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Legislacéo sobre Direitos Autorais



Le n° 9.610, de 1° de fevereiro de 1998*

Altera, atualiza e consolida a legislacdo sobre
direitos autorais e da outras providéncias

OPRESIDENTE DA REPUBLICA, fago saber que o Congresso Nacional decretaeeu
sanciono aseguinte Lei:

TiTULOI
Disposi¢oes Preliminares

Art. 1° Estale regulaosdireitos autorais, entendendo-se sob esta denominagdo
os direitos de autor e os que Ihes sdo conexos.

Art. 22 Os estrangeiros domiciliados no exterior gozardo da protecdo assegurada
nos acordos, convengdes e tratados em vigor no Brasil.

Paréagrafo Unico. Aplica-se o disposto nesta Lei aos nacionais ou pessoas
domiciliadas em pais que assegure aos brasileiros ou pessoas domiciliadas no Brasil
a reciprocidade na protecdo aos direitos autorais ou equival entes.

Art. 3¢ Osdireitos autorais reputam-se, para os efeitos legais, bens moveis.

Art. 4° Interpretam-se restritivamente os negécios juridicos sobre os direitos
autorais.

Art. 5° Paraosefeitosdestalei, considera-se:

| — publicagédo — o oferecimento de obra literéria, artistica ou cientifica ao
conhecimento do publico, com o consentimento do autor, ou de qualquer outro
titular de direito de autor, por qual quer forma ou processo;

[ — transmissdo ou emissao — a difusdo de sons ou de sons e imagens, por
meio de ondas radioel étricas; sinais de satélite; fio, cabo ou outro condutor; meios
Gticos ou qualquer outro processo eletromagnético;

[l — retransmissdo — a emissdo simulténea da transmissdo de uma empresa
por outra;

IV —distribui¢éo — a colocagéo a disposic¢do do publico do original ou copia
de obras literdrias, artisticas ou cientificas, interpretacoes ou execucdes fixadas e
fonogramas, mediante avenda, locacdo ou qual quer outraformade transferénciade
propriedade ou posse;

1D.0O. de 20-02-98, Secédo I, Coluna 2, p. 3
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V — comunicagdo ao publico — ato mediante o qual a obra é colocada ao
alcance do publico, por qualquer meio ou procedimento e que ndo consistanadistri-
buicdo de exemplares,

V1 —reprodugdo — a cdpiade um ou varios exemplares de umaobraliteraria,
artistica ou cientifica ou de um fonograma, de qualquer forma tangivel, incluindo
qual quer armazenamento permanente ou temporario por meios €l etréni cos ou qual quer
outro meio de fixacdo que venha a ser desenvolvido;

VI — contrafagé@o — a reproducédo ndo autorizada;
VIl —obra
a) em co-autoria— quando é criadaem comum, por dois ou mais autores,

b) anénima— quando néo se indica 0 nome do autor, por sua vontade ou por
ser desconhecido;

¢) pseuddnima — quando o autor se oculta sob home suposto;
d) inédita— a que ndo haja sido objeto de publicacao;

€) postuma— a que se publique apds a morte do autor;

f) originria—acriagdo primigena;

0) derivada—aque, constituindo criagéo intelectual nova, resultadatransfor-
magao de obraoriginéria;

h) coletiva— a criada por iniciativa, organizacdo e responsabilidade de uma
pessoa fisica ou juridica, que a publica sob seu nome ou marca e que é
constituida pela participagéo de diferentes autores, cujas contribuicoes se
fundem numa criagéo auténoma;

i) audiovisual — a que resulta da fixagdo de imagens com ou sem som, que
tenha a finalidade de criar, por meio de sua reproducgéo, a impressdo de
movimento, independentemente dos processos de sua captagdo, do su-
porte usado inicial ou posteriormente para fixa-lo, bem como dos meios
utilizados para sua veiculacéo;

I X —fonograma— toda fixag@o de sons de uma execucéo ou interpretacéo ou
de outros sons, ou de uma representacao de sons que ndo seja uma fixagdo incluida
em umaobraaudiovisual;

X —editor —apessoafisicaou juridicaaqual seatribui o direito exclusivo de
reproducdo da obra e o dever de divulgé-la, nos limites previstos no contrato de
edicéo;

XI — produtor — a pessoa fisica ou juridica que toma a iniciativa e tem a

responsabilidade econdmicadaprimeirafixacdo do fonogramaou daobraaudiovisual,,
qualquer que sgja a natureza do suporte utilizado;

X1l —radiodifusdo —atransmissao sem fio, inclusive por satélites, de sonsou
imagens e sons ou das representacdes desses, para recepgao ao publico e a
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transmissdo de sinais codificados, quando os meios de decodificacdo sejam ofereci-
dos ao publico pelo organismo de radiodifusdo ou com seu consentimento;

X1l — artistas intérpretes ou executantes — todos 0s atores, cantores, masi-
cos, bailarinos ou outras pessoas que representem um papel, recitem, declamem,
interpretem ou executem em qualquer formaobras literarias ou artisticas ou expres-
sbes do folclore.

Art. 6° N&o serdo de dominio da Unido, dos Estados, do Distrito Federal ou dos
Municipios as obras por €eles simplesmente subvencionadas.

TITULOII
Das Obras Intelectuais

CAPITULOI
Das Obras Protegidas

Art. 7° S&o obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por
qualquer meio ou fixadas em qual quer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou
gue se invente no futuro, tais como:

| —os textos de obras literédrias, artisticas ou cientificas;
Il —as conferéncias, alocugdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;
[l —as obras draméticas e dramético-musicais,

IV —as obras coreogréficas e pantomimicas, cujaexecugdo cénica sefixe por
escrito ou por outra qualquer forma;

V —as composi¢es musicai's, tenham ou n&o letra;

V| —as obras audiovisuais, sonorizadas ou n&o, inclusive as cinematogra-
ficas;

VIl —asobrasfotogréficas e as produzidas por qual quer processo andlogo ao
dafotografia;

V1I1 —asobras dedesenho, pintura, gravura, escultura, litografiae artecinética;
IX —asilustragdes, cartas geogréficas e outras obras da mesma natureza;

X — 0s projetos, esbocos e obras pléasticas concernentes a geografia,
engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografiae ciéncia;

X1 — as adaptacbes, tradugdes e outras transformactes de obras originais,
apresentadas como criagdo intelectual nova;

XI1I — o0s programas de computador;

X1l —as coletneas ou compilagdes, antologias, enciclopédias, dicionarios,
bases de dados e outras obras, que, por sua sele¢do, organizacéo ou disposi¢éo de
seu conteddo, constituam uma criag&o intelectual .
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§ 1° Os programas de computador séo objeto de legislagdo especifica,
observadas as disposicoes desta Lei que Ihes sgjam aplicaveis.

§ 2° A protec&o concedidano inciso XI11 ndo abarcaosdados ou materiaisem si
mesmos e se entende sem prejuizo de quaisquer direitos autorais que subsistam a
respeito dos dados ou materiais contidos nas obras.

§ 3* nodominiodasciéncias, aprotecao recairasobreaformaliterariaou artistica,
nao abrangendo o seu contelido cientifico ou técnico, sem prejuizo dos direitos que
protegem os demais campos da propriedade imaterial .

Art. 8 N&o sdo objeto de protecéo como direitos autorais de que trata esta L ei:

| — as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou
conceitos mateméticos como tais;

I —osesquemas, planosou regras pararealizar atos mentais, jogos ou negocios;

[l — os formulérios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informagao, cientifica ou ndo, e suas instrucoes;

IV —ostextosdetratados ou convencgdes, leis, decretos, regulamentos, decisdes
judiciaisedemaisatosoficiais,

V —asinformagdes de uso comum tais como calendarios, agendas, cadastros
ou legendas,

V1 —o0s nomes e titulos isolados;

VI —o aproveitamento industrial ou comercial dasidéias contidas nas obras.

Art. 9 A copia de obra de arte pléstica feita pelo proprio autor € assegurada a
mesma protecdo de que gozao original.

Art. 10. A protecdo a obra intelectual abrange o seu titulo, se original e
inconfundivel com o de obra do mesmo género, divulgada anteriormente por outro
autor.

Paragrafo Unico. O titulo de publicacbes periddicas, inclusive jornais, é
protegido até um ano apés a saida do seu Ultimo ndmero.

CAPITULOII
DaAutoriadas Obras Intelectuais

Art. 11. Autor éapessoafisicacriadorade obraliterdria, artisticaou cientifica.

Paréagrafo Unico. A protecdo concedida ao autor podera aplicar-se as pessoas
juridicas nos casos previstos nesta Lei.

Art. 12. Paraseidentificar como autor, poderao criador dacbraliteréria, artistica
ou cientificausar de seu nome civil, completo ou abreviado até por suasiniciais, de
pseuddnimo ou qualquer outro sinal convencional.
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Art. 13. Considera-se autor daobraintelectual, ndo havendo provaem contrério,
aquele que, por uma das modalidades de identificacéo referidas no artigo anterior,
tiver, em conformidade com o uso, indicada ou anunciada essa qualidade na sua
utilizacao.

Art. 14. E titular de direitos de autor quem adapta, traduz, arranja ou orquestra
obra caida no dominio publico, ndo podendo opor-se a outra adaptagéo, arranjo,
orquestracdo ou traducgéo, salvo se for copia da sua

Art. 15. A co-autoria da obra é atribuida aqueles em cujo nome, pseudénimo ou
sina convencional for utilizada.

8 1° N&o seconsideraco-autor quem simplesmente auxiliou o autor naproducéo
daobraliteraria, artisticaou cientifica, revendo-a, atualizando-a, bem como fiscalizando
ou dirigindo sua edi¢do ou apresentacéo por qualquer meio.

§ 2° Ao co-autor, cuja contribuicdo possa ser utilizada separadamente, séo as-
seguradas todas as faculdades inerentes a sua criagdo como obraindividual, vedada,
porém, autilizac8o que possaacarretar prejuizo aexploracao daobracomum.

Art. 16. S&o co-autores da obra audiovisual o autor do assunto ou argumento
literério, musical ou litero-musical eodiretor.

Paragrafo tnico. Consideram-se co-autores de desenhos animados os que cri-
am os desenhos utilizados na obra audiovisual .
Art. 17. E asseguradaaprotegdo as participagdes individuais em obras coletivas.

8§ 1° Qualquer dos participantes, no exercicio de seus direitos morais, podera
proibir que se indique ou anuncie seu nome naobra coletiva, sem prejuizo do direito
de haver aremuneracdo contratada.

§ 2° Cabeao organizador atitularidade dos direitos patrimoniais sobre 0 conjunto
daobracoletiva

8 3* O contrato com o organizador especificaraacontribuicdo do participante, o
prazo paraentregaou realizacdo, aremuneracdo e demai s condi ¢des para suaexecucao.

CAPITULOIII
Do Registro das Obras Intelectuais

Art. 18. A protecdo aos direitos de que trata esta Lei independe de registro.

Art. 19. E facultado ao autor registrar a sua obra no 6rgao publico definido no
caputeno §1°doart. 17 daLei n°5.988, de 14 de dezembro de 1973.

Art. 20. Paraos servicos de registro previstos nesta L ei sera cobradaretribuicao,
cujo valor e processo de recol himento serdo estabel ecidos por ato do titular do érgédo
daadministracdo publicafederal aqueestiver vinculado o registro das obrasintel ec-
tuais.
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Art. 21. Osservigosderegistro de quetrataestal e serdo organizados conforme
preceituao 8 22 do art. 17 daL ei n°5.988, de 14 de dezembro de 1973.

TITULOLII
Dos Direitos do Autor

CAPITULOI
Disposigdes Preliminares

Art. 22. Pertencem ao autor os direitos morais e patrimoniais sobre a obra que
criou.

Art. 23. Os co-autores da obra intelectual exercerdo, de comum acordo, 0s seus
direitos, salvo convencao em contrério.

CAPITULOII
Dos Direitos Morais do Autor

Art. 24. S&odireitosmoraisdo autor:
| —odereivindicar, aqualquer tempo, aautoriadaobra;

Il — o deter seu nome, pseudénimo ou sinal convencional indicado ou anun-
ciado, como sendo o do autor, na utilizac&o de sua obra;

Il —o de conservar aobrainédita;

IV —o deassegurar aintegridade daobra, opondo-se aquai squer modificacdes
ou a prética de atos que, de qualquer forma, possam prejudicé-laou atingi-lo, como
autor, em sua reputacdo ou honra;

V — o de modificar aobra, antes ou depois de utilizada;

VI — o de retirar de circulaco a obra ou de suspender qualquer forma de
utilizagdo ja autorizada, quando a circulagdo ou utilizagdo implicarem afronta a sua
reputacdo eimagem;

VIl — o de ter acesso a exemplar Unico e raro da obra, quando se encontre
legitimamente em poder de outrem, parao fim de, por meio de processo fotografico ou
assemelhado, ou audiovisual, preservar sua memaria, de forma que cause 0 menor
inconveniente possivel aseu detentor, que, em todo caso, seraindenizado de qual quer
dano ou prejuizo que lhe seja causado.

§ 1° Por morte do autor, transmitem-se a seus sucessores 0s direitos a que se
referemosincisos| alV.

§ 2° Compete ao Estado a defesa da integridade e autoria da obra caida em
dominio pablico.

§ 3° Nos casos dos incisos V e VI, ressalvam-se as prévias indenizagdes a
terceiros, quando couberem.
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Art. 25. Cabe exclusivamente ao diretor o exercicio dos direitos morais sobre a
obra audiovisual.

Art. 26. O autor poderarepudiar aautoriade projeto arquitetonico alterado sem o
seu consentimento durante a execugdo ou apds a conclusio da construcggo.

Paréagrafo tnico. O proprietério da construgao responde pel os danos que cau-
sar ap autor sempre que, apés o repadio, der como sendo daquele a autoria do
projeto repudiado.

Art. 27. Osdireitos moraisdo autor so inalienaveis eirrenunciaveis.

CAPITULOIII
DosDireitos Patrimoniais
do Autor e de sua Duragéo

Art. 28. Cabeaoautor odireito exclusivo de utilizar, fruir e dispor dacbraliteraria,
artisticaou cientifica.

Art. 29. Depende da autorizagdo prévia e expressa do autor a utilizagéo da obra,
por quaisquer modalidades, tais como:

| —areproducéo parcial ou integral;

Il —aedicdo;

Il —aadaptagdo, o arranjo musical e quaisquer outras transformagoes;

IV —atraducéo paraqualquer idioma;

V —ainclusdo em fonograma ou producdo audiovisual;

V1 —adistribui¢do, quando néo intrinsecaao contrato firmado pel o autor com
terceiros para uso ou exploracéo da obra;

VII —adistribui¢éo para oferta de obras ou produgdes mediante cabo, fibra
Gtica, satélite, ondas ou qualquer outro sistema que permita ao usuério realizar a
selecdo da obra ou producdo para percebé-la em um tempo e lugar previamente
determinados por quem formulaademanda, e nos casos em gue 0 acesso as obras ou
productes se faca por qualquer sistema que importe em pagamento pelo usuério;

VIl —autilizag&o, diretaou indireta, daobraliteraria, artisticaou cientifica,
mediante:

a) representacdo, recitacdo ou declamacéo;

b) execugdo musical;

c) emprego de alto-falante ou de sistemas and 0gos;

d) radiodifusdo sonora ou televisiva;

€) captacdo de transmissdo de radiodifusdo em locais de freqiiéncia coletiva;
f) sonorizagdo ambiental;
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0) aexibicdo audiovisual, cinematogréfica ou por processo assemel hado;
h) emprego de satélites artificiais;

i) emprego de sistemas 6ticos, fiostel efénicos ou ndo, cabos de qual quer tipo
e meios de comunicagdo similares que venham a ser adotados;

j) exposicao de obras de artes plasticas e figurativas,

IX —ainclusdo em base de dados, 0 armazenamento em computador, a
microfilmagem e as demaisformas de arquivamento do género;

X — quaisquer outras modalidades de utilizag8o existentes ou que venham a
ser inventadas.

Art. 30. Noexerciciododireito dereproducao, otitular dosdireitosautorais podera
colocar adisposi¢éo do publico a obra, naforma, local e pelo tempo que desgjar, a
titulo oneroso ou gratuito.

§ 1° Odireito de exclusividade de reproducao ndo serd aplicavel quando elafor
temporéria e apenas tiver o proposito de tornar a obra, fonograma ou interpretacéo
perceptivel em meio eletrdnico ou quando for de natureza transitéria e incidental,
desde que ocorra no curso do uso devidamente autorizado da obra, pelo titular.

§ 2° Em qualquer modalidade de reproducéo, a quantidade de exemplares sera
informada e controlada, cabendo a quem reproduzir a obra a responsabilidade de
manter os registros que permitam, ao autor, a fiscalizacdo do aproveitamento
econdmico daexploragéo.

Art. 31. Asdiversas modalidades de utilizacdo de obras literdrias, artisticas ou
cientificas ou de fonogramas sdo independentes entre si, e a autorizagdo concedida
pelo autor, ou pelo produtor, respectivamente, ndo se estende a quaisquer das de-
mais.

Art. 32.  Quando umaobrafeitaem regime de co-autoriando for divisivel, nenhum
dos co-autores, sob penade responder por perdas e danos, podera, sem consentimento
dosdemais, publicé-laou autorizar-lhe a publicag&o, salvo nacolegdo de suas obras
completas.

§ 1° Havendo divergéncia, os co-autores decidirdo por maioria.

§ 2° Ao co-autor dissidente € assegurado o direito de ndo contribuir para as
despesas de publicagdo, renunciando a sua parte nos lucros, e o de vedar que se
inscreva seu nome na obra.

§ 3¢ Cadaco-autor pode, individual mente, sem aquiescénciados outros, registrar
aobra e defender os proprios direitos contra terceiros.
Art. 33. Ninguém pode reproduzir obra que ndo pertenca ao dominio publico, a
pretexto de anoté-la, comenta-laou melhoréa-la, sem permisséo do autor.

Paréagrafo Unico. Os comentérios ou anotacGes poderdo ser publicados
separadamente.
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Art. 34. As cartas missivas, cuja publicacéo est4 condicionada a permissdo do
autor, poder&o ser juntadas como documento de prova em processos administrati-
vosejudicials.

Art. 35. Quando o autor, em virtude de revisfo, tiver dado a obraversao definiti-
va, ndo poderdo seus sucessores reproduzir versdes anteriores.

Art. 36. Odireito deutilizagdo econdmicados escritos publicados pelaimprensa,
diariaou periddica, com excegdo dos assinados ou que apresentem sinal de reserva,
pertence ao editor, salvo convengdo em contrério.

Paréagrafo Unico. A autorizag&o para utilizagdo econdmica de artigos assina-
dos, para publicagdo em diérios e periddicos, ndo produz efeito além do prazo da
periodicidade acrescido de vinte dias, acontar de sua publicacéo, findo o qual reco-
bra o autor o seu direito.

Art. 37. A aquisicdo do original de uma obra, ou de exemplar, ndo confere ao
adquirente qualquer dos direitos patrimoniais do autor, salvo convencéo em contré-
rio entre as partes e 0s casos previstos nesta L ei.

Art. 38. Oautortemodireito, irrenunciavel einalienavel, de perceber, no minimo,
cinco por cento sobre o aumento do preco eventualmente verificavel em cadareven-
da de obra de arte ou manuscrito, sendo originais, que houver alienado.

Paréagrafo Unico. Caso o autor ndo perceba o seu direito de seqiiéncia no ato
darevenda, o vendedor é considerado depositario da quantia a ela devida, salvo se
aoperacdo for realizada por leiloeiro, quando sera este o depositario.

Art. 39. Osdireitos patrimoniais do autor, excetuados os rendimentos resultantes
de sua exploragdo, ndo se comunicam, salvo pacto antenupcial em contrério.

Art. 40. Tratando-se de obraandnimaou pseudonima, caberaaquem publicalao
exercicio dosdireitos patrimoniais do autor.

Paragrafo Unico. O autor que se der aconhecer assumira o exercicio dosdirei-
tos patrimoniais, ressalvados os direitos adquiridos por terceiros.

Art. 41. Osdireitos patrimoniais do autor perduram por setenta anos contados de
1°dejaneiro do ano subseqliente ao de seu fal ecimento, obedecidaaordem sucessoéria
dalei civil.

Paréagrafo tnico. Aplica-seasobras postumas o prazo de protecéo aque aude
0 caput deste artigo.

Art. 42. Quando acbraliteraria, artisticaou cientificarealizadaem co-autoriafor
indivisivel, o prazo previsto no artigo anterior seré contado da morte do Ultimo dos
co-autores sobreviventes.

Paréagrafo Unico. Acrescer-se-a0 aos dos sobreviventes os direitos do co-
autor que falecer sem sucessores.
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Art. 43. Serdde setentaanos o prazo de protecéo aos direitos patrimoniais sobre as
obras andnimas ou pseudbénimas, contado de 1° de janeiro do ano imediatamente pos-
terior ao daprimeirapublicagéo.

Paragrafo tnico. Aplicar-se-a o disposto no art. 41 e seu parégrafo Unico, sem-
pre que o autor se der a conhecer antes do termo do prazo previsto no caput deste
artigo.

Art. 44. O prazo de protegéo aos direitos patrimonials sobre obras audiovisuais e
fotograficas sera de setenta anos, a contar de 1° de janeiro do ano subseqliente ao de
sua divulgagéo.

Art. 45. Além das obras em relacéo as quais decorreu o0 prazo de protecdo aos
direitos patrimoniais, pertencem ao dominio pablico:

| — as de autores falecidos que ndo tenham deixado sucessores;

Il — as de autor desconhecido, ressalvada a protegdo legal aos conhecimentos
étnicos e tradicionais.

CAPITULOIV
Das Limitacdes aos DireitosAutorais

Art. 46. N&o congtitui ofensa aos direitos autorais;

| —areproduco:

a) naimprensadiariaou periédica, de naticiaou de artigo informativo, publica
do em diérios ou periddicos, com amencgao do nome do autor, se assinados,
e dapublicagéo de onde foram transcritos;

b) em dirios ou periddicos, de discursos pronunciados em reunides publicas
de qualquer natureza;

c) deretratos, ou de outraforma de representacdo daimagem, feitos sob enco-
menda, quando realizada pelo proprietario do objeto encomendado, ndo ha-
vendo a oposi¢éo da pessoa neles representada ou de seus herdeiros;

d) deobrasliterérias, artisticas ou cientificas, parauso exclusivo de deficientes
visuais, sempre que areproducdo, semfinscomerciais, sgjafeitamediante o
sistemaBraille ou outro procedimento em qual quer suporte paraesses desti-
natérios,

I —areproducdo, em um sb exemplar de pequenostrechos, parauso privado do

copista, desde que feita por este, sem intuito de lucro;

Il —acitacdo em livros, jornais, revistas ou qualquer outro meio de comuni-
cacdo, de qualquer obra, parafinsde estudo, criticaou polémica, namedidajustificada
parao fim aatingir, indicando-se 0 nome do autor e aorigem daobra;

IV — 0 apanhado de ligdes em estabel ecimentos de ensino por agueles a quem
elas se dirigem, vedada sua publicagdo, integral ou parcial, sem autorizacdo préviae
expressa de quem as ministrou;

18 Legislagé@o sobre Direitos Autorais



V —a utilizagdo de obras literérias, artisticas ou cientificas, fonogramas e
transmissdo de radio e televisdo em estabel ecimentos comerciais, exclusivamente
para demonstracéo a clientela, desde que esses estabel ecimentos comercializem os
suportes ou equipamentos que permitam a sua utilizagao;

VI —arepresentacdo teatral e aexecucdo musical, quando realizadas no recesso
familiar ou, parafins exclusivamente didaticos, nos estabel ecimentos de ensino, néo
havendo em qualquer caso intuito de lucro;

VIl — a utilizagdo de obras literarias, artisticas ou cientificas para produzir
provajudiciariaou administrativa;

VIl —areproducdo, em quaisquer obras, de pequenos trechos de obras pre-
existentes, de qualquer natureza, ou de obra integral, quando de artes plasticas,
sempre que areproducdo em si Ndo seja o objetivo principal daobranovae que ndo
prejudique a exploragdo normal da obra reproduzida nem cause um prejuizo
injustificado aos | egitimos interesses dos autores.

Art. 47. Sdo livres as parafrases e parddias que ndo forem verdadeiras reprodu-
¢odes daobraoriginarianem Iheimplicarem descrédito.

Art. 48. Asobras situadas permanentemente em logradouros publicos podem ser
representadas livremente, por meio de pinturas, desenhos, fotografias e procedimentos
audiovisuais.

CAPITULOV
DaTransferéncia dos Direitos de Autor

Art. 49. Osdireitos de autor poderdo se total ou parcialmente transferidos a ter-
Cceiros, por €le ou por seus sucessores, atitulo universal ou singular, pessoalmente
ou por meio de representantes com poderes especiais, por meio de licenciamento,
concessao, cessdo ou por outros meios admitidos em Direito, obedecidas as seguin-
teslimitagoes:

| — atransmissdo total compreende todos os direitos de autor, salvo os de
naturezamoral e 0s expressamente excluidos por lei;

I — somente se admitira transmissao total e definitiva dos direitos mediante
estipulagéo contratual escrita;

[l —na hipdtese de ndo haver estipulagdo contratual escrita, 0 prazo maximo
seré de cinco anos;

IV —acessdo seravalida unicamente para o pais em que se firmou o contrato,
salvo estipulagdo em contrario;

V —acessdo so se operard paramodalidades de utilizag8o ja existentes adata
do contrato;

V1 —néo havendo especificagdes quanto amodalidade de utilizacdo, o contra-
to serainterpretado restritivamente, entendendo-se como limitada apenas aumaque
seja aquelaindispensavel ao cumprimento dafinalidade do contrato.
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Art. 50. A cessdo total ou parcial dos direitos do autor, que se fara sempre por
€escrito, presume-se onerosa.

§ 1° Podera a cessdo ser averbada a margem do registro a que se refere art. 19
destaLei, ou, ndo estando a obraregistrada, podera o instrumento ser registrado em
Cartorio de Titulos e Documentos.

§ 2° Constardo do instrumento de cessdo como elementos essenciais seu obje-
to e as condigdes de exercicio do direito quanto atempo, lugar e preco.
Art. 51. A cessdo dosdireitosde autor sobre obras futuras abrangera, no maximo,
0 periodo de cinco anos.

Paragrafo Unico. O prazo serareduzido acinco anos sempre queindeterminado
ou superior, diminuindo-se, nadevida proporcéo, o preco estipulado.

Art. 52. A omiss8o do nome do autor, ou de co-autor, na divulgacéo da obra ndo
presume o0 anonimato ou a cessdo de seus direitos.

TITULOIV
DaUtilizagcdo de Obras
Intelectuais e dos Fonogramas

CAPITULOI
DaEdicgo

Art. 53. Mediante contrato de edi¢&o, o editor, obrigando-se a reproduzir e adi-
vulgar aobraliteraria, artisticaou cientifica, ficaautorizado, em carater de exclusivi-
dade, apublicé-lae aexplora-lapelo prazo e nas condigdes pactuadas com o autor.

Paragrafo Unico. Em cadaexemplar daobrao editor mencionara:
| — o titulo da obra e seu autor;
I —no caso de tradugdo, o titulo original e o nome do tradutor;
[11 — 0 ano de publicacéo;
IV — 0 seu nome ou marcaque o identifique.

Art. 54. Pelo mesmo contrato pode o autor obrigar-se afeitura de obraliteraria,
artisticaou cientificaem cuja publicagéo e divulgacdo se empenhao editor.

Art. 55. Em caso defalecimento ou deimpedimento do autor paraconcluir aobra,
o editor poder&

| — considerar resolvido o contrato, mesmo que tenha sido entregue parte
consideravel da obra;

Il — editar a obra, sendo autbnoma, mediante pagamento proporciona do
prego;
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[11 —mandar que outro atermine, desde que consintam os sucessores e sgjao
fato indicado na edi¢éo;

Paréagrafo tnico. E vedadaapublicacio parcial, se 0 autor manifestou avontade
de s6 publica-la por inteiro ou se assim o decidirem seus sucessores.

Art. 56. Entende-se que o contrato versaapenas sobre umaedicéo, se ndo houver
clausulaexpressaem contrario.

Paréagrafo Unico. No siléncio do contrato, considera-se que cada edi¢do se
constitui detrésmil exemplares.

Art. 57. O preco da retribuicdo seré arbitrado, com base nos usos e costumes,
sempre que no contrato ndo ativer estipulado expressamente o autor.

Art. 58. Seosoriginaisforem entregues em desacordo com o gjustado e o editor
ndo os recusar nos trinta dias seguintes ao do recebimento, ter-se-8o por aceitas as
alteraces introduzidas pelo autor.

Art. 59. Quaisguer que sejam as condic¢des do contrato, o editor é obrigado a
facultar ao autor 0 exame da escrituragdo na parte que lhe corresponde, bem como a
informé-lo sobre o estado da edicéo.

Art. 60. Ao editor competefixar o prego davenda, sem, todavia, poder elevéa-lo a
ponto de embaracar a circulacéo da obra.

Art. 61. O editor serd obrigado a prestar contas mensais ao autor sempre que a
retribuicdo deste estiver condicionada a venda da obra, salvo se prazo diferente
houver sido convencionado.

Art. 62. A obradeveraser editadaem dois anos da celebragéo do contrato, salvo
prazo diverso estipulado em convencéo.

Paréagrafo Unico. Nao havendo edi¢do da obra no prazo legal ou contratual,
poderéa ser rescindido o contrato, respondendo o editor por danos causados.

Art. 63. Enquanto ndo se esgotarem as edi¢des a que tiver direito o editor, ndo
poderéa o autor dispor de sua obra, cabendo ao editor o 6nus da prova.

§ 1° Navigénciado contrato de edi¢do, assiste ao editor o direito de exigir que
seretire de circulacéo edi¢do damesma obrafeitapor outrem.

§ 2° Considera-se esgotada a edi¢cdo quando restarem em estoque, em poder do
editor, exemplares em nimero inferior adez por cento do total daedicéo.

Art. 64. Somente decorrido um ano de lancamento da edicdo, o editor podera
vender, como saldo, os exemplares restantes, desde que o autor seja notificado de
que, no prazo de trinta dias, terd prioridade na aquisi¢ao dos referidos exemplares
pelo preco de saldo.
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Art. 65. Esgotadaaedicao, e o editor, com direito aoutra, ndo apublicar, podera
o autor notifica-lo aque o faga em certo prazo, sob pena de perder aquele direito,
além de responder por danos.

Art. 66. O autor tem o direito de fazer, nas edi¢des sucessivas de suas obras, as
emendas e alteracBes que bem lhe aprouver.

Paragrafo tnico. O editor podera opor-se as alteragdes que lhe prejudiquem
os interesses, ofendam sua reputacdo ou aumentem sua responsabilidade.

Art. 67. Se, emvirtude de suanatureza, for imprescindivel aatualizagdo daobra
em novas edi¢oes, 0 editor, negando-se o autor a fazé-la, dela podera encarregar
outrem, mencionando o fato na edic&o.

CAPITULOII
Da Comunicagéo ao Publico

Art. 68. Sem prévia e expressa autorizacdo do autor ou titular, ndo poderéo ser
utilizadas obras teatrais, composi¢Ges musicais ou litero-musicais e fonogramas,
em representacoes e execucOes publicas.

§ 1° Considera-se representacdo publica a utilizagcdo de obras teatrais no gé-
nero drama, tragédia, comédia, Opera, opereta, balé, pantomimas e assemel hadas,
musi cadas ou ndo, mediante a participacdo de artistas, remunerados ou ndo, em
locais defrequiéncia coletiva ou pelaradiodifusao, transmissao e exibicéo cinema-
tografica.

§ 2° Considera-se execucéo publica a utilizagdo de composi¢des musicais ou
litero-musicais, mediante a participagéo de artistas, remunerados ou néo, ou a uti-
lizac&o de fonogramas e obras audiovisuais, em locais de freqiiéncia coletiva, por
guaisquer processos, inclusive aradiodifusdo ou transmisséo por qualquer moda-
lidade, e aexibicao cinematogréfica.

§ 3¢ Consideram-se locais de fregiiéncia coletiva os teatros, cinemas, saldes
de baile ou concertos, boates, bares, clubes ou associacdes de qualquer natureza,
lojas, estabel ecimentos comerciais eindustriais, estadios, circos, feiras, restauran-
tes, hotéis, motéis, clinicas, hospitais, 6rgéos publicos da administragéo direta ou
indireta, fundacionais e estatais, meios de transporte de passageiross terrestre,
maritimo, fluvial ou aéreo, ou onde quer que se representem, executem ou transmi-
tam obrasliterérias, artisticas ou cientificas.

§ 4° Previamente a realizac@o da execugdo publica, 0 empresario devera
apresentar ao escritorio central, previsto no art. 99, acomprovacdo dos recol himentos
relativos aos direitos autorais.

§ 5° Quando a remuneracdo depender da fregiiéncia do publico, poderé o
empresario, por convénio com o escritério central, pagar o preco apos arealizagdo
da execucéo publica.
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8 6° O empresdrio entregaraao escritério central, imediatamente apds aexecugédo
publicaou transmissdo, rel agdo completadas obras e fonogramas utilizados, indicando
0s nomes dos respectivos autores, artistas e produtores.

§ 7° As empresas cinematogréficas e de radiodifusdo manterdo a imediata
disposicéo dos interessados, cOpia auténtica dos contratos, ajustes ou acordos,
individuais ou coletivos, autorizando e disciplinando a remuneracdo por execucao
publica das obras musicais e fonogramas contidas em seus programas ou obras
audiovisuais.

Art. 69. O autor, observadososusoslocais, notificarao empresario do prazo para
arepresentacdo ou execucdo, salvo prévia estipulagdo convencional.

Art. 70. Ao autor assiste o direito de opor-se a representagdo ou execucao que
nao seja suficientemente ensaiada, bem como fiscalizé-|a, tendo, paraisso, livre aces-
so durante as representagdes ou execugdes, no local onde se realizam.

Art. 71. O autor da obra ndo pode aterar-lhe a substéncia, sem acordo com o
empresario que afaz representar.

Art. 72. O empresério, sem licenga do autor, ndo pode entregar a obra a pessoa
estranha a representacéo ou a execucao.

Art. 73. Os principais intérpretes e os diretores de orquestras ou coro, escolhidos
de comum acordo pelo autor e pelo produtor, ndo podem ser substituidos por ordem
deste, sem que aquele consinta.

Art. 74. O autor de obrateatral, ao autorizar a suatradugdo ou adaptacdo, podera
fixar prazo parautilizag@o delaem representacdes publicas.

Paragrafo Unico. Apos o decurso do prazo a que se refere este artigo, ndo
poder opor-se o tradutor ou adaptador a utilizagdo de outra traducéo ou adaptacéo
autorizada, salvo se for copiada sua.

Art. 75. Autorizadaarepresentacdo de obrateatral feitaem co-autoria, ndo pode-
ré qualquer dos co-autores revogar a autorizacdo dada, provocando a suspensdo da
temporada contratual mente gjustada.

Art. 76. Eimpenhoravel aparte do produto dos espetacul os reservada ao autor e
aos artistas.

CAPITULOIII
DaUtilizagdo daObradeArte Plastica

Art. 77. Salvoconvengdo em contrario, o autor de obrade arte pléstica, ao alienar
o0 objeto em que elase materializa, transmite o direito de expd-la, mas ndo transmite ao
adquirente o direito dereproduzi-la.
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Art. 78. A autorizacdo parareproduzir obrade arte pléstica, por qual quer proces-
S0, deve ser fazer por escrito e se presume onerosa.

CAPITULOIV
DaUtilizag&o da ObraFotografica

Art. 79. Oautor deobrafotogréficatem direito areproduzi-lae colocélaavenda,
observadas as restrices a exposi¢ao, reproducdo e vendade retratos, e sem prejuizo
dos direitos de autor sobre a obra fotografada, se de artes pléasticas protegidas.

§ 1° A fotografia, quando utilizada por terceiros, indicara de forma legivel o
nome do seu autor.

§ 2° E vedada a reproducéo de obra fotogréfica que n&o esteja em absoluta
consonanciacom o original, salvo prévia autorizagéo do autor.

CAPITULOV
DaUtilizag&o de Fonograma

Art. 80. Ao publicar ofonograma, o produtor mencionardem cadaexemplar:
| —otitulo daobraincluida e seu autor;
Il — 0 nome ou pseudénimo do intérprete;
[11 — 0 ano de publicacéo;
IV — 0 seu nome ou marcaque o identifique.

CAPITULOVI
DaUtilizagdo daObraAudiovisual

Art. 81. A autorizagdo do autor edointérprete daobraliteréria, artisticaou cientifica
para producdo audiovisual implica, salvo disposicéo em contrario, consentimento
parasuautilizac&o econdmica.

§ 1° A exclusividade da autorizag&o depende de cldusula expressa e cessa dez
anos apos a celebracéo do contrato.

§ 2° Em cada cOpia daobraaudiovisual, mencionard o produtor:
| —otitulo daobraaudiovisual;
[ — 0s nomes ou pseuddnimos do diretor e dos demais co-autores,
[11 — o titulo da obra adaptada e seu autor, se for o caso;
IV — os artistas intérpretes,
V —0 ano de publicacéo;
VI — 0 seu nome ou marcaque o identifique.
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Art. 82. O contrato de producdo audiovisual deve estabelecer:

| —aremuneragéo devida pelo produtor aos co-autores da obra e aos artis-
tasintérpretes e executantes, bem como o tempo, lugar e forma de pagamento;

Il — o prazo de conclusdo da obra;

[l — a responsabilidade do produtor para com 0s co-autores, artistas
intérpretes ou executantes, no caso de co-producgao.

Art. 83. O participante da producdo da obra audiovisual que interromper,
temporéria ou definitivamente, sua atuagdo, ndo podera opor-se a que esta seja
utilizada na obra nem a que terceiro o substitua, resguardados os direitos que
adquiriu quanto a parte ja executada.

Art. 84. Caso aremuneracdo dos co-autores da obra audiovisual dependa dos
rendimentos de sua utilizacdo econémica, o produtor lhes prestara contas
semestralmente, se outro prazo ndo houver sido pactuado.

Art. 85. Nao havendo disposi¢ao em contrério, poderéo os co-autores da obra
audiovisual utilizar-se, em género diverso, daparte que constitua sua contribuic¢éo
pessoal .

Paragrafo Unico. Se o produtor ndo concluir a obra audiovisual no prazo
gjustado ou ndo iniciar suaexploracéo dentro de dois anos, a contar de sua conclu-
sdo, autilizagdo a que se refere este artigo seralivre.

Art. 86. Os direitos autorais de execucdo musical relativos a obras musicais,
litero-musicais e fonogramas incluidos em obras audiovisuais serdo devidos aos
seus titulares pelos responsaveis dos locais ou estabelecimentos a que alude o §
3° do art. 68 desta Lei, que as exibirem, ou pelas emissoras de televisdo que as
transmitirem.

CAPITULOVII
Da Utilizag&o de Bases de Dados

Art. 87. Otitular do direito patrimonial sobre uma base de dadostera o direito
exclusivo, arespeito daformade expressdo da estruturadareferidabase, de autorizar
ou proibir:

| — sua reproducéo total ou parcial, por qualquer meio ou processo;
Il — sua traducéo, adaptacéo, reordenagdo ou qualquer outra modificagéo;

[l — a distribuicdo do original ou cOpias da base de dados ou a sua
comunicaggo ao publico;

IV —areproducéo, distribuigdo ou comunicagéo ao publico dos resultados
das operagdes mencionadas no inciso |l deste artigo.
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CAPITULOVIII
DaUltilizacdo daObraColetiva

Art. 88. Ao publicar acbracoletiva, o organizador mencionaraem cadaexemplar:
| —otitulo daobra;

Il —arelagdo de todos os participantes, em ordem alfabética, se outra ndo
houver sido convencionada;

[1l — o0 ano de publicacéo;
IV — 0 seu nome ou marcaque o identifique.

Paragrafo Unico. Para valer-se do disposto no § 1° do art. 17, devera o
participante notificar o organizador, por escrito, até a entrega de sua participagao.

TITULOV
Dos Direitos Conexos

CAPITULOI
Disposi¢des Preliminares

Art. 89. Asnormasrelativas aos direitos de autor aplicam-se, no que couber, aos
direitos dos artistas intérpretes ou executantes, dos produtores fonograficos e das
empresas de radiodifusdo.

Parégrafodnico. A protecdo destal ei aosdireitos previstos neste artigo deixa
intactas e ndo afeta as garantias asseguradas aos autores das obras literarias, artis-
ticas ou cientificas.

CAPITULOII

Dos Direitos dos Artistas
Intérpretes ou Executantes

Art. 90. Tem o artistaintérprete ou executante o direito exclusivo de, atitulo one-
roso ou gratuito, autorizar ou proibir:

| —afixagdo de suas interpretacdes ou execucoes,

Il —areproducdo, a execucdo publica e alocacdo das suas interpretactes ou
execucgdesfixadas;

Il —aradiodifusdo das suas interpretaces ou execugdes, fixadas ou néo;

IV — a colocagdo a disposicao do publico de suas interpretacGes ou execu-
¢Oes, de maneira que qualquer pessoa a elas possa ter acesso, no tempo e no lugar
gueindividual mente escol herem;
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V — qualquer outra modalidade de utilizagdo de suas interpretacdes ou
execugoes.

§ 1° Quando nainterpretacdo ou naexecugdo participarem varios artistas, seus
direitos seréo exercidos pelo diretor do conjunto.

§ 2° A protegdo aos artistas intérpretes ou executantes estende-se a reproducéo
da voz e imagem, quando associadas as suas atuagoes.

Art. 91. Asempresas de radiodifus@o poderéo realizar fixacOes de interpretacdo
ou execucdo de artistas que as tenham permitido para utilizagdo em determinado
ndmero de emissoes, facultada sua conservagdo em arquivo publico.

Paragrafo tinico. A reutilizag8o subsequiente dafixagéo, no Paisou no exterior,
somente serd licita mediante autorizag&o escrita dos titulares de bens intelectuais
incluidos no programa, devida uma remuneracéo adicional aos titulares para cada
novautilizacdo.

Art. 92. Aosintérpretes cabem osdireitos morais de integridade e paternidade de
suasinterpretacdes, inclusive depois dacessdo dosdireitos patrimoniais, sem prejuizo
da reducdo, compactacéo, edicdo ou dublagem da obra de que tenham participado,
sob a responsabilidade do produtor, que ndo podera desfigurar a interpretagdo do
artista.

Paréagrafo Unico. O falecimento de qual quer participante de obra audiovisual,
concluida ou ndo, ndo obsta sua exibi¢do e aproveitamento econdmico, nem exige
autorizacdo adicional, sendo a remunerac&o prevista para o falecido, nos termos do
contrato e dalei, efetuada a favor do espolio ou dos sucessores.

CAPITULOIII
Dos Direitos dos Produtores Fonograficos

Art. 93. O produtor defonogramastem o direito exclusivo de, atitulo oneroso ou
gratuito, autorizar-lhes ou proibir-lhes:

| —areproducdo diretaou indireta, total ou parcial;

I —adistribuicdo por meio davendaou locacdo de exemplares dareprodugao;

[l —acomunicagéo ao publico por meio daexecucdo publica, inclusive pela
radiodifusao;

IV —(VETADO)

V —quaisquer outras modalidades de utilizaco, existentes ou que venham a
ser inventadas.

Art. 94. Cabeao produtor fonografico perceber dosusuariosaque serefere o art.
68, e paragrafos, desta L ei 0s proventos pecuniarios resultantes da execucédo publica
dos fonogramas e reparti-los com os artistas, na forma convencionada entre eles ou
suas associagdes.
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CAPITULOIV
Dos Direitos das Empresas de Radiodifusdo

Art. 95. Cabe as empresas de radiodifusdo o direito exclusivo de autorizar ou
proibir aretransmissdo, fixac&o e reproducdo de suas emissdes, bem como acomuni-
cagdo ao publico, pelatelevisdo, em locais de freqliéncia coletiva, sem prejuizo dos
direitos dos titulares de bens intel ectuai s incluidos na programagéo.

CAPITULOV
DaDuragéo dos Direitos Conexos

Art. 96. E de setenta anos o prazo de prote¢io aos direitos conexos, contados a
partir de 1° de janeiro do ano subseqiiente a fixagéo, para os fonogramas; a
transmissédo, para as emissdes das empresas de radiodifusdo; e a execucéo e
representacao publica, para os demais casos.

TiTULOVI
Das AssociagOes de Titulares de Direitos
de Autor e dos que |hes sdo Conexos

Art. 97. Paraoexercicio e defesade seusdireitos, podem os autores e ostitulares
de direitos conexos associar-se sem intuito de lucro.

§ 1° E vedado pertencer a mais de uma associagio para a gestdo coletiva de
direitosdamesmanatureza.

§ 20 Pode o titular transferir-se, a qualquer momento, para outra associagéo,
devendo comunicar o fato por escrito, & associacéo de origem.

§ 3° As associagOes com sede no exterior far-se-8o representar, no Pais, por
associacOes nacionais constituidas na forma prevista nesta Lei.

Art. 98. Com o ato de filiagdo, as associagdes tornam-se mandatarias de seus
associados paraapréticade todos os atos necessarios adefesajudicial ou extrajudicial
de seus direitos autorais, bem como para sua cobrancga.

Paréagrafotnico. Ostitularesdedireitosautorais poderdo praticar, pessoa mente,
os atos referidos neste artigo, mediante comunicacdo prévia a associagcdo a que
estiverem filiados.

Art. 99. Asassociagdes manterdo um Unico escritdrio central para a arrecadacéo
edistribui¢do, em comum, dos direitos rel ativos a execugao publica das obras musi-
caiselitero-musicais e defonogramas, inclusive por meio daradiodifusdo etransmis-
sdo por qualquer modalidade, e da exibicdo de obras audiovisuais.

§ 1° O escritdrio central organizado naformaprevistaneste artigo ndo terafina-
lidade de lucro e seradirigido e administrado pelas associagdes que o integrem.

§ 2° Oescritdrio central e as associacOes a que se refere este Titul o atuardo em
juizo e foradele em seus proprios nomes como substitutos processuais dos titulares
aeles vinculados.
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8 3* Orecolhimento de quaisquer valores pel o escritério central somente sefara
por deposito bancario.

§ 4° O escritdrio central podera manter fiscais, aos quais é vedado receber do
empresario numerario aqual quer titulo.

8 5° A inobservanciadanormas do parégrafo anterior tornard o faltoso inabilita-
do afuncéo defiscal, sem prejuizo das sangdes civis e penais cabiveis.

Art. 100. O sindicato ou associagdes profissional que congregue ndo menos de
um terco dos filiados de uma associacdo autoral podera, uma vez por ano, apos
notificagdo, com oito dias de antecedéncia, fiscalizar, por intermédio de auditor, a
exatiddo das contas prestadas a seus representados.

TiTuLOVII
Das Sanc0es as Violagdes dos Direitos Autorais

CAPITULOI
Disposic¢ao Preliminar

Art. 101. AssancOescivisde quetrataeste Capitulo aplicam-se sem prejuizo das
penas cabiveis.

CAPITULOII
Das Sangdes Civis

Art. 102. Otitular cujaobra sejafraudulentamente reproduzida, divulgada ou de
qualquer formautilizada, poderarequerer a apreensdo dos exemplares reproduzidos
ou a suspensado da divulgacdo, sem prejuizo daindenizagao cabivel.

Art. 103. Quem editar obra literdria, artistica ou cientifica, sem autorizagdo do
titular, perdera para este os exemplares que se apreenderem e pagar-lhe-ao preco dos
gue tiver vendido.

Paragrafo tnico. N&ao se conhecendo o nimero de exemplares que constituem
aedicdo fraudulenta, pagara o transgressor o valor detrés mil exemplares, além dos
apreendidos.

Art. 104. Quem vender, expuser avenda, ocultar, adquirir, distribuir, tiver em de-
pdsito ou utilizar obra ou fonograma reproduzidos com fraude, com afinalidade de
vender, obter ganho, vantagem, proveito, lucro direto ou indireto, para si ou para
outrem, sera solidariamente responsavel com o contrafator, nos termos dos artigos
precedentes, respondendo como contrafatores o importador e o distribuidor em caso
de reproducéo no exterior.

Art. 105. A transmissdo e a retransmissdo, por qualquer meio ou processo, € a
comunicagdo ao publico de obrasartisticas, literérias ou cientificas, deinterpretagdes
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e defonogramas, realizadas mediante violac8o aos direitos de seustitulares, deve-
réo ser imediatamente suspensas ou interrompidas pela autoridade judicial compe-
tente, sem prejuizo damultadiaria pel o descumprimento e das demaisindenizagdes
cabiveis, independentemente das sancOes penais aplicaveis; caso se comprove
que o infrator € reincidente na violagdo aos direitos dos titulares de direitos de
autor e conexos, o0 valor da multa podera ser aumentado até o dobro.

Art. 106. A sentenca condenatéria poderd determinar a destrui¢do de todos 0s
exemplaresilicitos, bem como as matrizes, moldes, negativos e demais elementos
utilizados parapraticar oilicito civil, assim como a perda de maquinas, equipamen-
tos e insumos destinados a tal fim ou, servindo eles unicamente para o fimiilicito,
sua destruigao.

Art. 107. Independentemente da perda dos equipamentos utilizados, responde-
ré por perdas e danos, nunca inferiores ao valor que resultaria da aplicagdo do
disposto no art. 103 e seu paragrafo Unico, quem:

| —alterar, suprimir, modificar ou inutilizar, de qualquer maneira, dispositivos
técnicos introduzidos nos exemplares das obras e produgdes protegidas para evi-
tar ou restringir sua copia;

Il —alterar, suprimir ouinutilizar, de qualquer maneira, os sinais codificados
destinados arestringir acomunicacéo ao publico de obras, produgdes ou emissdes
protegidas ou a evitar a sua copia;

[11 —suprimir ou aterar, sem autorizagdo, qual quer informagéo sobre agestdo
de direitos;

IV —distribuir, importar paradistribuicdo, emitir, comunicar ou puser adis-
posicéo do publico, sem autorizagdo, obras, interpretagdes ou execucdes, exempla-
res de interpretacdes fixadas em fonogramas e emissdes, sabendo que ainforma-
¢do sobre a gestdo de direitos, sinais codificados e dispositivos técnicos foram
suprimidos ou alterados sem autorizagao.

Art. 108. Quem, nautilizac&o, por qualquer modalidade, de obraintel ectual, dei-
xar deindicar ou de anunciar, como tal, 0 nome, pseudénimo ou sinal convencional
do autor e do intérprete, além de responder por danos morais, esta obrigado a
divulgar-lhes aidentidade da seguinte forma:

| —tratando-se de empresa de radiodifusdo, no mesmo horario em que tiver
ocorrido ainfracdo, por trés dias consecutivos;

Il —tratando-se de publicagdo gréfica ou fonogréfica, mediante inclusdo de
errata nos exemplares ainda ndo distribuidos, sem prejuizo de comunicagdo, com
destaque, por trés vezes consecutivas em jornal de grande circulagéo, dosdomicilios
do autor, do intérprete e do editor ou produtor;

[l —tratando-se de outraformade utilizagdo, por intermédio daimprensa, na
formaaque serefere 0 inciso anterior.
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Art. 109. A execucgdo publicafeitaem desacordo com osarts. 68, 97, 98 € 99 desta
Lel sujeitara os responsavels amulta de vinte vezes o valor que deveria ser origina
riamente pago.

Art. 110. Pelaviolagdo de direitos autorais nos espetacul os e audi¢oes publicas,
realizados nos locais ou estabel ecimentos a que alude o art. 68, seus proprietarios,
diretores, gerentes, empresarios e arrendatarios respondem solidariamente com os
organizadores dos espetacul os.

CAPITULOIII
DaPrescricdo daAcéo

Art. 111. (VETADO)

TITULOVIII
Disposic¢Oes Finais
e Transitérias

Art. 112. Seumaobra, em consequiénciade ter expirado o prazo de protegdo que
Ihe era anteriormente reconhecido pelo § 2° do art. 42 da Lei n° 5.988, de 14 de
dezembro de 1973, caiu no dominio publico, ndo terao prazo de protegdo dosdireitos
patrimoniaisampliado por forcado art. 41 destaL ei.

Art. 113. Osfonogramas, os livros e as obras audiovisuais sujeitar-se-ao a selos
ou sinais de identificac8o sob a responsabilidade do produtor, distribuidor ou
importador, sem 6nus para o consumidor, com o fim de atestar 0 cumprimento das
normas legai s vigentes, conforme dispuser o regulamento.?

Art. 114. Estalei entraem vigor cento e vinte dias apds sua publicag&o.

Art. 115. Ficamrevogadososarts. 649 a673e1.346 a1.362 do Cadigo Civil eas
Leisn=4.944, de 6 de abril de 1966; 5.988, de 14 de dezembro de 1973, excetuando-se
oart. 17 eseus 88 1° e 2% 6.800, de 25 dejunho de 1980; 7.123, de 12 de setembro de
1983; 9.045, de 18 de maio de 1995, e demai s di sposi ¢Ges em contrario, mantidosem
vigor asLeisn=6.533, de 24 demaio de 1978 £6.615, de 16 de dezembro de 1978.

Brasilia, 19 defevereiro de 1998; 177° dalndependénciae 110° da Republica.
FERNANDO HENRIQUE CARDOSO — Francisco Weffort

2 Decreto ne 4.533/2002 — regulamentacéo do art. 113
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Le ne 9.609, de 19 de fevereiro de 1998°

Dispbe sobre a protecéo da propriedade inte-
lectual de programa de computador, sua
comercializagdo no Palis, e da outras pro-
vidéncias.

OPRESIDENTE DA REPUBLICA, fago saber que o Congresso Nacional decretaeeu
sanciono aseguinte Lei:

CAPITULOI
Disposigoes Preliminares

Art. 1° Programa de cooputador € a expressao de um conjunto organizado de
instrugdes em linguagem natural ou codificada, contida em suporte fisico de qual-
quer natureza, de emprego necessario em magquinas automaticas de tratamento da
informagdo, dispositivos, instrumentos ou equipamentos periféricos, baseados em
técnicadigital ou andloga, parafazé-losfuncionar de modo e parafinsdeterminados.

CAPITULOII
Da Protecé&o aos Direitos de Autor e do Registro

Art. 2° O regime de protegdo a propriedade intelectual de programa de computa-
dor é o conferido as obras literarias pela legislacéo de direitos autorais e conexos
vigentes no Pais, observado o disposto nesta Lei.

§ 1° N&o se aplicam ao programa de computador as disposi¢oes relativas aos
direitos morais, ressalvado, a qualquer tempo, o direito do autor de reivindicar a
paternidade do programa de computador e o direito do autor de opor-se a ateractes
ndo-autorizadas, quando estasimpliquem deformac&o, mutilagdo ou outramodificagdo
do programa de computador, que prejudiquem a sua honra ou a sua reputacao.

§ 2° Ficaassegurada a tutela dos direitos relativos a programa de computador
pelo prazo de cinguienta anos, contados a partir de 12 de janeiro do ano subsequiente
ao da sua publicacdo ou, na auséncia desta, da sua criagéo.

§ 3 A protecéo aos direitos de que trata esta L ei independe de registro.

8 4° Os direitos atribuidos por esta Lei ficam assegurados aos estrangeiros
domiciliados no exterior, desde que o pais de origem do programa conceda, aos
brasileiros e estrangeiros domiciliados no Brasil, direitos equivalentes.

§ 5° Inclui-se dentre os direitos assegurados por esta Lei e pela legislacéo de
direitos autorais e conexos vigentes no Pais aquel e direito exclusivo de autorizar ou

% DO de 20-02-98, Se¢éo I, Coluna 2, p. 1.
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proibir o aluguel comercial, ndo sendo esse direito exaurivel pelavenda, licengaou
outraforma de transferéncia da copia do programa.

8§ 6° O disposto no paragrafo anterior ndo se aplica aos casos em que o progra-
maem si nao seja objeto essencial do aluguel.

Art. 3° Osprogramas de computador poderéo, acritério do titular, ser registrados
em 6rgado ou entidade a ser designado por ato do Poder Executivo, por iniciativado
Ministério responsavel pelapolitica de ciéncia e tecnologia.

§ 1° O pedido de registro estabelecido neste artigo devera conter, pelo menos,
as seguintes informagdes:

| — os dados referentes ao autor do programa de computador e ao titular, se
distinto do autor, sejam pessoas fisicas ou juridicas;

Il —aidentificacéo e descri¢do funcional do programa de computador; e

[11 — os trechos do programa e outros dados que se considerar suficientes
paraidentificalo e caracterizar suaoriginalidade, ressalvando-se os direitos de ter-
ceiros e aresponsabilidade do Governo.

§ 2° Asinformagdesreferidasnoinciso |11 do parégrafo anterior sdo de caréter
sigiloso, nédo podendo ser reveladas, salvo por ordem judicial ou arequerimento do
prépriotitular.

Art. 4° Salvo estipulag@o em contrario, pertencerdo exclusivamente ao empre-
gador, contratante de servicos ou 6rgéo publico, osdireitosrelativos ao programa
de computador, desenvolvido e elaborado durante a vigéncia do contrato ou de
vinculo estatutério, expressamente destinado a pesquisa e desenvolvimento, ou
em que a atividade do empregado, contratado de servigo ou servidor seja previs-
ta, ou ainda, que decorra da propria natureza dos encargos concernentes a esses
vinculos.

§ 1° Ressalvado agjuste em contrario, a compensagdo do trabalho ou servico
prestado limitar-se-4 & remunerag&o ou ao salério convencionado.

§ 2° Pertencerdo, com exclusividade, ao empregado, contratado de servigo ou
servidor os direitos concernentes a programa de computador gerado sem relagéo
com o contrato de trabalho, prestacdo de servicos ou vinculo estatutario, e sem a
utilizacdo de recursos, informagoes tecnol égicas, segredos industriais e de negoci-
0s, materials, instalagdes ou equipamentos do empregador, da empresa ou entidade
comaqual o empregador mantenha contrato de prestacéo de servigos ou assemel ha-
dos, do contratante de servicos ou 6rgdo publico.

§ 3 O tratamento previsto neste artigo sera aplicado nos casos em que o pro-
grama de computador for desenvolvido por bolsistas, estagiérios e assemel hados.

Art. 52 Os direitos sobre as derivacdes autorizadas pelo titular dos direitos de
programade computador, inclusive suaexpl oragéo econdmica, pertencerdo apessoa
autorizada que asfizer, salvo estipulagéo contratual em contrério.
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Art. 6° N&o constituem ofensaaosdireitos do titular de programade computador:

| —areproducéo, em um sb exemplar, de copialegitimamente adquirida, desde
gue se destine a copia de salvaguarda ou armazenamento €eletronico, hipdtese em
gue o exemplar original servirade salvaguarda;

Il —acitagdo parcial do programa, parafinsdidéticos, desde queidentificados
0 programa e o titular dos direitos respectivos;

[l —aocorrénciade semelhangade programaaoutro, preexistente, quando se
der por forga das caracteristicas funcionais de sua aplicagéo, da observancia de
preceitos normativos e técnicos, ou de limitacdo de forma aternativa para a sua
expressao;

IV —aintegracéo de um programa, mantendo-se suas caracteristicasessenciais,
aum sistemaaplicativo ou operacional, tecnicamente indispensavel as necessidades
do usuéario, desde que para o uso exclusivo de quem a promoveu.

CAPITULOIII
Das Garantias aos Usudrios
de Programa de Computador

Art. 7° O contrato de licenca de uso de programa de computador, o documento
fiscal correspondente, os suportes fisicos do programa ou as respectivas embal a-
gensdeverdo consignar, de formafacilmentelegivel pelo usuario, o prazo devalidade
técnicadaversdo comercializada.

Art. 8 Aquele que comercializar programa de computador, quer sgjatitular dos
direitosdo programa, quer sejatitular dosdireitos de comercializag&o, ficaobrigado,
no territorio nacional, durante o prazo de validade técnica da respectiva versao, a
assegurar aos respectivos usudrios a prestacdo de servicos técnicos complementares
relativos ao adequado funcionamento do programa, consideradas as suas
especificacOes.

Parégrafo Unico. A obrigagdo persistird no caso de retirada de circulagéo
comercial do programade computador durante o prazo de validade, salvo justainde-
nizacdo de eventuais prejuizos causados a terceiros.

CAPITULOIV
Dos Contratos de Licenca de Uso,
de Comercializagdo e de Transferénciade Tecnologia

Art. 9 O uso de programa de computador no Pais serd objeto de contrato de
licenca.

Paragrafo tnico. Nahip6tese de eventual inexisténcia do contrato referido no
caput deste artigo, o documento fiscal relativo aaquisicao ou licenciamento de cépia
servira para comprovagao da regul aridade do seu uso.
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Art. 10. Osatose contratosdelicencadedireitosde comercializagdo referentesa
programas de computador de origem externa deverdo fixar, quanto aos tributos e
encargos exigiveis, aresponsabilidade pel os respectivos pagamentos e estabel ecerdo
a remuneracdo do titular dos direitos de programa de computador residente ou
domiciliado no exterior.

§ 1° Serdo nulas as clausulas que:

| - limitem a producéo, a distribuicdo ou a comercializagdo, em violagéo as
disposi¢des normativas em vigor;

Il - eximam qualquer dos contratantes das responsabilidades por eventuais
acOes de terceiros, decorrentes de vicios, defeitos ou violagdo de direitos de autor.

§ 2° Oremetente do correspondente valor em moeda estrangeira, em pagamento
daremuneracéo de que se trata, conservara em seu poder, pelo prazo de cinco anos,
todos os documentos necessarios a comprovacao da licitude das remessas e da sua
conformidade ao caput deste artigo.

Art. 11. Nos casos de transferéncia de tecnologia de programa de computador, o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial farao registro dos respectivos contratos,
paraque produzam efeitos em relagéo aterceiros.

Paragrafo Unico. Parao registro de que trata este artigo, € obrigatéria a entre-
ga, por parte do fornecedor ao receptor de tecnologia, da documentacdo completa,
em especial do codigo-fonte comentado, memorial descritivo, especificagdes
funcionais internas, diagramas, fluxogramas e outros dados técnicos necessarios a
absorcao da tecnologia.

CAPITULOV
Das Infragdes e das Penalidades
Art. 12. Violar direitosde autor de programade computador:
Pena — Detenc&o de seis meses a dois anos ou multa.

§ 1° Seaviolagdo consistir nareproducdo, por qualquer meio, de programa de
computador, no todo ou em parte, parafins de comércio, sem autorizagdo expressado
autor ou de quem o represente:

Pena— Reclus&o de um a quatro anos e multa.

§ 2° Namesma penado paragrafo anterior incorre quem vende, expde avenda,
introduz no Pais, adquire, ocultaou tem em depdsito, parafinsde comércio, original
ou copiade programa de computador, produzido com violagdo de direito autoral.

§ 3* Nos crimes previstos neste artigo, somente se procede mediante queixa,
salvo:
| —quando praticados em prejuizo de entidade de direito publico, autarquia,
empresa publica, sociedade de economia mista ou fundagéo instituida pelo poder
publico;
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I —quando, em decorrénciade ato delituoso, resultar sonegacéo fiscal, perda
de arrecadaco tributéariaou préticade quai squer dos crimes contraaordem tributaria
ou contra as relagcdes de consumo.

8 4° No caso do inciso Il do paragrafo anterior, a exigibilidade do tributo, ou
contribuicdo social e qualquer acessorio, processar-se-a independentemente de
representacao.

Art. 13. A acéo pena e as diligéncias preliminares de busca e apreensdo, nos
casos de violagdo de direito de autor de programa de computador, serdo precedidas
de vistoria, podendo o juiz ordenar a apreensao das cépias produzidas ou
comercializadas com violagdo de direito de autor, suas versdes e derivactes, em
poder doinfrator ou de quem as esteja expondo, mantendo em depdsito, reproduzindo
ou comercializando.

Art. 14. Independentemente da ag&o penal, o prejudicado poderd intentar agdo
paraproibir ao infrator apréticado ato incriminado, com cominagdo de penapecuni&ria
para 0 caso de transgressao do preceito.

§ 1° A agdo de abstencdo de préticade ato podera ser cumuladacom ade perdas
e danos pelos prejuizos decorrentes da infragao.

§ 2° Independentemente de ac&o cautelar preparatoria, o juiz poderd conceder
medidaliminar proibindo ao infrator a prética do ato incriminado, nos termos deste
artigo.

8 3* Nos procedimentos civeis, as medidas cautelares de busca e apreensdo
observardo o disposto no artigo anterior.

8 4° Na hipotese de serem apresentadas, em juizo, para a defesa dos interesses
de qualquer das partes, informagdes que se caracterizem como confidenciais, devera
0 juiz determinar que o processo prossiga em segredo de justica, vedado o uso de
taisinformacOes também aoutra parte para outras finalidades.

8 5° Seraresponsabilizado por perdas e danos aquel e que requerer e promover
as medidas previstas neste e nos arts. 12 e 13, agindo de ma-fé ou por espirito de
emulacao, capricho ou erro grosseiro, nostermos dos arts. 16, 17 e 18 do Cadigo de
Processo Civil.

CAPITULOVI
Disposic¢des Finais

Art. 15. EstalL ei entraem vigor nadata de sua publicagéo.

Art. 16. Ficarevogadaal ei n° 7.646, de 18 de dezembro de 1987.

Brasilia, 16 defevereiro de 1998; 177° dalndependénciae 110° da Republica.
FERNANDO HENRIQUE CARDOSO — José Israel Vargas

Legislagé@o sobre Direitos Autorais 39



Decreto ne 2.556, de 20 de abril de 1998

Regulamenta o registro previsto no artigo 3° da
Lel n° 9.609, de 19 de fevereiro de 1998, que
dispde sobre a protecdo da propriedade inte-
lectual de programa de computador, sua comer-
cializacdo no Pais, e da outras providéncias.

OPRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso daatribuicéo que lhe confere o artigo 84,
inciso IV, daConstitui¢do, etendo em vistao disposto no artigo 32da L el n°9.609, de
19defevereiro de 1998, DECRETA:

Art. 1° Osprogramas de computador poderdo, acritério do titular dosrespectivos
direitos, ser registrados no Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI.

§ 1° O pedido de registro de que trata este artigo devera conter, pelo menos, as
seguintes informagoes:
| — os dados referentes ao autor do programa de computador e ao titular, se
distinto do autor, sejam pessoas fisicas ou juridicas;
Il —aidentificacéo e descricdo funcional do programa de computador; e

Il — os trechos do programa e outros dados que se considerar suficientes
paraidentificalo e caracterizar umaoriginalidade.

§ 2° Asinformagdesreferidasnoinciso |11 do parégrafo anterior sdo de caréter
sigiloso, ndo podendo ser reveladas, salvo por ordem judicial ou arequerimento do
prépriotitular.

Art. 2° A veracidade dasinformagdes de que trata o artigo anterior sdo de inteira
responsabilidade do requerente, ndo prejudicando eventuais direitos de terceiros
nem acarretando qual quer responsabilidade do Governo.

Art. 3@ A cessfo dos direitos de autor sobre programa de computador aplica-se o
dispostono artigo 50 da L ei n°9.610, de 19 defevereiro de 1998.

Art. 4° Quando se tratar de programa de computador derivado de outro, nos ter-
mosdo artigo 52 da L ei n°9.609, de 19 defevereiro de 1998, o requerente do registro
deverdjuntar o instrumento pelo qual |hefoi autorizada arealizagcdo da derivacéo.

Art. 50 OINPI expediranormas complementares regulamentando os procedimentos
relativos ao registro e aguardadasinformactes de carater sigiloso, bem como fixando
os valores das retribuicdes que |he seréo devidas.

Art. 6° Este Decreto entraem vigor na data de sua publicagéo.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO —Jost I srael Vargas
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Apontamentos sobre a nova lei brasileira
de direitos autorais

Carlos Alberto Bittar Filho*

Conta o Pais, nos dias de hoje, com novo diploma legal regulamentador dos
direitosautorais. TratarsedalL ei Federal 9.610, de 19 defevereiro de 1998, que entrou
recentemente em vigéncia. Dadaaimportanciafundamental do campo do Direito de
Autor naatualidade, faz-se mister que se procedaaumaandlise, aindaque panorami-
ca, danovalei, apontando-se-lhe as principais notas caracteristicas.

A lei regulaosdireitos autorais, que abrangem os direitos de autor propriamente
ditos e os direitos conexos de autor. Para efeitos legais, os direitos autorais séo
reputados bens moveis.

Os negdcios juridicos relativos a direitos autorais sao interpretados restriti-
vamente, o que implicaaproibicéo do emprego dainterpretacéo extensiva. Trata-se
de dispositivo que protege 0 autor nas negociagoes respeitantes aos seus direitos,
assegurando-se-lhes ainviol abilidade. E que, em sede de Direito de Autor, parte-se
do pressuposto de que o titular dos direitos autorais € a parte hipossuficiente nas
negociacles privadas.

As obras simplesmente subvencionadas pela Uni&o, pel os Estados, pelo Distrito
Federal ou pelos Municipios (entes de direito publico interno) ndo pertencerdo ao
respectivo dominio.

As obras intelectuai s protegidas séo as criagfes do espirito (literérias, artisticas
ou cientificas), expressas por qual quer meio ou fixadas em qual quer suporte, tangivel
ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro. Com isso, a lei adotou a
orientacado ja consagrada universalmente de elencar as obras protegidas de maneira
aberta(rol meramente exemplificativo). A protec&o autoral incide sobre acriagdo do
espirito desde o momento em que elaé plasmadaem um suporte (cor pus mechanicum),
gue pode ser tangivel (como no caso de livros, esculturas, pinturas, gravuras, etc.)
ou intangivel (como, exemplificativamente, no caso da obra coreograficatrazida a
lume medi ante a apresentacéo de uma sambistaem desfile de escolade samba). Alias,
0 proprio suporte pode ser conhecido ou decorrer do aperfei coamento técnico, o que
acarretaapermanéncia, nareservado autor, de todos os modos de fixag&o aindanéo
desenvolvidos quando do entabulamento de qualquer negécio juridico que envolva
a cessdo de direitos autorais. Quanto ao rol de obras protegidas — meramente
exemplificativo, como jase disse—, hdo acréscimo, por expresso, de umanovidade:
os programas de computador. | sso representaavitoriadatese autoralistanasearado
software, defendida, entre nés, eloglientemente, por Carlos Alberto Bittar, signifi-

* CarlosAlberto Bittar Filho é Procurador do Estado de Sao Paulo.
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cando, na pratica, que tais obras intelectuais se situam no ambito das producdes
literarias.
Entre 0 que ndo esta protegido pelo Direito de Autor, estdo asidéias (que perten-

cem ao dominio cultural dahumanidade) e ostextos normativos em geral (por conta
do principio dapublicidade).

A protecéo aobraintelectual abrange o seu titulo, desde que original einconfun-
divel com o de obrado mesmo género, divulgada anteriormente por outro autor.

Considera-se autor a pessoa fisica criadora de obra protegivel, podendo a prote-
¢do autoral aplicar-se as pessoas juridicas nas hipéteses abrangidas pela lei. Do
ponto de vista prético, reputa-se autor da obra intelectual, ndo havendo prova em
contrério (presuncgdo iuris tantum), aquele que, por uma das modalidades de identi-
ficag@o legalmente previstas (nome civil, completo ou abreviado até por suasiniciais,
pseuddnimo ou qualquer outro sinal convencional), tiver, em conformidade com o
uso, indicada ou anunciada essa qualidade na sua utilizag&o.

A co-autoria daobrase atribui agueles em cujo nome, pseudénimo ou sinal con-
vencional for utilizada. Ao co-autor cuja contribui¢do possa ser utilizada separada-
mente sd0 asseguradas todas as faculdades inerentes a sua criagdo como obra indi-
vidual, vedada, no entanto, a utilizagdo que possa acarretar prejuizo aexploragdo da
obra comum. N&o se considera co-autor quem simplesmente auxiliou o autor na
producdo da obra protegivel, revendo-a, atualizando-a, bem como fiscalizando ou
dirigindo sua edic&o ou apresentagéo por qualquer meio. Tal orientagéo éjustificada
pelo fato de que a autoria de obra intelectual é decorréncia da criatividade e da
originalidade, considerando-se obraprotegivel aguelaque surjaem virtude detraba-
Iho criativo — e ndo meramente técnico — e original —aqui ndo se exigindo aorigina-
lidade absoluta, bastando arelativa.

Nas obras coletivas, assegura-se a protecao as participagdes individuais; assim
sendo, qual quer dos participantes, no exercicio de seus direitos morais, podera proi-
bir que se indigque ou anuncie seu nome na obra coletiva.

A protecéo autoral decorre da fixac8o da criacdo do espirito em um suporte,
independendo deregistro, cujo carater, pois, € meramente facultativo e assecuratério.

Os direitos de autor, de cardter complexo, apresentam duas facetas que se com-
pletam e sefundem: osdireitos morais e os direitos patrimoniais.

Entre os aspectos morais do direito de autor, encontram-se as seguintes facul da-
des juridicamente protegidas: a) a de reivindicagdo da autoria; b) a de dar nome &
obra; c) ade conservar aobrainédita; d) ade zelar pelaintegridade daobra; €) ade
modificagcdo da obra; f) a de retirada da obra de circulagdo. Os direitos morais de
autor sdo inalienaveis eirrenunciaveis (erga omnes), exatamente por serem direitos
da personalidade; alias, sdo os Unicos direitos dotados de validade ad infinitum,
projetando a personalidade do criador paratodo o sempre.

No que tange aos direitos patrimoniais de autor, aproximam-se eles dos direitos
reais, consistindo na faculdade juridicamente protegida de que dispde o autor de
fruir da producdo de seu intelecto, independentemente da respectiva qualidade. Efe-
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tivamente, para que uma obra goze da protecéo autoral, ndo ha que cogitar-se de
apresentar ela boa ou ma qualidade; como se percebe, o critério para a protegéo da
obraem sede do Direito Autoral € meramente objetivo (fixagdo em suporte). Paraque
terceiros utilizem aobra, por quai squer modalidades, urge que hajapréviae expressa
autorizagdo do autor. Aliés, as diversas modalidades de utilizac&o de obras protegi-
das sdo independentes entre si, 0 queimplicaque aautorizagdo concedida pel o autor
relativamente auma ndo se estende a nenhuma outra.

Se aobraresultante de co-autoriafor indivisivel, nenhum dos co-autores podera,
sem o consentimento dos demais, publicé-la ou autorizar-lhe a publicagao, salvo na
colecéo de suas obras completas.

A aquisi¢ao do original deumaobra, ou de exemplar, viaderegra, ndo confere ao
adquirente qualquer dos direitos patrimonais de autor, pois ha uma nitida diferenca
entre o direito de propriedade incidente sobre o corpus mechanicum e o direito
patrimonial de autor, que é corolario dacriacdo intelectual.

Ressalvada disposic¢éo em contrério (normalegal facultativa), sdo incomunica-
veis, dentro do casamento, os direitos patrimonais de autor.

Em regra, com anovalei, os direitos patrimonais de autor perduram por setenta
anos, contados de 1° dejaneiro do ano subseqliente ao do falecimento de seu titular,
dentro da ordem sucessoriadalei civil.

Pertencem ao dominio publico as obras em relago as quais tenha decorrido o
prazo de protecéo dos direitos patrimoniais, as de autores falecidos que ndo hajam
deixado sucessores e as de autor desconhecido, ressalvada a protecdo legal aos
conhecimentos étnicos e tradicionais. E titular de direitos autorais quem adapta,
traduz, arranja ou orquestra obra caida no dominio publico, ndo podendo opor-se a
outra adaptacdo, arranjo, orquestracédo ou traducao, salvo se for copia da sua.

Determinadas condutas ndo constituem ofensas aos direitos autorais, entre as
quais podem ser citadas: a) a citac8o de passagens de qualquer obra, para fins de
estudo, critica ou polémica, com aindicagcdo do nome do autor e da origem da obra
(direito de citagdo); b) a utilizacdo de obras protegidas com o fito de producéo de
provajudiciariaou administrativa.

Os direitos autorais (patrimoniais, € bom que se esclarega) podem ser total ou
parcialmente transferidos a terceiros, diretamente ou pelos sucessores, atitulo uni-
versal ou singular, mediante licenciamento, concessao, cessio ou outros meios ad-
mitidos em Direito, obedecidos determinados pardmetros, entre os quais aadocéo da
forma escrita na hipétese de transmisséo total e definitiva dos direitos. A cesséo de
direitos autorais— onerosa ou gratuita— serd sempre feitapor escrito, presumindo-se
onerosa. Em setratando de obrasfuturas, a cessdo de direitos autorais abrangera, no
maximo, o periodo de cinco anos.

Além dos direitos de autor propriamente ditos, sdo disciplinados pelalei, igual-
mente, os direitos conexos (droits voisins) — direitos dos artistas intérpretes ou
executantes, dos produtores fonogréficos e das empresas de radiodifusio. E de
setenta anos o prazo de protecdo aos direitos conexos, contados a partir de 1° de
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janeiro do ano subsequiente a fixagdo, para os fonogramas; a transmissao, para as
emi ssoes das empresas de radi odifusdo; aexecucao e representacao publica, paraos
demaiscasos. A lei simplesmente ndo previu o direito de arena, expressamente regu-
lamentado pel o diplomalegal anterior (Lel Federal 5.988/73).

No campo darealizacdo dos direitos patrimoniais, € facultado aos autores e aos
titulares de direitos conexos associar-se sem intuito de lucro (associagdes de titul a-
res). A novalei aboliuo CNDA (Conselho Nacional de Direito Autoral), quejahavia
sido desativado na gestéo do Presidente Fernando Collor.

De acordo com a conduta lesiva aos direitos autorais, existe a previsdo, no
ordenamento brasileiro, de sanges civis, administrativas ou penais. Entre as Civis,
prevé-se que o titular cuja obra seja fraudulentamente reproduzida, divulgada ou de
qualquer forma utilizada poderarequerer a apreensdo dos exemplares reproduzidos
ou asuspensao da divulgagdo, sem prejuizo daindenizacdo cabivel (agdo cautelar de
busca e apreensdo, cujo fito € acessacdo do ilicito, que pode preceder a propositura
de agdo de reparacdo de danos). Alids, ha que se mencionar que, pela violagdo dos
direitos morais de autor, responde o causador do ilicito por dano moral (violagdo a
esferaextrapatrimonial dotitular), civilmentereparavel. Aqui, areparagdo sereveste
de duplo caréter: sancéo para o causador do dano e compensacdo para o lesado;
deve 0 juiz, na estipulacéo do quantum debeatur, adotar um valor de desestimulo, a
fim de que se coibam novas agdes lesivas. N&o se perca de vista, aias, que o dano
moral éimprescritivel, poisviolaapersonalidade do respectivo titul ar.

46 Legislagé@o sobre Direitos Autorais



VIOLACAO DA ORIGINALIDADE
PELO COMERCIAL “KUAT”
Caracterizacédo de plagio, contrafacao,
concorréncia desleal, defraudacao e usurpacao

Antonio Chaves*

12 Parte

1. Conceito de plégio. 2. Aspectos subjetivos e objetivos. 3. Obra pu-
blicitaria. 4. Aspectos subjetivos e objetivos do plagio aplicados as
obraspublicitarias. 5. Amparo autoral acbrapublicitéaria. 6. O Desafio
Pepsi como obrapublicitéria. 7. AsAgéncias de Propaganda. Seu Co-
digo de Etica. 8. Violagdo aideia criativa. 9. Temos, no Brasil, texto
expresso protegendo aidéiapublicitaria.
22Parte

1. Conceitojuridico de obrapublicitaria. O requisito daoriginalidade.
2. Seuamparo pelaLei 9.610, de 1998. 3. Jurisprudénciapétria. 4. Julge
dosfranceses, belgaseitalianos. 5. Autoriadaobrapublicitaria“ Desa-
fio Pepsi”. 6. Legitimidade processual. 7. ViolagGes de direito autoral
do comercial, Kuat, vis-a-vis o ProgramaDesafio Pepsi. 8. Maisainda
do que plégio, temos ai uma frisante contrafacdo. 9. Defraudacgéo e
usurpagdo. 10. Um caso perfeitamente caracterizado de concorréncia
desleal. 11. Configurag@o de dano moral em funcéo da violagdo do
direitodeautor. 12. Avaliagdo. 13. Sintese. 14. Responsabilidade pela
violacdo. 15. Achegas para um calculo proporcionadas pelajurispru-
déncia. 16. Concluso.

CONSULTA

A “Gazeta Mercantil” de 25 de novembro de 1998 iniciou “ Campanha ofensiva
para divulgar seu produto Guarana Kuat”, em que apresenta cenas comparativas,
feitas no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, entre esse e produto andlogo daAntarctica,
afirmando que, dos dois mil participantes dos testes, 56% néo souberam diferenciar
as bebidas.

Disse, textualmente:

“A multinacional realizou testes apresentando os produtos aos consu-
midores, mas sem a identificacdo das embalagens. No passado, este
tipo de teste comparativo foi realizado pela Pepsi-Cola, que
procurava comparar 0 seu produto ao da Coca-Cola” .

* Antonio Chaves é professor e especialistaem Direito Autoral.
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Real gando que, narealidade, como, alias, destacado espontaneamente pelamaté-
riajornalistica, a pseudo nova campanha do produto Kuat é integralmente baseada
na campanhapublicitériarealizada no passado pela Pepsi, vei culada mundial mente,
por meio da qual os produtos Pepsi-Cola e Coca-Cola eram submetidos ao teste do
sabor junto aos consumidores, distingue-me o Dr. José Talarico, Diretor Juridico ede
Assuntos Corporativos da Pepsico do Brasil Ltda, com pedido de parecer arespeito
dessa matéria; formulando 17 quesitos que separa em duas partes:

12PARTE DACONSULTA

1. Qual o conceito de Plagio?

2. Quais 0s aspectos subjetivos e objetivos indispensaveis a configuracdo do
Plagio?

3. Qual o conceito de ObraPublicitaria?

4. De que maneira 0s aspectos subjetivos e objetivos do Plagio podem ser
aplicados em relacdo as obras publicitarias?

5. EstdaObraPublicitariaao abrigo da L egislacéo do Direito Autoral ?

6. O Programa Desafio Pepsi pode ser considerado uma ObraPublicitaria?

7. Levando-se em conta 0 que consta da Representagdo apresentada pela
Pepsi contraa Coca-Colaperante 0o CONAR, indaga-se:

7.1. Estacaracterizadaalesdo aidéiacriativa?

7.2. O comercial do Kuat pode ser considerado Plégio do Programa Desafio
Pepsi? Em sendo positiva a resposta, por qué?

PARECER

1. Conceitodepléagio

Do latim, plagium, define-o o Dicionario Juridico daAcademiade Letras Juridi-
cas, Rio, Forense Universit&ria, 4% ed., 1996:
“Atoilicito deimitar trabalho alheio, principal mente reproduzindo, no
todo ou em parte, obracientifica, literariaou artisticade outrem, semo
consentimento desse ou com omissao da fonte.”

Historiam Rodolfo Antonio Iribarne e Hilda Retondo, Plagio de ObrasIntelectuais,
inLosllicitos Civilesy Penalesen Derecho de Autor, I1a. Conferencia Continental de
Derecho deAutor, 12 ConferenciaArgentinade Derecho deAdutor, [IDA, CentroArgen-
tino del Instituto Interamericano de Derecho deAutor, BuenosAires, 181, pag. 109:

“El plagio eslamésgravey lamasantiguaformadelesion del derecho
de los autores de obras intelectuals.

CuentaVitrubio, enél libro X de DeArchitecturaqueene sigloV aC,,
en un certamen de poesia varios concursantes presentaron como
propias vigjas obras existentes en la biblioteca de Algjandriay que,
descubiertos, se los sancion6 como ladrones.
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Lavoz ‘plagio’ derivadel latin plagiumy éstadel griego d8Ua8izg que
significaoblicuo, y figurativamente ambiguo o dol oso.

Los romanos denominaban plagiarios a quienes robaban esclavos o
sometian alaesclavitud aun hombre libre. En esta acepcion es usada
lavoz para denominar €l delito previsto en el art. 140 del Cod. Penal
argentino, que reprime lareduccion ala servidumbre de una persona.
Igual nombre sele daalosdelitosandogosdel art. 603 del Cad. italia-
no o del art. 366 del CAd. Penal Fed. mexicano.

Sinembargo, yadesde laépocaromanafue designadacomo ‘plégio’ la
usurpacion de la paternidad e imitacion fraudulente de obras
intelectuales, siendo Marcial —siglo | d.C.—el primeroen utilizarlo en
uno de sus epigramas.

Desde entonces, esta acepcion eslaque mayor divulgacién hatenido,
pesealo cual, muy raravez fue acogidapor lalegislacion.  Nos parece
inadmisible — creemos con Jiménez Huerta— emplear vulgarmente las
equivocas de robo, apropiacion o falsificacion fraudulenta de obras
gjenas para hacerlas pasar como propias o de otro, entendemos que es
insoslayable el uso de lapalbra‘plagio’ paradesignar dichos hechos
con apoyo en el valor conceptual que la palabratiene en el lenguaje,
pues éste debe cooperar en la evolucion y elaboracion del moderno
derecho.’

Esta reticencia legislativa de denominar a plagio con su nombre ha
hecho que muy pocas legislaciones tipifiquen a mismo como ilicito
autonomo. Empero, los distintos sistemas penal es de derecho de autor
incriminan conductas plagiarias en los ipos generales (defraudacion
en las leyes argentinas y espanolas, contrafaccion en los sistemas
francéseitaliano, violacion en el derecho aleman, etc.).

Sinembargo, pesealadiversidad legidativa, el general sentimiento de
disvalor que se daalaconducta plagiaria permite enunciar principios
generales, aplicablesen cualquier sistemajuridico que protejael derecho
de autor.”

Nessa mesma ocasido, Oscar M. Katz, dissertando Hacia Una Concrecion
Legislativa del Plagio (Anais pags. 121-123), faz ver que a doutrina coincide no
essencial quanto ao conceito de seu ilicito.

Assim, Isidro Satanowski, Derecho Intelectual, 11, n° 473, consignando ser geral-
mente o pl&gio umamaodificacdo ou adaptacdo daobraplagiada, citaidéias similares
de Giuriati, expostas em O Plagio, e de Labourier, em L’ usurpation en matiéere
litteraire et artistique, afirmando Satanowsky, em outra passagem, que “ en su esencia
consiste en dar por propio €l trabajo gjeno desfigurado”.

Iribarne e Retondo, depois de reproduzirem as definices de Carmignani, Le Leggi
per la tutela della proprieta letteraria artistica ed industriale, p. 68, vol. XlI, da
Enciclopedia del Diritto penale Italiano, “o delito dos escritores que arrancam dos
cofres alheios e furtam os escritos e idéias e clandestinam ou manifestamente as
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inserem naspropriasidéias’; de ZaraOliviaAlgardi, Latutela dell’ opera dell’ingegno
e il plagio. Panuma, Cedan, 1978, p. 370, “simulacdo da originalidade da criacéo
intelectual numaobraderivada, em tudo ou em parte de outraou de partes ou elemen-
toscriativos de umaobraprotegivel”; de Valerio de Sanctis, Contratto de edizionedi
rappresentazione edi ocuzione, Mil&o, Giuffré, 1965, p. 417, “o plagio literério con-
siste na reproducéo total e freqlientemente disfarcada, dos elementos criativos de
umaobraal heia, acompanhada de usurpacéo dapaternidade” ; de | sidoro Satanowsky,
Derecho Intelectuaal. BuenosAires, Tea, 1954, t. 11. p. 191, “ o atentado contrao que
caracteriza a expressdo particular e origina que o autor deu ao seu pensamento”,
apresentam a sua, pag. 110 dos referidos anais:

“configuraplégio publicar, difundir ou comunicar de qualquer forma
ao publico umaobraintelectual alheiaatribuindo-se-acomo prépriaou
incluir umaobraintelectual alheia ou elementos da mesma numa pré-
pria sem mencionar sua fonte”; dissertam a respeito do plégio nas
diferentes obras intelectuais, detendo-se em particular nas obras das
artes plésticas, exarando:

‘El plagio serefiere alaidentidad de una obra con otraobray no ala
identidad de estilos. No serd delito pintar o esculpir alamanerade....,
pero si lo seratomar de una obra ajenalos elementos esenciales de su
individualidad y llevarlosalapropia

En pintura, por jemplo, creemosconAlgardi que“lacrestividad puede
encontrarse no sélo en las lineas, sino también em los colores, en los
tonos, en laperspectiva, por lo cual lalibreinspiracion sobre un aspec-
todelanaturalezaseraplagio si un segundo autor reproduce lapintura
del primero y no directamente su vision de la naturaleza con una
creatividad propia’.”

Invocando Puccioni, que opinaque “no estelionato hafalsidade efurto”, masfiel
atradicéo romanadafalsidade, observam que estando recal sobre um objeto materi-
al, mas se encontra na atitude do delinqliente e, por isso, € umafalsidade impropria,
assim como é tambem um furto improprio, porque ndo ha verdadeira contractatio
invito domino, —faz ver Edmundo Pizarro Davila, LosBienesY DerechosIntelectuales,
Lima, Ed. Arica, 174, p&g. 270, fundamentado em abundante juri sprudénciafrancesa

“El plagiario no se apropria de la idea, puesto que las ideas no son
apropiables, pero hace suyalaexpresion objetivadeellaqueespercibida
por los sentidos, como por ejemplo: el texto delaobraliteraria, lalinea
mel 6di ca 0 armdni ca de una composi cién musical, una pintura, escul-
tura, planos, etc.”

N&o poderiamos concluir com melhores palavras do que as que empregam Iribarne
e Retondo, ao rematarem seu solidamente fundamentado estudo:

“El plagio atentano solo contrael derecho moral del autor, a privarlo
del mas importante de sus atributos: la paternidad de la obra, sino
también contra su derecho patrimonial, ya que toda utilizacién no au-
torizadade unaobraajenalesionael patrimonio del titular del derecho
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patrimonial, en tanto éste pudo haberse opuesto a dicha utilizacion y
mensurar en dinero el costo delamisma.

El plagio, ademas, atentacontralafe plblica, al colocar en el mercado
obras cuya paternidad no es real y atribuyendo al plagiario méritos
ajenos.

Lo expuesto justificalarepresion penal del plagio.

Razonesde politicacriminal aconsejan, anuestro entender, su tipicacion
autonoma, ya que lostipos general es de proteccidn omnicomprensiva

del derecho de autor presentan generalmente los inconvenientes y
sufren el desprestigio de |os tipos abiertos.

Lagravedad del delito hace que, ladel plagio debaser lamas severade
las penas que se aplique en derecho penal de autor.

En la especie, como en la de los otros mas graves atentados contra la
propiedad intelectual, lapenaprivativadelalibertad debe ser laaplica-
da. Ello surge de que la proteccion que el derecho penal dispensaalos
distintos bienes juridicos debe ser proporcionada de acuerdo a la
jerarquiadedichosbienesentresi, y eslapenaprivativadelalibertad la
gue generalmente se aplica en los casos de delitos contra la propiedad.

Ladeshonestidad intelectual que implicael plagio debe ser tenidaen
cuentaal preverselas sanciones penalesa mismo. Dealli que conside-
ramos adecuado estabelecer como pena paralela la de inhabilitacion
especia para el gercicio de la docenciay de cargos académicos ya
que, es atodas lucesinconveniente que esté en manos de plagiarios|a
formacion de las nuevas generaciones.”

2. Aspectossubjetivoseobjetivos

Abstracdo mesmo feita de todos os elementos descritos, um simples confronto
entre as pegas de umae de outra parte permite afirmar, com seguranca, aexisténciade
plégio.

Basta examinar se entre as duas obras existe uma recognoscivel identidade de
representacdo, isto €, se as duas obras constituem duas diferentes representacoes
individuais, embora de contelido Unico, ou se, ao invés, nao passam de uma repre-
sentacdo substancialmente Unica.

Faz ver ZaraAlgardi, || Plagio Letterario eil Carattere Creativo dell’ Opera, Mil&o,
Giuffre, 1966, 813 pags., que, com acontrafacdo, o pl&gio caracterizaosilicitosmais
graves gque possam ofender a obra e o seu autor.

Estabelece distingéo entre ambas as figuras, demonstrando que a contrafacéo
constitui umilicito penal, o plagio, umilicito civil: somente quando setornaplégio-
contrafacéo sobrevém a sangdo penal.

A andlise dos textos doutrinarios e jurisprudenciais deixa claro que ja passou a

fase de reservar apenas a critica ferretear o intelectual desonesto pelas violagdes do
direito de autor a que parece estar privilegiado cometer impunemente.
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Se concordamos todos em que o plagio € uma transgressao téo séria ou mais
ainda do que a contrafagdo, por que continuar a admitir que apenas esta deve ser
apenada?

Por que éinsidiosa, maliciosa, disfarcada? Sera por isso queiremostrata-lacom
mai s benevoléncia do que a contrafacdo, que, a0 menos, apresenta ostensivamente
seu jogo?

J. Labauriedizia, sem rebugos:

“O plagio é um roubo literéario. Deve ser punido pelalei, e de maneira
severa...

E o direito quetem o autor de se opor aque outro estendaaméo, jaque
nao sobre 0s proventos pecuniarios que ele possa obter de sua produ-
¢80, mas sobre esta mesma producéo.

Que toda lesdo a esta prerrogativa acarrete uma pena andloga a da
contrafagéo.

E o legislador tera, ao mesmo tempo, armado os autores e 0s artistas
contra os plagiarios.”

Oscar M. Katz reconhece maior realce a0 elemento objetivo sobre o subjetivo
“del objeto de la usurpacion de los derechos autoral es denominada corrientemente
plagio.”

Descartamesmo o enfoque do fator dolo— ou sgja, aparte subjetiva—, limitando-se
aassinalar que sua existéncia € inescusavel no plagio paraque existainfragéo penal.

O Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria, CONAR, manteve,
no dia 10 de dezembro de 1998, asuspensdo da campanha publicitariados molhos de
tomate da Cirio que comparavaseu produto com o principal concorrente, o Pomarola,
daCica, controlada pela Gessy-L ever.

O Estado de Sao Paulo apurou, segundo informou no dia seguinte, que essa
decisdo, de |2 instancia, que manteve a suspensao desse tipo de campanha, baseou-
se na proibi¢ao de serem usados critérios subjetivos em comparacoes.

Nofilmequefoi veiculado naTV, aatriz Leticia Spiller ofereciadoismolhosauma
consumidoraem um supermercado. Apdés a escolhado molho da Cirio, foi mostrado
que o outro erao Pomarola.

O CONAR admite a propaganda comparativa sob algumas condicdes.

Os critérios de comparagdo entre dois produtos devem ser objetivos, estatisticos
einformativos.

N&o é admitida a comparacdo que depende de avaliagdo pessoal ou subjetiva.

3.Obrapublicitaria

E aguelaque, por meiosvisuais, auditivos, ou audiovisuais, faz chegar ao piblico
em geral, ou adeterminadas categorias, 0 conhecimento daexisténciae as qualidades
de um determinado produto.
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Apresenta-se sob as mais diferentes modalidades, desde o simples antincio oral,
0 pregédo pessoal, nasfeiras e mercados, pelas ruas, como era e ainda é acompanhado
pelos mascates, afiadores, sorveteiros com as suas matracas, apitos, cornetas, ven-
dedores de pamonha e conclamacdes por alto-falantes, até pregfes da Bolsa de
Velores.

Sob o ponto de vista visual, temos os outdoors, os volantes, os panfletos, as
exposi¢les nas vitrinas, a propaganda em jornais e revistas.

Reunindo apelos aambos os sentidos, temos os anuncios pelo radio, pelatelevi-
sdoesimilares.

Estas Ultimas modalidades podem assumir formas altamente sofisticadas, recla-
mando grande tirocinio e especializacdo para que as vultosas quantias nelas empre-
gadas resultem proveitosas, conclamando o concurso ndo so de quem idealiza o
texto, mas de escritores, desenhistas, escultores, pintores, estetas, gravadores, mu-
sicos, fotografos, operadores fonogréficos e de cinema, arte aplicada a industria,
etc., que, por suavez, freqiientemente de maneira abusiva, podem aproveitar idéias
ou obras ou imagens ja existentes.

Faina, muitas vezes, de cardter misto, exigindo a contribuicdo daliteratura, dese-
nho, fotografia, misica, etc., 0 desenvolvimento de uma campanha, de um simples
anuncio ou cartaz, pode al cancar grandes qualidades e envolver problemasdedireito
deautor, deviolagdo ao direito ao nome, aimagem, aintimidade, ahonra, etc.

A publicidade € umadeusaonipresente, avassaladorae cruel, exigindo diariamen-
teaimolagdo de milhGes de reais em suas aras.

A consideracao da propagandaem relagdo a sociedade — acentua Peter W. Allport,
no capitulo Advertising in our Society, com que inaugura as 1.097 paginas do
Handbook of Advertising Management, Mc-Graw-Hill, Nova lorque, 1970 — é um
Onus (penalty) do sucesso e do tamanho. Faz frente a uma operacéo que, nos Esta-
dos Unidos, atingia, naguela ocasi&o, dezoito bilhdes de délares.

Dean B. Randall, Managing Communications for Maximum Market Impact, no
Handbook of Modern Marketing, mesmaeditora, mesmo ano, 1.504 paginas, também
encarece ndo ser novidade que a propaganda € dispendiosa e crescente, porque,
guando bem-feita, étremendamente efetiva.

Nafaltade dados mais atualizados, bastalembrar que, segundo cél cul os daAsso-
ciagdo Paulistade Propaganda, APP, osinvestimentos em publicidade no Brasil cres-
ceram mais de 300 milhdes de ddlares de 1974 a 1975, aplicagdes que transformaram o
Paisem um grande cliente das agéncias e dos mei os de comunicagdo: 900 milhdesde
ddlares, em 1977.

Na frente do Brasil em gastos dessa natureza, estdo apenas o0s Estados Unidos,
Japéo, Alemanha, Inglaterra, Frangae Canada.

Quantias téo substanciais tém de ser dispendidas através de veiculos apropria-
dos que, efetivamente, tornam-se cada vez mais sofisticados.
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4. Aspectossubjetivoseobjetivosdo plagio

O plégio, como imitacéo civil, ja amplamente caracterizado, pode ser aplicado
tanto em seus aspectos subjetivos como nos objetivos, em qualquer manifestacéo
daarte ou criatividade humana.

Tanto na area cientifica, como naartistica, natécnica, etc.
Mas é naliterariaque ocorre com maisfregiéncia.

Nesse contexto, al cangatambém aobrapublicitaria, querelne, javimos, asmais
diferentes manifestacBes dainteligéncia.

Sinta-se, no martelar das expressdes, copia, reproducdo abusiva, reproducéo
por imitacao, imitacdo fraudulenta, falsificagdo de coisa, usurpagao ou copia de
obra, objeto material, criacdes exteriorizadas do espirito, quando feitas para fins
de comércio, aexigénciade umacorporificagdo material, nuncapodendo dizer respei-
to qualquer dessas figuras a um mero propdsito ou projeto, que podera, no futuro,
concretizar-se ou n&o.

Re é particulaque tem geralmente sentido repetitivo ou reduplicativo de repeti-
¢do, ndo se podendo conceber repeticdo ou duplicacdo do que ndo existe, nem
reproducdo sem producéo feita e acabada, imitacéo, copia ou arremedo de um
proj eto ainda néo definitivamente delineado, de umafantasia; coisa é objeto, algo,
portanto, que se oferega aos sentidos, matéria, ndo simples proposta, teorema,
maxima.

O dolo éinerente ao ato plagiante.

N&o consideram Rodolfo Antonio Iribarne e Hilda Retondo

“valedero exigir paralaconfiguracion del plagio un especial elemento
subjetivo. Quien utiliza indebi damente una obra ajena en propia esta
plagiando y |o sabe.

Al igual que ocurrieracon el delito deinjurias buscar en el plagio los
mas diversos animi sélo puede servir de mala excusa alos culpables,
pero no privara de antijuridicidad a una conducta essencialmente
antijuridica.

Dealli queresultenirrelevanteslosfinesdel plagiario.

Con referencia a los delitos previstos en la ley argentina, Gomez ha
ensefiado ‘ que no se requiere para reprimir cual quiera de los hechos
previstos en esta ley, la existencia de un perjuicio material o moral.
Haéllase 0 no producido éste, |os hechos caen bajo |a sancion respecti-
va. Basta el dano potencial’.

Anaogamente la jurisprudencia resolvié en el caso Lissandrello
(C.C.C, Sdala, 3-10-72, J.A., 17-137) que ‘el destino delos apuntes
y laausenciade perjuicio son aspectos delos que prescinde laley de
propiedad intelectual. Tampoco interesa el destino de los apuntes,
puesto que | os textos de | os accionantes también estan destinados a
los estudiantes'.
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L o expuesto excluyelaposibilidad de existenciade un plagio cul poso,
sin perjuicio de que, si existiera penalisticamente una causa de
justificacién, podracorresponder empero, laobligaci on deresarcimiento
de los danos causados.”

5.AmparoAutoral aobrapublicitéria

O caréter publicitario ou utilitario ndo altera a protegdo que a obra é concedida
pelo direito de autor.

Eis al matéria que ndo sofre contestagéo por parte de autoralista algum.

Por mais simples e modesta que seja a criagdo do espirito humano: horarios de
trens, de navios ou de avides, catdlogos de selos ou de moedas, receitas culinarias,
indicacBes sobre criagdes de coelhos ou cultivo de repolhos ou piment8es, desde
gue haja uma elaboragéo, uma contribui¢do pessoal, da margem & protegdo como
obraintelectual queé.

Com muito maisrazdo umapeca publicitéria, que exige requisitos especificosde
sensibilidade, de precisdo, de sintese, de comunicagéo, com uma técnicaferretoada
pelaconcorrénciae pelaafericdo dosresultados, que deve ser diaadiamais comple-
tae mais perfeita, reclamando, muitas vezes, o concurso de outros artistas, além do
publicitario, almade poeta e olhos de pintor, como fotograf os, modelistas, desenhis-
tas, arquitetos, escultores, etc.

Mario Are, L' oggetto del diritto d’ autore, Mil&o, Giuffre, 1963, assinala, a pag.
479, que adestinacdo publicitariando obstaatutel abilidade daobrafigurativa, acres-
centando logo adiante que a obra publicitaria deve apresentar conotacdes de
criatividade, exigidos de resto de todas as obras, ndo se podendo, pois, considerar
objeto de protec&o, por exemplo, a servil reproducéo do objeto da propaganda.

Giuseppe Padellaro, |1 Dirittod’ Autore (La disciplina giuridica degli strumenti
di comunicazionesociale, Mil&o, Vallardi, 1972), inserindo a publicidade como fenb-
meno tipico de nosso tempo, instrumento que € de comunicagdo social, adita:

“O problema, realmente ndo simples, da protegdo das obras publicité-
riasem obediénciaalei sobre o direito de autor encontraasuasolucao
exatamente naexpressdo ‘ obras'; com efeito, quando nos encontramos
diante de ‘obras publicitérias’ stricto sensu, e ndo de meras ideactes
publicitarias, aprotecéo dareiteradamente citadalei (italiana) de 1941
pode desenvolver-se em toda a sua amplitude.”

Conclui fazendo ver-se nesse sentido a mais autorizada doutrina, conforme na
afirmacéo de que a destinagado publicitériade uma obraintel ectual, tendo requisitos
préprios, jamais serve de obstécul o a tutel abilidade pleno iure da propria obra.

Para ndo alongar citacOes, Alain Le Tarnec, Manuel de la propriété littéraire et
artistique, Paris, Dalloz, 1966:

“Pouco importa o valor da obra; pouco importa o carater utilitario ou
néo daobra. Elapodeter sido criada com umafinalidade publicitaria:
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Nao serapor isso menos protegida; as obras musicais de al cance publi-
citério, os slogans destinados a reter a atencdo do publico sobre as
qualidades de um determinado produto, as indicagdes do radio sdo
protegidas em virtude do direito de autor”.

Sobressai no contexto dessa atividade complexa — anota Carlos Alberto Bittar,
Direito de Autor na obra publicitaria, S. Paulo, Ed. Rev. dos Tribunais, 1980, 216
pags. — 0 aspecto estético, acionado pel o acirramento da concorréncia, asofisticacéo
dos mercados e outros fatores que tém imposto o aprimoramento das criactes publi-
citérias, em que se utilizam, regularmente, artistas, escritores, cientistas, sem ter rece-
bido, no entanto, regulamentacéo adequada.

“Um programa ou plano publicitario” — frisa Henrique Gandelman, As criagdes
publicitarias e o direito autoral, Jornal do Brasil de 10-4-1982 — tem como escopo
fundamental comunicar a0 maior nimero de eventuais consumidores — e 0 mais
rapidamente possivel — o elenco das qualidades e caracteristicas de bens e servigos
que deseja sejam adquiridos. Utiliza-se, pois, de todos os meios — “midia’ — que a
tecnologialhe fornece, sendo que, nos dias atuais, a complexidade de suainteracéo
atinge proporgdes draméticas e a0 mesmo tempo fascinantes.

Um programa ou plano publicitario tanto pode ser criado pelo proprio
anunciante como ser por ele encomendado aum profissional auténomo
ou, ainda, contratado com umaagénciaespecializada. Em qualquer uma
dessas circunsténcias, desde logo fica aflorado 0 envolvimento com os
seguintes tipos de obras intel ectuais, direitos conexos e de imagem:

— obrasliterédrias, ou escritos em geral (anincios em jornais, revistas,
folhetos etc.: éamidiaimpressa);

— obrasdraméticas (textos ou scriptsderadio, TV, cinemae outros; sdo
oscomerciais);

—obrasmusicais (jingles, trilhas sonorasderédio, TV, cinemae outros:
também chamados de comerciais);

— obras artisticas (cartazes, anincios, “outdoors’, ponto de venda
etc.: midiaimpressa);

— direitos conexos (atores, intérpretes, diretores e produtores de
fonogramas, videoteipes, filmescinematograficos. comerciais);

— direitos de imagem (fotografia, qualquer representacéo da efigie,
atletas: midiaimpressae comerciais).

A Le n*9.610, de 19 defevereiro de 1998, como jaocorriaao tempo dalei n°5.988,
nao menciona expressamente a protecdo as criagdes ou obras publicitérias. Mas
suas expressdesformais, se cotejadas com as criacfes explicitadas no seu art. 7, sdo
coincidentes, pois resguarda as criagdes do espirito expressas por qualquer meio ou
fixadas em qual quer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que seinvente no
futuro, tais como:

|. ostextos de obras literérias, artisticas ou cientificas;

e outras espécies que indicaem mais doze itens.
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Em nosso Direito de Autor. Principios Fundamentais, Rio de Janeiro, Forense,
1987, acrescentdvamos, apag. 377, que

“as qualidades artisticas, literarias ou culturais — de um poster erético
ou de um aniincio de sabonete — ndo podem ser medidas de mérito ou
descrédito: ambos estéo protegidos como obra de desenho e escritos
em geral. E, caso sgjam inconfundiveis e originai s em suas concepgdes
eformaexterna, qualquer imitagéo, reproducdo ou utilizacgo néo auto-
rizada constitui umilicito civil e penal.

Podem ser registrados: expressdo ou sinal de propaganda, legenda,
anuncio, reclames, palavra, combinagéo de palavras, desenhos, gravu-
ras, originais e caracteristicas, que se destinem aemprego como meio
derecomendar atividadelicita, real car qualidade de produto, mercado-
ria ou servico ou atrair atencao dos consumidores ou USUérios.

N&o entre outros: ainscri¢éo de palavras ou combinagéo de palavras
ou frases meramente descritivas de qualidade dos artigos ou ativida-
des; cartazes, tabuletas, aniincios ou reclames que néo apresentem
cunho de originalidade ou que sejam conhecidos e usados publica-
mente, em relagdo aoutros artigos ou servicos, por terceiros (art. 76 da
Le ne5.772).

ExaminaPierre-Robert Rupertius as condi¢cdes formais e materiais da
protecéo e acentua que dentre elas se incluem prospectos, cartazes,
anuncios, musicas, em radiofusdo, na televisdo e no cinema, enfim,
umaenorme diversidade de formas, desde o0 simplesslogan até o texto
redigido com sentido literario.

Destaca, entdo, os caracteresdaproducdo publicitaria, de estilo pré-
prio e expressdes peculiares, devendo para a protecdo apresentar 0s
requisitos da originalidade e da expressdo pessoal.”

6. Desafio Pepsi como obra publicitaria

E, sem dlvida, das mais expressivas e vibrantes, originais e criativas— e devasta-
doras paraaprincipal concorrente— de que tenhamos tido conhecimento, a ponto de
n&do so abalar sua estrutura, como de derroté-la e supera-la, veterana de tantos decé-
nios anteriores!

Leia-se 0 documento ne 2, reportagem ilustrada de Meio & Mensagem, de S&o
Paulo, de 30 de novembro de 1998, pag. 28, sob o titulo Guerra do Guarana:

“Disposta a aumentar a participagao no mercado de guarand, a Coca-
Cola langa agressiva campanha na televisdo em gque compara o seu
produto Kuat ao Lider daAntarctica.

Ostrésfilmes produzidos mostram depoi mentos de pessoas em blind-
testsrealizados nos shoppings Iguatemi (RJ) e I birapuera (SP).

Conforme a Coca-Cola, 56% das 2 mil pessoas que provaram os dois
refrigerantes, sem saber quais eram as marcas, hdo conseguiram iden-
tificar os produtos.
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A empresaesperacom isso passar um conceito de qualidade ao guarana
Kuat, equiparando seu sabor ao do produto da Antarctica.

De acordo com Marisol Angelimi, diretorade sabores da Coca-Cola, a
meta étirar aliderangado GuarandAntarcticaao final de cinco anos.

Lancado hd um ano no mercado do Rio de Janeiro e no de Séo Paulo,
Kuat detém apenas 2,8% de participagdo no segmento, segundo o
relatério Nielsen do bimestre agosto/setembro deste ano.

O produto daAntarctica é lider com 30%, enquanto a outra marca da
Coca-Cola, 0 guarana Tai, ndo chegou atodo o territério nacional, o
que sb devera se efetivar no final do ano 2000.

Hoje, cobre 12 Estados, que equivalem a 75% do mercado nacional.
Segundo a Coca-Cola, a verba destinada ao marketing de Kuat para
1999 éde R$ 20 milhdes.”

N&o estd ai arepeticdo tal e qual da campanha desenvolvida pela Pepsi?
Poderiaexistir outraimitacéo maisao-pé-da-letra, maisservil, maissubserviente?
Seu contexto — a propria expressao indica— inscreve-se no item da publicidade

comparativa.

Estafoi excelentemente estudada pel o Presidente daPepsi-ColaArgentinaS.A.C.l.
Juan Carlos Perez Ferreiro, no oficio de 15 de novembro de 1976 a Comision
Intersocietaria de Autorregulacion Publicitaria, oferecido como documento n° 9, em
quetragcaum histérico damatéria, enumeraas categorias em que sefaz, frisaacatego-
riadas companhias que utilizam publicidade comparativa, demonstranéo setratar de
uma atividade marginal ndo respeitada e assinala (oh, surpresal) ter a Coca-Cola
utilizado publicidade comparativa para seus produtos “Fresca’ e “ Tab” nos EUA e

Canada

Enumera os paises aos quais a técnica se estendeu, para indagar qual a atitude

dos governos e dos Tribunais Judiciais a respeito:

58

“LaFedera Trade Comission delos Estados Unidos dice que:

Le comparacién de productos pareceria ser muy Util tanto para los
consumidores como para |os anunciantes, per lo que la Comisién no
entiende por qué no se ven mas avisos de ese tipo”.

“LaComisién no tolerara convenios privados que tiendan aimpedir la
comparacion de productos si 1os anunciadores asi o desean”.

“La Comisién sblo intervendra si en la comparacion hay engano
(deception) o malafé (unfairness)” (Advertising Age, 5-7-1976).

Las Cortes Judiciales en los Estados Unidos han mantenido el criterio
de que las comparaciones son legitimas y admisibles en tanto sean
ciertas y no contengan falsedades, enganos o denigracién
(disparagement):

‘Esde malafé hacer comparaciones fal sas 0 enganosas de un producto
propio contraotro. Esde malafé, por gjemplo, declarar que un producto
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propio esméasdurable, o mas efectivo, 0 mas seguro, o quetienealguna
superioridad sobre otro, a no ser que sea cierto. Esde malafé declarar
gue un producto propio es mas barato, 0 menos caro que otro, a no ser
que seacierto’.

‘ Fué engafioso implicar que unamarcade pan teniamenos calorias que
otra, sinrevelar quelacomparacion cal éricafué hechasobre rebanadas
de diferente peso’ (Trade Regulation Reports, 7665. Publicado por
Commerce Clearing House, 1971).

En definitiva, las comparaciones, en tanto sean ciertasy no denigren a
otras marcas, son plenamente aceptadas no sélo por la comunidad de
negocios en los Estados Unidos, sino también por las entidades
gubernamentales reguladorasy las Cortes Judiciales.

La verdad es siempre aceptada porque solo puede ser silenciada en
razén del bien publico no por el beneficio deun comercianteen relacion
aotro.

Lasleyesinglesasrelativasaaccionesjudiciales por calumnia(slander)
de productos distingue claramente entre decl araciones de comparacion
y declaraciones de denigracion. Cuando el comerciante hace alguna
declaracién no veridica acerca dé | os productos de su competidor, se
considerara que esta denigrando esas mercaderias y la declaracion
serabase de accidn judicial si fué maliciosa. Es decir, que laposicion
delaley es: comparacién si, denigracién no.”

Passaaexplicar que o Programa Desafio Pepsi € mais do que simplesmente uma
campanha publicitaria, ou, apenas um slogan, é todo um sistema promocional de
marketing, considerado por todo o meio publicitario como um dos cases mais bem
sucedidos na histériamundial do mercado de refrigerantes.

“O Desafio Pepsi, como ferramentade marketing, defato foi téo efetivo
que emprestou a Guerra das Colas um novo nivel de competividade,
abalando, substancialmente, a posi¢do de mercado da Coca-Cola, que
nunca deixou de medir esforgos no sentido de tentar obstruir a
implementac&o desse programa, quer através de medidasjudiciais, quer
através de medidas junto aos diversos Tribunais de Etica (tribunais
publicitarios), sob as mais diferentes razfes.”

Dedica numerosas laudas as experiéncias nacional e internacional, para, a certa
altura, abrindo um parénteses a narrativa histérica, destacar os adjetivos da Coca-
Colaao ProgramaDesafio Pepsi: “rompe asregras elementares da éticae lealdade”;
“viola a ética, danosa, lesiva a lealdade; deteriora aimagem da livre empresa,...” .
Diante de tantos adjetivos negativos ao Programa Desafio Pepsi, indaga: 0 que
mudou de 1976 para1998? O Programado GuaranaKuat, um nitido plégio do Progra-
mada Pepsi, ndo representa, também, um rompimento asregras elementares da ética
e dalealdade?

Quase umadezenade laudas depois, encarece que o que se discute é aproprieda-
decriativade umaobrapublicitéria.
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“Pela propria leitura do art. 41 do Codigo Brasileiro de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria, aGARANTIA ETICA éclaraeindiscuti-
vel, porque expressamente afirma que ‘este codigo protege a
criatividade e a originalidade e condena o anlincio que tenha por base
oplégioouimitagdo’.”
O questionamento agoradiz respeito aaplicacdo dessaregraéticaao direito, mais
especificamente ao Direito Autoral, consubstanciado naLei n° 9610, de 19 defeverei-
rode1998.

Reporta-se a andlise/decisdo da Representacdo n° 105/90 (Case 14 do Caderno
CONAR 2, pég. 13), naqual figurou como Relator o Conselheiro Mério Oscar Chaves
deOliveira

“Vencidaa primeiraindacao, e referindo-se o Codigo de Auto-Regula-
mentacdo ao respeito do direito autoral, estara a obra publicitariaen-
guadradasob aprotecdo da L ei 5988/73?
No diplomalegal emtela, ndo hdexpressaprotegéo as criacoes publici-
térias. No entanto, como assegura Henrique Gandelman, no seu ‘ Guia
Basico de DireitosAutorais (pg. 19), ‘ as suas proprias caracteristicas
intrinsecas e expressdes formais, se cotejados com as obras explicitadas
no art. 6° (da Lei 5988/73), sdo plenamente coincidentes, merecendo,
pois, amesma protecéo.”

E, mais adiante, assevera,
“E caso sejam inconfundiveis originais, em suas concepgdes e forma
externa, qualquer imitac&o, reproducdo ou utilizagdo ndo autorizada
constitui umilicito civil epenal”.

7. AsAgénciasde Propaganda, Seu CodigodeEtica

Conceituaal el n°4.680, de 18-6-1965, que criou afuncgéo de publicitério, art. 3¢,
agéncia de propaganda como a entidade especializada na arte e natécnica publicita-
ria, que, por meio de especialistas, estuda, concebe, executa e distribui propaganda.

Seu regulamento, Decreto n°57.690, de 1-2-1966, definindo, no art. 9°, alinea V|,
0s principios bésicos que devem imperar no relacionamento entre as entidades do
mercado, salienta que aidéia utilizada na propaganda pertence, presumidamente, a
agéncia, ndo podendo ser exploradapor outrem sem que aquel a, pel o aproveitamen-
to, receba aremuneracéo justa.

Oart. 17, sob arubricaDaFEticaProfissional, ndo permite, entre numerosas outras
hipéteses que ndo vém ao caso:

a. reproduzir temas publicitérios, axiomas, marcas, musicas, ilustragfes, enredos
de rédio, televisdo e cinema, salvo consentimento prévio de seus proprietarios ou
autores,

b. contratar propaganda em condi¢des antiecondmicas ou que importem concor-
rénciadesleal.

Consideradever:

60 Legislagé@o sobre Direitos Autorais



a. atestar, apenas, procedéncias exatas e anunciar ou fazer anunciar pregos e
condic¢des de pagamento verdadeiros,

b. elaborar a matéria de propaganda sem qual quer alteracdo gréficaou literaria,
dos pormenores do produto, servico ou mercadoria; etc.

Mas, além de estar condicionada aessas normas|legais, tal atividade esta subme-
tidaa um bem conhecido Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacéo Publicitéria,
aprovado no |11 Congresso Brasileiro de Propaganda, que teve inicio no dia 17-4-
1978, no Anhembi, em S&o Paulo, com recomendagdes mais rigidas do que as do
Codigo de Etica

Constituido de 72 artigos, seguidos de 16 anexos, entrou em vigor em datade 1-
1-1979, contando com a adesdo de 13 entidades de classe, 197 anunciantes, todas as
agéncias filiadas a ABAP (Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda), as
1200 emissoras filiadas a ABERT (Associacéo Brasileira de Emissoras de Rédio e
Televisdo) e 33 veicul os de comunicacéo, incluindo os grandesjornais do Pais.

Os dispositivos estéo divididos em seis capitulos, alguns dos quais subdividi-
dos em secOes:

I. Introducéo

1. Prembulo (arts. 1°-79); 2. Objetivos (8°-13); 3. Interpretacdo (14-16);

I1. PrincipiosGerais

1. Respeitabilidade (19-21); 2. Decéncia(22); 3. Honestidade (23); 4. Medo, Su-
persticdo, Violéncia(24-26); 5. Apresentacdo verdadeira (27); 6. | dentificacdo publici-
taria(28-31); 7. Propaganda Comparativa (32); 8. SegurancaeAcidentes (33); 9. Pro-
tecdo dalntimidade (34 e 35); 10. Poluicdo e Ecologia(36); 11. Criancase Jovens (37);
12. DireitoAutoral eplégio (38-43);

I11. Categorias especiais de Anuncios (44);

IV. Asresponsabilidades (45-49);

V. Comissdo Nacional deAuto-Regulamentacdo Publicitaria (50-66);

V1. Disposic¢Oestransitorias (67).

Devez que apublicidade exerce forteinfluénciade ordem cultural sobre grandes
massas da populacdo, esse Codigo recomenda que os andncios sejam criados e
produzidos por agéncias e profissionais sediados no pais — “salvo impossibilidade
devidamente comprovada e, ainda, que toda publicidade sejaagenciadapor empresa
aqui estabelecida’.

A maior parte dos problemas encontrou solugéo satisfatériano Codigo Brasileiro
deAuto-Regulamentacado Publicitéria, considerado verdadeiro pacto entre asempre-
sas para evitar “a comunicacdo comercial maléfica e manegjada por oportunistas
gue se preocupam apenas em provocar vendas em altos niveise auferir lucrosimedi-
atos, sem levar em contaosinteresses publicos’, suscitando acritica de politicos, de
religiosos, de associagdes de classe e de autoridades.
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A Comissdo Nacional de Auto-Regulamentaggo Publicitaria (CONAR) por ele
instituida desempenha fungdes de um Tribunal de Etica e Corte de Arbitragem em
relacéo a aplicacéo do Cédigo, semel hante aos Consel hos de determinadas categori-
as profissionais. Criou-se um pacto de adesao e obediéncia ao Codigo. A CONAR
receberd reclamacfes contra a comunicagao comercial, fard o exame das queixas e
aplicarasancdes. Quem transgredir 0 Cédigo, sejafiliado ou ndo aCONAR, sofreraa
censura publica da entidade.

Consagra a matéria cinco dispositivos.

O art. 45 responsabiliza pela observancia das normas de conduta estabel ecidas o
anunciante e asuaAgéncia, bem como o veiculo, ressalvadas, no caso deste Ultimo,
as circunstancias que especifica.

Pelo art. 46, os diretores e qual quer pessoaempregada numafirma, companhiaou
instituicdo que tomem parte no planejamento, criacdo, execucdo e veiculacdo deum
anuncio respondem, perante as normas do Cédigo, na medida de seus respectivos
poderes decisorios.

A responsabilidade na observancia dessas normas abrange 0 anincio no seu
contelido e forma totais, inclusive testemunhos e declaragdes ou apresentacoes
visuais que tenham origem em outras fontes, ndo desobrigando o fato de o contetido
ou forma serem originarios, no todo ou em parte, de outras fontes, da observancia
desse Codigo (art. 47).

Um anlincio enganador ndo pode — nos termos do art. 48 — ser defendido com
base no fato de 0 anunciante, ou alguém agindo por €l e, ter posteriormentefornecido
ao consumidor as informagdes corretas.

O anunciante tera, entretanto, a priori, o crédito de boafé.

Proibe, finalmente, o art. 49 qual quer anunciante, agéncia, editor, proprietario ou
agente de um veiculo publicitario de promover a publicacéo de anlincio que tenha
sido reprovado pela Comisséo Nacional de Auto-Regulamentacao criadaparao fun-
cionamento do mesmo Cédigo.

N&o &, ainda, o Ultimo passo.

A Comissdo Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitdria— CONAR, criada
para‘“zelar pelafiel observanciadasnormas deste Codigo” (art.50), deu noticiapelo
seu Presidente, José Saulo Ramos, que enviariaaos presidentes daCamara Federal e
do Senado um trabalho para servir de substitutivo aos projetos atualmente em
tramitag&o nas duas Casas L egidlativas.

8.Violacdoaidéiacriativa
L evando-se em conta o que consta da Representacéo of erecida pela Pepsi contra

aCoca-Colaperante o CONAR, ndo poderiaestar melhor caracterizadaalesdo aidéia
criativa.

Esclarece pormenorizadamente o memorial apag. 4 que maisdo que um simples
teste comparativo, o Desafio Pepsi (Challenge) é um programa de marketing extre-

62 Legislagé@o sobre Direitos Autorais



mamente agressivo e criativo, desenvolvido pelaPepsi paraser umadas suas princi-
pais ferramentas na conhecida“ Guerradas Colas’.

Durante algum tempo, aoperagéo daPepsi em Dallas, Texas, EUA, em 1975, ndo
estava acompanhando os mesmos indices de vendas de outros mercados. Na opor-
tunidade, as vendas da Coca-Cola ganhavam da Pepsi napropor¢do de8 al—quase
0 mesmo cenario de participagdo do Guarana K uat vs GuarandAntarctica, razéo pela
qual eraimperioso areversdo desse cendrio de participacdo de mercado.

Grande nimero de autoralistas, citando, entre eles, apenas a titulo de exemplo,
Eduardo José VieiraManso, Livre Utilizagdo Econémica de Obra Literaria Alheia,
Rev. dos Tribunais. vol. 536:64, sustenta:

“A idéia, enquanto mera concepcao tedrica, ndo pode ser apropriada
por ninguém, pois, do contrario, haveriaintoleravel climade monopé-
liosaestrangular as artes, aciéncia, acultura, de um modo geral.”

E claro que nada existe de mais vago, indefinido, flutuante do que umaidéia,
“representac@o mental” — definem os dicionérios* de umacoisa concretaou abstrata,
opini&o, juizo, lembranga’, ndo podendo mesmo, pelasuavaguedade, aspirar aqual-
quer protegdo, quando destituida de originalidade.

Mas o simples bom senso indica que idéias e planos, devidamente elaborados e
concretizados, merecem e devem —como criagdesintelectuais, € bem o presente caso
— obter o indispensavel amparo como qualquer outro produto concreto do intelecto
para que ndo venham a ser usurpados por terceiros.

Encarece MoiraBurnett, La protection desidéesen matiered’ émissionderadio
et detélévision, Reyuedel’ UER 1988, n° 1, p. 32, no resumo darevistaespecializada
Union Europeenne de Radiodiffusion, |1 Diritto di Autore, n° 3, julho-setembro 1988,
pags. 456-457, que a questdo é freqlientemente submetida aos juizes, sgjaquando o
idealizador de um programa ou a estagcdo que o utiliza tencionam defendé-lo contra
eventuai s aproveitamentos abusivos por parte deterceiros (p. ex., outras emissoras),
sgja quando o autor de uma “ idéia” se considere roubado, tanto porque, entendo,
tenhaelasido utilizada paraarealizagdo de umatransmissdo radiofonicaou televisiva,
Ccomo porgue uma idéia ou esboco de programa que ele havia oferecido a emissora
tenha-se concretizado numa transmiss&o ou numa série de transmissdes sem o seu
conhecimento e sem 0 seu consentimento.

Critica acerbamente, Andre Frangon, por sua vez, em outro repertério. Revue
Internationale du Droit d’ Auteur, vol. 103, pag. 15, aatitudetradicional, inclusive da
jurisprudéncia, de que toda idéiaficafora do dominio da propriedade literaria, dai
decorrendo duas conseqliéncias essenciais: de um lado, se uma pessoa tem uma
idéia de obra e se esta é executada por outra pessoa, esta Ultimatorna-se o autor e 0
Unico autor da obra. De outra parte, se de uma obra anterior ndo se retoma sendo a
idéia que esta expressa e ndo a prépria obra, ndo se é contrafator.

Apontajulgados negando protecdo aidéiae demonstraaevol ugdo que atualmente
esté-se processando.
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Indica duas questdes em que foi concedido o direito de autor aidéia até mesmo
independentemente de qual quer colocagdo em forma.

Tendo sido descoberto fragmento de um navio tragado antes da Era Crista ao
largo de Marselha, um arquedlogo, num artigo, emitiu hipo6teses sobre a histériado
navio, que foram retomadas por um escritor num romance.

Perseguido este pelo arquedlogo por contrafacdo, obteve ganho de causa, deci-
dindo a Corte de Apelagéo de Aix, aos 13-1-1958, que “la protection inhérente aux
droits d’ auteur appartient aux productions originales aussi bien par le fond que par
laforme.”

Houve recurso, quefoi rejeitado pela Corte de Cassagéo, aos 28-2-1962.

A esse caso o Professor da Universidade de Direito de Economia e das Ciéncias
SociaisdeParis|l, aproximaoutro julgado pela Corte de Parisem datade 9-11-1959
(Rev. trim. dr. com.,1961, p. 83, com observacdes de Deshois).

Um aeronauta havia pedido a um escritor pararelatar suas lembrangas sob uma
formaapropriadaao gosto dos|eitores pouco versados na ciénciadaaviagdo. Enten-
deu a Corte que 0 aeronauta, que por essaformaforneceu ao escritor amatériade sua
obra, devia ser considerado como protegido pelo direito de autor, e isso a despeito
do fato de o trabalho colocado em forma ter sido realizado exclusivamente pelo
escritor.

“E no momento em que determinadas jurisdi¢des parecem assim dis-
postas a estender as idéias a protecdo do direito de autor que essa
atitude foi por suavez preconizada por certos representantes da dou-
trina.”

Foi em particular o ponto devistaelogiado pelo Sr. Lindon, numabrilhante créni-
ca(cf. Aidéiaartisticafornecida a umterceiro emvista de suarealizagéo, JCP 1970
| 2295).

Nesse estudo, Lindon sustentava que aguele que forneceu aidéia de uma obra,
desde que o tenhafeito com uma certa precisio e uma certa originalidade, deve ser
considerado como autor. Raciocinando justamente sobre o caso do conceituador
publicitario, afirmava o alto magistrado que este devia beneficiar, por suaidéia, da
protecdo do direito de autor e que ndo havia motivo para reserva-lo aguele que
redizaaidéia

No mesmo sentido invoca Lucas. (A protecéo das criagdes intel ectuais abstra-
tas, colecdo do Ceipi, p. 163, ne 255).

No entretempo, sobreveio o acorddo da Corte de Cassacdo na questdo Guino
contra Renoir, de 13-11-1973, em que se tratava de saber se devia ser considerado
como o autor de esculturas de que Renoir haviatido aidéiano fim de suavida, mas
gue reumatismos nas maos o haviam impedido de realizar por ele mesmo, tendo essa
tarefarecaido em seu discipulo Guino.

Além disso, acrescenta, mesmo nafalta de uma* expressdo que possa constituir
objeto de direito de autor (o que esta longe de ocorrer no caso em exame), existem
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outros meios de defesa, como as nhormas que regulamentam o contrato ou o quase-
contrato, a divulgacao do segredo se aidéia é comunicada com a obrigagdo de ndo
divulgé-la, o abuso de confianga, a concorréncia desleal.

Aconsel haao organismo de radiofusdo que pretenda adotar aidéiade um progra-
maque lhe é submetido por um autor redigir um contrato especifico, com umacesséo
exclusivaamais amplapossivel, mesmo territorialmente, inclusive o direito de adap-
tacdo e de modificacéo.

Quando possivel, conviria estender aaquisi¢éo do direito exclusivo de utilizar a
idéia a outros meios, como os videogramas. Outra sugestéo € a de contratar o autor
como consultor parafornecer pareceres e assisténcia, quando necessario, arealiza-
¢80 do programa.

N&o resta sendo concluir com o memorial apéag. 23:

“Tanto aFORMA, como o METODO do Desafio Pepsi foram utiliza-
dos pelo comercial do Guarana Kuat, que pretende através do TEMA
(comparacéo de sabor) maximizar parcelade participagdo no respecti-
VO segmento e aumentar o “top-of-mind-awareness’ do produto. O
ESTILO da condugéo do comercial, bem como a forma dos DEPOI-
MENTOS dos consumidores|embram, ou melhor, copiam, exatamente
0 Programa Desafio Pepsi. N&o restam, pois, dividas daconfiguracéo
do delito.

Se assim nao fosse, dentro de um exercicio de raciocinio simplista,
ndo teria a Gazeta Mercantil, espontaneamente, feito o registro de
que ‘No passado, este tipo de teste comparativo foi realizado pela
Pepsi-Cola, que procurava comparar seu produto ao da Coca-Cola’
(Doc.ne1).”

9. Temosno Brasil texto expresso protegendoaidéapublicitaria

Foi oart. 9%, dineaVII do Decreto n57.690, de 1°-2-1966, regulamentando aL e n°
4680, de 18-06-1965, que criou afungéo de publicitério:

“aidéiautilizadana propaganda pertence, presumidamente, aagéncia,
nao podendo ser explorada por outrem sem que aquel a, pelo aproveita-
mento, recebaaremuneragdo justa.”

Presumidamente admite, pois, provaem contrario, como é justamente, ejaficou
demonstrado, o presente caso da Pepsi.

Partindo da observacao do procedimento bastante comum no mercado publicita-
rio deumaagénciaelaborar um projeto de campanhaparaum cliente, cujaidéiaacaba
sendo executada por uma segunda agéncia a custos mais baixos, propds-se o escri-
tério Linhares Marcas Patentes Brasil Exterior S/C Ltda ser pioneiro na protecéo de
idéias no Brasil, préatica que ja existe nos Estados Unidos e na Europa.

Lembrou Linhares, aO Estado de Sio Paulo de 23-9-1987, haver duasformasde
encaminhar o pedido de protecéo deidéia.
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Umaérequerer o certificado dedireito autoral junto aBibliotecaNacional, “queéo
Orgao competente que assegura os direitos do autor e expede um certificado paraisso”.

Nesse caso, aidéiaé documentada mediante rel atérios descritivos, inclusive com
ilustracdes.

O segundo caminho é encaminhar o relatério descritivo e o valor daidéia para
registro em cartdrio. “Desta maneira, se alguém me lesar roubando minha idéia”,
exemplifica, “ eu comprovo pelaBibliotecaNacional aautoriae pelo cartério avaloragéo
da época da autoria.”

Num caso em que se discutiaaoriginalidade daidéiarelativaaprojetos de traba-
Ihos de engenhariarealizadapor terceiros, al Se¢éo Civil da Corte Supremade Cas-
sacéo italiana, por acérddo de 13-2-1987, “11 Diritto di Autore” n. 3, julho-setembro
1987, pag. 284, admitiu que aregulamentagéo do art. 99 daL DA prevé umaprotecédo
nao sO da expressao formal da idéia, mas também do contetido da mesma.

O comercial do Kuat € plagio do Programa Desafio Pepsi?

Sem davida.

Porque, como jaficou consignado, acompanha passo a passo, em todos 0s seus
elementos, o Programa Desafio Pepsi, causando mesmo surpresa que dirigentes ex-
perimentados tenham col ocado janédo amao, mas ambas as médos numaarmadilhatéo
primitiva.

O efeito devastador para 0 bom conceito da Coca-Cola resulta do expressivo
documento n° 5:

“Soft drink and market research executives suggest the entire battleis,
in the long run, counter productive to the whole industry. They fear
negative consumer reaction may spread first to comparative advertising
to settle much like the cloud that exists over media audience research
today.”

Por sua vez, a conceituada revista Advertising Age, de 7 de junho de 1970, ja
consignava:

“Regardless of the successit has realized in its original Dallas market
with the Pepsi comparative spot, Pepsi has apparently opened Pandora's
box in becoming thefirst major soft drink marketer to name acompetitor
initsadvertising. One observer of the soft drink market commented that
SO many comparative spots some not even comparing like items can
only serve to make all comparisons unbelievable to the consumer. ‘ If
you get people confused enough, they won't believe any comparativer
spots', he added.”

22PARTEDACONSULTA
1. Qual o conceito juridico de ObraPublicitaria?

2. Estd a obra publicitaria ao abrigo da Lei 9.610/98? Em sendo positiva a
resposta, por qué?
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3. Como os Tribunais tém-se manifestado arespeito?

4. Tomando-se por base o histérico constante da Representagdo proposta
pelaPepsi contraa Coca-Cola, perante 0o CONAR, em especial adocumen-
tacdo anexada & mesma, quem deverd ser considerado o autor da Obra
Publicitaria“ Desafio Pepsi”?

5. Quem tem legitimidade ativa parareclamar aviolagéo de Direito Autoral, a
Pepsi, ou aAgénciapor elacontratada paradesenvolver o ProgramaDesa-
fio Pepsi?

6. O comercia Kuat, vis-a-viso ProgramaDesafio Pepsi, pode ser considerado
uma violag&o de Direito Autoral? Em sendo positiva a resposta, pedimos
apontar qual(ais) a(s) violac&o(6es) e por qué?

7. Quais as medidas que poderado ser tomadas no campo civil e criminal, para
reparar essa violagéo?

8. Haconfigurac&o do dano moral em funcéo daviolacdo do Direito Autoral ?

9. Queira o ilustre professor consignar, em sintese, suas conclusdes sobre a
hipétese em discussdo, 0 seu enquadramento e quaisquer comentarios
adicionais pertinentes.

10. Quem deveraresponder pelaviolagéo do Direito Autoral, aCoca-Colaou
aAgéncia?

1. Conceitojuridicodeaobrapublicitéria. O requisitodaoriginalidade

Definido, no item 3 daprimeiraparte, o conceito comum de obrapublicitéria, para
obter suasintesejuridicaé so ressaltar, detodo esquema, acondi¢do fundamental da
originalidade: deve ser obrasingular, com carater préprio, elaborada pel o autor, sem
ser reproducdo ou tradugdo de outra.

Nesse sentido, a Corte de Cassagdo francesa, pelasua 12 CamaraCivil, por acordéo
de 11 de fevereiro de 1997, estabeleceu como condicéo da protecéo as criacOes
formais originais, reconhecendo como contrafagdo a reproducéo ndo-autorizada de
umaobraintelectual (Revue Internationale du Droit d’ Auteur, vol. 173, péag. 283).

Acham-se compreendidas entre as obras publicitérias, além das literérias, as de
esculturae pintura, aarte do desenho, aincisdo, aarte figurativa e similares, mesmo
se aplicadas aindustria, sempre que o valor artistico se dissocie do caréter industrial
dos produtos a que se integram.

Entendem os tribunais que o resultado da atividade publicitaria, na parte em que
assume concretizago exterior e apresente osrequisitos exigidos, € considerado tute-
lado pelo direito de autor, gozando seu idealizador das facul dades correspondentes.
E, especificando-se aforma, definiu-se em outros julgados que o antincio é obrade
engenho, mesmo se de modesta originalidade.

No plano do Direito Industrial, e admitida a premissa da dupla protegibilidade,
tem ajurisprudéncia aceito ainsercéo de desenhos, de prospectos, noticias ilustra-
das, catalogos, desenhos industriais, programas de espetaculos, quadros publicité-
rios, desenhos de etiquetas, cartazes, entre outras producdes.
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A essas conclusdes tém chegado os tribunais, baseados nas teses dairrelevancia
do caréter utilitario daobra, daseparabilidade de suafuncdo técnica, damodéstiada
originalidade do valor e da extenséo.

Em vaérias decisfes, tem sido destacado o aspecto moral do direito de autor em
produgdes publicitarias: os cartazes sdo suscetiveis de protecdo como obra de arte
gréfica, assentou-se que o autor tem o direito de fazer mencéo de sua qualidade na
obra e em sua reproducéo sob qualquer forma.

2. SeuamparopelalL e 9.610, de 1998

A afirmativade estar aobrapublicitériaao abrigo daLei n°9.610, de 19-2-1998,
decorre do expendido naresposta ao quesito n° 3 da primeira série, item n° 5.

Além disso, como resultava do anterior Codigo de Propriedade Industrial, Lei n°
5.772,de 21-12-1971, por expressdo ou sinal de propagandaentende-setodalegenda,
anuncio, reclame, palavras, combinacéo de palavras, desenhos, gravuras, originaise
caracteristicos que se destinem a emprego como meio de recomendar quaisquer
atividades licitas, realcar qualidades de produtos, mercadorias ou Servicos, ou a
atrair a atencdo dos consumidores ou usuarios.

A atual Lei n09.279, de 14 de maio de 1996, comina penade detencdo deum atrés
meses ou multa paraquem “reproduzir ou imitar de modo que possainduzir em erro
ou confusdo, armas, brasdes, €tc., insignia ou sinal de propaganda ou usar essas
reproducdes ou imitagdes com fins econdmicos’.

Umaidéiaoriginal ndo merece desamparo contra aproveitamento ilicito ou ndo-
autorizado.

O comercial Kuat, nas condic¢desindicadas no quesito, configuratodaumacons-
telacdo de clarissimasviolagles, entre as principai s das quai s violagdo a protegdo de
idéia, plagio, reproducédo ndo-autorizada, concorréncia desleal e abuso de posicao
dominante, apropriacéo de idéiaaheia, publicidade enganosa.

A respeito do amparo aidéiaelaborada, ja dissertamos.

3.Jurisprudénciapatria

O primeiro volume da Revista dos Tribunais reproduz, a pag. 227, manifestacéo
francesarelativa areclame comercial, com desenho fornecido por conhecido artista
em que foi alterada a obra original, mediante aumento fotogréfico, e apresentada a
reproducdo como se fosse do autor do desenho.

Este, ingressando em juizo, obteve a devida reparacao, reconhecendo-se, entao,
o direito moral dainalterabilidade daobra, sem autorizagéo especificado autor.

Masajurisprudénciando discutia, deregra, anaturezadaobra: admitiaou negava
0 amparo, embasada na existéncia ou ndo de originalidade.

Assim, reconheceu, no campo literario, a protecéo a opusculo publicitario de
empresa de seguro e a pequeno jornal médico de publicidade.

Contudo, negou amparo a sistema de inser¢&o de avisos publicitarios nos nime-
ros do calendé&rio.
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Com relacdo adesenho publicitério, decidiu-se que areproducao ndo-autorizada
constituiaviolagéo de direito autoral.

De outra parte, a necessidade de configuragéo de criacdo pessoa afastou desse
campo aidéa publicitéria, s mplesmente enunciada e ndo expressa organicamente. As-
sentou-se que acobradeveter caréter criativo, ser origina e produzir efeito espiritual.

Um caso bem expressivo de reutilizagcdo ndo-autorizada de material de propagan-
daocorreu em Paris.

Alegando que a Association du Village Suisse, sem autorizagdo e sem mencionar
seu nome, haviaaproveitado parcia mente paraumacampanhadeimprensade ordem
geral maquette de propaganda aceita e acertada por 3.000 francos, cujosdireitos para
esse uso Dominique Broc ndo haviacedido, julgou procedente, em parte, ademanda
por este movidaaguela, a3* Camarado Tribunal de Grande Instanciade Paris, aos 8-
12-1980, Revue Inter nationale du Droit d’ Auteur, ne 104, 1981, pags. 175-178.

Decidiu, aos 2-4-1968, o Tribunal de Comércio de Valenciennes, Gaz. Pal, 1968, 1,
325, reproduzidapelo Juris-Classeur, Propriété Litteraire et Artistique, fasc. 5, 1969,
pag. 2, n° 85:

“ As quantias recebidas para os estudos e criacfes de cartazes e docu-
mentos publicitérios ndo acarretam cessao dos direitos de reproducéo
desses documentos por parte do desenhista publicitario, permanecen-
do este Ultimo proprietério destes direitos na sua qualidade de criador,
na conformidade da lei de 11-3-1957 sobre a propriedade literéria e
artistica.

A utilizacdo detais documentos sem autorizacdo de seu autor deve ser
proibida sob cominagéo (astreinte).”

O Tribunal de Justica do Estado de S&o Paulo tem tido reiteradas oportunidades
de manifestar-se arespeito damatéria.

A Segunda CamaraCivil, em acordéo de 20-2-1962, RT 335:195, Ap. n° 110.546,
Capital, reconheceu:

“A protecdo juridica que se dé a concepcao artistica do agente de
publicidade serviraparao combate aconcorrénciadesleal, neste vasto
campo de trabalho que hoje cada vez mais se alarga pela necessidade

da conquista do mercado.

Porque ndo serajusto que o publicitario, inteligente e esforgcado, apos
acriagdo artisticado andncio, findo o contrato, por exemplo, vejao seu
trabalho aproveitado, na integra, pelo concorrente que o reproduza a
precosinferiores.”

O éxito dos anuincios, argumentou o relator Des. Young da Costa Manso, com-
provava-se pela circunsténcia de que, terminado o contrato de publicidade com o
autor e devolvido o material de propaganda a cliente, fez esta novo contrato de
publicidade com terceiro, Publicidade Eclética, com o aproveitamento dagquele mate-
rial criado, artisticamente, pelo autor.
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“Houve, portanto, usurpagéo do direito do autor sobre a reproducéo
dos andncios, produtos de sua criagdo artistica.

N&o ha duvida de que os anincios em questdo formam ‘novidade
formal e estética, concebida pelos esfor¢os de um técnico’ de publici-
dade, o qual, assim, tem o direito exclusivo de reproducéo, nostermos
da lei (cf., a esse respeito, o brilhante acérddo inserto na Rev. dos
Tribs., vol. 296/250).

Realmente, como observou o perito, na hipétese, os andincios criados
pelo autor constituem obraartisticaoriginal, atendendo-se adistribui-
¢&o estética de suas partes componentes, desde o formato até o arran-
jo (lay-out) das frases e desenhos, bem como atécnicado estilo e da
motivagdo psicoldgica contida no titulo e nas legendas.”

Houve, porém, voto vencido do Des. Alvaro Martiniano de Azevedo, que consi-
derou dificil conceber simples andincio de propaganda como obra artistica. Enten-
desse 0 apelante que |he assistia com exclusividade o direito de reproduzir os andin-
cios, ndo teria entregue a apelada os clichés e estereatipias.

Deu-lherazado o Primeiro Grupo de Camaras Civis, a0s 16-10-1962, RT 346/148:

“Desenhos comuns para anlincios ndo se equiparam a obra artistica
parao efeito de protecdo pelo art. 649 do Cadigo Civil.”

N&o titubeou mesmo o relator em invocar nada mais nada menos que Henri
Toulouse Lautrec para admitir que um desenho de propaganda podera assumir a
feicdo de obrade arte...

Num caso analogo ao do presente parecer, de projeto-matriz utilizado indevi-
damente, reconheceu a3* CamaraCivil do Tribunal de Justi¢ade S&o Paulo, ao negar
provimento, por votagdo unénimeaap. ne 2.605-SP, RT 570:72, o atoilicito:

“Vislumbrada a contrafac&o civil, aimplicar a violac8o do direito de
autor, deve ser ressarcida civilmente, sendo o valor da condenacéo
corrigido monetariamente desde a citagdo, por setratar deatoilicito.”

A QuartaCamara, em acordao de 14-12-1959, RT 296:250, conveio em que:

“Sao abrangidos pelo amparo legal simples modelos de velas orna-
mentais, desde que envolvam novidade formal e artistica concebida
pelos esforgos de um técnico namatériaou pelaimaginacao despreo-
cupada de um artista.

Por isso, 0 seu idealizador tem assegurada a suaexploragdo em caréter
industrial. Sem a sua permissdo, ndo seralicito aterceiro produzi-los,
embora ndo patenteados nos termos dos arts. 12 a 15 do Cédigo de
Propriedade Industrial, mas apenas registrados na Escola de Belas
Artes.”

_ Alunos da Faculdade de Comunicacdes e Artes Plasticas da Fundagdo Armando
Alvares Penteado prepararam um trabalho de curricul o universitario a base de estu-
do fotografico, elevado a poster, a que denominaram Hair, valendo como possivel
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propaganda para a pega teatral que estava sendo anunciada, tanto que venderam
diversos exemplares do cartaz, no sagudo de entrada do teatro.

Verificando que Quik-Screen — Servigos de Impressdo Ltda. e outros se haviam
aproveitado parafazer reproducdes, em cores, moveram-lhe agdo deindenizagéo que
foi julgada procedente, tendo sido a sentenca confirmada pela mesma Quarta Cama-
ra, aos 22-4-1971, RT 428:202, relator Des. Joaquim Francisco:

“A obraartistica se considera terminada, em regra, pelaassinaturado
autor. N&o, porém, no trabalho do fotégrafo ou do escultor.

Na indenizac&o por contrafacéo de poster, ndo tendo sido provado o
preco de venda de cada unidade, a solucéo que seimpde é ade avali-
acao em execucédo.”

A SextaCéamara, v.u., de24-3-1972, naApelacdo Civel n° 205.749, em queaTelevi-
sdo Excelsior S.A. havia, sem autorizagdo, aproveitado um quadro de autoria de
Aldemir Martins parapublicidade de um festival de musica, reconheceu, Rel. Torres
deCarvalho, RT 444:100:

“A evidénciaque, pertencendo o direito de reproducdo e divulgacéo ao
artista, somente ele pode autorizar 0 uso de suaobra. E se adivulgagéo
éfeitacom finalidade comercial, essacircunstanciademonstra, por si so,
0 pregjuizo, umavez que ao autor cabe participar dos proveitos econdmi-
cos decorrentes da divulgagdo comercial do seu trabalho intelectual .”

Também o 1° Tribunal de Algadado mesmo Estado, pelasua 12 Camara, naapela
¢80 n° 204.753, em que aMunicipalidade de Sdo Paul o cobrava de Pauta Gravagdese
Propaganda Ltda o imposto sobre servicos relativos ao resultado econémico decor-
rente da criagdo dejinglesdecidiu:

“O imposto sobre servicos ndo incidira sobre obras de arte aplicada,
desde que seu valor artistico possa dissociar-se do carater industrial
do objeto a que estiverem sobrepostas, cricunstancia que ndo ocorre
nosjinglescomerciais, cujaprecipuafinalidade € amensagem publici-
taria(RT 473:122).”

A decisdo tem sido criticada, por entender que jingles comerciais e publicitarios
nem sempre podem ser considerados obrasintel ectuais protegidas, em face darestri-
¢dodoart. 6% n° X1, daLDA, entdo vigorante, visto que, numjingle comercial, nunca
se pode dissociar 0 aspecto artistico, de que raras vezes se reveste.

A titulo de curiosidade: Coca-Colaparece seguir um exemplo... africano.

Noticiava O Estado de Sao Paulo de 12 dejunho de 1997, pag. 2-12, de Kinshasa:
Kabila pirateia ledo da Disney como simbolo:

“A Republica Democrética do Congo, antigo Zaire, adotou um ledo

como simbolo do pais nos carimbos que acompanham o visto de entra-

da para estrangeiro.

O problema é que ndo setratade qual quer |edo, mas de um personagem

da Walt Disney Company que ja rendeu mais de US$ 1 bilhdo em
royalties: Simba, o personagem do filme Rei Ledo.
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Porta-vozes da Disney garantem que o recentemente instalado gover-
no de Laurent Kabilan&o tem autorizag&o parausar aimagem.

Elesdizem também que é aprimeiravez que um pais adotaum persona-
gem da empresa— conhecida pelo zelo com que resguarda seus direi-
tos de copyright — como simbolo.”

Ou enté&o, no exemplar de 21 de novembro desse mesmo ano, pag. A-15, num caso
de publicidade enganosa:

“A Amil pode ser obrigada a veicular publicidade na TV negando a
participacéo de sua equipe no resgate do piloto Emerson Fittipaidi e
seu filho Luca, de 6 anos, apos acidente de ultraleve em Araraquara,
interior de S&o Paulo, como insinuou campanhapublicitéria, quefoi ao
ar em outubro.

O Ministério Plblico estadual abriu inquérito parasuspender acampa-
nha e estuda a possibilidade de obrigar a empresa a veicular
contrapropaganda, prevista no Codigo de Defesado Consumidor nos
casos de publicidade enganosa.”

4. Julgadosfranceses, belgaeitalianos

Um caso particularmente interessante por dizer respeito ao interesse de um brasi-
leiro, MorrisAlbert, que comp6s, no ano de 1974, a cangéo Feelings.

Considerou a Corte deA pelagéo de Paris, por acordao unanime de 19 de novem-
bro de 1985, Revue Internationale du Droit d’ Auteur n° 129, pags. 155-162, que 0s
peritos verificaram concorrerem semelhancas incontestvels entre as duas obras,
levando a concluir aum demar quage (demarcag&o, retirar amarca) ou, pelo menos,
umareminiscénciade Feelings em Pour Toi, sendo aquelaobraprimeiraem matéria
de data.

Numautilizacdo ndo-autorizada daimagem de um personagem em encarte publici-
tério, reconheceu a Corte de Apelagéo de Versal hes, pelasual® Camara, aos 9-7-1992,
Revue Internationale 158: 208, que o autor de umaobraintelectual goza sobre esta,
pelo s6 fato de sua criagéo, de um direito de propriedade incorporal exclusivo e
oponivel atodos.

O volume 172 damesma Revistareportatrés acordaos.

O Conselho de Estado, Secéo do Contencioso de 5-2-1997, pag. 251, num caso de
obras protegidas sob condi¢do de originalidade, proclamou ter incorrido em erro de
direito aCorte administrativa de apel ac&o, que, dasimplescircunstanciade um docu-
mento escrito ndo apresentar originalidade suficiente parabeneficiar dalei de 11-3-
1957 retirou a consequiéncia de que umaadministragéo aqual esse documento tenha
sido confiado por seu autor ndo cometa falta ao transmitir este documento a um
terceiro, no caso justamente uma agéncia de publicidade.

A Corte de Apelacdo de Doual, pela sua 1@ Camara, pag. 286, ndo considerou
preenchidaacondi¢éo de originalidade numa*“ Cartadevinhos’ por ano epor territorio:
comentarios expressos de forma banal ndo sdo constitutivos de contrafagéo.
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A CortedeApelagéo de Paris, pelasua4? Camara, 2-10-1996, (pag. 280), enten-
deu que aexpressao “ Estes queridos falecidos” néo caracteriza originalidade, ndo
apresentando risco algum de confuséo com o titulo genérico de emissao de televi-

sdo consagrado a comediantes célebres defuntos.
Igual nimero oferece o exemplar n° 173.

O Tribunal de Primeiralnstanciade Nivelles, Bélgica, pelasua 112 Camara, reco-
nheceu, aos 21-2-1997, (pag. 266), ser original aobraque traz aimpressao da perso-
nalidade do criador:

Expresséo necesséria e suficiente da originalidade: a obra é a expresséo do
esforcgo intelectual daquele que arealizou.

A Corte de Cassagao francesa, |12 Camara Civil, 11-2-1997 (pag. 283), aceitou
como condic¢Bes da protecéo pelo direito de autor as criagfes formais originais,
constituindo contrafagéo a reproducdo ndo-autorizada de uma obraintelectual .

A mesma Cémara, 11-3-1997, (pég. 295), ndo admitiu como criagdo protegivel a
configuragdo da borda da superficie de umamesade escritdrio em quefoi incrusta-
daumafranjacolorida, reivindicadacomo obraintelectual.

Novamente, aos 2-12-1997, RIDA 176.411: um guiade referéncias administrati-
vas ndo é uma obra protegida sendo em razdo dos el ementos caracteristicos de sua
originalidade.

A CortedeApelagéo de Paris, 12 Camara, 2-10-1997, mesmo exemplar daRevista,
pag. 422, admitiu como obra protegida sob condicdo de originalidade um museu
gue € como tal se a escolha dos objetos e sua apresentagcdo constituem criacoes
pessoais, refletindo a personalidade do criador, sem embargo das limitacdes
museograficas.

Sua 42 Camara, finalmente, por acorddo de 2-4-1998, RIDA 178:278, reconheceu
como obra protegida sob condi¢do de originalidade uma decoragéo floral.

Naltdlia, a Corte Supremade Cassacéo, 12 Secao Civil, acorddo unanime de 10
demaiode 1993, Il Diritto di Autore, 194, n° 1, pags. 70-75, decidiu estar certa, ndo
apresentando vicios de légica nem erros de direito, a consideracdo do juiz de
primeirainstancia de acordo com quem aduzir pequenas e féceis variagdes a um
texto copiado radicalmente ndo possa amparar 0 autor do plagio quanto arespon-
sabilidade naqual incorreu por ter conscientemente se apropriado amaior parte do
trabalho alheio.

A mesma 12 Se¢do Civil, em outro acordd@o unanime de 10 de margo de 1994,
idéntico repertorio, 15, n° 1, pags. 146-152, estabel ecendo as condi¢des de plagio-
contrafacdo, admitiu, diantedosarts. 4°e 18 daLei n°633 de 1941, sobre o direito de
autor, que a elaboragao de obras intel ectuai s preexistentes é protegida de maneira
autdnoma, desde que tenha carater de criatividade com relagdo a obra originéria,
devendo possuir um grau, embora minimo, de originalidade e individuabilidade
idoneas a diferencié-las desta, na conformidade de uma apreciacédo de fato.
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5.Autoriadaobrapublicitaria“ Desafio Peps”

Foi aprépriadirecdo da Pepsi que, como resulta da documentaggo apresentada, deu
aidéia, tragou asdiretrizes, possibilitando arealizagdo por parte daagénciapublicitaria

Explicao memorial noitem 2.4, ter sido por indicac&o diretado Vice-Presidente
Senior daPepsi, Sr. Allan Pottasch, o marketeiro Bob Standford, da Standford Agency,
profundo conhecedor do mercado de Dallas, contratado e designado para apresentar
um programa de marketing que pudesse modificar aquela situacéo.

Descreve passo a passo a operacéo desenvolvida, desde a campanha para avaliar
se haviaagum problemarel acionado com o sabor do produto, as precaucfes tomadas
pararessalvar acredibilidade do programa, aselegdo dos consumidores, asentrevistas
gravadas perante camaras e microfones sempre abertos, de modo a captar interessan-
tes e esponténeos comentarios, para serem utilizados posteriormente, exatamente a
mesmatécnicadepois aproveitada pel os comerciais do GuaranaKuat edaumaidéada
penetracdo, efetividade e importancia desse Programa — esse € um dos resultados
gue aCoca-Colabuscaobter parao seu produto Guarana K uat. Em 1983, foi atribuido
a0 Desafio Pepsi um aumento de volume de parti cipag@o naordem de 39% (correspon-
dentes aos 5 anos anteriores). Além desse significante aumento de participacéo de
mercado para o produto Pepsi, o Programateve a oportunidade de:

“promover o aumento de vendas para o segmento Cola, construir o
‘top-of-mind awareness’ paraaPeps esolidificar arelaco comotrade,
aumentando as vendas nos pontos de vendas, ou seja, exatamente 0s
mesmos obyjetivos da Coca-Cola para o produto Guarana Kuat.”

Temos portanto ai um caso de obra sob encomenda, cujaautorizacdo o paragrafo
unico do art. 11 daLei 9.610 de 19-2-1998 reconhece a pessoa juridica, nos casos
previstos namesma.

Desenvolvemos amplamente o tema em nosso Criador da Obra Intelectual, S&o
Paulo, LTR, 1995, as pags. 196-253, demonstrando que, emboracomo regraautor sgja
uma pessoa fisica, ou um grupo de pessoas, também pode ser umapessoajuridica, sgja
defato (0 exemplo maisfrizante € o daobracinematogréfica), sgjapor ficgdo legal.

A Convencao de Berna, promulgadapel o Decreto ne 75.699, de 6 de maio de 1975,
estabel eceu, no art. 15, alinea 2, o produtor da obra cinematogréafica, salvo provaem
contrario, como sendo a pessoa fisica ou juridica, cujo nome é indicado na forma
habitual.

A Lel n° 7.646, de 18 de dezembro de 1987, que disp8e quanto a protegdo da
propriedade intelectual sobre programas de computador e sua comercializagéo no
Pais, atribui, em principio, no art. 5° e seus paragraf os, exclusivamente ao empregador
ou contratante de servigos os direitos rel ativos a programa de computador desenvol -
vido ou elaborado durante a vigéncia de contrato ou de vinculo estatutario.

6. L egitimidade processual

Como se deduz da resposta ao quesito anterior, Unica e exclusivamente a Pepsi,
autoradaidéiae delineadorada suaconcretizag&o, tem legitimidade ativapararecla-
mar aviolagdo de seu direito autoral.
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Amolda-se perfeitamente a espécie o caso da agéncia BM S Propaganda Ltda.,
gue, contratada para criacéo e divulgacéo de publicidade de interesse das Casas
Pernambucanas, produziu jingles e filmes, divulgados naformade gjuste.

Alegando que, passados 0ito anos da rescisdo contratual, voltaram estas a se
utilizar dos trabal hos criados por ela, em exploracéo indevida, pleiteou indenizagéo
em base percentual, pretensdo acol hida pela sentenga de primeirainstancia

Foi estaporém reformada por acordéo da12 CamaraCivil do TISPde 11-5-1982, RT
562.86.
“Se aré pagou a encomenda e também satisfez o pro labore dainter-
mediéria, ndo se pode cogitar daidéiapublicitaria.”

Frisou o relator, Des. Octavio Stucchi, hdo se ter baseado a demanda no contrato
de prestacéo de servicos, atuando a autora em mediacdo publicitariaentre aré e os
Orgéos divulgadores.

“Tem por fundamento, apenas, atitularidade da‘idéiautilizadanapro-
paganda’, que, presumidamente, é da agéncia; em conseqliéncia, sem
a sua autorizagdo, ndo podem ter utilizados os antincios ou trabalhos
criados.

A hip6tese dos autos ndo se encarta, todavia, no regramento invocado
pelaautora. Os filmes ejingles foram encomendados e a demandante
teve atuag8o como mera medianeira e recebeu a remuneracdo corres-
pondente.

Nada é de suacriacdo, poistransferiu aterceiro, dentro do orcamento
do cliente, o planejamento e a confecgdo da encomenda. N&o é suaa
criacdo artistica, que sequer foi por elaremunerada; ora, searé pagou
aencomenda e também satisfez o pro labore daintermediaria, ndo se
pode cogitar de usurpagdo daidéiapublicitaria.”

A documentac&o exibida revelava, com o endosso daprovapericial, aaquisicdo
dos filmes, encomendados sem nenhuma vinculag&o a contratos de publicidade.

Sua divulgacdo poderia ser feita por intermédio da autora ou de outra agéncia,
sem que resultasse configurado o aproveitamento desleal do trabalho aheio; e com
maior soma de razdes quando néo ocorreu a participagdo de agéncia de publicidade.

A 52 CémaraCivil damesmak. Corte, por votagdo undnime, naApel agdo ne 275.587,
reconheceu que aL ei n°5.988 distingue osdireitos morais dos patrimoniais, dispon-
do serem inalienaveis e irrenuncidveis 0s primeiros, entre os quais se insere o de
reivindicar a paternidade e de ter seu nome indicado como sendo o do autor, na
utilizagdo daobra, arts. 25,1 ell, e 28.

“Tratando-se, porém, de obra produzidaem cumprimento acontrato de
trabalho, autorizando que a convencéo das partes disponha sobre os
direitos patrimoniais, frisou o relator, Des. José Cardinali ‘ apenas es-
sesdireitos € que podem ser transmitidos a empregadora, seja€ela pes-
soafisicaoujuridica’ .
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7.Violagbesdedireitoautoral docomercial Kuat, vis-a-viso Programa Peps

Séo numerosas e variadas: além de plagio, contrafacéo, defraudagéo, usurpacao,
concorrénciadesleal...

Serapreciso mais?

O primeiro tépico do aludido memorial da Pepsi-ColaBrasil danoticia de como
tomou ela conhecimento parcial da campanha publicitaria do comercial aludido no
guesito, encarecendo textual mente:

“De acordo com a matéria, a NOVA campanha é assim descrita: ‘ Os
filmes da nova campanha da Coca-Cola apresentam cenas de testes
compar ativosfeitosno Rio de Janeiro e em S&o Paulo, entre 0 Guarana
Kuat, lancado haum ano, e o produto da Antarctica. Entre os dois mil

participantes dos testes, 56% nao souberam diferenciar osguaranas'.

Comprova, com a juntada do doc. 1, reportagem, do Rio, de Nilson Brand&o
Junior, paraGazetaMercantil de 25 de novembro de 1998, C-8, ter posto no ar, naque-
le dia, aCoca-Colaumacampanha publicitariado guarana K uat, aditando:

“Osfilmes danova campanhada Coca-Cola apresentam cenas de tes-
tes comparativos feitos no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, entre o
guarané Kuat, langcado hd um ano, e o produto da Antarctica.

Entre 0s2 mil participantes dos testes, 56% n&o souberam diferenciar
0S guaranas.

Dispondo dessa avaliag&o, a multinacional pretende reforcar suaes-
tratégia de comparar o guarana Kuat ao guarana da Antarctica, que é
lider de mercado, e posiciona-lo no segmento ‘ premium’.

Atualmente esse segmento é representado apenas pela Antarctica,
segundo a Coca-Cola.

A multinacional realizou os testes apresentando os produtos aos con-
sumidores mas sem aidentificagdo das embalagens.”

D4, por nds, resposta ao quesito o jornalista, ao lembrar que no passado, esse
tipo deteste comparativo foi realizado pelaPepsi-Cola, que procuravacomparar seu
produto ao da Coca-Cola.

A peca publicitaria do Kuat ndo citara formalmente o nome do guarana da
Antarctica.

E desconsola o sonho da Coca-Cola: apesar dos US$ 20 milhdes deinvestimentos
em marketing s6 em 1998, com pretensao de manter esse valor para 1999, parafazer
um guaranaigual ao daAntarctica, jateve FantaGuarand, Tai, Kuat. Fazem um esfor-
GO muito grande, as campanhas variam, mas nunca conseguiram decolar, disse Carlos
Alberto Poletini, diretor de marketing daAntarctica.

Verifica o proprio Dr. Jose Talarico, a fl.2 de sua impecavel representagdo ao
Conselho de Etica do Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria —
CONAR:
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“Toda a parte operacional (mecanica) da campanha do produto
Guarana Kuat observou e acompanhou, nos seus minimos detal hes,
0s componentes operacionais do Desafio Pepsi: os produtos compa-
rados est&o encobertos por um cilindro, de forma que o consumidor
ndo saiba de antemao qual é o produto, foram instalados stands em
grandes shoppings do eixo Rio/S&o Paulo, para arealizac&o dos ‘tes-
tesde sabor’, o Target € acomparagéo dos sabores de produtos de um
mesmo segmento (guarand) — os componentes operacionais do Desa-
fio Pepsi (Challenge).”

Essasemelhancagerou, inclusive, aapropriacao, pelamidia, do conceito de” Guer-
ra’, como verificapelamatériaquetranscreve.

Sustenta, entre consideragdes outras, que, desde que a declaracéo publicitaria
seja certa, baseada em testes conduzidos seriamente por terceiros e em opinides
ministradas por consumidores; em tanto que o que se publicitaimplicaumacompara-
¢do feitapor terceiros ndo comprometidos; em tanto que a publicidade efetuada ndo
seja caluniosa, nem enganosa, nem denigratdria, ndo existe razéo alguma para qua-
lificar essas campanhas de “romper elementais normas de ética e lealdade”,
“violadorasdeética’, “prejudicial”, “lesivaalealdade’, “ deterioradoradaimagem da
livreempresa’, etc.

Esses adjetivos sim, além da menc&o de “suposta investigacdo de consumido-
res’, é que sdo caluniosos e denigratorios.

8. Maisaindado queplégio, temosai umafrisantecontrafacéo

Reconheceu lapidarmente o Tribunal de Justicado Estado de S&o Paulo pela sua
42CaémaraCivel, aojulgar por unanimidadeaAC 42.133 - Capital, em 29 de mar¢o de
1984, Rev. dos Tribunais594:103, rel. Des. Freitas Camargo:

“DIREITO AUTORAL. Contrafag@o. Desenho de artista renomado.
Medida cautelar de busca e apreensdo — A¢ao procedente.

A contrafacdo de obrade arte € amais grave formade fraude, porque,
naverdade, representa a apropriacdo dapropriaidéiado artista, e ndo
s6 de sua concretizagdo material, idéia que, no fundo, constitui proje-
¢&o de sua proépria personalidade no mundo visual.”

Por suavez, também & unanimidade, a 6* Camara, aos 19 de mar¢o de 1987, AG
82.594 —Marilia, repertorio citado 620:76:

“Garanteal el 5.194/66, ao regular o exercicio das profissdes de enge-
nheiro, arquiteto e engenheiro-agrébnomo, os direitos de autoria dos
planos e projetos do profissional que os executa, que contenham solu-
cOes originais de problemas técnicos (arts. 17, 18 e 22), de sorte que,
como obras intelectual's, merecem indenizag&o seus criadores nas hi-
poteses de contrafagdo ou uso indevido (Lei 5.988/73, arts. 6°, X, 21 e
25,1V).

A faltade registro néo € 6bice a protegao, pois este, segundo o art. 23
dalei citada, éfacultativo.”
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Ressaltando ter a pericia concluido que o plano da requerida guarda similitude
com o projeto final aprovado pela Prefeitura, havendo nitidas semelhangas no tocan-
te a concepcdo de idéias, a definicdo dos setores e a distribuicdo dos ambientes,
restando evidenciado, portanto, o plagio ao ser o anteprojeto em tela aproveitado
por outro profissional que o refundiu, assinalao Relator, Des. Ernani de Paiva:

“Ora, garante aL el 5.194/66, ao regular o exercicio das profissdes de
engenheiro, arquiteto e engenheiro-agrénomo, os direitos de autoria
dosplanose projetosdo profissional que osexecutar (arts. 17,18 €22),
de sorte que, como obras intelectuais, merecem indenizagdo os seus
criadores, nas hipoteses de contrafagédo ou uso indevido (Lei 5.988, de
14.12.73, arts. 6%, X, 21 e25, 1V; RITISP43:56; RT 562:82, 570:72, 588:241
€605:194).

Tal éalicéo, reproduzidanar. sentencaapelada, doinsigne Hely Lopes
Meirelles, paraquem ‘diante do texto legal e de suainterpretagcdo au-
téntica, ndo padece dlvida de que os anteprojetos e projetos de enge-
nharia e arquitetura de qual quer natureza constituem ideag&o protegi-
da pelo Direito do Autor. A reprodugdo por outrem, ainda que com
modificagdes, constitui plagio ou contrafacéo ofensivado Direito au-
toral, e daraensgjo aresponsabilizacéo civil do plagiador’ (Direito de
Construir, 42ed., p. 252).

Bem assinalou o Professor Antonio Chaves, em conferénciaproferida
no Conselho Regional de Engenharia, Arquiteturae Agronomia, que,
‘como acontece com os demais autores de obras do espirito — escrito-
res, musi cos, pintores, escultores—, tem o arquiteto o direito de exclu-
sividade, isto é, de somente ele tirar de sua obra os proventos
pecunirios que €la possa proporcionar, e de ndo permitir sua utiliza-
¢&o por terceiros por nenhuma formaremunerada, sem sua cessdo ou
autorizacdo' (Direito de autor do arquiteto, do engenheiro, do urba-
nista, do paisagista, do decorador, in RT 433:19).

Em suma, ‘ os autores de projetos de engenharia ou semel hantes, que
sejam ou contenham sol ugdes originais de problemas técnicos, gozam
dodireito exclusivo de exploracéo e podem exigir dos donos das obras
ou dos que executam os proj etos pagamento de seu direito autoral de
exploragdo, se ndo deram consentimento para utilizac8o gratuita’

(Pontes de Miranda, Tratado de Direito Privado, t. 16/167, paragrafo
1.856, n°2).

Dispensavel, no caso, era o registro do anteprojeto desenvolvido pela
autora, pois, como bem salientado na sentenca, ndo houve elaboracéo
do projeto definitivo. De qualquer modo, o registro de projeto éfacul-
tativo (Lel 5.194/66, art. 23) €, inexistindo davida de que a apelada
efetivamente realizou o anteprojeto, cujaentregafoi admitidapelo pré-
prioréu (fls. 27), fica-lhe assegurado o direito de pleitear aindenizacdo
cabivel por plagio de suaobra’.
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Na&o podiadiferir ajurisprudénciaalienigena.

InvocaOscar M. Katz, p. 122-123, eloquiente acérdédo daCamaraCivil do Tribunal
de Justicade BuenosAires, SalaC, de21-9-1971:

“.... aprecia-se segundo as semelhangas e nao segundo as diferencas.
Apresenta-se ao publico um objeto que Ihe produzira umaimpressao
idéntica ou suficientemente anal oga a que se buscou na obraoriginal,
de maneira que esta possa ser deslocada, com o conseqlente
desmerecimento de seu valor de comercializag&o.

N&o é mister que exista identidade ou copia servil, basta a analogia
mel édico-estrutural em virtude daqual se produz umaparecida im-
pressdo artistica e emocional.”

Entre varios outros acérdé@os, menciona o da Camara Criminal e Correcional da
Capital Federal: protege-se um minimo de expressao pessoal do autor, o contetido ou
plano de desenvolvimento, ou apresentacéo, ou recopilacéo, salalV, 26 de maio de
1970.

SdalV, 21 dedezembro de 1977, cominvocagédo deum julgado daSaall de21 de
novembro de 1975:

“Ampara-se 0 autor ndo somente contra a agdo de inculcar integra e
textualmente, como contra os despojamentos par ciais da produgdo do
intelecto, sob condi¢do de que o agente se aproprie de aspectos
substanciais ou essenciais do engenho dos demais.”

Iguamente, Salalll, 1°deabril de 1980: o direito recai sobre qualquer parte, frag-
mento ou fracéo da obra e sobre as reedigdes e copias, sgjam quais forem as varian-
tes, acréscimos, retoques, etc. que se apresentem. Ainda que haja auséncia de lucro.

9. Defraudacdo eusur pacdo
O que tudo pode ser reconduzido sob a rubrica genérica de defraudacéo.

LembraOscar M. Katz, pag. 122:

“Lajurisprudenciacivil por medio delacamaracivil de BuenosAires,
Sala C, dice con elocuencia el 21 de septiembre de 1971 que: ... se
aprecia seguin las semejanzas y no segun las diferencias. Se presenta
al publico un objeto que le producird unaimpresion idéntica o sufici-
entemente analogaalaque se habuscado enlaobraoriginal, de manera
gue ésta pueda ser desplazada, con el consiguiente desmedro de su
valor de comercializacién. No esmenester que existaidentidad o copia
servil; basta la analogia mel6dico-estructural en virtud de la cual se
produce unaparcelaimpresion artisticay emocional’.

Se produce la usurpacion con mayor frecuenciaen relacion alasobras
literarias, didacticasy musicales, pero, incursionando en otro arte, dijo
la Suprema Corte de la provincia de BuenosAires el 26 de octubre de
1976, que no solo el conjunto de unaobraarquitecténicasino también
un parcial —en el caso lafachadade un edificio — son susceptibles de
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plagio. Y quelacreacion estano sdlo en los planos, de modo que hay
infraccién no Unicamente cuando se copian estos, sino cuando se
copiaalgin elemento de elios, ya construidala obra.

Estos antecedentesy, por supuesto, muchos otros, aqui y en el extranjero,
configuraron un panoramade claridad suficiente como paraqueel fuero
represivo, en pro delamaseficaz proteccion del bien juridico tutelado, el
derecho autoral, ampliase en lo posible el ambito de aplicacion de las
penas alallamadaen general defraudacién detal derecho.

Y dej6 sentado lacamaracriminal y correccional delaCapital Federal
que:

Se protege un minimo de expresién personal del autor, en contenido, o
plan de desarrolio, o presentacion, o recopilacion, sala |V, 26 de
mayo de 1970.

Constituye infraccién la copiatextual de fragmentos detreslibrosde
historia de que es coautor ei querellante, rejuntados en un manual de
ingreso delaFacultad de Ciencias Econdmicas, cualquieraseael méto-
do deimpresién empleado. — Salal, 22 de diciembre de 1970.

Seamparaal autor no solo contralaaccion de calcar integray textual -
mente, sino contralos despojos parciales de laproduccion del intelec-
to, acondicion de que el agente se apropie de aspectos sustanciales o
essenciales dei ingenio delosdemas. Que el fraude del articulo 72 de
la ley 11.723 se conforma cofi las ofensas inferidas al derecho de
crear y al consecuente dominio del autor. —SalalV, 21 dediciembre de
1979, con citadeunfallodelaSalall del 21 de noviembrede 1975.

Resulta polemizable lacitadel art. 72 delaley, pero el contenido del
fallo es categorico.

Igualmente, laSalalll, el 1° de abril de 1980 sentecié que el derecho
recae sobre cualquier parte, fragmento o fraccién de la obra 'y sobre
las reediciones y copias, cualesquiera sean las variantes, agrega-
dos, retoques, etc. que se presenten. Aungue hayaausencia de lucro.”

10. Um caso perfeitamentecar acterizado de concor réncia desleal

Definida pelo revogado art. 16 do Codigo Penal pela disputa de mercado, pela
ofertade mercadorias ou servigosiguais ou semel hantes, empregando falsa publici-
dade ou prestando fal sainformac&o em detrimento do concorrente, ou ainda utilizan-
do meio fraudulento paradesviar clientelade outrem, o comportamento daCoca-Cola
incide de maneiramaisflagrante nosincisosdo art. 195 daaludidaLei 9.279 de 14 de
maio de 1996, que regula direitos e obrigagoes relativos a propriedade industrial,
“comete crime de concorrénciadesiea quem”:

“1. publica, por qualquer meio, falsainformagao, em detrimento de con-
corrente, com o fim de obter vantagem;

()
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[11. emprega meio fraudulento, para desviar em proveito proprio ou
alheio, clientelade outrem;

()

XI. divulga, exploraou utiliza-se, sem autorizagdo, de conhecimentos,
informagdes ou dados confidenciais, utilizaveis naindUstria, comércio
ou prestacdo de servicos, excluidos aguel es que sejam de conhecimento
publico ou que sgjam evidentes para um técnico no assunto, a que
teve acesso mediante relagéo contratual ou empregaticia, mesmo apds
0 término do contrato;

X1I. divulga, exploraou utiliza-se, sem autorizagéo, de conhecimento
ou informagBes a que se refere o inciso anterior obtidos por meios
ilicitos ou a que teve acesso mediante fraude.”

A pena € de detencdo de trés meses a um ano, ou multa, que serd fixada, no
minimo, em dez e, no méximo, em 360 dias-multa, podendo ser aumentadaem até dez
vezes, em face das condi¢des pessoais do agente e da magnitude da vantagem
auferida(art. 197 e seu paragrafo).

Com plenaaplicabilidade ao caso dos autos e em total harmoniacom tudo quanto,
com clarividéncia, requereu ainicial, continuadispondo alL e 9.279:

“Art. 207. Independentemente daagao criminal, o prejudicado podera
intentar as acoes civeis que considerar cabiveis na forma do Cadigo
deProcesso Civil.

Art. 208. A indenizac&o sera determinada pel os beneficios que o preju-
dicado teria auferido se a violag&o néo tivesse ocorrido.”

Estabelecendo a premissa que aimitagéo servil de um produto constitui ato de
concorréncia desleal, sendo, pois, proibida quando as semelhancas, digam respeito
aos elementos extrinsecos e formais do produto, decidiu o Tribunal de Napoles, em
datade 23 de outubro de 1995, |1 Diritto di Autore n® 4, out-dez. 1996, pag. 420:

“Pode subsistir concorréncia parasitaria por parte de uma empresa
produtora de pecas de atavio quando esta, embora sem realizar confu-
sd0 de atividades, se coloque nos rastos do concorrente de maneira
sistemética e continua, retirando proveito dos estudos, das despesas
de preparacéo e de penetractes sustentadas pelo concorrente e pelos
produtos por este langados no mercado.”

Encareceu o Relator, Casaburi, ndo excluir aconcorrénciailicitaaintroducgéo de
variantes que, emboraaparecam prima facie numericamente impressionantes, resul -
tem todavia, narealidade, da comparacéo, ndo perceptiveis pelo destinatério médio
do produto, desde que deixem subsistir aidentidade substancia do tipo e, portanto,
nao sejam suficientes paraneutralizar o juizo conjunto de confundibilidade.

Real caque o julgamento de confundibilidade entre dois produtos € um julgamen-
to ndo de reflexdo, mas de impressdo, que deve ser realizado ndo por via analitica,
mas por meio de um exame pormenorizado e umaavaliacéo separadade umaaprecia-
¢ao que leve em conta todas as caracteristicas relevantes, inclusive os efeitos visu-
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aisou gréficos relacionados com o normal grau de percepcao das pessoas as quais 0
produto se destina.

“Semelhante juizo deve inspirar-se ndo tanto nas diferencas quanto
nas concordancias. Por um lado, com efeito, o produto imprime-se na
memoria do observador potencial adquirente, na sua figuragédo
esguematica, com referéncia a sua essencialidade e ndo nos seus por-
menores, limitando-se estes Ultimos, quando ndo mais na presenca do
produto, numavisao de conjunto, numalembranga aproximada.

S0 justamente os elementos comuns, 0s €lementos recorrentes em
ambos os produtos com caréter de semelhancgaou de afinidades, aque-
lesque maisvivamente incidem na comparacdo e nao confundibili-
dade entre ambos.”

Com base nesses principios, o Tribunal realizou o exame direto e comparativo
entre os dois produtos de enfeite, reconhecendo — como certamente ocorrera no
caso sub judice — que aimitacéo servil sofrida pela autora ressalta prima facie com
palmar evidéncia:

A imitagdo diz respeito aos elementos de composi ¢ao ornamentaisde fantasia, que
constituem o fulcro caracterizador dos trabalhos da linha Rocobarocco, e néo, por
certo, aquelesfuncionais: seriamuito possivel paraasociedade autoradacontrafacao,
inspirados nos model os da recorrente, mas adotando significativas variagdes no feitio
e nas disposi¢des aptos a estabelecer diferenca de um produto ao outro.

“Vi é fortissima somiglianza, addirittura identita, nel taglio, negli
accostamenti di colore, nellalocazione dei fregi, greche, acessori, frutto
di pedissequaripetizionedell’ originale.”

11. Configur acio dedano moral em funcdodeviolagdododireitodeautora

N&o so por esse motivo, como, principa mente, por arrastar a Pepsi, que sempre
timbrou em manter um comportamento moral, ético e econémico sem amenor man-
cha, num envolvimento e numa polémica que ndo corresponde nem ao seu conceito
nem a suatradic&o.

No verbete do direito moral do autor da Enciclopédia Saraivade Direito, vol. 27,
1979, pags. 317-342, dissertamos arespeito do impropriamente denominado direito
moral do autor, que se fundano principio daintangibilidade da personalidade huma-
na, de que é mero reflexo, destacando seus caracteres: € pessoal, perpétuo, inalienavel
eimprescritivel, bem como suas principais manifestagdes: direito ao reconhecimento
dapaternidade, direito deindicagéo do nome, direito deinédito, direito aintegridade
daobra, direito de modifica-la, de adapté-la, direito de arrependimento.

O Instituto Argentino de Direito Intelectual, na Exposicéo de Motivos do Ante-
projeto de reforma ao capitulo das san¢bes penais da lei argentina n® 11.723, que
apresentou em 1942 a Camarados Deputados, conforme relatam Mouchet e Radaelli,
apag. 264, expressaque, natutelado direito pecuniério, reprimem-se aquel es atenta-
dos que ndo implicam usurpagdo da qualidade de autor nem causam menoscabo a
integridade da obra e que so se traduzem num prejuizo patrimonial parao autor.
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“As violactes do direito moral castigam-se com mais severidade do
que as do direito pecuniario, pelos seguintes motivos:

1. Porque ndo sb causa-se eventual mente um prejuizo pecuniario ao
titular do direito, mas também usurpa-se a paterni dade ou deprecia-se
aintegridade da obra.

2. Porque nestes atentados comprometem-se os interesses gerais da
cultura.

3. Porque nos casos em que nNdo existe prejuizo pecuniario ou é dificil
prové-lo, somente a enérgica sancéo pena pode amparar 0 autor e
servir de base aacéo civil por indenizagéo do dano moral.”

Acentuam os mesmos autores que a divisdo entre delitos que atacam o “direito
pecunidrio” edelitosque atacam o “direito moral” € principa mente de natureza cien-
tifica e didatica, porque, narealidade, o direito intelectual éindivisivel.

Com efeito, édificil que umaagressdo ao direito moral ndo ocasione também um
prejuizo de ordem patrimonial.

Por outro lado, o exercicio indevido de um direito patrimonial, emborango signi-
fique um desconhecimento da paternidade da obra nem umalesgo asuaintegridade,
implicasempre um atague a personalidade do autor.

Assim, por exemplo, no caso de umaedicdo clandesting, ficaafetadaareputacdo
do autor seapublicaggo foi feitapor um editor de mafama, se é apresentadaem forma
desagradével sob o ponto de vistatipografico ou das ilustracGes, se foi reproduzida
uma edic¢do que ndo é a Ultimaautorizada, etc.

Sem embargo, essa distingdo serve paraencarecer o aspecto que prevalece em cada
grupo de atentados e of erece agrande vantagem de contribuir paramostrar averdadei-
ra natureza dos delitos, pondo em evidéncia que esses ndo sdo exclusivamente de
caréter patrimonial. Além disso, facilita a classificagdo das agressdes juridicas sob 0
ponto de vista da sua gravidade, permitindo uma graduag&o racional das sangdes.

Robert Plai sant proclamaque freqlientemente, talvez o maisfrequientemente, ocor-
rem, ao mesmo tempo, violagdes do direito moral e ao direito pecuniério:

“Todas as vezes que houver reproducdo sem autorizac&o, ocorre,
concomitantemente, violagdo do direito moral edo direito pecuniério.
O mesmo se dirg, conforme o art. 40, paraa ‘traducdo, adaptacdo ou
transformag&o ou arranjo (ou areprodugdo) por umaarte ou processo
qualquer’.

Em definitiva, asancdo penal ndo desaparece ando ser no caso em que
o direito moral se aplica negativamente (destruicéo da obra) ou no
caso em que um titular de direito do autor aproveita aobraexclusiva-
mente (adaptacdo contréria ao bom nome ou a reputagdo do autor).
Quer dizer que a hipoétese € bastante rara.”

Mouchet e Radaelli jadeixaram demonstrado, ap. 228 e seguintes, que ateoriado
direito moral vai preenchendo cada vez mais o campo dos direitos de autor, de tal
modo que a defesa do direito pecuniario passa a ser uma conseqiiéncia daguele.
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Assim, portanto, haquase totalidade dos casos em que um terceiro exerceilicita-
mente um direito reservado ao autor, comete-se uma agressdo a personalidade deste
dltimo.

E comum, por outro lado, que os autores lesados em seus direitos ndo possam
provar prejuizo patrimonial. Dai o erro em que seincorre nasteorias e leis que defi-
nem esses delitos como exclusivamente patrimoniais, sem levar em conta que eles
oferecem toda uma diversidade de situacoes.

“A circunstancia de que, nos atagues aos direitos intelectuais, encon-
tre-se envolvido um agravo a personalidade é o que precisamente jus-
tificaa aplicagéo de sancGes penais a esta matéria.

Segundo PiolaCasdlli, trata-se de delitos que tém o cardter misto deuma
ofensaapersonalidade moral e ao patrimdnio do autor, e é esse elemento
pessoal ‘alnicajustificativasériadarepressdo —pena dasviolagdesdo
direito de autor. Se este elemento faltasse — acrescenta— e se, portanto,
o direito de autor ndo fosse mais do que um direito patrimonial privado,
apurae simplesviolag&o desse direito ndo poderia constituir transgres-
s80 penal, como ndo o consgtitui apurae simples violagdo do direito de
propriedade ou de outro direito patrimonial privado’.”

12. Avaliacdo

Na conferéncia reproduzida na ja invocada Revista Forense, depois de termos
demonstrado ser numerosa a jurisprudéncia que ndo tem dlvida em aceitar a
cumulabilidade do dano moral com o pecuniério, enfrentando o problema de como
avaliar o dano moral, lembramosalicdo, aindaatualissima, deA. Von Tuhr, mostrando
gue os quebrantos morais nao sao suscetiveis de reparacdo mediante recursos juri-
dicos. o que cabe, de certo modo, é compensé-los, ou melhor dito, contrapena-los
atribuindo ao ofendido uma quantidade de dinheiro a custa do responsavel, como ja
fazia o direito romano mediante aactio iniuriarum.

A maior dificuldade é chegar-se aum indice que oriente afixacdo do montante da
indenizag&o.

Dificuldade, atente-se, ndo impossibilidade.

Reconhece Agostinho Alvim, Da Inexecucdo das Obrigacdes e suas Consequ-
éncias, Séo Paulo, Saraiva, 5¢ edi¢do, 1980, p. 224, ser 0 juiz quem pede ao juristaa
precisdo que este ndo |he pode dar:

“O sentimento de justi¢caimpul sionano sentido de admitir-seaindeni-

zagdo por dano moral; mas, a dificuldade da aplicacéo da teoria aos
casos ocorrentes faz retroceder.”

Atribui aisso o fato de os escritores acolherem de melhor sombra essa teoria do
gue ajurisprudéncia.

“ Asdificul dades que os Juizes encontram paradecidir sem umaformu-
la e a repugnéancia louvavel de langar méo do arbitrio constituem a
causa principal dessa relutancia dos tribunais.”
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Mas a reparacdo do dano moral, ainda que pecuniaria, ndo indeniza satis-
fatoriamente, nem poderia, 0 dano intimo sofrido pelavitima.

Dai por que o Professor Wilson Mello da Silva concluiu, com acentuada sabe-
doria:
“Reparar, em verdade, o dano moral seria assim buscar, de um certo
modo, a melhor maneira de se contrabalancar, por um meio qual quer,
gue ndo pela via direta do dinheiro, a sensacéo dolorosa infligida a
vitima, ensgjando-lhe uma sensagéo outra de contentamento e eufo-
ria, neutralizadoradador, daangustiae do traumamoral.”

Ofato éque, consignao Professor Clayton Reis, ndo se pretende avaliar apretium
doloris, mas compensar o dano sofrido pela vitima.

Além disso, émister considerar que “o direito ndo éfeito paraosanjosesim para
0 homem, com sua grandeza e suas mesquinharias — ni béte ni ange, como disse
Pascal” —inAfranioLyra, ap. 116, e, apagina 107, que:
“N&o se pode exigir, em nome de um moralismo hipdcrita, o desprendi-
mento total, a resignacdo absoluta das vitimas de ofensas morais.

N&o deve o direito acolher as pseudo-razbes de uma moralidade
farisaica para, com elas, impor aqueles que sofrem danos morais o
dever de perdoar sempre.”

Na acertada opinido de Aguiar Dias, deve prevalecer, acima de tudo, que:

“A condic¢éo deimpossibilidade mateméticaexatadaavaliagéo so pode
ser tomada em beneficio davitimae ndo em seu prejuizo.
N&o érazdo suficiente paranao indenizar e, assim, beneficiar o respon-
savel o fato de ndo ser possivel estabel ecer equivalente exato, porque,
em matériade dano moral, o arbitrio € até daessénciadas coisas (Natur
Der Sache).”

Aos dispositivos ja transcritos da Lei ne 9.279 resta acrescentar que o art. 209
ressalva ao prejudicado o direito de haver perdas e danos em ressarcimento de
prejuizos causados por atos de violagdo de direito de propriedade industrial e atos
de concorréncia desleal ndo previstos nessa Lei, tendentes a prejudicar a reputagdo
ou oshegociosaheios, acriar confusao entre estabel ecimentos comerciais, industri-
ais ou prestadores de servico, ou entre 0s produtos e servigos postos no Comercio.

“Paragrafo |° — Podera o Juiz, nos autos da propria acdo, para evitar
dano irreparavel ou de dificil reparacéo, determinar liminarmente a
sustacdo da violagdo ou de ato que a enseje, antes da citagéo do réu,
mediante, caso julgue necessario, caucdo em dinheiro ou garantia
fidejussoria.

Paragrafo 2° — Nos casos de reproducéo ou de imitagdo flagrante de
marca registrada, o Juiz podera determinar a apreensdo de todas as
mercadorias, produtos, objetos, embalagens, etiquetas e outros que
contenham amarcafalsificadaou imitada.
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Art. 210. Os lucros cessantes serdo determinados pelo critério mais
favoravel ao prejudicado, dentre os seguintes:

I. os beneficios que o prejudicado teria auferido se a violagdo ndo
tivesse ocorrido;ou

I1. osbeneficios queforam auferidos pelo autor daviolagéo do direito; ou

[11. a remuneracdo que o autor da violac8o teria pago ao titular do
direito violado pelaconcessdo de umalicengaque lhe permitisselegal -
mente explorar o bem.”

13. Sintese

Nesse longo percurso, conceituamos o plagio como imitacao ilicita com fim de
lucro detrabalho alheio, atoilicito que, com acontrafagcdo também caracterizada, €0
mais grave que possa ofender uma obra e seu autor.

Demosreal ce ao elemento objetivo, descartando mesmo ademonstracdo do fator
dolo para que ocorrainfragdo penal.

Definimos a obra publicitéria como sendo aquela que, por qualquer meio, faga
chegar ao conhecimento do publico a existéncia e as qualidades de determinado
produto.

Verificamos ser o dolo inerente ao ato plagidrio, pois quem o comete sabe muito
bem o que esta fazendo.

Demonstramos estar aobrapublicitaria, como qualquer outro produto intelectual,
ao abrigo do direito de autor e caracterizamos o0 “ Desafio Pepsi” como obra publici-
tariaoriginal, expressiva, vibrante e criativa.

Apuramos que 0 Cadigo Brasileiro de Auto-Regulamentac&o condena, segundo
suas proprias expressoes, a comunicagdo maléfica e manegjada por oportunistas e
caracterizamoster incorrido aCoca-Colaem lesfo aidéiacriativada Pepsi.

Ja na 22 Parte, destacamos o aspecto moral do direito de autor em produgdes
publicitérias, amparadas, como qualquer outra, pelaL el n°9.610 de 1998, e percorre-
mos a abundante jurisprudéncia pétria, francesa, belga e italiana nesse sentido.

Averiguamos gue a autoria da obra “Desafio Pepsi” € indiscutivelmente desta
empresa, por inspiracdo direta de seu Vice-Presidente Senior, Allan Pottash, caben-
do-lhe, pois, plenalegitimidade parareclamar areparacdo daviolagdo sofrida.

Percorremos umaauma, em seu variado leque, as viol agdes cometidas pelaconcor-
rente: além do plégio, contrafagéo, defraudacdo, usurpagéo e concorrénciadesleal.

Configuramos o dano moral e demos elementos paraasuaavaliacéo, para, final-
mente, concluirmos que Coca-Cola e suaagénciadeverdo responder concorrentemente
pela violag&o do direito de autor: a primeira por ter cometido e a segunda por ter
cumprido atoilegal.

14. Responsabilidade pelaviolagdo

Por ter consistido em reproduc&o, com intuito de lucro, de obra intelectual sem
autorizac&o expressado autor, apena, nostermosdo art. 184 do Codigo Penal, coma
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novaredacdo daLei n° 8.635, de 16 de margo de 1993, é de reclusdo de um aquatro
anosemultade Cr$ 10.000,00 a50.000,00.

No ambito civil, igualmente, étanto da Coca-Colacomo dasuaagéncia. A primeira
por ter cometido, conscientemente, a violagdo, a segunda por ter cumprido ordem
gue ndo podiadeixar deter percebido, erailegal.

A condenagdo serd, pois, solidariaaindenizacéo da Coca-Colae dasuaagéncia:
elas que se entendam de acordo com as suas conveniéncias (ou desentendam).

Foi a solugdo, que outra ndo poderia ser, do saudoso Des. Walter Moraes, quan-
do ainda Juiz, em sentenca ndo divulgada de (4 de setembro de 1979, no processo
sumarissimo ne 430, propostapor L ibero Ripoli Filho contraaTelevisdo Globo SA.,
tendo estadenunciado alide aBlimp Fum Ltda. — visando obter reparacéo de danos
devalor iliquido causado pelo atoilicito consistente na utilizacdo daimagem pessoal
do autor, sem 0 seu consentimento, em sucessivos capitulosdatelenovela“ O Grito”.

Condenou denunciante e denunciada, solidariamente. Mas a 1 Camara Civil do
Tribunal de Justica anulou-a, deixando entretanto decidido que a condenacdo ndo
poderiaatingir adenunciada, que ndo eraré na agéo principal, sendo decidir quanto
aesta acercada existénciade direito de regressa.

Manteve o Magistrado, na aludida sentenca, a opinido de que houve leso de
direito do demandante no uso desautorizado de suafigura pelaré, salientando ser a
orientacdo damelhor e maisrecente jurisprudéncia, e afinal do melhor direito.

“ A réndo aproveita (no sentido de eximi-lapor completo de responsa-
bilidade) alegar que aimagem utilizadaforafornecidapeladenunciada
Blimp Film; porque o fornecimento se deu sob encomenda, e tampouco
a fornecedora estava autorizada a explorar a dita imagem ou a dela
dispor ilimitadamente, pois o invocado recibo defls. 44 ndo |he facul-
tavatanto. Oraaninguém favoreceriaaal egacdo de que cometeu deli-
to por conta de um outro.”

No que toca arelacdo entre a denunciante e adenunciada: na base da pretenséo,
estava ato ilicito para o qual concorreram ambas; uma usando a figura do autor em
exibicdo televisual, outra fornecendo para essa utilizacdo a figura, uma ou outra
desautorizada para o ato exploratério, envolvendo responsabilidade solidéria das
duas (sob o ponto de vista do direito material), porque a obrigagéo nasce de ato
ilicito (CCart.1.518).

Restaindagar se essasituacéo, do co-obrigado cujo direito de regresso serestringe
aparcelado total da divida por ele paga (notadamente por forca de solidariedade), é
compativel comahipétesedo art. 70, 111, do CPC — posto que, no processo, 0 cabimento
da denunciagéo ja esteja coberto pela preclusdo do despacho que a admitiu.

Invoca julgado do TJSP (RT 496:91), referindo-se a relagéo entre preponente e
preposto, admitindo adenunciagéo ndo so deste, como de qual quer outro co-obriga-
do solidario, assinalando napassagem que o art. 70, |11, regulaadenunciagdo dalide
aquele quefor obrigado, por lei ou contrato, aindenizar, em agdo regressiva, 0 preju-
izo de quem perder ademanda.
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Outro acordéo (Revistade Jurisprudéncia, 38:50), reformando senten-
ca (que excluira da condenacéo o segurado), reconhece solidariedade
entre segurado e segurador paraincluir também aquele na condena-
¢&o, observado para o Ultimo o limite do valor de seguro. E diz que
“tendo (a seguradora denunciada) contestado o pedido inicial, tinha
de permanecer como litisconsorte passiva, por forcado art. 75n. | do
CPC. A rejeicéo dessamatériapreliminar jaevidencia (continuao julga
do) que as rés estéo solidariamente responsaveis pela condenacéo
que, émantida’.

Julgou assim procedente a ag&o para condenar aré Televisao Globo S.A. apagar
ao autor indenizagdo a ser apurada em liquidagdo da sentenca, reconhecido aré o
direito derecobrar a denunciada metade daindenizacdo. A réincumbem as despesas
do processo e honorarios de advogado arbitrados em 20% sobre o val or da condena-
cdo.

A sentencafoi confirmada por acérddo unanime da22 CamaraCivil do Tribunal de
Justica do Estado de 16 de outubro do mesmo ano, ao negar provimento a apelacao
n° 286.817-SP.

Ressaltou o Relator, Des. Jodo Del Nero, ndo aproveitar aré (no sentido de eximi-
la por completo da responsabilidade) alegar que aimagem utilizada fora fornecida
pela denunciada Blimp Film, porque o fornecimento se deu sob encomenda, e,
tampouco, afornecedora estavaautorizadaaexplorar aditaimagem ou adeladispor
ilimitadamente, pois o invocado recibo de fls. 44 ndo lhe facultava tanto. Ora, a
ninguém favoreceriaaal egagéo de que cometeu atoilicito por contade um outro (fls.
247/248).

V é-se, portanto, que, no caso, existem fundamentos de decidir.

Repeliu anulidade dar. sentencarecorrida para, no mérito, negar provimento as
apel agdes e confirmar abem elaborada sentencarecorrida, que estdde acordo com os
elementos constantes dos autos e o direito aplicavel a espécie.

O ilustre Juiz demonstrou que, no caso, houve apréticade atoiilicito, cujaconse-
guéncia juridica € aindenizagdo das perdas e danos. Irrelevante a objecéo de que,
com aexibicéo daimagem, o artistaaté foi beneficiado.

E a orientagdo adotada pela r. sentenca encontra apoio ha doutrina nacional e
estrangeira. Ensina o eminente Professor Antonio Chaves que, nos primérdios da
artefotogréfica, faziam-se objectes ao proveito pecuniario — o que hoje ndo aconte-
ce mais, dependendo a indenizag&o de vérios fatores, entre os quais a profissao
daquele cujaimagem é usada (RT, 444:18).

Alids, oilustre Juiz prolator dar. sentengarecorrida demonstrou que esse princi-
pio vige em inlmeras | egislactes (Walter Moraes—Direito a propria Imagem—RT,
444:11), ou sgja, o direito de disposi¢do dapropriaimagem (RT, 444/28).

Aliés, aquele principio decorre do predominio que ha no Direito moderno, da

pessoa sobre as coisas materiais (G. MORIN, La Revolte du Droit Contre Le Code—
Paris, 1945, pag. 114; Savatier, Les Métamorphoses Economiques et Sociales du
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Droit Civil D’aujourd’ hui, Paris, 1952, pags. 268 e seguintes). Decorre das novas
condic¢des sociol 6gicas do mundo moderno, que ndo pode mais inspirar-se apenas
no Direito Romano quanto a propriedade, que ndo € apenas da coisa (Wolfang
Friedmann, Law in a Changing Society — Londres, 1972, pag. 94 e seguintes).

E nosdireitosanglo-americano ealemédo —aplicavel ao direito latino—, ajurispru-
déncia tem concedido indenizag&o pelo uso indevido daimagem e de modelos (cf.
Ewald Kost, JuristichesWorterbuch, Bremen, 1955, verbum* Geschmacksmster”). O
mesmo se aplicaao direito latino (cf. Quintano—Heilpern, Dic. Der. Comp. Aleman-
espafiol, Madri, 1951, verbum* Geschmacksmuster”).

Ressalta, em remate, que aorientagéo aqui inculcadajafoi adotadapela Camara
em caso semelhante, em acérdéo da lavra do eminente Desembargador Batalha de
Camargo (RT, 497:87).

N&o podia ser diferente, em matéria de responsabilidade, a jurisprudéncia
alienigena.

Assim, 0 acorddo da 12 Camarada Corte de Apelacéo de Versalhesde 9-7-1992 ja
invocado (RIDA 158:208):

“ Agénciapublicitariague concebeu apublicidade contrafatora e anun-
ciante condenados in solidum a garantir integralmente o editor con-
denado pela publicacéo ndo autorizada reproduzindo o encarte
publicitario. Agéncia de propaganda condenada a garantir integral-
mente o0 anunciante.”

15. Achegas paraum cdl cul o proporcionadas pelajurisprudéncia

Ap6s um longo periodo de divida, de negacdo mesmo do direito aindenizacdo
pelo dano moral, vem ajurisprudéncia superando e suprindo as deficiéncias de uma
legislagdo arcaicaparaafixacéo de critérios maisrazoaveis.

“A indenizagéo por ato alicito —reconheceu ac. un. da1? CamaraCivil
do TAMG de 4-8-1986, Ap. n° 31.355, Rel. JuizaBrancaRennd, ADV
30.768, desvencilhando-se de critérios completamente superados, —
deve ser amaisamplapossivel e paraareparacéo do dano afixacdo da
pensao mensal com base no sal &rio minimo satisfaz muito maiso preju-
izo das vitimas do que se fosse fixada levando-se em conta o valor de
referéncia.

Os proprios 6rgéos previdenciarios no Brasil quantificam val ores quan-
do ocorre a perda da visdo, da audi¢éo, de um dedo ou outro 6rgéo e
sentido do corpo humano, no caso de acidente detrabalho. Alias, seria
0 caso de se indagar qual o preco de uma operacéo de coragdo, de
figado, ou de estdbmago?

Mesmo nafixacdo de honorériosdo profissional, que estao sujeitos ao
arbitrio do Juiz, este fixa-0s levando em consideragdo uma série de
fatores de ordem subjetiva, tais como a dificuldade da operacdo, o
prestigio do médico, e a situagdo econdmica do enfermo, além de ou-
tros fatores’.
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Demonstraextensamente a ProfessoraAda Pellegrini Grinover, em parecer de 2-8-
1990, no caso do Delegado de Policia Alvaro Vicente de L ucacontraS/A O Estado de
S&o Paulo, que oslimitesimpostos aindenizacédo pelosarts. 51 e 52 dal el delmprensa
nao mais prevalecem e que, todavia, encontravam aplicacdo a conduta culposa, ndo
sendo cabivels, mesmo naordem juridicaanterior, nahip6tese de dolo e quejustificou
manifestacdes j urisprudenciaiscomo as que se encontram aRT 616:46 e 618:69.

Torna patente ainda ser incompativel aamplitude do texto constitucional com as
restricoes anteriores, “no que tange aos limites impostos a indenizacéo” .
“Fixando o critério da proporcionalidade da reparacéo em relacéo ao
agravo (art. 5°inc. V), aConstituicdo adota francamente o principio de
gue a indenizacdo, além de seu cardter punitivo, guarda um caréter
francamente compensatorio”.

“O cardter compensatorio dareparagédo por dano moral ndo se coadu-
nacom seu tarifamento ou com limitagdes e tetosimpostos pelalegis-
lacdo anterior que, sob esse aspecto, perdeu eficacia’.

Deverédlevar em conta a posicéo social e econdmica de cada uma das partes, o
transtorno sofrido e asituacéo a que ficou reduzida avitima, arepercussao negativa
em suas atividades, mas atente-se, principal mente, anecessidade de se dar um cérater
punitivo e premonitério aleviandade e amaliciado requerido.

Se parafirmas de pequeno movimento comercial nosidos de 1960 foi cominado
paraatransgressdo umapenade Cr$ 200.000,00 (Revistados Tribunais, vol. 300:236)
e, nosde 1957, ndo foi considerada excessivaumade Cr$ 500.000,00, ninguém podera
considerar, atualizando-as e estabelecendo as devidas proporcionalidades, a
cominacdo de umamultade 10 milhdes de reai s paraatransgresséo do preceito, como
indenizac&o pelos danos morais sofridos.

No montante de um milhdo de délares em junho de 1987 foi condenadaaindistria
Robson Acrilicos a pagar a Baby Sit por ter copiado e fabricado indevidamente o
modelo de uma cadeira para bebés adaptavel ao banco traseiro do automével.

A decisdo —notificava O Estado de Sao Paulo de 9 daquele més—foi tomadapela
Justica, que apds processo civil condenou, em primeirainstancia, aempresaacusada
apagar amultade 100 OTNs, durante o periodo em que fabricou acadeira, acrescidos
aesse valor 0s 20% de honorarios advocaticios.

Atualize-se esse valor, leve-se em conta que o patriménio da transgressora é
muitos milhares de vezes superior ao de qual quer indlstria de plasticos e chegar-se-
aaconclusdo de que dez milhdes de ddlares seria ainda quantia modica.

Entre outros exemplos apontamos, em nossa Responsabilidade Civil, Tratado,
Sao Paulo, RT, 1985, o do ex-deputado estadual Valter Pecoits, preso e torturado na
delegaciade policiado municipio de Cascavel, tendo sido o Estado do Paranaconde-
nado apagar Cr$ 5.806.000,00. Atualizando essacifrade 1977, teremos, com acorre-
¢do monetéria e juros de 12% ao ano, uma quantia que ainda hoje ndo representa o
ided.
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Divulgava-se, a13-7-1984, queojuiz Sérgio Cavalieri Filho, da42VaradaFazenda
Publicado Rio, condenou o Estado a pagar ao comerciario aposentado Orvani José
do Amaral umaindenizacéo de Cr$ 50 milhdes (além de umapensdo vitaliciade 2,5
salérios minimos) pel o espancamento que el e sofreu em 1968, quando aPoliciamilitar
reprimia, com violéncia, umamanifestacdo estudantil.

Orvani ndo era estudante, ndo estava participando da manifestacéo e o espanca-
mento o deixou com lesBes neuroldgicas irreversiveis. Hoje, depois de duas opera-
¢des no cérebro, enxergando mal do olho direito e ouvindo com dificuldade, ele
sobrevive com umairrisoria pensao do INPS, que levou dez burocréticos anos para
aposenta-lo por invalidez.

A sentenca demorou 16 anos para ser apreciada e julgada.

O que tudo podera ser compendiado nas expressivas palavras do acérdao unani-
me do 1° Grupo de Camaras, registrado em 11-1-1994, do TJRJ, na EAp. n° 4.130,
Relator Des. Marlan Marinho, ADV 66.984:

“No direito brasileiro, o arbitramento da indenizacdo do dano moral
ficou entregue ao prudente arbitrio do juiz. Portanto, em sendo assim,
desinfluente ser o parémetro por ele usado nafixa¢ado damesma, des-
de que leve em conta a repercussdo social do dano e sgja compativel
com a situacdo econdmica das partes e, portanto, razoavel.”

16. Conclusao

Como remate de tantas consideracdes, basta colocar toda essa situacdo numa
tela e contrapor, por transparéncia, os dispositivos legais correspondentes.

Acender-se-&o, entdo, de imediato vérias luzinhas em dois quadrantes.

Em matériade san¢Oescivis, aLei n©9.610, de 19 defevereiro de 1998, dispde:

“Art. 102. O titular cuja obra seja fraudulentamente reproduzida,
divulgada ou de qualquer forma utilizada, podera requerer a apreen-
s80 dos exemplares reproduzidos ou a suspensdo da divulgacéo, sem
prejuizo daindenizacdo cabivel.”

“Art. 105. A transmissdo e aretransmissao, por qual quer meio ou pro-
Cesso, e a comunicagdo ao publico de obras artisticas, literarias e
cientificas, de interpretacdes e de fonogramas, realizadas mediante
violagdo aos direitos de seus titulares, deverdo ser imediatamente
suspensas ou interrompidas pela autoridade judicial competente,
sem prejuizo damultadiériapel o descumprimento e das demaisindeni-
zacOes cabivels, independentemente das sanges penais aplicaveis,
caso se comprove que o infrator € reincidente naviolagéo aos direitos
dostitulares de direitos de autor e conexos, o valor damultapoderaser
aumentado até o dobro.”

Ué, mas se esses, entre outros, dispositivos se agasalham sob o Capitulo 11, que
diz respeito as sanc¢des civis, ndo deveriamanter equilibrio com outro capitul o rel ati-
VO as sangdes penais?
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N&o senhor, o lugar proprio é o Cadigo Penal, que, no art. 184, caput, agoita a
violag&o de direito autoral com detengéo de trés meses a um ano ou multa.
A Lei n°8.635, de 16 de mar¢o de 1992, alterou da seguinte formaos parégrafos:
“Paragrafo 1° — Se a violagdo consistir em reproducao, por qualquer
meio, com intuito de lucro, de obraintelectual, no todo ou em parte,
sem autorizagdo expressa do autor ou de quem o represente, ou con-

sistir nareproducédo de fonogramaou videofonograma, sem aautoriza-
¢&o do produtor ou de quem o represente:

Pena—reclusdo, de um aquatro anos, e multade Cr$ 10.000,00 (dez mil
cruzeiros) aCr$50.000,00 (cinqlentamil cruzeiros).

Paragrafo 2° — Na mesma pena do parégrafo anterior incorre quem
vende, expde avenda, aluga, introduz no Pais, adquire, oculta, empres-
ta, trocaou tem em depadsito, com intuito delucro, original ou copiade
obraintelectual, fonogramaou videof onograma, produzidos ou repro-
duzidos com violagdo de direito autoral.

Paragrafo 3° — Em caso de condenacéo, ao prolatar a sentenga, o juiz
determinard a destrui¢éo da producéo ou reproducao criminosa.”
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—_ A —

ADAPTACOES
* autor; fixagdo de prazo de utilizagdo —art. 74, paragrafo Unico
* protecdo —art. 7°, XI
ALOCUCOES
* protegdo —art. 7°, 1
ALTO-FALANTE
* emprego dependente de autorizagdo — art. 29, VIII, ¢

ANTOLOGIAS

* protegdo —art. 7, XIlII
ARQUITETURA

* protegdo — art. 7°, X
ARTECINETICA

* protecdo—art. 7°, VIII

ARTESPLASTICAS (ver OBRA(S))

ARTISTAS

* autores e produtores; paridade no que couber — art. 89

* diretor do conjunto; exercicio do direito —art. 90, §1°

* execugao publica; nomes; escritério central —art. 68, §86°

* intérpretes ou executantes; definicdo legal —art. 5° XII1 —direitos—art. 90 a
art. 92

* intérpretes; direitos morais de integridade e paternidade — art. 92

* intérpretes ou executantes; direito exclusivo —art. 90

* intérpretes; substituicdo —art. 73 —nome em obraaudiovisual —art. 81, § 2°,
IV —direitosmorais—art. 92

* parte do produto; impenhorabilidade — art. 76

* producgdo audiovisual; remuneracdo estabel ecida em contrato — art. 82, |

* proventos resultantes de execucéo publica; reparticdo — art. 94

AUDIOVISUAL (ver OBRA AUDIOVISUAL)

AUTOR (ver também CO-AUTORIA eDIREITOSAUTORAIS)
* ateracdo de substéncia da obra; impedimento — art. 71
* definicdo legal —art. 11
* desconhecido — art. 45, |1
* direito a percepcéo de percentual de aumento — art. 37
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* direito areedicdo ndo satisfeito —art. 65

* direito de exclusividade de reproducéo — art. 30, §1°

* direito de oposic¢éo arepresentacdo ou execucdo —art. 70

* direitos morais e patrimoniais—art. 22

* direitosmorais; inalienabilidade, irrenunciabilidade—art. 27

* direitos; lei —art. 1°

* direitos morais; sucessdo — art. 24, caput, e 8§1°

* direito sobre aumento do pre¢o de revenda; hipdtese de ndo percepcdo —
art. 38

* direitos patrimoniais; incomunicabilidade—art. 39

* direitos patrimoniais; exercicio; obraandnimaou pseuddnima—art. 40

* direitos patrimoniais; duragéo —art. 41

* edicdo; exame daescrituracdo — art. 59

* emendas na edicdo — art. 66

* faculdade de registro em 6rgéo publico; hipotese — art. 19

* falecimento; edi¢cdo —art. 55

* falecido sem sucessores — art. 45, |

* fiscalizagdo do aproveitamento econdmico; exploracéo; reproducdo —art. 30,
§2°

* fotografia; utilizada por terceiros—art. 79, §1°

* obra de arte pléstica; cOpia— art. 9° — alienagdo — art. 77 — autorizagdo de
reproducdo — art. 78

* obra; disposi¢@o — art. 63

* obrado dominio publico; adaptacéo, traducéo, arranjo, orquestracéo —art. 14

* obrafotogréfica; direito areproducao e colocagdo a venda; restricoes — art.
79, caput

* obraintelectual; definicdo —art. 13

* obraliteraria, artisticaou cientifica; uso, fruicdo, disposi¢do —art. 28

* obra postuma; direito patrimonial; duragdo — art. 41, paragrafo Unico

* obrateatral; traducéo ou adaptacéo; prazo para utilizacdo — art. 74

* omissdo; nome —art. 52

* nome; identificagdo — art. 12 — omissdo na divulgacédo da obra—art. 52

* parte do produto; impenhorabilidade — art. 76

* producéo audiovisual; autorizagdo — art. 81, caput

* projeto alterado sem seu consentimento; responsabilidade por danos — art. 26

* projeto arquitetdnico; alteracdo sem seu consentimento — art. 26

* representagdes e execugdes publicas; autorizacéo préviae expressa—art. 68,
caput

* reproducdo de terceiro; permissdo — art. 33

* retribuicéo; preco; arbitramento —art. 57

* sucessores; proibicdo — art. 35

* uso do nome; identificagéo —art. 12

* utilizac8o da obra; modalidades; dependéncia de sua autorizagéo — art. 29

* utilizag@o de obrasliterérias; autorizagdo individualizada—art. 31
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BASESDE DADOS
* protecdo —art. 7°, XII1
* titular de direito patrimonial; autorizag&o; proibigdo —art. 87

_C -

CABO

* distribuicéo para ofertas de obras ou producdes; dependéncia de autorizacdo
—art. 29, VIl

CARTASGEOGRAFICAS
* protecdo —art. 7%, IX
CENOGRAFA
* protecdo — art. 7°, X
CIENCIA
* protegdo —art. 7°, X
CINEMA (ver EMPRESASCINEMATOGRAFICAS)
CO-AUTORIA

* atribuicdo; nome, pseuddnimo, sinal convencional; exclusdo, garantia —
art. 15

* co-autor; independéncia, registro de obra, defesade direitos—art. 32, § 3°

* co-autores; hipotese de divergéncia; decisdo por maioria—art. 32, § 1°

* co-autores; remuneracao; prestacdo de contas semestral — art. 84 — utilizagdo
em género diverso—art. 85

* dissidéncia—art. 32, § 2°

* exerciciodedireitos—art. 23

* obra audiovisual; desenhos animados — art. 16

* obraindivisivel; impedimento —art. 32 —duragéo —art. 42

* omiss@o do nome na divulgag&o da obra— art. 52

COLETANEAS
* protecdo —art. 7°, XII1

COMPILACOES
* protecao —art. 7°, X1I1
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COMPUTADOR (ver BASE DE DADOSePROGRAMASDE COMPUTADOR)

COMUNICACAO

* a0 publico; definicdo legal —art. 5°, V
CONFERENCIAS

* protecdo —art. 7, I

CONTRAFACAO
* definicao legal —art. 5°, VI

CONTRATO (ver tambémEDICAO)

* autorizagdo paraproducao audiovisual de obraliteraria, artisticaou cientifica;

clédusulaexpressa; duragéo —art. 81, § 1°

* edicdo—art. 53

* producgdo audiovisual; requisitos necessérios — art. 82

* sem estipulagdo expressade prego — art. 57

* transmissdo dos direitos autorais; condicdo — art. 49, 1

* umaedic¢do; implicatura—art. 56
COPIAS

* contratos, gjustes ou acordos; empresas — art. 68, § 7°

* utilizag&o; autorizag&o ou proibicéo do titular —art. 87, 111
COREOGRAFIA (ver OBRA(S))

CRIACAOINTELECTUAL NOVA
* protecdo; art. 7°, Xl

- D -

DEFICIENTEVISUAL

* reproducdo de obraliterériapel o SistemaBraille; ndo constitui¢éo de ofensa—
art. 46, I,d

DESENHO

* animado; obra audiovisual; defini¢&o de co-autores—art. 16
* protegdo—art. 7%, VIII

DICIONARIOS
* protecdo —art. 7°, X1I1
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DIREITODEUTILIZACAO
* econdmica; escritos publicados pelaimprensa—art. 36

DIREITOSAUTORAIS(ver tambémAUTOR)

* aplicacdo; normas; artistas, produtores — art. 89 — ndo afetacdo a garantias de
autores — art. 89, paragrafo Unico

* associagles — art. 97

* bens méveis—art. 3°

* cessdo; total ou parcial; obras futuras—art. 50 e art. 51

* cessdo; condicdes- art. 49, 1V eV

* empresario; recolhimentos, pagamentos—art. 68, 8§ 4° a 6°

* espetacul os e audicdes publicas; violagdo — art. 110

* execucao musical; responsaveis pelo pagamento — art. 86

* limitagbes—art. 46 aart. 48

* negocios juridicos inerentes; interpretacdo restritiva— art. 4°

* obra caida no dominio publico; adaptagéo, tradugéo, arranjo, orquestragéo —
at. 14

* préticas ndo objeto de protecdo — art. 8°

* préticas ndo ofensivas — art. 49

* regulagdo; lei —art. 1°

* titulares de direitos conexos; associagdo; organizagéo; sindicato —art. 97 aart.
100

* transferénciatotal ou parcial aterceiros; limitagdes—art. 49

* transmissdo total —art. 49, | alll

DIREITOSCONEXOS (ver tambémARTISTAS, DIREITOSAUTORAIS, EMPRE-
SASDERADIODIFUSAO ePRODUTOR)

* durac8o do prazo de protecéo — art. 96

* titulares; associacdo — art. 97

DIREITOSMORAIS

* autor —art. 22

* discriminacdo—art. 24, 1 aVII

* inalienabilidade, irrenunciabilidade—art. 27

* intérpretes—art. 92

* obraaudiovisual; exercicio—art. 25

* sucessao; dominio publico; ressalvas — art. 24, 881° a 3°

DIREITOSPATRIMONIAIS

* aquisicdo do original daobraou exemplar —art. 37

* autor; incomunicabilidade—art. 39 —duragéo apdsfalecimento—art. 41 —obras
p6stumas —art. 41, paragrafo tnico

* obra andnimaou pseuddnima; exercicio — art. 40 —duragéo —art. 43

* obras audiovisuais e fotogréficas; prazo de protecdo — art. 44
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DIRETOR

* orquestraou coro; substituicgo; impedimento —art. 73
* obraaudiovisual; exercicio dosdireitos morais—art. 25

DISTRIBUICAO
* definicdo legal —art. 5% 1V
* obra; dependénciade autorizagdo —art. 29, VI

DISTRITOFEDERAL
* obras subvencionadas; ndo implicagéo de dominio — art. 6°

DOMINIOPUBLICO
* extingdo de prazo de protegdo aos direitos patrimoniais—art. 112
* obra; adaptacéo, traducéo, arranjo, orquestragdo — art. 14
* obras que |he pertencem — art. 45

DRAMA (ver OBRA(S))

_E -

EDICAO (ver tambémAUTOR e EDITOR)

* autor; falecimento—art. 55

* conclusdo; prazo apos celebragédo do contrato — art. 62

* condig¢des do contrato; elementos mencionados em cada exemplar —art. 53
* contrato versando apenas uma— art. 56

* dependénciade autorizagdo —art. 29, |1

* emendas; direito do autor —art. 66

* ndo autorizada; obraliterdria, artisticaou cientifica—art. 103
* obrigagéo; feiturade obra—art. 54

* originais em desacordo com o gjustado — art. 58

* parcial; vedagéo — art. 55, parégrafo Unico

* prego daretribuicgo; arbitramento —art. 57

EDITOR

* autor; exame daescriturag@o — art. 59

* autor; ndo atendimento adireito de reedicdo —art. 65

* conclusdo de obra; hipdtese de falecimento do autor — art. 55
* definicdo legal —art. 5% X

* escritos daimprensa; direito de utilizagdo econdmica—art. 36
* fixagdo de prego; vendadaobra —art. 60

* informac&o sobre o estado da edicdo — art. 59

* ndo-atendimento a atualizac8o de obra—art. 67

* Gnus da prova; hipoétese de ndo-esgotamento — art. 63
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* oposicéo a alteragdes na obra; hipotese — art. 66, parégrafo Unico
* prestacéo de contas mensais; hip6tese — art. 61
* venda de exemplares restantes — art. 64

EMPRESARIOS

* entrega da obra a pessoa estranha; impedimento — art. 72

* execugao publica ou transmissao; informagoes cedidas a escritorio central —
art. 68, §6°

* execugdo publica; pagamentos de direitos autorais—art. 68, 8§ 4° e 5°

EMPRESASCINEMATOGRAFICAS
* copias dos contratos, ajustes ou acordos — art. 68, § 7°

EMPRESASDE RADIODIFUSAO (ver tambémRADIODIFUSAO)
* artistas; fixagOes de interpretacéo ou execugdo —art. 91
* cOpias dos contratos, ajustes ou acordos — art. 68, § 7°
* direito exclusivo—art. 95
* omissdo de nome ou pseuddnimo; divulgac&o de identidade; obrigacdo — art.
108, 1

ENCICLOPEDIAS
* protecdo —art. 7°, XII1

ENGENHARIA
* protegdo —art. 7°, X

ESBOCOS
* protegdo —art. 7°, X

ESCULTURA
* protecdo —art. 7°, VIII

ESTABELECIMENTOSDE ENSINO
* apanhado de liches; representacéo teatral; execucdo musical; utilizagdo ndo
ofensiva aos direitos autorais; ressalvas—art. 46, 1V e VI

ESTADOS
* obras subvencionadas; ndo implicagdo de dominio — art. 6°

ESTRANGEIROS

* ebrasileiros domiciliados no Brasil; reciprocidade— art. 2°, paragrafo (inico
* domiciliados no exterior; protecdo —art. 2°

EXECUCAOPUBLICA
* definicdo —art. 68, § 2°
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_F —

FIBRAOTICA

* distribuicéo para ofertas de obras ou producdes; dependéncia de autorizacdo
—art. 29, VIl

FONOGRAMA (9
* definicdolegal —art. 5° IX
* execucdo publica; usuario; prestacéo de proventos ao produtor fonografico —
art.94
* inclusdo; dependénciade autorizagdo —art. 29, V
* produtor; menc&o na publicacdo — art. 80
* sujeicdo aselos e sinais deidentificagéo — art. 113

FOTOGRAFIA (ver AUTOReOBRA(S))

GRAVURA
* protegdo—art. 7%, VIII

ILUSTRACOES
* protecdo —art. 7, IX

IMPRENSA

* escritos; editor; direito de utilizagdo econdmica—art. 36

* omiss&o de nome, pseuddnimo ou sinal; obrigagéo — art. 108, 111

* reproducdo de noticiaou artigo informativo; ndo ofensivaaosdireitosautorais
—art. 46,1,aeb

INTERPRETE (ver ARTISTAS)

LITERATURA (ver MUSICAeOBRA(S))
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LITOGRAFIA
* protecdo —art. 7°, VIII

LIVROS
* reproducdo de citagdo; ndo ofensiva aos direitos autorais — art. 46, |11
* sujeicdo aselos esinais deidentificagdo — art. 113

L OCAISDE FREQUENCIACOLETIVA
* definicdo—art. 68, § 3°

L OGRADOUROSPUBLICOS
* obras; representacdo livre — art. 48

- M =

MICROFILMAGEM
* dependéncia de autorizagdo do autor —art. 29, IX

MUNICIPIOS
* obras subvencionadas; ndo implicagdo de dominio — art. 6°
MUSICA
* adaptacdo, arranjo; dependéncia de autorizacdo —art. 29, 111
* composicGes musicaisou litero-musicais; protegdo —art. 7°, V
* execugdo musical; em familia ou estabel ecimento de ensino parafins dida-
ticos; ndo constituicdo de ofensa—art. 46, VI
* execucdo musical; obras musicais, litero-musicais e fonogramas; débitos por
direitos autorais—art. 86

~0 -

OBRAAUDIOVISUAL

* co-autores—art. 16

* copia; mengdo do produtor —art. 81, § 2°

* contrato de producéo; requisitos necessérios — art. 82

* definicdolegal —art. 5°, VIII, i

* direitosmorais; exercicio—art. 25

* dependénciade autorizacdo—art. 29,V eVlll, g

* falecimento de participante—art. 92, paragrafo Gnico

* inclusdo, producéo; dependénciade autorizacdo —art. 29,V eVIll, g
* participante da produc&o; interrupcéo de atuagéo — art. 83
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* produc&o sobre obraliteréria, artisticaou cientifica; autorizacdo —art. 81, caput

* protecdo —art. 7°, VI

* sujeicdo aselos e sinais deidentificacéo — art. 113

* utilizagcBo—art. 81 aart. 86 —implicagdo de consentimento—art. 81 —exclusividade
da autorizag8o — art. 81, 8 1° — copia; mengdo — art. 81, § 2° — contrato de
producdo —art. 82 —interrupcdo de participante—art. 83 —remuneragéo de co-
autores—art. 84 e art. 85 —direitos de execucbes musicais—art. 86

OBRA (S

* anbnimas, em co-autoria, pseuddni-mas, inéditas, postumas, originarias ou
derivadas; definicdo legal —art. 5°, VIII

* aquisicdo do original; direitos—art. 37

* arte pléstica; utilizagdo —art. 77 eart. 78

* coreogréficas e pantomimicas—art. 7°, 1V

* de arte pléstica; copia; protegdo — art. 9°

* definigdolega —art. 5°, VIII

* draméticase dramético-musicais; protecdo —art. 7°, 111

* fotogréfica; utilizagdo; direito de reproducdo; hipdtese de vedacdo — art. 79

* fotogréficas ou andlogas; protegdo — art. 7°, VII — retratos; representacéo de
imagem; reproducéo ndo ofensiva aos direitos autorais—art. 46, |, ¢

* fotograficas; representacdo de obras situadas em logradouros publicos — art. 48

* literdrias, artisticas ou cientificas; texto; protecdo—art. 7°, | —utilizaggo em estabe-
lecimentos comerciais ou para producdo de provas, ndo ofensiva aos direitos
autorais—art. 46, V eVl —autorizaco paraproducdo audiovisua —art. 81, caput

* plésticas; espécies; protecdo — art. 7°, X

* revisdo; sucessores ; hipotese de impedimento — art. 35

* situada em logradouro publico —art. 48

* teatral; prazo parautilizagéo de traducéo ou adaptacéo —art. 74

OBRASCOLETIVAS
* definicdo legal —art. 5°, VIII, h
* organizador; requisitos de publicacéo — art. 88
* participagdo individual; protecdo —art. 17

OBRASINTELECTUAIS
* autor; consideracao; indicagéo, anincio, utilizacdo —art. 13
* criagOes do espirito; protegdo; discriminagdo —art. 7%, 1 a XIl1|
* conferéncias, alocucoes, sermdes; protecdo —art. 7¢, I
* jlustracBes, cartas geogréficas; protecéo — art. 7°, 1X
* projetos, esbocos, obras plésticas; engenharia, topografia, arquitetura,
paisagismo, cenografia, ciéncia; protecéo —art. 7°, X
* protec&o aos direitos; independéncia de registro — art. 18
* protegdo, inclusdo detitulo —art. 10
* servicos de registro; organizagdo — art. 21
* servicos de registro; retribuicéo, 6érgéo da administracéo — art. 20
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OBRASPOSTUMAS
* direitos patrimoniais; prazos—art. 41, parégrafo Unico

_P -

PAISAGISMO
* protecéo —art. 7°, X
PANTOMIMAS (ver OBRA(S))

PARAFRASESE PARODIAS

* liberdade; condicGes— art. 47
PINTURA

* protecdo —art. 7°, VIII
PRODUTOR

* definicdolegal —art. 5°, XI

* fonografico; direito exclusivo—art. 93 —recebimento e reparti¢éo de proventos
de execucdo publica—art. 94

PROGRAMASDE COMPUTADOR

* objeto delegislagdo especifica (ver Lei n®9.609/98) —art. 7°, §1°
* protecdo —art. 7°, XII

PROJETOS
* protecdo — art. 7°, X
PUBLICACAO

* cartasmissivas—art. 34

* definicdo legal —art. 5% |

* grafica ou fonografica; omissdo de nome, pseuddnimo ou sinal; obrigagdo —
art. 108, 11

PUBLICO
* obraadisposicéo; faculdade do titular — art. 30

R -

RADIODIFUSAO (ver tambémEMPRESASDE RADIODIFUSAO)
* definicao legal —art. 5°, X1

REPRESENTACAO PUBLICA
* definicdo—art. 68, § 1°
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REPRESENTACAO TEATRAL (ver tambémOBRA(S))

* em familia ou estabel ecimento de ensino parafins didéti cos; ndo constituicdo
de ofensa aos direitos autorais— art. 46, VI

REPRODUCAO

* autorizagdo onerosa e por escrito —art. 78

* adisposicao do publico — art. 30, caput

* definicdolegal —art. 5% VI

* dependéncia de autorizacéo — art. 29, |

* direito de exclusividade; hip6tese de néo aplicabilidade —art. 30, § 1°
* empresas de radiodifusdo; direito exclusivo—art. 95

* fiscalizag@o do aproveitamento econdmico —art. 30, § 2°

* fraude; direito de apreensdo ou suspensdo de divulgacéo — art. 102
* ndo ofensivaaos direitos autorais—art. 46, |, 11 e VIII

* obrando pertencente ao dominio publico; impedimento —art. 33

* paréfrase, parodia; liberdade autoral —art. 47

RETRANSMISSAO
* definicdo legal —art. 5°, 111
* empresas de radiodifusdo; direito exclusivo—art. 95
* violag@o de direitos; penalidade —art. 105

RETRIBUICAO
* preco; arbitramento —art. 57

_S—

SANGCOESE PENALIDADES

*art.101a110
* contrafacdo; responsabilidade solidaria—art. 104
* espetacul os e audi¢des publicas; responsabilidade solidéaria— art. 110
* execucado publicasem observanciadestaLei —art. 109
* obras artisticas, literérias ou cientificas; edi¢do sem autorizacéo — art. 103 —
transmissdo e retransmissdo mediante violagdo de direitos—art. 105
* omissdo de nome, pseuddnimo ou sinal —art. 108
* responsabilidade por perdas e danos — art. 107
* sangdes civis; aplicagdo — art. 101
* sentenga condenatOria— art. 106
SATELITE
* artificial; emprego; dependénciade autorizacdo —art. 29, VIII, h
* distribuicéo para ofertas de obras ou producdes; dependéncia de autorizacdo

—art. 29, VIl
* fraude; responsabilidade —art. 104
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SENTENCA CONDENATORIA
* destruicédo dos elementos utilizados paraoilicito — art. 106

SRMOES
* protecdo —art. 7, 11
SSTEMABRAILLE
* reproducdo ndo ofensiva aos direitos autorais— art. 46, |, d

TEATRO (ver OBRA (S) eREPRESENTACAO TEATRAL)
TOPOGRAFIA

* protegdo —art. 7°, X
TRADUCOES

* autor; fixag&o de prazo de utilizagdo —art. 74, parégrafo Unico
* dependénciade autorizagdo —art. 29, IV
* protecdo; art. 7°, X

TRANSFORMACOESDE OBRASORIGINAIS
* protecao; art. 7°, X
TRANSMISSAO

* definicdolegal —art. 5°, 11
* violag@o de direitos; penalidade —art. 105

-

UNIAO
* obras subvencionadas; ndo implicagéo de dominio — art. 6°
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC
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