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RESUMO

Esta pesquisa propés verificar a possibilidade de utilizagdo da televisdo enquanto
instrumento de auxilio a escola na tarefa pedagdgica, tomando como ponto de
partida a reflexdo sobre a influéncia que os programas de televisdo causam em
criancas e adolescentes dentro e fora do espaco escolar. Para realizar tal tarefa
langou-se mao do pensamento do educador Paulo Freire, tomando por base trés de
suas obras: Pedagogia da indignacdo: cartas pedagdgicas e outros escritos (2000);
Educagédo como pratica da liberdade (1984) e Extensdo ou comunicagdo? (1977),
que apresentam o suporte tedrico necessario para auxiliar no desenvolvimento da
pesquisa, sobretudo pela visio critica que o autor apresenta da leitura dos meios de
comunicagado e de como deveria ser a pratica do educador comprometido com a
libertagdo, diante da tecnologia. Como bibliografia, que fundamentou a metodologia,
o trabalho se inicia com a discussao a respeito do conceito de esclarecimento de
Kant (1783), partindo em seguida para a questdo da formagao transformada em
semiformacéao, discutida pelos tedricos ligados a Escola de Frankfurt, em especial
Adorno (2000) e Horkheimer (1985), bem como a industria cultural, que tem na
televisdo um de seus principais instrumentos, analisada por intermédio da teoria
critica. Posteriormente é introduzida a pedagogia emancipadora de Freire, pautada
no dialogo como superagdo de uma racionalidade instrumental e técnica. Em
seguida, autores como Pucci (2007), Ferrés (1996), Penteado (1999), Rezende
(1989), Pacheco (1998), Freitag (1989) sao apresentados para fundamentar a
questado da imagem como técnica de consumo e dominagao para, logo em seguida,
retomar Freire, por meio do desenvolvimento da conscientizagdo. Por fim, na
questdo da metodologia fundamentada na bibliografia, Freire (1977; 1980; 1984,
1988; 2000; 2001; 2007 e 2008) e Moran (1991) contribuem para a discussdo do
papel da escola frente aos programas de televiséo assistidos pelas criangas. Quanto
aos resultados da pesquisa, foi apresentada uma analise critica sobre os programas
televisivos apontados como os preferidos pelas criancas que participaram da
pesquisa e as conclusdes apontaram a inexisténcia de integracao entre televisao e
escola. Neste caso, a questdo central envolve o desenvolvimento da
conscientizacdo. A possibilidade de, como defende Freire, por meio da reflexado, do
didlogo e da problematizagéo, os individuos ultrapassarem a fase da transitividade
ingénua, na tentativa de se alcangar a consciéncia critica, que permita ao individuo
agir de forma auténoma e independente. E como desafios, tal como argumentam
Freire e Moran, se faz necessario implantar na escola uma sistematizagcdo que
apresente um conteudo programatico mais democratico e que conte com a
participacao de professores, alunos e especialistas em comunicag¢ao para que juntos
enriquecam o dialogo, transformando a televisdo num importante instrumento no
auxilio a pratica pedagdgica, contribuindo assim para o resgate da razao
emancipatéria, que apresenta, em seu amago, o esclarecimento.

Palavras-chave: Educacéao; Televiséo; Pedagogia da liberdade; Esclarecimento.



ABSTRACT

This research proposes to verify the possibility of using television as a tool to assist
the school in the educational task, taking as a starting point for reflection on the
influence that television programs have on children and adolescents in and out of
school space. To accomplish this task it employed the thought of educator Paulo
Freire, based on three of his works: Pedagogy of indignation: pedagogical letters and
other writings; Education as practice of freedom and Extension or Communication?,
which present the theoretical support needed to assist in the development of
research, especially by the critical view that the author presents the reading of the
media and how it should be the practice of educators committed to the release,
before the technology. As a bibliography, which funded the methodology, the work
begins with a discussion about the concept of enlightenment of Kant, and then left for
the training turned into a semi-formation, discussed by theorists associated with the
Frankfurt School and the cultural industry, who is on television one of its main
instruments, analyzed through critical theory. It is then introduced to emancipator
pedagogy of Freire, based on dialogue as the overcoming of a technical and
instrumental rationality. Then, authors such as Pucci, Ferrés, Penteado, Rezende,
Pacheco, Freitag are submitted to justify the issue of image as a technique of
domination for consumption and, shortly thereafter, resume Freire, through the
development of awareness. Finally, the question of methodology based on literature,
Freire and Moran contribute to the discussion of the role of the school facing the
television programs watched by children. As for the results of the research was
presented a critical analysis of television programs mentioned as preferred by the
children who participated in the survey and the findings pointed to the lack of
integration between television and school. In this case, the central issue involves the
development of awareness. The possibility, as advocated by Freire, through
reflection, dialogue and questioning, individuals exceeds the stage of transitivity
naive in trying to achieve critical consciousness, enabling the individual to act
autonomously and independently. And as challenges, such as Freire and Moran
argue, it is necessary to establish a school to present a systematic syllabus more
democratic and with the participation of teachers, students and communication
experts to enrich the dialogue together, transforming the television an important tool
in helping teaching practices, thus contributing to the recovery of emancipating
reason, which has a its core, the clarification.

Keywords: Education; Television; Pedagogy of liberty; Clarification.
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1 INTRODUGAO

Uma das frases da comunicacdo mais debatidas e questionadas é: “a
imprensa € o quarto poder”, utilizada como uma espécie de cliché por parte de
muitos comunicadores. Ao mesmo tempo, suscita a discussdo e se reflete no
imaginario popular como uma for¢ga supostamente extraordinaria deste veiculo de
comunicacdo, maximizando a intensidade dos meios de comunicagao ao ponto de
coloca-los acima de outros sub-sistemas de dominagado social, como a igreja, a
familia e a escola.

Esse sucesso de massificagdo atingido pela televisdo é explicado, entre
outros fatores, pela capacidade de gratificagdo que o veiculo revela, posto que uma
das fungdes da televisao é o entretenimento, e pelo viés mercantilista do veiculo de
comunicagéo, que apresenta, via de regra, um conteudo que exige um baixo nivel de
compreensao por parte do receptor. E, isso com o claro objetivo de manté-lo
“aprisionado” a grade de programacao, tudo devidamente mediado pelos indices de
audiéncia os quais, por sua vez, sao considerados as principais variaveis que
garantem as verbas publicitarias responsaveis pelo pagamento dos custos de
producao dos programas e que, em ultima instancia, os mantém no ar.

Tal esquematismo torna-se visivel pela forma como os programas de
televisdo sdo distribuidos durante os mais diversos horarios. Pela manha se da
preferéncia aos programas infantis, sobretudo desenhos animados; no horario do
almocgo a predominancia fica por conta dos jornais, programas esportivos e policiais;
a tarde entram em cena os programas voltados para o publico feminino que néo esta
inserido no mercado de trabalho, mas que também consome, com temas como
culinaria, artesanato, moda e noticias sobre “os famosos”; no fim da tarde ganha
forca a programagéo para o publico jovem; a noite, quando a audiéncia aumenta
significativamente, em virtude do retorno para casa dos individuos que estédo
inseridos no mercado de trabalho, as preferéncias ficam por conta das novelas,
intercaladas com os jornais, transmissdes esportivas, programas de auditério, séries
e filmes. Entretanto, esta aparente diversidade de opgdes é falsa, na medida em que
ha uma padronizagdo dos programas concorrentes, que em sua esséncia se
assemelham, mudando apenas a forma como sido apresentados e a qualidade

técnica, ou seja,



[...] ndo somente os tipos das cang¢des de sucesso, os astros, as novelas
ressurgem ciclicamente como invariantes fixos, mas o conteudo especifico
do espetaculo é ele proprio derivado deles e sé varia na aparéncia
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p. 255).

Obviamente que a manipulagao, diferente do que afirmavam os defensores da
teoria hipodérmica®, ndo ocorre da mesma forma em diferentes individuos, pois que
tais individuos reagem distintamente quando atingidos por determinada mensagem,
sendo que a distincdo ocorre na medida em que a massa ndo € completamente
homogénea e passiva, sobretudo porque € preciso considerar questdes econémicas,
sociais, grau de escolaridade, visdo de mundo, entre outros fatores, para definir de
que forma esse receptor reage a determinados programas televisivos. Contudo, no
que diz respeito ao publico infantil, o poder de convencimento, persuaséo, influéncia

e manipulagao da televisao é especialmente forte,

[...] a televisdo produz, entdo, seus maiores efeitos socializadores nas
camadas sociais e culturais mais frageis. Em consequéncia, as criancas
sdo uma das presas mais faceis e influenciaveis do meio (FERRES, 1996,
p. 79).

Além do que a televisdo, enquanto meio de comunicagdo de massa,
considerado como um subsistema a servigo da dominagao social imposta pela
classe dominante, visa o lucro e, consequentemente, ndo se interessa em auxiliar na
formagdo de uma consciéncia critica, tornando-se muito mais cativante do que a
escola, visto que se apresenta como um veiculo democratico que ndo impde limites
e nem faz exigéncias. Destarte, a escola via de regra, ndo é vista como um espaco
prazeroso nem tdo pouco sedutor por parte das criancas e adolescentes, como
indicam os dados coletados nesta pesquisa. Excegao feita aos momentos de lazer,
geralmente relacionados com as atividades fisicas ou ao intervalo, a escola oferece
pouca autonomia aos estudantes, forcados que sdo a cumprirem regras e com uma
carga de deveres geralmente maior do que a de direitos. As tarefas, muitas delas
descontextualizadas da realidade das criancas, também n&o auxiliam no trabalho de
cooptar e manter os alunos interessados, o que dificulta a transmissdo e a
compreensao dos conteudos propostos.

O sistema formal de educacao ainda apresenta a desvantagem de privilegiar,

tal como afirma Paulo Freire, a “educacao bancaria”, pois coloca o professor como

TeA posicdo sustentada por esse modelo pode ser sintetizada com a afirmagéo de que ‘todo membro

do publico de massa é pessoal e diretamente ‘atacado’ pela mensagem’™ (WOLF, 2005, p. 4).



depositario do conhecimento, numa espécie de onisciéncia diante do aluno nao
oportunizando a este exprimir seus pontos de vista e opinides, cabendo ao
estudante absorver os conteudos transmitidos, visto que o educando, partindo do
principio da tabula rasa, nada sabe, impossibilitando o didlogo e impedindo a

mediacdo. De tal maneira que

[...] se o educador é o que sabe, se os educandos sdo os que nada sabem,
cabe aquele dar, entregar, levar, transmitir o seu saber aos segundos.
Saber que deixa de ser de “experiéncia feito” para ser da experiéncia
narrada ou transmitida (FREIRE, 1988, p. 218).

Esta educacao vertical, transmitida de cima para baixo, ndo problematizando
os conteudos e utilizando-se da narragdo dos temas, estatica, apresentando os
conceitos sempre da mesma forma, tem como consequéncia possivel a
mecanizagao dos conteudos, em que o aluno apenas decora o que lhe foi
transmitido, de forma momentdnea, com o objetivo de alcangar uma nota
minimamente satisfatéria que Ihe possibilite avancar para a série subsequente,
buscando livrar-se de possiveis penalidades, no caso uma recuperagao ou até
mesmo repeténcia, num viés funcionalista, ou pior, pode causar um efeito
desmotivador caso o aluno ndo consiga assimilar os conteudos apresentados,

resultando num isolamento ou até mesmo numa possivel desisténcia do mesmo,

[...] na visdo “bancaria” da educacao, o “saber” € uma doacao dos que se
julgam sabios aos que julgam nada saber. Doacdo que se funda numa das
manifestagdes instrumentais da ideologia da opresséo — a absolutizagdo da
ignorancia, que constitui o que chamamos de alienagdo da ignorancia,
segundo a qual esta se encontra sempre no outro (FREIRE, 1988, p. 67).

Outro aspecto negativo da educagcdo “bancaria” €& a dificuldade que
educadores apresentam em se relacionar com os alunos considerados “rebeldes”.
Via de regra, utilizando-se da prerrogativa da autoridade, o professor ndo dialoga
com o aluno, ao contrario, aplica punicbes, como adverténcias, suspensdes, ou
entdo realiza comparagbes com o0s colegas considerados como modelos,
desmoralizando o aluno na tentativa de “domestica-lo”. Quando as puni¢cdes nao
surtem efeito, o educando é simplesmente deixado a prépria sorte, posto como um
problema sem solugdo. Ou seja, neste tipo de pedagogia, o educador € incapaz de
utilizar-se do didlogo na tentativa de superar os conflitos entre ele e o educando.
Com tamanha desvantagem em relagao a televisao, a escola tende a apresentar um

comportamento refratario sobre os efeitos da televisdo na formagao educacional,



social e fisica das criangas, visto que “segundo os apocalipticos, a televisdo provoca
todo tipo de males fisicos e psiquicos: problemas de visdo, passividade,
consumismo, alienag&o, trivialidade...” (FERRES, 1996, p. 11).

Na seara dos efeitos negativos que, segundo a pesquisa de Ferres (1996), a
televisdo causaria as criangas estdo ainda a incitacdo a violéncia, o incentivo ao
consumo, a apresentacdo de esteredtipos que muitas vezes estdo distantes da
realidade das criangas, exposi¢do a programas pornograficos ou de conteudo
improprio para determinada faixa de horario, entre outros. Seria a televisdo um
elemento manipulador das vontades, dos desejos, das expectativas das criangas?
Por sua vez, também é exagero afirmar que a televisao € uma ferramenta que, s6
pelo fato de atingir diversos extratos sociais, tem a capacidade de um nivelamento
qualitativo e democratico, ao oferecer indistintamente conteudos iguais para todos?
Para Ferres, ha aqueles que defendem a possibilidade da televisdo “ser considerada
como uma oportunidade para a democratizagdo do conhecimento e da cultura, para
a ampliagdo dos sentidos, para a potencializacdo da aprendizagem...”(FERRES,
1996, p. 11).

Esta capacidade de democratizagdao do conhecimento por parte da televisdo
e, também, questionada na medida em que se pode ponderar que o conteudo da
programagao esta condicionado a interesses e pressdes de determinados grupos

econdmicos e sociais, que definem o que sera ou nao televisionado. Ou seja:

[..] o espetaculo que surge na tela ndo é uma fortuita noticia, e sim uma
encomenda, uma composi¢do, uma produgao social e politica com objetivos
predominantemente econdmicos (COSTA, 2002, p. 74).

Outro ponto a ser considerado € que, com o advento da televisdo a cabo,
ocorreu uma distingdo no que diz respeito a grade de programacgao; uma diferenca
que se observa por questdes objetivamente materiais, na medida em que a televisao
a cabo possui um custo - mensalidade - o que impede o acesso a todos os
individuos, criando castas no acesso ao conteudo televisivo. Essa hipbtese vai ao

encontro da teoria do distanciamento social?, como sugere Sousa (2004):

2 «A teoria do distanciamento social ou das diferencas de conhecimento afirma que o consumo dos

meios de comunicacdo tem tendéncia para aumentar o fosso cultural que se verifica entre as ‘classes’
mais e menos favorecidas” (SOUSA, 2004, p. 70).



[...] as pessoas educacionalmente mais favorecidas relinem potencialmente
condigbes para absorver mais informagdo e para melhor integrar essa
informacdo nas suas estruturas cognitivas. Se essas pessoas tiverem
capacidade econdmica para um acesso regular a nova informagao, entdo o
seu nivel de conhecimento, a longo prazo, tende a afastar-se do nivel de
conhecimento das “classes” educacional e economicamente menos
favorecidas (SOUSA, 2004, p. 303).

Desta forma, o objetivo da nossa pesquisa é verificar qual a influéncia da
televisao sobre criancas e adolescentes no espago escolar. No campo das
pesquisas em comunicagao, é possivel identificar varios grupos que se preocuparam
em estudar os meios de comunicacgao e seus efeitos nos receptores e na sociedade.

Além da ja referida Teoria Hipodérmica (pagina sete desta dissertagao),
encontramos também a abordagem empirico-experimental que, ao admitir que as
pessoas reagem de forma distinta as mensagens recebidas pela midia, recusa a
possibilidade de manipulagcdo, mas trabalha com a ideia de persuasdo. Segundo
Wolf (1995, p. 31), “persuadir os destinatarios € um objeto possivel, se a forma e a
organizacdo da mensagem forem adequadas aos fatores pessoais que o
destinatario ativa quando interpreta a propria mensagem”. Ainda dentro da area da
pesquisa experimental em comunicagdo, ha a abordagem empirica de campo, a
qual, segundo Wolf (1995) é também conhecida como “dos efeitos limitados”, que
analisa a questdo da influéncia dos meios de comunicagcdo de massa sobre o
publico. Ainda que estude os efeitos dos meios de comunicagdo de massa sobre 0
receptor, a teoria dos efeitos limitados considera que tal influéncia esta inserida em

um contexto social mais abrangente:

[...] a teoria dos efeitos limitados deixa de salientar a relagdo causal direta
entre propaganda de massas e manipulagdo da audiéncia para passar a
insistir num processo indireto de influéncia em que as dindmicas sociais se
intersectam com os processos comunicativos (WOLF, 1995, p. 45).

A teoria funcionalista da comunicacéo, por sua vez, sustenta que os meios de
comunicagao de massa tém como principal funcdo a manutencdo da ordem social
vigente. Neste caso, existem quatro imperativos funcionais que precisam ser
enfrentados pelo sistema social: a manutengdo do modelo e o controle das tensoes;

a adaptacao ao ambiente; a perseguigado do objetivo; a integragao,

[...] quando se afirma que a estrutura social resolve as questbes relativas
aos imperativos funcionais, pretende dizer-se que a agao social conforme as
normas e aos valores sociais contribui para a satisfagcdo das necessidades
do sistema... Por exemplo, no que respeita ao problema da manutencao do
esquema de valores, o subsistema das comunicagdes de massa é



funcional, na medida em que desempenha parcialmente a tarefa de realcgar
e reforcar os modelos de comportamento existentes no sistema social
(WOLF, 1995, p. 58).

Todas as teorias até agora apresentadas sdo de origem norte-americana e
tratam as pesquisas em comunicagdo social pelo viés administrativo, de carater
empirico. A primeira pesquisa em comunicagdo que considera fendmenos
metafisicos, sobretudo as consequéncias socioldgicas e culturais dos efeitos dos
meios de comunicagcdo de massa numa sociedade capitalista e industrializada, € a
teoria critica. Os seus fundadores foram os estudiosos ligados a Escola de Frankfurt,
sobretudo Max Horkheimer e Theodor Adorno, que em seu livro A Dialética do
Esclarecimento (1985), utilizam-se do conceito de industria cultural, em oposigéo a
cultura de massa, para afirmarem que os meios de comunicacdo de massa
constituem um sistema a servico da ideologia dominante com o objetivo de
padronizar os gostos do publico, transformando a cultura em mercadoria. Na esteira
das teorias comunicacionais europeias, opostas as pesquisas administrativas, surge
na Franga a teoria culturolégica que néo discute especificamente os meios de
comunicacao de massa, mas que trata da cultura de massa.

De acordo com Edgar Morin, autor que inaugura os estudos da teoria

culturoldgica,

[...] a cultura de massa € uma cultura: ela constitui um corpo de simbolos,
mitos e imagens concernentes a vida pratica e a vida imaginaria, um
sistema de projecdes de identificagbes especificas. Ela se acrescenta a
cultura nacional, a cultura humanista, a cultura religiosa, e entra em
concorréncia com estas culturas (MORIN, 1969, p. 17).

Nessa logica, ainda segundo Morin (1969), a cultura de massa se inclui,
controla, censura e, concomitantemente, tem a tendéncia de corromper e
desagregar as outras culturas. Por fim, dentro das pesquisas em comunicacgao, outra
corrente que se op6s ao modelo norte-americano de pesquisas em comunicagao € a
chamada de estudos culturais, também conhecida por Escola de Birmingham. Os
defensores desta teoria afirmam que os meios de comunicacdo contribuem na
producao e na reprodugao da estrutura social, sendo uma industria capaz de moldar
o conhecimento de acordo com os interesses das estruturas ideoldgicas que
garantem a coeséo social do sistema.

Entretanto, ainda que as pesquisas acima mencionadas apresentem as mais

variadas respostas para as questdes de como os meios de comunicacao, analisados



em seus contextos historicos, sociais, econdmicos e culturais, interagem com a
sociedade, nenhuma delas trata de forma satisfatéria da questdo da influéncia da
televisdo sobre a escola. Mesmo a abordagem “empirica de campo” nem a dos
“‘efeitos limitados” dao conta dessa questdo, na medida em que, ainda que
ponderando que tal influéncia ndo é exercida apenas pelos meios de comunicagao
de massa, pois de uma maneira geral, engloba a igreja, familia, escola, associagdes,
etc., e que as mensagens midiaticas dependem do contexto social na qual elas
estdo inseridas, os resultados e a aplicacdo de tal estudo sdo de carater
eminentemente empiricos, pois “esta teoria situa-se num contexto social claramente
de tipo administrativo e esta sempre atenta a dimensao pratico-aplicavel dos
problemas investigados” (WOLF, 1995, p. 42). Sendo assim, ainda que se considere
a questao da influéncia como um ponto de partida para se analisar as relagdes entre
televisdo e escola, apenas a busca do por qué descontextualizado ou entao
encerrado em si mesmo nao satisfaz os questionamentos que deram origem a
minha pesquisa.

Partindo dessa analise a respeito da influéncia da televisdo sobre o publico
escolar, o referido trabalho tem por objetivo verificar as possibilidades de utilizagao
da televisdo enquanto instrumento de auxilio a escola na tarefa pedagdgica. Esta
questdo ganha relevancia na medida em que a tentativa de se evitar os supostos
efeitos danosos da televisdo no processo pedagdgico pela simples proibicdo por
parte dos pais, a pedido dos professores, especialistas e autoridades, de que seus
filhos assistam determinados programas televisivos, pode apresentar resultados
diferentes dos esperados. Isso porque proibir sem justificar podera causar o efeito
contrario e também porque nem tudo que € transmitido pela televisdo pode ser
classificado como “lixo” cultural produzido pela industria capitalista e, ainda assim,
mesmo o produto resultante da industria cultural pode ser debatido em sala de aula
para ser posto sob o olhar da critica.

Claro que existem programas improprios para determinadas faixas etarias em
virtude da sua linguagem e do teor de seu conteudo que realmente devem ser
evitados. Mas, nestes casos, se faz necessario um dialogo com a participagdao dos
pais e educadores para que o estudante compreenda porque determinado programa
€ inadequado para ele. Se atualmente a televisao, assim como a internet e o video-

game, ocupam um espacgo consideravel na vida dos alunos, um dos desafios dos



educadores é converter essa influéncia em um instrumento pedagogicamente
favoravel a sua pratica.

Se, conforme ponderado anteriormente, as teorias de comunicagao nao dao
conta de apresentar respostas satisfatérias a respeito da questdo da influéncia da
televisdo no ambiente escolar, justamente por trabalharem somente a questdo do
porqué descontextualizado, encontra-se no pensamento do educador Paulo Freire,
partindo de leituras de trés de suas obras: Pedagogia da indignagdo: cartas
pedagdgicas e outros escritos (2000); Educagdo como pratica da liberdade (1984) e
Extensdo ou comunicagdo? (1977), o suporte tedrico necessario para auxiliar no
desenvolvimento do trabalho, sobretudo pela visao critica que o autor apresenta da
leitura dos meios de comunicagdo e de como deveria ser a pratica do educador
comprometido com a libertagdo, diante da tecnologia. A compreensao das obras
citadas remete para a possibilidade de, através da critica, superar a ingenuidade
visando alcangcar uma leitura de mundo que permita a todos se comunicar e
comunicar o inteligido, independente de condicionantes, pois o fato de o individuo
ser condicionado ndo significa dizer que o mesmo esteja condenado a uma
determinacao fatalista, preso a um futuro inexoravel, sobretudo porque “a falta de
informacdo nao é uma fatalidade”, mas um fendmeno histérico e sdécio-politico
(FREIRE, 2000, p. 36).

Diante disso, surgem naturalmente algumas questbes que exigem, ao menos,
uma reflexdo mais aprofundada. Primeira, considerando que na atualidade a
televisao é fonte de informagao, pois, conforme afirma Penteado “se houve época
em que a escola cumpria essa fung¢ao, pode-se afirmar que hoje a TV a desenvolve
de maneira mais ampla e muito melhor”, de que maneira a escola pode tirar proveito
dessa caracteristica do referido meio de comunicagao para ampliar sua capacidade
de transmissao dos conteudos escolares exigidos de forma que possa ser utilizado
na educacgado dos alunos? Segunda, admitindo que a informagado televisiva seja
passivel de critica no que diz respeito ao seu conteudo, como o professor pode
retrabalhar determinados conceitos televisivos em sala de aula, objetivando a
participacdo coletiva e auxiliando na construcdo do processo de formagao da
posicdo critica dos estudantes? Essas questdes se tornam mais contundentes
quando Freire apresenta a questdo de como a curiosidade humana é construida

histérica e socialmente.



Um terceiro questionamento que foi objeto desta pesquisa € o que diz
respeito ao interesse e a disposicdo do educador em trabalhar os conceitos
televisivos em sala de aula. Ou seja, admitindo a influéncia da televisdo no processo
de formagdo do conhecimento das criancas, até que ponto o educador se nega a
trabalhar esse conhecimento, se € que se nega, por considerar a televisdo como um
instrumento que deseduca ja que “A alfabetizagdo em televisdo nao € lutar contra a
televisdo, uma luta sem sentido, mas como estimular o desenvolvimento da
curiosidade e do pensar criticos” (FREIRE, 2000, p. 109) Por fim, admitindo a
disposicdo do professor em transformar a influéncia da televisdo em algo positivo
para o processo pedagdgico, na busca pela elevagdo da consciéncia critica dos
alunos, os conteudos discutidos em sala de aula devem privilegiar os programas que
apresentam conteudos educativos ou o debate deve ser ampliado, abrangendo os
demais programas televisivos?

Assim, por mais que se possa ponderar que a elevacgao critica dos alunos nao
sera alcangada de forma homogénea por todos pelo simples fato de que as
condigdes socio-econdmicas que cada estudante apresenta ndo sdo homogéneas e,
neste caso, € de fundamental importancia considerar o conceito de capital cultural
de Pierre Bourdieu (1997), ao afirmar que alunos oriundos de classes sociais mais
abastadas tendem a obter maior sucesso escolar do que os demais em virtude da
bagagem cultural que carregam consigo. Transpondo esse conceito para a televisao,
aceitar a possibilidade de que havera uma diferenga nas discussdes a respeito do
conteudo dos programas, dividida, por exemplo, entre o grupo dos individuos que
possuem televisdo a cabo — que em tese levam vantagem pela diversificagdo de
opgcdes - e 0s que nao possuem, ainda assim esta diferenca sera amenizada
justamente pelo incentivo do professor na formagdo de um pensamento

verdadeiramente critico,

[...] a formacdo ndo eliminara somente os riscos de manipulagdo, mas
intensificara também as oportunidades de aprendizagem. O que era causa
de alienagao se transformara em oportunidade para a formagao. O que era
um convite a hipnose se transformara numa provocacao para a reflexdo
critica. A televisdo deixard de ser um meio que adormece para se

transformar em um meio que enriquece (FERRES, 1996, p. 172).
Incentivo este que mesmo contendo certo nivel de subjetividade, posto que a
educacao nao € neutra e o educador € um ser - humano, precisa se opor claramente

ao conceito de extensao, que é apresentado por Freire na obra Extensdo ou



comunicag¢ao? (1977), como um conhecimento normatizado, extendido de um sujeito
ativo que, neste caso, se coloca em posi¢ao superior, para um sujeito passivo que
apenas recebe o conhecimento e que € visto e se vé em posicao inferior ou que é
persuadido a adotar determinados pontos de vista. Por outro lado, a comunicacao
exige um pensamento coletivo, reciproco, envolvendo sujeitos pensantes, além é
claro do objeto a ser pensado, que por consequéncia rejeita categoricamente a
possibilidade do conteudo da comunicagdo ser comunicado de um sujeito para
outro,

[...] o sujeito pensante n&o pode pensar sozinho; ndo pode pensar sem a

co-participagado de outros sujeitos no ato de pensar sobre o objeto. Nao ha

um “penso”, mas um “pensamos’. E o pensamos que estabelece o “penso”
e nao o contrario (FREIRE, 1977, p. 66).

Outro aspecto relevante a ser considerado para a aplicabilidade do referencial
tedrico de Freire na pesquisa € a questdo da imagem, posto que a mesma é um
elemento fundamental no pensamento freireano. Nesse sentido, como a televiséo
depende primordialmente da imagem, da mesma forma como o radio esta
essencialmente ligado ao som, a leitura critica da realidade social em que
educadores e educandos estdo inseridos pode ser feita por intermédio do estudo de
imagens e as analises destas certamente serdo construgdes resultantes do
imaginario que cada individuo fara das mesmas. Assim, ao expor as suas
construgbes em comunhdo com os demais membros do grupo - como também
reciprocamente possibilitando a exposicdo dos demais participantes, o que
automaticamente rejeita o conceito de conteudo comunicado de um membro do
grupo para outro - as possibilidades de criticas que alunos e professores podem
fazer partindo da re-construgao das imagens construidas, sao plurais.

No que diz respeito aos instrumentos metodoldgicos da pesquisa de campo,
sera realizada uma pesquisa com a elaboragao de um formulario semi-estruturado, a
ser preenchido pelos alunos do ensino fundamental em uma escola publica e outra
privada, na regido dos bairros Novo Mundo e Portédo, contendo questdes a respeito

das preferéncias televisivas dos estudantes.



2 ESCOLA DE FRANKFURT, TEORIA CRITICA E EDUCAGAO

A sociedade do final do século XX e inicio do século XXI presencia um
estagio de capitalismo em que a informagcdo assume um lugar de grande
importancia. Atualmente, autores defendem a ideia de que o sucesso ou o fracasso
profissional de um individuo estaria diretamente ligado a sua capacidade de
absorver e transformar informacdes em ideias que o beneficiem, em um mundo no
qual a competicdo é cada vez mais acirrada. E o que o socidlogo Manuel Castells
(2002) apresenta como uma das previsdes da teoria classica do pos-industrialismo,

ao afirmar que

[...] a fonte de produtividade e crescimento reside na geragdo de
conhecimentos, estendidos a todas as esferas da atividade econdmica
mediante o processamento da informagédo” (CASTELLS, 2002, p. 267).

Ja no que diz respeito as, cada vez maiores, desigualdades verificadas entre
individuos de extratos sociais diferentes, o crescente aumento da fome no mundo,
apesar de toda a capacidade produtiva proveniente do desenvolvimento técnico, da
miséria e, também, da crescente reducao das liberdades individuais, assim como da
falta de justica, a justificativa predominante, conforme afirma Anténio Alvaro Soares
Zuin, é que “nao progredimos o suficiente” (ZUIN, 1999, p. 07).

Nesse sentido, € inegavel a forga dos meios de comunicagdo — impresso,
radio, cinema, televisdo e internet - como um sistema elaborado eficazmente com o
objetivo de massificar a informagédo, o qual, pelas gratificagbes que oferece, termina
por suplantar, no que diz respeito a preferéncia, sistemas tradicionais de formacao e
educacéao do individuo como a familia, a igreja e a escola. Contudo, ainda que esse
processo de sobreposicao, de preferéncia alcangado pelos meios de comunicagao
de massa sobre os sistemas tradicionais, tenha se tornado mais visivel nas duas
ultimas décadas, sobretudo por conta do desenvolvimento da internet, o mesmo ja
fora percebido e denunciado por estudiosos que, em 1923, fundaram o Instituto de
Pesquisa Social, em Frankfurt, na Alemanha, mundialmente conhecido como Escola
de Frankfurt, os quais criaram um referencial teérico para analisar criticamente a
sociedade capitalista e seus “aparelhos”, denominado de “teoria critica”.

Mais de duas décadas depois da fundacdo do Instituto, dois de seus

principais representantes, Max Horkheimer e Theodor Adorno, langaram, em 1947, o



livro Dialética do Esclarecimento: fragmentos filoséficos (1985), no qual dedicam um
capitulo da obra, intitulado A industria cultural: o esclarecimento como mistificagao
das massas, a critica de que, sob a justificativa da racionalidade técnica e da
especializagcdo, a cultura, em suas mais variadas formas de expressdo, foi
industrializada e o cinema, o radio e a televisao seriam instrumentos a servico dessa
industria que apresenta como caracteristicas principais, a homogeneizagdo e o

lucro, visto que

[...] o terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre a sociedade é o
poder que os economicamente mais fortes exercem sobre a sociedade. A
racionalidade técnica hoje é a racionalidade da propria dominagao
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p. 114).

E importante salientar que a expressdo “industria cultural” foi utilizada pela
primeira vez na obra acima citada, visto que nos estudos anteriores desenvolvidos
por Adorno e Horkheimer, ambos usavam o termo “cultura de massa”. Tal
substituicao foi feita porque os autores acima citados ndo queriam que as pessoas
entendessem que a industria cultural pudesse ser uma cultura que surgisse de forma
espontanea e natural, oriunda do proprio povo.

Nesse sentido, quanto ao poder da industria cultural, a critica de Adorno e
Horkheimer (1985) recai sobre a “razéo instrumental”’, a qual do seu ponto de vista,
seria uma deturpacao da razdo emancipatoria iluminista, que tem em sua esséncia o
conceito de Immanuel Kant (1783) a respeito do esclarecimento, a saber que o
esclarecimento “significa a saida do homem de sua minoridade, pela qual ele préprio
€ responsavel. A minoridade € a incapacidade de se servir de seu préprio
entendimento sem a tutela de um outro”.

Segundo Zuin (1999), é importante ressaltar que Adorno e Horkheimer
deixam claro que a contradicdo de uma sociedade que apresenta um grande
desenvolvimento técnico e, ao mesmo tempo, tamanha desigualdade no que se
relaciona ao atendimento das necessidades basicas, ndo é primazia da passagem
do modo de producéo feudal para o capitalista, ja que o objetivo do “esclarecimento”,
desde os primordios “foi o de libertar os homens do medo e transforma-los em
verdadeiros senhores, tanto da natureza interna, quando da natureza externa”
(ZUIN, 1999, p. 8). Porém, o esclarecimento idealizado por Kant tendo como mola
propulsora a razédo, a qual por consequéncia causaria o desenvolvimento da ciéncia,

e que teria como fim libertar o homem de todo o controle imposto a ele, impedindo-o



de gozar da autonomia, passava a impressdao de um grande desenvolvimento no
inicio do capitalismo em virtude dos avancgos técnicos possibilitados pela divisao do
trabalho e verificado pela invengdo de maquinas que seriam utilizadas nos diversos
setores produtivos.

Os pensadores iluministas promoviam a defesa da razdo por entenderem que
esta levaria 0 homem a sua emancipag¢ao e eliminaria, de uma vez por todas, o
controle exercido sobre os individuos por forgas tradicionais da Idade Média, como a
nobreza e a igreja, que lancavam mao de praticas “tiranas”, “irracionais” e
“supersticiosas” para manter o povo a margem do conhecimento e sob o dominio do
medo. Por consequéncia, seria possivel alcancar a tdo almejada formacgao, qual
seja, “o de corresponder ao resultado inevitavel de uma sociedade que se libertou
das amarras morais e materiais correlatas aos regimes sociais pré-capitalistas”
(ZUIN, 1999, p. 14). Ideologicamente, o discurso burgués defendia que ndo havendo
mais a predominancia e o controle da igreja ou do Estado absolutista sobre os
cidadaos, o desenvolvimento pessoal, social e profissional de cada individuo
dependeria tdo somente do proprio individuo, ou seja, de sua capacidade intelectual,
ja que todos teriam as mesmas oportunidades de ascensdo social. Kant, em seu
ensaio denominado O que é esclarecimento? (1783), avanca em tais proposicoes e
afirma que o homem instruido tem o dever, no uso publico da razdo, de externar

seus pensamentos ao mundo:

Esse Esclarecimento ndo exige todavia nada mais do que a liberdade; e
mesmo a mais inofensiva de todas as liberdades, isto €, a de fazer um uso
publico de sua razao em todos os dominios. Mas ougo clamar de todas as
partes: nao raciocinai! O oficial diz: ndo raciocinai, mas fazei o exercicio! O
conselheiro de finangas: ndo raciocinai, mas pagai! O padre: ndo raciocinai,
mas crede! (S6 existe um senhor no mundo que diz: raciocinai o quanto
quiserdes, e sobre o que quiserdes, mas obedeceil). Em toda parte s6 se vé
limitacdo da liberdade. Mas que limitagdo constitui obstaculo ao
Esclarecimento, e qual n&do constitui ou Ihe € mesmo favoravel? Respondo:
0 Uso publico de nossa razdo deve a todo momento ser livre, e somente ele
pode difundir o Esclarecimento entre os homens; o uso privado da razao,
por sua vez, deve com bastante frequiéncia ser estreitamente limitado, sem
que isso constitua um entrave particular o progresso do Esclarecimento.
Mas entendo por uso publico de nossa razdao o que fazemos enquanto
sabios para o conjunto do publico que €. (KANT, 1783, p. 3)

A diferenciacao entre o uso publico e o privado da razao se da no sentido de
que, enquanto cidaddo subordinado a uma organizagao, instituicdo ou governo, o
homem nao esta proibido de raciocinar, mas deve obedecer a essa organizacgao,

instituicdo ou governo, o que exige uma neutralidade, no que diz respeito a opiniao,



sobre determinados assuntos. Por exemplo, um professor, ainda que discorde de
determinadas atitudes tomadas pela direcdo do colégio no qual leciona, ndo pode
externa-las para a sua classe de alunos, ainda que seja instigado pelos mesmos a
tecer comentarios a respeito do assunto. Este € o entendimento do uso privado da
razao. Contudo, como individuo livre que é, dotado da capacidade de raciocinar,
este cidadado, enquanto membro de uma comunidade, tem o direito e a obrigagao
inclusive de expor seus pensamentos, ainda que sejam contrarios aos principios
defendidos pela instituicdo na qual ele atua, e tornando publico estes pensamentos,
por intermédio de livros, por exemplo, deixar que a populacdo analise-os, tirando

suas proprias conclusdes:

A razdo une os cidaddos que querem transformar a ordem vigente. Fazer
uso publico da razdo ndo significa, pois, permanecer no campo da
especulagdo: € uma atitude eminentemente pratica, politica. O sabio deve
colocar suas obras a servigo do publico (PUCCI, 2007, p. 21).

Evidentemente que dentro desse contexto de defesa de uma razao elaborada
para a emancipacao do homem, a educacéo teria um papel fundamental, na medida
em que ela seria percebida como um instrumento para se atingir o esclarecimento e
que deveria estar acessivel a um numero maior de pessoas oriundas das mais
diversas camadas da sociedade, e a responsabilidade em propagar essa educagao
emancipadora era do Estado, da sociedade civil e do préprio individuo. Esta nova
visdo de educacao proposta pela razao iluminista, mais democratica e com uma
maior distribuicdo de responsabilidades, historicamente identificada com a Idade
Moderna, confrontava-se claramente com o ideario da ldade Média, época em que
cabia a igreja a fungdo de educar a sociedade e ela, a Igreja, o fazia por meio do
mito, das ameacas, castigos e da submissdo. Com a supremacia da burguesia sobre
0s regimes absolutistas e feudais, cristalizada pelas revolugbes que varreram a
Europa, nos séculos XVIII e XIX, ocorreu também a vitéria da razdo emancipatoria
sobre “os mitos e a ignorancia”.

Contudo, ainda que considerassem a razao emancipatéria, idealizada pelos
iluministas, como uma possivel fonte de diminuigdo das desigualdades e a chave
para se chegar ao verdadeiro pensamento autbnomo, os frankfurtianos nao
deixaram de apontar que subalterna a esta razdo emancipatéria havia também a
razado instrumental e que com o surgimento e posterior desenvolvimento do

capitalismo monopolista, identificado com a industrializagcdo e o processo produtivo



massificado, ocorre a inversdo no dominio de forgas da razao e a razao instrumental
termina por superar a razdo emancipatéria. Tal afirmacdo é destacada por Bruno

Pucci, no livro Teoria Critica e Educagéo (2007), ao afirmar que:

Na leitura de Adorno e Horkheimer, a Razao lluminista, desenvolvida pela
burguesia desde os inicios da era moderna, continha em sua afirmagéo
primeira as dimensdes emancipatoria e instrumental, a segunda integrada e
a servigo da primeira... A burguesia, porém, na medida em que foi impondo
seu dominio as outras classes sociais, foi ofuscando a dimenséao
emancipatoria da Razao e privilegiando sua dimensao instrumental (PUCCI,
2007, p. 23).

Essa superacao fez com que o modelo ideal para se chegar a razdo nao
considerasse mais 0 subjetivismo, taxado como ideologico, metafisico, sem
explicagdo légica e, portanto, arcaico, mas, sim, o dominio da técnica pelos
detentores do capital, transformando a esséncia do saber iluminista em um
instrumento de dominacao da classe burguesa sobre as demais classes sociais. O
que significa dizer que a ideologia burguesa de justica, liberdade, igualdade e
democracia, baseada no desenvolvimento da ciéncia e de uma educagao universal,
ficou restrita a teoria e a razéo pela qual o discurso teérico nao se efetivou na pratica
esta contida na propria logica intrinseca do capitalismo, que pressupbe a
predominancia das relacdes materiais sobre as demais forgas existentes no sistema

e que tais relagdes desequilibram a tedrica igualdade de oportunidades, visto que:

Nunca houve na histéria da humanidade um periodo como esse, no qual o
progresso incalculavel das forgas produtivas fosse atrelado a uma
degradacgao inédita tanto da natureza externa quanto da interna. O devaneio
da formacdo, que representa o apice do desejo de reconciliagdo do
esclarecimento com a sua proépria contradi¢gao interna, sobrevivera apenas
no plano ideoldgico na sociedade do capitalismo tardio (ZUIN, 1999, p. 15).

No campo da ciéncia e, por consequéncia, da educacao, a razdo instrumental
impés o dominio do positivismo na producgao intelectual e na elaboracdo de
conteudos programaticos, com destaque para o empirismo e modelos padronizados,
reproduzidos de maneira uniforme e mecanizada, com o objetivo de orientar as
massas. Dentro desta logica, as ciéncias aplicadas, lideradas pela matematica,
ganham forga e assumem a condigdo de grandes representantes do positivismo.

Como afirma Horkheimer, em seu livro Eclipse da Razgo (2003):

Como ja se tem afirmado, com frequéncia e corretamente, a vantagem da
matematica — o modelo de todo o pensamento neopositivista — reside
justamente nessa “economia intelectual”. Complicadas operacgdes ldgicas



sao levadas a efeito sem real desempenho de todos os atos intelectuais em
que estdo baseados os simbolos matematicos e légicos. Tal mecanizacéo é
na verdade essencial a expansao da industria; mas se isso se torna a marca
caracteristica das mentalidades, se a propria razdo é instrumentalizada,
tudo isso conduz a uma espécie de materialidade e cegueira, torna-se um
fetiche, uma entidade magica que é aceita ao invés de ser intelectualmente
aprendida. (HORKHEIMER, 2003, p. 31).

O carater da objetivagao da razdo em busca da verdade, no qual tudo o que
fosse criado precisaria necessariamente apresentar uma utilidade para que tivesse
valor, gerou a degradagao do pensamento autbnomo, pois a ciéncia ndo estava mais
a servico da evolugao do homem na busca pela equidade, mas condicionada aos
interesses do capital. Sendo assim, “a verdade transformou-se numa atitude pratica
e esse culto pragmatista passou a considerar como legitima somente a experiéncia
cientifica conforme é desenvolvida nas ciéncias naturais” (PRESTES in PUCCI,
2007, p. 95).

A industria cultural, de acordo com os pensadores frankfurtianos, tem um
papel fundamental na disseminacdo da razado instrumental, pois sob o seu
monopolio, constituido pelo sistema do qual fazem parte o cinema, o radio e a
televisdo, controlados pelos detentores do capital, que tém como objetivo final e
maior a reproducao exacerbada desse proprio capital, a sociedade assume um
papel de homogeneidade, hipnotizada pela falsa sensacdo de democracia,
liberdade, felicidade, sobretudo por oferecer a populacédo a possibilidade de adquirir
bens culturais, enquanto mercadorias e, portanto, incentivando o consumo, mas
desde que nao haja nada novo, original, criativo, nem tampouco muito complexo,
que exija um esforco mental acima daquele aceitavel pela razao instrumental. A
evolugdo tecnoldgica e a industrializagdo possibilitaram a produgdo em série de uma
gama incalculavel de produtos da cultura de massa, que passam a falsa impresséo
de opcgao por parte de quem os esta adquirindo, justamente por serem vendidos
como se fossem novidade ou entdo exclusivos, quando na verdade essa
diferenciacdo € apenas estética, se apresentando nos detalhes, tudo para dar
impressdo ao consumidor de que ele tem liberdade de escolha e de que se
determinado produto da cultura de massa for demasiado caro para a sua condigao
financeira, existirdo outros mais baratos que ele podera adquirir, o que também

favorece a industria cultural visto que quantifica os consumidores:

O fornecimento ao publico de uma hierarquia de qualidades serve apenas
para uma quantificagdo ainda mais completa. Cada qual deve se comportar,



como que espontaneamente, em conformidade com seu level, previamente
caracterizado por certos sinais, e escolher a categoria dos produtos de
massa fabricada para o seu tipo. Reduzidos a um simples material
estatistico, os consumidores séo distribuidos nos mapas dos institutos de
pesquisa (que nao se distinguem mais dos de propaganda) em grupos de
rendimentos assinalados por zonas vermelhas, verdes e azuis (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, p. 116).

No campo da educacdo, por esse prisma, a industria cultural, utilizando-se
dos meios de comunicagdo de massa, compete e ganha terreno sobre os sistemas

tradicionais de formagao do individuo, como a familia e a escola.

2.1 A FORMACAO TRANSFORMADA NA VISAO FRANKFURTIANA DE
SEMIFORMACAO

Como ja foi afirmado anteriormente, o pensamento burgués defendia a
proposicao de que livre das amarras que tanto limitaram o seu desenvolvimento, o
individuo, “livre e esclarecido”, utilizando-se da razdo para tomar suas proprias
decisdes, o que vale dizer, sem tutores que raciocinassem e decidissem por ele,
teria plenas condi¢cdes de, se utilizando do livre arbitrio, melhorar seu nivel social,
em igualdade de condigdes com os demais individuos da sociedade, ja que a propria
sociedade, assim constituida, garantiria essa condicdo. E o que pode ser chamado

de o ideal de formacéao plena.

Porém, os frankfurtianos, sobretudo Adorno, Horkheimer e Marcuse,
questionam essa pseudo-equidade e afirmam que a industria cultural, de forma
impositiva, deturpou a tdo sonhada formacao transformando-a em semiformacao.
Para os frankfurtianos, o cerne da questdo esta na separagao entre o belo e o util,
enfatizando que tal divisdo ocorre desde a antiguidade. Entretanto, em sociedades
que eram fundamentadas no modo de producéo escravista, a divisdo entre o belo e

o util, se fazia necessario para a prépria manutencao do sistema, pois

De fato, um modo de produgéo, balizado na reprodugao do trabalho escravo
encontrou, na dimensdo da filosofia, o espago necessario para a
preservagdo daquelas qualidades que seriam imediatamente destruidas,
caso fossem usufruidas por aqueles que vivenciassem as agruras e as
dificuldades das relagbes contingenciais (ZUIN, 1999, p. 47).

Sendo assim, tal divisdo era vista ndo apenas como normal, mas necessaria

para a manutengdo do modo de produgao vigente. Por consequéncia, o acesso a



formagao, por meio da educacao e apreciagcao dos bens culturais, era restrito a uma
pequena parcela da populagdo. Tal lI6gica se manteve basicamente inalterada até o
final da ldade Média. Porém, como afirma Zuin, com o advento do capitalismo, a
classe burguesa ndo poderia mais respaldar uma formacéo limitada a poucos

cidadaos, sob pena de se contradizer no campo ideolégico,

Nao seria mais conveniente uma separagao, garantida socialmente, entre
aqueles que seriam destinados, pelo proprio principio da hereditariedade,
ao ocio e a contemplagao e aqueles que estariam como que acorrentados

ao reino das necessidades (ZUIN, 1999, p. 48).

Ilgualando forgosamente individuos de estratos sociais distintos, sob a
premissa de que todos sio cidadaos, vivendo numa sociedade democratica e livres,
podendo também através do livre arbitrio, vender a sua forca de trabalho para quem
detém os meios de producao, falseia-se a ideia de que tais “cidadaos” estdo, como
afirma Zuin, limitados a duas escolhas, a saber: ou se conformam com as
possibilidades praticamente nulas de intervir no processo social, ja que ndo sao os
proprietarios dos meios de produgao, se obrigando entdo a terem que se sujeitar aos
ditames do patronato, ou entdo sao considerados como marginalizados, excluidos
da sociedade. Como resultado, o trabalhador n&o tem outra escolha que nao seja
vender a sua forca de trabalho, unico bem que possui, para garantir a sua
sobrevivéncia e de seus dependentes e, de acordo com Adorno, € nesse momento
que a industria cultural entra em cena na tentativa de amenizar a dificil rotina
imposta pelas relagdes de produgao, que impossibilita o tempo ocioso necessario
para alcancar a formacdo ideologicamente defendida pela burguesia, vendendo

bens culturais as massas

Sem que esta socializagdo do acesso signifique a efetivagdo do potencial
libertador, humanizador, conscientizador e critico da cultura como momento
formador, educacional em seu sentido amplo (MAAR, 2007, p. 141).

A consequéncia de tal processo, ainda segundo Adorno, € a transformacéao da
formagdo em semiformagdo, sendo importante frisar que o conceito de
semiformacdo nao pode ser entendido como um processo que se desenvolve em
diregdo a formagao, algo como se fosse um estagio ou uma etapa evolutiva, ao
contrario, denota uma deturpacao da formacao e, portanto, completamente oposta a

ideia de emancipacéo.



Evidentemente, mesmo considerando que a separacgédo entre o belo e o util
sempre existiu, assim como sempre foi muito bem definido quem tinha a
incumbéncia de trabalhar e quem tinha direito ao 6cio e a formagao, a questdo da
fetichizagdo dos produtos culturais s6 aconteceu com o surgimento do capitalismo,
porque foi no referido sistema econbmico que ocorreu ‘0 necessario
desenvolvimento das forgcas produtivas que permitiria espraiar o atributo de cidadao
indistintamente para todos” (ZUIN, 1999, p. 55). Se por um lado, o progresso e o
desenvolvimento tecnoldgico vivenciados, apds as revolugdes burguesas, se
tornaram um impedimento na busca pelo esclarecimento, na medida em que, por
meio da industria cultural, bloquearam a formacgao da autonomia nos individuos, por
outro lado, permitiram a reproducdo em série de bens de consumo que eram
destinados a elite, popularizando-os e os colocando ao alcance das classes menos
favorecidas. Toda esta orquestragao visava basicamente dois objetivos: fazer com
que o trabalhador tivesse uma falsa valvula de escape rumo ao écio, ja que era
submetido a extenuantes jornadas diarias de trabalho e incentivar o consumo. A
critica dos frankfurtianos a esse discurso, sobretudo a critica de Adorno, e que
Barbara Freitag apresenta no seu livro Politica Educacional e Industria Cultural
(1989), é de que:

Longe de “democratizar” um bem cultural, a industria cultural, ao produzir ou
reproduzi-lo (em série), tornando-o acessivel a todos, passa a oferecé-lo,
juntamente com sabonetes, automoéveis, sapatos e outros produtos de
consumo, descaracterizando-o, utilizando-o para vendar os olhos do
consumidor, distorcer sua percepg¢do, embala-lo em ilusdes, subverter seu
senso critico. O produto (original ou reproduzido) da industria cultural visa,
em suma, entorpecer e cegar os homens da moderna sociedade de massa,
ocupar e preencher o espago vazio deixado para o lazer, para que nao
percebam a irracionalidade e injustica do sistema capitalista, no qual estdo
inseridos como marionetes, atuando no interesse da perpetuacdo ad
infinitum das relagbes de producgdo alienantes e exploradoras (FREITAG,
1989, p. 57).

Como resultado, os bens culturais que, ideologicamente, visavam a formagao
do individuo, perdem o carater cultural e se transformam em produtos comerciais e,
portanto, vendaveis como valor de troca, pela imposicdo do mercado capitalista. O
consumo dos bens culturais por parte das massas, bens que antes do advento da
industria cultural estavam disponiveis apenas a elite, ajudam a eliminar o senso
critico das classes menos favorecidas que, entorpecidas por tais produtos, nao
discutem e sequer percebem as duras relacdes de producdo nas quais estéo

inseridas, na condigao de exploradas. Outra importante caracteristica da deturpagao



da formagao em semiformacao, via industria cultural, € que os produtos culturais séo
elaborados para que sejam facilmente absorvidos pelo publico consumidor. De
acordo com Adorno, um bom exemplo pode ser observado na musica popular, em
que as letras quase sempre sao de facil compreensdo, para que o publico
rapidamente se familiarize com as musicas e as consuma, entretanto, praticamente

nao ha diferencas de sonoridade entre uma musica e outra, pois

[...] a rigor, ndo existe a introdugdo de nada de novo, ou melhor, se ha a
impressado de que se trata realmente de alguma novidade, quando algum
detalhe ¢é introduzido, essa falsa nogéo se esfacela, quando se emprega um
minimo de rigor na investigagdo da perene repeticdo de compassos
nitidamente disfargcados na aparéncia da originalidade (ZUIN, 1999, p. 59).

Neste sentido, a tentativa de popularizacdo da chamada arte erudita ou da
cultura elitizada n&o ocorre, como enfatiza Adorno, apenas na musica e, sim, em
todas as areas da formacgao. Porém, o prejuizo causado pela industria cultural no
que diz respeito a deturpagdo da originalidade tanto da cultura de elite, quanto da
cultura popular, é irreparavel. Sob o discurso de reduzir a dificuldade de acesso dos
individuos das classes menos favorecidas aos bens culturais, na tdo sonhada busca
pela razdo emancipatoria idealizada pelos iluministas, a industria cultural, por meio
da técnica, revela seu verdadeiro objetivo: o de transformar a todos em

consumidores indistintos. Ou seja, a industria cultural

Forca a unido dos dominios, separados ha milénios, da arte superior e da
arte inferior. Com o prejuizo de ambos. A arte superior se vé frustrada de
sua seriedade pela especulagéo sobre o efeito; a inferior perde, através de
sua domesticacao civilizadora, o elemento de natureza resistente e rude,
que lhe era inerente enquanto o controle social ndo era total (ADORNO,
1987, p. 287).

Entretanto é importante frisar que, em virtude da forma como Adorno
apresenta a deturpagao dos bens culturais da elite, o frankfurtiano, juntamente com
o seu colega Horkheimer, foram alvo de criticas, acusados de elitistas, pessimistas e
de denunciarem a vitéria irreversivel da razdo instrumental sobre a razao
emancipatéria. Tais questionamentos afirmam que os frankfurtianos, ao
apresentarem as bases da teoria critica, perceberam o0s mecanismos de
manutencao e reprodugao do capitalismo, mas ndao propuseram uma solugdo para
superar esse estado de coisas. A critica feita por eles no sentido de explicar como
ocorreu a fetichizacdo dos bens culturais, transformados em valor de troca, se dava,

segundo alguns dos seus criticos, pela incapacidade dos frankfurtianos em



aceitarem a cultura de massa e de apresentarem uma dialética paralisada, que nao
discute uma alternativa possivel a razao instrumental. Contudo, Pucci argumenta
que Adorno e Horkheimer, ainda que tenham dado mais atencdo em seus estudos a
critica da razao instrumental, ndo negligenciaram a negagdo da mesma, ou seja, a
negacao da negagao, mostrando que acreditavam na razdo emancipatoria.

Desta forma, segundo Pucci, é possivel identificar dois momentos distintos na
dialética frankfurtiana: o momento da negacgao, quando os frankfurtianos apresentam
a teoria critica como forma de denunciar os irracionalismos e 0 momento em que a
teoria critica serve como instrumento de anuncio da razdo emancipatéria. No
primeiro caso, cabe a razao carregar a bandeira da denuncia contra a mistificagao
das massas, ou seja, negar o avango do totalitarismo, da imposi¢ao, autoritarismo,
da miséria, da escravidado, da exploragao, da semiformacgao, travestidas de fatos e
promessas que procuram dificultar a tomada de posi¢do, de livre e auténtico
pensamento de cada individuo, pois “A raz&o ajuda a romper o circulo, a trazer o
novo. Por isso, os frankfurtianos insistem em ndo abrir m&do da Razdo. O
ofuscamento da Razdo € a perda do ideal revolucionario do iluminismo” (PUCCI,
2007, p. 33). Ja no segundo caso, Pucci argumenta que o ideal iluminista de livrar o
homem das amarras que insistem em impedir 0 seu desenvolvimento e sua
formagao, permanece até hoje no nucleo da teoria critica, por intermédio da razao, e
apresenta uma analise dessa argumentacdo em trés momentos distintos da Escola
de Frankfurt: a primeira analise tem como ponto principal o texto de Horkheimer,
Teoria Tradicional e Teoria Critica (1991) no qual, em oposicao aos ideais
positivistas, representados pela teoria tradicional, em que o pensamento cientifico
estava hipnotizado pela objetividade e que na ansia de apresentar resultados
praticos se esqueceu do carater real da ciéncia, ou seja, ignorou a sua finalidade,
Horkheimer sinaliza que a teoria critica apresenta como um dos seus postulados
principais a defesa da relagédo teoria-pratica que, segundo o frankfurtiano, é uma
exigéncia indispensavel para que o individuo alcance a sua emancipa¢do. Como néo
ha interesse da classe burguesa em aplicar na pratica conceitos que

ideologicamente ela defende na teoria, entao

[...] a fungdo da teoria critica torna-se clara se o tedrico e sua atividade
especifica sdo considerados em uma unidade dindmica com a classe
dominada, de tal modo que a exposi¢gdo das contradigbes sociais ndo seja
meramente uma expressao da situagao histérica concreta, mas também um
fator que estimula e que transforma (PUCCI, 2007, p. 36).



A segunda analise corresponde ao periodo em que os frankfurtianos viveram
no exilio, nos Estados Unidos, e que tiveram contato com a cultura norte-americana.
Neste periodo, destacam-se as obras Dialética do Esclarecimento (1985), Eclipse da
Razéo (2003) e Minima Moralia (1993). Segundo Pucci (2007), foi um periodo de
afastamento do ideal iluminista da razdo emancipatéria, quando os frankfurtianos se
resignam com a forca da razdo instrumental, ideologicamente servindo aos
interesses do capitalismo, o que, obviamente, impede a possibilidade da formacao
de individuos com capacidade de pensamento auténomo. E um periodo de extremo
pessimismo dos frankfurtianos, durante o qual eles ndo apresentam nenhuma
alternativa diante da industria cultural. Desta forma, cabe a teoria critica somente a
negagao,

Ou seja, a razado critica se manifesta enquanto negacgéo, denuncia do

sistema que vai se estabelecendo, com chances reduzidissimas de esbogar
uma reagao de rearticulagéo da praxis transformadora (PUCCI, 2007, p. 39).

A terceira e ultima analise diz respeito aos textos escritos por Adorno, no
periodo compreendido a partir da segunda metade da década de 1950 quando,
segundo Pucci (2007), sdo destacadas duas realidades, em teoria, completamente
opostas: a experiéncia europeia de reconstrugcdo democratica, apos o término da
segunda guerra mundial e o medo do ressurgimento da barbarie fascista, sendo que
os principais livros estudados sdo: Teoria da Semicultura (1959); Anotagbes sobre

Teoria e Pratica (1969); Dialética Negativa (1965) e Teoria Estética (1970) em que

[...] a0 mesmo tempo que sacode a razdo para reanalisar criticamente o
presente a luz desse passado tenebroso, para que nao volte mais, Adorno é
mais sensivel as possibilidades de transformacdes profundas na sociedade
capitalista, apesar da énfase na onipresenga da razao instrumental (PUCCI,
2007, p. 40).

2.2 A TELEVISAO ENQUANTO INSTRUMENTO A SERVIGCO DA
INDUSTRIA CULTURAL

Ao se fazer uma analise histérica a respeito da evolugdo dos meios de
comunicacdo, desde a invencdo da imprensa, através dos tipos moéveis de
Gutenberg, no século XV, fica claro que foi com o advento do cinema, do radio e,

especificamente da televisdo, que os mesmos — neste caso vistos como uma



industria a servico da classe hegemonicamente dominante — atingiram as massas

menos favorecidas da populagao:

Ainda que movimentos sociais, como a Reforma, a Revolugdo Francesa,
tenham ja reivindicado a escolaridade para toda a populagéo,
reconhecendo e referendando a necessidade de estender o conhecimento
do cddigo escrito a todos, hoje cinco séculos depois enfrentamos,
especialmente nos paises de Terceiro Mundo, o sério problema de altas
taxas de analfabetismo. Enquanto em cinco séculos os meios impressos
ainda néo se fizeram acessiveis a extensas camadas da populagao, em um
quarto de século o meio televisivo atingiu a todos (PENTEADO, 1999, p.
41).

Como ja foi dito anteriormente, a televisdo é capaz de vencer, no que diz
respeito a preferéncia, sistemas tradicionais de formacgao do individuo como escola,
familia e igreja, mas o que torna este veiculo de comunicagdo tao poderoso e
atraente a populagao?

Segundo Adorno (1987), para responder a esta pergunta é importante ndo
dissociar as questdes artisticas, sociais e técnicas do veiculo, visto que as trés estao
intimamente ligadas. Para o frankfurtiano, a televisdo € um hibrido entre radio e
cinema, um passo adiante no desenvolvimento das comunicag¢des elaborado pela
industria cultural para conquistar as massas. Desta forma, a proposta da televisao
seria atingir todos os sentidos da percepgdo humana superando, portanto, o radio, ja
que oferece o sentido da visao e suplantando também o cinema que, apesar de
apresentar tanto som quanto imagem, tem a desvantagem de n&o conseguir
penetrar nos lares das pessoas. Por consequéncia, “preenche-se a lacuna que ainda
restava para a existéncia privada antes da industria cultural, enquanto esta ainda
nao dominava a dimensao do visivel em todos os seus pontos” (ADORNO, 1987, p.
346).

Claro que os filmes televisivos ainda ndo podem ser comparados as peliculas
cinematograficas na questao do efeito causado no publico, primeiro porque o cinema
ainda tem a primazia de langamento das produgdes e, segundo, porque a dimensao
da tela e a qualidade do som dentro de uma sala de cinema atrai o espectador bem
mais do que um monitor de televisdo. Porém, até estas duas “vantagens’ do cinema
em relacéo a televisdo diminuiram, ja que atualmente a defasagem de tempo para a
estreia de um filme na televisdo que passou pelo cinema é cada vez menor, sem
contar as produgdes que sdo transmitidas diretamente pela televisdo, que sequer

passam pelo cinema, e também porque devido ao desenvolvimento da tecnologia,



os monitores de televisdo estdo cada vez maiores e mais leves e com excelente
qualidade tanto de imagem quanto de som. Basta verificar o crescente numero de
Home theather vendidos nas lojas especializadas. Tal proximidade com o publico
deu ao referido veiculo de comunicacdo uma popularidade impar e que, junto a
populagao jovem sé encontra concorréncia, mesmo que distante, na internet. Ainda
segundo Adorno, a televisao colaborou sobremaneira para o retrocesso da razao
emancipatéria e, por consequéncia, ao avango da semiformacgao, ja que favorece o
distanciamento entre as pessoas, que muitas vezes preferem ficar em casa
assistindo a determinado programa televisivo do que se relacionar com outros
individuos no mundo real, diminuindo as possibilidades de interacdo social e de
avanco no desenvolvimento critico.

Sendo o grande carro-chefe da industria cultural, a televisdo tem na técnica
de producgao, distribuicdo e comercializagdo dos programas, além da suposta
diversidade, o seu principal diferencial para concretizar o fetiche de se transformar
em mercadoria de consumo. Porém, esta aparente diversidade e opg¢des sao falsas
na medida em que ha uma padronizagdo dos programas concorrentes, que em sua
esséncia sao idénticos, mudando apenas a forma como sdo apresentados e a

qualidade técnica, o que se consegue através de investimentos financeiros, ou seja,

Nao somente os tipos das cangbes de sucesso, os astros, as novelas
ressurgem ciclicamente como invariantes fixos, mas o conteudo especifico
do espetaculo é ele préprio derivados deles e s6 varia na aparéncia
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p. 255).

Nao se pode ignorar também o fato de que a televisdo, enquanto instrumento
produtor e reprodutor dos interesses da classe dominante, apresenta uma técnica de
facil entendimento, tanto linguagem quanto simbologia, fazendo com que sua
mensagem seja compreendida por individuos das mais diferentes faixas etarias e

estratos sociais.

Ha na midia uma equivaléncia de temas, valores, afetos, saberes: é assim
que, por exemplo, a atriz da telenovela podera estar lado a lado com um
ministro de Estado ou com um catedratico de renomada instituicdo
universitaria, e opinara sobre a violéncia praticada com criangas pequenas
no Brasil (FISCHER, 2000, p. 89).

Somando-se a isso, se pode dizer que a televisdo atua como uma espécie de

opio, ou um anestésico, buscando distrair e desconectar o individuo da dura rotina a



ele imposta diariamente, em virtude das desigualdades nas relagdes de trabalho

existentes na sociedade capitalista

Elas (as imagens) devem dar brilho ao seu cotidiano cinzento, e se
assemelharem no essencial: de sorte que sdo antecipadamente indteis. O
que fosse diferente seria insuportavel, porque recordaria aquilo que lhe é
vedado. Tudo se apresenta como se lhe pertencesse, porque ele préprio
nao se pertence (ADORNO, 1987, p. 349).

No que diz respeito a capacidade de democratizacao oferecida pela televisao,
ja que teoricamente este veiculo de comunicagao nao impde restricdbes para assisti-
lo, tal caracteristica € questionada na medida em que se pode ponderar que o
conteudo da programacgao esta condicionado a interesses e pressdes de
determinados grupos econdmicos e sociais, que definem o que sera ou nao
televisionado, ou seja, fica claro que existe tanto uma opressdo, quanto uma
imposigao vinda de cima para baixo.

Os dados coletados em nossa pesquisa permitiram a constatacdo de que a
escola nao é vista como um espaco prazeroso, nem tao pouco sedutor por parte das
criangas e adolescentes.

Por outro lado, em seu livro Educagédo e Emancipag¢do (2000), Adorno faz
questao de ressaltar que ndo é contrario a televisdo propriamente dita, justificando
que suas criticas a este veiculo de comunicagao se dao pela forma como o mesmo
se apresenta, ou seja, a servigo da industria cultural, e que, portanto, favorece a
divulgacédo das ideologias da classe dominante. O frankfurtiano sustenta ainda a
substituicdo do conceito de ‘formacao’ para ‘informacédo’ na televisdo, enfatizando
gque mesmo nao possuindo o mesmo significado do conceito de formagao,
informacéao é mais do que somente expor os acontecimentos como se nao fizesse
parte do processo também, ou seja, informar permitiria uma reflexdo a respeito do
assunto noticiado. Ainda, no livro Educag¢do e Emancipagéo (op. cit), ha um capitulo
denominado “Televisdo e formacao” que, na verdade, € um debate ocorrido entre
Adorno e o professor Hellmut Becker, entdo presidente das Escolas Superiores de
Educacado Popular da Alemanha, pela radio Hessen, em 1963, e mediado por Gerd
Kadelback. Nesta discussdo, tanto Adorno quanto Becker enfatizam a questao da
possibilidade de se assistir televisdo sem se curvar aos efeitos ideolégicos da
mesma e que tipo de televisdo poderia ser essa. A questdo da propaganda €

colocada em discussao ja que, segundo os autores, o0 que se vende na televisédo € a



tentativa de uma padronizagdo positiva, invariavelmente falseando a realidade,
desvirtuando assim qualquer possibilidade de analise ou, quando muito, servindo
como unico meio de formagéo de opinido.

Segundo Becker, a consequéncia de tal embuste, sobretudo nas criangas e
adolescentes, € a provavel formagao de esteredtipos, modelos deturpados da

realidade:

Posso sugerir uma versao bem direta da questdo? Penso que no fundo
existe o perigo de os jovens procurarem imaginar o amor, por exemplo, tal
como ele é apresentado na tevé, isto €, assumam para relagdes humanas
muito diretas representacbes estereotipadas antes que eles mesmos as
tenham vivido. E que em seu proprio desenvolvimento procedam fixados em
representacgoes estereotipadas (ADORNO, 2000, p. 81).

Adorno vai mais além ao que se refere ao pensamento de Becker ao afirmar
que o problema especifico gerado por esta propaganda enganosa € o conteudo dos
programas televisivos, pois por mais que a trama, filme ou desenho coloque os
protagonistas diante de situagbes de extrema dificuldade e sofrimento, no final
sempre ha uma saida, na qual os mocinhos invariavelmente vencem e os vildes
nunca escapam das puni¢coes. Tal engodo serve para retirar o senso de realidade
dos individuos e fortalecer a substituicdo no subconsciente de cada telespectador
dos problemas reais e que precisam ser enfrentados em seus diversos estagios da
formacao, por um teatro de ilusées. Contudo, o frankfurtiano faz questdo de frisar
que a televisdo, mesmo sendo considerado o principal veiculo de comunicagao,
subordinada a industria cultural, ndo atua isoladamente na deturpag¢ao da formacao,
pois é ladeada pelo radio, jornais e revistas.

Num segundo momento do debate, Adorno e Becker apresentam
possibilidades acerca da televisdo servir como instrumento de auxilio na formagao
dos individuos, admitindo inseri-la no ambiente escolar. A discuss&o gira em torno
da televisao educativa, onde os autores se mostram favoraveis a introducdo da
mesma no ambiente escolar, objetivando a qualificacdo dos estudantes. E
interessante ressaltar a explanacgao feita por Becker que admite o poder de atragao
de uma aula televisiva — vale relembrar que esta entrevista aconteceu em 1963 —
trazendo uma similaridade em certo sentido com o atual momento por qual passam
alguns niveis da educagao brasileira com a introducdo da Educagdo a Distancia
(EAD), mas deixando claro que a simples substituicdo de um professor por uma aula

gravada, € um equivoco e que tal metodologia s6 funcionaria se o professor



estivesse presente na sala de aula explicando e dirimindo as duvidas a respeito do
conteudo apresentado na televisdo. Sobre este assunto, Adorno aventa a
possibilidade de se auferir, por meio de entrevistas com as criangas, qual seria o
aprendizado das mesmas nas duas diferentes formas: com a disciplina apresentada
pela televisdo educativa e também por meio de um professor em sala de aula, ou
seja, por meio de qual das duas agdes pedagdgicas as criangas aprenderiam mais.
Na parte final da entrevista, ambos os debatedores discutem sobre a criagao
de programas televisivos especificos que se encarregariam da questdo da formacéo.
Becker considera tal possibilidade perigosa, na medida em que pode isentar os
demais programas da preocupagao em elaborar conteudos formativos. O caminho,
ainda segundo Becker, deveria ser o da apresentagdo e discussdo de problemas
especificos de forma espontanea por parte da televisdo em geral, e ndo apenas
quando ocorrem manifestacbes sobre determinados assuntos, desta forma,
qualificando a audiéncia. Adorno faz um contraponto ao dizer que a possivel
qualificacdo da audiéncia sofre a ameaca de tornar a televisdo, enquanto
instrumento de formacgao, elitista, o que, de acordo com o frankfurtiano, ndo significa
dizer que a televisao deve se contentar com uma producao de baixo nivel cultural
sob a justificativa de atender as necessidades do grande publico que assiste

televisao:

Por um lado, é preciso dar abrigo na televisdo as coisas que nao
correspondem aos interesses do grande publico, como os programas
qualificados para minorias. Estes, contudo, ndo devem ser hermeticamente
fechados, mas, mediante uma politica de programagao inteligente e
consequente, precisam ser levados ao contato das outras pessoas, no que
provavelmente o meio do choque, o meio da ruptura sera mais produtivo do
que o gradualismo, embora também nesta questdo haja a “formacdo da
tradigdo (ADORNO, 2000, p. 93).

Todavia, mesmo sabendo que a manipulacdo nao ocorre de maneira
homogénea, visto que, como ja foi dito anteriormente, cada individuo reage a
mensagem de uma forma diferente, é possivel admitir que esta variagéo tem relagao
direta com os niveis cultural, educacional e social, pois em sociedades onde os
fatores citados sao mais elevados, a critica tende a ser maior o que, em teoria,
dificulta a acdo do referido veiculo de comunicagdo como instrumento da industria

cultural. Neste sentido

Pode-se até mesmo afirmar que a viruléncia da industrial cultural € maior
em paises do capitalismo periférico pelo simples fato de a populagcéao estar



menos preparada, menos protegida em face das incansaveis investidas da
moderna industrial cultural, por ser menos culta menos critica. Como o nivel
educacional das massas nessas sociedades é muito inferior a média da
populacao dos paises desenvolvidos, o trabalho de persuasdo e sedugéo
das massas € mais facil. (FREITAG, 1989, p. 74).

2.3 A EDUCACAO NA VISAO DA TEORIA CRITICA: UMA ANALISE
PRELIMINAR

Na obra Teoria Critica e Educagdo (2007), Bruno Pucci apresenta alguns
questionamentos sobre as propostas educacionais frankfurtianas, tais como: a teoria
critica se reveste de um potencial pedagdgico dialético? E possivel desenvolver uma
pedagogia critica partindo dos conceitos da teoria critica? Segundo Pucci (2007),
tais criticos atacam as teorias frankfurtianas, pois as identificam como proximas as
teorias critico-reprodutivistas e como estas conceitualmente negam a possibilidade
da sociedade capitalista alterar a légica criada por ela mesma, de simplesmente
reproduzir as desigualdades para manter as estruturas vigentes, dizem que a teoria
critica, também nao seria capaz de elaborar uma teoria pedagogica. A resposta de
Pucci, em defesa da elaboragdo de uma teoria pedagdgica nascida da teoria critica

se da, mais uma vez, pela questao da formacéao, do senso critico, da reflexao,

Educacgao/formagéao cultural pela auto-reflexdo critica significa para Adorno
a busca da autonomia, do esclarecimento, da autodeterminacdo kantiana,
do homem enquanto sabio fazendo uso publico de sua razéo, superando os
limites da liberdade trazidos pela barbarie, pela semicultura (PUCCI, 2007,
p. 47).

Portanto, a educagao pode ajudar o homem a se tornar livre, emancipado,
com opinido prépria. Evidentemente, é preciso ter o devido cuidado de n&o querer
imputar somente a educagédo a obrigagcdo de construir uma sociedade mais justa,
pois existem varias pecas atuando neste tabuleiro de forcas.

Pucci (2007) argumenta, por um lado, que para os frankfurtianos, a
emancipacgao passa obrigatoriamente pela auto-reflexao critica, o que de forma bem
pedagdgica € a necessidade do individuo de ter consciéncia da sua existéncia e da
sua posi¢cao na sociedade capitalista para que possa, a partir do momento em que
percebe sua condicdo de explorado e oprimido, buscar suplanta-la. Por outro lado,
como sofreu as consequéncias do regime fascista, Adorno é incisivo na defesa de
uma educacgao que evite a “barbarie” identificada, segundo o frankfurtiano, com a

tortura, o preconceito, as persegui¢cdes e que, mesmo militarmente derrotado na



Segunda Guerra Mundial, o nazifascismo continua presente na sociedade
capitalista, em manifestacbes as vezes pouco perceptiveis, outras vezes de forma
mais explicita e ndo somente nos regimes mais fechados e autoritarios como
também nas chamadas democracias. Dai a relevancia dada por Adorno ao papel da
escola como instituicdo fundamental para se evitar o retorno a barbarie.

Essa preocupacéao fica clara no texto intitulado Educacdo apés Auschwitz
(2000) no qual o frankfurtiano afirma que “qualquer debate acerca de metas
educacionais carece de significado e importancia frente a essa meta: que Auschwitz
nao se repita. Ela foi a barbarie contra a qual se dirige toda a educacédo” (ADORNO,
2000, p. 119). Para contextualizar a questdo, vale ressaltar que Auschwitz,
localizado na Polénia, foi o maior campo de concentragéo construido pela Alemanha
nazista, durante a Segunda Guerra Mundial. No local, estima-se que os nazistas
exterminaram mais de 1 milhdo de pessoas.

Para Adorno (2000), a barbarie ocorrida em Auschwitz originou-se, entre
outros fatores, no nacionalismo agressor, na violéncia gratuita, na falta de amor e no
poder cego de todas as coletividades. Ao deixar claro que a sociedade
contemporanea nao esta livre deste mal, o frankfurtiano enfatiza, em varias
passagens do texto, que a educagao precisa ser direcionada para a autonomia e
auto-reflexdo e que essa educagao deve concentrar seus esforcos na primeira
infancia e no esclarecimento de um modo geral. Entretanto, mesmo que se possa
diminuir a possibilidade de reaparecimento da barbarie por meio de uma educagao
que nao reprima sentimentos, como o medo, o0 amor, a participagdo e a

solidariedade, Adorno lembra que, ainda assim, o perigo existe:

Agrada pensar que a chance é tanto maior quanto menos se erra na
infancia, quanto melhor sio tratadas as criangas. Mas mesmo aqui pode
haver ilusdes. Criangas que nao suspeitam nada da crueldade e da dureza
da vida acabam por ser particularmente expostas a barbarie depois que
deixam de ser protegidas. Mas, sobretudo, ndo é possivel mobilizar para o
calor humano pais que sao, eles proprios, produtos desta sociedade, cujas
marcas ostentam. O apelo a dar mais calor humano as criangas € artificial e
por isto acaba negando o proprio calor. Além disto 0 amor ndo pode ser
exigido em relagdes profissionalmente intermediadas, como entre professor
e aluno, médico e paciente, advogado e cliente. Ele é algo direto e
contraditério com relagbes que em sua esséncia sao intermediadas
(ADORNO, 2000, p. 135).

Dai que, segundo Adorno (2000), o primeiro passo rumo a Educagdo Apos
Auschwitz é auxiliar o individuo a compreender sua propria frieza e as razdes pelas

quais ela foi concebida. Didaticamente, Pucci (2007) apresenta trés caminhos que,



em seu entendimento, explicam como Adorno propde resolver o processo de
desbarbarizagdo pelo viés da educacdo: “a passagem do inconsciente para o
consciente, a passagem do nao-ciente para o ciente, a passagem do pseudociente
para o ciente” (PUCCI, 2007, p. 50). No primeiro caso, a énfase se da na questao
psicoldgica, que ajudaria o individuo a compreender a sua propria natureza subjetiva
para, desta forma, avangar do estado irracional para o racional e o papel da escola
seria enfatizar a educagao que incentivasse as relagdes sociais e ndo valorizasse a
dor, nem tampouco a obrigagdo de suporta-la como se isso fosse uma justificativa
ou até mesmo exigéncia para formar cidadaos competitivos. Ja a passagem do nao-
ciente para o ciente € que se pode dizer da curiosidade natural que o individuo
demonstra quando se depara com algo que ele desconhece; € o desejo intrinseco
de buscar conhecer cada vez mais. Essa linha de pensamento se pauta na
afirmacdo de Adorno de que o conceito de nao-saber favorece a uma genuina
apreensdo do saber, pelo viés critico. Entretanto, conforme afirma Pucci (op. cit),
atualmente os individuos se encontram impregnados pela semiformacédo e pela
semicultura, ambas produtos da industria cultural, que ndo permite ao individuo
chegar ao saber critico. Por fim, a passagem do pseudociente para o ciente, apesar
de ser um estagio no qual o individuo ja estd impregnado pelas ideologias
defendidas pela industria cultural, também se da pela superagao da semicultura pelo

esclarecimento. Sendo assim,

O processo de “desbarbarizagéo”, ou seja, uma educagédo apds Auschwitz,
€ global, mas apresenta duas énfases peculiares. A primeira é a atuagao
junto a crianga, ja que nesse momento predomina na educacao infantil o
nivel do ndo-saber, da n&o-cultura, da curiosidade inquisitiva agugada, em
que as influéncias da semicultura ainda nao sao tao universais e profundas
[...] A segunda énfase reproduz a tese basica de Adorno. Diz respeito ao
esclarecimento geral, que cria um clima espiritual, cultural e social que
desmobiliza e despotencializa as possibilidades de repeticdo da barbarie.
Um clima em que as razdes que levaram ao horror se tornem conscientes,
esclarecidas, na medida do possivel: pela educacao escolar, pelos meios de
comunicagdo de massas, pelo protesto e manifestacdes dos grupos
conscientes e organizados contra todas as formas de violéncia,
discriminagéo e fanatismos (PUCCI, 2007, p. 52).

Ainda sobre o processo de desbarbarizagdo, em outro debate transmitido pela
radio Hessen, desta vez no ano de 1968, entre Adorno e Becker, intitulado A
educacdo contra a barbarie, os dois discutem a respeito das possibilidades de
aplicacdo de uma educacdo com finalidades mais humanas para a juventude e,

portanto, contraria a barbarie. Adorno (2000) enfatiza que as reacdes de protesto



baseadas em argumentos, ainda que extrapolem os limites da lei, ndo podem ser
consideradas como barbarie, mas sim a “regressao a violéncia fisica primitiva, sem
que haja uma vinculagéo transparente com objetivos racionais na sociedade, onde
exista portanto a identificagdo com a erupg¢ao da violéncia fisica” (ADORNO, 2000,
p. 159). Partindo dessa explicagédo, os debatedores levantam duvidas a respeito da
capacidade da escola em obter sucesso na empreitada de fazer com que os jovens
se comportem sob objetivos humanos. A critica dos debatedores recai sobre o
excessivo estimulo a competicdo entre os alunos, promovido pelos proprios
professores, e que no entender de ambos € um componente educacional de
estimulo a barbarie justificado, ndo raras vezes, pelo argumento de que a
competicdo escolar ajuda na preparagado do individuo para a luta real de uma
sociedade cada vez mais competitiva. Claro que nado se trata, como ambos os
debatedores esclarecem, de proibir o desenvolvimento, mas com o objetivo de
superar os seus proprios limites, de avancar no conhecimento através da reflexao e
nao com o objetivo de provar que é mais inteligente, rapido ou forte do que o colega.

Porém, mesmo afirmando que a escola € uma instituicdo que tem relevancia
fundamental no processo de desbarbarizacdo e de auxilio na busca pela auto-
reflexdo e consciéncia critica, os frankfurtianos nao deixaram de apontar que devido
a forma como deturparam a sua finalidade desde a elaboragao da ideia kantiana de
reflexdo, de se alcancar a emancipacao pela razdo, a mesma foi invadida pelos

conceitos da razao instrumental:

Uma época nao pode se aliar e conspirar para tornar a seguinte incapaz de
estender seus conhecimentos (sobretudo tdo urgentes), de libertar-se de
seus erros e finalmente fazer progredir o Esclarecimento. Seria um crime
contra a natureza humana, cuja vocagao original reside nesse progresso; e
os descendentes terdo pleno direito de rejeitar essas decisdes tomadas de
maneira ilegitima e criminosa (KANT, 1783, p. 5).

Ainda que, depois da vitéria da burguesia sobre os estados absolutistas se
tenha criado os sistemas nacionais de ensino e outorgado a escola a fungao de
universalizagdo do conhecimento, em uma espécie de “educagao para todos”, a
instrumentalizagcdo formalizou a educagao se baseando em principios positivistas,
impedindo tanto a universalizacdo, quanto a formagdo de um pensamento
autbnomo. Uma educacdo que, sob a falsa imagem da neutralidade, mantém e

reproduz os interesses da classe dominante:



Assim, verifica-se a legitimacdo dessa razdo tanto pelos procedimentos
pedagogicos (a seriagdo do saber, o sistema de avaliagdo, o predominio
dos procedimentos empirico-experimentais, a organizagdo dos curriculos
privilegiando o enfoque positivista) como pelo préprio contetdo, que
autonomiza o conhecimento e a profissionalizagao, nos moldes da razao
subjetiva, ou seja, os cursos e os conhecimentos trabalhados pela escola
perdem seu vinculo com as exigéncias das necessidades sociais e atrelam-
se a interesses de grupos que detém o poder (PUCCI, 2007, p. 97).

A escola, assim, € uma espécie de prestadora de servicos das classes
economicamente favorecidas “deformando” individuos para que se encaixem nas
necessidades de mao-de-obra para o mercado, completamente alienados,
incapazes de ligarem seu aprendizado com as relagdes sociais. Fazendo uma
analogia com a obra Admiravel Mundo Novo (2005), do escritor Aldus Huxley, em
que embrides eram gerados em incubadoras e funcionarios controlavam, via
maquinas, o nivel de sangue que era enviado aos pulmdes de cada bebé o que, por
consequéncia afetava o desenvolvimento cerebral dos mesmos, com o objetivo de
formar individuos socializados, ou seja, que ndo questionam a sua condi¢do, para
que cumpram diferentes tarefas na sociedade, de acordo com os frankturtianos, a
ideologia burguesa, por meio da razdo instrumental, transformou a escola em
formadora de castas, tomando como premissa o poder econdmico. Ou seja, a
educacao para as classes mais favorecidas economicamente ndo € a mesma da
oferecida para os demais individuos. Ainda de acordo com os frankfurtianos, essa
manobra condicionadora € camuflada, como ja foi dito anteriormente, pela falsa ideia
de neutralidade e oportunidades iguais para todos.

O professor Newton Ramos de Oliveira, no livro organizado por Pucci (2007,
p. 125) avancga na analise da formagao organica da escola pés-revolugao burguesa,
pelo viés da teoria critica, afirmando que “esta instituicdo n&o foi historicamente
instaurada e constituida para essa populagdo que hoje ocupa carteiras nas seéries
mais numerosas (as iniciais) como imensa maioria, essa populagdo de
trabalhadores” e que tal acesso, ainda que em desigualdade de condigdes, sé
ocorreu com o acirramento dos conflitos gerados pelas forgas produtivas dentro do
modo de producédo capitalista, na medida em que a classe trabalhadora avancava na
luta pela conquista de direitos, forgando as classes dominantes, mesmo insatisfeitas,
a cederem espaco.

Oliveira (2007) adiciona a essa equacado da democratizacdo do ensino a

questao cultural e, lembrando as teorias reprodutivistas, com destaque para Pierre



Bourdieu, que apresenta dentre outros, o conceito de capital cultural para afirmar
que criangas oriundas de classes sociais diferentes tém desempenhos escolares
distintos, porque o capital cultural é herdado do convivio que a crianga tem com os
demais membros da familia, mais diretamente daqueles que s&o responsaveis por
sua educacédo, antes de a mesma ingressar na escola, o que explicaria primeiro a
diferenca no desempenho escolar, ja que criangas mais abastadas séao
supostamente melhor educadas no ambiente familiar do que as demais e, segundo,
a tendéncia do professor em, ainda que esteja preocupado com a formagéo (pelo
viés kantiano do termo) do individuo, “aderir as ideias e valores da classe dominante
transmitindo-os como ideias e valores absolutos” (OLIVEIRA in PUCCI, 2007, p.
126). Ainda para Oliveira, apresentando tais problemas, a escola atua a servigo da
classe dominante e nada mais faz do que reproduzir a semieducacéo e contribuir
para a alienagado e o consumo acritico de todos os produtos da industria cultural ja
que, mesmo a questao financeira se apresentando como um impeditivo para que os
individuos consumam os mesmos produtos, a industria cultural trata de solucionar
este problema aumentando a producdo para baratear o preco e apresentando
produtos similares, mas em diferentes faixas de preco que um percentual cada vez
maior de individuos possa consumir.

Outra questdo bastante discutida pelos defensores da teoria critica,
principalmente os frankfurtianos, € o discurso burgués de que, a partir do momento
em que se igualam as oportunidades e democratiza-se a educagao, os individuos
com maior talento terdo mais chances de alcangarem um nivel social mais elevado,
dai o incentivo a competicdo pelas melhores notas, a exigéncia em decorar formulas
ou acontecimentos histéricos, sem ter no¢cao do todo, como se os conteudos fossem
independentes e encerrassem em si mesmos, terminando por rotular os alunos por
categorias entre os que alcangam as melhores notas e que por isso, via de regra,
sao utilizados como modelos pelos professores e normalmente escolhidos para
representar a classe ou a escola em competicbes de conhecimentos e os que
costumam ocupar as Ultimas carteiras das salas, tidos normalmente como
problematicos, revoltados e com baixo desempenho escolar. Adorno, por sua vez,
deixa isso bem claro ao chamar os professores de “vendedores de conhecimentos”,
existe a questdo da falta de apronfudamento critico nos assuntos apresentados em
sala por parte dos docentes que, pela exigéncia em cumprir o conteudo

programatico pré-determinado, trabalham os temas de forma superficial:



Verifica-se a coisificacdo da profissdo de ensinar também na aceitacao
reciproca do chamado pacto da mediocridade entre os mestres e os seus
alunos. O professor descarrega uma série de topicos que deverdo ser
decorados pelos alunos sem que haja o aprofundamento destes e muito
menos o estabelecimento de relagbes que poderiam fazer com que
houvesse a transcendéncia da imediatez que aprisiona as alternativas de
identidade do préprio conceito (ZUIN, 1999, p. 147).

A questao da critica ao talento, para Adorno, se faz presente em outro debate
com o professor Hellmut Becker, transmitido pela radio Hessen, em 13 de agosto de
1969. O frankfurtiano, apesar de admitir que possa existir uma espécie de residual
de talento em cada individuo, ndo é algo natural do ser humano, mas sim que boa
parte de sua constituicdo depende funcionalmente das condicbes sociais e se tais
condicionantes para se chegar a emancipagao exigem uma sociedade livre, isto se
torna inviavel pela falta de liberdade da prépria sociedade. Por consequéncia,
segundo Adorno (2000), o talento incentivado e desenvolvido nas escolas ndo é
emancipador, pelo contrario, € castrador e alienante. Tal como o talento, outro
assunto discutido por Adorno e Becker é sobre a autoridade que, ndo raras vezes,
se sobrepde ao conceito de emancipagao. Sobre este assunto, Becker apresenta a
exigéncia imposta aos alunos das séries iniciais de se adaptarem a vida escolar
como uma forma de autoritarismo ja que os individuos que ndo conseguem se
adaptar sofrem as consequéncias, no caso sao tratados como criangas
problematicas, se isolam e terminam por se convencer que sao individuos, de
alguma forma, inferiores aos demais.

Contudo, tanto Adorno quanto Becker fazem questdo de lembrar que a
autoridade que ambos criticam e que, portanto, se opde a emancipagcdo e
autonomia, é no sentido impositivo e ndo de competéncia técnica, por exemplo. A
autoridade inerente a um individuo ou profissional sobre um ou mais assuntos
especificos ndo pode ser ignorada. Neste sentido, a autoridade € sinénimo de
conhecimento adquirido e ndo pode ser confundida com arbitrariedade, “assim, o
conceito de autoridade adquire seu significado no ambito do contexto social em que
se apresenta” (ADORNO, 2000, p. 176). Ainda na questdo da autoridade, para
Adorno a formacdo da consciéncia critica, processo que resultara na autonomia e
emancipagao nao se alcanga apenas pelo protesto contra a autoridade. Trazendo tal
afirmacao para o ambiente escolar, significa dizer que ndao necessariamente as

criangas mais rebeldes, desobedientes e contestadoras, se tornardo emancipadas.



Investigagdes empiricas tais como as realizadas nos EUA por minha finada
colega Else Frenkel-Brunswik revelaram justamente o contrario, ou seja,
que as criangas chamadas comportadas tornaram-se pessoas autbnomas e
com opinibes proprias antes das criangas refratarias que, uma vez adultas,
imediatamente se reunem com seus professores nas mesas dos bares,
brandindo os mesmos discursos (ADORNO, 2000, p. 177).

Outra preocupagao apresentada por Adorno (2000) durante o debate com
Becker, é a de ndo banalizar o conceito de emancipagao, de evitar a utilizagdo da
palavra emancipagao apenas como retorica, desprovida do seu real sentido como
um discurso vazio. Kant quando apresentou os postulados necessarios para se
alcancar a emancipacao, deixou claro que a sociedade em que ele vivia nao era
esclarecida, mas sim uma sociedade do esclarecimento, o que significa dizer que,
na visao do iluminista, o homem de seu tempo estava em processo evolutivo rumo a
sociedade esclarecida.

Partindo dessa premissa, Adorno (op. cit.) afirma que, se na época iluminista
os seres humanos ainda ndo vivenciavam o mundo esclarecido, na sociedade
contemporanea, regida pelo capitalismo, tal pretensédo se tornou ainda mais dificil de
atingir, ja que o embate das forgas produtivas no interior do sistema de modo de
producao capitalista inviabiliza esse objetivo e cita a industria cultural como um dos
instrumentos criados pela classe dominante para garantir que o sonho da
emancipagao nao se realize e ainda quando a industria cultural se presta, via meios
de comunicagdo de massa, sobretudo utilizando-se da televisdo, a organizar cursos
de educacgao a distancia, como os profissionalizantes ou supletivos, ndo perde de

vista o viés econdmico, assim como atesta Freitag,

[...] como patrocinadores de tais cursos, fundagbes e empresas (Hoeschst,
Volkswagen, Roberto Marinho, etc.) que, durante os anuncios comerciais,
se langavam como mercadoria, oferecendo como recompensa ao
espectador cursos de baixa qualidade, para os quais nunca foi feita uma
avaliagédo séria e cujo efeito pratico-cultural s6 fez reforgcar a semicultura
(FREITAG, 1989, p. 78).

Entretanto, ainda que muitas vezes chamados de entrincheirados na critica a
industria cultural, acusados de pessimistas, sobretudo Adorno, € possivel encontrar
nos textos dos frankfurtianos caminhos concretos para se alcancar a razao
emancipatéria tdo sonhada por Kant e defendida pelos préprios frankfurtianos. Para
Adorno, o grande caminho para se atingir a emancipagao € por intermédio de uma
educacao que seja intransigente na defesa da contradi¢gdo e da resisténcia. Ou

seja, apresentar as criangas o mundo de faz de conta que é o universo dos meios de



comunicagdo a servigo da industria cultural, sobretudo como sao produzidas as
pecas de propaganda, com as suas ilusdes tecnologicamente montadas dentro de
estudios e que jamais seria possivel reproduzir na vida real sem o aparato técnico
necessario, ou entdo como € uma cidade cinematografica de novela, ou ainda os
estudios de um programa de auditério, para que a crianga possa perceber a
dimensao de que tudo ali é falso, desmontavel, propositalmente bonito e colorido
para atrair a atengdo das mentes e dos corpos, mexendo com o imaginario infantil,
“assim, tenta-se simplesmente comecar despertando a consciéncia quanto a que os
homens sao enganados de modo permanente” (ADORNO, 2000, p. 183).

Ja no que diz respeito a industria cultural e aos meios de comunicagao de
massa, é “utopico”, no atual estagio pelo qual passa o capitalismo, em plena era da
denominada “sociedade da informagao”, imaginar a vida sem eles. A televiséo,
enquanto meio de comunicagao, por si sé ndao pode ser culpada por incentivar e
reproduzir a “deformacgao”. A culpa por esta deformagado, portanto, € de quem
controla o veiculo. Para mudar tal l6gica seria necessario obter o comprometimento
da industria cultural em divulgar produtos de qualidade para que se tenham
consumidores mais conscientes, deixando, desta forma, de seduzir o individuo e,
portanto, de ser acusada de reproduzir os interesses da classe dominante, para
auxiliar o individuo a alcangar a razdo emancipatoria.

Existem inumeros exemplos de utilizacdo dos meios de comunicagdo em
favor de uma educacao rumo a emancipagao como a disponibilizacdo autorizada de
relevantes obras literarias inteiras na internet, inclusive para que possam ser
impressas, ou entdo minisséries e programas especiais televisivos que retratam
fatos e acontecimentos importantes da histéria regional ou nacional. Neste caso, é
necessario modificar o conceito imposto aos atuais programas da televisao,
pautados unicamente pelo Ibope e “compreender a tevé como instrumento poderoso
de formagédo de personalidades, de transmissao de informac¢do, de moldagem de
opinides e niveis de consciéncia politica, moral e estética” (FREITAG, 1989, p. 84).
Se, hipoteticamente, é possivel aceitar a ideia de que os meios de comunicacao de
massa, quando utilizados de forma a desenvolver a consciéncia critica, podem
ajudar o individuo a alcangar a razdo emancipatoria, entdo € equivocado, tal como ja
foi discutido no inicio deste capitulo, o raciocinio de que a unica instituicdo capaz de
oferecer ao individuo uma educagao rumo a emancipacgao € a escola. Como defende

Adorno, o processo educacional ndo é de responsabilidade apenas da escola, mas



deve ser compartilhado com outros sistemas como familia, igreja e os préprios meios
de comunicacgao.

Mas, se a escola ndo € a unica instituicdo responsavel por auxiliar os
individuos a buscarem a emancipacéo, por outro lado, ela tem destaque nesse

processo. Sendo assim,

A escola deve, portanto, ter compromisso com a constituicdo das estruturas
mentais, com a formagao de sujeitos capazes de operar formalmente para
que se criem as condigbes necessarias a tomada de consciéncia e, de
forma articulada com a pratica, se dé a ruptura com o carater ideoldgico,

mistificador de uma racionalidade que desumaniza (PUCCI, 2007, p. 98).
Sendo a escola uma instituicido concreta, a sua atuagao também precisa ser
concreta, refletida na agao pedagdgica, equilibrando teoria e pratica, se utilizando da
tecnologia disponivel, mas sem viver em fungédo dela. Ndo se trata de exigir que a
escola dispute em igualdade de condigdes com os meios de comunicagdo de massa
o interesse por parte das criangas, isto seria uma covardia, por todas as
gratificagdes que, por exemplo, a televisdo oferece, ainda que as escolas tentem se
aproximar, no seu dia-a-dia da linguagem utilizada pela televisao. Contudo, como as
criangas ainda passam algumas horas por dia no interior da escola, esse tempo,

mesmo sendo curto, deveria ser utilizado para desenvolver a consciéncia critica:

As escolas possuem as condigbes de serem utilizadas enquanto meios de
propagacao e desenvolvimento de consciéncias criticas. E podem fazé-lo
utilizando-se, para tanto, dos proprios meios de comunicagdo. Deve-se
combater, antes de mais nada, o fetiche dos instrumentos e nao
simplesmente repudia-los, como se fossem os Unicos responsaveis pelo
processo de imbecilizagdo das consciéncias (PUCCI, 2007, p. 173).

No mundo da comunicacgao, a principal forma de se verificar de que forma o
individuo capta uma informacdo € através do Ibope, ou seja, por intermédio de
pesquisa. Analogicamente, a escola pode fazer o mesmo averiguando quais sdo 0s
veiculos de comunicagao de massa que detém a preferéncia das criangas; analisar o
seu conteudo; estudar quais as mensagens e valores que esses programas
transmitem; a relacdo com o consumo e discutir tais assuntos em sala de aula, junto
com as préprias criangas, pois, “a escola nado pode ignorar, por mais tempo, o
desafio de investigar os meios de comunicagao enquanto mediadores da realidade
cotidiana de seus alunos” (PUCCI, 2007, p. 194).

No caso do Brasil, especificamente, onde os meios de comunicacdo de

massa tém um poder de influéncia acima do normal devido, entre outros fatores, a



baixa escolaridade da populacdo, se torna ainda mais necessario que a escola
assuma a sua parcela de responsabilidade no que diz respeito a auxiliar, através do

dialogo, respeito e colaboragao, a formacéo de um pensamento autbnomo. Ou seja,

[...] a escola ndo pode mais ficar distanciada dos meios de comunicacgao,
que, exercendo hoje uma influéncia decisiva, educam mais que a prépria
escola. Educadores e comunicadores devem assumir uma postura critica
frente ao papel reprodutivo da escola e dos midia da ideologia dominante e,
por outro lado, tém que levar as pessoas a fazer uma leitura critica das
mensagens veiculadas, a desvendar as tramas da comunicagdo (KUNSCH,
1986, p. 8).

24 PAULO FREIRE: UMA INTRODUGCAO A PEDAGOGIA
EMANCIPADORA

Dentre os autores brasileiros que apresentam uma proposta pedagogica
pautada no dialogo como superagao de uma racionalidade instrumental, destaca-se
Paulo Freire. Notadamente um dos mais importantes educadores nacionais,
reconhecido internacionalmente pelo seu trabalho e atuacdo, pois “foi nomeado
doutor honoris causa de 28 universidades em varios paises e teve obras traduzidas
em mais de 20 idiomas” (FERRARI, 2008, p. 1) apresentou, no inicio da década de
1960, um método de alfabetizacdo de adultos pautado numa idéia completamente
oposta da que era utilizada pelo sistema educacional convencional. O objetivo da
proposta de educagao popular de Freire era alfabetizar por meio do despertar da
consciéncia critica para que se ampliasse a participacdo democratica do povo, “‘uma
pratica educativa voltada, de um modo auténtico para a libertagdo das classes
populares” (FREIRE, 1984, p. 25).

Contudo, antes de se falar do método propriamente dito, € importante explicar
basicamente os motivos que levaram o educador a propd-lo, contextualizando o
periodo histérico, inclusive. No livro Educagdo Como Préatica da Liberdade (1984), de
certa maneira, Freire reforca alguns pontos das ideias iluministas kantianas ao
afirmar que o fato de o homem existir, que para o educador supera a dimensao de
apenas viver, na medida em que sendo livre, existir faz com que o ser humano nao
apenas habite o planeta, mas interaja com ele e com outros seres humanos, através
da comunicacéo, discussao e integracao, impde a ele o sentido da historicidade, da

cultura e da critica, caracteristicas que Ihes sdo exclusivas. Portanto, o homem livre



jamais poderia abrir mao de tais caracteristicas, sob pena de se acomodar e perder

a liberdade:

Faltar-lhes-ia a marca da liberdade. Por isso, toda vez que se suprime a
liberdade, fica ele um ser meramente ajustado ou acomodado. E é por isso
que, minimizado e cerceado, acomodado a ajustamentos que |Ihe sejam
impostos sem o direito de discuti-los, o homem sacrifica imediatamente a
sua capacidade criadora (FREIRE, 1984, p. 42).

Entretanto, o homem moderno, sob o dominio do mito e ideologizado pela
propaganda, esta abrindo mao da capacidade de decidir. Esta delegando este poder
auténtico e que deveria ser de sua exclusividade, a uma elite, que se apropriando
dessa capacidade devolve para o povo decisdes que nao foram pensadas pelo povo
e nem com o povo, em forma de receitas ou prescricdes. Tais atitudes modificam a
condigdo do individuo de sujeito e proprietario de sua prépria raz&o, para objeto. No
caso brasileiro, especificamente, Freire aponta varias causas que resultaram na
dependéncia do povo, a comecar pela questdo da transi¢cao da sociedade brasileira,
com destaque para o carater antidemocratico da mesma.

Compactuando com algumas ideias de Caio Prado Junior, que em seus livros
Histéria econébmica do Brasil (1995) e Evolugéo politica do Brasil e outros estudos
(1977), assim como Argemiro J. Brum, na obra O desenvolvimento econbémico
brasileiro (1996), ambos apontando a colonizagdo portuguesa como um importante

fator para a dependéncia brasileira, pois

A Colbnia é objeto de exploragao em fungao da Metrépole, que € o sujeito.
E, nessa condigdo de submissdo e de despojamento, a sociedade brasileira
atravessa incolume os trés primeiros séculos de sua existéncia” (BRUM,
1996, p. 51).

Freire (1984) admite que a forma como ocorreu nossa colonizagdo, em que
nunca fomos tratados pelos portugueses como uma colénia de povoamento, mas

sim de exploragéao, prejudicou nossa experiéncia democratica visto que

O sentido marcante de nossa colonizagao, fortemente predatéria, a base da
exploragdo econémica do grande dominio, em que o “poder do senhor” se
alongava “das terras as gentes também” e do trabalho escravo inicialmente
do nativo e posteriormente do africano, nao teria criado condi¢des
necessarias ao desenvolvimento de uma mentalidade permeavel, flexivel,
caracteristica do clima cultural democratico, no homem brasileiro. (FREIRE,
1984, p. 67).

Segundo Prado Junior (1977), a colonizagdo portuguesa no Brasil foi

prejudicada também em virtude dos lusitanos possuirem um pais de pequenas



dimensbes, e com uma populagado que nao lhes permitia povoar de forma satisfatéria

suas colbnias:

A colonizagdo do Brasil constituiu para Portugal um problema de dificil
solucdo. Com sua populagdo pouco superior a um milhdo de habitantes e
suas demais conquistas ultramarinas da Africa e Asia de que cuidar, pouco
Ihe sobrava, em gente e cabedais, para dedicar ao ocasional achado de
Cabral (PRADO JUNIOR, 1977, p. 13).

Sem amor pela terra na qual habitavam e sem socializagdo com os indigenas,
a colonizagao foi marcada pela grande propriedade, com vastas extensdes de terra
separando umas das outras e com um numero pequeno de colonizadores, sendo

assim,

O Brasil é considerado uma grande empresa extrativa, integrada na
engrenagem do sistema mercantilista, explorada em fungdo da Metrépole e
destinada a fornecer produtos primarios para abastecer os centros
econdmicos da Europa (BRUM, 1996, p. 50).

Isolados em seus proprios “mundos”, sem comunicagcdo e acostumados ao
mandonismo dos donos das terras, o brasileiro foi culturalmente forjado sob o
dominio do mito, do medo e da prescricdo, ou seja, acostumou-se a ter um patrao
que tomasse as decisbes por ele. Isso para ndo falar que, sendo uma economia
baseada numa sociedade escravagista, o mandonismo se mostrava como natural,
pois senhores de engenho eram “donos das gentes”. Em tal atmosfera € impossivel

que se desenvolva o dialogo e muito menos a consciéncia critica,

Essa ideologia do colonialismo impera de maneira absoluta durante todo o
periodo da formacdo do Brasil. E, por mais de quatro séculos, os
preconceitos coloniais impregnam profundamente a nossa mentalidade,
abafando e retardando a emergéncia e afirmagdo do povo e da
nacionalidade (BRUM, 1996, p. 55).

Esta sociedade fechada, de caracteristica rural e patriarcal, inviabilizava
também o surgimento de centros urbanos criados através do desenvolvimento
econdbmico da populagdo e que fossem governados por membros da propria
populagdo, em um autogoverno, permitindo assim a maturagdo natural da
democracia advinda da prépria experiéncia. Ao contrario, nossa experiéncia politica
colonial ndo permitia por exemplo, como afirma Freire (1984), que homens do povo
participassem de qualquer tipo de decisdo que fosse, pois isto era direito exclusivo

da classe dos chamados “homens bons”, que eram os representantes da elite rural,



os que tinham “sangue azul” e os comerciantes ricos que compravam os titulos de

nobreza,

Essas condigdes econdmicas e as linhas de nossa colonizagdo nao
poderiam, na verdade, permitir o surgimento de centros urbanos com uma
classe média, fundada sobre lastro econdmico razoavel. Centros urbanos
que fossem criados pelo povo e por ele governados, através de cuja
experiéncia de governo, fosse ele incorporando aquela sabedoria
democratica a que chega o povo quando faz sua sociedade com suas
préprias maos (FREIRE, 1984, p. 71-72).

Para Freire (op. cit.), a estrutura econémica e social do Brasil colonial
apresenta o seu primeiro sinal de alteragao com a chegada de D. Jo&o VI ao Brasil,
em 1808, pois a partir de entdo se acelerou a transferéncia de poder do patronato
rural para o urbano. Entretanto, segundo Freire, tal mudanga, nem de longe,

aproximou o povo do centro das decisdes de poder,

As alteragbes que se processaram, realmente grandes, ndo tinham nem
podiam ter, ainda com a preservagao do trabalho escravo, impedindo novos
surtos de desenvolvimento, que o trabalho livre provocaria, forca de
promogado do “povo”, daquele estado de assistencializagdo, a que fora
sempre submetido, para o de, mesmo incipiente, participacdo (FREIRE,
1984, p. 77).

Porém, Freire (1984) identifica o que chama de “rachadura” na sociedade
fechada brasileira, movimento ligado a uma série de fatores internos e externos,
como o fim do trafico de escravos, a abolicdo da escravatura, a chegada dos
imigrantes e o primeiro surto industrial brasileiro, que afetaram o equilibrio de forgas
que havia naquela sociedade, abrindo caminho para o que o educador chama de
fase de transicdo. Neste esperancoso contexto de novos rumos ocorre a reacao da
elite que, preocupada com a tomada de consciéncia da populacéo e vale ressaltar,
como afirma Freire (op. cit.), que ainda ndo é a etapa da conscientizagéo
propriamente dita, reage propondo solugdes assistencialistas na tentativa de evitar
que o povo atue de forma auténtica e democratica no processo de desenvolvimento
do pais nesse embate de forgas, acirrado na primeira metade do século XX com o
desenvolvimento das artes, ciéncias, literatura. De uma identificagdo com os
problemas brasileiros, da procura de uma identidade nacional, “O pais comecgava a
encontrar-se consigo mesmo. Seu povo emerso iniciava as suas experiéncias de
participacado. Tudo isto, porém, estava envolvido nos embates entre os velhos e os

novos temas” (FREIRE, 1984, p. 83).



E foi neste clima de transicao entre o velho e o novo que Paulo Freire, apds
uma experiéncia de mais de 15 anos trabalhando na educagao de adultos, tanto em
areas urbanas quanto rurais, e preocupado com os alarmantes indices de
analfabetismo apresentados pela sociedade brasileira na época, idealizou o0 método
de alfabetizacido emancipatdrio/libertador que se tornou mundialmente conhecido. A
proposta surgiu do funcionamento do circulo de cultura, local em que eram
debatidos em grupo, os problemas da comunidade, através de situagdes existenciais
reais apresentadas pelos préprios membros da comunidade, apds a realizagado de
entrevistas com moradores da localidade. Tais temas eram posteriormente
esquematizados em materiais visuais e apresentados aos participantes do circulo
para que fossem dialogados. Desta experiéncia surgiu a idéia da alfabetizagao,
utilizando os mesmos moldes. A preocupacdo de Freire (1984) era, sobretudo,
alfabetizar pela tomada de consciéncia. Tal proposta se opunha a alfabetizagao
mecanica, realizada pela escola convencional, descontextualizada da realidade do
educando. Remete-se ao que ja foi anteriormente dito: de que o homem precisa
estar com o mundo e que esta educacao deve levar “0 homem a refletir sobre sua
ontoldgica vocagéao de ser sujeito” (FREIRE, 1984, p. 106).

Para alcancar tal objetivo era necessario um método de alfabetizacdo que
fosse baseado no dialogo, que incentivasse o ato de pensar, a critica, a participacéo,
além da mudancga do conteudo programatico, que n&o poderia ser elaborado para o
povo, como se fosse uma receita prescrita. Era necessaria a participacado ativa do
povo na elaboragdo do conteudo no qual as pessoas se alfabetizariam em
comunhdo com os alfabetizadores. O dialogo, portanto, é um dos pontos

fundamentais do método, ja que:

Nutre-se do amor, da humildade, da esperancga, da fé, da confianga. Por
isso, sO o dialogo comunica. E quando os dois polos do didlogo se ligam
assim, com amor, com esperanca, com fé um no outro, se fazem criticos na
busca de algo. Instala-se entdo, um a relacdo de simpatia entre ambos. S6
ai ha comunicacao (FREIRE, 1984, p. 107).

O método propunha também, antes mesmo da alfabetizagdo em si, ajudar o
analfabeto a superar os mitos que o acorrentavam e o mantinham na condi¢cdo de
objeto. Buscava auxiliar o individuo a perceber que o seu papel no mundo era de
sujeito; que a capacidade de produzir cultura ndo era exclusividade das classes

economicamente ou educacionalmente privilegiadas e aprender a valorizar seu



trabalho e a si mesmo. Antes mesmo da elaboragao pratica do método € possivel
dialogar a respeito de uma redugcdo do conceito de cultura em 10 situacdes
existenciais “codificadas” em forma de ilustragdes que eram apresentadas ao grupo
para que estes as “decodificassem”. A etapa de decodificacdo nada mais € do que
um rico debate sobre as situagdes existenciais representadas nas ilustragdes e
quanto mais a situagao existencial se aproxima da realidade dos individuos mais
estes participam do debate, pois se reconhecem e reconhecem a realidade da qual
eles vivem nas ilustragdes. A conclusao desta etapa é a percepcao de que, numa
cultura letrada, a identificacdo da situagao existencial ndo se faz somente via oral o
que desperta nos analfabetos o desejo consciente, portanto critico, de aprender a ler
e escrever. Nao se trata de uma apreensdo mecanica de palavras abstratas das
quais os individuos nada sabem, mas de situagbes concretas vividas no seu
cotidiano.

A primeira fase da elaboracdo pratica do método consiste em preparar um
conjunto de palavras geradoras “fundamentais ao aprendizado de uma lingua
silabica como a nossa” (FREIRE, 1984, p. 112). Tais palavras geradoras que, no
entendimento de Freire (op. cit.) ndo precisariam exceder 18, seriam escolhidas
apos os encontros informais entre os educadores e a populagao local. Palavras que,
vale ressaltar, eram sempre escolhidas respeitando as situagdes existenciais dos
analfabetos e também suas expressdes. Depois de um sem numero de vocabulos
retirados da propria comunidade, parte-se para a segunda fase pratica do método
que é a selegcado das palavras geradoras obedecendo: “1°) a riqueza fonémica da
palavra geradora; 2°) as dificuldades fonéticas da lingua; 3°) a densidade pragmatica
do sentido” (BRANDAO, 2008, p. 31). A terceira fase lembra um pouco o que ja foi
dito a respeito do conceito de culturas codificadas em situagdes existenciais.

Contudo, nessa fase, as situagcbes existéncias criadas a partir da realidade
dos individuos com que se esta trabalhando, e que sao representadas por
ilustracbes possuem os vocabulos, as palavras geradoras escolhidas. “Uma palavra
geradora tanto pode englobar a situagado toda, quanto pode referir-se a um dos
elementos da situacdo” (FREIRE, 1984, p. 114). Na quarta fase, séo elaboradas
fichas-roteiros que devem auxiliar, mas nunca engessar, os coordenadores de
debate no trabalho de cada um. Por fim, a quinta fase é a elaboracédo de fichas,
chamadas de “fichas da descoberta’”, em que as palavras geradoras séao

decompostas nas suas familias fonémicas. Depois de encerrado todo esse



processo, com a devida confeccdo dos materiais que podem ser em cartazes,
cartolinas, slides, etc, inicia-se o processo de alfabetizacao.

Sempre pautada na dialogicidade, apresenta-se a representacédo grafica da
situagdo existencial juntamente com a primeira palavra geradora. Depois de
esgotada a descodificagao da situagédo existencial apresentada, descodificacdo que
¢é feita pelos membros do grupo contando com a colaboragdo do coordenador, que
este chama a atencéo dos individuos para a visualizagado da palavra geradora. Em
seguida, apresenta novamente a palavra, mas sem a situagdo existencial que a
nomeia e, por fim, apresenta a palavra separada em silabas. Depois do
reconhecimento das silabas é apresentado um outro material contendo a familia
fonética que formam a palavra geradora em estudo. Na medida em que o individuo
se apodera criticamente desta técnica, e ndo de forma mecéanica nem prescrita, ele
comega a criar palavras com as combinacdes fonémicas que tem a disposicdo. O
resultado foi que, em poucos dias, individuos analfabetos escreviam palavras, antes

mesmo de estudar os fonemas que as formavam

E isto se verificou em todas as experiéncias que passaram a ser feitas no
Pais, e que se iam estender e aprofundar através do Programa Nacional de
Alfabetizagdo do Ministério de Educacao e Cultura, que coordenavamos,
extinto depois do Golpe Militar (FREIRE, 1984, p. 119).

O método foi aplicado pela primeira vez na cidade de Recife, em cinco
analfabetos, sendo que dois desistiram e os outros trés foram alfabetizados. Mas a
grande consagragao do método aconteceria ainda no ano de 1963, em Angicos, no
Rio Grande do Norte, ocasido em que, num intervalo de tempo de cerca de 45 dias,
300 pessoas foram alfabetizadas. Os resultados logo chamaram a atencdo do
governo federal, que desejava que o método fosse estendido para todo o territério

nacional, sob o comando de Paulo Freire:

Assim, entre junho de 1963 e marco de 1964, desenvolveram-se cursos de
capacitacao de coordenadores em quase todas as capitais dos estados
(somente no Estado da Guanabara inscreveram-se quase 6.000 mil
pessoas; houve também cursos nos Estados do Rio Grande do Norte, Sao
Paulo, Bahia, Sergipe e Rio Grande do Sul, atingindo a véarios milhares de
pessoas). O plano de 1964 previa a instalagao de 20.000 circulos que ja se
encontravam capacitados para atender, durante este ano, a
aproximadamente 2 milhdes de alfabetizados (30 por circulo, com duragao
de 3 meses cada curso). Tinha inicio assim uma campanha de alfabetizagao
em escala nacional que envolvia, nas primeiras etapas, os setores urbanos,
e deveria estender-se imediatamente depois aos setores rurais (FREIRE,
1984, p. 11).



Entretanto, o plano nacional de alfabetizacao idealizado por Paulo Freire nao
pode ser posto em pratica, visto que, em abril de 1964, os militares depuseram o
entdo presidente Jodo Goulart e, dois meses depois, Freire foi preso acusado de
subversao e, posteriormente, exilado. Evidentemente, o método de alfabetizagao de
adultos de Paulo Freire, pautado no didlogo e objetivando o despertar da
consciéncia critico-libertadora dos individuos, nao poderia agradar os representantes
das classes dominantes, pois o despertar dessa consciéncia critica seria uma séria
ameaca ao processo prescritivo e depositario de educacado, elaborado com o
objetivo de manter o controle e a dominagao sobre as classes menos favorecidas.
Outro aspecto importante que o método visara era o da consciéncia politica e isto as
classes dominantes temiam mais que o préprio processo de alfabetizacao.

Nao se tratava de convencer ninguém, ou construir nas pessoas uma falsa
consciéncia da realidade. Ao contrario, Freire (1984) desejava que os analfabetos
construissem uma visao critica da realidade, mas na medida em que n&o existe
educacdo neutra, como tentam apregoar as elites dominantes, € claro que a partir do
momento em que os individuos alcancassem a alfabetizacdo, através de uma
consciéncia critica de que estdo com o mundo e ndao apenas nele, perceberiam
também a importancia de cada um, por meio da valorizagdo de seu proprio trabalho
e, certamente, ndo se contentariam com a alfabetizacdo em si, pois passariam e
problematizar sua propria condi¢do, ou seja, tal conscientizagdo resultaria no
aclaramento das situagdes reais de opressao, que nao tem relacdo nem com os
mitos ou que a deploravel situagdo em que viviam e vivem as classes populares
brasileiras, como sendo resultado de sua prépria culpa, incompeténcia, preguiga,

indoléncia, entre outras “justificativas”

Nas campanhas que se faziam e se fazem contra nds, nunca nos doeu nem
nos doi quando se afirmava e afirma que somos “ignorantes”, “analfabetos”.
Que somos “autor de um método tado inbcuo que ndo conseguiu, sequer,
alfatebiza-lo (ao autor). Que n&do fomos o ‘inventor” do didlogo, nem do
método analitico-sintético, como se alguma vez tivéssemos feito afirmacgéo
tao irresponsavel. Que “nada de original foi feito” e que apenas fizemos “um
plagio de educadores europeus ou norte-americanos. E também de um
professor brasileiro, autor de uma cartilha... Alias, a respeito de
originalidade sempre pensamos com Dewey, para quem “a originalidade
ndo esta no fantastico, mas no novo uso de coisas conhecidas’.
(Democracia e Educagao). Nunca nos doeu nem nos doi nada disto. O que
nos deixa perplexos € ouvir ou ler que pretendiamos “bolchevizar o Pais”,
com “um método que nao existia”... A questado, porém, era bem outra. Suas
raizes estavam no trato que déramos, bem ou mal, ao problema da
alfabetizacdo, de que retiraramos o aspecto puramente mecanico,
associando-o a perigosa “conscientizacao”. Estava em que encararamos e



encaramos a educagao como um esfor¢o de libertagdo do homem e nao
como um instrumento a mais de sua dominagao (FREIRE, 1984, p. 121).

Todavia, o exilio ndo impediu Paulo Freire de defender e aplicar suas ideias
pedagogicas. Fez isso no Chile, nos Estados Unidos, na Europa e em paises do
continente africano e seu trabalho n&o ficou restrito apenas a alfabetizacao e
conscientizacdo de adultos. Ao defender uma educacao dialégica, pautada pela
critica, respeito e colaboracdo, Freire (2000) alertou para a necessidade de o
individuo se proteger das armadilhas plantadas pelas ideologias, que séao
“veiculadas de forma sutil pelos instrumentos chamados de comunicacéo” (FREIRE,
2000, p. 107) e para explicar melhor a questdao do desenvolvimento critico do
individuo, o educador apresenta o conceito de niveis de consciéncia.

Dessa maneira, apés termos refletido sobre a fungdo da televisdo como
instrumento a servico da industria cultural, do ponto de vista da teoria critica
frankfurtiana, no préximo capitulo discutiremos a utilizagdo da imagem como técnica
de consumo e dominagdo e sobre o conceito freiriano de conscientizagao

emancipatéria e libertadora, que trata o proximo capitulo.

3 AIMAGEM COMO TECNICA DE CONSUMO, DOMINAGAO E O
PROCESSO DE CONSCIENTIZAGAO

Como ja foi apresentado no capitulo anterior, Paulo Freire iniciou a aplicar o
seu método de alfabetizagao utilizando 10 situagdes existenciais, em forma de
imagens que buscam auxiliar os alfabetizandos na compreensédo do conceito de
cultura, distinguindo assim, o mundo da natureza e o da cultura. Sendo assim, Freire

langou mao das imagens na tentativa de despertar a consciéncia critica nos



alfabetizandos para a realidade que os cercava e, ao mesmo tempo, educa-los para
atuarem no mundo como agentes da propria historia.

A televisdo, de uma forma peculiar, faz uso da imagem atraindo os individuos
para assistirem sua programagdo. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) — Sintese dos Indicadores 2008 - do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o aparelho televisor esta presente em 95,1% dos
lares brasileiros De acordo com a mesma pesquisa, a populacado total do Brasil
atingiu o numero de 189, 9 milhées de pessoas. Portanto, € possivel deduzir que,
em teoria, cerca de 180,6 milhdes de brasileiros tém acesso a este aparelho. Sendo
que, do total da populacédo brasileira, aproximadamente 33 milhdes é formada por
individuos na faixa de cinco a quatorze anos, ou seja, um publico constituido de
criangas e adolescentes.

Outra pesquisa, desta feita coordenada pelo Instituto Eurodata TV Worldwide
(2005), revela que as criancas brasileiras estdo entre as que mais assistem televisao
no mundo. O estudo foi realizado com criangas de nove paises. Os resultados
apontaram que as criancas brasileiras ficam, em média, trés horas e trinta minutos
na frente da televisao, contra, por exemplo, trés horas e dezesseis minutos das
norte-americanas; duas horas e quarenta e trés minutos das italianas e uma hora e
trinta minutos das alemas, tempo este muito proximo as quatro horas em que
permanecem, em média, na escola.

Entretanto, diferente do método Paulo Freire, a técnica que a televisao utiliza
nao tem primordialmente o objetivo de educar, muito menos de despertar a
consciéncia critica nos individuos que a assistem, visto que a principal funcdo da
televisao € o entretenimento. A televisdo, enquanto produto a servico da industria
cultural é fruto da sociedade capitalista, que apresenta entre seus principais valores
o consumo desenfreado, a exaltagcdo dos valores individuais, em detrimento das
relagdes sociais, e a competicdo. Considerando os indices estatisticos de audiéncia
televisiva envolvendo o publico infantil, anteriormente apresentados, as
consequéncias que tais principios geram na formagdo das criangas séao
preocupantes, visto que “o consumo infantil, geralmente acritico e passivo, sem
duvida tera decisiva interferéncia na representacdo que a crianga formara da
realidade” (REZENDE, 1989, p. 4). O atual nivel tecnoldgico atingido pela televisao,
enquanto produto da industria cultural lhe confere um poder de seducdo que

nenhum outro sistema tradicional de formag¢ao do individuo teria capacidade de



suplantar. Contudo, é importante enfatizar que o espago conquistado pela televiséo
junto ao publico infantil tem relagcdo direta e inversamente proporcional com o

enfraquecimento das relagdes sociais, pois

[...] a sociedade de consumo, ao mesmo tempo em que oferece todo o
conforto dentro do lar, retira as pessoas dos contatos interpessoais e impde
a crianga os espagos privados, retirando-lhe os espacos publicos onde ela
partilhava e usufruia da riqueza da diversidade cultural (PACHECO, 2002,
p. 31).

Essa afirmagdo € observavel pela mudanca no repertério de brincadeiras
apresentadas pelas criancas, sobretudo as que pertencem as familias
economicamente menos favorecidas e que moram em cidades mais populosas, pois
por falta de areas especificas de lazer e pelo crescente medo dos pais e
responsaveis de que seus filhos e filhas sejam vitimas da violéncia urbana, n&o tém
mais espaco para diversdes socializantes como, por exemplo, soltar pipas, andar de
bicicleta, jogar futebol na rua, andar de carrinho rolima ou entdo brincar de esconde-
esconde. Sem estas opcdes, € natural que a crianca fique mais suscetivel aos
encantos e gratificacdes oferecidos pela televisado. Isto ndo quer dizer, obviamente,
que as criangas economicamente mais favorecidas ndo se sintam também atraidas
pela televisdo, contudo “Quando as criangcas possuem alternativas de lazer e um
ambiente familiar sadio, a televisdo ndo ocupa o mesmo espacgo. Ela € uma
atividade importante, mas ndo monopolizadora” (MORAN, 1991, p. 63).

Outro fator a ser considerado é que, ao ser exposta a uma carga diaria de
mais de trés horas e meia de mensagens televisivas, a criangca constroi em seu
imaginario uma rede de novos amigos, relacionamentos nao corpéreos, resultando
no afrouxamento dos lagcos afetivos familiares e sociais. Os pais, por sua vez,
passam boa parte do seu dia trabalhando, e quando chegam em casa, n&o raras
vezes, buscam nos telejornais, novelas, programas de auditério e esportivos uma
fuga para as frustragdes da dificil rotina. Como resultado, praticamente ndo sobra
tempo para o dialogo entre pais e filhos e, muito, menos para discutir o conteudo dos
programas de televisdo, o que dificulta a formagdo do senso critico no publico
infantil:

Ao final de um dia de trabalho exaustivo, ou no fim de semana, os pais
também querem descansar. Isso ndo inclui questionar a tevé. Pelo
contrario, nesses momentos a audiéncia televisiva € engrossada pela

numerosa legido de adultos cansados-anestesiados-passivos. As criangas
devem ficar quietas, caladas, iméveis ou, se possivel, ir brincar bem longe.



Enfim, ndo devem perturbar o repousante e merecido descanso dos
batalhadores. Afinal, “elas ja viram televisdo a semana inteira”’. (REZENDE,
1989, p. 85).

Com seus espacgos de lazer reduzidos e lagcos familiares enfraquecidos, a
crianga encontra na televisdo a sua grande fonte de lazer. O problema é que, como
ja foi dito anteriormente, a televisdo ndo foi pensada para educar, assim como
também ndo € um sistema neutro ou transparente. Ao contrario, € um produto a
servico da industria cultural, que incentiva o consumo exacerbado de bens e
produtos, oferece diversdo e ndo exige, no sentido impositivo, nada em troca. Isto
para nao dizer que nao existe a preocupacao por parte do meio de comunicagao em
problematizar o conteudo que apresenta, até porque esta ndo é a sua fungao.
Certamente, a televisdo nado teria os mesmos indices de audiéncia caso se
preocupasse em dialetizar o seu conteudo, por outro lado, também n&o se pode ter
um posicionamento apocaliptico de ndo permitir que a televisdo nao forneca aos

individuos o espetaculo, assim como momentos de diversado. Contudo,

[...] o espetaculo ndo pode ser a ruptura espago-temporal, a ilha purificada
da esquizofrenia. Evaséo, identificacdo, catarse sdo momentos importantes
da vida do ser humano, mas a relagao real-imaginario ndo pode ser perdida
sem o risco da alienagcao (REZENDE, 1989, p. 4).

A primeira observagdo que pode ser feita a partir desse mergulho no
imaginario é que a crianga praticamente nao desenvolve todos os seus sentidos, na
verdade somente a audicdo e a visdo sao contempladas, sem contar que em boa
parte do tempo em que assiste televisao, ela esta sentada ou deitada, o que facilita
o sedentarismo. A televisdo também nao exige o desenvolvimento da razéo.

Outra questdo importante que da vantagem a televisdao na questdao do real-
imaginario é que muitos dos personagens por ela apresentados possuem modos de
vida desejaveis, fazendo com que as criangas se identifiquem com eles, “Ai se
manifesta a forca dos meios: eles representam e apresentam um modo de vida
desejavel — e “possivel’, a0 menos em parte — e que responde a necessidades e
expectativas percebidas como reais” (MORAN, 1991, p. 85). E importante
acrescentar ainda que uma das técnicas utilizadas pela televisdo para manter o
individuo o maior tempo possivel preso a ela € a que diz respeito a temporalidade.
Essa tatica consiste em apresentar-se sempre no tempo presente, e ainda que o
individuo saiba que determinado evento ou programa ja foi transmitido, como por

exemplo, uma gravagdo que ele ja tenha visto, a profusdo de cores, imagens,



movimentos, o prende, dando a sensagao de vivenciar a experiéncia pela primeira
vez. E o que Moran chama de “presentificagdo do passado” (MORAN, 1985, p. 85).
Se a televisdo, enquanto produto da industria cultural, ndo exige dos
individuos a capacidade de utilizar a razdo, é inegavel que os seus efeitos de
produgdo, sua avangada tecnologia e todo o seu aparato visual entorpecem o
individuo e, no caso das criancas, isso se torna mais flagrante, visto que elas estao
expostas a uma elevada carga horaria televisiva, que ndo exige desenvolvimento da
razao, muito menos dos sentidos em sua plenitude, mas realca o poder de sua
técnica. As criangas emudecem e se tornam uma “esponja”, absorvendo tudo o que
este meio de comunicagao apresenta. No universo infantil, esse poder tecnolégico
faz com que a televisdo néo seja questionada no seu carater de verdade, ou seja, as
criangas praticamente ndo duvidam das mensagens e programas apresentados por

ela:

[...] a televisdo, o cinema e o radio estabelecem relacbes agradaveis,
envolventes e sedutoras, que nao podem ser explicadas s6 a partir da
sofisticacdo tecnoldgica da industria cultural, mas mostra a competéncia
dessa industria em captar anseios e necessidades, e responder
adequadamente através de narrativas dindmicas ageis, que encontram
ressonancias profundas, afetivas, emotivas, conscientes-inconscientes no
“receptor”. (MORAN, 1991, p. 17).

Contudo, a parafernalia tecnolégica que a televisao utiliza ndo condiz com a
realidade, na medida em que apresenta como reais, situagdes que sé podem ser
idealizadas no imaginario infantil. Efeitos especiais utilizados em profusdo fazem
com que os herdis dos filmes, seriados e desenhos, ganhem poderes super
humanos; as novelas e as minisséries apresentam uma realidade desfocada,
maniqueista, ressaltando sempre uma dicotomia entre o bem e o0 mal, em que no
fim, o bem sempre vence e, neste caso, ndo importa quais os meios utilizados para
se obter a vitoria, ja que os “mocinhos” invariavelmente estdo do lado certo. Dai,
“pergunta-se o que ha de “positivo” no modelo polarizador bem-mal? Estes extremos
n&o existem na vida real tal como sdo apresentados nos filmes e desenhos. E ai que
o mito elimina o real, aliena” (REZENDE, 1989, p. 36), e aliena porque, ao se sentir
incapaz de lidar com os problemas e as dificuldades do mundo real, a crianga pode,
por intermédio do seu desenho favorito, assumir o papel do mocinho do programa,
por exemplo, fugindo das responsabilidades e deveres do mundo real. No caso do
Brasil, a situacdo se complica um pouco mais, pois entra em cena o carater

“ideoldgico” que os programas e mensagens televisivos apresentam. Isso se



confirma pela invasao cultural de que o pais € acometido, na qual boa parte dos
filmes, seriados e desenhos transmitidos pela televisdo brasileira ndo séao
produzidos no pais, ou seja, as criangas brasileiras terminam absorvendo valores
culturais e modos de vida que ndo dizem respeito a realidade delas, além de

contribuir para o enfraquecimento dos valores e tradicdes nacionais,

[...] a dificuldade de se conseguir desenhos alternativos pode ser explicada
pela pouca ou nenhuma resisténcia dos paises subdesenvolvidos ao que
Ihes é impingido pelas grandes poténcias. No caso brasileiro, os pacotes
dos chamados enlatados, sobretudo os americanos, vém de longa data, e o
telespectador ja esta familiarizado com os personagens (REZENDE, 1989,
p. 37).

Isto remete a ideia da ideologia como falsa consciéncia da realidade,
conceituada a partir da obra A ideologia alema (1977), de Karl Marx e Friedrich
Engels, pois

[...] a consciéncia jamais pode ser outra coisa do que o ser consciente, € 0
ser dos homens é o seu processo de vida real. E se, em toda a ideologia,os
homens e suas relagbes aparecem invertidos como numa camara escura,
tal fendbmeno decorre de seu processo histérico de vida, do mesmo modo

por que a inversdo dos objetos na retina decorre de seu processo de vida
diretamente fisico (MARX & ENGELS, 1977, p. 37).

Sendo assim, a televisdo apresenta uma das facetas mais caracteristicas de
produto da industria cultural a servigo do capitalismo, pois, por mais que a televisao
seja feita por pessoas, no caso trabalhadores, em seus mais diversos niveis, o corpo
diretivo dela, seus proprietarios, ou seja, as pessoas que detém as concessodes e 0s
direitos de transmissédo deste meio de comunicagao, via de regra sdo membros da
classe dominante, por consequéncia, a televisdo, assim como os demais meios de
comunicacgao, reproduzem os interesses e ideologia da elite, ainda que tente vender
uma imagem de isengao e imparcialidade junto a sociedade, o que denota uma clara
manipulagédo, pois “‘os meios de comunicacdo de massas tém sido controlados
sempre pelas instituicbes de poder, tanto para evitar que fossem utilizados contra
elas como para usa-los em beneficio préprio” (FERRES, 1996, p. 58). E, mesmo
quando a informacao veiculada fere de alguma forma os interesses da classe
dominante e, neste caso, s6 é divulgada porque tornou-se um reclame social, ou por
conta da insisténcia de algum jornalista em noticia-la, tal como afirma Moran (1991),
a forma como essa noticia € apresentada, superficialmente, descontextualizada,
distorcida, sem analise critica, esvazia o seu conteudo passando praticamente

despercebida do telespectador. Isso se verifica, por exemplo, nos telejornais, em



que determinadas matérias tém mais destaque do que outras, ou entdo umas
apresentam carater positivo, enquanto que outras sao divulgadas de forma negativa.
O mesmo ocorre com relagdo aos individuos que s&o entrevistados, porque algumas
pessoas, representantes de determinados setores da sociedade, tém mais

exposicao na televisdo do que outras:

[...] muitas pessoas s&o supervalorizadas (sempre estdo aparecendo), e
outras, ou ndo aparecem ou aparecem de forma negativa. Aqui se revelam
interesses de grupos, de classe (aparecem mais lideres de organizagbes
empresariais e financeiras do que de classes trabalhadoras (MORAN, 1991,
p. 78).

Essa manipulagao ideoldgica envolve mais facilmente as criangas que, sem
desenvolverem a consciéncia critica, tornando-se somente telespectadores/ouvintes,
raramente contestam ou duvidam do que assistem na televisdo. Pode-se argumentar
que caberia ao Estado a fungdo de controle e regulagdo dos programas e das
mensagens apresentadas pela televisdo, assim como reprimir os seus abusos, ja
que € o Estado quem concede e renova as concessdes televisivas para os
proprietarios das emissoras, entretanto, “o brago da ideologia dominante tem na tevé
um instrumento de suma eficacia. Se é importante, ao aparelho de Estado, manter o
entorpecimento da populagdo telespectadora adulta, mais importante ainda é
“trabalhar” a populagao infantil” (REZENDE, 1989, p. 35).

A falta de problematizacdo € outro fator de manipulacido que a televisédo
apresenta junto ao universo infantil, ja que nao incentiva a crianga a pensar, pois ja
tem todas as respostas padronizadas. Por mais que se tenha a ilusdo do “zapping”,
ou seja, da possibilidade de mudar de canal apenas apertando um botao do controle
remoto, vendendo a falsa impressao de opc¢éo, na verdade o que ocorre € que a
televisdo nao incentiva a criatividade, na medida em que apresenta tudo pronto, ndo
ha como as criancas interferirem e participarem do mais simples processo criativo
que seja. Outra técnica de manipulagdo utilizada pela televisdo consiste na
mensagem esteriotipada. Para efeito de compreenséo, estere6tipo nada mais é do
que um modelo que se estabelece como padrdo. Uma mediana. Como na televisao
nao € possivel, nem desejavel individualizar o telespectador, e a justificativa
fornecida pela industria cultural nesse caso é o dinamismo que o veiculo exige, ja
que precisa apresentar mensagens de facil entendimento para que o telespectador
compreenda, a técnica consiste em apresentar mensagens que atinjam o maior

numero de pessoas, o chamado “telespectador médio”.



A consequéncia disso é o empobrecimento da linguagem, que
excessivamente simplificada, fragmenta o conteudo da mensagem facilitando,
inclusive, o aumento dos preconceitos, por meio da formacdo de conclusdes
generalistas, equivocadas como, por exemplo, que todo o gaucho gosta de

churrasco ou que todo o carioca adora carnaval:

A linguagem é empobrecida, simplificada para facilitar sua compreensao
pela maioria dos telespectadores. Abusa-se do esteredtipo, das imagens
fixadas, polarizadas (bons-maus), reforcando uma visdo de mundo limitada
e mediocre, que interessa aos setores dominantes (MORAN, 1991, p. 78).

3.1 O INCENTIVO AO CONSUMO EXACERBADO POR MEIO DA
PROPAGANDA E DOS PROGRAMAS TELEVISIVOS

Segundo Argemiro Brum (2002), o modo de produgao capitalista tem entre
suas principais caracteristicas a produgao generalizada de mercadorias, sendo que
o principal objetivo do capitalista € o lucro. A mudanga do processo produtivo
artesanal para o industrial, ocorrida com a invengao da maquina, fez com que, além
do artesdo perder o dominio sobre todas as fases da producao, fosse ressaltada a
producao em série, ja que as maquinas apresentavam maior capacidade produtiva,
permitindo uma diversificagdo na producgao, visto que era possivel criar, a partir de
um modelo padrdo, varios subprodutos, com precos diversos, para atender os
desejos dos consumidores de diferentes classes sociais.

Ainda que tenham surgido novos processos nessa busca incessante do
capitalismo pelo lucro como, por exemplo, a globalizagdo, que de acordo com Brum
(2002), é a internacionalizagao da produgédo, capitais e investimentos, os principios
do capitalismo foram mantidos. Portanto, o incentivo ao consumo e o desejo de
substituicdo do velho pelo novo ndo é uma invencgao da televisdo, porém a avancada
tecnologia que esta apresenta, e que se faz presente por meio da propaganda e das
mensagens subliminares, entorpece os individuos e o0 desejo de consumo, com ou

sem necessidade, aflora:

Numa sociedade de consumo sao sem duvida infindaveis os apelos que
chegam até as pessoas. Essa sociedade das mercadorias descartaveis nao
foi criada pela tevé. Coisificar ndo é responsabilidade exclusiva dela, mas
seus apelos tém sido irrecusaveis. Como mercadoria, a tevé vende todos os



valores, de produtos de limpeza a ideias, sentimentos e atitudes
(REZENDE, 1989, p. 7).

A publicidade é a mola propulsora dos meios de comunicagdo. E por meio da
verba publicitaria que a televisdo sobrevive enquanto empresa capitalista, com a
conivéncia do Estado inclusive, que atua, no maximo, como agente regulador, sem
interferir nos contratos publicitarios € nem no conteudo das mensagens que serao
apresentadas. Nesse caso em particular, quem termina por decidir se uma
mensagem publicitaria agrada ou n&o é o préprio publico, basta lembrar o caso da
propaganda das sandalias havaianas em que uma avo incentivava a neta dela a
fazer sexo com um jovem ator famoso da televisdo. A propaganda foi retirada do ar
depois que telespectadores protestaram, inclusive com a abertura de um processo
no Conselho Nacional de Auto-regulamentagdo Publicitaria (CONAR). Tal caso
ilustra claramente que o Estado nao tem a preocupacao de analisar, previamente, as
propagandas que sao veiculadas na televisdo. E nédo se trata de uma censura
prévia, mas de verificar se o conteudo da mensagem pode ser transmito em
qualquer horario, até porque exigir programagao de qualidade e adequacao da
classificagao indicativa para determinados horarios, ndo pode ser considerado

censura:

A maior parte dos paises permite que a publicidade sustente os meios de
comunicagao. Mesmo os europeus, onde o radio e a televisdo permaneciam
sob o controle estatal devido ao principio de que séo servigo de utilidade
publica, foram claudicando e abrindo brechas, até libera-la quase
totalmente. Os meios se transformam, assim, no entretenimento da maioria
das pessoas e na articulagdo cada vez mais estreita com grupos
econdmicos (MORAN, 1991, p. 43).

A questdo da proximidade dos meios de comunicagdo com 0s grupos
econbémicos faz com que ocorra também uma dependéncia daqueles, na
publicidade, no que diz respeito a liberdade de informacdo, ja que se torna
complicado criticar algo que tenha ligagdo com o patrocinador que, no fim das
contas, € quem paga. Exatamente por isso, praticamente toda a mensagem
publicitaria televisiva é vendavel, quase tudo é produto. No caso das criangas, pelo
tempo médio em que ficam expostas a televisdo, tal bombardeio de mensagens
publicitarias é ainda mais preocupante e a propaganda sabe muito bem como cativar

o publico infantil, pois,



[...] ja que infancia e adolescéncia sdo construgdes histéricas do mundo
moderno, também os comerciais, por sua vez, sao produgdes culturais da
comunicagdo social que buscam dialogar (e o fazem) com todas essas
representagdes etarias que catalogam o homem de nosso tempo
(PACHECO, 2002, p. 129).

E claro que as necessidades apresentadas pelos individuos, tantos adultos
quanto criangas, sao reais, contudo o que a propaganda vende é que tais
necessidades serdao atendidas através do consumo como, se num passe de magica,
a aquisicao de um determinado produto fosse a solugao para todos os problemas.

Porém, ocorre que, a partir de entdo, entra-se num circulo vicioso, no qual o
desejo de consumo aumenta cada vez mais e o tempo de interesse no produto,
depois de adquirido, € cada vez menor. No universo infantil isso se verifica pelo
desencanto que as criangas revelam, por exemplo, com brinquedos que acabaram
de ganhar, isso ocorre porque a industria cultural, por intermédio da televisao,
rapidamente apresenta uma nova versao daquele brinquedo ou entdo um modelo
mais moderno de um concorrente, fazendo com que o brinquedo que a crianca

ganhou se torne velho ou desatualizado, ainda que o tenha ganho ha pouco tempo:

A publicidade mexe com os nossos sonhos e necessidades mais profundos,
que sdo reais (ndo criados). Sugere solugbes para estas necessidades
através da compra de bens, produtos ou servigos. Propbde formas de
gratificar ou realizar uma parte desses desejos. Se n&do estamos atentos
desenvolve-se a partir dai uma bola-de-neve. Cada dia mais, ela chega com
propostas para preencher nossos desejos — reais. A compra de produtos
traz alguma satisfagdo, mas nao preenche essas caréncias e pode gerar
maior frustragdo. De novo somos solicitados a compensar essas caréncias
com novas compras, que acalmam momentaneamente essas necessidades
e criam nova insatisfacdo. Boa parte da eficacia da publicidade consiste em
investir na perpetuagéo desse ciclo interminavel (MORAN, 1991, p. 46).

As frustragbes produzem um efeito particularmente cruel, pois ainda que a
pesquisa do IBGE (2008) revele que mais de 95% dos lares brasileiros tém
televisdo, isso nado significa dizer que todas as familias tenham condi¢des
econdmicas de consumir os produtos que a publicidade televisiva apresenta, ainda
que a propaganda nao faga distingdo de classe social e muito menos alerte para
essa questdo. O resultado disso € o aumento das ilusbes nas criangcas das classes
sociais economicamente inferiores que, pelas condicdes socioecondmicas de seus
pais, dificilmente terdo a oportunidade de serem presenteadas com tais produtos.
Por sua vez, nas criancas que pertencem as classes sociais um pouco mais
abastadas, a industria cultural resolve o problema do consumo através de uma

diversificacdo dos produtos com pregos diferenciados, ou seja, se ndo é possivel



adquirir o modelo mais caro de um determinado brinquedo, tem-se a opgao de

comprar um modelo mais barato, pois

Cada qual deve se comportar, como que espontaneamente, em
conformidade com o level, previamente caracterizado por certos sinais, e
escolher a categoria dos produtos de massa fabricada para o seu tipo
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p. 116).

De qualquer forma, o desejo de consumo é incentivado. Um exemplo séo as
propagandas veiculadas todo o inicio de ano escolar, nas quais uma série de
produtos é oferecida, via de regra, ligados aos super-herois dos desenhos animados
do momento ou dos filmes de agdo. O que se verifica € uma avalanche de produtos
que fazem alusédo aos super-herois e sdao o sonho de consumo de quase todas as
criangas.

Outra estratégia muito bem utilizada pela propaganda direcionada ao publico
infantil € que, como atualmente as criancas tém uma interferéncia cada vez maior no
poder de decisdao de compra dos adultos, os comerciais de televisdo utilizam as
proprias criangas como garotos(as)-propaganda. Como aquele comercial de uma
determinada marca de automédvel, em que na primeira parte da propaganda aparece
uma familia, composta por um casal e trés filhos em viagem, dentro do carro, com as
criangas discutindo umas com as outras e o marido brigando com a esposa por
causa da discussdo das criangas; ja na segunda parte da propaganda aparece a
mesma familia em viagem, dentro do carro, mas com as criangas calmas e o casal
em harmonia. Contudo, a cAmera mostra que na parte de tras dos bancos dianteiros
do carro existem telas de video LCD e as criangas estdo assistindo televisdo. A
mensagem clara atinge tanto adultos quanto criangas. Aos adultos, sugere que o
consumidor deva adquirir um automoével que apresente esse tipo de aparato
tecnolégico para que tenha tranquilidade quando for passear ou viajar de carro com
seus filhos. Ja as criangas, sugere que o0s pais comprem o carro, justamente por
apresentar uma tela de LCD, na qual elas poderdao assistir televisdo quando
estiverem dentro do carro, ou seja, “além de divulgar produtos proprios a sua faixa
etaria, criancas em nossa TV, estdo sendo mostradas para langar “artefatos
necessarios” a vida adulta” (PACHECO, 2002, p. 130).

No que concerne ao consumo de produtos televisivos voltados para o publico
infantil, o mesmo ndo se da somente por intermédio da propaganda que é

apresentada nos intervalos dos programas televisivos. Muito pelo contrario, “o



capitalismo explora tdo bem como nunca os desejos, fantasias e necessidades de
todos, principalmente das criangas (MORAN, 1991, p. 63). Por essa logica de
consumo, os produtos passaram a ser “vendidos” também dentro dos proprios
programas televisivos, outro estratagema da industria cultural, para evitar que a
crianga deixe de ser bombardeada pelos produtos vendidos pela industria cultural ja
que, a partir do momento em que a crianga esta de posse de um controle remoto,
sempre existe a possibilidade de ela mudar de canal, com apenas um apertar de
botdo, quando o intervalo comercial inicia, € a chamada técnica do zapping, visto

que:

Comerciais de TV sao os alvos principais do zapping entre adultos. Quanto
as criangas, na faixa de 6 a 12 anos, sabe-se que usam muito o zappimg
também para driblar os comerciais. E, sabe-se, ainda, que as criangas
raramente zapam quando assistem desenhos ou novelas. Sabe-se, além
disso, que as criangas se utilizam muito do zapping quando estao sozinhas.
Em mais de 35% do tempo dedicado a TV, as criangas permanecem sos.
Portanto, & pertinente concluir que as criangas se servem do zapping com
grande frequéncia (PACHECO, 2002, p. 132-133).

Justamente para evitar que as criangas se utilizem do zapping na tentativa de
escapar dos comerciais de televisdo € que a industria cultural tratou de incitar o
consumo infantil, inserindo a propaganda dentro dos préprios programas que as
criangas assistem. O resultado disso € a segmentacdo dos programas infantis por
faixa etaria e género. Por exemplo, quando se observa em certos programas
voltados para as meninas, o incentivo ao consumo de roupas coloridas, sandalias,
maquiagens ou entdo nos desenhos e filmes que os meninos assistem em que seus
herdis prediletos dirigem carros capazes de realizar manobras incriveis e que sao
encontrados em versdes miniaturas nas lojas especializadas sem, obviamente, as
caracteristicas apresentadas no desenho, exceto na imaginagdo do garoto, uma

espécie de propaganda enganosa:

Os programas infanto-juvenis, com exceg¢do de alguns de emissoras
educativas, apresentam uma explosdo de produtos tanto nos comerciais
com dentro dos programas mesmo. A crianga € bombardeada com todos os
langamentos de brinquedos, produtos alimenticios sofisticados e todos os
objetos necessarios e supérfluos possiveis (MORAN, 1991, p. 62).
Mesmo quando os programas supostamente ndo apresentam propagandas
explicitas ou alusivas a determinados produtos isso néo significa dizer que o
incentivo ao consumo n&o exista. E o caso da mensagem subliminar. Segundo

Ferrés (1996), um estimulo subliminar, que nem sempre € visual, € aquele que néo é



percebido conscientemente, e tal estimulo € subliminar quando observado abaixo do
padrdao minimo e acima do padrao maximo. Ferres, na mesma obra também afirma
que o comportamento dos individuos sofre incidéncia das mensagens inconscientes,
tal como em algumas reagdes por instinto ou reflexo, ja que pela exigéncia de uma
resposta para a resolucdo de determinada situacdo, ndo haveria tempo habil para
uma reflexao consciente, ainda que essa reacao seja coerente e organizada. Porém,
dependendo da maneira de como essas mensagens subliminares sdo elaboradas,
elas podem induzir ao consumo, inserindo dentro dos programas televisivos
fragmentos de mensagens intencionais. Essas observagdes sdo comprovadas por

meio de pesquisas,

E a experiéncia mais conhecida é a que foi realizada em 1957 pelo
psicélogo social James Vicary, famoso na area da pesquisa da motivagéao.
Dentro de um cinema de Nova Jersey, um aparelho sincronizado com o
projetor enviava, com uma cadéncia de 1/3.000 de segundo, as mensagens:
“Esta com fome? Coma pipoca e “Beba Coca-Cola”. A experiéncia foi
realizada durante as seis semanas em que foi exibido o filmes Picnic, de
Joshua Logan. A projecao subliminar era realizada em dias alternados.
Trabalhou-se com uma amostra total de 45.699 espectadores. Os
resultados foram significativos. A venda de pipoca aumentou 57,7% e a de
Coca-Cola, 18,1%. Os especialistas atribuiram o aumento significativamente
inferior de Coca-Cola ao mau tempo e ao fato de nado terem sido
acrescentadas a mensagem expressdes como “Esta quente” ou Esta com
sede?”. (FERRES, 1996, p. 71).

Outra questdo que precisa ser observada quando se discute o incentivo ao
consumo exacerbado de produtos que sao veiculados pelos comerciais de televisio,
envolvendo o imaginario infantil, sdo as promessas feitas pelos programas
televisivos que iludem as criangas com a possibilidade de ganhar prémios
participando dos mais variados concursos. A légica consiste em se utilizar do
apresentador do programa, alguém na qual a crianga confia, pois esta tem o contato
visual diario com aquele, para vender a possibilidade relativamente facil de ganhar o
concurso, pois “quanto mais vocé participar, mais chances tém de ganhar’.
Envolvida nessa armadilha imaginaria, a crianga escreve cartas, manda emails,
torpedos, sms, realiza ligacdes telefbnicas, todas com custo e fica na espera de ser
sorteada, sem perceber que a chance é praticamente a mesma de ganhar numa
loteria. Uma tatica ainda mais “eficaz” sdo as promocdes nas quais nao existe
sorteio, e assim todas as criangas que participam ganham, por exemplo, um kit
exclusivo do patrocinador do concurso. Contudo, para ganhar, o individuo precisa

juntar um numero determinado de embalagens daquele produto. Sendo que de



exclusivo o prémio nada tem, pois varias criangas participardo da promogéao e todas
ganhardo o mesmo kit. Ou ainda, a apresentadora que abre um pacote de
salgadinho durante o programa, faz caras e bocas, como se aquele salgadinho fosse
a comida mais nutritiva do mundo e, como sortuda que €, encontra dentro do pacote
uma figurinha premiada. Imediatamente ela vira-se para a camera e, como se
estivesse falando diretamente com a crianga diz: “faca como eu, vocé também pode

ganhar”

Os prémios e programas como um todo sdo apresentados por mogas
bonitas, modelo de identificagdo e projecdo para as criangas, adolescentes
e até para seus pais. Os apresentadores de programas infantis se
transformam em intermediarios entre a realidade e o imaginario.
Apresentam promessas “possiveis” (prémios) e estérias fantasticas (os
desenhos). Sao programas-sintese da televisdo: consumismo, promessas e

imaginario. (MORAN, 1991, p. 62).
Ao refletirmos sobre o incentivo ao consumo exacerbado de produtos por
meio da propaganda e dos programas televisivos, € importante considerar a
condigao socioeconémica de boa parte da populagéo brasileira. Segundo o PNAD, o
rendimento médio mensal de trabalho para os empregados com carteira assinada,
com excecdo dos domésticos, militares e funcionarios publicos, em 2008, foi
estimado em R$ 1.034,00; se considerar os empregados sem carteira assinada,
esse valor cai para R$ 604,00. Ja os trabalhadores domésticos com carteira
assinada apresentam um rendimento médio mensal de R$ 523,00 e os sem carteira
assinada recebem R$ 300,00. Considerando que o valor atual do salario minimo é
de R$ 465,00, os brasileiros empregados com carteira assinada ganham pouco mais
de dois salarios minimos por més, em média. Com esses valores, torna-se
complicado para os individuos que pertencem as classes sociais economicamente
inferiores tenham acesso a outros produtos culturais que n&do sejam os proprios

programas televisivos,

No caso brasileiro, os programas de televisdo tornam-se um dos poucos
produtos culturais consumidos também pelas classes populares. Raramente
um livro ou um disco custa menos do que 10% de um salario minimo, uma
entrada de cinema 4% ou um espetaculo de teatro menos de 10%.
(PACHECO, 2002, p. 157).



3.2 COMPETICAO, VIOLENCIA, SEXO, INDIVIDUALISMO,
SUBSTITUIGAO DA REALIDADE E TELEDEPENDENCIA
INCENTIVADOS PELA TELEVISAO

Como ja foi dito no inicio desse trabalho, o atual estagio da sociedade
capitalista pressiona cada vez mais os individuos na busca incessante por
aumentarem suas qualificagcdes profissionais, pois, caso contrario, correm o risco de
ficaram defasados e, por consequéncia, fora do competitivo mercado de trabalho.
Isso se observa, por exemplo, nos anuncios de emprego em que, para o simples
cargo de atendimento de telemarketing, as empresas exigem como escolaridade a
conclusao do ensino médio, e a televisao, enquanto empresa do sistema capitalista,
contribui para a disseminagao do espirito competitivo entre os individuos atingindo
também, obviamente, as criangas.

Muitos programas infantis e alguns que n&o sao produzidos para este publico,
mas que ainda assim sao assistidos por ele, apresentam quadros e brincadeiras que
fomentam a competigdo. Via de regra, sdo espécies de gincanas do tipo meninas
contra meninos durando, as vezes uma semana inteira, em que além do grupo de
competidores que esta diretamente envolvido termina por arregimentar uma legiao
de criangas telespectadoras que torcem, gritam, reclamam, xingam e tentam, de
alguma forma, defender as cores da equipe que elas escolheram ou se
identificaram. Quando a equipe que, de alguma forma, as representa vence, as
criangas se sentem vitoriosas também. Contudo, quando perde ha um sentimento de
frustragdo. Ainda que os apresentadores dos programas tentem camuflar o espirito
competitivo afirmando que o importante é participar, todos os prémios e glérias séo
dados aos vencedores, sobrando aos perdedores brindes de consolagao, além de
lamentagao e choro.

O incentivo a competicdo se torna mais explicito nos decantados e tao
aguardados reality shows que, a despeito de serem transmitidos no fim da noite,
portanto em horarios que as criangas deveriam estar dormindo, e boa parte deles
contendo classificacao indicativa proibida para menores de 14 anos, estao entre os
preferidos do publico infantil. Tais programas mostram uma visceral competigao
entre os participantes dos programas que, depois de selecionados entre milhares de

candidatos, sao confinados em casas ou fazendas, durante semanas, na luta por um



prémio milionario que sera concedido ao vencedor do programa. Contudo, para
vencer, o competidor precisara eliminar os outros concorrentes e, dentro desse jogo,
fara tudo o que for possivel para alcangar seu objetivo. O que vale dizer: acordos
com outros competidores para tentar eliminar rivais considerados fortes, ofensas,
apelos sentimentais, tudo para conquistar a preferéncia do publico telespectador. Ou
seja, os fins justificam os meios, ja que ao vencedor sera dada uma bela quantia em
dinheiro, mas somente ao vencedor. Ao assistirem tais programas, as criangas ficam
expostas a loégica que defende a competicdo como alternativa para o sucesso. Desta
forma, as criancas sdo incentivadas, desde pequenas, a vencerem em suas
atividades como estar entre os alunos mais “inteligentes” da escola ou entdo ser um
bom atleta, ja que isso podera abrir portas no futuro. Contudo, como nem todos
serdo os reis dos esportes ou as criangas com as melhores notas, nos derrotados
existe a possibilidade de aflorar sentimentos como inveja, ciimes e fracasso
pessoal, que podem ser incorporados na vida adulta.

Assim como a competigdo € incentivada, a sexualidade é outra faceta que a
televisdo apresenta e que atinge facilmente as criangas. Ainda tomando como
exemplo os reality shows, quase todos os participantes do sexo feminino séo jovens,
bonitas e com corpos esbeltos. E o culto & beleza e a sexualidade, em que as
garotas se mostram nos mais variados trajes, quase todos realgando as suas
siluetas e caracteristicas fisicas. Se realmente sao sensuais, mesmo que nhao
vengam a competicdo, tém grandes chances de receberam um convite de uma
revista masculina para posarem nuas, garantindo um otimo contrato, as vezes
melhor do que o prémio dado ao vencedor do programa, além da possibilidade de
participarem de outros programas na televisdo. Tal culto a sexualidade pode ser
reproduzido pelas meninas na tentativa de chamar a ateng¢ao dos rapazes, além do

sonho de, alguma dia, tornar-se uma modelo ou atriz famosa,

[...] o corpo infantil eleito para habitar as telas da televisdo é cada vez mais
um corpo que se faz precocemente erotizado, segundo uma gestualidade
que capta um desejo adulto, o desejo sobretudo da mulher adulta, que aos
poucos se desamarra de uma histéria de recato e submissdo” (PACHECO,
2002, p. 113).

Ja nos programas infantis, a sexualidade ganha uma conotacgao diferente. Os
principais personagens, ainda que reflitam a logica de apologia ao corpo perfeito,

nao apresentam nenhuma forma sexualizada de amor. Eles sdo adorados pelos



seus amigos coadjuvantes e muitos deles possuem dupla personalidade, mas o
unico amor permitido € o “platbnico”. Até porque os personagens dos desenhos sao
eternos, atemporais e ndo tém preocupagdes com doencgas, alimentagao, trabalho

ou envelhecimento,

A manipulagédo do aspecto espiritual do amor é a unica forma utilizada; os
contatos fisicos ndo séo cogitados. Esta forma platénica de amor é usada
para posicionar este sentimento numa pretensa zona de neutralidade. E
excluida qualquer conotacgéo erética que possa comprometer a beleza e a
inocéncia da espiritualidade. O sexo é considerado como um aspecto
empobrecedor do amor, o que legitima o seu escamoteamento. O
pragmatismo da proposital auséncia de sexualidade nas histérias de super-
heréis visa evitar a polemizagédo do tema, o que facilita sua penetragcdo em
variadas culturas. Os estereodtipos insossos do amor assexuado coabitam,
sem conflitos, com qualquer tipo de censura, além de servir para veicular
outros interesses (REZENDE, 1989, p. 44).

A violéncia é outra faceta muito bem explorada pela televisdo, enquanto
produto, ndo s6 para manter a audiéncia, mas principalmente, como aliada na venda
dos produtos oferecidos pela industria cultural. O enredo se baseia na luta entre o
bem o mal, em que os herdis, a despeito de sofrerem todo o tipo de violéncia no
transcorrer da trama, sempre vencem no final. A vitéria normalmente é seguida por
frases moralizantes, para incutir nas mentes das criancas que os heréis se utilizam
de violéncia para o bem e que, portanto, tal pratica € autorizada. Todavia, ndo é
objetivo da televisdo negar a violéncia, mas reduzi-la, simplifica-la, com um ar de
inocéncia, descaracterizando qualquer contexto historico, religioso ou ético e sempre
apresentando um final favoravel para quem estd do lado certo da luta. Outra
peculiaridade de como a violéncia € mostrada nos desenhos € que os herdis, por
mais que sofram todo o tipo agressao, nunca sangram, portanto, nd&o morrem nunca.
Ja os bandidos sao sempre derrotados, mas nem por isso desistem, pois no préximo
episddio tentardo novas maldades, caracterizando que o bem precisa estar sempre
alerta, “isso exige a permanente vigilancia dos representantes do bem na
manutencgao do status quo” (REZENDE, 1989, p. 42).

O super-herdi ndo age sozinho, pois sempre conta com alguns amigos que o
auxiliam na tarefa de vencer o mal. Esses seguidores nunca contestam a autoridade
do super-herdi, pelo contrario se sentem felizes por estarem na condicdo de
coadjuvantes, podendo servi-lo, “a inconteste subserviéncia ao poder é a forma
licita, desejavel e prazerosa de ser “amigo do rei’. Ai a mensagem moral € que

contestar nem €& necessario nem desejavel” (REZENDE, 1989, p. 42). Ja entre os



personagens do mal, a situagao € oposta. Ainda que exista um lider que rivaliza em
forca com o super-heroi, seus asseclas nunca estao satisfeitos com a subserviéncia
e sO obedecem ao lider porque o temem. Nao raras vezes tentam se apoderar do

lugar do lider, mas sempre sao derrotados e duramente castigados por isso,

A subserviéncia é assegurada pela verticalizagdo das relagbes de poder,
que garantem distancias abismais entre o lider e os subalternos. As
tentativas sempre fracassadas de ascens&o sao tiranicamente reprimidas. O
equilibrio instavel, permeado por atos de rebeldia e repressio, deixa
explicito que nunca vale a pena contestar. Essa é a obviedade da
mensagem que € passada ao telespectador (REZENDE, 1989, p. 42).

O incentivo a violéncia apresentado pelos programas televisivos também se
reflete no dia-a-dia das criangas. Primeiro, pela questdo do consumo, ja que boa
parte dos armamentos utilizados pelos super-herdis se torna produto da industria
cultural e objeto de desejo das criangcas. Obviamente, tais artefatos ndo tém os
poderes, nem a sofisticagdo dos modelos originais apresentados pelos desenhos,

mas isso nao importa para a crianga, ja que em seu imaginario,

Um simples revélver de plastico que, concretamente, apenas produz ruidos
e emite luzes, gragas ao modelo representa, na afirmacao verbal da crianga,
um desintegrador atdbmico, com insuperavel poder de destruigdo
(REZENDE, 1989, p. 36).

Segundo, porque podem reproduzir em seu cotidiano as ag¢des dos seus
super-herois prediletos. Como tais programas apresentam como natural o uso da
forca, as criangas tendem a se utilizar da forga, ou seja, da agressao fisica, contra
amigos e rivais fisicamente mais fracos.

Ao analisar a violéncia apresentada nos programas televisivos é possivel
admitir que tamanha exposi¢ao resulte na banalizacdo da mesma. O interesse do
ser humano por acontecimentos bizarros, tragédias e atos de violéncia € perceptivel,
por exemplo, pelo numero de pessoas que consomem noticias policiais em todos os
meios de comunicagdo. Por conta do tempo médio diario que as criangas ficam
expostas a televisdo, elas tém contato com essa violéncia desde cedo e a tendéncia
€ de que com o passar do tempo, se tornem individuos cada vez mais insensiveis,
frios e com pouca capacidade de indignagao. Praticamente nenhuma cena real de
violéncia apresentada pela televisdo € suficientemente chocante ao ponto de atingir
a sensibilidade das pessoas. E quando ocorre algum tipo de mobilizagdo ou de

repercussdo, porque envolve uma pessoa publica ou porque o fato é de uma



violéncia extrema, como o caso da menina Rachel, que foi morta, esquartejada e o
corpo abandonado dentro de uma mala na rodoviaria de Curitiba, a revolta inicial
logo passa, se transformando em resignagdo, e terminando por cair no
esquecimento.

Isso demonstra que a banalizagcdo da violéncia resulta na falta de
solidariedade ou na inércia de acdo. E a légica do “ndo & comigo, portanto n&o vou
me meter”. Ou ent&o a justificativa de que “isso acontece todo dia”, como se a vida
nao tivesse mais valor ou entdo nao fosse uma bencio unica e irreparavel. Claro
que o ato de informar € uma das principais fungdes dos meios de comunicagao. A
sociedade tem o direito de estar bem informada e os casos de violéncia ndo podem
ser negligenciados como se n&o existissem.

Entretanto, na busca incessante, e nem sempre ética, dos melhores indices
de audiéncia, certos programas televisivos extrapolam o direito de informagao e
transformam tragédias reais em verdadeiros circos de horrores. Isso quando nao sao
0s proprios programas televisivos os co-responsaveis pelos finais tragicos ocorridos
em casos reais de violéncia, como o caso menina Eloa, 15 anos, mantida refém pelo
ex-namorado, dentro do apartamento em que ela morava, em Santo André, e que
durante a negociagao entre o sequestrador e a policia, uma emissora de televisao
conseguiu entrevistar tanto a garota quanto seu algoz, transformando em espetaculo
midiatico, com milhares de pessoas assistindo ao vivo pela televisdo, uma desgraca
real e que, infelizmente, terminou com a morte da menor e a prisdo do sequestrador,
e 0 debate posterior envolvendo inclusive uma agao penal civel solicitada pelo
Ministério Publico contra a emissora, por conta da liberdade de expressao versus a
ética jornalistica.

A substituicdo da realidade e o risco da teledependéncia sdo outros dois
fatores que precisam ser considerados quando se analisa os incentivos e
gratificagdes oferecidos pela televisdo. A questao da substituicdo da realidade é algo
que pode causar extremas decepgdes em criangas quando ocorre o confronto com o
real. Em muitos casos, reproduzir ou simular uma situagcdo real é muito mais

interessante do que a situacao real de fato:

E conhecida a decepgdo que provoca em algumas pessoas assistir a um
jogo de futebol pela primeira vez quando estdo acostumadas a assisti-lo
pela televisdo: no campo nao ha repeticdo dos gols ou das jogadas que
despertam duvidas, ndo ha camera lenta, ndo ha a possibilidade de apreciar
detalhes... A quantidade de cameras que entram em jogo na reproducgao, a



sua mobilidade constante e a possibilidade de usar recursos técnicos
sofisticados conferem a reproducdo um dinamismo, uma precisdo e uma
fascinagdo que n&o acontece durante a percepgdo direta da realidade
(FERRES, 1996, p. 53).

Esse fendmeno também ocorre em programas televisivos que simulam
ambientes escolares harmoniosos em que todas as criangas estdo integradas, ainda
que em grupos diversos, mas que terminam por formar uma unidade, ou entéo
programas e séries que apresentam familias felizes, em que os pais raramente
repreendem seus filhos e quando o fazem é de uma maneira amena e amorosa. Ao
confrontar tal comportamento com a realidade, € possivel que a crianga entre em
conflito com seus pais ja que eles ndo tém o mesmo comportamento dos pais dos

seriados:

Quantas criancas rejeitam seus pais porque, de forma mais ou menos
inconsciente, gostariam que eles fossem como os que aparecem na tela?
Sob a aparéncia da objetividade e realismo, a televiséo disfarca a realidade
(FERRES, 1996, p. 54).

Quando o disfarce ou a reprodugdo da realidade ja ndo se mostram mais
eficientes, a televisdo costuma utilizar a técnica de criar uma realidade, mesmo sem
necessidade, uma realidade artificial. Isso acontece pela ansia desesperada da
televisdo em preencher sua grade de programacgéo.

Por exemplo, a proliferacédo de programas de fofocas, que atraem publico de
todas as faixas etarias, pois procuram noticiar a vidas dos artistas famosos, nao
respeitando a intimidade de ninguém inclusive, ja que tudo é valido na luta pelos
indices de audiéncia. Isso quando n&o ocorre de o proprio famoso provocar tal
situacao, muitas vezes por estar fora da midia ou para se manter sempre nela. Dai
os casamentos de contos de fadas entre ricos jogadores de futebol e belas modelos
ou atrizes famosas, que estes programas costumam mostrar, e que continuarao
rendendo noticias desde que o casal esteja em evidéncia. A mesma légica ocorre
com o0s programas ou quadros televisivos que incentivam as pessoas, por meio de
concursos, a produzirem material caseiro em video, prometendo prémios aos
vencedores ou entdo garantindo que os videos serdo transmitidos no programa. Via
de regra, esses videos apresentam situagdes curiosas, engragadas e, as vezes até
perigosas, envolvendo inclusive criangas, ja que elas costumam conquistar um ibope
maior. A consequéncia disso é que, além de economizar com produgdo, garantir

uma audiéncia interessante e conquistar boas cotas de patrocinio, a televisdo ainda



incentiva o consumo, pois “nos ultimos anos, coincidindo com a proliferacédo desses
concursos nas televisbes, as vendas de cidmeras de video entre os amadores
chegou a multiplicar-se por 10 (FERRES, 1996, p. 55).

De acordo com o moderno dicionario da lingua portuguesa, Michaelis,
dependéncia pode significar um estado de dependente, um dominio, subordinagao
ou sujeigao, sendo que ela pode ser, por exemplo, uma dependéncia econémica,
condicdo de quem vive a custa de outro, ou entdo quimica, que se verifica quando o
individuo tem a necessidade constante de consumir ou ingerir determinada
substancia quimica que afeta de alguma maneira o sistema nervoso central, como
café, tabaco, alcool, remédios ou drogas ilicitas. Sendo assim, exposta a carga
diaria televisiva ja citada anteriormente nesse trabalho, a crianga corre o risco de se
tornar uma viciada em televisdo, ou seja, uma teledependente e, neste caso, “o
perigo reside principalmente na unidirecionalidade do meio” (FERRES, 1996, p. 85),
ja que a televisdo ou nao permite interatividade ou entdo € uma interatividade falsa,
gue nao vai além do guia de programacéo que o telespectador define por meio do
controle remoto, ou entdo de uma participacao via telefone ou online, pois exercer
influéncia na programacéo, de fato, o telespectador ndo exerce. Agindo como uma

espécie de entorpecente, essa pratica viciosa traz consequéncias,

Psicologos e pedagogos criaram um quadro clinico das consequéncias
negativas que afetam a crianga viciada em televisdo: dificuldade de
concentragcdo, tédio, irritacdo frequente, fadiga, tensdo nervosa,
comportamento agressivo, pesadelos, obsessdo consumista, impaciéncia,
disturbios da visdo e do sono... Como no caso da droga, uma dose
excessiva provoca estados semi-hipnéticos e gera passividade e
dependéncia, além de debilitar a forga de vontade pessoal. A crianga que
deixa de assistir a televisdo custa a empreender uma outra tarefa (FERRES,
1996, p. 85).

O poder entorpecente da televisdo, sobretudo para as criangas, esta na
capacidade ilusdria que ela oferece de trazer o mundo para mais perto do individuo.

Entretanto,

[...] por mais que seja vista como uma porta, ou janela, aberta para o mundo
no meio da sala de estar, essa porta ndo se abre jamais. Como brinquedo,
propde o jogo. Nao pode ser guardada debaixo da cama depois da
brincadeira. Conduz o tempo. Esgotado esse tempo, a TV se recolhe € o
que resta para o parceiro de jogo é apenas a repeticao do que acabou de
ver. Como baba, ndo é nenhuma Mary Poppins. Nao protege, alimenta ou
leva a crianga para passear. Preenche apenas um requisito menor para a
maioria das mées: sossega por algum tempo. Como companheira nao
abraga, ndo beija, nem compartilha problemas. E se substitui a vida social
dos timidos, simplesmente atualiza o habito de se trancar no quarto e ler



gibi. Os temerosos da vida la fora, temporarios ou permanentes, nunca
precisaram da TV para se isolar (PACHECO, 2002, p. 99).

E, ao se admitir que a televisdo pode causar nas criancas uma falsa
impressdo de satisfacdo e um contentamento com as aparéncias, € que se faz
necessario o desenvolvimento de uma consciéncia critica; que estas criangas sejam
capazes de formar o seu proprio juizo de valor, de forma autbnoma, a respeito do
que é transmitido pelo veiculo de comunicacdo, pois, se a televisao tem como

premissa basica a funcéo ludica,

A finalidade principal da educacao para uma leitura critica da comunicagao
€ mudar a atitude basica das pessoas diante dela e especificamente diante
dos grandes meios: ajudar a desenvolver em cada um a percepg¢do mais
ativa, atenta, de acompanhamento consciente do que significa viver em
comunhdo com o mundo e conseguir formas de comunicagdo mais fortes,
auténticas, expressivas, significativas e ricas, que superem o reducionismo
empobrecedor das formas convencionais de relacionamento (MORAN,
1991, p. 18).

3.3 O DESENVOLVIMENTO DA CONSCIENTIZACAO

A dificuldade de se desenvolver uma consciéncia critica que permita ao
individuo formar o seu proprio sistema de valores esbarra na questdo de como este
individuo percebe a realidade que se apresenta diante dele. Segundo Paulo Freire
(1984), o desenvolvimento da consciéncia depende de questées historicas,
temporais, culturais e de como se apresenta a sociedade na qual o individuo esta
inserido. Freire (op. cit.) define ainda niveis de consciéncia denominados
intransitividade da consciéncia, transitividade ingénua e, por fim, transitividade
critica.

O primeiro nivel de consciéncia, qual seja, a consciéncia intransitiva ou
ingénua, é identificada pela quase total necessidade do homem em se ater a
questdes envolvendo a sua sobrevivéncia. Segundo Freire (1984), tal caracteristica
€ notadamente percebida em sociedades fechadas e regides mais atrasadas, locais
estes que, de uma forma geral, sdo habitados por pessoas com praticamente

nenhuma consciéncia historica:

Uma comunidade preponderantemente “intransitivada” em sua consciéncia,
como era a sociedade “fechada” brasileira, se caracteriza pela quase
centralizagdo dos interesses do homem em torno de formas mais



vegetativas de vida. Quase que exclusivamente pela extensdo do raio de
captacdo a essas formas de vida. Suas preocupagdes se cingem mais ao
que ha nele de vital, biologicamente falando. Falta-lhe teor de vida em plano
mais histérico. E a consciéncia predominante ainda hoje, dos homens de
zonas fortemente atrasadas do Pais. Esta forma de consciéncia representa
um quase incompromisso entre o homem e sua existéncia. Por isso,
adstringe-o a um plano de vida mais vegetativa. Circunscreve-o a areas
estreitas de interesses e preocupacgodes (FREIRE, 1984, p. 59).

Freire (op. cit.) esclarece, entretanto, que o incompromisso entre 0 homem e
sua existéncia, caracteristica da intransitividade da consciéncia, nao significa dizer
que o homem se feche dentro de si mesmo, pois qualquer que seja o nivel de
conscientizagcdo, o homem é por natureza um ser aberto e que se comunica com 0s
outros homens, mas sim que a consciéncia intransitiva limita sua capacidade de
percepcao de fatores que vao além das suas necessidades vitais. Neste caso, Freire
denuncia que a acomodagao e o ajustamento favorecem ao desenvolvimento de
consciéncia intransitiva. Considerando que o homem, diferente dos demais animais,
€ um ser de relagcbes e que justamente sdo essas relagbes que o distinguem dos
outros animais, 0 homem nao pode ser apenas um ser de contatos, precisa além de
estar no mundo, ser com o mundo e este ser com o mundo exige um prisma de
opcoes frente aos desafios que se apresentam e que nao cabe ser resolvidos a
partir de respostas simpldrias, padronizadas ou pré-fabricadas. Tal esfor¢co de tentar

encontrar solugdes para os desafios que se apresentam exige criticidade, pois

[...] a captagdo que faz dos dados objetivos de sua realidade, como dos
lagos que prendem um dado a outro, ou um fato a outro, é naturalmente
critica, por isso, reflexiva e ndo reflexa, como seria na esfera dos contatos

(FREIRE, 1984, p. 40).
Ao refletir sobre sua realidade, o individuo se integra ao contexto em que vive
e, de acordo com Freire, essa integracdo aumenta a partir do momento em que a
criticidade da consciéncia se desenvolve. Por outro lado, quando acomodado e
ajustado, o individuo ndo avanga além da esfera dos contatos e termina por permitir
que as elites dominantes lhe imponham prescrigdes, pensem por ele e cerceiem sua
liberdade, quase sempre utilizando o subterfugio de que pensam pelos oprimidos em

nome da propria libertacdo destes, sobretudo porque,

As tarefas de seu tempo nao séo captadas pelo homem simples, mas a ele
apresentadas por uma “elite” que as interpreta e lhas entrega em forma de
receita, de prescricdo a ser seguida. E, quando julga que se salva seguindo
as prescricdes, afoga-se no anonimato nivelador da massificagdo, sem



esperanca e sem fé, domesticado e acomodado: ja ndo € sujeito. Rebaixa-
se a puro objeto. Coisifica-se (FREIRE, 1984, p. 43).

A exigéncia de substituir fungbes instintivas ou emocionais por fungdes
intelectuais, buscando também livrar-se dos mitos e de forcas que impedem o
homem de alcangar uma convivéncia franca e auténtica, cresce na medida em que a
sociedade na qual esse individuo esta inserido se dinamiza. Como ja foi discutido
anteriormente nesse trabalho, vivemos um periodo de grande mudanga, identificado
pela transicdo da sociedade capitalista industrial para a sociedade capitalista
informacional. Ocorre que a sociedade informacional apresenta entre suas mais
importantes caracteristicas, a exigéncia de que os individuos se preparem cada vez
mais para a utilizacdo de suas fungdes intelectuais, justamente para ndo apenas
estar nessa sociedade, acomodados e sufocados pelo jogo de forgas que lhes
oprime, mas para interferir e integrar-se na sociedade, deixando de ser objeto para

serem sujeitos,

E sem a capacidade de visualizar esta tragédia, de captar criticamente seus
temas, de conhecer para interferir € levado pelo jogo das préprias
mudangas e manipulado pelas ja referidas prescricbes que lhe sao impostas
ou quase sempre maciamente doadas. Percebe apenas que os tempos
mudam, mas nao percebe a significacdo dramatica da passagem, se bem
que a sofra. Esta mais imerso nela que emerso. As sociedades que vivem
esta passagem, esta transi¢do de uma para outra época, estdo a exigir, pela
rapidez e flexibilidade que as caracterizam, a formacao e o desenvolvimento
de um espirito também flexivel. (FREIRE, 1984, p. 45).

Entretanto, assim como alerta Freire, o tempo de transicdo é muito mais do
que mudanca, sobretudo porque a fase de transito implica o embate entre os valores
atuais, que no jogo de forgas buscam o seu espago dentro dessa nova dindmica
social, e os valores antigos, que tentam de todas as formas manterem-se vivos, por
consequéncia, a transicdo € um tempo de opgdes. Ocorre que tais opgdes so se
tornam opgdes de fato na medida em que sdo esponténeas, originais, naturais e
criticizadas. Nao se trata também de substituir o velho, apenas por sé-lo, por
exemplo, como se a técnica modernizada, somente por ela mesma, ou seja, sem a
compreensao e apreensdo dos temas que a envolvem, pudesse resolver os
problemas que a passagem de uma sociedade a outra exige.

Ainda que o momento atual da sociedade brasileira ndo seja idéntico ao vivido
por Freire (1984) quando escreve a obra Educagdo como pratica da liberdade,

ocasiao da rachadura da “sociedade fechada” rumo a “sociedade aberta” e que o



educador deixa claro que o periodo de transicao posterior a essa rachadura pode
resultar no risco de um recuo no transito, terminando por um fechamento, com
caracteristicas ainda piores as existentes na antiga “sociedade fechada”, assim
como ocorreu durante o golpe de estado de 1964, é perceptivel que alguns temas
apresentadas a época por Freire, como caracteristicos de uma “sociedade fechada”,
ainda persistem em nosso pais, tais como uma economia excessivamente
dependente de uma mercado externo; exportadora de matérias-primas; predatéria;
reflexa em sua cultura, sofrendo uma invasao indiscriminada, que sé n&o € maior
porque ainda existe a preocupacdo de determinados setores da sociedade em
preservar a cultura local, obrigando o Estado, por exemplo, a criar leis que forcem as
radios veicularem um percentual minimo que seja de musica nacional em sua
programacgao; com indices de analfabetismo ainda preocupantes e com uma elite
“superposta a seu mundo, ao invés de com ele integrada” (FREIRE, 1984, p. 49).
Nesse sentido, se torna complicado que um individuo qualquer, um trabalhador pai
de familia, por exemplo, que passa boa parte do seu dia dentro de uma fabrica,
pressionado pelas exigéncias do sistema capitalista e que tem como preocupagao
primaria a sobrevivéncia de seus entes queridos, além da sua prépria, possa
analisar de forma critica os meios de comunicagao e mais especificamente, os
efeitos causados no desenvolvimento critico de seus filhos, expostos a tamanha
carga diaria de programas televisivos.

Por sua vez, nessa dinamica social, € possivel ponderar que atualmente o
Brasil apresenta também potenciais caracteristicas de uma sociedade em transito.
Nossa experiéncia democratica, ainda que incipiente, busca seu fortalecimento, as
instituicbes do Estado e a propria sociedade civil organizada lutam por suas
demandas, necessidades e anseios, a economia, ainda que com claros sinais de
dependéncia externa, se mostra mais estavel se comparada a outros periodos de
nossa histéria. Todos esses fatores somados admitem uma evolugao no carater de
criticizagdo da sociedade, permitindo a passagem do conceito de intransitividade da
consciéncia para a transitividade ingénua. Freire (1984) pontua que tal passagem é
perceptivel a partir do momento em que os individuos comegcam a captar as
questdes que estdo a sua volta, ainda que de forma superficial e mitica, alargando
com isso seu universo de necessidades e preocupagdes, para além das obrigac¢des
vitais de sobrevivéncia. Para Moran (1991), essa transicao se da por meio da leitura

critica ja que,



O desenvolvimento da humanidade pode ser caracterizado como um amplo
processo de leitura critica, de busca de compreensao do mundo, das suas
leis, da existéncia e do futuro. O homem, desde os primérdios, esta num
permanente processo de leitura critica (MORAN, 1991, p. 9).

Ao defender que a sociedade, em seu processo evolutivo, cria e organiza
instituicbes formais que tém como premissa o desenvolvimento de uma leitura
critica, assim como a escola, Moran pontua que existem outras instituicbes e
sistemas menos formais, mas ndo necessariamente menos eficientes, que também
podem realizar essa tarefa, como os meios de comunicagao, no que o autor chama

de educacio para a comunicagao:

A educacao para a comunicacgao precisa da articulagao de varios espagos
educativos, mais ou menos formais: educagao ao nivel familiar, trabalhando
a relagdo pais-filhos-comunicagéo, seja de forma esporadica ou em
momentos privilegiados, incluindo-se ai os cursos especificos; a relagéo
comunicagao-escola, dificil e problematica, mas absolutamente necessaria
para o enriquecimento de ambas, numa nova perspectiva pedagdgica, mais
rica e dindmica; comunicagdo na comunidade, analisando os meios de
comunicagdo a partir da situacdo de uma determinada comunidade e
interpretando concomitantemente os processos de comunicagdo dentro
dela. Educagéo para a comunicagéo € a busca de novos conteldos, novas
relagbes e novas formas de expressa-los (MORAN, 1991, p. 11-12).

A afirmacgao de Moran de que existem estagios de leitura critica dos meios de
comunicagao vai ao encontro do conceito de consciéncia evolutiva de Freire (1984),
sobretudo da intransitiva para a ingénua. Contudo, ainda que tal evolugcao se
observe pela criticizagdo de problemas que avancam na esfera das necessidades
vitais, Freire enfatiza que a transitividade ingénua prima muito mais pela polémica do
que pelo dialogo, ja que os problemas que afligem os individuos sdo compreendidos
e solucionados por meio de respostas simples, sem profundidade, que termina em
definigbes generalizadas ou com pouca problematizagédo, pelos estereotipos, que
enfatizam o preconceito ao homem simples, visto como inferior, assim como certa
tendéncia a rejeitar o novo, uma idealizagdo de que o antigo € sempre melhor do
que o atual, numa forma deturpada de convencimento e conformacgao aos problemas
que se apresentam no tempo presente, ou se contentar com explicagdes
fantasiosas, ja que quando a compreensédo de determinado problema foge de uma
l6gica que exige mais do que uma problematizagdo superficial € sempre possivel

apelar para o mito

Esta nota magica, tipica da intransitividade, perdura, em parte, na
transitividade. Ampliam-se os horizontes. Responde-se mais abertamente



aos estimulos. Mas se envolvem as respostas de teor ainda magico. E a
consciéncia do quase homem massa, em quem a dialogacdo mais
amplamente iniciada do que na fase anterior se deturpa e se destorce
(FREIRE, 1984, p. 61).

Por apresentar essas caracteristicas, € que existe o perigo de que a
transitividade ingénua da consciéncia, ao invés de evoluir para a transitividade
critica, apresente uma distorcdo e consequente retrocesso para a consciéncia
irracional ou fanatica, identificada pela massificagdo na qual, como afirma Freire
(1984), ocorre uma distorcdo da capacidade de captagdo e compreensdo das
verdadeiras causas que bloqueiam a critica, que mesmo na transitividade ingénua ja
se apresentava como caracteristica, ainda que incipiente. O resultado desse
bloqueio é o desenvolvimento do aspecto mitico, diretamente ligado a consciéncia

irracional ou fanatica, pois

Na massificagcdo ha uma distorcdo do poder de captar que, mesmo na
transitividade ingénua, ja buscava a sua autenticidade. Por isso o seu
aspecto mitico. Se o sentido magico da intransitividade implica numa
preponderancia de alogicidade, o mitico de que se envolve a consciéncia
fanatica implica numa preponderancia de irracionalidade. A possibilidade de
didlogo se suprime ou diminui intensamente e o homem fica vencido e
dominado sem sabé-lo, ainda que se possa crer livre. Teme a liberdade,
mesmo que fale dela. Seu gosto agora € o das formulas gerais, das
prescri¢coes, que ele segue como se fossem opgdes suas. E um conduzido.
Nao se conduz a si mesmo. Perde a direcdo do amor, prejudica seu poder
criador. E objeto e nado sujeito. E para superar a massificagdo ha de fazer,
mais uma vez, uma reflexdo. E dessa vez, sobre sua propria condigdo de
“massificacao” (FREIRE, 1984, p. 63).

Ao afirmar que o atual estagio da sociedade brasileira € o da transitividade
ingénua, Freire (op. cit.) deixa claro que a passagem para a transitividade critica n&o
ocorrera de forma natural ou automatica, como se fosse uma evolugao crescente,
mas somente por meio de um trabalho educativo auténtico que vise o
desenvolvimento da criticidade no individuo. Ainda de acordo com Freire, é possivel
alcancar a transitividade critica através de uma educacdo que defenda de forma
intransigente o dialogo, expurgando a polémica. Faz-se necessario também uma
problematizagao profunda na tentativa de explicar as causas dos problemas e nao
buscar respostas magicas para tais problemas, procurando verificar a veracidade
das solugdes e disposto a revisa-las a qualquer tempo, além de estar com a mente
arejada para o novo, sem virar as costas para o velho, apenas por um ser novo e 0
outro ser velho, “mas pela aceitacdo de ambos, enquanto validos. Por se inclinar

sempre a arguicoes” (FREIRE, 1984, p. 62).



As qualidades acima apresentadas sdo, segundo Freire, caracteristicas das
sociedades verdadeiramente democraticas, que permitem ao individuo se expressar
pelo dialogo e respeitam a pluralidade de opinides. Contudo, o educador alerta que o
processo educativo que permite se alcancar a transitividade critica precisar estar
advertido do risco de massificacdo que, se no século passado esteve diretamente
ligada a industrializacdo, atualmente se identifica com a informacéao, tanto em nivel
quantitativo quanto qualitativo.

Tanto Paulo Freire (2000) quanto José Manuel Moran (1991) deixam claro
que lutar contra a tecnologia e, mais precisamente, contra a televisdo nédo € a
solucao. A televisdo, enquanto meio de comunicagao, € uma realidade da sociedade
contemporanea e n&o sera expurgada da mesma. Sendo assim, o desafio é
justamente estimular o individuo, mais especificamente as criangas, a desenvolver o

pensamento critico a respeito do meio de comunicagao, pois

Como manifestagao presente a experiéncia vital a curiosidade humana vem
sendo histoérica e socialmente construida e reconstruida. Precisamente por
que a promogdo da ingenuidade para a criticidade ndo se da
automaticamente, uma das tarefas precipuas da pratica educativo-
progressista €& exatamente o desenvolvimento da curiosidade critica,
insatisfeita, indocil. Curiosidade com que nos podemos defender de
“irracionalismos” decorrentes do ou produzidos por certo excesso de
“‘racionalidade” de nosso tempo altamente tecnologizado. Mas néo vai nesta
consideragdo nenhuma arrancada falsamente humanista da negagédo da
tecnologia e da ciéncia. Pelo contrario, é consideracdo de que, de um lado,
nao diviniza a tecnologia mas, de outro, n&o a diaboliza. De quem a olha ou
mesmo a espreita de forma criticamente curiosa (FREIRE, 2000, p. 109).

4 A CRIANGA E OS PROGRAMAS DE TELEVISAO: O PAPEL DA
ESCOLA

A pesquisa de campo que realizamos teve como o objetivo verificar o grau de
envolvimento de criangas matriculadas em escolas com a televisdo e suas

preferéncias, ou seja, quais programas elas mais assistem. Para tanto foram



escolhidos alunos do 6° ano, antiga 52 série, do ensino fundamental, em sua maioria
estudantes que estdo na faixa de idade entre os 10 e 11 anos. A escolha foi feita por
entendermos que na mudanga dos anos iniciais do ensino fundamental, em 1971,
anteriormente denominado primario, para as seéries mais avangadas, a crianga
ganha mais liberdade para fazer suas opg¢des, assim como a carga de
responsabilidades também aumenta, ja que a partir dai o aluno deixa de ser tutelado
por um unico professor que ministra quase todo o conteudo programatico exigido e
passa a ter varios mestres especialistas que dividem as disciplinas. Com isso, em
teoria, o estudante tende a desenvolver mais o senso critico, pois ainda que precise
apresentar um desempenho satisfatério em todas as disciplinas para avancgar para o
préximo ano, o aluno tem suas preferéncias por professores e matérias.

Os formularios foram aplicados em duas instituicdes de ensino, uma particular
€ uma publica, tendo em vista a localizacdo das instituicdes de ensino e o0 acesso
das criangas a televisdo, segundo sua classe social de origem. A escola particular
escolhida foi o Colégio Padre Jodo Bagozzi, localizado no bairro Portéo; ja a escola
publica selecionada foi o Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo,
localizado no bairro Novo Mundo. Em ambas as escolas, o turno escolhido para a
aplicacao dos formularios foi o periodo da tarde, ou seja, alunos que normalmente
ficam em casa pela manha. Para efeito de esclarecimentos, propositalmente os
formularios ndo foram apresentados no mesmo periodo, sendo que no Colégio
Estadual Francisco de Azevedo Macedo, a pesquisa foi realizada na ultima semana
do més de margco de 2009 e no Colégio Padre Jodo Bagozzi aconteceu na ultima
semana do més de abril de 2009. Essa diferenca de datas, ainda que pequena, pois
o intervalo de tempo foi somente de um més, influenciou visivelmente nas
preferéncias televisivas dos alunos de uma escola em relagao a outra, o que deixa
claro que a questdo da exposicdo do programa é um fator de extrema relevancia
quando se estuda programacao televisiva.

Quanto ao numero de criangas que participaram da pesquisa, no Colégio
Estadual Francisco de Azevedo Macedo foram 72 formularios respondidos em
quatro turmas de 6° ano e no Colégio Padre Joao Bagozzi, 76 foram respondidos em
trés turmas de 6° ano. Aplicado em sala, sempre nos ultimos 15 minutos de aula e
com autorizagao da dire¢ado de ambos os colégios, bem como do professor presente,
o formulario continha seis perguntas dissertativas, a saber: 1 — Vocé assiste

televisdo?; 2 — Quais os seus programas de televisdo preferidos?; 3 — Dentre os



seus programas de televisao preferidos qual vocé mais gosta?; 4 — Quantas horas
por dia vocé assiste televisdo?; 5 — Quanto tempo vocé dedica aos estudos em
casa?; 6 — Vocé compra os produtos que a televisdo oferece?

Ainda que fosse um formulario simples com perguntas diretas, vale ressaltar
que alguns alunos tiveram dificuldades na compreensdo de certas perguntas, e
tiveram suas duvidas esclarecidas tanto pelo professor presente em sala de aula,
quanto por mim. No que diz respeito ao género, no Colégio Estadual Francisco de
Azevedo Macedo, das 72 criangas que participaram da pesquisa, 41 sdo meninos,
30 sdo meninas € um aluno ndo assinou o nome; ja no Colégio Padre Jodo Bagozzi
ha um equilibrio, com a participacdo de 38 meninas e 38 meninos, nos 76
formularios respondidos.

Considerando a primeira pergunta do formulario: Vocé assiste televisdo? no
Colégio Estadual Francisco Azevedo Macedo das 72 criangas que participaram da
pesquisa apenas duas, em ambos 0s casos meninos, afirmaram nao assistir
televiséo; ja no Colégio Padre Jodo Bagozzi todos os 76 alunos que responderam o
questionario disseram que assistem televisdo. A segunda pergunta do formulario:
Quais os seus programas de televisdo preferidos? Mostrou a diversidade de
programas de televisivos que sao assistidos pelas criangas e uma significativa
diferenca na quantidade de programas assistidos pelos alunos da escola publica se
comparado com a escola particular, pois no Colégio Estadual Francisco de Azevedo
Macedo, escola publica, foram citados 56 programas de televisdo e no Colégio
Padre Jodo Bagozzi, escola particular, foram listados 133 programas diferentes de
televisdo. E possivel conjecturar que essa diferenca ocorre porque os alunos da
escola particular, hipoteticamente de um nivel econdmico mais elevado do que os
alunos da escola publica, tém a opg¢ao da televisdao por assinatura, paga, que
apresenta uma quantidade de canais e programas muito maior do que os existentes
na televisao aberta.

A pergunta numero trés do questionario: Dentre os seus programas de
televisao preferidos qual vocé mais gosta? foi feita com a intengcédo de restringir as
opgdes, ja que o objetivo era fazer com que a crianga escolhesse apenas um entre
todos os programas que a mesma assiste. Entretanto, muitos formularios
apresentaram mais de uma resposta, admitindo-se que tais alunos nao tém apenas
um programa predileto ou entdo que nao conseguiram escolher um dentre os seus

preferidos. De qualquer forma, as respostas deixam claro que realmente ocorreu



uma redugao nas opgodes, pois no Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo
foram citados 33 programas, uma reducado de 20 programas se comparado com a
pergunta numero dois do questionario e no Colégio Padre Jodo Bagozzi foram
listados 56, uma significativa redugado ja que na pergunta dois foram apresentados
133 programas diferentes. Entretanto, os dados coletados demonstram que o leque
de programas preferidos dos alunos da escola particular ainda € maior do que os da
escola publica e com muito mais programas oriundos da televisdo por assinatura, o
que reforca a tese de que os alunos da escola particular tém, em sua maioria, mais
acesso a televisao paga do que os alunos da escola publica.

A questdo numero quatro do formulario: Quantas horas por dia vocé assiste
televisdo? tinha por objetivo, além de obviamente verificar o tempo que as criangas
que participaram da pesquisa gastam por dia assistindo televisdo, promover um
pequeno comparativo com a pesquisa realizada pelo Instituto Eurodata TV
Worldwide (2005), ja citada no referido trabalho, e que apontou que as criangas
brasileiras estdo entre as que mais assistem televisdo no mundo, com um média de
trés horas e trinta minutos por dia na frente da televisdo. Ainda que o trabalho nao
apresente uma meédia diaria, ao realizarmos a analise, podemos perceber que no
Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo, entre as principais respostas, 10
criangas disseram que passam cinco horas por dia assistindo televisdo; sete
disseram que passam 10 horas por dia na frente da televisédo; outras sete disseram
gastar quatro horas por dia na frente da televisdo; bem como mais sete afirmaram
que passam duas horas por dia assistindo televisao e, por fim, outras sete afirmaram
assistir uma hora de televisdo por dia. Por outro lado, no Colégio Padre Jo&o
Bagozzi, 10 alunos disseram que passam quatro horas por dia assistindo televisao;
outros 10 alunos afirmaram que assistem trés horas de televisdo por dia; sete
criangas disseram que passam duas horas por dia na frente da televisao; seis alunos
afirmaram que assistem seis horas de televisao por dia e, por fim, outros seis alunos
disseram que gastam cinco horas por dia na frente da televisdo. Portanto, a
pesquisa mostra que essas criancas realmente tém na televisao um dos seus
principais passatempos.

Quadro 1 — Questdo numero quatro: Quantas horas por dia vocé assiste televisao?

Numero de alunos

Numero de horas Escola publica Escola privada




Uma hora 07 -
Duas horas 07 07
Trés horas - 10
Quatro horas 07 10
Cinco horas 10 06
Seis horas - 06
Dez horas 07 -
Total 38 39

Na pergunta numero cinco: Quanto tempo vocé dedica aos estudos em casa?
a pesquisa apresentou respostas inversamente proporcionais as verificadas na
questdo quatro. De acordo com a Pesquisa de Tempo de Permanéncia na Escola,
realizada em 2009 pela Fundagao Getulio Vargas (FGV), a partir de dados extraidos
da Pesquisa Nacional Por Amostra de Domicilio (PNAD) do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o estudante brasileiro, entre os 7 a 14 anos, faixa
etaria que engloba as criangas que participaram desta pesquisa, fica em média 4,7
horas por dia na escola, considerando que dentro desse periodo ainda existe o
intervalo, que varia de 10 a 20 minutos, dependendo de cada escola.

Contudo, dentro dessas 4,7 horas por dia, os alunos recebem tarefas e
conteudos que os professores pedem que sejam desenvolvidos tanto em sala de
aula, como em casa e as respostas apresentadas pelos alunos, envolvendo a
questao cinco, mostram que os mesmos dedicam poucas horas de estudo em casa.
No Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo, entre as principais respostas,
24 alunos afirmaram que dedicam uma hora aos estudos em casa; 12 alunos
disseram que gastam 30 minutos por dia em casa com os estudos; sete alunos
afirmaram que estudam duas horas por dia em casa e, por fim, outros sete alunos
disseram que gastam até no maximo 30 minutos por dia com os estudos em casa.
Ja no Colégio Padre Jodo Bagozzi, entre as principais respostas, 15 alunos
disseram que estudam duas horas por dia em casa; 12 alunos disseram que
estudam um hora por dia em casa; sete afirmaram estudar uma hora e trinta minutos
por dia em casa e, por fim, outros sete disseram que estudam 30 minutos por dia em

casa.




Quadro 2 — Questao numero cinco: Quanto tempo vocé dedica aos estudos em

casa?
Numero de alunos
Numero de horas Escola publica Escola privada

Até 30 minutos 07 -
30 minutos 12 07
Uma hora 24 12
Uma hora e 30 minutos - 07
Duas horas 07 15
Total 50 41

Por ser um formulario de pesquisa aberto, que dava liberdade para a crianca
responder da forma que bem entendesse, a questdo numero seis: vocé compra os
produtos que a televisdo oferece? exigiu que levassemos em consideragao 0s
muitos comentarios e justificativas apresentados por parte dos alunos a respeito das
respostas dadas por eles mesmos. No Colégio Estadual Francisco de Azevedo
Macedo 33 alunos disseram nao comprar os produtos que a televisido oferece; 22
criangas disseram que compram os produtos oferecidos pela televisdo e outras 17
afirmaram comprar alguns ou as vezes. No Colégio Padre Jodo Bagozzi 30 alunos
disseram que compram alguns produtos, ou as vezes; 26 afirmaram que n&o
compram os produtos oferecidos pela televisdo e 20 disseram que compram o0s
produtos que a televisdo oferece. Entre as respostas dadas a pergunta numero seis,
tanto pelos alunos da instituicdo privada quanto por aqueles da publica, que
apresentaram comentarios ou justificativas, algumas chamam atengdo como, por
exemplo: “Nao é tudo mentira a maioria”; "As vezes, prefiro comparar os precos, e
nao comprar apenas pela marca”; “Auguns. Nem todas, gosto de comprar o que € o
meu gosto”; “Nao porque ndo € so porque os perssonagens da TV usam que nos
temos que usar”; “S6 os de propaganda de mercado”; "Depende, se forem bons sim,
mas se nao forem nao”; “Sim roupas e calgcados”; “Sim s6 os necessario”; “So no
mercado quando vi os produtos em oferta”. Optamos por ndo separar as respostas
dadas pelos alunos da escola particular daquelas apresentadas pelos alunos da
escola publica para mostrar certa identidade sobre a visao que uns e outros tém da

publicidade veiculada pela televisio.




A partir das respostas acima citadas, podemos perceber que os alunos que as
escreveram tém, de acordo com Freire, caracteristicas da transitividade ingénua da
consciéncia. Portanto, a pesquisa mostra que essas criangas nao estdo mais
limitadas a fatores ligados estritamente as suas necessidades vitais, tragos de
individuos sem consciéncia cultural, histérica ou temporal, via de regra pertencentes
a sociedades mais atrasadas ou fechadas e que apresentam, segundo Freire (2000),
o primeiro nivel de consciéncia chamado de consciéncia intransitiva, sendo entao
alunos que detém um certo grau de reflexdo sobre a realidade que os cerca.

Como nao foi objetivo desse trabalho desenvolver junto aos alunos que
participaram da pesquisa um processo de leitura critica dos meios de comunicagao,
como defende Moran (1991), ndo é possivel afirmar que as respostas dadas para a
questao seis foram fruto de possiveis didlogos envolvendo professores e alunos,
dentro do ambiente escolar, ou entdo se os alunos alcancaram a criticidade
apresentada por meio de sistemas informais de educagao, como o ambiente familiar
ou no convivio com amigos, por exemplo. Ainda dentro da questdo da criticizag&o
discutida a partir das respostas dadas pelos alunos, € importante ressaltar, como
pondera Freire, que a transitividade ingénua da consciéncia ainda apresenta como
principal caracteristica a tentativa de simplificar as respostas o que, obviamente,
prejudica as conclusdes, pois se tornam superficiais e muitas vezes equivocadas, ja
que tém pouca problematizacéo, culminando em generalizagdes e esteredtipos.

Contudo, se nao foi objetivo desse trabalho desenvolver uma leitura critica de
todo o poder de influéncia dos meios de comunicagao sobre a maneira de pensar e
de se comportar dos alunos que participaram da pesquisa, como forma de analisar
0s principais programas televisivos, sera verificado o conteudo dos programas mais
citados pelas criangas dos dois colégios que responderam aos formularios. Optamos
pelos mais citados para nao estender sobremaneira a analise e cair na redundancia

das conclusoes.

41 OS PROGRAMAS DE TELEVISAO PREFERIDOS PELOS
ALUNOS: UMA ANALISE CRITICA

Como vimos, os formularios ndo foram aplicados simultaneamente em ambos

0s colégios e o intervalo de tempo, um més exatamente, causou uma diferenca de



preferéncia nas respostas dos alunos. A pergunta do formulario que sera
especificamente analisada € a numero trés: Dentre os seus programas de televisao
preferidos qual o que vocé mais gosta? Foram listados pelos alunos mais de 70
programas de televisao diferentes, contudo para efeito de analise, a escolha recaiu
sobre os trés programas mais citados pelas criangas, que foram: TV Globinho, com
17 ; Novelas, com 14; Big Brother Brasil 9, com oito.

A principal diferengca de preferéncia verificada nas respostas apresentadas
pelos alunos dos dois colégios ocorreu no Big Brother Brasil 9, programa da Rede
Globo que foi ao ar entre a segunda semana de janeiro de 2009 e a primeira
semana de abril do mesmo ano. Esse programa foi citado como o preferido por oito
alunos, todos do Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo, ou seja, nenhuma
crianca do Colégio Padre Jodo Bagozzi que participou da pesquisa disse que o Big
Brother Brasil 9 era o seu programa de televisdo preferido. Ocorre que a pesquisa
no Colégio Estadual Francisco de Azevedo Macedo foi feita na ultima semana do
més de margo de 2009, quando o programa estava em sua reta final; por outro lado,
no Colégio Padre Jodo Bagozzi, o questionario foi aplicado na ultima semana do
més de abril de 2009, periodo em que o programa Big Brother Brasil 9 ndo estava
mais na grade de programacdo da Rede Globo, pois se encerrou na primeira
semana de abril. Sendo assim, a minha pesquisa ressalta a importancia da
exposicao, ja que se o programa nao estiver na grade de programacéo da televisao,
0 mesmo sera rapidamente esquecido.

Nesse sentido, como afirmava Adorno (2000), a televisdo atua como um
anestésico continuo para as mazelas do cotidiano, sempre enaltecendo o tempo
presente, e a servico de uma industria cultural que procura explorar ao maximo as
potencialidades destes programas, lancando uma gama de produtos para o
consumo mecanico, alienado e acritico da populacdo, até que se esgotem,
obviamente ndo pela procura desenfreada, pois isso se resolve via aumento da
producdo, mas porque o programa televisivo que a industria cultural explora ja néo é
mais transmitido, quer porque os indices de audiéncia cairam, ou entdo porque sua
temporalidade presente chegou ao fim e precisa dar espago para que outro
programa assuma seu lugar. Desta forma, a industria cultural passa a apresentar um
novo pacote de produtos para serem consumidos, como um ciclo vicioso que jamais

termina, pois se retroalimenta.



Com relacdo as escolhas televisivas das criangas que participaram da
pesquisa, o programa mais votado foi o TV Globinho, da Rede Globo de Televiséo o
qual foi analisado pelo periodo de uma semana, entre os dias 11 e 15 de janeiro de
2010. E um programa infantil, transmitido diariamente pela manha, entre 9:45 e
12:00 horas, em que cada dia da semana um casal de adolescentes diferente divide
um estudio com um cenario bastante colorido, tendo como pano de fundo imagens e
figuras de alguns dos personagens que fazem parte dos desenhos apresentados
pelo programa. Ainda que os apresentadores nao interajam muito com o
telespectador, ja que basicamente a funcdo deles é chamar as atragbes do
programa, a linguagem que utilizam é direcionada para o publico jovem, assim como
seus trajes, todos muito coloridos, compondo um visual moderno e jovem, sobretudo
porque sdo adolescentes aparentemente muito bonitos e saudaveis. Toda esta
producdo serve como pano de fundo, tanto na tentativa de fazer com que as
criangas adotem o comportamento destes adolescentes como padrdao, quanto
passem a consumir 0 que aqueles jovens vestem ou calgam e, obviamente, o
cenario compde uma atmosfera positiva, uma fuga da realidade, e isso se reproduz
também na escola, ao tentarem substituir, por exemplo, o uniforme escolar por

roupas da moda, gerando atritos com professores e diregao escolar, contudo,

[...] o espetaculo televisivo deve permitir ao espectador a evasao, o éxtase
diante do belo, instantes de felicidade, mas o caminho de volta ao real deve
permanecer aberto. O espetaculo ndo pode ser a ruptura espago-temporal,
a ilha da esquisofrenia (REZENDE, 1989, p. 4).

Dentro dessas mais de duas horas diarias de TV Globinho sédo transmitidos
varios desenhos e no final uma série norte-americana. Um dos desenhos, chamado
Caverna do Dragéo, conta resumidamente a historia de um grupo de jovens comuns
0s quais, perdidos numa outra dimensao que lembra um mundo medieval, ganham
habilidades especiais que mesclam forga, inteligéncia e um pouco de magia, tendo
como mestre um mago com poderes excepcionais, representando a figura do bem,
que aparece para eles langando charadas e os orientando sobre como devem agir,
na tentativa de voltarem para casa. Nesta dimensao, cheia de perigos e desafios, o
apice do mal é representado pela figura do Vingador, um demdnio com grande poder
que tem por objetivo dominar toda a dimensédo e vencer o Mestre dos Magos, seu

maior inimigo.



Esse enredo deixa claro, primeiro, a dicotomia entre 0 bem e o mal, ja que o
Mestre dos Magos é um sabio, que ajuda os jovens aventureiros quando estes estao
sob ameaca, sendo um modelo de perfeicdo, mas sempre dando ligdes de moral aos
seus pupilos quando estes o desobedecem, incutindo uma mensagem de
manutengdo do status quo. Por outro lado, o Vingador é um demoénio que pratica
todo o tipo de maldade na tentativa de conseguir o que quer, contudo sempre falha
em suas investidas, até porque ele € um representante do mal e, sendo assim, nao
pode vencer. Um engodo, ja que na realidade ninguém é o tempo todo bom, nem
sempre mau, ou seja, esta dicotomia cria estereétipos. Ja os jovens aventureiros
tém armas e apetrechos magicos dos quais langam mé&o sempre que estdao em
dificuldades, invariavelmente sendo bem-sucedidos. Outro embuste, pois no mundo
real ndo existe magia muito menos armas magicas que possam livrar os individuos
dos problemas com os quais lidam em seus cotidianos, como por exemplo, a
necessidade de realizar as tarefas escolares que ndo podem ser feitas por outros
que n&o sejam os proprios alunos.

Outro ponto que chama atengéo no desenho € que os personagens principais,
sejam eles do bem ou do mal, ndo morrem nem sequer se ferem e todos fazem uso
da violéncia, s6 que os representantes do bem justificam essa violéncia em nome da
justica, da liberdade e da manutengao da ordem vigente. Por fim, ainda que tentem,
a cada episddio os aventureiros falham em suas tentativas de voltar para a Terra.
Entretanto, mesmo falhando, o Mestre dos Magos lhes da um alento, mostrando
uma nova oportunidade de alcangarem o seu objetivo, porém, isso fica para o
proximo episodio da série. Disto podem ser tiradas algumas conclusdes: a mais
Obvia € que se a crianga quiser saber se os aventureiros terdo finalmente sucesso é
obrigada a assistir o novo capitulo, que sera transmitido no dia seguinte, garantindo,
portanto, a audiéncia do programa; depois, se o programa realmente agradar o
publico infantil, a industria cultural langara uma série de produtos e brinquedos
alusivos a ele, incentivando o consumo; por fim, menos obvio, entretanto, nao
menos importante, € que a mensagem de nao desistir ajudard na formagao de
individuos conformados a jamais alcangar a sua emancipacao.

Na linha dos desenhos mais violentos do programa, mas de muito sucesso
com os garotos, esta Dragon Ball GT, em que varios personagens humanos e
alienigenas buscam as esferas do dragao, que podem realizar qualquer desejo.

Porém, o maior destaque mesmo sao as lutas travadas pelos diversos personagens,



em que se misturam golpes impossiveis de artes marciais e for¢a inimaginaveis, em
que os lutadores suportam agressdes que um humano jamais suportaria. Exposta a
tamanha carga de violéncia, existe a possibilidade de que a crianga reproduza tal
comportamento em suas relagdes sociais, fora e dentro da escola, tornando-se
agressiva com colegas menores ou mais fracos e até mesmo com professores,
basta citar os diversos casos noticiados pela midia de criangas que entram nas
escolas portando armas de fogo e objetos cortantes como facas e canivetes, e que
em alguns casos terminam em tragédias, com colegas e professores baleados e
esfaqueados ou entdo que se transforme em um adulto insensivel, com pouca

capacidade de indignagao diante da violéncia real. Nesse sentido,

[...] os programas violentos levam a habituacdo e ao embotamento ao
paralisarem a sensibilidade emocional. A violéncia acaba sendo
considerada como um meio normal para impor os proprios interesses e para
resolver os conflitos (FERRES, 1994, p. 89).

Claro que ao ser eleito o programa de televisao preferido pela maioria dos
alunos que participaram da pesquisa, ndo poderia faltar na TV Globinho um desenho
voltado especificamente para as meninas. Trata-se de Trés Espids Demais.
Basicamente sdo trés belas garotas, com corpos bem definidos, que moram em
Beverly Hills, mimadas e ricas, que também atuam como espias de uma organizagao
secreta que combate os mais diferentes bandidos, utilizando artes marciais,
equipamentos e invengdes que elas recebem da organizagédo para qual trabalham.
Extremamente vaidosas, razoavelmente inteligentes e muito atléticas, quando nao
estdo combatendo o crime, adoram fazer compras no shopping center e paquerar
garotos. Este desenho é um verdadeiro banquete do modo de produgao capitalista,
sob a faceta da industria cultural.

Comeca pelo incentivo ao consumo para satisfazer necessidades artificiais
e/ou momentaneas e que brevemente serdo substituidas por outras igualmente
efémeras; passa pelo culto a beleza, diretamente ligado a juventude e enfatizando o
corpo curvilineo, destacado por trajes sensuais e seguindo as tendéncias da moda;
salienta a busca pelos valores individuais em detrimento dos sociais; e valoriza a
competicdo como forma de alcangar objetivos. Quanto ao consumo, como ja foi dito
por Adorno e Horkheimer (1985), a industria cultural é tado especializada que
apresenta produtos que atendem individuos de todas as classes sociais, ou seja, se

0 pai ndo tem condig¢des financeiras para comprar o produto original para a filha,



compra-se 0 geneérico, mas o que importa € vender; ja no que diz respeito ao culto a
beleza, existe a possibilidade de que estas meninas, tendo como modelos as trés
protagonistas do desenho, encurtem etapas de seu desenvolvimento, se vestindo e
se embelezando como mulheres, quando ainda deveriam ser criangas, isto para nao
falar nos possiveis traumas causados nas garotas que fogem do padrao de beleza
apresentado no desenho e que, por conta disso, sdo discriminadas e terminam
isoladas pelos colegas ou se isolam elas proprias; sobre o individualismo, a teoria
critica o apresenta como uma consequéncia gerada a partir do sentimento de
aquisicdo, um dos valores mais decantados pelo capitalismo, que pode resultar na
formacgao de individuos egoistas, sem senso de valores sociais; por fim, a questao
da competicdo, que se apresenta como uma caracteristica marcante do desenho
Trés Espias Demais, € a reproducdo de valores capitalistas que condicionam o
individuo a disputar com seus semelhantes desde pequeno, seja pelas melhores
notas na escola, na briga por uma vaga nas universidades ou na batalha por um
emprego. E, o discurso da elite dominante para o eventual fracasso do cidadao,
nunca recai sobre o sistema e sim sobre o individuo que, segundo as elites, € o
unico responsavel pelo seu préprio sucesso ou derrocada.

Os formularios apontaram que o segundo programa mais votado na
preferéncia das criancas que participaram da pesquisa foram as novelas. Dentro
deste género, trés delas foram citadas de forma especifica: Caras e bocas, novela
da Rede Globo, que era transmitida no horario entre 19:10 e 20:10; Caminho das
indias, também da Rede Globo, que era transmitida das 20:50 as 22:00 e Os
Mutantes - Caminhos do Coragao, da Rede Record, que era transmitida das 20:45
as 21:40. Vale ressaltar que, como as novelas ndo foram assistidas no decorrer
desta dissertacao, suas sinteses foram obtidas por meio de informagdes retidas em
paginas de internet especializadas em novelas, no periodo entre os dias 18 e 22 de
janeiro de 2010.

A primeira observagdo a ser feita a respeito das novelas citadas pelas
criangas que participaram da pesquisa € que o Ministério da Justica alterou a
classificagao etaria da novela Caras e Bocas, que inicialmente era livre para todos
0s publicos, para ndo recomendada para menores de 10 anos. A justificativa dada
pelo governo é que, no decorrer da trama, a novela passou a apresentar conteudo
violento e sexual. Por sua vez, as novelas Caminho das indias e Os Mutantes —

Caminhos do Coracao, foram classificadas pelo governo como nao recomendadas



para menores de 12 anos por apresentarem, agressao fisica, lesdo corporal e
insinuacao sexual.

A segunda observacédo decorre da primeira, ja que se as novelas Caminho
das indias e Os Mutantes — Caminhos do Coracdo, apresentavam classificacdo ndo
recomendada para menores de 12 anos significa dizer que muitas das criangas que
as colocaram como seu programa de televisdo preferido ndo deveriam assisti-las,
pois sendo alunos matriculados na 5 série do ensino fundamental, em sua grande
maioria, tém entre 10 e 11 anos de idade, portanto abaixo da classificacdo etaria
minima recomendada pelo Ministério, fato que mostra a despreocupacao dos pais
no que diz respeito aos programas televisivos que seus filhos assistem, com
conteudos inapropriados para eles.

Contudo, as criticas mais contundentes a respeito do género televisivo de
novelas se localizam no fato de que, mesmo sendo uma narrativa de ficcdo e que
mereca o crédito de trazer ao debate publico algumas questdes sociais, acabam por

serem criticas isoladas, pois

[...] a narrativa, no conjunto, situa essas criticas dentro de um contexto
harmonico ou onde é perfeitamente viavel o dialogo dentro das classes
sociais e as criticas ndo passam de desabafos sobre o custo de vida ou
dificuldades financeiras (MORAN, 1991, p. 13).

Na novela Caras e Bocas, por exemplo, além da dicotomia ja citada da luta
entre o bem e o mal que transcorre no decorrer de toda a trama, é passada a
impressao de que a mudanca de classe social ndo é apenas possivel, mas também
mais comum do que se imagina. E o que ocorre com a personagem Daphne, que de
rica torna-se pobre e no fim da novela volta a ser rica, se socializando de forma
natural com pessoas de todas as classes sociais, e sem frustracdes decorrentes de
uma situagao financeira inferior a que apresentava antes de perder sua fortuna. Isto

ocorre porque existe

[...] a esperanga (e a realizagdo até o final da novela) de mudancgas
significativas no campo econdmico por parte dos grupos populares (eles
conseguem um bom emprego, fazem amizades com gente importante, se
relacionam afetivamente com grupos de outras classes...) (MORAN, 1991,
p. 13).

Outra questao claramente observavel é o fato de que o crime ndo compensa
apenas para os malvados, ja que se o delito for em nome do bem ele se torna

justificavel ou entdo € distorcido apresentando-se como uma contravengdo menor,



satirizado até. Isto fica claro pelo destino de dois personagens especificos da novela
Caras e Bocas, Judite e Denis. Por um lado, Judite era a antagonista e perseguiu a
heroina desde o inicio da trama, sendo no fim julgada, presa e humilhada na priséo,
nao sem antes tentar fugir quando foi desmascarada no tribunal e ser perseguida
pelo amigos humildes da heroina que ajudaram a Policia Federal a captura-la no
aeroporto quando tentava fugir do pais. E a mensagem de que o crime ndo
compensa, sobretudo se ele é cometido por uma pessoa apresentada como ma
desde o inicio.

Por outro lado, Denis € um artista obscuro, um pintor de quadros sem
sucesso, que € langado ao sucesso depois que um macaco de circo comega a pintar
as obras de arte assinadas pelo artista e que se tornam um grande sucesso.
Desmascarado pelo grupo de personagens do grupo do mal da novela ele é julgado,
mas termina por pegar uma pena alternativa, convertida no pagamento de cestas
basicas e trabalho voluntario junto a populagéo. Isto ocorreu porque o personagem
nao apresentava uma “indole ma” e também porque tinha relacionamento social com
a heroina da novela, ja que era primo do grande amor de Daphne. Outro ponto a ser
destacado é que as cenas em que apareciam tanto o personagem quanto o macaco
no atelié eram sempre cenas hilarias, satirizando e diminuindo o delito da
falsificacdo de autoria dos quadros mostrando, neste caso, que o crime é justificavel
desde que seja cometido pelas pessoas de bem.

A violéncia é outra caracteristica observavel nas novelas muito bem
aproveitada pela industria cultural, e que também é reproduzida no ambiente
escolar. Na novela Os Mutantes — Caminhos do Coracdo, essa caracteristica &
corriqueira, pois tal como num filme ou desenho de luta, os personagens mutantes e
também os humanos estdo sempre se enfrentando e se expondo ao risco. Contudo,
ainda que alguns personagens morram durante a novela, sobretudo nas batalhas
envolvendo mutantes do bem contra os mutantes do mal, os personagens principais
de ambos os lados, sempre conseguem escapar das armadilhas e vencer seus
oponentes. Como a novela fez um grande sucesso junto ao publico infantil,
justamente por apresentar muitos efeitos especiais e também por lembrar outros
programas de televisdo que apresentam ingredientes que atraem o interesse do
publico infantil, a industria cultural tratou de tirar proveito desta situacao

apresentando produtos no mercado referentes a novela, como um jogo eletronico de



videogame que foi langando no segundo semestre, aproveitando o sucesso da trama

junto ao publico infantil. Isto ocorre porque

[...] esses produtos culturais articulam-se cada vez mais, quase nunca
aparecem sozinhos, especialmente aqueles destinados ao publico infantil.
Os desenhos animados na televisdo influenciam a industria de brinquedos,
a industria de roupas ou de produtos de higiene, da mesma forma que um
programa de auditério para se estruturar em torno da produgdo de um
brinquedo (PACHECO, 2002, p. 157).

Para encerrar a analise das novelas citadas como preferidas pelos alunos que
participaram da pesquisa, a trama de Caminho das indias tem como grande
destaque a invasao cultural, ja que os principais personagens da novela vivem e s&o
indianos. A consequéncia disto foi que durante o tempo em que a novela esteve na
grade de programagao da Rede Globo, os telespectadores tiveram contato com
alguns costumes, certas expressbes idiomaticas e estrutura social da india.
Entretanto, de forma superficial e estereotipada, ja que os brasileiros pouco ou nada
conhecem da sociedade indiana e suas divisbes em castas. Tal deturpacao é
especialmente notada nas criangas ja que elas tendem a aprender por observagao e
imitacao,

[...] amiude os processos de imitagdo sdo inconscientes, em especial nos
telespectadores infantis. As reagbes de adesdo ou rejeicdo aos

personagens tendem a ser produzidas mais por envolvimentos emotivos
que por consideragdes ideoldgicas ou éticas (FERRES, 1996, p. 57).

Como resultado, ocorre a imitacdo do comportamento dos personagens, mas
sem a compreensdo do contexto geral. Outra faceta perceptivel da industria cultural,
no que diz respeito a invasao cultural, € a transmissdo de uma novela que destaca
costumes de uma sociedade estrangeira, em detrimento da cultura nacional e sua
pluralidade. Isto reforca a ideia de que a tendéncia colonizadora também se faz
notar por meio da ficcdo. N&o € a toa, por exemplo, que muitas escolas brasileiras ja
incorporaram em seu calendario escolar festas e comemoracgdes que sao oriundas
de outros paises como, por exemplo, o Dia das Bruxas, também conhecido como
Halloween, um evento cultural originario de paises anglo-saxdnicos. Ja o pano de
fundo da novela destaca o drama vivido pela personagem principal, que tem um
amor proibido, casa-se com outro rapaz, sofre discriminacdo da familia do marido, é
expulsa de casa porque o pai do filho dela ndo é o seu marido, tenta suicidio, mas é

salva pelo marido que a aceita novamente. Por fim, ela procura o verdadeiro pai de



seu filho para contar-lhe sobre a paternidade, mas ambos decidem seguir suas vidas
ignorando o passado.

O que se pode concluir disso € o incentivo a mentira ja que por conveniéncia,
a personagem principal esconde do marido o fato de que este ndo é o pai biolégico
do filho dela, assim como também nao conta ao pai verdadeiro que estava gravida
dele. Dai por diante o sofrimento da moga sé aumenta, mas quando estava prestes
a se matar, como num conto de fadas, ela €& salva pelo marido que a aceita
novamente, transmitindo a ideia de que nao importa quanto a situagao esteja dificil é
sempre possivel um final feliz, o que destoa da realidade, pois basta apenas um
rapida olhada nos telejornais, impressos diarios ou mesmo no cotidiano
possivelmente vivido, direta ou indiretamente por parte das criangas que assistem a
estas novelas, em que as tragédias familiares se repetem nas areas urbanas das
grandes e médias cidades, para observar que a solugdo dos problemas
apresentados pelas novelas nao acontece da mesma forma que na vida real.

O ultimo programa que sera analisado € o Big Brother Brasil. Nos
questionarios preenchidos pelas criancas que participaram da pesquisa, o BBB foi o
terceiro programa mais bem votado como o preferido pelas criangas que
participaram da pesquisa. Na época em que o questionario foi aplicado o Big Brother
Brasil estava em sua nona versdo, mas o exame do programa foi baseado na versao
10 do reality show, o que n&o prejudica a analise, ja que tanto a versdo do ano
passado, quanto deste ano, nao apresentou mudancas nem de horario de
transmissao, nem de conteudo. Tal programa foi analisado pelo periodo de uma
semana, entre os dias 1 e 5 de fevereiro de 2010.

A primeira questdao que merece analise € quanto a classificacdo etaria do
programa, pois o Ministério da Justica o indicou como ndo recomendado para
menores de 14 anos, por conter, segundo o préprio ministério, consumo de drogas
licitas, linguagem erotica de conteudo sexual e linguagem chula, de baixo caldo. Se
o BBB nédo é recomendado para criangas com idade inferior a 14 anos, pela légica
nenhum dos estudantes que respondeu o questionario deveria assisti-lo, pois sendo
alunos de 52 série do ensino fundamental, ndo devem ter mais do que 12 anos,
quando muito. No caso das novelas, duas delas apresentavam a recomendacio de
que nao deveriam ser assistidas por menores de 12 anos, sendo assim, no caso do
BBB, a preocupacao dos pais deveria ser maior, justamente por conta do conteudo

apresentado pelo programa.



O horario em que o reality show é transmitido € outro ponto a ser observado,
pois o BBB ¢ apresentado sempre depois da ultima novela da Rede Globo, portanto
comega por volta das 22 horas e nunca tem menos do que 20 minutos de duragao,
sendo que em dias de eliminagdo de participantes ou quando ha algum fato
especial, o programa chega a ter uma hora e meia de exibigdo, terminando por volta
das 23:30. Isso para nao falar que pelo sistema pay-per-view da televisao a cabo, ou
seja, pague para ver, € possivel assistir ao programa 24 horas por dia.
Considerando que uma crianga entre 10 e 12 de idade necessita cerca de 11 horas
de sono para seu pleno desenvolvimento, tal horario de exibicdo do programa é
muito tarde, ja que até ir para a cama e dormir ndo sera menos do que 23:00, e
considerando o tempo que ela necessita para dormir, ndo deveria acordar antes das
10:00, o que a deixaria com pouco tempo para estudar, almocgar e se preparar para ir
a aula no periodo da tarde.

Por um lado, o BBB é um jogo que paga uma enorme quantia em dinheiro ao
vencedor e no decorrer do programa ocorrem varias provas que dao vantagens aos
vitoriosos. Ou seja, reproduzido no ambiente escolar tal tipo de comportamento
incentiva a crianga, desde cedo, a competicdo, a ser a melhor ja que a conquista do
primeiro lugar é garantia de privilégios. Por outro lado, causa uma frustracido e um
sentimento de fracasso nos individuos que nao se destacam. Atrelado a competigao
surge o individualismo, caracteristica tdo marcante no modo de produgao capitalista
pois, de acordo com a teoria critica, a sociedade exige que o cidadao busque sua
identidade, sua marca, algo que o distingue dos demais individuos. Ocorre que a

frustracdo pode descambar para a violéncia,

[...] os psicologos consideram que a frustracdo costuma ser causa de
comportamentos agressivos. Os pais e educadores poucas vezes levam
isso em consideragdo quando analisam os efeitos da televisdo. O confronto
da proépria vida com a ostentagédo de riqueza e luxo ou com as promessas
de felicidade facil que sdo feitas constantemente nos filmes, seriados,
publicidade e noticiarios é fonte de frustracdo (FERRES, 1996, p. 91).

Dentro do BBB, a frustragdo como geradora da violéncia, é facilmente
perceptivel pelas discussdes e explosdes de ira dos participantes durante e depois
das provas, acusando-se mutuamente por n&o terem alcangado o objetivo. Se néo
partem para a agressao fisica, pois causaria a eliminagdo imediata do programa, é
comum ver os participantes do programa se ofenderem uns aos outros com palavras

de baixo caldo. Em contato com tais comportamentos, ndo é de se estranhar, por



exemplo, que ocorram brigas e xingamentos entre as criangas, durante as diversas
competicdes que ocorrem nas aulas de educacdo fisica, ja que ninguém quer
perder. As intrigas e atitudes falsas ou dubias também s&o bastante comuns entre
os competidores do programa, ja que praticamente tudo é valido pelo prémio. Tais
atitudes deturpam ou prejudicam a esséncia de valores como amizade ou
solidariedade, fundamentais para um convivio social saudavel.

Outra faceta bastante explorada no programa é o consumo de drogas licitas,
como bebidas alcodlicas e cigarros. As festas dentro da casa sdo comuns e
invariavelmente tais comemoragdes sao regadas a muita comida, bebida e musica.
Como exageram no consumo de alcool, alguns participantes ficam bébados, se
comportando de forma inconveniente e até mesmo vulgar. Ao assistirem tais cenas,
nao € de se estranhar que as criangas brasileiras estejam cada vez mais cedo tendo
contato tanto com bebidas alcodlicas quanto cigarros, ja que reproduzem o
comportamento dos adultos, além de terem uma ideia deturpada sobre o consumo
de drogas, pois dentro do contexto em que s&o consumidas pelos participantes do
BBB, estdo sempre ligadas a momentos de alegria e descontragdo e ainda que a
escola busque orientar os estudantes no sentido de evitar o consumo destas drogas,
inclusive punindo alunos que sao pegos utilizando ou portando cigarros e bebidas
dentro da escola, isto ndo resolve o problema, pois ou tais individuos fazem uso
dessas drogas fora da escola ou entdo assumem o risco de utiliza-las dentro da
prépria escola, numa clara atitude de rebeldia e de desafio as regras estabelecidas.

O culto a beleza é mais uma caracteristica marcante do programa. Isto
comecga pela escolha dos participantes, pois grande parte deles sdo jovens, fortes,
bonitos e saudaveis. Uma vez dentro da casa, todos tentam de uma forma ou de
outra se exibir diante das cameras, mostrando suas caracteristicas fisicas mais
destacadas na tentativa de agradar os telespectadores, ja que isto pode ajudar a
manté-los dentro do programa. A beleza ainda pode render mais frutos, pois mesmo
no caso de ndo vencerem o programa e, consequentemente, ficarem sem o prémio
maximo, sempre existe a possibilidade de garantir bons contratos publicitarios,
convites para trabalhar em novelas, filmes, apresentar programas diversos na
televisdo, lancgar livros contando sobre as experiéncias vividas na casa ou entdo, no
caso das participantes do sexo feminino, serem convidadas para posarem em
revistas masculinas ou paginas na internet de conteudo adulto, ganhando um bom

dinheiro com isso.



Entre os apontamentos que podem ser feitos no que diz respeito ao culto a
beleza, o primeiro € o proprio consumo, ja que alguns dos participantes se tornarao
celebridades e desta forma agentes a servico da industria cultural na venda de
ideias e produtos e, como ja foi dito anteriormente, as criangas tém um peso
consideravel nas decisdes de consumo familiares; depois vem a ilusdo de que ao
participar deste tipo de programa o individuo obtera notoriedade mudando,
sobretudo, sua condi¢ao social. Se isto ja € um motivo de sedugéo para os adultos,
imagine o efeito que causa no universo infantil, j& que as criangas sdo muito mais
facilmente influenciaveis pelas promessas de uma vida melhor, desmotivando os
mesmos a estudarem inclusive, ja que virar celebridade € bem melhor do que
estudar, sobretudo pelo retorno financeiro que terao.

Outra questao que precisa ser considerada € que o BBB vende a ideia de que
0 sucesso esta ligado a condicdo de juventude, beleza e corpo saudavel.
Remetendo as criangas, tal comportamento pode gerar discriminacdo se um
determinado individuo foge dos padrbes de beleza considerados como exemplar,
como seria o caso de criangas com excesso de peso; que apresentam alguma
deficiéncia fisica ou mesmo que se consideram feias. Isto para nao falar dos pais
que incentivam e muitas vezes obrigam seus filhos a tentar uma carreira, como
espécies de talentos mirins no mundo da moda ou das celebridades para, por meio
deles, melhorar sua condi¢do social, ja que eles mesmos por uma série de motivos
nao conseguiram.

Um programa como o BBB pode causar as criangas a ilusdo de que basta
conseguir participar dele que o seu sucesso estara garantido. Primeiro porque nao é
simples ser escolhido, ja que milhares de pessoas se inscrevem para participar do
programa e apenas 12 disputarao o prémio. E depois porque muitos participantes de
edicbes anteriores do programa estdo hoje no ostracismo e suas vidas nao
melhoraram social ou financeiramente falando, mas isso néo € discutido ou sequer
mostrado na televisdo até porque, pela légica capitalista, ndo € interessante
enfatizar o fracasso e a industria cultural ndo lucraria tanto com pessoas comuns,
quanto lucra com as celebridades, ainda que sejam sucessos relampagos. E a
escola, por sua vez, também nao costuma discutir essa questdo, com se apenas
ignorar o problema fosse suficiente para resolvé-lo.

Por fim, a questdo da sexualidade e do sexo € outro ponto que merece

destaque na critica sobre o BBB. E comum em todas as edicdes do programa a



formacgao de casais e as vezes até de triangulos amorosos dentro da casa. Ocorre
que as cenas protagonizadas por estes casais costumam ser improprias para
menores. Claro que € um programa de conteudo adulto, mas como os proprios
questionarios apontaram, ele é bastante visto pelas criancas. Neste caso caberia
aos pais recomendar aos seus filhos para que nao assistam o programa, ja que o
incentivo a sexualidade precoce acelera etapas no processo de maturidade das
criangas, além de colaborar para o aumento das estatisticas de adolescentes
gravidas, ja que algumas cenas mostradas no programa sao verdadeiras aulas de

SeXo.

4.2 A TELEVISAO NA PRATICA PEDAGOGICA

Mesmo considerando que a televisdo supere a escola no que diz respeito a
preferéncia e que muitas vezes, ainda que ndo por si s6, mas pelos grupos que
detém o controle deste poderoso meio de comunicacao, colabore para a deformagao
dos individuos, ja que a minha pesquisa mostrou que a mesma auxilia na
disseminacgao de valores que estdo a servi¢o da classe dominante, por intermédio da
industria cultural, é importante ter em mente que ndo adianta combater a televisao
simplesmente proibindo as criangas de assisti-la, por outro lado ignora-la também
nao resolvera o problema. Sendo assim, em nivel pedagdgico a televisao deve ser

usada para se trabalhar a consciéncia critica, pois ““A alfabetizagdo em televisao”
nao é lutar contra a televisdo, uma luta sem sentido, mas como estimular o
desenvolvimento da curiosidade e do pensar criticos” (FREIRE, 2000, p. 109).
Partindo dessa afirmacao de Freire, se faz necessario considerar o papel da
escola e do professor na tarefa de auxiliar no desenvolvimento da consciéncia critica
das criangas, pois a falta de uma leitura mais aprofundada dos conteudos
apresentados pela televisido resulta na formacao de esteredétipos ou na incapacidade

de perceber a realidade, além das aparéncias. Sendo assim,

[..] a escola, enquanto transmissora da cultura e geradora de
conhecimentos, deve interpretar os fatos numa perspectiva da dindmica do
dia-a-dia, estampada nos meios de comunicagdo, devendo, portanto, a
educagao e a comunicagao andar juntas na constru¢do de uma sociedade
mais critica, participando mais ativamente dos destinos da nacg&o, na
construcdo de uma democracia plena (KUNSCH, 1986, p. 6).



Por sua vez, a minha pesquisa, por meio de conversa informal com
professores, mostrou que a escola também nao tem a linguagem da televisao e que,
portanto, sua tarefa de auxiliar os alunos a obter uma melhor compreenséo deste
meio de comunicagao enquanto objeto de andlise critica se torna um desafio quase
inalcancavel. Dai a importdncia de uma proposta que envolva nao apenas o
professor e seus alunos no ambientes escolar, mas que contemple a participacao de
outros profissionais que possam contribuir na tarefa de tornar a televisdo um

instrumento pedagadgico,

0 uso da TV em sala de aula deve ser encarado como um projeto, de
preferéncia coletivo, partilhado entre diversos profissionais de um
estabelecimento escolar. O poder e a influéncia da TV s6 podem ser
revertidos em conhecimento escolar na medida em que o uso da TV em
sala de aula seja a consequéncia de um conjunto de atividades e reflexdes
partihadas (o0 que na invalida as eventuais iniciativas individuais
(NAPOLITANO, 2008, p. 25).

Neste caso, uma possivel solugdo seria, como defende Moran (1991), ampliar
o dialogo “convidando alguns especialistas em comunicagdo para debater com
alunos, professores e diregao algumas questdes ligadas aos meios” (MORAN, 1991,
p. 23). Na realidade, além dessa sugestdo de Moran, uma estratégia para fazer da
televisdo um instrumento pedagdgico, seria o desenvolvimento de um projeto de
capacitacao de “criticos de arte”, voltado em particular para a televisdo, para que
professores da rede estadual de ensino, atuem como elementos capazes de
despertar a consciéncia critica, possibilitando aos adolescentes passarem de uma
consciéncia ingénua dos programas de televisdo para uma consciéncia critica dos
mesmos, a exemplo do projeto levado a efeito pela Secretaria de Educagdo do
Municipio de Curitiba, que procura capacitar professores da rede municipal de
ensino para trabalharem o jornal como ferramenta pedagdgica, seja analisando as
noticias veiculadas pela imprensa, seja criando o seu proprio jornal nas unidades
escolares. Isso faria, ainda, com que houvesse uma integragcado escola/televisao,
como o proprio Paulo Freire (2000) pensa ao sugerir que se faz necessario
considerar o papel da escola e do professor na tarefa de auxiliar no desenvolvimento
da consciéncia critica das criangas.

Tal afirmagdo de Moran (1991) vai ao encontro do pensamento defendido
pelo professor Cipriano Carlos Luckesi (1986), pois o uso dos meios de

comunicacao, sobretudo da televisdo, para entretenimento, € completamente diverso



de sua utilizacdo enquanto instrumento pedagdgico, o que também foi constatado ao
analisarmos as respostas dadas pelas criangas nos questionarios, sendo que neste
ultimo caso € muito mais restrito e com um objetivo claro, qual seja, auxiliar o

individuo na obtencdo do conhecimento auténomo. Desta forma,

[...] o uso dos meios de comunicagdo, em geral, do ponto de vista
pedagégico, exige um esforgo que vai além daquilo que se manifesta pela
prépria comunicagdo. E o esforgo de apropriacdo critica daquilo que foi
comunicado e isso exige assimilagdo, o que implica ndo sé a apreensao da
mensagem, mas sobretudo o entendimento do objeto que foi comunicado.
Sao0 necessarios um esfor¢go de comunicagédo (ou de intercomunicagao) e
um esforco pessoal de apropriagdo. Uma conferéncia ndo se satisfaz em si
mesma, ela exige debates; um filme exige discussdo, debate; um video
exige analise; uma exposicdo qualquer exige conversa explicativa. E, por
sobre essas relagbes de comunicagdo — primeira, segunda, unidirecional,
bidirecional -, importa um esforco de ‘“interiorizacdo”, de apropriacdo do
mundo pelo sujeito do conhecimento. Os meios de comunicagdo servem a
apropriagéo do conhecimento, mas eles n&o a realizam. (KUNSCH, 1986, p.
51).

O papel do professor € fundamental neste processo de auxiliar os alunos no
desenvolvimento da consciéncia critica sobre os meios de comunicacdo, em
especial da televisdo. Contudo, ao se admitir que ndo existe comunicagao neutra,
visto que “pensar em televisdo ou na midia em geral nos pde o problema da
comunicacgao, processo impossivel de ser neutro” (FREIRE, 2000, p. 109), é
importante que este auxilio ocorra no sentido de aprimorar a curiosidade dos alunos,
caracteristica inerente a qualquer ser humano e que € essencial para o
conhecimento. Tendo como premissa que nao é possivel alcancar a consciéncia
critica se colocando a frente da televisdo apenas como um telespectador passivo,
ainda que o meio de comunicacao em analise tenha como funcao basica a questao
ludica, a discussao a respeito dos programas de televisdo envolvendo professores e
alunos deve problematizar a questao politica envolvida, sem, é claro, esquecer que
existem excecgdes, sobretudo porque a televisdo tem como objetivo basico o ludico.
Entretanto, ndo se deve perder de vista a exigéncia de percepg¢ao das ideias que a

televisao, sob o comando das classes dominantes, busca transmitir,

Como desocultar verdades escondidas, como desmitificar a farsa
ideolodgica, espécie de arapuca atraente em que facilmente caimos. Como
enfrentar o extraordinario poder da midia, da linguagem da televisao, de sua
“sintaxe” que reduz a um mesmo plano o passado e o presente e sugere
que o que ainda nao ha ja esta feito. Mais ainda, que diversifica tematicas
no noticiario sem que haja tempo para a reflexdo sobre os variados
assuntos. De uma noticia sobre Miss Brasil se passa a um terremoto na
China; de um escandalo envolvendo mais um banco dilapidado por diretores



inescrupulosos temos cenas de um trem que descarrilou em Zurique
(FREIRE, 2000, p. 109).

Outro ponto importante a ser considerado é que a pratica do educador-
progressista, como diria Freire (2000), que se fundamenta no respeito ao dialogo,
quando da analise critica da televisdao, enquanto poderoso veiculo de formagcao de
opinido, deve superar a ingenuidade visando alcancar uma leitura de mundo que
permita a todos se comunicar e comunicar o inteligido, independente de
condicionantes, pois o fato de sermos condicionados nao significa dizer que estamos
condenados a uma determinacéo fatalista, presos a um futuro inexoravel, sobretudo
porque, como defende Freire (op. cit.), a falta de informacao nao é uma fatalidade.

A rigor, a falta de uma leitura mais aprofundada e critica dos conteudos
apresentados pelos programas televisivos resulta geralmente na formagdo de
esteredtipos ou na incapacidade de perceber a realidade além das aparéncias.

Sendo assim,

O que era causa de alienagdo se transformara em oportunidade para a
formacdo. O que era um convite a hipnose se transformara numa
provocagao para a reflexao critica. A televiséo deixara de ser um meio que
adormece para se transformar em um meio que enriquece (FERRES, 1996,
p. 172).

Dessa maneira, ao trazer o debate sobre os programas de televisdo para
dentro da escola a instituicdo de ensino estara provocando a sua integragdo com
este meio de comunicagao social, fazendo dele um instrumento de agdo pedagdgica
e, a0 mesmo tempo, auxiliando os individuos a construirem um conhecimento
autbnomo. Dessa maneira, a discussdo em torno dos programas televisivos,
procuraria despertar a consciéncia critica por meio de uma acdo emancipatoria
proporcionada pelo dialogo.

Paulo Freire, na obra Extensdo ou comunicagdo? (1977), explica que a
educacéo nao € neutra e o educador € um ser humano, mas que pelo dialogo, neste
caso, nao se coloca em posigao superior vendo o educando como um sujeito
passivo que apenas recebe o conhecimento e que é visto e se vé em posicao inferior
ou que € persuadido a adotar determinados pontos de vista. Assim, o dialogo seria
uma agao co-municativa que exige um pensamento coletivo, reciproco, envolvendo
sujeitos pensantes, além ¢é claro do objeto a ser pensado, que por consequéncia
rejeita categoricamente a possibilidade do conteudo da comunicagdo ser

comunicado de um sujeito para outro. Neste sentido,



[...] o sujeito pensante ndo pode pensar sozinho; ndo pode pensar sem a
co-participacédo de outros sujeitos no ato de pensar sobre o objeto. Ndo ha
um “penso”, mas um “pensamos”. E o pensamos que estabelece o “penso”
e nao o contrario (FREIRE, 1977, p. 66).

Por fim, é importante enfatizar a questdao da imagem, pois, como a televisao
depende primordialmente da imagem, da mesma forma como o radio esta
essencialmente ligado ao som, a leitura critica da realidade social em que
educadores e educandos estao inseridos deve ser feita por intermédio do estudo de
tais imagens. Um dos postulados da semidtica® é o de que uma imagem vale mais
do que mil palavras. Tomando esta afirmacao como aceitavel, as analises das
imagens certamente serdo construgdes resultantes do imaginario que cada individuo
fara das mesmas e ao expor as suas construcdes para os demais membros do
grupo - como também reciprocamente possibilitando a exposicdo dos outros
participantes, o que automaticamente rejeita o conceito de conteudo comunicado de
um membro do grupo para outro - as possibilidades de criticas que alunos e
professores podem fazer partindo da re-construcédo das imagens construidas sao
plurais.

Tal trabalho pedagogico visa, através do dialogo e da analise critica,
desconstruir a forma como a televisao lida com a problematica da imagem, ja que
estando a servigo da industria cultural o meio de comunicacdo em questao utiliza a

imagem para

[...] reduzir a potencialidade reveladora do icone e encerra-la nos limites
permitidos pelo sistema em que existe. Ao fazer isso, realiza a construgao
da consciéncia transitiva ingénua, ou a consciéncia de massa, que segundo
Paulo Freire apresenta as caracteristicas de: simplicidade na interpretagao
dos problemas; tendéncia a julgar que o tempo melhor foi o passado;
transferéncia da responsabilidade e da autoridade, em vez de sua
delegagédo apenas; gosto ndo propriamente do debate, mas da polémica;
explicagdes magicas; tendéncia ao conformismo (PENTEADO, 1999, p.
108-109).

Desta forma, reiterando o que ja foi ponderado anteriormente neste trabalho,
ainda que nao seja facil estar o tempo todo alerta para as artimanhas que a industria
cultural utiliza com o objetivo de, por meio da televisao, determinar o modo como

devemos pensar, agir e nos relacionar e tendo em mente que, mesmo nao sendo

por si s6 um meio de comunicagcdo que deva ser banidos de nossas vidas, a

3 Semiética ou semiologia é a ciéncia que estuda os signos, os sistemas de signos (cédigos) e a
cultura onde esses signos existem e que depende deles para subsistir e reproduzir-se (SOUSA, 2004,
p. 45).



televisdo também nao pode ser considerada a tabua de salvagao ou o porto seguro
que nos fara esquecer os problemas que enfrentamos diariamente, ou ainda
simplesmente ignora-la fingindo que a mesma n&o existe ao contrario “como
educadores progressistas ndo apenas ndo podemos desconhecer a televisdo mas
devemos usa-la, sobretudo, discuti-la” (FREIRE, 2000, p. 110).

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A problematica do meu trabalho de pesquisa foi verificar qual a influéncia da

televisao sobre criancas e adolescentes no espacgo escolar. Para tanto foi feita uma



investigagcado que contemplou pesquisas realizadas sobre o tema e uma pesquisa de
campo desenvolvida com criangas matriculadas na 52 série do ensino fundamental,
no turno da tarde, em dois colégios da regido sul de Curitiba, sendo um publico e
outro particular.

Claro que, enquanto veiculo de comunicacdo, o século XXI| apresenta a
internet como um adversario a ser considerado pela televisdo, principalmente nas
gratificagdes e preferéncias por parte de criangas e adolescentes tornando-se, por
consequéncia, outra influenciadora naquilo que toca o ambito pedagdgico.
Entretanto, o efeito internet ainda ndo € hegemdnico, posto que existem barreiras,
sobretudo financeiras, que impedem o acesso de parte da populagao a este meio de
comunicacgdo. Ja com a televisédo isso n&o ocorre, basta citar que, segundo pesquisa
do IBGE, 95,1% dos lares brasileiros tém um aparelho televisor.

Com ja foi dito anteriormente nesse trabalho, a primeira teoria comunicacional
que estuda as consequéncias dos efeitos dos meios de comunicagao € a teoria
critica. Os seus fundadores foram os pesquisadores ligados a Escola de Frankfurt,
notadamente Max Horkheimer e Theodoro Adorno, que cunharam o termo industria
cultural numa critica aos meios de comunicagao, que servem como um braco de
consumo a servigo da classe dominante, desfigurando a cultura e a transformando
em mercadoria. A critica dos frankfurtianos é justamente a deturpacdo da raz&o
emancipatéria dos pensadores iluministas, sobretudo de Kant, que defendia que o
esclarecimento deve ter como principal fungao tornar o individuo um ser auténomo,
capaz de decidir e responder pelos seus atos de forma consciente, em razao
instrumental, ou seja, na valorizagdo da técnica em detrimento da proépria raz&o. Tal
critica se baseia na afirmativa de que invés de libertar o homem dos grilhées que o
prendiam, eliminando o controle que forgas tradicionais lhe impunham, a passagem
do modo de producdo feudal para o capitalista sobrevalorizou a industrializacao,
invertendo o dominio de forgas e colocando a raz&o instrumental acima da razao
emancipatéria.

Nesse sentido, a industria cultural tem um papel primordial na propagagao da
razao instrumental, pois € por meio do controle dois meios de comunicagéo,
monopolizados por tal industria, que as classes dominantes reproduzem os valores
capitalistas, sob o falso manto de democracia, liberdade e igualdade, oferecendo
aos individuos bens culturais travestidos de mercadorias, incentivando o consumo e

tendo como pano de fundo a evolugao tecnoldgica, que permitiu a producédo em



série da mais variada gama de produtos, com pregcos para todos os publicos e
estratos sociais e a televisao € um instrumento de massificagdo muito bem utilizado
pelas classes dominantes, primeiro porque sua funcéo primordial € o entretenimento;
depois porque ela apresenta um conteudo que n&o exige um nivel de compreenséao
elevado por parte de quem esta assistindo e por falar em exigéncias, a televiséo
também nao cobra nada do receptor. Com todos esses predicados, fica facil
entender porque os sistemas tradicionais de formagao do individuo como a escola,
familia e igreja, sdo colocados em segundo plano quando comparados ao meio de
comunicacao em questao.

Claro que o poder de seducao e, sobretudo, manipulagdo que a televisao
apresenta sobre os individuos varia de acordo com o grau de escolaridade, nivel
econdmico e cultural de cada um, entretanto, em criancas e adolescentes esta
manipulagédo é especialmente poderosa justamente por serem individuos que ainda
estdo em processo de desenvolvimento critico. No caso das criangas brasileiras, a
minha pesquisa mostrou que elas estdo entre as que mais assistem televisdo no
mundo, ficando uma média de trés horas e trinta minutos por dia na frente da
televisdo. Ao analisarmos as respostas podemos perceber que a escola nado é
considerada um lugar em que as criangas gostam de ficar, ja que a mesma oferece
pouca autonomia, além de obrigar os estudantes a cumprirem normas e obrigacdes,
como as licdes, por exemplo, que muitas vezes estdo descontextualizadas da
realidade das criangas. Portanto, a pesquisa esta mostrando que com tamanha
exposi¢ao diaria de mensagens televisas € natural que a crianga crie redes de
relacionamentos que ndo sdo reais, diminuindo os lagos afetivos tanto familiares
quanto sociais. Isto justifica, por exemplo, a substituicdo de brincadeiras com os
amigos como soltar raia, jogar futebol na rua, brincar de esconde-esconde, pelos
desenhos, novelas, filmes, seriados, etc. Outro ponto importante que costuma dar
vantagem a televisdo no quesito real-imaginario é que boa parte dos seus
personagens apresentam vidas desejadas pelas criangas.

Para se ter uma ideia de como a televisdo consegue atrair o publico infantil
basta verificar que no formulario que foi apresentado para as criangas que
participaram da pesquisa havia uma pergunta que versava sobre quais eram 0s
programas de televisdo preferidos pelos alunos, e considerando o universo de 148
criangas que responderam aos questionarios nas duas escolas foram listados 189

programas televisivos diferentes, entre televisdo aberta e por assinatura e, ao



analisarmos as respostas dos questionarios, podemos perceber que a maioria dos
programas citados nao tem nenhum cunho pedagogico, ou seja, programas que sao
transmitidos pela Rede Cultura de Televisdo como o Teatro Ra-Tim-Bum, o Cocoricé
na cidade ou entdo Mundo da lua foram citados apenas por uma ou outra crianca.
Portanto, a minha pesquisa vai ao encontro do que afirmam Freire (2000) e Moran
(1991) envolvendo a questdo da influéncia desses programas no imaginario das
criangas primeiro, porque constroem uma rede de amigos nao reais; depois, porque
estes amigos nao reais tém um estilo de vida considerado perfeito, isso para néo
falar no incentivo ao consumo e incitagdo a violéncia, que sao reproduzidos no
ambiente escolar.

Outra conclusao importante da pesquisa envolve a questdo da exposicao, ou
seja, o programa de televisdo que esta na grade de programacéao tende a ser mais
facilmente lembrado do que aquele que ja ndo faz mais parte da grade. Isto
aconteceu especificamente com o Big Brother Brasil, pois tal programa foi citado
como sendo o preferido por alunos de uma das escolas apenas. Ocorre que
propositalmente, a pesquisa foi feita com um intervalo de tempo de um més entre
uma escola e outra e na segunda escola, quando o questionario foi aplicado o BBB
ja nao estava mais na grade de programacao da Rede Globo. Isto corrobora a ideia
de Moran (op. cit.), de que a televisdo, além de ser o portal do tempo presente,
precisa se oxigenar sempre de novos programas para nao correr o risco de ter os
seus indices de audiéncia reduzidos, se retroalimentando sempre auxiliando a
industria cultural a vender uma nova gama de produtos, que estardo atrelados ao
programa que substituira o antigo.

Ainda no que diz respeito a influéncia, a pesquisa também mostrou que a
linguagem, aliada aos cenarios e tendo como pano de fundo o aparato tecnoldgico
fazem a diferenca num programa de televisdo. Basta verificar que o programa
preferido pelas criangas, ou seja, o mais votado foi o TV Globinho. E um programa
matutino que vai ao ar de segunda a sabado, sendo apresentado a cada dia por um
casal de adolescentes diferente, todos muito bonitos, com um visual jovem, assim
como 0s seus trajes, uma linguagem moderna voltada para o publico especifico e
com um cenario bastante colorido. Todo este conjunto serve como aporte para os
desenhos que sdo apresentados durante as mais de duas horas de programa. A
pesquisa mostrou que outras consequéncias causadas pela influéncia da televisédo

nas criangas sd0 a exacerbagdo da competicdo, violéncia, sexualidade e



individualismo, visto que varios programas infantis e alguns que nao sao
aconselhados para as criangas, mas que mesmo assim elas assistem apresentam
quadros que estimulam tais caracteristicas. O resultado disso € a propagacéo da
cultura de que s6 os melhores obterdo sucesso em suas vidas, ou entdo a
incapacidade de se sensibilizar ou se solidarizar com as tragédias reais que nos
cercam. Isto para nao falar na veneragao a beleza e a sexualidade que, além de
encurtar etapas do desenvolvimento, pode alimentar o sonho de meninas de algum
dia se tornarem modelos ou atrizes famosos.

Partindo dessa analise a respeito da influéncia da televisdo sobre as criangas,
como um dos objetivos da pesquisa, verificamos de que forma a televisdo pode ser
usada enquanto instrumento pedagdgico de auxilio a escola. A minha pesquisa
deixa claro que de fato n&do existe integragdo entre televisdo e escola, ja que a
escola nao utiliza a televisdo como instrumento pedagdgico. A questao central, neste
caso, perpassa pelo desenvolvimento da conscientizagao. A possibilidade de, como
defende Freire (1984), por meio da reflexdo, do dialogo e da problematizagdo, os
individuos ultrapassarem a fase da transitividade ingénua, que se notabiliza muito
mais pela polémica do que pelo dialogo propriamente dito, ja que em tal estagio do
desenvolvimento da consciéncia as respostas para os problemas sa&o simplorias,
generalizadas e repletas de esteredtipos, na tentativa de se alcangar a consciéncia
critica, que permita ao individuo agir de forma autbnoma e independente. As
respostas dadas pelos alunos que participaram da pesquisa confirmam que, se eles
ja ndo estdo mais no estado de consciéncia intransitiva, ja que esta fase é
identificada pela quase exclusiva luta por sua propria sobrevivéncia, também estao
longe da transitividade critica. Basta verificar que quando questionados sobre se
eles compram os produtos que a televisdao oferece, dos 148 estudantes que
responderam a pergunta, 52 disseram que compram e outros 47 afirmaram que
compram de vez em quando, totalizando 97 criangas, ou seja, com maior ou menor
frequéncia, 65,5% do universo pesquisado disseram que compram os produtos que
a televisao oferece.

Ao corroborarmos com a afirmacdo de Freire (2000) de que nao existe
comunicagéo neutra, ja que quem comunica sempre comunica a respeito de algo,
para alguém e com um objetivo claro, € importante também nao transformarmos a
leitura critica em verbalismo, pregagao ou discurso que tenha por objetivo apenas

execrar 0 meio de comunicacao, até porque como ja foi dito anteriormente nesse



trabalho, de nada resolve negar a televisao, pois como aponta a minha pesquisa,
dos 148 formularios respondidos, apenas duas criangas afirmaram que nao assistem
televisédo, ou seja, ela faz parte do cotidiano da maioria das criangas, e, no maximo
se modernizara, mas nao desaparecera. Ao contrario, o resultado da minha
pesquisa aponta para o fato de que, como diz Freire (2000), o que devemos fazer
enquanto educadores é problematizar os programas de televisdo, mostrando a
falsidade, a artificialidade de que eles eventualmente estao revestidos. Esse cuidado
pode fazer com que as criancas ndo se coloquem a frente da televisdo como
telespectadores passivos, espécie de esponjas absorvendo ingenuamente tudo que
ela transmite.

Ou seja, se a televisdo for utilizada pela escola enquanto instrumento
pedagogico para auxiliar as criangas no desenvolvimento da critica e do pensamento
autbnomo, existe uma grande possibilidade de que estes individuos se tornem
adultos mais conscientes, criticos, cientes de seus direitos e deveres, contribuindo
assim para o resgate da razdo emancipatéria, que apresenta, em seu amago, o
esclarecimento.

E, os professores tém um papel fundamental a exercer nesta integracéo, na
medida em que, estejam devidamente capacitados a debater os programas de
televisdo com os alunos, procurando despertar a consciéncia critica e 0 pensamento

autbnomo.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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