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RESUMO

Esta dissertacdo analisa a realidade dos incentivos culturais no Polo Ceramico de Icoaraci,
tendo as vivéncias dos artesdos e de alguns gestores culturais como pano de fundo desta
perspectiva de financiamento a uma das culturas regionais do Estado do Para. Este
processo levou em consideracdo a representatividade iconografica da cultura marajoara
como simbolo do artesanato do Distrito de Icoaraci, no municipio de Belém/PA, para o
Brasil, e de como esta cultura poderia estar sendo fomentada, a partir de mecanismos de
financiamento como os incentivos culturais. Como metodologia, foram realizadas e
analisadas nove entrevistas, utilizando-se o método de escolha e sistematizacdo dos seus
conteudos em categorias teédricas, empiricas e unidades de analise. Sdo abordados os
aspectos histéricos da cultura marajoara, os mecanismos de incentivo a cultura e por fim, a
relacdo dos incentivos culturais com o Polo Ceramico de Icoaraci. Conclui-se que 0s
incentivos culturais ndo fazem parte da realidade do Polo, pois quase nenhum dos artesaos
e seus representantes tém conhecimentos dos caminhos para viabilizagdo deste processo,
assim como, em contrapartida, ndo ha real interesse governamental para maior fomento
desta cultura, pois a mesma faz parte apenas do menos interessante quadro das culturas
populares.

Palavras-chave: Cultura Marajoara. Artesanato Ceramico. Incentivos Culturais.



ABSTRACT

This paper analyses the reality of the cultural incentives in the Pottery Center in Icoaraci. It
considers the potters’ and the culture managers’ reality in the process. The marajoara culture
as a symbol, an icon of the pottery in Icoaraci, Para in Brazil, was taken into consideration.
The research verified how this culture is being fed by financial mechanisms like the cultural
incentives. As a methodology, nine interviews were made, considering the choice method
and the systematization of their contents in theoretical and empiric categories, as well as in
units of analysis The historical aspects of the marajoara culture were studied, as well as the
incentive mechanisms in the culture and, finally, the relationship between the culture
incentives and the Pottery Center in Icoaraci. It was concluded that the culture incentives are
not part of the Center reality, almost no one, among the potters and their representatives,
know the incentives. On the other hand, there is no real government interest in feeding this

culture, since it is considered one of the least interesting popular cultures.

Key-words: Marajoara Culture, Ceramic Pottery, Cultural Incentives.



FIGURA 1

FIGURA 2

FIGURA 3

FIGURA 4

FIGURA 5

FIGURA 6

FIGURA 7

FIGURA 8

FIGURA 9

FIGURA 10

FIGURA 11

FIGURA 12

FIGURA 13

LISTA DE ILUSTRACOES

Mapa da extenséo territorial da Amazonia ..........cceeeeveeeveveeevieiieereeenennn. 33

Mapa da extenséo da influéncia marajoara na regido Amazonica ....... 35

Quadro com descricdo das tradicbes formais da cerdmica na

N0 1 F= V0] - PRSP PPPTPPPRPPR 37
Gravura de urna funeraria e fotografia de vasos marajoaras ............... 43
Fotografia de réplicas de tangas marajoaras .........ccccceeeeeriveeeennvnnenn. 44
Gravuras de estatuetas MarajOaras ............occcvrrreeeeeersinirrnnreeeessaannnnn 45
Fotografias de estilizagbes de pegas em lcoaraci ..........ccccvveeereiiiiennnnns 46
Diagrama do processo de inovagdo da ceramica de Icoaraci .............. 51
Quadro de posicdes favoraveis e contrarias as leis de incentivo a 60
(o1 ] = U

Grafico de projetos aprovados pela Lei T6 Teixeira (2006 a 2010) ..... 69
Quadro de dados divulgados em 2008, pelo IBGE, sobre a realidade 73
(o0 ]8Tz T o] = 131 (= - R

Mapa da Regido Metropolitana de Belém ..........ccccccovvviiiiieneee i 84

Fotografia do Liceu de Artes Mestre Raimundo Cardoso em Icoaraci. 99



ABIC
ADIC

APA
BELEMTUR
CEF

CMIC
CNIC
COSAPA
COARTI
CREDPARA
IBGE

ICMS

IDESP

IPTU
ISS

ITBI
FINAM
FINOR
FNC
FUMBEL
FUNRES
MINC
PAB
PAC
PARATUR

PETROBRAS

PNDA
PT
PRODETUR
PROFIC
PRONAC

LISTA DE SIGLAS

Associacao dos Barreiristas de Icoaraci
Agéncia Distrital de Icoaraci

Area de Protecdo Ambiental

Companhia de Turismo de Belém

Caixa Econdmica Federal

Comisséo Municipal de Incentivo a Cultura
Conselho Nacional de Incentivo a Cultura
Conselho Superior de Artesdos do Para
Cooperativa dos Artesdos de Icoaraci
Programa de Microcréditos do Estado do Para
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos

Instituto de Desenvolvimento Econdmico, Social e Ambiental do
Para
Imposto Predial e Territorial Urbano

Imposto Sobre Servigos de Qualquer Natureza

Imposto de Transmissdo de Bens Imoveis

Fundo de Investimento da Amazonia

Fundo de Investimento do Nordeste

Fundo Nacional de Cultura

Fundacéo Cultural do Municipio de Belém

Fundo de Recuperacdo Econdmica do Estado do Espirito Santo
Ministério da Cultura

Programa do Artesanato Brasileiro

Programa de Aceleracgdo do Crescimento do Governo Federal
Companhia Paraense de Turismo

Petroleo Brasileiro S/A

Programa Nacional de Desenvolvimento do Artesanato
Partido dos Trabalhadores

Programa de Desenvolvimento do Turismo

Programa Nacional de Fomento e Incentivo a Cultura

Programa Nacional de Apoio a Cultura



SEBRAE
SECULT
SEFIC
SESI
SETER
SOAMI

UNESCO

Servico Brasileiro de Apoio as Micros e Pequenas Empresas
Secretaria Executiva de Estado de Cultura

Secretaria de Fomento e Incentivo a Cultura

Servico Social da Industria

Secretaria de Estado de Trabalho Emprego e Renda
Sociedade dos Amigos Artesaos de Icoaraci

Organizacdo das NacgOes Unidas para a Educacédo, Ciéncia e
Cultura



SUMARIO

INTRODUGAOD ..ottt e et ae e eaennanis 13
CAPITULO I: A CULTURA MARAJOARA E O NUCLEO DE PRODUC}AO EM
ICOARAC . et nnas 33
1.1 Breve Apresentagao da Arqueologia AmazoniCa...........ccoeeeeeeeeeiiieiieeeeeeeeeeee 33
1.2 As Particularidades da Cultura Marajoara ...........ccccoeeeeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeee e 39
1.3 Destaques da Ceramica MarajOara ..........cooeeeeeieeeeiieieeeeee e 42
1.4 A Ceramica Marajoara €M [COAIACH ........ceeeeiivreeriiiiiiieeeeeeeeeeiee e e e e 46

CAPITULO Il: AS POLITICAS CULTURAIS E OS MECANISMOS DE

FINANCIAMENTO A CULTURA ...ttt sae e 58
2.1 Os Mecanismos de Financiamento CURUIaIS.............c.ceeviiieeiiiiiiiiiiiiieeeee e 58
2.1.1 INCENTLIVOS FEUBIAIS ... ..uvuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieb bbb 62
2.1.2 INCENLIVOS ESTAAUAIS ......uuuvriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii bbb 63
2.1.3 INCeNtIVOS MUNICIPAIS .....ccevvvieiiiiieeeeeeeeeeie e e e e e e e e e e e e e e 63
2.1.4 Fundo Nacional de Cultura (FNC): .....ooovuiiiiiii e 69
2.1.5 VAIE-CUIUIA: ...t e 72

2.2 Problemas e Desafios Relacionados aos Incentivos Culturais ........................ 75

CAPITULO 1lll: O POLO CERAMICO DE ICOARACI A LUZ DOS INCENTIVOS

L4 1 I 1 84
3.1 A Realidade do Polo Ceramico de ICOAraci ............ccueveieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeen, 87
3.2 Os Incentivos Culturais no Cotidiano do Polo Ceramico de Icoaraci............. 107

CONCLUSAO ...ttt 119

REFERENCIAS ..ottt ettt et eeaeete e sae e e 122

FONTES CONSULTADAS ..ot e e e e eanans 128

APENDICE A - ROtEiro de entreVviStas .........cccccceueeueeereeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 130

APENDICE B - Categorias tedricas € @mpilriCas .........cccccevveeereeeeeeeeeeeeerenen, 131



12

ANEXO A — Termo de consentimento livre e esclarecido............ccccvvvevveeeinnnnns 133
ANEXO B — Lei n® 8.295, de 30 de dezembro de 2003. ........coeeeveiiiiiiiiiiiieinneennn. 135
ANEXO C — Lei n®8.336,de 8 de julho de 2004 .........coovviiiiiiiiiiieeeieeeeie e 138
ANEXO D = Lei n®7.850, 17 de outubro de 1997 .......ccooeiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeeea, 139
ANEXO E - Decreto municipal n° 35.416, de 25 de junho de 1999.................... 143

ANEXO F — Decreto federal n° 91, de 21 de marco de 1991..........cccevvvveeeeeennn. 148



13

INTRODUCAO

Neste trabalho, a ideia é falar a respeito dos incentivos culturais voltados
ao Polo Ceramico de Icoaraci, localizado no municipio de Belém. Tal objetivo partiu
do interesse de se conhecer se estes subsidios favorecem ou ndo a manutencao
desta cultura, as formas de como ela vem sendo aquilatada e mesmo estimulada

financeiramente, mantendo-se tradicionalmente viva naquele Distrito.

A ceramica de Icoaraci, por sua inigualavel beleza estética e profunda
identidade cultural com o povo paraense, vem contribuindo para que a comunidade
icoaraciense sobreviva, produzindo um artesanato que expressa, ha prética, a
valorizacdo de uma cultura tdo regional. Esta faz parte da diversidade do pais e a
guestado da pluralidade cultural comec¢a no entendimento de que as particularidades
culturais de cada grupo humano, povo, nacéo e sociedade € que faz a cultura; e a
cultura em si é a propria interacao deles que a ressignifica. (SANTOS, 2007)

A respeito deste assunto, em 2003, na gestdo do ex-ministro da Cultura,
Gilberto Gil, criou-se a Secretaria da ldentidade e da Diversidade Cultural. Esta
secretaria, cujo papel era o reconhecimento das culturas marginalizadas e de suas
manifestacbes caracteristicas, pela primeira vez, durante toda a histéria do
movimento de estruturacdo da cultura no Brasil, trouxe a possibilidade, podemos
assim dizer, de oferecer caminhos de acesso a mecanismos de fomento a cultura,

necessarios a sua valorizagao.

No ano de 2005, em Paris, na ultima Convencdo sobre a Protecédo e
Promocao da Diversidade das Expressdes Culturais, realizada pela Organizacao das
Nacdes Unidas para a Educacédo, Ciéncia e Cultura (UNESCO), essa acepcao é

inclusive reforcada, quando reconhece:

A importancia dos conhecimentos tradicionais como fonte de riqueza
material e imaterial, e, em particular, dos sistemas de conhecimento das
populacdes indigenas, e sua contribuicdo positiva para o desenvolvimento
sustentavel, assim como a necessidade de assegurar sua adequada
protecdo e promog¢do (UNESCO, 2005, p. 2).

Ainda em 2003, o Governo Federal, na tentativa de melhorar a gestédo de
cultura no pais, entre varias acoes, estabeleceu a criagdo de outras secretarias

dentro do Ministério da Cultura (MinC), dentre elas, tem-se a Secretaria de Fomento
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e Incentivo a Cultura (SEFIC). Esta, diz respeito ao fomento a cultura e suas
diversas manifestacbes, e dos incentivos direcionados a projetos relativos a
diversidade cultural. Entretanto, quando se fala em fomento a cultura, ainda hoje,
nos deparamos com conflitos de ideias e percursos. Muitos, gerados entre as
instancias do poder publico e as possiveis parcerias com a iniciativa privada, na
definicdo de estratégias que alavanquem o reconhecimento das diversas formas de

cultura do pais.

Assim sendo, dentro do universo da cultura, para que haja uma discussao
relevante, do ponto de vista da elaboracdo de politicas publicas culturais mais
efetivas e atuantes, € necessario que se respeite a pluralidade de interesses
envolvidos nesta area. Segundo o professor José Carlos Durand (2001), grupos,
associacfes, organismos, revistas, fontes de financiamento, identidades e
qualificacBes intelectuais, técnicas, estéticas, politicas e administrativas, todos tém
sua cota de interesses e pontos de vista que justifiquem suas reivindicacdes e

acoes.

No entanto, a cultura para se tornar assunto de natureza publica, precisa
ser recortada e somente a partir dai ser convertida em objeto de politica publica.
Determinados segmentos de uma cultura, para existirem, preservarem-se e
generalizarem-se, requerem atencado minuciosa por parte do publico, elaborando-se
a significacdo das suas estruturas sociais que sdo reproduzidas e transformadas
constantemente. "Toda cultura, enquanto produtora de sentido deve transformar-se
em objeto de politicas publicas quando somente suas praticas socialmente
organizadas, que para se exercerem, requererem protecao, fomento, salvaguarda ou

regulamentacdo™ (BOLAN, 2006. p. 20-1, traduc&o nossa).

Dentre as formas de valoracdo das manifestacfes culturais que hoje
existem, uma delas advém dos financiamentos oficiais realizados pelo MinC. Como

exemplos, temos as Leis de Incentivo Fiscal®, o Programa Cultura Viva®, o Programa

! “No todo fenomeno cultural — em cuanto produccién de sentido — debe volverse objeto de politica
publica sino sélo aquellas practicas socialmente organizadas que para ejercerse requieran proteccion,
fomento, salvaguardia o reglamentacion.”

% S50 um dos mecanismos de apoio do Programa Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC) que a Lei
Rouanet instituiu, criado para titulares de iniciativas que ndo se enquadram nos programas € has
politicas publicas do MinC, mas que tem a relevancia mercadolégica. Sdo dados beneficios tanto as
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Mais Cultura’®, dentre outros, que sdo algumas das acdes do Ministério e que se

configuram como formas de fomento as expressoées culturais brasileiras.

Séo diversas as Leis de Incentivos Culturais no Brasil. A adocdo destes
incentivos iniciou-se em 1986, com “a Lei n° 7.505, de 02 de junho de 1986, que
ficou mais conhecida como Lei Sarney” (CALABRE, 2007, p. 7), sendo atualmente,
em nivel nacional, a de maior destaque a Lei Rouanet. No caso do Estado do Para,
tem-se a Lei Semear e, em nivel do municipio de Belém, a Lei TO Teixeira e

Guilherme Paraense.

Contudo, para falarmos mais sobre os incentivos direcionados a cultura, é
importante que inicialmente facamos a diferenca entre o que seriam 0s incentivos
fiscais, os financeiros, os financiamentos diretos e a regulacdo. O primeiro é dado
pela relacéo entre o fisco, o contribuinte e mais a renuncia fiscal de um determinado
tributo. Os incentivos culturais sdo uma das formas de incentivo fiscal voltados a
cultura, que também os incentivadores recebem deducdes nos impostos como forma
de compensacdo com gastos efetuados em apoio as praticas culturais. (SESI/DN,
2007).

7

O segundo, que séo os incentivos financeiros, € marcado pela relagéao
entre o poder publico, a empresa ou o cidaddo, mas sem a renuncia fiscal de
tributos. No caso dos financiamentos diretos, estes visam contemplar as
necessidades e as pluralidades das manifestacbes culturais, nas trés esferas de

governo, por meio de fundos e editais.

pessoas fisicas no imposto de renda quanto as pessoas juridicas nos tributos, caso estas apdiem
Ergponentes que busquem apoio cultural. (www.cultura.gov.br/cultura. viva/?page_id=9)

E uma iniciativa do MinC, onde através da Secretaria de Programas e Projetos Culturais, iniciou a
implantacdo dos Pontos de Cultura, que sdo iniciativas culturais que envolvem a comunidade,
selecionadas por meio de editais publicos, com a missdo de desconder o Brasil, reconhecer e
reverenciar a cultura viva do seu povo. Essas organizacdes recebem recursos do governo federal
para potencializarem seus trabalhos em atividades de arte, cultura, cidadania e economia solidaria
gwva.cultura.gov.br).

E quando o governo marca o reconhecimento da cultura como necessidade basica, igual a
alimentacdo, dentre outros. Ele incorpora assim, a cultura como vetor importante para o
desenvolvimento social quando adota como: politica estratégica de Estado, quando inclui na sua
agenda social e quando vé como um programa pautado na integracdo e inclusdo de todos os
segmentos sociais (www.cultura.gov.br).
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Quanto a regulacao, segundo palavras do ex-ministro da Cultura, Gilberto
Gil (2005), é uma condicdo em que o Estado mantém certo controle sobre as
atividades culturais, utilizando-se de [...] “instrumentos basicos como planejamento,
coordenacgao, diplomacia, fomento e regulacdo”. Com isso, evita o surgimento de
mecanismos monopolizadores, preferenciais e arbitrarios entre o publico e o privado,
sob a égide das regras adequadas, dos “marcos legais absolutamente claros e
atuais” [...] (informacdo verbal)®, que visam garantir o atendimento do interesse

publico para o desenvolvimento do pais.

Sao criadas ainda linhas de crédito especiais, assim como sao
aprimorados os mecanismos de leis de incentivo fiscal existentes. Um dos
financiamentos que o governo faz € através do Fundo Nacional de Cultura (FNC),
que “é um fundo publico constituido de recursos destinados exclusivamente a
execucdo de programas, projetos ou agdes culturais” (APRESENTACAO..., 2008, p.
1).

Elucida-se deste modo, o estudo dos incentivos culturais. Estes sdo um
dos mecanismos de financiamento do poder publico, que visam alavancar setores
nacionais que necessitam de investimentos financeiros para se desenvolverem,
como € o caso da cultura. Algumas vezes, o poder publico estabelece parcerias com
a iniciativa privada, através de incentivos concedidos sob a forma de rendncia fiscal

de alguns tributos.

Durand (2001), porém, destaca que colaborar com a cultura a partir de
projetos culturais motivados somente por financiamentos publicos, deixa-os de certa
forma incomodamente dependentes do capital, e de relagbes sociais estabelecidas
com cada agente criador ou com cada instituicdo a que se vincula. Desse modo, 0
mercado e as relacdes particulares tornam-se preponderantes, em vez de serem um
complemento do financiamento publico. Corroborando este axioma, Faria (2000)

discorre:

As leis de incentivo a cultura foram criadas na década de 1990 para
estimular a iniciativa privada a investir em cultura num momento em que o

® Palestra proferida pelo ministro Gilberto Gil no Il Férum Brasileiro sobre as Agéncias Reguladoras,
Brasilia, 2005.
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Estado brasileiro fechava os 6rgdos culturais mais representativos, reduzia
seu or¢camento e comecgava a construir um Estado Minimo e um mercado
maximo. Com as leis culturais, abria-se mao das politicas publicas de
cultura e realizava-se a cultura com o dinheiro publico na esfera privada
(FARIA apud SESI, 2007, p.24).

Assim sendo, a cultura foi assumindo — e até hoje assume - um papel
mercadologico. Segundo Porto (2007, p. 7), ela encontra-se mais voltada para areas
ditas “glamourosas como cinema, espetaculos musicais e pec¢as do show business”,
do que efetivamente a todas as formas de expressfes culturais manifestadas nas

diversas regifes do pais.

Atrelado a isso, temos os lobbies politicos e a distribuicdo regional,
privilegiando as regides sul e sudeste, consideradas as mais ricas e com maior

“publico-alvo”.

Assim, deixam-se muitas decisdes sobre o que se produz, em termos de
arte e de cultura, nas maos de setores alheios a questao publica e que deve ser
essencialmente democréatica como é o caso da cultura. Temos exemplo nos setores
de marketing das empresas privadas, que a comercializam, em vez de cultiva-la e

estimula-la a manter-se como patrimdnio nacional.

Na ultima cartilha do MinC que trata de fomento a cultura, lancada em
2009, o governo tracou um perfil de como este fomento esta situado na atual

conjuntura:

A renuncia fiscal mostrou-se incapaz de dar conta da diversidade da cultura
brasileira. E intrinseco ao mecanismo de rendncia ser: >> Concentrador:
de 2003 a 2007, 3% dos proponentes concentraram 50% do volume
captado; >> Desigual: em 2007, as regibes Sul e Sudeste ficaram com 80%
da verba captada. O Centro-Oeste ficou com 11%, o Nordeste com 6% e ao
Norte restou apenas 3%. >> Baixa participacdo das empresas: de cada
10 reais captados, apenas 1 real é dinheiro privado. Os outros nove sao de
renlncia. >> Baixa percep¢do da aplicacdo de recursos publicos:
Poucas vezes, o cidaddo tem conhecimento da atividade cultural que foi
realizada com 100% de dinheiro publico. >> Alto custo operacional e
tempo de espera: Em 2007, apenas 50% dos projetos aprovados pelo
ministério, conseguiram captacdo com as empresas. Mais de trés mil
projetos passaram pelo sistema de avaliacdo, consumindo tempo de
trabalho dos funcionarios do ministério e tempo de espera dos produtores,
sem que chegassem a um fim com sucesso. Esse mesmo nimero — 3 mil
projetos aprovados sem captagdo — mostra que o mecanismo da rendncia é
insuficiente para dar conta da diversidade de demandas da sociedade
brasileira para a producao cultural. E mostra que é impossivel fazer politica
publica apenas por meio da rendncia (MINC, 2009, p. 4, grifos nossos).
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Apesar deste quadro mostrar privilégios a iniciativa privada, que
essencialmente industrializa a cultura, sua participacdo ainda se mostra incipiente.
Segundo o secretario executivo de Politicas Culturais do MinC da época, Alfredo
Manevy, a parceria que deveria acontecer entre publico e privado nos anos
anteriores a 2008, sob o efeito da renuncia fiscal, ndo se realizou, pois 0s recursos
investidos no setor cultural, por parte da iniciativa privada, representaram até entéo
somente 10% do investimento, enquanto que os 90% restantes advieram do setor
publico (INVESTIMENTO..., 2008, p. 4).

Segundo Durand (2001), o grande problema de se trabalhar com a cultura
num pais como o Brasil, recai na visdo do seu contexto politico. Normalmente
configura-se como uma area pouco atrativa na partilha do orcamento e dos cargos
politcamente compensadores. Artistas consagrados, sem o0 menor tino
administrativo, ou mesmo um politico colocado “a forga”, por pressdes politicas,
normalmente compdem o0 seu quadro de gestores. Dai, a visdo imediatista, de curto
prazo e espetacularizadora que se alardeia sobre a cultura, com eventos
“‘memoraveis” que atraiam o maior publico possivel. Estas manifestacées deturpam-
na de sua origem que é instituir uma educacao cultural de longo prazo, com fins de

mudanga comportamental e social que visem o desenvolvimento do pais.
Durand (2001) assim se expressa:

A paisagem cultural sé se enriquece e se diversifica consistentemente no
longo prazo, fruto de processos de aprendizado e transmissdo que alargam
0 repertorio de gosto, a sensibilidade ao fazer artistico e o bolsdo de
amadorismo em que navega a maioria das pessoas que se sentem
participantes desse pequeno universo. (DURAND, 2001, p 68).

O autor ressalta ainda que, apesar do Brasil ter uma legislacdo bastante
adiantada quando diz respeito aos incentivos, peca-se por ndo se iniciar a analise do
desempenho das gestbes culturais publicas. Desenhando dessa forma uma
paisagem cultural que retrate e dimensione mais as necessidades culturais de uma
populacao regional adscrita, tanto no tempo quanto no espaco, levando em conta as
trés esferas de governo. Em relacdo aos paises da Europa e nos Estados Unidos, a
construcdo dessa paisagem € elaborada com todo um rigor estatistico, onde
conseguem informagBes imprescindiveis a construcdo de novos modelos de

financiamento adequados aquele cenério cultural.
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Boorsma (1998), assim destaca:

Entre as tendéncias ja confirmadas nos ultimos 20 anos, cresce o niumero
de paises que adotam um padrdo “misto” de financiamento da cultura,
associando recursos publicos a “fundo perdido”, a receitas geradas in loco —
por exemplo, através da locacdo de espaco e da exploragdo de lojas,
restaurantes, estacionamentos (BOORSMA apud DURAND, 2001, p.68).

Durand (2001, p. 67) afirma que “no Brasil, sequer se sabe quantas
prefeituras possuem secretarias de cultura e, por conseguinte, em quantas 0S
assuntos culturais sédo tratados através de secretarias de educacdo, esportes e
turismo, ou outra qualquer”. Entretanto, em 2003, o MinC em parceria com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) realizou um estudo, tendo como objetivo
central organizar e sistematizar informacdes relacionadas ao setor cultural.
“Observa-se, entretanto, que em paises com rica diversidade regional, inclusive o
Brasil, ainda ha falta de informacao sistematizada (qualitativa e quantitativa) oficial
sobre as relagdes entre 0 mundo da cultura e o mundo da economia” (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA..., 2006, p. 14).

Corroborando essa afirmativa, em seus estudos, Rodrigues (2005)
observou que no Brasil ndo ha estatisticas expressivas que mostrem o0 quanto se

gasta e/ou é investido pelas Leis de Incentivo a Cultura.

O que se sabe é que uma pequena parcela é agraciada com os incentivos
culturais oferecidos pelas Leis de Incentivo. Segundo Guimarédes (2008, p. 1), “dos
4.334 proponentes que no ano passado tentaram captar recursos pela Rouanet, 130
conseguiram R$ 483 milhdes — quase 50% do total arrecadado (R$ 974 milhdes)’.
Isso significa que somente 2% dos proponentes lucraram com estes quase 50% do
total arrecadado, exposto por Guimaraes, os outros 98%, que correspondem a 4.204
proponentes, para cada um foi destinado cerca de R$ 115,00; valor pifio para sequer

pensar iniciar algum projeto.

Como havia sido comentado, "o MinC conta atualmente com secretarias
sistémicas, orientadas por especificidades, sendo uma delas a de fomento e
incentivo a cultura”. (SIMIS, 2007, p. 14). Entretanto, a concentracdo nesta tematica

desvirtua a contextualizacdo social que a cultura carrega em seu cerne, pois muitas
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vezes peca na execucao adequada e justa no repasse de recursos, pulverizando-os

inadvertidamente.

O valor da cultura perpassa pela inclusao da totalidade do ser humano,

numa visao holistica, como afirma Eduardo Bolan, citando documento da UNESCO:

Em seu sentido mais amplo, a cultura pode considerar-se atualmente como
um conjunto de tracos distintos, espirituais e materiais, intelectuais e
afetivos que caracterizam uma sociedade ou um grupo social.® (BOLAN,
2006. p. 20, tradugéo nossa).

Diante de toda essa discussdo acerca dos incentivos culturais, foi

possivel identificar o problema que esta pesquisa pretendeu estudar:

“Os incentivos culturais geraram reflexos nas pessoas envolvidas com a

producgéo ceramista do Polo Ceramico de Icoaraci (PCI)?”

Partiu-se do principio de que os incentivos culturais, sendo um dos
mecanismos de financiamento da cultura, levariam ao desenvolvimento daquela
regido, detentora de uma forte regionalidade histérica. Assim, este recorte veio

incidir sobre a singularidade da ceramica reproduzida no PCI.

A cultura marajoara estabeleceu uma “ponte” a partir de sua reproducgéao,
até a vila Pinheiro, hoje Distrito de Icoaraci. E uma cultura popular, de um Estado
periférico como o Pard, em uma cidade afastada dos considerados centros urbanos,
mas que se mantém viva e pujante. Por ser nacional e internacionalmente
reconhecida, a ceramica marajoara no PCI, tradicionalmente faz deste distrito um
potencial mantenedor de uma identidade cultural regional significativa para a regido

Norte do Brasil.

A cultura da ceramica Marajoara ainda reproduzida no PCI resgata a
consciéncia da riqueza de uma antiga civilizacdo indigena, que existiu na Ilha do
Marajo, no Pard. Esta civilizacdo sequer deixou cidades e obras arquitetdnicas
significativas, mas um legado ceramico marcante, por onde pode ser reconstruida
toda a sua historia (IDESP, 1973).

® “Em su sentido mas amplio, la cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los

rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad
0 un grupo social’.
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A civilizagdo indigena marajoara viveu no periodo entre 400/1400 d.C.
Tinha peculiaridades no seu modo de viver que retratavam a singularidade de um
povo rico em criatividade, tanto na praticidade de sua vida como na beleza estética

empregada em suas pecas utilitarias e decorativas’.

Sua realidade cultural tinha uma logica interna, um saber tdo integrado a
natureza que refletia uma inteligéncia superior, representativa da cultura do povo
daquela regido. Seus usos, costumes, praticas e variedades de procedimentos Ihes

davam um sentido cultural Unico.

Assim, a razdo da ceramica marajoara estar contribuindo para a
perpetuacdo de sua prética artesanal no nucleo urbano chamado Icoaraci, suscitou

as seguintes questdes norteadoras:

e Quais os aspectos que fazem as pessoas envolvidas com a producao
ceramista marajoara do PCI, manterem-na viva culturalmente?

e Qual o significado dos incentivos culturais para as pessoas envolvidas
com a producao ceramista marajoara?

e Quais 0os processos que facilitam ou dificultam os mecanismos de

financiamento para o desenvolvimento da producgéo ceramista do PCI?

Deste modo, o objetivo tragado foi, portanto, investigar se os incentivos
culturais geraram reflexos nas pessoas envolvidas com a producdo ceramista do

Polo Ceramico de Icoaraci.

Dentro dos objetivos especificos procurou-se identificar que aspectos que
fazem as pessoas envolvidas com a producdo ceramista marajoara do PCI
manterem-na viva culturalmente. Também, buscou-se compreender qual era o
significado dos incentivos culturais as pessoas envolvidas com a produgéo ceramista
marajoara e, por fim, procurou-se analisar o0s processos que facilitaram ou

dificultaram os mecanismos de financiamento da producéo ceramista no PCI.

" “Os indios confeccionavam vasilhas, potes, urnas funerarias, apitos, chocalhos, machados, bonecas
de crianca, cachimbos, estatuetas, porta-veneno para as flechas, tangas (tapa-sexo usado para cobrir
as genitalias das mogas) — talvez as Unicas, ndo s6 na América, mas em todo o mundo, feitas de
ceramica” (WANDECK, 2000, p. 1).
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A hipotese criada para esta tese foi de que, apesar dos discursos de
valorizagdo do artesanato ceramico do PCI, os mecanismos de financiamento das
politicas culturais locais ndo estavam voltados para a promocédo desta ceramica,
nem tampouco eram capazes de valorizar a diversidade cultural no Distrito, gerando
um significativo desenvolvimento da regido. Hipotese esta confirmada pelos

resultados encontrados.

O estudo a respeito da aplicabilidade desses incentivos tornou-se salutar
na medida em que se pdés como uma alternativa para buscar novos contornos de
fomento a cultura que viessem beneficiar a ceramica do PCI, em virtude da realidade
apresentada. Diante deste quadro global, foi necesséario realizar um recorte da
cultura regional para que pudéssemos ter nocdo do funcionamento da politica local e
das influéncias dos mecanismos de financiamento governamentais sobre esta

cultura.

Destarte a proposta metodoldgica utilizada no caminho do pensamento e
da prética inferida ao longo desta pesquisa, na realidade dos incentivos culturais,
desenvolveu-se em trés fases: a fase exploratéria, o trabalho de campo e a anélise/

tratamento do material empirico e documental.

Fase Exploratoria

Segundo Minayo (2007, p 26) "a fase exploratGria consiste na producdo
do projeto de pesquisa e de todos os procedimentos necessarios para preparar a
entrada em campo". Nesta fase procurou-se delimitar o objeto de pesquisa a partir
de um interesse pessoal em realizar um trabalho voltado para a area de politicas
culturais associado a um carater fortemente regional. Para tanto, buscou-se levantar
informacdes basicas sobre as primeiras percepcdes dos gestores, mestres-artesaos
e lideres das associacdes/cooperativas, acerca dos incentivos a cultura ceramista no

Polo Ceramico de Icoaraci.

O estudo da ceramica marajoara desenvolvida e praticada em Icoaraci
representa esta regionalidade, na medida em que a ceramica marajoara mostra-se
como a face do Par4d ao mundo, destacando-se como uma tecitura cultural Unica e

inigualavel.
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Revisao bibliografica

Conforme Oliveira (2007) este trabalho contou com uma revisado
bibliografica que proporcionou toda a construcdo de um arcabouco teorico,
responsavel pela fundamentacdo da pesquisa. Procurou-se também estabelecer as
hip6teses desta manifestacdo cultural popular para que houvesse um
encaminhamento da pesquisa, que partiu de uma sucinta fase exploratoria
observacional, para que se pudesse escolher, estabelecer e descrever o0s

instrumentos de acao a serem utilizados junto aos sujeitos da pesquisa.
Local da pesquisa

Esta pesquisa tem seu espacgo delimitado ao Distrito de Icoaraci onde se
encontram 0s mestres-artesdos e as associacdes/cooperativas dos artesdos em
geral. E na Grande Belém encontram-se as instituicdes responsaveis pelo fomento

de todas as atividades culturais do Municipio e do Estado.
Sujeitos da pesquisa

Os critérios de selecdo dos sujeitos incluiram pessoas voltadas a area da
cultura que interferiram direta ou indiretamente no desenvolvimento do Polo

Ceramico de Icoaraci, a saber:

e Gestores estaduais e municipais das instituicées culturais e afins, com
poder decisorio;
e Lideres, diretores e outros envolvidos diretamente com a arte ceramica,

e Mestres-artesaos, precursores da arte.

Foram elaboradas estratégias para escolha dos sujeitos. A primeira delas
foi selecionar o nome das instituicbes Estaduais e Municipais da area cultural e seus
respectivos gestores. De posse destes dados, foi enviada a cada instituicdo uma
cOpia resumida do projeto de pesquisa, anexada ao oficio de apresentacdo, com
solicitacdo de uma entrevista ao referido gestor acerca do tema da pesquisa. Seguir-
se-iam a isto ligacdes periddicas para marcacao do dia e hora da citada entrevista

com o gestor.
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A mesma estratégia ocorreu junto aos mestres-artesdos e lideres das
associagOes/cooperativas de Icoaraci. Todavia, varias foram as viagens feitas a

Icoaraci para o cumprimento deste intento.

Para manutencdo do anonimato dos sujeitos da pesquisa, acordado no
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (Anexo A), assinado pelos mesmos,

foram criados codinomes alusivos a Cultura Marajoara.
Critérios de selecdo das instituicdes

As instituicbes culturais escolhidas apenas alocavam o0s sujeitos

pesquisados, ndo sendo por si mesmas o foco de analise da pesquisa. Sdo elas:

Secretaria Executiva de Estado de Cultura (SECULT): localizada na Av.
Magalhdes Barata, n° 830, tem como responsabilidades coordenar, promover,
incentivar, difundir e executar acfes ligadas a cultura em geral, incluindo teatros,
patriménio histérico e artistico, bem como gerenciar os Sistemas de Museus, Teatros
e Arquivo Publico do Estado do Para. Seu atual gestor € o Secretario de Estado Sr.

Edilson Moura da Silva.

Fundacao Cultural do Municipio de Belém (FUMBEL): localizada na Rua
Padre Champagnat, s/n, Praca Frei Caetano Brand&o. E responsavel pelo fomento e
disseminacdo da arte, cultura, esporte e patriménio histérico dentro da cidade de
Belém, tendo como Presidente o Sr. Raimundo Pinheiro dos Santos.

Companhia Paraense de Turismo (PARATUR): localizada na Praca
Maestro Waldemar Henrique, s/n, no bairro do Reduto. Tem como funcgéo
desenvolver uma politica de estimulo a industria turistica do Estado, procurando a
melhoria da infraestrutura e o incremento dos fluxos turisticos provenientes de
outros centros emissores nacionais e internacionais e sua gestora € a Diretora -

Presidente Ann Clélia de Barros Pontes.

Secretaria Estadual de Trabalho, Emprego e Renda (SETER): localizada
na Av. Almirante Barroso, 1312, bairro do Marco. Sua finalidade institucional é

promover com qualidade e efetividade as relagbes do trabalho e a geragcédo de
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emprego e renda, tendo como gestora a Sra. Secretaria de Estado de Trabalho
Emprego e Renda lvanise Coelho Gasparim.

Agéncia Distrital de Icoaraci (ADIC): localizada na Rua Manoel Barata,
900, em Icoaraci. Responsavel por administrar como uma subprefeitura o distrito de
Icoaraci, tendo como gestora a Agente Distrital de Icoaraci - lvy de Menezes Veiga
Portella.

Companhia de Turismo de Belém (BELEMTUR): localizada na Awv.
Governador José Malcher, Passagem Bolonha, n° 38. Esta Instituicdo € responsavel
por desenvolver o turismo em Belém, com o objetivo de planejar, organizar,
controlar, coordenar as acgdes e acompanhar a fiscalizagcado do turismo receptivo em
conjunto com a comunidade, visando a qualidade de vida. Seu atual gestor € o

Coordenador Municipal de Turismo Wady Kayat.

Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE):
localizada na Rua Municipalidade, n°® 1461, no bairro do Umarizal. O SEBRAE
trabalha pelo desenvolvimento sustentavel, pela competitividade das micro e
pequenas empresas e fomento ao empreendedorismo nos municipios paraenses.
Proporciona ainda a criagdo de ferramentas de gestdo e de orientagao,
(capacitacédo, mobilizacdo, disseminacdo do empreendedorismo e do associativismo,
entre outros) para a construcdo de um ambiente favoravel a sustentabilidade e a
ampliacdo dos pequenos negocios. Sua gestdo local estd a cargo do Diretor-

Superintendente Sebastido Miranda Filho.

Cooperativa dos Arteséos de Icoaraci (COARTI): localizada na Rua Padre
Julio Maria, 1011, Icoaraci. E uma cooperativa responsavel por desenvolver e
preservar a arte do artesanato em ceramica para a comunidade de Icoaraci e sair

das méaos dos atravessadores. Sua atual presidente é a Sra. Sinéia Pereira Hosana.

Conselho Superior de Artesdos do Para (COSAPA): esta localizada na
Passagem do Livramento, n° 700, na Travessa Soledade em Icoaraci. Responsavel
por alavancar o bairro do Paracuri em relagdo a producdo ceramica, tendo como

presidente o Sr. Dilson Nunes.
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Sociedade dos Amigos de Icoaraci (SOAMI): esta localizada na
Passagem Espirito Santo n° 20-A, na Travessa Soledade em Icoaraci. Responsavel
por colocar pessoas que nao participavam de nenhuma associacdo, que tivessem
oportunidade de vender, comercializar diretamente com o consumidor 0S seus

proprios produtos, tendo como presidente o Sr. José Maria Pires.
Mestres-arteséos

Dentre os sujeitos selecionados os mestres-artesaos nao poderiam faltar
na pesquisa. Seus depoimentos foram de extrema relevancia na medida em que
eles representam o fio condutor que liga todo o processo historico do passado ao
presente e com o futuro a ser erigido. Suas histérias de vida atreladas a uma
pertinaz vontade no oficio construiram, e ainda constroem, o icone da regionalidade

paraense, apesar de todas as suas dificuldades.

Duas grandes expressdes da arte ceramista foram selecionadas: Mestre
Rosemiro Pinheiro e Mestre José Anisio, um com mais de 50 anos e outro com 19

anos de oficio, respectivamente.
Definicdo do método (abordagem)

A abordagem utilizada baseou-se no enfoque indutivo para caracterizar as
premissas da pesquisa, uma vez que pela andlise dos fatos envolvidos com a
producdo ceramica, h4 uma correlacdo suficiente que provavelmente conduzira a
conclusdes verdadeiras. Assim caracterizou-se, segundo Marconi e Lakatos (2009) o

termo inducéo, que seria:

Um processo mental por intermédio do qual, partindo de dados particulares,
suficientemente constatados, infere-se uma verdade geral ou universal, ndo
contida nas partes examinadas. Portanto, o objetivo dos argumentos
indutivos é levar a conclusdes cujo contetido é muito mais amplo do que o
das premissas nas quais se basearam (MARCONI; LAKATOS, 2009, p. 86).

Definicdo das técnicas e instrumentos da pesquisa

Para a obtencdo de dados, a técnica utlizada foi a realizagdo de
entrevista individualizada padronizada (Apéndice A). Estas entrevistas tiveram como
principal objetivo a aquisicdo de informacdes acerca dos incentivos culturais, e suas

nuances, pelas pessoas envolvidas, direta ou indiretamente, com a ceramica de



27

Icoaraci. Dentro destes objetivos procurou-se averiguar os aspectos e o que faziam
aguelas pessoas para a arte ceramica; os significados e 0s processos que

envolviam a arte ceramista do Polo Ceramico de Icoaraci.

Segundo Marconi e Lakatos (2009, p. 82), a entrevista padronizada "é
aguela em que o entrevistador segue um roteiro previamente estabelecido [...]
efetuada de preferéncia com pessoas selecionadas de acordo com o plano”. O
roteiro desta pesquisa foi elaborado pelo proprio pesquisador, baseado em
premissas acerca de conhecimentos da situagcdo em que se encontrava a atividade

turistico-econdmica do Polo Ceramico de Icoaraci.

Um dos motivos da escolha desta técnica € que ela ofereceu uma boa
oportunidade de avaliar atitudes e condutas de entrevistados de diferentes
segmentos da populacdo (sujeitos da pesquisa) necessarios a composicdo do
universo a ser pesquisado, que garantiria a fidedignidade cientifica do projeto. Além
disto, traria a tona informag6es nas entrelinhas da dindmica da atividade turistico-

econdmica do Polo de Icoaraci.

Trabalho de Campo

Embasado em Minayo (2007), a segunda fase procurou confrontar toda a
teoria estudada, elaborada e sistematizada na primeira fase com a pratica em si.
Aqui, foram utilizados os instrumentos de operacionalizacdo ja delimitados na

primeira fase, a saber, entrevista padronizada.

Foram selecionados 12 (doze) possiveis entrevistados, sendo, porém,
realizadas 9 (nove) entrevistas com duracdo média de 1 hora, todas gravadas com a
permissdo dos sujeitos. Entre os entrevistados, 3 (trés) eram lideres de
associacfes/cooperativas, 2 (dois) mestres-artesdos e 4(quatro) gestores da area
cultural, 1 (uma) entidade empresarial, 1 (uma) Secretaria Estadual que trabalha a

economia da cultura voltado para o artesanato e 1 (uma) agéncia distrital.

Em uma das instituicdes de cultura, o gestor responsavel encaminhou o
entrevistador a diversas pessoas ligadas a area de cultura de forma geral, mas

nenhuma com conhecimento especifico sobre o Polo Ceramico de Icoaraci e que
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soubessem responder efetivamente as perguntas do roteiro padronizado da
pesquisa, invalidando-o.

Além disso, 3 (trés) instituicbes voltadas diretamente a cultura negaram-
se a fornecer qualquer tipo de informacgéo acerca do assunto da pesquisa. Portanto,

o numero efetivo de instituicbes que viabilizaram a pesquisa foram 9 (nove).

Foi mantido contato com a SECULT no més de junho/2009, sendo
marcada entrevista com o Diretor de Cultura, o Sr. Carlos Henrique Goncalves.
Entretanto, esta entrevista foi adiada por 3 vezes, sempre aguardando retorno da
instituicdo, sem nunca obter-se resposta. A decisdo tomada pelo pesquisador, em
virtude do tempo, foi a desisténcia com a institui¢ao.

Os primeiros contatos feitos com a FUMBEL foram por telefone, para mais
tarde envio de oficio junto ao gestor. Este encaminhou para o Diretor da Lei Té
Teixeira, Sr. Adiel Oliveira, com quem foi marcado dia e hora para a entrevista. Esta,
no entanto, foi mais direcionada a Lei, que é a principal lei municipal de incentivo a
cultura em Belém, sem, todavia, conseguir acompanhar o roteiro de entrevista pré-
elaborado. Entretanto, como o foco do encontro ainda recaia sobre o gestor
(presidente), nova entrevista foi marcada com o mesmo, porém, novamente ele
reencaminhou o pesquisador a outras pessoas de outros setores da instituicao,
alegando ndo saber pronunciar-se sobre o0 assunto e que o0s demais diretores
poderiam melhor esclarecer o pesquisador. Ocorre que nenhum daqueles diretores
conseguiu responder as perguntas do roteiro de entrevistas satisfatoriamente,
ocasionando perdas de requisitos importantes desta técnica de pesquisa, como:
validade, relevéancia, especificidade e clareza (MARCONI; LAKATOS, 2009).

O procedimento inicial com a PARATUR foi o contato telefébnico para
envio de oficio a instituicdo junto ao gestor, que solicitou uma cépia do roteiro de
entrevista, via e-mail. Apds algumas semanas de espera 0 pesquisador entrou
novamente em contato. Obteve a resposta de que a instituicdo ndo trabalhava com
ceramica e que o pesquisador se encaminhasse a SETER para obter essas
informagdes, ou seja, encerraram a possibilidade de qualquer outro contato,

inviabilizando a pesquisa naquela Instituigcao.
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O critério para selecdo desses sujeitos recaiu na necessidade de checar
suas opinides dentro de uma realidade cotidiana a luz da teoria pesquisada que a
fundamentou, cuja necessidade foi dada pelo trabalho. Em funcéo dessas leituras
|6gicas e interpretativas com o0s conceitos que formataram a acdo social ora
estudada, buscou-se compreender a logica da realidade do apoio — via incentivos
culturais — dado aquela manifestacdo popular cultural regional nortista, tida como
icone do povo paraense, contextualizando as representacfes sociais daguela classe

a partir da contribuicao singular do pesquisador com seu trabalho.

Conforme orientacdes da PARATUR foram feitos os primeiros contatos
telefébnicos com a SETER, para saber o nome do responsavel pela area de cultura
gue envolvesse o Polo Ceramico de Icoaraci. Foi marcado dia e hora com a Sra.
Maria Dalva da Cruz Luz, Coordenadora do Departamento de Artesanato Paraense
desta instituicdo, que forneceu valiosas informagfes sobre a atual situacdo dos
artesdos daquele Polo Ceramico e sobre as politicas publicas que o Estado do Para

estaria desenvolvendo para esta area.

Na ocasido do recebimento do pesquisador para a entrevista marcada na
ADIC com a gestora, esta encaminhou o pesquisador ao seu assessor, o Sr. Otoniel
Cristovan das Chagas Pereira. Inicialmente ele fez uma explanacdo acerca do
Distrito de Icoaraci, para depois adentrar nas perguntas do roteiro de entrevista do

pesquisador, fornecendo proveitosas informacfes acerca do assunto da pesquisa.

Os primeiros contatos com a BELEMTUR para marcacdo da entrevista
com o gestor foram feitos por telefone. Entretanto, este gestor realizava inUmeras
viagens e a instituicdo ndo dava uma previsdo acertada ao pesquisador quando
poderia ser marcada a entrevista. Apdés uma espera de mais de um més, mas
sempre insistindo, o pesquisador optou pela desisténcia da entrevista com o gestor

desta Instituigao.

Seguindo sugestdo dada pelo Sr. Otoniel da ADIC, ja que o SEBRAE
trabalhou e continua trabalhando, em parceria, com as areas governamentais, em
apoio ao Polo Ceramico de Icoaraci, optou-se por inclui-la como candidata do grupo
de instituicdes entrevistadas. Através de contatos telefonicos chegou-se a Sra.

Maricléia Carmona Maués Neves, responsavel pelo projeto de Fomento a
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Comercializacdo de Produtos Artesanais em Belém. Foi ela que concedeu uma
entrevista ao pesquisador dentro do roteiro de entrevista, fornecendo importantes

dados para analise e discussao dos resultados.

Na COARTI, houve um contato prévio no més de agosto de 2008, onde
foram coletadas as primeiras impressdes sobre a dinamica do desenvolvimento do
Polo Ceramico de Icoaraci. Num segundo momento, houve a entrevista em si com a
presidente da cooperativa, utilizando o roteiro padronizado de entrevista para ser

usado e consubstanciado na analise dos resultados da pesquisa.

No COSAPA ocorreu o0 mesmo procedimento realizado na COARTI. O
diferencial € que seu gestor estava muito melindrado quanto ao fornecimento das
informacBes num primeiro momento. Porém, num segundo momento, ele se mostrou

mais receptivo e acessivel, colaborando com a entrevista.

Na SOAMI, foi realizado contato prévio também no més de agosto de
2008. As primeiras informacdes foram dadas pelo Sr. José Maria Nunes, conhecido
por Zeca Nunes, diretor financeiro da entidade. JA num segundo momento quando
da realizacdo da entrevista em si com o roteiro padronizado, esta foi concedida pelo
presidente, o Sr. José Maria Pires, que forneceu também dados importantes para a

pesquisa.

Nesta fase, procurou-se valorizar cada parte e sua integracdo no todo,
para que o trabalho tivesse um curso, por meio de um cronograma, de comeco, meio
e fim, mas em carater aberto, j& que todo trabalho cientifico em si tem esta
provisoriedade e transitoriedade (MINAYO, 2007).

Andlise e tratamento do material empirico e documental

Seguindo o critério pratico estabelecido nas etapas de elaboracdo da
pesquisa, temos ainda a terceira fase que se constitui da analise e tratamento do
material coletado. Minayo (2007, p. 27) subdivide esta fase em trés momentos: a
ordenacéo dos dados, a classificacdo dos mesmos e analise propriamente dita dos

referidos dados.
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Ordenacdo e classificacdo dos dados

Seguindo a proposta descrita em Oliveira (2007), os dados coletados
foram ordenados e classificados em trés etapas: as categorias teodricas, as
categorias empiricas e as unidades de analise. Legendre (apud OLIVEIRA, 2007, p.
93), conceitua categoria como o “agrupamento de informagdes similares em fungao

de caracteristicas comuns”.

Para sistematizacdo coerente do trabalho, estabeleceram-se inicialmente
as categorias tedricas que, segundo Oliveira (2007, p. 94), sdo “as leituras
convergentes ao tema central do estudo”. Foi construido um quadro com os tépicos

concernentes a tematica (Apéndice B).

Numa segunda etapa foram determinadas as categorias empiricas que,
segundo Oliveira (2007), seriam as perguntas propriamente elaboradas, do roteiro
de entrevistas, baseadas a partir da definicdo do tema central e nas leituras prévias
acerca do tema. (Apéndice B).

A terceira etapa foi finalizada com a construcdo das unidades de andlise
que, segundo Oliveira (2007), seriam “os dados obtidos (fala dos atores sociais)
através da aplicagdo dos questionarios e/ou realizagdo de entrevistas” (p. 100), ou

seja, seriam as respostas dos sujeitos entrevistados da pesquisa.

Para as unidades de andlise, estas foram classificadas “criteriosamente,
observando-se as respostas similares ou convergentes” (OLIVEIRA, 2007, p. 103).
Para tanto, em cada categoria empirica, estas foram classificadas de P1 a P11,
utilizando-se como simbolo a letra P. E, em cada uma dessas categorias empiricas
foram classificadas as unidades de andlise de R1:1 a R1:8, simbolizadas pela letra
R. Por exemplo, o nimero que antecede os dois pontos (:), corresponderia a
primeira pergunta, € 0 numero sucessor aos dois pontos, corresponderia a resposta
de cada sujeito. Assim R1:1, corresponderia a resposta do sujeito 1 a pergunta 1, e

assim sucessivamente.
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Analise dos dados

A andlise dos dados levou em conta o referencial tedrico, fundamentado
ao longo do primeiro e do segundo capitulos. A partir dai, construiu-se o terceiro
capitulo. O procedimento de analise foi realizado da seguinte forma: as categorias
tedricas definiram os subtitulos do capitulo ora desenvolvido. A partir de entéo,
selecionou-se cada categoria empirica para logo em seguida realizar o exame das
unidades de andlise. Cada uma delas foi interpretada de acordo com o enunciado da
questdo (ou categoria empirica correspondente), a partir da idéia central de cada
uma dessas repostas ou mesmo de algum outro topico respondido, que fosse
relevante. Desta forma, foi sendo realizada a andlise critica da realidade vivenciada

pelos sujeitos, a luz do marco tedrico estabelecido pelo estudo.

Este estudo consiste de trés capitulos, além desta introducdo e da

concluséao.

O capitulo 1 explana sobre a cerdmica marajoara e uma breve descricdo
histérica de seu contexto amazonico, suas particularidades até a chegada no Distrito
de Icoaraci. Aqui, a énfase maior é como a ceramica marajoara ganhou destaque

em Icoaraci e hoje representa uma das fontes de economia daquela regiéo.

O capitulo 2 dimensiona os diversos mecanismos de financiamento
disponibilizados a cultura. O destaque fica para o0s problemas e desafios
relacionados a estes mecanismos e sua aplicabilidade a realidade da comunidade

existente no PCI.

No capitulo 3, sdo discutidas, de forma critica, todas as falas dos sujeitos
entrevistados e suas vivéncias quanto aos mecanismos de financiamento a cultura.
As particularidades recaem sobre os incentivos culturais, suas possibilidades, ou
ndo, de fomento as atividades comerciais-culturais destas pessoas, e os reflexos

gue porventura poderiam advir desta influéncia.

Por fim, a conclusédo deste estudo, perpassa pela dimensdo a que os
mecanismos de financiamento a cultura se prestam; a valorizagdo de muitas culturas
populares espalhadas pelo pais, em particular a ceramica produzida no PCI, e que

da toda uma representatividade ao Estado, como icone de beleza e regionalidade.
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CAPITULO I: A CULTURA MARAJOARA E O NUCLEO DE PRODUGCAO EM
ICOARACI

1.1 Breve Apresentacdo da Arqueologia Amazénica

Antes de comecarmos a falar da Arqueologia da Amazonia € importante
que primeiro nos situemos geograficamente. A bacia amazbnica possui uma
extensdo continental de 7 milhdes de quildmetros quadrados, aproximando-se da
area de todo o continente europeu (NEVES, 2006). Sendo 5,5 milhdes de

quilémetros quadrados fazendo parte da chamada Amazonia Legal.

A Amazobnia Legal € composta somente dos Estados brasileiros: Acre,
Amapa, Amazonas, Mato Grosso, Para, Rondbnia, Roraima, Tocantins e parte do
Maranhdo. JA a Amazodnia Continental, os paises que fazem parte sao: Brasil,
Bolivia, Peru, Equador, Colébmbia, Venezuela, Republica da Guiana, Suriname e
Guiana Francesa. SO0 o Brasil corresponde a 61% de toda a area territorial da

Amazonia. Abaixo, a figura 1 demonstra bem esta extenséo:

'l, COLOMBIA | S = e

Figura 1 — Mapa da extenséo territorial da Amazonia
Fonte: PIME Net-Brasil (2008)

Segundo Figueiredo (apud IDESP, 1973), estudos realizados por
Vanzolini na década de 70, através de trabalhos referentes a geomorfologia,

paleoclima, botanica e zoologia, demonstraram que a dindmica da América do Sul
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se define pelo mecanismo de retracdo e expansao das formacdes vegetais, abertas
e fechadas, onde se seguem episddios umidos e fases secas. Por conta disso, 0
periodo em que foram registradas ocupa¢cdes humanas ocorreu nos periodos secos
(FIGUEIREDO apud IDESP, 1973).

A pesquisadora Betty Meggers, entre os anos de 1958 e 1971, em
estudos com base em interpretacbes ecoldgicas na Amazonia, havia concluido na
época que:

O ambiente e a cultura sdo variaveis intimamente relacionadas, pois se trata
de uma area em que a cultura esta em equilibrio com o ambiente, depois de
realizar uma adaptacdo assombrosa a condicbes extremamente
desfavoraveis para a exploracdo agricola (MEGGERS apud IDESP, 1973, p.
14).

Silva e Meggers, em 1964, afirmaram na época que "0s registros
humanos poderiam ser melhor especificados com a introdugéo da primeira ceramica,
ja que em estudos de fases anteriores a esta, ndo se assinalaram evidéncias
relevantes para comprovacdo de ocupacao humana naquela regido" (IDESP, 1973,
p. 14). Entretanto, Souza (1994) afirma que ja existiam evidéncias desta ocupacao

guando descreve em seu livro sobre as origens do homem amazoénico:

[...] pode-se aceitar a hipotese de que migrantes atravessaram o estreito de
Bering, ha 24.000 anos, ocupando e colonizando as Américas. [...] E
provavel que essas primeiras levas de imigrantes cruzaram a grande
floresta por volta de 15.000 anos atras, dando inicio a colonizagdo da
Amazbnia (SOUZA, 1994, p. 11).

Eduardo Neves (2006) reafirma esta mesma ideia quando registra em seu
livro “Arqueologia da Amazénia”, que a ocupacdo humana na Amazonia é datada de
até quatorze mil anos atras. Contudo, isto ainda ndo se tornou um consenso entre 0s

pesquisadores.

Este pesquisador e também arquedlogo relata que a ocupacao amazodnica
aconteceu de duas formas: a primeira atravessando da Asia para a América através

do Estreito de Bering (informacéo verbal)®, como ja mencionado por Souza (1994). A

® Entrevista concedida ao programa Repoérter Eco da TV Cultura, destacado no site TVCULTURA, em
2006.
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segunda através de pontes de terra entre a Asia e a Sibéria e desta ao Alaska.

Entéo, as populagcdes chegaram as Américas por estes caminhos.

Gardini e Fujiyoshi (2003) destacam que as ocupacbes das tribos
indigenas na Amazonia, séo facilmente identificadas em fun¢do dos iniUmeros sitios
arqueologicos encontrados na regido. Estes sitios retratavam bem os aspectos de
desenvolvimento que existiam naquelas sociedades. Abaixo, a figura 2 demonstra a
extensdo da influéncia marajoara na regido amazonica, formando um conjunto de
sitios que até hoje tem significativa importancia arqueolodgica. Entretanto, este é
apenas um recorte na Amazonia, jA& que em toda sua extensdo também existiam
outras tribos ceramistas organizadas, mas espalhadas, como por exemplo, as tribos

Tapajbnicas, Tupinambas, Tuxauas, etc. (SOUZA, 1994).

D3
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[T Zona de influgncia
marajoara

Figura 2 — Mapa da extenséo da influéncia Marajoara na regi&o Amazonica
Fonte: CASTRO (2009)

As primeiras ideias acerca da ocupagdo amazobnica eram de que se
restringia a pequenas tribos ndmades, limitadas a agricultura de subsisténcia.
Porém, estas ideias foram sendo substituidas por estudos cada vez mais recentes,
constatando-se que ela teve sim, sociedades bastante organizadas, desenvolvidas e
diversificadas, com elaboradas culturas de tecnologia da pedra, na fabricacdo de


http://parahistorico.blogspot.com/2009/02/indios-no-para.html
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ceramica e de alta complexidade agricola e econbmica, demonstrando grande
inteligéncia e sofisticacdo social e cultural desses indios amazénidas.

Os tesos’, peculiares daquelas terras, foram, e ainda sao, alvos faceis de
serem encontrados em funcdo de suas caracteristicas estruturais, configurando-se
ricos locais de evidente presenca de populagfes indigenas que marcaram a histéria
dessa ocupacdo amazénica. As evidéncias dos artefatos ceramicos denunciam a

presenca destes povos. Schaan (1996) detalha mais ainda esta afirmacéo quando:

No caso da cerdmica, seu estudo reveste-se de grande importancia para a
arqueologia porque sua utilizacao esta ligada a comportamentos culturais e
sociais que caracterizam e diferenciam os diversos grupos culturais. As
formas dos utensilios e sua decoracdo estdo intimamente ligados aos
contextos sociais em que esses objetos foram produzidos e utilizados.
(SCHAAN, 1996, p. 8)

Schaan (2007) destaca ainda que os grupos indigenas amazoOnicos
usavam diversos materiais para compor seus adornos, objetos, rituais, ferramentas e
utensilios domésticos, como madeira, 0SsS0s, sementes, penas e pedras (informacao
verbal)'®. Entretanto, em funcéo das caracteristicas aluvionais™* do solo amazénico,
aliada a extrema densidade da vegetacdo e o clima tropical, os objetos de origem
vegetal deterioravam-se muito mais rapidamente e com facilidade, fazendo
prevalecer os objetos feitos em pedra e ceramica. Ainda assim, a ceramica
predominou em detrimento do litico, por conta do seu alto grau de durabilidade. O
que para autora ndo se configura como o0 objeto mais importante, porém, o que

acabou sobrevivendo em maior quantidade (A RIQUEZA..., 2007, p. 1).

Os primeiros estudos arqueoldgicos voltaram-se inicialmente para a
Ergologia’?, direcionada as questdes estéticas, artisticas e estilisticas. Eles foram
considerados estudos pioneiros, pois mesmo sem apresentar uma metodologia e
uma sistematizacdo cientificas, trouxeram contribuicdes significativas para estes

estudos arqueoldgicos. Depois, vieram estudos acerca dos processos da evolucao

° Parte alta do terreno que em uma superficie inundada fica acima do nivel das aguas. Aterro
superficial feito pelos marajoaras em terrenos alagadicos para habitacdo ou cemitério, sendo mais
conhecido o teso Pacoval, no lago Arari (FERREIRA, 1986. p. 1670).
19 Entrevista concedida ao Caderno Troppo, do Jornal O Liberal em 2007.
1 Aluvigo: depdsito de cascalho, areia e argila que se forma junto as margens ou a foz dos rios,
Pzroveniente do trabalho de eroséo. Inundagéo, cheia, enchente (FERREIRA, 1986, p. 95).

Ergologia: parte da Etnologia que trata da cultura material.
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da cultura, porém, sem a preocupacdo Unica com um mero ajuntamento de pecas e
seu processo artistico, na obtencdo do belo e primoroso. Por ultimo, os estudos
arqueoldgicos detiveram-se na pesquisa integrada, que partia de uma perspectiva

nao so arqueoldgica como evolutiva da cultura pré-histérica Amazonica.

Meggers e Clifford Evans (apud IDESP, 1973), em suas pesquisas,
determinaram fases de desenvolvimento cultural do homem pré-historico amazénico.
Eles diziam que este homem evoluiu da fase de caca e coleta (paleoindio ou
arcaico) para agricultura incipiente (agricultura de derrubada e queima) e, por ultimo,
para a agricultura intensiva. Todos esses estigios correspondem a tradi¢cdes
ceramistas amazonicas diferentes. Na época, muitas tradicbes ainda nao tinham
sido determinadas, outras ja tinham fixado suas correlacdes pelo estudo. E o caso

da regido da llha do Marajo.

Estas tradicbes eram formadas por grupos de fases. Os arquedlogos
faziam comparacdes entre os complexos ceramicos achados, confrontando padrdes
relacionados no contexto espaco-temporal aos tipos que caracterizavam 0S grupos
em seus distintos artefatos e peculiaridades.

A figura 3 abaixo mostra um quadro que assim as descreve:

TRADICAO CARACTERISTICAS ARTEFATOS
= Linhas incisas: isoladas ou
HACHURADA ZONADA definindo zonas de Cachimbos tubulares
(980 £ 200 a. C)) hachurado fino, escovado '

ou engobo vermelho.

Estatuetas, cachimbos
tubulares, botoques13 labiais e
auriculares, carimbos planos ou

= Motivos incisos sobre as
bordas horizontais dos
vasos.

BORDA INCISA
(terco final da fase anterior)

circulares.

= Exuberante decoracdo com

complexidade de padrbes e
POLICROMICA variedades  técnicas e | Fusos™,  colheres, tangas,
(A.D. 480 £ 200 e A.D. 690 * motivos. bancos e pequenos objetos de

200) = Predominéncia da pintura | fino acabamento.
vermelha e/ou preta sobre
englobo branco.

INCISO PONTEADA = Modelada sob a forma de | Urnas pequenas, com restos
(séculos XV e XVI) baixos relevos ou adornos | 6sseos cremados; estatuetas e

3 Botoque: rodela grande, de uso entre os botocudos e outros indigenas brasileiros, para ser

introduzida em furos artificiais feitos nos I6bulos da orelha, narinas e beico inferior (FERREIRA, 1986.
. 279).

B‘ Instrumento rolico sobre o qual se forma, ao fiar, a macaroca. (FERREIRA, 1986. p. 824).
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antropomorfos, zoomorfos | outros objetos de ceramica.
ou antropo-zoomorfos
sobre a borda ou paredes
dos vasos.

* Incisbes retilineas e
padrées em linhas finas
paralelas, uniformemente
espacadas com precisao.

= Pintura e ponteado
frequente.

= Cerémica temperada com
conchas moidas, de textura
levemente  abrasiva e
superficies vacuolares.
MINA = Pintura com engobo | Vasos
vermelho em superficie
simples e fileiras de
entalhes abaixo da borda e
ao redor do corpo do vaso

= Cerémica temperada com

areia e pequenos
fragmentos  quartzo e

TUPIGUARANI feldspato. \Vasos
(A.D. 1600) = Vasos de forma simétrica

de boca constrita, com
decoracao corrugada ou de
incisdes.

Figura 3 — Quadro com descri¢cao das tradigcbes formais da cerdmica na Amazénia
Fonte: Adaptado de IDESP (1973).

Estes mesmos pesquisadores, em 1948, através de estudos
estratigraficos argueoldgicos determinaram fases ceramistas na Illha do Marajé —
local mais importante e significativo da histéria da cultura marajoara. Schaan (1996,
p.51) destaca que “a partir do material produzido pelas escavagdes, identificaram
cinco fases de ocupacado na llha, que chamaram de Fases da Floresta Tropical’.
Essas fases arqueoldgicas no Marajo correspondem a diferentes culturas e niveis de

ocupacao:

Ananatuba (700 A.D.): localizada na parte centro-norte da llha do Marajo.
Apresenta-se desenvolvida e tem como caracteristicas as incisées, os hachurados®®

e engobo™® vermelho; possuiam uma cultura evoluida.

' Tracados equidistantes e paralelos que produzem, em desenhos e gravuras, o efeito do

sombreado. Do Francés hachure. (FERREIRA, 1986. p. 881).
'° pasta ceramica gue se superpde a superficie de uma peca a fim de modificar, depois da queima, a
cor e o aspecto da superficie. (FERREIRA, 1986. p. 654).
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Mangueiras (contemporanea da fase anterior): localizada no centro-norte
do Maraj6é e sul da llha Caviana. E caracterizada pela Tradicdo Borda Incisa.

Geralmente eram utensilios de cozinha: pequenas tigelas e igacabas®’.

Formiga (A.D 100 a 400 d.C): localizada na porgéo centro-norte da llha,
estendendo-se a sudeste do lago Arari. Era uma ceramica de qualidade pobre, sem

nenhuma caracteristica que possa lhe determinar um estilo.

Marajoara (400 a 1350 d.C): Localizada numa area circular com cerca de
100 km de diametro em torno do lago Arari. Representa todo o apogeu de um povo
gue chegou a llha, mas que foi decaindo gradativamente. Caracteriza-se pela fase
da Tradicdo Policrémica, assinalada pela extrema beleza e variedade da decoracao;

utilizando pintura vermelha e preta sobre engobo branco.

Arud (século XIlI a XVIII): localizada no litoral de Chaves em direcédo a
Soure. Nesse local os europeus atingiram a foz do rio Amazonas. A loucaria tem
qualidade bastante inferior e as pecas destinadas ao enterro secundario possuiam

decoracéo.

A pesquisadora norte-americana Ana C. Roosevelt mencionada por
Dalglish (1996, p. 17) “afirma que a ceramica do Para tem sete mil anos, e néo
guatro mil, como se acreditava até entao”, e somente 150 anos antes da descoberta
do Brasil os marajoaras desapareceram, ficando como registro a fase Arud quando
se estabeleceu o contato dos indios com os portugueses. Mas o legado mais rico e

sofisticado entre as pegas ceramicas ficou vinculado ao povo Marajoara.
1.2 As Particularidades da Cultura Marajoara

Em sua génese, de acordo com Klein e Edgard (2005), a cultura surgiu
como forma de explicar as origens dos seres humanos. Normalmente, essas
explicacbes eram centradas na figura divina ou de uma criatura sobrenatural, cuja
aceitacdo passava por uma questdo de fé e por sua extrema capacidade e

habilidade em desenvolver ideias, formas sociais e comportamentos que o

7 pote de barro, geralmente de boca larga, para agua e outros liquidos, ou para guardar farinha e
outros géneros. (FERREIRA, 1986. p. 914).
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impulsionaram na sua evolugdo. Até mesmo com a invencdo de ferramentas,
instrumentos e utensilios, o homem incitou o seu desenvolvimento, quando estes
artefatos tornaram-se provas cabais de uma habilidade singular e evoluida de

reproduzir uma cultura, ou melhor, de fazer sua cultura.

Na cultura indigena, todo o processo de criacdo perpassava por uma
intima relacdo com a natureza. Como esta, era fruto de uma criacdo divina,
comportamentos, atitudes, ideias e formas de sobrevivéncia eram submetidas a um
procedimento ritualistico. A ceradmica e seu processo de criacdo também eram
fundamentados nesta cerimdnia religiosa tipica, pois, sua matéria-prima, oriunda da

natureza, evocava uma espécie de “autorizagao” espiritual para a sua criagao.

Uma das caracteristicas na origem do processo de elaboracdo das pecas
ceramicas € a predominancia de aspectos da cultura indigena. Entre os marajoaras,
este saber era eminentemente feminino, transmitido de mae para filha; a mulher
deveria ter todo um preparo ritualistico para néo prejudicar o resultado final
almejado. Elas ndo podiam estar menstruadas nem comer farinha. Também néo
podiam extrair o barro dos rios quando nao fosse Lua Cheia e nem queimar as

pecas na presenca de pessoas estranhas (DALGLISH, 1996).

Diante deste protocolo de producéo da ceramica indigena, repassados ao
longo de geracdes, 0 espoélio marajoara conservou-se quase incélume. Ainda hoje,
em pleno século XXI, encontramos verdadeiros artistas preocupados em reproduzir
fidedignamente os tracos marajoaras, respeitando inclusive as historicas técnicas
empregadas na producdo - sinbnimo de uma pertinaz cultura pré-cabralina

altamente elaborada e sofisticada.

7

Uma grande particularidade do povo marajoara é que a producdo
ceramica tinha uma finalidade muito nobre e elitizada. De acordo com os estudos de
Schaan (2007), as producdes eram realizadas por renomados artistas marajoaras,
requeridas por pessoas de grande prestigio na sociedade. As solicitacdes mais
comuns eram de utensilios domésticos a serem usados em grandes eventos sociais
ou ainda urnas funerarias para sepultamento de ilustres mortos como chefes e seus

familiares.
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A pesquisadora ressalta também que os artesdos eram artistas de grande
esmero na fabricagcdo das pecas e cultivavam em sua pratica artesanal grande
perfeicdo no aprendizado da arte ceramista. Além disso, eles faziam suas pecas sob
inspiracdo dos pajés, que diziam aos artesdos o0 qué, e como 0s espiritos gostariam
que fosse o desenho nas pecas. Desenhos estes, que retratavam simbolos de
poder, hierarquia, prestigio e a representacdo dos mitos originarios daquela

populacao.

Dalglish (1996) destacou que o antigo processo de feitura da ceramica

assim se desenvolvia:

> Etapa 1 - extracdo do barro dos rios, somente na lua cheia e com autorizacao

dos espiritos para retirada desta argila da terra;

> Etapa 2 — queima e trituracdo, no pildo, das cascas da arvore do caraipé®, ou
de cacos de ceramica cognominado chamote, que misturados a argila

serviam para desengordurar a sua massa,

> Etapa 3 — uso do método pavio®, no qual estes eram enrolados e emendados
uns aos outros, formando uma espécie de corda (acordelados), que depois
eram alisados com pedacos de cuia®;

> Etapa 4 — polimento (calicar) era feito com semente de inaja®, para

impermeabilizar e dar acabamento brilhante as pecas;

> Etapa 5 — depois de pronta a peca, € 0 momento da criacao, onde o artista da
forma aos desenhos através da excisdo e incisdo, caracteristica da arte

marajoara,

> Etapa 6 - na pintura eram usadas pontas de capim amassado para aplicar o
engobe (argila liquida) de diferentes coloragbes encontradas na regido,
finalizando a decoracéo das pecas;

'® Arvores de casca taninosa (adstringente vegetal), que servem para curtume (FERREIRA, 1986, p
347).

!9 Rolo de cera que envolve uma torcida (FERREIRA, 1986, p. 1287).

%% Eruto da cuieira (FERREIRA, 1986, p. 506).

! palmeira com cerca de 5 a 6 metros de altura, fruto verde e amarelo (coco-de-indaia) (FERREIRA,
1986, p. 112).
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> Etapa 7 — no processo da queima, a peca ja& bem seca, s6 poderia ser
gueimada lentamente em certas fases da lua e & noite para evitar que o calor
e 0 vento prejudicassem o resultado final, com riscos de rachadura ou quebra.
Nesta etapa, as pecas tinham de ser colocadas de boca para baixo, em cima
de uma camada de pedras, a céu aberto, envolta em uma fogueira feita de
galhos secos e cascas de arvores;

> Etapa 8 — a impermeabilizacdo era o processo final no preparo das pecas.
Estas, logo apés sairem da fogueira, ainda quentes, eram untadas com
jutaicica, uma goma vegetal oriunda do jutaieceiro (arvore comum nha
Amazonia, hoje extinta) que, em contato com a chuva, o calor e o vento,

endurecia-se, dando um brilho transparente e luminoso as pecas.

Esta disposicdo ordenada estabelecida pelos marajoaras, muito ja se
modificou. Nos dias atuais, em funcdo da introducdo da tecnologia, de novos
materiais e técnicas, estas foram adaptando-se cada vez mais as novas
necessidades que o mercado contemporaneo solicita. Antes, os recursos utilizados
por esses povos marajoaras eram essencialmente naturais; hoje, até mesmo em
funcdo da escassez desses recursos naturais, as etapas foram se adaptando aos
novos processos quimicos, como, por exemplo, tintas plasticas, uso de tornos?,
instrumentos para decoracao feitos de metal e outros tipos de materiais fabricados; a

qgueima em fornos industrializados e assim por diante.
1.3 Destaques da Ceramica Marajoara

Os indios marajoaras tinham dois métodos de cultuar seus mortos,
cremando-0s e enterrando nos tesos suas cinzas cuidadosamente armazenadas em
urnas funerarias. Os tesos eram locais onde construiam suas habitacfes, realizavam
suas atividades domésticas, produtivas e ritualisticas, e enterravam seus mortos.
Eles faziam isso devido as recorrentes inundacdes do rio, que ndo permitiam edificar
suas habitagbes e nem fazer seus costumeiros cemitérios em elevagdes rasteiras.

Dessa forma, foram consideradas grandes obras da engenharia indigena, por

22 Engenho que imprime movimento de rotacdo a pe¢as de madeira, marfim, ferro etc. para trabalha-
las dando-lhes formas cilindricas ou arredondadas, [...] (DICIONARIO ESCOLAR DA LINGUA
PORTUGUESA, 2008, p. 1.242).
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estarem notavelmente adaptadas as condi¢cbes ambientais da regido Amazonica.
Nos tesos também foram encontrados vasos que provavelmente eram utilizados

para fazerem oferendas nas cerimonias funebres.

De acordo com os estudos de Dalglish (1996), os tesos, também
chamados de aterros artificiais, chegavam a medir até 200 metros de comprimento
por 30 metros de largura e 10 metros de altura, sendo até hoje considerados objetos
de estudos arqueoldgicos. Mas também e, infelizmente, por esta grandiosidade,
tornaram-se alvos faceis, tanto na identificacdo dos ricos sitios arqueoldgicos
marajoaras, como na acao depredadora e sagueadora por pessoas inescrupulosas

desses inestimaveis achados arqueoldgicos.

A ceramica marajoara pode ser destacada e identificada em funcao dos
seus inimeros objetos tipicos, com tracados caracteristicos que a singularizavam.

Urnas funerérias, vasos, tangas, etc., sdo alguns dos seus destaques.

1.3.1 Urnas Funerérias e Vasos

As urnas representavam a caracteristica mais marcante da fase
marajoara. Elas indicavam a posicéo social do morto, a partir das decoracdes nelas
gravadas: umas mais finas, outras mais simples. “As urnas tinham funcdo exclusiva
para enterramentos secundarios, ou seja, apenas de 0ssos, realizados nos
cemitérios”. (GALVAO apud IDESP, 1973, p. 41-42).

Urna funeréaria Joanes pintado Réplicas de urnas funerarias e vasos

Figura 4 — Gravura de urna funeraria e fotografia de vasos marajoaras
Fonte: Schaan (1996) e Acervo pessoal (2009)
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Outra caracteristica marcante na decoracdo das urnas foi a utilizagdo da
técnica do Champlevé, que se destaca por ter certa profundidade, dando-lhe uma

gravura em relevo, cuja técnica diferencia-a das demais culturas ceramicas.

Segundo os pesquisadores, os vasos foram encontrados nos tesos e
eram utilizados muito provavelmente como oferendas nas ceriménias funebres. De
qualquer maneira, estes objetos fazem parte das estilizacdes das pecas dos antigos

povos marajoaras e que sao bastante reproduzidos no Polo Ceramico de Icoaraci.

1.3.2 Tangas

Segundo Galvao (apud IDESP, 1973), as pecas definidoras por
exceléncia da fase marajoara, pela exclusividade, originalidade e tratamento
decorativo, sdo as chamadas tangas. Muitas delas foram encontradas atadas as

urnas funerérias femininas.

Figura 5 — Fotografia de réplicas de tangas marajoaras
Fonte: acervo pessoal (2009)

Pelo tipo de fabricacdo e coloragdo que eram feitas nas pecas, a cultura
marajoara demonstrava todo o cuidado que tinha em sua confecgdo. A época do
estudo, ndo se sabia exatamente qual era a real fungdo das tangas: ornamento
pessoal ou elemento de cerimdnias religiosas — cultos falicos. As tangas possuiam
cores e tracos que nunca se repetiam, diferentemente das outras pecas marajoaras.
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1.3.3 Estatuetas

As estatuetas eram também chamadas de idolos. Arqueologicamente
foram encontradas primeiramente na fase Mangueira, seguidas das fases Marajoara
e Arud (MEGGERS E EVANS apud IDESP 1973, p.61).

(D )
(

-3 R

Estatueta Marajoara Réplica de Estatueta Marajoara

Figura 6 — Gravuras de estatuetas marajoaras
Fonte: MAE-USP e Museu Paraense Emilio Goeldi

Muitas estatuetas foram encontradas dentro de tesos. Normalmente
representavam a figura humana em formas estilizadas, geralmente do sexo
feminino, atribuindo-se a isso funcfes magico-religiosas. Além disso, “quase sempre
se apresentavam com a pintura branca decoradas em tonalidades vermelha e
marrom” (SCHAAN, 1996, p.97). Normalmente eram pequenas e ocas, “contendo
seixos em seu interior que, quando sacudidas faziam barulho semelhante ao
maracd” (GALVAO apud IDESP, 1973, p. 61-62).

1.3.4 Estilizagbes

As estilizacdes sao criacdes artisticas dos artesdos paraenses que imitam
as concepgOes geométricas dos desenhos marajoaras, que segundo Barata (apud

IDESP, 1973) sao consideradas as formas mais primitivas das artes plasticas.
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Igacabas e vasos estilizados Pratos cerimoniais estilizados
Figura 7 — Fotografias de estilizacbes de pecas em Icoaraci

Fonte: acervo pessoal (2009)

A ceramica marajoara, por essas particularidades estéticas, decorativas e
cheias de significados simbdlicos, faz da cultura histérica do Marajé destaque entre
outras culturas indigenas. Esta evidéncia suscita até hoje inUmeras imitacdes,
copias e mesmo estilizacdes de seus tracados que se perpetuam como simbolo

cultural do Para, do Brasil.
1.4 A Ceramica Marajoara em Icoaraci

Historicamente, em 1650, portugueses desembarcaram as margens onde
hoje € o chamado “Pontdo do Cruzeiro”. Eles procuravam um local seguro para
instalar a cidade de Santa Maria de Belém, encontrando ali grandes quantidades de
colméias, denominando entédo aquele local de “Ponta do Mel”’. Os portugueses, com
medo de serem atacados por piratas franceses e holandeses (comuns na época e
intencionados em explorar a regidao), desistiram de se instalar naquela cidade.
(GUIMARAES, 1996).

Em outubro de 1705, o rei de Portugal concedeu titulos de terras a
Sebastido Gomes de Souza, que naquele local abrigou sua familia, intitulando
aguelas terras de Fazenda Pinheiro. Este nome deveu-se ao fato, extra-oficial, de
que o sesmeiro seria oriundo da cidade portuguesa Pinheirense. (A HISTORIA...,
2000/2005).

Em 1762, Antonio Gomes do Amaral comprou a fazenda e a doou, antes

de morrer, ao convento de Nossa senhora do Monte Carmo em troca da realizagédo
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de missas anuais por sua alma. Em 1824, a Ordem dos Frades Carmelitas Calgados
tornou-se o novo dono da fazenda, que depois foi vendida juntamente com a
Fazenda Livramento - area vizinha de onde retiravam argila para olaria - ao Tenente-
Coronel Antbénio Correia Bulhdo. Sua filha, Maria Francisca Bulh&o, vendeu a
fazenda ao entdo general Francisco D’Andréa, governador da Provincia do Gréo-
Para. E, em 1861, instalou na Fazenda Pinheiro, a Escola Agricola Dom Pedro |, a
primeira do Para. (A HISTORIA..., 2000/2005).

Em 1869, a Fazenda Pinheiro, através da Lei Provincial n°. 598, foi
transformada em povoado de Santa Izabel, sendo toda demarcada em logradouros e
lotes para serem aforados. JA em 1883, através da Lei n° 1.167, este povoado
recebeu o nome de Sao Jodo Batista, tendo uma capela do mesmo nome. E em
1895, pela Lei n°® 324, o povoado foi elevado a categoria de Vila. Surgiu entdo a Vila
Pinheiro, atual Icoaraci.

A Vila Pinheiro ficou conhecida por este nome até dezembro de 1943,
quando ganhou o titulo de Distrito de Belém. O entdo Governador Magalhdes
Barata, através do Decreto-Lei n° 4.505, mudou-lhe o nome para Icoaraci, que
segundo alguns historiadores, a origem do nome foi uma homenagem que
Magalhdes Barata prestou a um amigo chamado Coraci. Outros historiadores déo
outras versfes a origem do nome. Dizem que a definicdo correta vem do Tupi-
Guarani, da juncdo das expressodes “icoara” (agua), e “ci” (mae) — “Mae de todas as
aguas”. (ORIGEM..., 2000/2005).

No inicio do século XX, esta vila tornou-se local de descanso aos finais de
semana e férias da elite paraense e muitos famosos. Sua localizagcao nos arredores
de Belém, nas proximidades das praias, fez muitos comerciantes ricos e poderosos
da época construirem seus chalés de veraneio, que hoje tornaram-se icones

arquiteténicos da Vila.

Nesse mesmo periodo, Belém tornou-se polo atrativo de muitas pessoas
dessa elite. Foi um momento marcado pela extracdo da borracha, de grande apogeu
para a cidade, sendo inclusive chamada de Paris da América, em uma referéncia

notoria & fase que atravessava a Europa naquela época — Belle Epoque.
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Dentre os ricos, influentes e poderosos portugueses, Eduardo Tavares
Cardoso merece destaque por ter sido uma das primeiras pessoas da elite a adquirir
um imovel na Vila Pinheiro. O entdo Chalé Tavares Cardoso destacava-se pela sua
beleza arquitetbnica e paisagistica, oferecida pelos jardins nos arredores do
casardo. Este chalé e outros de mesma grandeza e beleza destacaram a Vila
Pinheiro, hoje Icoaraci, tornando-se polo turistico, industrial e aprazivel para

moradia.

Além disso, a localizacdo de Icoaraci, préxima a llha do Marajo
beneficiava-o, pois viabilizava sobremaneira a utilizagcdo do transporte fluvial para
escoamento de produtos como madeira e 0 pescado, inclusive a argila, para a

preparacao de pecas em ceramica.

Fazendo parte desse cenario, o lazer se destacava pela existéncia de
zonas praianas em ilhas proximas. Também o artesanato, que hoje se mostra como
um dos grandes carros-chefe de Icoaraci, e nas trés ultimas décadas, desenvolveu-

se a cultura da cerdmica marajoara.
1.4.1. Da Ceramica Marajoara a Ceramica Icoaraciense

Na Amazobnia, a argila € um produto naturalmente encontrado no meio
ambiente. Os indigenas sempre utilizaram-na para fazer suas pecas ceramicas,
tradicionalmente de forma ritualistica que, na origem, se transmitia de mée para filha

e, contemporaneamente, os artesdos vém repassando de pai para filho.

Ao longo das décadas, estas técnicas foram sendo repassadas de
geracado a geracao, atravessando periodos em que se tinha pouca preocupacdo com

a decoracao e o trabalho artistico nas pecas ceramicas.

Em Icoaraci, a topografia foi um fator relevante ao desenvolvimento da
atividade artesanal ceramista. Hoje, o bairro do Paracuri, foi outrora a Fazenda
Pinheiro, que ja era a jungdo da Fazenda Livramento com a Fazenda do Sr. Antonio
Gomes do Amaral. As fazendas, unidas, eram entrecortadas pelo igarapé do Uxi e
delimitadas entdo pelo igarapé do Paracuri as margens do furo do Maguari, mais

especificamente a area denominada atualmente “Pontdo do Cruzeiro”. Nesta area
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territorial, encontrava-se abundante matéria-prima (argila), o que favoreceu a
instalacao das olarias, sendo uma das primeiras a surgir, a Olaria dos Espanhois em
1909 (FIGUEIREDO; TAVARES, 2006).

Em Icoaraci, até os anos 60, o que se produzia de cerdmica era a de
olaria — telhas, tijolos, potes, alguidares, filtros, dentre outras pecas utilitarias e de
uso industrial. Poucos eram o0s ceramistas que realizavam trabalhos artisticos na
época, dentre eles o serigrafista Antonio Farias Vieira, mais conhecido como Mestre
“Cabeludo”. Em 1966, Cabeludo, fez a ceramica artistica reproduzir-se em escala
industrial. Foi ele o precursor, o pioneiro na mudanca de curso em que a

comercializacdo da ceramica em Icoaraci se orientou. (CERAMICA..., 2000/2005).

Mestre “Cabeludo”, encantando-se com os tragos e grafismos Marajoaras
vistos no livro de Raymundo Morais, chamado “Na Planicie Amazoénica”, utilizou-se
de suas habilidades de pintor de cartazes e placas publicitarias. Lembrou que em
Icoaraci ja havia oleiros que fabricavam potes, vasos, alguidares, bacios e bilhas de
barro, mas sem qualquer ornamentacao e pintura. Comecgou entédo a reproduzir 0s
tracos marajoaras originais nas pecas desses oleiros. Depois de um tempo, decidiu
fabricar suas proprias pecas com um toque artistico, copiando das inumeras
fotografias o estilo marajoara original, destacadas no livro. (CERAMICA...,
2000/2005).

A primeira criacdo de Cabeludo foi uma urna funeréaria dos indios Maraca.
Posteriormente, aprimorou seu trabalho, criando um método novo e moderno,
estilizando seus tracos desenhados, passando entdo a fabricar todo o tipo de
artesanato em argila, imitando o estilo marajoara. Neste seu intento, foi ajudado por
filhos, genro, nora, netos que fabricavam as pecas numa oficina construida nos

fundos de sua residéncia, possuindo dois fornos para queima das mesmas.

Cabeludo também vendia a argila retirada do rio Paracuri aos artesaos
artisticos que se proliferavam em Icoaraci. A grande aceitacdo das pecas foi o fator
multiplicador de artesdos e de muitos mestres que foram se formando. Foi numa
época em que a induastria do plastico e do aluminio era crescente, e havia uma
reducdo continua do interesse por utensilios em ceramica lisa, fazendo -cair

drasticamente a producdo a ponto de muitas olarias fecharem e muitos arteséos
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abandonarem o oficio, j& que dele faziam o sustento da familia. Assim destaca um

importante mestre da comunidade:

[...] a cerdmica quando a partir de 1974 ela estava atravessando um
momento muito dificil, pois naquelas alturas havia um grande adversario na
aquisicao dos produtos que era a chegada do plastico e do aluminio, entao
por outro lado, a chegada das geladeiras e dos freezers. A gente (artesdos)
tava sentido que havia uma possivel quebra na producédo e na venda do
produto porque quando quebra a venda logicamente quebra a producéo,
entdo producdo e venda andam juntas, principalmente a venda que
incentiva a producgéo (PAJE, 2009).

Muitos dos mestres que surgiram foram construindo um saber mais
aprofundado, aperfeicoando a reproducédo das coépias. Dentre eles temos o Mestre
Raimundo Cardoso, um aprendiz de Mestre “Cabeludo”, pertinaz estudioso da
ceramica indigena Marajoara que comecou a fazer pesquisas no Museu Goeldi.

[...] Mestre Cabeludo, ele influenciou assim, como te falei no principio da
entrevista que a ceramica de Icoaraci estava batendo a beira da faléncia,
porquanto era uma producdo que era feita que vinha desde os tempos da
colonizagdo, quando os colonizadores chegaram a Belém em 1616, e em
1660 chegou por aqui em Icoaraci. A partir dai entdo 200 e poucos anos o
artesdo viveu em funcdo dessa ceramica utilitdria que era ceramica de
dentro do lar, das prendas do lar: o prato, a tigela, a panela o alguidar, o
penico de barro, o pote, a bilha, a moringa e assim por diante. Com o
invento do plastico e também a grande producéo do aluminio, a geladeira e
o freezer, a eletricidade de modo geral, entdo nés estavamos perdendo
mercado, ja tinhamos perdido quase todo o mercado, entdo era possivel
gue dentro de 10 anos a gente perdesse 100% desse mercado, ai quando
houve essa influéncia do Mestre Cabeludo que foi o renascimento da
ceramica marajoara, a partir dali entdo ndo s6 gerou recursos pra quem
estava dentro do artesanato como inumeras familias que nao tinham
nenhuma tradicdo entraram pra trabalhar com a ceramica. Foi uma
alavanca, entédo o Cabeludo teve uma influéncia muito grande ndo sé no
meu trabalho como em todo o trabalho de Icoaraci, entdo foi uma alavanca
muito forte. (PAJE, 2009)

Mestre Raimundo Cardoso, falecido em 2006, foi um artesdo que
reproduzia fidedignamente, em copias perfeitas, as ceramicas Marajoaras.
Diferentemente de mestre Cabeludo, que pintava o estilo marajoara em suas pecas,
mestre Cardoso reproduzia inclusive os hachurados e as incisbes que eram
encontradas nas pecas originais marajoaras. Ganhou destaque nacional e

internacional pelo seu trabalho primoroso.

A producéo da ceramica artistica aumentou e sentiu-se a necessidade de
uma maior comercializagdo. Todos os artesdos de Icoaraci ja adotavam o trabalho

artistico em suas pecas ceramicas pelo retorno financeiro que lhes trazia. Icoaraci
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mudou tornando-se novamente roteiro turistico obrigatério pela originalidade das
copias indigenas que seus mestres reproduziam. Diniz e Diniz (2007) esquematizam

no diagrama 1 abaixo, como o desenvolvimento da ceramica artistica icoaraciense

ocorreu:

Inicio Conhecimento por Conhecimento por

uma revista vigitas a museus,
reéplicas
Produgdo de —— Mestre Antdnio A partir da Mestre Raimundo
ceramica utilitaria Cabelude =™ cdpia tentar Cardoso
l replicar as ceramicas l
marajoara, maraca e
tapajonica
Artesanato transforma-se Artesanato ganha
em pecas decarativas diferenciagao

Figura 8 — Diagrama do processo de inovacéo da ceramica de Icoaraci
Fonte: (DINIZ; DINIZ, 2007, p. 186)

Na década de 70, houve, portanto, a grande explosédo das reproducdes.
Porém, pela falta de preparo dos artesdos, que se arvoravam a reproduzir os tragcos
marajoaras para venda direta aos seus clientes, surgiu a figura do atravessador que
se propunha a ajuda-los no intento de venda. Mas estes, astuciosamente,

aproveitavam-se da oportunidade para auferir lucros maiores em cima dos artesaos.

Aliado a este fator, no afd da produtividade, foi se perdendo a
preocupacdo com a fidedignidade dos tracos e riscados. O intuito era facilitar a
producdo em série e atender a demanda, visando o lucro e, consequentemente, o
sustento da familia. Desta forma, o trabalho artesanal cuidadoso, parecia se perder,
pois todos da familia entravam no processo produtivo, sendo ou nao aptos, gostando
ou ndao do oficio, empobrecendo muitas vezes a qualidade e a originalidade do

produto final das pecas produzidas.

Segundo (Knopp; Darbilly, 2007) o desenvolvimento local de uma regido,
atrelado as suas praticas culturais, ndo deveria limitar-se ao crescimento econémico.
De acordo com os autores:

Desenvolvimento pressupfe igualmente inclusdo social, resgate e

valorizagdo cultural. Pensar em desenvolvimento sobre a 6tica econdmica
desconsiderando aspectos culturais parece ilégico ou insustentavel, pois a
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cultura antecede a economia na construcdo da forma humana de organizar
o trabalho e a produgdo econémica. (p. 2).

Este retrato € bem destacado na realidade icoaraciense quando a
preocupacdo com a preservacao da cultura foi colocada em segundo plano. A
consequéncia deste fator foi a perda da originalidade do estilo marajoara em

detrimento da praticidade econdmica do estilo icoaraciense.

Entretanto, muitos dos artesdos ainda hoje resgatam alguns tracos
marajoaras originais, misturando aos seus tracos criativos proprios. Fazem dai um
estilo hibrido que néo tem nada a ver com a arte marajoara essencialmente original
da historica civilizagcdo de outrora, mas que ainda assim guardam a sua esséncia. E
0 que hoje os artesdos de Icoaraci chamam de a Ceramica Icoaraciense, que
apresenta seu proéprio tracado, fruto da tradicdo modificada ndo sé pela criatividade

artistica cabocla, mas também por uma necessidade de sobrevivéncia.

[...] a ceramica marajoara chegou aqui com o sentido de colaborar com
ceramica que ja existia aqui em Icoaraci, que é a ceramica originada dos
colonizadores portugueses que trouxeram a arte cerdmica para ca. Entéo, 14
no Marajo fazia um tipo de cerdmica e aqui se fazia outro, sendo que la no
Marajo se produzia antes da colonizacdo e aqui passou a se produzir depois
da colonizag&o. A partir dai, entdo com a chegada dessa cerédmica aqui em
Icoaraci, dessa cerdmica marajoara, entao ela passou a dar um impulso na
ceramica e o artesdo de Icoaraci, ele com certeza, obteve esse
favorecimento através desse impulso que ela deu e ainda hoje ajuda na
manutencdo da ceramica. Porquanto hoje apesar de que ja existe fora da
ceramica marajoara outras ceramicas, hoje, que foram criadas inclusive
pelo SEBRAE, foi criada alguma coisa diferente e também pelo préprio
artesdo que ele introduziu dentro da ceramica marajoara outros tipos de
cerdmica que ajudou exatamente o consumo dela. Que é a chamada
cerdmica Icoaraciense, que € uma fusdo de varias cerdmicas misturadas,
inclusive a cerdmica que foi criada e inventada aqui mesmo em Icoaraci
(PAJE, 2009).

A Ceramica Marajoara como cultura ainda existe, mas quando vocé fala de
Icoaraci, vocé ndo pode falar s6 de Marajoara porque na maioria do povo do
Paracuri, ele ndo faz Marajoara. Sao duas coisas diferentes: uma é a que
chamamos de Cerdmica de Icoaraci (Paracuri) e outra de Ceramica
Marajoara. Tanto que a Ceradmica Marajoara sdo poucos que fazem. Agora
tudo que nasceu no Paracuri foi com raizes na Cerdmica Marajoara
principalmente. Existe essa divisdo, tem pessoas que s6 se preocupam com
a sua subsisténcia porque sabe que comecou a fazer cerdmica e por mais
gue vocé va ao Paracuri e ja se criou o mito de que tudo é Marajoara. Mas
ainda existem pessoas que se preocupam em manter a cultura, essas
raizes culturais. Eles conseguem fazer uma diferenca entre o que néo é
Marajoara, mas o arteséo de Icoaraci ndo faz Marajoara, mas como vender
Ceramica Marajoara é coisa certa, entéo ele faz daquela sua obra, mesmo
ndo sendo, ser Marajoara, porque é uma palavra mégica, pois ele viu que
os clientes por nédo discernirem tracos, acham que tudo é Marajoara, eles
entdo tornaram tudo mercadologicamente Marajoara (IGACABA, 2009).
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Muitos jA mudaram os tracos da Ceramica Marajoara. Os tracos da
ceramica sdo estilizados. Os tragos seguem a linha Marajoara, a idéia
Marajoara, porém com uma criatividade propria do artesdo de hoje, que
caracteriza a ceramica de Icoaraci, dando-lhe uma nova linguagem. Nem
todo artesd@o conhece os tracos Marajoaras originais, entao ele se prevalece
de alguns e cria os seus proprios tracos. Os novos designs é que chamam
muito a atencdo do turismo. Quem compra mais pecas originais sao
historiadores e conhecedores da cultura Marajoara como 0s estrangeiros.
Os brasileiros compram mais inovagdes (TUXAUA, 2009).

Ndo é a Ceramica Marajoara em si, mas é a Ceramica de Icoaraci. Sédo
tracos estilizados. NOs temos alguns tracos que sao da Ceramica
Marajoara, mas muitos tragos ja foram criados pelos artesdos daqui, até
porque o artesdo nao vai ficar s6 copiando, ele tem que criar alguma coisa,
pois, as réplicas mesmo da Ceramica Marajoara saem muito cara. As que
estdo por aqui sdo de poder aquisitivo menor e tanto podem ser decorativas
como utilitarias. Essas ceramicas utilitarias, como: jogo de feijoada, jogo de
mantimentos, pratos de parede, estes tipos foram criados aqui em Icoaraci,
nao tinha isso. Tinham alguidares, algumas panelas, bacios, mas estes que
fazemos aqui é nosso e isso é cultural (ANANATUBA, 2009).

O mercado da ceramica hoje, no contexto de Icoaraci, pelo natural
processo de triagem que faz parte do seu conjunto, expurga os falsos ou maus
artesdos. Deixa os artistas que persistem nas tradicionais formas de se fazer uma
arte ceramica, mas também aceita 0s novos artesdos que trazem a criatividade aos

seus trabalhos, como alternativa de venda e retorno do oficio que escolheram.

1.4.2. Enfoque Atual da Ceramica em Icoaraci

Diante do processo de valorizacdo da ceramica icoaraciense, em bases
assentadas originariamente na secular ceramica marajoara, formatou-se o historico

do Polo Ceramico de Icoaraci.

A primeira feira do artesanato surgiu na praca central de Icoaraci. Foi
construida na época do governo Hélio Gueiros (1993 a 1996), por intermédio da
primeira dama Terezinha Gueiros, quando houve a sugestdo de uma ajuda inicial
para a instalacdo de uma infraestrutura minima que pudesse melhor acomodar os
artesdos para exposicdo de suas pecas. Foram montadas barracas de lona na
praga, antes abandonada pelo poder publico, objetivando inclusive urbanizar o local
e também reduzir a venda das pecas dos artesdos por intermédio de

atravessadores.

Desse acordo, partiu a iniciativa da criagdo de uma associagcédo, a

Sociedade dos Amigos Artesdos de Icoaraci (SOAMI), que trabalha sem a
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participacédo de outras associagdes/cooperativas. Esta associagdo surgiu com intuito
de fazer com que os artesdos se organizassem e pudessem aumentar sua producao
e lucratividade. Nesta época, ja existia a Cooperativa dos Artesdos de Icoaraci
(COARTI), a mais antiga - cerca de trinta anos de existéncia — porém, ndo teve

participagdo nesta empreitada.

O Conselho Superior de Artesdos do Para (COSAPA) e a Associacdo dos
Barreiristas de Icoaraci (ABIC) séo entidades mais recentes, procurando acambarcar
agueles artesaos que porventura ndao puderam ou nao quiseram fazer parte das
outras associagGes/cooperativas, por questfes politicas ou mesmo de interesse
pessoal. O Servico Brasileiro de Apoio as Micros e Pequenas Empresas (SEBRAE)
formou uma associacéo de artesdos direcionada somente para as vendas das pecas
— MANUPARA - que teve pouco tempo de vida. O relato abaixo demonstra essa
situagao:

[...] tinha o MANUPARA, nZo sei se ainda tem, que foi uma central de
negécios que foi o SEBRAE que incentivou, foi um incentivador na criacao
dessa central de negdcios. E uma metodologia que nés temos no SEBRAE,
mas que na verdade deveria ter sido apropriada, as pessoas deveriam ter
se apropriado e ndo houve essa apropriagcdo, ndo houve essa continuidade,
houve um interesse, comecgou-se a implantar a metodologia, veio

consultoria e tudo, mas, acredito que ndo houve continuidade; as liderangas
ndo ficaram... (CARAIPE, 2009).

O esforco de juntar-se em associacdes/cooperativas comecou
principalmente pela necessidade da classe de manter seu oficio na comunidade,
assim como o sustento de suas familias. Entretanto, ndo foi o que aconteceu com

toda a comunidade artesa ceramista.

No governo de Jader Barbalho, este, para regularizar a situacdo dos
artesaos, determinou que todos deveriam estar  vinculados a
associacdes/cooperativas para usufruirem de determinados beneficios concedidos a
estas instituicdes. Um deles era que cada entidade poderia enviar até dois membros
para fora do Estado a fim de participarem de exposicdes, feiras e outros eventos
nacionais. 1sso gerou a proliferacdo destes estabelecimentos, recheados inclusive
de disputas internas de poder, que dificultava sobremaneira uma organizacdo mais

eqguanime dos artesaos, visando interesse comum.
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Com isto, muitos recursos, beneficios e incentivos ou concentravam-se
nas maos dos dirigentes destas associagcbes/cooperativas, ou de indicados por eles,
gerando insatisfacbes, descréditos, indignacdes e até perdas motivacionais
naqueles que desejavam reconhecimento profissional e ndo se enquadravam nesta
l6gica. Diante do quadro, artesdos descredenciavam-se ou trocavam de
associacfes/cooperativas, ou ainda tornavam-se autbnomos, na busca de um
espaco profissional envolto em muita competitividade e jogo de interesses. Além

disto, muitas associac¢fes criadas dissiparam-se por falta de quérum mantenedor.

Um dos ceramistas de referéncia e instrutor do Liceu de Artes de Icoaraci,
em seu depoimento, falou ainda que esta desunido provocou, inclusive, desinteresse
por parte do poder publico e de algumas instituicdbes privadas, em investir
macicamente no artesanato de Icoaraci. Ou seja, 0s investimentos ficaram
pulverizados, retardando todo um processo de fortalecimento que a categoria de

artesdos poderia obter.

No contraponto, a revista Ver-o-Para (2007), destaca em matéria que 0s
artesaos entrevistados falam da evolugdo que tendem a se moldar para acompanhar
as tendéncias do mercado globalizado. O uso da Internet, técnicas de
reaproveitamento das sobras de argila, dentre outros, sdo mecanismos que 0S

artesdos vém buscando para melhoria de seu trabalho.

Dentre as contribuicbes do poder publico aos artesdos, a de maior
impacto, além daquelas comentadas do governo Hélio Gueiros, foi na administracéao
do Prefeito Edmilson Rodrigues do Partido dos Trabalhadores (PT). A atual infra-
estrutura montada na praca central foi implantada neste periodo, alavancando

substancialmente aquela regido como polo de lazer e turismo.

Na gestdo do governo Lula, a questdo cultural procura focar a
democratizacdo das manifestacdes culturais populares. A ceramica de Icoaraci é
uma manifestacéo cultural tipicamente popular. Seu destaque advém da forca nativa
do seu povo que, ao recria-la, vivifica a expressdo conservadora das suas raizes
cotidianas, que a perpetuam. E um saber marcado pela passividade, “uma arte de
imitacdo no sentido do artista limitar-se a recriar o0 mundo que o cerca” (IDESP,
1973, p. 9).
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Renomado mestre icoaraciense assim ressalta:

[...] as pessoas que trabalham atualmente com cerémica elas comecaram
muito cedo a trabalhar, muito jovens e essa percepcao, esse trabalho é de
maneira inconsciente até um certo ponto ele ndo tem muita consciéncia, ele
faz aquilo por prazer, satisfacdo ou porque o pai ou parente préximo esta
inserido naquele trabalho. Ele vai comegando a fazer entdo isso de maneira
inconsciente. Depois de um certo tempo nao, ai ele vai tendo consciéncia
do que vem a ser um artesd@o, do que é produzir uma pega indigena, mas
inicialmente ndo (ARUA, 2009).

Entretanto, a globalizacéo, dentre outros fatores contemporaneos, obriga-
lhes a uma mudanca em seu processo produtivo como um todo. Abala
ininterruptamente todo seu cortejo de vestutas representacdes e concepcdes deste
processo e de todas as condi¢des sociais do Distrito, reformulando-a rumo a
modernidade desmedida. Assim encontramos nas falas dos entrevistados.

A argila, que é o produto que nés trabalhamos ele é encontrado em todo o
Estado do Para, em varios lugares do Estado do Para, entdo vocé pode ter
dificuldade aqui em Icoaraci porque as areas onde se coleta essa argila
estdo sendo ocupadas de maneira irregular. Esta se perdendo espaco para
as invasfes, em contrapartida vocé pode adquirir esse material em outras
areas s6 que quando fica distante vocé tem um valor mais alto para
conseguir esse material, entdo custa mais caro vocé produzir. Se a matéria
prima custa mais caro, o produto final vai encarecer, isso vai dificultar a
venda, isso é uma cadeia. (ARUA, 2009)

Eu ndo diria que a questdo da cerdmica pode acabar, que vai acabar, eu
diria que vai diminuir muito porque hoje em dia os jovens ndo tém tanto
interesse em trabalhar com produto que, de certa forma, precisa de muita
concentracdo,de muita dedicagdo, ele quer uma coisa mais rapida, porque é
um aprendizado também lento, entdo o jovem hoje ndo quer se dedicar a
aprender uma profissdo que custe, apesar de que na familia pode ter
pessoas que facam, mesmo assim, esta diminuindo drasticamente. (ARUA,
2009)

Outras pessoas importantes envolvidas com a ceramica icoaraciense

também reforcam o impacto que a globalizacao trouxe para a comunidade:

No tempo do meu avd, do meu pai, os filhos ainda eram criados dentro das
olarias. De um tempo para ca ndo. O Paracuri era um local pacato, em que
se conhecia todo mundo. Com aquelas invasdes, entrou todo tipo de coisa.
Gente que nao presta, mas também entrou gente que presta, mas a maioria
€ gente que nao presta. Hoje em dia nds ja vimos muitos meninos desses
se perderem tudo nas drogas, porque € muito mais facil vender uma peteca
ali na esquina do que fazer uma peca. Tu vendes |4 e ganha digamos R$
50,00 no dia, ai o moleque vai passar uma semana toda pra ganhar R$
50,00 no sdbado? Mas antes ele vender para o traficante. O trafico € um
negocio tenebroso. Aonde ele chega, ele devasta e isso aconteceu com a
nossa comunidade. Em cima disso surgiram nossas preocupacdes em dar
cursos, de estar incentivando estas pessoas a valorizar esta profisséo,
surgiu o Liceu justamente por isso (IGACABA, 2009).



57

Estas e outras ocorréncias, que ja fazem parte do cotidiano de qualquer
sociedade, em funcdo da globalizacdo, a cada dia mudam o desenho da producao
ceramica de Icoaraci e seus contornos. Hodiernamente vé-se desgastada,
esquecida, preterida, abandonada, depreciando-se a cargo do tempo e da falta de

recursos, principalmente governamentais.

Nova fala de reconhecido mestre de Icoaraci refor¢ca o exposto:

[...] a prefeitura tem um 6rgdo de turismo que nada faz, o Estado também
tem a PARATUR que pouco faz, no sentido de divulgar tanto a cultura como
todas as potencialidades turisticas do Estado do Para, pouco faz. As
administraces passadas ja deram muito importancia ao setor artesanal, ao
setor de ceramica. A PARATUR ha anos atras foi a que mais comercializou
artesanato em todo o Estado do Para. Vinha gente de varios lugares do
Brasil e do exterior comprar ceramica na PARATUR, entdo os artesaos
viviam num determinado momento da histéria da ceramica aqui em Icoaraci
entregando, vendendo seu material exclusivamente a PARATUR. Eu fui
uma das pessoas que vendeu por muitos anos para a PARATUR. A minha
producéo, eu vendia pra ela e ela revendia. (ARUA, 2009).

Ainda que noticias alardeiem melhorias e investimentos futuros, como

mostra em nota na pagina eletrénica da Prefeitura de Belém:

[...] através do Programa de Desenvolvimento do Turismo (Prodetur), criado
pelo Governo Federal e coordenado no Estado pela PARATUR, serd@o
investidos 44 milh6es de dolares no setor de turismo no Para. Desse total,
US$ 6,6 milhdes serdo revertidos para Belém, em projetos de melhorias no
Ver-0-Peso, Mercado de S&o Bras, além de infraestrututura e capacitacao
profissional. [...] "Icoaraci € um Polo turistico importante para a cidade, e
vamos mostrar que com investimentos pode se transformar em um Polo de
atracdo turistica, além de gerar emprego e renda para a populacéo local",
destacou Khayat. [...] "Temos todo o0 interesse em mostrar as nossas
potencialidades aos representantes do BID, que pode ser um parceiro
importante no desenvolvimento do turismo em Icoaraci’, explicou a agente
distrital de Icoaraci, Ivy Portella. (REPRESENTANTES, [2009], p.1)

As melhorias ainda ndo tém data certa de chegada. E enquanto isso, um
jovem é perdido para o mundo das drogas, uma peca é deixada de produzir ou de
ser vendida por falta de comprador, um artesé@o deixa seu oficio e Icoaraci perdendo,

como em gota d’agua, sua autoestima, esperanca e seu valor cultural maior.
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CAPITULO I AS POLITICAS CULTURAIS E OS MECANISMOS DE
FINANCIAMENTO A CULTURA

Ao falarmos em politica cultural devemos ter em mente que existe uma
distincdo bastante importante em relacdo as politicas de cultura, as quais assumem
um carater de acdo concreta, como por exemplo, as leis de financiamento e o0s
editais. Para Barbalho (2007), “a politica cultural ocorre em nivel mais estratégico,
sendo, por esse motivo, mais criativa e propositiva, detentora de poder simbdlico na
arena cultural”. O referido autor cita McGuigan (1996) que, “relaciona a politica
cultural ao confronto de ideias, lutas entre instituicbes e relagcdes de poder na

producéo e circulacdo de significados simbolicos”.

Este trabalho ateve-se mais especificamente nas politicas de cultura,
especificamente nos incentivos culturais. Rodrigues (2005, p. 8), em seus estudos,
relata que ha “pouca bibliografia que trata especificamente do baixo uso dos
incentivos”. Entretanto, este estudo procurou demonstrar os diversos tipos de
mecanismos de financiamento da cultura; quais deles voltaram-se para a ceramica
de Icoaraci e se 0s mesmos trouxeram, ou nao, algum reflexo para as pessoas

envolvidas, direta e indiretamente, nesta atividade.
2.1 Os Mecanismos de Financiamento Culturais

Os mecanismos de financiamento sao uma realidade no campo cultural.
Eles visam colaborar e mesmo concretizar projetos culturais nas suas mais
diferentes formas de expressdo, com o objetivo de difundir e preservar
primariamente todos os valores e principios que sustentam o paradigma comunitario
de um povo (SERVICO SOCIAL DA INDUSTRIA, 2007).

No Brasil sempre houve alguma forma de fomento as atividades artistico-
culturais. Entendia-se que qualquer produtor cultural, sozinho, ndo conseguiria levar
a cabo seu projeto, se nao tivesse capital suficiente para isso ou algum tipo de apoio

financeiro.

Os financiamentos a projetos culturais sempre foram feitos de diversas

formas. Porém, desde 1986, o Estado, sob a forma de leis especificas, viabilizou
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estes financiamentos através das leis de incentivos culturais, divididas em

modalidades: doac¢fes, patrocinios e investimentos.

Nas doacbes, os recursos chegam ao produtor cultural sem que haja
interesse do incentivador de retorno financeiro, publicitario ou promocional por parte

da doac&o feita. E o chamado mecenato cultural.

Quanto ao patrocinio, os recursos chegam ao produtor cultural, mas ha
por parte do incentivador um interesse publicitario, promocional e/ou retorno

institucional deste. E o chamado marketing cultural.

Ja na modalidade investimento, os recursos chegam ao produtor cultural
na condicdo de que o incentivador participe da lucratividade de todo o processo que

envolve o projeto. Ele vé o projeto cultural como um negécio, um empreendimento.

Todas as modalidades abrangem compensacbes adquiridas pelos
investidores, por gastos efetuados com apoio a cultura. Entretanto, se o nosso olhar
focar detidamente nas entrelinhas desse borddo veremos, que 0 que se mostra nos
bastidores sdo culturas privadas, muito atreladas a entidades financeiras, com
disputas de privilégios e direcionamentos de verbas a setores restritos da producéo
cultural, ou seja, algo fora de uma realidade dita e aclamada. (PORTO, 2007).

Diante desta discussdo, na figura 9 abaixo, podemos constatar 0s

questionamentos acerca dos prés e contras as leis de incentivos.
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Posicbes favoraveis

PosicBes contrarias

O Estado ndo deve ser produtor de
cultura, mas apenas provedor dos
recursos que a sociedade alocard da
maneira que melhor Ihe convier;

A renuncia fiscal liberta a atividade
cultural do paternalismo estatal e das
restricbes ideoldgicas dos grupos
politicos que eventualmente ocupam o
poder;

O incentivo cultural € um instrumento
agil, pois independe de uma série de
trAmites burocraticos exigidos pelo
poder publico;

Facilita o estabelecimento de parcerias
entre 0 mercado e o governo com a
finalidade de executar projetos de
interesse publico e estimula de varias
maneiras a profissionalizagdo do setor
cultural, desde as fases de elaboracgéo
dos projetos e busca de patrocinio até a
etapa de execucgdo e pos-producao;

A renudncia fiscal faz crescer o montante
de recursos disponiveis em todas as
regides, principalmente naquelas que
concentram maior populagdo (e publico
consumidor de cultura) e onde a
producdo cultural é quantitativamente
mais representativa.

» O incentivo fiscal tem provocado a

diminuicdo, em alguns casos, até
mesmo a substituicdo dos orcamentos
dos ¢6rgdos de cultura e, quando
permite que projetos desses 06rgaos
possam ser incentivados, estabelece
uma disputa desigual entre o Estado e
0s produtores culturais na captacéo de
recursos;

Esse instrumento transfere do Estado
para o mercado a responsabilidade de
incentivar a cultura; mercantiliza a
cultura, submetendo a criatividade e a
liberdade artistica aos parametros
mercadolégicos; beneficia os artistas
consagrados, com 0S quais O0s
patrocinadores; preferem identificar
suas marcas, em detrimento das
propostas inovadoras ou de cultura
local e popular;

Privilegia as regides economicamente
mais fortes, pois é nelas que se
concentra a maior parte dos
contribuintes de impostos e, portanto,
0s potenciais patrocinadores;

Estimula a realizacdo de eventos, que
possibilitam retorno mais imediato de
marketing, em detrimento de atividades
de maior durabilidade, como a
pesquisa, a formacdo artistica e a
criacdo da infraestrutura necessaria
para a area cultural;

O incentivo fiscal é de dificil
fiscalizagdo, fator que estimula a ma
utiizacdo ou desvio de recursos
publicos.

Figura 9 - Quadro de posi¢des favoraveis e contrarias as leis de incentivo a cultura
Fonte: Adaptado de SERVICO SOCIAL DA INDUSTRIA (2007).

O Governo apresenta uma série de incentivos culturais, determinado em
leis, objetivando estimular a iniciativa privada a investir em cultura. Os incentivos séo
mecanismos do governo para as empresas como forma de estimular investimentos
na cultura. Entretanto, anteriormente, na época da Lei Sarney (1986), precursora
das atuais leis de incentivo, ndo havia um controle efetivo de projetos culturais,

bastando fazer um cadastramento como entidade cultural junto ao MinC. Sendo este
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processo finalizado no governo Collor em 1990, o qual revogou todas as leis de
incentivos culturais vigentes & época (CALABRE, 2007).

Com a criacdo da Lei Rouanet em 1991, houve maior controle dos
incentivos. Passou-se a exigir a aprovacdo de projetos relacionados a cultura
baseados no mérito e aprovados pelo Conselho Nacional de Incentivo a Cultura
(CNIC), além da exigéncia de autorizacdo oficializada junto ao Diario Oficial da
Unido na captacdo das empresas, e realizacdo de auditorias nos processos de
prestacao de contas (RODRIGUES, 2005).

Em 1990, foi criada, em S&o Paulo, a Lei 10.923/90, denominada Lei
Marcos Mendonca. Esta lei, no entanto, sé foi regulamentada em 1991, sendo
pioneira e modelar na proposta de renuncia fiscal, via deducdo de impostos. Os
impostos que a lei incidia foram o Imposto sobre a Propriedade Territorial Urbana
(IPTU) e o Imposto sobre Servicos (ISS), para quem aplicasse recursos na area
cultural. Esta lei motivou diversos municipios e capitais brasileiras a criarem suas
proprias leis municipais e estaduais de incentivo a cultura, determinando inclusive
suas especificidades quanto aos processos de autorizacdo de projetos, prazo de

inscricao e formas de financiamento.

A Lei Marcos Mendongca, nos seus primeiros anos, movimentou
aproximadamente US$ 12 milh&es e incentivou mais de 118 projetos. Quanto as leis
de incentivo no ambito estadual, as deducdes incidiam sobre o Imposto de
Circulacéo de Mercadorias e Servicos (ICMS). Atualmente, quase todas as capitais e
municipios brasileiros possuem suas leis de incentivo a cultura vigorando
regularmente. (LEIS..., 2005, p. 1)

Em 1993, a Lei Rouanet foi ampliada, incorporando a Lei do Audiovisual
com o objetivo de abater o ICMS, IPTU e ISS junto as empresas contribuintes. Esta
lei, a0 longo de sua existéncia, sofreu algumas alteracbes e reformas para que
pudesse adaptar-se as necessidades dos novos tempos que vinham acontecendo.
Projetando-se neste sentido, o Governo Federal, desde junho de 2009, vem
propondo uma nova reforma na lei, com o objetivo de facilitar o acesso aos

mecanismos de financiamento as diversas produgdes culturais do pais. Agora o
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governo quer ampliar sua capacidade de fomento a cultura, aumentando também as

formas de como o produtor pode acessar os recursos da lei.

Os incentivos culturais que o governo determina em lei, fazem parte das

trés esferas governamentais. Séo eles:

2.1.1 Incentivos Federais

— Lei Rouanet (Lei n° 8.313/91): define beneficios fiscais para empresas que

apoiarem projetos soécioculturais sob a forma de doacdo, patrocinio ou
investimentos. Como foi dito anteriormente, esta Lei estd passando por
reformas. Para tanto, o ministério formou grupos de trabalho que percorreram
diversas cidades brasileiras procurando sugestdes oriundas de consulta
publica, com o objetivo de inserir no projeto, contribuicbes da sociedade
brasileira para que se pudessem elaborar importantes reflexdes acerca das
necessidades artistico-culturais do povo brasileiro, que gerassem reais
mudanc¢as com ganho de legitimidade.

— Lei do Audiovisual (Lei n° 8.685/93): define abatimentos no Imposto de Renda

as pessoas juridicas ou fisicas que apoiarem projetos em obras
cinematograficas de producado independente ou da area audiovisual,

— Fundo dos Direitos da Crianca e do Adolescente: artigo 260 do Estatuto da

Crianca e do Adolescente (Lei n° 8.069/90), que define deducdes do Imposto
de Renda de pessoas juridicas e fisicas que investirem em projetos voltados
para este grupo;

— Doacbdes para Entidades sem Fins Lucrativos (Lei n° 9.249/95): define

deducbes no Imposto de Renda de pessoas fisicas ou juridicas que fizerem
doacdes para entidades sem fins lucrativos;

— Doacdes a Entidades de Ensino a Pesquisa (Lei n° 9.249/95): define

deducbes no Imposto de Renda de pessoas fisicas ou juridicas que fizerem

doacdes para entidades de ensino e pesquisa.
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2.1.2 Incentivos Estaduais

Concedidos via reducdo do Imposto sobre Operacbes relativas a
Circulacéo de Mercadorias e sobre Prestacdo de Servicos de Transporte (ICMS). No
Estado do Pard, as principais Leis sao:

— Lei Semear/Lei n°® 5.885/95 — que dispde sobre o incentivo fiscal para a

realizacdo de projetos culturais no ambito do Estado do Para, e da outras
providéncias.
— Lei n° 6.089/97 — que altera a Lei Estadual n° 5.885, de 09 de fevereiro de

1995, e da outras providéncias.

2.1.3 Incentivos Municipais

Baseados nas deducdes do Imposto Sobre Propriedade Predial Territorial
Urbano (IPTU), Imposto Sobre Servicos de Qualquer Natureza (ISS) e Imposto de

Transmissao de Bens Imoveis (ITBI). Em Belém, as Leis de Incentivo Municipal séo:

a) Fundo Monumenta (Lei n° 8.295/03): programa de municipalizagéo da
gestdo dos bens patrimoniais do MinC, que alia preservagédo de conjuntos urbanos
das cidades histéricas. Divulgado e regulamentado prioritariamente pelo municipio

de Belém. (Anexo B).

b) Pré-Arte (Lei n° 8.336/04): esta Lei cria o Programa Municipal de
Incentivo ao Folclore e ao Artesanato do Municipio de Belém e da outras

providéncias. (Anexo C).

Segundo o SESI (2007), esta lei deveria prover todas as formas de
artesanato e folclore de Belém, enaltecendo seus artistas, divulgando suas obras em
eventos, apoiando o mercado cultural e gerando emprego e renda para esta
populacdo artistica. Entretanto, em qualquer das entidades governamentais voltadas
a cultura, nenhuma se disp0s a tratar de qualquer lei voltada a este setor cultural e

muito menos ao Pro-Arte.

Por esta auséncia de informagdo acerca do Pro-Arte, ndo foi possivel

saber se esta lei encontra-se em pleno funcionamento para outros setores do
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artesanato e folclore, pois na realidade do Polo Ceramico de Icoaraci, segundo a
visdo dos artesaos, esta Lei nunca foi aplicada.

c) Lei T6 Teixeira e Guilherme Paraense (Lei n°® 7.850/97): foi criada
em 17 de outubro de 1997, publicada no Diario Oficial do Municipio dia 22 de
outubro de 1997 (ANEXO D), e regulamentada pelo Decreto Municipal n° 35.416 de
25 de junho de 1999. (ANEXO E) Esta Lei dispbe sobre incentivo fiscal para a
realizacdo de projetos culturais ou esportivos, amadores, no ambito do Municipio de

Belém.

Rodrigues (2005) relata que, para receber a renancia fiscal, os
contribuintes incentivadores (pessoa fisica ou juridica) devem estar em dia com a
Secretaria da Fazenda e serem contribuintes do Municipio. Este contribuinte
incentivador tem o direito de receber o Certificado de Incentivo Fiscal que sera
utilizado para pagamento dos impostos ISS e IPTU, até o limite de 20% devido a
cada incidéncia de tributos ou ainda 35% da fatura total, caso este contribuinte opte
por pagar o IPTU em cota Unica. Como se configuram como as principais receitas
dos Municipios, a renuncia fiscal € mais rigorosa. Além disso, como descrito no 8§ 2°
do art. 1° do DM n° 35.416/99, “o0 montante de recursos disponiveis para utilizagao
como incentivo fiscal ndo excedera o valor correspondente a 0,5% da receita do ISS
e do IPTU no ano fiscal anterior” (BELEM..., 1999, p.1).

Contudo, em entrevista junto a FUMBEL as informacdes repassadas
foram de que, esta Lei teria um teto maximo de R$ 20 mil para contemplacdo dos

projetos aprovados. A fala de um dos sujeitos destaca esta afirmativa:

Ai ela é feita como, ela tem um teto de 20 mil reais e ai a pessoa insere o
projeto dela. Seja ele de esporte ou cultura, no caso aqui € mais voltado pra
cultura. Nés temos varios tipos, olha, ta até aqui; nés temos literatura,
teatro, artes visuais, danga, pessoa juridica, empresas que trabalham com a
comunidade, associagfes, cultura popular, tem musica, [...]. (ENGOBO,
2009).

Diferentemente da Lei Rouanet, em que os incentivadores investem em
cultura em trés modalidades (doacdo, patrocinio e investimento), os incentivos
municipais em cultura de Belém, poderéo ser efetivados através das modalidades:
doacéo, patrocinio e financiamento. Segundo um dos entrevistados, a modalidade

comumente utilizada entre os investidores, via Lei, € o patrocinio.
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Mesmo nesta modalidade em que se sobressai o marketing cultural, ha
uma grande dificuldade de investimento em muitos projetos culturais. Para a

realidade do PCI, entdo, o patrocinio para o artesanato € inexistente.

A dificuldade deles é fechar o patrocinio. Falta boa vontade dos
empresarios de escutar, pra tentar chegar la. Isto estd acontecendo pelo
fato de muita gente ndo levar o projeto a sério, deixar esse patrocinador na
mao, ndo prestar contas, documentacéo. (ENGOBO, 2009).

Nem mesmo quem esta na coordenacédo ou direcdo da ToO Teixeira, sabe

onde o artesanato ceramico poderia se encaixatr.

O artesanato se insere, eu acho, que em cultura diversos. Eu ainda néo vi
uma obra assim realmente sabe, é muito dificil mesmo, [...] E muito dificil
entrar. Dessa area da ceramica, aqui, eu ndo vi entrar, ainda nao, nenhum.
Acho que t4 faltando, de repente, uma maior divulgacdo ou as pessoas nao
estdo conhecendo muito da lei, [...] (ENGOBO, 2009).

Segundo consta na Lei, os investimentos realizados ndo poderdo ser
destinados a empresa da qual o investidor seja sécio, acionista ou dirigente ou a
pessoa fisica da qual seja parente até o terceiro grau. No entanto, 0 que muitos
artesdos reclamam é que alguns dos poucos projetos que deram entrada pela Lei T
Teixeira, dificiimente eram aprovados porque sempre existiram as preferéncias por
determinadas modalidades. Tanto que quase sempre, alguns proponentes
conseguiam ndo sO aprovacdo de seus projetos como também patrocinios de
pessoas juridicas ou fisicas, por conta de suas condi¢des influentes no mercado da

cultura e mesmo no esporte amador, conforme nos relata um dos sujeitos:

Eu vejo assim, por exemplo, varios projetos ja foi para Lei Té Teixeira daqui,
s6 que ndo passa porqué? Pede para eles apontarem sé um para cé, ndo
tem... Entdo o que acontece, |14 na Té Teixeira, eu posso falar da de antes,
mesmo nesse proprio governo, mas no governo passado do Duciomar.
Existia trés pessoas que avaliava projetos 14, uma, professora de danca, ela
nao entende nada disso aqui e nem sobre a cultura como o Carimbé que ela
corta muito. Outro é o X; ele é de l4. Eu ndo recordo o nome do outro... Se
for ver, nenhum dos trés entende a nossa cultura. Quando o0 nosso projeto
chega 14, eles falam: é ceramica? E vai pro lixo, eu sei la pra onde vai, mas
ai ndo ha interesse porque nao € da parte deles. Ai vocé vé projetos sobre
balé, passava, porque a professora de danca tava la; o outro rapaz é que
lida com teatro, ai projetos sobre teatro passava porque lidava com teatro e
0 Y gosta de apoiar atos religiosos aqui da igreja catélica, entdo tudo
passava € 0s outros ndo passavam, entdo, para mim eles ndo eram
avaliadores, eles viam s6 o lado deles. (TUXAUA, 2009).

Na Lei T6 Teixeira, h4 a criagdo de um Comité de Avaliacdo de projetos.

Este comité é formado por quatro técnicos da Administragdo Municipal e quatro
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representantes de entidades de classe, ligadas ao setor cultural ou esportivo,
qguando for o caso. Estes representantes terdo mandato de um ano, podendo ser
reconduzidos por mais um mandato, periodo em que ndo poderdo submeter projetos

até um ano depois de findado o respectivo mandato.

No entanto, é interessante observar, que é vedada a participacdo do
investidor quando este participa do Comité de Avaliacdo. Contudo, segundo noticia
veiculada inclusive no site da Prefeitura de Belém, um dos contemplados pela Lei

fazia parte do Comité que avaliava os projetos.

A secretaria das leis de incentivo fiscais T6 Teixeira e Guilherme Paraense
ja esta fazendo a entrega dos certificados dos projetos aprovados para as
areas de cultura e esporte amador [...] No cenario cultural, a Companhia de
Dancga Z teve quatro projetos aprovados [...] H& 40 anos trabalhando nessa
area, a professora de danca tem seus trabalhos apoiados pela lei desde o
ano passado. (FUMBEL..., [2006], p.1).

O Art. 3° da Lei To Teixeira, especifica o que se considera como projetos

culturais ou esportivos amadores na esfera municipal.

| - incentivos & formacao artistica, cultural e esportiva através da concessao
de bolsas de estudos, pesquisa ou trabalho, no Brasil ou no exterior, a
artistas, técnicos e atletas das é&reas cultural e esportiva amadora,
residentes no Municipio de Belém;

Il - incentivo & descoberta e formacdo de atletas através de iniciagcédo
esportiva,;

Il - concessdo de prémios em concursos, festivais e competicdes
promovidas pelo Municipio de Belém, a produgfes culturais, artisticas,
técnicos, equipes, atletas e técnicos nelas envolvidos ou que se destaquem
em atividades culturais ou esportivas amadores;

IV - edicdo de obras relativas as ciéncias, artes e esportes amadores, em
geral;

V - producdo de discos, videos filmes e outras formas de reproducao
fonovideogréaficas de carater cultural ou esportivo amador;

VI - patrocinio de exposi¢les, feiras, festivais e espetdculos de cunho
artistico, cultural ou esportivo amador;

VII - patrocinio de espetaculos folcléricos regionais, visando ao seu resgate
e preservagao;

VIII - patrocinio de atletas e equipes de esporte amador;

IX - restauracdo de obras e bens mdveis de reconhecido valor cultural ou
esportivo, desde que acessiveis ao publico;

X - construcdo, restauracdo e equipagem ou manutencdo de espagos
fisicos préprios as atividades artisticas, culturais ou esportivos, desde que
de propriedade de entidades sem fins lucrativos e de reconhecida utilidade
publica;

Xl - construcdo, restauracdo ou equipagem de jardins botanicos, parques
zoolégicos, sitios ecolégicos, e arqueoldgicos de importancia sécio-cultural;
Xl - construcdo, restauragdo ou manutencdo de pragas e logradouros
publicos;

Xl - construgdo de monumentos que visem preservar a memoria historica,
cultural ou esportiva do Municipio, do Estado ou do Pais;
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XIV - fornecimento de passagem para o deslocamento de artistas, bolsistas,
pesquisadores, conferencistas, atletas, técnicos e preparadores fisicos,
residentes no Municipio de Belém, quando em misséo de cunho cultural ou
esportivo amador, no Pais ou no exterior, assim reconhecido pelos Poderes
Publicos Municipais, Estaduais ou Federais;

XV - custeio de transportes e seguro de obras de valor cultural destinada a
exposicao ao publico;

XVI - doacdo de bens méveis ou iméveis e obras de valor cultural ou
esportivo a museus, bibliotecas, arquivos e outras entidades culturais ou
esportivas de acesso publico, cadastradas na Secretaria Municipal
competente;

XVII - doacdo de arquivos, bibliotecas e outras colecdes particulares, que
tenham significado especial em seu conjunto, a entidades culturais ou
esportivas amadoras de acesso publico;

XVIII - doacdo de material didatico-esportivo, como uniformes e
equipamentos, que valorizem atividades desportivas amadoras;

XIX - doagdes financeiras a entidades culturais ou esportivas;

XX - criagdo, organizacdo, equipagem ou manutencéo de grupos culturais e
equipes esportivas amadoras em qualquer modalidade. (BELEM, 1997, p. 4)

Para o contribuinte incentivador obter o Certificado de Incentivo Fiscal,
necessario primeiro que o proponente apresente ao Comité, cOpia do seu projeto
cultural ou esportivo amador, explicitando os objetivos e recursos financeiros. Ap6s
esta etapa, quando aprovado, o proponente recebe um Certificado de Habilitacédo
para Capitacdo de Recursos, para fins de definicdo do valor do incentivo e posterior
fiscalizacdo. Em seguida, este proponente, habilitado pela FUMBEL, ira buscar
apoio junto as empresas para que estas recebam o Certificado de Incentivo Fiscal,
por estarem apoiando seu projeto.

[...] as vezes séo colocados bons projetos, bem explicados, documentagéo
toda direitinha, ai sdo dados os R$ 20 mil e o critério pra aprovacao € a
documentacéo e também o objetivo do seu projeto, qual é a meta dele, uma
justificativa, principalmente porque o objetivo da nossa lei é a
responsabilidade social. (ENGOBO, 2009).

O comité por sua vez tera o prazo minimo de 30 dias para apreciar e
formular parecer sobre o0s projetos, contado a partir da data de apresentacdo dos
mesmos. Caso o projeto seja aprovado, o poder municipal autorizard e emitird o0s
certificados para obtencdo do incentivo fiscal, num prazo maximo de 30 dias aos

contribuintes incentivadores que apoiaram 0s projetos dos seus proponentes.

Entretanto, para a realidade do PCI a principal Lei de Incentivo Cultural

municipal sequer consegue ser conhecida e muito menos aplicada:

[...] o plano de acdo para 2009 era levar a TO Teixeira até Icoaraci,
Mosqueiro. Porque as pessoas nao tém essa visibilidade, ndo tem
conhecimento da lei, entdo a lei t4 aberta tanto pra area cultural como pra
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area esportiva e as pessoas ndo tem esse conhecimento, principalmente
nesses dois espagos ai... (ENGOBO, 2009).

A Lei To Teixeira funciona mais para os grupos organizados. Sao aqueles
grupos que fazem uma maior cobranca das suas necessidades culturais de forma
coesa e politicamente engajada. E o caso, por exemplo, das quadrilhas juninas,
associacbes carnavalescas, entre outros. Como o grupo de artesdos de Icoaraci
ainda nao se articulou efetivamente para lutas mais coesas na busca de melhorias
conjuntas, os beneficios ndo aparecem, porque também ndo aparecem seus
grandes representantes para insistirem e pressionarem mais politicamente os 6rgaos

responsaveis pelo seu fomento.

Em 2009, a FUMBEL aprovou 521 projetos que foram contemplados com
os certificados da Lei para obtencédo do incentivo fiscal. Deste numero, 293 foram na
area cultural dos 316 inscritos (FUMBEL..., 2009). Entretanto, nenhum na area
ceramista ou direcionado ao PCI. O presidente da FUMBEL, n&o repassou qualquer
informacédo ao pesquisador a respeito da Lei Té Teixeira direcionada ao PCI. Isto
demonstra total falta de conhecimento — ou interesse — acerca dos incentivos fiscais
ao PCI.

Em 2010, a FUMBEL aprovou 408 projetos envolvidos na area de cultura
e esporte amador do municipio de Belém. Deste total, apenas um na area de
artesanato ceramico, contemplado na categoria de projetos diversos, ou seja, sem
especificacdo de uma categoria. A figura 10 abaixo demonstra o nUmero de projetos

aprovados pela Lei To Teixeira nos ultimos 5 anos.
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Projetos Aprovados pela Lei To Teixeira
(2006-2010)
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Figura 10 - Gréfico de projetos aprovados pela Lei To Teixeira (2006 a 2010)
Fonte: PMB/FUMBEL (2009)

N&o foi possivel constatar se houve ou ndo contemplacédo de projetos na
area do artesanato ceramico nos anos anteriores a 2010. Porém a Coordenacéo da
To Teixeira informou que no periodo dos ultimos cinco anos foram aprovados menos

de 20 projetos.

A Lei T6 Teixeira ndo faz parte da realidade do PCI. Tanto que a maioria
dos entrevistados sequer sabia como funcionava. Este topico sera detalhado no

capitulo 3.

2.1.4 Fundo Nacional de Cultura (FNC):

Este fundo é o antigo Fundo de Promocao Cultural, criado pela Lei n°
7.505/86%%. Denominado atualmente com este nome apés reestruturacdo da Lei
supracitada, para a Lei n® 8.313/91, que instituiu o Programa Nacional de Apoio a
Cultura (Pronac). Constitui um fundo contabil publico, destinado exclusivamente a
execucdo de programas, projetos ou ac¢les culturais, com recursos oriundos das
seguintes fontes:

| - recursos do Tesouro Nacional;

Il - doacdes, nos termos da legislacdo vigente;
Il - legados;

23 Dispbe sobre beneficios fiscais na area do imposto de renda concedidos a operacfes de carater
cultural ou artistico.
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IV - subvencdes e auxilios de entidades de qualquer natureza, inclusive de
organismos internacionais;

V - saldos néo utilizados na execucdo dos projetos a que se referem o
Capitulo IV e o presente capitulo desta lei;

VI - devolucdo de recursos de projetos previstos no Capitulo IV e no
presente capitulo desta lei, e ndo iniciados ou interrompidos, com ou sem
justa causa;

VII - um por cento da arrecadacédo dos Fundos de Investimentos Regionais,
a que se refere a Lei n° 8.167, de 16 de janeiro de 1991, obedecida na
aplicagédo a respectiva origem geogréfica regional;

VIII - Trés por cento da arrecadacgéo bruta dos concursos de prognosticos e
loterias federais e similares cuja realizacdo estiver sujeita a autorizagédo
federal, deduzindo-se este valor do montante destinados aos prémios;
(Redacao dada pela Lei n® 9.999, de 2000)

IX - reembolso das operacdes de empréstimo realizadas através do fundo, a
titulo de financiamento reembolsavel, observados critérios de remuneracao
gue, no minimo, lhes preserve o valor real;

X - resultado das aplicacdes em titulos publicos federais, obedecida a
legislagéo vigente sobre a matéria;

Xl - conversdo da divida externa com entidades e 6rgdos estrangeiros,
unicamente mediante doac¢des, no limite a ser fixado pelo Ministro da
Economia, Fazenda e Planejamento, observadas as normas e
procedimentos do Banco Central do Brasil;

Xl - saldos de exercicios anteriores;

XIll recursos de outras fontes (BRASIL, 1991, p. 4-5).

O Fundo tem como objetivo captar e destinar recursos para projetos
cultuais que “atendam as necessidades da producdo cultural e aos interesses da
coletividade” (Lei Rouanet, Artigo 4°, inc. V), considerando qualidade e quantidade
do atendimento as demandas culturais existentes, carater multiplicador dos projetos
e a priorizacdo de projetos em areas artisticas e culturais com menos possibilidade

de desenvolvimento com recursos proprios.

O MinC pode conceder este beneficio através de programas setoriais
realizados por edital por uma de suas secretarias, ou apoiando propostas que, por
sua singularidade, ndo se encaixam em linhas especificas de ac¢do, as chamadas

propostas culturais de demanda espontanea.

O FNC permite ao Ministério da Cultura destinar recursos publicos
diretamente a projetos culturais, mediante a celebracdo de convénios e outros
instrumentos congéneres. Além de apoio a projetos, o Ministério da Cultura realiza,
com recursos do Fundo, programas culturais, tais como editais de fomento a
expressdes culturais, acbes para intercambio e difusdo cultural, concessédo de

prémios, de bolsas de estudos para pesquisas (Decreto n° 5.761/2006, artigo 10).
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Os projetos que concorrem a esse Fundo devem, obrigatoriamente, ser
propostos por entidades publicas ou privadas, que ndo tenham fins lucrativos. As
excecOes sdo para pessoas fisicas, desde que solicitem apenas passagens para
atender convites no exterior ou para pessoas fisicas e entidades com ou sem fins
lucrativos que solicitem empréstimos reembolsaveis, operados pela Caixa

Econdmica Federal (CEF), destinados a montagens teatrais.

O FNC financia a fundo perdido até 80% do valor dos projetos. Este
intento é realizado por um Comité constituido por membros do MIinC e suas
entidades, vinculadas e homologados pelo mesmo. Os 20% restantes sdo a
contrapartida do proponente. Para acessar estes recursos ndo-reembolsaveis, os
proponentes devem ser pessoas juridicas publicas ou privadas sem fins lucrativos e
que tenham no minimo trés anos de atividades na area cultural, conforme Portaria
Interministerial 127/2008, artigo 18, inciso V. (FUNDO..., 2007, p. 1).

Entretanto, o governo quer oferecer novas possibilidades para que se

possa fruir do FNC. Dentre elas temos:

— Associar 0 fundo a resultados: aqui o FNC entra como co-produtor de

projetos, Nnos casos em que o0 proponente entra com uma contrapartida. E um
projeto de natureza essencialmente empreendedora, selecionado por
conselhos transparentes. Caso o projeto ofereca sucesso econémico, a parte
proporcional ao aporte publico retorna ao fundo;

— Concessédo _de Crédito: empreendimentos culturais interessados poderdo

obter empréstimos junto ao FNC, caso o fundo esteja associado a instituicées
capacitadas para oferecer este crédito;

— Parcerias publico-privadas (PPP): muitas empresas podem vir a se interessar

em construir espacgos para a promocao de movimentos artistico-culturais. Elas
poderdo entrar em parceria junto ao fundo visando a construcado destes
espacos, estreitando ndo soO estas parcerias como alavancando a economia

da cultura.

O projeto, apresentado em formulario proprio, € analisado pelas entidades

vinculadas ao MinC quanto ao enquadramento na Lei e custos (que devem ser de
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mercado) e, apds, submetidos ao Comité Assessor. Sendo aprovado e havendo
disponibilidade de recursos, é celebrado convénio entre o MinC e o proponente, e

sao repassados 0OS recursos.

A participagdo do fundo comparada a renuncia fiscal ainda néo
corresponde ao ideal. Em 2007, o fundo captou R$ 280 milhdes contra R$ 1,2 bilhdo
da renuncia (RANDS, 2009). J4 em 2008, esta captacdo passou de R$ 290 milhdes
do fundo contra pouco mais de R$ 925 milhdes da renuncia (JUNIOR, 2009).
Observa-se uma queda significativa da utilizagdo da renancia, mostrando dai que
apesar das deficiéncias inerentes ao fundo, ele apresenta caracteristicas que

suplantam os mecanismos de renuncia.

Com estas caracteristicas, o governo, na expectativa de diversificar o
fomento e 0 acesso aos recursos publicos, vem procurando fortalecer este fundo,
como forma de democratizacdo do acesso dos artistas e produtores ao dinheiro
publico. Para isso, 0 governo setorializou o fundo, por areas artisticas, para que
houvesse uma maior participacdo social por meio da formacdo de conselhos
dotados de maior transparéncia e legitimidade na ado¢ao de diretrizes, apoio a

projetos, dentre outros critérios.

Segundo o Projeto de Lei, em tramitacdo no Congresso Nacional, o
Programa Nacional de Fomento e Incentivo a Cultura (PROFIC) discrimina como o

FNC esta setorializado:

Art. 8 - Ficam criadas no FNC as seguintes categorias e programacdes
especificas, denominadas:

| — Fundo Setorial das Artes, para apoiar, dentre outras, o Teatro, o Circo, a
Danca, as Artes Visuais e a Musica;

Il — Fundo Setorial da Cidadania, Identidade e Diversidade Cultural,

[l — Fundo Setorial da Memdria e Patrimdnio Cultural Brasileiro;

IV — Fundo Setorial do Livro e Leitura; e

V — Fundo Global de Equalizacéo.

Paragrafo Unico. Integrara o FNC o Fundo Setorial do Audiovisual, nos
termos da Lei n° 11.437, de 28 de dezembro de 2006. (BRASIL, 2009, p. 3)

2.1.5 Vale-Cultura:

O vale-cultura € uma proposta de fomento diferenciada que visa
principalmente estimular o consumo cultural. Esta politica governamental traz em

seu bojo um carater de inclusdo social bastante expressivo, na medida em que
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proporciona ao trabalhador a fruicdo de bens culturais, como ingressos de cinema,
teatro, museu, shows, livros, CDs e DVDs, artesanato, entre outros produtos

culturais.

O vale funcionaria como o ticket-alimentagcéo. O trabalhador receberia um
cartdo com um saldo de R$ 50,00 para gastar exclusivamente em bens culturais.
Deste valor 30% seriam descontados, via renuncia, do empregador e 0s outros 20%

descontados do trabalhador.

No entanto, Grazielle Machado, da Assessoria de Comunicagéo do MinC,

esclarece que:

Os trabalhadores que ganham até cinco saldrios minimos arcardo com, no
méaximo, 10% do valor (R$ 5,00). Os que ganham mais de cinco salarios
minimos também poderdo receber o beneficio, desde que garantido o
atendimento a totalidade dos empregados que ganham abaixo desse
patamar. Para esse contingente de salario mais elevado o desconto do
trabalhador podera variar de 20% a 90%. Estima-se que cerca de 12
milhdes de brasileiros poderdo ser beneficiados pelo Vale-Cultura.
(CAMARA..., 2009, p. 1).

O vale-cultura tem sua importancia quando procura incluir a maior
quantidade possivel de cidaddos no processo cultural do pais. Esta importancia foi
exaltada a partir de pesquisas realizadas pelo IBGE que mostraram o grande nivel
de exclusdo cultural em que o Brasil se encontra (ALGUNS..., 2009). A figura 11

abaixo mostra alguns desses dados:

Cinema Apenas 13% dos brasileiros frequentam cinema alguma vez por ano.
Museus 92% dos brasileiros nunca frequentaram museus.
Expoigtc;es de 93,4% dos brasileiros jamais frequentaram alguma exposic¢ao de arte.
D 78% dos brasileiros nunca assistiram a espetdculo de danca, embora
anca .
28,8% saiam para dancar.
O brasileiro € em média 1,8 livros per capita/ano (contra 2,4 na
Leituras Coldbmbia e 7 na Franca, por exemplo);
e 73% dos livros estdo concentrados nas maos de apenas 16% da
L populacgéo;
VTos O preco médio do livro de leitura corrente é de R$ 25,00, elevadissimo
guando se compara com a renda do brasileiro nas classes C/D/E;
Bibliotecas Dos cerca de 600 municipios brasileiros que nunca receberam uma
biblioteca, 405 ficam no Nordeste, e apenas dois no Sudeste.
Espacos Mais de 90% dos municipios ndo possuem salas de cinema, teatro,
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Culturais museus e espacgos culturais multiuso.

82% dos brasileiros ndo possuem computador em casa, e destes 70%

Acesso Digital ~
nao tem qualquer acesso a Internet (nem no trabalho, nem na escola).

Vinculo
Empregaticio na
Area Cultural

56,7 % da populacdo ocupada na area de cultura ndo tém carteira
assinada ou trabalha por conta propria.

A média brasileira de despesa mensal com cultura por familia é de
4,4% do total de rendimentos, acima da educacéao (3,5%), ndo variando
em razao da classe social, ocupando a 62 posicdo dos gastos mensais
da familia brasileira.

Despesa Mensal
com Cultura por
Familia

Figura 11 - Quadro de dados divulgados em 2008, pelo IBGE, sobre a realidade cultural
brasileira
Fonte — Adaptado do IBGE, 2009, p. 1.

Estes fundos contardo com a formagdo de Conselhos cujo objetivo sera
de estabelecer diretrizes para editais e aprovar projetos apresentados, para serem
financiados nas diferentes modalidades culturais (PARTICIPACAO..., 2009). Além
de definirem critérios claros para que nao haja favorecimentos ou presungosas
escolhas de manifestagcdes culturais em detrimento de outras, seja estatal ou
privada. Para tanto devera ser composto de um representante de cada fundo setorial
do FNC, excluido o Fundo Nacional das Artes porque ele representa diversas

expressdes culturais e, portanto, devendo ter trés representantes no Conselho.

Para garantir que os recursos do FNC literalmente cheguem até a ponta,
0 governo esta estudando a possibilidade de transferéncia direta destes recursos
para os Estados, Municipios e Distrito Federal. Seria um mecanismo de co-
financiamento dos projetos culturais realizados por essas entidades federativas,
descentralizando os recursos para que os Conselhos possam melhor fiscalizar como
estdo sendo empregados estes recursos, contanto que nestes Conselhos a

sociedade tenha no minimo 50% de representatividade.

Todos estes mecanismos representam alternativas de maior participacao
da sociedade na arena cultural, que o governo esta ampliando democraticamente. E
o cidadéo, neste processo, atuando ao mesmo tempo como produtor, protagonista e

consumidor.
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2.2 Problemas e Desafios Relacionados aos Incentivos Culturais

Um dos problemas relacionados a concesséo dos incentivos pelo governo
passa quase sempre pela forma como essas concessfes sao feitas. Tais situacoes,
além de serem objeto de inUmeras criticas a quem as concede, suscitam outra
grande proporcao de censuras. A malversacdo dos recursos, provenientes das leis
de incentivo, muitas vezes funda-se em genuinos privilégios a uns - como é o0 caso
de proponentes ja reconhecidos, principalmente os artistas famosos e os projetos de
“‘maior apelo mercadologico” - em detrimento de outros, considerados menos
importantes e que parecem nao ser responsaveis pela “verdadeira formagao cultural”

da populacéo.

E o caso das manifestacbes culturais de menor visibilidade e pouco
conhecidas ou emergentes, que fogem ao viés elitista, preconizado e determinado
por uma categoria dominante que se atrela aos interesses governamentais. Brant

(2009) assim enfatiza:

As leis de incentivo a cultura, na pratica beneficiam poucos, fora grandes
empresas patrocinadoras e alguns artistas consagrados. Aqueles que, a
rigor, ndo necessitariam tanto de incentivo. Verdadeiras fortunas foram
gastas com producdes que trouxeram pouco ou henhum resultado
sociocultural. A producdo voltada para os interesses do conjunto da
populacdo, para o desenvolvimento social e para o acesso e formacao
culturais das populagBes menos privilegiadas ainda é um sonho a ser
conquistado (BRANT, 2009, p. 3).

O autor destaca ainda que os patrocinios concedidos pelas empresas aos
projetos ou proponentes, visam principalmente retorno de marketing. Quando néo, o
patrocinador tende a se colocar na privilegiada posicao de sécio do projeto, no qual
a propria lei de incentivos privilegia, com a possibilidade de auferir lucros
proporcionais a sua participacdo nos negocios. E o predominio do mercado ante a

uma estéril politica cultural.

O relatério da Fundacao Jodo Pinheiro (2007) deixa clara a visdo que se

tem dos incentivos culturais:

[...] a decisdo sobre onde investir passa a ser de responsabilidade das
empresas, em que pese a interferéncia na fase de aprovacéo dos projetos
por parte do setor publico e representantes da classe artistica, que
compdem as comissdes de avaliacdo dos projetos. Nesse sentido, projetos
de visibilidade mais restrita, quer por sua nhatureza inovadora ou
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experimental, quer por se concentrarem em manifestacdes de carater local,
teréo grande dificuldade para atrair o interesse de empresas potencialmente
patrocinadoras. Somadas ao fraco dinamismo econdmico de algumas
regibes e ao desconhecimento do mecanismo de incentivo a cultura, essas
caracteristicas dificultam a captacdo de recursos para realizacdo dos
projetos culturais. (FUNDACAO..., 2007, p. 20)

Portanto, segundo Durand (2001), é imprescindivel fazer a distincao
daquilo que a industria cultural, e mesmo as manifestacées populares espontaneas
de cultura, estao elaborando de forma adequada para promover a cultura, daquelas

gue o governo estimula em cada regido ou localidade.

Aliado a isso, o poder publico tende a adotar uma postura que nao
beneficia verdadeiramente o interesse publico e a formacédo cultural brasileira que
responda as reais necessidades culturais do pais. H4& uma propensao maior, tanto
de fomentar como priorizar o mercado, quando deixa clara sua intencdo de transferir
cada vez mais a responsabilidade pela promocéo cultural e social, que é sua (do

governo), para as empresas e para a propria sociedade.

Em funcado disso, todas as manifestacdes, empreendimentos, projetos e
leis de fomento a cultura propostos pelo governo estdo sendo revistos. Ainda que
ndo seja na mesma velocidade que a sociedade almeja e necessita, mas ja ha toda
uma mobilizagdo para isso. As leis de incentivo, por suas caracteristicas intrinsecas,
para algumas manifestacdes artistico-culturais, ndo mais se aplicam ou mesmo ja
tornaram-se ultrapassadas. Para atendimento destas demandas culturais téo
diversas que formam o Brasil, 0 governo a cada momento molda-se para atendé-las,
ocupando-se em diversificar, ampliar e fortalecer a participacdo das pessoas nesse

novo modelo histérico da cultura do pais.

A regido Norte ndo foge deste modelo. Ainda que os holofotes néo se
voltem para estes lados, as coisas na arena cultural acontecem, mesmo que de
forma pifia em relacéo as outras regides do Brasil. Exemplo disso é que em 2007, a
regido Norte foi a que teve o0 menor percentual de verba captada dos mecanismos
de renuncia fiscal (3%), em relacdo as demais; as regides Sul e Sudeste ficaram
com 80% da verba captada; o Centro-Oeste ficou com 11% e o Nordeste com 6%
(FEITOSA, 2009).
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Deste modo, o estimulo governamental ao patrocinio, e principalmente ao
mecenato, de certa forma foi benéfico, quando se comprovou grande
desenvolvimento cultural nas udltimas décadas. Entretanto, este mecanismo de
incentivo do governo seria essencialmente favoravel a cultura como um todo, se o
processo de investimento das empresas a cultura ndo estivesse ainda em vias de
consolidagdo, ou seja, proporcionar incentivos a projetos culturais ainda ndo é um

mecanismo natural das empresas (BRANT, 2009).

O que ocorre, portanto, € que, mesmo tendo um sofisticado aspecto
contabil, as leis de incentivo pecam nos seus mecanismos de controle e aplicacao, e
beneficiam indiscriminadamente, e em longo prazo, empresas que naturalmente
deveriam conviver sem o0s beneficios da lei, na medida em que o retorno social e
empresarial gerado por este dispositivo legal passasse a fazer parte do seu
cotidiano (BRANT, 2009).

N&o obstante, todo esse questionamento, ainda assim o0 pais tem vivido
um claro e sensivel crescimento cultural por conta das leis de incentivo. Infelizmente
este grande boom restringe-se muito mais ao eixo Rio - Sdo Paulo. Dos
investimentos que foram feitos pelo governo a partir dos incentivos culturais, cerca
de 85% destinavam-se a regido sudeste (BRANT, 2009). Isto desde 1996 até 2001,
0 que mostra uma verdadeira preferéncia e concentracdo por determinada regiao,

ficando a regido norte em ultimo lugar na concessao desses investimentos.

Rodrigues (2005) destaca ainda que mesmo havendo diversos tipos de
incentivos, ainda assim as empresas quase nao os utilizam. Os motivos séo diversos

e 0 autor aponta alguns deles:

> Incentivo fiscal pequeno®*;
» Acdo social fora da legislacio?®;

> Desconhecimento?®:

% Os impostos devidos ao ano tém baixos percentuais: IR (4%), ICMS (5%) e ISS/IPTU (20%) do
valor devido a cada incidéncia de tributos.

® Se ndo ha um compromisso social de fiscalizar, que deveria ser regido por uma legislacdo, as
empresas tendem a ndo cumprir esse compromisso.

® Nem todos os empresarios tém conhecimento dos caminhos para patrocinar projetos culturais via
incentivos.
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» Pouco compromisso com a responsabilidade social: principalmente

no caso das industrias.

E quando utilizam esses incentivos ficam restritos a poucos, como ja

comentado. Em matéria divulgada no site do MinC, a realidade é bem mais pujante:

A proponente com maior captacdo em 2007, com 100% de renuncia fiscal,
foi a Fundacdo Orquestra Sinfénica Brasileira, com R$ 17,38 milhdes. A
Dancar Marketing e Comunicacdes, com projetos como a Telefénica Open
Jazz e o Cine na Praca, ficou em segundo lugar, com R$ 11,54 milhdes. Em
terceiro, a Fundacao Roberto Marinho, com R$ 9,95 milhdes - dos quais R$
8,61 milhGes foram para o Museu do Futebol, em S&o Paulo (GUIMARAES,
2008, p. 1).

Atrelado a isto, as préprias leis que regem o0s incentivos também

apresentam problemas para sua total adocéao:

As leis de incentivo ndo tém como serem usadas em todos 0s projetos
sociais, porque elas precisam ser aperfeicoadas, porque sdo confusas e
burocraticas. [...] Mesmo com todas suas deficiéncias elas podem ser
usadas, sim, numa quantidade enorme de ac¢des sociais viabilizando ou
ampliando, de forma direta e indireta, muitos projetos. As empresas por
incrivel que pareca nédo sabem disso. (RODRIGUES, 2005, p. 37).

A Lei Rouanet esta se reelaborando para adotar novas medidas,
objetivando aumentar o leque de oportunidades para melhor trabalhar a politica de
incentivos. A adocdo de novos percentuais de faixas de deducdo das cotas de
rendncia € uma delas. Antes sé havia duas faixas: 100% e 30%. Agora o governo
federal quer adotar seis faixas: 30%, 60%, 70%, 80%, 90%, 100% dos valores
despendidos. Com isso, ele aumentaria o lastro de possibilidades de qualquer
expressao artistica poder alcancar até 100% de renuncia, ao mesmo tempo em que

exigiria uma maior participacdo das empresas nesta empreitada.

Porém, as pesquisas ainda indicam os maiores motivos para a baixa

utilizacao dos incentivos pelas empresas:

— falta de conhecimento da legislacéo;
— falta de compromisso com a construcdo de um projeto baseado na
diversidade e na valorizag&o cultural, assim como na formagéo e na

construgdo da identidade e da consciéncia cidada brasileiras.
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— burocracia desestimuladora para a concessao do incentivo: dificilmente
se obtém a qualificacdo de um projeto em leis de incentivo em menos
de sessenta dias;

— dentro dos municipios, falta de critérios fixos para a definicdo do
percentual de incentivo feita pela Comissdo Municipal de Incentivo a
Cultura (CMIC);

— desconhecimento na preparacdo de projetos: formatar projetos para
inscricdo nas leis exige qualificacédo, tempo e dinheiro;

— diversidade de leis com percentuais, bases de célculo e de efeitos
contabeis e fiscais;

— empresario com medo do fisco;

— proponentes pouco compromissados com seus patrocinadores: isto
leva desconfianca ao empresariado quanto aos verdadeiros propésitos
daqueles que se dizem produtores culturais.

Dentro deste contexto, a realidade em Belém, segundo Gomes (2002), é
de que muitos projetos culturais ndo andam ou ndo saem sequer do papel, inclusive
por conta dos entraves encontrados nas Leis de Incentivo Cultural. A grande maioria
das empresas ainda teme a “devassa fiscal”’, haja vista que, para se enquadrar nos

programas € necessario abrir suas contas.

Sabe-se que muitas vivem na ilegalidade. A cultura da sonegacéao as faz
preferir fugir desses fomentos a cultura e mesmo dos beneficios que a Lei de
Incentivo lhes proporciona, tornando esses programas mera formalidade burocrética,

sem um real impacto social.

As dificuldades ainda perpassam pela burocracia que se tem de enfrentar
para comecar 0 processo de acdo de um projeto em si, quando aprovado. Isto se
torna mais um dos grandes desmotivadores para investimentos em projetos
culturais, inclusive na arena municipal, o que contribui sobremaneira para a
precariedade e diminuta quantidade de projetos efetivamente desenvolvidos neste

nivel. Brant (2009) destaca bem esta situacdo quando fala:

Tem sido dificil a adaptacao a nova realidade do mercado cultural brasileiro,
obrigado a “correr o chapéu” nas grandes empresas, cujos interesses, em
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sua maioria, ndo lhes imp8em o compromisso. Esse projeto cabe ao poder
publico exercer (BRANT, 2009, p. 4).

Além do mais, conta-se com outros fatores. A queixa maior de muitos
proponentes € que eles ndo conseguem captar recursos, nao conseguem fechar
patrocinio. As empresas fecham-lhes as portas, pois muitas vezes ndo conseguem
sequer chegar para conversar sobre o projeto com algum dirigente. Outras vezes
também falta boa vontade dos empresarios em escutar os proponentes. Mas isto
acontece com frequéncia porque muitos proponentes ndo levam o projeto a sério,
nao se comprometem efetivamente com seu patrocinador, deixando-o nha mao, sem
prestacdo adequada de contas, documentacdo em dia, etc., fazendo com que o

mesmo perca a confianca e credibilidade em projetos culturais vindouros?’.

Contente (apud GOMES, 2002) afirma que as negociacdes nas relacdes
culturais, entre empresarios e produtores, ainda sdo muito amadoras,
descompromissadas de contratos formais, descaracterizando, sobretudo a
importancia e qualidade do trabalho desse produtor cultural. “E preciso conscientizar

que a educacgao nio esta desvinculada da arte”, relata.

Gallindo (apud GOMES, 2002) partilha da idéia de que "todo patrocinador
necessita ser educado a entender que producdo cultural ndo € gasto e sim
investimento”. E que este investimento perpassa inclusive pela qualificacdo do
produtor cultural, ou seja, aquele cidaddo a quem denominamos de artista, artesao,
etc. Este reconhecimento sedimenta, preserva e mantém todo um patriménio
histérico e de heranca cultural gue uma comunidade ou uma populacao busca para
perpetuar sua identidade. A fala de um dos sujeitos da pesquisa revela bem o

significado do que seria educar um patrocinador:

[...] Essa dificuldade de chegar diante do empreséario. As vezes eles no
guerem, ma vontade. A gente ja fez muitas palestras para as empresas e
tém muitas ainda que ndo tém realmente conhecimento, entdo é preciso
gue o proponente chegue até a empresa com todo o material, que esteja
bem fundamentado em relagédo a Lei Té Teixeira Guilherme Paraense, quer
dizer, tem que ter uma boa apresentacdo, porque isso € importante [...]
(ENGOBO, 2009).

2 Interpretacéo feita a partir da fala de um dos sujeitos da pesquisa.
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Os problemas com os incentivos sé tendem a mostrar como as politicas
de cultura estdo desatreladas da sociedade e das demais politicas publicas
fundamentais, como a de educacdo, por exemplo. Elas deveriam buscar uma
sedimentacdo estrutural dos varios agentes de desenvolvimento que compdem a

cultura: Estado, comunidade, patriménio e a propria heranca cultural de um povo.

Durand (2001) ressalta também que, no Brasil, ndo se tem ideia exata de
quantas prefeituras possuem secretarias que funcionem efetivamente na
mobilizacdo da cultura. De quantos projetos estdo sendo apoiados e desenvolvidos
a contento e de como a industria cultural local promove e estimula estes projetos,
respeitando tanto as manifestacdes populares, como o0 apoio aos critérios

governamentais de encorajamento a essa cultura.

Esta situagdo de desinformacéo deixa uma lacuna de atraso nesta area
na maior parte do pais. Lacuna esta, ocasionada principalmente pela falta de

educacao artistica, cultural, de um povo. Durand explica que:

[...] para transformar um frequentador ocasional em um apreciador regular
de cultura, é preciso pensar a prazo mais longo. [...] Acontece que 0 pouco
que se faz é desarticulado de uma visdo mais abrangente, incapaz de
dimensionar necessidades no tempo e no espago e de articula-las as
diretrizes de politica de educacado, de cooperacgéo internacional, de lazer e
turismo, de fomento ao artesanato, de desenvolvimento regional, etc.
(DURAND, 2001. p.68).

Além do mais, pensar no apreciador da cultura como um consumidor
costumeiro de um produto qualquer, simplesmente para ampliar publico, torna a
cultura um equivocado conceito de educacao e transformacao social. Desmerece
inclusive o mérito artistico dos verdadeiros representantes da cultura, banalizando-
os dos seus propoésitos de reais transformadores de uma sociedade, pois Cultura

leva a inclusdo social e ao desenvolvimento econdémico.

Entretanto, dentro deste cenario pessimista em que 0s incentivos culturais
sdo tidos como mecanismos nefastos de fomento a cultura, ainda colhem-se bons

frutos desta acao.

A cultura, além de representar um alto valor desenvolvimentista do pais,

segundo o proprio ex-ministro Gilberto Gil, carrega em seu bojo um potencial
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econdmico capaz de transformar o Brasil, como ja o transformou, em uma das
principais economias a ser mais percebida e aproveitada (PALESTRA..., 2005). Dali,
a derivacdo dos incentivos; eles foram criados como uma alternativa para

incrementar esta forma de producédo econémica.

E inegavel na cultura brasileira, td0 regada a uma mesticagem
plurimanifesta, que seu formato seja expresso ao mundo de forma diferenciada.

Porquanto, o ex-ministro Gil reforca esta tese quando fala que:

O processo de formacdo do Brasil e da sociedade brasileira tem como
marca principal a mesticagem, ou seja, a mistura e a reciclagem
permanente de valores, referéncias, sentimentos, signos e ragas. Esta
mesticagem produziu aqui uma cultura tdo intensa quanto diversa. E fez das
multiplas expressbes culturais do nosso povo o principal fator de
diferenciagdo e de valorizagdo do pais no mundo globalizado
(PALESTRA..., 2005, p. 1).

Esta dimensao plural da cultura alarga as possibilidades de crescimento e
geracdo de trabalho e renda, na medida em que as pessoas adquirem produtos e
servicos oriundos da manutencédo de um paradigma cultural que fomenta o mercado

e gue o poder publico estimula.

Para Brant (2009) isso ndo representa o desaparecimento futuro dos
pequenos produtores culturais. Estes, ao contrario, passardo necessariamente a
entender cada vez mais o processo de gestdo e marketing de negocios envolvido
neste sistema, visando o melhoramento de seus produtos. Sentir-se-do motivados a
desenvolverem mais ainda seu potencial criativo, tanto para a confec¢do dos seus
produtos e servi¢os, quanto para inser¢do num mercado mais competitivo e de dificil

acesso.

Portanto, séo evidentes os efeitos positivos das leis de incentivos culturais
para o mercado. Sua proposta de criagdo, num momento extremamente
desfavoravel as instituicbes culturais, era exatamente chamar o setor privado para
uma participagdo mais efetiva na area da cultura, visando o interesse publico.
Proposta louvavel quando o Estado ndo conseguisse dar conta, eficazmente, de
toda a dinamica e diversidade que a cultura abrange, quando tratamos de um pais
como o Brasil, de tdo largas extensdes continentais. No entanto, os beneficios e

resultados positivos sO poderiam efetivamente funcionar se o Estado cumprisse
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satisfatoriamente seu papel constitucional: “de planejador, regulador e fiscalizador
da sociedade, implementando uma politica capaz de separar o joio do trigo, listando

acgdes e projetos considerados de interesse publico” (BRANT, 2009, p. 1).

Mas, quanto dos efeitos positivos dos incentivos culturais é aplicavel a
realidade do Polo Ceramico de Icoaraci? No capitulo lll, verificou-se os incentivos
culturais, enquanto politica publica de cultura municipal, se aplicam ou néo a
necessidade de fomento e valorizacdo da cultura do artesanato em ceramica,
oriunda das raizes marajoaras. Se este mecanismo de financiamento se coaduna
com a realidade cultural que vem sendo desenvolvida na comunidade de Icoaraci e

se efetivamente possa impulsionar o desenvolvimento daquela regido.
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CAPITULO lll: O POLO CERAMICO DE ICOARACI A LUZ DOS INCENTIVOS
CULTURAIS

Icoaraci, também chamado carinhosamente de “Vila Sorriso”, € um distrito
distante cerca de 20 km de Belém (figura 12), que conta com uma populacao
estimada em 300 mil pessoas, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica. De acordo com a diretoria da ADIC, Icoaraci est4 contando atualmente
com um dos metros quadrados mais caros da Regido Metropolitana de Belém. Isso
significa que o nivel de valorizacdo imobiliario do Distrito estd aumentando, que
antes era considerado somente um lugarejo onde se encontravam mais pessoas das

classesC, D e E.

Figura 12 — Mapa da Regido Metropolitana de Belém
Fonte: MAPA DE ICOARACI (2007).

Um dos projetos que estdo sendo realizados para a valorizagcao de
Icoaraci sdo as melhorias das vias de acesso ao Distrito. Estas vias estdo sendo
revitalizadas em toda sua extensdo, sendo que uma delas ja conta com diversos
condominios fechados de alto luxo, o que valoriza sobremaneira todo seu trecho até

Icoaraci. Sao pessoas que estdo ficando mais proximas do Distrito com um nivel
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socioeconbmico mais alto, portanto mais exigentes, fazendo com que

necessariamente ele se desenvolva para atender esta classe crescente.

Além disso, projetos estdo sendo elaborados para varios bairros de
Icoaraci, com o objetivo de melhorar o nivel de qualidade de vida daquelas pessoas.
Bairros como Cubatédo estdo sendo aplicados R$ 56 milhdes, através da parceria do
governo federal com o governo estadual via Programa de Aceleracdo do
Crescimento (PAC). O bairro do Paracuri também esta sendo revitalizado. Bairro
este que é referéncia na producdo ceramista icoaraciense e dono de uma riqueza
cultural peculiar ditada pelas especificidades da tradicdo e dos habitos locais (DINIZ
E DINIZ, 2007).

Nestes bairros estdo sendo implantadas melhorarias para tentar sanar,
mormente, um dos grandes problemas que assolam Icoaraci: as baixadas, as
invasdes, os alagados, os igarapés e as varzeas, embora alguns destes facam parte

da topografia de Icoaraci.

Um dos sujeitos menciona sobre este desenvolvimento do Distrito:

Na rodovia Augusto Montenegro, estao se fixando condominios, [...] entdo
Icoaraci que antes era o local onde vinham remanejadas as familias, na
maioria carentes de Belém, [...] hoje é o inverso, esta vindo hoje dezenas de
condominios na rodovia Augusto Montenegro ou edificios de até 10 andares
la. Aqui na orla j& comeca o primeiro grande empreendimento é um edificio
de 15 andares de frente para a baia, também trazendo pessoas de um nivel
intelectual, economicamente melhorado e isso financeiramente que vai
realmente aumentar a nossa renda per capita aqui em Icoaraci. Também
temos o projeto hoje da melhoria da rodovia Augusto Montenegro e a Artur
Bernardes estd sendo revitalizada [...]. Diante disso, nés temos ainda, no
ambito de Icoaraci, precisamente um projeto chamado Cubatéo que agora é
0 Taboquinha, que vai tirar da humilhacdo cerca de mil familias que vao ser
contempladas com casas no Cubatdo que era um grande buraco, um lago
em que as pessoas moravam em cima da agua. Hoje, com o projeto, sao
aplicados 56 milhdes de reais no Taboquinha, através da parceria do PAC,
do governo Federal com o governo Estadual e nés temos ainda o Paracuri
gue é o grande, a mina da argila esta no Paracuri; também la estdo sendo
implantadas quase que mil residéncias com investimento de 56 milhdes de
reais que vai também melhorar o grande problema nosso aqui de Icoaraci
gue sdo as baixadas, é os lagos, € os igarapés, € as varzeas sdo aqui o
nosso maior problema de infraestrutura. Com esses quase 200 milhdes;
temos o Fé em Deus que j4 estd em operacdo também |4 vao ser 200
residéncias l& e também vai melhorar a questdo da autoestima da
comunidade com a melhoria do aspecto de infraestrutura (INAJA, 2009).

A economia do Distrito de Icoaraci é baseada no Parque Industrial com

atuacbes nos ramos da pesca, madeira, marcenaria e palmito. Contudo, o
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artesanato ceramico de Icoaraci € uma das economias que mais se destacam por
seu reconhecido potencial turistico. Esta economia apresenta caracteristicas de um
Arranjo Produtivo Local (APL), que num contexto econémico poderia ser fomentado

como diferencial competitivo da economia local.

Um APL apresenta caracteristicas peculiares importantes para a
economia paraense. Segundo Diniz e Diniz (2007), seguindo as especificacdes da
Redesist?®®, destacam que o Polo Ceramico apresenta bem definido estas

caracteristicas, a saber:

i) aglomeracdo produtiva com uma certa especialidade — as unidades
produtivas de uma dada atividade produtiva, independentemente de seu
grau de formalidade, exploram um ou mais produtos com caracteristicas
muito proximas; ii) espacialidade local — em uma espacialidade definida,
gue pode ser um municipio, uma regido metropolitana ou um Estado, essas
unidades produtivas de alguma forma interagem; iii) cooperagdo — criam-se
vinculos sistémicos entre as unidades daquele aglomerado naquele espaco,
havendo alguma forma de coordenac¢&o ou néo; iv) aprendizado formal ou
ndo — o0 que explicaria a dindmica do processo “bem-sucedido“ de
inovagbes, entendido como a base do desenvolvimento e da
competitividade adquirida por aquela aglomeracdo, que Ihe asseguram um
papel de destaque na economia daquela espacialidade local. (DINIZ; DINIZ,
2007, p. 174-75)

Entretanto, na pratica, esta economia nao est4d sendo fomentada na
medida de sua importancia, principalmente cultural. Este artesanato faz parte do
contexto cultural amazénico, mas nem por isso recebe o apoio necessario do poder
publico. Deste, nenhum incentivo cultural foi ou é dado a comunidade de artesdos

até entao.

Os incentivos culturais fazem parte da proposta maior do governo de
incentivar a cultura, quaisquer que sejam suas formas de manifestacdo. O
artesanato ceramico de Icoaraci € um tipo de manifestacdo cultural popular, que,
segundo Albuquerque Junior (2007), perpassa pelo entendimento de todo um
processo de construcdo de sua legitimidade, ou seja, o quanto ao longo da histéria
da cultura, uma classe dominante, validou a producéo cultural de uma classe

oriunda das camadas populares.

% Rede de Pesquisa em Sistemas e Arranjos Produtivos e Inovativos Locais, ligada ao Instituto de
Economia da Universidade Federal do Rio de Janeiro.



87

Seguindo nesta linha de pensamento, Santos (2007) assim reforca:

E importante ressaltar que a prépria elite cultural da sociedade, participante
de suas instituicbes dominantes, é que desenvolve a concepc¢édo de cultura
popular. Esta é assim duplamente produzida pelo conhecimento dominante.
Por um lado porque, na formagéo de seu préprio universo de legitimidade,
muitas manifestacfes culturais sdo deixadas de fora. Por outro lado porque
€ 0 conhecimento dominante que decide o que é cultura popular (SANTOS,
2007, p. 55).

Ora, se toda cultura popular decorre obrigatoriamente de uma legitimacao
da classe dominante, o artesanato ceramico icoaraciense, sendo uma cultura
popular, necessariamente teria de ganhar também esta legitimagcédo. Os incentivos,
sendo mecanismos culturais de financiamento criados a partir desta classe
dominante, chegariam apenas com a necessaria acuidade ao artesanato de Icoaraci

com a eficicia que fosse determinada por esta classe.

Portanto, diante desses dois aspectos peculiares do Polo Ceramico de
Icoaraci — ser um APL e uma cultura popular - a realidade dos incentivos para o
Distrito de Icoaraci, deveria chegar por estes caminhos e se estivesse atrelada a
diversos fatores — que sao as politicas de retaguarda que devem fazer parte de todo
0 processo de implantacdo de qualquer politica publica. No caso do artesanato de
Icoaraci as politicas de educacdo, de infraestrutura, dentre outras - para que

houvesse o0 seu incremento, No que concerne ao artesanato ceramista em Icoaraci.
3.1 A Realidade do Polo Ceramico de Icoaraci

A realidade do artesanato ceramico em Icoaraci apresenta em seu
arcabouco as mesmas caracteristicas do artesanato em geral. Diniz e Diniz (2007)

dao uma definicdo bem precisa destas caracteristicas:

[...] pouca e rudimentar utilizacdo de equipamentos e maquinas; divisdo de
tarefas, quando existe, baseada no género, os homens assumindo as
tarefas manuais mais pesadas, enquanto as mulheres assumem funcgdes
ligadas ao acabamento e a decoracéo (DINIZ; DINIZ, 2007, p. 175).

Estas caracteristicas do artesanato, baseadas em Santos et al. (apud
DINIZ E DINIZ, 2007) fragilizam a capacidade administrativa e gestora dos artesaos,

gue coordenam os trabalhos de producao, assim como os resultados desta pratica, a
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saber, que sdo as baixas “produtividade e qualificagdo de mao-de-obra”. Essa

realidade &€ mencionada por um dos sujeitos:

O mestre "X" ndo tem condi¢des de suprir o0 mercado, eu acredito que ele
deve fazer no més para ca umas 30 panelas de barro, entendeu, que fica
aqui. Entdo, hoje em dia nés estamos querendo conseguir recursos, para
fazer o curso, botar artesdos para fazerem a panela que vai ao fogo para
gente poder exportar, quer dizer o mercado la fora esta aberto, s6 que a
gente ndo tem ainda como fabricar em alta escala, entendeu, se fosse
fabricar no méaximo 100 por més nos teriamos, sO que eles querem muito
mais, ai quer dizer ndo da [...] (TUXAUA, 2009).

Para a realidade dos incentivos culturais, este grupo acaba representando
pouca expressdo, quando nem eles mesmos tém a diligéncia do processo cultural
que seus oficios envolvem. Falta-lhes uma estrutura organizacional mais elaborada,
onde as pessoas tivessem a preocupacao maior e a iniciativa primeira de ao menos
comecar a pensar em preparar projetos na area da ceramica, tendo em vista o

fomento desta atividade cultural, via incentivos, ofertadas pelo governo.

Ha com isso, a diminuicdo de suas capacidades competitivas para
promocado da cultura ceramista que ndo é valorizada na medida de sua dimensdo.
Os proprios artesaos tratam este processo de reproducdo cultural como uma mera
atividade laborativa de sustento familiar, adquirida por repasse de geracao. Diante
desta explanacdo, compreende-se a realidade em que os artesdos de Icoaraci se
encontram. A atividade ceramista representa, para muitas familias da regido, Unica
fonte de renda aquelas pessoas que “abracaram” o oficio. As falas abaixo assim

destacam:

[...] a nossa tradicéo aqui ela vem de pai para filho, a nossa cultura aqui em
Icoaraci eu acredito que deve ter em torno de 150 anos quando iniciou com
os alguidares e tijolos [...] € como eu t6 dizendo, alguns que da para contar
nos dedos tem essa preocupagdo, outros ndo. A grande maioria se
preocupa mais com a venda, [...] para sobreviver e outros com a venda
normal de comércio, no que pode ganhar em cima. (TUXAUA, 2009).

[...] subsisténcia com certeza, porque queira ou ndo queira o pessoal ta
realmente vivendo disso. A fonte de renda deles é s6 essa. Em torno de 500
a 600 familias, s6 aqui no bairro do Paracuri, dependem da ceramica [...]
(ANANATUBA, 2009).

Dai o fator significado historico da atividade ceramista ter pouca
relevancia na realidade que os artesdos de Icoaraci vivenciam. E como Jesus (1999)
destaca; a arte marajoara teve sua perpetuacdo em funcdo ndo do significado ou

resgate histérico que os tracos, os motivos, as formas e a aura de significado que
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cada peca trazia em sua esséncia, mas por um embevecimento, por um
encantamento das formas visuais, pelo que somente estava sendo Visto
esteticamente, pelo que € bonito visualmente. Foi assim com Mestre Cabeludo ao se
encantar com as gravuras das ceramicas marajoaras e seus tracos, destacados no

livro de Raimundo Moraes.

Assim, como o processo de reproducdo partiu deste ponto®® e tornou-se
lucrativo, a fidedignidade dos tracos histéricos da ceramica marajoara também se
tornou somente lembrancas. Hoje, a verdadeira arte cerdmica indigena,
desenvolvida no Marajo, pouco se encontra no Polo Ceramico. Os grandes mestres,
estudiosos e reprodutores fidedignos desta arte, que ainda encontram-se Vivos,
mesmo eles, ndo mais se atém a reproduzir somente estas pecas marajoaras, que
sdo caras. A preocupacdo maior dos atuais artesdos estd em produzir as pecas
ceramicas icoaracienses, que tém valor comercial mais em conta e por isso vendem

mais rapido e melhor. A fala abaixo descreve este contexto:

[...] também o artesdo néo vai ficar o tempo todo sé copiando, ele tem que
criar alguma coisa porque s a cerdmica marajoara, ela se torna um tanto
cara. Porque a cerdmica marajoara sdo aquelas réplicas encontradas
dessas pecas que estdo no museu, entdo as réplicas sdo muito mais caras
do que essas que sédo vendidas [...] (ANANATUBA, 2009).

Talvez este fator histérico, ou seja, a auséncia da memoria histoérica do
povo marajoara entre 0s artesdos possa configurar-se como um dos aspectos que
fazem com que os incentivos culturais ndo tenham se tornado a tbénica do Polo.
Como destaca Brant (2009), os incentivos culturais, via leis de renuncia fiscal, para a
realidade do Polo, ndo € fonte atrativa para o empresariado, pois ndo apresenta
valor significativo no que concerne ao marketing cultural. Entretanto, é uma
manifestacdo artistico-cultural que poderia se promover via fundos culturais,
disponibilizados pelo governo, porém o municipio ainda ndo adota este tipo de
mecanismo financeiro cultural. Existem propostas para incentivar esta cultura
municipal, inclusive pela Lei TO Teixeira, via fundos. A fala abaixo de um dos sujeitos

demonstra esta possibilidade:

* O marco inicial foi mestre Cabeludo, como ja relatado anteriormente, que se encantou

esteticamente com os tragos marajoaras, porém, sem 0 compromisso de um resgate histérico.
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Eu ja estou discutindo com o nosso presidente aqui da FUMBEL pra gente
aumentar, para nés comecgarmos a trabalhar um fundo. Ainda néo foi criado
um fundo, um fundo de arrecadacdo. Vamos dizer, as empresas elas
podem, vamos dizer do ISS deles e do IPTU, vamos tirar 0,5% de exercicios
anteriores que é arrecadado. Esses 0,5%, vamos dizer que deu 2 milhdes;
esses 0,5% cai pra uma conta do fundo; ai nés vamos trabalhar a
separacao pra cada um deles. Vamos distribuir valores em cima do que foi
avaliado [...] (ENGOBO, 2009).

No contraponto desta afirmativa, porém, a estilizacdo dos tracos feitos
nas pecas ceramicas de Icoaraci, poderia ser um fator de incremento via incentivos
culturais. Ou como destaca Benjamin (apud JESUS 1999), que relata o quanto a
reproducdo é importante, pois “coloca a copia do original em situagbes impossiveis
para o proprio original” (BENJAMIN apud JESUS, 1999, p. 7). Em funcao disso,
Jesus (1999) discute que ha um paradoxo quando fala que a autenticidade de uma
obra, ao mesmo tempo em que se emancipa no processo de reproducao, ela perde
seu valor de autenticidade, porque esta autenticidade fica sem sentido quando ela
se reproduz, ou seja, auténtico mesmo, sé se ndo houvesse formas de copia-la, de
evoca-la, pois toda imitacdo, reproducdo, demanda literalmente perda de

autenticidade. S6 € auténtico quando uma coisa € Unica, irreprodutivel.

Assim sendo, a ceramica de Icoaraci torna-se auténtica na medida em
que os artesdos do Distrito inventam tracos novos, ao gosto de sua criatividade,
fazendo do Polo Ceramico de Icoaraci um local de significativa originalidade cultural.
Porém, como ja afirmava Carvalho (1989) em seus estudos e que ainda retrata uma
realidade atual:

O conhecimento dos artesaos sobre a cultura cerdmica é justamente nosso
grande problema. Acredito que entre aproximadamente os 200 artesdos que
somos aqui em Icoaraci, 5% conhece a cerdmica. O que devemos fazer é

mostrar que ele deve conhecer o que estd fazendo para valorizar seu
trabalho. (PAIVA apud CARVALHO, 1989, p. 41).

Esta realidade do artesdo ceramista icoaraciense, oblitera suas
possibilidades de engrandecimento tanto cultural quanto mercadolégico. Sua
ansiedade, segundo relato dos entrevistados, em querer logo aprender a arte
somente na prética para logo vender, sem a preocupacéo inicial com a teoria que vai
dar embasamento maior até mesmo a sua capacidade criativa, desconecta-o do
valor cultural que sua atividade poderia exercer ndo sO junto ao empresariado —

mobilizando-o a patrocina-las — como em toda sociedade, que indiretamente
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cobraria a¢cdes mais contundentes do poder publico a respeito de uma riqueza

cultural regional tdo paraense.

Mas isto ocorre porque, segundo o proprio relato de alguns entrevistados,
o nivel educacional da maioria dos artesdos € baixo. Muitos sequer completaram o

ensino fundamental:

O artesdo em sua maioria, quase em sua totalidade, ele tem uma
escolaridade muito baixa, entdo ele ndo tem como correr atrds de
incentivos, projetos, entéo ele é estritamente produtor. (ARUA, 2009).

Como pode ser observado, esta falta de preparo do artesdo, em pensar e
elaborar um projeto, perpassa pela auséncia de um suporte educacional de base
que, via de regra, deveria ser fornecido através das politicas publicas educacionais.
Além disso, a preparacdo de um projeto em si necessita de treinamento e

capacitacdo para sua elaboracdo e isto ndo € oferecido a nenhum artesdo de

Icoaraci e nem mesmo eles sabem onde procurar.

O SEBRAE, gque € uma instituicdo privada que oferece capacitacao para
elaboracdo de projetos, inclusive culturais, o faz mais via demanda. Esta demanda
ocorre de duas maneiras: 0 SEBRAE vai até a comunidade, no caso a comunidade
artesd, e verifica quantos tém interesse em aprender a elaborar projetos culturais.
Outra forma é a prépria comunidade dirigir-se ao SEBRAE e solicitar um curso de
capacitacdo para elaboracdo de projetos culturais. Desta forma seria possivel
observar um provavel aumento no niamero de projetos encaminhados a FUMBEL

guando da abertura do edital da Lei To Teixeira. Vejamos a fala de um dos sujeitos:

[...] talvez esteja mais um... problema que esteja muito ai, de realmente de
capacitar pessoas que possam realmente ir atrds desses recursos que o
governo disponibiliza. Muitas vezes acabam voltando porque ninguém foi
atrds, porque ninguém elaborou um projeto ou entdo se elaborou um
projeto, o projeto ndo estava de acordo com o exigido pelos editais. [...] 0
SEBRAE ele pode vir a capacitar para esse tipo de acdo [...] porque
depende da demanda e depende do projeto... Dentro do projeto de
atendimento; pode haver uma capacitacdo disso, para elaboracdo de
projetos. [...] por exemplo, as vezes o SEBRAE vai até a comunidade, ele
identifica... As vezes, acontece do proprio SEBRAE ir atrds e mobilizar e
desenvolver o projeto; acontece também. (CARAIPE, 2009).

Entre os entrevistados da categoria dos artesdaos, nenhum deles

comentou se houve alguma vez algum tipo de capacitacédo para elaboracdo de
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projetos culturais. Donde se conclui que eles nunca receberam qualquer suporte
deste tipo de algum 6rgdo do poder publico, tanto municipal quanto estadual, voltado
a captacdo de recursos, e mais ainda direcionado a Lei T6 Teixeira. O que eles
citam sao projetos na area produtiva ou projetos sociais desenvolvidos ou a serem

ampliados junto a comunidade icoaraciense, envolvendo o aprendizado da arte

ceramica. J4 entre os gestores, estes ndo citaram nada a respeito.

Diante do exposto, pode-se imaginar quao dificil fica o processo criativo
dos profissionais do Polo Ceramico de Icoaraci. Aliado ao baixo nivel de
escolaridade da maioria dos artesaos, ainda se conta com a falta de preparo em
elaborar projetos para participarem dos editais de abertura, principalmente da Lei T6
Teixeira e 0 desconhecimento desta Lei municipal, além de outras leis voltadas a
cultura, que pudessem mobiliza-los a ganhos de expresséo cultural significativo no

cenario da cultura paraense.

Entretanto, existem casos singulares. Uma parte de artesdos tem certa
preocupacdo em estudar o que faz, pois sabe que o panorama historico-cultural
completa o diferencial na apresentacdo do produto para a venda. Mas ainda é sé
uma preocupacdo para a venda direta, sem a comercializacdo via incentivos,

visando promocéo cultural. O relato de um dos sujeitos esclarece bem isso:

[...] parte dos artesdos tem esse conhecimento; outra parte as vezes, faz a
peca, mas tem pouco conhecimento sobre a origem, sobre o processo
histérico, ndo estuda a peca, mas conhecer essa peca original, onde
originou, como é que isso veio, onde foi que encontrou, [...] Isso & muito
importante principalmente gquando a gente viaja, como nés viajamos para
feiras nacionais. As vezes o cliente ndo estd nem muito interessado na
peca. Olha assim, acha aquela peca assim diferente, ai fica rodando,
olhando a peca. Ai a pessoa se aproxima e conta a historia da peca, fala da
cultura, do valor cultural, a pessoa leva a peca na mesma hora. Entdo é
uma experiéncia. No ano passado, no saldo de turismo, muitas pecas de
Icoaraci estavam la expostas e o povo s6 chegava, olhava e vendia pouco
e, de repente, alguém comecou a contar a histéria dessas pecgas, e ndo
ficou nenhuma. Foram todas vendidas [...] (CUIA, 2009).

Mas curiosamente, estas estratégias didatico-culturais bem criativas,
como o exemplo do sujeito acima, caracterizam também um dos aspectos que fazem
a producdo ceramista manter-se viva culturalmente. Os entrevistados alegam que
este mote esta atrelado efetivamente as novas criagdes, aos novos designs, a

estilizacdo dos tracos e ao pre¢o mais em conta em relagdo as réplicas marajoaras.
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Todos estes fatores poderiam ser aproveitados como mecanismos motivadores dos
proponentes-artesdos do Polo Ceramico aos seus futuros contribuintes

incentivadores em apoio aos seus projetos culturais.

Corroborando desta ideia e citando Diniz e Diniz (2007) que assim

enfatizam:

Fatores competitivos apontados pelas unidades produtivas como
determinantes para manter sua capacidade competitiva [...] de producao,
por ordem de importancia, sdo [..]: desenho e estilo dos produtos,
gualidade dos produtos, qualidade da matéria-prima, qualidade da méo-de-
obra e capacidade de atendimento. (DINIZ; DINIZ, 2007, p. 184).

Seguindo a ordem de importancia dos autores destacados, foi observado
como os artesdos ddo atencdo a capacidade de atendimento. E preocupante. O
relato do sujeito comentado ha pouco, mostra que uma boa estratégia de
atendimento interfere diretamente em suas produtividades, ou seja, quanto melhor o
atendimento, maior o nimero de vendas, maior a produtividade, maior a variedade
de produtos. Isto logicamente interfere diretamente no seu poder de inovagdo, pois
obriga o artesé@o a ter que se tornar mais criativo e diversificado em seus produtos
para atender a uma clientela cada vez mais crescente e exigente por ter sido bem
atendida. Isto coaduna com uma das caracteristicas de um APL informal,

ressaltando o “carater inovativo” que lhe define. Assim temos algumas falas:

[...] para manter vivo, as novas criagées... tem que inovar. Os novos designs
chamam atencéo do turismo. Entdo quem compra mais peg¢as originais sao
historiadores e conhecedores realmente da cultura que sdo mais o0s
estrangeiros, ja os brasileiros compram mais inovagdes [..] (TUXAUA,
2009).

A inovacao, sendo obra singularizada do artista, poderia ser considerada
como um dos aspectos que torna a ceramica do Polo viva culturalmente. Diniz e
Diniz (2007) ressaltam este aspecto quando falam sobre riqueza cultural. Para estes
autores, o carater inovador das manifestacées culturais populares, que muitas vezes
apresentam singularidades regionais tipicas, consonantes aos habitos e tradigbes
locais, é que criam a riqueza cultural de uma determinada regido. No caso de

Icoaraci, quem lhe da esta riqueza cultural é o seu tradicional Polo Ceramico.

Além disso, ha o fato da ceramica marajoara ter sido reproduzida em

Icoaraci e este distrito ja ter sido um Polo ceramico antigo, de ceramicas comuns,
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lisas, somente utilitarias. Quando estas duas ceramicas se juntaram, formou-se o
mito em torno do nome Marajoara, ja que toda reproducao foi feita em torno das
coOpias ceramicas do povo marajoara, tornando-se também mais um aspecto
relevante para manter viva culturalmente a producdo ceramista e a subsisténcia das

familias envolvidas.

[...] 0 nosso artesdo na maioria, como eu te digo, eles ndo fazem marajoara,
mas, como vender ceramica marajoara € coisa certa entdo ele faz um
trabalho como esse. Mesmo a pessoa que vem comprar ela fala assim...
toda a ceramica que ela vé marrom, daquele jeito grosso, ela diz que é
marajoara. Entdo, as vezes, nem parte direto do nosso arteséo, parte do
cliente que vem comprar. Ele chega e fala: - olha esse vaso marajoara! Eu
guero esse vaso marajoara! [...] E ai o artesdo foi vendo que a palavra
magica era Marajoara, entendeu. Entdo, ele pode fazer qualquer outro tipo
de trabalho que vai ser vendido como marajoara [...] IGACABA, 2009).

Porém, incrivelmente, falta as pessoas envolvidas com a producéo
ceramista de Icoaraci, a diligéncia com o esmero cultural para que 0s mecanismos
de incentivos se facam presentes e a captacdo de recursos seja a rotina de suas

relacBes com a iniciativa privada e mesmo com o poder publico.

[...] eles ndo se interessam. Mesmo porque, € como eu te digo, eles fizeram
um comércio daquilo... eu ndo quero ter associagdo, ai eles precisam da
nossa, que eles ndo tém, ai eles tém que vir pra associacdo ai tu chama pra
reunido, mas eu néo posso, eu tb ocupado, eu té6 produzindo... mas vocé
tem que ser a parte social, tem que estudar, tem que saber o que tu ta
fazendo [...] (IGACABA, 2009).

Houve, a partir de 95 para ca, a gente sentiu um crescimento muito grande.
Mais pessoas promoveram... naquela época, até 90, eram poucos artesaos
gue existiam em Icoaraci, os donos de olaria. Ai 0 que aconteceu, algumas
pessoas que ja vinham aprendendo desde crianca nas olarias comegaram a
criar sua propria independéncia, por isso que hoje em dia nés falamos que
existem mais de 600, 700 familias que dependem diretamente do
artesanato s6 no bairro do Paracuri, do artesanato cerdmico. Por exemplo,
ali na feira séo 39 familias de artesdo em ceramica, o saldo dessas 39
familias é em torno de 39 olarias. Cada olaria dessas tem em torno de 5 ou
6 familias que dependem dessa producdo direta ou indiretamente. O
artesanato ele cria muita coisa, ndo cria emprego, ndo tem condicdo de criar
emprego, a gente cria o fator renda, oportunidade pra outras pessoas
crescerem. (ANANATUBA, 2009).

A fala acima demonstra a forma como o trabalho do ceramista vem sendo
tratada ao longo dos anos. Quando o ceramista icoaraciense, pelo seu padrao de
vida ndo muito elevado, procura dar um tom trabalhista a sua arte, ele acaba caindo
no que é chamado de informalidade, haja vista que ndo consegue “oficializar” seu
empreendimento como pessoa juridica e como manda o padrdo capitalista para a

formatacdo de uma empresa, ou seja, ter os lugares bem definidos de patrdo e
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empregado. Ele acaba absorvendo todas as funcgbes para si como forma de
minimizar custos e despesas, tentando, na medida do possivel, obter alguma renda
gue dé sustentabilidade para si e para sua familia, sem, no entanto, volver lucro pela

sua baixa capacidade gestora e empresarial.

Diniz e Diniz (2007) destacam essa conformacao:

O vinculo familiar é decisivo na relagdo de confianga que se estabelece
para a transmissdo do conhecimento, que permite dar continuidade a
"tradicdo de familia“. Ao mesmo tempo, nas relagbes de trabalho, a
autoridade e as formas de controle do trabalho sdo impostas muito mais
pela propria hierarquia familiar do que por alguma imposicédo legal ou
juridica. Além disso, a ocupag¢do de membros da familia na atividade
artesanal representa uma expansao da for¢ca de trabalho; [...] mais do que
uma forma de aumentar o lucro a ser recebido, € uma forma de aumentar a
renda familiar (DINIZ; DINIZ, 2007, p. 180).

Carvalho (1989) reforca essa visdo quando, na época de seu estudo, ja
observava alguns aspectos relevantes que contribuiram para a situacdo atual dos
ceramistas de Icoaraci: a valorizagcdo que os artesdos ndo davam ao seu trabalho;
acomodacéo em seu estilo de vida e pouca conscientizagcdo do sentido de unido.
Estes fatores, invertidos, tornam-se ainda hoje, preponderantes para mobilizacdes
conjuntas dos artesdos para que os mesmos “aparegam” perante o poder publico e

se facam presentes nas rodas de debates culturais estaduais e municipais.

[...] tem um detalhe muito importante, o arteséo vive em funcéo da entidade,
se a entidade ndo se mexer, o artesdo também ndo se mexe, mas ele tem
conhecimento, mas néo sabe se mobilizar. Vamos dar um exemplo: os sem-
terra, os professores e assim por diante, sdo classes que se mobilizam.
Vocé ja viu alguma vez alguma mobilizacdo de artesdo? Nem eu que ja
estou no artesanato ha tantos anos. (PAJE, 2009).

Em algumas etapas do processo produtivo, o comportamento desidioso
de muitos artesdos compromete potencialmente ndo s6 sua maneira de viver como
seu oficio e todo o contexto de uma manifestacdo cultural regional, que poderia ser
ricamente explorada, inclusive via incentivos. Carvalho (1989) expressa isso a partir

da fala de um dos sujeitos entrevistados em seu estudo.

A maioria dos artesdos ndo valoriza o seu trabalho [...] ele ndo se respeita,
ndo se valoriza, a maioria trabalha de terca a sexta, no sabado vende
aquelas pecas e no mesmo dia ja ndo tem mais um tostdo. Quando ndo tem
ninguém para vender procura a mim [...] e diz: tenho essa peca baratinha,
estou sem um tostdo em casa, vocé sabe, as criangas estdo com fome [...]
entdo ele vende a cinco cruzados na pechincha e a peca vale quinze ou
vinte cruzados (SOUZA apud CARVALHO, 1989, p. 38).
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Para a realidade dos incentivos, é imprescindivel que haja liderancas
organizadas, interessadas, envolvidas, comprometidas e engajadas na captacao dos
recursos para valorizacdo de uma determinada manifestacdo cultural. Para o Polo
Ceramico de Icoaraci, esta realidade ainda é muito distante quando as associacoes,
entidades e cooperativas fazem o papel mais de competidoras entre si do que de
agregadoras de uma classe fragilizada pela sua propria condicao social.

Aliado a este fator, ainda conta com outros desfavoraveis, procedentes
das vicissitudes que a vida Ihes impde como séo os casos das alteracdes climaticas.
Carvalho (1989) enfatiza esta questdo como sendo um dos fatores que, de certa
forma, fomentam o comportamento desidioso de muitos artesdos. A fala de um dos
sujeitos de sua pesquisa destaca esta questao:

O verdo é a época que melhor vende, porque se faz hoje uma peca,
amanhd ela ja4 est4 secando e no outro dia estd queimando. E no inverno
passam até dez ou vinte dias para enxugar uma peca, este € o problema. O

verdo é nossa época de aproveitar, tendo feiras, guardando dinheiro para
passar o inverno (SOUZA apud CARVALHO, 1989, p. 38).

Nestes ultimos meses do primeiro semestre de 2010, fortes chuvas vém
acometendo a regido Norte como um todo. Icoaraci foi uma das regides que
sofreram grandes desastres em funcdo disso. No bairro do Paracuri, onde se
encontra o Polo Ceramico, por nao dispor de qualquer infraestrutura adequada, os
artesdos tiveram grandes perdas de mercadorias, devido aos alagamentos e as

enchentes que prejudicaram sobremaneira seus estabelecimentos.

O fato do Polo Ceréamico de Icoaraci ndo ter minimamente uma
infraestrutura que possa acomodar os artesdos, faz com que preocupacdes de
carater cultural figuem relegadas a ultimo plano. A necessidade de sobrevivéncia
para a realidade do Polo precede qualquer outra caracteristica de ordem social,
educacional, cultural. Dai, que a realidade dos incentivos fica esquecida neste

espectro de urgéncias sociais que a comunidade do Polo clama.

O desenvolvimento de Icoaraci, hodiernamente, encontra-se
comprometido com investimentos em infraestrutura. Este desenvolvimento foi
guestionado entre o0s sujeitos tendo, ou ndo, alguma correlacdo com a producao do

artesanato ceramista (exemplo: turismo, urbanizacéo, etc.). Diante das respostas
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sempre afirmativas, exemplos concretos foram dados pelos sujeitos desta influéncia
do artesanato para o desenvolvimento do Distrito: a reurbanizacdo da orla, o
surgimento de novos empreendimentos como restaurantes, bares, pontos de venda
diversos, etc. Atrelado a isto, os parcos melhoramentos na infraestrutura como
sinalizacdo e asfaltamento nas tradicionais ruas onde se encontram as lojas de

comercializacdo das pecas, além da feira de artesanato da orla.

Vou te dar um exemplo, a Orla do Cruzeiro. Em 1996 a Orla do Cruzeiro
ndo era nada, nao existia. Existia uma praca la que de noite os mendigos se
reuniam, eram os gays, namorados ndo no bom sentido, porque l& era uma
area deserta, abandonada. Hoje depois de 13 anos, vocé vé como Icoaraci
se tornou em fungdo daquela feira |a, porque a feira foi criada aqui no Liceu
pela prof2. Lais Aderne, que foi a fundadora daqui, entdo ela fundou a feira
la, com barraca de lona, depois veio o Edmilson como prefeito e resolveu
fazer aquele melhoramento la e resolveu também fazer a orla, entao foi em
funcdo do artesanato ou ndo? Quer dizer que o artesanato ja teve um
impulso muito grande para que Icoaraci se tornasse o que é hoje em dia. Ja
temos uma planta de um prédio de 18 andares que vai ser construido
naquela area. (PAJE, 2009)

Entretanto, tudo j& poderia estar potencializado se o poder publico tivesse
a preocupacdo pregressa com a implantacdo de infraestrutura mais adequada a
realidade local, urbanizacdo, e melhoria da qualidade de vida da populagao
icoaraciense. Projetos de melhoria existem como o PAC, do governo federal, como
ja mencionado e outros da esfera municipal, mas todos ainda em fase de discussao

e muito pouco efetivamente postos em acao.

[...] a cerdmica marajoara, eu acho ela de grande potencial, de grande valor
cultural, histérica, social € o que deve ser mais valorizada pelos 6rgaos
estaduais, municipais e até federais, como um todo, porque para que 0sS
artesdos se sintam valorizados e que essa cultura possa ser demonstrada
com maior qualidade dentro e fora do nosso Estado. Entdo eu acho que
precisa de mais incentivos, tanto do setor privado quanto do publico, para
melhorar a qualidade e também a comercializacdo e manter o fator histérico
principal, porque sabemos que tudo tem um processo histérico e esse
processo histérico nds ndo podemos deixar morrer, (CUIA, 2009).

[...] uma viséo turistica diferenciada, e com isso que nés temos em maos,
precisa ser implementado. Essa visdo que o SEBRAE quer fazer. A parceria
com as associacdes para que transforme esta visdo nossa rustica, primaria,
numa visdo empresarial, porque o material que nés temos aqui ele ainda é
sui generis, em termos de Brasil [...] 0 que falta sdo recursos [...] falta
tecnologia, faltam recursos, falta condicionamento para exportar e o que
esta faltando é implemento de tecnologia; isso s6 vem através de recursos
financeiros. Nao adianta vocé ter a ideia; a ideia nés temos, mas s se
ganha dinheiro quem tem dinheiro, s6 a ideia, s6 o projeto, ndo adianta
(INAJA, 2009).
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Dentre as praticas realizadas pelas pessoas envolvidas com a
manutengao da producdo ceramista, observou-se que os entrevistados, ndo tém um
ponto de vista em comum acerca deste assunto, ou seja, hdo ha um consenso entre
as praticas. Elas parecem muito indefinidas e dispersas. Isto mostra que a classe de
artesdos teve um crescimento com propdsitos individualizados, singulares, ainda
gue semelhantes, dificultando o estabelecimento de uma visdo mais sistémica, onde

se pudessem estabelecer determinantes préprios para melhor agrega-los.

Carvalho (1989) faz reconhecer este padrédo quando destaca a fala de um

dos sujeitos de sua pesquisa:

O maior problema dentro da classe artesa é a desunido. Parece que esta no
sangue. Sera dificil enquanto ele ndo se conscientizar [...], pois, agindo
dessa maneira s6 contribui para decadéncia do produto e da classe artesa
[...] o artesdo ainda ndo se conscientizou do problema dele e nem do seu
papel na sociedade (SOUZA apud CARVALHO, 1989, p. 38-39).

No entanto, Diniz e Diniz (2007) destacam que esses artesdos mantém
uma similaridade quando, entre as praticas, a forma de comercializacdo se
assemelha independente deste artesdo estar configurado como pessoa fisica ou
juridica, ou seja, “as vendas sao feitas diretamente ao consumidor, na maioria das

vezes na propria casa ou na oficina do produtor, ou em mercados ou feiras” (p. 181).

Mas esta similaridade favorece em quase nada o movimento dos artesaos
rumo a um destaque cultural maior. Esta pratica semelhante entre os artesdos é
recheada de desunido, rivalidade, individualismo e que num primeiro momento
parece ser uma visdo mercadoldgica, pois afinal de contas estd se investindo no
comércio da arte, mas falta o verdadeiro carater empresarial-cultural que seus
negocios poderiam render-lhes, principalmente se soubessem explorar o caminho
dos mecanismos de incentivos culturais. A fala de um dos sujeitos demonstra este

aspecto:

[...] eles estdo realmente querendo mudar essa visdo, visdo de beira de
igarapé, falando realmente em linguagem nossa, paraense. O SEBRAE
quer tirar o artesanato da beira do igarapé e dar uma visdo empresarial para
eles. E por isso que eles véo fazer esse espaco aqui e estdo os maiores
interessados, eu vejo que ndo sdo nem a propria associacio, [...] (INAJA,
2009).
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Interessante observar que, mesmo n&o tendo esta ambiciosa visdo de
longo prazo, tipica de um empreendedor, o artesdo se orgulha do que faz. Esta é
outra semelhanca observada dentro das praticas desenvolvidas pelos artesdos do
Polo. Isto porque justamente ha um reconhecimento mais fora do Para - e muito
grande - que os faz continuar produzindo pecas diferentes, com um olhar e um

sentimento proprios de serem artesdos, como podemos verificar no relato abaixo:

O que a gente tem observado é que existe um orgulho muito grande dos
artesdos pelo o que eles fazem. [...] Isso ai é em razdo até da propria
receptividade quando eles estdo oferecendo o produto. A admiracdo das
pessoas, principalmente as pessoas que vém de fora ou quando eles vao
para fora. Eles recebem um feedback muito grande, entdo, isso resulta num
orgulho, num bom sentido, muito grande por essa forma de fazer artesanato
e com isso eles procuram estar sempre fazendo produtos que sejam mais
interessantes, na visdo deles, que possa estar agradando esses
compradores deles [...] (CARAIPE, 20009).

[...] A cerAmica produzida em Icoaraci ela é conhecida internacionalmente e
isso faz com que seja um produto cultural ligado a exportacdo, entdo é
importantissimo para o artesao, ele se sente importante na medida em que
seus produtos sdo comercializados, sdo admirados ndo s6 no Brasil como
fora do Brasil. [...] divulgar tanto a cultura como todas as potencialidades
turisticas do Estado do Para [...] marketing do nosso produto (ARUA, 2009).

Dai a importancia do Liceu de Artes e Oficios (figura 13) na construcéo e
manutencao desta formacao cultural, produzida ao longo de geragles, e que em
tempos passados eram concebidos no seio das proprias familias.
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Figura 13 — Fotografia do Liceu de Artes Mestre Raimundo Cardoso em Icoaraci
Fonte: acervo pessoal

Ficam desta maneira, marcadas em suas memorias, essas raizes

culturais que lhes ddo uma identidade propria, como destacado nesta fala:

[...] no tempo do meu avd, no tempo do meu pai, os filhos eram criados
dentro da olaria [...] esse repasse acontecia normalmente como em toda
comunidade pequena, que cresce com determinado trabalho, porque ali
todos os filhos estdo inseridos e comegam a aprender naturalmente. Mas
hoje em dia, que eu falo de uns 20 anos pra ca, nés comeg¢amos ter essa
preocupacgdo de preservar e entdo dai comeca a preocupacao inclusive do
governo quando surge a PARATUR, quando surge o IDESP, que foi o
primeiro em 1971, que publicou aquele livro. Ai depois o SINE ja com essa
preocupacdo de agregar os artesdos. Dai surge a COARTI em 1978, para
fazer justamente, agregar esse artesdo, dar um direcionamento. S6 que
esse crescimento foi desordenado no Paracuri; tudo que fazia vendia e todo
mundo comecou a fazer, fazer sem saber nem o que fazia, mas ia fazendo,
porque tudo que fazia vendia e falava que era marajoara todo mundo
compra, entdo por isso houve um crescimento desordenado. Ai, quando
chega em 1996 € o grande marco entre o artesao, porque ai chega la Isa
Derne, uma proposta com a Terezinha Gueiros, Hélio Gueiros de se dar
essa atencgdo pro artesédo, de formar uma escola que foi o nosso Liceu de
Artes e Oficios Mestre Raimundo Cardoso. Entéo isso ai j& nasce com uma
proposta direcionada. Em 1999 pra 2000, também, antes disso, 0 SEBRAE
comecgou ja a trabalhar com a gente, a SETER (Secretaria do Trabalho),
UNITRA (Universidade do Trabalho), SEBRAE, sempre j& trabalhando junto
para dar um direcionamento melhor. Ai ja alguns artesdos, foram seis
artesdos preparados dentro do Museu Emilio Goeldi, juntamente com o
SEBRAE, para justamente estudar essas raizes culturais (IGACABA, 2009).

Mas a preocupacao de conservar o oficio de artesdo entre as geracoes,
de certa forma esta se perdendo. Os jovens de hoje estdo se desinteressando cada

vez mais por esta arte. A fala de um dos sujeitos destaca esta questao:

[...] hoje em dia os jovens ndo tém tanto interesse em trabalhar com um
produto que, de certa forma, precisa de muita concentracdo, de muita
dedicacdo. Ele quer uma coisa mais rapida, entendeu, porque é um
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aprendizado também lento, entdo o jovem hoje ndo quer se dedicar a
aprender uma profisséo que custe [...] (ARUA, 2009).

Este fator € altamente relevante quando se considera a realidade do Polo
como “ponto de cultura” e sua capacidade de atrair investimentos a partir dos
mecanismos de incentivos culturais. A nova geracdo da classe artesa, pelas
facilidades que as novas tecnologias oferecem, poderia conseguir criar alternativas
que, atreladas a estimulo e motivagdo, ampliaria seu leque de possibilidades na
promogéo, divulgacgdo, valorizagcdo e reconhecimento da arte ceramica icoaraciense

como verdadeiro referencial da cultura paraense.

No entanto, Goncgalves (2005) destaca que a modernidade faz com que a
nova geracdo se apresente com uma nova modalidade de identidade. Melhor
dizendo, a identidade moderna, que € destacada principalmente entre os jovens de

hoje e que esta ligada a:

Aceleracédo brutal do capitalismo, a midiatizacdo crescente do social, os
processos de urbanizagdo, uma crise epistemolégica generalizada que
contamina também o campo da arte e adjacéncias, a globalizacdo, a
instalacdo do consumo e do mercado como elementos centrais na
estruturacdo dos espacos publicos e privados atuais, aliada ao surgimento
das novas tecnologias de comunicagdo. (GONGCALVES, 2005, p. 71-2).

O artesanato ceramico icoaraciense ndo foge a esta regra. A fala abaixo

resume esta assertiva:

[...] N6s ja& vimos muitos meninos desses se perderem tudo na droga,
porque é muito mais facil vender uma “peteca” ali na esquina do que fazer
uma peca [...] IGACABA, 2009).

Ou seja, a globalizacdo faz com que a nova geragao invista no “dinheiro
facil”, ao invés de investir na arte do Polo. Mas porque o oficio ndo |hes mostrou
rentabilidade suficiente que pudesse suscitar manifestacdes familiares, em cadeia,
de orgulho pelo oficio, e gerador de vultosos ganhos, capazes de proporcionar um
padrdo de vida adequado as familias. Fato este exemplificado pelos seus

antecessores.

Nem mesmo a relevancia da Internet como importante ferramenta
mercadoldgica, foi suficiente para convencer a nova geracao do Polo Ceramico de

Icoaraci a investir satisfatoriamente no trabalho de producédo ceradmica. As novas
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geracfes jA operam em sua vida cotidiana, com mudancas comportamentais
provocadas pelo processo de globalizacdo. Dai elas tendem a mudar ndo so6 o peffil
de valorizacéo das culturas locais como imediatizam 0s processos, Visto que hoje a
expressdo "The Time is Money" estd cada vez mais forte, mais marcante na

economia planetaria.

Tecnologias cada vez mais avancadas, maior volume de informacfes em
menor tempo disponivel, tudo leva a um maior distanciamento da Arte de vivenciar a
Arte. No Polo Ceramico de Icoaraci esta realidade est4 cada vez mais evidente
qguando a fala dos entrevistados revela uma realidade:

[...] muitos filhos de artesédos, de acordo que a pessoa vai estudando, vai
tendo um grau de estudo maior, ela quer algo melhor, ndo quer mais ser
artesdo, prefere procurar outras areas, mas também nao deixa de ser
realmente um artesdo, porque muitos é incluido no artesanato, as vezes na
forca, para poder ajudar a familia [...] todos os grandes artesdos ai, nenhum
incentiva o seu filho. As vezes obrigam como forma de renda, mas
incentivar ndo. (TUXAUA, 2009).

[...] os programas sociais do Estado ou do municipio eles acontecem assim,
por exemplo, [...] abre inscricdo para 0s mais de sessenta cursos que tem
14, [...] os cursos séo de 40 horas. Com 40h tem certos tipos de coisa que a
pessoa aprende, mas tem certos tipos de coisa que a pessoa ndo aprende
em 40 horas. E insuficiente. Ent&o termina o curso, eles d&o o certificado, a
pessoa se formou e tal... A pessoa ndo tem como usar aquele curso que ele
aprendeu como base para ele trabalhar, como base para ele se empregar, e
até para gerir seu proprio negdcio; ele ndo tem como. [...] Primeiro ele nao
tem uma arte solida dentro dele [...] O curso estabelecido em 40h ou 100h
ou 150h, entdo esse curso de 40h ele existe dentro de um programa que
guer mostrar pra pessoa que existe uma coisa, mas ele ndo quer incluir a
pessoa naquilo, ele sé quer mostrar. [...] Porque o aluno, ao aluno em si ele
na realidade ele € um analfabeto, ele analfabeto dentro daquilo que ele vai
aprender, entdo ele tem que comecar do zero pra ir dando seguimento, né.
E subindo degrau por degrau. As vezes ele sobe um e desce dois. [...]
Entdo nas olarias, as pessoas, desde o dia que elas chegam |4, elas ja
comecam a ganhar. Elas ndo vao l4 s6 pra aprender. Ele t4 |14 pra ganhar
dinheiro, trabalhando, t4 produzindo. Quando ele ndo esta produzindo
naquela area, ele td na outra: carregando lenha, fazendo um carreto,
produzindo uma peca, dessa forma ele esta se desenvolvendo e todas as
vezes que ele tem uma oportunidade de fazer aquilo, que chamamos de
aprendizagem, ele vai pra la. Ele entdo fica na olaria dois, trés anos até
aprender. A partir dai ele se torna dono de si [...] (PAJE, 2009).

Como pode ser observado na fala acima de um dos sujeitos 0 processo
para tornar-se um artesdo, ou podemos ainda dizer um artista da ceramica, é lento.
Os cursos promovidos pelas instituicbes publicas e congéneres sdo o que podemos

dizer, para “inglés ver’. Dai o desinteresse da nova geragado para tornar-se um
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artifice da arte ceramica, quando até mesmo o poder publico tem pressa nos

resultados.

Como a iniciativa privada pode entdo interessar-se em patrocinar uma
categoria que, a priori, ndo esta germinando suas sementes futuras? E nem mesmo
0 poder publico incentiva este processo de ndo-germinagdo das novas geracoes de
forma até mesmo explicita, quando ndo da suporte suficiente para uma instituicdo
como o Liceu de Artes e Oficios, que em tese deveria iniciar o processo de formacgao

educacional de futuros artesdos-artistas.

Os mecanismos de incentivos culturais carregam em seu bojo uma
alternativa de inclusdo social. Quando a iniciativa privada resolve apoiar a obra de
um artista através de algum tipo de mecanismo de financiamento, ela de certa forma
permite que este artista retire ndo s6 o seu sustento deste mister como permite a
sua valorizacdo e o reconhecimento de sua cidadania, dando aquele cidaddo um

valor pessoal irrevogavel, ainda que ndo seja seu principal objetivo.

A incluséo social, estabelecida pelo artesanato ceramico é feita a partir da
mao-de-obra que o artesdo desprende desde o manuseio da matéria-prima ainda
em seu estado bruto até quando plena em sua forma e significado passa, para as
maos do comparador. E o que os artesdos, em sua linguagem coloquial,
denominam: "o levantar de uma peca até a sua venda". Este viés laboral que o
artesanato |lhe proporciona, oferece uma oportunidade diferenciada ao arteséo
guando o insere dentro de um sistema casado de comercializacdo e saber

tradicional, produzindo-lhe rendimentos.

Via de regra, o ser humano deseja ser remunerado pelo que faz; pelo que
produz. Isto lhe da um lugar no seu meio, pois ele se sente inserido socialmente,

como revelado nas falas dos sujeitos abaixo:

[...] Eu tenho um diretor da COARTI que era um menino perigoso. Ele tava
de 15 anos, ele traficava, ele roubava, ele so fazia coisa que ndo prestava.
Hoje em dia ele é um diretor da COARTI. (IGACABA, 2009).

[...] Eu acho que a questdo da incluséo social ela vem exatamente a partir
de quando a pessoa é admitida no trabalho, né. Porque a gente sabe que a
luta de quase todas as pessoas é chegar no mercado de trabalho, né. Isso
acontece com todos o0s niveis, come¢ando do analfabeto até o grau
superior. Entdo, se as pessoas, se elas tém um problema muito sério para
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entrar no mercado de trabalho, entdo quando ela entra no mercado de
trabalho, ela ja comeca a se sentir valorizada, né. Como nosso trabalho ele
€ um trabalho assim, que valoriza a pessoa que tem o oficio, que tem o
talento, que tem o oficio. No caso, as pessoas valorizadas dentro do
artesanato, geralmente é o oleiro, é o forneiro, geralmente o desenhista e
no caso também, quem faz trabalho com a pintura. Agora, 0 mais
importante dentro deste setor é realmente aquele que aprende a produzir a
peca, o levantador de pecas. Porque este cidadao, ele praticamente é a
base de todo o artesanato, porque é a partir dele € que os outros vao dar
continuidade o que ele inicia. Normalmente quando ele aprende, ele se
estabelece. Tem muitos oleiros que ficam... Trabalham até ficar fora de
combate, ndo tem mais resisténcia, mais for¢a, entdo por isso deixam de
trabalhar. Mas tem muitos que eu posso citar, digamos assim, dos 28
oleiros que ja aprenderam comigo, um desses 28, eu devo ter... tem mais
OuU menos uns 22 que sao proprietarios, que... Entdo eles aprenderam e
conseguiram também a se tornar proprietarios. Tem alguns que ndo se
tornaram proprietarios até hoje vendendo a méo-de-obra de trabalho deles,
mas de qualquer forma eles estdo também dentro daquele mercado, né.
Eles n&o estdo fora do mercado, estéo dentro (PAJE, 2009).

Da fala do sujeito acima infere-se que 0s artesdos criam uma pe¢a com o
fim Unico de venda. Explicando melhor; o que se espera do processo natural de um
artista € que ele crie sua obra pelo prazer de criar e ndo com o intlito Unico de
vendé-la. Se vender, muito bem, mas o mérito e o prazer da criagdo néo se perdem,
caso nado seja vendido. Isto foi observado em alguns mestres-artesdos de Icoaraci,
porém, ndo € o que ocorre com a grande maioria dos artesdos do Polo. Suas
criacBes sdo envoltas unicamente no valor retornavel que elas podem oferecer e nédo
no prazer do processo de criagcdo. Eis porque muitos destes artesdos tém seus
interesses individualizados e com vistas somente no seu sustento, ficando o valor

cultural de sua atividade em segundo plano.

by

N&o é que ndo se deva correlacionar cultura a economia, muito pelo
contrario. A cada dia, o potencial econbmico que a cultura tem trazido para a
economia do pais é enorme e ndo se pode desprezar esta area de investimentos. O
MinC descortina a todo instante esta seara fértil, assim como os grandes marketeiros
culturais, empresariais e produtores culturais. Além disso, a cultura deveria fazer
parte do manancial de atributos da cidadania, obrigatoriamente fornecidos pelo

Estado como garantias fundamentais do cidadao.

Na Grécia Classica, a arte sempre estava atrelada a ideia de utilidade. E
sua ceramica, essencialmente utilitaria, foi exportada para quase todo o mundo
antigo. Simis (2007) faz uma afirmacéo acerca deste aspecto quando destaca a

correlacéo entre cultura e atividade econdémica:
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[...] a cultura é um direito e, nesse sentido, € muito mais que uma atividade
econbmica, embora a economia da cultura tenha hoje um papel importante
na geracao de empregos. Os direitos sociais sdo aqueles que dizem
respeito a um minimo de bem-estar econémico, [...] Mas, para concretiza-los
€ preciso admitir um grau maior de intervencdo do Estado na vida dos
cidaddos [...] O mesmo pode-se dizer em relacdo a cultura. [...] (SIMIS,
2007, p. 2).

Ora, se cultura € um direito do cidad&o, se tem um papel importante como
atividade econdmica e o Estado tem o dever sobre este conjunto, isto quer dizer que
parte da caréncia do artesdo do Polo Ceramico de Icoaraci, demanda da auséncia e
descaso do poder publico com esta comunidade. Os artesdos tém dificuldade de
correlacionar sua atividade de subsisténcia ou de renda com a questdo cultural
justamente por falta de uma consciéncia cultural. Falta-lhes a “cultura” do pensar no
artesanato como um bem cultural, de responsabilidade do Estado e direito deles

como cidadaos, bastando para que isso funcione, vontade politica, principalmente.

Simis (2007) reforca esta ideia, quando real¢a que a classe politica em
geral sempre deu pouca atencdo a area cultural, seja em qualquer uma de suas
manifestacfes. Além disso, a autora destaca estudos realizados desde 1982, que

enfatizam:

Passados, mais de 20 anos, é significativo que embora a politica cultural
tenha se transformado e ganho tantos estudos empiricos e tedricos, nas
ciéncias sociais - na area das politicas publicas — € ainda um tema senao
desconhecido, ao menos desconsiderado. (SIMIS, 2007, p. 1).

Registrou-se este descompromisso politico com a cultura quando
gestores da area tentaram ser entrevistados. A grande maioria ndo se dispds a
querer participar sequer da entrevista da pesquisa, procurando diversos subterflugios
para ndo concedé-la. A intencéo era registrar suas opinides acerca da dinamica do
artesanato do Polo Ceramico de Icoaraci. Pelas respostas, possivelmente se poderia
averiguar o nivel de tencdo que estes gestores dispunham para que houvesse

registros de viabilizacdo dos incentivos culturais ao Polo.

s

Mas a realidade mostrada é outra, ou melhor, ndo mostrada. E uma
realidade escondida por detrds de gestores que nada sabem e se sabem, fazem
guestdo de ndo declararem e/ou nada fazerem. Diferente do que é afirmado pelos
diversos meios de comunicacédo, ou seja, de que 0s incentivos funcionam em todas

as suas formas, inclusive fomentando as diversas manifestacdes populares.
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Este aspecto pode ser atribuido a uma heranca historica de pouca
valorizagdo as questdes culturais. O processo de colonizagdo do Brasil criou de
certa forma, uma relacédo paternalista entre o Estado e a populacdo. Com o advento
do neoliberalismo as relacdbes mudaram, mas 0s costumes ainda permaneceram
enraizados em muitas vertentes. O exemplo disso, as inUmeras pessoas no Brasil
que se beneficiam do programa bolsa-familia inadequadamente. O Estado nesta
politica, sempre procura brechas para se desresponsabilizar de obrigacfes proprias;
a populacdo, desinformada, perde forca de requisicdo e luta social e a cultura,

distanciando-se do seu lugar de prerrogativa inerente ao cidadao.

Assim, Estados e Municipios sdo responsaveis diretos nesta busca da
valorizacdo das culturas relacionadas intimamente com as praticas locais. Isto € um
direito assegurado inclusive pela Constituicdo Federal, como relata Cunha Filho
(apud VIANA, 2008):

[...] no corpo de toda a Constituicdo espalham-se direitos culturais que, pelo
contelido, nenhum intérprete, com o minimo de sensibilidade, pode negar-
Ihes o status de fundamental. Isto porque se referem a aspectos subjetivos
de importancia capital, por vezes de individualidade, por vezes de grupo e
também de toda a Nacdo, no que concerne a questdo da chamada
identidade cultural. Desconhecer isto é atentar contra os principios adotados
por nossa Republica, incluindo a dignidade humana. (CUNHA FILHO apud
VIANA, 2008. p. 15).

Politicas publicas de educacdo, com curriculos voltados a conhecer a
realidade paraense e sua riqueza cultural, no contexto amazénico, seriam um dos
pontos de partida para essa valorizacdo tdo propalada. Porém, esta valorizacao é
muito pouco debatida, ainda mais quando ndo se tem uma implementacao efetiva.
Essas politicas, associadas ao forte potencial turistico da regido trariam mais
investimentos e um maior reconhecimento da cultura produzida em Icoaraci,
traduzindo-se em benfeitorias ndo sé para os préprios artesdos, mas para o Distrito

como um todo.

Dai entdo poderia se comecar a pensar em incentivos culturais a
realidade do Polo, pois ja estaria incrustrado no inconsciente coletivo daquela
comunidade o sentido de cultura, o saber do que seria cultura como direito social

que lhe é proprio, que |Ihe faz parte. Assim como a saude e a educacdo sdo téo
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naturais na vida, pensar em cultura e trabalhar em cultura comecaria a ser algo

salutar para a qualidade de vida de quem vive do trabalho do Polo Ceramico.

Apesar de ainda se encontrar grande numero de artesdos com baixa
escolaridade na comunidade do Polo, a educacéo ja comegou a ser uma realidade
mais evidente em suas vidas. A fala dos sujeitos nos informa que ja ha uma melhoria
no grau de instrucdo entre eles e de como este aspecto vem trazendo inclusive

maiores beneficios a comercializacdo dos seus produtos:

[...] Eu posso dizer que melhorou as pecgas dos artesdos, melhorou a
condicdo, melhorou o relacionamento entre os artesdos com as pessoas
que vém direto aqui comprar, vamos dizer, direto com o turista. Antes,
vamos dizer assim, eles ndo se vestiam bem, o arteséo lidava com o turista
do jeito que ele estava, se ele estava s6 de short, sem camisa, nada, assim
ele lidava. Hoje em dia ele jA mudou, o pessoal que atende em loja, ja se
veste melhor, entendeu, pelo menos uma camiseta, uma bermuda; ficar
bem mais apresentavel, ja fala melhor, ja batalhei muito na mente deles de
tirar rancores [...] (TUXAUA, 2009).

[...] tem que estudar, ele poderia contribuir muito mais. Uma pessoa que é
instruida ela vai instruir seus filhos, [...] IGACABA, 2009).

Na fala do ultimo sujeito, ha o destaque para a questdo do conhecimento,
a partir do estudo, para o desenvolvimento do artesdo como profissional mais
empreendedor e comercial e a preocupacao do repasse entre as geracdes. Estas
acabam sendo uma das condi¢cdes porque 0s incentivos culturais ndo se fazem
presentes na realidade do Polo e nem sequer parte qualquer tipo de iniciativa dos

proprios artesdos para que 0s mesmos tornem-se rotina em seus projetos pessoais.
3.2 Os Incentivos Culturais no Cotidiano do Polo Ceramico de Icoaraci

Da relevancia do significado dos incentivos culturais sobre a comunidade
artesd, imprime-se 0s seguintes comentarios. Os questionamentos perpassam pela
compreensao se 0s incentivos tiveram reflexos diretos/indiretos nas pessoas
envolvidas com a producdo ceramista marajoara de Icoaraci. As reflexdes foram
elaboradas em cima de determinadas palavras, a saber: incentivos culturais e
reflexos. Nas respostas dos sujeitos, verificou-se primeiramente certa confusao na
compreensao exata do sentido do termo incentivos culturais. A maioria entendeu
principalmente a palavra incentivos como simples sinbnimo de ajuda, apoio, que era

0 que eles minimamente recebiam do governo na forma de stands em feiras, entre



108

outros pequenos apoios. Enquanto que de fato o enfoque principal eram os

incentivos na forma de fomento, subsidio, via leis de incentivo.

Segundo a Academia Brasileira de Letras (2008, p. 696), a palavra
incentivo significa “aquilo que incentiva; incitamento, estimulo, encorajamento”. Se
formos observar bem, o termo significou a mesma coisa tanto na compreensao de
alguns sujeitos quanto na expressao da palavra no enunciado da questao do roteiro
de entrevista. O diferencial € que na préatica, muito dos incentivos efetivamente
recebidos do governo pelas pessoas envolvidas com a producédo ceramista, nao
passaram de meros apoios esporadicos, voltados, por exemplo, ao transporte de
pecas para eventuais feiras ou eventos de carater regional ou nacional, e nem

sempre atendidos em sua totalidade, como as falas dos sujeitos assim o traduzem:

[...] essas exposicdes que tém. Nbés temos trés exposi¢cdes no ano, que o
governo banca, ai eles ddao caminhdo pra levar, agora nés vamos pra
Recife, mas néo ta tendo caminhdo porque o governo cortou tudo. [...] O
apoio é s6 assim na marra e a gente tem que brigar sendo a gente nao
consegue. Ano passado nés perdemos duas feiras melhores que era a da
Providéncia no Rio, porque quem pagava era a prefeitura e a PARATUR.
Nao pagou. O SEBRAE também ndo, ai nds ficamos. (IGACABA, 2009).

[...] pra conseguir, como eu tava conversando, uma feira fora do Estado, o
governo de outros estados ai eles ddo até 6nibus. Na época que tinha o
Arte Para aqui em Belém vinha comitiva de varios estados, com 6nibus
fretado, pago pelo préprio Estado e nés aqui, o nosso Estado, do governo
Almir Gabriel hospedava essas pessoas... 0 artesdo quando vai pra l4 ele
tem que pagar tudo. O méximo que a gente consegue é através do
SEBRAE... é 0 stand, mas passagem, estadia é tudo por conta do proprio
artes&o; ai é complicado. E como eu tava falando, as vezes a gente recebe
um telefonema: olha vai ter uma feira no Rio Grande do Sul, tal dia assim, e
o cara fica louco pra ir porque tem uma oportunidade de venda, ganhar
algum dinheiro, mas ndo vai porgue ndo tem na hora o capital para investir,
[...] (ANANATUBA, 2009).

Afora isso, outros entendimentos que 0S sujeitos tiveram acerca dos
incentivos. Banco do Cidadao, Desenvolvimento Regional Sustentavel do Banco do
Brasil, Banco do Povo, sdo apenas alguns exemplos do que eles consideraram
como incentivos culturais dados pelo governo. Na verdade, estas sdo instituicbes
que fazem parte das politicas de microcrédito oferecidas pelo governo, como forma
de geracéao de trabalho e renda, democratizando o acesso ao crédito.

As politicas de acesso ao microcrédito ndo fazem qualquer distingdo em
particular quando oferecidas. Sao abertas a qualquer cidaddo que tenha algum tipo

de trabalho autbnomo e queira incrementar seus negocios para gerar trabalho e
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renda. Na verdade este tipo de apoio ndo é exclusividade para o artesdo. O governo
ndo tem uma preocupacdo especifica com esta classe. Além disso, ndo esta
configurado, em momento algum, incentivo cultural nestas propostas nem ha

qualquer cunho cultural neste intento.

Um dos programas que deveria ser viabilizado para os artesaos seria o
Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), criado pelo Decreto n° 91, de 21 marco de
1991 (Anexo F). Entretanto, na realidade do Polo Ceramico de Icoaraci, este
programa sequer foi citado pelos artesdos. O que ainda foi citado foi o antigo
Programa Nacional de Desenvolvimento do Artesanato (PNDA), criado pelo Decreto
n°® 80.098, de 8 de agosto de 1977, antecessor do PAB, porém, nenhuma a¢do mais

concreta foi efetivamente verificada.

Vale reforcar que o incentivo cultural que estd sendo abordado, é o
incentivo eminentemente produzido a partir das leis de fomento a cultura, criadas
pelo MinC e difundidas entre os entes federativos. S0 aqueles incentivos culturais
que perpassam pelo processo de mecenato, doacdo e patrocinio, adotado nas Leis

Rouanet (federal), Semear (estadual) e T6 Teixeira (municipal).

Algumas falas deixam bem claro este imbrdglio criado pelos sujeitos:

[...] nés temos o DRS, o Banco do Povo que a gente fez essa proposta
como forma de empréstimo. Entdo o SEBRAE com varios cursos, a SETER
promovendo nosso artesanato 14 fora. A gente leva exposi¢cbes la pra fora,
entéo é isso que acontece. [...]. IGACABA, 2009).

[...] pouca coisa, s6 tem a SETER que a gente tem uma parceria, tem uma
aproximacdo. Existe agora o Banco do Cidaddo que também o pessoal
empresta algum dinheiro 1& pra aumentar a producdo, pra melhorar a
producédo, pra compra de equipamentos, mas ainda € muito pouco. Perto de
outros Estados que agente vé por ai, € muito pouco [...] num percentual ndo
chega a 5% (ANANATUBA, 2009).

Outra questdo a ser colocada € a participacdo do SEBRAE no entremeio
dos artesdos, no entendimento dos incentivos culturais. Para muitos a participacao
desta entidade é bastante bem-vinda; ja para outros representa problemas de
diversas ordens, principalmente juridico-financeiros. Este desencontro fez com que
surgissem percepcoes diversas acerca do papel do SEBRAE. Uma delas foi de que

ele € um dos grandes incentivadores culturais da producéo ceramista de Icoaraci.
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Na verdade, esta entidade tem a missédo essencialmente empreendedora,
o que desfoca do propésito dos incentivos culturais, que visa fomentar a cultura
através dos mecanismos de financiamento de isencao fiscal as empresas, dentre

outros. Os discursos dos sujeitos acerca do SEBRAE séo destacados abaixo:

[...] o SEBRAE incentivou aqui de duas formas, uma pra incentivar outra pra
desistir. No sentido de dar continuidade, por exemplo, ele promoveu alguns
Cursos que ensinaram as pessoas a pratica da venda, com atendimento ao
fregués, atendimento de venda. Outro que também teve um grande efeito
sobre os arteséos foi de como desenvolver uma pauta e dentro dessa pauta
vocé saber quanto vocé gastou para produzir essa peca e quanto vocé pode
vender essa peca. Até uma questdo econémica. (PAJE, 2009)

[...] o SEBRAE é nosso parceiro, a gente sempre faz cursos desde o
atendimento |4 na feira, na parte da venda, até de producéo, pra produzir
mais, pra comercializagéo, na queima, tudo isso o SEBRAE nos orienta [...].
(ANANATUBA, 2009).

Outras falas abaixo destacam bem o carater empreendedor desta

entidade, que estabeleceu parceria com os artesaos.

[...] o SEBRAE nos atendimentos coletivos. Eu comecei a falar, a gente
trabalha com uma metodologia que chama Gestao Estratégica Orientada
para Resultados que € o GEOR. Existe todo um manual de como que a
gente constroi esses atendimentos coletivos e dentro dessa... Essa
metodologia, ela preconiza que haja uma construcdo junto com o publico-
alvo das acfes, que vao ser incluidas no projeto e quando foi feito, no caso,
nos ultimos projetos que houveram, houve essa metodologia. Foi feito
uma... Foi feito varias reunies. O dUltimo foi encerrado ano passado.
Produtos artesanais de Icoaraci e foram feitas essas reunibes e foram
chamadas as pessoas que estavam e assinaram um pacto, uma
contratualizacdo que a gente chama, entdo a gente normalmente... E
ouvido, pelo menos é isso que a metodologia preconiza e esse Ultimo
projeto foi feito. O que ocorreu, foram oferecidas capacitagdes, s6 que nao
houve participacdo; antes eu ndo sei te informar, agora, esse ultimo foi feito
dessa forma [...] ndo houve muito interesse na participacdo das
associa¢cfes, mas mesmo assim o projeto foi até o final; as capacitacbes
foram oferecidas e ndo houve muita participacdo, mas 0s projetos sdo para
acontecer dessa forma; eles sdo formatados para atender um grupo,
estabelecer objetivos e delimitar quais sdo as a¢bes que vao ser feitas para
atingir aqueles objetivos; é tudo muito pratico, da agdo ao resultado e ai &
feito um cronograma; esse cronograma é executado ao longo do ano e tem
o atendimento individual que se um artesdo tiver necessidade de alguma
demanda ele vem até o SEBRAE e o SEBRAE vé quais sdo as
possibilidades de atender, mas ai € uma iniciativa do proprio artesdo ou da
associacdo e ai tem uma coisa que funciona muito aqui; como o SEBRAE
vem trabalhando h& muitos anos 14, a gente, quando oferece uma
capacitacao, eles ja sugerem e que ndo querem mais fazer de novo, mas na
verdade, esses cursos foram todos pactuados com eles, no planejamento
junto com eles (CARAIPE, 2009).

O SEBRAE em si, [...] como ele trabalha realmente com empreendedorismo,
[...] quanto a questao de género, esse projeto que a gente trabalha 14 em
Muand € muito forte essa questdo de género. Sdo mulheres artesas e a
gente trabalha inclusive, o0 SEBRAE tem capacitacdo voltada para a mulher
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empreendedora que vai reforcar a autoestima dessa mulher artesa; entéo, o
SEBRAE ele da foco, quanto a isso também e sempre procura também
gerar qualidade de vida, melhorar a geracdo de ocupacédo e renda, é
importante o artesanato (CARAIPE, 2009).

[...] O SEBRAE esta tentando socorrer, esta tentando trazer, mas como eu
digo saindo daquela visdo pequena, primaria dando uma visao em que vai
atingir mais pessoas, que vai realmente fazer com que, uma visdo mais
macro com pessoas especializadas, com pessoas preparadas, com
pessoas capacitadas que possam ter, inclusive, um aumento da
comunidade porque a comunidade nesses projetos fica totalmente fora
(INAJA, 2009).

Entretanto, “nem tudo sao flores”. Como ja foi dito, alguns artesdos nao
estabeleceram boas relacdes com o SEBRAE e acreditam que esta Instituicdo néo
esta efetivamente interessada em ajudar os artesaos, mas utilizar-se dos elementos
deles (imagens, recursos, produtos) para, de alguma forma, se promover ou se

expandir. Vejamos alguns discursos:

[...] Na parte negativa a gente pode dizer o seguinte: de que forma o
SEBRAE apresentou um projeto que veio se tornar negativo ao artesao?
Nés fomos agraciados em 2001, com uma verba que veio da Vale do Rio
Doce para o artesanato de Icoaraci. Nessa época, foi feito uma grande
reunido no Tabor e foi mostrado para os artesdos um valor na ordem
financeira de 700 mil reais. Era muito dinheiro na época. Esse dinheiro seria
investido em beneficios para os artesdos, entdo os artesdos tinham que
apresentar um projeto ou pelo menos um pedido, que o SEBRAE ia fazer
um projeto, de que forma ia ser aplicado esse dinheiro. O SEBRAE
apresentou em principio alguns cursos de cultura da cerdmica marajoara e
também um site para que essa cultura fosse difundida e prometeu dentro do
pedido dos artesdos que montaria uma central de beneficiamento e
distribuicao e também um laboratério que seria o laboratério de design, para
gue todo artesdo adentrasse no laboratério e la conseguisse produzir
através de desenhos graficos o que seria produzido na sua oficina. Isso ai
nunca foi cumprido. Foi uma decepc¢éo para os artesdos. Compraram um
prédio na 32 Rua, uma empresa ndo deu conta do servico e o prédio ta la
parado até hoje. Um elefante branco (PAJE, 2009).

Ao tratar sobre os reflexos dos incentivos culturais suscitados nas
pessoas envolvidas com a producdo ceramista, concluimos que efetivamente estes
incentivos culturais ndo geraram qualquer reflexo nas pessoas, porque de fato nunca
existiram. Ora, se 0s incentivos culturais ndo existiram, as pessoas desconheciam
seus efeitos e as consequéncias que, de fato, estes incentivos poderiam produzir
efetivamente naquela realidade. Se uma pessoa nunca viu algo ou nunca ouviu falar
de determinada coisa, ndo sabe o que é. Portanto, ndo sabera identificar quaisquer

efeitos/reflexos que esta determinada “coisa” pode ou n&o produzir.
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Mas nunca existiram porque, como ja foi comentado, falta a consciéncia
do sentido de cultura para a comunidade do Polo. Falta os artesdos se valorizarem
como artistas paraenses e seus trabalhos serem tratados como bem cultural

importante para a regionalidade do Estado.

Entretanto, ndo se pode deixar de mencionar que o desenvolvimento de
Icoaraci acarretou diversas repercussfes, em maior ou menor grau, nas pessoas
envolvidas com a producédo ceramista. Dentre os exemplos tém-se: melhoria na
producdo e comercializacdo das pecas; incremento na renda das familias dos
artesdos; alguma melhoria na infraestrutura como colocacdo de placas de

sinalizacao e asfaltamento de algumas ruas, na categoria de reflexos diretos.

Entre os reflexos indiretos, acerca do desenvolvimento do Distrito,
detectou-se sentimento de valorizacdo profissional (mesmo nao sendo suficiente),
melhoria da qualidade de vida, da educacao, inclusdo social da comunidade artesa e
manutencdo do valor cultural da arte ceramica icoaraciense. Contudo, todos estes
fatores vém diretamente relacionados a outros mais diretos ja mencionados: 0s
microcréditos das instituicdes bancarias, o apoio do SEBRAE, as politicas publicas
de educacdo, etc., mas nenhuma acdo que partisse diretamente dos incentivos

culturais.

[...] olha, pelo que eu sei incentivos culturais nés ainda ndo tivemos,
entendeu. J4 teve apoio aqui, por exemplo, o parlamentar X precisa mandar
tantas canecas pro municipio Y ai repassa por aqui, mas ndo € um incentivo
para a gente, € um incentivo pros de 1a, sé fez uma compra. Vamos dizer
assim o Banco do Brasil que diz trabalhar com a gente que é o DRS, ai
vamos dizer assim o DRS as vezes lanca. O Banco do Brasil, ajudou tantos
artesaos, atingiu com tantos mil, mas ndo. Como eu disse pro gerente olha
se ele pedir para mim, olha eu t6 com uma coruja na mao eu quero que
cada artesdo fabrigue 100 corujas, ai ele paga o nosso preco aqui de
mercado, ele estd comprando igual a outro cliente qualquer, ele ndo esta
nos dando incentivo cultural, incentivo cultural era se ele desse e néo
levasse algo de retorno, mas nao, tudo eles levam e compram normal, mas
todos dizem que estéo incentivando o artesdo e eu prego dizendo que néo
(TUXAUA, 2009).

[...] € uma pergunta um pouco complicada [...] eu tenho visto poucos
incentivos principalmente nessa area de Icoaraci. [...] ndo tenho visto muitos
incentivos (CUIA, 2009).

Quando se perguntou sobre o significado cultural da atividade ceramista
marajoara para o artesdo a partir dos seus conhecimentos (ou nenhum), sobre os

incentivos culturais, as respostas encontradas ratificaram o que foi dito
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anteriormente. A atividade ceramista s6 pode gerar significado cultural para os
artesdos, primeiro se eles tivessem conhecimentos minimos sobre o historico da arte
marajoara. Segundo, como ja havia sido dito, o senso de cultura como direito do
individuo, ainda ndo € uma realidade inerente a natureza artistico-comercial do
artesdo do Polo, ficando os incentivos culturais de certa forma atrelados a este fator
quando aquela comunidade, tendo nocdo do seu valor cultural, possivelmente

procuraria esta alternativa para ampliar seu leque de possibilidades de promocéao.

Entretanto, a realidade do Polo é o que as diversas falas discorrem sobre

este assunto:

Olha, a maioria dos artesaos, eles ndo tém conhecimento do que eles estao
fazendo. Dos incentivos pior ainda, porque muitos levantam uma peca,
sabem o nome daquela peca, mas ndo sabem o significado, nem de onde
veio e nem por que ele esta fazendo aquilo, sabe que ele tem que produzir,
s6 isso [...]; a maioria que eu to te dizendo [...] € mais de 90% (TUXAUA,
2009).

[...] pra nés que temos o conhecimento, pra ndés é muito importante, a gente
trabalhar com a marajoara, a gente pesquisar, a gente vender porque ela
tem um valor muito maior. [...] entdo tu conhecer, tu dominar isso & muito
melhor pra ti, € muito melhor para a Terra, pro meio ambiente, pra tudo! Tu
sabe que a ignorancia é a pior coisa que existe, € o cancer [...] Eles ndo se
interessam, mesmo porque é como eu te digo, eles fizeram um comércio
daquilo [...] Olha, se eu mostrar um vaso desse ai ele néo faz, eu vou
mandar ele fazer um vaso desse aqui, ele é danado, ele olha, ele copia
tudinho, ele faz, mas pergunta o que é isso? Ele ndo sabe, porque nao tem
conhecimento; ndo estuda, ndo pesquisa, ele ndo sabe, ele sabe fazer, ele
copia, ele é copista. [...] Entdo o Programa de Artesanato Brasileiro (PAB)
vai dar uma carteirinha para o artesdo a nivel nacional, mas eu ndo posso
dar essa carteirinha pro cara que ndo € artesdo, eu tenho cara que é sé
copista, tem o cara que s0 pinta, ele ndo é artesdo. O conceito de artesédo é
aquele que transforma a matéria-prima em arte, domina todos os processos
e tal... Se se enquadrar dentro desse negdcio eu tenho que dar a carteira
pro cara, se ele chegar aqui demonstrar, fazer a peca ai eu vou ter que dar,
fora disso ndo (IGACABA,2009).

N&o sei se vocés sabem, mas a maioria dos artesdos sdo pessoas leigas,
[...] Vocé participar de uma assembléia, pra gente colocar pra todo mundo
uma idéia nova, todo mundo tem medo de arriscar [...] O arteséo ele acha
gue € o seguinte doou aquele espaco ali, algumas pessoas que ficaram,
vendem razoavelmente bem, mas acham que aquilo ali é suficiente, ndo
guerem arriscar mais, [...] (ANANATUBA, 2009).

A maioria dos artesdos ndo tem noc¢éo dos incentivos culturais para o setor,
ele ndo tem conhecimento, na maioria. [...] Entdo ndo tem um trabalho
cultural, (ARUA, 2009).

Geralmente o artesdo ndo tem nenhum conhecimento, pra isso ai existe as
associacgOes; tem 1 cooperativa e 2 associacdes (PAJE, 2009).

Diante destas falas acima, néo fica dificil entender quao 6bvias se tornam

as respostas dos sujeitos acerca dos incentivos culturais a sua realidade.
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Quando se questionou acerca das propostas de fomento que os artesaos
poderiam ter para a producdo ceramista em Icoaraci, as respostas, de uma maneira
geral, ndo se diferenciaram entre os poucos gestores que se dispuseram a colaborar

com a pesquisa, com 0s demais respondentes.

As propostas foram bem objetivas e concretas. Todas direcionadas a
habilidade de fomentar a producdo ceramista, com direcionamento voltado ao

soerguimento das capacidades de trabalho e renda.

No contetdo de cada resposta, 0s incentivos culturais ndo foram citados.
A preocupacdo com a preservacdo cultural, a valorizacdo do artesanato como
manifestacdo popular cultural da regido, dentre outras preocupacfes deste cunho,
vém atreladas diretamente a comercializacdo e suas variantes. A énfase continua
sendo na politica de microcréditos como sendo, principalmente, a mola propulsora
para o desenvolvimento dos artesdos. Mas o restante das acfes estruturantes, que
deveriam ficar a cargo do poder publico, dentro de uma politica de desenvolvimento
maior de todo o complexo do Polo Ceramico, deixa a desejar e muito, pois até o
momento, os investimentos foram pifios, que refletissem melhorias diretas na

qualidade de vida dos artesaos.

Delegar responsabilidades para os artesdos, de forma individualizada,
‘redime” o Estado de sua responsabilidade cabal de, efetivamente, gerar
desenvolvimento a populacédo. E no Distrito de Icoaraci, a ceramica, secularmente,
sempre foi um meio de sobrevivéncia para a populacdo mais carente. Esta realidade
ainda ndo mudou, s6 se aprimorou, e que o poder publico insiste em manter, e ndo

incrementar.

As falas abaixo destacam o que 0s sujeitos entenderam ser as propostas
de fomento a producado ceramista:

[...] buscar parceria na prefeitura, junto ao poder publico para ajudar os
artes@os e essa capacitacdo para que possa vender internacionalmente,
possa abrir mercado [...] porque ia abrir um grande mercado para nés [...]
(TUXAUA, 2009).

[...] o SEBRAE deve fazer uma coisa que o pessoal ainda ndo sabe [...] foi
criada agora a federacdo de artesanato que engloba todas as associa¢cfes
ndo s6 aqui de Icoaraci, mas de Belém e do interior do Estado. Entdo essa
federacdo ela vai ter esse poder de discutir com o préprio governo



115

municipal, federal, estadual e até com empresas privadas também um
incentivo maior, verba para incentivar o artesanato tanto na produgéo,
guanto na criatividade, mas a parte principal é na comercializacdo. Eu quero
fazer um curso que quando eu chegue no final tenha condicao de produzir
mais e vender mais e ai eu produzindo mais e vendendo mais, ndo adianta
eu produzir e nao ter pra quem vender [...] (ANANATUBA, 2009).

No momento sé o Banco do Brasil esta atuando junto ao setor. [...] O BASA
tem uma atuacdo muito recente, para ser preciso tem menos de 1 més que
0 BASA entrou com um projeto aqui em Icoaraci e que uma grande
guantidade de artesédos ja estd sendo beneficiado com empréstimos para a
producdo e para reforma de estabelecimentos, compra de equipamentos.
Entdo esse empréstimo esta acontecendo e é um trabalho que tem menos
de 1 més que foi iniciado (ARUA, 2009).

N&o, ndo existem nao, porque todas as propostas que chega com o artesdo
ou que o artesdo bhusca, ele busca uma proposta para o seu
estabelecimento de trabalho, ou seja, para a producdo e hoje estamos
atravessando uma fase de que a produgdo sO sobrevive sob o comércio.
(PAJE, 2009).

[...] E importante para nos a questdo da matéria-prima, por exemplo, ja
estamos cercados de matéria-prima; tem pra todos os lados. Aqui em
Icoaraci tem pouco, mas estamos cercados, tem matéria-prima pra todo
lado. Entdo pra isso ai, precisamos comprar uma cacamba ou um barco, de
10 toneladas pra ir buscar a argila mais adiante um pouco, pra trazer pra ca,
entendeu? Mas isso é 0 de menos. Agora 0 que eu vejo necessidade na
minha realidade, é a gente conseguir recursos pra fazer a principio um
entreposto num centro maior, ou no Rio de Janeiro, Sdo Paulo que ele até
sugeriu 0 Paranda, pois estava perto das duas capitais do sul, perto das
capitais do sudeste e tava perto também do centro-oeste. Entdo o que seria
0 entreposto? Adquire-se ou através de compra ou aluguel, um
estabelecimento para capacidade de X produtos em um determinado centro,
ou Rio ou S&o Paulo ou de uma dessas cidades ai, como eu te disse, ele
sugeriu Curitiba. L4 entdo, se coloca o nosso produto, daqui vai todo esse
produto classificado, em quantidade suficiente para venda. Ao invés de eu
mandar uma peca dessa aqui, eu vou mandar 100 ou 200 e &, n6s vamos
ter uma equipe de vendedores desses produtos. Essa equipe vai atender o
mercado das proximidades entdo quando eu mandar daqui pra la esse
produto, esse produto ja sai pago para o artesdo, o artesdo ja recebeu aqui
pra incentivar a producdo dele porque se eu for mandar pra la pra vender
depois pra pagar ele quando vender a mercadoria ele ndo quer nem ceder o
produto. Entdo, € um investimento um pouco maior ndo; negoécio de 1, 2, 3
mil reais ndo. E um investimento maior. Entdo se na realidade se acontecer
isso, entdo eu posso lhe garantir que o artesanato vai ter uma vida bem
mais longa e economicamente muito melhor para o oleiro, para o arteséo,
muito melhor pra familia do artesdo, e ate gerar emprego em outra regiao;
ndo e s6 gerar emprego aqui, mas gerar emprego em outra regido. Trazer
recursos de I4 pra c& porque quando eu mando produto daqui pra 14 eu
guero dinheiro de la pra c4. Vai ser uma via de méo dupla, o banco vai me
trazer dinheiro e eu vou trazer dinheiro pro banco (PAJE, 2009).

[...] tem a questdo do CREDPARA que muitas entidades vém pegar crédito
para poder fomentar seus trabalhos, [...] (CUIA, 2009).

[...] voltando a realidade nossa, o que tem que fazer é com essa iniciativa do
SEBRAE, dos o6rgdos pulblicos e privados, nés conclamarmos as
associacfes de artesanato para que se juntem e tenham uma visdo de
tecnologia, empresarial para que melhore essa condicdo e nds tenhamos
uma visdo de propulsdo de renda tanto para eles como para nossa
comunidade (INAJA, 2009).
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Quanto aos tipos de politicas publicas de cultura que o municipio pode
estar direcionando para o artesanato ceramista no Distrito de Icoaraci, as respostas
foram unanimes. O abandono do poder publico municipal em relacdo ao Polo
Ceramico de Icoaraci é evidente. Isto reforca o fato de que os governos preferem
deixar tudo como esta, forcando os artesdos a recorrerem as politicas de
microcrédito, conforme j& mencionado, como alternativa para manutencdo de sua

subsisténcia e consequentemente da atividade produtiva local. Vejamos as falas:

Até onde eu sei, nenhuma, eu desconheco, nada [...] ao tempo que eu
vivencio, eu desconheco [...] o projeto do PAC ele ndo é especificamente
para atingir os artesdos, inclusive a gente tava em guerra com PAC porque
0 canal que tem aqui da Livramento, ele passa direto e vai dar na nossa
area la na APA; da bem na frente. O trabalho do PAC vai fazer duas pistas
do lado do canal que da no rio principal e la para... ai a gente diz para qué
duas pistas entrando na nossa area? Nao é um impacto ambiental? [...] eles
tinham que ouvir a gente. Até hoje ainda ndo ouviram; noés ja fizemos
reunibes com a prefeitura, a prefeitura disse que isso era com o Estado, ja
procuramos o Estado através da COHAB; eles desconhecem o projeto.
Voltamos de novo na prefeitura e fizeram uma reunido com a gente aqui, a
gual ndo falaram nada do projeto, sé disse que as pessoas que tivessem na
area atingida iriam ser beneficiadas, somente isso e o projeto em si ndo foi
mostrado para gente. Ai como a gente soube? A gente soube através da
imprensa quando a imprensa apertou. Ai foi que eles disseram como ia ser
executado o projeto; ai foi que nés vimos e comegamos a brigar, porque era
0 nosso medo da via ir até a nossa area ambiental. (TUXAUA, 2009).

No municipio eu ndo conhe¢o nenhuma, [...] IGACABA, 2009).

z

Existe realmente por parte do governo que é o SETER que tem esse
objetivo de melhorar a vida do artesdo no Estado do Par4 como um todo. O
governo federal estd engajado nessa federacdo. Ai a parte municipal é
como eu te falei, ndo existe nada [...] N&o existe. Eu participei da
implantacdo da lei to Teixeira la na Praca Waldemar Henrique, na época
gue o presidente da FUMBEL ainda era o Dr. Marcio Meira, meu amigo, a
gente ligou pra 14, s6 que a partir dai, a gente ndo consegue nada [...]
Segunda-feira nés vamos lavar |4 a feira, vamos fazer umas pinturas nos
bancos, ja ta programado o mutirdo da SOAMI a gente mandou um oficio
pra la, mas até agora nds nao tivemos resposta, é dificil trabalhar com a
prefeitura [...] (ANANATUBA, 2009).

N&o, nenhum. Do meu conhecimento ndo. (ARUA, 2009).

Eu nem sei te dizer. Existe assim, o SETER, que é do governo do Estado, la
eles tém uma politica 14 dentro voltada para o artesanato, s6 que essa
politica, ela ndo atende as necessidades do artesdo e é como tem o
programa do governo federal que é o Programa Nacional do
Desenvolvimento do Artesanato, que atende em parte. Entdo, eu acho que
0 caminho mais curto que tem seria em torno das préprias entidades. As
proprias entidades se mobilizando e sair correndo em busca de recursos

(PAJE, 2009).

Nao existe. O que existe € 0 movimento de algumas institui¢cdes, inclusive ja
houveram dois seminarios de politicas publicas para o artesanato paraense,
mas esta em pauta de discussdes, ndo tem nada efetivo assim [...] No ano
passado que teve assim de tentativa mais proxima de uma politica publica
para tentar resolver o problema de Icoaraci em relacdo a ceramica foi a
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questdo da doacgdo de uma terra para a criagdo de uma APA ai chamaram
CODEM, chamaram a policia militar, o SEBRAE foi chamado mas assim
tudo na secéo da discussdo (CARAIPE, 2009).

[...] tem, tem politicas publicas para geracédo de emprego e renda no geral,
ndo especifica td. Tem sim propostas de politica para trabalho e renda e
eles estéo inseridos dentro, s6 que alguns beneficios eles ndo tem né.
Existem varios, questdo de carteira do artesdo, a valorizacao do arteséo
através de sua carteira [...] (CUIA, 2009).

Quando foram questionados acerca dos incentivos culturais como
representacéo de alguma mudanca no desenvolvimento do artesanato ceramico em
Icoaraci, as respostas giraram em torno de possibilidades, caso houvesse a
influéncia dos incentivos no desenvolvimento do artesanato de Icoaraci. A fala a

seguir demonstra bem o que significa isso:

[...] se tivesse incentivo, tu queres dizer. Se houvesse incentivos culturais eu
acho que haveria sim (TUXAUA, 2009).

Outrossim, dentre os discursos gque expressam bem como 0s incentivos
culturais poderiam causar promissoras mudancas, principalmente quando estes
incentivos advém dos fundos de investimento do governo, por exemplo o FNC, tem-

Se:

[...] a cultura, o artesanato sdo dinamicos, entéo, vocé ndo pode viver s6 no
passado. A partir desse conhecimento, dessa pesquisa do passado, vocé
vai produzindo coisas mais atuais [...] esse dinamismo faz com que a cultura
ceramista se perpetue, siga adiante, ndo seja interrompida. (ARUA, 2009).

Os incentivos culturais, se bem aplicados, contribuiriam sobremaneira
para que toda essa cultura dinamica se fortalecesse cada vez mais, nao
desanimando seus construtores, mantenedores e perpetuadores desse dinamismo:

os artesaos. Porém a realidade vigente € o que a fala abaixo nos mostra:

Eu costumo dizer que eu ja trabalho h&d 19 anos com ceramica e a gente,
num certo momento, vem com toda garra, vem com toda disposicdo e
depois vocé percebe que as coisas ndo acontecem como a gente gostaria
gue acontecesse ou na velocidade que a gente gostaria. E isso ai vai
cansando, a gente vai se desestimulando e as pessoas vao se
acomodando. [...] As coisas custam a acontecer. Agora mesmo, 0s artesaos
aqui; a gente vem conversando bastante. NO0s tinhamos uma expectativa
muito grande de que Belém fosse uma das sedes da Copa do Mundo, eu ja
estava planejando em, como temos 5 anos ainda pela frente, até o inicio da
copa, reformular a loja, em fazer uma série de reformas mesmo que a gente
ficasse endividado, mesmo a custa de empréstimos, mas a gente
visualizava ou tinha idéia que esse retorno viria com certeza. Entdo seria
uma coisa mais ou menos programada, vocé faria um investimento no
momento, durante esse periodo, e teria certeza que futuramente isso seria
revertido em lucros que daria para pagar esses investimentos. A gente teve



118

a decepgédo de que Belém néo vai ser a sede da Copa, entdo hoje eu ja me
sinto completamente sem disposicdo de investir, de continuar com esse
trabalho de ceramica porque a gente ndo percebe que as coisas andam. A
gente tem consciéncia, a gente tem lido nos jornais e assistido na midia em
geral que faltou apoio macico do governo do Estado ou mais precisamente
da governadora Ana Julia no sentido que a Copa viesse pra ca, entao isso é
muito frustrante (ARUA, 2009).

Mesmo o0s engajados, os dedicados e reconhecidos mestres-artesaos,
desanimam-se tamanho € o descaso do poder publico com a comunidade do Polo
Ceramico. Isto quer dizer que mecanismos de financiamento da cultura como os
incentivos culturais tornam-se propostas altamente elitizadas para a hodierna
realidade do Polo. Envolve setores empresariais, onde sua marca e lucro estdo em
jogo; e boa vontade politica, onde a cultura ainda ndo chegou num patamar de
importancia tdo estratégico, que volte os olhos do governo de forma efetivamente

interessada para este setor, principalmente quando se trata de regido Norte.

Atrelado a todo este contexto, o Polo Ceramico de Icoaraci, apesar de seu
reconhecido potencial turistico e contexto histérico-cultural, € uma manifestacdo de
cultura popular. Isto significa que sua valorizacdo deve efetivamente partir também e
nao menos significativamente do seio de sua comunidade, ou seja, de todo o Distrito
de Icoaraci, para que o préprio Distrito seja o primeiro vendedor-chave da verdadeira
cultura ceramista marajoara-icoaracience. Assim, valorizando-se, respeitando seus
artistas e criadores deste rico artesanato ceramico, a comunidade ganha respaldo
sociocultural e novos olhares, tanto governamentais como de outras caras regionais

do Brasil e do mundo.
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CONCLUSAO

A Cultura no Brasil ainda hoje representa um tema a ser desbravado.
Para a Regidao Norte, esta realidade € ainda mais contundente. A globalizacéo,
mesmo dispondo de inumeras facilidades de acesso a desenvolvimentos diversos e
a vérios locais do mundo, ndo pode acambarcar todos os matizes de diversidades e
necessidades que grupos de seres humanos, em diferentes localidades, precisam
aprimorar e mesmo vivenciar como garantia fundamental de mundivivéncia. A cultura

representa uma dessas necessidades.

A humanidade é extremamente variada em sua esséncia como em sua
expressao. Isto quer dizer que em cada lugar onde exista um determinado namero
de pessoas, haverd uma cultura reinante. Esta grandiosidade da cultura ainda nao
foi compreendida pelas pessoas que podem fomenta-la e mesmo dissemina-la. Falta
0 despretensioso interesse altruista, de desenvolver a cultura onde ela nasceu, ou
seja, no seio da sociedade, despertando todos para a consciéncia maior da

importancia da "criagdo" da cultura na vida do Homem em seu cotidiano.

Muito ja se ganhou em processo valorativo da cultura no Brasil. Do
periodo getulista ao regime militar, a cultura era tratada de forma mais homogénea e
uniformizada. Porém, no periodo de Collor a FHC, a cultura ganhou nova versao:
mercadoria; e a politica cultural reforcou a submissdo da cultura a légica do
mercado. No governo Lula, a diversidade cultural ganha ares mais variados onde as
desigualdades procuraram ser vistas mais naturalmente sob os olhares de suas

necessidades locais, focando a democratizacgédo cultural.

Este discurso foi que tentou permear a politica deste governo, em manter-
se o “lugar de dialogos” e ndo de mera formacédo de grupos isolados. Ainda hoje esta
se procurando dar valor a chamada “hibridizagdo cultural”, tipica da diversidade

cultural bastante mesclada que € a do Brasil.

Nessa conjuntura, foi se formatando uma nova forma de valorizagdo das
culturas populares, tdo aquém das ditas eruditas, sempre em primazia quando o
assunto era cultura. A sociedade civil entdo veio ganhando cada vez mais

participagcdo nesse contexto, na medida em que aqui e acola suas manifestactes
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artistico-culturais foram ganhando espa¢o. Mas um espaco ainda timido, perto do
gue poderia ser dito o ideal para a sociedade como um todo e ndo somente para
uma parcela, que ainda encontra-se determinando os moldes do que seja cultura

popular.

A cultura ainda ndo se tornou tema estratégico e de base da economia
nacional. A realidade dos incentivos culturais mostra bem quao responsavel o
Estado esta pelo fomento da criacédo e divulgacéo artistica para o desenvolvimento
da sociedade. A Lei Rouanet ja sofreu alteracbes e a politica dos incentivos
culturais, a todo o momento, estd sendo questionada, porque ainda ndo se achou a
medida, o ponto, em que possa se considerar todas as diversidades que o pais

abrange.

Neste estudo, foi observado que os incentivos culturais sdo um fato
remoto a realidade do Polo Ceramico de Icoaraci. Primeiro porque estes incentivos
carregam em seu nucleo, a veia elitista, marginalizando outras manifestacées
artisticas aquém do padrdo mercadologico e uniformizado de marketing cultural.
Segundo, porque, por questBes politico-ideoldgicas, eles estdo mais dispostos a
servir aos interesses do setor privado, com a politica de Estado Minimo adotada pelo
sistema neoliberal, do que propriamente suprir as necessidades da sociedade
quando o assunto € cultura. E terceiro porque cumpre somente o pseudo-papel do
Estado, que seria em se “preocupar” com a cultura, sem, no entanto, carregar o
escopo de responsabilidade que mister Ihe € convencionado, marginalizando toda
uma gama de expressdes artisticas, de um todo cultural brasileiro vasto mas até

mesmo desconhecido.

A realidade do Polo Ceramico em Icoaraci é mais um exemplo do
descaso com que o Estado brasileiro continua tratando a cultura, principalmente a
nortista. As raizes histéricas deste descaso continuam se ramificando em toda a

arena governamental para as condicdes brasileiras de ainda hoje.

Como agravante deste processo, existe a formatacdo com que foi sendo
configurado o Polo Ceramico de Icoaraci. Ele passou de um simples Polo ceramico
utilitario para um Polo ceramico artistico, sem, no entanto, carregar em sua

consisténcia, a aura verdadeiramente artistica que, por exemplo, um mestre artifice,
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criador de cultura carrega em sua veia. Este fator ainda prejudica o grande
desenvolvimento estrutural do Polo Ceramico quando seus componentes, 0S
artesdos, perdem-se na funcao artista-vendedor ou vendedor-artista, desmembrando

a sua funcéo, o seu oficio do valor cultural que lhes é préprio.

Atrelado a estes fatores, existem as vivéncias sociais cotidianas da
comunidade artesd do Polo. O velho cliché - “unidos venceremos” - ndo é a
realidade entre os artesdos do Polo. Por estas disputas internas na comunidade,
muitas vezes veladas por situagdes diversas, as lutas conjuntas ndo ganham forga,

muito menos o governo torna-se pré-ativo por uma voz que ele ndo escuta.

S6 o fator renda ndo poderia ser o centro das atencbes do Polo.
Entretanto, suas produgdes giram quase que exclusivamente em torno de um motivo
secundario a criacdo artistica. Politicas de Cultura sdo as que menos sao pensadas
para e pela comunidade. Politicas de Emprego e Renda sdo a tdnica do processo
gue move o Polo. No entanto, a imagem iconografada nacional e internacionalmente

é de uma riqueza cultural altamente cultivada e explorada.

Enfim, dentre lacunas observadas na realidade do Polo, os incentivos
culturais ficam relegados a ultimo plano ou mesmo esquecidos. Alternativas mais
urgentes e emergenciais que mexam no complexo estruturante do Polo, assim como
remodelamento continuo de mudanca comportamental-social daquela comunidade,

deveriam prevalecer entre as “preocupacgdes” do poder publico.

Assim, os mecanismos de financiamento poderiam ser pensados como
um direcionamento aquela realidade «cultural. E a cultura comecasse
verdadeiramente a tornar-se o motor principal e o pano de fundo de todo o cenario
do Polo Ceramico. O artesédo e seu trabalho seriam entdo o produto corolario da
construcéo do projeto de uma verdadeira Politica Publica de Cultura naquele Distrito,

alusiva a todo o Estado do Para.
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APENDICE A - Roteiro de entrevistas

1. Como vocé acha que a cultura ceramica marajoara se insere no meio dos
artesdos: subsisténcia ou significado histérico? Isto pode ser considerado como
um dos aspectos que faz a produgcao ceramista marajoara de Icoaraci manter-se
viva culturalmente?

2. Que praticas realizadas pelas pessoas envolvem a manutencdo da producao
ceramista marajoara de Icoaraci para manter-se viva culturalmente?

3. A atividade ceramista da significado e promove a inclusdo social do artesao?
Houve alguma forma de incluséo a partir de algum projeto social?

4. Como vocé acha que o artesdo contribui para a valorizacdo da diversidade
cultural a partir de sua pratica?

5. Os incentivos culturais tiveram reflexos diretos/indiretos nas pessoas envolvidas
com a producado ceramista marajoara de Icoaraci?

6. Qual o significado cultural da atividade ceramista marajoara para o arteséo a
partir dos seus conhecimentos (ou nenhum), sobre os incentivos culturais?

7. O que significa a ceramica marajoara para os gestores de cultura?

8. Que propostas de fomento os artesdos tém para a producdo ceramista em
Icoaraci?

9. Que tipos de politicas publicas de cultura o municipio esta direcionando para o
artesanato ceramista no Distrito de Icoaraci?

10. Os incentivos culturais representam alguma mudanca no desenvolvimento do
artesanato ceramico em Icoaraci?

11. O desenvolvimento de Icoaraci representa alguma correlacdo com a producao
do artesanato ceramista? (exemplo: turismo, urbanizacao, etc.)
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APENDICE B - Categorias tedricas e empiricas

CULTURA CERAMISTA
MARAJOARA

REPRESENTACOES
(SENTIDOS) DA CULTURA

INCENTIVOS
CULTURAIS

P1: Como vocé acha que a
cultura ceramica marajoara
se insere no meio dos
artesdos: subsisténcia ou
significado historico? Isto
pode ser considerado como
um dos aspectos que faz a
producao ceramista
marajoara de Icoaraci
manter-se viva
culturalmente?

P3: A atividade ceramista da
significado e promove a
incluséo social do arteséo?
Houve alguma forma de
incluséo a partir de algum
projeto social?

P8: Que propostas de
fomento os (GESTORES)
artesdos tém para a
producdo ceramista em
Icoaraci?

P2: Que praticas realizadas
pelas pessoas envolvem a
manutencéo da producdo
ceramista marajoara de
Icoaraci para manter-se
viva culturalmente?

P4:. Como vocé acha que o
artesdo contribui para a
valorizacdo da diversidade
cultural a partir de sua
pratica? (GESTORES)

P9: Que tipos de politicas
publicas de cultura o
municipio esta
direcionando para o
artesanato ceramista no
Distrito de Icoaraci?

P5: Os incentivos culturais
tiveram reflexos
diretos/indiretos nas pessoas
envolvidas com a produgéo
ceramista marajoara de
Icoaraci?

P10: Os incentivos
culturais representam
alguma mudanga no
desenvolvimento do
artesanato ceramico em
Icoaraci?

P6: Qual o significado cultural
da atividade ceramista
marajoara para o arteséo a
partir dos seus conhecimentos
(ou nenhum), sobre os
incentivos culturais?
(ARTESAQS)

P7: O que significa a ceramica
marajoara para os gestores de
cultura? (GESTORES)

P11: O desenvolvimento de
Icoaraci representa alguma
correlagdo com a producgéo do
artesanato ceramista?
(exemplo: turismo,
urbanizagéo, etc.)
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ANEXO A — Termo de consentimento livre e esclarecido

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
PROGRAMA DE ORIENTACAO CIENTIFICA
COMITE CIENTIFICO DE ETICA DA UEPA

“TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO”

TITULO - A REALIDADE DOS INCENTIVOS CULTURAIS NO POLO CERAMICO
DE ICOARACI

Orientador: Prof. Dr. Alexandre Almeida Barbalho Aluno: Marcelo Souza Martins

Este documento tem por finalidade garantir-lhe um direito fundamental
que deve nortear o agir do pesquisador em termos profissionais por meio de
condutas e de comportamentos moralmente humanizados, por respeitar os principios
basilares da Bioética, que sdo os principios da autonomia, da beneficéncia e da
justica.

Garantia de Liberdade: Sua participacdo neste estudo é absolutamente
voluntaria. Dentro desta premissa, todos os participantes sdo absolutamente livres
para, a qualquer momento, negar o seu consentimento ou abandonar a pesquisa se
assim o desejar, sem sofrer qualquer tipo de coacdo. Mediante a sua aceitacao,
espera-se que compareca nos dias e horarios marcados e, acima de tudo, siga as
instrucdes determinadas pelo pesquisador responsavel, quanto a seguranca durante
a realizacao das avaliagcdes e/ ou procedimentos de intervencao.

Despesas e Compensacdes: As despesas porventura acarretadas pela
pesquisa serdo de responsabilidade do pesquisador, ndo havendo por outro lado
qualquer previsdo de compensacdo financeira. Também ndo haverd nenhum
pagamento por sua participacdo. Em caso de davidas ou perguntas, queira
manifestar-se a qualquer tempo, para explicacbes adicionais, dirigindo-se ao
pesquisador.

Garantia de Acesso: Em qualquer fase do estudo vocé tera pleno acesso
ao profissional responsavel pelo mesmo, nos locais e telefones indicados, tanto para
esclarecimentos, como em decorréncia de qualquer problema ocorrido durante os
exercicios.

Direito de Confidencialidade: Os dados colhidos na presente
investigacdo serdo utilizados para subsidiar a confec¢do de artigos cientificos. O
pesquisador utilizara os dados e o material coletado somente para esta pesquisa. O
responsavel pela pesquisa garante a total privacidade e estrito anonimato dos
participantes, quer no tocante aos dados, quer no caso de utilizagdo de imagens, ou
outras formas de aquisicio de informacdes. Garantindo desde ja a
confidencialidade, a privacidade e a protecao da imagem e a nao estigmatizacao do
participante, escusando-se de utilizar as informacdes geradas pelo estudo em
prejuizo das pessoas e/ou das comunidades, inclusive em termos de auto-estima, de
prestigio ou de quaisquer outras formas de discriminacao.
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Direito de Acessibilidade: O autor deste trabalho se compromete a
fornecer-lhe os dados especificos colhidos no transcurso da presente pesquisa, bem
como em entregar-lhe pessoalmente os resultados conclusivos da mesma, como
uma forma humana de agradecimento por sua participacdo voluntéria neste estudo.
Mesmo assim, queira manifestar-se sempre que julgar necessario, no sentido de
obter qualquer tipo de informacao desejada.

Quanto ao estudo: Este trabalho de pesquisa visa investigar os reflexos
que o0s incentivos culturais geram nas pessoas envolvidas com a producao
ceramista marajoara na valorizacdo da diversidade cultural de Icoaraci. O que vocé
precisa fazer é autorizar o pesquisador e participar da pesquisa, respondendo a 11
(onze) perguntas abertas a serem realizadas durante a entrevista sobre incentivos
culturais relacionados a ceramica marajoara em Icoaraci. Para evitar
constrangimento e preocupacdo de que suas respostas sejam divulgadas, deixo
claro que as informagdes obtidas tém como Unica finalidade a pesquisa e, seu nome,
permanecera no anonimato. Os resultados obtidos serdo agrupados de forma
generalizada e n&o individual.

Descricdo de Riscos e Desconfortos: Ndo ha, seja remota, a
possibilidade de ocorrer algum tipo de risco ou desconforto durante a entrevista.

O Orientador da pesquisa € o Prof. Dr. Alexandre Almeida Barbalho, que
pode ser encontrado pelo fone: (85) 8814-0806, pelo periodo da manha.

Caso nao seja encontrado, podera ser contactado o mestrando Marcelo
Souza Martins nos telefones (91) 8883-6340 ou (91) 4009-9516 (manha).

Assinatura e carimbo do Orientador
Nome: Prof. Dr. Alexandre Almeida Barbalho
End: Av. Alvaro Correia, 455, apto 602 — Fortaleza/CE
Fone: (85) 8814-0806

CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Declaro que li as informacbes acima sobre a pesquisa, sinto-me
esclarecido sobre o conteddo da mesma, assim como seus riscos e beneficios.
Declaro, ainda, que aceito participar da pesquisa, cooperando com a coleta de
dados para o projeto.

Belém, / /20009.

Assinatura do sujeito entrevistado
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ANEXO B — Lei n°® 8.295, de 30 de dezembro de 2003.

Dispbe sobre a criacdo do Fundo Municipal de Preservacédo do Patriménio Historico
e Cultural da Cidade de Belém — Fundo Monumenta Belém e d& outras providéncias.

O PREFEITO MUNICIPAL DE BELEM
A Camara Municipal de Belém estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1°. Fica criado o Fundo Municipal de Preservacdo do Patrimdnio Histérico e
Cultural da Cidade de Belém — Fundo Monumenta Belém, de natureza contabil-
financeira, sem personalidade juridica propria, vinculado a Fundacgdo Cultural de
Belém — FUMBEL, e gerido pelo Gabinete do Prefeito, com o objetivo de financiar as
acOes de preservacédo e conservacao de areas submetidas a intervencao do Projeto
Ver-Belém, desenvolvido e implantado no ambito do Programa Monumenta.

Paragrafo Unico. Para os fins desta Lei, define-se por projeto o conjunto das areas
publicas, edificacbes e monumentos agregados pelo contexto de acbes de
recuperacdo dos seus valores historicos e culturais no ambito do Programa
Monumenta.

Art. 2°. O Fundo Monumenta Belém contara com um Conselho Curador, com a
seguinte composicao:

| — chefe de Gabinete do Prefeito;

Il — representante do Ministério da Cultura;

[Il — representante do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN;
IV — representante do érgdo municipal do patriménio;

V — dois representantes do empresariado, indicados na forma dos estatutos da
entidade de classe respectiva, sendo um do comércio, situado na area de
investimento ou de influéncia do projeto, e outro da industria local de turismo
receptivo;

VI — dois representantes da comunidade da area de investimento ou de influéncia do
projeto, um dos quais, morador do local, e outro, artesdo ou ativista cultural,

VII — um representante das organizacdes ndo-governamentais ligadas a preservacao
do patriménio historico e a promocéo a cultura.

Paragrafo unico. A presidéncia do Conselho Curador seré exercida por um de seus
membros, eleito para um mandato de dois anos, vedada a reeleicdo e devendo a
escolha recair, alternadamente, entre 0s representantes do setor publico e os
representantes do setor privado.

Art. 3°. O Fundo Monumenta Belém sera gerido pelo Gabinete do Prefeito, que se
sujeitara a supervisao e as normas gerais editadas pelo Conselho Curador.

8§ 1° A aplicacgdo das receitas orgcamentarias vinculadas ao Fundo Monumenta Belém
far-se-a por meio de dotacdo consignada na lei orcamentaria municipal.

§ 2° O orcamento do Fundo Monumenta Belém integrara o orcamento do Municipio.
Art. 4°, Constituirdo receitas do Fundo Monumenta Belém:
| — transferéncias anuais de recursos orgcamentarios do municipio;
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Il — recursos de convénios, acordos e outros ajustes;

[Il — contrapartidas de convénios aportados ao municipio;

IV — receitas decorrentes da aplicacao dos recursos financeiros disponiveis;
V — aluguéis, arrendamentos e outras receitas provenientes de imoveis;

VI — produtos de alienacao de imoveis adquiridos com recursos do Fundo;
VII — receitas provenientes de servigos e eventos diversos;

VIIl — doacgbes e outras receitas.

Paragrafo Unico. Os recursos provenientes das receitas relacionadas no caput deste
artigo serdo depositados e movimentados, obrigatoriamente, em conta especifica a
ser aberta e mantida em institui¢do financeira oficial.

Art. 5° Os recursos vinculados ao Fundo Monumenta Belém serdo aplicados,
mediante decisdo do Conselho Curador, na preservacdo e conservacao das areas
publicas, edificagcbes e monumentos submetidos a intervencdo do Projeto Ver-
Belém.

8 1° Na hipétese de os recursos existentes excederem o montante destinado ao
atendimento dos objetos descritos no caput, os saldos disponiveis serdo aplicados
na recuperacao, preservacao e conservacao de outros bens, na seguinte ordem de
prioridade:

a) monumentos tombados por decisdo de autoridade federal e localizados na area
do projeto;

b) imoveis de interesse historico situados na area do projeto;

c) imoOveis e monumentos situados na area de influéncia do projeto, nas mesmas
condicBes neste estabelecidas.

§ 2° Os novos investimentos relacionados com os bens descritos no paragrafo
anterior buscardo assegurar retorno financeiro, com vistas a propiciar fontes de
receita para o Fundo.

8 3° Os recursos do Fundo Monumenta Belém poderdo ser utilizados para compor
fundo de aval destinado a recuperacéo e reforma de imdveis privados tombados ou
inventariados pelo patriménio histérico, sendo prioritarios aqueles situados na area
do projeto e sua area de influéncia e, em havendo disponibilidade, para os demais
imoveis tombados ou inventariados existentes no municipio.

Art. 6°. Correrdo por conta dos recursos alocados ao Fundo Monumenta Belém os
encargos sociais e demais 6nus decorrentes da arrecadagcéo desses recursos.

Art. 7°. Ao Conselho Curador do Fundo Monumenta Belém compete:

| — estabelecer as diretrizes e os programas de alocacdo de todos os recursos do
Fundo Monumenta Belém, segundo critérios definidos nesta Lei e em consonancia
com a politica nacional de preservacao do patriménio histérico e cultural;

Il — acompanhar e avaliar a gestdo econdmica, financeira e social dos recursos e o
desempenho dos programas realizados;

Il — apreciar e aprovar os programas anuais e plurianuais do Fundo Monumenta
Belém:;
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IV — pronunciar-se sobre as cotas relativas a gestdo do Fundo Monumenta Belém
antes do seu encaminhamento aos 6rgdos de controle interno e externo para fins
legais;

V — adotar as providéncias cabiveis para correcdo de fatos e atos do gestor que
prejudiqguem o desempenho e cumprimento das finalidades no que concerne aos
recursos do Fundo Monumenta Belém;

VI — aprovar seu regime interno.
Art. 8°. Ao gestor do Fundo Monumenta Belém compete:

| — praticar todos os atos necessarios a gestdo do Fundo, de acordo com as
diretrizes e programas estabelecidos pelo Conselho Curador;

Il — expedir atos normativos relacionados a gestdo e a alocacado dos recursos do
Fundo, apés aprovacao do seu Conselho Curador;

Il — elaborar programas anuais e plurianuais de aplicagdo dos recursos,
submetendo-os, até 30 de outubro do ano anterior, ao Conselho Curador;

IV — submeter a apreciacdo do Conselho Curador as contas relativas a gestao do
Fundo.

§ 1° Os programas anuais e plurianuais de aplicagdo dos recursos deverao
discriminar as aplicagcfes previstas na area do projeto.

§ 2° O gestor devera dar pleno cumprimento aos programas anuais em andamento,
aprovados pelo Conselho Curador, sendo que eventuais alteragcbes somente
poderdo ser processadas mediante prévia anuéncia desse colegiado.

Art. 9°. O controle orcamentério, financeiro, patrimonial e de resultados sera
efetuado pelo Conselho Curador, na forma que dispuser o regimento, e pelos 6rgaos
de controle interno e externo.

Art. 10. Fica o Poder Executivo autorizado a estabelecer as medidas necessarias
para ajustar os instrumentos do Fundo a Lei Orcamentaria Anual, mediante ato
administrativo.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Gabinete do Prefeito Municipal de Belém, 28 de fevereiro de 2003.
Edmilson Brito Rodrigues
Prefeito Municipal de Belém.
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ANEXO C - Lei n° 8.336, de 8 de julho de 2004

Cria o Programa Municipal de Incentivo ao Folclore e ao Artesanato e da outras
providéncias.

O PREFEITO MUNICIPAL DE BELEM
A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1°. Fica criado o Programa Municipal de Incentivo ao Folclore e ao Artesanato —
Pro-Arte.

Art. 2°. O Pro-Arte tem como objetivo:

| — Apoiar a producéo artesanal de mercadorias e obras de arte e registrar seus
autores;

Il — formar e aperfeicoar artesaos;
Il — incluir ensinamentos sobre artesanato e folclore no curriculo escolar;

IV — divulgar as regides produtoras de artesanato e promover festas comemorativas,
feiras e eventos;

V — apoiar as organizacbes autbnomas e cooperativas de artesdos e grupos
folcléricos e incentivar sua criagdo e suas iniciativas;

VI — promover o registro documental das manifestacdes folcléricas de nosso povo;
VII — criar espacos para exposi¢cao e vendas da producao artesanal municipal.

Art. 3°. As acles governamentais relativas a implementacdo e a geréncia do
programa de que trata esta Lei contardo com a participagdo de representantes do
setor.

Art. 4°. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo de 90 (noventa) dias a
contar da data de sua publicacéo.

Art. 5°. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.
Gabinete do Prefeito Municipal de Belém, 8 de julho de 2004.
Edmilson Brito Rodrigues
Prefeito Municipal de Belém
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ANEXO D - Lei n° 7.850, 17 de outubro de 1997%°

Dispbe sobre incentivo fiscal para realizacdo de projetos culturais ou esportivos,
amadores, no A&mbito do Municipio de Belém.

A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1°. Fica o Poder Executivo Municipal autorizado a instituir, no ambito do
municipio de Belém, incentivo fiscal para realizacdo de projetos culturais ou
esportivos amadores, a ser concedido a pessoa juridica ou fisica, residente no
municipio de Belém.

8§ 1° O incentivo referido neste artigo equivalera ao recebimento de Certificado de
Incentivo Fiscal, expedido pelo Poder Publico e correspondente ao valor atualizado
pelo Executivo Municipal.

§ 2° Os portadores dos certificados poderéo utiliza-los para pagamento dos impostos
sobre servicos de qualquer natureza (ISS) e sobre a propriedade predial e territorial
urbana (IPTU) até o limite de vinte por cento do valor devido a cada incidéncia de
tributos.

§ 3° (Vetado).

Art. 2°. Os investimentos dos contribuintes incentivadores dos projetos culturais ou
esportivos amadores poderao ser efetivados através de doacdes, financiamentos e
patrocinios.

Paragrafo Unico. Em nenhuma hip6tese a doacdo, financiamento ou patrocinio
podera ser destinado pelo contribuinte a:

a) pessoa juridica da qual seja sécio, acionista ou dirigente;
b) pessoa fisica que seja parente até o terceiro grau.

Art. 3°. Para os objetivos desta Lei, consideram-se projetos culturais ou esportivos
amadores:

| — incentivos a formacéo artistica, cultural e esportiva através da concessédo de
bolsas de estudos, pesquisa ou trabalho, no Brasil ou no exterior, a artistas, técnicos
e atletas das areas cultural e esportiva amadora, residentes no municipio de Belém,;

Il — incentivo a descoberta e formacao de atletas através de iniciacao esportiva;

Il — concesséo de prémios em concursos, festivais e competicées promovidas pelo
municipio de Belém, a producdes culturais, artisticas, técnicos, equipes, atletas e
técnicos nelas envolvidos ou que se destaquem em atividades culturais ou
esportivas amadores;

IV — edicao de obras relativas as ciéncias, artes e esportes amadores, em geral;

V — producdo de discos, videos filmes e outras formas de reproducdo
fonovideograficas de carater cultural ou esportivo amador;

VI — patrocinio de exposicoes, feiras, festivais e espetaculos de cunho artistico,
cultural ou esportivo amador;

% publicada no DOM n° 8.630, de 22/10/97. Regulamentada pelo Decreto n°® 35.416, de 25/06/99.
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VIl — patrocinio de espetaculos folcloricos regionais, visando ao seu resgate e
preservagao;

VIII — patrocinio de atletas e equipes de esporte amador;

IX — restauracdo de obras e bens moéveis de reconhecido valor cultural ou esportivo,
desde que acessiveis ao publico;

X — construcdo, restauracdo e equipagem ou manutencdo de espacos fisicos
préprios as atividades artisticas, culturais ou esportivas, desde que de propriedade
de entidades sem fins lucrativos e de reconhecida utilidade publica;

Xl — construcdo, restauracdo ou equipagem de jardins botanicos, parques
zooldgicos, sitios ecoldgicos e arqueoldgicos de importancia sociocultural;

XII — construcao, restauracdo ou manutencao de pracas e logradouros publicos;

Xl — construcdo de monumentos que visem preservar a memaria historica, cultural
ou esportiva do Municipio, do Estado ou do Pais;

XIV — fornecimento de passagem para o deslocamento de artistas, bolsistas,
pesquisadores, conferencistas, atletas, técnicos e predadores fisicos, residentes no
municipio de Belém, quando em missao de cunho cultural ou esportivo amador, no
Pais ou no exterior, assim reconhecido pelos Poderes Publicos Municipais,
Estaduais ou Federais;

XV — custeio de transportes e seguro de obras de valor cultural destinadas a
exposicdo ao publico;

XVI — doacdo de bens moéveis ou iméveis e obras de valor cultural ou esportivo a
museus, bibliotecas, arquivos e outras entidades culturais ou esportivas de acesso
publico, cadastradas na Secretaria Municipal competente;

XVII — doacéo de arquivos, bibliotecas e outras cole¢des particulares, que tenham
significado especial em seu conjunto, a entidades culturais ou esportivas amadoras
de acesso publico;

XVIII — doacdo de material didatico-esportivo, como uniformes e equipamentos, que
valorizem atividades desportivas amadoras;

XIX — doagdes financeiras a entidades culturais ou esportivas;

XX — criacdo, organiza¢ao, equipagem ou manutencdo de grupos culturais e equipes
esportivas amadoras em qualquer modalidade.

Art. 4°. Entende-se como doacdo a transferéncia definitiva de numerérios, bens
maveis ou iméveis.

8§ 1° O doador sera beneficiado pelo incentivo fiscal mediante instrumento de doagéo
a ser inscrito no Registro de Titulos e Documentos, respeitando carater de
irrevogabilidade do ato e inalienabilidade e impenhorabilidade do objeto doado.

§ 2° A Prefeitura Municipal de Belém podera delegar competéncia para realizacéo de
pericias para apurar a autenticidade e o valor do bem doado.

8§ 3° Quando a pericia avaliar o bem doado por valor menor ao declarado pelo
doador, para efeitos fiscais prevalecera o valor atribuido pela pericia.
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Art. 5° Fica criado junto aos 6rgdos municipais competentes um Comité de
Avaliacdo formado por técnicos da Administragcdo Municipal e representantes de
entidades de classe, ligadas ao setor cultural ou esportivo, quando for o caso.

§ 1° O Comité teréd por finalidade avaliar os projetos apresentados, principalmente o
gue diz respeito a seus aspectos orcamentarios.

§ 2° O Comité serd composto por oito membros, sendo quatro indicados
autonomamente pelas entidades de classe, representativas dos setores culturais ou
esportivos, e quatro indicados pelo Executivo Municipal, todos de comprovada
idoneidade e reconhecida notoriedade na area cultural.

§ 3° Os membros do comité terdo mandato de um ano, podendo ser reconduzidos
por mais um mandado, periodo no qual ndo serad permitida aos mesmos
apresentacao de projetos, prevalecendo esta proibicdo até um ano apds o término
do mandato.

8 4° Terdo prioridade os projetos apresentados que ja contenham manifestacao
escrita da intencéo dos contribuintes incentivadores de participar do programa.

Art. 6°. Para a obtencéo do Certificado de Incentivo Fiscal, devera o empreendedor
apresentar ao Comité cépia do projeto cultural ou esportivo amador, explicitando os
objetivos e recursos financeiros envolvidos, para fins de fixacdo do valor do incentivo
e posterior fiscalizacao.

Paragrafo unico. O Comité de Avaliagdo tera um prazo minimo de trinta dias para
apreciar e formular parecer sobre cada projeto, contados da data de apresentacéo
do mesmo.

Art. 7°. Os produtores e participantes de projetos culturais ou esportivos a serem
beneficiados deverao estar regularmente inscritos em suas respectivas entidades de
representacdo de classe ou profissional, legalmente estabelecidas e vinculadas as
atividades culturais.

Art. 8°. Aprovado o projeto, o Executivo Municipal autorizar4 e providenciard a
emissado dos respectivos certificados para obtencéo de incentivo fiscal, também no
prazo maximo de trinta dias.

Art. 9°. Os certificados referidos no 8§ 1° do art. 1° desta Lei terdo, para sua
utilizacao, validade de um ano a contar de sua expedicdo, adotada correcdo mensal
pelos mesmos indices aplicados na correcéo do IPTU.

Art. 10. Além das sangbes previstas em Lei, sera multado em dez vezes o valor do
incentivo o empreendedor que ndo comprovar a correta aplicacdo do disposto nesta
Lei, por dolo, desvio de objetivos ou de recursos.

Art. 11. As entidades de classe representativas dos diversos segmentos da cultura
ou esporte amador poderdo ter acesso, todos os niveis, a documentacao referente
aos projetos culturais ou esportivos beneficiados.

Art. 12. As obras e resultados dos projetos culturais ou esportivos beneficiados
serdo apresentados, prioritariamente, no ambito do municipio de Belém, devendo
constar a divulgacao do apoio institucional da Prefeitura Municipal de Belém.

Art. 13. Nenhuma aplicagédo de beneficios fiscais previstos nesta Lei podera ser feita
atraves de qualquer tipo de intermediagc&o ou corretagem.
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Art. 14. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo, revogando-se as
disposi¢cdes em contrério.

Gabinete do Prefeito Municipal de Belém, 17 de outubro de 1997.
Edmilson Brito Rodrigues
Prefeito Municipal de Belém
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ANEXO E - Decreto municipal n° 35.416, de 25 de junho de 1999.

Regulamenta a Lei n° 7.850,17 de Outubro de 1997, que dispde sobre a concesséao
de incentivos fiscais para a realizacdo de Projetos Culturais do Municipio de Belém.

O PREFEITO MUNICIPAL DE BELEM, no uso das atribuicdes que lhe sé&o
conferidas pelo art. 94, inciso V, da Lei Organica do Municipio.

DECRETA:

Art. 1° - Fica concedido incentivo fiscal a pessoas fisicas e juridicas contribuintes do
Imposto Sobre Servigos - ISS e do Imposto Sobre a Propriedade Territorial Urbana —
IPTU domiciliadas no Municipio de Belém mediante o patrocinio de projetos culturais
e/ou esportivos amadores, nos termos da Lei n° 7.850, de 17 de outubro de 1997.

8 1° - O incentivo fiscal de que trata o caput deste artigo correspondera a reducao de
até 20% (Vinte por Cento) do valor devido a titulo de ISS ou IPTU, conforme tabela
em anexo.

§ 2° - O montante dos recursos disponiveis para utilizagcdo como incentivo fiscal ndo
excedera o valor correspondente a 0,5% (Meio por Cento) da receita do ISS e do
IPTU no ano fiscal anterior.

Art. 2° - As atividades culturais e esportivas amadoras suscetiveis de incentivo
fiscais séo as seguintes:

| - Incentivos a formacéo artistica, cultural e esportiva através da concessao de
bolsas de estudo, pesquisa ou trabalho, no Brasil ou no exterior a artisticas, técnicos
e atletas das areas esportivas amadoras ou culturais, residentes no municipio de
Belém;

Il - Incentivos a descoberta e formacao de atletas através da iniciagdo esportiva;

lll - Concesséo de prémios em concursos, festivais e competicbes promovidos pelo
Municipio de Belém;

IV - Edicao de obras relativas as ciéncias, artes e esportes amadores em geral,

V - Producdo de discos, videos, filmes e outras formas de reproducdo
fonovideografica de caréater cultural ou esportivo amador;

VI - Patrocinio de exposicdes, feiras, festivais e espetaculos de cunho artistico,
cultural ou esportivo amador;

VII - Patrocinio de espetaculos folcldricos regionais;
VIII - Patrocinio de atletas e equipes do esporte amador;

IX - Restauracdo de obras e bens moéveis publicos ou tombados, de reconhecido
valor cultural ou esportivo;

X - Construgéo, restauracdo, aparelhamento ou manutencdo de espacos fisicos
préprios as atividades artisticas, culturais ou esportivas de propriedade do Municipio
ou de entidades sem fins lucrativos reconhecidas como de utilidade publica;

Xl - Construgcdo, restauracdo ou manutencdo de jardins botanicos, parques
zoologicos, sitios ecoldgicos e arqueoldgicos de importancia - sécio-cultural;

XIl - Construcgdo, restauracdo ou manutencao de pragas e logradouros publicos;
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XIlII - Construcdo de monumentos que visem preservar a memoria historica, cultural
ou esportiva do Municipio de Belém, do Estado do Para e do Pais;

XIV - Custeio de transporte para deslocamento de artistas, bolsistas, pesquisadores,
conferencistas, atletas, técnicos e preparadores fisicos, residentes e com atividades
culturais ou esportivas no Municipio de Belém, assim reconhecidos pelos poderes
publicos municipais, estaduais e federal, guando em miss&o no pais e no exterior;

XV - Custeio de transporte e seguro de obras de valor cultural destinadas a
exposi¢des ao publico;

XVI - Doacgdes de bens moveis e imoveis a museus, bibliotecas, arquivos publicos e
entidades culturais ou esportivas sem fins lucrativos e de acesso ao publico;

XVII - Doacdo de material didatico-esportivo, uniformes e equipamentos que
valorizem atividades esportivas amadoras;

XVIII - Doacgdes financeiras as entidades culturais e esportivas sem fins lucrativos;

XIX - Criacdo, organizacdo, aparelhamento e manutencdo de grupos culturais e
equipes esportivas amadoras em qualquer modalidade.

Art. 3° - Os projetos culturais e esportivos deverdo ser submetidos a apreciacdo de
um comité de avaliacdo constituido por 4 (quatro) representantes do Poder
Executivo Municipal e 4 (quatro) representantes de entidades do setor cultural e
esportivo amador, com a seguinte composicao:

| - 1 (um) representante da Fundacéo Cultural do Municipio de Belém;

Il - 1 (um) representante da Secretaria Municipal de Financas;

[l - 1 (um) representante da Secretaria Municipal de Assuntos Juridicos;
IV - 1 (um) representante da Secretaria Municipal de Educacao;

V - 2 (dois) representantes do setor cultural e artistico;

VI - 2 (dois) representantes do setor de esporte amador.

8§ 1° - Os representantes dos setores culturais, artisticos e esportivos amadores
serdo indicados ao Chefe do Poder Executivo Municipal pelas entidades de classe
devidamente registradas perante 0os 6rgaos competentes.

§ 2° - Os integrantes do comité de avaliagdo serdo nomeados por decretos, para
exercer o mandato de um ano, podendo ser reconduzidos uma Unica vez, por igual
periodo.

8§ 3° - Os membros do comité de comissdo ndo fardo jus a remuneragdo pelo
exercicio das atividades previstas neste decreto, sendo a respectiva participacao
considerada servico publico relevante.

Art. 4° - Os projetos deverdo observar a seguinte organizagao:
| - Apresentacgéo;

Il - Justificativa;

Il - Objetivos gerais e especificos;

IV - Metas a atingir, sempre que possivel, quantificadas;

V - Meios de divulgacgao;
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VI - Prazo de execucao;

VII - Plano de aplicacdo dos recursos financeiros e utilizagdo dos recursos humanos,
sob a forma de planilhas, com definicho das etapas e periodos de execucao,
acompanhado do respectivo cronograma fisico-financeiro.

§ 1° - O cronograma fisico-financeiro, expressao grafica do desenvolvimento do
projeto, indicara o periodo de execucao de cada etapa e o respectivo valor.

§ 2° - O projeto devera conter a solicitagdo do incentivo fiscal, podendo o produtor ja
apresentar manifestacdo escrita de intencdo de eventuais contribuintes
incentivadores.

§ 3° - A Secretaria Municipal de Educacdo - SEMEC e a Fundacéo Cultural do
Municipio de Belém - FUMBEL, quando solicitadas, poderdo prestar assessoria
técnica a elaboracgéo dos projetos.

Art. 5° - Aos projetos deverdo ser anexados:
Il - Por produtores pessoa juridica:

a) atos constitutivos, suas atualizacdes, devidamente registrados, e prova da
apresentacao legal;

b) inscricdo no cadastro nacional de pessoas juridicas do Ministério da Fazenda;
c) inscricdo no cadastro municipal (IPTU e ISS);

d) certidbes negativas fornecidas pelas fazendas publicas municipal, estadual e
federal,

e) projeto artistico ou esportivo;
f) formulério fornecido pelo comité de avaliacéo;
g) planilha de custos e cronogramas de desembolsos de recursos;

h) autorizacédo expedida pelo érgao préprio de protecao ao direito autoral, quando for
0 caso;

i) comprovacgédo da existéncia das instalagcdes e do aparelhamento técnico adequado
e disponivel para a execucédo do projeto, quando for o caso;

j) termo de compromisso de que nos meios de divulgacdo e nos produtos artisticos e
eventos esportivos contara, obrigatoriamente, o registro de que o projeto é
patrocinado pelo incentivo fiscal criado pela Lei n° 7850/97;

) indicacéo, quando for o caso, de que o produto sera objeto de comercializacao;
m) declaracéo formal, sob as penas da lei, que:

1 - em caso de pessoa juridica com fins lucrativos, nenhum membro efetivo ou
suplente do conselho de cultura do Municipio de Belém participa da entidade;

2 - em caso de pessoas juridicas sem fins lucrativos, nenhum membro do conselho
de cultura do Municipio de Belém patrticipa da entidade;

3 - ndo se encontram, entre os beneficiarios do projeto, os préprios contribuintes
incentivadores, seus socios, titulares de empresas coligadas ou controladas,
conjuges, parentes ascendentes, colaterais ou afins em primeiro grau;
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4 - ndo utilizard produtos ou servicos remunerados do respectivo, contribuinte
incentivador, para fins de realizacdo do projeto cultural correspondente;

5 - pelo menos 30% (trinta por cento) do valor previsto para pagamento de pessoal,
destinar-se-4& a remuneracdo de técnicos, artistas e produtores residentes, no
minimo ha um ano no Municipio de Belém.

Art. 6° - Os contribuintes incentivadores dos projetos artisticos, culturais e esportivos
amadores, pessoas fisicas ou juridicas, deverdo apresentar 0s seguintes
documentos:

| - declaracdo ou qualquer outra manifestacdo escrita de intencdo de participar do
programa;

Il - cédula de identidade e inscricdo no Ministério da Fazenda, se pessoa fisica;

Il - atos constitutivos a suas alteragdes, devidamente registradas, inscricdo no
Ministério de Fazenda e prova de representacao legal, se pessoa juridica;

IV - inscri¢cdo no cadastro fiscal do Municipio;

V - formuléario de investimento, fornecido pelo comité;

VI - prova do exercicio regular de atividade econémicas;

Art. 7° - Compete ao comité de avaliacao:

| - receber e analisar os documentos relacionados nos artigos 5° e 6° deste decreto;

Il - aprovar os projetos culturais e esportivos amadores considerados aptos a
receberem os incentivos fiscais;

Il - notificar os proponentes ndo habilitados para, no prazo de 30 (trinta) dias,
apresentarem documentos faltantes, esclarecimentos adicionais ou adequacdes dos
projetos culturais ou esportivos;

IV - determinar o percentual de incentivo fiscal incidente sobre o0s projetos
aprovados, com base na tabela anexa a este decreto;

V - encaminhar a SEFIN o cronograma de desembolso dos recursos destinados a
producdo dos projetos aprovados, para fins de emissao dos respectivos certificados
de incentivo fiscal,

VI - publicar no Diario Oficial do Municipio a relacdo dos projetos aprovados,
informando titulos, pessoas responsaveis, valores envolvidos e prazos de validade
das autorizacdes, respeitando a prioridade para 0s projetos que contenham
manifestacao inscritas de contribuintes incentivadores em participar do programa,;

VIl - acompanhar e avaliar a execucdo dos projetos aprovados, através de
funcionarios publicos municipais especialmente requisitados dos oOrgaos que
possuam integrantes no comité;

VIl - fiscalizar o prazo de entrega do projeto;

IX - decidir pela proibicdo de novas habilitacbes de pessoas que ndo executaram 0s
projetos aprovados, no ano seguinte ao término do prazo estipulado para concluséao,
informando aos 6rgaos competentes;

Paragrafo Unico - Das decisbes do comité de avaliagio cabem os seguintes
recursos:
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| - pedido de reconsideracdo ao proprio comité, devidamente fundamentado, no
prazo de 15 (quinze) dias;

Il - recursos ao Prefeito Municipal, no prazo de 10 (dez) dias, a contar da ciéncia da
decisdo do pedido de reconsideracdo, desde que o requerente tenha obtido pelo
menos 3 (trés) votos a favor da reconsideracao.

Art. 8° - Os recursos financeiros de incentivo aos projetos aprovados pelo comité de
avaliacdo serao liberados mediante a assinatura de convénios entre os produtores e
a SEMEC ou a FUMBEL, observada a competéncia especifica, com interveniéncia
dos contribuintes incentivadores.

§ 1° - Os convénios deverdo observar as disposi¢cdes da Lei n° 8.666/93 e, ainda:
a) as peculiaridades dos projetos;

b) a obrigatoriedade de vinculagdo de que o projeto € incentivado pela Lei n°
7.850/97 e das logomarcas da Prefeitura Municipal de Belém, dos 6rgéos envolvidos
e do(s) contribuinte(s) incentivador(es).

§ 2° - Os produtores terdo o prazo maximo de 90 (noventa) dias, apds a utilizacao
dos recursos recebidos, para prestarem conta junto ao Tribunal de Contas dos
Municipios.

Art. 9° - Os produtores que obtiverem projetos aprovados pelo comité de avaliagao
s6 poderdo ser novamente beneficiados pélos incentivos de que trata a Lei n°
7.850/97, se comprovarem a conclusédo e execugcdo de projetos anteriores, bem
como, a aprovacdo das respectivas prestacdes de contas junto ao Tribunal de
Contas dos Municipios.

Art. 10 - Estdo sujeitos a pena de multa no valor equivalente a 10 (dez) vezes ao do
investimento cultural ou esportivo amador, os produtores que ndo comprovarem a
realizacdo dos projetos aprovados e tenham obtido o0s recursos necessarios pela
concesséo do incentivo fiscal.

8 1° - A deciséo de aplicar penalidade de que trata este artigo sera tomada pelo
comité de avaliacao.

8 2° - O montante global dessas multas sera recolhido aos cofres publicos do
Municipio.

Art. 11 - Os procedimentos administrativos necessarios ao cumprimento deste
decreto serdo dispostos mediante Resolucédo dos 6rgdos participantes do comité de
avaliacéo.

Art. 12 - Este decreto entra em vigor na data de sua publicacéo.
Art. 13 - Revogam-se as disposi¢cées em contrario.
GABINETE DO PREFEITO MUNICIPAL DE BELEM, em 25 de junho de 1999.
EDMILSON BRITO RODRIGUES
Prefeito Municipal de Belém
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ANEXO F — Decreto Federal n® 91, de 21 de marco de 1991
Institui o Programa do Artesanato Brasileiro e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicdo que lhe confere o art. 84,
inciso 1V, da Constituicdo, e tendo em vista o disposto no art. 57 da Lei n° 8.028, de
12 de abril de 1990, DECRETA:

Art. 1° Fica instituido no Ministério da Acéo Social, sob a supervisdo da Secretaria
Nacional de Promocéo Social, o Programa do Artesanato Brasileiro, com a finalidade
de coordenar e desenvolver atividades que visem valorizar o artesdo brasileiro,
elevando o seu nivel cultural, profissional, social e econémico, bem assim
desenvolver e promover o artesanato e a empresa artesanal.

Art. 2° O Programa do Artesanato Brasileiro contara com recursos provenientes do
orgamento do Ministério da Acdo Social e de outras fontes alternativas.

Art. 3° O Ministério da Acao Social expedira as instru¢cdes necessarias a execucao
do disposto neste Decreto.

Art. 4° Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 5° Revogam-se o Decreto n.° 80.098, de 8 de agosto de 1977, e os arts. 1°, 2°,
3%, 5% e 8° do Decreto n.° 83.290 de 13 de margo de 1979.

Brasilia, 21 de marco de 1991; 170° da Independéncia e 103° da Republica.

FERNANDO COLLOR
Margarida Procopio

Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 22.3.1991.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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