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RESUMO

Interessados em estudar as minorias sociais em um pais de cultura
racista, tomamos por objeto de estudo a revista impressa Raga Brasil, principal
publicacdo comercial destinada a um publico que, desde 2009, ja perfaz a maior
representacdo étnica de nosso pais. Buscamos demonstrar a relevancia que a
midia tem nas questdes da visibilidade e do consumo, tanto no que diz respeito
a ampliacdo da cidadania, como na valorizagdo do individuo enquanto ser
social. Rag¢a Brasil adquire um papel importante enquanto meio de
comunicagdo, uma vez que incentiva a quebra da invisibilidade social de um
grupo étnico, ainda percebido como minoria, apesar de ja representar o maior

contingente populacional brasileiro.

A pesquisa aqui apresentada abarca as questdes de identidade/identificacao,
nos eixos dos Estudos Culturais e da Psicandlise. Desse modo, para atingirmos nosso
objetivo de pesquisar a identidade do negro construida pela revista, observando as
questdes do ethos e da cenografia em sua enunciacdo, utilizamos duas tipificacdes
metodoldgicas. A primeira foi o mapeamento dessa publicacdo (amostragem de
133/139 edigoes; setembro/1996 a dezembro/2009), abrangendo apenas o contetido
jornalistico. Para tal, foi desenvolvido um banco de dados em SQL Server Express
Edition, da Microsoft Corporation. Chegamos, assim, a uma categorizacdo tematica que
resultou em seis grandes grupos: Cidadania, Cultura, Estética, Negritude, Personalidade
e Sociedade. A segunda consistiu na selecdo e andlise de seis matérias, cada uma
representando um dos grupos referidos. Como recurso metodolégico, utilizamos as
teorias desenvolvidas na Andlise do Discurso Francesa, com enfoque nos estudos de

Dominique Maingueneau.

Palavras-chave: Comunica¢do; Midia Negra; Raca Brasil; Andlise do Discurso; Identidade.



ABSTRACT

Interested in the studying of social minorities in a country of racist culture
as Brazil, we take as our object of study the printed magazine Rag¢a Brasil, the
principal publication offered to a public that, since 2009, has been the largest
ethnic representation of our country. We seek to demonstrate the importance that
the media has on the issues of visibility and consumption, not only as an extension
of citizenship, but also as the valorization of the individual as a social being. Raga
Brasil acquires an important role as media, since it encourages the breakdown of
the social invisibility of an ethnic group, still perceived as a minority, even though

it represents the largest contingent of the Brazilian population.

The research presented here encompasses issues of identity/identification,
through the axes of Cultural Studies and Psychoanalysis. Thus to achieve our goal
of researching the identity of black people built by the magazine, noting the issues
of the ethos and of the scenery in its enunciation, we used two variations in terms
of methodology. The first one was the mapping of this publication (a sample of 133
out of 139 editions; from September/1996 to December/2009), covering only the
journalistic content. To this end, we developed a database in SQL Server Express
Edition (Microsoft Corporation), which led us to a thematic categorization that
resulted in six major groups: Aesthetics, Citizenship, Culture, Blackness, Personality
and Society. The second one was the selection and analysis of six magazine articles,
each one representing one of the groups listed above. As a methodology, we used
the theories developed in French Discourse Analysis, with major focus on the

studies done by Dominique Maingueneau.

Keywords: Communication; Black Media, Raga Brasil, Discourse Analysis, Identity.
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INTRODUCAO

Pais de cultura racista, o Brasil mantém uma discrimina¢do dissimulada,
submetendo as minorias aquele que é considerado o pior tipo de preconceito: a
invisibilidade. Ao ndo manifestarem seu racismo, os hegemdnicos minam o direito
de resposta de que os excluidos poderiam fazer uso na luta contra os estigmas

sociais a que sdo submetidos.

Ap6s a aprovacdo da Lei Aurea (1888), o pafs passou por uma intensa
imigracdo de europeus que, ao aportarem aqui, tomaram o espaco de trabalho que
deveria ter sido destinado aos negros recém-libertos. Diante dessa troca de
lugares, os ex-escravos foram postos a margem da sociedade, sendo ainda hoje -
passados mais de 120 anos da Aboli¢do - vitimas de preconceitos, de exclusao

social, econodmica, politica, e de outras formas de estigmatizagao.

Se em meados do século XX, a teoria eugenista creditou a miscigenacdo a
possibilidade de branqueamento da populagdo brasileira - sendo dada como alternativa
de salvagdo de uma degeneragao biolégica, que via no branco um ser superior ao negro,
ao amarelo e ao indio -, os levantamentos estatisticos realizados pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE) confirmam o contrario: em 2009, a maior parte da

populagao ja era formada por afro-descendentes (pretos e pardos?).

Entretanto, tal fato ndo foi suficiente para que essa parcela tivesse um
fortalecimento social, com consequente diminuicdo dos estigmas e
preconceitos sofridos. Ainda hoje, negros, amarelos, indios e mesticos sao
desprezados e tratados de forma bastante discriminatéria. Porém, em um pais
de preconceitos bastante enraizados e diante de uma internacionalizacdo dos
direitos humanos, as a¢des discriminatdrias com as quais as minorias sdo

atacadas tornam-se cada vez mais veladas.

Em uma sociedade de cultura de massa, em que a intensificacdo da
globalizacdo e o advento da internet reduziram o espago e aceleraram o tempo, as
midias que abarcam essa cultura transformaram-se em poderosas ferramentas de

comunicacao. Assim, vivemos hoje em meio a uma sociedade em que estar a vista

10 IBGE usa terminologias de cores para a classifica¢do étnica.
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caracterizou como de consumidores, o mesmo autor nos traz que
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essencial.

Sobre os membros dessa sociedade a que Bauman

(...) sdo eles préprios mercadorias de consumo, e é a qualidade de ser uma
mercadoria de consumo que os torna membros auténticos dessa
sociedade. Tornar-se e continuar sendo uma mercadoria vendavel é o
mais poderoso motivo de preocupacdo do consumidor, mesmo que em
geral latente e quase nunca consciente. (BAUMAN, 2008: 76)

MiDIA NEGRA & PESQUISA DE RACA

Se, no Brasil - tal como abordaremos de forma mais ampla -, a midia negra

tem seu inicio a época da aboli¢do da escravatura (fins do século XIX), em pleno

século XXI poucas foram as publicacées que se destinaram a essa etnia. Em pouco

mais de duzentos anos de imprensa brasileira, a midia negra foi modestamente

representada e os parcos veiculos que a ela se dedicaram tiveram curta vida.

No que concerne aos estudos académicos do tema, também nao sdo muitas

as pesquisas sobre o assunto. Entretanto, algumas se fazem contundentes. E o caso

de Imprensa Negra em Sdo Paulo, trabalho realizado por Clovis Moura.
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Similar (2002) de
Imprensa Negra, de
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em 1984, também
pela Imprensa
Oficial do Estado de
Sdo Paulo
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E se, anteriormente, os livros que tratavam da historia da imprensa no
Brasil ndo abordavam as publica¢des destinadas a midia negra - como Histdéria da
Imprensa no Brasil, de Nelson Werneck Sodré -, atualmente esse é um segmento
midiatico ndo ignorado pelos volumes do género, como tratamos no primeiro
capitulo do trabalho aqui apresentado - quando também abordamos alguns

estudos sobre o tema.

Isso posto, vale ressaltar que algumas disserta¢des de mestrado - todas tendo
Raga Brasil como tematica principal - também colaboraram com a apresentagdo do
panorama da imprensa negra brasileira, bem como com a compreensao acerca da
publicacdo. Raca, Comunicagdo e Cultura - a temdtica racial na revista Raga Brasil, de
Lindomar Alves de Oliveira (PUC-SP); Um quilombo na midia: um estudo discursivo da
revista Raga Brasil, de Yara Brito Brasileiro (Unicamp); Analisando significados de
capas da revista Raga Brasil: um estudo de caso a luz da Semiética Social, de Viviane
Seabra Pinheiro (UFMG); Revista Raga Brasil: negros em movimento (1996-2004), de
Veridiana Kunzler Nicolini (também da PUC-SP); e O negro representado na revista
Raga Brasil: a estratégia da identidade da midia étnica, de Jodo Batista Nascimento
dos Santos (UFRGS) sdo alguns exemplos de estudos da imprensa negra e de Raga

Brasil que serdo aqui abordados.

Além dessas, destaca-se a dissertagdo de Sandra de Souza Almada, a qual
ndo tivemos acesso, Espelho, Espelho Meu..: da construcdo da auto-estima a
conquista da cidadania, pela UFR], visto que a localizagdo da Instituicao (Rio de
Janeiro) inviabilizou a leitura presencial. Além disso, a UFR] ndo disponibiliza o

arquivo digitalizado pela internet, e a pesquisadora ndo possuia copia para envio.

Racga Brasil é mais do que uma revista de moda e estética, é publicagcdo que
oferece exposicao e enaltecimento do negro, colaborando com a quebra da
invisibilidade social que este, desde os primordios de nossa sociedade, sofre. E
também espaco de denuncia das discrimina¢des sofridas, bem como lugar de

exaltacdo da cultura negra.
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O presente projeto de pesquisa visa ao estudo de uma revista que, ao longo
de seus treze anos de existéncia, tem se mantido como espago Unico, na grande

midia, destinado aos membros dessa etnia.

Inicialmente, este estudo envolveria apenas analises que procurassem pela
representacdo identitdria do negro na publicacdo, com um corpus que seria
definido durante a pesquisa. Entretanto, ao nos depararmos com o acesso a
praticamente todos os exemplares (133/139 edi¢bes), desde seu lancamento até
dezembro de 2009 - as exce¢bes serdo explicadas no capitulo 3 -, vimo-nos diante

da possibilidade da criagdo de um banco de dados inédito sobre a publicagao.

Assim, abordamos uma metodologia de pesquisa que abarca duas
tipificagcdes. A primeira, por meio de uma Andlise de Conteido, com um
mapeamento de todo o contetido jornalistico - cuja definicdo se deu a partir da
leitura de Sotaques D’Aquem e D’Além Mar (CHAPARRO, 2008), que nos
proporcionou maior compreensdo acerca dos géneros jornalisticos e de suas
subclassificagdes, dando um direcionamento a respeito do que deveria ser

levantado na constru¢ao do banco de dados.

A partir desse posicionamento, criamos uma estrutura de banco, em
programa especifico para isso - o SQL Server Express Edition, da Microsoft

Corporation, distribuido gratuitamente pela empresa de software.

Partimos entdo para o mapeamento exclusivo de conteuido jornalistico?,
seguindo os critérios de género apresentados pelo autor acima citado: editoriais,
reportagens, entrevistas, colunas. Além desses, inserimos no estudo o mapeamento
das capas - ainda que estas possam apresentar conteido ndo totalmente
jornalistico3, acreditamos que abordar as personalidades que ali estiveram
presentes, bem como a temdtica das manchetes, fez-se pertinente para a proposta
que aqui apresentamos. E decidimos que o objetivo principal desse banco de dados
seria fornecer as temdticas apresentadas pela publicacdo ao longo de treze anos,

importando também suas capas.

2 Uma explicagdo mais detalhada sobre o mapeamento é feita no capitulo 3: Raga Brasil: Negritude Mapeada.

3 A capa de uma publicagdo, apesar de seu contetdo jornalistico - dado por meio das manchetes -, é também
peca publicitaria, visto que é ela quem chama a atengdo do leitor, sendo a grande responsavel pela venda da
publicacdo nas bancas.
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Assim, a construcdo do banco de dados deu-se por meio das seguintes etapas:

1. Definicdo de mapeamento exclusivo de géneros jornalisticos, bem como

das capas - tal como acima explicitado.

a. Capas: personalidades nas capas (por edi¢cdo); manchetes;

classificacdo das manchetes em tipos;

b. Colunas: edicdo; nome da coluna; titulo; colunista; género;

caderno; tamanho; personalidade em destaque
c. Editoriais: editor; edicdo; titulo; chapéu; género; tamanho;

d. Entrevistas: edi¢do; titulo; chapéu; repdrter/mediador; género;
tamanho; caderno; quantidade de fotos, ilustragdes, infograficos,

boxes; personalidade entrevistada e profissao;

e. Género: espécie, tipo, subtipo dos géneros jornalisticos

mapeados, de acordo com Chaparro (2008);
f. Manchete: edigdo, texto, tipo de manchete;
g. Pessoa: nome, profissao, sexo;

h. Reportagem: edicdo; titulo; chapéu; repoérter; género; tamanho;
caderno; quantidade de fotos, ilustragdes, infograficos, boxes;

personalidade entrevistada e profissao;
i. Revista: edicdo, més, ano, nimero de paginas.
2. Tematizacdo do banco de dados
a. Manchetes: receberam tematica tnica (105 temas);

b. Colunas, Editoriais, Entrevistas, Reportagens: tematica multipla,

dividida em temas (42), codigos (187) e subcodigos (667);

3. Agrupamento tematico dos 42 temas do mapeamento, que geraram seis

grandes grupos*:

4 Os grupos tematicos serdo explicados amplamente no capitulo 3.
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a. Cidadania

b. Cultura

c. Estética

d. Negritude

e. Personalidade
f. Sociedade

Assim, do banco de dados, partimos para o segundo momento metodologico
desta pesquisa, quando dos grupos tematicos, selecionamos o corpus de matérias a
ser examinado segundo o referencial tedrico da Andlise do Discurso de orientagao
Francesa, buscando levantar questdoes acerca do ethos e da cenografia, visto
acreditarmos serem esses conceitos a melhor forma de observar a representagao
que a publicacdo faz acerca da identidade do negro brasileiro, bem como quais as

pressuposicdes que a mesma tem em relacao aos seus supostos leitores.

Diante das informacdes estatisticas oferecidas pelo mapeamento,
acreditamos que a melhor forma de selecdo desse corpus fosse por meio dos
resultados ali apresentados. Assim, a escolha das seis matérias a serem submetidas

a analise deu-se em vista do banco de dados, como sera explicado mais adiante.

Ao longo das paginas aqui apresentadas, o banco de dados sera
demonstrado de forma concisa, buscando um panorama de seus resultados,
bem como uma apresentacao de trechos do mapeamento que julgamos mais
pertinentes a temdtica da pesquisa. Para maior compreensdo do mesmo,
apresentamos tabelas e graficos em um CD-ROM encartado ao final desta
dissertacdo. Nele, serd possivel pesquisar as informag¢des em agrupamentos
que facilitem a leitura. Como os grupos tematicos sdo o foco principal dos
dados, tentar junta-los geraria subgrupos muito grandes, dificultando assim a
pesquisa. Em vista de uma facilitagdo, apresentamos o banco de dados

distribuido pelos géneros jornalisticos (Tabela 01, pag. 9).
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A ideia de acessibilidade ao banco de dados para futuras pesquisas fez com
que convertéssemos parte de seu resultado para arquivos PDF (Portable Document
Format, ou Formato de Documento Portdtil). Assim, a Unica restricio ao banco
refere-se ao uso de equipamento de informatica, visto que o formato escolhido tem

programas gratuitos para a leitura dos documentos.

ASSUNTO DETALHAMENTO

CAPAS , Personalidades que estiveram nelas; profissGes dessas pessoas;
| tipos de manchetes; temas das manchetes

' Editores; periodos de cada editor; tematicas dos editores ao longo
da publicacao

|Entrevistados; profissées dos entrevistados; tematicas das
ENTREVISTAS .
entrevistas

_______ 4 - .

! Personalidades em destaque na publicacdo; profissdo das
PERSONALIDADES I .
personalidades

1

I Reportagens; tematicas das entrevistas; género das reportagens;

REPORTAGENS .
personalidades nas reportagens
REVISTA ! Dados gerais sobre a publicacdo
§ 1 Dados gerais, que ndo sdo vinculados aos outros grupos aqui
TEMATICAS - E A E

I apresentados
[ ]

Tabela 01: Distribuicdo do banco de dados realizado com exclusividade para esta pesquisa e
anexado a disserta¢do

Se, inicialmente, teriamos apenas a Analise do Discurso como metodologia
de aprofundamento e de pesquisa sobre o objeto, a criagdo do banco de dados fez
com que a meta inicial sofresse altera¢des. Assim, tentamos manter um corpus de
analise de forma a ser suficiente para o estudo das questdes identitarias. Por outro
lado, tivemos que redimensionar parte do que seria dedicado a essas anadlises, para

que a exposicao do banco de dados fosse também apreciada.

Acreditamos que as seis matérias analisadas, representando cada um dos
grupos tematicos resultantes do banco de dados, tenham sido suficientes para
chegarmos a consideracgoes acerca do ethos do enunciador ali estabelecido, bem

como a construcdo de sua identidade.

INTRODUCAO
Paginal| 9



| RAGA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MIDIA NEGRA |

Diante do exposto, chegamos finalmente ao titulo da dissertacdo. Raca em
Revista tem uma dupla acepcao, trazendo-nos uma revisao da publicacdo (banco de
dados), bem como uma referéncia ao nome dela e ao suporte em que é realizada. O
subtitulo, por sua vez, abarca os objetivos do estudo diante do objeto: identidade e

discurso na midia negra.
RACA EM REVISTA: ESTRUTURA DA DISSERTACAO

A pesquisa de mestrado aqui apresentada é dividida - além desta
introducdo - em cinco capitulos, sendo concluida com uma sexta parte, quando

fazemos nossas consideracoes finais.

No Capitulo 1, Mercado Editorial e Segmentagdo Revisteira, introduzimos a
midia brasileira e tracamos um panorama da histéria da imprensa no Brasil. Também
apresentamos a imprensa destinada aos negros, além de um cendrio do mercado

revisteiro brasileiro e sua segmentagao - intensificada no final do século XX.

O Capitulo 2, Negritude & Invisibilidade Social, abarca as questdes da
negritude no Brasil, bem como o racismo brasileiro e alguns pontos acerca da
invisibilidade social das minorias. Esse capitulo também apresenta conceituagées
sobre a formacgao da identidade - tanto segundo a Psicanalise, como de acordo com
as consideragdes que os Estudos Culturais fazem sobre a construcao identitaria do
individuo e a importincia da sociedade nesse processo - assim como sobre o
processo de segregacdo que os grupos dominantes exercem sobre os excluidos.
Concomitantemente, traz a questdo do consumo na estruturacdao da identidade e
também como ferramenta de visibilidade social; e encerra com a apresentagdo da

revista Raga Brasil.

Feita a apresenta¢do de uma parte mais histérica e mercadoldgica, chegamos
ao ambito da dissertagdo que detalha o objeto de estudo, tanto na estruturagdo e no

resultado do banco de dados, quanto na andlise do corpus selecionado.

Assim, o Capitulo 3, Raca Brasil: negritude mapeada, apresenta a publicagao,
contando um pouco de sua histéria e das oscilagdes por que a revista passou ao
longo de seus anos, bem como nimeros mais gerais, como numero médio de

paginas. Aqui também é apresentado o mapeamento, introduzindo os resultados
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tanto na questao dos grandes grupos tematicos quanto na dos géneros jornalisticos
organizados por Chaparro, em obra anteriormente referenciada (2008). Além
disso, o capitulo também traz breves apresentagdes sobre se¢des que ndo constam
das andlises, mas em relacdo as quais julgamos pertinente uma explanacdo, de

forma a fornecer dados que explicitem mais amplamente o perfil da publicagao.

O foco desse capitulo, entretanto, da-se em trés pontos: os resultados do
banco de dados, principalmente na explicagdo dos grupos tematicos, os temas
existentes em cada um e os indices que cada um obteve no todo da publica¢io; e na

selecdo do corpus de andlise.

Os dois capitulos seguintes tratam da apresenta¢do dos resultados do banco
de dados, introduzem conceitos sobre a Analise do Discurso e trazem também as
analises dos textos selecionados - todos anexados no fim da dissertacdo, com
respectivas imagens das paginas da revista, bem como com a reprodugdo textual
de cada uma das matérias. Aqui, fizemos a distribui¢ao entre os dois pelos grupos

tematicos na ordem de maior para menor frequéncia.

Desse modo, o Capitulo 4, Personalidade, Negritude & Estética, aborda os
temas explicitados em seu titulo, com uma matéria analisada para cada um. Aqui,
também sdo introduzidos alguns conceitos da teoria que escolhemos para a andlise
- a ja citada Anadlise do Discurso. Em Personalidade, uma reportagem com Tais
Araudjo; em Negritude, andlise do editorial de comemorag¢do aos treze anos da
revista; e em Estética, um editorial sobre cabelos, em relacdo ao qual é proposta

uma desconstrugdo em termos discursivos.

O Capitulo 5, Sociedade, Cidadania & Cultura, tem a mesma estrutura que o
anterior, apresentando os trés grupos tematicos restantes - também explicitados
no titulo e em ordem de maior para menor frequéncia. Em Sociedade, tratamos de
um texto da coluna A¢do Afirmativa. Cidadania, por sua vez, é representado por
meio de uma entrevista - género que se repete no grupo Cultura. A primeira, com
Edson Santos, a época vereador do Rio de Janeiro e que, em 2008, ocuparia o cargo
de Ministro da Secretaria Especial de Politicas de Promoc¢ao da Igualdade Racial

(SEPPIR). Em Cultura, a entrevistada é a sambista Leci Brandao.
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Nas analises aqui apresentadas, demonstramos o quanto a presenc¢a do
branco e do enaltecimento deste em relacdo ao negro é presente nas paginas de
Raga Brasil. Por fim, encerramos esta dissertacdo, tratando das questdes sociais da
negritude, da visibilidade e do consumo, e de quanto o maior contingente
populacional brasileiro ainda é discriminado e tratado de forma excludente e

preconceituosa.

Acreditamos que o trabalho aqui apresentado corrobore a importancia que
publicagdes destinadas as minorias tém na contraestigmatizacdo e na inclusdo
destas. Debater os estigmas sociais impetrados pela midia é importante para a

rearticulagdo desse discurso excludente que impera em sociedades como a nossa.

Também buscamos demonstrar a relevancia que a midia - ndo importando
seu suporte - tem, tanto na construcdao das identidades - visto que estas sdo
reafirmadas por meio da visibilidade e do consumo - quanto na ampliacdo da
cidadania e da valorizacdo do individuo enquanto ser social, ja que ter um espacgo
midiatico destinado a um grupo especifico é permitir que o mesmo tenha um lugar
garantido na sociedade, ndo apenas enquanto pessoa impar e Unica, mas também

como cidaddo que merece ser tratado de forma igualitaria e justa.
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1. MERCADO EDITORIAL & SEGMENTACAO REVISTEIRA

Os avangos tecnoldgicos que permitiram o surgimento de outros meios de
comunicacdo, a partir do nascimento da imprensa no século XV, propiciaram
também a massificacdo desses veiculos, tornando-os poderosos instrumentos de
transformacdes sociais - desde pequenas mudancas comportamentais até as

construcoes e/ou reformulagdes das identidades.

Essa massificagdo traz a tona questionamentos do quanto os meios de
comunicag¢do sao homogeneizadores do individuo. Mas, tal como questiona Mira, “se
a massa ¢ homogénea, por que a industria cultural diversificaria os seus produtos?”
(2001: 10). Resposta encontrada, pela pesquisadora, na Dialética do Esclarecimento,
de Adorno e Horkheimer, em que é posto que o mercado se segmenta para uma
melhor captacdo, mas, dentro de cada nicho, transforma o individuo em um ser
genérico. “Nessa perspectiva, a segmentacdo faria parte do processo de ‘pseudo-

individuagdo’, promovido pela cultura de massa” (Idem, ibidem).

Se o0 aprimoramento da tecnologia acarreta uma massificacdo dos produtos
culturais, também traz um aumento na concorréncia - verdade ainda mais
inconteste no que diz respeito as revistas impressas. Nessa conjuntura, a disputa
por uma fatia do mercado, a extensao territorial brasileira e o quase total dominio
das grandes editoras dificultam a permanéncia de muitos titulos. Diante disso,

manter visibilidade e valer-se comercialmente sao um feito dificil de realizar.

Segmentar passa a ser, entdo, uma das possibilidades para que os veiculos
consigam se manter em um mercado editorial tdo competitivo como o brasileiro.
Cada vez mais, busca-se um publico especifico. E o advento das revistas femininas,
das infantis, das que falam apenas sobre economia, cinema, negécios. Chegam

também ao mercado as revistas direcionadas ao negro.

A segmentacdo é uma estratégia através da qual procura-se atingir novos nichos
de mercado. Porém, revela com clareza que as varidveis que recortam os nichos
sdo sociais como, por exemplo, o género (‘mulher executiva’), a geracdo (‘gente
aposentada’) ou a questdo étnica (‘executivo negro’). Para tornarem-se
segmentos de mercado, evidentemente, eles devem ter potencial de consumo (‘o
que precisamos é ter mercado - de leitores e anunciantes’). (MIRA, 2001: 214)

MERCADO EDITORIAL & SEGMENTAGAO REVISTEIRA
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Nos Estados Unidos, a midia negra teve em John Johnson seu protagonista,
que, ap6s a Primeira Guerra Mundial, lancou publica¢des direcionadas a esse
publico. Dois exemplos sdo a Ebony, de 1942 - e que em 2005 atingia uma tiragem
aproximada de dois milhdes de exemplares -, e a Jet, com uma circulagdao que, no

mesmo periodo, atingia um milhdo (OBSERVATORIO DA IMPRENSAS, ago/2005).
1.1. IMPRENSA BRASILEIRA & MiDIA NEGRA®

No século XVII, a Europa assistiu ao surgimento da imprensa periodica.
Nas Américas inglesa e espanhola, por sua vez, esse nascimento deu-se apenas

no centendrio seguinte.

No Brasil, até 1808, ano da chegada da Familia Real, a impressdo de
periddicos ainda era proibida em nosso pais. Tal veto, entretanto, ndo causava
alienacdo acerca das informagdes. Muitos veiculos portugueses e europeus
circulavam na América lusitana, inclusive no Rio de Janeiro. Exemplo é a Gazeta de

Lisboa, que desde 1778 ja era lida por aqui (MOREL, 2008: 30).

7

E nesse contexto de monarquia que as prensas aportam no pais. Em
setembro de 1808, temos o primeiro jornal editado e impresso em terras
brasileiras, A Gazeta do Rio de Janeiro - publicada pela Impressao Régia, recém-
instalada no pais (Idem, ibidem: 29 e 30) e que controlava a impressdo de todo e
qualquer periddico. Pouco antes - em junho do referido ano -, ja havia surgido
outro impresso brasileiro, o Correio Braziliense — editado por Hipdlito José da Costa

Furtado de Mendonga, mas impresso em Londres.

Em Histéria da Imprensa no Brasil, as organizadoras Martins e Luca trazem,
logo na introducao, a correlacdo entre a biografia da imprensa e os fatos historicos
do Brasil. “Ndo ha como escrever sobre a histéria da imprensa sem relaciona-la
com a trajetoria politica, econdmica, social e cultural do pais” (MARTINS & LUCA,

2008: 8). E complementam sobre a importancia da midia na formacao do pais:

5 http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=342MEMO001 (ver referéncia completa em
Bibliografia, pag. 211)

6 Apesar de ser considerado um icone nos estudos que abarcam a histéria da imprensa brasileira, e de durante
muito tempo ter sido a Unica referéncia na area, o livro de Nelson Werneck Sodré, Historia da imprensa no
Brasil, ndo sera utilizado nesta pesquisa, visto que o autor em questdo, em nenhum momento, trata da midia
negra em sua obra.
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Os impressos que por aqui circularam em duzentos anos ndo sé
testemunham, registram e veiculam nossa histéria, mas sdo parte
intrinseca da formacédo do pais. Em outras palavras: a historia do Brasil e
a histdéria da imprensa caminham juntas, se auto-explicam, alimentam-se
reciprocamente, integrando-se num imenso painel. (Idem, ibidem)

Opinido ratificada por Scalzo, em seu livro Jornalismo de Revista: “A histéria
das revistas no Brasil, assim como a da imprensa em qualquer lugar no mundo,
confunde-se com a histéria econémica e da industria no pais” (2008: 27). E que
Martins corrobora: “Insista-se que o carater fragmentado e periddico da revista é
seu trago recorrente, imutavel nas variacdes geograficas e temporais onde o
género floresceu, resultando sempre em publicacdo datada, por isso mesmo de

forte contetiddo documental” (2008b: 46)

Entretanto, mesmo os monarcas estando com o controle da imprensa
brasileira, a chegada da corte também trouxe manifestagcdes populares, quando,
entre outras coisas, publicava, ja nas primeiras décadas do século XIX, a chamada
opinido publica. Na explicacdo de Morel, esse tipo de ocorréncia “(..) era um
recurso para legitimar posi¢des politicas e um instrumento simboélico que visava
transformar algumas demandas setoriais numa vontade geral” (2008: 33). Assim,
ndo demorou muito e o Brasil se encontrava diante de um quadro politico que
culminaria com a proclamacgao da Independéncia - catorze anos ap6s a chegada da

Familia Real.

Outras manifestacdes preenchiam esse panorama politico-social nos idos de
1880. Ultimo pais a acabar com o sistema escravocrata, o Brasil tem em meados
dessa década forte presenca do movimento abolicionista que, em meio a uma

efervescéncia politica, clamava pelo fim da escravatura:

Valendo-se da retdrica habitual, mesclada pela literatura romantica e
pela oratéria bacharelesca, os propagandistas levaram a causa da
abolicdo para a imprensa, reconhecida como a mais popular das
campanhas até entdo desfraldadas no pais. Intensa e arrebatadora, posto
que sob a pena de talentosos literatos e de inspirados ilustradores,
envolveu representantes da elite, das camadas médias urbanas, do
funcionalismo publico, do segmento estudantil, parte da Igreja e agentes
emblematicos da populacdo negra. Nessa udltima figuraram Luiz Gama,
rabula de Sdo Paulo, com ampla penetragdo nos circulos ilustrados, José
do Patrocinio, proprietario de jornal e jornalista que comovia multidoes
com seus discursos inflamados, e André Rebougas, filho de senador, que
convivia com a familia real, a despeito de discriminado nos saldes pelas
damas do Império. (MARTINS, 2008a: 74 e 75)
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Além de Martins, outros pesquisadores trazem informagdes sobre o inicio
da imprensa negra no Brasil. Romancini & Lago nos trazem que
A chamada imprensa negra, ou seja, aquela que é produzida por e dirigida para
os negros, foi precedida por publicacdes que apoiaram o abolicionismo ou que
tiveram nesta causa sua principal justificativa. Porém, a partir do inicio do século
XX, distingue-se com uma expressdo especifica. Embora os periddicos
produzidos neste contexto nem sempre tenham longa duragdo ou grande

numero de leitores, testemunharam preocupacgdes e anseios da comunidade
negra brasileira. (2007: 88)

Alguns estudos dividem a imprensa negra de outra forma. Em Racga,
Comunicagdo e Cultura, dissertacdo sobre a revista Raga Brasil, Oliveira traz o
estudo de Roger Bastide, A Imprensa Negra em Sdo Paulo, em que o autor divide
esse segmento mididtico em trés momentos. O primeiro se inicia logo apds a
Primeira Guerra Mundial, em 1915, com o surgimento de O Menelick, e se encerra
com o Getulino, em 1930. A segunda fase se d4 com o surgimento de O Progresso,
em 1931, e se expande até 1937 (OLIVEIRA, 2007: 40-42). Segundo Oliveira,

Bastide considera esse periodo intermediario o mais importante:

Nas palavras de Roger Bastide, esse talvez tenha sido o periodo mais
importante da imprensa negra, visto o papel politico que desempenhou a
partir do surgimento d’0 Clarim em 1935 e, sobretudo, do jornal da Frente
Negra Brasileira, intitulado A Voz da Raga em 1936. O autor afirma
também que o segundo periodo é marcado pela ‘passagem da
reivindicacdo jornalistica a reivindicacdo politica’, amplamente reprimida
pelo Estado Novo que nascia naquele momento. (Idem, ibidem: 42)

Oliveira complementa que, para Bastide, o terceiro periodo compreende os
anos de 1937 a 1945, que, devido a “instauracdo do Estado Novo e da censura por
ele imposta, acaba com toda manifestagdo da imprensa negra, tornando esse

periodo (...) um espaco vazio” (Idem, ibidem: 42).

O pesquisador também traz o estudo de Miriam Nicolau Ferrara, A Imprensa
Negra Paulista (1915-1963), que apresenta algumas redefinicdes a proposta de
Bastide, que alega ter tido acesso a materiais que, a época do levantamento do

referido autor, ndo estariam disponiveis.

O primeiro periodo passa a ser definido a partir de 1915 e vai até 1923,
quando o contetdo de carater reivindicativo ainda aparece em nimero
reduzido, destacando de forma geral os bailes, as notas de casamentos,
versos, falecimentos e mexericos. O segundo periodo é marcado pela
criacdo do jornal O Clarim da Alvorada, jornal que juntamente com o

Getulino dao o carater combativo aos jornais daquele periodo que
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passaram a circular a partir de 1924, permanecendo até 1937. O terceiro
periodo inicia-se em 1945 com o surgimento do A Alvorada,
paralelamente com a deposicdo de Getilio Vargas e a restauragdo do
regime democratico e vai até 1963. Para essa autora, a grande
caracteristica desse periodo é reorganizagdo dos jornais da imprensa
negra, que buscavam rearticular suas reivindicagdes ndo tendo, contudo,
a forca e o significado dos que o antecederam. (OLIVEIRA, 2007: 43 e 44)

Sabado | redator: D -

18 Margo 1 — NUM. i REDAGAD E ADMINISTHAGAD ASSINATURA .
> nmtnngm MA. .., §50 RUA CONSELHEIRO BROTERO Ni» 156 SEMESTIE | .t %
Ano 1933 | sumeno ATRAZADO . 14w PROFRIEDADE DE UMA A UM OROANISACAO ANO . . . ... 1a08 |

it - -','_'- - -'. # 4 | p 75
S Paul Ouaas Oment oa "FRENTE NEGRA BRASILEIRA"
B LD SEMANARIO INDEPENDENTE
| loclano Nascimento — Secratario: Pedro Pudle Barbosa — Gerents: A. de Campos

Figura 02: Cabecalho” da primeira edi¢do de A Voz da Raga, de 18/mar/1933 (MOURA, 2002).

Em Um Quilombo na Midia: um estudo discursivo da revista Raga Brasil,

Brasileiro também aponta o estudo de Ferrara acerca da imprensa negra.

Miriam Nicolau Ferrara, apud Moura® (1988: 212), analisa a
periodizacdo da imprensa negra em Sdo Paulo, estabelecendo niveis de
evolugdo para sua trajetdria: no primeiro periodo (1915/1963), hd
tentativa de integragdo do negro na sociedade brasileira e a formagdo de
uma consciéncia que mais tarde ird ganhar forca; o segundo periodo é
marcado pela fundagdo do jornal ‘O Clarim da Alvorada’, em 1924, e atinge
seu dpice em 1931 com a organizagcdo da Frente Negra Brasileira, que
publicou em 1933 o jornal ‘A Voz da Raga’. Este periodo termina com o
Estado Novo; o momento das grandes reivindicagées politicas marca o
terceiro periodo (1945/1963), com elementos do grupo negro se filiando a
partidos politicos. (BRASILEIRO, 2003: 38)

A dificuldade em encontrar material sobre as publicagdes do periodo
abolicionista talvez seja o maior problema para esses pesquisadores se aprofundarem
naquela imprensa negra. Alguma coisa, entretanto, é possivel resgatar. Como
comprova Heloisa de Faria Cruz, que, em Sdo Paulo em Papel e Tinta: periodismo da

vida urbana (1890-1915) apud Oliveira (2007: 39 e 40), sublinha que:

7 Cabegalho: “1. Titulo de jornal, revista ou outra publicagdo periédica, com apresentagdo visual permanente
que permita rapida identificacdo do periddico pelos leitores. Compreende, além do nome, data, nimero da
edicdo, preco e outras informagdes essenciais”. (RABACA & BARBOSA, 2001: 88)

8 BRASILEIRO refere-se ao trabalho de C. Moura, A Imprensa Negra em Sdo Paulo, in: Sociologia do Negro
Brasileiro (Sdo Paulo, SP: Atica).
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é possivel constatar a publicagio do periédico A Pdtria: Orgdo dos
Homens de Cor, ja em 1890; O Propugnador: Orgdo da Sociedade
Propugnadora 13 de Maio em 1901, embora os estudos classicos sobre o
tema considerem como marco inicial dessa imprensa o surgimento do
periddico ‘O Menelick (1915) (...).

Assim, concomitantemente ao final do século XIX, ¢ no movimento
abolicionista que a imprensa negra brasileira inicialmente se manifesta. “A cada linha
de atuacdo, emancipacionista ou abolicionista, e a cada sociedade libertadora ou

clube abolicionista, ensaiou-se e/ou editou-se um jornal” (MARTINS, 2008a: 75).

BRAZIL Capital, 1.° de Janeiro de 1916 E. DE S. PAULO
Orgam mensal, noticioso, literario e critico dedicade aos homens de cor
ANNO 1 Redactor - Chefe : Deatletiane Hastimente 8 Redactor - Secretario : (graicine de Senza w3

Figura 03: Cabecalho da edigcdo 03 de O Menelick, periédico “dedicado aos homens de cor”, de 01/jan/1916
(MOURA, 2002)

Nesse periodo, um de seus icones foi José do Patrocinio que, em 1887, funda
o jornal Cidade do Rio de Janeiro - veiculo que circula até 1902 e que foi de extrema

relevancia para a campanha abolicionista brasileira (LUCA, 2008: 157).

Outros nomes consagrados fizeram parte desse movimento, que via na
imprensa forte aliada. Importancia ressaltada por Joaquim Nabuco ao bardo de
Penedo: “Sem jornal préprio, ndo se é nada aqui e vive-se do favor alheio’ (...)"
(MARTINS, 2008a: 77). O poeta Castro Alves também foi fervoroso manifestante
dessa época, “(...) assiduo na imprensa da Academia, foi a voz apaixonada da causa

que traduziu no poema Navio Negreiro a luta de uma raga” (Idem, ibidem: 75).

Entretanto, se o movimento abolicionista atingiu seu principal objetivo,
finalizando o periodo escravocrata brasileiro, o negro continuou sendo relegado a
segundo plano na sociedade brasileira.

(-..) com o desenvolvimento sécio-econémico, sobretudo na regido sul do

pais apds o fim da escraviddo, o negro é sistematicamente substituido
pelo imigrante europeu, que passou a ocupar as melhores posi¢ées,
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deixando como Unica alternativa ao negro ex-escravo relegado, olvidado
e menosprezado, a possibilidade de ocupar a categoria de sub-
proletariado. (OLIVEIRA, 2007: 45)

o 13 . RIO DE JANEIRO —— 1888. : Nt 498

Figura 04: A edi¢do 498 da Revista Illustrada traz a
comemoracdo da Lei Aurea e do fim da escraviddo no Brasil
(A Revista no Brasil, 2000: 79)

Postado como subcategoria da sociedade brasileira, mesmo com o fim da
escravidao, o negro nao possuia poder financeiro. Por consequéncia, como explica
Cohen, a midia negra do periodo ndo tinha como se manter.

A maior parte nascia e morria em pouco tempo; os meios de sustentacio
econdmica eram parcos e muitas vezes dependiam unicamente do

idealismo de alguns, como Jayme de Aguiar e José Correa Leite, que
imprimiam e distribuiam o Clarim da Alvorada gratuitamente. (2008: 120)

O século seguinte seria testemunha de grandes mudangas sociais. O movimento
abolicionista continua a acarretar sucessores mididticos, que lutam por um melhor

posicionamento social para os negros. Varios titulos surgem, entdo, nesse periodo.
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Em 1915 surgia em Sido Paulo O Menelick, ‘6rgao mensal noticioso,
literario e critico dedicado aos homens de cor’. (..) Mais tarde
apareceram O Getulino, A Voz da Raga, A Sentinela (1920), o Alfinete
(1918), A Rua (1916). Nido raro a alusdo a escravidido vinha estampada
em titulos como A Chibata (1932), Quilombo (1948) ou Senzala (1946)
(COHEN, 2008: 119 e 120).

Romancini & Lago (2007) citam também pesquisa desenvolvida pela

historiadora Maria Luiza Tucci Carneiro, em que esta faz uma classificacdo

caracterizando a imprensa negra brasileira em trés momentos distintos.

O primeiro vai de 1905 a 1923, e nele publicagbes como O Baluarte
(1905) e A Sentinela (1920) possuiam um carater sécio-recreativo e
alimentavam a idéia do branqueamento como forma de inser¢do do
negro na sociedade. O segundo periodo, de 1924 a 1945, caracterizou-se
por uma postura mais critica e reivindicatéria, por parte de jornais como
A Voz da Raga (1933), Tribuna Negra (1935) e Alvorada (1945).
Publicagdes como essas denunciaram o preconceito racial e defenderam
a igualdade de direitos e insergao social, politica e econdomica do negro
no Brasil. O Ultimo momento, a partir de 1945 até os dias de hoje,
mantém o impeto reivindicatério, somado a uma reafirmacdo da raga
negra quanto a sua descendéncia africana (Carneiro e Kossoy, 2003, 50).
A revista Raga Brasil (1996), da Editora Simbolo, que tem hoje uma
tiragem mensal de 21 mil exemplares, é expressiva do ultimo periodo.
(ROMANCINI & LAGO, 2007: 88)

1.2. O MERCADO REVISTEIRO

Revistas sdo consideradas histéria viva. A maioria dos registros visuais
que o mundo tem dos séculos 19 e 20 vém de suas paginas, primeiro em
forma de ilustracdo, depois com a fotografia. Revistas refletem a
sociedade do seu tempo - as mudangas politicas, econémicas, sociais, os
novos comportamentos e as inova¢des. Ndo se pode imaginar o
desenvolvimento dos séculos 19 e 20 sem a participagdo das publicagdes
periddicas - os jornais e as revistas. Os jornais sempre tiveram papel
fundamental no processo de democratizacdo da maioria dos paises, e as
revistas, que historicamente se desenvolveram para informar, divertir e
distrair, formaram o jeito de pensar, os costumes, os estilos e a cultura
do mundo moderno. (ALI, 2009: 306)

Anteriormente ao surgimento da midia negra, as revistas ja marcavam

presenca. E em 1812 - apenas quatro anos apdés a chegada da Realeza -, surge, na

Bahia, a primeira publicagdo brasileira do género, As Variedades ou Ensaios de

Literatura, revista ligada a maconaria.

Martins fala da importancia dessa midia e do papel que ela representou na

sociedade brasileira do século XIX.
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Ao lado do jornal, colocou-se o género periddico revista, suporte
expressivo da palavra no processo histérico da imprensa brasileira.
Muitas vezes, coube a revista figurar como espago exclusivo para a
colocacdo do literato em letra impressa. A modalidade se fez presente ja
nos primeiros anos da Impressdo Régia, persistiu no Império e se
difundiu como género de sucesso no pais. O carater de leitura ligeira e
amena, acrescido do recurso da ilustragdo, adequavam-na ao consumo
de uma populagdo sem tradicdo de leitura, permitindo a assimilagdo
imediata da mensagem. (MARTINS, 2008a: 62)

As primeiras revistas brasileiras, diferentemente do que presenciamos no
mercado editorial nos dias de hoje, ndo se preocupavam em refletir a sociedade,

caracterizando-se como eruditas e nao-noticiosas (A Revista no Brasil, 2000: 18).

Na ultima década do século XIX, estimava-se que os alfabetizados nao
ultrapassavam 15% da populacdo brasileira. Panorama que ndo teve grandes
modificagdes quando se observa que, no senso de 1900, essa porcentagem atingia
0s 25%. Em 1920, Sdo Paulo ostentava um indice de 70% de analfabetos - sendo
que, na capital, o numero era reduzido aos 42%, muito em fung¢do dos imigrantes
que aqui aportavam e que tinham o dominio da leitura e da escrita. Recenseamento
realizado no distrito federal em 1906, mostrava que a cada 100 habitantes, 48
eram analfabetos. Na metade do século XX, a taxa de analfabetismo atingia indice

de 50% (LUCA, 2008: 156).

7

Se, em seu inicio, a imprensa brasileira é marcada por publicacées de
cunho politico, em quase cem anos de histéria, surge uma revista que rompe esse
curso. Fundada por Martinho Carlos de Arruda Botelho, a Revista Moderna chega
ao mercado brasileiro em 1897. Cria da Belle Epoque, trazia em seu corpo
editorial um conteudo literario, tendo publicado com exclusividade A Ilustre Casa
de Ramires, de Eca de Queiroz - algo bem comum aos folhetins dos jornais
(MARTINS, 2008b: 52). Essa ousadia tragou uma caracteristica aos periddicos da
época: “(..) aos jornais, circunscrevia-se a imprensa politica e as revistas a
imprensa literaria” (Idem, ibidem: 57).

A Revista Moderna, impressa em Paris, em 1897, introduzia o que havia
de mais avangado em periodismo, primando por elaboradas reportagens,
coberturas de acontecimentos marcantes do tempo, geralmente

ilustradas com desenhos tomados a partir de acontecimentos, ndo se
furtando ao sensacionalismo em voga. (Idem, ibidem: 157)

MERCADO EDITORIAL & SEGMENTAGAO REVISTEIRA
Paginal|23



| RAGA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MIDIA NEGRA |

O fim da Monarquia e a instauracdo da Republica também trouxeram
mudancas na composicdo dessa midia que, ao longo do século seguinte,
transformou-se em sucesso de vendas, trazendo um numero de publicacdes

inimaginavel para o inicio dos anos republicanos.

Figura 05: Capa de A Vida Moderna, edigdo 218,
de 23/abr/1914 (MARTINS, 2008b: 117)

Os avangos tecnolégicos e os recursos por eles impetrados trouxeram ao
século XX publicagdes com inovagdes técnicas e recursos sofisticados, como A Vida
Moderna, que, em sua edicdo n? 218, de abril de 1914, trouxe em sua capa
ilustracao do pintor Humberto della Latta (Figura 05, nesta pagina), conferindo,

assim, qualidade a publicagdo (MARTINS, 2008b: 117).

No segmento imprensa, dos mais beneficiados pelas inovagdes técnicas que
marcaram a virada do século, as transformacoes foram de tal ordem, que,
efetivamente, interferiram no cotidiano, incorporadas de pronto pelo Pais
aberto a viver sua mudanga, fosse aquela da ordem politica, introduzida
pela Republica, ou aquela do idedrio da modernidade, anunciada em
particular nos centros avangados europeus. (Idem, ibidem: 185)
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Em um pais de iletrados, as ilustracdes e caricaturas faziam grande sucesso,
sendo, estas ultimas, género consagrado na imprensa que circulava no paifs,
naquele periodo monarquico.

() um género de revista sobressaiu-se no quadro da imprensa do
Império, representacio daquele tempo cultural diverso: as revistas
ilustradas de caricaturas, que, valendo-se do humor e do chiste,
espelharam o cotidiano do pais e vincaram nossa formacdo. Foi essa

modalidade que logrou enorme sucesso nas terras de fracas letras,
populacgdo escrava e incipiente mercado. (MARTINS, 2008a: 64)

E que a autora complementa:

No curso da trajetéria da revista, contudo, um marco revoluciondrio na
imprensa da época: os recursos da ilustragdo. (..) Contudo, o
extraordindrio avango técnico registrado na Europa, a partir do ultimo
quartel do século XIX, foi amplamente utilizado pelos periddicos,
enriquecendo ainda mais aquelas publica¢ées, transformadas em objetos
atraentes, acessiveis até mesmo ao publico menos afeito a leitura, se ndo
a populacdo analfabeta, que recebia as mensagens através dos desenhos
grafados de forma visualmente inteligivel. (MARTINS, 2008b: 40)

A segmentacdo - ndo como o é hoje - ja fazia parte do mercado editorial do
inicio do século XIX. Nessa época também se da o surgimento da imprensa
feminina®, que, escrita por homens, trazia um discurso, em sua grande maioria,
mantenedor da “boa moral e dos bons costumes”. E o caso de O Espelho
Diamantino, primeira revista feminina brasileira, lancada em 1827, iniciativa do
francés Pierre Plancher (A Revista no Brasil, 2000: 157), “(..) a precursora das
revistas femininas brasileiras, que surgiram em grande numero na década

seguinte, como o Espelho das Brasileiras e o Correio das Modas” (ALI, 2009: 319).

Mas ndo apenas de ideias conservadoras o inicio da imprensa feminina foi
cerceado: alguns outros editores trouxeram a esse segmento revistas que apresentavam

opinides inovadoras e que ndo subjugavam a mulher a um papel de subserviéncia.

Para Mira (2001: 45), desde o inicio, “a revista se encaixa no cotidiano das

mulheres, especialmente das donas de casa, sem prejuizo do trabalho doméstico”.

9 Destacamos a importancia do trabalho de Dulcilia Helena Schroeder Buitoni, que apresentou pesquisa
pioneira a respeito da imprensa feminina no Brasil, defendendo sua tese de doutorado sobre o tema
(FFLCH/USP, 1980), e que resultou no livro homonimo Mulher de Papel: a representagdo da mulher na
imprensa feminina. Buitoni é também autora de Imprensa Feminina (1990). Nas palavras da pesquisadora, “a
imprensa feminina (..) é um dos assuntos mais estimulantes para pesquisa, devido as articula¢des sociais,
econdmicas e culturais que estdo implicitas em sua estruturagido”. (BUITONI, 1990: 5)
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Mercado que, segundo a pesquisadora, teve dois grandes momentos de expansao: a
segunda metade do século XIX e o pds-guerra (Idem, ibidem). “A relacdo entre a
revista feminina e as mulheres tem sido marcada pela confianga e pela intimidade.
Na verdade, quando se fala em revista, logo se pensa em mulher. A revista é a midia

mais feminina que existe. Tanto quanto o jornal é masculino” (Idem, ibidem: 43).

Se, por um lado, o movimento feminista critica a imprensa feminina,
colocando-a como lugar de alienagdo politica, social e cultural da mulher, por
outro, essa mesma imprensa trouxe a tona temas e questionamentos d’antes nunca
debatidos. Carmen da Silva, com sua polémica coluna na revista Claudia, é exemplo
disso. A mulher passa a ter uma midia que conversa com ela sobre aborto, divorcio,

voto, entre outros temas ignorados até entao.

E nesse contexto bastante complexo, que envolve o conjunto das
transformagcées a que chamamos ‘modernidade’, que a imprensa
feminina se expande e que a mulher se torna sujeito. A tensdo entre a
mulher como sujeito consumidor e a mulher que busca sua cidadania foi
incorporada pela imprensa feminina. (MIRA, 2001: 49)

A modernizagdo do pais traz também o jornalismo de servigo. Quatro Rodas,
voltada a um publico masculino, trata do recém-chegado mercado automobilistico
- que apesar de ter seu inicio nos anos 1950, com o governo de Juscelino
Kubitschek, fortaleceu-se na década seguinte, durante o regime militar - e de
turismo. Manequim, lancada em 1959, trazia as mulheres dicas e ensinamentos
sobre corte e costura, permitindo que suas leitoras fizessem seus préprios vestidos

ou costurassem para fora.

As novas tecnologias permitem também inovagcées dentro do proprio

jornalismo:

Os anos de 1960 assinalaram a chegada de uma novidade na area da
fotografia: o primeiro estidio brasileiro de grande porte, montado pela
Abril para atender as revistas da editora. No conjunto de 650 metros
quadrados e pé-direito duplo, fotografava-se de tudo, de pequenos
objetos a um elefante de circo. (A Revista no Brasil, 2000: 100)
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Figura 06: Anuncio da obra de Eca de Queiroz, na Revista
Moderna (MARTINS, 2008b: 55)

As matérias editoriais, tais como as de moda, deixam de ser importadas de
publicacdes estrangeiras, e passam a ser produzidas aqui - por consequéncia, o
conteudo dessas reportagens adquire ares brasileiros, aproximando-se mais da
realidade de seus leitores. Claudia, por exemplo, inova e traz a cozinha
experimental, publicando apenas receitas que fossem testadas trés vezes -

experiéncia que, futuramente, geraria frutos com o lancamento de Claudia Cozinha.

Os anos militares apresentam o “milagre econémico brasileiro”, fazendo
surgir uma classe média e incrementando o consumo - bem iconizado pela
construcdo dos shopping centers, o que também traz uma nacionalizacdo da moda e

dos editoriais do setor, estampados principalmente nas revistas femininas.

Mais do que uma companheira da mulher, a imprensa feminina trouxe

grandes mudangas no jornalismo brasileiro. Tanto no conteido quanto na forma,
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(...) pois as femininas tiveram um destacado papel nas mudangas que se
processaram no fazer jornalistico durante as ultimas cinco décadas.
Alguns desses itens: o desenvolvimento de um modo préprio de clicar
fotos na rua, de produzi-las nos estudios (criados, alias, para alimentar
as reportagens de moda, beleza e culinaria) e a integragio texto-arte, que
permitiu maior riqueza visual na apresentacdo das matérias. Além disso,
elas ajudaram a formar uma consumidora atenta e exigente ao tornar
rotineira a realizacdo de testes de produtos e de receitas. (A Revista no
Brasil, 2000: 174)

A dicotomia masculino/feminino é marca determinante na segmentacao do

mercado de revistas. Nesse sentido, os gostos e desejos de cada género sdo bem

especificos. Sobre a imprensa feminina, Mira nos traz que:

Os ingredientes de sua férmula mudaram muito pouco ao longo do
tempo. Revista feminina sempre fala de moda, beleza, casa, amor, fofoca
etc. O que muda é a dosagem de cada um deles, podendo mesmo alguns
temas ser excluidos. O que se transforma é a visdo histérica a partir da
qual cada um desses temas vai ser exposto, discutido ou recomendado
em cada momento. (2001: 58 e 59)

Caracteristicas completamente em oposi¢do ao universo masculino:

Podemos observar que, qualquer que seja o seu suporte (revistas, livros,
filmes etc.), os temas que capturam o consumidor masculino sdo sempre
0s mesmos: aventura, na literatura como no cinema, mas também
subjacente a uma revista de servicos como Quatro Rodas; violéncia, como
nas diversas formas e suportes do género policial; e, obviamente, sexo.
(Idem, ibidem: 116)

O século XX, além de uma grande expansdo do mercado revisteiro, com

novos titulos, segmentos e estilos, permite também um aprimoramento na

qualidade da imprensa - ndo apenas no produto oferecido (tipo do papel e

qualidade grafica, por exemplo), como também na prestacdo do servico

(periodicidade menor, maior distribuicdo e alcance).

() a chegada do século XX se imp0s com seu cortejo sedutor de
novidades prontamente trazidas para a criacdo da grande imprensa e a
ampliacdo do parque grafico. Luz elétrica, telefone, cinematégrafo,
bondes elétricos, automoével, maquina de escrever, zepelins, além de
estruturas de ferro pré-fabricadas que resultavam em edificacoes e
impacto na paisagem e maquindrio grafico agilizado, otimizaram uma
imprensa que se pretendia missionaria na pregacdo do Brasil Civiliza-se!
(MARTINS & LUCA, 2008: 11)

As revistas que ja haviam se tornado populares no inicio do referido século

passaram assim a fazer parte do dia a dia do brasileiro. Surge, entdo, a necessidade

de se atender publicos cada vez mais diversificados.
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0 novo fenémeno, a segmenta¢do, veio sublinhar outros recortes da
sociedade. A familia, o homem e o adolescente, por exemplo, ganharam
titulos especificos. Em muitos casos, assistiu-se a um desdobramento a
maneira de boneca russa, com revistas a gerar revistas, dando ainda
mais capilaridade ao formidavel universo da revista brasileira - fruto
maduro e sumarento de As Variedades, aquele mago de folhas de papel
impresso que o pioneiro Silva Serva pusera a venda quase dois séculos
antes. (A Revista no Brasil, 2000: 22)

ya

E nesse panorama moderno que surge a fotografia. E se, no inicio, seu uso
ndo tinha pretensdes jornalisticas, sendo usada mais como base para as litografias,
hoje tornou-se impossivel conceber uma revista que ndo faga uso desse recurso em

suas paginas.

Entretanto, a fotografia so passa a ser utilizada de forma direta em 1884, na
Galeria Contemporanea do Brasil, editada no Rio de Janeiro pelo impressor belga
Henrique de Lombaerts, que trouxe como “imagem inaugural um retrato de
Machado de Assis, obtida por fototipia a partir de um negativo de autoria de Insley

Pacheco, um dos expoentes da fotografia brasileira no século XIX” (Idem, ibidem: 92).

Enquanto recurso jornalistico, a fotografia se fixaria apenas no inicio do século XIX,
naquela publica¢do que foi um grande sucesso da época. Langada em 1900, a Revista da
Semana ficou décadas no mercado, sendo publicada até 1959. Influenciadora de muitas
outras revistas, entre elas Kosmos — que chegou ao mercado em 1904 -, diante de um Rio
de Janeiro que se modernizava, e cujas paginas aperfeicoaram a qualidade de impressao
(Idem, ibidem: 92-95), a Revista da Semana ja se aproximava do padrao das atuais revistas
semanais, trazendo “(..) o resumo dos acontecimentos da semana, dando énfase aos
crimes, reconstituidos em estidio fotografico, além de critica literaria, crénicas, poesias e
contos infantis” (MIRA, 2001: 22).

Mais comumente lembrado pelo pioneirismo na televisdao, bem como por
sua forte presenca na histéria do radio brasileiro, Assis Chateaubriand,
proprietario dos Diarios Associados, foi o responsavel por, pelo menos, uma das
maiores revistas brasileiras: O Cruzeiro. Lancada em 1928, a publica¢do teve duas
fases editoriais. A primeira, do seu langamento até 1975. Em 1977, o grupo dirigido
por Chateaubriand faz tentativa de resgatar a publicacdo, o que foi determinado
como a segunda fase de O Cruzeiro - porém, ndo atingindo mais os significativos

numeros de seus tempos aureos, a revista foi fechada definitivamente em 1983.
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Durante os anos em que se manteve como a mais importante revista do pais
(1930 a 1950), O Cruzeiro deu a imagem uma énfase nunca antes experimentada

no mercado brasileiro.

A mudanca radical coube ao fotégrafo francés Jean Manzon, que a partir de
1943 implantou na revista uma nova linguagem visual. Vibrantes e
carregadas de uma dramaticidade que lhes conferia um viés opinativo, suas
fotos davam as reportagens ar grandiloqliente, as vezes, sensacionalista.
Exigiam complicado aparato técnico, com flashes e tripés, e ocupavam
paginas inteiras em O Cruzeiro. (...) Com Manzon, o reporter fotografico saia
do anonimato para virar estrela das revistas. (A Revista no Brasil, 2000: 95)

Manchete, publicacdo da Bloch Editores, surge em 1952 com uma nova
proposta, que previa 20% de texto, 30% de titulos e espacos em branco e 50% de
fotografia (MIRA, 2001: 84). O sucesso desse tipo de revista é comprovado nas
tiragens surpreendentes para época - e que muitas publicacdes, inclusive hoje,
nem sequer sonham em atingir: “A edicdo especial de Manchete dedicada a
inauguracdo de Brasilia, em 1960, vendeu 500 mil exemplares em apenas dois
dias” (A Revista no Brasil, 2000: 57). O Cruzeiro também atingiu tiragens
fenomenais, como a edicao especial sobre o suicidio do presidente Getulio Vargas,

em agosto de 1954: 720 mil exemplares vendidos (Idem, ibidem: 53).

Se hoje um design bonito e atraente, bem como uma fotografia de qualidade,

sdo aspectos fundamentais na sobrevivéncia das revistas, nem sempre foi assim:

Nossas primeiras revistas se pareciam com livros: vinhetas, frisos e
alternancia de tamanho nos titulos eram os recursos da impressio
tipografica. Em 1837, a revista Museo Universal decidiu incorporar
ilustracdo; durante sete anos consecutivos, Museo publicou gravuras de
artistas franceses e ingleses. Nessa época, as imagens eram reproduzidas a
partir de matrizes de madeira (xilogravura), placas de metal (gravura em
metal) ou litografias (cujo original é uma pedra sensibilizada quimicamente
para que o artista nela desenhe). (Idem, ibidem: 123)

Editar uma revista “é dar a tudo uma identidade (com uma capa - que é a
face), para torna-las um conjunto coerente e singular (as paginas - o miolo ou
corpo), buscando atrair o leitor e ganhar dele a lealdade eterna” (Idem, ibidem).
Assim, a identidade estabelecida com o leitor ndo pode ser rompida. Caso isso

aconteca, a publicacdo corre o risco de perdé-lo para a concorréncia.
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E a capa que seduz o leitor. E ela que faz com que o leitor repare na
publicacdo. “Uma revista tem cinco segundos para atrair a atencdo do leitor na
banca. Nessa fracao de tempo, a capa tem de transmitir a identidade e o conteddo
da publicacdo, deter o leitor, leva-lo a pegar o exemplar, abri-lo e compra-lo”
(ALI, 2009: 67).

A identidade visual de uma revista se dd4 quando o leitor identifica a
publicacdo mesmo quando esta se encontra com o logotipo encoberto. Essa é a
maior comprovacdo de sintonia que pode existir entre o produto e seu publico (A
Revista no Brasil, 2000: 24). Essa identificacdo grafica também se da com a parte
interna da publicacao.

Quando o leitor olha o logotipo de uma revista, ele a identifica de longe
na banca. Sabe que vai abrir Nova e encontrar uma estrutura visual
diferente da que vé em IstoE ou Epoca. Essa identificagio garante a

fidelidade do publico e torna mais reconhecivel a publicacdo pela qual,
seletivamente, ele optou como prazer de leitura. (Idem, 2000: 136)

Além disso, a revista “estabelece com o leitor uma relacao que é renovada a
cada edi¢do. (..) A revista fala sobre o que interessa ao leitor, levando em
consideracdo seus desejos e expectativas, expressando suas esperanc¢as e

preocupacdes” (ALI, 2009: 19).

Se a modernizacdo da entdo capital federal deu ao mercado publicagées do
gabarito de Kosmos, “nos anos de 1920, as revistas modernistas foram
impulsionadas pelo sopro do movimento renovador” (A Revista no Brasil, 2000:
131). Desse periodo, Klaxon (1922-1923) trazia obras de artistas do porte de
Tarsila do Amaral e Brecheret. As tecnologias vao se aprimorando e, no final da
década de 1950, o lancamento de uma revista como Senhor (1959) traz qualidade
grafica de exceléncia. “A saida de Senhor das bancas, em 1964, deixaria um vazio no
mercado editorial, inclusive no campo da ilustracdo. O vigor seria retomado,

década e meia depois, em Playboy” (Idem, ibidem: 72).

pa

E nesse contexto progressista que se da inicio a urbanizacdo e
industrializacdo do pais, e que, por consequéncia, houve também, em paralelo, o

avanco da segmentacao das revistas.
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No final da década de 1950 e na década de 1960, as revistas, ja
reconhecidas como bons veiculos para a publicidade, acompanham
muito de perto o desenvolvimento da industria. Comega a se delinear ali
o moderno conceito de segmentacdo editorial. Surgem nessa época (...)
as revistas técnicas segmentadas. Com o crescimento da industria de fios
e tecidos, surgem as revistas de moda. Em 1960, acompanhando o
surgimento da indudstria automobilistica e da constru¢io de estradas no
Brasil, é lancada Quatro Rodas. (SCALZO, 2008: 33)

1.3. SEGMENTADA POR NATUREZA

Entre os veiculos de midia impressa, sdo elas [as revistas] as que mais
influenciam a vida das pessoas. Apesar de livros e jornais existirem ha
mais tempo, elas sdo numericamente superiores e, com sua fantastica
segmentacdo, atingem quase todos os grupos de pessoas. Ndo hj,
praticamente, um uUnico interesse da vida que nio esteja representado
por revistas. (ALI, 2009: 306-307)

Se revistas sdo um meio tipicamente feminino, elas também sao, por definigao,
segmentadas: “(...) a segmentacdo por assunto e tipo de publico faz parte da propria
esséncia do veiculo” (SCALZO, 2008: 14). Mais do que uma mera caracteristica, essa é

a grande vantagem que esse meio possui diante dos outros veiculos de comunicacao.

Em Bastidores, entrevista de Corréa, em 17/06/1985, para o jornal Meio &

Mensagem, apud Mira, o entrevistado afirma que:

Segmentar o mercado € identificar interesses e desejos do publico leitor,
é saber detectar as tendéncias de comportamento do mercado para dar a
ele revistas sempre mais atualizadas, afinadas com a realidade, ou
revistas novas, cada vez que uma nova tendéncia sugerir a criagdo de um
novo segmento. (2001: 148)

Para Magrello, “o argumento dos veiculos de comunicacao segmentados é
simples: eles, e somente eles, podem falar diretamente com um consumidor
especifico sem gastar energia atingindo quem ndo é parte de determinado

segmento” (MAGRELLO, s/d: 38).

7

Essa opinido é reiterada pelos profissionais do mercado publicitario:
“Revistas funcionam porque tém credibilidade. Esse poder ganha intensidade com
a segmentacdo. Ninguém fala tdo intimamente e nem é tdo proximo do leitor ‘na

rua, na chuva, na fazenda’, como as revistas” (Em Revistal?, n.10, 2006: 34).

10 Publicagdo da Associacdo Nacional de Editores de Revistas (Aner), Em Revista traz informacoes acerca
do mercado editorial, bem como cobertura de eventos importantes como a “Conferéncia Fipp Ibero-
Latino-Americana de Revistas”. A publicacdo da Aner langcou uma edigdo especial, Revistas Em Niimeros: o
panorama do mercado brasileiro de revistas, e que logo a frente terd alguns de seus dados apresentados.
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Midia bastante valorizada no mercado publicitario, os profissionais da area
sustentam a importancia de se anunciar em revistas. As razdes listadas na tabela a
seguir tratam das caracteristicas que esse suporte midiatico apresenta como

vantagens.

ARGUMENTOS PODEROSOS PARA UTILIZAGAO DA REVISTA SEGUNDO 0S MiDIAS

= E amais indicada para atingir formadores de opinido

= E amaisindicada em momentos que necessitem maior freqiiéncia e
continuidade do que impacto

Tabela 02: Reproduc¢do de box apresentado na reportagem O anunciante quer mais, se¢do Outro lado,
Em Revista, publicacdo da ANER (Em Revista, n. 10, 2006: 35)

Mas o que define exatamente que uma revista pode ser caracterizada como
segmentada? No Brasil, mais do que o direcionamento, a principal defini¢cdo se da

pela tiragem da publicacao.

Para Mira, as revistas segmentadas possuem uma légica diferente: “menor
tiragem (em torno de 100 mil exemplares), publicos especificos oferecidos a
anunciantes também especificos, mercado mais instavel” (2001: 147). Em
oposicao a essa afirmativa, a pesquisadora traz que as revistas semanais de
informacdo “por atingirem um publico amplo, ndo podem ser consideradas

segmentadas” (Idem, ibidem: 212).

Um pais modernizado e industrializado tem uma multiplicidade maior no
que concerne as publicagdes midiaticas. Por consequéncia, quanto mais rico e mais
desenvolvido, maior o numero de publicagdes, bem como mais variados serdo os

tamanhos e os tipos de publico a que se dirige (SCALZO, 2008: 46).
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No Brasil, antecipando a tendéncia segmentadora que o mercado de revistas

absorveria, a editora Abril investiu nesse setor, tornando-se

(...) responsavel pela consolidagdo no mercado brasileiro de quase todos
os modelos de revistas mundializados: os quadrinhos Disney, as
fotonovelas, as revistas femininas, masculinas, de informacdo, de
negocios, de esportes e outras ainda mais segmentadas. Em grande
parte foi a Abril que modernizou, a partir dos anos 60, todo o setor em
seus aspectos produtivos, graficos e de distribuicdo. Através dela pode-
se deslindar grande parte do desenvolvimento do mercado de revistas
no Brasil. (MIRA, 2001: 8)

A editora trouxe um dominio sem precedentes do mercado revisteiro
brasileiro. Em 2004 (ver Tabela 04 a pag. 39), metade das revistas, de uma lista de 40
maiores titulos brasileiros, eram da Abril - indice que se repete quando observamos
apenas as dez primeiras colocagoes, quando a editora lidera o ranking com Veja e traz
outros titulos como Claudia, Superinteressante, Playboy e Nova (Panorama do Mercado
Brasileiro de Revistas, 2004/2005: 27). Se avaliarmos apenas as publica¢des

semanais, a Abril configura seis das dez com maior circulagao (Idem, ibidem).

Curso natural da industrializacdo e modernizagdo de uma sociedade, a
segmentacdo atinge especificidades dos mais variados tipos de publico. Se, nos idos
do século XIX, o0 maximo que se encontrava era uma revista de medicina, um ou
outro titulo da iniciante imprensa feminina, duzentos anos depois, a midia
revisteira passou por divisdes que vao, cada vez mais, se afunilando, atingindo uma
supersegmentacdo (ver Tabela 03 a pag. 36), mas que, em um primeiro momento,
dividiu-se em grandes temas: masculinas, femininas, medicina, automdveis,

turismo. Como nos traz Mira:

Aquela publicagdo capaz de atender a todos os gostos comegard a mudar
a partir dos anos 60, com o surgimento de revistas mais especializadas. A
imprensa brasileira também estd em processo de modernizacdo e
racionalizagdo. (...) E um momento de especializacio em que se buscam
publicos mais especificos. (2001: 41 e 42)

Afirmativas como essas, no entanto, ndo se aplicam as grandes publicagdes,
como Veja, que possui tiragem semanal acima de um milhdo de exemplares, ou mesmo
as suas concorrentes semanais (Istoé, Epoca) que, com uma tiragem bem menor -

menos da metade da semanal da Abril -, ainda assim atingem um grande publico.
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Mas, quando se observa uma revista que se desdobrou em outros titulos,
percebem-se ali duas estratégias possiveis: aumentar o share (fatia de mercado) ou
agradar a um publico especifico, de forma a ndo permitir que ele, ao nao ter seu
desejo abarcado, volte sua preferéncia a outras publicacdes mais segmentadas, ou
ndo tao generalizadas, e que, muitas vezes, publicam assuntos que nao sdo de seu

interesse.

Atualmente, essa é uma estratégia tdo certeira, que o mercado de hoje
apresenta uma consequéncia dessa técnica de marketing: a segmentacdo da
segmentacdo - que algumas vezes também gera novas segmentagdes, vindo a

receber o nome de supersegmentacao.

Em A Era das Revistas de Consumo, Corréa explica que essa técnica é uma
pratica usual dos mercados editoriais americano e europeu. O autor traz uma
divisdo de trés fases, classificando a segmentac¢do das revistas da seguinte forma:
na primeira fase, estdo os grandes titulos que tomam primeiro os espagos mais
importantes, os principais segmentos ocupados pelas grandes editoras. Na fase
seguinte, surgem as publica¢cdes que sdo derivacdes dos grandes titulos dessa
etapa inicial. A teoria dessa fase intermediaria é a de que alguns elementos que
compunham a férmula editorial de um grande titulo poderiam interessar a uma
quantidade maior de leitores, justificando uma publicacdo apenas sobre aquele
assunto/tema. A ultima fase da classificacdo se d4 quando as revistas da segunda
fase geram seus “descendentes”, surgindo assim uma revista especifica, gerada de
outra que, por sua vez, ja era “descendente” de uma maior (CORREA, 2008: 223-
224). A proxima tabela demonstra o surgimento de alguns titulos nessas trés fases

explicitadas.

Scalzo complementa as informagdes acerca da segmentacdo, trazendo-nos

uma classificagdo sobre seus tipos.

Os tipos de segmentacdo mais comuns sdo os por género (masculino e
feminino), por idade (infantil, adulta, adolescente), geografica (cidade ou
regido) e por tema (cinema, esportes, ciéncia...). Dentro dessas grandes
correntes, é possivel existir o que ja nos referimos como ‘segmentacio da
segmentacdo’. (..) E possivel estender e afunilar a lista até chegarmos a
grupos muito pequenos - e se quisermos ir ao extremo, até chegar a cada
individuo em particular. (SCALZO, 2008: 49)
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Tabela 03: A segmentacdo da
segmentacao

FASE 1 Boa Forma, inicialmente, foi um
especial na revista Satide; Exame teve
mais descendentes: Info, Vip e Vocé S/A
- que hoje possui tiragem maior que
sua progenitora; Claudia exemplifica
bem as trés fases da segmentacdo: a
revista que consolidou a imprensa
feminina no pais gerou trés novas

PLAYBOY I _ I _ publicagées: Claudia Moda, Claudia
_____ — J_ o _ J e Cozinha e Casa Claudia - esta tltima,
QUATRO RODAS 1 . 1 . percebendo o fildio mercadolégico de
_____ N I dois temas sempre presentes em suas

1 1 . paginas, trouxe ao mercado duas
_ _S_AU_DE_ —1 _B_OA_F(_)REA ________ _ revistas que se enquadram na terceira
. ! AROUITETURA & fase: Arquitetura & Construgcdo e Bons
| | Q Fluidos
. CasaCraupia ,  CONSTRUCAO
1 1
| cLaubiaMopa | —
b e e e —_ - _ e —  — - —_—
| CLAUDIA CozINHA | —
————— — o — o —— —— — - — o — o —— —
I INFO | INFO CORPORATE
F— = — = — = —_— e ————— - —_
EXAME | Vip | —
r—--——-—-—"-—-—-—- —
| VOCE S/A | —

Mas, se segmentar impulsiona o mercado, o reverso também acontece. Em
Para onde vamos? (Em Revista, n.10, 2006: 21), reportagem sobre as tendéncias do
mercado, a publicacdo da ANER traz a seguinte afirmativa: “A segmentacao acabou
enfraquecendo algumas publicagdes, que por falarem a um publico tio restrito, em

pouco tempo sdo obrigadas a fechar”.

Dessarte, a segmentacdo é comprovadamente uma estratégia ja enraizada
no mercado brasileiro, que se inspirou nos americanos e europeus. Como
evidéncia, nota-se a aceleracdo desse mercado, que passou pelos anos 1990
levando as bancas uma superlotacdo de publicacdoes. “No mercado brasileiro

falava-se, em 1997, em pelo menos 1.130 titulos diferentes” (MIRA, 2001: 213).
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1.4. DISTRIBUICAO MERCADOLOGICA

Em 1996, ano de lancamento de Raga Brasil, o mercado revisteiro
possuia forte concentracdo na regido sudeste, abrangendo 56% de sua
distribuicao. Existiam, entdo, 17,1 mil bancas, além de outros 6,8 mil pontos de
vendas. A circulagdo girava em torno de 1,13 mil titulos, que resultavam em 371
milhdes de exemplares, gerando um consumo de 2,28 exemplar/habitante ao
ano (MIRA, 2001: 7).

Quase dez anos depois, a distribuicdo nacional permanece semelhante. Em
edicdo especial de sua publicagdo - Em Revista -, a Aner publica Revistas Em
Numeros: panorama do mercado brasileiro de revistas (2004/2005), apresentando
um painel do referido biénio. De acordo com o IVC (apud Aner), naquele periodo, a

concentracdo regional de revistas no pais se mantinha similar a época do

lancamento de Rag¢a Brasil, conforme demonstrado no grafico abaixo.

Brasil - Concentracao de Revistas por Regiao
2004

Sudeste e -
Sul B

Nordeste — oiis

Centro-Oeste

Fonte: Aner/IVC

Grafico 01: Distribui¢do regional de revistas no Brasil

No que diz respeito ao volume de exemplares em circulacdo, os dados se
apresentam mais oscilantes. Se em 1996 havia 371 milhdes de revistas circulando
pelo Brasil, na virada do milénio esse valor superou os 445 milhdes. Mas, ja em
2004/2005, voltou a ficar mais préximo do panorama mercadolégico de 1996, com

388 milhoes de exemplares.
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Comparativo da Evolucao
Circulagdo Total & Numero de Leitores
(em milhoes)

¥ Circulacao

¥ Leitores

Fonte: IVC/Aner * estimativa
Grafico 02: O comparativo entre o niumero de circulagdo e o nimero de leitores demonstra uma grande

defasagem deste ultimo em um pais que em poucos anos, segundo o IBGE, atingira os 200 milhdes de
habitantes

Se comparado a um mercado como o norte-americano, que tem um publico
leitor com uma média de compra anual de 17 revistas por ano - na Franca esse
numero sobe para 20 -, a vendagem brasileira torna-se irrelevante (média de duas
revistas ao ano) (Em Revista, n.10, 2006: 20). Mesmo assim, o mercado nacional de
revistas é promissor - dado incontestavel diante do nimero de publicacdes que,

cada vez mais, superlotam as bancas de revistas.

Contabilizar o ndmero de revistas expostas em uma banca é tarefa que
requer paciéncia chinesa e flexibilidade brasileira: a quantidade de
titulos aumenta a cada dia e parece que a onda de langamentos é, na

7

verdade, um grande tsunami. (..) Como sempre, quantidade ndo é
qualidade. Logo, raros lancamentos resistem ao primeiro ano de vida.
(KIBRIT, 2007: 38)

Acerca das publicacdbes destinadas as chamadas minorias sociais, os
numeros de tiragem e circulacdo sdo geralmente pequenos, principalmente se
comparados aos dados das semanais de informagdo ou as femininas - género que
domina o mercado de revistas brasileiro. Assim, tais publica¢des sdo inseridas no
grupo das segmentadas, visto que raramente atingem circulagdo maior, e sdo

dirigidas a um publico especifico (MIRA, 2001: 147).
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AS 40 MAIORES REVISTAS (2004)

Publicacao Editora Circulacao
1 Veja Abril 1.110.000
2 NovaEscola FVC 466.000
3 Epoca Globo 428.000
4 Claudia Abril 379.000
5 Sele¢des do Reader's Digest Reader's Digest 377.000
6  Superinteressante Abril 375.000
7 IstoE Trés 372.000
8 Playboy Abril 290.000
9 Caras Caras 254.000
10 Nova Abril 248.000
11 Manequim Abril 243.000
12 Revista Monet Globo 234.000
13 BoaForma Abril 209.000
14 Marie Claire Globo 197.000
15 Viva Mais Abril 179.000
16 VocéS. A. Abril 176.000
17 Casa Claudia Abril 167.000
18 Quatro Rodas Abril 159.000
19 Saude Abril 150.000
20 Contigo Abril 148.000
21 Info Exame Abril 141.000
22 AnaMaria Abril 134.000
23 Galileu Globo 134.000
24 Monica Globo 121.000
25 Atrevida Simbolo 120.000
26 Arquitetura & Construgdo Abril 117.000
27 Minha Novela Abril 114.000
28 Tititi Abril 112.000
29 Criativa Globo 108.000
30 Cebolinha Globo 108.000
31 Quem Acontece Globo 106.000
32 Chico Bento Globo 99.000
33 Magali Globo 99.000
34 Estilo de Vida Abril 96.000
35 Cascao Globo 95.000
36 Bons Fluidos Abril 89.000
37 Globo Rural Globo 89.000
38 Corpo a Corpo Simbolo 89.000
39 Pequenas Empresas Grandes Negocios Globo 88.000
40 Sexy Peixes 84.000

Fonte: Aner/IVC

Tabela 04: As 40 maiores revistas em circulagdo (2004/2005).

MERCADO EDITORIAL & SEGMENTAGAO REVISTEIRA
Paginal|39



| RAGA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MIDIA NEGRA |

Observa-se na tabela anterior, conforme os dados da Aner/IVC, que a
Simbolo, em 2004, apresentava dois titulos entre os 40 de maior circulacdo - em
uma lista que inclui publicagées como Veja, com alcance acima de um milhdo de
exemplares, e outros géneros de grande penetracdo, como as femininas e as
infantis. Em um mercado visivelmente dominado pelas editoras de grande porte -
como Abril e Globo -, manter-se com titulos cuja circulacao supere algumas dessas

publicacdes é um feito.

Nesse panorama, em que a Abril domina quase 60% do mercado, a Simbolo
se posiciona em quarto lugar. Além das informagdes do IVC/Dinap, Joana Woo,
diretora da Simbolo, afirmou, em 2004, que sua empresa tinha assumido a vice-

lideranca das femininas, ficando atras apenas da Abril (FURTADO, 2004: 14).

ICIPACA0 NO MERCADO NACIONAL DE REVISTAS

_58_'4%__!_1@1_%_' sz' 26% '___Zﬁ%__i_9ﬁ%_
61,0% | 129% | 74% | 28% | 2,2% | 7.6%

Soa_ 15w 77 | 23 | a7k
920 4 1550 1 90% 1 2% 1 o0% 4 7%
Srom 1 asaw oo T s 17 Tisw T e
57.9% _|_1§,2_%_| 5,9_%_| 2,8% |-_-1,_9‘V-0_- | 87%

Fonte: [IVC/Dinap

Tabela 05: Share de mercado das editoras de revistas no Brasil, entre 1999 e 2004

Dentro da defini¢cdo estabelecida por Mira, e aqui explicitada, Ragca Brasil se
enquadraria no que a Aner intitulou como “interesse especifico”, ja que é voltada a
um publico direcionado, como bem referenciou seu slogan durante os trés

primeiros anos: “A revista dos negros brasileiros”.

Durante onze anos, Raga Brasil foi editada pela Simbolo, que traz em sua
historia publicagdes como Corpo a Corpo, primeira revista brasileira destinada
exclusivamente a qualidade de vida - apesar de nessa época ja existirem Boa
Forma e Satde, nenhuma das duas se dedicava ao tema da forma como Woo
desejava: Boa Forma ainda era uma revista voltada exclusivamente ao fitness e

Satide tinha as doengas como sua tematica principal. Lancado em 1987 (ano de
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inauguracao da editora), o entao Guia Corpo a Corpo de Qualidade de Vida foi um

sucesso de bancas, perdendo apenas para Playboy (FURTADO, 2004: 10).

Em seu lancamento, Ragca Brasil era a unica publicagdo comercial
direcionada ao leitor negro. Além disso, diante de mercado editorial tdo
competitivo como o brasileiro, é importante ressaltar o feito que é uma revista

permanecer no mercado ao longo de treze anos.

Formadores de uma classe média crescente, mas significativa, os negros
conseguiram reverter o ostracismo a que estavam condenados pelo
mercado. De dez anos para c4, diversos setores passaram a investir nesse
segmento. O lancamento da revista Rag¢a (editora Simbolo) (...) € um sinal
desse processo. Até hoje [2004] é a Unica destinada ao publico negro.
(VANNUCHI, MELO & DUARTE, jan. 2004)

Distribuicdo de Revistas por Género
(2004/2005)

Femininas
28,70%
Interesse /
Especifico
49,00%

v Infanto-Juvenil

12,00%

\ Masculinas

Interesse Geral
0,60% 2,70%
Fonte: ’

Panorama do mercado brasileiro de revistas
Em Nimeros, edi¢do especial de Em Revista

Grafico 03: Segmentada por natureza, as revistas tém nas femininas o dominio do mercado, visto que
a fatia “interesse especifico” abrange diversos segmentos

Fatima Ali, em A arte de editar revistas, apresenta uma classificacdo acerca
das tipologias das revistas (ver Tabela 06, pag. 42), em trés grupos principais e trés

grupos menores (2009: 20 e 21).
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Raca Brasil, desde o inicio, teve como um de seus principais objetivos

reverter o quadro de invisibilidade social desse grupo étnico. Nas palavras de

Sandra Almada, colaboradora da publicagao,

CONSUMO

Essa revista trouxe uma contribuicido crucial para o movimento negro,
para o jornalismo e para a imprensa negra. Nio apenas em termos
mercadolégicos, mas também porque colaborou de forma importante
para uma mudanga na cultura de imagem, apresentando uma imagem do
negro que, de certa forma, desmitifica as imagens tradicionais que nds
viamos na midia, do pagodeiro ou dos nossos excluidos, que compunham
as manchetes do noticiario policial. (ALMADA, 2002: 52)

TiPOLOGIA REVISTEIRA

Interesse Geral

1
1 Revistas Semanais

1 p
1 Veja, IstoE,

. |_de Informagao | Epoca
! ! Femini ! Nova, Claudia,
I Segmentadas por I emininas, . Marie Claire,
1 1 1 Masculinas, Infantis, 1
Publico . Playboy, Nova
| | Educativas |
Escola
S O |y
| s tad | Automobilismo, | Placar, Quatro
1 egmentadas por 1 Culindria, 1 Rodas, Gula,
Interesse .
| | Microcomputadores | Info
R e e e e e e e e

EMPRESAS
&
ORGANIZACOES

SUPLEMENTOS DE
JORNAIS

INTERNET

Grupos profissionais

1 Sob medida ou

1
| Alguns jornais editam

' uma revista

| Médicos, advogados,
1 publicitarios

| _ _customizadas_ __ __ || _ __ __ .
1 . . . 1

Institucionais
p-—-—=-—- —_— e — —
! Associagoes !
e b — - __ memb

1
| Geralmente,

distribuicdo semanal

Tematicas geralmente voltadas a HQs,
musica, celebridades etc.

I ProXXima,
! Negocios de

—I- I— _ Comunicagao

Publica¢des internas

Distribuidas entre seus associados e
membros

i Revista da
' Folha

1 Conteudo exclusivamente online; algumas publicag¢des transportam seu

conteudo para esse meio

Tabela 06: Tabela de tipologias de revistas - elaborada de acordo com a classificacdo e descricdo dadas

por Fatima Ali (2009)

Além disso, a revista trouxe também uma mudanga mercadolégica no que concerne

aos produtos oferecidos aos negros. Se, antes do surgimento da publicacdo, os negros nao

eram vistos como potenciais consumidores, diante da percepc¢do e da divulgagao de uma

classe média negra - muito em funcdo do trabalho desenvolvido em Raca Brasil -, o

mercado passou a se dedicar mais e a lancar produtos voltados a esse publico.
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Os fabricantes e anunciantes ainda ndo haviam percebido o potencial de
consumo da classe média negra, ‘eles eram invisiveis’, contudo, ao
conquistarem a visibilidade, eles ‘se distinguem como grupos’, tornando-
se assim um segmento com poder de compra e o mercado, interessado
nele, oferece produtos especificos, posicdo alcancada também em funcdo
dos movimentos negros. (NICOLINI, 2007: 122)

A informagio é corroborada pela reportagem de IstoE, que traz também dados

sobre algumas mudangas ocorridas na oferta de produtos voltados a esse publico:

No ramo de higiene pessoal e beleza, a oferta de produtos é imensa. De
1999 para c3, a Unilever, gigante do setor, colocou no mercado quatro
produtos especialmente elaborados para negros: o hidratante Vasenol
para pele morena e negra, a linha para cabelos Seda Keraforce, o
sabonete Lux Beleza Negra e o desodorante Rexona Ebony, lancado ha
cinco meses com um investimento de R$ 8 milhGes. Outra empresa do
ramo, a Shizen, oferece desde abril do ano passado a linha Essenza, para
tratamento capilar, que responde hoje por 5% de seu faturamento no
Pais e por 25% em Sdo Paulo. (VANNUCHI, MELO & DUARTE, jan. 2004)

Uma das caracteristicas de grande destaque de Raga Brasil é o fato de ela
ser uma publicacdo comercial, ndo sendo vinculada a nenhum movimento politico

ou Organizacdo Ndo-Governamental (ONG), como é costume das publicacbes

referentes a minorias sociais.

Assim, dada a importancia que a revista teve no fortalecimento da
visibilidade social dos negros, no capitulo seguinte abordaremos a questdo da
negritude no Brasil, bem como o quanto a invisibilidade social ¢ um dos mais fortes

preconceitos a serem imputados a alguém.
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2. NEGRITUDE & INVISIBILIDADE SOCIAL

O fato de grupo social tio numeroso ser considerado uma minoria fez com
que nos direcionassemos sobre o tema. Desse modo, neste capitulo abordaremos a
posicdo social do negro no Brasil, tanto no que concerne a importancia das midias
no enaltecimento dos grupos, sejam eles minoritarios ou hegemdnicos, quanto na
intensificacdo de estigmas e estereotipos representados por ela. Nas paginas
seguintes, também trataremos do consumo e do quanto as identidades da

sociedade moderna estao permeadas por aquisi¢oes relacionadas ao consumo.

2.1. RAacA, COMPETENCIA & DISCIPLINA

A invasdo dos mercados letrados por uma avalanche de discursos de
popularizacio de conhecimento ndo ¢é signo de uma cultura
enlouquecida que perdeu os bons rumos do bom saber: é apenas uma
das manifesta¢cdes de um procedimento ideolégico pelo qual a ilusdo
coletiva de conhecer apenas confirma o poderio daqueles a quem a
burocracia e a organizacdo determinaram previamente como
autorizados a saber. (CHAUI: 1989, 13)

Se para Chaui a popularizacio do saber é uma “ilusdo coletiva”, para
Foucault ndo é diferente. Tal como apresentaremos nas paginas seguintes, o autor
(2006; 2007) traca uma correlacdo entre o saber e o poder. Nas instancias
midiaticas, o discurso competente é instituido pela sociedade que reconhece seus
interlocutores como sujeitos possuidores desse direito de falar e de ouvir. Um
discurso instituido, que - tal como Chaui (1989) nos traz - ndo pode ser enunciado

por qualquer um.

Se o lugar outrora ocupado pelas sociedades do saber - tidas como
instancias legitimadoras de uma fala que se pretendia verdadeira - é hoje ocupado
pela midia, que, na producdo de suas falas, torna-se instancia fundamental,
reguladora e mantenedora de um statu quo que busca ordenar os fatos permeados
nas relacdes sociais (RESENDE, 2008: 7), ao escolher uma revista, o leitor legitima

esse veiculo como detentor do lugar de fala social.

Para Foucault, proferir um discurso implica uma “vontade de verdade”. Assim,
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0 discurso nada mais é do que a reverberagdo de uma verdade nascendo
diante de seus préprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar a forma
do discurso, quando tudo pode ser dito e o discurso pode ser dito a
propdsito de tudo, isso se da porque todas as coisas, tendo manifestado e
intercambiado seu sentido, podem voltar a interioridade silenciosa da
consciéncia em si. (2006: 49)

Um discurso de certa forma ordenador mas que, ndo sendo mais emitido em
uma sociedade de lideres, e sim de conselheiros, traz em si um papel de
ensinamento distinto ao que os lideres impetravam - como veremos logo adiante.
Assim, ndo percebemos nas midias um discurso meramente disciplinar, visto que
creditamos ao enunciatario um papel também de decisor, um coenunciador e nao
apenas um receptor sem poder de escolha e/ou decisdao, como durante muito

tempo foi afirmado.

Se tal como afirma Foucault os discursos carregam em si uma vontade de
verdade, com Raga Brasil ndo é diferente. Como veremos nos capitulos seguintes, a
publicacdo busca, em suas pdaginas, dar destaque a beleza, a cultura, as
personalidades negras, trazendo, assim, uma verdade que institui o negro também
como formador de nossa sociedade, bem como cidaddao que tem direito a um

espaco politico e social.

Raca cria, assim, representacdes do negro brasileiro nos meios de
comunicac¢ao social. Em suas edi¢des valoriza a beleza do negro, bem como busca
exercer um papel conselheiro para o seu leitor, instigando-o a seguir o exemplo
das personalidades apresentadas em suas capas, entrevistas e reportagens. Afirma
também a competéncia do negro enquanto sujeito ocupante de um lugar

importante na sociedade, tanto nas relacdes pessoais quanto nas profissionais.
2.2. VISIBILIDADE DE RACA

() na perspectiva de uma politica ideoldgica e de uma ideologia académica
de ‘democracia racial’, o racismo foi frequentemente negado, por exemplo,
na Venezuela, no Chile e no Brasil. As desigualdades na intera¢do diaria com
os indigenas e com as pessoas negras em sociedades tradicionais, em que
todos os grupos tinham seu lugar e papel proprios, pareceram tio ‘naturais’
que a ideia de dominagdo racista foi geralmente vista - e, muitas vezes, ainda
0 é - como uma acusacdo absurda. Em segundo lugar, comparando com o
racismo mais explicito, violento e legalizado nos Estados Unidos, as formas
didrias de racismo na América Latina foram sempre consideradas pelos
grupos dominantes como relativamente benevolentes. Em terceiro lugar,
onde foi reconhecida, a desigualdade social foi geralmente atribuida a classe
social, e ndo a raga (...). (VAN DIJK, 2008: 13)
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A invisibilidade é tida como a pior forma de racismo. Diferentemente dos
norte-americanos, que em sua histéria sempre explicitaram seu segregacionismo
diante dos negros, bem como de outras etnias, no Brasil, atravessamos os séculos
criados por uma cultura escravocrata, e que, mesmo diante da abolicao, manteve
um racismo de forma velada. Nas palavras da ex-governadora fluminense Benedita
da Silva, “A invisibilidade é uma das grandes crueldades do racismo. (...) € um dos
maiores instrumentos para perpetuar o preconceito e o racismo no nosso pais”

(SILVA, 2002: 22 e 25).

E o que traz Bauman, sobre as consequéncias da invisibilidade: ““Ha mais
coisas na vida além da midia’, observa Germaine Greer, ‘mas niao muito... Na era da

informacao, a invisibilidade é equivalente a morte”” (BAUMAN, 2008: 21).

Além disso, tal como nos traz Van Dijk, “As pessoas aprendem a ser racistas
com seus pais, seus pares (que também aprendem com seus pais), na escola, com a
comunicacdo de massa, do mesmo modo que com a observacgao didria e a interacao

nas sociedades multiétnicas.” (2008: 15)

Benedita da Silva também afirma a responsabilidade da midia diante da
permanente invisibilidade do negro na sociedade brasileira. Para ela, “os meios de
comunicacdo tém uma funcdo e uma responsabilidade no que diz respeito ao
combate a invisibilidade. N6s ainda observamos a invisibilidade do povo negro,

mesmo que isso ndo ocorra com as suas liderancas” (2002: 22 e 25).

Além da responsabilidade midiatica, o mito da democracia racial colaborou
para que o racismo fosse cada vez mais incentivado, sempre posto de forma

dissimulada e indireta. Como nos traz Munanga:

0 mito de democracia racial, baseado na dupla mesticagem bioldgica e
cultural entre as trés ragas originarias, tem uma penetracdo muito
profunda na sociedade brasileira: exalta a idéia de convivéncia
harmoniosa entre os individuos de todas as camadas sociais e grupos
étnicos, permitindo as elites dominantes dissimular as desigualdades e
impedindo os membros das comunidades ndo-brancas de terem
consciéncia dos sutis mecanismos de exclusdo da qual sdo vitimas na
sociedade. Ou seja, encobre os conflitos raciais, possibilitando a todos se
reconhecerem como brasileiros e afastando as comunidades subalternas
da tomada de consciéncia de suas caracteristicas culturais que teriam
contribuido para a construgdo e expressdo de uma identidade propria.
Essas caracteristicas sdo “expropriadas”, “dominadas” e “convertidas”
em simbolos nacionais pelas elites dirigentes. (1999: 80)
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Em Racismo e discurso na América Latina, Silva & Rosemberg debatem a
questdo racial no Brasil. Para eles, esse mito da democracia racial “(...) pressupde
ndo apenas relacbes amistosas e cordiais, mas também igualdade de
oportunidades. Além disso, atribuem-se apenas ao passado escravista as
desigualdades sociais e econdmicas entre brancos e negros no Brasil” (SILVA &

ROSEMBERG, 2008: 77).

Os autores também nos trazem um panorama sobre a contextualizacdo dos

discursos raciais no pais.

0 contexto sécio-histérico de producio, circulacdo e consumo de discursos
raciais no Brasil contemporaneo apresenta diversos componentes a serem
destacados: fomos o pais que mais importou escravos (as) africanos (as)
durante o regime escravista, fomos o ultimo pais a abolir a escraviddo negra
(somente em 1888), somos a segunda maior populagdo negra mundial -
depois, apenas, da Nigéria - aproximadamente oitenta milhdes de
brasileiros, o que corresponde a 46% dos que se declaram negros (pretos ou
pardos), acalentamos o mito (ou a ideologia) de que as relagdes raciais no
pais sdo cordiais ou democraticas ao mesmo tempo em que convivemos com
intensa dominagdo branca sobre outros segmentos étnico-raciais no acesso
a bens materiais e simbolicos. Além disso, as manifestacdes do movimento
negro contemporaneo e de combate ao racismo vém ganhando visibilidade
publica a partir do final da década de 1980 (abertura politica ap6s ditadura
militar), com destaque no inicio do ano 2000. (Idem, ibidem: 73)

Complementa esse contexto o incentivo a imigracdo europeia branca, que
buscava por meio de uma politica estatal o branqueamento da populacao, politica
esta que estava em consonancia com ideologias eugenistas desenvolvidas naquele

continente (Idem, ibidem: 75).

A midia é elemento participativo da sociedade, reverberando e
potencializando os conceitos e valores nela existentes. Assim, se ha racismo nas
relacdes sociais, ndo serd diferente nos discursos midiaticos, opinido reiterada pela
jornalista Miriam Leitdo - que também aborda a questdo crucial da invisibilidade
no racismo.

A minha conviccdo profunda é que, sim, a midia é racista, porque o pais é
racista. A midia sempre reflete o pais. E nés optamos pela pior forma de
racismo, o da invisibilidade. E como o pais tem vivido desde o fim da
escraviddo: nés decidimos nio ver o problema. Nos repetimos para nés

mesmos varias mentiras ao longo dos ultimos cem anos. E é impressionante
como essas mentiras permanecem vivas. (LEITAO, 2002: 42)
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Silva & Rosemberg concordam com Leitdo sobre a participagdo da midia na

manutencao de ideologias racistas:

A midia participa da sustentacdo e produ¢do do racismo estrutural e
simbodlico da sociedade brasileira uma vez que produz e veicula um
discurso que naturaliza a superioridade branca, acata o mito da democracia
racial e discrimina os negros. (SILVA & ROSEMBERG, 2008: 74)

E que Muniz Sodré, no artigo intitulado Sobre Imprensa Negra,
complementa:

A midia funciona no nivel macro como género discursivo capaz de

catalisar expressdes politicas e institucionais sobre as relagcdes inter-

raciais, em geral estruturadas por uma tradicdo intelectual elitista que,

de uma maneira ou de outra, legitima a desigualdade social pela cor da
pele. (SODRE, 1998: 23)

Assim, diante desse quadro de racismo velado, Ragca Brasil surge, em
setembro de 1996, tendo como objetivo principal romper a invisibilidade do negro

na sociedade brasileira.

2.3. INVISIBILIDADE SOCIAL & MIDIATICA

Mesmo que atualmente a igualdade entre as etnias seja legalmente
promovida - tratando, por exemplo, crimes raciais como inafiangaveis -, a sociedade
brasileira tem preconceitos e estigmas enraizados, em que o negro é frequentemente
associado a pobreza, a ignorancia, a marginalidade, a inferioridade, entre outros -
concepgdes estas diretamente vinculadas a histéria de um pais que se estabeleceu

pela forca negra e indigena, subjugadas pela escravidao.

Apesar de constituir grande parte da populacdo, os afro-descendentes sao
desprezados socialmente. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), em 1996 (ano de lancamento de Raga Brasil), 597% da divisdo étnica no
Brasil era preta (terminologia usada pelo Instituto) e 38,11%, parda, o que gerava

um total de 44,08% de afro-descendentes. Naquele ano, brancos representavam
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55,33% e outras etnias (amarela e indigena) atingiam apenas 0,60% - nesta

ultima, incluem-se os que ndo declararam sua cor!l.

Na publicacdo Tendéncias Demogrdficas: uma andlise dos textos resultados
da amostra do Censo Demogrdfico 2000, o IBGE traz uma explicagdo sobre o
levantamento do quesito cor ou raga (mais uma vez, nomenclatura do Instituto),
explicando os censos que fizeram tal levantamento e quando se deu a insercao da

categoria “indigena” na pesquisa:

A investigacdo da Cor ou Raga nos censos do Brasil data desde o primeiro
levantamento censitario realizado no Pais, em 1872, ainda no tempo da
escraviddo. No Censo Demografico realizado em 1872, o recenseado livre
podia se autoclassificar dentre as opgoes: branco; preto; pardo; ou
caboclo, e era de sua competéncia a classificacdo dos seus escravos entre
duas categorias: pretos e pardos. (..) Nos Censos de 1900 e 1920 a
informac¢do ndo foi objeto de pesquisa, sendo re-introduzida no Censo
Demografico 1940, com a inclusdo da categoria amarela, em funcio da
forte imigracdo japonesa para o Pais, posteriormente, investigada em
1950 e 1960. No censo seguinte, 1970, o quesito nao foi investigado, e,
no Censo Demografico 1980, foi novamente reintroduzido ainda com as
quatro categorias: branco; preto; amarelo; e pardo. (..) A classificacdo
utilizada pelo IBGE, no Censo Demografico 1991, incorporou uma nova
categoria ‘indigena’ que nos censos anteriores era classificada dentro da
categoria ‘parda’. Portanto, as categorias investigadas foram nesta
ordem: branca; preta; amarela; parda; e indigena e, para o Censo
Demografico 2000, o IBGE manteve a mesma classificacdo utilizada no
Censo de 1991. (Tendéncias Demogréficas, IBGE, 2004: 25)

Ainda segundo o IBGE, em 2009 [Grafico 04, pag. 53], os brancos
representavam 48,4% e os pretos/pardos, 50,6% (pretos: 6,8% e pardos: 43,8%);
outras etnias subiram para 0,9% - um demonstrativo de que a soma de pretos e
pardos ja atinge a maioria da populacao brasileira, ultrapassando a quantidade de
brancos e derrubando as teorias eugenistas, que afirmavam que a mesticagem

tornaria a populacdo branca.

Apesar de os dados apontarem o contrario, o negro ainda é visto como uma
minoria. Contradicdo esta que, mesmo derrubada pelos numeros, é fortalecida
quando se subentende que o termo “minoria” refere-se a um grupo que, apesar de

quantitativo, pouca visibilidade tem, seja esta social ou midiatica.

11 Cabe destacar que, nesses levantamentos, a informacédo de cor é fornecida pelo entrevistado - o que pode
fornecer uma interpretagido com viés na estatistica da composicdo étnica da populagdo brasileira.

NEGRITUDE & INVISIBILIDADE SOCIAL
52| Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

Mesmo sendo a imprensa negra um segmento de longa data - como ja
referenciado, os primeiros titulos, no Brasil, surgiram a época da abolicdo -, os
parcos impressos existentes tiveram pequena durabilidade e, até o final do século

XX, ndo havia titulo que representasse os negros na grande imprensa.

Observa-se com isso que ser um pais com volumosa representatividade
populacional de afro-descendentes nao foi suficiente para que a grande imprensa

se dedicasse a essa etnia e desenvolvesse produtos voltados a ela.

Dentre as diversas revistas que surgiram nas duas ultimas décadas, é
possivel destacar a revista Ebano criada em 1980; a revista Black People
criada em 1995; a Swing Arte e Cia, a Agito Geral, a Visual Cabelos Crespos,
a Som Black criadas em 1997; a Negro 100 Por Cento criada em 1998; a
Etnic e a Beauty Formas & Tendéncias criadas em 1999; e a Estilo Black, a
mais nova revista negra langada em 2006. Poderiamos acrescentar ainda
as revistas institucionais criadas ap6s 1996 como a Afirmativa Plural da
Afrobras, a Revista Palmares, da Fundagdo Palmares; a revista
Perspectiva da Fala Preta além de inumeras publicacbes on-line.
(OLIVEIRA, 2007: 54 e 55)

Brasil - Dados Populacionais
Cor / Raca
(1996 x 2009)

50,6

Branca Preta/Parda

Fonte: IBGE
Pesquisa Nacional por Amostragem de Domicilio (2009)

Grafico 04: comparativo entre os dados populacionais de cor e raga, entre o ano de 2009 e o ano
de langcamento da revista Raga Brasil (1996)
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Oliveira traz em sua pesquisa o estudo de Eliana Bonfigli sobre Rag¢a Brasil.
Apesar das publicagdes negras que ja existiram, ou que circulam atualmente no
mercado, para Bonfigli, apud Oliveira, “(...) somente a revista Ra¢a Brasil teria sido
capaz de dar visibilidade para o afro-descendente, considerando a pluralidade e a
especificidade de sua constituicdo enquanto grupo étnico e de suas necessidades

praticas” (Idem, 2007: 55).

Em reportagem comemorativa ao aniversario de dez anos da publicagao, 10
anos de muita Raga, Almada nos diz que, em um periodo de quase 50 anos, ndo
foram muitas as publicagdes no segmento da midia negra. “Os jornalistas da velha
imprensa negra, entre 1915 e 1963, tentaram, por meio de 36 titulos de jornais e
revistas, retratar os fatos sociais de entidades e agremiagdes em sua luta pela

dignificacdo da raga” (ALMADA, 2006: 22).

Desse modo, diante do exposto, partimos, nas paginas seguintes, para a discussao
das questdes identitarias e sua correlagdo com a linguagem, o discurso e os meios de

comunicagdo, bem como os avangos tecnol6gicos que recortam essas questoes.

2.4. DISCURSO & IDENTIDADE

“Aidentidade é uma construcdo que se narra”.
(GARCIA-CANCLINI, 2008:129)

Antes de quaisquer hipdteses acerca das questdes de identidade e
identificacdo, ressaltamos que pelo menos trés campos distintos avaliam o tema:
os Estudos Culturais, a Psicanadlise e a Sociologial2. No que diz respeito aos Estudos
Culturais, a identidade social é percebida como um lugar que sempre se da pelo
outro (alteridade), por meio de um processo de exclusdo. A Psicanalise, por sua
vez, com Freud e Lacan, traz o conceito de identificacdo como um jogo estabelecido
na estrutura psiquica com o individuo e suas relagdes de alteridade (os outros) e o
Outro - com maiuscula, ja que se refere ao lugar social e ndo a uma relagdo dual, o

semelhante, ou o diferente (outro “com minuscula”) [ver nota 13, pag. 56].

12 Para a Sociologia, a questdo da identidade social (também nomeada de self) é “um autoconceito, ou seja,
idéias e sentimentos que temos sobre nds mesmos. (..) O que Charles Hornton Cooley chamou de imagem do
espelho, por exemplo, fundamenta-se na maneira como pensamos que outras pessoas nos véem e avaliam, (o
que, é claro, ndo é necessariamente o modo como realmente nos véem). Em um nivel mais estrutural, o self
baseia-se também em idéias culturais sobre os status sociais que ocupamos. (..) O self é ‘construido’
socialmente no sentido de ser moldado através de intera¢do com outras pessoas e por utilizar materiais sociais
sob a forma de imagens e idéias culturais” (JOHNSON, 1997: 204).
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Nessa perspectiva, correlacionam-se o discurso (como pratica social) e a
dindmica de constituicao de identidades, visto que, se precisamos do Outro para
estabelecermos nossos processos de identificagio, também precisamos da
linguagem, pois, se é por meio do discurso que uma sociedade se legitima e cria
suas narrativas, é também por meio desse discurso que o individuo estabelece
vinculos sociais com o outro. O homem se transforma em sujeito quando entra na
linguagem e se torna falante. Sem a linguagem, portanto, ndo haveria o humano

(SOARES, 2003: 74).

Ainda segundo Soares, é também o discurso que estabelece conexdes entre
o ser humano e seus pares: “Cada vez que alguém fala, a lingua se refaz; cada vez
que um dos humanos fala, atesta sua ligagcdo com todos os outros” (Idem, ibidem).
Um outro que reverbera a alteridade tratada pela psicandlise e que atravessa os
processos de identificagdo. Como nos traz Freud (1976: 55), “a identificacdo é (...) a

mais remota expressao de um lago emocional com outra pessoa”.

Avancando sobre as reflexdes freudianas a respeito dos processos de
identificacdo, Lacan desenvolve o conceito de “estddio de espelho”. Tido como o
processo inicial de identificacdo de um sujeito, essa fase pode ser dada como o
momento de “prematuracdo do sujeito, sujeito que se instala com a entrada no

campo da linguagem e tem sua edificacdo no eu dos enunciados” (GOMES, 2008: 85).

Nas palavras de Gomes, o estadio do espelho alude a

uma fase na vida da crianca, entre seis e dezoito meses, relacionada a
construcdo do eu, construgio possivel a partir da corporificagdo de seu
reflexo no espelho. Esse ‘eu’, que representa a identidade construida, se
amalgama na inteireza de uma forma em seus contornos, forma
reconhecida como de si prépria. Brota aqui uma outra acep¢do a qual se
aplicard o termo imagindrio. Neste caso, ele se define pelo
reconhecimento da forma como semelhante, a imago no espelho. Na
verdade, independentemente da raiz comum entre as palavras imago e
imaginario, posicdo invertida dessa imagem no espelho ja seria indice
suficiente de uma condi¢do imaginaria (2008: 80).

Em As Mdquinas Falantes, Kehl afirma que, para Lacan é com regozijo que a
crianca se reconhece na imagem do espelho, “na qual se plasmam ao mesmo tempo
a matriz do Eu unificado com o qual o sujeito vai se identificar por toda a vida e o
ideal de perfeicdo ao qual vai tentar corresponder - esse eu ideal de uma

identificacao impossivel” (KEHL, 2003: 251). E complementa que isso acontece
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(..) porque, diante da imagem do corpo, a crianga tem a medida da
distancia entre o corpo que ela apresenta para o Outro - integrado,
simétrico, destacado do fundo como uma Gestalt perfeita - e o corpo
imaturo de sua experiéncia. O espelho é o olhar do Outro, que vé na
crianga uma perfeicdo que ndo corresponde a sua precaria experiéncia
de controle e coordenacdo, locomogao, comunicacdo. (Idem, ibidem)

Kehl complementa, também, as afirmativas que Gomes nos traz sobre o
“estadio do espelho” de Lacan, explicando que é no Outro!3 que existe a

possibilidade de nos identificarmos:

Ao contrario da concepc¢ido do corpo como propriedade privada de cada
um, afirmo que nosso corpo nos pertence muito menos do que
costumamos imaginar. Ele pertence ao universo simboélico que
habitamos, pertence ao Outro; o corpo é formatado pela linguagem e
depende do lugar social que lhe é atribuido para se constituir. (...) Nossos
corpos ndo sdo independentes da rede discursiva em que estamos
inseridos, como nao sdo independentes da rede de trocas - troca de
olhares, de toques, de palavras e de substancias - que estabelecemos
(Idem, 2003: 243 e 246).

E determinamos nossa identidade ao nos diferenciarmos do outro. “A
diferenca é sustentada pela exclusdo (..)” (WOODWARD, 2006: 9). S6 podemos
determinar o que somos por meio do que ndo somos. Nossa identificacdo é uma
somatdria de exclusoes. E nos processos de identificagdo nos inserimos em grupos
que julgamos serem formados por pares; nos unimos a estes grupos por vinculos

de identificacao.

Cada individuo é uma parte componente de numerosos grupos, acha-se
ligado por vinculos de identificagdo em muitos sentidos e construiu seu
ideal do ego segundo modelos variados. Cada individuo, portanto,
partilha de numerosas mentes grupais - as de sua raga, classe, credo,
nacionalidade etc. - podendo também elevar-se sobre elas, na medida
em que possui um fragmento de independéncia e originalidade (FREUD,
1976: 85).

13 “Lacan cunhou uma terminologia especifica, grafada de duas maneiras (Outro\outro), cada um com um
significado especifico, sempre ligado ao lugar e a fun¢do daqueles em relacdo aos quais é formulado o desejo
da criancga. Assim, ele emprega a palavra outro (vem do francés autre, com a minudsculo), a qual chama de
pequeno outro, que alude mais diretamente a alteridade, ou seja, a relagdo do sujeito com seu meio, com seu
desejo e com os objetos (pai, mie, irméos), através dos mecanismos de identificacio imaginaria com esses
outros. (...) Em oposicdo a isso, Lacan descreve o grande Outro para designar um lugar simbdlico que, tanto
pode ser um significante, a lei, o nome, a linguagem, o inconsciente, ou, ainda, Deus, que determina o sujeito,
tanto inter como intra-subjetivamente, em sua relagcdo com o desejo” (ZIMERMAN, 2001:308, grifo do autor).
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Somos, em verdade, uma demarcacdo simboélica - visto que, tal como afirmou
Soares (2003), depositamos nossa existéncia na linguagem - e é essa demarcagao que
permite que estabelegcamos nossos processos de identificacdo. Nesses processos - se
nos definimos pela exclusdo - todos os tragos de nossa identidade social sdo
atravessados pelo Outro e, como bem pontua Woodward!4, “A identidade €, na
verdade, relacional, e a diferenca é estabelecida por uma marcagdo simbdlica
relativamente a outras identidades (...)” (2006: 14). E complementa que

0 social e o simbdlico referem-se a dois processos diferentes, mas cada
um deles é necessario para a construcdo e a manutencao das identidades.
A marcagdo simbdlica é o meio pelo qual damos sentido a praticas e a
relagdes sociais, definindo, por exemplo, quem é excluido e quem é

incluido. E por meio da diferenciacdo social que essas classificacées da
diferenca sdo ‘vividas’ nas rela¢des sociais (Idem, ibidem).

E nesse contexto de inclusao e exclusdo, de um processo de identidade que
tem nos outros o espelho de si, que pensamos a importancia das formacgdes

discursivas no que diz respeito aos discursos midiaticos e seu valor social.
Como nos traz Foucault,

Os discursos, como os siléncios, nem sdo submetidos de uma vez por
todas ao poder, nem opostos a ele. E preciso admitir um jogo complexo e
instavel em que o discurso pode ser, ao mesmo tempo, instrumento e
efeito de poder, e também obstaculo, escora, ponto de resisténcia e ponto
de partida de uma estratégia oposta. O discurso veicula e produz poder;
reforca-o mas também o mina, expoe, debilita e permite barra-lo. Da
mesma forma, o siléncio e o segredo ddo guarida ao poder, fixam suas
interdicdes; mas, também, afrouxam seus lacos e ddo margem a
tolerancias mais ou menos obscuras (FOUCAULT, 2007: 111 e 112).

Em uma sociedade recortada pelas midias, em um universo atravessado
pelo poder da globalizacdo, em um mundo em que o tempo é cada vez mais
suprimido e o espaco, cada vez mais diminuto, ndo ha como ignorar - ou ndo ser

atravessado por - o discurso midiatico.

Os meios de comunicagdo possuem, hoje, um alcance global. Por mais distante
e isolada que seja uma comunidade, é quase impossivel conceber uma localidade que
ndo possua nenhum desses meios. Essa ndo é uma afirmativa categorica ou feita em

cima de dados comprobatoérios, mas, arriscamos dizer, praticamente certeira.

14 Lembramos que, para Woodward, bem como para outros autores dos Estudos Culturais, tal como Stuart Hall
e Tomas Tadeu da Silva - nomes com os quais também trabalhamos ao longo desta pesquisa - a identidade diz
respeito a identidade social, ou identidades do sujeito, processos que a psicandlise denomina como
identificagdo.
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() devemos pensar na midia como um processo, um processo de
mediagdo. Para tanto, é necessario perceber que a midia se estende para
além do ponto de contato entre os textos mediaticos e seus leitores ou
espectadores. E necessario considerar que ela envolve os produtores e
consumidores de midia numa atividade mais ou menos continua de
engajamento e desengajamento com significados que tém sua fonte ou seu
foco nos textos mediados, mas que dilatam a experiéncia e sdo avaliados a
sua luz numa infinidade de maneiras. (SILVERSTONE, 2005: 33)

As novas tecnologias permitiram uma aceleragdo da informacgdo. A
mensagem, que nos tempos romanos poderia levar meses para chegar a seu
destinatario, no mundo atual pode ser recebida em segundos. Essa possibilidade
de atravessar uma grande distancia em um curto espac¢o de tempo acentua o poder

do discurso midiatico. Acerca do poder e do saber, Foucault diz que

Temos antes que admitir que o poder produz saber (e ndo simplesmente
favorecendo-o porque o serve ou aplicando-o porque é util); que poder e
saber estdo diretamente implicados; que ndo ha relacdo de poder sem
constituicdo correlata de um campo de saber, nem saber que ndo
suponha e ndo constitua ao mesmo tempo relacdes de poder. Essas
relacbes de ‘poder-saber’ ndo devem ser analisadas a partir de um
sujeito do conhecimento que seria ou nao livre em relagdo ao sistema do
poder; mas é preciso considerar ao contrario que o sujeito que conhece,
0s objetos a conhecer e as modalidades de conhecimentos sdo outros
tantos efeitos dessas implicacdes fundamentais do poder-saber e de suas
transformacdes histéricas. (FOUCAULT, 2009: 30)

Se poder e saber estdo diretamente implicados, ndo ha como apartar os
meios de comunicacdo do poder. Afinal, sdo eles os mensageiros dos fatos

produzidos nas sociedades ao redor do mundo.

Assim, os discursos mididticos mostram construgdes ideoldgicas presentes
em uma industria cultural fortemente enraizada desde meados do século XX. Se,
em um primeiro momento, os produtos fabricados por essa industria eram
prerrogativa de poucos, a ja citada aceleragdo dos processos comunicacionais, por
meio dos progressos tecnologicos — e uma consequente redu¢do de custos -,

massificou o acesso a esses produtos. Morin discorre sobre esse processo:

(...) as massas populares urbanas e de uma parte do campo tém acesso a
novos padrdes de vida: entram progressivamente no universo do bem-
estar, do lazer, do consumo, que era até entdo o das classes burguesas. As
transformacgdes quantitativas (elevagdo do poder aquisitivo, substituicdo
crescente do trabalho da maquina pelo esforco humano, aumento do
tempo de lazer) operam uma lenta metamorfose qualitativa: os
problemas de vida individual, privada, os problemas de realizacdo de
uma vida pessoal se colocam, de hoje em diante, com insisténcia, ndo
mais apenas no nivel das classes burguesas, mas da nova camada social
em desenvolvimento. (2002: 89)
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Dessa forma, a massificacdo cultural trouxe transformacdes de grande
impacto nas sociedades de todo o mundo. Foi a partir dela que as minorias
puderam criar formas de visibilidade social. Fato corroborado por Martin-Barbero:

Para as classes populares (...), a massificagdo trouxe mais ganhos do que
perdas. (..) A nova cultura, a cultura de massa, comecou sendo uma
cultura que ndo era apenas dirigida as massas, mas na qual elas

encontravam retomadas (..) algumas de suas formas de ver o mundo,
senti-lo e expressa-lo. (2006: 234 e 235)

Mas, se tal massificacdo permitiu uma maior visibilidade social, isso nao
representou uma igualdade social entre os individuos. E, apesar da racionalidade e
do avango tecnolégico presentes na sociedade moderna, isso ndo significa que ela
seja isenta de diferenciacbes sociais. E nesse quadro de discriminacdes que se
avaliam as conceitua¢des sobre estigmas sociais e que também se encontram as

definicoes de identidade.

Estudar as midias, assim como seu processo de construcdo no que diz
respeito as identidades culturais - e por consequéncia os estabelecimentos de
estigmas, esteredtipos e preconceitos!> -, é fundamental para uma compreensao
mais aprofundada da formacdo e do posicionamento das questdes culturais e

sociais, tais como as que concernem a identidade cultural negra.

Ao avaliar o que faz um individuo se considerar diferente do outro, leva-se
em conta o fato de que o primeiro determina “posi¢des-de-sujeito” para o segundo,
tomando a si préprio como referéncia. E assim que os homens fazem em relaco as
mulheres, os brancos no que se refere aos negros, os cristdos quanto aos judeus etc.

Aidentidade é determinada pela diferenca, que por sua vez se sustenta na exclusao.

15 Estigma “é um rotulo social negativo que identifica pessoas como desviantes, ndo porque seu
comportamento viole NORMAS, mas porque elas tém caracteristicas pessoais ou sociais que levam outras
pessoas a exclui-las” (JOHNSON, 1997: 93-94); Esteredtipo, por sua vez, “é uma crenga rigida, excessivamente
simplificada, ndo raro exagerada, aplicada tanto a uma categoria inteira de individuos como a cada individuo
na mesma. (A palavra é tomada de empréstimo do processo de impressdo grafica, no qual uma unica
impressdo é usada para produzir muitas cépias idénticas)” (Idem, ibidem: 93). E, por fim, Preconceito, que o
autor junta, no mesmo verbete, com Discriminagdo: “Em termos gerais, preconceito é a teoria da desigualdade
racial, entre outras formas, e discriminagio é a sua pratica. Preconceito é uma ATITUDE cultural positiva ou
negativa dirigida a membros de um grupo ou categoria social. Como uma atitude, combina crencas e juizos de
valor com predisposi¢des emocionais positivas ou negativas. Por exemplo, o racismo que brancos dirigem a
negros e outras pessoas de cor inclui crengas estereotipadas sobre diferencas raciais em areas como
inteligéncia, motivagdo, carater moral e habilidades diversas” (Idem, ibidem: 180).
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Nas palavras de Hall,

(-..) as identidades sdo as posicdes que o sujeito é obrigado a assumir,
embora “sabendo” (..), sempre, que elas sdo representacdes, que a
representacdo é sempre construida ao longo de uma “falta”, ao longo de
uma divisdo, a partir do lugar do Outro e que, assim, elas ndo podem,
nunca, ser ajustadas - idénticas - aos processos de sujeito que sdo nelas
investidos. Se uma suturagdo eficaz do sujeito a uma posicdo-de-sujeito
exige ndo apenas que o sujeito seja “convocado”, mas que o sujeito
invista naquela posi¢do, entdo a suturagdo tem que ser pensada como
uma articulagdo e ndo como um processo unilateral. (2006b: 112)

Para a construgdo dessas identidades é necessario que se tenha o outro como
espelho: o individuo é aquilo que o outro ndo é. Uma pessoa sé pode afirmar pertencer

a uma determinada nacionalidade, por se excluir das tantas outras existentes.

A afirmagdo “sou brasileiro”, na verdade, é parte de uma extensa cadeia
de “negacoes”, de expressdes negativas de identidade, de diferencas. Por
tras da afirmacdo “sou brasileiro” deve-se ler: “ndo sou argentino”, “nio

’
» o«

sou chinés”, “ndo sou japonés” e assim por diante, numa cadeia, neste
caso, quase interminavel. (..) Da mesma forma, as afirmagdes sobre
diferenca sé fazem sentido se compreendidas em suas relagées com as
afirmacdes sobre a identidade. (...) ela ndo é o que eu sou. As afirmacdes
sobre diferen¢a também dependem de uma cadeia, em geral oculta, de
declaracgoes negativas sobre (outras) identidades. (SILVA, 2006: 75)

Esse questionamento suscita um outro, a respeito da normalidade; ou,
melhor dizendo, de uma conceituacao do que é normal e do que é anormal -
definicdo de suma importincia, visto que é esse um dos embasamentos na

construcdo da identidade.

A identidade estabelecida como a “normal” possui uma for¢ca homogénea
poderosa a ponto de tornd-la uma identidade invisivel: “E a sexualidade
homossexual que é ‘sexualizada’, ndo a heterossexual”, exemplifica Silva (2006:
83). Ambas as definicdes de identidade sdo dependentes, uma nao existe sem a
outra. E o processo de excluséo e inclusdo que se d4 por meio da diferenciagio, da
comparacao. Woodward (2006: 8) complementa tais abordagens quando explana
que identidades diferentes “adquirem sentido por meio da linguagem e dos

sistemas simbolicos pelos quais elas sao representadas”.

No que diz respeito as questdes étnicas, estudos mostram que a hegemonia
branca ndo é dada como raga, visto que representa uma idéia de pureza (SANTOS,

2004: 67). Nessa hierarquizacgdo racial,
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(-.) ndo se aplica a designacdo “mestico” a filhos de, por exemplo,
franceses com italianas, mas seguramente a filhos de africanos com
francesas. Essa palavra nomeia em geral um individuo “de segunda
classe” e pode ser conotada diferentemente, segundo a diversidade das
estratégias identitarias (SODRE, 2000: 196).

Nessa questdo identitaria, nesses recortes simbdlicos, em que a identidade é
construida via imagem espelhada nos outros, Santos nos traz também que “embora
a nocdo de raga apareca em discursos extremistas, a raca serd sempre o outro”

(SANTOS, 2004: 67).

Nao é apenas na questdo da raga que isso acontece. Como dito acima, a
identidade é um processo de exclusdo. Assim sendo, tudo o que eu sou o outro nao
é. E vice-versa. Criam-se assim relagdes de aproximacao e afastamento. O individuo
se insere nos grupos com os quais se identifica e repele aqueles que percebe como

diferente de si.

Essa relacdo entre incluidos e excluidos - ou estabelecidos e outsiders, como
definem o soci6logo Norbert Elias e o pesquisador John L. Scotson (2000) - se da
entre grupos que possuem posicionamentos de poder sobre outros que nao o tém.
Rotular os outsiders ¢ uma das armas utilizadas pelos integrantes do grupo

dominante, atribuindo-lhes um valor menor como humanos.

Elias & Scotson afirmam também que, geralmente, na figuracao
estabelecidos-outsiders, o grupo dominante se autointitula como superior, possuidor
de um carisma grupal e de virtudes especificas que o tornam humanamente
superiores ao grupo dos excluidos (2000: 20). Mas tudo tem um preco: para se
manter no grupo dos estabelecidos, seus membros devem obedecer a todas as
normas especificas desse grupo. Infringir tais regras pode resultar em punicdo ou

exclusdo - podendo o infrator inclusive passar a ser visto como um outsider.

Van Dijk corrobora a teoria de Elias & Scotson em suas afirmativas sobre os

discursos racistas:
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Apesar da sutileza e da complexidade dos preconceitos do discurso
racista, os principios organizadores globais desse discurso sdo muito
simples e similares em qualquer tipo de discurso de base ideoldgica:

e enfatizam os aspectos positivos do Nés, do grupo de dentro;

e enfatizam os aspectos negativos do Eles, do grupo de fora;

e ndo enfatizam os aspectos positivos do Eles;

e ndo enfatizam os aspectos negativos do N6s. (VAN DIJK, 2008: 18)

Na pesquisa realizada por Elias & Scotson, em um pequeno vilarejo da
Inglaterra, foi que a superioridade de forca dos estabelecidos dava-se, em relacdo
aos outsiders, principalmente em vista do alto grau de coesdo das familias, que se
conheciam havia duas ou trés geracdes, enquanto os outsiders eram estranhos
entre si. Com isso, o sociologo afirma que um dos fatores de maior peso para a
manutencdo de grupos dominantes é a coesdo, a unido entre os membros do grupo:
“(...) um grupo tem um indice de coesdo mais alto do que o outro e essa integracao
diferencial contribui substancialmente para seu excedente de poder” (ELIAS &
SCOTSON, 2000: 22).

Outro demonstrativo da desigualdade entre estabelecidos e outsiders se da na
mensura¢do do poder de retaliagdo entre os grupos. Quando outsiders retaliam
estabelecidos, estes nao se sentem atingidos, a retaliacdo ndo surte efeito, ndo tem

poder sobre eles, ndo significa nada; em resumo: nao alcanca o objetivo de atingi-los.

A propria afirmacao da identidade €, em si, um processo de exclusdo -
concebido pelo estabelecimento de diferencas entre os sujeitos. Woodward
corrobora tal avaliacdo: “A identidade, pois, ndo é o oposto da diferenca: a
identidade depende da diferenca” (2006: 40); e reiterada por Silva: “Assim como a
identidade depende da diferenca, a diferenca depende da identidade. Identidade e

diferenca sdo, pois, inseparaveis” (SILVA, 2006: 75).

Identidade e diferenca sao, como afirma Silva, “criaturas da linguagem”. O
mesmo autor explica que é apenas por meio da fala que se institui a identidade e a

diferenca como tais (Idem, ibidem). E acrescenta que
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(..) @ natureza da linguagem é tal que ndo podemos deixar de ter a ilusao
de ver o signo como presenga, isto é, de ver no signo a presenca do
referente (a ‘coisa’) ou do conceito. E a isso que Derrida chama de
‘metafisica da presenca’. Essa ‘ilusdo’ é necessaria para que o signo
funcione como tal: afinal, o signo esta no lugar de alguma outra coisa. (...)
Derrida acrescenta a isso, entretanto, a idéia de traco: o signo carrega
sempre nio apenas o trago daquilo que ele substitui, mas também o
trago daquilo que ele ndo é, ou seja, precisamente da diferenca. Isso
significa que nenhum signo pode ser simplesmente reduzido a si mesmo,
ou seja, a identidade. (...) A mesmidade (ou a identidade) porta sempre o
traco da outridade (ou da diferenca) (SILVA, 2006: 78 e 79).

Quando um individuo, ou grupo, afirma sua identidade - e o faz por meio da
diferenciacdo - o processo de inclusdo e exclusdo é automatico, pois para ratificar
algo é necessario demarcar fronteiras, fazer distingdes, determinar o que é
estabelecido e o que é excluido. Nas palavras de Silva:

Os pronomes ‘noés’ e ‘eles’ ndo sdo, aqui, simples categorias gramaticais,
mas evidentes indicadores de posi¢des-de-sujeito fortemente marcadas
por relagdes de poder. Dividir o mundo social entre ‘nés’ e ‘eles’ significa
classificar. O processo de classificacido é essencial na vida social. (...) A
identidade e a diferenca estdo estreitamente relacionadas as formas
pelas quais a sociedade produz e utiliza classificagbes. As classificagdes

sdo sempre feitas a partir do ponto de vista da identidade. (...) Dividir e
classificar significa, neste caso, também hierarquizar (Idem, ibidem: 82).

Se identidade e diferenca estdo ligadas pelo processo de significacdo, e a
identidade é um significado, ambas podem estar ligadas pelo que a teoria cultural

contemporanea conceitua como representacao.

A ideia classica de representacdo apresenta uma definicdo com duas
dimensoes: a externa e a interna. A primeira se da por um sistema de signos. Ja a
segunda, também classificada por mental, se da pela representacdo do que é “real”
na consciéncia. Tal definicdo ndo é aceita por alguns teéricos, como os ligados aos
Estudos Culturais!® - entre eles Stuart Hall -, que buscaram nessa conceituagdo

uma conexdo com um exercicio conceitual sobre a identidade e a diferenca (Idem,

16 Acerca de uma definicdo sobre o assunto, Gomes (2008: 86) nos traz que “(...) os estudos culturais assumem
uma postura politica e se voltam para processos reivindicatérios, tomando as representagdes sociais sob o
foco da identidade e da diferenca, dos processos de exclusdo que lhe sdo intrinsecos. Esse preceito se aplica
tanto a praticas do passado quanto as desenvolvidas a partir de uma defesa dos direitos humanos, de uma
defesa do direito a manifesta¢do da diferenca, que marcam nossa contemporaneidade. Sdo focos de interesse
desses estudos os discursos de base, a saber, os discursos previamente delineados que apresentam as
configuracdes das identidades possiveis. Eles sdo focos de interesse tanto como compreensdo do que existe
quanto como compreensio dos pontos donde desejaveis intervencdes podem ser realizadas com eficacia”.
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2006). Para estes teoricos, o sistema de representacdo se dd unicamente como
significante, ou seja, como um sistema de signos, sendo descartada qualquer
conotacdo mental ou psicolégica. Aqui, a representacdo abarca todas as
constituicbes atribuidas a linguagem: indetermina¢do, ambiguidade e
instabilidade. Ainda segundo Silva: “E também por meio da representagio que a
identidade e a diferenca se ligam a sistemas de poder. Quem tem o poder de

representar tem o poder de definir e determinar a identidade” (Idem, ibidem: 91).

Resultado de um processo de produgdo simbdlica e discursiva, identidade e
diferenca sao relacdes sociais e por esse motivo estao sujeitas a relagdes de poder,
ndo sendo simplesmente definidas, e sim impostas. Silva (2006) também afirma
que ambas ndo convivem harmoniosamente, lado a lado, em um campo sem
hierarquias, mas que sdo disputadas e que se mantém em estreita conexdo com o

poder, ndo podendo ser caracterizadas como inocentes.

No que Hall (2006a) chama de modernidade tardia, a identidade cultural
adquire novas caracteristicas, em que o individuo moderno é fragmentado,
trazendo a tona uma identidade deslocada e também fragmentada. Por
consequéncia, as concepgdes acerca de classe, género, sexualidade, etnia, raca e

nacionalidade deixam de ser referéncias s6lidas para os sistemas classificatorios.

As identidades passam a ter uma possibilidade de hibridismo. Tal
caracteristica ameaca a estabilidade e o poder dos grupos dominantes ou
estabelecidos. “Na perspectiva da teoria cultural contemporanea, o hibridismo (...)
coloca em xeque aqueles processos que tendem a conceber as identidades como

fundamentalmente separadas, divididas, segregadas” (SILVA, 2006: 87).

Se as identidades tornaram-se instaveis - ou ao menos essa caracteristica
hoje é mais perceptivel -, isso fez com que alguns teéricos afirmassem a existéncia
de uma crise no que diz respeitos a elas. Sobre isso, Hall afirma que as

transformacgdes - ja citadas acima -

(-.) estdio mudando nossas identidades pessoais, abalando a idéia que
temos de noés proprios como sujeitos integrados. Esta perda de um ‘sentido
de si’ estavel é chamada, algumas vezes, de deslocamento ou descentragio
do sujeito. Esse duplo deslocamento - descentragio dos individuos tanto de
seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos - constitui uma
‘crise de identidade’ para o individuo. (HALL, 2006a: 9)
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E qual a importancia da midia no que se refere a essa crise de identidade?
Qual a influéncia dela nesse processo? Ora, partindo-se do pressuposto de que nos
dias de hoje o acesso as midias de todo o globo é extremamente facilitado, esses
veiculos fazem parte do processo de hibridizacao da identidade, eles colaboram
com a mudanca e com a miscigenacdo dos individuos, mesmo que estes nao saiam
fisicamente do seu local de origem. Assim, a midia, por meio de seu discurso,
interfere no processo identitario - e por consequéncia também se insere nos

processos relacionais entre estabelecidos e outsiders.

Para Charaudeau (2006) informacao, comunica¢do e midias sdo as palavras
que estabelecem o discurso da modernidade. Empiricamente, informacgao é o ato
de transmitir um saber, via uma linguagem, partindo de alguém que possui esse
saber para alguém que, presumidamente, ndo o possui. Nesse contexto, a

linguagem é apontada como um “ato de discurso” (Charaudeau, 2006: 33).

O processo informacional é estabelecido por escolhas. O ato de comunicar, de
informar, é antes de qualquer coisa uma escolha: a respeito do contetido, das formas,
dos efeitos de sentido, de “estratégias discursivas”, como define Charaudeau (Idem,

2006: 39). Sendo um processo discursivo, ndo se pode alegar inocéncia.

O discurso informativo ndo tem uma relacdo estreita somente com o
imaginario do saber, mas igualmente com o imaginario do poder (...).
Informar é possuir um saber que o outro ignora (‘saber’), ter a aptidao
que permite transmiti-lo a esse outro (‘poder dizer’), ser legitimado
nessa atividade de transmissio. (...) Toda instancia de informacgio, quer
queira, quer nio, exerce um poder de fato sobre o outro. Considerando a
escala coletiva das midias, isso nos leva a dizer que as midias constituem
uma instancia que detém uma parte do poder social (Idem, Ibidem: 63).

Se as midias possuem um poder de influéncia sobre os individuos, um poder
social, a criacdo de esteredtipos, estigmas e preconceitos, por meio dela, também é
passivel de afirmacdo. Freire Filho traz ao debate as limitacdes teodricas e
metodoldgicas que as analises pioneiras apresentaram acerca das distor¢oes e dos

estereétipos na midia.

A construgdo (ou supressdo) de significados, identificacdes, prazeres e
conhecimentos - nos espagos e mercados midiaticos - envolve,
necessariamente, a disputa pela hegemonia entre grupos sociais,
dominantes e subordinados, com conseqiiéncias bastante concretas no
tocante a distribuicdo de riquezas, prestigio e oportunidades de educagio,
emprego e participacdo na vida publica. (FREIRE FILHO, 2005a: 21)
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E que Woodward (2006: 17) reitera: “E por meio dos significados produzidos
pelas representacées que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos”.
Assim, pode-se observar a importancia da midia na representacao que ela faz de seu

publico e o quanto ela influencia a construcido de suas respectivas identidades.

A autora traz também que “A identidade é marcada pela diferenca, mas
parece que algumas diferengas - neste caso entre grupos étnicos - sdo vistas como
mais importantes que outras, especialmente em lugares particulares e em
momentos particulares” (WOODWARD: 2006: 11). E sendo as midias meio de
reverberacdo e de influéncia social, elas também acabam por interferir nas

formacdes identitarias.

[sso posto, a forma como uma midia estabelece um “didlogo” com seu leitor, a
representacdo que ela faz do mesmo e de que maneira ela o vé sdo também fatores
relevantes para a compreensdo das identidades e das identificagdes que permeiam

os discursos midiaticos. Acerca do discurso, Foucault traz a seguinte defini¢do:

Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as
interdi¢des que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligacdo com o
desejo e com o poder. Nisto ndo hd nada de espantoso, visto que o
discurso - como a psicanalise nos mostrou - ndo é simplesmente aquilo
que manifesta (ou oculta) o desejo; é, também, aquilo que é o objeto do
desejo; e visto que - isto a histéria ndo cessa de nos ensinar - o discurso
ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de
dominacdo, mas aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual nos
queremos apoderar. (2006: 10)

O fenomeno social da cultura de massa - processo intensificado a partir da
metade do século XX - também permitiu que os até entdo excluidos passassem a
ter uma representacao social. A visibilidade das minorias adquirida por meio da

massificacdo da comunicagao é comentada por Vattimo:

Derrubada a idéia de uma realidade central da histéria, o mundo da
comunicagdo generalizada explode como uma multiplicidade de
racionalidades ‘locais’ - minorias étnicas, sexuais, religiosas, culturais e
estéticas - que formam a palavra, finalmente, jA nio silenciadas e
reprimidas pela idéia de que s6 exista uma Unica forma de verdadeira
humanidade a realizar, com prejuizo de todas as peculiaridades, de todas
as caracterizagdes limitadas, efémeras, contingentes. (1992: 82)
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Hall sublinha que a diferenca genética ndo pode mais ser usada para
distinguir um povo do outro. Tendo sido um subterfigio das ideologias racistas, o
conceito de racga é, hoje, uma categoria discursiva e ndo genética, sendo vista, sim,
como organizadora das formas de falar, dos sistemas de representacdo e praticas
sociais - discursos - que se apoiam em conceituacdes fracas e pouco especificas,
formulando diferenciacées em vista de caracteristicas fisicas e corporais, tais como
a cor da pele, a textura do cabelo, ou seja, marcas simbélicas, com o intuito dnico

de criar diferenciagoes entre os grupos (HALL, 2006a: 62 e 63).

Se, ao ser liberado da escravidao, o negro passou a ser considerado pela
sociedade como um cidaddo de segunda categoria (ORTIZ, 2009), hoje a ascensao
dos meios midiaticos, local de visibilidade social, traz a possibilidade de uma
reformulacdo dessas representagdes sociais. Nas questdes étnicas, isso se traduziria
na busca por uma igualdade social - enquanto categoria discursiva -, quebrando a

hegemonia branca.

A segmentacdo mididtica surge entdo como lugar de ocorréncia dessa

transformacao social. Para Mira,

existe uma relacdo entre o que os produtores do mercado chamam de
segmentacdo e as mudangas societarias recentes para as quais autores
vém chamando atencdo. Essas mudangas apontam para uma
reorganizacdo das divisdes sociais, em que se combinam velhas e novas
categorias. Algumas diferenciacdes refletem a velha estrutura de classes.
Outras correspondem a ancestral divisdo entre o mundo masculino e o
feminino, cuja transformacdo é um dos fend6menos mais relevantes da
histéria contemporanea. Outras, ainda, se referem a uma distincdo nido
menos antiga, aquela entre jovens e velhos, mas que vem se modificando
rapidamente, resultando numa inversio das posi¢cdes de poder entre as
geragdes. E um momento de rearticulagio dos valores sociais, dos
espacos publico e privado, em especial da familia. (2001: 215)

Tal observacao é passivel de ser aplicada - ndo na mesma propor¢ao -
também as questdes étnico-raciais. Mas, apesar de a midia étnica, em especial a
negra, ndo terem causado grandes transformacdes tal como a feminina, é possivel
afirmar que a presenca de uma midia voltada para esse publico em especifico foi
capaz de grandes transformagdes. Estudos demonstram a ocorréncia de mudancgas
sociais devido a presenca midiatica. Para Mira, isso aconteceu em questées como as

de género, classe e geracao.
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A segmentacdo da producdo cultural nos ultimos anos parece ser o
resultado de uma especificagdo maior das ofertas, cruzando-se estas trés
varidveis basicas - classe, género e geracdo - com outras que
completariam o que tem sido chamado de estilo de vida. Essa
especificacdo viria ao encontro da necessidade de expressdo das
diferencas por parte desses grupos e, mais recentemente, da explosdo da
diversidade cultural ou da fragmentacdo da experiéncia no cendario
contemporaneo, também chamado de p6s-moderno. (MIRA, 2001: 215)

Para a pesquisadora, essa diversidade cultural adquire forgas, passando a
ser representada também em outras posi¢des sociais, que, pode-se dizer, também

sofrem uma segmentacao.

Dentre elas, ganham forca no final do século XX, especialmente, as
diferencas étnicas e o homossexualismo. Os movimentos sdo cada vez mais
especificos, embora sua atuagdo procure ser global. Ndo se trata mais do
movimento das mulheres, mas das mulheres negras, das mulheres
lésbicas, dos homossexuais negros e assim por diante. (Idem, ibidem)

Para Ramos, “discutir as dinamicas da midia frente as questdes de raca e
etnicidade é, em grande medida, discutir as matrizes do racismo no Brasil. Os
meios de comunicacdo sdo, por assim dizer, um caso modelo de reproduc¢do das

nossas relacoes raciais” (2002: 8).

Diante do exposto, estudar as representacdes identitarias do negro por
meio da midia se faz importante para uma compreensao acerca dos sujeitos que

compodem a sociedade e as relacdes que estabelecem entre si.

Para Woodward, “a identidade é marcada por meio de simbolos (...). Existe
uma associacdo entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa. (...) a

construcdo da identidade é tanto simbolica quanto social” (2006: 10).

Nao se trata apenas de objetos de uso pessoal, como roupas, ou outros de
maior visibilidade, como carros. Acreditamos que a afirmativa de Woodward
também se aplique aos meios de comunicagdo que sdo consumidos, em especial o

meio revista, que adquire um grande poder de identificacdo junto ao seu publico.

A constante exposicdo desses elementos [graficos] de maneira coesa em
todos os materiais que representam a publicacdo estabelece a unidade
grafica de uma revista e, por conseqiiéncia, sua personalidade. Essa
identidade visual é responsavel por fazer o leitor reconhecer o produto
onde quer que ele aparega. Seja pela capa, num anudncio, outdoor ou até
mesmo em uma matéria que tenha sido destacada da revista. (Em
Revista, n. 12, 2006: 60)
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Revistas sdo, entre outras coisas, objetos de colecdo. Além disso, como
explica Ricardo Guimaraes, o responsavel pelo branding (gestdo de marcas) da
Natura, “(...) as revistas tém um relacionamento com seus leitores e o conteddo

editorial tem um compromisso com seu publico (...)” (Idem, n.12, 2006: 47).

Outro ponto positivo para essa midia impressa é que sua supersegmentacdo
permite que cada revista “(...) retina em torno de si uma comunidade formada por

pessoas com afinidades eletivas e perfis bem delineados” (Idem, n.10, 2006: 24).

A mesma reportagem da publicacdo da Aner traz que

Essa conexdo é tdo intensa que a imagem de uma pessoa pode ser
delineada pelo tipo de roupa que ela usa, bem como, pelas revistas que
ela lé. Por meio da relacdo intima, individual e exclusiva que existe entre
o leitor e a revista, as publicacées tornaram-se o suporte ideal em que
essa expressdo sociocultural se inspira, se reflete, se referencia, se
divulga, se multiplica. (Idem, n. 10, 2006: 23)

Assim, estudar as representagcdes que Raga Brasil faz do negro, bem como
das identidades construidas em seus discursos, pode propiciar a compreensao de

como a midia negra atua e a forma como ela estabelece vinculos com seu publico.

As questodes sociais, bem como a visibilidade de seus individuos-cidadaos,
sdo atravessadas pelo consumo e pelas aquisicées, sejam elas concretas ou
simbdlicas. Em vista disso, nas paginas seguintes, debateremos os elos entre

identidade, consumo e visibilidade social.
2.5. VISIBILIDADE & CONSUMO

(-..) o consumo é, ele mesmo, uma forma de mediagdo, a medida que os
valores e significados dados de objetos e servicos sdo traduzidos e
transformados na linguagem do privado, do pessoal e do particular.
Consumimos objetos. Consumimos bens. Consumimos informagio. Mas,
nesse consumo, em sua trivialidade cotidiana, construimos nossos
préprios significados, negociamos nossos valores €, ao fazé-lo, tornamos
nosso mundo significativo. Sou o que compro, ndo mais o que fago ou, de
fato, penso. (SILVERSTONE, 2005: 150)

Em um mundo globalizado, recortado pelas instancias midiaticas, em um
universo em que aquele que ndo consome nao é visto, ndo é percebido e nem sequer
considerado, ignorar as prateleiras, sejam elas palpaveis ou abstratas, é pedir para
fazer parte do grupo dos outsiders - usando a terminologia de Elias & Scotson

(2000), ou ainda é reverberar um discurso contrario a essa sociedade consumista e
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consumivel na qual estamos inseridos. E mesmo assim, escolher um estilo que

contradiz esse consumo € se autoexcluir desse grupo em que a maioria se insere.

Cada vez mais o status individual na sociedade deixa de ser definido por
nossa posicdo nas relacdes de producgdo. (...) Nossas identidades sdo
reivindicadas, em vez disso, pelo sutil, as vezes ndo tdo sutil,
posicionamento da exibicdo. O mapa da diferen¢a, que nos permite
mapear nosso caminho através das hierarquias da riqueza e do poder, é
definido por nossa capacidade de nos posicionar e ler as marcas do
consumo. (...) O consumo implica uma exteriorizac¢do. O jogo da fantasia.
A exibicdo da identidade. (SILVERSTONE, 2005: 151)

Tal como Silverstone nos trouxe, as identidades estido cada vez mais

vinculadas a um consumismo, talvez desenfreado, talvez catalisador. Acreditamos

que a problematica do consumo ndo se dé no consumo em si, mas nos processos

excludentes que ele causa em uma sociedade de grande desigualdade social e

econdmica como a nossa.

Individuos sdo, assim, levados a agir como mercadorias. A eles cabe se

tornarem desejaveis no mercado: profissional, econémica, amorosamente. Sobre

esses sujeitos, Bauman nos traz:

Para tanto, fazem o maximo possivel e usam os melhores recursos que tém
a disposicao para aumentar o valor de mercado dos produtos que estdo
vendendo. E os produtos que sdo encorajadas a colocar no mercado,
promover e vender sdo elas mesmas. (..) Sd0, a0 mesmo tempo, 0s
promotores das mercadorias e as mercadorias que promovem (2008: 13).

E complementa que,

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria, e ninguém pode manter segura sua
subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira
perpétua as capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria
vendavel. (..) A caracteristica mais proeminente da sociedade de
consumidores - ainda que cuidadosamente disfarcada e encoberta - é a
transformagdo dos consumidores em mercadorias; ou antes, sua
dissolucdo no mar de mercadorias em que, para citar aquela que talvez
seja a mais citada entre as muitas sugestoes citaveis de Georg Simmel, os
diferentes significados das coisas, “e portanto as préprias coisas, sdo
vivenciados como imateriais”, aparecendo “num tom uniformemente
mondtono e cinzento” - enquanto tudo “flutua com igual gravidade
especifica na corrente constante do dinheiro. (Idem, ibidem: 20)

Uma légica consumista e avassaladora, que corréi os valores impetrados

pela sociedade de produtores, que tinha uma satisfacao que
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(..) parecia de fato residir, acima de tudo, na promessa de seguranca a
longo prazo, ndo no desfrute imediato de prazeres. Essa outra satisfacdo,
se alguém se entregasse a ela, deixaria o sabor amargo da imprevidéncia,
se ndo do pecado. (..) Apenas bens de fato duraveis, resistentes e imunes
ao tempo poderiam oferecer a seguran¢a desejada. (...) no comeco do
século XX, o “consumo ostensivo” portava um significado bem distinto do
atual: consistia na exibi¢do publica de riqueza com énfase em sua solidez
e durabilidade, ndo em uma demonstracio da facilidade com que
prazeres imediatos podem ser extraidos de riquezas adquiridas, sendo
pronta e plenamente usadas, digeridas e saboreadas, ou removidas e
destruidas (...). (Idem, ibidem: 43)

Situacdo oposta a de uma sociedade de consumidores, que transforma a solidez

e a durabilidade tdao fortemente enraizadas, e que hoje, mais do que em qualquer

tempo, sdo totalmente descartadas - tal como os desejos se tornaram atualmente.

Nessa modernidade que Bauman classifica como liquida, e que Maffesoli traduz

como pontilhista, permeada por “rupturas e descontinuidades, por intervalos que

separam pontos sucessivos e rompem os vinculos entre eles” (BAUMAN, 2008: 45 e

46), a oportunidade oferecida em cada ponto ndo oferece uma segunda chance e a
demora torna-se “o serial killer das oportunidades” (Idem, ibidem: 50).

Novas necessidades exigem novas mercadorias, que por sua vez exigem

novas necessidades e desejos; o advento do consumismo augura uma

era de “obsolescéncia embutida” dos bens oferecidos no mercado e

assinala um aumento espetacular na indudstria da remocg¢do do lixo.
(BAUMAN, 2008: 45)

Assim, nessa era globalizada, de supressdo temporal e de afunilamento
espacial, deparamo-nos com uma temporalidade rompida e descontinuada, com

cada vez menos vinculos e auséncia de coesdo (BAUMAN, 2008).

Seriamos, entdo, seres que, em vista desse consumismo exacerbado e
desenfreado, nos transformariamos em individuos altamente excluidos? Se, como
nos traz Elias & Scotson, em sua pesquisa anteriormente citada, a coesdo é fator
obrigatorio para o fortalecimento de um grupo, entdo, quando a abandonamos, ndo
nos sujeitamos a agirmos como seres que, excluidos, cada vez mais buscamos um
estabelecimento individual, sem nos vincularmos obrigatoriamente a grupos?

Tendemos ao isolamento?
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O desejo de nos transformarmos em mercadorias altamente valoradas faz
com que nos infiltremos em uma guerra individual e infinita, em que todos, de
certa forma, sdo inimigos, visto que, constantemente, buscamos nos colocar em um

melhor lugar nas géndolas?

Culpar a globaliza¢do, bem como acreditar que as novas tecnologias sdo as
responsaveis por tais mudancas é ignorar que - mesmo de forma mais suavizada -

0 consumo ja existia nas sociedades anteriores.

Se reduzido a forma arquetipica do ciclo metabdlico de ingestao,
digestdo e excrecdo, o consumo é uma condi¢do, e um aspecto,
permanente e irremovivel, sem limites temporais ou histéricos; um
elemento inseparavel da sobrevivéncia biolégica que nés humanos
compartilhamos com todos os outros organismos vivos. Visto dessa
maneira, o fendmeno do consumo tem raizes tdo antigas quanto os seres
vivos - e com toda certeza é parte permanente e integral de todas as
formas de vida conhecidas a partir de narrativas histéricas e relatos
etnograficos. Ao que parece, plus ¢a change, plus c’est la méme chose...
Qualquer modalidade de consumo considerada tipica de um periodo
especifico da histéria humana pode ser apresentada sem muito esforco
como uma versdo ligeiramente modificada de modalidades anteriores.
(BAUMAN, 2008: 37)

Se, entretanto, as novas tecnologias intensificaram tais rupturas, é natural
pensar que as formas de consumo também sofreriam com essas mudangas. Nas
palavras de Bauman, na “vida ‘agorista’ dos cidaddos da era consumista o motivo da
pressa é, em parte, o impulso de adquirir e juntar. Mas o motivo mais premente que

torna a pressa de fato imperativa é a necessidade de descartar e substituir” (2008: 50).

E necessario também refletir sobre o papel desse consumo nas sociedades
atuais. Se, além de consumidores somos também mercadorias de consumo, como

ficam as identidades nessas coletividades? Para Freire Filho, estamos

Impelidos a escolher, construir, sustentar, negociar e exibir quem
devemos ser ou parecer, lancamos mao, de maneira estratégica, de uma
variedade fenomenal de recursos materiais e simbdlicos, selecionados,
interpretados e disponibilizados pela publicidade, pelo marketing, pela
industria da beleza e da moda e pelos sistemas de comunicagdo
globalizados. (...) Os estilos de vida constituiriam, em resumo, uma forma
por intermédio da qual o pluralismo da identidade na
contemporaneidade é administrado pelos individuos e organizado (e
explorado) pelo comércio. (FREIRE FILHO, 2005b: 120 e 121)
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Se o sujeito iluminista era tido como fixo e determinado, o hibridismo toma
conta dessa sociedade liquida - uma sociedade de valores efémeros e determinada

por uma troca constante e incessante.

Subjetividade e identidade, longe de serem singulares, sdo agora
concebidas como plurais: sdo performadas, brincamos com elas, sdo
auténticas apenas talvez em sua inautenticidade; estruturadas em sua
falta de estrutura; consistentes em sua inconsisténcia. O sujeito
diferenciado se move pelo mundo, feito camaledo, com listras e manchas
sempre cambiantes. E esse movimento também é mediado, refletido na
midia, refratado na midia, possibilitado pela midia e definido por nossa
relagdo com a midia em suas diversas manifestacdes. (SILVERSTONE,
2005: 257 e 258)

Mas a reflexdo que aqui mais se faz premente - e cujo debate talvez seja o
que mais traga novas possibilidades para essa sociedade em que vivemos - é a do
papel das midias nessas conjeturas acerca do consumo/consumismo e suas
consequéncias sobre os cidaddos e suas identidades. Para Freire Filho, a midia tem

um papel fundamental.

Competira a midia moderna fortalecer o elo entre romantismo e
consumismo, aproximando os produtos e as atividades de consumo (...)
do universo das crengas, aspiracées e atitudes ‘romanticas’;
impregnando o processo de aquisicdo e uso de mercadorias com
conotagbes de prazer, liberdade individual, manifestacio de
originalidade, entre outras associa¢des incorporadas e divulgadas - a
exaustdo - pelo discurso ideoldgico da soberania do consumidor,
importante bandeira neoliberal contra todas as formas de ‘coletivismo’.
(FREIRE FILHO, 2005b: 129)

Para Garcia-Canclini “(...) quando selecionamos os bens e nos apropriamos
deles, definimos o que consideramos publicamente valioso, bem como os modos de
nos integrarmos e nos distinguirmos na sociedade, de combinarmos o pragmatico

e o aprazivel” (2008: 35).

E complementa que

Por meio dos rituais, dizem Mary Douglas e Baron Isherwood, os grupos
selecionam e fixam - gracas a acordos coletivos - os significados que
regulam a sua vida. Os rituais servem para “conter os curso dos
significados” e tornar explicitas as defini¢des publicas do que o consenso
geral julga valioso. Os rituais eficazes sdo os que utilizam objetos
materiais para estabelecer o sentido e as praticas que os preservam.
Quanto mais custosos sejam esses bens, mais forte serd o investimento
afetivo e a ritualizacdo que fixa os significados a eles associados. Por isso,
eles definem muitos dos bens que sdo consumidos como “acessérios
rituais”, e véem o consumo como um processo ritual cuja fungio
primaria consiste em “dar sentido ao fluxo rudimentar dos
acontecimentos”. (GARCIA-CANCLINI, 2008: 64 e 65)
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Assim, se é por meio desses rituais que estabelecemos os bens de maior e de
menor valor, é passivel de afirmacdo que a midia reverbera esses “acordos
coletivos”, bem como seus significados. Entretanto, responsabilizar os meios de
comunicacdo pela instauracdo desse consumo desenfreado é, em parte, tratar o

individuo como sujeito passivo, sem dominio de si, sem opinido e vontade préprias.

A midia é produto da sociedade, ndo se encontra fora dela, muito menos
acima. Além do mais, a midia também é consumida. E se um meio qualquer -
emissora de radio ou TV, revista ou jornal - ndo satisfizer os desejos de seus
consumidores, ele sera substituido por outro que o faca. Como nos diz Garcia-
Canclini, “o consumo é um processo em que os desejos se transformam em

demandas e em atos socialmente regulados” (2008: 65).

“Regulados”, nesse caso, talvez seja a palavra-chave. A midia ndo determina
quais serdo esses atos. Ela ndo define os rituais acordados coletivamente, mas

participa deles. Nas palavras de Baccega,

0 campo da comunicagdo constitui-se a partir de uma multiplicidade de
discursos que originam e configuram a unicidade do discurso da
comunicagdo. O comunicador é o individuo/sujeito que o assume.
Enunciador/enunciatario de todos os discursos em constante embate na
sociedade, ele é o mediador da informacgio coletiva. (...) Se, por um lado,
o comunicador tem a condi¢do de enunciador de um discurso especifico,
ao produzi-lo ele estard, na verdade, reelaborando a pluralidade dos
discursos que recebe: ou seja, estara na condicdo de enunciatdrio. Ele é,

portanto, enunciador/enunciatdrio. (1995: 56-57)

E continua:

0 mesmo ocorre com o individuo/sujeito ao qual se destina o produto:
enunciatdrio do discurso de comunicagéo, este individuo/sujeito é também
enunciatario de todos os outros discursos sociais que circulam no seu
universo, os quais ele mobiliza no processo da “leitura”. Como a
comunicacdo sé se efetiva quando ela é apropriada e se torna fonte de outro
discurso, na condicdo de enunciatario estd presente a condicdo de
enunciador. Ele é, portanto, enunciatdrio/enunciador. (BACCEGA, 1995: 57)

Assim, o que buscamos aqui demonstrar é que, ao estarmos inseridos em
uma sociedade de consumo liquidificado - voraz, talvez -, essa cultura de consumo
reverberada pela midia e consentida pelos cidadaos é apenas uma das vozes que a

sociedade enuncia.
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E se na sociedade de produtores, as tradi¢des culturais eram transmitidas
dentro dos membros da familia, ou de outros individuos locais, na sociedade atual,
por sua vez, com a supressao do tempo e do espaco, com a diminuicdo das
distancias e com a amplitude das tecnologias, ao se inserirem como consumidores
e como mercadorias, os individuos substituem - de alguma forma - o transmissor

dessas tradigdes culturais. Dessa forma,

Vivendo neste ambiente de multiplas oportunidades e riscos - em que
cada ato de compra ou consumo expressa seu gosto, seus valores, sua
visdo de mundo, sua insergao social - as pessoas (com algum dinheiro no
bolso) recorrem, cada vez mais, as opiniées dos consultores de moda, aos
testemunhos das celebridades, aos conselhos dos especialistas em
marketing pessoal e as colunas de estilo veiculadas em miriades de
revistas femininas, masculinas, de negécios, de moda, de saude e mais
genéricas. (...) Mensageiros do mercado e peritos mididticos assumem,
em certa medida, o papel das tradi¢cdes culturais, no sentido de oferecer
pontos de referéncia para identidade pessoal e social - tentando
sinalizar a cada um quem ele é ou pode (e deve) vir a ser na vida.
(FREIRE FILHO, 2005b: 121)

Esses enunciadores, entdo, passam a figurar como comunicadores dos

rituais dessa sociedade que

(-.) funciona no bojo de um nimero infindavel de discursos que se cruzam,
se esbarram, se anulam, se complementam: dessa dindmica nascem os
novos discursos, os quais ajudam a alterar os significados dos outros e vdo
alterando os seus proprios significados, nos momentos em que a
materialidade do discurso-texto que circula é captada pelo “receptor”. (...)
0 universo de cada individuo é formado pelo didlogo desses discursos, nos
quais seu cotidiano estid inserido. E é, a partir dessa materialidade
discursiva que se constitui a subjetividade. (BACCEGA, 1995: 52)

Uma subjetividade que se da também na troca com o outro - que para
Silverstone, “(...) pode agir como um espelho; e, no reconhecimento da diferenca,
construimos nossa proépria identidade, nosso préprio senso de nés mesmos, no

mundo” (2005: 249). Para ele,

E, de fato, na relagio com a midia, com a comunicacio e a representagio
mediadas que cada vez mais temos de nos posicionar como sujeitos
morais, pois muitas vezes o Outro aparece para nds apenas sob esse
aspecto, e essas representacdes sdo checadas, quando possivel, a luz das
experiéncias da vida cotidiana. (Idem, ibidem: 259)
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E se é nessa relacdo com a midia que muitas vezes estabelecemos nossa

troca com o Outro, ou o espago em que exercitamos nossa alteridade, é também

nesse ato de troca - e, por que nao dizer, de consumo - que estabelecemos nossa

identidade. Tal como nos traz Strozenberg,

(..) o ato de consumir ja ndo pode ser remetido prioritariamente ao
individuo, explicado como resultado de um desejo de satisfacdo psiquica
- como a ambicdo ou a inveja - ou de atendimento a necessidades
bioldgicas - como a fome e o abrigo. Inseridos no contexto da cultura, os
bens materiais assumem a funcdo de c6digo, elemento de um processo
de comunicacgdo. Assim, a pergunta sobre por que as pessoas consomem
determinadas coisas pode, entio, ser substituida por outra melhor: o que
as pessoas querem dizer quando fazem suas escolhas de consumo?
Considerado por Sahlins como a instancia totémica da modernidade -
através da qual se evidenciam as marcas de diferenciacdo social - ou por
Douglas e Isherwood como espago no qual se negociam, estabelecem e
afirmam relagdes de proximidade e distanciamento, o consumo se
apresenta, entdo, como atualiza¢do de uma linguagem e mecanismo de
construcdo de identidade. (2005: 205)

Um processo de comunicacdo exercido pela midia e que é postado como

determinante em nossa sociedade - seja no que concerne ao consumo e suas

consequéncias sociais, seja no que diz respeito a construcao de nossas identidades.

A midia medeia entre tempo e consumo. Fornece estruturas e
exortacdes. A midia é, ela mesma, consumida no tempo. (...) Consumo.
Conveniéncia. Extravagancia. Frugalidade. Identidade. Exibi¢do. Fantasia.
Anseio. Desejo. Tudo refletido e refratado nas telas, paginas e sons de
nossa midia. A cultura de nossa época. (SILVERSTONE, 2005: 160 e 161)

Dessa forma, ter produtos midiaticos voltados a grupos especificos é

reconhecer a existéncia de necessidades distintas entre os grupos e, de certa

forma, respeitar e aceitar a existéncia das diferencas. Prova disso é a

supersegmentacdo ocorrida no mercado revisteiro - tal como tratamos no Capitulo

1, item 1.3 - mesmo que essa segmentacdo seja uma pseudoindividuacao,

generalista e massificadora, como nos trouxe Mira (2001). E, para as minorias

sociais, esses produtos sdo mais representativos, visto que por meio deles se

reconhecem - como veremos adiante - esses grupos como consumidores,

colaborando para a quebra da invisibilidade social.
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2.6. “A REVISTA DOS NEGROS BRASILEIROS”

No periodo de lancamento de Raga Brasil, deparamo-nos com um mercado
editorial sem a presenca de um veiculo que se dedicasse aos individuos

pertencentes a essa etnia.

Marco Antonio Batista, editor de Agito Geral - publicagdao que chegou ao
mercado em 1999, trazendo assuntos como musica, esporte, beleza, sadde e
entretenimento, enquadrando-se no mesmo segmento e estilo que Rac¢a Brasil -
nos da um panoramal’ (BATISTA, apud NICOLINI, 2007: 9 e 10) sobre as
publicac¢des brasileiras voltadas a popula¢do negra, que chegaram ao mercado em
periodo posterior a ditadura militar - ndo entrando, portanto, nos estudos da
imprensa negra realizados por Bastide e Ferrara, em que ambos os pesquisadores

encerram o periodo estudado em 1963.

Para Batista, a precursora desse segmento mediatico foi Ebano, que chegou
ao mercado por volta de 1983, permanecendo por aproximadamente trés anos. Em
seguida, Pode Cré!, publicacdo dedicada ao rap. Depois surgiram Swingando - que
inicialmente foi publicada com o titulo Swing Arte & Cia - e Black People; as
musicais Cavaco e Ginga Brasil, além de Fala Preta - publicagdo do Movimento
Negro Geledés, que discutia temas referentes a sadde. A seguir, a ja referida Agito
Geral, em que o editorial da segunda edig¢do traz as informagdes aqui explicitadas.
O editor também traz nomes de jornais e fanzines como Black News, Afroreggae,

Didrio da Tribo e Enfoque Artistico (Idem, ibidem).

Diante desse cendrio, chega as bancas brasileiras, em setembro de 1996,
Raga Brasil, com o slogan “A revista dos negros brasileiros”. Com estrondoso
sucesso no langamento, a revista passa por uma reimpressao da primeira edi¢ao

para atender a demanda.

Mesmo ndo mantendo os numeros elevados da primeira edi¢do - os
editores, em entrevistal8, falam em 265 mil exemplares; o Instituto Verificador de

Circulagdo (IVC) aponta uma tiragem de 226,7 mil exemplares, com vendagem de

17 As informagbes das publicagdes existentes entre o periodo poés-ditadura militar e o lancamento de Raga
Brasil foram retiradas, segundo Nicolini (2007), do segundo editorial da revista Agito Geral.

18 £ possivel localizar as afirmativas da tiragem inicial, por parte dos editores, em varios momentos: em
entrevista do primeiro editor de Raga Brasil ao Portal Afro; depoimento do mesmo editor publicado nos
cadernos Pagu: Raca e Género (6-7, p. 249-252); entre outros.
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pouco mais de 136 mil. Independentemente de qual valor esteja correto, qualquer
um dos numeros superou as expectativas de uma revista que foi alvo de criticas
pessimistas ao tentar incluir o negro como publico da midia impressa e como

consumidor.

Posteriormente ao lancamento de Rag¢a, aconteceram publicagdes como
Negro 100 por Cento, de abril de 1998, com temas como musica, beleza, moda,
esporte, escolas de samba e religido. Outra revista foi Brio, publicada pela
Imprensa Oficial do Estado S.A. (Imesp), em parceria com o Conselho de
Participacdo e Desenvolvimento da Comunidade Negra do Estado de Sido Paulo,
com conteudo focado nas politicas referentes a populacdo negra, tais como os
projetos desenvolvidos em localidades carentes. Uma terceira publicacdo foi a
Revista Azzeviche, do Centro de Estudos e Cooperacdo Brasil Continente Africano e
Didspora - seu contelddo era formado por assuntos variados, entre eles beleza,

intercambio, esoterismo, eventos e opinides. Etnic se direcionava exclusivamente a

moda e beleza; e Conquista era voltada para a mulher (NICOLINI, 2007: 10).

E, se um texto é tipicamente heterogéneo (POSSENTI, 2009: 47), Raga Brasil
ndo foge a regra. Em seus 13 anos, trouxe em suas capas personalidades negras de
sucesso que, por estarem ali estampadas, automaticamente aprovam e promovem
a publicacdo. Peca publicitaria de um produto jornalistico, a capa é objeto de

atracdo do leitor, é ela que vende uma publicagao.

A capa da revista também vinha estampada com o slogan “A revista dos
negros brasileiros”, que acompanhou a publicacdo até a edi¢cdo 36, de agosto de
1999. Assim, a partir da edicdo comemorativa de trés anos (ed.37), a revista passa

a assinar apenas como Raga Brasil, ndo mais explicitando o slogan citado.

Santos nos traz que “O slogan remete também a identificacdo direta da
revista com o publico leitor a que se dirige, segmentando-o de forma étnica e

racial.” (2004: 118). Por outro lado, para Pinheiro, a auséncia do slogan

pode indicar, por um lado, que a imagem da revista como uma
publicacdo destinada aos negros ja se encontra consolidada. Por outro
lado, é possivel pensar em um movimento no sentido de ampliar o
publico-alvo da revista, o que parece ser indicado, em 2006, tanto por
meio da configuracdo da chamada mais saliente, quanto pela observacgio
do contetido das chamadas como um todo, ja que a classificagido do leitor
quanto a raga é totalmente substituida pela referéncia a este por meio da
personalizagio sintética. (PINHEIRO, 2007: 127)
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Ao consumir uma revista que se autointitula como “A revista dos negros
brasileiros”, a publicacdo firma um contrato com seus leitores - visto que, fazendo
mencdo direta a leitores negros, estes, ao lerem a revista, assumem-se como tal
(SANTOS, 2004: 118).

Aroldo Macedo, o primeiro editor e idealizador de Rag¢a, juntamente com
Joana Woo, sécia-diretora da editora Simbolo - publicadora iniciall® da revista -,
em reunido com esta, meses antes do lancamento, sugeriu o nome da revista como
“(...) ‘Raga’, porque tem duplo sentido. Significa energia e, quando um negro quer se

referir a outro, ele diz ‘é da raca’ e a gente entende de quem se esta falando

(NICOLAU JR,, 2001).

Apesar da for¢a do nome Raga, o slogan assumia um carater de refor¢o do

posicionamento da publicagdo em relagdo a seus leitores. Nas palavras de Santos,

Embora o nome Raga e as imagens de afrodescendentes tenham forte
significado, o slogan refor¢ava ainda mais a questdo da segmentacio
étnica da revista, além do fato incomum de se ter uma publicacdo de
grande repercussao, voltada para o publico negro. (2004: 160)

Em entrevista a Furtado, Joana Woo fala sobre o perfil editorial da publicagao.

A Raga Brasil, foi uma das revistas que mais mudou a vida do negro no
Brasil, e se vocé for falar, 50% da populagdo do Brasil tem ascendéncia
negra. Entdo, a revista que mudou a maior parte da populacdo brasileira
ndo era uma revista de politica, era uma revista de moda, beleza,
entretenimento, prazer. (FURTADO, 2004: 13)

Para Oliveira, com um discurso universalizante, Raca Brasil “(..) abria
espaco para dialogar com a black community e procurava atingir o negro brasileiro
como um todo” (2007: 15 e 16). Publicacao de repercussao e de valorizacdo desse
grupo étnico, a revista nesses anos de existéncia tratou de quebrar a invisibilidade

socialmente instaurada aos membros desse grupo.

Deste ponto em diante, apresentamos o mapeamento realizado para esta
disserta¢do, bem como as analises das matérias selecionadas, em que buscamos -
tal como sera tratado nos capitulos 4 e 5 - examinar a identidade do negro

representada nas paginas de Raga Brasil, bem como o ethos de seu enunciador.

19 A partir de julho de 2007 (edicdo 112), Raga Brasil passou a ser publicada pela editora Escala.
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3. RACA BRASIL: NEGRITUDE MAPEADA

A oportunidade de analisar Raga Brasil, desde seu lancamento (set/1996)
até o periodo em que encerramos a pesquisa (dez/2009), levou-nos a criagdo de
um banco de dados que pudesse nos dar, além de um panorama da revista, um
mapeamento tematico do que surgiu na publicacdo ao longo desses treze anos.
Utilizamos, assim, programa especifico para a elaboracao de um banco de dados, o
SQL Server Express Edition, da Microsoft Corporation, nessa versao expressa,

distribuido gratuitamente pela empresa de software.

Assim, a criacdo do banco de dados, bem como o contetido a ser inserido, foi
definido por um recorte de género. E, sendo o objeto desta pesquisa um produto
jornalistico (revista impressa) — heterogénero, visto que possui produtos de outros
géneros inseridos em si, como a publicidade -, utilizaremos aqui a classificacdo de
géneros jornalisticos?? apresentada por Manuel Chaparro em Sotaques D’Aquem e
D’Além Mar (2008) [ver tabela 07, pag. 84]. Géneros que, por sua vez, sdo tratados

por Charaudeau como de informacao.

Os géneros de informacdo sdo (..) o resultado do entrecruzamento das
caracteristicas de um dispositivo, do grau de engajamento do sujeito que
informa e do modo de organizagdo discursivo que é escolhido. Além disso,
como o contrato mididtico se desdobra numa relacdo triangular entre
uma instancia de informagio, um mundo a comentar e uma instancia
consumidora, trés desafios estdo presentes na construcido de qualquer
género de informacgdo: um desafio de visibilidade, um desafio de
inteligibilidade e um desafio de espetacularizagdo, que fazem eco a dupla
finalidade de informacdo e de captacdo do contrato. (2006: 212)

Apés observar a categorizacdo dada por Chaparro, conseguimos tracar um
roteiro do mapeamento, definindo o que deveria ser inserido e o que seria
desconsiderado neste levantamento. E, para a criagdo desse mapeamento
quantitativo, acreditamos que a utilizagcdo da Andlise de Contetido como método de

aplicacdo torna-se pertinente, visto que

20 No que diz respeito aos géneros discursivos, apesar de Bakhtin ser considerado o precursor do tema, sendo
base de muitos estudos futuros acerca do assunto, nesta pesquisa, visto tratarmos de um produto jornalistico,
e de ndo estudarmos os géneros discursivos especificamente, escolhemos abordar diretamente do género
especifico aqui aplicado - o jornalistico -, bem como dos conceitos trazidos pela Andlise do Discurso Francesa.
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A anilise de contetido é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o conteddo
analisavel. E também confidvel - ou objetiva - porque permite que
diferentes pessoas, aplicando em separado as mesmas categorias a
mesma amostra de mensagens, possam chegar as mesmas conclusdes.
(LOZANO, apud FONSECA JUNIOR, 2006: 286)

1 noticia
Espécies r reportagem
Narrativas II: - e-nastta_ ]
' coluna
| roteiros

GENERO RELATO = = e e e e m — .

- Espécies . _ _asendamentos
ENE,ROS Préticas L _brevisdo dotempo
]ORNALISTICOS 1 consultas

L. _ateo
Espécies . __ _Carta
GENERO Argumentativas | coluna
COMENTARIO C 7T Teditorial
I At i
Grafico-Artisticas | charge

Tabela 07: reproducdo [elabora¢do nossa] da classificagdo dos géneros jornalisticos
apresentada por Manuel Chaparro (2008). Para o autor, o género crénica fica
classificado como um género a parte do jornalistico e, portanto, ndo aparece nesta
classificacdo
O primeiro filtro aplicado foi a determinacdo de que apenas o contetdo
jornalistico seria levado em consideracdo - ficando assim excluidas as
propagandas e as cartas do leitor (bem como quaisquer secdes que fossem

identificadas como participacdo deste, tal como Eu na Raga?1).

Também nao foram mapeadas as se¢des formadas por notas. Exemplos sao
as que levavam os chapéus?2 Beleza Mix, Beleza Pura, Cabelo Bom - todas com dicas
de cuidados e de produtos para a beleza no geral e, mais raramente, em algumas
edicdes, com reportagens - estas, sim, mapeadas. Além disso, permeiam as paginas
de Raga as seg¢0es culturais, com dicas de livros, CDs, DVDs, filmes, cinema, teatro.

Controle Remoto, Cultura R, Mix Cultural sdo alguns dos nomes dados a elas.

21 Apesar de as referéncias ou participagdes do leitor ndo terem sido mapeadas, foram consideradas algumas
reportagens com a participacdo deste, mas que tinham outro foco central - que ndo o leitor -, tais como
editoriais de cabelo ou de beleza.

22 Chapéu, Boné ou Sutid: antetitulo curto, sustentado por um fio. Identificagdo de assunto ou género,
geralmente composta sobre fio e diagramada em pequena janela aberta no inicio do texto. (RABACA &
BARBOSA, 2001: 76 e 126)
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Cadernos internos sao algo que se tornou caracteristica da publicacdo. O de
beleza, com o nome de Beleza Pura, posteriormente recebeu o titulo Beleza Mix. Na
Pegada, o caderno de cultura, além das referéncias culturais ja citadas, traz
informacgdes gerais sobre acontecimentos culturais ou sociais. Outro exemplo de
caderno foi o Negros em Movimento, em que inicialmente se destacavam

(..) as iniciativas dos afrodescendentes, no sentido de desenvolver
solugdes para melhorar a condigdo social e econdmica do negro, bem

como a auto-estima. A maioria das matérias tratava do trabalho
desenvolvido por ONGs e associagoes. (SANTOS, 2004:92)

Na area de lazer, desde sua primeira edi¢do, Raca Brasil trouxe em suas
paginas Radar, uma se¢do com dicas de passeios - geralmente bares, restaurantes,
lugares para dangar ou assistir a shows e outras op¢oes de diversao. A partir da
edicdo 25 (set/1998), Radar passou a receber o chapéu Aonde Ir, permanecendo
assim até a edicdo 57 (maio/2001). Nesse intervalo, apenas a edicao 49 (set/2000)
- comemorativa dos quatro anos da publicagdo - nao trouxe as dicas. Quando
deixou de circular (edigdo 58), as dicas de lazer passaram a ser publicadas, com
menor frequéncia, nas se¢des de dicas culturais, tendo inclusive trazido em
algumas poucas edi¢des dicas de famosos - recebendo o chapéu de Mix Points.
Tempos depois, Radar também passou a ser o chapéu do editorial (edi¢des 119 a

123), assinado por Romario de Oliveira.

Outra secdo que aparece com certa frequéncia em Raga Brasil é a que
traz pratos africanos ou que remetam a essa cultura, e que também nao foi
mapeada, visto que, segundo a defini¢do aqui utilizada, receitas culinarias ndo sao
classificadas como ou dentro de nenhum género jornalistico (CHAPARRO, 2008).
Frequente nas paginas da revista - aparece em 55 edicdes - a secdo recebeu varios

chapéus (ver Tabela 08, pag. 86).

A pagina de horéscopo corrobora a insercdo da cultura africana na
publicacdo - que nos trés primeiros anos recebeu o chapéu de Orixds,
reverenciando assim as religides de origem africana e que enaltecem essas
entidades, como a Umbanda e o Candomblé. Em outras 30 edi¢des, o chapéu

recebido foi Hordscopo e, em outras cinco, Seu Futuro.
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Batuque na Cozinha | 15
T " NossaComida | 11
_ Cdindria |14
" SaboresAfricanos ' 1

Colher de Pau I 8

Tabela 08: A secdo de culinaria esteve
presente em 39,57% das edi¢des de Raca

Personalidade - como veremos logo adiante - é o tema principal de Rag¢a
Brasil. Entrevistas e reportagens sobre negros que obtiveram algum destaque
permeiam as paginas da revista ao longo dos trezes anos mapeados. Além dessas, a
publicacdo apresentou duas se¢des na mesma linha, sob os chapéus Nossa Gente e
Em Foco. A primeira, apresentando pessoas ndo famosas, mas que obtiveram
algum destaque em sua area ou comunidade/bairro. A segunda divide as atengdes
entre famosos e ndo famosos: aparecem aqui, entre varias outras, notas sobre a
apresentadora americana Oprah Winfrey, sobre um esportista cadeirante ou uma
modelo tetraplégica. Do material aqui levantado (133/13923 edigOes), Nossa Gente
aparece em 61 delas e Em Foco, em 36. A somatdria das duas perfaz uma

participagdo de 69,78% das edigGes.

Tal como boa parte das publicacdbes do mercado, essa revista traz seu
conteudo dividido entre reportagens, entrevistas, colunas e sec¢des. Se, no corpo ou
na capa da revista, a publicacdo ndo se autointitula como uma revista feminina, no
site?# da editora, a mesma encontra-se agrupada junto aos outros titulos desse
género revisteiro. Além disso, durante quase toda sua existéncia?, boa parte de
seu conteudo foi constituido por editoriais de moda, cabelo, maquiagem, pele, e,
algumas vezes, bijuterias e acessorios diversos. Poderiamos, assim, afirmar que, ao
longo de treze anos, Raga teve, na categoria estética (moda, cabelos, maquiagem,

pele, beleza), somada a tematica de “personalidade”, o cerne de sua publicacao.

23 Ver Tabela 09 (pag. 92), sobre as edi¢des trabalhadas no mapeamento aqui apresentado.

24 http://www.escala.com.br/ . Entretanto, em seu site préprio, (http://racabrasil.uol.com.br/), Raga Brasil
ndo faz nenhuma autorreferéncia como sendo uma revista feminina.

25 A partir da ultima mudanca de editor-chefe (em 13 anos, a revista esta no seu oitavo editor), a publicagio
diminui gradualmente a categoria estética de suas paginas, até deixar de publica-la por completo [ver Grafico
28, sobre a tematica estética, com o respectivo percentual dedicado por cada editor, a pagina 150].
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Perfil bem similar ao das femininas. Uma diferenga entre Raga e as publicagdes do

segmento feminino é o tratamento dado ao publico: enquanto nas revistas

femininas o enunciador assume uma leitora, em Raga isso ndo é padrao.

Explicadas as exce¢Oes, pontuamos que foram mapeados:

Entrevistas - independentemente de seu tamanho - mesmo estando
presentes em uma se¢do de notas, como Controle Remoto, por exemplo -,
todas as entrevistas foram mapeadas, pois tratamos esse género como
um espaco de visibilidade dado a alguma personalidade, bem como pelo
fato de ser um género jornalistico de grande destaque na publicacao.
Reportagens - ndo importando a tematica de seu conteuido, todas foram
mapeadas. A producdo de moda, cabelos, maquiagem, bijuterias e
acessoOrios € intensa na revista - assim, as reportagens-editoriais
também foram inseridas no mapeamento, visando estabelecer um
contorno do quanto a publicacao se dedica a esses temas.

Colunas - acreditamos ser parte importante da revista, visto que, sendo
um género tanto de comentario quanto de relato, apresenta fortemente
a opinido de pessoas - geralmente pertencentes a esse grupo étnico -, as
quais a publicacdo julga serem importantes e, concedendo a elas esse
espaco. O ator Lazaro Ramos?6, o jornalista e presidente do Conselho
Editorial de Raga Brasil, Mauricio Pestana, o rapper Rappin' Hood, e
Cleide Aparecida Vitorino (defensora dos direitos dos negros) sdo
exemplos de colunistas.

Editoriais - além do levantamento tematico, acreditamos que o
mapeamento dos editoriais é importante, visto que esse é um espago de
demarcacdo politica e de explicitacdo da linha editorial da publicacao.
Também apresentaremos um comparativo entre as tematicas de cada
editor no conteddo da revista, no periodo em que esteve a frente da

publicacao.

26 Apesar de possuir uma coluna na revista (Espelho, nome homénimo do programa que apresenta em um
canal televisivo), desde a edigdo 121 (abril/2008), o ator Lazaro Ramos ndo figura entre as personalidades que
obtiveram frequéncia maior ou igual a dez nas reportagens, capas e entrevistas - aparecendo logo abaixo, com
nove participagdes.
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e C(Capas?’ - foram mapeadas as pessoas que estiveram nas capas (algumas
edicdes ndo informam quem esta ali e o que faz), suas profissées, bem

como todas as manchetes e suas tematicas.

No que diz respeito aos géneros jornalisticos que serviram de diretriz para
a criagcdo e o mapeamento do banco de dados que aqui apresentamos, Raga Brasil

divide-se da seguinte maneira:

Os Géneros Jornalisticos em Raca Brasil
Reportagem
(71,39%)
Relato Narrativa Entrevista
(88,95%) (88,95%) (13,09%)
Coluna
(4,48%)
Coluna
0,
-
8,989 ;
( %) Artigo
0,
—
10,49%
| 0)
0,
—
(1,51%) .
Cronica Outros: Poesia Grafitismo
(0,49%) (0,06%) (0,46%)

Figura 07: Raga Brasil distribuida em géneros jornalisticos, segundo a proposta de Manuel
Chaparro (2008) [vide Tabela 07, pag. 84], que considera a crénica um género a parte do
jornalistico. Classificados dentro do género Comentario/Argumentativo/Artigo, os editoriais
ocupam 99,29% dessa parcela ou 4,20% do todo da publicagio

Além dos ja citados, Raga Brasil trouxe também em sua histéria, outros
cadernos. Atitude!, que passou a englobar o caderno Negros em Movimento -
transformando novamente o titulo do caderno em se¢do, quando passou a
funcionar como uma “galeria”, uma coluna social dos acontecimentos relacionados
aos negros. Recentemente, Negros em Movimento voltou a circular como caderno.
Atitude! Também traz as colunas Seus Direitos, A¢do Afirmativa, Parlamento,

Entidade e Raizes.

27 No que concerne as capas, todas as edi¢des do periodo (1996-2009) foram mapeadas [vide nota 28, pag. 91].
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Identidade é lancado no més da Consciéncia Negra, em novembro de 2008,
substituindo Atitude!. Semelhante ao anterior, o novo caderno busca estabelecer
referéncias sécio-historicas dos afro-descendentes, seja por meio da musica, da
literatura, da secdo Raizes, de Oswaldo Faustino; seja pela se¢do Gingas do Brasil
(que anteriormente era veiculada no caderno Na Pegada), e que, segundo a
publicacdo, traz pequenas matérias sobre os “personagens inesqueciveis do
samba”. Complementam o caderno as matérias que carregam os chapéus Histdria e
Turismo, que trazem informacgdes sobre lugares que sdo, ou foram, importantes

para os afro-descendentes.

Jornal da Raga, outro caderno, foi publicado em dezesseis edi¢bes (73 a 88)
e trazia em suas paginas - tal como explicitado na capa do caderno - “noticias,

gente, agenda, curiosidades, agitos, dicas”.

Coluna de destaque da publicacdo, Humor encerrava a edi¢do, aparecendo
sempre na ultima pagina. Pertencente ao género Comentdrio, espécie Grdfico-
Artistica, tipo Charge (CHAPARRO, 2008), a coluna foi assinada por seis
cartunistas, sendo Mauricio Pestana - também presidente do Conselho Raga Brasil

- 0 que mais edi¢des assinou (25, ou 75,76%).

Segundo Rabacga & Barbosa, uma charge tem por objetivo

(-) a critica humoristica imediata de um fato ou acontecimento especifico, em
geral de natureza politica. (..) A mensagem contida numa charge é
eminentemente interpretativa e critica, e, pelo seu poder de sintese, pode ter as
vezes o peso de um editorial. (...) A charge usa, quase sempre, os elementos da
caricatura na sua primeira acep¢do, coisa que nunca acontece com o cartum,
onde os bonecos representam um tipo de ser humano e ndo uma pessoa
especifica. (2001: 126 e 127)

Corrobora a caracteristica critica do género a tematica que se destaca no
mapeamento do mesmo. Negritude aparece como grande grupo tematico dessa
coluna (57,89%), seguido de Sociedade (18,42%) e Cidadania (15,79%), sendo o
primeiro e o terceiro colocados os dois grupos em cujas tematicas prevalecem
questdes politicas e sociais. Em oposicao a isso, Personalidade, Estética e Cultura,

aparecem com pouca ou henhuma representatividade.
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Coluna Humor
Agrupamento Tematico

57,89% ) __ 5,26%

Amostragem:
33 edigdes / 33 colunas
frequéncia tematica: 38

18,42%

0,
8,00% 15,79%

Cidadania Cultura ™ Estética Negritude Personalidade ™ Sociedade

Grafico 05: A coluna Humor traz charges que, em sua maioria, debatem a questio da negritude, da
sociedade e da cidadania

Se, em sua maioria, as se¢des de Raga reverberam o enaltecimento do negro,
seu lugar na sociedade, bem como seus direitos, a se¢do Z6io da Neguinha destoa
desse conteudo. Publicada nas edicées de 79 a 85 - sete ao todo -, a secdo
funcionou como lugar de fofoca e vigilancia sobre as personalidades famosas -
intencao explicitada na chamada Fique esperto, a neguinha estd de olho em vocé, ao

lado de um desenho de uma “neguinha”.

S FIQUE
igura 08: ESPERTO, A
Secdo Zéio da Neguinha apresenta MEGUI;;#:
texto que coloca as personalidades DE OLHO
famosas sob vigilancia EM VOCE

Recentes na revista foram as reportagens sob o chapéu Familia Raga, em que
a histéria de uma personalidade é tracada por si e por seus familiares. Iniciada na
edicdo 128, trouxe os perfis do casal Dudu Nobre e Adriana Bombom, da jornalista

Joyce Ribeiro e também de Emerson Batista - primeiro negro a apresentar um
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programa infantil. Com apenas duas edi¢des, Familia Raga passou por uma
alternancia, ndo sendo publicada na edi¢do 130 (mar¢o/2009), mas sendo retomada
na edicao do més seguinte (131). Em maio do mesmo ano (edi¢do 132), também nao

foi editada, reaparecendo pela dltima vez na edi¢cdo 133 (junho/2009).

Nao é apenas no contetudo fixo de suas se¢bes e cadernos que Raga Brasil
sofre oscilagdes. Ao longo dos anos, a revista teve variacdes na sua periodicidade,
também passando por entraves, quando deixou de ser publicada por trés meses
consecutivos (julho a setembro/2001). A revista que chegou as bancas como uma
publicacdo mensal, em outubro/2001 (edigdo 59) tornou-se bimestral, ou seja, a
edicdo seguinte (60) s6 circulou em dezembro do referido ano. Porém, a seguir,
ndo foi publicada por dois meses (janeiro e fevereiro/2002), quando firma a

periodicidade bimestral, sem novas auséncias.

Em abril de 2004, Raga volta a ser publicada mensalmente, ndo sofrendo,
até o final deste mapeamento (dezembro/2009) novas alteracdes em sua
periodicidade. Entretanto, em 2008 a revista ndo chegou as bancas nos meses de
junho e setembro - ficando pela segunda vez em sua histéria sem publicar edigdo
no més de seu aniversario (setembro). Desse modo, a amostragem do mapeamento
realizado vai desde a primeira edi¢do, em setembro/1996, até a edicao 139, de

dezembro/200928, tal como demonstrado na Tabela 09 (pag. 92).

Além dessas mudancas, Raga Brasil também teve uma constante oscilagao
na quantidade de paginas que formavam cada edi¢do. Boa parte - 80 edicdes - foi
publicada com um corpo de 100 (44 edigdes) ou 116 paginas (36 edi¢des). Outras,
(43) em edicoes com 108, 92 ou 84 paginas. Complementam a amostra (133/139
edicbes), as edicdes que apresentaram 124, 132, 140 ou 148 paginas (10 edig¢des).
Essa constante alternancia no numero de pdaginas certamente tem por
consequéncia uma elevada alteracdo no conteddo, seja no tamanho das secdes, seja

na pouca durabilidade destas.

28 Das 139 edi¢des publicadas desde o langcamento (setembro/1996) até dezembro/2009, nao foram mapeadas
as edi¢des do ano de 2003 (66 a 71), quando a publicagdo era bimestral, perfazendo assim um total de seis
edi¢cOes faltantes na amostra aqui estudada. Entretanto, diante de tudo o que observamos acerca da revista,
acreditamos que os resultados aqui apresentados nio sofreram desvio em fun¢do dessa auséncia. Apesar da
lacuna, no que diz respeito ao mapeamento das capas (manchetes e personalidades nelas presentes), todas as
139 edigdes foram mapeadas, visto que, por meio de outros estudos, tivemos acesso as imagens das mesmas.
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fev/04 | mar/04

Tabela 09: Edi¢des publicadas de Raga Brasil (set/1996 a dez/2009). As células em marrom escuro
representam os meses em que a revista nio foi para as bancas; as em marrom claro (2003), edi¢gdes que nédo
foram inseridas na amostragem aqui apresentada

Ao longo de treze anos, Raga Brasil também passou pelas maos de diversos
editores (ver Grafico 07, pag. 94). Dos oito profissionais que assinaram os
editoriais, dois eram apresentados como diretores de redagdo. Buscando
padronizar a explanacdo sobre o assunto, trataremos como editor aquele que

assina o editorial da publicacao.

E se Raga Brasil tem um perfil de revista feminina - como acima explicitado -,
a criacdo de uma secdo destinada exclusivamente aos homens reverbera essa
caracteristica. Ao longo de sua permanéncia como editor-chefe (ele ja havia
trabalhado como repdrter da publicacdo), Romario de Oliveira trouxe para as
paginas de Raga, Estilo Homem, espacgo voltado a dicas de beleza, produtos, moda,

opinido das mulheres sobre os homens ou dicas de conquista. Lan¢ada logo no seu

RACA BRASIL: NEGRITUDE MAPEADA
92|Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

primeiro més como editor (edicao 109, abr/2007), a se¢do foi publicada até
julho/2008, a ultima edi¢do desse editor, deixando de existir ja na edicdo seguinte a

sua saida (124), quando Eliana Antiqueira assumiu o cargo de editora-chefe.

Quantidade de Paginasx Edicdo

fos 148 paginas
132 paginas 140 paginas pag

1,50% Lo 075%
124 paginas - — 84 paginas

4,51% ] 12,78%
| |I.-- a
116 paginas s— 92 paginas
I.

27,07% 10,53%

. 4 100 paginas
108péginas/ _ 33,08%

9,02%
Amostragem:
133/139 edicdes

(set/96 a dez/09)

Grafico 06: Quantidade de edigdes (%) por nimero de paginas. Nesta amostragem, ndo foram mapeadas
as seis edigdes de 2003 (66 a 71)

Uma das caracteristicas mais peculiares desse tipo de publicacdo é o carater
conselheiro que elas assumem. Titulos que ensinam (ou tém a intencdo de) seus
leitores a resolverem problemas pessoais, questdes financeiras, dissabores
amorosos, truques da moda, de maquiagem, e dicas de saude sdo frequentes nas
bancas de revistas e muitas vezes garantem a vendagem das mesmas. Algumas,
inclusive, assumem o papel de conselheiro em seu préprio titulo, tais como “Boa

Forma” e “Viva Mais”.

Raga Brasil ndao foge a essa regra. Apresenta em seu conteudo
reportagens que dao dicas para o sucesso em alguma area - desde o sonho da
faculdade até as frequentemente presentes matérias de transformacdo de
cabelos, maquiagem e beleza. Além dessas, encontramos em boa parte das
edicdes aqui mapeadas (38,13%) colunas e se¢des (ou parte delas) de
participacdo do leitor, que tinha suas duvidas respondidas por um

especialista. Duvidas, Intimidade, Dr. Cabelo Responde, Conversa com o
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Especialista, Fique por Dentro/Tire Suas Dividas, Plantdo de Beleza Negra,
Solugbes para os Cabelos, Raca & Vocé, ConsultaR e Pergunte! foram os

chapéus que esses espagos receberam.

Racga Brasil - Edi¢oes x Editor (%)
1996 a 2009

André Rezende
Eliana Antiqueira 6,47%
5,04%

Aroldo Macedo
[ 30,94%

Romario de Oliveira
10,79%

Liliane Santos j

13,67% , \
.y ] Amelia Nascimento

8,63%

Conceigdo Lourengo Fran Oli\;eira
12,95% 11,51%

Amostragem: 139 edi¢oes
(set/96 a dez/09)

Gréfico 07: Distribuigdo percentual da chefia editorial de Raga Brasil. A informacdo é dada em cima das 139
edi¢oes, ja que conseguimos obter os dados de quem estava a frente da publicacdo em 2003, periodo em
que ndo tivemos acesso ao conteudo revista

Parte das manchetes também apresenta essa caracteristica conselheira.
Sorria para a vida! 50 atitudes rumo a autoconfianca que podem mudar seu destino
(edicao 112), Vocé pode tudo! Amor, dinheiro, trabalho, felicidade... 25 dicas simples
para conseguir o que quiser (edicao 111), De bem com a vida! Dicas prdticas para
superar os seus pontos fracos e dar a volta por cima (edi¢dao 110), Vocé é o maximo!
100 atitudes simples para ficar com a auto-estima ld em cima (edicao 109), Cabelo
novo ja! Um guia completo de alongamento para vocé mudar o visual. Novas
técnicas, preco, manutengdo... (edigio 100), ATITUDE E TUDO Otimismo e coragem
de mudar fortalecem e elevam a auto-estima para superar desafios (edi¢cdo 86),
curta o mdximo do verdo Batons: as cores quentes da estacdo / Penteados

sofisticados para fazer em casa / Hidratagdo jd! Rosto, corpo e cabelo prontos para o
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sol (edicdo 72), especial cabelos 47 respostas sobre permanente afro, alisamento e
relaxamento 23 produtos para manter os fios lindos e sauddveis (edicdo 63) e
Profissionais do ar Comissdrios de bordo, pilotos, engenheiros de véo... Veja o que
vocé precisa fazer para se tornar um deles (edicao 44) sdao exemplos de manchetes
principais que representam esse conselheiro e cujas presencas em diversas
edicbes conotam o aconselhamento como caracteristica da publicacdo e nao

especificamente de algum editor.

Assim, se hoje estamos inseridos em uma sociedade de consumidores
(BAUMAN, 2008), se somos atravessados por identidades que também se
estabelecem via consumo, o papel reproduzido pelas midias ndo é distinto, tal

como até aqui tratamos, ja que as mesmas assumem esse perfil conselheiro.

A partir deste ponto, trataremos das demonstracdes acerca do objeto de
pesquisa desta dissertacdo. Apresentamos, assim, a temdtica de Ragca Brasil, bem
como as personalidades que receberam destaque nos treze anos mapeados. Desse
modo, as pdaginas seguintes trazem uma explicacgdo mais aprofundada do
mapeamento: a distribuicdo temadtica da publicacdo, a definicdo do corpus de
analise e como se deu a escolha, tanto no que concerne aos géneros jornalisticos,
quanto na selecao das matérias, por meio dos seis grupos tematicos que o banco de
dados apresentou como resultado. E, nos dois capitulos seguintes, tangemos as
analises propriamente ditas, apresentadas por meio dos grupos, na ordem de

maior para menor frequéncia destes.
3.1. TEMATICA DE RAcA

O objetivo principal do mapeamento aqui apresentado é a tematica da
publicacdo. Buscamos nesse levantamento elencar os temas da forma mais
autoexplicativa possivel, de forma que representassem os principais assuntos de
cada matéria. Assim, chegamos a um resultado de 42 temas principais, que,
subdivididos, abrangeram um total de 187 cd6digos que, por sua vez, também

receberam uma subclassificacdo, resultando em 667 subcodigos?°.

29 Os 42 temas levantados sdo também categorizados em subtemas (aqui elencados como cédigos), que
recebem, por sua vez, novas divisdes (os subcédigos). Exemplificando, o tema Personalidade pode ser tratado
pelo viés do Perfil (c6digo), sendo lido Personalidade/Perfil, (tema/cddigo). Esses cédigos ainda podem vir a
receber uma nova divisdo, como Vida Pessoal ou Homenagem, sendo lidos como Personalidade/Perfil/Vida
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Dos 42 temas mapeados, Personalidade é o grande destaque de Raga Brasil.
E, se em um primeiro momento, ainda com um olhar de leitor direcionado a
publicacdo - que observa a publicagdo de forma mais superficial, principalmente
no que concerne as capas -, acreditivamos que a tematica que aqui chamaremos
de Estética - Beleza, Cabelos, Maquiagem, Moda - fosse ser classificada como o
tema principal da publicagdo, o mapeamento nos mostrou que, apesar de a
publicacdo vender uma imagem de uma revista que valoriza as personalidades
negras de destaque e se preocupa com a Estética em geral, Raga Brasil, em seu
conteudo, tem Discriminagdo Racial como seu segundo tema de maior frequéncia. A
tabela a seguir traz a frequéncia (nimeros absolutos e porcentagem) dos dez

principais temas da publicagao.

FREQUENCIA FREQUENCIA
TEMA
Ne ABSOLUTOS %
1

Personalidade_i 1046 | 2470
Discriminacdo Racial 1 333 1 7,86
Moda-I 281 T 6,64
_______ _—ed - — - — - — = - — - —-
Identidade EtnicaJ 232 _|_ 5,48
Cabelos " 200 .i_ 4,72
Revista Raga Brasil 168 I 3,97
Comportamento | 164 | 3,87
________________ f—————
Beleza 162 3,83
_________ e e e = .
Eventos 1 136 1 3,21
Mu51ca-I 127 T 3,00

67,28%

Tabela 10: Os dez principais temas de Raga Brasil, em niimeros
absolutos (frequéncia) e sua porcentagem correspondente - o
total (67,28%) nos mostra que a revista foca seus temas em
praticamente dez assuntos
O resultado de 42 temas ainda era por demais numeroso para a
demonstracdo dos mesmos. Abordar toda essa quantidade, bem como buscar
textos que representassem cada um, faria com que as escolhas daqueles que

seriam analisados se tornasse tarefa inviavel para a proposta aqui apresentada.

Pessoal, ou Personalidade/Perfil/Homenagem (tema/c6digo/subcddigo). Acreditamos que duas subdivisdes
(cédigo e subcddigo) tenham sido suficientes para criar um agrupamento detalhado, que viabilizasse ainda
analises estatisticas — quantitativas por natureza.
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Além do mais, a ideia de um mapeamento quantitativo como esse, é poder
apresentar dados em conjunto. Pulverizar o resultado em tantos temas (42) é

dificultar a leitura quantitativa que esse mapeamento proporciona.

Em vista disso, observamos os 42 temas como um todo, procurando uma
ligacdo entre os mesmos, de forma a criar grandes grupos, diminuindo assim o
escopo da andlise. Buscamos, assim, um maior afunilamento e chegamos a um
agrupamento tematico que reuniu os 42 temas em seis grandes grupos, que

ficaram distribuidos da seguinte forma:

GRUPO TEMATICO QUANTIDADE DE TEMAS

Cidadania 11
Cultura 6
Estética 5

Negritude 9

Personalidade 1

Sociedade 10

Tabela 11: Distribui¢do quantitativa dos temas
nos seis grupos tematicos de Raga Brasil

A tabela acima nos traz a distribuicdo dos 42 temas nos seis grupos tematicos
que a publicacdo nos trouxe no mapeamento aqui realizado. A abrangéncia do tema
Personalidade - que sozinho representa quase um quarto da publicacdo (24,70%) -
fez com que o isoldssemos em um grupo tematico homonimo. Negritude surge como
o segundo maior grupo, e que na somatdria se aproxima bastante do grupo citado
anteriormente, com 24,46% - mas, diferentemente do grupo anterior, que apresenta
um tema, este abrange nove. Estética fica com a terceira colocagdo (cinco temas),
abarcando 18,63%; seguida de Sociedade (16,77%, distribuidos em dez temas);
Cidadania (8,08%; 11 temas) e Cultura (7,37%; em 6 temas). Assim, os outros cinco
grupos - além de Personalidade, que é representante de um tema exclusivo - dao-se

da seguinte forma:
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e CIDADANIA - compreende tematicas que envolvem Educacdo; Politica

(neste caso, desdobrando-se ainda em outros dois temas: Politica

Internacional e Politicas Publicas);  Violéncia; Legislacio;

Responsabilidade Social; Preconceito (os ndo ligados a questdo de

raca/cor - apresentados no grupo Negritude, na tematica Discriminacdo

Racial); Orientacdo; Datas Comemorativas; e aquele que foi chamado de

Social, abarcando as questdbes de democracia, desigualdade,
discriminagdo, inser¢do e ascensdo. No que concerne a Datas
Comemorativas, apesar de ter em seu agrupamento aquelas que
envolvem a questdo negra, como o 13 de Maio e o Dia da Consciéncia
Negra, o tema foi mapeado no grupo Cidadania devido a presenca de
outras datas, como o Dia Internacional da Mulher, que nao se

enquadrariam exclusivamente na tematica Negritude.

e CULTURA - Artes, Carnaval, Cinema, Musica, Hip Hop e Literatura sio os

temas abordados nesse grupo. Aqui, em alguns momentos, aparece a
tematica negra, mas como a cultural tinha um destaque maior, optamos
por coloca-la neste grupo. E o caso de Autoria Negra, codificada no tema
Literatura.

e ESTETICA - compreendem esse grupo as tematicas de Acessorios, Beleza,

Cabelos, Maquiagem e Moda.

e NEGRITUDE - segundo grupo mais importante da revista, abrange as

teméaticas Cultura Afro: Identidade Etnica; Discriminacio Racial;

Entidades, InstituicGes em favor do negro; Histéria; Militdncia Negra;

Midia Negra; Miscigenacdo; e Revista Raca Brasil. A tematica de Histéria

aparece elencada aqui pelo fato de que todos os c6digos que nela se
inseriram estarem ligados a questdo da negritude. No que diz respeito
ao tema Revista Raga Brasil, apesar de nem todos os cddigos ali inseridos
estarem ligados diretamente a temdtica da Negritude, por serem temas
que se referem a revista, decidimos por classifica-la neste grupo, visto
que a publicacio é considerada pertencente a outro tema aqui

representado - Midia Negra. Vale ressaltar que Revista Raga Brasil foi
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codificado separadamente de Midia Negra pelo fato de representar o
objeto de estudo aqui apresentado e, portanto, merecer maior evidéncia.
e SOCIEDADE - é um grupo mais diversificado, com temas que sao ligados
de alguma forma a sociedade, mas sem abranger questdes sociais ligadas
a Cidadania - quando isso ocorreu, o tema foi agrupado no grupo

homénimo. Nele foram codificados os temas Profissdo, Comportamento,

Eventos, Familia, Produtos, Diversos, Religido, Esportes, Saude, Turismo.

Racga Brasil
Agrupamentos Tematicos

Cidadania

Sociedade o
16,77% \ I _ / 8,08% Cultura

e | - 7,37%

\Estética

18,63%

Personalidade
24,70%

Negritude Amostragem:
24.46% 133/139 edicdes
(set/1996 a dez/2009)

Gréafico 0839: Distribuicdo dos grupos tematicos de Raga Brasil de setembro/1996 a dezembro/2009. Nesta
amostragem, ndo foram mapeadas as seis edi¢gdes de 2003 (66 a 71)

Além disso, na amostragem aqui realizada apenas dois grupos tiveram
presenca em todas: Personalidade e Negritude. Em oposicao, os que tiveram maior
auséncia foram Cidadania (24 edi¢bes) e Cultura (22 edig¢bes), tal como

demonstrado no Grafico 09 (pag. 100).

Ao longo dos anos é possivel observar que Rag¢a Brasil mantém uma
relacdo bastante assimétrica entre os grupos tematicos (ver Grafico 10, pag. 102).
Personalidade, ao longo dos treze anos aqui examinados, apresenta um alto indice
dentro da amostra. Com forte representatividade, o tema aparece no primeiro

ano da revista (1996) com 28,89%, sofrendo uma queda de pouco mais que 6,5

30 0 arredondamento para duas casas decimais gerou uma somatoria de 100,01%.
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pontos percentuais em 1998 (22,25%), mas logo retomando o indice anterior
(27,41% em 1999; 28,82% em 2000). Em todo o periodo aqui analisado, o grupo
permanece entre os dois primeiros colocados, com exce¢do para o ano de 1998,
quando aparece em terceiro, e o de 2007, quando, com seu segundo pior indice
(19,22%), fica fora do “pddio”, aparecendo em quarto lugar. Em 2008, apesar de
ser o ano com seu percentual mais baixo (15,56%), Personalidade se mantém em
segundo lugar, visto que foi um periodo em que a distribui¢do entre os grupos foi
mais igualitaria, permanecendo quase todos com indicadores préximos - excegao
dada apenas ao grupo Negritude, que aparece em primeiro lugar com 32,12%. Em
2009, a tematica resgata os indices anteriores e aparece com 27,88% - mantendo

assim a segunda colocagao.

Frequéncia dos Grupos Tematicos

Amostragem: Presenca M Auséncia
133/139 edicoes
(set/96 a dez/09) 133

Estética Negritude Personalidade Sociedade

Grafico 09: Personalidade e Negritude também se confirmam como os grupos tematicos de maior
representatividade em Raca Brasil

Cultura e Cidadania disputam entre si por todo o periodo aqui mapeado,
sendo que os dois sempre se apresentam de forma emparelhada - uma
alternancia entre o 52 e o 62 lugares [Grafico 13, pag. 118; Tabela 14, pag. 120],
que apenas apresentara mudangas em 2008, quando Cidadania aparece como o
42 grupo tematico da publicacdo (Cultura, em 62); e no ultimo ano de nossa
amostra (2009), com Cultura figurando - pela primeira vez - entre os trés

primeiros (32 colocacdo) e Cidadania em quinto.
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Figura 09: Tais Araudjo na capa da edi¢do 116 de
Raga Brasil (nov/2007). A atriz é a personalidade
de maior destaque da publicacdo

A oscilacdo percentual desses dois grupos também é bastante expressiva.
Cidadania aparece com os indices mais baixos de todos (1,08%, em 2002; 2,22%, em
1996), atingindo seu apice nos ultimos anos aqui analisados (13,94%, em 2008;
11,40%, em 2006; e 9,81%, em 2009) - um aumento superior a 1.000% (2008).
Cultura nao apresenta um quadro muito distinto. No ano de 2004 teve sua pior
participagdo, com 2,90%; e, no primeiro ano da publicacdo (1996), mostrou outro
indice irrisério, se comparado a outros grupos (3,70%). Esse grupo também apresenta

maior representatividade nos ultimos anos (2009, com 14,42%; 2008, com 10,91%).

No inicio da publicacdo - durante os trés primeiros anos - Estética
mantém-se regular (representando entre 20,33% a 22,78% do conteudo). Em
1999, o grupo sofre uma queda consideravel, passando a 16,27%, voltando a
subir no ano seguinte (2000), quando retoma o intervalo anterior (22,65%).
Apesar de figurar em primeiro lugar durante apenas dois anos (2002 e 2004) e
de, no todo, ndo ser o grupo de maior representatividade - aparece em 32 lugar,

com 18,63% [Grafico 10, pag.102; Grafico 11, pag. 103] -, no periodo aqui
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estudado, Estética é a temdtica que atinge o maior indice: 33,36% (2002) - o
patamar da casa dos 30% s6 é alcancado pelos outros dois grupos fortemente
representados: Personalidade (30,88%, em 2001; e 30,13%, em 2002) e
Negritude, com 32,12% nos anos de 2008 e 2009.

Raca Brasil - Distribuicao Tematica x Ano
Proporcionalidade (%)

Cidadania

Cultura

== Estética

Negritude

Personalidade

=®—Sociedade

Amostragem

Grafico 10: Grupos tematicos apresentados por ano. O grafico foi construido em cima de numeros
proporcionais, visto que a revista apresenta - conforme demonstrado na Tabela 09, pag. 92 - uma
irregularidade no numero de edi¢des publicadas a cada ano. Assim, dividiu-se a frequéncia de cada grupo
pelo nimero de edigdes do referido ano e multiplicou-se o resultado por doze, atingindo uma
proporcionalidade de doze edigdes/ano

O grupo com contetiddo mais politizado - Negritude - tem forte presenga no
corpo da publicacdo. Nos dois ultimos anos (2008 e 2009), ocupa a primeira colocacdo,
atingindo os patamares acima explicitados, superiores a casa dos 30%. No segundo e
terceiro anos da publicacdo, o grupo também aparece como o de maior destaque, com
28,18% (1997) e 28,95% (1998). Em outros dois anos, aparece na segunda colocagao,
ficando atras apenas de Personalidade. Dos sete anos restantes, em seis deles Negritude
aparece em terceiro lugar - ficando fora dessa classificacdo apenas no ano de 2006,

quando tem seu lugar tomado pelo grupo tematico Sociedade.
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Também é possivel observar que, em um intervalo de nove anos - 1996 a
2005 -, em oito deles, trés grupos permanecem nas trés primeiras colocagdes.
Negritude, Personalidade e Estética vao trocando lugares, tendo apenas uma
interrupcao desse quadro no ano de 1999, quando Sociedade ocupa o lugar de
Estética, ficando na terceira posicdo. Nos ultimos quatro anos - 2006 a 2009 -,
ha mais oscilagdes entre as classificacdes, além da concessao acima explicitada,
quando Negritude aparece na quarta colocacao. Em 2007, Personalidade perde
sua posicao para Sociedade, que por sua vez, em 2008, toma o espago de
Estética. No ultimo ano (2009), Cultura sai da alternancia entre a 52 e 62
colocacdo e, pela primeira vez, invade o “pédio”, ocupando o terceiro lugar

[Grafico 13, pag. 118; Tabela 14, pag. 120].

Grupos Tematicos: Ranking Classificatorio
(12a0 62 Lugares)

(0% oo R g 20

Cidadania Cultura B Estética Negritude Personalidade M Sociedade

Grafico 11: Ranking classificatorio entre os grupos tematicos de Raga Brasil - 12 ao 62 lugar. Tal como no
Grafico 10 - pag. 102, a classificacdo aqui apresentada foi calculada em cima de valores proporcionais aos
numeros absolutos
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3.2. CORPUS DE RAcA

Assim, diante do exposto, dos grupos tematicos partimos para a sele¢do das
matérias que formaram o corpus de andlise. Nas paginas seguintes, explicaremos
como se deram as escolhas, bem como os critérios para a execu¢do das mesmas. As
escolhas obedeceram critérios matematicos, sempre partindo de cada grupo
tematico, mantendo assim a linha de pesquisa tragada inicialmente na construcao

do banco de dados.

Para a analise das mesmas, optamos por utilizar a Analise do Discurso de
linha francesa - que, a partir deste ponto, sera tratada por AD. A escolha dessa
metodologia se aplica pelo fato de acreditarmos que as questdes identitarias
tratadas pela publicacao sdo expostas por meio de seu discurso — muitas vezes de
forma implicita, ou necessitando de uma analise que considere o seu contexto.
Assim, tomamos as caracteristicas da AD e aplicando-a ao objeto de estudo - aqui a
revista impressa Rag¢a Brasil -, buscamos demonstrar a identidade que a
publicacdo constroi acerca de seu suposto leitor, bem como a forma como ela vé e

representa o negro na sociedade brasileira.

As definicoes acerca da AD aqui apresentadas serdo baseadas nos estudos
apresentados por Maingueneau e Charadeau, tais como em Diciondrio de Andlise do
Discurso (Charaudeau & Maingueneau: 2004); e, também deste ultimo, Termos-
Chave da Andlise do Discurso (2006b) e Andlise de Textos de Comunicagdo (2004).
Dentre as mais variadas definicdes acerca do tema, esses autores preferem
“associar a analise do discurso, sobretudo, a relacdo entre texto e contexto”
(Charaudeau & Maingueneau, 2004: 44), diferenciando-se assim da Analise de
Conteudo, considerada por Berelson, apud Charaudeau & Maingueneau (I/dem,
ibidem: 42), “uma técnica de pesquisa para a descricdo objetiva, sistematica e

quantitativa do contetido manifesto da comunicacao”.

Além do demonstrativo acerca das questdes identitarias representadas em
Raga, as anadlises servirdo como uma extensdo do banco de dados, reverberando a

tematica a que o texto pertence.
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Isso posto, o corpus de andlise aqui proposto abarcara um texto
representativo de cada tematica. Os seis temas serdo distribuidos de forma a
representarem ao menos um exemplar de cada género jornalistico mapeado.
Entretanto, a divergéncia entre o total de grupos tematicos (6) e o de géneros
(4) criou uma repeticio destes, fazendo com que escolhéssemos os que
apareceriam duplamente, em funcdo da maior frequéncia no todo da revista:

reportagens e entrevistas.

Racga Brasil - Agrupamento Tematico x Género
Set/96 a Dez/09

Editorial Coluna Reportagem Entrevista
Cidadania 13,68 20,91 5,23 9,69

Cultura 1,58 11,36 6,87 8,30
B Estética 0,00 0,23 27,68 1,26
Negritude 75,26 y 14,69 29,69
Personalidade 4,21 4 23,66 45,28
M Sociedade 5,26 S 21,88 5,66

Grafico 12: Resultado da frequéncia (%) quando cruzados os géneros jornalisticos mapeados com os
grupos tematicos apresentados em Raga Brasil. Considerando o percentual do grupo temético dentro de
cada género, temos uma somatoéria de 400%

Entretanto, se fossemos obedecer apenas ao critério matematico -
selecionando a matéria de acordo com sua frequéncia nos géneros, teriamos como
corpus seis reportagens. Apesar de os géneros estarem situados em um segundo

plano, achamos importante a realizacdo de analises ao longo dos outros géneros
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existentes na revista, para que assim, pudéssemos ter melhor compreensdo de seu
conteudo. Em termos percentuais - considerando a temadtica exclusivamente
dentro de cada género -, o cruzamento entre estes e os grupos tematicos fica

distribuido tal como demonstrado no grafico anterior (pag. 105).

Nessa perspectiva, Personalidade continua sendo um grupo de frequéncia
intensificada, porém, quando observamos o género, isso acontece apenas nas
Entrevistas (45,28%) - resultado esperado, jA que as entrevistas em Rag¢a visam a
uma apreciagao do entrevistado, bem como a debater a questdao do negro (29,69%)

- e nas Reportagens (aqui, ficando em segundo lugar, com 23,66%).

No entanto, para a sele¢ao do corpus buscamos analisar ndo apenas o
percentual temadtico dentro de cada género, mas também o cruzamento
inverso: a tematica, em um género especifico, no que diz respeito a todo o

mapeamento da publicacao.

GENEROS JORNALIS
GRUPO TEMATICO | EDITORIAL | COLUNA | REPORTAGEM | ENTREVISTA TOTAL

ClDADANlA' 061 ' 217 v 347 8,07
______ — o m— = __.I_____ - — o —
CULTURA, 0,07 1,18 7,37
ESTETICA| 0,00 | 0,02 18,63
9,75 | 557 | 2446
N
PERSONALIDADE| 0,19 | 0,31 850 | 24,70

______ - r-— -=-- - - T r—-—-=—=-=r-— - =
SOCIEDADEI 0,24 -i I 1,06 I 16,76

Tabela 12: Distribui¢do proporcional entre géneros e grupos tematicos. Aqui, o percentual
foi calculado em cima da frequéncia do mapeamento tematico (4.235) ao longo de 3.234
matérias (2.319 reportagens, 359 colunas, 133 editoriais, 423 entrevistas)

31 Observamos que tanto a somatdria do total dos géneros jornalisticos quanto a dos grupos tematicos resultam
em 99,99%, visto que os resultados assim se apresentam devido a arredondamentos realizados tanto quando da
transformacdo dos nimeros absolutos em percentuais quanto pela redugdo destes em duas casas decimais.
Entretanto, ao longo da dissertagdo, as somatdrias apresentadas ndo consideram esses arredondamentos. Assim,
para fins de apresentacdo, consideramos estes ultimos, conforme o Grafico 08 (pag. 99).
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Na escolha do corpus, privilegiamos os grupos temadticos de maior
representatividade: Personalidade, Negritude e Estética - que, somados, abarcam
67,79% da publicacdo. Estética, tal como demonstrado acima, s6 poderia ter sua
representatividade no género Reportagem. Personalidade, por sua vez, teve sua
escolha realizada de acordo com quem teve maior destaque na publicacdo (Tais
Aratjo, com doze reportagens e trés entrevistas), tendo, por esse motivo, o género
Reportagem como seu representante. Negritude, se analisarmos apenas a
distribuicdo no todo da publicacdo, teria de ser destacada também por uma
reportagem. Entretanto, a escolha desse género nos dois temas anteriores fez com
que optassemos pelo Editorial, que, quando analisado particularmente, tem

75,26% mapeados neste grupo.

Desse modo, tivemos de distribuir os trés grupos restantes em duas
entrevistas e uma coluna. Dentre os trés, Sociedade tem maior frequéncia e,
excetuando Reportagem, sua maior presenca ocorre no género Coluna. Os dois
grupos de menor representatividade, Cultura e Cidadania, ndo possuem um
género jornalistico de grande destaque (nenhum atinge marca superior a 5%),
sendo qualquer deles um representante fidedigno dos mesmos. E, de acordo
com a distribuicdo ja realizada nos outros grupos, ambos serdo analisados por

meio de Entrevistas.

PERSONALIDADE 1 1 I !
NEGRITUDET 1,_ 1,_ r X
ESTETICAI X | | |
_______ e
SOCIEDADE | | | X |
------- e e e e e
CIDADANIA | I X I I
CULTURAi i X i i

Tabela 13: Distribuicdo das matérias a serem analisadas, de acordo com a proporcionalidade
existente entre o cruzamento dos grupos tematicos e os géneros jornalisticos
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A partir daqui as escolhas das matérias a serem analisadas deram-se também

de forma matematica, usando sempre as informagdes contidas no banco de dados.

Dentre os seis grandes grupos tematicos, buscamos matérias dos géneros
selecionados para tal grupo, que cumprissem da melhor forma a temdtica em
questdo. Assim, o primeiro critério de selecdo sdo os temas mais frequentes

daquele grupo, cruzados com o género selecionado.

[sso posto, buscamos as matérias que tém os cdédigos (temas) mais
frequentes. Além disso, procuramos selecionar matérias que fossem fortes
representantes daquele grupo tematico. Assim, se nos deparassemos com alguma
matéria que tivesse o tema mais frequente, mas que possuisse temadticas de
outro(s) grupo(s), esta seria posta de lado, para que encontrdssemos uma que
representasse apenas o grupo em questdo, sem interferéncias de outras tematicas.
Caso isso ndo ocorresse, ou havendo novos empates, buscariamos novos critérios:
primeiramente, a presenca de outro cdédigo do mesmo grupo tematico;
permanecendo o empate, usariamos o critério de tamanho - selecionando a que
tivesse o maior, visto que interpretamos que, quanto mais espaco a publicacdo

desse ao tema, mais ela o enfatizaria.

Além disso, quando nos deparassemos com um grande nimero de matérias,
inverteriamos o processo de escolha, colocando como primeiro filtro o critério
tamanho, para s6 entdo aplicarmos o tematico. Caso ainda surgisse empate,
buscariamos um novo tema do mesmo grupo. Agindo assim, mantivemos os
mesmos critérios aplicados32: tema mais frequente, pertencimento exclusivo ao

tema estudado, novo tema do mesmo grupo tematico e tamanho.

Assim, nas paginas seguintes, apresentaremos as matérias selecionadas

como representativas de cada grupo tematico.

32 No caso do grupo Personalidade, depois de escolhido quem seria a personalidade selecionada, também
usamos o critério de reportagens exclusivas e, se necessario, verificamos se a personalidade também recebeu
exclusividade na capa.
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3.2.1.TEMATICA: PERSONALIDADE
3.2.1.1.REPORTAGEM: TAIS E BLACK! TAIS IS BEAUTIFUL!

Identificada no banco de dados como IDReportagem 1165, a reportagem
sobre Tais Arautjo (IDPessoa 542) reverbera a importancia que a atriz, modelo e
apresentadora tem para a publicacdo, estando a frente de nove capas, doze
reportagens e trés entrevistas [vide Grafico 19 sobre as personalidades de maior

destaque em Racga, pag.125].

Das doze reportagens, metade é exclusiva com a artista. Dessas seis, trés
recebem maior destaque (as trés restantes sdo: uma matéria de chapéu Negra
Gata33; uma cobertura de evento, em que a atriz recebeu uma homenagem,
veiculada no caderno jJornal Raga Brasil; e outra, a mais recente, que nao é
exatamente uma reportagem sobre a atriz, mas uma matéria que fala do destaque
dado aos negros na ultima novela de Manoel Carlos, Viver a Vida [2009-2010], em
que Tais Araujo vive Helena, a protagonista presente em todas as novelas do autor

- pela primeira vez interpretada por uma negra).

As outras trés reportagens se assemelham em tamanho (uma com cinco
paginas e outras duas com quatro, cada). Para critério de desempate, buscamos a
que mais representasse a atriz. Assim, a de cinco paginas, sob o titulo Tais Aratjo A
nova cara de Xica da Silva, ndo é a matéria aqui analisada, visto que, na capa, a atriz
aparece ao lado de Zezé Motta, que originalmente interpretou Xica da Silva, no
cinema (1976), e que, na novela homonima apresentada pela Rede Manchete, no
(1996), interpreta a personagem quando mais velha. Chegamos entdo a um
afunilamento de duas reportagens exclusivas sobre Tais Araujo, tidas como as de
maior destaque (maior numero de paginas, somada a capa exclusiva com a artista):
edicoes 100 (IDReportagem 1125) e 116 (IDReportagem 1165). As duas
reportagens apresentam o principal tema das reportagens-perfil: personalidade /

carreira (IDTema: 1061).

33 Negra Gata (ou Negro Gato) é uma reportagem-perfil veiculada ao longo dos anos, de uma pagina, uma foto
da personalidade ali destacada, e com informagdes em tdpicos, geralmente em um box.
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Cada vez mais, Tais Aradjo se fortalece como simbolo de sucesso desse
grupo étnico intensamente presente em nossa sociedade. Atualmente, pode-se
afirmar que ela é uma das grandes atrizes brasileiras, atuando como protagonista
em novelas da Rede Globo, considerada a maior emissora do pais (indices
superiores de audiéncia e faturamento), bem como apresentando um programa de
beleza no canal pago GNT - que ficou sob sua tutela até o inicio da novela de
Manoel Carlos, quando outras apresentadoras assumiram o cargo ocupado
anteriormente por Araudjo. Assim, buscando apresentar uma reportagem que
melhor representasse o icone que essa atriz se tornou, escolhemos a mais recente

entre as duas: a edi¢ao 116, veiculada em novembro/2007.

3.2.2.TEMATICA: NEGRITUDE
3.2.2.1.EDITORIAL: E LA SE VA0 13 ANOS...

Tal como a maioria das revistas, Raga Brasil ndo foge ao comum e tem como
tema principal de seus editoriais o contetido préprio. Apesar de ndo ser tematica
exclusiva, os editoriais da publicagcdo apresentam em seus principais temas - além

do ja citado - a importancia da publicagcdo para esse grupo social.

A escolha de um editorial que representasse o grupo Negritude deu-se,
também, por meio do critério tematico. Dos cinco temas de maior frequéncia nesse

género, quatro pertencem ao grupo tematico aqui destacado.

e [DTema 729: Revista Ragca Brasil / Contetido / Resumo da edigado;
* Frequéncia: 33;

e [DTema 734: Revista Raca Brasil / Outros / Comemoragdo de
aniversario;

* Frequéncia: 12;

e [DTema 775: Revista Raga Brasil / Relevancia da Publicacdo / A revista
como um espelho no fortalecimento da imagem do negro / a revista
dando mais visibilidade ao negro;

* Frequéncia: 9;

e [DTema 733: Revista Raga Brasil / Participacdo do Leitor / Busca pela

participacdo do leitor;

* Frequéncia: 6.
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Aplicando o filtro das tematicas principais, chegamos a um resultado de 53
editoriais (133 mapeados). Destes, seis possuem mais de um dos cinco temas. Como
critério de desempate, selecionamos o Unico editorial que possuisse mais temas
(trés) dentre os cinco que melhor representassem esse género jornalistico -
chegando assim a edicao 136 (IDEditorial 136, de setembro/2009). Além disso, o
texto selecionado também possui um quarto tema (IDTema 824), igualmente
pertencente ao grupo Negritude: Revista Raca Brasil / Relevincia da Publicagcdo / A
revista resgatando a cultura afro - mas que ndo se encontra entre os mais

frequentes.

3.2.3.TEMATICA: ESTETICA

Estética possui dois grandes temas, porém o primeiro apresenta uma
diferenca consideravel em relacdo ao segundo - superior a 35%. Assim, para

representar o grupo, analisaremos uma reportagem do tema de maior destaque.

e [DTema 1044: Cabelos / Femininos / Penteados;
* Frequéncia: 65;
e [DTema 1326: Beleza / Cuidados; Tratamentos / Pele;

* Frequéncia: 48.
3.2.3.1.REPORTAGEM: OS BELOS CABELOS

Ao aplicar o filtro tematico, obtivemos um resultado de 65 reportagens que
tivessem em seu contetido o tema principal deste grupo (IDTema: 1044). Sendo
Cabelos a tematica principal, aplicamos o filtro de Género, buscando as reportagens
que pertencessem ao Tipo (8): Editorial de Cabelo. As reportagens Género (19):
Cabelos: antes e depois nao foram consideradas visto que esse é um género de

menor frequéncia (17), se comparado ao anterior (34).

Assim, com esse afunilamento, temos um corpus de 34 Editoriais de Cabelo.
0 segundo tema mais votado de Estética aborda a tematica de Pele. Como os dois
assuntos ndo se misturam em nenhuma das reportagens mapeadas, buscamos um
novo filtro - centrado sempre no principal critério de escolha das matérias a serem

analisadas: forte representacao no grupo a qual pertencem.
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A categoria do principal tema de Estética (Cabelos / Femininos) possui dez
cédigos. Das 34 reportagens do Género (8), trés possuem mais de um tema nesta
categoria (incluindo o principal): duas (IDReportagem 499 e 543) tém dois temas,
e uma (IDReportagem 771), trés — o que nos levou a selecionar esta ultima,

publicada na edi¢do 118, de janeiro/2008.

3.2.4.TEMATICA: SOCIEDADE

Sociedade esta na quarta colocacao da tematizacdo de Raga. No cruzamento
entre grupos tematicos e géneros, € possivel observar que o género de maior énfase
deste grupo seria Reportagem. Entretanto, este foi mais acentuado em outros
grupos, como Personalidade e Estética - ambos com maior presenca do que
Sociedade. Os outros géneros, apesar de possuirem uma diferenga numérica entre si,
apresentam uma baixa representatividade diante do todo - menos de 1,5%. Dessa
forma, direcionamos nossa escolha de acordo com o Grafico 12 (pag.105), em que o

género Coluna aparece nesse grupo logo atras de reportagem, com 9,09%.

3.2.4.1.COLUNA: ACAO AFIRMATIVA — NovA VisAo DE NEGOCIOS

No que concerne a escolha da Coluna que melhor representasse o grupo
Sociedade, a tematica de destaque é o codigo (IDTema: 1359): Profissdo / Negritude
em Foco / Empresas que empregam a diversidade; empresas que investem no talento

dos negros (frequéncia 8).

Todas as oito pertencem a mesma coluna (A¢do Afirmativa) e duas se
destacam nessa selecdo: uma com um tamanho maior que as outras (duas paginas;
contra uma das outras, com sete); e outra, com dois coédigos tematicos, ambos
pertencentes ao grupo Sociedade: o tema de maior frequéncia (IDTema1359), e o
codigo (IDTema: 1385): Diversos / Sustentabilidade. Tal como nos outros casos,
entre uma matéria com tamanho maior e uma matéria com maior nimero de
temas que representassem o grupo estudado (IDColunaRevista: 53), a escolha se
deu por este dltimo critério - resultando na sele¢do da coluna assinada por Claudia

Alexandre, da edicdo 123, de julho/2008.
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3.2.5.TEMATICA: CIDADANIA
3.2.5.1.ENTREVISTA: Nossos ELEITOS

O grupo tematico Cidadania ndo possui um género de grande destaque (ver
Tabela 12 a pag. 106). Tal como anteriormente explicado, para este grupo,

selecionamos o género Entrevista.

Ao aplicarmos o filtro tematico, dois c6digos aparecem como maiores
destaques: IDTema 1129: Politica / Negritude em Foco / Participagdo do Negro
(frequéncia: 23); e IDTema 1151: Politicas Publicas / Estatuto da Igualdade Racial /

Cotas Universitdrias (frequéncia: 11).

Das 23 entrevistas que contém o tema principal, apenas duas possuem
também o segundo tema - entretanto, ambas apresentam muitas tematicas de
outros grupos, tornando-se assim entrevistas muito mais focadas em outra
tematica do que na de cidadania - o que anularia a representa¢gdo do grupo em
questao. A partir disso, buscamos, entdo, entrevistas que tivessem apenas temas do
grupo aqui analisado - o que também resultou em duas matérias: uma com trés

codigos e outra com dois.

A primeira tem como entrevistado o presidente Luis Inacio Lula da Silva
(IDEntrevista 10, de maio/2008), e a segunda, o na época vereador carioca Edson
Santos (IDEntrevista 208, de fevereiro/2005), que em 2008 tornou-se ministro da
Secretaria Especial de Politicas de Promoc¢dao da Igualdade Racial (SEPPIR).
Entendemos também que, apesar de a entrevista com o presidente Lula possuir um
tema a mais, assumir este texto como o escolhido acarretaria um viés na pesquisa.
Se o presidente tivesse sido entrevistado antes ou apds ocupar tal cargo,
acreditamos que tal viés ndo ocorresse de forma tao acentuada. Além do mais, a
tematica da entrevista do presidente pode ter se dado dessa forma, muito em
funcao do lugar que o politico ocupava a época. Além do mais, a entrevista com
Edson Santos também é representativa do grupo, visto que toda a sua tematica

pertence ao mesmo.
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3.2.6.TEMATICA: CULTURA
3.2.6.1.ENTREVISTA: A0 POVO 0 QUE E DO POVO

No grupo Cultura, trés temas possuem grande destaque no género
Entrevista: (IDTema: 1156): Carnaval; (IDTema: 1135): Hip Hop; e (IDTema: 1096):
Literatura / Temdtica Negra / Biografia de Negros, Sobre Negros, Negros

Protagonistas - todos com a mesma frequéncia (6).

Assim, aplicando o filtro dos principais temas, chegamos a uma amostragem
de 18 entrevistas. Em meio a essas, nenhuma possui mais de um desses trés temas.
Diante da permanéncia do empate, analisamos os outros temas listados em cada
entrevista. Chegamos entdo a trés matérias: duas da tematica carnaval e uma de
literatura - porém esta possui um co6digo de outro grupo tematico, e as duas

primeiras, temas apenas do préoprio grupo.

Das duas matérias de carnaval, uma possui trés temas (IDEntrevista 199, de
fevereiro/2009) e outra dois (IDEntrevista 244, edicdo 95, de fevereiro/2006) -
ambas com 100% de codificagdo dentro da tematica aqui analisada. A entrevista com
mais codigos traz como entrevistado Alberto Alves da Silva, o Seu Nené da Vila Matilde
- escola de samba paulistana. A outra entrevista tem como destaque a cantora Leci
Brandao. Apesar de a entrevista com Seu Nené possuir um tema a mais, o fato de a
outra entrevista trazer uma das personalidades de maior destaque da revista (ver

Grafico 19, pag. 125), fez com que selecionassemos a matéria com a cantora.

Explicadas as sele¢des, os capitulos seguintes apresentardo os resultados do
banco de dados pertinentes a cada grupo tematico, bem como a andlise de cada

uma das matérias.
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4. PERSONALIDADE, NEGRITUDE & ESTETICA

4.1. RAacAEM CONSUMO

Em uma sociedade de consumidores, é natural que, para atingir o objetivo
de tornar-se “vendavel”, seus membros saiam em busca de modelos que
apresentem possibilidades para tais resultados. E nesse trajeto que o papel dos
conselheiros torna-se cada vez mais relevante. E ele quem vai demonstrar o
melhor caminho a ser seguido. Entretanto, diferentemente do lider, o conselheiro

ndo se responsabiliza pelos atos ou “imita¢des” dos consumidores que o seguem.

Qualquer que fosse o conteido do aconselhamento, este se referia a coisas
que a pessoa aconselhada deveria fazer por si mesma, aceitando inteira
responsabilidade por fazé-las de maneira apropriada, e ndo culpando a
ninguém pelas consequéncias desagradaveis que sé poderiam ser
atribuidas a seu préprio erro ou negligéncia. (BAUMAN, 2001: 78)

No mesmo Modernidade Liquida, ao abordar o papel do conselheiro, Bauman
nos traz um exemplo de quem o exerceu com maestria: a atriz norte-americana Jane

Fonda, que na década de 80 tornou-se icone de beleza a ser seguido.

Jane Fonda ndo age como autoridade (como quem formula a lei,
estabelece a norma, prega ou ensina). Ela se “oferece como exemplo”.
Sou famosa e amada; sou um objeto de desejo e admiragdo. Por qué?
Qualquer que seja a razdo, existe porque eu a fiz existir. Olhem meu
corpo: é esguio, flexivel, tem boa forma - perenemente jovem. Vocé
certamente gostaria de ter - de ser - um corpo como o meu. Meu corpo é
meu trabalho; se vocé se exercitar como eu, vocé podera té-lo. Se vocé
sonha em “ser como Jane Fonda”, lembre-se de que fui eu, Jane Fonda,
que fiz de mim a Jane Fonda desses sonhos. (...) Ser rica e famosa ajuda, é
claro; confere peso a mensagem. Embora Jane Fonda se esforce para se
pOr como exemplo, e ndo autoridade, seria tolo negar que, sendo quem &,
seu exemplo traz “naturalmente” uma autoridade que outros exemplos
teriam que trabalhar muito para obter. (BAUMAN, 2001: 79 e 80)

A tematica que Raga Brasil apresenta em suas paginas nos mostra o papel
conselheiro abordado pela publicagdo. As histérias de sucesso dos nao famosos, as
capas exaltando os negros famosos, a beleza do negro, ou personalidades que

receberam algum destaque em suas areas, sdo exemplos que corroboram esse perfil.

Tal como evidenciado no Grafico 07 (pag.94), o grupo tematico
Personalidade é o de maior destaque da publicacdo, ocupando quase um quarto do

todo (24,70%). E se Raga Brasil apresenta-se como uma publicagdo que tem por
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objetivo principal dar visibilidade aos negros, fica explicito, por meio da tematica
apresentada pela revista, que destacar negros famosos, ou pessoas “comuns” - que
ndo do meio artistico - mas que obtiveram sucesso ou destaque em suas areas, é a

principal forma pela qual a revista cumpre seu objetivo.

Profissoes em Raca Brasil
(Capa + Coluna + Reportagem + Entrevista)

8,08% Artes & Cultura
60,94%

531% Variadas
Educagdo

4,99%
Operacional

Comunicagdo

1 4750, Esportes
- 4,/5%
Politica

\4,27” . Ativismo & Abolicionismo

) \ B N3o Informa
3,54% Satd

atde

0,28%/ 3,05%

B Comercial & Financeiro

1,53% B Juristas
0,

038%" 0,739 -

1,18% B Religido

0,97% B Parentes

2.883 citagdes / 258 profissoes
Grafico 13: As 1.640 personalidades veiculadas em Raga Brasil listaram 258 profissées, em 2.883
citagdes. Reunidas em catorze grupos, a publica¢do traz um percentual altissimo de personalidades do
meio artistico e cultural (60,94%, em 1.757 citagdes). Das 258 profissdes listadas, 56 pertencem ao
grupo Artes & Cultura
As personalidades que foram veiculadas nas pdaginas de Raga (1.640)
apresentam entre si 258 profissdes que foram distribuidas nos catorze grupos
explicitados no grafico acima. Se ser rico e famoso colabora - tal como afirma
Bauman (2001: 80) -, Raca Brasil bem sabe disso: tanto em suas capas, como em
suas paginas internas, a publicacdo traz como destaque as personalidades do meio

artistico (60,94%).
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4.2. TEMATICA DE PERSONALIDADE

Tematica principal de Raga Brasil, Personalidade teve alta incidéncia ao longo
de todo o periodo de veiculagdo aqui analisado. Nessa amostragem de 13 anos (1996
a 2009), a revista teve oito editores-chefes - sendo Aroldo Macedo, Conceigdo

Lourenco e Liliane Santos os trés que mais deram destaque a esse grupo.

Importancia do Grupo
Personalidade x Editor-Chefe

32,31

I ‘ glhﬁi

Aroldo Amélia Fran Oliveira  Conceigdo Liliane Romadrio de Eliana André
Macedo Nascimento Lourenco Santos Oliveira Antiqueira Rezende

Valores calculados na distribui¢do do tema:
1.046/4.235

Grafico 14: Apresentacdo em ordem cronolégica (da esquerda para a direita): os editores que estiveram na
chefia da redagio de Raga. Do total de Personalidade, Aroldo Macedo é quem mais se dedicou, muito por ter
sido quem mais tempo ficou. Assim, o percentual de Fran Oliveira sofre um viés, ja que ndo temos o ano de
2003 mapeado, quando este era o editor-chefe da publicagdo
Além disso, ao longo dos anos, na comparagdo com 0s outros grupos
tematicos, Personalidade esteve entre as trés primeiras coloca¢des: em doze dos
treze anos dessa amostragem, ocupou a primeira colocagcdo por cinco vezes e a

segunda por outras seis (Grafico 11, pag. 103).

O Grafico 10 (pag. 102) nos mostra o destaque que os grupos tém quando
confrontados entre si. Entretanto, ao desmembrarmos esse grafico, podemos
analisar cada grupo separadamente, observando o percentual que cada um teve ao
longo de cada ano. Desse modo, Personalidade obteve indices que oscilaram entre
22,25% (1998) e 30,88% (2001). Apenas no biénio 2007-2008, o grupo teve uma
representacdo menos consideravel — em 2007, com 19,22%; e, no ano seguinte, seu

pior percentual, com 15,56%.
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Personalidade
Distribuicdo Tematica x Ano
Proporcionalidade (%)

30,88

Amostragem
Proporcional:
1.224 citagOes

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Grafico 15: Representacdo do grupo tematico Personalidade ao longo dos anos (24,70% do todo). Nesta
amostragem, devido a alterndncia de periodicidade e do total de edigdes no ano, calculou-se a
proporcionalidade respectiva, dividindo a frequéncia pelo nimero de edi¢des e multiplicando por doze,
obtendo-se assim uma representa¢do de doze edi¢des em todos os anos aqui estudados

Isso posto, se fizermos a mesma ordem classificatoria (apresentada no
Grafico 11, pag.103), mas aqui, distribuida por editor34, observaremos algumas

mudangas significativas, tal como demonstrada na tabela a seguir.

AROLDO AMELIA FRAN CONCEICAO0 LILIANE | ROMARIO DE ELIANA ANDRE
MACEDO NASCIMENTO OLIVEIRA | LOURENGO SANTOS OLIVEIRA ANTIQUEIRA = REZENDE

5e | 6 | s5e | 50 | 5e | s5e | s
----- —-— e — - — - —F— - — - — - -—-.

N 0 A S I W
- DT T 1 _-_-l _____ 1 _-_l ------ r T Y - T
----- e — e — b — -

O N T I

40 | 30 | 40 | 20 | 20 | 40 | 4

Tabela 14: Ranking classificatdrio entre os grupos tematicos de Raga Brasil - 12 ao 62 lugar, analisados sobre
a periodicidade de cada editor (Grafico 07, pag. 94)

34 0 nimero de edi¢des que cada editor esteve a frente de Raga Brasil fica distribuido da seguinte forma:
Aroldo Macedo, 43 edi¢oes (1 a 43); Amélia Nascimento, 12 edi¢gdes (44 a 55); Fran Oliveira, 16 edi¢des (56 a
71); Conceigdo Lourenco, 18 edi¢bes (72 a 89); Liliane Santos, 19 edi¢des (90 a 108); Romario de Oliveira, 15
edicdes (109 a 123); Eliane Antiqueira, 7 edi¢des (124 a 130); e, por ultimo, André Rezende, com 9 edigdes
(131 a 139), mas que até o término da elaboracdo desta dissertagdo mantinha-se no cargo.
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7

E interessante observar que, se avaliarmos a distribuicao percentual dos
grupos, no intervalo que cada editor esteve a frente da publicacdo, Personalidade
perde o posto de tematica principal para o grupo Negritude (de oito editores, este
aparece quatro vezes em primeiro, contra trés de Personalidade). No entanto, vale
observar que o grupo de maior destaque no todo da publicacdo aparece com

quatro segundos lugares, contra dois terceiros e dois quartos lugares de Negritude.

Todavia, ao analisarmos o percentual que cada editor dedicou a cada grupo,
Personalidade mantém indices similares aos anuais, oscilando entre 14,04% (sob o
comando de Romario de Oliveira, quando ocupou a 42 colocagdo) e 30,18%, com

Amélia Nascimento a frente da publicacao.

Editorx Personalidade

30,18 29,79

AEJED 2647 25,85
| | ‘ 14,04

Aroldo Amélia Fran Conceicdo Liliane Romario de Eliana André
Macedo Nascimento Oliveira Lourenco Santos Oliveira Antiqueira Rezende

Grafico 16: Representacdo percentual do grupo Personalidade dentro do total apresentado por cada
editor. Tal como na Tabela 14 (pag. 120) e no Grafico 14 (pag. 119) a ordem aqui apresentada
estabelece a cronologia da presenca dos editores na publicacdo (da esquerda para a direita)

A importancia do grupo se repete se calcularmos uma média simples
(somatoria dos valores, dividida pela quantidade de itens somados). Nesse calculo,
encontramos o indice de 25,47% por editor - bem préximo a totalidade do grupo

no todo da publicacido (24,70%).

Raga Brasil também apresenta se¢des especificas em suas paginas, que
reverberam a importancia das personalidades em seu conteddo, tais como Nossa

Gente, Em Foco (leia sobre essas secdes na pag. 86) e Negro Gato/Negra Gata.
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Publicada em 67 edi¢bes, Negro Gato/Negra Gata geralmente possuia uma
pagina, com uma foto que a tomava por completo e um box informativo sobre
quem estava na pagina. Na maior parte das vezes, Negro Gato/Negra Gata
apresentava o perfil de uma personalidade - famosa ou ndo -, mas nas ultimas

edi¢Oes a secdo passou a ser um espago do leitor.

Negro Gato [ Negra Gata
Profissoes (%)

artistica

comunicagao

M esportiva

educagado & pedagogia

diversas

M n3oinforma

M operacional

M comercial & financeiro

M politica

Amostragem:

67 edicoes / 134

Grafico 17: Distribuicdo percentual das profissdes na se¢do Negro Gata / Negra Gata. Em boa parte
das edi¢des essa secdo aparece duplamente: uma com um homem (Negro Gato), e outra com uma
mulher (Negra Gata)

As entrevistas também sdo parte importante da publicacdo. Na amostragem
aqui pesquisada (setembro/1996 a dezembro/2009 - excetuando-se as seis
edicdes de 2003), Raga Brasil trouxe em suas paginas 423 entrevistas, distribuidas
em 31 dos 42 temas mapeados, com frequéncia de 794. Ressaltamos que, para este
estudo, foi considerada como entrevista apenas as matérias que apresentam o
formato pingue-pongue: “Entrevista editada na forma de didlogo, com perguntas e

repostas” (RABACA & BARBOSA, 2001: 567).
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Entendemos também que a entrevista é género jornalistico que, além de
debater um tema especifico, é também espaco para uma personalidade manifestar
sua opinido. Assim, reunidas nos seis grupos tematicos aqui mapeados, as

entrevistas apresentam o seguinte resultado:

Entrevistas
Agrupamento Tematico

B 45,34%

1,26% /

’ - | "._. - 1
8,310// A
’ 0,70%_~ Ns67%

Amostragem: 423 entrevistas
133/139 edigdes (set/96 a dez/09)

(GGEGENIE Cultura Estética Negritude Personalidade B Sociedade

Grafico 18: Agrupamento tematico das Entrevistas em Raga Brasil

Além desse destaque, Raga Brasil também apresentou, durante 34 edi¢coes
(94 a 101; 114 a 139), Pdginas Pretas. Outra observacdo de destaque é que nesta
secdo, em especifico, o grupo Estética ndo é citado em momento algum. O grupo
Sociedade - que apresenta uma tematica mais generalizada - surge com indice de
5,75% (contra 27,68% da representatividade deste grupo no género Reportagem;

ou 20,57% das manchetes principais).
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4.3. PERSONALIDADES DE RACA

O grupo tematico de maior destaque da publicagdo traz Tais Aratjo como a
personalidade com maior evidéncia de Raga Brasil (ver Grafico 19, pag. 125),
estando em nove capas, doze reportagens e trés entrevistas. Diante disso, tal como
detalhado no item 3.2.1 (pag. 108), a reportagem Tais is Black, Tais is Beautiful,
representativa de Personalidade, deu-se, primeiramente, por meio da personagem

que mais énfase teve nas paginas da revista.

Uma observacao “crua” de Raga Brasil, sem levantamentos empiricos, ja nos
dava a informac¢do da importancia de personalidades famosas na revista - na
verdade, dado inerente a boa parte das publicagdes do mercado. A afirmativa de
Celso Masson, editor-chefe da revista Ana Maria, publicada na reportagem O poder
da capa, corrobora a importancia dessas pessoas nas publicag¢oes: “(...) boas capas
dependem de uma chamada forte, somada a um personagem carismatico e uma

boa imagem” (Em Revista, n? 09, 2005: 31).

Além de servir como exemplo, abragcando assim o papel de conselheiro,
essas personalidades também atraem os leitores, tornando-se um impulsionador
de vendas, bem como reiterando a visibilidade que a publicacdao busca, desde seu

inicio, dar aos membros desse grupo étnico.

Quando pensamos sobre a tematica Personalidade, a primeira pergunta que
tencionamos responder foi a de quem seriam as que mais se destacaram ao longo
da publicacdo (capa e contetido). O resultado ndo foi surpreendente, visto que a
atriz, apresentadora e modelo Tais Araujo ndo é apenas grande destaque da
publicacdo, mas também do meio artistico brasileiro, tendo inclusive feito sucesso
no exterior - com sua primeira protagonista, Xica da Silva, na telenovela

homonima, da extinta TV Manchete.
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Raca Brasil: Personalidades de Destaque
(Capas, Reportagens & Entrevistas)

frequéncia = 10
personalidades: 12 / frequéncia: 159

Grafico 19: Personalidades de maior destaque em Raga Brasil, somando participacdo em
reportagens, entrevistas e capas - o mapeamento das capas, neste caso, é diferenciado, visto
que todas as 139 edi¢des foram mapeadas, contra contetido de 133 edi¢des

Apesar do destaque dado a Tais Aradjo, no que concerne ao espago
dedicado a secdo Pdginas Pretas, a atriz ndo estd em nenhuma das 34 entrevistas
ali mapeadas. Mas o seu ndo aparecimento nas paginas das entrevistas que
comumente abrem as edicdes de Raca ndo anula em nada a importancia que a
publicacdo da a ela. A frequéncia da atriz em Raga Brasil enfatiza o quanto essa
personalidade é relevante para a publicacdo e, por consequéncia - partindo da

visdo do enunciador35 -, para o leitor ali pressuposto36.

35 “Enunciador: nogdo central para toda linguistica e para toda andlise do discurso que se inscreve em uma
perspectiva enunciativa. Ela tem, entretanto, um valor instavel, segundo as relagdes que mantém com
nog¢des préximas, como aquelas de locutor, de sujeito falante ou de ponto de vista. (...) Em andlise do
discurso, o interesse ndo se volta para os sujeitos considerados independentemente das situa¢des de
comunicacio. E, alis, significativo que se fale de “enunciador” tanto para um enunciado elementar quanto
para o conjunto de um texto que emerge de um determinado género de discurso. Os enunciados
elementares de que se ocupa o linguista sdo efetivamente componentes de um texto que emerge de um
género e de um tipo de discurso. A complexidade da cena de enuncia¢ido deve ser, nesse caso, considerada.
Quando, por exemplo, um advogado faz uma defesa com um ethos profético, seu eu ndo apenas marca a
coincidéncia entre o enunciador linguistico e o sujeito do enunciado, mas também designa um advogado
que defende (papel ligado ao género de discurso) e um profeta (cena de fala instituida por essa enunciagdo
singular). Ora, essas diversas instancias ndo sdo disjuntas, sdo como facetas de uma mesma entidade. Falar
do “enunciador”, nesse caso, é, portanto, fazer referéncia, ao mesmo tempo, a uma instancia da situacdo de
enuncia¢do linguistica, a uma instancia ligada ao género de discurso e, eventualmente, a uma instancia
ligada a cena de fala instituida pelo préprio discurso. Para o analista do discurso, toda a dificuldade reside,
desse modo, na articulagdo entre plano linguistico e plano textual, sendo os dois regulados pelas coergdes
discursivas” (CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2004: 197 e 199-200).

36 “Como a fala é uma atividade fundamentalmente cooperativa, o autor de um texto é obrigado a prever
constantemente o tipo de competéncia de que dispde seu destinatario para decifra-lo. Quando se trata de
um texto impresso para um grande numero de leitores, o destinatario, antes de ser um publico empirico, ou
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Detentor de diversas praticas discursivas, o enunciador ndo pode ser tido
como um autor isolado, posto que dialoga com outros interlocutores. Assim, nao ha
discurso que seja simplesmente ele mesmo, ou totalmente individual; o

interdiscurso se faz presente em todos os discursos.

4.3.1. UM ETHOS DE SUCESSO

(..) a reportagem deve adotar um ponto de vista distanciado e global
(principio de objetivacdo) e deve propor ao mesmo tempo um
questionamento sobre o fendmeno tratado (principio de
inteligibilidade). E por isso que recorre a diversos tipos de roteirizagdes,
utilizando os recursos designativos, figurativos e visualizantes da
imagem, para, por um lado, satisfazer as condi¢cdes de credibilidade da
finalidade de informagdo (com formatos de investigacGes, de
testemunho, de reconstituicdo detalhada trazendo a prova da existéncia
dos fatos e da validade da explicagdo), por outro, satisfazer as condi¢des
de seducdo da finalidade de captacdo (dramatizacdes destinadas a tocar
a afetividade do espectador). (CHARAUDEAU, 2006: 221-222)

A reportagem de capa da edicao 116 de Raga Brasil (novembro/2007) tem
em seu titulo a expressdo Black is beautiful trabalhada conjuntamente com o nome
da atriz Tais Araujo, fazendo referéncia ao slogan cunhado pelo movimento cultural
promovido por afro-americanos nos anos 1960, e que visava, entre outras coisas,
enaltecer a imagem do negro, diante de uma sociedade de hegemonicos brancos.
Anos depois, em 1971, a expressao também aparece em canc¢do de titulo homdnimo,

de autoria de Marcos Valle e Paulo Sérgio Valle, na voz de Elis Regina, no LP “Ela”.

A ndo explicitacdo da referéncia feita ao movimento negro americano
também sugere uma pressuposicdo de reconhecimento do leitor pelo
acontecimento. E se o slogan teve grande repercussao internacional, hoje, ao
retomar a expressao, o enunciador evoca a memdria discursiva de seu leitor em
relacdo ao movimento, fazendo uma conexao do mesmo a pessoa da atriz que
manifesta, na reportagem aqui analisada, entre outras coisas, uma
conscientizacdo politica e social, e que se preocupa, ativamente, com a posicao

que o negro ocupa em nossa sociedade.

seja, o conjunto de individuos que lerdo efetivamente o texto, é apenas uma espécie de imagem a qual o
sujeito que escreve [no original, scripteur] deve atribuir algumas aptiddes. A justa medida de competéncia
linguistica e de competéncia enciclopédica que se espera do leitor vai, entdo, variar de acordo com os
textos” (MAINGUENEAU, 2004: 47).
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O titulo também mostra um enunciador com conhecimentos de um idioma
estrangeiro (inglés) e que pressupde um leitor detentor do mesmo vocabulario. Isso
talvez aconteca também pelo fato de vivermos em uma sociedade que insere no seu
cotidiano estrangeirismos dos mais variados, com grande destaque para esse idioma
(um dos mais falados no mundo). Além disso, black é palavra recorrente no dia a dia
do brasileiro e, ndo raro, é usada para se referir as pessoas pertencentes a etnia negra

- muito provavelmente como resultado da acdo do movimento social da era hippie.

E curioso, entretanto, notar que, apesar de um titulo que valoriza a
negritude da atriz, o lide3” da reportagem traz informacdo de que Tais Aradjo tem
em sua arvore genealdgica uma avo (paterna) de “pele ‘muito branca, muito
branca’ e nacionalidade austriaca”. Dado interessante de se observar, visto que, ao
longo de toda a matéria, a atriz em quase todas as suas falas traz a questdo do
negro, da importancia da luta por um lugar mais justo na sociedade, do quao
importante foi a mobilizacao de Ruth de Souza e de outros artistas que quebraram
os estigmas e estereodtipos dados aos negros na teledramaturgia brasileira, tirando-
os dos papéis sem valor social e/ou sem relevancia na trama.

Tais também acredita que os negros vivem hoje um momento “diferente”. Ou
melhor, um outro movimento. “Teve o movimento ao longo da escraviddo, um outro
que tem a ver com uma luta drdua para sair, no caso dos atores negros, dos papéis
estigmatizados, de motoristas e empregados que abriam e fechavam porta e ndo
tinham importdncia nenhuma na histéria. Agora todo mundo jd entendeu que o
negro consome, hd uma revista voltada para negros, além de milhées de cosméticos.
Jd existe um certo respeito (embora ndo completamente), um mercado olhando

firmemente para a gente, nos respeitando no minimo como consumidores. E isso
num pais capitalista é importante”. (Raga Brasil, edigdo 116: 23)

E interessante ressaltar também a forma como o enunciador-jornalista se
manifesta, no que diz respeito as referéncias étnicas ao longo do texto: enquanto
Aratjo em momento algum usa “afro-descendentes”, ou “afro-brasileiros”, a
terminologia tida como “politicamente correta” é usada pela jornalista, em trechos
como “Ela acredita, entretanto, que as conquistas dos afro-brasileiros podem ainda
ser maiores” - expressdo seguida por discurso direto da atriz, que sempre se refere

aos individuos dessa etnia por “negros”:

37 Do inglés lead, abertura de texto jornalistico, na qual se apresenta sucintamente o assunto ou se destaca o
fato essencial, o climax da histéria. Resumo inicial, constituido pelos elementos fundamentais do relato a ser
desenvolvido no corpo do texto (RABACA & BARBOSA, 2001: 426).

PERSONALIDADE, NEGRITUDE & ESTETICA
Pagina| 127



| RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MIiDIA NEGRA |

“Hd vdrios negros pensantes sendo reconhecidos pelo Brasil inteiro. A sociedade jd
reconhece e pontua: ‘esse, aquele sdo interessantes’. Gente que antes era
desconhecida, ou simplesmente chamada de chata, apenas porque estava
reivindicando respeito. Estd na hora, portanto, de a gente se perguntar: ‘e agora,
0 que fazer para sermos respeitados e assumidos plenamente
provocativa. (Idem, ibidem)

”m

, questiona,

Figuras 10 a 13: Raga
Brasil, ed. 116, nov/07.

Reportagem de capa com
artista Tais Aratjo,
personalidade com
maior nimero de capas e
matérias (reportagens e
entrevistas), ao longo de
13 anos da publicagio

Fazer referéncia aos “negros” e nunca aos “afro-descendentes” ou “afro-
brasileiros” demonstra um posicionamento da atriz, que pode ser tratado como
politico. Quando a onda do politicamente correto invade as sociedades, alguns
atores como Camila Pitanga e Milton Gongalves38 reverberam discursos em que

se afirmam “negros”.

38 Dez edi¢bes depois, Milton Gongalves aparece na capa de Raga Brasil (ed.126), acompanhado da seguinte

”m

manchete: “Nao gosto de falar afro-descendente. Eu sou um brasileiro negro””.
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Além do vocabuldrio inglés, bem como o conhecimento prévio do
movimento Black is beautiful, a reportagem traz um enunciador cujo ethos

pressupde também outros conhecimentos por parte de seu leitor.

Em Termos-Chave da Andlise do Discurso (2006), Maingueneau traz que

Todo discurso, oral ou escrito, supde um ethos: implica uma certa
representacio do corpo de seu responsdvel, do enunciador que se
responsabiliza por ele. Sua fala participa de um comportamento global
(uma maneira de se mover, de se vestir, de entrar em relagdo com o
outro...). Atribuimos a ele, dessa forma, um cardter, um conjunto de
tragos psicolégicos (jovial, severo, simpatico...) e uma corporalidade (um
conjunto de tracos fisicos e indumentarios). “Carater” e “corporalidade”
sdo inseparaveis, apoiam-se em esteredtipos valorizados ou
desvalorizados na coletividade, em que se produz a enuncia¢do. As
divergéncias entre os géneros de discurso ou entre os posicionamentos
concorrentes de um mesmo campo discursivo nido sdo somente da
ordem do “contetido”, elas passam também pelas divergéncias de ethos:
tal discurso politico implica um ethos professoral, tal outro o da
linguagem livre do homem do povo etc. O ethos ndo deve, portanto, ser
isolado dos outros parametros do discurso, pois contribui de maneira
decisiva para sua legitimacao. (2006b: 60)

Nessa reportagem, por exemplo, a informagdo de que Lazaro Ramos é negro
ndo é dada, mas fica subentendido que isso ja é sabido, visto que o mesmo é figura
publica. Pressuposicdao semelhante acontece quando a matéria traz a atriz Ruth de
Souza: apesar de Tais Aradjo mencionar, em discurso direto, o trabalho e a luta
daquela atriz, em momento algum é explicitado como uma luta de uma atriz negra:
“Hoje em dia eu sei do seu trabalho, de tudo o que ela fez, do quanto ela é
importante, inclusive para eu estar aqui agora, onde eu estou. Sei da luta, da
batalha’. Assim, o implicito fica dado a partir do momento que se tem em Ruth de
Souza uma personalidade publica. E, no que diz respeito a Reynaldo Gianecchini,
também fica como pressuposto o conhecimento do leitor de que o ator é branco, e

que Tais Aradjo atuou como a primeira protagonista3? — a negritude da atriz é dada

no nome da personagem (Preta) - a fazer par romantico com ele:

39 Apesar do alarde da midia ao redor de Tais Aradjo em fun¢do de a mesma protagonizar uma novela, bem
como viver um romance inter-racial, a primeira atriz negra a atuar como personagem principal em uma novela
brasileira foi Yolanda Braga, em A Cor da sua Pele, em 1965, na extinta TV Tupi, quando também vivenciou o
primeiro beijo inter-racial na teledramaturgia brasileira com o ator Leonardo Villar (BRAUNE & XAVIER,
2007).
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Foi Tais Aratijo também quem deu corpo e alma a Preta, a primeira protagonista
romdntica da televisdo brasileira contracenando com o ator Reynaldo
Gianecchini, na novela Da Cor do Pecado. A trama teve o maior indice de
audiéncia jd alcangado pelas telenovelas que foram ao ar as sete da noite. (Raga
Brasil, edigdo 116: 22)

Posto dessa forma, é interessante observar que, apesar de ao longo de toda
a reportagem a atriz se firmar como alguém preocupada com o posicionamento
social do negro, com a questdo do negro, tanto se colocando a favor de uma
televisao educativa e com responsabilidade social, quanto das cotas universitarias,
o inicio da reportagem - como acima mencionado -, ao trazer a presenca do branco
no universo do negro, atua como se houvesse uma necessidade de aprovacao

daquele, para que o sucesso deste seja assegurado.

Se, no titulo [Figura 11, pag. 128], verbo e predicativo estao trabalhados em
um marrom que remete ao tom de pele de muitos individuos pertencentes a essa
etnia, seria o prenome de Tais Araudjo trabalhado na cor bege, uma referéncia a
presenca do branco, dessa avo branca? Em uma sociedade em que o branco € o
hegemonico, em que o branco é o “normal”, ter um branco de forma tdo proxima
muito provavelmente é representacdo da aceitagcdo desse outro. Nessa questao da
alteridade, as palavras de Coracini sdo bastante elucidativas:

O sujeito é, assim, fruto de multiplas identificagdes - imaginarias e/ou
simbélicas - com tragos do outro que, como fios que se tecem e se
entrecruzam para formar outros fios, vao se entrelacando e construindo
a rede complexa e hibrida do inconsciente e, portanto, da subjetividade.
Rede essa que resulta da falta constitutiva do sujeito que, em vao, deseja
preenché-la, supri-la ao longo da vida, supri-la com o outro, objeto do
seu desejo. Mas como o seu desejo é preencher sua falta e o desejo do

outro é também preencher sua falta, o que o sujeito deseja é o desejo do
outro, ou seja, que o outro o deseje. (2007: 61)

Ao longo da reportagem, dois temas surgem como centrais. A estética - que,
como ja explicitado, é temdatica de grande destaque na publicacdo: 18,63% da
publicacdo; 27,68% das reportagens; 27,46% das manchetes*0. O trecho abaixo
demonstra a questdo da estética na reportagem de Tais Araudjo, quando traz a

tematica de moda e de cabelo:

40 Acerca das tematicas das manchetes, bem como das personalidades de destaque nas capas de Raga, vide
capitulo 5, item 5.3.
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Descalga, enfiada num pretinho bdsico - um vestido do tipo “tubinho” preto - e
esbanjando vitalidade e simpdtica , mesmo depois de um dia intenso de trabalho,
a apresentadora do Superbonita, da GNT, assume que tem um lado fashion,
enquanto arruma, com a ponta dos dedos e sorriso de felicidade, “os cabelos mais
desejados” pelas brasileiras nos tltimos tempos segundo uma revista. (Raga
Brasil, edigao 116: 22)

A palavra “fashion” também é assumida pelo enunciador como compreendida
pelo seu leitor. Comumente utilizados no mundo da moda, os estrangeirismos s
recebem destaque quando usados de forma técnica. Como no trecho a seguir: “Aos
13 anos, depois de fazer um ‘book’, Tais Aratdjo submeteu-se a alguns testes para
ingressar na carreira de modelo”. O estrangeirismo, aqui, refere-se a ferramenta de
autopromoc¢do utilizada por modelos e atores, quando em busca de trabalhos.
Apesar de destacada pelas aspas, a terminologia técnica ndo é explicada, dando a

entender que o enunciador pressupde um leitor conhecedor do termo.

No trecho acima destacado, o enunciador apresenta Tais Araujo vestida em

« . 7o = . « = ) ”» ~
um “pretinho basico - um vestido tipo ‘tubinho’ preto”, expressdes recorrentes em
reportagens e editoriais de moda, bem como daqueles que atuam nesse ramo -

caso da atriz, modelo e apresentadora. Falas como “assume que tem um lado

» o

fashion”, “‘os cabelos mais desejados’ pelas brasileiras nos ultimos tempos”, bem
como a informagdo do profissional que cuida do cabelo dela, também corroboram a

tematica de estética presente na matéria.

O outro tema central (a negritude) é reverberado ao longo das falas de Tais
Aratjo, em discurso direto, correspondendo a mais da metade do texto. Acerca dele

sdo apresentadas nove falas da atriz. Destas, sete abordam a questdo do negro

’

enquanto cidadao: “Negro ndo toma sorvete?, perguntou, quando foi impedida de fazer
o teste para um comercial de sorvetes. ‘Hoje, isso jad mudou muito: a presenga do negro
na midia é mais constante’, avalia”; ou sobre a carta recebida do Ministério Publico,

pela Globo, durante a exibi¢ao da novela Cobras e Lagartos (2006):

“Dizia que ndo podia tratar o negro de forma pejorativa, que ndo podia chamar
de ‘negros’, ‘raca negra’, ‘pretinha’ (nos didlogos entre os personagens). A
emissora recebeu como censura, é claro. Eu gostei. Xinga de outra coisa: de
incompetente, de rinoceronte, de sub-Helen. Eu tenho que dizer que sou a favor,
sim. Hoje em dia os pais trabalham fora, as criangas ficam muito em casa
sozinhas, véem muita televisdo. Entdo por que ndo (a TV) educar? Por que ndo
mostrar coisas boas? Ndo acho que se tenha que censurar o trabalho de ninguém,
mas acho que a programagdo tem que ser responsdvel. Vamos cuidar, é uma
preparagdo para uma nova geragdo. E esse é um fator muito importante”. (Raca
Brasil, edigdo 116: 22-23)
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4.3.2. SiMBOLO DA NovA CONSCIENCIA NEGRA

A expressdo acima é parte da linha fina*! da matéria, escrita logo abaixo do
titulo: “Atriz e apresentadora de sucesso, cheia de graga e atitude, Tais Aratjo é
simbolo da nova consciéncia negra” (Figura 11, pag. 128). A matéria de capa da
edicdo que saiu no més da consciéncia negra - novembro - também tem a
expressdo “atitude negra”, em recurso grafico de destaque, na pagina seguinte

(Figura 12, pag. 128).

Além de reverberar a luta dos movimentos negros, que buscam por
individuos mais conscientes sobre seus direitos, bem como acerca do racismo
camuflado que temos em nossa sociedade, a expressao “consciéncia negra” celebra
a data que recebeu o nome de “Dia da Consciéncia Negra”, uma homenagem ao
ultimo lider do Quilombo dos Palmares, falecido em 20 de novembro de 1695,

Zumbi dos Palmares.

A revista traz, assim, em Tais Araujo, uma personalidade famosa que,
devido ao seu discurso politizado (explicitado ao longo da reportagem), torna-se
simbolo dessa nova consciéncia, que critica abertamente posicionamentos

contrarios aos direitos dos negros.

Se é caracteristica do discurso jornalistico o enunciador-repdérter nao se
autorreferenciar nas reportagens, é natural que, em matérias jornalisticas, os
déiticos de primeira pessoa aparecam apenas na voz dos entrevistados, quando

empregado o discurso direto.

Também chamados de embreantes, os déiticos sdo os elementos que no
enunciado marcam a embreagem - esta, por sua vez, formada pelo conjunto das
operagdes pelas quais um enunciado se ancora na sua situa¢do de enunciagao -,
podendo ser pessoais, temporais ou espaciais. Os primeiros sdo indicados pelos
pronomes pessoais de primeira e segunda pessoas (eu, tu/vocé, nés, vés), pelos
determinantes (meu/teu; nosso/vosso, seu), ou pelos pronomes possessivos (o
meu/o teu, o nosso/o vosso); os temporais sdo marcas de presente, passado e

futuro, ou as palavras e grupos de palavras com valor temporal (ontem,

41 “Subtitulo composto por frase ou periodo, geralmente com uma s6 linha e sem ponto final” (RABACA &
BARBOSA, 2001: 433).

PERSONALIDADE, NEGRITUDE & ESTETICA
132 |Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

amanha3, hoje etc.), ou que marcam o momento de sua enunciagao (dentro de
um ano); e os espaciais, que se distribuem a partir do ponto de referéncia
constituido pelo lugar onde se dd& a enunciagdo (aqui, isso) ou que se
referenciam na relagdo com wum substantivo portador de significado
independentemente da situagdo de enunciagdo (esta, essa - tal como em esta

estante, essa cidade) (MAINGUENEAU, 2004: 108 e 109).

Na reportagem aqui analisada, além do déitico de primeira pessoa do
singular, Tais Araujo também se coloca em um discurso plural, usando
posicionamentos como “a gente” ou conjugando o verbo na primeira pessoa do
plural. A primeira mencdo plural aparece no paragrafo de abertura, quando
relembra o questionamento que fez a mae, na infancia: “Mde, se os negros vieram
da Africa, o que a gente estd fazendo aqui?”. Mas o déitico no plural é fortemente
acentuado no momento em que rebate a postura daqueles que sdo contrarios as
cotas universitarias para os negros. Nesse trecho, Tais Aradjo se posiciona como
alguém que se insere na problematica:

Mas o tom muda radicalmente quando o assunto em questdo sdo as cotas. “Na
verdade, eu ndo entendo por que as pessoas sdo tdo contra. A gente estd pedindo
uma coisa que é tdo bdsica, que é educagdo. Vamos ser sinceros. Se é porque vai
dividir oportunidade, porque estd dando possibilidade de o outro competir com
vocé daqui a pouco, e ganhar de vocé; se é para limitar, entdo vamos assumir. Ndo
vamos dizer que todo mundo é igual porque ndo é. Os niimeros dizem que ndo é
igual. Nunca foi, as oportunidades foram sempre menores, desde a aboli¢do. E
histérico, é estatistico. Desde 1850, antes da aboli¢cdo, os negros jd ndo tinham
direitos a terra nenhuma. Antes da aboligdo! Juro que eu fico chocada, eu fico
chocada com essa discussdo!”, admite. “Quem se opde de tal forma deve usar essa

forga para lutar por uma educagdo de qualidade. Pois educagdo é a tinica saida
para o pais”, finaliza. (Raga Brasil, edigdo 116: 23)

Também € interessante observar que, nessa parte da reportagem, a atriz
traz o branco no déitico de terceira pessoa, “vocé”. Afinal, se as cotas sdo para os
negros, fica implicito que a “ameaca” se da para o oposto, para o branco. E, apesar
do discurso favoravel ao negro, Tais Araujo, no trecho, coloca-o como sendo “o
outro”. E o outro é alguém que nunca é o estabelecido, nunca é o hegemonico; o

outro nunca é o dominante, nunca é o estabilizado ou o incluido.

Ponto também curioso desse fragmento da matéria é que a protagonista,
apesar de se posicionar a favor das cotas, em alguns trechos conjuga o “vamos”

como se chamasse o “branco” para junto de si, inserindo-se nesse grupo para que
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ele concorde com a fala dela: “(...) se é para limitar, entdo vamos assumir. Ndo vamos

dizer que todo mundo é igual porque ndo é”.

Tais Aratjo também se manifesta indignada com a cobranca que recebeu da
midia para que tivesse um posicionamento mais engajado, que as outras atrizes
ndo tinham de assumir. A referéncia as “outras atrizes”, aqui, muito provavelmente
se da em relacdo as atrizes “brancas”.

“A midia sempre quis que eu me colocasse, tivesse uma posicdo intelectual sobre vdrios

assuntos: sobre a situagdo do pais, do negro no pais. Posicées que nenhuma atriz da
minha geragdo precisava assumir”, reclama. (Raga Brasil, edigdo 116: 22)

Em Raga Brasil, conforme demonstrado, o fiador#? traz em si uma
personalidade conhecedora de outro idioma e de termos técnicos do universo da
moda, bem como alguém que valoriza ndo apenas o sucesso do negro, como

também engrandece sua beleza.
4.3.3. CENOGRAFIA EM RA¢A

No que diz respeito a cena de enuncia¢do (ver quadro explicativo a pagina
136), o leitor de Ra¢a depara-se com uma cena englobante pertencente ao discurso
jornalistico, que, por sua vez, traz em sua cena genérica a reportagem (género
discursivo aqui mobilizado). A cenografia estabelecida pela reportagem também
reverbera a énfase que Raga Brasil da as personalidades negras que se destacaram
em suas areas profissionais. Ao longo das quatro paginas, a reportagem que traz
Tais Aradjo como personagem principal ostenta o caminho trilhado pela atriz, ao
informar, por exemplo, caracteristicas do local de enunciacdo em que a entrevista
se deu: a “ampla sala de estar de seu belo apartamento no Leblon, bairro nobre da

zona Sul do Rio de Janeiro”.

42 Se é por meio do enunciado que a personalidade do enunciador (ethos) é revelada, é nessa leitura que se faz
emergir uma instancia subjetiva que desempenha o papel de fiador do que é dito. “Ao fiador, cuja figura o leitor
deve construir a partir de indicios textuais de diversas ordens, sdo atribuidos um carater e uma corporalidade,
cujo grau de precisdo varia segundo os textos. O ‘carater’ corresponde a uma gama de tragos psicolégicos. Ja a
‘corporalidade’ corresponde a uma complei¢do corporal, mas também a uma maneira de se vestir e de se
movimentar no espacgo social. (...) O carater e a corporalidade do fiador provém de um conjunto difuso de
representagdes sociais valorizadas ou desvalorizadas, sobre as quais se apoia a enunciacio que, por sua vez,
pode confirma-las ou modifica-las” (MAINGUENEAU, 2004: 98 e 99).

PERSONALIDADE, NEGRITUDE & ESTETICA
134|Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

Ao intercalar tematicas como estética e questdes de cidadania do negro, bem
como da educacgao - seja por meio da TV, seja por meio das cotas -, a reportagem de
Raga Brasil (bem como outras matérias) denota uma revista de temdtica ampla, mas

nem por isso desfocada das questdes do negro na sociedade brasileira.

E mesmo apresentando um enunciador que faz questao de frisar que a atriz
negra de maior destaque tem em sua ascendéncia a avd paterna branca e austriaca -
presenca de um elemento que pode ser interpretado como uma necessidade de
aceitacao social do negro, desde que o branco esteja presente —, pode-se afirmar que
o ethos que Raga Brasil traz, em suas paginas, é, também, o de um enunciador que
ndo apenas se preocupa com questoes de moda e beleza, mas também enaltece a
historia dos negros, traz as vozes de personalidades que romperam com estigmas,
lutaram por espagos melhores, bem como colaboraram com a quebra daquela que é

considerada a pior forma de racismo: a invisibilidade.

Na reportagem analisada, Ra¢a Brasil traz em seu discurso uma marcagao
da identidade negra brasileira reverberando o slogan do movimento do orgulho
negro da década de 1960. Black is beautiful ndo é apenas o titulo da reportagem
protagonizada por Tais Aratjo, é também estratégia de posicionamento discursivo,
por meio do qual a revista se estabeleceu e se manteve em um competitivo
mercado editorial*3. Além disso, a publicacio também traz em seu corpo
reportagens e entrevistas cujas tematicas envolvem visibilidade social, politica,
legislacdo, direitos, identidade étnica, transformacdo social, educacao,

discriminacao racial, entre outros.

43 Segundo Mira, em 1996 o ntimero de titulos de revistas impressas ultrapassava os 1,1 mil (ver pag. 37).
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CENA DE ENUNCIACAOQ

Nocdo que, em analise do discurso, é frequentemente empregada em concorréncia com a de “situagdo de
comunicag¢do”. Mas, ao falar de “cena de enunciagdo”, acentua-se o fato de que a enunciagdo acontece em um
espaco instituido, definido pelo género de discurso, mas também sobre a dimensao construtiva do discurso,
que se “coloca em cena”, instaura seu proprio espago de enunciagao.

CENA ENGLOBANTE CENA GENERICA CENOGRAFIA

E aquela que atribui um
estatuto pragmadtico ao
tipo de discurso a que

pertence um texto.
Quando se recebe um
panfleto, deve-se ser

capaz de determinar se
ele pertence ao tipo de
discurso religioso, politico,
publicitario..; dito de outra
forma: em qual
englobante é necessario se
colocar para interpreta-lo,
a que titulo (como sujeito
de direito,
etc) ele interpela seu
leitor.

cena

consumidor

E definida pelos géneros de
discurso particulares. Cada
género de discurso implica,
com efeito,
especifica: papéis para seus
parceiros, circunstancias (em
particular um modo de
inscricdo no espago e no
tempo), um suporte material,
um modo de circulagdo, uma
finalidade etc.

uma cena

Nao é imposta pelo tipo ou pelo género de
discurso, mas instituida pelo préprio discurso. A
cenografia tem por funcdo fazer passar a cena
englobante e a cena genérica para o segundo
plano. Um discurso impde sua cenografia de
imediato; mas, por outro lado, a enuncia¢do, em
seu desenvolvimento, esforca-se para justificar
seu proprio dispositivo de Tem-se,
portanto, um processo em espiral: na sua
emergéncia, a fala implica uma certa cena de
enuncia¢do, que, de fato, valida-se progressivamente
por meio da prdpria enunciagdo. A cenografia é,
assim, ao mesmo tempo, aquilo de onde vem o
discurso e aquilo que esse discurso engendra; ela
legitima um enunciado que, em troca, deve
legitima-la, deve estabelecer que essa cenografia
da qual vem a fala é, precisamente, a cenografia
necessaria para contar uma histdria, denunciar
uma injustica, apresentar uma candidatura em
uma eleicdo etc. Além de uma figura de
enunciador e uma figura correlativa de
coenunciador, a cenografia implica uma
cronografia (um momento) e uma topografia
(um lugar) das quais o discurso pretende surgir.

fala.

Tabela 15: O quadro apresenta um resumo do verbete cena de enunciagdo, apresentado por
Charaudeau & Maingueneau, no Diciondrio de Andlise do Discurso (2004: 95 e 96). Maingueneau (2004:
229) também diz que a cena de enunciagdo é que permite articular a modalizacdo, a embreagem
enunciativa, as pessoas, o estilo falado, os nomes de produto, a cenografia e o ethos, os géneros de
discurso, o leitor modelo, as leis do discurso. Para o autor, é a cena de enunciagdo que desempenha o
papel de pivo entre a organizacdo linguistica do texto e o discurso como instituicio de fala e
instauragdo de um evento verbal no mundo
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4.4, NEGRITUDEEMFoco

Segundo grupo tematico com maior frequéncia em Raga Brasil, Negritude
- ver Tabela 14, pag. 120 - ocupou, em alguns momentos, a primeira colocagao.
Ao lado de Personalidade, forma a dupla tematica que apareceu em todas as

edicdes aqui analisadas.

Tal como na tematica de Personalidade, também desmembramos o

Grafico 10 (pag. 102), obtendo o seguinte resultado:

Negritude
Distribuicao Tematica x Ano
Proporcionalidade (%)

1589 16,14
Amostragem

Proporcional:
1.187 citagdes

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Grafico 20: Representacdo do Grupo Tematico Negritude ao longo dos anos (24,46% do todo). Nesta
amostragem, devido a alterndncia de periodicidade e total de edigdes no ano, calculou-se a
proporcionalidade respectiva, dividindo a frequéncia pelo nimero de edigdes e multiplicando por doze,
obtendo-se assim uma representagdo de doze edigdes em todos os anos aqui estudados. Com variaveis
entre 15,20% (2006) e 32,12% (2008 e 2009), o grupo apresenta uma média anual simples de 23,19%

Além de ser o grupo principal dos editoriais (Grafico 22, pag. 138), esse é o
que também melhor representa as questdes sociopoliticas dessa etnia, tais como
Discriminacdo Racial, Identidade Etnica, Cultura Afro e Militdncia Negra. Além
desses, o grupo também abrange a tematica Midia Negra. Apesar de poder ser
classificado assim, tudo o que se referiu a publicagcdo em si foi mapeado sob o tema
Revista Raga Brasil. Negritude é seguido por Cidadania, Sociedade, Personalidades e

Cultura - Estética é o inico grupo ndo mapeado do género editorial.
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Negritude
Percentual Tematico

Grafico 21: Negritude apresenta nove temas, distribuidos em 56 cédigos, por sua vez abrangendo
204 subcddigos

Discriminagao Racial é o tema de maior destaque do grupo (32,14%), sendo
assunto principal de colunas como Olho Vivo. Ao longo de 50 edi¢des, a segao
apresentava, principalmente, dendncias de discriminag¢des raciais (frequéncia 45

de 55, ou 81,82%).

Raca Brasil: Editorial
Agrupamento Tematico

VEWAS)

4,21%

'\ 526%
| —

\ 13,68%

Amostragem:

133/139 edigdes \ .
(set/96 a dez/09) 1,58%
0,00%

Cidadania Cultura ™ Estética Negritude Personalidade ™ Sociedade

Grafico 22: No género jornalistico Editorial, destaque para Negritude, representando
mais de 3% do género
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Analisada pela atuacdo dos editores que ja estiveram a frente da publicacao,
Raga Brasil apresenta a tematica Negritude - em todo o mapeamento da revista,

exceto capas - distribuida da seguinte forma:

Editor x Negritude

27,93
T 25,73

Grafico 23: Distribuicdo percentual que cada editor dedicou a tematica Negritude (dentro do total
individual), dentro do periodo que cada editor ficou a frente da publicacdo: a média simples de 23,21% é
bem préxima a média anual (23,19%) e também do todo da publicagdo (24,46%)

4.4.1. ELASEVAO 13 ANOS...

Os editoriais de Raga tiveram 75,26% de sua tematica voltada ao grupo
Negritude (ver Grafico 22, pag. 138), justificando assim a escolha desse género

para a matéria analisada.

A caracteristica argumentativa (CHAPARRO: 2008) do género Editorial
talvez explique o destaque tematico em Raga Brasil. Outra peculiaridade desse
género, na midia revista impressa, é a assinatura do editor-chefe - diferentemente,

por exemplo, dos jornais impressos, que ndo trazem essa autoria explicitada.

Além disso, por mais que se tenha a linha editorial da publicacao ali

(i

subentendida, a explicitacio da presenca de “uma pessoa” (o editor), falando
diretamente com o leitor, da um atributo autoral ao género, conferindo também
aos Editoriais uma qualidade opinativa - sendo comum que o texto dessa secdo
traga a opinido do veiculo - por meio de seu editor ou corpo editorial (caso dos

jornais) - acerca de algum assunto relevante para a sociedade ou para aquele
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publico em especifico. Para Charaudeau (2006: 235), o editorial se exerce sobre
um proposito que concerne exclusivamente ao dominio politico e social. Por essa
tematica politica, o enunciador é levado a produzir um discurso de opinido e
também é instado a emitir essa opinido de maneira argumentada, ja que suas

palavras expressam a opinidao de toda a redacgao.

Agrupamento Tematico - Editoriais
Comparativo X Editor

T~
CULTURA A NEGRITUDE ‘ PERSONALIDADE [
Amelia Nascimento 0,00 0,00 g 0,00

André Rezende 338 4,17 0,00 66,67 8,33
B Aroldo Macedo 2,13 0,00 72,34 8,51
Conceigdo Lourengo 0,00 0,00 77,78 0,00
iz 5,88 0,00 70,59 0,00
® Fran Oliveira 0,00 0,00 0,00 90,00 0,00 10,00
17,39 0,00 0,00 78,26 4,35 0,00
B Romario de Oliveira 513 0,00 0,00 84,62 2,56 7,69

Grafico 24: Comparativo entre os agrupamentos tematicos dos editoriais - distribuidos por editor
(somatoria de 800%). Em extremos representativos, Negritude aparece como grupo de maior destaque,
com média de 74,82% por editor; Estética, por sua vez, ndo aparece nos editoriais
Assim, ndo é surpresa que, em Raga Brasil, deparemos-nos com a tematica
Negritude como grande destaque dos editoriais: 75,26%. Cidadania, apesar de
aparecer em segundo lugar, surge com uma frequéncia bem menor se comparada

a Negritude (13,68%).

Se tragarmos um comparativo temadatico desse género entre todos os
editores de Raga, o grupo Negritude é destaque principal de todos eles - a menor
representacao (58,33%), quando Amélia Nascimento era a editora-chefe, e a maior

com Fran Oliveira (90%) - tal como explicitado no Grafico 24 (nesta pagina).

PERSONALIDADE, NEGRITUDE & ESTETICA
140|Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

O editorial comemorativo dos 13 anos da publicacdo traz como unica
temdatica a questdo da negritude: focada em seu conteddo (IDTema 729); na
comemoracado do aniversario da revista (IDTema 734); e na relevancia da publicacao
- tanto como um espelho no fortalecimento da imagem do negro, dando-lhe mais

visibilidade (IDTema 775), quanto no resgate da cultura afro (IDTema 824).

Sob o titulo E Id se vdo 13 anos...,, o texto apresenta manifestacdes bastante
significativas. Logo no primeiro paragrafo, o enunciador nos traz - de certa forma -
a presenca do branco no editorial de uma revista voltada aos negros. Com a
expressdo passar a limpo, o editor André Rezende sublinha “a importdncia desta
publicagdo ao longo dos anos”. Segundo o Diciondrio Houaiss da Lingua Portuguesa
(versao eletrénica*4), a locug¢do tem como sentido “passar para outro suporte (por
extensdo, outro papel), introduzindo as melhores correg¢ées; tirar uma coépia
limpa”, ou ainda, em sentido figurado, “resolver de vez algum problema ou
pendéncia”. Em sua etimologia, limpo, do latim limpidus, significa limpido, claro,
transparente. Estaria, assim, o editor dizendo que a importancia de Rag¢a Brasil se
dd em seu “branqueamento”, por meio de um clareamento? Tal como na
reportagem de Tais Aradjo [item 4.3 deste capitulo], a presenc¢a do branco, nas
paginas da publicacdo, se da de alguma forma. Se, naquele texto, a reportagem abre
com a informacdo de que a atriz tem uma avd branca, aqui também, logo no
primeiro paragrafo do editorial, o branco é dado como qualidade que ostenta a
importancia da revista.

Desde a primeira edigdo, em 1996, RACA BRASIL procura resgatar as mais
variadas crengas e costumes do povo negro, seja longe, Id na mde Africa, em
outras partes do mundo e, claro, aqui no nosso imenso Brasil, pais com cerca de
90 milhées de afro-descendentes ou “brasileiros negros”, como gosta de dizer o
ator Milton Gongalves, um dos entrevistados na matéria sobre os 13 anos da
revista. Com ele, o professor da ECA/USP, Dennis de Oliveira, e gente ligada ao

mercado da moda e beleza passam a limpo a histéria e a importdncia desta
publicagdo ao longo dos anos. (Raga Brasil, edi¢do 136: 6)

Em outro momento do editorial (penultimo paragrafo), Rezende, aludindo

ao conteudo da entrevista Pdginas Pretas*> da referida edicdo, traz novamente a

presenca do branco em seu discurso.

44 http: //houaiss.uol.com.br
45 No capitulo seguinte, quando analisarmos uma entrevista dessa se¢do (Pdginas Pretas), traremos os dados
referentes a ela.
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Nas Pdginas Pretas uma entrevista esclarecedora com o lider do Movimento
Nacional da Populagdo de Rua (MNPR), Anderson Lopes Miranda, sobre o mapa
dos moradores de rua do Brasil: o indice entre os negros chega a 80%. A maioria
gente honesta e trabalhadora que estd nessa situagcdo porque a vida estdvel
(trabalho e familia) comegou a desmoronar. Outro bate-papo interessante foi com
o escritor africano Mia Couto. Um dos icones da literatura mundial fala sobre
“suas escritas”, traga um panorama de seu pais de origem, Mocambique, e coloca
o dedo na ferida quanto aos problemas do continente negro. (Idem, ibidem)

Esclarecedor tem caracteristica de “esclarecer”, cujo significado é “tornar(-se)
claro; iluminar(-se)”, e que tem por antonimia, “confundir, escurecer” (HOUAISS,
versao eletronica). O que for explicativo precisa ser clareado, entdo? Para ser
ensinado, ha a necessidade do branco? Ou, como exalta Amélia Nascimento, editora-
chefe de Raga Brasil, das edi¢bes 44 (abr/2000) a 55 (mar/2001), quando afirma, no
editorial da edigdo 50 (out/2000) - sob o titulo A pomba ainda é branca -, o quanto
os negros ainda estdo condicionados a hegemonia branca e como a presenca desses

individuos s0 é aceita diante da presenca de algum branco.

Além disso, o trecho do editorial aqui analisado apresenta um erro
conceitual no que diz respeito aos dados estatisticos acerca dos negros moradores

de rua (vide citacdo anterior). Para o editor, entre os negros, 80% sdao moradores

de rua, ou, de todos os negros brasileiros, 80% estdo nas ruas - quando, muito
provavelmente, desejava dizer que, dos moradores de rua, 80% sdo formados por

negros, ou que o indice de negros chega a 80%.

Todo ethos efetivo (Maingueneau, 2006a; 2008a; 2008b) - ver Figura 14
(pag. 143) - é formado por um ethos pré-discursivo e um ethos discursivo. E
“(...) mesmo que o destinatario ndo saiba nada antecipadamente sobre o ethos
do locutor, o simples fato de um texto pertencer a um género de discurso ou a

certo posicionamento ideologico induz expectativas em matéria de ethos”
(MAINGUENEAU, 2008b: 60).

Entdo, no que diz respeito aos editoriais - um género jornalistico
argumentativo e opinativo -, é possivel afirmar que o leitor espera do enunciador
um texto opinativo, com marcagdes explicitas, que argumente sobre algum assunto
importante para aquele grupo (publico da revista) ou para a sociedade em geral.
Assim acontece nos jornais, nas revistas informativas e também nas segmentadas.

Com isso, ndo estamos afirmando aqui que toda opinido expressa nos editoriais é

carregada de entonagdo politica, social ou econdmica, bem como ndo é
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obrigatoriamente uma critica (positiva ou ndo) sobre o assunto em questdo. O que
se busca é afirmar que o leitor de Raga, previamente, espera que o editor da
publicacdo opine sobre algum assunto importante para aquele grupo. Esse é o
ethos pré-discursivo desse enunciador: alguém articulado, capaz de discutir os mais

variados assuntos que digam respeito a comunidade negra.

ethos efetivo

ethos pré-discursivo —— ethos discursivo

e T

o

esteredtipos ligados
aos mundos éticos

Figura 14: quadro apresentado por Maingueneau sobre o ethos efetivo e como
ele se distribui [reprodu¢do nossa] (Discurso Literdrio (2006a) ; A propdsito
do Ethos (2008a); Cenas da Enunciagdo (2008b))

O editorial nos traz um ethos que, além de pontuar essa presenca branca,
também chama a atengao pela colocagdo do negro como o outro, como o excluido.
Em, “Aqui, fala-se uma linguagem diferente”, o déitico espacial “aqui”, referindo-se
a Raga Brasil, traz um lugar de expressao distinto das outras midias, que deixa seus
“leitores e entrevistados (...) em casa, para discutir assuntos que, em outras midias,
sdo esporddicos e ficam limitados a datas como o 20 de novembro (Consciéncia
Negra) ou o 13 de maio (Aboligcdo da Escravatura)”. Neste trecho também chama a
atencdo a necessidade de explicar o que se comemora em cada uma dessas datas.
Afinal, uma revista que, durante seus trés primeiros anos, afirmava ser - por meio
de seu slogan - a revista dos negros brasileiros e que, por suposicdo, tem esse
publico como seu leitor, precisa explicar o significado dessas datas? A quem o
editor explica? Raga Brasil ndo enxerga seu leitor como alguém conhecedor dessas

informacgdes?
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Ao refletirmos sobre a questdo de género jornalistico (cena englobante) e
sua cena genérica (o editorial de revista - que, por sua vez, é bastante distinto do
editorial de jornal impresso#¢), observamos que, em um espacgo de fala direta com
seu leitor, um lugar de posicionamentos politicos e sociais, como costumam ser os
editoriais, aqui se faz desordenado. André Rezende nos apresenta um texto
confuso, com erros que parecem ser de digitacdo - mas que conotam uma auséncia
de revisdo -, como no trecho “independente de alguém ser banco, negro, pardo,
mestico, amarelo...” [grifo nosso], além de buscar certa cientificidade sem
apresentar dados - quando afirma os equivocos dos jovens negros brasileiros, por
exemplo - ou ao trazer a figura de alguém da academia: Dennis de Oliveira,
professor da ECA/USP, um dos entrevistados que “passam a limpo a historia e a
importdncia desta publicagdo” (ver trecho em destaque na pag. 141). Além disso, o
editor pressupde um leitor familiarizado com a institui¢do universitaria, ao nao
explicitar o significado das siglas ECA (Escola de Comunicacdes e Artes) e USP
(Universidade de Sdo Paulo). Reverbera também a importancia que a publicacao da
a Ciéncia (em mailscula no editorial), em um especial sobre cientistas
(supostamente negros).

Hd ainda um especial com nomes de peso da Ciéncia como Milton Santos, André
Reboucgas e Luiz Gama; a arte da tatuagem e suas peculiaridades na pele negra;

uma lista com 15 filmes estrangeiros para ver e refletir, além de dicas culturais,
jongo, ancestralidade e militdncia. (Raga Brasil, edigdo 136: 6)

E interessante observar que, nesse trecho, Rezende mistura a importancia
da Ciéncia com algo que durante muito tempo foi objeto de preconceito (e talvez
em algumas comunidades e sociedades ainda o seja) e também de criacdo de
estigmas, como a tatuagem - aqui apresentada como arte. Além disso, enfatiza
matéria que apresenta uma lista de filmes - sem citar titulos - que recebem
destaque por serem estrangeiros. Mais uma vez o outro é o valorizado, enquanto
o nacional, o proximo, o que é identificado como lugar pertencimento, nem

sequer € citado - ao menos, nao de forma direta.

46 Duas distingdes sdo bastante peculiares aos dois suportes: além das assinaturas explicitas nas revistas
(jornais ndo trazem seus editoriais assinados), a auto-referéncia também é bastante caracteristica dos
editoriais de revista, enquanto que os de jornais além de serem bastante opinativos (as revistas também o sdo)
e - em sua grande maioria - politizados, ndo fazem referéncia ao seu contetido.
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Ainda nesse trecho, o editor também fala de “dicas culturais, jongo,
ancestralidade e militdncia”. Informag¢des dadas, mas ndo explicadas e tampouco
referenciadas. Além disso, o jongo - “danc¢a de roda de origem africana do tipo
batuque ou samba” (HOUAISS, versao eletronica) - é dado como conhecimento
pressuposto pelo seu leitor, sendo também diferenciado das dicas culturais. Um
leitor que ndo sabe o significado de datas tdo importantes para a comunidade
negra, tal como dito acima, mas que sabe o que é o jongo. Complementa esse
paragrafo a mistura feita de ancestralidade e militdncia, com ciéncia, tatuagem,
danga e cinema. Assuntos distintos, que, ao serem referencializados

conjuntamente, criam uma certa confusao em relacao a tematica do texto.

Outro trecho interessante de se observar, nesse editorial, é aquele em que
seu enunciador traz Raca Brasil como um espaco de fala e de manifestacdo

oferecido aos jovens negros brasileiros.

Nesta edi¢do de aniversdrio, por exemplo, demos voz aos jovens negros do Brasil
que, engajados, falam de um mundo onde, teoricamente, estd melhor para se
viver, quando a questdo é preconceito racial em vdrias direcées (educagdo,
politica e cidadania). Na prdtica, porém, a coisa ndo é bem assim. [grifo deles] .
(Raga Brasil, edicdo 136: 6)

Peculiaridade desse paragrafo é o déitico espacial “nesta edigcdo de
aniversdrio”, fazendo referéncia ao exemplar de Raga Brasil, de setembro/09
(ed. 136). Estaria o editor dizendo que, em outros momentos, a publicagdo nao
da lugar a esses jovens? E apesar de oferecer esse lugar, o editor discorda
desses jovens negros e engajados. A palavra “teoricamente” carrega o tom de
discoérdia - explicitada por seu oposto, presente linhas adiante, quando o autor
afirma que “na prdtica”, as coisas se dio de outra forma. E a negagio da fala
dessa juventude negra brasileira. E a explicitacdo que a opinido desses jovens
acerca do racismo, no que diz respeito a questdes como educacdo, politica e
cidadania, estd equivocada. Opinido contestada sem dados cientificos ou
informac¢des empiricas que derrubem a afirmativa desses jovens, e que para o
editor ndo sai do plano da teoria. Além disso, o enunciador desse texto traz a
confirmacdo do engano que esses jovens carregam em suas falas, na opinido dos
profissionais de beleza - que, segundo o editor, ainda sofrem com a

discriminac¢ao racial.
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Da mesma forma pensam os profissionais de beleza. Embora as conquistas nesse
setor sejam enormes, ajudando a valorizar o talento e a criatividade dos afro-
descendentes, ainda se encontram clientes em saldes de beleza que, somente pela
questdo da cor da pele, ddo preferéncia a outros maquiadores e
cabeleireiros.(Idem, ibidem)

O “outros”, mais uma vez, apesar de ndo dito de forma direta, refere-se aos
profissionais de beleza “brancos”. Ao longo do texto, é possivel observar um
posicionamento em relacdo aos negros como os ndo estabelecidos, como os
outsiders. E apesar da discordancia com os jovens negros brasileiros, Rezende
afirma que o racismo sé encontra eco onde ndo ha profissionalismo. “O bom é que,
da mesma forma que em outros campos de atividade, o profissionalismo é cada vez
mais praticado, independentemente de alguém ser banco, negro, pardo, mestigo,

amarelo...” [grifo nosso].

E se - na opinido do editor -, a sociedade brasileira tem jovens negros
equivocados em sua opinido sobre uma vivéncia social menos racista, bem como
um lugar em que o preconceito racial ainda é bastante intensificado, sua visao
acerca de um futuro relativamente proximo é bastante otimista: “E, melhor ainda:
segundo gente experiente e atenta ao mundo da moda, daqui a 10 anos o que fard a
cabega das mulheres serdo os cabelos crespos, armados e cacheados. A beleza da

Raga em evidéncia!” [grifo deles].

Além disso, o texto traz algumas expressdes em destaque. Sem considerar o
nome da publicacdo - comumente destacado na midia impressa (jornais e revistas) -,

na ordem de aparecimento sao elas:

* linguagem diferente

= educacdo, politica e cidadania

= cabelos crespos, armados, cacheados
= gente honesta e trabalhadora

= “Tenho orgulho de ser afro-brasileiro”
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Se o “diferente” sdo os enunciadores de Raga, as outras midias sdo formadas
por “iguais”? Se o negro é o diferente, entdo, quem é o branco? Os destaques de
Rezende ao longo do editorial nos trazem: um negro, cuja linguagem é diferente,

que educacdo, politica e cidadania também sdo direitos deles (ou, numa outra

leitura, que sdo educados, politizados e cidadaos), pessoas com cabelos crespos,

armados e cacheados, gente honesta e trabalhadora e que tem orgulho de ser,

assim, afro-brasileiro.

No que diz respeito ao ethos visado e ao ethos produzido, pode-se dizer que,
apesar do enaltecimento ao negro, esse é um editorial que apresenta um ethos que
visa se mostrar entendedor e conhecedor de varios assuntos. Entretanto, como
resultado, apresenta uma desorganizacdo tematica e estrutural, que abarca
diversos ambitos e ndo se prende a nenhum; que pressupde um leitor possuidor de
conhecimentos referentes a academia, a negritude de certas personalidades
historicas - “nomes de peso da Ciéncia como Milton Santos, André Rebougas e Luiz
Gama” -, bem como a destaques da cultura negra, como o jongo, mas que, ao
mesmo tempo, desconhece o significado de datas como o “20 de novembro” e 0 “13
de maio”; além de apresentar erros de digitacdo e confusdo estatistica e que traz
em seus paragrafos uma caracteristica de clareamento (passar a limpo, entrevista
esclarecedora), como se nao fosse possivel garantir o valor histérico e a

importancia da publicagdo sem a presenca do branco.
4.5. EsTETICA EM EVIDENCIA

Analisadas as matérias representativas dos dois grupos de maior destaque
da publicacdo, passamos a parte final deste capitulo, em que apresentamos o grupo
Estética, com os dados levantados no mapeamento, bem como a analise da

reportagem Os Belos Cabelos.

Em relagdo a tematica que aqui chamamos de Estética, Raga Brasil tem
quase que toda a sua totalidade no género jornalistico Reportagem. O grupo é
tratado ao longo de cinco temas - acessorios, beleza, cabelos, maquiagem e
moda - distribuidos em 22 co6digos, que, por sua vez, desdobram-se em 143
subcédigos. Moda e Cabelos aparecem como principais destaques deste grupo,

alcancando 60,96% juntos.
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Estética
Distribuicao Tematica x Género Jornalistico

ENTREVISTA

REPORTAGEM

COLUNA

EDITORIAL

EDITORIAL COLUNA REPORTAGEM ENTREVISTA

B FREQUENCIA (0] 1 778 10
(%) 98,61 1,27

Grafico 25: Géneros jornalisticos no grupo tematico Estética: os editoriais de moda, beleza, cabelos e
maquiagem estio presentes no género Reportagem

Ressaltamos que o tema Beleza foi considerado em relacdo as matérias que
ndo eram exclusivas de nenhum dos outros quatro temas, ou quando abrangiam a
questdo da beleza como um todo, sem focarem algum tema especifico; ou ainda
quando, apesar de especifico, tratava de uma tematica diretamente relacionada a
beleza, como os tratamentos de pele. Quando a tematica da pele era tratada sob o

aspecto da saude, a respectiva matéria foi codificada no grupo tematico Sociedade.
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Estética
Percentual Tematico

Estética abrange cinco temas e representa
18,63% dos 42 temas presentes em Raca Brasil
Frequéncia: 789/4.235

Cabelos Beleza Acessorios Maquiagem

Grafico 26: Géneros jornalisticos no grupo tematico Estética: os editoriais de moda, beleza, cabelos e
maquiagem estio presentes no género Reportagem

Ainda no que diz respeito aos géneros jornalisticos, é interessante observar
como essas reportagens foram mapeadas. Das 789 matérias - tal como
demonstrado no Grafico 25, pag. 148 -, 98,61% pertencem ao género Relato,
espécie Narrativa, tipo Reportagem. Neste, por sua vez, foram identificados onze

subtipos, tal como nos traz o Grafico 27 (nesta pagina).

Estética - Reportagens
Géneros Jornalisticos Exclusivos

sumo: geral Editorial de Cabelo

11,89%

Editorial de Maquiagem
717%

Cabelos: antes e depois
6,47%

Editorial de Beleza
3,32%

il Editorial de M

Editorial de Moda /
42,83% Moda: depoimento e TmeeY:

0,17%

Beleza: antes e depois
Moda: certo e errado ,17%
0,17%

Grafico 27: Das 778 reportagens, 572 - ou 73,52% - foram mapeadas nos onze subtipos aqui listados
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Reportagens representam 71,70% (2.318/3.233) do mapeamento realizado
[excetuando-se as capas]. Destas, 24,68% (572) foram mapeadas nos subtipos
exclusivos dessa tematica. Se restringirmos a amostragem desses subtipos apenas

as reportagens deste grupo (778), o percentual sobre para 73,52%.

Ao observarmos a distribuicdo do grupo de acordo com o periodo que cada
editor esteve na revista, Estética apresenta indices que oscilam dos 33,51% -
quando Fran Oliveira chefiava a publica¢do - aos infimos 2,56%, sob o comando de
André Rezende - editor-chefe até o momento em que esta dissertacdo foi
encerrada -, que definiu uma nova linha editorial para a publica¢do, suprimindo a

tematica das paginas de Racga.

Na distribuicao anual, Estética apresenta oscilagdes que variam dos 33,36%
(2002) aos 3,85% (2009). Em outros oito anos, a publicagdo tem nesse grupo
variagcdes na casa dos 20% (20,33%, em 1997; e 28,63%, em 2004). Além da baixa
representatividade de 2009, o grupo mostrou uma queda em 2006, apresentando

um indice de 17,84%, e em 2008, quando atingiu os 12,12%.

Editor x Estética

3351

25,18
i |
L A 18,25
7,49
| I 256

Grafico 28: Participagdo do grupo Estética no periodo de cada editor. O percentual de Fran Oliveira foi
obtido diante do total mapeado, excetuando-se, como anteriormente explicado, as seis edi¢des do ano
de 2003, quando comandava a publicagdo
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4.5.1. BLACKIS BEAUTIFUL

Mapeada como Editorial de Cabelo (IDGénero 8), Os Belos Cabelos traz em sua
tematica dois outros temas do grupo, além do principal - IDTema 1044 (ver item
3.2.3, pag. 111): IDTema 831: Cabelos Femininos / Cabelos Coloridos; Tingimentos,
Luzes; e IDTema 1196: Cabelos Femininos / Cuidados, Tratamentos / Dicas. Assim, a
reportagem é forte representante de Estética, estando também ligada ao género
editorial adotado pela publicagado, reverberando o movimento norte-americano dos

anos 1960, que tomou for¢a internacional, como traremos a seguir.

Black is beautiful é expressdo cunhada pelo movimento negro, na década
de 1960, nido sendo apenas uma acdo politico-social. E também mote da linha
editorial adotada por varias publicacées direcionadas a essa etnia - buscando,
assim, colocar o negro como consumidor potencial dos produtos e servigos

disponiveis no mercado.

O sucesso da revista Raca superou as expectativas e confortou as
frustragdes de iniimeras tentativas da imprensa negra, tanto no passado
como no presente. Existem duas revistas cariocas, a Azzeviche e a Black
People, e duas revistas paulistanas, a Swing Arte e Cia e a Agito Geral. Todas
no mesmo estilo editorial, embora com investimento financeiro de pequeno
porte. (...) o lancamento, além de significar uma abertura no mercado
editorial, abriu também uma via politica de integragdo sdcio-racial dentro
da dindmica do consumismo. A Raga Brasil, como afirmou Octavio lanni em
debate na Unicamp diante dos préprios articuladores da revista, se insere
no movimento negro brasileiro abrindo caminho para a via politica do
black is beautiful. Uma via individual de ascensdo social para negros da
classe média, que se realiza no plano do consumo. (SANTOS, 1997)

Além disso, publicagbes como Raga também buscam a valorizacdo da
autoestima do publico a que se dirigem. Assim, enfatizar a beleza e a virilidade
negras, bem como apresentar “solu¢des” para questdes que sdo culturamente

apontadas, como o cabelo negro, sdo frequentes na revista.

A reportagem selecionada (Figuras 15 a 20, pag. 154), sob o titulo Os Belos
Cabelos, traz em sua abertura a importancia desse tema. Além disso, o proprio
titulo ja faz contraste a um posicionamento comum em relagdo aos cabelos negros

(frequentemente adjetivados de forma negativa), dando o tom da reportagem.
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Que eles sdo a moldura do rosto ninguém diivida, por isso as leitoras Carla
Morgado e Patricia Santos aceitaram encarar a tesoura e investir em um
novo tratamento. “Queremos uma transformagdo radical”, sugeriram, sob os
cuidados dos especialistas Fdbio Torres e Willy Moreira. O resultado? Vire a
pdgina e acompanhe o passo-a-passo... (Raga Brasil, edi¢do 118: 36)

O chapéu Transformagdo antecede o titulo, aparecendo mais duas vezes ao
longo da reportagem. Assim, temos, logo de inicio, um enunciador afirmando que é
possivel transformar os cabelos negros em belos. Também é interessante observar
o significado desse chapéu: ndo se transforma o que ja é belo em belo. Se assim
fosse, a publicacdo provavelmente faria, por exemplo, uso de um advérbio de
intensidade: “Deixe os seus cabelos mais belos”. Na auséncia dessa marcacao,
podemos deduzir que os cabelos que serdo transformados em belos encontravam-

se em oposicao ao enaltecimento, sendo portanto, feios.

Autointitulada como um passo-a-passo, a reportagem traz um enunciador
que pressupde um leitor que deseja deixar os cabelos belos, um leitor que dé
importancia a essa estética. O tom didatico é caracteristica desse tipo de
reportagem. Entretanto, na matéria aqui analisada, esse tom ndo se traduz em um
como fazer - aqui o enunciador mostra que é possivel e da a solu¢do por meio da

contratacdo desse servico por profissionais, sem, entretanto, ensinar a fazer.

Alguns apontamentos acerca do conteiudo da reportagem se fazem
necessarios. Em alguns trechos, a informacdo parece incompleta, dando uma
sensacao de desorganizacdo textual. Assim, mesmo que a intenc¢ao nao seja ensinar
como fazer, algumas auséncias causam estranhamento. O lide, por exemplo,
informa que as leitoras “aceitaram encarar a tesoura e investir em um novo
tratamento”, mas em nenhum momento o texto aponta que qualquer uma delas
tenha submetido seus cabelos a algum corte. Além disso, ha contradicao de dados
técnicos. Na parte da transformacdo de Patricia, a reportagem informa que “para
que a quimica aja somente até 30% menos, é colocada luz fria (led)”. Na de Carla,
entretanto, o enunciador traz que “a aplicagdo de luz fria é recurso utilizado para
diminuir até 20% do tempo do produto no cabelo”. Complementa essa confusao o
uso de termos técnicos ora explicados, ora simplesmente nado elucidados, como por
exemplo, a informacdo do que é etalomina e qual a agdo do café verde, enquanto

que o uso de um ndo xampu nao € explicado.
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Nao estamos aqui fazendo uma avaliagdo da informacao dada ou da
qualidade do texto enquanto pertencente ao género jornalistico, buscando assim,
uma avaliacdo critica a respeito. Mas se o discurso jornalistico*” carrega em si uma
imagem de transmissor da transparéncia, da objetividade, da verdade, entao
podemos afirmar que o leitor de uma reportagem espera encontrar essas
caracteristicas nesse género. Assim, o que temos em Ra¢a é uma reportagem (ethos
discursivo) contraria a essa imagem (ethos pré-discursivo). Um ethos que
aparentemente visa apresentar solucdes para que suas leitoras tenham belos
cabelos, mas que produz uma imagem confusa e desorganizada - tal como no

editorial analisado anteriormente.

A reportagem também conota uma estratificagdo social acerca do seu leitor
pressuposto. Para que esse leitor possa passar pela mesma transformacao, tera de
arcar com um tratamento de alto custo: o aplicado em Patricia Santos tem um
gasto minimo de R$ 180,00 e deve ser realizado a cada dois meses; o realizado em
Carla Morgado tem uma primeira sessdo ao custo de R$ 230,00, e as outras sessdes

(R$ 130,00) devem ser repetidas a cada duas semanas.

Os Belos Cabelos reverbera o discurso conselheiro de publicagdes que, como
Raga, mostram solugdes, exemplos a serem seguidos. Por meio dessa cenografia
instrucional (porém sem os ensinamentos de uma matéria como fazer), a revista se
apresenta como portadora de aconselhamentos - tal como Bauman (2001) afirma
-, porém sem assumir o papel professoral de um lider. Aqui, a responsabilidade é
de quem toma o aconselhamento: é possivel deixar os cabelos belos, porém isso
depende apenas do desejo de cada um. Assim, essas reportagens apresentam um
efeito de sentido pautado pelo didatismo, mas ndo assumem esse papel por
completo. Efeito esse que é capaz de despertar o desejo do leitor em seguir o

aconselhamento da reportagem e transformar os cabelos em belos.

47 Vale ressaltar que ndo estamos afirmando a veracidade do discurso jornalistico, e sim apontando o efeito de
sentido que ele geralmente propde.
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[y}
9

Transformacao

Figuras 15 a 20 (da esq. para a dir., de cima para baixo): Apesar de Moda ser o principal tema do grupo
Estética (na soma dos cédigos da tematica), Cabelos surge como o de maior frequéncia. As imagens acima
trazem as seis paginas da reportagem de Raca Brasil (IDReportagem 771) sobre cabelos (jan/2008, edi¢do
118): a transformacio das leitoras acentua o estilo conselheiro da publicagdo
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Apesar de ndo estarmos abrangendo nesta pesquisa estudos sobre a
fotografia, ou as imagens graficas existentes em Raca Brasil, ndo podemos deixar
de destacar a importancia que a fotografia tem em um editorial de cabelos. Tal
como nos traz Kossoy, “desde seu surgimento e ao longo de sua trajetéria, até os
nossos dias, a fotografia tem sido aceita e utilizada como prova definitiva,

‘testemunho da verdade’, do fato ou dos fatos” (2002: 19).

A imagem fotografica tem, assim, um discurso que carrega um efeito de
sentido de “realidade”. Por mais que saibamos que uma imagem possa ser
retocada, transformada, alterada, quando nos deparamos com fotografias em uma

revista, acatamos aquilo como referencial.

Assim, se a reportagem afirma que os cabelos sdo a moldura do rosto, que
objeto poderia melhor corroborar esse fato do que a fotografia? Para dizer também
que as transformacdes a que as leitoras se submeteram ndo sdo um truque ou que
aquelas imagens ndo sdo resultado de alteracdes realizadas em programas que
editam imagens, ali também sdo demonstrados - por meio de fotografias,

acompanhadas de textos explicativos - alguns passos dessas transformacdes.

As fotos trazem as leitoras antes da transformacdo, durante o processo e
também o resultado final. Testemunhas da “verdade”, carregam em seu discurso
um efeito de factualidade e de transparéncia. Sao a reverberagdo do possivel, a
comprovacdo da promessa feita. E o momento em que ambas as leitoras
confirmam a afirmativa inicial da reportagem, que diz que os cabelos “sao a
moldura do rosto”: “Fiquei surpresa com esse novo visual: me sinto mais mulher, bela
e cheia de atitude!”, diz Patricia Santos. “Adorei o novo visual. O resultado ficou

surpreendente. Valorizou bem mais meu rosto”, pontua Carla Morgado.

Paratextos*® — tal como os titulos -, os olhos#® sao destacados do corpo

textual, juntamente com a fotografia que apresenta o resultado da transformacao

48 “(...) designa-se por paratexto o conjunto dos enunciados que contornam um texto: titulo, subtitulo, prefacio,
posfacio, encartes, sumario etc.” (MAINGUENEAU, 2006: 105).

49 Olho: o mesmo que antetitulo. Intertitulo ou pequeno trecho destacado da matéria, diagramado em corpo
maior e colocado em janelas da composicdo corrida. Pequeno texto de chamada para a matéria principal
(RABACA & BARBOSA, 2001: 522).
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[Figuras 18 e 20, pag. 154]. Diferentemente do padrao estabelecido pelas revistas
impressas, nessa reportagem o olho ndo traz um destaque do que ja foi

apresentado no texto, mas sim um texto novo, ndo existente na matéria.

Chama a ateng¢do o conteddo desses olhos. Ali sdo destacadas as opinides
das duas leitoras que passaram pelo processo de mudang¢a dos cabelos. Ambas
reafirmando o discurso da reportagem, por meio do depoimento que confirma a
possibilidade dos belos cabelos. Falas que vao ao encontro do ethos de Raga Brasil:
“(...) me sinto mais mulher, bela e cheia de atitude” traz a opinido de uma leitora que,
tal como a publicacdo, diz que é possivel ser assim; ser “cheia de atitude” reverbera
bem a caracteristica conselheira da publicagdo, algo no estilo “nés mostramos o
caminho, cabe a vocé decidir se vai segui-lo ou ndo, a atitude é sua”. A
responsabilidade em ser uma mulher “bela e cheia de atitude” cabe a leitora - que

aceitou o desafio de “encarar a tesoura e investir em um novo tratamento”.

Além disso, ambos os depoimentos refletem o discurso do black is beautiful
adotado por Raga Brasil: a valorizagdo da beleza e da virilidade do negro, a saida
do ostracismo e da invisibilidade. A efervescéncia de exemplos carregados nas
paginas da publicagdo demonstram isso de forma intensa: ali, o negro que
consegue algum destaque, o profissional de sucesso - seja famoso ou ndo -, recebe
mérito e é oferecido como um exemplo a ser seguido. Obter sucesso - seja na
profissdo, na comunidade, seja fazendo valer sua opinido - é a maneira que Raga
mais exalta para que os membros pertencentes a essa etnia saiam da invisibilidade

social imposta por nossa cultura.

Complementa essa analise o fato de a publicacdo trazer duas leitoras como
objetos da transformacdo - e ndo personalidades famosas. Uma a¢do que tira o
efeito de sentido do patamar da idolatria, da fantasia, do sonho, da impossibilidade
e o carrega de realidade, de veracidade. Se essas leitoras podem ter os seus cabelos
transformados em belos, entdo qualquer outra leitora tem essa competéncia. Aqui,
mulheres comuns sio transformadas em beldades, tais como as mulheres famosas.

Transformar-se passa a ser entdo apenas uma questdo de desejo e de atitude.
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5. SOCIEDADE, CIDADANIA & CULTURA

Capitulo que traz as andlises finais, as matérias aqui apresentadas
representam os trés grupos tematicos restantes, que ficaram, na ordem de

apresentacdo do titulo, na quarta, quinta e sexta colocagoes.

5.1. SOCIEDADE EM DESTAQUE

Tal como em Estética, o grupo temadtico Sociedade também tem em
Reportagem o principal género jornalistico (86,62%). Nos outros, os indices nao
atingem nem os dez por cento: Entrevista, em segundo lugar, com 6,34%; Coluna,

com 5,63%; e Editorial, 1,41%.

Sociedade é formado por dez temas, nem todos correlacionados, mas todos
ligados, de uma forma ou de outra, ao social. Entretanto, essas questoes ndo sao
tratadas sob o prisma da cidadania, dos direitos ou da politica - quando assim, o
tema foi agrupado em Cidadania. Isso posto, os temas - apresentados no Grafico 29
(nesta pagina) e Tabela 16 (pagina seguinte)- subdividem-se em 42 cddigos, que

se desdobram em 171 subcddigos.

Sociedade
Percentual Tematico

Amostragem:
710/4.235 citagdes

Grafico 29: Distribuicdo percentual entre os temas do grupo Sociedade
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TEMA ASSUNTOS TRATADOS

I
I bem-estar pessoal, felicidade; dicas para crescimento pessoal,

COMPORTAMENTO | investimentos, carreira; estilo de vida; grupos & guetos (que ndo estejam
i ligados a tematica racial); horéscopo; maternidade; relacionamentos;

comunidade; curiosidades; lazer & diversdo; sustentabilidade;

1
DIVERSOS I R
1 trivialidades;
ESPORTES i eventos; modalidades esportivas; presenca de negros
__________ — e e e e — - — - -
EVENTOS | negritude em foco; diversos
—————————— o o — o — o — o — o — o — o — o — e — e — e — o e— e e—
FamiLia | educacdo & formacgdo
1
! casamento; datas comemorativas (dia dos pais, dia das maes, Natal);
PRODUTOS | decoragdo; indudstria para o negro; informatica; tecnologia; variados;
I viagem
PROFISSAO i dicas & oportunidades; mulheres em foco; negritude em foco

RELIGIAO | benzedeiras; candomblé & umbanda; santos negros & madonas negras
__________ e = e o e e e e e e e e = e e e e = e e— = E— = -

SAUDE | Aids & DSTs; dicas & aconselhamentos; doengas especificas;
1

I
TURISMO , lugares & curiosidades
1

Tabela 16: Os dez temas de Sociedade tratam de uma ampla diversidade de assuntos, que abarcam, de uma
forma ou de outra, temas ligados ao social, mas que nao tratam de tematicas voltadas aos direitos, a cidadania,
a politica e afins. Ressaltamos que o tema Profissdo tem Negritude em Foco como um de seus c6digos, mas que
pelo fato de a temética profissional ser maior, ficou aqui agrupada e ndo no grupo Negritude

Ao avaliarmos apenas o grupo temadtico (frequéncia 710/4.235), Aroldo
Macedo (27,75%), Romario de Oliveira (19,86%) e Liliane Santos (17,61%) foram

os editores que mais deram destaque a ele.

Entretanto, se tragarmos um comparativo entre os editores, abrangendo
todos os temas - tal como demonstrado no grafico a seguir - o grupo apresenta uma
média de 16,33%, bastante proxima ao indice geral do grupo (16,77%), tendo seu

maior indice com Liliane Santos (23,58%) e o menor com André Rezende (11,28%).
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Editor-Chefe x Grupos Tematicos
Comparativo

Aroldo Amélia Fran Conceicdo
Macedo Nascimento Oliveira Lourenco

CIDADANIA 6,12 6,71 0,53 7,90
CULTURA 5,89 5,49 7,98 4,78
—+—ESTETICA 19,82 23,48 83,91l 25,18
NEGRITUDE 27,24 20,73 12,77 19,49
PERSONALIDADE 25,86 30,18 29,79 26,47
-o-SOCIEDADE 15,07 13,41 15,43 16,18

Liliane
Santos

9,81

5,66
19,43
15,66
25,85
23,58

Romadrio de
Oliveira
10,92
6,86
18,25
27,93
14,04
22,00

Eliana André
Antiqueira Rezende

12,05 9,49
17,92 12,05
7,49 2,56
NS 36,15
23,13 28,46
13,68 11,28

Grafico 30: Importancia dos grupos tematicos de acordo com o editor-chefe. Aqui, a soma total é dentro do
periodo que cada editor esteve a frente da publicacdo, sendo que, se somarmos todos os dados,

chegaremos a um total de 800% (oito editores)

Quando tracamos essa estimativa pela distribuicdo anual, Sociedade

apresenta seu menor indice em 2002 (10,76%) e o maior em 2007 (26,83%) -

valores calculados por proporcionalidade, ja que o nimero de edi¢gdes nao é

equivalente entre os anos (ver explicacdo desse calculo nas pags. 102, 120, 136).
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5.1.1. ACAO0 AFIRMATIVA

As chamadas politicas de a¢do afirmativa (...) visam oferecer aos grupos
discriminados e excluidos um tratamento diferenciado para compensar
as desvantagens devidas a sua situacdo de vitimas do racismo e de outras
formas de discriminacdo. Dai as terminologias de “equal opportunity
policies”, acdo afirmativa, agdo positiva, discriminagdo positiva ou
politicas compensatoérias. (MUNANGA, 2001: 31-32)

A coluna Acdo Afirmativa esteve presente em doze edi¢cdes de Raga Brasil
(116 a 129, sendo que, neste intervalo, ndo foi publicada nas edi¢des 127 e 128).
Claudia Alexandre, além da edi¢do aqui analisada (123), assina a coluna em outras

quatro edigoes (121, 122, 124 e 125).

No que diz respeito aos grupos tematicos, a coluna destoa bastante da
tematica geral da somatéria de todas as colunas mapeadas. Se Negritude é o
principal grupo desse género, quando focamos a andlise apenas em Ag¢do
Afirmativa, o dado ndo se repete. Com 55,45% da tematica, o grupo Negritude
aparece com 14,29% na coluna aqui analisada - uma reducdao de 74,23%.
Sociedade, por sua vez, de um indice de 9,09%, teve uma supervalorizacdo de

685,81%, aparecendo com 71,43%.

Em Raga Brasil, A¢do Afirmativa é espago jornalistico voltado a divulgagao
de empresas que investem em ag¢des desse tipo. Mesmo transformando esse espago
- originalmente jornalistico - em um texto propagandistico (institucional), a
revista se mantém fiel ao seu objetivo principal: divulgar quem atua em favor dos

negros, buscando, dessa forma, a quebra da invisibilidade.

O chapéu da secdo traz a expressdo que cunhou essa acdo politica
antidiscriminatéria, tal como nos explicou anteriormente o texto de Munanga.
Assim, partimos da pressuposicdao de que o ethos visado é o de um enunciador
que traz empresas e instituicdes que exercam ativamente as propostas politicas

que a expressao carrega.
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Grupos Tematicos
Acdo Afirmativa x Colunas

Cidadania
Cultura

B Estética
Negritude
Personalidade

B Sociedade

Acdo Afirmativa Colunas (geral)

Grafico 31: Comparativo percentual entre os grupos tematicos da coluna A¢do Afirmativa e de todas as
colunas de Raga Brasil (inclusive A¢do Afirmativa). Sociedade é o tema principal da coluna aqui analisada,
que debate, entre outros assuntos, a questdo da empregabilidade das pessoas pertencentes a etnia negra

Sob o titulo Nova visdo de negdcios, a coluna visa a um ethos que apresentara
por meio de sua enunciagdo uma empresa que atua no mercado com propostas, tal

como nos trazem os intertitulos®9, “Pela Diversidade” e “Inclusdo Social”.

Desde o titulo, temos um enunciador que busca um efeito de sentido de
alguém conhecedor dos universos corporativo e econémico. Geragdo de empregos,
redugcdo de custos, mercado fornecedor, cadeia produtiva, processo econémico,
empresdrios, empreendedores, fornecedores de servigos e produtos, lider mundial,
industria automotiva, agregar valor global, modelo econémico, grandes corporagdes

sao exemplos de expressdes que reverberam um ethos que busca mostrar um

50 Também chamado de entretitulo. Cada um dos titulos que subdividem um texto extenso (noticia, artigo,
entrevista etc.). A divisdo da matéria em varios trechos destacados por entretitulos é um recurso grafico-visual
destinado a tornar o texto mais atraente, menos cansativo e mais facil de se ler (RABACA & BARBOSA, 2001:
272).
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conhecimento técnico dessas areas: um ethos visado que ndo é exatamente o

produzido. Ao longo do texto, confusdes conotam um outro ethos.

Mesmo sem saber quantos negocios deixam de ser fechados no Brasil, porque
esbarram em algum tipo de preconceito, empresas que adotam programas de
desenvolvimento sustentdvel estdo percebendo que é preciso atrair para sua
cadeia produtiva grupos de fornecedores que passaram por boa parte da histdria
a margem do processo econémico do pais. A prova disso é que empresdrios
portadores de deficiéncia, indigenas e negros estdo encontrando espago dentro
das politicas de diversidade corporativa. (Raca Brasil, edigdo 123: 84)

Logo no primeiro paragrafo, temos um enunciador que fala das novas
oportunidades que empresarios portadores de deficiéncia, indigenas e negros
estdo encontrando. Separado do lide pelo primeiro intertitulo da matéria, “Pela
Diversidade”, o paragrafo seguinte apresenta a empresa cuja A¢do Afirmativa
justifica sua presenca na coluna. Um ethos discursivo que apresenta uma empresa
com as portas abertas aos “empresarios e empreendedores historicamente
excluidos”, mas que traz uma foto com a entrevistada a frente de sua
(pressupomos) equipe. Um ethos mostrado de uma empresa que, por meio de sua
gerente, diz ser portadora de um programa de diversidade nos negdcios, mas com

uma equipe sem negros, indios ou portadores de deficiéncia.

Figura 21:
Foto da equipe da empresa Visteon,

destaque corporativo da coluna Agdo
Afirmativa, da edigdo 123 (julho/2008):
no discurso, uma empresa com
programa de inclusdo social e
. X diversidade; na imagem, auséncia de
América do Sul da Visteon Corporation = representantes de grupos excluidos

Um ethos visado que nao é o produzido. Ao longo do texto, confusdes
conotam um outro ethos, confirmando a afirmativa aqui estabelecida. No trecho
acima destacado, por exemplo, o enunciador fala de “grupos de fornecedores que
passaram por boa parte da historia a margem do processo econdémico do pais”. Um
erro de conceito quando abrange esses grupos de excluidos, que estavam nessa
condicdo - muitos ainda estao -, mas ndo como fornecedores. O mesmo acontece

em outro trecho, quando se fala de “empresarios e empreendedores
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historicamente excluidos”, ja que a afirmativa denota que, nos processos
anteriores da historia, esses excluidos ja eram empresarios e empreendedores. E é
sabido que os “portadores de deficiéncia, indigenas e negros” ndo tinham espacgo
algum de insercdo. Eram excluidos, mas ndo como empresarios, fornecedores e

muito menos empreendedores.

No que diz respeito a empresa destacada, a Visteon Sistemas Automotivos, o
enunciador a apresenta como uma corporacdo que abre as portas para “os
chamados empresarios e empreendedores historicamente excluidos” e
“desenvolve ha um ano o programa de diversidade nos negdcios com o objetivo de

mudar o perfil dos fornecedores de servicos e produtos”.

Ainda sob o mesmo intertitulo, temos, em discurso citado, uma fala da
entrevistada para a coluna, Sandra Vicentini, “gerente de compras América do Sul”:
“A politica de diversidade faz parte do nosso cédigo de conduta ética e é aplicada
na empresa desde a integracao do funcionario”. No inicio da coluna, outra citacdo
sua, apresentada em linha fina, logo abaixo do titulo: “Contribuimos para a geragao
de novos empregos, para a sustentabilidade desse projeto e para criar
oportunidades de reducao de custos em nossos materiais com um mercado

fornecedor diferenciado”.

Unir agdo afirmativa e negdcios tem agregado um valor global para a empresa. Para
garantir a implementacdo do sistema a Visteon exige que os compradores invistam
no sucesso do programa, orientando os fornecedores e fazendo o acompanhamento
interno, para a homologagdo técnica de cada um deles. Segundo Sonia, a empresa
estd disposta a mudar o modelo econémico atual, ou seja, quebrar o paradigma de
que uma empresa minoritdria ndo estd apta a fornecer para grandes corporagdes.
“Apesar de estarmos falando em diversidade e em projeto social, estd totalmente
atrelado a qualidade e ao menor preco”, concluiu. (Idem, ibidem)

Assim, temos um enunciador que traz a Visteon como uma empresa que, em
seu discurso, se autointitula detentora de uma politica de diversidade, que busca
fornecedores diferenciados, mas que afirma também - na linha fina - que o

interesse corporativo esta na reducao de custos dos materiais.

Claudia Alexandre também nos apresenta um ethos discursivo de uma
empresa que busca se mostrar como uma corpora¢do que adota programas de
desenvolvimento sustentavel; um ethos que visa apresentar para seus leitores, um

sentido de ousadia, ao se afirmar como uma empresa que diz desejar quebrar o
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paradigma do modelo economico existente; uma instituicio que “exige que os
compradores invistam no sucesso do programa”. Um programa que, como informa

a coluna, abrange a responsabilidade social.

Dentro das agdes de responsabilidade social a inclusdo social é um dos pliares.
“Temos uma Associacdo Beneficente de Funciondrios que completard 20 anos. Um
comité orienta e delibera os projetos anuais e os respectivos investimentos. Atuamos
com quatro pilares: educagdo e cultura, satide, meio ambiente e inclusdo, envolvendo
os funciondrios como voluntdrios e atendendo a comunidade do entorno”, completou
a gerente de compras. (Raga Brasil, edi¢dao 123: 84) [grifo nosso]

O ultimo paragrafo dessa matéria é encerrado com uma fala da entrevistada.
“‘Apesar de estarmos falando em diversidade e em projeto social, esta totalmente
atrelado a qualidade e ao menor preco’, concluiu”. O advérbio apesar “indica, na
oracdo ou sintagma a que da entrada, uma ideia oposta aquela expressa na outra
parte do enunciado, contrariando uma provavel expectativa” (HOUAISS, versao
eletronica); como locugdo, apesar de tem por significado “ndo obstante, a despeito
de” (Idem, ibidem).

Assim, se a linha fina da coluna traz a fala de uma gerente de vendas que se
apresenta como uma empresa que busca um mercado fornecedor diferenciado; se
o lide da matéria é concluido com a questdo das politicas de diversidade
corporativa; se a empresa tem uma Associacdo Beneficente de Funcionarios que
atua nos pilares de educagdo e cultura, saide, meio ambiente e inclusao; se é uma
empresa que exige que seus compradores colaborem com seus projetos sociais; o
texto se encerra com uma fala da mesma entrevistada que diz que, apesar disso
tudo, o que importa é a qualidade e o menor preco. Ou seja: apesar dos projetos de
diversidade e inclusio social, se essas minorias excluidas nio tiverem como ofertar
qualidade e preco, o paradigma do modelo econdmico vigente se mantera e elas

continuarao da mesma forma - excluidas.

E interessante notar também que Raga Brasil, uma publicacio voltada ao negro,
em sua coluna de A¢do Afirmativa - um espago supostamente dedicado a divulgacdo de
empresas que busquem projetos antidiscriminatérios e de inclusdo -, abre espago para
uma empresa que nao tem a inclusdo dos negros como destaque. A questdo da etnia, por

sua vez, é citada apenas no lide, e mesmo assim de forma muito passageira.
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Em oposicdo ao texto que apresenta a Visteon, a coluna encerra com uma

pequena matéria, sob o chapéu Destaque e com o titulo Jovens Empreendedores.

O Ceabra - Coletivo de Empresdrios e Empreendedores Afro-brasileiros quer
reunir o maior nimero de jovens na primeira Semana Global de
Empreendedorismo que acontece no Brasil, de 17 a 23 de novembro, promovido
pelo Instituto Empreender Endeavor. Mais de 50 paises vdo participar da agdo. O
Ceabra quer estimular o espirito empreendedor nos jovens negros que por um
motivo ou outro ndo consideram o empreendedorismo uma opgdo legitima de
carreira. Estdo previstas palestras, exposicdes e feira de negdcios. (Idem, ibidem)

O enunciador apresenta um Coletivo voltado exclusivamente para afro-
brasileiros, destacando um evento direcionado a jovens negros (uma nota, se
comparada no quesito espaco ocupado, acompanhada de uma ilustracdo com
quatro jovens negros):

- Figura 22: Ilustragdo de Cristiano Lopin,
representando quatro jovens negros, que

acompanha a nota Jovens Empreendedores, da
coluna Acdo Afirmativa (edicdo 123, julho/2008)

Uma instituicdo que, diferentemente da matéria com a Visteon, é voltada
para o negro e busca sua inclusdo. E, apesar disso, representa menos de um tergo
do espaco dedicado a empresa automotiva. Na comparacdo, a enunciacdo de um
ethos que da maior espaco ao branco (Figura 21, pag. 164) do que ao negro (Figura

22, acima representada).

5.2. ENTREVISTAS DE RA¢CA

A entrevista jornalistica possui as caracteristicas de qualquer entrevista,
mas, além disso, ela é especificada pelo contrato midiatico: entrevistador
e entrevistado sdo ouvidos por um terceiro-ausente, o ouvinte, num
dispositivo triangular. O primeiro tira sua legitimidade de um “Procurar
fazer falar seu convidado para revelar uma verdade oculta”, pelo fato de
que o papel consiste em fazer surgir opinides; o segundo de um “Tenho
algo a dizer que concerne ao bem comum”, pelo fato de que sua presenga
no radio o consagra nesse papel; o terceiro de um “Estou aqui para ouvir
alguma coisa de interesse geral que me seja dada como uma revelagio”,
pelo fato de que ele esta ali para saber. (CHARAUDEAU, 2006: 214-215)
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As palavras de Charaudeau, apesar de se referirem as entrevistas
radiofénicas, podem ser plenamente aplicadas as de outros meios, como jornal e
revista, ja que o papel do ouvinte pode ser substituido pelo do leitor. Para o autor,
as entrevistas jornalisticas podem ser divididas em: politica, de especialista, de

testemunho, cultural e de estrelas (2006: 215-216).

Assim, iniciamos as andlises dos dois grupos restantes - Cidadania e Cultura -,

em que ambos sdo representados por matérias no formato entrevista.

5.2.1. CipADANIA EM Foco

Grupo tematico relevante nas paginas de Raga Brasil - apesar da quinta
colocacdo® - Cidadania é resultado da somatéria de dez temas - subdivididos em
42 coédigos, que se distribuem em 79 subcddigos. Abrangendo 8,08% do
mapeamento, o grupo recebe destaque pelas mdos de dois editores: Aroldo

Macedo, com 23,39%, e Romario de Oliveira, com 20,47%.

Importancia do Grupo
Cidadania x Editor-Chefe

2047

Aroldo Amélia Fran Oliveira Conceigdo Liliane Santos Romario de Eliana André
Macedo Nascimento Lourengo Oliveira Antiqueira Rezende

Valores calculados na distribui¢do do tema:
.235

Grafico 32: Fazendo oposicdo aos editores que mais destacaram o grupo, Fran Oliveira é o que menos
espacgo dedicou ao grupo Cidadania, que, ap6s a énfase dada por Romaério de Oliveira, mantém-se estavel
diante dos dois ultimos editores de Raga
Ao longo dos treze anos aqui estudados, a tematica apresenta uma média de
7,04% ao ano - uma reducdo de 12,87%, quando observado o percentual do grupo
no mapeamento total (8,08%). O periodo de menor representatividade do grupo

foi em 2002, quando, na chefia de Fran Oliveira, atingiu 1,08%. O apice, por sua

51 Mesmo com uma ordem classificatoria, todos os grupos aqui apresentados sdo representativos, visto que
abrangem varios temas que, agrupados, atingiram a classificacdo apresentada anteriormente.
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vez, aconteceu em 2008 (13,94%), quando Romario de Oliveira e Eliana Antiqueira
ocuparam o posto de editor-chefe, o primeiro entre os meses de janeiro e julho, e a

segunda, de agosto a dezembro52.

Tal como demonstrado na Tabela 12 (pag. 106), Cidadania nao tem um
género jornalistico de grande destaque (sua maior representacdo acontece em
Reportagem, com 3,47% - diante do todo do mapeamento), o que nos levou a
escolha de uma entrevista para analise. Nossos Eleitos é entrevista que carrega em
suas paginas um politico negro que exerca algum cargo publico por meio de
eleicdo, mas que também pode ter outros significados, como trataremos nas

paginas seguintes.

Cidadania
Distribui¢cao Tematica x Ano
Proporcionalidade (%)

Amostragem
Proporcional:
372 citagdes

1,08

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008

Grafico 33: Representacdo do grupo tematico Cidadania ao longo dos anos (8,08% do todo). Nesta
amostragem, devido a alternancia de periodicidade e total de edigdes no ano, calculou-se a
proporcionalidade respectiva, dividindo a frequéncia pelo nimero de edi¢des e multiplicando por doze,
obtendo-se assim uma representagio de doze edigdes em todos os anos aqui estudados

52 Em 2008, nos meses de junho e setembro, Raca Brasil ndo foi publicada. (ver Tabela 09, das edi¢es do
mapeamento, na pag. 92)
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5.2.1.1. TEMATICAS CIDADAS

Cidadania é formado por onze temas, dentre os quais Social é o de
maior destaque, com 28,07% e Preconceito>3, o de menor énfase, com 1,17%. A
tabela a seguir traz os temas, com seus numeros absolutos e respectivos

percentuais dentro do grupo.

TEMA FREQUENCIA %
Social : 96 : 28,07
pates Comemorativas 73 a1ms
T R e
" bolfticasPablicas | 38 | 1111
© Bwego | 18 |z
rolitcammeernacional | 16 | ags
" orentgo | 12 | ast
I e e e — - — — — -
Violéncia | 12 | 351
“Responsabilidade Social | 11 | 322
© legslagio | 5 | 146
© brecomceo | 4| 117
TOTAL 342 100,00

Tabela 17: Distribuicdo do grupo Cidadania em seus
onze temas

Social trata de assuntos como Ascensdo, Democracia, Desigualdade,
Discriminagdo, Inser¢do e Orientagdo. Insercdo é o c6digo de maior frequéncia, com
46,88%, que, por sua vez, credita que a mesma se dara principalmente por meio do
trabalho comunitdrio/ONGs (46,67%) e do acesso a educacdo (24,44%), e pouco
pelas politicas publicas ou legislagdo (4,44%).

53 0 tema Preconceito foi tratado aqui em relacdo aos assuntos que ndo se referiram a questio da negritude -
quando isso ocorreu, o tema foi elencado no grupo homénimo, codificado em Discriminagdo Racial.
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Insercao
46,88

Amostragem:
96/342 (28,07%)

IDENTIDADE E DISCURSO NA MIiDIA NEGRAl

Social
Tematica Principal de Cidadania

Desigualdade
25,00

] Democracia
14,58

Bl __I : "-H\Ascenséo

6,25

Orientagéo] \Discriminagéo
2,08 5,21

Grafico 34: A questdo da Insergdo Social foi bastante debatida em Raga, assumindo a primeira posicdo de

Cidadania, com 46,88%

5.2.1.2. A PARTICIPACAO NEGRA NA PoLiTICA

(...) entrevista politica (...) se define pelo propdsito de concernir a vida
cidadd, e pela identidade do entrevistado. Este, enquanto convidado, é
um ator representante de si mesmo ou de um grupo que participa da
vida politica ou cidadd, e que tem um certo poder de decisdo ou de
pressdo. Ele sabe que o que disser serd interpretado de maneiras
diversas, razao pela qual ndo pode se permitir dizer as coisas como ele
pensa. O entrevistador, por seu turno, tenta tirar do convidado o maximo
de informagdes e fazer aparecer as inten¢des ocultas deste, com o auxilio
de um jogo de questionamento sutil (..). A entrevista politica é um
género que se presume por a disposicdo da opinido publica uma série de
julgamentos e de andlises que justifiquem o engajamento do
entrevistado. (CHARAUDEAU, 2006: 215)

A temadtica de politica é bastante discutida em Raca: na presencga do

negro na vida publica, ocupando cargos nos trés poderes; como cidadao

participativo, bem como nas questdes das politicas publicas. E, apesar de nao

ser o mote principal da revista, corresponde a 2,62% do todo do mapeamento -

um valor ndo tdo expressivo, mas que reverbera o perfil de Rag¢a aqui

demonstrado: se Personalidade e Estética estdo bastante presentes nas paginas

da revista, as questdes de Cidadania ndo sdo ignoradas - além de Negritude, que

ocupa lugar de grande destaque. E, no que concerne as personalidades, as

profissdes mapeadas na area de politica e ativismo & abolicionismo (excetuando

capas) correspondem a 7,20%. Na avaliacdo dos géneros jornalisticos, politica
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corresponde a 6,59% da codificacdo tematica das colunas; 6,29% das

entrevistas; 3,68% dos editoriais; e 0,89% das reportagens.

Nossos Eleitos é chapéu que aparece em trés entrevistas (edicoes 83, 84 e 85)
do periodo aqui mapeado, todas com um vereador como personalidade de destaque.
A entrevista com Edson Santos é a da edicao de fevereiro/2005 (83) e traz como
tema principal a participacdo do negro na politica, enfocando a reeleicdo do politico
para o seu quinto mandato como vereador da cidade do Rio de Janeiro. Ao se localizar
no chapéu, nosso é um elemento déitico com duplo sentido: pode tanto fazer
referéncia a publicacdo, ficando como pressuposto que “nossos eleitos” é expressao
que se refere aos eleitos pela Raca, como também pode ser déitico de pertencimento

referente aos politicos eleitos para representarem a comunidade negra.

Apesar do embreante de pessoa nossos no chapéu da entrevista, o
entrevistado, em nenhum momento, faz uso do mesmo déitico para indicar
pertencimento a comunidade negra. Ao contrario, utiliza-o apenas em dois trechos,
para se referir aos projetos desenvolvidos na camara municipal. “Nosso projeto
para o plano diretor é revalorizar e requalificar essas areas” e “Um de nossos
projetos é o de criacdo de uma grade de programacdo para a TV Camara em que

todas essas manifestagdes sejam contempladas”.

Ao longo da entrevista ha uma oscilacdo constante entre a questio do
pertencimento a comunidade negra e a importancia da inser¢cao do politico em
toda a cidade (Rio de Janeiro). Ao ser perguntado, por exemplo, se seu voto parte
de um eleitorado majoritariamente negro, o politico, no discurso, exclui-se desse
grupo, diz que ndo possui uma base eleitoral especifica e que o trabalho que
desenvolve o projetou em toda a cidade. Um posicionamento que insere, mais uma
vez, o outro - mesmo que nao explicitamente. Na amplitude, na generalizacgao,

podemos incluir af a alteridade - nesse caso, o branco.

Eu ndo tenho uma base eleitoral especifica. O trabalho que eu venho desenvolvendo
me deu proje¢do em toda a cidade. Mas, apesar dessa abrangéncia, hd uma
identificacdo étnica no meu voto. Isso porque as pessoas negras se identificam
comigo, com minha historia de vida, além do fato de termos implantado agdes
voltadas para a questdo racial e, dentre essas, a criacdo do feriado de 20 de
novembro na cidade é apenas um dado. (Raga Brasil, edigio 83: 72)
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E interessante notar que a entrevista aborda, tal como em outros momentos
da publicac¢do, a questdo da aceitagdo do negro em uma sociedade de hegemonicos
brancos, como na fala: “(..) o trabalho que eu venho desenvolvendo me deu

projecdo em toda a cidade”.

O politico, também ao dizer “as pessoas negras se identificam comigo, com
minha histéria de vida”, exclui-se desse grupo, ndo se insere como um negro por
meio da utilizacdo de um déitico, como o nds. Entretanto, por pertencer a uma
secdo cujo chapéu faz referéncias a Raga e também por existir uma foto do
vereador (negro), o implicito nesse enunciado traz um ethos que, na pré-
discursividade, mostra a insercdo, mas se exclui no dizer - uma situagdao que ao

longo da entrevista se repete.

Assim, um chapéu de uma secdo de entrevista, que ja inclui o pertencimento -
Nossos Eleitos — possui um ethos pré-discursivo de politicos negros que assumem a causa
negra e trabalham ativamente nela. Um ethos que se mostra assim no enunciador-

reporter, mas que busca valorar a aceitacdo do outro no enunciador-entrevistado.

Raga - E 0 novo mandato?

Edson - Minha primeira preocupagdo é com a recuperagdo da imagem do Legislativo
junto a sociedade. A Cdmara Municipal precisa tomar medidas para que a populagdo
a veja como uma instituicdo importante e necessdria. Pretendo também priorizar a
revisdo do Plano Diretor da Cidade, que € a lei que estabelece regras e objetivos para o
desenvolvimento do Rio e a adequagdo as novas demandas. (Idem, ibidem)

Uma oscilagdo que reverbera uma grande preocupag¢do com a aceitagao do
negro pela sociedade, mais do que com as questdes da comunidade negra. No
trecho acima, as questdes da comunidade negra ndo aparecem como preocupac¢do
do politico - ao contrario, a primeira preocupacgao é com “a imagem do Legislativo
junto a sociedade”. Aquelas sé serdo abordadas diante da insisténcia do
enunciador-repoérter, na pergunta seguinte: “De que forma as propostas do senhor

podem vir a beneficiar a comunidade negra?” - respondida da seguinte forma:

Edson - Atualmente o Rio de Janeiro cresce na regido da Barra da Tijuca, que recebe a
maior parte das atengdes e investimentos ptiblicos. O centro da cidade néo pode ser um
lugar vazio, degradado, com prédios abandonados. Bairros como Cidade de Deus e
Madureira, entre outros, sdo dreas em que a populagcdo negra é muito expressiva. Nosso
projeto para o plano diretor é revalorizar e requalificar essas dreas. O Rio de Janeiro
ndo pode continuar a ter uma politica de urbanizagdo discriminatdria, elitista e
predatoria. E importante também se criar uma politica habitacional que atenda ds
necessidades das comunidades pobres e negras. (Idem, ibidem)
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Assim, em todo o seu discurso, o vereador se diz um politico que trabalha
para a sociedade como um todo, sem se dedicar exclusivamente a comunidade
negra, sem se assumir como um negro que foi para a politica para lutar por essa
comunidade. Mas também nio se exclui dela. E importante que o centro seja
valorizado - mesmo que a comunidade negra seja muito expressiva em bairros
como Cidade de Deus e Madureira, locais distantes do centro carioca. Mas também

sdo importantes a revalorizac¢do e a requalificacdo dessas areas.

Sobre a importancia dada a cultura negra, Edson Santos também nao
assume um discurso de politico que se preocupa prioritariamente com os negros.
E, se o vereador traz a importancia do samba e do jongo, também é generalista, ao
abranger algumas culturas que nao sao tidas como pertencentes a cultura negra -
apesar de terem alguma ligacao com ela, tal como a do hip hop e a do choro. A fala
do politico também valora a cultura regional, local, esvaindo-se assim de assumir

uma postura em relagdo a pergunta feita.

Raga - A cultura negra vai receber atengdo especial?

Edson - A Camara deve estar sintonizada, viver a cultura da cidade, ser um
espago de discussdo sobre essa efervescéncia cultural. Um espago que valorize do
hip hop ao samba, passando pelo jongo, pelo choro, assim como as demais
expressées culturais regionais. Um de nossos projetos é o de criacdo de uma grade
de programagdo para a TV Cidmara em que todas essas manifestacdes sejam
contempladas. (Raga Brasil, edi¢ao 83: 72)

Outro ponto comum com o restante da publicacdo acontece no texto

introdutério da entrevista, quando o entrevistado é apresentado ao leitor.

Hd 16 anos na Cdmara Municipal do Rio de Janeiro, o vereador Edson Santos
entra no seu quinto mandato com uma das votagées mais expressivas do
municipio. Os 44.585 votos conquistados nestas tltimas eleicdes lhe garantiram o
quarto lugar entre os politicos mais votados. Autor do projeto de lei que instituiu
o feriado de 20 de novembro (Dia Nacional da Consciéncia Negra) em sua cidade,
Edson Santos vé com satisfacdo a data ser comemorada em outros Estados e
reafirma o compromisso com a comunidade negra carioca. (Idem, ibidem)

Nesse trecho, mais uma vez - tal como no editorial anteriormente analisado
- o enunciador explicita o significado do 20 de novembro. Um estranhamento -
como dissemos anteriormente -, jd que essa é uma data importante para a

comunidade negra brasileira.
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Raga - Durante todos estes anos de mandatos que tipo de reivindicagdo a
populagdo negra vem fazendo chegar ao seu gabinete?

Edson - A situagdo de exclusdo do povo das atividades econémicas tem levado ao
meu gabinete os mais diversos pedidos: emprego, material para construgdo,
comida, etc. Na Cdmara jd fiz de tudo um pouco, sempre legislando em prol das
causas populares. Lutei contra o cartel dos transportes no Rio de Janeiro, que
atinge a populagdo no que diz respeito a qualidade dos servigos, para isentar as
comunidades populares de pagamento do IPTU, entre vdrias outras questées.
Ceder as pressdes para fazer um tipo de politica assistencialista é deixar de ser
vereador. (Raga Brasil, edicao 83: 72)

A entrevista traz um ethos que busca o tempo todo afirmar a aceitacdo do
negro na sociedade carioca. Se, no dito, o enunciador-reporter tenta manter a
questdo da comunidade negra presente, no mostrado, o que flui do discurso fica
um pouco longe disso. Mostra um efeito de pertencimento a comunidade negra,
mas também exalta a aceitacdo de politicos negros.

A fala final do enunciador-entrevistado também conota bem esse ethos
ambiguo, de pertencimento e exclusdo. Para ele, fazer uma politica exclusiva a
comunidade negra seria uma politica assistencialista - o que, nas palavras dele, é
deixar de exercer a fun¢do para a qual ele foi eleito, visto que, no inicio da

entrevista, o mesmo afirma que “(...) ndo tem uma base eleitoral especifica”.

5.2.2. CULTURAEM RAcA

Apesar de estar na ultima colocagao dos grupos tematicos, Cultura é um tema
intensamente tratado nas paginas da revista e que assim se situou porque as se¢des

que abordam o assunto ndo foram mapeadas, pelo fato de serem compostas por notas.

Controle Remoto constituia-se por notas sobre literatura, musica, cinema,
lancamentos de CDs e DVDs, bem como pequenas entrevistas — estas, sim, todas
mapeadas - com os destaques da area cultural. A secdo também passou por
mudancgas em seu titulo, tendo recebido o nome de Mix Cultural e, posteriormente,

Cultura R - e também circulou, em algumas edi¢des, dentro do caderno Na Pegada.

A temdtica cultural é bastante peculiar nas paginas de Raca. E apesar da
ultima colocagdo do grupo, é interessante notar o amplo destaque que os
profissionais dessa darea recebem da publicacio - abrangendo 58,64

(excetuando capas) da frequéncia profissional mapeada entre as pessoas que
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estiveram presentes na publicacdo. Distribuido em seis temas, o grupo Cultura

se subdivide em 20 cédigos e 50 subcodigos.

Cultura
Percentual Tematico

Amostragem:
312/4.235 citacBes

Musica Literatura Carnaval Cinema

Grafico 35: Formado por seis temas, Cultura representa 7,37% do mapeamento realizado

Musica é o grande destaque do grupo (40,71%), que, nas paginas e capas de
Raca, representa 26,50% das citacdes das profissoes das personalidades
mapeadas. Hip Hop (18,27%) aparece em segundo lugar, ndo sendo colocado na
tematica de Musica, visto que sua cultura abrange também a danga de rua e o

grafitismo - ndo se remetendo apenas ao rap, como comumente é pensado.

O grupo que tem em Reportagem (61,86%) e Entrevista (21,15%) os principais
géneros jornalisticos atinge uma média anual de 6,87% - uma diferenca de meio
ponto percentual do total geral (7,37%). Se, em 2004, Cultura teve seu pior indice
(2,90%) - quando estava sob a chefia de Conceicdo Lourengo -, é em 2009, sob o
comando de André Rezende, que o tema atinge seu apice (14,42%) - ndo
coincidentemente, quando o editor resolveu mudar a tematica editorial da publicacao,

com algumas edi¢des sem uma pagina sequer voltada as questdes de Estética.
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Cultura
Distribui¢cao Tematica x Ano
Proporcionalidade (%)

Proporcional:
352 citagdes

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Grafico 36: Representacdo do grupo tematico Cultura ao longo dos anos (7,37% do todo). Devido a
alternancia de periodicidade e do total de edi¢des no ano, calculou-se a proporcionalidade respectiva,
dividindo a frequéncia pelo nimero de edi¢cdes e multiplicando por doze, obtendo-se assim uma
proporcionalidade representativa de doze edi¢des em todos os anos estudados

E, mesmo que o indice anual mais baixo do grupo ndo ocorra sob o comando de
Fran Oliveira - em 2004, Concei¢do Lourenco era quem chefiava a redacdo de Raga -,
é ele o editor que menos espago dedicou a tematica (4,81%). O mesmo ocorre quando
avaliamos o editor que mais espaco destinou ao grupo: Aroldo Macedo, no periodo em
que esteve a frente da publicag¢do - setembro/1996 a mar¢o/2000 -, designou 24,68%

aos temas culturais, mas com uma média anual de 5,41% (de 1996 a 1999).

Importancia do Grupo
Culturax Editor-Chefe

15,06

Aroldo Amélia Fran Oliveira Concei¢ao Liliane Santos Romario de Eliana André
Macedo Nascimento Lourengo Oliveira Antiqueira Rezende

Valores calculados na distribuicdodo tema:
312/4.235

Grafico 37: Espaco dedicado por cada editor, dentro do periodo em que cada um esteve a frente da publicacio
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5.2.2.1. PAGINAS PRETAS

Secdo dedicada exclusivamente a entrevistas, presente em 34 edigOes
(edicdes 94 a 101; e 114 a 139), Pdginas Pretas recebeu 21,84% de sua tematica
dedicada a questdes voltadas a politica (frequéncia 19/87 - empatando com o
grupo Personalidade). Agrupada em Cidadania, a tematica de maior frequéncia
ficou atrds apenas de Negritude (32,18% da secdo). Estética, tal como nos

Editoriais, nao aparece listada.

Pdginas Pretas
Agrupamento Tematico

Sociedade

0,
R (GGEGENE
Personalidade S— 28,74%

21,84% \ il " ya

Cultura
11,49%

Ncgritudc/ - i _i. \ Estética

32,18% 0,00%

Amostragem: 34 edi¢oes
(edi¢bes:94a101 /114a139)

Grafico 38: Apesar de Personalidade ter tido um grande destaque na se¢do - visto que € comum nas entrevistas
da publicagdo abordar um pouco do perfil e/ou da carreira do entrevistado -, Negritude e Cidadania sdo as
principais tematicas de Pdginas Pretas, que esteve presente em 34 edi¢des do periodo analisado

No que concerne as profissdes dos entrevistados, Pdginas Pretas apresenta
perfis bastante voltados as questdes da politica e da negritude (42,11%). Além
disso, as profissoes ligadas as questdes de cidadania também foram bastante

frequentes, como juristas e educagdo & pedagogia, que somam 7,89%.
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Pdginas Pretas
Profissao dos Entrevistados (%)

28,95 28,95

Amostragem:
34 edigdes / 34 entrevistados
38 profissoes

2,63 2,63

Grafico 39: Profissdes dos entrevistados de Pdginas Pretas: as areas artistica e politica
aparecem empatadas, somando 57,90%

Apesar de terem a mesma frequéncia que os entrevistados da area politica,
os ligados a artes & cultura ndo trataram apenas suas carreiras, tendo inclusive
entrevistas que nem sequer abordaram a tematica de Personalidade, tal como a que
sera analisada a seguir, que traz Leci Branddo debatendo exclusivamente a

tematica de Cultura, ao tanger questoes pertinentes ao Carnaval.

5.2.2.2. A0 POVO 0 QUE EDO POVO

0 género [entrevista jornalistica] esbarra também numa contradi¢do que
tem a ver com o valor simboélico que se atribui a fala numa dada
comunidade cultural. Quanto mais complexo o fenémeno a explicar,
tanto mais o pensamento é profundo e necessita de um tempo de fala
mais longo. O que é profundo e complexo ndo pode ser expresso
brevemente. O saber precisa de tempo e de siléncio. Mas, por outro lado,
quanto mais longo é o tempo da fala, tanto mais atengdo e mesmo o
interesse decrescem, ainda mais porque, na informag¢do midiatica, supde-
se que o publico-alvo deva ser captado o tempo todo. (CHARAUDEAU,
2006: 217-218)

O titulo da matéria carrega na memadria coletiva a expressdo “a César o que
é de César”, cujo significado pode-se ter como “dar a alguém o que é seu por
direito”. Um titulo reverberado na fala da entrevistada, em varios trechos, quando

reclama que uma festa popular quase ndo possui mais a presenga do povo.
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Eu acho que o Carnaval cresceu a partir do momento em que botaram aquelas
arquibancadas, e isso foi obra do Carlos Lacerda [governador do Estado da
Guanabara, eleito em 1960]. Entdo, a partir do instante em que, com as
arquibancadas, comegou a custar para assistir a uma festa popular, tudo
degringolou. Hoje vocé vé que o mundo inteiro vai assistir ao Carnaval do Rio,
mas a comunidade vocé s6 vé na concentracdo e na dispersdo. O povo sé estd
nesses dois lugares. Nos demais, sdo turistas, que ndo vdo acompanhar o samba,
ndo vdo bater palma, ndo fazem nada. (Raga Brasil, edi¢do 95: 18)

Ou em outro trecho, quando critica a cobertura que a midia dedica as

madrinhas de bateria famosas e ignora as que vém da comunidade.

A senhora acha que de alguma forma incomodava - ou ainda incomoda -
quando critica as escolas que ndo colocam rainhas de bateria da prépria
comunidade? Alids, de certa forma, isso é um ataque as celebridades que
acabam de assumir o posto, ndo?

Elas ndo tém culpa de serem rainhas. O meu problema sempre foi com a midia,
principalmente impressa, porque no dia seguinte ao desfile vocé so vé foto de
rainha de bateria que jd é modelo e também famosa. Entdo eu acho que essas
pessoas ndo precisam do Carnaval para aparecer. Elas tém 363 dias para isso,
para serem fotografadas e badaladas, jd que estdo sempre nas capas de revista.
Deixem esses dois dias para o samba. E sé isso o que me chateia profundamente.
(Raga Brasil, edigdo 95: 18-19)

A entrevista com a sambista é carregada pelo ethos de um enunciador que

produz um efeito de sentido que destoa dos ethé># anteriormente apresentados. Se,

nas matérias até aqui apresentadas, Raga Brasil ecoava um enunciador que, de

alguma forma, necessita da presenca do branco, aqui, o efeito de sentido

construido reverbera o contrario: em varios trechos, entrevistado e entrevistador

procuram exaltar o quanto a cultura negra - aqui representada pelo samba e pelo

carnaval - teve seu espaco tomado pelos brancos, transformando uma festa

popular em uma industria.

E uma industria?
Exatamente.
Mas o Carnaval ndo é manifestagdo popular? Como pode ser induistria?

Ele é, acima de tudo, uma manifestagdo popular porque nasceu do povo, mas
acima de tudo ele é hoje cultura brasileira transformada em espetdculo. Virou
uma festa hollywoodiana.

Mas a comunidade ndo deveria exigir mais os seus direitos, reivindicar
mais a autoria do Carnaval e usufruir disso?

Acho que eles teriam que arranjar uma férmula para cada administrador
regional promover o Carnaval no bairro, como antigamente, com batalhas de
confete, coreto e blocos. Se o povo comegar a dar atengcdo para esse desfile, passa
a ser outra proposta, uma outra manifestacdo. E o caso do pagode. Se vocé ndo

54 Plural de ethos.
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pode frequentar as casas caras, pode ir ao pagode na esquina da sua casa. Vocé
vai ld, ndo paga nada, mas toma a sua cerveja, canta o samba, o negaocio cresce, e
tudo bem, a gente mantém a cultura. (Raga Brasil, edi¢do 95: 19)

O mesmo efeito de sentido se da logo na linha fina da entrevista: “Uma das
pessoas que mais entendem de Carnaval no pais, Leci Brandio considera
exagerada a atencdo dada as celebridades e lamenta a auséncia da comunidade de

sua propria festa”. E no lide que antecede a entrevista em si.

Quando se trata de Carnaval, poucas pessoas tém mais autoridade - e menos
papas na lingua - do que Leci Branddo. Primeira mulher a fazer parte da ala de
compositores da Mangueira - escola pela qual se apaixonou ainda crianga,
quando assistia aos desfiles na avenida Presidente Vargas - ela tem uma
trajetoria fortemente marcada pelas questdes politicas e sociais. Suas posicées,
tanto nas suas letras quanto nas suas entrevistas, jd lhe renderam dois periodos
de exilio da midia. Na primeira, em 1981, rescindiu seu contrato por motivos
ideolégicos com a gravadora Polygram, que recusou cangbes com temas sociais,
como Zé do Carogo, que diz: “O Zé do Carogo batalha/E que ganha o prego da
feira/Enquanto a televisdo brasileira/Distrai a gente com sua novela.” O segundo
afastamento foi em 1993, quando ficou seis anos longe das transmissées do
Carnaval carioca pela TV Globo. “Foram pressées de um povo elitista”, diz ela, que
voltou a emissora hd quatro anos, mas como comentarista apenas dos desfiles de
Sdo Paulo. As punigbes, no entanto, ndo conseguiram calar a voz da resisténcia
negra que continua saindo forte da boca de Leci, essa carioca de 61 anos, nascida
e criada nos redutos do samba. (Raga Brasil, edi¢do 95: 17)

Um ethos de um enunciador-entrevistador que intenciona apresentar uma
entrevistada (também enunciadora) que ja foi punida por ndo “conseguirem calar a
voz da resisténcia negra que continua saindo forte” de sua boca. Uma
personalidade que, apesar de ser uma das maiores autoridades no carnaval, mas
que nem por isso deixou de ser punida, sendo afastada por seis anos das

transmissoes de carnaval da maior emissora do pais.

A matéria também apresenta em seu discurso formulacdes que entoam de
certa forma o posicionamento que os negros tém em nossa sociedade. No trecho
abaixo destacado, ao falar da Velha Guarda, a primeira frase da resposta de Leci
Branddo carrega um espelhamento da questdo da negritude e da invisibilidade:
quem nao ¢é importante ndo tem voz de poder.

A Velha Guarda, entdo passou a ser menos importante do que era antes? E
na Mangueira?

Passou a ser menos importante porque ela ndo tem voz de poder. A Velha Guarda
ndo decide nada numa escola de samba hoje em dia. A Mangueira, no Rio, ainda
tem uma coisa de sentar com os mais velhos, e eles também tém um certo acesso,
um tratamento diferenciado. Em todos os eventos da Mangueira, os velhos estdo
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presentes, o pessoal estd sempre ouvindo. Acho que o fato de ld a escola ser no pé
do morro torna mais dificil desvincular a comunidade. Além disso, a Mangueira

7

ndo tem patrono, ndo tem dono, mas sim um presidente que é eleito pelos
associados. (Raga Brasil, edigdo 95: 17)

Além disso, a sambista também fala que “O Carnaval hoje estad nas maos de
um sistema comercial”, mas que, tal como acima podemos observar, a Mangueira,
por estar “ao pé do morro” ndo é comandada por algum “patrono, ndo tem dono”.
Podemos, entao, pensar que o discurso apresentado por Leci Branddo nos diz que
o sistema comercial - em que o carnaval se transformou - também ndo procura

inserir o negro, a comunidade do morro?

Se, na linha fina, o enunciador afirma que a entrevistada “lamenta a
auséncia da comunidade de sua prépria festa”, durante a entrevista, Leci Brandao
reverbera o discurso que a publicacdao apresenta ao longo dos anos, quando traz a
presenca do branco em meio a cultura negra e naquela que se transformou na

maior festa popular de nossa sociedade.

Um cara que eu admiro muito, por exemplo, é o Anisio da Beija-Flor, porque ele
é hoje o cara que tem a escola mais negra na avenida. A Beija-Flor atualmente é
a escola que leva o maior contingente do povo negro desfilando. Ele é branco,
mas é um cara que nasceu pobre, que é dali de Nildpolis, e o pessoal sempre
conheceu a familia dele. O Anisio sempre atendeu ao povo e, no Carnaval, veste
milhares de pessoas pela escola, porque ele se preocupa com a comunidade.
(Raga Brasil, edigdo 95: 18)

Um ethos de um enunciador que busca um efeito de sentido de alguém que
luta pelo lugar da comunidade negra e de sua cultura, mas que de alguma forma
ostenta a presenca do branco, ao dizer que a escola mais negra da avenida é
comandada por um branco - que, sim, nasceu em meio a comunidade negra, mas é

visto como um branco comandando uma festa de negros.

Mais uma vez, nas paginas de Raga, a presenca do branco é enaltecida,
repetindo, de alguma forma, a reclamacdo ja citada de uma das editoras da
publicacdo, quando afirmou que, para o negro ser bem aceito, ainda é necessaria a

presenga de um branco a seu lado.
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5.3.  VISIBILIDADE A VISTA: AS CAPAS DE RACA
5.3.1. RAcA MANCHETADA

Titulo principal, composto com letras garrafais, as manchetes sdo textos de
grande destaque, geralmente no alto da primeira pagina de um jornal ou revista
(RABACA & BARBOSA, 2001: 451). No caso de Raga Brasil, considerou-se como
manchete principal a que possuia maior tamanho de fonte, sendo assim a que mais
se destacava na capa - visto que ndo é padrao da publicacdo colocar sua manchete
principal no alto da capa. As outras manchetes foram tipificadas de acordo com o

formato da fonte, localizagdo na capa e elementos graficos que a compunham.

[sso posto, obtivemos, além da principal, outros seis tipos de manchetes. As
menores, ha sequéncia das principais, foram consideradas de ordem secundaria;
aquelas cujos textos possuiam menor tamanho ainda, terciarias. Manchetes acima
do logotipo de Raga Brasil foram codificadas como de “cabecgalho”; fazendo
oposicdo a elas, as que se localizavam na parte inferior da capa, manchetes de
“rodapé”. A observacao ao longo das edi¢des fez com que criassemos mais dois
tipos: as manchetes de “tarja” e as manchetes “baldo”. A primeira tem seu texto
inserido em uma faixa colocada em diagonal, pegando dois lados da capa - tipo
comumente usado em Veja. O tipo “baldo”, por sua vez, foi computado nas
manchetes que se encontravam inseridas dentro de um circulo, ou até mesmo um
quadrado, que se destacava do fundo da capa - manchetes que tivessem parte de
seu texto nesse esquema foram computadas dentro dos outros tipos; s6 receberam

~ N

a classificacdo de manchete “baldo” as que tivessem seu texto completamente

dentro desse recurso grafico.

De extrema importancia, as cores, o formato e a distribuicdo das manchetes
de uma edicao, em grande parte, vao determinar a legibilidade de uma capa. Ser
legivel é o primeiro mandamento de uma boa capa, que tem em sua composicao
basica quatro elementos: logotipo, o tipo de letra, as cores e a imagem principal

(Em Revista, n? 9, 2005: 32).
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A distribuicdo dos elementos da capa também é de bastante relevancia
para a boa leitura da mesma. Além do tipo, da cor e do tamanho das fontes,
muitas manchetes podem deixar a capa poluida, causando confusdo na leitura.
Uma capa pode ter muitas manchetes e ser legivel; bem como, da forma inversa,

pode ter poucas manchetes e nao ter boa leitura.

Raca Brasil estampou 1.169 manchetes ao longo de 141 capas, em 139
edicoes®>. Para a codificacdo das 1.169 manchetes presentes nas 139 edigoes,
foram utilizadas apenas as informacgdes existentes na capa. Assim, uma manchete
com o dizer “A festa é nossa!” (edicdo 6) foi passivel de ser codificada como
“Carnaval”, devido ao més da publicacdo e as informagdes das outras manchetes.
Entretanto, “Nova e muito mais completa” (edicdo 102) e “Festa Black” (edi¢do 16)
sdo exemplos de manchetes que foram colocadas sob o codigo “indefinido”, visto

que ndo ha como determinar um tema partindo apenas das informagdes da capa.

MANCHETES POR EDICAO

> n2 de Manchetes | 18
_— e e e = = = E— = -, — = —
Média de Manchetes | 8,29
— e e e o o m— = e o — o —
< n? de Manchetes | 2

Tabela 18: Média de manchetes por edi¢do
em Raga Brasil. Amostragem: 1.169
manchetes, em 141 capas/139 edigdes

Em todas as edi¢gdes aqui mapeadas, Raga teve um total de 105 temas em
suas capas, distribuidos nos sete tipos ja apresentados. E, no que diz respeito a
quantidade desses temas, bem como suas frequéncias, distribuidos entre os sete
tipos de manchetes aqui levantados, bem como o tema principal de cada tipo e a

representacdo percentual dentro do mesmo, obtivemos os seguintes resultados:

55 Na edi¢do 120 (marg¢o/2008), Raga Brasil trouxe um especial sobre o Dia Internacional da Mulher, com trés
capas.
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MANCHETES POR T1PO (FREQUENCIA E N° DE TEMAS)

Ne MANCHETES Ne TEMAS TEMA PRINCIPAL

|
Personalidade i 38,30

|
1
I
————— o, — e — e — e = — e e— e — e — e — e — e — e = — e — o —
Secundaria 708 ! 93 ! Personalidade ! 16,81
_____ - - - L _____.
i i i Cabelos; Personalidade; i 9.38
Terciaria 32 ] 23 ] Promocdo / Brindes ] [c.';lda]
| | | [empatados] |
————— ] — e — e = e e —— e e e e e e e e e = — = ——— e
Cabegalho 53 ! 23 ! Personalidade ! 18,87
_____ - - - L ____.
1 1 1 1
Rodapé | 193 | 49 | Personalidade | 30,05
1 1 1 1
_____ 1" r-—"" """ "= "r-T"= "=
Balao | 39 i 13 i Promocgdo / Brindes i 38,46
————— e —— e e e e —— e e e e e e e e e e e e — = —a
! Aniversario de Raga Brasil ! 66,67
I

Tabela 19: No mapeamento aqui realizado, Raga Brasil apresentou 1.169 manchetes, distribuidas
em sete tipos. A temadtica principal de cada tipo reverbera a tendéncia a valorizacdo de
personalidades tanto em suas paginas quanto em suas capas, estando o tema a frente em cinco tipos
e ndo aparecendo apenas no tipo Tarja

Apesar de uma grande presenca de temas (105) nas capas da revista - o
que, em um primeiro momento, nos levaria a pensar em uma publicacdo sem
temas centrais, Ra¢a Brasil demonstra exatamente o contrario: em vinte e cinco
temas (23,81% dos 105), um contingente de 75,42% das manchetes da publicacao
(902 citagdes). Se avaliarmos os dez temas de maior frequéncia, temos 57,94%
(693 citacdes). Afunilando um pouco mais, chega-se ao resultado de que apenas

quatro temas correspondem a 491 manchetes, das 1.169 avaliadas, ou 41,05%.
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Manchetes de Ra¢ca
10 Principais Temas

Amostragem:
1.169 manchetes / 141 capas (139 edicdes)
Periodo: set/1996 a dez/2009

Grafico 40: De 105 temas levantados nas capas de Raga, Personalidade, Moda, Cabelos e Beleza
respondem 41,05% do todo

Os temas das manchetes também foram agrupados em grandes tematicas,
tal como todo o restante do mapeamento. E interessante ressaltar que, ao
avaliarmos todas as manchetes, o grupo Personalidade cai para a terceira colocagao
(21,11%), ficando atras de Estética (29,38%) e de Sociedade (21,69%). Desse
grafico, podemos observar que, no que tange as manchetes principais,
Personalidade ainda se mantém como tematica principal da revista, com 41,13%,

com Sociedade na segunda colocacdo (20,57%).
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Agrupamentos Tematicos - Comparativo (%)
Manchetes Principal x Outras Manchetes

Principal (141) Outras (1028)
Cidadania 10,64 5,74
Cultura 2,13 8,46
B Estética 13,48 29,38
Negritude 11,35 13,52
Personalidade 41,13 21,11
M Sociedade 20,57 21,69
B Indefinido 0,71 0,10

Grafico 41: Comparativo entre os grupos tematicos nas capas de Raca: manchetes principais e somatéria
dos outros seis tipos classificados
Negritude, tematica de grande destaque nas paginas de Raga Brasil, aparece
aqui em quarto lugar, tanto nas manchetes principais quanto no panorama dos
outros tipos (11,35% e 13,52%, respectivamente). Entretanto, se em suas capas a
publicacdo se vende como uma revista que tem seu cerne na visibilidade das
personalidades - aqui, mais uma vez com grande destaque a Tais Aradjo -, bem
como nas questdoes da Estética, em suas paginas internas, a publicagdo trabalha
temas pertinentes a questdo do negro em nossa sociedade, tanto como cidadao

quanto na sua cultura.

SOCIEDADE, CIDADANIA & CULTURA
Pagina| 187



| RAGA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MIDIA NEGRA |

5.3.2. PERSONALIDADES NAS CAPAS

A presenca de personalidades famosas nas capas das publicacées é
chamariz para se vencer a intensa disputa instaurada nas bancas de revista. Assim,
trazer para a publicacdo personalidades que estido em destaque no momento

colabora com as vendas.

ABDIAS
NASCIMENTD

A ELITE NEGRA

AINDA SOMOS MINORIA NO MUNDO
EXECUTIVO. MAS EXISTEM AVANCOS

SOLISTAS C SR,

DISSONATES ¢~/ 7 MOTOWN
s Y A ECA

Figura 23: Capa da edi¢do 139 (dez/2009) de Raga
Brasil: a publicagdo também da destaque em suas

capas a negros que ndo pertencem ao universo
artistico-cultural

Tal como nos traz a imagem acima, as capas de Raga Brasil vao além dos
famosos. Nelas também sdo estampadas pessoas que de alguma forma obtiveram
sucesso - seja no campo profissional, seja no pessoal e que ndo estdo, obrigatoriamente,

conectadas ao mundo da fama ou expostas nas midias de massa.

Saber quem sdo as personalidades de maior destaque nas capas da
publicacdo, desde o comeco, foi indagacdo de nossa pesquisa. E, apesar de todo o
mapeamento ser direcionado ao contetido jornalistico, consideramos pertinente
o mapeamento das personalidades, ja que sdo elas que, de certa forma, atraem a

atencdo do leitor (ver citacdo de Celso Masson, no Capitulo 4, item 4.3, pag. 124),
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além de reverberarem também a valoragdo que a publicacio da as

personalidades que se destacaram - como vimos afirmando.

Corrobora esse fato o direcionamento também dado a pesquisa na questao
das identidades e identificagcdes estabelecidas pelo discurso da publicacdo. Isso
posto, se a meta principal de Ragca era quebrar a invisibilidade do negro,
oferecendo um espaco midiatico a ele, entdo, mapear quem recebe esse espaco

também se faz importante.

EDICAD DEANIVERSARID -

KF Y 4

UMA NOVA AFRICA . . ESPECIALCIENCIA

Figura 24: O cantor Ed Motta na capa da edi¢do 136
(set/2009), comemorativa aos 13 anos da publicagdo

Assim, em todas as capas desses 13 anos (141 capas/139 edi¢bes), Raga
Brasil deu maior destaque as personalidades que se dedicam a profissdes ligadas a
arte e a cultura (83,09%). E, das 178 pessoas que estiveram a frente das capas
(233 aparigdes no todo), 147 apareceram apenas uma vez; 20 pessoas, duas vezes;
seis, trés vezes; e trés pessoas tiveram quatro apari¢des cada. Como destaques das
capas, observamos duas atrizes: Isabel Fillardis, com frequéncia sete, e a

personalidade de maior destaque da publicacao, com nove capas, Tais Araujo.
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Racga Brasil
Personalidades nas Capas

Netinho de Paula

Camila Pitanga Personalidades com frequéncia>4

Amostragem: 141 capas / 139 edigbes

Alexandre Pires

Isabel Fillardis

Tais Araudjo

Grafico 42: Em 13 anos, Tais Araujo é a personalidade que mais se destacou tanto na soma de
reportagens e entrevistas (15) quanto nas capas (9)

Tal como nos traz Bauman (2001; 2008), se nessa Modernidade Liquida a
qual estamos sujeitos, se nesse universo em que o consumo é o que transforma as
identidades, se nessa sociedade de consumidores em que estamos inseridos, se nos
tornamos, todos nos, de alguma forma, mercadorias vendaveis, bem como
propagadores de tais mercadorias, ter um espac¢o social inserido nas midias é
determinante para a garantia da manutencdo dessa visibilidade, bem como, de
alguma forma, é lugar que reverbera os direitos dos grupos aos quais essas midias
se dedicam, da mesma forma como se tornam espa¢o para, de alguma forma,

manter a luta por essa visibilidade intensificada.

Desse modo, se em suas paginas internas Raga Brasil dedica-se a tematicas
que ndo sao exclusivamente o cerne de suas manchetes (Estética, Personalidade e
Sociedade), entao, a afirmativa de Joana Woo, de que a publicacdo é uma revista de
moda, beleza e entretenimento (ver pag. 79) ndo é de todo verdadeira. Nos
editoriais, Negritude é o grande tema e, nas matérias, diferentemente das
manchetes, em que ocupa a primeira colocacao, Estética aparece apenas na terceira

posicao.
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1
CIDADANIA | 6,3 | 13,68 | 8,0

_________ T ===

CULTURA | 7,70 | 1,58 | 7,37
__________ T S D

ESTETICA ! 27,46 ! 0,00 ! 18,63

NEGRITUDE .!_ 13,26 -! 75,26 ! 24,46
---------- e e e e et

PERSONALIDADE 1 23,52 1 4,21 1 24,70
__________ re—_ e —

SOCIEDADE ! 21,56 ! 5,26 i 16,77

Tabela 20: Se o chamariz de Raga Brasil se da nas tematicas de Estética e Personalidade (capas), a revista
trabalha muito bem a questdo da negritude, da sociedade e da cidadania, tanto em seus editoriais quanto
nos demais contetidos da publicacdo aqui mapeados

E se é a capa que funciona como uma “embalagem” da revista, colaborando
assim com sua vendagem, Raga Brasil entdo ndo se vende pelas tematicas
direcionadas as questdes da Negritude e da Cidadania. Ao contrario, atrai seus
leitores pelas Personalidades negras famosas, pelas reportagens de Estética, bem
como pelas matérias do grupo Sociedade. Porém, em suas paginas, abarca as
questdes da Negritude, do posicionamento do negro na sociedade brasileira, da
discriminacao racial e dos preconceitos que os pertencentes a essa etnia sofrem,

bem como valoriza a cultura afro-descendente.

56 Aqui, tal como no Grafico 08 (pag. 99), o arredondamento para duas casas decimais gerou uma somatdria de
100,01%.
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6. REFLEXOES & PERSPECTIVAS

Raga Brasil é o maior sucesso midiatico desse segmento revisteiro no Brasil.
Se nos Estados Unidos publicacdes direcionadas ao negro atingem patamares
acima do milhdo de exemplares/més - tal como Ebony e Jet -, em um pais como o
nosso, cuja média de revistas/ano, em 1996, era pouco maior do que dois
exemplares por habitante, manter-se por mais de uma década em mercado
editorial tdo acirrado, e ainda dedicar-se a um publico que até entdo nao era visto

como consumidor, é extremamente consideravel.

Se a visibilidade é questdo sine qua non para a sobrevida do consumidor-
cidadao de nossos tempos, se na vivéncia nessa Modernidade Liquida (BAUMAN,
2001) nao é possivel desatrelar a vida do consumo (Idem, 2008), se, como elenca
Garcia-Canclini (2008), somos consumidores e cidadaos - talvez impossibilitados de
no globo de hoje desvincular uma condi¢do da outra -, entdo cada vez mais os direitos
de cada individuo, de cada comunidade, de cada sociedade estdo aliados a capacidade

de consumo de cada um - seja no foro intimo e individual, seja no coletivo.

E ndo somos apenas nos individuos e cidaddos que temos de lutar pela
visibilidade. Assim também sdo os veiculos que permitem a nossa mercantilizacao.

Como nos traz Charaudeau,

A exigéncia de visibilidade obriga a imprensa a compor as paginas de seu
jornal de maneira que as noticias possam ser facilmente encontradas e
apreendidas pelo leitor. Assim sendo, a instancia midiatica deve ter um
cuidado particular com a maneira de anunciar e apresentar as noticias.
Isso é feito através da paginacdo (primeira pagina, rubricas, fotos,
desenhos, graficos, tabelas, tipos de colunas, molduras etc.) e da
titulagem (titulos, pré-titulos, subtitulos, leads). Tais elementos
constituem formas textuais em si e tém uma tripla funcio: fdtica, de
tomada de contato com o leitor, epifdnica, de anuncio da noticia, e
sindptica, de orientagdo ao percurso visual do leitor no espago
informativo do jornal. (2006: 233)

Tudo, na modernidade do mundo atual, gira em torno da visibilidade.
Tudo. Aquele que fica excluido - tal como sua condi¢do automaticamente lhe
proporciona - ndo tem direitos, ndo tem alcances, ndo tem conquistas, ndo tem
um lugar no espaco social em que se encontra. Posto a margem, é ali deixado e

estigmatizado diante de seus pares - que o consideram tudo, menos um igual.
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Aos outsiders, cabe a degeneracdo social, muitas vezes respaldada pela falacia

e pelo poder da fofoca (ELIAS & SCOTSON, 2000).

E dessa forma que estereétipos se constroem. A forca da palavra do
hegemonico e/ou daquele que possui poder e autoridade é imensa diante de um

grupo enfraquecido, sem estrutura, sem armas, invisivel, ignorado.

A invisibilidade social a que as minorias sdo expostas em nossa sociedade
é poderosamente destrutiva, avassaladora. A historia brasileira submeteu esses
grupos aos mais atrozes tipos de humilhagdo. Entretanto, alguns acontecimentos
trouxeram mudancgas. A Declaragdo Universal dos Direitos Humanos (1948),
instituida pela Organizagdo das Nagdes Unidas; a elaboragdo de uma Constituicdo
Federal brasileira (1988) que visa respeitar os direitos de seus cidaddos e
transformar o pais em uma verdadeira democracia; a ascensdao dos meios de
comuni¢do de massa, bem como a liberdade de imprensa, assim como a criacdo
de leis que combatam o racismo e outras a¢des discriminatoérias, transformando
esses crimes em hediondos - sem direito a fianga - articulam efeitos de sentido
que reverberam - ao mesmo tempo em que se tornam possiveis por - praticas
sociais bastante especificas. Sim, efeito. Porque em um pais que sempre teve um
racismo e um preconceito velados, em que os hegemonicos ndo manifestavam
suas aversdes abertamente, essas leis servem para instaurar um clima pacifico,
mas ndo sdo muito contundentes na aplicacdo das mesmas, visto que as agdes
discriminatérias sdo executadas de forma muito encoberta, praticamente
impossiveis de serem comprovadas - e, por consequéncia, dificilmente julgadas e
condenadas. Com isso, nao estamos aqui dizendo que nada melhorou ou que nao
houve progressos. Mas a igualdade social, racial, econémica estd muito longe de
ser alcangada em nosso pais. Para tal é necessario que mais minorias tenham

mais espacos, mais visibilidade, mais valorizacao.

Outra observacdo que corrobora a discriminacao imposta é a falta de
espacos midiaticos que as minorias sociais possuem. Se vivemos em uma
nacdo de maioria negra, por que temos apenas uma publicagdo comercial
destinada a essas pessoas? Se os negros ja sdo mais consumidores do que ha

vinte anos, por que temos tdo poucos espacos voltados a esse publico? Por que
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poucos cargos publicos sdo ocupados por esses cidaddos? Por que poucos sdo
0s protagonistas ou personagens de destaque na teledramaturgia nacional -

destacadamente a maior manifestacdo artistica brasileira?

Ndo acreditamos que possamos responder diretamente a esses
questionamentos. Mas, de alguma forma, cremos que as midias representam um
microuniverso desse todo. O preconceito velado do brasileiro é algo que ainda
persiste em nossa sociedade. Fazemos nossa a afirmativa de Miriam Leitdo que,
categoricamente, diz que a midia é racista porque o pais é racista - e os veiculos
refletem a sociedade em que estdo instaurados (2002). Uma via de mao dupla, em

que um complementa o outro.

Por mais que vivamos em uma época politicamente correta, os estigmas
sociais estiao fortemente enraizados em nossas midias. Emissoras de TV e radio,
jornais, revistas, sites trazem carregados em seus discursos - de forma indireta e

implicita - a hegemonia branca e o poder que seus membros ainda possuem.

No que concerne as revistas, isso é facilmente detectavel. Se avaliarmos as
publicacdes femininas, prontamente confirmaremos a suspeita. Em junho deste
ano (2010), percorremos os sites das principais revistas femininas brasileiras -

Boa Forma, Claudia, Manequim, Marie Claire, Nova e Women'’s Health.

ANOS CAPAS COM
REVISTA
PESQUISADOS NEGRAS
Boa Forma ! 18 ! 2009; 2010 ! 0
— = === |-—-—- rtr-————="="=" T-—-—-
Claudia 1 20 1 2008; 2009 1 0
——————— l-—-—- e — R —
Manequim ! 32 ! 2008; 2009; 2010 ! 2
N o _ r_ o ____
1 1 1
Marie Claire | 5 | 2002 | 0
_ === == === T =T/ =T === === T ===
Nova | 54 | 2006; 2007; 2008; 2009; 2010 | 0
S — I e = = = T —_ e — e — =
Women’s Health I 20 I 2008; 2009; 2010 I 0
1

Tabela 21: as principais publicagdes femininas brasileiras nido trazem mulheres
negras em suas capas. Em 149 capas, apenas Manequim trouxe, por duas vezes, a
atriz Tais Aragjo
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Entre os anos de 2002 e 2010, encontramos imagens de 149 capas das seis
publicacdes. Em apenas duas delas, uma mulher negra estava ali estampada. As duas
edicbes da revista Manequim - uma de outubro/2008 e outra de novembro/2009. E
ndo surpreendentemente, nas duas capas, a atriz Tais Aradjo. As mulheres
estampadas nessas capas, todas belas, simbolos de sensualidade e desejo, sdo em sua
maioria (98,66%) brancas. E nos infimos 1,34% encontrava-se estampada a imagem
de uma atriz negra que ocupa um espaco de destaque na midia brasileira, mas que
ndo representa a tipica mulher negra brasileira. Diferentemente da maior parcela
dos negros de nosso pais, Aradjo é de familia abastada, com média de escolaridade
no terceiro grau - perfil bastante oposto ao da maioria negra.

No Brasil, em 2006, apenas 8,6% possuiam este nivel de escolaridade.
Desse conjunto que concluiu a graduagao universitaria, 78% eram de cor
branca, enquanto os de cor preta, 3,3%, e os pardos, 16,5%. Por outro
lado, no interior de cada grupo de cor, mais de 12% dos brancos
concluiram o terceiro grau de ensino, enquanto que para pretos e pardos

esta participacdo ndo alcanca 4%, uma propor¢do mais de 3 vezes
menor. (Sintese de Indicadores Sociais, IBGE, 2007)

A pequena analise das capas das revistas femininas acima descrita pode ser
considerada uma demonstracao superficial, porém efetiva, do pouco espago que os
negros tém em nossa sociedade. Uma sociedade de hegemodnicos brancos, que,

veladamente, ndo abre espago para outros grupos - negros, amarelos, vermelhos.

O comparativo com revistas femininas aqui se faz pertinente, visto que,
mesmo ndo se denominando uma revista feminina, Raca Brasil assim se mostra em
seu discurso - seja por meio de seus editoriais de beleza, maquiagem, cabelos, ou
dos de moda (muitas vezes unissex), seja em vista de, por um periodo de quinze
edicbes - durante a chefia de Romario de Oliveira -, apresentar uma sec¢do
destinada exclusivamente aos homens, conotando assim uma enunciacdo voltada

ao feminino nas paginas restantes.

Assim, a publicagdo que se mantém na ativa ha mais de treze anos é talvez o
Unico espa¢o midiatico, mais massivo, que oferece um lugar a essas mulheres que
desejam mostrar a beleza e a sensualidade negras, mas que, como afirmamos, nao

possuem esse espago nas outras publicagdes.
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E se, em pleno século XXI, temos algumas - poucas se avaliadas diante do
todo - atrizes negras exercendo papéis de destaque, é bem verdade também que,
nas grandes publica¢des destinadas ao universo feminino, a beleza, a sensualidade,

a seducdo sdo papéis exercidos por mulheres brancas.

Possuidora de um discurso nao diretamente voltado as causas sociais e
politicas do movimento negro, Raga Brasil veio para o mercado sendo uma revista
principalmente voltada a temas como moda e beleza. Independentemente de ser
possuidora ou nao de um discurso politizado, a revista desde seu inicio manteve

como meta o objetivo anteriormente citado: dar visibilidade ao negro.

De alguma maneira, Raga Brasil repete a “férmula” das revistas femininas,
tanto em seu conteiido, quanto em sua aparéncia - mas principalmente no
primeiro. Reverbera essa afirmativa o fato de a revista ndo trazer contetudos
tipicamente de publicacdes masculinas, tais como pautas versadas em economia,

mercado automobilistico etc.

Ao longo de sua existéncia Raga Brasil passou por varios editores, o que de
alguma forma alterou seu contetdo, o tempo de duragao de suas se¢des, bem como
sua linha editorial - a ultima mudanca de editor acarretou a mais intensa
transformacdo editorial que a publicacdo ja sofreu, quando seu novo chefe, aos
poucos, foi suprimindo a tematica Estética das paginas da revista. Nas maos de
André Rezende, Raca vem dedicando maior espaco a Cultura, bem como

apresentando mais matérias voltadas a Negritude e a Cidadania.

Nao que os editores anteriores a ele ndao se dedicassem a esses temas.
Como demonstramos, além de Personalidade, a questao da Negritude é a mais
presente na publicacdo, vencendo inclusive Estética - tematica que, no inicio
desta pesquisa, antes de realizarmos o levantamento aqui apresentado,

acreditdvamos ser a principal.

E interessante observar como a “embalagem” da revista funcionou nos treze
anos aqui analisados. Se Personalidade e Negritude sdo os temas principais da
publicagdo, tal como ja abordamos, as capas de Raga ndo reverberam esse
conteudo. Uma férmula que manteve a revista como o maior sucesso midiatico

destinado aos negros brasileiros.
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Isso posto, pensamos em como isso ocorre. Ao analisarmos a questdo do
discurso usado pela publicacdo, os ethé ali representados por meio de seus
enunciadores, bem como por cenas de enuncia¢do construidas e efeitos de sentido
mobilizados, vimos em Raga uma publicacdo que de alguma forma ndo buscou em
suas capas se vender como uma revista politizada e enraizada na luta dos direitos
sociais enaltecidos pelos movimento negro brasileiro. Entretanto, vale ressaltar
que ndo estamos aqui fazendo uma apologia de que a publicacdo seja superficial e
mantenha-se assim em suas paginas. Ao contrario. Atraindo seu publico pela
tematica da Personalidade e da Estética, a revista conseguiu chamar a atencao,

dando maior visibilidade a esse contingente populacional, que hoje ja é maioria.

Dessa forma, conseguiu manter-se viva em um mercado extremamente
competitivo, com praticamente duas ou trés grandes editoras no comando. E se
assim se vendia, internamente, em seu conteudo, a publicacao atuava nas questdes
do negro na sociedade brasileira, debatia o racismo, o preconceito, denunciava
crimes e agdes racistas, bem como valorizava o cumprimento da lei, além de usar

seu espacgo para acusar denuncias que ndo apresentassem o resultado esperado.

Criou secOes e cadernos que exaltaram a negritude. E mesmo que tenha
feito isso diante da presenca do branco em seu discurso, conseguiu manter-se
firme nesses treze - agora, quase catorze - anos. Assim, marcar a presen¢a do
branco talvez seja uma forma diferente de buscar um lugar social, de conquistar

um espaco de visibilidade e engrandecimento dos negros.

Por isso, mesmo que em alguns momentos em nosso texto - quando, por
exemplo, afirmamos a presenca do branco nas andlises -, possamos ter dado a
impressdo de uma critica negativa, salientamos aqui que nao imputamos
apreciagdes morais ou juizos de valor. Apenas buscamos demonstrar o quanto - tal
como a Psicanalise bem o traz - é impossivel emitir um discurso sem a presencga do
Outro (e dos outros), ja que é diante destes que nos constituimos. E, se na
constru¢do de nossas identidades, precisamos dessa alteridade, como seria

possivel, entdo, enunciar sem tal presenca?
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E, se o discurso de Raga apresenta esse branco como um dignificador e
valorizador da identidade negra; se nas paginas da revista, é reverberado um ethos
que procura de certa forma a aprovagdo por parte de sua alteridade - ndo o
fazemos assim, desde sempre, tal como Lacan nos mostra no que denominou de
Estadio do Espelho? -, entdo pensamos que esse talvez seja um caminho mais

enfatico para a conquista dessa visibilidade que as minorias tanto buscam.

Diante disso, podemos afirmar que, nesse mercado acirrado, uma revista s
possui sobrevida tdo longa porque seus leitores concordam e consentem com seu
conteudo, reconhecendo-se nele - apresentando assim os processos de
identificacdo. Essa talvez seja a maior prova de exaltacio de um discurso. Um
discurso aprovado com antecipacdo - em que € estabelecido um pacto de leitura,
um contrato comunicacional -, visto que o produto é adquirido conscientemente.
Diferentemente da publicidade, por exemplo, que tem de seduzir seu publico, “(...)
o discurso jornalistico é de certa forma antecipado, uma vez que foi o préprio leitor
que o comprou. O jornal procura apresentar-se como quem responde a demandas,

explicitas ou ndo, dos leitores” (MAINGUENEAU, 2004: 40).

Mas, se o leitor se reconhece na leitura do veiculo adquirido, é porque o

mesmo incorpora esse discurso emitido, ao se identificar com ele.

De fato, a incorporacdo do leitor ultrapassa a simples identificagdo a uma
personagem fiadora. Ela implica um “mundo ético” do qual o fiador é
parte pregnante e ao qual ele da acesso. Esse “mundo ético”, ativado por
meio da leitura, é um estereétipo cultural que subsume determinado
numero de situacdes estereotipicas associadas a comportamentos (...).
Propus designar com o termo “incorporacdo” a maneira pela qual o
destinatario em posicdo de intérprete - ouvinte ou leitor - se apropria
desse ethos. Fazendo um uso pouco ortodoxo da etimologia, podemos, de
fato, fazer essa “incorporagdo” atuar em trés registros: a enunciagdo da
obra confere uma “corporalidade” ao fiador, ela lhe di corpo; o
destinatario incorpora, assimila um conjunto de esquemas que
correspondem a uma maneira especifica de relacionar-se com o mundo
habitando seu préprio corpo; essas duas primeiras incorporagdes
permitem a constituicdo de um corpo, da comunidade imaginaria
daqueles que aderem ao mesmo discurso. (...) A “incorporacdo” ndo é um
processo uniforme; ela se modula em fungdo dos géneros e dos tipos de
discurso. O ethos, em um texto escrito, ndo implica necessariamente uma
relagdo direta com um fiador encarnado, socialmente determinavel.
(MAINGUENEAU, 2008b: 65-66)
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Uma incorporagdo que enfatiza um ethos que dignifica e compreende a
importancia do consumo. Uma corporalidade de um enunciador que explicitamente
discursa em favor desse lugar identitario, atravessado pelo consumismo tdo
debatido em Bauman (2008) e que talvez seja a principal forma de combate a
invisibilidade - visto que estamos em meio a uma sociedade consumista, cujos

valores e identidades sao ditados pelas aquisigoes.

Nao estamos, diante disso, desmerecendo as conquistas realizadas pelos
movimentos politico-sociais, mas apenas mostrando que é possivel galgar
conquistas por outros caminhos. Ragca Brasil mostra-se uma publicacdo que,
mesmo usando de um contexto massificador, traz questdes importantes para seu
publico. Concomitantemente, ndo atrai seus leitores via questdes politicas ou
fortemente enaltecidas pelo Movimento Negro. Mas alia-se ao discurso
hegemonico, que trata o consumo como principal viés identitario. Se vivemos em
uma sociedade consumista, entdo, as minorias dela excluidas s6 serdo aceitas,

incluidas, contraestigmatizadas quando forem percebidas como consumidoras.

Sobre Raga Brasil, Santos nos traz que

A publicagdo convida especialmente a mulher negra a embarcar no
imagindrio consumista da estética negra e & compra por poucos reais
da mensagem ficcional de ocupar plenamente o espaco social.
Quando os dados estatisticos estdo revelando que a mulher negra
ocupa a ultima posigdo social quando se classifica a populagdo por
sexo e raga. O chamado mercado de produtos étnicos, uma linha de
cosméticos e embelezamento, vende recursos para se atingir a beleza
negra americanizada. A busca e controle de novos mercados
rentaveis provoca a quebra da censura moral que apontava o
racismo como a grande barreira inibidora de investimentos
econdmicos na darea da publicidade. Isso ndo significa que a
sociedade tenha deixado de apresentar contradi¢des sécio-raciais.
Apenas confirma que a légica do capital esta investindo em areas
antes desprezadas. O que ndo podemos esquecer é que a vocagao ao
consumo é parcialmente realizada em uma sociedade em que a
pobreza se alarga a cada dia. E importante relembrar que a maioria
da populagdo negra esta fora dessa faixa de consumo. (1997%)

57 http://www.fpabramo.org.br/conteudo/cultura-visibilidade-mercadologica (para referéncia completa, ver
Bibliografia, pag. 211)
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Entretanto, diante de tudo o que aqui apresentamos, se Raga Brasil traz em
suas paginas um consumo inviavel para a maioria da populagdo negra, isso
também conota um efeito de sentido/pratica social - que aqui tanto insistimos em
apresentar - de que, nesse momento, mais do que trazer produtos que sejam
financeiramente vidveis a maioria da popula¢cdo negra, é importante afirmar o
negro como consumidor. E é por isso que mesmo que enunciar um discurso que
apresente uma possibilidade de consumo catalisa o efeito de sentido de que esse
consumidor existe - e, por meio dessa imagem, desconstroéi a invisibilidade a ele
historicamente imputada e fornece, assim, um lugar como consumidor, um lugar

de visibilidade social, um lugar de cidadao.
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8. ANEXO0S

8.1. REPORTAGEM REPRESENTATIVA DO GRUPO PERSONALIDADE

Edicdo 116, novembro/2007, pag. 20
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e black!

Tais is beautiful!

ATRIZ E APRESENTADORA DE SUCESSO, CHEIA DE GRACA E ATITUDE,
TA{S ARAUJO E SIMBOLO DA NOVA CONSCIENCIA NEGRA
POR SANDRA ALMADA | FOTOS MARCELLO GARCIA | RD\LIZAQEO ESTER DIAS | PRODU(J\O RAFAEL CORDEIRD

TAIS ARAUJO LEMBRA QUE, QUANDO TINHA CERCA DE 7 anos, a avé
de pele “muito branca, muito branca” e nacionalidade austriaca — ficou
om uma pergunta feita por ela. “Vocé gosta de negros?”, perguntou-lhe
aquele “sem rodeios” das criancas, antes de aconchegar-se em seu colo.
s, a mae da atriz, também ji vinha sendo interrogada pela menina: “Mae,
ieram da Africa, 0 que a gente estd fazendo aqui?”, quis saber, aflita.
e havia algo de incomum nela e em sua familia s6 surgiu na escola.
rofessora da primeira série do ensino fundamental explicou a cons-
tituicdo multiétnica do Brasil, com a populacdo e a cultura formadas com a contri-
buicio de “brancos, negros e indios. “Daquela turma a tinica que havia vindo da Africa
era eu. Eu era, entdo, ‘estrangeira’. Foi a primeira vez que eu me senti diferente”,
lembra Tais. <4
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8

Aos 13 anos, depois de fazer um “book”, Tais Aratjo
submeteu-se a alguns testes para ingressar na car-
reira de modelo. De novo, mais questionamentos.
“Negro nfio toma sorvete?”, perguntou, quando foi
impedida de fazer teste para um comercial de sor-
vetes, "Hoje iss0 ja mudou muito: a presencga do

negiro na midia € mais constante”, avalia, sentada

no chio Ja ampla sala de estar de seu belo aparta-
mients no Leblon, bairro nobre da zona Sul do Rio

de Janteiro, onde divide, ha trds anos, as “dores e

delicias de ser mulher”, com o ator Lazara Ramos.

3 e que a sagitariana de 28 anos reloma

0 em casa As Vezes apenas

rm dia Tia semana — nos

intervalos do corre-corre

de sua vida profissional,
que inclui sesses de
g:para atender as

para capas e reporta-
gens de revistas e
aniincios publici-

tdrios, as apresenta-

¢oes da peca O Método
Gronholm, em Sao
Paulo, aulas na faculdade
de Comunicacao Social e a

produgio de matérias jornalisticas,

entre outros compromissos.

Descalca, enfiada num pretinho basico — um
vestido do tipo “tubinho” preto — e eshanjando
vitalidade e simpdtica, mesmo depois de um dia
intenso de trabalho, a apresentadora do Superbo-
nita, da GNT, assume que tem um lado fashion,
enquanto arruma, com a ponta dos dedos e sorriso
de felicidade, “os cabelos mais desejados” pelas
brasileiras nos dltimoes Llempos, segundo uma re-
vista. “Fico superfeliz com isso! Desde os 11 anos
vinha fazendo relaxamento, Até que eu disse: ‘Nio
quero mais nada disso’, E foram quatro anos para
conseguir ficar com o cabelo assim”, conta, der-
ramando-se de amores pelas madeixas em estado
afro natural. Tratadas com carinho e cuidado, pelo

negra

A ambicisa Ellen
‘Bm Cobras &
Lagartos.
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“Ha varios negros
pensantes sendo
solicitagaes ~ yeconhecidos pelo Brasil
inteiro. A sociedade ja
reconhece e pontua:
‘esse, aquele sdo
interessantes”

cabeleireiro paulistano Wilson Eliodorio.

Tais Arajo talvez seja a atriz de sua geracio que
mais tenha atuado nos meios de comunicacio e
artes — televisio, cinema e teatro — quando também
estes resolverarn ‘hancar’ a estética e a questao
negra. Foi ela guem, na TV Manchete, sob a direcia
de Walter Ayancini, encarnou, con apenas 17
anes, i sensual “imperatriz do Tiueo™, a fenddria
Xica da Silva. “A midia sempre quis que eu me
colncasse, thvesse uma posigln intelectual sabre
virios assuntos: sobre a situagio do pafs, do negro
na pais, Posigiies que nenhuma atriz da minha

geracio precisava assumnir”, reclama. Nessa
época, dona Mercedes era quem orientava
afilha. “Minha mae s6 falava assim:
‘Se alguém perguntar qual € a atriz
que voceé mais admira, vocé diz que
€ Ruth de Souza.' Hoje em dia eu
sei do seu trabalho, de tudo o que
ela fez, do quanto ela é impor-
tante, inclusive para eu estar aqui
agora, onde eu estou. Sei da luta,
da batalha.”
Foi Tais Aradjo também quem
deu corpo e alma a Preta, a primeira
protagonista romantica da televisao
brasileira contracenando com o ator
Reynaldo Gianecchini, na novela Da Cor do
Pecado. A trama teve o maior indice de audiéncia ja
alcangado pelas telenovelas que foram ao ar as sete
da noite.

Ano passado, Tais estava gravando cenas de
Cobras e Lagartos -- em que contracenava ao
lado de Lazaro, o Foguinho — quando chegou aos
estidios do Projac, na TV Globo, um documento
do Ministério Publico. “Dizia que nao podia tratar
o negro de forma pejorativa, gue nio podia chamar
de ‘negros’, ‘raca negra’, ‘pretinha’ (nos didlogos
enitre 0s personagens). A emissora recebeu como
censura, é claro. Eu gostel. Xinga de outra coisa:
de incompetente, de rinoceronte, de sub-Helen.

Eu tenho que dizer que sou a favor, sim. Hoje em
dia os pais trabalham fora, as criancas ficam muito

Pensativa, brithands  De elho namoda, nds
no programa Altas bastidores da 530 Pz
Hargs, da Globo Fashion Week

BIVULGAGAD GLOBO/WWW, HOLOFOTE. COM.BR
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capitalista é i

Ela acredita, e
brasileiros podem:
negros pensantes s

A sociedade ja reco
interessantes’. Gente
simplesmente chamad
reivindicando respeito.
gente se perguntar: ‘e
respeitados e assumidos
provocativa.

questdo sao as cotas
que as pessoas a0 tao co
isa que € tio hdsica, gt
05, Se é porque vai divi
dando possibilidade de o
‘a pouco, e ganhar de
assumir, Nao vamos dize:

de qualidade. Pois edul
is”, finaliza.

i 9 : . ‘ A

Edicdao 116, novembro/2007, pag. 23

ANEXOS
220|Pagina



|RACA EM REVISTA: IDENTIDADE E DISCURSO NA MiDIA NEGRA |

8.1.1. REPRODUCAO TEXTUAL DA REPORTAGEM DO GRUPO PERSONALIDADE

CHAPEU: Capa
TiTuLo: Tais é black! Tais is beautiful!

LINHA FINA: Atriz e apresentadora de sucesso, cheia de graca e atitude, Tais Aradjo
é simbolo da nova consciéncia negra

PoR: Sandra Almada
Fotos: Marcello Garcia
REALIZACAO: Ester Dias
PRoODUCAO: Rafael Cordeiro

A atriz Tais Araudjo lembra que, quando tinha cerca de 7 anos, a avé paterna
- de pele “muito branca, muito branca” e nacionalidade austriaca - ficou “arrasada”
com uma pergunta feita por ela. “Vocé gosta de negros?”, perguntou-lhe a neta,
com aquele “sem rodeios” das criancas, antes de aconchegar-se em seu colo. Dona
Mercedes, a mae da atriz, também ja vinha sendo interrogada pela menina: “Mae,
se 0s negros vieram da Africa, o que a gente estad fazendo aqui?”, quis saber, aflita.
A sensacgao de que havia algo de incomum nela e em sua familia sé surgiu na escola.
Justo quando a professora da primeira série do ensino fundamental explicou a
constru¢do multiétnica do Brasil, com a populacdo e a cultura formadas com a
contribuicdo de “brancos, negros e indios”. “Daquela turma, a Unica que havia
vindo da Africa era eu. Eu era, entio, ‘estrangeira’. Foi a primeira vez que eu me

senti diferente”, lembra Tais.

Aos 13 anos, depois de fazer um “book”, Tais Aratjo submeteu-se a alguns
testes para ingressar na carreira de modelo. De novo, mais questionamentos.
“Negro nao toma sorvete?”, perguntou, quando foi impedida de fazer o teste para
um comercial de sorvetes. “Hoje, isso ja mudou muito: a presen¢a do negro na
midia é mais constante”, avalia, sentada no chdo da ampla sala de estar de seu belo
apartamento no Leblon, bairro nobre da zona Sul do Rio de Janeiro, onde divide, ha

trés anos, as “dores e delicias de ser mulher”, com o ator Lazaro Ramos.

E a ele que a sagitariana de 28 anos retorna - ficando em casa as vezes

apenas um dia na semana - nos intervalos do corre-corre de sua vida profissional,
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que inclui sessdes de fotos para atender as muitas solicitacdes para capas e
reportagens de revistas e anuncios publicitarios, as apresentacdes da peca O
Método Gronholm, em Sdo Paulo, aulas na faculdade de Comunicacao Social e a

produgdo de matérias jornalisticas, entre outros compromissos.

OLHO: “Ha varios negros pensantes sendo reconhecidos pelo Brasil inteiro. A

sociedade ja reconhece e pontua: ‘esse, aquele sdo interessantes’

Descalga, enfiada num pretinho basico - um vestido do tipo “tubinho” preto -
e esbanjando vitalidade e simpatica, mesmo depois de um dia intenso de trabalho, a
apresentadora do Superbonita, da GNT, assume que tem um lado fashion, enquanto
arruma, com a ponta dos dedos e sorriso de felicidade, “os cabelos mais desejados”
pelas brasileiras nos dltimos tempos segundo uma revista. “Fico superfeliz com isso!
Desde os 11 anos vinha fazendo relaxamento. Até que eu disse: ‘Nao quero mais nada
disso’. E foram quatro anos para conseguir ficar com o cabelo assim”, conta,
derramando-se de amores pelas madeixas em estado afro natural. Tratadas com

carinho e cuidado, pelo cabeleireiro paulistano Wilson Eliodorio.

Tais Araujo talvez seja a atriz de sua geracao que mais tenha atuado nos
meios de comunicagao e artes - televisdo, cinema e teatro - quando também estes
resolveram ‘bancar’ a estética e a questdo negra. Foi ela quem, na TV Manchete,
sob a direcdo de Walter Avancini, encarnou, com apenas 17 anos, a sensual
“imperatriz do Tijuco”, a lendaria Xica da Silva. “A midia sempre quis que eu me
colocasse, tivesse uma posicdo intelectual sobre varios assuntos: sobre a situacao
do pais, do negro no pais. Posicoes que nenhuma atriz da minha geracdo precisava
assumir”, reclama. Nessa época, dona Mercedes era quem orientava a filha. “Minha
mae so6 falava assim: ‘Se alguém perguntar qual a atriz que vocé mais admira, vocé
diz que é Ruth de Souza.” Hoje em dia eu sei do seu trabalho, de tudo o que ela fez,
do quanto ela é importante, inclusive para eu estar aqui agora, onde eu estou. Sei

da luta, da batalha.”

Foi Tais Araljo também quem deu corpo e alma a Preta, a primeira
protagonista romantica da televisao brasileira contracenando com o ator Reynaldo
Gianecchini, na novela Da Cor do Pecado. A trama teve o maior indice de audiéncia

ja alcancado pelas telenovelas que foram ao ar as sete da noite.
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Ano passado, Tais estava gravando cenas de Cobras e Lagartos - em que
contracenava ao lado de Lazaro Ramos, o Foguinho - quando chegou aos estudios
do Projac, na TV Globo, um documento do Ministério Publico. “Dizia que nao podia
tratar o negro de forma pejorativa, que ndo podia chamar de ‘negros’, ‘raga negra’,
‘pretinha’ (nos dialogos entre os personagens). A emissora recebeu como censura,
é claro. Eu gostei. Xinga de outra coisa: de incompetente, de rinoceronte, de sub-
Helen. Eu tenho que dizer que sou a favor, sim. Hoje em dia os pais trabalham fora,
as criangas ficam muito em casa sozinhas, véem muita televisdo. Entdo por que nao
(a TV) educar? Por que nao mostrar coisas boas? Nao acho que se tenha que
censurar o trabalho de ninguém, mas acho que a programacdo tem que ser
responsavel. Vamos cuidar, é uma preparagdo para uma nova geracgao. E esse é um

fator muito importante.”
INTERTITULO: preta!

Tais também acredita que os negros vivem hoje um momento “diferente”.
Ou melhor, um outro movimento. “Teve o0 movimento ao longo da escravidao, um
outro que tem a ver com uma luta ardua para sair, no caso dos atores negros, dos
papéis estigmatizados, de motoristas e empregados que abriam e fechavam porta e
ndo tinham importancia nenhuma na histoéria. Agora todo mundo ja entendeu que
0 negro consome, hd uma revista voltada para negros, além de milhdes de
cosméticos. Ja existe um certo respeito (embora ndo completamente), um mercado
olhando firmemente para a gente, nos respeitando no minimo como consumidores.

E isso num pais capitalista é importante.”

Ela acredita, entretanto, que as conquistas dos afro-brasileiros podem ainda
ser maiores. “Ha varios negros pensantes sendo reconhecidos pelo Brasil inteiro. A
sociedade ja reconhece e pontua: ‘esse, aquele sdo interessantes’. Gente que antes
era desconhecido, ou simplesmente chamada de chata, apenas porque estava
reivindicando respeito. Esta na hora, portanto, de a gente se perguntar: ‘e agora, o
que fazer para sermos respeitados e assumidos plenamente?””, questiona,

provocativa.

Mas o tom muda radicalmente quando o assunto em questdo sdo as cotas.

“Na verdade, eu nao entendo por que as pessoas sdo tdo contra. A gente esta
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pedindo uma coisa que é tdo basica, que é educacdo. Vamos ser sinceros. Se é
porque vai dividir oportunidade, porque esta dando possibilidade de o outro
competir com vocé daqui a pouco, e ganhar de vocé; se é para limitar, entao vamos
assumir. Nao vamos dizer que todo mundo é igual porque ndo é. Os nimeros dizem
que ndo é igual. Nunca foi, as oportunidades foram sempre menores, desde a
abolicdo. E histérico, é estatistico. Desde 1850, antes da aboli¢do, os negros ja ndo
tinham direito a terra nenhuma. Antes da aboli¢do! Juro que eu fico chocada, eu
fico chocada com essa discussao!”, admite. “Quem se opde de tal forma deve usar
essa forca para lutar por uma educagdo de qualidade. Pois educacdo é a tnica saida

para o pais”, finaliza.

Em sua auto-avaliacdo, Tais acha que estd menos leve: “Normal, para quem
esta chegando aos 30. Virei mulher, estou amadurecendo”. E ficando cada dia mais

forte, mais black, mais guerreira e mais linda.
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8.2. EDITORIAL REPRESENTATIVO DO GRUPO NEGRITUDE

EDITORIAL .

a Se vao
13 anos...

Desde a primeira edicio, em 1996,
RACA BRASIL procura resgatar as mais
variadas crengas e costumes do povo
negro, seja |(>ngc, 14 na mie Africa, em
outras partes do mundo ¢, claro, aqui

no nosso imenso Brasil, pafs com cerca
de 90 milhaes de afrodescendentes ou
“brasileiros negros”, como gosta de

dizer o ator Milton Gongalves, um dos
entrevistados na matéria sobre os 13 anos
da revista. Com ele, o professor da ECA/
USE Dennis de Oliveira, ¢ gente ligada
a0 mercado da moda ¢ beleza passam a
limpo a histéria e a importincia desta
publicagio ao longo dos anes.

Quantos negros influentes passaram
pelas pdginas da revista dando o seu
recado? Quantos andnimos mostrando
o seu valor? Gente da miisica, da
teatro, do cinema, da politica. Da zona
sul e da ptrifcria, Gente simples, do
pova, que busca o seu espago. Aqui,
fala-se uma linguagem diferente.
Nossos leitores e entrevistados sentem-
se em casa para discutir assuntos que,
em outras midias, sio esporddicos e
ficam limitados a daras como o 20 de
novembro (Consciéncia Negra) ou o
13 de maio (Abaligio da Escravatura).

Nesta edigio de aniversdrio, por
exempio. dcmns VOZ 08 jOVCﬂS ]'ICSI'DS
do Brasil que, engajados, falam de

um mundo onde, teoricamente,

estd melhor para se viver, quando

a questio ¢ preconceito racial em
virias diregoes (educagio, politica e
cidadania). Na prdtica, porém, a coisa
nio ¢ bem assim.

Da mesma forma pensam os
profissionais de beleza. Embora as
CONQUISTAs Nesse setor sejam enormes,
ajud.andu a v‘.‘llurizar o mlcnfﬂ ca
criatividade dos afrodescendentes,
ainda se encontram clientes em saloes
i dC be:!c?.a ql.“:‘ somente Pl'_‘lﬂ quCS[ao

6 | RAGA BRASIL

da cor da pele, dio preferéncia a
outros maquiadores e cabeleireiros,

O bom ¢ que, da mesma forma que

€M OULTOS Campos de atividade, o
profissionalismo ¢ cada vez mais
praticado, independentemente de
alguém ser banco, negro, parde, mestico,
amarelo... E, melhor ainda: segundo
gente experiente ¢ atenta ao mundo

da moda, daqui a 10 anos o que fard a
cabeca das mulheres serio os cabelos
crespos, armados e cacheados. A beleza
da Raca em evidéncia!

Nas Fginas Pretas uma entrevista
esclarecedora com o lider do Movimento
Nacional da Populacio de Rua (MNPR),
Andersan Lopes Miranda, sobre o mapa
dos moradores de rua do Brasil: o indice
entre os negros chega a 80%. A maioria
gente honesta e trabalhadora que est
nessa situagio porque a vida estivel
(trahalho e familia) comegou a desmoronar.
Qutro bate-papo interessante foi com

o escritor africano Mia Couto. Um dos
icones da literatura mundial fala sobre
“suas escritas”, traga um panorama de seu
pais de origem, Mogambique, e coloca o
dedo na ferida quanto aos problemas do
continente negro.

Hé ainda um especial com nomes de
peso da Ciéncia como Milton Santos,
André Rebougas e Luiz Gama; a aree
da raruagem e suas peculiaridades na
pele negra; uma lista com 15 filmes
estrangeiros para ver ¢ reflerir, além de
dicas culturais, jongo, ancestralidade ¢
militancia. I a RACA BRASIL ¢ os 13
anos de histéria de um povo que s6 faz
crescer. E a cada dia, mais ¢ mais pessoas
fazem como o destaque da capa desta
edigio, o misico Ed Morta: estufam

o peito ¢ enchem a boca para dizer.

“Tenho orgulho de ser afro-brasilciro”.

André Rezende — Editor
:l.ndrcrc’mndc@&cah.cnm,bl'
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8.2.1. REPRODUCAO TEXTUAL DO EDITORIAL DO GRUPO NEGRITUDE

CHAPEU: Editorial
TiTuLo: E 14 se vdao 13 anos...

Desde a primeira edi¢do, em 1996, RACA BRASIL procura resgatar as mais
variadas crencas e costumes do povo negro, seja longe, 1a na mae Africa, em outras
partes do mundo e, claro, aqui no nosso imenso Brasil, pais com cerca de 90
milhdes de afrodescendentes ou “brasileiros negros”, como gosta de dizer o ator
Milton Gongalves, um dos entrevistados na matéria sobre os 13 anos da revista.
Com ele, o professor da ECA/USP, Dennis de Oliveira, e gente ligada ao mercado da
moda e beleza passam a limpo a historia e a importancia desta publicacdo ao longo

dos anos.

Quantos negros influentes passaram pelas paginas da revista dando o seu
recado? Quantos anonimos mostrando o seu valor? Gente da musica, do teatro, do
cinema, da politica. Da zona sul e da periferia. Gente simples, do povo, que busca o
seu espaco. Aqui, fala-se uma linguagem diferente. Nossos leitores e
entrevistados sentem-se em casa para discutir assuntos que, em outras midias, sdo
esporadicos e ficam limitados a datas como o 20 de novembro (Consciéncia Negra)

ou o 13 de maio (Abolicdo da Escravatura).

Nesta edicdo de aniversario, por exemplo, demos voz aos jovens negros do
Brasil que, engajados, falam de um mundo onde, teoricamente, estd melhor para se
viver, quando a questdo é preconceito racial em varias dire¢des (educacgao,

politica e cidadania). Na pratica, porém, a coisa ndo é bem assim.

Da mesma forma pensam os profissionais de beleza. Embora as conquistas
nesse setor sejam enormes, ajudando a valorizar o talento e a criatividade dos
afrodescendentes, ainda se encontram clientes em saldes de beleza que, somente
pela questdo da cor da pele, dao preferéncia a outros maquiadores e cabeleireiros.
O bom é que, da mesma forma que em outros campos de atividade, o
profissionalismo é cada vez mais praticado, independentemente de alguém ser

banco, negro, pardo, mesti¢o, amarelo... E, melhor ainda: segundo gente experiente
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e atenta ao mundo da moda, daqui a 10 anos o que fara a cabe¢a das mulheres

serdo os cabelos crespos, armados e cacheados. A beleza da Raga em evidéncia!

Nas Pdginas Pretas uma entrevista esclarecedora com o lider do Movimento
Nacional da Populacdo de Rua (MNPR), Anderson Lopes Miranda, sobre o mapa
dos moradores de rua do Brasil: o indice entre os negros chega a 80%. A maioria
gente honesta e trabalhadora que estd nessa situacao porque a vida estavel
(trabalho e familia) comegou a desmoronar. Outro bate-papo interessante foi com
o escritor africano Mia Couto. Um dos icones da literatura mundial fala sobre “suas
escritas”, traga um panorama de seu pais de origem, Mogambique, e coloca o dedo

na ferida quanto aos problemas do continente negro.

Ha ainda um especial com nomes de peso da Ciéncia como Milton Santos,
André Rebougas e Luiz Gama; a arte da tatuagem e suas peculiaridades na pele
negra; uma lista com 15 filmes estrangeiros para ver e refletir, além de dicas
culturais, jongo, ancestralidade e militancia. Ea RACA BRASIL e os 13 anos de
histéria de um povo que sé faz crescer. E a cada dia, mais e mais pessoas fazem
como o destaque da capa desta edicdo, o musico Ed Motta: estufam o peito e
enchem a boca para dizer. “Tenho orgulho de ser afro-brasileiro”.

André Rezende - Editor
andrerezende@escala.com.br
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8.3. REPORTAGEM REPRESENTATIVA DO GRUPO ESTETICA
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QUE ELES SAO A MOLDURA DO ROSTO NINGUEM DUVIDA,
POR ISSO AS LEITORAS CARLA MORGADO E PATRICIA SANTOS
ACEITARAM ENCARAR A TESOURA E INVESTIR EM UM NOVO
TRATAMENTO. "QUEREMOS UMA TRANSFORMACAQO RADICAL,
SUGERIRAM, SOB 0S CUIDADOS DOS ESPECIALISTAS FABIO
TORRES E WILLY MOREIRA. O RESULTADO? VIRE A PAGINA E
ACOMPANHE O PASSO-A-PASSO...

OR CIDA SILVA MAQUIAG ARCIA BRITO E LAHIS TRINDADE
FOTOS MARCELLO GARCIA PRODUCAO CAROLINA ABADE
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|/ Apos destrancado (ela usa trangas ha 3 anos), o cabelo de
“Patricia, primeiramente, recebeu um leve relaxamento. Para
que a quimica aja somente até 30% menos, é colocada luz fria
(led), que auxilia para que os fios no fiquem danificados, além
de aumentar a umectacao natural do fio e intensificar o brilho.

O produto da forma
e neutraliza ao
mesmo tempo com a
oxigenacao do ar.

* Os produtos aplicados neste
tratamento conlém café verde,

aplicou-se *produto & base de etalonamina e café verde na cabeca toda. emaf'fjo da Amazo”‘a'b =

0 cabelo foi dividido em mechas e enrolado com hastes emborrachadas OWQWTﬁf“ﬁmmﬂﬁ
(rollers). O produto permaneceu nos fios por cerca de 30 minutos. mtgﬁn:gz :r-m s

Depois de enrolado, o creme foi reaplicado. ComponeTie s et
elastina e a queratina perdidas com
a utilizacao de produtos quimicos.

1
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=
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Segundo o especialj
Fabio Torres, Pa
deve tra
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“USEI TRANCAS DURANTE TRES ANOS. FIQUEI SURPRESA COM ESSE NOVO
VISUAL: ME SINTO MAIS MULHER, BELA E CHEIA DE ATITUDE!”

Edicao 118, janeiro/2008, pag. 39
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Transformacao _

0 cabelo de Carla foi lavado com “nao
xampu™ (n&o espuma). O produto contém
rosa-turca & menta americana.

-

Em seguida
os fios
faram
tingidos
com tintura
no tom=
castanho-
claro,

_Depois, recebeu xampu normal e
intensificador de cor. O neutralizador de
cheiro também foi aplicado em toda a raiz.
Esse produto tem a funcao de eliminar o odor
da amdnia e deve ser bem massageado para
boa fixacao.

Aaplicacao de e fria & recurso utilizado
para dimnuy 2= XE o tempodo produtono
cabelo. Esse procedimento traz umectacao ao fio.

Eonccionar os fios. Enxaguar. 0

. excesso de 2ous deve ser retirado
k com toalha de papel, porque, dessa

Ml mansira, alinha os cachos.

Dica: “Mesmo em casa, é

recomendavel o uso de toalha de

papel™.

Cortes em pontos estratégicos

- para s © comprimento e ao

_.0_{._|l:ra lavagem com nao xampu, para a retirada o e sem 52 6 volume.

excesso de quimica e das residuos plasticos,

Depois do processo
de “cacheamento”,
o cabelo foi lavado

com xampu a base
de extrato de
manga, sem sulfato.

O ra 13 = L - =
Tl s s Aora ¢ horaca aplicacio
senda utilizados no Reddoor ha um dos produtos que irdo deixar
ano e meio com muito sucessa™, o cabelo de Carla com o
declara o profissional. 3 cacheado natural, muito
Produtos que ajudam a manter os balanco e ar de bem tratado.

fios sempre em alta Para manté-lo é necessario

VR 2R AL 2R 2 repetir o tratamento a cada 2
Preco deste tratamenta - 1%, “'\ a 3 semanas

sessdo: RS 230 ’ i | )

Repetir, pelo menos, a cada 2 “-' - |

semanas: RS130 (no pacote) 1 €' = -

s T
a==

| B "3
W S
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BIG TORRES £ WILLY MaRe

ASSISTENTES RAFAEL MATIOLI BETTO DIASS E

VALORIZOU BEM MAIS O MEU ROSTO”

Edicao 118, janeiro/2008, pag. 41
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8.3.1. REPRODUCAO TEXTUAL DA REPORTAGEM DO GRUPO ESTETICA

CHAPEU: Transformacao
TiTuLO: Os Belos Cabelos
LINHA FINA: Que eles sdo a moldura do rosto ninguém duvida, por isso as leitoras

Carla Morgado e Patricia Santos aceitaram encarar a tesoura e investir em um novo
tratamento. “Queremos uma transformacdo radical”, sugeriram, sob os cuidados
dos especialistas Fabio Torres e Willy Moreira. O resultado? Vire a pagina e
acompanhe o passo-a-passo...

PoR: Cida Silva

MAQUIAGEM: Marcia Brito e Lahis Trindade
Fotos: Marcello Garcia

PRODUCAO: Carolina Abade

Transformacao

Apés destrancado (ela usa trancas ha 3 anos), o cabelo de Patricia, primeiramente,
recebeu um leve relaxamento. Para que a quimica aja somente até 30% menos, é
colocada luz fria (led), que auxilia para que os fios ndo fiquem danificados, além de

aumentar a umectac¢do natural do fio e intensificar o brilho.

E realizada a lavagem, para a total retirada do produto. Em seguida, aplicou-se o
*produto a base de etalonamina e café verde na cabeca toda. O cabelo foi dividido
em mechas e enrolado com hastes emborrachadas (rollers). O produto
permaneceu nos fios por cerca de 30 minutos. Depois de enrolado, o creme foi

reaplicado.
OLHO: O produto da forma e neutraliza ao mesmo tempo com a oxigenacao do ar.

* Os produtos aplicados neste tratamento contém café verde, extraido da
Amazonia.
O café verde age na fibra dos fios como cicatrizante.

A etalomina sdo aminoacidos, componentes que repdem a elastina e a queratina

perdidas com a utilizacdo de produtos quimicos.

Em seguida, as hastes foram retiradas, uma a uma, e a cabecga lavada. Depois de
secos com toalha, e condicionados, os cachos sdo ajeitados amassando-os

levemente com as maos. Dica: usar pente de dentes largos.
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Preco médio deste tratamento: a partir de R$ 180

Segundo o especialista Fabio Torres, Patricia deve tratar do cabelo com produtos a

base de dleo de abacate, lavanda, flor-de-16tus, nicopemo.
“Este processo tem de ser feito no maximo a cada 2 meses”, informa o cabeleireiro.
Em casa, a dica é cuidar normalmente, manuseando os fios ao condiciona-los.

PATRICIA SANTOS

“USEI TRANCAS DURANTE TRES ANOS. FIQUEI SURPRESA COM ESSE NOVO VISUAL: ME SINTO MAIS
MULHER, BELA E CHEIA DE ATITUDE!”
ASSISTENTE DE MAQUIAGEM NANDA VIEIRA AGRADECIMENTO REDDOOR, SALAO E SPA

Transformacao
O cabelo de Carla foi lavado com “ndao xampu” (ndo espuma). O produto contém

rosa-turca e menta americana.

Depois, recebeu xampu normal e intensificador de cor. O neutralizador de cheiro
também foi aplicado em toda a raiz. Esse produto tem a fung¢ao de eliminar o odor

da amonia e deve ser bem massageado para boa fixagao.

Em seguida os fios foram tingidos com tintura no tom castanho-claro.

7

A aplicacdo de luz fria é recurso utilizado para diminuir até 20% o tempo do

produto no cabelo. Esse procedimento traz umectacao ao fio.

OLHO: Depois do processo de “cacheamento”, o cabelo foi lavado com xampu a base

de extrato de manga, sem sulfato.

Outra lavagem com ndo xampu, para a retirada do excesso de quimica e dos

residuos plasticos.

Condicionar os fios. Enxaguar. O excesso de agua deve ser retirado com toalha de

papel, porque, dessa maneira, alinha os cachos.
Dica: “Mesmo em casa, é recomendavel o uso de toalha de papel”.

Cortes em pontos estratégicos para diminuir o comprimento e ao mesmo tempo

tirar o volume.
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“Os produtos para cachear o cabelo contém extratos botdnicos. Estdo sendo
utilizados no Reddoor hd um ano e meio com muito sucesso”, declara o
profissional.

Produtos que ajudam a manter os fios sempre em alta

1-R$70 2-R$62 3-R$96

Prego deste tratamento - 12 sessdo: R$ 230
Repetir, pelo menos, a cada 2 semanas: R$ 130 (no pacote)

Agora é a hora da aplica¢do dos produtos que irao deixar o cabelo de Carla com o
cacheado natural, muito balango e ar de bem tratado. Para manté-lo é necessario

repetir o tratamento a cada 2 a 3 semanas.

CARLAMORGADO

“ADOREI O NOVO VISUAL. O RESULTADO FICOU SURPREENDENTE. VALORIZOU BEM MAIS MEU
ROSTO”

CABELEIREIROS FABIO TORRES E WILLY MOREIRA

ASSISTENTES RAFAEL MATIOLI BETTO DIAS E FRANCINE COCA
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Acao afirmativa

B4 |

IDENTIDADE E DISCURSO NA MIiDIA NEGRA |

Por Claudia Alexandre* e

Nova visao de negoaos

“Contribuimos

l'(!ul: L‘sba:ra.m cm
€ preconceito, em-
“adotam programas
! lvimento sustentdvel
estio percebendo que é preciso
arrair para sua cadeia produri-
va grupos de fornecedores que
passaram boa parte da histéria
4 margem do processo econd-
mico do pais. A prova disso é
que empresdrios portadores de
deficiéncia, indigenas ¢ negros
estio encontrando espaco den-
tro das poliricas de diversidade
corporativa,

PELA DIVERSIDADE

Os chamados empresdrios e
empreendedores historica-
mente excluidos tém as portas
abertas em empresas como a
Visteon Sistemas Automoti-

vos, que desenvolve hd um ano
o programa de diversidade nos
negécios com o objerivo de
mudar o perfil dos fornecedo-
res de servigos ¢ produros, “A
politica de diversidade faz par-

para a 2era
e para criar oportL
sdor diferenciado”

S6nila Vicentink

re do nosso codigo de conduta
ética e ¢é aplicada na empresa
desde a integragio do funcio-
ndrio”, disse a gerente de com-
pras América do Sul  Senia
Vicentini.

A empresa ¢ lider mundial
no fornecimento para indis-
tria automotiva e reposigio de
acessérios, possui trés fabricas
no Brasil (Guarulhos, Manaus
e Camagari), trés na Argentina
¢ emprega cerca de 2,500 fun-
ciondrios.

INCLUSAD SOCIAL

Dentro das agdes de responsa-
bilidade social a inclusio ¢ um
dos pliares. “Temos uma Asso-
ciagio Beneficente de Funcio-
nidrios que completard 20 anos.
Um comité orienta ¢ delibera
08 projetos anuais e os respec-
tivos investimentos. Atuamos
com quatro pilares: educagio e
cultura, saide, meio ambiente
e inclusdo, envolvendo os fun-
ciondrios como voluntirios ¢
atendendo a comunidade do
entorno’, completou a gerente

*Claudia Alexandre é jornalista ¢ radialista

RAGA BRASIL

EMpregos, l;d .

'c_(,i.,'r,.d:;- de cus

de compras.

Unir agio afirmartiva ¢ ne-
gocios tem agregado um valor
global para a empresa.

Para garantir a implementa-
¢an do sistema a Visteon exi-
ge que os compradores invis-
am no sSucesso do programa.
orientando os fornecedores ¢
fazcndn [} acompanha.nmnm
interno, para a homologacio
técnica de cada um deles. Se-

DESTAOUE

gunda Sonia, a empresa estd
disposta a mudar o modelo
econbmico atual, ou seja, que-
brar o paradigma de que uma
empresa minoritdiria nio estd
apta a fornecer para grandes
corporagiies. “Apesar de estar-
mos falando em diversidade ¢
em projeto social, esse tipo de
inclusio estd toalmente atre-
lado & qualidade e a0 menor
preco”, concluiu,

JOVENS EMPREENDEDORES

O Ceabra — Coletivo de Empresirios ¢ Empreendedores Afro-
brasileiros quer reunir o maior nimero de jovens negros na
primeira Semana Global de Empreendedorismo que aconre-
ce no Brasil, de 17 a 23 de novembro, promovido pelo Insti-
tuto Empreender Endeavor. Mais de 50 paises vio participar
da agio. O Ceabra quer estimular o espirito empreendedor
Nos jovens negros que por um motivo ou outro nio consi-
deram o empreendedorismo uma opgio legitima de carrei-
ra. Estio previstas palestras, exposicoes e feira de negécios.

o www.ceabra.com.br

Edicdo 123, julho/2008, pag. 84
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8.4.1. REPRODUCAO TEXTUAL DA COLUNA DO GRUPO SOCIEDADE

CHAPEU: Ac¢do Afirmativa

PoR: Claudia Alexandre

TiTuLO: Nova visdo de negdcios

LINHA FINA: “Contribuimos para a geracdo de novos empregos, para a

sustentabilidade desse projeto e para criar oportunidades de reducdo de custos em

nossos materiais com um mercado fornecedor diferenciado” S6nia Vicentini

Mesmo sem saber quantos negdcios deixam de ser fechados no Brasil,
porque esbarram em algum tipo de preconceito, empresas que adotam programas
de desenvolvimento sustentavel estdo percebendo que é preciso atrair para sua
cadeia produtiva grupos de fornecedores que passaram por boa parte da histdria a
margem do processo econOmico do pais. A prova disso é que empresarios
portadores de deficiéncia, indigenas e negros estao encontrando espaco dentro das

politicas de diversidade corporativa.
INTERTITULO: PELA DIVERSIDADE

Os chamados empresarios e empreendedores historicamente excluidos tém as
portas abertas em empresas como a Visteon Sistemas Automotivos, que desenvolve ha
um ano o programa de diversidade nos negdcios com o objetivo de mudar o perfil dos
fornecedores de servicos e produtos. “A politica de diversidade faz parte do nosso
cédigo de conduta ética e é aplicada na empresa desde a integracao do funcionario”,

disse a gerente de compras América do Sul Sonia Vicentini.

A empresa é lider mundial no fornecimento para industria automotiva e
reposicdo de acessoérios, possui trés fabricas no Brasil (Guarulhos, Manaus e

Camacari), trés na Argentina e emprega cerca de 2.500 funciondrios.
INTERTITULO: INCLUSAO SOCIAL

Dentro das agdes de responsabilidade social a inclusdo social é um dos
pliares. “Temos uma Associacdo Beneficente de Funcionarios que completara 20
anos. Um comité orienta e delibera os projetos anuais e os respectivos
investimentos. Atuamos com quatro pilares: educacdo e cultura, saide, meio
ambiente e inclusio, envolvendo os funcionarios como voluntarios e atendendo a

comunidade do entorno”, completou a gerente de compras.
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Unir acdo afirmativa e negdcios tem agregado um valor global para a

empresa.

Para garantir a implementacdao do sistema a Visteon exige que os
compradores invistam no sucesso do programa, orientando os fornecedores e
fazendo o acompanhamento interno, para a homologacao técnica de cada um deles.
Segundo Sonia, a empresa esta disposta a mudar o modelo econémico atual, ou seja,
quebrar o paradigma de que uma empresa minoritaria nao esta apta a fornecer para
grandes corporagoes. “Apesar de estarmos falando em diversidade e em projeto

social, esta totalmente atrelado a qualidade e ao menor prec¢o”, concluiu.

TituLo: JOVENS EMPREENDEDORES

O Ceabra - Coletivo de Empresarios e Empreendedores Afro-brasileiros
quer reunir o maior numero de jovens na primeira Semana Global de
Empreendedorismo que acontece no Brasil, de 17 a 23 de novembro, promovido
pelo Instituto Empreender Endeavor. Mais de 50 paises vao participar da agao. O
Ceabra quer estimular o espirito empreendedor nos jovens negros que por um
motivo ou outro ndo consideram o empreendedorismo uma op¢do legitima de

carreira. Estao previstas palestras, exposicoes e feira de negocios.

www.ceabra.com.br
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JORNAL
raca

NOSSOS
ELEITOS

Com 44.585 votos, o
vereador Edson Santos,
do Rio de Janeiro, inicia
0 quinto mandato

POR SANDRA ALMADA
FOTO: JOAD MARIO NUNES/DIFFERENTIAL

4 16 anos na Camara Municipal
H do Rio de Janeiro, o vereador
R Edson Santos entra no seu quin-
to0 mandato com uma das votagoes
* mais expressivas do municipio. Os
44 585 votos conquistados nestas ulti-
mas elei¢oes lhe garantiram o quarto
lugar entre os politicos mais votados,
Autor do projeto de lei que instituiu o
feriado de 20 de novembro (Dia Na-
cional da Consciéncia Negra) em sua
cidade, Edson Santos vé com satisfa-
¢ao a data ser comemorada em outros
Estados e reafirma o compromisso
com a comunidade negra carioca.

Raca Brasil - O seu eleitor é majorita-
riamente negro?

Edson Santos - Eu nao tenho uma base
eleitoral especifica. O trabalho que venho
desenvolvendo me deu projegéo em toda
a cidade. Mas, apesar dessa abrangéncia,
ha uma identificagio étnica no meu voto.
Isso porque as pessoas negras se identifi-
cam comigo, com minha historia de vida,
além do fato de termos implantado agdes
voltadas para a questdo racial, e, dentre
essas, a cnagio do feriado de 20 de no-
vembro na cidade & apenas um dado.

Raga - E o novo mandato?

Edson - Minha primeira preocupagio é
com a recuperagdo da imagem do Legis-
lativo junto a sociedade. A Camara Munici-
pal precisa tomar medidas para que a po-
pulagdo a veja como uma instituigdo
importante e necessdria. Pretendo tam-

72 Raga Brasd

8.5. ENTREVISTA REPRESENTATIVA DO GRUPO CIDADANIA

bém priorizar a revisdo do Plano Diretor da
Cidade, que € a lei que estabelece regras
e objetivos para o desenvolvimento do Rio
e a adequagdo as novas demandas.

Raca Brasil - De que forma as propos-
tas do senhor podem vir a beneficiar
a comunidade negra?

Edson - Atualmente o Rio de Janeiro cres-
ce na regido da Barra da Tijuca, que rece-
be a maior parte das atengdes e investi-
mentos publicos. O centro da cidade néo
pode ser um lugar vazio, degradado, com
prédios abandonados. Bairros como Cida-
de de Deus e Madureira, entre outros, sdo
dreas em que a populagdo negra é muito
expressiva. Nosso projeto para o plano di-
retor & revalorizar e requalificar essas
areas. O Rio de Janeiro ndo pode conti-
nuar a ter uma politica de urbanizagéo dis-
criminatoria, elitista e predatoria. E impor-
tante também se criar uma politica ha-
bitacional que atenda as necessidades
das comunidades pobres e negras.

Raga - A cultura negra vai receber
atencgdo especial?

Edson - A Camara deve estar sintonizada,
viver a cultura da cidade, ser um espago

de discussdo sobre essa efervescé
cultural. Um espago que valorize do
hop ao samba, passando pelo jongo, ¢
choro, assim como as demais express
culturais regionais. Um de nossos prog
€ o de criagio de uma grade de progra
¢do para a TV Camara em que todas
sas manifestacbes sejam contemplac

Raga - Durante todos estes ano:
mandatos que tipo de reivindic
a populagéo negra vem fazendo ¢
gar ao seu gabinete?

Edson - A situagéo de exclusdo do g
das atividades econdmicas tem le
ao meu gabinete os mais diversos g
dos: emprego, material para construg
comida, etc. Na Camara ja fiz de
um pouco, sempre legislando em
das causas populares. Lutei conts
cartel dos transportes no Rio de Jar
que atinge a populagao no que diz 8
peito & qualidade dos servigos, &
isentar as comunidades populares
pagamento do IPTU, entre varias os
questdes. Ceder &s pressdes para
um tipo de politica assistencialista @
xar de ser vereador. “§

Gabinete (21) 3814-2121 / Ramais: 2026 a

Edicdo 83, fevereiro/2005, pag. 72
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8.5.1. REPRODUCAO TEXTUAL DA ENTREVISTA DO GRUPO CIDADANIA

CHAPEU: Jornal Raga Brasil
TiTuLo: Nossos Eleitos

LINHA FINA: Com 44.585 votos, o vereador Edson Santos, do Rio de Janeiro, inicia o
quinto mandato

PoR: Sandra Almada

FoTo: Jodo Mario Nunes/Differential

Ha 16 anos na Camara Municipal do Rio de Janeiro, o vereador Edson Santos entra
no seu quinto mandato com uma das votagdes mais expressivas do municipio. Os
44.585 votos conquistados nestas ultimas elei¢cdes lhe garantiram o quarto lugar
entre os politicos mais votados. Autor do projeto de lei que instituiu o feriado de
20 de novembro (Dia Nacional da Consciéncia Negra) em sua cidade, Edson Santos
vé com satisfacdo a data ser comemorada em outros Estados e reafirma o

compromisso com a comunidade negra carioca.
Raca Brasil - O seu eleitor é majoritariamente negro?

Edson Santos - Eu ndo tenho uma base eleitoral especifica. O trabalho que eu
venho desenvolvendo me deu projecdo em toda a cidade. Mas, apesar dessa
abrangéncia, ha uma identificagdo étnica no meu voto. Isso porque as pessoas
negras se identificam comigo, com minha histéria de vida, além do fato de termos
implantado a¢des voltadas para a questao racial e, dentre essas, a criagdo do

feriado de 20 de novembro na cidade é apenas um dado.
Raca - E o novo mandato?

Edson - Minha primeira preocupacdo é com a recuperacdao da imagem do Legislativo
junto a sociedade. A Camara Municipal precisa tomar medidas para que a populagdo
a veja como uma instituicao importante e necessaria. Pretendo também priorizar a
revisdo do Plano Diretor da Cidade, que € a lei que estabelece regras e objetivos para

o desenvolvimento do Rio e a adequacdo as novas demandas.
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Raca Brasil - De que forma as propostas do senhor podem vir a beneficiar a

comunidade negra?

Edson - Atualmente o Rio de Janeiro cresce na regido da Barra da Tijuca, que
recebe a maior parte das atenc¢des e investimentos publicos. O centro da cidade
ndo pode ser um lugar vazio, degradado, com prédios abandonados. Bairros como
Cidade de Deus e Madureira, entre outros, sdo areas em que a populacao negra é
muito expressiva. Nosso projeto para o plano diretor é revalorizar e requalificar
essas areas. O Rio de Janeiro ndo pode continuar a ter uma politica de urbaniza¢ao
discriminatoéria, elitista e predatéria. E importante também se criar uma politica

habitacional que atenda as necessidades das comunidades pobres e negras.
Racga - A cultura negra vai receber atencao especial?

Edson - A Camara deve estar sintonizada, viver a cultura da cidade, ser um espacgo
de discussdo sobre essa efervescéncia cultural. Um espago que valorize do hip hop
ao samba, passando pelo jongo, pelo choro, assim como as demais expressdes
culturais regionais. Um de nossos projetos é o de criacdo de uma grade de
programacao para a TV Camara em que todas essas manifestacdes sejam

contempladas.

Raca - Durante todos estes anos de mandatos que tipo de reivindicacao a

populacao negra vem fazendo chegar ao seu gabinete?

Edson - A situacdo de exclusdo do povo das atividades econdmicas tem levado ao
meu gabinete os mais diversos pedidos: emprego, material para construcdo, comida,
etc. Na Camara ja fiz de tudo um pouco, sempre legislando em prol das causas
populares. Lutei contra o cartel dos transportes no Rio de Janeiro, que atinge a
populacdo no que diz respeito a qualidade dos servigos, para isentar as comunidades
populares de pagamento do IPTU, entre varias outras questdes. Ceder as pressoes

para fazer um tipo de politica assistencialista é deixar de ser vereador.

Gabinete (21) 3814-2121 / Ramais: 2026 a 2029
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O QUE E DO POVO
Uma das pessoas que mais entendem de Carnaval no pais,
Leci Brandao considera exagerada a atencao dada as celebridades

e lamenta a auséncia da comunidade de sua propria festa

POR CAROL FREDERICO  FOTOS: MANOEL MARQUES
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8.6.1. REPRODUCAO TEXTUAL DA ENTREVISTA DO GRUPO CULTURA

CHAPEU: Paginas Pretas | Leci Brandao
TiTuLO: Ao povo o que é do povo
LINHA FINA: Uma das pessoas que mais entendem de Carnaval no pais, Leci

Branddo considera exagerada a atencdo dada as celebridades e lamenta a auséncia
da comunidade de sua prépria festa
PoRr: Carol Frederico
FoTtos: Manoel Marques

Quando se trata de Carnaval, poucas pessoas tém mais autoridade - e
menos papas na lingua - do que Leci Brandao. Primeira mulher a fazer parte da ala
de compositores da Mangueira - escola pela qual se apaixonou ainda crianga,
quando assistia aos desfiles na avenida Presidente Vargas - ela tem uma trajetéria
fortemente marcada pelas questdes politicas e sociais. Suas posi¢cdes, tanto nas
suas letras quanto nas suas entrevistas, ja lhe renderam dois periodos de exilio da
midia. Na primeira, em 1981, rescindiu seu contrato por motivos ideol6gicos com a
gravadora Polygram, que recusou cang¢des com temas sociais, como Zé do Carogo,
que diz: “O Zé do Carog¢o batalha/E que ganha o pre¢o da feira/Enquanto a
televisao brasileira/Distrai a gente com sua novela.” O segundo afastamento foi em
1993, quando ficou seis anos longe das transmissdes do Carnaval carioca pela TV
Globo. “Foram pressdes de um povo elitista”, diz ela, que voltou a emissora ha
quatro anos, mas como comentarista apenas dos desfiles de Sdao Paulo. As
puni¢des, no entanto, ndo conseguiram calar a voz da resisténcia negra que
continua saindo forte da boca de Leci, essa carioca de 61 anos, nascida e criada nos

redutos do samba.
E o que se vé na seguinte entrevista que ela concedeu a Ra¢a.

Raca - A senhora costuma dizer que o Carnaval pertence ao sambista. Mas ele

esta, de fato, nas maos do sambista?

Leci - O Carnaval hoje esta nas maos de um sistema comercial, porque, se vocé for
observar, a préopria Velha Guarda, que era quem antigamente fazia o papel de
cerimonial da escola, que vinha a frente, hoje vem no final da escola. A Portela,

alias, até pouco tempo atras fazia isso.
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A Velha Guarda, entdao passou a ser menos importante do que era antes? E na

Mangueira?

Passou a ser menos importante porque ela ndo tem voz de poder. A Velha Guarda
ndo decide nada numa escola de samba hoje em dia. A Mangueira, no Rio, ainda tem
uma coisa de sentar com os mais velhos, e eles também tém um certo acesso, um
tratamento diferenciado. Em todos os eventos da Mangueira, os velhos estdo
presentes, o pessoal estad sempre ouvindo. Acho que o fato de 1a a escola ser no pé do
morro torna mais dificil desvincular a comunidade. Além disso, a Mangueira ndo tem

patrono, ndo tem dono, mas sim um presidente que € eleito pelos associados.
Mas quem manda hoje no samba no Rio e em Sao Paulo? Os bicheiros?

No Rio de Janeiro, evidentemente, as principais escolas sdo comandadas e
patrocinadas. Afinal de contas, eles sdo os donos da escola, a gente sabe disso. Mas
existem comportamentos e comportamentos. Um cara que eu admiro muito, por
exemplo, é o Anisio da Beija-Flor, porque ele é hoje o cara que tem a escola mais
negra na avenida. A Beija-Flor atualmente é a escola que leva o maior contingente
do povo negro desfilando. Ele é branco, mas é um cara que nasceu pobre, que é dali
de Nilopolis, e o pessoal sempre conheceu a familia dele. O Anisio sempre atendeu
ao povo e, no Carnaval, veste milhares de pessoas pela escola, porque ele se

preocupa com a comunidade.

Mas quem criou o samba foi o negro. Como a senhora acha que se deu essa

transferéncia de poder? Foi negligéncia do préprio povo?

Eu acho que o Carnaval cresceu a partir do momento em que botaram aquelas
arquibancadas, e isso foi obra do Carlos Lacerda [governador do Estado da
Guanabara, eleito em 1960]. Entdao, a partir do instante em que, com as
arquibancadas, comecou a custar para assistir a uma festa popular, tudo
degringolou. Hoje vocé vé que o mundo inteiro vai assistir ao Carnaval do Rio, mas
a comunidade vocé s6 vé na concentracdo e na dispersdo. O povo sé estd nesses
dois lugares. Nos demais, sdo turistas, que ndo vdo acompanhar o samba, ndo vao

bater palma, ndo fazem nada.
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Como a senhora acha que a comunidade se sente quando ela percebe que a
sua vida nao melhora? Por que tanta dedica¢do em troca de dois dias de

samba?

Tem a questdo da sobrevivéncia. Muita gente precisa trabalhar, a maioria das
pessoas esta desempregada. Entdo, quem trabalha no barracao fica adorando
quando chega a época do Carnaval, porque, querendo ou ndo, o Carnaval da
empregos. Gera uma fonte de renda muito grande, o que é um fator positivo. Mas
tem escolas, por exemplo, onde o pessoal do barracao nao s6 trabalha como

também ganha roupa para desfilar.

A senhora ficou por um tempo afastada das transmissdes de Carnaval da TV

Globo. Por qué?

Eu fiquei seis anos afastada. Fiz os comentarios durante nove anos, de 1984 a
1993, pelo Rio, sempre na Globo. Quando sai, soube que houve uma certa pressao
de um povo elitista, que reclamava que eu ndo falava os nomes dos VIPs, das
socialites. Esse povo, infelizmente, tem poder, e eles conseguiram me tirar. Af,
depois de seis anos fora comecaram a sentir falta do nosso trabalho e daquela
identificagdo com os nomes de gente como as baianas, o pessoal da bateria, Velha
Guarda, mestre-sala e porta-bandeira. A verdade é que fui eu quem colocou a
palavra comunidade no Carnaval. Eu ia aos barracoes, procurava saber tudo
direitinho, falar com as pessoas, chegava com tudo anotado e falava, até porque
eu acho que o dono da festa é o sambista. Em 2002, me chamaram para comentar
s6 Sao Paulo, e eu e Mauricio Kubrusly demos muito certo, como a Renata

Ceribelli e o Chico Pinheiro.

A senhora acha que de alguma forma incomodava - ou ainda incomoda -
quando critica as escolas que niao colocam rainhas de bateria da proépria
comunidade? Alias, de certa forma, isso é um ataque as celebridades que

acabam de assumir o posto, nio?

Elas ndo tém culpa de serem rainhas. O meu problema sempre foi com a midia,
principalmente impressa, porque no dia seguinte ao desfile vocé s6 vé foto de

rainha de bateria que ja é modelo e também famosa. Entdo eu acho que essas
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pessoas ndo precisam do Carnaval para aparecer. Elas tém 363 dias para isso, para
serem fotografadas e badaladas, ja que estdo sempre nas capas de revista. Deixem

esses dois dias para o samba. E s6 isso 0 que me chateia profundamente.

O que a senhora acha da comparacao que se faz entre o Carnaval do Rio e o

de Sio Paulo?

Eu implico muito com os jornalistas quando eles comparam o Carnaval do Rio
com o de Sao Paulo. Para mim, isso é uma coisa ultrapassada. Nao da para
comparar nada, pois a verba que o Rio recebe é infinitamente maior do que a de
Sao Paulo. A histéria do samba no Rio é uma, em Sao Paulo é outra. O Carnaval no
Rio acontece praticamente o ano inteiro. Acaba o desfile das campeas, na outra
semana ja tem um carnavalesco escolhendo tema, comeg¢ando a riscar as

fantasias, a fazer a parte de ferragem...

E uma industria?

Exatamente.

Mas o Carnaval nido é manifesta¢cao popular? Como pode ser industria?

Ele é, acima de tudo, uma manifestagdo popular porque nasceu do povo, mas acima
de tudo ele é hoje cultura brasileira transformada em espetaculo. Virou uma festa

hollywoodiana.

Mas a comunidade ndo deveria exigir mais os seus direitos, reivindicar mais

a autoria do Carnaval e usufruir disso?

Acho que eles teriam que arranjar uma férmula para cada administrador regional
promover o Carnaval no bairro, como antigamente, com batalhas de confete, coreto
e blocos. Se o povo comecar a dar atencao para esse desfile, passa a ser outra
proposta, uma outra manifestacio. E o caso do pagode. Se vocé ndo pode
frequentar as casas caras, pode ir ao pagode na esquina da sua casa. Vocé vai 13,
ndo paga nada, mas toma a sua cerveja, canta o samba, o negébcio cresce, e tudo

bem, a gente mantém a cultura.
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As escolas chegaram a um nivel de exceléncia. Como isso aconteceu?

A competicao foi ficando mais acirrada, e as escolas, enormes. Tem também o
tempo do desfile, que é um tempo minudsculo. Cada pessoa passa alguns minutos na
avenida, ja que oitenta minutos sdo para a escola toda. O Carnaval passou a ser
uma coisa muito profissional, a ponto de acontecerem até mudancas de gente que
era porta-bandeira, diretor de bateria de uma escola e foi para outra. E que eles
comecaram a ver que poderiam ganhar com isso ai: ‘Se todo mundo esta ganhando,
entdo eu vou ganhar também.” Porque antigamente ninguém mudava de escola,

cada um desfilava na sua e ninguém trocava a camisa.

Quer dizer que atualmente todo o Carnaval gira em torno de uma coisa que

se chama dinheiro?

Com certeza. Tem puxador que cada ano esta cantando num canto, e aqui em Sao
Paulo isso estd comecando a acontecer também. Ha quem critique dizendo que o
sujeito ndo honrou a camisa, mas ele sabe que tem seu valor e que a voz dele é boa,
e vai la buscar reconhecimento, como quem diz ‘eu quero uma fatia desse bolo’.
Essas pessoas sdo as donas do espetaculo, porque o que vale como quesito é
comissao de frente, mestre-sala e porta-bandeira, bateria, harmonia, evolugao,
samba-enredo... E quem é que faz isso? A espinha dorsal da escola é quem é

responsavel por isso.
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