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SANTOS, Luiz Cezar Silva dos. publiCIDADE belle époque: a midia impressa nos
peridédicos da cidade de Belém entre 1870-1912.

RESUMO

Esta tese analisa as relacdes entre a publicidade e o viver urbano na cidade de
Belém, no periodo conhecido historicamente como belle époque, entre os anos de
1870 e 1912. A partir da andlise de pecas publicitarias, o estudo tem como foco a
construcdo histérica de representacdes sobre a cidade de Belém do Para, e a
evolucdo da atividade publicitaria nesse periodo. Ao refletir sobre as representacées
construidas pelo olhar da propaganda e da publicidade sobre a cidade de Belém,
veiculadas nas mensagens publicitarias de jornais, almanaques e &lbuns
comemorativos da época, busca contribuir para a sistematizacdo da historia da
atividade publicitaria entre o final do século XIX e inicio do século XX na “Paris dos
Trépicos”. A chamada belle époque amazodnica retrata a euforia e o triunfo da
sociedade burguesa da época num periodo de efervescéncia econdmica, material e
tecnoldgica, proveniente da extracdo e comercializacao da borracha; fato que gerou
um clima cultural, intelectual e artistico, que se traduziu em novos modos de pensar
e viver o cotidiano da cidade de Belém. Este estudo discute, entre os anos de 1870

e 1912, o papel e a importancia da publicidade nesse contexto.

Palavras-chave: Publicidade. Midia Impressa e Publicidade. Belém. Historia da

Publicidade. Publicidade e Belle Epoque. Publicidade e Cidade. Belle Epoque.



SANTOS, Luiz Cezar Silva dos. ADVERTISING belle epoque:
the printed media in the city of Belem periodicals between 1870-1912.

ABSTRACT

This thesis examines the relationships between advertising and urban living in the
city of Belem, in the period known historically as belle epoque, between the years
1870 and 1912. From the analysis of advertising campaigns, the study focus on the
construction of historical representations of the city of Belem of Para, and the
evolution of advertising activity in this period. Reflecting on the representations
constructed by the look of propaganda and publicity about the city of Belem,
conveyed in advertisements for newspapers, almanacs and commemorative albums
of the time, sought help to systematize the history of advertising activity between the
late nineteenth century and early twentieth century in the “Paris of the Tropics”. Call
belle epoque Amazon depicts the euphoria and the triumph of bourgeois society of
the time over a period of effervescence economic, material and technological, from
the extraction and marketing of rubber, a fact that has generated a cultural climate,
intellectual and artistic which translated into new ways of think and live the life of the
city of Belem. This study discusses between the years 1870 and 1912 the role and

importance of advertising in this context.

Key-words: Advertising. Print Media and Publicity. Belem. History of Advertising.
Publicity and Belle Epoque. Advertising and the City. Belle Epoque.



SUMARIO

INTRODUGAOD ...ttt ettt ettt ettt e st e te et e e st e st e stesreeseeeneas 16
CAPITULO | — publiCIDADE MERCANTIL: 0 comércio visto nos andncios ....... 30
1.1 O Centro Comercial e a expanséao e diversificagdo dos negocios ............ 33
1.2 Cidade das Marcas: o registro das mercadorias.........ccccccvvveeieeeeeeeeeeennnnnnnn. 51
1.3 Cidade Latex: a civilizagcdo do comércio da borracha...............ccooevvnnnnnnnnn. 73
CAPITULO Il — publiCIDADE GRAFICA: os jornais e periédicos impressos......86
2.1 Cidade “Typographica”: os tipos impressos na imprensa....................... 103
2.2 Cidade Mensagem: a linguagem doS anUNCiOS.......cccceeeeiiiiiriiiieieeeeennnnnns 112
2.3 Cidade Imagem: ilustracdes nas paginas da imprensa...........ccccceevvvvnnnnn. 121

CAPITULO Ill = publiCIDADE MERCADORIA: hébitos e cultura do consumo .148

3.1 Publicidade: a vida urbana e as referéncias europeias........ccccccceevvereeenn. 170
3.2 Cidade Anuncio: as novas sociabilidades do consumo .......ccccccevvveveen.e. 182
CAPITULO IV — publiCIDADE ALBUM: o progresso anunciado........................ 208
4.1 Cidade Albuns: o desenvolvimento anunciado...........ccceeeeeveeeeieeeneenene 223
4.2 Cidade “Photographia”: imagens da Belém da belle époque.................. 240
MICROCYCLUS ULEI OU DOTHIDELLA ULEI: UMA CONCLUSAO................... 252
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .......ccociitiiiiecieeeeeeee e, 257
BiblOgrafia ..o e 257
O N S e 264

ANEXO A - Producgdao, consumo e pre¢os mundiais da borracha (1900
A 1000 268



Figura 1

Figura 2

Figura 3

Figura 4

Figura 5

Figura 6

Figura 7

Figura 8

Figura 9

Figura 10
Figura 11
Figura 12
Figura 13
Figura 14
Figura 15
Figura 16
Figura 17
Figura 18
Figura 19
Figura 20
Figura 21
Figura 22
Figura 23
Figura 24
Figura 25
Figura 26
Figura 27
Figura 28
Figura 29
Figura 30
Figura 31

LISTA DE FIGURAS

Detalhe do mapa da cidade de Belém, em 1905 ...........cccoevvvveeeeeeennn. 34
Anuncio — Relojoaria Garantida ...........cccccvvvvviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee 35
ANUNCIO — O Propheta........c.cevviiiiiiiiiiiiiieeee e 37
ANUNCIo — Paraizo das Damas ..., 38
Anuncio — Armazem Le@0 da AMEriCa.........ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 39
Cartaz — Loja Paris N'AMEriCa .........uuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 41
Pintura — Escadaria da Paris NNAmMerica .........ccccccceeiviiieiiieceiiiciieeee 42
ANnUNcio — Loja Paris Na AMETICa.........uceiiiieeeiiieeiiiee e 43
ANnUNcio — Loja Paris Na AMETICa.........ucviiiieeeeeieiiiii e 44
Imagem — Partitura “O Canto do Paris N'America” ............ccccvvvvvvvnnnnnn. 45
AnuUNncio — Aux 100.000 Paletots ..........cccuuvieiiiiieeeiniiiiiiieeee e 47
ANUNCIO — Thesoura de OUIO ........ccovvviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 48
ANUNcio — Deposito Permanente..........cccooeeeevviiiiiiiiiii e 49
ANUNCIO — GUArda LIVIOS.........cocvviiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 50
Anuncio — Chefe de cosinha ..., 50
ANUNCIO — REIALOS......oiieeieiiiiie et 51
Ro6tulo — Vassoura Vilva AlEQre .........cceeeeeeeiieeeeieie e 54
ROtulo — Sab&80 TuChaUa...........cceevvviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 54
ROtUIO — LiXiVia LIQUITA .....ceeeeiiiiiiieeeee e 55
ROtUIO — SADE0 ProgreSS0 .......uuviiiiiiiieeeee e 56
Rétulo — Fabrica a Vapor Palmeira ............ccoovvvviiiiiiiieeeeeeeeee e 57
Marca — Farinha de Trigo ONdiNa ........cccooeeeeiiiiiiiiiiiii e 57
ANUNCIO — SADA0 TArtarUga .......cceeeeeeeiiiiiiiiiieeee e 58
ANUNCIO — SAL80 JACANE .......coeeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 59
Marca — RefreSCO AMENICANO .........ccuvvviiiiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 60
Marca — Cigarros Dr. JOAo Coelho.........cccooeviiiiiiiiiii e 61
Marca — Casa Baliza .........ccoovveeeiiiiiiice e 61
Marca — Tabaco Tigre ........covvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 62
Marca — Cigarro Vida NOVa .........ccuuivieiiiiiiiececiiie e 63
Anuncio — Especial Tabaco Picado.............ccoovvviiiiiiiiiiceccceeiee e, 64
Anuncio — Machinas de Costura SINgEer ... 65



Figura 32
Figura 33
Figura 34
Figura 35
Figura 36
Figura 37
Figura 38
Figura 39
Figura 40
Figura 41
Figura 42
Figura 43
Figura 44
Figura 45
Figura 46
Figura 47
Figura 48
Figura 49
Figura 50
Figura 51
Figura 52
Figura 53
Figura 54
Figura 55
Figura 56
Figura 57
Figura 58
Figura 59
Figura 60
Figura 61
Figura 62
Figura 63
Figura 64
Figura 65

ANUNCIO = TIES VACCAS . ..en e e 66

ANUNCIO — Bretel FIereS......oovviviiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 66
ANUNCIO — EMUISA0 de SCOtt.......ccooeeeeeeeeeeeee 67
ANUNCIO — ASPirina da Bayer .........cccovivviiiiiiii e 68
Y a1 T o T - | 68
Y 1 T o T o o 69
ANUNCIO — NESHIE ... 69
Anuncio — Pianos Americanos Steinway & Sons de New-York............ 70
Anuncio — Champagne Duc de Moraval..........cccccoooiiiiiiiiieeneenniii 70
ANUNCIO — VINNOS POMUQUEZES .....ccooiiiiiiiiiiiiiee e 71
Anuncio — Oleo Eletrico King of Pain............ccoovviiiiiiiieciiee e 72
Anuancio — Agua, Pos e Pasta Dentifricos do Docteur Pierre................ 72
ANUNCIO — LOja DIAN@ ......oi it 74
ANUNCIO — Guia dOS SeriNQUEITOS ........coceiiiiiiiiie e 75
ANUNCIO — POZEIING......ccoiiiiiiiiiiiiee e 76
Anuncio — Fabrico de Borracha Bentes.........cccccccvvvvvviiiiiiiiiiiiiieieennenen, 77
ANUNCIO — VUICANO ....cooeieeiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 78
Aviso maritimo — BOOth LINE ........ccovvvvviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 78

Aviso maritimo — Companhia de Navegacédo a vapor do Amazonas ...79

ANUNCIo — Vapores AllEMAEES ..........oouvuiiiiiieeeeeeeee e 79
Anuncio — Remedio Magico do Dr. Sutton ...........ccccceeveieeiiiiiiiciee e, 82
ANUNCIO — VINhO de JeNiPapO.......ccceeeeiiiiiiiiiiieie e 82
Anuncio — Agua Anti-sezonatica KOS ...........cccceeeiiiiiiiiiiiiieeee e 83
ANUNCIO — SAIVA VIAAS ....ooeeiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 84
Primeira pagina — Jornal A Provincia do Para..............cccccevvvviieeeeeenn. 91
Nota — SeCGA0 de ANNUNCIOS ......ccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeieeeeee e 93
ANUNCIO — EStamMINet ......ccooiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 93
Aviso — Jornal A Provincia do Para........cccccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee 94
NOta — Cafe ChiC......cccvvviiiiiiiiiiiiiieeeee e 94
Convite — Fabrica a Vapor Perseveranca....................ueeeeeeeeeeeemnnennnnnnns 95
ANUNCIO — Hotel de BOrdeauX.........ccovvvveuiuiiiiiiee e 96
ANUNCIo — Vendedor aVUISO ..........coevviviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 96
Anudncio — Vendedores para o Diario Popular .............oooeevvvviiiiiineeeennn. 97
Expediente — Tiragem do Jornal Diario de Noticias .........ccccccvvvvvevennnn. 97



Figura 66
Figura 67
Figura 68
Figura 69

Figura 70
Figura 71
Figura 72
Figura 73
Figura 74
Figura 75
Figura 76
Figura 77
Figura 78
Figura 79
Figura 80
Figura 81
Figura 82
Figura 83
Figura 84
Figura 85
Figura 86
Figura 87
Figura 88
Figura 89
Figura 90
Figura 91
Figura 92
Figura 93
Figura 94
Figura 95
Figura 96
Figura 97
Figura 98

Expediente — Correspondentes do Diario de Noticias...........ccccceeeernnee 99
Informe — Representante no Para para casa de Londres................... 100
Pagina 3 — Jornal Diario de NOtIiCIaS .........cccevvvrvvuiiiiiie e 101

Anuncio — Fabrica de Chapeos de Sol e Loja de Calcados Turri &

0 | 102
ANUNCIO — O LIVIO d€ OUIO.....ccoeviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 104
Anancio — Papel de IMPreSSa0 ........ooevevvveiiiiiieeeeeeece e 104
ANUNCIo — Prelo MechaniCo...........ccccoeeeiiiie, 105
Marca — Casa Wiegandt...........ccoevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 107
Anuncio — Grande Estabelecimento Typo-Lytographico Caccavoni...108
Anuncio — Officina Typographica de Santos & Irm&os.............cc........ 109
Expediente — O BINOCUIO..........ccoiviiiiiiiiii e 110
Nota — O HOIOPNOLE........coiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 111
Nota — Diario de NOLICIAS .......cevvvviviiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 111
Anudncio — J. Mattos Alfaiate...........ccoevvviiiiiiiiiiiiie 113
ANUNCIO — LOJa AllIANGA ......vuviie e e 114
ANUNCIO — Loja Paris N0 Para........ccccccoiiiiiiiiiiiiiiiieee e 115
Anuncio — Loja Le@o de Castilna...........ooocvviiiiiiiiiiiiiiiceeee e 116
Anuncio — Padaria Estrela do NOMe ..........cuuvveeiiiieiiiiiiiiiiceeee e 117
Anudncio — Loja Ao Paquete das Novidades ...........ccccceeeeeeeeieviiinnnnnnnn. 118
ANUNCIO — Pian0os AUtOMALICOS.......ccvvviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 119
ANUNCIO — SAbA0 COMELA ......eviiiiiiiiieee e 120
Anuncio — Fabrica Hammond & Companhia ..........cccooecuvviiieenneeennnns 121
Anuancio — Photographia Sul-Americana............cccccvvvceiieeeeeeeeeeiiinn, 123
Anuancio — Vinhos Collares ElySiO..........cccccoiiiieeiiiiiiiiiie e, 125
Anuncio — José Mendes Leite & COMP ......evvveieieieeeniiiiiiiieieeeee e 125
Anuncio — Sapataria PeliCano ...........cccoooiiiiiiiiiiiieee e 126
ANUNCIO — Casa AfTICANA..........couiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee e 127
ANUNCIO — Bazar PAra€nSe.........cccuvvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 127
Anuncio — Chronometros de S. Germont .........ccoeeeeeeeeeieeeeeeeeeeeee, 128
Anancio — Casa Esmeralda...........coovvvviiiiiiiiii e 129
Anudncio — Systema de Chapas Metallicas ..........ccccccceeeeeeeiiiiiiiiiinnnnnn. 130
Anuncio — Casa da Fortuna Esmeralda...........cccccccevvvvviiiiiiiiiiiiinennnnn. 130
ANUNCIO — A Marselneza .........ccooveeeiiiiiiicce e 131



Figura 99

Figura 100
Figura 101
Figura 102
Figura 103
Figura 104
Figura 105
Figura 106
Figura 107
Figura 108
Figura 109
Figura 110
Figura 111
Figura 112
Figura 113
Figura 114
Figura 115
Figura 116
Figura 117
Figura 118
Figura 119
Figura 120
Figura 121
Figura 122
Figura 123
Figura 124
Figura 125
Figura 126
Figura 127
Figura 128
Figura 129
Figura 130
Figura 131
Figura 132

Anuncio — Bouquet da AMAzONIia ..........ooeuuriiiiiiieeee i 132

Anuncio — Casa Esmeralda Loteria.........ccccccvvvvvveeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee, 132
Anuncio — Casa Bahiana...........ccccooeeeii, 133
Anuncio — Loterias da Provincia do Gram-Para..............cccccoeeeeeeeenn. 134
ANUNCIO — CerVeJa ONGA ....ouiviiiiiiieee ettt e e e 135
Anuncio — Carvao de BelloC ..........ccovvvviiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee 136
Anuncio — Casa da Fortuna Esmeralda..............cccceeeiiiiii, 137
Anuncio — Depurativo do Sangue Herpetine Durel..............ccccovvvvnnnnn. 138
Anuncio — Vermifugo de B. A. FahnestocK.........cccccooviiiiiiiin, 138
Anuncio — Fabrica de Obras de Folha............ccccccciiiiiiiiiiiiie 139
Anuancio — Chapelaria POrUENSEe...........ccccoevieeeeiiiieicce e, 140
Anuncio — José Mendes Leite & C. .....ooovvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeee 140
AnuUncio — Apenta Agua APEritiVa...........oocuuviiiiiiieeee e 141
ANUNCIO — ESPArtiINOS......cooiiiiiiiiieeee e 142
Anuncio — Opiat Dentrifice de Lubin..............ccoovviiiiiiiiiiie e, 142
Anuncio — Papel para Cigarros INdio........ccooeeeeeviviiiiiiiiieeeeeeeeeiin, 143
Homenagem — Carlos GOMES.........coevvvviiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeee e 144
llustrag@o — Cidade do LiX0..........coovviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeee 145
Anuncio — Loja Pobre Diabo...........cccciiiiiiiii e 147
AnUncio — Grande NOVIdade ..........ccoovvvviiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee 149
AnUNcio — Machinas AMEriCaNAS ..........ccuvvvvieiiiiiiiieeieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee 150
Anuncio — Grande Maravilna...........cccccccvvvviiiiiiiiiieeee 152
ANUNCIo — Machinas de €SCreVET ..........ccevvveeeeiiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 153
Anuancio — Apparelho-Tanque Kodaks............cccoovvvviiiiiiiiceccecceiiin, 153
ANUNCIo — Relogio MYSLEIOS0........covvvviriiii i 154
ANUNCIO — Cirurgi@o DeNntiSta.........ccoieeiiiiiiiiiiiiiiieee e 155
ANUNCIO — FOQa0 de GasoliNa ........ccceeeiiiiiiiiiiiiiiiee e 156
ANUNCIO — VEEUEBE .....coeieiieeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 157
Anuncio — Chocolateria Paraense.........ccccccvvveeeeiiieiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 158
ANUNCIO — A BOIa d'OUMO ... 159
ANUNCIO — Casa PeKiN...........uuiiiii e 160
Anuncio — Manoel, José Pereira Leite & C.......cooevvvvvviviiiiiiiiiiiiiiennnnn. 161
ANUNCcio — Casa CarrapatoS0 ..........cccevuuuiiiieieeeeeieiiiee e e 162
ANUNCIO — CONSEIVas FranCeZas .........ccuuuiiieeeeeeeeieiiiiieeeeeeeeeeeeennnns 163



Figura 133
Figura 134
Figura 135
Figura 136
Figura 137
Figura 138
Figura 139
Figura 140
Figura 141
Figura 142
Figura 143
Figura 144
Figura 145
Figura 146
Figura 147
Figura 148
Figura 149
Figura 150
Figura 151
Figura 152
Figura 153
Figura 154
Figura 155
Figura 156
Figura 157
Figura 158
Figura 159
Figura 160
Figura 161
Figura 162
Figura 163
Figura 164
Figura 165
Figura 166

ANUNCIO — SADE0 CaliOCa. . cu e 164

Anuncio — PGs Purgativos de ROQE...........ccuuvveiiiiiiiiiiiiiiiceeee e 165
ANUNCIo — Tintas de MONEEIN0........coooveeeiieeeeeeee e, 165
Anuncio — The Anglo-Swiss Condensed Milk Co Limited................... 166
ANUNCIO — FOrMOSa Paraense..........couvvvvveeeiiieiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 167
ANUNCIO — LOJA JUAIB ...ceieiiiiiiiiiiieee et 168
ANnUNcio — Loja Veado Branco............ccuuuuiiiiiieeiieeeice e 169
ANUNCio — Grand DICIONAINE ..........oooeeeiiiieeee e, 171
Anuncio — Dictionaire COMPIEt..........cooiviiiiiiiiiiiiiee e 171
ANUNCIO — A MArselNeSa .......ccovvviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 172
Anuancio — Bazar de Joias Jacques & LeVY .........ocevvieiveeeeeieieeiiiinnn, 173
ANUNCIO — WhIte HOISE.....cooiiiiiiiiiiiiiieeeeee 174
Anuncio — Aceite para Alumbrado Luz Diamante........cccccccccvvvvevennnnnn. 175
Anuncio — Marchand Tallieur.............cooovvvviiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee, 176
Anuncio — Os Cem Mil Paletots..........covvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeee 177
ANUNCIO — NOVO MUNO ......ccooiiiiiiiiiiiiiiicceeeeeeeeeeeeee e 178
ANUNCIO — Bazar ChiC.........ccoovviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 179
ANUNCIO — Café ChiC.......ccooviiiiiiiiiiie e 180
ANUNCIO — Bazar PariSIENSE .........cccvvvvviiiiiiiiiieiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 181
Anuncio — Alfaiataria FranCeza .........ccccccccvviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee 181
Anancio — Loja Linda AMEriCa...........ccuuuiiiiiie e 182
NoOta — Café ChiC......ccvviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee e 184
AnUncio — Livraria UNiversal..........ccccccvvvevviiiiiiiieieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 184
ANUNCIO — A Filna do Mar........coooviiiiiiiiieeeee 185
ANUNCio — Collegio ParaenSe ..........oooevvuiiiiiii e 187
ANUNCIO — EXternato FrancCez.........cccccccvveveeeeeiieiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 187
ANUNCio — QuiNta Carmita ..........cceevveeiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 188
ANUNCIO — LICBES A€ PIAN0 ... 189
Anudncio — Primeiro Deposito de Pianos...........ccccvvvveieeeeeeeeeeeeiiinn, 189
Anuncio — Pianos George Wacker ... 191
ANUNCIO — LOja EI-DOrado .......cooooeeeeieeeeeeeeeeee 192
Anuncio — Theatro da Paz: Faust.........ccccccevvvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee 193
Nota — Theatro da Paz: Maestro Carlos GOMeS ...........cccevvvvviiinenennn. 194
Anuncio — Theatro da Paz: Venda de assinaturas ................cccoeeeen. 195



Figura 167
Figura 168
Figura 169
Figura 170
Figura 171
Figura 172
Figura 173
Figura 174
Figura 175
Figura 176
Figura 177
Figura 178
Figura 179
Figura 180
Figura 181
Figura 182
Figura 183
Figura 184
Figura 185
Figura 186
Figura 187
Figura 188
Figura 189
Figura 190
Figura 191
Figura 192
Figura 193
Figura 194
Figura 195
Figura 196

AnUncio — Luvas: Bazar da Moda ......co.veeeoeeeeeee e, 196

YN o[ g Tt o Tt = 7= To =T o 197
Anuncio — Theatro da Paz: Carnaval de 1881..............cccceeeeveeeenennnn. 198
Anuncio — Pavilhdo de RecCreios ..........cccooeee, 199
ANUNCIO — COlYSEU PAraENSe .......cceiiiiiiiiiiiiiiiiieee e 200
AnUncio — Politeama Paraense .........ccccccvvveeeeiiiieiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 201
Fotografia — Grande HOtel............ooovvviiiiiii e 202
Anuncio — Charlet do Serafim ..., 203
ANUNCIO — Hotel dO MarCo .........coovvveiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 204
ANUNCIO — Victoria Paraense ..........ccovvvveiiiieiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 205
Anuncio — Officina MOdEI0 ........ccovvviiiiiiiiiiiee 205
Capa — Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para .................. 211
Fotografia — Dr. José Paes de Carvalho ..........ccccccoiiiiiiiiiiiininennnnns 212
Folha de rosto — Album Descriptivo AmMazoniCo............ceevvveeeeeeeeeennnn. 215
Capa — Para Commercial na Exposicao de Paris ..........cccccceeeeeennnn. 218
Anuncio — Deposito de Calcado Inglez Clark ...........cccceeveeeeeiiiiiiinnnnnnn. 220
Capa — O Estado do Paré na Exposicao de 1908.............ccccvvvveeeeennn. 222
Capa — Album do Pard €m 1899 .........cccceeeiiiiiiiiiiiiieieeee e 225
Capa — O Para €m 1900 ........coooiiuiiiiiiiieee e 227
Capa — Album de BEeIEm ........cooriiiiieie e 232
Capa — Album do Estado do Par@...........cccoovveeiiiiiiiieeeeeeeeeeee e 235
Fotografia — Embarque de caucho. .........cccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiie 241
Fotografia — Porto de Belem ............ccooiiiiiiiiiiiiiiee e 242
Fotografia — Mercado de Ferro e doca do Ver-o-Peso....................... 243
Fotografia — Rua Conselheiro Jodo Alfredo .........cccooeeeeiiiiiiiiiiinneee, 244
Fotografia — Largo da POIVOra............ccooiiiiiiiiiiiiieceeiiieeee e 245
Fotografia — Avenida Independéncia..........ccccevvveviiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeee, 246
Fotografia — Senhoras paraenSeS .......ccocveeeevviieeiiiiii e 247
Fotografia — Avenida 16 de NOovembro..........ccccceveeviiiii i, 249
Fotografia — Avenida 16 de NOVemMDIo..........cccvvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee 250



Quadro 1
Quadro 2

LISTA DE QUADROS

Quantidade de jornais da cidade de Belém (1870 a 1912) .................. 89
Producéo, consumo e pre¢cos mundiais da borracha (1900 a



16

INTRODUCAO

Esta tese propde-se a refletir sobre as relacfes entre a publicidade e o viver
urbano na cidade de Belém entre os anos de 1870 e 1912. Tendo por base uma
pesquisa em midia impressa nos periddicos da época, 0 presente estudo busca
pensar sobre as representacdes construidas pelo olhar da propaganda' e da
publicidade® sobre a cidade de Belém no periodo, como forma de contribuir para
contar a histéria da atividade publicitaria entre o final do século XIX e o inicio do
século XX na “Paris dos Tropicos”.

Em um primeiro momento, analisamos a histéria local da publicidade com o
interesse em questionarmos como era realizada a atividade publicitaria na época e
quais eram os veiculos/midias existentes na cidade. Interessa também pensar a
histéria da cidade pela visdo das mensagens comerciais (publicidade e propaganda)
produzidas e veiculadas na época, pois essas mensagens publicitarias (reclames e
anuncios) tém muito a nos dizer sobre os habitos, gostos e costumes idealizados
para as pessoas que viviam em Belém durante o ciclo da borracha. Para, entéo,
pensarmos: como podemos ler uma cidade? Que imagens ou imaginacdes podem
nos relevar a cidade proposta pela publicidade?

A atividade de anunciar e vender produtos, servicos e/ou marcas e ideias nao
€ uma atividade nova, ela vem de muito longe, desde os tempos dos babilénicos,
dos fenicios. Contudo, a propaganda como conhecemos hoje, a chamada
propaganda comercial, surgiu em meados do século XIX, na Inglaterra. A boa e
velha atividade de propaganda articula-se, ao longo dos tempos, em meio a todas as
mudancas sociais, econdmicas, politicas e culturais advindas da Revolugéo
Industrial. Um fendbmeno “histérico” imperceptivel, que vai abalar as células
tradicionais de viver e ver o mundo, como: a familia, a rua, o escritério, a fabrica, a
cidade, a multidao, a massa. A propaganda “vende” uma ideologia, uma realidade,
uma concepcdo de mundo estampada nos anuncios publicitarios por todos os

lugares e em todos os meios de comunicacgao disponiveis no mercado.

! Propaganda é definida como a propagacéo de principios e teorias. Deriva do latim propagare, que
significa reproduzir por meio de mergulhia, ou seja, enterrar o rebento de uma planta no solo
(SANT'ANNA, 1998, p. 75).

% Publicidade deriva de publico (do latim publicus), e designa a qualidade do que é publico. Significa o
ato de vulgarizar, de tornar puiblico um fato, uma ideia (SANT'ANNA, 1998, p. 75).
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As duas atividades nos proporcionam uma gama imensa de possibilidades.
Segundo Roberto Menna Barreto (2006, p. 182-183):

Temos a propaganda como complexo cuja andlise permite fiel
interpretacdo da sociedade industrial em que surge e a qual opera e

s

controla. Dessa perspectiva é que se nota sua constituicdo
essencialmente moderna.

Desse modo, o universo da producdo no modo capitalista se confunde com a
prépria realidade, ao construir, muitas vezes, uma realidade imaginada, edificada em
centimetros (referéncia a centimetragem dos anuncios publicitarios impressos); e
esse € um dos grandes fascinios que o universo publicitario exerce sobre as
pessoas, as massas, a sociedade. Pois, no mundo dos anuncios, geralmente a
cidade é perfeita, a familia é feliz, as criancas sao alegres, as mulheres sdo belas,
os homens séo viris, a vida é bela e a morte ndo existe. Ou seja, a publicidade vai
construindo outra realidade como produto de um mundo totalmente idealizado, um
espelho magico que so reflete as coisas boas do mundo. Assim, a mensagem
publicitaria se constitui num rico foco de estudo, repleto de possibilidades na
construcdo da imagem da sociedade que o produz. Enfim, através das imagens e
dos textos produzidos pela publicidade, somos capazes de descortinar seu discurso
construtor da realidade de uma época, de um lugar, de um povo, sem esqguecer
todas as especificidades historicas inerentes a publicidade e sua ligacdo ao
mercado, bem como as questdes no bojo do sistema capitalista da sociedade de
consumo.

O foco é a cidade de Belém, no periodo histérico conhecido como belle
époque®, época que acontece concomitantemente ao periodo aureo do ciclo da
borracha na Amazoénia, momento de enorme euforia econdmica, politica e cultural na
regido, em virtude do comércio do latex, um nego6cio que movimentou toda a vida
social da cidade, principalmente entre os anos de 1870 e 1912.

Conforme Nicolau Sevcenko (2003, p. 43), quatro principios fundamentais
regeram as transformagfes do espaco publico no periodo da belle époque brasileira:

[...] a condenacédo dos habitos e costumes ligados pela memodria a
sociedade tradicional; a negacdo de todo e qualquer elemento de
cultura popular que pudesse macular a imagem civilizada da
sociedade dominante; uma politica rigorosa de expulsao dos grupos

® A expressdo belle époque é utilizada neste trabalho para desighar o periodo historicamente
demarcado entre os anos de 1880 e 1918 (caracterizado, principalmente, pelo fim da | Grande Guerra
Mundial).



18

populares da area central da cidade, que sera praticamente isolada
para o desfrute das camadas aburguesadas; e um cosmopolitismo
agressivo, profundamente identificado com a vida parisiense.

Tomadas as devidas precaucdes ao compararmos as metamorfoses ocorridas
na cidade do Rio de Janeiro (no estudo de Sevcenko) e na cidade de Belém (este
estudo), aqui marcantes, principalmente, no periodo do Lemismo*; j& que os
principios sdo os mesmos de Norte a Sul do pais, conforme o ideario republicano de
ordem e progresso. E, ao longo desta pesquisa, podemos perceber as
caracteristicas desses quatro principios em muitas das imagens (reclames,
anuncios, ilustracdes e fotografias) utilizadas no corpus deste trabalho.

A seguir, usando como esteio a perspectiva histdrica de pesquisar a cidade
de Belém como se a mesma fosse uma “Cidade Anuncio”, pretendemos discutir o
olhar que a publicidade constrdi sobre a cidade e o viver urbano. E, ainda, pesquisar
Belém como se a mesma fosse uma “Cidade Marca”, ou seja, fazer as seguintes
indagacgfes: quais eram as marcas locais existentes na cidade na época? Quais
eram 0s maiores anunciantes da época? Quais eram as marcas estrangeiras que
anunciavam na cidade? Averiguar, sobretudo, como 0s anuncios construiam uma
imagem da cidade, seus lugares, suas normas e expectativas de comportamento,
seus desejos e prescrigdes. E, por fim, pesquisar a cidade de Belém como a “Cidade
Reclame”, ou seja, indagar como, por meio da propaganda e da publicidade, os
governos locais divulgavam suas propostas e a¢des, construiam imagens da regiao
e da cidade, e reclamavam para a cidade de Belém uma maior visibilidade mundial e
um maior auxilio do governo federal.

Portanto, para apreender e compreender uma cidade é preciso, em primeiro
lugar, perceber seus discursos, seus codigos, seus simbolos e suas regras, com o
intuito de detectar qual € o fio condutor da sua histéria, estudando a publicidade
veiculada pelos jornais e outros impressos do periodo como forma de contribuir para
o estudo histérico de parte desses discursos e cdédigos. Afinal, qual(is) o(s)
caminho(s) ou labirinto(s) dessa rede complexa que chamamos de cidade?

A proposta de estudar a Belém da belle époque comecou um pouco antes, a

partir do meu interesse em estudar a cidade como um espaco midiatico, e através da

* O Lemismo é conhecido como o periodo do governo do senador Antonio José Lemos na
administragcdo da cidade de Belém entre 1897 e 1911. Para maiores informacgdes, consultar o livro
Memérias do velho intendente: Anténio Lemos (1969-1973), da professora Maria de Nazaré Sarges
(2002).
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leitura do livro As Cidades Invisiveis, de italo Calvino (1990), no qual o autor revela
que, em alguns casos, uma cidade é igual a um sonho, ou mais ainda, tudo o que
pode ser imaginado pode ser sonhado, como em um quebra-cabeca que esconde
desejos e medos. Ou seja, para Calvino, ainda que o fio condutor de seu discurso
seja secreto, que as suas regras sejam obscuras, as cidades, assim como 0s
sonhos, sdo construidas por desejos e medos. Entdo, para mim, se a cidade € um
sonho e pode ser também imaginada, por que, entdo, ndo imaginar a cidade como
midia, como um espaco que pode ser lido como uma midia? Um lugar repleto de
mensagens urbanas, com suas peculiaridades e histérias que podem ser lidas e
(re)contadas. E também estudar a evolucdo da atividade publicitaria em suas
relacBes com a construcao da cidade.

Desse ponto de partida, surgiram alguns questionamentos, 0s quais, ao longo
desta tese, buscamos responder: como contar a historia das relagbes entre a
publicidade e a cidade na Belém na belle époque? Por onde comecar a contar? O
gue contar? Que recortes historicos fazer? Quais as fontes a serem consultadas? E,
diante de todas essas perguntas, a nhossa questdo-chave neste estudo: qual historia
de Belém podemos contar a partir da analise dos anuncios?

Nesse sentido, a pretensdo é problematizar a histéria da publicidade e a
histéria da Belém da belle époque através dos reclames e anuncios publicitarios da
época. Assim, vislumbrei a possibilidade de analisar a cidade de Belém da belle
époque e o ciclo da borracha através das pecas publicitarias (reclames e anuincios)
produzidas e veiculadas no periodo. Para tanto, iniciei uma pesquisa basica sobre a
época, consultando jornais e trabalhos académicos ou ndo, publicados sobre os dois
temas: belle époque e borracha.

A partir desse ponto, comecei a definir algumas ideias: em primeiro lugar,
utilizei o meu artigo sobre cidades, publicado como base do meu projeto de
doutorado. Em seguida, procurei encontrar alguns pontos significativos para
determinar o inicio e o final da minha pesquisa, chegando, assim, a 1870, ano de
fundagéo da loja Paris N’America, um estabelecimento comercial que, com o passar
dos anos, se tornou um marco do fausto da belle époque paraense; e, depois, a
1912, o ano do fim do periodo aureo da borracha, e também o ano de langcamento
do dltimo grande album comemorativo dos governantes locais. E desse ponto em

diante, realizei uma leitura dos diversos estudos sobre a cidade de Belém nesse
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periodo que discutiam as transformacgfes da cidade impulsionadas pela economia
da borracha.

O primeiro trabalho a destacar € A belle époque amazébnica, de Ana Maria
Daou (2004), utilizado por discorrer sobre o periodo aureo da riqueza da borracha e
a decorrente euforia social e cultural que tomou conta das pessoas que viviam nos
estados do Para e do Amazonas. A autora mostra como as elites amazobnicas se
inseriram na dindmica do mercado mundial e como os endinheirados do latex
viveram uma belle époque em pleno coracdo da selva amazbnica. Além do que,
para Daou (2004, p. 08):

[...] sob vérios aspectos esses anos promoveram as bases das
sociedades identificadas com a belle époque amazénica, quando as
elites do Para e do Amazonas — favorecidas pela crescente aplicagédo
da borracha na industria automobilistica — ganhavam visibilidade
nacional e internacional.

Na sua tese, Daou demonstra como as elites de Belém e Manaus se
esforcaram para impor os sinais do conforto material e do progresso através das
reformas urbanas propiciadas pelos negdcios da borracha, o que nos permitiu
entender o modo como a elite da borracha na Amazonia viveu a belle époque e se
inseriu na dindmica dos nego6cios do mercado mundial.

O segundo estudo a destacar é Belém: riquezas produzindo a belle-époque,
de Maria de Nazaré Sarges (2002), por mostrar o papel do Poder Publico na
remodelacdo do espaco urbano da cidade de Belém, levando em consideragao
todas as implicagdes politico-ideolégicas do periodo. A obra da énfase a
administracdo do intendente Antonio Lemos, por significar o periodo de maior
investimento do Poder Publico na remodelacdo urbana e estética da cidade de
Belém. Esse fato colocou Belém entre as cidades brasileiras mais importantes da
época. Segundo a autora, foi através do apogeu e das riquezas produzidas pela
economia da borracha na Amazoénia, principalmente no final do século XX, que se
propiciou a execucdo de um projeto urbanizador para a cidade de Belém. Na sua
tese, Sarges discute e questiona, a luz dos estudos historicos, a natureza e a
importancia desse processo modernizador para a sociedade de Belém na época, 0
gue nos proporcionou conhecer e refletir um pouco mais sobre a dinamica da cidade

no periodo aureo do ciclo da borracha.
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Para Sarges, todos os cddigos municipais decretados na cidade de Belém no
periodo da belle époque, do inicio em 1870, passando pelo seu apogeu, entre 1880
e 1900, até o seu declinio, a partir de 1912, tém como funcdo ndo apenas ser um
instrumento de acdo sobre o espaco urbano, mas também ser um artificio para a
construcdo de uma sociedade moderna. Esses cédigos de posturas ndo buscavam
apenas restringir os habitos e costumes considerados inaceitaveis a uma sociedade
moderna, mas procuravam, acima de tudo, transformar Belém em uma cidade
afinada com o progresso. Um lugar sonhado, como uma cidade desenvolvida e
moderna deveria ser.

Pensando dessa maneira, podemos observar que os problemas de uma
cidade ndo sdo apenas técnicos ou estéticos, como bem nos coloca Milton Hatoum,
na introducdo do livio A ilusdo do fausto: Manaus 1890-1920, de Edinea
Mascarenhas Dias (2007, p. 11): “A cidade ou o espago urbano sdo construidos ou
destruidos segundo uma politica de intervencdo que pode favorecer certos
segmentos sociais em detrimento de outros”. E mais além, o urbanismo €, para o
autor, ao mesmo tempo, uma técnica de organizacdo do espaco e uma estratégia
politica. E numa regido tdo extensa e com enormes dificuldades de transportes
como a Amazbnia, como nos sugere Hatoum, “a mais singela ou ingénua
intervencdo urbana encerra uma intencdo politica e social, pois influi na vida do
cidaddo, no seu cotidiano, lazer e trabalho” (DIAS, 2007, p. 11), e, portanto, acaba,
invariavelmente, influindo nas relacbes sociais e na sociabilidade de cada pessoa
que vive e mora na cidade. Ou seja, a mesma cidade que acolhe também exclui, de
tal sorte que é importante procurar saber qual lado € ou ndo excludente.

E, por fim, atentamo-nos a leitura de Amazdnia: natureza, homem e tempo, do
historiador social Leandro Tocantins (1982), por ser um ensaio pioneiro no campo da
interpretacdo ecoldgica da Amazonia. O autor teve a ideia original de associar
histéria a ecologia, ao advertir a sociedade amazénica — que ficou conhecida,
historicamente, como a civilizacdo da borracha — sobre os perigos que corre a regiao
em consequéncia de uma exploracdo mal planejada e devastadora dos recursos
naturais, muitos explorados exaustivamente desde as primeiras ocupacdes da
floresta e dos rios amazobnicos, como o exemplo classico do cultivo e da exploracao
econdmica do latex.

Contudo, nao existe nenhum trabalho executado essencialmente tendo como

objeto de estudo os jornais e as propagandas (reclames e anuncios) produzidas e
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publicadas em Belém durante a belle époque. Dentre os muitos trabalhos
publicados, inclusive os acima citados, alguns fazem apenas uma breve referéncia
aos reclames e anuncios veiculados nos jornais desse tempo, mas ndo 0os mostram
ou os analisam como imagens de época, com suas relacfes de producédo artistica,
cultural e comercial do periodo aureo da borracha.

Realizamos, também, a leitura de estudos de outros autores que lidam com
as relacbes publicidade, histéria e cidade em outros espacos. Dentre eles,
realcamos o trabalho de Heloisa de Faria Cruz (2000), intitulado S&o Paulo em papel
e tinta: periodismo e vida urbana — 1890-1915, que trata do desenvolvimento das
relacdes entre o periodismo e o viver urbano na cidade de S&o Paulo, entre 1890 e
1915, e que me ajudou a refletir sobre a complexidade e a densidade dos encontros
e desencontros que a cidade promove através do contato com 0s jornais e as
revistas, como forma de pensar a crescente difusdo da imprensa periodica no
cotidiano da cidade, na relacdo entre o desenvolvimento das atividades de mercado,
nas linguagens da publicidade e propaganda, e, também, nas experiéncias sociais
que constituem a cidade. Segundo Cruz (2000, p. 20), “no interior de uma
perspectiva que entende a imprensa como pratica social e momento da
constituigao/instituicdo dos modos de viver e pensar”. Além disso, para a autora, das
transformacdes da cultura letrada, “o desenvolvimento do mercado e da linguagem
da propaganda colocou-se como uma forte pressdo para a renovacao/redefinicao
dos sentidos sociais e da linguagem da imprensa” (CRUZ, 2000, p. 151).

Outro trabalho pesquisado foi o de Marcia Padilha (2001), intitulado A cidade
como espetaculo: publicidade e vida urbana na S&o Paulo dos anos 20, pois 0
mesmo trabalha a publicidade como o espaco privilegiado das representacfes e
idealizacbes sociais traduzidas nas imagens de uma metrépole moderna, o que
inclui os discursos higienistas, a exaltacdo da ciéncia e do progresso, o culto a
beleza e a valorizacdo da cultura e da arte, em aberta contradicio com as outras
realidades presentes na cidade. Todas essas reflexdes da autora servem-nos para
pensar nas varias realidades que convivem no mesmo espaco urbano, na mesma
cidade, e como elas séo retratadas pela publicidade e pelos jornais da época.

Também fizemos uso de livros que tratam exclusivamente dos problemas
amazobnicos, cuja tematica é a borracha e seus desdobramentos econbémicos,
politicos, sociais e culturais. Assim, temos as obras: O complexo da Amazonia:

analise do processo de desenvolvimento, de Djalma Batista (1976); Amazbnia
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arrasada, de Barros Ferreira (1980); O dilema da Amazobnia, de Miranda Neto
(1979); Amazbnia: natureza, homem e tempo, de Leandro Tocantins (1982); e A
borracha na Amazébnia: expanséo e decadéncia (1850-1920), de Barbara Weisntein
(1993). E os livros que tratam das historias da cidade de Belém, como: Historia de
Belém, de Ernesto Cruz (1973); Evolucdo histérica de Belém do Grao-Para, de
Augusto Meira Filho (1976); A Capital do El Dorado, de Murilo Menezes (1954);
Belém do Para: estudo de geografia urbana, de Antonio Rocha Penteado (1968);
Santa Maria de Belém do Grédo Para: instantes e evocacgdes da cidade e Amazobnia:
natureza, homem e tempo, de Leandro Tocantins (1976, 1982); e o album O Estado
do Para na Exposicédo de 1908, de Jacques Ourique (1908).

No campo da publicidade e propaganda, a reflexdo importante a ser
destacada foi a do publicitario Roberto Menna Barreto (2006), que trata das
engrenagens historicas das agéncias de publicidade e propaganda. Um espaco
anico, singular, que da a elas um status diferenciado de qualquer outra agéncia, seja
agéncia bancaria, de viagens ou até mesmo funeraria; o que, para Barreto, é
influenciado pelo fato de que elas nédo apenas intermedeiam, ndo apenas agenciam
como outras agéncias, mas, sobretudo, criam. E mais ainda:

As agéncias de propaganda, como um todo, criam e controlam uma
cultura: a cultura do presente estagio terciario do capitalismo, a
cultura de massa fascinada pelo consumo, com inumeraveis
desdobramentos sociais e psicologicos, muito além de apelos
isolados e pontuais como “Beba Coca-Cola” (BARRETO, 2006, p.
169).

Portanto, podemos ver o0s reclames e 0s anuncios comerciais como
fragmentos da mitologia consumista da sociedade moderna de um dado periodo
histérico, de qualquer lugar do mundo. E essa relacdo entre o produto e o
consumidor ndo € mais apenas vivida, mas se torna abstrata ao se midiatizar em
uma relacao objeto-signo de consumo. O que nos faz pensar sobre a natureza da
atividade publicitaria e sua relacédo histérica com o contexto no qual esta inserida, no
Nosso caso, particularmente, a belle époque paraense.

Outro trabalho analisado foi 0 do escritor e publicitario Ricardo Ramos (1987),
Do reclame a comunicacédo: pequena historia da propaganda no Brasil, que trata de
uma pequena histéria da comunicag¢do no Brasil, mais precisamente dos primordios
do reclame a comunicacao e sua relacéo histérica com o mercado publicitario e os

veiculos de comunicacdo. A partir das reflexdes historicas propostas por Ramos
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sobre a propaganda, a publicidade e a comunicag¢do, procuramos incorpora-las e
analisa-las a luz do periodo da belle époque amazbnica com relacdo a cidade de
Beléem.

E fizemos uso, ainda, de outros livros sobre a histéria da propaganda e da
publicidade, tais como: Propaganda: teoria, técnica e pratica, de Armando Sant’Anna
(1998); Histéria da propaganda no Brasil, de Renato Castelo Branco (1990); 200
anos de propaganda no Brasil, de Ricardo Ramos e Pyr Marcondes (2001); Uma
historia da propaganda brasileira, de Pyr Marcondes (2002); e Brasil: 100 anos de
propaganda, de Nelson Varon Cadena (2006).

J& que nosso material de estudo sdo as publicidades e as propagandas
impressas nos jornais do referido periodo, utilizamos como fonte de pesquisa para
este trabalho a andlise de diversos periddicos publicados entre os anos de 1870 e
1912; desde os jornais de menor aos de maior tempo de circulagdo na cidade de
Belém.

Dentre os 488 (quatrocentos e oitenta e oito) jornais identificados,
selecionamos como principais fontes de pesquisa os seguintes periddicos: Diario de
Noticias (1880-1898), O Liberal do Para (1870-1889), Diario de Belém (1870-1888),
Jornal do Paréa (1870-1878), O Para (1897-1900), A Provincia do Para (1876-1911) e
Folha do Norte (1896-1912). Esses jornais foram escolhidos, principalmente porque,
de suas paginas, retiramos mais de 500 (quinhentos) reclames e anuncios, dos
quais selecionamos as pecas publicitarias utilizadas no corpus deste trabalho. Para
a escolha do material publicitario, utilizamos como critérios a pertinéncia dos
anuncios aos principais temas pesquisados: a publicidade na cidade e a cidade na
publicidade, discutindo a sua relacdo com as novidades da linguagem da publicidade
e da construcdo de um imaginario da modernidade em Belém.

Ademais, a pesquisa teve como base, também, as propagandas veiculadas
nos almanaques e albuns comemorativos publicados no periodo da belle époque em
Belém.

Desenvolvemos, ainda, na Junta Comercial do Estado do Para, uma pesquisa
sobre marcas e rotulos de produtos e servigcos, e de fabricas e estabelecimentos
comerciais da cidade, muitos destes, anunciantes dos jornais locais.

Seguindo uma metodologia de estudo, no primeiro capitulo, intitulado
“‘publiCIDADE  MERCANTIL: o comércio visto nos andncios”, nos interessa,

particularmente, o estudo do desenvolvimento das relagbes comerciais e mercantis
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que se expressam através da atividade publicitaria. Nessa parte do estudo, portanto,
o tema central € a cidade mercantili que os anuncios deixam ver através da
discusséo e da analise dos reclames e dos anuncios, e que nos permite refletir sobre
o desenvolvimento do comércio e das demais atividades mercantis na cidade de
Belém, e, consequentemente, sobre a constituicdo de espacos e de uma geografia
comercial e tudo que a envolve, assim como também sobre a importancia da
producao do latex (negoécios da borracha) representada, ou melhor, vista através dos
anuncios. Desse modo, também buscamos acompanhar, via publicidade, o
movimento da economia da borracha; o que nos reporta para a ida e vinda de
barcos, navios e vapores entre o porto de Belém e as cidades do interior do estado e
da regido, ou ainda das principais capitais do Brasil, da Europa e dos Estados
Unidos da América. Uma cena constante e incessante no periodo aureo da
borracha, a qual serd possivel constatar pelos diversos anuncios de avisos
maritimos publicados nos jornais.

No segundo capitulo, intitulado “publiCIDADE GRAFICA: os jornais e
periodicos impressos”, faremos um levantamento da existéncia da atividade
publicitaria na cidade, para, entdo, realizarmos um levantamento sobre os jornais e
periddicos existentes na cidade de Belém, entre 1870 e 1912, pensando nas
caracteristicas basicas e peculiaridades dos veiculos de informacéo da época. Além
disso, apresentaremos alguns exemplos de ilustracdes utilizadas em pecas
publicitarias (reclames e anuncios) publicadas nos periddicos da época. Assim,
pretendemos indagar como era realizada a atividade publicitaria, quais eram 0s
veiculos impressos (midias) existentes e como evoluiu a atividade nesse contexto. A
cidade crescia e se transformava, e a imprensa constituia-se como espaco central
da divulgacéo publica. Era principalmente nas paginas dos diversos jornais e outras
publicacdes periddicas da cidade que a publicidade e a propaganda ganhavam
visibilidade e, aos poucos, comegavam a se estruturar como atividade comercial. Em
nossa pesquisa, temos especial interesse em trés tipos de periddicos: os jornais, as
revistas e as publicagbes politicas, econébmicas e culturais, como os é&lbuns e
almanaques. Material fundamental a partir do nosso interesse em pesquisar como
era realizada a atividade publicitaria no periodo.

No terceiro capitulo, intitulado “publiCIDADE MERCADORIA: habitos e cultura
do consumo”, trataremos do universo da publicidade e das mercadorias e de suas

mensagens, nos reportando aos habitos, sociabilidades e modos de vida dos
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habitantes da cidade. Afinal, é possivel destacar nas paginas dos periddicos da
época como essas novidades estdo expressas e impressas nas mensagens
publicitarias; jA que os reclames e o0s anuncios ditam regras, maneiras e valores
para a sociedade. A partir desse ponto, podemos pensar primeiro como 0S
argumentos dos anuncios destacam qualidades das mercadorias (produtos),
estabelecimentos e servicos que circulavam naquele momento, e sédo valorizados
como regras dos comportamentos e do “bem viver’ na cidade de Belém; e mais
ainda, como as mensagens publicitarias (reclames e andncios) destacam novos
hébitos de consumo e procuram expandir o universo dos consumidores; e, por fim,
como a publicidade serve de arauto das nocgdes de progresso técnico e
modernidade, e propde como deve ser a vida e 0 homem moderno no final do século
XIX e inicio do século XX. Com essa base, destacaremos como a linguagem da
publicidade € marcada pela utilizacdo de palavras estrangeiras para dar nome aos
estabelecimentos comerciais da época: nomes ingleses, americanos e,
principalmente, franceses. Assim, a palavra “chic” aparece como simbolo (marca)
em diversas propagandas de diferentes tipos de anunciantes. Ou seja, nos tempos
aureos da belle époque, e em se tratando de moda, era chic ir as compras no
comércio, conforme muitas das propagandas da época apregoam nos jornais.

No quarto capitulo, intitulado “publiCIDADE ALBUM: o progresso anunciado”,
trabalharemos com as propagandas produzidas nos almanaques e albuns
comemorativos dos governos paraenses entre 1898 e 1908. Pecas publicitarias
elaboradas pelos governos e por comerciantes locais, com o intuito de divulgar suas
administracdes publicas e privadas, e suas realizagdes politicas e comerciais, e
também como forma de reclamar para a cidade de Belém uma maior visibilidade no
cenario mundial de entdo e um maior auxilio financeiro do governo federal para a
regido amazobnica. Esses &lbuns comemorativos, como pecas de propaganda
governamental, foram concebidos para serem apresentados nas exposicoes
mundiais que aconteciam a época na capital federal e nas principais cidades da
Europa e dos Estados Unidos da América. Portanto, sdo textos e imagens que
devem ser lidos n&o soO por seu valor historico, mas também historicamente, como
propaganda de um periodo, ou melhor, de uma bela época.

Em um trabalho como este, no entanto, temos que levar em consideragao
qgue, para construirmos qualquer analise de mensagens publicitarias (reclames,

anuncios, cartazes etc.), devem ser observados todos os aspectos que formam o
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conjunto de combinacéo e os diversos codigos existentes (signos verbais e visuais)
na sua producéo, e, ainda, a inter-relacdo social, econdmica, politica e cultural dos
sujeitos envolvidos na sua recepcdo, ndo s6 como a simples traducdo das
necessidades e desejos de uma empresa (marca, servico, produto) em determinado
periodo histérico. Nas palavras de Eduardo Franca Paiva (2004, p. 32):

[...] lidar com essa diversidade de registros, saber indaga-los e
desconstrui-los, saber contextualiza-los e explora-los para deles
retirar versbes ou fazer com que eles subsidiem as nossas versoes,
isto &, apropriarmo-nos critcamente deles e  usa-los
metodologicamente: esses sdo o0s procedimentos basicos do
historiador.

Pois, com certeza, devemos levantar todos esses questionamentos iniciais, a
fim de podermos construir um relato histérico merecedor de uma analise dos
costumes e da cultura de consumo dos moradores de Belém daqueles idos, que
possibilite a emergéncia e a existéncia de propaganda e publicidade para atender a
necessidade dos comerciantes de ampliar a venda de seus produtos no mercado.

Esse novo campo de estudos historiograficos — a cultura visual — nos prop6s
algumas reflexdes, como observar e, por conseguinte, perceber e analisar todos 0s
objetos de uso cotidiano na cidade de Belém da belle époque, tais como: moda,
arquitetura, publicidade, além, é claro, de todos os elementos que compdem a
paisagem urbana: monumentos, prédios, casas, ruas etc. Dessa forma, poderemos
contribuir para desvendar o universo visual do cotidiano da cidade, seja em qualquer
tempo ou lugar.

Assim, as imagens publicitarias analisadas no corpus deste trabalho s&o
testemunhos de épocas passadas, através dos quais € possivel fazermos uma
leitura da representacdo e, consequentemente, do imaginario social de um
determinado periodo da cidade de Belém, conhecido como belle époque. E, desse
modo, também podemos ler as imagens publicitarias como indicios, assim como 0s
manuscritos, os livros, as pinturas, as esculturas, 0s monumentos, as fotografias, as
mobilias, as casas, as ruas e as cidades.

Aqui, o material produzido pela propaganda e a publicidade s&o objetos
bastante utilizados, ndo s6 como meras ilustragdes reproduzidas sem comentarios.
O interesse pelo uso de imagens (fotografias) como evidéncia historica é um dos

pontos cruciais da nossa analise sobre a Belém da belle époque.
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Assim sendo, para podermos desvendar a cidade, precisamos nos envolver
com as imagens construidas sobre ela, porque, segundo Peter Buker (2004, p. 139),
o testemunho das imagens é valioso ndo so6 por revelar artefatos do passado e sua
organizacdo, mas também porque, de maneira positiva, nos revela dados que, em
muitos dos casos, ndo sdo mencionados nos textos da época. Desse modo, 0s
pequenos detalhes obtidos através da imagem sdo um testemunho da histéria da
cultura material. Em outras palavras, as imagens de pinturas, desenhos e
fotografias, utilizadas como representacfes da sociedade, ao serem analisadas, nos
dizem muito sobre a cena, o momento e o periodo analisado. E, para Paiva (2004, p.
45): “Ler uma imagem sempre pressupde partir de valores, problemas, inquietacdes
e padrdes do presente, que, muitas vezes, ndo existiram ou eram muito diferentes
no tempo da produgao do objeto, e entre seu ou seus produtores”.

Também é importante estar atento ao fato de que as imagens se constituem
segundo perspectivas sociais e técnicas do tempo de sua producdo. Por isso é que
a leitura do objeto estudado no passado a partir do presente sempre suscita diversos
entendimentos ou diversas leituras. E isso é fruto dos valores, dos problemas e das
inquietagdes presentes no momento da leitura do objeto estudado. Afinal, devemos
levar em consideracdo que muitos dos conceitos, teorias, valores, problemas e
inquietacdes levantadas ndo existiam ou eram muito diferentes na época em que o
objeto (imagem) foi produzido.

Conforme Paiva (2004, p. 46), deve-se ter em mente que “nem a imagem que
pretendeu ser a mais fiel das cépias de uma realidade qualquer jamais o sera, assim
como acontece com qualquer interpretagao historiografica”. Portanto, nunca uma
analise historica podera ser taxativa, como algo definitivo, acabado ou mesmo
totalmente absoluto, pelo simples motivo de que as versdes historicas sdo filhas do
tempo. Nao é a toa que épocas diferentes podem ler a mesma imagem (objeto) de
maneiras completamente diversas. Segundo Paiva (2004, p. 53), “ha sempre a
arbitrariedade, a parcialidade e as escolhas do observador e do historiador, o que
garante, sempre, olhares e versoes diferentes sobre um mesmo objeto”.

Por esse motivo, o trabalho do historiador é saber fazer as indagacotes
corretas, as perguntas mais adequadas as fontes e, por conseguinte, saber escutar
0 que as fontes tém para |he dizer através das respostas dadas pelo objeto de
estudo; seja ele um documento, uma imagem, um artefato, uma personalidade.

Contudo, ndo devemos nos esquecer de que toda essa gama de possibilidades de
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resultado ou resultados do objeto historico estudado € sempre fruto da escolha e da
selecdo do pesquisador e, mais ainda, de todos os produtores e agentes
influenciadores envolvidos no processo de escolha. O que, no dizer de Paiva (2004,
p. 53), “significa que as fontes nunca sdo completas, nem as versdes historiograficas
sao definitivas”.

Desse modo, as mesmas fontes podem ser lidas diferentemente em cada
época, por cada pesquisador, de acordo com 0s seus valores, suas preocupacoes e
gostos. Assim, mais uma vez utilizando-nos das palavras de Paiva (2004, p. 54),
“fontes e versdes carregam em si temporalidades distintas, porque séo construidas e
reconstruidas a cada época”.

Diante do exposto, nosso maior interesse €, entdo, estudar, analisar e
compreender a relacdo existente na Belém da belle époque entre a publicidade e a
cidade e, num outro percurso, também estudar, analisar e compreender a relacao

existente entre a cidade e a publicidade.
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CAPITULO | — publiCIDADE MERCANTIL: 0 comércio visto nos anincios

A Belém da belle époque, que é representada nas mensagens publicitarias
veiculadas nos jornais da época, € o foco principal desta pesquisa. Neste capitulo,
interessa, particularmente, o desenvolvimento das relagdes comerciais e mercantis
gue se expressam por meio da atividade publicitaria.

Neste estudo, portanto, o tema central € a cidade mercantil vista através da
discussao e da andlise dos reclames e dos anuncios, 0s quais nos permitem refletir
sobre o desenvolvimento do comércio e das demais atividades mercantis na cidade
de Belém, e, consequentemente, sobre a constituicdo de espacos e de uma
geografia comercial, focando, principalmente: no centro comercial, com suas
principais ruas e estabelecimentos comerciais (lojas, bazares e magazines); nas
profissbes presentes no comeércio da época; no desenvolvimento que as marcas
mostram ndo sO do comércio, mas também de outras atividades — oficinas e
industrias; e na importancia da producdo do latex (negdcios da borracha),
representada, ou melhor, vista, através dos andncios.

Assim, buscamos pesquisar a atividade publicitiria como espaco da
comunicacdo cotidiana das cidades modernas e como vitrine do progresso e do
mundo das mercadorias desde o final do século XIX e inicio do século XX.

Como sinalizam diversos estudos sobre o periodo, como os das historiadoras
Maria de Nazaré Sarges (2000, 2002) e Ana Maria Daou (2004), e os trabalhos de
Leandro Tocantins (1976, 1982) e Antonio Rocha Penteado (1968), a cidade de
Belém passou por diversas mudancas em sua geografia urbana, com a construcéo
de suntuosas obras publicas, como novas pracas, avenidas (ou boulevards),
monumentos e prédios publicos.

Ao final da segunda metade do século XIX, Belém ja comandava os negécios
da regido em relacdo as riguezas produzidas pelo comércio da borracha, e essa
riqueza ja se fazia presente nas mudangas urbanisticas, preparando a cidade para
ser a capital da borracha na Amazonia, no Brasil e no mundo. Como indica Antonio
Rocha Penteado (1968, p. 33):

Grande parte da cidade era calcada a paralelepipedos de granito e
diversas outras ruas a macadame; além disso, era iluminada por
1.564 lampebes de gas; possuia uma rede telefébnica com pouco
menos de 200 quildmetros e 120 aparelhos; era servida, em parte,
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por rede de esgoto e &gua potavel com 55.000 metros e 1.873
registros em edificios particulares e publicos; a cidade possuia, em
1885, 6.551 prédios, dos quais um grande numero de 2 pavimentos,
diversos de 3, alguns de 4 e a maior parte de um s0.

Nesse movimento de transformagao, o autor ainda afirma que:

Calcavam-se ruas da cidade, com paralelepipedos de granito
importados de Portugal; surgem nessa década de 70 o edificio do
Arquivo e Biblioteca Publica, o Consulado da Bolivia, o edificio
definitivo do Hospital D. Luiz, inauguram-se os servi¢cos telegréficos
através de cabos submarinos e o célebre Teatro da Paz, “estampa’
mais impressionante desse periodo de transformacdes rapidas e
violentas (PENTEADO, 1968, p. 130).

Naquela época, com a motivacdo do “boom” da borracha, hd uma aceleragéo
no crescimento econémico e populacional de Belém, abrindo-se uma nova era de
prosperidade e bons negocios, e alavancando o desenvolvimento do comércio local,
gracas ao intenso comércio no porto da cidade, o que também desperta nos
comerciantes locais um interesse maior pelos anuncios (os antigos reclames) de
mercadorias (produtos e marcas) e pelo modo como elas eram apresentadas aos
consumidores.

No periodo, a &rea ligada ao porto e ao comércio € uma das regides da
cidade que mais rapido sofre modificac6es urbanas e transformacdes sociais. Aqui,
€ importante indicar que, no caso de Belém, o centro comercial agrega o cais do
porto, um fator que da a cidade uma configuragao tipica de uma regido cercada por
rios, furos e igarapés. Como salienta Jacques Ourique (1908, p. 30):

O movimento do porto da capital do Pard é animado por grande
movimento de vapores e embarcacfes de vela, pertencentes a
navegacdo interna e transatlantica. Belém sustenta activas e
importantes relacdes commerciaes com diversas pragas do Império,
da America e da Europa.

Somente com a extracdo e o comércio da borracha é que a regido amazénica,
e particularmente a cidade de Belém, passam a ser percebidas com maior
intensidade nos destinos da nacao brasileira e do mundo. A cidade de Belém, entre
a sua fundagdo em 1616, passando pelo seu primeiro centenario e a primeira
década do século XVIII, e chegando ao fim da monarquia brasileira, muito pouco
mudou na sua geografia urbana e, consequentemente, no modo de vida da sua

sociedade. SO a partir dos negocios gerados pela extracdo e producdo da borracha
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€ que a cidade comeca a se desenvolver em uma progressao assombrosa sob todos
0S aspectos — intelectuais, materiais e econémicos.

Essas mudancas vao transformar ndo sé os aspectos urbanos da cidade
como também as impressdes dos viajantes e exploradores que visitavam Belém: das
impressoes iniciais de uma cidade acanhada e pacata para, a partir da segunda
metade do século XVIII, se transformar numa cidade urbana aos moldes europeus,
com ruas e avenidas movimentadas, ou, nas palavras de Jean Bonnefous (apud
TOCANTINS, 1982, p. 123), “Belém, jovem cidade que se transforma por
encantamento! E uma cidade muito préspera, onde se tem prazer de passear em
suas ruas”.

Por sua vez, a escritora norte-americana Barbara Weinstein (1993) indica
gue, na época, a cidade era uma das mais notaveis e importantes cidades latino-
americanas. Além disso, era o porto mais movimentado do Brasil, depois do Rio de
Janeiro e de Santos. Quanto ao aspecto da cidade, a autora sinaliza que ela
“possuia um moderno sistema de bondes elétricos, amplo servigo telefénico, agua
encanada, gas encanado, e iluminagdao publica elétrica”, e que “as principais
avenidas eram bulevares, uniformemente pavimentados, margeados de mangueiras,
cujas frondes densas e graciosas protegiam os transeuntes do térrido sol tropical”
(WEINSTEIN, 1993, p. 108-109).

Todas essas melhorias realizadas em Belém no final do século XIX refletem a
importante funcdo comercial da cidade, segundo Antonio Rocha Penteado (1968, p.
117):

Estas palavras retratam a funcdo comercial de Belém, que, gracas a
sua posicao geografica, centralizava o escoamento da producéo do
sertdo amazobnico, ali chegava através dos barcos a vela (canoas),
animando as ruas da capital, que, entdo, nao dispunha ainda de
porto organizado, pois que a embocadura do Piri, no seu lado direito,
s6 possuia uma rampa, conhecida como ponta das pedras, onde
atracavam as embarcacgdes fluviais; as de maior porte e destinadas
ao trafego maritimo, ja que se exportava diretamente do Para pra
Portugal, Gra-Bretanha, Indias Ocidentais, Franca, Holanda e
Ameérica do Norte, ficavam ao largo no Guajara.

A partir da visdo dos viajantes e tomando por base as pecas publicitarias
(reclames e anudncios) pesquisadas nos periodicos e albuns comemorativos,
podemos pensar a geografia urbana de Belém levando em consideragcdo o momento

pelo qual passava a cidade em virtude dos negoécios advindos com a extracdo e a
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venda da borracha. Ao analisarmos os reclames e anuncios publicitarios, € possivel
aprofundarmos ainda mais nossa visdo sobre a cidade na sua geografia urbana a
partir da area do comércio. Nos materiais publicitarios, 0s movimentos de expansao
e afirmacao das atividades comerciais ganham grande vivacidade.

Uma visdo de conjunto dos reclames e anuncios publicitarios analisados
parece compor um painel dos indicadores de consumo das elites locais e, de um
modo mais abrangente, na regido amazonica, sinalizando para o estudo das culturas
do consumo na época, como também propde um conjunto de sinalizadores dos
modos de atividades produtivas — do comércio, da industria e dos servicos
existentes na cidade. Além disso, proporciona um estudo da relagdo das marcas
estrangeiras com as marcas provenientes da cultura local.

Todas essas possibilidades historicas permitem a sinalizacdo da construcao
de uma paisagem local com o mundo das mercadorias, marcas, produtos e servigos,
e dos espacos publicos, tais como ruas do comércio, lojas, pracas, teatros e
estabelecimentos diversos, dando visibilidade as transformacfes desses espacos

em novos lugares de sociabilidade dos grupos sociais existentes em Belém.

1.1 O Centro Comercial e a expansao e diversificagcdo dos negdcios

O Centro Comercial da cidade de Belém era o termémetro do progresso da
metrépole da borracha. Diversas lojas abrem suas portas e vendem de um tudo para
a populacao, ostentando em suas vitrinas as ultimas novidades recém-chegadas de
Paris, de Londres, da Alemanha e dos Estados Unidos da América.

Aqui, pretendemos tracar um mapa da cidade de Belém, dando destaque a
area do comércio (incluindo o porto de Belém, situado as margens da Baia de
Guajara) e suas principais vias arteriais comerciais: a Rua dos Mercadores
(posteriormente denominada Rua Conselheiro Jodo Alfredo), a Rua de Santo
Antonio e a Travessa de Sao Matheus, por meio desses enderecos sinalizados nos
anuncios publicados nos periodicos da €época, que nos apresentam diversos
anunciantes e nos proporcionam termos acesso a area de comeércio e sua dinamica

de organizacéo, especializacao e hierarquizagéo dos espacgos.
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SANTA MARIA DE BELEM DO GRAO-PARA
CIDADE DE BELEM

ESTADO DO PARA

Forta do Castelo

Ver-o-Peso

Figura 1 Detalhe do mapa da cidade de Belém, em 1905. )
Fonte: Setor de materiais especiais da Biblioteca Arthur Vianna (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

A Rua dos Mercadores, atual Rua Conselheiro Jodo Alfredo, € a principal
artéria do Centro Comercial da cidade e, na época, como afirma Antonio Rocha
Penteado (1968, p. 123): “suas lojas, gragas ao sortimento variado de mercadorias,
eram verdadeiros magazines, o0 que, por certo, atendia as necessidades nédo so6 de
Belém, mas de toda a Amazdnia”. Em nosso passeio pela Rua dos Mercadores por
meio dos anuncios, encontramos Vvarias lojas de um comércio refinado, como o
Bazar de Joias Aux Mines D’or, o0 Bazar de Joias de Jacques & Alfred Levy e a
Relojoaria Garantida (Figura 2) — “a fonte das novidades”, conforme anuncio
publicado no jornal Diario de Noticias, em 18 de janeiro de 1884.

A imagem da fachada da loja utilizada no andncio, um sobrado de dois
pavimentos, com suas enormes portas e janelas, traz referéncias sobre o estilo das
casas comerciais da época. Vale observar que todas as portas que ddo acesso a
loja estdo abertas, como um convite ao passante da rua para entrar e aproveitar o
enorme sortimento de mercadorias oferecidas pelo estabelecimento. Também cabe

sinalizar que a utilizagdo da imagem da fachada do estabelecimento comercial na
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mensagem visual do anuncio € uma forma de divulgacdo das mensagens de vendas
dos produtos oferecidos pela loja, mesmo que a imagem, aos olhos do leitor, pareca
uma poluicdo visual. Neste anancio, publicado em 1884, temos 0 uso exagerado da
imagem como espaco para divulgacdo de todas as mensagens possiveis para a
venda dos produtos oferecidos pela loja, em uma composicao visual que, sob as
regras da publicidade atual, pode ser considerada de uma estética visual confusa,
mas que, para o periodo da publicacdo do andncio, € totalmente aceitavel e até
mesmo ousada, ao fazer uso da imagem da fachada como se fosse um outdoor e da
imagem da calcada da loja como espaco para colocar o endereco da relojoaria. Ou
seja, publicitariamente, ndo sobra nenhum espaco vago; todo ele é utilizado como

artificio para divulgar a mensagem do anunciante.

I

_RELOJOARIA GARINTID]
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Figura 2 Anuncio — Relojoaria Garantida. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 18 de janeiro de 1884 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como dissemos, a Rua dos Mercadores é uma artéria principal do comércio
de Belém. Nela, encontramos outros tipos de estabelecimentos comerciais, como o
Deposito de Pianos de Francisco Ferreira da Ponte, a Loja Judia, a Casa Havanesa,
o Deposito de Machinas de Costura White, a loja de fazendas e miudezas A Deusa

da Abundancia, a Chapelaria de M. J. da Costa e Silva, o Bazar de Modas
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Esmeralda, a loja do Braga Barateiro, a Loja Filial, a Casa da Fortuna Esmeralda, a
Fabrica de Mallas e Calcados Monteiro & Irméo, o Grande Hotel Gibraltar, a Fabrica
de Chapas Metdlicas José Booth, a Casa Importadora Le Grand Louvre, o J.
Castellan Alfaiate de Paris, a loja de presentes A Phellipina, o cabeleireiro de Paris
Louis Olivier, a Loja de Calcados Regal e o depdsito da Casa Engelhard, que vende
de “machinas de escrever Pittsburg-Visivel” ao “Apparelho-Tanque Kodaks” para
revelacao de fotografias.

No inicio do século XX, a Rua dos Mercadores muda de nome para Rua
Conselheiro Jodo Alfredo®; contudo, a caracteristica comercial da rua permanece a
mesma: um espaco repleto de lojas, magazines, bazares, cafés e estabelecimentos
comerciais voltados para a importacdo de produtos estrangeiros, principalmente
europeus, como informa o anuncio da loja de artigos de luxo O Propheta (Figura 3),
publicado em 1900, no album Para Commercial na Exposicéo de Paris.

O Propheta é um estabelecimento comercial de propriedade de M. J. Cardoso
e gerenciada por Custodio Rosas. A referéncia aos nomes (acompanhados de
fotografias) dos responsaveis pela casa da ao estabelecimento um ar de
respeitabilidade, afinal, o frequés sabe com quem estd negociando, ou seja, de
quem esta comprando as mercadorias e, portanto, tem confianca na procedéncia
das mesmas. Além do que, € uma casa fundada em 1884, de sorte que existe no
mercado local ha mais de uma década. Aqui, nos deparamos com a marca do tempo
como garantia de qualidade dos artigos vendidos, produtos que, segundo o anuncio,
sdo artigos de armarinho, com um “sortimento sempre novo de mercadorias de
excelente qualidade”. Ja encontramos aqui a referéncia ao novo, a novidade, termos

muito marcantes nesse periodo em todas as grandes cidades modernas do mundo.

® Jodo Alfredo Correia de Oliveira foi deputado provincial, deputado geral, ministro do Império da
Agricultura e da Fazenda (entre 1888 e 1889), conselheiro de Estado, presidente da Provincia do
Para e, posteriormente, de Sao Paulo, além de senador, de 1877 a 1889.
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Figura 3 Anuncio — O Propheta. )
Fonte: Album Pard Commercial na Exposi¢éo de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O Propheta é uma casa importadora e um grande armazém de modas, que
oferece aos seus fregueses “attrahentes novidades e artigos de luxo para
presentes”. Na ilustracdo que compde 0 anudncio, nos deparamos com duas
elegantes e distintas senhoras, e uma jovem senhorita, todas vestindo o que
aparenta ser a ultima moda de Paris. Aqui, encontramos duas caracteristicas
marcantes desse periodo na Amazobnia: a importagcdo da Europa de muitos dos
géneros alimenticios, produtos e artigos de limpeza e de higiene vendidos no
comércio local, e tdo necessarios a vida moderna nas cidades; e o status quo social
€ marcado pelos gostos, costumes e modos europeizados, principalmente de Paris,
a cidade luz.

Na area do comércio, mais precisamente nas proximidades do Largo das
Mercés, as duas ruas Jodo Alfredo e Santo Antonio® se encontram e formam uma
das principais vias de moda da cidade a época. Era ali que encontravamos as
principais lojas de roupas, confeccOes e objetos da moda, ou seja, caminhar por

essas duas ruas era supor caminhar pelo que se queria fazer crer no comércio local

® A Rua Santo Antonio é o nome do antigo caminho que levava a igreja construida pelos padres da
Ordem de Santo Antdnio, no século XVIII, e inaugurada no ano de 1743.
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que existia de luxo, de glamour e de chique dentre as novidades vindas da Europa,
quase todas elas anunciadas pelos estabelecimentos nos periédicos da época.

Outro tipo de anunciante muito comum nos jornais da €época Sao 0s
profissionais ligados a moda e a beleza, alfaiates e cabeleireiros, quase todos
localizados nas principais ruas do comeércio — a Jodo Alfredo (antiga dos
Mercadores) e a Santo Antonio. Quando |4 ndo estavam, mudavam-se para o
endereco da moda, como o caso do estabelecimento Paraizo das Damas (Figura 4),
que, entre outros servicos, presta o de cabeleireiro, conforme andancio publicado no
jornal Diario de Noticias, em 27 de outubro de 1881.

Esse tipo de servico pode ser visto como um movimento maior de
especializacdo dos estabelecimentos localizados nessas duas ruas — repletas de
lojas, bazares e magazines de moda e confeccbes — e, ao que tudo indica, parece
ser o local ideal para um cabeleireiro oferecer seus servigos, como informa a
mensagem do anuncio: “N’este estabelecimento faz-se toda e qualquer obra de
cabello, assim como tinge, penteia, friza, compra e vende”. O Paraizo ainda oferece
“Penteados para bailes, casamento, passeio, retratos pelos novos figurinos”, além

de vender flores, perfumes, gravatas e objetos de fantasia para presentes.
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Figura 4 Andncio — Paraizo das Damas. )
Fonte: Jornal Didrio de Noticias, publicado em 27 de outubro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Outro estabelecimento muito importante no comércio local € o Armazem Leao
da America (Figura 5), em cujo anuncio publicado no jornal Diario de Noticias, em 27
de outubro de 1897, temos uma representacdo da efervescéncia das ruas do
comércio na moderna cidade de Belém do final do século XIX. Uma cena do
cotidiano do comeércio numa representacdo da loja e da rua como um espaco
dindmico e movimentado, na qual é interessante apontar como existem diversos
meios de transportes de mercadorias identificados como sendo de entregas do
armazeém (imagem de varios veiculos trazendo os consumidores para a loja), e como
0 anuncio constréi uma perspectiva da importancia da loja, pois ela ocupa grande
parte da rua.

No gue concerne a ilustracao do reclame, além da simbologia do “ledo” como
imagem da nobreza e com a imponéncia de ser o “rei dos animais”, ou o “rei das
selvas”, metaforicamente pode ser lida como o “Rei da América”, o que nos leva a
pensar no comeércio emergente como o “Rei das ruas”. A imagem geral do anuncio
nos remete a movimentacdo frenética em frente a loja, com carrocas, charretes,
bondes de tracdo animal e pessoas transitando, passeando ou, simplesmente,

flanando pelas ruas.
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Figura 5 Anuncio — Armazem Le&o da America. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 27 de outubro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Toda essa efervescéncia urbana do comércio da cidade deu a fisionomia da
Belém desse periodo um ar de modernidade bem ao estilo dos governantes da
época, que sonhavam transformar a cidade em uma “Paris dos Trépicos”. Isso se
reflete no grande numero de estabelecimentos comerciais que utilizavam palavras
francesas em seus nomes comerciais ou que faziam referéncia a lingua de Victor
Hugo, inclusive, em um dos simbolos mais emblematicos da belle époque paraense:
a loja Paris N'’America. Também localizado na Rua Santo Antdnio, encontra-se
aguele que, na memoaria e na histéria do comércio desse periodo, seria considerado
0 mais suntuoso, importante e caracteristico estabelecimento comercial do periodo
da belle époque paraense, entre a ultima década do século XIX e as trés primeiras
décadas do século XX.

A loja Paris N'America € um estabelecimento comercial que confere ao
comércio de Belém uma arquitetura de feicbes modernas e europeizadas,
concorrendo com a suntuosidade dos novos prédios publicos. A imagem
apresentada no cartaz publicitario da loja (Figura 6) ilustra com maestria todo o
esplendor e o fausto que esse grande armazém de artigos em geral representava
para o periodo em Belém. Para a elite econdmica da cidade, a loja, encravada em
plena Amazbnia, era um ponto de referéncia do refinamento, do luxo e do glamour
europeu na Paris dos Tropicos. A arquitetura da loja favorecia a imagem de
grandiosidade e opuléncia que o periodo requisitava; um periodo favorecido pela
fartura de dinheiro que fazia parte da paisagem da cidade e da regido em virtude do
ciclo da borracha.

Em uma é&rea construida de 200 metros quadrados, a loja € um suntuoso
prédio de trés pavimentos, divididos em: térreo, onde se localiza a loja, com venda
de tecidos finos e populares; primeiro piso (sobreloja), com venda de artigos de
cama, mesa e banho, além de pratarias e artigos para presentes; segundo piso, com
0 escritorio, local que, no passado, era também a residéncia dos proprietarios da
loja; e no terceiro piso fica localizado o depdsito, onde se encontram também a
escada que d4 acesso ao mirante e a casa de maquinas do relégio alemao instalado
na fachada do prédio. E de se ressaltar, também, o rico mezanino existente na loja,
altamente decorado, e que servia, na época, COmo um espaco reservado para 0s

fregueses mais ilustres da sociedade belenense.
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Figura 6 Cartaz: Loja Paris N'America. )
Fonte: Belém da saudade: a memdria da Belém do inicio do século em cartdes postais (PARA, 1996,
p. 210).

Ao entrar na loja, nos deparamos com a suntuosa escadaria em estilo Art
Nouveau, que apresenta em seu vao central uma estatueta de bronze de uma
mulher de bragos abertos, como se estivesse recebendo os visitantes/consumidores,
dispondo em cada uma das maos de uma luminaria no formato de tochas. Atras da
estatueta, encontra-se pintada na parede uma imagem bastante elucidativa de duas
figuras femininas (Figura 7), dispostas lado a lado, voltadas uma para outra, tendo
entre si um brasdo com o simbolo (marca), em cujo centro estd grafado o nome da
loja (Paris Na America), acima uma torre de castelo em forma de coroa monarquica
e logo abaixo o nome comercial do estabelecimento (F. de Castro) e a frase “Casa
fundada 1870”.
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Figura 7 Pintura: Escadaria da Paris N’America.
Fonte: Arquivo pessoal (2008).

Contudo, bem antes do seu periodo de glamour (1890/1930), a Paris Na
America precisava anunciar. Como qualquer outro negécio, ela precisava aparecer
nos jornais da época. Assim, encontramos diversos anuncios da loja publicados nos
periédicos desde a década de 1870. E, portanto, o uso continuo da publicidade
impressa pela loja, além de indicar o uso de anuncios na expansdo dos negdécios
comerciais, revela também facetas um pouco diferentes daquelas referentes ao
consumo refinado e de luxo que a memdria sobre esse estabelecimento comercial
difundiu no século XX. J4 que os primeiros anuncios publicados pela Paris Na
America séo, na verdade, simples anuncios de varejo, mensagens publicitarias que
trazem como principais referéncias para atrair o consumidor o baixo prego, “a
pechincha”, “a barateza dos produtos” e as promog¢des, como vemos no anuncio
(Figura 8) publicado no jornal Diario de Belém, de 15 de agosto de 1874. Na referida
peca publicitaria, a loja conclama mais uma vez os amigos e “freguezes” para
aproveitarem as ofertas que s6 a loja sem rival oferece; e afirma que a mercadoria &
tédo apreciada que “fica o freguez tdo embellezado em vel-a que ndo pode deixar de

a nao comprar, e jamais pelo prego!”.



43

PARES YA AMERICA

Loja sem vival.
_ Eu vos chamo meus amigos e freguezes quo
€ Para vossa conveniencia,

Lindissimos cortes de casemira que 56 no apre-
ciar illide a vista da gento que parcce uma seda
e fica o freguez tdo embellezado em vel-a que
nao pode deixar de a ndo comprar, ‘e jimais pelo
prego!l Eu ndo lhes declaro ji o preco porque

¢ pe hineha ‘e mesmo para os meus amigos e fre-
guezes vive:n ver para crér.
Nio faltem ao meu pedido.

Figura 8 Anuncio — Loja Paris Na America. )
Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 15 de agosto de 1874 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Outro exemplo da mensagem publicitdria essencialmente varejista dos
anuncios publicados nos jornais da época pela loja Paris Na America encontra-se
em uma peca publicada cinco vezes no més de outubro de 1889 (dias 5, 8, 12, 15 e
19), novamente repleta de ofertas de precos baixos “que d’ora avante vendera tao
barato, que ndo pdde encontrar competidor no nosso commercio”, como afirma o
texto do anuncio de pagina inteira publicado no jornal Diario de Noticias (Figura 9). A
peca publicitaria afirma, ainda, ser a Paris Na America o grande emporio de
mercadorias estrangeiras e também: ‘o bazar mais acreditado em toda vasta
Amazobnia e a casa barateira por excelléncia”. E para usufruir de tudo isso e vestir 0
que ha de melhor e mais na moda com pouco dinheiro, 0os consumidores nao
precisam fazer sacrificios, basta que sigam o conselho da prudéncia e do bom
senso, pois: “Na epocha actual a moda e o luxo devem amoldar-se com as
circumstancias individuaes”. Ou seja, nada de sacrificios, a mensagem faz uma
alusdo indireta a situacdo econdmica e as dificuldades do momento com relacdo a
crise da borracha.

Quanto a andlise das caracteristicas importantes da mensagem publicitaria,
encontramos no referido texto do anuncio a repeticdo de 7 (sete) vezes o nome
Paris Na America; além, é claro, da descrigdo de todas as mercadorias vendidas na
loja (artigos de moda, perfumaria e calgados), acompanhada de argumentacdo da
monumental grandiosidade que sO0 a Paris Na America pode oferecer ao comércio

paraense, como sustenta o texto publicitario: “Tudo o que consta do seguinte
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reclame e muitos outros artigos que, como a torre Eiffel serdo o monumento

paraense erigido a moda”.

PARIS NA AMERICA
GRANDE. ENPORIO DF: NERCADORIAS ESTRANGEIRAS
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Figura 9 Andncio — Loja Paris Na America. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 5 de outubro de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

A enorme importancia que a loja Paris Na America como estabelecimento
comercial teve no periodo aureo da borracha é atestada pelo texto de apresentacao
do Relatorio Anual de Atividades de 2005, da Junta Comercial do Estado do Para,

by

ao alegar que Belém, a época, era um espelho do que acontecia na Inglaterra,
Franca e Portugal. E ainda, “que a loja Paris N'America, com suas colunas em art
nouveau, fazia desfiles com a ultima moda de Paris, antes mesmo dos modelitos
chegarem ao Rio de Janeiro” (JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DO PARA, 2005).
A loja era um fato tdo marcante na geografia urbana da cidade que, no periodo
aureo da borracha em Belém, a Paris Na America proporcionava grandes festas e

promocdes todas as vezes que chegavam navios com mercadorias vindas da
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Franca. O sucesso era tanto que os proprietarios da loja contrataram, em 1890, o
maestro André Messager para compor uma valsa em homenagem a loja, que foi
intitulada “O Canto do Paris N'America”. A partitura da valsa era distribuida aos

clientes da loja, como atesta o fac-simile (Figura 10) da capa da partitura original.

Figura 10 Imagem — Partitura “O Canto do Paris N'America”.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

7

O que é referendado pelas palavras do escritor Candido Rocha (apud
MARANHAO, 2000, p. 155) sobre a majestosa loja Paris N’America:

Passaram pelo belo edificio de marmore portugués “Paris
N’America”, majestoso, repleto de “voiles” suicos, nas mais belas e
finas padronagens. O tafetd, o organdy, a casemira, o linho, entre os
quais o famoso H J, os botbes de madrepérola, os enfeites, as
alamares, as fitas, gaze, crepes — tudo do exterior — havia ali em
profuséo.

Paris N’America: um requintado estabelecimento comercial, com um nome
bastante sugestivo para uma loja encravada em plena floresta amazobnica; regiao
que, contudo, j4 passava por um surto de modernizacdo aos moldes europeus.

Temos, assim, em pleno cenério de riquezas produzidas pela borracha no periodo
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da belle époque paraense, uma prova cabal da euforia e do triunfo material e
tecnologico que tomam conta da sociedade burguesa da época. E, segundo relatos
do historiador Theodoro Braga (apud PENTEADO, 1968, p. 160), o bairro comercial
da cidade também participava dos apreciaveis melhoramentos arquitetdnicos do
periodo, “como os edificios de Paris N'America, ao mesmo tempo vasto e suntuoso.
Livraria Universal, em puro estilo gético portugués, o 22, antigo Louvre, graciosa
arquitetura no gosto Francés do dia”.

Na mesma rua onde estd localizada a grande loja Paris N’America,
encontramos também outros estabelecimentos comerciais, como a Loja Allianca, a
Loja Pobre Diabo, o Bazar do Chiado, o Bazar de Paris, o Bazar do Povo, a Casa
Bahiana, a Barateira Morgadinha, a loja de moda e miudezas Estrela do Norte, a
empresa de Engenheiros Mechanicos e Apparelhadores A. Kingdom & Cia., a Loja
Ledo de Castilha, a Loja Madame Castilho, a Pendula Americana, o Paraizo das
Damas Cabeleireiros, a Photographia Sul-Americana, a loja de moda Porvir, a
Tinturaria de Paris, a Loja Diana, a loja Linda America, a loja de Calcados Clark, o
grande depdsito de pianos e musicas Alberto Frend & Companhia, a Casa de Joias
Krauser, Irmaos & Cia., e a loja Paris Aqui.

Outro endereco importante no contexto da area do comércio da época € a
Travessa de Sao Matheus, andando pela qual encontramos a Fabrica Nacional de
Chapeos de Sol, o Atelier de Photographia de Antonio José de Araujo Lima, o
Estabelecimento Photographico de L. A. Dias, a Alfaiataria Franceza, o armazém de
bebidas e alimentos Cavalo de Troya, a loja de vinhos M. Grumbacher & Cia., a
Officina de Marmore Wiegandt & Wirth, o estabelecimento de artigos musicais
Centro Commercial Paraense, a loja de pianos Gustavo Engelke & Cia., a Officina
de Pianos George Wacker, e a loja de roupas feitas Aux 100.000 Paletots (Figura
11), a qual, conforme anuncio publicado no jornal Diario do Gram Para, em 2 de
outubro de 1886, oferece ao mais exigente gentleman “um esplendido sortimento de

roupas francezas”, bem ao gosto dos refinados e endinheirados bardes da borracha.
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para commodidade de todos criaram um

grande atelier bem sortido de panno fino
e cazemiras de gosto. Pondo a direccao
o habil e afamado cortador sr. Madeira,
garantindo que de hoje em diante esta-
rao habilitados a servirem o mais exi-

gente Gentlemen. 37,

Figura 11 Anudncio — Aux 100.000 Paletots. )
Fonte: Jornal Diario do Gram Par4a, publicado em 2 de outubro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro ponto de referéncia da area do comércio era o Largo das Mercés, ou
Mercéz, que tinha esse nome em razdo de estar localizado em seu entorno o
Convento das Mercés. Posteriormente, foi denominado Praca Visconde do Rio
Branco, voltando atualmente a sua denominacao original de Largo das Mercés. O
mesmo fica na confluéncia das ruas Santo Antonio e Jodo Alfredo, e é cortado pela
Rua Gaspar Vianna e pela Travessa Fructuoso Guimardes, em pleno Centro
Comercial. Nele, encontramos o Hotel de Bordeaux, o Hotel Francois, a Livraria O
Livro de Ouro, a Mercearia Carioca, a Loja Mundo Elegante, a loja Grand Louvre, 0
grande Atelier de Emilia Adelaide de modas e confec¢gbes, a Papelaria Silva, a
Agéncia das Bicycletas Gladiator, e os servigos da Thesoura de Ouro (Figura 12),
uma loja de miudezas sempre com muitas novidades para os “freguezes”, conforme

anuncio publicado no jornal Diario de Noticias, em 18 de margo de 1883.
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' Thesoura de Ouro

AO LARGO, DAS MERCES
Deslumbrante sortimento de mindezas!

Trangas, o que ha de me-
lhor no mercado;

Flores artificiaes, as mais
mimosas que se tém feito ;

Enfeites (grampos) para
cabello, novidade. parisiense;

Perfumarias, de Lubim,
Legrand, Piver e outros fa-
bricantes;

Oleos diversos, para ca-
bello;

Finissimo e aromatico p6
de arroz.

Bengallinhas alle-
maes

_'E muitas outra;novtd{des\
- Confecgao de obras de ca-
beﬂo, fudo barato e perf
A THEZOURA DEQURC

Figura 12 Anudncio — Thesoura de Ouro. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 18 de mar¢co de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Toda essa movimentacdo do comércio da cidade, regada pelo dinheiro da
borracha, proporcionava a sociedade belenense a falsa sensagdo de que todas as
necessidades podiam ser saciadas pelas mercadorias E esse processo simbdlico é
também um novo processo de consumo e de importacdo de todo tipo de produto,
principalmente europeus e norte-americanos, para satisfazer as necessidades e os
desejos da emergente elite amazénica em suas mudancas de habitos de consumo —
consumo de produtos importados, habito de sair e comer fora, preocupacéo com a
renovacao das vestimentas e indicacdo de um comércio em expansao que encontra
um namero crescente de consumidores para adquirir seus produtos. Assim, 0s
grandes estabelecimentos comerciais do periodo da belle époque em Belém, como
as lojas O Propheta, Paris Na America e Ledo da America, sdo exemplos de como o
consumo estava ligado de maneira contundente a distincdo dos tipos de
consumidores e a hierarquizacéo social das pessoas que viviam na cidade como os
“barbes da borracha”.

No entanto, é necessario indicar que o comércio ha época, mesmo nas ruas
consideradas mais chiques e elegantes, como as mencionadas anteriormente,
apresenta uma diversificacdo, qual seja lojas de moda convivem ainda lado a lado
com estabelecimentos que oferecem produtos mais corrigueiros e menos

glamourosos. Assim, na Rua Santo Antonio, encontramos além do comércio chic da
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cidade um outro tipo de estabelecimento comercial, como o de venda de carnes de
animais (galinhas, perus, patos, frangos e leitdes), conforme o anuncio do Deposito
Permanente (Figura 13), publicado no jornal Diario de Noticias, em 25 de agosto de
1889.

Gallinhas

Perdus,
Patos,

FRAN GO S,

E
Yt Leitoes
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Rua de Santo Antonio, 63

9—30
e N

Figura 13 Anuncio — Deposito Permanente. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 25 de agosto de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Nos jornais e periddicos impressos nessa €poca, durante o ciclo aureo da
borracha, encontramos inUmeros anuncios, de pequenos negocios aos
estabelecimentos de maior porte, como perfumarias, cal¢cados, fazendas, chapéus,
artigos de armarinhos e tudo o que fosse moda e novidade trazida da Europa e da
América do Norte. Mas também nos deparamos, dentre 0s reclames e anuncios
publicados, com a oferta a sociedade local de diversas atividades profissionais, tais
como: professores, médicos, engenheiros, advogados, odontélogos, alfaiates,
cabeleireiros, dentre outros, como vemos no anuncio (Figura 14) publicado no jornal
A Provincia do Par4, em 28 de marco de 1880, para contrata¢do de um guarda-livros
para trabalhar em um seringal localizado no Rio Madeira (esse € um dos tipos de

emprego muito oferecido nos jornais da época).
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Guarda livros

Elias José Nunes da Silva & C2. precisam
de contratar um, para seguir ao dia 1° do mez

vindouro para o Rio Madeira.
Para informagdes e ajuste no escriptorio
dos mesmos. 2--3

Figura 14 Anuncio — Guarda Livros.
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 28 de marco de 1880 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em contrapartida, outro tipo de profissional do qual € muito raro se encontrar
ofertas de emprego nos jornais da época é o chefe de cozinha, tanto que, como
informa o anuncio (Figura 15) publicado no jornal Diario de Noticias, em 11 de
janeiro de 1885, é o préprio profissional quem oferece seus servicos culinarios e
toda a experiéncia de ter trabalhado em Paris aos restaurantes e casas particulares

de Belém.

-

Uhefe de cosinha

Um cheie de cosinha fran-
ceza, vindo expressamente de
Paris para vm dos primeiros
hoteis d'esta capital, oficre-
ce ot sens servicos para qual-
quer restanrant ou para casa
particular,

No hotel «Central» se da-
rd todas as informagocs pre--
cizas. 5—10

Figura 15 Anuncio — Chefe de cosinha. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 11 de janeiro de 1885 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

A atividade de fotografo, por sua vez, é uma das profissbes modernas
encontradas na cidade de Belém no periodo estudado. Como podemos perceber,
“tirar retratos” ja era moda no final do século XIX, conforme anuncio do retratista
Manoel Amaral (Figura 16), publicado no jornal Diario de Noticias, em 25 de agosto
de 1889.
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Figura 16 Anulncio — Retratos. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 25 de agosto de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como podemos observar, durante o periodo denominado belle époque, a
cidade de Belém passou por diversas mudancas em sua geografia urbana,
principalmente em toda a zona da area geografica ocupada pelo comércio e que
esta localizada na regido denominada Cidade Velha. Com o passar dos anos, as
ruas, travessas e avenidas do comércio mudaram de nome, mudaram de terra
batida para o paralelepipedo e deste para o asfalto; contudo, continuam a ser a area
do comércio, com suas formas e caracteristicas peculiares de centro de negocios da
cidade. Sendo assim, vislumbramos o comeércio da Belém da belle époque
estampado nas paginas dos jornais através das mensagens publicitarias veiculadas
no periodo estudado como um retrato do desenvolvimento das relacdes comerciais e
mercantis que se expressam por meio da atividade publicitaria.

Portanto, ao pesquisarmos as mensagens produzidas pela atividade
publicitaria como forma da comunicacado cotidiana das cidades modernas, estamos
mostrando o progresso e o desenvolvimento do mundo das mercadorias da Belém

da belle époque.

1.2 Cidade das Marcas: o registro das mercadorias

A visdo de Belém como uma cidade moderna passa também pela

organizacdo do seu comércio e o desenvolvimento da sua industria. A analise da
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publicidade torna possivel acompanhar o registro das marcas e patentes que
sinalizam o emergente desenvolvimento local das atividades economicas.

Concomitante ao desenvolvimento da publicidade, surgem nas grandes
cidades novas reparticoes de regulamentacdo e apoio a essas atividades. Assim, em
substituicdo ao antigo Tribunal do Comércio, € criada a Junta Comercial da
Provincia do Pard’, tendo suas atividades iniciadas em 30 de maio de 1877, como
orgao integrante do Governo Imperial, responsavel pelo registro publico de
empresas mercantis e atividades afins. A criacdo da Junta teve o intuito de proceder
ao registro de marcas, para distinguir um produto dos outros existentes no mercado
e, consequentemente, registrar a marca como propriedade exclusiva de determinado
produto ou loja, como forma de protegé-la do seu uso indevido por parte de outros
comerciantes.

Dentro da l6gica econémica do capitalismo moderno, a ideia é fazer com que
0 produto pertenca a uma unica pessoa (comerciante ou fabricante), ou seja, um
produto que € de consumo publico (mercadoria) transforma-se em algo exclusivo
(marca). Todo esse esforco € uma tentativa de salvaguardar e resguardar a
exclusividade da fabricagdo ou producdo das mercadorias (produtos) e suas marcas
nas méaos de um unico fabricante (industria). Com relacdo ao periodo, Miranda Neto
(1979, p. 88) propde que:

Gracas a protecdo dos impostos alfandegéarios, certo numero de
fabricas sustentou-se em Belém e, pouco a pouco, um pequeno
parque industrial comecou a surgir: eram fabricas de sab&o, de
massas alimenticias, gelo, aguas gasosas, perfumes, mdveis,
mosaicos e ceramica, fiacdo, aniagem (com base na juta) e guarda-
chuvas, estabelecimentos industriais esses que, entretanto, no Para
nao excediam a 54 e, no Amazonas, a 92.

Portanto, para que o comércio da cidade crescesse cada vez mais, se torna
imperiosa a criagdo de algum tipo de mecanismo governamental, e por que nao
dizer, burocrético, de controle dos diversos estabelecimentos comerciais espalhados
pela cidade e pela regido da Provincia do Para. Desse modo, no periodo de 1896 a
1912, encontram-se registrados nos livros de marcas e patentes da Junta Comercial
mais de 300 marcas, na sua maioria de cigarros e de tabacos, de sabdo e

sabonetes, de vinhos e conhaques, de biscoitos e doces, de cafés e aguardentes, de

" Na época, ainda Provincia do Grao-Para. A Junta Comercial foi estabelecida por meio do Decreto
do Poder Executivo n°® 6.384, datado de 30 de novembro de 1876, no Governo Imperial de D. Pedro
Il. O decreto foi assinado pela Princesa Isabel, que naquela ocasido substituia o Imperador.
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elixires e remédios; além de diversas casas comerciais, como sapatarias,
armarinhos, cafés, restaurantes, hotéis, fabricas e, inclusive, a loja Paris N’America,
primeiro estabelecimento comercial registrado na Junta Comercial da Provincia do
Para.

Nos livros de registros da Junta Comercial do Estado do Para, encontramos
diversos rétulos e nomes de marcas de produtos, servigos, empresas e fabricas, que
tornam possivel a reflexdo sobre a evolucéo da publicidade no periodo.

Os livros de registros apresentam a relacdo de todos os estabelecimentos
comerciais, produtos e marcas registrados na Junta Comercial do Para. Neles, todos
0s rotulos eram devidamente colados, além de conterem as descricbes do
nome/marca do produto ou estabelecimento, o nome do fabricante e o endereco
comercial.

Devemos lembrar que a logomarca, ou simplesmente marca, € utilizada pelo
marketing e pela publicidade de uma forma técnica, para distinguir e diferenciar
produtos e servi¢cos (empresas), ou seja, tecnicamente, marca (logo) € um nome, um
termo, um signo, um simbolo, uma imagem, bem como uma combinacdo desses
elementos entre si, utilizados com a funcdo de identificar os produtos e servigos
oferecidos ao mercado por uma empresa, com o intuito de se diferenciar dos demais
produtos e servigos (empresas) concorrentes.

Pela analise das marcas e, principalmente, dos rétulos, podemos visualizar 0s
primeiros esforcos locais do desenvolvimento das artes graficas ligadas ao mundo
das mercadorias.

Dentre as inUmeras marcas (produtos e servigos) registradas, vale comentar
gue algumas delas eram desenhadas nos rétulos de modo quase caseiro, de proprio
punho, pelo dono do estabelecimento ou da fabrica, como o exemplo do rétulo da

Vassoura Viuva Alegre (Figura 17), desenhado de maneira bem rudimentar.
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Figura 17 Rotulo — Vassoura Viava Alegre.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Ou do Sabdo Tuchaua (Figura 18), que ja apresenta uma melhora na forma
ilustrativa e na organizacdo visual das informacdes contidas no rétulo do produto,

mesmo ainda guardando certo amadorismo na sua ilustracéo.

A“A e
Figura 18 Rotulo — Sab&o Tuchaua.

Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Graficamente, esses materiais contrastam com os de outras casas comerciais
que ja se apresentavam ricamente ilustradas com seus rétulos impressos em
litografia, como o exemplo do rotulo da Lixivia Liquida ou Barrela Maravilhosa
(Figura 19), repleto de detalhes com o uso da cor como elemento grafico para

destacar a imagem e chamar a atengao do leitor.
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Figura 19 Rotulo — Lixivia Liquida.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

No Livro de Registro n° 1 da Junta Comercial, no ano de 1877, encontra-se
publicado o registro da primeira empresa, a casa comercial F de Castro & Cia., mais
conhecida como loja Paris N’America. O livro apresenta o registro de 31 (trinta e um)
estabelecimentos comerciais, na sua maioria, armazéns de secos e molhados e
lojas de tecidos.

No Livro de Registro n® 2 da Junta Comercial, no periodo entre 1896 a 1903,
encontramos, dentre os 115 (cento e quinze) registros: marcas de vinhos,
aguardentes, elixires, remédios, sabdes, sabonetes, lojas, armazéns e casas
comerciais. Destaque para a grande quantidade de marcas de cigarros registradas,
15 (quinze) ao todo, e, dentre elas, os cigarros Toureiros, Amor e Filha do Mar, bem
como os cigarros Lauro Sodré e Marechal de Ferro, como forma de homenagear os
politicos da época.

Temos também entre as marcas registradas as de sabdo em barra, um
produto muito comum a venda no comércio local, como o Sabao Progresso (Figura
20), produzido pela Fabrica Consumo. Embora mais elaborado do que os de estilo

“caseiro”, mencionados anteriormente, o rétulo € ainda bem simples graficamente.
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Utiliza somente as informacgfes diretas e uma Unica cor (vermelha), e emprega
tipologias no estilo manuscrito, desenhadas com enfeites, como no caso das letras
“S” e “P”, de Sab&o Progresso, e as letras “F’ e “C”, de Fabrica Consumo. No centro,
apresenta uma imagem de uma cruz vermelha ou um simbolo de mais (+), com um

rosto sorridente no meio.

Figura 20 Rétulo — Sabao Progresso.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Cabe, aqui, o destaque para o registro da marca da Grande Fabrica a Vapor
Palmeira® (Figura 21), em 1896, uma das mais afamadas “biscoutaria, confeitaria e
padaria” da cidade de Belém do final do século XIX e inicio do século XX. Era um
estabelecimento comercial de grande fama e reputacdo entre a sociedade
belenense da época quanto a qualidade dos artigos produzidos. O rétulo em si,
graficamente, é repleto de figuras e cores, dando realce ao nome da fabrica e ao
fato de ser a mesma uma industria nacional, bem como ao tipo de produto fabricado:

“Biscoutos Finos”.

® A fabrica funcionou de 1892 a 1912, guando um enorme incéndio destruiu totalmente as suas
instalacdes. E, durante décadas, o que restou da famosa fabrica foi tdo somente um enorme
buraco, em pleno centro comercial, ocupando uma &rea aproximada de um quarteirdo. O
desaparecimento fisico da fabrica Palmeira acarretou, por muitos anos, a denominagéo popular do
referido espacgo, agora publico, como “buraco da Palmeira”.
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Figura 21 Rotulo — Fabrica a Vapor Palmeira.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Ja o registro da marca da Farinha de Trigo Ondina, em 1900 (Figura 22),
merece destaque pelo uso simbolos nacionais, tendo em vista o seu rétulo fazer
uma alusdo a simbologia da bandeira do Brasil, bastante alegérica, com referéncia
as ideias positivistas do inicio do século XX, principalmente no que concerne ao
ideal de nacdo propagada pelos governos republicanos do final do XIX. Portanto, a
marca/rotulo artistica € bem ao gosto dos governantes e da politica nacionalista

republicana da época.

Figura 22 Marca — Farinha de Trigo Ondina.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).
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Destacamos também a marca de Sabdo Tartaruga (Figura 23), conforme

anuncio publicado no jornal Folha do Norte, no dia 28 de julho de 1904.

Figura 23 Anlncio — Sabao Tartaruga. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 28 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Na mesma linha de produto, encontramos publicado no jornal Folha do Norte
0 anuncio do Sabao Jacaré (Figura 24), no dia 4 de julho de 1904. Ambos os nomes
de sabdes (Tartaruga e Jacar€) sdo exemplos da importancia dada pelos fabricantes
em destacar as suas marcas registradas.

E importante ressaltar que a confecgéo de rotulos muitas vezes assume uma
feicdo bastante original, usando referéncias locais, como as marcas de sabdo acima
citadas, as quais recorrem a nome e imagens de animais tipicos da regido
amazobnica. Imagens da fauna e da flora regionais, carregadas de toda uma
imagética mistica com relacdo a floresta, transformam-se em componentes
simbdlicos que, bem trabalhados comercialmente, ajudam a vender os produtos da

regido para o consumidor estrangeiro.
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Figura 24 Andncio — Sabéo Jacaré. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 4 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

No Livro de Registro n® 3 da Junta Comercial, no periodo entre 1907 a 1909,
encontramos, dentre os 76 (setenta e seis) registros: marcas de vinho, aguardentes,
elixires, remédios, sables, sabonetes, lojas, armazéns e casas comerciais.
Novamente, o cigarro despontou com o maior nimero de marcas (15 ao todo). O
destaque fica por conta da Casa Carlos Gomes, nome dado em homenagem ao
maestro, e do vinho Antbnio Lemos, em homenagem ao senador e intendente de
Belém (ambos sem registro de imagem no Livro da Junta Comercial), além de
diversos biscoitos e bolachas produzidos pela Fabrica Palmeira.

Dentre as marcas registradas, temos, ainda, o Refresco Americano (Figura
25), vendido a 200 réis o copo. Mais um rétulo que trabalha graficamente o uso da
tipologia como referéncia da marca, acompanhada do uso de um simbolo, no caso,

uma estrela verde, seguido das informacdes basicas do produto.
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Figura 25 Marca — Refresco Americano.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

No Livro de Registro n° 4 da Junta Comercial, no ano de 1911, encontramos,
dentre os 80 (oitenta) registros: marcas de vinho, aguardentes, elixires, remédios,
sabdes, sabonetes, lojas, armazéns e casas comerciais, como o Cinema Alhambra,
o Leite Standed Milk, a Tipografia Viegandt, além do registro de uma curiosa
vassoura chamada Vilva Alegre. E, dentre os registros encontrados, novamente as
marcas de cigarro sdo o maior numero — 20 (vinte) ao todo —, tais como: 0s cigarros
Lauro Sodré e Lauristas, em homenagem ao politico e seus seguidores, os Cigarros
Paulo Maranh&o e os Cigarros Rui Barbosa.

Dentre as inUmeras marcas de cigarro existentes no mercado paraense que
ostentam nome de personalidades politicas locais e nacionais, destacamos o0s
Cigarros Dr. Jodo Coelho (Figura 26), uma marca produzida para homenagear um
politico da cidade; um artificio publicitArio muito comum: a homenagem a

personalidades importantes.
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Figura 26 Marca — Cigarros Dr. Jodo Coelho.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Outro estilo de rétulo muito comum é o da Casa Baliza (Figura 27), que utiliza
o desenho do prédio que compbe a loja para ilustrar a imponéncia do
estabelecimento comercial. Logo abaixo da imagem, aparece em destague o0 nome
CASA BALIZA, em letras caixa alta.

Figura 27 Marca — Casa Baliza.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Finalmente, no Livro de Registro n°® 5 da Junta Comercial, no ano de 1912,
encontramos, dentre os 102 (cento e dois) registros: marcas de vinho, aguardentes,

elixires, remédios, sabdes, sabonetes, lojas, armazéns e casas comerciais, tais
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como: Ao Gato Preto, Armazém Gallo, Au Grand Chic, Casa Luzitana, Theatro
Moulin Rouge, Cinema Olympia, Café Central e Central Hotel. Mais uma vez, as
marcas de cigarro constituem o maior numero de registros: 14 (quatorze) ao todo. E,
a exemplo do sabdo, que utiliza o0 nome de animais da regido, encontramos 0
registro das marcas de biscoito Anta, Jacaré, Lontra e Tucano.

No que concerne ao desenho dos rétulos, mais um bom exemplo é a rica
ilustracdo do Tabaco Tigre (Figura 28), uma especialidade da Tabacaria Martins. O
mesmo serve também para exemplificar o uso da imagética da fauna e da flora com
referéncias da regido, constituindo um excelente exemplo do continuo
aprimoramento da qualidade grafica dos materiais no periodo, principalmente na
guestdo da impresséao a cores das ilustracées, com o intuito de destacar os produtos
anunciados. Posteriormente, a cor sera um fator mercadolégico muito utilizado na

publicidade para vender os mais diversos tipos de produto.
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Figura 28 Marca — Tabaco Tigre.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Como ja observamos anteriormente, o produto com a maior quantidade de
registros na Junta Comercial é o cigarro. Trata-se de um produto que apresenta 0s
mais diversificados nomes de marca, nomes estes que abrangem datas
comemorativas, personalidades famosas, animais, plantas e lugares, como o Cigarro
do Estado do Para, ou ainda, nomes como os dos cigarros Patriotas, Republica e
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Vida Nova (Figura 29). Todas as marcas de cigarros apresentam em seus rotulos e
embalagens riquissimas ilustracdes e desenhos para destacar a imagem do produto,

incluindo a cor ou o uso do preto e branco.

Figura 29 Marca — Cigarro Vida Nova.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Em sintese, nos livros de registros da Junta Comercial do Para, encontramos,
entre 1877 e 1912, um total de 373 marcas, produtos e estabelecimentos comerciais
registrados. Uma questdo importante a ser destacada € que, s6 depois de publicada
no Diario Oficial ou em qualquer grande jornal de circulacdo, a marca que foi
depositada na Junta Comercial passava realmente a ser propriedade do seu
fabricante, entdo dono da marca.

N&o € a toa que muitos dos reclames e anuncios da época sdo muito mais
parecidos com o rétulo dos préprios produtos anunciados do que com publicidade,
como o caso do anuncio do Especial Tabaco Picado (Figura 30), publicado no jornal
Diario de Noticias, em 19 de janeiro de 1883. Tabaco que a Casa Bahiana vende

com exclusividade no estado, na Rua Santo Antonio.
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Figura 30 Anuncio — Especial Tabaco Picado. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 19 de janeiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

A marca, como ja vimos, tem por finalidade mercadolégica identificar as
mercadorias (produtos) e os servicos oferecidos por determinada empresa ao
mercado consumidor, para diferenciar uma marca (produto, servico) de outra
concorrente. Portanto, o nome do produto ou servico deve ser diferenciado, e a
concepcdo grafica da marca também. Esse é um dos principais objetivos do
marketing nas empresas: dizer ao consumidor gue a marca (produto ou servigo) dele
é diferente da de todos os outros concorrentes existentes no mercado. Dai a
importancia fundamental de anunciar, ou seja, de fazer publicidade e propaganda.

As Machinas de Costura Singer, uma das primeiras grandes marcas
estrangeiras a se tornar um dos maiores anunciantes dos jornais da cidade, ja
propalavam o velho discurso publicitario ao se autoproclamarem ser as unicas
verdadeiras, conforme anuncio (Figura 31) publicado no jornal A Provincia do Par4,
em 12 de janeiro de 1877.
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Figura 31 Anuncio — Machinas de Costura Singer.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 12 de janeiro de 1877 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Neste anuncio, podemos constatar, ainda, que a Singer vende suas maquinas
para diversos tipos de publico, incluindo alfaiates, sapateiros, costureiras,
chapeleiros e também as familias. Nao € para menos que a companhia Singer ja se
autodenominava em toda a regido como uma marca conceituada de “machinas” de
costura e, em alguns anuncios, chegava a afirmar ser “a mais importante companhia
do mundo”, além de também listar todas as premiacdes conseguidas pela
companhia nas grandes exposi¢cfes mundiais da década de 1890.

A marca, ja naquela época, era vista como um diferencial na disputa da
preferéncia dos consumidores, como demonstra o anuncio da manteiga Tres Vaccas
(Figura 32), publicado no jornal Folha do Norte, em 4 de julho de 1904.
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Figura 32 Anuncio — Tres Vaccas. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 4 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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E o anuncio da manteiga Bretel Fréres (Figura 33), publicado no jornal Folha

do Norte, em 20 de outubro de 1904, que apregoa que “A boa qualidade triumpha

sempre”.

,bbtulo pvloa srs. B’l etel Fréres é prova evidente de

avorece as mareas das casas que se preoccupam em
de superior qualidade.

'BBETEL FRERES

e facam justica. . s.s-cn-m

Figura 33 Anuncio — Bretel Fréres. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 4 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Outra marca estrangeira presente com muita énfase nos jornais de Belém é a

Emulsdo de Scott’ (Figura 34), que, a época, ja estava ha mais de 35 anos no

mercado como um produto para toda a familia, ou seja, “sem igual e sem rival”,

® A Emulsdo de Scott comecou a ser fabricada em 1830 por John Smith, nos Estados Unidos da
América. Foi incorporada em 1875 pela empresa de Mahlon Kline e, posteriormente, pela
Smithkline Beecham. Hoje, o produto é comercializado em mais de 160 paises. No Brasil, foi
fabricada pela primeira vez em 1908, em Séo Paulo.



67

melhor do mundo”, além de ser a unica emulsdo recomendada por todos os

meédicos, de acordo com o anuncio publicado no jornal Folha do Norte, em 19 de

junho de 1908.

1 mlsfaalac/émo/fv/a/ .
vl Melpords 7/21//20’0

£ um alimento poderoso do mais nlto va.lor
nutritivo no tratamento da,

Tisica ou Tubereulose Pulmonar

A cura desta enfermidade & somente questio da
nutrigdo, ¢ a EMUI.""AO DE SCOTT impar!e a0
corpo. 0 maximo da nutricio com o minimo de
esforco para o apparelho dugcnhvo Comnaunica
203 tecidos organicos seu graa maximo de efficiencia,
transforma o cotpo de debil e extenuado em forte
e robuzto e o colloca ria condigdo mais vantajosa para
reaistir a invasdo das hacterias ou microbioy, que é
precisamente no que consiste a cura da Tuberculgse.

A UNICA EMULSAQ RECOMMENDADA
POR TODOS 05 MEDICOS

BCOTT & HOWRE Climices, Nova Yok

Figura 34 Anuncio — Emulséo de Scott. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 19 de junho de 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).

A Aspirina da Bayer (Figura 35) é

outra marca famosa também presente nos

jornais da época, como no anuncio publicado no jornal A Provincia do Para, em 29

de marco de 1912. O fabricante pede ao consumidor/leitor que se acautele contra

imitag6es do produto existentes no mercado.
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- As pungentes dores de oﬂ)eq’g@
dolorosas nas fontes, nuca e
extremo exi

=
=7 Deveis exigir o tubo original com 20 com
% doscom a eruz de B:‘YE ilecs

Figura 35 Anlncio — Aspirina da Bayer. ]
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 29 de margo de 1912 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Nos jornais da cidade, encontramos também a famosa marca de automéveis
Fiat (Figura 36), como nos mostra o anuncio publicado no jornal A Provincia do
Para, em 7 de janeiro de 1911.

. EFEAR
Fabrica Italiana de Automoveis Torino

ntomoveis—=Ne 15, 20, 3, 45 e 7

A

o
MESHAS GESIE 15 ATE 200 CAVALLOS

encontram competidores, Nas corridys a onde sprece
6sicho do Bruxellss gaubanam dols des
molores d'esss modelo 886 todos Mo
As valvalas sio fechadas, tornfndo-as silepcidfis, de ua
ais rasoaveis posliveis. Maidres esélafdcizentos 2
LI!, ¢ Alfrodo Scorcellettl, usico fepre-

05, Tem uma officion n«hullcs, mnnl:d;deor: lcg!
Tem habeis profissioracs, vindos cspedilméste &
s ¢ industrises. Tem nppn'nll:m especiaes para carda

1! para °

arruagens
io de Janeiro 1908
nont, 31 L

Figura 36 Anuncio — Fiat. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 7 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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E do seu concorrente automobilistico, a marca Ford, que também aparece
nos jornais da cidade (Figura 37), como no anuncio publicado no jornal Folha do

Norte, em 4 de janeiro de 1910.

EQOF

Automovel resistente, economico, maeio
e silencieso, com assentos duplos, phaeton
eompleto com cupula, vidraca e phardes
4:5002000.
Representante no Para® Manads:

Garage Paraense
Aifredo Scoreelletu

Figura 37 Anuncio — Ford. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 4 de janeiro de 1910 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-20009).

E h& também anuncios da afamada marca Nestlé nos periddicos da cidade

(Figura 38), como o publicado no jornal Folha do Norte, em 28 de julho de 1904.

" NESTLE

) maior fabricante e veridedor, rio mundo,
6 condensado.

unico fabricante com usinas na Europa
Estados Unidos da America.

AGENTES NO PARA’

. KANTHACK § C*

8 p—0

Figura 38 Anuncio — Nestlé. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 28 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).

E dos novos pianos americanos de Steinway & Sons de New York (Figura
39), como no anuncio publicado no jornal A Provincia do Para, em 8 de fevereiro de
1882.
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STEINWAY & SONS

N EW—YORK

Figura 39 Anudncio — Pianos Americanos Steinway & Sons de New-York. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 8 de fevereiro de 1882 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Da melhor champagne da marca muito acreditada Duc de Moraval, “o melhor

que vem a este mercado”, conforme anuncio (Figura 40) publicado no jornal Diario

de Noticias, em 25 de agosto de 1889.

SUPERIOR

LHAMPAGNE

Da muxto acreditada
‘marca

Duc d Moraval

o melhor que vem a este
mercado.

Pregos reduzidos

Deposito permanente no arma-
zem de

AlfredoBarros &C.

Suceessores de

ALde&C

27 —90

e

Figura 40 Anuncio — Champagne Duc de Moraval.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 25 de agosto
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
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Do vinho portugués premiado em todas as exposicdes em que concorreu,
conforme o anudncio (Figura 41) publicado no jornal Diario de Noticias, em 1° de
agosto de 1883. Participar de exposicdes competitivas de produtos (marcas) em
diversos paises, principalmente nas capitais europeias, era uma das formas de

divulgar, ou melhor, vender a qualidade dos produtos.

PORTO

\ Paonmdo em wdu as exposxgﬁu
que tem concorrido. s

Illbls

Figura 41 Anuncio — Vinhos Portuguezes. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de agosto de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

E até mesmo de marcas anunciadas na época e hoje totalmente
desconhecidas, como do Oleo Eletrico King of Pain (Figura 42), publicado no jornal
O Liberal do Par4, em 14 de julho de 1870. O maravilhoso remédio do Dr. Chas. De
Grath, o “Rei da Dor”, que, pelo nome, nos remete a procedéncia norte-americana

do produto.
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Pebn:l ¢ febre intermitents, em um
3 ia. I
Dor nas costas o nos lados, em dez

minutos.
Tosses perigosas e refriados em

um dia.

A7 4 S . Pleuresis, em um diat
minto Surdez e Asthma.
e Hemorrhoidas e Bronchitis.

Itnfiamacdd nos Rins, i
Dyspepsia, Erysipelas.
G B do figado.
. N2 ) % de coragdi.
SEMPRE ESTE RE NA SUA FAMILIA, |
CAS SE

APPRESENTAD, QUA

- v o e ¢ 4 g
1 s e 0 b0 ine byt prh e o gt
NAS PROVINCIAS DO PARA E AMAZONAS,

B ANTONIO BIRADO.
AGENTES, PARA TODO O IMPERIO DO BRAZIL,
~ VALENTIN,

co *
N 135 Fonrd Movet o A3 ieweey Mrect, NAW VOB, /-,Ja'/\tf»\

Figura 42 Anuncio — Oleo Eletrico King of Pain. )
Fonte: Jornal O Liberal do Para, publicado em 14 de julho de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Encontramos, ainda, a Agua, P6s e Pasta Dentifricos do Docteur Pierre
(Figura 43), cujo anuncio foi publicado no jornal Diario de Noticias, em 2 de agosto

de 1889. O produto € assinado por um doutor da Faculdade de Medicina de Paris.

fAgua,Pos e Pasta’

.,,
\

W o 8°  sel em fodas
p‘“q\’o principaes Phar-

S macias ¢ Perfumarias

Figura 43 Andncio — Agua, Pds e Pasta Dentifricos do Docteur Pierre. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 2 de agosto de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Como podemos notar, além das marcas locais, durante a belle époque e todo
o ciclo aureo da borracha na regido, a cidade de Belém é tomada por diversas
marcas estrangeiras de produtos e servicos que chegam trazidas pelos diversos
navios e vapores que entram e saem do porto. Afinal, toda essa movimentacao
comercial (tanto na capital Belém como em outras localidades do estado e da regido
amazonica), todo o desenvolvimento econdmico e todo o desenvolvimento urbano
da cidade sao frutos diretos dos negdocios movimentados pela producdo e venda da

borracha.

1.3 Cidade Latex: a civilizacdo do comércio da borracha

Historicamente, o fortalecimento de Belém e de Manaus propiciou as duas
cidades da Amazbnia, por meio da economia e do comércio da borracha, uma
expansdo e uma fisionomia nova, sem precedentes na histéria das mesmas,
tornando-as nucleos sociais, politicos e econémicos de toda a regido. Leandro
Tocantins (1982, p. 106) chega até a utilizar uma comparacdo para reforcar a
importancia historica do periodo da borracha na regido: “[...] como se fossem
castelos de baronia feudal, onde, ao invés de louvar-se ‘Deus e a cavalaria’,
cultuava-se Borracha e Comércio”. Ainda para Tocantins (1982, p. 121):

As repercussdes locais da civilizacdo da borracha podem ser,
preliminarmente, medidas e apreciadas na fisionomia das duas
maiores expressdes demograficas da Amazbnia, Belém e Manaus,
gue, a semelhanca das cidades hanseéticas, se converteram em
forte e rico centro de trocas mercantis.

A base de toda essa riqueza, o crescimento e o desenvolvimento econémico
e 0 crescimento urbano da cidade de Belém estao ligados diretamente aos negdécios
provenientes da borracha na regido. A temperatura do mercado oscilava conforme a
bolsa de negociacdo da compra e venda da borracha no mercado estrangeiro, como
também a propria vida da cidade. A atividade de anunciar as mercadorias também
acompanhava o ritmo da borracha e o humor do mercado de exportagéo do latex.

Para além do dinamismo da atividade econdmica ligado aos negocios da
borracha se projetar no mercado publicitario como um todo, devemos destacar que,

dada a sua centralidade na economia da regido, tais negocios também constituem
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um campo bastante significativo da publicidade da época. Mais ainda, 0os anuncios
publicitarios ndo s6 dao visdo as diversas atividades e setores ligados aos negoécios
da borracha, como, por vezes, sdo eles mesmos espaco de realizacdo dessas
atividades.

Assim, os comerciantes locais e os de fora colocavam mais ou menos vezes
seus reclames e anuncios nos jornais da época, de acordo com a euforia do
mercado da borracha. Um exemplo disso € o anuncio da Loja Diana (Figura 44),
publicado no jornal Diario de Noticias, em 28 de setembro de 1888. Como
demonstra o titulo da peca, se o cambio subiu e a borracha baixou “Tudo vae de
rasto!!”. E mais ainda, o anuncio dizia que os consumidores deviam aproveitar
“‘enquanto os morroes estdo acessos”. A expressao “morrao” significa o pedaco de
corda que se acendia numa das extremidades para comunicar fogo as pecas de
artilharia, e, no texto do anuncio, faz alusao a expressao do varejo “queimar todo o

estoque da loja”.

Tudo vae do rasto !

CAMBI Tuslo-
Borracha baixou !

Zaz ! Traz! a loja
DIANA vae queimar!

kazendas, modas, miudezas ¢ ob-
jectos de phantasia para a popular
festa da gloriosa Virgem de Naza.
reth, ¢ muitas outras infinidades de
artigos, /que serdo patentes ao calor
da labareda !

Tudo de graga!

Aproveitem, aproveitem,emquan
to 0s morrdes €stdo accezos !

A’ Loja Diana!

Rua de Santo Antonio, n? 17, A,
junto & antiga casz dos srs. Emilio
Butoc & Comp. 3—6

......... —~—

Figura 44 Anuncio — Loja Diana. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de setembro de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Nos dados de producgéo, consumo e precos mundiais da borracha entre os

anos de 1900 e 1919, apresentados pela Superintendéncia da Borracha
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(SUDHEVEA)™, conforme o quadro constante do Anexo A deste trabalho, podemos
perceber que o auge do ciclo produtivo e dos negdcios da borracha se encontra
entre 1909 e 1912, pois, a partir de 1913, ha um crescimento vertiginoso da
producao asiatica de latex enquanto a producdo amazonica entra em decadéncia. A
dindmica das atividades mercantis e da atividade publicitaria acompanha o ritmo da
economia da borracha no comércio de Belém e Manaus.

Nos jornais da época, hd os mais diferentes andncios relacionados aos
negocios da economia da borracha. Neles, encontramos desde guias para ensinar
como “preparar a gomma elastica”, anuncios de insumos e produtos diversos
utilizados na producdo do latex, até anuncios das companhias de navegacdo
utilizadas na atividade de importacdo e exportacao.

A questdo dos métodos, sistemas de producdo e até novos inventos que
prometem a melhoria da qualidade do latex tornam-se visiveis em varios anuncios,
como vemos no reclame do Guia dos Seringueiros (Figura 45), publicado no jornal

Amazonia, em 13 de marco de 1888.

ANNUNCIOS

Guia dos seringueiros

AMAZONIA

QUE ENSINA A PREPARAR
A GOMMA ELASTICA, PELO SYSTE-
MA  CANTUARIA

Figura 45 Anuncio — Guia dos Seringueiros. )
Fonte: Jornal Amazbnia, publicado em 13 de marco de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Encontramos, também, andncios de artigos para produzir mais borracha e de
qualidade superior, como o do Pozelina (Figura 46), publicado no jornal Folha do
Norte, em 25 de outubro de 1904, que conserva o leite da seringueira e, portanto, é

um ingrediente utilizado para obter borracha fina e de excelente qualidade. O

1% Fontes basicas: SUPERINTENDENCIA DA BORRACHA. Anuério estatistico: mercado estrangeiro.
Anuario Estatistico, Rio de Janeiro, ano 4, n. 8, 1970. Para as produc¢des regionais, usamos 0s
dados de Le Cointe L’Amazonia brasiliense, v. 1, extraido de SANTOS, Roberto. Historia
economica da Amazonia 1800-1920. S&o Paulo: T. A. Queiroz, 1980.
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anunciante ainda chama a atencdo dos seringueiros “para que de modo algum
fabriquem borracha se ndo com Pozelina”. E mais: “que a borracha manipulada com
Pozelina tem preferencia nos mercados, valendo mais 50 por cento que qualquer
outra de fabricacdo com substancias que a velhacaria tem inventado para depreciar
a industria nacional’. Ou seja, a mensagem publicitaria convoca os senhores
seringueiros para, além de serem “patriotas”, ainda terem muito cuidado com o0s

enganadores de plantao.

: mmaocmum

- POZELINA

a0 da
de mi quali e tira-lhe oo-damh.
tn.hlmogb (] awchde .o que, onmt::t:.
nfio succede com o lomnh’ mnnuopelo
POZELINA que o fluido e
asquellas p s,
Os pedides serie rn-pu-onu

daid

ntten
UNICO. DEPOSITO

———

Neazareth

«DE 4
A.J. A. DE MAGALHAES
ATTENCAO
s, R MR T O ek e (e
briquem . oo:n 0 Pozlﬁiﬂ

unlco lundl-u que é recommendado pd-
fabrioas ' 108 chegam avisos nesse sen-

tido, do-n ue a borracha manipu-
h‘l com o POZF.LR?A tewn preferencia

valondo mals 50 por
00-“ de que q-.lq-or outra de fa-
lllnglo lol-

Figura 46 Anuncio — Pozelina. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 25 de outubro de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Em outro anuncio para a venda do Fabrico de borracha pelo systema Bentes

(Figura 47), publicado no jornal Diario de Noticias, em 11 de janeiro de 1885, temos
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uma mensagem publicitaria que conclama todos os envolvidos no negoécio da
borracha a conhecer o novo processo de preparacdo pelo sistema Bentes. As

indicacdes e explicacdes necessarias serdo dadas pelo proprio inventor do sistema.

Fabrico de borracha pelo systema—BENTES

Estando aceita pelos mercados consummidores. como de primeira qualidade. a borracha preparada pelo systema — Bentes,— ¢
aprovada a grande vantagem que obtém o extractor ¢ o comprador. convida-se a todos os propriatarios de seringaes ¢ trabalha-
dores e interessados, que desejarem conhecer o novo processo de preparacdo. a virem entender-se por si ou por procuragio,
n'esta capital com o inventor.

As Indicacdes e explicacdes necessarias serdo dadas d qualquer hora do dia, no escriptorio d’este diario, ao largo da Mizericordia.

Este aviso € extensivo ds provincias do Pard e Amazonas e republicas vizinhas — Recomenda-se aos Interesados que nio se
demorem: em tomar explicagoes, visto ter o novo processo de ser executado na futura safra, — Escriptorio, do Diario de Noticias, a0
largo da Mizericordia,—O inventor privilegiado, Antonio dos Reis de Macedo Bentes.

Figura 47 Anuncio — Fabrico de Borracha Bentes. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 11 de janeiro de 1885 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Dentre 0s inUmeros acontecimentos que marcaram o periodo de extracdo e
exploracdo da borracha na Amazbnia, merece destaque a interiorizacdo da
navegacao a vapor na regido, a partir de 1852, pois ela € uma das grandes
responsaveis pelo surgimento da malha urbana, com o0 aparecimento de novas
cidades e lugarejos, especialmente nos estados do Pard e do Amazonas.

A partir de 1866, houve a necessidade de desenvolver na regido os meios de
transporte e, para tanto, foram criadas linhas nacionais de navegacdo fluvial,
companhias que, mais tarde, devido a abertura a navegacao estrangeira do rio
Amazonas, sofreram fusdo em uma Unica empresa, a Amazon Steam Navigation
Company Limited.

A navegacao pelos rios da Amazbnia proporcionou o desenvolvimento do
comércio de bens e servigos, permitindo o aparelhamento significativo dos principais
centros urbanos da regido: as cidades de Belém e Manaus. O transporte de
passageiros e de cargas foi intenso durante o periodo aureo da borracha. Desde a
década de 1870, conforme indica o anuncio (Figura 48) publicado no jornal A
Provincia do Para, em 4 de abril de 1876, € possivel notar a dinamizacdo dessa

atividade.
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" VULCANO.

Este vapor convenlentes
mente proparado estaria a-
tracado & ponte da Empre-
za de Marajé logo que dér

i fundo o vaporinglez em que
[veem NS, VINL. Y. parao
;llm de (ransporiar passagel-
rox que quiserem ir & hordo
ldo vapor inglez.,

© prego de ida ¢ volta é
para cada pesson--21000.

1
|

Figura 48 Anlncio — Vulcano. i
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 4 de abril de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Por conta disso, outro tipo de publicidade muito comum nos jornais da época
sdo 0s avisos maritimos. Esse tipo de anuncio nos proporciona perceber a
movimentacdo de mercadorias (produtos e latex) e de pessoas (trabalhadores,
comerciantes, viajantes, estudantes e donos de seringais) que entram e saem do
porto de Belém e que vao configurando a capital da Provincia do Para como cidade-
polo de toda a regido amazénica. O anuncio da Booth Line (Figura 49), publicado no
jornal Folha do Norte, em 19 de julho de 1904, indica a saida de navios para Nova

lorque e Liverpool, com escalas em Madeira e Lisboa.

Mala Real

MBASXY,.—Sie para New-York, no dia 22, 45 9 horas da manh, Malas no zorreio da
7 horen dn merhi deste dia, Nan recchs passsgeiros,

AUGUSTEINIE.—Ssho pore Liverpocl ccm eacalay pela M-deira, Lishoa ¢ Saint Na.
zzirn, mo dia 28 45 0 Yires da weohd. biales no correio as 8 hiras da ngite do din 97,
A'lanchba da _ermpaofiia estsrd atrecads & rempn Pomrly, & disposiclo dos ars. porse-
geiros 816 &9 780 da mavha do dia da sshida.

Avisamon aos trs, pan:speicon do que 0o dis 27 esterd ateacals & mesma rampy s al-
vereoge pera condozic »n bagegens a bordo alé da 4 horns da tardn: pedimos per rb o
:uio lprr;vnumn esto meio de cosdueglio de bagegem (fim de ovilar demora ns sabide

o paqueto,

Booth & Qomp— Agentea,

Figura 49 Aviso maritimo — Booth Line. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 19 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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Como também para viagens por localidades dentro da propria regido

amazobnica, como informa o aviso da Companhia de Navegacdo a vapor do

Amazonas (Figura 50), em anuncio publicado no jornal Diario de Belém, em 16 de

janeiro de 1877.

Figura 50 Aviso maritimo — Companhia de Navegacéo a vapor do Amazonas.

- TAVISOS MARITIN

anpe-hla de Navegaciio a va-
por do Amazonas, limitada.

hpleho da rua do Imperador,

0 paquéte a vapor <Jurud» commandante Sil-
| va segue para o rio Madeira com escala por Bre-
| ves, Sanita Maria, Santarem, Obidos, Santa Gruz,
Bom Jardim, Villa Bella, Gapella, Silves; Iltacoa-
liara e Manals na madrugada de 26 do corrente.

Recebe carga até o dia 23; encommendas e
passageiros até as 3 horas da tarde do dia 25.

Belem, 9 de Janeiro de 1877.

5.0
ManJeI da Cos > Sarros,

welu do trafego

Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 16 de janeiro de 1877 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-20009).

Ou dentro do proprio Brasil e depois para 0 mundo, conforme o anuncio dos

Vapores Alemmaes (Figura 51), publicado no jornal A Provincia do Para, em 4 de

janeiro de 1909, que anuncia viagens do vapor Santa Catharina para o Maranhao, o

Ceard e o Rio Grande do Sul, e do vapor Rio Negro para Hamburgo, com escalas

em Funchal, Lisboa, Leixdes, Vigo e Havre.

IVAPORES ALLEMAES
‘ fzbery & B Cesctad _& EGERG LERE U
. SANTA CATHARINA

' MARANHAO, CEARA
e RIO GRANDE DO SUL

_RIO N*EGRO

yUNGHAL Lisnd,

e pact

A ul\m‘\\mo -nu\n...
l b Uepbe

(,nune) § Comp- 1

CONGIGNATARION

Figura 51 Anuncio — Vapores Allemaes. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 4 de janeiro de 1909 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Desse modo, com a concep¢do de progresso trazido a Amazbnia pela
abertura dos rios da regido a navegacao, temos o aparecimento do navio a vapor
(inovacao tecnologica), transporte civilizatério que encurtara distancias e favorecera
nao so a circulacdo de pessoas e mercadorias, como, sobretudo, a conexado com 0s
outros paises, leia-se mercados estrangeiros; o que, para Ana Maria Daou (2004, p.
13), sera de grande importancia “para o escoamento da produgdo extrativista
regional, em parte consumida nos mercados de Manaus e Belém, em parte
exportada para a Europa”.

A abertura do grande rio' a embarcacdes de todos os paises gerou a
existéncia de pequenas cidades, verdadeiros lugarejos compostos por uma
infraestrutura urbana basica, surgidos, na sua maioria, as margens dos rios e
igarapés, e que, apesar de distribuidos geograficamente de forma linear, néo
apresentavam nenhuma articulagéo entre si, ou seja, viviam isolados uns dos outros.
E evidente que toda essa agitagdo econdmica também modifica a cidade
considerada o polo de toda essa producéo de borracha: “[...] Belém, capital do Para
e porto internacional da exportacdo da borracha, velha mais modesta cidade
colonial, atingira ent&o 170.000 habitantes” (PRADO JUNIOR, 2008, p. 240).

O escoamento da producdo de borracha por Belém torna-se para a
administracao local fator fundamental de modernizagcéo da cidade e de seu porto, e
esse projeto, que viria a atender ao novo gosto da elite endinheirada do latex,
segundo Maria de Nazaré Sarges (2000, p. 51), “também era imprescindivel para
demonstrar aos investidores estrangeiros que Vvisitavam a cidade e aqui
estabeleciam a base de seus negdcios, que Belém era segura em termos de
salubridade e saneamento”. E, portanto, podemos considerar como um dos fatores
para a escolha de Belém como cidade-polo do ciclo da borracha a existéncia de um
porto localizado na foz do rio Amazonas, o que facilitava o escoamento e a
exportacao de toda a producdo gomifera da regiao.

Contudo, essa riqueza material era propiciada apenas para uma pequena
parcela da populacdo local, os famosos bardes da borracha, a elite do latex,
enquanto os trabalhadores bracais dos seringais suportavam as agruras de uma

vida sofrida bem longe da capital, como aponta Caio Prado Junior (2008, p. 240):

! “Uma vida ativa animara o grande rio, e suas margens tinham pela primeira vez conhecido o

deslumbramento da riqueza e da prosperidade. Prosperidade de aventureiros que dissipavam a
largas méaos, em despesas suntuarias, uma fortuna rapida e faciimente adquirida.” (PRADO
JUNIOR, 2008, p. 240).
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Enquanto a massa da populacéo, os trabalhadores dos seringais,
dispersos e isolados, se aniquilavam nas asperezas da selva e na
dura tarefa de colher a goma, os proprietarios dos seringais, 0s
comerciantes e toda essa turbamalta marginal e parasitaria de todas
as sociedades desse tipo, se rolavam nos prazeres faceis da cidade,
atirando a mancheias o ouro que lhes vinha tdo abundante da mata.

Os anuncios também sinalizam para as facetas menos pujantes e indspitas de
todo esse crescimento advindo da economia da borracha. Como discute Barros
Ferreira (1980, p. 29), a dindmica da producao do latex impunha aos trabalhadores
condigbes extremamente dificeis e insalubres, sinalizando que “Os seringais de
maior producao situavam-se em regides antes consideradas mortais, onde grassava
a malaria e eram frequentes os casos do temido beribéri, moléstia considerada sem
cura, de causa desconhecida [...]".

Assim, é comum encontrarmos 0s jornais do periodo infestados de anuncios
publicitarios oferecendo todos os tipos de remédios e medicamentos para todos os
tipos de males, tanto da floresta quanto da cidade. Dentre essas pecas publicitarias,
destacamos o anuncio informativo do Remedio Magico do Dr. Sutton (Figura 52),
publicado no jornal A Provincia do Para, em 28 de marco de 1880, que é um bom
exemplo da eloquéncia comercial para vender um produto, ao descrever as
maravilhas proporcionadas pelo remédio e recomenda-lo a qualquer pessoa, pois, 0
remédio milagroso “vem debellar um mal que tdo dolorosamente contamina esta
provincia”.

Sabemos que a precariedade das condi¢des de higiene e salude da populacéo
gue trabalhava nos seringais era latente, e, portanto, a proliferacdo, nos jornais, de
propagandas desses tipos de remeédios, inclusive “milagrosos”, é consideravel. O
anuncio do Dr. Sutton da énfase ao titulo, para que o mesmo seja lido e,
posteriormente, caso nao interesse ao leitor, seja repassado a outro leitor: “Leia com

attencéo e se nao lhes disser respeito mostrem a algum amigo a quem possa servir’.



dlsser respeltﬁnostrem a algum

amigo a quem possa servir

MARAVILHOSO SUCCESSO DO REMEDIO MAGICO DO

DR. SUTTON, O QUAL CURA RADICALMENTE

Sezbes e febres intermittentes SEM CAUSAR
NENHUM DOS MALES do terrivel quininotaes co
como : comichdes, sarnas, escoreacgdes-postu-
losas, zunidos nos ouvidos, surdez, etc, etc.

Esta enfim eliminade o caso perigoso dos
preparados do quinino ¢ o REMEDIO MAGI
CO do dr. Sutton vem debellar um mal que
tio dolorosamente contamina esta provincia.

Vés que sofreis com as sezdes, que tendes
tomado tanto quinino e que tendes tomando tido alivio
somente temporario, experimentes este nosso
remedio e vereis que cura radicalmente sem
deixar nenhum estrago na economia humana.

Cada vidrinho deste remedio contem 6 du-
zias de pilulas acompanhadas de receitario, e
podem ser tomadas sem resguardo nem dieta,
sem causar prejuizo ao doente e aos effeitos do
remedio.

Vende-se em todas as pharmacias e droga-
rias e se ndo houver a venda em alguns destes
estabelecimentos achar-se ha sempre em casa
do unico agente - FREDERICO POND.
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Figura 52 Anuncio — Remedio Magico do Dr. Sutton.

Fonte: Jornal A Provincia do

Par4, publicado em 28 de marco de

ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

1880 (BIBLIOTECA PUBLICA

O anuncio do Vinho de Jenipapo (Figura 53), publicado no jornal O Holophote,

em 2 de maio de 1897, usa como estratégia de divulgacédo do produto o depoimento

de um trabalhador que, “apds ser acometido de febre de caracter palustre”, atesta a

eficacia do jenipapo no seu completo restabelecimento. Esse tipo de anuncio

narrativo, no qual o texto conta uma histéria como forma de seduzir o leitor, &

7

constituido de argumentos diretos como meio de inserir, sutimente, o préprio

produto no contexto da histéria (mensagem publicitaria).

ANNUNCIOS

Eu abaixo assignado, me
achando accommettido de fe-
bres de caracter palustre,de-
claro que fiquel completa-
mente restabelecido com o
uzo que fiz do vinho de ja-
nipapo fabricado na bandeira
branca, no marco da legua,
pelo sr. Arthur Pires.

Belem 23 de Abril de 97.
Perciliano Levindo dos San-
tos.

Figura 53 Anancio — Vinho de Jenipapo. )
Fonte: Jornal O Holophote, publicado em 2 de maio de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).
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A propaganda do remédio contra sezfes e todo tipo de febres, a Agua Anti-
sezonatica Kos, “a venda em todas as pharmacias”, conforme anuncio (Figura 54)
publicado no jornal Folha do Norte, em 20 de outubro de 1904, afirma suas

maravilhas de cura ao perguntar ao leitor/consumidor: “— Qual € o remédio mais
efficaz para pol-o bom?” A peca publicitaria faz uso do tom coloquial no texto como
forma de estabelecer um falso dialogo como “gancho” para seduzir o leitor a interagir
com ele. A ilustracdo apresentada de um homem saudavel acudindo outro homem
enfermo serve para reforcar a imagem do uso do medicamento e dos resultados por

ele prometidos, tornando texto e imagem uma Unica mensagem.

AS SEZOES ¢ fehres de qualquer carncler
£\ prostumdecamaum Homein.

o g:l;l’ l.': -r';'a_edio,mls efficaz para

= X agua Anli-sezonatica Kgs.

X (AVBda’om todas a3 Pharmacias,

_ beposiTo,
Pharmacia K6s —Para.

Figura 54 Anudncio — Agua Anti-sezonatica Kés. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 20 de outubro de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Desde o momento em que a producdo de borracha ganha proporcdes
mundiais e 0s seringais passam a receber um contingente cada vez maior de mao
de obra, trabalhadores da propria regido e dos mais diversos lugares do mundo
passam a sofrer com as intempéries e condicbes de trabalho, muitas vezes, sub-
humanas, nos diversos seringais espalhados pela regido/floresta amazénica. Para
essas pessoas, 0s medicamentos eram anunciados como “salva-vidas”. O anuncio
(Figura 55) publicado no jornal Didrio de Belém, em 15 de julho de 1874, afirma,
categoricamente, que “Todo o viajante, pescador, cagador, fazendeiro, vaqueiro,
moradores ou commerciantes que habitam os sertbes devem sempre estar
prevenidos com um vidro deste poderoso medicamento”. Como podemos observar,
0 produto serve tanto para quem vive no campo (interior) como para quem vive na
cidade, como também para todo tipo de atividade profissional ou pessoal, e até

mesmo contra picada de cobra e mordida de cachorro.
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Figura 55 Andncio — Salva Vidas. )
Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 15 de julho de 1874 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Tudo isso se deve, fundamentalmente, ao fato de ser através do porto de
Beléem e de Manaus que passavam para a exportacdo as grandes safras de
borracha e, concomitantemente, entravam as mercadorias vindas do exterior para o
consumo local. “A nova elite econdbmica, com destaque para os seringalistas,
estabeleceu Belém como base de suas atividades econémicas, transformando-a em
centro financeiro e também de consumo, luxo e divertimentos” (SARGES, 2002, p.
52). A existéncia de um porto localizado na foz do rio Amazonas facilitava o
escoamento e exportacdo de toda a producdo gomifera da regido e,
consequentemente, a importacdo de produtos da Europa, leia-se Inglaterra e
Franca, e dos Estados Unidos da América.

O grande movimento de embarcacdes entrando e saindo do porto de Belém e
0 enorme movimento de pessoas indo e vindo ao centro comercial da cidade sao
uma prova inconteste do processo simbdlico de insercdo da cidade de Belém na era
moderna. O que resulta, também, em um novo processo de consumo e de
importacdo de todo tipo de produto, principalmente artigos europeus e norte-
americanos. Todas essas novidades tém como intuito satisfazer as necessidades e
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os desejos da emergente elite amazonica. Uma sociedade que vivia sob o0s
auspicios da belle époque, gracas as riqguezas provenientes do comércio da
borracha. As centenas de mensagens publicitarias (reclames e anuncios) veiculadas
no periodo sobre a mais diversa gama de produtos e servicos sdo um testemunho
dessa euforia consumista na Amazonica.

Para Maria de Nazaré Sarges (2000, p. 54), “sob essa nova ordem, surgiu
nova tessitura do urbano transformando o centro da cidade ndo somente numa area
comercial, mas, sobretudo, num espaco bonito e asseado”. E, dessa forma, € nesse
espaco urbano que pulsa toda a forca da economia gomifera, pois é no coracao da
cidade o lugar onde se encontravam o0s bancos, as casas aviadoras, as empresas
de navegacéo, os cafés e as lojas de produtos importados.

Portanto, além de uma excelente fonte de informac&o sobre o ambiente da
cidade, principalmente nos seus aspectos sociais e urbanos, a publicidade como
arauto do consumismo moderno torna-se ela prépria um produto de consumo da
vida moderna, visto que se constitui num elemento importante na paisagem da vida
urbana das grandes metropoles e, desse modo, na construcao da imagem da cidade
na qual esta inserida. Mesmo que imagem construida ndo fosse a imagem real da
cidade.

Sendo assim, as ruas e as pragas, as lojas e os grandes armazéns, os hotéis
e restaurantes, os teatros e os cafés, os boulevards e o porto, todos esses aspectos
da cidade fazem de Belém um cenario repleto de personagens urbanos tipicos de
uma época, que vao dos ricos bardes da borracha aos estrangeiros, dos
aventureiros aos comerciantes, dos banqueiros aos seringueiros, dos vendedores
ambulantes ao publico em geral, ou seja, todos os tipos de pessoas, das mais
diferentes classes sociais, compdem o universo da Belém da belle époque.

Com as riquezas produzidas pela borracha, especialmente na questdo da
urbanizacdo da cidade, Belém passa a fazer parte do mundo e o mundo passa a
visitar a cidade, o que faz dela um cenario ideal para um verdadeiro desfile de
novidades. Coisas novas que nado param de chegar, trazidas pelos diversos navios
que vao e vem pelo porto de Belém, e que sdo anunciadas diariamente nos

periodicos que circulam pela cidade.
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CAPITULO Il — publiCIDADE GRAFICA: os jornais e periddicos impressos

Na Belém que crescia e se transformava, a imprensa constituia-se como
espaco central da divulgacéo publica. Era principalmente nas paginas dos diversos
jornais e outras publicacdes periddicas da cidade que a publicidade e a propaganda
ganhavam visibilidade e, aos poucos, comecavam a se estruturar como atividade
comercial. Tudo especialmente através da presenca do veiculo de comunicacédo da
era moderna: o jornal impresso; o veiculo de comunicag¢do que € parte integrante da
vida nas grandes cidades.

Leandro Tocantins (1982, p. 125) indica um movimento da cultura impressa
bastante dinamico no periodo, sinalizando que os ambientes letrados e da imprensa
local experimentavam um movimento intelectual intenso com a participacao
significativa de “escritores, poetas, jornalistas” que “formaram brilhante constelagao”.

Em nossa pesquisa, temos especial interesse em trés tipos de periodicos: 0s
jornais, as revistas e as publicacGes politicas, econébmicas e culturais, como 0s
albuns e almanaques. Material fundamental a partir do nosso interesse em pesquisar
como era realizada a atividade publicitdria no periodo. Almejamos refletir sobre
como era anunciar as qualidades, os diferenciais e as novidades das mercadorias;
indagar sobre como se elaborava e desenvolvia a linguagem dos andncios, enfim,
investigar como era falar com o publico consumidor da época e saber quais eram as
midias/veiculos existentes.

Assim, neste capitulo, a intencao é refletir sobre a configuracao da imprensa e
das atividades publicitarias na cidade de Belém entre o final do século XIX e o inicio
do século XX. Importante indicar que o trabalho com o0s jornais e outros impressos
eleva a sua constituicAo enquanto espaco privilegiado de desenvolvimento da
atividade publicitaria na época.

O numero de periddicos que comecam a ser lancados em Belém no final do
século XIX da o sinal de como a imprensa comeca a fazer parte do cenario
cosmopolita da cidade e do mercado paraense. Portanto, filho dileto da imprensa e
um dos veiculos marcantes dos primoérdios dos meios de comunicacédo de massa, 0
jornal passa a fazer parte da paisagem cotidiana das grandes cidades. E a cidade de
Belém, com seus “modernos ares europeus” importados de Paris e Londres, nao

poderia viver sem o burburinho dos cafés, os passeios de bondes, a diversdo dos
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teatros e a leitura dos jornais diarios. E é através do novo veiculo de comunicacao, o
jornal, com suas paginas impregnadas de reclames e anuncios dos mais variados
produtos e servicos, que a publicidade e a propaganda vao se expandir e ganhar
status de atividade profissional dos tempos modernos. E, consequentemente, o
jornal impresso, com sua gama de informacdes, € um dos maiores arautos para a
propagacdo de mensagens publicitarias nas cidades modernas, o que demonstra a
sua importancia como um dos maiores expoentes da vida publica e da comunicacao
na era moderna.

A leitura critica desses editoriais nos legam opinides, testemunhos
documentais de um lugar social datado historicamente. Como afirmam Heloisa de
Faria Cruz e Maria do Rosario da Cunha Peixoto (2007, p. 258):

De ha muito, acertamos que o passado nao nos lega testemunhos
neutros e objetivos e que todo documento € suporte de prética social,
e por isso, fala de um lugar social e de um determinado tempo,
sendo articulado pela/na intencionalidade histérica que o constitui.

E essa imprensa requer um trabalho de leitura critica da sociedade que a
construiu, como proposto pela perspectiva de Cruz e Peixoto (2007)* sobre o
assunto.

Com relacao aos periédicos que vieram a publico em Belém, na época, ha de
se considerar 0 numero expressivo de jornais impressos — € verdade que muitos
desses periddicos tiveram vida bastante efémera, ndo passando de trés meses;
outros, no entanto, chegando a durar mais de um ano de circulacdo. Mas todos
sempre esperancosos, pelo menos em seus editoriais, de alcancar 0 sucesso
através do reconhecimento do publico (leitores) e, é claro, dos colaboradores
(anunciantes).

Sendo assim, vamos trabalhar a relacdo dos periédicos que encontramos,
tomando por base alguns dos principais jornais impressos da cidade de Belém entre
0s anos de 1870 e 1912. Um momento no qual a cidade de Belém passara por
diversas transformacdes econdmicas, culturais e, principalmente, urbanisticas.

A preocupacdo é analisar a formacdo da imprensa na época e a relacdo

historica desses veiculos com a publicidade e a propaganda, através do exame das

2 “Trata-se de entender a Imprensa como linguagem constitutiva do social, que detém uma

historicidade e peculiaridades proprias, e requer ser trabalhada e compreendida como tal,
desvendando, a cada momento, as relacBes imprensa/sociedade, e os movimentos de constituicdo
e instituicdo do social que esta relacéo propde.” (CRUZ; PEIXOTO, 2007, p. 258).
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pecas publicitarias utilizadas como fonte e retratadas no corpus deste trabalho. E a
partir dessas andlises, refletir sobre a relacdo estabelecida entre os
reclames/anuncios e o publico, ou seja, os leitores e consumidores da época.

Propagar, estender, multiplicar, do gerundio latino propagare, é, dentre as
diversas definicbes que fazem parte do universo da atividade publicitaria, uma das
mais conceituais, posto que se refere ao conjunto de técnicas e atividades de
informacéo e de persuasdo, com o intuito de influenciar o publico através de acdes
planejadas nos veiculos de comunicacdo. A propaganda € uma atividade tdo antiga
quanto o mundo e, portanto, sempre presente de maneira consciente, ou
inconsciente, no cotidiano das pessoas e na vida das cidades.

Na Belém da belle époque, capital da Provincia do Pard, segundo
levantamento realizado a partir dos jornais disponiveis no setor de microfiimagem da
Biblioteca Publica Arthur Vianna e pesquisado no livro Jornais Paraoras — Catalogo,
publicado pela Secretaria de Cultura do Estado do Para, em 1985, encontramos
publicados, no periodo de 1870 a 1899, 313 (trezentos e treze) jornais, e, no periodo
gue compreende os anos de 1900 a 1912, 175 (cento e setenta e cinco) jornais
(conforme o Quadro 1), dos quais podemos destacar 18 (dezoito) periddicos
especificamente de cunho comercial. E sdo desses jornais encontrados que

retiramos os reclames e anuncios utilizados neste trabalho.



ANO QUANTIDADE DE PERIODICOS

1870 03
1871 06
1872 09
1873 13
1874 13
1875 04
1876 08
1877 10
1878 02
1879 06
1880 04
1881 03
1882 09
1883 11
1884 09
1885 08
1886 06
1887 14
1888 18
1889 27
1890 25
1891 10
1892 06
1893 04
1894 11
1895 14
1896 14
1897 16
1898 13
1899 17
1900 22
1901 27
1902 16
1903 18
1904 20
1905 12
1906 18
1907 10
1908 11
1909 05
1910 10
1911 03
1912 03
Total | 488

Quadro 1 Quantidade de jornais da cidade de Belém (1870 a 1912).
Fonte: Elaborado pelo autor.
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No periodo de 1870 a 1912, do total de 488 (quatrocentos e oitenta e 0ito)
jornais impressos, € lucido observar que muitos desses periddicos tiveram uma vida
de publicacdes curtissima.

Dentre os jornais publicados na cidade de Belém, encontramos 23 (vinte e
trés) periddicos de circulacdo diaria, merecendo aparte o Diario do Gram-Para, A
Provincia do Para, a Folha do Norte e o Diario de Noticias.

O Diério do Gram-Par& (1853-1892) foi o primeiro jornal de circulacdo diaria
no estado, e publicava crénicas, noticias politicas, literarias e comerciais, além de
uma secao humoristica. Ja A Provincia do Para (1876-1947) era um jornal politico,
comercial e noticioso, tendo como um dos seus fundadores Antonio José de Lemos
(politico importante na historia da cidade de Belém). A Folha do Norte (1896-1974),
por sua vez, era uma publicacdo em defesa do partido Republicano Federal e contra
a politica de Antonio Lemos. E o Diario de Noticias (1880-1898) era uma publicacao
noticiosa, politica, literaria e comercial.

Com circulacdo semanal, encontramos 27 (vinte e sete) periddicos publicados
na cidade de Belém, com destaque para o Abolicionista Paraense (1883-1884); A
Tribuna Operéria (1892-1894), 6rgdo do Partido Operario; o L’Eco Del Para (1898-
1900), escrito em italiano, 6rgdo dos interesses do Para na Italia e dos italianos no
Pard; O Pimpao (1891-1900), jornal ilustrado e humoristico, érgdo de interesse
geral; O Binoculo (1896-1908), 6rgdo politico, noticioso e literario; e O Holophote
(1897), publicacdo noticiosa, critica, literaria e comercial.

De circulacdo quinzenal, encontramos 11 (onze) periddicos, com destaque
para O Agrario (1885-1887), 6rgdo da Sociedade Agricola Paraense; A Gazeta
Postal (1889-1894), 6rgdo dedicado aos interesses postais, divulgando os
regulamentos e esclarecendo esse ramo do servigo publico; O Crepusculo (1890),
orgao literario; O Carteiro (1896-1897), 6rgdo noticioso, literario e comercial,
publicado pelos empregados do correio da capital; e Officina Litteraria (1899-1900),
orgao da “Agremiacao Officina Litteraria”.

Quanto aos jornais de circulagdo mensal, encontramos 18 (dezoito)
periédicos, com destaque para A Vida Paraense (1883-1884), publicacdo critica,
literaria, cientifica e artistica; A Colonia Portuguesa (1885), publicacdo noticiosa e
literaria; O Empregado do Commercio (1899), 6érgdo da Associacédo dos Empregados
do Comércio do Para; e O Estado do Para (1895), boletim mensal do movimento de

entrada, exportacao e demais informacdes de recebedoria de rendas publicas.



91

Vale notar que muitos desses jornais eram 6rgaos de defesa de partidos
politicos ou associacdes de classe, uma caracteristica marcante dos peridédicos da
época.

Dentre os inimeros periodicos existentes a época, damos aqui um destaque
para A Provincia do Para (Figura 56), jA que sua importancia histérica é
incontestavel, ndo sé por ser o jornal do senador e intendente Antonio José Lemos,
mas também por ser um jornal que ira circular na cidade de Belém por mais de cem

anos. A primeira edicéo do periodico foi as ruas no dia 25 de marco de 1876.

-

i

i

Figura 56 Primeira pagina — Jornal A Provincia do Para.

Fonte: Alboum Para Commercial na Exposicéo de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Arthur Caccavoni, na publicacdo de seu album Pard Commercial na
Exposicdo de Paris, em 1900, faz mengédo a importancia de A Provincia do Para
dentre os jornais de circulacéo diaria na cidade de Belém:

Naqguela epoca, como bem se vé na photographia que enserimos
n'estas paginas, “A Provincia do Parad” era de um formato mui
pequeno, porem sempre bem organisado e o melhor, tanto por
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assumptos locaes como pela parte commercial e do estrangeiro,
revalisando com quantos se publicavam no Brazil.

E, segundo Caccavoni, o crescimento do referido peridédico toma outras
proporcdes a partir do momento em que o Dr. Lemos assume a dire¢ao do jornal:

Depois da perda irreparavel do seu primeiro fundador. Antonio
Lemos tomou a si a responsabilidade do érgdo da manha, e junto
com o nome de Chermont transformou a microscépica Provincia em
um jornal de grande formato egual ao que possuem as grandes
capitaes d’Europa (grifos do autor).

Caccavoni também faz referéncia ao prémio de mencdo honrosa recebido
pelo jornal na Exposi¢cado Universal de Paris, no ano de 1889, por sua amplitude de
noticias do interior do Brasil e pelo bom e magnifico servico telegrafico do
estrangeiro. Por fim, ressalta:

A Provincia é o decano da imprensa do Para tendo na sua gerencia o
espirito penetrante de Antonio Chermont, que introduziu a gravura
nas columnas dos diarios belenenses, e desenvolveu a grande
tiragem, indo até ao mais recéndito logarejo do velho mundo e do
interior dos Estados Unidos do Brasil [...] (grifo do autor).

A Provincia do Para, como os grandes jornais da época em Belém, também
mantinha correspondentes nas cidades europeias mais importantes, como Paris e
Londres.

Novamente, € importante salientar que toda essa producdo de jornais
impressos s6 era possivel gracas a um expressivo parque tipografico existente na
cidade de Belém. E essas mesmas empresas tipograficas, junto com os fabricantes
e 0s comerciantes, agentes de um mercado em grande desenvolvimento,
encontram, na publicacdo de reclames e andncios, um enorme espaco de
visibilidade para seus negdcios (produtos e servicos).

Segundo assinala Heloisa de Faria Cruz (2000, p. 153), referindo-se a
imprensa paulista nessa mesma época: “A entdo fragil imprensa tipografica, avida
por esquemas financeiros de sustentacdo, incorpora de bracos abertos as novas
formas de propaganda”. E, portanto, a partir desse momento, vai se estabelecer uma
relacdo muito forte entre a atividade publicitaria com sua linguagem das mercadorias
e a cultura impressa. E com o novo veiculo surgem, também, em um primeiro

momento, 0s agenciadores de reclames e anuncios, profissionais que trabalham
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diretamente nos proprios jornais, e s6 mais tarde é que aparecem as agéncias de
publicidade e propaganda como as conhecemos atualmente.

Para sobreviver, os jornais e peridédicos ofereciam ao publico, além dos
reclames e anuncios, as assinaturas mensais. Todos os jornais faziam uso dessa
modalidade de vendas de seus exemplares para os leitores. Como informa a Seccao

de Annuncios (Figura 57) do jornal A Provincia do Para, em 4 de abril de 1876.

[————————
SECCRO0 DE ANNUNCIOS,

(A PROVINGIA DO PARA»

O preco das assignaturas para
este jornal é de 484000 réis por an-
no, para a capital & 20§000 para o
iuterior daprovincia,

As assignaturas serdo pagas a-
diantadas, e finalisardio sempre
em1 Margo, Junho, Setembro e De-
zembro.

Figura 57 Nota — Secg¢do de Annuncios.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 4 de abril de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Assim como os diversos tipos de estabelecimentos eram indicados como
locais de venda dos jornais, como atesta a nota do Estaminet (Figura 58), publicada
no periodico O Binoculo, de 6 de janeiro de 1897.

SR A
QYA
O ESTAMINET - Nao

existe outro egual! E offecti-
vamente a melhor casa, onde
se encontra o que ha de mais
agradavel, em refrescos, leite,
doces, fumo, bebidas e varia-
dissimo meni.
E' agencia d'o BINOCULO.

Figura 58 Anuncio — Estaminet.

Fonte: Jornal O Binoculo, publicado em 6 de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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Cumpre notar que os locais de venda dos jornais eram, muitas das vezes,
lugares de ponto de encontro da sociedade em estabelecimentos comerciais, em
locais movimentados, ndo s6 no Centro Comercial como em outros bairros da
cidade, como comprova o aviso do periédico A Provincia do Pard (Figura 59),
publicado em 22 de abril de 1876.

A PROVINCIA

|
$0 REIS—Numeros avalsos—80 nﬁlbi

Nas ecasas abaixo
indicadas, vende-se|
numeros avulsos des-
tafolhadiaria arazio
de 80 réis cada unn:

" NaLoja Flora arua
Formosa.

Na casa commer-
cial do sr. José Al-
berto da Cunha 4 rua
do Espirito Santo an-
tigo estabelecimento
dos srs. Reinaldo C.
Pereira & Comp. -

No mercado publi-
co logo ao entrar da
parte do mar.

Na mercearia do sr.
Bertino Barboza mjl
Lima 4 docea do Re-
a ; g

Figura 59 Aviso — Jornal A Provincia do Para.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 22 de abril de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O Café Chic (Figura 60) afirma ser “o melhor restaurante de Belém”, e
também local de venda do jornal (“E’ agencia d'o Binoculo”), conforme nota
publicada no jornal O Binoculo, de 17 de junho de 1898.

28Y2a,
ol md

CAFE CHIC — E’ 0 me-
lhor restaurante de Belém!
Todos os dias apresenta uma
variada carta de bons petis-
cos, ¢ tem um bom pessoal.
Embebidas o que ha de es-
pecialidades.

E’ agencia d’0 BINOCULO.

Figura 60 Nota — Café Chic.

Fonte: Jornal O Binoculo, publicado em 17 de junho de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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Essa relagdo comercial amistosa é fruto, também, da utilizacdo do colunismo
social como arma de vendas dos comerciantes locais na imprensa, Como vemos no
convite dos proprietarios da Grande Fabrica a Vapor Perseveranca (Figura 61), feito
aos dirigentes do jornal Diario de Noticias, em 24 de fevereiro de 1897, para
assistirem, in loco, o funcionamento “publico” da referida fabrica de cabos, barbantes

e estopilhas. Como bom colunismo social, o convite cita o enderecgo da fabrica.

<< Perseveranca -

Recebemos o convite que nos fizeram
os srs. Ferreira, Cruz, & C#, proprieta
rios da grande fabrica 4 vapor << Perse
veranca>>, para assistirmos ao funccio
namento publico da mesma fabrica, em
24 do corrente, das 7 4s 11 horas da ma
nha, 1° aniversario de sua inaugura
¢ao.

Esta grande fabrica de cabos, barban
tes e estopilhas esta situada a travessa
Ruy Barboza n° 9, 11e13.

Agradecemos o amavel convite.

Figura 61 Convite — Fabrica a Vapor Perseveranca. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 24 de fevereiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

A estreita relacdo entre os periddicos e as casas comerciais nos mostra que,
além de estabelecimentos comerciais e locais de venda do jornal, as ultimas séo
também pontos de encontro das pessoas que trabalham, passeiam, compram ou
vivem o dia a dia efervescente das ruas do Centro Comercial e da cidade de Belém.
No dizer de Marcia Padilha (2001, p. 25):

A publicidade ocupava, assim, um espaco fundamental na vida
urbana, impondo-se como uma forma de “comunicagcdo em mosaico”,
rapida e eficiente — sempre difusa, jamais linear ou panfletaria — de
conteudos diversificados que se entrecruzavam no espago urbano.

Ademais, esses lugares também serviam de referéncia para a localizacao de
outros estabelecimentos, demonstrando a importancia dos jornais na vida das
pessoas da cidade, conforme o anuncio do Hotel de Boudeaux (Figura 62),

publicado no jornal Diario de Belém, de 8 de maio de 1877, que afirma ter “os
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melhores cosinheiros d’esta capital” e estar localizado “a travessa das Mercez, em

frente a imprensa do Diario de Belém”.

 NO HOTEL

MRy DE

BORDEAUX

4 travessa das Mercer, om fren'e a impreasa do
DIARIO DE BELEM

* Encontranisi-ha 1alas' a8 noites a b ¢ excal-

lento — CANJA COM G \LLINH A, — d.
tom 1odo 0 aceio por u'm 03 L

- Melhores cosinheiros
d'esta capital, ¢ a precos rasoaveis, »
BANHOS DE CHOQUE

A’ oo reis. 5=

-

Figura 62 Anuncio — Hotel de Bordeaux. )
Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 8 de maio de 1877 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-20009).

Nos seus primordios, a imprensa precisava utilizar-se de todos os artificios
comerciais para vender o seu produto: o jornal; sendo assim, além dos pontos fixos
de venda espalhados pela cidade e das corriqueiras campanhas para conquistar
novos assinantes, 0s principais jornais diarios chegavam ao publico através dos
vendedores avulsos, como mostra o anuncio (Figura 63) publicado no jornal Diario
de Noticias, em 13 de outubro de 1881.

——ea— - ———

155000

Pa0a- 58 esta Impar-
(i, mansalmante,
§ U Qe M-

Welars I venda
Figura 63 Anuncio — Vendedor avulso.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 13 de outubro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).




97

Ou a chamada de vendedores do jornal Diario Popular (Figura 64), publicada
no dia 6 de fevereiro de 1891. Os dois andncios mostram o aparecimento do

vendedor de jornal, que ficara conhecido nas ruas das cidades como o jornaleiro.

'Lﬁiarlo Popular”,

£ o oo’

Figura 64 Anuncio — Vendedores para o Diario Popular. )
Fonte: Jornal Diério Popular, publicado em 6 de fevereiro de 1891 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Em seus expedientes, 0s jornais nos proporcionam diversas informacdes
importantes sobre as suas operacfes comerciais, como no caso do jornal Diario de
Noticias, de 22 de outubro de 1887 (Figura 65). O expediente informa a tiragem do
jornal (5 mil exemplares); o valor trimestral das “assignaturas” para a Capital (4$500)
e semestral para o Interior (10$000); que o jornal possui correspondentes mensais

do Rio de Janeiro, Porto, Paris e “New-York”; e os locais diarios de venda do jornal.

Figura 65 Expediente — Tiragem do Jornal Diario de Noticias. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 22 de outubro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Com relagdo a natureza dos jornais, € interessante destacar as observacdes
de um artigo de autoria do Dr. Paulino de Brito, que trata da imprensa no Para e, em
especial das manifestacbes da atividade jornalistica e da publicacdo de livros,
publicado nas péaginas do aloum O Par4 em 1900, na edicdo em comemorag¢do ao
quarto centenario do descobrimento do Brasil. O artigo ressalta que, mesmo agora,
numa fase de incontestavel desenvolvimento e progresso: “Em assumpto de livros é
ainda para notar, que o diminuto grupo dos que os léem, conserva-se aqui em
propor¢ao ao numero nullo dos que os escrevem”. O autor apresenta inuUmeras
causas para que esse fato ocorra para diferenciar o papel do livro e do jornalismo na
sociedade:

O livro, em toda parte, se apresenta como a férma especial e
consagrada para as producgbes scientificas ou litterarias que
podemos denominar de alta escola, ao passo que o jornalismo se
offerece  como apparelho adequado &as expansdes do
commercialismo e da politica.

No mesmo album, em um artigo intitulado Noticia Historica, Arthur Vianna
afirma que a necessidade se deve por causa da atividade mercantil qgue acompanha
as oscilagcbes do cambio, as cotacdes das pracas, os movimentos do mercado, e
imp&e ao jornalismo uma postura comercial: “O nome Diario, dado ao livro em que o
commerciante lanca as suas operacdes, como & gazeta em que elle bebe as suas
informacdes, revela bem a precitada analogia”. Ainda segundo o autor, ndo é de se
admirar que numa capital “onde a politica e o commercio sdo as manifestacoes
principaes, se ndo exclusivas da actividade humana, se encontrem todas as
modalidades da imprensa, conforme a pouco observamos, concentradas n’uma
unica: o jornalismo”. Assim, apesar dos casos rarissimos de aparecimento de alguns
periodicos literarios e artisticos, podemos afirmar, segundo Vianna, que sempre ou é
de cunho comercial ou € de cunho politico a imprensa paraense, e, com muita
frequéncia, as duas coisas ao mesmo tempo.

Ha de se destacar a identificacdo de correspondentes estrangeiros
funcionando como agenciadores ndo s6 de noticias, mas também de anudncios,
evidenciando uma estreita relagdo com a Europa e com os Estados Unidos da
América. Portanto, era de fundamental importancia para 0s jornais impressos, na
época, terem correspondentes nas grandes capitais europeias e nas grandes

cidades americanas, como observarmos pelo expediente publicado no jornal Diario
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de Noticias, em 5 de janeiro de 1887, com o0s correspondentes do periodico em

Nova lorque e em Paris (Figura 66).

WZWW

San nossos’ cor
| déntes nessa’ mpxtal, yam

ublicagio de avmos e re-
1(:hmes, : Washbnm
08.

i N eorrespnndenle

J.i;' _em Paris, -
wnnnuncxosereelames

- SOCIETE XUTUELLE DE PEBLICITE
£ Rorsn-Axx, s6zs,

A5 X

Figura 66 Expediente — Correspondentes do Diario de Noticias. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 5 de janeiro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Essa relacdo muito proxima entre a cidade de Belém e a cidade de Paris é
encontrada estampada nos jornais da época, nos anuncios aos folhetins, nas cartas

frequentemente publicadas, e nos avisos e informes, principalmente de

b

correspondentes dos jornais no exterior, como a procura de soécios por firmas
estrangeiras na Amazonia, conforme o anuncio de uma “importantissima casa de
Londres” em busca de um representante na regiao (Figura 67), publicado no jornal

Diario de Noticias, em 28 de fevereiro de 1883.
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Uma importan-

1 tlssnma casa di Londres deses
]4 ter s representante nd
provincia do Pail, pml: ndo
m« ~unlnr--«. du venda d'e mas

sa gr colas e industiiaes,

uiZetiiras e productos

%, Quem pretendér die|

ATLA, "S- in ez, frances)

ou lli»m"w a0, sr. lates Mo=
orzare, Street  Duildings—|

[.ns)r|r<:~;,

C.—fornecendo infor—|
lﬂ'lcﬂt‘& quer no  Brazil, quer

em outro paiz. _ﬁ

Figura 67 Informe — Representante no Para para casa de Londres. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de fevereiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Os jornais, enquanto periédicos diérios presentes na vida da cidade, além de
uma importante fonte de informacdes e noticias para a sociedade local, eram
também uma vitrine de negocios para os produtos e um balcdo de negdcios para 0s
comerciantes locais. E, portanto, dentro desse contexto historico € que encontramos
diversos anuncios, muitos deles mais no estilo jornalistico do que publicitario,
informando aos seus leitores/consumidores todas as novidades comerciais,
industriais e de moda que apareciam na cidade, ou seja, os jornais publicavam
“todas” as noticias, novidades e acontecimentos, como podemos notar na Secc¢éo
Commercial (Figura 68) publicada na pagina trés do jornal Diario de Noticias, em 1°
de janeiro de 1897, que apresenta 0s seguintes anuncios: Agua Alodianna
(“substituitiva” — grafado assim mesmo — da Agua Carmelitana); Banco Commercial
do Parg; Banco Norte do Brazil; Vinhos Finos; Carvdo Coke; Elixir de Batatdo e
Carnauba — férmula do Costa Moreira; “Remedios que curam”, do “pharmaceutico”
E. M. Holanda; e Theobroma ou alimento dos Deuses. Todos misturados a
propagandas de leildes, avisos de entradas e saidas de vapores, de viagens para o
interior da Provincia e de vendedores do préprio jornal, bem como, no rodapé da
mesma péagina, encontramos o folhetim de José de Alencar, denominado Sonhos

D’Ouro.
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Figura 68 Pagina 3 — Jornal Diario de Noticias. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Essa quantidade de anuncios publicada em um Unico jornal seguia um
modelo grafico padrdo, ou seja, uma caracteristica peculiar dos jornais da época,
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que é a de mensagens publicitarias de pagina inteira para os grandes anunciantes,
como podemos observar na primeira pagina (ou capa) do jornal Diario de Noticias,
de 1° de setembro de 1889, totalmente ocupada pelo andncio da Fabrica de
Chapeos de Sol e Loja de Calgados Turri & Leal (Figura 69).
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Figura 69 Anuncio — Fabrica de Chapeos de Sol e Loja de Calgados Turri & Leal.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de setembro de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como também o uso da terceira e da quarta pagina do jornal, na maioria das
vezes, exclusivamente para publicacdo de anlncios de pagina inteira, sendo o mais
comum a publicacdo de diversos anuncios em diversos formatos, como atestamos
pelos anuncios publicados na pagina 4 do jornal Diario de Noticias, em 1° de janeiro
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de 1897, na qual aparecem o0s anuncios da Manteiga Lepelletier, do Café
Navegantes, do Novo Depdsito da Chocolataria Paraense, da Cervejaria Premiada,
do Vinho Adriano, do Fogao de Gasolina (‘o mais aperfeicoado n’este genero”), do
Oleo de Figado de Bacalhau, da 6tica A Bola D’Ouro e das Pilulas Maravilha.

2.1 Cidade “Typographica”: os tipos impressos na imprensa

Toda essa movimentacdo econdmica proporcionada pelo crescimento da
imprensa na cidade de Belém faz da publicidade e da propaganda uma atividade
comercial moderna; uma atividade importantissima para a conformacdo da feicéao
impressa dos periédicos (jornais e revistas), gracas ao desenvolvimento das artes
graficas e das técnicas de impresséo, fatores fundamentais para o desenvolvimento
e estruturacdo da linguagem da propaganda e da publicidade impressa. Tanto que,
nos proprios periédicos, seja na forma de noticias seja na de anuncios, encontramos
muitos indicios da importancia da tipografia e das artes graficas na producdo de
jornais e materiais impressos. Ou seja, diversos anuncios publicados a época
associam a evolucdo dos materiais gréaficos ao progresso da cidade e da regido. O
anuncio da abertura do estabelecimento O Livro de Ouro (Figura 70), livraria,
papelaria, “typographia” e encadernacao, publicado em 26 de agosto de 1883, no
jornal Diario de Noticias, afirma se tratar de uma empresa que, como 0 proprio

anuncio diz, “se véem associar a obra do progresso d’esta provincia”.
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Figura 70 Anlncio — O Livro de Ouro. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 26 de agosto de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro produto fundamental para a venda dos peridédicos é o comércio de
papel de todos os formatos para a impressdo de jornais, almanaques e revistas

(Figura 71), conforme anuncio publicado no jornal Diario de Noticias, em 6 de

DE
IMPRESSAO
RESMA DE 500 FOLHAS'
Marca Liberal ou Provincia 75000

fevereiro de 1886.

Vende-se u'esta typo.:
Mesma marca, assetinado 95500
Dito de cor 85000
Papel para contas, todos os formatos.
VENDAS A DINHEIRO.

Figura 71 Anuncio — Papel de Impresséo. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 6 de fevereiro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Como também a venda de maquinas tipogréficas, como informa o anuncio do
Prelo Mechanico (Figura 72), publicado no jornal Diario de Noticias, em 20 de agosto
de 1886. O texto do anuncio cientifica a capacidade de impressdao da maquina:
1.000 exemplares por hora. Isso é importante, pois sabemos que, na virada do
século XIX para o XX, teremos um salto significativo na velocidade de producédo de
materiais impressos com o surgimento dos métodos mecéanicos de fundicdo e
composicdo de tipos moveis, conhecidos como “monotype” e “linotype”. Dessa
forma, um novo mercado ira surgir a partir da possibilidade de reproducdo de um

mesmo original em uma enorme quantidade de cépias impressas.
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Figura 72 Anuncio — Prelo Mechanico. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 20 de agosto de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O desenvolvimento das técnicas de montagem e impressdo € um aspecto
relevante na feitura e producdo dos jornais, revistas, almanaques e albuns
comemorativos da época estudada, e sugere uma discussao sobre quais o0s
melhores formatos, tipos, cor, tipologia e papel para a época, tendo em mente que
se trata de matéria de experimentacdo e, portanto, a cada experimento ou
modificacdo o leitor deveria ser comunicado. Um bom exemplo € o texto explicativo
de O Jornal, publicado em 16 de setembro de 1900, em sua primeira pagina, dando

explicagBes sobre o formato do periddico:
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A Direccdo d’O Jornal julga necessario affirmar que o pequeno
formato d’esta folha e definitivo. Recomendam-n’o as exigéncias de
manusear um jornal no Bond. O grande formato faz de um jornal um
trabalho.

Argumentando, pois, a matéria a publicar n’O Jornal argumentar-se-a
o numero de suas folhas, nunca o tamanho de suas paginas.

Assim procedendo pensamos ainda em bem servir o publico e,
principalmente, o commercio annunciante.

O texto acima reforca que mesmo a experimentacao por parte dos veiculos
deve ter como foco principal a preocupag¢do com o publico (leitor) e o anunciante
(comércio em geral). Sem esquecer que essa relacdo de mao dupla (publicidade e
jornalismo) € histérica, sendo gestada, experimentada, criticada e apreendida
continuamente ao longo dos tempos. Até mesmo como forma de sobrevivéncia dos
proprios jornais.

Como indica a nossa pesquisa, € bom lembrarmos de que ndo existiam, a
época, na cidade de Belém, agéncias publicitarias como as concebemos nos dias de
hoje, pois a agéncia publicitaria moderna € um espaco Unico, singular, com um
status diferenciado de qualquer outro tipo de agéncia, seja a bancaria, a de viagens,
a dos correios e, até mesmo, a funeraria.

O que a torna diferente € o fato de ela ndo apenas intermediar e agenciar
como as outras, mas também criar e produzir as diversas pecas que fazem parte do
universo da atividade publicitaria. Mas, em Belém do final do século XIX e inicio do
século XX, essa tarefa era realizada pelos préprios jornais, por meio de seus
redatores e ilustradores, ou pelos proprios anunciantes, pessoas que, com suas
verves poéticas e tino comercial, realizavam a criagcdo do reclame ou do anuncio
publicado nas paginas dos jornais matutinos e vespertinos da época.

Comecamos pensando nos fazedores de reclames e anuncios que
trabalhavam dentro dos préprios jornais; depois, quando os préprios comerciantes
comecaram a fazer os seus proprios anuncios; e, por fim, os antncios também eram
feitos pelas empresas “typographicas” existentes no mercado da cidade de Belém.
Nas paginas do Almanak Paraense de Administracdo, Commercio, Industria e
Estatistica, publicado em 1883, encontramos a informagdo da existéncia de 16
“typographias” em Belém.

Dentre elas, merecem destaque o estabelecimento litografico de Carlos
Wiegandt, responsavel pela impressdo de iniUmeros cartdes-postais da cidade de
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Belém. O estabelecimento também oferecia ao mercado o0s servicos de
encadernacao e de obras em marmore. A Casa Wiegandt (Figura 73) foi fundada em

1874 e funcionou na Travessa de Sao Matheus, n° 58.
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Figura 73 Marca — Casa Wiegandt.
Fonte: Livro de Registros da Junta Comercial do Estado do Para (2006-2009).

Outro destaque é o Grande Estabelecimento Typo-Lytographico Caccavoni,
Lomas & C., como afirma o titulo do anuncio (Figura 74) publicado em 1900, no
album Para Commercial na Exposicéo de Paris. O estabelecimento possuia 25 (vinte
e cinco) maquinas movidas a vapor, “as mais modernas e aperfeicoadas”, e também
realizava servigos em arte grafica com “incisao de qualquer trabalho em zinco,
pedra, madeira e acgo”, além de “photo-incisdo”, “photogravura” e “phototipia”.
Ademais, também era um grande depdsito de papel para impressao e para escrever,
era especializado em papéis para embrulho, e funcionava ainda como fabrica de
envelopes, de convites de casamento e batizado, e de cartas de jogo. Além disso,
era especializado em “annuncios em cromo-lytographia, cartazez para reclame de
qualquer tamanho” e oferecia “variado sortimento em trabalho typographico, o mais

completo em typo de fantasia”.
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Figura 74 Anuncio — Grande Estabelecimento Typo-Lytographico Caccavoni. )
Fonte: Album Pard Commercial na Exposicéo de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O oficio exercido por Arthur Caccavoni na cidade de Belém tem um papel

histérico relevante para a arte tipogréfica, tanto que o seu primeiro album publicado

é citado em publicacdes como uma referéncia do design produzido na regido dentro

do contexto da historia das artes graficas no Brasil. Segundo Rafael Cardoso (2005,

p. 89):

Em 1898 o empresario de origem italiana Arthur Caccavoni publicou
o Album descriptivo annuario dello stato Del Para. Trata-se de um
anuario destinado aos estabelecimentos financeiros, industriais e
comerciais e aos viajantes de uma linha de transportes nauticos. A
obra alterna farta publicidade e breves textos informativos (sobre a
histéria e a geografia do Pard) com vistas fotograficas de Belém e
arredores, de autoria do fotdgrafo Fidanza, que se apresentam com
absoluta regularidade ao longo de todo o volume. Impressa no Stab.

Armanino, uma fototipia localizada em Génova, é dedicada ao
governador do estado.

E Arthur Caccavoni ainda iria produzir e publicar mais dois albuns

comemorativos com 0 patrocinio dos comerciantes e empresarios amazonicos e o

apoio das administragbes municipais e estaduais do Para (Belém) e do Amazonas

(Manaus).
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Outro estabelecimento grafico com destaque nos periddicos da época era a
Officina Typographica de Santos & Irméos (Figura 75), que oferecia os servicos de
“toda e qualquer obra tendente a mesma arte, garantindo-se nitidez na impressao, e
modicidade no preg¢o”, além da venda de letras, conhecimentos, guias de embarque,
mapas de carga e demais papéis necessarios a navegacao maritima, conforme
anuncio publicado no Jornal do Para, em 2 de julho de 1870, e que serve para
ilustrar de modo geral todos os servicos oferecidos por esse tipo de estabelecimento
comercial ao mercado paraense em funcéo do transporte de cargas, principalmente,
da borracha. O anuncio apresenta a ilustragdo de um prelo mecéanico, e é curioso

notar que o mesmo nao apresenta o endereco comercial do estabelecimento.
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Figura 75 Anuncio — Officina Typographica de Santos & Irm&os. )
Fonte: Jornal do Para, publicado em 2 de julho de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).
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A atividade publicitaria se fazia fundamentalmente em virtude das tipografias
e tipografos existentes na cidade, profissionais que prestavam seus servigcos ao
comércio local e aos jornais, almanaques e albuns publicados no periodo. Nas
paginas do Almanak Paraense de Administracdo, Commercio, IndUstria e Estatistica,
de 1883, encontramos registrados: cinco “photographos”, seis pintores e retratistas
de “paysagens”, e cinco pintores e imaginarios, profissionais que podem ser
considerados os embrides dos publicitarios existentes aquela época em Belém. Ja
gue nao ha registros oficiais sobre a existéncia, no final do século XIX e inicio do
século XX, de um publicitario profissional, como temos nos dias de hoje; mas €&
evidente que a atividade publicitaria se fazia presente no cotidiano dos jornais e do
comércio da cidade de Belém. Assim, podemos também buscar essa imagem do
publicitario nos “fazedores de reclames e anuncios”, 0s quais, na maioria das vezes,
eram produzidos nos proprios jornais, como demonstram as notas publicadas nos
periédicos.

O expediente (Figura 76) publicado no jornal O Binoculo, em 6 de janeiro de
1897, informa aos leitores e ao comércio em geral que o jornal aceita reclames

(desde que sejam pequenos) e avulsos em maior formato do que o do préprio jornal.

G\
o0 D
el

EXPEDIENTE
Acceitamos réclames, po-
rém, que sejam pequenos.
Tambem encarregamo-nos
da impressao de avulsos em
maior formato que 0 nosso
jornal. :

Figura 76 Expediente — O Binoculo. )
Fonte: Jornal O Binoculo, publicado em 6 de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Em outro exemplar do género, encontramos a nota do jornal O Holophote
(Figura 77), publicado em 2 de maio de 1897. Nela, podemos perceber a

caracteristica da mensagem direta e objetiva.
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«0O Holophotey

Neste jornal publica-se annun-
cios ¢ roeclames de cazis commeor-
ciaes por modicos pre¢os ¢ previo
ajuste.
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Figura 77 Nota — O Holophote.
Fonte: Jornal O Holophote, publicado em 2 de maio de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

A nota publicitario-jornalistica do jornal Diario de Noticias (Figura 78), de 17
de marco de 1898, serve como exemplo de como o0s jornais da época também
davam sua “humilde” contribuicdo ao desenvolvimento econémico e industrial da
cidade, auxiliando os “pobres” comerciantes a divulgarem suas mercadorias ao

publico em geral.

Diario de Noticias

0 publico d’ora em diante nio encon
trarq mais difficnldades em publicacoes
de artigos, reclames e annuncios, pois
Diario fard grande reduccdo de pregos
em todas as publicacdes, facilitando
assim os meios de todos falarem pela
imprensa, sem lhes ser muito despens
dioso.

Figura 78 Nota — Diario de Noticias. )
Fonte: Jornal Diério de Noticias, publicado em 17 de margo de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Uma revolucdo na comunicacdo foi desencadeada a partir da evolucdo da
tecnologia da impressao, um fato que acarretou profundas modificagdes no modo de
pensar das sociedades modernas e influenciou as mudangas sociais, culturais,
politicas e econdmicas dos séculos XIX e XX. Portanto, os peridédicos antigos
(jornais e revistas) publicados na cidade de Belém no periodo da belle époque sao
objetos inestimaveis para se estudar o tempo passado. Afinal, sdo materiais
pensados, planejados e produzidos em uma determinada época, um periodo
histérico que, mesmo datado, serve como um retrato vivo e, as vezes, fiel e

verdadeiro de uma época. Pois, através de suas paginas, € possivel descobrir como
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era a vida das pessoas e das cidades em épocas passadas em termos de vestuario,
culinaria, arte, cultura, modos de viver e consumo. Enfim, temos um caleidoscépio

de informacdes apresentadas por entre textos e imagens.

2.2 Cidade Mensagem: a linguagem dos anuncios

Com o panorama ja tracado sobre a imprensa de Belém e seus diarios e
jornais impressos no periodo, passamos, a partir deste ponto, a analisar: a
publicidade impressa na Belém da belle époque, ou seja, como a atividade
publicitaria ganha importancia no periodo, desenvolvendo-se articulada a atividade
jornalistica com seus jornais e periédicos; qual a sua relacdo com a cidade, e,
consequentemente, a conformacgdo historica da atividade da publicidade no periodo
(como ja vimos através do panorama da imprensa de Belém e dos grandes jornais
no periodo) e a importancia da publicidade em seu interior; a atividade da
propaganda — as tipografias e outros desenvolvimentos das artes gréficas ligadas a
ela; e, finalmente, como veremos a seguir, a linguagem dos anudncios (ilustracdes e
textos nos modos de compor as pecas publicitarias — reclames e andncios —
propagados no periodo).

Dentre as inUmeras estratégias utilizadas para vender as mercadorias e 0s
servicos anunciados, esta a de anunciar bons servicos e produtos a precos
baixissimos, com chamadas diretas para o leitor/consumidor, como a do Alfaiate J.
Mattos (Figura 79), publicada no jornal Diario de Noticias, em 12 de janeiro de 1883.
Uma peca publicitaria na qual o mesmo promete continuar a prestar seus servicos
com toda a qualidade e a precos baratissimos aos seus amigos e fregueses em

geral. Mensagem que, segundo o proprio anunciante, “nao € mau ler”.
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Nio ¢ mau ler

J. Mattos, alfaiate, partici-
pa aos seus amigos e fregue-
zes, em geral, qremudou sua
officina para a travessa do
Pelourinho, 'n, 23, detronte
dos srs. Maia & Menezes,
onde espera merecer a confi-
anga que sempre lhe deposi-.
taram.

Promette continuar a fazer
toda a, qualidade de obras,
tendentel a4 sua arte, assim
como encommendas para os
srs. aviadores d’esta praga,
por precosbaratissimos, com
promptidao e pelos ultimos
figurinos, - ' :

; : 1-—8
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Figura 79 Anudncio — J. Mattos Alfaiate. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 12 de janeiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Podemos perceber, assim, como os reclames e os anuncios séo feitos pelos
préprios anunciantes, como ocorre com outro exemplo, o da Loja Allianca (Figura
80), publicado no jornal Diario de Noticias, em 6 de janeiro de 1877, que afirma, com
todas as letras, que o estabelecimento n&o precisa utilizar “annuncios bombasticos”,
pois € inquestionavel que ele vende tudo mais barato e que, mesmo laconicos, 0s

seus anuncios sao firmados com o cunho da verdade.
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Figura 80 Anuncio — Loja Allianca. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 6 de janeiro de 1877 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outra forma aproveitada pelos anunciantes da época para chamar a atenc¢ao
dos consumidores era a utilizacdo das famosas quadrinhas (pequenas frases em
rima) para cativar a memoria dos leitores. Sem duvida alguma, um dos grandes
motivos para o emprego das modinhas era o fato de que as rimas dos primeiros
“anuncios ou reclames” auxiliavam na memorizagdo das mercadorias e servigos
anunciados. Além disso, as rimas tém uma forte relacdo com a tradicdo oral, desde
os trovadores e os pregbes da ldade Média aos vendedores ambulantes e camelds
dos tempos modernos.

O anuncio da Loja Paris no Para (Figura 81), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 12 de junho de 1889, nos da o tom da rima comercial:

Venham agora ao reclame

Dos barateiros catitas!

Prestem bem vossa attencéo
Para as nossas béas listas,
Que vao, por pequenos pregos,
Aqui abaixo, transcriptas.
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E, logo em seguida, vem uma extensa lista das mercadorias vendidas na

“‘liquidacao positiva da importante casa - Paris no Para”.

dagiio positi
- tante casa--Paris no Pard

- Os proprietarios d'este popular estabelecimento,
attendendo a crise que atravessamos, resolverdo queir
mar todas as mercadorias existentes em deposito, nao
| consentindo que nenhum freguez saia sem um objecto
(qualquer por pouco dinheiro.

Apreciem nossas listas
De tanta yariedade

E’ a loja mais barateira
Que existe n'esta cidade !

Venham agora ao reclame
Dos barateiros catitas !
Prestem bem vossa attencao
Para as nossas boas listas,
Que Vo, por pequenos regos,
Aqui abaixo, transcriptas,

Morins especiacs, desde 1$550 até Ditas d= meia ;61\3 90, 800 € 1§.
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Cambraias Victoria de 2$500 a  cores 2 8)0e 1$ 08 :

4$:08, qualldade especial, Ceroulas de linho a 60, 80¢ 0 1§,
Ditas com flores a g$ooo, Colctas a 1§00, 2$200 ¢ 5$500.
Chitas largas, cores fixas a 200 1s. Completo sortimento de perfumarias

o covado, dos melhres auctores.

Cretones modernos, gostos liados,  Assim coms o melhor sortimen-
8 320 ocovado. to de calgado nacional e estrangei-
Chita estreita e bonitos padrdes, a ro para todos 0s sexos e idade, fa
| 320 & 160 :, vado, zendo mengio ¢ {
2 2 18900 Botas para homem a 5$ e 6%.
Morim pellé ae ovo, novidade, a sSzpabgu para hom:msa 4$500 €
5'000\ . g 59000, %
g?;l pard sras. & 2§000 4 duzi.. - Borzeguins 2 1$3500 e 2§.
izas de ligho para ho-  Meias batinas, sapatos a 2$500.

mens a 183500, i
B muitos putros obgectos que seria enfadonho mencional.
Venhilo, freguezes, depressa
proveitar o bom preco, '
: 0i8 lhes daremos presentes,
Consideracio e aprego,

' ‘ ‘,J,' A Corréa & Comp. (
de Santo Antonio n. 14

i .

=

Figura 81 Anuncio — Loja Paris no Para.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 12 de junho de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

7

Outro exemplo de publicidade em versos é o anuncio da Loja Ledo de
Castilha (Figura 82), publicado dia 14 de outubro de 1888, no jornal Diario de
Noticias. O anuncio proclama ao “belo sexo” que esta vendendo “tudo de bom e
chic” na “rua de St. Antonio”, com um titulo bastante intrigante: “Nero incendiando”.
Afinal, como afirmam os versos do anuncio: “Almas da economia! / O’ vés, que
attentamente/ Desejaes contemplar do quadro a concepgdo, / AO LEAO DE
CASTILHA ide immediatamente / E aproveitae o bem da ENORME QUEIMACAQ”.
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UIAKIO DE HULICIAS

.N ero 1ncend1ando, |

A munan cle

ST. AXVTCLTIO

Figura 82 Anuncio — Loja Ledo de Castilha.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 14 de outubro de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Na primeira pagina do jornal Folha do Norte do dia 19 de abril de 1896,
encontramos publicados versos em forma de mensagem publicitaria, com a
finalidade poético-didatica de anunciar as Pilulas de Pido a venda na Drogaria
Nazareth. Nos dias atuais, esse tipo de artificio de venda seria caracterizado como
informe publicitario.

Tendes um dartro no rosto! ...
E’ muita relaxagao! ...
Acabaes com tal desgosto
Com as PILULAS DE PIAO.

Esse remédio divino,

Da brasileira flora é...

E se vende, eu vos ensino,
Na Drogaria Nazareth.
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A maioria da publicidade produzida na época tinha como caracteristica
principal a informacgdo, de modo que os comerciantes buscavam enumerar, em seus
anuncios, todas as mercadorias vendidas em seu estabelecimento comercial. Além
disso, a maior parte das publicidades nao utilizava os titulos dos anuncios de forma
criativa, eles simplesmente serviam para dar mencdo ao nome da loja ou dos
produtos e servigos vendidos. Aos olhos da publicidade contemporanea, esses
anuncios parecem pesados com suas grandes listas de produtos e poucos recursos
no destaque das mensagens. No entanto, a repeticdo da férmula indica que o
fundamental para os comerciantes era tornar conhecido seu estabelecimento assim
como a variedade de seus estoques. As referéncias as qualidades dos produtos —
variados, baratos, com a ultima tecnologia, ultimas novidades no exterior — séo
geralmente usadas como reforco a mensagem central do anuncio.

O anuncio da Estrela do Norte (Figura 83), padaria a vapor, publicado no
jornal A Provincia do Para, em 29 de abril de 1876, € um bom exemplo do tipo de
propaganda informativa praticada na época, ao listar todos os produtos fabricados e
vendidos nesse antigo e acreditado estabelecimento comercial: das “bolachinhas de
canella” a “barricas com p6 animal”. O anuncio nos informa, ainda, que: “‘como é
sabido, nesta casa vende-se tudo mais barato e também se ddo grandes prasos
para qualquer uma encommenda que se dignarem fazer’. Tudo isso gragas a

rapidez de suas “machinas a vapor”.

" ESTRELLA DO NORTE.

[ PADARLA A VAPOR.

| N 28—TPAVESSA DO PELOURINHO-N. 28,

Antonio Hearique Carreira, proprietario deste antigo o acreditado
lecimento purticija 208 seus numerosos (reguezes que continfin como sempre
|a fabricar grande porgdo de bolachas e bolachinhas doces de diversas m
| dades como abwixo se declara, pois a rapidez de suxs machinas a vapor
| cum que em poucas hosas se aprompte qualg da ay. mesmas
annunciadas laes como:

—Pio fresco da 5 as 7 horas da manhfi—
Bolachinbas de canclla. ¢ ek grades . 4 poprio .

* Dita de ervasdoce, necimentos de pavios o e
Dita de baunilha. ules.

£
1

Figura 83 Anuncio — Padaria Estrela do Norte. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 29 de abril de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Em todos os segmentos comerciais, encontramos propagandas listando todos
0s produtos ou caracteristicas da casa comercial, como € o caso do anuncio da loja
Ao Paquete das Novidades (Figura 84), publicado no jornal O Liberal do Para, em 1°
de janeiro de 1870, com uma enorme quantidade e variedade de artigos, tanto
femininos quanto masculinos, para criancas e adultos, oferecidos pelo
estabelecimento comercial para o consumo da sociedade local, “tendo por divisa
vender barato, para vender muito”. A loja oferece muitos outros objetos e
mercadorias, todos naturalmente importados, como demonstra a ilustracdo do navio

colocada abaixo do nome da loja.

SAR Y. ¢ =‘t

1 p-rbezpn 204 seus -Iuem-
bons frtguonc. que tendo feito uma reforibé eompleta de muito susl eres do
apurado gosto que mandou vir, as lubn*nnh:amdm das pessoas . que

1ol

Jetario desta

quizerem honrar o seu estabel ¢lio parr oS resu-
midos pregds, ¢ a bda qualidadee gosto de suas ma:adonn. tmdo per Gvi- *
nRd VENDER BﬂlATO mumnm WUITo:

Eafeites para senhoras. Vestimenta para bnmdo. 'n\
Chapéos para ditas. Cnmms para_hemem.
Meias para ditas. itasyde flanela.
Uintos de Jago. itas de meia. g
Ditos com fivela. o % para homem,
Anaguas de cores. ! Ceroulas. o T
Ditas do linho bordado. Gl os ke Moo, 74,
Cortes de chamalote. if e liho ¢ algodam.
Ditos de cambraia bordada. ' 'Gra _pretas o de cores. g
Seda de cores—aos covados. L F : : e
Cassas—gostos variadissimas, - Luvas de pelica, =~
Percales ¢ lins. . .|. | Botes para’ punho e colete. -
Innnno p.m; toalka, " Drildelinho. . weke
uo ara leagol, ' -W‘ jas qualie
Cha jas ¢ flores artificiacs. des. 5 “do w . o,
péos para mevina. W.
mc-—dlvm Zostn h‘ld,’ 5,?,":.... F !(

Figura 84 Anuncio — Loja Ao Paquete das Novidades. )
Fonte: Jornal O Liberal do Pard, publicado em 1° de janeiro de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Outro recurso de venda muito utilizado pelos anunciantes da época € o apelo
a tradicdo e a confiabilidade do produto como fator anterior e independente do uso
da propaganda e da publicidade como recurso de venda das mercadorias e dos
produtos, como no caso do anuncio dos Pianos Automaticos (Figura 85), publicado
em 6 de janeiro de 1898, no peridédico O Pard, afirmando com todas as letras que

“‘Nao é RECLAME para vender”; contudo, faz a maior propaganda do produto do
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inicio (“Chegou nova remessa dos afamados pianos Automaticos”, “NOVIDADE
ESTUPENDA! NUNCA VISTA”) ao final do texto publicitario (“Quem quizer se
certificar visite a nossa casa, unico deposito deste Estado”). A peca publicitaria
também faz referéncia a importacao de produtos (fabricados nos “Estados-Unidos do
Norte”), as novas tecnologias (“podem ser tocados de duas maneiras, no teclado, e
automaticamente por meio de um motor”), a qualidade do produto (“Qualquer pessoa
executa com perfeicdio como um bom pianista”’) e a autenticidade do mesmo
(“Nossos pianos autenticos ndo tem nada de comum com 0S pianos ja vistos a

muitos annos”).

PIANOS

| Chegou novi remessa dos afa-
mados p an 03
Mrmdas I°§ Es'ades-Uoifos do Norta peraes'e climi)
¢ NOVIDAD®E
ESTUPENDA ! NUNCA. VISTA!
~ Podem ser tocados de duas mancivas, no teclado, c‘
a-h-ulleame-(e por meio de um motor, de forma que
pessoa executa com perfei¢in como um hom
Nio é R'FJCL s -
‘:3-“..: eerﬂﬂear,A\'aﬁF e ‘.‘,'.‘»f,".'.‘I..&'.".?L'.'.Ji';'fo/
N B.—Nossos planos automaiicos nio (ém nada llcf
‘.. com os Ja vistos a itos annos toca=
a -a:l:l:lla comeo o realejo; portanto nio sio moi=
GUSTAVO ENGELKE ~ C. "
vma 530 Matheus, oanta da rua  Lauro Sc"ré‘

Figura 85 Anuncio — Pianos Automaticos. )
Fonte: Jornal O Para, publicado em 6 de janeiro de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

Outra arma utilizada para vender é o uso de comparacfes entre marcas e
produtos, como o exemplo do anuncio do Sabdo Cometa (Figura 86), publicado no
Jornal Folha do Norte, em 24 de setembro de 1908, o qual mais parece uma
ufanistica panfletagem® em defesa da indlstria nacional, ao incitar o publico
consumidor a fazer o teste comparativo e experimentar “os productos nacionaes,
attendei bem, ja sdo melhores que os do extrangeiro! Fazei uma comparagéo”

(I6gico que do produto anunciado — Sabdo Cometa — com 0s concorrentes), “das

0 panfleto, pequeno jornal, impresso na maioria das vezes em uma Unica folha, com contetido
editorial polémico, abordando mensagens contrarias a ordem vigente e aos costumes da época,
gerou o termo “panfletario” e “panfletagem”.
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marcas extrangerias mas acreditadas e vereis que o producto nacional ir4
triunphante e ficara também demonstrado que o Unico sabdo que faz mais espuma,
gue tem mais consisténcia e, portanto, mas econémico, € o Sabdo Cometa”. Nao é a

toa que o anuncio tem o sugestivo titulo: “Brasileiros!”.

Figura 86 Anuncio — Sabao Cometa. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 24 de setembro de 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Desse modo, percebemos que ndo importa qual o tipo de casa comercial ou 0
segmento de mercado em que atue, ou o tipo de mercadoria, produto, servico ou
marca: a grande maioria dos anuncios publicados na época tem por finalidade
passar ao leitor/consumidor o maximo de informacfes possiveis em seu formato
grafico, o que seria, nos tempos de hoje, uma concepcao publicitaria nada “clean” —
ao contrario, bastante poluida visualmente pelo excesso de informa¢des. Contudo,
para o contexto da época, trata-se de passar ao leitor/consumidor todos os dados
sobre os estabelecimentos comerciais, o sortimento de produtos e as condi¢cdes de
venda, ao explorar, ao extremo, 0 excesso de informagédo em sua publicidade, como
podemos notar no anuncio da fabrica de produtos para encanamentos de gas, agua
e esgotos Hammond & Companhia (Figura 87), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 1° de fevereiro de 1887.
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Figura 87 Anuncio — Fabrica Hammond & Companhia.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de fevereiro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

2.3 Cidade Imagem: ilustracdes nas paginas da imprensa

As imagens utilizadas nos materiais publicitarios (anuncios e reclames) do
periodo estudado sédo produzidas basicamente através da ilustracdo (desenho,
pintura) e da fotografia. Além disso, a arte e o oficio da fotografia comecam a entrar

para a histéria como uso e costume das sociedades cosmopolitas de meados do
século XIX. Segundo Jodo Affonso (1976, p. 166):

Também faz parte do legado dos usos e costumes, comunicados de
1870 aos anos imediatamente consecutivos, a mania da fotografia.
Logo que as experiéncias de Medgwood e Humpry Davy se
aperfeicoaram em sucessivas descobertas, até chegarem a
calamitosa possibilidade de reproduzir a fisionomia humana em
namero infinito de provas, o desejo de multiplicar a prépria imagem
tomou propor¢cdes, mais do que de uma moda, de uma verdadeira
epidemia, invadindo e avassalando todas as camadas sociais.
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O autor também faz referéncia ao habito que as pessoas adquirem de guardar
as fotografias em &lbuns especificos:

De tal modo se aglomeraram, em poder de cada qual, os retratos
dedicados por seus parentes e amigos, que foi preciso, para 0s
acomodar e resguardar convenientemente, inventar o album, o album
de fotografias, que todos nos conhecemos em cima da jardineira do
meio da sala de visitas da casa de nossos pais [...] (AFFONSO,
1976, p. 166).

N&o é sem registro que os ateliers, os estudios e os profissionais da fotografia
(os retratistas) sdo um dos grupos de anunciantes que mais proliferam nas paginas
dos periddicos da época na cidade de Belém, como vemos no anuncio da
Photographia Sul-Americana (Figura 88), publicado no jornal Diario de Noticias, em
6 de fevereiro de 1887. A peca publicitaria nos mostra como o pessoal habilitado do
atelier trabalha com perfeicdo todos os sistemas fotograficos, utilizando os mais
modernos e aperfeigcoados aparelhos, inclusive, “estando o atelier montado segundo
as regras da arte, de modo a prestar-se a todos os efeitos de luz”.

Apesar de ter sido a sua invengao noticiada em diversos jornais (1835),
somente trés décadas depois a fotografia passou a fazer parte do dia a dia das
redacdes dos jornais. Antes da fotografia, as ilustracdes eram as grandes vedetes
do jornalismo e da publicidade impressa, pois as dificuldades técnicas para a
impressao da fotografia nos jornais eram enormes. Nao € a toa que, curiosamente, o
anuncio apresenta a ilustracdo e ndo a fotografia do ato fotografico sendo executado
no referido atelier do artista. Afinal, a fotografia era vista como arte, e o fotégrafo

como pintor.
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5o—Rua do Santo Antonio—55

N’este estabelecimento, j& van-
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ma preferido. :

A Photographia «Sul-Americanas,
rua de Santo Antonio, 55, tem ma-
chinas aperfeicoadas para tirar re-
tratos de criangas, instantaneamen-

2 55—Rua do Santo Antonio—55

Figura 88 Anuncio — Photographia Sul-Americana.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 6 de fevereiro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

A forma de imagem que aparece nos materiais publicitarios analisados nesta
nossa pesquisa € a ilustracdo, uma arte utilizada no uso de material editorial (livros)
e que tem origem na lluminura, técnica utilizada na reproducdo dos manuscritos
largamente difundidos na Idade Média. Portanto, a evolucéo histérica da ilustracéo
esta intimamente ligada & imprensa e a gravura. E importante salientar que essa
tradicdo antiga da ilustracdo remonta as primeiras formas pictéricas e que a mesma
terdA um grande impulso artistisco e comercial, com o advento da Revolucdo
Industrial.

Na publicidade (para vender ou promover um produto, servico, marca ou
ideia), os tipos mais utilizados de ilustracéo séo: a ilustracéo editorial (na publicacéo
de jornais e revistas), a ilustracdo médica (para ilustrar a anatomia humana), a
ilustracdo de moda (modelos de vestuério), os retratos (representacao realistica de

uma pessoa), as caricaturas (representacdo exagerada e coOmica de uma pessoa) e,
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por fim, a ilustragcéo técnica (para comunicar visualmente informagdes de natureza
técnica).

Desde os primordios das atividades das artes graficas, € muito comum 0 uso
de ilustracbes como artificio visual para explicar, acrescentar, sintetizar informacoes
ou apenas decorar graficamente um texto. A ilustragcdo como imagem pictérica pode
ser do tipo figurativa (representando algo material) ou do tipo abstrata (aquilo que se
considera existente s6 no dominio das ideias e sem base material); ambas séo
utilizadas em jornais, revistas e livros, sendo também muito empregadas na criacao
de materiais e pecas publicitarias.

Historicamente, a relagéo entre o uso da imagem (ilustracdo e fotografia) nas
atividades publicitaria e jornalistica € marcada, também, pela utilizacdo das técnicas
artisticas; ndo s6 da palavra escrita, mas também da ilustracdo, em um primeiro
momento, e, posteriormente, da fotografia, como recursos artisticos na criagdo e
producdo dos jornais e dos reclames e anuncios impressos. Tanto que a utilizagédo
da fotografia na atividade publicitaria em Belém s6 comeca a ganhar forca de
mercado a partir da segunda década do século XX.

Todavia, no que concerne ao uso da ilustracdo, ela € uma forma de
comunicacdo utilizada pelos anunciantes da época para reforcar a mensagem
publicitaria nos periddicos de maneira visualmente estética, como o exemplo da
ilustracdo da bela mulher sorridente no anuncio dos Vinhos Collares Elysio (Figura
89), publicado no jornal Folha do Norte, em 17 de julho de 1904. O estilo da
ilustracdo do anuncio remete-nos ao pintor francés Toulouse-Lautrec e seus
cartazes publicitarios para o Moulin Rouge, com suas dancarinas de canca e outros
personagens da vida noturna parisiense na década de 1890. Uma alusédo bastante
propicia para o tipo de produto vendido na mensagem visual publicitaria (bebida

alcodlica).
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Figura 89 Anuncio — Vinhos Collares Elysio. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 17 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).

Em outro anuncio, encontramos a ilustracdo da bela jovem do depdsito de
instrumentos musicais de José Mendes Leite & Comp. (Figura 90), publicado no

jornal O Para, de 5 de fevereiro de 1898; outro exemplo de ilustracdo ao estilo

Toulouse-Lautrec, agora usado para vender instrumentos musicais.

wOIsnwW op SojuswnLsuy op ojuLwnaos oyoduro)
—_—

,m, Bos nossos extimavels freguezos que
LA DOsMR cask com outras do I

Figura 90 Anulncio — José Mendes Leite & Comp. )
Fonte: Jornal O Para, publicado em 5 de fevereiro de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-20009).
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Repleta de detalhes, a ilustracdo do anuncio da Sapataria Pelicano (Figura
91), publicado no jornal A Provincia do Para, de 2 de janeiro de 1911, esteticamente
nos remete ao estilo da pintura renascentista, além de mostrar em sua imagem um
artista admirando sua obra-prima: o calgcado; ou seja, as novidades anunciadas pelo

estabelecimento comercial.

Figura 91 Anlncio — Sapataria Pelicano. i
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 2 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Os anuncios de moda sdo os que mais utilizam a ilustracdo como forma
estética para mostrar/vender as novidades “chics” da Ultima moda, vindas
diretamente de Paris. O anuncio da Casa Africana (Figura 92), publicado no jornal A
Provincia do Para, em 7 de janeiro de 1911, é um bom exemplo. As distintas
senhoras ilustradas nesta peca seguem o modelo estético visual das senhoras

ilustradas no anuncio da Loja O Propheta, mostrado no primeiro capitulo (Figura 3).
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Figura 92 Anlncio — Casa Africana. i
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 7 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro fator que merece destaque €
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gue muitas ilustragbes publicadas nos

anuncios apresentam, em seu visual grafico, seja de objetos ou pessoas, uma tarjeta

(em forma de quadrado, circulo ou retangulo), com um espaco destinado para a

fixacdo do texto (informacdo) que compde a mensagem, como no caso do anuncio

da agéncia de loterias Bazar Paraense, publicado no jornal Diario de Noticias, em 31

de maio de 1887 (Figura 93), no qual o cavaleiro carrega um cartaz em que estéo

inseridas todas as informacdes sobre a loteria.

Figura 93 Anlncio — Bazar Paraense. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 31 de maio de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).
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O mesmo artificio € utilizado na ilustracdo do anuncio dos Chronometros de
S. Germont (Figura 94), publicado no jornal A Provincia do Par4, em 6 de janeiro de
1900, com um navio que projeta a “luz” das informagdes sobre a vela de um barco,

ambos em alto-mar.

Figura 94 Anuncio — Chronometros de S. Germont. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 6 de janeiro de 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

No anuncio da Casa Esmeralda (Figura 95), especializada na venda de
bilhetes de loteria, publicado no jornal Diario de Noticias, em 1° de fevereiro de
1887, encontramos a ilustragdo de um homem colando um cartaz em um muro, uma
atividade que vai se tornando comum com o passar dos tempos nas grandes
cidades (seria 0 que hoje chamamos de coladores de outdoor). A ilustracdo é
primorosa, pois abre espaco de forma harmoniosa para a afixacdo das informacdes
pertinentes a mensagem publicitaria do antncio. Vale notar que a mesma ilustracao
utilizada no anuncio da casa lotérica pode ser encontrada em outros anuncios de
casas lotéricas publicados em jornais do Rio de Janeiro e de S&o Paulo, ja que era

muito comum o uso do mesmo cliché (ilustracdo) em diversas pecas publicitarias.
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Figura 95 Anulncio — Casa Esmeralda. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de fevereiro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

O anuncio do Systema de Chapas Metallicas para marcar roupas, papéis,
livros, cartas etc. (Figura 96), publicado no jornal Diario de Noticias, em 28 de
fevereiro de 1883, faz uso da ilustracdo de um cavalheiro sentado, lendo a
mensagem publicitaria do anunciante em um jornal, artificio que serve como espaco

em branco para a insercdo da mensagem publicitaria.
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130

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de fevereiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Um fato que merece atencéo € que o anuncio da Casa da Fortuna Esmeralda

(Figura 97), publicado na mesma péagina do referido jornal Diario de Noticias, na

mesma data (28 de fevereiro de 1883), € muito semelhante ao mostrado acima. Os

dois anuncios apresentam a ilustragao de um “cavalheiro” sentado em uma poltrona

lendo o jornal.

Figura 97 Anuncio — Casa da Fortuna Esmeralda. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de fevereiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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As duas ilustracdes utilizadas nas pecas publicitarias expostas acima, dos
distintos cavalheiros sentados lendo o jornal, vendem-nos, de maneira implicita, e as
vezes até explicita, a ideia de moderno; remetem-nos a um dos simbolos mais
marcantes de modernidade nesse periodo: o jornal impresso.

Em outros casos, encontramos anunciantes que utilizam a mesma imagem
(cliché) para ilustrar sua mensagem publicitaria, como o anuncio de venda de
“chapéos” da loja A Marselheza (Figura 98), publicado no jornal Diario de Noticias,
em 26 de janeiro de 1886, que utiliza a ilustracdo de uma méao masculina segurando

um cartdo com as informacdes do anuncio.

Figura 98 Anancio — A Marselheza. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 26 de janeiro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Eis que mais de um ano depois, encontramos a mesma ilustracdo na
mensagem publicitaria de venda do Bouquet da Amazoénia (Figura 99), conforme
anuncio publicado no jornal Diario de Noticias, em 27 de marco de 1887, de onde se
conclui que a mesma ilustracdo (cliché), utilizada nos dois anuncios e publicada no

mesmo jornal, pertence a tipografia do préprio periodico.
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Figura 99 Anuncio — Bouquet da Amazonia. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 27 de marco de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outra ilustracdo bem parecida com a das pecas anteriores é a utilizada no
anuncio da Loteria do Parana, a venda na Casa Esmeralda (Figura 100), publicado
no jornal Diario de Noticias, em 16 de janeiro de 1886, na qual temos novamente o
uso de uma mao segurando um cartaz em que esta inserida a mensagem

publicitaria do anuncio, dentro do espaco de um cartao.

F 3 Habilbetes na-Casa da Fortuma
F | ESMERALDA

} Os 1. cambistas,

Figura 100 Anuncio — Casa Esmeralda Loteria. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 16 de janeiro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Por outro lado, a ilustragdo carnavalesca do elefante calgcando botas, que
aparece no anuncio da Casa Bahiana (Figura 101), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 22 de fevereiro de 1884, é um bom exemplo da liberdade artistica

caracteristica da publicidade; uma liberdade que da ao criativo a oportunidade de
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ilustrar 0 andncio com um elefante calcando botas e carregando uma faixa e tendo
também um manto, dois espacos cuidadosamente criados para a inser¢cao da

mensagem publicitaria do estabelecimento comercial.
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Rodrigues do Sonza & O
RUA DE SANTO ANTONIO N. 19

Figura 101 Andncio — Casa Bahiana. ]
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 22 de fevereiro de 1884 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em muitos andncios, vamos encontrar o emprego de ornamentos graficos,
tais como fios, vinhetas, florGes, cercaduras e tarjetas, com o intuito de tornar mais
agradavel a aparéncia do material impresso. O bom uso desses elementos como
ilustracéo pode ser observada nos arabescos da cercadura do andncio das Loterias
da Provincia do Gram-Para (Figura 102), publicado no jornal Diario de Noticias, em
8 de janeiro de 1885. Servem como exemplo por constituirem uma ilustragéo rica em

detalhes para vender a mensagem publicitaria do grande prémio da Loteria da Corte.
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Figura 102 Anlncio — Loterias da Provincia do Gram-Para. ]
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 8 de janeiro de 1885 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Encontraremos, também, o adorno da moldura como elemento de ilustracao
utilizada no anancio da Cerveja Onca (Figura 103), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 28 de julho de 1886. Outro bom exemplo de uma ilustracdo rica em

detalhes para vender um produto.



135

4 B este o nome da sublime CERVEJA,
@S que tanto se tem recommendado pela. ex-
b=2 cellencia da sua qualidade.
({48 PFucontra-se nos principaes

‘\,,

Botequins ¢ Restaurantes

capital, o que attesta ainda mais um
% que a

ONCA

- ;ilmais encontrard rival no seu genero.

Unicoimportador

parao Paré e Amazonas

Manoel A. V. Andrade,

N N.20 RUA FORMOSA N.20

Figura 103 Anuncio — Cerveja Onga. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de julho de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Ja a moldura em forma de corddo com bolinhas do Carvéo de Belloc (Figura
104), conforme anuncio publicado no jornal Diario de Belém, em 23 de setembro de
1882, pode ser considerada graficamente moderna para os padrées da época, além
do que, a cercadura do anuncio da énfase ao nome/marca do produto e ao lugar de

procedéncia do mesmo: Paris.
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Figura 104 Anuncio — Carvéo de Belloc. )
Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 23 de setembro de 1882 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em um anuncio de pagina inteira da Casa da Fortuna Esmeralda (Figura 105),
publicado no jornal Diario de Noticias, em 2 de outubro de 1881, encontramos outra
rica ilustracdo em forma de cercadura ou moldura, repleta de imagens e detalhes
utilizados para compor a mensagem publicitaria do grande prémio da Loteria da
Corte. Um fato raro é o trabalho de ilustracdo estar assinado pelo autor (no caso:

Alison), e conter a procedéncia da ilustracdo, através da sigla N. Y. (New York).
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Figura 105 Anuncio — Casa da Fortuna Esmeralda. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 2 de outubro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Uma categoria de produtos que usa e abusa das ilustracdes € a dos
medicamentos “milagrosos” e dos remédios de todos os tipos a venda no mercado
local. Como ja demonstramos no capitulo anterior, sdo inidmeros 0s anuncios desse
tipo de produto publicados nos periodicos da época. A ilustracdo de serpente do
Depurativo do Sangue Herpetine Durel (Figura 106), “cura radicalmente de todas as
affeccbes da pelle”, € um bom exemplo. O anuncio foi publicado no jornal Diario de

Belém, em 15 de maio de 1870.
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Figura 106 Anuncio — Depurativo do Sangue Herpetine Durel. )
Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 15 de maio de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Outro exemplo ¢é a ilustracdo do jovem rapaz do anuncio do Vermifugo de B.
A. Fahnestock (Figura 107), publicado no jornal Folha do Norte, em 1° de janeiro de
1910. O desenho vazado em forma de silhueta do jovem rapaz serve como espago
para a colocacdo das informacdes pertinentes a venda do produto; um artificio

grafico muito utilizado na criagéo publicitaria.

Figura 107 Anlncio — Vermifugo de B. A. Fahnestock. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 1° de janeiro de 1910 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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Em outros anuncios, o uso da ilustracdo é o que chama mais a atengéo para
o produto ou servico anunciado, como a mensagem visual da Fabrica de Obras de
Folha (Figura 108), publicado no jornal Folha do Norte, em 19 de julho de 1904. A
mensagem visual é um artificio grafico chamativo (ilustracdo dos produtos
oferecidos) e o anuncio informa que “cinco annos dedicados em bem servir o
publico, dispensam reclames”. Outro artificio que, como ja vimos, € muito utilizado

por diversos anunciantes, o de negar que precisam anunciar.
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Figura 108 Anlncio — Fabrica de Obras de Folha. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 19 de julho de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR

VIANNA, 2006-2009).

De maneira um tanto timida, temos a mensagem visual do anuncio de
chapéus e cartolas da Chapelaria Portuense (Figura 109), publicado no jornal Diario
de Noticias, em 7 de outubro de 1889, na qual a ilustracdo das cartolas
acompanhadas das palavras chama a “Attencao” para as “Novidades!” que a loja

oferece ao publico.
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Chapelaria Portuense

Travessa do Passinho, n. 7, em frente 4
TORRE DE MALAKOFF

Figura 109 Anuncio — Chapelaria Portuense. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 7 de outubro de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Outro anuncio composto de uma ilustracdo rica em detalhes é o do depdsito
de instrumentos musicais de José Mendes Leite & Cia. (Figura 110), publicado no
jornal O Pard, em 11 de dezembro de 1897. Um dos grandes anunciantes da época,
o depdsito musical esta perfeitamente representado pela imagem de diversos
instrumentos e artigos musicais dispostos harmoniosamente na ilustracdo do

anuncio.

Casa fundada em IS8N6G

) O maior ¢ mais variado deposito de
2 lmnmentos de musica dos mais acreditados fabricantes

S, Rua 15 de Novembro, 218

Figura 110 Anlncio — José Mendes Leite & C. )
Fonte: Jornal O Par4, publicado em 11 de dezembro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).
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O adorno também pode ser fundido com os tipos, porém, como desenho
simbdlico ou de fantasia. Enfim, existem iniUmeras formas ilustrativas de artes
gréficas utilizadas na concepcédo de pecas publicitarias, e o uso de tipologia e de
simbolos graficos como forma de chamar a atencdo do leitor € muito comum, até
hoje. Como exemplo desses recursos, temos 0 anuncio da Apenta Agua Aperitiva
(Figura 111), publicado no jornal Folha do Norte, em 4 de janeiro de 1897. Os
ornamentos como material decorativo podem ser em forma de corpos, superficies e

linhas, naturais ou estilizadas.
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Figura 111 Anuncio — Apenta Agua Aperitiva. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 4 de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

A tipografia € a arte de produzir textos em tipos, ou ainda de compor e
imprimir em tipos, ou seja, caracteres. Uma arte que surgiu com um objetivo
comercial, o de realizar o trabalho dos copistas de maneira mais rapida e mais
barata. O anuncio dos Espartilhos (Figura 112), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 30 de janeiro de 1886, € mais um bom exemplo do uso dos tipos

(letras) na concepcao visual grafico de pecas publicitarias.
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Figura 112 Andncio — Espartilhos. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 30 de janeiro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Outro recurso das artes graficas é a mistura da tipologia com a cercadura,
para formar um ornamento grafico que sirva como imagem grafica da peca
publicitéria. O anuncio do Opiat Dentifrice de Lubin (Figura 113), publicado no jornal
Folha do Norte, em 17 de novembro de 1908, demonstra perfeitamente o uso dessa

concepcao grafica.

DENTIFRICE

Figura 113 Anuncio — Opiat Dentrifice de Lubin. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 17 de novembro de 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Mais um recurso grafico € o uso de ilustragdo de figuras humanas

caracteristicas de determinadas culturas e regibes. No caso da Amazbdnia, um
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artificio publicitario utilizado até hoje para vender produtos, servicos, marcas e
ideias. A ilustracdo de um indigena no anuancio do Papel Para Cigarros Indio (Figura

114), publicado no jornal Folha do Norte, em 8 de janeiro de 1910, serve como
exemplo.

INDIC
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Figura 114 Anuncio — Papel para Cigarros Indio.

Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 8 de janeiro de 1910 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

7

O uso de imagem de personalidades famosas é outro recurso publicitario
muito utilizado na venda de mensagens comerciais, bem como de mensagens
institucionais de empresas, organizacfes e veiculos de comunicacdo. Na primeira
pagina do jornal Ordem e Progresso (Figura 115), na sua edicdo de 27 de setembro
de 1896, encontramos uma belissima ilustracdo do maestro Carlos Gomes, como

forma de homenagear uma personalidade das mais prestigiadas pela sociedade
paraense.
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Figura 115 Homenagem — Carlos Gomes. )
Fonte: Jornal Ordem e Progresso, publicado em 27 de setembro de 1896 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

E, em se tratando de midia impressa, a ilustracdo também era utilizada pelos
jornais da época para dar imagem as suas criticas aos governantes da cidade, como
podemos perceber na ilustracéo intitulada Cidade do Lixo (Figura 116), publicada em
pagina inteira no jornal Vida Paraense, em 20 de novembro de 1883, e dedicada
como um “quadro offerecido a illustrissima camara”. Na imagem, encontramos a
presenca dos urubus, um dos simbolos, até hoje, do mercado do Ver-o-Peso, em
Belém. A referida imagem também serve como contraponto a ideia de cidade belle

époque divulgada pelos jornais e governantes da época.
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Figura 116 llustracdo — Cidade do Lixo. i
Fonte: Jornal Vida Paraense, publicado em 20 de novembro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Desde que as primeiras ilustracfes foram gravadas na madeira (xilogravura),
depois em folhas de cobre e outros materiais, e, posteriormente, com 0S novos
processos de reproducdo, o trabalho do artista grafico teve um enorme impulso na
imprensa e na atividade publicitaria. J& que, como pudemos observar, as ilustracées
utilizadas nas pecas publicitarias ou jornalisticas apresentadas anteriormente neste
trabalho servem para demonstrar que um dos objetivos principais do uso da
ilustracdo é chamar a atencédo do publico/consumidor através da forma e da cor, e
posteriormente, com ou sem a ajuda de um texto, exprimir uma ideia convincente,
Gnica e, de preferéncia, original e criativa. Mais especificamente, a ilustracédo
utilizada na peca publicitéaria deve se adequar a concepc¢ao grafica da ideia (texto e
imagem), a fim de proporcionar a harmonia grafica visual necessaria para que o
leitor entenda a mensagem, bem como de aumentar 0 seu interesse pela leitura da

mensagem publicitaria.



146

No periodo, vemos a evolu¢do do uso desses recursos na composi¢cao da
mensagem publicitéria. E se muitas vezes localizamos a repeti¢éo de clichés usados
de forma mais generalizada nos varios jornais locais ou ndo, podemos também ver a
criatividade e a experimentacdo com temas locais, e uma estética mais ousada e
moderna.

Dentro das duas acepg¢des comumente utilizadas para o termo cliché:
primeiro, um produto da clicheria (pequenas placas de metal onde sdo gravados
todos os detalhes da ilustracdo ou fotografia e que, impregnadas de tinta, sédo
impressas no papel), e palavra que com o passar dos tempos passou a significar o
termo chavéo ou lugar-comum, enfim, algo que de t&o utilizado e repetido perde toda
a novidade, ou ainda, uma ideia que repetida com muita frequéncia torna-se
previsivel; temos que, em propaganda, o uso continuo do mesmo cliché torna-se
algo repetitivo, banal, comum aos olhos do leitor/consumidor pelo uso exagerado
dos mesmos recursos visuais e artificios graficos na criacdo das mensagens
publicitarias. Desse ponto de vista, chega a ser um contrassenso, ja que, desde o0s
seus primordios, a funcdo da mensagem publicitaria é vender (anunciar) de forma
massificada, ou seja, repetitiva, com o intuito de facilitar a vida do leitor/consumidor
para gravar a mensagem que estd sendo dita, repetida, muitas vezes, até a
exaustao.

E possivel propor que o uso repetitivo dos clichés devia-se, n&do raro, as
dificuldades relacionadas ao tempo e ao custo para produzir um novo cliché; assim,
o proprio jornal tinha como estratégia o uso do mesmo cliché (imagem) na
montagem do layout (arte) da peca publicitaria (reclame ou andncio) a ser impressa.
Os diversos anuncios mostrados neste trabalho servem como exemplo.

Contudo, é fato que, na maioria das vezes, o uso do mesmo cliché esté ligado
mais ao fator econdmico. E mais barato utilizar o mesmo cliché diversas vezes do
que mandar confeccionar um novo. Além disso, devemos lembrar que muitos desses
clichés s6 eram confeccionados em clicherias de fora do estado, o que demandava
tempo e dinheiro, de sorte que utilizar o mesmo cliché novamente era mais rapido,
facil, préatico e barato.

Vale destacar que a necessidade de uso repetido dos clichés gera, em alguns
casos, solugdes criativas, pensamentos inovadores e agdes fora do convencional,
frutos da experimentacao criativa uma caracteristica muito importante no fazer diario

da atividade publicitaria. Para escapar do mesmo cliché, surgem outras solucdes
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nao convencionais e inesperadas, como no caso do anuncio da loja Pobre Diabo
(Figura 117), publicado no jornal Diario de Noticias, em 5 de fevereiro de 1886, no
qual se utiliza, de forma rudimentar, um artificio hoje muito utilizado na publicidade: a
interatividade. Esse algo a mais que faz com que o leitor interaja com a posicdo que
0 anuncio ocupa na péagina do jornal e cuja finalidade € tdo somente obrigar o leitor

ndo so a ler, mas também a ter algum tipo de acdo com a peca publicitaria.
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Figura 117 Anuncio — Loja Pobre Diabo. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 5 de fevereiro de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

No caso, a inversao da posicao do texto, parecendo aos nossos olhos um erro
de posicionamento do reclame, funciona como um diferencial que pede a atencéo do
leitor, lembrando-nos que uma peca publicitaria (reclame ou andncio) ndo esta na
pagina de um jornal, revista, almanaque ou album para ser admirada, e sim que ela
existe com o proposito de influenciar as agbes dos leitores/consumidores da

mensagem publicitaria.
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CAPITULO Il = publiCIDADE MERCADORIA: héabitos e cultura do consumo

O universo da publicidade e das mercadorias e suas mensagens também nos
reporta aos habitos, sociabilidades e modos de vida dos habitantes da cidade. Na
sua fungédo normatizadora, propondo uma cultura do consumo, a publicidade pde em
destaque a promocéo de valores e comportamentos que se quer disseminar.

Neste capitulo, vamos tratar de como as mercadorias, muitas trazidas da
Europa e dos Estados Unidos da América, difundidas pelos anuncios e reclames,
passam a fazer parte do cenario e da vida das familias paraenses durante o periodo.
Afinal, & possivel destacar, nas paginas dos periédicos da época, como essas
novidades estdo expressas e impressas has mensagens publicitarias, ja que os
reclames e 0s anuncios ditam regras, maneiras e valores para a sociedade. A partir
deste ponto, podemos pensar, em um primeiro momento, como 0s argumentos dos
anuncios destacam qualidades das mercadorias (produtos), estabelecimentos e
servicos que circulavam naquele momento e sdo valorizados como regras dos
comportamentos e do “bem viver’ na cidade de Belém; como as mensagens
publicitarias (reclames e anuncios) destacam novos habitos de consumo e procuram
expandir o universo dos consumidores; e, por fim, como a publicidade serve de
arauto das noc¢fes de progresso técnico e modernidade, e propde como deve ser a
vida e 0 homem moderno no final do século XIX e inicio do século XX.

A publicidade e a propaganda tém como uma de suas caracteristicas
fundamentais a argumentacdo na venda de ideias e mensagens. Assim, buscamos
analisar os argumentos mais utilizados na época para convencer O0S
leitores/consumidores das qualidades e vantagens das mercadorias/produtos,
servicos e marcas que circulavam em Belém; e investigar com quais valores a
publicidade, através das mensagens criadas para vender essas mercadorias,
produtos, servicos e marcas, era utilizada para promover e disseminar modos de
viver na sociedade local.

O primeiro grande apelo que cruza a maioria das mensagens é aquele que
promove 0 novo e a novidade. Nos diferentes anuncios de produtos, dos mais
diversificados, procura-se despertar no consumidor o desejo de possuir os ultimos

lancamentos (as grandes novidades), o que da status as novidades vindas do
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exterior e cria modismos em uma mudanca de postura que torna aquilo que € antigo
e tradicional fora de moda.

Desse modo, nesse momento historico, o apelo ao novo parece se colocar
como um dos mais fortes argumentos da linguagem publicitaria da época. No
anuncio intitulado Grande Novidade (Figura 118), publicado no jornal O Liberal do
Pard, em 7 de setembro de 1870, ja estd claramente presente a intencdo do
anunciante de alardear o publico sobre a maquina inglesa de “limpar cabega” e
esclarecer o que vem a ser essa “grande novidade”. Nessa peca publicitaria,
revestida com a linguagem jornalistica, encontramos, também, fortes indicios da
importancia, ja naquela época, da utilizacdo da publicidade e da propaganda como
atividade comercial impulsionadora da venda de mercadorias/produtos. Diz o
anuncio que, “ao seu ja bem montado estabelecimento”, uma loja de perfumaria e

barbearia, o proprietario “acaba de addicionar’ “uma bem combinada “machina”
(invencao “ingleza”) para limpar cabecga. E, para finalizar a peca, o proprietario
(comerciante) clama pela audiéncia do respeitavel publico e pelo obséquio de seus
inomeros fregueses, para que comparecam ao seu estabelecimento para
conhecerem essa nova maravilha: “excuzado é dar aqui uma idéa d’esse

maravilhoso invento”.

e

SUSS. MACHINA PARA LIMPAR CABECA “GNt

Bartholomeu Florentino Piecanco,
estabelecido com loja de perfumaria
e barbearia, na T¥avessa do Pelouri-
nho n° 22 acaba de addicionar ao seu
jdbem montado estabelecimento, uma
“em combinada machina ( invengiio
ingleza ) para limpar cabega.

Excuzado € dar aqui uma idéa d’es
se maravilhoso invento. O proprieta
rio, pede somente ao respeitavel pu
blico e especialmente aos seus innu
meros freguezes, o obsequio de virem
a0 seu estabelecimento, onde estéd pa-
tente ¢ j4 funccionando u dita ma-
china.

Para o trabalho da limpeza da ca-
bega estd o proprictario bem habili-
tado; esperando agora a coadjuvagio
de todos.

Figura 118 Anuncio — Grande Novidade. ]
Fonte: Jornal O Liberal do Para, publicado em 7 de setembro de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Publicado no jornal Diario de Noticias, em 1° de janeiro de 1897, encontramos
outro anuncio, com o mesmo titulo do anterior, para vender a grande novidade das
“Machinas americanas” (Figura 119). O texto faz alusdo as grandes novidades para
derrubar matas e lavar roupas, duas coisas de usos totalmente diferentes, vendidas
no mesmo anuncio: a maquina de lavar roupa em casa de familia e as célebres
maquinas de serrar madeira pelo novo sistema trazido de Chicago, nos Estados
Unidos da América. Vale observar que era muito comum, a €época, 0S anuncios
apresentarem diversas ofertas de mercadorias e produtos na mesma mensagem,
pois, para o comerciante, 0 mais importante era dizer (divulgar) tudo o que tinha a
venda em seu estabelecimento.

~ Grande Novidade

Achinas ' Americanas
para derrubar matas e lavar roupas
-=-uerra a0s machados € 4s lavadeiras--—

No armazem dos srs. Guillion d’Oliveira, predio n. 21, largo do Vis
sonde do Rio Branco, camo da rna da Industria, acha-se 4 venda as celebre
‘machinas de serrar madeiras nas mattas e fazer téros pelo novo sistema Fol
fing Sawing, de Chicago.

Rste excellente apparelho atracado ao tronco de uma arvore grossa em am
guarto de hora, se tanto, deita-a abaixo e em poucas horas a reduz em téros
com o trabalho de um s6 homem, e despenga o machado que além de ser
0Oroso e perigoso destroe uma parte da arvore.

Tambem tem & chegar machinas pequenas para lavar roupa em casa de
[amilias.

. \

Figura 119 Anuncio — Machinas Americanas.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

As duas pecas publicitarias apresentadas acima simbolizam de maneira
singular os novos ares advindos com as inovacfes do progresso para uma
sociedade avida por novidades. Um novo mundo repleto de mercadorias associadas
a maquinismos e inventos de todos os tipos, para todos os usos e para todos 0s
tipos de publico; verdadeiros prodigios cientificos e tecnoldgicos que passam a fazer
parte do cotidiano das pessoas e das cidades. Nesse processo continuo de
novidades, aparecem 0s meios de transporte, como o0s transatlanticos, o0s
automoveis e os avides; os meios de se comunicar, como o telégrafo, o telefone, a
fotografia e o radio; aléem de outras novidades nas mais diversas areas do

conhecimento humano.
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Toda essa mudanca de comportamento no final do século XIX é fruto da
vitoria da ciéncia sobre o obscurantismo, ou seja, a vitéria do progresso sobre a
barbarie. A virada do século enchia os olhos das pessoas com as novidades trazidas
no bojo do novo século, um momento para sonhar e imaginar como seria o futuro na
visdo utopica de um mundo moderno. Utopias como andar sobre a terra e
transportar passageiros em alta velocidade eram agora pura realidade cotidiana.
Portanto, € muito comum encontrarmos nos jornais da época anuncios tratando da
questdo do progresso e da modernidade tecnoldgica — as novidades chegam em
grande profusdo, das coisas mais simples até as mais complexas, das coisas mais
Uteis até as mais sem sentido. Coisas novas as quais os homens e mulheres
modernas devem incorporar a sua vida para estarem de acordo com o progresso de
seu tempo.

Esse progresso € associado as novidades tecnolégicas que chegam a cidade,
como a grande maravilha digna de admiracdo daquele século: a “Machina fallante!”
Pois, “nada excita mais os enthusiastas do progresso do que seja a optima e
extraordinaria invengdo da machina phonographa”, como demonstra o anuncio
intitulado Grande Maravilha (Figura 120), publicado no jornal A Provincia do Para,
em 1° de abril de 1879. Sucesso na Exposicdo de Paris. E ver e crer! Até porque,
segundo a mensagem publicitaria da venda do maravilhoso produto, o0 mesmo é “a

grande invengado mechanica para ser admirada pelo illustre publico”.
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GRANDE

MARAVILHA!

EMINENTE SORPREZA |
ENGENHOSA INVENGAO !
ESPANTOSA DESCOBERTA !

No seculo presente nada torna-se mais digno de admiragio, nada excit
L LEA
%

mais 0s enthusiastas do progresso do que seja a optima e
invencio da

MACHINA PHONOGRAPHA

‘ A machina que exprime todo ¢ qualquer som que se articule a0 bocea
da mesma.
Nesta descoberta de Mr. EDISON tudo se tem a admirar, niio $6 o trabalh,
> b

delicado da machi I

£omo o porque
movida.

MARAVILHOSA MACHINA'!
MACHINA FALLANTE !
A MACHINA CANTANTE !
MACHINA RISONHA| §
Além de riv, fallar e cantay, execnta solos & piston,
= anwﬁu&::‘:?oe \lo«\n instrumento de sopro.
toda a parte com as"su?; :r‘:;nenwhousumi:\c\:: 5 l.omlm iectis po
Fazew, coxstue
ravel e util a0

Grande

, IMITAM @ INVENTAM tudo que & bom,

Figura 120 Andncio — Grande Maravilha. i
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 1° de abril de 1879 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outra novidade que chega a cidade é a maquina de escrever. O anuncio das
Machinas Pittsburg-Visivel (Figura 121), publicado no jornal A Provincia do Para, em
4 de janeiro de 1909, informa se tratar da “mais simples, duravel e barata maquina
de escrever’. Incontestavelmente, de uma simplicidade que qualquer pessoa
aprende a manejar com a maior facilidade, segundo o que apregoa a mensagem

publicitaria da Casa Engelhard.



" A mais simples, duravel e baraia

MACHINAS DE ESCREVER

¢ inconlestavelmenle a

PIFTSBURG-VESIVEL

De uma simplicidade sem egual; em menos
, de uma lora, a pesséa a mais inexperiente ap-
b prezde a manejal-a com a maior
facilidade

> Deposito geral:

CASA ENGELHARD

.. Uniéeq concessionarie
=~ @8, rua Conselheirs Jo&o Alfredo, 68, 2° andar
£ BELEW DO PARA

Figura 121 Andncio — Machinas de escrever.
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Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 4 de janeiro de 1909 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Mais uma novidade anunciada com muita eloquéncia, nas primeiras décadas

do século XX, era a fotografia, acompanhada de todos os acessoérios que

compunham a atividade fotografica, como nos mostra o anuncio do Apparelho-

Tanque Kodaks (Figura 122), publicado no jornal A Provincia do Pard, em 7 de

janeiro de 1911. O uso de todos os acessorios serve para produzir melhores

resultados na revelacdo de peliculas, sem necessidade de camara escura mesmo

em nosso clima tropical.

W

PPIAELEO-TAIE

para revelar as PELLICULAS ao ar livre,
sem necessidade de camara escura, o
que ¢é de grande vantagem cm
nosso clima tropical

Produz melhores resultados

A IS A28 v v pfiias o chapas

PELLICULAS, PAPEIS E POSTAES
VELOX BROMURETO SEPIA ESOLIO

EEOIDAILS

DEPOSITO GERAL: CASA ENGEILELIARID
wee, Rua Conselheiro Jodo Alfredo, 66—DBelém do Pard

2,6,10,49,13,22,26,30

Figura 122 Anlncio — Apparelho-Tanque Kodaks.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 7 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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As novidades ndo param de chegar a cidade de Belém no periodo da belle
époque, como ilustra o anuncio do Relogio Mysterioso — “a ultima maravilha do
mundo” —, do Bazar de Joias de Jacques & Alfred Levy (Figura 123), publicado no
jornal A Provincia do Para, em 16 de maio de 1876. O produto € anunciado como
“mais uma vitoria do engenho humano” e como “mais um passo no desconhecido”, e
menos ao saber cientifico, ou seja, a questdo do progresso é tratada no anuncio
mais como um mistério do que como uma invencao, ao chamar a atencéo do leitor
para uma descoberta importantissima: o relégio ndo tem motor. Sem motor? Eis a
pergunta que se ouve em todos os circulos de Paris e, a partir de entdo, na
sociedade paraense. Contudo, essa posicao de mistério vai perdendo espaco com o
passar dos tempos para a explicacdo cada vez mais racional e tecnicista das

novidades e invencdes que aparecem no mercado.

A ULTIMA

MARAVILHA
DO MUNDO!!!

Descoberta importantissima ! !—Sublime

invento ! '—mais uma vietoria do engenho
humano ! !---Mais um passo no desconhe-
cido!!

0 RELOGIO MYSTERIOSO!

Tm disco de crystal e dois pon-
teiros de metal marcando ashoras!
Mais nada! Nao term machinismol!
nao tem pendula! e se mao fosse-
mos contra os principios de physi-
ca diriamos tambem:

'NAO TEM MOTOR!

Mas qual é elle?--Eis aqui a pergunta que
se ouve em todos os circulos lye Paris e
actualmente na sociedade

paraense.

Este relogio esta em exposloﬁo no
sumptuoso Bazar de Joias de :

JACQUES & ALFRED LEVY.

Figura 123 Anuncio — Relogio Mysterioso.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 16 de maio de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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A modernidade comeca a se fazer presente nos mais diversos segmentos da
sociedade da época, seja através das inUmeras novidades cientificas e tecnologicas,
seja pelos profissionais que atuam no mercado, como informa o Dr. Pallar, cirurgido-
dentista, recém-chegado da capital do pais, que, além de colocar dentaduras por
novos sistemas, também “extrae dentes e raizes por meio de apparelhos modernos”,
conforme anuncio (Figura 124) publicado no jornal Diario de Noticias, em 28 de

fevereiro de 1883.

t1—Rua do Bailigne—11

I
CRURGIAD DENTISTA

Recentemente chegado do Rio de Janeiro, acha-se em
seu gabinete para consultas e operagdes, Colloca dentada-
ras. por novos systemas, que nada deixam a desejar. Chum-
ba a ouro, marfim e platina; exlrie dentes e raizes poF
meio de ‘apgarelhos modernos.

Detersivo

Remedio: que cura em dous miniitos a dor de dentes
e nevralgias faciaes
Dentifrice Rosé
Agradavel preparado, que limpa os dentes e cura a8
molestias das gengivas. I—i2

Figura 124 Anuncio — Cirurgido Dentista. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de fevereiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em suas mensagens de venda, o comerciante local buscava dar visibilidade
ao seu negocio, valorizando suas mercadorias ao incorporar ao seu estabelecimento
comercial a imagem do progresso e das novidades das “machinas” modernas. Um
negocio que, segundo os comerciantes locais, era um beneficio para toda a cidade.
Todavia, vale lembrar que o discurso de “progresso” presente nas mensagens
publicitarias da época esta mais preocupado com a formacdo de um mercado
consumidor do que em discutir ou mostrar os conflitos gerados por esse mesmo
“progresso” na vida das grandes cidades. Dai a exaltacdo do novo, do inédito, nos
reclames e anuncios veiculados nos periodicos da época, como no do Fogao de

Gasolina (Figura 125), publicado no jornal Diario de Noticias, em 1° de janeiro de
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1897. Descrevendo o produto como o mais aperfeicoado desse género, o anuncio
nos permite aludir ao fogo como chama do conhecimento, da nova ciéncia, de modo
que o produto nos apresenta ao combustivel da modernidade: a gasolina. N&do é a
toa que o texto publicitario do anuncio apregoa ter o tal fogao “vantagem sobre todos
os outros fogdes até hoje conhecidos no mundo”. E também ressalta que os outros
fogbes “n&o preparam a comida tdo rapido como este”; a velocidade, a rapidez, &
uma das caracteristicas da vida moderna no cotidiano das grandes cidades.
Percebemos na peca publicitaria do fogdo que o mistério jA comeca a dar lugar a

explicacéo das formas de funcionamento, da velocidade e da praticidade do invento.

FOGAO DE GASOLINA

O MAIS APERFEICOADO N’ESTE GENERO

Vantagens sobre todos os outros fogoes
até hoje conhecidos no mundo inteiro,
mesmo sobre os de gaz carhonico, porque
estes 80 podem ser uzados com encanamen-
tos especiaes para ter a luz e intensidade
sufficiente, para poder cosinhar, além de
que s0 poder servir para as casas que
tiveremn encanamentos de gaz, & meésmo
g 2ssimalém de ndo serem limpos e econo,
micos, ndo preparam a comida tio rapida
como este, e no caso demudanca ndo ser-
virdo para qualquer outra casa que nio
tenha encanamento

Estes fogGes de gasolina acham-se em
deposito no armazem de

Guilhon de Oliveira
PRACA DO VISCONDE RIO BRANCO

| TR (VULGO DAS MERCES)
Agente das fabricas Clark & Comp. de Chicago

Figura 125 Anuncio — Fogao de Gasolina. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como j& apontamos anteriormente, as novidades ndo param de chegar a
cidade; coisas simples e complexas, bem como coisas uteis e inuteis. Novidades
gue os consumidores modernos tém de incorporar as suas vidas para serem
modernos. Contudo, muitas dessas novidades estdo mais para coisas passageiras,
ou melhor, sdo modismos que chegam a cidade, e, dentre eles, destacamos um
produto bastante interessante, denominado Veedee (Figura 126), conforme anuncio

publicado no jornal A Provincia do Para, em 10 de janeiro de 1911. Veedee é um
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vibrador para massagens, um aparelho curativo e de toilette. Segundo a
propaganda, um produto Util, que redne todas as qualidades necessarias, tais como:
oferecer uma facil e exata gradacdo, assim como permitir o uso de diversos

acessorios; o Veedee é um aparelho destinado a todas as pessoas que se

interessam por massagens vibratorias.

O «VEEDEE»

I¥ibrador para massagens
. AVISO A TODAS AS PESSOAS QUE SE INTERESSAM PE%AS MASSAGENS VIBRATORIAS
o “VEED E E o m::":s :u '::‘: :;':TAED: PELOS MEDI-

O'successo, em qualquer ramo da industtia
s{i : u do commercio, provoca sempre as imitacdes. as
(\ e quaes quasl sempre sdo postas no mercado a pregos
3 baixos.

Ora bem ! ¢ indiscutivel que umartigo inutil ¢
caro a‘qualquer preco, e tratando-se de um meio
curativo, além d'isso accresce que, ndo estanda es-
sas imitagdes nas alturas de poderem preencheras
fum;cées, que se lhes attribuem, tornando-se até
nocivos a satide, pelas suas deficiencias de maneira
a 56 serem uteis n'um sentido, isto &, comprovando
asua propria deficiencia, demonstrarem a economia
que se fazem comprar umartigo util, comquanto a
preco.superior.

¥ Um apparelho vibrador, para preencher de-
vidamente a sua missio como appareiho curativo e
de foilette, deve preencher as seguintes condigdes
indispansaveis !
(@ Offcreeer oma facil ¢ exacis gradaxgio, oo wmeate 3 forga
cono o) ragides das vibregies,
&) Percatls 0 a3 de dversos accosscrion erpecialmenta wlaslos
Pora 0 trelacacnlo do qualquer posie JO cope humend, o

‘O WEOEL NP ESES ¢ 0 unico vibrador a mao quereine
lidades indisp vels, € PQr gEsa MOtivo coman
?or serum instrumento scientifico &, tambim, o unico que
s do a approvagho incondicional da classe medis
.« oa, g‘n‘;‘odo o mmndo, w A A
. amos, ¢ portanty convidamos a todos, que fagam
',‘ po‘esm com qualgy onsd ngdor exis-

®E

bov i : - © Yente
Hia § mos 0 aresnar ety aparelio oomo o s harl 19 meead,
e t————— 0040 GO0 0 U0 Sfio o do ulideds ral recopbecida

Figura 126 Anuncio — Veedee. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 10 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Outro conceito moderno presente nas mensagens publicitarias, mesmo que
de forma indireta, € o de comodidade, ou seja, o de oferecer o melhor aos
consumidores sem o0 minimo de aborrecimento, como informa o andncio da
Chocolataria Paraense (Figura 127), publicado no jornal Diario de Noticias, em 1° de
janeiro de 1897. No anuncio, encontramos novamente uma palavra muito em voga
na modernidade: “0 novo”. Ou seja, 0 “novo isso” e 0 “novo aquilo” séo utilizados
pela publicidade para vender de tudo, qualquer tipo de produto ou servico, sempre

tendo como foco a ideia de novidade. O termo “novo” traz também em seu bojo,
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tanto para a época quanto hoje em dia, a ideia e a relevancia dada as empresas
(produtos e servicos) de estarem na moda e, portanto, ndo parecerem velhas e
antiquadas; e, para os consumidores, da a aparéncia de serem atuais e modernos
(consumidores de um novo tempo). Finalizando a mensagem, o0 andncio apresenta,

ainda, outro argumento de vendas: “Precos e descontos os mesmos da Fabrica”.

4' NOYO DEPOSITO ‘

da Chocolateria Paraense

Para commodidade dos consumidores e

| _do commercio fica estabelecido na funilaria do sr. Alfredo |
$Gadelha, 4 rua 13 de Maio n° 17, am grande deposito de todas |
as qualidades do bom Chocolate Paraense, fabricado na |

Chocolateria Paraense
da propriedade do Dr. Filippe José de Lima.

Pregos e descontos os mesmos da Fabrica

- Telephone n. 200, Dito da fabrica 171
A rua Sto. Amaro, 58

Figura 127 Anuncio — Chocolateria Paraense. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Neste ponto, € importante ressaltar novamente outra caracteristica marcante
da publicidade da época e que vem junto com a questdo da novidade, qual seja o
apelo a tudo que vem do estrangeiro (mercadorias, produtos, servicos e marcas),
principalmente da Europa, ou seja, Paris, e dos Estados Unidos da América,
trazendo para a sociedade local os estrangeirismos, os modos de usar e as novas
modas do mundo de la. O anuncio da loja A Bola d’Ouro (Figura 128), publicado no
jornal Diario de Noticias, em 1° de janeiro de 1897, ja alardeava as maravilhas do
produto divulgado, inclusive dizendo ser o mesmo fabricado na Europa e na América
do Norte, e importado, com exclusividade, pela firma Firmino Borges & C. Fato muito
importante para os consumidores era a mencao a importacdo do produto. Além
disso, a referéncia a “nova” ciéncia também esta presente na mensagem publicitaria
do anuncio de oculos Movillette, ao afirmar serem fabricados com vidros muito
especiais, com a vantagem de ser “ultima novidade e de systema
extraordinariamente melhorado”. Enfim, s6 quem é cego ndo vé as maravilhas dos

novos Oculos e pincené mais queridos da Europa.
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NAO HA MAIS CEGOS!!

- — o = B e L O s o

Acaba de receber para a sua sec¢do de Oculista um importante sortimento
de Oculos e Pince nez para todas as vistas e dos primeiros fabricantes da Europa
e America do Norte.

Entre muitos modelos temos um que muito se recommenda por ser mui
to elegante e fabricados com vidros muito especiaes, além da vantagem de ser
ultima novidade e de systema extraordinariamente melhorado éo

MOVILLETTE

F——

A BOLA

O pince-néz mais querido hoje na Europa-
0 SEU USO fi AGRADAVEL E SUAVE=-S0’ VISTO !
Unicos importadores do MOVILLETTE no Para

TTERMIITO BORGES & C.

Joalheria, Relojoaria e ‘artigos deOculista

PRACA DO VISCONDE DO RIO BRANCO

Figura 128 Anudncio — A Bola d’Ouro. i
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

No anuncio da Casa Pekin (Figura 129), um dos grandes anunciantes da
cidade na época, encontramos a relacdo das mercadorias (loucas, cristais,
porcelanas, lustres, candeeiros) importadas da Franca, Inglaterra, Austria,
Alemanha, China, Japdo e América do Norte pela loja para a sofisticacdo da
sociedade belenense da belle époque. A moda inglesa, a Casa Pekin também vende
“cha preto e verde de primeira qualidade”. O anuncio de pagina inteira foi publicado

em 1900, no album Para Commercial na Exposi¢édo de Paris.
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ELEGRAMMA-PEKIN

CRISTAES E VIDRARIA
B e syt iy
B e Fosiaceie
&'ﬁb © le Blasc. 2

Figura 129 Anuncio — Casa Pekin. )
Fonte: Album Par4d Commercial na Exposi¢éo de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como outro exemplo do tipico estabelecimento comercial existente a época,
temos a firma Manoel José Pereira Leite & C. (Figura 130), cujo anuncio publicado
no Almanak do Para, de 1890, afirma se tratar de um depésito de instrumentos de
musica de todas as qualidades, de metal e madeira, dos mais acreditados
fabricantes. Uma firma que, além de vender o que ha de mais chic em guitarras
portuguesas, também tem um maravilhoso sortimento de fazendas, miudezas e
perfumarias de todas as procedéncias, e ainda vende armas de caca e rifles
americanos de 12, 14 e 16 tiros. Esse tipo de estabelecimento estilo armarinho, que

vende de um tudo, € muito comum a época na cidade. O referido anincio também
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apresenta o uso da ilustracdo como reforco de imagem na venda de produtos, algo

que, hoje, é papel exercido pela fotografia publicitaria.

? Marsvilhaso sortimento de fazendas, mindezas o pm‘fllma

Surdinas para

lonecllos, rabeedes ¢ guitareas (de metal ¢ madeira )
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~ MANOEL JOSE’ PEREIRA LEITE & C.

Rua Cons. Jodo Alfredo (autiga
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Figura 130 Anuncio — Manoel, José Pereira Leite & C. )
Fonte: Almanak do Para, publicado em 1890 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Encontramos, também, a Casa Carrapatoso (Figura 131), um armazém de
estivas importadas diretamente da Europa (“inglezas, francezas, allemaes e
portuguezas”). A Casa oferece especialidades “em cha preto e verde, café moido,
em grdo e de MOKA”, bem como é um deposito permanente das melhores marcas
de vinho portugués e francés para mesa, licores franceses e doces de diversas
frutas, “preparados com a maxima perfeicdo e acceio”. A Casa vende “por grosso e
a varejo com pregos sem competéncia”, conforme anuncio publicado no Almanak

Paraense de Administracdo, Commercio, Industria e Estatistica, de 1883.
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Casa “Carrapatoso”
/V. 7 Travessa do Passinho N. 7

: Para
. z\ Carrapatoso & |

Com armazem de estivas inglezas, francezas.
allemies e portuguezas, importadas
directamente.

ESPECTALIDADES em chd preto e verde
café moido, ‘em: grio e de Moxka.
Deposito permanente das melhdres marcas e
-vinho para mesa, ¢ finos do Porto
Madeira, Mosecatel Champagnv o Bordeaux
de dlfferentes qualidades e os

MAIS FINOS LICORES FRANCEZES.
DOOES

de diversas fructas preparados com a maxima
perfei¢io ¢ acceio.

Vontas por Srosso 6. varsjo
_ Drecos semcompetencia

Figura 131 Anuncio — Casa Carrapatoso.
Fonte: Almanak Paraense de Administragdo, Commercio, IndUstria e Estatistica, publicado em 1883
(BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Outro tipo de mercadoria constantemente importada de outros lugares para o
mercado de Belém sdo as mais diversas iguarias, tais como: bebidas, legumes,
frutas, manteiga e conservas em geral, enfim, todas as novidades alimenticias das
grandes cidades do continente europeu, como informa o anuncio de Conservas

Francezas (Figura 132), publicado no jornal A Republica, em 29 de marco de 1890.
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Conservas Francezas

Despachamos o mais deslumbrante
sortimento que ha n'este artigo e que
vendemos a preco sem competidores.
Recebemos constantemente por todos
os vapores o que ha de melhor em
conservas francezas, as mais recentes
novidades da Exposicao de Pariz.

Legumes secos, e farinha de legumes.

O que ha de mais sublime n'este artigo,
ate hoje conhecido, grande sortimento
despachou a casa.

AUX VINS DE FRANCE
DE

ARTHUR CASTRO & C.2
13 - Travessa do Passinho - 13

Figura 132 Anuncio — Conservas Francezas. ]
Fonte: Jornal A Republica, publicado em 29 de mar¢o de 1890 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Esse processo simbdlico é também um novo processo de consumo e de
importacdo de todo tipo de produto, principalmente produtos europeus e norte-
americanos, para satisfazer as necessidades, os desejos e os paladares mais
exigentes da emergente elite amazodnica no periodo da belle époque. Para Ana
Maria Daou (2004, p. 58), “a dimensao de ostentacido da riqueza coaduna-se com a
representacido mais vulgarizada da ‘elite da borracha’ em seu excesso de consumo
tanto de bens de luxo quanto de iguarias”.

Contudo, nem s6 de produtos importados vivia a cidade de Belém. A
emergente industria se fazia presente no mercado local, com a divulgacdo de
diversos produtos, como o Sabdo Carioca (Figura 133), cujo anuncio foi publicado
no jornal Folha do Norte, em 30 de julho de 1908. A marca registrada Sabédo Carioca
custa o prego do sabao “commum”, mas, por meio do seu fabrico aperfeicoado e
transparente, “ndo corta a roupa, ndo estraga as maos, nao parte”. O sabdo era
encontrado a venda nos melhores armazéns da cidade. O layout do andncio nos
remete a arte de um rotulo, e a mensagem pde em destaque o fato de o produto ser

nacional.
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FABRICO APERFEICOADO E TRANSPARENTE

Nao CoOrta a roupa, nac est{1: 21 as NMaos. nao pari
E CUSTA O PREF0O DO CONMMUM

A’ venda nos melhores armazens

Figura 133 Andncio — Sab&o Carioca. ]
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 30 de julho de 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Em um mercado ainda desconfiado das marcas e produtos, as alusdes as
copias e falsificacdes, e a certificacdo da autenticidade das mercadorias eram outro
forte argumento das mensagens publicitarias. A leitura dessas mensagens indica
gue tanto as marcas nacionais quanto as estrangeiras que disputavam mercado na
cidade de Belém preocupavam-se com o problema das falsificacfes de suas marcas
e produtos. Nos jornais da época, encontramos varias demonstracbes da
inquietacdo dos fabricantes em comprovar a procedéncia e a autenticidade das
mercadorias vendidas (produtos e marcas), conforme o anuncio dos Pés Purgativos
de Rogé (Figura 134), publicado no jornal Diario de Belém, em 20 de setembro de
1874, que afirma que “Os Ladrbes mais pérfidos que existem sao os falsificadores
que usurpam a assignatura e rotulo d’honrados negociantes”. E alerta o consumidor
a procurar um carimbo impresso em quatro cores nas extremidades dos frascos do

produto, como garantia de serem verdadeiros.
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DESCONFIAR DOS LADRDES !
mais perfidos que existem saos os falsificadores que
atnra e rotulo d'honrados negociantes.
a maior parte das vezes um producto detestavel e
wm envoltorio semelhante ao do inventor, lanca
ﬁﬁucmluo nad merecido.
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dc P, € um dos productos francezes mais
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Figura 134 Anlncio — Pés Purgativos de Rogé.
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Fonte: Jornal Diario de Belém, publicado em 20 de setembro de 1874 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

No anuncio publicado no jornal A Provincia do Para, em 1° de abril de 1879,

0s proprietarios das Tintas de Monteiro (Figura 135) constatam a existéncia de

falsificacdo “destas muito conhecidas tintas”, afirmando que existem no mercado

outras marcas de tintas que copiam a original.
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Constando aos proprietarios destas muito conhecidas tintas que ha ou
tras no mercado, cujos frascos tem a letra—C—antes do nome MONTEIRO
¢ nos rotulos um retrato, declaram que as anicas verdadeiras sio as que
tem nos frascos e rotulos somente o nome
annos; oulras quaesquer sio falsificadas.

Unico deposito em casa de Moura & C.*
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MONTEIRO,—conhecidas ha 16

Figura 135 Andncio — Tintas de Monteiro.

Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 1° de abril de 1879 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Nas paginas do Almanach do Diario de Belém, publicado em 1880,
encontramos, no texto do anuncio publicitario das Machinas de Costura Singer, sua
preocupacdao e o cuidado com as falsificacoes:

A immensa reputacdo que tem adquiridos em todos os paizes do
mundo as machinas da companhia Singer, tem feito apparecer
immensas falsificacdbes que n&o tendo nenhuma reputacdo
commercial, se valem do nome Singer para chamar a attencdo e
surprender a boa fé do publico com suas falsificacdes.

Toda machina Singer verdadeira tem o nome da casa e ja se acha
registrada no Tribunal Brazileiro, como garantia da marca commercial
e esta estampada no braco da mesma machina.

Uma das empresas estrangeiras que alerta os consumidores contra as
falsificacbes € The Anglo-Swiss Condensed Milk Co Limited, proprietaria da marca
Leite Moca, em seu anuncio (Figura 136) publicado no jornal Folha do Norte, em 28
de dezembro de 1904. O anuncio adverte que “o leite de sua marca deve ser

espesso e de cor branca”, caso contrario é falsificado.

I ANGI-S IS CEASE W 0 I

Proprietaria da marca de leite MO LA, no desejo de
prevenir scus consumidores contra as ullwn agds, pars-
ticipa que o leite de sua marca deve ser e Spesso e de cbr
branca. Toda a lata cujo conte udo for de ¢or escura deve
ser devolvida ao vendedor, pois & falsificado ou estd ese
tragado, Outrosim avisa aos srs. importadores que serfio
lndemnhmlo\ de todos os pre 1111/()5 que riversm na troca
das latas, B .28 4206 40

Figura 136 Anuncio — The Anglo-Swiss Condensed Milk Co Limited. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 28 de dezembro de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Cumpre observar que, mesmo com toda a forca das novidades que tomam
conta do comércio da cidade, ainda €& possivel encontrarmos, em algumas
mensagens publicitarias, mesmo que ambiguamente, o apelo a tradicdo, ao
argumentar sobre a confiabilidade da mercadoria (produto/marca) e do
estabelecimento — “antigo e creditado estabelecimento” — ou do produto que vem
mostrando sua eficiéncia hd muitos anos. O anuncio da Formosa Paraense de

Correia de Almeida e Cia. (Figura 137), publicado no jornal O Para, em 24 de junho
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de 1898, apregoa em sua mensagem ser o “mais conhecido entre os
estabelecimentos congéneres d’esta cidade”, com mais de 34 anos de existéncia,
como também afirma “a lealdade e a seriedade tradiccionaes de todas as
transacgdes”, sem esquecer a caracteristica principal do comércio varejista, que é “a
modicidade dos seus pre¢os” sem rivais no Para e que esta impressa no lema ou

slogan do estabelecimento: “foi sempre vender com pouco lucro para vender muito”.

I[Formosa Paraense
CORREIA DE MIRANDA & €.

E’ 0o mais co
seus 34 annos de
prosperidade: — a importagio em
do, ¢ que lhe permite ostenta
notavel pela sua enorme varies
de todas as transacgoes -
nhum outro estabelecimento do Pard, pois o lemma da

FORMOSA PARAENSE
[si sempe vendsr com p.ued luero para vender muito

Endereco telegraphico—-MIRANDA—Pari

TELEPHONO—280

L Rua Conselheiro Jodo Alfredo, 67

 ——

Figura 137 Anuncio — Formosa Paraense. )
Fonte: Jornal O Para, publicado em 24 de junho de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

Mas o comércio local ndo vivia s6 de vender fazendo uso do argumento das
novidades. O preco baixo também era utilizado como um dos principais argumentos
para realizar vendas. Um argumento que se cruza com Varios outros argumentos de
vendas, sempre usados em primeiro plano, tais como: as coisas, além de serem
elegantes, sdo baratas; além de modernas, sdo baratissimas; além de importadas,
cabem no bolso; além das qualidades, sdo uma pechincha. Tudo isso acompanhado
de outros artificios comerciais para chamar a atencao do leitor/consumidor, como: as
grandes liquidacdes, as grandes promoc¢des e as grandes queimacdes de precos;
todas grandes e com nomes sugestivos, como ja mostramos (Nero Incendiando,
Semana Encarnada). Sempre para enfatizar um mercado avido por novos

consumidores, para realcar uma énfase estratégica na qual os comerciantes veem
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no uso da publicidade um caminho importante para aumentar o universo de seus
consumidores para além das elites endinheiradas.

O anuncio da Loja Judia (Figura 138), publicado no jornal A Provincia do
Para, em 27 de maio de 1880, jA nos remete para as grandes queimas de
mercadorias a precos baixos, um artificio comercial muito utilizado pela comunicagéo
publicitaria de varejo.

GRANDE
PECHINXA !!!

A LOJA JUDIA

Despachou um lindo sortimento de correntes
americanas duble para um e dois lados a imita-
¢do de ouro e platina, gostos lindissimos, e tam-
bem relogios, novidade para as mesmas; ven-
de-se barato, e por isso venhdo ver na LOJA
JUDIA para crer.

- RUA DOS MERCADORES N. 31 -
LOJA DE GUILHERME CINTRA & C*.

Figura 138 Anuncio — Loja Judia.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 27 de maio de 1880 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Expressbes tipicas do comércio varejista daquele tempo, como novidades,
barato, atencéo, precos baixissimos, ultimos langcamentos, grande maravilha, muito
isso, muito aquilo etc., servem para ilustrar bem a ideia de chamar pura e
simplesmente a ateng&o do consumidor, fornecendo a informagé&o direta aos leitores.
“‘Attencao”, “Muita atteng¢do”, no caso do anuncio publicado no jornal Diario de
Noticias, em 12 de janeiro de 1884, da loja Veado Branco (Figura 139), que vende
0s mais modernos e mais lindos sortimentos de confec¢des que existem no mercado

para senhoras, e “tudo muito barato”.
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TTENGAD

. = -~ '
Nuita attengdo!

A loja Veado Branco, de
Carreira & C* recebeu um
lindo sortimento de visites
para senhoras; sdo as mais
modernas e mais lindas que
tem vindo ao mercado e sao
baratas.

Aproveitem em quanto ha,

Linha para crochet, toa-
lhas felpudas ¢ de linho, ca-
mizas de linho para homem,
setinetas muito lindas, cami-
mizas de meia para homem,
‘ceroulasde linho para homem,
tapetes grandes para salla,
meias de 12 para senhoras e
homem, tiras bordadas a 500
rs. a pega,

Vende-se tudo muito bara-
to na loja do

Veado Bramco

DR
Carreira & (.2

Figura 139 Anuncio — Loja Veado Branco.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 12 de janeiro de 1884 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Importante notar que a publicidade acompanha as mudancas ocorridas na
imprensa em conjunto com o processo de metropolizacdo da vida nas cidades
modernas. Assim, encontramos diversos recursos discursivos e imageéticos utilizados
até hoje pela propaganda, como o refor¢co da eloquéncia do produto e/ou servigo: “o
maior estabelecimento do Para”, “onde se vende tudo barato”, “grandes armazéns”,
“‘grande sortimento”, “grande depdsito”.

Desse modo, conforme o publico a gquem se destinava o0 anuncio, a
mensagem publicitaria assumia uma diversidade enorme do que era a ideia de
modernidade, principalmente para uma cultura burguesa homogeneizada tipica das
grandes metrépoles. E como os anuncios tinham grande difusdo nos peridédicos da
época, os Ultimos acabam se tornando um dos principais divulgadores dessas ideias
de modernidade retratadas anteriormente. Para Marcia Padilha (2001, p. 115): “Os
anuncios — além das feiras e exposicbes — ndo soO divulgavam o produto como
também eram o instrumento mais eficaz para incorpora-lo a vida e a paisagem

urbanas, quebrando a resisténcia que o invento causara”.
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Encontramos nos andncios da época diversas representacdes de
modernidade, tais como: ciéncia, tecnologia, maquinaria e estilo de vida. Tais
representacfes apresentadas nas mensagens publicitarias sdo validas para
acentuar as caracteristicas de novidades trazidas com o novo milénio:

Todas essas alteragbes — sociais, tecnoldgicas e econbmicas —
levam, por sua vez, a mudancas aceleradas nos comportamentos da
populacéo local, que passa a transitar pelas ruas da cidade e deixa o
ambiente exclusivo da casa patriarcal (COSTA; SCHWARCZ, 2000,
p. 38).

Todos esses atrativos anunciados no comércio da época colocam o homem
do final do século XIX e inicio do XX na esfera do status simbodlico de “ser moderno”;
um ser cosmopolita e urbano que faz do “homem moderno” um ser civilizado,
disciplinado, bem informado, um consumidor de bens e servi¢os, de novidades, de

todas as maravilhas proporcionadas pela vida moderna.

3.1 Publicidade: a vida urbana e as referéncias europeias

Para além de propor uma cultura de consumo que valoriza o novo, o barato, o
pratico e o moderno, os reclames™ (andncios) publicados nos periédicos — entre
1870 e 1912 — também propdem a reflexdo sobre as transformacgdes nos habitos e
costumes das pessoas que viviam na cidade. Na leitura da publicidade, novos
hébitos e costumes, inspirados nas referéncias europeias, passam a fazer parte dos
comportamentos tidos como modernos propostos aos habitantes da cidade.

Dentre as transformacdes na vida urbana, destaca-se na paisagem da cidade
a incorporacédo de referéncias estrangeiras, principalmente as relacionadas a cultura
francesa. Assim, diversos anuncios publicados nos jornais do periodo nos mostram
um grande interesse pela lingua francesa na questdo da moda e da cultura, bem
como o interesse pela lingua inglesa, devido as necessidades comerciais.

Os anuancios indicam que, no periodo, dissemina-se o0 uso da lingua francesa

no cotidiano da cidade. Interessante apontar o grande numero de mensagens

" O vocabulo “reclame” é um substantivo masculino proveniente do verbo reclamar, gue significa
todo apelo a publicidade por anincio e materiais publicitarios afins, como forma de um chamariz de
propaganda para um produto ou anunciante.
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publicitarias para a venda de dicionarios, como o anuncio do Grand Dictionaire

(Figura 140), publicado no jornal A Provincia do Para, em 10 de junho de 1876.

e ———— ———— e — )

GRAND DICTIONATRE

De la langue Latine el Frangaise, sur
nm nouvesu plan, par le Dr. Gull.

Treand, revue sug les textes, et con-
siderablement augmenté

Dous grossos wolumes enc. S0§000

Figura 140 Anuncio — Grand Dictionaire. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 10 de junho de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em outro anuncio também publicado no jornal A Provincia do Para, em 10 de
junho de 1876, temos o Dictionaire Complet (Figura 141), dicionério de francés e
alemao. Os dois anuncios utilizados como exemplo para vender os dicionarios da

lingua de Balzac e Victor Hugo estdo escritos em francés.

~ DICTIONAIRE COMPLET

Des langaes Frangaise et Allemande
résumé des meilleurs ouy: .ges anci-
ens, et moderns sus{dssciences, les
letlres et arls, avee le concours de
Mr. Gu=st; pour les synonimes, par
Mosin—Paschier.

Cinco grossos volumes enc, S0§000

Figura 141 Anlncio — Dictionaire Complet. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 10 de junho de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Nessa absorcéo de falares europeus, inclui-se a publicacdo de andncios em
diferentes linguas, com privilégio para a lingua francesa. Em nossa pesquisa,
identificamos muitos anuncios nos quais, as vezes, o todo, mas, na grande maioria,

parte da mensagem, € publicada em francés ou em outras linguas. Esse é o caso do
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anuncio da loja A Marselhesa (Figura 142), publicado no jornal Diario de Noticias,
em 1° de novembro de 1883, cujo titulo afirma categoricamente, em bom francés: “o
dia da gldria chegou” (Le jour de La gloire est arrivé). Sem esquecer, no entanto, de
prometer aos seus fregueses de afastar-se dos precos elevados. A loja montou uma
filial no bairro de Nazaré, com o objetivo de aproveitar as festividades de Nossa
Senhora durante o Cirio de Nazaré, tanto que se utiliza desse artificio para indicar a
sua localizacdo: “ao lado da ermida de Nazareth”. Outro destaque na mensagem
publicitaria € a disponibilidade ao publico, por uma mddica quantia, de um
cosmorama, que promete mostrar uma espléndida colecdo de vistas de pontos
turisticos dos continentes europeu, americano, asiatico e africano, “bem como

alguns quadros historicos, dignos de attencao”.

Le jour de ia
GLOIRE EST ARRIVE

f
|
{
|
]
|
|

A Marsellicza, em Nazareth,
tem a honra de offerecer aos
devotos romeiros da Santissima
Virgem o mais completo e es-
plendido sortimento de brinque- |
dos, que tém vindo ao Para.

A Marselheza, em Nazareth,
filial 2 um estabelecimento do
mesmo nome e ja muito conhe-
cido do publico, promette afastar-
se dos pregos elevados porque |
sempre sao vendidas as merca- |
dorias no ar:aial, para bem servir |
aos scus freguezes, }

Um cosmerama, bem montado, |
mostrara, pela modica quantia de |
500 rs., uma esplendida collecgao |
de vistas dos mais deslumbrantes
pontos da KEuropa, America,
Azia ¢ Africa, bem como alguns |
quadros historicos, dignos de
muita attencao

Todos 4 Marselheza, ao lado
da crmida de Nazareth |

Figura 142 Anuncio — A Marselhesa. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de novembro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro anuncio cujo titulo se apresenta em lingua francesa € o do Bazar de
Joias de Jacques & Alfred Levy, uma mina de ouro (Aux Mine D’Or) para quem quer

comprar joias. O anuncio (Figura 143) publicado no jornal Diario de Noticias, em 15
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de janeiro de 1887, destaca que as joias vendidas na loja sdo recomendéaveis “por

sua bda qualidade de obras, bom gosto e sobretudo barateza”.

AL MTVED DO
BA%AR DE JOIAS

Jacques & \]ﬁ'od Levy

So-—-Rua dog MNMercadores -39
i' R \ —

sobretndo barate;

(st prinipl- LLVV i"‘P]* L &» G.""

{0/5 - Boneward, Waoeawa—-Z4 s

Figura 143 Anuncio — Bazar de Joias Jacques & Levy. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 15 de janeiro de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Diversas mercadorias e produtos compdem o caleidoscopio de novidades que
surgem no mercado local, trazidas, na sua maioria, pelos vapores vindos da Europa,
Estados Unidos da América e Sul do Brasil. Nesse universo de novidades,
encontramos algumas mercadorias inglesas, como informa o anuncio do uisque
White Horse (Figura 144), publicado no jornal Folha do Norte, em 5 de janeiro de

1897, com o texto da mensagem publicitaria todo em inglés.
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o itres ;.-.‘,', X

keep it If they can uﬂmmm
MACKIE & COY. DISTILLERS LTD.
AY, GLENLIVET, AND GLAGaOw, y

is

Figura 144 Andncio — White Horse. ]
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 5 de janeiro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Nesse periodo, a cidade de Belém vive em um turbilhdo de culturas, devido
aos negocios relacionados com a compra e venda da borracha. Portanto, € muito
comum encontrarmos nos jornais da época diversos anuncios publicados em outras
linguas, como o do Aceite para Alumbrado Luz Diamante (Figura 145), publicado no

jornal Diario de Noticias, em 22 de junho de 1887, todo em espanhol.
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ACEITE PARA ALUHBRADO

LUZ DIAMANTE

De lafabrica

LONGMAN & MARTINEZ
New-York
Libre de explosion, humo y mal oloi*

170 Grados de Farenheit

Este accite estd fabricado por una redestilacion especial, exclusi
te para el vso doméstico y muy particularmiente donde bay nifios. Es crite
talino como el agua destilada. Sa luz es clary, y sin olor.

ES TAN' COMPLETANENTE SEGURO

que si lalrapara se quiebra por casaalidad, 1a llama quedard extinguida
en ¢l acto, Esté envasado en la misma forma que el kevozene cornente
teniendo las latas um sifon de Patente, que permitte llenarlas 1émparas
con |a mismoa Jata, sin derrames de nipguna especie. Las mismas limparas
€n 180 en la actualidad sitven para la Luz Diamante, limpidndolas y po-
nien AUEYAs que B0 csten saturadas con otra clase kerozenc, o

Tambien envasamos la Luz Diamante ¢m latas de 1 y 2 galones espre~
samente para ¢l uso de familias.

Vends por atacado em casa de A. F. Sears & C* e a retalho em to-
das as lojas de ferragens .

Figura 145 Anuncio — Aceite para Alumbrado Luz Diamante.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 22 de junho de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Do mesmo modo, comeg¢am a ser incorporados as mensagens publicitarias do
periodo os estrangeirismos. As palavras de lingua inglesa e francesa (chic, bouquet,
psychut, hig-life, gentleman, marchand, tallieur) passam a fazer parte do vocabulario
da sociedade local. Segundo o escritor Candido Marinho Rocha (apud MARANHAO,
2000, p. 155), “Nao havia um so figurino em lingua portuguesa, era tudo ‘smart’,
‘chic’, ‘dernier cri’, ‘royal’, ‘supreme’, ninguém anunciava ‘O Alfaiate perfeito’ era mais
ou menos ‘The Magic Taylor’ — e assim marchava o tempo...”.

O anuncio do Marchand Tallieur (Figura 146), publicado no jornal Diario de
Noticias, em 29 de agosto de 1886, uma alfaiataria que trabalha com “fazendas
francezas e inglezas”, somente para roupas por encomenda e “sempre conforme os
ultimos figurinos de PARIS e LONDRES”, é um bom exemplo dos modismos e

estrangeirismos que tomavam conta da cidade de Belém na belle époque.
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form::cmn'llt';.mmx ’ PARIS N |
Rua dos Mercadores,

canto da Jravessi 7 de Selemhﬁi, 5
1' ANDAR, '

Figura 146 Andncio — Marchand Tailleur. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 29 de agosto de 1886 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

No anuncio da loja Os Cem Mil Paletots (Figura 147), publicado no jornal
Diario de Noticias, em 1° de agosto de 1883, encontramos também a utilizacdo de
palavras estrangeiras (croisés, fraks e colletes). A mensagem publicitaria afirma que
nesta casa comercial os mais “exigentes dos gentlemans” encontram as ultimas

novidades do “coupeurs de Paris”.
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U WL PALETOTN

ROUPAS FNEITAS
PARA
HMOMENS, MOQOS I MENINOS

— T ———

J4 se abriu a casa onde o mais exigente dos gen
tlemans se podera trajar em um in tante
e bem acabadas, talhadas | .
coupenrs de Paris e p

pregos commodos.

Immenso sortimento de
Casacas de panno fino preto,
Creisés de dito dito dito.
Fraks de dito dito dito,
Colletes de dito dito dito e transparente,
Calgas de «Sedan» dito.

Fatos completos, casimira,
Ditos de merinés e diagonal, para luto.

Diros de flanella.
aletots dalpaca e alpacao,

casimiras finas, leve
Calgas ¢ collectes

: todas as qualida 'L:.
Cirande sortime nxl<1|us| IngJ € meninos de
f 18 annos & para todos os pre

Vende-se por grosso ou 4
retalho.

Figura 147 Anuncio — Os Cem Mil Paletots. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 1° de agosto de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Na Paris dos Trépicos, em se tratando de moda, era chic ir as compras nas
lojas do comércio e, desse modo, acabou-se por incorporar ao vocabulario da elite
da época diversas palavras francesas e, em especial, uma nova palavra, segundo
afirma Joao Affonso (1976, p. 73):

No vocabulario da alta roda, introduz-se a palavra “chic”, que uns
guerem seja ressuscitada de uma secular abreviatura da “chicana”, e
outros fazem derivar do alemao “schick” (jeito), e que faz logo
carreira para todo o mundo, onde tudo quanto é bonito e de bom
gosto se diz chic de Paris™

Ao passearmos pelo universo impresso que constitui a cidade de Santa Maria
de Belém do Grao-Pard, no periodo da belle époque amazdnica, mais precisamente
entre os anos de 1870 e 1912, vamos encontrar nos jornais e periédicos da época
diversos reclames e anuncios que fazem referéncia a palavra “chic” como forma de

valorizar as mercadorias vendidas nos estabelecimentos comerciais da época e,

® A obra de Jodo Affonso foi escrita em 1915, a propoésito da comemoragdo do Tricentenario da
Fundagédo da cidade de Santa Maria de Belém, capital do estado do Grao-Para; contudo, so teve
uma primeira impressao em 1923 e, posteriormente, outra publicagdo em 1976, com o patrocinio da
Secretaria de Cultura do Estado do Para.
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também, como referéncia principal a importacdo das mercadorias diretamente de
Paris para Belém.

As diversas palavras estrangeiras que passam a fazer parte do vocabuléario da
cidade partindo da publicacédo de reclames e anuncios nos indicam a construcédo do
imaginario, com seus sentidos e valores simbdlicos, palavras, termos, expressfes
presentes no comeércio local dentro do mundo das mercadorias importadas da
Europa e dos Estados Unidos da América, e que passam a fazer parte dos ideais de
civilidade da vida urbana.

No anuncio de calcados da loja Novo Mundo (Figura 149), publicado no jornal
Diario de Noticias, em 17 de marco de 1881, temos a utilizacdo das palavras
‘moderno e chic” como argumento de venda para senhoras das mercadorias
existentes na loja, como também ndo podemos deixar de observar a mencéo a
descoberta do Novo Mundo (a América) dada ao nome da loja; ao admiravel Novo
Mundo elegante em plena Paris nos Tropicos.

!

para senhoras, 0 que ha de mais
moderno & chic, despachou o
Novo MM undo.

Figura 148 Anuncio — Novo Mundo. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 17 de marco de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

E a palavra chic era tdo chique e moderna que passara a ser referéncia para
a criacdo de nomes dos mais diversos estabelecimentos comerciais na cidade de
Belém. Como exemplo, temos o Bazar Chic (Figura 149), cujo anuncio publicado no
jornal Diario de Noticias, em 9 de novembro de 1883, ostenta no nome da casa
comercial a palavra francesa Chic, mesmo vendendo sortimento de bonecas, de

quinquilharias etc.
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~ BAZAR CHIC

: i :
Em Nazareth

Grande exposi¢io de qua
dros mechanicos ! .

Colleccao esta mandada vir
especialmente para a festa de
Nazareth.

Sortimento de bonecas, de
quinquilharias, ete,

J2' aht a unica casa, onde
os paes de fimilia podem
obter bonecos por pouco di-
nheiro,

Ao bazar Chic

Ao Bazar !

Figura 149 Anuncio — Bazar Chic.
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 9 de novembro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro empreendimento comercial em funcionamento na cidade que também
traz em seu nome a palavra em questdo € o Café Chic, conforme o anuncio (Figura
150) publicado no jornal Diario de Noticias, em 7 de outubro de 1888. O referido
estabelecimento tem tudo o que os fregueses necessitam para sua diversao; nao é a

toa que os proprietarios apregoam: “Quem deixara de ir ao Chic?”
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e it

Domingo, 7°de Outubro

Grande inaveuragao de 5 ex:ellentes bilhares!

Chio e v

OUEN DEISARY DE IR A0 CHIC?
i Bilhar n. 1 |

Bilbae 1. 2

Bilhares ns. 3 e 4
Bilhar n. 5

R

NS NN
(O3 ST A N o
s O
\ g i
Ly

fé Cliie

Figura 150 Anlncio — Café Chic. ]
Fonte: Jornal Diério de Noticias, publicado em 7 de outubro de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Como podemos perceber, ser moderno na belle époque paraense néo é so
importar as Gltimas novidades da Europa, principalmente de Paris; mais do que isso,
€ preciso parecer que é chic. Sendo assim, como ja vimos, era comum no periodo
0s estabelecimentos comerciais terem nomes ligados a referéncia de tudo o que
fosse europeu, novamente com maior énfase as referéncias francesas, como
observamos no anuncio do Bazar Parisiense (Figura 151), publicado no jornal Diario
de Noticias, em 14 de abril de 1887.
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S
PARISIENSE
SINAY & LEVY

strada de Sao Jeronymo

Receberam pelo ultimo vaporo que ha de mais modemo em :

Vestidos pretos ¢ de clres, de 1A e de seda para sras;; chapeus e capo-
tas pretas o de cdres; tecidos modernissimos de todas as qualidades; ren-
das dn seda e de algodio de todas as cires, assim como fazendas rendadas
Tudo de bom gosto e por prego muito em conta. 2—10

e o e ot i —

Figura 151 Andncio — Bazar Parisiense.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 14 de abril de 1887 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

A Alfaiataria Franceza (Figura 152), em anuncio publicado no Diario de
Noticias, em 5 de junho de 1889, faz jus ao nome ao informar ao publico em geral
que possui “‘um esplendido sortimento das melhores cazemiras francezas”, e mais

ainda, que tem também “um dos melhores talhadores francezes”.

"""""""" —D A~ A —

Mfaiataria Francez

fravessa & § Matiets, 1. 19
BOMPART & TAURO

Declaramos aorespeitavel cc 1po
ccmmercial e ao publico, que aca-
bamous de montar uma offi ina de
alfaiate, com um esplendido sorti-
mento das melheres  cazemiras
francezas, tanto em qushdade da
fazenda como em gosto, o que ha
de mais elegznte n’esta capital.

Temos tambem um dos meihcres
tathadores irancezes, que prima
pela mesma arte, que garante o as-
seio e perfeigio do seu trr balho.

Figura 152 Anuncio — Alfaiataria Franceza.

Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 5 de junho de 1889 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Se o alfaiate é “francez”, a tinturaria é de Paris, como também o séo a loja
Petit Paris, o Bazar de Paris, Le Petit Louvre, Le Grande Louvre, conforme pesquisa
dos diversos nomes de estabelecimentos comerciais ao estilo europeu encontrados

nos reclames e anuncios publicitarios publicados nos jornais da época em Belém.
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A mensagem publicitaria do anuncio da loja Linda America (Figura 153),
publicado no jornal Diario de Noticias, em 28 de setembro de 1888, apregoa que “o
gosto € tudo quanto se pode imaginar de mais chic”; claro que isso s é possivel
porque tudo que a loja vende € fabricado “nos principais ateliers da grande capital do

mundo — Paris”. E ou ndo &, simbolicamente, o Gltimo grito da moda?

Ui it da modal
[Linda America
10—Rua d¢ Santo Antomio—-10

Acaba de receber para as
grandes festas de Nazareth um es-
plendido sortimento de

CHAPEUS ¢ CAPOTAS PARA SRAS.

desde o prego de 63 a 208000
O gosto ¢ tudo quanto se
péde imaginar de mais chic, fabri-
cados nos principaes
ateliers da grande capital do mun.

do—PARIS
Viva a elegancia!
Viva a moda!
Viva a barateza !

'

Abaixo o monopolio! !
18--20
- —

Figura 153 Anuncio — Loja Linda America. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 28 de setembro de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

3.2 Cidade Anuncio: as novas sociabilidades do consumo

As novidades propagadas nos anuncios que infestam as paginas dos
periddicos devem ser vistas como um termdémetro da vida na cidade de Belém. Os
novos habitos do belenense ditam o ritmo do vestuario, da alimentacdo, das
maneiras, dos gestos, da cultura, da educagédo e do modo de viver da populacéo
local. O que se dissemina é moldado ao estilo europeizado do periodo, época em
gue a classe abastada de Belém procurava ter um refinamento importado da Europa
— principalmente de Paris —, muitas vezes trazido pelas familias dos barbes da
borracha, que iam e vinham ao Velho Continente pelos vapores que atravessavam o

Atlantico diariamente, levando e trazendo mercadorias e gente.
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Angela Marques da Costa e Lilia Moritz Schwarcz (2000, p. 69) ressaltam
que:

A civilizacao trazia também novos modismos. O francesismo, que ja
era chique nos tempos da monarquia, continua a imperar na
Republica. A influéncia francesa se faz sentir na literatura, na
educacao, na moda e nas diversoes.

Ao procurar ler a cidade de Belém no periodo da belle époque como se a
mesma fosse um grande andncio™ publicitario, pensando a cidade como o lugar do
publico, do espa¢o da multiddo, dos consumidores, dos leitores, um espaco que
pode ser lido através das mensagens publicitarias veiculadas nos periodicos locais
(jornais, revistas, almanaques e albuns), identificamos a proposicdo de uma vida
urbana aberta e organizada por novas formas de sociabilidades, modismos e
novidades que assolam o mundo moderno. Enfim, nos novos padrdes para o viver
urbano, a publicidade deixa ver a proposta de novos habitos para o habitante culto e
moderno da cidade; propde-se uma vida puUblica mais aberta a arte e as
apresentacoes artisticas, aos eventos civicos e sociais, aos lugares da moda e aos
pontos de encontro.

Dentre os novos habitos, podemos destacar o incentivo ao desenvolvimento
das atividades letradas e da leitura, seja de jornais e periédicos, seja de livros e
folhetins. Nas paginas dos jornais, um tipo de anunciante muito comum na época
séo os livreiros e as livrarias.

O que percebemos € a maior disseminacao da leitura, através do surgimento
de jornais, revistas e almanaques, o que faz dos cafés lugares de discussbes as
mais diversas, como na pequena nota do Café Chic (Figura 154), publicada no jornal
O Binoculo, em 13 de junho de 1898, na qual encontramos a presenca da relacao
amistosa entre o anunciante e o veiculo. A referida nota afirma ser o lugar o ponto
de reunides e conferéncias, e, mais ainda, se autointitula ser o centro civilizador da

cidade. E, é 6bvio, agéncia de vendas do jornal O Binoculo.

'® O substantivo masculino “antincio” refere-se a noticia ou aviso pelo qual se da qualquer coisa ao
conhecimento publico; como também significa previsdao, progndstico, vaticinio, sinal, vestigio,
indicio. Anuncio, do verbo anunciar, refere-se a mensagem que, por meio de palavras, imagens,
musica e demais recursos audiovisuais, tem por finalidade comunicar ao publico as qualidades de
um determinado produto ou servigco (marca), bem como os beneficios que tal marca (produto ou
servico) oferece aos seus consumidores.
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CAFE CHIC — E’ o0 nos-
so centro civilisador, ponto
de reunioes e conferencias.

E’ agencia d’0 BINOCULO.

Figura 154 Nota — Café Chic.

Fonte: Jornal O Binoculo, publicado em 13 de junho de 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Além dos cafés e restaurantes, as livrarias também s&o outro lugar que serve
como ponto de encontro de seus frequentadores, como a Livraria Universal (Figura
155), conforme anuncio publicado no jornal A Provincia do Para, em 18 de maio de
1876, que oferece, dentre as publica¢cdes anunciadas, o pitoresco titulo Memorias

d’um caixeiro ou um drama da vida commercial.

NOVAS PUBLICACOES,
a venda nma—Livraria Unmiversal —de
TAVARES CARDOSO & ',

EvcLypes rArRiA—Arabescos—versose pro-
sa. 1 vol. 35000.

AGoxIA DO PAPADOA vol. 500.

TELEGRAHPO PORTUGUEZ—obra rara, 2 vls.
enc., 85000,

Hot
|

ssavE—Mademoiselle Cleopatra, historia
siense 1 vl, broc. 25000 enc. 35000.

;AUTIER—Mademoiselle A. Maupin, 1 vl

broe, 25000 enc. 35000,

~—0 rei Caordaule seguido de Fortunio, 1 vl.
broc. 25000 enc. 3§000.

B:LOT E DAUTIN—O parricida, 2vls. broc
25000,

—0 assassino, 2 vls. enc. 25000.

—Memorias d'um caixeiro ou um drama da
vida commercial, 1 v1. enc. 35000,

—A mulher do fogo, 1 vl. 3§000,

—Dacolar ¢ Lubin—conlinuagio e fitn do

—O matricida, 2 vls. enc. 2§000.

Figura 155 Anuncio — Livraria Universal.

Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 18 de maio de 1876 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

hY

O mundo civilizado chega a cidade de Belém impresso nas paginas dos
jornais e revistas, e também nos livros colocados a disposi¢cdo do publico paraense,

como vemos no anuncio publicado no jornal A Provincia do Pard, em 25 de outubro
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de 1885, divulgando uma nova edicdo, “reformada em harmonia com os progressos
realizados pelas sciencias histéricas desde 1828”, da Historia Universal por Cesar
Cantu. O anuncio publicado no jornal A Provincia do Para, em 9 de janeiro de 1911,
por sua vez, traz dois livros para se presentear um amigo: a Filha do Mar e a Historia
da Prostituicdo (Figura 156), uma versao italiana. No anuncio, destaca-se a figura de

um distinto cavalheiro com ar professoral.

o 0 que hei de comprar para olimm d um amigcm
llll i“"“’\ oonnu

2? ? 2 2 2

Comprai A FILEA DO MAR

Ob ricamente encadernada a chagrin ¢ oiro, em 2 yolumes, illustrado com

200 finissimas gravuras

{OF SENSACAD TEI CAUSADD NA ACTUATIDANE
PRE g 255000
i HISTORIA DA PROSTITUICAD*
Versdo do italiano com 476 paginas e 60 gravuras, ricamente encadernado em azul e oiro

PRECO 265000

Vendem-se na administrac@io d’« A Provincia do Para»

Figura 156 Anuncio — A Filha do Mar. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 9 de janeiro de 1911 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

A presenca de anuncios de venda de livros e livrarias nos jornais do periodo
estudado é muito comum, como também o é a publicacdo de folhetins' (romances
em capitulos) nas paginas dos periédicos. Segundo Leandro Tocantins (1982, p.
130):

O gosto apurado, que alcancou as cidades e, em alguns casos, a
margem agreste dos rios, manifestava-se, também, na predilecao
pelos livros franceses, as belas-artes, as modas parisienses, 0s
espetaculos teatrais, as maneiras de finesse, de civilidade.

Nesse periodo, é muito frequente o aparecimento e o desaparecimento no
mercado editorial paraense de diversas publicagbes, dentre elas os jornais, as

revistas, os almanaques e os albuns comemorativos. A profusdo de livros e

" Folhetim é uma narrativa publicada de forma sequencial ou seriada em periédicos (jornais e
revistas), que ficou muito em voga até as primeiras décadas do século XX. A palavra folhetim vem
do francés feuilleton, que quer dizer folha de livro.
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publicacdes que tomam conta da cidade de Belém é, no dizer de Murilo Menezes
(apud MARANHAO, 2000), em um artigo intitulado “Um cidaddo de Atenas”,
publicado em 1952, na Revista da Academia Paraense de Letras, fruto do ouro
negro que multiplicava as fortunas das familias abastadas, as quais mandavam seus
filhos estudar na Europa, consequentemente, por meio dos navios que traziam a
cidade as novidades no Velho Continente:

Os paquetes da Booth, Red Cross, Companhia Italiana de
Navvigazzioni, Hamburg-Amerika-Line, e outras, de navegacao
transatlantica, descarregavam periodicamente em Belém, as
novidades artisticas de Paris, e as ultimas novidades literarias
publicadas ou traduzidas em Portugal (MENEZES apud
MARANHAO, 2000, p. 149).

A ida de pessoas para conhecer a Europa, em especial a Franca, mais
precisamente Paris, € um fato muito recorrente nos jornais da época; um assunto
que, com frequéncia, toma conta das colunas sociais e das rodas de conversas e
mexericos nos lugares chics da cidade. Essas pessoas eram, em sua grande
maioria, os intelectuais, os filhos dos barbes da borracha e os comerciantes locais,
ou seja, uma geracdo amazobnica que “desfrutou dos encantos da civilizacao
européia e trouxe para a sua terra os habitos de bom gosto, o polimento social, o
amor pelas coisas do espirito” (TOCANTINS, 1982, p. 125).

Essa proximidade cultural com a Franca também exerce sua influéncia na
publicidade dos estabelecimentos educacionais da Belém da belle époque. O
anuncio do Collegio Paraense (Figura 157), publicado no jornal A Provincia do Para,
em 4 de dezembro de 1880, afirma em seu titulo: “um estabelecimento particular de
educagao de meninas pelo systema moderno europeu”, ou melhor, pelo sistema
adaptado dos grandes estabelecimentos de educacédo da Alemanha e Suica, e que é

apropriado ao nosso pais.
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Figura 157 Andncio — Collegio Paraense. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 4 de dezembro de 1880 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O anudncio do Externato Francez (Figura 158), publicado no jornal Folha do
Norte, em 28 de dezembro de 1904, informa sobre o espaco educacional reservado
exclusivamente para as jovens meninas. Um colégio onde se aprendia francés,

desenho, musica, piano, e onde “o ensino de costura é obrigatoério”.
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Figura 158 Anuncio — Externato Francez. )
Fonte: Jornal Folha do Norte, publicado em 28 de dezembro de 1904 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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O anuncio da Quinta Carmita (Figura 159), publicado no jornal A Provincia do
Para, em 7 de janeiro de 1909, afirma que o colégio, além de oferecer curso primario
aos seus alunos, também os inicia no estudo das linguas francesa e inglesa, e no
ensino do piano e do desenho, como manda o figurino da moda educacional da

época.

QUINTA GARMITA

Além do curso primavio de ac-
cOrdo com o programma official,
inicia 0s seus alumnos no estudo
das linguas [ranceza e ingiezy, e
do piano e desenho—sem altera-
¢iio das pensdes.

Educacao physica completa:
exercicios gymnasticos, nataco,
canoagem, ete.

Reabrem-se as aulas no dia 7
de janeiro de 1900,

Informacodes e prospectos no
Eloyd Parzense, & praca Viscon-
de do Rio Branco, 1.

§—2,000-6

Figura 159 Anuncio — Quinta Carmita. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 7 de janeiro de 1909 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Nos anuncios dos colégios e internatos da época, é muito comum o
oferecimento de aulas de piano aos jovens alunos. Assim, nos deparamos com uma
categoria de anunciantes presente constantemente nas paginas dos jornais da
época: as atividades ligadas ao piano. O instrumento musical € uma das
mercadorias mais anunciadas nos jornais; encontramos anuncios de pianos de todos
0s tipos, modelos, gostos e procedéncias. Fato que torna o instrumento um produto-
simbolo das elites locais na sua ostentacdo de riqueza, luxo e de uma “cultura
europeizada”. Em nossa pesquisa, localizamos, nos periddicos de Belém, no periodo
de 1870 até 1912, diversos reclames e anuncios de venda, conserto, e até mesmo,
de aulas de piano. Um oficio realizado por um profissional muito solicitado no
periodo: o professor (ou professora) de piano, conforme o anuncio (Figura 160)
publicado no jornal O Liberal do Para, em 29 de setembro de 1870.
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Licdes de piano.

Jodo F. Cavalcante de Albuquer-
que propde-se a dar ligdes de piano
em casas particulares.

Pode ser procurado para esse fim
em sua residéncia a estrada de S. José
n° 14 A.

Figura 160 Anuncio — Lic6es de piano. )
Fonte: Jornal O Liberal do Pard, publicado em 29 de setembro de 1870 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O anuncio do Primeiro Deposito de Pianos (Figura 161), publicado no jornal A
Provincia do Para, em 17 de maio de 1877, serve para chamar a atencao de como a
procedéncia do piano era importantissima para dar credibilidade as vendas do
produto. O texto do anuncio reforga a afirmativa: “Aqui encontrara o publico uma
completa colleccdo de pianos dos mais acreditados e dos melhores fabricantes da

Europa e da America do Norte”.

ATTENCAO.
PRIMEIRO DEPOSITO DE PIANOS
NESTA PROVINCIA.

FRANCISCO FERREIRA DA PONTE% 2

” © unico fabricante que agul tem apresentado planos
’ feitos po‘rnu:: pro!rlu mitoxn.
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tade, e ficaremn bem servidos. Aqui encontra i nfub o uTna
lecgdo de pianos dos mais ditados e dos mell fabrica
o da America do Norte. - 2
Francisco Ferreira da Ponte, fabrica pianos, concerta @ afing; fxz18do o ne-
goﬁ'lo "zonATl'r!lca;t A pianos. i e
_ Vende mais barato que em outra qualquer parte, ue tem q
tidade de pianos e os recebe \Iirechmcn‘llc leSung:qudl AM(E L

Relacgao dos pianos emdeposgtg,’
RUA DOS MERCADORES N. 8%,

Pianos de forro de varios formatos e pregos foite d
do ou da mesma madeira muito pmy:u: para ou?m o
i 1 o emireonioant s e e o
narto.
Chorbering & Sons, o melbior e I:lf:.l o
. ), cousa adiiray

Figura 161 Anlncio — Primeiro Deposito de Pianos. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 17 de maio de 1877 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Em meio a relacéo publicidade e jornalismo, localizamos um artigo publicado

na segunda pagina do jornal Diario de Belém, de 20 de maio de 1877, no qual o
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autor faz desmedidos elogios a arte da musica, que, segundo ele: “é a arte de
convencer a alma por meio de uma bela voz ou de um bom instrumento”; e, depois,
escreve uma critica contumaz contra os endinheirados da borracha, ao afirmar: “Que
milionario se compraza em sentar-se a beira do cofre a contar os montdes de
moedas prisioneiras [...]", “que o habitante do Madeira ache prazer em tirar seringa,
e 0 negociante do Par4d em vender as suas mercadorias”, para entdo proclamar:
“tudo se comprehende, mas o que nao se comprehende é que haja uma sé creatura,
mesmo nessa epocha de vertiginoso materialismo, uma creatura s&, no gozo natural
de suas faculdades auditivas, que ndo ame a musica!”. Para reafirmar, mais ainda,
que: “N&o, ndo existe esse ente assas desventurado, esse enjeitado da natureza,
esse incompleto e trancado do ouvido, que seja inacessivel aos magicos e
mysteriosos efeitos da musica”.

Finalmente, nosso autor desconhecido, depois de citar no artigo nomes
consagrados da arte da musica, como Mozart, Bethoveen, Rossini, Strauss e Carlos
Gomes, todos grandes génios da harmonia que nos transportam as serenas regiées
do belo, descreve-nos as maravilhas do piano: “essa armacao de taboas polidas
com uns flordes ou molduras por frontespicio, ndo é s6 um movel de luxo, como
qualqguer outro, o piano é a voz, o som, a harmonia, € o companheiro fiel dos tempos
de amargura”. Segundo o autor, “uma hora passada ao piano adormece tantas
magoas, aviva tantas recordacgdes alegres”. Na continuacdo do artigo, encontramos
mais algumas recomendacdes, principalmente aos membros das classes abastadas
da sociedade local, pois estes devem compreender “que nao pode haver educacao
completa sem musica”; e ainda, “ndo basta saber bem musica e ter um piano,
importa para bem tocar, ter um bom piano, um piano excellente [...]". E, por fim, nos
deparamos com o real motivo do artigo, na verdade uma matéria paga para vender
as habilidades artisticas e os pianos do Sr. Wacker; “[...] isto quando nesta formosa
cidade de Belém temos tdo bellos e excellentes pianos em casa do habil e perito
fabricante Sr. Jorge Wacker, a travessa de Sdo Matheus”. E o artigo ainda afirma
que “Jorge Wacker ndo precisa que recomendem 0s seus pianos, estes por si
mesmos se recomendam pela solidez e elegancia do mechanismo [...]".

A matéria jornalistica paga sobre piano ilustra, na verdade, de maneira
eloquente, a importancia do referido instrumento musical em termos do status que
representava para a elite da belle époque na Amazbdnia. E nos remete ao

pensamento de Jurgen Habermas (2003, p. 35): “A troca de informagdes
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desenvolve-se ndo s6 em relacdo as necessidades do intercambio de mercadorias:
as proprias noticias se tornam mercadorias”.

Como exemplo, temos um dos varios anuncios publicados pela empresa
George Wacker (Figura 162), no jornal A Provincia do Para, em 17 de fevereiro de
1883. A referida empresa, apesar de anunciar 0S seus pianos, alega que 0s mesmos
sdo sem rivais e, portanto, ndo precisam de reclame nem de atestado. Como ja
vimos diversas vezes, a utilizacdo do recurso de que nao precisam fazer reclame é
muito utilizada pelos comerciantes da época, como apelo de garantia e de qualidade

dos seus produtos.

VIVA A CONCURRENCIA
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Figura 162 Anuncio — Pianos George Wacker. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 17 de fevereiro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Com a venda de pianos, surgem também outros tipos de anunciantes ligados
ao popular instrumento musical, como as lojas especializadas na venda de artigos

para piano. A Loja El-Dorado (Figura 163), em anuncio publicado no jornal Diario de
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Noticias, em 21 de outubro de 1883, informa a chegada de uma variadissima
colecdo de musica para piano, composta pelos mais afamados compositores de
Paris e do resto da Europa (ou, como diz o texto, os “maestros modernos” da

época).

LOJA _ﬂlﬂl_lllAllll
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Figura 163 Anuncio — Loja El-Dorado. ]
Fonte: Jornal Didrio de Noticias, publicado em 21 de outubro de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Dentro dessa perspectiva comercial, encontramos diversos outros tipos de
anunciantes fora do eixo do varejo tradicional, mas muito comuns na paisagem dos

negoécios da cidade: aqueles ligados a arte, a cultura, & educacéo, a diverséo e ao
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lazer. Dentre eles, podemos destacar um dos grandes anunciantes da época: o
Theatro Nossa Senhora da Paz.

Das grandes companhias liricas as pequenas, das famosas Operas as
desconhecidas, dos consagrados nomes do teatro aos iniciantes, encontramos
indicacdes, nos diversos anuncios publicados nos jornais da época, de como era a
vida cultural da cidade através das apresentacdes realizadas no Theatro da Paz,
como anuncia a peca publicitaria (Figura 164) publicada no jornal Diario de Noticias,
em 2 de outubro de 1881, sobre a extraordinaria apresentacdo de Il Barbiere di

Siviglia e, posteriormente, da grandiosa 6pera Faust, em cinco atos.

THEATRO DA PAZ
Companhia Lyrica Italiana
Empreza Lyricn Para-
ense
Direc¢do de Thomaz Passin

pomingo, 2
HOJE
Recita extraordinaria
[I Barbicre di Siviglia
Terca-feira, 4
14 * recita de assignatura

Subird & scema, com todo o appa-
rato que exige, a grandiosa opera
em 5 actos, do maestro Geunod

ex>F A TUST<e

Figura 164 Anuncio — Theatro da Paz: Faust. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 2 de outubro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em 15 de fevereiro de 1878, era inaugurado o Theatro da Paz, nome pelo
qual passaria a ser conhecido ao longo do século XX. O projeto arquitetbnico do
Theatro é todo em estilo neoclassico, inspirado no Teatro Scalla de Mildo, na Italia.
Na verdade, a obra foi a realizacdo de um desejo da elite da “Capital da Borracha”
(como também ja foi denominada a cidade de Belém): a fundacdo de um teatro de
grande porte, capaz de comportar a apresentacdo de espetaculos grandiosos,
principalmente de companhias vindas da Europa. Barbara Weinstein (1993, p. 88)

afirma que:
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[...] em 1878, a cidade de Belém inaugurou o primeiro simbolo de
vulto da prosperidade que acabava de atingir — o teatro que foi de
modo otimista denominado Teatro da Paz, estrutura arquitetbnica
refinada cujas luxuosas poltronas de veludo e colunas de marmore
haviam sido compradas com quilos de borracha bruta.

Toda e qualquer novidade referente a majestosa casa de espetaculos era
anunciada com toda a pompa e circunstancia pelos jornais da época, como a
chegada a Belém do maestro Carlos Gomes, saudado como “gloria da patria, honra
do espirito humano”, conforme o anuncio (Figura 165) publicado no jornal Diario de
Noticias, em 17 de marco de 1883. E muito interessante notar que, mesmo sendo
um evento com toda a pompa e circunstancia, a nota publicada informa aos leitores
a existéncia de um plano adaptavel para tornar acessivel o Theatro as classes

menos favorecidas.

| THEATRO DA PAZ

COMPANHIA LYRICA TTALIANA
SOB 0S AUSPICIOS DO GRAND
MAESTR(

A. CARLOS GOMES,
gloria da patria, honra do espiri-

to humano.

Tendo sido organisada na Ita-
lia, sob a severa inspecgao do
laureado maestro uma importan-
te #roupe para a estagad lyrica
que vae ser inaugurada em abril,
€ em que procurou se reunir ar-
tistas de que o talento foi ja con-
sagrado pelos applausos do pu-
blico dos dous hemispherios, os
procuradores de Carlos Gomes,
annunciando ao publico paraense
que a companhia lyrica d=ve em-
barcar no Havre em 20 do cor-
rente mez, pelo que deve chegar
directamente 4 Belem em 10 de
abril proximo vindouro, tém ao
mesmo  tempo a  satisfagad do
commiunicar que adoptaram um
plano que, tornando accessivel o
theatro, ainda as classes menos
favorecidas.

Figura 165 Nota — Theatro da Paz: Maestro Carlos Gomes. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 17 de marco de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Em outro informe da apresentacdo do maestro Carlos Gomes, encontramos

também o anuncio da venda de assinaturas para o Theatro (Figura 166), publicado
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no jornal A Provincia do Para, em 1° de abril de 1883, que tem por objetivo afirmar o
ensejo do desenvolvimento da faculdade complexa chamada gosto e opuléncia. Um
ensejo que sO seria possivel, logicamente, a partir dos recursos provenientes dos
negocios da borracha, e, € claro, pelas maos de uma elite fadada (pessoas
endinheiradas) aos mais refulgentes destinos. E € 6bvio que ir sempre ao teatro
assistir as exibicdes de um variado repertorio era chic. Nao é a toa que o majestoso
monumento musical e cultural da belle époque em Belém é reverenciado como o
Theatro da familia paraense. Sem esquecer as classes nao tdo favorecidas, que,
como ja observamos, também podiam fazer parte dessa familia paraense que ia ao

Theatro.

THEATRO DA PAZ

Companbhia lyrica italiana
Sob os ausiios o grande mest
5. CARLOS GOMES

Os prosursdors de Carlos G vidado 1
do G ..m-,mqu.uuu‘m
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da deflair n'ama dus mals (9 330 @ progredimento do Pard, escripto
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Figura 166 Anuncio — Theatro da Paz: Venda de assinaturas. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 1° de abril de 1883 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

E esse fausto era uma das marcas registradas da elite que frequentava a
casa de espetaculos, como podemos perceber pela ilustracdo de jovens senhoras
presentes no anuncio do grande bazar da moda Esmeralda (Figura 167), publicado
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no jornal Diario de Noticias, em 21 de agosto de 1881, para divulgar as luvas

vendidas especialmente para a estagéo “lyrica” daquele ano.

% FAZENDAS E
A Miudezas,

MODAS

A Esmeralda, grande bazar de
| PE CIWNU FHIIOPVIII LI SOP UnYy

Despachou um gr.\nd.o o variado sortimento e
LUVAS DE CORES . -
proprins’para a estagdo lyvica

. B NOVIDADE!

Figura 167 Anuncio — Luvas: Bazar da Moda. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 21 de agosto de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Todavia, como ja dissemos, ndo sO de atracbes grandiosas vivia o Theatro,
mas também de eventos burlescos e populares, em um sentido profano. Para
Leandro Tocantins (1982, p. 131), “os espetaculos tipo vaudeville, animados por
companhias portuguesas, espanholas, italianas, imprimiam um ar de graca
maliciosa, uma atmosfera de ‘Moulin Rouge’ as horas de lazer espiritual da cidade”.
Fato este que permitiu a Igreja Catolica, em 1890, aprovar, com bons olhos, a
retirada, do nome original do Theatro, da parte referente a “Nossa Senhora”, ficando
somente Theatro da Paz. E, posteriormente, “Da Paz”, como é hoje chamado,
carinhosamente, pela sociedade belenense.

No anuncio do espetaculo Bendego (Figura 168), publicado no jornal O Para,
em 19 de dezembro de 1897, a apresentacdo da “rainha das revistas” serve como
exemplo do tipo de programacao vaudeville realizada no Theatro da Paz.
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THEATRO DA PAZ
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Fonte: Jornal O Para, publicado em 19 de dezembro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

O Theatro da Paz também era palco dos grandes bailes de mascara
carnavalescos da época, como demonstra o anuncio (Figura 169) publicado no
jornal A Provincia do Par4, em 10 de fevereiro de 1881, divulgando que as listas
para os camarotes desses bailes “estdo ja a disposicdo do respeitavel publico na

relojoaria FIDANZA, junto a Casa Havaneza”.
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Empreza Vicente

CARNAVAL DE 1881

3 unicos grandes balies do
mascaras no theatro da Paz
Domingo magro 20 de fevereiro.
Domingo gordo 27 de fevereiro.
Ter¢a-feira d'entrudo 1° de margo.
As listas para a inscripgdo dos camarotes

para estes bailes estio ji & disposicio do res-
peitavel publico na relojoaria FIDANZA, junto
a Casa Havanezs
PRECOS |
Entrada geral (cadapessaa) . . . 45000

Direito acamarotes de2* ¢ 5* ordem |
com um unico ingresso para cavalheiro 124000 |

Figura 169 Anuncio — Theatro da Paz: Carnaval de 1881. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 10 de fevereiro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

As companhias artisticas trazidas do estrangeiro para as apresentacfes
populares ou de gala no Theatro da Paz enchiam a cidade de luzes e cores, e
proporcionavam a populacao local divertimentos de todos os tipos, pois, segundo
Antonio Rocha Penteado (1968, p. 130):

De fevereiro a dezembro de 1878, nada menos de 126 espetaculos
foram apresentados no Teatro da Paz; nos anos subsequentes
participou o0 mesmo ativamento do esplendor artistico cultural que
Belém conheceu nesta fase de sua evolugéo.

Cabe ressaltar, ainda, que outros grandes anunciantes do segmento de
diversdes e lazer nos jornais da época sao 0s circos e 0s teatros populares que vez
ou outra chegam a cidade, como o Theatro Charlet Companhia Franceza (anuncio
publicado no jornal O Liberal do Para, em 2 de agosto de 1870); o Circo Olympico
(anuncio publicado no jornal O Liberal do Para, em 31 de dezembro de 1870); o
Grande Circo Pavilhdo, “companhia equestre, gynnastica, mimica e acrobatica”,
(anuncio publicado no jornal A Provincia do Pard, 15 de julho de 1880); o Grande

Circo Uruguayo, também uma grande companhia de ginastica, equestre, acrobatica
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e mimica (anuncio publicado no jornal Diario de Noticias, 20 de dezembro de 1883);
o Theatro-Circo Cosmopolita, que apresenta a Companhia Balabrega e espetaculos
com “maravilhas nunca vistas!” pela populagao local (anuncio publicado no Jornal
das Novidades, em 19 de julho de 1888); e o Theatro El-Dorado Companhia de
Variedades (anuncio publicado no jornal Folha do Norte, em 19 de junho de 1908).

O Pavilhdo de Recreios, no seu género, € um estabelecimento que, como
todas as “cousas”, comecou sem pretensdo, conforme o anuncio (Figura 170)
publicado no jornal A Provincia do Par4, em 20 de janeiro de 1881. Um

estabelecimento que, segundo a mensagem publicitdria, € “uma casa de
passatempo alegre onde as lagrimas e o desperdicio n&o ter&do ingresso”.
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Figura 170 Anlncio — Pavilhao de Recreios. )
Fonte: Jornal A Provincia do Pard, publicado em 20 de janeiro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Mais uma diversao estrangeira que aparece pela cidade de Belém é o
Colyseu Paraense (Figura 171), conforme andncio publicado no jornal O Para, em
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31 de dezembro de 1897, que apresenta ao grande publico a “estréa de uma
companhia hispanhola”, com a atragao das “corridas de toiros”.

| SOUIOL
SVAIHHoD

hia hispanhola, da qual faz parte 0
recentemente chegado a esta capital.

aﬂ ibancada (sombra) 58000
rchibancada (sol) .. .
\\ ¢ R0 m )

Figura 171 Anuncio — Colyseu Paraense. )
Fonte: Jornal O Par4, publicado em 31 de dezembro de 1897 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

Outra opcao de lazer e diversdo na cidade, na época, é a Politeama Paraense
(Figura 172), conforme anuncio publicado em italiano no Album Descriptivo
Amazonico, em 1899, por Arthur Caccavoni. A casa possui opcdes de
apresentacdes artisticas, magnifico servico de buffet e demais atracdes para
agradar a aristocracia paraense; tudo sob a iluminacdo de luz elétrica e com
disponibilidade do servi¢co de transporte para todas as linhas da cidade apés o fim
dos espetaculos.
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Figura 172 Andncio — Politeama Paraense. )
Fonte: Album Descriptivo Amazonico, publicado em 1899 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

A embriaguez da riqueza proporcionada pela borracha causou um frisson nas
pessoas que viviam na cidade de Belém, principalmente nos abastados proprietarios

dos seringais e casas aviadoras. Segundo Ernesto Cruz (1973, p. 424):

Para estes existiam os Cafés, os Teatros, as mulheres vindas de
todas as partes do mundo, atraidas pelo dinheiro que rolava de méao
e méo, a solta, prodigamente espalhado, sob a tutela prodigiosa,
encantada, das notas de Banco, das libras esterlinas que vinham da
Inglaterra, em troca da borracha que os seringueiros produziam na
mata e os donos das casas aviadoras recebiam na cidade.

Do mesmo modo, os estabelecimentos voltados para a prestacéo de servicos
seguem também um modelo europeizado, tais como: o Grand Hotel (com seu
famoso terraco ao jeito dos Champs Elysées), a Pensdo Suissa, a Maison Dorée, o

Palace Theatre e o Café Chic, dentre outros diversos estabelecimentos comerciais
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localizados nas principais avenidas do comércio da cidade. Ruas e avenidas
construidas como meras copias dos enormes boulevards parisienses da época.

O Grande Hotel (Figura 173), por exemplo, era um simbolo de ostentacdo
arquitetdnica ao estilo do Theatro da Paz, da loja Paris Na America e do Mercado de
Séo Braz, todos vistos pela sociedade local como marcos da opuléncia da borracha
na paisagem urbana da cidade. Mas isso ndo é privilégio sé da capital da borracha
na Amazobnia, ja que o fendmeno da europeizacdo também acontece em outras
capitais brasileiras. O que torna Belém uma cidade peculiar na belle époque

brasileira €, sem davida nenhuma, a relagdo da cidade com os negécios da

borracha.

GRANDE HOTEL

PRACA DA REPUBUCA

Figura 173 Fotografia — Grande Hotel.
Fonte: Jodo Emilio Gerodetti e Carlos Cornejo (2004).

Outra atividade comum de divertimento da sociedade belenense durante a
belle époque diz respeito a realizacdo de passeios ao bosque do Marco da Légua,
principalmente nos finais de semana e feriados, conforme andncio do Charlet
Serafim (Figura 174), publicado no jornal Diario de Noticias, em 2 de outubro de

1881, que informa ao respeitavel publico as comidas e bebidas a disposi¢do dos
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frequentadores. O proprietario do estabelecimento, para programar os passeios “a

este pittoresco e saudavel lugar”, solicita apenas ser avisado com antecedéncia em
sua casa, no Largo de Nazareth.

MARCO DA LEGUA

0 respeitavel publico que . costu-
ma ir de passeio a este pittoresco &
saudavel lugar, encontrard nos do=
mingos o dias santificados, no chalet
do Seraflm, flambre, roasts-bif, pei~
xe fresco @ em conserva, sardi
motadella, queijo @ outras iguarias
appetitosas. 3
Cervejas de todas as marcas, eog=
nac, laranginhas, aguardents para<
tis, vinhos finos @ de meza, Castello
d’Ouro, Valle-fiér (da quinta da Mor-

gadinl Torredona, © 0 lr!whﬂ
exe te vinho 'vo'rde e Ama-
V>
0 [ Lo
tar a milias
que quizejgpndir n

20 Marco | ua, sendo isso
avisado o.B L:{lw;odenoll.u:lm

casa no Lﬂfohf de Nazareth. [C:'

Figura 174 Anuncio — Charlet do Serafim. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 2 de outubro de 1881 (BIBLIOTECA PUBLICA

ARTHUR VIANNA, 2006-20009).

Poeticamente, o texto do anuncio do Hotel do Carvalho (Figura 175),

publicado no jornal Diario de Noticias, em 16 de setembro de 1888, diz que “quem

quizer apreciar as delicias de uma bella manha e uma linda tarde de setembro, € ir

ao Marco da Legua”.
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Hotel do Mareo
Hojeeamanhal

Oh tardes de verdo !
Ob que bellas manhas !

Mas isto € verso; é a pura reali- |
dade. Quem quizer apreciar as de-
licias de uma bella manhd e de
uma linda tarde de setembro, é ir
ao Marco da Legua, oo hotel de
Carvalho,
~ Depois de aspirar e respirar os
effluvios balsamicos durante a via-
gem do trem, a gente sente um
apetite voraz.

E entdo ¢ sé satisfazel-o com as |
iguarias que alli estdo desafiando o
freguez.

Ao Marco!

Hoje e amanha!!

Figura 175 Anuncio — Hotel do Marco. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 16 de setembro de 1888 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O costume de passear pelas ruas, boulevards e logradouros publicos da
cidade € um habito comum da sociedade da época. Passear pelas pracas e jardins,
monumentos e teatros, ir as compras nas lojas do comércio, bem como visitar os
pontos de diversdo a disposi¢cao da sociedade da época sdo novidades que devem
ser mostradas para todo mundo ver e apreciar, para deleite de uma elite
endinheirada (os bardes da borracha).

O anuncio de aluguel de carruagem da Victoria Paraense (Figura 176),
publicado no jornal A Provincia do Par4, em 5 de mar¢o de 1880, € uma publicidade
qgue retrata o luxo no qual viviam as pessoas endinheiradas da borracha, pessoas
estas que tinham o habito de andar e passear de carruagem como simbolo de status
e de moda na belle époque paraense. Como também o faz o anuncio da Officina
Modelo (Figura 177), publicado no mesmo periddico, na mesma data, divulgando
uma fabrica de carruagens que também aluga “elegantes e riquissimas carruagens

para casamentos, baptisados e longos passeios”.
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0 abaixo assignado, propriétario da carroagem
d’esta denominagio,declara que os alugueis para
galquer servigo sdo contratados unicamente na

ca Havaneza onde existe para tal fim uma ta-
bella de pregos. Pard 30 de janeiro de 1880.—
Antonio Ferreira Sampaio.

Figura 176 Andncio — Victoria Paraense. )
Fonte: Jornal A Provincia do Para, publicado em 5 de marco de 1880 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

fleica e caragon

OFFICINA MODELO

Antonio da Mou':l & Cb, parti-
cipam’ 2o respeitavel publico que
abriram sua officinx modele; traba-
Jhama coh o maximo aceio ©
prompliicam-se 2 realizar gulqw
obra de estofador, scrralheiro, mar-
cineiro, camrecico, pintor, peolidoer,
carpinteiro ¢ farerc 5

?g‘u tambera elcgantes ¢ Tiquis-

baptiszdos ¢ longes passcios.
Rlu‘uﬂ“ lindos ¢ amestrados

cavallos para_equitaglo, tudo sob

previo gjoste, garantindo-se 2 mo-

%’”&' 3 José-- Rua do
Pity.

(21)

Pt

Figura 177 Anuncio — Officina Modelo. )
Fonte: Jornal Diario de Noticias, publicado em 5 de marco de 1880 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR
VIANNA, 2006-2009).

A luz da vida moderna, a cidade fervilhava repleta de gente em busca de
diversdo, lazer e entretenimento: “As casas de diversdes como o Café Chic, o
Politeama, o Moulin-Rouge, o Café da Paz, o Apolo, o Circo Providéncia, o Chat
Noir, o Chinés, o Café Madrid flamejavam cheias de constante multidao”
(MARANHAO, 2000, p. 148). Afinal, corria muito dinheiro em Belém, e pessoas de
todas as partes do Brasil e do mundo vinham para a cidade que produzia em

abundancia o ouro branco fruto do latex.
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Esse fen6meno econdmico regional transformou, da noite para o dia, a pacata
sociedade belenense, acostumada a morar em uma cidadezinha perdida nas
entranhas da Floresta Amazonica, em uma cidade aos moldes do requinte e do luxo
da civilizacdo europeia. Assim, comecam a fazer parte da paisagem da cidade
pessoas vestidas com a Ultima moda de Paris, palacetes ostentando lustres de
cristal, pratarias inglesas e pianos; uma nova vida propagada pela emergente
atividade de comunicacdo da vida moderna: a publicidade. Uma atividade que
propaga em alto e bom som as maravilhas da modernidade, como o habito de ler
jornal, de comer fora, de desenvolver atividades artisticas, de ir a bailes, de praticar
esportes e também de frequentar novos lugares e estabelecimentos que possibilitam
essas novas sociabilidades da vida publica — livrarias, teatros, cafés, circos, locais
de esporte e hotéis, dentre outros.

Toda a publicidade realizada pelos estabelecimentos comerciais da época,
com suas novidades e mercadorias importadas da Europa e dos Estados Unidos da
América, proporcionava, com sua divulgacdo nos periddicos (reclames e anuncios),
que o publico leitor se familiarizasse com as novidades desse mundo moderno.
Segundo Mércia Padilha (2001, p. 82):

A capacidade da mercadoria de produzir significado era definida em
um circuito mediado tanto pelo espaco fisico das casas comerciais
(seus prédios e sua ordenagdo interna) como pelos anuncios das
revistas, cartazes e murais da cidade. Dessa forma, o incremento
das formas do comércio e o contato com as novidades do mundo
industrializado traziam consigo um terceiro ator mediando as
relacbes sociais nessa fase do processo de urbanizacdo da cidade: o
discurso publicitario.

Portanto, os novos espacos de sociabilidade da cidade s&o o palco da vida
cotidiana onde transcorre a maioria dos acontecimentos do dia a dia dos moradores;
acontecimentos que sao transformados em espetaculo pelos jornais e revistas. Esse
fato culmina com o aparecimento de um novo personagem da vida moderna: o
publico leitor. No dizer de Marcia Padilha (2001, p. 66):

[...] A publicidade também informa sobre a paisagem urbana quando
aponta novidades, como a constante inauguracao de lojas, bares e
cafés. Mas, sobretudo, ela constitui documentacéo rica para o estudo
das representacfes presentes na vida cotidiana, atuantes no tenso
combate entre idealizagcbes do homem e da cidade e a realidade do
cotidiano de um centro urbano com grupos sociais ainda um tanto
indefinidos.
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Desse modo, 0 nosso itinerario pelos periddicos (jornais, almanaques e
albuns) do periodo estudado nos leva a afirmar que o0s anuncios servem como
verdadeiros documentos desse momento da cidade de Belém; uma vida citadina,
com seus habitos, costumes e histérias. Tanto que, ao lermos as entrelinhas das
mensagens publicitarias dos diversos anuncios aqui apresentados, as mesmas nos
proporcionam conhecer e entender as mudangas ocorridas na vida da sociedade
local, seus novos habitos, novos gostos e novos costumes, na sua maioria fruto das
novidades anunciadas nas paginas dos periddicos publicados; estes sim,
verdadeiros arautos das novidades que passam a fazer parte da paisagem urbana
da cidade de Belém.
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CAPITULO IV - publiCIDADE ALBUM: o progresso anunciado

A belle époque € uma ideia difundida pelo mundo a partir do final do século
XIX e inicio do século XX. Uma proposta vinculada a um estilo europeu de
modernizacao, principalmente urbanistica, mas que se espalha pelo modo de viver
uma nova época; ou seja, um fenbmeno que passa a ser o termdémetro da vida
moderna nas grandes cidades. Para isso, segundo Fransérgio Follis (2004, p. 15),
“as cidades precisavam renovar suas feicbes de modo a se mostrarem modernas,
progressistas e civilizadas”. E, mais ainda, “As cidades modernizadas constituiram
entdo a maior expressao do progresso material e civilizatorio de um periodo que se
convencionou a chamar de Belle Epoque” (FOLLIS, 2004, p. 15).

A cidade de Belém vivia nesse periodo um apogeu econémico advindo dos
negécios da borracha, que se refletia na vida cultural, social e politica da sociedade
local. Todo um aparato modernizador para fazer de Belém a Paris nos Tropicos
precisava ser mostrado a todos e divulgado ndo s6 para os habitantes da regido e
do Brasil, mas também para publicos dos grandes centros mundiais. Desse modo,
os albuns comemorativos transformam-se em vitrine desse progresso modernizador,
funcionando como veiculos de propaganda da prosperidade da regido, das
oportunidades de negdcio e das acdes dos governantes. Os albuns funcionam
também como vitrine da vida moderna, da cidade que se quer cosmopolita, espaco
privilegiado da nova era material, ambiente mais do que apropriado para o convivio
das novidades surgidas na modernidade.

Diferentemente dos capitulos anteriores, nos quais usamos como materiais de
analise anuncios e reclames especificos e individuais, buscamos privilegiar, no
decorrer deste capitulo, a andlise geral sobre os albuns comemorativos paraenses
da época, mesmo destacando dimensdes particulares de cada um destes albuns,
entendendo que € no seu todo que eles se configuram como material de
propaganda. Segundo Solange Ferraz Lima (1997, p. 19-20): “A idéia de album de
cidade tem como pressuposto a tentativa de apresentar uma sintese, ou seja, um
conjunto articulado daquilo que foi selecionado como representativo dos grupos e
lugares urbanos [...]".

Os albuns comemorativos publicados no estado do Para entre 1898 e 1911,

em seus arranjos editoriais e graficos, entre textos, anuncios publicitarios e
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fotografias, projetam representacdes sobre a cidade e funcionam como espaco de
preservacdo de recordacbes de época. Os albuns comemorativos paraenses tém
servido para o estudo ndo s6 da evolucdo urbana da cidade, mas também da
realidade cotidiana das pessoas que viviam a época na cidade de Belém.

Neste capitulo, trabalhamos com a consulta de um total de 8 (oito) &lbuns
publicados nesse periodo e que, para efeito de andlise, podem ser divididos em dois
tipos: os albuns de carater mais comercial, editados por particulares com o apoio de
patrocinadores, dentre o0s quais também estd o governo; e os albuns
governamentais, editados pelas varias esferas do governo, ou confeccionados
explicitamente por encomenda destas. Estes ultimos, como veremos no decorrer do
capitulo, muitas vezes assumem feicdo de uma publicacdo de prestacdo de contas e
de divulgacédo e propaganda das acdes das administracfes estaduais e municipais.
Essas publicacbes exemplificam como as atividades jornalistica, publicitaria e
editorial convivem de maneira harmoniosa no mundo comercial e politico da época.

Os albuns comemorativos comerciais paraenses produzidos a época tém
como publico-alvo principal os homens de negdcio, e sdo destinados a promover a
regido e a cidade como um campo préspero e cheio de oportunidades para os
diferentes investidores e negociantes do comércio. Sao organizados por editores
particulares, com o apoio da publicidade comercial, mas também com o patrocinio
das administracdes locais. Ndo obstante o carater particular, esses materiais
assumem abertamente um tom altamente elogioso as atuac¢des das administracdes.

Dentre os albuns publicados na cidade de Belém no periodo estudado,
merecem destaque os trés albuns produzidos pelo italiano Arthur Caccavoni, quais
sejam: o Album Descriptivo Annuario dello Stato del Pard, de 1898, o Album
Descriptivo Amazonico, de 1899, e Pard& Commercial na Exposicdo de Paris, de
1900. Sendo os trés caprichadissimos trabalhos de arte grafica, destinados,
segundo Caccavoni, exclusivamente aos estabelecimentos financeiros, industriais e
comerciais, e aos senhores viajantes. Os trés albuns tém um projeto editorial muito
semelhante na sua composicdo gréfica, apresentando uma parte de textos
descritivos e informativos sobre a regido, outra com “reportagens” fotogréficas, e,
finalmente, uma parte com anuncios publicitarios. Cabe também destacar que, por
sua producdo grafica, os trés albuns publicados por Caccavoni sdo verdadeiras
obras de arte: impecaveis edicbes de luxo, impressas em papel couché, com

anuncios coloridos apresentados ao publico leitor/consumidor, fotografias em preto e
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branco, e layouts repletos de detalhes, bem ao estilo artistico da época. Eles nos
dado uma perspectiva da qualidade gréfica das publicacdes, ricamente ilustradas e
muito coloridas, produzidas para agradar os comerciantes e a administracao local, e,
ao mesmo tempo, impressionar os homens de negdécios de fora do Pais*.

Na descricdo mais detalhada da organizagao desses materiais, podemos usar
0 exemplo do Album Descriptivo Annuario dello Stato del Par4, publicado em
1898, que se anuncia como sendo uma publicacdo destinada exclusivamente aos
estabelecimentos financeiros, industriais e comerciais, € aos senhores viajantes.
Com tiragem de 1.000 (um mil) exemplares, é totalmente escrito na lingua italiana. O
album é impresso com 97 (noventa e sete) paginas, sendo dividido em trés partes.

A primeira parte, denominada Descrizione (Descricdo), € composta de:
dedicatoria; prefacio; autografos do editor e das autoridades; biografia do Dr. José
Paes de Carvalho; consideracdes histéricas sobre o Sul do Para; breves
consideracdes geogréficas sobre o estado do Pard, a capital, a educacgéo publica, 0s
usos e costumes, e a condi¢do dos trabalhadores; informacdes Uteis; e quadro com
demonstracao dos direitos aduaneiros dos principais artigos de exportacao.

Na segunda parte do album, encontramos as fotografias de personalidades
politicas, de obras governamentais, de monumentos, de logradouros publicos de
Belém e de outras localidades do estado.

Na terceira parte, temos 0s anuncios que compdem o album, dentre os quais,
84 (oitenta e quatro) sdo de comerciantes italianos, 26 (vinte e seis) de Lisboa, 18
(dezoito) do Porto, 10 (dez) de Manaus e 57 (cinquenta e sete) de Belém. Dentre os
anunciantes paraenses, encontramos publicados nas péaginas do album, anuncios
dos jornais A Republica, Diario de Noticias, A Provincia do Par4 e Folha do Norte,
além de lojas, hotéis, restaurantes e cafés, como o Café Chic, “o éden paraense”; o
Hotel Central, com elegantes apartamentos para familias e viajantes; e a loja Leéo
de Ouro, com um completo sortimento de tecidos, moda e miudezas. Os andncios

publicados no album sédo em portugués, francés e italiano.

'® Na analise da producéo gréafica dos albuns comemorativos publicados no periodo da belle époque
em Belém, procuramos estabelecer um paralelo entre a produgdo com vistas a comunicacdo
comercial, como também com vistas a propaganda governamental, e o resultado final do produto
impresso. Essa aparente complexidade de andlise resulta da concepgdo do album com seus
multiplos objetivos: econdmicos, politicos, sociais e culturais. Todas as etapas e suas
correspondéncias necessarias para alcancar os objetivos propostos estdo impressas nas paginas
dos referidos albuns, seja textualmente (editoriais, artigos e matérias), em imagens (fotografias e
ilustracdes) e em pelas pecas publicitarias (antncios).
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Um aspecto dos referidos albuns comemorativos que merece andlise é a sua
parte grafica: as capas e os anuncios, jA que um dos principios usados pela
comunicacdo publicitaria € o uso do visual grafico como estratégia de chamar a
atencao do leitor/consumidor. Portanto, vale destacar algumas capas dos albuns
pesquisados, como a do ja citado Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para,
publicado em 1898 (Figura 178), que apresenta uma moldura dourada, em estilo Art
Nouveau, tendo em destaque, no alto, os brasdes nacionais da Itélia (a esquerda) e
do Brasil (a direita), e, entre os dois brasdes, o escudo empresarial da companhia de
navegacao La Ligure Brasiliana, com sede em Génova, na Itdlia; empresa que
regularmente fazia viagens de Génova a Belém e Manaus. Como principal destaque
imagético, a capa do album apresenta a imagem policromia do vapor italiano “RE

UMBERTO?”, navegando por um rio amazonico.

Figura 178 Capa — Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para. )
Fonte: Album Descriptivo Annuario dello Stato del Pard, publicado em 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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Tendo um cunho altamente comercial, também encontramos no Album
Descriptivo Annuario dello Stato del Para, publicado em 1898, por Caccavoni, a
presenca da tematica politica em suas paginas, ao apresentar, na sua primeira
parte, a biografia do Dr. José Paes de Carvalho, consideracdes histéricas sobre o
Sul do Para, bem como breves consideragfes geograficas sobre o estado do Para, a
capital e a educacgdo publica. Na segunda parte, encontramos, além das fotografias
de monumentos e logradouros publicos do estado, fotografias de diversas obras
governamentais e de personalidades politicas, como a do governador do estado, Dr.

Paes de Carvalho (Figura 179), que ilustra o aloum com sua pose de estadista.

S

D= JOSE FAES DE CARVALEO

Commmaran wiis ‘ours so Tuaa

Figura 179 Fotografia — Dr. José Paes de Carvalho. )
Fonte: Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para, publicado em 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro album produzido por Caccavoni, o Album Descriptivo Amazonico,
impresso em 1899, nas Officinas Genovezas, na Italia, também com a tiragem de
1.000 (um mil) exemplares, apresenta-se numa edi¢ao bilingue, contendo textos em

portugués e italiano. Logo na abertura do album, o editor indica suas articulagbes
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com 0s negocios locais, com um agradecimento de exaltacio e uma quase
dedicatéria aos comerciantes locais:

Ao Commercio da grande Amazobnia, o poderoso motor da forca e
grandeza desta fecunda regido brasileira e o principal instigador e
patrocinador da publicacdo de propaganda. O Album Amazo6nico
como prova de eterno reconhecimento e vasta admiracao.

Também se percebe uma presenca mais direta dos administradores. O album
traz textos do Dr. José Paes de Carvalho, governador do estado do Pard,
incentivando o uso desse tipo de publicacdo como forma de divulgacdo, bem como a
participagdo em exposi¢cdes internacionais. Para o entdo governador, “Além da
propaganda de publicacdes e livros, seria necessario expdr permanentemente nos
centros europeus 0 que ja possuimos apropriado pela industria e 0 que constitue
ainda matéria nova a explorar’. Agcédo que, para Paes de Carvalho, em pouco tempo,
nao tardaria em se traduzir “numa dupla corrente — a dos trabalhadores e a dos
capitdes, que para aqui acudiriam, uns e outros, agucados pela certeza de
remuneragao extraordinaria”.

O Album Descriptivo Amazonico de 1899 apresenta, ainda, os planos do Dr.
Paes de Carvalho para o futuro do estado e, consequentemente, da regiao
amazobnica, a partir, segundo texto, da “nitidez de vidente” do Dr. Paes, afirmando
que “a crise suprema se approxima a passos apressados’ e, para tanto, era
necessario incentivar o desenvolvimento da “polycultura”. Assim, o estado do Para
estaria aparelhado para se defender das oscilacbes do cambio e das baixas no
preco da borracha. Nas palavras de Caccavoni: “Os comerciantes da Amazonia
devem pér os olhos no descalabro financeiro do sul da Republica, ocasionado pelo
excesso de producdo de café, o que trouxe a correlativa baixa das ofertas”.

Também no inicio do album de 1899, percebemos outra diferenca em relagéao
ao primeiro album publicado por Caccavoni, j4 que a pretenséo do editor expande-se
do Para para toda a regido amazonica. Caccavoni, apos alardear o aumento da
publicacdo em toda a Amazonia, afirma ser o aloum produzido exclusivamente para
divulgar a regido nos paises que tém prestado relevantes servi¢cos a prospera regiao
amazonica, a saber: Italia, Portugal, Espanha e Franca. A principal missdo do Album
Descriptivo Amazonico € tornar conhecidos no estrangeiro todos 0s aspectos

ofertados pela regido amazonica, como afirma Caccavoni, no prefacio:
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Tornar conhecido no estrangeiro, sem recorrer a fantasias, o benigno
clima da Amazébnia, as suas producdes, as suas fontes de riquezas,
as suas maneiras de trabalho, os seus homens notaveis, seja na
politica, como no commercio, 0s seus estabelecimentos agricolas,
industriaes e commerciaes, as suas instituicdes bancarias, a sua
organizacdo administrativa, mostrar, emfim, a sua verdadeira
situacdo, sob todos os aspectos, parece-me uma obra custosa, mas
meritoria e patriotica.

Outro assunto que é sempre destacado nos diversos albuns comemorativos &
a necessidade de o0s comerciantes serem parceiros nessa empreitada do
desenvolvimento e progresso da regido, conforme texto do Album Descriptivo
Amazonico, publicado em 1899:

O commercio é a possante alavanca do progresso das nacdes. Nada
valera, todavia, se a agricultura e a industria viverem apathicas.
Estes sdo os elementos motores daquelles. Abandonem o amanho
do solo, despresem as manufracturas o commercio serd um mytho
imprestavel e ridiculo.

Contudo, segundo o0 mesmo texto, € o comércio da extracdo e venda da
borracha o principal carro-chefe da balanca comercial do estado e da regido:

O commercio do Para, que ainda a pouco se fez representar
condignamente na Exposicdo de Philadelphia, pelo ilustre e activo
Sir. Jodo Moreira da Costa, incansavel secretario da Praga do
Commercio, ndo para ao seu estupendo e maravilhoso crescimento.
As suas transaccOes internas e externas crescem de dia para dia,
sustentando activas relagBes com os centros comerciaes do paiz, da
Europa e dos Estados Unidos da America do Norte, ndo esquecendo
também as Republicas da Argentina, do Peru e da Bolivia. A sua
importagdo aumenta continuamente e, segundo as estatisticas, a
renda proveniente dos direitos de importacdo, arrecadados pela
alfandega, sob a vinte e dois mil contos por anno. A principal fonte de
receita do Estado é constituida pelos impostos de exportacdo, que
recaem sobre a borracha, o cacau, os couros, a castanha, as
madeiras, etc.

Nas informacdes do Album Descriptivo Amazonico, esses produtos
simbolizam a importancia que os mesmos tém na balanca comercial e para o
desenvolvimento do progresso no estado. JA o comércio do Para estava, a época,
dividido em quatro classes de negdcios: exportadores, importadores, retalhistas e
aviadores. Cada um deles exercia um papel importante na balanca comercial do

estado e cumpria sua fun¢do no desenvolvimento do comeércio local.
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A folha de rosto do Album Descriptivo Amazonico (Figura 180) nos da uma
perspectiva da qualidade gréfica da publicacdo, ricamente ilustrada e colorida,
produzida para agradar os comerciantes e a administracdo local, e, a0 mesmo
tempo, impressionar os homens de negdcios de fora do pais. Na folha de rosto,

destaca-se o braséo de armas do Brasil e os selos comemorativos das exposi¢des.

Figura 180 Folha de rosto — Album Descriptivo Amazonico. )
Fonte: Album Descriptivo Amazonico, publicado em 1899 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

O Album Descriptivo Amazonico apresenta, ainda, o plano de saneamento
para a cidade, que tinha como objetivo transformar Belém ainda mais aos moldes
europeus. Proposto pelo governador Paes de carvalho, com o auxiliado do entdo
intendente, senador Antonio Lemos, o plano propunha, em linhas gerais, as
seguintes metas: construcdo de uma rede geral de esgotos; alargamento,
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nivelamento e alinhamento das ruas, travessas e pragas da cidade; plano completo
para as futuras edificacbes publicas e particulares, obedecendo a higiene e o
embelezamento da cidade e das construcfes; estudo do melhor “sisthema” de
calcamento para as ruas e pracas; estudo do saneamento das docas, do litoral e do
porto de Belém; estudo da drenagem do solo e do aterramento de pantanos. Além
disso, servico completo de construcdo de hospitais e melhoria dos servigos
hospitalares prestados a populacdo, bem como reorganizacdo do servico sanitario e
de assisténcia publica.

O terceiro &lbum produzido por Caccavoni, Pard& Commercial na Exposi¢ao
de Paris, de 1900, tem como objetivo divulgar no exterior as riquezas e qualidades
da regido, bem como a prosperidade do comércio e os avancos das administracdes
locais, como indica ao publico, de forma a mais explicita e superlativa, no prefacio:

No intuito Unico de tornar conhecido nos paizes cultos o progresso e
prosperidade d’este vastissiomo e grandioso Estado — futuro centro
da civilizagdo do mundo americano, e talvez do mundo -

7

conforme prognosticou o grande Humboldt, é que publico
annualmente, desde 1898 o ALBUM AMAZONICO (grifos do autor).

Nessa terceira publicacdo, Caccavoni afirma sua convicgcdo do papel que
executa na divulgacdo do estado e da regido, e, por isso, ndo poupa esforcos e
sacrificios para organizar, imprimir e distribuir o album nos paises europeus; afinal,
segundo ele, “no desenpenho d’esta patriotica tarefa, procuro sempre os dados mais
positivos sobre as casas bancarias, o commercio, a agricultura, a industria, a
importagéo, exportagéo, e navegacao”, e mais ainda:

Que o Album O Para Commercial ao percorrer a Europa, affirme bem
alto o nosso engrandecimento commercial e industrial, fazendo com
que se julgue com justica e imparcialidade o progresso e
civiisacdo do colosso brasileiro “A AMAZONIA” sdo os meus
desejos, a minha mais alta ambig&o (grifos do autor).

Em seguida, Caccavoni transcreve um artigo publicado na ilustrada Gazeta de
Alenquer, no qual o senador Fulgencio Simdes “fez setenciosas ponderagdes sobre
as vantagens que podem resultar para o Brazil a publicacdo na Europa do Album
Amazonico”, e ressaltou a importancia do trabalho de Caccavoni para o
desenvolvimento e a divulgacdo da regido fora do Brasil, pois “[...] desde os

primeiros instantes em que chegou ao Para o seu culto, enthusiasmo pela nossa
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prosperidade e pela opuléncia da natureza d'esta regido abengoada”. Por fim, o
senador conclui:

Em conclusédo, Arthur Caccavoni acaba de prestar a Amazonia
servico inapreciavel com a publicacdo de seu Album, tanto mais
dando a parte descriptiva em portuguez e italiano, o que facilitara a
Europa o conhecimento do que somos, do nosso adiantamento moral
e material, das incomparaveis vantagens que a immigracao offerece,
0 nosso clima benefico e a nossa inexgottavel riqueza natural.

Neste album, temos, novamente, a referéncia a principal funcdo da publicacéo
do &lbum comemorativo: a divulgacdo da “prosperidade commercial e industrial”
ligada a todos os campos do desenvolvimento com relagdo a cidade de Belém, ao
estado do Para e a regido amazodnica. Ainda mais que Caccavoni conta com o apoio
para sua divulgacdo do enorme sucesso obtido com a participacdo brasileira nas
exposicdes internacionais:

A figura honrosa e brilhante que fez o Brazil na assombrosa
exposicao internacional de 1889 em Paris, obtendo 585 premios, e

s

nas exposi¢cbes de Chicago e Philadelphia, é o attestado mais
frisante da sua prosperidade commercial e industrial e do
desenvolvimento artistico e intellectual (grifo do autor).

O album Pard Commercial na Exposicdo de Paris esta repleto de artigos que
apresentam as questdes econdmicas ligadas a industria no Para, citando algumas
fabricas existentes, e destaca empreendedores locais que merecem textos em sua
homenagem. Como no caso do artigo que descreve, de maneira elogiosa, a atuacao
de um empresario, o Sr. Manoel Caniceiro da Costa. O texto, que assume mais a
feicdo de matéria paga do que de informacao jornalistica, e constréi representacdes
altamente positivas desses empreendedores, justifica que: “Sdo sempre justos e
merecidos os encbmios dirigidos aquelles que pela sua dedicacdo e trabalho
conquistam posi¢cdes e fazem prosperar uma industria, como o sympathico e
operoso industrial de que falamos”.

Cumpre destacar, também, que este album apresenta um panorama das
obras realizadas pela Intendéncia belenense sob a administracdo do senador
Lemos, que, em seu periodo, muito contribuiu para a reforma embelezadora da
cidade de Belém. Assim, o album nos informa que:

O preclaro intendente, que trabalha de acordo, no larguissimo plano
do saneamento, com o governador do Estado, esta dando a Belém
as vivas cores de uma terra essecialmente moderna, como urge e
convem que seja. Esse projecto, que vae em execucdo, consigna
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uma remodelagdo dos defeituosos esgotos, aterros de pantanos,
nivelamento e alinhamento das ruas, construccdo de caes
acostaveis, etc. Transformara de fond eu comble a historica Santa
Maria de Belém. E s6 um homem do pulso de Antonio Lemos tera a
energia precisa para encaminhar ao seu termo esse banho geral,
rechacando clamores e empenhos.

E, mais ainda, anuncia como as diversas obras realizadas pela administracao
municipal deverdo mudar a face da cidade e prenunciam a metropole moderna:

E’ indeclinavel a demolicdo de inumeros pardieiros, os quaes afeiam
horrorosamente a cidade. Ja nos prefigura a franca abertura da
Praca da Republica, desde a praia, onde se edificaria um bom caes
de desembarque, até & Praca de Baptista Campos, levantando
prédios elegantes dos dois lados, todos rectamente parallelos ao
magnifico theatro da Paz e a collossal estatua da Republica. Esta
avenida, que néo tem rival no Brasil, exygenara toda a capital do
Para, que assim ficard admirando uma entrada principesca. Esta
obra bastaria, se outras ndo tivessem glorificado ja, para levar a
posteridade o nome de Antonio Lemos (grifo do autor).

Caccavoni, como bom “homem de negdcios”, ndo poupa elogiosos amavios
ao trabalho realizado em Belém pelo intendente Antonio Lemos; é claro, o album

tem como um dos seus principais patrocinadores a Intendéncia Municipal.

Figura 181 Capa — Para Commercial na Exposicao de Paris. )
Fonte: Album Pard Commercial na Exposi¢do de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).
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A capa do album Pard Commercial na Exposicdo de Paris, de 1900 (Figura
181) é graficamente simpldria, ndo condizendo com a suntuosidade de suas
paginas, todas ricamente ilustradas com fotografias em preto e branco, e pecas
publicitarias coloridas. Na capa, temos destacados, em branco, o brasdo da
Republica do Brasil e o brasdo do municipio de Belém; em vermelho, estdo as letras
iniciais do titulo. As imagens de florais ddo um toque de classe a capa do album.

Nas diversas paginas que compdem os trés albuns produzidos por Caccavoni,
encontramos mais de 150 (cento e cinquenta) anunciantes, dentre eles comerciantes
locais, regionais, nacionais e internacionais. Dentre 0s anunciantes paraenses,
encontramos os jornais, as lojas, os hotéis, os restaurantes e os cafés, como o Café
Chic, “o éden paraense”; o Hotel Central, com elegantes apartamentos para familias
e viajantes; e a loja Ledo de Ouro, com completo sortimento de tecidos, moda e
miudezas. Com uma impressao mais cara, produzida no exterior, e com técnicas
mais avangadas, essas pecas publicitarias sdo destaques no periodo, e muitas delas
ja foram trabalhadas no decorrer dos primeiros capitulos deste trabalho.

Dentre os grandes anunciantes da época, destacamos o Deposito de Calcado
Inglez Clark (Figura 182), com calcados fabricados na Escdcia e depdsitos no Rio de
Janeiro e Bahia. Trata-se uma peca publicitaria vistosa, com ilustracdes coloridas e
muita informacdo, além da enorme repeticdo da marca Clark, que aparece por 13
(treze) vezes no anuncio. Talvez seja 0 motivo comercial de o slogan da marca
afirmar, enfaticamente, ser a Clark, “deposito de calcado inglez”: “o melhor do

mundo”.
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Figura 182 Anuncio — Deposito de Calgado Inglez Clark. ]
Fonte: Album Pard Commercial na Exposi¢do de Paris, publicado em 1900 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Dentre os &lbuns editados por particulares, temos, ainda, O Estado do Para
na Exposicdo de 1908, escrito e produzido por Jacques Ourique, também com o
foco no desenvolvimento e do progresso da regido e da cidade de Belém. Se nos
albuns de Caccavoni, publicados na virada do século, o que vemos € a projecao da
cidade moderna como cidade do futuro em construcdo, aqui, no album de Ourique,
ja no final da primeira década do século XX, ela ja é apresentada como realidade e é

descrita em detalhes:

Uma grande parte da cidade de Belém é calcada a parallelipipedos
de granito e diversas outras ruas calcadas a macadam: é illuminada
por 1.564 lampedes de gaz e nella existe uma réde telephonica com
pouco menos de 200 kilometros e 120 apparelhos, achando-se em
communicacdo muitos particulares e quase todas as reparticbes
publicas.

Segundo Ourique, a cidade de Belém foi reformada seguindo “os moldes mais
novos e praticos das admiraveis cidades americanas”, merecidamente como a
grande valvula de expansao das riquezas da regido. E sua area abrangia, na época,

cerca de 41.100.000 metros quadrados, “na quase totalidade arrumados e divididos,
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tendo completamente edificados: cincoenta e duas travessas, onze avenidas e vinte
e dois largos, pragas e boulevards”. E mais ainda:

A capital do Para corresponde-se com todo o mundo civilizado pelas
linhas submarinas da Western & Brazilian Telegraph Company,
Limited, e da Compagnie Francaise dés Cables Telegraphiques, e
ainda com o sul do paiz pelas linhas terrestres do Telegrapho
Nacional e com o interior do Estado e a cidade de Manaos pelas
linhas sub-fluviaes da Amason Telegraph Company Limited.

O album O Estado do Para na Exposicao de 1908 nos indica que a cidade de
Belém foi, por sinal, a primeira capital do Brasil a fazer uso do telégrafo sem fio,
mantido pela empresa norte-americana The Wireless Telegraph Company para ligar
Belém a Iquitos, na Bolivia, passando por Santarém, Obidos, Parintins e Manaus.
Essa proximidade do continente europeu facilitava o contato com a cultura ocidental
e, portanto, era muito comum que as novidades da ciéncia e da arte chegassem
primeiro ao Para do que ao Rio de Janeiro, entdo capital da Republica. Segundo as
palavras de Ourique:

O Para, mais proximo da Europa do que do Rio de Janeiro, com 0s
seus interesses mais ligados ao velho continente e a America do
Norte do que o Brasil, de que faz parte, ndo é para extranhar ser mal
apreciado por quem nada ou quase nada sabe dos seus homens e
dos seus negdcios, pelo pouco interesse imediato despertado por tao
longinqua regiéo.

Afinal, era mais barato e viavel viajar para o Velho Continente (dez dias de
viagem de navio), fosse a trabalho, lazer ou estudos, do que para o Rio de Janeiro,
“onde a vida é mais cara e para onde sdo mais caras e difficeis as communicagdes”.

O texto de Ourigue também apresenta um convite aos industriais e
comerciantes para aproveitarem a oportunidade de investir e viver no Para, “[...] uma
terra de phenomenaes riquezas, de recursos incriveis, um verdadeiro El Dorado”. Ou
seja, aqui todos “encontram o amparo dos bons e vivem cercados da consideragao
geral”. Ou ainda: “E’ preciso visitar o Para actual com o espirito livre de prevengdes
e o critério armado da necessaria imparcialidade, para bem avaliar o importante
papel que representa na Unido esse prospero e futuroso Estado”.

A arte gréfica da capa do album de Jacques Ourique, O Estado do Para na
Exposicdo de 1908 (Figura 183) apresenta uma ilustracédo colorida de uma mulher
erguendo, em uma das maos, uma tocha acessa, enquanto na outra segura um

ramo; devido ao espirito pudico da época, a referida mulher parece nao ter seios.
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Aos pés da mulher, temos a imagem de um anjo-crian¢a, segurando com a mao
esquerda o escudo com a marca da bandeira do estado do Par4, e com a méo
direita uma cornucopia — um simbolo mitolégico que representa a fertilidade, a
riqueza e a abundancia, sendo utilizado também para representar a agricultura e o

comércio.
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Figura 183 Capa — O Estado do Para na Exposicéo de 1908. )
Fonte: Album O Estado do Para na Exposicao de 1908, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Outro assunto tratado por Ouriqgue em seu album esta relacionado a imprensa
diaria e a atividade jornalistica no estado. Segundo Ourique: “No Para é o jornalismo
a mais intensa manifestacao intellectual e sem duvida pelo seu adiantamento traduz

o grao de cultura mental do Estado a que pertence hoje incontestavelmente a
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hegemonia do norte do Brasil’. Tudo isso gracas a producao intelectual e artistica
reinante no estado:

Jornaes modernos, perfeitamente orientados, como — a Provincia do
Para, a Folha do Norte e O Jornal, publicam-se diariamente e nao
séo raras as obras de valor scientifico e litterario, impressas nas
bellas officinas de que ja dispde Belém, entre as quaes podem ser
mencionadas as do Instituo Lauro Sodré, do Diario Official, de
Tavares Cardozo & Comp., de A. Loyola, da Provincia do Par4, etc.

Esse assunto j& foi abordado com maior profundidade no segundo capitulo
deste trabalho, mas € sempre imperioso demonstrar o quanto a atividade
jornalistica, acompanhada da atividade publicitaria, passa a ser fonte de informacao
e de opinido na sociedade daquela época. Nao € a toa que todos os almanaques, e
principalmente os albuns analisados, servem como parametro da opuléncia com que
as administracdes municipais e estaduais tratavam a imagem do estado do Para
com relacdo ao restante do Brasil; da importancia econdmica e comercial
proporcionada por sua publicacédo, e, mais ainda, do fascinio que a sua producao
exercia nos politicos, nos comerciantes e na sociedade local.

No dizer de Leandro Tocantins (1982, p. 127):

Os albuns, muito na moda e da preferéncia dos governantes da belle
époque (assim se pode chamar, na Amazénia, a fase de esplendor
da borracha), sobrevivem meio século para mostrar as geragfes de
agora nao s6 o refinamento dos homens publicos, mas, de igual
modo, 0 progresso das capitais, a beleza de seus parques e jardins,
o cuidado em manter as vias publicas sempre limpas, o que chamou
a atengdo dos estrangeiros em visita as cidades do Eldorado da
borracha.

4.1 Cidade Albuns: o desenvolvimento anunciado

Os éalbuns comemorativos paraenses sao assim produzidos como objetos de
construcdo dessa imagem de modernidade da cidade de Belém, uma imagem criada
pela visdo desenvolvimentista dos politicos da época. Ao observamos novamente as
imagens de espacos publicos mostradas nos albuns comemorativos, vamos
perceber que, nos mesmos, vende-se a imagem de uma cidade homogeneizada,
uma Paris em escala menor em pleno Tropico. E a construgdo dessa cidade

simbdlica requer escolhas:
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Pela sua prépria natureza, o 4lbum de cidade se constréi sob a
tensdo do binbmio totalidade/excluséo, ou seja, a dupla necessidade
de apresentar todos o0s elementos constitutivos da cidade,
oferecendo uma sintese, e ocultar aqueles que comprometem as
premissas sobre as quais estdo ancoradas as imagens (LIMA, 1997,
p.109).

Contudo, os albuns comemorativos governamentais produzidos a época tém
como publico-alvo principal as elites locais e nacionais e a “opinidao publica” da
sociedade influente. Embora organizados também com a inteng@o de propagandear
as oportunidades e o progresso do estado e da cidade, apresentam-se com
objetivos um pouco diferenciados dos albuns comerciais produzidos para 0s
comerciantes, os industriais e 0s possiveis investidores. Os albuns patrocinados
pelas administragdes municipais e estaduais tém como objetivo central a promocao
das realizagcbes administrativas dos governos e governantes que 0s patrocinam.
Vale ressaltar, também, que neles ha uma maior preocupacdo com a apresentacao
de textos e estudos sobre a histéria da regido, suas pujantes caracteristicas naturais
e sociais, bem como suas perspectivas de futuro.

Nesse caso, vale destacar os seguintes albuns: o Album do Para em 1899; o
Pard em 1900; o Album de Belém, de 1902; e o Album do Estado do Para, de 1908;
todos patrocinados por politicos da época.

O Album do Parda em 1899 (Figura 184), publicado na administracdo do
governador Paes de Carvalho, com sua parte descritiva escrita por Dr. Henrique de
Santa Rosa, e as fotografias e composicdo de F. A. Fidanza, € outro excelente
exemplo da importancia dos albuns comemorativos como arma de propaganda

politica dos governantes da época.
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Figura 184 Capa — Album do Para em 1899. )
Fonte: Album do Para em 1899, publicado em 1899 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

O Album do Para em 1899 comeca com noticias histéricas sobre a fundacéo
de Belém, a tipografia da regido correspondente ao estado do Para e as fontes de
riqueza, algo que os menos desavisados “[...] sentem-se assoberbados pela
faustosa pujanca com que a natureza se ostenta, banhando-se nas aguas do Rio-
Mar e affagada pelos raios do sol do Equador”. Ou ainda:

Seja, porem, como for; revela confessar, que na diversidade de
productos de subido apreco que esta regido encerra, encontrara
sempre o seu habitante uma perene fonte de riqueza. Quando baixar
0 preco de um, ndo faltara outro que venha occupar o seu logar.
Como é rica a natureza n’este solo abengoado!

YA capa do Album do Para em 1899 traz simplicidade em seu layout: um fundo verde-claro com a
montagem da imagem dos brasdes do Brasil e do municipio de Belém, sendo ambos ladeados
pelas bandeiras do Brasil e do estado do Para. Enfim, a capa da publicagdo mais parece a capa de
um relatério administrativo do que de um album comemorativo.
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Claro que a riqueza deste solo é proveniente principalmente do cultivo e da
extracdo da borracha, afinal, como afirma o texto:

Basta correr a vista sobre um quadro de receita do Estado para
perceber logo, que a borracha € a principal fonte de riqueza publica e
o elemento fecundo do incomparavel progresso, que manifesta o
Estado pelo desenvolvimento crescente do seu commercio, onde
entra Ella como producto de primeira classe.

A seguir, no album, é apresentado todo o historico sobre a produgdo e o
comeércio do latex no Para, bem como um estudo sobre o cultivo do cacau, ja que “a
sua cultura é mais facil que a da canna e a do café”, depois do tabaco, da cana de
acucar, do cumaru, da baunilha, da copaiba, da andiroba, do umiry, da salsa, e de
todos os tipos de madeiras da regido.

Outro album que destacamos € O Pard em 1900, publicacdo em
comemoracdo ao quarto centenario do descobrimento do Brasil, no qual
encontramos diversos artigos escritos sobre a geografia, a historia, a populacao da
cidade de Belém e do estado do Para. Nesse caso, o album assume uma feicédo
mais cientifica e € organizado buscando a colaboracéo de especialistas e estudiosos
regionais de renome. Dentre 0s seus colaboradores, podemos destacar as
contribuicdes do naturalista Emilio Goeldi, de José Coelho da Gama e Abreu — o
Bardo de Marajoé —, do Dr. Américo Campos, dentre outros.

Observando o layout da capa® do album (Figura 185), temos uma nocéo da
riqgueza da sua producao textual e grafica, espalhada por suas mais de 80 (oitenta)
paginas. Nelas, organizam-se textos desses estudiosos sobre temas que variam
desde aspectos da geografia fisica e dos recursos naturais da regido e da cidade,
passando pelo estudo da composi¢cdo étnica da populacdo e das condi¢bes do
saneamento e higiene das cidades, chegando ao desenvolvimento das atividades

letradas e da imprensa no Para.

2 O layout da capa do album O Para em 1900, publicacdo do governo do estado em comemorac&o
ao quarto centenario do descobrimento do Brasil, € ricamente ornado com ilustragcbes de trés
caravelas, anjos e ninfas, um indiozinho navegando em um barquinho, a lara cercada de vitorias-
régias tomando banho no rio, ramalhetes de flores e cercaduras florais.
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Figura 185 Capa — O Para em 1900.
Fonte: Album O Para em 1900: quarto centenario do descobrimento do Brazil (BIBLIOTECA
PUBLICA ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Na introducéo do album O Para em 1900, deparamo-nos com a “bibliographia
scientifica sobre 0 Amazonas falando das impressdes e juizos dos principaes
exploradores da regido”, na qual o autor afirma: “Feliz idéia foi a do Para, que se
aproveita de uma data celebrada por todos os Estados da Unido Brazileira, para dos
Brazileiros tornar-se conhecido, patenteando-lhes, descriptos em vernaculo, o seu
passado, 0 seu presente e o seu valioso porvir’. Sustenta, ainda, que: “Poucos
Estados sédo menos conhecidos no Brazil do que o que tem a fortuna de possuir o
seu principal porto, o de Belém, a poucas milhas da foz do Amazonas”. A esse
respeito, afirma o autor o enorme esfor¢co que tem sido feito pela administragéo local
para solucionar esse problema através da propaganda:

Nos ultimos annos, tem elle feito muito e muito para debellar a
invencivel ignorancia dos extranhos; por meio de livros, de
opusculos, de mappas, de quadros, de albuns, de conferencias, as
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suas intelligentes administracdes tém procurado fazer propaganda
pratica e efficaz: o extrangeiro veio assim a conhecer uma parte das
riguezas que encerra o El dorado brasilico, o mysterioso Paiz da
Borracha.

Contudo, reclama dos preconceitos dos proprios brasileiros que permanecem
encerrados na ignorancia sobre a regido amazénica: “Para nosso patricio do Sul,
nos, os Paraenses somos ainda, por mais estrondosos que tenham sido 0s nossos
recentes progressos, os ‘cidadaos de arco e flecha’[...]". E critica mais ainda a falta
de visdo dos brasileiros do Sul do pais com relacdo aos brasileiros do Norte: a
Amazonia:

Enquanto o extrangeiro estuda e explora com afan 0s nossos rios e
deita longos olhares de inveja para as minas de ouro vegetal que
florescem em nosso solo, — enquanto o nortista do Brazil accode,
acoutado pela secca ou attrahido pelos lucros faceis que podem
advir da industria florestal, — o Brazileiro, em geral, o filho do Sul, fica
sendo, as mais das vezes, 0 representante irreductivel da antiga e
classica ignorancia crassa a respeito da Amazonia.

E, mais adiante, assevera com todas as letras sobre o olhar dos estrangeiros
sobre a regido: “Todos esses extrangeiros decantam a natureza amazénica, exaltam
0s recursos naturaes do paiz, combatem os preconceitos existentes contra o clima”.
Afinal, para o autor, essa é a verdadeira propaganda que deve ser feita pelas
autoridades locais para defender a Amazonia.

A intencdo é, no alvorecer do novo século, por meio da contribuicdo de
intelectuais paraenses, dar a conhecer a regido. Nesse sentido, o artigo denominado
Geographia Physica, de autoria do Bardo de Marajé*, alerta que nédo é tarefa facil
descrever, em poucas linhas, um estado tdo grande por sua extensao territorial
guanto o Para:

[...] como pelo enorme desenvolvimento do curso de seus rios, que
sdo, em crescido numero, tanto mais dignos de estudo, por suas
ligacbes fluviaes com differentes Estados da Unido Brasileira, como
por suas vantagens e influencia nas comunicgbes com tantas
nacionalidades da America Central.

A posicdo geografica do Para da ao estado um poder de influenciar as

relacdes internacionais, tanto pelo lado comercial como pelo politico, tendo, assim,

! José Coelho da Gama e Abreu, o Bardo de Marajo, foi um politico e historiador brasileiro, e
membro da Academia das Ciéncias de Lisboa. Em Belém, lecionou matematica no Liceu Paraense
e foi diretor das obras publicas da Provincia do Para.
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“no dizer de Herbert Smith, em sua situacdo de Capital dominando a boca do maior

rio do mundo, o maior titulo de nobreza para a cidade de Belém”.

Para o Bardo de Marajo, o Para € um dos mais vastos territorios em

desenvolvimento:

O Estado do Pard, actualmente, € um thesouro de riquezas, ainda
ndo exploradas, é uma grandiosa promessa para o futuro. E de
primeira intuicdo, e de confirmada experiéncia, que a posicao
geographica e as condi¢bes physicas de uma qualquer regido, sédo
0s principaes factores para o seu desenvolvimento e riquezas; sob
este ponto de vista talvez nenhum outro Estado do Brazil o exceda.

Outro artigo publicado no album O Para em 1900 é de autoria do Dr. Emilio

Goeldi®, e trata dos reinos da natureza, encarados do ponto de vista pratico. Mas

Goeldi também escreve sobre o tipo de material utilizado nas construcbes

executadas na cidade:

Na cidade de Belém emprega-se como material de contrucgéo, béton
etc, um grés caracteristico, cor de ferrugem, pesado, composto de
grados de area variaveis em calibre, tdo grandes as vezes, que se
parecem com o Nagelfluth da Europa Central. E um grés limonitico,
encontrado ndo somente por toda a parte nas vizinhancas da cidade,
como no Valle amazbdnico em area muito extensa; a sua distribuicdo
provavelmente coincide com a antiga extensdo do Rio Amazonas em
typo prehistorico.

Goeldi afirma também em seu artigo:

Ha optimo barro em grande quantidade, para as necessidades as
mais exigentes de uma ceramica refinada. Numerosas olarias
surgiram nos arredores da cidade, fornecendo tijolo e telha dos
melhores; infelizmente a sua produc¢éo nédo chega para satisfazer as
necessidades locaes; luctam, como todo ramo industrial, com a crise
causada pela falta de bracos.

Nas paginas do album O Para em 1900, encontramos um artigo sobre

“hygiene”, escrito pelo Dr. Américo Campos®, tratando de um tema muito em voga

no inicio do regime republicano no Brasil: a questdo da higienizacdo das cidades.

Segue o que o autor escreve sobre Belém:

Alicercada em um terreno favoravel, dotada de ruas largas e
compridas, sem becos ou viellas. Belém é beneficiada em todos os

22

Naturalista que trabalhou e presidiu o Museu Paraense entre 1894 e 1907, e que seria

posteriormente homenageado com o0 nome do préprio Museu Emilio Goeldi; instituicdo que
promove, desde a sua fundacdo, em 1866, diversos estudos sobre o0s sistemas naturais e
socioculturais da Amazénia.

23 Pesquisador, médico e professor de fisiologia da Faculdade de Medicina e Cirurgia do Para.
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recantos pelo nosso sol de oiro, essa claridade fulgente portadora de
luz, de calor, de vida a todos 0s nossos lares; enfeitando a margem
da bella Guajara, quase na orla do grande Atlantico, recebe, fresca e
branda e constante, a ventania oceanica, o refrigério das ardentias,
brisa avigorante e consoloradora, attenuacdo & fadiga e ao suor que
estamos certos de encontrar em muitos pontos, qualquer gue seja a
hora. A accdo combinada do calor, da luz, da ventania e do cuidado
humano devemos as boas condi¢des hygienicas da capital do Estado
do Para.

Em seguida, o Dr. Campos observa a importancia de se manter a cidade
limpa:

Facil €, nas 58 ruas e 8 pracas revestidas de parallelipipedos de
granito, manter o aceio superficial, ja pela fiscalizacdo rigoroza
exercida sobre a empreza de limpeza publica, ja pela observancia de
disposicbes do codigo municipal referentes as vias publicas, como
pelo acabado calgcamento, feito com boa arte e de modo a poder
rivalisar com outros de melhor nomeada.

Quanto a questdo do lazer da populacdo, além de localidades préximas,
aonde as pessoas residentes na cidade podiam ir veranear, Belém oferecia também,
para quem precisava vir diariamente ao centro da cidade, diversas pracas
ajardinadas e um sem numero de largas ruas arborizadas. Dentre estas, a vasta
Praca da Republica, ndo s6 por sua beleza, mas também por sua opuléncia natural,
oferecendo, segundo o Dr. Campos, “aos olhares intelligentes os thezouros raros da
mais estupenda fléra do orbe terraqueo”. E mais, “para este ponto afflue todas as
tardes todas as tardes e noites crescido numero de passeiantes, e em suas
alamedas e em as avenidas da praca, doiradas pelo sol cadente ou enluaradas pela
eletricidade, vive Belém toda a sua vida de folgangca”. Toda essa paisagem é
cercada por frondosas mangueiras, arvore que sera um dos simbolos de Belém no
futuro, ao ser denominada a “Cidade das Mangueiras”.

O texto trata, ainda, das condi¢Bes de higiene das pessoas e das residéncias
existentes na capital e nos arredores de Belém, descrevendo os tipos de habitacdes
construidas na cidade:

As casas obedecem as exigéncias do clima. Claras e bem ventiladas
séo ordinariamente térreas ou assobradadas. A preferéncia por estas
é devida ao facto de ainda haver muito espaco para edificacdes. E
bem avultado, porém o numero de sobrados de dois pavimentos os
gquaes estdo situados principalmente no bairro commercial onde de
mais valia € o terreno. Sao feitas com alvenaria de pedra ou de tijollo
guase todas as casas de Belém. Também se usa fazer casas com
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esteios de madeira, enchimentando-se argila amassada a peés, e
embocando e rebocando depois de maneira a ser caiada.

Em outro artigo publicado no album O Par4d em 1900, escrito por José
Verissimo* e intitulado Ethnographia, o autor apresenta a formacédo da populacéo
paraense, que “é feita de trés elementos ethnicos: branco, negro e indio”. Para
Verissimo, do cruzamento dessas trés racas resultou o povo paraense:

Do ponto de vista socioldgico, foi certamente o branco o factor mais
importante na constituicdo do povo paraense. Este foi quem |he deu,
com a lingua, a religido, a cultura, a civilizagdo. Do aspecto
propriamente ethnographico, porem, o mais consideravel factor da
sua formacéo foi o indio, para chamar por este, alias inadequado
apellido, o selvagem brazileiro.

Verissimo apresenta sua visao europeizada de mundo dentro do pensamento
positivista que imperava no meio intelectual e cientifico da época, para concluir
dizendo: “Isto posto, podemos, sem receio de erro apreciavel, afirmar que o povo
paraense € por duas tercas partes mestico”.

O proximo artigo apresentado no alboum O Para em 1900, Noticia Histérica, €
de autoria de Arthur Vianna® e trata das grandes navegacfes portuguesas e
espanholas e, consequentemente, da descoberta do Brasil, da Amazbnia e da
fundacédo da cidade de Santa Maria de Belém do Gréo-Para.

Ja o ultimo artigo publicado no 4lbum O Para em 1900, de autoria do Dr.
Paulino de Brito®, trata da imprensa no Pard, em especial das manifestacdes da
atividade jornalistica e da publicacdo de livros na cidade de Belém. O referido artigo
foi tratado, em especial, no capitulo sobre a publicidade impressa, neste trabalho.

Outro album a ser analisado, o Album de Belém, publicado no dia 15 de
novembro de 1902, traz, em suas 87 (oitenta e sete) paginas, os mais diversos
assuntos. Sao matérias sobre o Escudo Municipal de Belém, a Municipalidade de
Belém, os monumentos e prédios publicos, os museus, as igrejas e os logradouros
publicos. E mais um dos albuns patrocinados pela Intendéncia Municipal, com a
intencdo de promover as realizacbes da administracdo municipal e também divulgar

as maravilhas da cidade de Belém.

2 Jornalista, professor, educador, critico, historiador literario, colaborador do jornal O Liberal do Para
e, posteriormente, fundador e dirigente da Revista Amazonica e do Colégio Americano.

*® Historiador, professor, autor de livros e diretor do Arquivo Publico do Para.

%% Escritor, poeta, contista, cronista, romancista e professor. Formado em Direito, dedicou-se as
letras, e foi tipégrafo, jornalista e redator-chefe do jornal Folha do Norte, em Belém.
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Figura 186 Capa — Album de Belém. )
Fonte: Album de Belém, publicado em 1902 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

O brasdo do municipio de Belém que aparece representado na capa do
Album de Belém® (Figura 186), publicado em 1902, é tema de uma das matérias
impressas no album — um artigo que descreve 0 brasdo na sua composi¢ao
heraldica. O braséo € dividido em quatro partes, sendo composto por quatro figuras
e trés faixas com inscricbes em latim. A primeira figura apresenta a imagem de dois
bracgos, lado a lado, segurando flores e frutas, fazendo referéncia a flora da regiao,
bem como uma alegoria ao rio Amazonas e aos demais rios que cortam a regido, ja
que a simbologia das aguas é uma das marcas registradas da Amazobnia; e a
inscricdo em latim corrobora a ideia de natureza intocavel, ao afirmar Vereat (ou Ver
est) Aeternum - Tutius Latente, que significa Eterna Primavera/Escondida é mais

segura. A segunda figura apresenta a imagem do sol nascente, numa referéncia a

A capa do Album de Belém, publicado em 1902, apresenta as imagens de alguns produtos
agricolas plantados na regido (cacau, coco, castanha-do-pard, babacu); contudo, ndo aparecem
representados o acai e a borracha, dois produtos de suma importancia econémica e historica para a
cidade e o estado. Na capa, também encontramos impresso o brasdo d’armas da cidade de Belém;
brasdo que foi criado ainda no periodo da colonizagdo da cidade, com o intuito de simbolizar a
coragem, a tradicdo e o pioneirismo dos conquistadores portugueses.
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fundacéo da cidade de Santa Maria de Belém do Grao-Para, por Francisco Caldeira
Castelo Branco. Segundo a histéria, 0 momento da fundag¢do da cidade teria sido
precedido por uma belissima aurora. A faixa em latim apresenta a frase Rectionr
cum retrogradus, que significa E mais reta se olharmos o passado, ou seja, uma
referéncia a colonizagéo portuguesa no Brasil. A terceira figura ndo possui faixa com
inscricdo em latim, mas apresenta a imagem do castelo ou a torre de prata, que
simboliza o nobre capitdo Castelo Branco, fundador da cidade. A quarta e ultima
figura apresenta a imagem de um boi e uma mula, como forma de representar a
fertilidade dos campos e as potencialidades naturais da regido amazonica; e a faixa
em latim apresenta a frase Nequaquam minima est, que significa De modo algum és
a menor, em uma referéncia ao nome dado a cidade como forma de consagrar o
nome Belém em relacéo as outras cidades com o mesmo nome e grandeza.

Interessante destacar, na matéria sobre a Municipalidade de Belém, publicada
no Album de Belém, a trajetdria historica tracada sobre a cidade que indica um
percurso que vai de um passado ainda obscuro a um presente pleno de realizacdes
e perspectivas.

Na introducdo do texto, somos informados da falta de documentos que
possam esclarecer sobre a implantagdo do poder municipal no Para. “Os nossos
mais antigos chronistas, a falta de manuscriptos e dados, silenciaram sobre facto de
tamanha relevancia”. O texto descreve de forma sucinta o surgimento histérico da
municipalidade em Belém.

Entre 1616 e 1823, segundo a matéria, os membros escolhidos para serem
representantes do povo tinham como func¢éo cuidar das obriga¢cées administrativas
referentes a cidade:

Cumpria-lhes taxar o precgo e regular a renda dos géneros pricipaes
da alimentacdo publica, lancar e cobrar imposto e applicar
convenientemente as rendas municipaes, cuidar da limpeza da
cidade, conceder as terras de seu patrimonio, mediante o pagamento
de foros [...].

Os membros também tinham como fung¢do congregar, no recinto das suas
sessoes, “as pessoas mais gradas da cidade, no clero, nobreza e povo, quando o
exigissem as circunstancias, e com ellas deliberar sobre os casos omissos ou de

grave responsabilidade”. Além de manter e fiscalizar a cadeia publica.
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Com o advento da Republica, em 1889, passou 0 municipio de Belém a ter
maior autonomia em relagdo ao governo federal. Assim, “o poder municipal ficou
exercido por um conselho, de auctoridade simplesmente deliberativa, e por um
intendente, que é o presidente do conselho e o executor de todas as suas
deliberacdes”. E depois de listar todas as atividades exercidas pela municipalidade
dentro do novo regime politico, o texto faz elogios a administracdo municipal, como
nao poderia deixar de ser, afinal, o album é produzido e publicado pela Intendéncia
Municipal:

No periodo republicano, e com especialidade nos ultimos annos, a
corporacdo municipal tem adquerido uma grande importancia, no
exercicio das amplas attribuicdes que a constituicao Ihe conferiu. O
municipio de Belém possue uma longa serie de grandes
melhoramentos, realizados dentro deste curto periodo de doze
annos.

O Album de Belém, de 1902, foi concebido com a Unica finalidade de divulgar
e promover as realizacfes administrativas e politicas do intendente municipal, tanto
que é lancado na sessdo do dia 15 de novembro de 1902, e citado oficialmente no
relatério apresentado ao Conselho Municipal de Belém, na data em questdo, pelo
intendente senador Antonio José Lemos (1902, p. 339):

Album de sitios e monumentos — A0 mesmo tempo que com este
relatorio, ser-vos-a presente o Album de Belém, representando os
principais sitios e monumentos de nossa adeantada capital. Formado
de finissimas photogravuras, o referido Album constitue como que a
ilustragdo, 0 commentario pittoresco, pela imagem, do presente livro.
Este e aquele, dar-vos-do idea exacta dos nossos progressos no
ultimo lustro, mostrando-vos o Municipio de Belém no ano de 1902.

E ap6s comentar que o Album de Belém é um valioso trabalho artistico, o
intendente Antonio Lemos (1902, p. 340) informa aos conselheiros sobre aspectos
técnicos da obra: “As chapas photographicas que serviram para o Album foéram
expressamente tomadas, ha poucos mezes e a organizagao do livro effectou-se na
Europa, com os mais solicitos cuidados”. Mais do que informar a sociedade local
sobre a confecgdo e a publicacdo do album, e demonstrar a importancia desse tipo
de publicacdo para a prestacdo de contas e a divulgacdo da cidade de Belém, o
objetivo é mostrar as realiza¢gdes da sua administragcéo a frente da cidade.

Outro album publicado com 0 mesmo intuito é o Album do Estado do Para,

de 1908, produzido pelo governo do estado para prestar contas da administracao
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dos oito anos de governo (1901 a 1909) do Dr. Augusto Montenegro. O album é
ricamente composto, ilustrado com fotografias e impresso na Chaponet, em Paris.
Os textos e artigos impressos em suas paginas vém respectivamente em portugués,
inglés e francés.

Figura 187 Capa — Album do Estado do Para. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).
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O Album do Estado do Pard® (Figura 187), de 1908, traz, na sua
apresentacdo, um texto escrito por Rui Barbosa, no qual o autor exalta as
maravilhas e as riquezas do estado do Para: “Se no nosso pais ndo ha terra que néao
o do Para, podemos ainda considerar a sua riqgueza como prioridade e comemorar a
sua fama de todos os que poderiam ser tentados a questionar suas qualidades
autenticas”. E mais ainda: “Entre todos os outros irmaos Estados ricos, que estéo
sempre procurando imitar o seu trabalho glorioso, nenhum conseguiu diminuir seu
prestigio ou a diminuir a atragdo de sua existéncia opulenta”. E termina elogiando a
competéncia gloriosa dos filhos desse torrao privilegiado no mundo.

Na sequéncia, encontramos um resumo histérico que apresenta, na sua
abertura, um trecho do discurso proferido pelo secretario de estado da Republica
dos Estados Unidos da América, Sr. Elihu Root, durante banquete oferecido pelo
governador do Para, em 17 de julho de 1906, enaltecendo as maravilhas da cidade,
do estado e da regido:

Para mim foi uma sensacdo deliciosa ver esta bella, elegante e
alegre cidade com sua populacéo feliz, dando provas evidentes de
bem estar, prosperidade e conforto domestico nessas amplas
mansfes que vi, seus sumptuosos monumentos, com 0S Seus
grandes edificios publicos, instituicdes de ensino e beneficéncia, com
a bellesa das suas flores e explendor das suas arvores, justificando
tudo o que eu sonhara desta augusta cidade e do vasto territrio do
Valle do Amazonas que se estende até o Prata.

Em seguida, o texto narra a epopeia da histéria do estado do Para, e que,
segundo o autor, devido a sua grandeza, ndo caberia certamente nas paginas do
Album do Estado do Para:

[...], todavia é indispensavel que o leitor a conhega em suas linhas
geraes para bem poder apreciar o esforco constante empregado
pelos poderes pulicos e por particulares, no sentido de vencer os
inummeros obstaculos, que a todo o momento paralysavam o
desenvolvimento dos recursos do paiz, esforgcos tenazmente
empregados, sobretudo nesses Ultimos annos de governo
republicano, para conquista do lugar proeminente que ocupa hoje o
Para, entre os mais présperos Estados do Brasil e entre as mais
felizes regides da America.

8 A capa do album O Par4, ricamente ornada com cercadura, contém, nos quatro cantos, o braso
de armas da Republica do Brasil, e, ao centro, o brasdo de armas do estado do Para, tendo aos
lados a legenda em latim “SUB LEGE PROGREDIAMUR”, que quer dizer “sob a lei progredimos”.
Uma frase que nos remete imediatamente para o conceito positivista de que sem ordem nao ha
progresso.
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E para finalizar a resenha historica, o texto, como ndo poderia deixar de ser,

enaltece as realiza¢c6es do governo do Para; estado que o autor chama de a “nova

California da America do Sul’:

Pela rapida resenha aqui fita dos factos principaes da Historia do
Pard, o leitor vera a marcha operosa e proficua que tem trilhado o
florescente Estado, cujo assombroso desenvolvimento, sobre tudo
nestes Ultimos 8 annos, excede a espectativa mesmo de todos
guantos, de h& longos annos previam o futuro brilhante que esta
predestinado & essa nova California da America do Sul.

Na pégina seguinte, sdo apresentadas fotografias dos representantes do

estado do Para no Congresso Federal da Republica e, na sequéncia, encontramos

uma matéria sobre os limites, a topografia, o clima e as fontes de riquezas da regiao

amazonica:

Essa vasta regido, cortada de estradas naturaes, 0s rios, enquanto
for povoada por 20 ou 30 milhdes de individuos, o que nada é,
porque mais de 100 milhdes ahi poderiam viver em plena fartura,
inquestionavelmente sera a realizacdo da prophecia dos Humbolt,
Herbet Smith, Agassisz, Wallace e tantos outros, de que a regido
Amazonica sera, em futuro ndo remoto, um centro de civilizagdo do
mundo e onde elle se abasteceréa de tudo.

Apés discorrer sobre o fato de que a populacéo da regido representa menos

de um habitante por metro quadrado, o texto trata dos incentivos para reverter esse

quadro:

Para argumento da populacdo ha incentivos naturaes que
deslumbram; os capitaes, hdo de forcosamente affluir para onde
avultar o premio do trabalho; o tempo ndo se mede mais em nosso
século. Tudo é, pbr em evidencia esta opolentissima regido de
uberdade quase inverosimel, estes thesouros inertes para cuja
colheita basta extender os bragos e apanhar com as maos!

Novamente aparece a ideia de paraiso, de mundo maravilhoso, de El Dorado

com relacédo as facilidades de se viver e enriquecer através das dadivas ofertadas

pela regido. Em seguida, o autor da matéria tece criticas a falta de visdo dos

investidores estrangeiros com relacéo ao estado:

E quando se vé os avultados capitaes dos centros financeiros
europeus atirarem-se aos milhdes para construir estradas de ferro
nas diversas regibes da Africa e da Asia, paizes muito menos
civilizados e ainda muito menos ricos do que o Estado do Parg, nao
se podera duvidar que elles corram para estas promissoras regioes,
para cortal-a de vias férreas altamente remuneradoras e para povoal-
as de milhares e milhares de colonos.
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O texto termina com uma frase bem ao estilo do espirito imperialista e do
crescente capitalismo da época, ao afirmar: “O dinheiro ndo tem patriotismo: como
0s caudalosos rios que despejam sempre no Oceano, elle corre para os pontos onde
avulta o interesse”. Um paragrafo até certo ponto profético sobre a borracha; no
momento em que o produto comecar a ser produzido mais barato na Asia, e ndo na
Amazobnia, € para |4 que irdo afluir os rios de dinheiro do capital estrangeiro,
deixando a mingua as cidades de Belém e Manaus.

Na pagina seguinte do Album do Estado do Para, de 1908, sdo apresentadas
fotografias dos senadores representantes do Congresso Legislativo do Estado do
Para; a seguir, a constituicdo politica e a organizacdo do estado do Parg; depois, as
financas do estado; e, por fim, os 50 (cinquenta) municipios que compdem o estado
do Para, com fotografias dos seus principais destaques®. Em resumo: “Pelo que
deixamos registrado nas diversas paginas do capitulo — Municipios do Estado — vé-
se claramente 0 seu progresso e 0s recursos de que pode dispor o Para”.

Por fim, encontramos no Album do Estado do Para uma matéria sobre o
estado do Para na Exposicdo Nacional de 1908, no Rio de Janeiro. Afirmando ter
sido um sucesso, o texto informa: “Muitos outros jornaes da capital da Republica
descreveram minuciosamente a exposicdo dos productos paraenses, e todos
elogiaram o adiantamento das nossas industrias”.

N&o devemos nos esquecer de que o objetivo principal dos governantes com
os albuns produzidos, tanto os comerciais como 0s administrativos, era o de formar
uma imagem positiva sobre a cidade, o estado e a regido. Isso se da através da
construcdo textual e imagética dos albuns comemorativos, pensados para cada uma
das ocasifes especiais, principalmente as feiras mundiais. A prova disso sao 0s oito
albuns produzidos e editados no periodo de 1898 a 1908.

E l6gico que todos esses albuns impressos, como também os outros materiais
graficos (jornais, revistas e almanaques), sédo fruto do otimismo reinante na época,
um otimismo propiciado pelo “boom” da producdo gomifera na Amazodnia. Portanto,

além de espectadores, somos, conscientemente, produtores de opinides, pontos de

? A saber: Belém, ltaituba, Santarém, Aveiros, Faro, Obidos, Alemquer, Monte-Alegre, Prainha,
Almerim, Souzel, Porto de M6z, Gurupa, Macapa, Montenegro, Chaves, Afua, Anajas, Breves,
Portel, Melgaco, Bagre, Oeiras, Curralinho, Sdo Sebastido da Bba-Vista, Muana, Ponta de Pedras,
Cachoeira, Soure, Baido, Cametd, Mocajuba, lgarapé-Miry, Abaeté, S. Domingos da Boa Vista,
Acara, Moju, Ourem, Irituia, S. Miguel do Guama4, Vigia, S. Caetano, Curuca, Marapanim,
Maracand, lgarapé-Assu, Salinas, Braganca, Quatipurd e Vizeu; dos quais 30 (trinta) séo cidades e
20 (vinte) séo vilas.
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vistas, conceitos e imagens. Muitos desses albuns sédo representacdes do real e,
desse modo, construtores de realidades, visto que a produgdo de imagens nunca é
natural ou gratuita, tendo sempre um objetivo, um fim determinado, como vender
produtos e servicos, ideias e imagens, opinides e conceitos, seja com o intuito de
informar ou convencer um individuo (sujeito) ou de um grupo (coletivo), através das
mensagens de quem os produz.

Convém lembrar que as coisas, objetos, pessoas e paisagens fotografadas
sao a representacao da prépria cidade de Belém. Textos, rastros, imagens, marcas,
reclames, anuncios, mensagens, caminhos de possibilidades para percorrer um
periodo historico-publicitario inscrito nas péaginas dos albuns comemorativos e
demais materiais impressos a época. E, por fim, cabe ressaltar que os albuns
comemorativos sdo uma representacdo iconica de uma visdo de época,
principalmente de quem os produziu, no caso, OS governantes municipais e
estaduais.

Basta perceber que toda essa riqueza e essas belezas apresentadas nas
paginas dos albuns comemorativos contagiavam os administradores locais, tanto
que o intendente Antonio Lemos (apud CRUZ, 1973, p. 451) chega a comparar a
cidade de Belém a uma bela mulher, no relatério apresentado ao Conselho
Municipal, em 1906: “A cidade é penteada cada dia, toucada de atavios, para colher
0s viajantes atraidos ao Norte do pais pela nossa justa fama progressista e
ordeiros”.

Desse modo, a imagem construida pelos albuns é a de que os governos
locais, em nome de um desenvolvimento, de um progresso, como empreendedores
e reformadores modernistas, transformaram a cidade de Belém, de uma pequena
cidade provinciana em uma exuberante cidade cosmopolita, e até mesmo moderna,
inspirada nas grandes cidades europeias. “Basicamente Paris, construindo
boulevards, cafés, ruas pavimentadas, prédios com fachadas art nouveau, pracgas e
jardins e outros equipamentos publicos” (SARGES, 2000, p. 74). Porém, o que se
viu foi uma cidade que tentou adotar os costumes e habitos europeus, mesmo que
“isso representasse um impacto nos habitos e condigdes de vida das camadas que
estavam a margem desse préspero comércio da borracha” (SARGES, 2000, p. 55).
Ou seja, as maravilhas advindas com o comércio do latex se fizeram presentes
apenas para o desfrute e as benesses de poucos afortunados, na verdade, a elite

formada pelos “bardes da borracha”. E, historicamente, € importante frisar que tanto
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a elite da borracha como os governos imperiais e republicanos foram incapazes de
transformar toda essa riqgueza advinda do comércio do latex em efetivo progresso

material e econémico para as pessoas que vivem na regiao.

4.2 Cidade “Photographia”: imagens da Belém da belle époque

Os albuns comemorativos, vistos como um tipo de material de divulgacéo e
propaganda, também desempenham um enorme papel politico-pedagdgico na
sociedade, pois, além da divulgacdo das maravilhas do comércio, também fazem a
propaganda dos fatos e ideias governamentais que sao anunciadas largamente em
suas paginas. Os albuns comemorativos ainda retratam o novo cidadao do inicio do
século e da era republicana, através dos discursos ideoldgicos impregnados em
suas paginas, discursos nos quais a ciéncia € a mae de todas as coisas; mas
também podem ser vistos com a finalidade de formular uma cara de Belém, do
estado do Parg, e, em paralelo, uma identidade amazénica, fato que nos remete a
escolha das imagens (principalmente as fotografias) utilizadas nas paginas dos
albuns, cercadas de grandes significacdes e objetivos.

Sem olvidarmos que a fotografia, uma das novidades cientificas do século, &
utilizada com bastante abundancia na producdo dos &lbuns, com o intuito de
“reproduzir de forma o mais semelhante possivel” o objeto ou modelo usado para
divulgar o comércio, as riquezas, a vida e a paisagem da regido. Nao podemos nos
esquecer de que nenhuma imagem é inocente, principalmente quando se tratam de
fotografias publicitarias ou jornalisticas. As fotografias apresentadas nos albuns séo
todas produzidas com o unico objetivo de divulgar, ou melhor, “vender”’, de forma
altamente positiva, as riquezas, as maravilhas do estado do Para para o Brasil e
para o mundo.

As imagens fotograficas utilizadas nos &lbuns comemorativos procuram
mostrar de todos os angulos favoraveis as belezas naturais e as oportunidades
econbmicas que a regido, o estado e a cidade de Belém tém para oferecer aos
visitantes, aos homens de negdcios e, consequentemente, aos aventureiros de
plantdo. E muitos desses novos habitantes da regido vinham atras do ouro verde, do

fruto do cultivo e producdo da borracha na regido. O Album do Estado do Para
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produzido no governo de Augusto Montenegro, em 1908, apresenta diversas
fotografias sobre a cidade e o estado, e, dentre todas elas, temos a imagem de
diversas bolas de caucho (latex) preparadas para embargue em um seringal no

interior do estado do Para.

Figura 188 Fotografia — Embarque de caucho. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-20009).

A fotografia do seringal acima (Figura 188) também nos apresenta o modelo
de habitacdo construida nesses lugares. Além disso, imagem ainda revela a
presenca de um dos simbolos marcantes da regido: o rio. A bacia hidrogréfica é o
principal elo de comunicagéo entre o interior e a capital; assim como a borracha € a
principal fonte de renda dessas localidades. Portanto, nas paginas do Album do
Estado do Pard, publicado em 1908, existe um capitulo que trata exclusivamente de
como preparar a borracha, destacando o tipo de processo utilizado em toda a regiao
amazonica no fabrico do latex.

As fotos também criam referéncias para a porta de entrada de toda a
producédo de latex vinda do interior do estado e também das mercadorias vindas do

estrangeiro: o Porto de Belém (Figura 189).
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O ESTADO DO PARA
48

UMA VISTA DO PORTO DE BELEM

Figura 189 Fotografia — Porto de Belém. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

E indicam também as acbes transformadoras dos governantes. Em
substituicdo as precéarias docas do Ver-o-Peso, do Reduto e de Souza Franco, foi
elaborado, em 1897, um projeto de construcdo do novo porto de Belém®, para dotar
a cidade de um moderno porto para atender a crescente exportacdo de borracha da
regiao.

O mercado do Ver-o-Peso (Figura 190) era o coragédo pulsante do encontro
entre o rio e a cidade; nele encontramos o Mercado de Ferro*, também chamado de
Peixe, com suas imponentes torres todas montadas em estruturas metalicas de

zinco veille-montaine.

A construcéo do porto de Belém foi autorizada pelo Decreto n® 5.978, de 18 de abril de 1906, e pelo
Decreto n° 6.283, de 20 de dezembro de 1906, que aprovou o funcionamento da Port of Para Co.,
como concessionaria do porto, uma empresa de capital privado pertencente ao engenheiro
americano Percival Farghuar.

A construgdo do Mercado de Ferro teve inicio em 1897, pela empresa La Rocque Pinto & Cia.
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Mercado de ferro e doca do Ver-o-pezo.

Figura 190 Fotografia — Mercado de Ferro e doca do Ver-o-Peso. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

As imagens que adentram a nova cidade focam no mercado do Ver-o-Peso e
dele para as ruas, travessas e avenidas que compdem a area do comércio, com
suas lojas, depdsitos e diversos estabelecimentos comerciais. Como ja
demonstramos no primeiro capitulo deste trabalho, a cidade fervilha com as
novidades que chegam do estrangeiro, mercadorias trazidas pelos barcos, navios e
vapores que entram e saem do porto de Belém, diariamente. A fotografia da Rua
Conselheiro Jodo Alfredo (Figura 191) mostra o comércio da cidade, com o0s seus
casarbes, as calcadas de pedras portuguesas, as ruas de paralelepipedos, os
postes de eletricidade, o bonde elétrico e os toldos na fachada das lojas feitos para

proteger as mercadorias do sol tropical.
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O ESTADO DO PARA

BELEM RUA « CONSELUEIRO JOAO ALFREDO ¥

Figura 191 Fotografia — Rua Conselheiro Jodo Alfredo. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

Nessas imagens, apresentadas como fruto da riqgueza proveniente do latex, a
cidade de Belém adquire ares de cidade europeia com a abertura de boulevards®,
enormes vias que cortam em todos os sentidos a paisagem urbana da cidade, o que
obrigou as administracdes publicas do periodo a instalar novos servicos em Belém —
0s egostos, a iluminacdo a gas e a rede de transportes publicos, com os 6nibus
puxados a cavalo e, posteriormente, elétricos —, como também incluir na cidade
novos logradouros publicos (pracas e pargues), principalmente nas ruas e travessas
gue compdem toda a area do comércio: as ruas Santo Antonio, Jodo Alfredo e 16 de
Novembro, e a Avenida Boulevard Castilho Franca, que corre paralela ao cais do
porto de Belém.

O Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para, publicado em 1898, esta

repleto de fotografias de monumentos e logradouros publicos de Belém e de outras

%2 A palavra boulevard vem do francés, e apresenta uma etimologia que remete & palavra baluarte.
Portanto, boulevard é um termo que designa um tipo de via publica, uma larga avenida de transito,
com diversas pistas divididas nos dois sentidos, tendo em sua concepc¢do uma ligacdo com um
projeto paisagistico. Ou seja, a palavra boulevard é utilizada para descrever espacos urbanos
amplamente elegantes e modernos. Essas vias amplas e elegantes ficaram conhecidas a partir de
1835 com as atividades de replanejamento da cidade de Paris feitas pelo Bardo Haussmann.
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localidades do estado. Das imagens que compdem o album, destacamos a fotografia
do antigo Largo da Pdlvora (Figura 192), hoje Praca da Republica, com suas ruas de

paralelepipedos e iluminacao publica, tendo em destaque o Theatro da Paz.

Figura 192 Fotografia — Largo da Polvora. )
Fonte: Album Descriptivo Annuario dello Stato del Pard, publicado em 1898 (BIBLIOTECA PUBLICA
ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Ja4 o Album de Belém, publicado pela Intendéncia Municipal em 1902, ndo
apresenta em suas paginas anuncios publicitarios, mas oferece aos olhos do leitor
diversas fotografias como forma de divulgar as maravilhas da Belém como cidade
moderna, como ilustra a fotografia da Avenida Independéncia (Figura 193), na qual
podemos observar a presenca da chegada do trem e dos trilhos da Estrada de Ferro

Belém-Braganca, os postes de iluminacdo publica, a grande avenida, as frondosas
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arvores, bem como as pessoas e um cachorro, numa tipica cena da vida urbana da

cidade a época.

Figura 193 Fotografia — Avenida Independéncia. )
Fonte: Album de Belém, publicado em 1902 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA, 2006-2009).

Todas as fotografias publicadas no Album de Belém sdo de autoria do

fotografo Augusto Fidanza. Segundo Rafael Cardoso (2005, p. 89):

Ja o Album de Belém, editado por F. A. Fidanza em 1902, comp&e-
se de fotografias sempre relacionadas a um pequeno texto. Impresso
na grafica parisiense de Philippe Renouard, é uma das primeiras
obras verdadeiramente fotogréaficas referentes ao Brasil.

Fidanza também € o responsavel pelas fotografias publicadas no Album do
Pard em 1899, na administracdo do governador Paes de Carvalho, e que tem sua
parte descritiva escrita por Dr. Henrique de Santa Rosa. As fotografias apresentadas
ao longo das 67 (sessenta e sete) paginas do album mostram as ruas, as pracas, as
avenidas, os prédios mais importantes, as obras publicas; séo diversas imagens de
pontos marcantes da cidade, fotografadas por Fidanza para o &album. Nele

encontramos também as fotos do funeral do maestro Carlos Gomes, um evento que
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mobilizou toda a sociedade da época. Além de uma pitoresca fotografia de um grupo
de distintas senhoras (Figura 194), que sabem que estdo sendo retratadas, para

usarmos um termo da época.

Figura 194 Fotografia — Senhoras paraenses. )
Fonte: Album do Par4d em 1899, publicado em 1899 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-20009).

A concepgéo imagética da cena remete-nos a feitura de uma pintura, com
modelos posando para um quadro, e serve como ilustracdo do uso da imagem como
objeto de andlise dos trajes, dos gestos e das poses das pessoas fotografadas.
Senhoras recatadas, que podem ser amigas ou ter algum grau de parentesco,
retratadas em seu ambiente simbdlico: a casa, o lar. O uso desse adjetivo
(simbdlico), referente a algo que tem o carater de simbdlico, no caso, aqui, a
imagem fotografica das jovens senhoras, € empregado como referéncia alegérica de
uma época, e mais ainda, como metafora de um modo de pensar as pessoas na
Belém da belle époque. Ja que podemos toma-las como referéncia para ilustrar

todas as senhoras da alta sociedade paraense da época, se fizermos a comparacao



248

com a ilustracdo do anuncio da loja O Propheta e com as demais pecas publicitarias
com imagens de elegantes senhoras utilizadas ao longo deste trabalho.

E por que nao iconograficas, tendo como fonte as evidéncias sugeridas pela
imagem fotografica. O sentido simbdlico apresentado na e pela imagem séo indicios
importantes para uma analise mais aprofundada, ja que certos objetos simbdlicos
sdo referéncias importantes a determinados papéis sociais especificos de uma
época. Assim, indicios como a postura e 0s gestos das pessoas retratadas, os
objetos mostrados a sua volta, a paisagem, o lugar, o movimento, o colorido ou o
preto e branco da imagem, o enquadramento da imagem; todos esses detalhes,
apos serem minuciosamente analisados, vdo nos proporcionar uma leitura do
conjunto final da imagem bastante interessante. Sem esquecer a fundamental
importancia das analises histéricas da época na qual a imagem foi produzida e do
fato em si por ela retratado. Essa andlise de detalhes para a interpretacdo de
imagens € o que denominamos iconografia.

Para Peter Buker (2004), frequentemente os historiadores urbanos utilizam
imagens (pinturas, fotografias, impressos) com o intuito de imaginar e possibilitar aos
seus leitores também imaginarem como era a aparéncia de “antigas” cidades. Isso
facilita a aproximacdo do tempo passado com o presente, e vice-versa; séculos
muitas vezes encurtam-se na distancia trazendo para bem proximo (por alguns
instantes) o passado que esta sendo visualizado no presente. Importante indicar
que, ao trabalhar centralmente com imagens, como as mostradas acima (preto e
branco e em cores), que servem como reproducdes de lembrancas fiéis de um
tempo anterior, sem as devidas mediacdes de andlise sobre suas intencdes, se
reforca uma memdria na qual, provavelmente, muitos outros espacos e sujeitos
considerados menos nobres ndo tém lugar no registro da memoéria da cidade. Dai
novamente a importancia de reforcar que a leitura dos albuns comemorativos deve
ser feita de maneira critica, levando-se em consideracdo o contexto passado,
presente e futuro de sua historicidade.

Desse modo, a cidade ilustrada nos diversos albuns comemorativos do
periodo é uma tessitura de sonhos, ou seja, tudo que pode ser imaginado pode ser
sonhado. “As cidades, como os sonhos, sdo construidas por desejos e medos, ainda
gue o fio condutor de seu discurso seja secreto, que as suas regras sejam obscuras,
as duas coisas escondem uma outra” (CALVINO, 1990, p. 44). Portanto, qual é a

cidade de Belém ou qual € o estado do Para que encontramos impresso nas paginas
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dos referidos a&lbuns comemorativos? Eis uma pergunta que pretendemos
descortinar ao analisar os referidos albuns.

Assim, as imagens fotograficas das paisagens urbanas da cidade de Belém e
de paisagens naturais do interior do estado, produzidas para ilustrar os albuns
comemorativos, devem ser vistas e lidas no presente como a imagem construida de
uma época passada. Imagens fotograficas da cidade, da regido e de seus habitantes
(governantes, das elites e da populacdo em geral) que esses albuns comemorativos
nos legam constroem uma representacdo da cidade que se quer moderna e
progressista, e que deixa para trds e exclui o que é antigo e atrasado — uma
fotografia antiga da cidade de Belém proporciona ao espectador a sensacao de

experimentar a ilusdo de conhecer a realidade da paisagem (imagem) mostrada.

Figura 195 Fotografia — Avenida 16 de Novembro. )
Fonte: Album do Estado do Para, publicado em 1908 (BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA,
2006-2009).

Quando nos deparamos com a visualizacdo da imagem fotografica (Figura
195) da Avenida 16 de Novembro, no Parque Affonso Penna, hoje denominadas

Avenida Portugal e Praga Dom Pedro I, no cruzamento com a Rua Jo&o Alfredo,
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uma das principais paradas de bondes da cidade®, podemos visualizar seu contexto
histérico (uma rua da cidade de Belém no inicio do século XX), e perceber que se
trata de uma rua movimentada, em um centro comercial. Temos a presenca de um
quiosque, de trilhos de bonde, de postes de iluminacao elétrica, de uma praca; todos
os indicios que podem ser analisados ao tentarmos reconstituir a “histéria” dessa
fotografia antiga. Ou seja, para reconstruir o cotidiano de um dado contexto historico,

as imagens (como a fotografia) sdo objetos muito valiosos.

7. - BRAZIL-PARA-BELEM. Avenida 16 de Novembro.
Parque Affonso Penna,

Figura 196 Fotografia — Avenida 16 de Novembro.
Fonte: Jodo Emilio Gerodetti e Carlos Cornejo (2004).

Ao nos depararmos com a mesma fotografia, a imagem da antiga Avenida 16
de Novembro, no Parque Alfonso Penna (Figura 196), em Belém, transformada na
imagem colorida de um cartdo postal datado de 1910, outro tipo de material muito
utilizado para fins de divulgacdo publicitaria da cidade, percebemos o inicio da

utilizacdo e da valorizacdo da imagem no século XX. Se observarmos a mesma

% Segundo o pesquisador norte-americano Allen Morrison (1989), foi em Belém do Pard, por volta de
1868, que surgiu a expressao brasileira Bond, quando, na época, o cdnsul dos Estados Unidos da
Ameérica em Belém, o também industrial James B. Bond, implantou o sistema Tramway na cidade.
Sendo, portanto, um dos primeiros servicos de bondes a ser instalado em toda a América do Sul.
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avenida nos dias atuais, denominada hoje Avenida Portugal com a Praga D. Pedro
II, esquina com a Avenida Jodo Alfredo, podemos ter a exata mudanca da belle
époque de outrora na belle Actual, ao percebermos a situagdo em que se encontra o
Centro Comercial da cidade de Belém no bairro da Cidade Velha, pensando no uso
do adjetivo actual, palavra da lingua inglesa que quer dizer real; e ainda,
complementar com o advérbio actually, que significa realmente, na verdade ou de
fato, para expressarmos as mudancas realizadas pela modernidade na Belém da
belle époque. E mais ainda, “0 homem moderno arquetipico, como o vemos aqui, é o
pedestre langcado no turbilhdo do trafego da cidade moderna, um homem sozinho,
lutando contra um aglomerado de massa e energia pesada, velozes e mortiferas”.
(BERMAN, 1986, p. 154).

Interessante observar, na fotografia da grande avenida, a exemplificacdo da
imagem do encontro entre a modernidade e o passado, lado a lado representados
pela imagem do bonde elétrico de um lado da rua e, do outro, a imagem da carroga
puxada por tracdo animal; como também vemos dois automdveis estacionados na
rua. O encontro registrado na imagem proporciona ao espectador uma leitura da
convergéncia visual entre o passado (carroca), o presente (bonde elétrico) e o futuro
(automovel). Assim, mesmo com todo o discurso modernizador dos administradores
municipais da época, era, e ainda é, possivel vermos a convivéncia, a0 menos
visual, do passado e da modernidade no registro fotografico da época.

Portanto, os albuns comerciais e governamentais publicados nesse periodo
de euforia, entre 1898 e 1908, podem ser considerados textos e imagens que
também devem ser lidos como espacos sistematizados da propaganda em midias
impressas. Cabe destacar, também, que os albuns tém servido como materiais de
preservacdo de uma época e de fixacdo de uma memoria impressa do aparente
fausto que caracteriza a cidade de Belém na belle époque.

Contudo, esses albuns, quando analisados em seu formato grafico, em sua
organizacao editorial e em sua mensagem governamental e comercial, podem ser
lidos como materiais publicitarios repletos de texto-memoria, que atuaram naquele
tempo e foram trazidos para o tempo presente como a imagem-simbolo daquele
passado. Desse modo, a leitura dos albuns comemorativos produzidos pelos
governos do Para busca pensa-los ndo apenas como materiais informativos ou
estéticos, mas como propagandas produtoras de sentidos e referéncias de

memaorias sobre a cidade e a regido durante o periodo.
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MICROCYCLUS ULEI OU DOTHIDELLA ULEI: UMA CONCLUSAO

Tendo por base uma pesquisa em midia impressa nos periodicos (jornais,
almanaques e albuns comemorativos) publicados na cidade de Belém entre os anos
de 1870 e 1912, esta tese prop6s uma reflexdo sobre as relagbes existentes entre a
publicidade e o viver urbano na cidade de Belém no periodo conhecido
historicamente como belle époque. Assim, este estudo teve como objetivo analisar
as formas de representacdes construidas pelo olhar da linguagem comunicacional
da propaganda e da publicidade no final do século XIX e inicio do século XX na
“Paris dos Troépicos”.

‘A mercadoria € uma coisa que, por suas propriedades, satisfaz alguma
necessidade do homem, nos lembra Marx: ndo existe valor comercial sem valor
utilitario e sem satisfacdo de necessidades, sejam elas alimentares ou imaginarias”
(BERMAN, 1986, p. 219). Na Belém da época, esse processo simbolico é tambéem
um novo processo de consumo e de importacdo de todo tipo de produto para
satisfazer as necessidades e os desejos da emergente elite amazobnica; como
demonstramos através da andlise de uma profusdo de anuncios publicados nos
jornais da época e utilizados neste trabalho.

A arte de fazer negdcios faz parte da vida nas cidades, e 0 mercado é mais
do que um “local” de compra e venda de produtos e servigos, de negociacédo de
preco e de quantidade dos bens, produtos e servicos entre o vendedor e o
comprador; transforma-se num espaco de encontro fundamental da vida no
capitalismo. De um modo geral, concomitantemente com o aparecimento e
desenvolvimento do comércio, surgem também as formas de divulgacédo, entrando
em cena a atividade da publicidade e da propaganda. Segundo Daniel Roche (2000,
p. 17):

A histéria das atitudes em relagcdo ao objeto e a mercadoria em
nossa sociedade € aqui capital; ela postula que uma histéria do
consumo é uma maneira de reconciliar o sujeito com o objeto, a
interioridade com a exterioridade. O principal argumento da historia
da civilizacdo material é a relacdo dos homens com as coisas e 0s
objetos.

Ao refletir sobre as relacdes entre a publicidade e o viver urbano na cidade de
Belém entre os anos de 1870 e 1912, e sobre as representacdes construidas pelo
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olhar da propaganda e da publicidade sobre a cidade, tive como meta principal
contribuir para a reflexdo sobre a histéria da atividade publicitaria paraense. No
didlogo do publicitario com os procedimentos da histdria, descobrimos a importancia
de analisar anuncios como documentos desse momento da vida na cidade de Belém
e de discutir como as atividades jornalisticas e publicitarias eram parte importante e
constitutiva da paisagem urbana da vida e do comércio da cidade que se queria
moderna e progressista.

A avaliacdo, ao final, € que a publicidade é um foco riquissimo de
possibilidades como meio de estudo da sociedade que a produz e das sociedades
que a consomem. Pois 0s anuncios publicitarios, ao construirem outra realidade,
acabam por relacionar-se concretamente com a vida das pessoas dentro de uma
determinada classe, categoria e sociedade. Para McHuhan (1972), um dia a
importancia da publicidade sera desvendada, j& que o0s historiadores e
arqueologistas um dia descobrirdo que os anuncios de nosso tempo constituem ricos
registros diarios do que uma sociedade pode conceber para retratar todos 0s seus
setores de atividades.

A publicidade, com certeza, € uma das atividades que devem ser definidas
como objeto de estudo, visando ao aprofundamento das pesquisas a respeito da
gama complexa de atividades desenvolvidas pela sociedade em diferentes
contextos.

Neste trabalho, a partir de mais de 500 (quinhentas) pecas publicitarias
(reclames e andncios) pesquisadas e estudadas, foram utilizadas pouco mais de 150
(cento e cinquenta), as quais, em minha compreensdo, constituem uma sintese da
ideia geral de trabalhar com a publicidade e a propaganda como objeto de leitura de
uma época da historia da cidade de Belém do Grao-Para. Diante disso, é valido
contar e analisar historicamente, através de pecas publicitarias (anuncios e
reclames), a historia da sociedade em varias de suas manifestages — junto as quais
esses produtos, mercadorias e marcas também estiveram presentes ao longo dos
tempos. E, a partir dessas leituras, criarmos um espaco préprio de referéncia:

A publicidade coloca em cena e reconstitui universos de referéncia.
Estes podem ficar circunscritos no espaco (a cidade, a natureza,
lugares conhecidos etc.), corresponder a praticas sociais (trabalho,
lazer...), familiares, individuais, comportamentais (seducdo...). Eles
podem igualmente estar implicitos em espagos miticos pré-existentes
(religido, romances, filmes etc.), ou simbolégicos (o exotismo, a
pureza, a aventura etc.), ou, mais raramente, estar incorporados ao
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proprio produto, como € o caso do automével, saturado, em nossas
sociedades, de investimentos simbodlicos macicos (SOULAGES,
1996, p. 151)

Para tanto, realizamos uma pesquisa qualitativa e interpretativa dos reclames
impressos no periodo da belle époque na cidade de Belém. E, desse modo,
analisamos os reclames como testemunhos desse periodo, que fazem parte da
construcdo da vida e do imaginario coletivo das pessoas que viviam em Belém. Os
anuncios utilizados no corpus deste trabalho apresentam, na sua concepcao grafica,
indicios da evolucédo técnica da arte da tipografia da impressao e do fazer publicitario
na época. E, na medida do possivel, procuramos manter uma sequéncia cronoldgica
na leitura e andlise dos anuncios e reclames publicitarios utilizados neste trabalho.

Nos materiais impressos publicados nos periédicos entre 1870 e 1912,
encontramos representacdes construidas pelo olhar da propaganda e da
publicidade, e buscamos refletir sobre como essas formas de comunicacdo
modernas contribuem para a construcdo da imagem da cidade e do viver urbano.
Procuramos, também, via andlise das mensagens publicitarias, refletir sobre os
codigos e as linguagens que construiram aquele tempo, entendendo a atividade
publicitaria como espaco da comunicacgéo cotidiana das cidades modernas e como
vitrine do progresso e do mundo das mercadorias desde o final do século XIX e
inicio do século XX. Ou seja, lendo as entrelinhas das mensagens publicitarias dos
anuncios analisados no corpus deste trabalho, descobrimos indicios sobre as
mudancas ocorridas nos habitos e nos novos gostos e costumes, principalmente
pelas novidades anunciadas nas paginas dos jornais e que passam a ser
assimiladas paulatinamente pela populacdo da cidade de Belém.

Dentro do que foi proposto na execucao deste trabalho, pesquisamos como o
comércio da cidade era retratado nos anuncios, sob a forma de uma publiCIDADE
MERCANTIL: o comércio visto nos anuncios, e desenvolvido a partir das relacdes
comerciais e mercantis expressas nas pecas publicitarias (andncios e reclames), e
como a publicidade configura os espagos urbanos e a geografia comercial da cidade
de Belém. Ou seja, no periodo estudado, gracas ao “boom” da borracha,
encontramos um crescimento econdémico e populacional de Belém de grandes
proporc¢des, fato que acarreta uma nova era de prosperidade e bons negocios para o
comeércio local, até o momento incipiente, e que, a partir dos negocios da borracha,

passa a desenvolver-se rapidamente, aumentando, também, o interesse dos



255

comerciantes da cidade em anunciar suas mercadorias (produtos e marcas) aos
consumidores.

Depois, buscamos nos jornais e periédicos da época a existéncia da atividade
publicitaria na publiCIDADE GRAFICA: os jornais e periodicos impressos. E assim,
realizamos um levantamento sobre as midias impressas entre 1870 e 1912,
pensando nas caracteristicas bésicas e peculiaridades (ilustracdo, fotografia,
producdo gréafica) dos veiculos de informacédo da época. A medida que a cidade de
Belém crescia e se transformava, os veiculos de midia impressa (jornais, revistas,
almanagues e albuns) constituem-se no espaco central da divulgacdo publica, bem
como num material fundamental para pesquisar como era realizada a atividade
publicitaria no periodo.

A seguir, tratamos do universo da publicidade e das mercadorias, através dos
hébitos e cultura do consumo, sociabilidades e modos de vida da sociedade local,
destacando a publiCIDADE MERCADORIA: habitos e cultura do consumo presentes
nas paginas dos periodicos da época, através das novidades expressas e impressas
nas mensagens publicitarias. Desse modo, buscamos analisar os argumentos mais
utilizados na época para convencer os leitores/consumidores das qualidades e
vantagens das mercadorias (produtos e marcas) que circulavam em Belém; muitas
dessas mercadorias trazidas da Europa e dos Estados Unidos da América, e
divulgadas pela publicidade (anuncios e reclames) passam a fazer parte do cenario
urbano e da vida das familias paraenses nesse periodo.

Finalmente, analisamos os albuns comemorativos particulares e dos governos
paraenses produzidos entre 1898 e 1908. O progresso anunciado na publiCIDADE
ALBUM: o progresso anunciado, com seus inimeros textos e imagens lidas ndo sé
por seu valor histérico, mas também historicamente, como propaganda de uma bela
época. Todo o apogeu econbmico advindo dos negdcios da borracha vivido por
Belém se refletia na vida cultural, social e politica da sociedade local. E todo esse
clima modernizador precisava ser mostrado e divulgado para todo o mundo. Assim,
os albuns comemorativos passam a ser a vitrine desse progresso modernizador e da
vida cosmopolita da cidade de Belém, e os albuns comemorativos, tanto 0s
governamentais quanto os comerciais, sdo a expressao grafica (imagem e texto)
desse periodo historico.

Ao respondermos, em cada capitulo deste trabalho, aos questionamentos

iniciais, procuramos construir um relato historico da propaganda e da publicidade na
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cidade de Belém, e, a partir deste ponto, contribuir para a anélise dos costumes e da
cultura de consumo da populacdo da cidade, bem como atender as necessidades
dos comerciantes locais na venda de suas mercadorias (produtos, marcas) e na
divulgacao de seus estabelecimentos comerciais.

Todo o trabalho realizado nesta tese teve por misséo primordial ser um ponto
de partida para contar/narrar a histéria da publicidade e da propaganda na cidade de
Belém e, por conseguinte, no estado do Para e na regido amazé6nica. Uma pesquisa
que visa a ir além do periodo histérico estudado, pensando na atividade do fazer
publicitario no cotidiano da cidade e de outras esferas de significacdo dentro do
amplo universo do mundo publicitario, enquanto atividade da era moderna. Basta
olharmos os diversos termos (novidade, maravilha, moderno, progresso, futuro etc.)
apresentados nas varias pecas publicitarias (anuncios e reclames) aqui analisadas,
para perceber todas as linguagens textuais e visuais dos grupos sociais nas
mensagens publicitarias na esfera do consumo, nos novos tempos.

Por fim, ao darmos ao titulo desta conclusdo o nome de Microcyclus Ulei ou
Dothidella Ulei*, como é denominada a doenca da folha da borracha, buscamos
demonstrar, desde o inicio deste trabalho, que a simbologia do latex, a exploracao e
exportacdo da borracha como valor econémico, moeda de troca comercial e marca
registrada do progresso econémico e cultural da elite da borracha na Amazoénia, seja
em ambito local, regional, nacional e até mesmo internacional, € mais um mito sobre
a vasta regido amazonica, como o El-Dorado.

No dia a dia cosmopolita, a publicidade imprime na vida urbana da cidade de
Belém um clima de novidade, de mudancas, de modernidade, de uma época nova e
bela em uma cidade com suas ruas, avenidas e boulevards inspiradas na moda
francesa, com seu simbolo maior: a loja Paris N’America, e 0s demais
estabelecimentos comerciais com seus nomes afrancesados e americanizados. Um
clima de modernidade que acelera a vida urbana nas grandes cidades da época; e

Belém néo ficou fora desse novo ritmo de viver 0os novos tempos.

3 Denominacgéo do fungo que mata ou retarda a seringueira pela asfixia e, consequentemente, causa
a queda das folhas e a improdutividade da seringueira.



257

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bibliografia

AFFONSO, Joao. Trés séculos de moda. 2. ed. Belém do Para: Grafisa, 1976.

AMARAL FILHO, Otacilio. Amaz6nia versus meio ambiente: sedutoras armadilhas
discursivas da midia para fidelizar novos consumidores. In: ;: HORACIO-
CASTRO, Fabio; SEIXAS, Netilia Silva dos Anjos (Org.). Pesquisa em
comunicagdo na Amazoénia. Belém do Para: FADESP, 2010. p. 206-222.

. Anunciando o meio-ambiente: a construcdo da marca Amazonia pela
publicidade a partir de uma visao interdisciplinar. Movendo ldéias, Belém do Par4,
v. 12, p. 54, 2007.

AMARAL, Ribeiro do. Fundacéo de Belém do Para: jornada de Francisco Caldeira
de Castelo Branco, em 1615-1616. Brasilia: Senado Federal, 2004.

AVELINO, Yvone Dias; FLORIO, Marcelo (Org.). Polifonias da cidade. Sdo Paulo:
D’Escrever, 2009.

BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica. S&o Paulo: Atica, 1990.
BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BARBOSA, Livia Lopes. Escrever, descrever, inscrever. In: TEIXEIRA, Luci (Org.).
Estudos intersemioéticos. Belém do Para: UNAMA, 2006. v. 3, p. 127-160.

. Imagens da pedra: uma traducao intersemiotica de poesia e design grafico
em Age de Carvalho. 2004. Tese (Doutorado em Letras) — Faculdade de Letras,
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2004.

. Néctar dos deuses: analise de anuncios de campanha publicitaria para
iogurte dietético, em revistas. In: AMARAL FILHO, Otacilio; HORACIO-CASTRO,
Fabio; SEIXAS, Netilia Silva dos Anjos (Org.). Pesquisa em comunicagdo na
Amazbnia. Belém do Para: FADESP, 2010. p. 165-186.



258

BARRETO, Roberto Menna. Agéncias de propaganda e as engrenagens da
histéria. S&o Paulo: Summus, 2006.

BARROS, José D’Assuncgao. Cidade e historia. Petrépolis, RJ: Vozes, 2007.

BATISTA, Djalma. O complexo da Amazdnia: analise do processo de
desenvolvimento. Rio de Janeiro: Conquista, 1976.

BERMAN, Marshall. Tudo que € s6lido desmancha no ar: a aventura da
modernidade. Traducéo de Carlos Felipe Moisés. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1986.

BUKER, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Traducéo de Vera Maria
Xavier dos Santos. Bauru, SP: Edusc, 2004.

CADENA, Nelson Varon. Brasil: 100 anos de propaganda. Sdo Paulo: Referéncia,
2006.

CALVINO, italo. As cidades invisiveis. Traducdo de Diogo Mainardi. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1990.

CARDOSO, Rafael (Org.). O design brasileiro antes do design: aspectos da
histéria gréafica, 1870-1960. S&do Paulo: Cosac Naify, 2005.

CASTELO BRANCO, Renato. Histéria da propaganda no Brasil. Sdo Paulo: T. A.
Queiroz/lbraco, 1990.

CEZAR, LZ. Sempre Coca-Cola: Isso € que é sabor de modernidade. Belém do
Para: Alves, 2003.

COSTA, Angela Marques da; SCHWARCZ, Lilia Moritz. 1890-1914: no tempo das
certezas. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2000. (Colec&o Virando Séculos).

COSTA, Cleria Botelho da. Imaginario e historia. Porto Alegre: Marco Zero, 1997.

CRUZ, Ernesto. Hist6ria de Belém. Belém do Para: UFPA, 1973. v. 2.



259

CRUZ, Heloisa de Faria. Sdo Paulo em papel e tinta: periodismo e vida urbana —
1890-1915. Sdo Paulo: EDUC/FAPESP, 2000.

; PEIXOTO, Maria do Rosério da Cunha. Na oficina do historiador: conversas
sobre histéria e imprensa. Projeto Histéria (Revista do Programa de Estudos Pos-
Graduados em Historia e do Departamento de Histéria da Pontificia Universidade
Catdlica de S&o Paulo), S&o Paulo, n. 35, p. 253-270, dez. 2007.

DAOU, Ana Maria. A belle époque amazdnica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

DARNTON, Robert; ROCHE, Daniel. A revolugédo impressa: a imprensa na Francga,
1775-1800. Sao Paulo: EDUSP, 1996.

DIAS, Edinea Mascarenhas. A ilusdo do fausto: Manaus 1890-1920. Manaus:
Valer, 2007.

DORIS, Francisco Antonio; KATZ, Chaim Samuel; LIMA, Luiz Costa. Dicionario
basico de comunicacdao. 2. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1975.

FERNANDES, Ronaldo Costa; LIMA, Rogério (Org.). O imaginério da cidade.
Brasilia: UNB, 2000.

FERREIRA, Barros. Amaz6nia arrasada. Sao Paulo: Referéncia, 1980.

FOLLIS, Fransérgio. Modernizacdo urbana na belle époque paulista. Sdo Paulo:
UNESP, 2004.

GASKELL, Ivan. Histéria das imagens. In: BURKE, Peter (Org.). A escrita da
historia: novas perspectivas. Sao Paulo: UNESP, 1992. p. 237-272.

GERODETTI, Jodo Emilio; CORNEJO, Carlos. Lembrancas do Brasil: as capitais
brasileiras nos cartdes-postais e albuns de lembrancas. S&o Paulo: Solaris Edi¢cdes
Culturais, 2004.

GOMES, Renato Cordeiro. Todas as cidades, a cidade: literatura e experiéncia
urbana. Rio de janeiro: Rocco, 1994.



260

GONZALES, Lucilene. Linguagem publicitaria: analise e producédo. Sado Paulo: Arte
& Ciéncia, 2003.

HABERMAS, Jurgen. Mudanca estrutural da esfera publica: investigacfes quanto
a uma categoria da sociedade burguesa. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2003.

HALL, Stuart. Identidades culturais na pés-modernidade. Rio de Janeiro: D&PA,
1997.

HOBSBAWM, Eric. A era dos impérios. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.

JEUDY, Henri-Pierre. Espelho das cidades. Rio de Janeiro: Casa da Palavra, 2005.

JOLY, Martine. Introducéo a analise da imagem. Campinas, SP: Papirus, 1996.

JURANDIR, Dalcidio. Belém do Grao-Para. Rio de Janeiro/Belém do Para: Casa de
Rui Barbosa/EDUFPA, 2004.

LADISLAU, Alfredo. Scenas da vida paraense: ligeiros contos. Belém do Para:
Imprensa Oficial, 1904.

LE GOFF, Jacques. Histdria e memaria. Campinas, SP: Unicamp, 2003.

LIMA, Solange Ferraz de. Fotografia e cidade. Campinas: Mercado de Letras,
1997.

MARANHAO, Haroldo. Para, Capital: Belém — Memorias & pessoas & coisas &
loisas da cidade. Belém do Para: Supercores, 2000.

MARCONDES, Pyr. Uma histéria da propaganda brasileira. Rio de Janeiro:
Ediouro, 2002.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as media¢gdes: comunicacao, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: UFRJ, 1997.

MATOS, Maria Izilda Santos de (Org.). A cidade em debate. Sado Paulo: Olho
D’agua, 1999.



261

MATOS, Maria Izilda Santos de (Org.). A cidade em debate Sao Paulo: Olho
D’agua, 2000.

. O imaginario em debate. Sdo Paulo: Olho D’agua, 1998.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢gao como extensdées do homem.
Séo Paulo: Cultrix, 1972.

MEIRA FILHO, Augusto. Evolucéo histérica de Belém do Gréo-Para. Belém do
Para: Grafisa, 1976. 2 v.

MENEZES, Murilo. A Capital do El Dorado. Belém do Para: Imprensa Oficial, 1954.

MORRISON, Allen. The tramways of Brazil: a 130 year survey. Nova lorque, EUA:
Bond Press, 1989.

NEEDELI, Jeffrey D. Belle époque tropical: sociedade e cultura de elite no Rio de
Janeiro na virada do século. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1993.

NETO, Miranda. O dilema da Amaz6nia. Petropolis, RJ: Vozes, 1979.

PADILHA, Marcia. A cidade como espetaculo: publicidade e vida urbana na Séao
Paulo dos anos 20. Sdo Paulo: Annablume, 2001.

PAIVA, Eduardo Franca. Histéria & imagens. Belo Horizonte: Auténtica, 2004.

PENTEADO, Antonio Rocha. Belém do Para: estudo de geografia urbana. Belém do
Para: UFPA, 1968. v. 1.

PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria e historia cultural. Belo Horizonte:
Auténtica, 2008.

. O imaginario da cidade: visdes literarias do urbano. Porto Alegre: UFRGS,
2000.

PIRATININGA, Luiz Celso de. Publicidade: arte ou artificio. Sdo Paulo: T. A.
Queiroz, 1994.



262

PRADO JUNIOR, Caio. Historia econdmica do Brasil. Sdo Paulo: Brasiliense,
2008.

RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA, Gustavo. Dicionario de comunicacao. Sao
Paulo: Atica, 1987.

RAMOS, Ricardo. Do reclame a comunicacao: pequena histéria da propaganda no
Brasil. 4. ed. S&o Paulo: Atual, 1987.

; MARCONDES, Pyr. 200 anos de propaganda no Brasil. Sdo Paulo: Meio
& Mensagem, 2001.

ROCHE, Daniel. Historia das coisas banais: nascimento do consumo nas
sociedades dos séculos XVII ao XIX. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

SALVADOR, Maria Angela Borges. Cidades em tempos modernos. S&o Paulo:
Atual, 1995.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 7. ed. Sdo Paulo:
Thomson Learning, 1998.

SANTOS, Roberto. Historia economica da Amazonia 1800-1920. Sdo Paulo: T. A.
Queiroz, 1980.

SARGES, Maria de Nazaré. Belém: riquezas produzindo a belle-époque (1870-
1912). Belém do Para: Paka-Tatu, 2002.

. Belém: Um outro olhar sobre a “Paris dos Trépicos” (1897-1911). In:
SOLLER, Maria Angélica; MATOS, Maria lzilda S. A cidade em debate. Sdo Paulo:
Olho D’agua, 2000. p. 49-74.

. Memérias do velho intendente: Anténio Lemos (1969-1973). Belém do
Para: Paka-Tatu, 2002.

SEVCENKO, Nicolau. Literatura como missé&o: tensdes sociais e criacao cultural
na Primeira Republica. 2. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003.

SILVA, Armando. Imaginarios urbanos. Sao Paulo: Perspectiva, 2001.


http://www.administradores.com.br/livros/&ssel2=61

263

SILVA, Kalina Vanderlei; SILVA, Maciel Henrique. Dicionario de conceitos
historicos. 2. ed. S&o Paulo: Contexto, 2006.

SILVA, Tomaz Tadeu; HALL, Stuart; WOODWARD, Kathryn. Identidade e
diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petropolis, RJ: Vozes, 2004.

SODRE, Nelson Werneck. Historia da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad,
1999.

SOULAGES, Jean-Claude. Discurso e mensagens publicitarias. In: CARNEIRO,
Agostinho Dias (Org.). O discurso da midia. Rio de Janeiro: Oficina do Autor, 1996.
p. 142-154.

SOUZA, Marcio. Mad Maria. Rio de Janeiro: Record, 2005.

SUSSEKIND, Flora. Cinematografo de letras: literatura, técnica e modernizacédo no
Brasil. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1987.

TOCANTINS, Leandro. Amazénia: natureza, homem e tempo. 2. ed. Rio de Janeiro:
Civilizacao Brasileira, 1982.

. Santa Maria de Belém do Gréo Para: instantes e evocacdes da cidade. 2.
ed. Rio de Janeiro: Civilizacéo Brasileira, 1976.

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna. Petropolis, RJ: Vozes, 1995.
VERNE, Julio. A jangada: 800 léguas pelo Amazonas. Sao Paulo: Planeta, 2003.
VOVELLE, Michel. Imagens e imaginario na histdria. Sdo Paulo: Atica, 1999.

WEINSTEIN, Barbara. A borracha na Amazénia: expansédo e decadéncia (1850-
1920). S&o Paulo: Huitec-Edusp, 1993.



Fontes

Periddicos

BIBLIOTECA PUBLICA ARTHUR VIANNA. Periédicos microfilmados. Belém do
Para, Centro Cultural Tancredo Neves: Biblioteca Publica Arthur Vianna, Setor de
Microfilmagem, 2006-2009.

JORNAL AMAZONIA. Belém do Para, 1888.

JORNAL A PROVINCIA DO PARA. Belém do Para, 1876-1912.

JORNAL A REPUBLICA. Belém do Para, 1890.

JORNAL COMMERCIO DO PARA. Belém do Para, 1887.

JORNAL CONFEDERACAO ARTISTICA. Belém do Para, 1888.

JORNAL DAS NOVIDADES. Belém do Para, 1888.

JORNAL DIARIO DE BELEM. Belém do Para, 1870-1888.

JORNAL DIARIO DE NOTICIAS. Belém do Para, 1877-1898.

JORNAL DIARIO DO GRAM-PARA. Belém do Paré, 1886.

JORNAL DIARIO POPULAR. Belém do Para, 1891.

JORNAL DO PARA. Belém do Paré, 1870-1878.

JORNAL ECHO JUVENIL. Belém do Para, 1899.

JORNAL FOLHA DO NORTE. Belém do Para, 1896-1912.

264



265

JORNAL O BINOCULO. Belém do Para, 1897-1898.

JORNAL O CARTEIRO. Belém do Para, 1896.

JORNAL O CONDOR. Belém do Para, 1897.

JORNAL O CREPUSCULO. Belém do Para, 1890.

JORNAL O EMPREGADO DO COMMERCIO. Belém do Para, 1899.

JORNAL O HOLOPHOTE. Belém do Para, 1897.

JORNAL O LIBERAL DO PARA. Belém do Para, 1870-1889.

JORNAL O PARA. Belém do Para, 1897-1900.

JORNAL O PIMPAO. Belém do Para, 1891.

JORNAL ORDEM E PROGRESSO. Belém do Para, 1896.

JORNAL TRIBUNA OPERARIA. Belém do Paréa, 1894.

JORNAL VIDA PARAENSE. Belém do Para, 1883.

O JORNAL. Belém do Para, 1900.

Materiais especiais

Documentos diversos:

ALBUM DE BELEM. Publicado pela Intendéncia Municipal. Belém do Para: F. A.
Fidanza, 1902.



266

ALBUM DO ESTADO DO PARA. Organizado por Augusto Montenegro. Paris,
Franca: Imprimerie Chaponet, 1908.

ALBUM DO PARA EM 1899. Parte descritiva de Dr. Henrique de Santa Rosa e
fotografias e composi¢céo de F. A. Fidanza. Belém do Para, 1899.

ALBUM O PARA EM 1900: quarto centenario do descobrimento do Brazil. Belém do
Para: Imprensa de Alfredo Augusto Silva, 1900.

ALBUM O PARA NA EXPOSICAO UNIVERSAL DE PARIS EM 1889. Belém do
Para: Typ. de Pereira & Faria, 1890.

ALMANACH DO DIARIO DE BELEM. Editado pelo Diario de Belém. Belém do Para:
Typ. do Commercio do Par, ano Il, 1879.

. Editado pelo Diario de Belém. Belém do Para: Typ. do Commercio do Par4,
ano lll, 1880.

AZEVEDO, Belmiro Paes de; BARATTA, Marcellino A. Lima (Org.). Almanak
Paraense de Administracdo, Commercio, Industria e Estatistica. Belém do Paré:
Typ. de Assis & Lemos, 1883.

BARBOSA, Pinto. Almanak do Par&: Comercial, industrial e administrativo. Belém
do Para: Pinto Barbosa & C., 1890.

CACCAVONI, Artur. Album Descriptivo Amazonico. Génova, Italia: Officinas
Genovezas, 1899.

. Album Descriptivo Annuario dello Stato del Para. Génova, Italia: La
Ligue Brasilian, 1898.

. Para Commercial na Exposicéo de Paris. Génova, Italia: Artur Caccavoni,
1900.

JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DO PARA. Livro de Registros (1877-1912).
Belém do Para, 2006-2009.

. Relatério Anual de Atividades de 2005. Belém do Para, 2005.



267

LEMOS, Antonio José. Relatério apresentado ao Conselho Municipal de Belém.
Belém do Para, 15 nov. 1902.

MORAES, Irmdo. Almanach Paraense. Belém do Para: Instituto Lauro Sodré, 1906.

NUNES, Benedito. Paris n’America. Revista Asas da Palavra, Belém do Para, v. 6,
n. 12, jul. 2001.

OURIQUE, Jacques. O Estado do Para na Exposicdo de 1908. Rio de Janeiro:
Leuzinger, 1908.

PARA. Belém da saudade: a memodria da Belém do inicio do século em cartes
postais. Belém: SECULT, 1996.

SECRETARIA DE CULTURA DO ESTADO DO PARA. Jornais Paraoras —
Catélogo. Belém do Para: SECULT, 1985.

SUPERINTENDENCIA DA BORRACHA. Anuério estatistico: mercado estrangeiro.
Anuario Estatistico, Rio de Janeiro, ano 4, n. 8, 1970.



268

ANEXO A - Producao, consumo e pre¢cos mundiais da borracha (1900 a 1919)

Produgao (t)

Consumo Prego por tonelada

Anos Africa e
Brasil Acr:f‘::: Asia Total (t) L(‘;i:f:)s USN$ (Y:f::(ar)
1900 26.750 27.180 3 53.933 51.581 275 1.276
1901 30.290 24,549 4 54843 52543 248 1.124
1902 28.760 23.640 7 52.347 50.298 248 1.090
1903 31.095 24830 " 19 55.944 54.330 275 1.390
1904 30.650 32.080 41 62.771 59.199 303 1.559
1905 35.000 27.000 171 62.171 65.856 330 1.667
1906 36.000 29.700 615 66.315 71.671 647 1.733
1907 38.000 30.170 1.323 69.493 68.769 509 1.599
1908 38.860 24.600 2.014 65.474 68.028 484 1.291
1909 42.000 24.000 3.685 69.685 70.075 780 1.858
1910 40.800 21.900 8.753 71.453 76.020 964 2.267
1911 37.730 23.000 15.800 76.530 88.000 601 1.868
1912 43.370 28.000 28.194 99.564 103.740 523 1.771
1813 39.560 21.450 47618 108.628 112.120 333 1.441
1914 36.700 12.000 71.380 120.080 120.380 252 1.080
1915 37.220 13.635 107.867 158.722 156.000 275 1.095
1916 37.000 12.450 152.650 202.100 189.762 314 1.297
1917 39.370 13.258 204.251 256.879 285867 310 1.260
1918 30.700 9.929 200.950 241.579 239.904 245 988
1919 34,285 7.350 381.860 423.495 381.497 227 885

Quadro 2 Produgao, consumo e pre¢cos mundiais da borracha (1900 a 1919).
Fonte: Anuario estatistico: mercado estrangeiro (SUPERINTENDENCIA DA BORRACHA, 1970).
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Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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