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Especulacdes em torno da palavra homem

Mas que coisa é homem,
que ha sob o0 nome:
uma geografia?

Um ser metafisico?
uma fabula sem signo
ou desmonte?

Como pode o0 homem
sentir-se a si mesmo,
guando o mundo some?
Como vai o homem
junto de outro homem,
sem perder o nome?

E ndo perde o nome

e o sal que ele come
nada lhe acrescenta
nem lhe subtrai

da doacao da pai?
Como se faz um homem?
Apenas deitar,

copular, a espera

de que do abdémen
brote a flor do homem?
Como se fazer

a si mesmo, antes

de fazer o homem?
Fabricar o pai

e o pai

e outro pai

e um pai mais remoto
gue o primeiro homem?
Quanto vale o homem?
Menos, mais que o peso?
Hoje mais que ontem?
Vale menos, velho?
Vale menos, morto?
Menos um que outro,
se o0 valor do homem

€ medida de homem?
Como morre o homem,
como comega a”?

Sua morte é fome

gue a si mesma come?
Morre a cada passo?
Quando dorme, morre?
Quando morre, morre?
A morte do homem
consemelha a goma
que ele masca ponche
que ele sorve sono

que ele brinca incerto
de estar perto, longe?
Morre, sonha o homem?
Por que morre o homem?
Campeia outra forma
de existir sem vida?

Carlos Drummond de Andrade

Fareja outra vida

nao ja repetida,

em doido horizonte?
Indaga outro homem?
Por que morte e homem
andam de maos dadas

e sao tao engragadas

as horas do homem?
Mas que coisa € homem?
Tem medo de morte,
mata-se, sem medo?

Ou medo é que o0 mata
com punhal de prata,
laco de gravata,

pulo sobre a ponte?

Por que vive 0 homem?
Quem o forga a isso,
prisioneiro insonte?
Como vive o0 homem,

se é certo que vive?

Que oculta na fronte?

E por que nao conta

seu todo segredo

mesmo em tom esconso?
Por que mente 0 homem?
Mente mente mente
desesperadamente?

Por que néo se cala,

se a mentira fala,

em tudo que sente?

Por que chora o homem?
Que choro compensa

o mal de ser homem?
Mas que dor é homem?
Homem como pode
descobrir que d6i?

Ha alma no homem?

E quem pds na alma
algo que a destr6i?
Como sabe 0 homem

0 que é sua alma

e o que é alma anénima?
Para que serve o homem?
Para estrumar flores,
para tecer contos?

Para servir o homem?
Para criar Deus?

Sabe Deus do homem?
E sabe o dembnio?
Como quer 0 homem

ser destino, fonte?

Que milagre é o homem?
Que sonho, que sombra?
Mas existe 0 homem?



RESUMO

Este trabalho ocupa-se com o uso da Web 2.0 no inter-relacionamento evangélico. A
abordagem tem como caracteristica norteadora a preocupag¢ao com 0 processo de
evangelizagcdo que envolve mecanismos de cognicdo e fé que interferem no viver
social do individuo. Nessa perspectiva, procura-se mostrar que a Web 2.0 é um viés
em expansao contemporaneamente, sendo um mecanismo proativo no processo de
evangelizagcdo, destacando assim, sua importancia e aplicabilidade nesse intuito.
Estabeleceu-se como objetivo principal a reflexdo em relacdo ao uso dos meios
midiaticos no processo de ir e levar a palavra de Deus a todos os lugares (Mt 28.18-
20). O grande diferencial oriundo dessa nova possibilidade para o evangelismo é o
de oferecer op¢des de espaco, de atores, de tempo e fluxos, funcionando como um
novo palco, possibilitando interagdes em niveis nunca antes imaginados.

Palavras-chave: Igreja. Evangelismo. Web 2.0. Fé.



ABSTRACT

This research analyzes the use of web 2.0 in the evangelical interrelationship. The
approach is guided by the concern with the process of evangelization which involves
mechanisms of cognition and faith that interfere in the individual’s social living. Under
this perspective, we aim to show that web 2.0 is a means that is in expansion
contemporaneously, being a proactive mechanism in the process of evangelization.
For this reason, its importance and applicability are highlighted. The established main
goal of this research is the reflection concerning the means of media used in the
process of going and taking God’s word to all places (Matthew 28, 18-20). The huge
difference that arises from this new opportunity for evangelism is the capacity to offer
options in terms of space, actors/agents, time and flows, functioning as a new stage,
enabling interactions at levels that were never thought before.

Keywords: Church. Evangelism. Web 2.0. Faith.
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INTRODUCAO

Contemporaneamente, a articulagdo realizada via Internet, comumente é
definida como rede mundial de computadores, permite a comunicagdo e a
transferéncia de dados entre equipamentos e, consequentemente, entre as pessoas
conectadas a ela. Esse meio de comunicacao faz parte das midias. Este trabalho
utilizara a definicdo de Wilson Dizard, que as considera como o conjunto de meios

tecnoldgicos cujos mais expressivos expoentes sdo: TV, jornais, revistas e Internet.’

A abordagem metodolégica parte da observacdo hermenéutica das
interacbes oriundas de portais, que sao sites especializados em determinadas
tematicas. Os portais com teméaticas religiosas cristds, que enfocam a
evangelizagdo, formam o pano de fundo dessa pesquisa. A evangelizacdo vem da
palavra “evangelho”, cuja raiz grega “evangelion” tem por significado “boas novas”.
Alguns pressupostos teéricos acerca do processo de evangelizacdo que irdo nortear

este trabalho: biblicamente, temos em Mateus 28. 19-20 e Marcos 16.15:

Ide, portanto, fazei discipulos de todas as nagdes, batizando-os em nome
do Pai, e do Filho, e do Espirito Santo; ensinando-os a guardar todas as
coisas que vos tenho ordenado. E eis que estou convosco todos os dias até
a consumagcao do século (Mt 28.19-20); E disse-lhes: Ide por todo 0 mundo
e pregai o evangelho a toda criatura (Mc 16.15).

No Dicionario Brasileiro de Teologia:

E o ato de se testemunhar com a vida (martyria), palavra (kerygma), obras
(diakonia) e sinais o cumprimento da promessa de Deus. [..] A
evangelizagdo ndo pode ser confundida com colonizagéo, violéncia cultural,

etnocidio e varios outros males praticados.

Um dos pontos em comum entre 0os questionamentos que se colocam diante
das novas tecnologias comunicacionais, entre elas a Internet, gira em torno de sua
utilizagdo pela sociedade e na praxis cristd. O que, de acordo com a historicidade,
reverte-se de inUmeras e variadas possibilidades de aplicacdes e interacées como

nunca se viu antes.

DIZARD, Wilson. A nova midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000. p. 24.
2 CESAR, Elyeser Barreto. Evangelho. BORTOLLETO FILHO, Fernando; SOUZA, José Carlos;
KILPP, Nelson (Orgs.). Dicionario Brasileiro de Teologia. Sdo Paulo: ASTE, 2008. p. 406.
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Essa é a linha que se pretende seguir e desenvolver durante a pesquisa € a
confecgao do trabalho de conclusao de curso, buscando e tentando elencar estudos

e meios que contemplem as especificidades que a questao comporta.

Assim, o presente trabalho tem como objetivo principal analisar, a partir de
argumentos plausiveis e estudo de caso, o entrecruzamento evangeliza¢do-Internet.
Com esse objetivo, inicia-se essa pesquisa buscando demonstrar que, na
atualidade, o entrecruzamento evangelizagcdo-Internet representa um fator
importante para manter a igreja “em movimento” e em sintonia com seu tempo. O
presente trabalho foi organizado e estruturando em sete capitulos, refletindo o

percurso investigativo seguido na pesquisa.

No primeiro capitulo, é feita uma contextualizacdo de alguns conceitos na
modernidade e na cibercultura, buscando assim, uma padronizacdo de conceitos
para um acompanhamento do trabalho. Em seguida, analisa-se o papel das midias
para a evangelizagdo contemporanea, buscando demonstrar como esse
interligamento de articulagées desencadeia e implementa a apropriacdo evangélica

sobre as midias, em especial a Internet.

7

No segundo capitulo, € abordada a apropriacdo das teorias acerca da
importancia das midias no evangelismo contemporaneo, ressaltando teéricos que
abordam a tematica, salientando as interacbes oriundas das redes sociais,
problematizando o trabalho evangélico articulado e desenvolvido através da Web 2.0
e as atuais configuracdes e interagdes de determinadas igrejas e suas interagdes
com a sociedade. Algumas ferramentas midiaticas, em especial as computacionais,
como recursos evangelizadores em um processo de neoevangelizacdo associado as

multimidias, sdo apresentadas neste capitulo.

No terceiro capitulo, € abordada a metodologia da pesquisa social
desenvolvida a partir do site TV Sal da Terra. Em seguida, sdo articuladas as
respostas da pesquisa de campo para demonstrar como os internautas veem a

evangelizacao intermediada pelas midias, em especial a Internet.

N&o se pretende, com esse trabalho, fazer apologia a Internet ou afirmar que
esse ou aquele é o Unico caminho ou modelo a ser seguido indiscriminadamente
pelas igrejas. Cada igreja possui seu tempo e maneira, apropria-se dos

conhecimentos e segue a vontade e 0 mover do Espirito Santo.



1 CIBERCULTURA, MIDIAS E INTERNET

Sao apresentados, a seguir, conceitos e pressupostos teodricos para
compreender e fundamentar as interagbes articuladas na atualidade através do

ciberespaco.

1.1 Cibercultura e interacoes através das novas tecnologias

De inicio, devemos conceituar cibercultura, tendo em vista os varios sentidos

em que pode ser empregado. Para Piérre Lévy, a cibercultura

Relaciona-se diretamente com a dindmica politica, antropo-social,
econdmica e filosofica da sociedade contemporaneas, interconectada em e
através de redes, como também engloba os desdobramentos que este

comportamento requisita e demanda.’

E a expressdo da cultura contemporanea, fortemente marcada pelas
tecnologias digitais, associadas a Internet como: Home banking, cartdes inteligentes,
voto eletrénico, redes sociais, pages, palms, declaracdo de Imposto de Renda,
pagamento de contas, inscricbes em diversos concursos e cursos, educacao a
distancia - virtual (EAD), entre outras interacbes via Web. Essas, entre inUmeras
outras situa¢des, demonstram e comprovam como a Cibercultura esta presente na

vida cotidiana de cada individuo.

1.1.1 Ciberespaco

A criagdo da palavra cyberspace € atribuida ao norte-americano William
Gibson, em sua obra “Neuromancer”, de 1982. A expressdo definia uma
rede de computadores futurista, utilizada conectando-se a mente
diretamente a ela. [...] Segundo a definicdo da UNESCO, o ciberespaco é
um novo ambiente humano e tecnolégico de expressao, informacao e
transacbes econdmicas. Consiste em pessoas de todos os paises, de todas
as culturas e linguagens, de todas as idades e profissdes fornecendo e
requisitando informagdes; uma rede mundial de computadores
interconectada pela infra-estrutura de telecomunicagbes que Permite a
informacao em transito ser processada e transmitida digitalmente.

A Internet é a principal interface do ciberespaco, devido a sua natureza
hipertextual e multimidiatica. O ciberespaco também pode ocorrer na relagao do ser

8 LEVY, Pierre. Cibercultura. Rio de Janeiro: 34, 1999. p. 92.
* KAMINSKI, Omar. A Internet e 0 Ciberespaco. Disponivel em:
<http://www.internetlegal.com.br/2009/07/a-internet-e-o-ciberespaco>. Acesso em: 12 mar. 2010.



15

humano com outras tecnologias: celular e pagers, dentre inUmeros outros. A
popularizacdo das novas tecnologias de comunica¢do e a ampliacdo do acesso a
Internet estdo possibilitando uma maior aproximagao entre as pessoas. Nesse novo
contexto, a dimensdo virtual ganha importancia significativa, pois a Internet
possibilita que pessoas distantes geograficamente e desconectadas temporalmente
se encontrem e estabelecam interacdes. A interacdo sincrona, antes observada no
sentido de efetivar uma interagcdo, ndo € mais determinante nas inter-relagdes
sociais. As interacoes espaco temporais estudadas nesse trabalho seguem a linha
de Yi-Fu Tuan:

O espaco, indiferenciado e abstrato, transforma-se em lugar a medida que o
conhecemos melhor e o dotamos de valor. Dessa forma, o lugar pode
adquirir profundo significado através do acumulo de sentimentos e da

apropriagao proativa.’

Outro tedrico que aborda essa relagdo é Milton Santos, quem afirma que
“lugares se criam, recriam e renovam e o motor desse movimento é o trabalho”.?
Essas concepcdes de lugar como algo mutavel e passivo de apropriagao proativa
vao ao encontro do que a Internet esta se tornando. O ciberespaco
contemporaneamente ocupa status de lugar, como tantos outros lugares. Seguindo
essa linha, o fazer evangélico, que se destaca pela nao linearidade de suas agdes e
por estar sempre buscando novas maneiras de ir ao encontro das pessoas levando

a mensagem biblica, pode vir a se apropriar desses meios.

1.1.2 Neoevangelizagao

Sebastido Soares concebe a evangelizagdo segundo cinco marcas ou cinco

bal6es que simultaneamente a carregam no “vendaval”’ do Espirito:

Proclamar as boas novas do Reino; ensinar, batizar e nutrir as pessoas que
se aproximam da fé; exercer servico de amor a quem esta em necessidade;
lutar para transformar as estruturas injustas da sociedade; trabalhar em
favor da vida e da conservagéao e renovagao dos recursos da terra.’

> TUAN, Yi-Fu. Espaco e lugar. Sdo Paulo: DIFEL, 1983. p. 6.

SANTOS, Milton. A natureza do espacgo: técnica e tempo: razdo e emocao. Sdo Paulo: Hucitec,

1996. p. 20.

" SOARES, Sebastido A. Evangelizagdo e diaconia. Cadernos CESE Debate, ano 6, n. 5, jul. 1996,
p. 51.
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Nessa linha, a evangelizagdo € a unica tarefa da Igreja. Parafraseando o
Evangelho de Jodo, capitulo 9, vemos a importancia do anunciar por obras e por
palavras. Nao se trata de uma nova maneira de evangelizar e sim de ver o processo
transformador como algo mutavel que pode ser implementado de acordo com o seu
tempo.

E importante diferenciar conceitualmente igreja de templo, pois comumente
seus significados sdo considerados similares. A definicdo utilizada nesse trabalho
para Igreja vai ao encontro do: Novo Dicionario Brasileiro de Lingua Portuguesa, que
a conceitua como comunidade de fiéis de uma mesma fé ou religidao®; Para o
Minidicionario escolar de lingua portuguesa, igreja € definida como comunidade de
fiéis, ligados pela mesma crenca®; Para os evangélicos, em geral, igreja significa o
corpo de Cristo. O termo Igreja € comumente empregado para designar conjunto de
pessoas que seguem o0s preceitos biblicos, independente de onde estejam.
“Templo”, em ambos os dicionarios, refere-se a um espaco fisico, independente do
nome ou denominagdo que se queria utilizar. Seguindo essas definicbes, uma
comunidade na Internet pode ser considerada uma igreja? Cabem ressalvas no
tocante ao grau, qualidade e quantidade de inter-relacionamento que podem ocorrer

intermediados por esse meio, de maneira proativa entre seus membros.

Biblicamente, a Igreja nasceu de uma decisdo de Jesus registrada em
Mateus 16.18: “Pois também eu te digo que tu és Pedro, e sobre esta pedra
edificarei a minha igreja, e as portas do inferno nao prevalecerao contra ela”. A igreja
continuara a existir se as pessoas de e com fé no Evangelho buscarem interagir a
luz das escrituras biblicas e mantiverem atuais as a¢des da igreja nas variadas
situagcées contemporaneas, de forma clara e sempre aberta a novos encontros
situacionais e culturais. Dentro dessa realidade, deve-se anunciar, numa linguagem
compreensivel e atualizada com seu tempo, a mensagem libertadora do Evangelho.

Aparte de tais proposicoes, a investigacao foi direcionada para procurar
argumentos e embasamentos que confirmassem ou ndo essa tese. Tendo como
norteador e ponto de partida a pergunta norteadora: “O entrecruzamento proativo da

evangelizagdo com a Internet é uma agéo possivel?”.

IGREJA. In: FERREIRA, Aurélio. Buarque de Holanda. Novo diciondrio da lingua portuguesa. Rio
de Janeiro: Nova Fronteira, 2000.

IGREJA. In: RIOS, Dermival Ribeiro. Minidicionario escolar de lingua portuguesa. Sao Paulo:
Difuséo Cultural do Livro, 1999. p. 319.
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1.1.3 O evangelho na era do conhecimento

A Internet € um viés midiatico em constante crescimento em todo mundo. A
evangelizagcado neste espacgo desconhece fronteiras ou tempos pré-estabelecidos. Na
relagdo Evangelizagdo-Internet, deve-se sempre ter em mente que o Evangelho é
comunicado, ou seja, as boas novas de Jesus Cristo. O interesse primario é o
Evangelho e o que ele significa. Dessa maneira, 0 que importa primeiro € o que se
quer comunicar e depois 0 como comunicar. E levar e informar o conteido sem a
camisa de forca da metodologia, ainda que na comunicagao 0 que e 0 COmMo sejam €

estejam comumente inseparaveis.

A contemporaneidade é caracterizada como a era do conhecimento devido a
rapida e avassaladora criacdo e disponibilizacdo de uma gama de informacgdes a
gquem tem acesso aos meios tecnolégicos. A cada momento, uma quantidade

inimaginavel de informacdes € gerada e compartilhada.

Contemporaneamente convive-se com suspeita e deslumbramento frente a
veracidade e potencialidade das midias e, em especial, da Internet, tanto para as
interagcdes em geral quanto para a difusdo do Evangelho. Desencadeando assim
algumas consequéncias como o deslocamento do local de ocorréncia das
interacdes, ou seja, do presencial para o virtual; possibilitando assim uma nova
l6gica da inter-relacédo tempo espago, que permeia as agdes individuais e coletivas.

As midias e, em especial, a Internet, colocadas a servico do Evangelho sao
susceptiveis de ampliar, quase até ao infinito, 0 campo para levar e ouvir a palavra
de Deus, fazendo com que essa mensagem chegue a milhdes de pessoas que,
segundo os moldes tradicionais, ndo a conheceriam e/ou demandaria vultosas a¢des

e recursos pessoais e financeiros.

Muitos evangélicos podem vir a se sentir, em um futuro relativamente
préximo, culpados pelo ndo uso e/ou pelo atraso na apropriacdo das midias e
consequente utilizagcdo em sua praxis evangélica. Na Internet, temos uma releitura
do inter-relacionamento evangélico, na qual o fazer e o conviver se revertem da
virtualidade, criando e implementando assim espacos nunca antes imaginados como

palco de evangelizacao.

No entanto, o uso da Internet para a evangelizagdo comporta uma exigéncia:
a mensagem deve chegar as multidées ou massa com a capacidade de penetrar no
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coracao e na consciéncia de cada um individualmente, visando atingir e transformar,
ndao de forma alienante, e sim emancipatoria, desenvolvendo proativamente uma
sensibilidade para buscar uma vivéncia e ambiéncia harménica entre os seres,
possibilitando uma transformacdo e um compromisso realmente pessoal e

transformador. Isto vai ao encontro do que é pregado no Evangelho.

A palavra € viva e cada um, de acordo com sua historicidade, interpreta e
interioriza a mensagem, podendo se apropriar ou ndo, para transformar seu viver e

conviver para atender a essa realidade.

A enorme e massica presenca do computador e da Internet em nosso
cotidiano é fato inegavel. Isso pode ser constatado por dados da Fundacao Getulio
Vargas (FGV), divulgados através da 20% Pesquisa Anual do Uso de Informatica, em
26 de maio de 2009." Segundo a pesquisa, o Brasil tem aproximadamente 60
milhdes de computadores, o equivalente a um Computador Pessoal — PC para cada
trés habitantes. Porém, ndo se pode determinar quantos estdo conectados a
Internet. Esses dados demonstram a inser¢cdo dessa midia em nosso cotidiano.
Conjuntamente a eles, temos os dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica (IBOPE), que estimou a média nacional de tempo de conexao a Internet
em 23 horas e 51 minutos para o més de marco de 2009." Esses dados
demonstram que a vivéncia e ambiéncia com a cibercultura estdo rapidamente se
tornando uma realidade para uma parcela significativa de nossa sociedade. Esses
dados s&o constituidos de estimativas e médias, e n&o demonstram as
particularidades locais, estadual e regional. Todavia, eles dao um indicativo das

tendéncias e caminhos que estédo se delineando em nosso tempo.

As aplicabilidades do computador associado a Internet sdo inumeraveis e
podem ser utilizadas para variadas finalidades e, de certa forma, essas acdes
acabam sendo revestidas de caracteristicas divinas, como onipresenca e
onisciéncia. Ou seja, pode estar em varios lares ao mesmo tempo e o tempo todo,
transmitindo em determinados momentos fragmentos de um grande saber

emancipado e, em outros, doutrinando segundo éticas de origens, demandas e

% FELITTI, Guilherme. Brasil tem um computador para cada trés habitantes, diz FGV. Disponivel em:

<http://idgnow.uol.com.br/computacao_pessoal/2009/05/26/brasil-tem-um-computador-para-cada-
tres-habitantes-diz-fgv>. Acesso em: 30 de mai. 2009.

AGENCIA ESTADO. Brasil lidera ranking em tempo de acesso residencial & internet. Disponivel
em: <http://www.triangulomineiro.com/noticia.aspx?catNot=56&id=8618&nomeCatNot=Info
rm%C3%A1tica%20e%20Tecnologia>. Acesso em: 03 jun. 2009.
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anseios indefinidos. Essa realidade ja extrapolou o espacgo dos lares, das escolas e
das universidades, chegando a restaurantes, sagudao de aeroporto, comércio em
geral. Independentemente da relagdo  espago-tempo, estabelecem-se
intermediac6es midiaticas e suas implicagdes.

1.1.4 Evangelizadores na contemporaneidade

Os evangelizadores contemporaneos, em sua maioria, tornaram-se
animadores de palco, desempenhando em determinado momento o papel de
responsaveis por programas religiosos nas varias midias, como também,
responsaveis por grupos, congregacoes, igrejas e centros de formacao, dentre

outros.

Na busca por se inteirar e dominar as varias midias e, em especial, a
Internet, para se manter atualizado com seu tempo, muitos evangelistas se afastam
do que realmente estavam buscando: subsidios para evangelizar, aconselhar, enfim,
pastorear. Um evangelista que se apropria proativamente das midias ndo deve
perder de foco. A utilizacao dos aparatos de comunicacédo interpessoal nao deve ser
utilizada como modismo. Deve buscar estar atento ao sopro do Espirito Santo, como
também a ouvir os anseios das pessoas deste tempo e, principalmente, ser
ressonancia e amplificador da Palavra de Deus. Esses sdo alguns dos desafios com

que os evangelizadores contemporaneos se confrontam.

Um questionamento salutar e apropriado é sobre a relevancia das midias.
Alguns dizem que nao servem para evangelizar, outros que € um veiculo do mal. Na
vertente contraria, alguns dizem que € uma revolugédo frente as possibilidades de
evangelizagdo, que podem levar o Evangelho, ao mesmo tempo, a pessoas
geograficamente distantes, entre outros argumentos. Essa discussao também ocorre
em outras areas e o fato central é que muitos colocam a midia como algo dotado de
consciéncia, podendo fazer o bem ou o mal. No entanto, o ponto a ser pensado
deveria ser por quem e como essas midias estdo sendo utilizadas, pois a midia por
si sO é neutra, por se tratar de um meio. No entanto, ao se definirem formas, meios,
metas e conteudos, entre outros aspectos, elas sdo dotadas de significados e
significantes, tornando-se capazes de realizar agdes.
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1.2 O papel das midias para a evangelizacao contemporanea

Evangelizar deve ser uma acg&o proativa, um dar-se constante, € levar a
mensagem sem saber como ela ird chegar. Contemporaneamente, evangelizar
através das midias continua tendo a mesma esséncia, pois se da sem saber como o

outro ird receber a mensagem. O que mudou foi o palco e o tempo de ocorréncia.

1.2.1 Esséncia humana: o cuidado

A partir da segunda metade do século XX, houve um crescimento acelerado
da populacédo urbana no Brasil. Ao mesmo tempo, ha o surgimento e a proliferacéo
dos primeiros trabalhos de evangelizagdo protestante, e, consequentemente, o
surgimento de igrejas evangélicas. Fato que é facilmente constatado por dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica'® (IBGE) e de outros institutos de
pesquisa, como o Instituto de Estudos da Religido (ISER)," no Rio de Janeiro, e
pelo Departamento de Sociologia da Universidade de Sdo Paulo (USP)," em S&o
Paulo. A quantidade de pessoas que se denominam evangélicas a cada dia
aumenta e, consequentemente, a necessidade do cuidado que, nesse trabalho, é

abordado na 6tica de Leonardo Boff:

De origem latina, a palavra cuidar é mais freqlentemente associada ao
verbo cogitare, embora também encontremos referéncia a sua origem na
palavra, também latina, curare, derivada da primeira. [...] Na primeira, o
sentido & de pensar, supor, imaginar; e, na segunda, tratar de, pbr o
cuidado em."

Pode-se conjugar essa definicdo as teorias da psicologia moral, também de
Boff, que possibilitam uma interpretacao proativa sobre o cuidado sintetizando as

dimensdes cognitivas, afetivas e morais do cuidado, aproximando-se ao cuidado

demonstrado por Jesus.

Morrendo na cruz cuida dos ladrées crucificados ao seu lado e cuida de sua
mae, entregando-a aos cuidados do discipulo predileto Jodo (Jo 19,26-27).
Jesus foi um ser de cuidado. O evangelista Marcos diz com extrema finura:

2 IBGE. Os imigrantes alemaes no Brasil. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/ibgeteen/povoamento/alemaes/imigalema.html>. Acesso em: 20 out. 2008.
ISER. Disponivel em: <http://www.iser.org.br>. Acesso em: 20 out. 2008.

' UNIVERSIDADE DE SAO PAULO. Disponivel em:
<http://www.fflch.usp.br/sociologia/docentes/index.php>. Acesso em: 20 out. 2008.

BOFF, Leonardo. Saber cuidar. ética do humano: compaixdo pela terra. 8. ed. Petrépolis: Vozes,
2002. p. 42.
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“ele fez bem todas as coisas; fez surdos ouvir e mudos falar” (Marcos 7,37).

Teve cuidado com a vida integral.'®
Normalmente, pensa-se em cuidado apenas com entes queridos, com a
natureza ou com temas da moda (que estejam tendo uma repercussao na midia). Na
maioria das vezes, ndo se vé ou nao se presta atencdo no que esta acontecendo a
volta, com pessoas ao derredor, como amigos, vizinhos e colegas de trabalho,
dentre outros. Comumente, ajuda-se um estranho a apanhar algo que caiu, a
atravessar a rua, a dar uma informacao de onde fica algo e situacbes do tipo.
Porém, ndo se faz o mesmo com quem esta préximo. Que cuidado € esse? No
entanto, saber cuidar € uma maneira de encarar a vida, ou melhor, uma filosofia de

vida.

Historicamente, temos inimeros exemplos de pessoas que se dedicaram a
servir e ndo a ser servidos, abdicando de riqueza e status. Se forem elencados
nomes, teremos uma lista quilométrica, pois ndo se deve ficar focado apenas
aquelas pessoas que, de uma maneira ou de outra, tiveram ou tém repercussao na
histéria ou na midia, e sim as anbnimas que fazem a diferenca no cotidiano,

colocado por Boff:

Fez da misericérdia a chave de sua ética. E pela misericérdia que os seres
humanos chegam ao Reino da vida; sem a misericordia ndo ha salvagao
para ninguém (Mateus 25,36-41). As parabolas do bom samaritano que
mostra compaixdo pelo caido na estrada (Lucas 10,30-37) e a do filho
prodigo acolhido e perdoado pelo pai (Lucas 15,11-32) sdo expressdes
exemplares de cuidado e de plena humanidade.'’

As midias, sobretudo a Internet, tém muito a contribuir nesse processo de
retomada de consciéncia coletiva do cuidar, pois a midia € um espaco privilegiado
de apropriagcédo e construgdo do conhecimento, desenvolvimento de potencialidades
e sociabilizacdo e de reflexdo sobre as interagcbes vivenciadas e experienciadas

atualmente.

Quase todos os individuos, em esséncia, desejam e sonham com um futuro
mais promissor, com uma sociedade sustentavel, solidaria e menos injusta, quase

uma idealizagdo. No entanto, segundo Boff, essa utopia “¢ que mobiliza

'® BOFF, 2002, p. 168.
7 BOFF, 2002, p. 168.
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movimentos, cria ideologias e alimenta o imaginario dos seres humanos que nao se

cansam de sonhar com um futuro reconciliado e integrado da sociedade humana”.'®

Essa filosofia de vida de servir sem buscar ser servido, visando o bem da
coletividade sem o prejuizo da individualidade, é em esséncia 0 exemplo deixado
por Jesus. Assim, o trabalho verdadeiro de evangelizar é servir sem olhar a quem,

que Boff coloca:

Jesus de Nazaré, é uma das figuras religiosas que mais encarna o modo-
de-ser-cuidado. Revelou a humanidade o Deus-cuidado experimentando
Deus como Pai e Mae divinos que cuida de cada cabelo de nossa cabeca,
da comida dos passaros, do sol e da chuva para todos (cf. Mateus 5,45;
Lucas 21,18). Jesus mostrou cuidado especial com os pobres, os famintos,
os discriminados e os doentes. Enchia-se de compaixao e curava a muitos.
Fatos inusitados para a época, associou a si varias mulheres como
discipulas (Lucas 8,2-3). Cultivou um amor terno para com as amigas Marta
e Maria (Jo 11,20-28; Lucas 10,38-42). Nao furtou-se aos sinais do amor
erdtico manifestados por uma pecadora publica que |lhe beijava e ungia os
pés com perfume (Lucas 7,37-39)."°

Essa demonstragédo de amor e cuidado incondicional € um exemplo a ser
copiado e seguido. O cuidado deve ser uma acgéo continua e rotineira, que se inicia
com a gestacao e se finda com a morte. Devemos cuidar de todos os meios, fatores

e agdes que influenciem no viver e conviver em nosso planeta. Boff afirma:

Sem o cuidado, ele deixa de ser humano. Se nao receber cuidado, desde o
nascimento até a morte, o ser humano desestrutura-se, definha, perde
sentido e morre. Se, ao longo da vida, ndo fizer com cuidado tudo o que
empreender, acabara por prejudicar a si mesmo e por destruir o que estiver
a sua volta. Por isso o cuidado deve ser entendido na linha da esséncia
humana (que responde a pergunta: o que € o ser humano?). O cuidado ha
de estar presente em tudo. Nas palavras de Martin Heidegger: “cuidado
significa um fendbmeno ontolégico — existencial basico”. Traduzindo: um
fendmeno que é a base possibilitadora da existéncia humana enquanto
humana.?®

1.2.2 Midias a servigo da evangelizacao

Contemporaneamente, ndao se poderia deixar de lancar mao das midias, tais
como: radio, jornais, revistas, TV e agora a Internet. A Internet oferece inUmeras
possibilidades de interagdo sincrona e assincrona como: sites, féruns, blog, fotoblog
e comunidades, dentre outros. O grande diferencial oriundo dessas novas midias

'® BOFF, 2002, p. 65.
9 BOFF, 2002, p. 168.
2 BOFF, 2002, p. 168.
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para o cuidado e/ou evangelizagdo é a possibilidade de oferecer outras opgdes de
espaco, atores, tempo, fluxos e interacoes.

Assim, surge o questionamento: de que forma as igrejas utilizam as midias
para fazer jus ao que Jesus disse em Marcos 16.15 (Ide por todo o mundo, pregai o
evangelho a toda criatura)? As principais interacdes evangélicas implementadas
pelas midias atualmente sdo: pregacdes, testemunhos, entrevistas, ministragcoes,
mensagens, agendas, videos, louvores e fotos, dentre outras agdes, que buscam

articular os meios disponiveis com o0 processo de evangelizacéo.

E importante ressaltar que esses meios por si s6 ndo cuidam ou
evangelizam, cabendo implementacées e articulacbes entre as midias e a vida

concreta, como bem assinala Boff:

A sociedade contemporanea, chamada sociedade do conhecimento e da
comunicacao, esta criando, contraditoriamente, cada vez mais
incomunicac@o e solidao entre as pessoas. A Internet pode conectar-nos
com milhdes de pessoas sem precisarmos encontrar alguém. Pode-se
comprar, pagar as contas, trabalhar, pedir comida, assistir a um filme sem
falar com ninguém. Para viajar, conhecer paises, visitar pinacotecas nao
precisamos sair de casa. Tudo vem a nossa casa via on-line.?'

Essa constatacdo é bem acertada, pois “criado para substituir o escravo, o
instrumento tecnoldgico acabou por escravizar 0 ser humano ao visar a producao
em massa. Fez surgir uma sociedade de aparatos, mas sem alma”.?? Nessa 6tica, a
convivéncia evangélica € uma possibilidade. No entanto, essa interligacdo com o
meio, ndo pode ser como seu senhor, e sim como parte integrante do nicho. Essa

mudanca de atitude € tanto possivel como necessario.

1.2.3 Apropriagbes das midias pelos evangélicos

Desde o inicio da segunda metade do século XX, o termo tele-evangelismo
foi cunhado e é utilizado para designar o processo de disseminagdo do Evangelho
através das midias, em especial a TV e o radio. De inicio, os principais expoentes
dessa corrente foram os estadunidenses Billy Graham, Oral Roberts e Jerry Falwell,

2 BOFF, 2002, p. 11.
2 BOFF, 2002, p. 123.
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que tiveram uma grande influéncia nas décadas de 1960 e 1970, conseguindo

significantes mudangas nos costumes e na moral estadunidense®.

Seguindo essa corrente de evangelizagdo através das midias, vieram varios
outros expoentes em inumeros paises espalhados pelo mundo. Esse evangelismo,
quase sempre, vinha atrelado a uma forte carga ideolégica, com direcionamentos
extremistas nas doutrinas e um forte aparato publicitdrio e de marketing para
conseguir uma profunda penetragdo nos lares e uma rapida aceitacao, tanto para a

aquisicao de seus produtos comerciais, quanto para a audiéncia a seus programas.

Nesse tipo de Igreja de multidées, voltada para um publico de massa, é
muito mais importante a “participacao pela emocao” que a “transformacao pela fé”. O
mais importante era o espetaculo, o culto perdia o mistério sagrado para se revestir
da transparéncia da midia, na qual imagem é tudo.

As residéncias ou outros locais de onde sao acompanhados esses
programas se transformam em templos. Os aparatos midiaticos equivalentes ao
pulpito e o sinal de pertencer ao grupo se expressa pela audiéncia e consumo dos
produtos. Para ser aceito como membro ou fiel, € necessaria a capacidade de
consumir, os artigos religiosos, em que “ndo existem maiores exigéncias, a ndo ser a

participacao pelo consumo dos bens oferecidos”.

No Brasil, os tele-evangelistas surgem com maior forca na década de 1980,
apresentando-se como maiores expoentes: Apdstolo Estevam Hernandes e sua
esposa, Bispa Sonia Hernandes, lideres da Igreja Renascer em Cristo (IRC), Bispo
Edir Macedo, da Igreja Universal do Reino de Deus (IJURD) e Missionario R. R.
Soares, lider da Igreja Internacional da Graca de Deus (IIGD), dentre outros com
menor repercussdo nacional, mas com importancia regional ou local. Todos esses
tele-evangelistas utilizaram e utilizam as midias disponiveis — TV aberta e a cabo,
radio, jornais, revistas, gravadoras de CD e DVD e, mais recentemente, a Internet
para transmitir o que consideram sua missao de vida: levar a palavra de Deus a

todas as criaturas e, em outra linha, a comercializagéo da fé.

Uma estratégia muito forte utilizada por todos esses lideres desde a
segunda metade da década de 1980 foi o louvor que, de acordo com a Biblia, esta

2 ASSMANN, Hugo. La igresia electrénica: y su impacto em América Latina. San José: DEI, 1987. p.
86.
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ligado e associado com a ideia ou ato de agradecimento, valorizagdo, glorificacédo e
exaltacdo por aquilo que Deus fez, faz e fard em nossa(s) vida(s), ou seja, nés
louvamos a Deus por suas obras, béngéaos, curas, livramentos, perdao, graga, amor,
misericérdia, cuidado, etc. Deus age, agiu e agira, e seu povo o louva, agradece,
exalta, elogia, etc. Essa definicdo € um resumo de Sl 145.4; SI147.12-13; Is 25.01;
Lc 19.37. Geralmente, generaliza-se louvor, que é adorar e glorificar a Deus, como
musica, que é arte/ou ciéncia de combinar os sons de modo agradavel ao ouvido.
Assim, surgiu um novo fildo, denominado Musica Gospel, cujos principais expoentes
sao: Ludmila Ferber, Rose Nascimento, Apocalipse 16 FLG, Arautos do Rei, Kleber
Lucas, Oficina G3, Cassiane, Aline Barros, Fernanda Brum, Renascer Praise, David

Quinlan e J. Neto, dentre outros.

Apesar das denominagdes religiosas e dos musicos possuirem sites, blogs e
outros tipos de comunicagcédo e comunidades na Internet para divulgar seu trabalho e
ampliar sua influéncia e atuacado junto a sociedade, o foco desse trabalho é o
processo de evangelizagéo pela Web, sem se prender a uma igreja, pois se acredita
no que Jesus afirmou em Jodo 14.2: “Na casa de meu Pai hd muitas moradas”.

Varios sdo os caminhos, porém, o alvo é um sé: Deus.

Ao longo da histéria, os avancos tecnoldgicos foram responsaveis por
transformacgdes nos mais diversos campos de atividades. As novas tecnologias da
informacdo e da comunicacdo vém auxiliando a humanidade nesse periodo de
transformacdes econbmicas, sociais e politicas globalizadas, em um processo
irreversivel e a cada vez mais acelerado, caracterizando assim o interfluxo de

comércio, finangas, pessoas e informacdes, dentre outros aspectos.

1.2.4 Web 1.0vs. Web 2.0

Com a crescente popularizacdo e universalizagao da Internet, ampliam-se
conjuntamente as suas aplicabilidades. O termo World Wide Web, traduzido para o
portugués, significa rede de alcance mundial. Comumente € conhecida pela
abreviatura WWW ou simplesmente Web. Em termos gerais, é a interface grafica

que possibilita uma comunicacdo mais amigavel através da Internet. A conceituacao
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de Web 1.0 e 2.0 apresentada a seguir € uma compilagdo de DEL.ICIO.US,?* Adam
Reyher,? Alex Primo?® e Carlos Nepomuceno®’ e Coutinho e Bottentuit.?®

Na Web 1.0, os usuarios eram passivos em relagao a maioria das situacoes,
ou seja, eram meros espectadores e receptores na maioria das interagdes.
Atualmente, com a Web 2.0, eles assumem uma acgao proativa, sdo espectadores e
criadores do conteudo disponibilizado na Internet. As novas tecnologias
possibilitaram uma nova forma de participacdo do usuario na producdo e
manipulagéo dos conteudos.

O termo Web 2.0 foi utilizado inicialmente em meados de 2004 pela empresa
O’Reilly Media para designar uma segunda geracdo de comunidades e servicos,
tendo como conceito a “Web como plataforma”, envolvendo wikis, aplicagcdes
baseadas em folksonomia, redes sociais e tecnologia da Informagéo.
Aparentemente, “Web 2.0” poderia significar uma nova versdo para a Web. No
entanto, o termo ndo se refere a atualizacdo ou mudancas radicais em suas
especificagcdes técnicas, mas a uma mudanga na forma como é utilizada por seus

usuarios e desenvolvedores.

Inimeros estudiosos da area da comunicacdo, computacdo e programacao
dizem que a Web 2.0 nada mais é que uma jogada de marketing ou um “buzzword”,
pois as linguagens de programacao usadas na Web 2.0 ja existiam na Web 1.0 e a
ideia de colaboracao nao € algo recente. Como exemplo, temos os foruns e listas de
discussdes logo no inicio da criagdo da Web, utilizados nas universidades

americanas.

Nao se pode discordar totalmente dessas colocagdes, tendo em vista que as
ferramentas existentes na Web 1.0, como por exemplo, e-mails, salas de bate papo,

e foruns ja& proporcionavam a interagdo entre os usuarios. No entanto, essa

2 WEB 2.0: a evolugdo da web. Disponivel em: <http://web2.0br.com.br/conceito-web20>. Acesso

em: 13 mar. 2010.

REYER, Adam. O que é web 2.0? Disponivel em: <http:/translate.google.com.br/translate ?hl=pt-

BR&langpair=en|pt&u=http://www.adamreyher.com/2007/08/20/what-is-web-20>. Acesso em: 13

mar. 2010.

PRIMO, Alex. O aspecto relacional das interagdes na Web 2.0. E-Compds, Brasilia, v. 9, p. 1-21,

2007. Disponivel em: <http://www6.ufrgs.br/limc/PDFs/web2.pdf>. Acesso em: 13 mar. 2010.

2 CAVALCANTI, Marcos; NEPOMUCENO, Carlos. O conhecimento em rede: como implantar
projetos de inteligéncia coletiva. Rio de Janeiro: Campus, 2006. p. 83.

% COUTINHO, C. P.; BOTTENTUIT Jr., J. B. Comunicagdo educacional: do modelo unidireccional
para a comunicagdo multidireccional na sociedade do conhecimento. In: MARTINS, Moisés de
Lemos; PINTO, Manuel (Orgs.). Actas do 5° Congresso da Sociedade Portuguesa de Ciéncias da
Comunicacdo (SOPCOM). Braga: Universidade do Minho, 2008. p. 1862.
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interacdo era pequena tendo em vista a velocidade de conexdo. O grande divisor
d’aguas entre a Web 1.0 e a Web 2.0 é a capacidade que os internautas tém em

produzir e articular os conteudos de maneira proativa.

Para a evangelizagdo, ndo importa se a Web 2.0 é uma jogada de marketing
ou um buzzword. O que interessa é como Wikis, Podcast, sites de relacionamento e
compartilhamento de imagens e videos, entre outros recursos, podem ser utilizados
para levar adiante o Evangelho. Poucos softwares foram desenvolvidos para fins
evangelizadores. No entanto, a maioria deles é passivel de ser apropriado para esse

fim, devido as suas caracteristicas articuladoras, colaborativas e sociais.

Uma abordagem pertinente para discutir e contextualizar essas
transformacdes que estdo pautando as interagdes via Web é dada pelas teorias de
aquisicéo e apropriagcdo do conhecimento. Por exemplo, as correntes interacionistas
abordam a dialética externa de adaptacdo entre o organismo psicoldégico do
individuo e seu mundo circundante ou contexto. Ja as correntes construtivistas
abordam a dialética interna de organizacdo entre as partes do organismo
psicolégico, como explicacdo da mudanca adaptativa. Dessas discussdes, surgiu o
termo  socioconstrutivismo  (ou, como preferem alguns especialistas,
sociointeracionismo), usado para fazer distingdo entre a corrente teérica de Vygotsky
e Jean Piaget.®® Essas concepgdes podem ser apropriadas para exemplificar o
desenvolvimento de articulagdes entre os seres e o meio, tendo em vista que vao ao
encontro das ideias cristds de interligacdo e dependéncia entre os seres, ou seja,
como os individuos tecem suas interacbes com o meio e sdao mutuamente
influenciados e influenciam. Assim, a Web 2.0 disponibiliza e oferece, para o
evangelismo, outras opcbes de espaco, atores, tempo e fluxos, possibilitando

interacdes em niveis nunca antes imaginados.

2 MOLL, Luis. Vygostky e o processo de formacdo de conceitos. In: TAILLE, Y. D. L. et al. Piaget,
Vygostky e Wallon: teorias psicogenéticas em discussdo. Sdo Paulo: Summus, 1992. p. 184.



2 TEORIAS ACERCA DA IMPORTANCIA DAS MIDIAS NO EVANGELISMO
CONTEMPORANEO

A apropriagdo das teorias tem como objetivo dialogar com os tedricos em
relagdo a tematica em questdo. Para iniciar, € necessario que se fagam algumas
consideragdes sobre o conhecimento ou a compreensdo que se busca conseguir
acerca do tema. A teorizacdo impregna todas as fases de elaboracdo de uma
pesquisa. Os tedricos estdo presentes ja na propria construgdo, definicdo e
delimitagdo do problema. Ao ser definido, como elemento que fundamenta e move a
investigacdo, o problema em estudo necessita de embasamento de pensadores e
pesquisadores que o abordem, fundamentando e respaldando. Sem este aporte
tedrico, fica dificil desencadear uma investigacao que supere constatacées de senso
comum. Deve-se ressaltar que, ao elencar as proposi¢des tedricas dos autores
estudados, se elabora uma compreensao do problema. O modo como se faz e o que

foi feito desse embasamento (apropriagdo) caracteriza uma construgao tedrica.

2.1 Midias e evangelizacao

Contemporaneamente, um dos termos da moda é a apropriacao digital, ou
seja, a busca pela democratizacdo do acesso as tecnologias da informagéo, de
maneira a permitir a insercdo de todos os individuos indiscriminadamente nas
interacdes midiaticas. Uma pessoa que possui uma apropriacdo digital proativa nao
€ aquela que apenas utiliza esses meios para trocar e-mails, fotos, participar de
chat, Orkut, MSN ou outra rede de relacionamento, mas aquela que usufrui desse
suporte para melhorar as suas interagdes sociais e, consequentemente, a qualidade
de vida. Isso pode se assemelhar com a evangelizacdo, que é a transformacao

individual e, consequentemente, a atuagcao na sociedade.

Nesse propdsito, o surgimento de portais que atraem o publico com
conteudos especializados nas mais variadas areas é uma realidade expressiva.
Querendo atender as necessidades de seus usuarios e visitantes, propde-se a tirar
duvidas, propor ideias, questionamentos, reflexbes e atividades inovadoras,
disponibilizar dados, imagens, videos, enquetes e artigos, dentre outros. Busca
conquistar o maior numero de internautas e intermediar uma transformagéo que

atualmente caracteriza-se pela articulacao e velocidade de abrangéncia através da
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liberdade de acdo frente aos acontecimentos. E instigador perceber que, com a
utilizagdo de computadores, se torna possivel integrar, de modo n&o linear, todas as
outras midias, sendo contemporaneamente nomeado de multimidia e hipermidia,

que € assim colocado por Eduardo Chaves:

o termo multimidia compreende a apresentacdo de informagdes que se faz
por meio do computador de modo multi-sensorial (envolvimento de dois ou
mais sentidos), integrando conteudos e meios (agindo de forma
relacionada), intuitiva (informacao apresentada da forma mais apropriada ao
contetido usando o meio mais adequado) e interativa.*

Parafraseando Chaves, percebe-se que a midia possui inumeras
aplicabilidades e possibilidades, ndo se limitando a TV, radio, impressos ou

computadores e sim realizando uma interligacdao que, em determinado momento,

apresenta um ou outro com maior destaque sem, no entanto, excluir os demais.

Procura-se demonstrar como a utilizacdo da Internet, através de portais,
pode auxiliar ou influenciar o trabalho evangélico nesse novo milénio, principalmente
pelas possibilidades de rompimento da relacao espaco-tempo. A grande quantidade
de informacdes disponiveis atualmente e sua transformagdo em conhecimento
permeiam nossas inter-relagbes com o saber, transformando o que n&o é conhecido
em algo compreensivo, desencadeando uma nova conotagdo do que €
conhecimento. No ciberespaco, essa transformacéao é similar, podendo ser definida
como interfluxo de interconexdes entre redes de pessoas e computadores, 0 que se
manifesta com maior alcance na Web 2.0. Trata-se de um territério eletrébnico em
que se trabalha com informagdes, dados e memoria compartilhada, através da
interacdo, em que o0 espaco e o tempo ndo tém relacao ou referéncia direta e nem

determinantes entre as diversas possibilidades de interagcées. De acordo com Lévy,

este novo meio tem a vocagao de colocar em sinergia e interface a todos os
dispositivos de criacdo de informacdo, de gravacao, de comunicacao e de
simulacdo. A perspectiva da digitalizacdo geral das informacdes
provavelmente tornara o ciberespaco o principal canal de comunicagéo e
suporte de memoéria da humanidade.’

Essa citacdo de Lévy nos leva a um questionamento de até que ponto
poderemos interagir através da Web 2.0. Disponibilizar informacées néao

% CHAVES, E. O. C. Multimidia: conceituacdo, aplicacbes e tecnologia. Campinas: People
Computagéo, 1991. p. 2.
8 LEVY, 1999, p. 30.
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necessariamente produz conhecimento. James Martins conceitua hipermidia como
uma técnica de comunicacdo que apresenta informacdes sob os diversos meios
possiveis, entre computadores, de modo que se possa navegar por eles, buscando
os contelidos desejados de forma ndo linear.®® Trata-se da combinagdo de
multimidia e hipertexto (textos que podem ser acessados de forma nao linear,
utilizando-se os denominados hiperlinks). As informacdes apresentadas podem estar
sob o formato de textos, imagens, videos, graficos, tabelas, animagdes, sons e até
de programas de computador, devendo ser diretos e objetivos para ndo desestimular
quem esteja interagindo, devem possuir estruturas bem definidas e o glossario de
termos técnicos, com links diretos para cada item, visando maximizar o acesso e,
consequentemente, o aumento do tempo de conectividade e uma maior quantidade
de acessos ao site — portal — ambiente.

A incorporacdo de hipermidia a pratica evangélica pode ser um ganho
significativo para o processo de evangelizagdo, tendo em vista que a dinamica
evangeélica se assemelha a essa técnica, uma vez que interliga inUmeras fontes de
informacgdes de acordo com as demandas espagos-temporais, sem a imposi¢cdo de
linearidade. Um dos exemplos mais emblematicos sdo as parabolas de Jesus, que
permeiam todo o Novo Testamento. O significado tem origem no grego parabole,
que significa narrativa curta ou apdlogo. Uma de suas caracteristicas & ser
protagonizada por seres humanos e ter um cunho moral forte, que pode ser tanto
implicito quanto explicito, ou seja, eram historias geralmente extraidas da vida
cotidiana, contadas de forma simples para que todos, independentemente de

contexto social, pudessem-na compreender e aplicar a sua propria vida.

E importante ressaltar que esses meios mididticos por si s6 nao
evangelizam, cabendo diferenciar evangelismo de transmissdo de doutrina ou
informagdes: o primeiro contextualiza, desenvolve e busca uma transformacgao; a
segunda apenas instrumentaliza. Vale salientar que ndo ha um consenso quanto as
verdadeiras contribuicbes positivas ou negativas da insercdo da Web 2.0 no
evangelismo, como também de qualquer outra midia ou meio. Isto também pode ser
constatado em outras areas. Nao se pode afirma categoricamente que sao ou nao

eficazes. Assim, a estratégia de seu uso ou ndo deve ser habilmente pensada.

% MARTINS, James. Hiper documento e como crid-los. Rio de Janeiro: Campus, 1992. p. 48.
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Nesse contexto, os resultados ndo podem ser mensurados apenas pelos
fatos e conteudos memorizados, mas sim pela profundidade da transformacéao e
pelas habilidades adquiridas e desenvolvidas para uma vivencia cristd. Isso é
habilmente colocado por Pedro Demo: “a Internet estd mudando varios conceitos
consolidados ao longo do tempo, principalmente, aqueles relacionados as relacdes
humanas e comunitarias”.®® Assim sendo, a Internet ndo deve ser considerada como
aquela que promove a auséncia de alguém, mas sim a que o torna mais presente

por um meio midiatico de comunicacgao.

2.2 Redes

A denominacéo de rede, orginariamente, remete ao conjunto entrelagcado de
fios, cordas, cordéis, arames, etc., com diamentos e aberturas regulares, que
possuem empregabilidades variadas. No entanto, contemporaneamente, a ideia de
redes passou a ser apropriada por inimeras e variadas areas do saber, desde a
sociologia (redes sociais) até a informatica (redes de computadores). Essa
assimilacao analdgica passou a designar “‘uma quantidade de pontos (nés ou
nodos), concretos ou abstratos, interligados por relagbes de varios tipos”**
simbolizando a nado linearidade das interacdes como também as inumeraveis

possibilidades de interacdo que podem ser desenvolvidas e articuladas.

Contemporaneamente, as redes constituem uma interligagdo entre varios
individuos e empresas, dentre outras instancias da sociedade. Ou seja, hd uma nova
morfologia social em nossa sociedade. Este termo é colocado com propriedade por
Manuel Castells: “redes constituem a nova morfologia social de nossas sociedades,
e a difusdo da légica de redes modifica de forma substancial a operagdo e os
resultados dos processos produtivos e de experiéncia, poder e cultura”.®> Em outras
palavras, € uma nova maneira de se inter-relacionar, desconstruindo, construindo e
reconstruindo as interacbes sociais irrestritamente. A atuagdo em ou através de
redes modifica de forma estrutural a interconexao entre as varias possibilidades de
interligacédo. A organizacéo social em redes ndo é um fato novo, ja tendo existido em
outros tempos e espacos. No entanto, o atual paradigma consiste em que a
tecnologia da informacéo fornece a base material para sua expansao, penetracao e

% DEMO, Pedro. Educacao e conhecimento. Petropolis: Vozes, 2000. p. 85.
* REDE. In FERREIRA, 2000.
% CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 3. ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999. p. 497.
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interligagdo em toda a estrutura social, desencadeando em determinado grau de
interdependéncia e poder por parte de determinado segmento em detrimento de

outro. Neste sentido, Castells explica:

Rede € um conjunto de nés interconectados. N6 é o ponto no qual uma
curva se encontra. [...] A topologia definida por redes determina que a
distancia (ou intensidade e freqUéncia da interagao) entre dois pontos (ou
posigcdes sociais) € menor (ou mais freqlente, ou mais intensa), se ambos
os pontos forem nds de uma rede do que se ndo pertencerem a mesma
rede. Por sua vez, dentro de determinadas rede os fluxos ndo tém nenhuma
distancia, ou a mesma distancia, entre os nés. Portanto, a distancia (fisica,
social, econdémica, politica, cultural) para um determinado ponto ou posicao
varia entre zero (para qualquer n6 da mesma rede) e infinito (para qualquer
ponto externo a rede). A inclusdo/exclusdo em redes e a arquitetura das
relagbes entre redes, possibilitadas por tecnologias da informacdo que
operam a velocidade da luz, configuram 0os processos e fungdes
predominantes em nossas sociedades...”

As redes, sobretudo a Web, representam uma enorme possibilidade de
transformacao social, podendo desencadear inUmeras e variadas maneiras de

apropriagao e interagao. No entanto, deve-se buscar uma apropriagao proativa e nao

apenas de ser um receptaculo para suas interlocugoes.

2.3 Trabalhos evangélicos através da web 2.0

O uso da Internet esta se tornando cada vez mais frequente. Sua insercao
paulatinamente, no cotidiano social, rompe as barreiras espaciais e temporais,
desterritorializando o ambiente e fazendo deste um espago mais proximo e

disponivel, num mundo em transformacao.

2.3.1 Contextos e questionamentos das indagacoes

Contemporaneamente, surgem algumas indagagdes que necessitam de
discussdes a luz da Biblia, de autores que abordam a tematica e do dialogo com

internautas, tais como:

1 E possivel evangelizar na e/ou através da Web 2.0?

2 O uso da Web 2.0 no trabalho evangélico € uma realidade, possibilidade,
necessidade/ou modismo?

3 O fazer evangélico esta se transformando para atender a uma necessidade?

4 Como ocorre a relacao igreja X Web 2.0?

% CASTELLS, 1999, p. 29.
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E possivel haver uma igreja com espaco fisico e ao mesmo tempo na Web 2.0?

E possivel haver uma igreja apenas na Web 2.0?

Frente ao corre-corre contemporaneo/atualidade (violéncia, falta de tempo, etc.), a

igreja na Web 2.0 ndo seria e/ou € uma solugéao?

8 As experiéncias de igrejas na Web 2.0 sdo apenas um portal (.com) ou uma
estratégia evangélica?

9 Até onde o trabalho evangélico pode ir na ou através da Web 2.0?

N O O

Essas e outras indagacdes surgem quando buscamos deslumbrar quais
possibilidades a Internet, em especial a Web 2.0, oferece as interagées humanas,
sobretudo a evangelizagdo. Esses meios tecnoldgicos, se bem utilizados, podem
trazer ganhos interacionais proativos para a sociedade e para a igreja, cabendo a
cada um definir para qual fim ira utilizar e/ou servir esses meios. Através do cotejo
da pesquisa de campo e bibliografica, busca-se respostas temporais para esses

questionamentos.

2.3.2 Evangelizagcao e Web 2.0

Atualmente, uma parcela significativa da populacdo, de uma forma ou de
outra, vive e/ou convive interagindo através da Internet com movimentacdes
bancarias, servicos de call center, compras e vendas variadas e trabalho, dentre
inUmeros outros que nos circundam. Assim, por que nao existir igrejas na Web 2.0?
As igrejas devem buscar se manter antenadas com seu tempo e,
consequentemente, atualizar seu fazer. E urgente sua presenca na Web 2.0,
buscando levar e/ou transformar esse novo espaco em um palco das discussdes
cristds e sociais, em que intercambios humanos auténticos sejam estimulados. As
respostas das igrejas ao desafio da Web 2.0 devem se basear na crenca de que a
visibilidade de Deus esta ao nosso derredor e ndo sob nosso controle.

As pessoas estdo mudando e adaptando suas vidas e percepcdes aos
acontecimentos contemporaneos. A igreja na Web 2.0 deve ser vista como uma
possibilidade de releitura frente aos novos tempos. Os internautas e, sobretudo, os
novos evangélicos podem mergulhar nos inumeros portais, blogs ou sites de
relacionamento para a insercdo e exploracdo da dimensao espiritual da vida crista.
Para se manter atualizado com seu tempo, a igreja precisa se transformar de
maneira que possa apresentar a boa nova de Jesus Cristo aqueles que hesitam em

ira um templo.
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No entanto, pode-se questionar até onde essas necessidades e demandas
religiosas podem ser atendidas via Web. Um dos pontos de desvantagens pode ser
o fato de que, embora o internauta cristdo possa se envolver em um numero
razoavel de elementos da vida evangélica virtualmente, o aspecto comunitario é
limitado. A igreja esta relacionada a servir aos outros, a dar sem procurar receber, a

ser desafiada e desafiar — e isso é dificil de ser feito “virtualmente”.

Alguns fatores que podem indicar os motivos dessa migragéo para o virtual
s&o0: o risco de acidentes, o aumento da criminalidade, o estresse, a falta de tempo e
viagens constantes, dentre outros. Estes fatores se conjugam e ja fazem parte do
cotidiano da maioria das pessoas. A deterioracdo das inter-relagbes humanas e a
consequente desvalorizagdo da vida, somadas a crise de valores existenciais e
socioculturais, tém levado muitos individuos a criarem verdadeiras fortalezas
particulares, aprisionando-se em vez de se proteger, pois a falta de confianca no
poder publico acarreta no autocerceamento dos interfluxos. Isso € bem colocado

pelo cantor Edson Gomes:

Criminalidade

E tanta violéncia na cidade

[...]

Brother é tanta criminalidade

As pessoas se trancam em suas casas
Pois nao ha seguranca nas vias publicas
E nem mesmo a policia pode impedir
As vezes a policia entra no jogo

A gente precisa de um super-homem
Que faga mudangas imediatas

Pois nem mesmo a policia pode destruir
Certas manobras organizadas

E tanta violéncia na cidade

[...]

Brother é tanta criminalidade

A lua ja ndo é mais dos namorados

Os velhos ja ndo curtem mais as pracas
E quem se aventura pode ser a ultima

E quem se habilita pode ser o fim

A gente precisa de um super-homem
Que faga mudancas imediatas

Pois nem mesmo a policia pode destruir
Certas manobras organizadas

Nao tudo um dia vai passar

Sei que tudo um dia vai mudar.*’

% GOMES, Edson. Criminalidade. In: REGGAE RESISTENCIA. Campo de batalha. Sao Paulo: EMI,
2003.1 CD (5 min 2 s).
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Uma quantidade significativa de pessoas, pelos motivos expostos acima ou
por outros, ndo frequenta uma congregacao regularmente. Eles se sentem mais a
vontade navegando na Internet do que se fossem visitar ou frequentar uma
congregacao. Trabalhar com as midias pode levar o Evangelho a todos e a toda
parte, sem ser refém de um espaco fisico, pois pode partir do templo a
evangelizagdo e depois se consolidar através das midias, ou vice versa. O que
importa n&o é onde iniciou e sim como foram e sdo as interagdes, pautando-se em

ser igreja.

2.3.3 Igreja a la carte

Independente do motivo, para uma gama significativa de pessoas, a maneira
como ocorre a vida evangélica nos templos ndo € suficiente ou aceitavel, fato que
deve ser pensado e repensado, a fim de se buscar meios para soluciona-lo. No
entanto, esse posicionamento nao deve buscar mascarar o Evangelho, criando
assim igrejas “toyotistas”, que consistem na apresentacdo de uma religidao que
adapta a filosofia de trabalho toyotista, de origem japonesa, que se baseia na
flexibilizagcdo da produgdo, buscando atender as demandas dos clientes.
Transladando para o protestantismo, desencadeia uma infinidade de denominacgdes.
Seria, em outras palavras, a flexibilizagdo da doutrina cristd para agradar ou se
ajustar a determinado segmento social e a suas praticas de convivéncia e
interacdes. Gera-se assim uma adequagcdo ao que se quer e pode fazer, nado
havendo a ocorréncia de uma transformacao interior € nem uma adequacao dos

atos as doutrinas.

Temos assim a proliferacdo de denominagdes religiosas que buscam
conquistar o maior numero de fiéis, ndo realizando determinadas praticas
exemplificadas e mostradas pela Biblia para nao inquietar os frequentadores do
templo. E uma comercializagdo da religido em que se realizam pesquisas de
mercado para saber onde € o melhor lugar para instalar um templo, qual o tipo de
anseios ou necessidades religiosas que se desejam, entre outros questionamentos
similares ao se abrir um comércio e/ou uma industria. Por parte dos frequentadores
desses templos, prolifera-se cada vez mais a ideia do self service, ou seja, a escolha

do templo para frequentar de acordo as doutrinas que convém temporalmente.
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A ocorréncia dessas praticas ndao € um fato novo. Ja ocorria desde os
primérdios da humanidade, em que cada um escolhia a qual deus iria servir. Mesmo
nas culturas politeista, de acordo com a necessidade daquele momento, cultuavam
determinados deuses. S&o0 inumeros os exemplos que impregnam a historia da
humanidade de que o frequentador do templo, quando ouve ou fazem algo que nao
Ihe agrada, muda para outro templo. Nesse contexto, as igrejas/comunidades na
Web 2.0 podem auxiliar no trabalho cristdo através de foruns, estudos biblicos,
mensagens de pastores, reflexdes, histérias, estorias, testemunhos e ideias, dentre
outros, compartilhando assim sua fé com pessoas do mundo todo através de
mecanismos online e off-line. No entanto, para muitos, essa ocorréncia nao é
suficiente, devendo ser intercalada e/ou complementada com a ida a congregacdes
nos moldes tradicionais. Pode-se primeiro ser tocado no templo e depois utilizar as

midias, ou vice versa.

2.3.4 Metodologia do trabalho

Um dos objetivos deste trabalho € identificar como os internautas veem a
evangelizagdo via Web, identificando ferramentas e interagbes que demonstrem
essa ocorréncia. Trata-se de um estudo que busca através da articulacdo entre
tedricos e internautas, instrumentos que possam subsidiar a explicacdo dessa
ocorréncia contemporanea. Os teoricos elencados, e suas teorias, ndo foram
selecionados ao acaso, mas a partir de um profundo processo de pesquisa e
reflexdo acerca da tematica. Buscou-se articular as teorias estudadas com os dados
levantados junto aos internautas, conjuntamente com o0s objetivos iniciais da
pesquisa que, ao longo de seu desenvolvimento, foram sendo ora confirmados ora
questionados, criando assim um processo de construgdo, desconstrugcdo e nova

construgao, uma das marcas mais fortes desse processo.

Algumas linhas foram mais valorizadas do que outras durante o
desenvolvimento dessa pesquisa. Foi utilizado o método fenomenoldgico, que
consiste em descrever a experiéncia e a realidade tal como elas sdo, e o0 método
dialético, que € dinamico e totalizante da realidade porque considera os fatos dentro
de um contexto social, cultural, econémico e politico, ndo apenas estudando

isoladamente de seu viés interacionista.
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Ao se propor uma avaliacdo qualitativa e hermenéutica, foi necessaria
previamente a construgdo de parametros e/ou variaveis, passiveis de serem
aplicadas em questionario disponibilizado no portal TV Sal da Terra®® e também
enviados via e-mail, a fim de ter uma maior abrangéncia do universo em estudo,
possibilitando uma interface maior com a amostra. Buscou-se analisar a percepcao
dos internautas sobre o inter-relacionamento igreja e Web, bem como saber como é
sua percepg¢ao sobre essa estratégia, entre outros aspectos da interagdo midiatica

evangélica.

Nesse intuito, foi necessario um recorte temporal para realizar a analise no
sentido de facilitar a reflexdo sobre o uso das novas tecnologias da informacéo,
relacionadas com os interfluxos informacionais, pontuando os meios midiaticos
sincronos e assincronos na Web 2.0. Assim, foi escolhido o portal TV Sal da Terra
como principal palco da andlise das interagbes, buscando identificar as
intermediacées desencadeadas pelo portal, como também as impressdes que 0s

internautas tém.

2.4 Ferramentas computacionais como recurso evangelizador

Com a incorporacdo do computador e da Internet como ferramentas ou
acessorios no convivio contemporaneo, alguns softwares foram criados ou
apropriados direta ou indiretamente para auxiliar e articular esse contexto. Fato
similar ocorreu com a apropriagdo desses instrumentos pela evangelizagdo, como
biblias online, sites especificos com tematica evangélica e editores de texto,
graficos, apresentacdes de slides, entre outros, denominados genericamente de

softwares evangélicos.

Existem programas que dao acesso a conteudos midiaticos por meio de
icones. O computador associado a Internet temporariamente instrui, intermedeia e
maximiza o evangelismo, através de mensagens, pregacdes, louvores, enquetes,
videos diversos, entre outros materiais sincronos ou assincronos. As interagdes pela
Internet ndo podem ser mensuradas por critérios ou parametros de duracdo ou
periodicidade dos acessos a determinado site ou portal, nem se o contetdo tratado

% PORTAL TV SAL DA TERRA. Disponivel em: <http:/ www.tvsaldaterra.com.br>. Varios acessos.
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foi compreendido temporariamente, pois a mensagem ¢é viva e, de acordo a

historicidade temporal individual, pode ser apropriada de inUmeras maneiras.

2.4.1 Ferramentas multimidiaticas

Determinados software articulam e comportam interacdes entre varias
midias, possibilitando uma interface amistosa e atraente para os usuarios. Esses
programas com caracteristicas multimidiaticas, através da metodologia de hiperlinks,
criam a possibilidade de que uma quantidade de informacdes sejam compiladas e
articuladas facilmente. Basicamente, a utilizacdo desses meios é uma tentativa de
levar o Evangelho a novos espacos de interagcao no processo de evangelizagao para
a realidade contemporanea. O uso de computadores em nosso cotidiano é um fato
que, para muitos, € considerado um caminho sem volta. No entanto, alguns veem
esse fato positivamente e outros negativamente. A interiorizagdo de qualquer evento
se da de forma mais eficiente quando o individuo se sente parte do processo e
motivado para tanto, buscando o conhecimento, descobrindo relagbes e inter-
relacdes entre conceitos e interagindo com o processo, apreendendo de forma, ao

mesmo, tempo direta e indireta.

Os softwares aplicativos, representados por aqueles que nao foram
desenvolvidos especificamente para o0 processo de evangelizagdo, como 0s
tradicionais editores de texto, bancos de dados, planilhas eletrbénicas e editores
graficos, blog, fotoblog, redes de interagdo social, e-mail, entre outros, podem e
devem ser incorporados ao processo de evangelizacao, pois as possibilidades sé&o
inUmeras e mutaveis, e a criatividade individual é o limite. Os softwares evangélicos,
criados para essa finalidade, representados por blog, portais, jogos, biblias
eletrbnicas entre outros, buscam facilitar e contextualizar os ensinamentos biblicos e
também articular midias para essa finalidade, auxiliando desde leigos a pregadores

experientes.

As ferramentas sao instrumentos para fins determinados, foram criadas com
um ou mais objetivos claros e definidos. No entanto, com sua manipulagdo por
determinados segmentos ou pessoas, elas tém sua aplicabilidade modificada.
Continuam sendo as mesmas ferramentas, no entanto, seu uso foi modificado.

Assim, todo o aparato tecnoldgico disponivel em nosso tempo é passivel de ser
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apropriado para outros fins. Cabe a cada um se apropriar e definir sua aplicabilidade
temporal. Essa ideia vai ao encontro da definicdo de rugosidade de Santos:

E uma testemunha de um momento de um modo de produgéo pela meméria
do espaco construido, das coisas fixadas na paisagem criada. Assim o
espaco € uma forma, uma forma duravel, que nao se desfaz paralelamente
a mudanga de processos; ao contrario, alguns processos se adaptam as
formas preexistentes enquanto que outros criam novas formas para se
inserir dentro delas.*
Assim, instrumentos ou lugares produzidos em momentos distintos, podem
ter aplicabilidades variadas ao longo do tempo e, portanto, caracteristicas

socioculturais especificas.

2.4.2 Tecnologias comunicacionais

As invencgdes que surgiram durante os séculos XIX e XX na é&rea das
telecomunicagdes e da informagdo tornaram o cotidiano de grande parte da
populagcdo permeado de novas linguagens e possibilidades de comunicagédo. Vimos
0 surgimento e popularizacao do radio, TV, do computador pessoal, da conexao de
varios computadores a um servidor (Intranets) e da rede mundial de computadores,
a Internet que, desde a década de 1990, através da popularizacao da Word Wilde
Web (WWW), ganhou espaco.

Essa possibilidade de comunicacdo, em tempo real ou ndo, desencadeou
uma transformacdo significativa no processo de interagcdo na sociedade
contemporanea, vislumbrando possibilidades que rompem com a relacdo tempo-
espagco. Essa mesma possibilidade pode ser apropriada pelos evangelizadores,
rompendo as barreiras intermuros dos templos. Dessa forma, buscando estar
sincronizado com os anseios da sociedade moderna. A parceria com o computador
e a Internet a servico da evangelizacao € um ganho significativo que nao deve ser

menosprezado.

2.4.3 Nova evangelizagdo

Ao navegar pela Internet evangelizando, dispomos de varias caracteristicas

que poderao nos auxiliar e até mesmo facilitar essa missao:

% SANTOS, Milton. Por uma geografia nova. Sao Paulo: HUCITEC, 1978. p. 138.
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Seguranca e conforto do lar;
Impessoalidade (pseudoanonimato);
Tempo maledvel (sincrono e assincrono);
Rompimento da barreira espago-temporal:
Liberdade de expresséo...

arowOND=

Com esse pano de fundo, surgem algumas indagacdes e questdes que
visam analisar o cenario contemporaneo da apropriagdo das midias pelos

evangélicos:

1 Quem e como evangeliza ou evangelizou pelas midias, em especial a Internet?
2 Quem manda ou mandou mensagens com a palavra de Deus pelas midias, em
especial, a Internet?

E ténue a separacdo entre viver no mundo e com o mundo. As armadilhas e
pedras de tropecos sao muitas: “porque, quem se envergonhar de mim e das minhas
palavras, dele se envergonhara o Filho do homem, quando vier na sua gléria, e na

do Pai e dos santos anjos” (Lc 9.26). Algo semelhante é dito por Mateus:

Propds-lhes outra parabola, dizendo: O reino dos céus é semelhante ao
homem que semeia a boa semente no seu campo; mas, dormindo os
homens, veio 0 seu inimigo, e semeou joio no meio do trigo, e retirou-se. E,
quando a erva cresceu e frutificou, apareceu também o joio. E os servos do
pai de familia, indo ter com ele, disseram-lhe: Senhor, ndo semeaste tu, no
teu campo, boa semente? Por que tem, entéo, joio? E ele Ihes disse: Um
inimigo é quem fez isso. E os servos lhe disseram: Queres pois que vamos
arranca-lo? Ele, porém, lhes disse: Nao; para que, ao colher o joio, ndo
arranqueis também o trigo com ele. Deixai crescer ambos juntos até a ceifa;
e, por ocasido da ceifa, direi aos ceifeiros: Colhei primeiro o joio, e atai-o em
molhos para o queimar; mas, o trigo, ajuntai-o no meu celeiro (Mt 13.24-30).

Essas citacbes podem contextualizar a evangelizacdo com e através das
novas midias, em especial a Internet. Essa € uma necessidade e realidade e a ndo
ocorréncia pode desencadear e manter distante o Evangelho da grande maioria das

pessoas. Se nao for transformado esse cenario, conseguir-se-4 apenas dar um

verniz de modernidade, sem mexer no essencial.

Para muitos jovens e adolescentes, nascidos na era do conhecimento, tendo
suas acdes e interagdes intermediadas pela midia, o Evangelho transmitido apenas
através de escrituras e da oralidade, associados a presenga a um espaco fisico pré-
determinado e estatico, reverte-se numa nostalgia gritante e insuportavel. Sao
necessarios atrativos ou motivacbes que instiguem seu conhecimento e a

apropriacdo de sua filosofia para as intermediacées contemporaneas.



3 PESQUISA SOCIAL: PORTAL TV SAL DA TERRA

No atual momento histérico, grande parte da sociedade tem ao seu alcance
vasta quantidade de informagdes em tempo e fluxo nunca antes imaginados, bem
como ambiéncia e vivéncia a cada instante maior. Buscando uma organizacao e
reconfiguracdo da disponibilizacdo das informacdes, surgiram os portais na Web.
Com a especializacdo e aprimoramento, eles foram se aprofundando em
determinadas tematicas e segmentos. Para o estudo em curso, foi centralizada a
analise nos portais evangélicos, especial o portal TV Sal da Terra.

3.1 Portais evangélicos: TV Sal da Terra: uma nova estratégia

Neste contexto, em que aparecem grandes mudang¢as nos procedimentos
metodoldgicos de evangelizacéo, estao inseridos os portais evangélicos. Nesta area,
abordamos e utilizamos especificamente o Portal TV Sal da Terra. De acordo com
informagdes encontradas no Portal TV Sal da Terra, e através de e-mail trocados
com a equipe de organizagdo, foram compiladas algumas informagbes que

demonstram sua histéria.

O Portal TV Sal da Terra foi idealizado pelo Pastor René Marques enquanto
residia em Salvador/BA, como um programa para a TV que possibilitasse uma
cobertura aos eventos evangélicos na Regiao Metropolitana de Salvador, divulgando
as agbes das igrejas. Com sua mudanga para Santo Anténio de Jesus/BA, e como
essa cidade ndo dispunha de emissora ou retransmissora de TV, a ideia foi
adaptada para a Internet. Dai acabou surgindo o Portal TV Sal da Terra que, a cada

dia, vai se recriando e aprimorando na missdo de levar o Evangelho a todos.

O Portal TV Sal da Terra € um ambiente virtual localizado na Web no
endereco eletrénico <http://www.tvsaldaterra.com.br>. Pode ser acessado por
evangeélicos e nao-evangélicos. Oferece conteudos e recursos para desenvolvimento
de interacdes evangeélicas intermediadas pela Internet, com informacdes articuladas
que buscam subsidiar e desenvolver um ambiente modificador pautado na
transdisciplinaridade, através de ferramentas para facilitar a interacdo. Apresenta
uma linguagem propria para trabalhar com e pelas midias, no processo de
evangelizagdo, incluindo jogos, videos, mensagens, colunas, postagem de

comentarios, links para sites correlatos, acompanhamento de eventos evangélicos
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com filmagens, entrevistas e fotos, dentre outras agdes. Intercala o ludico com o
pragmatismo, criando e recriando estratégias para manter atraente a navegacao em

suas paginas e, consequentemente, a evangelizagao.

3.1.1 Interface de apresentacao

O Portal TV Sal da Terra, como qualquer outro portal na Internet, é
composto por uma pagina principal, que apresenta as principais funcionalidades, e
hiperlinks tanto para outras paginas do portal quanto para portais correlatos, criando
uma teia de interacdo e se tornando, em determinado momento, um ponto de
convergéncia ou de partida para evangelizar, ou seja, um elo ou né para a interacao
via Web. Um autor que discute com muita propriedade essa polissemia que
oportuniza uma conotacéo e producao inesgotavel de sentidos, como também uma

recriacdo constante da mensagem, € Nilton Giese. Para ele,

Através da internet ndo podemos apenas receber informacbes, mas
fundamentalmente produzir nova informacéo, difundir a voz na “praca
central” daqueles que lutam pela sobrevivéncia, mas que sdo ignorados

pelo isolamento a que estao sujeitos.*°
Como principais funcionalidades do ambiente apresentadas na pagina
principal, temos inumeras ferramentas de interatividade e propaganda dos
patrocinadores, em uma situagcao dialética. Existem hiperlinks para a programacao
de algumas igrejas, mostrando seus eventos e interagcdes, demonstrados através de
fotos e videos. Ha colunas com a divulgacao de textos com a tematica biblica, sites

dos patrocinadores e colaboradores.

0" GIESE, Nilton. Igreja e Internet. manual para o uso da internet. Sdo Leopoldo: Sinodal, 2002. p. 9.
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Figura 01: Pagina de acesso ao portal e principais ferramentas

Coluna
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Fonte: Dados da pesquisa, 2009.
3.1.2 Principais interagbes

No icone Igrejas, os ministérios, independentemente de denominagéo,
podem se cadastrar e conseguir assim um espaco gratuito na Web para mostrar
suas interacdes. E possivel postar informacdes como: histérico, dados de
localizagdo e horarios de cultos e encontros, agenda de eventos, fotos e videos.
Dessa forma, todas as instituicbes cadastradas podem registrar e manter
atualizadas de uma maneira simples e pratica suas interacdes presencias e sua

presenca na Internet. Isto é muito bem colocado por Remi Klein:

A Biblia fornece os fundamentos biblico-teolégicos da Educacao Crista, mas
cabe a Igreja, em cada época, lugar e contexto, a importante tarefa de
interpretar atualmente e confrontar o principio educativo descoberto ao
longo do AT e do NT.*'

Klein demonstra como € complexo e dialético o processo de evangelizagao,
independentemente do meio utilizado. O Evangelho € essencialmente anuncio
recebido e transmitido. O planeta tornou-se o nosso lugar de evangelizagdo, em
especial o ciberespaco, que rompeu com a ideia de tempo e espacgo proprio para se
fazer algo. Agir e interagir sincrona e assincronamente € uma realidade: o0 espago de

e para a evangelizacao € aqui, em qualquer lugar, o tempo de fazer é hoje e sempre.

*' KLEIN, Remi. A narracdo de histdrias biblicas na perspectiva da crianga: fundamentos e modelos

narrativos. Dissertagdo (Mestrado em Teologia) — Programa de Pd4s-Graduagdo em Teologia,
Escola Superior de Teologia, Sdo Leopoldo, 1996. p. 63.
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A disponibilizacdo da mensagem biblica em varios formatos e lugares pode
ser um instrumento de evangelizacdo. Passar e-mail com mensagens de cunho
biblico pode ser analogicamente considerado como um ato de evangelizar
individualmente. Através de doses homeopaticas, nutre-se a semente, que € langada

e, no momento certo, ocorrera a germinagao, ou seja, a transformacao.

Figura 02: Igrejas e suas interacdes
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Fonte: Dados da pesquisa, 2009.
3.1.3 Diversificar para chegar ao objetivo

Nessa secdo, os parceiros e interessados divulgam seus servicos e
produtos, funcionando como um brech¢ virtual. Também existe a possibilidade de se
fazer downloads de ferramentas ludicas para um conhecimento e aprofundamento
biblico. Ainda existe a afiliacdo ao cartdo do site, que da desconto nas lojas
conveniadas, de modo que todos o0s parceiros e colaboradores, direta ou
indiretamente, lucram. Esse espaco € regularmente atualizado com as informagdes

fornecidas pelos parceiros, mantendo um canal de interagédo comercial.

A existéncia de comércio no e através do site € dialética, tendo em vista que
no meio de uma agao evangelizadora essa pratica pode ser condenavel. No entanto,
a pratica do comércio € necessaria para manter em funcionamento o portal. Ela
também pode ser encarada como uma estratégia, pois antes de interagir

comercialmente € necessario passar por algumas paginas que contém um vasto
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acervo de possibilidades de evangelizacdo. Sobre essa tematica, Moacir Gadotti
entende que ‘[...] precisamos aprender ‘com’. Aprendermos ‘com’ porque
precisamos do outro, fazemo-nos na relagdo com o outro, mediados pelo mundo,

pela realidade em que vivemos”.*? Para Carlos Martini,

Nao ha davida de que o primeiro passo a ser dado, por parte da nossa
comunidade, é o de tomar consciéncia de que, atualmente, o problema da
comunicacao de massa é auténtica prioridade pastoral. Exatamente porque
os cristdos devem entrar no mundo da midia até mesmo para administra-lo
diretamente.*®

Ambos entendem com propriedade a necessidade dessa dialética, bem

como a tomada de posi¢cao frente ao atual momento histérico e as suas interagdes.

Figura 03: Parceiros e suas interagdes
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Fonte: Dados da pesquisa, 2009.
3.1.4 Intercambio entre ministérios

Na secao O papo de levitas e entrevistas, ha a disponibilizagdo, em
pequenos videos, criando assim um banco de imagens, das agdes e acontecimentos
evangeélicos cobertos pelo portal. Esse espaco € regularmente atualizado, buscando
assim manter um canal sempre aberto a novas interacées. Em relacdo as midias,

Carlos Martini entende que devemos

* GADOTTI, Moacir. Boniteza de um sonho: ensinar-e-aprender com sentido. Novo Hamburgo:
Feevale, 2003. p. 28-29.
* MARTINI, Carlo M. O evangelho na comunicag4o. Sao Paulo: Paulus, 1994. p. 172.
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Usa-las bem quer dizer, antes de tudo, adquirir consciéncia critica, isto é, a
capacidade de distinguir o verdadeiro do falso, a erva do trigo, a capacidade
de ser objetivo, de ndo endemoninhar a midia nem idolatra-la. E preciso
crescer na liberdade interior, na distancia das sensagdes muito imediatas e
envolventes, é preciso se impor certa ascese, ser capaz de fazer sacrificios
e renuncias. Apareceram, assim, as responsabilidades daquilo que, em
grego, se chama o “receptor”, o consumidor, o usuario da midia.**

Figura 04: Arquivo e suas interagdes
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Fonte: Dados da pesquisa, 2009.
3.1.5 Evangelizando através do ludico

Nessa secdo, ferramentas sincronas e assincronas, sobretudo jogos e
musicas, sao disponibilizados, buscando assim despertar um maior interesse pelas
escrituras biblicas através do ludico. Os jogos sdo uma ferramenta que disponibiliza
alguns softwares para download, podendo ser um dos primeiro contatos ou passos
no mundo biblico. O Quiz € um espacgo ou ferramenta que apresenta perguntas
biblicas com respostas de mdultiplas escolhas, atualizadas mensalmente. O
participante se cadastra e participa desse jogo, ficando o seu histérico de pontuacao
registrado e, ao finalizar o més, o participante que obteve o maior escore recebe um
prémio. Isto leva a uma constante pesquisa de fatos e dados biblicos para conseguir

um maior conhecimento e, consequentemente, uma maior pontuagao.

* MARTINI, 1994, p. 122.
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O radio possui um conjunto de musicas que podem ser ouvidas enquanto se
navega pelo portal, ou podem ser utilizadas em outros contextos. Sobre essa

estratégia, Martini afirma:

Exatamente para que estes recursos ndao sejam desperdigados em
tentativas desordenadas e inconstantes, € necessario que se tenha
clarividéncia a respeito do respectivo papel de cada instrumento e as suas
l6gicas internas que devem ser respeitadas, se nao se quiser correr o risco
da ineficacia.*

A utilizagdo do ludico, no processo de evangelizacdo pelas midias, diminui

significativamente a rigidez desse processo.

Figura 05: Jogos e suas interacoes
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Fonte: Dados da pesquisa, 2009.

Dialeticamente, a Internet é e ndo é evangelizadora, como qualquer meio
que, por si sO, ndo realiza agdes. Assim, € importante refletir sobre aspectos
elencados por Martini: “[...] os valores, as expectativas, os humores do publico, ou
seja, do costume dominante. [...] Poder-se-ia dizer que a sociedade possui a midia
que deseja e que merece”.*® Devemos buscar agir proativamente frente a esses
acontecimentos, buscando o controle da situagdo. Martini aconselha: “procuremos
que estes meios nos tragam mensagens positivas, edificantes — possivelmente nao

aborrecidas —, e excluam mensagens negativas; assim, a midia realiza o contato

** MARTINI, 1994, p. 174.
*® MARTINI, 1994, p. 121.
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com a verdade, com o bem”.*” Delegar sempre a outros a nossa parte € uma

constante de omissao. A este respeito, Hugo Assmann se posiciona:

E necesséario entender de uma vez por todas que o animal humano é um
fazedor de instrumentos técnicos (a toolmaker), desde o inicio e ao longo de
toda a evolugéo, que se deu sempre e constantemente no plano da técnica,
portanto, qualquer demonizacdo da técnica ao estilo de Heidegger & uma
aberracao do ponto de vista antropolégico.*®
Nessa linha, as interacoes desencadeadas pelo Portal TV Sal da Terra ainda
sao timidas. No entanto, sdo dignas do que esta escrito no livro de Mateus: “Assim
resplandeca a vossa luz diante dos homens, para que vejam as vossas boas obras e
glorifiquem a vosso Pai, que estd nos céus” (Mt 5.16). Esse € um convite para uma

acao proativa conjuntamente com as midias.

3.2 Dados do trabalho de campo

A apropriacdo das novas tecnologias pela evangelizacdo é uma tematica
ampla e envolve inumeros vieses de estudo. Buscando uma melhor compressao da
tematica, € necessario um estudo que embase os dialogos para que nao se torne
um mondlogo de duas bocas, em que cada uma discorreria seus argumentos, sem a

abertura para um dialogo.

Apenas um dialogo aberto e constante em torno do tema pode nos dotar de
instrumentos necessarios para uma reflexdo mais proxima de uma verdadeira
compreensao e de caminhos que promovam a inclusdo midiatica dos evangélicos na
utilizac&o proativa das midias, em especial a Internet, fato importante nesse inicio de

século.

Como rota escolhida para pautar o trabalho de pesquisa, foi feito o
levantamento de dados através de pesquisa bibliografica, disponibilizacdo de
enquete no Portal TV Sal da Terra e envio de e-mail, tipo mala direta, para que o
maior numero de internautas interessados na tematica pudessem se posicionar,

externando seu ponto de vista.

O universo de pesquisa compunha todos os internautas, evangélicos ou néo.
O periodo de aplicacdo da enquete e recebimento dos e-mails foi 12 de maio a 30 de

*” MARTINI, 1994, p. 105.
*8 ASSMANN, Hugo. Curiosidade e prazer de aprender. Petrépolis: Vozes, 2004. p. 207.
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agosto de 2009. Durante esse periodo, 200 pessoas participaram da pesquisa,
sendo 139 participacdes via e-mail e 61 através da enquete disponibilizada no Portal
TV Sal da Terra. Posteriormente, procederam-se a tabulagéo, a andlise e a reflexao
sobre os dados, com base no referencial tedrico e nos objetivos da pesquisa. Os
dados provenientes dessa pesquisa sado importantes no sentido de subsidiar,
confrontar, ampliar e complementar os estudos tedricos, bem como os objetivos a
que a pesquisa se propunha. Posteriormente, os dados obtidos apresentaram as
caracteristicas demonstradas a seguir:

Tabela 01: Dados da pesquisa com os internautas

N® Questoes CT CP NCD DP DT
A Internet € um meio de aproximar e estreitar os lagos entre as

1 pessoas? 88 84 16 12 00
Os evangélicos estdo se comunicando mais via Internet — Orkut,

2  MSN, e-mail entre outros, do que presencialmente? 12 116 44 16 12

Acompanhar os cultos e realizar outras praticas religiosas
através da Internet € uma saida para as problematicas sociais de
nosso tempo [criminalidade, distancias, falta de tempo, entre
3 outras]? 24 76 36 56 08

As péginas evangeélicas na Internet estdo conseguindo levar a
mensagem de Deus de forma a crescer o numero de

4  evangélicos? 16 116 24 04 40
O convivio intermediado pelos meios tecnolégicos pode
5  substituir a convivéncia face a face? 00 52 20 96 32

O fazer evangélico (pregagao, evangelizacdo, mensagens entre
outras doutrinas) esta se transformando para atender a uma
6  necessidade atual - contemporénea? 56 104 32 00 08

As ferramentas de interatividade via Internet sdo um caminho
para colocar em pratica o que diz na Biblia no livro de Marcos
16.15 — “lde por todo o mundo, e pregai o evangelho a toda

7  criatura...”? 64 104 24 08 00
Participar de um evento religioso pela Internet € a mesma coisa

8 que participar de um evento religioso presencial? 00 40 40 96 24
E possivel haver uma igreja com espago fisico e a0 mesmo

9 tempo na Internet? 80 36 32 32 20

10 E possivel haver igreja apenas através da Internet? 12 04 32 128 24

11 O trabalho evangélico na Internet € ilimitado? 44 52 08 84 12
Vocé considera que esse site esta realizando um trabalho de

12 levar a palavra de Deus a todos? 52 68 12 08 60

CT = Concordo Totalmente; CP = Concordo Parcialmente; NCD = Nao Concordo nem Discordo; DP =
Discordo Parcialmente; DT = Discordo Totalmente.

Para uma melhor articulacdo na andlise dos dados, optou-se por considerar

as respostas “concordo parcialmente” e “concordo totalmente” como “concordo”. Da
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mesma forma, o “discordo parcialmente” e “discordo totalmente” foram analisados

como “discordo”. Os resultados obtidos foram representados em graficos.

3.2.1 A Internet pode aproximar as pessoas?

No tocante a utilizacdo da Internet como um possivel meio para aproximar e
estreitar os lacos entre as pessoas, 86% consideraram que € um instrumento que
consegue realizar essa acao e apenas 6% discordaram da possibilidade de estreitar
os lagos. Essa enorme percentagem que concorda demonstra que a Internet pode
ser e € um instrumento com grandes possibilidades de ser apropriada pelos
evangélicos, onde Pedro Demo, coloca que “a Internet estd mudando varios
conceitos consolidados ao longo do tempo, principalmente, aqueles relacionados as
relacBes humanas e comunitarias”.*® Se esse mesmo questionamento tivesse sido
feito e respondido atravées de outro meio ou em outro momento histérico,
possivelmente a resposta seria diferente, em decorréncia da atual conjuntura

possibilitada pelas tecnologias da comunicagéo.

A Web nao deve ser considerada como aquela que promove a auséncia de
alguém, mas como a que o torna mais presente por um meio mididtico ou de
comunicagdo. E um instrumento que pode viabilizar articulagdes humanas em graus
variados. Cada contexto de interagdes evangélicas deve ser analisado de acordo a
nuance espago-temporal, para ndo se impor agdes que podem ser revestidas ora de
modismo ora de estratégias particulares. Essas particularidades devem ser
respeitadas para nao gerar uma homogeneizagdo que cause prejuizos

irrecuperaveis para a interacao evangelica.

3.2.2 A comunicagdo entre o0s evangélicos € maior via Internet do que
presencialmente?

Uma caracteristica da sociedade contempordnea € a inseguranca. Dessa
maneira, facilmente se nota algumas transformacbes e adaptagcbées nas praticas
sociais. Nessa direcao, esta se criando, contraditoriamente, cada vez mais uma falta
de comunicacdo presencialmente. Isto desencadeia solidao frente o aparato

tecnoldgico a disposicao das pessoas. Essa constatacao é feita por Assmann:

*° DEMO, 2000, p. 85.



51

A profundidade e a rapidez da penetracdo das TIC esta transformando
muitos aspectos da vida cotidiana. Isso constitui uma das principais marcas
do atual periodo histdrico. Ao longo de toda a evolugédo da espécie humana,

nunca houve mutacgdes tao profundas e rapidas.*
A sociedade contemporanea passa por uma transformacdo. As fortalezas
particulares, com aparatos tecnolégicos de seguranca cada dia maiores e,
consequentemente, o fim da privacidade, produz mudancas nas interagdes

interpessoais.

Deve-se tomar cuidado acerca de como esses meios estdo sendo utilizados,
para nao ter suas aplicabilidades minimizadas ou anuladas. O que € bem lembrado
por Paulo Freire: “nunca fui ingénuo apreciador da tecnologia: ndo a divinizo, de um
lado, nem a diabolizo, de outro. Por isso mesmo sempre estive em paz para lidar
com ela”.>" A Internet pode nos conectar a milhdes de pessoas sem precisarmos
encontrar alguém ou realizarmos grandes movimentos. A cada momento, mais

servicos ou interagdes sao disponibilizadas online.

Quando perguntados se a comunicacao entre os evangélicos é maior via
Internet do que presencialmente, 64% declararam que concordam que estdo se
comunicando muito mais através da Internet do que presencialmente e 14%
declararam que ndo concordam com essa constatacao. No entanto, 22% disseram
que nao concordavam ou discordavam dessa possibilidade. Esse fato pode

demonstrar que muitos ndo percebem o tempo que destinam as suas interagdes.

Uma maior comunicagao via Internet (Orkut, MSN, e-mail, etc.) — do que
presencialmente pode demonstrar, por um lado, que muitos vao para os templos e
participam dos cultos ou encontros e logo em seguida se dirigem para suas
residéncias. Uma vez em casa, iniciam uma interagédo. Por outro lado, também pode
significar que acompanham pregagdes e ministragbes através dos meios midiaticos

sincronos ou assincronos, em decorréncias das problematicas sociais.

Esses dados, conjuntamente com o da questao anterior, podem significar um
novo viés para as praticas cristds. No entanto, algumas ressalvas devem ser levadas
em consideracgao: quais 0s usos que estes meios estdo tendo? Estdo apenas sendo

utiizados como instrumento para intermediar troca de informagdes entre outras?

0 ASSMANN, 2001, p. 17.
" FREIRE, Paulo. Pedagogia da autonomia: saberes necessarios a pratica educativa. Sdo Paulo:
Paz e Terra, 1996. p. 87.
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Nao foi questionada qual a periodicidade e duragdao dessas interacdes e se elas
eram sincronas ou assincronas, a faixa etaria dos usudarios ou mesmo se 0S
assuntos abordados eram discutidos a luz da Biblia ou apenas era feito o repasse de
informacgdes através de e-mail sem uma reflexdo. No entanto, esses dados podem

ser encarados como um indicador da apropriacao desses meios pelos evangélicos.

3.2.3 A migragdo das praticas evangélicas do presencial para o virtual € uma
resposta para as problematicas contemporanea?

Coerentemente com as respostas anteriores, 50% dos respondentes
afirmaram que concordam que a migracdo das praticas evangélicas do modelo
presencial para o virtual € uma possivel resposta para as problematicas
contemporaneas. No entanto, 32% declararam que ndo concordam com essa
colocacdo. Parte dessa migragcdo pode ser em decorréncia de uma maior
disseminagdo desses meios midiaticos pela sociedade. A cada dia, uma quantidade
maior de pessoas tem acesso a meios que antes estavam restritos a poucos. Sendo
assim, essa migracao nao seria uma fuga e sim a abertura de outro palco para

essas interagoes.

Esses dados deixam uma margem significativa para a conquista de novos
simpatizantes e adeptos a essa realidade. Ainda ha um grande caminho a ser
trilhado nessa diregéo. Porém, o primeiro passo ja foi dado e os resultados ja podem
ser notados.

Muitas pessoas ja tém entre suas praticas diarias o uso dos computadores e
da Internet. Isto ndo ocorreu de uma hora para a outra. Esta transformacao esta
ocorrendo agora com suas praticas religiosas. Acompanhar os cultos, ou outras
interagOes religiosas, através do radio, da TV ou da Internet ja € uma realidade para
uma quantidade significativa de pessoas. O trabalho de evangelizar através de chat,
transmissdes online, e-mail ou torpedos também ja faz parte do cotidiano de muitos.
Cabe, no entanto, ressalvas no tocante ao grau, qualidade e quantidade de inter-
relacionamentos que podem ocorrer intermediados por esses meios, de maneira
proativa entre seus membros, para ndao ocorrer 0 uso pelo uso, sem um

direcionamento, como é bem assinalado por Assmann:

Estamos cercados de um sem-nimeros de aparelhos técnicos sofisticados
cujo funcionamento exato geralmente conta com nossa inteira confianga.
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Em resumo, hda um sem-fim de saberes instrumentais formatados que
merecem nossa confianga. Nem saberiamos como viver sem praticar essa
confianca nos saberes instrumentais e nos aparelhos da avancada
tecnologia...*

Muitas vezes, tem-se uma confianga cega nos meios midiaticos. Muitas
vezes esses meios ocupam lugar central na vida cotidiana de muitas pessoas, em

detrimento de outros aspectos, tais quais familia, religido e amigos. E pertinente a

admoestacao de Martini sobre esse aspecto:

E usé-los bem quer dizer, antes de tudo, adquirir consciéncia critica, isto &,
a capacidade de distinguir o verdadeiro do falso, a erva do trigo, a
capacidade de ser objetivo, de ndo endemoninhar a midia nem idolatra-la. E
preciso crescer na liberdade interior, na distdncia das sensagdes muito
imediatas e envolventes, é preciso se impor certa ascese, ser capaz de
fazer sacrificios e renlncias. Apareceram, assim, as responsabilidades
daquilo que, em grego, se chama o “receptor”, o consumidor, o usuario da
midia.*®
Isto demonstra que existe uma linha muito ténue entre ser usuério das
midias ou seu escravo, ou seja, elas estarem ao nosso servico facilitando nossas
interacdes ou sermos meios para sua disseminacdo. Contemporaneamente muitas
das interagbes que eram realizadas face a face estdo sendo realizadas e
intermediadas pelas midias. O contato interpessoal esta sendo transferido para uma

relagéo fria e mecénica com e através das midias.

3.24 O evangelismo pela Internet esta conseguindo ampliar o numero de
evangélico?

Com a popularizacdo dos computadores e do acesso a Internet, como
também as inumeras possibilidades de interagcdes e usos da Web 2.0, esse meio é
passivel de se tornar um novo fildo para a evangelizagdo. No cenario
contemporaneo, a interpretacdo do que € ou nao evangelizacdo € um tema

inquietante que ainda requer grandes discussdes e aprofundamentos.

Inimeros pesquisadores da interagéo religiao vs. Web demonstram que se
deve sempre ter em mente o0 que esta sendo feito. O meio € um instrumento. No

4 13

entanto, é ténue essa percepcdo, como € lembrado por Ariovaldo Ramos: “a

viabilizacdo da midia para fins evangelizadores precisa ser planejada com profunda

%2 ASSMANN, 2004, p. 206.
* MARTINI, 1994, p. 122.
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consciéncia sobre as potencialidades do meio utilizado, o que ndo ocorre N0 NOSSO
pais”.>* Essa constatacdo é pertinente, pois delineia a necessidade de aprofundar
tanto as discussdes quanto as bases dessas ocorréncias para assim se avaliar as
possiveis transformacdes e demandas oriundas dessa realidade.

Outra abordagem para esse assunto é demonstrada por Martini:

Nao ha davida de que o primeiro passo a ser dado, por parte da nossa
comunidade é o de tomar consciéncia de que, atualmente, o problema da
comunicacdo de massa é auténtica prioridade pastoral. Exatamente porque
os cristdos devem entrar no mundo da midia até mesmo para administra-lo
diretamente.”®
Apropriar-se proativamente € realizar um didlogo com o outro, ndo se
impondo ou se deixando influenciar simplesmente. Nao se deve manter um

mondlogo de duas bocas, como apresentado com propriedade por Gadotti:

Nés, seres humanos, ndo s6 somos seres inacabados e incompletos como
temos consciéncia disso. Por isso, precisamos aprender “com”.
Aprendermos “com” porque precisamos do outro, fazemo-nos na relacéo

com o outro, mediados pelo mundo, pela realidade em que vivemos.*®
Partindo dessa 6tica, foi questionado se o evangelismo pela Internet esta
conseguindo ampliar o numero de evangélicos, ou seja, se as estratégias
desenvolvidas através da Web estdo sendo eficazes. Como resposta, 66%
afirmaram que concordam com essa estratégia, e que é um ganho para a
evangelizacdo. Essas interacOes intermediadas pela Web estdo conseguindo
sensibilizar e conquistar uma quantidade significativa de pessoas para a convivéncia
cristd. Por outro lado, 22% discordaram que a evangelizagdo pela Internet seja
eficaz. Esse percentual pode significar um receio com modismos e a diminuigdo das
relagdes interpessoais presencialmente. 12% n&do souberam ou nao quiseram se
posicionar sobre 0 assunto, o que pode sinalizar que um grande caminho ainda ha

pela frente para se discutir essas intera¢des e suas nuances.

* RAMOS, Ariovaldo. O desafio da missdo urbana no conjunto das questdes religiosas

contemporéneas. Sao Leopoldo, 15 jul. 2009. Entrevista concedida ao Portal EST. Disponivel em:
<http://www.est.edu.br/index.php?option=com_content&task=view&id=329&Itemid=359&menu_im
age=-1unique_itemid=0>. Acesso em: 27 jul. 2009.

> MARTINI, 1994, p. 172.

% GADOTTI, 2003, p. 28-29.



55

3.2.5 A interacdo intermediada pelos meios tecnologicos pode substituir a
convivéncia face a face?

Essa é uma tematica que instiga e acalora muitas discussées sobre a
utilizacao de meios de comunicacdo de massa, principalmente a Internet, para a
evangelizagédo, e, consequentemente, sobre seu impacto junto as pessoas. Com
uma forte carga subliminar e tendo inUmeras possibilidades de uso e em graus
variados, pode criar uma cultura individualista. Nessa linha, o questionamento sobre
0 uso desses meios para fins evangelizadores é pertinente pelas possibilidades de

alienar ou suprimir a vontade individual.

Moran e outros entendem que as midias desenvolvem formas sofisticadas,
multidimensionais, de comunicagdao sensorial, emocional e racional, incluindo
mensagens e linguagens que facilitam a interagdo.”” Isto demonstra que muitos se
preocupam como ocorre 0 processo de interacao intermediado pelas midias, tendo
em vista seu alto potencial de penetracéo e direcionamento social. Outro tedrico que

demonstra essa inquietacdo € Ramos:

A comunicagdo na sociedade brasileira é basicamente realizada através de
meios midiaticos e que se alguém quiser conversar com o brasileiro tera,
obrigatoriamente, que apelar gara 0 uso de imagens e para os contornos
que somente a midia oferece.”

A sociedade contemporanea, como apropriadamente foi colocado, €
caracterizada pelas interagcdes midiaticas, com forte apelo aos sentidos, ou seja, €
uma comunicacao multissensorial, realizada ao mesmo tempo por varios sentidos. A
comunicagao apenas pelos moldes tradicionais n&o exerce atracdo significativa para
0s envolvidos nas interagdes contemporaneas. Outra abordagem significativa é de
Marshall McLuhan, quem entende que poderiamos dizer que o0 meio € a mensagem.
Portanto, existe uma limitagdo prévia no uso de qualquer veiculo midiatico.>® Nesse
sentido, ha também uma adequacdo necessaria para ndo perder o objetivo, pois o

veiculo tem suas limitacées, 0 mesmo acontecendo com seu uso.

* MORAN, José¢ Manuel; MASETTO, Marcos T.; BEHRENS, Marilda A. Novas tecnologias e
mediacdo pedagdgica. Campinas: Papirus, 2000. p. 73.

*% RAMOS, 2009.

* MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensbées do homem. 8. ed. Sao Paulo:
Cultrix, 1996. p. 114.
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7

Refletindo acerca dessas colocacbes, é inegavel que a Internet a cada
momento que passa vem conseguindo tanto atrair mais usuarios quanto ganhar
relevancia, respaldo e impacto cultural e politico. Este novo cenario tecnoldgico
gerou e continua gerando infindaveis discussées entre tedlogos, filésofos e
historiadores, dentre outros teoricos e criticos da cultura e politicos. Para muitos, a
Internet € um ambiente tecnoldgico que articula a “aldeia global”, expressao criada
por Marshall McLuhan. Nessa linha, as midias para fins evangelizadores precisam
de estratégias bem planejas e articuladas com profunda consciéncia para néo
deturpar sua aplicabilidade. Dizer que nao se pode fazer uso delas para evangelizar
€ negar a igreja o uso de uma ferramenta para se comunicar com os interlocutores

de seu tempo.

As respostas para o questionamento sobre a possibilidade de os meios
tecnoldgicos substituirem a convivéncia face a face foram: 64% discordaram dessa
possibilidade, 26% concordaram e 10% declararam que nao concordam nem
discordam. Esse resultado é coerente com o receio demonstrado em questdes
anteriores de que uma substituicdo possa desencadear o fim das interacdes
interpessoais presenciais. Muitas acdes podem ser intermediadas pelas midias;
porém, o contato presencial e suas implicacées ndo. Seguindo a mesma linha de

raciocinio, Umberto Eco afirma:

Ha a necessidade de uma nova orientacao nos estudos dos fendmenos da
cultura de massa, criticando a postura apocaliptica daqueles que acreditam
que a cultura de massa é a ruina dos “altos valores” artisticos, como
também, a postura dos integrados, para quem a cultura de massa é
resultado da integracdo democratica das massas na sociedade.®
Esse assunto ainda é pouco discutido, embora haja, a cada momento, novos
vieses acrescentados. No entanto, ndo se deve descartar as possibilidades de

emprego das midias nas interagdes evangélicas.

3.2.6 As praticas evangélicas estao se transformando para atender as necessidades
contemporaneas?

A transformacéao e a inquietude sao algumas das poucas nuances imutaveis
da natureza humana. Assim, a histéria da humanidade é repleta dessas

transformacdes. De acordo com Delors, as inquietagdes humanas:

0 ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 5. ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2000. p. 85.
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Organizam-se em torno de quatro aprendizagens fundamentais que, ao
longo de toda a vida, serdao de algum modo para cada individuo, os pilares
do conhecimento: aprender a conhecer, isto é adquirir os instrumentos da
compreensao: aprender a fazer, para poder agir sobre 0 meio envolvente;
aprender a viver juntos, a fim de participar e cooperar com os outros em
todas as atividades humanas, finalmente aprender a ser, via essencial que
integra as trés precedentes.®’

Esses quatro pilares estdo presentes durante toda a existéncia humana, em

determinados momentos uns em maior evidéncia do que outros. Nas praticas

evangelizadoras, notam-se os mesmos pilares. No entanto, em determinados

momentos, ocorrer o que € muito bem colocado por Freire:

Se, na verdade, o sonho que nos anima é democratico e solidario, ndo é
falando aos outros, de cima para baixo, sobretudo, como se féssemos os
portadores da verdade a ser transmitida aos demais, que aprendemos a
escutar, mas é escutando que aprendemos a falar com eles. Somente quem
escuta paciente e criticamente o outro, fala com ele, mesmo que, em certas
condicoes, precise de falar a ele.®

O respeito ao outro é indispensavel para qualquer interagdo. Nas interagdes

evangélicas o respeito também é essencial. Nao se esta, com isso, pregando o

ecumenismo ao extremo, mais sim mantendo a porta sempre aberta para o dialogo.

Assim, ao perguntar se as praticas evangélicas estdo se transformando para atender

as necessidades contemporaneas, 80% dos entrevistados declararam que sim, eles

acreditam que as praticas estdo se adaptando aos anseios desse tempo. No

entanto, isto ndo deve ser sinbnimo de modismos ou de maniqueismos. Isto é muito

bem explicitado por Klein:

A Biblia fornece os fundamentos biblico-teolégicos da Educacao Crista, mas
cabe a Igreja, em cada época, lugar e contexto, a importante tarefa de
interpretar atualmente e confrontar o principio educativo descoberto ao
longo do AT e do NT.%®

Também é pertinente o argumento de Ramos:

O conceito geral que se tem hoje de evangélico é intuido a partir do que se
vé na midia. O brasileiro acredita que tudo aquilo que é reproduzido na
midia é verdade. Vale lembrar que a forca da midia esta diretamente
relacionada ao fato de que o Brasil ainda € um pais que sofre com altos

61

DELORS, Jacques (Org.) Educagdo: um tesouro a descobrir. 2. ed. Sdo Paulo: Cortez; Brasilia:

MEC/UNESCO, 1999. p. 90.

% FEIRE, 1996, p. 113.
% KLEIN, 1996, p. 63.



58

indices de analfabetismo funcional. Portanto, o privilégio da comunicagao

nao esta vinculado ao texto, mas sim a imagem.
Essas citagbes demonstram que € o atual momento historico € repleto de
nuances para o processo de evangelizacao. A descoberta de estratégias eficazes e
contextualizadas com o0 seu tempo e espago histérico deve ser uma das

preocupacoes da igreja.

3.2.7 As ferramentas de interatividade via Internet podem ser usadas como
estratégia para a evangelizagao?

O questionamento sobre a utilidade das ferramentas de interatividade via
Internet como possivel estratégia para a evangelizagcdo é muito controverso, tendo
em vista as particularidades de interpretacdo e de contextos. No entanto, a
discussdo € relevante. Muitos entendem que esses meios ndo servem para
evangelizar, que sdo um veiculo do mal. Outros, na vertente contraria, dizem que é
uma revolucdo frente as possibilidades de evangelizar, que podem levar o
Evangelho, ao mesmo tempo, a pessoas geograficamente distantes.

Ambas as perspectivas compreendem as midias como foco central, podendo
e fazendo o bem ou o mal. No entanto, o ponto a ser pensado deve ser: por quem e
como essas midias estdo sendo utilizadas? A midia ou o meio por si sé € neutra. A
apropriagcdo das midias € uma acado complexa, tendo em vista que podem ser
dotadas de caracteristicas divinas como onipresenga e onisciéncia. Para muitos, a
midia
poderia ser comparada com a orla do manto de Jesus. Entédo, existe em
vocé uma forga quase divinal Vocé ndo é apenas um dos tantos
eletrodomésticos de que a casa esta cheia, um utensilio de que me sirvo ou,
pior, um perigoso meio de deseducagéo.®®
Essa alusdo a orla do manto de Jesus (Lc 8.46) se refere ao fato de
acreditar que a midia pode possibilitar uma transformacéo apenas por intermediar
determinadas acdes. A interacdo via ferramentas midiaticas disponiveis na Web
como estratégia de evangelizacao foi considerada por 84% como um caminho para
colocar em pratica o que esta escrito no livro de Marcos: “lde por todo 0 mundo, e
pregai o evangelho a toda criatura” (Mc 16.15). Esse percentual mantém a coeréncia

® RAMOS, 2009.
% MARTINI, 1994, p. 122.
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entre as respostas. 12% nao concordaram ou discordaram, demonstrando que ainda
existem duvidas e receios quanto a essa interacdo e apenas 4% discordaram que

essa interagdo pode ser uma agéo evangelizadora.

3.2.8 As praticas religiosas virtuais sdo iguais as presenciai?

Através das midias, o inter-relacionamento pessoal é revestido de
virtualidade. A cada momento, novos espagos sao criados e implementados, novas
ferramentas comunicacionais sdo desenvolvidas, como pages, comunidades virtuais,
celulares, Blog, palms, sites, etc. Tudo pode ser usado ou adaptado para a
evangelizagédo, desencadeando acoes em proporcdes inimaginaveis.

Participar de interagbes com uma quantidade significativa de pessoas
através dessas ferramentas é relativamente novo para muitos. Essas ferramentas
vém se popularizando a cada momento. Com as inumeras possibilidades
implementadas pela Web 2.0 e com a ampliagao da velocidade de conexao, dentre
outras transformagbes por que esses meios passam, hda a possibilidade de
profundas transformagdes na sociedade contemporanea. Comumente, as interagdes
sincronas sdao menos frequentes do que as assincronas, como sites de
relacionamentos ou e-mail. Essa realidade esta mudando para todas as areas, como

as relagdes de trabalho, a exibicdo de eventos e programas.

Ao serem questionados sobre a similaridade entre as praticas religiosas
virtuais e as presenciais, 60% discordaram que sejam iguais. Essas respostas sédo
coerentes, tendo em vista a recente ocorréncia dessas possibilidades e também o
estranhamento ao novo, atitude natural do ser humano, ainda mais se tratando de
eventos religiosos, cercados por praticas singulares. No entanto, 20% declararam
ndo ter uma posicao definida. Igualmente, 20% declararam que concordam que
essas duas praticas podem ser consideradas iguais. Isso demonstra que as
possibilidades de transmissdes via midia, tanto sincrona quanto assincrona, podem
representar um possivel caminho para interagbes dissociando a relagdo tempo
espaco.
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3.2.9 A igreja pode desenvolver suas acdées tanto no espaco fisico quanto no virtual?

A utilizacdo da Web para a evangelizacao ndo pode perder de foco que a
mensagem deve chegar ao maior numero possivel de pessoas sem perder 0 poder
de tocar os coragdes e a consciéncia individual. Para buscar a transformagéo e uma
atitude proativa entre os seres humanos, como consta no Evangelho de Jodo: “Na
casa de meu Pai ha muitas moradas” (Jo 14.2). Varios sdo os caminhos, porém, o
destino € um s, Deus.

As interacOes realizadas pelas igrejas sempre se pautaram pela busca de
levar o Evangelho a todos, independente de onde estejam. A virtualidade podia ser
notada desde os primérdios da igreja, através das cartas aos Corintios, aos Efésios
e aos Filipenses, dentre outras. Atualmente, essa virtualidade toma outros

contornos, através das midias, onde Martini coloca:

Exatamente para que estes recursos ndo sejam desperdicados em
tentativas desordenadas e inconstantes, € necessario que se tenha
clarividéncia a respeito do respectivo papel de cada instrumento e as suas
l6gicas internas que devem ser respeitadas, se nao se quiser correr o risco

da ineficacia.®
Existem igrejas com presenga nas midias. Elas transmitem cultos, pregam e
promovem eventos através de emissoras de TV, de radio, enviando mensagens por
celulares ou e-mails, além de possuirem sites institucionais na Web, com pastores
ou pregadores, blog e comunidades virtuais, materializando as agbes na

virtualidade.

Questionados sobre a possibilidade de as igrejas poderem desenvolver suas
acOes tanto no espaco fisico quanto no virtual, 58% concordaram que é possivel
essa existéncia, demonstrando assim que os meios virtuais ja fazem parte de um
namero significativo de interagdes, e seu uso proativo na propagacao do Evangelho
ganha significaAncia e relevancia nas igrejas. No entanto, 26% discordaram dessa
possibilidade, fato que pode ser justificado pela coeréncia nas respostas anteriores,
em decorréncia do estranhamento e da resisténcia ao novo. 16% declararam nao ter

opinido definida sobre essa possibilidade.

% MARTINI, 1994, p. 174.
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Com os avancos das tecnologias e a crescente popularizagéo e apropriacao
dos meios midiaticos pela sociedade, em suas interacoes cotidianas, essa situacao

de estranhamento e consequente resisténcia podera se modificada.

3.2.10 E possivel haver igreja apenas através da Internet?

O questionamento sobre a possibilidade da existéncia de igrejas apenas na
Internet busca identificar o nivel de interacdo evangélica que ocorre através da
virtualidade: sdo complementares ou substitutas das presenciais? Qual o grau de
apropriacao desses meios? Segundo Assmann,

A profundidade e a rapidez da penetracdo das TIC esta transformando
muitos aspectos da vida cotidiana. Isso constitui uma das principais marcas
do atual periodo histérico. Ao longo de toda a evolugédo da espécie humana,
nunca houve mutagdes téo profundas e ré1pidas.67
Essas transformagbes possuem graus e efeitos variados. Assim, essa
investigagdo busca identificar como os evangélicos veem essa possibilidade de

existir determinadas interacées apenas intermediadas pelas midias.

Coerentemente, 76% se colocaram contra essa possibilidade, o que ja era
esperado a partir das respostas anteriores, especialmente as respostas as
perguntas 5 e 8: A interacdo intermediada pelos meios tecnoldgicos pode substituir a
convivéncia face a face e As praticas religiosas virtuais sdo iguais as presenciais,
com 64% e 60% de discordancia, respectivamente. No entanto, 8% declararam que
seria possivel existir igrejas apenas na Internet e 16% afirmaram que nao
concordavam nem discordavam dessa possibilidade. Somando as respostas
daquelas pessoas que concordam as que nao concordavam ou discordavam,
obteremos 24%, um percentual significativo. Esse fato requer um novo olhar. No
entanto, como as perguntas nessa pesquisa foram de multipla escolha e ndo existia
espaco para argumentagdes, permanece a lacuna, objeto de futuros estudos.

Uma abordagem que também demonstra coeréncia é a comparagao entre
essa questao e a anterior, cuja diferenca é a possibilidade de coexisténcia do virtual
com o presencial: o percentual de respostas que concordavam era 58%, caindo para
8%; 0 percentual de discordancia aumentou de 26% para 76%. Essa mudanca

' ASSMANN, 2001, p. 17.
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equivale a mais ou menos 70% dos que concordavam com a coexisténcia mudarem
seu posicionamento para discordarem da possibilidade de existéncia unicamente via
midia. Determinar um caminho Unico € menosprezar o inter-relacionamento e suas
possibilidades, deixar apenas um caminho a ser seguido vai contra o livre-arbitrio.
Assim, justifica-se a ndo pactuacao com essa possibilidade.

3.2.11 O trabalho evangélico na Internet é ilimitado?

A interpretacdo de uma acao nao necessariamente coincide com sua ideia
motivadora. Assim, a polissemia das interacbes é um fato que possibilita uma
producao inesgotavel de sentidos e uma criagédo e reconstrucdo semiotica constante.
Assim € o texto biblico vivo em suas multiplicidades de interpretacdes, de acordo a
historicidade do interlocutor. IniUmeras possibilidades podem ser criadas e recriadas
de acordo com o contexto. Uma liberdade dualista esta se configurando no processo

de evangelizagao.

O questionamento sobre o trabalho evangélico na Internet ser ilimitado
apresentou um empate entre os que concordavam e os que discordavam, com 48%.
E uma resposta coerente, tendo em vistas as questdes anteriores, em relagdo a
apropriacdo do novo e todas as suas nuances. O significado da palavra ilimitado é
amplo e abstrato, o que pode justificar em parte certo receio. Essa também foi a
pergunta com menor percentual de pessoas que nao concordavam nem
discordavam, com apenas 4%. Esse dado demonstra que, quanto a Web ser um
espaco ilimitado para a evangelizagdo, poucos nao possuem posicionamento
definido.

3.2.12 O site TV Sal da Terra € propagador da palavra de Deus?

Na inter-relacdo evangelizacao-Internet, ndo se deve perder de vista que o
elemento comunicado € o Evangelho, ou seja, as boas novas de Jesus Cristo. O que
norteia é o Evangelho e o que ele significa. Dialeticamente, a Internet € e ndo é
evangelizadora, assim como suas ferramentas de interatividade. No entanto, como
uma acao homeopatica, tece suas interacdes de evangelizacado. Ou seja, a semente
€ lancada e no momento certo ocorrera a transformacado. Analogicamente, € uma
evangelizag&o particularizada, tendo em vista que cada um escolhe o momento e a

maneira de interagir de forma livre, sem nenhum tipo de obrigatoriedade, pois é
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possivel mudar de site no momento desejado. O ciberespaco rompe com a ideia de
temporalidade para se fazer algo, a interagdo sincrona e assincrona é uma

realidade.

O resultado do questionamento da propagacao da palavra de Deus pelo site
TV Sal da Terra teve como resposta 60% concordando que € uma estratégia para a
evangelizagcdo e que estd conseguindo fazer o que se propde com qualidade e
ludicidade; 34% discordaram que essa seja uma estratégia que esta obtendo éxito.
Parte desse percentual pode ser justificada pelas respostas obtidas através dos e-
mails, tendo em vista que muitas dessas respostas foram oriundas de pessoas que
nao conheciam o portal, como também da coeréncia das respostas frente ao novo.
Ainda ha muito espaco para se trabalhar e ampliar as interagdes e, pelo que se
delineia, muito ainda esta por vir para tornar essa estratégia ainda mais significativa

e dinamica.

A aceitacao ao trabalho do portal é significativa. Isto é claramente notado por
sua rapida expansao. Em poucos meses de sua existéncia, o site que atuava
presencialmente apenas em Santo Antbnio de Jesus passou as cidades
circunvizinhas e a Salvador, capital do Estado. As midias, sobretudo a Web, tém
muito a crescer e contribuir no processo de evangelizagdo, uma vez que € um
espaco privilegiado de construcao, apropriacao e desenvolvimento do conhecimento,

com um enorme potencial de sociabilizacao e reflexao.



CONCLUSAO

A responsabilidade de evangelizar diz respeito a toda igreja, com o0 mais
elevado proposito de promover efetivamente a evangelizagdo, enquanto formadora
de cidadaos conscientes e comprometidos com a mensagem biblica e com a
cidadania. A interagdo evangélica historicamente esta estruturada na linguagem
escrita e na oralidade de maneira mecanica, tendo em vista a transmisséo de seus

ensinamentos de uma geragéo para a outra.

z

E imperiosa uma mudanca de paradigma na busca de desenvolver e
articular uma cultura de atualizagcdo da evangelizacdo de acordo com o momento
histérico atual. Todavia, para que isso se concretize, € necessario 0 empenho numa
luta de desapropriagcdo do saber, historicamente centralizado nas méaos de um
limitado grupo. As tecnologias de informacdo, em especial a informatica, ainda nao
fazem parte da realidade de uma parcela significante de nossa sociedade. Isto nao é
diferente entre os cristdos e, concomitantemente, na evangelizacdo. Essa situacao

demonstra que ainda se tem um amplo espago de expansao.

Todavia, é crescente a apropriacdo das midias e principalmente do
computador e da Internet pelas instituicdes cristas, articulando sua praxis a essas
ferramentas. Fato que consequentemente provoca mudangas na pratica, na
convivéncia e no fazer. Situagcdo analoga € constatada e percebida em todos os
segmentos da sociedade. As articulagcbes possibilitadas pelas novas tecnologias
viabilizam as interagdes humanas, encurtando e eliminando distancias, permitindo
comunicacbes sincronas e assincronas. A utilizacdo das midias, em especial a
informatica, na interacao crista € um fato relativamente novo, principalmente através

dos portais, uma inovagao tecnoldgica marcante na era do conhecimento.

Essas ferramentas sdo consideradas por especialistas e pela sociedade em
geral como instrumentos essenciais e indispensaveis contemporaneamente. Fato
paulatinamente constatado no meio eclesial, através do uso dos computadores,
software de criacdo de sites, televisdo a cabo e digital, transmissdes pela Web,
sistema de audiovisual, multimidia e jogos eletrdnicos visando a evangelizagéo.
Essas sdo algumas das possibilidades que podem ser apropriadas pelos cristdos

como instrumentos facilitadores do processo de evangelizagéo.
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Uma das principais caracteristicas que diferenciam o ser humano dos
demais animais é o fato de ser capaz de aprender com o passado, de poder
modificar o presente e de imaginar um mundo diferente no futuro. Convicto de que o
ser humano hoje se faz melhor do que no passado e amanha se fara ainda melhor
do que no presente, buscou-se, neste trabalho, avaliar a apropriacdo dos
evangélicos sobre os meios midiaticos, especialmente através do Portal TV Sal da
Terra, como estratégia e ferramenta articuladora e facilitadora do processo de
evangelizagdo. Trata-se de um estudo/pesquisa que, além de observar o uso dos
portais, tenta identificar sua viabilidade no processo de evangelizacgao.

O complexo cenario econdmico, social e tecnoldgico no qual as igrejas estao
inseridas atualmente evidencia as transformagbes que estdo ocorrendo em toda
sociedade, oriundas da grande utilizagcdo das novas tecnologias da informacao e
comunicagao. Para interagir nesse cenario globalizado, sdo necessérias e exigidas
novas habilidades e competéncias dos atores envolvidos no processo de
evangelizacdo. E significativa a integracdo dos atores, processos e equipamentos
para o rompimento dos paradigmas existentes na evangelizacao, o que exige maior

participacao dos envolvidos no processo, assumindo um papel de sujeitos proativos.

Durante a pesquisa, ficaram claras as possiveis transformacdes que podem
ser implementadas em decorréncia da utilizacdo de midias, em especial de portais
pelas igrejas, considerando as respostas a enquete e a pesquisa bibliografica. A
utilizacdo de Portais, como o TV Sal da Terra, € um novo e eficaz caminho, podendo
nos ajudar a rever, ampliar e modificar a forma atual de evangelizar. A utilizagdo dos
portais enquanto espagco de concentracdo e disseminacdo de acgdes
evangelizadoras, além de visar a reflexdo, possibilita a andlise e o debate através

das interagdes sincronas ou assincronas, numa perspectiva inovadora.

Fazem-se necessarias a desmistificacdo e a apropriacdo do uso das midias
de maneira proativa, em especial 0 computador e a Internet, pautando o uso dos
portais e buscando que as midias ndo sejam vistas como panaceia para a
evangelizagao. Elas s&o, antes de tudo, uma nova estratégia e recurso que pode e
deve contribuir para a melhoria da qualidade da evangelizacdo e da sociedade.
Considerar a utilizacdo das midias como uma acdo banal, ou estigmatiza-la
depreciativamente de “evangelizagdo agua com agucar”, € um erro, ou melhor, é ndo

estar aberto para buscar levar o Evangelho a todos, de acordo com suas



66

especificidades. No entanto, ndo se deve cair em modismos ou perder o
direcionamento de Deus. Deve-se buscar estar atento ao sopro do Espirito Santo
como a ouvir 0s anseios dos seres humanos deste tempo e, principalmente, ser uma
ressonancia e amplificador da Palavra de Deus. Esses sdo alguns dos paradigmas
com que a igreja contemporaneamente se confronta, devendo buscar solu¢des para
esse desafio e ndo ficar em uma luta contra as midias sem nem saber porque ou

para que estédo travando esta disputa.

Por fim, sugiro algumas agdes ou metodologias para articular e facilitar uma
melhor utilizagdo das possibilidades oriundas do trabalho com midias e portais, tais
como: trabalhos contextualizados para desencadear uma utilizacdo e aplicabilidade,
interacdo e aprendizagem significativa em uma continua busca do evangelizar; a
utilizacdo dos portais enquanto espago de concentracdo e disseminagdo de agdes
evangelizadoras. Além de visar a reflexdo, eles possibilitam a andlise e o debate

através da interagdo sincrona e assincrona, numa perspectiva inovadora.

A desmistificacdo do uso das midias, em especial o computador e a Internet,
pautando os portais como um novo recurso que pode e deve contribuir para a
melhoria da qualidade da evangelizacdo € uma situacdo que deve ser analisada de
acordo as especificidades locais e ndo uma homogeneizacdo de estratégias. A
busca de parcerias para auxiliar no desenvolvimento das acgbdes oriundas da
utilizagdo das midias na evangelizagcado deve ser fomentada para que venha a ser
uma possibilidade viavel de evangelizacdo. Essas s&o algumas das principais
contribui¢cOes oriundas desse trabalho de conclusao de curso.
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APENDICE A: Carta convite para participacdo na pesquisa

Dé sua Opiniao

Caro amigo (a), vocé esta sendo convidado (a) a participar desta pesquisa
que tem por finalidade identificar o uso dos recursos da Internet no inter-

relacionamento evangélico.

Assim, convido-lhe a participar dessa pesquisa, que visa embasar um
trabalho de conclusdo do curso de Mestrado Profissional em Teologia — Linha de
Pesquisa Educacdo Comunitaria com Infancia e Juventude, na Faculdade EST —
Sao Leopoldo — RS.

Solicito que repasse esse e-mail / pesquisa para todos de sua lista de
contatos, pedindo para que retornem o] e-mail para
jacksonsantosneni1@hotmail.com, para que a maior quantidade de pessoas possa
participar. Divulguem e participem. Estamos tentando identificar como a Internet
pode ajudar na obra de Deus.

Todas as informacgdes colhidas nesta pesquisa servirdo de base para a
realizacdo do estudo proposto. O seu nome ou e-mail ndo sera divulgado, apenas o
pesquisador tera conhecimento.

Ao participar desta pesquisa vocé ndo tera nenhuma despesa, bem como
nada lhe sera pago por sua participacdo. Porém, estara ajudando num estudo
importante para saber como 0s internautas veem a evangelizagao pela Web.

Que Deus lhe ilumine.

Pesquisador: Jackson Santos — Mestrando em Teologia — Linha de
Pesquisa Educacdo Comunitaria com Infancia e Juventude, na Faculdade EST —
Sao Leopoldo — RS.



APENDICE B: Questionario

Questionario

Apropriacao dos evangélicos pelos meios midiaticos — pontuando a Internet,

uma parceria possivel

1 - A Internet € um meio de aproximar e estreitar os lagos entre as pessoas?
a) Concordo totalmente ()
b) Concordo parcialmente ()

)
)
c) Nao concordo ou discordo ()
d) Discordo parcialmente ()

)

e) Discordo totalmente ()

2 - Os evangélicos estdo se comunicando mais via Internet — Orkut, MSN, e-mail
entre outros, do que presencialmente?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) N&o concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

3 - Acompanhar os cultos e realizar outras praticas religiosas através da Internet &
uma saida para as problematicas sociais de nosso tempo [criminalidade, distancias,
falta de tempo, entre outras]?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) Nao concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

4 - As paginas evangélicas na Internet estdo conseguindo levar a mensagem de
Deus de forma a crescer o numero de evangeélicos?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) Nao concordo ou discordo ()
d) Discordo parcialmente ()
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e) Discordo totalmente ()

5 - O convivio intermediado pelos meios tecnoldgicos pode substituir a convivéncia
face a face?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) N&o concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

6 - O fazer evangélico (pregacao, evangelizagcdo, mensagens entre outras doutrinas)
esta se transformando para atender a uma necessidade atual - contemporanea?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) N&o concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

7 - As ferramentas de interatividade via Internet sdo um caminho para colocar em
pratica o que diz na Biblia no livro de Marcos 16.15 — “Ide por todo o mundo, e
pregai o evangelho a toda criatura...”?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) Nao concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

8 - Participar de um evento religioso pela Internet € a mesma coisa do que participar
de um evento religioso presencial?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) N&o concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()
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9 - E possivel haver uma igreja com espaco fisico e a0 mesmo tempo na Internet?
a) Concordo totalmente ()
b) Concordo parcialmente ()

)
)
c) Nao concordo ou discordo ()
d) Discordo parcialmente ()

)

e) Discordo totalmente ()

10 - E possivel haver igreja apenas através da Internet?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) Nao concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

11 - O trabalho evangélico na Internet € ilimitado?

a) Concordo totalmente ()

b) Concordo parcialmente ()

c) Nao concordo ou discordo ()

d)
)

e) Discordo totalmente ()

Discordo parcialmente ()

12 - Vocé considera que esse site esta realizando um trabalho de levar a palavra de
Deus a todos?

a) Concordo totalmente ()
b) Concordo parcialmente ()

d
e) Discordo totalmente ()

)
c) Nao concordo ou discordo ()
) Discordo parcialmente ()

)

Muito obrigado por sua participagcao nessa pesquisa.



APENDICE C: Mensagem de agradecimento

Mensagem de agradecimento

Pesquisador: Jackson Santos — Mestrando em Teologia — Linha de
Pesquisa Educacdo Comunitaria com Infancia e Juventude, na Faculdade EST —
Sao Leopoldo — RS.

Apropriacao dos evangélicos pelos meios midiaticos — pontuando a Internet,

uma parceria possivel

Paz irmaos,

Gostaria de agradecer a todos que participaram dieta ou indiretamente desta
pesquisa, que busca embasar o trabalho de conclusao de curso de Mestrado, os que
ajudaram diretamente foram todos que ouviram ou sentiram o chamado do Espirito
Santo para demonstra sua opinido na pesquisa cujo tema é: a apropriacdo dos
evangélicos as midias contemporaneas e em especial a Internet; e indiretamente
aqueles que mesmo se omitindo demonstraram como muitos veem o evangelismo e
demonstra sua fé. Cito o que Jesus disse em Marcos 16.15: “lde por todo o mundo,

pregai o evangelho a toda criatura”.

Que Deus lhe ilumine a cada dia mais e mais.



Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica
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Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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