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RESUMO

O trabalho proposto aqui tem como objeto de psagaculture jamming
gue pode ser compreendida como uma forma de atvisontemporaneo que,
através de praticas que misturam diversas técracdsticas e o espirito de
molecagem, subvertem mensagens publicitarias e Gitmacdes que resultam em
uma critica a cultura midiatizada e as imagens rdascas que esta ajuda a
construir. A questdo em debate mais recorrenteesmltuacd@mmerse refere a
sua eficiéncia revolucionaria. Na busca por pigas contribuam e, juntamente
com outros estudos, indiguem uma resposta maisavehfpara tal debate, este
trabalho se propbs a realizar uma anélise do paleque o ciberespaco abre,
como um novo formato, para a criagammer Com este objetivo, inicialmente foi
tracado um panorama da atuagg@amer utilizando como principais referéncias as
descricbes dos seguintes autores: Kalle Lasn, Nty e Naomi Klein. Em
seguida, um capitulo foi dedicado a contextualiaada culture jammingno
ciberespaco, utilizando como embasamento tedriarédhemos, Lucia Santaella
e Pierre Lévy nas consideracdes referentes aoesimego. Através dos estudos
sobre a estética tecnoldgica, foi possivel se itraga perfil da estéticgammer
dentro do ciberespaco e assim analisar alguns dagme forma comparativa,
confrontando a sua abordagem no espaco presenualigtual. Os pressupostos
tedricos para tanto vieram principalmente dasraswae Derrick Kerckhove, Lucia
Santaella e Pierre Lévy. A escolha das amostrasulesm consideracdo a
necessidade de analisar exemplos diversificada® tam formato, quanto em
graus de repercussdo. Com as observacfes encentiegt®a analise comparativa
foi possivel identificar que a criagfgnmerno ciberespaco ainda se mostra timida
e ndo totalmente familiarizada com as novas pdskildes estéticas oferecidas
pelo mesmo. Pelo préprio carater complexo e dindmas caminhos rizomaticos
do ambiente em questdo fica dificil prever ou maptala a gama de
possibilidades que o ciberespaco tem a oferecer pariatividadgammer No
entanto, o observado nesta pesquisa leva a crea daete mais indicada para
ampliar e melhor explorar a criatividade dentrocdzerespaco esta nos caminhos
gue estdo sendo abertos pela ciberarte. A aposta tlabalho esta no decorrer do
tempo. Quanto mais intimos @snmersestiverem do espaco virtual, maior ser a

sua capacidade de explorar o aspecto criativoaaardentro do ciberespaco.



ABSTRACT

This work has as its study object the culture jangnia form of
contemporary activism which, through practices thiahd various art techniques
and a boyish trick spirit, subverts advertising sagges and leads to situations that
criticize media culture and the branding process this culture helps to produce.
The question more frequently discussed about janpeeiormances regards its
revolutionary efficacy. Thus, this research intetdsmake an analysis of the
possibilities that the cyberspace opens, as a nawat, to the jammer creation. It
begins delineating a panorama of jammer performamgieg as major references
the analyses of the following authors: Kalle Laktark Dery and Naomi Klein.
The next chapter contextualizes the culture jammmghe cyberspace, using
André Lemos', Lucia Santaella’s and Pierre Léviisotties on such matter.
Supported by studies about the aesthetics of téohyoit was possible to draw a
profile of the jammer aesthetic in the cyberspau® @ this way, to analyze some
examples in order to compare their approach irr¢akspace and the virtual one.
For this topic, Derrick Kerckhove's, Lucia Santaslland Pierre Lévy's theories
were used. The examples were chosen regardingetiessity to analyze both their
diversity as their repercussion. So, the compagaivalyses lead us to remark that
the jammer creation in the cyberspace is still angt not completely aware of the
full possibilities offered by it. And because oétbomplex and dynamic aspects of
the web environment, it is difficult to foresee andicate the entire range of
possibilities that the cyberspace has to offeratmmer creation. However, this
research leads to believe that the better sourcetease and explore the creativity
inside the cyberspace is in the paths that have bpened by the cyberart. It is a
longtime bet, but everything indicates that the en@miliar the jammers get with
the virtual space, more capable they will becomexaore all the creative aspects
granted by the cyberspace.
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INTRODUCAO

Em um trabalho sobreulture jamminginicialmente, faz-se necessario esclarecer
gue se trata de uma forma de ativismo contemporgmemao teve sua origem atrelada a
sua insercdo na internet, nem ao advento da teginafligital, mas que, através destes,
teve sua divulgacdo ampliada, formas de mobilizac@kversificadas e novas
possibilidades estéticas aplicadas. @ture jammingpode ser resumida como uma
pratica que se insurge contra a cultura midiatiz#davés de intervencdes de natureza
subversiva e que tem sua atuacdo, hoje em dianamtente relacionada com os
movimentos anti-globalizacdo e anti-consumo. SiEéetia revolucionaria €, porém,
ainda um tema bastante polémico.

No intuito de buscar pistas que indiquem respastbse o carater revolucionario
da culture jamming esta pesquisa optou por trabalhar um dos aspgo®godemos
associar a tal capacidade revolucionéaria, que gativo. Por este motivo, 0 contexto
escolhido para a analise foi o ciberespaco e adaenrealiza-la foi baseada em estudos

sobre a estética tecnoldgica.

1. PRINCIPAIS NOCOES PARA COMPREENDER A CULTURE JAMMING

A definicao de alture jammingtem algumas variacdes a depender do autor ou da
publicacdo que estejam sendo utilizados como mfexé A definicdo utilizada nesta
dissertacdo tera como referéncia os seguintes ndvtek Dery, primeiro intelectual a
publicar um artigo sobre o tema, a jornalista canad Naomi Klein, que, entre outros
trabalhos, dedicou em seu lividéem Logpum capitulo inteiro para@ulture jamminge
o fundador daAdbusters uma organizacdo nao-governamental de “cacadoees d

anuncios”, Kale Lasn.
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Comumente definida como uma prética subversivargaee diferentes formas,
ou uma “colecdo de praticas de sub-cultura” (WO@ES12001, p. 5) no ataque a
cultura midiatizada, autture jammingtem, cada vez mais, direcionado suas atuacdes
para o ativismo politico, em constantes investidasmtra a discutida falta de

responsabilidade social empregada pelas grandesragbes.

Embora aCulture Jamming seja uma subcorrente que nunca seca
inteiramente, ndo ha divida de que nos ultimosocam®ms ela viveu um
renascimento, e um renascimento focalizado maipdaditica do que em
molecagem. Para um nimero crescente de jovenamidlg, cadbusting

se apresenta como o perfeito instrumento com o gegistrar a
desaprovacdo com as corporacfes multinacionaitiquegressivamente
os tém assediado como compradores e se livrade dela a menor
cerimbnia como trabalhadores (KLEIN, 2002, p. 3RI1L2)

Os jammers utilizam as mais diversas técnicas para interferimodificar a
mensagem original de um anuncio publicitario, gaoaluzir parddias, mas também para
organizar investidas contra a propria midia e cepgpe ela desempenha na sociedade

contemporanea (ver Figura 1).

Figura 1
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Intervencéo realizada e publicada pela BLF —I'm sick of it” no
lugar de “I'm lovin’ it " e “kill” substituindo um possivel ‘try”.
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Os exemplos de interferéncignmerssao os mais diversos, até mesmo por se
tratar de um processo continuo, ou seja, enquantech novas formas de abordagem por
parte da midia, havera novas formas de subvejadeserscorrespondentes. A intencéo
€ promover o “didlogo”, ou seja, ndo permitir queapel do publico seja o de expectador
passivo ou desprovido de meios de expressdo. Um labm corriqgueiro séo as
campanhas da Mc Donald’s. Em wutdoor originalmente se via a mensagem “sentiu
fome de repente?”, com uma foto e o nome de umrhenmado sanduiche chamado Mc
Tasty (de tamanho grande). Apdés um atagaramer lia-se: “se sentiu pesado de
repente?”. Na foto ainda se via 0 mesmo sanduichmo “resposta’. Para isso, 0s
jammersprecisaram usar apenas letras impressas na mesieaef cola, modificando
uma palavra (no original, em inglés) alterandoinastdo o sentido da mensagem e, ao
mesmo tempo, denunciando um dos aspectos mais osoda atual cultura de
alimentacdo baseada em refeicoetadefoods

Muitas sdo as técnicas, assim como muitos séo rfis de um ativista. Afinal
gualquer um pode se tornar ymmmerem determinadas situacdes. j[@®merssao uma
espécie de “cacadores de anuncios publicitariog’ misturam “arte, midia, parodia e
atitude outsider” (DERY, 1993). Entre eles estagstas, ativistas e até mesmo alguns
publicitarios a “ndo-servico” do mercado. @snmersndo possuem uma organizacao

politica, religiosa ou de classe. Como descreveril#dein (2002, p.312):

[...] A Gnica ideologia que une o espectroGidture Jammingé a crenca
de que a livre expressdo ndo tem sentido se a araaotomercial
aumentou ao ponto de ninguém mais Ihe ouvir.

O termo surgiu de uma pratica ilegal de interfei@nem transmissao de radio e
foi utilizado pela primeira vez pela banda univi&rsa Negativiand para descrever as
alteraces, interferéncias e todos os tipos detagdm midiatica. Ommmersnao levam
para suas manifestacbes questdes mais profundas asbdeformidades do sistema
capitalista, ou implicagdes politicas, econdmicao@ais do processo de globalizacéo.
As manifestacbes atacam antes o que esta na sigdrib sentido de facilmente
observavel), ou seja, a hegemonia da cultura daslgs marcas favorecidas pelo espaco

gue podem comprar nas midias. Claro que o disqoBtico esta presente, mesmo que
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indiretamente nessas manifestacdes, porém, elecgpde forma diluida, ndo sob ataque
frontal. Como é préprio da subversao pés-moderiopgsta por Maffesoli (2004), a

subversagammeré mais um processo que exalta a ironia, a critile e o presente.

Finalmente, e tdo importante quantylture jammerssdo Groucho
Marxistas, sempre cuidadosos com a graca a sedaolmi jovial
demolicdo de ideologias opressivas. (DERY, 1993)

Vale ressaltar que, para algyasmmers a pratica ganha outras dimensdes. Kalle
Lasn, por exemplo, é um ativista com ambicfes tmimharias grandes. Suas pretensdes
politicas parecem ser bem superiores as estétifaentes de outros artistas ligados ao
mesmo movimento, como Rodriguez de Gerarda, cpadd<lein (2002), enNo Logo.
Enquanto para Lasn,@ilture jammingpoderia orgulhosamente ser denominada arte de
guerrilha, para Gerada o termo “arte do cidadab&md mais palatavel (KLEIN, 2002).
Segundo Lasn, gammersacreditam que serdo para nossos tempos, 0 quairems
civis foram para os anos 60, feminismo foi par@@® o ativismo ambiental foi para os
80" (LASN, 1999, p.XI). Nos dias atuais, uma décapés ter publicado tais declaragdes,
suas perspectivas podem ter se modificado bastams, ainda assim é relevante
estabelecer o que, em dado momento, estava seoplosfw por ele. J& Gerada pretende
apenas que seu trabalho ewntdoorspela cidade possa ser visto como uma forma de
didlogo natural de uma sociedade democratica. Nesi®, a experiéncia estética parece
estar sendo mais levada em consideracado que @smncial revolucionario.

As referéncias daculture jamming passam pelogeady-mades o discurso
situacionista, elementos do dadaismo e até do atsm®. O outdoor com as
interferéncias de Gerada, descrito Bim Logq pode exemplificar bem as influéncias

citadas:

Momentos antes, @utdoor da esquina de Houston com Attorney
ostentava um alegre e romantico casal de Newptahdo sobre um
pretzel. Agora ele exibe a face obsessiva de uiaaga, que Rodriguez
de Gerada havia pintado em ferrugem. Como acabaimelet colocou
algumas faixas rasgadas do velho anuncio de Newp@tformam uma
moldura verde fluorescente em torno da face dagaia

14



Depois de pronta, a instalacdo parecia como prietemdirtista de 31
anos: como se anos de propaganda de cigarrosjecergarros tivessem
se desfeito para revelar o fundo enferrujadowtdoor O metal oxidado
€ a verdadeira mercadoria da transacdo publicit@fiaEIN, 2002, p.
307)

O fato é que o avanco da tecnologia digital tenreamido cada vez mais
possibilidades estéticas nessas interferénciasoieposicdes eoutdoorscom técnicas
gue as fazem parecer com a publicidade originahsdie frequentes ja quaftwaresde
editoracéo fazem parte dos computadores pessoaidattio comum, por exemplo.

O que se pode ver ndo € uma substituicdo de umaldgta analégica por uma
digital, se €& possivel falarmos nesses termos.ragies de mensagens ainda s&o
produzidas apenas com marcadores de texto, tiptag, ntre outros. O que ocorre é
uma ampliacdo de possibilidades e uma facilitagéigrbcesso através da tecnologia
digital e em conexdo. O potencial revolucionario adture jamming é altamente
discutivel, inclusive pelos proprigammers com ou sem o0 suporte tecnolégico atual.
Alguns mais euforicos, como Kalle Lasn, vdo arguawerem favor da pratica do
adbusting como algo capaz de promover a tomada de consaiéncde provocar
mudancas sociais profundas. Mas alguns critic@dsEm incrédulos e alguj@nmers
terdo pretensées menos ambiciosas. A prépria pddlie e omarketingdas empresas
conseguem inclusive ter a capacidade de coopfamasersem seu favor. Assim como
incorporaram lutas anteriores, como 0s movimenéosirfistas, ao seu contetdo, 0s
anuncios publicitarios em geral conseguem transfogqualquer conceito em um produto
vendavel. Isso pode ser facilmente observadsleganscomo o da Sprite, por exemplo,
gue afirma “imagem néo é nada, sede é tudo”, emalana tentativa donarketingde
incorporar em seus valores as préprias criticas lggesdo lancadas. Segundo o
compositor da muasica que deu origem ao termdtifre jamming, Mark Hosler, da
Negativeland em entrevista a Naomi Klein, eNo Logq o que a publicidade parece
pretender difundir como idéia vigente é o sentimet® que nenhuma resisténcia €
possivel e que tudo que se caracterizar dessa fimpassara de uma oposicao pueril e
inatil. Klein, que, ao que tudo indica, faz partegtupo dos “menos ambiciosos” € mais

otimista:
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Talvez o erro de célculo mais sério por parte descados e da midia
seja a insisténcia em veraolture jammingapenas como uma sétira
inofensiva, um jogo isolado de um genuino movimeniodeologia
politica. (KLEIN, 2002, p. 337)

Algumas questdes surgem e sado debatidas sobrei@nei@ daculture jamming
como uma forma de ativismo revolucionario. Embpera muitos, a Unica coisa que se
pode dizer de praticas que misturam arte e pqlittceno asjams seja que elas
espetacularizam a intencdo de mudancga, para oestes formatos sdo mais fluidos e

adequados para hosso momento.

Em um contexto de novas formas de sociabilidadam@dém novas
estruturas de producdo, com ordenamentos tdo cwogplefica
evidente que, se por um lado, o poder assume éspedes distintas e
adequadas para o novo ambiente, por outro ladoforas de
contraposicéo deveriam buscar também formas madsaf de luta. As
oposi¢cBes que ainda atuam com esquemas tradicienaisusando o
entendimento da ordem midiatica acabam por produmnirtimido e
ténue resultado, incapaz de envolver 0s novossatm@ais e também
de atuar como for¢a contra-hegemoénica. (PAIVA, 2001

Outro debate constante é sobre a diluicdo das Gesagpoptadas pelo proprio
marketingcorporativo. Segundo Assis (2002), “a DiluicAongauestratégia da Industria
Cultural que consiste na absor¢céo dos interessea gla se oponham, de forma a abafa-
los”. Neste mesmo artigo, Assis exemplifica com witecdo de Calligaris:

[...] até agora o neoliberalismo se mostrou camareduperar qualquer
anseio de mudanca. Ser revoltado tornou-se maisstito, uma maneira
de consumir. A contracultura, por exemplo, se fanm®ou num 6timo

negoécio. Vocé odeia ecologicamente a vida urbare®® a vocé um
Timberland ou um casaco North Face. Com isso, gecéefine como
um sujeito aventuroso, natural, e 14 vai bestéla. que o projeto dos
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caca-propagandaio seria recuperado do mesmo jeito? (CALLIGARIS,
2000)

O que ocorre é que, em sistemas tdo complexogscpdarguntas também se
tornam extremamente complexas para serem respendidée trabalho vai apostar em
tentativas de discutir aspectos mais simplificatgiuestdo. Os debates descritos acima
geram uma pergunta quase natural que @iltlare jamming afinal, € ou ndo uma forma
de ativismo eficaz, capaz de realizar mudancasaispcecondémicas e culturais na
contemporaneidade?”. Para lidar com um nivel tdo @& complexidade, o que sera
proposto aqui é a tentativa de responder pergumdés simples que derivam justamente

das mais complexas.

2. AESTETICA TECNOLOGICA E AS JAMS

Discussfes sobre o carater revolucionariocdiure jamminglevam a visbes
controversas, como ja vimos. Chegar a um conseresig caso, parece uma tarefa
impossivel, pois apenas o tempo trard respostas coaicretas e fidedignas sobre o
assunto. No entanto, ao optar por trabalhar cooolture jamming a intencéo desta
pesquisa foi justamente tentar caminhar algunsopass direcdo ao encontro dessas
respostas mais confiaveis. Um dos aspectos que npodenfigurar uma acgao
revolucionaria na humanidade é justamente sua iclolc para a criagdo. Juntamente
com a producao de conhecimento, a producao criatig@ana, historicamente, sempre se
constituiu em um processo de ruptura, de mudancpadadigma e de antecipacdes
visiondrias do futuro. Por este motivo, a escolbautllizar os estudos em estéticas
tecnologicas como o fundamento para analisar &vidadejammerno ciberespaco foi a

decisdo que parece a mais adequada aos objetivospeiendidos. Ao observar o

! Caca-propaganda @dbusterst o termo para gammersque fazem suas interferéncias

em pecas publicitarias. (Nota da autora)
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comportamento da criaggammer no ciberespaco estamos chegando um pouco mais
perto da andlise do seu potencial revolucionarissina como podemos melhor
compreender as nuances que a estética tecnold@gitaa trevelar sobre as producdes
criativas nos espacos virtuais e conectados.

Sobre a estéticmmmer antes de qualquer coisa, € relevante pensartéticas
publicitaria. O fazer publicitario trabalha, dedatom o imaginario e a criatividade
humana. Agams que utilizam a mesma linguagem da publicidadeb&am assim o
fazem. Estas, no entanto, dédo “voz” ao cidadacmeandmercado, como a publicidade e a
midia massiva. Em ambos 0s casos, experimentamasexperiéncia inegavelmente
estética. A publicidade também €& capaz de despenwgdes, mas gams podem
despertar emocdes e consciéncia. As mais tradisiabardagens sobre conceito de arte
ndo podem dar conta de explicar algumas expergesigticas que vivemos atualmente,
como as citadas. Os conceitos de estética tecoaldgortanto, serdo os utilizados para
tentar entender como a criatividgdenmervai se comportar em um novo universo que é
o ciberespacial e as inovacfes possiveis, ja eqdsrou ndo, dentro dele. O sentido de
estética trabalhado aqui serd mais préximo ao gad®aumgarten, o de conhecimento
sensivel. A estética tecnoldgica é entdo um recoais especifico que é capaz de tratar
de manifestacdes criativas comaouwture jamming,sem o engessamento do conceito de

arte.

Os modelos tradicionais de pensamento sobre a@oteldo mais conta
dos novos modos de sentir provocados pela sincrdaiaceleracao
tecnolégica com as reconfiguracdes da dimensétioestéos trabalhos
daqueles que avancam na exploracdo de rnuoviasis (SANTAELLA,
2008, p. 15)

A estéticajammer ndo comecou na era digital e em rede, porém mesras
intervencbes mais antigas ja incorporavam caratieas bem préprias desta, seja na
interatividade, no diadlogo, no fluxo ou na remitialside, por exemplo. O que é
facilmente observavel é o fato que essas novasoltegas baratearam custos e
possibilitaram novos formatos parajams. Os programas de editoragdo permitem um

leque extremamente abrangente de interferénciamagsdiversas linguagens, algo que
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inclusive fez a estéticg@mmermais semelhante a publicitaria, e possibilitandagias
incrivelmente semelhantes aos seus originais. &x@mem rede permite novos projetos
gue facilitam processos colaborativos, comd@ubble Project,também possibilita a
organizacao de acbes que se dao fora da rede, @aampanh&uy Nothing Dayda
Adbustersjncorporasitesque funcionam como um banco de dadosudaire jamming
como o site da Billboard Liberation Front (BLF), entre muitos outros que passam
inclusive por interferénciabackersnos sites das grandes corporacdes. Outro aspecto
importante € o alcance que o movimento ganha ardsaé&ecnologia da conexao, que
permite, cada vez mais, 0 surgimento de formastigsrao alternativas que ganham
dimensdes globais devido a rapidez de distribugcdos baixos custos que 0s espagos em
rede ewirelessproporcionam.

Pelo seu amplo espectro de atuacOesltare jammingpode ser tratada sob os
mais diversos aspectos. Em uma tese defendida neersity of Amsterdam, Media
Studies, em 2001, por Sven Woodside, a abordagatawv#& do humor e seu papel na
culture jamming Woodside questiona e pesquisa o papel revolucmid®d humor nas
interferénciasjammers Existe também uma abordagem mais politica, &diviassim
como outras mais ligadas as técnicas utilizadascddo desta pesquisa, o que chama a
atencao e pretende ser trabalhado aqui sé@o jusiarasrprocessos criativos utilizados
nasjammers Assim como Woodside, analisou a potencialidagelveionaria daculture
jammingatravés do humor, esta dissertacdo buscara urnligeada estéticgammerno
ciberespaco como uma facilitadora, produtora, ciermializadora de um aspecto que,

previamente, podemos considerar revolucionarigiabivo.

3. OS PRESSUPOSTOS TEORICOS

A grande diversidade técnica e de atitudes enatmtreosjammers faz daculture
jamming um terreno escorregadio para ser trabalhado. iGtart®e o0 que estard sendo
estudado aqui, por se tratar de um sistema comptixémico e aberto, exclui qualquer

tentativa de coloca-lo sob controle. Por este roptiés nomes proeminentes, que tratam
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0 assunto, foram escolhidos para a realizacdo dmsamento tedrico: Naomi Klein,
Mark Dery e Kalle Lasn. Estas foram as principaistés recorridas nos estudos sobre
culture jamming
A estética jammer, que estd fundamentada nos estudos sobre a estética

tecnoldgica, foi ambientada no ciberespaco e, démsaa, analisada. Neste caso a
principal bibliografia utilizada foi composta ponédré Lemos, Derrick Kerckhove, Lucia
Santaella, Michel Maffesoli e Pierre Lévy. Além dmbasamento teorico, as analises
contaram com os dados de pesquisa encontradov@onN$oodside, em sua dissertacao,

e com a pesquisa nos mais diversiisssobreculture jammingque foram consultados e

alguns coletados para uma amostragem comparativa.

4. UMA SINTESE DO TRABALHO

O inicio desta dissertacdo foi feita uma abordageis completa sobre o tema
culture jamming.Neste primeiro capitulo o leitor podera conhecelthoreo objeto em
guestdo a partir das definicdes baseadas noshesbabs autores ja citados, em seguida
conhecer um pouco do histérico da pratjemmer e finalmente constatar alguns
exemplos como ocorrem na pratica através da déecdetalhada de trés exemplos
selecionados na internet. Para definicudture jamming a opcéo foi por descrever o
sentimento e o0 pensamenjammer em relagdo as grandes corporacdes. Essa
contextualizacdo se fez necesséria, pois a teatdBvdefinir aculture jammingé uma
tarefa impossivel sem conseguirmos visualizar em opmento, em que dindmica
social, cultural e econémica ela esta ocorrendmdimento e a praticemmeré um
processo continuo, sem forma acabada e, o quet@ihipode demonstrar, é que a
culture jammingvem adquirindo nuances diferentes no decorreledpo e do cenario
gue a esta envolvendo. Logo em seguida, serdoajmnbs alvos deulture jamming
guem sao ofammerse o que desejam. Ainda que estes tOpicos possarmetiénitar ou
abranger toda a praticmmmer a intencdo foi que eles possam introduzir um

entendimento sobre o tema, sem a pretensdo deadsgoti de fecha-lo em uma
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definicdo engessada, ja que este trabalho parf@idoipio que o objeto em questédo é
complexo e dinamico. Para os fins da pesquisa,mtan®, foi delimitado, de forma
instrumental, que os exemplg@mmersutilizados aqui foram aqueles que atuam na
subversao da construcdo kiandingde uma marca, ou seja, na construcéo da imagem
desta. O histérico apresentado aqui apontou o gueohsiderado o inicio deulture
jamminge como ocorria sua atuacdo na época, até ostdis.d\este, o leitor podera
perceber as mudancas queusture jammingfoi incorporando ao longo da sua trajetéria
de acordo com as respostas do contexto em queadsts®rida, assim como de acordo
com as tecnologias disponiveis através deste mercuDs exemplos descritos foram
escolhidos para auxiliar o leitor na visualizagaobvimento na pratica.

O segundo capitulo comeca com uma compilacdo deepofies sobre o
ciberespaco, através de estudos dos autores pewanestabelecidos por ja terem
discorrido fartamente sobre o assunto. Esse inteimbém pretende ser uma
contextualizagdo do tema para entrarmos no togidttire Jammingno Ciberespacgo”
gue vai abordar o comportamen&mnmer dentro da internet através de alguns pontos
caracteristicos da pratica.

Como o recorte que foi utilizado para trabalhacu#ure jammingdentro do
ciberespaco foi 0 estético, o terceiro capitulariteéiramente dedicado ao tema “estética
tecnologica” e um cruzamento deste com o ciberespatgs de entrarmos na questao da
estéticgammerno ciberespaco. Neste capitulo também foi readizada compilacao de
assuntos relacionados a estética tecnologica queamfantersecdo com as producdes
criativas dentro do ciberespaco.

Por final, no quarto capitulo este trabalho pretenttacar um perfil de uma
estéticajammer inserida no ciberespaco através da analise cothyzarde algumas
producbegammerno espaco virtual e no presencial. Com os rexgtads observacoes
feitas nessa comparacéo, outras deducdes puderatalseradas sobre as possibilidades
gue o ciberespaco abre para a criagdo jammer. Aslusbes deste trabalho vao
justamente relacionar o que tem sido feito no &driitivo peleculture jammingdentro
do ciberespaco e o potencial que este oferecegpracesso e a producéo criativa da
mesma. Nesta relacdo € que serd possivel tentameositrar as pistas para pensar na

capacidade revolucionéaria da prati@mmer Nesta dissertacdo, no entanto, a proposta se
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limita a detectar se a producdo criatfganmertem ou ndo encontrado sua suposta
sintonia com o espaco virtual e interligado atrad@sede. Trata-se, sem duvida, de uma
pesquisa sem grandes pretensdes conclusivas.skesewdenciado inclusive no método
utilizado, com uma amostragem que apenas nos eferagpanorama da situacéo. Muito
mais do que chegar a alguma resposta, o que foalosaqui foi encontrar um caminho
para seguir as pistas de respostas que possamageragsertivas sobre as possiveis
contribuicbes de uma pratica comocalture jammingpara a efetiva realizacdo de
mudancas no nosssiatus quo E essa procura ndo poderia estar ambientada #m ou
lugar que néo fosse onde hoje encontramos a maudic&o transformadora e formadora

das nossas relagcdes com o tempo e 0 espaco qeibe¥espaco.
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CULTURE JAMMING

“Eu somente acreditaria em um Deus que
soubesse dancar”

Friedrich Nietzsche

Criatividade, diversao, humor, arte e ativismo.aEsdo algumas palavras que
me vém a mente ao falar daltare jammingcomo a percebo. Falo “como a percebo”,
pois a praticajammer reune aspectos tdo diversificados em suas dedisicd
conceituacOes que abre espaco para que as persggugiea do assunto também sejam
as mais variadas e possam ser vistas sob difeqgmsesas. Acredito que seja impossivel
e até mesmo desnecessario impedir que essa alcendgé&ca parte deste objeto de
estudo.

Neste trabalho, a intencdo, em relacawléure jamming é compreender como
ela atua e dialoga com a criatividade, o ativisngoogbercultura. Essa opcéo se deve ao
fato de que, ao estudar um sistema complexo coouttire jammingjnsistir em inserir
0 processo em uma definicdo fechada parece senioloa mais curto para, de fato, ndo
compreendé-lo em nenhuma das suas nuances. Sislerdascos e abertos requerem
um trabalho de pesquisa que saiba lidar com elesageecessidade de controla-los.

Alguns trabalhos que li durante o tempo de pesgbigLaram conceituar a
culture jamminginclusive através da andlise dos termoslture’ e “jamming, por
exemplo. Acredito que, em um terreno tdo poucodestol como este (talvez pelo grau de
complexidade ser dificilmente compativel com osdaslacadémicos), qualquer tentativa
em busca de uma maior compreensdo do processdda.vAbui serdo utilizadas as
nocdes fornecidas por autores justificadamente itaptes no contexto, como forma de
esclarecimento do objeto em questdo. Assim, aslagens sobre o assunto serdo obtidas

a partir das obras de Kalle Lasn, Mark Dery e NaBiein como bibliografia basica.
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Algum autor complementar sera referido caso, ermnaégpassagem, torne-se de fato

pertinente.

1. DEFINICOES

1.1. O dominio das megacorporacoes

Antes de pensar no que os autores definiram cahare jammingou relataram
sobre a mesma, vamos ver um breve resumo do quanédisado por eles sobre as
grandes corporacdes e seu papel na contemporaeeiad comum, eles apontam as
corporacdes como, atualmente, detentoras de unrt dedeasiado abrangente, capaz de
descumprir leis e organizar as agendas dos meiosrdenicacéo, da politica, da cultura
e da sociedade como um todo. Kalle Lasn as denctmiagacorporacdes”. Mark Dery,
em seu conhecido e pioneiro ensaio sohfeie jamming “Culture Jamming: Hacking,
Slashing and Sniping the Empire of Signs”, falacdbnizagdo das nossas mentes pelos
fantasmas dasorporacfes: “imagens fantasmagoricas de podersejadeue habitam
nossos sonhos” (DERY, 1993).

No seu livro,Sem LogpNaomi Klein (2002) vai demonstrar como 0 procedso
branding que pode ser entendido como “trabalho de coré&reggerenciamento de uma
marca junto ao mercado” (VERBETE Wikipédia), tornou-se mais importante para o
sucesso de uma corporacao que a prépria fabrick;&eu produto, a partir da década de
1980. Ela analisa como, através deste processamsfdrmacao da marca, de produto a
“conceitos, atitudes, valores e experiéncias” (KILER002, p. 54), as corporacdes
conseguiram empurrar a cultura para os bastidorassemir o lugar de estrela. Ou
melhor, como a imagem das marcas, de patrocinadocaltura, passou a ocupar o lugar
da prépria cultura. O que fica claro em todas aenlacdes e analises realizadas pelos

referidos autores € que, para eles, as corporagiess alvos principais para qualquer
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iniciativa que se pretenda denominar revolucionémanosso atual contexto. Lasn (1999,

p. 161), o mais radical e panfletario dos autoiteslas, deixa a pergunta:

In the next century, will America evolve towardaalical democracy or
an even more entrenched corporate state? Will modemore of the
world economy be ‘centrally planned by global megporations?
Will we live and work on Planet Earth, or Planet.th

Seguindo esta linha de raciocinio, cobrar maiopaesabilidade social das
corporacdes seria uma obrigacdo de todo cidaddotaApela diminuicdo de tal poder,
portanto, é conclamada através de um aumento d&r pled‘voz” ao cidadéao e de leis
gue tratem as corporacfes com maior rigor tantoamdito politico, quanto no

econdmico. Ainda segundo Lasn (1999, p. 157):

Buddhist scholar David Loy, of Tokyo's Bunkyo Uniséy, put it in
this way: “a corporation cannot laugh or cry; ihnat enjoy the world
of suffer with it. Most of all a corporation canriove”. That's because
corporations are legal fictions. Their bodies arst judicial constructs,
and that, according to Loy, is why they are so dangs.

1.2. Aculture jammingcontra-ataca

Considerei este breve resumo, sobre a visdo doseauem relacdo a posicédo
ocupada pelas corpora¢des, fundamental para inicieapitulo, antes de comecar a
colocar as definicbes sobrecalture jammingpropriamente ditas. A inferéncia de que o
alvo principal dogammerssdo mesmo as corporacdes, no contexto atual, @rtampe
para compreender a evolucdo da pratica e comaalafte no presente. Segundo Klein
(2002, p. 315):

Com o comercialismo capaz de sobrepujar a aut@itadicional da
religido, da politica e das escolas, as corporat@assurgido como
alvos naturais de todo tipo de rancor e rebeligie lide qualquer
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influéncia. O novoethosque aculture jammingintroduz é ataque-a-
jugular-corporativa.

Vale ressaltar que a maioria das definicbesuleire jamming(menos técnicas)
nao se remete ao seu contexto contemporaneo. tissttacdo, porém, o conceito que
norteara os trabalhos levara em consideracao @gja@nmercomo ela se apresenta no
momento.

Uma diferenca que surge de imediato em relacaef@sigbes esta na questao
do alvo principal dogammers O conceito mais comum soboelture jammingvai
afirmar que se trata de préaticas subversivas, @@mdas diversificadas, que atacam a
cultura midiatizada com as proprias ferramentatadda as definicbes mais atualizadas e
comprometidas se referem as corporacdes e ao®gmssivos processos dandinge
marketing, como o foco de combate. Até mesmo niaidéb encontrada na Wikipédia,
uma das fontes mais populares da Internet, ja oot referéncia ao ataque a

publicidade, por exemplo.

Culture jammingé uma tatica na qual o ativista tenta romper ou
subverter instituicbes culturais danainstream” ou a publicidade
corporativa.Culture jammingé normalmente empregada em oposicao
a apropriacéo percebida do espaco publico, ou econzoreacdo contra

o conformismo social (VERBETIh Wikipédia, acesso em: 08 out.
20009).

A explicacdo acerca destas variacdes pode serteadamas origens da pratica,
como veremos melhor mais adiante. E importante&rppgue fique claro queailture
jammingé um processo altamente dindmico e por isso sa toma tarefa equivocada
tentar defini-lo com exatidao, assim como é igualieelificil apontar com precisdo suas
origens. Segundo Klein (2002, p. 310):

Tentar apontar as raizes da culture jamming é gusessivel, em
grande parte porque a pratica € em si mesma umarande grafite,
arte moderna, filosofiapunk faca-vocé-mesmo e molecagem
antiglissima.
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A culture jammingutiliza técnicas de interferéncias e insercdo udos nas
mensagens corporativas divulgadas pela midia atrdeepublicidade. Sdo parddias,
pichacgdes, colagens, grafites, intervencdes pimteckers. O importante € que a mesma
estética e as mesmas tecnologias utilizadas pasibidar obrandingde uma marca
podem ser usadas contra ela na prasicaner A culture jammingconsiste na utilizacéo
de técnicas que envolvam uma desconstrucédo da imatyavés da sua substituicdo por
outra imagem (a original subvertida). Ainda em KI€002, p. 309) temos a seguinte

observacao:

As mais sofisticadasulture jams ndo séo parddias publicitarias
isoladas, mas interse¢cdes — contramensagens @réfiam com o
método de comunicacdo das corporagdes para mamd@amegnsagem
completamente diferente daquela que elas pretendiam

Em pecas alteradas, como no exemplo dado por K2002) de uma
adulteracéo feita eroutdoorsno Canada, pelo artista performatico Jubal Brosam
marcadores de texto que “encaveiravam” os rostesmalelos, a intervencdo € das mais
bem sucedidas dentro de uma éfaramer ja que a marca custeia sua propria subversao:
o preco financeiro do espaco e o preco figuratifimal os valores que sdo embutidos na
marca também sofrem algum desgaste.

Mark Dery vai falar em “guerrilha semiética”, cithmos conceitos trabalhados
por Umberto Eco e Roland Bartfigsomo aplicaveis no processo usado pilosmers
Para Dery, as intervencogammersalteram os signos da mensagem dominante, na
intencdo de provocar o dialogo e assim recuperasignificado mais profundo de vida
gue os desejos e as necessidades criadas pelasacdgs, que se movimentam no fluxo
capitalista.

It is this yearning for meaning and cohesion tiett &t the heart of the
jammer’s attempts to ressamble the fragments of warld into

2 para aprofundamento do assunto, consultar a gibfia: ECO, Umberto. “Guerrilha Semiolégica”, in
Viagem na Irrealidade Cotidiana. Rio de Janeirovd\eronteira, 1984
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something more profound than the luxury cars, gexjnology, and
overdesigned bodies that flit across our screeER(D 1993).

Como um dos primeiros teoricos a tratar do temay destaca como principais
exemplos o Sniping and Subvertisifigpara denominar as interferéncias e parddias aos
anuncios publicitarios; oMedia Hoaxing que, segundo Dery, se trata da “fina arte de
ludibriar jornalistas” (1993) que fazem cobertue matérias inexistentes, encenadas.
Essa prética foi bem difundida pelo artista conetifoey Skaggs que, desde 1966, vem
filmando e exibindo a aplicacdo de “pecas” em jlistees para demonstrar que “vem
sendo muito dificil acreditar em qualquer coisa qumidia conta a vocé”; cAtidio
Agitprop’, utilizandosamplergdigitais contra a cultura midiatica e as leis dpyeight; e
o “Billboard Banditry que sdo os atagues a outdoors que promovem caspale
produtos que fazem mal a saude como alcool e oigdmilvez essas “categorias”,
relatadas por Dery, hoje sejam muito restritas, anada sdo bem explicativas.

“Guerrilha da informacdo” é o termo que Lasn vadliaar, referindo-se a
Marshall McLuhaf. Esta serd travada nos “jornais, revistas, noorada TV e no
ciberespaco” (LASN, 1999, p. 124). Lasn vai falar ema guerra de “memésEm seu
capitulo intitulado “A Guerra das Memes”, ele rétssa potencial revolucionario das
memes, justificando que a batalha travada densmdssas mentes € a mais importante e

a que sera responsavel pelas grandes mudancas.

Potent memes can change minds, alter behavioryzataollective

mindshifts and transform cultures. [...] The reakts, the important
ones that shift alliances, shake governments, winidse) elections
and force corporations and the industries to ré&tttieir agendas, now
take place inside your head (LASN, 1999, p. 123).

“o

% para aprofundar o tema, a nota mencionada porfobaasseguinte: “ ‘a guerrilla information war’.
Marshall McLuhan, Culture Is Our Business (BallaatBooks, 1970), Page 66.”

* E importante que se esclareca que as menc¢desdejtiaa termos referentes a largos estudos como
“semidtica” e “memes” sdo citados aqui como os rastpropostos os utilizaram. Verificar se a aphoac
de tais termos sdo ou nédo pertinentes ou esclaneseseria um imenso estudo que resultaria em @ ou
trabalho de pesquisa. Lasn cita (1999, p. 228, 1233 : The Word “meme” was coined by evolutionary
biologist Richard Dawkins in thEhe Selfish Gen@xford, University Press, 1976). Derived from se€k
root meaning “to imitate”, the word describes hoemes mimic the behavior of genes, propagating not
body to body but “by leaping from brain to brain”.
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Segundo Lasn, oammerspossuem as “armas” necessarias para vencer no
combate pela “mente” do publico. Este pensamenéo.falma menos apaixonada,
assemelha-se as colocacfes de Dery sobre a capmdiogammersde compreender 0s
signos em questdo e saber como transforma-los e bancar com eles a favor da sua
causa. O que Lasn defende é qu@osners‘construiram sua propria fabrica de memes”
(LASN, 1999, p. 124)e propde cinco “metamemes”, segundo ele, substanp&@a
mudancas profundas na sociedade. Séo elas: 1) Qos€: todo produto vird com seu
custo ecolégico embutido; 2) “Demarketing”. usampoder do marketing contra ele
préprio; 3) “The Doomsday Meme”: com o objetivo marar” e “reprogramar” a
economia global; 4) “No Corporate ‘I'”: ndo aceitartratamento da lei como se as
corporacdes fossem enquadradas em uma condicdaléefpessoa”; 5) “Media carta”:
todo cidadao tera direito a um espaco na midia.

O maior consenso que se pode encontrar nas defmg@breculture jamming
entre os autores citados, entre outras publicag@@gsive, € que, seja atacando as
midias, ou omarketingcorporativo, a recusa destes ativistas estd nitag@e de uma
cultura sobrepujada pelo capitalismo e seus repi@stes do poder. O que se procura
estabelecer na “ordemfmmeré um retorno ao dialogo, com um espacgo para a “voz
publica na mesma propor¢do em que o estabelecitd gaordem vigente. E uma

tentativa de se resgatar e restabelecer as noedspdco publico e de democracia

Um numero cada vez maior de militantes acreditaasgou a hora
de o espaco publico parar de pedir que algum esfigge sem
patrocinio e comecgar a recupera-lo a forcaukure jammingrejeita
frontalmente a idéia de que o marketing — porguepta sua entrada
€M nossos espacos publicos — deve ser aceito @@aesite como um
fluxo de informacao unilateral (KLEIN, 2002, p. 36809).

Para ogammers escolher entre uma diversidade de marcas e sugsracoes
de ideais, comportamentos etc., ndo significa realeno exercicio de uma democracia,

® Para aprofundar no tema consultar os conceitespaco publico trabalhados por Habermas, Jiirgen.

29



mas de algo talvez mais semelhante a uma plutacrca cacofonia da diversidade das

opcdes de consumo que se torna uma Unica vozmeedmado.

The jammer insists on choice: not the dizzying ifemtion of
consumer options, in which a polyphony of brand esirmonceals the
essential monophony of the advertiser’'s song, buti@ plurality, in
which the univocal world view promulgated by comrer media yields
to a multivocal, polyvalent one (DERY, 1993).

Para Lasn, as conseqiéncias da perda da diverséadeatastroficas, e ele se
torna bem apocaliptico, inclusive utiliza palavfasiiliarmente encontradas no préprio

discurso capitalista como “falha” e “ineficiéncia”:

Lack of diversity leads to inneficiency and failuréhe loss of

language, tradition or heritage — or forgettingpa& good idea — is as
big a loss to future generations as a biologicacEs go extinct

(LASN, 1999, p. 26).

1.3. E ogammers quem sao?

Diante de tudo que foi exposto até agora schheire jamming é possivel que
se tenha a imediata percepcdo de qugawmsnerssao ativistas pos-modernos, certo?
Pensar nogammerscomo ativistas, no entanto, pode trazer uma imagednea dos
mesmos. Assim como pensar em termos de pés-moddmijabde trazer interpretacfes
equivocadas. Talvez o0 mais certo ndo seja falanesegm “ser” umammer mas em
exercer um comportamenjammer A verdade é que, no momento em que um artista,
um arquiteto, um publicitario, upunk um professor, um estudante, qualquer um resolve

tirar um tempo do seu cotidiano para realizar upaai’; ele se torna unammer Nao
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existe organizacdo de nenhum tipo ou ordem no #spenmer nem politica, nem
religiosa, nem ativista. No entanto existem atigiggos criando suas proprigsns

We jammers are loose global network of artists, ivists,
environmentalists, Green entrepreneurs, mediatiteteachers, down-
shifters, reborn Lefties, high-school shit distugyecampus rablle-
rousers, dropouts, incorrigibles, poets, philosophecofeminists. We
cover the spectrum from the cool intellectual méddb the violent
lunatic fringe... (LASN, 1999, p.111).

Em Lasn, temos a impressédo de que o ativismo Seid a todos 0s outros
perfis dosjammers Mesmo que ele considere o amplo leque que aleateano, a sua
crenca numa revolucdo certa, que serd lideradas patomers, pde em toda sua
abordagem uma tendéncia ativista/politica que néam@partilhada da mesma forma por
outras faccBes do espectro. Este tipo de posiciengné um dos responsaveis por uma
enorme animosidade entre os proprigsnmers As principais criticas lancadas a
Adbuster(publicacdo fundada e comandada por Lasn), pamgboe vém dos proprios
jammersinconformados com marketingpromovido pela organizacdo de seus proprios

produtos (camisetas, bonés, ténis com mensagedosrantativas).

A Adbusterlevou sua abordagem agressiva a tal ponto queoucheg
enfurecerculture jammersrivais. Particularmente irritante para seus
criticos € a linha de produtos anticonsumo da ta&vigue eles dizem
té-la tornado menos uma carteira de compensacéoliee jamming
do que uma rede de compras em casa para acesadbosting
(KLEIN, 2002, p. 323).

Ja& em relacdo ao adjetivo “pdés-moderno”, colocaukure jammingnesses
termos pode complexificar muito as coisas, mas iders pertinente, para a
compreensdo dgammers a visdo de subversdo pos-moderna proposta pdedsdf em
A parte do DiaboO que o autor defende € que existe uma vitadidad perfil social
contemporaneo que, tendo incorporado a aceitacadtmdli como parte integrante e

constituinte do “bem”, é agente de uma revolucaaerso que, ruidosa ou silenciosa, €

® (Ver BUGAUP - http://www.bugaup.org/
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a que se caracteriza no contexto que o autor cdanm@s-modernidade. Nas descri¢cdes
dos perfis que compdem esse novo quadro socighnusiersse encaixam na maioria
absoluta das acepcdes. A propria formacdo @wemers seu aspecto cadtico,
heterogéneo e irregular, estd bastante de acomhooce@onceito de “tribo”, tal qual

Maffesoli o identifica na subversédo pds-moderna.

As “tribos” pés-modernas sdo legifes. Seu denominadmum é a
participacdo magica num “gosto” especifico. (..r)bdlismo ndo é
comunitarismo. De fato, a adesdo a esta ou aqé&laénexclusiva,
podendo a mesma pessoa pertencer a varias detasafcteristica é
um fortissimo “sentimento de vinculacdo” que famague, num dado
momento, qualquer um comungue com um “fundo” oabeti
(MAFFESOLLI, 2004, p. 150).

Neste processo de “compor com a sombra” (MAFFESQ004, p.54),
podemos identificar, por exemplo, a particularidgaemerde utilizar com propriedade
as mesmas prerrogativas do marketing no seu intmtoontrap6-lo. Ogammerssao
filhos de uma geracao que ja nasceu com a telefag@odo parte dos artefatos da casa,
radio, publicidade e toda a parafernalia tecnokbgjee constitui a comumente chamada
cultura de massa, porém, mais correta e especsfica, a definicdo usada por Santaella
(2003) como “cultura das midias”. Totalmente faaniiados com as facetas do mundo
das marcas, ogmmersndo recusam a estética dos anancios, nem o formtidirado
pelos meios de comunicagcdo em suas transmissOesorAi@rio, eles sabem utiliza-los

muito bem, porém em uma pratica subversiva.

Os culture jammerssédo atraidos para o mundo do marketing como
tracas ao fogo, e o brilho de seu trabalho é atchnprecisamente
porque eles ainda sentem uma afeicdo — embora nolafiente
ambivalente — pelo espetaculo da midia e a mecatdcpersuasao
(KLEIN, 2002, p. 323).

O fato € que ogammersndo podem ser vistos dissociados da brincadeira, d
ludico, do espirito galhofeiro. @thosjammertem Dionisio como “efetivamente o ‘rei

clandestino’ da época” (MAFFESOLI, 2004, p. 16).0N& pode dizer que este seja 0
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espirito individual de cadammer mas € sem davida o que paira sobre o coletiviades
tribo (MAFFESOLI, 2004). E assim sendo, apesar dardpda as devidas ressalvas,
Mark Dery faz uma observagdo muito feliz, interpdat metaforicamente, quando diz

gue ogammerssao “grouchos-marxistas” (DERY, 1993).

O groucho-marxismo, teoria da revoluc¢éo pela comédimuito mais
do que um esquema para a luta de crassos: comtummearmelha na
janela, ilumina o destino inevitdvel da humanidade sociedade
déclasséO g-marxismo é a teoria do deleite permanentatéSésso,
dogma bonzinho) (BLACK, 2006, p. 9).

1.4. AspiracOes variadas

Exatamente o aspecto “dionisiaco” da pratica épgumite que tantas propostas
e objetivos diferentes possam se juntar em um messtema. Ogammerspossuem as
mais variadas intencdes e ambi¢cdes com gums até porque possuem visdes distintas
do papel que a pratica desempenha no quadro sBei@ihda que se diga que o espectro
jammerse une através da ndo aceitacdo da dominacagagogsiblico pela hegemonia
das marcas, 0 que esta aparente nos mais divessoples deculture jamse justamente
o ethosda divers&o. E a brincadeira levada a sério, ggimedizer, que relne @mmers
mais variados em um grupo que dela se utiliza mai@ asjams adequadas e

interessantes.

Nietzsche via no dionisiaco o “um original”’, a gaesséncia do real.
De fato, é possivel que esta realidade complexaalij@ os contrarios,
seja uma espécie de “centro da unido”, no qualdeslagias mais
diversas, os modos de vida heterogéneos, 0s castumais estranhos,
acomodam-se uns com 0s outros, adicionam-se unsua@s numa
organicidade das mais sélidas (MAFFESOLI, 200450).

Enquanto algungammers esperam uma verdadeira revolugcdo, como Lasn,

outros apenas fazem a sua pdptra Lans (1999), @ulture jammingdispde das “armas”
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necessarias para entrar no jogo das “memes” e gabl@ana guerra das “memes” que
ele acredita residir o embate revolucionario daemporaneidade. Ele utiliza o exemplo
do cigarro que comecou a ser combatido nos anes 6@m sucesso, ja que acredita que

s6 a partir de entdo o cigarro passou a ser asigogimorte e as doencas.

Jammers are now mobilizing to repeat the tobaaay h many other
areas of life. We're going to take on the globatomakers, the
chemical companies, the food industries, the fashmrporations and
the pop-culture marketers in a free-information iemment. We
believe we can launch a new brand and beat Ameriga® meme
war. We're better organized, and much smarter tharwere twenty-
five years ago. | like our odds (LASN, 1999, p. 127

Esta ndo é a aspiracdo compartilhada por todogntemto. Como ja foi dito
aqui, para ser ugammerbasta uma idéia subversiva na cabeca e tesowla ea mao.
E muitos jammers ndo fazem idéia e, provavelmente, nem querem ,faerquao
grandioso este projeto pode ser para outros comgpashlsso porque o sentimento de
revolta contra a publicidade corporativa esta dissado,e asjamsnao possuem regras
para existirem. Segundo Klein (2003, p. 337):

Certamente, para alguf@mmersa parddia é percebida, de uma forma
pomposa, como um poderoso fim em si mesmo. Mas paitos
outros [...] € simplesmente um novo instrumentoapeanfeitar a
artilharia anticorporativa, mais eficaz para romadrarreira da midia
gue a maior parte deles.

2. HISTORICO

Identificar com exatiddo as origens @dture jammingé, como ja foi dito, uma
tarefa muito dificil e para a qual este trabalho détecta a necessidade de se aprofundar.

Vale, no entanto, um breve retorno na histéria paeaas influéncias que estéo por tras
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da culture jammingpossam ser mais bem percebidas e também parasquéneiras

noticias que se tém sobre a pratica possam aquirégistradas.

2.1. Antecessores

Nada na praticeammeré verdadeiramente novo. Os trés autores, usadts ne
trabalho como base para definicalture jamming vao listar uma série de movimentos
revolucionarios que a antecederam com caractasssemelhantes. A maior énfase é
dada ao Situacionismo, principalmente a Guy Del{p®97) e a seu famoso trabalho,
intitulado A Sociedade do Espetaculdark Dery vai contextualizar eulture jamming
como uma decorréncia da continuidade de movimeotwso asamizdatrussa, as
fotomontagens antifascistas de John Heartfield, desournementsituacionistas, o
jornalismoundergrounddos anos 60 de Paul Krassner, Jarry Rubin e AHbféman,
entre outros similarepor sua atitude subversiva e de alguma forma ligadstética da
difusdo do ruido na ordem vigente.

As referéncias, para Lasn (1999, p. 99) sdo, enmsu@r parte, as mesmas:

Most people in the world have never heard of calfamming. Yet it
is not a new movement. We place ourselves on alutwoary
continuum that includes, moving backward in timexr)yepunk rockers,
the 60s hippie movement, a group of European intellestuahd
conceptual artists called the Situacionist Intéometl (born of Lettrist
International), the surrealists, Dadaists, anatshand a host of other
social agitators down through the ages whose chief was to
challenge the prevailing ethos in a way that smariand heartfelt it
could only be true.

E verdade que Lasn v&, no entanto, nos situacasyistna influéncia bem mais
direta e, em suas palavras, fica bem evidente mga que a autenticidade da vida, ou
melhor, atos auténticos na vida seriam possiveisramsociedade ndo corrompida pelo
dominio do “espetaculo”. E a conexdo imediata glees faz com a Internacional

Situacionista esta diretamente ligada a esta crenca
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The punks, like the hippies, yippies, beats, anstgh Dadaists,
surrealists, automatistes, fluxists and any nunabesther disaffected
visionaries, represented an age-old spirit of spmtus defiance
toward the established order. But it was the Sinats who first

applied that spirit of anarchy to modern mediawelt They were the
first to understand how the media spectacle slaslyodes the human
psyche (LASN, 1999, p. 100).

Klein vai colocar que, apesar da influéncia de ma&vitos como o
situacionismo, dadaismo e o surrealismocu$ure jammersvdo assumir uma postura
muito mais politica que estes seus antecessorasarfgumenta que 0s movimentos
vanguardistas anteriores se rebelavam contra avigiaske da arte perante o mundo,
especialmente o dominio da sociedade capitalistain® Klein (2002, p. 311) sustenta
que:

E se as mensagens dos culture jammers sdo maivamente
politicas que as de seus predecessores, pode Sprepo que na
verdade eram mensagens subversivas nos anos &MaisJTrabalhe”,

“E proibido proibir”, “Transforme seus desejos em realidade” — agora
parecem mais slogans da Sprite ou da Nike: “Jestitfe

2.2. Grande depresséo

Durante o periodo da década de 1930, uma revigtdajyublicada em Nova
York, chamadarhe Ballyhoo fundada por James Rorty, um ex-publicitario, tan@ o
publico a se tornar um “retocador” de anuncios igithlios considerados enganosos.
Segundo Klein (2002), este foi um dos ataques diquldde que pode ser considerado
bem sucedido. Durante a Grande Depresséao, portsunigiu entre o publico americano
um crescente rancor em relagcdo a publicidade. Oegtava sendo anunciado era um
sonho americano inexistente. Uma tentativa ofensiwautilizar a imagem de uma

sociedade idealizada para vender seus produtos.

36



Surgiu um movimento antipublicidade, que atacaysopaganda nao
por imagens falhas, mas como a face exposta de istema

econdmico profundamente falho. As pessoas naofgeeeiam com as
imagens nas propagandas, mas com a crueldade daegz®
obviamente falsa que elas representavam (KLEIN2 200333).

Os ataques publicados mallyhoo ganhavam, dessa forma, um numero
relevante de leitores. Segundo Klein (2002, p. 3a3)evista alcancou de inicio uma
“circulacdo de mais de 1,5 milhdo de exemplaregsdds publicacdes, os leitores eram
também convocados a se tornaremjammer

Além dos jammers da The Ballyhop nesse mesmo momento, fotdgrafos
documentaristas sociais produziam o que Klein (R@@2 chamar dgams muito mais
violentas. Nomes como Walker Evans, Dorothea Landgargaret Bourke-White eram
responsaveis por imagens marcantes, reveladoragwehadoras como a de um outdoor
cujo titulo gritava World’'s highest standart of livirig(ver figura 1), na ilustracdo uma
tipica “familia feliz”, em um carro, a passeio, segundo titulothere’s no way like the
american way, enquanto logo abaixo, a foto revela também uitaade “mendigos e
corticos”. Mesmo que pela divergéncia cultural s&@amos capazes de identificar de
imediato a condicdo social e econdbmica das pessaa$ila, suas expressdoes sao
absolutamente significativas no contexto de unmadotumental de combate.

Figura 1
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O que Klein (2002) observa é quegste momento, a publicidade teve que se
adaptar a uma série de mudancgas e a se submedier mdis rigidas de protecdo ao
consumidor para conseguir sobreviver. Klein (200&) ressaltar também que a atual
publicidade se vale dessas imagens, do periodoraad& Depresséo, para cooptar o

atual ressentimento anticorporativo.

Em outras palavras, quando chegou a hora do fogtracfogo, os
publicitédrios voltaram a uma época que eles serdptestaram, e
somente uma guerra mundial poderia salva-los. Payee esse tipo de
choque psiquico — uma empresa de roupas usandesasas imagens
gue marcaram a industria de vestuario; um banaondir partido de um
rancor antibancos — € a Unica técnica que restaugbair a atengdo de
noés, baratas resistentes a publicidade (KLEIN, 2p0336).

2.3. Origens do nome

O termo corresponde a uma pratica utilizada paterromper a transmissao
radiofénica ou conversas de telefone transmitidasyivo, pela radio. Segundo John
Downing (2002), foi uma técnica mais desenvolvidaul dos Estados Unidos por causa
da predominéancia de radios direitistas e religiogaspessoas ligavam fingindo serem
auténticos ouvintes e inventavam histérias miratielg ou simplesmente inseriam na
conversa, sobre religido, algum comentario “incidBrde teor pornografico ou referente
a algum tabu sexual. Inclusive este autor vai deiolture jammingexclusivamente
como esta pratica de intervencdes nas radios. kmten Dery vai claramente fazer o
contraponto, afirmando que aulture jammingé direcionada contra uma “muito mais
intrusiva, tecnocultura instrumental da qual o magerante é omanufacture of
consent’ através da manipulacdo dos simbdl{®ERY, 1993). Diferente de Downing,

Dery diz que as subversdes radiofénicas se chamgaanming e que o termaulture

" Termo como utilizado por Chomsky. Para se apraiunéste assunto ler Noam Chomsky
8 Livre traducéio da autora de: “an ever more intisinstrumental technoculture whose operant mede i
the manufacture of consent”

38



jamming foi utilizado pela primeira vez pela banda nonmeedcana de audiocolagem
Negativeland em seu album intituladdamcon’84. A banda utilizou o termo para

designar diversas formas de sabotagem midiatica.

2.4. Sobre as técnicas e as novas tecnologias

Dos “retocadores” da Grande Depressao aos dias ojg b panorama
tecnologico se transformou por completo. O adveatnovas tecnologias ndo pode, em
absoluto, ser desconsiderado na analiseuttare jammingna contemporaneidade. Klein
(2002) relaciona o que ela vai chamar de “renascimento’pdica jammer muito
diretamente ao acesso, facil e de baixo custog@wlogias digitais, que permitem ao
jammer opcbes estéticas mais proximas as publicitariasqde as técnicas mais
artesanais. Alem do computador pessoal, com safsvar impressoras capazes de
parodiar com perfeicdo um anuncio corporativo, iKI002, p. 313) ressalta também a

facilidade da circulagdo de material proporcionaela conexado em rede

O renascimento daulture jamming tem muito a ver com as
tecnologias recentemente acessiveis que tornararorisgdo e
distribuicdo de parddias da publicidade mensuraseienmais faceis.

Para a autora, a possibilidade de udaan utilizar-se dos mesmos recursos
visuais e de linguagem da publicidade promove urtegfacdo com o andncio original
com forte potencial para surpreender o publico.ufora cita a declaracdo do artista e
jammerRodriguez de GeradagudKlein, 2002, p. 314):

A tecnologia nos permite usar a estética da Madis@nue contra si
mesma [...] Esse é o aspecto mais importante des&a onda de
pessoas que usam tatica de guerrilha, porque foi isso que a
geragdo MTV se acostumou — tudo é berrante, tumidhéante e limpo.
Se vocé perder o seu tempo para torna-lo ainda limge, ndo sera
rejeitado.
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Embora Lasn, em seu liviGulture Jam atribua ao ciberespaco um carater
limitador da vivéncia auténtica, a vers@dine da revista que ele mantémAdbuster ja
existe em diversas linguas e promove ac¢des anticipas que, através da rede, ganham
alcance global. Em entrevista recente a propdauster ele declara que acredita na
internet como veiculo do futuro, mas ainda per@b® como a maior aglomeradora de

audiéncia e ndo vé uma influéncia criativa nasagléurgidas no e para o ciberespaco.

Well, no doubt, the internet is the informationidety system of the
future. Perhaps that future has already arrived. @&dot of young
people it has. And cyberspace is the cultural giddarwhich the battle
for the new cool will be won and lost. But, you knahat for sixty,
seventy, maybe even as much as eighty per cefieopeople in the
world, television is still a much more powerful det So | think for the
next five, maybe even the next ten years, if yontwa create the new
cool, if you want to go after a government, if ywant to “uncool” a
corporate logo, if you want to boycott some corgiora | think you
still have to use television. Because the mainstresill watches
television (LASN, 04 mar. 2009, Adbuster).9

O fato é que as possibilidades de experimentacanosas formas e formatos
de culture jams surgiram com 0s avancos tecnoldgicos indubitaveiene Alguns
jammerspodem considerar essas mudancas importantes quaréd®@ movimento, mas a
circulacdo de agcbgammerse intervengdes que ocorrem nas diferentes paotegotho,

com a internet, € inegavelmente maior.

2.5. Do susto a cooptacgéo

Enfim, a culture jammingpassa por um novo momento em sua historia: a
tentativa da publicidade de absorver seus ataqudisneir, dessa forma, o mal-estar

anticorporativo da sociedade contemporanea. E tgp ebate para tentar compreender

° https://www.adbusters.org/blogs/adbusters_blotgkkisn_clearing_mindscape.htrrdcesso 19/10/2009
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de que modo a publicidade vem atuando com estatint&ste trabalho se limitara
apenas a colocar esta situacdo como forma de ¢oali@ar o momento atual na histéria
da culture jamming O que servira para melhor compreenséo, adiartgudstbes que
serdo levantadas aqui, é esclarecer que, atualneeptstura adotada pelos publicitarios
e pelomarketingcorporativo é a de cooptag¢do das interveng@esnersem seu favor.
Um exemplo que conhecemos nacionalmente é a campmbni$prite que consiste em
mensagens que vendem a imagem do refrigeranteatdavataque a propria “imagem” —
com o slogan “Imagem néo é nada, sede é tudo”. &tisde provoca uma espécie de

“espirito desafiador” cada vez maior entrgazmamers Segundo Klein (2002, p. 337):

[...] o processo de cooptacdo corre o risco de ifiogpla reacdo, em
vez de desarma-la. Sobretudo, a apropriacdo daeimapgarece
radicalizar osculture jammerse outros militantes anticorporacdo —
desenvolve-se uma atitude de ‘coopte isso!" queose ainda mais
dificil de difundir.

3. DESCRIGAO DE EXEMPLOS/MODELOS

Os exemplos damsséo os mais variados possiveis. A internet, iney®sta
cheia deles. Como ja foi discutido anteriorment®) santas as formas de téticas
anticoporativas que fica dificil estabelecer o gurilture jammingou ndo. Muitas das
caracteristicas que definem @ulture jamming fazem parte da tatica de outros
movimentos contemporaneos também e a confusdoté ammum nestes casos.

Alguns exemplos, portanto, serdo descritos aqui eomtencdo de melhor
esclarecer a pratica, mas também de demonstrar conkeque que envolve as
manifestacoegammerspode ser tdo extenso. Os exemplos escolhidos ass$oram,
levando em consideracao fatores que ajudardoar Eitcompreender as formas de agir

dosjammers seus pensamentos e o0 que eles julgam importansei@s intervencoes.
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3.1.Adbusters

A historia que deu inicio &dbuster Media Foundatio@ relatada por Lasn
(1999) como mais uma de vérias similares tentatieagdr um material ndo-publicitario
em uma emissora de TV. Mesmo pagando pelo espagognassoras nao o
disponibilizam a nenhum video que contrarie osrésses de seus anunciantes. Foi
depois de uma bem sucedida investida contra umestiia de cortar arvores, a British
Columbia, que @&dbustercomecou suas atividades como uma organizacaoaBarem
1989, por Kalle Lasn e Bill Schmalz, em Vancouver,Canadd, a fundacéo publica a
revista com uma tiragem de 120.000 copias em ei¢éinl, administra o websi@ulture
Jammer's Headquartet$ e oferece uma agéncia de publicidade que atermi®épiia
organizacao e outros clientes com fins ndo-luaratide naturezammert

Em letras garrafais e em fonte jocoss,adbustersse definem da seguinte
forma:

We are global networks of artists, activists, waste pranksters,
students, educators, and entrepreneurs who waadvance the new
social movement of the information age. Our ainoisopple existing
power structures and forge a major shift in the waywill live in the
21% century” (WebsiteCULTURE JAMMER’S HEADQUARTERS).

A fundacdo segue 0s mesmos principios propostos.gem: um combate a
poluicdo mental pelo mundo espetacularizado dareuihidiatizada. Entre as agdes mais
difundidas daAdbusterestd a campanha ddudy Nothing a Day que incentiva o
publico a passar um dia inteiro sem consumir qualguoduto. O alcance global da
campanha é obtido atraves ldgs espalhados em diversos paises pela rede. Paga este
paises, entretanto, existe uma versdo especiboatraducdo do idioma e organizacdes

de ac¢des vinculadas a cultura, ao cotidiano e amsnmentos sociais proprios de cada

19 (https://www.adbusters.oyg
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regiad’. Todas as campanhas lancadas piééos&o relacionadas as “memes” propostas
por Lasn ja descritas anteriormente.Kdck it Over intenciona alertar estudantes de
economia para a ndo aceitacdo do modelo neoclésstigdado ainda nas universidades;
a Blackspot propde produtos substitutos aos vendidos pelasdgsa corporacoes,
incentiva investidas independentesM&dia Carta recolhe assinaturas requerendo o
direito do cidaddo comum poder ter algum espacommasas; aDigital Detox Week
convida o publico a passar uma semana “desplugddofje da TV, dos radios, da
Internet, no intento de mostrar a essas pessoas gaetido auténtico da vida pode ser
recuperado.

Informagbes em geral do mung@mmer também podem ser encontradas na
versaoonlineda revista, no mesnsgite O navegador pode encontrar ainda a postagem de
videos e assuntos relacionados, assim como umg&i ativistas, uma parafernalia de

produtos desenvolvidos para ajudar ao ativistagyaante.

3.2.Bubble Project

Este exemplo demonstra bem a interacdo que aasjagmerpodem ter com

as manifestacdes locais e intervenc¢des urbanas. fglaicionado a um trabalho estético
conceitual do que tdo ativista quantddbuster o “BubbleProject''? é baseado na idéia
da utilizacdo de baldes subversivos. Funciona dedosimples, lidica e de custo
minimo. Os balGes sdo preenchidos, recortados ecdsps para serem colados nos
anuncios publicitéarios localizados nos espacosnohaOsite passou por reformulacdes
recentes. Antes o visitante tinha apenas site que disponibilizava os baldes, o
manifesto e alguns exemplos em fotos publicadasneemo. O manifesto divulga as
idéias relacionadas a retomada do espaco urbaacpeledade e chama os visitantes a
mobilizacdo social para p6-las em prética. Eleexaiicar o proposito dBubbleProject

e justifica-lo utilizando como principal argumert@ominacao dos espacos publicos pela

11 (https:/iwww.adbusters.org/campaigns/pnd
12 (http://www.thebubbleproject.coin/
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publicidade das grandes marcas. Nestes ultimos afws, 0 nUmero de versdes para
outros paises d8ubble Projectaumentou. Agora, ao entrar 1site, de imediato, o
navegante se depara com variatioks para estas versdes. O internauta € convidado a
adicionar o seu pais inclusive. Ele enviink de uma pagina especifica voltada para o
projeto, ou cria um grupo réacebook uma das redes sociais disponiveis na internet. O
autor pede que fotos das utilizacdes dos balbesnsijseridas nos respectiveges
assim como que o participante envidink para que seja devidamente adicionado a
pagina principal.

O Bubble Projectretrata, portanto, como o espaco em rede da @tt@ermite
uma acdo de dimenséo global, a0 mesmo tempo enprquaove sua insercdo local
guando disponibiliza material (tanto fisico — bal@ara impressao guanto de idéias —
proposta dosite e um panorama do que vem sendo realizado munda) gfara que
manifestacdes locais e urbanas sejam realizadgse©@corre € uma retroalimentagéo do
conteudo dosite através da divulgacdo justamente destas atuagdess,| ou seja,
tornando este novamente um espaco de comunicagémgao e troca de informacgdes

com repercussao global.

Figura 2

Bubble Project
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3.3.Billboard Liberation Front

A Frente de Liberacdo doSutdoors € uma organizacdo que atua em Sao
Francisco, Californiag teve seu inicio no final da década de 1970. Emnsanifesto,
assinado por Jack Napier e John Thomas, a BLF afiue “anunciar € existir’ e que o
gue eles almejam é que no futuro todo homem, m@heianca possa ter direito ao seu
propriooutdoor. A justificativa € que os outros formatos de migfierecem algum nivel
de opcéo, ja que uma TV pode ser desligada, unistagwnao lida, etc. Mas @utdoor
tem a propriedade da ubiquidade, segundo a BLR. iz ruas e ndo ha como escapar
deles, nem existe divisdo de publico por classels@gnero ou religido. Outdooresta
nas ruas e, para gmmmersda BLF, este deveria ser o lugar mais democr&kicoosso
espaco publico.

You can switch off/smash/shoot/hack or in other svagvoid
Television, Computers and Radio. You are not colageto buy
magazines or subscribe to newspapers. You canosicrgtweiler on
door to door salesman. Of all the types of mededus disseminate
the Ad there is only one which is entirely inesdapao all but the
bedridden shut-in or the Thoreauian misanthrope spéak, of course
of the Billboard. Along with its lesser cousinsyadising posters and
"bullet" outdoor graphics, the Billboard is ubiquis and inescapable
to anyone who moves through our world. Everyone waahe
Billboard; the Billboard is in everyones mind (BIBOARD
LIBERATION FRONT).

O grupo age apenas localmente, mas incentiva écipagdo de atores de
qgualquer parte do mundo. Atravéssite os membros do BLF divulgam suas ac¢des e de
outras manifestacbes com o mesmo proposito, dividgperiéncias, ensinam como
produzir as alteracdes e dao dicas da melhor tegi@otisponivel, assim como a forma
mais adequada de divulgar o trabalho feito.sN®também o internauta pode conhecer a
histéria da organizagéo e seus clientes, a missédme entrar em contato.

Uma das preocupacdes do grupo € com intervencdssntegradas ao anuncio
original. Em um exemplo recente, eles alteraramamincio doWachovia Bankgujo

titulo dizia: "Watch your little ones grdiwao lado da foto de uma pilha de dodlares (ver
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figura 3). A mudanca foi sutil: no lugar dgrow’, os jammersda BLF colaram, com a
mesma tipologia, a palavrdurn’” e na pilha de dinheiro inseriram pequenas chamas.
Portanto, o banco passa a assinar por uma pecdizjuao seu pubico, exatamente o

contrario da imagem que, de fato, era do seu sgereender.

Figura 3

7 4 | —

=i

Ry Watch your little ones

Outdoor original do Wachovia Bank

Outdoor do Wachovia Bank alterado pela BLF
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CULTURE JAMMING E CIBERESPACO

“Uma complexidade impensével. Linhas
de luz abrangendo o nao-espaco da
mente; nebulosas e constelacbes
infindaveis de dados. Como marés de
luzes de cidade”

Case — personagem de W. Gibson em
Neuromancer- definindo o ciberespaco.

A culture jammingndo €, como ficou demonstrado no capitulo antetiora
pratica que teve origem nas redes e nem tampoucd a@dvento das tecnologias
digitais. Mesmo que uma potencializacdo das sussc@es tenha ocorrido com tais
perspectivas, como afirma Klein (2002), sua pratsala mescla técnicas variadas e
destaca-se, de fato, no cenario urbano e nédo pagas delimitados pela cibercultura.
Mas é inegavel que a tecnologia digital permitivasoformatos e novas possibilidades
de atuacao para a pratijgenmer Ja o ciberespaco possibilitocdlture jammingassim
como a tantas outras formas de ativismo e arteepgpuranea, maior alcance, ja que
gualquer divulgacdo na rede tem carater globapila, facil e barata até para o usuario
comum (sem especializagdo em computacdo ou emmsasstde rede, por exemplo).
Novas formas de atuacdo, ainda que bem ou mal rexiale, também ganham novas
dimensdes no espaco interligado por redes. Impadaj, a dimensédo estética, as
possbilidades criativas que se abrem panatare jammingno ciberespaco.

Este capitulo partird diretamente para uma descrigiculture jammingno
ciberespaco, pois admite que a digitalizacdo desig@ permitiu mudancas que sao
sentidas no espaco urbano também, e ndo apenaspagoeem rede. O aumento das
possibilidades criativas na atuacg@mnmer certamente, ndo pode ser pensado sem a
tecnologia digital, dentro ou fora do ciberespagmentanto, inserido neste, também néo

h& como excluir a premissa da digitalizacao.
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Insisto na codificacdo digital, pois ela condiciomacarater plastico,
fluido, calculavel com precisédo e tratavel em temgal, hipertextual,
interativo e, resumindo, virtual da informacao gu@arece-me, a marca
distintiva do ciberespaco. (LEVY, 1999, p. 92, 93)

Para comecar, uma breve descricdo do ciberespageés dos conceitos de trés
autores: André Lemos, Lucia Santaella e Pierre L&ajs conceitos servirdo como uma
espécie de guia para que a atugeadanerno ciberespaco possa ser melhor visualizada.
Obviamente, o conceito de ciberespaco ja foi lasgame eficientemente trabalhado por
estes e outros autores de renome e a pretens@tdpsio ndo €, portanto, esgotar o
assunto, mas apresentar destacadamente algunss pmeftoentes a definicdo de
ciberespaco que demonstram maior relevancia pagaeyaplos deulture jamminggue
serdo analisados aqui.

Também € importante fazer um recorte mais fino H@to em questdo. No
capitulo anterior, vimos que as definicbescditure jammingséo as mais variadas. Para
compreendé-las, porém, ndo é preciso encontrdiracde exata do termo, ou da propria
pratica. Algumas atuacdes considergdasmer,e assim denominadas no Wikipedia, por
exemplo, parecem tratar, na verdade, de grafitepertormances de rua, praticas
subversivas em geral, com técnicas ou elementogllsantes agams mas que néo
poderiam assim ser consideradas, se pensarmos reggestionamento da midia ou no
ataque a publicidade das grandes marcas como exdsticas fundamentais dalture
jamming

O que se pretende trazer aqui, contudo, ndo esset@mente, a definicdo cabal
do que é ou o0 que naccélture jamming Desse modo, NOosso propdsito converge para a
delimitacdo do objeto. Aqui serdo estudadas apaseasiture jamminggjue utilizam as
intervencbes para subverter a construcdo da imatgmama marca, seja através de
alteracbes na publicidade ou de agbes que se pontram aamarketingdesta. Essa
delimitacdo servird para definir o objeto que setiizado como amostra para uma

andlise indutiva da estétimmmer
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1 — DEFINICOES DE CIBERESPACO

No inicio do capitulo “As estruturas antropologicksciberespaco”, Lemos cita
uma definicdo que nos permite conceber uma imageud seria o ciberespaco, a de
Perry Barlow, segundo Lemos, um dos fundadordsletaonic Frontier Foundationque
declara que o ciberespaco € o lugar em que nosiacms com 0 outro ao falarmos no
telefone. Essa imagem funciona como um guia para umlhor compreensédo do
assunto, porém, como o proprio Lemos também acrscessa imagem, no entanto,
“ndo nos ajuda a compreender todas as suas faq@@@4, p. 127). Iniciamos esse
topico com tal imagem, pois a visualizacao de ugadwnde duas pessoas, pelo menos,
“se encontram”, sem o contato fisico, € uma form#&orabrangente para o entendimento
do ciberespaco, talvez pela propria riqueza daforatdOs autores ja citados, que serédo

trabalhados aqui, trazem definicbes do ciberespaco.

1.1 — Hipermidia como linguagem

Ao navegar na internet, o usuario pode experimeataensacdo de “sair” do
ambiente fisico em que se encontra para explorugases mais diversos, em instantes
curtos, como seu proprio corpo fisico ndo seriamzae fazer. E como saltar de um polo
a outro do planeta apenas no movimento delickk Nesse momento podemos dizer, por

exemplo, que estamos no ciberespaco.

Habitamos o ciberespag¢o quando sentimos que estaozosnovendo
através da interface em um mundo relativamenteamntbente com suas
proprias dimensdes e regras. (SANTAELLA, 2003,q1)1

No ciberespaco, temos uma rede de computadorekgati®s que se comunicam

e podem fornecer informagdes e dados de um termaral outro, numa construgédo de
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direcionamentos que ndo tém, em verdade, hierarqiaentralizacdes, mas que se

abrem em ramificacdes variadas, perfazendo um deseomatico.

s

O computador ndo é mais um centro, e sim um nétamminal, um

componente da rede universal calculante. (...)iMdd, ha apenas um
Unico computador, mas é impossivel tracar seugekmidefinir seu
contorno. E um computador cujo centro estd em tpdde e a
circunferéncia em lugar algum, um computador hépeual, disperso,
vivo, fervilhante, inacabado: o ciberespaco erfL&VY, 1999, p. 44)

Nesse mundo rizomatico, existe uma forma muito ecae movimento. E
através dos saltos, de ulink para outro, que o navegador do ciberespaco faz seu
caminho. Isto ocorre tanto na busca de informacdasyisita a diferentes sitios, na
conversa enthats participando de comunidades virtuais, redes Eyg@gos, arte, etc.
Seja qual for a rota que o internauta pretendar,agla se fard& em movimentos néo
lineares, o que ndo a impede, porém, de manteringeciahamento. A ndo linearidade vai
aparecer tanto em movimentos com objetivos préelgaidos, quanto nos passeios a
deriva que estejam a ocorrer no ciberespaco. Sedgbadtaella (2003, p. 94): “Qualquer
coisa armazenada em forma digital pode ser acessadgualquer tempo, em qualquer
ordem. A ndo linearidade é uma propriedade do mdigital”.

Nos ambientes ligados em rede, qualquer dessasmafbes e desses dados
digitalizados podem ser acessados por qualqueo oetminal conectado, no percurso
gue sera escolhido pelo préprio usuario e seuspitms. Esse aspecto nao linear confere
ao processo de leitura no ciberespaco um formato diterente do textual. A “leitura”
do ciberespaco se da de forma hipertextual, atrdedsiperlinks que possibilitam o

desmembramento do texto de acordo com o intereskestalr.

Por isso mesmo, nos sistemas cibernéticos, o d¢ondei texto sofre
mudancas substanciais. Embora um elemento textsdapainda ser
isolado, sistemas baseados em computador sdo praimoente

interativos em vez de unidirecionais, abertos emz & fixos.

(SANTAELLA, 2003, p. 93)

O ciberespaco é, assim, um hipertexto mundialatiter, onde cada um
pode adicionar, retirar e modificar partes desdautesa telematica,

50



como um texto vivo, um organizmo auto-organizanfeEMOS, 2004,
p. 123)

N&o ha como falar em hipertexto no ciberespaco estander essa no¢ao para a
hipermidia. Alguns conceitos de hipermidia se etraom no capitulo “Substratos da
Cibercultura”, doCulturas e Artes do pos-humamono capitulo “Ciberespaco e sua
linguagem: a hipermidia”, ddNavegar no Ciberespagoambos de Santaella. E a
convergéncia de diversas midias, que se misturalalegam no ciberespaco, que se
atualiza quando o leitor se conecta e vai de untoparoutro da rede. Ou seja, estamos
falando da linguagem das midias se relacionandentartdo encontrar sua melhor
expressao, dentro de outra linguagem que aindasedi@rmando (ou talvez permaneca

eternamente em formacéo). Para Santaella (20G8)p.

As linguagens do ciberespaco sao linguagens higéticias. Inteirar-se
da natureza palinddica da semiose na hipermidia, sguexpressa na
estrutura reticular, nodal, constitui porta de auaférpara o conhecimento
do ciberespaco.

Em sua definicdo de hipermidia como uma “linguagensiberespaco”, Santaella
(2004, p. 47-52) vai falar em quatro tracos quacatarizam qualquer tipo de hipermida
no seu formato para rede. Eles sdo: a “hibridizaigidinguagens, processos signicos,
cbdigos e midias que a hipermidia aciona”, a “cajpge de armazenar informacao”
possibilitando, assim, a co-autoria do receptoadacatualizacdo das inUmeras versdes
gue podem, entdo, existir, “seu cartograma navegalie, por ultimo, o fato de possuir
uma “linguagem eminentemente interativa”.

Parece incontestavel que a hipermidia permite elaoa novas possibilidades
criativas e expressivas no ciberespago. Tornars& gfundamental que as investidas em
comunicacgao e arte, por exemplo, levem em congiderasse aspecto e se esforcem no
intento de encontrar a melhor forma de explorgraisnciais que estao sendo oferecidos
neste novo contexto. Assim sendo, parecuture jammingndo esta excluida a
possibilidade de descobrir sua melhor atuacdo herespaco também aprendendo a

melhor utilizar a sua linguagem, ou suas potemtades, que sejam.
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1.2 — Inteligéncia coletiva em um ambiente propicio

Na letra de um samba relativamente antigo da Bahialécada de 1970, o poeta
dizia “bem maior o brilho do sol no verdo, cadalqua seu lugar natural” (DINIZ,
1999). O ciberespaco, utilizando as palavras etafora do poeta, é o lugar natural da

interatividade. A Internet, por exemplo, permiteauimeratividade em escala global.

A Internet cria, hoje, uma revolucdo sem precedenie histéria da
humanidade. Pela primeira vez 0 homem pode troéamhacdes, sob as
mais diversas formas, de maneira instantdnea etplén (LEMOS,
2004, p. 116)

Os atores sociais do ciberespago possuem, portant@ossibilidade de
transformar esse ambiente, através da interatigidado sé num espaco de troca de
informacdes, mas também num espaco de construcamrdecimento, de producgéo
artistica e cultural, tranformacgfes sociais, tuskpiem um coletivo impossivel de se
imaginar sem o aparato tecnologico da cibercultdraparticipagdo em massa na
construcdo da inteligéncia social, conclamando ais fitécnicos” a aprenderem com 0s
humanistas e vice-versa, faz parte do que Pieng (2007) vai chamar de “inteligéncia
coletiva”.

O ciberespago como suporte da inteligécia coletiuma das principais
condicbes de seu desenvolvimento. [...] Em primelogar, o
crescimento do ciberespagco ndo determina automaite o
desenvolvimento da inteligéncia coletiva, apenasnefte a esta
inteligéncia um ambiente propicio. (LEVY, 19992p)

Em relacdo aculture jamming € relevante a questdo da criacdo coletiva,
acentuada por Lévy. Neste caso, ele enfatiza adebeate, porém as colocacfes sobre a
obra de arte parecem se aplicar muito bem ao Eoaggtivojammer Léevy (2007, P.
107) diferencia a obra de arte classica do que algfarte da implicacao” e, com isso,
nos d4 uma boa perspectiva do que pode ser ohmabahtivo coletivo na rede. Para

isso, ele faz uma observacao primeira sobre a ngadaa “modalidade de comunicacao”,
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no deslocamento do polo emissor-receptor para mpkcacao do receptor na autoria da
obra, coisa que, segundo ele, ndo ocorre nem mearabra aberta, que ja existe fora da

rede.

Em vez de difundir uma mensagem para receptoresri@ds ao

processo de criacdo, convidados a conferir serdidobra apds sua
realizacdo, o artista tenta aqui construir um meioa organizacdo de
comunicacgdo e de producdo, um acontecimento colgtie implica os

destinatarios, que transforma os hermeneutas emsatgue enfeixa a
interpretacio com a acgéo coletiva. (LEVY, 2007,Q¥)

Para Lévy, com a “arte da implicacdo” podemos pzodinguagens, agora de
maneira consciente, como ja fazemos no decorrhrsti@ria sem nos darmos conta. Para
tanto, faz-se necessario um leque de possibilidadégnicas ampliado e
“desterritorializado”, que se liberta do julgo dogbcentrismo para um caminho
inexplorado de potenciais do texto, “sucetiveigldevida aos signos” (LEVY, 2007, p.
105). Pensar nestes termos significa perceber quleecespaco oferece uma riqueza de
possibilidades criativas ainda inimaginaveis. Quaigroducdo que se pretenda criativa

no ciberespaco nao pode negligenciar tais mudancas:

A arte da implicacdo, que s6 podera dar toda swhdmeo ciberespaco,
organizando-o, quer-se terapéutica. Convida a BRrpetar uma
invencdo coletiva da linguagem que se conhece damlmdo fazé-lo
aponta para a propria esséncia da criacdo art(saY, 2007, p. 108)

1.3 — Socialidade e retorno a magia

Falar em inteligéncia coletiva requer alguns codrépd sobre como se da a
relacdo entre os atores sociais na rede, quaispos tle lagos, interesses, além do
contexto que estdo em jogo nessa idéia de umagiodwletiva de saberes. Este assunto
poderia ser, inclusive, amplamente abordado enaqésquisa, mas alguns aspectos e

observacgOes levantados por Lemos em livros e artigossua autoria sao relevantes para
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o0 estudo em questdo. Para esse autor, o ciberegpago “complexificador do real”
(LEMOS, 2004, p. 128) e nao pode ser dissociadea#&lade. Seguindo este raciocinio,
Lemos (2004, p. 129) vai buscar o conceito de 8daide, utilizado por Maffesoli, para

aplicar no ciberespaco e chaméa-la de ciber-soaiddidpartindo do seguinte principio:

Paradoxalmente, a racionalidade tecnolégica, herdki modernidade,
anda lado a lado com o simbdlico, o mitico e @iesio. Esta mistura vai
marcar toda a cibercultura nascente. O ciberespaem consequéncia,
uma casa da imaginagdo, o lugar onde se encontaaianalidade
tecnoldgica, vitalismo social e pensamento magico.

Para Lemos (2004), o ciberespaco guarda as cdstictes da magia devido ao
seu modo de navegacdo em tempo real, instanténeosivel, sem contar sua natureza
ubiqua. Nesse ambiente “méagico”, segundo Lemosteggao-pagdos” sdo aqueles que
misturam novas tecnologias e esoterismo no acessibarespaco, incorporando, assim,
estes valores na cibercultura. Ainda, segundo Lerfa84, p. 131), essas sao
caracteristicas encontradas na socialidade quesvenrgir na contemporaneidade, em
contraposicdo a sociabilidade dominante na modaadeid mas que, no ciberespaco,

encontram elementos potencializadores, apoiadt&cnia.

O ciberespaco € visto como um potencializador dagrsdes ludicas,

erodticas, hedonistas e espirituais na cultura cogmdednea. [...] Ele é
também (como o espelho de Alice) um espaco de gassdo individuo
austero ao individuo religado (do individualismo taidbalismo [...]),
participante do fluxo de informages do mundo copi@aneo.

A socialidade, como concebe Maffesoli, € a maroa os liga em sociedade,
desde os tempos primitivos caracterizados peloristho, presenteismo e tribalismo. As
relacdes sociais sdo estabelecidas por interessasns, antes de se estabeleceram por
um conjunto de regras ou praticas sociais. Os elsngontemporaneos disso estariam
nas raves agrupamentos urbanos e na propridture jamming A atuacdo dessa
coletividade ndo € engajada, como 0s processofucémoarios conhecidos na histéria,
mas é pontual e subversiva, de natureza mais rtmmané fluida, assim como os

fundamentos da cibercultura e os caminhos do Gpage.
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A socialidade é para M. Maffesoli um conjunto détigas quotidianas
gue escapam ao controle social rigido, insistindman perspectiva
hedonista, tribal, sem perspectivas futuristasaizando-se no presente.
[...] S4o os momento de despesa improdutiva, dej@mgntos efémeros,
de submissdo da razdo a emocado de viver o "estw"jque agrega
determinado corpo social. [...] A socialidade en@rsua forca na
astlcia das massas, marcada por uma espécie deidaales ativa,
intersticial, subversiva, e ndo por um ataque &onde cunho
revolucionario. (LEMOS, 199%

Com o advento das novas tecnologias, é interessastvar, como fez Lemos,
gue a técnica sofreu uma transformacgéo do seu papial, da modernidade para a “pés-
modernidade”. O que se assiste nos dias atuaisaé“ajpnopriacdo social da técnica”.
Isso significa que, diferentemente do que se passginar, a técnica, nos tempos

digitais e em rede, é mais uma propulsora dos fenémsocias contemporaneos.

A técnica, paradoxalmente, vai desempenhar um papiéb importante
nesse processo. Ao invés de inibir as situacddsasidcomunitérias e
imaginarias da vida social, as novas tecnologiasagir como vetores
dessas situacBes. A forma técnica é obrigada aciagmom o social.
Podemos falar numa espécie de transformacao dprem&@o técnica do
social, tipica da modernidade, para uma apropriag@@l da técnica,
mesmo que de forma complexa e imprevisivel. Vasosidlogos da
técnica mostram como esse segundo movimento deprig@o é
fregliente no processo tecnoldgico de uma cultuas gue parece
radicalizar-se no limiar do século XXI. Entramosiasna cibercultura.
(LEMOS, 1997)

A convergéncia da socialidade, proposta por Malfesom as novas tecnologias
presentes no ciberespacgo, faz surgir “uma esteétical alimentada pelas tecnologias do

ciberespaco” (LEMOS, 1997). Essa ciber-socialidadaracterizada por uma espécie de

13 Esta citagdo utilizou como fonte o artigo publica pagina de ciberpesquisa da Facom, no entanto a
mesma nao esta mais disponibilizada, a ndo sénkditeto em HTML citado nas referéncias. No etdan
este artigo estd mencionado no curriculo lattesudor como publicado na revista Logos com a seguint
referéncia: LEMOS, A. L. M. Cibersocialidade. Log&$o de Janeiro, ano 4, n. 6, p. 15-19, 1. semestr
1997. Esta publicagdo, porém, parece ser uma varg&gor e menos completa.
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aceitacdo da simulacdo e um saber quase “nato’regas do jogo que regem a
construcao dos “simbolos da sociedade do espetdtEHMOS, 1997)

Os topicos relacionados até aqui sobre o ciberesgig uma parte das analises
feitas sobre um mundo de infinitas possibilidadee gos desafiam a explora-lo. Para
compreender a atuaggammer no ciberespaco, as premissas aqui enfatizadas sao
instrumentos importantes para auxiliar a percepighoomo ocorre seu desenvolvimento

nesse novo e rizomatico ambiente.

2 - ACULTURE JAMMING NO CIBERESPACO

Sao muitas as formas d@elture jammingespalhadas pela internet e organizadas
através de conexdo movel. Além dos exemplos jasaptados no capitulo anterior,
encontramos muitas outras formas de ativismo quergram na rede uma forma bem
peculiar de acao.

A internet pode estar atolada de admiraveis nosamas debranding
como vimos, mas também fervilha de sites que ofenetinks para
culture jammers em cidades da América do Norte Eutapa, parédias
de publicidade para download imediato e versdesagigde anuincios
originais que podem ser importados diretamente paraomputadores
pessoais ou alterados no préprio site (KLEIN, 2@02313).

Ciberativismo e arte eletrbnica sdo temas que posltar associadosaulture
jamming Tais temas sao relevantes para contextualizarcinerespaco aculture
jamming,que é uma forma de ativismo com caracteristicas f@ximas do chamado
ativismo midiatico. No ciberespaco, essa versdatddasmo, que utiliza o suporte e a
estética da midia em favor de suas causas, utdizdoém a tecnologia em rede; em
alguns casos, ocorre 0 uso da linguagem do cilsgespom novas possibilidades
estéticas. Em artigo publicado no Correio BrasiéigenLemos (2003) diz que “o
ciberativismo busca mobilizar, informar e agir,dercomo suporte essencial de luta as

novas tecnologias do ciberespaco”, afrmando gpereipal objetivo de qualquer tipo
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de ciberativismo é poder reivindicar sem mediagdesganizar acoes independentes e
livres.

As novas formas de ativismo eletrbnico ndo est@sodiadas da atual arte
eletrdnica. Ao contrario, o0 novo ativismo parecedelemento estético como uma das
principais forcas de combate, assim como se daacarte contemporanea. (ver figura 4).
As obras do artista Rodriguez de Geradsio exemplos de proximidade fundamental
com uma pratica ativista. E no ciberespaco quprtidlca se torna ainda mais evidente,
levando em consideracdo que as formas fluidaseeativas do ativismo midiatico e da

arte eletrdnica ai encontram um ambiente propicio.

O ciberativismo caracteriza-se assim por redesidd&os que criam
arenas, até entdo monopolizadas pelo Estado eqgpporacdes, para
expressar suas idéias e valores, para agir sokspaco concreto das
cidades ou para desestabilizar instituicbes vistuiravés de ataques
pelo ciberespacdifcktivismd. (LEMOS, 2003).

Figura 4

Jammersda Cutup recortam umoutdoor
para compor a face assustada da crianca
em outro (ver
http://www.youtube.com/watch?v=h7TeLi
UuZhc)

1 www.artiammer.com
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2.1. Alcance Global, acéo local

Os movimentos sociais em rede, acbes organizagasstas em pratica, com
ampla e global divulgacdo, através da internet, taracteristicas especialmente
desenvolvidas nesses ambientes. Atentemos, airata, @ seguinte situagcdo: acoes
organizadas pela internet com apelo global paransgrostas em pratica localmente,
como oBuy Nothing Dayver figura 5), desenvolvido pefedbuster O Buy Nothing Day
€ justamente uma campanha lancada na rede parpegseas ao redor do mundo
passem, em data determinada, um dia inteiro senpreomad&. Como sugere Lemos
(2003), esta, entre tantas outras, é mais uma fdenexpressao do ciberativismo:

Diversas a¢bes ao redor do mundo mostram que fod@aexpressao
politica engajada (a partir de problemas globalscais) surgem, séo
suportadas e expandem-se na internet. [...] Aoltegias da cibercultura
tém sido usadas como instrumento de comunicagao quanstituicdo e
manutencao de redes de movimentos sociais. Estdepdarticuladoras
de acdes politicas locais, quase sempre com agleloais.

5 ver www.adbusters.org/campaigns/bnd#bnd_custom
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Figura 5

CELEBRATE

NOVEMBER 27, 2009

A 24 HOUR MORATORIUM ON CONSUMER SPENDING
ADBUSTERS.ORG

Banner disponibilizado na pagina da adbuster
para serem espalhados pelo internauta que se
interessar.

2.2. Sobre o aspecto interativo

Algumas das acdemmmers mesmo fora do ciberespaco, ja sugeriam alguma
participacdo do publico. Desde a época da publicagéBallyhog uma das primeiras
revistas consideragammerde que se tem noticia, em Nova York, no final éeada de
20 e inicio dos 30, que incitar o publico a faasmssproprias intervencdes € frequente
entre osculture jammers“Os editores estimulavam os leitores a irem atmsuas
risadinhas e sair para destruir alguns cartazesnuenientes eles mesmo” (KLEIN,

2002, p. 333). O que acontece € que, no ciberespagmw ja foi discutido nos topicos
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gue o definem (com sua linguagem hipermidiaticap@anerentemente interativo, é que
asjamsséo, portanto, interativas por natureza. O papetdeptor se modifica.

Mesmo em unsite mais contemplativo e informativo como o da BLKijlmernauta
precisa decidir que caminhos tomar em sua navegalfitocante a esse ponto, o que
mais importa, no entanto, € perceber que o cibagesfprnou mais facil e acessivel a
participacdo do publico nas intervencdes e agemerscomo jamais fora considerada.
Algo ja ansiado pelogmmers se analisarmos o0 proprio conceitocdidture jammingou
seja, a insercao da “voz” do publico nesse esppenas concedido as midias que podem
pagar por ele. Essa caracteristica € muito benoeadd ncsite do Bubble Projec{figura
6), que ja foi descrito como exemplo no primeirgittdo, assim como nas ac¢les
propostas pel&dbustere também nas intervencobkackers(estas, no entanto, com a
necessidade de certa especializacdo que delim#eesso do publico de forma mais
generalizada). As intervencgfleackerssdo como as intervencdes rmagdoorsnas ruas,
acontecendo, no entanto, nas vias do ciberespatabdiece-se, neste caso, o grau de
interatividade possivelmente mais desejado p@asmers Alterar um outdoor pode
requerer alta tecnologia e inteligéncia especidéizanas pode também se dar com os
mais rudimentares recursos, como tinta e cola. r&lteyim site ou um banner
publicitario, no entanto, somente pode ser feitd pessoas com conhecimentos

especializados em sistemas computacionais.

Figura 6

€ 5 C T hip /e thebubbisproect.com > O &

B ot e [ pecor

Untitied oy Bubble Project

FCEN.

(One-button data recovery system.
Now on select ThinkPad” notebooks.

Pagina de abertura do site Bubble Project

http://www.thebubbleproject.com/
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2.3. Diversificacao das agoes

Os exemplos de interferéncigsnmerssao os mais diversos, até mesmo por se
tratar de um processo continuo, ou seja, enquantech novas formas de abordagem por
parte da midia, havera novas formas de subvergiemers correspondentes. No
ciberespaco, portanto, mais uma enorme gama ds j@pdmerspassou a fazer parte do
repertorio das investidas contra a constru¢do degyeémm das marcas. Além deges
informativos e discursivos sobre o assunto, existesn que promovem novas
intervencdes, 0s que sdo uma parddiaittode alguma grande marca, oS que organizam
movimentos sociais urbanos, lista de discusdiswmersalterados que circulam na rede,
assim como videos dos mais variados sohlreltare jammingou demonstrando alguma
atuacdgammer noYoutube.

Enfim, se aculture jamming“segue os passos das midias” é claro que em um
espaco hipermidiatico, como o ciberespaco, asIpbdades para uma subvergammer
s6 tende a crescer tanto no nimero quanto no formBtm um exemplo que ganhou
notoriedade na internet vé-se uma variacao de tmag&jammerpeculiar e individual.
Jonah Perreti, em seu ensaio “Culture Jamming, MerSecial Networks, and the
Emerging Media Ecology”, conta sobre sua exper&nonhecida por “Nike Sweatshop

Email”. Perreti relata sua experién@mmercom a Nike e seweb site

Nike's web site allows visitors to create customneshbearing a word or
slogan — a service Nike trumpets as being aboetémn to choose and
freedom to express who you are. Confronted witheNilcelebration of

freedom, | could not help but think of the peopiecrowded factories
who actually build Nike shoes. As challenge to Nikerdered a pair of
shoes customized with the word ‘sweatshop’. NiKesed my order. A

contentious email exchange ensued which was subsgyudistributed

widely on the Internet as an email forward. Evellyuanews of the

dispute was reported in major newspaper, magazameson television.

Parece visivel que ainda h4 um campo vasto a gdorago pelogammersno
ciberespaco, como as redes sociais, por exempmAsmo o dominio da linguagem

publicitaria ao longo das geracgdes trouxe diveaifio nas acogemmers,ao longo dos
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anos, possivelmente o dominio da linguagem do edpaco também promovera novas
formas de subversao ainda ndo imaginadas. A ddsgg#s da imagem de uma marca -
recorte escolhido nesta dissertacdo para trataultlae jamming possui no ciberespaco

um amplo leque de possibilidades estéticas owstdivipara se desenvolver.

Figura 7

Parddias encontradas no site http://parody.organige.com
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Capitulo 3

ESTETICA TECNOLOGICA E CIBERESPACO

“S0 as pessoas superficiais é que nao
julgam pelas aparéncias. O verdadeiro
mistério do mundo é o visivel, ndo o

invisivel.”

Lord Henry, personagem de Oscar Wilde,
em O Retrato de Dorian Gray

Existem inimeros aspectos relacionados a est@&@wmltgica e o ciberespaco
gue poderiam ser tratados, obviamente muito maisqu® este trabalho pretende
discorrer. Aqui, foram escolhidos apenas os tenmsiderados importantes para se
pensar 0 comportamento da estéjamamerno ciberespacgo. Os topicos desenvolvidos
neste capitulo estdo relacionados aqudksenvolvidos no capitulo anterior, sobre a
culture jamminge o ciberespaco. Fazendo um paralelo, as an&@® a estética
tecnologica no ciberespaco seguirdo, portanto, mmanodelo do capitulo precedente.
Assim, além de temas concernentes a linguageng Eardntadas aqui as consideracoes
de determinados autores sobre a relacdo da estéicaa interatividade inerente aos

ambientes do ciberespaco e suas implica¢des sociais

1. ESTETICA E TECNOLOGIA

A estética tecnoldgica é uma denominacgdo que nds @ analisar e compreender
melhor fendbmenos que mesclam criagdo e tecnologiamo 0s que ainda permanecem

controversos no que se refere a receberem um eatarde obra de arte.
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Em uma descricdo e analise dos caminhos percorpelasestética, em seu livro
Estética. De Platdo a Peirgd994), Lucia Santaella apresenta um panoramaxjpiea
as passagens pelo tempo e pelos filésofos quedentzompreender o que caracteriza o
objeto estético como tal. De Baumgarten aos delpd@tesnodernistas sobre a estética, a
arte ja ocupou um lugar privilegiado, ja foi pretarem comparacdo a natureza, ja foi
conferida as atividades mais diversas, desde qudditas (dando assim a homenclatura
“arte” uma espécie de poder valorativo). Além digadoi questionada em sua propria
esséncia, nas rupturas mais severas com seus osertaticionais, nas obras de
Duchamp, ou nos discursos situacionistas, por ekenhbas, para falar em estética
tecnologica, faz-se mais adequado voltar a abomdagde Baumgarten, ou recorrer a
estética peirciana. Baumgarten introduziu a id@esestética como um saber que se da
pelo sensivel e Peirce consegoiumbinar os recursos da razéo e do sensivel era bosc
crescimento de uma razoabilidade concreta, rumo aalto qualitativo, interferindo em
nossos habitos de pensamento. Na introducdo do Histéticas Tecnoldgicas: novos
modos de sentiiSantaella (2008, pp. 13-14) recorre ao sentidestigica como proposto

por Baumgarten:

A estética como equivalente sensual da légicagf@ em lugar do saber
analitico, que é proprio da logica, a estética tidaum outro tipo de
conhecimento, que nos é transmitido pela senstaiddi, um modo de
percepcdo em que o todo ndo é reconhecido paragitap praticos,
nem pode ser submetido a procedimentos estritanaavatiticos, pois
depende de uma capacidade sintética, que se désenge abrir os
poros do espirito e as janelas dos sentidos padafnos nos quais
predominam o0s aspectos qualitativos: cores, lyzglsacdes, texturas,
volumes, aceleragdes, retardamentos, temperatursosferas,
duragbes, proximidade, distncia, projecdes, eapmihtos, expansoes,
fluxos, ordenamentos, misturas, palpitacdes, seigletades,
animac¢fes e muitos outros mais.

E, sobre a estética peirciana, afirma:

A estética de Peirce satisfaz quase a perfeicdoesas sonhadas por
Schiller de amalgamar razdo e sentimento, concirrigores do
pensamento as liberdades do espirito, de integi@ttelecto a ética e
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a estética, das contribuicdes, enfim, do estétiama p crescimento
humano. (SANTAELLA, 1994, p. 109)

Na estética que se refere as criacdes que estétadats aos dispositivos
tecnologicos, ndo é tao pertinente a utilizacdocdoseitos estéticos mais tradicionais do
“belo” ou do “sublime”. Ao falar sobre a visualiZazde dados como fenémeno criativo,
por exemplo, Manovich (2004) sugere, inclusive, wstética do “anti-sublime” para
explicar a iniciativa desta nova arte de mapearesgalas perceptiveis aos sentidos
humanos aquilo que seria, fora da representacgmssivel ou grandioso demais para o

nosso alcance.

Se os artistas romanticos consideravam certos femdsre efeitos como
ndo representiveis, como algo que estd além dasdinos sentidos e
da razdo humanos, os artistas da visualizacdo d®sdauscam

justamente o oposto: mapear tais fendbmenos em epnasentacio cuja
escala seja comparavel com escalas da percepg@gnigdo humanas.
(MANOVICH, 2004, p.158)

Mesmo que a aplicacdo do termo “anti-sublime” aigeia passivel de discusséao,
o que fica em evidéncia neste exemplo € que sedagssario uma nova aplicacdo de
conceitos estéticos para que possamos melhor @nalisgue ocorre Nos processos
criativos e mesmo na arte ligada a tecnologia. tatiea tecnolégica demonstra que o
objeto estético, mesmo tendo na arte uma representaais perfeita, ndo esta somente
atrelado aos limites desta. Partindo dos estudestddica de Baumgarten, por exemplo,
podemos entender “o sentir”, como uma forma de ecnfento, “um equivalente
sensual da logica” (SANTAELLA, 2008, p. 13), camlztraduzir cédigos indecifraveis
apenas a razado, como um modo de pensar que se aplima extensdo de experiéncias
estéticas muito mais abrangentes que as assoapeaas as obras de arte.

Além da visdo de Baumgartem, os estudos de Pegbee sstética também
conseguem permitir facilmente uma analise do obgstigtico no recorte tecnoldgico.
Assim como Schiller, Peirce também associou esatétigma juncao entre o sentimento e
a razao, no entanto, foi a estética peirciana tpeéoa esses aspectos em “uma moldura
conceitual, liberada das amarras kantianas” (SANIAE 1994, p. 198). A
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razoabilidade concreta apresentada por Peirce,pqde implicar em mudancas de
habitos de pensamentos, contribuindo assim para possibilidade constante de
aprendizado e um limite inexistente para a capdeidaiativa humana, torna a sua
estética ainda mais compativel com os disposittecgologicos atuais, visto que ela
integra uma nocdo de evolucdo e progresso humdm,necessariamente ligada a
tecnologia, mas facilmente capaz de fornecer sigssichportantes para os atuais debates
sobre 0 casamento estética e tecnologia. Sobreazpdbilidade concreta”, a qual
Santaella chama também de “[...] razdo criativajuela que incorpora a complexidade
dos elementos da acdo, surpresa, conflito, duvidaght emocdo e, até mesmo e
principalmente, os sentimentos mais vagos e ine¢rtd’ (1994, p. 144), uma passagem

descrita pela autora ilustra o raciocinio desengolaqui:

A razoabilidade concretiza-se e cresce na medidanameem que nos
adotamos o ideal da razoabilidade, somos guiadoslppempenhamo-
nos eticamente nele, enquanto a logica nos forrecemeios de
autocontrole critico do pensamento para atingEsse autocontrole é
possivel pelo cultivo de habitos de pensamentagée e de sentimento,
e pela mudanca desses habitos tdo logo isso see prewessario.
(SANTAELLA, 1994, p. 144)

Considerando que, para falar de estética tecnapgiponto de partida que estara
sendo utilizado aqui € justamente a estética conceabida pelos autores citados, fica
mais facil admitir que nada ha de estranho em pesadae experiéncias estéticas que se
utilizam dos recursos tecnoldgicos como parte margg da sua criagdo e intrinseca aos
Seus processos, como objetos estéticos passiveial dmalise, ja que estes podem
provocar e estimular os sentidos em busca de riouass de se apropriar da realidade e

do imaginario humanos, traduzi-los e provocar mgdamo estado das coisas.

[...] estéticas tecnoldgicas ndo se localizam, ser@amente, em objetos
ou processos considerados artisticos, nem pre@panecer em lugares
de exposicdo ou circulacdo de arte. Sdo processasiatdo que ndo
mais se restringem, necessariamente, ao ambitotel@ @ue resultam,
entre outros, erfolders convitesfliers, catalogos, sites, videagames
etc. (SANTAELLA, 2008, p. 14)
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O ciberespacgo, como ja foi discutido em outrostoégd, é um lugar repleto de
possibilidades a serem exploradas inclusive pelivetsp estético. Os dispositivos
tecnoldgicos oferecidos por ele tendem a se migkidm de forma exponencial, assim
como a linguagem e os novos formatos. As abordagsits/as que podem lancar mao
dessas opcdes encontradas no ciberespaco sao tamisdamto, as mais variadas e
avancam em direcdo a limites antes ndo pensadossde espaco, onde inteligéncias de
todo o planeta estdo conectadas, que novas forenpsrdepcéo sensivel estdo surgindo,
assim como também um possivel formato no qual@dugdes coletivas podem ser cada
vez mais significativas e revolucionarias. Estagasdormas de sentir, no ciberespaco,
estdo relacionadas, inclusive, a uma expansaoetbisiss.

Quando Wilde (2006), em 1891, escreveu sobre otémisdo mundo visivel”,
ele provavelmente ndo vislumbrava uma variedade géande de recursos que
estimulassem nossa sensibilidade estética atravéattbs sentidos, que ndo apenas o da
visdo. Para Kerckhove (2009), por exemplo, o tetale a se tornar cada vez mais
explorado pelalesignno contexto atual, onde a RV (realidade virtualjnga tecnologia

cada vez mais participante e avancada.

Pensamos ndesign antes de mais nada, como uma preocupacao para 0s
nossos olhos; este é um efeito do nosso recersadméiterario. Houve
algum desenvolvimento ndesign ndo visual desde a inven¢do do
conceito de ergonomia, mas a pesquisa em desigstiGesspor
computador esta alargando os limites da simulacaestenulacéo
sensorial e adicionando-lhe a consciéncia daseszasl dos outros
sentidos. (KERCKHOVE, 2009, p. 112)

Ainda assim, metaforicamente, podemos compreendémundo visivel” de
Wilde justamente como um mundo da percepcdo séngiue tem na simples
“aparéncia” das qualidades uma enorme riquezagi®sie significados reunidos em um
codigo complexo e com profundidade interpretativBicgente para produzir um novo

universo de conhecimentos.
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2. NOVAS POSSIBILIDADES DE LINGUAGENS NO CIBERESPACO

Segundo Domingues (2008, p. 55), “A estética naetética. As diversas teorias
estéticas na histéria da cultura humana sempregdiedm com o aparato tecnoldgico de

sua época”. E, como afirma Santaella:

Os meios do nosso tempo, neste inicio do terceil@nio, estdo nas
tecnologias digitais, nas memorias eletrénicas, mhsdizacdes dos
ecossistemas com 0s tecnossistemas e nas absorefgaveis das
pesquisas cientificas pela ac¢do artistica, tudo #windo ao artista
horizontes inéditos para exploracéo de novos deioft da sensorialidade
e da sensibilidade. (SANTAELLA, 2008, p. 36)

Uma das formas de abordar a questdo da estéticiberespaco € pensar em
quais linguagens seus dispositivos tecnolégicosipem, desenvolvem e potencializam,
por exemplo. Assim como o texto impresso, a fotiig@u o cinema, a nova tecnologia
disponivel no ciberespaco também vai provocar undamca nas formas de producédo de
linguagem neste suporte (se é possivel falar darespaco como um suporte). O campo
sensorial a ser explorado na experiéncia estéittidavem um espaco em conexao, onde
a relacdo com o tempo também sofre transformac@dstasiciais, € dilatado,

descentralizado e cibrido.

Sem pretensdes abrangentes e de retrospeccadopneereitambém que,
na sua visdo mais generalizada, a disciplina eatgtlta-se ao prazer, a
beleza e ao hedonismo na arte, no artesanato atur@za. Mas, na era
digital, surge a ciberestética, ramo recente deigliisa, que estuda os
processos de percepcao e as formas de sentirraenagionexao com o
ciberspaco. [...] O resultado desse acoplamentmes ajato estético
provoca uma cibridizacdo dos sentidos organicos, phano
funcionamento, agindo incorporados a capacidaddissehsorial de
interfaces [..] e de calculos computacionais d®gm@mas que
respondem & agdo do corpo conectado ao cibere5fa@MINGUES,
2008, p. 55, 56)
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As discussdes sobre espaco e tempo, que 0s novos aieda suscitam, nao
permitem o esgotamento de possibilidades de lirepsgestes. No entanto, alguns
caminhos tém sido apontados por diferentes estslide assunto. Nao cabendo aqui
uma revisao bibliogréafica sobre o assunto, valmapalizer que, em muitos dos textos
sobre as linguagens no ciberespaco, fatores cosiimkevados em consideragdo como:
seu carater interativo, hipermidiatico, interfaceadde armazenamento de dados. Nao ha
como pensarmos nas linguagens do ciberespaco semmies em consideracao tais
caracteristicas, assim como o fato de estarmosidalacom um sistema altamente
complexo e aberto, que néo pode ser controlado.

Como foi mencionado no capitulo anterior, uma dasés que Santaella vai
nomear como linguagem deste € justamente a hiperni®élas trilhas rizomaticas do
ciberespaco ndo ha lugar para linearidade nem tacoppara solidez. Assim como 0s
processos comunicativos e a troca de informacgdssexperiéncias estéticas no
ciberespaco funcionam de forma fluida, em conedéfgrmando-se, transformando-se e
reformando-se no espaco-tempo do mundo digitalizaeim rede. Sem mais o obstaculo
dos suportes materiais, as linguagens que irdogagrmciberespaco, segundo Santaella,

séo as “linguagens liquidas”.

De fato, todas as linguagens, de quaisquer espédgs fluidificam-se
nas enxurradas e circunvolugbes dos fluxos. [eXtd, imagem e som
nao sdo mais o0 que costumavam ser. Deslizam urss gsroutros,
sobrepbem-se, complementam-se, confraternizam, -seeen separam-
se, entrecruzam-se. Tornaram-se leves, perambslagi@ANTAELLA,
2008, p. 38)

A prépria Santaella ird ainda discorrer sobre étiest das linguagens liquidas que
incluem conceitos também trabalhados por Lev Maigvicomo ‘“estética da
remixabilidade”, por exemplo, que “engloba ndo @gen contetdo de diferentes midias
ou simplesmente suas estéticas, mas suas técmiéazjos de trabalho e pressupostos
fundamentais” (SANTAELLA, 2008, p. 43). No mesmaigu, a autora ainda discorre
sobre a “estética das redes” citando Lucia Ledeus €studos sobre as “poéticas das
redes” (da programacéo, da navegacao e do bandadies). Para iniciar seu trabalho
sobre as poeéticas, Ledo (2005, p. 540) toma comuopde partida as “amplas
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caracteristicas que impregnam as redes como lieguiagCompletando seu artigo,
Santaella termina com a “estética dos ambienteglaitas” que vai abordar as etapas da
imersao interativa proporcionada pelo ciberespagdestéticavireles$ que se vale das
tecnologias ndmades na sua atuacao.

Ainda nesse contexto, pode ser mencionada tamb@&stética do fluxo”, como
trabalhada por Priscila Arantes (2008, p. 21),ewartigo “Tudo que é sdlido derrete: da
estética da forma a estética do fluxo”. A estépicgposta é aquela que “se da em transito
e em continuo devir’. Segundo Arantes, a realidagles nos cerca atualmente, é
configurada em fluxo. Para a autora, diferente efdsticas tradicionais, a estética que
contempla essa realidade em fluxo esta mais prdgpagrara lidar com as experiéncias
estéticas emergentes que tém como principais pdetdsbate discussfes sobre interface

e tempo real.

Falar em estética do fluxo [...] equivale a falar uina estética que se
utiliza ndo somente dos meiso tecnolégicos inforomais como
dispositivos de criagdo, mas, principalmente, da estética que ressalta
a fluidez e os fluxos de informacdo inerentes deslacle midiatica
contemporanea. E uma estética que, pelo modo finterae
conversacional, deixa de funcionar de forma estéehbada e fixa,
colocando nos fluxos de informagdo humano-maguiniseu acento
principal. (ARANTES, 2008, p. 30)

Outra proposta que pode ser pensada como linguageiberespaco esta

descrita em Kerckhove e sua concepcaocilolerdesign Segundo o autor:

O “Ciberdesigfi € o design reconsiderado a luz da realidadealir
um aspecto ddesignque se prepara para passar da periferia para o
centro da atencgédo da industriaciBerdesigné aquilo em que designse
transforma quando é apoiado por sistemas cibegatid&ERCKHOVE,
2009, p. 109)

O amadurecimento irreversivel da realidade vir(lR¥) é, para Kerckhove, a
peca-chave que fara a diferenca nas novas aboslggerenvolverdo ciberdesign Para

tanto, ele enfatiza o aspecto multissensorial,dgw@ra ser cada vez mais desenvolvido
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nessa nova realidade, e abre para possibilidaddsa aiem vislumbradas, que poderédo
surgir. O que fica evidente mais uma vez € queciberespaco, 0S processos nao se
esgotam em um modelo acabado. Como em todos esnasstcomplexos, ele carrega

consigo o germe da eterna possibilidade de inoyas&mm como o da autopoiesis.

A maior parte dos critérios diesigninvocados aqui sdo introduzidos e
tornado relevantes pelas novas tecnologias. Aidadié de utilizacéo,
multissensorialidade, tempo real ou miniaturizag@o eram concebiveis
na era modernista ou mesmo pés-modernista. E, @ontais critérios
ndo sdo dificeis de identificar ou perceber. Podam aprendidos
“enquanto se faz", por assim dizer. Outros criggpodem ainda néo ter
emergido e serdo descobertos a medida que a vesdadeureza dos
sistemas ciberativos for se revelando. (KERCKHOXE)9, p. 113)

Questdes como esta afetam diretamente o que pessastiodamos, pesquisamos
e refletimos em relagdo as abordagens estéticalssive, Kerckhove acredita que sera
justamente nas fontes das manifestacdes artistimasciberdesignerdevera beber suas

novas concepcdes e formas de se estruturar.

A relacdo da RV com a arte é inerente ao seu patethe expressao

sensorial. Ha todo um novo campo para os artigtasatbrirem padrbées

sensoriais, projecdes sensoriais tecnicamentenattas e sua interacéo
com os usuarios. Os designers provavelmente qoedadatencdo ao

gue os artistas estdo fazendo neste campo porgleeesm é dai que as
suas melhores idéias poderao vir. (KERCKHOVE, 2@09,07)

Sem nenhuma intencdo de esgotar 0 assunto, estelaage limita apenas a
apresentar alguns pontos de vista sobre questbesremetem a linguagem no
ciberespaco e sua abordagem estética para algionesausso para evidenciar que apesar
de estudos e analises diversas, muitos aspectepetem em varios autores como pontos

em comum. Assim, nas palavras de Santaella (20@3,)ppodemos observar que:

Enfim, o que todas as tendéncias [demonstram] ¢ mfie obstante a
imensa diversidade de possibilidades, questdesafioe que as estéticas
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tecnolégicas contemporéneas apresentam, uma ctnstasta
indiscutivelmente sempre presente: 0 carater psoaks de
inacabamento, em que o artefato ndo existe maigmaversao final,
mas apenas em processos estéticos que abandonastiabitidade dos
sélidos, a delimitacdo no espaco e tempo, em paolatiabilidade,
emergéncia, aceleracdo e mutabilidade dos liquishosjir a ser.

3. INTERATIVIDADE E EVOLUCAO HUMANA

Como ja foi discutido no capitulo anterior, a iatesidade € uma caracteristica
tdo inerente ao ciberespaco que nao cabe falaresmum processo comunicativo ou
estético sem ter em mente este principio. Seguadta8lla (2004, p. 152), “uma das
caracteristicas principais da tecnologia criada istriduida em forma digital,
potencializada pela configuracdo informacional exder € permitir que os meios de
comunicagdo possam atingir os usuarios e obteieadbackmediato”. A interatividade
propde uma série de mudancas nos processos comosca criativos que estejam
inseridos em seu contexto. InUmeros autores vaar fabbre a mudanca do eixo
tradicional emissor-receptor para um fluxo de mgesa completamente rizomatico,
onde o receptor deixa 0 seu papel passivo paranassupapel de colaborador ou

atualizador dos contetdos que circulam no cibegespa

Nesse novo contexto, 0 emissor ndo emite mais mensamas constroi
um sistema de rotas de navegagdo e conexdes. fagenpassa a ser
um programa interativo que se define pela man&nocé consultado,
de modo que a mensagem se modifica na medida enatgude as
solicitagbes daquela que manipula o programa. Essespulacdes se
processam por meio de uma tela interativa ou ixterfque é lugar e
meio para o dialogo. Por intermédio de instrumemtageriais (tela,
mouse teclado) e imateriais (linguagem de comando), eoeptor
transforma-se em usuario e organiza sua navegagao guiser em um
campo de possibilidades cujas propor¢des sao euffiighente grandes
para dar a impressao de infinitude. (SANTAELLA, 20p. 163)
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Na linguagem que segue a fluidez dos liquidos,rosgssos de criacdo interativa
possibilitam que as obras adquiram também essactigfo com a solidez, ou o
acabamento, que nos € oferecido pela arte nosteagdofos como quadros, fotografia,
cinema etc. S6 o0 aspecto hipermidiatico do cibe@s@ insuficiente para dar conta de
toda a complexidade que envolve as producdesa@sd@ue encontramos na dinamica da
interatividade que se da através das mais divergagfaces disponiveis no mundo
digital. A mera apreciacdo ndo cabe mais nas expEdas estéticas vivenciadas neste
novo meio onde a palavra de ordem é o que Lévy7(208i chamar de a “arte da

implicagao”.

[...] ndo importa qual o papel é atribuido ao comagar nas experiéncias
humanas, tudo reforca a idéia de experiéncia pessioeoletiva como
experiéncia estética e ndo mais de apreciacdo, deascao. Sao
pressupostos que revéem as leis naturais de urer@oor’ para uma
acdo de um “atualizador” de informacdes. O fluxeido pelo sujeito
interfaceado em seus feedbacks ou realimentacOedigum a
autopoiesis ou forma pela qual os elementos dtesTss vivos evoluem.
(DOMINGUES, 2008, p. 63)

A linearidade também ndo faz parte do modo navegatique reina no
ciberespaco. A fruicAo do objeto estético ndo sEj@@ a modelos que seguem uma
cronologia ou uma ordem pré-estabelecida. Poderhava intencdo que oriente o
cibernauta, mas nada garante a sua rota, poiséesscolhida pelo mesmo. E é
exatamente essa forma uUnica e pessoal de navegadastaracteristicas que confere ao
receptor um novo papel nos processos estéticosida®mo ciberespaco: o papel de
colaborador, de co-produtor do contetdo, do prodatoriacdo que acaba sempre sendo
coletiva. Se a hermenéutica ndo pode ser exclugdanm do que é considerada uma obra
pronta, fechada, no ciberespaco, e com a assoctmsalispositivos tecnoldgicos, a
interferéncia da leitura de quem interpreta a ofim ainda mais explicita,

potencializada, viabilizada e concretizada.

[...] é ainteratividade do cibernauta que cridpehexto, nos nexos, nos
e redes multilineares que vao sendo geradas psresgalhas de leitura.
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Estas ndo sdo nunca previsiveis pois que sO podscemnno ato mesmo
de interagir com a maquina. [...] O dialogo, redola disseminado pela
computacdo digital, tira a énfase na autoria erorfde “mensagens em
circuito” que tomam formas fixas, mas efervescemtantinuamente
variaveis. A conexao entre mensagem e substrapersie: as palavras
em uma pagina impressa sao fixas, um texto em umiral é
prontamente alteravel. [...] A mensagem em circéitéanto dirigida
quanto dirigivel por nés; o modo é fundamentalmenterativo ou
dialdgico.” (SANTAELLA, 2004, p. 164, 165)

Na ciberarte e suas tendéncias, por exemplo, palenbservar bem tais
processos. E nela também que provavelmente vancositear o que existe de visionario
em relacdo ao futuro da cibercultura em geral. Blo astado atual, a ciberarte ja é
indissociavel do aspecto interativo. Segundo Cdapyd LEMOS, 2004, p. 178) “a idéia
da rede, aliada a possibilidade de recombinacoesssivas de informacdes e a uma
comunicacgdao interativa, torna-se o motor princgztiberarte”. Porém o potencial que o
ambiente digital e interativo possui para inimegrassibilidades da experiéncia estética
promete muito mais que uma arte colaborativa egssms comunicativos de mdltiplas
vias.

O amadurecimento da tecnologia e das apropriagiéss desta, no ciberespaco,
pode nos levar a um “mundo melhor”, a uma evolugfimana. Ocorre que 0S processos
colaborativos, que vao se sobressair, exigirdoatizcpacao do expectador mais do que
uma resposta, uma simples reacdo aos estimulagrdexum “mudar de posi¢cao”, um
movimento ativo que o transformara em um co-aukaménsagem, pois “o principio que
rege a interatividade nas redes é o da mutabiljddadeefemeridade, do vir-a-ser em
processos que demandam a reciprocidade, a coldogracpartilha” (SANTAELLA,
2004, p. 166).

O meio interativo, propiciado pelos dispositivosgidis e em rede, que
encontramos no ciberespagco, € o que podemos chdmafsolo fértil” para o
desenvolvimento de mudancas profundas na sociegladeda, segundo Lévy, para o

cultivo do que ele vai chamar de “inteligéncia toke.

Quanto mais os processos de inteligéncia coletvdesenvolvem — o
gue pressupde, obviamente, 0 questionamento desds/goderes -,
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melhor é a apropriacdo, por individuos e por gruples alteracGes
técnicas, e menores sao os efeitos de exclusdae dediruicdo humana
resultantes da aceleracdo do movimento tecno-sdDiatiberespaco,
dispositivo de comunicagdo interativo e comunitarapresenta-se
justamente como um dos instrumentos privilegiadasirteligéncia

coletiva” (LEVY, 1999, p. 29)

A “inteligéncia coletiva”, como concebida por Léwai muito além dos limites
do ciberespaco. Estamos falando aqui de uma mudadigaal, social, econémica, ou
seja, nas palavras do préprio autor, uma mudangaiita humanidade a outra” (LEVY,
2007, p. 14). No passo das mudancas cada vez amiias na sociedade, na cultura, na
economia, na tecnologia, teremos a necessidadesl@daptar, de encontrar 0 NOSsSo
novo espaco dentro deste universo que se apresentaegundo Lévy, é com o
surgimento de uma inteligéncia coletiva, de colab&o, que a humanidade podera, com

sucesso, dar um salto evolutivo para um rumo memokidente e que tire o melhor

proveito social, cultural, econémico, estético, shaglancas continuas do nosso tempo.

O espag¢o do novo nomadismo ndo é o territério gdicgr nem o das
instituicbes ou o dos Estados, mas um espaco weViste
conhecimentos, saberes, poténcias de pensamentuerhrotam e se
transformam qualidades do ser, maneiras de canstitciedade. Nao os
organogramas do poder, nem as fronteiras das litisptampouco as
estatisticas dos comerciantes, mas 0 espaco ¢jualitdinamico, vivo
da humanidade em vias de se auto-inventar, prodoizéeu mundo.
(LEVY, 2007, p. 15)

Nesse contexto, nos reinventariamos e também a hagtéria. Seria uma espécie
de “sociedade alternativa”. Sem a derrubada ddguigSes de poder, mas com uma
pitada do que poderia ser interpretado como arargyidevolvendo o poder “ao povo”,
ou seja, aos autores desse coletivo de inteligémeia sé obteriam éxito na atuacdo em

massa.
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Mas, se nos engajassemos na via da inteligéncizetival
progressivamente inventariamos as técnicas, csmgist de signos, as
formas de organizacdo social e de regulacdo queermsitiria pensar
em conjunto, concentrar nossas forcas intelectuaisespirituais,
multiplicar nossas imaginacées e experiéncias, ciagem tempo real e
em todas as escalas as solucdes préaticas e aokxosproblemas que
estdo diante de nds. Aprenderiamos aos poucos @ieasar num novo
cosmo em mutacado, a deriva; a nos tornar, na meliidaossivel, seus
autores; a nos inventar coletivamente como esp@&.Y, 2007, p. 17)

E importante entender que, para Lévy, a inteligénoletiva “é uma inteligéncia
distribuida por toda parte, incessantemente vadaz coordenada em tempo real, que
resulta em uma mobilizacdo efetiva das competén(i&s/Y, 2007, p. 28). E esta so
faz sentido e sO se desenvolve dentro de uma autjue apesar de ndo mais se encaixar
em moldes fixos, também ndo se estabelece na c@angksorganizacdo, mas é
regulamentada pela constante coordenacéo e avatagdempo real (LEVY, 2007).

Pode inferir-se de tais argumentos que somentesaciadade com dispositivos
tecnoldgicos adequados a interatividade poder&alaa de um processo evolutivo que
se dé através da juncao de inteligéncias que a@laha@om suas peculiaridades, para o
desenvolvimento de uma coletiva que melhor nogadilo entanto, vale dizer que, para
Lévy, no ciberespaco, a inteligéncia coletiva énageuma das vias possiveis, mas a via
gue ele acredita poder nos salvar de uma perspestimbria de dominacgéao cultural,
social e politica, da qual o ciberespaco podenaaabém um portador. Levando em
consideracdo que para o autor a politica e a estithdem a ter uma forte atuacdo no
ciberespaco, fica facil entender este como um &iantaberto” para a “estética da
inteligéncia coletiva” (LEVY, 2007, p. 103).

O ciberespaco: ndbmade urbanistico, génio informagontes e calcadas
liguidas do Espaco do saber. Ele traz consigo mamele perceber,
sentir, lembrar-se, trabalhar, jogar e estar juBtaima arquitetura do
interior, um sistema inacabado dos equipamentosticot da
inteligéncia, uma estonteante cidade de tetosgh®si A administracao
do ciberespaco, 0 meio de comunicacdo e de pensardesa grupos
humanos, sera uma das principais areas de atusigiizca e politica do
proximo século. (LEVY, 2007, p. 105)
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S&o trés os pontos ressaltados por Lévy (200706). sobre a relacdo “obra e
ciberespaco”. “as mensagens, de qualquer ordensejaen, que girardo em torno dos
receptores”; “dos que concebem as maquinas e eddes receptor final” havera uma
contribuicdo, alimentando a acdo dos outros emcontinumde leitura-escrita que
contribui para o declinio da assinatura; e “a itisicio ndmades de informacdes [...]
sobre um imenso plano semidtico desterritorializagoe naturalmente deslocara o
esforco criativo da mensagem em si para “dispasiivprocessos, linguagens,
‘arquiteturas’ din@micas, meios”. Com estes pressiqgs, ele vai enfatizar, por exemplo,
a nao separacao de papéis entre 0 emissor e necepiEPOSICAo e interpretacdo, em
favor de uma “arte da implicagdo” que “nos insereugn ciclo criador, em um meio vivo

do qual j& somos sempre os co-autores.” (ibidLO).

Sem a pretensao de aprofundar no tema “inteligéomlietiva”’, apenas foram
recortadas aqui passagens gue servirdo como uno gentpoio para entrarmos no
proximo capitulo, o qual tentara desenhar um eslimc@ue sera chamado aqui de
estéticgammer.Na bibliografia escolhida para este trabalho, fiesidenciado que é um
ponto de concordancia e relevante o aspecto ca@borque esta associado a natureza
interativa do ciberespaco. Sobre a colaboracaanag consideracdes de diferentes
autores foram feitas, principalmente através ddéties da inteligéncia coletiva” de
Lévy.

Sobre o carater interativo do ciberespaco, na derdainda haveria muito a ser
dito, no entanto, além do aspecto colaborativearaes falando afinal em interatividade
interfaceada o que permite que a troca de inforemg@o se dé apenas entre sujeitos,
mas magquina-sujeito, maquina-maquina, combinatoeiaim, que suscita uma série de
abordagens que vao desde mudancas culturais éssasianudancas de ordem subjetiva
mesmo. Segundo Lemos (2004, p. 115), “Esta novdidade da interatividade
(eletrbnico-digital), com os computadores e o @bpaco, vai afetar de forma radical a
relacdo entre o sujeito e 0 objeto na contempadadel’. Para os fins deste trabalho, no
entanto, acredito que a delimitacdo estabelecida seficiente para dar o suporte
necessario ao que se pretende definir como umticagédnmere qual o potencial que o

ciberespaco, como novo formato, oferece a criaghataacdo dessa pratica.
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A CRIACAO JAMMER NO CIBERESPACO

“A verdadeira ciéncia vem de todo
conjunto de vosso ser consciente, de vosso
ventre e de vosso pénis, tanto quanto de
VOSSO cérebro e de vosso espirito”

D. H. Lawrence, O amante de Lady
Chatterley.

N&o é possivel falar em criagdo adture jammingsem levar em consideracao
todos os aspectos que ja foram tratados no primeapitulo como subversao,
molecagem, brincadeira, humor, influéncias do slis®mo, do dadaismo, dos
situacionistas, das técnicas das artes de ruampaténeas como grafite, bricolagem, até

as técnicas mais simples, de dominio publico, c®oura, cola e marcadores de texto.

A forca criativa daculture jammingno entanto, como pode ser percebida desde o
primeiro capitulo, ndo estd baseada em modelosrageog ou faccbes organizadas,
correntes politicas ou artisticas. O que movimentaordena as manifestacfasmmers
€ a alguma coisa mais proxima a uma espécie ddadimde interesses, ao que Maffesoli
vai chamar de “tribalismo” em uma “subversédo pésienna” (2004). Os temas que
atraem ogammersse referem a retomada do espaco publico como patesle dialogo,
onde o publico tenha “voz”, aos sentimentos antpamtivos e a propria subversdo em
si. Estes aspectos estdo intrinsecamente ligadoguaoiremos tratar como criagéo
jammer pois sao eles que conferem o vigor e a vitalidpoleacompanham as producdes

gue envolvem aulturejammingdentro ou fora do ciberespaco.

No entanto, ndo podemos esquecer que também éngrdta no seu principal
alvo, a publicidade, onde iremos encontrar grarateepdos elementos que compdem a
estéticgammer afinal para compreender o processo de elabodg@iongam, € preciso

entender ou ter alguma familiaridade com a crigawicitaria.
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O culture jammelé o artista militante como antimarqueteiro, usamnua
infancia recheada de comercialsix, e uma adolescéncia passada
identificando a disposi¢cdo do produto &wminfeld para mexer com um
sistema que antes se via como ciéncia especialifktzin, 2002, p.
322)

1 - A ESTETICA JAMMER

Mesmo antes de inserir-se no ciberespaco, a egétienerja poderia parecer ter
sido idealizada para isso. Caracteristicas da ss@w@ammercomo a necessidade de
estabelecer um didlogo entre o emissor e 0 recgmouma mensagem midiatica, a
interferéncia signica em um movimento lddico, nemngformacdes das mensagens
originais e as organizacbes de movimentos que, giimidade, sem organizagcao
partidaria, religiosa ou artistica, possuem umtoljecomum de interromper o fluxo do
estado das coisas, do sistema vigente, sdo exemlosna pratica que se encaixaria
“‘como uma luva” em um suporte, ou um ambiente, camaciberespaco, onde as
linguagens séo liquidas, os caminhos rizomaticessecializacdo regulada mais pela
sintonia de interesses que por padrdes sociaicalturais de uma sociedade.

No entanto, nesse mesmo ambiente as possibilidaugs estdo em aberto, sendo
descobertas. Os passos, que levam a exceléncianmareensdo e utilizagdo de uma
linguagem prépria do ciberespaco, ainda estdo apemanicio da sua jornada. Apesar
das evidéncias indicarem o ciberespaco como umfédibpara as investidgammers o
gue ainda se vé, nas amostras analisadas na Intpore exemplo, esta longe de
evidenciar uma utilizacdo desta que potencializepratica, como apontam as
possibilidades. A estétigammer que foi transposta para a internet ainda consasva
mesmas caracteristicas da adotada nos espacoaurtafio apenas poucas e timidas

excecdes que indicam uma ampliacdo para os hogzaenttivos daulture jamming.
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1.1 — Um desenho panoramico

A criacdo de umgam, antes de mais nada, requer, como melhor colocg De
(1993), uma propriedade para brincar com o mundosagos. Essa habilidagemmer
de enxergar através dos signos e reorganiza-lee@aalispor, € amplamente explorada
pelos culture jammers em todo o seu processo criativo. Uma faculdadéusie
encontrada também na publicidade emarketing A construcdo da imagem de uma
marca exige do criador essa mesma capacidadeatectch os signos na formulacédo da
mensagem que se deseja. A mensagem publicitariantanto, prioriza a manipulacgéo,
enguanto gammervai priorizar a brincadeira, a reorganizacdo dgscs para chegar a

mensagem que deseja revelar.

Hoje, ndo ha duvida entre os estudiosos da congiucale que a
publicidade é um exemplo notavel de discurso pergoa com a
finalidade de chamar a atencédo do publico parauabdades deste ou
daquele produto/servico, ou de uma marca em cascadganhas
corporativas. Seu objetivo pré-claro € ndo aperfasmar, mas informar
e persuadir... (CARRASCOZA, 1999, p. 18)

Na pesquisa de Woodside (2001, p.p 43-47), atrdeédntrevistas cofjammers

0s principais elementos apontados dature jammingforam: idéias provocativas
(thought provocatio)) diversdo e jogosfyn and gameése interrupcao e resisténcia
(interruption and resistange Algunsjammersapontaram as idéias provocativas como a
principal motivagédo para a realizacdo da pratieaa Reles, mesmo que o publico ndo
“compre” a idéia da mensagem subvertida, sua npagsa pelo processo de analise da
mensagem, 0 que ja seria um objetjanmer atingido. Diferente da publicidade,
portanto, que precisa “vender” sua mensageoujtare jammingpretende apenas abrir o
espaco para provocacoes, para a analise, paragodada se constituir em uma espécie
de didlogo com a mensagem corporativa que esem@osmposta. Este € um aspecto da
culture jammingque, por exemplo, encontra no ciberespaco asnfentas para a
ampliacdo e potencializacdo desse pretendido ‘giid)Jga que a propriedade interativa

permite que as criacOgnmerspossam ser realizadas de uma forma que o pulbssap
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dar ofeedbackmediato, ou até mesmo possa participar de uméiagaip desse processo
criativo em uma teia de provocacOes e construcéemensagens das mais diversas
ordens. Processo este que resultaria em mais dongqubBalogo, mas em uma producdo
coletiva de conhecimento e pensamento critico. ©pue ser percebido, porém, como
veremos adiante, nas analises de alguns exemplasseigdo daculture jammingno
ciberespaco é que ferramentas capazes de poteacislia acdo, como a descrita acima,
ainda parecem ser subutilizadas.

Outra caracteristica bem peculiar de yama é justamente buscar no “oculto” da
mensagem publicitdria uma revelacdo do que nadlifoipor esta. Se pensarmos em
termos freudianos, poderiamos falar em contetudofesém e contetdo latente. Para
Freud, conteddo manifesto é aquele que nds enuosiaonscientemente, enquanto o
conteudo latente € aquele que esta “por tras” dsmenunciado. Conceitos como estes
encontramos nas obras de Freud (1987), sobrerargt@cdo dos Sonhos, mas ai esta na
verdade retratado um funcionamento da censura donsgiente. No exemplo da
interferéncigammer,na placa da Esso (Figura 8), por exemplo, podamosem como
funciona quando umgam se utiliza da mensagem “manifesta”, pelo anunejapara
encontrar a mensagem “latente”, aquela que esfensamento do receptor, mas nao é
dita, ou néo é publicada. Com a pequena alteragdiosdrcdo de tracos nas letras “s” da
marca da Essgammersanénimos mudam a “leitura” da marca e conseguessima

provocar uma mensagem de denuncia contra a prbariea subvertida.

Figura 8

Intervencao realizada préximo da fronteira entre a
Alemanha e Luxemburgo em Wasserhbillig.
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Muitas vezes, assim como ocorre com o0s lapsos,scatas falhos que deixam
escapar a mensagem inconsciente de um falantejntenterénciajammer que revele
um pensamento recorrente do publico sobre detedaimaarca, mas que ndo é o
mencionado pela sua publicidade, provoca o rism lsva a outra caracteristica prépria
da culture jammingque € o humor. Woodside, em sua tese que anallsamor na
culture jamming em entrevistas realizadas com uma amostra sighifa dejammers

observou que o humor era considerado como inegepitética.

All interviewees mention a division of action fagaction, that culture
jamming is primarily be done with a specific solgiarientated goal in
mind. Everyone also suggests that there is alsayshan inherent fun,
creative, and gaming aspect to culture jamming. drig differences lie
in the priority that individuals give to any of #® aspects.
(WOODSIDE, 2001, p. 47)

Esse humor, observavel nas intervengaesmer,também é parte desse grande
jogo de signos que ocorre no processo de criacaondgam. Todo 0 processo criativo
se torna uma espécie de “charada” a ser desvendadé&po de desafio que instiga e
provoca ojammer tanto quanto eles esperam que provoque o puldiein (2002, p.

322) relata o que colheu de uma entrevista comgar@aammer Carly Stasko:

Como assinala Carly Stasko, muitas pessoas quersknram estdo tdo
afinadas com o andamento do marketing que, assiniégun ou ouvem
um novoslogan comecam a brincar com ele em suas mentes, camo fa
ela propria. Para Stasko, éadbusterque € interno, e toda campanha
publicitéria € um enigma esperando galo correto.

A relacdo que a&uture jammingestabelece, em varios sentidos, com a criacédo
artistica fica mais evidenciada justamente nespects E no jogo que revela, que
reinventa as formas, transforma significados e quavos sentidos da percepcdo que
encontramos 0S motivos primarios para compreendemuue motiva gammerna sua
pratica, assim como a atracao e o fascinio quejammpaode exercer sobre o publico. Em

Woodside, a declaracédo de um dos entrevistaddsailbem tal pensamento:
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It's [culture jamming] just a way to play. To actitoIt's a new game
since the one we are told to play is so boringe faund some good team
mates in this game of strategy and evasion. It's fu.] Its fun, if you
don’t enjoy what you're doing you are not doing thight thing.
(KIDPELE, apud WOODSIDE, 2001)

Figura 9

AT ST1p

GRANE speyy Trayy

Uma criagdojammer por Paul Stamatiou, publicada na pagina da BLF

O caréter ladico, que estimulajammer poderia bem encontrar no ciberespaco
novas possibilidades criativas. A tecnologia diggomada a interatividade da rede
permite uma facilidade maior para promover tant@pgo” com 0s signos, quanto com
outros “jogadores”. As linguagens liquidas, a comragéo interfaceada, os movimentos
em fluxo, sdo aspectos ja explorados pela cibemrtprovavelmente, assim como
Kerckhove (2009) previu inovagbes pareciberdesigninfluenciadas pelas investidas
artisticas, sera dai que virdo referéncias sigifias para inovacdes no universo

divertido da criaga@ammer

O terceiro e ultimo elemento mais apontado nasyiess|de Woodside (2001) foi
a identificacdo, pelogammers da culture jammingcomo uma “interrupcdo” e, assim,

uma forma de “resisténcia”. Nesse caso, inclusi@ilture jammingé compreendida da
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forma que mais se aproxima do conceito de intefrepgradiofénicas definido por
Downing (2002). Nesse sentido, interromper o fumamento das engrenagens da cultura
do consumo, da midia e da manutencastdtus qucé 0 que promove uma situacao de
resisténcia, de postura critica na sociedade. WWb®d®menta sobre as respostas de um
dos seus entrevistados, Matt Tro8¥hen culture is exposed, when the engines of societ
are stopped, even temporarily, people been presahthopefully see things in another
perspective as Matt Trost suggested” (WOODSIDE12p047).

Na estéticgjammer as interferéncias que interrompem o fluxo da rages
corporativa sdo facilmente observaveis no espaganor como em manifestacdes nas
ruas, interferéncias na publicidade, em acdes gatfishas” envolvendo as midias de
massa (ver o caso gammingcom a Chamber of Commerce promovida pelo grupo The
Yes Men _http://theyesmen.org/hijinks/chambefFigura 10), porém ndo parecem ter

encontrado ainda uma adequacdo bem estruturadiderespaco. O que é mais comum
de se encontrar na internet, por exemplo,sssque divulgam as intervencdes. O que
melhor é explorado pelaulture jammingem relacdo as interrup¢bes da mensagem,
através do espaco em rede, se encontra na orgamidagcmovimentos de resisténcia e

campanhas anticonsumo, por exemplo.

Figura 10:

=
Yuu Tuhe ‘ | Pesguisar Frocurar  Enviar vide

Fox Business Network On Chamber Climate Hoax

climatebrad 268 videos [¥] | Inscreverse

., oo
i %

T U.S. CHAMEER Gr COMMERCE TO RREAKING
‘,}I_‘,—_' SUPPORT CLIMATE CH NEWS
| = THLECOM B -
+ n:.{_ DEUTSCHE TELEKOM AG [OT 3 0.0%
W 1008055 . MMM SAF 1095 &0 i, | 50 ] "nss

Midia espontanea dgam promovida pelo grupo
The Yes Men contra a Chamber of Commerce
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1.2 — Alguns exemplos e suas aplicagdes no cibegzp

Com base nos trés elementoscdéure jammingmencionados nas pesquisas de
Woodside (2001), alguns tracos da estéjmmmer foram descritos aqui de forma
panoramica. A sua aplicacdo no ciberespaco, notentsofre alteracdes. Para melhor
compreender e comparar tais diferencas entre dgicasjgmmer aplicada ao espaco
presencial e ao ciberespagco foram realizadas asatiemparativas que podem, em
sintese, ser observadas em quadros comparativies.tédo, o método utilizado foi
dividir os tracos estéticos em trés aspectos: @cldca utilizada, o tipo de interferéncia
realizado e os meios de divulgacao. Estes tragasmfescolhidos a partir da exploracéo,
no item acima, dos elementos encontrados nas pasqde Woodside (2001). Foram
escolhidas dez amostras que levam em consideraefgpts mais diversos, incluindo
grupos, publicacbes, trabalhos de artistas de maiomenor projecdo, nomes de
reconhecida importancia dentro dalture jamming outros em menores proporc¢des. Os

exemplos escolhidos estdo no quadro a seguir:

Quadros 01:

QUADROS COMPARATIVOS — A Estéticajammerdentro e fora do ciberespago
(amostras retiradas do recorte internet/espagos udnos).

1. Bubble Project

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbangs
Técnicas - Site com recursgs BalGes Impressos
hipermidiaticos - Cola

- Balées em branco - Caneta, piloto,
disponiveis para | pincel, etc.
impressao. - Fotografias
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Intervencdes - Site com - Colagem de
manifestgammer | baldes com
gue explica as mensagens
intencdes do subversivas no
projeto e convida g espaco publico
internauta a - Fazer fotografias
participar das intervencdes
- Baldes realizadas e enviar
disponibilizados ng ao email do
site que séo usadosprojeto.
para interferéncias
em espagos
urbanos
- Publicacéo de
fotografias com as
melhores
intervencoes.

Divulgacao - Site proprio - Nas ruas
original - Na geracéao de
- Versoes diversas| midia espontanea.
para paises
diversos
- Facebook
- Flickr
- Youtube

- Midia espontanes
em publicagbes
sobreculture

1

jamming

2. Adbusters

Estéticas/Ambientes

Internet

Espacos urbang

n

Técnicas

- Criacdo de uma
versao da revista
para site.

- Organizacao de
campanhas

- Criacao da revistg
Adbusters

- O que for
necessario para
realizacao de cada
campanha
especifica

- Disponibilizagcao
dos recursos
publicitarios de

1S4

uma agéncia para
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campanhas

subversivas.

Intervencdes - Disponibilizacaqg - Publicacdo e
da verséao da revistadistribuicdo da
Adbusters online | revista Adbusters
com informacdes, | - Realizacdo dos
entrevistas, movimentos
matérias sobre o | organizados nas
gue precisa ser campanhas
guestionado nas | - Criacdo e
atividades das divulgacéo de
grandes campanhas com as
corporacoes, assimh mesmas técnicas d
como divulgam publicidade, de
também muitas dag caratefjammer
atividadegammers
gue sao realizadas,.

- Criacéo e
realizacao de
campanhas
subversivas sejam
elas movimentos
organizados ou
intervencdes em
publicidade.

Divulgacao - Site proprio - A revista, com
original base em
-Facebook Vancouver,
-Twitter Columbia Britanica
- Campanhas e Canada4, circula
eletrbnicas em 60 diversos

- Midia espontanes
em publicacbes
sobreculture
jamming

- Youtube

| paises, sendo que
2/3 dos leitores
residem nos EUA.
- As campanhas
criadas pela
“agéncia’ da
Adbuster sdo
divulgadas nas
ruas, nas midias ds

a

\1%

massa em geral
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3. Billboard Liberation Front (BLF)

Estéticas/Ambientes

Internet

Espacos urbang

Técnicas

- Site com recursd
hipermidiaticos

s Os mesmos
recursos de uma
agéncia de
publicidade (que s¢
valem da
tecnologia digital)

- Técnicas de
grafite, pintura e
colagem.
Intervencgdes - Divulgam suas | - Mudanca das

acOes e de outras | mensagens em

manifestacdes com outdoors

0 mesmo propositg publicitarios. A

- Compartilha intencdo é que a

experiéncias intervencéao seja

- Ensinam como | bem similar no

produzir as formato a

alteracbes mensagem original.

- Dao dicas da

melhor tecnologia

disponivel, assim

como a forma mais

adequada de

divulgar o trabalho

feito.

- Informam sobre a

histéria da

organizacao e seus

clientes, a missao e

como entrar em

contato.

Divulgacéo - Site proprio - Nas ruas

- Midia espontanes
em publicacbes
sobreculture

1 - Midia espontanea

1

jamming
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4. Cutup

Estéticas/Ambientes

Internet

Espacos urbang

Técnicas

- Videos

cut up technique-
cortar textos de
forma aleatéria e
reorganiza-lo
criando outro texto

1

Intervencdes - Divulgam videos - Retiram as folhas|
das suas de umoutdoor,
intervencdes no rasgam em pedacd
espaco urbano. pequenos e, com

estes pedacos
criam outra
mensagem e colan
no espacgo de outrg
outdoor, ou do
mesmo.

Divulgacao - Youtube - Nas ruas
- Midia espontanea - Midia espontanes

5. BUGAUP

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbang
Técnicas - Site com - Graffite
recusrsos

hipermidiaticos

Intervencgdes

- Publicam
informacdes sobre
0 movimento
- Dao dicas de
como fazer grafitte
em outdoors e se
tornar um membro
da BUGAUP

- Usam técnicas dg
graffite para
alteracéo de
outdoors que
contenham
campanhas
publicitéarias sobre

cigarros e alcool.
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- Expbe uma
galeria de fotos
com os outdoors
subvertidos.

Divulgacéo

- Site proprio
- Midia espontanes

- Nas ruas
1 - Midia espontanea

6. Negativland

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbangs
Técnicas - Site com - Colagem: audio €
recusrsos visual

hipermidiaticos

Intervencdes - Publicam todo g - A banda faz suas
tipo de musicas através da
informacdes sobre| colagem de audio,
abandae a proveniente de
organizacgao. material
- Disponibilizam | publicitario das
material da banda | grandes
para venda corporacgoes, para
- Exibem galeria | passar mensagens
das artes visuais | anti-corporativas

Divulgacao - Site proprio - Shows
- Midia espontanea - Radio alternativa

- Midia espontanea

7. Ron English

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbangs
Técnicas - Site com - Técnicas
recusrsos artisticas variadas

hipermidiaticos

- Recursos da

linguagem e
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técnica publicitéria

Intervencdes - Publica trabalhos- Subverséo de
do artista, artigos € outdoors
eventos que ele | - Criacdo de
participa também | outdoors com
- Disponibiliza mensagens anti-
informacdes sobre| corporativa
o artista e suas - Exposic¢des de
obras arte com tema antir
- Atualiza Blog corporativo
Divulgacéo - Site proprio - Exposicoes

- Exposicgoes via
web

- Youtube

- Midia espontanea

- Midia espontanes
- nas ruas

|

8. The Yes Men

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbano
Técnicas - Site com recursgs Prética de
hipermidiaticos “pegadinhas” em
- hackerativismo | conferéncias
envolvendo as
grandes
corporacgdes e a
midia
- Producéo de filme
- Criacéo de livro
Intervencdes - Publica as - Criam falsas
praticas da identidades para
organizacao participar de
- Disponibiliza conferéncias como
informacdes sobre| “porta-vozes” de
0 que fazem, grandes
incluindo uma corporacoes para
espécie de passar uma
“manual” para mensagem de
comecar o projeto | denuncia sobre a
da Yes Men mesma.
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- Disponibiliza um | - Dao entrevistas

laboratorio para | com falsas

iniciantes na identidades

pratica também para

- Atualiza Blog subverter a imagem

- Realiza parddia | das corporacdes

de sites - Produziram dois
filmes sobre a
organizacao e suas
praticas.
- Publicaram um
livro sobre a
organizacao e suas
praticas.

Divulgacao - Site proprio - Conferéncias

- Facebook - Filmes

- Twitter - Livros

- Youtube - Midia espontanea

- Midia espontanea

9. Poster Boy

Estéticas/Ambiente Internet Espacos urbanos

S

Técnicas - Fotografia - Colagem

Intervencdes - Exibicdo de fotos das intervengfeénincios do metrd de
NY séo recortados e
colados em outros criand(
mensagens subvertidas

Divulgacéo - Flickr - Nos metrés

- Midia espontanea - Midia espontanea
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10. Jorge Rodriguez-Gerada

Estéticas/Ambientes Internet Espacos urbanos
Técnicas - Construcao de site - Colagem
- Design publicitario
- Impressao
Intervencdes - Publicacéo dos trabalhos | - Subverter mensagens de
relacionados a culture anancios publicitarios,

jamming em um link do site | especialmente outdoors,
denominado Projetos — cultureutilizando as mesmas
jamming (este site € sobre o | técnicas e recursos de uma
trabalho do artista e apenas umagéncia de publicidade.
link é dedicado a culture
jamming).

Divulgacao - Site préprio - Nas ruas

- Twitter - Midia espontanea
- Facebook

- My Space

- Youtube

- Midia espontanea

Em uma primeira observacéo, ja fica evidente qusteexima interligagédo entre a
praticajammerno ciberespaco e no espago presencial. Um nastigubo outro, mas
parecem se complementar em boa parte das atyagimer Em alguns exemplos, como
o Bubble Project, a interferéncjammer nas ruas estd completamente relacionada a
interferéncia na rede, jA que os baldes para seamados no espaco publico, sdo
disponibilizados na internet, e retornam a ela deg® aplicados, para divulgacao através
de fotografias. Grande parte deles, no entantopa@i@utup, Ron English, Poster Boy e
Rodriguez-Gerada usa a internet ainda basicamente ama forma de divulgacdo das
suas atividades fora dela. Alguns outros grupoguagnerscomo o BLF, BUGAUP e
Negativland exploram mais as possibilidades da,redsinam aspirantgammersa

iniciarem suas atividades e utilizam as redes sop&a atualizacdes constantes.
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Ja os The Yes Men e o Adbusters, apesar de ndn tde concebidos como o
Bubble Project especificamente para uma atuac&aba@tiva entre a rede e o espaco
presencial, utilizam também a internet como ummé#&de aumentar as possibilidades de
sua atuacao fora dela. A vers@dine da Adbuster, por exemplo, consegue um enorme
alcance de publico através da internet e, usargiovesitagem, promovem campanhas na
rede para realizacdo de movimentos sociais no espeesencial. O The Yes Men
consegue, inclusive, marcar palestras através desitemparodiado do Word Trade
Organization. Ainda que exista uma relacdo entmeuacdgammerno mundo virtual e
no presencial, as possibilidades que o ciberespage oferecer a pratica ainda parecem

ser bem maiores e mais diversificadas do que asm&adas no presente momento.

1.2.1 — Técnicas

A tecnologia digital parece ser a maior responspets mudancas nas técnicas
utilizadas pelaculture jamming Softwares especializados e impressoras com alta
gualidade de definicdo permitem quejasymerspossam utilizar a mesma estética da
publicidade para subverté-la. Rodriguez-Gerada adecem Klein (2002) que “a
verdadeira revolucao foi o impacto que os progradeasditoracdo tiveram nas técnicas
disponiveis parbackersde publicidade” (p. 313). E para Klein (2002, p3B

Se o grafite tradicionalmente procura deixar madissonantes na face
brilhante da publicidade (ou a “espinha na caréottade capa retocada
da América”, para usar uma imagem da Negativlamsiynensagens de
Rodriguez de Gerada sao desenhadas para se mistunaseus alvos,
tomando emprestada a legitimidade visual da prdprddicidade. Muitas

de suas “edi¢cdes” tém sido tdo bem integradas guaitnloors alterados
parecem os originais, embora com uma mensagemeagede surpresa
0 espectador.

Na rede, a digitalizacdo é o que torna possivelsar¢ao daulture jamming
nesse espac¢o. Enquanto no espaco presencial, malagefite, tintas, tecnologias mais

simples sdo largamente utilizadas nas confeccoggades no ciberespaco todos os
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recursos utilizados sdo provenientes da tecnoldgjaal. Aléem da digitalizacdo, os
jammersdo ciberespaco precisam dominar as linguagensedi®s para construcao de
sites por exemplo, ou para realizar interferéntiaskers Como pode ser observado nos
guadros comparativos, a maioria ditescriados utiliza-se de recursos hipermidiaticos
para que as interferéncias realizadas no espagermial possam ser disponibilizadas aos
internautas visitantes. Na amostra escolhida, a@pema exemplo, o The Yes Men,
utilizou-se de hackerativismo, parodiando o siteWdarld Trade Organization. Nesta
pesquisa ndo foi encontrado nenhum outro exempldilileacdo dessa técnica.

1.2.2 — Interferéncias

O Bubble Project € um exemplo de interferérjaimmer que explora bem os
recursos da rede, pois parece ja ter sido concgl@dsando neste suporte. Enquanto os
outros exemplos da amostra obtida encontram mai®espde atuacdo através do
ciberespaco, o Bubble Project sé existe no ambiet¢eligado em rede, ou seja, sO €
possivel a atuacdo de tal interferénaimmerdentro de um espaco em conexdo. Essa
caracteristica faz com que naturalmente este prefeja intrinsecamente amalgamado
aos atributos da estética tecnolégica dentro deredpaco: tirando o privilegio da
autoria, por exemplo, em favor do fluxo da mensagestimulando processos
colaborativos e uma producéo coletiva, se valeradolidguagens liquidas na utilizacéo
de um continuo da obra, na aposta de um inacahso&p esgota seu processo criativo
em um formato definido e definitivo, mas, ao comntrdem um que estd em constante
devir.

Dessa forma, o Bubble Project consegue reunir tedoslementos citados nas
pesquisas de Woodside (2001) como mais importanateslture jamming(provocacao,
diversdo/jogo e interrupcdo/resisténcia) nestarfer@ncia propria do ciberespaco.
Nenhum outro exemplo dos quadros pode ser tdo etampénte considerado como uma
interferéncigiammerna internet como o Bubble Project. O AdbustersTéme Yes Men
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exploram os aspectos interativos e colaborativoseda em determinadas acdes que
também foram criadas especificamente para existiilverespaco.

O Adbusters, por exemplo, promove a campanha ‘@iditetox Week” (ver
figura 11), estimulando os internautas a passa@menos uma semana sem conexao
com o mundo virtual. No entanto, grande parte dteri@d que compde os sites citados
poderia ser considerada apenas uma verséioe de uma produgéo que poderia estar em
gualquer outro suporte no ambiente presencial. ex@snplos restantes analisados nos
guadro néo trabalham com nenhum item especificduneone apenas no ambiente em
rede. Estes utilizam sesgescomo uma forma de divulgacao dos trabalhos, owaddss
jammers Ou seja, s8o0 menos uma interferéncia, em si mesnoociberespaco e mais

uma ferramenta de divulgagao das interferénciasgoeealizadas fora dele.

/ @ Digial Detox week | Adbus... I3 Facebook | Adbusters =i x|
€ C i % hiipsiwww.acbusters.org > O &£~
. tanual do Minctaure (]} quitar tune Foha Online [ {f Agends Namoral {2 Login sm Webmail IPH, [ PITTY L} O Estada de 5. Faula Twitker [ Outros Favoritos

Digital Detax Weelk

APRIL19-25, 2010

Pagina da campanha Digital Detox Week, promovida & Adbusters:

https://www.adbusters.org/campaigns/digitaldetox
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1.2.3 — Divulgacao

Muitas formas de ativismo na internet beneficiandaecapacidade da rede para
promover uma divulgacdo ampla, com custos minimog éorma rapida. Nautture
jamming o alcance do publico, a presenca na midia € quaisima estratégia de acdo em
favor da causa, mas é parte do préprio procesativeri Isso devido ao fato de que a
culture jammingfoi pensada para dialogar com a midia e o quewdgéido nela. Ocorre

gue aculture jammingsegue, segundo Klein, as leis do mercado de &demanda”.

O culture jamming esta desfrutando uma ressurgéaniaparte gracas
aos avangos tecnoldgicos, mas também, mais pdeimente, por causa
das boas e velhas regras de oferta e demanda.né@lgddo longe da
superficie da psique publica esta encantado enossécones do poder
corporativo subvertidos e ridicularizados. Ha, esumo, um mercado
para ele. (Klein, 2002, p. 315)

Em outras palavras, @lture jammingexiste porque existe também um publico
para ela. Com base nesse raciocinio, fazer commmagam seja amplamente divulgada é
0 que garante a promocao de idéias provocativasstina critica de resisténcia, ja a
utilizacdo do humor, por exemplo, e dos aspectdisdd € o que parece garantir mais a
conquista de um publico. No ciberespaco, as pdisisibes de alcance e de divulgacéo
das interferénciagammersaumentam significativamente. Nao por acaso, osirqgsa
comparativos demonstram que a maioria dos exempgibgam a internet com esta

finalidade.

Em todos os casos apresentados, a divulgagéo reseénfe, mesmo nas que nao
foram concebidas com este objetivo principal. Neocdas campanhas promovidas pelo
Adbuster (ver figura 12), inclusive, a divulgacagadrte integrante da interferéncia.
Sendo a divulgacdo uma caracteristica que ndo pedanalisada a parte da prépria
estéticajammer pode-se inferir desta pesquisa, que este aspstévico daculture
jamming é o que tem sido, até o presente momento, o raeiknente incorporado e

explorado nas atuacogsnmerdentro da internet.
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Figura 12:
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Banners das campanhas promovidas pelo Adbusters —

https://www.adbusters.org/campaigns

2 — O POTENCIAL CRIATIVO QUE O CIBERESPAGCO OFERECE A CULTURE
JAMMING

Tentar detectar o potencial criativo que se abreiberespaco como um novo
formato, para aulture jamming envolve a necessidade de tentar se estabelecer um
método de analise. O que serd utilizado aqui, riEeste € um cruzamento entre o que foi
descrito no terceiro e quarto capitulos desta d&ss#. Entender algumas questdes
referentes a estética tecnoldgica nos ajuda a emnger a estética no ciberespaco e,
uma vez familiarizados com esta, podemos pensdramebbre processos criativos que

ocorrem no mesmo.
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Como ficou demonstrado neste quarto capituloylture jammingndo pode ser
analisada de forma separada da sua natureza &riamn da ativista. As possibilidades
criativas encontradas no ciberespaco, portanto,podem estar dissociadas do aspecto
ativista da praticeammer Sera considerado aqui, portanto, como um poteag&ivo,
as chances propicias, oferecidas pelo ciberespaca,que uma producg@mmerpossa
incrementar a criagdo de forma favoravel ao atigism

De forma geral, o avanco tecnoldgico crescente éamkesulta em mudancas
substanciais na estética tecnoldgica. Todas essdantas, que envolvem incorporacao
de antigos suportes em novos formatos e sua cogrseginistura de linguagens, trazem
para a estética do ciberespaco uma gama de ursvarserem explorados pelo trabalho
criativo. Sobre esse novo formato que se configarairtualidade ainda ha muito para
ser experimentado no campo da criatividade e neamarspectiva de um esgotamento
ou um fechamento deste processo. Esta inferéndia ggr feita, se pensarmos em termos

de criacao, a partir do universo das artes, panpke Segundo Santae(2008, p.15):

[...] as mudancas e inovagbes no universo digii@m exponenciais.
Estamos no olho do furacdo e a convergéncia deiaiétecnologia,
midias e arte esta apenas comecando. Os modeldisidnais de
pensamento sobre a arte ndo ddo mais conta dos nmaos de sentir
provocados pela sincronia da aceleracdo tecnolégiomn as
reconfiguracdes da dimensdo estética nos trabattempieles que
avancam na exploracdo de novas poiesis.

Inovagbes em producgdes criativas no ciberespa@m,epbrtanto, intimamente
ligadas ao avanco proporcionado pela tecnologioténcial que este ambiente oferece a
criatividadejammerndo pode, portanto, ser completamente mapeade trabalho. O
gue se pretende aqui é, através da observacaoxdomles comparados, tracar alguns
aspectos que ja poderiam ser explorados peliare jammingem suas producdes na
Internet, detectando, assim, um potencial criagxstente no ciberespaco, ainda que,
como sera defendido nesta dissertacdo, subutiliZ@dm isso, a analise comparativa
realizada aqui se valera das mesmas categoriagaugeitna nas descri¢cdes dos exemplos

que serviram como amostra.
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2.1 — Técnicas: novas possibilidades

No quadro, os exemplos escolhidos demonstram guajternet, muito pouco &
utilizado como técnica pelofammers além da construcdo dsites Recursos de
hackerativismo e de interacdo com 0 espaco predes@o encontrados apenas nos
respectivos The Yes Man, Adbusters e Bubble Project

O que presenciamos na realidade do ciberespac@ @lbuticdo de novidades que
surgem em uma velocidade dificil de acompanhaa BStmac&o pode ser corroborada
em varias citacdes ao longo deste trabalho indudiNéo seria possivel aqui tentar
apontar, portanto, todas as novas possibilidadescts que poderiam estar sendo mais
adequadamente exploradas petdture jamming No entanto, a simples comparacao
entre os dez exemplos desta pequena amostradg@neia que o potencial que a internet
abre para inovacdes criativas ainda é subutilizamtomuitas iniciativagammersneste
meio.

A internet foi 0 meio escolhido para a observagd@amportamentgammerno
ciberespaco, mas se formos ampliar esta obsen@@odispositivos moveis e para a
insercdo de tecnologia mais avancada em termos ntkxfaice, por exemplo,
provavelmente, teremos uma atuacdo ainda maisdinédo, porém, s poderia ser

verificado em outro trabalho de pesquisa.

2.2 — Interferéncias: adequacgao e inovacao

O Bubble Project pode ser destacado como 0 exetigpéonostra que mais soube
inovar e adequar sua criacdo ao mundo virtual eeeleda internet. Ele € um projeto que
tem na sua concepcdo uma relacdo que privilegidlogd capaz de atravessar as
fronteiras do ciberespaco e do espagco presenciehee esta caracteristica ja é

suficiente para conferir um éxito especial a egte de interferéncigammer afinal ela

100



amplia as possibilidades da promocéo do didloge,&gum dos principais objetivos na
culture jamming.

O que pode ser extraido da observacdo de comaeafeidncias ocorrem, nestes
exemplos escolhidos, é o fato da criag@omerrevelar a pouca intimidade dos criadores
jammes com a nova “tela em branco” que possuem nas rbif@sente do que ocorre
nas midias de massa, com as quais gasasersestdo familiarizados desde a infancia
como a TV, Radio, Impressofutdoors o ciberespaco ainda é um terreno a ser
conquistado, provavelmente pelas futuras gerag@éssive.

Muitos sitesainda séo utilizados mais como divulgacéo de gsm=criativos que
se deram no espaco presencial e foram pensadoggiaraNao que esta utilizacdo seja
um componente menos importante dentro do procesative jammer ja que, pelo
menos neste trabalho, estamos admitindo que ocalcam publico é parte integrante da
estéticajammer O que ocorre, porém, é que Sao poucos exemplescguseguem
equacionar bem todos os predicados da estgiomerem uma interferéncia pensada
especificamente para o ciberespacgo. Ainda no cada@pobservacdo, o que nos fica
aparente € uma diferenca bem significativa eneteito destas criacdes fora e dentro do

ciberespaco.

2.3 — Divulgagéo e seus novos formatos

Dos elementos analisados aqui sobre a esfétizaer a divulgacao da producao
na internet foi o que demonstrou ser mais bemzath. Ao que parece, ggmmers
correram para a rede na expectativa de dissemipeiti@a e aproveitar o que primeiro
conseguiram ver como uma vantagem da qual podesgawaler: o largo alcance que a
internet é capaz de promover, em tempo e custasmsn

Como ja foi mencionado em diversas passagens destartacdo, ofammers
parecem mesmo possuir o “germe” da publicidadevesss e talvez isso explique a
facilidade e maior desenvoltura ao lidar com ald@&géo na rede. Encontramos atuacoes

jammersdivulgadas nos mais diversos formatos, sejaquoail listas, redes sociais,
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Youtube, My Space, entre outros. O potencial pavalghcdo que se abre para a
criatividadejammeresta justamente em saber ajustar o conteldo amtimrque estara
sendo divulgado em uma producdo que ressalte ovaleu criativo. Novamente,
portanto, estamos falando em familiaridade, em urtimidade que o criadgammer
precisa criar com o ambiente novo, aberto, compkan constante mutacado que € o
ciberespaco.
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CONSIDERACOES FINAIS

A culture jammingpode ser vista entdo como ativismo e arte, breicade
intervencdo, uma mistura de grupos e individuosngiativas solitarias ou em conjunto,
gue resultam na producdo coletiva de uma pratieatgata construir novos valores
sociais e culturais a partir do ataque a imagerporativa que, segundo a visg@mnmer
tem cada vez mais tomado todo o espaco publiceéatrda divulgacdo das midias. E
neste trabalho, o ponto de partida foi justameptestar nesse mosaico de definicdes,
nesse caldo complexo de um sistema em ebulicdo @rfante que impulsiona e
alimenta a criatividad@ammer Por esse motivo, a visdo de subversdo pdés-modierna

Maffesoli foi a mais adequada para ser utilizada@embasamento tedrico.

N&o podemos pensar todas as coisas a partusiadeecta da simples
razao, naquilo que ela tem de claro e discriminaddtabirinto vivido”,
para usar uma bela expressdo do saudoso Abrahams Mexige o
estabelecimento de um conhecimento plural, do quaaticipem o
sensivel e a incerteza. E também a intuicdo e aimagdo, que
permitem apreender a importdncia dos afetos e esixGoisas cuja
importancia vem sendo cada vez mais reconhecidsocialidade pés-
moderna. (MAFFESOLI, 2004, p. 178)

O processo criativipmmer portanto, esta de bracos dados a todo este tontex
gue, ainda segundo Maffesoli, € 0 que passa poregpecie de “feminizacdo do mundo”
(2004).

A palavra-chave é entdo implicacdo. Levar a sédo“megas” da
natureza humana. Dai a “compreensdo” de tudo questito este
conceito. E assim que devemos encarar a “feminidatgique tratamos.
A “taca” recebe e favorece, sem distingdo, um sejunto fundamental.
Todos os elementos da natureza e da cultura nelenam lugar e
fecundam-se reciprocamente. (MAFFESOLLI, 2004, p.179
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Essa capacidade de compor com o “mal”’, da qualMalffesoli (2004), pode ser
claramente observada na proximidade (ou apropriagstética que aulture jamming
tem dos seus grandes “inimigos”. a publicidademarketing e a prépria cultura
midiatica. Existe um combate e uma comunhdo conivo, @aminhando juntos na
criacdo das interferéncig@mmers A estéticgammer assim como toda a configuracéo
da pratica, parece estar bastante de acordo caam eesas formas de socialidade que
podem ser observadas nos “excessos das praticasiguguas efervescéncias festivas,
sua desenvoltura em relacdo a seriedade da politifdAFFESOLI, 2004, p. 148).
Essas e outras caracteristicas apontadas por Mafieé® ser constituintes de um
vitalismo criativo poderoso que, como vimos no demodesta pesquisa, encontra na

internet um ambiente favoravel a tais manifestacoes

Na verdade, seja anémica em relacdo aos valorebetstidos, ou
ruidosa, ou ainda, o que é pior, estranhamentecsilea, a forca
societaria afirma-se e se exibe com vigor. Podeiser rebelido latente,
revoltas pontuais, 0s atos terroristas, uma ab@tesgcial e politica ou
ainda um indiferentismo galopante ou uma ironiarasiva, pouco
importa a forma que assume, mas nada pode deteprasedo dessa
forca que age essencialmente por contaminacaoirdtoa do destino,
acontece que o desenvolvimento tecnolégico — eslpsante as redes da
Internet — favorece essas imitacdes arcaicas eewdsescéncias da
memoria imemorial do instinto que sédo seus comdafMAFFESOLI,
2004, p. 186)

Todo o contexto aponta, portanto, para uma supmsie&ue a criaggammerno
ciberespaco tende a encontrar sua forma mais popé&a se desenvolver. E, como
vimos, de fato, os avancos tecnoldgicos trouxeramitasi mudancas para @ilture
jamming principalmente no que se refere a estética e/dgdicdo. Para Klein (2002),
como ja vimos, por exemplo, o ressurgimentocdture jamming(apos a década de

1930) esté totalmente ligado ao acesso as tecasloggentes.

A internet pode estar atolada de admiraveis nosamas debranding
como vimos, mas também fervilha ddes que oferecenlinks para
culture jammerem cidades da América do Norte e da Europa, p@sddi
de publicidade pardownloadimediato e versdes digitais de anuncios
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originais, que podem ser importados diretamenta parcomputadores
pessoais ou alterados no promie (KLEIN, 2002, p. 313)

Nessa pesquisa tentou-se verificar se houve, dedata potencializacéo da acéo
jammer, através da criacdccom a sua insercdo no ciberespaco, como as pasneir
evidéncias levam a crer. Para isso, um pequenateede um dos aspectos dalture
jamming o estético, foi escolhido e submetido a analigeialmente, foram escolhidos
pontos especificos para tracar um perfil que fai aqamado de estétig@mmer

A partir dessa escolha, foram levados em consileragcom as devidas
justificativas, elementos citados gammersna pesquisa realizada por Woodside (2001).
Desses elementos, foram retirados trés aspectosidecados relevantes, tambéem
justificados, para elaboracédo de um método dessmélcomparacao das criagf@amer
dentro e fora do ciberespaco, que foram: técnitihzadas, tipo de intervencao e formas
de divulgacdo. A opcgéo por este método foi umaemidncia das conclusdes obtidas, no
processo da pesquisa: existe uma forte inter-relegéie estes trés aspectos na criacéo de
uma producdgammer A mudanca de uma dessas variaveis vai interfeioutra de
forma sucessiva e reciproca. Uma vez analisadomparados os aspectos citados, o que
pode ser observado foi que, apesar de haver umplem@ntaridade entre as acdes que
ocorrem dentro e fora do ciberespaco, a utilizagd@® possibilidades oferecidas pela
internet, por exemplo, ainda parecem pouco exphsraela criacg@ammer

Na amostra analisada, as técnicas utilizadas jetasierspouco inovavam. Em
comparacao ao espaco presencial nenhuma das ganiglisadas, na internet, foi muito
surpreendente ou ofereceu mudancas significaties @papel da criagdo, por exemplo.
Poucos exemplos utilizaram um tipo de interferénmpiee pareca ter sido pensado
especificamente para o ambiente do ciberespacgo.aiarim dos exemplos analisados
demonstrou enxergar na internet um espaco maisguwgpara a divulgacdo daulture
jammingdo que para uma inovagdo estética desta. Ainden,aasprépria divulgacéo
poderia ser melhor trabalhada em uma conjuncéocosotkemais aspectos citados.

Partindo do pressuposto tedrico adotado aqui, oteumes no ciberespaco € um
mundo novo a ser desbravado. Um lugar que irairedet nocdes de espaco e tempo,
trabalhar novas linguagens, novas abordagensoastétiovas formas de sentir, pensar e

produzir, o ciberespaco abre a possibilidade pavas)formatos a criaggammer assim
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como oferece novos horizontes a arte e novas eoafifes possiveis para qualquer
producédo de conhecimento humano atual. Sob est® @ vista, podemos entéo
considerar que uma das provaveis explicacdes paiada timida apropriacdo pelos
jammersdos recursos disponiveis neste novo contexto ensg@ncontram, é justamente
a falta de intimidade da geracéo, que atualmentgpde o grosso deulture jamming
com o espaco virtual, que, afinal de contas, asedata de uma realidade relativamente
nova na nossa historia.

O que ficou evidenciado no decorrer e no final gesquisas, portanto, foi que o
ciberespaco realmente se constitui em um desafio @paxpressédo criativa como um
todo, seja no universo das artes, da engenhariargdétetura, das ciéncias, ou seja, das
diversas formas de producédo de conhecimento q@e busnano é capaz de promover.
Para a atividadeammer ndo poderia ser diferente. No aspecto analisadia criagdo
jammer o desafio parece ser ainda maior, visto que @esgp criativo tende a ser
desbravador e inovador por natureza.

A criacdo € uma das formas humanas de abrir trédh@gaminhos que ninguém
sabe onde vao dar. No caso dos caminhos a seremorqws no mundo virtual, a
criatividade estd entrando sem muita bagagem, ga mesta viagem, até as formas de
sentir e pensar se encontram agora sob novas pivage E se, em uma primeira
observacéo, poderiamos facilmente supor que ps&jiea combinam ativismo, estética e
midias, as quais Paiva (2001) chamou de “minofigisidntes”, se adequariam e se
desenvolveriam muito mais em um universo como cere#pacial, um olhar mais
aproximado vai apontar que ainda ha muito o quegevpara que possamos afirmar tal
proposicéao.

Apesar de &ulture jammingser uma pratica que parece se adequar perfeitament
ao perfil de um ambiente como o do ciberespacoeehl que esta pesquisa abre é para a
construcdo de uma nova hipotese: a pratica crigivanersera melhor ajustada as teias
do espaco em rede quando seus criadores estiveagsfamiliarizados com este novo
ambiente e possivelmente quando deixarem a puétieidim pouco de lado, como
referéncia, e se concentrarem nas fontes artistigas ao que tudo indica, abrirdo os
caminhos dessa estrada rizomaética, fluida e ingereaa do ciberespaco. As observacoes

gue puderam ser realizadas aqui sdo um caminhdvpbgsmra a elaboracdo de um
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projetojammerque conseguisse obter uma maior harmonia entiagéio e a tecnologia,
entre uma producéo e a sua linguageammerdentro do ciberespaco. A intengao inicial
desta pesquisa, inclusive, era terminar com aawviage uma produ¢cjammerdentro do
ciberespaco com propostas que encontrassem rate@recciberarte, no entanto, seriam
necessarios muito mais tempo e mais pesquisadgram Talvez este seja um trabalho
interessante a ser desenvolvido em uma continudgdoe foi iniciado aqui. No lugar de
uma concluséo, teriamos uma realizacdo tornandiguprapesquisa sobre criacdo algo

muito mais estimulante e produtivo.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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