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RESUMO

DO LIXO AO LUXO:
A VALORIZAGCAO DE OBJETOS A PARTIR DA FEIRA DE ANTIGUIDADES DA
PRACA XV

Pricila Loretti

Orientadores: Luiz Antonio Machado da Silva

Marco Antonio da Silva Mello

Resumo da Dissertagdo de Mestrado submetida ao Programa de P6s-Graduacdo em
Sociologia e Antropologia, Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais da Universidade
Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, como parte dos requisitos necessarios a obtencéo do

titulo de Mestre em Sociologia (com concentracdo em Antropologia).

Uma vez fora da esfera econdmica, uma grande quantidade de produtos e utensilios
domésticos ocupam ao espago publico. Sem perder de vista as variadas formas de
classificacdo, que um objeto é capaz de assumir em diferentes mercados, a etnografia de
uma feira sazional pretende trazer a reflexdo as implicacdes sobre o retorno de objetos a
um mercado complexo e duvidoso — a saber, o de “antiguidades”. Entretanto, essa
forma de classificacdo escorregadia e de dificil definicdo, que da nome a feira, ndo é
alcancada por qualquer objeto. De maneira que, o conhecimento de narrativas sobre a
trajetéria das coisas comercializada no &mbito da feira pode contribuir para
compreensdo do processo de valorizagdo/desvalorizagdo de mercadorias e seus
diferentes modos de classificacdo através da relacdo entre vendedores e compradores da
feira. O processo de valorizagdo desses objetos a partir da Feira de Antiguidades da
Praca XV é o assunto principal desta pesquisa de campo

Palavras-chaves: Mercados Urbanos; Antiguidades, Feira da Praca XV, Feira de
Antiguidades

Rio de Janeiro
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2010



ABSTRACT

FROM WEALTH TO GARBAGE: The valorization of objects from the “antiques
market” at Praga XV

Pricila Loretti

Orientadores: Luiz Antonio Machado da Silva

Marco Antonio da Silva Mello

Abstract da Dissertagdo de Mestrado submetida ao Programa de Pds-graduago em
Sociologia e Antropologia, Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais, da Universidade
Federal do Rio de Janeiro - UFRJ, como parte dos requisitos necessarios a obtencéo do

titulo de Mestre em Sociologia (com concentracdo em Antropologia).

Once out of the economic sphere, a large quantity of goods and housewares ocupe to
public space. Without losing sight of the variety forms of classification, an object can
take on different markets, the ethnography of a sazional market intends to bring to
reflection on the implications of the return of objects to a complex and uncertain market
- namely, that of "antiques"”. However, this form of classification slippery and difficult
to define, which gives its name to the market, is not reached by any object. So,
knowledge of narratives about the biografy of things marketed under the flea trade can
help to understand the process of appreciation / depreciation of goods and different
ways of breaking through the relationship between sellers and buyers at the fair. The
process of recovery of such objects from the Antiques Fair in Praga XV is the main
subject of this research field

Keywords: Urban Markets, Antiques, Market Square XV Antiques
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Introducéo

Na histéria da antropologia, 0s objetos sempre estiveram presentes de modo
independente e despertaram o interesse de diversas areas desta disciplina. Objetos do
cotidiano, etnogréficos, raros, de segunda méo, usados, antigos, de arte, de colecéo;
podem ndo ser somente elementos das trocas econbmicas; mas também dadivas e
marcadores diacriticos. Trazidos como ilustragdo de evolugdo e difusdo, caracterizando
determinadas areas geograficas no contexto dos museus e compondo cole¢des. Fetiches,
totens, simbolos de prestigio, sinais diacriticos e mercadorias, 0s objetos sempre
ocuparam e ocupam uma posicéo central na antropologia econdmica ou na antropologia
social em geral (Appadurai:2008:18).

No presente trabalho, nos valemos das criticas as teorias materialistas e
economicistas, a partir de autores que privilegiam o carater simbodlico do consumo
(Mary Douglas e Isherwood: 2004; Veblen:1988; Simmel:2002; Bourdieu: 2007,
Baudrillard: 1968 e Appadurai: 2008). Neste particular, devemos encarar o consumo,
apenas como o outro lado da moeda da producéo, ja que este trabalho limitou-se a
descrever a produgéo de mercadorias a partir de uma feira de “antiguidades”.

Para pensar o lado contrario & producdo, a antropéloga Mary Douglas e o
economista Isherwood encaram o0s objetos como um poderoso sistema de comunicagéo,
conceituando-o enquanto “um processo ritual cuja fungdo primaria consiste em dar sentido
ao rudimentar fluxo de acontecimentos e através do qual se experimenta a relatividade dos
valores.” (MaryDouglas:2004). Desse modo, o consumo ndo € s6 um divisor de classes
que integra a sociedade, visto que a racionalidade integrativa e comunicativa também se
constroi a partir dos habitos de consumo.

Neste sentido, a aposta tedrica e metodoldgica do meu trabalho, é encarar o
mundo das coisas, menos pelas relagdes sociais do que por sua morfologia; pois o valor
do simbolo, como vimos, prescinde da atribui¢do de significados. Por outro lado, ndo
devemos desconsiderar que o papel dos objetos como 6timos mediadores das relagdes
sociais. O uso dos objetos permite, por exemplo, que 0 sujeito represente a si mesmo,
pois eles nos constituem enquanto pessoas. Para além da funcdo cognitiva, objetos sdo
bons para pensar os vinculos estabelecidos entre pessoas, retomando o classico debate

sobre o fetichismo. Assim, considero também os discursos dos atores sobre suas trocas,
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buscando oferecer um canal que dé visibilidade aos seus discursos e préaticas a respeito
das coisas que manipulam em seu cotidiano.

Este trabalho esta dividido em trés capitulos. O capitulo | “Feiras e Antiguidades”
apresenta o contexto geral da Feira da Praga XV e discute a procedéncia das
mercadorias vendidas neste mercado, visto que, se por um lado, a feira é apresentada
através de sua atraente forma de sociabilidade, por meio de um “escambo” divertido e
alternativo, por outro é revelada enquanto uma alternativa para trabalhadores
desempregados nédo absorvidos pela economia formal, que tentam a sorte com a venda
de rua.

O Capitulo 1l “Cidades e Mercados” trata empiricamente da organizagdo da feira,
isto é, preocupa-se com a descrigdo de sua estrutura social, expondo os dados coletados
ao longo de quatro anos de pesquisa etnogréfica, que teve inicio ainda na época da
graduacéo.

O capitulo 11l “Do luxo ao Lixo: da valorizagdo de objetos e desvalorizacdo de
pessoas” dedica-se & anélise da pesquisa de campo, atraves do dialogo entre diversos
modos de abordagens antropoldgicas, tais como a antropologia econémica, antropologia
dos objetos e antropologia do consumo, que constituem a base tedrica deste trabalho.

Além dos trés capitulos, o Anexo 1 “Cadernos de notas de leitura: os objetos
valiosos e a antropologia, teorias e caminhos de uma pesquisa” apresenta a
perspectiva tedrica deste trabalho e uma discussdo entre autores que tiveram influéncia
nos rumos da pesquisa de campo. E por fim, o Anexo 2 “Caderno de Imagens, Mapas
e Documentos”, com materiais trazidos do campo, como um mapa de localizagéo da
feira, desenhos, anincios e matérias de jornais; além de documentos fornecidos pelos
préprios expositores.

Cabe lembrar que neste trabalho, método de analise e teoria se conjugam, pois a
chave metodologica foi encontrada através da coletdnea de textos organizada por
Appadurai — a saber “A vida social das Coisas: mercadorias sob uma perspectiva
cultural”. A exposicdo das demais teorias antropoldgicas acerca dos objetos visa
suscitar o debate entre autores que se dedicaram a pensar a mercadoria e 0 mundo dos
objetos. Assim, o estudo das formas de classificacdo dos objetos em meio a uma politica
de valores é o objeto dessa pesquisa.

A perspectiva tedrica e metodoldgica pretende encarar o sistema de relagbes dos
objetos através de uma cadeia produtiva com seus varios nichos, que formam o mercado

de antiguidades, onde passam a ser valorizados e comercializados. Além disso, notamos
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uma correspondéncia entre a hierarquia do mundo das coisas e entre as pessoas que 0S

manipulam.
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CAPITULO 1

Feiras e Antiguidades

Feira de Antiguidades da Praca XV, sabado 6 AM.
Foto: Pricila Loretti

Dentre os varios lugares visitados ao longo da pesquisa de campo, que teve
inicio ainda na época da graduacdo, o presente trabalho se atém, particularmente, a
organizacdo da “Feira de Antiguidades da Praca XV”, por entender que este € o
contexto mais favoravel a compreensdo da maneira pela qual é produzido o complexo
sistema classificatorio das mercadorias ali comercializadas, dentre elas as
“antiguidades”, que ddao nome a feira. Vantajoso também pelo fato de tratar-se do
estudo da organizagdo social de um grupo de feirantes que se encontra exposto num
espaco publico de amplo acesso, como pela receptividade e colaboracdo do grupo.

Neste particular, algumas questdes se colocam de antemdo: Como sdo
produzidas as “antiguidades” em relacdo as demais categorias de objetos nesta feira?
Que especificidade apresenta este mercado em relagdo aos demais? Quem s&o os atores
responsaveis por atribuir valores aos objetos?

Como em qualquer feira, também na feira da Praca XV somos atraidos pela
diversidade de mercadorias oferecidas, pelos inusitados tipos urbanos e seus interesses,
pelo frenesi das barganhas, apelo do comércio ambulante e pelo trafego de transeuntes

que embarcam e desembarcam na estacdo das barcas.
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Tal descricdo ainda bastante genérica poderia ser aplicada a muitos mercados de
rua, até mesmo a uma feira livre, que, em tese, possuiria as mesmas caracteristicas até
entdo descritas. Contudo, tdo logo comegamos a observar mais atentamente os produtos
em oferta, nos saltam aos olhos uma infinidade de coisas, cuja procedéncia é
desconhecida e para as quais ndo identificamos pregos. Por essa razdo, este mercado
torna-se especifico, pela divida acerca dos valores, procedéncia, utilidade e preco de
seus produtos, ora subestimados, ora superestimados pelos atores sociais.

Em pouco tempo descobrimos que a impressionante eloqtiéncia dos expositores da
feira da Praca XV acerca da procedéncia das coisas é quase sempre imprecisa e
indeterminada, porque eles nos contam histérias que ouviram de parentes, clientes,
amigos, colecionadores, catadores de lixo ou comerciantes. Ndo raras sdo as vezes em
que ndo sabemos identificar o periodo do advento industrial dos produtos ofertados.
Entdo, somos impelidos a recorrer as explicacbes dos feirantes para saciar nossa
curiosidade a respeito das coisas expostas. Estes, por sua vez, gabam-se imediatamente
de seu conhecimento e parecem nos dar verdadeiras aulas de arqueologia.

Geralmente o discurso dos expositores sobre a origem de seus produtos estd
fundamentado em experiéncias pessoais ou de familia, estilo de vida ou gosto pessoal.
Em alguns casos, o0s expositores se desfazem de colegGes particulares ou a de algum
parente. Assim descobrimos também, que muitos possuem um conhecimento parcial
sobre os produtos que negociam neste mercado. Nestes casos é comum ouvirmos
explicagdes tais como:

“A pessoa que me vendeu essa pega disse que pertencia a sua
bisavé.”

“Comprei isso de um colecionador.”
“Arrematei no leildo.”

“Um amigo deixou para venda consignada.”

(expositores da feira da Praga XV, sobre a origem de suas
mercadorias).

Nos trés primeiros casos, 0s expositores buscam a valorizagdo do objeto. No
primeiro caso, o fator “antiguidade” da pega é ressaltado, por tratar-se de algo que
pertencia a bisavé daquele que o teria passado adiante. A segunda afirmativa procura

legitimar o valor da mercadoria através do fator “colecdo”. Contudo, ficamos curiosos
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para saber o motivo pelo qual um colecionador procura desfazer-se de um objeto de sua
colegdo.

O terceiro caso revela uma das fontes do expositor, ou seja, 0 percurso que teve que
fazer para conseguir comprar sua mercadoria. O leildo aparece como uma das fontes
mais procuradas e confidveis, porque, em tese, as pe¢as costumam passar por uma
espécie de pericia ou avaliagdo, e sdo ambientes altamente didaticos para os expositores,
j& que apresentam catalogos descritivos dos produtos, apesar de manter a
imprevisibilidade de valores e pregos.

O ultimo exemplo sugere que o expositor procura ajudar alguém. Apesar do fato de
que qualquer venda por consignacdo garanta também uma porcentagem do lucro ao
expositor, 0 que sugere, em parte, é que alguém, que ndo seja expositor na feira,
necessitando de dinheiro, busque desfazer-se de seu objeto pessoal através de um
expositor.

Além disso, o0s expositores costumam falar sobre os percursos urbanos onde
encontram suas mercadorias. Os objetos sdo adquiridos de diversas fontes, como por
exemplo, de outros feirantes como eles, colecionadores, por meio de leildo, ou ainda,
diretamente de residéncias particulares; mas podem ser também obtidos através dos
“garimpeiros™.

Neste particular, a expressdo “garimpeiro” € usada para definir aqueles que
procuram objetos valiosos em meio a toda sorte de coisas, mas mais precisamente em
referéncia a objetos de valor encontrado nos lixos urbanos. “Garimpeiro” é uma
categoria nativa bastante utilizada por todos os expositores da “Feira de Antiguidades
da Praga XV”, numa clara analogia a préatica de exploracdo de um terreno de onde se
visa extrair metais preciosos.

Assim, percebemos que se formos suficientemente curiosos e pacientes podemos
ouvir dos proprios vendedores parte da trajetoria dos objetos expostos, que em alguns
casos, coincide com seu gosto e estilo de vida. Um ex-bibliotecério, por exemplo,
vende livros, um professor de historia, vende cartbes com monumentos e paisagens
histéricas do Rio de Janeiro. Um ex-delegado de policia exibe mercadorias bélicas,
dentre as quais uma variedade de armas — facas, espadas, canivetes, spray de pimenta —,
com excegdo das armas de fogo e a pretexto de serem exclusivas a colecionadores.

Mulheres vendem roupas, sapatos, chapéus, loucas, “bibelots” e “biscuits”, cristais,
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joias, bijuterias; o antigo colecionar de “Netsuke™®, que expdem diversos objetos
japoneses de sua antiga colecdo; admiradores da pintura, que vendem e compram
quadros; expositores de brinquedos, que sdo também seus colecionadores, e assim por
diante.

No entanto, o gosto particular de cada vendedor se mistura com aquisi¢cbes de
mercadorias diversas para atender aos interesses dos clientes. Pois, segundo sua ldgica,
quanto maior a variedade de produtos em oferta, maiores as chances de vantagem
econdmica. Assim, na feira, além da circulacdo de pessoas e coisas, deparamo-nos com
um fluxo de saberes e conhecimentos singulares, idiossincraticos. O acimulo de

conhecimento torna-se crescente aqueles que procuram manter-se informados através de
suas trocas.

Desenho retirado da Internet

! Netsuke séo esculturas em miniatura talhadas em madeira, metal ou marfim atravessadas por orificios.
Invengdo japonesa do século XVII, o netsuke tinha uma funcéo prética, apesar de ser usado como adorno,
servia para prender uma pequena bolsa ou sacola a faixa do quimono tradicional, que ndo possui bolsos.
Os homens utilizavam para guardar seus pertences, tais como, tabaco, dinheiro, selos e medicamentos.
Com o tempo, os netsuke passaram a ser valorizados pelo seu aspecto artistico e ndo mais utilitario,
tornando-se objetos raros de colecionadores, como também por seu carater de antiguidade. Hoje, tanto na
Europa como nos Estados Unidos e Japdo essa peca chega a alcancar altos pre¢os no mercado.
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1.1 Producdo de Mercadorias no Mercado de Antiguidades: conhecimento, procedéncia,

valores e precos

Uma vez adquirido o hébito de freqlientar a feira para conversar com 0s
expositores, é possivel reconhecer e familiarizar-se com suas fisionomias e mercadorias.
Do mesmo modo, logo nos tornamos conhecidos de todos.

Outro fato curioso é que, no mercado de “antiguidades”, grande parte das
mercadorias ndo é nem embalada, nem marcada por etiquetas de precos. Neste sentido,
é necessario recorrer aos vendedores para saber o prego. Mas ¢ altamente recomendével
consultar os amigos, fazer uma pesquisa de mercado, recorrer a sites da internet, para se
ter uma nogdo minima a respeito do que se deseja comprar quando se trata de iniciar
uma negociacdo com vendedores, pois, por principio, 0s comerciantes buscam
vantagens econdmicas e estdo preparados para enfrentar as inGmeras situagdes de
barganha previstas em seu negécio.

No ambito da politica de valores e precos atribuidos aos objetos através das
inimeras transacgdes entre vendedores e compradores na Feira de Antiguidades da Praca
XV, constata-se que a formacgdo de ambos depende essencialmente das informacdes e
do conhecimento da procedéncia das coisas ofertadas neste mercado, 0 que, entretanto,
é quase sempre muito dificil averiguar.

Um expositor me explica que parte de suas mercadorias é comprada em leildes.
Ele sabe que esta fonte, apesar de ndo ser a mais vantajosa economicamente, é a mais
segura. Ele acredita ser este um bom meio de preservar a sua reputagdo diante dos seus
colegas expositores e clientes. Como no leildo o leiloeiro é obrigado a emitir uma nota
fiscal das pegas vendidas, quando compra pegas de leildo, o feirante pode se defender
caso venha a sofrer difamagdes ou injustas acusac¢des acerca da sua conduta, como por
exemplo, de vender mercadorias roubadas. Nestes casos, quem quer que seja tera de
buscar explicagdes com o leiloeiro.

Apesar de pairar a ddvida e desconfianga sobre a origem de uma mercadoria que
esteja sendo revendida, se algo de errado acontece, como por exemplo, se algum cliente
acusar o expositor de vender mercadorias falsificadas ou de vender mercadoria ilegal, o
expositor pode responsabilizar o leiloeiro e ainda mostrar a nota do leildo. Por outro
lado, 0 expositor da feira, geralmente, ndo emite qualquer nota.

Deste modo, valor e preco estdo diretamente relacionados a genealogia dos

objetos expostos; e, especificamente a capacidade — seja do vendedor, seja do
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comprador —, de levantar informacgbes e demonstrar conhecimento a respeito dos
produtos que comercializam. O conhecimento representa para aqueles que os negociam
uma moeda de troca valiosa.

Entretanto, cabe questionar como aqueles que participam das trocas neste
mercado incerto buscam e exibem a erudicdo e a elogléncia necessérias a seus
empreendimentos. Isto é absolutamente necessério para esclarecer sob quais processos
de interacdo repousa o mercado da Praga XV. Neste sentido, se faz imprescindivel a
etnografia da organizagdo social da feira, pois através da descricdo de sua estrutura e
das contingéncias, dar-se-a 0 nosso conhecimento sobre os diferentes nichos da cadeia

produtiva deste mercado, que tem como topo de sua piramide as “antiguidades”.

1.2.  Cadeia de Producéo

A relac@o entre diversos tipos de vendedores e compradores pode ser apreciada
por uma dimensédo hierarquica, que sempre leva em consideracdo o conhecimento de
cada um acerca do objeto negociado. Assim, a valorizagdo de uma pega antiga ocorre de
acordo com a expertises que os vendedores tém sobre o mercado de antiguidades.
Quanto mais se sabe a respeito delas, mais chance tem o mercador de tirar vantagem na

hora de dar o preco, como descrito abaixo:

Saio as 5 da manhd, vou a Praca XV. Um morador de rua
encontra um cinzeiro e 0 vende por 2 reais, alguém compra e
leva para a sua barraca; mais adiante acontece outra troca e o
objeto passa a fazer parte de outra feira, vendido por um preco
acima do inicial, dai, vem outra pessoa e leva a peca para um
antiquario, este pode falar com um leiloeiro e colocar a peca
num leildo, mas se a peca encalha, fica exposta na sua loja,
aguardando um comprador; e assim por diante. Dai,
produzimos um valor agregado as mercadorias, que passam de
mao em mao; mas, as vezes, a peca muitas vezes sO €
considerada uma antiguidade quando exposta num antiquério.

Bem, isto é 0 que muita gente que vem aqui pensa.
(Marinho, Presidente da ABA e antiquario de shopping na
Siqueira Campos, setembro, 2009)

Se por um lado na feira da Praga XV um objeto, em sua carreira, passa a ser
produto da troca econbmica, ainda que alienado por um valor inexpressivo; no
antiquério verifica-se a elevagcdo do preco e ascensdo social do objeto a uma posicéo

reconhecidamente superior na hierarquia das coisas. Neste caso, 0 prego neste mercado
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é resultado ndo s6 da oferta, demanda, producdo de mercadorias; mas, sobretudo, do
(re-) conhecimento do produto enquanto uma “antiguidade”, de acordo com sua
valorizagdo na cadeia produtiva. Assim, diante de muitas situagdes de barganha, o valor
do objeto passa a ser representado por uma quantidade monetéria, passando a ter um
preco de mercado, ainda que variavel, e € considerada ainda a possibilidade de tratar-se
de uma peca antiga e rara, podendo ser negociada novamente, numa circulacdo e
sistema de valorizag&o constante.

Segundo os expositores, uma feira de antiguidades seria o lugar de intercambio
de objetos antigos e dificeis de serem encontrados em lojas, escassos, raros no mercado
varejista e atacadista, visto que a maioria dos objetos j& ndo seja mais fabricada. Apesar
de ser unanime entre os expositores e seus clientes, o fato de uma “antiguidade” ser um
objeto com mais de 100 anos, nota-se 0 uso do termo para muitos produtos que apenas
pararam de ser fabricados recentemente, e que, por algum motivo, tenham marcado uma
fase. Neste sentido, 0 que existe muitas vezes é a aposta de que um objeto possa vir a
ser uma “antiguidade”, alcangando elevado valor comercial. Assim, cabe notar, que as

pessoas buscam “possibilidades” e ndo exatamente “antiguidades”.

1.3 Objetos de Desejo

Geralmente, os objetos comercializados na feira — considerando o discurso dos
expositores e a observacdo direta —, sdo provenientes de familias tradicionalmente
abastadas, que os transmitiram a sucessivas geragdes como patriménio material. Essa
classe possuia em suas casas objetos valiosos como quadros, esculturas, moveis de
madeiras nobres, tapetes, prataria, porcelanas, azulejos, cristais, joias, livros, discos. O
fato é que, afetadas por crises econdmicas, em razdo de partilhas de inventarios ou ainda
por motivo de desinteresse dos herdeiros na posse dos bens de familia, esta classe se
desfaz de parte destes objetos.

Ainda que tenham tido outros donos estes objetos séo extremamente cobicados
e valorizados por pelo menos quatro classes de pessoas que 0s desejam, ndo obstante ao
fato de ndo os terem herdado. S&o elas: os comerciantes, que almejam o lucro,
resultante da vantagem econémica; os colecionadores, que pretendem conquistar pegas
raras para suas cole¢es e 0os emergentes ou nouvaux riches, que procuram imitar os
ricos de nascenga, visando adquirir seu status social. E por ultimo, mas ndo menos
importantes, alguns membros de familias tradicionalmente abastadas, que procuram

restabelecer o status quo perdido apds uma fase de decadéncia. Assim, na visdo dos
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antiquérios, parte de seus clientes estaria interessada na aquisicdo ou reposicéo de status
social.

Segundo os vendedores de “antiguidades”, os emergentes que oferecem uma
festa em sua propriedade gostam de exibir e ostentar objetos de valor a seus convidados,
procurando causar a impressao de que, como anfitrides, pertencem & classe de familias
tradicionalmente ricas. Contudo, a aquisicdo de objetos, pura e simplesmente, ndo
garante o dominio dos modos e técnicas pelas quais estes objetos devam ser usados e
ostentados. Assim, os clientes emergentes, além de comprar com 0s antiquarios,
geralmente, recorrem a manuais e a aulas de etiqueta para convencer seus convidados

sobre seus habitos e costumes:

Tenho varias clientes que dizem para as amigas que suas
roupas, joias, cristais e moveis, comprados, em brechds,
antiquarios e feiras de antiguidade pertenceram a seus parentes,
como tios e avos. No final, elas me pedem para guardar
segredo... para ndo contar aos outras clientes que compraram

aqui.
(Marinho, Antiquério na feira da Gavea e presidente da
Associacdo Brasileira dos Antiquarios)

Adquirir prestigio na sociedade, no entanto, é apenas uma das razfes para o
consumo de “antiguidades. Para garantir o sigilo, este tipo de cliente, o emergente,
costuma pagar e tratar muito bem aos vendedores. Por outro lado, as familias
tradicionais mais conhecidas socialmente, que ostentam seus sobrenomes, mas que
enfrentaram crises econdmicas e que tiveram que se desfazer de seus bens mais antigos
para quitar dividas buscam readquirir objetos semelhantes aos que existiam em seus
domicilios. Assim, comprar “antiguidades” sugere o desejo de pertencimento do
comprador ndo s6 a uma classe social a qual ndo se poderia pertencer, mas também a
uma classe social a qual ndo se pertence mais. E, neste sentido, a identidade dos
clientes é mantida sob sigilo pelos vendedores.

Além de conhecer bem os produtos, o vendedor demonstra 0 dominio das regras
de etiqueta, bem como a técnicas de uso e conservacdo, como por exemplo, produtos
quimicos e cuidados indispensaveis a limpeza de porcelanas, prataria e cristais.
Formalidades e técnicas absolutamente necessarias, por exemplo, quando se trata de
colocar & mesa um aparelho de jantar de prata brilhante e, logo em seguida, mostrar que

sabe discriminar e usar o garfo para peixes dentre os varios talheres. Alguns vendedores
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oferecem a seus clientes aulas de etiqueta para que Se possa impressionar seus
comensais.

Ao contrario dos compradores emergentes que buscam, através da aquisi¢ao das
“antiguidades”, marcar o pertencimento & classe social dos tradicionalmente ricos, cujos
valores sdo identificados através de comportamentos gestuais e discursivos, 0S
vendedores assumem uma postura oposta. Geralmente, expositores e antiquarios vestem
roupas velhas e surradas, apresentando um aspecto sujo, devido ao manuseio de tantas
coisas (antigas, velhas, usadas) das quais é preciso “retirar a poeira”. Entretanto, se ndo
h& ostentacdo das riquezas materiais — e de fato ndo o fazem —, ndo se furtam de
esbanjar sua erudicdo e conhecimento acerca do mundo material.

Neste sentido, no &mbito da formacéo de uma politica de valores, estdo em jogo,
tanto a informacéo e o conhecimento como a ignorancia e a desinformagéo de todos 0s
atores engajados nos processos de negociacdo. Informagdo e conhecimento sé&o,
portanto, capitais valiosos no que se refere & producéo das mercadorias, particularmente
das “antiguidades”. Assim, devemos considerar 0 que dizem as pessoas sobre suas
mercadorias para tentar entender quais valores sdo fundamentais nesta economia
politica.

Cabe notar, que ndo s6 nos discursos dos atores é possivel encontrar dados sobre
a vida e a carreira dos objetos, mas também propriamente nos objetos em si. Um cristal
Bacarat trincado, um tecido de seda puido, um tapete persa rasgado, e assim por diante,
sdo indicativos de acidentes ou incidentes, de possiveis maus tratos aos objetos por seus
possuidores durante sua trajetdria de vida. Assim, a trajetdria do objeto — o ponto de
partida; como e em que momento foi concebido; como e onde nasceu; que caminho
percorreu; até seu ponto de chegada —, se opde a sua carreira — relativa as expectativas
e posicdes que este pode alcancar apesar dos obstaculos em seu destino; 0 sucesso ou o
fracasso de acordo com sua trajetoria de vida.

Bastante comum € a ddvida acerca da procedéncia, sem a qual sera sempre mais
dificil fazer previsdes sobre a carreira a ser alcangcada pelos objetos, se ele sera ou ndo
considerado uma “antiguidade”, por exemplo. De todo modo, para fazer previsdes sobre
a carreira de um objeto, assim como a de uma pessoa, me parece razodvel conhecer sua
trajetéria de vida, ainda que parcialmente, através de duas maneiras, fundamentalmente:
suas caracteristicas intrinsecas e o discurso dos que o manipulam.

Buscar as impressdes no proprio objeto é um modo de interacdo entre clientes e

mercadorias, independente do que lhes diga o expositor. Durante um passeio na feira é
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possivel sentir atragdo, mas ndo sd; pode-se sentir repulsa pelos objetos e nem mesmo
admiti-los enquanto mercadorias. Assim, através da relacdo que estabelecemos
diretamente com os objetos, seja de atracdo ou repulsdo, é que os clientes se protegem
das “conversas dos expositores” e criam seus proprios discursos sobre as coisas quando
afetados diretamente por elas, isto €, a partir dos objetos em si mesmo, pois, de Vvérias
maneiras, o proprio objeto pode fornecer elementos-chave que ajudam a intuir um valor.

Contudo, ndo é o bastante admitir, simplesmente, o valor de um objeto, ser ele
ou ndo uma “antiguidade”. O amplo conjunto de categorias possiveis nas quais 0s
objetos sdo, particularmente, classificados e (re-) classificados na feira, relevante é
saber como e por que se produzem tais valores e classificagdes, e, sobretudo, para quem
e para qué.

Nota-se que na Feira da Praga XV predominam a ignorancia, a desconfianca e
ainda, a falsa informacdo, muitas vezes por conveniéncia, seja por parte dos
compradores, seja por parte dos vendedores, ou mesmo desta pesquisadora, sobre a
origem e autenticidade das pecas expostas. Em relacdo a procedéncia das mercadorias,
existem pelo menos dois motivos pelos quais vendedores e compradores mantém uma
desconfianga mutua. Na maioria dos casos, 0S expositores pretendem apresentar a
mercadoria da melhor forma e atrair o interesse dos clientes, que, por sua vez, apesar da
curiosidade provocada pelo objeto em si, desconfiam — ou fingem desconfiar para tirar
proveito, do que lhes dizem os expositores.

E ainda que, em geral, as situa¢des de barganha sejam favoraveis exatamente
por ndo haver um preco fixo, a possibilidade de producéo de valores esta justamente nas
disputas por determinar o preco. Assim, 0 pre¢o neste mercado é situacional,
dependente de muitas varidveis e, portanto, variavel. Outro dado relevante é que,
apesar de ndo haver preco fixo para as mercadorias, 0S expositores, diante de um
cliente, agem como se realmente houvesse. Em razdo desta disputa entre o discurso do
vendedor sobre sua mercadoria e a visdo do fregués em relacdo & mercadoria do
vendedor, se torna possivel a barganha, particularmente bem vinda neste ambiente. Em
principio, esta desconfianga muUtua esta associada ao desconhecimento das informagdes
necessarias quanto a possibilidade do objeto assumir ou ndo valores no mercado. E
ainda mais especificamente; faltam informacdes acerca de suas origens e rotas
previsiveis para a carreira do objeto. Tudo isso conta na hora dos atores sociais

escolherem uma mercadoria na feira da Praga XV.
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Outra razdo para que os clientes desconfiem dos vendedores e de suas
mercadorias, estd no fato de que estes ndo costumam emitir qualquer certificado ou
nota. N&o h4 garantias, é escolha do cliente assumir os riscos tanto na hora da compra
como na hora da (re-) venda. Riscos que vdo desde o prejuizo econdmico a ocorréncias
no artigo penal, quando, por exemplo, uma mercadoria é produto de roubo ou furto.

Vejamos um caso paradigméatico onde os objetos passam a ser valorizados. A
fim de compreender melhor a relagéo entre a feira e outros ambitos deste mercado,
acompanhei trés dias de um leildo no bairro de Copacabana, através do qual foi possivel
ter uma nogdo de como se formam valores e precos para os diferentes tipos de objetos
encontrados na feira, onde nada possui um preco fixo. No leildo, identifiquei a presenga
de oito expositores da Praga XV, dentre os quais seis compareceram durante o0s trés
dias, e dois ao ultimo dia do evento.

Anotei a maior parte dos lances no catdlogo da exposi¢do, o que veio a se
constituir em uma nogéo sobre o prego dos objetos arrematados no leildo. Nota-se a
predilecdo dos expositores por objetos de tamanho pequeno e médio pela facilidade de
transportar e manusear. Em sua maioria estes objetos se relacionam ao mercado da arte,
interessando aos comerciantes e também aos colecionadores. Apesar da presenca de
alguns objetos etnogréficos ndo soube da presenca de nenhum antropdlogo, ou
musedlogo no recinto. Notei também que as mulheres gostam das lougas, de vasos e de
joias. Os homens mantém o interesse pelos metais, como a prata e o bronze. A maioria
dos quadros, méveis e esculturas raramente sdo vendidas durante o leildo. Os objetos
que ndo sdo vendidos durante o leildo, geralmente permanecem no estagio anterior ao
evento. Entretanto, podem existir pessoas interessadas nos objetos, que ndo foram
vendidos, mesmo depois de terminado o leildo.

Serd uma vantagem comprar um objeto, quando ninguém mais o quer? Qualquer
que seja o objeto, poderd ser vendido pelo preco do catélogo apds o leildo? Com sorte
um expositor pode conseguir comprar uma mercadoria valiosa pelo prego do primeiro
lance livre, que é uma dezena de real. Contudo, cabe um acordo com o leiloeiro que
pode desejar testar o potencial de sua mercadoria em outro leildo. Além do mais, ndo é
muito comum alguém interessar-se por algo pelo qual ninguém do grupo esteja
interessado.

Na maioria dos casos, ocorre uma disputa pelo menos entre dois participantes do
grupo presente no leildo. Quando n&o, o leiloeiro recebe ofertas pelo telefone. Alguns

expositores afirmam que séo “ligacbes do além”, mas que o leiloeiro e suas assistentes
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juram de pés juntos, ser verdadeiras. H4 também a desconfianga de que lances sejam
feitos para a parede e que ocorram disputas imaginarias, j& que no leildo nem todos
conseguem se olhar. O foco da platéia esta nos objetos, e ndo nos participantes do jogo.
Contudo, o leiloeiro possui um campo de visdo privilegiado. Quanto aos quadros,
apesar de despertarem pouco ou nenhum interesse dos expositores de “antiguidades” da
Praca XV, visto que exigem uma expertise para poucos, uma situagédo em particular me
chamou bastante atencdo:

O leiloeiro faz a oferta de um guache chinés, de autoria de LIN FON MINGE,
dizendo que desconhecia o autor, mas que a dona lhe informara o nome do artista.
Apesar da maioria das pegas apresentarem lance livre, o preco do quadro iniciava em
R$1.000,00. Um homem de blusa vermelha, de mais ou menos uns 57 anos de idade fez
a oferta. E do outro lado da pilastra que dividia o saldo, ouvia-se a voz de outro senhor
que disputava com ele o quadro. Apenas os dois faziam a licitagcdo, todo o resto da
audiéncia permanecia calada, aguardando que o leiloeiro batesse o martelo. Os lances
corriam dezena a dezena. A disputa seguia cada vez mais acirrada e emocionante. O
homem de blusa vermelha, num rompante, foi se sentar nas primeiras cadeiras porque
quis saber quem é que estava “brigando” com ele. Os lances continuaram subindo, s6
que desta vez aos milhares. Depois os impulsos foram contidos e os lances foram
reduzidos a cem. O valor do quadro ja estava em R$ 32.500,00, quando o senhor de
blusa vermelha desistiu e saiu furioso do saldo para fumar um cigarro do lado de fora.

Alguns minutos depois, saiu também um senhor de 70 anos acompanhado de
um rapaz chinés, provavelmente conhecedor da pintura e do pintor em questdo, o0 jovem
portava uma copia do desenho do quadro impressa, que parecia ser tirada da internet.
Motivada pela curiosidade, sai do saldo para ouvir a conversa que se seguiu entre 0s
dois antagonistas. Mas néo foi possivel acompanhar a situacéo que se desenrolava nos
bastidores do leildo. Os rivais haviam desaparecido, deixaram o local juntos, todavia.

Ao final do leildo, me dei conta de que, enquanto anotava os lances, havia
perdido um piscar de olhos entre os dois participantes, perdido também o sentido da
situacdo. O senhor de blusa vermelha voltou ao sal&o esclareceu o caso no momento em
que conversava com seu mais novo "socio" sobre a obra de arte que havia arrematado.
Quando Ihe perguntei sobre o que o havia feito desistir do quadro, ele explicou que,
como o valor do quadro subia vertiginosamente, ele teve a idéia de conhecer seu rival,
indo para frente do saldo, onde deu mais alguns lances e disse ter piscado o olho para o

adversario, e que se quisesse poderia ter continuado a dar os lances, mas ambos
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deixariam de lucrar, caso o valor do quadro ultrapassasse o valor méximo em outros
mercados.

Neste sentido, estdo em jogo a informagdo e a expertise dos connaisseurs.
Enquanto todos os outros participantes mantiveram-se calados aguardando o resultado
dos lances, duas pessoas que compreendiam o valor do quadro leiloado o disputavam. O
leildo se revelou um lugar interessante para perceber quem tem ou ndo o conhecimento
sobre as mercadorias.

Baudrillard (1981) buscou definir o ethos do leilédo de arte como:

Como festa ou jogo, institui uma verdadeira comunidade de
troca entre pares. Independentemente de quem arrematar 0s
lances, a funcdo essencial do leildo é a instituicdo de uma
comunidade dos privilegiados que se autodefinem como tais
por meio de especulagdo agonistica sobre um restrito corpus de
signos. A competicdo de tipo aristocratico legitima sua
paridade (que ndo tem nada a ver com a igualdade formal da
competicdo econdmica) e, assim, sua privilegiada casta coletiva
diante de todos os outros, de quem nédo se separam meramente
pelo poder de compra, mas pelo ato suntuario e coletivo de
produzir e trocar valores e signos.

1.4 Controle Social: Identidade e reputacdo dos atores sociais

O controle social em relacdo aos excessos e mentiras dos vendedores € feito
através de uma politica que ataca ou defende a reputacéo de cada um, particularmente.
Da mesma forma, ao crédito de confianca dado ao cliente na hora da compra, como por
exemplo, quando o vendedor aceita um cheque ou permite que o cliente leve para casa a
mercadoria sem receber o pagamento no momento da compra. Neste sentido, o
expositor confia na palavra do comprador em liquidar a divida no prazo determinado. E
possivel, &s vezes, levar uma mercadoria e pagar na semana seguinte, sem nenhum sinal
e sem juros. Em alguns casos, acordos de cavalheiros podem ser feitos e, neste mercado,
a palavra vale mais do que o papel.

Entretanto, ao contrario dos objetos mercantilizados, o conhecimento a respeito
das mercadorias ndo esta a venda, e, do mesmo modo, o carater ou a moral do vendedor
ou cliente, que ndo podem ser identificados imediatamente, mantendo-se ocultas, sendo
compartilhadas apenas entre um pequeno grupo de comerciantes, colecionadores,
clientes melhores informados.

Este é o segundo motivo pelo qual as informacgdes e as identidades que circulam

neste tipo de mercado nem sempre sdo confidveis. Ou pelo menos, se aprende que ndo
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se deve confiar nas aparéncias. Assim, um expositor pode ser tanto um vendedor,
comprador, colecionador, de acordo com sua conveniéncia, conhecimentos, interesses, e
principalmente, de acordo com as situagdes.

Como os papéis sociais desempenhados pelos atores da feira da Praca XV séo,
muitas vezes, ininteligiveis — principalmente aos desavisados, que buscam relacionar-se
através dos estere6tipos, dependemos das conversas e da construcdo de confianga com
0S expositores para ter acesso a suas identidades secretas, por assim dizer. Por exemplo,
dizer que meu trabalho se tratava de uma pesquisa académica sobre a organizacgéo da
feira ajudou, porque os expositores acreditam que publicagdes no mundo académico néo
os possam afetar de modo algum. Depois de explicar que meu trabalho resultaria em
uma dissertacdo de mestrado, aos expositores parecerau-lhes absolutamente inofensivas
as observacdes e perguntas que eu fazia sobre seu modo de vida.

Esta dificuldade de identificar ocupagdes e papéis dos atores sociais, dentro e
fora da feira, é recorrente ndo somente entre os outsiders, os de fora, os clientes; mas
também, refere-se aos proprios expositores, principalmente os recéem chegados.
Entretanto, isto néo significa dizer que eles ndo estejam interessados em conhecer-Sse,
mas este conhecimento acontece de forma implicita. Os feirantes, sobretudo, estdo
interessados em identificar as identidades e os interesses de seus clientes. Uma vez feito
iSS0, 0 seu desejo passa a ser atender ao desejo de outrem. Passam, entdo, a buscar
objetos capazes de atrair o desejo do cliente. Pela concepgéo nativa, cabe identificar e
explorar, principalmente, o desejo dos colecionadores que devotam aos objetos de sua
colecdo (ou colecBes) verdadeira idolatria, paix&o, fetiche.

Vale notar que alguns clientes apresentam aos expositores gostos bastante
idiossincraticos, como um homem que colecionava “selinhos de fruta” que traziam a
marca da fébrica agricola. Ele confessou o motivo da sua cole¢do ao “expositor-
colecionador” de brinquedos, que ficou rindo. O cliente ficou um pouco chateado, mas
continuou a andar pela feira a procura de seus “selinhos de qualidade”. Depois o
expositor se convenceu de que podia ser interessante este tipo de colecdo, pelo seu valor
histérico, e também os considerou como memorabilia.

Outra situagdo curiosa sdo rumores sobre a morte de colecionadores que
supostamente tivessem deixado para tras importantes cole¢des. Se assim o fazem é com
a pretensdo de revelar as intengOes de pessoas interessadas e, por conseguinte, as
identidades dos atores. Em certa ocasido, quando conversava com um expositor bastante

antigo na feira, um “cliente” se aproximou. Depois de mutuas provocagdes, em tom
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jocoso, acerca de alguma negocia¢do mal sucedida, ou ainda ndo sucedida, houve enfim
0 comentério de que um conhecido colecionador de azulejos havia “batido as botas”,
por assim dizer. De forma breve, os dois conjecturaram sobre a causa mortis, passando
sem mais delongas para a discussdo sobre o destino da colecéo.

Procurei saber noticias a respeito do colecionar conhecido de todos a partir dos
expositores da feira, e um deles me disse indignado com a informag&o que eu acabava

de lhe transmitir:

Vou averiguar, mas acho improvavel, porque estive ontem
mesmo com ele. Estava mais vivo do que nunca, fazia mil
planos sobre sua cole¢do e me pareceu muito bem.

(Ismar, expositor da Feira da Rua do Lavradio)

Um dia depois, o expositor me ligou dizendo que o colecionador estava
realmente muito bem de salde e que buscava construir um museu para expor sua
colegdo de azulejos.

Dentre os atores sociais observados, o colecionador presente em quase todas as
ambiéncias mencionadas neste trabalho é aquele que procura um conhecimento
sistematico sobre os objetos de sua colecdo. Quem coleciona, geralmente compra mais
do que vende, disputando e acumulando pegas que possivelmente interessem a outros
colecionadores e, evidentemente aos comerciantes, que visam tirar proveito desta
mediag&o. Por essa razéo, o colecionador tem um papel preponderante na determinacéo
dos valores das coisas e, também, a maioria dos comerciantes apreciam as conversas
com os colecionadores, aproveitando para se situar sobre as fundamentais
caracteristicas das pecas e dos valores.

Alguns comerciantes orientam-se por seus clientes colecionadores com quem
estdo constantemente em contato, de modo que € bastante comum que os proprios
vendedores se especializem no conhecimento de um certo tipo de peca através de um
colecionador. Contudo, ndo s os colecionadores detém o conhecimento sobre as pecas
encontradas no mercado de “antiguidades”.

Antiquarios, catadores, feirantes, pessoas que trabalham com a producdo de
cenérios e realizam pesquisas historicas sobre objetos de época buscam os produtos na
feira. Nestes casos, € mais comum a locacdo de um objeto. De uma maneira geral, 0s
produtores culturais preferem alugar as pecas dos expositores, porque ndo ha interesse

da parte deles em revendé-las no mercado. Os comerciantes, geralmente, exigem um
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cheque “cal¢éo” do objeto no valor da peca, apenas por garantia, no caso de perda ou
danificacdo do objeto. Ao fim do prazo, o locatéario devolve a pec¢a alugada e recebe de
volta seu cheque, pagando apenas uma porcentagem pelo empréstimo. Este é o caso de
Sénia e seu marido, que além de expor suas pecas em duas feiras, a da Praga XV e da
Gévea, freqlientam e realizam leildes. Mario conta que é muito comum alugar suas

pecas para cenografias de teatro e televiséo.

Alugar pecgas € melhor do que vender. Muitos dos meus
clientes preferem o aluguel das pegas, porque precisam
delas uma Unica vez, para a composicdo de uma
cenografia, por exemplo. Nestes casos, a pessoa costuma
deixar um cheque calcdo. Se algo acontece a mercadoria
descontamos o cheque. Se ndo nés o devolvemos. Quanto

a peca podemos alugar ou vender para outros.
(Mario, expositor na Feira da Praca XV e na Feira dos
Antiquarios)

Além disso, muitos sdo aqueles que nutrem um gosto particular pelo antigo, e
buscam objetos caracteristicos de épocas especificas. Em geral, os vendedores estéo,
evidentemente, interessados em aprender a identificar os valores das pegas, e também a
demanda. Todos estdo interessados em aprender sobre o valor dos objetos para
comercializé-los.

Na disputa pela informagdo acerca dos objetos, entre clientes, colecionadores,
expositores, antiquérios, leva vantagem aquele que for capaz de responder uma série de
perguntas que se colocam cada vez que se encontram diante dos produtos: qual a
procedéncia do objeto? Como reconhecer objetos valiosos? De quem comprar? A quem
vender?

Os vendedores que tem as respostas para tais perguntas conseguem prever
valores e mercados para seus produtos. Assim, para entender como esses valores e, por
conseguinte, precos sdo formados é preciso destacar o talento dos vendedores para
realizar expertises necessérias para identificar os objetos que serdo valorizados no
mercado de “antiguidades”.

Inicialmente a partir da Feira da Praca XV, através das estratégias de compra e
venda observadas na relacdo entre expositores e seus clientes, é possivel perceber que

para compreender o valor das mercadorias € preciso ir além, seguindo o exemplo dos
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proprios negociantes. E preciso conhecer-lhes os percursos diérios, quando estio em
busca das melhores pecas, candidatas ao status de “antiguidades”.

Durante a semana, muitos vendedores percorrem circuitos urbanos especificos,
como por exemplo, os leildes, em busca de pegas “virgens” — objetos que ainda néo
tenham sido expostos na feira —, em oposicdo as pecas “viciadas”, que ja séo
conhecidas, ou seja, que foram vistas muitas vezes e ja ndo apresentam novidade.
Assim, durante a semana muitos comerciantes, além dos leil6es, visitam domicilios, em
busca de pegas exclusivas para o mercado.

Entretanto, essas aquisicbes nao se restringem, necessariamente, as
“antiguidades”, mas abrangem, em certa medida, quaisquer objetos passiveis de receber,
pela segunda vez, um valor de mercado. Este tipo de atividade, motivo de disputa entre
0s comerciantes, € conhecida como “garimpagem”, isto €, o momento da busca por
objetos valiosos, da fonte, das mercadorias.

Como todo vendedor, os feirantes possuem uma extensa rede de clientes, entre
0S quais e para os quais saem em busca de objetos especificos, de acordo com o gosto
ou interesse de cada um. Apesar de competir com toda a classe de “garimpeiros” —
catadores de lixo, antiquarios, leiloeiros —, os feirantes da Praca XV mantém uma
relacdo simbidtica com todos os outros elementos que compde esse nicho de mercado,
como procurei demonstrar atraves da hierarquia de producdo de valores para os objetos
candidatos a este mercado.

Enquanto os clientes manifestam seu desejo por objetos especificos, o0s
expositores detém o conhecimento das fontes. Assim, os clientes, principalmente os
colecionadores, sabem o que querem, e 0s expositores sabem onde encontrar o que seus
clientes buscam. Os mais experientes freqlientam todas as rotas e se relacionam com
quase todos os participantes desta cadeia de producdo, em busca dos objetos de valor,
visando intermediar negociagOes entre um elemento e outro do mercado para que,
assim, possam obter alguma vantagem econdmica através da valorizacdo de seus
produtos.

A revenda, que é um processo em que um vendedor compra de outro e repassa a
mercadoria por um preco superior a um terceiro, € uma pratica constante na feira. Apds
terem suas barracas montadas e todas as mercadorias expostas, os feirantes aproveitam
para circular entre as barracas vizinhas para ver o que ha de “novo” na feira e,

eventualmente, comprar mercadorias de seus vizinhos. A exposi¢do de mercadorias na
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Praca XV indica o0 quéo rentavel pode ser este negocio — como compradores de suas
mercadorias, 0s expositores tém os proprios feirantes.

Contudo, nem sempre as pecas mais valiosas séo expostas na feira, que é antes
um lugar para ampliar a rede de clientes dos expositores. Durante o trabalho de campo,
foram relatados pelos expositores alguns casos de roubo e furto de pecas de valor, o que
faz com que os mais experientes ndo levem suas melhores pecas para expor na feira,
muito embora quase toda a negociagdo possa ser feita a partir deste lugar.

Assim, nota-se que o conhecimento sobre 0 mundo material acontece, na pratica,
através das trocas e de acordo com seus usos e categorias, mobilizadas estrategicamente
pelos expositores. As trocas entre os diversos participantes conferem valor e prestigio a
alguns objetos expostos, que encontram novamente um lugar no mercado.

Os processos de classificagdo social pelos quais estdo constantemente
submetidos os objetos encontrados na Feira da Praga XV estéo, portanto, relacionados a
sua origem, carreira, trajetoria de vida e, particularmente, a0 modo como séo
transformados em mercadorias.

Como disse, deve-se considerar na trajetéria de vida de um objeto o seu destino
final, a posicdo em que se encontra e o trajeto que teve de percorrer para chegar a
determinado ponto. E, por carreira do objeto, uma previsdo, a expectativa dos atores
em relagdo ao sucesso ou fracasso do objeto em sua vida social, considerando ainda um
telos, que marca a sua trajetéria de vida.

Em relacdo a carreira do objeto € preciso verificar as posi¢cdes sociais que ele
ocupa em meio a uma hierarquia de classificagdes engendrada pelos atores sociais, isto
é, se 0 objeto consegue ou ndo alcancar o reconhecimento dos clientes a respeito do
valor e classificagéo proposta pelo expositor.

De acordo com essas ponderagfes, podemos tentar entender por que certos
objetos sdo considerados “antiguidades” em meio a um conjunto de categorias
complexas. Atraves da relagdo com os demais mercados € possivel compreender a
l6gica de producdo das “antiguidades”, considerando ainda o papel determinante dos
atores que as manipulam e onde expdem suas pegas; como também por quais atores
estas pecas passam a ser desejadas. Além disso, os processos de aquisi¢do — se facil ou

dificil — sdo, evidentemente, importantes na formacado de valores e carreiras de objetos.
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CAPITULO 11
CIDADES E MERCADOS

A discusséo central sobre a producédo de “antiguidades”, a partir de uma praca de
mercado, tem como base a analise das interacdes entre os diferentes atores sociais que
contribuem para a existéncia das feiras livres na cidade do Rio de Janeiro. Assim, tal
fendmeno ndo se pretende exclusivo a feira organizada na Praca XV. Feiras de
antiguidades, assim como a maioria dos mercados de rua, ndo sdo fatos do passado, e
também ndo estdo situados & margem da economia politica moderna.

A partir da pesquisa foi possivel notar o esfor¢co da administragdo publica pelo
controle dos usos dos espacos urbanos. Ndo obstante, notamos também que a dindmica
do mercado se revela extremamente capaz de subverter as regras impostas pelo Estado,
“fagocitando” lugares como ruas e pragas da cidade.

J& na década de 80, feiras e mercados de rua adquiriam destaque na economia
mundial. Em principio, essa forma de comércio sugeria uma forma provisoria de
enfrentar graves crises econdmicas com altos indices de desemprego. No entanto, a
proliferacdo de mercados em lugares publicos passou a se constituir enquanto um
fendbmeno econdmico em escala global e a ser discutido como formas alternativas de
trabalho, o que por si sO ja mereceria uma serie de estudos no campo das ciéncias
sociais.

Todavia, ndo deixa de ser curioso que, enquanto o mercado formal dava fortes
sinais de ineficiéncia e o estado demonstrava toda a sua inoperancia para controlar os
movimentos de trabalhadores de rua, havia pessoas que, apesar da crise, apenas
“sobreviviam”, mas se gabavam orgulhosas de poder pagar suas dividas e guardar
dinheiro atraves de seus proprios esforgos, sem precisar submeter-se a altas taxas de
impostos cobrados pelo governo, ou qualquer outro patréo.

Diante de tal fendbmeno social, devemos nos perguntar a que se deve a
proliferacdo internacional de mercados de rua. Em que contexto paises da America
Latina como Brasil, Uruguai, México, Argentina e Paraguai enfrentam fortes crises que
atingem suas economias formais? Quais as alternativas e que estratégias buscam para o
enfrentamento? Dentre os indmeros mercados de rua que proliferam nos grandes

centros urbanos encontramos a realidade das feiras de antiguidades, dentre as quais
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podemos citar algumas das mais conhecidas: Ladra, em Portugal, Santelmo, na
Argentina, a feira de Tristan Narvaja, no Uruguai, os “marchés aux puces”, na Franca,
os “fleas markets” nos Estados Unidos, a Feira de Antiguidades da Praca XV, no Brasil,
que é o objeto de estudo da presente dissertacéo.

Para explicar como a Praga XV de Novembro teve seu cenario transformado,
passando a ser palco para a montagem de uma feira de final de semana, € preciso voltar

no tempo e analisar as contingéncias que produziram a presente estrutura da feira.

2.1 As Historias das Feiras na Praca XV

Em 1979, foi fundada a Associacdo Brasileira de Antiquérios (ABA) e no
mesmo ano inaugurada a primeira feira de antiguidades do Brasil pelos antiquéarios do
Rio de Janeiro, que ficou conhecida como “Feira do Alba Mar”. Neste mesmo periodo,
o prefeito Marcos Tamoio instituia a “Feira do Troca”.

Os vendedores mais antigos contam que a “Feira do Troca” esteve concentrava
em volta da estdtua de Dom Jodo VI, no Largo do Paco Imperial. Naquele tempo, 0s
feirante se divertiam com a troca de objetos pessoais, numa espécie de escambo.

Ambas as feiras eram realizadas aos sdbados nas intermediagdes da Praga XV de
Novembro, por volta, das seis da manhd as duas da tarde. Os feirantes contam que para
fazer parte da “Feira do Alba Mar” podiam comprar ou alugar uma barraca, que, nesta
época, eram cotadas em dolar americano. A maioria dos expositores que participava
desta feira possuia também estabelecimentos comerciais em shoppings e antiquarios.

Havia, portanto, duas feiras: a “Feira do Troca” e a “Feira do Alba Mar”. A
primeira era administrada por um senhor, que cobrava um valor pelo aluguel das
barraca (desde essa época o transporte dos tabuleiros era feito pela Distribuidora de
Tabuleiros Guanabara, a DTG, que, segundo relatos dos feirantes, teria ganhado a
licitacdo da prefeitura para fornecer tabuleiros para todas as feiras livres da cidade,
inclusive as feiras de alimentos); a segunda era organizada pela Associagdo Brasileira
dos Antiquérios, que atualmente coordena a feira de antiguidades na Géavea.

Ao contrario da “Feira do Troca”, a “Feira do Alba Mar” ndo era popular.
Considerada uma feira internacional, a “Feira do Alba Mar” era organizada por uma
elite de antiquarios — proprietéarios de estabelecimentos comerciais em shoppings e
galerias da cidade. Esta elite comercial estava acostumada a expor suas mercadorias no
Shopping Cidade, na Siqueira Campos, também conhecido como Shopping dos

Antiquérios, e no Cassino Atlantico, ambos localizados no bairro de Copacabana, mas
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também em outros locais e bairros como no Casa Shopping, localizado, ainda hoje, na
Barra da Tijuca. Além disso, estes comerciantes, por vezes, organizavam e participavam
de leildes residenciais ou em salas comerciais, que algum leiloeiro e sua equipe
tratavam de providenciar para o evento.

Assim, a “Feira do Alba Mar” era freqlientada por consumidores com alto poder
aquisitivo, como por exemplo, pessoas importantes de classes abastadas, que
costumavam almocar no restaurante Alba Mar — que deu nome & feira —, ricos
colecionadores, estrangeiros e também por antiquérios de diversos lugares do Brasil e
do mundo. Enquanto a “Feira do Troca” inicialmente funcionava através da troca de
mercadorias por mercadorias. Com o0 passar dos anos, 0s expositores da “Feira do
Troca” percebendo as vantagens econdmicas do mercado de “antiguidades” acabaram
por introduz o dinheiro em suas transagdes econdmicas. A “Feira do Troca” passou a
ser freqlientada por todas as camadas da sociedade, principalmente as mais populares,
sendo vista por todos como uma feira muito “eclética” e “democratica”, tanto em
termos de publico como de mercadorias. Até mesmo os antiquarios da “Feira do Alba
Mar”, beneficiavam-se das compras na “Feira do Troca”, revendendo alguns de seus
produtos na “Feira do Alba Mar”.

A feira, outrora, organizada ao redor do restaurante Alba Mar, pelos antiquarios
é ainda motivo de orgulho para muitos expositores, que recordam 0s anos de gldria
vividos. Nos discursos dos expositores mais antigos, percebemos que esse periodo é
quase sempre referido, pela maioria dos expositores, como a “época de ouro” da Praca
XV, porque muitos expositores enriqueciam através de um comércio lucrativo e abriam
seus proprios antiquarios. Outros preferiam, no entanto, investir em viagens ao exterior,
para conhecer outros mercados, fazer contatos e trazer novas mercadorias para o Brasil.
Da mesma forma muitas de nossas “antiguidades” também sairam do pais para o
exterior.

Naquele tempo, como recordam 0s expositores, 0S negocios eram sempre
vantajosos, mesmo em dias dificeis e de pouco movimento. Assim me disse Lucia, uma
antiga expositora, que participou do inicio da “Feira do Alba Mar”, ainda no final da
década de 70. Ela conta que comprou sua barraca por 15.000,00 délares com o dinheiro

das vendas de suas pecas.
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Aquilo 1a era uma maravilha! A feira estava cheia de pasde-
calais [azulejos franceses de séculos passados], prataria,
cristais, joias. Num dia ruim, vendiamos o equivalente a dois
mil reais! 1sso num dia ruim.

(Ldcia, expositora na feira da Gavea e socia da ABA).

Contudo, aos poucos, o valor das barracas foi caindo conforme o Centro do Rio
de Janeiro ficava cada vez mais desvalorizado. Os feirantes consideraram a
possibilidade de vender suas barracas a outros colegas por pre¢os mais acessiveis. Esta
era uma forma de ndo perder o capital investido num comércio que apresentava sinais
de decadéncia. Os antiquarios da “Feira do Alba Mar” buscaram expor suas
mercadorias na Zona Sul da cidade, area urbana de maior especulacdo imobiliaria, e,
por conseguinte mais atraente economicamente.

Os custos para fazer parte da Associacdo da Brasileira dos Antiquérios e,
consequientemente, da “Feira do Alba Mar”, eram cada vez mais altos. Para associar-se
a feira era preciso ser antiquério, o que significava constituir firma e tornar-se pessoa
juridica, o que também representava pagar os impostos e taxas ao fisco (Receita
Federal). Entretanto, era permitida a locagdo das barracas da associagdo, ao invés da
compra. Mas logo que as economias permitiam, o expositor da “Feira do Alba Mar”
comprava sua barraca.

Paralelamente, a “Feira do Troca” crescia em nimeros de participantes e
barracas alugadas. Os que ndo tinham dinheiro para alugar ou comprar barraca na “Feira
do Alba Mar” e que ndo possuiam titulo de antiquério, se uniram aos feirantes do
‘Troca’, passando a concorrer com 0s antiquérios da “Feira do Alba Mar”. Ao longo do
tempo, as barracas da “Feira do Alba Mar” ficaram desvalorizadas. Dizem o0s
expositores que o fato se deve ao descaso do Estado, principalmente com o Centro da
Cidade. Como Marinho, o atual presidente da ABA, que atribui a decadéncia da “Feira
do Alba Mar” ao descaso da prefeitura.

A Praca XV foi transformada em estacionamento para
deputado, funcionério publico que vinha para o Centro da
cidade. Deformaram tudo. Antes tinha jardim, flores.
Ficou um lixo. Ninguém mais queria colocar pegas caras
num lugar tdo feio e mal cuidado. Cabia a prefeitura
restaurar isso. Entdo, comecou a ndo dar dinheiro e

tivemos que nos mudar.
(Marinho presidente da ABA e lojista no Shopping dos
Antiquarios).
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De fato, ndo havia seguranca e faltava limpeza publica. Mais tarde foi
construido um estacionamento ao lado de onde estava localizada a feira. Além disso,
tiveram inicio as obras do mergulhdo. O local tornou-se um canteiro de obras pouco
atraente ao comércio e ao turismo local. As mercadorias ficaram cada vez mais
desvalorizadas, porque, segundo o0s expositores, j& ndo restavam muitas “antiguidades”,
0s estrangeiros as teriam levado para seus paises de origem.

Com tantas mudangas, a “Feira do Alba Mar” ja ndo era mais a mesma. Sua
administracdo havia mudado e os antiquéarios encaminharam-se para outro lugar para
comercializar suas mercadorias. Neste sentido, 0s expositores comecaram a relativizar o
que entendiam por “antiguidade” e a empregar o termo de acordo com 0 contexto que,
a0s poucos, se estruturava.

Grosso modo, 0s expositores compreendiam que uma “antiguidade”
representava um objeto antigo e raro, isto €, com mais de “cem anos de existéncia”, e
que caso houvesse objeto semelhante, admitiam apenas alguns poucos exemplares. Mas
como a demanda por “antiguidades” era cada vez maior, foi necessario criar novas
estratégias para (re-)produzi-las, colocando-as em circulagdo em um mercado
especifico.

Como as mercadorias dos antiquérios sofriam com a desvalorizagdo nos
arredores da Praga XV, os membros da ABA resolveram armar suas barracas em uma
area mais valorizada da cidade e foram parar na Praga Santos Dumont, no bairro da
Gévea. N&o era vantajoso para os antiquarios da ABA, que seus clientes comprassem
direto da concorrente e lucrativa “Feira do Troca”, ou expor suas pecas valiosas num
ambiente tdo hostil, segundo a sua l6gica.

Na década de 1980, a “Feira do Alba Mar” chegou ao fim, um ano apds de
fundada a Associacdo Brasileira dos Antiquéarios. A partir de entdo, passou a existir

apenas a “Feira de Antiguidades da Praga XV

2.2 Fim da “Feira do Alba Mar” e inicio da “Feira de Antiguidades da Praca XV”

Quando indagados sobre o término da feira organizada pelos antiquérios, os
expositores cocam a cabega, num gesto de incerteza, geralmente apontando outros
expositores, que ndo eles proprios, para esclarecer as razdes que levaram ao fim da
“Feira do Alba Mar”, numa tentativa de restituir o passado. Os mais novos recorrem aos

mais antigos e, assim, pouco a pouco, 0s expositores vao sendo convidados por seus
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colegas a apresentar o testemunho desta histéria, passando a pergunta adiante, na

tentativa de apresentarem uma explicagéo coesa a pesquisadora:

A feira acabou por causa das obras, teve a obra do
mergulhdo...com o tempo, parte do local foi sendo
transformado em estacionamento.

(Expositor A)
A “Feira do Troca”cresceu tanto que ofuscava a “Feira do Alba
Mar”, que tinha um pablico muito menor.

(Expositor B)

Os antiquarios migraram para a Praca Santos Dumont,
na Gavea, levando consigo as melhores pegas. (Expositor C)

O intenso comércio acabou com as nossas antiguidades, que
foram se extinguindo. Agora sO tem porcaria, nada aqui tem
valor.

(Expositor D)

Alguns expositores deixaram o Alba Mar para fazer parte do
Troca. A popularidade desta feira foi um convite para ocupacgéo
do espaco publico a um custo muito baixo e com a expectativa
de boas vendas, um negdcio altamente vantajosos do ponto de
vista econbmico, que atraiu muitos trabalhadores
desempregados ou pessoas que desejaram complementar sua
renda.

(Expositor E)

Os mais antigos expositores explicam que a “Feira do Troca” foi organizada
por um senhor chamado Manoel, que cobrava dos expositores um valor pelo aluguel das
barracas. Alguns expositores afirmam que ele dizia trabalhar para um militar. No
entanto, ninguém nunca conheceu o “milico” pessoalmente e, muitos se referem a
explicagéo de seu Manoel como se fosse um mito.

De todo modo, é veridico que a “Feira do Troca” funcionou em plena ditadura
militar. E durante esse tempo, os feirantes ndo ousavam questionar a forma de
organizagdo, submetendo-se as regras de seu Manoel, que conseguia respaldo do Estado
para o funcionamento da feira. Contudo, dentre as ddvidas mais freqlientes dos
feirantes a respeito da gestdo de seu Manoel, surge a pergunta sobre como o
organizador empregava o dinheiro arrecadado, ja que ndo havia nenhuma forma de
controle por parte dos feirantes.

De qualquer forma, era mais vantajoso economicamente para alguns feirantes
aceitar o prego cobrado pelo aluguel das barracas na “Feira do Troca” do que continuar

na “Feira do Alba Mar”. O Estado, por sua vez, ndo tomava partido, e, portanto, nunca
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houve uma taxa que se pudesse pagar diretamente a prefeitura, ou qualquer outra
instancia estadual ou municipal, para ser expositor de feira.

Enquanto seu Manoel cobrava apenas um valor considerado simbdlico, os
critérios da ABA eram cada vez mais discriminantes e, portanto cada vez menos
acessiveis a maioria dos expositores. Em principio, a associagdo exigia de seus
participantes, como vimos acima, que tivessem a credencial de antiquario reconhecida e
que tivessem estabelecimentos comerciais. Além disso, cobrava-se uma taxa de cada
um para pertencimento & associacdo, o que lhes dava o direito de montar sua barraca na
feira?.

Outro fator determinante para o fim da “Feira do Alba Mar” foi que, com a
entrada de novos participantes ndo muito experientes, a procedéncia e a qualidade das
mercadorias passou a ser questionada pelos membros da associagdo, que aos poucos
foram deixando o espago. Assim, 0s expositores da “Feira do Alba Mar”, cada vez mais
restrita a classe de antiquarios, migraram para o bairro da Gavea, ocupando a Praca
Santos Dumont, aos domingos, de 9 as 17horas, com uma feira que se tornou conhecida
como “Feira dos Antiquérios”. Por outro lado, os expositores da “Feira do Troca”
fizeram uma fuséo com expositores que deixaram a Associagéo, levando ao crescimento
tanto do namero de feirantes, como também de mercadorias, o0 que tornou a feira cada
vez mais popular. Além disso, 0s expositores mais bem sucedidos permaneceram nas
duas feiras. O “Troca-Troca”, como a chamam 0s expositores, deixou de existir como
uma feira de escambos para receber o titulo imponente de “Feira de Antiguidades” da
Praca XV.

Apesar do tempo suficiente para fincar raizes em lugares especificos da cidade,
0s mercados que existiram ao redor e na Praga XV, ainda que conservem sua tradi¢éo e
memodria, atestam o quéo previsivel € a dindmica migratéria das feiras. Ndo obstante, os
expositores mais antigos que acompanharam o processo de fuséo entre as duas feiras,
descrito até aqui, atrapalham-se sobre datas e acontecimentos e, por vezes, troca-se seus
varios nomes, dai a confusdo quando se tenta falar de uma Gnica feira.

Para muitos feirantes, o que ocorreu e continua a ocorrer ¢ um desdobramento
nesse mercado, uma feira que se dividiu em duas, multiplicando-se numa espécie de
mitose social para usar uma metafora bioldgica, como propdem os Estudos de Ecologia

Humana, organizados pelo Prof. Dr. Donald Pierson, da Escola de Chicago. Na viséo

2 Nota-se que neste caso era responsabilidade do expositor trazer, armar, zelar e guardar sua barraca.
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nativa, a feira desdobra-se “vestindo trajes contemporaneos”, embora mantendo sua
estrutura inicial, o que podera ser percebido através do detalhamento atual da
organizagdo da Feira da Praga XV e de seus conflitos e divisdes e sub-divisdes. Eles
atentam para o fato de que muitos expositores da época do “Troca” e do “Alba Mar”
ainda participarem de ambas as feiras, a da Praga XV e a da Gavea, e que, portanto, “0
pessoal ainda é o mesmo de antes.”, como diz um feirante. Nota-se ainda a presenca de
alguns dos expositores na “Feira do Rio Antigo”, que acontece a cada primeiro sabado
do més, na Rua do Lavradio, no bairro da Lapa.

Os expositores mais antigos comentam sobre alguns aspectos da feira durante a
administracdo de seu Manoel. Daquele tempo, final da década de 70, restou para muitos
a lembranga do comércio de pecas antigas e raras. Epoca também em que “se ganhava
dinheiro de verdade”.

Por outro lado, os recém chegados & “Feira de Antiguidades da Praga XV”, que
de uma forma ou de outra ouviram falar de seu Manoel, conhecem o fato de que este
comerciante foi, por muito tempo, o Unico representante na mediacgéo entre a DTG, 0
Estado e os feirantes. De maneira que, seu Manoel, enquanto organizador do evento,
costumava gerir o capital recolhido dos expositores para pagar o pessoal da DTG e
prestar contas a Prefeitura. A DTG foi e continua a ser, até hoje, a Unica encarregada do
transporte, montagem e desmontagem dos tabuleiros das feiras livres do Rio de Janeiro.

O falecido organizador ndo prestava contas aos expositores sobre a forma pela
qual realizava a redistribuicdo do capital arrecadado para manutengdo e melhoria tanto
da feira, como das condicdes de trabalho dos feirantes como um todo.

Contudo, os expositores mais atuantes nos assuntos politicos e econémicos da
feira se recordam de que, apds a morte de seu Manoel, e frente a5 mudangas de governo
no Rio de Janeiro, um grupo, do qual o atual organizador fazia parte, foi chamado, a
época, pelo subprefeito do Centro, que passou a exigir do grupo de feirantes uma
comisséo de feira, numa tentativa de regularizagéo da atividade econdomica informal
realizada em &mbito publico.

Nessa ocasido, um dos feirantes apresentou cdpia do decreto do prefeito Marcos
Tamoio datado de 1976, que autorizava o funcionamento da feira de antiguidades na
Praca XV de Novembro, ao redor do Alba Mar.

Apesar de legitimo, o decreto estava desatualizado. Durante a reunido com
subprefeito do Centro, Marcos Vinicius, foram ainda prestadas informacdes referentes

ao numero de expositores cadastrados e a quantidade de barracas montadas em dia de
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feira. As autoridades governamentais estavam interessadas na procedéncia das
mercadorias comercializadas e do lucro dos expositores em suas transagdes comerciais.
Isto é, ndo houve nenhum escandalo ou dentincia sobre a forma pela qual funcionava a
feira, 0 que pode significar que embora nem todos estivessem satisfeitos com o modo
pelo qual os organizadores conduziam a feira, para a maioria dos feirantes era
conveniente manter a situacdo tal como ela se apresentava e dela tiravam vantagens
econdmicas.

A maior parte dos feirantes que expdem suas mercadorias na feira mantém
outros trabalhos nos demais dias da semana, seja formal ou informalmente. Neste
sentido, eles argumentam que a feira € um complemento da renda. Por exemplo, um
feirante, que é a0 mesmo tempo ascensorista de elevador pela manha, trabalha numa
seguradora de tarde até a noite e aos sabados vende na feira.

Em 1996, um pequeno grupo de onze feirantes se apresentou a Subprefeitura do
Centro com o intuito de eleger e tornar legitimo um representante que tratasse de seus
interesses e organiza-se a feira, tendo a concessdo do Estado. Nessa época, foi feito um
cadastro de cerca de 200 feirantes com barraca. O organizador da feira procurou o apoio
do subprefeito do Centro, Marcos Vinicius, priorizando 0s expositores mais antigos.
Desde entdo, 0s expositores cadastrados passaram a exibir orgulhosos seus crachas,
através dos quais, ainda hoje € possivel identificar aqueles que ja participavam da feira

desde a época do “ Troca” e do “Alba Mar”.

Expositor com o cracha da Feira do Troca
Foto: Pricila Loretti

40



Contudo, foi dada também aos novatos, que aguardavam numa fila de espera, a
oportunidade de ingressar na feira. Consideradas as caracteristicas de suas mercadorias,
segundo a avaliacdo e critérios do organizador, novos comerciantes aderiram a feira.
Atualmente, dos 500 expositores, é cobrada uma quantia de vinte reais para a montagem
dos tabuleiros de suas barracas. Durante a pesquisa este valor sofreu alteragdes. Em
2006, custava oito reais, e em 2009, quinze reais.

Segundo informagdo da equipe de montagem, o preco cobrado por cada
tabuleiro equivale a oito reais, que pressupde o lucro da DTG. O restante € retido pelo
organizador da feira, que é responsével por sua redistribui¢cdo. O organizador paga a sua
equipe composta por segurangas e cobradores, dentre estes parentes e amigos.

Cabe dizer que todos os dados fornecidos s&o oriundos de conversas com
expositores. Como j4 dito acima, a fonte deste trabalho ndo se baseia em dados oficiais,
por ndo existirem, mas na narrativa dos expositores. Informagdes, datas, procedéncia de
mercadorias, valores ndo podem ser, portanto, precisados; a ndo ser segundo
consideragdo do material de campo, que reflete a l6gica nativa ou através de novas
pesquisas de campo, que os refutem.

Entretanto, para entender a maneira pela qual uma feira é instituida pelo Estado
em termos mais ou menos formais e legais, tem-se o exemplo de um decreto fornecido
por um expositor, que participa tanto da feira da Praca XV, como da feira da Gavea. O
expositor em questéo contesta 0 modo de organizagéo das feiras livres pelo governo do
Estado, comparando o funcionamento de feiras tdo distintas entre si, mas que mantém
intersecdes consideraveis.

O decreto apresentado, (Anexo 2: Figura 1) assinado pelo prefeito Luiz Paulo
Conde no ano de 1997, é um exemplo de como uma feira é regulamentada pelo estado *.

Assim, por um lado, na Praca Santos Dumont estd localizada a “Feira dos
Antiquérios”, que sucedeu a “Feira do Alba Mar”, regulamentada com seus 80
expositores e organizada através da ABA. Por outro, no Centro da Cidade, encontra-se a
“Feira de Antiguidades da Praga”, contabilizando cerca de 700 barracas e apresentando

(di-) visOes internas, como veremos a seguir.

® Durante a pesquisa de campo néo foi possivel obter qualquer documento oficial que instituisse a “Feira
Antiguidades da Praga XV”. No entanto, o organizador afirmou por diversas vezes ter o decreto do
Prefeito Luiz Paulo Conde, que a legitimava no cenario urbano.
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2.3 Localizacdo da Feira de Antiguidades na Praca XV:

A Praca Quinze de Novembro é um logradouro publico, situado no centro da
cidade do Rio de Janeiro, localizada entre o Beco dos Barbeiros, que fica entre as ruas
da Quitanda, Primeiro de Marco e o centro histérico da Praga Marechal Ancora — onde
encontra-se 0 Museu Histérico Nacional. A avenida principal chamada Avenida
Agache, em sua extensdo, engloba a Feira da Praca XV, que é cortada por duas ruas:
Sao José e Jacob do Bandolim. O Chafariz do Mestre Valentim, que fica em frente ao
prédio da Bolsa de Valores, marca o local onde funcionava o antigo Mercado Municipal
considerado um dos simbolos da Praca XV, e onde também existiu 0 mercado do peixe.
A estatua de Dom Jodo VI, presente dos portugueses ao Brasil, esta situada no mesmo
local onde parte da monarquia portuguesa teria desembarcado, em 1808. No entanto, a
principal referéncia é a Estacdo das barcas que fazem o trajeto Rio- Niterdi. Por sobre a
Pragca XV encontra-se a Avenida Perimetral que liga a avenida Presidente Vargas ao
Aterro do Flamengo e que também d& acesso a Linha Amarela, Linha Vermelha e
Niterdi. Est4 sob ela o “Mergulh@o”, que é constituido por duas pistas (sentido Zona
Norte e Zona Sul), e onde se localizam dois terminais de 6nibus, banheiros quimicos e
escadas rolantes, desativadas, que d&o acesso a Praca XV.

Em dias de semana, a Praga XV funciona como qualquer rua de passagem para
os citadinos que trabalham no Centro da Cidade e deslocam-se sentido Nitéroi-Rio ou
Rio-Nitéroi, que também podem ir e vir de Paqueta. Aos sabados, entretanto, a cenario
da Praca XV ¢é transformado, servindo de palco para uma feira de antiguidade que pode
ser compreendida por uma extensédo de 200 metros — para quem chega pela Rua 1 de
Marco e caminha até a Rua Jacob do Bandolim pela Av. Agache —, que tém inicio a
partir da primeira pilastra do viaduto, localizada de fronte ao chafariz do Mestre
Valentim. Seguindo pela Avenida Agache, temos de um lado as principais referéncias: o
prédio da Alerj, situado entre a Pragca XV e a Rua Séo José, o Museu da Marinha, a Rua
Jacob do Bandolim e a Biblioteca do Supremo Tribunal de Justi¢a. Do outro lado do
viaduto, esta a Estacdo das Barcas, 0 antigo mercado, o estacionamento e o restaurante
Albamar.

Em frente a Praga XV e debaixo do viaduto — entre a quarta e quinta pilastra
(conforme mapa de localizacéo, Anexo 1) —, havia, até poucos meses atras, uma espécie
de “praca de alimentacdo”, onde vendedores concentravam-se com suas barraquinhas de

tapioca, bebidas, além de uma dupla de “baianas de acarajé”, ofertando suas comidas
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aos frequentadores da feira. Proximo a Estacdo das Barcas, esse comércio de
vendedores foi recentemente proibido na feira. Apenas vendedores ambulantes circulam
entre as barracas, tais como, o “cara do cafezinho”, 0*“moco da limonada”, a “senhora
dos salgadinhos” e o popular feirante, Tio Paulo, que além de ter uma barraca na Praca
XV e um trailler na feira da Gavea, bastante frequentados, também ficou conhecido por

vender sanduiches na feira.

Praca de Alimentacéo
Foto: Pricila Loretti

As barracas da Feira de Antiguidades sdo montadas de acordo com a
demarcacéo de seis fileiras (A, B, C, D, E, F) no sentido vertical, que totalizam, cerca
de 400 barracas. Na Rua Jacob do Bandolim (sentido horizontal) soma-se uma media de
86 barracas por feira, pondendo chegar a 100 o niumero de barracas montadas nesta
drea. Neste mesmo sentido, podemos contar seis fileiras de barracas, (A, B, C,D, E, F),
distribuidas numa extensdo menor, divididos por duas passagem onde nao se montam
barracas para facilitar o transito e a transacéo dos frequentadores®. Aqui o comprimento
€ menor. Desse ponto observa-se a feira em sua totalidade; percebe-se todo o seu
comprimento e dimensdo. Dos duzentos metros de comprimento, podemos contar doze
colunas que sustentam o viaduto. H& poucos meses atras, evidenciava-se outro cenario

contrastante com a descricdo feita até aqui. Ao descer a escada verificavamos a

* Esta passagem é quase sempre ocupada por um aglomerado de homens que revendem reldgios de ouro.
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presenca de vendedores que, sem barracas, ficaram conhecidos por todos aqueles que
frequentam a feira pela categoria nativa de “sem terra” ou catadores de lixo. Tal
analogia, feita aos trabalhadores rurais “sem terra”, é também identificada nos discursos
através do termo “assentamento”, usado pelos feirantes quando se referem aos
expositores do “Shopping Chéo”, que conseguiram barracas, e portanto foram
“assentados” na feira.

Assim, uma fronteira configurava-se entre o subir e o descer desta escada. O
sentido das fileiras voltava a ser o mesmo, mas ja ndo havia barracas, as mercadorias
eram expostas no chdo. Essa parte esta cercada de grades, porque centraliza-se entre as

duas ruas por onde os veiculos entram e saem do mergulh&o.

2.4 Montagem e Desmontagem:

Tanto o organizador da feira de antiguidades da Praga XV como todos 0s
expositores que dela participam reconhecem a fronteira simbolica, que os separa do
mercado chamado de “Shopping Chao”. A “feira oficial” é compreendida pelo espaco
organizado por Rafael e sua equipe, ocupado por uma média de quinhentas barracas por
final de semana, montadas a partir da noite de sexta-feira e desmontadas, por volta das
quatorze horas do dia seguinte.

Ainda na noite de sexta-feira, a partir das vinte e trés horas os montadores de
barraca do Departamento de Tabuleiros Guanabara (DTG) chegam & Praga XV, dando
inicio @ montagem das barracas. Os expositores chegam pouco a pouco, em torno das
seis horas da manhd, uma duracdo temporal que vai das cinco da manha até as sete
horas da manha de s&bado. A feira possui duas classes de barracas: as barracas fixas e
as barracas provisorias. Os expositores com barracas fixas — geralmente 0s mais antigos
-, se ddo ao luxo de chegar mais tarde a feira, por volta das 8 horas, quando 0s
primeiros clientes comecam a chegar. Alguns clientes chegam no mesmo horério que os
expositores, ou até mesmo antes do fim da montagem das barracas. Os vendedores
recém chegados a feira aguardam a liberacdo de barracas provisorias para exposicdes
esporadicas, pretendendo conquistar uma barraca fixa.

Entre 10 e 11 horas da manhd, o publico da feira atinge seu apice. Este é o
horario mais movimentado na feira.

Rafael e sua equipe formada por segurancas privados e parentes responsaveis
pela cobranca do aluguel das barracas também expdem na feira. Costumam chegar por

volta de seis e meia da manhd sabado, para acompanhar a montagem, organizar e
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arrumar suas barracas para exibicdo de produtos e caminhar por entre as barracas
alheias para controlar improbidades e proibir a venda de mercadorias ilegais, estdo em
busca de objetos com valor de troca que possam ser caracterizados e identificados
enquanto “antiguidade”, ou outra categoria que se aproxime dessa forma de
classificagao.

Cabe notar que nem sempre o organizador chega tdo cedo & feira. Contudo,
pessoas da sua equipe estdo sempre presentes desde o inicio feira, da montagem ‘a
desmontagem. Sempre que possivel, o organizador acompanha a montagem, passeia por
entre todas as barracas ao menos trés vezes durante o periodo em que o0 evento
permanece na Praga XV, observando a exposi¢cdo em toda sua extenséo, atravessando
todas as fronteiras simbdlicas entre as feiras para perceber a real situacdo e poder
manter o controle.

Diante da diversidade cultural da feira encontramos toda a classe de gente:
artistas, ex-donos de antiquérios, professores de histéria, bibliotecérios, fiscais de renda,
ex-delegado de policia, ex-presidiario, médicos, engenheiros, arquitetos, economista,
imigrantes africanos, aposentados, baiana de acarajé, taxistas, mendigos, catadores de
lixo, moradores de rua. H4 também aqueles que sempre viveram da venda de rua e do
comércio de “muambas”, pessoas experientes no contrabando de mercadorias, além dos
camelds e dos ambulantes, que se encontram nas intermediacgdes da feira.

A avaliacdo das mercadorias pode ser também um critério considerado pelo
organizador para definir se o feirante tem condigdo ou ndo de ter uma barraca fixa.
Entretanto, no caso de alguém vir de longe trazendo mercadorias, Rafael conta que
sempre da um jeito de fazer a pessoa expor, mas faz a ressalva para que néo retorne na
semana seguinte, a pretexto de que nada podera fazer; orientada a pessoa para aguardar
uma oportunidade.

Para evitar que qualquer barraca fique vazia, o organizador pede a confirmacéao
dos expositores durante a semana por telefone. Aos que ndo estardo presentes, ele pede
para que liguem desmarcando, desse modo hd tempo para convocar aqueles que
aguardam na fila de espera. Contudo, se um expositor novato e com barraca provisoria
ndo pode faltar por mais de trés vezes consecutivas, sob a pena de perder seu lugar na
feira, 0os mais antigos podem passar longos periodos sem aparecer na feira e voltar
quando bem entendem, basta que comuniquem com antecedéncia ao organizador.

Para pertencer a feira, é preciso apresentar mercadorias, que segundo o

organizador sejam identificadas pelo publico em geral, como parte de algumas das
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seguintes categorias: “antiguidade”, “objetos antigos” e “usados”, “objetos de
colecionismo”, “arte” e “decoracdo”, “objetos de segunda-m&o”, além dos “brig-a-

bracs” “quinquilharias”, “objetos etnogréaficos” e “curiosidades”. O critério de

avaliacdo do organizador sobre o que considera ser uma “antiguidade” é crucial para
que um expositor possa ter definida a sua posi¢éo na Feira da Praga XV. O organizador
explica que as “antiguidades” sempre foram o “carro chefe” deste mercado, mas que,

atualmente, disputam espago com outras categorias de objetos:

No final dos anos 70, quando ainda funcionava a Feira do Alba

Mar, organizada pela ABA, vendiamos apenas antiguidades.

Eram pegas antigas com no minimo cem anos.

(Rafael Barbeito, organizador da Feira de Antiguidades da
Praga XV)

Os comerciantes mais antigos recordam que na época da “Feira do Troca” havia
poucos expositores e que eram raras as pessoas que sabiam lidar com esse tipo de
negdcio, que muitos compradores vinham de fora do pais em busca das nossas
“antiguidades”, e que muitas pessoas enriqueceram neste periodo. Nesse sentido, o
acesso as informagOes sobre os valores dos objetos vendidos era ainda mais dificil.
Hoje, diversos sites da internet especializados “antiguidade” sdo pesquisados pela
maioria dos frequentadores da feira. Assim como os leildes, a internet é apontada como
um instrumento muito eficaz na busca por informacéo nesse tipo de mercado. Mas, o
tempo e as mercadorias mudaram na visdo dos expositores mais antigos.

Para Rafael, o Rio de Janeiro era visto como um grande “celeiro de
antiguidades” onde havia 0os mdveis de jacarandé que levaram para a Europa; 0s moveis
de Joaquim Ferreira — conhecido designer —, que foram levados para os Estados Unidos;
as pratarias; os cristais; as loucas portuguesas e o0s azulejos estrangeiros. Ainda,
segundo 0 organizador, se compararmos 0s pregos das mercadorias no Brasil com as
comercializadas no exterior, as encontradas na Feira de antiguidade da Praca XV séo
vistas como sendo as mais baratas do mundo. O padréo de sua comparagdo e de onde o
organizador adquire parte de sua erudicdo sdo os catdlogos das duas empresas
dominantes no mercado de antiguidades: “Cristie’s” e ““ Sotheby’s. Mas ndo so;
também nos leildes que acontecem dentro e fora do pais sobre os quais ele tem noticias.

A proporcdo € a de que a mesma mercadoria que seja vendida aqui a dez reais, por
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exemplo, 14 fora seja re-vendida a cem reais. Rafael afirma que no Brasil faltam tanto o
dinheiro como informacao.

Embora, as “antiguidades” sejam apontadas como atragéo principal da feira, elas
ndo séo predominantes, segundo a percepcdo tanto dos expositores, quanto de clientes.
Muitos consideram a falta de seguranga o motivo principal do desaparecimento dos
objetos raros, com valor de antiguidade. A inseguranca é, portanto, um fator inibidor “a
exposicdo dos objetos de valor na feira da Praga XV e, consequentemente uma
explicagéo sobre o fato de que as “antiguidades” se apresentem cada vez mais escassas
nesse mercado.

Dentre as razBes apresentadas pelos comerciantes est4 o fato de que se trazem
objetos muito de valor, correm o risco de ndo vendé-los, ja que os demais expositores so
trazem “quinquilharias” e competem vendendo por um pre¢o baixo. Os clientes, por sua
vez, véo & feira em busca de bons negdcios, por ser esse um espago de informalidade, e
um lugar propicio a barganha. “As pessoas que vem "a feira querem comprar barato”,
segundo um frequentador.

Assim, as “antiguidades” mesmo, aparecem muitas vezes como uma falacia de
todos, mas que na verdade ndo existem ou sobre as quais, nem sempre se pode ter
certeza de que assim possam ser realmente classificadas. Outra explicagdo dos
expositores e clientes é a de que a feira € um lugar para encontros de sociabilidade,
onde séo formadas redes de interago social, e que a venda das “antiguidades” aconteca
realmente em outras esfera.

Os feirantes costumam vender suas mercadorias aos antiquarios, que em seus
estabelecimentos comerciais encarecem o0s produtos, atribuindo-lhes o titulo de
“antiguidades”. Nos antiquérios os objetos adquirem esse estatuto, que muito raramente
serd contestado, visto que o antiquério é reconhecido como um expert , um perito, isto
é, aquele que € capaz de reconhecer o valor do objetos. Cabe a indagar se reconhecer
ou conferir?

Contudo, isso ndo invalida a classificacdo pela qual € qualificada a feira,
reconhecida nacional e internacionalmente. Seja como for, “antiguidade” ou ndo, é
possivel levar para casa, como nos conta o organizador, “um par de sapatos usados que
o fregués ja sai usando, uma camiseta assinada por algum jogador de futebol famoso,

um aparelho de lougas japonesas, uma tabua de prata portuguesa javali do século XIX
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para colocar pratos, um tapete persa ou para servir um chd em grande estilo, um
samovar.” ®

Na visdo de Rafael, a feira é uma s6: aquela que ele organiza. Neste sentido,
apenas expositores que tém barraca fixa fazem parte da feira do Rafael, os que nédo tém
barracas aguardam numa fila de espera sua convocagéo. E os “sem barraca” fazem parte
de uma outra feira.

Atualmente a “feira do Rafael” relne cerca de quinhentas barracas de
expositores e concorre com a feira do Paulo, responsivel pela organizagdo do
“Shopping Chéo” e, que mantém a feira dos “Sem barraca”, e segue com um esquema
paralelo ao do organizador Rafael. No entanto, 0 nimero de barracas e expositores é
inferior ao da Feira de Rafael. Assim como Rafael, que além da feira na praca XV,
organiza também a Feira do Passeio Publico, voltada especificamente para
colecionadores de selos e moedas, 0 organizador Paulo é responsavel pela organizacdo
de outra feira livre na Gloria, que acontece aos domingos.

Para além da Feira da Praga XV e numa relacdo simbidtica para com ela, como
podemos notar, existem pelo menos dois nichos: o dos “antiquarios” e “catadores”,
ambos trabalham na selecdo de objetos que possivelmente venham a adquirir ou ter
reconhecido um valor no mercado de antiguidades.

Todos esses percursos estdo intimamente relacionados ao ambiente da “Feira de
Antiguidades da Praga XV”, sendo conhecidos por todos aqueles que a fregentam, seja
como fregués, expositor ou colecionador. Além disso, todos os tipos urbanos
encontrados nos dias da feira relacionam-se entre si em outras esferas, desde o caso dos
estabelecimentos privados — onde ocorre o comércio de objetos antigos e raros —,
conhecidos como “antiquérios”, até as latas de lixo da cidade.

O organizador da feira tem sob controle a maioria dos expositores, cerca de 500
barracas armadas de acordo com um sistema que as organiza segundo a referéncia de

fileiras sob colunas do viaduto.

® O samovar é um utensilio culinario de origem russa, muito utilizado e apreciado pelos czares, e usado para
servir cha. Nos dias atuais é muito utilizado pelos hotéis e empresas de catering, e para todo o tipo de eventos
com bebidas quentes, tais como coffee breaks, bufés de pequeno almogo, coquetéis. Pode substituir a garrafa
térmica, com café, cha, chocolate, leite e todo o tipo de bebidas quentes. Apresenta-se mais ou menos
estilizados. Podem ser fabricados em prata, latdo, com ou sem ornamentos, mas os de uso profissional tém
linhas mais simples.
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Uma taxa pelo uso do solo, espaco publico que ocupa cada tabuleiro em dia de
feira, é cobrada por uma equipe liderada pelo organizador. A equipe é composta por
parentes do organizador, amigos e segurangas privados, chamados pelo organizador de
“colaboradores”. Para o transporte, montagem e desmontagem, Rafael conta com os
servicos da Distribuidora de Tabuleiros Guanabara (DTG). A equipe do organizador é
responsavel por todo acompanhamento, desde a montagem das barracas em colunas e
fileiras, passando por posi¢des ocupadas pelos expositores na feira, até a cobranga pela
locacdo das barracas. Neste particular, nota-se uma espécie de ordem, presente em
qualquer mercado; que estd de acordo com os ditames econdmicos acerca da logica da
concorréncia: objetos ou conjunto de objetos semelhantes encontram-se lado a lado.

O organizador busca manter proximas mercadorias semelhantes tais como:
barracas de roupa, bolsas e sapatos; brinquedos ao lado de brinquedos, cole¢des
variadas, como por exemplos, produtos da Coca-Cola, de diferentes épocas proximos "a
outras colecBes como a de selos e moedas; discos de vinil e instrumentos musicais;
livros e revistas antigas; fotografias e cartdes postais; Maquina fotogréficas analdgicas e
maquinas de escrever; quadros e gravuras, joias e bijuterias, objetos etnogréficos e
curiosidades — como as méscaras africanas. Utensilios domésticos antigos: porcelana,
cristais, pratarias, mobilia antiga, fogdo, geladeira, penteadeira; Vidros de perfume
antigos, escova de cabelo, perucas, aparelno de barbear. Contudo, s&o poucos 0s
expositores que se atém a um so tipo de produto, 0 comum é que numa mesma barraca
sejam encontrados objetos de tipos bastante diversos.

Além de garantir um local fixo para cada expositor, a equipe € responsavel pela
contagem das barracas ocupadas e cobranga do aluguel das barracas por feira; mas ndo
sO, respondem ainda pela organizagdo, pagamento do pessoal da seguranca e da
transportadora, que é também a encarregada da desmontagem das barracas da feira.

Quando necessario, o organizador da feira recorre as suas relacbes com
funcionérios da prefeitura e subprefeitura do Centro. O acesso a pessoas que ocupam
cargos importantes na administracdo publica e que simpatizam com a feira acaba
contribuindo para sua existéncia e legitimacdo no cenario cultural da cidade. No
entanto, mudangas de governo, muitas vezes, podem representar mudancas e rupturas na
politica local.

Como no tempo de seu Manoel, quando questionados a respeito da organizagdo
da feira, alguns expositores ficam reticentes ou com um olhar vago, e geralmente,

indicam que se busque as respostas a partir do proprio organizador da feira. O fato da
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maioria dos feirantes ndo se sentir & vontade para expor sua opinido sobre a organizagao
da feira caracteriza a falta de um debate dos interesses do grupo e a comunicagéo fica a
mercé da informalidade da feira. Os assuntos sdo tratados em plena Praga XV e
circulam de barraca em barraca através de rumores ou fofoca. Os proprios clientes se
encarregam de transmitir as novidades aos expositores. Eles passam a diante as
informacGes que ouvem, eles falam sobre os objetos que lhes chamam atengdo, eles
conversam com oS expositores.

Ao comparar a opinido dos feirantes sobre a feira organizada por Rafael e a
organizada por Paulo, identificamos que mesmo diante da insatisfagdo da maioria dos
expositores em relagdo ao modo desrespeitoso pelo qual s&o tratados por Paulo
constatamos que os feirantes do antigo “shopping chdo”, que permaneceram na mesma
area, mas sO que agora com barraca, ndo tardaram a entender que era preciso escolher e
também ser escolhido por uma das duas liderancas se quisessem continuar com a préatica
do comércio de rua.

Portanto, os feirantes se adaptam as regras dos organizadores, que lutam por
manter a estrutura da feira. Apesar de ndo haver um diélogo direto entre poder publico e
feirantes, é atraves da mediacao estabelecida entre o organizador e 6rgdos publicos, que
os feirantes continuam a “fazer a feira” aos sabados. Assim, configura-se uma relacéo
de co-optacéo entre feirantes e organizadores.

O organizador como vimos, apesar de ndo “trabalhar na prefeitura”, afirmou
uma vez “trabalhar para a Prefeitura”, e também se disse “colaborador” ao invés
organizador da feira.

Por outro lado, Paulo organizou a Associacdo dos Amigos da Praca XV através
da qual busca como Rafael, aliancas politicas que garantam a tolerdncia do governo
para que possa continuar a ocupar a area urbana em que “montou sua feira”, agora com

barracas.

2.5 De objeto a Mercadoria: a producéo de “antiguidades” no mercado da Praga XV.

A “Feira de Antiguidades da Praga XV” ndo é apenas um lugar de mercado
aparentemente desorganizado e caético, onde sdo comercializadas mercadorias de
procedéncia duvidosa; é, sobretudo, um espaco privilegiado de interacdes sociais e troca
de informacbes — embora, nem sempre confidveis —, e, portanto um espago de

construcdo de valores, identidades e de sociabilidade. E um sistema distintivo de trocas
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sociais, que ndo sO diz respeito ao consumo de “antiguidades”, como também a sua
producéo.

A atmosfera de caos no qual esse tipo de mercado est4d aparentemente
mergulhado ndo é obra do acaso. A aparente anarquia é, contudo, parte de um sistema
coerente, composto exatamente por todos aqueles elementos que parecem destoar entre
si. Como alertou Appadurai ndo se pode perder de vista que estes “cenarios séo
propensos a encorajar o fluxo de mercadorias.” (APPADURAI: 2008: p. 29). Logo
relacBes entre os participantes que envolva algum tipo de troca, econdmica ou simbdlica.

O campo desta pesquisa faz com que, num primeiro momento, o pesquisador se
depare com uma grande oferta de objetos. Diante da diversidade encontrada, destaco
que o género de maior status social dentre a tautologia dos objetos, segundo as pessoas
que frequentam a feira seriam as “antiguidades”. No entanto, a essa classificacéo estéo
derivadas um conjunto de classificacdes, que permite aos participantes desse tipo de
mercado ter um extenso vocabulario como forma de se referirem aos objetos em oferta.
Como por exemplo, os seguintes predicativos que qualificam os objetos da feira:
“antigos”, “raros”, “originais”, “auténticos”, “de segunda-méo”, “usados”, “semi-novo”,
“ de arte”, “histéricos”, “de colecdo”, “curiosidades”, “cacarecos”, “quinquilharias”,
“bugigangas”, “falsificados”, “fakes”, “imitacdes”, e até mesmo “lixo”, dentre outras
classificacBes possiveis de acordo com os critérios de julgamento de cada grupo social.

Tais objetos séo feitos de diferentes materiais, tais como porcelana, prata,
madeira, vidro, plastico, papel (caso das gravuras, cartdes postais, selos e fotografias
antigas, para citar apenas alguns exemplos), ferro, cobre, cristal; em geral, quase todos
0s artigos sdo industrializados, raros séo 0s objetos artesanais.

O comércio alternativo verificado na Feira da Praca XV aos sabados, € um lugar
marcado pela heterogeneidade de objetos e pessoas, onde valores e o precos sdo
constantemente relativizados e, portanto, varidveis se comparados aos precos de
produtos de um mercado formal. Geralmente na feira o preco das mercadorias é
passivel de barganha; mas sdo barganhas altamente reveladoras dos valores atribuidos
as mercadorias, ja que um objeto pode ser vendido por quase pelo prego de 20% do seu
valor inicial, ou seja, com mais de 50% de desconto. Um livro que custava R$ 50,00 as
10 horas da manhd foi vendido a R$ 10,00 reais na parte da tarde, por volta das
14h30min, quando a feira estava sendo desmontada, isto €, com 80% de desconto. No
final da feira, o cliente poderia levar 5 livros pelo preco de 1, porque o vendedor ndo

queria voltar com o peso para casa. Contudo, essa situagéo se passou entre um cliente e
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um expositor do Shopping Chéo. Assim, a varia¢do de pregos pode ocorrer num mesmo
dia. De manhd, um preco, a tarde outro. Diferencas de temporalidades que séo capazes
de determinar valores e precos das mercadorias.

A licdo da barganha continua quando se trata de comprar por “lote”, visto que,
por principio, comprar uma quantidade ao invés de uma unidade é sempre mais
vantajoso, tanto do ponto de vista do colecionador, com do comerciante. Por exemplo,
no caso das moedas antigas, em que o cliente identifica uma cédula com alta cotacéo no
mercado formal. Contudo, o expositor desconhece a maioria das moedas que vende, ou
entdo, ndo repara no erro de cunhagem de uma moeda especifica. O cliente “monta um
lote”, isto €, junta moedas de Varios tipos e valores variados e pergunta o preco total, o
comerciante faz sua proposta, o cliente anuncia a contrapartida. O expositor aceita. Esta
feito o neg6cio. Uma s6 moeda “paga” todo o “lote” e o cliente sai muito satisfeito,
porque, na verdade, ndo gastou um centavo da moeda corrente comprando moedas
antigas, que ele pode revender numa loja de numismaética ou somar a sua colecéo.

O contrério também pode acontecer. O expositor pode vender a um preco
exorbitante uma ou mais moedas a um cliente, que coleciona moedas de diferentes
nacionalidades, sem se importar com o0 ano da cunhagem ou valor histdrico,
desconhecendo também o seu valor mercantil. Nesse caso, 0 comerciante explora o
desejo e a ignorancia do colecionador, 0 que ndo tem a ver, necessariamente, com o
valor da coisa em si, ou ainda no mercado.

Como nesse mercado tanto o valor (valor de uso e valor de troca) quanto origem
das mercadorias sdo de dificil averiguacéo entre os atores, eles operam — quase sempre
-, com a logica da barganha.

Assim, a analise das trocas econdmicas na “Feira de Antiguidades da Praca XV”
estaria marcada por uma racionalidade especifica, em que objetos que ndo s&o
valorizados no mercado formal passam a ser valorizados; mas também objetos que
podem valer sdo desvalorizados. Portanto, é um lugar onde o pre¢o ndo é fixo. O
reflexo do que acabo de afirmar é a falta de clareza e a incerteza dos atores, na maioria
das vezes, sobre a origem e o valor das coisas, o que dificulta a confirmagéo sobre a
veracidade da informagéo.

Como vimos, grande parte dos objetos encontrados na “Feira de Antiguidades
da Praca XV” sdo bens provenientes de herangas. Em muitos casos, 0s bens de espdlios
que ndo interessam diretamente aos herdeiros sdo descartados, postos a venda,

leiloados. Geralmente, os objetos descartados sdo encontrados no lixo ou nas portarias
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de edificios, onde sdo negociadas diretamente entre porteiros e catadores urbanos,
também conhecidos por “garimpeiros”, que os revendem aos feirantes e donos de
estabelecimentos comerciais que lidam com o mercado de coisas de segunda mé&o. Em
alguns casos, o préprio catador pode ser um feirante. Tais objetos quase sempre séo
vendidos as pressas e sem muito critério pelo possuidor, que em muitos casos
desconhece o valor do objeto no mercado, ou ndo se interessa em esperar pelos
compradores ideais — como fazem aqueles que possuem tempo e conhecimento
suficiente —, vendendo a mercadoria nas primeiras ofertas.

Se, por exemplo, um catador encontra no lixo um objeto, ele imagina um valor e
um preco. Embora raramente se tenha certeza do valor minimo e mé&ximo a ser
alcancado no mercado, o catador sempre sai no lucro, porque sua intencdo é valorizar o
objeto encontrado transformando-o em mercadorias, isto é, pretende troca-lo por
dinheiro.

E no contexto da feira e durante as trocas, principalmente nas situacdes de
barganha, que o catador fara sua primeira tentativa de descoberta do valor econdmico
do objeto encontrado, buscando levantar, minimante, informagdes acerca do produto
que comercializa.

Entretanto, na maioria dos casos, ocorre uma disputa por informacgdes e
conhecimentos acerca das coisas que se pretendem realocar no mercado. A chance de o
catador ter acesso a informacdes sobre um objeto encontrado no lixo é menor do que a
de um feirante que venha a comprar 0 mesmo objeto do catador para vender a um
colecionador. N&o porque o “catador”, necessariamente, por sua condigdo social, saiba
menos que o expositor da feira, mas porque a sua posigdo na cadeia econdmica de
producéo de valores encontra-se abaixo da posi¢do ocupada por um expositor de feira.
Assim como os antiquérios que vendem objetos comprados dos feirantes por um preco
acima do que o expositor costuma cobrar de seus clientes. Assim, valores e precos séo
varigveis de acordo com o mercado em que é feita a oferta.

Acontece que 0s consumidores dos produtos do “Shopping Ché&o”
intencionavam sempre comprar mais barato do que em qualquer outro lugar de mercado
— seja na feira dos expositores cadastrados com barracas, seja em antiquérios, seja nos
leildes. Como em qualquer mercado, a demanda regula o valor da oferta. A procura dos
objetos vendidos na feira da Praga XV e no “Shopping Ch&o” regula também os pregos

de acordo com a hierarquia de producéo das “antiguidades”.
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Se considerarmos a demanda e concorréncia por informagdes entre os atores
econdmicos como antiquarios, leiloeiros, colecionadores, feirantes e catadores, nés
observaremos que cada um est4d em busca da expertise e conhecimento do objeto,
através de pesquisas, avaliagBes, consultas a especialistas, pericias para determinar
valores de mercado. Contudo, a propria busca dos atores sociais consiste na produgéo
de valores para o objeto. A justificativa &€ que, apesar da divergéncia entre
conhecimentos e falta de informagdes, todos visam valorizar o objeto encontrado, ou
seja, todos estdo buscando integrar o objeto enquanto produto na feira ou em outros
mercados relacionados, engendrando necessidades, isto é, criando demandas para suas
ofertas. O objeto s6 é inserido como mercadoria na feira quando entre os atores
econdmicos passa a haver o reconhecimento sobre os possiveis valores da mercadoria.
Caso contrario, 0 objeto continua a fazer parte do “Shopping Chao”, que, por sua vez,
ndo deixa de ser, potencialmente, um mercado. Os objetos concentram-se, deste modo,
nas méos dos catadores, que lutam pela valorizacdo de seus produtos e de seu trabalho.
Quando percebe que o objeto encontrado ndo tem valor de mercado, o catador o
abandona ou repassa a outros catadores. As vezes, 0s objetos voltam para o lixo.
Contudo, eles acreditam que tudo que encontram possa ser reaproveitado, e ainda em
suas palavras, “reciclados culturalmente”.

Da feira, portanto, fazem parte, sobretudo, objetos rejeitados por seus
possuidores, que pretendem regressar ao estado mercantil, de acordo com o sistema de
classificagdo engendrado pelos participantes. Muitos deles s&o provenientes de herancgas
sem sentido para o herdeiro.

Nas péginas de “Ensaio sobre a dadiva”, Marcel Mauss aponta para a
incoeréncia do nosso direito, questionando o fato de que um sobrinho-neto herde, por
exemplo, o espartilho de sua falecida avo, pois que sentido ou utilidade teria esse bem
ao seu herdeiro. A alternativa é quase sempre converter o bem em mercadoria e em
dinheiro.

Na feira, é bastante comum ouvir historias sobre colecionadores que ndo tinham
herdeiros — ou ainda, parentes de colecionadores, que herdaram colegdes, mas que ndo
sabiam o que fazer com elas —, confiando seus estimados objetos aos comerciantes, que
saberiam onde e a quem vender. A distribuicdo desse tipo de mercadoria na feira
pretende dar continuidade a carreira dos objetos de cole¢do. Essa é ainda, segunda a

crenca dos colecionadores de “manter-se vivo atraves de sua colegdo”.
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No caso da feira, objetos que pertenciam a pessoas que ja morreram, por
exemplo, continuam a vagar em busca de uma classificacdo, através de um possuidor,
que a identifique segundo sua origem e valor. Tais como &lbuns de fotografias antigas,
que acabaram no lixo, e seguiram do lixo para a feira. Contudo, hd quem goste de
imaginar historias para essas imagens.

De acordo com o discurso de alguns expositores e colecionadores, 0s objetos
encontrados na Praga XV representam um passado que estava se perdendo, e, como
num esforco individual, mas também coletivo, a feira pretende recuperar usos,
tradicOes, histérias, memaria através de uma sociabilidade singular. Neste sentido,
encontramos dentre 0s objetos expostos, uma série de objetos memoréveis, para 0s
quais ainda ndo foram criados complexos exibicionarios como museus. Verdadeiros
fetiches entre colecionadores, que compartilham da troca de informagdes sobre coisas
que por algum motivo marcaram época, as memorabilias sdo freqlientemente expostas e
comercializadas na feira. Como por exemplo, o caso do brinquedo LEGO, que teve sua
verso antiga transformada em objeto de colegéo entre adultos®.

Vale dizer que as pegas do sistema LEGO ndo séo exatamente mercadorias, mas
assumem o papel preponderante na formagéo e identificacdo de grupos interessados
especificamente por uma classe de objetos.

Parte dos colecionadores cultiva a idéia da criacdo de museus para guardar e
exibir pecas de suas colecdes. Este é o caso do colecionador de brinquedos R., que tem

uma barraca na feira, mas afirma nao ser um vendedor, mas um colecionador.

Né&o sou exatamente um comerciante, sou colecionador. Estou

aqui para identificar outros colecionadores como eu e poder

comprar os brinquedos que interessam a minha colecao.

Raramente vendo alguma coisa desta barraca.

(Roberto 40 anos, expositor de brinquedos na Feira da Praca
XV)

Assim, 0 expositor ndo se considera um comerciante. Apesar de feirante, seu

interesse estd em aumentar sua colegdo através da sociabilidade propiciada no espago da

8«0 sistema LEGO é um brinquedo cujo conceito se baseia em partes que se encaixam permitindo
inimeras combinagdes. Criado pelo dinamarqués Ole Kirk Christiansen, é fabricado em escala industrial
em pléastico injetado desde meados da década de 1950, popularizando-se em todo o mundo desde entdo”.
http://pt.wikipedia.org/wiki/LEGO
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feira dedicado as memorabilias. Roberto tem um “blog”, na internet, sobre brinquedos e
pretende fundar o Museu dos Brinquedos junto a outros colecionadores.

Os expositores sejam colecionadores, sejam vendedores, clientes, antiquarios,
sdo considerados “garimpeiros”, pois concorrem na busca incessante por objetos de
valor. O valor dos objetos pode ser identificado, muitas vezes, a partir das narrativas
sobre a trajetéria dos objetos. No entanto, os valores, atribuidos aos objetos pelos
diferentes atores sociais s6 podem ser discriminados, quando identificada a (re-)
producdo de hierarquias classificatorias de acordo com o saber nativo, isto é, quando
comparamos discursos compartilhados pelos atores sociais.

Na maioria das vezes, o vendedor exalta as propriedades do objeto em si,
referindo-se ao seu estado de conservagéo, e ndo revela como ou onde o conseguiu, e
muito menos quanto pagou por ele. Categorias como *“objetos de arte” e
“colecionismo” também se inserem no ambito da feira, sendo muitas vezes associados a
categoria “antiguidade”. Enquanto certos objetos assumem o status de “antiguidade”;
outros, por oposicdo sdo considerados “sucata”, “ferro velho” “tralha”, “tranqueira”,
“guinquilharia”, “lixo”, “badulaques”, “bunginganga”. Em certa ocasido, o organizador
da feira referiu-se as mercadorias de baixo valor, identificadas por outros comerciantes
como “quinquilharias”, tal como as estatuetas de bronze, por meio termo francés “bric-
a-brac”, buscando conferir um estatuto mais digno as coisas que ndo fossem
“antiguidades”, e que geralmente podem ser encontradas em mercados de rua.

A perda da funcionalidade, por sua vez, pode, em alguns casos, condenar o
objeto, destituindo-o de seu uso e valor origindrio. Neste sentido, ao objeto s&o
conferidos outros usos; caso em que sua condi¢do estética e decorativa é enfatizada, ao
invés de sua funcionalidade. Esse é o caso da méaquina de escrever e de outros objetos
considerados de “objeto de época”, que geralmente em cenografias de novela, teatro,
filme etc.; podem ainda ser utilizados na decoragdo de ambientes domésticos e/ou
estabelecimentos comerciais.

Assim, para entender as motivagOes dos agentes na realizacdo da troca de
objetos — de segunda-mé&o, pessoais, herdados, produto de revenda, arrematados em
leildes, feiras, é preciso familiarizar-se com as identidades dos atores e 0s interesses
expressos em suas agdes atraves da observacéo direta.

Seja como for, todas as categorias servem para qualificar ou desqualificar,
valorizar e desvalorizar as “coisas” dentro de um sistema classificatorio produzido

coletivamente pelos atores em suas interagdes cotidianas, ora em referéncia as suas
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mercadorias, ora as mercadorias de outrem. Entretanto, poderiamos simplesmente
afirmar que as classificagOes dos agentes seguidas das trocas econdmicas sdo capazes de
constituir ou destituir o valor dos objetos, bem como definir a sua posicdo social dentre
uma hierarquia de valores? Ou seriam os proprios objetos detentores de seu valor e
marcadores simbolicos das relagbes? Neste particular cabe perguntar etnograficamente
quem estaria de fato, e sob quais condicOes, autorizado a valorizar e a definir o estatuto
de um objeto? Em que medida o valor do objeto em si pode contribuir para o

julgamento dos atores e a politica de valores, que é também uma politica de

conhecimento e (re-)conhecimento?
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CAPITULO 111

DO LIXO AO LUXO: DA VALNORIZA(;AO DE OBJETOS E
DESVALORIZACAOQO DE PESSOAS

Para se ter uma barraca (fixa ou provisdria) na Feira de Antiguidades da Praca
XV, é preciso que 0 expositor apresente ao organizador uma lista de objetos
relacionados ao comércio de “antiguidades”. Dentre 0s objetos admitidos pelo
organizador estdo fundamentalmente objetos de bronze, cristal, prata, porcelana, vidro,
metais, quase todos antigos e que pararam de ser produzidos. A maioria deles aproxima-
se daquilo que o organizador da feira entende por “antiguidade”. Ou seja, a maior parte
dos expositores com barracas possuem objetos antigos, pessoais ou ndo, que pretendem
ser identificados como “antiguidades” ou através de alguma forma de classificacdo que
se aproxime dessa categoria.

Em certa medida esses objetos ndo teriam mais a chance de serem t&o facilmente
encontrados ou reproduzidos por se encontrar fora dos padrfes atuais de producéo.
Entretanto, exatamente por essa particularidade — produtos industriais fabricados em
épocas especificas —, sdo novamente valorizados e recolocados no mercado’. Na
maioria das vezes, 0s comerciantes pretendem que seus objetos sejam identificados
como objetos de “colegdo” ou de “arte”, ainda que sejam encontrados em logradouro
publico e ndo em antiquérios, galerias de arte e museus da cidade.

Além disso, é fundamental, tanto para os expositores como para seus clientes,
um (re-) conhecimento minimo sobre a trajetdria de vida do objeto. S8o principalmente
as narrativas destes comerciantes, capazes de capturar ou ndo a atengdo do comprador,
que contribui para evocar uma espécie de magia ou fetichismo da mercadoria®. Para
Marx, as mercadorias sdo figuras autbnomas que mantém relacbes entre si e com 0s
homens; t&o logo, um produto do trabalho humano se transforme em mercadoria assume

uma condigdo fantasmagorica para os homens. (C.F.Marx:1988:70).

" Segundo Kopytoff (1986), na carreira dos objetos essa corresponderia a fase “mercadoria”.
8 LALANDE, André. “Vocabulaire, technique et critique de la philosophie”. Sobre fetichismo — o termo
“fetiche vem de factitius, e quer dizer, primeiramente, objeto fabricado pelas maos de um homem.
Feitico, em portugués é empregado como adjetivo (artificial, falso, fabricado, ndo natural) e ainda como
substantivo (sortilégio, magia). pp348 (Livre traducdo para o portugués).

ANTENOR, Nascentes. Dicionario de Sinénimos. (pp.141): Sortilégio, que etimologicamente significa
profecia em que se lia a sorte, passou a ser um artificio que deixa alguém submisso a uma poténcia
magica.
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A relacdo entre o ato de guardar, conservar e colecionar, geralmente, € o que
atribui valor aos objetos expostos na feira. Contudo numa relagdo direta com esses
objetos estdo aqueles que vao parar no lixo e, que por algum critério de avaliagdo séo
admitidos no mercado da Praga XV.

Tanto o critério do status social dos expositores como o de seus clientes
contribuem para a valorizagdo das mercadorias e aumenta sua legitimidade e prestigio.
Tal status confere legitimidade e confianca entre as duas partes envolvidas na transagéo
comercial: expositor ou feirante e seu cliente. Enquanto o conhecimento mdtuo acerca
da mercadoria é a garantia de que a troca possui um carater de equivaléncia.

Para uma exposi¢do dos dados etnogréficos, passaremos a organizacgao social da
feira Praga XV a partir da descri¢do do processo de montagem, considerando também a
variacdo do numero de barracas observada nos ultimos meses desta pesquisa.

Durante o trabalho de campo, procurei saber a respeito das ocupagdes dos
expositores dentro e fora da feira; acompanhar o percurso de alguns deles, pelos
diferentes cenarios urbanos, como s&o reconhecidos e julgados a partir de suas
mercadorias e, por fim, a relagdo entre a carreira do vendedor e objetos. Neste sentido,
apresento os dados mais relevantes da pesquisa de campo. Adiante, no terceiro
capitulo, poderdo ser encontrados apontamentos e reflexdes acerca do material
etnogréfico.

Sobre a motivagdo dos atores sociais para expor ou comprar na feira, adianto que
duas categorias foram mencionadas em conversas realizadas nos ultimos dois meses: a
“necessidade econdmica” e a possibilidade de “socializar”.

E possivel esbocar, em parte, a divisdo social e algumas subdivisGes existentes
entre 0s expositores da Feira da Praga XV. Fato € que, desde o primeiro ano de pesquisa
(2006) ja era possivel observar o aumento, dentre os expositores, da populagdo
moradora de rua e do comércio ambulante, que comercializa objetos, geralmente
encontrados nos lixos da zona sul da cidade. Em alguns casos, os objetos eram
provenientes de doagdes, e em outros casos notei a oferta de objetos pessoais do
vendedor. Os feirantes “sem barracas”, longe de terem suas mercadorias reconhecidas
como “antiguidades”, tinham um papel crucial na relagdo com expositores “com
barracas”, que foram unanimes em suas afirmagdes sobre o fato de que, “com paciéncia
e sorte”, era possivel encontrar algum objeto de valor no meio de um monte de “lixo”.
Em seus discursos, os vendedores “sem barraca” deixam manifestado o seu interesse

por “assentamento”; ou seja, eles reivindicam o reconhecimento de suas mercadorias e
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o direito de fazer parte da feira “oficialmente” reconhecida, ou seja, a feira que passaria
por um processo de regulacdo do Estado, através do cadastramento de todos os
expositores que estejam “assentados”, isto €, que possuem barraca na feira. O uso do
termo “assentamento”, como vimos, é uma clara referéncia aos trabalhadores rurais —
assim como a expressao “sem terra” para se referir aqueles que ndo tém barraca —, mas
neste caso, emprega-se o termo quando € conquistado o direito de permanecer na feira,
através da conquista de uma barraca, que é simbolo de status e prestigio social entre os
comerciantes na Praga XV.

A atividade dos “sem barraca”, que sdo também conhecidos como “garimpeiros”
ou “catadores de lixo” representa um nicho fundamental dentro dessa cadeia produtiva.
A prética dos “catadores” e também dos comerciantes em geral, est4 associada ao ato da
“reciclagem da cultura”, em seus proprios termos, o que significa dizer que os
participantes deste mercado buscam a valorizagdo dos objetos de sua propria cultura
material, apesar deles serem considerados por outros atores sociais como “lixo”.

Quando questionados sobre o ato de “catar lixo”, eles respondem que essa
afirmacdo ndo é correta, pois ndo “catam o lixo” — ndo sdo lixeiros, mas “garimpeiros”
—, portanto, por sua l6gica “catam do lixo”. Tal oposicdo entre o “catador de lixo” e 0
“lixeiro” expressam uma forma de distingéo e reflete o orgulho e o desejo por dignidade
manifestada entre os catadores que, até marco de 2009, encontravam-se no local
conhecido por “Shopping Chéo”.

Por outro lado, um expositor cadastrado a mais de 20 anos na feira, e com

barraca fixa, afirmou categoricamente que havia “lixeiros” trabalhando para ele:

Meus dois lixeiros me trazem coisas absolutamente valiosas,
em troca lhes pago um salario digno. Onde mais véo arrumar
isso? Eles aprendem muito comigo.

(Tio Paulo, antigo expositor da Feira da Praga XV.)

Segundo a légica dos catadores “o lixo do rico € o luxo do pobre”. Os objetos
com algum valor de troca, dotados de valor econdmico, garantem aos “garimpeiros”
parte consideravel de sua renda. Por essa logica de simbiose, os expositores “com
barraca” sdo os principais compradores das mercadorias dos expositores “sem barraca”,
e costumam revender as boas pecas negociadas com os “catadores” por um prego

superior em suas barracas. Ndo obstante, notamos que o contrario também se verifica,
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pois o lixo do pobre pode vir a ser o luxo do rico, ou pelo menos fazer alguém ficar rico
de verdade.

Neste particular, a distingéo entre expositores “com barraca” e 0s “sem barraca”
é contrastante e visivel apesar da proximidade fisica; logo, se engana quem percebe
apenas uma feira. Existem ao menos duas feiras co-existentes e interdependentes nos
limites da Praga XV. O fato de possuirem ou ndo barraca e de estarem cadastrados € o
que aproxima a feira dos expositores com “barracas” e suas mercadorias ao status de
Feira de “Antiguidade”. Enquanto a feira dos “sem barraca”, ironicamente, passou a ser
conhecida como “Shopping Chao” e seus expositores apelidados de “sem terra”. Além
disso, suas mercadorias eram desqualificadas pelos demais participantes, muitas vezes
classificadas como “lixo”.

Ter uma barraca na feira é, portanto, simbolo de prestigio, dignidade, status ou
posicdo social. Assim, um campo de disputas por legitimidade e reconhecimento tanto
de mercadorias como de pessoas através de uma politica de (re-) conhecimento de
valores é explicitado através de etnografias.

O seguinte dado etnogréfico visa fornecer a base para a compreensdo da
realidade observada. Através da conversa que tive como o atual organizador da feira,
reconhecido por varios expositores como sendo o representante “legal” da feira, entendo
que a visdo dos expositores com barraca acerca do limites da feira de antiguidade da
Praca XV € a mesma do organizador: o limite é dado exatamente onde comega o
“Shopping Chéo”.

Ao perguntar ao organizador até onde ia sua feira, com o dedo indicador, ele
apontou para o “shopping chdo”, parte que excluia de imediato todos aqueles que ndo
tinham barracas (fixas ou provisdrias), e que, por conseguinte, ndo estavam cadastrados
em seu sistema de organizacdo, que teria licenga da subprefeitura do Centro para
funcionar. Logo, os “sem terra” ou “sem barraca” estavam a margem do pertencimento
da “Feira de Antiguidades da Praga XV”.

Entretanto, como a maioria dos feirantes, o organizador reconhece que muitas

vezes é possivel encontrar objetos “interessantes” com os “sem terra”°.

° N&o apenas essa categoria foi ativada para referir-se aos expositores que ndo possuem barraca na feira e
ainda que ndo so as pessoas, como também as suas mercadorias sdo desqualificadas. As categorias vdo de
“quinquilharias” a “lixo” quando se trata de atribuir predicativos aos objetos dos “sem barraca” em
oposicdo a “variedade de mercadorias” dos expositores com barracas, que sdo chamadas no maximo de
“curiosidades” e, muitas vezes de “antiguidades” sendo esta a categoria preeminente na hierarquia das
classificacoes.
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3.1 Sobre o conjunto de categorias e critérios de avaliagédo

Se 0 mundo material fundamenta e contextualiza a subjetividade da experiéncia
humana, as pessoas, por sua vez, buscam nas coisas atributos objetivos. Contudo, o
mundo material ndo é dotado de classificacbes e definicdes exatamente delimitadas.
Assim, o uso de critérios depende de uma série de negociacbes feitas entre 0s
expositores e seus clientes. A “Feira de Antiguidade da Praga XV” pode ser pensada
esquematicamente como uma rede complexa e heterogénea, com normas e préaticas de
organizacgao que envolvem pessoas, coisas e Servicos.

Para abordar a relagéo local de compra e venda de mercadorias, penso ser
antes necessario tentar definir o que os atores engajados nestas trocas comerciais
entendem por “antiguidade”, que é o que da nome a Feira da Praca XV. E para essa
categoria que se voltam quase sempre as atengdes e 0s interesses. Entretanto, essa ndo €
uma tarefa facil.

O que percebo é que o uso da categoria “antiguidade” aparece, tanto na pratica
como no discurso dos agentes, como sendo o principal critério de avaliacdo das
mercadorias que sd0 expostas nas barracas da Feira da Praga XV. A categoria
“antiguidade” é apenas um referencial para classificar a complexidade dos objetos e
conjunto de objetos que estéo sendo expostos neste mercado.

'10 acontece de acordo com a

O critério de avaliacdo dos ‘objetos-mercadorias
idade dos objetos, dentre outros critérios, como por exemplo, a qualidade material e seu
valor de uso e de troca, que sdo traduzidos pelo pre¢o das mercadorias.

O autor Brian Spooner, (2007) ao tratar da autenticidade de um tapete oriental,
esclareceu que o sistema classificatorio adotado neste tipo de comércio especifico passa

pelo critério de avaliacdo “antiguidade” no que tange a capacidade dos atores de fazer

19 Termo que estou utilizando para pensar os objetos que sairam de circulagdo por algum tempo e
retornaram a sua fase de mercadorias. Essa categoria analitica é tomada de empréstimo de Igor Kopytoff que
propds pensar, na mesma linha tedrica de Appadurai, a biografia cultural das coisas, tendo em vista o processo
de mercantilizacdo. Tal reflexdo vai de encontro a infinidade de conjuntos de objetos de diferentes
procedéncias dentre os quais sdo produzidas as “antiguidades” propriamente ditas.
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crer que tal avaliacdo é legitima. Eles tém sua expertise reconhecida por toda
comunidade de atores com 0s quais interagem e discutem acerca do valor conferido as
mercadorias. Para tanto, Spooner valeu-se de trés tipos ideais ou estere6tipos: (1) o
negociante e suas fontes de oferta e precos; (2) o consumidor tipico e sua verba e
necessidades sociais e (3) o connaisseur e/ou colecionador com suas exposi¢oes
publicas e privadas e sua literatura especifica.

Como os trés tipos ideais encarnados na “Feira de Antiguidades da Praca XV,
pareceu-me conveniente discutir, a partir da etnografia, as posi¢cbes em que cada um
deles se encontra, quais as vantagens e desvantagens na hora da negociagdes e de que
forma eles contribuem para a formacéo do valor e do preco atribuidos aos objetos-
mercadorias de acordo com a expertise e interesse de grupos sociais .

Consiste em um verdadeiro desafio revelar os critérios que os atores sociais
mobilizam cotidianamente na busca pela valorizagdo de seus objetos. E, apesar de ter
um repertdrio vasto de respostas para as perguntas dos connaisseurs e colecionadores,
0s comerciantes da Praca XV, que sdo identificados, majoritariamente, como
“expositores de antiguidades” ou em alguns casos como “antiquérios”, geralmente
transmitem a informacdo de acordo com o processo de negociacdo vinculada a
transacdo da mercadoria; ou seja, € a partir das trocas econdmicas que se forma a
erudicdo dos expositores. Através de suas praticas podem se tornar experts, peritos,
especialistas no mercado de antiguidades, mas para tanto precisam do reconhecimento
de sua comunidade ou grupo social'*.

As informac0Oes acerca das mercadorias comercializadas vém de fontes variadas,
como através de venda, doagdes, sites da internet, catalogos, exposicdes de obras de
arte, leildes. Neste sentido, como sugere Spooner “a fonte de instrugdo é a erudigdo dos
negociantes, gerada pela literatura especializada e histéria do comércio”. Até onde pude
perceber, a literatura e as informagdes sobre as pegas de “antiguidade” s&o quase
sempre ad hoc e, portanto, dificeis de serem generalizadas. Os proprios especialistas
raramente reconhecem ou revelam as limita¢des dos critérios adotados na avaliagdo das
“antiguidades”, e gabam-se de ter um “olhar clinico”. E muito dificil acompanha-los e

entender o que dizem, e mesmo saber ao certo se falam a verdade sobre os objetos

1C.F. Moulin, Raymonde. In: O mercado da Arte: mundializagdo e novas tecnologias sobre a pericia no
mercado de Arte. O rigor das avaliagdes dos peritos provoca a queda nas ofertas de “antiguidades”,
regulando valores e precos no mercado.
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avaliados. Contudo, como 0s expositores sdo os Ultimos proprietarios das coisas que
colocam & venda, parece razodvel que os clientes apostem nos seus discursos.

“Antiguidade” é, portanto, uma dessas categorias que trazem em si uma série de
conotagBes e contradigdes analiticas, tornando dificil a sua definicdo. Se a nocéo
utilizada pelos comerciantes e seus clientes na “Feira de Antiguidades da Praga XV”
ndo é exatamente a idéia de que o objeto tenha, presumivelmente cerca de 100 anos ou
mais. Entdo, qual seria?

Brian Spooner (2007) sobre o interesse ocidental por coisas estrangeiras, em
particular pelos tapetes persas, considera o critério da antiguidade como sendo o
principal critério em qualquer avaliacéo, afirmando que mesmo que hoje em dia fosse
possivel produzir artefatos idénticos aos antigos, eles jamais competiriam no mercado
de antiguidades, devido ao valor que atribuimos a idade das pecas em questdo. Porém, o
autor ainda observa que por mais que “tapetes antigos continuem, sem ddvida a ditar as
regras para o mercado e as colecdes, eles abastecem apenas uma infima por¢do deste
mercado, que decresce a cada dia, 0 que pode ser percebido através do valor e da oferta
das antiguidades, na logistica da producdo e no contexto social do consumo.”
(Spooner:2007:pp248). Entretanto, do ponto de vista técnico, diz o autor, ainda seria
possivel adquirir uma antiguidade, visto que por um sentido “estritamente material”
uma antiguidade é algo que se presume ter sido produzido antes de 1880, segundo a

definicdo da Alfandega dos Estados Unidos. E ainda que:

(...) a maioria dos exemplares que vemos em leilGes,
showrooms de negociantes, em lojas e nas casas, até mesmo em
museus, por melhores que sejam, ndo é de antiguidades, nesse

sentido.
(Spooner:2007:248)

Neste particular, para a maioria dos comerciantes e clientes da feira da Praca
XV, que operam com a nocgdo de “antiguidade”, em principio, basta ter em mente, o
ponto de vista técnico — “uma antiguidade é um objeto com cem anos de idade ou
mais”. Esse é o primeiro passo, se quisermos diferenciar um objeto considerado
“antiguidade” dos demais géneros de objetos. Mas isso ndo é tudo; o objeto em questdo
precisa estar em bom estado de conservagdo, precisa ndo ter sofrido nenhum acidente,

precisa ser “auténtico” e ser um dos Ultimos exemplares de sua espécie, sendo o Unico.
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Uma antiguidade presume também consideragdes sobre valores historico, artistico e
mercadoldgico do objeto.

Segundo Brian Spooner (2007) é necessario ao comprador estar ciente, ao
menos por alto, da taxionomia hierarquica do produto a ser consumido. No caso dos
tapetes orientais, o esquema de classificaces é reconhecido, em diferentes graus por
uma larga escala por uma grande quantidade de consumidores; “desde aqueles que estéo
apenas trocando seus carpetes, até 0s mais perspicazes colecionadores, no outro
extremo.” (Spooner:2007:pp249)

Assim, objetos diferentes possuem significados diferentes para pessoas
diferentes. Como por exemplo, os colecionadores e 0s connaisseurs que se distinguem
de outros compradores apenas por entrar no debate sobre o reconhecimento e usos de
critérios de “autenticidade”.

Neste sentido, um simples objeto “antigo”, “usado” ou “de segunda-m&o”, ndo é
precisamente uma “antiguidade”; assim como uma “antiguidade” pode nunca ter sido
usada. De acordo com o discurso de cada ator, seja ele um negociante, um cliente, um
connaiseur ou um colecionador e até mesmo, um catador de lixo, verifica-se 0 uso do
termo “antiguidade” como o critério méximo de avaliacdo das mercadorias, o que revela
0 conhecimento taxiondmico hierarquico das mercadorias pelos atores sociais, que
participam do processo de produgdo, distribuicdo e consumo no mercado de
antiguidades.

Quanto mais proximo deste critério de classificagdo estiver um objeto, maior o
seu prestigio em relagdo ao vasto universo de classificacdo encontrado na “Feira de
Antiguidade da Praga XV”. No geral, quase todas as conversas concentram-se em torno
do valor dos objetos neste mercado. E o valor esta quase sempre associado ao prestigio
de que gozam as “antiguidades” nesse mercado.

O fato de comercializar ou ndo “antiguidades” reverbera na reputacdo do
consumidor e do negociante. A erudicdo e a expertise — e isso Se aprende depressa — ndo
estdo nos livros, mas nos discursos e na pratica quotidiana dos atores; no entanto, a
erudicdo que um negociante adquire sobre seu produto € quase sempre recolhida ao
acaso, na préatica e nas relacdes de trocas. Colecionadores e alguns vendedores tém seu
olhar treinado, por aquisicdo ou transmissdo, e desenvolveram a capacidade de
selecionar por discriminacdo e conhecimento, o valor — subjetivo ou ndo —, de um

objeto dentre um conjunto maior de categorias.

65



A circulacéo de catalogos especializados também é comum entre 0s negociantes.
Os mais interessados estdo quase sempre lendo sobre o assunto e trocando informagdes
com seus colegas. Por outro lado, é o connaisseur, que geralmente se confunde com a
imagem do colecionador, que busca um conhecimento sistemético acerca dos objetos, o
arbitro publico do valor, mesmo que néo tenha o controle sobre as fontes de informacéo
em que baseia seu julgamento. E segundo Spooner (2007: pp.249) “o fato de esses
critérios de classificacdo e apreciacdo serem traduzidos nos precos de mercado apenas
de um modo assimétrico nos alerta, de imediato, da descontinuidade entre os critérios
de comércio e os dos circulos dos connaisseurs.”

Os vendedores mais antigos, hd mais de trinta anos na Feira da Praga XV, séo
muitas vezes antigos espécimes de connaisseurs, e, as vezes, colecionadores,
desfazendo-se de suas cole¢des pessoais. Um colecionador é antes um conhecedor do
conjunto de coisas que coleciona. E, se recorro ao exemplo dos colecionadores, é para
mencionar sua expertise. Eles sdo mais sisteméaticos do que qualquer outro tipo de
comprador; recorrem aos catdlogos e revistas especializados; freqlientam a feira e os
leilGes, buscando conhecer todos 0s percursos, pessoas e meandros deste mercado.

Tanto comerciantes como clientes estéo interessados em obter um conhecimento
especifico sobre as mercadorias antes de entrar no jogo das negociagdes, e muitas vezes
buscam informacdo a partir dos colecionadores, que podem ser seus clientes. O
conhecimento acerca do valor da mercadoria € o ponto de partida para qualquer
negociacdo e a disputa entre comprador e vendedor em torno do valor é o que acaba por
definir o preco. De modo que verificamos, também, a disputa pelo conhecimento.

Neste sentido, se o comprador detém o conhecimento e o vendedor ndo, o
comprador leva vantagem se a mercadoria for de seu interesse e ndo tiver seu valor
reconhecido pelo negociante. Caso muito comum na feira, é quando o comerciante
encontra a sua mercadoria no lixo de alguma portaria de edificio. Livros, por exemplo,
geralmente possuem valor inestimavel para professores, estudantes e colecionadores e
sdo vendidos por um pre¢co muito abaixo do mercado na feira, muitas vezes por
desconhecimento do vendedor. Este ndo é o caso do ex-bibliotecario e do livreiro, que
conhecem o produto em oferta, e que mesmo estando na feira, propdem um prego de
loja. Com eles a possibilidade de barganha é pouca e improvavel.

Por outro lado, para aqueles que ndo tém muito conhecimento sobre o produto, e
nem um sistema de transporte e dep6sito, o peso dos livros representa mais um motivo

para a barganha, pois, nestes casos, o vendedor geralmente ndo pretende voltar para

66



casa com a mercadoria, 0 que representaria gastos e ndo lucro e, assim, prefere troca-la
por dinheiro. Neste particular, leva vantagem o comprador que espera o fim da feira,
quando os precos caem. E hora da pechincha.

No mercado da Praga XV também é comum expositores e clientes se tornarem
amigos, neste caso o comprador passa a ser um fregués. Muito embora isso ndo exclua a
possibilidade de um tirar vantagem econdmica sobre o outro. Um vendedor com uma
extensa rede de clientes, muitas vezes, frequenta outros estabelecimentos como, por
exemplo, leilbes, bazares, antiquérios, em busca de mercadorias e melhores precos para
atender ao pedido ou desejo de um cliente. Ele faz a compra e leva para feira com
intengdo de venda. As fontes, evidentemente, ndo sdo reveladas ao comprador. Neste
particular, é o vendedor quem possui o conhecimento das fontes e das mercadorias, e se
coloca como um distribuidor do produto. O comprador aposta numa relagcdo de

confianga.

3.2 A Feira do Rafael:

“Nao vou salvar o mundo, mas vou salvar o meu mundo”
“Quem briga comigo, briga com todo mundo”.
(Rafael Barbeito, organizador da Feira da PracaXV)

Essas frases proferidas pelo atual organizador da Feira de Antiguidades da Praga
XV séo um reflexo do seu esforco para defender o mercado estabelecido ao longo de 12
anos. A primeira sentenca proferida demonstra o quanto a feira representa na biografia
do organizador. E a segunda, indica que o organizador ndo esta sozinho, e que possui
amigos e aliados que contribuem para a realizacdo da feira de antiguidades.

Rafael organiza a feira desde 1998. O organizador afirma que junto com mais
onze expositores foi eleito pelos feirantes da “Feira do Troca”, uma das mais antigas
feiras de antiguidade da cidade, final da década de 70. Como j& mostrarmos
anteriormente no Capitulo 1, a mesma época existia uma outra feira, organizada pela
Associacao Brasileira dos Antiquarios, ao redor de um restaurante. A “Feira do Troca”,
localizava-se em frente a estatua de Dom Jodo VI, na Praga XV, e era a mais popular,
enquanto a “Feira do Alba Mar” situava-se ao redor do restaurante “Alba Mar”.

Apesar, do carisma do organizador por seus admiradores, 0s expositores ndo séo
unanimes sobre uma “versdo oficial da feira” que institui a feira, e apresentam

contraditorias narrativas para justificar a presenga do organizador. Como muitos ndo
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estavam la, ndo podem afirmar se houve ou ndo um processo de elei¢do. Os expositores
mais antigos lembram que depois de seu Manuel, Rafael assumiu a organizacéo da feira
na Praga XV, mas ndo se recordam de terem participado de processo eleitoral
democrético.

Contudo, na versdo do organizador, durante o primeiro ano de governo César
Maia, 1996, quando teve inicio a obra do Mergulhdo, cerca de 80 dos 200 expositores
que participavam da “Feira do Troca”, localizada ao redor da estdtua de Dom Jodo,
foram “removidos”, ou melhor, realocados por ordem da subprefeitura do Centro,
provisoriamente, para o Largo da Praca XV, ao lado do Pago Imperial, defronte & Rua
1° de Marco e um ano mais tarde para Rua Séo José.

Durante este periodo, 0s expositores foram convocados a comparecer ao antigo
prédio da prefeitura, conhecido popularmente como “Piranhdo”, para um encontro com
o subprefeito do Centro, na época, 0 arquiteto Augusto lvan, que apoiava a feira. Nesta
ocasido, o subprefeito teria sugerido uma elei¢do entre os expositores presentes para
formar uma Comisséo Arbitral da feira. Cerca de 150 expositores compareceram ao
encontro, dentre eles quase todos aqueles que faziam parte da “Feira do Troca” para o
cadastramento na subprefeitura.

Uma influente amiga de Rafael, que conhecia seu trabalho na “Feira do
Casa Shopping” e o julgava capaz de organizar também a “Feira de Antiguidades da
Praca XV”, teria levantado o braco do amigo para que ele se candidatasse a
representante da comissdo da feira. Ao final da elei¢do, por maioria de votos, Rafael €,
entdo, eleito o representante da feira, passando a ser o principal mediador das relagdes
entre 0s expositores e 0os administradores publicos, em suas diferentes instancias.

Apo6s assumir a feira, Rafael foi procurado pelo dono dos tabuleiros, o Sr.
Modestos Justo, que reclamava das dividas contraidas pelo organizador para com a sua
distribuidora, a DTG. Rafael propGe ao ex-organizador o pagamento de um valor
equivalente ao lucro que ele tirava do aluguel das barracas dos expositores. No entanto,
essa espécie de “mesada” oferecida a seu Manoel, durou de trés a quatro meses, por
motivo de falecimento do mesmo.

Durante a administracdo de Rafael, a feira tornou-se cada vez mais popular
e reconhecida. Rafael conta que, muitas vezes, teve que investir “dinheiro do proprio
bolso”, porque o dinheiro arrecadado de inicio ndo cobria todos os custos para a
realizacdo do evento: transporte, montagem e desmontagem, distribuicdo de barracas

fixas e provisorias entre os expositores, pessoal da seguranca e cobranga. Contudo,
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apesar das vantagens econdmicas e do prestigio do organizador, protestos e
reivindicacbes por parte de alguns expositores comegaram a aparecer. Dentre 0s
expositores presentes na eleicdo houve quem cobrasse explicagdes ao organizador a
respeitos dos privilégios que ele e sua equipe passaram a usufruir por conta da sua
posicdo como administrador do uso do espago publico. Entretanto, Rafael argumenta
que os membros da comissdo eleita resolveram aparecer “so agora, depois de anos”,

quando a feira comega a apresentar vantagens econémicas.

A Comissdo ndo existe. Nunca existiu. Sou eu quem toco 0
barco sozinho.
(Rafael, organizador da Feira de Antiguidades da Praca
XV)
Para o organizador a Comissdo € uma ficcdo. Assim, apesar de existirem
muitos problemas administrativos, os que ndo lidam diretamente com o poder publico,
costumam enxergar apenas as vantagens, segundo o organizador. Por outro lado, aquele
que administra a res publica corre quase sempre 0 risco de enxergar como Ssua
propriedade aquilo que, em tese, seria de todos.

A feira do Rafael funciona da seguinte forma: dos feirantes é cobrada uma taxa
pela barraca. E possivel ainda, que um mesmo expositor tenha de uma a trés barracas.
Contudo, é raro encontrar esse exemplo. Apenas aqueles que tém certeza do lucro das
suas mercadorias investem em mais de uma barraca. Com excecdo da familia do
organizador e uma meia duzia de expositores, dentre 0s quais se encontram 0s mais
antigos e mais experientes. Porém, na maioria dos casos, os feirantes alugam apenas
uma barraca por feira. Além disso, é preciso ter autorizagdo do proprio organizador da
feira se se pretende ter mais de uma barraca.

Para Rafael, uma feira de antiguidades impede que materiais de extrema
importancia como livros, objetos de arte, documentos histéricos se percam em dep6sitos
de lixos, permitindo que muitos objetos sejam reciclados e reaproveitados em diferentes
contextos. O organizador considera ainda em seu discurso o carater histérico da Feira
de Antiguidades da Praca XV e sua importancia para a memoria da cidade do Rio de
Janeiro. Contudo, vale notar que séo escassos ou inexistentes registros oficiais sobre a
existéncia da “Feira do Troca”, e que essa pesquisa so foi possivel através do discurso

dos expositores e da contribui¢éo do organizador.
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O organizador explica que sempre trabalhou em “parceria” com a subprefeitura
do Centro do Rio de Janeiro, e que possui interesse em “regularizar” sua feira junto aos
6rgdos publicos, pois, segundo o organizador existiram os dois decretos citados, que
datam do governo do prefeito Marcos Tamoio (1978) e do vice-prefeito prefeito Luiz
Paulo Conde (1997; 2000) *2.

3.3 (Di-)viséo: A Feira de Antiguidades e o Shopping Chéo

Em conversa com os expositores, notei que eles chamavam Rafael de “curador”
e ao perguntar ao organizador da feira sobre essa forma de denominacéo, ele responde
que essa ndo era a palavra certa para defini-lo, e que na verdade ele se considera um
“colaborador”, ou seja, aquele que auxilia na organizagéo e produgdo de feiras livres na
cidade, como no caso da Praga XV. Tal fato reflete a proximidade entre dois mercados
de dificil compreensdo, o de “antiguidades” e o de “arte”. Poderiamos ainda mencionar
as “colecBes”, se quiséssemos complicar ainda mais essa discussdo e demonstrar a
complexidade dos elementos reunidos no mercado da Praga XV.

S8o essas algumas das nuances e limites de classificacdo que se encontram no
ambito da feira. De modo que a classificagdo dos objetos implica na discussdo sobre
divisdes e distingdes sociais. Fato é que ndo existe apenas uma feira, mas varias feiras
disputando 0 mesmo espago. Assim, podemos analisar a producdo simbdlica de
fronteiras e desigualdades sociais encontradas no espago publico.

No entanto, o que nos interessa é que Rafael Barbeito, o organizador seja
reconhecido, pela maioria dos expositores, para usar 0 modelo de analise proposto por
Brian Spooner (2007), como um legitimo connaisseur, isto é, um conhecedor, um
perito, um especialista tanto em “antiguidades”, como “pecas de arte” e “objetos de
colecdo”, e que, portanto, estd autorizado a definir critérios acerca de quem pode ou ndo
fazer parte de sua Feira da Praga XV.

A antiguidade e tradicdio da “Feira do Troca” contribuiram para o
reconhecimento dos &rgdos publicos, que atualmente realizam uma espécie de
zoneamento do comércio de rua em érea urbana, visando sistematizar o nimero de
trabalhadores informais do Rio de Janeiro.

Interrogado sobre os critérios adotados para que alguém se torne um (a)

expositor (a), Rafael me responde que a preferéncia é pelas mercadorias que se

12 Decreto N° 15503 de 3 de fevereiro de 1997 e decreto N° 18818 28 de julho de 2000.
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aproximam do que considerada como “antiguidade”. Ao caminhar pela feira, as
diferencas entre mercadorias e expositores tornam-se cada vez mais explicitas. As
vezes, 0 mesmo objeto pode ser encontrado em diferentes barracas, apresentando
diferentes estados de conservagéo, por exemplo.

Como as mercadorias sd&o um indicativo da posicdo social dos expositores,
notamos que os objetos dos “sem barraca” ndo sdo expostos da mesma maneira que dos
expositores da Feira do Rafael. O fato de estarem expostos no chéo era suficiente para
que ndo fossem considerados mercadorias.

A sujeira e o odor também eram critérios de distincdo entre as duas feiras.
Enquanto, a feira do Rafael recebia o servico de limpeza da Comlurb, que varria a
sujeira, o lixo e lavava a &rea ocupada pelos expositores com barraca, 0 “Shopping
Chéao” ¢ que foi varrido e banido do local, literal e simbolicamente falando, j& que esta
outra feira, com seus trabalhadores e suas mercadorias ndo foram reconhecida pela
administracdo publica. Os agentes da prefeitura, que colocaram em prética a politica do
“Choque de Ordem” n&do apreenderam mercadorias, como costumam fazer com 0s
camelds, por exemplo, mas colocaram tudo que viram pela frente na cagamba do
caminhdo de lixo.

Quanto a realidade dos “sem barracas”, em pouco tempo, do periodo de
fevereiro a meados do més de maio de 2009, a exposi¢do de suas “mercadorias” foi
reprimida e proibida pela politica do “Choque de Ordem”, que teve inicio em 9 de
janeiro de 2009, data em que Eduardo Paz assumiu a prefeitura do Estado do Rio de
Janeiro, tendo ainda nomeado como seu secretario de Ordem Publica, Rodrigo Betlen.

A intervencdo do “Choque de Ordem”, apesar de ter causado uma série de
transtornos a feira organizada por ele, ndo poderia representar seu fim, como chegaram

a acreditar alguns dos expositores , pois segundo o organizador:

Se o proprio Eduardo Paes freglientava a feira, antes de ser
eleito. O vice-prefeito Carlos Alberto Muniz é colecionador,
freqlientador da feira e tém amigos de infancia na Praca XV.
Por que eles iriam querer acabar com isso? Quando o “Choque
de Ordem” apareceu procurando saber onde estava a licenca da
Prefeitura ou qualquer oficio que legitimasse o funcionamento
da feira, o vice-prefeito, 0 Muniz interveio, dirigindo-se a um
dos agentes de Ordem Publica a meu favor. O vice-prefeito
argumentou que era preciso acatar o que eu estava dizendo, pois

eu estava certo.
(Rafael, organizador da Feira da Praga XV, ao comentar
sobre o impacto do “Choque de Ordem”)
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No contexto atual, ap6s um ano do impacto causado pelo “Choque de

Ordem”, pela presenga de agentes da Secretaria de Ordem Publica e da Guarda

Municipal na feira, o organizador ainda aguarda um decreto de Eduardo Paes

instituindo e regulamentando a feira. Pergunto, entdo, a Rafael, se ele realmente teré de

apresentar um projeto formal ao estado, apresentando suas propostas para a “feira de

antiguidade”, garantindo, assim, a continuidade de sua administragcdo do bem publico. E
ele responde:

Eu sd vou escrever um projeto, quando souber ao certo a quem

encaminhar, porque eles estdo mudando todo o pessoal, na

prefeitura e na subprefeitura. Preciso saber a quem e com qual

finalidade devo destinar um projeto da feira, ndo é mesmo?
Ainda estamos aguardando.

(Rafael Barbeito, organizador).

Num primeiro momento de atuacdo da politica do “Choque de Ordem”,
esses trabalhadores tiveram suas mercadorias apreendidas e alguns, acusados de
desacatar as autoridades, foram levados a delegacia mais proxima. Numa segunda a¢do
organizada pela Secretaria de Controle Urbano, as mercadorias encheram duas

cacambas de caminhdes da Comlurb.

Cooperacdo entre agentes da Comlurb, Guarda Municipal e Agentes da Secretaria
de Ordem Publica, para acabar com o “Shopping Chéao”.
Foto: Pricila Loretti.
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Agentes da Secretaria de Ordem Publica e lixeiros da Comlurb
Choque de Ordem, fevereiro, 2009.

Caminhdo de lixo para "apreender" as "mercadorias"?
Fotos: Pricila Loretti
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3.4. Choque de Ordem na Feira da Praga XV

As acdes do “Choque de Ordem” na feira do Rafael duraram até o més de
marco do mesmo ano. A partir de entdo, houve um aumento exponencial do niumero de
barracas e de expositores na feira do Rafael, em consequéncia da “invasdo” dos
feirantes do “shopping chdo” & sua feira, sob a lideranca de Paulo. Os expositores,
proibidos pela Secretaria de Ordem Publica de fazer a feira do “shopping chéao”,
arrumaram barracas e se posicionaram em frente ao chafariz do mestre Valentim, entre
as pilastras 1 e 2 (ver mapa em anexo), ocupando o0 espago da feira organizada por
Rafael, s6 que desta vez, na extremidade oposta, ou seja, no Largo do Paco Imperial na
Pragca XV e ndo mais em seus arredores. Rafael contornou a situagdo assimilando os
expositores do “Shopping chdo”. Dentre eles, haviam aqueles que entendiam que
deveriam pagar o aluguel ao Paulo, lider do movimento dos catadores. Contudo, grande
parte dos feirantes provenientes do “shopping chdo” optou por pagar o aluguel das
barracas a Rafael, manifestando a vontade de pertencimento a feira organizada por ele.
Rafael foi obrigado a argumentar com o organizador da “Feira do Chdo”, o Paulo, que
ndo seria possivel aos feirantes continuar com a ocupacéo, pois ndo teria como obter
autorizacdo da subprefeitura, que conhecia e apoiava a “sua” feira e ndo a do “Paulo”.
Esta situacdo perdurou por alguns meses. Quando Paulo e os feirantes que o
acompanham formaram uma associagdo e conseguiram a permissdo do estado para
voltar ao espaco de antes, s6 que agora com barracas.

Nesta ocasido, também foi proibido o funcionamento da “praca de alimentacdo”
e apenas o comércio ambulante de alimentos continuou a ser tolerado. Como nos
arredores da Praga XV existem poucas op¢Oes de bares e restaurantes, e, além disso, 0s
expositores receiam afastar-se de suas barracas por muito tempo, 0s expositores estdo
bastante insatisfeitos e reclamam da falta de ordem do “Choque de Ordem”, que causou
distdrbios na l6gica da feira.

Além disso, a presenca dos agentes do estado provocou rumores de que a Feira
estivesse na eminéncia de acabar 0s expositores assustados passaram a pedir
explicagbes do organizador. Apesar de alguns trazerem suas “quentinhas”, a maioria €
totalmente a favor do comércio ambulante de comidas e também apdia a volta da “Praca
de alimentagéo”.

Rafael se preocupou em proteger-se da “invasdo” das autoridades publicas que

pretendiam acabar com “sua feira”. Durante o periodo de janeiro a dezembro de 2009,
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teve que “negociar” com delegados e agentes da ordem publica, que tiveram por duas
vezes visitando a feira. Além disso, Rafael também procurou auxilio na Secretaria de
Cultura. Vejamos abaixo a relacdo entre o agente intermediario, 0s expositores e 0
Estado.

3.5 Descricao de uma Situacgéo:

Como forma de buscar aliancas, o organizador, orientado por politicos da
subprefeitura, procurou apoio na Secretaria de Cultura. Vejamos a descrigdo de uma
situacdo, em que eu pude acompanhar uma reunido entre o organizador e 0
subsecretario de Cultura. Prefeitura do Rio de Janeiro. Duas da tarde. Dirijo-me a
Secretaria do Mario Del Rei, dona Maria Alice Werneck, que tenta impedir meu
trabalho de campo, dizendo que n&do havia sentido eu querer acompanhar uma reunido
como aquela, visto ndo ser “de praxe”. Argumentei dizendo que para o meu trabalho era
de extrema importancia, e 0 que eu ndo estava entendendo era exatamente o contrario,
por qual motivo eu ndo poderia acompanhar uma reunido sobre um interesse
publico.Maria Alice disse que ndo era delicado da minha parte, que eu poderia causar
um mal estar, um “constrangimento” entre as partes, porque o Mario Del Rei, 0
subsecretario de Cultura e Rafael Barbeito, organizador da Feira, ndo se conheciam
pessoalmente. Explicou que foi o proprio organizador que telefonara na véspera para a
secretaria solicitando um agendamento de reunido, em carater de urgéncia. Mais uma
vez insisti com a secretéria, dizendo que ainda assim eu gostaria de tentar falar com o
Subsecretério de Cultura. Ela disse que ele estava “tomando pé” das coisas neste
momento e que estava muito ocupado com assuntos do Carnaval. Eu disse a ela que eu
jé estava a pelo menos dois anos estudando esta feira na Praca XV.

Entdo, depois de uma breve andlise, ela considerou interessante a minha
participagdo, porque eu deveria ter muitos dados de pesquisa que poderiam orientar a
Prefeitura sobre a feira, vista por tal Secretaria como um evento cultural urbano.
Afirmei que muito provavelmente teriamos uma boa conversa a respeito de assuntos
culturais. A secretéaria tornou-se mais solicita, disse que nem tanto pelo Mario, mas,
como a reunido havia sido marcada pelo Rafael, em carater emergencial, somente ele, o
organizador, poderia consentir a minha presenca e decidir se seria ou ndo conveniente a
minha participacdo como observadora.

Entédo liguei para o Rafael, dizendo que estava na Secretaria Municipal de Cultura.

Ele ficou surpreso. Perguntou quem tinha me dito sobre a reunido. Respondi que ele
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mesmo, mas que eu também havia telefonado para a Secretaria de Cultura. Disse que,
como estava estudando a feira, ndo podia ficar limitada apenas a conversas com ele.
Essa era também uma forma de acesso a outra visdo sobre a realidade estudada, neste
caso, o registro da visdo do subsecretario de cultura frente a relevancia de uma feira de
“antiguidades” para a cidade.

Expliquei a importancia deste encontro para o meu trabalho. Ele dizia que
estava entendendo, mas que se sentia pouco & vontade. Entdo, disse a ele que iria
embora, que ndo queria causar nenhum constrangimento a ninguém, que eu sO estava
tentando fazer o meu trabalho. De qualquer forma, eu iria atrds de outras fontes de
informacdo para a tese. Acho que me mostrei um tanto quanto frustrada e chateada com
ele por ndo confiar em mim.

Reafirmei um convite feito na feira, para que ele fosse conhecer 0 nosso
laboratorio de pesquisas etnogréficas, o LeMetro, para que conhecesse 0s assuntos que
interessavam a nds pesquisadores e que discussdes académicas tais assuntos poderiam
render, na tentativa de acabar com sua desconfianga. Eu disse que ndo era “Lois Lane”
— reporter e mulher do Super Homem, como ele mesmo costumava me chamar —, que eu
ndo estava querendo um “furo de reportagem”, porque ndo era jornalista, embora nédo
tenha nada contra eles e muitas vezes pudesse realmente parecer, e que ninguém
apareceria para me salvar voando pela janela. Enfim, usei todos os argumentos ao meu
alcance naquele momento para tentar ter acesso a reuniao.

Rafael notou que eu havia ficado chateada por ndo ter a confianca dele. Aos
poucos foi cedendo e se acostumando com a idéia da minha presenga. Eu disse que ndo
pretendia falar nada durante a reunido, apenas limitando-me a fazer anotagdes em minha
caderneta, que nem gravador eu havia levado. Argumentei que meu papel estava muito
longe de ser uma denunciadora. Eu compreendia que a feira representava o “ganha
pdo” de muita gente, e que, pessoalmente, eu era contraria a medida de represséo do
"Choque de Ordem™.

Antes da reunido, permanecemos durante quase duas horas numa ante-sala.
Rafael ndo parou um minuto de ressaltar os pontos positivos da feira. Era como se
ensaiasse seu discurso antes de entrar em “cena”. Eu ouvia atentamente seus
argumentos. Ele afirmou vérias vezes ser esta uma “feira de reciclagem do lixo urbano”
ou de “reciclagem cultural”, e que dava emprego e dignidade as pessoas. Momentos
depois, 0 subsecretario afirmaria que “reciclagem era bom, que estava na moda”.

Pareceu ofendido, enquanto relatava o discurso do tenente responsavel pela operacédo do
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“Choque de Ordem” no sabado, dia 06 de fevereiro, que lhe perguntou se aquela era
uma feira de “artesanato” ou uma feira do “roubalto”, comparando-a com a feira que
existiu em Acari, onde existiu 0 comércio de mercadorias roubadas, trafico de drogas e
armas. Entdo, Rafael acionou a historia e a memoria sobre a feira, em seus varios
momentos decisivos, que colaboraram para a sua existéncia, desde o decreto de Marcos
Tamoio, que dava autorizacdo para o seu funcionamento, da re-inauguracéo da época de
Luiz Paulo Conde até o0 momento atual.

Durante as duas horas em que permanecemos sentados conversando e
aguardando o Subsecretario, percebi que Rafael estava lutando para demonstrar a
importancia da “Feira de Antiguidades da Praga XV” para a cidade frente aos 6rgéos
publicos, que estava, sobretudo, em busca de alianca politica.

Uma frase sintomatica de seu discurso de resisténcia para defender a feira foi
""Ndo vou salvar o0 mundo, mas vou salvar o0 meu mundo”. Debaixo do brago, ele levava
um "pré-projeto” como chamou o texto que escreveu as pressas, da noite paro o dia,
motivado pela invasdo do “Choque de Ordem” na sua feira. Seu irmo, que é arquiteto
desenhou a planta da feira, da &rea compreendida por sua organizagdo. O desenho
excluia a feira do "Shopping Chédo".

No seu “pré-projeto” Rafael afirmava que havia apenas 390 barracas em sua
feira. E também incluiu a histéria da feira, desde o ‘troca-troca’, quando ndo se fazia o
uso de dinheiro, e que se situava em volta do chafariz, até o periodo em que esteve
concentrada ao redor do restaurante Alba Mar (desde 1978). Aproveitou para pedir um
novo decreto-lei mais atual, banheiros quimicos e formalizaco da feira pela Secretaria
de Cultura, bem como a licenca para o funcionamento da “praga de alimenta¢éo” (o
comércio de alimentos existiu até o sdbado, dia 31 de janeiro de 2009, antes da segunda
operacédo do "Choque de Ordem").

No pré-projeto apresentado por Rafael encontrava-se a descri¢cdo de um grande
evento cultural, a partir da montagem da feira, seu horario de funcionamento, descri¢do
das principais mercadorias ofertadas, referéncias sobre o publico que a frequenta,
informagdes a respeito dos expositores, mas nenhuma nota sobre o nimero de barracas,
a procedéncia das mercadorias e/ou sobre as vantagens econdmicas que ele e sua equipe

possuem:

A feira divide-se em cinco partes, com barracas destinadas a
comercializacdo dos mais variados objetos de arte e
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antiguidades, como moveis, tapetes, roupas de época,
acessorios, bijuterias, livros, selos, colecionismo, brinquedos,
moedas, cartbes postais, porcelanas, prataria e cristais. A feira
marca todo o sdbado o calendario de eventos culturais da
cidade. Sdo cerca de 590 expositores cadastrados, entre eles,
antiquarios, artistas plasticos, designers, artesdos, escultores, e
profissionais liberais aposentados como médicos, produtores,
funcionarios publicos, professores, livreiros, donas de casa (...)
O publico da feira é fiel. Varia de 8.000 a 12.000 pessoas por
final de semana. O publico tradicional de feiras de antiguidades
e artes € de classe A, no entanto, nossa feira atrai um publico
eclético (estudantes, turista do Brasil e do mundo, escritores,
artistas, produtores, colecionadores, diretores de cinema e
teatro), o que prova que a feira colabora muito para a

revitalizacdo do Centro da cidade, atraindo moradores da zona
sul, norte e oeste.

(Texto escrito por Rafael, pré-projeto da feira da Praca XV,
organizador da feira.)
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Apobs mais de duas horas de espera, por volta das 16h40min, o subsecretario de
Cultura Mario Del Rei acabou uma reunido e veio ao nosso encontro. Voltando-se para
0 Rafael disse: Vocé deve ser o organizador da feira. E para mim: “Vocé, pesquisadora
da UFRJ, certo?” Confirmamos. E eu, em tom descontraido, disse: “Perdoe-me a
intromissdo, mas estou acostumada a ter que explicar a importancia do meu trabalho
cada vez que tenho que realiza-10”. Ele respondeu: “De forma alguma a participacdo de
uma pesquisadora de “feiras de antiguidades” poderia ser considerada uma intromissé&o.
Acho que depois do comentério do subsecretario minha credibilidade aumentou em
relacdo ao organizador, que passou a respeitar e a contribuir com o meu trabalho.
Depois deste dia suas conversas tornaram-se mais diretas.

O subsecretario nos apresentou a dois de seus assessores, cujos nomes eram
Sadam e Arthturo. Informou que ficaria num primeiro momento e depois
continuariamos a conversa com o0s assessores. Ele pedia desculpas e licenga, pois tinha
ainda que tratar dos assuntos carnavalescos.

A primeira pergunta do subsecretério ao organizador da feira da Praca XV foi
se 0 “Choque de Ordem” havia chegado a feira. Rafael narrou sua versao dos fatos, a
mesma histéria que eu havia escutado durante todas as vezes em que conversamos a
respeito e que ele havia ensaiado por duas horas na ante-sala. Fiquei um pouco
entediada com aquele discurso absolutamente produzido — nada espontaneo —, queria
saber o que diria o subsecretério, mas alguns detalhes novos apareceram no discurso do
Rafael, coisas que ele ndo havia ainda dito, ou n&o sabia precisar quando eu perguntava,
como o nimero exato de barracas, que continuava a ser um dado controverso.

No entanto, Rafael destacou, sobretudo, a importancia cultural de feiras livres
para a cidade. Argumentou que feiras geram renda para familias, ocupa os aposentados,
ajuda na reciclagem do lixo urbano. Além de ser um espago de convivéncia cultural e
também um ponto turistico mundialmente conhecido, tem fundamental importancia na
memoria da cidade.

No momento da reunido o organizador, disse que havia 400 barracas
cadastradas, mostrando o desenho feito pelo irmdo ao subsecretario, para que este
conhecesse os limites da feira ele organiza. No s&bado anterior a reunido, contei 450
barracas.

Rafael disse ndo ser responsavel pelos "Sem Terra". Mario Del Rei o corrigiu:
“Vocé quer dizer os “Sem Barraca”. Rafael afirmou que se tratava de “pessoas muito

pobres, com baixo grau de escolaridade, tentando apenas sobrevier”, e que havia, entre
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0s “sem barraca”, catadores de lixo e moradores de rua. Ressaltou a importancia dos
catadores para a feira, pois sdo eles quem *“catam o lixo”, permitindo a “reciclagem da
cultura”.

O organizador aproveitou para citar exemplos de episddios famosos da feira,
como por exemplo, o filme do enterro do Jodo do Rio, num rolo de super 8, encontrado
por um dos catadores de lixo. Hoje o filme estda com o Ricardo Macieira Campos,
secretério de Cultura no Rio de Janeiro. Mario Del Rei aproveitou para dizer que havia
recebido telefonemas de “gente importante” que buscava conter os efeitos do “Choque
de Ordem”, alguns deles haviam intercedido a respeito da feira, dentre os quais, Marcos
Vinicius e Marcos Vilaca*®,

Além dos catadores a feira é formada por funcionérios publicos, como por
exemplo, médicos, delegado de policia, fiscal da receita, engenheiros. Dentre os quais
muitos sdo aposentados e outros estdo desempregados. Rafael afirmou que Marcos
Vilaga era expositor na feira. Mario Del Rei informou que Vilaga havia ligado para ele
pela manhd para interceder pela feira, que também tem apoio do subsecretério do
Centro, Marcos Vinicius. Rafael revela a Mario que o assessor do subsecretério do
Centro, o “Aguiar”, foi quem o orientou a procurar a Secretaria de Cultura.

Neste momento, contou a histéria do tenente, que havia acusado os feirantes
de “ladrbes” e *vagabundos”. Mario e Rafael concordaram que os “picaretas” estavam
por toda parte, e que ndo era justo prejudicar trabalhadores dignos de respeito, por causa
de meia dizia de “corruptos”. Mario disse que, pessoalmente, discordava da politica do
Prefeito Paz.

Apesar de todas as suas explicagdes dadas ao Delegado de Policia Richester e
ao Tenente “Dr. Iran”, disseram que a feira era “ilegal”. S6 depois que o Secretario de
Ordem Pdblica, Rodrigo Bethlen ligou & meia noite da sexta-feira, dia 23 de janeiro de
2009, pedindo a retirada dos 5 dnibus e dos 100 guardas municipais, que fizeram vigilia
e impediram a montagem da feira, além da apreensdo de mercadorias consideradas
“suspeitas”. Sadam, um dos assessores, intervém neste momento da conversa, dizendo
que a fiscalizacdo das feiras é da competéncia do Municipio e ndo da policia,
demonstrando mais uma vez a chancela e o apoio da Secretaria de Cultura ao

organizador. Rafael reforga o que foi dito, afirmando que até mesmo o prefeito Eduardo

13 Dentre os varios cargos de Marcos Vilaca, reconhecido principalmente por ser membro na Academia
Brasileira de Letras, ele também ja foi Curador da Fundagdo Nacional Pro-Memodria, e que segundo o
organizador teria tido uma barraca na feira.
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Paz reconheceu a relevéancia da feira, tendo dito em nota do Jornal O Globo que a
operagdo “Choque de Ordem” referia-se ao pessoal do "Shopping Ch&o" - aos “sem
barraca”-, que estavam & de modo totalmente “irregular” e “ilegal”, mas que pretendia
regularizar as condigdes de trabalho daqueles que tivesse cadastrados e com barraca.

Rafael disse ainda que para "dar trabalho" aos desempregados concordou,
provisoriamente, em elevar o numero de barracas de 350 para 503.
Contudo, este pessoal ndo esta cadastrado, o que aparece como outra contradigdo no
discurso sobre o numero de barracas.

O organizador, durante a reunido, apoiou o interesse da Prefeitura na
regularizacdo do funcionamento da feira, fazendo a cobranca da TUAP (Taxa de
Utilizacdo de Area Publica) diretamente aos expositores. Por orientagdo de Marcos
Vinicius, ele pediu um "Nada Opor" ao Subsecretario de Cultura, para dar continuidade
ao funcionamento da feira até a regularizacdo da situacdo, mais um oficio a favor da
feira e contra as medidas tomadas pela outra instancia estatal, a Secretaria de Ordem
Publica.

Os assessores de Mario Del Rei tomaram nota das reivindicagdes e disseram que
iriam encaminhar o oficio ao secretario de Ordem Publica, Rodrigo Betlen, como forma
de garantir que o "Choque de Ordem™ ndo mais perturbasse a ordem da “Feira de
Antiguidades da Praga XV” — ou seja, aquela dos expositores que possuem barracas.
Entretanto, a feira terd que passar por uma inspecdo e regularizacdo através do apoio da
Secretaria de Cultura, da Subprefeitura do Centro e demais 6rgdos competentes. O
assessor Sadam deu a idéia de colocar uma faixa escrita "PREFEITURA" para intimidar
quaisquer "arbitrariedades".

Mario Del Rei reconheceu a importancia da feira para o “desenvolvimento
econdmico”, "geracdo de renda" para as familias de baixa renda. Contudo, disse que ndo
poderia fechar os olhos para as irregularidades. Alerta que serd preciso ainda discutir o
assunto democraticamente com o pessoal da feira, mas que iriam pedir para Bethlen
olhar "com carinho™ a permanéncia da feira como evento cultural da cidade do Rio de
Janeiro, através do oficio.

Rafael afirmou ser o Unico organizador da feira e que houve uma "elei¢do"”, na
qual ele e mais 11 antiquérios da época do Alba Mar teriam sido escolhidos. Augusto
Ivan, secretario de urbanismo, na época, selecionou 150 barracas para formar a feira.
Rafael diz que os outros 10 eleitos desapareceram e, que sd ficou ele (...) que seu

trabalho repercutiu na Prefeitura, e que Marcos Vinicius reconheceu o seu esforgo e
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empreendimento. A proposta do subsecretario Mario Del Rei foi formar uma “parceria”
com a feira e conferir um certificado de importancia cultural. Entretanto, deixou claro
que este serd um evento apoiado pela Secretaria, mas ndo da Secretaria. E afirma que o
mesmo processo estd acontecendo com o projeto, “LAPA LEGAL”, que confere um
"selo" aqueles que fazem tudo “certinho", de acordo com as leis estaduais e municipais.
Segundo o subsecretario de cultura, o ‘selo’ trard vantagem e reconhecimento aos
vendedores de rua que trabalham & noite que ndo estejam regularizados, como no caso
dos ambulantes na Lapa, por exemplo. Para ele “oficializar” a feira € uma garantia da
permanéncia da mesma, que se encontra ameacada pela politica de ‘Choque de Ordem’
e chamou a essa “parceria”, de "iso-feira". Penso que o subsecretério propds ao
organizador uma troca, um acordo entre a Secretaria de Cultura e a Feira da Praga XV,
posicionando-se a favor do evento cultural e contra a politica da Secretaria de Ordem
Publica.

Rafael aproveitou para falar da existéncia de outra feira na cidade, a “Feira
do Passeio, mais voltada para colecionadores de selos, moedas e cartdes postais. E que
como ele também esta nesta coordenacdo, significaria “menos um trabalho” para a
prefeitura, em suas palavras. A “Feira do Passeio” pretende funcionar, além dos
domingos, também as quintas-feiras. Neste instante, Mario pediu licenca para se retirar
porque tinha que tratar, pessoalmente, dos assuntos do Carnaval.

Sobre as mercadorias vendidas na feira, 0 assessor Arthuro mostrou-se curioso.
Interrogou Rafael a respeito do que la se vendia. “Vocé ndo conhece a feira?” “N&o”,
disse o assessor, “mas chegarei de preferéncia na hora da montagem para um “tour de
France™.

A mim perguntou sobre meu interesse em estudar sobre a feira, respondi que
estava escrevendo minha dissertacdo, que me interessavam, sobretudo, as diferentes
visdes e contradi¢Oes a respeito da organizacdo da feira.

Depois acontecido, houve um grande esfor¢co dos expositores para cadastrar-se a
feira de Rafael, antes que a feira seja regularizada pelos 6érgdos competentes da
Prefeitura, porque eles acreditam, que os agentes de controle urbano respeitardo a logica
da legitimidade pelo critério de antiguidade dos expositores na feira, privilegiando
aqueles que 14 estdo ha tempo, isto é, os expositores mais antigos da “Feira do Rafael”.
O interesse dos expositores recém chegados é fazer o cadastramento para serem

incorporados a nova estrutura, que Vira.
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Depois dos “choques” — na verdade houve mais de uma agdo —, passaram por
eles duas listas pedindo para que informassem seus dados, uma lista do Rafael e outra
do Paulo. Os expositores puderam escolher em que feira ficar. A maioria apostou na
feira do Rafael. O esforco de cadastramento surge porque a prefeitura pretende mapear
a cidade e o comércio de rua, controlando o nimero de feirantes (trabalhadores
informais, vendedores de rua), é claro que os expositores ficaram bastante preocupados
em fazer parte da lista, para garantir o seu pertencimento no espago publico, caso
contrério perdem sua licenca de vender na rua.

Neste particular, houve, entdo, uma tentativa dos vendedores para serem
incorporados a feira do Rafael. Muitos contestaram o valor cobrado pelo organizador, j&
que ndo se propunham melhorias das condi¢bes de trabalho na feira. No entanto, é
preciso descrever ainda esses processos de organizagdo. A cobranga de 15 reais por
pessoa é justificada como forma de pagamento a DTG e & equipe do organizador.

O resultado foi que, aparentemente, depois do “Choque de Ordem”, os
vendedores “sem barraca”, arrumaram barracas. Por essa razdo, houve mais uma vez
alteracdo do numero de barraca e do numero de expositores na feira, cerca de 1.000
vendedores de rua estdo na Praga XV, atualmente, todos os sabados.

Na feira do Rafael, a média é de 500 barracas. Na feira do Paulo 200 barracas.
Ao todo, seriam 700 barracas.

Contudo, ndo sabemos quantos expositores existiam antes do “Choque de
Ordem”, e quantos permaneceram depois e que ndo foram absorvidos. Ndo sabemos
também se os que 14 estdo sdo os mesmo que | estiveram na época em que existia o
“shopping chdo” com seus mais de 300 vendedores sem barraca.

A oscilagdo do numero de barracas merece uma digressdo a parte, como
veremos mais adiante num momento mais oportuno. Contudo, podemos adiantar que a
atual politica do governo do Estado do Rio de Janeiro e as conhecidas perseguicdes ao
comércio informal e ambulante, elevaram imensamente o nimero de expositores da
Feira da Praga XV nos ultimos meses. As perseguigdes contribuiram para a explicitagdo
dos problemas sociais apontados pelos feirantes, bem como para as disputas de
liderancas na organizag&o da feira e consequentes subdivisoes.

A politica do “Choque de Ordem”, que teve inicio no dia 9 de janeiro de 2009,
provocou uma crise na estrutura interna da feira, corroborando para o esforgo de alguns
6rgdos da Prefeitura e Subprefeitura do Rio de Janeiro no mapeamento sistematico

sobre o comércio de rua na regido metropolitana, assim, as autoridades governamentais
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pretendem a identificacdo de mercados, e de “quem € quem” no comércio de
“antiguidades”.

A agéo provocou a migragdo dos “sem barraca” para o lado “oficial” da feira,
que foram provisoriamente “assentados”, segundo sua logica incorporados a estrutura
da feira e ainda tolerada pelo Estado, ficando, provisoriamente, sob a prote¢do do
organizador, que defendeu a existéncia da feira, buscando aliados na Secretaria Estadual
de Cultura e Subsecretaria do Centro. No entanto, com o “Choque de Ordem” um rival
do organizador surge, ameagando seu monopolio. Os animos acirrados contribuiram
para que os expositores do “Shopping Chéo” buscassem uma saida, para regularizar
seus documentos e reivindicar seu direito organizando-se em forma de associagoes.
Houve, portanto, a partir desta ocasido duas tentativas de cadastramento em drgdos da
Prefeitura e Subprefeitura, o da feira do Rafael e o da feira do Paulo.

De certa forma, apds o “Choque de Ordem”, os expositores puderam optar por
um representante. Muitos preferiram pagar a taxa cobrada pelo organizador da feira
“oficial”, apostando nas relagbes ja estaveis entre o organizador e a instancias do
governo.

No final do més de julho, dentre os quase 300 feirantes que participavam do
antigo “shopping chao”, apenas menos da metade retornaram aos seus lugares sob a
administragcdo do novo organizador, agora com barracas, dando lugar para novos
expositores que aguardavam na fila de espera e aqueles que possuiam barracas
provisorias tiveram a chance de ter uma barraca fixa; quanto o status das mercadorias e
de seus expositores, foi alterado pelas mudancas provocadas pelo “Choque de Ordem”,
0 que quer dizer que os feirantes do antigo “Shopping chdo”, agora com barracas,
passaram a ser mais respeitados e a ter mais dignidade. Talvez porque ja ndo sejam 0s
mesmos, em sua totalidade. Pois, a maioria dos expositores do antigo “shopping chéo”
ndo possuiam renda o suficiente para pagar o valor cobrado pelas barracas, pelo menos
de acordo com os seus discursos. Entretanto, a pratica do “garimpo” entre os feirantes
ainda continua. E, assim, mais uma vez é criada a ilusdo de totalidade, como se
existisse apenas uma feira. Contudo, como vimos, na realidade existem duas, e agora,

cada qual com o seu organizador.
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CAPITULO IV
CONSIDERACOES FINAIS

Todos os sdbados, sob o viaduto da perimetral, nos arredores da Praca XV,
Centro da Cidade do Rio de Janeiro, é montada uma feira de antiguidades. O objetivo
dessa pesquisa foi descrevé-la em sua especificidade. Através do estudo de campo
pretendi demonstrar o processo de valorizagdo de objetos e a maneira pela qual a feira
estd organizada a partir do discurso e da pratica daqueles que participam das trocas
econdmicas e simbolicas neste mercado.

Uma vez fora de seu circuito comercial originario, os objetos passam a fazer parte
de um circuito alternativo de trocas, sendo comercializados em diferentes circuitos de
mercado. Os objetos séo, entdo, submetidos a um complexo sistema de classificagéo.
Por meio da descri¢do da estrutura social e organizagdo espacial da feira da Pragca XV
procura-se compreender o modo pelo qual as coisas ali comercializadas voltam a ser
valorizadas, transformando-se em “antiguidades”. Esta politica de valores, por sua vez,
também esta relacionada, em um sentido mais amplo, a economia de mercado, onde sdo
evidenciadas, constantemente, relagdes com o Estado, em suas diferentes instancias.

Como poderoso instrumento de analise, 0 pensamento antropoldgico e seu método
etnogréfico pretendeu fazer emergir o0 modus operandi dos bastidores da producdo das
“antiguidades” a partir da feira montada na Praca XV, todos os sabados, lugar por
exceléncia de mercado. De modo que, o presente estudo etnografico busca: 1)
descrever maneiras pelas quais uma “antiguidade” é produzida em meio aos processos
de interacdo social entre diversos tipos de atores sociais; 2) identificar as sobreposigdes
entre os diferentes percursos neste mercado; 3) revelar a fase da carreira em que se
encontram alguns dos objetos na feira, e a expectativa de um posto elevado na
hierarquia social das “antiguidades”, segundo a Otica de vendedores e compradores na
classificagdo dos objetos; 4) e, por fim, considerar a contribuicdo dos discursos e
préticas dos agentes no processo de producéo do objeto enquanto mercadoria, que, por
sua vez, ao assumir este status desempenha um papel especifico na economia informal.

Neste particular, a posicdo ocupada pelos atores sociais — considerando também os
objetos como atores —, contribui para a producdo social de uma politica de valores e
hierarquia social dos objetos. Provavelmente a feira favorece o fluxo de informagdes, ao

mesmo tempo escasso e manipulavel. No entanto, a busca por informacfes é incerta,
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irregular e complexa. O problema que enfrenta qualquer consumidor num ambiente
como o mercado da Praca XV, ndo é analisar as escolhas, mas descobrir que apostas
podem ser feitas neste mercado. Outro fator determinante para a organizagdo da “Feira
de Antiguidades da Praca XV” seriam as informagdes a partir das negociagdes sobre 0s
limites entre o mercado “informal” e/ou “ilicito” e os mercados, “legais” e/ou
“regulados”. Assim, como a ambiguidade entre esses dois registros, acaba por produzir
uma estrutura “semi-formal”, visto que o estado, apesar da represséo explicitada pelo
“Choque de Ordem” tolera as “irregularidades” da(s) feira(s). Como certa vez ouvi de
um vendedor de rua: “Hoje ndo pode nada, amanhad pode alguma coisa, no final pode
tudo”.

A partir do acompanhamento de diferentes percursos a partir da feira busquei
descrever o0s processos de valorizagdo dos objetos e sua mercantilizacéo
(Kopytoff:1986) a partir da Feira da Praca XV. O processo de valorizacdo é, portanto,
iniciado a partir de uma troca e, por conseguinte, da constatacdo de demanda, a partir do
que se inicia o processo da producdo de valores. O que e onde expor sdo critérios
cruciais do ponto de vista da oferta. Ainda que o0s objetos possuam um valor intrinseco e
a troca (mercadoria-dinheiro-mercadoria) seja 0 ponto de partida da produgéo de
valores, as retoricas da barganha e a posi¢do dos atores comprometidos com a
valorizagdo de objetos é o que possibilita 0 entendimento de que, neste comércio de rua
ndo existe prego fixo para as coisas, que podem receber diferentes valores e precos de
acordo com situagdes singulares.

Além da pesquisa acerca da organizacdo da feira da Praca XV, busquei
relacionar o percurso dos expositores, que trabalham na feira, em outros mercados
como: 0s antiquarios, bazares e leildes, que fazem com a feira uma intersecdo,
descortinando-se uma interessante cadeia de producéo das “antiguidades”.

Assim, mesmo correndo o0 risco de perder em “densidade” e, sobretudo, a
capacidade analitica, é necessario considerar a relagdo entre o mercado da Praca XV e
outras esferas politicas e econdmicas.

Parte da administracdo publica (Secretaria Estadual de Cultura) tolera e admite a
presenga dos expositores, apoiando a montagem da feira, enquanto outra instancia do
governo (Secretaria de Ordem Publica) combate o crescimento do mercado de rua, e,
portanto, a feira opera numa espécie de semi-formalidade.

No caso explicitado acima, a conversa entre o organizador e o subsecretério de

Cultura revela a posicédo dessa Secretaria em relagdo ao evento cultural. Desse modo,
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Mario Del Rei propde a Rafael, isto é, entre e a Feira de Antiguidades da Praca XV e a
Secretaria de Cultura do Estado do Rio de Janeiro, um sistema de “parceria”, deixando
claro, entretanto, que a prefeitura ndo é responsavel pela organizagéo da feira.

Este trabalho poderia ainda desdobrar-se em questfes que investigassem
relacGes politicas entre a ABA, IPHAN e Receita Federal. Também o universo dos
leildes nacionais com o mercado internacional de “antiguidades”; a reutilizagdo dos
materiais encontrados nos lixos da cidade, as politicas e discursos voltados para a
conservacdo e preservacdo do patriménio a feira. Tocar essas questdes diz respeito aos
usos dos espacos publicos e privados, considerando o espago social como um campo de
disputas e conflitos de interesses entre os atores sociais, 0 que significa ampliar o estudo
de uma economia politica especifica que necessita de estudos sistematicos.

Contudo, essas e outras implicacdes fazem parte de um possivel desdobramento

deste trabalho de campo.
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Anexo 1

Caderno de Notas de Leitura: os objetos valiosos e antropologia, teorias; métodos e

caminhos de uma pesquisa

Em “Argonautas do Pacifico Ocidental: um relato do empreendimento e da
aventura dos nativos nos arquipelagos da Nova Guiné melanésia”, Malinowski
(1922:15) descreveu o circuito Kula como “uma complexa instituicdo geografica
compreendida por uma multiplicidade de bens que abarca grande nimero de atividades

inter-relacionadas.” Neste sentido, o kula aparece ndo s6 como um sistema econdémico
complexo, mas também como um fendmeno social que norteava o cotidiano dos ilhéus
do Pacifico Ocidental.

O etndgrafo buscou compreender as relagdes intertribais dos ilhéus, viajando
para um arquipélago, Amphelett, Dobu e Massim do Sul para descrever as préaticas
cotidianas dos trobriandeses e seus empreendimentos por rotas maritimas. Malinowski
teve sensibilidade de perceber o circuito Kula a partir de seus deslocamentos e
distanciamento durante suas idas e vindas ao campo, 0 que tornou-se referencia para
geracOes de pesquisadores. Segundo Malinowski “Deve-se pesquisar, a0 mesmo tempo,
toda cultura tribal na totalidade de seus aspectos. A consisténcia, a lei e a ordem que
descobrimos em cada um desses aspectos, contribuem para reuni-los em um todo
coerente”. (Malinowski:1922:34). O antrop6logo revelou atraves da pesquisa de campo
e da prética etnografica, o que Mauss considerou como “fato social total”, um fenbmeno
social, que necessita de explicacdo exatamente por ndo ser natural, mas algo
socialmente construido e vivenciado por um grupo particularmente.

Em seu “Ensaio sobre a Dadiva”, Mauss toca o “concreto”, colocando em
evidéncia o mecanismo central de solidariedade, que é a reciprocidade, criticando o
utilitarismo das teorias econdmicas e extraindo o principio heuristico que consiste em
estudar os fatos como “fatos sociais totais”. Para Mauss, a troca € uma maneira de tocar
uma das rochas humanas nas quais estdo fundamentadas as sociedades, pois a vida
econdmica estd profundamente ligada a certos tipos de moralidades.

Para descrever a especificidade do circuito Kula, foi preciso considerar tanto a

circulacdo dos vaygu'a, como a dos objetos comercializaveis, a dos proprios nativos, e
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ainda acompanhar os percursos e a submeter-se ao tempo do outro para entender seu
modo de vida e a logica da sua classificagdo. Desde a etnografia das ilhas Trobriand,
notamos que uma etnografia deve ser comparativa e que a relagéo entre fatos sociais, tal
como proposto por Malinowski, propicia um exercicio etnogréfico que ndo pode ser
outra coisa sendo uma andlise totalizada. Tomando como referéncia a teoria de
Malinowski busquei uma visdo geral do contexto da feira, sem deixar, entretanto, de
prestar a atengdo as suas especificidades.

Desse modo, as classificagdes oferecem um esquema de referéncias para o
sistema de categorias sociais mobilizados através dos discursos e praticas dos atores
sociais. De acordo com o antrop6logo polonés: “na verdade, o comportamento € um
fato, um fato relevante e que pode ser registrado, tolo e miope é o cientista que se
defronta com uma classe inteira de fendmenos, prontos para serem coletados, e 0s
despreza, mesmo que ndo veja, no momento, qual a sua possivel utilizacdo tetrica”.
(Malinowski:1922:43)

Para que um nativo participasse do Kula, era preciso atender a trés critérios
fundamentais — conforme a descricdo etnogréfica feita por Malinowski —, que
restringiam a participagdo de quaisquer individuos. Tais critérios podem ser expressos
da seguinte maneira: ao nativo era preciso ter reconhecida sua posigdo social (quanto
mais proximo o parentesco em relacdo ao chefe mais status possuia o nativo), ter
conhecimento acerca da magia e ter conquistado objetos valiosos em viagens maritimas.
Percebe-se claramente que o status e o prestigio ndo s6 eram aplicados a pessoas, mas,
sobretudo, as coisas. Deste modo, Marcel Mauss (1925), apresenta a nocdo de hau
como “espirito da coisa”.

Parte considervel da presente pesquisa de campo se refere a essa politica de (re)
conhecimento de valores dos objetos e percursos urbanos, relacionados ao acesso ou
busca incessante por informagdes acerca de certo tipo de objeto ou conjunto de objetos,
que os individuos manipulam cotidianamente, para participarem da vida social, e
também levar alguma vantagem sobre outros agentes com 0s quais competem nas trocas
econdmicas e/ou simbdlicas. A informacéo, o conhecimento acerca do valor dos objetos
confere poder e prestigio tanto aos seus possuidores como aos proprios objetos. Os
agentes compartilnam um conjunto de crengas a respeito dos valores e significados dos
objetos que trocam. Cabe ressaltar que a “busca incessante” ndo é s6 por conhecimento,
mas por reconhecimento desses valores atribuidos aos objetos através dos possiveis

usos e discursos dos agentes. A questdo fundamental ao trabalho de campo é de que
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forma os atores sociais acessam essas informagdes; como adquirem o conhecimento e a
erudicdo a respeito dos objetos que manipulam e quais sdo suas estratégias para
alcanca-las.

Dois anos apdés a publicacio de Malinowski, Marcel Mauss refletia
propriamente sobre o poder imanente as coisas e pessoas, e tal como 0s nativos
neozelandeses ou da melanésia, passou a chamar esse poder de mana, carisma ou

prestigio social'*

, de acordo com a categoria nativa. O termo, mana, por uma espécie de
convengdo, é ainda hoje freqlientemente usado para referir-se ao carisma, prestigio,
status privilegiado e legitimado que algumas pessoas tém e outras ndo — geralmente
autoridades e liderangas, 0 mesmo sendo valido para pensar o universo dos objetos
valiosos.

Partindo do principio tedrico de que a vida social é uma realidade autbnoma, que
independe de vontades individuais, 0 mesmo pensamento poderia ser aplicado aos
simbolos, conforme demonstrou Lévi-Strauss (2003:43), que compreendia que “o
significante precede e determina o significado (...) e o simbolos sdo mais reais do que
aquilo que simbolizam” (Lévi-Strauss, 2003:29). Assim, a eficacia simbdlica se deve,
fundamentalmente, ao poder dos simbolos independentemente do seu significado.

Sem desconsiderar a critica de Lévi-Strauss a Marcel Maus, precisamos reter
que para o primeiro (1950:40-43) a noc¢do de mana ndo é da ordem do real, mas do
simbdélico, podendo tal conceito ser definido, de acordo com o estruturalismo, como “o
reflexo subjetivo da exigéncia de uma totalidade ndo percebida”. Neste sentido, mana é
simplesmente a forma, simbolo em estado puro, um “valor simbélico zero’, como afirma
Lévi-Strauss (idem). Um signo ndo se faz sem significado; e, portanto, um significante
sem significado definido é suscetivel a mdaltiplas interpretacfes, possui diversos
significados, mas ao mesmo tempo nenhum especificamente. Assim, qualquer simbolo
é precedido por seu significante (forma), independente de significados (conteudos), o
que significa dizer que tem forga, valor em si mesmo. Um objeto tem, portanto, o poder
de afetar uma pessoa, independentemente de ela saber ou ndo o significado ou valor.

Isto porque todo objeto “causa” alguma reacéo ao observador.

14 O sistema de prestacéo e contra-prestacdo descrito por Malinowski e retomado por Maus, por exemplo,
apresenta essa for¢a, que obriga o receptor a retribuir a dadiva, pois dar alguma coisa a alguém é dar algo
de si. Isso explica, em parte, a aversdo de algumas pessoas em adquirir objetos de segunda-mao, ou seja,
que foram usados por outrem, porque desconhecem suas rotas. Neste mercado, para além do valor
econdmico da mercadoria, é considerado o aspecto moral do objeto; o quanto vale relacionado a quem
pertenceu. A pergunta esta sempre voltada para a procedéncia e também para a carreira promissora do
objeto.
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O ganho do estruturalismo est4 no fato de que tenta compreender um objeto
através de suas relagdes em um sistema de objetos. Sempre em relagdo, e nunca de
forma isolada. Isto é o que permite a um estruturalista perceber as relagdes politicas
entre um elemento e outro do sistema analisado e, descrever um fendmeno. De forma
absolutamente sintética, o estruturalismo permite ao pesquisador compreender o todo
através de suas partes.

O elemento predominante dentro do sistema relacional é aquele que apresenta
um valor superior aos demais, de acordo com as relagdes estabelecidas com outros
elementos do sistema. Este é o caso da categoria “antiguidade” em relacdo ao conjunto
das demais categorias do sistema linguistico utilizada pelo grupo de expositores e seus
clientes. Seu valor somente pode ser percebido por oposigdo. Por exemplo, quando os
atores sociais a confrontam com a categoria “lixo”.

Appadurai (2008) é contrario & idéia de que um objeto ndo possua significados
afora os que lhe possam conferir as transagOes, atribuicOes subjetivas e motivagdes
humanas, ou seja, ele reconhece que para além do valor de troca, as coisas tém também

um valor per si.

Do ponto de vista metodolégico sdo as coisas em
movimento que elucidam o contexto humano e social (...)
apreender o fluxo dos objetos é seguir as coisas em si
mesmas, pois seu significado esté inscrito em suas formas,
Seus usos, suas trajetorias.

(APPADURALI: 2008:16)

Assumir o fetichismo metodoldgico é afirmar que uma pessoa possa ser também
representada por seus objetos, pois sdo eles que “fazem”, em certa medida, as pessoas.
Apesar de ser o fetichismo metodoldgico bastante Util as nossas analises, devemos
atentar para o fato de que o fluxo, a circulagdo de objetos diz sempre respeito as trocas
realizadas entre sujeitos. O método aqui sugerido justifica apenas o fato das
mercadorias, Como as pessoas, possuirem uma vida social e, portanto, uma trajetoria.

N&o obstante, o nascimento de um objeto e sua transformagdo em mercadoria
dependa, em certa medida, do trabalho humano que o produz, a trocas econdmicas
garante a continuidade de seu fluxo e de existéncia. Neste sentido, no ambito social, 0
objeto depende da atribuicdo de valores e significados, que ndo séo independentes dos

discursos dos atores sociais que 0s manipulam.
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Embora reconhecendo que toda mercadoria possua um valor intrinseco,
Appadurai (2008) de acordo com Simmel (1978) afirma que a troca € capaz de conferir

maior prestigio e status ao objeto trocado.

O valor é concretizado nas mercadorias que sdo trocadas,
concentrar-se nas coisas trocadas, em vez de apenas nas
formas e funcbes da troca possibilita a argumentacdo de que
0 que cria o vinculo entre a troca e o valor é a politica, em
seu sentido mais amplo.

(Appadurai:2008.15).

Esse modelo de andlise é relevante para o nosso estudo de caso, porque se
“propBe pensar o valor econdmico do objeto através de multiplas perspectivas sobre a
demanda e o desejo, o sacrificio reciproco e o poder” (APPADURALI: 2008. pp.16). Para
tanto, a concepgao sobre o valor social dos objetos precisaria ser invertida, ja que a
percepcdo da economia politica acerca do movimento das coisas € um tanto quanto
limitada no que se refere as discussdes entre trocas econdmicas e as relagdes sociais.
Neste sentido, é bastante conveniente recorrer & Marx sempre que necessario para
explicar de que exatamente é feito o fetichismo das coisas, ou seja, como é produzido
esse poder imanente as coisas criadas pelos homens? , tendo em vistas o primeiro

capitulo de O Capital:

O segredo da forma mercadoria consiste, portanto,
simplesmente no fato de que ela reflete aos homens as
caracteristicas sociais do seu préoprio trabalho como
caracteristicas objetivas dos préprios produtos de trabalho
(...) trata-se de determinada relagdo social entre os proprios
homens que assume para eles a forma fantasmagérica de
uma relacdo entre coisas. Por isso, para encontrar uma
analogia, temos de nos deslocar a regido nebulosa do mundo
da religido. Aqui os produtos do cérebro humano parecem
dotados de vida propria, figuras autbnomas, que mantém
relacdes entre si e com os homens. (...) Somente dentro da
sua troca, os produtos recebem uma objetividade de valor
socialmente igual, separada da sua objetividade de uso,
fisicamente diferenciada. Essa cisdo do produto do trabalho
em coisa Util e coisa de valor realiza-se apenas na pratica, tdo
logo tenha a troca adquirido extensdo e importancia
suficiente para que se produzam coisas Uteis para serem
trocadas, de modo que o carater de valor das coisas ja seja
considerado ao serem produzidas.

(Marx: 1988:71).
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Importantes principios: o valor de troca é considerado no momento da producéo,
em outras palavras, uma politica de valores € considerada no instante da producéo. A
equivaléncia entre valores possibilita a troca entre as coisas, porque estabelece a
grandeza relativa das partes e o calculo que iguala o valor das mercadorias.

Ao contréario de Appadurai, Marx, apesar de reconhecer o valor intrinseco das
coisas, busca explicar o caréater fetichista da mercadoria através das relagdes sociais de
trabalho — relagdes politicas —, ocultadas na forma do objeto. Neste trecho, d& pistas da
forte relagdo existente entre 0 mercado e a moralidade, atentando para o contexto
histdrico de producéo das mercadorias.

O que devemos aqui considerar é que Marx jamais negligenciou o carater
metafisico das mercadorias e que tinha razdo ao afirmar, que as mercadorias ocultam o
dispéndio de energia empregado durante todo o processo de producéo, sobre o valor do
trabalho que a produz, e que nisso mesmo consiste o fetichismo das mercadorias. Mas
de onde terd vindo a inspiragdo de Marx ao adotar o termo “fetichismo” para pensar o
carater fantasmagoérico que assumem as mercadorias e ao fascinio que exercem sobre os
homens? Etimologicamente o termo “fetiche” tem sua raiz na lingua portuguesa e
215

significa “feitico Do latim facticius é usado para algo que é artificial, ficticio, o

termo refere-se quase sempre a um objeto material, ao qual se presta reveréncia,
adoracdo e que e considerado por apresentar poderes sobrenaturais positivos ou
negativos. Inicialmente usado pelos portugueses, a palavra era usada para referir-se aos
objetos empregados nos cultos religiosos de tribos africanas e também para designar
comportamentos supersticiosos. Assim, cabe ressaltar que, o carater fetichista das
mercadorias ndo é de forma alguma um atributo exclusivo ao modo de produgdo
capitalista.

Para Marshall Sahlins (1976), os homens, ao prestarem culto & mercadorias, as
transformam em fetiches. Neste sentido, o proprio Marx poderia ter se sentido atraido
por mercadorias do sistema capitalista, tal como aqueles que as produziram. “Como se 0
analista fosse iludido pelo mesmo fetichismo de mercadoria que fascina os participantes do

processo.”(Sahlins:1976:180). Neste caso, as especificidades histéricas também

correriam o risco de serem reduzidas.

15 (Novo Dicionério Lello da Lingua Portuguesa; Lisboa, Lello Editores, 1996 e 1999).
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Entretanto, como ndo poderiamos apenas contentar-nos com explicagdes da
economia cléssica para explicar como sdo produzidas as mercadorias, consideramos
“(...) a organizacdo social, a politica, a religido, as artes, o sistema de parentesco, tudo o que
concerne a antropologia passa a ser tomado como objeto de andlise da ciéncia econémica.
(Sahlins, idem).

A solucdo apontada por Sahlins é considerar que, para além da l6gica utilitaria
existe o valor simbolico, porque o simbolismo é a premissa implicita da acdo humana.
Neste sentido, por que haveria de ser ignorado nas trocas econdmicas? A conclusdo é
que:

Agimos economicamente com base num conjunto
permanente de metéaforas que nada tem a ver com valores
praticos — exceto num sentido de determina-los. Assim, a
intengdo humana estaria sempre relacionada a um
esquema de categorias: relativo, contextual e arbitrario;
mas nem por isso aleatdrio (...) A prova é que nem tudo na
racionalidade econ6mica € economicamente racional, mas
apresenta raizes no esquema simbolico, que define valores e
uso das coisas, 0 que ndo pode ser justificado por um calculo
objetivo.

(C.F. Sahlins:1979:180).

Exatamente por ser a mercadoria um fenémeno universal, é possivel adotarmos a
proposta do fetichismo metodolégico em nossa investigacdo etnogréafica sobre a vida
social das coisas, considerando os diferentes regimes de valor e esferas de trocas, de
acordo com a especificidade cultural, a exemplo de muitos trabalhos preocupados com a
questdo da mercantilizacdo no mundo ndo considerarem apenas o modo de vida
capitalista como advento da mercadoria.

A producéo de utilidades para os outros vai ao encontro da énfase de Simmel na
troca como fonte de valor econdémico. Discutimos aqui, portanto, a relagéo entre o valor
das mercadorias e as relagdes sociais — por conseguinte, econbmicas e politicas —, que
propiciam a produgdo do valor das coisas expostas no mercado. Neste particular, é
fundamental recorrer ao primeiro capitulo de The philosophy of Money, em Simmel
(1907), que oferece uma chave para compreensao do valor.

De acordo com a andlise de Appadurai sobre a obra de Simmel, o valor néo era
apenas uma propriedade do objeto, mas, antes, um julgamento feito pelo sujeito a
respeito do objeto e que, “o desejo por um objeto é satisfeito pelo sacrificio de outro
objeto, que é o foco do desejo de outrem”. Eis o principio da troca. O valor do objeto

reside no dominio da subjetividade, ainda que esta seja provisoria. Est4 no desejo do
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sujeito ainda insatisfeito, no esfor¢o da conquista, no abrir mdo de alguma coisa por
outra, a constituicdo do valor do objeto. Para Simmel, o valor esta, justamente, “na
dificuldade de aquisicdo, no sacrificio oferecido em troca” (Simmel:1978:100). A
distancia entre o sujeito e 0 seu objeto de desejo pode ser ultrapassada por meio da troca
econdmica, na qual se determina reciprocamente o valor dos objetos, a equivaléncia de
valor entre as coisas.

A tese de Appadurai retoma, em parte, a teoria de Marx, considerando que o
fetichismo das mercadorias possa ser utilizado como método analitico das condi¢Ges sob
as quais objetos econdmicos circulam em diferentes regimes de valor no tempo e no
espaco.

Os objetos econdmicos séo aqueles que existem no espago
entre 0 desejo puro e o usufruto imediato, com alguma
distancia entre eles e a pessoa que os deseja. Tal distancia
pode ser ultrapassada através da troca econdmica, em que
se determina reciprocamente o valor dos objetos.
(Appadurai:2008:16)

O segundo texto da coletanea “A vida social das coisas”’(APPADURAI:2008),
que complementa as idéias expostas até aqui e contribui para elucidar nossa reflexdo
sobre a vida dos objetos materiais e o valor, é o texto de Igor Kopytoff (1986), que
busca uma definicdo antropoldgica refinada para o conceito de mercadoria, num
instigante confronto. De acordo com esse autor, ndo existiria diferenca entre a visdo do
senso comum e a teoria economia cléssica —, a saber, para ambas uma mercadoria € um
item com valor de uso e de troca. Para Kopytoff, a producdo de mercadorias €, antes,
um processo cognitivo e cultural. Assim, numa sociedade nem todos os objetos sdo
identificados como mercadorias, visto que em determinadas situagdes uma coisa pode
ser tratada como mercadoria e ndo ser em outra, bem como a mesma coisa pode, ao
mesmo tempo, Ser vista por uma pessoa como uma mercadoria, mas ndo por outra, 0
que revela, em suas palavras, “uma economia moral subjacente a economia objetiva das

transacoes visiveis”:

Uma biografia econémica culturalmente informada de um
objeto 0 encarara como uma entidade culturalmente
construida, dotada de significados culturalmente especificos
e classificada e reclassificada em categorias culturalmente
constituidas. E desse ponto de vista que eu gostaria de propor
um esquema para estudar as mercadorias — ou, em termos
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processuais, estudar a mercantilizacdo. Antes de mais nada,
porém, o que é uma mercadoria?
(Kopytoff: 2008:92)

Como ndo se pode negar as duas visdes, seja a do senso comum, seja a da teoria
econdmica cléssica, o autor pensa a mercadoria como algo que, geralmente, possui
valor de uso e, sendo assim, evidentemente pode ser trocado por uma contrapartida
numa transagdo quase sempre descontinua. A propria expectativa de troca — direta ou
indireta —, indica que a contrapartida tem um valor equivalente, dentro de um contexto
imediato. Tudo que possa ser trocado €, por definicdo, uma mercadoria, seja qual for o
destino que Ihe seja reservado depois da transacdo. A medida ocidental do que
consideramos ser uma mercadoria é a capacidade de uma coisa ser vendida, alienavel,
isto €, trocada por dinheiro. Por outro lado, a impossibilidade de alienacdo empresta ao
objeto uma aura especial de isolamento daquilo que € mundano e comum. Portanto,
segundo o autor “um mundo perfeitamente mercantilizado seria aquele em que tudo é
trocdvel ou onde tudo estd & venda. Em oposicdo, o mundo perfeitamente
desmercantilizado seria aquele em que todas as coisas fossem singulares, Unicas e
inalienaveis” (Kopytoff:2008:pp.96).

Assim, ao contrario de Marx, Kopytoff concebe as mercadorias como um
fendmeno cultural universal e sua existéncia é concomitante a existéncia de transacoes
que envolvem a troca de coisas (objetos e servicos). A andlise de Kopytoff sugere que
parte do fetichismo das mercadorias seja atribuido apos a fase de sua producéo, e que
iSso ocorra atraveés de um processo autdnomo, cognitivo e cultural de singularizagéo,
distinguindo-se do pensamento marxista.

A tarefa cultural é determinar equivaléncias de valor entre esferas de trocas
distintas (Kopytoff:1986). Assim, para os Tiv da Nigéria, por exemplo, antes da
colonizacdo existiam trés esferas de trocas distintas. Os itens de cada esfera eram
intercambidveis e cada esfera era governada por sua propria espécie de moralidade. O
mundo natural de coisas singulares era organizado em diversas classes de valores
manipulaveis — coisas diferentes eram selecionadas e cognitivamente assemelhadas
entre si quando colocadas dentro de cada categoria, e distinguidas entre si quando
colocadas em categorias distintas. Como sabemos, um sistema de classificacbes €
formado coletivamente e a tendéncia é a de que se estabeleca uma hierarquia moral

entre as diferentes esferas de trocas, sendo que cada sistema cultural de classificagdo
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reflete a estrutura e os recursos culturais da sociedade em questdo (Durkheim & Mauss:
1963; Dumont: 1972). No caso dos Tiv, a esfera da subsisténcia era considerada a mais
baixa moralidade, e a esfera dos direitos-na-forma-de-pessoa, ligada ao mundo do
parentesco e das relagdes entre grupos de parentesco, era a mais elevada. Entre as duas
estava a esfera dos itens de prestigio como gado, escravos, posto de autoridade ritual,

tecidos especiais, remédios e varas de latdo.

Em circunstancias excepcionais as pessoas renunciavam —
sem querer — as varas de latdo em troca de itens de
subsisténcia; no outro extremo era possivel usar as varas para
iniciar trocas na esfera dos direitos-na-forma-de-pessoa.
Assim, os Tiv, consideravam gratificante e moralmente
apropriado fazer conversbes “para cima”, da subsisténcia
para o prestigio, e do prestigio para direitos-na-forma-de-
pessoa, mas consideravam vergonhosas as conversdes “para
baixo”, que por isso eram realizados em circunstancias de
grande dificuldade.

(Kopytoff:2008:97).

Ao enigma filos6fico no campo da economia a cultura apresenta sempre
uma solugdo, nem sempre compreensivel; a dificuldade est4d em agrupar em uma unica
esfera de mercadorias todas as coisas (Kopytoff:2008:89-121). E justamente essa
dificuldade que fornece a base cultural para a construcéo de esferas distintas através das
quais, coisas patentemente distintas, sdo transformadas em coisas semelhantes em
termos de valor. A cultura, que por sua vez, opera essencialmente por meio da
discriminacdo, opde-se & mercantilizacdo generalizada, cuja grande marca é a troca de
objetos de valores equivalentes. O problema esta exatamente em compreender e achar
uma equivaléncia de valores entre coisas tdo distintas, pois a resposta é sempre
cognitiva e cultural. Neste sentido, Igor Kopytoff (2008) entende criticamente que a
mercantilizacio de bens e servigos em excesso, € um processo anticultural. Assim, toda
sociedade apresenta objetos cuja mercantilizacdo € publicamente impedida, porque
moralmente condenada. Essas proibigdes geralmente sdo culturais e coletivamente
sustentadas. Logo, uma ndo mercadoria é uma coisa que apresenta um valor
incalculdvel, a que “ndo se pode dar um preco”, no sentido mais amplo possivel do
termo, indo desde o particularmente valioso até o particularmente sem valor, que pode

ser tanto um quadro de um ilustre pintor como um palito de fésforo.
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Kopytoff coloca questdes muito pertinentes para quem pretende resgatar a
identidade de um objeto atraves de seu percurso, propondo as mesmas perguntas que
fariamos em relagdo a pessoas, tais como: Quais sdo, sociologicamente, as possibilidades
biogréficas inerentes ao status da coisa, e a época e a cultura, e como se concretizariam
essas possibilidades? De onde vem a coisa, e quem a fabricou? Qual a sua carreira até aqui
e qual a carreira que as pessoas consideram ideal para esse tipo de coisa? Quais sdo as
“idades” ou as fases da “vida” reconhecidas de uma coisa, e quais sdo 0s mercados culturais
para elas? Como mudam o0s usos da coisa conforme ela fica mais velha, e o que lhe

acontece quando a sua utilidade chega ao fim? (Kopytoff:2008:92).
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Anexo 2

Caderno de Imagens, Mapas e Documentos
Figura 1:

& D.O. /0

de Artes Graf SIA - da Cidade |

Ano X - N* 223 - Rio de Janeiso - Quinta-feira, 06 de fevereiro de 1997

S

( TP DECRETO "N™ N° 15503 DE 03 DE FEVEREIRO DE 1997
INSTITOUI a Feira de Antiquirios
da Cidade do Rio de Janeiro.

O PREFEITC DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO,

Po uso de suas atribuicdes legais
terdo em vista > que consta do pro
cesso no 04/103 296/96,

D E C R E T A *

Art. 10 - Fics instituida, na Praca Santos Dumond - Ga
vea, a Feira de Intiguarios-II da Cidade do Rio de Janeiro, que
funcionari aos dcmingos, no horario de 09 as 17 horas, para expo
8icdn e venda de pecas reconhecidamente antigas.

Art. 29 - Os expositores da Feira criada no artigo an
terior serdc antiquarios comprovadamente estabelecidos ou autdno
mos reconhecidos como comerciantes de antiguidades. )

Paragrafo Gnico - Fica, inicialmente, limitada em 80 {
{ocitenta), a quantidade de barracas e expositores a serem autori j
zados, através de exame a ser aplicado pela Comissio Arbitral, |

Art. 30 - A Comissdo Arbitral acima citada ser3d res-
ponsavel pela aterigiao profissional dos expositores e pelo res-
peito ao disposto no art. 19, "jin fine", ‘mendo constituica por
02 (dois) representantes da bivisao de Feiras da Coordenagnc
de Licenciamento a Fiscalizacie. um dos guais ns condigzo de
Presidente a com voto de qualidade © 02 (@ois) reprementantes

da Associacio Brasileira de Antiquarios.

Paradgrafo iinico — A Comissio a que se refere este |
artigo poderi utilizar a Associacgio Brasileira de Antiguarios
como Srgdo consultivo.

Art. 49 - O licenciamento de expositores sera feito
na Coordenacdoc de Licenciamento e Fiscalizacdo, da Secreta- I
ri¢ Municipal de Fazenda.
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Figura 2: Contagem de Barracas num dia de Feira

> P1/P2
Horizontais: 4

Lado 1:

I
©n
II
[

F=5

A=6 B=6 -6 D

Meio:

11 barracas

Lado 2

B=5 =5 D=5 E=5 F=5

Horizontais: 7

Total: 86 barracas

P2/ P3

"c% B=9 Cc=6 -6 E=8

N° BARRACAS: 38
N° FILEIRAS: 5
N° BARRACAS/FILEIRA: 6 a 9

N° BARRACAS: 48 a 54
N° FILEIRAS: 5
N° BARRACA FILEIRAS: 7 a 8

P4/P5
N° BARRACAS: 38 a 40

N° FILEIRAS: 5
N° BARRACA FILEIRAS: 7 A 8

P5/P6

-8) B-8 -7 D-8 E=7

A=8 B=6 c=7 D=6 -7 F=6
(A=%D

N°BARRACAS: 40
N° FILEIRAS: 6
N° BARRACA/ FILEIRAS: 6 a 8

Pre/P7

('An 10 ) B=11 c=9 D=6 E-8 F=9
N° BARRACAS: 53
N° FILEIRAS: 6
N°® BARRACA/ FILEIRAS: 9a 11

P7/P8
A=5 ) B= 6 C= 6 D= 5 E= 6 F= 5
N°BARRACAS: 30 a 36

N° FILEIRAS: 6
N°BARRACA/ FILEIRAS: 5a6

P8/P9
A=8") B=8 c=7 D=7 -7 F=8 G=8
N° BARRACAS: 56 A 63
N° FILEIRAS: 7
N° BARRACA/ FTLEIRAS: 7 a 8
P9/P10 e ¥ B D c-g D2 E€- % T2 &-x

CONEATR= OO |
N° BARRACAS: 56 a 64

N° FILEIRAS: 8
N° RARRACA/ FILEIRAS: 7 a 8

424 A= 424 barracas
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Figura 3: Esquema da Feira sugerido por um expositor
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Figura 4: Mapa de Localizagdo: fileiras de barraca tendo como referéncia o viaduto da
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Figura 5: Esquema geral da Cadeia de Producdo do Mercado de Antiguidades:
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Figura 6: Capa do Jornal Antigvarivs
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Pilavras do Presidente

Marcadas as eleicdes para escolha da Diretoria para o Biénio 87/38 (dia 11 de
margo proximo), desejo prestar contas do trabalho realizado durante trés gestdes
consecutivas.

Impossvvel desconhecer as realizagdes de 1983 a 1987, que foram apresemadas
em ndmeros anteriores do Antiquarius, o Gue seria enfadonho repetir.

Necessdrio é refterar o sentimento do dever cumprido e de ter dado o melhor de
mim ne exercicio da Presidéncia. Se mais ndo foi feito, credite-se &s proprias limitagdes
humanas. Credite-se, no entanto, a intransigéncia de ir em frente na defesa dos
interesses da classe apesar de todas as dificuldades, ndo somente da conjuniura
polftico-econdmica do pais - de que ndo somos imunes ~, como também a auséncia de
interesse coletivo e imobilidade de muitos, com raras excegdes.

Se houve falhas, certamente néo foram por fakia de disposicdo e honestidade em
enfrentar 0s problemas do dia-a-dia, como também aqueles que exigem uma viséo mais
abrangente que 0s limites de uma entidade e envolvem componentes de risco elevados.
Neste caso insere-se 0 desejo da classe em ter sua sede prépria. Mas nem todos 0s
desejos se concretizam ne momento Gue desejamos.

Conforme registrado em Antiquarius n® 2 (dezembro/85), previamos para o ano
seguinte a inaugurago da sede prép ria. 1ss0 apds rewperag:éo financeira a partir de
1983 e aplicacbes que nos propiciaram numerdrio em caixa.

A procura de imdvel que reunisse as condigdes necessdrias demandou algum
termpo. Dezenas de imdveis foram visitados e as condicdes de compra analisadas.
Alguns estiverarn em cogitagéo e apresentaram problemas, inclusive de ordem legal,
Finalmente surgiu excelente oportunidade — pela drea, localizagdo e prego — no
Apart-Hotel da Barata Ribeiro esquina de Siqueira Campos. Apds demoradas
negociagdes, verificaram-se falhas na documentagéo e impossibilidade de escritura
definftiva. Nesses termos seria uma temeridade concluir a compra,

A disparada dos precos de imdves, conseqiéncia da inseguranga econémicae a _

reverso do mercado inviabifizaram nossas pretensées de sede prépria até.o momento
atual. .
No entanto, as aplicagdes da ABA em Caderneta de Poupanga deixam em Caixa
nesta data, aproximadamente Cz§ 200.000,00 (duzentos mil cruzados) para que a nova
Diretoria possa realizar as aspiragies de seus associados,

Finalmente, faco votos que a nova Direloria assegure a continuidade dos objetivos
da ABA em “fortalecer e elevar o conceito da classe, defender seus interesses, contribuir
para o desenvolvimento do mercado de arte de antigtiidades de arte e difundir nossa

- cultura”,
e ,ém Lo b
ARY PAULO RESENDE
Diretor-Presidente
iNDICE

A Ceramica Através dos Tempos
René Lalique, o renovador
RJ recupera patrimédnio

@ o~
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Figura 7: Anuncios do Jornal ANTIQUVARIVS, publicado pela ABA.

e easiu 4 dasanUsivoum L2 LI AU

UM FIM DE SEMANA
COMO %
ANTIGAMENTE

ERAvog g0
PUARlog '

\TODO SABADO HA UM “"SHOW"
DE BELAS COISAS ANTIGAS
Tapetes Orientais, Arte Sacra,
Pratarias, Marfins, Cristais,
Porcelanas, objetos Art Nouveau

e Art Deco Bric-a-Brac, etc.
OBJETOS DE ARTE

ARTE E INVESTIMENTO
Hordério: 09:00 as 18:00
Praga Marechal Ancora

(a0 Jado do restaurante Albamar
e Clube da Aeronautica)

Criagdo da Riotur e Associagio 4
Brasileira de Antiquarios ;

O sucesso da Feira de Antiguidades no Casashopping, aos
domingos, aumentou . Agora acontece também aos sabados.
Pratarias, tapetes ori is, arte sacra, inarias, art
art-déco. bric-a-brac. Junte istc as opcoes de lazer do
Casashopping e passe um fim de semana agradavel
& proveitoso como os de antigamente.

Sabados. das 17as 20h  Domingos. das 10 as 20 h

Asgociarao = >
mmm waniquros  Casa | B shopping

gam/tadmio Yo goaé

Estado

Cidade
Assinatura
End.

Compra’'e venda de lustres antigos
Pecas de arte e artigos para decoracio

Rua Gal. Polidoro, 20 — loja G

Para receber o jornal Antiquarius no seu enderego preferido,
remeta este cupom - ou xerox dele - para a Associagio Bra-

sileira de Antiqudrios (Av. Copacabana, 978 - gr. 1106 - Rio).

Nome
End.
CE
Tel.
Loja

tel. 541-3096 — Botafogo — Rio de Janeiro

FEIRA DE ANTIGUIDADES =—

Barraca n° 26 Octavio Humberto Barraca n® 68
Praca Marechal Ancora (Praga XV) Compra e Venda de Objetos de Arte em Geral. Casashopping (Barra da Tijuca)
Aos sdbados Tels.: (021) 268-3039 e 268-26%6 Aos domingos
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Figura 8: Matéria do Jornal Antiquarios

VARIG E CRUZEIRO PATROCINAM ESTA EDICAQ.

Pesquisa do colecionador F. Cleto Nunes Pereira

A ceramicaatravés dos tempos(G})

CERAMICA KO

Sdo equiparadas &s de KUAN, Produ-
tos de pasta escura com craquelé provo-
cado. Cinza e verde s&o os tons emprega-
dos, variando muito os lustres. S&o raros e
formosos os objetos KO.

CERAMICA CELADON

Da época de SUNG que pertenceram &
categoria de LUNG-CHUAN, de CHU-
€HOU e algumas outras de HONAN.

As porcelanas do Distrito de LUNG-
CH'UAN se destacam por possuir pasta
dura ceberta por um verniz verde cinzento
que é comumente chamado CELADON.,

Sequndo textos chineses, o CELADON
era fabricado em LUNG-CHUAN nos pri-
meiros anos da Dinastia SUNG.

Podem ser de cor cinza-azulado ou
cinza-esverdeado, cobertas por grossa
capa de verniz cuja cor varia do verde in-
tenso ao cinza. Geralmente € de um verde
suave devido & presenga de ferro. S8o so-
lidamente modelados, de muito peso.

As melhores pecas foram elaboradas
pelos irmaos CHANG, mais leves e delga-
das com uma tonalidade cinza azulada.

- Os japoneses apreciam muito o CELA-
DON gue chamam de KINUTA (vaso para
flores ou plantas) porque possuem num de
seus templos uma pec¢a de CELADO — um
vaso de flores, um KINUTA — daf chama-
rem todas as ceramicas do mesmo tipo de
KINUTA.

Durante a Dinastia SUNG surgiu a téc-
nica de se fabricar os jarros em duas pe-
cas: O jarro propriamento dito e o fundo
separado. Depois de cozidos e prontos
eram unidos pela aplicagdo de verniz, o
que pode ser visto em contra-luz.

Um jarro tlpico representa a DEUSA
TERRA. Sua forma resulta da introduczo
-de um cilindro dentro de um prisma qua-
drangular que sobressai por ambos os la-
dos do prisma.

CERAMICA CHUN

Em geral de cor verde oliva. As melho-
res pecas estfo numeradas em caracteres
chineses por dentro, de 1 a 10.

Existem outras cores e tipos de ceré-
mica CHUN denominada SHO-TAI de
pasta arenosa amarelada azulada. As ve-
zes, encontram-se misturadas com verniz
e tém salpicos de cor parpura. S&o conhe-
cidos como MA-CHUN j& que seu primeiro
fabricante chamava-se MA. A ceramica
CHUN foi depois imitada em outras re-
gides.

CERAMICAS PARDAS

Sao em castanho, castanho esverdea-
do e até castanho avermelhado, assim
como tom de chocolate. Foram fabricadas
em diversas regides da China. Estdo
agrupadas sob a denominagdo de Cerami-
cas PARDAS, Foram fabricadas nos ulti-
mos anos da Dinastia TANG e 4 Dinastia
MING. A maioria das pegas sao xfcaras de

CERAMICA TING

S&o as mais importantes e conhecidas
da Dinastia SUNG. TING-CHOW, distrito
de CHENG-TING, é seu lugar de origem,
Teve infcio no Govemo T'ANG mas s se
tornou importante com os Imperadores
SUNG. S#o conhecidas suas ceramicas
negras, vermelhas e castanhas. A (nica
que se pode identificar sem divida é a ce-
ramica PAI-TING, pasta dura de cor bran-
ca acinzentada, transparente nas partes
mais finas, com reflexos vermethos quan-
do vistas contra a luz, assemelhando-se a
certas porcelanas modernas. O verniz tem
leve cor de marfim e apresenta pequenas
protuberancias. Sua produgao foi marcante
na feitura de tacas e pratos.

CERAMICA TZU-CHOU

Centro de manufatura. Pasta suave e
dura, as vezes coberta por uma capa de
limo muito fina de cor branca ou creme. As
decoracgdes eram incrustadas e feitas com
verniz negro.

CERAMICA YINE-CHING

As azuis sombreadas sdo as mais re-
presentativas. Talvez tenham sido as pri-
meiras porcelanas fabricadas na China.
Sua origem é incerta. Apareceu no Norte
da China e na Cor¢ia. i

Sao denominadas BRANCO-COREIA
ou HAKU-GORAI, mas nao possuem
aquele aspecto brilhante de cor azul dos
bons exemplares chineses.

CERAMICA CHAI

As cerdmicas CHAI — como as Impe-
riais JU — sZo azuis “o céu depois da chu-
va”. Possuem um anel ou revestimento de
cobre nas bordas superiores como nas ce-
ramicas TING. As bases sdo invariavel-
mente planas. Algumas sao das mais
transparentes texturas gue se conhecem.
As mais comuns ndo sdo fransiicidas nem
refletem a luz. O verniz & transparente e,
nos pontos de capas finas, € praticamente
incolor. Nas partes grossas toma distintos
matizes que variam do celeste ao verde-
mar, Alguns exemplares indicam terem si-
do submersos no verniz e outros, pincela-
dos. No primeiro caso, o verniz & cristalino
e suave com borbulhas na parte mais es-
pessa. No caso de pincel, o verniz apare-
ce opaco e leitoso, sem borbulhas. Todas
as pecas apresentam craquelé ocasional
ou proposital. Na decoragido aparecem
peixes, dragbes e flores estampadas em
relevo. Poucas vezes em baixo relevo e
com fundo sombreado.

3. DINASTIA YUAN (1280/1368)

No século Xlil, os mongdis invadem e
dominam a China. O Grande Império Mon-
gol iniciado por Gengis Khan durou cerca
de um sécuio.

Gengis Khan foi 6 invasor com suas
ordas bérbaras e seu neto, Kublai Khan
completou 0 dominio e se fez imperador
denominando sua Dinastia de UAN.

administrador e fez prosperar a China.
Adepto do Budismo, permitiu a liberdade
de cultos. Marco Pdlo gozou de seus favo-
res. Os mong6is ndo influenciaram a cultu-
ra chinesa por serem de origem ndémade e
guerreiros. Nessa época, registram-se o
estabelecimento das rotas comerciais e a
chegada dos europeus & China.

4. DINASTIA MING (1368/1644)

Data de cerca do ano 200 a fabricagdo
de ceramica contendo caulim, matéria-pri-
ma indispensével & fabricacao da verda-
deira porcelana. Nas épocas SUNG e
TANG empregou-se o caulim para elabo-
racdo de mistura mais duras que as co-
muns. Assim, a PORCELANA nao foi pro-
priamente inventada na época MING. Mas
foi entdo que se obteve melhor resultado
de uma prética que vinha de muitos sécu-
los para culminar nessa dinastia.

As pastas das primeiras porcelanas
MING séo de graos finos e brancos, pro-
tegidos por verniz untuoso denominado
pelos chineses de foucinho ou banha-de-
cordeiro. As grossas cobertas sdo ligeira-
mente desiguais apresentando pequenas
depressoes como cabecas de alfinete. Em
alguns exemplares feitos para a familia Im-
perial, tal verniz apresenta um brilho azei-
toso devido a depressdes microscépicas
na superficie, que os chineses chamavam
coberta de pele de frango.

A pasta era feita com caulim, feldspato,
quartzo, areia, tiza (giz) e magnésio. Era
lavada e amassada com agua até ficar
apta para ser modelada e, depois de des-
cansar, trabalhada no tormo. Numa segun-
da etapa, era submergida em vemniz com-
posto na maior parte por feldspato e cal
cozido, em temperatura que variada de
1350° a 1450°C. Tais operagdes transfor-
mavam a pasta numa porcelana branca,
transliicida e sonora.

BRANCO DA CHINA

As pegcas que permaneceram total-
mente brancas possuem motivos grava-
dos na prépria pasta ou em adornos pinta-
dos com engobe branco. Eles eram feitos
em alto-relevo ou entao modelados em se-
parado e colados depois na superficie das
pecas com argila,

Quando foram empregadas cores na
decorag&o, as pecas apresentavam azuis
com esmalte e algumas em cor vermelha
com a coberta revestida de vernizes mo-
necromados de cores diversas. Azul sob
fundo branco ou o inverso eram mais
usuais. Os melhores azuis, de cobalto e
magnésio, eram importados da Pérsia.

Azul maometano era destinado a Casa
Imperial e para uso do proprio Imperador.
Era sumamente caro e diffcil de obter. Du-
rante o periodo HSUAN-TE, sua aquisicéao
forna-se onerosa e seu uso mais abun-
dante e difundido. Dal as pec¢as dessa
época serem afamadas.

As decoragdes azis eram pintadas com
pincel sobre as pecas antes do primeiro
cozimento especial. Em seguida aplicava-
se a cobertura levando-se uma segunda
vez 3o forno para cozimento da pasta, do
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Figura 9: Matéria do Jornal Antigvarivs

VARIG E CRUZEIRO PATROCINAM ESTA EDICAO.

$jqny OU|PUOT (010

AT, O RESNONATIR

Cinzeiro meio-cristal, incolor, motivos de ddlia e borboleta, 165 cm. Assinado “R. Lalique — Franee”. Colecgo: Cleusa Tauri-
sano Resende.

Entre os amantes das Artes, o nome de
René Lalique figura entre os de maior
prestigio e suas pegas sfo avidamente
colecionadas. Nascido em Ay, Marne, na
Franga, em 1860, morreu em 1945, em Pa-
ris. Lalique foi insuperével, tanto como ou-
rives em ouro e prata como artista em es-
malte, vidro e pedras preciosas, além de
criador em diversas areas das artes apli-
cadas. Sua vida corresponde a essa ver-
satilidade.

Aos 16 anos de idade, demonstrando
grande talento para o desenho, sua mae o
encaminha para o aprendizado com um
ouries e estudos na Ecole des Arts Déco-
ratifs, em Paris. Dos 18 aos 19 anos de
idade, trabalha na Inglaterra e completa
seus estudos no Sydenham College, Em
1880, aos 20 anos, volta a Paris, traba-~
lhando inicialmente com a joalheria Petit
Fils e, pouco depois, associa-se aos Va-
rene. Passa a fornecer modelos de pegas
de joalheria para Cartier, Boucheron,
Destape e Aucoc e, simultaneamente,-es-
tuda escultura e desenha tecidos e papéis
de parede.

Em 1885, une-se ao joalheiro Destape
e, um ano depois, assume a dire¢ao dos
negdcios.

O JOALHEIRO INSUPERAVEL

Considera-se que Lalique foi seu pré-
prio mestre. No transcorrer dos anos se-
guintes ele abandona todos os tradicionais
cénones da joalheria, inclusive a suprema-
cia do diamante e do ouro, substituindo-os

Pesqguisa eArv Paulo Resende

por pedras coloridas e o conceito de objet
d’art. As j6ias tornavam formas de sereias,
seres mitol6égicos femininos, libélulas, as
pedras sendo usadas apenas para conferir
um togue de cor & composicao.

A Exposi¢éo Internacional de Paris em
1889 & 0 ano do triunfo de Emile Gallg, ce-
ramista, artes&o do vidro e marceneiro. La-
lique apresenta pela primeira vez uma pe-
quena colegao de jéias.

Novas e ousadas criagbes sfo mostra-
das em vérios Saldes de Paris a partir de
1894. O ouro é freqlientemente substituido
por prata e outros metais, chifre e marfim
entalhados séo introduzidos na joalheria.
De 1895 em diante, usa variantes de es-
malte — opaco, transparente, transl(cido,
claisonné — sobre o metal, além de traba-
Ihar o metal com claros ou aberturas.

Seu prestigio é imenso. Em 1897, torna-
se membro da Sociedade dos Artistas da
Franca e Cavalheiro da Legido de Honra.

Em 1898, cria os primeiros trabalhos
em vidro opalescente com engaste de
prata. Nessa época torna-se colaborador
de Samuel Bing e exibe suas pecas na
Maison de I'Art Nouveau. Amigo de Al-
phonse Mucha — autor dos posters da ta-
mosa atriz Sarah Bernhardt —, Lalique de-
senha vérias j6ias para a Divina Sarah.
Eugéne Feullatre (1870/1916), discfpulo de
Lalique, sofre grande influéncia do mestre,
desenhando e executando espiéndidos
vasos e pegas de joalheria. Importantes
joalheiros de Paris passam a inspirar-se
em Lalique embora com materiais mais
suntuosos, &8s vezes em prejuizo da com-
posic&o.

A Exposicdo Mundial de Paris em 1900
— criada para comemorar a chegada do
novo século - resulta na consagragéo do
joalheiro René Lalique e marca sua trajeté-
ria voltada para novos campos, intensifi-
cando seu interesse pela arte de lapidar
vidro e pedras.

Em 1902, Lalique aluga uma pequena
oficina em Clarefontaine contratando qua-
tro artesaos em vidro. Inicialmente seu in-
teresse pelo vidro era pelo aspecto escultu-
ral. Utilizando o processo de cire perdue
(cera perdida), ele péde modelar estatue-
tas, vasos, luminarias, painéis de portas e
pequenas caixas em vidro incolor decora-
dos em alto relevo com figura, plantas, etc.

CIRE PERDUE

No processo de cire perdue, o original
de peca € transformado em matriz de cera.
Um molde, entdo, & adicionado ao redor do
modelo de cera e nele derramado vidro in-
candescente. O modelo de cera é derreti-
do pelo contato com o material em fus&o
sendo substituido pelo vidro que, uma vez
enrijecido, constitui-se numa pega Gnica.
Assim, os vidros em cire perdue de Lalique
nao podem ser confundidos com péte-de-
verre. Esse processo também foi usado
por Lalique para produzir molde (matriz)
que era reutilizado na produgéo de vérios
exemplares de uma mesma pec¢a. A maior
vantagem do processo cire perdue sobre
as outras técnicas € que o molde resulta
de qualidade excepcional, reproduzindo
cada detalhe, por mais delicado e pouco
profundo que seja.

O joalheiro Laligue no entanto néo
abandona seu interesse por outros offcios.
Continua a esculpir tanto pequenos meda-
Ihdes e medalthas em bronze, ouro e prata,
como grandes esculturas em bronze e
metais preciosos, assim como marfim es-
culpido e esmaltado, &s vezes em conju-
gacao com opalas e outras pedras. Deco-
ra também coura em pirogravura e dese-
nhos para capas de livros. Passa também
a experimentar o vidro colorido e incolor
em seus aderecos. Alguns eram pequenos
“botdes” atuando como j6ias, outras pecas
tinham vidros coloridos ou incolores com
paisagens, plantas ou rostos femininos
gravados. Também faz uso do vidro em
algumas esculturas.

OUTRAS EXPOSICOES

Lalique expde em 1902 na Primeira Ex-
posicao de Arte Decorativa Moderna, em
Turim, Itélia, também com grande sucesso.

Em 1903, Lalique desenha uma imensa
porta de vidro moldada com pinheiros para
sua casa em Cours Albert ler.

Em 1905, tem lugar a sua maior expo-
sigdo, realizada em Londres na Galeria
Thos Agnews & Sons, em Bond Street.
E também sua Gitima grande exposigéo de
joalheria. S&o catorze grandes vitrines de-
senhadas por ele e na relacdo de pegas
apresentadas figuram broches, anéis,
brincos, colares, braceletes, pendants, tia-
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Figura 10: Documento de Arrecadacdo de Receitas Municipais (DARM), para 0 Comércio de
Antiguidades.

Secrstaria Municipal de Fazenda
Coordenacdo de Feiras

PREFEITURA ' .
DA CIDADE :
DO RIC DE JANEIRD : [

ANTIQUARIOS - 1]

Matrfcula ‘Comércio

AVTIGUIDADES

15046 |

Nome do titular

PATLO CESAR DIAS

Dom Seg Ter Qua Qui Sex Sab

Feiras 701 000 000 000 000 000 | . 000

ESOLUGAO SHF N=

92, NSCRIGAC DO CON

2] DOCUMENTO DE ARRECADAC

7.012.316-9

‘DATA DE VENCIMENTO'

30/06/2008

G COMPETENGIA
022008

UIA (FARA USO DA REPARTIGAG)

0599776
| 5o
L. F29

l : ! : [

12. AUTENTICAGAO MECANICA (PARA USO DO BANCO)

10. NOME 1 RAZAO SOCIAL
PAULO CESAR DIAS
1. INFORMAGOES COMPLEMENTARES

717010

COMERCIO DE ANTIGUIDAD)

COMPETENCIA: 2 TRIMEST!

VALOR DA MORA

VALOR:R$ 15,04

MATRICULA: 015046

SMETH - [ERESSO PELO PLARIO - LASER PRIT SYSTEM

LINHA DE FEIRAS: 701-000 0Q

81760000000 1 15043659200 3 80630252701 5 23160599776 7

(T p——
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Figura 11:

PREZADOS SENHORES
COORDENACAO DE LICENCIAMENTO E FISCALIZACAO
SECRETARIA MUNICIPAL DA FAZENDA

REF.: BECRETO 15.503 DE 03 DE
FEVEREIRODE 1997

Ao ensejo de ratificar as colocagBes feitas no encontro com o Sr. Tadeu que,
atenciosamente, me recebeu em 04 de setembro do ano em exercicio, na sede deste orgdo, venho
pela presente aduzir o que se segue:

01) Sou um dos associados da ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANTIQUARIOS, e,
ainda, sou devidaments matriculado neste 6rgdo sob o n°. 15.046, em dia com as
coniribuigdes cobradas’ pela Prefeitura para o exercicio de minha fungdo, enquanio
feirante de antigliidades, conforme comprova ¢ documento apenso.

02) Para minha surpresa, o Sr. Tadeu me certificou que na Feira de Antigiiidades realizada
na Praga Santos: Dumont, apenas duas pessoas sio habilitadas pela Prefeitura a
desempenhar as fun¢des de feirante.

03) Quero deixar registrado que a ABA, em administragio passada, chamou para si a
responsabilidade para o pagamento das taxas devidas pelos associados feirantes numa
tentativa de simplificar o pagamento. Entretanto, esses pagamentos nunca ocorreran.
Num determinado més, eu me dirigi 2 um setor deste 6rgdo procurando pelas guias de
pagamento que foram pagas pela ABA com o dinheiro arrecadado dos associados e
tomei conhecimento que tais guias nfo haviam sido pagas, pois s6 poderiam ser
entregues ao titular.

04) Dessa data em diante, trimestralmente, faco o recolhimento da taxa que sou devedor
para utilizar o espago na Praga Santos Dumont expondo e vendendo as minhas
mercadorias.

05) Ressalta-se que em fevereiro de 2003, por decisdo judicial, o entdo presidente da ABA,
o Sr. ANTONIO GONCALVES RIBEIRO DA COSTA, responsavel por essa

arrecadacdio, foi afastado de suas fungdes, cujo processo de apuragio de perdas e danos

tramita até os dias de hoje. %f%
v
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Figura 12:

06) Essa agdo gerou para mim um desgaste, haja vista o fato de eu ¢ mais trés associados
serem os autores da agfio que afastou o presidente da ABA, razio pela qual tenho me

mantido afastado, me abstendo de uma participaco mais efetiva na ABA.

07) Ocorre que ha mais ou menos uns dois meses atrds, passei a sofrer um outro tipo de
perseguigdo por parte da atual administragfo, pois ao chegar no local para a realizagdo
do meu trabalho dominical, encontrei uma carreta de 15 toneladas estacionada em frente
a0 meu stand, ocupando oito vagas de estacionamento, bem em frente a uma placa que
dizia que o uso permitido para estacionar seriam de veiculos até 1,5 tonelada. Ao
procurar um representante da ABA para solucionar o problema, Sr. Marcos, tesoureiro
da instituicdo, fui informado que “foi pessoalmente a fiscalizacdo que lhe concedeu

autorizagho para estacionar o caminh@o”.

08) Indignado com a falta de visio comercial deste senhor e com a infragdo cometida pelo
caminhfo prejudicando aos feirantes que 14 estavam para trabalhar e ainda a falta de
respeito com a comunidade que nos recebe de maneira carinhosa ha mais de dez anos,
ao ver um veiculo da PM, solicitei ajuda do sargento, que deu duas horas para que o
caminh#o fosse retirado porque o motorista morava na Baixada Fluminense e ja tinha

ido para a casa descansar.

09) No horario determinado, o caminhfio foi retirado e achei que o problema estaria
resolvido. Ledo engano!!! A partir desse dia, todas as vezes que vou trabalhar, o
equipamento que me é oferecido é da pior qualidade possivel, com furos pas lonas,
estruturas bambas e madeiras quebradas, sem contar que tesho sido intimidado

verbalmente pelos montadores das barracas.

10) Desta forma, verifiquei no artigo 5° do Decreto 15.503 de 03 de fevereiro de 1997 que
rege aquela feira, que a montagem e desmontagem da barraca ficardo sob inteira
responsabilidade do expositor, que respeitando os limites estabelecidos no artigo supra,

podera montar a sua propria barraca.

11) Assim, me dirigi ao atual presidente, Sr. Eduardo Bicudo, postulando o direito de
confeccionar minha propria barraca, porque a ABA alega ndo ter dinheiro suficiente

para remodelar as barracas, mas o mesmo foi contundente ao dizer que “barracas

especiais s6 a ABA pode fazer no centro da feira para vender comidas e eventos”. %/ 4

111



Figura 13:

12) Inobstante todos os fatos narrados, tem me incomodado o fato de qualquer pessoa, sem
ser_associada 2 ABA, expor as suas mercadorias através de “barracas avulsas”,
bastando para tanto pagar a ABA a mdédica quantia de R$45,00 (quarenta e cinco reais)
em detrimento dos associados que ali estdo trabalhando hé mais de 10 (dez) anos,

conforme documentagfo anexa.

13) Tamanha foi a minha indignago que me tornei “avuiso” por dois meses como forma de
protesto, objetivando mostrar aos colegas feirantes ¢ aos diretores da ABA a injustiga

que se fazia com os feirantes que contribuiam mensalmente para a ABA.

14) Como se depreende do disposto no artigo 4° do Decreto que instituiu a Feira de
Antigiiidades “O licenciamento de expositores serd feito na Coordenacio de

Licenciamento e Fiscalizacdo da Secretaria Municipal da Fazenda.”

15) Por oportuno menciona o artigo 7° do referido Decreto que: “O expeositor pagard a

Taxa de Uso de Area Pitblica correspondente a atividade e a drea utilizada.” Pelo que
fiquei sabendo pelo Sr. Tadeu, repita-se: apenas eu e outro feirante pagam a taxa de uso

de solo.

16) DA dicgdo do artigo 3° tem-se que: “4d Comissdo Arbitral acima citada serd

responsavel pela afericdo profissional dos expositores e pelo respeito ao disposio no

artigo 1° in fine, sendo constituida por 02 representantes da Divisio de Feiras da
Coordenacdo de Licenciamento e Fiscalizacdo, um dos quais na condigcdo de
Presidente e com vote de gualidade ¢ 02 (dois) representantes da Associagdo
Brasileira de Antiqudrios.” Entretanto, essa Comissdo jamais foi constituida, causando
um série de desconfortos a quem trabalha na feira e é surpreendido por qualquer

infortanio.

17) Assim, ¢ a presente para solicitar aos senhores providéncias necessérias no sentido de
compelir a ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANTIQUARIOS a cumprir o
DECRETO que institii a FEIRA DE ANTIGUIDADES, com a devida
regularizaciio dos feirantes, evitando, deste modo, a desorganizacgio da feira e a
falta de controle com relacdo a venda de bebidas e alimentos, evitando ainda gue
pessoas se oportunizem da situacio para a obtencdo de privilégios e, finalmente,
seja comstituida a Comissfio Arbiiral, em cumprimente ac supramencionade
diploma legal.

Rio de Janeiro, 04 de setembro de 2008

M Mﬁ/ﬂ//@m@

Paulo Cesar
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Figura 14:
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S ﬁ"dé i Paulo Cesas Diss <paulocesar.tiopaulo@gmail.com»
: W e g B0
Sistema de "avulso

2 mensagens

Paulo Cesar Dias <paulocesar.fiopauio@gmall.com>
Para: aba@rionet.com.br

PREZADOS SENHORES
ASSOCIACAO BRASILEIRA DE ANTIQUARIOS

25 de agosto de 2008 17:06

Através desse e-mail quero registrar z partir de hoje, dia 25/08/2008, o meu retorno,
enquanto associade, A feira, efetuando pagaments mensal por meio de boleto barcdrie gue
deve ser enviado ao men demirifio,

Quero dizer também que fuf informado pelo tesouretre Mareos que a partir de agora,
no sisiema de "avulss”; tem que haver 5 pagamento antecipado até quarta-feiva, na sede da
Associagio, ¢ que estarei fazende nesta Witima semang, sob protesto e manifestando ¢ men
repudio pela desorganizagio da Assotiagha.

Quero deixar claro que durante os dols dltimos meses contribui para o sistema de
“avulse", crisde pelos senhores para arrecader dimheiro, sistems este que permite a
qualquer pessos, asseciado ou nie, anfiquirio ou nds, de fazer 2 feira de antiguidades
realizada na Prags Sentes Dument, por enteader que foi a nies forma de thes mostrar o
quante era Injusts com os associades que contiibuem mensalmente com & feira,

Chamo a atengiio dos senhores, no sentido de se cumprir o Decreto 252/86 que determing
as normas regiladoras das feiras, evitando problemas futuros. )

Cutrossim, na qualidade de associado, tomar conhecimento das pessoas que compdem o
Censethe Consultive e Fiscal e, ainda, se hd vacincia de algum cargo.

Rio de Jangiro, 25 de agosto de 2008

Paulo Cesar Dias <paulocssar.tiopaulo@gmail.com>
Para: aba@ricnet.com.br

25 de agosto de 2008 17:08

—————————— Forwarded message ————

From: Paulo Cesar Dias <paulocesar liopaulo@gmail.com>
Date; 2008/8/25

Subject: Sistema de "avulso”

To: aba@rionet.com.br

PREZADOS SENHORES
ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE ANTIQUARIOS

Através desse e-mail quero registrar a partir de hoje, dia 25/08/2008, o meu retorno,
enquanto associado, a feira, efetuando pagamento mensal por meieo de boletc bancario que
deve ser enviade ao meu dowmieilio.

Quero dizer também que fui informade pelo tesoureiro Marcos que a partir de agora,

hitp:/mail. google.com/mail/ Tni=2&ik=fT3acedbl T&view=pt&search=sent&th=11b107... 25/8/2008
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas



http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1

Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo



http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1

