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RESUMO

O estudo de grupos socialmente marginalizados cgays negros, usuarios de
drogas, entre outros, ndo é facil, porém de extneexancia para a area de comportamento
do consumidor, pois a determinados grupos sociaregado praticamente status de
membros de uma sociedade moderna e de consumo (BARB2006). Dessa forma, esta
tese de doutorado teve como objetivo investigar ccamdiscurso associado a posses €
utilizado porgays masculinos para enfrentarem o estigma da iderdgidemnossexual nos
niveis individual, familiar, grupal e social. A disé abrange tanto a identidade homossexual
como o estigma relacionado a ela, considerando stobmo construcdes sociais impostas
por um discurso médico produzido no século XIX,,queg sua vez, criou a categorizacéo da
homossexualidade. Como método de pesquisa adotauedservacdo de participantes no
grupo gay da cidade do Rio de Janeiro e também foram realiza2D entrevistas
semiestruturadas cogaysmasculinos entre os anos de 2005 e 2008. Osadssalsugerem
que: (i) para ogays o mundo culturalmente constituido parece estadido entre o “mundo
gay e o “mundo heterossexual”. A divisdo entre esteis mundos ndo se da somente no
imaginario doggays mas também pode ser representado por produtosseq (i) alguns
ambientes de consungay passam de um significado de profano para sagradiecorrer da
vida dosgays (iii) o corpo é visto como uma construcao culteraepresenta valor no mundo

gay, assim como também € usado como signo de distsb&rarquia.

Palavras-chave: Cultura e Consumo, identidadetichate gay, estigma, estética e corpo.



ABSTRACT

The study of the behavior of socially marginalizgdups such as gays, Afro-descendents,
slum dwellers and others is not easy but is extlgnedevant to the consumer behavior field.
Most studies about these groups focus basicallyhendimension of a discriminated and
excluded minority, neutralizing other dimensionstsas that of “consumers”. In doing so,
this doctoral thesis seeks to investigate how thesgssions-related discourse is used by gay
males to deal with the stigma of homosexual idgraitindividual, family, group and social
levels. It has been evaluated that homosexuatitgeand its related stigma Homosexuality,
as well as the social constructions imposed by dicakdiscourse from the 19th century,
have created the categorization of homosexuakgrticipant observations with a gay male
group and 20 semi-structured interviews have beefopned from 2005 to 2008. Our results
suggested that: (i) the culturally gay-built wodgem to be divided between “gay and
heterosexual” worlds. Such division does not happely in the gay imaginary but it can
also be represented by products and possessionspiie gay-consumption places have
altered their meaning from profane to sacred meptiiroughout consumption in the subject
life’s; (iii) the body has been seen as a culturestruction of and value in the gay world as

well as it has been wused as a sign of distinctiomd a hierarchy.

Key words: culture and consumption, identity, gaemitity, stigma, aesthetic and body



PROLOGO
A construgdo

Em um sdbado de sol, no Rio de Janeiro

Comego a caminhada no Arpoador, com Copacabana d minha esquerda, Ipanema a minha direita e o mar d
minha frente. Paro um minuto para olhar o Morro Dois Irmdos ao fundo, o céu azul, a imensiddo do mar,
por um minuto sinto que fago parte de todo aquele universo, de todas aquelas cores, tenho a nitida sensa¢do
que s6 uma forca superiot, alguém que alguns chamam de Deus, poderia criar uma vista tdo exuberante como
aquela. Logo, no entanto, sou despertado pelo barulho em volta e por um garoto de uns 6 anos, vestindo
apenas um short surrado me pedindo dinheiro para comprar algo, acho que comida. Olho em volta e comego a
perceber que havia algo mais naquela vista, que até aquele momento ndo conseguia perceber. Uma senhora
de cabelos brancos anda lentamente em direcdo a Copacabana; um hippie vende artesanatos a um turista;
um garoto franzino passa vendendo balas; um casal corre no calgaddo com seus i®Pods; um grupo de quatro
amigos caminha conversando animadamente em direcdo a Ipanema. Algo me chama a atengdo neste grupo, e

decido sequi-los, e esquecer a senhora de cabelo branco, o garoto, e o casal com iPod.

No comego me mantenho um pouco a distancia, com receio de ser percebido e consequentemente proibido de
acompanhid-los. Comego a observar cada um deles atentamente. E incrivel como sdo ao mesmo tempo tdo
diferentes e tdo iguais. Todos usam shorts cargo, sem camisa e tém tatuagens no tronco ou nos bragos, além
de corpos musculosos e bronzeados. O primeiro deve ter uns 27 anos, um metro e oitenta, cabelos escuros e
curtos, corpo definido como o de um nadador e estd sempre conversando e abracando um ao outro, que parece
ter uns 31 anos, um pouco mais baixo e mais musculoso que o primeiro. Os outros dois andam na frente,
conversando calmamente. Um deve ter uns 40 anos, loiro, de sorriso discreto, corpo musculoso e tatuagem
nas costas, o iltimo, com uns 35 anos e uma tatuagem no brago, parece procurar algo. Finalmente, aponta
para uma bandeira com as cores do arco-iris pendurada na praia e grita: “chegamos, é a Farme, vamos descer

para a praia e encontrar o pessoal”.

Sigo os quatro até a praia, e vejo que logo a frente eles encontram um outro grupo de homens e comegam a se
cumprimentar com beijos no rosto. Os dois primeiros rapazes do grupo trocam um rdpido beijo na boca, e, a
partir daquele momento, ficam de mdos entrelacadas. Todos conversam animadamente em voz alta e ao
mesmo tempo. Tento escutar, mas ainda ndo estava habituado com aquela lingua e so consequia captar

algumas frases.

Dou uma olhada em volta, e mais uma vez percebo que naquela realidade tinha muito mais do que estava
conseguindo ver. Fechei meus olhos e comecei a prestar a atengdo aos sons, ao cheiro e a tudo que aquela

percep¢do me fazia sentir. Iniciei naquele momento a constru¢do desta tese.



O texto anterior € a Unica parte ficcional deséddtho, mas sua introducdo teve
como proposito ilustrar a relacdo existente combj@to de pesquisa, e também a minha
construgdo como pesquisador. Tendo esta constrog@m cenario, poderia até mesmo
utilizar-me de uma linguagem literaria e afirmae g@udescoberta do meu objeto de pesquisa
teria se dado em uma caminhada na praia. Seriantara, mas nao € a verdade. O interesse
em trabalhar a tematica gay surgiu primeiramentenda orientador e de uma aluna sua de
graduacéo, posteriormente recebi o convite paraatpesse como pesquisador. No entanto,
0S rumos que esta pesquisa tomou naquele ano etraathei como pesquisador e a decisao
seguinte de continuar esta pesquisa no meu dootoemies sim, foram de minha total
responsabilidade. Por este motivo, redigi esta ®®we primeira pessoa, ou talvez por
considerar-me estigmatizado e desviante em vargaricias sociais, esta questdo tenha sido
incorporada naturalmente ao meu trabalho. Enfimt{asdoram os fatores que influenciarem
esta pesquisa. Um fato que considero deflagradamarha deciséo foi o carnaval de 1999,
no Rio de Janeiro, quando pela primeira vez tiveato com a cultura gay carioca. Naquela
época, jamais pensei que algum tempo depois aqudtiara faria parte da minha vida,
influenciaria minha forma de ver o mundo e tambéntosnaria meu objeto de pesquisa de

doutorado.

Esta tese é fruto da interacéo individual e cadetjue tive com os meus informantes e

das suas histérias de vida que aqui narro.

Apos esse texto introdutério, passo a expor um@dacaminha trajetoria até a redacao

desta tese.

No inicio de minha vida académica em 2001, recéegatio do Recife e ainda
vivenciando o deslumbre e os temores com a cidadeia de Janeiro, tinha como projeto
inicial ingressar no mestrado em marketing ou faan e assim me aperfeicoar para o
mercado de trabalho empresarial, area em que aat@weguele momento. Hoje, ao final do
doutorado, percebo o quanto mudaram os planoslaa @iprincipalmente a minha percepcao

de mundo.

Com uma formacao que percorre areas como a enggenfiacanica e a administracéo
(um curso bem diferente do atual), via 0 mundo e €orma bastante simplista, onde tudo

poderia ser explicado numa relacéo direta de cag$aito. Honestamente, na minha opiniéo,



0 marketing era como a maioria das pessoas 0 vestrifo a promoc¢ao e vendas. Essa visédo
comecou a mudar quando em setembro iniciei o nuEstra um intenso processo de
construcdo, que viria a modificar ndo s6 0 meureliteento sobre o conceito e escopo do

marketing, mas também a prépria forma como peraebiando a minha volta.

Ainda fortemente influenciado pela minha percepgd@onundo até aquele momento,
fiz a dissertacdo de mestrado com uma visdo baspasitivista acerca do objeto de estudo,
mas jA com inquietacBes iniciais sobre questdesa@dturais do estudo do consumo.
Lembro-me claramente da opinido de um editor acstoprear sobre um artigo de minha
autoria publicado em sua revista: “acho a tua psaquuito interessante, mas em nem um
momento vocé demonstrou uma preocupac¢do socialitieacsobre o que descobriu e
pesquisou. Quais as implicagdes sociais do tealtra®”. Sua fala naquele momento trouxe
muita inquietacdo, pois desde que havia iniciadesisdos no mestrado, e também uma
maior interacdo com os diversos professores e @slég curso, desenvolvi uma preocupacao
sobre a dimenséo social do consumo e, frequentenraetquestionava qual seria o papel do
pesquisador na sociedade. Percebi, entdo, o qaarda estava extremamente alienado ao

passado, mas a consciéncia dessa limitacdo me guiounovo caminho.

Terminei o mestrado, no final de 2003, com a carthz que a vida académica era o
caminho profissional que queria seguir a partir. déd inicio de 2004, recebi o convite do
meu orientador no mestrado para trabalhar numau@esgobre moda e consumo entre o0s
gayscariocas. Juntamente com uma aluna da graduag@®co a pesquisar 0 univergay
do Rio de Janeiro. Porém, ndo s6 o objeto de pesquia a mudar a minha percepcao sobre

os fenbmenos do consumo, mas principalmente o céadpico com o qual me deparei.

Os fatos que envolvem a cultugay carioca vao muito além do que o0 meu campo
visual podia identificar, e 0 meu entendimento sobrrelagcdo sujeito-objeto ainda era
bastante limitado. Iniciei naquele momento uma yrdé imersdo em estudos culturais do
consumo, por meio da leitura de dois artigos quemi a influenciar de forma decisiva a
minha pesquisa e percepc¢éo. O primeiro, do praofesste-americano Russel Belk (1988)
sobre o“self estendido, e a sua relagdo com as posses, e odsegahre a cultura de
consumogay num*“guettd, em Toronto (KATES, 1998). A leitura do primeiro pitslitou
um novo olhar sobre o tema, mudando minhas creaggasa da realidade. O segundo, me fez

refletir as varias nuances do meu objeto de pesgummo a questdo da marginalidade e



segregacao social. Passei a ver a realidade nidesimente da forma como se apresentava
aos meus olhos, mas com multiplas construcfes isodje podem ser sentidas e
modificadas, dependendo do contexto (GUBA e LINCOPRNO03). Em 2006, j& no final do
segundo ano do doutorado, ainda nao tinha umaidisgtbre a forma como olhar o grupo
gay carioca. Em setembro daquele ano, recebi o comdta integrar uma mesa no IV
Simposio Brasileiro de Psicologia Politica, em Belarizonte, que discutia a tematigay

em varios campos do conhecimento. Aquela discuss@s conversas que tive com o
coordenador do Simpdésio me fizeram perceber comeabidade LGBT (Lésbicas, Gays,
Bissexuais e Transgéneros) no Brasil ainda erarfmmte afetada pelo estigma. No retorno
ao Rio de Janeiro, ja havia delineado o objetoedgisa da tese, cujo projeto de qualificacao

defenderia em dezembro daquele ano.

Em janeiro de 2008, participei do cur@ONSUMER CULTURE THEORETICS:
History, Discourse, and Representatiam Universidade de York, Toronto. O curso era
ministrado pelos professores Russel Belk e Roberzirtets, e a turma composta por 8 alunos
de origens diversas: dois canadenses, dois brasilaim chinés, dois americanos e uma
turca. As constantes discussdes que ali acontecsoa@aram esta tese, lancando um olhar
critico sobre o marketing e ressaltando a respditsde que tem o pesquisador em analisar
o fendbmeno pela perspectiva do observador. As si§as naquelas 12 semanas de curso, e
nos 12 meses que durou o meu periodo sanduiche contd, foram extremamente
enriquecedoras e mudaram profundamente a minhapgggtec do marketing, dos estudos
culturais do consumo, e principalmente a forma cowe a profissdo de professor/
pesquisador. A tao discutida distancia do pesgarsedm 0 seu objeto de pesquisa era ali
guestionada. Também me impressionou a relacdo estralunos de doutorados e o0s

professores. Voltei para o Brasil, no final de gutte 2008, cheio de ideias e idealismo.

Em agosto de 2008, realizei no Rio de Janeiro untewasta com um dos meus
informantes, na varanda de seu apartamento. Durargeu relato, ele comeca a chorar
intensamente ao falar da rejeicdo da familia. Negustante me questionei se aquele seria o
momento ideal para dar continuidade a pesquisdegeria aproveitar a fragilidade do meu
informante ou se deveria parar por um intervalosliDeei o gravador, e tentei acalma-lo.
Continuamos a entrevista algum tempo depois, quéardo ele se sentia melhor, quanto eu

mais seguro e “distante” o suficiente para dargggsimento a entrevista.



No final de marco de 2009, entreguei a primeirs&eida tese ao meu orientador, que fez a
seguinte sugestdo: “acho que vocé deveria esanev@rologo, no qual possa mostrar como
vocé chegou até esta tese”. Apds esse encontregipEmo poderia escrever isso, visto que
esta tese € fruto de toda a minha histéria. Corestdm a lembrar do ano de 1999, quando
vim passar pela primeira vez o carnaval no Rioasheido e fui dar uma volta no calcadéo de
Ipanema: Comeco a caminhada no Arpoador, com Copacabana a minha esquerda, Ipanema d minha

direita e o mar a minha frente. Paro um minuto para olhar o Morro Dois Irmdos ao fundo, o céu azul...”
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1. Introducao

Ndés nos ‘sentimos livres’porque nos falta a préfinguagem na qual
poderiamos formular nossa auséncia. [...] Ou s®asas proprias
‘liberdades’servem para mascarar e sustentar aaraessencia mais
profunda de liberdade (SLAVOJ ZIZEK, 2002)

Entender o que nos afeta e nos marca € fundampatal a compreensdo dos
individuos e da sociedade, pois a forma como sestimemos e vivenciamos as diferentes
experiéncias da vida € fruto da construcdo socalrehlidade, na qual somos atores e
espectadores, suditos e monarcas, dominantes enabosi O nosso posicionamento diante

da vida € o que nos faz transitar entre estes .polos

A epigrafe acima foi retirada de uma pesquisazadd no ano de 2005 (PEREIRA,;
AYROSA e OJIMA, 2005) sobre consumidorgays masculinos da cidade do Rio de
Janeiro. Reproduz a declaragdo de um entrevistagp sg colocava na posicdo de
marginalizado, mas via esta posicdo como [libertady criadora de significados para a
sociedade. Segundo ele, gmyspossuiam maior liberdade de agir e inovar, e igraatque
0os colocava a margem da sociedade era também oogudéibertava dos padrbes
heteronormativos dominantes. A analise dos dissulessa e das demais entrevistas me fez
perceber como, em alguns momentos, gag/s se viam ora como estigmatizados e
marginalizados, ora como livres de rotulos e inddpates dos padrées sociais dominantes.
Neste contexto, comecei a refletir acerca do papabdlico do consumo nesta relagédo
dicotbmica, que ora coloca o sujeito homossexuahocanarginal, ora como inovador
(libertador). Seriam os significados simbolicoscdasumo utilizados pelagayscomo forma

de resistir a estigmatizacdo, ou seria mais um mstumento de subjugacéo e controle?

Na mesma época, percebi como o discurso relativooases parecia ter influéncia
decisiva para a construcdo da identidade homodsexpara a confrontacdo do estigma

relacionado a essa identidade.

! O termogay, neste trabalho, sera usado como referéncia arfhmemossexuais.
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Um outro momento que marcou a dire¢cdo da minhadatenver as relacdes entre o
consumidor e o mundo dos produtos foi a leiturameartigo em que Belk (1988) afirma ser
as posses um importante componente para a comficedas identidades dos individuos,
pois estes se comunicam e se constroem por meisigiuficados atribuidos as suas posses.
Segundo o autor, o entendimento acerca da relatéoas posses e a identidade ndo é apenas
importante para a compreensao do comportamentomsumidor, mas, entender o que Belk
denominaveextended selfself estendido) permitiria, sobretudo, um avango napresnsao
da propria existéncia humana. Mais do que o pamaaligeextended selfa leitura desse
trabalho me mostrou uma perspectiva interpretatiéase olhar os fenébmenos sociais do

consumo.

Essa visdo interpretativa do consumo como uma itap@ dimensdo da vida social
foi corroborada por leituras de trabalho como osBderdieu (1983), Campbell (2001),
McCraken (2003), Douglas e Isherwood (2004), enwatros, que ampliaram
consideravelmente a minha visdo acerca dos fen@netacionados ao consumo e a sua
importancia para a compreensao do mundo socialuenvigemos. Outros trabalhos como o
de Foucault (1988; 1995), Baudrillard (1972; 20G)Douglas e Isherwood (2004)
adicionaram uma énfase maior do discurso sobrensc@mncia, como ponto de compreensao
dos significados culturais do mundo, reforcandaleiai de que estamos num periodo de
transicdo da modernidade para a pos-modernidatiss Bstores me trouxeram uma visdo de
gue o consumidor ndo era apenas um ser passiyagueor dos sistemas dominantes, mas
gue, dependendo do contexto, este também tem & g@eodutor, ativo transformador do
mundo em que vive. Partilho assim da visdo de @ert#988), ou seja, de que o consumidor
nao é um ser totalmente passivo de um sistema forpdnas também um agente ativo na

sociedade.

Neste contexto, os estudos do consumo se inseréreaalos estudos culturais, que
seria definida como uma area interdisciplinarjaaie histérica de investigacao dos aspectos
do dia a dia das pessoas, com uma énfase espesigtoblemas de resisterfc@ORTER,
1992). Esta compreensao do que é e qual o escopondamo sdo questdes levantadas por
Barbosa (2006:23), que afirma: “Atualmente, o wsdruicdo, a ressignificacdo de bens e

servicos, que sempre corresponderam a experiéncidturais percebidas como

2 Resisténcia seréa definida neste trabalho comenaafgue individuos e grupos praticam estratégias de
apropriacéo dos significados do mundo em que vieammesposta as estruturas dominantes.
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ontologicamente distintas, foram agrupadas sokiuwdorde consumo e interpretado por esse
angulo”. Assim, o consumir ndo estaria reduzidonapea compra, descarte e fruicdo de um
bem ou servico, mas, relacionado, também, ao &gdid de uma experiéncia ou a uma

identificacdo com determinado grupo.

Este ponto € ilustrado por Firet e Venkatesh (199254): “Néao existe uma distin¢ao
natural entre producdo e consumo. Cada ato de giodasta relacionado a um ato de
consumo e vice-versa”. Esta forte énfase nos aspsanbdlicos do consumo também pode
ser observada no trabalho de Arnould e Thompsabb({2Que propdem uma teoria da cultura
de consumo (CCT), a qual teria como escopo asOetadinamicas entre as acbes dos

consumidores, o mercado e os significados cultdi@sociedade.

Muitos estudos enfatizam, assim, as acdes de cansomo centrais a criacdo dos
significados simbdlicos da sociedade, de gruposdividuos. Estas acdes também estdo
ligadas a criacdo e manutencdo das nossas ideggi@asgao utilizadas para nos situar como
seres sociais (SLATER, 2000; WATTANASUWAN, 2005)elB (1988) afirma que os
consumidores usam as suas posses para estendamdiexp reforcar o seu senso skt
Apesar de a ideia moderna sief estar mais ligada a consciéncia interna do indojidusua
interioridade ou, numa dimensdo mais psicolégicasua identidade pessoal e a sua
autoconsciéncia (HONDERICH, 2005: TAYLOR, 1994).aDtor utilizou os termoself,
senso deselfe identidade como sindbnimos em relacdo a comopessoa subjetivamente se

percebe.

Uma das premissas do conceito eldended selé que oself existe em diferentes
niveis, que seriam o individual, familiar, comunidae grupal. Outras pesquisas também
demonstraram o papel das posses nas mudancaséidasitno decorrer da vida (BELK 1988;
1992, BAKER e KRAFT, 1995, KATES, 2002). Se, por lado, a crianga constréi o seu
mundo em volta de objetos Iudicos e imaginariosya@brinquedos e jogos; por outro lado, 0s
idosos tendem a deixar para os seus herdeiroslgee representem uma extensédo do seu
self, como jbias, relogios e livros (BELK, 1988; PRICERNOULD, e CARASI, 2000). O
processo de reconstrucdo identitaria pode, in@use prolongar ap6s a morte como, por
exemplo, familiares que, por meio de um ostensiveerfal, tentam mudar o significado da
morte (GHANA, BONSU E BELK, 2003). Sendo assim, @ssses tém uma importante

funcdo na construcdo, modificacédo e até prolongtodas identidades dos individuos.
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Ao utilizar as posses para analisar como consumesdee constituem ou expressam as
varias identidades que possuem, comecei a refketiasis posses poderiam ser vistas como um
discurso, pois o consumo do que sentimos como s&idso” envolve uma agcao humana em
relacdo a alguém (que pode ser consigo mesmo ouocomtro), em um contexto inter-
racional especifico. Segundo Coelho (2002), ostabjpodem identificar individuos, grupos
e culturas, e, para tanto, constituem-se em sipoieunidades textuais. Sendo assim, o
discurso referente as posses auxilia os individogsseus processos de construgéo identitaria

e de comunicacéo em relacdo aos grupos a que qarien

Segundo Moita Lopes (2003: p.19), “todo discursavem de alguém que tem suas
marcas identitarias especificas que o localizawidesocial e que o posicionam no discurso
de um modo singulagssim como os seus interlocutores”. Quero dizey quando usamos a
linguagem do que possuimos, ndo o fazemos comdesirapuario, mas como, por exemplo,
um homem, branco, homossexual, brasileiro etc.o&8sgs, assim, comunicam 0 que SOmos, a

gue grupos pertencemos, e nossa relagcdo com espes @ a sociedade.

Sendo assim, passei a me interessar ndo apenageder 0 que €, como se constroi
e o que influencia a identidadgy masculina, mas, também, em compreender como 0
discurso das posses € utilizado pelos consumid@rgspara enfrentar as barreiras sociais do

estigma relacionado a identidade homossexual. &argir este fim, comecei a pesquisar

sobre a relacdo entre o consumo, a identidadeségma relacionado & homossexualidade.

O estigma esta relacionado a uma marca socialfeleondade, aparente ou nao, que
um grupo dominante impde a outro. Em uma sociedaédediscrimina a homossexualidade,
os individuos que se percebem e aceitam a idemstidachossexual podem ser considerados
portadores de uma identidade socialmente estigatifGOFFMAN, 1988). Esse estigma
tem influéncia direta nas relagcdes sociais dosviddos e, consequentemente, nas suas

relacbes de consumo.

A abordagem de Goffman (1988) sobre estigma estanfiente relacionada com a
guestdo da identidade. Segundo o autor, os estgagdas “carregam” em si uma marca
indesejada, desviante ou repulsiva que caracterigdlete seu carater, deficiéncia fisica ou
afiliacdo a determinado grupo. Como o estigma &atgpmente resulta em discriminacao e
preconceito, as experiéncias negativas com a edfiigggdo podem impedir ou dificultar a
aquisicao e construcao de certas identidades, @eohmmossexual (RAGINS,2008; HOGG,

HIBBERT e PIANCENTINI, 2008). O estigma também éauforma de controle e poder de
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um grupo sobre o outro, pois o estigmatizado éswidete, aquele que precisa ser controlado,
e a doenca a ser tratada (ELIAS, 1994).

Um outro ponto relevante em relagdo ao estigmagérenciamento da informacéo
relativo a identidade estigmatizada. O consumo uempapel central na revelagdo ou nao
desta informacao, visto que em algumas situacoéestigmatizado pode usar o0 mundo dos
produtos para revelar a sua situacdo de estigrdatipmando for necessario, por exemplo, se
comunicar com seus pares, ou ocultar esta inforesagedn ambientes onde seja visto de
forma hostil. Entender como individuos e gruposgesdtizados utilizam o consumo para
construir e comunicar as suas identidades é funaaipara se entender a cultura desse

grupo e a sua relacdo com o grupo dominante.

Segundo uma perspectiva culturalista, o termo idatdé estd associado a maneira
COmo as pessoas se percebem e aos grupos com isssgudentificam (WOODWARD,
2000). A identidade também teria relacdo com aetifga, ou seja, uma relacdo dicotdmica
com 0 que nao se é, como, por exemplo, a identidadessexual em relacdo a identidade

heterossexual.

O consumo tem um papel central neste processo fdeenttiacdo e identificagcéo.
Berger e Heath (2007) argumentam que, em certo$nitmsrda vida social, de um lado estéao
0s consumidores que frequentemente tomam decisie® gliferenciem da maioria, e de
outro lado estéo aqueles que reforcam a sua afiliagm determinados grupos. Sendo assim,
consumidoresgays utilizam os significados simbdlicos de suas pqgsdasto para se
diferenciarem de padrdes heteronormativos domisantemo também para se identificarem
internamente. Esta relacdo dicotdmica de difereAoci® comunicacdo pode ser vista como

uma forma de enfrentamento do estigma da homodstea

Quando consumidores sentem-se ameacados pela amiedu mesmo pelas
estruturas e praticas do mercado (CROCKETT e WALDBERF, 2004), respondem a
estigmatizacdo manipulando os significados simbslide suas posses e consumo para
alcancar um melhostatus na sociedade (HOGG, HIBBERT e PIANCENTINI, 2008).
Kozinetz (2001) analisa o estigma relacionado aswmo dos fas do seriaGar Trekque
compartilham relevantes imagens e praticas cuiuEde descreve como os fas Sliar Trek
se engajam, por meio do consumo, em estratégiasuttamento, reforco e enfrentamento do

estigma relacionado a identidade de fa. A presdogastigma nesta subcultura de consumo
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cria e modifica barreiras culturais que impedemralacionamento mais profundo de alguns

consumidores com a cultura material do grupo.

O estudo de Kates (2002) também abordou levenzentéacdo entre o estigma e o
consumo ao investigar congays utilizam os significados simbdlicos do consumoapar
definir as barreiras da culturgay. O autor utilizou o termo “consumo desviante” para
descrever o risco aceito pelgsys quanto se engajavam em praticas de consumo que
poderiam revelar a sua identidade estigmatizadaoksexual para os outros. Este estudo
mostrou a afiliacdo de uma identidade estigmatizadma subculturgay e a certas préticas
de consumo. No entanto, ele ndo explorou cgaysutilizam o consumo para enfrentar e/ou
ressignificar o préprio significado do estigma. &sstudo foi de grande importancia ao
fomentar discussdes iniciais sobre a questao dsuocom marginais de determinados grupos,
comogays

No contexto brasileiro, ogaystém sido marcados por uma historia de lutas cantra
sociedade ainda conservadora que associa a hornakdage a um desvio de norma. Apesar
de a comunidadgay ter mostrado significativas liberdade e visibitideem grandes centros
urbanos do Brasil, como Rio de Janeiro e S&do Paslw@joléncias fisica e psicoldgica sobre
gaysainda sdo enormes. Em recente pesquisa realieda&pndacdo Preseu Abrano (2008),
incluindo 2.014 entrevistados em 150 municipiossitegios, mostrou um alto indice de
intolerdncia a homossexualidade e visdo que grpade do brasileiro tem ao afirmar que as
relacbes sociais d@mysdeveriam ser confinadas a ambientes privados. dnapartida, as
Ultimas paradagaysnestas cidades parecem mostrar que o ggayesta a cada dia mais

disposto a sair dos guetos sociais e reinvindioa maior legitimagdo como cidadaos .

Com base no exposto, formulou-se a seguinte pexglenpesquisa&omo o discurso
associado as posses € utilizado pagays masculinos para administrar o estigma

relacionado a identidade homossexual nos niveis inelual, familiar, grupal e social?

O objeto de estudo deste trabalho € a culjaseurbana; e os sujeitos de pesquisa, 0s
consumidoregiays masculinos que vivem em uma metrépole, a cidadRidade Janeiro —
onde tal cultura pode ser identificada. A escolbd& de Janeiro tem sua pertinéncia, pois,
além do seu tamanho e por se tratar de uma ciddtleerite, o grupogay carioca é
reconhecidamente expressivo, tendo um estilo da wuhis facilmente identificavel e
observavel. Segundo Guimardes (2004), mugtmgs de outras cidades e estados do Brasil

migram para o Rio e aqui constroem uma rede deioel@mentos. Esta rede parece ser de
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extrema importancia para a aceitacéo e consolidagéigarte dos sujeitos, de sua identidade

homossexual.
Também sera necessario:

» efetuar um levantamento acerca dos habitos de cangelativos a culturgay

carioca;

* analisar a apropriacéo, por parte deste grupospaces de consumo, bens e

Sservigos;

* investigar o processo de criagdo e a apropriacasigreficados e sentidos
culturais referentes ao consumo e de como esteicaglos sdo apropriados e
utilizados pelos individuos no processo de condtue redefinicdo da

identidade homossexual; e

* investigar a negociacado da identidade homossexnatetacdo a identidade

heterossexual.

E preciso também definir aqui a diferenca conckitrtre os termos “sexo” e
“género”. Enquanto o primeiro se refere ao sexddpioo inerente ao individuo, o segundo

diz respeito a uma construcdo social (TILIO, 2003).

1.2 Objetivo

Busca-se, no presente trabalho, investigar comaésaurdo associado as posses €
utilizado porgaysmasculinos para enfrentar o estigma da identitiadeossexual nos niveis

individual, familiar, grupal e social.

Os quatro niveis referem-se, respectivamente, e anrmdividuo maneja e atribui
significados as suas posses, de forma a enfremstigima diante de si mesmo; de seu nucleo
familiar; de seus pares; e em face da sociedadossexual em geral. Esta divisdo entre
niveis é aqui utilizada para uma melhor analisepaore do pesquisador, porém, a correlacéao
e influéncia entre estes diferentes niveis sadamredste trabalho e a sua andlise sera também

foco do estudo.
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Para se alcancar o objetivo geral, os seguintetiod$ especificos foram formulados:

e identificar junto ao grupgay masculino da cidade do Rio de Janeiro quais 0s

habitos de consumo, produtos, servicos, marcasasl@associados a cultura
gay,

* analisar as formas de demarcacao simbdlica e giecardo grupaay, assim

como investigar o papel do consumo nesta demarcacao

* analisar comagaysmasculinos sentem e percebem o estigma em retagéo

mesmos, a familia, a outrgayse a sociedade;

» identificar as estratégias de ressignificacdo dasgs utilizadas p@ayspara

enfrentar o estigma; e

* Entender como se deu historicamente o desenvolwnum mercad@ay e a
sua relagao e influéncia no desenvolvimento do memito pelos direitogays

no Brasil.

1.3 Suposicao

A suposicdo que norteia esta pesquisa é a de quengsmidoregays masculinos
ressignificam os valores simbolicos das suas posse® forma de enfrentar o estigma
relativo a identidade homossexual para si, parandlif, para o grupo e para a sociedade.
Esta ressignificacdo das posses se da pela cociscam estigma, por parte do individuo, e
pela sua interagcdo com a cultgay e a consequente construgéo da identidade homadsexu

1.4 Relevancia do estudo

A tematicagay parece ter sido um tabu no meio académico de astraicBo até a
tltima década, quando alguns estudos comecaranrgad s Brasil e no mundo. Um
exemplo disso é o estudo realizado por Guimara@84§2 na década de 1970, sobre a
construcdo biografica de moradores da cidade da®idaneiro, cuja publicacdo, entretanto,
ocorreu quase trés décadas depois. Alguns estudgsasn fora do Brasil, na década de
1990, e procuravam dimensionar a extensdo e asesgetividade do segmengay na
sociedade americana (BRANCHICK, 2002; FUGATE, 1993ASLOP, 1998). Um

importante trabalho, de carater etnogréafico, s@iematicagay, foi realizado por Kates
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(1998, 2002) sobre o consurgay, no Canada. No Brasil, estudos como o de Nunabd2j20
ou como 0 que participei como pesquisador (PEREIRXROSA e OJIMA, 2005)
abordaram o tema de forma preliminar. Assim, atveglie o presente estudo sera de grande
relevancia para a area de administracdo no Bmasilirazer uma analise interpretativa desse

grupo e revelar as varias nuances que circundaamenginado consumgay.

Apesar de néo ser o objetivo principal deste ttaljaé de extrema relevancia uma
melhor compreensao das conexdes entre o deseneoldirdo que aqui chamo de mercado
gay e do movimento social de direitos da comunidade TABssa analise, mesmo que de
forma periférica, pode auxiliar uma melhor compsgende como o mercado pode tanto ser
danoso aos direitos de grupos marginais cgans como também pode ser benéfico aos

mesmos, quando usado de forma critica e consciente.

O estudo na area do comportamento do consumidorgrdpos socialmente
marginalizados comgays negros, moradores de favelas, usuarios de drega® outros,
nao é facil, porém de extrema relevancia para a deeadministracdo. Alias, este ponto €
corroborado por Barbosa (2006:08), que afirma: Bdedninados grupos sociais, como, por
exemplo, o dos negros, é negado praticamengtats de membros de uma sociedade
moderna e de consumo”. Segundo a autora, a malosaestudos sobre grupos excluidos
socialmente focam basicamente a dimenséo de mitigieiminada e excluida, neutralizando
outras dimensdes como a de “consumidores”. A awtfirma que o numero de estudos que
analisam os mecanismos de consumo, mediacao, wsgdd e manipulacdo de bens e
servicos foram incipientes na area académica neilBxg alguns anos atras, sendo um dos
motivos disso a exclusdo de abordagens tedricodukigicas com vieses interpretativos.
Este topico é assim comentado:

Foi sistematicamente ignorado entre nGs um conjdattemas
de pesquisa tdo ou mais importantes para a cong@eetos
atos de consumo, de seus sujeitos e contextos, emdcses
histdricas baseadas em fontes primarias; pesqdesasampo e
etnografias sobre praticas, padrbes e rituais desurno e
compra de diferentes grupos sociais, faixas etagaseros,
religibes; mecanismos de mediacdo aos quais senteaco
submetida a cultura material e seu papel no mundo
contemporaneo; o estudo dos objetos e 0 que efesnmginam
sobre a sociedade brasileira; as instituicbes eulara do
capitalismos e como estas afetam as logicas e d$qgm de

consumo de diferentes segmentos sociais, faixegtéiclos de
vida, entre outros.” (BARBOSA 2006: p. 10)
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N&do ha a pretensdo de se afirmar que os estud@eaado comportamento do
consumidor no Brasil tenham sido inexistentes @ipidos até o presente momento. Estou
apenas concordando com a colocacéo da professgeaBarbosa ao afirmar que os estudos
de carater interpretativo na area do consumo terdidm pouco explorados e deixados a
segundo plano nos congressos e publicagfes. Assali§so parecem estar enraizadas no
campo académico de marketing no Brasil (e no mun@o) seja, as influéncias tedricas
predominantes, a consequente dificuldade em comgaghlicar trabalhos com esta tematica
em congressos e revistas, entre outros motivosngoecaberiam aqui discutir. Trata-se
apenas de relativizar e chamar para reflexdo wgemhportancia de estudos que olhem além
da dimenséo funcional do consumo e que explorenigmfisado simbdlico da cultura
material do mundo contemporaneo, em diferentesegtnd e para diferentes grupos. Sendo
assim, acredito que o presente trabalho contribastabte ao trazer esta abordagem
interpretativista, ao escolher como objeto de estweh grupo marginalizado como o dos
gays

Adicionalmente ao ponto levantado anteriormentte #abalho também é relevante
ao trazer para a area de marketing no Brasil estsdbregays Os estudos sobrgays,
Iésbicas, bissexuais e transgéneros sdo areaslisoiplinares de estudos emergentes na
academia norte-americana, ap0s 0s anos 60, cotalekximento de disciplinas, programas,
centros, realizagcdo de congressos (LOPES, 2006)oTas estudos feministas quanto os
estudos sobre o grupo LGBT tém num primeiro momedim apenas a funcdo de criticar
representacdes sociais estereotipadas, mas tanmazen para a discussdo na sociedade os
anseios e desejos destes grupos.

Apesar de esta dimensdo de consumidor poder gardesuma forma instrumental e
gue facilite a manipulacdo do grupay, acredito que esta instrumentalidade também possa

ser utilizada de forma a auxiliar o grugay a enfrentar o estigma socialmente imposto a eles.

Acredito que este estudo também contribuir4 pamstagios de consumo, ao trazer a
perspectiva interpretativista para a compreensdocaoi®o um grupo marginalizado
socialmente utiliza o consumo como forma de diétine diferenciacdo, tanto em relacao a

sociedade, como no interior do proprio grupo.

Uma importante contribuicdo desta pesquisa estdma melhor compreensdo de
como um grupo estigmatizado socialmente, aqui @smaoente o grupagay, utiliza os
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significados socioculturais relacionados as suasgspara construir e também redefinir os

significados da identidade estigmatizada homossexua

Nesta secdo, apresentei uma andlise interpretatieaca do comportamento do
consumidor, no sentido de posicionar as questbesodsumogay, da identidadegay, do
estigma e do discurso relativo as posses em seadigmas fundamentais, introduzindo as

minhas inquietacdes como pesquisador, académicaedo.

A fundamentacdo tedrica que sustentara a tese @estquisa € inicialmente
desenvolvida no segundo capitulo, e abordara asndeg questdes: (i) a homossexualidade
na sociedade brasileira e no mundo, como se camsgraomo € vista hoje em dia; (ii) o
conceito de identidade; (iii) a construcao da idiertte homossexual e a influéncia do estigma
na sua constituicdo; (iv) o paradigragtended self e (v) a questdo da ressignificacdo da
identidade estigmatizada homossexual por meio olsseps.

O terceiro capitulo trata do método de pesquisasgréeutilizado no presente projeto
de tese de doutoramento: a forma de coleta e diseadas dados adotada na pesquisa. Os
capitulos quatro e cinco foram dedicados a disocudsé dados e o sexto a conclusao da
pesquisa e implicacdes futuras.

23



2. Da “invencdo” da homossexualidade ao discurso dasogses: uma

analise interpretativa da identidade homossexual

2.1 A “invengéo” da homossexualidade

Antes de se discutir a identidade homossexual @neumagay, é necessario entender o

gue € a homossexualidade e como esta categora pode ser vista como construcao social.

A heterossexualidade e a homossexualidade sdaadssilde nossa época e cultura.
Postulo, portanto, que nédo se pode e ndo se deomtear nenhuma dessas categorias em
outros momentos da historia da humanidade e mesm do contexto historico das
sociedades judaico-cristds. O que se pode encosimarsao as diversas formas de relacoes
afetivas e erdticas entre pessoas do mesmo separtanto, uma multiplicidade de narrativas
historicas, relativas ao tema e que ndao devem estap sobre um rétulo chamado
homossexualidadeA ideia € de que a homossexualidade tem suanorigeialmente no
século XIX e apresenta o tema como uma estratggjidica de autoafirmacéao, de visibilidade

e que nem sempre produziu os resultados esperadegpdracao da desigualdade.

A homossexualidade, o sujeito homossexual, ou cdmmais comumente denominado na
sociedade brasileira, gay, sdo “invencdes” do século XIX. Até entdo, asq@és afetivas e
sexuais entre pessoas do mesmo sexo eram consisle@tbmiy sendo um comportamento
vergonhoso ao qual qualquer pessoa poderia sucufnpartir da segunda metade do século
XIX, a pratica homossexual passava a definir umo tipspecial de sujeito e,
consequentemente, uma nova categoria $pdiale viria a ser marcada, estigmatizada e
reconhecida sob o nome demossexualcategorizado, e nomeado, como desvimalana

Os individuos que se encaixavam, ou eram forcad@mencaixados nesta categoria,

® O pecado de sodomia ndo se refere a um tipo déodssxual especifico, pois ele inclui praticas
sexuais de distintas ordens. Assim, sodomita pedguem cometa atos impuros, busque prazer conaanou
se relacione com pessoas do mesmo sexo.

* O conceito de categoria social refere-se a tadagoria estabelecida pela sociedade, mediante a
producdo sociocultural desta, e que j& esta preseia antes mesmo do nascimento do sujeito, coage;
género, sexo e classe social.
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passavam a viver em segredo, tendo o medo come, reoat suportar as dores da segregacao
social (SILVA, 2006, TREVISSAN, 2002; FOUCAULT, 188

Ao longo dos anos, muitas vezes a homossexualidadefinida como uma patologia, ou
até mesmo uma perversdo. No entanto, deve-se abspre a ideia de homossexualidade
concerne a um termo que ndo designa uma realidads,enas algo que foi socialmente
construido e é fruto de um discurso moral da maodade. Foucault (1988) afirma que existiu
um projeto de iluminagcdo de todos os aspectos #o. geriou-se um aparelho que, ao
multiplicar os discursos sobre o sexo, visou progdwz reproduzir, verdades sobre ele. No
século XIX, tal projeto alia-se a um projeto ciéati, fatalmente comprometido com o
evolucionismo e com os racismos oficiais. O diszursedico, sob uma suposta aura de
neutralidade cientifica, produz crescentemente ackysl sobre o sexo, mas que estavam
ligadas a uma moral de assepsia e com uma assmaia¢fatoldgico” e ao “pecaminoso”. A
medicina do sexo se associa fortemente a biologvalcionista) da reproducdo. Tal
associacado entre discurso sobre o sexo e discigstifico resultava, assim, numa maior
legitimidade ao que se constitui como discurso damte sobre 0 sexo da era moderna e,
como consequéncia, a classificacdo moderna da semesidade (FOUCAULT, 1988).
Logo, essa versao cientificamente autorizada doadeserviria de base a uma reforma social
apropriada, pois 0 que antes se posicionava cormio/wiftude ou natural/ antinatural
transformou-se em questdo de identidade moral waiavel (GAGNON, 2006: WEEKS,
2007).

Logo, a homossexualidade surge em sua esséncia goractematica eminentemente
moral. Como aponta Louro (2001: p. 4B nquanto alguns assinalam o carater desviante, a
anormalidade ou a inferioridade do homossexualrasitproclamam sua normalidade e
naturalidade — mas todos parecem estar de acordge se trata de um ‘tipo’ humano
distintivo”. Tal distincdo ndo vem de forma a colocar a caie@gmmossexual como algo
honroso e dignificante. Pelo contrario, esta difeaese da a partir da desonra e da vergonha,
da proibicédo e da puni¢éo, da condenacdo ao astracho qual ndo se tem direito a incluséo
social.

Sendo assim, para Foucault (1988), a sociedadermadéo se recusa a falar sobre o

sexo, mas, pelo contrario, aciona todo um aparata produzir um discurso “verdadeiro” e
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regulamentado. Com essa producéo da verdade ssles@psurge um dispositivo de pader
Este dispositivo, segundo Foucault (1995), € fddomudanca de uma sociedade punitiva
para uma sociedade disciplinar, que tinha comocimios fundamentais o controle e a
disciplina por meio da vigilia ininterrupta. Estigilia tanto desempenhava um poder quanto,
em concomitancia, constituia saberes. Nessa matidapor acaso, as relacdes cotidianas de
poder empreendidas nas pris@msontraram-secom 0s saberes referentes a criminologia;
nos hospitais, essas mesmas relacdes de padentraram-se&om 0s saberes consoantes a
classificacdo das doencgas; nas escodgontraram-secom 0s saberes condizentes a
pedagogia; ja nos hospiciosncontraram-secom 0s saberes conducentes a psiquiatria
(FOUCAULT, 1995: p. 34).

Cabe salientar que, para o autor, entre o podesader ndo se estabelece uma relacao de
nexo causal. Nessa direcdo, ao contrario de pengameiro como causa e 0 segundo como
efeito (ou vice-versa), enfatiza-se a presencanda total relacdo (“encontro”) entre um e
outro. E é esse “encontro” do poder com o sabettifim que possibilitou, justamente, a
referida configuracdo da sociedade disciplinar latea a construcdo discursiva da
homossexualidade. Da mesma maneira que permitiogjuwelidados e preocupagdes com a
disposicéo do espaco, do corpo com o controlerdpdea distingdo de condutas e habitos e a

producdo de conhecimentos especificos espalhasspor-todos os cantos da sociedade.

Mas, para que esse dispositivo disciplinar fosemzfera necessario colocar visivel o
gue deveria ser controlado e disciplinado. Estiilidlade € o que possibilitava controlar o
preso, o aluno, o doente, o louco, o operario, vidate, 0 homossexual. Logo, o discurso
gue legitima e criava as categorias vinha comtmtié controlar e disciplinar os individuos.
Os individuos que ndo estivessem nos padrfes dealidade e racionalidade, como o0s
homossexuais, eram colocados a margem e alvos de aoatrole e disciplina. Assim,
forcando a criacdo de um tipo particular de sujetexercicio de poder criava uma oposi¢ao
entre o bem/normal e o mal/anormal, o civilizadw lgarbaro. Este sistema classificatorio de
marginalizacdo cria novas identidades, que semirpgara serem mais controladas e

disciplinadas.

® Segundo Foucault (1995), o poder ndo emana dep@ssoa sobre a outra, mas é socialmente

construido e distribuido por toda a sociedade.aRtw} ndo existe em nenhuma sociedade diviséo entgeie
tém e os que néo tém poder. Pode-se dizer que pedaterce ou se pratica. O poder ndo existe. @uwdo
relagBes, praticas de poder.
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Dessa forma, os mecanismos de poder em relacéexacsse deslocam da Igreja e da
Lei para a hegemonia da Educacdo e da Ciénciarédcaora pratica, o surgimento de uma
sciencia sexualisiue produzira a verdade sobre o sexo, sendoenteshd a técnica mais
valorizada nesta producgéo. Os procedimentos pelais ge realizam os rituais de testemunho
possibilitam a construcao cientifica do conceiteeleualidade. A hipétese geral, proposta por
Foucault (1988), é de que a sociedade ndo se raaes@nhecer o sexo, mas, pelo contrario,
aciona todo um aparelho para produzir o discurgsdadeiro e legitimador”, que tem como
objetivo disciplinatorio.

Por meio dessa construcdo discursiva, foi classiico normal e o natural como a
heterossexualidade, e, em contrapartida, a homeasisgxde é classificada como anormal e
desvio. Segundo Foucault (1988), a histéria da alelade deve ser desenvolvida e
compreendida a partir de uma historia dos discurpgs também estaria ligada a relagdes de
poder e dominagcdo. O que se faz necessario € ahetmento de que os atos de uso e
explicacédo sdo instrumentos de controle sociakembtido de que “homossexual” significa um
nome imposto a algumas pessoas e a sua condubaitpas pessoas. Esta imposi¢do carrega
consigo o direito dessas Ultimas, que detém o ppdex ditarem as primeiras a origem, o

significado e a virtude da conduta delas.

E importante observar que o discurso ndo é urdlatbavendo também “discurso de
retorno”, ambos pertencentes a polos taticos nopoadas relagbes de poder. Segundo
Guimaraes (2004: p.38): “Constitui-se em discursaetorno, em que a homossexualidade
fala de si mesma reivindicando sua legitimidadeaiuralidade com o mesmo vocabulo e as

mesmas categorias empregadas para desqualifica-lo”.

Sendo assim, é um equivoco considerar a homosgiaamlcomo categoria social vista
apenas numa relacdo de submissdo e dominacdo, e€ondm um ponto de passagem
instrumental para as relacbes de poder. O homoaisexubém tende a reproduzir e produzir

um discurso de dominacao.

Essa divisdo entre homossexuais e heterossexuaisofa que os individuos que se
classificassem como homossexuais passassem at&esr a@mo tendo desvios; sendo, assim,
relegados a marginalidade. Isso ocasionou o0 sungorge grupos e, consequentemente, de

uma cultura homossexual caracterizada por compertas, estilos de vida e,

® O postulado da causalidade geral e difusa.
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principalmente, por uma maneira de viver, senégegar, amar, sofrer e vivenciar as diversas
experiéncias da vida, e ndo simplesmente uma leiergal da diferenca dos sexos
(GUIMARAES, 2004; KATES, 1998, 2002; NUNAN, 2002).

Essa construgcéo discursiva da categoria homossexmalge, assim, da ideologia
vitoriana inglesa, no século XIX. Gracas a fortpressdo sexual promovida pela pauta
vitoriana de conduta, a sexualidade toma um lugatral no dia a dia da sociedade, tanto
numa dimensdo publica quanto privada. Tais atosessfyos, ao invés de controlar a
sexualidade como era a intencdo, acabaram por peymde alguma maneira, uma subita
efervescéncia da discusséo da sexualidade, a godliziu a classificacdo médica do que se
considerariam comportamentos desviantes da noradaié, sobretudo, da moralidade. Até
entdo, ndo havia uma sexualidade prescrita, mazaspgna sexualidade proscrita; com o
advento do poder médico, a pratica homossexuak sofproscricdo medico-psiquiatrica,
passando a ser enumerada, e 0s atos propriosedestécio da sexualidade passaram a ser
nomeados como doenca, ou, pelos populares, seronrecg, a serem proscritos. Entre estes,
se podem encontrar a histeria, a ninfomania, a urkestdo, a prostituicdo e a
homossexualidade. Se, até esse momento, se udilizdases, por assim dizer, juridico-
religiosas para se controlar, corrigir e persefoimossexuais, a essas vimos associarem-se,
no século XIX, as argumentacfes meédicas, originaradsim, uma especie de tripe,
largamente utilizado, para a protecdo e a manutededmoral e condutaContudo, a
medicina vai ganhando terreno com o enfraquecimprigressivo do poder das diversas
religides, em especial da catélica. Vemos assimaguoeedicina vai controlando a vida dos
cidaddos mediante o uso dos manuaide®vio sexualda mesma forma que a Igreja se
utilizou dos manuais confessionais. Constroem-s&jma mecanismos de controle e poder
cientificamente legitimados (FOUCAULT, 1995). Nessmtexto, € o termo homossexual
cunhado pela médica hungara Karoly Maria Benkertamo de 1869, que, para a medicina,
deixa de ser visto como sodomida e passa a say g@nho demente (SILVA, 2006;
GORGNON, 2006).

A ciéncia juridica, por sua vez, converte o sodarain vagabundo ou em degenerado, da
subsidios a medicina e, muitas vezes, atua comd@o.apesume o lugar divino da

condenacéo; condena-o a prisao.

Como afirma Foucault (1988), a esfera da sexuadidadorganizava conarte erotica
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livre de juizes que estabelecessem o que era bamaauo saudavel e o recomendavel, com
o advento da ciéncia positiva, a sexualidade passs objeto de juizo, suas praticas tornam-
se objeto de prescricdo e de proscricdo de acamoocanonmeédico. Assim, a emergéncia
da ciéncia, como juiza da sexualidade humana, daxz que o saber popular, cotidiano, da
arte eroticadeixe de ser, oficialmente, do dominio comum, trdtido oralmente, aprendido
na pratica. Com ela, esta forma de fazer, contal@xpresséo artistica, é substituida pela
consigna dos especialistas da érea, os quais lest@ipeos novos preceitos universais acerca
do desejo, do prazer e da afetividade

Em consequéncia disso, o poder de controle e sfwesocial que a medicina e a
psiquiatria adquirem decorre da negocia¢do conraitai o qual, até entdo, compartilhava
seu poder com a religido. Para conseguir impor cetdésios, a medicina precisou superar 0s
conflitos de interesses e até mesmo interessegdamntas, emergentes da luta por maior
poder e influéncia social, nesta nova ordem. Aardoda uma taxionomia de enfermidades
sociais, a medicina cuidava para que o tratameado doenfermosndo fosse o mesmo dado
a criminosos comuns. Deste debate, surge uma oekstéeita entre o direito e a medicina,
por meio da medicina legal (SILVA, 2006).

O inicio do século XX no ocidente reproduz com deénfase o discurso de controle
e punicdo dos varios desvios e vicios relatadosrianhente. No entanto, a historia da
sexualidade tem grandes mudancas nas quatro pasne@#cadas do século XX, com um
mundo envolto em um turbilhdo de mudancas e questientos sociais. E neste contexto
que, em 1938, Alfred Kinsey conduziu as suas praseentrevistas e iniciou as suas
pesquisas sobre sexualidade, sendo a sua obra enfpo@tamento sexual do homem —
publicada em 1948. Esta e sua obra posterior soboenportamento sexual da mulher foi um
marco na transformacao histérica da sociedade -naregicana (GAGNON, 2006). Na
divulgacao de seus achados, Kinsey trouxe para a $exualidade, em seu sentido mais lato,
revelando-a abertamente e sem meia palavras, pior daemidia da época. Condutas até
entdo ndo-mencionadas, ou mencionadas apenas muoss tde conotacdo mais negativa,
foram declaradas excepcionalmente comuns, comaogos 0s homens se masturbavam, e o
mesmo ocorria a maioria das mulheres, que o set@m praticado por casais, que cerca de
1/3 dos homens ja tiveram relacdes sexuais conodtomens etcO relatorio Kinsey,

publicado em 1948www.kinseyinstitute.org consultado em agosto/2007), afirma que o

comportamento sexual masculino ndo pode ser simplgg categorizado entre homossexual
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e heterossexual, havendo uma gradacdo das preéeré&exuais como mostra a tabela a

seqguir:

Tabela 1

Escala Kinsey

0 — Exclusivamente heterossexual

1 — Predominantemente heterossexual e eventualimemeassexual

2 — Predominantemente heterossexual e mais queualimente homossexual
3 — lgualmente heterossexual e homossexual

4 — Predominantemente homossexual e mais que elr@eie heterossexual
5 — Predominantemente homossexual e eventualmetaebsexual

6 — Exclusivamente homossexual

X — Assexuado

Fonte: www.kinseyinstitute.orgconsultado em agosto/2007

Em seu relatério Kinsey tentava desmistificarsirmas a homossexualidade como
desvio e colocar 0 sexo num padrdo de normalidAgesar das varias criticas as suas
pesquisas, os trabalhos de Kinsey tiveram granfleéntia social ao questionarem a

homossexualidade como desvio e doenca.

Assim como os trabalhos de Kinsey, outros estudbsanea das ciéncias sociais
vinham para contestar os rétulos ligados a categtarihomossexualidade, que passa por uma
transformacado profunda a partir da década de 185@ ae 1980 (PLUMMER, 1980). De
certa forma, essa transformacao foi consequéncigudstionamento de varios movimentos
sociais, como os defensores dos direitos dos negsosiovimentos em prol das liberdades
civis, as revoltas estudantis e o movimento fertanientre outros. Neste contexto, surge
também o movimento de liberacday, que possui apoio nos estudos sociais que comacam
ser desenvolvidos sobre o tema. Segundo Gagno$)(28€ ciéncias sociais tiveram uma
grande influéncia nesse processo ao questionaredo@mas da psicanalise, que haviam
fornecido a justificativa médica da perversao haersal. Os cientistas sociais informaram
gue a homossexualidade era socialmente constreldacpltura e pela histéria, e ndo por

fatores biologicos ou distor¢cdes precoces da palisianle. Logo, quaisquer que fossem as
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dificuldades psicologicas dagays e lésbicas, eram consequéncia do sistema oprdasor

sociedade e ndo de patologias associadas ao gesgjessoas do mesmo sexo.

Todo esse questionamento sobre a homossexualidadepesquisas sociais acerca
desse grupo parecem ter de alguma forma acompanlmadomaior liberdade sexual das
décadas de 1970 e 1980. Esse clima de maior lidberadasurgimento dos primeiros grupos
gays de villages e empreendimentos comerciais direcionados parabticp gay, naquela
época, refletiam uma maior visibilidade e liberdadestes grupos. As cidades que
inauguravam essas instituicbes funcionavam comaopd@e referéncia para @mys Estes
emigravam para os grandes centros urbanos como Yurka Toronto, Los Angeles, Rio de
Janeiro, ou pelo menos estas cidades passaramdassiros turisticos e de trocas culturais
entre o grupo (KATES, 1998; HASLOP, 1998; ERIBOR0).

Essa verdadeira seducdo dos grandes centros urbaimsequéncia da necessidade
dos gays de deixarem o0s lacos onde nasceram a procurafdgioreem contextos mais
acolhedores. Essa verdadeira migracdo para asegramtades ocasionou a criacdo de um

verdadeiro “mundgay’.

No entanto, esta efervescéncia cultural do contseital gay sofre uma grande
transformacdo com o surgimento da epidemia cayseldaHIV/AIDS. Identificada no inicio
da década de 1980, a epidemia foi primeiramentece&ta a praticas homossexuais, tendo
até sendo denominada como “cangay’. O clima de liberdade sexual foi radicalmente
interrompido e substituido por um discurso de mgdaro estilo de vida da comunidaghey,
gue com a epidemia comeca a enfatizar relacOeivafanais estaveis, maior socializacéo
entre amigos, e ndo em bares e saunas. Estas raadenestilo de vidgayja era observavel
antes da epidemia, mas foi acelerado com ela. Gajeeidencia é que a vida social dags
tem se mantido e também novas formas sociais far@awlas para sustentar as ligacoes
sociais da comunidadgy (SILVA, 2006; GAGNON, 2006; WEEKS, 2007).

Vale ressaltar, para este trabalho, como a idetgideomossexual segue um longo
caminho desde a sua “inveng&o” no século XIX aogsmstionamento como desvio e doenga
e consequente liberdade sexual, e a rapidez conesfaeidentidade foi transformada pela
epidemia da AIDS.
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... € no Brasil

No Brasil, a homossexualidade teve um tratamerdtogn a paises como Estados Unidos
e Canadd, sendo a homossexualidade vista comoadaesgy tratada ou eliminada. Em 1890,
o Codigo Penal brasileiro previa a punicao paréigag homossexuais entre homens, mas as
referéncias no texto eram sutis, com a utilizac@galavras como “atentado ao pudor” e
“libidinagem”, o que permitia varias interpretac@es parte dos juristas (BARBERO, 2006;
TREVISSAN, 2002). A forma como a sociedade brasileia a homossexualidade foi se
modificando com o passar dos anos, em especiatqudmaparecimento da AIDS, nos anos
80, que fez com que mais uma vez a sociedade asseaima doenca a homossexualidade e
a nomeasse “cancegay’. Apesar disso, a epidemia da AIDS, também troaxena novas
formas de organizacao social do movimento GLBAy§ lésbicas, bissexuais e transsexuais)
e uma maior visibilidade e discussao deste temm gmliedade brasileira (PEREIRA, 2004).
Embora a maneira de se tratar a homossexualidad®rasil tenha sofrido grandes
modificacdes, o tema ainda é visto com ressalvissgoeiedade e pelo Estado. Intoleréancia,
brincadeiras maldosas, homofobia e até violénsiadiestdo ainda presentes na realidade dos

homossexuais no Brasil.

Um exemplo disso foi a pesquisa realizada pelatinstBrasileiro de Pesquisa Social, em
2006, com mais de dois mil entrevistados, em 140iciios brasileiros, a qual mostrou que
85% da populacdo declararam que a convivéncia gays e lésbicas em ambientes de
trabalho e escola néo traz problemas de relaciomamEm contrapartida, apenas 30% dos
entrevistados afirmaram ser a favor da unido emtle pessoas do mesmo sexo, e 52% se
declararam contra a adocéo de criancaggpgs Ao que parece, a crescente visibilidade dos
homossexuais — principalmente apds o surgimentepidemia provocada pelo HIV, na
década 1980, e em virtude do crescimento dos mondsesociais LGBTS (Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Transgéneros e Simpatizantes), degéde,entem provocado uma mudanca na
forma como a sociedade vé a homossexualidade (FHERERD06). Os sujeitos que assumem
a identidade homossexual para a sociedade podetolesados socialmente, mas ainda seria

ingenuidade afirmar que sao aceitos.

Procurei expor, neste capitulo, como, por meio efgoducédo social de um discurso
legitimador e repressor, foi criada a categoria d&saxual. Ndo estou afirmando, aqui, que o
desejo entre individuos do mesmo sexo nao existiesado século XIX, mas sim que a

categorizacdo/divisdo entre homossexuais e hetenasis é fruto de uma construgédo social
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da modernidade. Esta divisdo dos individuos erdredssexuais e heterossexuais os forca a
se classificarem em uma destas duas vertentesegaelam a comportamentos, estilos de
vida, de desejos, de sentir, de pensar e de consamacteristicos. Esta identificacdo de
categoria de homossexualidade ou heterossexualetéaelacionada ao que denominamos
aqui de identidade. Nas secOes seguintes, seréfuagados temas como cultugay, como

se da a construcdo da identidade homossexualfli@nicia do estigma sobre esta identidade

e sobre a cultura do grupo.

2.2 Mercado e Movimento SociaGay

Se 0 mercado esta recorrentemente associado & fexgoratorias e danosas a
sociedade e a liberdade individual dos sujeitos,alijuns casos também esta associado ao
surgimento de movimentos sociais (KATES, 2002; PERZA, 1996). A relacdo entre o
mercado e 0 crescimento da comunid@de e dos seus movimentos sociais sera aqui

explorada.

O mercadogay — ou como denominado por Pefialoza (1996¢, dream market,
muitas vezes observado como um fendmeno recente/ertade, cresceu junto com o
desenvolvimento da comunidagay e do préprio movimento pelos seus direitos. O ¢gs0
de urbanizacdo que trouxe uma nova estrutura s@gtd historicamente ligado ao
crescimento do mercadgay, ao passo que, com o desenvolvimento das cidadess se
tornaram o refugio dos homossexuais em relacdoda WD campo, que mantinha uma
mentalidade extremamente conservadora quanto aalgiade (ALDRICH, 2004;
BRANCHIK, 2002). Em seu estudo sobre a histérissdesegmento de mercado nos EUA,
Branchik (2002) definiu essa fase inicial de acoapdg dogay no contexto urbano como a
fase underground(pré-1941). Esta fase foi marcada por estabele¢comemarginais como
saunas e bares clandestinos, que reuniam comdeslipequenos grupos de consumidores
gays Estes ambientes foram de vital importancia pardoio das discussdes sobre os direitos

gaysna época.

O surgimento do movimento homossexual dependes entras cosias, da existéncia
de locais/espacos fisicos seguros para que asiddées baseadas em género, como a
identidade homossexual, possam emergir (GREEN,)20B6tes espacos néo se restringiam
unicamente a ambientes comerciais segmentados opgnablico LGBT (Lésbicas, Gay,

Bissexuais e Transgéneros), sendo também comunupa@io de espacos publicos como
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pracas e de estabelecimentos comercias ndo diegldsra frequéncigay. Apesar disso, ndo
se pode negar que apos o crescimento do numerestaleekecimentos direcionados para o
publico gay no Brasil, este tipo de frequéncia tenha se tarrsgénas umas das alternativas
para o consumidogay. Para se entender o contexto atual da culyaa no Brasil é
imprescindivel que se analisem a forma como a catadagay cresceu, a influéncia dos

movimentos sociais e a sua relacdo com o mercado.

A histéria do movimento LGBT esta marcada por lutasonquistas recentes, no
Brasil e em grande parte dos paises ocidentais. Uefes foi retirar do Codigo Penal
Brasileiro a referéncia a sodomia ou pederastidpgotermos que estigmatizavam as
comunidades homossexuais. Outra luta, em ambiternational, foi a retirada da
homossexualidade como doenca da Associacdo AmardsPsiquiatria (1973) e do Cddigo
Internacional de Doencas (CID). No dia 17 de maio 1990, a Assembléia Geral da
Organizacdo Mundial de Saude da ONU retirou a hemamlidade de sua lista de doencas
mentais, declarando que ela nao constitui doengtyrbio ou perversdo. Ou seja, 0 que antes
tinha sido classificado e taxado como desvio emaabdade, agora passava a ser normal e
inerente ao ser humano que se entende por homas$€RIGO, 2008).

O surgimento da luta pelos direitos e o inicio dovimento organizad@ay, no
mundo, esta recorrentemente relacionado ao coofolicial ocorrido nos Estados Unidos
da América, em 28 de junho de 1969, onde um grepdientes resistiram a policia por dias
em frente a um bagay (BRANCHIK, 2002; SIGNORELLI, 2003). Silva (2006gf&nde, no
entanto, que, apesar da importancia indiscutivetedacontecimento para o movimento
homossexual, as raizes do movimento de liberac@@myee I1ésbicas encontram sua origem
na Alemanha de 100 anos antesStienewall onde ja se engendrava o que mais tarde seria
chamado de movimento LGBT. Segundo o autor, podexpostar trés momentos histéricos
da luta degayse lésbicas. O primeiro momento historico se at@ms esforcos alemaes que
culminaram no florescimento de organizacfes em asuitaises europeus e nos Estados
Unidos da América, todas elas inspiradas nas exéstena Alemanha da metade do século
XIX e inicio do século XX. Um segundo momento séigo apos a Il guerra mundial, tendo
0 seu término em 1969, quando se observa o des@neoto e crescimento de um
movimento de liberacagay melhor organizado e ideologicamente orientaddinglmente, o
terceiro momento, quando os acontecimentoStdeewall em junho de 1969, ocorridos na
cidade de Nova York deram inicio a uma nova fasenswimento, marcada por uma

transformacéo politica tanto no que se refere tatégias e pautas do movimento quanto ao
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seu conteGdo ideolégico (D’EMILIO, 1994; PENALOZA1996; SILVA, 2006,
TREVISSAN, 2000).

Se na América do Norte o0 movimergay estd associado ao evento S®newall
ocorrido no final da década de 60, na mesma épo&rasil se encontrava os primordios da
ditadura militar e o crescimento dos movimentostigok de resisténcia a ditatura. Também
foi nessa época que os movimentos feministas caraeta ganhar for¢ca e voz no mundo. O
movimentogay parece ter seguido esta tendéncia de reivindisggdéo com 0s movimentos
feminista. Em meados da década de 70, nos Estadm®dJda Ameérica, homossexuais
tomavam as ruas para protestar contra a perda reégodi ou contra assassinatos de
homossexuais. No Brasil, 0s movimentos estudamtigvam as ruas para exigir a anistia dos
presos politicos. Era o comeco do fim da ditadusardécio do processo de redemocratizacao
no pais, onde diversos setores da sociedade busaavaorganizagdo, e de certo modo os
movimentos sociais. Nesta época, também a chafirageensa alternativa”’ganha forca e
se multiplica rapidamente. Seguinto esta tendénaige o primeiro jornal segmentado para o
publicogay chamadd.ampido de Esquin@Apesar de o jornal ter como objetivo inicial talu
de todos os setores oprimidos, a saber: mulheeggos, homossexuais e indios. Entretanto,
na pratica, era quase que totalmente voltado pa@manidade gaytendo como parte da
equipe editorial varios ativistas do movimemgay nacional (TREVISSAN, 2002, SILVA,
2008; BRANCHIK, 2002). O surgimento e importanciest jornal é assim ilustrado por
Trevissan (2002: p. 338):

Foi neste contexto de ebulicdo que, no fim de 19¢uns

intelectuais, jornalistas e artistas homossexuaiS&b Paulo e Rio de
Janeiro reuniram-se no apartamento do pintor Dd&egteado, a
propésito de uma antologia de literatugay latino-americana,
organizada por Winston Leyland, fundador da G&ynshine

Presssurgiu a idéia de ser formar um jornal feito paroen o ponto

de vista de homossexuais, que discutisse 0s maessds temas e
fosse vendido mensalmente nas bancas de todo.G.patsn abril de

1978, aparecia entdo o numero 0 do jodmamnpido — fato quase
escandaloso para as pudicas esquerda e direitaleipaas

acostumadas ao recato, acima de tudo.

Como ilustra a passagem acima, o jornal emerge econaovoz de resisténcia e apoio
ao movimentogay nacional. Depois de inimeros problemas com a ss@ceda ditadura
militar, o jornal fecha suas portas em junho del1®® entanto, da curta vida do jornal, esta
constitui uma das iniciativas mais importantes gcebaram por inspirar a grande quantidade
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de gruposgaysque surgiram ao longo da década de 80, pois acpghb do jornal era a
primeira prova tangivel de um grupo que até entdoemnegado ao segredo.

Um outro ponto marcante para o fortalecimento dowimento gay brasileiro foi a
formacdo, em maio de 1978, na cidade de S&o Pdmld(icleo de Agéo pelos Direitos dos
Homossexuajsque posteriormente se chamaBeaupo Somos de Afirmacdo Homossexual
(TREVISSAN, 2002: FACCHINI, 2005).

A década de 1980 foi marcada com o fim do jokrzathpido de Esquina também de
Varios grupos ativistagays enguanto novos grupos comegavam a surgir por aoHaasil,
como o grupamay da Bahia.

Paralelo a reconfiguracdo do movimento ativigag no Brasil, na década de 1980,
cresce também o mercaday. Grandes centros urbanos como Sdo Paulo e Riardgrd
abrem uma grande quantidade de bares, boates goggpestinados ao publigay. Se até
este momento o consumidgay se via excluido a guetos escuros, pracas e basheir
publicos, esta década, que foi marcada pela liderglitica, também foi vista por uma
maior liberdade de expresséo e consumo da comwegagad

Até entdo, esse segmento vivia marginalizado naridso de pragas
e banheiros publicos, cinemas e hotéis ordina@ercados pelo
pecado, a culpa e o arbitrio da lei, os homossexuig@am nos
intersticios da sociedade. No Rio de Janeiro, haviateStop na
Galeria Alaska (Posto 6 de Copacabana), uma poneirdécada de
1960, sempre vigiada por policiais corruptos e desgada por uma
minoria corajosa. Em S&o Paulo, as boates Med{Rus Augusta) e
o Nostro Mundo (Av. Consolagcdo com Av. Paulistaggam como
luzes na escuridao da repressao autoritaria. (TREB(AB: p. 18)

Nos grandes centros urbanos do Brasil, como Ridasheiro e S&o Paulo, bares e
boates segmentados para o pubtjeg surgem e colocam “luz” ndo apenas em um mercado
até o momento ignorado, mas também incitam a @descricdo do que seria chamado o
segmento de consumidorgays Varias casas noturnas surgem com o intuito dedateeste
segmento como o clubdillage, em S&o Paulo, e a bod@apagaiQ na Lagoa Rodrigo de
Freitas, no Rio, que reservava um dia especiabrdaradoPapagay Seguindo esta mesma
tendéncia de expansao dos ambientes frequentatiop(g®ico gay, as praias comecaram a
ter locais discretamente reservados para a poputsEygd como as areas em frente ao hotel
Copacabana Palace e outro trecho em frente a Roae ke Amoedo, ambos na cidade do
Rio de Janeiro. Este trechos foram demarcados paladeiras do arco-iris, delimitando os
territérios seguros para o publigay (TRIGO, 2008; GONDIJO, 2007). A abertura desses

servicos para o segmergay nao teve um efeito apenas de diversdo para o udsugay,
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mas também exercia a importante funcéo de sogaliza até mesmo de ponto de encontro
do movimentayay (HASLOP, 1998).

Até entdo, o consumidagay vivia marginalizado na escuriddo de pracas e bethe
publicos, cinemas e hotéis ordinarios. Trigo deaeeste momento da seguinte forma:

No Rio de Janeiro, havia a bo&@®wpna Galeria Alaska (Posto 6 de
Copacabana), uma pioneira na década de 1960, sefgmda por
policiais corruptos e frequentada por uma minota gnfrentava o
preconceito da época. Em S&o Paulo, as boates WédiRua
Augusta) e o Nostro Mundo (Av. Consolacdo com AwulBta)
surgiram como luzes na escuriddo da repressaoitatio(TRIGO,
2008: p. 26).

A década de 1980, no Brasil, foi marcada por irdsm@0s de descompressao politica
e comportamental, como expliquei anteriormente té&Npsriodo, a comunidadgy também
sofria um momento de efervescéncia cultural e diade sexual. As grandes metrépoles
mundiais se tornam residéncia preferidas para tgoifpay, ou pelo menos pontos turisticos
obrigatdrias. A década de 1990 também chega conamgad significativas no cenario do
mercadogay. Se por um lado, a epidemia do HIV/AIDS provocaauraconfiguracao deste
cenario no Brasil e no mundo.

A emergéncia da HIV/AIDS no cenargay internacional, nas décadas de 1980 e
1990, provoca uma maior preocupacdo da comunigageom a saude, o cuidado com o
corpo e a aparéncia saudavel. Também parece duungir,da maior visibilidade, a figura do
gay que se recusa a se esconder ou negar a sua daslaalgue procura ser visto como
“normal” (GONTIJO, 2007).

Especialmente na década de 1990 e até os tempis, am se desenvolvendo o que
Gotijo (2007) chama de imagens identitarias queutzam para o cenario brasileiro o
movimentoqueer norte- americano, uma associacdo ao movimento @ays Lésbicas e
Simpatizantes) no Brasil. Este novo individiay, que procura legitimar perante a sociedade
heterossexual a imagem de uyay masculino, sem trejeitos e “normal”’, mas também
padronizado, ou mesmo, subjugado a padrbées heteratieos de masculinidade. Este novo
consumidor no Rio de Janeiro faz surgir também nma onda de servi¢os direcionados
para ele, na década de 90, as chamadas festes (BITCH, X-DEMENTE etc.jjue sdo
realizadas em locais diversos na cidade e comdeidade variavel (GOTIJO, 2007)

Por outro lado, tem-se a Internet que rompe bas@remerge como um novo meio de
encontros e relacionamentos sociais, discreto areed rede mundial de computadores

(world wide web abarcou os desejos e imaginarios stesousados e diretos. As chamadas
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salas de bate-papos virtuach#t9 sdo um dos pontos de encontro entre gays, mddies
enrustidos e a procura de encontros fortuitos gosap. Nessa €poca, as viagens para o
publico gay ja eram uma realidade e uma exigéncia mercadald@tamente segmentada e
lucrativa. Toda esta efervescéncia do mergacse estende até os dias atuais com um forte
crescimento dos estabelecimentos direcionadosopsggment@ay e consequentemente uma
maior visibilidade desse publico (TREVISSAN, 206ACCHINI, 2005).

Apesar de nem os movimentos politicos de direitBBT e o mercadgay ndo serem
consequéncias diretas do surgimento da epidemiAld&, pois ambos ja apresentavam
historias anteriores ao surgimento da epidemiarrad como a comunidade se estruturou e a
prépria culturagay se apresenta atualmente parece ter sofrido giafidéncia da epidemia
do HIV/AIDS, que provocou uma maior visibilidadeorganizacdo politica. Segundo Parker
(2002: p. 76), no caso brasileiro, essa questae pedexpressa da seguinte maneira:

Assim, (...) o trabalho relacionado com a Aids @eéesa politica da
causa gay formariam juntos o substrato dos modelos culturais
diferentes descritos antes, ironicamente, reforgaad diferenca
distintiva de relacdes do mesmo sexo construidasés da cultura
sexual tradicional e a consciéncia crescente dentiddale
homossexual gay como um fundamento essencial da comunidade
gay. Os esforcos de defesa tiveram um impacto sigtific na
formacédo progressiva do que agora €, provavelmantegior e mais
visivel subculturagay encontrada em qualquer lugar fora do mundo
ocidental totalmente industrializado .

No entanto, parece-me inapropriado neste trabdiliwan a expressasubculturagay,
pois além de remeter a uma cultura subalternara,datnbém remete a ideia de que a cultura
gay inclui todas as multiplicidades identitarias vasdno interior e exterior da comunidade.
Silva (2008) afirma que o mais adequado seria pemsaimacultura LGBT(LésbicasGays
Bissexuais e Transsexuais), ha qual entdo se eaooiriscritas outras culturas especificas.
Apesar de ter consciéncia neste trabalho da ddsstsi de vozes dentro da cultgay, o
termo cultura gay sera aqui utilizado para deno@gnupo estudado.

Este capitulo trata sobre o desenvolvimento do aergay e 0 movimento politico
dos direitosgays no Brasil e no mundo, relatando como esses daiénfenos estdo
associados e interligados historicamente a sooedeidental. Entender a l6gica do mercado
que envolve e influéncia na construcdo social deroénados grupos € essencial para a

compreensao dos significados simbdlicos do progrigppo em si (SLATER, 2002). No
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préximo capitulo, sera analisado como a culturacensumo se relacionam com a identidade

de um individuo.

2.3 ldentidade cultural

Segundo a Psicologia Social, a identidade de unvidub esta relacionada a duas
dimensdes articuladas entre si: a identidade pe@soaia da identidadee identidade social
(teoria da identidade socipl A primeira refere-se a atributos especificosirttividuo; a
segunda, a atributos que assinalam o pertencingmtmdividuo a grupos ou categorias
sociais (STETS e BURKE, 2000). Esta divisdo entrasddimensdes da identidade tem sido
recorrentemente criticada, pois 0S grupos sociaysiea0s sujeitos pertencem possibilitam
situd-los em um sistema de relagcbes, o que mantémusidade pessoal. O fato de um
individuo homossexual pertencer a um grupo estigadd, identidade social, afeta
fortemente sua identidade pessoal. Neste projéim,sera tratada a diferenca entre a teoria
social da identidade e a teoria da identidade iddal, por considerar que ambas estédo

relacionadas e podem ser tratadas conjuntamente.

Atualmente, uma forte influéncia sobre a teoriaiadoda identidade é a chamada
perspectiva culturalista da identidade, com impuaes contribuicbes de autores como
Sygmunt Bauman, Stuart Hall, Kathryn Woodward, LB&sulo da Moita Lopes e Tomas
Tadeu da Silva. Essa perspectiva tem um foco aanehista e, segundo os que a adotam,
uma visdo pos-moderna sobre os fendbmenos acermentiddade. Para esta perspectiva, a
identidade cultural esta relacionada aqueles aspeda identidade que surgem do
pertencimento do sujeito a grupos étnicos, raciaguisticos, nacionais, ou seja, a seu
pertencimento a um ou mais grupos que partilhamessnas atitudes, crengas e valores. Isto

pode ser assim ilustrado:

A identidade cultural estd apoiada num passado ideal coletivo
projetado, fixando-se como uma construgdo socitdbekecida e
fazendo com que os individuos se sintam mais piExine
semelhantes (SILVA, 2006).

Dessa forma, a identidade cultural esta relaciomagiaa construc¢do social e histérica
por parte de um grupo que compartilha ideias, ealomodos de vida e simbolos. Segundo a

perspectiva pés-moderna adotada por Hall (20047 )p.

As velhas identidades que, por tanto tempo, esatam o mundo
social, estdo em declinio, fazendo surgir novastidades e
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fragmentando o individuo moderno, até aqui vistm@aim sujeito
unificado.

E a chamadarise de identidadevista como parte de um processo de transiciouem g
se encontra a humanidade e que abala grupos dénaecomo familia e igreja, grupos estes
gue davam estabilidade ao mundo social do indivilisee ponto é corroborado por Bauman
(2001, 2003), que aponta a “liquidez” da moderngdagdcomo consequéncia, uma mudanca
dos significados das instituicbes e uma fluidez dientidades. Segundo o autor, a
diversidade cultural faz com que os individuoseggadem com multiplas identidades, que séao
negociadas, construidas e desconstruidas no treersda vida. Essas identidades também
sdo manejadas de acordo com 0s grupos aos quaiévaduo € afiliado e com as situacdes

em que se encontrem no decorrer de sua vida.

Essa visdo das identidades como algo fluido e mlustaria ligada as identidades
vistas como construgdes sociais e, logo, discussjdaque aprendemos a ser quem somos Nos
encontros interacionais do dia-a-dia (FOUCAULT, &98ERGER e LUCKMAN, 2004,
MOITA LOPES, 2003). Um exemplo dessa qualidadeddue mutavel das identidades é
ilustrado com a mudanca da identidade dos indigaotadores de HIV, no Canada, nas trés
Ultimas décadas. Eles rejeitaram a identidade dertés” e se autodefiniram como PWL —
Pessoas vivendo com o HIV. Adicionalmente, essdwioluos se tornaram agentes mais
ativos em relagdo aos seus tratamentos, e ai emergi nova identidade de “ativistas”, com
individuos que abertamente confrontaram o govemgjstema de saude e as empresas
farmacéuticas (MAQUIRE, PHILLIPS, & LAWRENCE, 2001percebe-se, assim, que as
identidades ndo sdo dadas ao homem de forma inhgdestatica, mas sim, manejadas e
negociadas pelos grupos e individuos por meiordagaicées sociais do dia-a-dia.

As identidades estaveis do passado, portanto, nesea no momento atual de
descontinuidade, fluidez e fragmentacdo em umabcatdo movel” (HALL, 2004: p.13), ou
seja, sdo continuamente formadas e transformadageiacdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas csltgee nos rodeiam”. Seguindo este
raciocinio, os sujeitos, que antes tinham prevideneima identidade unificada e estavel,
estdo agora se tornando fragmentados, assumindtidades distintas — e muitas vezes
contraditérias — em diferentes momentos. Esta dlid diversidade de identidades traz

muitas vezes, para o sujeito contemporaneo, cordldificuldade para se construir um “eu”
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coerente, ou como afirma Hall (2004: p13): “o0 propprocesso de identidades culturais

tornou-se mais provisorio, variavel e probleméatico”

N&ao seria possivel, assim, definir a homossexudgide sentido de que sé existiria
uma identidade homossexual rigida e plenamentaadela, mas, segundo a existéncia de
homossexualidades, heterossexualidades, mascudlasadc. (MOITA LOPES, 2003). O que
significa, neste trabalho, aceitar as identidaddisi@is como n&do tendo uma base imutavel
no decorrer da histéria, mas fragmentadas, din&receonstruidas de forma multipla, nos

diferentes discursos, préaticas e posi¢des sociais.

Assim, um homengay, por exemplo, ndo é s6 homossexual, mas tambéemkeiyo,
negro, de classe média, ateu etc. Portanto, obtvogensgays sao constituidos por outros
tracos identitarios, que muitas vezes coexistenrael@ mesma pessoa de forma conflituosa
ou antagonica (como ter uma identidadegdge uma identidade de pai). Sendo assim, néo
se pode afirmar que um individuo possui as mesdaidades que outro, mas sim que pode

possuir algumas identidades em comum por pertemcaoemnesmo grupo.

A identidade também estaria relacionada com aatifgr e a oposicdo, pois aquilo que
eu sou também define o que ndo sou. Pode-se, flmssa, dizer que a identidade é
socialmente construida e tem relacéo direta comfeeedca. Segundo Woodward (2000), as
formas como a cultura estabelece fronteiras endisé as diferencas sédo essenciais para a

compreensao das identidades. Esse ponto é ilugisgda@utora:

As identidades sao fabricadas por meio da marcdeadiferenca.
Essa marcacdo da diferenga ocorre tanto por meicsistemas
simbdlicos de representacdo quanto por meio deafome exclusdo
social. A identidade, pois, ndo € o oposto da elifea: a identidade
depende da diferencgMOODWARD, 2000: p.39).

Dessa maneira, percebe-se que os sujeitos, aauwoaist suas identidades, buscam
manter, de alguma forma, a ordem social e acabandgsenvolver certo grau de consenso
acerca de como classificar o mundo social. SegWidodward (2000), esta é a base da
cultura, pois é fundamentalmente por simbolosaiste classificacdo que se da a producéo de
significados. Esse conceito de cultura pode semptamentado pela afirmacéo de McCraken
(2003) sobre a cultura poder ser compreendida @smdeias e atividades por meio das quais
uma sociedade ou grupo fabrica e constréi os &guibs e sentidos do mundo no qual vive.
O autor também enfatiza que os significados cufiudas produtos mudam constantemente,
sendo influenciados pelos profissionais de margefoublicidade e também pelos proprios

consumidores. Sendo assim, é importante compreendenceito de cultura e sua aplicacao
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nas ciéncias sociais como caminho para se commeendundo dos significados simbolicos
do consumo e as relacdes tanto entre as instisimde compdem a sociedade, como entre as
instituicbes e o individuo. Esse conceito de caltigm se modificado ao longo do tempo,
desde uma perspectiva mais rigida, existencialigiaa a natureza, até uma dimensado em

gue os significados séo socialmente construido<CH®E] 1999).

Essa construcdo de significados culturais e sisteniassificatorios binarios de
marcacdo de diferencas €, segundo Woodward (2000)meio para se organizar a vida
social. Assim, as posi¢des sociais estariam estabak entrénsiders(incluidos) eoutsiders
(excluidos) Os grupos classificados como excluidos sao passieecontrole social segundo
os padrdes do grupo que domina e dita a normaliddelde caso, o grumay em relacédo ao

grupo dominante heterossexual. Tal ponto poddustrado na seguinte passagem:

Normalizar significa eleger — arbitrariamente — undntidade

especifica como parametro em relacdo a qual assodintidades sédo
avaliadas e hierarquizadas. Normalizar significabait a essa

identidade todas as caracteristicas positivas y@ssiem relacdo as
quais as outras identidades s6 podem ser avaliid&®ma negativa
(SILVA, 2000:83).

Este € o caso da comunidade GLBT (Gays, LésbicdasgBuiais e Transsexuais) na
sociedade que, mediante a l6gica de divisbes bmaiconsiderada ndo normal, ndo natural e
sexualizada Sendo assim, a identidade ndo s6 é construidadiferenca, como também
depende dela, tanto com uma conotacdo positivataueegativa, pois também pode ocorrer
pela exclusdo ou marginalizacdo. Por conseguinte;laasificacdo de alguém como

homossexual s6 tem sentido por existir o “difereate oposto, o heterossexual.

Um importante ponto é levantado por Silva (2006)afiomar que a identidade e a
diferenca se inserem em um processo de disputadie,@le bens e recursos simbdlicos entre
grupos sociais distintos e assimétricos na soceedaih consequéncia disso, a identidade e a
diferenca ndo podem ser vistas de modo ingénuanaioou como simples sistema de
classificagao social, mas devem ser compreendioia® cealidades que adquirem sentidos
dentro de contextos discursivos e de sistemasgiéfisados especificos, que, muitas vezes,
explicitamente ou n&o, caracterizam disputas deempa dominacdo. Sendo assim, a

construcdo social da diferenca entre as categboasossexual e heterossexual se da néo

" “Sexualizada”, segundo Silva (2000E a sexualidade homossexual que é ‘sexualizada’ar@eterossexual.
A forca homogeneizadora da identidade normal daditente proporcional a sua invisibilidade”.
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apenas em contrapartida a heterossexual, mas tacdr@m uma construcéo discursiva que

visa controlar e disciplinar o sujeito homossexual.

Como tenho abordado a perspectiva cultural daidbte, é necessario pensar também
numa importante dimenséao de producdo de signifscadomundo social: o consumo, pois
este também pode ser visto como uma forma clastgifia de se identificar e construir as

identidades e diferencas.

2.4 Construgao da identidade estigmatizada homosset

De acordo com o exposto na secao anterior, a dbafdi esta relacionada a maneira
como as pessoas se percebem e aos grupos comisssgudentificam (WOODWARD,
2000). Também estd relacionada as maneiras pels @ pessoas se classificam,
representando &elf em uma situacdo social (NUNAN, 2003; TROIDEN, 108Esta
categorizacao identitaria serve ndo s6 como foatelaksificacdo, mas também de avaliacdo
por parte das outras pessoas e a sua ativaca@velagiao, dependendo do contexto. Um
individuo que se classifica na categoria de honxosgeativa essa identidade homossexual
numa situagdo social especifica, como uma pagada e a deixa dormente em outras
situacdes, como no ambiente de trabalho. Sendmaasdentidade homossexual se refere a
percepcéo que o individuo tem de si como homossexuaima determinada situagcao social
(CASS, 1984; TROIDEN, 1984).

No processo de construcdo identitaria, € fundarmentatorno que o outro da ao
sujeito, pois o reconhecimento deste sujeito noitdmibletivo e o reconhecimento da
coletividade por este sujeito € muito important@@aconstrucao da identidade homossexual.
Portanto, ndo parece possivel separar de mandiegécea os aspectos individuais da
identidade homossexual de seus aspectos socids, f@aam um processo dinamico.
Todavia, o processo de formacao e construcdo déiddee de uma pessoa s6 passa a ser um
problema na vida cotidiana quando séatusse vé ameacado. Ou seja, ndo é a aceitacdo da
identidade homossexual que coloca o sujeito e gscial, mas sim, o estigma socialmente

imposto a esta identidade.

E necessario observar alguns pontos durante ssarddi processo de construcio da
identidade homossexual. O impacto do estigma atiibwa identidade homossexual, a

importancia da familia como primeira referéncia iddividuo, a comunidadgay como
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referéncia na construcdo da identidade homossexaahceitacdo ou rejeicdo social desta

identidade sé&o pontos que serdo melhor aprofundadeguir.

2.4.1 O estigma

Como exposto anteriormente, a sociedade constygaaes sociais de normalidade e
estabelece os meios de categorizar e classificaessoas, assim como também estabelecem
os atributos considerados comuns e naturais pargeo®ros de cada uma dessas categorias.
O estigma é definido como um atributo psicoldgiao ftsico, aparente ou ndo, que esta
relacionado a uma marca social de vergonha, demeeio individuo no convivio social
(GOFFMAN, 1988). O individuo que carrega consigo wstigma € alguém cujo
pertencimento a uma categoria social faz com ququsestione sua plena humanidade: a
pessoa € defeituosa aos olhos dos outros e naohabiltada para o convivio social
(CROKER e cols.: 1998).

Também € importante se destacar o fato de quegmease uma marca depreciativa,
socialmente construida e ndo natural. Isso signifiizer que os atributos que sé&o
estigmatizados em uma sociedade, ou em um corgeptrifico, podem ndo o ser em outra,
e 0 que é depreciado ndo é o estigma em si, mas elg representa. Logo, individuos que se
encaixem numa categoria socialmente estigmatizaoladneraveis a serem rotulados como
desviantes, sdo alvos de preconceitos e vitimadistgiminacdo (Crockeet. al, 1998).
Sobreposto a isso, 0 estigma pode variar em regdEMpo e contexto. Um exemplo disso é
o estigma invisivel como o carregado pelos homasgsexComo mostrei anteriormente, neste
projeto a categoria da homossexualidade foi criadzartir do século XIX pelo discurso
legitimador da ciéncia com o intuito de controlatigciplinar os sujeitos homossexuais, que a
partir de entdo foram classificados como desviaatasormais. Com isso, pode-se afirmar
que a estigmatizaciala homossexualidade teve como cerne uma relac@iordimacéo do
grupo dominante — neste caso, a sociedade hegemideierossexual — sobre o dominado.
Sendo assim, afixar o rétulo de “valor humano ioféra homossexualidade é uma das armas

usadas pela sociedade hegemoénica heterossexuapuagadie poder, como meio de manter a

8 Estigmatizac&o é o processo ao qual é atribuidm dimens&o depreciativa a um ou mais atributo da
identidade. E o efeito negativo de rétulo, ou acpsso de se estabelecer identidades desviantes SARI &
DOWELL, 1989)
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superioridade social (ELIAS e SCOTSON, 2000: p.. Mgssa situacdo, o estigma social
imposto pelo grupo mais poderoso ao menos podeasama penetrar na autoimagem deste

altimo e, com isso, enfraquecé-lo e paralisé-lo.

Goffman (1988) afirma que existem trés tipos degests distintosos tribais que sao
familiares e passados de geracao a geragaabominacdes do corpque sdo caracteristicas
fisicas ditas defeituosas; e osadeater individua) referentes a comportamentos desviantes,
incluindo vicios, crimes e homossexualidade. O ratambém se refere a duas dimensdes
conforme o estigma, que classifica os individuos desacreditados e desacreditaveis. A
primeira classificacdo diz respeito ao estigma iatathente evidente ou ja conhecido
socialmente (como deformidades faciais). A seguadastigma que nao esta imediatamente
aparente e nem se tem dele um conhecimento parim seria o caso dos homossexuais, ou
seja um estigma invisivel. Essa divisdo é impoetgara a andlise feita neste trabalho, pois os
individuos que possuem um estigma invisivel tendemanipular a informacdo a respeito
deles e frequentemente se deparam com decisOesdag@a a revelar ou ndo a sua identidade

estigmatizada, como explicitado a seguir:

A questdo que se coloca ndo € a da manipulacdendda gerada
durante os contatos sociais e, sim, da manipul@gdinformacéo

sobre 0 seu defeito. Exibi-lo ou oculta-lo; corddslu n&o conté-lo;

reveld-lo ou escondé-lo; mentir ou ndo mentir;ne,cada caso, para
quem, como, quando e onde” (GOFFMAN, 1988 p.51).

Alguns estudos mostram que esta visibilidade € abor ftentral no gerenciamento de
identidade estigmatizada (Crokes et al 1998; Ragdf08). Os individuos com estigmas
invisiveis tém vantagem em relacdo aqueles comgneas invisiveis, pois podem “passar por
normal” e evitar reacdes negativas. No entante, @stiltamento da identidade estigmatizada
pode causar altos custos psicolégicos para o sumis este nunca vai ter cem por cento de

controle sobre esta informacao, e vivera eternaenerh medo de ser descoberto.

Varias séo as estratégias usadas por individuosestigmas invisiveis para ocultar esta
informacédo de outros. Denomina-se de “encobrimeptaicultamento e manipulacdo por
parte dos individuos de sua verdadeira identidatigneatizada, podendo receber e aceitar

falsas suposicOes a seu respeito (GOFFMAN, 1988).

Segundo Raggins (2008), individuos com estigmasiweis tém que encarar o desafio
de decidir se revelam ou ndo o seu estigma, pa¥m @ quando. Além disso, eles vivem

numa eterna tenséo, pois nao tém completo cordotlee esta decisdo, visto que podem ser
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“desmascarados” a qualquer momento. A autora tanpmstula que alguns fatores podem
influenciar de forma positiva a decisdo de se evelestigma, como: ambientes favoraveis,
presenca de outros individuos com 0 mesmo estigmparte de pessoas ndo estigmatizadas e
instituicbes que deem suporte aos individuos estigados. Logo, homossexuais podem
estar mais propensos a assumirem a sua identidealeskexual em contextos favoraveis ao
apoio dos seus pares e de instituicbes. Tambérnsepasdural que grupos estigmatizados se
agrupem e se organizem de forma a confrontarem estigma, ou mesmo que grupos

estigmatizados tendam a se manter coeso com 0 nEgetvo.

Revelar o estigma ndo pode ser considerado umaatede “tudo ou nada”, mas
acontece segundo ueontinuumentre a completa revelacdo para todos os pubbcaes
completa omissdo. Individuos que tém consciéncigealo estigma, mas que omitem esta
informacdo em todos os dominios de sua vida squislsuem umalentidade negadaEsta
seria um situacdo extrema e de grastiesse pressao psicoldgica sobre o individuo, pois ao
omitir para todos € pouco provavel que consigadaajpu superacdo do estigma. Uma outra
situacdo seria aqueles que tém varios graus déagdeedo estigma, ou seja, revelam a
informagé&o do estigma apenas para alguns gruptes &gresentam experiéncias conflitantes,
pois vivem com a revelacdo e omissdo do estigmas&m, constroem um@entidade
desconexaUm exemplo de identidade desconexa € quayays escondem sua orientacao
sexual no trabalho, mas a revelam fora dele. Nagasibiente de trabalho, ele tera que
sustentar uma identidade de heterossexual que eniraonflito com a sua identidade
verdadeira de homossexual. E, por dltimo, aguetigiduos que tém o seu estigma revelado
para todos os publicos e que possuem uma maiogromarpsicologica da sua identidade e,
assim, sustentam umdentidade integraddRAGGINS, 2008). Esta divisdo proposta pela
autora parece ser de grande relevancia para amabBao grau destress sofrido pelos

individuos estigmatizados.

O estigma tem assim grande impacto sobre a formep apindividuo homossexual se
percebe e se constréi socialmente, e a sua magdouleai variar conforme o grau de
aceitacédo da identidade homossexual e dos espagtis du ndo a este estigma. Sendo assim,
0 estigma que envolve a homossexualidade afeta &rformacdo como a expressédo da
identidade homossexual e vai ser sentido de difer@aneira nas diversas fases da vida dos
sujeitos estigmatizados; e esta formacdo envolve gradual aceitacdo do “rotulo”

homossexual para si e para o outro.
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No entanto, se torna relevante aqui refletir o @wpie induz um grupo colocar outro
em uma ordem superior. Como, por exemplo, que sesude poder permitem pessoas
heterossexuais afirmar sua superioridade e lancastigma sobre os homossexuais? As
condigbes em que um grupo consegue langcar um estggre outro grupo, ou seja, a
sociodinamica de estigmatizacdo, € de fundamentpbritancia em contextos desiguais
(ELIAS e SCOTSON, 2000).

Dessa forma, como argumento neste trabalho os msewas de poder em relagdo ao
sexo se deslocam da Igreja e da Lei para a hegamdaritducacéo e da Ciéncia. Ocorreu na
pratica o surgimento de ursaiencia sexualigue produzira a verdade sobre 0 sexo, sendo 0
testemunhd a técnica mais valorizada nesta producéo. Pap desisa construcdo discursiva,
foi classificado o normal e o natural como a hetsesualidade e, em contrapartida, a
homossexualidade é classificada como anormal eiale€v que se faz necessario é o
reconhecimento que os atos de uso e explicacdatedae controle social, no sentido de que
“homossexual” € um nome imposto a algumas pessaasoeduta delas por outras pessoas,
sendo que essa imposicéo traz consigo o direittadagtimas, que detém o poder, ditarem as
primeiras a origem, o significado e a virtude dadtda delas.

2.4.2 A construcao da identidade homossexual

Vérias teorias de formacgéo da identidade homoss&masido elaboradas nas ultimas
décadas, muitas delas propondo um modelo de “estagielo qual o sujeito passaria ao
longo da construcdo da identidade homossexual (CASS!; ELIASON, 1996; TROIDEN,
1984). De acordo com um dos modelos mais influeméekteratura da Psicologia, proposto
por Cass (1984), a formacdo da identidade homoakesague cinco estagios: confusao,
comparacao, tolerancia, aceitacdo, orgulho e sintes

Neste trabalho, sera adotado o modelo elaboraddnmiden (1989) e utilizado por

Nunan (2003), segundo o qual a identidade homoasprgsui quatro estagios tipicos:

1. sensibilizagdoocorre normalmente antes da puberdade, quanddivaduo comeca a
se sentir marginalizado e diferente dos demais.teNestagio, a diferenca esta
relacionada a uma sensacdo de anormalidade e dg®VE 0 sujeito se sente

diferente, mas nédo sabe identificar com clarezmtefdesta diferenca;

° O postulado da causalidade geral e difusa.
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2. confusédo quando a possibilidade de uma possivel homoskéada pode provocar
conflitos internos nos individuos; nessa fase, dividuo se encontra nurstatus
sexual ambiguo. A ignorancia e o estigma que eewola homossexualidade séo
algumas das causas desse estado de confusdo. fsssas individuos utilizam
estratégias de fuga, camuflagem e aceitacdo (Pamtéa sexualidade. E nesse
momento que o individuo pode ter uma identidadeatesxa (RAGGINS, 2008), pois
tende a revelar ou omitir a sua identidade homasdestigmatizada, dependendo do

ambiente;

3. suposta identidadequando a homossexualidade € aceita como ideetidagvelada
apenas para outros homossexuais. Definir a si ¢dmnmwssexual e se apresentar para
outros homossexuais como tal sdo 0s primeiros iest@lp processo de “saida do
armario”. Esta fase € marcada por importantes aconéntos para o individuo, como
0 primeiro contato com grupos e locaiays Neste ponto, o individuo também se
encontra com identidades desconexas, pois manejafoamacdo do estigma,

dependendo do ambiente.

4. compromissonessa fase final, a homossexualidade é vista easmmodo de vida; a

identidade homossexual é percebida de forma canvire plena.

A medida que o individuo passa de um estagio panatro, o seu autoconceito passa de
mais negativo para mais positivo. O que aumentauobgm-estar, que evolui no sentido de
aceitar a sua identidade homossexual, adotandoartanpentos condizentes com essa nova
identidade (KATES, 1998; NUNAN, 2003; TROIDEN, 1989Este processo continuo de
melhoria da autoestima do individuo parece tambstar eelacionado a um processo de
desestigmatizacao interna, ou seja, este passaragestar como um todo e a identidade

homossexual, pelo menos para si, ndo € visto roais portador de um estigma.

Esses estagios ndo séo lineares ou percorrido®gos os individuos da mesma forma.
Apenas compdem um modelo que possui enorme variagatorme a idade dos individuos

Nno momento em que atravessam este processo.

Apesar de esta crescente melhora na aceitacado etdidede homossexual afetar
positivamente a maneira como o individuo se peraelse relaciona socialmente, ndo é
possivel afirmar que o estigma relacionado a hoexosdidade € superado ou desaparece,
pois se trata de uma marca social. Enquanto a rsmxealidade for um estigma imposto pela

sociedade, o individuo carregara esta marca indepén da aceitacdo de sua identidade
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homossexual. O que se pode, sim, afirmar € que miieates hostis os individuos
estigmatizados sofrem mais pressdes psicologicas adiministracdo da identidade
estigmatizada, mas jA em ambientes amigaveis tiddde homossexual pode ser plenamente
revelada e os individuos partilham uma melhor afitoa (RAGGINS, 2008).

No estudo que realizei cogaysmasculinos (PEREIRA, AYROSA e OJIMA, 2005), os
entrevistados narraram utilizar determinados paslebmo estratégia de encobrimento da
identidade homossexual, em situacdes em que sensentis estigmatizados, como, por
exemplo, no ambiente de trabalho ou junto a famllaanbém se relatou, nessa pesquisa, a

variacdo dos habitos de consumo durante o riteadsggem de “saida do armario”.

Varios autores (CASS, 1984; KATES, 1998; NUNAN, 200TURNER, 1974;
TROIDEN, 1989) relacionam a constru¢gdo da idenedadmossexual com a denominada
“saida do armario”, que seria um processo detemtenaa vida do individuo. A seguir esta

fase sera melhor explorada.

2.4.3 “A saida do armario”: um rito de passagem

A “saida do arméario”qoming out of the clogepode ser considerada um importante
rito de passagem pelo qual se estabelece o prockssmnstrucdo de uma identidade
homossexual. E um processo critico na vidagdg no qual aprende sobre os valores e
comportamentos da cultugay e assume uma identidade homossexual para si epargros
(CASS, 1984; KATES, 1998; NUNAN, 2003; PEREIRA, AUDBA e OJIMA, 2005;
TROIDEN, 1989; TURNER, 1974). Segundo Trevisan (00 sujeito faz a opcao de ser
socialmente homossexual, ndo apenas de desejaskexualmente. A propria identidade do

individuo s6 € completamente construida apos &&géei no grupo.

Enquanto a homossexualidade ndo € considerada wweoaha& (CASS, 1984,
TROIDEN, 1989), pode-se dizer, num sentido maidumao, que o individuo realmente
escolhe adotar uma identidade homossexual quarel@asa o rito de passagem de “saida do
armario” (KATES, 1998, 2002; NUNAN, 2003).

Segundo o antropdlogo Van Gennep (198Pud Turner, 1974), o termoito de
passagengesigna os momentos pelos quais passa o indigolu@nsitar (ou deslocar-se) de
uma situacdo, ou posicdo social determinada (esadd), para outra posicdo ou situacao

ainda desconhecida por ele. Ao longo dessa tramsicédividuo permanece mergulhado no
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estado deommunitagmomento em que se encontra fora de uma situagémtvel, fora de
uma posicdo socialmente demarcada, estruturada)didduo permanece nesse estado de
communitasenquanto ndo assimila sua nova condi¢cdo, ou s@@uanto nado assume

identidade, condutas e papéis inerentes a suapuswgao social.
Caracteriza-se por trés fases distintas, a saber:
- separacao:afastamento do ponto fixo anterior na estruturaandicéo social;

- margem ou liminaridade: momento caracterizado por uma ambiguidade em
gue o individuo permanece num dominio cultural qooucos atributos do
passado e do futuro, num estado comparado a maltyido a auséncia de

identidade ou referenciais quanto a posi¢cao social;

- reagregacao: reinstalacdo do individuo numa posicdo diferenge qlie
ocupava antes do ritual e mais elevada socialmenteque lhe sao conferidos

atributos pertencentes a uma nova posicdo nunndegeto sistema.

Essas fases do rito de passagem definidas por ¥andp (1969apud Turner, 1974)
podem ser analogas a algumas dimensdes do modaglosps por Troiden (1989). Para este

estudo, a seguinte analogia sera feita:

. sensibilizacdoquando o individuo comeca a se sentir marginddiza diferente dos
demais; analogaseparacao

. confusdo:quando uma possivel homossexualidade pode prowonéitos internos no
individuo; anéloga &miniaridade. Nessa fase, o individuo vive num estagio limiar, no
qual esta deixando para tras os padrdes heter@isalel comportamento e assimilando
novos padrdes ligados a cultugay. E possivelmente neste estagio que os individuos
sentem também uma maior necessidade de criar unaarede de amigos, a procurar um
maior suporte emocional e também uma maior mudaa¢ggeu consumo. Nesse estagio,

ele sofre as consequéncias dessa ambiguidade,aless®&ia de identidade determinada.

. suposta identidade e o compromistse em que o individuo primeiramente se revela
como homossexual apenas para 0s seus pares,redintalquando a homossexualidade &
aceita por ele préprio e, de certa forma, € legitin socialmente. Nesse estagio, a
identidade homossexual esta relacionada a um medidd. Embora as fases de suposta
identidade e compromisso tenham uma dimensdo nmé&sna e psicolégica e a

reagregacdo uma dimensdo mais externa, ambas exs gasecem ser analogas, pois
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tratam da superacdo e enfrentamento do estigmassgmdicacdo da identidade

homossexual.

Dessa forma, neste estudo, o rito de passagemaaia“do armario” sera considerado em
trés fases. O processo de “saida do armario” eeftetdesenvolvimento da identidade
homossexual; uma crescente aceitacdo dessa iddntmtamo parte do autoconceito do
individuo; e, finalmente, uma revelacdo progressiwaimstatussocial estigmatizadaéy)
para varios publicos: amigos, familia, outgass e a sociedade. Segundo alguns autores, esse
processo esta intimamente relacionado com a mudas;padroes de consumo do individuo
(KATES, 2003; NUNAN, 2003; TREVISAN, 2000, TROIDEN989).

Kates (1989, 2002) demonstra, em seu estudo, quEnsumo apresenta variacdes
entre esses estagios. Ou seja, 0s produtos cormmab experiéncias vividas nessa fase tém
um papel importante na criagdo e manutencao dadenadade homossexual. No estudo que
participei em 2005 (PEREIRA, AYROSA e OJIMA, 2005tou demonstrado comgays
cariocas utilizaram os varios significados cultsirgio mundo dos produtos quando da
descoberta e aceitacdo da homossexualidade. Ura gaatparece ter sido norteador nesse
estudo foi o impacto que o estigma relacionadoeatidadegay ocasiona nos habitos de
consumo dos individuos em diferentes estagios diéagéo dessa identidade. E perceptivel,
também, como a familia pode impactar de forma mnegatu positiva sobre a identidade
homossexual do individuo e, consequentemente, sobrestigma relacionado a esta
identidade. Um importante momento de aceitacaaléatidade homossexual relatado pelos
entrevistados foi o convivio com outrgslys e a consequente formacdo de uma rede de
amigosgays Acerca desse ponto, Guimaraes (2004) relata arténria do grup@ay na
construgdo biografica entre moradores da cidadeRidode Janeiro. Esta integracdo do
individuo estigmatizado com 0s seus pares pare@xtiema importancia para a constru¢ao

da identidade homossexual e para que o individosiga enfrentar tal estigma.

A familia, por ser a primeira instituicdo de quéndividuo participa, também tem forte
influéncia sobre a construcdo da identidade dags e sobre a sua percepgdo como
“diferente”. Apesar de o significado de nucleo fi@emni estar sofrendo uma profunda
transformacdo com a aceitacdo de pais solteirpsyagos, casagays entre outros tipos de
nucleos familiares; a familia patriarcal, carac@ia pela dominacdo ou autoridade do
homem sobre a esposa e filhos, ainda constituiaadgr maioria dos grupos familiares
contemporaneos (CASTELLS, 1999). Tilio (2003), atudar a construcdo discursiva da
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masculinidade de um homegay, apresenta o relato da imposi¢cdo de um pai ao €ithum
discurso heterossexual e machista. Devendo sagadbriamente seguido, tal discurso causou
impacto na constru¢éo da identidade deste suitautor também mostra a influéncia do
grupogay na redefinicdo do sujeito dessa identidade mamsculi

Compreender como se da a construcédo da identidadedsexual e, particularmente, o
rito de passagem da “saida do armario” € fundarhgata este estudo, pois, este rito de
passagem tem forte influéncia na maneira comgaysvivem, sentem e consomem. Cabe
agora refletir sobre como o consumo pode ser atibzpara a construcdo, demarcacgéo e

manutencao da identidade homossexual e para o&nfrento do estigma.

2.5 Cultura e Consumo

As atividades que executamos no nosso dia-a-digesncsegundo um determinado
esquema simbodlico que Ihes atribuem sentido efsigdo. Alimentamo-nos, nos vestimos
segundo este esquema que nos diz, por exemple oaguer, quando comer e de que modo
comer. Sendo assim, quanto estou almogando, eadolhgna roupa ou ouvindo uma musica
estou também me “construindo”, por meio dos sigados atribuidos aos produtos. Da
mesma forma, os significados atribuidos aos pradeitexperiéncias podem ser vistos como a

base material em que se constroi a cultura.

A cultura seria, entdo, compreendida como as “#mnper meio das quais todos os
fenbmenos sao vistos, apreendidos, interpretadassienilados. Seria o plano de acao da
atividade humana, que determina as coordenadas ¢céla aocial, especificando o0s
comportamentos e os objetos que delas emanam (MKERA1986). A cultura diz respeito
a valores que surgem do modo de vida de um powe,d§w a este povo uma moldura
identitaria e que o norteiam em relagcdo do quergé bo mal, real ou falso, vida ou arte
(SLATER, 2002). E por meio da cultura que o mundsugrido de significados, os quais
podem ser caracterizados em termos de categoriagratsl e principios culturais. Os
primeiros sdo as coordenadas fundamentais deisgfok e representam as distingbes com
as quais a cultura divide o mundo, como categatedempo, espago e pessoa. Se as
categorias sdo as segmentacées do mundo em paliseletas, entdo os principios culturais
séo as ideias por meio das quais esta segmentagnitirada McCRAKEN, 2003: p. 101,
105).
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Tanto os principios culturais como as categorias Sdbstanciadas pela cultura
material. Assim, ao estudarmos a relacdo culturaeesujeito-objeto, ou vice-versa, estamos

também avancando na compreensao da cultura dewongrupo e da prépria sociedade.

Vale destacar que estes significados simbdlicosb#dos ndo estdo intrinsecos nos
mesmos, mas sim nas qualidades e especificidagethgs sdo atribuidas por determinado
grupo social e que sdo permanentemente ressigiafica renegociadas no fluxo da vida
(BARBOSA, 2006). Da mesma forma, o mundo dos p@gjubens e servicos seguem um
sistema de préaticas que o tornam significativos platerminados grupos e individuos. Sao
estas estruturas de atribuicbes de sentidos quenard o mundo a nossa volta e criam
condicbes para que se estabelecam um sistema skifickgdo do que € ou ndo uma
mercadoria, do que é ou ndo comestivel, do querdilowendavel (McCRAKEN, 2003). No
entanto, a cultura ndo é completamente hegemovig®, que certos individuos e grupos
podem ser capazes de interpretar, transformarstire® modificar padrbes culturais
previamente estabelecidos (CERTEAU, 1984). Um @msirthos para que isto possa ocorrer
€ por meio do consumo. No entanto, o consumo nf&at&do neste trabalho como algo
passivo a fatores culturais externos, mas sim cora das forgcas constitutivas da cultura
(WALLENDORF e ARNOULD, 1991).

O consumo, por sua vez, € moldado, dirigido e cangtdo em todos os seus aspectos

por consideragdes culturais, como apresentadousrseg

O consumo como usualmente € conhecido estariaige#n ao
mesmo tempo a um processo social que diz respeitildplas
formas de provisédo de bens e servigcos e a diferéniteas de acesso
a esses mesmos bens e servigos; um mecanismosacebido pelas
ciéncias sociais como produtor de sentido e de tidhates,
independentemente da aquisicdo de um bem; umaégstrattilizada
no dia-a-dia pelos mais diferentes grupos sociaia gefinir diversas
situacBes em termos de direitos, estilo de viddeatidade; e uma
categoria central na definicdo da sociedade comiginpa (LIVIA,
2006: p. 26).

Vale ressaltar aqui que o consumo nem sempre $o viom a abrangéncia acima
descrita, e que uma grande discussao no meioragaé fora dele tem se centrado no seu
conceito e escopo. A visdo tradicional via o consimplesmente como a compra, uso e
descarte de um produto até a sua exaustdo. Na@naarprofundas transformacdes sociais a
gue assistimos nos ultimos anos - operadas porsomadade globalizada e dominadas pelas

grandes corporacdes - 0s meios de comunicacdo skames novas midias como a internet,
53



além das consequentes mudancas da denominada pgésamdade, como o individualismo
exacerbado, o impulso de realizacdo pessoal par d@eautoexpressao, a busca de seguranca
e identificagcOes coletivas. Todas estas questaegresentes no cotidiano global, levaram a
gue disciplinas sociais e humanas passassem &bag;alesobre os modos de consumo e

estilos de vida de maneira mais intensa, reavaliamsku escopo desde entéo.

O conceito de consumo adotado neste trabalhoexoefla forma como vejo e encaro
esta relacdo social a partir de uma posicdo epiddgica socioconstrucionista da realidade,
para a qual os significados do mundo em que viweofedo de uma construcdo histérica e
discursiva da sociedade, e nisso se inclui osfgigdbs gerados pelas praticas de consumo.
No entanto, vale entender aqui como o conceitaodsumo foi se desenvolvendo até o ponto

adotado neste trabalho.

O consumo esta fortemente relacionado a forma @retacdo entre sujeito e objeto é
percebida. Se encaro esta relacdo como uma relditiféria e consequéncia de uma logica

de producéo, entdo compartilho a visado de Karl Magd4: p. 13):

A mercadoria é um objeto produzido pelo trabalhendwo, que é
trocado por seu produtor em vez de ser por eleuooids e que, por
suas propriedades, satisfaz as necessidades hurdangsialquer
natureza, diretamente como meio de subsisténcianditetamente
como meio de producéao.

Neste conceito fica claro que o consumo tem umategéo utilitaria e simplista, pois
para Marx as mercadorias s6 passariam a ter va@lpassassem de uma mao a outra, ou seja,
ocorresse a troca, pois assim ocorreria também ttona de valores. Assim, no inicio da
sociedade industrial, Marx (1976) ja apontava algsicaracteristicas do consumo. Segundo
ele, o consumo estaria relacionado ao processbetagio e opressado dos individuos. Estes
dois conceitos sdo primeiramente desenvolvidos um teoria sobre o fetichismo da
mercadoria, que pode ser sintetizado da seguimteafoa mercadoria € uma ilusdo, uma
fantasia sobre o produto, forjada pelo capitalisl@onforme a analise do autor, € a
necessidade que leva o homem a modificar os eleserdturais, atribuindo-lhes novas
formas. No estagio cultural mais simples, o homeena produto, como o resultado direto do

dispéndio de sua forca de trabalho. Num estagiaraiimais complexo, no entanto, ele cria a
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mercadoria, misteriosa em sua origem e aticadordedejo humano, do feiticle A forma
social do trabalho, 0 modo como os homens traballr@sypara os outros € o que da origem
ao mistério e forma a mercadoria. De forma resumadédgica de Marx pode ser assim
compreendida: primeiro, o valor € determinado pitpéndio de forgca humana de trabalho e
de quantidade de trabalho; segundo, como os hotredsalham uns para os outros, cria-se
uma relacéo social do trabalho; terceiro, essgdel&, entdo, disfarcada numa relacao entre
produtos do trabalho. A alienacdo dos consumidemasrelacdo a verdadeira natureza do
objeto que consomem seria 0 caminho para uma efenmaior, a da naturalizacdo das
relacdes sociais de producédo e de trabalho, vistoogencobrimento da realidade social do
produto serve a exploracdo das forcas de trabali@o ogproduziram. O resultado desse
processo, portanto, € a opressdo das massas cdosasnimas também e, principalmente,
das massas trabalhadoras. O consumo assim repres@r@ consequéncia desta légica

opressora da producao e também serve para repredteildgica e aprisionar o individuo.

Se Marx tratava da formagéo da logica da sociedsatiestrial e suas consequéncias
para o homem, Baudrillard, considerado um pdés-retarxirealizou uma andlise semiolégica
do consumo e trata da denominada sociedade demsongtle chega a postular o fim da
producdo como principio organizador da sociedadeoe,seu lugar, considera que 0s
problemas de motivagéo e promog¢éo do consumo e@acoise em primeiro plano. De acordo
com Baudrillard (1995), a alienacdo social se dé paturalizacdo do consumo, mas o
consumo nao é simplesmente de objetos e sim dessgyre obedecem a uma logica propria,
de modo que os objetos consumidos deixam totalnumtestar em conexdao com qualquer
funcdo ou necessidade definida. A mercadoria apt@se envolta por caracteristicas de
conforto e bem-estar, passando a dominar o honetirg-the as questdes existenciais, para
transforma-las em relacdes associativas e opresdasignos-objetos, fazendo com que o
“Ter” seja mais importante que o “Ser”. Baseadsemiologia, este autor afirma que a logica
social do consumo é estruturada como uma lingua@eoonsumo, assim definido, pode ser
compreendido como um processo de comunicacdo apoisulacdo, a apropriagao de bens e
de signos diferenciadores constitui hoje a nosgpuéigem e o nosso codigo, mas também

como um eficiente processo de classificacdo eafifgacdo social. Este conceito de consumo

19 para Marx, o feitichismo das mercadorias é fritoutha sociedade capitalista, onde os objetos
materiais possuem certas caracteristicas que #ftesomferidas pelas relagdes sociais dominantes qoe sao
ditas e aceitas como se lhes pertencesse natutal(@DTTOMORE, 1983).
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poderia ser assim compreendido:

Nunca se consome o objeto em si (no seu valor de-uss objetos
manipulam-se sempre como signos que distinguendividluo, quer
fiiando-o no préprio grupo tomado como referéndaieal, quer
demarcando-o do respectivo grupo por referénciamagwpo de
estatuto superior. Mas o consumidor ignora essEsps0s, de modo
gue vive as suas condutas consumistas, como gigintomo sinais
de liberdade, de possibilidades de escolhas, e e¢@no um
“condicionamento de diferenciacdo e de obediénciamacddigo”
(BAUDRILLARD, 1995, p. 60).

Sendo assim, objeto ndo é mais consumido como esmpercadoria e reduzido ao
seu valor utilitdrio, mas como um signo que ex@esferenciacdes. Assim, quando vemos 0s
diversos modelos de roupa, de méveis, de veicttosaenossa reacao psicoldgica é organiza-
los numa cadeia de signos que se torna cada vezcoraplexa, sugerindo a existéncia de um
“outro objeto”: um objeto melhor, mais novo, magapriado a nossa condicdo social. Esta
I6gica do objeto que nos completa e nos diferetasizbém nos “for¢a” a procurar por este
objeto diferenciador que vai nos aprisionar. Entesi® para o autor, o sistema de consumo
nao se baseia, em Ultima instancia, nem na neeegsidem no prazer, mas num cédigo de

signos e de diferenciacdes.

Seguindo a logica do consumo como diferenciacdajrddeu (2000) analisa o
consumo como lugar de diferenciacéo e distincére estisses e grupos sociais, chamando
atencao para os aspectos simbdlicos e estéticosndnimo. Segundo o autor, a capitalizacao
de bens de consumo muito especificos € uma fornaedéar o gosto e a distingdo de quem
0S possui e se constitui num verdadeiro capitaliallou simbolico, que ndo se apresenta em
todo e qualquer cidaddo. Assim, alguém que possas| colecbes de CD de musica classica,
comprovaria que possui um alto capital culturaingbslico, e se diferenciaria de quem esta

em um nivel abaixo.

A producéo desse capital simbolico serve, assimpcam divisor de classe, contribui
para a reproducao da ordem estabelecida e pam@esuetuacdo; produz formas materiais e
concretas de poder; mecanismos nem sempre pegispéiwvecorrentemente naturalizados.
Logo, o que um individuo consome e possui o loaatia estrutura social e o diferencia dos
demais. Assim, nas sociedades contemporaneas, @ta ¢a racionalidade das relacdes
sociais se constroi na disputa pela apropriacdonties de distincdo simbdlica, processo
mergulhado nas praticas de consumo.
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E dessa forma que a cultura e 0 consumo estadomd@os, e por meio deles os
individuos e grupos constituem as suas identidgdesonsumo da mesma forma como é
utilizado de racionalmente para saciar as nossassiglades fisioldégicas, também é utilizado
para mediar nossas relacdes sociais, nos classiéstabelecer fronteiras entre grupos e

individuos, e construir identidades.

Adicionalmente a este visdo do consumo, como sggoomo forma de distingdo, um
novo fator veio a também modificar, ou adicionanaunova percepgédo deste fenébmeno, a
globalizacdo e as consequéncias de uma supostaquErnidade. Autores como Bauman
(2001) e Slater (2002) analisam o impacto do cowsulesenfreado e de uma ldgica
deturpada onde a sociedade de consumo passa aadamidgica das relagbes sociais e 0
mercado serve como mediador na construcio deisaphis da sociedade. E a procura pelas
identidades fluidas e mutaveis, a procurasadf a procura da propria subjetividade do

individuo por meio de uma sociedade de consumdearonsumidores, como segue:

Na sociedade de consumidores, ninguém pode ser Bujgto sem
primeiro virar mercadoria, € ninguém pode mantegus®e sua
subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarrega maneira
perpétua as capacidades esperadas e exigidas demersadoria
vendavel (BAUMAN, 2008: p. 20)

Assim, tanto as identidades dos sujeitos quantoaassibjetividade sdo frutos do
esforco sem fim para que eles também se tornem meraadoria numa sociedade de

consumo, e assim possam ser valorados.

A cultura do consumo implicaria em dizer que astigad sociais e o0s valores
culturais, ideais e identidades basicas sdo defné&lorientadas em relagdo ao consumo, e
nao a outras dimensdes sociais como a do tralyabducéo ou cidadania (SLATER,2002: p.
32). Fazer mencgdo a sociedade nos termos da cdeunsumo é dizer que os valores
dominantes da sociedade ndo sO6 sdo organizados pelticas de consumo, mas Sao
resultados delas. Seria a vitéria do “ter” em @ea@o “ser”, a vitéria de uma sociedade
hedonista, a vitdria da mercantilizacdo do sujdista cultura do consumo seria entdo um
arranjo social no qual as relagbes entre a cuttaram grupo e seus recursos sociais, e entre
os significados dos estilos de vida e dos recursateriais e simbdlicos dos quais dependem,
sdo mediadas pelo mercado (ARNOULD e THOMPSON, 005
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De forma resumida, Slater (2002) afirma os segsimiessupostos da cultura do
consumo: que é através do mercado que a cultucamsumo € definida; que é atraves das
mercadorias que as identidades e relacdes soé@aisisstentadas e produzidas; e que a
liberdade de escolha do consumidor é exatamenteeocogaprisiona. Adicionalmente, ele
afirma que na sociedade contemporanea as idensidamgais dos individuos tém que ser
construidas — pois ndo sao mais dadas — e 0 conseiteona um campo privilegiado para a

construgéo destas identidades.

Assim, num contexto social e historico instavel @ante, onde os meios tradicionais
de producédo das identidades - a familia, a ig@jagabalho, entre outros - se encontram
enfraquecidos, € possivel pensar que muitos inggicdu grupos estejam se apropriando do
significado atribuido a suas posses como meio gdeesgdo (ou representacdo) identitario. As
praticas de consumo, o “fazer compras” pode sianifiassim, um certo grau de liberdade

para se selecionar, construir e ressignificar agr@as identidades.

No entanto, este senso de autonomia do consumilte per questionado com o
préprio senso de aprisionamento e alienacdo do mequoe se torna ora escravo dessa
sociedade do consumo, ora heréi. Como Foucaulb}l88oca esta denominada “liberdade”
do individuo pode operar como uma estratégia mefitiente do poder, um instrumento e
criacdo do poder. Assim esta livre escolha ou ftlade” do consumidor na verdade seria

uma forma de controle e poder sobre ele.

Se alguns autores acreditam que o consumidor érdéssa logica de dominagéo
descrita por Foucault (SHANKAR, et. al. 2006), ostcomo Certeau (1984) defendem que
seria um erro supor que o consumo das ideias, bepssses pelos “desconhecidos”
consumidores do nosso cotidiano é uma praticayzgasiiforme, feita de puro conformismo
as imposi¢des do mercado. O autor advoga que reugunexistem sempre apropriacées e
ressignificagcdes imprevisiveis, incontrolaveis, ficddoras de pretensdes previstas quando
da producéo das coisas. Essa astucia dos consesiidorressignificar as posses seria uma
forma de “antidisciplina” que, majoritaria na vidacial, quase sempre aparece cComo
“resisténcia”. Neste ponto, parece tratar de umptemento ao que Foucault (1995) coloca
emVigiar e Punire suas teses sobreiaciplina(controle, sujeicéo), ndo como oposi¢cdo, mas

como complemento a uma analise aos instrumenti@sdo poder.
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Estudos na area do comportamento do consumidoravéonroborar esta idéia de que
consumidor tanto é influenciado pelo mercado coamb&m resiste a ele, produzindo e
ressignificando o mundo dos produtos, como, pomgk@, o de motociclistas da Harley
Davidson que criaram um estilo de vida e uma stineulassociada a uma marca
(SCHOULTEN e McALEXANDER, 1995); o de fas do sena8tar Trek que construiram
uma comunidade com ideais utdpicos baseados rnadeede TV (KOZINETS, 2001); ou
mesmo a modificagdo e construgcdo do corpo pelo ucomsde cirurgias plasticas
(SCHOULTEN, 1991) ou uso de anabolizantes (SABI®Q)7). Nestes estudos, é possivel
perceber como o mercado esté influenciando o nostsdiano, mas em contrapartida como

também vem resistindo ao modificar o significade dens, servicos e posses.

Assim, parte-se do principio de que neste trabalhaonsumidores ndo sdo nem
simples “reféns” e nem tampouco independentes daade. Estes tém, sim, o mercado
como um dos fortes mediadores dos significados alb dsa-a-dia, mas que também sé&o
produtores de significados, e por meio do consumies&guem resistir e modificar as
estruturas sociais. Nao estou aqui ingenuament®gaddo uma plena autonomia do
individuo, pois acredito que o mercado esta mediamd grande parte os significados da
nossa cultura. No entanto, acredito numa visdon@oevé o consumidor simplesmente como

uma marionete, mas também como produtor dos sigdifis culturais da sociedade.

Como ilustrado anteriormente, o consumo nao eg@dd simplesmente ao uso,
exaustdo e descarte de um bem, mas se estenda &xygeriencia do consumo como também
a propria relacdo sujeito-objeto-sujeito. Quandmspeno consumo desta forma, estou
colocando no seu escopo a experiéncia de consumtegbo quando assisto a uma peca de
teatro, escuto uma musica ou mesmo pratico um tesgaatical (ARNOULD e PRICE, 1993).
Também estou adicionando a minha relacdo com doobja si e o efeito desta relacédo na
minha vida. Estou, assim, trazendo para o escopoegdtudos do consumo a dimensao
subjetiva das relagbes do consumao.

Neste sentido, é possivel ampliar o escopo antdado de consumo para um sentido
de uma experiéncia em si, algo que pode ter umardiio mais subjetiva e insélita. No
escopo do consumo também esta inserida a relagitegbo com tudo que classifico como

“meu”, ou seja, a posse dos objetos, ideias, ssjeit até mesmo de grupos (BELK, 1988).
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O objetivo de consumir seria 0 de operar um sisteoerente de informacdo e
classificacdo cultural. A necessidade dos bensngces por parte do ser humano estaria
diretamente ligada a importancia de envolver-senm@meira significativa com o outro
(DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004). Dessa forma, a “lingeim” dos bens também seria
utilizada para gerar um conjunto Unico de concestdgirais capaz de especificar uma nova
definicdo de sujeito e uma nova definicao da relatgste sujeito com a sociedade, bem como
um conjunto de conceitos e valores que direcionasaeédo social (McCRAKEN, 2003).
Além de auxiliar na definicdo dos sujeitos, essguagem também auxiliaria na definicdo das

suas varias identidades.

E dessa forma que a cultura e o consumo estémamé@os e por meio dos quais 0s
individuos e grupos constituem (ou escolhem/ coast) as suas identidades. O consumo da
mesma forma € utilizado racionalmente para saaasas necessidades fisiolégicas, mas
também é utilizado para mediar nossas relacdeaisonbs classificar, estabelecer fronteiras

entre grupos e individuos e construir identidades.

2.6 Consumo e ldentidade

Uma das mais relevantes questdes nas pesquisasrgmrtamento do consumidor
tem sido entender: “the co-constituve, co-prodectirays in which consumers, working with
market-generated materials, force coherent, if rdified and often fragmented sense of
self’(ARNOULD & THOMPSON, 2005, p. 13). Em variasgguisas, os consumidores estao
a “caca’ de identidades que sdo construidas e adi#s no decorrer da vida, quando o
mercado surge como a principal fonte de recursoa pgae as pessoas construam estas
identidades (HOLT, 2002).

Autores como Bauman (2001, 2005) e Slater (200&nam que vivemos atualmente
numa sociedade em que as relagbes sociais cirarfarorno dos individuos em busca da
definicdo de suas identidades e que o consumo édasidormas destes se definirem e se
identificarem. Este ponto € corroborado por Bel8@), que sugere que as posses ajudam o
individuo a definir as suas identidades. Segunépoosl individuos frequentemente definem os
grupos e subgrupos a que pertence — a nacdo €uaacde que faz parte, por meio do

consumo. Assim, a identidade seria marcada por rdeiosimbolos que trazem uma
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associacdo entre a identidade da pessoa e as gqoisasa usa (Woodward, 2000). Slater
(2002: p. 39) esta entre os autores que chegammaaafjue, atualmente, a identidade parece
ser mais uma funcdo do consumo que o contrariopcooorria na visdo tradicional. Ele
ilustra essa afirmacdo na seguinte citagdo: “é are @través do uso de bens e servicos que
nos formulamos como identidades sociais e exigiessas identidades. O que torna o
consumo o campo da autonomia, do significado, dgesvidade, da privacidade e da
liberdade”. No entanto, segundo o autor, 0s sicgmifds sociais relacionados ao consumo
podem ser objetos de manipulacéo e negociacdo@ngreipos dominantes e dominados.

Assim como a identidade € construida por meio fimetica, também consumimos como
forma de enfatizar esta diferenca e nossas idel@sdBEGER e HEATH, 2007). Bourdieu
(2000) também observa a utilizagdo do consumo amio para demarcacao da diferenca,
no que diz respeito as escolhas estéticas quesasgsefazem, que sédo, na verdade, uma
forma de distincdo social. O gosto, assim, tornalsmento central para o julgamento social.
E importante lembrar que, para o autor, todo caépm campo de forcas e de disputas, onde
os individuos competem para obter determinadostaigpiseja para mudarem de posicéo
nesse campo, seja para permanecerem nele. As asanlliurais de um grupo refletem a
posicdo que os individuos ocupam no campo e, asnmésmpo, faz com que a estrutura

desse campo seja reproduzida:

O gosto classifica, e ele classifica quem classif@s sujeitos sociais,
classificados por suas classificagdes, distinguenpsr meio das
distingcdes que eles fazem, entre o bonito e o ¢ethstinto e o vulgar,
nas quais suas posicdes nas classificagfes objesidaexpressas ou
reveladasBOURDIEU , 2000: p.06)

Por meio das escolhas cotidianas dos individuogetagdo a itens diversos como
musica e comida, pintura e esporte, literaturatdéoesde cabelo, as posi¢cdes dos diversos
grupos dentro da sociedade sdo demarcadas, seja® @ssicoes de dominantes ou
dominados. Assim, o gruggay pode se demarcar em relacdo ao grupo heterosspruakeu
gosto mais refinado em relacdo & moda e as anesyesmo por meio do culto a estética
diferenciada. No entanto, tal demarcacdo tambéne p@dntecer dentro do proprpupo

gay, criando, dessa forma, novos subgrupos e noviesss de dominacgao.
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2.7 ExtendedSelf (self estendido) e identidade

Mas o objeto ndo € nada. Ndo é nada mais do qddevsntes tipos
de relacdes e de significados que vém convergittyadizer-se, ligar-
se sobre ele enquanto tal. (BOUDRILLARD, ANO)

Existem varias maneiras de respondermos a quegigm sou eu? Quando falo o nome
gue possuo, estou me colocando como Unico, masliamrer meu sobrenome estou me
colocando como parte de uma familia; ao dizer guebsasileiro, estou adicionando a minha
identidade nacional; e ao dizer que sou heteroasew homossexual, adiciono a minha
identidade de género. O conjunto de todas esspestas ilustra as varias identidades que
possuo, e o conjunto delas o nsaif como um todo. Em algumas situacdes, posso tambéem
identificar o que sou por meio do que consumo, de possuo, do que produzo, ou até
mesmo pelas minhas ideias (BELK, 1988). Os alingeqte cozinho em casa podem dizer de
onde sou; as roupas que uso podem comunicar a rgpesgpertenco; e assim também
comunicam quem eu sou o carro que dirijo; os livyes leio; o perfume que uso; os bares e
clubes que frequento, e o lugar onde vivo. Estemelos ilustram como o0 consumo pode ser
utilizado como forma nao verbal de comunicar ashasnidentidades. Formas estas que
podem ter um impacto muito maior no outro, viste,quor meio do consumo, eu nao preciso

dizer coisas que eu ndo ousaria verbalizar entrané®s.

Logo, o consumo tem importante papel na constrde&ddentidades dos sujeitos, como
ilustra Belk (1988: p. 139): “Pelo menos em pantiss SOmMoOS 0 que consumimos e 0 que nés
consumimos somos noés”. Apesar de essa frase pamdc&almente uma apologia ao
materialismo da sociedade contemporanea, ela mdervem traduzir o que Slater (2002)
afirma ser a légica de uma sociedade do consuma,gpgqual 0 que possuimos muitas vezes
se sobrepbe ao que somos. E subjugacédo do tersskre No entanto, uma da formas de se
“resistir’ a isso seria quando o consumidor incoapam objeto ao seu “eu” ao recriar,
modificar ou ressiginificar um objeto ou posse. Agcriar 0 que possuimos estamos
atribuindo a estas posses uma parte de nés mesawgearta forma colocando o “ser” em

algo que seria apenas um “ter”.

Dessa forma, o0 que possuimos ndao sé comunica gqoemossou a que “tribos”
pertencemos, mas também pode ser entendido comsuparte textual que nos auxilia a
construir as nossas identidades no decorrer deanoda. Belk (1988) emprega o termo

extended selfself estendido) para discutir a incorporacao e o pdpelposses na construcao
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das identidades dos consumidores. Para defendeasgpesses tém um importante papel na
construcdo das identidades, o autor afirma qudesxisarias formas em que o consumidor

incorpora um objeto. Para Belk (1988; p. 139) seria

1. A natureza da autopercepcdo do consumidor em telagdsuas posses. A
existéncia subjetiva da relacdo sujeito-posse sa dalo investimento de energia
psicoldgica nos produtos que chamamos de nosse.pésto estaria relacionado
por objetos que estdo associados a determinadosembasnda vida como
casamento, morte, nascimento;

2. A relacado entre o ter, fazer e ser. Objetos e possabém nos permitem fazer
coisas que sem eles ndo conseguiriamos, como wm gara viajar. Além de
ampliar a nossa capacidade de fazer coisas, assptasabém podem ser usadas
para simbolicamente demonstrar e reforcar quensoi®s. Dessa forma, o carro
me permite viajar, mas também pode reforcar o steusem um grupo;

3. O processo de autoextensdo pela incorporacdo bieso® Belk cita varios
autores para demonstrar este ponto e prop0e tr@sina® principais: a primeira ao
possuir e controlar um objeto, como um carro; auseég maneira seria de
incorporar um objeto criando o proprio objeto, gaado um objeto fisico ou ndo
(como uma ideia, por exemplo) estaria sempre a$0eio seu criador; e a ultima
maneira que um objeto fica incorporado seria “coahdo” este objeto.

Um exemplo dessa incorporacédo de um objeto nunsepos proprio consumo do corpo,
poisS posSsO pensar no corpo como socialmente cdéastraomo € a base do nosso ser, ou,
mesmo como Foucault defende, a base de uma resistéritica (HOY, 2004). Isso
implicaria em descrever ndo apenas como 0 corpoag,como ele é transformado. Basta
considerarmos o consumo de produtos e servi¢cos'amatruir” e moldar o corpo, de forma
a se identificar com certo grupo ou a atender adeadsociais quase inalcancaveis. Alguns
estudos tém investigado este consumo simbdlicoodpoce sua relacdo com a identidade
(THOMPSON & HIRSCHMAN, 1995). Assim, ao consumirmaodutos e servicos ou ao
despendermos exaustivas horas e energia em egsrtigicos (item 1 acima) para construir
um corpo (item 3) que transmita para o outro o amavel e bem-sucedido somos (item 2),

estamos na verdade incorporando 0 cOrpo cOmo UB%E PO
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Sendo assim, os significados simbolicos das paasesgem num processo dialético do
possuidor com o objeto, uma vez que o simbolismbuato a este tanto reflete a imagem de
guem o possui como vice-versa (WATTANASUWAN, 200Bkse ponto pode ser assim
ilustrado: “Quanto mais acreditamos que possuincsomos possuidos por um objeto, mais
parte do nosseelfele se torna (BELK, 1988:141)". Por isso, a relag&plicitada ndo seria
sujeito-objeto, mas na verdade sujeito-objeto-suj@audrillard complementa que as posses
sdo frutos dessa transformacdo do objeto simpldsmfencional e utilitrio em objeto

simbolo.

Outro autor que advoga sobre o poder dos objetBgeartz (1989), ao afirmar que 0s
objetos tém o poder de induzir e refletir ao medempo as qualidades que representam
simbolicamente. Esse ponto é complementado por &aDr(2003), quando declara que os
produtos tém a habilidade de carregar e comunigaifisados simbodlicos de uma cultura e
gue estes significados sdo de grande importancaaseaviver em sociedade. Por conseguinte,
ao mesmo tempo em que as coisas que possuimosdigdualizam, também nos ligam ao
mundo social e aos grupos aos quais pertencemadQum individuo ostenta objetos
relacionados simbolicamente a algum grupo socit|aga ser membro daquele grupo em

contraste a outros grupos.

O significado atribuido as posses também pode estacionado as identidades
grupais que temos. Estas identidades podem estaciadas a uma comunidade de marca
(MUNIZ e O'GUINN, 2001), uma subcultura de consumCHOULTEN e
McALEXANDER, 1995), uma identidade de género (KATER802), ou mesmo relacionando
fas de um seriado de TV (KOZINETS, 2001).

Por outro lado, uma das formas de se usar as ppasesdefinir a identidade grupal é
diferenciar o consumo interno do grupo como o dgsos grupos owutsiders(DITTMAR,
1992). Berger e Heath (2007) argumentam que enoscetbminios da vida social os
consumidores frequentemente tomam decisfes quererttiem da maioria, por um lado, e
que reforcem a sua afiliagdo com determinados gtupor outro lado. Sendo assim,
consumidoresgays utilizam os significados simbodlicos do consumo fdema a se
diferenciarem de padrbes heteronormativos, combédampara comunicar ou sinalizar a sua
identidadegay para os seus pares. Esta relacdo dicotbmica eeeniiacdo e comunicacao

pode ser vista como uma forma de enfrentamentstagpre da homossexualidade.
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Um importante ponto em relacdo aelf estendido, levantado por Belk (1988), € que
existem arranjos em relacdo aos niveissdlf pois, segundo o autor, nés nao existimos
apenas como individuos, mas também como coletigidaolgo, uma das maneiras pela qual
nos definimos é por meio da nossa familia, dosagup que pertencemos, da cultura e da

nacdo. Para o autor, quatro niveisdisao identificados, a saber:

individual : os consumidores podem se autodefinir por meiondéos de seus

bens pessoais, como joias, vestuario e carros;

« familiar: esta parte dextended seléstaria relacionada a casa da familia e ao
mobiliario e dos objetos que remetem a ela. Podeessar na casa como um
corpo simbdlico para a familia;

e comunitario: os consumidores, frequentemente, se apresenthoanmuo a regido
de onde se originam, como, por exemplo, “sou ndirdese do interior de
Pernambuco” ou “sou carioca”; e

e grupal: os produtos que os consumidores possuem, coras @iroupas, e até

mesmo tatuagens e estilo de corte de cabelo, paimguir um individuo de

outro, e comunicar o pertencimento do mesmo a umaig grupos. Os simbolos
de identificacdo com determinados grupos podenr esli@cionados a produtos,
marcas e locais. O individugay pode utilizar uma marca de roupa e frequentar

bares que expressem a sua identidade homossexual.

Véarios destes niveis foram explorados em estudostepores na area do
comportamento do consumidor. No grupal, por exemtthouten e McAlexander (1995)
estudaram um grupo de motociclistas americanogewsbikers buscando investigar a forma
como este grupo se apropriava da simbologia reladio as motos Harley-Davidson para a
construcéo de uma subcultura de consumo e, congeguente, de identificacdo do individuo
com este grupo. Os autores descrevem, ainda, cioedenento entre o mercado e
comunidade dos motociclistas como potencialmeniabistico”, com muatuos beneficios.
McCraken (2003) explorou o nivel familiar, abordand importancia do mobilidrio na
definicAo da biografia familiar dos individuos. Bgl1992) também o fez ao estudar os

significados simbolicos das posses para imigrantasnons na Ameérica.

Esses niveis, ja citados anteriormente, sdo delgremportancia para a construcgao,
manutencdo e entendimento das identidades dogosyjeiois, os significados simbdlicos
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associados as posses podem auxiliar os individuges lacalizarem e se construirem como
seres sociais. E importante frisar que tais nivéssao independentes entre si e que a relacio
entre eles e a importancia de cada um pode vaipesisoa para pessoa. A relagédo entre estes
niveis deself e o significado atribuido as posses serdo utiigadeste trabalho para se
compreender como 0 estigma relacionado a identidemheossexual € enfrentado pelos

individuos.
2.8 Cultura, consumo e movimento social

As pesquisas na area de comportamento do consumm®rultimos anos tém
demonstrado um olhar mais atento as relacfes alntente construidas entre os
consumidores e 0 mundo dos produtos (ARNOULD & THZBWN, 2005). Aliados a isso
alguns estudos tém procurado entender melhor néoaapo consumidor individualmente,
mas este como parte dos Varios grupos, e a infaiélestes no seu consumo. Estes grupos de
consumidores que compartilham entre si valores)ca® significados e, em alguns casos,
historia de segregacao social e estigma, sdo agsiderados uma cultura de consumo, que

neste trabalho seria a cultura de consganp

No entanto, a cultura de consuay difere das recorrentemente analisadas na area de
comportamento do consumidor por se tratar de urftaraumarginal, uma cultura que foi
construida por uma histéria de lutas e estigmaiizagonstituida por individuos que tém que
lidar no seu dia-a-dia com o siléncio e o medo. Codissertei neste trabalho, a
homossexualidade pode ser entendida como uma eg@stisocial, fruto de um discurso
sobre o sexo que produziu “verdades”, criou e ilegil categorias antes nao existentes
(FOUCAULT, 1988). Sendo essa producéo da verdaoe spsexo um dispositivo de poder,
gue classificava o que era normal e natural op@edae anormal e ao desvio, como, por
exemplo, a categoria da homossexualidade. Loga,ress categoria vinha com atributo que

a desqualificava para o convivio social — o estigaaomossexualidade.

Assim, a classificacdo de alguém como homossexuake sentido por existir o
“diferente” e o0 oposto, 0 heterossexual. A separa&gdre homossexuais e heterossexuais fez
com que os individuos que se classificassem asgdssem que conviver com dois universos
distintos e complementares no cotidiano, o univenegemonico heteronormativo e o

universogay.
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A categoria da homossexualidade é defendida nemt@lio com uma construcao
discursiva que teve como objetivo controlar e ererar todos aqueles que nela se
enquadrassem. Esta construcdo discursiva da hoxoasiseade, no entanto, foi passivel de
mudancas e questionamentos no decorrer dos ultanos. Como j& apresentado neste
trabalho, a propria classificagcdo da homossexuagidamo doenca foi retirada na metade do
século XX e a sua dita “anormalidade” é questionddade entdo. Porém, apesar de
legalmente ter sido retirada da classificagdo @enaal, a homossexualidade ainda é vista em
varios contextos como desvio, € 0S que se enquadrasta categoria ainda sao

estigmatizados socialmente.

Igualmente, foi apontada a importancia da famitimm@ a primeira instituicdo com a
qual o individuo se depara e que pode influen@diodna positiva ou negativa esta diferenca
e, consequentemente, a identidade homossexualigd gay também serve como referéncia
para o individuo e funciona como lugar de acolldaporte, quase como uma nova familia,
em que 0 sujeito pode encontrar 0s seus pares Ergg¢ mais a vontade. Porém, o
pertencimento ao grup@ay subordina-se a aceitacdo da identidade homossexual
consequentemente, a assimilacdo e ao compartilhant®s valores, comportamentos e
linguagens da culturgay. Esse processo de assimilacéo cultural se darpplartante rito de

passagem, tratado no topico 2.4.3, chamado ded's@icdrmario”.

Porém, os significados de uma cultura ou socieddtesao solidos e imutaveis, e
assim também n&o o séo o da cultymg da homossexualidade e da identidade homossexual.
Entdo, o que é estigmatizado hoje, pode deixar etens futuro, o que é identidade
homossexual pode também ser ressignificada no mecdo tempo. E partindo deste
pressuposto, ou seja, que as identidades es&idas em uma realidade fragmentada como
a gque vivemos atualmente, e em constantes mudangasanco o meu olhar para uma das
relacdes sociais centrais na vida dos individuoa pa compreender a cultugay, que € o

consumao.

Como dissertado até aqui, 0 consumo ndo constitai ielagdo simplista de troca de
valores, mas como algo que tanto pode auxiliardividuo na sua construcdo identitéria,
como também pode aprisiona-lo a certos padroeaisoQuando os individuos se empenham
em se adequar as normas de determinado grupo, @a@mngpogay, estdo se submetendo aos

padrées deste grupo, como a forma de se veststédioa etc. No entanto, este processo de
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aculturacdo também pode ser visto, pelo menos et®a, g@mo uma abdicacdo por parte do
sujeito da sua individualidade. No entanto, estdicalgio da individualidade tem como
objetivo também um sentimento de conforto e pentesto a algo, esta abdicacdo em prol
do grupo pode ser vista como uma forma de resistina desqualificagdo social, ao estigma.

No entanto, esta autonomia do consumidor em padeolther" a que grupos pertence
e a que identidades constrdi poderia de certa faamdém ser questionada. Nem todas as
identidades sao iguais, e algumas sdo mais diteyelnt que outras. O principio aqui utilizado
€ de que os homossexuais ndo escolhem ter atrac@egsoas do mesmo sexo, mas que iSso
€ inerente ao individuo. Pode-se sim escolher assuma identidade homossexual para si e
para a sociedade. Uma identidade que estaridoedata ndo apenas ao sexo, mas a relacdes
homoafetivas, a estilos de vida, a uma culturanaép

A relagdo desta cultura e do consumo entrggags e o cerne deste trabalho, que
enfatiza a relacdo que gaystém com as suas posses, e o efeito desta relagé@ola dos
individuos, na comunidadgay e na sociedade em si. Esta pesquisa tem por fymme@@ua
trazer para o escopo dos estudos do consumo ashmenbjetiva das relacbes de consumo

de um grupo socialmente marginalizado, como o0 ggayo
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3. Metodologia

Pela nossa propria inser¢do social, transitamos gaminhos
familiares sem enxergar as diferencas tdo proxir@sberto Velho)

We do not simply live out our lives in time andotigh language;
rather, we are our history. (SCHWANT, 1998)

Este projeto tem como objetivo compreender cgaysmasculinos do Rio de Janeiro
utilizam o discurso associado as suas posses pieatar o estigma relacionado a identidade

homossexual.

Como diretriz € adotada neste trabalho a perspeaonstrucionista de que os
significados do mundo social sdo construidos e ficados a partir da interacdo humana e
resultados de um desenvolvimento historico e alt(BERGER e LUCKMANN, 2004).
Segundo esta perspectiva, para se compreender lidadea € necessario entender 0s
significados do mundo que o constituem. Logo, a@pssador precisa elucidar o processo de
construcdo dos significados e esclarecer o quen® @sses significados sdo apropriados no
discurso e acgéo dos atores e grupos estudados (BGIAL998). Sendo assim, a proposta
de argumentacdo fundamenta-se tanto na identidaseodsexual como no estigma
relacionado a ela, sendo ambos construcdes saaomuestas por um discurso meédico

produzido no século XIX, que criou a categorizagddomossexualidade.

Logo, para se compreender a realidade do gggyocarioca é preciso entender a
organizacdo social e cultural em que os integramésse grupo interagem, se comunicam,
produzem e modificam os significados do mundo emvguem. Sendo assim, sera adotada a
etnografia urbana como método, que se caracteamto tpor ser descritivo quanto
interpretativo; descritivo por descrever minuciosate o fendbmeno a que me proponho
analisar, e interpretativo por buscar entenderazgsso de construcdo de significados por
parte do grupo, ou como afirma Hopkinson e Hogd§2(.157): “O interpretativista se
preocupa em entender a realidade pela perspeativasuieitos estudados num contexto
especifico, e explorar os significados com os geiais constroem o mundo onde vivem”.

Com este intuito, inseri-me no dia-a-dia do grgpg masculino carioca entre 0os anos
de 2005 até 2008, onde realizei observacdo patitep entrevistas formais e informais.

Também realizei entrevistas informais com dois esgmios de empreendimentos
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direcionado para o consumidgay. Os integrantes do grumy, que durante’3 anos foram
foco desta pesquisa, ttm como uma de suas casictgiserem frequentadores assiduos do
trecho da praia em frente a rua Farme de Amoeddpanema, Zona sul da cidade do Rio de
Janeiro (ver foto em anexo B, foto 5). O acomparmmme convivéncia diaria com este
grupo teve por objetivo entender melhor os sigadas simbdlicos da cultura do Rio de
Janeiro. No impeto de alcancar a qualidade e aisténsia requeridas pelas pesquisas
gualitativas, para efeitos desta tese, segui asednmentos sugeridos por Wallendorf e Belk
(1989), a saber: notas de campos, triangulacdoember checkAs notas de campo
constituiram-se a partir dos registros das obséegmgealizados durante minha convivéncia
com o grupo pesquisado. Usualmente, ia a campoucomravador mp3 e gravava as minhas
observacdem sity, posteriormente transcrevia as gravagoes. Parmaiarconfiabilidade as
minhas observacgfes e a andlise dos meus dadosj pakiscutir com alguns informantes os

meus resultados, o que se caracteriza aoermber checRVALLENDORF e BELK, 1989).

Como formas adicionais ao método etnogréfico, foraatizadas também entrevistas
com 20 homossexuais masculinos residentes na cdiadeio de Janeiro, a partir de um
roteiro semiestruturado (McCRAKEN, 1988). Para esgrevistado, o individuo deveria ser
assumidamente homossexual e frequentador de amdidatconsumo direcionados para o
publico gay, como bares, boates, cafés e a praia em frenta &arme de Amoedo. Para a
selecdo dos sujeitos da pesquisa, foi utilizadécaidasnowball samplingou amostragem
por “bola de neve”), na qual um sujeito entrevistambnvida um dos seus amigos para
participar, que, por sua vez, convida outro amigassim por diante. Para quebrar a
homogeneidade que este tipo de técnica provocty{sar de mais de um informante com
diferentes perfis, como também foi permitida a usd@b de alguns sujeitos que
espontaneamente se voluntariaram a entrevista. feetea de selecdo dos sujeitos foi
utilizada por Kates (1998) e Troiden (1989) em pests com grupos homossexuais. Vale
destacar que os nomes dos informantes foram treaaekte trabalho, assim como qualquer
informacao que possa identifica-los.

As entrevistas foram caracterizadas por um tom m#&smal de conversa, pelo qual

nota-se que o curso da entrevista foi largamenteade a cargo do informante, sem

! Digo aqui 3 e ndo 4 anos, por ter morado de ag#std007 a julho de 2008 em Toronto, onde
realizei o doutorado sanduiche.
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necessariamente seguir um formato e ordem detedmida perguntas, as questdes centrais
foram formuladas com um escopo mais amplo e qusilpliissem ao entrevistado uma
maior liberdade e reflexdo sobre as suas expea€nde vida .O direcionamento nas
entrevistas foi determinado pela familiaridade tjnea com o tema e pelassightsganhos

no proprio decorrer das entrevistas. No entantdjetivo principal das entrevistas sempre foi
entender como os informantes utilizavam o consuraca padministrar o estigma da

homossexualidade.

Também me vali da andlise do discurso para avalfata dos informantes por meio
de processo hermenéutico (THOMPSON, 1997). Estlésantdi utilizada por Thompson
(1994) para se compreender como consumidores oenstre ressignificam o mundo dos
produtos onde vivem. Neste tipo de processo, dedarsultados das entrevistas e notas de
campo séao lidos inumeras vezes para que o pesquigadhe um melhor senso do todo e
uma maior compreensao dos significados relacionad@®nsumo. Neste exaustivo trabalho,

0 pesquisador adquire uma compreensao holistichistésias de consumo dos sujeitos.

Mesmo que toda metodologia de pesquisa tenha tif@s odnsightsque ela gera
ajudam a anular suas imperfeigfes instrumentarsgdadassim, cabe elencar aqui as possiveis
falhas metodoldgicas que foram enfrentadas nedpaltro. O método de pesquisa escolhido
exige que o pesquisador tenha uma significativalilatle interpretativa para abordar o
conteudo observado. De fato, o pesquisador ndoachetpmpo ingenuamente, despido de
teorias. Logo, seu olhar € direcionado para aguconsidera relevante, o que pode desvia-

lo de algo que seja importante para o entendindmseu objeto e estudo.

3.1 Breve histdrico sobre o método etnografico

A etnografia teve, na sociedagamitiva, seu espaco inaugural de experimentacdo com
Malinowski (1978), que, de forma pioneira, conviveuinicio do século XX com tribos das
llhas Trobriand. A experiéncia originou o classids argonautas do Pacifico Ocidental
(publicado pela primeira vez em 1922), consolidadédnitivamente a etnografia como
pratica de pesquisa. Um segundo espaco de agidaciétodo comegou a se firmar a partir
da chamada Escola de Chicagom o estudo da sociedade industrial no contexiana, em
metrépoles cada vez mais complexas (ATKINSON E HABRELEY, 1998). Os estudos
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desta natureza, antes restritos apenas as soGed@lgddas ou rurais, passaram a se aplicar,

também, aos espacos urbanos — 0 que caracterguoel aqui chamo de etnografia urbana.

O estudo dos fendmenos urbanos ganhou visibilidade trabalhos como o de Whyte
(2005), realizado na década de 1940, num bairroepitddiano dos Estados Unidos. No seu
livro Sociedade de Esquinao autor relata a sua experiéncia em campo, O doéto
desenvolvido, a importancia dos informantes-chade se conquistar a confianca do grupo
estudado, além dos problemas e limitacbes dessedgpestudo. Um outro importante
trabalho foi realizado por Loic Wacquant (2002), ema academia de boxe de um gueto
afroamericano. Um dos pontos mais interessantesguldrabalho esta no grau de insercao do
pesquisador em campo, tendo ele préprio se torhareador e participado de campeonatos
regionais. No Brasil, outros estudos foram rediizacomo a pesquisa sobre a identidade
carioca (GOLDEN, 2007); os consumidores de anadaies (SABINO, 2007); e sobre a

estigmatizacdo dos moradores de um prédio nunol@darRio de Janeiro (VELHO, 2003).

Os estudos etnograficos também ganharam forcaeaad@marketinge, em especial, nos
estudos sobre o consumo (ARNOULD e WALLENDORF, )9®%b final da década de 60,
Charles Winnick (1969) escrevia o artigArithropology’s contributions to marketifygno
gual listava as possiveis contribuicbes do conhemimantropoldgico para a pesquisa nesta
area, como: os estudos de culturas e subcultuedinguagens néo verbais, de ritos de

passagem, de usos e sentidos de objetos de corgeirisgnsibilidades” e de tabus culturais.

Um dos trabalhos classicos a esse respeito é ariteohe McAlexander (1995) com
um grupo de motociclistas americanos, que procorangestigar a forma como esse grupo
se apropria da simbologia relacionada as motosi#@ravidson, para a constru¢cdo de uma
subcultura de consumo. Este grupo marcava suadarem relacdo a sociedade abrangente,
nao apenas por compartilhar de uma mesma atividadi um estilo de vida proprio, mas
também por adotar uma marca especifica. Os reesltdd pesquisa demonstraram que
dentro desse grupo existiam subgrupos e distingdesias, com interpretacdes particulares
sobre os valores comuns. No entanto, estas diviséesfragmentavam completamente o
grupo em virtude da existéncia de valores comuesatpavessavam os diferentes subgrupos.
Entre estes ultimos, despontaram como 0s mais tanges: a devogcdo a marca Harley-
Davidson, a liberdade, o patriotismo e o machisfiambém foi possivel observar e
descrever a construcdo da identidade dos indivjduasedida que aumentava o grau de

integracdo aos valores no grupo. Outros estudasytficos exploraram os mais diversos
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assuntos como o do consumo de cirurgias plastSBOULTEN, 1991); o de troca de
presentes natalinos (WALLENDORF & ARNOULD, 1991y onesmo de uma feira de
objetos usados (BELK, SHERRY e WALLENDORF, 1988).

Outro estudo bastante interessante foi o realipmid<ates (1998, 2002) sobre uma
comunidadegay do Canada. O autor imergiu, em tempo integraluamguetogay urbano e
passou a analisar como este grupo utilizava o comgpara delimitar as barreiras desta
cultura, os significados de consumo do grupo e cosmimdividuos utilizavam as praticas de
consumo para se reconhecerem entre si. Esse esngtoou que a afiliagdo a esta cultura

estava associada a uma identidade social e, cargeguente, a certos padrdes de consumo.

No Brasil, estudos como o de Barbosa (2006), sobmo donas de casa brasileiras
lavam e categorizam as roupas, ou o de MizrahigRGfbbre o figurindunk carioca e 0s
consumidores de drogas (PICCOLO, 2003), demonstranescente interesse no Brasil pelo

uso da etnografia urbana para a compreensao docsigos culturais do consumo.

Apesar de ter consciéncia de que, dentro do grapoca existem varios subgrupos, com
especificidades diferentes, acredito que existaeoagui denomino uma cultugay comum,
compartilhada por todos os individuos, independelo® subgrupos aos quais pertencam.
Também é importante destacar que a minha obsensgcdeu no mundo simbolico day
masculino da cidade do Rio de Janeiro, e que néestigarei o universo de lésbicas,

bissexuais ou transsexuais.

3.2 Procedimentos metodoldgicos
O grupo selecionado

O foco deste trabalho esta especificamente em upogtegaysque frequentam com
razoavel assiduidade ambientes de consumo diremengara este publico. Como a marca
inicial de um estudo etnografico é a escolha dp@ra ser estudo e o local onde isso sera
feito (BELK, SHERRY e WALLENDORF, 1988), escolhiroo I6cus privilegiado de andlise
0s ambientes de consumo que fossem frequentadaggute parte do grupo pesquisado, ou
seja, os frequentadores da “prgay’ situada em frente a Rua Farme Amoedo. Esta escolh
se deu pela minha acessibilidade a este grupo,émngmr ser um grupo distinto do que
frequenta o trecho da praia em frente ao hotel CGagmna Palace (GONDIJO, 2007). Este
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grupo se caracteriza por sua grande maioria resmr bairros da Zona Sul (Botafogo,
Copacabana, Ipanema e Leblon) ou Zona Oeste (Barffguca) da cidade do Rio de Janeiro,
e por seus integrantes serem assiduos frequendadarpraia de Ipanema, em frente a rua
Farme de Amoedo, como também de academias de igmaserem da classe B e

frequentarem ambientes de consuyag,como boate, bares, restaurantes e cafés.

Nao foram analisados nesta pesquisa aqueles qumtahmente preferem nao
frequentar esses ambientes de consgay ou aqueles que ndo tém a sua identidade
homossexual aceita, pois um dos objetivos destealtra € entender como se da a
incorporacdo das posses (bens, servicos, ideidsieai®s) pelogays na sua construcao

identitaria.

Ao decidir realizar esta pesquisa, deparei-me ruprder desses anos com Varios
guestionamentos éticos acerca de até que pontaigpdde acesso no dia-a-dia dos meus
informantes e o impacto sobre a vida deles. Confende Bulmer (1982), os sujeitos
pesquisados em estudos etnograficos tém o direigalder que estdo sendo estudados, assim
como o pesquisador deve sempre deixar claro ademtidade. Também é importante frisar
agui que segui os procedimentos éticos e de pdadei e liberdade sugeridos por Warwick
(1982). Para todos os entrevistados, foi solicitapiee assinasse um protocolo ético
concordando com a entrevista. Também informei atgw@stados que eles eram livres para
nao responder as perguntas formuladas, ou até mea@oa entrevista a qualquer momento.
Durante todo o periodo em que realizei a observpeéicipante, respeitei a liberdade dos
informantes e informei a natureza da minha pesquisdos os dados, como nome, profissao
etc., que de alguma forma identificassem os infatesw foram trocados, sem que isso, no
entanto, comprometesse este trabalho. As fotoemtessno anexo foram retiradassitesou

blogs de dominio publico.

Apenas uma pessoa me falou abertamente que naigalt fazer parte da pesquisa,

0 que atendi prontamente, e em nenhum momentpessaa foi alvo de observacéao.
A coleta de dados

Uma das caracteristicas mais marcantes da etrmgrafi insercdo do pesquisador na
realidade do grupo pesquisado, para, assim, patiedae o fendmeno internamente. Outra

caracteristica é a tendéncia de se trabalhar camsdzue ndo foram codificados em termos
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de um conjunto fechado de categorias analiticasaddedo com DaMatta (1978: p. 35), “a
viagem antropoldgica parte do pressuposto de quemgreensao dos significados das acdes
sociais deva partir da perspectiva dos propricsites), € ndo da visdo do pesquisador”. O que
significa, entdo, estudar o fendmeno pelo olh&fdtro”, ou seja, no caso desta pesquisa, do
grupogay carioca. No entanto, estudar pelos olhos do m#msignifica dizer que o “outro”
tenha que ser totalmente estranho ao pesquisddtr relativamente frequente em pesquisas
urbanas — pois, como afirma Gilberto Velho (2008:16 grupo estudado pode ser familiar
ao pesquisador, que neste caso devera exercerimemu de ‘estranhar o familiar”. Como
neste trabalho, me propus a estudar especificaniemtgrupogay masculino da cidade Rio
de janeiro, com o qual ja realizei pesquisa antericom quem ja tenho uma vivéncia previa,
tive consciéncia da importancia deste movimentaesteanhamento com o meu objeto de

estudo.

Com o intuito de manter o meu distanciamento e asmmo tempo ter um olhar mais
atento do meu objeto de pesquisa, passei a sistamas dias em que estava em campo como
pesquisador ou ndo. Quando em campo como pesquisativa a0 maximo manter os olhos
atentos para o dia-a-dia dos meus informantes,serasao mesmo tempo ser visto como um

intruso.

A primeira de minhas idas a campo se deu em medel@)04, quando entrevistei 10
homensgays residentes na cidade do Rio de Janeiro. Naqueledee também comecei a
observar as praticas de consumo deste grupo emasdagncipais avenidas onde este publico
fosse encontrado, como também da minha prépriadedenigos. A partir daquela pesquisa,
comecei a observar varios eventos e locais fregdeste direcionados para o publgay,

comao:

- Paradas de orgullgay do Rio de Janeiro, nos anos de 2005, 2006 e 2008;
- Paradas de orgullgay de Sao Paulo, nos anos de 2005 e 2006;

- Parada de orgulhgay da cidade de Toronto, em 2007,

- Festasaves: X- Demente, Bitch, ReVolution;

- Boates: LeBoy, em Copacabana; Cine Ideal, norGeiihe Weekno Cais do Porto,

entre outros;

- Bares: Galeria; T6 nem ai, FoxFo box, Fellicdee Topa, Bofetada, entre outros; e
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- Praias: Ipanema, em frente a Rua Farme de Amdedqueirdo”; Copacabana, em

frente ao Copacabana Palace; Barra da Tijuca,seaviae

Adicionalmente a ida a estes espacos também fregjuennides na sexta-feira a noite do
grupo de ativisma@ay chamado Grupo Arco-iris, no ano de 2005, porémupafechou as
portas naquele ano e s6 reabriu recentementeniaf@os dirigentes do grupo a natureza do
meu estudo e fui autorizado a participar das rasmi®urante estas reunifes, procurei me
socializar com os demais e muitas vezes foramzesids entrevistas informais. Sempre que
possivel notas de campo foram incluidas em minBgyi®a, com as minha impressdes em

cito ou gravadas no mp3.

Entre dezembro de 2006 e marco de 2007, apos dicpgo de doutorado, passei a
sistematizar a minha observacdo em notas de cargiosas de revistas direcionadas ao
publico gay, visitas asites entrevistas informais e observacdo participalBta coleta de
dados que vinha realizando regularmente foi intepida quando, em julho de 2007, fui para
o Canada realizar o meu doutorado sanduiche nacBhBlUsiness School, em Toronto.
Porém, nesta época também decidi realizar pesqeissampo novillage gayde Toronto,
onde morei 8 messes. Também realizei observagéioipante e entrevistas com 8 homens
gays Durante a minha permanéncia la4, também visitgamrzacdesgays como Gays
Toronto, Youth LGBT. Participei de um seminariagaxecutivos da comunidade GLBT,
chamado “OUT in BAY”, como também da semana dadzgay e frequentei a associacéo
de estudantegaysda York University. Apesar de nao utilizar os dadolhidos no Canada,
neste estudo, toda esta vivéncia em campo me trguaxwle beneficios como pesquisador,
pois através da distancia do meu objeto de pesoquisRio de Janeiro consegui ter uma
vivéncia com uma comunidadgay em que os direitos civis dos homossexuais foram
alcancados had mais de 10 anos. Neste periodozeaiealma pesquisa similar com
consumidoregiaysem Toronto e um dos resultados foi perceber qu€amada existe um
movimento de desestigmatizacdo da homossexuali@atke experiéncia me fez ter uma nova
perspectiva sobre como o estigma ligado a idengidemmossexual ainda tinha uma forte
influéncia no dia-a-dia do gruggay carioca.

De volta ao Rio de Janeiro, em julho de 2008, retamnpesquisa de campo na cidade.
Realizei observacao participante de agosto de at@&vereiro de 2009, como também mais

10 entrevistas semiestruturadas ggagsmasculinos residentes na cidade.
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Adicionalmente ao uso dsnowball samplingforam entrevistados sujeitos que faziam
parte da minha propria rede de relacionamentos eutfos com quem cruzei durante o
periodo de observacdo participante. Estes suj@tasn selecionados por mim por serem
representativos de alguma forma da comunigdeyeUm exemplo disso foi a entrevista com
um ex-empresario da noitgay carioca, com quem encontrei um dia em um café. No
momento em que o conheci, falei da minha pesqu@meersamos um bom tempo sobre o
tema do mercadgay no Brasil, tendo ele se interessado a ponto dgup&ar se eu gostaria
de entrevista-lo no dia seguinte. Outros casos lkamtes aconteceram no decorrer da minha
pesquisa de campo, alguns se limitaram a entrevisfarmais e outros resultaram em

entrevistas formais.

A observacao participante se deu com a minha céngig com 0 grupo em seus
principais locais de convivéncia e consumo comaapyaares, boates, reunidbes de amigos
etc. Durante este periodo, utilizei-me de gravalaligital e diario de campo para anotar
minhas observacdda loco. Devo enfatizar aqui que este método de coletaadi®d foi
essencial para uma melhor compreensao das dinariigasagem e estrutura simbdlica do
fenbmeno estudado. Também foi por meio deste méjaddoi possivel realizar entrevistas
informais com sujeitos, que talvez ndo se sentissemfortaveis para falar com um

pesquisador numa situacdo mais formal de uma estaev

A andlise de dados

Para analise os dados provenientes das notas ¢® @entrevistas me vali da analise
do discurso para avaliar a fala dos informantes mp&io de processo hermenéutico
(THOMPSON, 1997). Esta analise foi utilizada poiwoifipson (1994) para se compreender
como consumidores constroem, e ressignificam o mdod produtos onde vivem. Neste tipo
de processo, os textos resultados das entrevisiatas de campo sao lidos inUmeras vezes
para que o pesquisador ganhe um melhor senso @oetagma maior compreensdo dos
significados relacionados ao consumo. Neste exaustbalho, o pesquisador adquire uma

compreensao holistica das historias de vida degas)
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4. A Pesquisa de Campo

Em uma pesquisa naturalistica como esta, em gqesquizador se insere no dia-a-dia
de um grupo, ou mesmo se ja faz parte anteriorntirgee dia-a-dia, a ida a campo se torna
um dos grandes desafios (Wallendorf e Belk, 198@).por um lado, é de fundamental
importancia o distanciamento do pesquisador do algeto de pesquisa, por outro, O
envolvimento com este objeto € ndo sO inevitavein@ também fundamental. Este
envolvimento é que dard ao pesquisador condicad@deapenas ver com os olhos do outro,
mas ouvir, falar e sentir. Neste capitulo, venblogar um pouco da minha vivéncia durante
0 periodo desta pesquisa, como também um poucstdaidn de vida de alguns sujeitos com
guem convivi, e que juntos com todos os outrosificila extrema importancia para esta tese.

Sendo assim, na primeira parte deste capitulop ess®ridos alguns exemplos das
notas de campo que realizei nestes quatro anossdgliiga sobre a cultugay carioca. Nelas
estdo contidas a minha visdo sobre temas, comcétaraldforma como ogaysse relacionam
com o mundo dos bens, servicos e posses, 0s Vaiae®es de comportamento, hierarquia
etc. Para manter a confidencialidade dos infornsarde nomes foram trocados e, quando
necessario, modificados outros detalhes sobregadfia. Nenhuma dessas mudancas afetou a
interpretacdo ou integridade da analise.

A segunda parte deste capitulo descreve brevenaebtegrafia de alguns sujeitos
entrevistados, com quem tive a oportunidade deigenvA escolha de “n” sujeitos se deu
pela representatividade ndo apenas dos sujeitms/etados, mas de todo o grupo com quem
convivi nos ultimos anos. Também selecionei ositagjeaqui, em relacdo a diversidade de
vozes, idade, renda, classe social, estilo de @dan de se formar um grupo que pudesse

representar a cultuggy carioca.

4.1 A observacao participante

Rio de Janeiro, 8 de maio de 2005.

Hoje é o primeiro dia do meu estudo de campo cogmupo gay carioca. Decido

comecar o estudo num encontro que vou ter com glgomgos num bistrdo chamaéellice.
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Este bistrd fica localizado no inicio de Ipanemajyaquarteirdo da Praca General Osodrio, e
tem como uma de suas caracteristicas mais intatessma clientela mutante, pois durante a
tarde e comeco da noite é frequentado por jovesenboras em busca dos seus sorvetes e
chas. ApGs as 22h, ocorre a mudanca e o pupiigeomeca a marcar presenca no local, as
24h é predominantemente days e lésbicas. O estabelecimento é estruturado com um
varanda externa com quatro mesas, um balc&o inbeh® se vendem bebidas e sorvetes, um
saldo no fundo com mais mesas e um primeiro afuen uma musica agradavel, este bistrd
se tornou ponto de encontro do publgay durante a semana e em especial nas noites de
sexta e domingo.

Chego aproximadamente as 23h e encontro o Gineng®anheiro, negro de 32 anos,
de 1,85m altura e temperamento alegre. Ele chegaurna amiga dele “caretd’chamada
Elisa, que logo me apresenta. Gino usava uma ctmiegata branca com uma estampa
costurada na frente da marca Férum, a mesma marcalgh jeans. Também usava um ténis
da Nike. Brinquei com ele dizendo que estava vegista a noite e levantei o assunto se ele

costumava usar este tipo de roupa a noite antes dssumigay.

Bill: - Ja pensou vocé usando esta roupa para asamoite quando vocé tinha
namorada?!

Gino: - Bill, eu ndo usava nem camisa pélo, quamads roupa justa!

Bill: - Entdo vocé mudou muito, né?

Gino: - Nossa, antes eu tinha que disfarcar, tqueme vestir muito careta e chato,
mas agora eu sou muito mais bonito e muito maigisos)

Continuamos a conversa, e Gino fala de como owege@nceito melhorou depois que
assumiu sua identidade homossexual. Para ele, diges acontecer, ele ndo se sentia
atraente e costumava comprar roupas que “o eseohdt@co imaginando que este esconder
gue ele se refere tem a ver com esconder a sualgile, e que o mundo dos produtos teria
um importante papel nisso.

Na sequéncia, ele me relata que na noite antestava num aniversario de uma
amiga, e um cara que nao aparentavaagficou paquerando ele a noite toda. Pergunto por
gue o cara ndo aparentava, e ele responde: “Adyaeasando uma roupa super formal, muito

careta’.

12 0 termo “careta” é utilizado pelo grugay para denominar pessoas heterossexuais.
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Ele deixa claro que uma das maneiras de identiiealguém € ou naay seria pela
forma que se veste e se comporta. Para ele, agi®itla homossexualidade esta associada a
uma melhora da autoestima e consequentemente ametora na forma como ele se
percebe. Ao precisar se esconder por tras de umma ficareta” de se vestir, estava também
escondendo a si proprio.

Fico entdo curioso nesse ponto e olho em volta glasarvar a roupa das pessoas no
bar. A grande maioria poderia estar classificadaamunto “calc¢a jeans azul-ténis importado
- e camiseta”. O que me chama a atencdo sao asetame 0S corpos por tras delas. Todas
S80 um pouco justas e valorizam com certa sutilligam ponto forte do corpo. Vale ressaltar
gue boa parte dos homens que estavam presentagatentie alguma forma mostrar uma
estética do corpo forte, malhado e saudavel. .

O tempo vai passando e mais pessoas vao se jurdan@ona mesa. No total, ficamos
em oito na mesa bebendo pro-seco ou chope. TadwasTi 0 mesmo padrdo de calga jeans
azul-ténis importado-e camiseta. Comeco a perceher o ténis do Arnaldo, um
administrador de empresas, 28 anos, € da Diesdl. (ie a marca realmente exerce uma
forca tdo grande entre esse tipo de consumidortobtalam o quanto gostam da Diesel, mas
gue os precos sao inalcancaveis. Todos a utilzam simbolo destatuse € referenciada
como uma forma de sofisticacdo. Um amigo do Arnatthega a afirmar que estava
economizando havia seis meses para comprar umea dalDiesel, e que este era um sonho
gue ele iria realizar. Seria entdo a sacralizagganda marca? Ou como no artigo do Kates
(2001), a institucionalizacado da marca por um geupo

Comeco a conversar com o Paulo. Ele comeca adaiao estava gostando de fazer

novos amigos e de finalmente estar se inserinds neagrupaay.

Paulo: - Ah, Bill, eu namorei tanto tempo e figgeiase sem amigos. Agora parece
gue estamos fazendo uma turma de amigos bem pmEs

Bill: - Parece até que um grupo esta se formandaiga

Paulo: - Pois é, e vocé percebeu que nossos asagdsdos boa pinta, bem nascidos.

Comento com Paulo como todos os que estavam ast@mm de forma semelhante.
Ele retrucou dizendo que eu estava muito envola@@esquisa e ali ndo seria a hora. Bem,

com certeza era 0 momento ideal.
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Rio de janeiro, 16 de maio de 2005.

Hoje fui a boate Lé Boy com o Paulo, Gustavo e mais amigos. O local é uma das
boategyaysmais antigas e tradicionais do Rio de Janeira R@Posto 6, na Raul Pompéia, a
poucos metros da praia, numa esquina com dois liotede cada lado da entrada. Logo que
chegamos, ficamos na fila para entrar e vejo guerde da boate ja € frequentada por varios
homens que estdo bebendo nos botequins laterais.

A Lé Boy tem varios ambientes, uma sauna no ulémdar, um bar no térreo e a
boate no subsolo. A boate tem um bar americanoimeipa parte do saldo e um grande saldo
de danca, seguido de um palco e um mezanino. Nddakntral, onde se vendem bebidas
tém quatro pequengsista de dangaondego go boy¥ dancam fantasiados ou de sunga. O
cheiro do ambiente é neutro, mas d& para se semdirexcitacdo geral no ar. Todos que estao
ali conversam em voz alta em grupos de amigos ngagha freneticamente.

Chegamos as 1:30h da madrugada e o local ndo esuat@ cheio. A frequéncia
estava bem variada e composta por varios gruposejf@mavam em circulos e dangavam.
Também era visivel a frequéncia de miclggsgo boyshomens mais velhos, turistas. Indago

ao Paulo sobre a boate:

Bill: - A estrutura é étima.

Paulo: - E, mas a boate caiu muito. Antes, eralaaneoate do Rio de Janeiro, mas
agora esta mais para boate de velho e turista.riet® miché por aqui. Tudo bem que séo
lindos, mas do que adianta.

Bill: - D& pra ver, e todos quase nus.

Paulo: - Pelo menos, a gente pode ficar olhando.

Todos os dancarinos e os “michés”, como disse Raalm homens musculosos e com
um forte esteredtipo do “macho” latino. Uma suplemzacéo da representacéao da figura do
masculino.

Paulo: Acho que depois que abriu a sauna no pomairdar, ficou clara a
segmentacdo que a boate queria passar, e ai neuita garou de vir. Além do servico ser
meio porco. O problema da maioria dos bares e baktdrio de Janeiro € que acham que sO

porque a gente@ay, a gente vai aceitar qualquer droga.

3 No meio gay, o termaogb-go boy se refere a homens que dancam nas casas noturnas.
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Ficamos na boate mais uma hora e voltamos paral@aaa coisas que me chamaram
a atencao na Lé Boy foi o clima de proibido e detguque ndo percebo em outros ambientes
gays A boate é escura e passa uma sensacao de prajb@parece ser um dos atrativos de
la. Outro ponto sdo ogo go boys Todos reforcando a imagem do homem super forte e

masculino.

Rio de Janeiro, 27 de junho de 2005.

Ha duas semanas ocorreu a parada gay de SP, e ri@doparam de falar das
propor¢cdes que esse evento tomou. Foi contabilize®lanilhdes de pessoas. A Par&iay
do Rio sempre foi mais modesta se comparada aa@&#do, mas mesmo assim é a segunda
em tamanho em relacdo a de SP. Hoje fui andar @dmaulo, Gustavo e o Dennis, em
Ipanema, e comecei a perceber uma movimentacamadecsobre a Paradzay do Rio de
Janeiro ha trés semanas quando recebi uma filgrataciando a festa oficial da parada. O
interessante deste anuncio era que tinha fotosudasvartistas nacionais, todos sorrindo (ou
mesmo gargalhando) e anunciando que iriam paraad®@ay do Rio de Janeiro. Alguns
eramgays assumidos, outros ndo e muitos heteros. O anioasiecia afirmar que néo era
uma parada pargays mas uma marcha a favor da liberdade. Palavras didrardade,
direitos e igualdade estavam sempre presentes.

Hoje é domingo e fui para a parada com o Luis d¢dadib. No caminho, até chegar
em Copacabana, os dois comecam a falar que adoraparada, mas acham que a mesma

nao cumpre o objetivo politico, e que € mais festa.

Luis: - Acho a parada legal, mas s6 mostra o édtpoedo que é sagay. Vocé so vai
ver a bichinha, o travesti e a sapatdo generals&uao encontrgaysnormais como nos.

Bill: - Mesmo assim ainda acho que é valido, pa pmenos numa época do ano
todos saem a rua.

Claudio: - Concordo com o Bill. O problema é qu&\asé mostra o lado ruim da

parada, e ndo que podemos ser normais, ter umaaeidal e tudo mais.

A conversa continua, e todos discutem os benefielomaleficios da parada.
Chegamos a Copacabana, por volta das 14h na paj@elga estava na altura da Siqueira
Campos. Devia ter uns cinco trios elétricos. Fiqaeiado do Trio do Grupo Arco-iris, que
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tinha estampado o mesmo anuncioflger (Anexo F). Tocava uma musica tipica em inglés
ouvida em boategayse algumas outras em portugués, mas que de algurma femetiam ao
meio gay. A atlantica estava fechada na faixa que dava parar e totalmente lotada de
pessoas que tentavam acompanhar os trios dangarndodo, caminhado. Fiquei percebendo
gue a parada era um evento que atraia todos ogggibMuitos estavam ali para ver o
diferente, ver o que ndo veriam no seu dia-a-d@ faginando se acontece a inversao ou
reforco dita por DaMatta. Neste contexto, ndo &staros papéis invertidos? Naquele
momento, a “cidade” ergay e quem estava de fora eram os “outros”. Por datlo, o que se
via na parada era um excesso que nado acontecim{aedib do mundgay. Homens quase
nus, a maioria sem camisa, muitos travestis vestidm roupas cheias de brilhos e posando
para fotografias; homens vestidos de forma andaggimulheres vestidas de homens, e por ai
continuava o show. Todos estes se misturavam estnéos elétricos que tocavam musicas e
eram aplaudidos por risadas e brincadeiras doqumiblie assistia.

Comeco a marchar junto com alguns amigos e todé® gallando e cantando. As
musicas parecem desempenhar um importante papsnsrucdo de uma identidaday.
Ouco a toda hora frases, como: “olha essa mudica @ da Madonna? Tinha que ser, nada é
mais gay’; “Sempre toca Cassia Eller e Cazuza nessas pagaya..”; “Olha essa musica
pessoal, quem nao aceitar a diversidade que vadangoutro quintal...”

O clima de festa se mistura ao clima politico glgerrss tentam impor a paraday.
Apesar de alguns, como o Cesar, associarem a desizeitacdo da liberdade, muitos a
associam apenas a um carnaval. Apesar do climasia éstar presente em toda a parada,
varios sinais de reivindicacdes politicas sao ®isivvomo pulseiras com as cores do arco-iris
e faixas nos trios elétricos sobre discriminac&oraofobia.

Uma outra coisa que me chama a atengdo sdo asasaMejo uma menina toda de
preto com uma camisa preta com letras brancas a@sle escrito “ABAIXO O
PRECONCEITO.GAYSTAMBEM SAO GENTE”. Essa frase me faz pensar nadogio
desviante que a sociedade impde para os homossexirai outro garoto de uns 20 anos
passa com uma roupa de policial toda rasgada efaigas em tons do arco-iris nas maos.
Parece querer satirizar a ordem vigente.

Também acontecem varias manifestacbes de orderticpolA comecar com a
candidata a vereadora JANDIRA FEGHALI, que anunaiaimportancia dos direitos
homossexuais e o respeito a diversidade. Um lidemaa ONGgay proclama a importancia

do orgulhogay e da presenca de todos. Reclama da governadogsadeae o0 apoio da
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prefeitura. O autofalante de um dos trios anune@nrentemente o namero de pessoas da
parada, umas 600 mil pessoas. Outra coisa que amaach atencdo € um grupo gieys
evangeélicos segurando uma faixa preta com dizefesa do amor entre iguais. Fico os
observando e vejo que apesar de estarem de s, ¢stdo de calca jeans e camisas justas,
ou mesmo, sem camisas. Habito bem comum enggayssnasculinos do Rio.

Uma manifestacdo em particular que me chamou gaieni um casal de homens de
uns 40 anos vestidos de terno branco. Os doisastproclamando o casamegtay.

Uma festa a parte eram os travestis, que estavaagsiabnente vestidos para o evento.
Tinham trés vestidos de Noiva com a cinta-liga epamdo; um outro de policial; um vestido
de anjo vermelho a beijar todos os que passasssua drente. Estas figuras androginas
parecem querer reverter o significado ligado aamasito, a ordem e ao sagrado. Em especial
a fantasia da noiva profana me chama a atencdoolacac em duvida as instituicdes
tradicionais da sociedade, como a familia.

A parada segue por todo o dia. Por volta de 22andm a parada se encerra, volto

para casa exausto.

Rio de Janeiro, 08 a 11 de julho de 2005.

No sabado, encontrei o Gino e mais dois amigosraia e passei a tarde com eles.
Tentei puxar a conversa para a forma comgagsse identificam e o Marcos comecou a falar
gue, além da roupa, gayssado muito chamativos e gostam de se expor. Elactd@va isso
legal. O Adriano, que tem atitudes bem delicada&oeparece se importar com isso, falou que
acha legal quando isso acontece e é uma formaubbrar barreiras”. Depois do almoco,
passamos no Cafeina para tomarmos um café. O @afaim café que fica na rua Farme de
Amoedo, entre a Visconde de Piraja e a PrudentaillobDe estilo rustico e com mesas de
madeira na frente e dentro do estabelecimento tersua maioria a frequéncia gay. Vale
destacar que apesar deste café ter esta frequé&oiggoucas as demonstracdes de carinho
abertas ali.

Assim que sentamos todos comecam a comentar cetaocafé se transforma no
carnaval, e, no final de ano, quando fica totalegay e liberado. Gino conta como foi mal
tratado pela antiga gerente, e complementa dizgndmao aceitava esse tipo de tratamento,
pois pagava e exigia ser bem atendido. A partiy tddios comegcam a discutir como o mal
atendimento € uma caracteristica do Rio, mas paimiente dos ambientgays
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Adriano: - Eu odeio ir para boate que parece uradmrSou veado e nao rato (risos);

Gino: - E mesmo. Acham que porque nds sogays temos que aceitar tudo;

Adriano: - Eu até gosto do escuro, mas nao gossedenal atendido. O Rio precisa
de locais melhores para o publigay, a Unica coisa que presta aqui € a praia.

Gino: - Acho que nés ficamos tanto tempo confinaalaspara lugares proibidos, que
nos acostumamos a nao reclamar. Nunca tivemos wuitdunidade de escolher mesmo, so

agora temos mais opgoes.

Nesta conversa, fica claro como os informantes seifiyieram que se contentar com
poucas escolhas em relacdo aos servicos ofereomloRio de Janeiro. Limitagcdes que
também ficam evidentes quando Adriano expressaesita ao satirizar que ser “veado” ndo

o coloca numa situacéo inferior a de qualquer czgrsumidor.

Rio de Janeiro, 15 de julho de 2005.

Hoje, no caminho para encontrar o Mario na acad&wodty Techpassei na loja Foch
e encontrei com um dos donos da empresa. A Focma lgja de roupas masculinas
localizada em uma galeria em frente da praca N&sshora da Paz, em Ipanema. A grande
maioria do publico da loja s@ays e a marca é bem conhecida no meio. O corte dassa
feito de forma a valorizar o corpo.

Assim que entro, encontro o Paulo e inicio uma ewse sobre a minha pesquisa e o
posicionamento que aquela marca tinha pagags O Paulo ficou espantado quando afirmei
gue a marca era mencionada num livro sobre homeak&xo. Insisti no assunto e em como
a marca tomou esse posicionamento. Durante todmersa, ele se mostrou resistente a
classificar a Foch como uma marca para o pulgey e afirmou que nao foi intencional,

como segue:

Paulo: - “A FOCH néo foi planejada para ser umacangpara osgays NOs
comecamos fazenddnderwearpara homens inspiradas naquelas cuecas da Cadkwiin, C
porque muito de nossos amiga@my9 reclamavam dos precos das cuecas importadas. Mas
nao era uma roupa so p@ays Até o0 meu pai usava...depois 0s amigos comecarsungerir
gue nés fizéssemos roupas, e ai comecamos a ddasnhdproduzi-las. Claro que fomos
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percebendo o que faltava no mercado, e escutandasnapinides de amigos. Comecamos a
vender em atacado e para os amigos. Depois afodis@scendo e abrimos a nossa primeira

loja.

Bill: - E por que vocé acha que a marca conseguiadar aogays?

Paulo: - Bem, ja tinhamos alguns amig@ayscomo clientes e come¢camos a ser um
ponto de venda de ingressos para algumas fgayasE claro que isso chamou a comunidade
a loja. As pessoas vinham comprar ingressos e aaabeomprando a roupa para a festa. Em
épocas como o carnaval, por exemplo, a loja ficewpossivel, todos vinham aqui e
vendiamos bastante.

Bill: - Qual a percentagem de clientgmysda sua loja?

Paulo: - Rio e SP é de 80 %, mas a filial de Santss10%. Talvez, por que quem
cuida da loja de la seja 0 meu primo que € heteorfesta. A loja ficou com uma posicao
mais para surfistas.

Interessante notar que o Paulo tem consciénciasicipnamento da marca e diz que
ndo tem problemas quanto a isso, mas também demamsa certa indiferenca e resisténcia
em ser associado ao publigay. Em alguns momentos, ele entra em contradicamreaafjue
nao € objetivo da empresa segmentar para o plddizdesta afirmacao parece ir de encontro
com a politica da loja que costuma servir como @ae venda das principais festas
direcionadas para o publigay na cidade.

Rio de Janeiro, 12 de setembro de 2005.

Rafael € um jovem carioca de 24 anos, estudantputdicidade, que “saiu do
armario” ha 3 anos. Ele, eu e o Adriano tomamo8 pgaftos no Cafeina, e eles comecaram a
falar sobre o tal “jeitay’. Aproveitei 0 momento e comecei a questionamé@s sobre o
gue seria o jeitgay e o naagyay. Aqui sao registrados alguns comentarios;

Rafael: - Ah, eu posso ver aqueles caras qugagmas tém jeito de homem.

Bill: - E o que seria jeito de homem?

Adriano: - Osgaystém jeito de homem como qualquer um, Rafael. Ardiica esta
na forma de se vestir, no gesticular, no estila. &@mplo, ogyays estdo sempre muito

arrumadinhos, mesmo que usando uma calca jeamsiseta.
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Rafael: - Eu acho que o mais forte é o olhar. EorBeco um outrgay na rua pelo
olhar.

Bill: - Ser& que teria outros codigos que vocéea®mhecesse?

Rafael: - Como assim?

Bill: - O que mais tu percebe que te ajuda a ifieatiquem égayou nédo?

Adriano: - NOs reconhecemos outrgagysem qualquer canto. Tem aquela forma de
ser, de se vestir, 0s locais que todos costumamos i

Rafael: - O primeiro locajay que frequentei foi na internet. Foi onde tive gera de
encontrar outro como eu. SO depois é que fui noddenferro. A primeira vez que fui l4, fui
com uns amigos e pedi para eles ndo me deixare@usido cheguei la achei todos os caras
muito bonitos e ndo eram bichinhas. Pensei comigenm que nao iria mais para lugares
“caretas”.

Esta afirmacdo do Rafael parecer ser condizente mainas notas de campo, que
afirmam que a primeira experiéncia de ir a um lagza}l € recorrentemente descrito pelos
sujeitos como uma experiéncia reveladora. Entrangsentos mistos de medo e excitamento,
a grande maioria descreve como estar “achando me@l, “ter se achado”. Muitas vezes,
tenho escutado inclusive a sacralizacéo de bdveateggays

Esta conversa com o Adriano e o Rafael pareceralubem o reconhecimento do
outro através de cddigos de vestuério, comportameatitudes. O gosto também parece ser
um diferenciado e um identificador no mejay. Enquanto o Adriano ja admite que todos os
gayscompartilham desses codigos, para o Rafael isi@sta tdo claro. Apesar deste se sentir

bastante adaptado a cultura e admitir que elasexist

Rio de Janeiro, 21 de novembro de 2005.

Hoje fui a 12 Mostra Mix Brasil de cinema e video da Diversid&exual. Foi
realizado no Espaco Botafogo e CCBB (Centro CultBaaco do Brasil), que sdo ambientes
classificados confriendlys para o publicogay. Logo ao chegar, percebi uns grupos de
garotas de maos dadas com rapazes de aproxima@a®d@eanos, e alguns gruposgis/s E
claro que o clima é de descontraccéo e que todpsrsebem entre si. Inclusive a um certo
clima de liberdade no ar. Eu, Fabio e Breno chegambilheteria e perguntamos sobre o
filme que estava agendado:

Breno: - Vocé poderia me dar 3 ingressos parafigsie?
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Uma moca de uns 25 anos que estava na bilhetegande de forma grosseira:

Esse filme foi cancelado, mas o outro filmgag também. Vai querer?

Breno: - Trés, por favor.

Comprados 0s ingressos, comeg¢amos a conversar ooramigo do Fabio e o
namorado:

Fabio: - Nossa, ela so faltou gritar que o filmegay e que era pra gente assistir.

Jodo: - Pois é, agora o filme tem sexgag (risos)

Apés assistirmos o filme, Fabio sai reclamando:

Fabio: - Ja ndo aguento mais assistir filme emaggaysse ferram no final. Todo
filme gaytem final triste.

Breno: - Mas é uma reproducdo da nossa vida, deondig-a-dia. Quantas historias
tristes nos ja escutamos e sofremos? Um monte.

Fabio: - S6 se for da sua, Breno. Eu quero e vode$ie, e ndo vou aceitar que a
sociedade me tire isso.

Jodo: - Fabio, mas nés sempre temos que enfresiter dificuldades na nossa vida, e
é foda!

Fabio: - Concordo, mas vou continuar lutando esenfeliz.

A discussao entre Fabio e Breno parece ilustr@antirmento de revolta e resignacao
gue muitoggayssentem. Se por um lado, gaysse sentem excluidos socialmente, por outro,
esta exclusédo faz despertar um sentimento quevamla lutar e tentar de alguma forma
mudar esta realidade. Mais de uma vez, tenho gdelsse tom em minhas observacdes de

campo, que ora vai de revolta com uma realidadesspra e ora uma resignacao.

Rio de Janeiro, 10 de janeiro de 2006.

Apesar de estar bem cansado, decido aceitar oteateriPaulo para ir ao churrasco de
aniversario do Miguel. Miguel € um gaucho que mweRio ha mais de 10 anos, advogado,
bonito, malhado, e com um senso de humor bem saxalima das caracteristicas mais
marcante do Marcelo € que ele sempre brinca coeit@ meio “pintoso” de falar. Sempre
fazendo piadas e gesticulando de uma forma que éma mais feminino e ora o faz mais
masculino. Essa alternancia entre gestos femingnosasculinos junto com o seu humor

sarcastico é sua maior caracteristica. Parecerinebcom esta ambiguidade do masculino/
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feminino ndo é s6 do Miguel, mas do grupo em gé€Rdrece se contrapor ao excesso de

masculinidade dos corpos).

Chego a casa do Miguel com o Paulo, Gustavo e Bgumivolta das 3h. Estdo todos
na cobertura bebendo, comendo e escutando musica.dastdo basicamente os amigos do
Miguel e os pais. O Miguel nos recebe rindo e lamuo. Ele estd usando uma camisa azul
justa e com partes transparentes. Eu brinco sotaenssa:

Bill: - Amigo, esta camisa esta tudo.

Miguel: - Pois é. Nao é tudo! Transparente, masdeeiter corpdo para encarar ela. rs

Esta afirmacdo do Miguel parece ilustrar bem anzdQédo do capital estético do
masculino no mundgay. Parece que para se usar certas roupas, ou ftaggernos grupos,
€ necessario que se tenha o “corpdo”. O corpot@uimento de troca e um capital a ser
negociado.

No churrasco, deveria ter umas 40 pessoas. Coni@ esthva um pouco frio, todos
estavam de calca jeans, camisas e alguns com sadaifiwil encontrar alguém ali que
estivesse vestido de maneira despojada. Parece cpseial gaycarioca era uma forma bem
planejada de se vestir.

Fico conversando com o Jodo, e o Paulo chama edatgrara o colar dele. O colar
tem um Cristo de prata, mas sem a cruz. O Cristegé@rado pelas méos por uma corrente de

couro.

Bill: - Nossa, seu colar é lindo e bem diferente.

Jodo: - E do Guerreiro. E bem diferente.

Bill: - O desenho é lindo.

Joao: - Eu tenho outro que sao varios Cristos gunedm um colar.

Bill: - Bicha sempre tem estilo.(risos)

Depois que o Jodo se afasta, o Paulo comega azerecoimo acha o Joéo lindo, que
ele tem um dos corpos mais bonitos do Rio e quesaapdos mais de 40 anos, ele é muito
atraente. Depois comecamos a falar sobre um grapmadhs que estavam conversando do
lado oposto. Eram 4 homens de uma meédia de idad85danos. Todos eram fortes,

musculosos e bonitos. Usavam calca jeans e casijsstas.
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Bill: - Os dois malham na minha academia e sé@isof.

Bill: - O maior é bem gato.

Dennis: - O outro é lindo, mas tem cara de passiva.

Bill: - Como assim Dennis?

Dennis: - Ah, tem cara, a gente vé até pelo jdit@pesar de vocé nao gostar de
categorizar, eu sei muito bem o que gosto e fingdade passiva. (risos)

(Fico imaginando como muito da categorizacao spetkh preferéncia sexual de cada
um na cama. O que seria “cara de passiva” que miBdalava? Acredito que seria uma
forma excessiva de se externalizar o capital est&do masculino, pois, na verdade, o
importante ndo seria a sua preferéncia sexualsimas que esteticamente vocé parece ser).

Num certo momento, o Paulo me apresenta o Andeéecpio dono da cobertura. Ele
€ um socidlogo, que trabalha no Banco do Brasif)y teis 60 anos e ja vive com o
companheiro ha mais de 20 anos. Ele tem cabelosdsabaixo e meio barrigudo. De voz
suave e muito simpatico. Ele me pergunta da mimsgysa e depois fala de uma pesquisa
gue comecou a fazer sobre a identidade dos trav€simeca a falar de alguns direigas/s
gue foram conquistados e outros que ainda temos cgmeguistar. Fala que muitas
organizacdes, como o Banco do Brasil, ja admitelmcao o companheiro como beneficiario

na aposentadoria. Depois pede licenca, e vaidalaroutras pessoas.

Rio de Janeiro, 16 de agosto de 2008.

Hoje é o primeiro final de semana que passo nodRidaneiro depois da minha volta
do Canada. Encontro o Paulo na casa dele para ampmsa. Logo que chego, ele me oferece
uma bebida e comeca a conversar.

Paulo: - Ah amigo. Eu engordei e estou um cacoué&n vai a praia com vergonha
de mostrar o corpo. Eu estou caido, mas vou.

Bill: - Besteira.

Paulo: - Besteira nada. Sabe que o Gustavo faleungo tem coragem de ir para a
praia, pois ndo tem coragem de tirar a camisa.

Bill: - Mas, Paulo, o corpo do Gustavo esta 6timo.

Paulo: - Pois é, mas ele falou que s6 quando maih&r e se bombar.
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O Paulo e o Gustavo séo frequentadores assidudredgay da praia de Ipanema, e
costumam ir para todas as festas e frequentambastdoate. Tanto a forma como se vestem
como 0 seu consumo em geral parece ser norteadorpalto rigor estético e valorizacdo do
corpo acima de tudo.

Uma hora depois saimos para comer algo. Na lantihoméaulo comeca a falar que
tem que falar com o amigo dele para colocar o ntgnenna lista permanente da boate The
Week.

Paulo: - Vou falar como ele para colocar o seu n@mggo.

Bill: - Como tu conseguiu colocar o teu?

Paulo: - Todo mundo esta com o nome la. Todo mupeoimporta. Eu conhecia o
Felipe Lira (DJ), que é meu amigo. Ele me apreseatpromoter, que era um cara de SP e
gue nao conhecia ninguém. Ele pediu que a genésetasse todo mundo e colocou 0 n0sSso
nome. Amigo, eu ndo me importava de sair com todadno, mas agora me importo. Teve
uma época, que eu me vi com uma galera que naa tistha a ver com 0 meu gosto. Agora,

eu sO ando com a galera legal.

Paulo comeca a enfatizar como seleciona os amagoisém pelo gosto e estilo. Uma
clara percepcdo de como o gosto referente ahabiius esta relacionado a sua rede de
amigos.

As 13h, chegamos finalmente a praia. Do calcaél@onsigo visualizar a bandeira do
arco-iris, que anuncia que aquele trecho da prasaupado pelo grupgay. O dia esta
ensolarado e a praia quase cheia. Cumprimentar86sia, que tem uma barraca, e pedimos
2 cadeiras e 2 cervejas. Assim que sento, deaaisar as divisdes simbdlicas da praia.

Caminhamos na areia até a altura da barraca da,36ancontramos a Dani sozinha.
Sentamos la e comecamos a conversar. Em menosalbaray chegam o Adriano, Rafael e
mais umas 5 pessoas.

O clima da praia parece mais um mercado. O bawddisovendedores em volta, junto
com as pessoas conversando alto, formam um clim@pa@do a de um bar ou boate. Tudo
parece estar a venda. Coco, bebidas, petiscoas feutoupas. Os vendedores passam gritando
0s seus produtos. Apesar do barulho, ninguém pae@ecomodar com isso. Os corpos de
sunga larga ou de biquinis parecem de algum madoéma fazer parte desse mercado. Todas
as sungas sao de formato quadrado, que pareceanfatis o corpo masculino. Uma certa

énfase ao estilo bem “macho”.
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Em volta das nossas cadeiras, varios casais e guagamigos conversam. Percebo
gue muitos casais de garotas, ursos, caras maigsyaejordos etc. formam o clima da praia
hoje. Todos parecem animados.

No decorrer do dia, fico fazendo anotagbes espmaédiNum desses momentos, o
Wagner me chama a atencéo e fala:

Wagner: - Fico morrendo de inveja de vocé. Eu réithe mais a praia para ler nada.

Bill: - Na verdade, estou coletando dados pararghanpesquisa de doutorado sobre
consumayay. O que estou fazendo agora € anotar as minhasssi®s.

Wagner: - Ah, legal. Eu ndo sou um grande consomidas acho que todyay gosta
de comprar. Somos muito ligados a estética e aanaé?

Bill: - E, acho que sim.

Wagner: - Eu, por exemplo, adoro 6culos e tenhgpama cada situagdo da semana.
Também gosto muito de calca, mas s6 da Diesel.

Bill: - Muita gente gosta da Diesel.

Wagner: - Eu economizei um ano para comprar umgaadh Diesel, mas valeu a
pena.

Fico imaginando como ter uma calca da Diesel evairtgportante para ele. Uma
sacralizacdo de uma marca, mas que o faz se parnir de um grupo, de um todo. Depois
disso, continuo a conversar com ele e falo da mpelsguisa, como segue:

Wagner: - Mas 0 que vocé pesquisa?

Bill: - consumogay.

Wagner: - Ah, entdo vocé tem muito o que obsergaagui. (risos)

Bill: - O que, por exemplo?

Wagner: - Isso aqui € um mercado, né? na verdgaajaé sempre um mercado para
gayou naogay. Talvez, pargays,mais. A paquera hao para, e, isso, as vezes,sacm

Bill: - Isso te incomoda?

Wagner: - As vezes, sim. Mas também é legal, ppipessoas acabam se cuidando
mais para ir a praia, e todo mundo gosta de gemtiéab Eu gosto.

Bill: - eu também. (risos)
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O dia transcorre e Paulo e Antonio ficam o tempi toonversando sobre os corpos
dos outros caras em volta. Em especial, 0 Antomimteressa por um rapaz de uns 25 anos e
comecga a dar mais atencéo para ele. O clima de 8¢forte entre todos. A praia € um ponto
de encontro, e 0 momento de maior socializacdo wode Janeiro. Todos parecem se
encontrar na praia. Por volta das cinco, saio deapr

A noite, eu pego carona com o Paulo e vamos a BtatéVeek. Durante a ida, varios
comecgam a se referir a boate como “casa”, “satiel@asa’, ou mesmo como o local para
encontrar a familia, que, neste caso, se refergrapo de amigos. A boate é bastante
referenciada por todos.

Chegamos na frente da boate quase a 1h da madriyddealizacdo € um bairro
antigo do Rio de Janeiro e a frente da boate € eonatrucao de estilo colonial. Varias
pessoas se encontram numa fila para entrar, emquantas circulam pela frente. Paulo
estaciona o carro e diz que o nosso nome est&taaMiiP, e entramos por uma porta lateral
da boate. Logo na entrada, o Paulo encontra o pesnta boate chamado Excel, e me
apresenta:

Paulo: - Excel, este é o Bill. Ele acabou de chefgacCanada e esta fazendo uma
pesquisa sobre consurgay.

Excel: - Legal.

Bill: - Se vocé tiver um tempo, um dia desses etag@ de bater um papo com voceé.

Excel: - Claro.

Entdo, o Excel me deu uma entrada ¥ ¥ amarrou um bracelete azul no meu braco.
O Paulo fala que o bracelete é para eu ter acedsaaip, que fica no mezanino da boate. A
boate é imensa e composta de 3 ambientes. O prigeipista de danca principal, com bares
nas laterais, o palco para o DJ na frente e 4a@greiNa parte lateral esquerda da boate, tem
outro dancing com um novo DJ, bar e uma pequer@npisNo primeiro andar, fica a area
VIP. Normalmente, o dancing principal fica com 8@&ocpublico e € onde tocam os principais
DJs. No dancing externo, tocam os DJs com um tgpmdsica maisight. Fico observando
gue na frente do palco do DJ tem dois corpos eificacde mais ou menos uns 5 metros.
Estdo em forma de sombra e sdo perfeitos. Pareeeclara evidéncia do culto ao corpo

perfeito.

1 VIP: Sigla que em inglés significa “pessoa muitpportante”, e que em alguns estabelecimentos no
Rio de Janeiro estéa relacionado a “ter o nomeste die convidados” e ndo ser obrigado a pagar.

'3 Queijo quer dizer mini palcos de forma cubica,emal go boysiangam, ou mesmo os clientes.
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Depois que entro na boate, fico dancando com Raalgrupo. Todos estdo animados
com o inicio da noite. Com o passar das horas, enaigis amigos se reunem e fazem um
circulo onde todos dangcam juntos. Estes circulosfeifos por varios grupos de amigos na
boate. Percebo que ninguém chama o outro na baamgre se cumprimentam com um “oi
amigo” e um beijo na face.

Peco um energético e fico observando que com @pdasoite boa parte das pessoas
estdo bebendo 4gua e outros comegcam a utilizamakydrogas. A bebida e drogas parecem
fazer parte do ambiente da boate. A noite transcerivejo que muitos ja estdo altos,
dancando de forma elétrica e sem parar. Num cedimento, a boate parece literalmente
ferver. Comeco a ficar cansado e vejo que o erieogéfio faz mais efeito. As 4:30h, decido

ir embora.

Rio de Janeiro, 17 de agosto de 2008.

Acordo hoje, domingo, depois do longo dia de ontdetidido a verificar melhor a
demarcacéo simbolica da prajay de Ipanema. As 12h, chego a praia e decido figanma
tempo em quatro dos principais trechos da prai@aleema, a parte esquerda a rua Farme de
Amoedo, a que fica na frente, a direita e a queriec frente do Posto 9.

A area em frente a Rua Farme de Amoedo € conheoiti@ a praiagay e vai da
altura da Rua Teixeira de Melo até proximo a Ruaciis de Morais. Os frequentadores em
sua grande maioria € composto pdasbies(gayscom corpos musculosos hipermasculinos
frequentadores assiduos de academia de ginastashequentadores assiduos das festas
ravese boates e bargmysda moda, além de outros grupos (muitos delesneokeegar aos
padrées estéticos das Barbies), como também wiEstaangeiros e brasileiros e casais de
mulheres homossexuais (que sao minoria) .

O trecho da praia em frente a Farme era tambémecathcom “bolsa” (em relacéo a
bolsa de valores, onde € possivel se comprar tAdd@marcacao do territorio da praia, ou da
“bolsa”, é feita normalmente em relacdo aos cleniEs varias barracas que vendem bebidas
e alugam cadeira na praia, onde cada territorioupado por determinados grupos. A parte
esquerda da “bolsa”, onde fica a barraca da “Baljaem uma ocupacdo mesclada entre
gaysum pouco mais velhos, casais e moradores locaipigierem fugir do “meio da bolsa”.
Também é possivel encontrar nesses trechos gremesydjogando volei. A area central ou
na frente da barraca da “Sonia” e chamada de “deelmolsa”, onde se concentram as Barbies
e frequentadores assiduos das boates, bares e fagés da cidade. Este trecho fica
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exatamente em frente a Rua Farme de Amoedo, e € patliralmente boa parte dos
frequentadores ao descer para a praia tem querpAgsarte direita da praia, ou da “bolsa”,
entre a Rua Farme de Amoedo e Vinicius de Moraianf osgays(que também seguem ou
tentam seguir o padrdo estético Basbieg que se consideram mais discretos e preferem se
misturar com o publico heterossexual para “nao rdarvista’”. Neste trecho, o publico
também é frequentador da noite carioca, mas seguemadrao estético mais proximos dos
surfistas ou tipicos garoto carioca.

Alem desses trechos, também existe alguma frecuéteagay em frente a barraca
“coqueirdo”, que fica a uns 20 metros a direitaPdsto 9. Frequentado na sua maioria por
heterossexuais g@ays adolescentes, que seguem o padrdo estético dosstipurfistas
cariocas.

Para mim, a cultura carioca esta intimamente imada a cultura da praia como
ponto de socializacdo e encontro. Isto parece tandm# verdade em relacdo ao mugdgy.

E na praia em que 0s grupos se encontram no finséchana e onde marcam a “balada” (ida
a festas, bares e boates) da noite. Muitas velzeguei a praia sozinho e facilmente encontrei
conhecidos que me chamaram para sentar na “rodali@iformados por cadeiras e toalhas
de praias) e, consequentemente, falavam de qu#h ‘®doa” da noite. Ir & praia no Rio de
Janeiro esta ligado também a um fator central dalstacdo para o grupo estudado, visto
gue é na praia em que se é convidado para as esuaiies das boatesaves € na praia
onde se mostra o corpo malhado durante a semana, gFaia que 0S grupos Sao mais
visivelmente identificados e hierarquizados. Estaranquia parece estar fortemente
relacionada ao consumo deste grupo, em especiabr@sumo (construcdo) da estética do

proprio corpo.

Rio de Janeiro, 22 agosto de 2008.

A convite do Adriano, vou para um bar na Farme deédo chamado “T6 nem ai”.
Na verdade, o bar € um tipico botequim carioca loaras na cal¢ada, estilo informal, gar¢cons
com jeito de quem conhece todo mundo pelo nomeeod&acdo. O bar tem uma parte com
mesas de madeira por dentro e outra parte com raftaagtipo “botequim”do lado de fora.
Ao chegar no bar, encontro o Marcio estrelinha, drigkio, um casal que trabalha com o
Marcio e um amigo do Adriano do Rio Grande do $alos me cumprimentam com abracos

e beijos no rosto, e pedem uma cadeira para earséito espantado em como o bar mudou,
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pois ha um ano era um bar de frequéncia predon@nmearite hetero. Inclusive a musica
parece ter se adaptado ao pubgjeg, pois estava tocando musica dance.

Alguns pontos me chamam inicialmente a atencaorit®epo é o nome do bar “Té
nem ai”. Estaria nem ai para qué? seria uma refer@o fato de nao estar nem ai em ser
gay? Um outro ponto € o porqué desse bar ter tido wmmeato repentino em sua frequéncia.

Inicio uma conversa com os demais.

Bill: - Incrivel, quando eu fui para o Canada d%te era totalmente “careta” e agora
esta assim cheio e bem animado.

Marcio: - Pois € amigo. Agora tem DJ, festa e tiglomesmo ja fiz show aqui. (risos)

Adriano: - Ele era a atragao especial. (risos)

Bill: - Agora, todos os amigos estao por aqui. EBsmo acho 6timo. Mas o que vocés
acham que fizeram a galera vir para este bar?

Marcio: - Ah, foi o fato do Devassa ser meio honhat6 e ai 0 pessoal comecou a vir
aqui em protesto ao Devassa. E so atravessareavai® vé a diferenca.

Adriano: - Eu ndo sei se o0 Devassa € homofobics,om@iblico 14 € meio sim.

Bill: - Incrivel que até a musica mudou.

Marcio: - Pois € amigo. Agora, temos DJ e tudonAtie que € 6timo nos sentirmos a
vontade aqui.

O bar Devassa mencionado anteriormente faz partenderede de bares do Rio de
Janeiro e fica localizado na esquina oposta ad 6arem ai. Quando o bar Devassa estava
para ser inaugurado, houve a divulgacéo de qua dieeicionado para o publigay, mas ao
abrir isto ndo aconteceu.

Comeco a observar que vérios grupos ficam na calcadch copos de chope na méo.
S&0 na sua grande maioria as mesmas pessoas quentsm a praia na Farme. Além do bar
T6 nem ai e o Devassa, ha outros bares na Farmém p@zios. Fico pensando se este ponto
nao seria uma forma de resisténcia ao fato do Bava&o ter se posicionado para o publico
gay. Lembro-me de que antes de viajar todos estavamroaita expectativa em relacéo a
abertura do Devassa. Também foi divulgado que sé@iria uma cerveja especial, que so
seria vendida la. Pelo que percebi isto tambénanénteceu.

Pergunto para todos se acham que o bar deu certcegmosta a resisténcia do

Devassa em receber o publgay:.
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Marcio: - Eu acho que sim. Nao gosto de ir ao Deaapois a gente nédo pode fazer
nada. Nao posso pegar na mao do meu namoradandagijo e coisa e tal.

Adriano: - E um saco mesmo. Eles ficam olhando ata teia pra gente. Por mim,
acho que todo mundo veio para ca por causa didswml Aé s6 a gente atravessar a rua, que
temos um bar s6 pra gente, com a nossa cara esawstque ficar nos controlando.

Este evento parece ser um evidéncia clara de cognopmgay pode usar o boicote a

um bar como forma de protesto e resisténcia.

4.2 Biografias

Ricardo

“Eu acho que desde quando eu era crianca eu jaiangay. Na verdade, o que a
maioria das pessoas teve é a descoberta da sualidade, ou aquele estalo, eu ndo. Na
verdade, eu sempre me vi efetivameydg, as minhas brincadeiras, meus brinquedos, meus
desejos, mesmo na infancia ja eram muito dentrgedesiversogay. Naquele momento,

como crianc¢a de fato, eu ndo sabia o0 que erabé® gae era diferente e isso era um fato”.

Conheci o Ricardo, em 2005, quando estava inicianaeu doutorado e ele tinha 30
anos na época. Ele sempre me chamou a atencatagelte possuir uma inteligéncia e um
gosto estético impar, além de um gesticular fernieium humor acido que o diferenciavam
dos demais. Formado em designer e trabalhando pobi@itario, sempre esteve envolvido
no que denomina “o universo da moda”. Para elay esiste universo facilitou a aceitacédo da
sua identidadgay, pois este universo seria totalmegég. A minha convivéncia com ele se
intensificou por volta de 2006 quando comecei éigpar mais da sua turma de amigos. Em
varios momentos, a presenc¢a do Ricardo nas dissiskbgrupo trazia visées engragadas e
sarcasticas do univergmy. Segundo ele. o mundo estava cada vez mais sntirgay, o
gue significaria dizer que o mundo estava se t@mamnais livre, sofisticado e “chique”. Era
assim que ele via o univergaye assim que tentava se posicionar na sua vida.

Entrevistei o Ricardo em setembro de 2008 e, p@sdezes, discutimos a sua

entrevista e os resultados da minha pesquisa. i@ @ue sempre foi “pintossd’e que

' O termo “pintoso” entre o grupo gay denomina o @ongue possui trejeitos femininos.
97



dificilmente a familia deixou de perceber isto ma sfancia. Acredita que por este motivo
nunca teve que sair do armario para a familia, plas ja sabiam que egay. Chegou a
afirmar que cresceu num mundo Iudico infantil, orade seus brinquedos e brincadeiras
estavam relacionados ao murgiy e ndo a um mundo masculino ou feminino. Este usive

ludico era muitas vezes influenciado pela midimy@segue:

“Enquanto o meu irméo e todos os amigos dele bramade jogar bola, soltar pipa,
eu brincava de playmobil e de fazer casinhas. Eeegaacado, engracadissimo isso, porque
eu reproduzia isso das novelas, aquelas novela&palm, aquelas coisas maravilhosas das
mansdes, dos personagens, ai eu recriava essasoniveio que na brincadeira, assim,
fazendo decoragBes de mdveis com caixinhas derédsfbrincava que o playmobil era os

personagens.”

A diferenciacédo que ele sentia em relacdo ao ifeaa@om se isolasse e criasse um
universo proprio, onde poderia assim fugir do estig¢ da diferenca. O estigma isoladamente
seguiu a vida do Ricardo até a vida adulta, fazetmlm que tivesse poucos amigos e
dificuldades de se relacionar. Apenas quando comeacee socializar no mundmy € que
afirmou que sentiu que realmente tinha amigos.n#dira inclusive que estes amigos eram a
sua nova familia, a familia que ele escolheu, quea Guporte a sua vida e influenciava as
suas decisoes.

Segundo Ricardo, a culturgay estaria permeada por esta ambiguidade entre o
masculino e o feminino. Ambiguidade esta que estpresente desde a infancia, com
brinquedos ligados ao mundo feminino como o playmelé a vida adulta. Em algumas
situacoes, a sensibilidade do feminino traria nh&iseficios aogays como, por exemplo,
uma melhor habilidade para trabalhar em campos abd@moda, artes e arquitetura, pois 0s
gays seriam “mais visuais”. No entanto, segundo eléstexno mundo uma tendéncia da

cultura predominante emular o estilo de vida gigs

Wagner

“Acho que o objetivo que eu botei na minha vidadeesempre, desde que percebi que
sou diferente...em relagdo a minha sexualidade,S&#fpre tive aquele sentimento...meu

norte sempre foi: eu preciso vencer na vida porajti¢ida ja me deixou uma coisa muito
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desfavorecida em relagdo a um todo, se eu ndomnveogeser uma bichinha , mais um veado
passando necessidade e vergonha’. Sempre norteeuqureciso vencer na vida para adquirir

o0 respeito, se nao for por um lado, vai ser parogut

A entrevista com o Wagner foi uma das mais difieeiscas que realizei, pois em
varios momentos ele chorou ao falar da sua relagéoa familia. Conheci-o em 2005 por
meio de um amigo em comum. Alto, masculo e semgséndo calca jeans, camiseta e ténis,
nao bebia e nunca tinha feito uso de nenhuma di©gagou a dizer que ndo podia se
classificar como um bom consumidgay, pois ndo costumava frequentar boates. Apesar
disso, afirmou que seguia um padréo estético deucoa valorizado no universgay, que
seria o do reforco da hipermasculinidade. A suscarmaior era em relagdo ao preconceito e
descriminacdo existente no munghy, e que ogaysestavam reproduzindo 0S mesmos erros
de seus algozes.

Fizemos a entrevista na varanda da casa do Wagnapeembro de 2008, e quando
falou da familia comegou a chorar. Muito emocionéalava repetidamente que precisou
sentir que venceu na vida para provar a familiaegaemuito mais do que ser simplesmente
gay. Acreditava que a vida era muito mais dura paranglwarregava o estigma da
homossexualidade, e que um dos Unicos caminhosepé&ientar este estigma era vencendo
na vida. O respeito ndo era um direito nato pagags mas tinha que ser conquistado.

O processo da “saida do armério” do Wagner foiatbyade dor e negacgéo, e sO se
concretizou quando ele tinha 24 anos. Até estaeiddalrejeitou esta sexualidade e tentou de
varias formas anula-la, internando-se em um coov@aipadres, tentando ter relacdes sexuais
heteros e até mesmo evitando entrar em ambientks mudesse encontrar outigesys No
época em que 0 entrevistei, ele estava namorand8 bBaos e se sentia plenamente

confortavel com a sua identidade, mas ainda temr@alcdo dos pais quando descobrissem.

Jodo

“Vocé sabe quando vocé trabalha de segunda a sertasabado a noite vocé volta
para casa, pois a boate The Week € nossa casaaasamai vocé encontra a familia, a sua
familia de verdade. Para mim, familia € aquelaajgente elege pelo coracéo, familia, irmaos
do coracao, entéo, eu vejo todos os meus irmaczighe eu amo, e que eu vejo passando

problema, e que durante a semana a gente se feddetane, e chega domingo vocé encontra
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na boate e abraca, beija todo mundo. E o momentelébracio da amizade, da vida, da
musica, do que é bom, do que é divertido. (...Jayowiito quando 0s meus amigos querem
dancgar comigo, gosto de me exibir, gosto de tigaraisa, gosto de tirar (a camisa) no queijo,
gosto de ser desejado, gosto de seduzir, gosteedgentir bem, gosto de ver as pessoas me
vendo, vendo e elogiando, entédo ali € um momerssodna verdade... ndo so de relacdes de

amigos, mais na verdade de me tornar uma car sstmnee dentro do meu meio”.

O Joéao tinha 23 anos quando o encontrei pela pamez numa festa na casa de um
amigo em comum, e 0 entrevistei 2 anos depois., Aftoreno, de corpo esculturalmente
malhado e com um sorriso e uma forma de falar da simceridade desconcertante, ele
parecia representar de forma clara o grupgayelenominado8arbies que hipervalorizam a
figura do masculino. De uma familia pobre de ptatgss, de um municipio metropolitano
do Rio de Janeiro, ele trabalhava numa firma deeatia durante o dia e fazia faculdade de
administracdo a noite. Sua historia € marcada paops momentos onde enfrentou tanto
dificuldades financeiras como de aceitacdo da seatacdo sexual, por parte da familia e da
sociedade.

Desde muito cedo, Jodo assumiu para a familia cugay e até o momento da
entrevista relatava que sofria muitas pressdegdissreligiosos, por acharem que ele estava
pecando. Em contrapartida a toda esta pressagpsiava de dizer que sempre que possivel
demonstrava para todos que geg, e que segay é ser normal. Durante a entrevista e em
varios momentos que conversei posteriormente,ezigie se mostrava entusiasmado em ser
gay e afirmava que mesmo que pudesse escolher, esadkegay. Os locais de frequéncia
gaycomo praia e boate eram sacralizados por elengsies locais, segundo ele, que se sente
livre e onde encontra a sua verdadeira familiss aenigos.

Jodo é consumidor avido de anabolizantes e costut@anbém tomar estimulantes
guando ia dancar na boate. Associa a boate com @ada pode encontrar 0s amigos, que
para ele é a sua familia, e pode fugir da realidedsa fuga da realidade pela ida a boate e

ravesera frequentemente vivida por muitos.
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5. Entre dois Mundos

Em véarios momentos da pesquisa de campo, escaseisficomo “o0 mundgay € bem
mais colorido e bonito” (Ricardo, 25 anos); “Eus@s] me encontrei. E meu mundo!”
(Antbnio, 42 anos) Gays sao mais sofisticados” (Paulo, 36 anos); “ ...demto nosso
mundo” (Rafael, 24 anos); “...0 nosso mundo ésimel” (Nota de campo, 2005); “Nés
estamos do outro lado, o mungiy € muito reprimido” (Nota de campo, 2008). A mengéo
um mundo a parte surge recorrentemente no disalwsoinformantes como uma forte
referéncia ao universo simboligay e, em oposicédo ao universo heterossexual. Essdaliv
simbdlica também aparece no proprio nome de umapdbkcacdes segmentadas para o
consumidomgay, como a revista DOM — “De Outro Mundo” (ver andXp que, em muitas de
suas reportagens, usa termos como “o univgasbou “mundogay. Este mundgay, ou este
outro mundo, é ora associado a um universo inoyddernal, libertador e belo, ora a um
universo de dor, preconceito, fuga e medo. Negiguwa, alguns tépicos serdo abordados: (i)
como se da esta divisdo simbdlica entre o mugalp e o heterossexual, na visdao dos
informantes; (i) como a divisdo € socialmente tanda nas narrativas de vida dos
informantes; (iii) como o consumo é utilizado pelofrmantes para determinar os limites

simbolicos entre estes dois mundos.

O mundogay, ou culturagay, € um fendmeno socialmente construido e um muaedo g
se origina no pensamento e na acéo dos seus imegraendo afirmado como real para eles
(BERGER e LUCKMANN, 2004: p. 36). E um universo aggmlo, onde existe um conjunto
articulado e coerente de significados que sao cdilf@alos entreyays lésbicas e até mesmo
entre heterossexuais que frequentam este univé&ddHS, 1998). E necessario aqui
entender que a culturgay é fruto de uma histéria de excluséo, injuria egass contra
aqueles que se enquadravam na categoria homossexgia¢ ainda séo vistos por uma
sociedade heteronormativa como desviantes (SILVA06P Para uma sociedade
heteronormativa, como a brasileira, 0 mugdy € um mundo marginal e estigmatizado, mas
para os informantes este é o “mundo deles”, um mupue ao aceitarem faz com que estes

também aceitem o estigma e a marginalidade (ERIEXDN3).

Como descrito anteriormente neste trabalho, para Qs gays conseguissem
sobreviver numa realidade opressora e hostil anatiaeza, foi necessario criar um universo
particular com comportamentos, significados e destpréprios, com formas de linguagem
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particulares normas e valores, e até mesmo comamsumo especifico deste grupo, que
pode ser representado ndo so pela cultura matess grupo, como as suas posses, mas pela

relacdo do grupo com o mundo dos produtos.

Sendo assim, se a cultura pode ser compreendida asrilentes” por meio das quais
todos os fenbmenos sao vistos, apreendidos, ietagws e assimilados (McGraken, 2003),
entdo, esta cultura de consumo presente no mgagageria as lentes pelas quaisgag/s
enxergam e percebem a realidade onde vivem, servé farma de viver, uma forma de
perceber e organizar o seu mundo social. Logoa pargays o mundo culturalmente
constituido parece estar dividido entre o “mugdg’ e o “mundo hetero”. O que parece uma
divisdo simplista €, na verdade, a representacaais universos simbdlicos em quegays
vivem, com 0s quais constroem as suas varias d#etgs e as administram de acordo com o
contexto. A divisdo entre estes dois mundos naassomente no imaginario dgays mas
também pode ser representada por coisas (comotpsoelposses), como roupas, aderecos ou
certos ambientes de consumo direcionados parasucodorgay, como praias, bares, clubes
etc. Essas divisbes simbdlicas dos mundos, e ddetds, também podem ser compreendidas
por meio da relacdo dos sujeitos com as suas pasgesrcepcao dos sujeitos acerca da
relacdo entre o ser, o ter e o fazer; e o proocessque ogjaysincorporam (ou descartam)

posses associadas aos dois mundos simbolicospedeacem.

No entanto, € por meio de certas atividades (iitais) que as pessoas
simbolicamente atribuem, a estes produtos, posas®ente, um significado que possam ser
atrelado a culturayay (McCraken, 2002) e, assim, constroem, por meiocaligsumo, 0S
significados deste mundo. Estes significados dtiliisiaos bens, servigos, posses e atividades
funcionam como um instrumento tangivel da cultyag, e € por meio deles que gays

constroem e gerenciam a identidade homossexualiéeasncas entre estes dois mundos.

Este capitulo trata como esta divisdo entre mundso@&almente construida e
percebida pelos sujeitos e grupos da pesquisa.uBuggecionar 0 meu olhar ndo somente
para a forma como os sujeitos percebem estes dmslas, mas principalmente como estas
duas realidades sdo apresentadas na historia @eleglinformantes e construidas por meio

das interac6es sociais na sua vida.
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5.1 O mundo hetero

Diferente da maioria, gay ndo nasce numa sociedade onde a homossexualidade é
aceita ou mesmo vista como natural. Pelo contragle nasce numa sociedade
heteronormativd e, desde cedo, aprende o que é considerado nerararmal, natural e
desvio, certo e errado, para a sociedade. O efete marcante dessa reproducao das normas
heteronormativas dominantes ndo se da naquelesegerquadram como heterossexuais, mas
sim naqueles que, de maneira muito estranha, setefusamente desde a sua juventude que

sdo marginais.
A diferenca

No comeco, ha um estranho sentimento de diferefegcambiguidade, uma confusao
interna, um medo. Ainda que cada individuo tenlpeeg&ncias de vida distintas e singulares,
0s inumeros relatos aqui descritos tendem a magiia descoberta da “orientacdo sexual”,
do desejo por pessoas do mesmo sexo, para um gnantero de informantes remonta ao
final da infancia ou adolescéncia e esta asso@adm sentimento de inadequacdo a uma

realidade heteronormativa.

Bom, eu procurei, sempre procurei entender o qugue estava
acontecendo. O que é que era, porque eu via 0S INBEHS
guerendo, e correndo atrds de garotas, né, e coaleaghorménios
todos, e eu ndo era assim, eu sabia que alguna difésente estava
acontecendo comigo, que eu era diferente” (Cla@éi@nos)

Claudio relata que comeca a se sentir diferenjgeaceber que nédo era igual aos seus

irmaos. Esta consciéncia da diferenca pode se dafinal da infancia ou mesmo na

" Heteronormatividade (do grego hetero, "diferentefiorma, "esquadro” em latim) é um termo usado
para descrever situagbes nas quais variagOes datamdio heterossexual sdo marginalizadas, ignoraaas
perseguidas por praticas sociais, crengas ougaditlsto inclui a ideia de que os seres humama&ne em duas
categorias distintas e complementares: macho eafémee relagdes sexuais e maritais sdo normaisréeme
entre pessoas de sexos diferentes; e que cadaté&mxoertos papéis naturais na vida. Assim, sexoofis
identidade de género e papel social de género idaveenquadrar qualquer pessoa dentro de normas
integralmente masculinas ou femininas, e a hetenoatividade é considerada como sendo a Unica agaat
sexual normal. As normas que este termo descreveritica podem ser abertas, encobertas ou imgicita
Aqueles que identificam e criticam a heteronornidéigte dizem que ela distorce o discurso ao estiganat
conceitos desviantes tanto de sexualidade quang@miero e torna certos tipos de autoexpressaodifsis.
(WARNER, 1991)
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adolescéncia (CASS, 1984; HASLOP, 1998; TROIDEN88)9mas 0 que marca esta fase é a
primeira percepcdo do estigma, ou seja, a percapgdalgo “errado” estd acontecendo com
ele, algo que ndo s6 o tornava diferente, mas tamdib&ésqualificAvel e que deveria ser

reprimido, como nos relatos abaixo:

Eu achava que ndo era uma coisa natural, enteriflea®hava que
ndo era uma coisa natural o envolvimento de um hoe@m outro
homem. (Joca, 35 anos)

Eu devia ter uns 16, 17 anos e a possibilidadeidemgay comecou a
me incomodar muito, essa sensagao que eu curta ooita, que eu
nado era como 0S meus amigos e tal. Ai eu comediiaa meio
sufocado e eu tinha quase certeza que era isspyes@éu era novo,
podia ser uma confusdo da minha cabeca e taksgdu esperei, fui
numa psicologa, eu tentei mudar...” (Breno, 27 anos

O relato de Breno corrobora o de Joca, pois a esgeotherta como diferente nao foi
uma descoberta prazerosa, mas como algo que deeersuprimido e controlado, algo que
deve ser sufocado. Este primeiro momento é redemante descrito pelos informantes por
frases que remetem a um momento de dor ou opresm&, “ai eu comecei a ficar meio
sufocado”, “eu quis me matar, ndo podia ser configwtinha que lutar contra isso, eu tinha
gue mudar”. Para muitos, esta confusédo se da parvisdo negativa do univergay, uma
visdo estereotipada que via este mundo como algmipcuo, onde o comportamento

feminino era o esperado.

Eu tive muito conflito. Eu vou lhe explicar, eu ggmfui acostumado
a ver uma sexualidade (homossexual) como algo rpuenaito mal

definido, que era aquela coisa estereotipada, dal Ide pouco
recurso, onde pra vocé ser veado, vocé tem quejetinhos

tresloucados, vocé tem que colocar uma roupinhialaseomo eu

posso definir, vocé tem que ter uma espécie dereésigo

preestabelecido, e isso me chocava. Eu ndo queriadher, mas ao
mesmo tempo tinha desejo por homem. Entédo eu qu& (Marcos,
35 anos)

Neste relato, fica claro como a identidade da heeraslidade foi construida como
algo negativo na mente de Marcos, algo ligado ®eeusd binario, onde os sujeitos teriam que
se enquadrar entre o feminino e masculino, ondecaBeriam outras orientagcdes sexuais.
Logo, ou se era homem ou mulher, feminino ou maszuhormal ou desviante. Essa pressao
para que o individuo assuma papéis masculinos ifeys rigidos provocam um sentimento
de ambiguidade, pois os informantes ndo se encaixaam nem um desses papéis. Aqui

parece j& ser possivel identificar indicios do patisciplinador da construgéo discursiva da
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homossexualidade, visto que os informantes dedtie agsociam a homossexualidade a um

desvio e anormalidade.

Ser homossexual, neste caso, seria descrito comsgeu@mbiguo, que apesar de ser
homem tinha comportamentos femininos, usava rowuasnulheres, estaria muito mais
associado ao universo simbdlico feminino que o olasw, seria na verdade um paria na
sociedade. Fica claro que a construcdo discursivaugeito homossexual, pela sociedade
ocidental, esta relacionada ao desvio e a algodgweria ser controlado e disciplinado
(FOUCAULT, 1995). Nesse estagio, 0s sujeitos t&mcp ou nenhum contato com outros
gaysou ambientes de socializacdo como bares e baafeia de referéncia faz com que os
informantes relatem que viam o munday como um mundo de promiscuidade, da
feminilizacdo forcada e da marginalidade, e parsodir uma imensa confusdo no

autoconceito atual dos entrevistados e no que'déegriam” vir a se tornar:

Eu achei que se eu saisse do armério eu ia tarsgmesaia e ser igual
aqguelas bichinhas que pintam o cabelo e andamlaepdataforma.
Eu via elas na rua e chorava, pois ndo me via dagpito. (Luis, 44
anos)

Eu associava o mundgay a um mundo ludico e colorido. Era um
mundo meio masculino e feminino, um mundo de baneazarrinhos.
Eu me via muito assim, meio uma coisa, meio outf(Atriano, 32
anos)

E interessante constrastar estes dois discursomgseam percepcoes diferentes do
mundogay. Para Adriano, que desde cedo tinha a aceitagédiflg 0 mundogay estava
associado a um mundo ambiguo e de fantasias, guegresentado pela posse de brinquedos
associados ao masculino e ao feminino. Como elaus@ienos o impacto do estigma na sua
infancia, esta fase inicial de percepcao da difexressta ligada a uma descoberta ludica, e o
mundo simbdlico dos produtos € descrito como unee laxtual para descrever o que
representava a identidadmy naquele momento. Por outro lado, para Luis assansiua
identidade homossexual deveria estar associado @ astética e consumo desviante e

exagerado, o que nao condizia com o seu autoconjuele momento.

Tanto para Luis quanto para Adriano, a representalifi universogay estava
associada, em grande parte, as vagas pistas exibalanidia. Esta visdo distorcida do

universogay foi relatada também por Paulo e Ricardo como séoademente influenciada
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pela midia, que transmitia um universo ligado a&ispg com trejeitos femininos ou usando

produtos de courddather®):

A minha ideia de lugagay era o que se vendia tipo filme americano.
O cara esta correndo fugindo da policia, entra @mbe abre uma
porta e vé um bando de homem dancando de roupaude (Paulo,
35 anos)

Se vocé pegar algumas novelas dos anos 80 e 9@ratpathavam a
figuragay, era sempre do afetado, gay afeminado, do exagerado. E
claro que para n0s que assistiamos isso, acabathasd® que 0
universo era isso, era ser afeminado, ser bichinisar roupa
extravagante. (Ricardo, 35 anos)

Esta fase da percepcdo da diferenca € marcadappimente por sentimentos de
marginalidade e de uma confusao identitaria, orsdgu@eitos ndo tém muita certeza o que séo
Ou 0 que representaria assumir uma identidade rsmxoal (TROIDEN, 1989). Muitos
fatores apareceram no discurso dos informantes cmameadores dessa confusado: (i) O
estigma que cerca a homossexualidade; (ii) a egy@irdiscursiva dgay como algo anormal
e desviante; e (iii) a falta de referéncias poagtimcerca da homossexualidade. “Estes fatores
muitas vezes sao descritos pelos informantes cass@ciacdo ao consumo de algo, como na
declaracéo de Luis: “...entdo, eu teria que pmizabelo e sair de salto plataforma”. Assim, o
esteredtipo em que se construiu a imagem da homadstade também esta envolto pelos
significados dos mundos dos produtos. Como Kat898)l afirma, este consumo estaria
ligado a se assumir um grau de risco, poiggagrseria se vestir de forma que se revelasse a
sua orientacdo sexual para varios ou todos os gripessa forma, seria impossivel negar a
sua sexualidade, pois ela estaria, ou teria quer, gstesente na sua forma de vestir, de

comprar, de andar, ou seja, seria impossivel senfal”.

Uma fase paralela & descoberta do desejo por pdesnasmo sexo é a hegacao deste

desejo para si.

8O estiloleather (couro em inglés) denota a um grupo que se vesteupas de couro e vivem em
torno de atividades sexuais e hedonismo eroéticatiVeouro esta fortemente associado a um dos gpbgr
presente na cultuigay.
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A negacéo

Eu ndo sei exato quando eu falei: puxa! Eu sou mag, lembro que
ja com catorze anos de idade, chorava, ja de meatrano quarto e
chorar, porque ergay, falava: ‘me cura meu Deus, por favor, eu ndo
guero’. Até que um dia eu falei... sabe, chegusriclusédo de que é
assim... de duas, uma, ou eu seria infeliz parar fazminha familia
feliz, ou eu enfrentaria todo mundo, seria feliz;oen um tempo ia
fazé-los feliz também.” (Ricardo, 25 anos)

Bem, eu tive varios problemas de aceitacdo da niekaalidade. Eu
achava que era uma coisa que eu podia controlar,eguestava
enganado, que ia passar, gue eu conseguia congo#reu ficava
angustiado, pois tinha que mentir para 0s meu passeparei dos
meus amigos, me afastei de tudo, pois queria as[sS@ passar.
(Tadlio, 32 anos)

Em grande parte dos relatos, a descoberta de ussivpbhomossexualidade e sua
imagem estereotipada construida na mente dos iafae® provoca um forte sentimento de
negacdo. O que estad se negando nao € simplesmeetejo por pessoas do mesmo sexo,
mas sim 0 que isso representa socialmente. Nesteento decisivo da vida dagys, ha
pouca ou nenhuma informacao sobre relacionamemio®dfetivos e sobre o que significa
assumir a identidadgay socialmente. Muitos informantes relatam o quarmahbaram anular
este sentimento e como isso impactava a sua vada.TRilio, a sexualidadgay era algo que
ele gostaria de controlar, algo que deveria setadoy algo que ao ndo conseguir negar,

causava uma imensa angustia.

A negacdo da sexualidade por parte dos sujeitoe pgadar um curto periodo, ou
mesmo a vida toda e pode variar em forma e intadsidle individuo para individuo. Muitos
relatos descrevem que s6 depois de anos negandosipatesmo e para a sociedade, os
sujeitos aceitaram a identidade homossexual e setaram a ter relagdes sociais com
outrosgays Alguns nunca chegam a aceitar esta sexualidagep@rtante assim pensar que
a aceitacdo da homossexualidade e a consequendgugdio da identidade homossexual
variam bastante de individuo para individuo. Enudégcasos, esta aceitacdo se da desde a
infancia, como relata Adriano: “Desde quando eucei@nca eu ja me vigay. Na verdade,
assim eu nao tive o que a maioria das pessoaarivejue é a descoberta ou aquele estalo. Na
verdade, eu sempre me vi efetivamegag’. Em outros casos, a negacédo pode, em variados
graus, durar mesmo quando os informantes se dizsomados. Essa confusao identitaria

entre 0 sergay ou ser heterossexual se reflete na forma comoomuitformantes se
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constroem por via do consumo, como afirma TulicefiTmuito a ver comigo, que eu nao
gosto de transparecer ggy, e ai vocé puxa para o lado da roupa, uma roupacaeeta”. O

ser “careta” esta ligado a parecer heterossexuefar a homossexualidade.

Em véarios momentos da pesquisa de campo, deparetane sujeitos que se
recusavam a frequentar ambientes de conggag@omo bares e boates, apesar de aceitarem
0 desejo por pessoas do mesmo sexo ndo se viamgay®sou ndo se sentiam a vontade em
ambientes em que a sua orientagdo sexual fosdadav€omo este grupo néo faz parte desta

pesquisa, ndo me aprofundarei nestes casos.

A negacao e anulacédo da sexualidade sdo desooitas endo forte influéncia das
principais instituicdes a que os individuos papton, como: a familia, a igreja e a escola.
Como sera visto em varios momentos deste traballfiamilia tem um papel fundamental
neste momento inicial da aceitagédo identitariaaRic chega a dizer que a felicidade dele e
da sua familia dependia da aceitacdo da sua s#adeli E importante entender aqui que a
familia, onde os sujeitos da pesquisa nasceramescemam, € fundada em alicerces
heteronormativos cristdos, onde o ser homossexaalda considerado uma anormalidade.
Apesar de nédo ser o foco deste trabalho discutinflaéncia da igreja na construgcéo e
normatizacdo disciplinadora da homossexualidadéo aelevante discutirmos aqui a

influéncia da familia no grupo pesquisado.
A familia e a igreja

Como dito anteriormente, os valores da sociedadsileira foram construidos sobre
um discurso heteronormativo, onde a homossexu@idad/ista como um desvio, uma
anormalidade, como um motivo de vergonha para dlilangque, muitas vezes, prefere o
afastamento ou a negacao da sexualidade dos (#ib¥A, 2006; CARRARA e RAMOS,
2005). Muitos relatos descrevem o0 impacto dessatacinento para as familias e os
individuos: “Eu contei para a minha mée, e ela gumasrreu, a minha méae até hoje 50% do
gue ela é morreu ali, quando contei que era homoakedai eu sai de casa” (Rafael, 25
anos). Tanto Rafael quando Adriano exemplificamistadciamento da familia que ocorre

com tantoggaysquando da aceitacdo da identidade homossexual:

Se a pessoa hdo assume 0 que ela é, ela sofre Bw@Etho que as

pessoas comecam a fugir de si mesmo quando destajue sdo

gays Eu fugia de mundo quando eu tinha 18, 19 anoserBwma
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besta, pois sofria quando o meu pai falava quespaefer um filho
morto a ter um filho veado. (Luis, 46 anos)

A tenséo e o conflito que se cria entre a percepedsexualidade homossexual pelo
individuo e a revelacéo (ou descoberta) pelos paigscrito como um dos fatores de maiores
tensdo na vida dos informantes. No trecho acimé& Hascreve a fuga de si mesmo como
uma forma de anular a sua sexualidade, em outatorele demonstra que este sentimento é
norteado pela ndo aceitacdo da familia deste #psegualidade. Como o pai preferia ter um
filho morto a ter um filho homossexual, Luis relatais adiante que ao perceber que nao

poderia cancelar a sua sexualidade, entdo tenamiwdizes tirar a sua vida:

...eu Ja sentia em mim uma coisa meio forte. Euvt@ote negar que
duas vezes eu tentei partir dessa para outra, emBvmandando ver
uma faquinha no pulso e a outra foi abrindo o aiorda minha mae e
tomando o Unico remédio que tinha, entendeu, @réca coisa que eu
consegui tomar, fui para o hospital, tive que fdaeagem estomacal,
e ndo morri entendeu, porque eu tinha uma rejeigdto grande, eu
achava que se eu fosse vigar, eu teria que ser afeminado, bichinha,
e ai eu ndo aceitava isso. (Luis, 46 anos)

No relato abaixo, Alberto ilustra a dor de se aredlgo que ia de encontro aos seus

valores cristdos. O que para a igreja era pecgadwaea familia era vergonha, fazia com que o

grau de negacéao dele fosse ao extremo:

Uma vez eu entrei no banheiro 14 de casa, pegdestos remédios e
cismei que queria morrer, que para mim a mortesfangelhor [ele
coloca a mao no rosto e comeca a chorar. Respiranso2 minutos,
ai coloco a mao no seu ombro e pergunto se quar par pouco. Ele
fala que ndo, e prossegue]. Desculpa, é que sem@remociona
quando falo desse assunto. E uma coisa muito dpata, mim foi
uma coisa muito dolorosa por conta de toda agukleagdo religiosa
gue eu achava que de fato era pecado. Até hoj& fmoblemas com
a minha familia. Ndo sei se sabem, mas néo fala®a valta a chorar
no final]. (Alberto, 35 anos)

Nestes dois relatos, os valores do meio familiadaeigreja vdo de encontro a
representacdo social que o individuo tem acerdaodsssexualidade. Para Alberto, que ja
“saiu do armario” ha mais de 10 anos, a famili@aiera a Ultima barreira a ser ultrapassada.
Em ambas as vezes que o entrevistei, a primeiraevezaneiro de 2005, e novamente em
novembro de 2008, ele afirmava que ja tinha a syaatidade muito bem definida e todos os
amigos pessoais e de trabalho ja sabiam disson&ms familia, que era muito catdlica, e
segundo ele ndo aceitaria. Apesar de ja moraestedos 27 anos, estar num relacionamento

duradouro com outro homem ha 3 anos, e ter cordeguindependéncia financeira desde
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cedo (ele tinha 35 anos na ultima entrevista)selangustiava com a possibilidade de ter que

contar a familia e ser rejeitado, e isso acarregaaade tenséo no seu dia-a-dia.

Aceitar a homossexualidade vai além de aceitarsejdgor pessoas do mesmo sexo,
mas seria ir de encontro a figura estereotipada sy tem na sociedade, seria conviver com
a possibilidade de exclusdo do meio familiar em@as. Enfrentar a familia e uma possivel
rejeicdo € uma angustia que muitos informantesreles@am como um dos momentos mais
dificeis da saida do armario. Se para o pai dedmaipreferivel ter um filho morto a um filho
gay, para Ricardo, a homossexualidade era (e aindest@)como pecado. A Unica forma de

nao cometer este pecado seria ndo existir:

... eu nunca tive nenhum tipo de represséao familiamca ouvi se quer
algum tipo de comentéario ou algum tipo de censieaproibicdo, de
critica por parte da minha familia. (...) s6 interacho que o meu
conflito maior tenha sido por que no final da mimhi&ncia e inicio
da minha adolescéncia a minha familia tinha umaerpcia
religiosa, (...) a essa questdo da aceitacdo pua aa religido, da
igreja e tudo mais, afinal a igreja te passa untatesa familiar de
um homem e uma mulher. (Ricardo, 35 anos)

...desde crianca sempre soube, mas sempre negpieaié porque eu
sou de uma familia religiosa, achava que era peeath@va que nédo
podia, lutava contra isso procurando ao maximoduser masculino,
querer ser homem o tempo todo, namorei muita medinarimeira
atitude de negacdo da minha sexualidade foi emaseminario,
anunciei em casa para 0 meu pai e para a minhaumneseu queria ser
padre, mas o tempo todo eu sabia dentro de mineguema fuga,
porque eu ndo queria sgay, entendeu? Tudo na vida para mim era
néo segay porque aquilo seria pecado, errado”. (AlbertoaBss)
Alberto se emocionou tanto ao falar da sua familia sua formacéo religiosa durante
a entrevista, que chegou a chorar em varios momeBte conta que chegou a negar a sua
sexualidade até os 27 anos, e descreve essa faseutna das mais dolorosas da sua vida.
Existe uma forte tensdo entre 0 mundo homossexwallgreja catélica, que basicamente
condena as relagbes homossexuais e 0 casag@nt®egundo €atecismoa tradigédo crista
tem como base a Sagrada Escritura, que consideetossde homossexualidade graves
depravacdes. Tais atos séo “intrinsecamente dewuids’, contrarios a lei natural e em
nenhum caso podem ser aprovados. Os homossexuatantp, sdo “aconselhados” a
viverem a abstinéncia sexual (LIMA, 2006). Essa&wislistorcida da homossexualidade se

reflete em muitos discursos dos informantes cordo Alberto acima e o do Adriano.
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Raggins (2008) afirma que sujeitos com estigmagsiveis como homossexuais
sofrem uma grande presséo quanto a decisao dameyelndo, o estigma para 0s outros, e 0
autor completa dizendo que o contexto pode infliaerbretamente esta decisdo. Logo, numa
realidade como a brasileira, para a qual os valmistios ainda sdo norteadores da visao da
maioria, a revelacdo da homossexualidade podamsidecisdo do individuo de viver ou nao
uma vida de um estigmatizado. Vale salientar gseep@racdo desta fase de negacao pode ser
parcial ou mesmo nunca acontecer. Em alguns momseatgoobservagdo, pude encontrar
véarias pessoas que afirmavam ter “saido do arméot idades que variam desde o inicio da
adolescéncia até pessoas que vivenciaram essaéexjeersd depois dos cinquenta anos de

idade. Alguns nunca chegam a aceitar completamemn#y se vé na seguinte declaracao:

Rio de Janeiro, setembro de 2008. Estou no aniverdéd Miguel
numa cobertura no Leme. (...) O Miguel me apresentdono da
cobertura, 0 seu amigo José. Ele € um homem d«ia@@amente
uns 65 anos, baixo e de cabelo grisalho. Extrem@ar&@mpatico e
sempre rindo, aperta a minha mao e me dé as boadasviO Miguel
vai rapidamente falando:

Miguel: - Este aqui € um amigo meu que esta fazemda pesquisa
sobre consumgay. Acho que ele vai querer te entrevistar. [risos]

José: - Nossa, eu tenho um monte de histéria parantar. Na minha
época, tudo era diferente.

Bill: - O que era diferente entdo?

José: - Primeiro que nos anos 70 tudo era escgnuidimicio dos 80
tudo era permitido. Vocé via uma liberdade e umiinde clubes e
baresgays abrindo em todo Rio de Janeiro. Os anos 90, a déis
regrediu por causa da AIDS. Eu infelizmente vi ifsdo de longe,
pois ndo tinha “saido do armario”. Lutei muito carisso, casei, tive
filhos, mas ndo adiantou. Teve uma hora que esavaufocado, que
achei que iria morrer, entdo “sai do armario”. Iésiono final da

década de 90, quando j& tinha quase 60 anos.

Bill: - Hoje € mais facil “sair do armario”, entao?

Luis: - Acho que hoje o pessoal tem mais corag&m.dté hoje ainda
estou “saindo do armario”.

A “saida do armario” € um processo que dura atada para ogays
Estamos todos os dias de nossa vida considerandieveenos contar
para o outro que soma@gmysou ndo, avaliando os riscos disso. Isso
nao acontece com os heteros. (Marcos, 39 anos)
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Aceitar a homossexualidade, contar ou nédo, parecegsestbes que norteiam
fortemente toda a vida dos informantes. Na maubeigentrevistas e observacdes de campo, 0
gue mais influencia esta decisdo € a aceitacaejeig&o, por parte da familia, e a associagéo
da homossexualidade com o pecado e a anormalidade.

Apesar de muitos aceitarem para si a identidadeohsexual e passarem a ter um
convivio social tranquilo, a decisdo de contar @afamilia é, muitas vezes, postergada por
anos, e os individuos passam a conviver com aatensao de serem descobertos. No trecho
abaixo, Alberto deixa evidente esta tensdo queeatithdegay gera e como se sente

estigmatizado:

acho que o objetivo que eu botei na minha vida elssanpre é em
relagdo a minha sexualidade. Sempre tive aguelsapento...meu
norte sempre foi: ‘eu preciso vencer na vida, perguvida jA me
deixou uma coisa muito desfavorecida em relacdmaado, se eu
Nao vencer vou ser mais uyay, mais um veado com necessidade’.
Sempre pensei: eu preciso vencer na vida pararadguespeito, se
nao for por um lado, vai ser por outro.

Neste relato, Alberto deixa claro como se sentigrastizado perante a sociedade, e
gue a unica forma que encontrou de combater edsgmasfoi sendo bem-sucedido
profissionalmente e financeiramente. Assim, 0 asig0 poderia ser superado ao mostrar a
sociedade que ndo seria um “veado”, seria algo deisua orientacdo sexual. Fica claro no
discurso do Alberto que, para individuos estignaalkizs como ele, o “ter” vai se sobressair
sobre o0 “ser” como forma de enfrentamento soc@lalle, ter uma carreira reconhecida, ter
dinheiro e bens era uma forma de mostrar parausssas e a sociedade que ele “apesar de
gay tinha vencido na vida. Essa necessidade de geraaimais, além dgay, parece ser uma
compensacao que gayssentem que tém que dar/ mostrar ao outro, e asséciada a um

forte sentimento de inferioridade social.

Por diversas vezes, nas observacdes de campdteiestinformantes falarem coisas
semelhantes: Luis (46 anos) foi expulso de casawltou a ser aceito pela familia depois
gue tinha se afirmado profissional e financeiramgeRicardo saiu de casa e foi trabalhar logo
cedo para fugir da rejeicdo da familia; Marcio, &ifulio, entre outros, s6 contaram a
familia quando sentiram que ja tinham uma indepecidéfinanceira e se sentiam seguros

para assumir os riscos desta revelacao.
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Parece ficar claro que para todos eles readquireespeito da familia e da sociedade
em geral s seria possivel ao se “vencer na viga'seja, por meio da independéncia na
dimensdo material. Essa necessidade de mostrasagueencedores parece refletir na forte
ligacdo quegaystém com o mundo dos produtos. E perceptivel & férfase que o grupo

analisado atribui as suas posses.

Ao se considerar que tanto a familia quanto aagsép duas das fontes tradicionais de
referencia identitaria, quandogay perde o suporte familiar passa a procurar outrate$
nao tradicionais e a ressignificar para si mesraoaafamilia. Se antes a familia que possuia
era o nucleo familiar tradicional, ocorre uma rgsgicacdo do significado familia para os

informantes.

Esta crise familiar enfrentada pelamys ao “sairem do armario”, vai ter
consequéncias em todo o seu futuro social, comddamna prépria ressignificacao do
conceito de familia. Praticamente todos os infotesmmelatam histdrias de rompimentos,
temporario ou permanente, com o meio familiar qoada revelacdo da homossexualidade,
ou para 0s que assim ndo o fazem, o afastameniwrs®e uma das Unicas chances de se
manter este segredo. A familia esta associadagsayaysa padrdes sociais heterossexuais,
um rompimento ou afastamento inicial seria também afastamento desse universo
simbodlico heterossexual e o0 primeiro estagio ddd&salo armario”. Ao questionar o0s
informantes como eles se viam antes de “sairentrdéara”, recorrentemente demonstram a
associacdo ao mundo heterossexual ou familiar cmfezéncia, como se pode ver nas

seguintes colocacoes:

Eu era muito mauricinho, bofinho, careta, eu etaligqo meu irmao.
(Douglas, 28 anos)

Bom, primeiro que eu acho que eu era bem cafonbdra,cafoninha.
Enquanto eu ndo assumi de fato que eu era bemimadorassim,
comprava umas roupas assim na loja mais caretévphssabe calca
de prega?. (Francisco, 26 anos)

Para Douglas, sua autoimagem antes da “saida dariafmemete a imagem do seu
irmao, que era a sua referéncia masculina e hetaal. O temo “bofinho” utilizado por ele
denota alguém que se enquadra perfeitamente emasaten consumo heterossexuais, que
para ele, no momento atual, era “careta”, ou $&jde encontro com a forma como ele se via

apos aceitar a identidade homossexual. Ja Franegse@ como “cafoninha” usando roupas
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gue omitiam ou disfarcavam a sua sexualidade. Anilsasn 0 termo émico “careta” para
classificar aqueles que ndo se enquadram no muesti@gay. Assim, o mundo hetero esta
também representado para os informantes por upiv@mbolico de produtos, servicos e
locais.

Como uma forma de negar uma possivel homossexdalida sujeitos usam produtos
— em especial, a moda como um instrumento de desfdecuma identidade “desqualificada”
(GOFFMAN, 1988; MIRANDA, GARCIA e LEAO, 2001} para reforcar o estere6tipo da
masculinidade, chegando muitas vezes a haver uessxc‘lutava contra isso, procurando ao
maximo buscar ser masculino, querer ser homem paédaro, namorei muita menina (...) eu
sempre tinha que parecer mais homem do que toddohuE interessante, neste trecho, que
0 “ser masculino” esta relacionado a apropriacaalidourso da moda em contrapartida ao
feminino (THOMPSON e KAYTKO, 1997).

E interessante notar nos relatos que os entregistagresentam um autoconceito
negativo, e frequentemente usam palavras que isjgai punicdo ou prisdo como “travado”,
“preso” e “sufocado”. Ao permanecerem numa idedid@neterossexual) se sentiam presos e
controlados, sufocados.

Esta fase inicial da vida dos informantes € desquando o estigma € primeiramente
percebido e ainda sem referéncias, visto que agswvistados ainda néo tinham um convivio
social com o grupo e ainda viam a homossexualidad® uma categoria desqualificavel de
vida. Deve se entender aqui que individuos hetexosés nascem e “vivem nas adequacoes
de si mesmo”, ou seja, num mundo em que todos @drgsl sociais existentes legitimam os
comportamentos “normais” heterossexuais, desdendlidaaté o ambiente de trabalho
(ERIBON, 2008: p. 141). Esta adequacdo é difergram osgays que nascem numa
sociedade onde as instituicfes sociais ainda s@ofdbicas (como a proibicdo do casamento
aosgaysou a proibicdo de demonstracéo de afeto em vantsentes) e heteronormativas. O
gaynao nasce num mundo que foi construido para elg,sim como um paria, um desviante,
um estigmatizado. O mundo dmay é construido a partir do momento em que comeca a
enfrentar o estigma, e todas as barreiras socias aqvida desde cedo o impde. Este
enfrentamento, que num primeiro instante esta emiugl individual, pois 0 mesmo tem que
primeiro enfrentar seus medos e temores, passauparaivel social, quando passa a se
relacionar socialmente com os seus pares. Na segéiinte, sera abordado este ponto.
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5.2 O mundogay

Se num primeiro momento, o individuo se depara osantimento de deslocamento
social e diferenca em relagdo ao outro, com o deccdo tempo este sentimento também se
mescla com uma curiosidade, uma procura por infodes pistas que possam o auxiliar a
entender quem ele €, e que possam ajuda-lo a d#sdorm que ele ndo é. O inicio do
rompimento com o0 sentimento de negacdo acontecedquasgays comecam a sentir a
necessidade de ir além, de enfrentar este medoergajam em explorar este outro mundo.
Um mundo que inicialmente foi construido na vida dajeitos como um mundo marginal,
um mundo de pecados e exclusdo. Nesta secdo, @xano ocorre a descoberta desse
mundogay, a influéncia dos ambientes de consugagsna aceitacdo e construcdo identitaria
dosgays assim como os processos de socializacdo no gagie de assimilacdo das normas

e valores dessa cultura.

Um dos primeiros recursos para a desconstrucdo sfereétipo negativo da
homossexualidade é relatado pela busca de infoorexgdlivros, revistas e internet: “ como
eu ndo conhecia ninguém, comecei a pesquisar iafffana internet, artigo, livros e até sala
de bate-papo, onde conheci meu primeiro namoragi¢afdo, 26 anos). Como relata
Ricardo, a busca na internet fez com que ele #vesprimeiros contatos com outgesyse
comecasse a desvendar o univegag E interessante verificar aqui que a midia é dascr
pelos informantes como um dos principais responsdeta construcao do estereotipogéy
afetado e afeminado, como também é uma das prenieiries de informacgdes na busca de

informacé&o sobre o munday:

Ai, eu procurava em enciclopédias, ai tinha unsidaks nas bancas
de vida sexual, que eu comprava e colecionava, Sabeurava ler,
lia demais, demais. Tudo que tinha a palavra hoexosdidade eu
estava lendo para saber o que é que era. Porguddientender que
ndo é sé o fato de transar com outro cara, € ummea gamorme de
comportamento, e gosto, e preferéncia, e coisamngaetém a ver
com um esteredtipo que as pessoas de uma certa fostocam.
(Francisco, 32 anos)

A guebra deste esteredtipo negativo da homossdadalidestaca-se principalmente

por duas praticas de consumo. A primeira, a buscmfdrmacéo em livros, enciclopédia e
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internet, e a segunda, a ida a ambientes de congagp@omo sera descrito mais adiante

neste trabalho.

Um importante ponto que surgiu no discurso dosrimémtes foi a associacédo da rede

de amigos feita no mundgy como um nova familia.

Rede de amigos: familia ressiginificada

Os lagos de amizades feitos no murghy, em certo grau, substituem os lacos
familiares afetados quando o individuo decide eméireo estigma do “seyay’. Apesar de 0s
lacos familiares, muitas vezes, ndo serem rompialagjeicdo ou presenca do siléncio em
relacdo a sexualidade no meio familiar faz com ougtos gays se afastem da familia e
procurem suporte na rede de amigos. Esta subatituie lacos naturais por lagos construidos
em um novo grupo esta longe de ser uma tarefa tBssla fase € descrita pelos informantes
como o momento em que estdo conhecendo o mgagofazendo novos amigos e num

intenso processo de autoconhecimento. E uma aéalgadardia para agys

Vérios atos simbolizam o rompimento com a idenwdhdterossexual imposta aos
informantes, que ao mesmo tempo estao inseridosnenmtenso processo de construcao da
identidade homossexual. Esta fase denominada dritiiade é caracterizada por @tatus
ambiguo, ora ligado a uma identidade heterossegual,esta sendo deixada para tras, ora
ligado a identidadgay que esta sendo construida (VAN GENNEP, 1960; KATEESS8):

A rede de amigogaysse tornam quase uma fonte essencial de energioes para
o individuo nesta fase, pois tanto servem comogdatreferéncia neste novo mundo, como
também substituem o meio familiar. Em varios momema pesquisa, questionei-me quanto
a importancia dos amigos para o grupo que obserydwa dos fatores que me chamou
primeiro a atencdo é que no Rio os grupos de anfiggeentemente se tratam entre si pela
palavra “amigo”, e ndo pelo nome. Estes tambénregdmsicionados como uma nova familia,

ou como muitos informantes descreveram: “uma fanetiicolhida” (Ricardo, 25 anos):

Quando eu optei em me assumir e comecar a frequemeeiogay,

eu falei: pronto, eu ndo posso dividir isso com sneais, que Sao as

pessoas mais importantes da minha vida, entdo eu.oqumando eu

encontrar um amigo, eu vou buscar nesse amigo egumda familia,
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mas aquela familia que eu vou escolher para mitendau? Entéo,
eu sempre tive um valor de amizade tdo forte quant@mlor de

familia, como se estivessem no mesmo patamar. Eetidenho

grandes amigos hoje, amigos que eu considero cerfusse de parte
da minha familia ... eu acho que é por conta disam suprir uma
falta, uma caréncia.” (Alberto, 35 anos)

Alberto deixa bem claro como a caréncia do supfameiliar fez com que ele se

engajasse numa busca por suporte na rede de amigos)o estes passaram a ser encarados

como uma nova familia. O papel dos amigos na vadainformantes é similar ao da familia

guando do aprendizado dessas normas e linguagemmastdo grup@ay. Cabera a esta

“nova familia” ensinar ao individuo os significadesnormas do mundgay, a falar e a

compreender a lingua deste mundo, e certamenteindiara profundamente a sua maneira

de consumir (GRIFFITH, 2003). Este intenso process@ssimilacdo dos padrbes culturais

do mundogay € descrito por muitos informantes quando a ida gelmeira vez a um

ambiente de consungay.
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Rio de Janeiro, 11 de outubro de 2008. Estou nia pam Paulo e
mais 4 amigos. O clima esta 6timo e a praia nadontheia. (...)
Estamos sentados tomando sol, e comeco a conegersan Eduardo,
um moreno de 32 anos, que ha 10 anos mora no Rlardsro. Falo
um pouco da minha pesquisa, e ele pergunta inbetess

Bill: - Legal a tua pesquisa sobre consugay. E uma coisa muito
marcante todo este consumo no megmy. Eu lembro como foi
comigo.

Silvio: - Como foi quando vocé entrou no megay? Vocé mudou
muito?

Bill: - Nossa [sorrindo e mostrando o corpo]. Angesera gordinho,
me vestia com roupa toda folgada e agora estoma€iha o corpao
[risos].

Silvio: - Mas essa mudanga foi s6 porque vocé anpara o meio

gay?

Bill: - Bem, a primeira vez que fui para uma bogss, fui com dois

amigos e coloquei uma calca social e camisa de ananmprida.

Quando sai do quarto meus amigos me mandaram tleceoupa e
colocar a calga jeans e camiseta que eu estavdaiaates. Tive que
aprender, e esses meus amigos é que me ajudasam nis

Silvio: - Deixa eu ver se entendi. Foi por meio d®ss amigos que
vocé aprendeu como vestir-se no ngag?



Eduardo: - Nao s6 a me vestir. Eles também me agada conhecer
os locais, a entender o que é legal ou ndo no mgeyl@ cuidar mais
do meu corpo e de mim. Senti que tinha que mudaudei. Mudei

logo tudo, né. Por isso que eles [amigos] sdo pada mim.

Silvio: - Vocé mudou muito desde entao?

Eduardo: - Muiiiito (risos). Eu agora sou mais say mais bonito,
tenho amigos que gostam de mim do jeito que sdouas meu
mundo.

Estar no mundgay para Eduardo significou também aceitar os padedticos deste
mundo, entrar na academia, mudar a forma de si,vestdar o seu eu. Essa mudanca esta
ligada a um intenso processo de assimilacdo cllue os informantes passam quando da
insercao na culturgay. A simbologia dos bens, servicos e ambientes el a0 mundo
gay servem como um suporte textual neste processssitaitacao e construgdo identitaria.

Nesta secao, foi apresentada a importancia celstnsde de amigos na vida dyzs/s
Osgays ao dividirem uma mesma sexualidade estigmatizzsam como a marginalizacéo e
a exclusédo que ela implica, fatos que permeiam ondmay, permanecem muito além de
limites geograficos e/ou fisicos (ERIBON, 2008). piéaxima sec¢édo, sera tratado o processo
de assimilag&o cultural dyay, que tem no mundo dos produtos uma fonte de supmttual
(McCraken, 2002).

Assimilagao e consumo

A socializacdo e assimilacdo cultural € um procedso aquisicdo de novos
significados, crencas e até mesmo novos esters@gacionados ao mungay. O consumo
exerce uma funcdo primordial neste processo, éequascaminho a se seguir e também uma
base textual que o individuo deve aprender a escesher (MCCRAKEN, 2002). E quase um
novo nascimento, pois como alguns informantes aelat € necessario aprender tudo de
novo. E nesse periodo que o individuo entra nuiogertransitério, um de rito de passagem,
guando esta deixando wtatuspreestabelecido - a identidade heterossexuabagtiwindo a
identidade homossexual (VAN GENNEP, 1960).

Para que este processo de assimilacdo dos padidesis do mund@ay aconteca,

os informantes descrevem entrar num periodo d®™lcaracterizado pelo despojamento
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gradual das posses associado a identidade hetarakspie esta sendo deixada para tras.
Neste caso, as posses nao estariam ligadas apehaersdo material como roupas, mas
também a ambientes, como bares ou boates, a gamitomento que passam a ser descritos
como ambientes hostis ou homofdbicos. Este “lgode ser aqui interpretado como um

periodo de afastamento do mundo heterossexual, tomimm um afastamento dos amigos e
familia. Este afastamento (ou luto) € descrito pahdormantes com sentimentos de perda e
solidao, pois muitos relatam como sendo necessadatastameno dos antigos amigos e da
familia, a fim de poderem assumir a identidade hss®xual. Apesar disso, muitos

informantes relataram acontecer uma reaproximaeéses lacos sociais posteriormente, mas

este periodo inicial € sempre lembrado com pesar.

E importante ressaltar aqui que ao aceitarem atiddele homossexual no nivel
individual, grupal e/ou social, os informantes t@mbestdo aceitando o estigma social. Este
parece ser o principal motivo que faz com que aceste periodo de luto: o afastamento das
relagdes sociais do mundo hetero. De certa mamdésestdo nesse momento aceitando todo
o risco social e a marginalizagéo imposta ao m@ago

Nesse momento, juntamente com a perda das pogadadiao mundo heterossexual,
acontece o inicio da incorporacéo de novos padiéeonsumo relacionados ao mundo gay.
Nessa fase em que os individuos descobrem o mgawle se constroem por meio de suas
posses neste novo mundo, eles também passam wd@en que “desaprende”, ou rejeitam

os padrbes heterossexuais:

Antigamente, quando eu comecei a minha gaa eu me vestia mais
que nem hetero. Calga social, camisa social. Hntdo, eu comecei a
mudar meio o meu estilo. Deixei para trds as astigapas, €
comecei a mudar, e acho que fiquei mais estiloantorque hoje em
dia me convidam para um lugar hetero e ndo seiecequponho. Eu
n&o sei mais se devo por um jeans, uma camisasoes.(Paulo, 35
anos)

Esta mudanca no autoconceito descrito por Paulepgoduzida pela maioria dos
informantes. Se antes os informantes se descreosmnpalavras que remetem a uma imagem
de um sujeito preso em uma realidade que nao sua,aagora eles se veem como um novo

individuo, que se reconhece dentro de si e nosahs seus pares.
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Apesar de haver uma consideravel melhora no autedondos informantes, quando

da aceitacdo da identidade homossexual, tambénmiaafarte pressdo para que estes se

adequem aos padrdes estéticos do ggayocomo ilustra Alberto:

Alberto: - Hoje em dia, sou muito mais bonito dceqeu era, em
termos ndo sé de corpo por que ...0 meio te tremsfo o meiogay
realmente tem um culto ao corpo, eu nunca fui datacademia, hoje
em dia eu sou. Na minha época, eu tinha um corpsimé (risos),
gordinho com o corpo nada a ver....era um megargud.quer dizer,
hoje em dia, ja tenho aquele culto ao corpo, iguado mundo, quer
dizer, saradinho, academia e continuo nao jogamebdl.

Bill: - Mais vocé sentiu isso logo no comec¢o? O cgelevou a essa
mudanca?

Alberto: - O préprio meio é que levou a isso. Eé&@star no meio
onde todo mundo...os valores sdo esses...os valergsmdroes de
beleza...entdo, vocé é obrigado a se enquadrantéo vocé vai estar
excluido, ja sou excluido pela sociedade hetery exsluido também
dentro da sociedadgy seria demais.”

Como Alberto descreve, logo no inicio dessa trag&ay depois de assumir a identidade

homossexual ele se vé mais bonito, mas afirma gs& eelhora na aparéncia estética foi

consequéncia de adequacdo aos padrdoes do ngaydS8egundo ele, para também néo ser

excluido, ele deveria seguir a estética do corpposta pelo grupaay. E interessante

perceber aqui como assumir a identidade homossésmmauma forte énfase social. Nao €

apenas aceitar a si mesmo, mas também ser agetteacer ao grupgay.

Esta procura pelo pertencimento identitario faz ¢ muito informantes se engajem

num processo de reconstrucdo e ressignificacaor@mip corpo. O consumo de cirurgias

plasticas, cosméticos e até drogas ilicitas sesapta como relativamente comum no meio. O

trecho a sequir ilustra este ponto:
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Eu acho que foi a primeira vez que eu tive um grdpofato de
amigos, uma convivéncia social com pessoas iguaing que estdo
ali também experimentando tudo e tentando se earcama
realidade, porque, na verdade, eu acho que tem aoisa de
aceitacdo, de vocé querer ser aceito por todo malida todo mundo
estava malhando, estava tomando bomba, ai todoandizdh: vai
usa, experimenta, todo mundo toma. Entdo ta, vowartoAi eu
ficava, porque eu sempre fui tdo certinho né, eupse fui... ah, vou
la. Vou usar e copiar o que € bom nao €, ah! teenmalhar, esta
magro, ndo sei o qué, p6 todo mundo malha, vampa [&raia, ai eu
acho que eu fui na onda e fui cuidar de mim, aleénaiquela loucura
da vaidade né, ai comecei, fiz lipoaspiracédo,ddmen, entrei para a



academia, fiz natacdo, comecei a tomar anabolizandésci, cresci,
cresci.”

Esta procura pelo corpo musculoso, saudavel eipaimente masculino ficou claro
durante toda a pesquisa. Mesmo os informantes godraquentam academia, ou possuem
este corpo, descrevem se sentir incomodados costédca presente no munday. Para
muitos, existe uma verdadeira cobranca para seadrmue uma verdadeira exclusdo de quem
estd fora deste padrdo. Se num determinado monfentom afastamento do mundo
heterossexual, este afastamento também ocasiona “onsg de identidade” e uma
consequente crise de pertencimento (BAUMAN, 20026). Esta crise de pertencimento faz
com que os informantes entrem num grande esforgmodstrucdo identitaria, por meio da
assimilacado dos padrbes de consumo do mgagoAssim, transformar o corpo, mudar o
estilo de vestir, frequentar novos ambientes € @i Ipara ser aceito e pertencer a este novo

mundo.

Esse padréo estético enfatiza o culto ao corpeaagizacdo das marcas e da forma
de se vestir. Muitos informantes relatam que comaegaa procurar academias de ginastica,
utilizar cosmeéticos e a comprar certos tipos dgasudepois que passaram a frequentar o

mundogay.

[...] vocé vé, em boatgay, o0 pessoal € mais forte. Vocé acha legal; é,
“p6, eu tenho que ficar assim”. Ai, estou malhando cmais
frequéncia, por causa disso também. (Jorge, 39 anos

Acho que até roupas de marcas, roupas caras séolssngays
porque ogay geralmente tem a necessidade de comprar roupas car
de marca e tal. Eu acho que o culto ao corpo edaderé um simbolo
gay. Ndo estou dizendo que o0s heterossexuais nao nersse
comportamento, mas que séo tipicogalg sao. (Tulio, 32 anos)

A inser¢cdo no mundgay com suas normas e padrdes é descrita de formatéisa
pelos informantes que estes chegam a ter um pegiodiue s6 este mundo importa, s6 nesse
mundo eles sdo verdadeiros, e todo o resto é negadanomento de liminaridade. Nesta
fase, eles estdo em pleno processo de construgaiitadia e existe uma hipervalorizacédo da
identidade homossexual e tudo o que ela represdetie periodo, eles vivem segundo as
normas do grupo, sao fiéis seguidores do estilvidke das praticas de consumo e padrées
estéticos. Chegam mesmo a recusarem (ou pelo regitag frequentar quaisquer ambientes
gue nado sejam direcionados para o pubjiag Muito descrevem que ndo se sentem mais a

vontade nesses outros ambientes, e que ndo sabeasncomo se comportar. Essa profunda
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insercdo no mundgay parece ser essencial neste momento, mas vairsgee¢endo quando
os informantes comecam a se sentir mais confiaateonfortaveis com a identidade
homossexual (PEREIRA, AYROSA e OJIMA, 2005).

Apesar da categoria da homossexualidade ter sidstrodda em relacdo a diferenca
com a heterossexualidade (FOUCAULT, 1988), a idexdii homossexual surge no discurso
dos informantes ndo completamente dissociada détioasthegemobnica heterossexual.
Durante toda a pesquisa, os informantes relataréosea de um ideal estético associado a
hipermasculinidade e a virilidade. Sendo assimp peenos na dimensdo estética, 0s

informantes parecem almejar ndo o diferente, mgaa.

Rio de Janeiro, dezembro 2005. Estou em casa Gangéy com 0
Adriano e o namorado dele, o Fabio, um médico dan@8, que tinha
“saido do armario” havia pouco mais de 2 anos.mstasentados no
sofé e ai pergunto aos dois como aconteceu qudesla@mecaram a
frequentar o mundgay.

Adriano: - ah, eu vi de cara que tinha que comegcaralhar [todos
riem]. Eu era gordinho, usava roupa folgada. Agarane cuido.

Fabio: - E, uma das primeiras coisas que a genielpe é que a
aparéncia é bem diferente. O murghy tem uma forma de se vestir
bem diferente, né. Todo mundo de roupa mais joss, estilosa, todo
mundo querendo mostrar o corpo. Enquanto que naolcareta”
eu era uma baleiazinha, um erro [risos].

Bill: - Foi dificil se adaptar?
Adriano: - Para mim, foi facinho, facinho [todosmi novamente].

Fabio: Fala sério Adriano, ndo foi tdo facil asskun, por exemplo,
ainda estranho algumas coisas. N&o gosto desse dantirar camisa
em boate, para qué?

Adriano: Eu acho 6timo ver aquele bando de homemitdcse

mostrando. Acho que faz parte do nosso mundo esisa @e

valorizacdo ao corpo. Este é o lado bom disso t0daays se cuidam
mais.

Apesar dessa valorizacdo de uma estética hipertrason discurso dos informantes
mostra que a diferenca com a heterossexualidadi& g®r meio de “estilgay’, por uma

valorizac¢ado do capital estético como um produteracensumido:
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Ha o exibicionismo claro no mundmy. Todos fazem Musculagéo, ha
um consumo do corpo mesmo. A questdo fisica, orpo sarado,
poder mostrar e tudo mais” (Pedro, 45 anos)

Eu acho que o mundgay € muito visual, ele d4 muito valor a estética,
0 que eu acho muito bom. Eu gosto muito degagrporque eu acho
muito melhor do que se eu fosse hetero... por cdasama certa
sofisticacdo, fica até meio pedante, mas é uma cefisticacdo no
consumo, de procurar coisas boas, do belo. Euskpagente aprende
quando entra neste univergay, principalmente no dgay carioca”
(Francisco, 35 anos)

Esta assimilacdo dos padrdes estéticos e de consaroolturagay parece ser parte
integrante na constituicdo da identidade homossalaginformantes. Ao se engajarem no
processo de “saida do armario” os informantes esitéiando uma jornada de aprendizado de
novos codigos, crengas e valores presentes negtenmando. As adequacgdes a certo padrao
estético, a um estilgay e a certos comportamentos tém grande relevandta rfase
transitoria doggays Por outro lado, aceitar a identidade homossetamabém € abdicar de

sua subijetividade e individualidade em prol datifieacdo com o novo mundo.

Neste processo descrito de assimilacdo dos paedsgiéscos e de consumo, alguns
ambientes parecem ter uma importancia muito malogue outros para os informantes. Na

secao seguinte, explorei a importancia de algurseantes de consungay.
Ambientes de consumo gay: entre o profano e o sdgra

Na sociedade brasileira, a casa estaria associada d&ocal seguro, sagrado e
normalizado, onde as pessoas se unem por lacosndeies enquanto que a rua estaria

associada a um mundo a parte, o mundo de traba#mbeEm mundano:

A rua indica basicamente o mundo, com seus impgosyiacidentes e
paixdes, ao passo que a casa remete a um univamsolado, onde as
coisas estdo nos seus devidos lugares (...) em asg&lacbes sao
regidas naturalmente pelas hierarquias do sexoseiddales, com
homens e mais velhos tendo a precedén¢@AMATTA 1997: p.
91)
Porém, conforme ja apresentado nesta tese, o gagserénquadra como “normal” para
a sociedade e a familia surge como uma das prisndéoates de estigmatizagdo dos
informantes, que passam a procurar na rede de smig@a nova familia. Assim como o

significado de familia € modificado pelos informes)ttambém o é o de casa. Para os
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informantes, algumas relacdes e ambientes da ueaggriam profanas) se tornam sagrados,

como uma boate:

Vocé sabe quando vocé trabalha de segunda a semtasabado a
noite vocé volta para casa, ai! (risos) Enfim, exsac[se referindo a
boate The Week]. E onde eu encontro meus irmaosfegndo aos

amigos], que eu vejo passando problema, e que tdusagemana a
gente sO se fala ao telefone, e chega final derser@cé encontra na
boate, abraca, beija todo mundo. E um lugar onlibigenos nossa
amizade, onde podemos ser ndés mesmos.” (Rafaahd

No trecho acima, Rafael atribui a boatee Weekim significado ligado a sua casa, ou
seja, a um local seguro, um mundo a parte, onder@ahcontrar seus amigos, que Sao seus
novos irmaos, e assumir livremente a identidadedssexual. E interessante perceber aqui
como a distin¢cdo entre casa e rua se confundem aplopate que faz parte do mundo da rua
na sociedade brasileira passa a ser concebidogiaelRromo sua casa (logo sagrado), abriga
pessoas iguais a ele, onde o sofrimento e estigimalids da semana sdo substituidos pela
celebracdo da fraternidade. Aquele determinadoces@aboate) e tempo (o final de semana)
ndo sdo marcados por lacos de sangue, mas por tidhaem uma mesma histéria de
sofrimento e estigma, que naquele momento de éxfieseesquecido. Existe uma clara
demarcacao espaco e tempo aqui caracteristica ohembas rituais (DAMATTA, 1997) e de
consumo sagrado (BELK et al. , 1989).

Esse status de sagrado atribuido a boate pode ser entendidoo cruto da
marginalidade e estigmatizacado social sofrida pelé@mantes, que passam a atribuir a
ambientes externos e marginais a dimensao de fwa@s icasas. Essa quase aceitagdo da
marginalidade pelo Rafael pode ser facilmente elden por ele vir de uma familia
evangélica, que sempre condenou a sua orientag@mls®essa forma, parece que ele
enaltece os ambientes onde € possivel encontrsmgesomo ele, pessoas que compartilhem
uma mesma historia.

Enquanto qualquer coisa pode potencialmente sartgagrado, atatusde sagrado
ndo € atribuido de forma aleatéria numa cultura. iem disso, consumidores enaltecem a
distincdo entre profano e sagrado em algumas disngomo: ambientes, tempo, coisas

tangiveis e intangiveis, pessoas e experiénciak @eal 1989). Espacos podem revelar o
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sagrado por meio de sinais ou ritdaide sacralizacdo, como nascimento e batizadoselas p

atividades que ocorrem neles como igrejas e casediuma sociedade de consumo,
“catedrais de consumo” como 0s shoppings centatsma@ssim ser vistos também. O tempo
também é visto como uma importante dimenséo quaraeap sagrado do profano, como o
tempo para familia, que é o final de semana edesiaem contrapartida ao tempo do
trabalho, os dias da semana (DAMATTA, 1997). Assimmo Rafael, recorrentemente os
informantes atribuem gtatusde sagrado a certos ambientes de consumo comests f

raves a boate The Week (que pode ser vista como unem&id dasavey e a praia. Estes

ambientes parecem adquirir estatusde sagrado ndo apenas por estarem relacionadoa a u
determinada relacdo de tempo e espaco, mas tamdéteraninados rituais como a primeira

ida a um ambientgay ou a preparacao para as festaes

Para muitos informantes, a primeira ida a um antbiele frequéncigay como um
bar, boate ou praia € descrito como uma experi@miiza e reveladora, momentos muitas
vezes cruciais para a aceitacio da identidade rs@xoal. E importante aqui pensarmos que
esta pesquisa foi realizada numa das maiores &dddeBrasil, onde € possivel ser
identificada uma grande comunidadgay, assim como um grande numero de
empreendimentos direcionados para o publiag como boates, cafés, bares e até mesmo
alguns trechos nas principais praias da cidadeGTRR008; GOTIJO, 2007). Para Belkal
(1989), locais podem se tornar sagrados pela comagfG’ com eventos que ocorrem nele,
como o batizado e revela¢gdes. No trecho abaixofarmante descreve a sua primeira ida a
um ambiente de consungay como uma revelacdo quase divina, a revelacdo deavn

mundo e a descoberta de si mesmo:

Anténio: - Meu pai achava que a melhor forma delvwes o0 meu

problema era eu entrar no quartel. Nesta épocareetdio grilado com
isso de segay, tdo chocado com esse esterebtip@aly que eu ndo
aceitava. Ai, nessa época do quartel, eu comeceierauma

diversidade, que era uma diversidade completantifeiente do meu
ambiente social. Ai, conheci um cara no quarteledalou:

9 O Rito ou Ritual é um conjunto de atos formalizdexpressivos, portadores de uma dimensao
simbdlica, caracterizado por uma configuracdo espamporal especifica, pelo recurso a uma sérigbfitos,
por sistemas de linguagem e comportamentos especifujo sentido codificado constitui um dos besrauns
de um grupo (SEGALA, 2002).

1. ?° Tanto o sagrado como o profano tem a propriedad®ntaminar pelo contato (BELK et al 1989).
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- Antdnio, eu vou te levar num lugar.

- Que lugar que tu vai me levar?

- Praia, Ipanema posto 9.

-Eu (risos) me encontrei, € meu mundo!

Bill: - Me fala como vocé se sentiu quando chelg&u

Anténio: - P, eu disse meu Deus! € minha terraga povo, € gente
como eu, eu ndo estou vendo ninguém aqui vestidondéer,
entendeu? foi mais ou menos por ai. Eu olhei agqud@sse: -Putz! E
gente CcOomo eu.

Como Anténio relata acima, a ida a prgay foi uma experiéncia reveladora de um
novo mundo, onde ele encontrou seus pares e tanmi@ou um processo de desconstrucéo
pessoal do estigma. O primeiro contato com amlseyags é associado pelos informantes
COMO um novo nascimento, pois em grande parteadat®s é por meio desses ambientes que
eles comecam a “sair do armario” e a aceitar atidige homossexual. Por diversas vezes,
ouvi, nas observagbes em campo, o relato da pandar de algum informante a uma boate
ou bargay como algo inesquecivel e Unico. A ida pela prnimeiez a um ambiente de
consumagay retrata um tipo de batismo, a partir do qual égrimantes aceitariam uma nova
identidade.

Os ambientes de consurgay, além de terem um papel central na socializa¢c&o do
informantes, servem também como fonte de referéiaatitaria, um enfrentamento do
estigma, pois € descrito como o0 primeiro passo paiceitacdo pessoal da identidade
homossexual. O relato de Alberto de quando, acan@$, foi a uma boatgy pela primeira

vez, ilustra a caracteristica de contaminacéo gmda, assim como também a do mistério

Eu ndo tinha nenhuma vivéncia do murgdy. Um dia, eu estava
voltando de uma festa com a minha namorada, e eltala ‘olha,
isso aqui é uma boatgay, se chama Lé Boy. Pronto! Ali ela ja
apertou o botdozinho de alarme... Eu preciso sabgue é uma
boategay, o que até entdo aos vinte e sete anos eu nam. gdbi
terminei com a minha namorada, mas ficava pensgogose eu
entrasse ia ser um caminho sem volta. Entdo, equiaro vezes a
porta da boate e ndo entrei. Eu s6 entrei na quéattaeu ia, passava
na porta varias vezes, sem coragem, porque tudonenaasso. Ai
um dia eu entrei e fiquei maravilhado. Aquilo tu@oai rolou o

2L O mistério também é descrito por Betkal (1989) como uma das caracteristicas do sagrado.
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primeiro beijo, mas eu fiquei com medo e sai calweda boate
chorando.

Nesse trecho fica claro como para Alberto a idana boategay tinha um significado
ligado ao inicio de sua “saida do armario”, conmlém o risco que iSSo representava, pois 0
gue tinha naquele mundo era misterioso e profange,|ir neste ambiente seria se
contaminar. Ele chega a usar a palavra “alarmed pastrar o quéo arriscado esta decisao
seria. A ideia inicial do mundgay, descrita pelos informantes, € uma reproducadeia da
homossexualidade como algo marginal, anormal eialgsv Dessa forma, um bar ou uma
boate era um local de marginais e desviantes sp@gpossuem inicialmente um status de

profano.

Nesse sentido, um ambiente de consugay € visto inicialmente por muitos
informantes como um lugar marginal, de pecado, wumduo a parte. Ir a estes locais, estaria
ligado a se contaminar com o pecado, profanar diéama propria sociedade. Assim como
Alberto teve que pensar e planejar com certa atdecta esta decisdo, apontando assim que
houve um certo ritual seguido, como o de ir poiagwezes em frente da boate, e néo ter
entrado. Como um sacrificio, este ritual de ir ateoe ndo entrar foi uma forma dele se

preparar para as consequéncias desta deciséo.

Alberto segue descrevendo que ao entrar na baate $upreso, pois o que achou nao
condizia com a imagem negativa que tinha sido coitst em sua mente. Nesse momento,
parece se iniciar para ele a desconstru¢ao dofisgfio negativo da identidadgy, assim

como o inicio da construgéo da sua identidade hsexosl.

Alberto: - A, comecei a ir mais.
Bill: - O que vocé tu sentia quando ia 14?

Alberto: - Visualmente, (a boate) era aquela cdist&lmente
diferente do que eu pensei a minha vida toda&oeiguilo tudo foi
muito excitante, era o diferente que me atraiauerdugar em que
eu me sentia cem por cento verdadeiro, onde ewnpahcar do
jeito que eu queria, olhar para quem eu quisessarseo nenhum.
Ai, comecei a frequentar todo final de semanaj qfando comecei
a fazer amigos.

Ir a boate ndo foi s6 “caminho sem volta” para glas simbolicamente significava
também aceitar e se deixar “contaminar’ por agaelbiente. Nesse momento, ele ndo sé

comeca uma importante jornada para a construcametdidade homossexual dele, mas
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também significa aceitar para si 0 estigma e a imaidgade que isso significa. Porém, esta
aceitacaéo do estigma por meio da ida a boate tarpbélmser interpretada como um primeiro
passo para enfrentar para si este estigma soahl. rRenos naquele ambiente, ele ndo se
sentia desqualificavel socialmente. Ha exemplosdpserevem estes dois momentos, antes
da ida a um bar ou boate e o primeiro momento dafgste ambiente, como momentos de

experiéncia extrema e marcante, quase um estagiktakee.

Antes de irem pela primeira vez a um ambiegdg os informantes descrevem um
verdadeiro ritual de preparacdo que envolve um gieu de envolvimento, pois esta
associado a aceitacdo ndo so da identidade honuassmas da estigmatizacdo social. Nos
varios momentos que abordei este tema com os infues, eles relataram histérias de
hesitacGes, tentativas e medos. Sdo idas a frentend bar ou boate, recuos no ultimo

momento, ajuda de um amigo ou namorado.

Diferentemente de outros grupos culturais, ond®ifigemente a comunidade se redne
em volta de uma igreja, uma prefeitura ou um ongwesentante, a comunidagay se
encontra com mais assiduidade em ambientes de moOn@dASLOP, HILL e SCHMIDT,
1998). Em especial, nesta pesquisa, percebi gaesloomo a praia em frente a Rua Farme de
Amoedo, as festamaves X-Demente, Bitch sdo descritos como ambientesasagr para o
grupo. Em especial a praia, que se torna pontaatemé encontro de grupo, com varios

estabelecimentos abertos circundando o trgelyala praia e direcionado ao publigay.

E interessante ver como que o mumgdy, por meio dos seus ambientes de consumo,
passa de um significado negativo para um positilroa boate passa a ser descrita por um
informante como uma extensao de si mesmadrhe Weekboate) virou extensdo da mim, por ser
o local onde eu vejo toda a galera. Sou fa incoomtid de |4. (Ricardo, 26 anosAssim como o
NOSSO Corpo é visto como sagrado, a boate passgpassuida por Ricardo e a fazer parte da

sua identidade.

A boateThe WeeKver anexo B) foi inaugurada na cidade do Rioateei¥o em julho
de 2007. e teve um grande impacto em todo o ggayaestudado, visto que é considerada
por todos a melhor boatgy que ja houve no Rio de Janeiro (Notas de campustagie
2008). Em varios momentos da observacdo, vi mengfesta boate como “nossa casa’,

“vamos para nossa casa” ou até mesmo a sacralidatao ser chamado de “igreja”. Tanto
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o local, a boate, como o tempo, a noite e no filmakemana, sdo dimensdes que levam a

sacralizar a boate por Rafael (BEEK al, 1989).

E importante aqui chamar a atencdo que até auahetésta boate na cidade do Rio
de Janeiro, os bares e boagaysda cidade eram sempre descritos pelos informaoie®
espacos pequenos, escuros e sombrios como a lBi@yl em Copacabana, que atualmente
€ mais frequentada panichés(garotos de programa) e turistas a procura de.sB©s0
informantes sempre descreviam que nao se senti@ont@ade nesses locais e preferiam

frequentar as festaavesque aconteciam esporadicamente no Rio de Janeiro.

Grande parte do grupo estudado, até a aberturaata Bhe Week, eram assiduos
frequentadores dessas festas raves, como a X-Demarffundicdo Progresso (no bairro da
Lapa, centro da cidade), Bitch (normalmente reddzano parque de diversdo ‘Terra
encantada, na Barra da Tijuca), festas na Marin@ldaa e também num galpao do Cais do
Porto. Essas festas tinham como caracteristicasantas a sazonalidade, ou seja, ndo tinham
uma data predefinida, apesar de ocorrerem normé&nen intervalos de um a dois meses.
Essa sazonalidade fazia com que os seus informanéssem uma grande expectativa em
relacdo a quando iria acontecer a proxima festengta ser o DJ (disc joquey), e qual seria
o tema. Assim, a ida a esta festa esta associadaladeiros rituais de consumo, que assim

descrevi em uma nota de campo feita uma semanasdipacontecimento de uma festa:

1. A festa era anunciada com no minimo um més tecedéncia.
Normalmente, a divulgacéo era feita folders (chamados na praia
por flyers), que eram distribuidos na prajay, na frente dos bares e
boatesgay e na loja de roupa FOCH. Os promotores anunciavam
faixas diferentes de preco para quem comprasse3€oel5 dias de
antecedéncia, ou na hora.

2. Os grupos de amigos comecavam a se mobilizee sne com no
minimo duas semanas antes compravam 0s ingresigpssAgrupos
adeptos do consumo de drogas estimulantes tambéami@cavam a
se mobilizar para compra-las;

3. A compra de roupa para a festa, junto com a @semnde “malhar
mais”’ou “pegar um sol” antes da festa configuraaaktem como
parte do ritual de preparacgéo;

4. No final de semana da festa, a praia era umopoimtigatério de
encontro. Os grupos se encontram na praia da Fégmenoedo para
combinarem entre si onde iriam se encontrar e a Herir para a
festa;
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5. As reuniBes anteriores as festas eram sempreadzs por uma
excitacdo quase febril das expectativas da noite.

6. A chegada a festa era normalmente feita peldgsvgrupos que se
encontravam e permaneciam relativamente coesosmndmglurante a
festa.

7. A festa normalmente se entendia até 7h da maoldando ir até as
10h.

8. O dia seguinte a festa era sempre o dia de mEscguando 0s
grupos de amigos se encontravam no bistré Cafeirsagontar o que
tinha acontecido.

(Rio de Janeiro, janeiro de 2007)

Este verdadeiro ritual de preparacdo, o mistériguseria encontrado, a experiéncia
extraortinaria durante a festa descrita pelos mémtes, fazia com estas festaw/es

tomassem urstatusde sagrado (BELK, et. al. 1989).

A expectativa e preparacao a festa se inicia cdimudgacao da festa, assim como do
tema, faixa de preco, o DJ, o “novo” etc. (itens B mobilizacdo social tem 0 seu pico
guando os amigos efetivamente compram o0s ingreasegipados, pois neste ponto ja se
encontra um certo compromisso por parte do consameich relacdo a festa e a seu grupo de
amigos (itens 2); a preocupacao e competicao estétirteia a terceira fase (item 3), onde o
imperativo do corpo musculoso mobiliza os inforneardaté o dia da festa. Era comum malhar
dobrado no dia da festa, como também comprar raupzass que viessem a cobrir este corpo;
a praia era considerada ponto de encontro obrigatordia da festa, pois seria la que seria
mostrado o corpo malhado exaustivamente nas senami@sores, como também é vista
como uma previa do que seria a noite. Se a pstiesse “boa”, queria dizer que a noite
também seria (item 4); a ida as festas em casm®s ou os chamadasill in demarcavam
também a posicéo e articulacdo do individuo nacestaitura social (item 5). Os grupos que
ficariam dancando juntos eram 0sS mesmos que senteacam antes; final (item 6). A
permanéncia na festa para boa parte dos gruposegaala pelo consumo de alcool ou
estimulantes, o que provocava um verdadeiro anbiele éxtase com varias pessoas
dancando freneticamente (item 7); o dia seguintbéen fazia parte da finalizacdo da festa

com 0s amigos se encontrando na praia ou em caf@sianFarme de Amoedo.
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Dessa forma, o ritual descrito acima para a idiestasravescariocas apresentavam
varias caracteristicas de um consumo sagrado cemant espaco-tempo definido, pessoas
gue eram cultuadas e sacralizadas como os DJsdalém verdadeiro ritual de preparacéo.
(BELK, et. al, 1989). Essas festas assim assumiam parsstatns de sagrado para os

informantes.

No entanto, a promocao dessas festaessofreu o impacto da abertura de uma boate
gay paulisa em julho de 2007, Tdhe WeekOs antigos frequentadores das fes@sspassam
a frequentar a nova boate. Apesar dissstatusde sagrado parece ter se deslocado para das
antigas festamvespara a boate The Week. A ida a esta boate tampégsemtava um ritual
de preparacdo, porém menos extenso. Agora, osmafdes tinham um dia certo
direcionados para eles, a sexta-feira.

A boate ndo tinha apenas uma fungcédo de entretetomeas para os informantes é
descrito como um local de encontro de amigos, ucallde se sentir livre, de fugir da
realidade, de hedonismo e prazer (antes atribilidestagavey. Vale destacar como neste
processo de “saida do armario” acontece uma verdaaleibuicdo de significados a bens e
posses dos individuos, como aconteceu com a lopaedle um significado negativo passou
para um positivo e quase sagrado, que passouiacegporado na identidade dos sujeitos,

como afirma Ricardo a seguir:

Ricardo: Entdo...Eu gosto da TW porque assim..teetno muitos
amigos eu fiz, nesses dois anos que eu estou nwiand eu fiz
grandes amigos todos vao para TW, entdo o sonm@,Géistar com 0s
seus amigos melhor ainda, no meu ambiente, ondessamesmo.
fica uma coisa meio que , eu adoro estar 14, daogar os meus
amigos,ouvindo musica, curtindo, conhecendo gd&efiggndo na boca
(risos), gosto muito, gosto muito.
Como Ricardo descreve a boate como a extensdoadeasa, ou seja, uma extensao
dele mesmo e do grupo a que pertence. A boate, osnamigos, fazia parte agora de uma

extensdo do Ricardo, que também estava ligada idemnizdade homossexual (BELK, 1988).

Um outro ambiente que foi descrito pelos informartem um significado similar a
boate é a praigay, que surgiu como um dos principais pontos de dne@nsocializacdo do

grupogay carioca, em especial a area em frente a Rua Féermenoedo:
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Eu gosto de ir a (praia) Farme por que é o pontendentro de todo
mundo. (...) eu acho que é muito chato vocé sorpmiesocé dentro
de casa. (Ricardo, 25 anos)

A praia (da Farme de Amoedo) é um ponto de urédtmdio mundo.
Numa praiagay eu fico a vontade, posso pegar a mao do meu
namorado, encostar nele, passar 6leo nele. Seiarda forgay
vocé fica privado de fazer essas coisas. Eu prefimam lugar que

eu me sinta a vontade, que eu nao fique privadazid as coisas. E
I6gico que eu prefiro locais que eu nao fique mlivale fazer as
coisas... claro, se eu for para outra praia euoplessr até porrada, e
numa praigay eu ndo vou passar por isso.” (Paulo, 35 anos)

Fica claro como para os informantes tanto a baat@ca praia passa a representar o
local onde eles podem encontrar a rede de supoctal ® afetivo. E nestes e nos demais
ambientes de convivigay onde os informantes descrevem que se sentiremrosegu
verdadeiros, nestes locais eles séo auténticosafagate por isso, a pragay, as festasaves

e a boate The Week surgem no discurso dos infoesa@aimo locais com ustatussagrado.

Nesta secdo explorei como 0 murgiy se apresenta no discurso dos informantes. A
principio, a procura por este mundo surge pela euwkws informantes por uma nova
identidade, uma necessidade de pertencimento etrapartida a uma identidade imposta que
estava sendo deixada para tras. Nesse renascimenicio de constru¢cdo da identidade
homossexual, a rede de amigos passa a exerceg&@ofda tradicional familia ao constituir
uma das principais fontes identitarias. Porem, eststrucdo identitaria tem na dimenséo do
consumo uma das suas principais fontes de sugoot®0o mostrei aqui, os informantes se
engajam num extenso processo de assimilacdo doSegagtéticos e de consumo presentes
no mundogay. Se por um lado, esta assimilacdo € importanta gae os informantes
aprendam a entender e interpretar os significadosutturagay, por outro, € também um
processo de abdicacdo de certa libertade e subgde. Os individuos abdicam de parte de
sua subjetividade em prol do grupo. Para se difémegm do mundo que esta deixando para
tras e se identificarem com o novo mundo, é tamh@cessario se “enquadrarem” nas regras

do mundaogay.
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5.3 Nos dois mundos: Limites negociados e controlasl

Primeiro, € um mundo onde eles nascem, um munde @mdialmente eles se
constroem, mas que percebem que ndo é o mundo delesundo que os fazem se sentirem
diferentes, um mundo de medo e negac¢éo. Depoisiowm mundo é revelado, nem tao facil
foi aceita-lo, mas tao enriquecedor foi incorparagossui-lo, se tornar parte dele. Por fim,
percebem que n&o poderiam esquecer o primeiro mundibo menos seriam capazes de
agora esquecer o segundo. Nesta Ultima secédo,rexqdmo, apos a aceitacdo e construcao
da identidade homossexual, 0s sujeitos desta EEsg@aissam a negociar os limites desses

dois mundos no seu dia.

No decorrer de toda a pesquisa, observei o quédl gifra os informantes € viver
nesses dois mundos “distintos” citados neste thnabaD mundogay para a maioria dos
informantes esta associado a sua vida privadairagda de amigos, as “novas familias”, aos
relacionamentos homoafetivos, e principalmente arumdo simbdlico construido em volta
de uma nova identificacdo com a cultges. No entanto, seria impossivel pensar que 0 grupo
agui observado se encontra desprendido culturaémsmtresto da sociedade ou do mundo
heterossexual (divisdo puramente ilustrativa). Oisn@omplicado e complexo aqui é
identificar as barreiras entre estes dois munduas, giferente de outras minorias, que podem
serem observadas em guetos, como 0s negros anosrifa®IC WACQUANT, 2008) ou
mesmo guetogays(KATES, 1998), na culturgay da cidade do Rio de Janeiro ndo existe
uma area geografica demarcada, com excecao dbsdrem frente a praia. Os bares e boates

gayssao distribuidos por varios pontos da cidade.

Esta divisdo entre estes dois mundos no Rio derdam&o € clara e os limites delas
sdo sempre razfes de tensdo e questionamentosspgags no seu dia a dia. Saber se é
possivel segurar a mdo do companheiro, se a rdpasia “muitayay’ ou muito “hetero”,
se ndo esta dando “pinfa” Avaliar o grau de risco ao se sair de casa, atiruena roupa, a
ir a certos ambientes sdo questdes recorrentesotidiano dos informantes. Esses
guestionamentos por um lado séo frutos da vivémama sociedade heteronormativa, o que

faz com que ogaystenham que se adaptar e negociar as barreiras estgs dois mundos

220 termo “pinta” é usado entre o grugay para ilustrar, na maioria das vezes, de formas@cpara
designar quando alguém que esté gesticulando a&lémdb com trejeitos femininos.
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nas diferentes situacdes do seu dia-a-dia (queamarguando da aceitacdo da
homossexualidade), ou mesmo nas constantes mudemges por exemplo, a atualmente

denominada estétigay e heterossexual, nas grandes metropoles.

Em muitos momentos da pesquisa de campo percelaippsar de muitos informantes
terem a sua identidade homossexual aceita parpaiaca sociedade, descrevem que vivem

numa sociedade em que nem sempre podem se exprassaente.

Rio de Janeiro, agosto de 2008. Encontro o Marodsafé Cafeina.

O local esta lotado e a temperatura bem agradfigelparte da
frente, duas mesas estdo ocupadas por algumas reuligee
conversam animadamente e o resto da mesa por deupomens,
na sua maioria com idade por volta dos 30 anogefuEncia do
café estava predominangay naquele horério e dava para perceber
grupos de amigos conversando e dois casais de adosona mesa
da frente. Apesar deste café ser de frequégaia dificiimente
percebi alguma demonstracdo de afeto como um beijom casal
de homens de méo dadas.

Assim que chegamos, pedimos uma mesa ao garqibeposs de 10
minutos sentamos.

Marcos: - Adoro vir aqui, adoro a Farme de Amodglincrivel que
no meio do Rio de Janeiro tenhamos umagam Se agente andar
um quarteirdo ja ndo da para relaxar, pois na Wiside Morais ja
ndo € assim.

Pesquisador: - Tu acha que aqui no Rio ndo darpkear em ser

gay?

Marcos: - Sem duvida, o Rio € um lugar mais liharas esta longe
de ser facil. Toda hora a gente tem que saber quae e onde
podemos revelar que somgay. Por exemplo, outro dia estava na
academia malhando com um amigo de l4. Um cara sopeero e

ele comecgou a perguntar se eu tinha namorada.ifigusando se
deveria dizer que sagay para ele, até onde valeria a pena me expor
e talvez ser discriminado. Olha, todo mundo ja skbmim e ja “sai

do armario” ha séculos, mas acho que a “saida méara” nunca
chega ao fim. Sempre nos deparamos com situacoegiertemos
gue decidir contar ou ndo, “sair ou ndo do armario”

Bill: - O que vocé fez?
Marcos: - Mudei de assunto e deixei para la. Afieadé um amigo
de academia. E por isso que as vezes fico comard&$ bichas

pintosas, pois elas ndo tém como esconder e naquémassar por
iSso [risos].
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Bill: - Marcos, deixa eu ver se entendi. Vocé asegepreferia que o
seu comportamento fosse mais explicito?

Marcos: - E Bill. As vezes, eu coloco uma roupa,falo alguma
coisa para que as pessoas em volta percebam legeugsowgay e
pronto. O problema é que nem sempre podemos fager $e tu
estads numa reunido de trabalho e todo mundo legp@sa, 0 que tu
faz? Leva o seu companheiro? Eu ja fiz, e faco hsge, mas
sempre ficamos mais comedidos. Nada de pegar haenaaijinho
nem pensar. Hoje em dia, o pessoal do trabalhogéaanuma boa,
mas foi uma luta. Por isso, falo que temos que muateledo todos
os dias.

Essa nota de campo ilustra bem dois fatos impasarEm primeiro lugar, que a
revelacdo da identidade homossexual é negociaddiana-dia dosgays Dependendo do
contexto, essa identidade é revelada, ocultadaneemo negada (GOFFMAN, 1986). O
segundo ponto € como o significado simbalico dassl#eutilizado como discurso, que tanto
pode construir uma ponte de comunicacao entre dsiesmundos, como pode servir para
oculta-los e/ ou distancia-los entre si. Para Fsra revelacdo da identidagiey esta ligada
a se assumir certo grau de risco e punicdo somiho também ha um certo grau de
intimidade e confianca em relacdo ao outro. Se glaré melhor ndo revelar para pessoas de
convivio vulgar, como o colega da academia, paraabsgas de trabalho significou uma
conquista aceitarem a presenca de seu compantzsrtestas de trabalho. Esta decisédo de
ocultar a identidadggyay em diferentes contextos pode ser interpretada comopoder
disciplinar sobre os individuos. O que pertences@afidade disciplinar € a inobservancia,
tudo que esté inadequado a regra e tudo o quas akle é desvio (Foucault, 1995). Assim,
externar para uma sociedade heteronormativa, cobrasileira, que se é possuidor de uma
identidade homossexual, ou ter comportamentos iaslsca essa identidade, € ir de encontro
as normas sociais hegemoénicas e consequentemesde/gim de penalidade. No trecho

abaixo, Paulo (35 anos) ilustra este ponto:

Paulo: - Eu me comporto em todos os lugares pangoeacho que
seja anormal eu encostar no meu namorado. S0 qQué uda coisa
que fica bem vista. Entdo me comporto como dew®sgortar, né.

Bill: - Como deve se comportar?
Paulo: E ndo dar pinta. N3o fazer nada que possdiags outros.

Bill: - O que seria agredir?

135



Paulo: Tem pessoas que se sentem agredida emigdraoens de
mé&os dadas, entdo tem que se comportar. Eu nasegowar a mao
do meu namorado, ou dar um beijo nele nesses atabien

Bill: - E em um ambientgay vocé faria isso?
Paulo: Claro, na praia, na boate ou entre amigo$am problema.
Bill: E com a sua familia?

Paulo: Eles sabem que sgay, conhecem o Gu, mas nao iam se
sentir & vontade, entdo a gente se comporta.

Entender o que pode ser considerado um comportamental para Paulo parece ser
contraditorio e vai depender do contexto em queseleencontra. Em um ambiente de
convivio gay, como um bar ou a casa de amigos, ele se sentmtade para externar
afetividade para o seu companheiro. No entantoga fidesses ambientes ele se sente

pressionado a “se comportar”, conter e controlar.

Mesmo em ambientes onde a identidgdg € revelada, como o familiar, como é o
caso do Paulo, impera o siléncio e um cédigo delw@nonde ayay é “encorajado” a ser

discreto em relagéo a sua orientacdo sexual, asquase invisivel fora do munday:

Francisco:- Entdo, eu sempre fiquei, me senti abidga ser, a ficar
na minha, a ser calmo, a falar baixo. Poucos maviosepara vocé
ser pouco percebido.

Bill: - Todos gays agem como vocé?

Francisco: - Alguns amigos pagam pra ndo parecgsgise outros
nao, outros jA usam roupas pra mostrarem quegag® Eu acho
também que ogays no Rio de Janeiro principalmente, estdo com
muito medo de tomar cd® ai é que da uma atrapalhada na
preferéncia, uma mudada de caminho nas preferéraridésndeu.”
(Francisco, 35 anos)

Francisco relata como se sente obrigado a seretbs@ tornar a sua identidagay
invisivel aos olhos da maioria. Este controle tamls@& reflete no consumo dele e dos seus
amigos, que ora tém que ocultar a sua identigagi@or meio do uso dos produtos, ora usam

os mesmos de forma a refor¢a-los.

23 Coi6: Termo usado vulgarmente para descrever qugagssao discriminados publicamente (Nota
de campo, 2005)
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Eu te confesso que tenho um pouco de preguica delugares
heteros, ndo é preconceito ndo, eu tenho angggse heteros, é
gue ... vocé ndo se sente tdo a vontade, o lugaé t&o vocé, vocé
estd sempre preocupado, tenso. Quando eu vou gsga kigares
fico todo tenso para ficar o mais desapercebidsipel.

No entanto, este controle disciplinador que osrmémtes descrevem também provoca
a criacdo de codigos de comunicacao dentro do gyagoonde os significados simbdlicos
dos produtos tém importancia fundamental. Nao s@penas a forma de se vestir, mas
também como usar uma roupa, a criagdo de um “@gtifo Parece que este estilo descrito
pela maioria dos informantes estaria ligado a uorend de comunicacdo e codificacédo

interna, uma linguagem composta pelos significalb@sprodutos.

Estes significados dos produtos e posses séoadiiiizno dia-a-dia dos informantes
como meio para construir e manter relacdes so@ddJGLAS & ISHERWOOD, 2006). Da
mesma forma, estes significados e categorias piasimlos bens e posses servem também

como forma de distingéo e segregac¢ao social intwrgrupo (BOURDIEU).

Esta construcdo simbdlica do que é o mugdge do que esta fora do munday
aparece no discurso dos informantes ao se refargipalmente ao fator estético entre os dois

grupos.

...quem égay vai entender que aquela roupaay porque tem um
determinado pensamento dentro dela, uma coisagralgm corte,
um detalhe, € mais um codigo sutil do que uma coia evidente”.
(Francisco, 26 anos)

Quando a gentegéy9 quer dizer quem somos, é sO usar aquela blusa
super apertada, toda bordada.(...) nenhum heténosaa uma roupa
daquela, uma gola V mostrando o peito. Porquenteggier mostrar
NOsso peito, nosso busto, nosso mundo.” (Rafaein@s)

Se para Francisco o estijay de se vestir estd mais associado a mensagens|seiti
outrosgaysseriam capazes de ler, para Rafael esta mensageinérn pode ser construida
exatamente de forma a se diferenciar do outro mumésse caso 0 heterossexual.
Consumidores como Rafael frequentemente fazemhesceim relacdo ao que consomem, de
forma a comunicarem a sua identidade grupal e alifeeenciarem daqueles que nao

compartilham dessa identidade (BERGER E HEATH, 2007
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Tanto Rafael quando Francisco utilizam o discur@® gbsses, neste caso associado a
um estilo de roupa ou a uma forma de usa-la, coram mle comunicacdo da identidade
homossexual, ou como meio de diferenciacdo. Assinguem compartilha da identidade
homossexual é capaz de entender a sutileza dds sieacionados por Fancisco, ou teria

coragem de usar uma roupa com aquele corte medciqua Rafael.

No entanto, nem sempre ficou claro para os infotesartomo se comportar ou
externalizar a identidade homossexual em diferesdpextos sociais, visto que todos sentem
o poder disciplinar de uma sociedade heteronoraabminante que controla os seus atos e

dirige suas acoes.

Fica claro que a saliéncia do estigma faz com gugagsguiem 0s seus atos e a sua
percepcéo do que € normalidade, como também exer¢antao disciplinadora de controlar
0s seus comportamentos. Dessa forma, € normal i acelemonstracdo de afeto entre
pessoas do mesmo sexo apenas em ambientes foistaddassociedade e dentro dos muros
prisionais, subjetivamente construidos em ambidateonsumaay, como uma boate, um
bar ou mesmo um trecho de uma praia. Olhando pgarmEsspectiva, a existéncia desses
ambientes de consungay também exercem a funcéo disciplinadora de segradamre
expressdo dogaysaos limites internos destes negdécios. O que nutnaepa vista pode
parecer uma conquista da comunidgdg pode também ser interpretado como uma prisao.
Se a sociedade nao permite quegaygstenham livre expressdo e convivio em todos os

espacos sociais, entdo, na verdade, esta os segoeg@ exilio interno.

A compreensao da organizacao social do mgage decisiva para a compreensao da
construcdo da identidade homossexual. Nesse septdemos dizer que a emergéncia do
chamadoconsumidor gaye do mercado gaycom um consumo especifico, € um ponto
importante para a construgdao da identidade homoakexdo apenas como um
comportamento sexual, mas como um estilo de vida expressao social. No entanto, este
consumidor/mercadgay parece também ter um lado “negro”, pois acaboudpterminar a
aceitabilidade apenas de certas identidades. D@sta, este padrdo estético consumido no
mundo acaba por ndo deixar a livre expressédo dephaslidentidades homossexuais e passa

a assumir um papel hegeménico e comercial.
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6. Cultura e ConsumoGay

Rio de Janeiro, 16 de agosto de 2009.

Hoje é um daqueles tipicos dias de sol no Rjo de Janeiro, quando parece que toda a cidade se prepara
para aproveitar o calor e a praia. O Paulo me ligou as 11h da manhd e me chamou para passar na casa dele e
irmdos a praia juntos. Troco de roupa e dirijo direto para o apartamento de Paulo, no Arpoador. Ele estava
saindo do banho e reclamando da sua forma fisica quando eu chego:

- Ah amigo. Eu engordei e estou um lixo. O Tiago (namorado do Paulo) nem vai a praia com
vergonha de mostrar o corpo. Eu estou caido, mas vou assim mesmo.

- Besteira Paulo. Vocés estdo otimos...

- Que nada, mas me ajuda a escolher uma sunga. Que tal esta aqui? Muito gay (ele levanta com as
mdos uma sunga azul um ‘C K ‘ (marca Calvin Klein) escrita na lateral.

- Diferente essa sunga.

~Pois é, comprei numa loja gay na Itdlia. E meio gay, mas é diferente, e é Calvin Klein.

[Enquanto o Paulo acaba de se vestir e tenta mais uma vez convencer o seu companheiro a ir d
praia, fico analisando o porqué da preocupagdo dele com o corpo. O Paulo tem 37 anos, alto e com o corpo
definido. Tanto ele como o namorado podem ser considerados homens bonitos e numa boa forma. No
entanto, esta inconformidade dele com o seu corpo parece externalizar uma hipervalorizagdo da estética e do
corpo no mundo gay. Assim como o Paulo e o Tiago, eu jd tinha percebido esta hipervalorizagdo do corpo em
vdrios momento da pesquisa. Tanto a inconformidade com o corpo, a procura por uma estética inalcangdvel,
como a estética como forma de divisdo, ji havia surgido nos dados. Um outro ponto que também fico
pensando é sobre as marcas e produtos ditos como “gays” .Isto surge no discurso do Paulo ao categorizar um
produto e uma marca como gay. Seria assim pontos a me aprofundar futuramente].

Uma hora depois saimos para comer algo antes de irmos a praia. Na lanchonete, Paulo comeca a
falar que tinha que pedir a um amigo dele para colocar o meu nome na lista permanente da boate The WeeR,

- Vou falar com o Leo para colocar o seu nome.

- Como vocé colocou o seu?

- Todo mundo estd com o nome ld. Todo mundo que é importante. Eu conhecia o Rico (DJ), que é
meu amigo. Ele me apresentou o promoter, que era um cara de Sdo Paulo e que ndo conhecia ninguém aqui
no Rjo. Ele pediu que a gente apresentasse todo mundo e colocou o nosso nome. Amigo, eu ndo me importava
de sair com todo mundo, mas agora me importo. Teve uma época, que eu me vi com uma galera que ndo tinha
nada a ver com o meu gosto. Agora, eu s6 ando com a galera legal. Se vocé olhar a turma agora sdo todos
bonitos, todos tém bom gosto, gostam das mesmas coisas ,ou seja, ¢ a galera legal da praia.

[Paulo comeca a enfatizar como seleciona os amigos, muito influenciado pelos gostos, estilo e
estética. Uma clara percep¢do de como o gosto relacionado a seu habitus, assim como o consumo, é utilizado
como forma de demarcagdo e diferenciagdo dentro do grupo.|

As 13k chegamos a praia. O dia estava ensolarado e a praia quase cheia. Cumprimentamos a Sénia,
que tem uma barraca, e pedimos cadeiras e cervejas. (..)

O clima da praia parece mais um mercado. O barulho dos vendedores em volta, junto com as pessoas
conversando alto, formam um clima comparado a de um bar ou boate. Tudo parece estar a venda. Cdco,
bebidas, petiscos, frutas e roupas. Os vendedores passam gritando os seus produtos. Apesar do barulho,
ninguém parece se incomodar com isso. Os corpos de sunga larga parecem de algum modo também fazer parte
desse mercado. Todas as sungas sdo de formato quadrado, que parece enfatizar mais o corpo masculino. Uma
certa énfase ao estilo “macho”.
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A construcdo simbolica do que aqui chamo mugaptambém pode se da por meio
de atribuicdo de significados ao mundo dos prod@sssignificados simbdlicos dos bens séo
utilizados no nosso dia-a-dia para construir e pramelacbes sociais, dar suporte a
construcdo, aquisicdo e manutengcdo de nossasdaees (DOUGLAS & ISHERWOOD,
2006; BELK, 1988). Os consumidores podem ver as poases e bens como “condutor de
significados culturais e pessoais” (HOLT, 199508). Assim, os significados que os bens
transportam podem ser usados para se ter uma neghgpreensao de como a aquisicao e
posses podem simbolizar uma transicdo a uma noegatiddde, com a identidade

homossexual. Os significados de certos objetosmadedar nesta fase de transigéo.

Da mesma forma, estes significados e categoriagepientes dos bens e posses
servem também como forma de distingdo e localizdgéimdividuo em uma estrutura social
(BOURDIEU, 2000), ou mesmo, como suporte textual cpmunicam quem faz ou nao parte
de um grupo. Assim, um bem, um servigo, um améidetconsumo, ou até mesmo 0 corpo
pode ser ressignificado, de forma a me localizan muupo social, e comunicar a minha
identidade.

Esta construcdo simbdlica do que é o mugapaparece no discurso dos informantes
ao se referirem principalmente a produtos, mamahientes de consumo e particularmente
na construcéo do proprio corpo. Neste capitulocatimrdado o que é e como se d4 o processo
de atribuicdo de um significadgdy’ a um bem, posse, servico e/ou ambiente de consumo
Também foi analisado na ultima parte deste capitatoo o corpo € visto e construido na

culturagay como valor, manipulado e usado como simbolo dendéo estatus
6.1 ConsumoGay Carioca

Consumidores usam produtos para representar sutidaige de género e também
atribuem género a determinados produtos (i.e. rlimesu femininos e até mesngay9
(KATES, 1998). Impor género a um prodifteignifica atribuir a este uma imagem de género

24 Num senso mais objetivo, os produtos ndo possiérarg e logo ndo poderiam ser denominados
gays pois sdo objetos inanimados. No entanto, devesssgiderar que, neste trabalho, parto de perspectiv
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por meio de uma forte associacdo com o0s estersdtipagénero da sociedade. Assim, um
carrinho é um brinquedo considerado um produto ulia®; enquanto que a boneca um
brinquedo feminino. Um quarto de crianga com mahi azul seria “mais adequado” pelas
normas da nossa sociedade para um menino do gqaeuper menina (que seria rosa). No
entanto, o que seria para a sociedade e pagayssim “produtogay’? Nesta secao, explorei

essa atribuicdo de significados a produtos feita greipogay estudado.

Em seu estudo com consumidogaysde um village em Toronto, Kates (1998, 2002)
afirma que quando ogays conscientemente compram ou usam produtos provesi&to
village, ou mesmo produtos posicionados pgags eles ndo estdo apenas reforcando a
identidade homossexual, mas também estdo criandesemso de comunidade. Trabalhos
anteriores sobre esta teméatica parecem evidenaignatancia tanto de produtos ditos como
gays(como a bandeira do arco-iris, blusas com estat@padticas, selos mostrando que 0s
ambientes sagay friendlysetc.) como 0s negocios e marcas presentes numangade
geograficamente demarcada. Esses mundos dos lbielasnajanto na “saida do armario” dos
gays como provém suporte simbélico para um maior selesoomunidade (KATES ,1998,
2002; HASLOP, 1998 ; FUGATE, 1993; SCHOFIELD e SQWDT, 2005).

Dessa forma, o consumo de produtos e servicosiah@ios para ogays tanto
ajudam a dar um maior suporte a comunidade, combém refletem @tthosda propria
comunidadegay. No entanto, nem no Rio de Janeiro nem no restBrdsil existem guetos
gays geograficamente demarcados como em Toronto, aléngue poucas marcas ou
empresas se posicionam claramente como direcionagiaamente para o publicgay.
Apesar de no Rio de Janeiro algumas lojas teremrsmbrrentemente dita pelos informantes
como “lojasgays ou “marcasgays, as mesmas nao aceitam este posicionamento, oamo

nota de campo abaixo:

Fevereiro de 2005

Fui hoje a loja de roupa Foch, com o pretexto daprar 0 ingresso
para uma das festagvesque iriam acontecer no carnaval. Assim que
chego, encontro o Pedro, gerente e soécio da lojmice®d uma
entrevista informal:

socioconstrucionista e simbodlica do mundo. A patéf, os consumidores percebem o seu mundo sooial,e
interpretam.
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Bill: - Vocé lembra que te falei que estou fazendta pesquisa sobre
consumogay e queria saber um pouco a histéria aqui da tuma loj
Afinal, ela é bastante frequentada por este publico

Pedro: - E verdade, mas ndo criamos a loja compessito. Na
verdade, tudo comecou quando comecos a famgrwearmasculina
imitando a modelagem da Calvin Klein, e vendiamams @ps nossos
amigos, que na maioria sgays Ai comecamos a fazer camisas com
uma modelagem mais justa, mas num estilo maivear Ai todos
0s amigos adoraram e compravam muito. A loja vaio d

Bill: - E como vocé conseguiu atrair todo este mabyay?

Pedro: - Acho que foi porgue fomos os primeirogader os convites
das festagaves cariocas. Ninguém queria colocar para vender, e
decidimos dar uma forca para a galera. Ai o pessoalia para as
festas vinha aqui e comecgava a comprar as roup&gadarambém
patrocinamos alguns eventos para o puldjag Ai todo mundo nas
festas tinha as nossas roupas e ficamos conheatdmgblicogay.

Bill: - Vocé diria que a FOCH € uma loja p@raysou uma lojegay?
Pedro: - Ndo. Até rejeitamos este rotulo. A Foahm& loja de roupa
surfwear

Bill: - Qual estimativa de clientegaysvocé acredita que tem?

Pedro: - Cerca de noventa por cento de nossosedisfa@ays

Neste trecho, fica claro o processo pelo qual osuwwmidoresgays atribuem um
significado ‘gay’ a marca FOCH. Por meio das promocdes, associagdssign das roupas
da marca Calvin Klein, que é internacionalmenteigimsada para o publicgay (Kates,
1998), e patrocinio das festawesgaysdo Rio de Janeiro, a loja foi claramente posicianad
como uma lojagay. No entanto, a rejeicéo por parte do gerente jdaelm posicionar a marca
comogay pode ser atribuida ao préprio estigma que issen@dcarretar a empresa. Como ja
discuti anteriormente, o contexto onde este esfadfeito ainda é marcado por um forte
estigma associado ao munday e as empresas e consumidores ainda rejeitam a deei
marcasgays Logo, vestir uma roupa com uma magay seria 0 mesmo que “sair do
armario” para a sociedade. Talvez, por este motieohuma das duas lofasnvestigadas,
nas quais entrevistei os gerentes, se posicioneno @xclusivamente direcionadas para o

publicogay.

Adicionalmente, tentei identificar nas minhas obaebes consumidores usando
algum produto que tivesse simbolos associados alamgay. Com excecdo das paradas de
orgulhogayem que estive, nenhum simbolo ou produto foi ifieatio. Observei, sim, que a

comunicacdo entre @myscariocas se da por significados mais sutis e elissrelacionados

% As lojas pesquisadas foram a FOCH e a DRACO. Anibealizadas em Ipanema e mencionadas
recorrentemente nas entrevistas.
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ao corpo, a forma de consumir ou a um determinatito.eAssim, um produto poderia ser
consideradagay para os informantes por declaragcdes comogapcompra isso” (Fabio, 36
anos) ou pela inovacéo aos se usar o produtagdgdai pegar aquela roupa e vai inovar na

forma de vestir” (Francisco, 26 anos).

O estilogay

A referéncia a um “estilgay’ ou a “uma sutileza na forma de se vestir, de énda
(Francisco, 26 anos) surge no discurso dos infamsamomo um dos atributos mais
relevantes para se identificar se o outrgag Exploro aqui 0 que seria este estjay na

percepcao dos sujeitos pesquisados:

Paulo: - O que identificagayé o estilo.

Bill: - Como € o estilmay?

Paulo: - Uma calca de cés baixo, com cintura baixais colorida,
que valorize o corpo.

Para Paulo o estilgay esta ligado a uma forma de se vestir que val@asziormas do
corpo masculino. Este estigay presente no vestuario seria uma extensao do @E@E@O0S

gays gue juntos corpo-roupa seria a visualizacéo datidade homossexual. Ele continua:

E engracado que a minha irma é assessora de unpishop ia
comprar cuecas para o marido. Entdo, pergunteiupoma nao
comprava cuecas Calvin Cklein para ele. E ela djasendo, pois era
uma marcagay e o marido dela € homofébico e néo iria gostar. Ai
vocé vé como nds temos um estilo que esta ligadwm@as como
Calvin Klein e Armani.

Este estilogay pode de alguma forma também ser construido emaela diferenca
com o0 heterossexual. Por estes sinais mais sugisnformantes, como Paulo, parecem

construir um conjunto de codigos que constroemtétiesgay. Essa estética esta também

associada a uma maior sofisticacéo e preocupag¢a@ cooda.

... tem muito homem que ndo compra mais na Cal&inKporque
ficou taxada como uma loja que o publgay compra muito. Aqui no
Brasil ogay € mais sofisticado. Tem gente fora do pubtiey que se
veste bem, mas gay tem um estilo préprio, € uma calga com
botdozinho mais simples, uma camisa com um coris mavador.
(Paulo, 35 anos)

Esta forma de se vestir descrita por Paulo é cuoafla por outros informantes, como

Tulio (32 anos), sendo quase um “unifornge.
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Os gays gostam das roupas bem apertadinhas, blusa apectda
também, é quase um uniforme. Vocé sai e esta tothalonassim.

Este estilogay também é descrito pelos informantes como inovagois como 0s
mesmos se sentem “livres” das normais sociaiss ¢é8te mais liberdade para criar, arriscar e

consequentemente inovar, como descrevem 0s rel#nso:

E Porque eu acho que a gente esta um pouquintente fdo nosso
tempo, a gente € um pouco livre de preconceitd, & gente inova,
cria tendéncias, que acabam sendo seguidas peadsian@Rafael, 25
anos)

Eu ndo acho que exista loja ou marca gay. Eu acb@ @ay existe na
sutileza, no estilo, na sutileza. E uma camisaajpencipio n&o era

gay, mas foi adotada pelos gays porgue tem umalagmia certinha.

Se vocé ver um cara hetero e um gay usando estsacamcé vai ver

que ogay coloca nela um estilo, um significado. N6s mudaraos
forma de vestir aquela peca, aquela camisa, aiiglepbetero vé e

copia. (Francisco, 26 anos)

De acordo com Francisco, gaysatribuem um significado a roupa de modo que ela
se “modele” melhor ao consumidgay, esta mesma modelagem ndo consegue ser imitada
por quem esteja fora da cultugay. E interessante observar como Francisco atribui um
significadogay ndo sé ao produto, mas também a forma como estlior & consumido e
disposto. Essa forma de consumir demarca a difarerepnstroi as barreiras simbdlicas dos
dois mundos. O mundo dos produtos e os significadesosgaysatribuem a estes seriam,
entdo, um suporte textual na construcdo tanto idute$ da culturegay como da prépria
identidadegay.

Neste trabalho, estabeleci como foco de estudo mupogdegays que frequentam
ambientes de consungay com certa assiduidade. N&o analisei aqui os gluntasiamente
preferem ndo frequentar estes ambientes. Era unmédas objetivo entender como se da a
incorporacdo desses ambientes de convivio e cong@yma construcdo identitaria dos

sujeitos.

144



Consumo e resisténcia

O consumo muitas vezes pode ser visto como umaafailen resisténcia. Esta
resisténcia pode vir por meio de taticas usadas geisumidor no seu dia-a-dia, como, por
exemplo, quando alguns grupos de consumidoresrepragm de espacos nao inicialmente
projetados para eles ou modificam os significadagrais dos produtos (CERTAU, 1984).
Estas formas de resisténcia que analiso aqui sditgs de consumo que de alguma forma
estdo ligadas a maneira como consumidores usam Cossumo em resposta as praticas de
dominacédo. Entre as varias interpretacdes que cettorde consumo de resisténcia pode ter,
me limitarei aqui a utilizar o “o consumo como sé8ncia, como as acdes dos consumidores
em alterar os significados dos produtos” (PENALOZAPRICE, 1993: p. 126). Assim,
consumidores resistem ao se negarem a consummaggaduto ou servigo da forma como
foi pensado pela empresa, consumidores resistensea@propriarem de espagos hao
inicialmente planejados para o seu grupo, e cortaes também resistem ao se utilizarem

do boicote a empresas para demonstrar a sua fagats

Em minha observacdo em campo, ndo encontrei isdicomsistentes de que o0s
informantes utilizem o seu poder de compra parasdporte a empresas que se posicionasse
positivamente para o grupmy. Talvez, isso possa ser atribuido ao fato de apeadinal
desta pesquisa algumas empresas no Brasil tereracadm a se posicionar claramente a
favor do consumidogay®. Também n&o identifiquei em nenhum momento dashasin
observacbes em campo consumidogays utilizando algum simbolo de protesto, como
bandeira do arco-iris ou simbolos. No entanto, comt@cimento me chamou a atengéo, como
forma clara de resisténcia por parte do consumidyrdo Rio de Janeiro. Aconteceu na
apropriacdo de um bar localizado na Rua Farme deeflo) no verdao de 2007, como

descreve a nota de campo abaixo:

Sexta-feira, 22 de agosto de 2008

A convite do Adriano, vou para um bar na Farme @adorT6 nem

ai”. Na verdade, o bar é um tipico botequim cafiocam bares na
calcada, estilo informal, garcons com jeito de qumnhece todo
mundo pelo nome e descontracdo. O bar tem umagmartenesas de

% Apenas a partir de 2007, consegui identificar es@s que aceitassem anunciar em revistas
direcionadas para o publigay.

2" Um botequim carioca é normalmente um bar ou restée com partes das mesas dispostas na frente
do bar e que serve aperitivos, bebidas e refeicdes.
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madeira por dentro e outra parte com mesas tiptedoém” do lado
de fora. Ao chegar ao bar, encontro o Marcio estra] o Adriano,
um casal que trabalha com o Marcio, além de um @igAdriano
do Rio Grande do Sul, numa mesa alta do lado extdrados me
cumprimentam com abracgos e beijos no rosto, e pedeacadeira
para mim. Fico espantado em como o bar mudou,h@oism ano era
um bar de frequéncia predominantemente heteroudivel a musica
mudou. Antes tocava samba e agora musica dancectenm em
boategyays

Bill: - Incrivel, quando eu fui para Toronto estar kera totalmente
hetero e nunca tinha muita gente e agora estélotad

Mércio: - Pois €. Agora tem DJ tocando, festa e tadyaleragay)
vem para ca para tomar uma cervejinha depois da @ para
conversar com amigos.

Adriano: - Agora todos os amigos estdo por aqui.ntesmo acho
otimo.

Bill: - Mas o que vocés acham que fizeram a galegrpara este bar?

Marcio: - Ah, foi o fato do Devassa ser meio honbidfo, e ai o
pessoal comegou a vir aqui em protesto ao DevEssa.atravessar a
rua e vocé vé a diferenca.

Adriano: - Eu ndo sei se 0 Devassa é homofdbice, ar@iblico la é
meio sim.

Marcio: - Claro que é. A gente ndo pode nem segarando do
namorado ou dar um beijo em um amigo que eles fichwando de
cara feia. Um amigo meu ja foi chamado a atencéigueobeijou o
namorado.

Adriano: - Agora da para acreditar, que isso vextdtantecer na Farme
de Amoedo? A rua magay do Brasil. Entdo, as pessoas comecaram a
sair do Devassa, atravessar a rua e vir para méndai”.

Bill: - Mas antigamente ndo tinha este nome.

Mércio: - Pois €. Acho que o dono se ligou na s#isaque estava
acontecendo e colocou este home de propdésito. IAfingente néo
esta nem ai para quem nédo gosta do nosso dinheiro.

Bill: - Incrivel que até a musica mudou.

Marcio: - Pois é, amigo. Agora temos DJ e tudonftie que € étimo
nos sentirmos a vontade aqui.

Comeco a observar que varios grupos ficam na calcamh copos de chope na mdo. S&o na
sua grande maioria as mesmas pessoas que frequeptana da Farme. Além deste bar “Té nem ai”
e 0 Devassa, ha outros bares na Farme, mas estazas haquele dia.
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A abertura do bar Devassa parece ter causado utaareeolta aos informantes, que
consideram a Rua Farme de Amoedo como um Yag, onde seria inaceitavel um
estabelecimento que ndo fosse aberto para estddiponsumidor. O Adriano no trecho diz:
“Agora d& para acreditar, que isso venha acontecEarme de Amoedo? A rua mgiy do Brasil”.

E interessante perceber que a revolta de Adriancse&la pela abertura de um bar na Rua
Farme de Amoedo, mas de um bar que internaliza ddalamofobia presente na sociedade,
com cervejas com nomes de mulheres como: “Devagsd bu “Devassa ruiva”, além do

ambiente fisico que também internalizava isso.

O caso descrito acima me chamou a atencédo assirohggelei do meu periodo de
doutorado sanduiche no Canad4, no final de julh2008. Passei a frequentar o bar “T6é nem
ai”, durante o verdo de 2008/ 2009, principalmergesextas-feiras e aos sabados a tarde,
guando a frequéncia era maior. Por meio das obg&san situ, e de varias entrevistas

informais, me pareceu que dois fenbmenos acontacaia

Primeiro momentoO bar Devassa abre na Rua Farme de Amoedo, po@énse
mostra receptivo aos consumidogzag/s frequentadores da area. O bar, ao contrario do qu

tinha divulgado, abre sem nenhuma menc¢éo ao pUipizo

Este publico insatisfeito com a¢cfes de constrangfione homofobia por parte do bar
passou a ndo mais frequentar o Devassa, passarfdeguentar o bar em frente ao
estabelecimento, até entdo um local desconhecd mixa frequéncia, chamado “T6 nem

m.

al;

Segundo momentd dono do bar “Té nem ai” se mostra bastantepteae ao
consumidomay e faz adaptacées no ambiente em relagéo ao gestdcedeste consumidor.
Os informantes descrevem que escolheram passaqaefrtar o bar em protesto ao bar

Devassa.

Acredito que esta situacdo também foi possivejagra visdo do dono do segundo
bar, que viu nesses acontecimentos uma grandeuamtatie de negocio. Pelo que os
informantes relataram, o dono do bar modificou asiop&ido ambiente para se adequar ao
novo publico. Vale destacar que o segundo bar n@a@ansiderado pelos informantes um
ambiente de consungay até aquele momento, e passa a ser descrito pos tmino uma

forma de boicote ao bar Devassa. Essa resistérastiginatizacao do primeiro bar, que nao
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aceitava demonstracao de carinhos egdye; fez com que estes passassem a boicotar este bar

e atribuissem um significadmy ao segundo, numa clara demonstracdo de resisténcia

Em outro momento da pesquisa, alguns informantataram que nao frequentavam
mais um conhecido restaurante da cidade por estereaglemonstrar rejeicdo a demonstracao

de carinhos:

Fabio: - Eu ja fui chamado a atencdo 14 uma vegueif com muita
raiva .Eu estava apenas passando a méo no cabeleudoamorado e
0 gerente veio me chamar a atencao.

Antbnio: - Eu ja soube que tem varias ac¢les judiat@ntra este
restaurante. Eu € que ndo vou mais la. Eles é goee prejudicar,
pois boa parte do publico que frequentavagesa

Fabio: - Eu também nao vou mais, e faco questamdir para todo
mundo.

Nestes exemplos essas acdes individuais do Fadm Antbnio podem ser vistas
como formas de boicotes ao restaurante. Em muites ehtrevistas, os informantes
demonstraram claramente que se recusariam a canguadutos de empresas que
demonstrassem homofobia. Apesar dos informanteasa®m que ndo comprariam produtos
de empresa apenas porque elas eram segmentadagayaraestes demontraram que

deixariam de comprar das que agirem contra a catadegay.

6.2 Corpos consumidos: o corpo como constru¢ao emdarcacao cultural

Uma cidade como Rio de janeiro que € uma cidadeceh onde o
corpo tem uma alta valorizagdo, até porque 0s ér@sona maioria
das vezes séo feitos a beira-mar, entdo vocé tdempo inteiro
vendo, sendo visto, comparando, se comparandoatuél que vocé
acabe sofrendo um pouco, e vocé pensa: "vamosraumgouco do
corpo”. Além disso, @ay tem um senso estético muito mais agucado
do que o hetero e existe aquele culto ao corpo aguRio que é
potencializado no mundgpay. (Adriano, 35 anos)

O discurso do Adriano mostra como 0 corpo na caltarioca e principalmente na
culturagay é valorizado e também um objeto que deve seraddgtumoldado e manejado
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como tal para se adequar tanto a identidade ca(f@@NTIJO, 2007) como aos padrbes
estéticos do mundgay.

Um dos pontos mais visiveis da cultugay masculina € o culto a estética da
hipermasculinidade, ou melhor dizendo, um corpcstraido e negociado pela cultuyay,
um corpo que tanto externa a homossexualidade comi@amente brinca com a
heterossexualidade. Este corpo, esta estética igaevéloriza a imagem do “macho” tanto
tem a fungéo de comunicar que quem o possui seadrajuos padrdes culturais de certo tipo
de gay, como também serve pare enfrentar o estereétgaciasio a homossexualidade. No
entanto, este corpo manipulado ndo é so liberdads,também prisdo, disciplina e controle,
pois a0 mesmo tempo em que externar os signostdies da culturagay, também impde
uma exigéncia de conformidade aos modelos soamgupo. Nesta secdo, explorei como o
corpo masculino para o grupo estudado € cobersigdes distintivos, que exalta e externa as
diferencas internas do grug@ay, como também demarca as diferencas externas ¢wm.gru
Também analiso como este padrao estético € depetids informantes, tanto como forma de
enfrentamento do estigma, como também de cond@g@ogreitacdo e hierarquizagdo interna
do grupogay.

Apesar de nem todo sujeito entrevistado, ou qu@dee da culturgay, seguir em si
este padrao estético, posso dizer com bastantzalgue esta estética € um dos pontos mais
visiveis dessa cultura. Durante estes anos emgjive @merso nesta pesquisa, escutei varias
vezes, tanto dgayscomo de heterossexuais, frases do tipo: “estarsadgue ele gay, com
este corpo s6 pode sgay [uma amiga me fala isso durante um almoco seirefe a um
homem sentado na mesa ao lado. (Rio de Janeime 2&heiro de 2009)], “Vocé reconhece
guem égay pelos sinais, pelo olhar, pelo corpo” (Francis2®,anos). A partir deste ponto,
comecei a refletir o que era o corpo para o suf@mossexual e como a estética desse corpo
era um dos pontos mais reveladores da pesquisa.

O culto a estética do corpo como meio de reforgeas identidades culturais tém sido
reportado em varios estudos do comportamento dsucoidor relacionando-se a utilizagédo
de roupas e acessorios de couros por motociclistasy forma de reforgar valores machistas
pela subcultura de consumo dos motociclistas daandarley Davidson (SCHOULDON e
ALEXANDER, ANO); o uso de vestuario como forma dgressao da cultufankdo Rio de
Janeiro (MIZRAHI, 2006) e o corpo como signo danitiade regional carioca (CONTIJO,
2007). Vale ressaltar que analiso aqui o corpoocama construgao cultural e impregnado
de significados (GOLDENBERG, 2007). Também anatisque cobre o corpo como uma
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extensdo do proprio corpo dos individuos, e tantmr@o como 0 que 0 cobre representam
uma extensao do individuo (BELK, 1988).

Na verdade, o culto ao corpo no Rio de Janeiroe @stia pesquisa foi realizada, ndo
se resume gay ou heterossexuais, mas parece fazer parte daigpm@gtura carioca e até
mesmo da propria vida da cidade (CONTIJO, 2007).eMtanto, a problematizacdo da
estética do corpo paragay parece ter norteadores diferentes, visto que @gey a estética
do corpo pode ser usada tanto como forma de refercamunicar a identidadgy, como

meio de escondé-la ou omiti-la, ou até mesmo camnd de enfrentamento.

O corpo como construcao cultural

A imagem do corpo que os individuos tém de si meseaaracterizada como a
percepcdo que os consumidores tém do seu prépmim @ é condicionada pelas relagbes
sociais as quais este consumidor esta envolto, celacionamentos sociais, ideias culturais,
valores morais de autocontrole e disciplina do eagfifHOMPSON e HIRSCHMAN, 1995).
Neste sentido, a posse do corpo pelo sujeito pedeisto tanto como uma extensao de si,
como também um reflexo dos varios grupos sociaisqem o0 consumidor esta inserido
(BELK, 1988). Assim, o corpo ndo pode ser vistonggecomo a biologia ou o involucro da
mente, mas como algo que o individuo constroi, glgm comunica quem ele é e 0 posiciona
na sociedade.

Assim, o mundo social em que cada consumidor fee paera no sentido de forgar e
reforcar o sistema de significados e praticas #&d0s ao corpo. O resultado disto € um tipo
de socializacdo que faz com que o individuo intem@aprofundamente a disciplina e
normalizagdo do proprio corpo. Logo, o corpo passsgnificar para o consumidor uma
prisdo que teria como objetivo também de presdim@ase adequar aos padrdes dos grupos
sociais a que pertence. Para os informantes, ndecéssario apenas possuir um corpo
musculoso, ter tracos definidos e aparéncia joveas também usar o corpo para reforcar
perante a sociedade e 0s seus pares a sua masaeinD corpo desejado pelos informantes
nao é apenas o corpo do outro, mas o seu propp®,cpois 0 corpo desejado é espelho do
seu, o corpo de um homem. Ter um corpo com signesreforcem a sua masculinidade é
resistir ao estigma que o desqualifica, pois o @asao ndo homem, a quem transgride os

papéis heteronormativos designados aos homensmAssna forma de se resistir ao
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estere6tipo seria a producéo de um corpo que alieasse toda a masculiniddddo homem
e distanciasse gay do estereétipo que ele € um paria entre o mascelmfeminino.

Tanto o corpo como a masculinidade séo vistos nesbalho como socialmente
construidos. Para cada sociedade, ou grupo soomideal de masculinidade e para cada
ideal de masculinidade um corpo, que estabeledm assa relacdo entre as identidades de
género e os corpos (DUTRA, 2007).

Dessa forma, analiso o corpo como uma construc@toralue ndo algo que é
simplesmente inerente ao individuo. Volto os mdhepara o corpo como vestimenta que
esconde e comunica, reforca e constroi, a casajppsona e liberta. O corpo € aqui visto
como algo carregado de significado e que posicianaindividuo na sociedade
(GOLDENBERG, 2007). Analiso o corpo como um “objataltural no munda@aycom uma
estética e significados proprios. A informacgaotesidhdo é verbal, mas veicula mensagem.

Em muitos momentos da minha pesquisa, observeantgw ideal de beleza do corpo
masculino é construido e negociado pelos infornsargegundo um ideal que valoriza o
homem maésculo, maduro ou jovem, com aparéncia gauddrincipalmente que transparece
masculinidade. Esta sacralizacdo da estética @arhgsculinidade, por meio da manipulacao
do proéprio corpo, surge no discurso dos informacteso uma das formas mais claras da

identidade homossexual e uma consequentementeapa@santiga identidade heterossexual:

Rafael: - Eu passei muito tempo para me assumimeaidi e
comecei a frequentar o munday. Logo de cara vi que tinha que
malhar, né, mas isso foi o melhor de tudo, poisraunegagordinho,
travado, tinha um corpo horrivel. Eu via todo mubdaito e pensei,
vou malhar também. Acho que isso € muito bomgiys pois eles
se cuidam mais, sdo mais bonitos.

Bill: - Como assim mais bonito?

Rafael: - Ah, sdo mais fortes, musculosos, paraoam masculinos
do que os proéprios heteros. [risos]

Bill: - E o que vocé fez?

Rafael: - Eu entrei numa academia, comecei a @dieégs com uma
nutricionista, fiz uma lipoaspiracéo, até o calelanudei. Acho que
esta mudanca toda esta ligada também a vocé sar goats, até
mesmo a se conhecer e conhecer o seu corpo. Eissalgporque
antes de eu me assumir eu ndo conhecia o0 meu &uwpom a me

% Segundo Badinter (1993), a masculinidade é urafact cultural e se constréi inicialmente

negativamente. O individuo tem que convencer coayie ndo € uma mulher, uma crianga ou um homaoalsexu
No caso deste trabalho, a masculinidade se ddar@enée em oposigdo a mulher, mas ao proprio esigred
negativo da homossexualidade
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conhecer e conhecer 0 meu corpo quando comec#i @Beaoutros
homens, a aceitar o que eu sou.

Bill: - Deixa eu ver se entendi. Vocé estd dizenge toda esta
mudanca é fruto do fato de vocé se assumir ayay®

Rafael: - E sim. Quando eu me assumi eu vi 0 qugueda Ser e o
que eu ndo queria mais ser. Eu queria ser comdesmag/sbonitos,
com cara de homem, com corpo de homem, bem muscelosio
queria ser aquela bichinha magra, que veste roapaulher. Nao
queria parecer com o0 estere6tipo da bichinha afefaircomo a
sociedade diz que ayayssdo. E tem mais, a sociedade tem que
olhar e ver que ogayssdo homens, tém cara de homens e, as vezes,
séo até mais homens do que os heterossexuaiselR&fanos)

No trecho acima, Rafael mostra como a transformagiseu corpo esta fortemente
associada a construcdo da identidade homossexdalugna nova masculinidade. Em um
primeiro momento, ele renega a imagem associade adentidade anterior com palavras
como “megagordo” e “travado”. O que o “travava’éeassociado a uma identidade que ndo
condizia com o que ele era; algo que foi impostpoe,isso, 0 imobiliza, ndo o deixava se
conhecer, ou seja, a identidade heterossexualegmda, ele continua falando que a imagem
do gay que encontrou no mundyay era a de homens esteticamente masculinos, o gha vin
de encontro ao esteredtipo day como um ser feminino. Esta estética encontrada num
ambiente de consungay ressignificava para ele tanto o significado do ezesegay, como
também da sua propria masculinidade. Como os homeasencontrou pareciam “mais
masculinos que os proprios heteros”, entdo paray@grele ndo precisava deixar de ser
masculino, mas apenas reinterpretar a masculinidade

E interessante perceber no discurso deste infdemgue para alcancar este ideal
estético do corpo almejado ele teve que consunmioy/éervicos ligados a estética da
transformacéo do corpo, como os de uma acadengandstica, de um cirurgido plastico e de
um nutricionista. O mundo dos produtos parece daorse a este plano de mudanca e
aquisicdo de uma nova identidade. Por meio de testes recursos, ele constréi um corpo em
conformidade aos padrées do muigdy, algo que o destrava e o liberta.

Na ultima parte do trecho do fala do Rafael, elataecomo € o ideal estético que
escolheu, o qual é consumidor e o que vai de erarimagem dgay feminino, dogay que
nao € nem homem e nem mulher. Neste momento, elfarmquanto esta nova identidade, e
todos os significados associados a ela, é uma fdemenfrentamento, tanto a nivel pessoal
como social, do estigma que o desqualifica socialené\o questionar o porqué ter um corpo

musculoso e malhado é tdo importante, ele responde:
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(...) porque eu gosto de me exibir, gosto de @raamisa, gosto de
tirar a camisa na boate, gosto de ser desejadm desseduzir, gosto
de me sentir bem, gosto de ver as pessoas me verddp e

elogiando, entdo ali € um momento disso, mas ndader de me
tornar um cara interessante em potencial dentrmelo meio. E tem
uma coisa, nem um hetero vai usar uma roupa daquaia gola V

até la embaixo. A gente quer mostrar nosso peibssm busto.

Queremos ser desejados e mostrar gue somos livres.

O significado do corpo para Rafael vai muito alémstdia parte fisiol6gica, mas €&
também um produto que ele expde para ser recomhpeid seu grupo, para ser desejado e
para diferencia-lo. Este consumo hedodnico de simog®or meio do culto a estética narcisista
do corpo esta presente no discurso de muitos irfiaies, que parecem concentrar boa parte
de suas energias num processo de producdo e comEuproprio corpo. A0 mesmo tempo
em que almejam produzir em seus corpos uma masade externada por musculos

stambém sdo avidos consumidores desta estética.

A hipermasculinidade

O significado do corpo para os informantes parstar éntimamente ligado a estética
masculina desejada e valorizada no mugdg Na verdade, uma estética ligada a uma
hipermasculinidade, ou seja, ao homem com mus&adbeessalentes e definidos, jovem ou
maduro, com comportamentos masculinos e olhar iddsaf Este ideal estético € uma das
fontes mais claras da cultugay e mais presente no discurso dos informantes:

Existe uma cobranca muito maior no mungly que no hetero e
comeca com o culto ao corpo, que acho qumaycuida mil vezes
mais que o hetero. Basta vocé ver o cara na r@ampsmo que ele
ndo tenha um corpo super malhado, ele se cuidageléem barriga,
veste uma roupa que valorize. E assim que voc@&lpergue o cara é
gay, é a atitude. (Douglas, 26 anos)

Vocé reconhece quemgay também pelas roupas. Eles gostam das
roupas bem apertadinhas, blusinha apertadinha,a cajgertada
também, ndo muito colada, mas apertadinha assirointiga baixa.
Tudo que valorize o corpo. Ai vocé ja vé que tem sgiter um corpo
no minimo apresentavel. Pode até ndo ser malhaao também nao
pode ser gordo. Eu ndo sou malhado, mas acho tpe lgsm...pelo
menos néo tenho barriga [risos]. (TULIO, 32 anos)

Para Douglas, € por meio do corpo que é possivielesdificar que alguém gay ou
nao, pois este corpo malhado e construido é quenaxuma masculinidade diferente, um
cbédigo, uma mensagem que apenas queayayé/ai conseguir decifrar. O corpo assim tem

uma funcdo de comunicar e localizar o outro engéelaa identidadgay, serve como uma
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marca do mundgay, algo que o diferencia dos outros. Este corpondéan o que o cobre e 0
adorna, € o simbolo que para Tulio comunica quegayeou ndo (BERGER & HEATH,
2007)

Este corpo que para os informantes comunica qugay,éambém esta relacionado a
certo tipo de masculinidade diferente da que foistmida durante a vida dos individuos,
diferente da masculinidade do heterossexual, mas ajoda traz fortes tracos dessa
masculinidade. Os informantes simbolicamente teranstruir e fortalecer socialmente uma
hipermasculinidade, uma masculinidade que pudes®eirucar para o outro um sentido de
saude, de sucesso e legitimidade social. Consesfnente, os informantes se mostraram
extremamente controladores de si mesmo e dos ogagesde forma a se prevenirem e se
dissociarem do feminino ou do estere6tipo femimiadhomossexualidade.

Bom, eu acho que existe um determinado padrao mologay, que &
como a moda, é o que d& influéncia, é o que deaarta maneira,
estabelece um pouco o caminho para g@ays Refleti o
comportamento e os habitos como, por exemplo, at§oedo seu
Ccorpo, a preocupacao excessiva com a aparéncigaperdogjays E
que tém muito a ver com gay, tém muito a ver com 0 universo
masculino que é ser bem-sucedido, o discurso doeden que talvez
Nno universagay isso se torne um pouco mais exacerbado porque vocé
tem que vencer ndo sO profissionalmente, econoreicgn mas
visualmente...e ai gay talvez ele acabe se tornando um pouco,
digamos fantasioso em relagcdo ao universo mascydioi@ue tudo
parece um pouco exagerado. Se ele ndo quer teesfgma da bicha
afetada ou do veadinho feminino ai ele se torna masculino e ai €
quase um exagero também. (Adriano, 35 anos)

Adriano, que é estilista e design, faz uma intamssrelacdo entre a constru¢do do
corpo e da hipermasculinidade por parte dags Segundo ele, ogays potencializam o0s
sinais de masculinidades vindos do corpo como fatmaombater o esteredtipo da “bicha
afetada”. Essa construgao de um corpo hipermascpiisvoca o exagero. Este culto ao corpo
hipermasculino é também visivel nas praticas dswoo reportadas pelos informantes, em
especial na instancia da moda. Adriano continugaetio a sua impressao sobre isso:

... como ele vai exacerbando esse tipo de modeszutiao, que ele
enfim vai adotando, fica claro no consumo das soagas, fica claro
no consumo da boate a qual ele frequenta, o drekete bebe. Vocé
vé que aquele cara sO usa camisa justa, mas sk. lima roupa
gue mostre 0 seu corpo.

Este culto a estética de uma hipermasculinidadddamse tornou presente numa
votacdo promovida por uma revista direcionada pgvablico masculingay. A votacao foi
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promovida pela revista DOM, em dezembro de 20Q8pjaos seus leitores, com o titulo de
“Os homens do ano Dom”. Dentre os dois finalistague recebeu a maior votacdo na sua
categoria foram os atores Malvino Salvador com%269Kayky Brito com 65,4% (ver anexo
X). Enquanto o primeiro reproduz com perfeicdomamgem do homem forte, maduro,
musculoso e rustico; o segundo parece reproduziesmo ideal estético para um jovem na
faixa do 20 anos. Em um certo momento da minhareds&o, mostrei esta revista com as
fotos destes dois atores a 3 informantes, e pergarmue achavam, qual o mais bonito e qual
0 mais ligado ao mundyay:

Anténio: - Eu gosto do Malvino, claro. Tem jeito demem, um
corpo maravilhoso e uma cara de machao.

Bill: - Mach&o?

Antoénio: - Claro. Eu ndo tenho nada contra querfegiaado, tenho
varios amigos assim, mas gosto de gente como emerhoe
malhado.” (Antbnio, 32 anos)

“ Gosto dos dois, claro. Até porqgue mesmo o Kayky¢o, mas tem
a maior cara de homem e corpo de homem. Nao adBififanesmo
gue digam que ndo é isso o que é valorizado, nalogay é quem
tem jeito de homem. Mesmo que ndo tenha um corpép due
parecer homem para mim. Eu ndo gosto de homem.”

(Fabio, 37 anos)

“Miguel: - A gente s6 gosta desses tipos como mlesmo. Se a gente
gostasse de homem com jeito de mulher, a genteatacom mulher,
né. Quanto mais parecer homem, mais a gente gosta .

Bill: - O que é parecer homem no murghy/?

Miguel: - Eu adoro caras mais novos, mas sé gossoqde parecem
homens, com corpo de homens e que se vestem conenhdNdo me
importo se ele tiver um jeitinho mais feminino aisa e tal, mas tem
que parecer homem.” (Miguel, 39 anos)

O “jeito de homem” descrito pelo Anténio ou o cogmhomem descrito por Fabio e
Miguel traduzem o que recorrentemente observei ampo. Interessante ressaltar que o que
os informantes parecem rejeitar ndo € a delicadeaasensibilidade, que comumente esta
associada ao género feminino, mas sim um compontamigado a sexualidade feminina.
Isto também aparece com relagdo a posse de produmspodem identificar o quédo
masculino o sujeito parece ser. Presenciei em irasr&tuacdes os informantes atribuirem
significados a produtos, em especial ao vestu@naoc “muitogay’, “muito mulher”, “muito
hetero”. Nenhuma das trés expressbes tem uma canopmsitiva e queriam sempre dizer

gue o produto esta comunicando que seu possuitimaesxternando ao extremo o gayou
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gue o produto ndo era apropriado por estar mugocédo a produtos femininos ou usado
por heterossexuais.

Dessa forma, o culto exarcebado ao corpo e a hgsmufinidade ndo parece ser
apenas um consumo hedonista de si mesmo, mas adgoai muito além. Esta ligado a
producao de identidade homossexual que quebre s@steredtipos e supere o estigma que 0
homossexual € um ser assexuado ou ligado ao femiRarece que 0 meio encontrado pela
cultura gay de tentar se legitimar perante a sadedfoi construir uma identidade
homossexual que estivesse 0 mais proximo possgedd a identidade heterossexual do
homem. Sendo o corpo a embalagem que usamos pREXMIE@SSar € N0S comunicar, entao
parece ser natural que o mesmo seja usado pelo gaycomo forma de construcdo dessa

nova identidade homossexual.

Corpo: divisdo e estigma no mundo gay

A0 pensarmos 0 corpo como uma construcéo cultalgd, que pode ser modificado,
manipulado e carregado de significado para o0 mgaypentdo o mesmo também pode ser
usado como forma de demarcacéo e hierarquizacgto,quie assim o corpo € produto e como
tal € consumido. E o corpo coberto de signos eabmslde distingdo, o corpo que comunica
diferencas e reforca “hierarquias”:

Eu néo fico mais ali no meio da Farme. As pessaasegtao ali
nao tem nada a ver comigo e nem eu tenho um capal a
eles. Tenho 47 anos e ndo sou malhado, entdoa@méis ali,
nao pertenco mais a esse grupo. (Nota de camf8) 20

A frase acima veio de Roberto, um carioca de 4%,amoe numa entrevista informal
feita na praia me confidenciava como se sentiauékelde alguns grupagaysno Rio de
Janeiro. Jorge estava num relacionamento de 4 arts alguns anos tinha desistido de
malhar, mas apesar disso continuava a usar roup&s justas ou que de alguma forma
evidenciasse o corpo masculino. Ele deixava clamsatisfagcdo que este padrdo estético
provocava nele. Apesar de ndo malhar mais, aindatimha uma dieta rigorosa e uma
verdadeira fixacdo com a sua estética. Parecidijuge trocado a academia pelo consumo de
produtos estéticos e dermatoldgicos que mantivessga juventude e aparéncia saudavel.
Assim, a estética do corpo também era uma formadetearcacdo interna entre o0s

informantes:
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E porque assim, eu acho que em geral as pesss@srgouito da
coisa do rétulo. Todo mundo tem que se enquadnar gue se rotular
de alguma forma, entdo no meajay ja tem um rotulo, um grau de
valores, onde o cara que é ativo, malhado e mastuto mais
valorizado (...) A bichinhgua-quaesta no nivel abaixo, entéo ela ja
sofre... é excluida no meio dela”

O rotulo descrito por Alberto (35 anos) externalizavarios estereotipos reproduzidos
pelos gays e identificados nas observacbes de campo. O r&ulama das formas
classificatorias e estigmatizantes um grupo so@AGGINS, ANO) e esta fortemente
relacionada ao quao préoximo do ideal masculinorbssexual o individuo esta dentro do
préprio grupo. Alberto, que esteticamente repraekie ideal da hipermasculinidade, critica a
culturagay exatamente por utilizar este ideal como formaidis@b e valoracdo hierarquica
interna. Ele continua a sua critica aos estigntasna do grupgay.

..todo mundo sofre preconceito, nasceu com pregoneequando

consegue algo, continua agindo com uma atitudeopoeituosa

dentro do seu préprio meio, quer dizer, como seestpiecesse tudo
aquilo que ele sofreu, isso é muito louco, issouéariouco, a gente
se pega com atitudes preconceituosas e esquecepso a gente

sofreu tanto preconceito, né... vocé acaba acreltitgue o modelo
correto € o modelo heterossexual, e reproduz ele.

O que Alberto mostra nesta fala € o0 que muitas svgaesenciei nas minhas
observacbes de campo. Tanto a estética do corperntégculino quanto o grau de
“comportamentos masculind8"séo simbolos delimitadores internos do grgag O quanto
mais proximo possivel do estereotipo day afeminado, ou aichinha qua-qua mais
estigmatizados o individuo pode ser. Muitos infartea relataram que: “ndo se sentiam a
vontade” (Douglas, 26 anos) ou que “sdo essess tgi@gays que causam a Vviséo
preconceituosa contra a gente” (Miguel, 39 anosfe Bonto pode a meu ver ter duas formas
de explicacdes. A primeira € que na cultura bragilema das frases mais marcantes é a:
“diga-me com quem andas, que te direi quem és”inAster amigos afemininados como
companhia seria 0 mesmo que ter que também “saarmhdrio” para a sociedade. Outra
forma seria que este tipo de sujajiy potencializava o estere6tipo da sociedade, comyge su

no trecho abaixo:

Eu nunca fui uma pessoa que tivesse determinada®rmpreitos do
tipo: ah! Ele ali € uma traveca, ail Porque estakieleireiro. Quando

9 Abro parentes entre a palavra comportamento riascobmo uma referéncia aos comportamentos
heteronormativos impostos as pessoas do sexo rimascul
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eu comecei a frequentar o mungay eu me dava com todos, mas
chegou um determinado ponto que eu me assusteiugantpginei
talvez por eu andar muito perto, que eu pudessmiéer e me tornar
um travesti. Depois fui fazendo mais amigos e fdaarmm grupo mais
parecido comigo. (Cleber, 36 anos)

Nas minhas observagfes em campo, pude percebéamjoeos grupos se agrupavam
por padrfes estéticos como por comportamento, apeséaver algum grau de variagao.
Também parece dificil aqui delimitar o que seriaomportamento masculino socialmente
aceitavel para o grupgay. Apesar desse culto a estética da hipermasculiejdado
necessariamente verifiqguei um culto ao comportamgoe reproduzem 0s comportamentos
padrdoes heterossexuais. Muito frequentemente aliseovnportamentos jocosos dentro do
grupo como forma de brincar com o préprio precdngcetomo chamar a um amigo de
“mulher”, “bicha” ou “amiga” eram forma de brincaom o outro, mas sem conotacéo
ofensiva.

Se aproximar mais do tipo feminino como um “caletet ou um travesti fez com
qgue Cleber procurasse fazer amigos e limitar acenaivéncia com pessoas iguais a ele.
Parece que neste ponto ele, que dizia ndo ter neitos, passa também a estigmatizar o
diferente dele, da mesma forma que a sociedadiégmesizava.

Ao pensar a atual realidade social e historica oeste pesquisa foi realizada,
caracterizada principalmente por um contexto socistavel e mutante, onde as antigas
identidades sdlidas déo lugar a inumeras identglaid®micas e fluidas, no qual os meios
tradicionais de producao dessas identidades — coon@xemplo, familia, religido e trabalho
— se encontram enfraquecidos, é possivel assimiriarague 0S grupos como 0 grupo gay
usem do corpo como forma de representacéo de suntdiade.

Dessa forma, o corpo deixa de ter uma dimensawithdil para o gay e passa a ter
uma dimenséao social e simbdlica forte e mutavedePse dizer que ter um corpo “malhado”,
“masculino”, constitui, uma sinalizacdo de saudeyvililidade e principalmente de reforgo
identitario de uma identidade homossexual “maignadt ou, que pelo menos assim se
espere, seja mais bem aceita pela sociedade. [dotenesta procura de normalidade pelo
grupo gay por meio da construcdo dessa estética do corpwp@a também uma imensa
presséao interna nos individuos, que passam aeigasd praticas de consumo de producao do
corpo e grandstresspessoal. A eterna procura bela beleza e a inaordade pelo corpo
fazem com que aquilo que poderia ser uma formagiérhazacao social passe a ser uma

fonte de angustia e inseguranca. O corpo € entda ‘lmsignia” (GOLDENBERG e
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RAMOS, 2007, pag. 39), que faz com que o seu pagsse torne um vigilante de si mesmo
para controlar, disciplinar, domesticar e aprisiGg&u Corpo, para que assim se possa atingir
“a boa forma” ou a forma requerida pelo grupo.

O corpo passa entdo também a ser visto como algeatigo, um produto que pode
ser melhorado, classificado e posto a venda. Oocap mundogay € uma marca, que
posiciona o individuo num “mercado”, que o posiaioa distingue em relacdo aos

concorrentes e que também o reduz e simplifica
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7. Conclusao

A presente pesquisa teve como foco investigar congliscurso associado as posses é
utilizado por gays masculinos da cidade do Rio de Janeiro, para asinain o estigma
relacionado a identidade homossexual nos niveiwithahl, familiar, grupal e social. Os
resultados da pesquisa ja vém sendo discutidoslmiescapitulos anteriores que mostraram
como o estigma se mostra presente em toda hiskdn#a dos informantes (capitulos 5 e 6);
guando ha aceitacdo da identidade homossexual vel mmdividual também o séo a
marginalidade e a estigmatizacado social; a fornaoco@s informantes administram este
estigma de modo a ocultar, reforcar ou negar paozi@dade (5.1); o primeiro contato com o
mundogay, por meio dos ambientes de consumo, tem papebfmadtal na administragéo do
estigma tanto em nivel individual como grupal; pasneiros momentos de socializacao no
mundo gay, os informantes relataram entrar em um periodadlasirao “luto”, pois certos
lagos sociais como amigos e familia sdo enfraquecal ressignigicados; € por meio da
interacdo com 0s seus pares que os informantearpasslesconstruir o estereotipo negativo
da homossexualidade(5.2); e, a partir deste moméngoe os informantes se engajam num
intenso processo de construcdo identitaria e @lltquando procuram se ajustar as normas
internas do grupo; para administrarem esse estignpm nivel social, os informantes
constroem uma realidade a parte com cdédigos, \®larepraticas de consumo que O
diferenciavam da sociedade hegemonica (5.3). Gxs#@®s serdo discutidos separadamente

na secao seguinte.

7.1 Estigma, consumo e identidade homossexual

A suposicdo que norteou esta tese é a de que @siromoresgays masculinos
ressignificam os valores simbdlicos das suas poss@® forma de administrar o estigma

relativo a identidade homossexual para si, pasardlifa, para o grupo e para a sociedade.

A partir da andlise dos dados (capitulos 5 e @pssivel concluir que a consciéncia
do estigma associado a homossexualidade é serglda gays desde muito cedo e tem
influéncia em toda a vida do individuo. Se iniciaiite esse estigma desperta no individuo
sentimentos de negacao e deslocamento social,depaear com 0 mundyay, desperta uma
forte necessidade de pertencimento e identifica@&osignificados simbdlicos do consumo
parecem nortear todo a trajetéria de vida dess#giduos estigmatizados. Neste trabalho,
foquei o meu olhar especialmente na relacdo datswem as suas posses e na relacdo destas
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com o estigma e a identidade homossexual, nossniiveividual, familiar, grupal e social.
Apesar de ter consciéncia das limitacoes destaatiyiacredito que foi bastante util para a

analise realizada.

Neste trabalho, mostrei que esta ressignificac&opdases se da pela consciéncia do
estigma, por parte do individuo, e pela sua inferagom a culturggay e a consequente
construcdo da identidade homossexual. O que imeile € uma marca que classifica e
desqualifica o individuo passa a ser também unfaloges que 0 une ao mungday. A partir
do que foi até agora discutido na tese, as seguioteclusdes podem ser inferidas:

Nivel Individual

No nivel individual, o estigma é percebido pefagsinicialmente como um marca
gue os separa, desqualifica e exclui dos demaiénpoom o decorrer do tempo este passa a
ter um significado também que o identifica e 0 anem novo grupo e contexto social, o
mundo gay. Os gays passam a associar a homossexualidade ndo apamaa aarca de
desqualificacdo, mas também a um atributo que eratitiam em relacdo a sociedade
heterossexual, que o identifica com o grupo homumsde

O presente estudo mostrou como em um momentolivggaysutilizam o discurso
associado as suas posses em estratégias de negagdtamento do estigma. O motivo disso
€ consequéncia dogyays terem nascido numa sociedade heteronormativa, e a
homossexualidade ser ainda vista como um desvimodaa (FOUCAULT, 1988; WEEKS,
2007). Assim, apresentei que num primeiro momertorsumo de produtos que estivessem
associados a uma identidade heterossexual passaedascado tanto como uma estratégia de
negacdo da homossexualidade e reforco da heteuadiskexle, como de ocultamento do
estigma. No entanto, foi possivel verificar queoiggovoca sentimentos contraditorios
internamente nos individuos que se viam nesta dastorma extremamente reprimidas, e
apresentavam um autoconceito negativo. Apesar dessaser superada por muitos, as
consequéncias delas se mostraram presentes ema tudtbria de vida dos informantes. A
negacdo da homossexualidade comecga a ser supe@tdogpgaysse engajam numa busca
de informacé&o sobre o que € a homossexualidadé/eog, Irevistas, internet e finalmente na
ida a um ambiente de consumay, como um bar ou uma boate. Foi possivel verifiga 0

mundo dos produtos se torna um importante veicelklendrentamento do estigma.
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Este trabalho mostrou que esses ambientes de cortéamum papel fundamental na
socializacdo dos individuos e no enfrentamento dligrea. Os informantes sO passaram a
modificar internamente o significado do que era lsemossexual quando comecaram a
frequentar e se socializar em ambientes como a,fdraate ou bar. Em especial, este estudo
mostrou como a primeira ida a um desses ambientdssérito como uma verdadeira
revelacdo, um momento de quase éxtase pagayssAlguns desses ambientes passaram a ter
um statusde sagrado para os informantes e de um consunmadsagois esses ambientes
estdo envoltos em caracteristicas como mistétimisi e revelacdo (BELKet. al 1989). Esta
tese mostrou, assim, para um grupo marginalizadeamgay que ostatusde sagrado pode
também ser atribuido a um bem ou ambiente por et associado a um momento de
renascimento, como o da “saida dos armarios” pagays Este ponto se tornou um dos mais
interessantes e relevantes desta tese ao confiona grupos marginalizados socialmente —
neste trabalho, o grupo gay — podem ser resporsspeda inovacdo e reforma radical dos
significados culturais dominantes, ou seja, tramséo um consumo de uma casa noturna que

tradicionalmente estaria ligado ao profano em unsemo sagrado (BELkKet. al 1989).

Também foi possivel verificar neste trabalho gqu#eeisdo de assumir a identidade
homossexual € fortemente marcada por um sentinieictal associado a um tipo de “luto”,
pois osgayssao obrigados a se distanciar e a se desligamdewndo heterossexual. Este
periodo é descrito como: um tempo de “quebra”’ gedasociais importantes como os da
familia e dos antigos amigos, que sédo dolorosanagitados para trds naquele momento:
algumas posses ligadas a um mundo heterossexuatles&@adas para tras para que as
associadas ao mundgy sejam incorporadas a nova identidade que esté ssntstruida.
Este momento de luto para alguns informantes f@elado, e uma posterior nova
reaproximacdo com a familia e os amigos ocorreémprpara outros este luto nunca

terminou.

Este estudo mostrou que num nivel individual, sum@s a identidade homossexual,
os informantes também estdo assumindo para signnesé a marginalidade que isso implica.
Apesar da estigmatizacdo, por um lado, ocasionacamstante sentimento de “autovigilia”
pelo individuo, pois em seu dia-a-dia é vigiadmetwlado por um poder disciplinador, fruto
de uma sociedade heteronormativa; Por outro la€idficou-se também que os individuos
nao se apresentaram como simples marionetes desks, pe passam a resisti-lo ao
ressiginificar as suas posses e 0 seu mundo s@EERTAU. 1984). Este processo de

resisténcia se da com a criagdo de codigos de ¢oagdo interna do mundgay, onde os
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significados dos produtos tém importancia fundaalempela ressignificacdo de suas posses.
Assim, os produtos associados ao mugdy passam a ser possuidos pelos individuos e
usados ndo apenas como meios de distincdo e cagaaisocial, mas também como forma

de resistir a um poder disciplinador.

Este trabalho mostrou também que a marginalidadistadcomo certo desprendimento
das normas sociais hegemonicas e uma associac&ufansantes a um novo estilo de vida.
Esta marginalidade parece fornecer aos individuoa dita “liberdade” para inovar, criar
estilos e ressignificar o mundo dos produtos, gme@al a moda (SCHOFIELD e SCHMIDT,
2005).

Concluindo, esta tese mostrou que em um nivel idaly osgayspassam a incorporar
novas posses que estejam associadas ao ngaydoomo forma de administrar o estigma
associado a homossexualidade, como meio de cangtud si a identidade homossexual e

também como estratégia de distincéo, identificacésisténcia.

Nivel Familiar e grupal

Duas das tradicionais fontes identitarias foramomaglas neste trabalho como as
primeiras fontes de estigmatizacdo com as quaagsse deparam (BAUMAN, 2007), a
igreja e a familia. Os valores tradicionais da fend da igreja na sociedade brasileira vao de
encontro a identidade homossexual, 0 que faz canosgaysprocurem no mundgay novas
fontes. No entanto, como mostrei aqui, 0 grupoisadd é fortemente influenciado pelos
ambientes de consumo, como bares e boates, e graridedas relacdes sociais se forma e é
mantida por meio desses ambientes de consumopBste parece classificar o grugay
estudado nesta tese como uma “tribo de consuma$, @®gays parecem incorporar a
dimensédo de consumidores a identidade homosserna wm importante aspecto tanto
individual como grupal (COVA, KOZINETS, SHANKAR, P@; p.04). A identidade
homossexual, assim, esta relacionada nédo s6 ao gaypmas, em relacdo a diferenca com o
heterossexual, por meio da incorporacdo de um vastoero de produtos e instituicoes

comerciais.

Dessa forma, conclui-se aqui que com o enfraquetonda familia e da igrej@ays
venham a procurar no mercado novas fontes iddastaNdo estou afirmando que os

consumidoregayssejam simples fantoches identitarios das tendémoercadologicas, mas,
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sim, analisando a dinamica de um grupo que temrehieaites comerciais, como uma boate,
um dos seus principais pontos de encontro de s&agab e refugio. A influéncia desses
ambientes comerciais na vida do grupo estudadw fido evidente nesta pesquisa, como
também a ressiginificacdo desses lacos. O sigddicde familia deixa de ser atribuido
unicamente a familia consaguinea para também samiorado pelos individuos aos amigos
presentes no mundgy. A igreja, comumente associada a um lugar sagramuro, passa a

significar alguns ambientes de consumo como umeelmauma festeave.

Neste trabalho, ficou claro como os amigos passassamir o papel da familia. Em
especial, a “saida do armario”, e consequente gsocde assimilacao cultural no murgdy,
fica a cargo dos amigos apresentarem o individesteanovo mundo, assim como ensina-lo a
se comportar e consumir. Os amigos ndo séo pagayssapenas relagdes sociais feitas na
rua, mas as relacdes sociais que vao ajudar eidarts ao individuo para enfrentar o estigma

social, e, por este motivo, o significado de faaplassa também a ser atribuido a eles.

Dessa forma, o grupgay passa a ser visto para o grigay aqui estudado como uma
nova familia. Neste momento, as posses que est@ociadas a tradicional familia passam a
ser associadas ao grupo de ammgggs Identificar-se com eles, partilhar o dia-a-diateger

e ser protegido passa a ser parte da dinamicd gdosigays

Nivel Social

Este trabalho mostrou também a constante tenséteeté entre 0 mundgay e 0 mundo
heterossexual. Como forma de administrar a estigag@o em um nivel social, 0s
informantes constroem um mundo simbolico constitypdr ambientes, consumo e normas
proprias. Esse mundo € descrito pelos informantesocum mundo a parte do mundo
heterossexual e uma fonte de refligio e segurafcanportante frisar que os informantes
descreveram que ao participarem deste muyalpndo deixam de participar do mundo
heterossexual. Na verdade, eles passam a vivedaiesmundos, sendo o0 primeiro mais
associado aos momentos de lazer, amigos e umafaimiiia; e o segundo, a dimenséo do
trabalho e a familia tradicional. Os limites engsses dois mundo € constantemente

negociado no dia-a-dia do grupo estudado.

No entanto, uma outra conclusdo que cheguei nest foi acerca de algumas das

estratégias de legitimacdo social utilizadas pelp@ frente a sociedade heterossexual. A
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mais importante aqui verificada esta na dimensé&ties e na relacdo dos individuos com o
seu corpo. O corpo, uma das posses mais signifisatio individuo (BELK, 1988), também
surge como algo que vai além do biolégico, mas temimportante significado cultural.
Como tal, o corpo é visto como possuindo valon&m como coberto de signos distintivos.

Pode-se, assim, dizer que as regras subjacentegoai@go do corpo dentro e fora do
mundo gay podem ser vistas como de ordem basicamente est@EOLDENBERG e
RAMOS, 2007) ou de reivindicacdo e resisténciaaodara o grupo, ter uma estética
saudavel e que valorize a masculinidade e virikddd quem o possui € também resistir ao
esteredtipo dogay com trejeitos afeminados, é resistir a anormaédachposta a

homossexualidade.

Este trabalho mostrou que o grupo estudado seamrgajvarias praticas de consumo de
modificacdo e manipula¢do do corpo — longas harase@ademia de ginastica, consumo de
cirurgias plasticas, consumo de cosmético e aténmesonsumo de esteréides — com o
objetivo de acumular um capital estétftoque faz com que o corpo seja visto além da
instancia bioldgica do ser humano, mas passewaliar. O corpo € assim também consumido
e possuido pelo individuo, é usado como forma sngéo e identificacdo tanto dentro do
grupogay como com a sociedade heterossexual. O corpo sorge objeto que passa a ser

possuido pelos individuos, ou inversamente papsasir a individualidade do individuo.

O corpo no mundgay tem a sua dimensao individual reduzida para fpaete de um
simbolo associado a cultugay. Os individuos para se socializarem e serem aceiste
novo mundo devem compartilhar, ou se submeter, damtaos padrbes estéticos e de
consumo da culturgay. Assim, construir a identidade homossexual sigaifambém abdicar
em parte da sua liberdade, e, neste caso, até rendaasua autonomia, pela sua posse mais

valiosa: o préprio corpo.

Verificou-se neste trabalho que esta estética quecp aprisionar o individuo também é
usada como meio para emancipacdo social do sugitesta ligada a uma estética de
hipermasculinidade. Para o grugay, esta ligada tanto a constru¢do de um corpo naszul
e viril quanto a um novo tipo de identidagkey. Um gay que ndo esté disposto a se esconder,

mas sim a ser aceito na sociedade como “normatén?,0o0 que € considerado normal para o

%0 O termo capital estético foi cunhado pelo autmmae referéncia ao actimulo de atributos estéticos
gue possam ser valorados na sociedade.
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grupogay analisado néo parece claramente definido, vistoegta normalidade estaria ligada
em algum ponto com a estética e valores da so@edegemonica heterossexual. Também
este consumo estético surge nesta pesquisa comofamma de exclusdo social dos

individuos que ndo queiram ou ndo consigam se adegeste padrao.

Esta pesquisa mostra que esta estéfigatambém se estende do corpo a tudo que
possa adorna-lo e valorizad-lo. O que os informaesntam como um estilgay esta
fortemente relacionado a um consumo que valorizorpo, que 0 exponha, tornando-o
também objeto de valor.

Esta pesquisa mostra como individuos e grupos naizados se relacionam entre si
e constroem no que diz respeito a coletividaddizditinesta tese como lente privilegiada de
andlise as relacbes de consumo que esses indigdtigsmatizados estabelecem com as suas
posses para administrar o estigma que 0s marg@nalcomo para interagir com 0 seu meio

social.

7.3 Contribuicdes da tese

A disciplina de marketing no senso comum é rectereante associada a uma disciplina
instrumental e tem como Unico foco a maximizac&ldoros das empresas e manipulacao e
exploracdo dos consumidores. Um acontecimentaalism isso. Quando fui entrevistar um
diretor de uma organizagdo nao governamental daumoadegay de Toronto, este me

recebe, dizendo:

Bill: - Obrigado por me receber, estou realizandwmpesquisa sobre
consumo entrgays

Diretor: - Entdo, vocé quer saber como explorar horelos
consumidoreggay® N&o acho que posso te ajudar [fala de forma
rispidal.

Bill: - Na verdade, eu ndo tenho este foco. Esesgpisando como os
gaysutilizam os significados do consumo para lidar epastigma da
homossexualidade. Acredito que a melhor compreeds®m possa
vir a ajudar o grupgay.

Diretor: - Mas vocé disse que era estudante deating?

Bill: - E sou, mas o marketing é muito mais ampdoqidie sé vender,
é...

Depois de uns 15 minutos, consegui convencé-loodtrario, e entédo ele passa a ser um
dos grandes colaboradores da pesquisa que redlggem, como no caso relatado, em varios
momentos do meu mestrado e doutorado escutei beimea e criticas que potencializavam
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este esteredtipo em relacdo a disciplina de marketsem querer aqui comecar uma
discusséo sobre o conceito e escopo de marketisgysddo que ja vem de longo tempo
(ALDERSON, 1948; HUNT, 1976), pois acredito queaegsao € em grande parte fruto da
propria academia de marketing no Brasil, que temilggiado estudos quantitativos e

positivos nos seus congressos. Mello (2006) argtargpue isso € um reflexo de um processo
de “colonizacédo” do que € produzido nos EUA sobpralucéo brasileira, pois a nacional

reproduz as oscilacdes e tendéncias e modismosodagéo de marketing americana. Esta
posicdo é corroborada por Faria (2004) que propdeuase isolamento da &rea no Brasil e

uma agenda de pesquisa nacional de pesquisa eratmgrk

Radicalismos a parte, acredito que a melhor forenandrentar a posi¢éo estigmatizada do
marketing na academia é por meio da producdo adea@® seus professores, pesquisadores
e alunos de mestrado e doutorado. Producdo esseemjuee como foco uma maneira mais
critica e criteriosa de olhar os fendbmenos do ntiaudsepois ndo sdo mais aceitaveis numa
realidade como a brasileira estudos que ndo abooderpacto dos resultados dos fendmenos
do marketing na sociedade. Em especial, os estddosirea do comportamento do

consumidor devem refletir sobre o maior diferend@bker humano, que é o de ser consciente.
Nesse sentido, este trabalho contribui para adaeaarketing ao:

* Analisar como um lugar marginalizado e que tembgesvidade marcada utiliza o
consumo para lidar com o estigma. Essa analisgdraulimensdo de consumidor,
gue, segundo Barbosa (2006), tem sido esquecidaestslos académicos.
Acredito que quando o campo de marketing promowuedes criticos de grupos
socialmente marginalizados, como gay, esta quebrando também com a

estigmatizacéo que esta disciplina tem no meioé&muam e social,

* Mostrar como os ambientes de consugay tém papel fundamental tanto na
socializacdo e aculturamento das normas e valareawhdogay, como também

passam a ter um significado associado ao sagrada@fgains informantes;

* Mostrar uma interessante perspectiva de como cadewes podem usar a
simbologia do consumo para negociar conformidagtsusresisténcia a padroes

socialmente impostos;
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e Mostrar como por meio dos significados atribuides@as posses, os informantes
também se engajam em um processo de emancipacadrent@mento da

desqualificacao social,

» Mostrar como grupos de referéncia, como o grupandigos entre ogays podem
se tornar referéncias identitarias e em certo grdastituir fontes tradicionais de

referéncia, como a familia e a igreja.

Num nivel mais coletivo, os informantes participdm varias praticas de consumo
como forma de se diferenciarem do grupo heterossegruao mesmo tempo se
identificarem entre si. Este trabalho de doutordp uma nova perspectiva de como 0s
significados simbodlicos do consumo sao utilizadeto$ individuos e grupos para a

construcdo de realidades sociais diversas.

7.4 LimitagOes e sugestdes para pesquisas futuras

Indmeras foram as limitacbes enfrentadas no decdesta tese. No nivel tacito, a
primeira limitacdo se deu com relacdo ao perfigdgpogay analisado. Como anteriormente
argumentei nesta tese, dentro da cultiapaexistem inGmeros grupos corgaysafeminados,
Iésbicas, urso etc. e se tornaria impossivel aralistodos. Neste trabalho, limitei-me a
observar um grupo dgays masculino que frequentavam a praia em frente d&anme de
Amoedo e os principais ambientes de consgaypda cidade. Nao foquei o meu olhar em
outros grupos como 0s dos ursos, as lésbgags mais velhos, etc. No entanto, como
Wallendorfet. al.(1989) argumentam, em um estudo etnogréfico core ésa estrutura do
gue foi analisado que se torna relevante. Assiress@aisar 0s resultados desta tese para
analisar a estigmatizacao e construcéo identitiosamoradores de uma favela, ou pensar no

padrao estético cultuado pelas Iésbicas ou gelgsursos.

Uma outra limitacdo foi que esta pesquisa foi reala na Zona sul de uma metrépole
como o Rio de Janeiro, onde o grupay é significativamente representado, assim como
existem inumeros ambientes de consumo direcionpdias este publico. Talvez, moradores
gaysdo suburbio ou de cidades do interior ndo intemag@m o mundo dos produtos da

mesma forma. Seria interessante investigar c@ags moradores em cidades, onde o
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mercadogay seja inexistente ou inexpressivo, constroem atidise homossexual e se

comunicam e interagem entre si.

Assim, com essas limitacdes, esta pesquisa tambéiou sugestdes para futuras
pesquisas. Seria extremamente interessante entendera sociedade heterossexual percebe
(se percebe) a cultugay de uma grande cidade como o Rio de Janeiro; digmumho o papel
de consumidor e cidaddo é utilizado na legitimagédaceitacdo de grupos socialmente
marginalizados como a comunidade LGBT, negros, dwes de favelas, entre outros.

Também seria interessante estudar mais profundan®rdue chamei de capital
estético, ou seja, analisar como a estética askoai@corpo € vista como valor nos diferentes

grupos da sociedade, a saber homens, mullgags entre classes sociais etc.
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Anexo A - Cronologia do Movimento e do Mercadgay no Brasil

1960 - O socidlogo José Fabio Barbosa da Silvasapta uma monografia de
especializacéo, sob a orientacdo de Florestan ka@geaintitulada® homossexualismo em
Sé&o Paulo: um estudo de um grupo minoritaria Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas da USP. O texto foi recuperado e publipaddames Green (2005).

1960/1970 — Epoca dos primeiros jornais GLS (tgda@xtintos):Gente Gay, Eros, O
Grupo, Gay Press Magazin, Os Felinos, O Galo, O ,&aNo, Fatos e Fofocas, Little
Darling, Baby.

1976/1979 — O jornalista Celso Curi assinava nogbdltima Hora, de S&o Paulo, a
Coluna do Meipprimeiro referenciajay na grande midia.

1978 — Surge em abril, no Rio de Janeiro, o jotaahpido da Esquingpioneiro em
temasgays

Surge o Movimento Negro Unificado e os movimentosihistas.

Na década de 1970, apareceram os joiaatiender, Jornal do Gay, Jornal do Homo e
Boca da Noitg(extintos) e as revistadRose, Peteca, Pleiguei (depois intitulada Coverpoy)
Prick, Ciéncia e Nudismo, Naturismo, Macho Sex, G&yx Super Star, Sexy Men, Gay Oh!
Gay, Exclusive Gay, Gayvota, Reportagem Proiljeddintas). (Fonte: Alimeida, 2002)

1979 — Inquérito policial contra os editores do p#o, resquicio da ditadura militar.

Em fevereiro, o grupo SOMOS - Grupo de Afirmacaamnidesexual, aparece em
publico durante um debate sobre as minorias, praloava Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da USP.

1980 — Acontece em S&o Paulo, de 4 a 6 de abriErxontro Brasileiro de Grupos
Homossexuais Organizados (EBHO). A partir de 1995%gvento passa a denominar-se
Encontro Brasileiro de Gays, Lésbicas e TraveBBGLT).

Surge o Grupo de Acéo Lésbico-Feminista.
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Criado o GrupoGay da Bahia, pioneiro no combate ao preconceito eokncia

contra minoriasviww.ggb.org.by.

Estréia a pe¢cBlue Jeans — uma peca soérdidie Zeno Wilde e Wanderley Braganca,
sucesso no eixo Rio/S&o Paulo, a peca enfoca @tpigiE masculina, um tema ainda tabu na

época.

1981 —-O Bandeirante Destemido — Guia Gay de Sao Paulma publicacdo pioneira

nesse segmento.

1982 — O Movimento Cultural Teatral das Artes (MQTAe S&do Caetano do Sul
(SP), estréia a peg¢zarotos de aluguebmpliando a tematica sobre a prostituicdo masauli
O livro de Peter FryPara inglés ver: identidade e politica na culturaa$ileira,

analisa a homossexualidade como fendmeno cultural.

1991 — Criado, em Porto Alegre, o grupo Nuances @NG que atua na promogao

dos direitos humanos e promogéo a satde dos hoxoasseE um grupo independente que

produz folhetos bem-humorados e diretegNyv.nuances.com.lpr

1994 - Primeira versdo do Mercado Mundo Mix, ideslp por Beto Lago, na Vila
Madalena, em S&o Paulo. Dodergroundurbano surgiram novas propostas de

artes, musica, moda e comportamento. O eventxpareado para outras cidades.

1995 — Criada em 31 de janeiro, a Associacdo Biesilde Gays, Lésbicas,
Bissexuais, Travestis e Transexuais, com 31 griipwkadores. Atualmente, faz parte de uma
rede nacional de 203 organizac0des, entre grupoBEGI(H41) e grupos de defesa dos direitos

humanos e cidadaniavfw.abqglt.org.by consultado em setembro/2007)

1997 — Primeira Parada do Orgulho GLBT, em Saod?&unh 28 de junho, com cerca

de duas mil pessoasww.paradasp.org.fdconsultado em outubro/2007)

Surge a revista G Magazine.

2002 — Luciano Amaral de Oliveira publica o livFarismo para gays e lésbicéSao

Paulo: ed. Roca), o primeiro a tratar do assuntBrasil.
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A Parada GLBT passa, entre 2000 e 2002, de 10paral 500 mil participantes.
2003 — A Parada GLBT de S&o Paulo atinge um puldkicd milh&o de participantes.
2004 — Criada, em 30 de abril, a Associacdo Biesilde Turismo para Gays,

Lésbicas e Simpatizantes, em Sao Paulwww.abratgls.com.br (consultado em
setembro/2007).

2005 — A Parada GLBT de Séo Paulo atinge um pubic® milhdes de participantes,

2007 — A parada de Sao Paulo atinge um publico alse de trés milhdes de pessoas.
Acontecem dezenas de paradas em todo o Brasil.

Lancadas as revist&®OM (De Outro Mod9, da editora Peixes, &inior, da editora
Sapucaia, visando um publico GLS mais intelectadlize descolado, com artigos sobre
moda, artes, gastronomia, viagens, estilo de vida@encias.

2008 — Lancamento da revista Aime e proliferacaddldg e sites direcionados ao

consumidor gay.

Fonte: Adaptacéo de Trigo (2008)
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9. Anexo B — Ambientes de consumgaydo Rio de Janeiro

1. Boate The Week

Foto 1: Fachada da boate
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Foto 3: Saldo interno — pista 01

Foto 4: Saldo interno — pista 01

BT
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Foto 5: Praia de Ipanema, em frente a Rua Farme démoedo
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o

10.Anexo C - Informantes entrevistados
Nome Idade Ocupacao

1 Adriano | 32 Produtor de moda
2. Arnaldo 28 Administrador
3. Alberto 35 Analista de sistem
4. Breno 29 Publicitario

5. Luis 40 Psicdlogo

6. Fabio 34 Advogado

7. Gino 35 Engenheiro

8. Miguel 37 Advogado

9. Rafael 24 Estudante
10.Ricardo 25 Comerciario
11.Jorge 34 Empresario
12.Claudio 29 Empresario
13.Joéo 43 DJDisc Jockey
14. Antonio 42 Gerentede R H
15.Francisco | 29 Design
16.Fernando | 19 Estudante
17.Douglas 26 Economista

18. Silvio 32 Secretario

19. Geraldo 22 Estudante
20.Pedro 45 Design
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11.Anexo D - Roteiro de entrevista

Entregar o protocolo ético e explicar os seguipt®dos:

Confidencialidade;

As gravacdes serdo apagadas ao final da pesquisa;

O entrevistado pode parar a entrevista a qualquenento ou se recusar a
responder algumas das questodes;

Informar o tema da pesquisa: Consumo egdnes

Perguntas abertas (McCraken, 1988)

1.

189

Por favor, me fale um pouco sobre vocé, sua héstieivida até aqui. (i. e.
familia, amigos, trabalho, interesses etc.).

Por favor, me fala sobre a sua “saida do arméfi.. fases, relacdo com a
familia, primeiros contatos com a cultugay, amigos, relacionamentos,
experiéncias de consumo, mudangas no autoconcEi@IA: voltar
constantemente a esse tema)

Por favor, me fale sobre a viday no Rio de Janeiro: comunidade, amigos,
cultura, pontos de encontro, consumo, preconcestigma.

Me fale sobre a sua familia (como foi contar s@bsexualidade para eles,
como esta atualmente, quais produtos associa)a eles

Me fale sobre os teus amigos (importancia delea @dsaida do armario”,
suporte social, influéncia no consumo)

Vamos falar um pouco sobre o que vocé gosta deunanscomprar, usatr,
possuir.

Me fala sobre a estética entregagys.



Anexo E — Revista DOM — De Outro Modo

UM Novo SITE COM

0 MELHOR DO CONTEUDO DA REVISTA.
VDEOS EXCLUSIVOS A SUA DISPOSICAD.

| &  WWW.REVISTADOM.COM.BF
BB VANTRSIR U A/ MOUELCS SORGET PRA A TECIE 224 FASHION WEEKS - 8572
B 51 e 0 LUKO HTEGH GUERRA 0 NOITECIONE DU IVEIASIGOS - - > % 0 :

o
) L |
DEOUTRO MP

4

FETIGHE

DE OUTRO MOBR!
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Anexo F —Folderda 13 Parada do Orgulho LGBT, no Rio de Janeiro

13" PARADA DO
ORGULHO LGBT

. RI0 2008
12 DE DUTUBRO — 13

PRALA DE COPACABANA
POSTO 6

www.naochomofobia.com.br

L

acesse - vote - criminalizacao |
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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