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RESUMO

Ao delegar voz aos reporteres, correspondentes e especialistas, 0 apresentador assume um
importante papel de mediacdo, constituindo-se no principal ator da enunciacdo do telejornal.
O apresentador ¢ um narrador ao qual se tributa a condugdo do programa, emprestando ao
telejornal, sua identidade, seu estilo, sua “cara”. E também o fiador do que é noticiado, sendo
diretamente responsavel pela relacdo de confianca que o espectador constréi em relacdo ao
telejornal. Para cumprimento de tais papéis, é determinante 0 modo como o apresentador
constroi sua imagem perante a audiéncia. Assumindo que a construgdo dessa imagem se da,
sobretudo, a partir da performance dos apresentadores nas suas apari¢des diarias na televisdo,
o trabalho prop6e um estudo do ethos dos apresentadores dos telejornais diarios do Rio
Grande do Norte — RNTV, Jornal do Dia e Tropical Noticias —, articulando esse conceito,
oriundo da retdrica aristotélica, com os estudos de jornalismo. Realizada a partir de 15
edicdes dos trés telejornais do Rio Grande do Norte, a analise permitiu, ao final, identificar os
tipos de ethos construidos por seus respectivos apresentadores, apontando como estes
contribuem para a configuracdo dos modelos enunciativos adotados por esses distintos

programas.

Palavras-Chave: Telejornal, Apresentador, Ethos, Enunciacao.



ABSTRACT

By delegating voice to reporters, correspondents and experts, the TV anchor plays an
important mediating role, becoming the main actor of news’ enunciation. The anchor is a
narrator which leads the program by lending its identity, style and “face’. The anchor also
guarantees what is reported, being directly responsible for the confidence relationship
between the audience and television news. To fulfill these roles it is decisive how the anchor
builds its image before the public. Assuming that the construction of the image occurs mainly
from the performance of the anchors in their daily appearances on television, this work
proposes a study of the ethos of the anchor of daily newscasts from Rio Grande do Norte -
RNTYV, Jornal do Dia and Tropical Noticias - articulating this concept, that came up from
Aristotle’s Rhetoric, with journalism studies. Held from 15 editions of the three TV News
from Rio Grande do Norte, the analysis allowed us to identify the types of ethos built by their
anchors, showing how they contribute to the enunciative models used by these different

programs.

Keywords: TV News, Anchor, Ethos, Enunciation.
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1 INTRODUCAO

Independentemente do formato, a principal funcdo do apresentador de televisdo é ser o
condutor ou articulador, uma espécie de ‘mestre de ceriménias’, de um programa TV. No
desempenho dessa funcéo, ha um processo de determinacéo reciproca: tanto o perfil assumido
pelo apresentador é determinado pelo programa (género, inser¢do na grade programacéo,
publico alvo) quanto o estilo do programa € também o resultado de suas caracteristicas
pessoais. Apesar de tamanha importancia desse profissional na discursivizagédo de alguns dos
principais géneros televisivos, ndo se encontra ainda, na bibliografia brasileira corrente sobre
televisdo, estudos mais aprofundados sobre suas atribuicdes, caracterizagdes e atuagdes nos
diferentes formatos televisuais. Consideramos que, entre os formatos televisuais mais
conhecidos, o telejornal desponta como aquele em que o papel do apresentador merece mais
atencdo, pois dele depende, em grande medida, o contrato fiduciario proposto pelo programa a
audiéncia.

Ao delegar voz aos repdrteres, correspondentes e especialistas, 0 apresentador assume
um importante papel de mediacdo, constituindo-se no principal ator da enunciacdo do
telejornal. O apresentador € um narrador ao qual se tributa a conducdo do programa,
emprestando ao telejornal, sua identidade, seu estilo, sua ‘cara’. E também o fiador do que é
noticiado, sendo diretamente responsavel pela relacdo de confianca que o espectador constroi
em relacdo ao telejornal. Para cumprimento de tais papéis, é determinante o0 modo como o
apresentador constréi sua imagem perante a audiéncia. Assumindo que a construcdo dessa
imagem se d&, sobretudo, a partir da performance (atuacdo) dos apresentadores nas suas
aparicdes diarias na televisao, o trabalho propde um estudo do ethos dos apresentadores dos
telejornais diarios do Rio Grande do Norte — RNTV, Jornal do Dia e Jornal da Tropical —,
articulando esse conceito, oriundo da retdrica aristotélica, com o aporte tedrico-metodoldgico

da semidtica e dos estudos de jornalismo. A escolha pelos telejornais do horario que



compreende a faixa do meio-dia se justifica pelo fato de no horario matinal apenas uma
emissora (Inter TV Cabugi) exibir o seu telejornal (Bom Dia RN). J& no horéario da noite
entendemos que os telejornais apresentam um perfil muito semelhante, onde a postura dos
apresentadores e a pouca variacao da perfomance impediria uma analise com mais variagdes.
Ja no caso dos telejornais estudados, observamos que essa variagdo € mais constante e as
perfomances variam de apresentadores, mesmo que ainda em pouca escala em relagdo a
telejornais nacionais que apresentam formatos diferenciados de apresentacéo.

Na concepcdo semiotica, o conceito de ethos remete a imagem do enunciador
construida por um conjunto de enunciados nos quais se podem observar tracos recorrentes
configuradores de uma representacdo que o sujeito constroi de si ao enunciar. De acordo com
Fechine (2008), a nocdo de ethos esta ligada a todas as estratégias por meio das quais um
enunciador inscreve essa “encenagdo de si” ou “apresentacdo de si” no proprio enunciado,
construindo, por meio deste, um simulacro da interacdo que pretende estabelecer com esse
destinatario pressuposto da enunciacdo. O conceito de ethos possui, portanto, grande
operatividade para explicarmos as novas estratégias de comunicacdo adotadas pelos
telejornais, uma vez que, também nesse tipo de discurso, o conceito de ethos pode ser,
também, associado a descricdo de uma techné que permitiria ao orador (nesse caso,

figurativizado pelo apresentador) ganhar a confianga de sua audiéncia.

Pensada no contexto de midiatizacdo, essa techné envolveria, ainda hoje, a
capacidade do destinador da comunicacdo de “impressionar” seus
destinatarios e de, muito mais que convencer o publico por meio de
argumentos, conseguir a sua adesédo por meio de um certo comportamento e
de uma certa aparéncia (Maingueneau, 2008, p.17). Na constru¢do do éthos —
admitem semioticistas e analistas do discurso —, estdo envolvidos
procedimentos articulados tanto nos sistemas verbais (escolhas lexicais,
organizacdo textual etc.) quanto ndo-verbais (“look”, gestualidade, vestuario,
entonacdo etc.). Para compreender a producdo de sentido nas midias, é
preciso, entdo, observad-los e descrevé-los, em especial, nos géneros
conversacionais. (Fechine, 2008, p. 11)
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Adotando a concepcdo de ethos da retorica aristotélica, este estudo assume como
pressuposto, por um lado, que o modo como o apresentador constroi sua imagem perante 0
espectador responde diretamente pela credibilidade do telejornal e, por outro, que esse ethos

confidvel ¢, sobretudo, uma construcao do préprio discurso:

E o ethos (carater) que leva a persuasio, quando o discurso é organizado de
tal maneira que o orador inspira confianca. Confiamos sem dificuldade e
mais prontamente nos homens de bem, em todas as questdes, mas confiamos
neles, de maneira absoluta, nas questdes, confusas ou que se prestam a
equivocos. No entanto, € preciso que essa confianga seja resultado da forga
do discurso e ndo de uma prevencdo favoravel a respeito do orador
(Aristételes 1, 1356a).

A partir desses pressupostos, o trabalho foi organizado de modo a articular a
discussdo tedrica em torno do telejornalismo, das suas estratégias enunciativas e da
apropriacdo do conceito de ethos na Comunicagdo com um conjunto de analises das atua¢des
dos apresentadores do RNTV, Jornal do Dia e Tropical Noticias a partir de cinco edi¢des de
cada telejornal, gravadas durante 0 més de marco, periodo em que 0s programas vivem um
momento de ‘normalidade’, ja que a organizacdo ndo sofre a interferéncia das coberturas
sazonais, como Carnaval, final de ano e festejos juninos. Os trés telejornais da faixa de meio-
dia sdo das trés maiores afiliadas de TV nacionais no estado do Rio Grande do Norte: 0 RN
TV é exibido pela Inter TV Cabugi, afiliada da Globo; 0 JORNAL DO DIA, 12 edicdo é
levado ao ar pela TV Ponta Negra, afiliada do SBT, e o JORNAL DA TROPICAL esta
inserido na grade da TV Tropical, vinculada a Record. Também foram feitas entrevistas com
os apresentadores de cada telejornal, como forma de obtencdo de dados mais concretos, no
que diz respeito a orientacdo editorial de cada um deles, visto que esse aspecto também
interfere no modo como se da a sua atuacdo. Da analise de tais dados a luz do referencial
tedrico, surge, ao final, a proposicdo dos modelos de telejornal das emissoras de TV do Rio

Grande do Norte e dos respectivos tipos de ethos construidos pelos seus apresentadores.
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O percurso comeca com a discussdao sobre a relacdo do telejornalismo com a
construcdo social da realidade. No primeiro capitulo, mostramos como o jornalismo cumpre
nos dias de hoje um papel de muita importancia na vida das pessoas, destacando como, por
serem detentores de audiéncias que envolvem milhdes de telespectadores a cada minuto,
acabam instituindo o que seria a ‘realidade’ e, dentro desta, hierarquizando os fatos mais
relevantes. E também notdéria a funcdo pedagdgica do telejornal, na medida em que
contribuem para que a sociedade entenda os fenémenos do dia-a-dia de forma mais
simplificada (Vizeu, 2008). E, de fato, o telejornal o meio mais acessivel e comodo a grande
parcela da populacdo, sendo dotados, por isso mesmo, de grande importancia nas grades de
programacao das emissoras e na construcao da sua propria marca.

No segundo capitulo, realizamos uma revisdo bibliogréafica com o objetivo de mostrar
como o apresentador de telejornal vem sendo tratado na bibliografia corrente do
telejornalismo. Observamos, nesse levantamento, 0 quanto essas abordagens assumiram
predominantemente um carater de prescricdo de condutas (o que fazer ou ndo fazer) e
constatamos que os estudos de linguagem podem dar uma importante contribuicdo para a
compreensdo dos efeitos produzidos por essa atuagdo. Enfocamos também, neste capitulo, as
transformaces que levaram o apresentador de TV da posicdo de simples ‘locutor de noticias’,
com condutas ‘importadas’ do radio, (veiculo de maior abrangéncia na década de 50 quando
surgiu a TV) ao ‘ancora’, que assume posi¢des sobre o que noticia. Recuperamos, aqui, um
pouco da histéria dos primeiros telejornais brasileiros - Imagens do Dia, Telenoticias Panair e
0 mais famoso de todos, O Repdrter Esso.

Todos esses programas pioneiros servem ainda de importante parametro para analisar
a atuacdo dos apresentadores. Naquela época, as competéncias jornalisticas ndo eram
definidoras a escolha do apresentador. Uma ‘bela voz’ era critério decisivo. O capitulo

também aborda os diversos momentos dessa fase do telejornalismo nacional, mostrando, por
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exemplo, a inovacdo implantada pelo Jornal de Vanguarda, criado por Fernando Barbosa
Lima Sobrinho, um programa que se tornou revolucionario para 0 momento em que foi
concebido. Também destacamos as discussdes em torno do surgimento do ancora no Brasil,
nos anos 80, a partir da atuacdo do jornalista Boris Casoy (cf. Squirra, 1993). H& ainda hoje
discussOes acerca das distingdes entre os papeis de ancora e apresentador a partir das funcoes
desempenhadas pelos apresentadores no telejornal. Mostramos ainda como a mudanga nas
rotinas de producéo do telejornal nos anos 90 influenciou a forma de construgéo da imagem
dos apresentadores.

Amparado nas teorias da linguagem, o capitulo trés propde compreender o
apresentador do telejornal a partir do seu papel enunciativo. Para isso, considera que a
enunciagdo é uma instancia pressuposta a producdo de todo enunciado, envolvendo, portanto,
a existéncia de sujeitos da enunciadores: “eu”, fonte da enunciacdo (enunciador), € um “tu”,
destino da enunciacdo (enunciatario). No caso do telejornal, o “eu”, fonte da enunciacéo,
corresponde empiricamente ao broadcaster (o que inclui toda a equipe envolvida na produgéo
do telejornal). O sujeito enunciador é, no entanto, figurativizado no enunciado pelo
apresentador que assume, entdo, a posicdo de narrador, ou seja, ndo mais de um “eu
pressuposto” a todo ato enunciativo, mas de um “eu” explicito no enunciado. A partir desse
jogo de papeis, o telejornal tem adotado, de modo geral, duas grandes estratégias
enunciativas: ha um “eu” (narrador) que se assume como “eu”, assumindo o discurso como
seu, e ha um “eu” que se comporta como um “ndo-eu” porque ndo “fala”, de modo explicito,

em seu préprio nome e raramente fala em nome da propria equipe de producao do telejornal.

Ha& aqui, portanto, uma clara distin¢do entre este comunicador em particular
(um “eu” individual) e seu papel publico, o de representante ou “porta-voz”
de um broadcaster (0 que o define, do ponto de vista discursivo, como um
“ndo-eu”). Esse tipo de configuracdo enunciativa pode ser alinhada com o
gue Arlindo Machado denomina de “modelo de telejornal polifénico”. Neste
modelo, o apresentador é, segundo Machado, “mais exatamente um condutor
em geral impessoal” (2000, p.106), com a mesma importancia dos demais
integrantes da equipe, conferindo ao telejornal um carater mais
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“descentralizado” em prol da construcdo de um maior efeito de “objetividade
jornalistica”. Nesse modelo de telejornal polifénico, a principal
caracteristica, em termos enunciativos, é a dilui¢cdo da “voz” do apresentador
em meio ao conjunto de “vozes” que o compde. Poderiamos falar, em outros
termos, na construgdo de um apresentador “sem voz” propria (um “eu” que
ndo diz “eu”). Por isso mesmo, seu papel é tdo somente o de um “porta-voz”.
Em um outro modelo de telejornal que Arlindo Machado denomina de
“centralizado ou opinativo”, o que se observa €, ao contrario, a producdo de
um efeito de autonomia do apresentador frente a equipe do telejornal e a
propria emissora. Investe-se, agora, deliberadamente na constru¢do de um
efeito de sentido de “dono da voz” (um apresentador dotado de “voz
prépria”), que assume o contetdo enunciado como sendo seu (um “eu” que
diz “eu”). (FECHINE, 2008, p.06)

Orientado, como vimos, pela concepcdo de que ha uma dinamica de determinacao
reciproca entre a imagem do apresentador e a imagem do telejornal, o trabalho da
desdobramento as postulacGes de Fechine (2008), estabelecendo uma relacdo entre papeis
enunciativos assumidos pelo apresentador e modelos de telejornal propostos por Machado
(2000). Se, como ja vimos, o apresentador € um narrador - ou seja, um “eu” explicito ou uma
projecédo do enunciador (fonte da enunciagao) no enunciado - estudar como o apresentador se
constroi como narrador é uma etapa fundamental para compreendermos melhor como o
telejornal consolida sua imagem em coeréncia com 0 modelo enunciativo adotado. Com isso,
o trabalho chega ao ponto em que a discussdo do ethos dos apresentadores torna-se
fundamental e é em torno da problematizacdo desse conceito que se desenvolve o quarto
capitulo.

Neste capitulo, recuperamos o conceito de ethos a partir da tradicdo da retdrica
aristotélica, mas sem deixar de lado o modo como foi tratado por outros filésofos da
Antiguidade. Discutimos, aqui, 0 modo como foi pensada a construcdo do ethos na tradigédo
filos6fica grego-romana, a partir de duas correntes distintas de pensamento. Uma delas
considerava que o ethos era, sobretudo, o resultado de fatores exteriores ao discurso do
orador. Nessa perspectiva, a imagem publica do orador é o resultado, sobretudo, dos seus

atributos morais (coragem, integridade etc.), ou seja, dependia da reputacdo ou da fama do

orador. Uma outra corrente de pensamento considerava, ao contrario, que o ethos ndo
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dependia tanto dos atributos sociais do orador, mas sim do modo como construia suas
qualificagBes no proprio discurso. E a partir dessa segunda perspectiva que a semidtica se
apropria do conceito, associando-o a imagem do enunciador construida no préprio ato de
enunciacgdo, e é essa concepgao que nos autoriza, neste trabalho, a buscar na performance ou
atuacdo dos apresentadores os elementos configuradores do ethos. O terceiro capitulo busca
identificar esses elementos para, a partir deles, configurar quatro tipos de ethos que servirdo
como formas prototipicas (apresentador impessoal, apresentador critico, apresentador
comprometido, apresentador cimplice), a partir das quais se observara a performance dos
apresentadores do Rio Grande do Norte no capitulo seguinte.

O quinto capitulo é dedicado a anélise da performance dos apresentadores dos trés
telejornais que sdo objeto de estudo deste trabalho. Nele, observamos detidamente o modo
como cada um dos apresentadores constroi a sua imagem publica a partir da identificacdo de
elementos configuradores de trés instancias constitutivas do ethos, descritas no capitulo
anterior: o carater, o tom, o corpo. A analise inclui a observacdo de elementos linguisticos —
quais e como sdo proferidos os conteudos verbais — e ndo-linguisticos — aparéncia, expressées
visuais, gestualidade, entonacdo vocal etc. Na observacdo foram identificados elementos
recorrentes nas suas atuacoes, permitindo um alinhamento de suas performances com os tipos
de ethos descritos no capitulo anterior a partir de predominancias de uma configuracéo sobre
a outra. No conjunto das exibicGes, foi possivel constatar a coeréncia do tipo de ethos
construido pelos apresentadores com o modelo geral do telejornal, a partir de homologacGes
dos achados das andlises com as descricGes propostas nos capitulos anteriores de
fundamentacéo teodrica.

Com esse estudo, pretendemos contribuir, de um lado, para uma melhor compreensao
do telejornalismo feito no Rio Grande do Norte, e, de outro, para a qualificagcdo do ensino de

jornalismo. No que diz respeito aos telejornais do Rio Grande do Norte, o estudo apontou que
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estes ndo se distinguem, fundamentalmente, em relacdo a suas configuracbes, o que pode
subsidiar, no &mbito das emissoras, um importante debate em torno de suas estratégias. Em
relacdo ao ensino de telejornalismo, o trabalho d4 uma colaboracdo ao evidenciar o modo
como os efeitos de sentido produzidos pelos programas noticiosos dependem de estratégias de
linguagem que precisam ser conhecidas pelos profissionais de telejornalismo para que estes
possam atuar de modo menos intuitivo. No ambito das pesquisas em Comunicacgdo, nao se
tem registro de nenhum trabalho cujo enfoque seja o da producgéo de telejornalismo do Rio
Grande do Norte com recorte especifico na construcdo da imagem dos apresentadores.
Espera-se, assim, que o trabalho contribua para o fazer jornalistico no Rio Grande Norte, mas

também para a producdo em telejornalismo de modo geral.
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2 O TELEJORNALISMO E A CONSTRUCAO SOCIAL DA REALIDADE

O jornalismo cumpre, atualmente, um papel essencial na vida em sociedade. Os
telejornais sistematizam, organizam, classificam e hierarquizam a ‘realidade’, termo que
analisaremos adiante. As noticias veiculadas na TV acabam contribuindo para que a sociedade
entenda o cotidiano que, a cada dia, torna-se mais complexo.

Uma pesquisa da Folha de S&o Paulo revelou que 49% da populacdo brasileira buscam
informacdo por meio da televiséo, segundo Guzzoni (2001). Para a autora, “a busca pelo
jornalismo que se identifigue mais com as comunidades vem em uma época em que a
sociedade parece ter perdido suas referéncias com o mundo, onde ja ndo percebe mais uma
identidade com 0 meio em que vive” (GUZZONI, 2001, p. 03). Na era da globalizacéo, ainda
segundo ela, o individuo tem a necessidade de encontrar um referencial que o identifique com
0 Meio em que Vive.

Vizeu (2005, p. 90) entende o telejornal “como o meio mais simples, comodo,
econdmico e acessivel para conhecer e compreender tudo que acontece na realidade e como se
transforma a sociedade”. Brasil (2005, p. 50) também reafirma essa importancia:

E fato: a TV tem grande capacidade mobilizadora e manipuladora. Com isso,
ganham importancia os programas jornalisticos na programagdo das
emissoras, ndo s6 pelos indices de audiéncia mas pela sua capacidade de
informar. Apesar da trajetéria historica repleta de controvérsias e de crises
tanto de conteldo quanto de audiéncia, estudos recentes demonstram o
grande interesse do publico pelos telejornais.

Rezende (2000), ao afirmar que a TV desfruta de um prestigio tdo elevado que chega a
ser a unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para grande parte da populacéo,
mostra, para alguns, de forma radical, o quanto o telejornalismo, em especifico, é importante

na vida dos brasileiros. J& Coutinho (2008, p. 03) diz que:
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A funcdo social do telejornalismo, no caso do Brasil, ganharia maior
relevancia pelo fato de atingir um publico semi-alfabetizado e que tem
acesso as noticias quase como um rito de passagem televisivo, senha ou
passaporte para 0 consumo das telenovelas.

Hagen (2008, p. 05) também ressalta a importancia da noticia na TV ao afirmar que
“as pessoas, agora, elegem os telejornais como prioritarios para saber 0 que se passa a sua
volta”. Na mesma diregéo, Coutinho (2008, p. 03) observa:

O telespectador entra em contato, por meio dos telejornais, com os fatos
mais importantes, segundo o0s critérios de avaliacdo jornalisticos. E
fundamentalmente ao assistir aos noticiarios televisivos que significativa
parcela da populacdo entre em contato com o mundo e “abastece” seu
repertério com informagdes e noticias capazes de possibilitar sua insercao
nas conversas cotidianas e mesmo sua orientacdo no tempo ‘presente’.

Para autores como Vilches (1996), as noticias que os jornalistas ddo nao sdo o reflexo
do que acontece, mas sim um processamento e a manufatura de um acontecimento. Ainda
segundo ele, a noticia é um produto que contém a sociedade e a organizacdo de trabalho que a
produz. Entre as forcas mais importantes que dariam formas a essas noticias estdo o meio
jornalistico, a audiéncia e a organizacdo das noticias. Ele complementa a idéia afirmando,
também, que o discurso da informacdo constroi o objeto social que normalmente chamamos
atualidade. Vilches (1996) afirma, também, que a televisdo afeta diretamente a concepcédo da
audiéncia sobre a realidade social e diz que as generaliza¢Bes que o publico faz a partir dos
programas televisivos servem como orientagdo para construir uma realidade social.

Para Brasil (2005), o meio telejornalistico seleciona aquelas porc6es da realidade que
melhor correspondem as exigéncias do meio, criando dessa forma um espacgo sob a ética de
uma “realidade alternativa”. A televisdo como meio técnico e fenémeno sociocultural, € uma
difusora imagetica de informac@es e se constitui num elemento central da vida cotidiana e

pretende ser um espelho do real, gerando um senso de “telerrealidade” ou “hiper-realidade”

(Montafio, 2004, apud, Natalino, 2007). Conforme Natalino (2007, p. 56)
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esse senso de telerrealidade compartilhado por todos os espectadores é, em
grande medida, produtor de um consenso sobre a realidade. Isso implica
dizer que o telejornalismo é filtro seletivo da realidade e das representacfes
sociais; a telerrealidade é, em parte, construtora da realidade social.

O discurso jornalistico €, em outros termos, um dos principais responsaveis pela
construcdo da realidade, tal como esta é tratada por Berger e Luckmann (1995), onde a
propria nocdo de realidade esta ligada a experimentacdo da vida cotidiana mediatizada pela
linguagem:

As objetivagbes comuns da vida cotidiana sdo mantidas primordialmente
pela significacdo linguistica. A vida cotidiana é sobretudo a vida com a
linguagem, e por meio dela, de que participo com meus semelhantes. A
compreensao da linguagem é por isso essencial para minha compreensao da
realidade da vida cotidiana (BERGER; LUCKMANN, 1995, p. 56)

Para Schutz (2003), cada pessoa segue toda sua vida interpretando o que encontra no
mundo de acordo com a perspectiva dos seus interesses particulares, motivos, desejos etc. O
sentido comum de realidade que é dado a cada um, segundo ele, depende da totalidade da
experiéncia que cada pessoa acaba construindo na sua existéncia concreta. Ao destacar a
atitude natural, que esta baseada na auséncia da davida, é admitido que a suspensédo da davida
possa ser considerada como uma pista para o conceito de tipificacdo, das idealizagOes
pressupostas que estruturam a vida diaria. E nessa concepcao o conceito de verdade eminente
dos fatos esta baseado na verdade aparente da atitude natural. Pois, se em tudo f6ssemos
questionar, a principio, ndo conseguiriamos fazer as coisas mais simples do cotidiano. Logo,
ao receber as noticias televisivas, as temos como verdade, reais e que fazem parte de uma
realidade proxima a cada um de nos. Berger e Luckmann (1995) destacam a atitude natural
como sendo uma atitude da consciéncia do senso comum, que se refere a um mundo comum a
muitos homens.

Moscovici (2003, p. 49) diz que o senso comum € a ciéncia tornada comum. No
campo do jornalismo isso requer aprofundamento na andlise, aqui, em especial, a percepcao

gue tem a audiéncia do que ela entende como verdade e real nas noticias e o significado que
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ela da as mesmas. O autor trabalha a idéia de que as representacdes constituem, para nds, um
tipo de realidade: “a realidade é, para a pessoa, em grande parte, determinada por aquilo que é
socialmente aceito como realidade”. Ele destaca, ainda, dois aspectos que fazem com que
tornemos algo ndo-familiar em familiar: a ancoragem e a objetivacéo.

Na ancoragem, hd um processo que transforma algo estranho e perturbador, que nos
intriga, em nosso sistema particular de categorias, e 0 compara a de uma categoria que nds
pensamos ser apropriada. Nos casos das noticias, assuntos como pacotes econdémicos ou
recessdo, sdo ‘traduzidos’ para uma realidade mais concreta de cada pessoa, inclusive com
exemplificacbes do dia-a-dia; j& a objetividade une a ideia de ndo familiaridade com a
realidade, tornando-se verdadeira a esséncia da realidade.

No jornalismo, o discurso da suposta ‘objetividade’ reforca essa idéia representativa.
Moscovici (2007, p.74) complementa dizendo que toda representagdo torna real um nivel
diferente da realidade e que objetivar é reproduzir um conceito de uma imagem, que, por sua
vez, ndo existiria sem a realidade. “Se as imagens devem ter uma realidade, nds encontramos
uma para elas, seja qual for”.

Dentro desse contexto argumentativo podemos associar também as idéias de Natalino
(2007, p. 58) sobre o poder simbdlico central do telejornalismo, como sendo

0 poder de associar imagens e discursos, sua capacidade de selecionar agdes
humanas, grupos sociais e instituices e conjuga-los a partir do uso de
rotulacdes e categorias que, por definicdo, jamais sdo neutras. E condicio
inescapavel ao proprio exercicio do telejornalismo ser difusor de rétulos e
categorias que serdo internalizados por seus espectadores.

Segundo Vizeu (2006, p. 4) a informagéo jornalistica funciona como uma ferramenta
que permite a insercdo na socializacdo cotidiana, e nesse sentido o autor entende que o
telejornalismo “é uma forma de conhecimento que tem como preocupacdo a reducdo da
complexidade nas sociedades contemporaneas”. O termo reducédo de complexidade é o que o
autor define como a informacdo, esclarecimento e explicagdo sobre o mundo que nos cerca

onde o telejornalismo, ao interpretar a realidade social, permite a homens e mulheres essa
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melhor compreensdo. Vizeu e Correia (2008) relatam que o jornalismo, como forma de
conhecimento, tem quatro fungdes: exotérica, pedagdgica, de familiarizacdo e de seguranca.

A exotérica esta ligada a um compromisso com o publico, de tornar compreensiveis
discursos que s6 pertenciam a um saber técnico; a funcdo pedagdgica esta ligada a ordem que
tem o discurso, onde seja possivel orientar e responder ao telespectador; e nesse espaco, 0
jornalismo, como um todo, se auto-referencia Vizeu (2005, p. 6) “como um lugar de
mediacéo, de desegredizacéo, de revelacdo da verdade e orientacdo de homens e mulheres na
contemporaneidade”; Ja as funcBes de familiarizacdo e de seguranca estdo associadas ao
conceito de lugar de referéncia trabalhado pelos autores, onde se entende que pode dar uma
dimensdo mais ampla ao jornalismo, funcionando como um lugar de orientacao as pessoas nas
sociedades complexas.

Complementando essa idéia, os autores afirmam que “a forma como os telejornais
organizam o mundo, procurando dar uma ordem ao caos circundante, o tornaria um lugar de
segurancga ontoldgica para as pessoas” (VIZEU; CORREIA, 2008, p. 20). Assim sendo, a
audiéncia tem, ao mesmo, a referéncia e uma seguranga, ou mesmo, a seguranca na referéncia,
que é o telejornal, como se pode verificar na afirmacéo de Vizeu e Correia (2008, p. 21):

As pessoas ao sentarem nos sofas de suas casas ao final de um dia de
trabalho procuram, além de informar-se sobre o entorno, ter a seguranca de
que o mundo |4 fora, apesar dos conflitos, das tensdes, da falta de emprego e
da inseguranca é um mundo no qual é possivel se viver. O noticiario
televisivo desempenharia o papel de um desses lugares de seguranga.

E importante destacar, no entanto, que como afirma Coutinho (2008, p. 5), “mais que
noticias e relatos do mundo, a televisdo comunicaria aos telespectadores, continuamente, a
sua presenca, pela simulacdo do contato direto”. Ainda segundo a autora, no jornalismo, essa
“ilusdo” ganha forca na medida em que os apresentadores, por exemplo, se dirigem ao

telespectador em um simulacro do olho no olho, garantindo, assim, uma proximidade.
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Sendo o telejornal uma montagem de vozes, um espaco onde sdo propostos multiplos
espacos de participacdo a audiéncia e que essa mesma audiéncia escolhe seu préprio caminho,
e entre eles os personagens preferidos, onde possa se estabelecer uma relacdo de
familiaridade, uma intimidade ao qual ja se propde o telejornal, defendemos a ideia que a
figura do apresentador passa a ser esse principal elo entre a mensagem e o receptor. Segundo
Hagen (2008, p. 7), os apresentadores “ocupam o espaco do real, sendo amparados e
legitimados pelo discurso da verdade presente no jornalismo”.

Tendo o jornalismo televisivo uma narrativa pessoal, a informacdo é levada, também,
com marcas de expressao facial e tonal, termos a serem destacados mais adiante. Isso implica
dizer que o conhecimento do telejornalismo tem sons e rostos (re)conhecidos por aqueles que
a ele se exp6em. Diante disso, o telejornalismo de referéncia tem, no apresentador, uma
significativa referéncia para a audiéncia, o que faz com que sua responsabilidade seja muito
evidente e fundamental para a construcdo da credibilidade perante o publico. O apresentador,
nessa postulacao, funciona como um grande mediador nessa cadeia que tem o telejornal como
sendo um instrumento de informagdo de grande importancia a sociedade, que ajuda na
formagéo da ideia de construcdo da realidade e que permite 0 acesso ao conhecimento de
mundo através do que ele noticia diariamente ao publico. E ele quem conduz o espectador e
que ajuda de forma decisiva a afiangar o estatuto de verdade. Sendo assim, 0s apresentadores
exercem um papel fundamental na construcéo de sentidos dos telejornais.

Segundo Requena (1995) apud Martins (2006, p. 131):

Via apresentador se constroi a imagem de uma figura enunciadora que, a
partir de uma neutralidade propria, oferece o acesso ao mundo. Uma
neutralidade aparente, diga-se de passagem, mas com uma investidura de
conhecimento, de charme e de autoridade, que busca exclusivamente a
participacdo do telespectador. E esse corpo que se faz representar e que
também representa, ndo apenas como interpretacdo pura, mas até mesmo
como simulacro.
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Quando tratamos especificamente dos produtos jornalisticos, como telejornal,
inseridos, hoje, de modo contundente na nossa vida cotidiana, € importante ressaltar que essa
busca assumida por acesso ao real, costuma se manifestar por meio de estratégias de producéo
de “efeitos de realidade” e de autenticidade. Faz parte da técnica o parecer verdadeiro.

Para Duarte (2007), a televisdo, e aqui, inclui-se, principalmente, o telejornalismo,
procura cercar-se das estratégias de discurso, além dos mecanismos expressivos que garantam
os efeitos de sentido de verdade, autenticidade e credibilidade de que necessita. A autora
destaca ainda que:

Do ponto de vista semidtico, é preciso ter claro que os telejornais, ao
promoverem 0s acontecimentos enquanto os dizem e mostram, fazem
emergir uma verdade que é discursiva e que, portanto, ndo coincide,
obrigatoriamente, com a verdade dos fatos: trata-se de operagdes discursivas
gue produzem, isso sim, efeitos de sentido. Por isso, mesmo que a maior
potencialidade da televisdo seja a realizacdo da transmissdo direta, em tempo
real e simultaneo ao dos acontecimentos do mundo exterior; mesmo que toda
a transmissdo contenha em si a possibilidade de imprevistos, estd sempre
presente, em qualquer um dos produtos televisivos, seu carater de
midiatizacdo. (DUARTE, 2007, p. 50)

A autora diz ainda que, nessa perspectiva, 0 que se tem é uma constru¢do de uma
“realidade discursiva” pela TV. Na mesma direcdo, Leal (2008, p. 4) lembra que a realidade
discursiva é o “fruto de operages linglisticas, que é ofertada ao receptor e que deseja, para
nédo dizer necessita, de sua adesdo para se autenticar como verdadeira”. Ele lembra que, como
produto da linguagem, o acontecimento noticioso exige que o receptor realize operagcfes que
Ihe atribuam sentido e o insiram no cotidiano. Para tanto “busca antecipar, orientar, conduzir,
apropriar-se do gesto de recepcdo a espera de que o receptor tome a noticia para si, dé-lhe
validade, autentique-a”.

Nesse contexto, fica mais facil compreender certas estratégias adotadas pelos
telejornais, tais como a utilizagdo como cenério de fundo da propria redacdo, expondo o

‘fazer-se’ da noticia e propondo ao espectador, a partir da autenticidade da enunciagcdo, um
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contrato fiduciario (Fiorin, 1999) dos produtores dos telejornais com seus telespectadores. A
posicdo dos apresentadores nesse cenario também produz efeitos de sentido:

Normalmente, os cenarios dos telejornais colocam os apresentadores em um
platd, isto €, em um estrado mais alto, sentados em uma bancada, tendo
como fundo espécies de mapas de globo terrestre, ou telas e teldes. Essa
posicdo de superioridade assinala quem, nesse contexto, detém a informacéo
e consequentemente o poder. (DUARTE, 2008, p. 8)

Ao delegar voz aos repérteres, correspondentes e especialistas, 0 apresentador assume
um importante papel de mediagdo, ao mesmo tempo em que da ciéncia dos acontecimentos,
atesta sua veracidade e apoia as interpretacfes apresentadas. O apresentador é o principal ator
da enunciacdo do telejornal. E o narrador ao qual se tributa a conducdo do programa,
emprestando ao telejornal, sua identidade, seu estilo, sua ‘cara’. E também o fiador do que é
noticiado, sendo diretamente responsavel pela relagdo de confianca que o espectador constroi
em relacdo ao telejornal. Para cumprimento de tais papéis, é determinante o0 modo como o
apresentador constroi sua credibilidade, sua confiabilidade, sua proximidade com o
espectador, a partir de procedimentos enunciativos.

Martins (2006, p. 133) destaca, por exemplo, o olhar interpelativo como procedimento
enunciativo basico na construcdo dessa relacdo entre apresentador e espectador: “quando o
apresentador fala olhando para a camera, estabelece um vinculo direto com o telespectador,
olhando-o nos olhos. E um recurso usado para tornar o discurso mais real. E como se o
telespectador estabelecesse um lago fisico com o apresentador”. E vélido lembrar que o0s
sentidos de seriedade, competéncia e objetividade sempre estdo presentes na maior parte dos
telejornais quando se trabalha a construcdo verbal da noticia, 0 que se configura como um
importante elemento na producéo do efeito de sentido de verdade.

Machado (2005, p. 104) ressalta que “o telejornal é, antes de mais nada, o lugar onde
se ddo atos de enunciacdo a respeito dos eventos. Sujeitos que falam se sucedem, se revezam,

se contrapbem uns aos outros, praticando atos de fala que se colocam nitidamente como o seu
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discurso com relacdo aos fatos relatados”. Ao definir o telejornal nesses termos, Machado
chama nossa atencdo para a necessidade de compreender o telejornal como ato de enunciagéo
do telejornal e, consequentemente, explicar melhor o papel enunciativo do apresentador, tal
como faremos neste trabalho mais adiante. Neste percurso, seremos levados necessariamente
a reconhecer a importancia da construcdo que o préprio apresentador faz de si no enunciado
jornalistico, interferindo, a partir de sua atuacdo, no estatuto atribuido pela audiéncia ao
telejornal.

Antes, porém, de enfrentarmos essa proposta de abordagem do apresentador pelas
teorias da enunciacdo convém recuperar como 0 apresentador foi tratado em boa parte da

bibliografia disponivel sobre telejornalismo no Brasil.
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3 O APRESENTADOR NOS ESTUDOS DO JORNALISMO

No Brasil, o telejornalismo teve sua entrada em setembro de 1950, coincidindo com o
inicio da industria da televisdo. Inicialmente, os programas ndo tinham horérios definidos,
diferente do modelo adotado nos Estados Unidos, base de referéncia para implantacdo do
jornalismo brasileiro e que trazia do cinema a estrutura logistica de producdo e comercial.
Aqui, a televisdo, incluindo o telejornalismo, teve como base o radio, veiculo, até entdo,
predominante na preferéncia popular devido a facilidade de aquisicao.

Logo, o radio passou a ‘ceder’ seus profissionais ao veiculo que entrara no pais. Era a
forma, a principio, mais coémoda para os veiculos conduzirem a programacao, que, mais tarde,
se especializaria, tornando a TV brasileira uma das mais conceituadas no mundo. Na época,
0s programas de jornalismo precisavam ‘recrutar’ os apresentadores de telejornais e foram,
entdo, buscar esses profissionais entre os locutores de noticiarios de radio, que possuiam certa
habilidade profissional. Os jornalistas, nesse momento, ndo foram pensados como
profissionais que poderiam exercer tal funcdo, o que s6 ocorreria, COMO veremos mais

adiante, anos mais tarde.

Figura 1 - Heron Domingues durante apresentacdo do programa “Reporter Esso”, na Radio Nacional
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Figura 2 - Heron Domingues na apresentacéo do telejornal da TV Tupi

Como observa Squirra (1993), o programa jornalistico Imagens do Dia’, o primeiro
telejornal da televiséo brasileira, tinha essa caracteristica ao trazer do radio o apresentador de
TV. O Telenoticias Panair, também idealizado e veiculado pela TV Tupi, dois anos mais
tarde, seguia 0 mesmo modelo. Ambos privilegiavam a expresséo verbal e ndo exploravam os
recursos visuais do mais novo veiculo, pois ndo existia a quantidade suficiente de reportagens
gravadas, em funcdo da auséncia de VT’S?. Praticamente, o jornal era lido, com algumas
insercdes de fotos. Em seguida, o mais famoso programa jornalistico do radio brasileiro e
primeiro telejornal de sucesso, o “Repdrter Esso”, se transferia para a TV, inclusive com o
mesmo nome da producdo radiofénica. Veiculado também pela TV Tupi, inicialmente no Rio
de Janeiro, em 1952, e em S&o Paulo, no ano seguinte, ficou no ar quase 20 anos, tornando-se

0 primeiro telejornal de sucesso do Brasil.

! Veiculado dois dias apés a implantacdo da TV brasileira pela TV Tupi, Canal 6 de So Paulo.

O programa era produzido por uma pequena equipe composta pelo produtor, redator e apresentador
Ruy Resende, e os cinegrafistas Jorge Kurjian, Paulo Saloméo e Afonso Ribas.
Também conhecido como videotape, que é um equipamento eletrénico que grava o sinal de
audio e video gerado por uma camera.
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Nos anos 50 os telejornais funcionavam como uma espécie de radio com imagem. SO
anos depois haveria uma preocupacgdo dos editores em casar imagem e texto. A propdsito da
importacdo do locutor de noticias do radio, profissionais de TV da época ja acreditavam que
essa era uma funcéo, dentro do telejornal, de muita importancia, uma vez que do trabalho do
apresentador dependia grande parte da audiéncia. Logo, era comum buscar profissionais que
também tivessem capacidade de redigir o proprio texto, uma espécie de editor-chefe nos
telejornais de hoje. Squirra (1993) lembra ainda que o locutor deveria ser tdo ligado a noticia
que, em caso de problemas no script, a informacdo levada ao telespectador ndo seria
prejudicada, pois dominava o texto com maior propriedade ja que tivera escrito 0 mesmo.

No entanto, o processo de selecdo para esses profissionais nem sempre foi presidido
por suas competéncias jornalisticas. A aparéncia, que incluia também uma ‘bela voz’, era
critério de decisdo na hora de escolher o que hoje denominamos apresentador de TV. Era
evidente, desde aquela época, o valor que se dava a outros atributos como locucdo de tom
grave e bem interpretativa. Era comum a leitura das noticias em blocos ou segmentos, sendo a

principal noticia do dia lida em tom vibrante e quase dramético no final dos programas.
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Decorrida essa primeira década, de 1950 a 1960, uma fase inicial e importante da TV
brasileira, surgem programas jornalisticos que vao substituindo o locutor de noticias e abrindo
espaco, mesmo que bem distante do formato atual, para o apresentador de TV, tal como
concebemos hoje. Se, atualmente, € possivel identificar com relativa facilidade os telejornais
da televisdo brasileira com os similares norte-americanos, 0 mesmo ndo ocorria com 0S
programas nos primeiros momentos, apesar de, como dito, termos como referéncia o que se
fazia nos Estados Unidos. E que segundo o jornalista Fernando Barbosa Lima (apud,
SQUIRRA, 1997, p. 107) “cada estagdo de TV procurou criar suas proprias formas, encontrar
seu proprio estilo, sem copiar os telejornais americanos.” Tanto € que Fernando Barbosa Lima
implantou e dirigiu o Jornal de Vanguarda, que trazia uma nova proposta na forma de
apresentacdo de um telejornal. O telejornal estreou na TV Excelsior, no Rio, em setembro de
1962. Rompeu com o formato padronizado. Abandonou o estilo radiofénico passando a ser
apresentado por jornalistas e a apresentar inovacgdes visuais. O Jornal de Vanguarda, que
tinha como slogan “Show de Noticias”, € considerado um marco de criatividade e ousadia
devido as inovacdes introduzidas no telejornalismo brasileiro no inicio da década de 1960. O
telejornal apresentava uma idéia bem clara do que era em termos de identificagdo com o
publico. Segundo Lima (2007, p. 59), a frase dizia o seguinte: “O jornal de quem sabe
compreender o mundo de hoje e ver o mundo de amanhd. Um jornal livre para brasileiros
livres. Um show de noticias. Nossas cadmeras sdo os seus olhos”. la ao ar as dez e meia da
noite, ao vivo e com muitos apresentadores, cerca de oito ou nove. No quadro de profissionais
havia desenhistas, humoristas, comentaristas politicos, cronista, comentarista internacional,
além de locutores como Luiz Jatobd, Cid Moreira, Fernando Garcia e Jorge Sampaio.

Uma das marcas importantes foi a quebra da linguagem tradicional dos telejornais,
imprimindo um tom quase coloquial ao discurso dos apresentadores. Outro fator relevante foi

a insercdo de jornalistas vindos da imprensa escrita, uma novidade, ja que os profissionais do
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telejornalismo praticamente vinham todos do radio. O Jornal de Vanguarda, que teve como
primeiro nome Jornal Excelsior, foi levado para a TV Tupi, em 1965. Em 1966, estreava na
TV Globo mantendo todo o quadro de profissionais. Ainda em 1966, o telejornal voltou a TV
Excelsior. Nos dois anos seguintes ainda passaria pela TV Continental e pela TV Rio. Apds o
Ato Institucional n. 5, em dezembro de 1968, muitas dificuldades criadas pela censura fizeram
com que o seu criador o retirasse do ar. Em maio de 1988, a Rede Bandeirantes reeditou o
telejornal, com apresentacdo de Déris Giesse, mas sem 0 mesmo sucesso de anos anteriores.

Essa fase de pré-transicao se arrastou até meados dos anos 70, quando o telejornalismo
brasileiro passou por maiores reformas nas rotinas de producdo, o que incluiu mudancas na
forma de apresentar as noticias, com entonacfes, gestos e participacdo mais direta na
producéo dos textos por parte dos apresentadores.

Era o que, em termos de levar a noticia ao telespectador, j& preconizava o apresentador
Sérgio Chapelin (apud, MACIEL, 1994, p. 77), no ar até hoje na TV Globo, como
apresentador do programa semanal Globo Reporter, levando-se em conta ele que teve como
origem as locucdes radiofonicas.

Ninguém é capaz de segurar o telespectador apenas com um belo timbre de
voz. O fundamental, para um bom locutor, é a sensibilidade. Eu diria que a
emocdo é marcada por n6s, mas ndo supervalorizo a minha participacdo na
noticia. Sou um operario que deseja apenas, fazer bem o seu trabalho. Faco
um exercicio de analise em cima de cada texto, porque tenho a certeza de
que posso matar ou levantar uma noticia, se eu ndo souber apreendé-la, com
exatiddo, e transmiti-la, com a mais absoluta correcdo. E nesse sentido que
se pode falar em interpretacdo. Jamais no sentido teatral do termo.
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Figura 4 - Cid Moreira Sérgio Chapelin, dois dos primeiros apresentadores do Jornal Nacional

Com as mudancas de mercado na TV nacional, coincidindo com o declinio dos Diarios
Associados e a chegada do Jornal Nacional, da Rede Globo, que estreara um ano antes, além
da adocdo do modelo, quase que fiel do telejornalismo americano, a forma de apresentar as
noticias na TV foi ganhando novos estilos, como menos dramaticidade na leitura das noticias,
agilidade na apresentacdo, ritmo mais equilibrado e melhor interpretacdo do texto. Em 1977,
por exemplo, estréia em S&o Paulo,o telejornal matutino Bom Dia S&o Paulo.?

No entanto, apesar de algumas inovacdes e tentativas de fazer algo diferente, os canais
ainda mantinham vinculos produtivos com a fase inicial do telejornalismo. Tanto é que Cid
Moreira e Sérgio Chapelin, apresentadores do Jornal Nacional, mantiveram relativos padrdes
dos locutores de noticias. Ja o proprio JN, inaugurava “um novo estilo de jornalismo da TV
brasileira”, s6 que seguindo um formato de apresentacdo visual requintado e frio,

pretensamente objetivo, conforme Lins da Silva (apud, SQUIRRA, 1993, p. 109).

3 Exibido pela TV Globo Sdo Paulo, de segunda a sexta, as 7h. O telejornal utilizou pela

primeira vez o equipamento de UPJ — unidade portatil de jornalismo, com transmissdes ao Vvivo,
informacdes de servigo como o tempo, transito, aeroporto etc.
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Figura 5 - Cid Moreira e Sérgio Chapelin, em ‘nova fase’ do Jornal Nacional

Na nova fase de jornalistas no comando dos telejornais, o sucesso do jornalista Boris Casoy, a
frente do TJ Brasil, que estreou em 1988, veiculado pelo Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT),
indicava uma nova tendéncia no modelo de telejornalismo, ndo s6 na maneira de apresentar, mas pela

consolidacdo de um jornalista responsavel por editar o telejornal que apresentava.

Figura 6 - Boris Casoy, durante apresentacdo do TJ Brasil, no SBT

O préprio Boris destacou esse novo momento do jornalismo de TV:

O que acontece é que a fase dos grandes locutores esta acabando. Nao temos
mais a escola das grandes vozes, de onde surgiu alguém como Cid Moreira,
e vai ser muito dificil ter apresentadores do porte e do brilho do Cid de agora
em diante. Os jornalistas-apresentadores naturalmente irdo ocupar os lugares
disponiveis. Serdo mais fracos na locucdo, mas irdo reforcar a parte
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jornalistica (CASQY, apud, TRAMONTINA, 1996, p. 79).

Passados quase 15 anos, a previsdo parece se confirmar, pelo menos até 0 momento,
onde é cada vez mais comum, jornalistas com padrdes de vozes bem diferentes dos primeiros
apresentadores (menos grave, bem mais articulada), conduzirem os telejornais, tanto em

emissoras de rede, bem como nas regionais.

3.1 Atuacéo e imagem do apresentador

Num momento seguinte do jornalismo televisivo do pais, ao analisar o Jornal
Nacional, no que ele considera em “nova fase”, Hernandes (2006, p. 123), ressalta que “0s
apresentadores de bela voz deram lugar aos ancoras. Por tras da mudanca, houve a tentativa
de conquistar mais credibilidade para a noticia. Os novos apresentadores sdo jornalistas que
participam ativamente da edicdo”. Natalino (2007) também evidencia essa mudanga no
cenario dos telejornais brasileiros, com a troca, em 1996, dos apresentadores Cid Moreira e
Sérgio Chapelin pelos jornalistas William Bonner e Lilian Witte Fibe, como sendo 0 marco de

uma transicéo para o modelo de ancora, problema que iremos abordar mais adiante.

Figura 7 - Willian Bonner e Lilian Wite Fibe, primeiros jornalistas
na apresentacdo de telejornais da TV Globo
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Quanto a ideia de conquistar mais credibilidade, a confirmacdo € do ex-diretor de
jornalismo da TV Globo Armando Nogueira, que em entrevista no ano de 1997 afirmou que o
importante na presenca do jornalista como apresentador de um telejornal era o de reforcar a
credibilidade do apresentador e, consequentemente, a credibilidade do telejornal.

O jornalista Evandro Carlos de Andrade (2004, p. 288), que assumiu a direcdo da
Central Globo de Jornalismo (CGJ), em 1995, em substituicdo a Alberico de Souza Cruz
chegou a afirmar: “nds queremos que os apresentadores respondam ao maximo possivel sobre
0s textos que léem”. Para o atual diretor da CGJ, Carlos Henrique Schroder (2004, p. 288), na
época, Diretor de Planejamento, a substituicdo dos apresentadores, apesar de necessaria para
aquele momento, foi muito dificil:

Todas as pesquisas indicavam o éxito dos nossos locutores. Mas eu sentia a
necessidade ao longo dos anos de ter jornalistas na bancada, para que
houvesse agilidade. Na primeira conversa com Evandro, mencionei isso, e
ele foi absolutamente receptivo, dizendo que, como espectador, tinha a
mesma impressdo. E deu sinal verde para o projeto... Vendo
retrospectivamente, parece que foi uma decisdo facil de tomar. Mas néo foi.
Qualquer mudanca no Jornal Nacional € muito complicada, porque se trata
do principal telejornal da casa e do pais. E um dos principais programas da
TV Globo.

Ele (2004, p. 288), complementa a justificativa de ter jornalistas na bancada ao

afirmar a certeza de dar maior dinamismo ao telejornal:

Ter jornalistas como apresentadores da a possibilidade de improvisar, de
intervir no noticiario no momento em que ele esta no ar. Permite a realizacdo
de entrevistas ao vivo, perguntas a reporteres, a entrevistados. Permite um
arredondamento de certas matérias. Esse nunca foi o papel dos locutores, a
guem apenas cabia ler o que tinha sido escrito. Por mais competentes que
fossem, e eram monstros sagrados da locucdo, os melhores do pais, eles ndo
foram formados para desempenhar o papel de jornalistas. Fazer a mudanca
com eles seria desonesto em primeiro lugar com eles préprios. Foi uma
decisdo dificil, mas histdrica.

Yorke (1998) enfatiza que o surgimento do jornalista como apresentador coincidiu

com as novas demandas que tiveram origem nas mudancas da tecnologia e também pelo
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surgimento de programas com formas modernas. Ele completa dizendo que o talento
jornalistico e de apresentador acabaram tornando-se inseparaveis.

Porto (2009) ressalta que apds essa mudanca os apresentadores passaram a falar por
mais tempo, passando de 15% do primeiro momento para 25% na nova fase. O autor destaca
ainda que somente os apresentadores tiveram um aumento significante na participacdo do
telejornal. Ele destaca também que os apresentadores tornaram-se mais ativos ao apresentar
um namero maior de expressdes interpretativas e, consequentemente, menos informativas. Na
pratica, ficou quase que uma regra o apresentador ser responsavel pela apresentacdo dos
comentérios finais das noticias, mesmo que através de uma informacdo complementar, as
chamadas nota-pé. Em entrevista a Porto (2009, p. 23), o apresentador e editor-chefe do
Jornal Nacional, Willian Bonner, afirmou:

Pelo lado da editoria Brasil, a grande preocupacdo que havia era a de
fornecer ao espectador informagdes adicionais que lhe permitissem
estabelecer uma visdo critica do que tinha visto. Isso a gente fazia por meio
da nota-pé, a nota que vem ao pé do VT, apds a exibicdo da reportagem. A
nota-pé, quando traz uma informacdo a mais, permite ao espectador formar a
sua opinido, se ela estiver bem redigida, se ela estiver posta no lugar certo,
sem que vocé ponha nela a sua opinido de jornalista, de pessoa fisica. Porém,
em alguns casos — e eu lhe digo qual é o critério — eu também botava
opinido. Porque havia uma avaliagdo do Evandro de que, quando uma
situacdo de injustica fica muito evidente numa reportagem e quando o
reporter em seu trabalho apenas com a justaposicéo de fatos objetivos ndo é
capaz de fornecer ao espectador uma valvula de escape de indignacéo diante
do que V&, se a matéria ndo consegue por forca propria produzir essa catarse,
€ necessario que a gente aqui na apresentacao tenha a iniciativa de verbalizar
isso. Esses casos sdo raros porgue, em geral, as reportagens, quando véem
editadas, permitem que o cara em casa, ao fim da matéria, ndo precise de
mais nada. Quando termina a matéria ele vai dizer: ‘¢ isso mesmo, € um
absurdol. Mas ha situacBes em que o sujeito fica em casa atdnito diante de
uma injustica e a matéria ndo desempenha esse papel a contento. 1sso nao é
uma falha da matéria, tem reportagens que simplesmente ndo pedem isso,
mas outras pedem a nota-pé informativa e comentada.

Passados mais de 50 anos dos primeiros telejornais brasileiros, nos quais os locutores
de noticias abriram um caminho para o atual modelo de telejornalismo nacional, é

diversificada a opinido de analistas de como devem proceder os apresentadores, tanto no que

concerne o seu papel na producgdo do telejornal e quanto a linguagem do programa, além de
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qual formato que se enquadra melhor nas tevés de rede, regionais e locais. A propria

concepgdo do que é um apresentador de telejornal ndo é consensual.

Figura 8 - Willian Bonner e Fatima Bernardes, atuais apresentadores do Jornal Nacional

Segundo Jespers (2000), o apresentador é o hospede do telejornal. E ele quem acolhe o
telespectador no inicio do programa, e despede-se no fim, marca 0s encontros e permite que o
receptor tenha uma melhor compreensdo dos fatos. E ele quem estabelece um contato
privilegiado com o publico, baseado na confianca. O desenho de uma imagem global que o
telespectador ira4 fazer dos assuntos do dia, a partir das referéncias que o apresentador faz,
também sinaliza o grau de importancia que o profissional exerce. Dentro das rotinas do
telejornal, o apresentador € responsadvel em colocar as sequéncias de reportagens e as
entrevistas. Pode ele, também, valorizar certos acontecimentos ou certas sequéncias de um
telejornal ou mesmo, diminuir o interesse e até desvalorizar tais fatos de acordo com a
tradicdo jornalistica. Ainda para o autor, o apresentador deve, também, colocar-se a servi¢o do
publico, ser o intérprete das suas interrogacdes, inquietacdes, realcar o essencial das noticias e
fazer a ligacdo entre o veiculo e os telespectadores. Na realidade, ele exerce uma funcéo de

elemento de homogeneidade em telejornais cada vez mais heterogéneos. Outros aspectos
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também sdo destacados como essenciais para uma empatia com o publico. A este respeito,
Jespers (2000, p. 182) afirma que:

A aparéncia fisica, o vestuario, os gestos, a simpatia que transparece, o olhar,
tem evidentemente muita importancia para um apresentador. E importante
para a eficacia da transmissdo da informagdo que o telespectador ndo seja
perturbado por detalhes secundarios, tais como uma gravata muito vistosa,
uma cicatriz que desfigura, um tique, gestos demasiados abundantes, ou
excessivamente bruscos, um meneio intempestivo da cabeca etc. Mas nédo
devemos exagerar. O que torna credivel e eficaz um apresentador é antes de
tudo uma vontade obstinada de comunicar claramente e inteligentemente e
uma preocupacao de conivéncia com o publico.

Complementado essa idéia, Veiga (2000) afirma que cabelos despenteados, dentes
manchados de batom, gravatas tortas, camisas manchadas de suor sdo elementos discordantes,
ndo aceitos na tela do veiculo que reproduz a moda. E completa ao afirmar que assim como na
apresentacdo teatral, onde o narrador da o tom do sentimento a plateia, 0 apresentador é
elemento importante na apresentacao da noticia e na reacdo do publico a ela.

Ja Rezende (2008) destaca que a primazia do elemento nao-verbal necessita de uma
aplicacdo eficiente dos recursos ndo-verbais, com intuito de atrair e manter constante o nivel
de interesse do telespectador. A pesquisa dos ingleses Baggaley e Duck (apud Rezende, 2008,
p. 40), afirma que: “sem o complemento de inflex6es de voz, expressdo facial, postura e todo
um sistema de gestos e de senhas nédo-verbais, aperfeicoados por geragdes de pratica, a logica
verbal imaculada de um pronunciamento ndo funciona”.

A imagem que o apresentador constroi diante do publico também ¢ analisada por
Maciel (1999), que destaca seis fatores, colocados como fundamentais sempre que se fala
diante das cameras e que ele faz questdo de ressalvar como nédo sendo apenas recomendacdes
de vaidades: cuidado com a roupa, no estilo e nas cores; com a postura, através da sutileza;
com 0s gestos, evitando exageros; com a fala, através da maneira, do tom e do ritmo; com o

convencimento, através da sinceridade e seguranca e, com a credibilidade, esse ligado

diretamente ao item anterior. Ele complementa dizendo que o apresentador funciona como
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uma espécie de ator que atua mexendo com a emocdo das pessoas e, por isso, 0 que esta
sentindo e transmitindo para os telespectadores é a verdade, esse um conceito relacional,
como ja vimos no capitulo anterior. Essa postura, segundo ele, da credibilidade ao que € dito.
Tem sido comum ver trabalhos publicados que se referem ao apresentador como sendo
alguém que precisa passar uma imagem que as pessoas possam admirar e respeitar, o que faria
com que, quanto mais fosse a encarnacao dessa imagem positiva, através do comportamento e
das atitudes que torna publicamente, maior credibilidade e aceitacdo teria sua palavra.

Todos esses elementos foram colocados, a principio, como prioridades na obtencédo de
criar o “apresentador ideal” de um telejornal que acabaria sendo referéncia, em uma das
principais redes de TV do pais, o Jornal Nacional, da Rede Globo. Porém, com uma notavel
ressalva: o forte apelo de aparéncia de quem estaria a frente das cadmeras. O entdo vice-
presidente de OperacGes José Bonifacio Sobrinho (apud, MACIEL, 1999, p. 71) revela que
desde o inicio da criagdo do principal telejornal da emissora, a preocupacdo em atrair 0
publico feminino o fez seguir o caminho da aparéncia:

Eu achava que, além da correcdo, da boa voz, do timbre bonito, 0s nossos
telejornais ganhariam muito com a presenca de apresentadores que fossem
competentes e de boa aparéncia. 1sso era parte de uma tatica: a de fazer com
que 0 nosso publico fosse atraido pelos nossos telejornais, que ja eram tdo
bons quanto qualquer outro, naquela época. O problema era evitar, de
qualquer forma, que na hora da noticia esse publico mudasse de canal.

Na época, o jornalista Armando Nogueira (1988, p. 104), diretor da Central Globo de
Jornalismo, também defendeu o mesmo padrdo de aparéncia, quando o assunto era escolher o
apresentador de telejornal:

h& uma méxima inglesa de turfe que determinava: entre um cavalo grande e
bonito e um cavalo pequeno e bonito, prefira o cavalo grande e bonito. Entre
um apresentador de televisdo bom e feio e outro bom e bonito, eu prefiro o
bom e bonito. Isto ndo significa que o Cid Moreira ou o0 Sérgio Chapelin va
participar de novelas.

Mas o elemento aparéncia na apresentagdo so fara sentido, em combinagdo com outros

fatores, como a voz. Ela merece, inclusive, um destaque, de acordo com Maciel (1999, p. 74)
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independente de eventuais belezas fisicas que possua ou ndo, ao falar,
lembre que é através da voz que vocé vai convencer as pessoas que estdo
assistindo a sua participacdo na televisdo. A voz precisa, portanto, estar em
harmonia com a imagem que vocé esta projetando.

Ramos (2007), apoiado nas postulacGes de Barthes sobre a voz, também destaca a
importancia desse elemento, lembrando que ndo h& voz neutra. Essa forma de expressdo esta
na categoria dos objetos que provocam desejos ou repulsa, 0 que justifica a atencéo recebida
pelos produtores de telejornais. Krillos (2003, p. 47) destaca a importancia da voz para a
inteligibilidade das noticias:

Uma voz agradavel, equilibrada, em harmonia com o falante, e uma
articulagdo clara e precisa facilitam a compreensdo da mensagem e prendem
a atencdo de quem ouve. Por outro lado, quando falamos muito rapido ou
ndo articulamos bem o0s sons, surgem interferéncias na mensagem que
estamos transmitindo.

Ainda segundo Krillos (2003), a boa qualidade da voz para apresentadores é essencial
e deve conter elementos como freqtiéncia equilibrada, que é o tom que se usa para falar. Pode
ser grave (grosso), médio ou agudo (fino) e que € determinada pela velocidade do movimento
das pregas vocais; intensidade ou volume, compativeis com a apresentacdo da noticia, ndo
devendo ser muito forte, nem muito fraco; ressonancia, que é a forma como ¢ distribuido o
som pela laringe, boca e nariz e que deve ter um equilibrio; articulacéo, que é a emissdao, com
clareza e precisdo, do som que é levado ao telespectador; e, por ultimo, o ritmo ou velocidade,
que precisa ser trabalhado de forma média, para que as palavras ndo sejam faladas de forma
muito rapida ou lenta.

Para Krillos (2003), o apresentador geralmente atua em situacdo de estresse, com
elevada descarga de adrenalina, o que por um lado auxilia na boa atuacdo dos érgédos e dos
musculos para a funcdo fonatdéria, mas que, por outro lado, quando acompanhada de

ansiedade extrema e medo de falar, traz resultados negativos.
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E nessa mesma perspectiva que Maciel (1999, p. 75) relata o depoimento de Cid
Moreira, ex-apresentador do Jornal Nacional, da Rede Globo, quando ele firma que “vocé tem
de esquecer todas as aflicBes passadas e entrar no espirito do jornal. E uma coisa que a gente
aprende: a se concentrar rapidamente”.

Por todos esses aspectos, a voz passa a ter um peso significativo nos manuais de
telejornais, aliada aos aspectos gestuais, como um semblante de serenidade e calma. Mas,
entre os elementos disponiveis para se chegar a resultados satisfatorios de empatia com o
publico, outros fatores se complementam. Krillos (2003) ratifica a tese que bom texto, voz
agradavel, articulacdo clara e gestos e expressdes corporais ilustrativos e harmoniosos, sdo
determinantes.

Ja& Yorke (1998) chama a atencdo para a postura dos apresentadores diante das
cameras. Segundo o autor a postura errada ¢ um dos defeitos mais comuns daqueles que
enfrentam um esttdio de televisdo. E o caso de alguns apresentadores que se curvam para tras
na cadeira; ja outros, projetam um dos ombros pra frente, 0 que aparenta agressividade.
Também sdo citados os que ficam td0 nervosos que sentam na extremidade da cadeira.
Habitos considerados como distragdes, mas que interferem na comunicagdo apresentador-
telespectador, afinal, como ele diz, quem esta do outro lado espera um apresentador relaxado,
confiante e seguro de si. Mas além da postura, para ele, um outro aspecto é considerado
relevante: o vestuario. O cuidado com acessérios, como brincos, corddes, pulseiras e coisas
do género, faz parte da boa condugdo da mensagem que se quer transmitir. Assim como
também a atengdo no penteado, na barba e no uso de cosméticos. Todos esses elementos
devem estar na medida sensata, sem exageros, o que possibilita um ‘ndo-ruido’ da
comunicacéo visual.

E recorrente na bibliografia do telejornalismo a preocupagio com a expressividade do

apresentador, ou seja, com 0s aspectos dessa atuacdo capazes de inspirar credibilidade. E tal
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credibilidade seria fruto da unido de recursos verbais (palavra) e ndo-verbais (voz, fala e
corpo), algo que requer muita técnica e pratica. Um outro aspecto encontrado nessa
bibliografia especifica do campo do jornalismo é a discussdo acerca do estatuto do ‘ancora’ e
do ‘apresentador’. Observamos, assim, de um lado, uma preocupacéo orientada pela descrigédo
e prescricdo de comportamentos/procedimentos de atuagdo do apresentador e, por outro, a
preocupacdo com as fungdes do profissional que ocupa a bancada dos telejornais no seu

processo de producdo. Em ambas, o foco é o “fazer jornalistico’.

3.2 Apresentador x Ancora

Para Barbeiro e Lima (2003), o apresentador de programa jornalistico na TV ndo pode
ser colocado como artista, nem como noticia, e sim como parte do processo de producao
desta. No entanto, apesar de ndo dever ser, 0 que 0s autores consideram a “estrela” do
telejornal, ja que em volta dele existe toda uma equipe de profissionais que, em conjunto,
produzem o telejornal, é ele o rosto mais conhecido e familiar do telespectador, o que Ihe da
notoriedade e prestigio social. Atualmente, no setor produtivo, o apresentador, na maioria dos
casos, acompanha e participa da elaboracdo do telejornal, nas varias etapas. Muda o que fazia
grande parte dos locutores de noticias, por causa da voz e do visual, que era ‘apenas’ ler o que
alguém escrevia. Agora, é o apresentador quem tem participacdo ativa na producdo e acabou
transformando-se, na maioria dos casos, em editores-chefes dos programas. Outros atributos
ainda citados como fundamentais a um apresentador sdo a capacidade de transmitir a sensagéo
de uma pessoa calma, relaxada, confiante e segura, controlando ainda o ritmo do programa,
dando maior ou menor velocidade. Ainda segundo Barbeiro e Lima (2003), o apresentador
precisa ser firme, estimular os debates ou respostas. E valido lembrar que é cada vez mais
comum a inser¢édo de entrevistas conduzidas pelos apresentadores em telejornais, sobretudo os

matutinos e vespertinos. 1sso configura, ao longo das Gltimas duas décadas, uma mudanca que
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envolve a rotina, ja que antes essas entrevistas eram realizadas, na grande maioria, apenas
pelos reporteres.

O papel do apresentador na producdo das noticias, assim como seu posicionamento
diante do que enuncia, também é o objeto de compreensdes distintas na bibliografia da area.
Para Barbeiro e Lima (2000), o ancora/apresentador jamais pode ter opinido explicita, o que
cabe aos comentaristas. Ele deve dar preferéncia ao pronome nds em vez de eu, 0 que daria
um tom de arrogancia dispensavel no jornalismo. E ai estd uma certa polémica, ndo s6 quanto
a competéncia da atividade produtiva do apresentador e do ancora, mas quanto a propria
definicdo do que é um e do que é o outro.

Alguns pesquisadores entendem que o trabalho do ancora deve se limitar a informar
sem comentar. Para esses, ndo é coerente a opinido para quem tem por obrigacdo apenas a
funcdo de apresentar a noticia de forma ‘objetiva’. Ghivelder (1994, p. 109) reforca o
pensamento ao afirmar:

A meu ver, o ideal é que haja jornalistas participando da feitura e
apresentacdo do telejornal, o que ndo quer dizer, necessariamente, que, pelo
fato de serem jornalistas, tenham de opinar. Até porque, frequentemente o
que tém a dizer é mais um palpite. Ao apresentador compete informar.

E comum entre profissionais da éarea a referéncia ao termo ancora (do inglés
anchorman), no caso, 0 homem-ancora, criado nos Estados Unidos, na década de 50 e que
simboliza a figura do apresentador, para citar, por aqui, qualquer apresentador de telejornal.
Parece ndo ser apropriado, ja que seguindo o proprio modelo norte-americano, adotado pelo
jornalismo televisivo no Brasil, 0 &ncora é bem mais do que o ‘locutor de noticias’. Ele
participa diretamente e interferindo na producéo do jornal.

Natalino (2007, p. 89) afirma ser o ancora de um telejornal, a0 mesmo tempo,
apresentador televisivo e jornalista, 0 que até ai parece demonstrar coeréncia.

O ancora é, a principio, um jornalista cujo reconhecimento entre seus pares o
elevou a um posto maximo na carreira. E também, entretanto, alguém cuja
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imagem deve ser impecéavel, transmitindo confianca no tom de voz e no
vestuario. E ele que inicia a transmissdo do telejornal, saudando os que Ihe
assistem, de forma respeitosa; € também ele que se despede do telespectador.
E, principalmente, é ele quem introduz todas as noticias do telejornal, sendo
a sua fala uma presenca constante e inescapavel em cada relato.

Mas parece existir um entendimento distorcido quando ele se refere apenas ao aspecto
da linguagem e da performance: “ha varios modelos de ancora, variando desde a sisudez
monotona e calculada a fala calculadamente alegre, desde a imobilidade da posicao sentada a
movimentacdo dos ancoras que se utilizam do estddio com palco”. Nessa andlise, a principio,
ndo se da conta do papel desse profissional enquanto produtor da noticia, o que bem
caracteriza o trabalho do ancora.

Segundo Squirra (1993), no inicio dos anos 90, a definicdo parecia explicar um pouco
0 novo momento: O ‘ancora’ é um profissional, na pratica norte-americana, que se configura
como a expressdo maxima de credibilidade e orientacdo editorial do programa jornalistico de
TV, mas que no Brasil, a partir dos anos 90, passou mais a exercer a funcdo de coordenador
de coberturas jornalisticas especiais do que propriamente o que fundamenta a atividade do
mesmo, com excecao para 0 modelo adotado pelo SBT, onde se tinha a frente do programa o
jornalista Boris Casoy. O proprio apresentador tentou definir o que seria esse profissional por
aqui:

Eu acho que no Brasil, ele (ancora) é sin6bnimo de Editor-Chefe, de
apresentador e de comentarista. E, ocasionalmente, entrevistador. Na
verdade, é o jornalista, no pleno exercicio das suas fun¢es, na televisao. Eo
jornalista que edita seu jornal, que seleciona as noticias. Que comenta e faz
uma andlise. No meu conceito, no fundo, é uma forma de jornalismo critico
e analitico. (CASQY, apud, SQUIRRA, 1993, p. 180).

Para Squirra (1993, p. 118) “a figura do &ncora é recente na jovem histéria do
jornalismo eletrdnico no Brasil. Por esse motivo, ainda é um personagem desconhecido da
populacdo e dos pesquisadores”. Para ele o pioneirismo de quem introduziu a fungdo no
telejornalismo brasileiro continua complexa para alguns profissionais, sendo Costa Manso, da
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Rede Globo, em 1976, citado por Mello e Sousa, como o primeiro profissional a fazer esse
tipo de trabalho. J& o ex-diretor de jornalismo da prépria emissora, Alberico de Souza Cruz,
afirma que o pioneirismo cabe a Carlos Monforte. Joelmir Betting, na Bandeirantes, é
mencionado por Lins e Silva como outro profissional que teria exercido a fungdo em 1980, e
de forma semelhante a de um ancora.

J& a midia denominou varios jornalistas como tendo exercido a fungdo de &ncora no
pais. E o caso de Maria Lydia, da TV Gazeta, no programa Gazeta Meio Dia, em 1991;
Citados também estdo Ney Goncalves Dias, Marilia Gabriela e Silvia Poppovic, quando da
cobertura da TV Bandeirantes da eleicdo presidencial de 1989, além de Carlos Nascimento,
no Jornal Nacional e Pedro Bial, no Jornal da Globo, também citados em reportagens no
Diario do Grande ABC e Playboy, respectivamente, como profissionais a exercer a fungéo de
ancora.

Para Bonner (2009, p. 242), o ancora é definido da seguinte forma:

O profissional em cuja figura se centraliza a apresentacdo de um programa
jornalistico e que, frequentemente, acumula o cargo de editor-chefe. Nos
Estados Unidos, o ancora é isto. No Brasil, a imprensa escrita viu, na
migracdo de Boris Casoy para a TV, a ocupagdo de um espaco novo para
jornalistas. E por um profissional que ja acumulava grande experiéncia na
carreira. Assim, a propria imprensa passou a apresentar Boris Casoy como 0
primeiro ancora brasileiro de verdade. Esse de “verdade” se devia ao fato de
ele entremear a apresentacdo com 0s comentarios — 0 que o colocaria na
condicdo de ancora a moda americana.

No entanto, para Squirra (1993) o que parece evidente hoje é que o formato de
ancoragem de Boris Casoy, no entdo TJ Brasil, € o que se tornou plenamente aceito pela
maioria dos jornalistas, apesar da forma diferenciada no que se refere aos comentarios, ja que
nos EUA, estes praticamente inexistem por parte dos ancoras. La, lembra Squirra, a opinido
do ancora ndo é externada de forma direta e clara, mas na conducéo do noticiario, no processo

de escolhas das reportagens e na selecdo dos profissionais a darem determinados enfoques.
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Sobre essa ultima analise de Squirra, Bonner (2009, p. 242) reafirma a idéia, para logo

em seguida argumentar a discordancia em Boris Casoy ser considerado o pioneiro como

ancora.

Os ancoras americanos ndo comentam noticias, nem tampouco recorrem a
borddes. Entéo, antes de expor, aqui, 0s motivos de o Jornal Nacional ndo
emitir opinido na voz de seus apresentadores (ou seriamos ancoras?), é
preciso combinar o seguinte: Boris Casoy foi um inovador sim, ao acumular
a chefia do TJ Brasil com a apresentacdo; a apresentacdo com 0s
comentarios; e 0s comentarios com os borddes. Mas Boris jamais foi um
ancora como 0s americanos. Simplesmente porque ndo é assim que eles
trabalham por I4.

Ja para Paternostro (1999, p. 34) foi o jornalista Boris Casoy o precursor da fung¢éo no

pais. Ressalta ainda que o trabalho dele produziu mudancas no meio televisivo.

O Telejornal Brasil introduz a figura do ancora no telejornalismo brasileiro,
gue, embora, consagrada nos modelos dos telejornais norte-americanos,
ainda ndo existia por aqui. O jornalista Boris Casoy, apresentador e editor-
chefe do telejornal, comenta e opina sobre algumas reportagens. O TJ Brasil
se contrapde ao Jornal Nacional, que permanece na lideranga da audiéncia,
mas o TJ Brasil consegue imprimir sua marca e leva as emissoras a
reformular o formato de seus telejornais.

Outro que defende o pioneirismo de Boris Casoy € Porto (2009, p. 12): “Casoy se

tornou o primeiro ancora da televisao brasileira, pois recebeu ndo so a tarefa de apresentar as

noticias, mas também de atuar como editor-geral do noticiario”.

Diante do que se expds sobre o tema parece ser coerente a afirmacdo de que o

apresentador é um dos principais elementos na imagem do canal, independentemente do

modelo adotado, se como apresentador ou como é&ncora, 0 que faz com que sua

responsabilidade seja muito evidente e fundamental para a construcdo da credibilidade perante

0 publico. E essa imagem esté ligada diretamente ao que se constroi no momento do discurso,

como alguém que representa um coletivo, no caso o telejornal, mas que, por sua visibilidade,

estaria representando e sendo, pelo publico, avaliado ao mesmo tempo. Nao importando se

produtor ou ndo das noticias, cabe-nos relevar a importancia que ele tem como narrador, no
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modelo enunciativo, ja4 que o mesmo figurativiza o enunciador. E importante analisarmos,
portanto, o telejornal do ponto de vista da enunciagéo.

As discussdes encontradas na bibliografia de telejornalismo sobre esse tema nos
conduzem, portanto, a pelo menos duas posi¢cdes bem delineadas. Por um lado, ha autores
e/ou profissionais que atribuem a distingdo entre o ancora e o apresentador em fungéo,
respectivamente, de sua participacdo ou ndo do processo de producgdo das noticias. Por outro
lado, ha autores e/ou profissionais que estabelecem essa separacdo entre ancora a partir ndo
apenas da sua participagdo no processo de producdo das noticias, mas também de seu
posicionamento, identificando o primeiro a postura daqueles que comentam e opinam sobre as
noticias e o segundo, aquele que mantém um certo distanciamento ou ‘isencdo’ diante do que
noticiam.

Essa distincdo, no entanto, perde forga quando consideramos o telejornal, como
pretendemos fazer aqui, do ponto de vista de sua enunciacdo. Independentemente de
participar ou ndo do processo de produc¢do das noticias, o jornalista que conduz a apresentacao
do telejornal se constitui na representacdo empirica mais imediata da instancia de producéo.
Figurativiza, portanto, o “eu” que fala, ou seja, a fonte da qual emana a enunciacdo. Nessa
perspectiva tedrica, importa mais descrever e analisar como esse “eu”, fonte da enunciacéo, é
construido a partir do enunciado que profere. Chegamos, assim, ao ponto em que a discussao
do ethos ganha relevo, visto que, na semidtica, esse conceito remete justamente a imagem do
enunciador apreendida pelos enunciados. Discutir a construgdo do ethos dos apresentadores
nos permitira, ao final, articular e ultrapassar as duas dimens@es envolvidas nessa dicotomia
“ancora vs. apresentador”: a dimensdo da producdo jornalistica (elaboragdo das noticias) com
a dimensdo da enunciagdo (simulacro do ato de comunicacao construido no enunciado). Para

ISSO precisamos, agora, descrever o apresentador a partir do seu papel enunciativo.
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4 PAPEL ENUNCIATIVO DO APRESENTADOR

Antes de analisarmos o papel do apresentador nos telejornais, é preciso compreender o
préprio conceito de enuncia¢do. A enunciacdo pode ser definida, em termos mais gerais,
como o ato que ‘faz ser’ o discurso. Concebido inicialmente no a@mbito da linguistica, o
conceito designa a colocacdo em funcionamento da lingua por um ato individual de utilizacao
Ou seja, a enunciacdo € “compreendida como a mediacdo entre o sistema social da lingua e
sua assuncdo por uma pessoa individual na relacdo com o outro” (FECHINE 2008, p. 120).
Podemos, assim, compreender a enunciacdo como ato de realizacdo de um enunciado ou de
uma enunciacdo, de tal modo que, se a enunciagdo é a realizacdo, o enunciado € resultado
deste ato, ou seja, 0 que € realizado.

Fechine (2008) lembra que, se a enunciacdo é um pressuposto l6gico do enunciado —
um simulacro do ato de comunicacdo inscrito no préprio enunciado - 0s sujeitos inscritos no
interior do prdprio enunciado e, a rigor, serd sempre uma instancia conceitual passivel apenas
de ser simulada num nivel mais concreto (como o do enunciado). Greimas (1996, p.11)

explica claramente este tipo de situacdo enunciativa a propdésito da linguagem verbal:

Dirijo-me a uma jovem e digo: vocé é bela. Isso quer dizer eu digo
(enunciagdo): vocé é bela. Mas, posso dizer: eu digo que vocé é bela. Esse
“eu digo que vocé é bela” pressupde um “eu digo que eu digo que vocé é
bela”... ou “eu digo que eu digo que eu digo...que vocé é bela”. Pois, a cada
momento ha um pequeno jogo (no sentido de atuacdo) que faz com que
possamos explicitar a enunciagdo. Mas, quando a explicitamos, implicitamos
a enunciacio verdadeira (verdadeira no sentido vulgar)®.

A partir da afirmacdo de Fiorin (1996, p. 42) de que “a enuncia¢do ¢ um enunciado
cuja funcdo predicativa é a intencionalidade e cujo objeto é o enunciado-discurso”, pode-se

afirmar, também, que se a enunciacgéo é a realizacdo, o enunciado é o que dela resulta, ou seja,

4 A. J. Greimas, La enunciacion. Una postura epistemoldgica. Cuadernos de Trabajo, N°21,

Universidad Auténoma de Puebla/Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades, México, 1996, p. 11

(traducéo livre do espanhol).
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0 que é realizado. Ainda segundo Fiorin (2004, p. 16), a enunciacdo “é a instancia que povoa
o enunciado de pessoas, de tempo e de espacos”. E, também, a instdncia lingiiistica
pressuposta pela existéncia do enunciado. Ela se configura como sendo da ordem do
acontecimento e ndo se reproduz duas vezes da mesma forma. N&o ha, também, possibilidade
de descrever o ato da enunciagdo em si mesmo. Tomando por base as postulacdes de
Benveniste (1995), Fiorin destaca que a enunciacdo é a instancia do “ego, hic et nunc”. Nessa
concepgdo, 0 “eu” é instaurado no ato de dizer: “eu” é quem diz “eu” e a pessoa a quem 0

“eu” se dirige é definido como “tu”.

O “eu” e 0 “tu” sdo os actantes da enunciacdo, os participantes da agéo
enunciativa. Ambos constituem o sujeito da enunciacdo, porque o primeiro
produz o enunciado e o segundo, como uma espécie de filtro, é levado em
consideragdo pelo “eu” na constru¢do do enunciado. O *“eu” realiza o ato de
dizer num determinado tempo e num dado espaco. “Aqui” é o espaco do
“eu”, partir do qual todos os espagos sdo ordenados “ai”, “1a”, etc.; “agora”
¢ 0 momento em que “eu’ toma a palavra e, a partir dele, toda a
temporalidade linglistica é organizada (FIORIN, 2004, p. 16).

No ato de dizer, 0 “eu” se dirige a um “tu” estabelecido. Os dois formam os “actantes”
da enunciagdo. S8o os participantes da acdo enunciativa e ambos constituem o sujeito da
enunciagdo. O “eu”, que é pressuposto, passa a ser do enunciador, enquanto que o “tu”, se
refere ao enunciatario. Ja o “eu” e o “tu” projetados no interior do enunciado, se apresentam
como narrador e narratario. Logo, enunciador e enunciatario sdo autor e leitor, porém néo
reais, mas implicitos na construcdo do texto. Nessa estrutura, o sujeito real, um “eu” empirico
de verdade, € inacessivel. O que se pode ter € um simulacro do sujeito da enunciacdo no
discurso.

Fechine (2008, p. 03) afirma que narrador e narratario “nada mais sdo do que

‘projecdes’, simulacros ou figurativizacdes, construidos no e pelo proprio enunciado, do
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enunciador e do enunciatario, respectivamente”. No esquema de simulacros do “eu”, ela

define bem esse papéis actanciais.

Destinador (Enunciador (narrador DISCURSO narratario) Enunciatario ) Destinatario

Pensando as posi¢fes actanciais, no caso especifico do telejornal, a autora afirma que
a representacdo empirico-comunicativa mais imediata do sujeito enunciador desse macro-
enunciado, que € o telejornal no seu conjunto, parece ser todo o staff de producdo do
telejornal (dirigentes regionais, jornalistas, técnicos etc.), denominado genericamente aqui de
broadcaster. Como destinadores teriamos entdo 0s sujeitos historicos e reais que ocupam as
funcBes dentro da empresa jornalistica. lgualmente, os destinatarios corresponderiam,
empiricamente, aos sujeitos historicos e reais que assistem ao telejornal. No nivel do
enunciado propriamente dito (0 que se vé na tela), explica Fechine, o narrador do telejornal
corresponde a propria figura do seu apresentador (ou apresentadores). Embora seja mais raro,
o telejornal pode também representar sua audiéncia, de tal modo que o narratario aqui esta
geralmente identificado com as figurativiza¢bes do espectador no enunciado. Nesse caso, as
situacBes mais freqlientes sdo aquelas em que esse “tu” pressuposto € figurativizado no
enunciado, de modo mais frequente, por meio de interpelacGes diretas ao espectador (“vocé
pode acessar”, “vocé ja ouviu falar...”,etc.) e, de modo mais raro, por meio de participacfes
diretas dos espectadores, figurativizando a sua condicdo de espectador, no interior do

telejornal.

Broadcaster [ Apresentador TELEJORNAL Espectador projetado ] Espectador

Destinador [Enunciador [narrador DISCURSO narratario] Enunciatario] Destinatario
l l l l

Eu pressuposto Eui pmjetado Tit pojetado Tir pressuposto
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Como evidencia o0 esquema proposto por Fechine, o enunciador e o enunciatario sao
pressuposicdes, sdo posicdes logicas, pois, quando se manifestam no enunciado, passam a ser
denominados de narrador e narratario. Ainda segundo a autora, o sujeito “real” — ou seja, 0
sujeito da cena intersubjetiva da comunicacdo — é inacessivel a partir apenas da analise
daquilo que é exibido, uma vez que, pelo enunciado-discurso, temos acesso apenas aos
simulacros do sujeito da enunciagéo.

Para entender como se da esse jogo de posi¢Ges actanciais, apresentadas no esquema
acima, é preciso considerar que todo telejornal possui uma estrutura geral recursiva: hd uma
primeira instancia mais geral, na qual podemos, a partir dos apresentadores, identificar
pessoas, espaco e tempo e hd uma instdncia subsumida por esta, na qual, a partir dos
reporteres, configuram-se outras pessoas, espacos e tempos. Na analise, é preciso, segundo

Fechine (2008, p. 3), levar em conta tal configuracéo:

Do ponto de vista enunciativo, o telejornal pode ser tratado como um
enunciado englobante, (o0 noticiario como um todo) que resulta da
articulagdo, por meio de um ou mais apresentadores, de um conjunto de
outros enunciados englobados (as noticias) que, embora autbnomos, mantém
uma interdependéncia.

A autora lembra ainda que, em funcdo dessa estrutura recursiva do telejornal, o
apresentador ndo se constitui no Unico actante (pessoa) desse macro enunciado que € 0
telejornal. Todo o telejornal se organiza a partir da delegacdo de voz que um narrador
principal (apresentador), explicitamente instaurado no enunciado englobante, confere a outros
narradores secundarios (reporteres, comentaristas, convidados), definidos no nivel dos
enunciados englobados. A partir desse papel enunciativo, constroem-se distintas
configuracBes do apresentador no telejornal, uma vez que o efeito de maior ou menor
autonomia em relacdo aos conteudos que profere depende, como veremos mais adiante, do

modo como esse sujeito enunciador se manifesta no enunciado.
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4.1 Papéis enunciativos

Em se tratando de posi¢cdes actanciais e denominando o sujeito enunciador de
broadcaster, o apresentador, no nivel enunciativo, e que pode ser visto na tela, corresponde ao
narrador. Com relacéo a estruturacao do telejornal na delegagdo de vozes, Fechine (2009, p.

05) faz a seguinte ressalva:

Trata-se, em outras palavras, da delegacdo de voz de um ator da enunciacéao
a outro. Empiricamente, 0 modo mais freqliente de se estabelecer no
telejornal essa delegacdo de voz é a convocacdo pelo apresentador de um
repdrter ao qual cabe o relato dos fatos.

Machado (2005, p. 104) ressalta que “o telejornal é, antes de mais nada, o lugar onde
se ddo atos de enunciacdo a respeito dos eventos”. Os sujeitos que falam sucedem-se,
revezam-se e se contrapdem uns aos outros, exercendo atos de fala que sdo colocados
claramente como sendo seus discursos em relacdo aos fatos relatados. Fiske (apud,

MACHADO, 2005, p. 104) complementa:

O telejornal é uma montagem de vozes, muitas delas contraditérias, e sua
estrutura ndo é suficientemente poderosa para ditar a qual voz nds devemos
prestar mais atencdo, ou qual delas deve ser usada como moldura para,
através dela, entender o resto.

Para Fechine (2008) € possivel dizer que na organizagdo discursiva do telejornal, a
delegacdo de voz assume uma funcdo de procedimento béasico para o estabelecimento dos
diversos niveis enunciativos, ja que é em torno dos actantes delegados (eus desdobrados do
eu-apresentador) que sdo definidos novos tempos e espacos atraves de estratégias recursivas
de deslocamento. Segundo Fechine, (2008), as estratégias enunciativas se definem por uma
delegacdo ou ndo de voz: “se o eu-apresentador ndo promovesse, ao longo do telejornal,

nenhuma delegacdo de voz, todas as relagdes temporais se resumiriam simplesmente a
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concomitancias e ndo concomitancias entre conteudo por ele enunciado e 0 momento da sua
enunciagao”.

Fechine (2008, p. 5) complementa ao afirmar que:

A ancoragem permite que, ao serem postas em relacdo, uma grandeza
funcione como referéncia da outra. E precisamente nessa acepgio que
utilizamos o termo aqui: o apresentador funciona como uma ‘ancora’
semidtica na definicdo do papel de cada um dos outros participantes do
telejornal (reporteres, comentaristas, convidados etc). Essa ancoragem é
necessaria porque, considerada isoladamente, cada reportagem constr6i um
dispositivo enunciativo semelhante ao do telejornal como um todo (constrdi
um outro narrador-repérter que, por sua vez, dd ‘voz’ a outros atores da
enunciacdo), criando assim a necessidade de retorno a instancia englobante a
cada delegacdo efetivada no nivel englobado.

No nivel enunciativo especificamente falando, o narrador do telejornal, que
corresponde a figura do apresentador, se apresenta sob duas formas, pelo que a bibliografia na
area aponta até hoje: uma onde opera como um ‘intermediério’ entre os diversos atores da
enunciacdo envolvidos. Funciona como uma espécie de ‘porta-voz’. Nao lhe cabe tecer
comentarios ou tirar conclusbes; em outra situacdo, ele atua como alguém que tem voz
propria, o ‘dono da voz’. Seria um “eu” real no sentido de emitir opinido com relativa
autonomia, diferente da primeira situagdo, onde a autonomia praticamente inexiste. Mas nessa
analise, ndo nos interessa essa rotina de producdo, em que consiste ou ndo na autonomia
jornalistica. Cabe aqui uma reflexdo sobre o papel enunciativo construido a partir dessas
formas.

No primeiro papel enunciativo, o narrador jamais faz referéncia ao seu proprio papel,
a si ou a quem ele venha representar. As falas ndo sdo explicitas; pelo contrario, sdo
produzidas em articulagdo com uma linguagem impessoal e coletiva, onde quanto mais
implicita for a origem, melhor serd. Segundo Fechine (2008):

O apresentador é um delegado imediato do sujeito enunciador que se
manifesta explicitamente no enunciado (sua figurativizacdo), mas ao qual
ndo se pode atribuir o ponto de vista do discurso. Ha aqui, portanto, uma
clara distingdo entre este comunicador em particular (um “eu” individual) e
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seu papel publico, o de representante ou “porta-voz” de um broadcaster (0
que o define do ponto de vista discursivo, como um “nao-eu”).

Nessa configuracdo, mesmo com o apresentador se dirigindo ao publico diretamente,
ndo toma o discurso como sendo seu. As intervencgdes verbais sdo, normalmente, construidas
na terceira pessoa e raras, sao as vezes, em que se demonstra valoracdo pessoal vindos de
sistemas semioticos, como tom da voz, gestos e expressoes faciais.

No segundo modelo de papel enunciativo, o apresentador assume uma outra
perspectiva. Nesse formato, ha uma producéo de efeito de autonomia do apresentador diante
da equipe do telejornal e até mesmo da emissora. Para o enunciador, € como se estivesse
diante de um jornalista que fala o que quer ou pensa. A tentativa nesse caso é de produzir um
efeito de sentido do dono da voz, um narrador que assume o contetdo enunciado como sendo
de sua autoria. E como se fosse um “eu” que diz “eu”, diferente do modelo anterior, onde o
“eu”, atua como um “ndo-eu”. Nessa instancia, a voz do apresentador costuma sobrepor as
demais instauradas na enunciacdo. Produz-se nesse caso, portanto, um modelo de maior
empatia com o publico, pois 0 mesmo é mais pessoal. Segundo Fechine (2008, p. 07), “trata-
se aqui, em outros termos, de uma espécie de efeito de indistincdo entre os atores instalados
nas instancias do enunciado e da enunciagdo”. Ela complementa ao afirmar:

Diluem-se, assim, os limites entre uma e outra fun¢do/posicéo actancial e ja
ndo se distingue mais exatamente quem “fala” quando o apresentador do
telejornal se dirige ao espectador: se um eu, que figurativiza no enunciado
um actante coletivo da enunciacdo (o0 broadcaster) pela sua simples
presenca, ou um “eu” individual que agora fala também aparentemente por si
(o jornalista “x” ou “y”).
Mas entendemos que ha, entre essas configuracbes enunciativas polarizadas,
comportamentos e estilos intermediarios capazes de instituir outras posicdes e papeis. Da
posicdo de apresentador que tende ao pdlo de ‘porta-voz’, pode-se observar hoje o surgimento

de posicGes intermediarias materializadas pela aparicdo de apresentadores que, sem deixar de

exercer uma funcdo predominantemente de intermediario dos conteddos enunciados,
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costumam, por exemplo, proferir pequenos comentarios no final das reportagens, alguns de
carater mais prosaico, outros contendo juizos de valor um pouco mais explicitos.

A partir de seus papeis enunciativos e atuacdes, Fechine (2008) descreve quatro
distintas configuracdes dos apresentadores: apresentador impessoal, apresentador camplice,
apresentando critico e apresentador comprometido. Essas configuraces surgem do universo
de relacdes sugeridos por um quadrado semidtico®.

O quadrado semiotico é construido a partir de uma relagdo de contrariedade entre
termos em que um se define por oposi¢do ao outro numa mutua pressuposi¢ao, COmo nNo caso
do par categorial Impessoal (porta-voz) e Cumplice (dono da voz), apresentado no esquema
abaixo. O quadrado envolve também uma relacdo de contradi¢do de uma categoria com uma
outra que se define pela auséncia dos seus tracos. Neste caso, temos entdo as contradi¢es dos
termos polares superiores ( nao-cumplice e ndo-impessoal) , das quais surgem o0s termos sub-
contrarios do esquema ldgico. A construcdo légica do quadrado previu também uma relagéo
de matua implicacdo ou de complementaridade entre os termos, considerando que a negacao
de um pode um produzir a asser¢cdo do outra. No quadrado abaixo, postular que um
apresentador é ndo-impessoal implica em admitir como possivel que ele pode vir a ser um

apresentador camplice.

Impessoal Cimplice
MNio-cimp lice MNao-impessoal
Critico Comprometido

Figura 9 — Esquema apresentadores — quadrado semidtico
Fonte: Fechine, 2008

5 . e o ~ N
O quadrado semiotico é uma representacdo visual das relacBes que entretém os tracos

distintivos constitutivos de uma dada categoria semantica” (FLOCH, apud, FECHINE, 2008, p. 119).
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Convencoes:
Contrariedade_ _ _
Contradi(;é_o ..............
Implicagdo —>

No esquema proposto, o apresentador impessoal é caracterizado, entre outras coisas,
pela formalidade e uma postura corporal mais tensa. Ha, nesse caso, uma obediéncia mais
evidente ao texto escrito (script), se evita as improvisagdes e, praticamente, qualquer tipo de

comentario. Em alguns casos, ndo muito comuns, um gesto ou expressdo, ao final de uma

reportagem, pode indicar certa opinido do apresentador sobre o assunto abordado.

Figura 10 - Celso Freitas durante apresentacdo do Jornal da Record. Estilo de apresentador
impessoal

Ja o apresentador cumplice usa o apelo afetivo e passional. Nesse caso adota-se um
comportamento mais informal e uma postura corporal mais relaxada. As expressdes faciais
sdo normalmente usadas como elemento complementar ou total de comentarios. A entonagao

tem uma freqiéncia significativa e € comum ele demonstrar comoc¢do ou indignacdo. Ha,
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nesse caso, uma extrema intengé@o de aproximacao com o senso comum. A tentativa é de falar
0 que o cidadao comum relata no seu dia-a-dia quando se dirige a determinados comentarios a

cerca dos fatos mais relevantes.

I. - -.‘
. DJ HARLBOHG e
- ESTRELA DO FUNK E ACUSADO DE TER
A3 ABUSADO DE MENINA DE 4 ANOS

< a s brasiesra eh toda ermada guanto a esses crimes de pedofifiao o

Figura 11 - Luis Datena durante apresentacdo do Jornal Brasil Urgente, da Band. Estilo de
apresentador cumplice

O apresentador critico, assim como o impessoal, utiliza mais a racionalidade do que a
emocdao, mas em compensacdo € menos formal e contido. Usa entonacdes de ironia discretas e
é sutil nas intervencdes. Busca comentarios a partir de fatos concretos, com base nos
conceitos jornalisticos de fundamentacdo dos argumentos. A postura assemelha-se ao
apresentador impessoal, afinal ambos estdo enquadrados numa formatacdo de jornal

polifénico, como veremos a seguir.
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Figura 12 - Ricardo Boechat, apresentador do Jornal da Band. Estilo de apresentador critico

Por altimo, a apresentador comprometido busca empatia com o publico sem exagerar
nas expressdes ou comentarios. Esse tenta a aproximacdo através de comentarios que se
assemelham ao senso comum, a exemplo do apresentador cimplice. No entanto, a forma de
comentar é extremamente diferente do estilo citado. O apresentador comprometido usa de

sutileza nas intervencdes, deixando transparecer um ar de tranquilidade a quem o assiste.

Figura 13 - Evaristo Filho e Sandra Annenberg. Apresentadores (Jornal Hoje - TV Globo).
Estilos de apresentadores comprometidos
A partir dos conceitos aplicados ao segundo nivel enunciativo, onde o apresentador é
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denominado “dono da voz”, pode-se identificar entre esses os que fazem comentarios
isolados, mas que feitos de forma bem acentuadas, com entonacfes que apelam a afetividade
e com posicBes que expressam juizos de valor, dando a entender, naquele momento, que ele é
detentor total daquela opinido. Caracteristicas do apresentador cumplice. Mas como, em casos
intermediarios, que sdo verificados, ndo ha predominancia do “dono da voz”, ha uma
prevaléncia das reportagens que sdo exibidas sem comentarios, 0 que deixa certa duvida no
publico, pois ha um questionamento 6bvio em algumas néo terem o comentério. Apesar desse
formato, do ponto de vista enunciativo e também de rotina jornalistica ser menos comum nos
telejornais, vale ressaltar esse papel enunciativo que tem o apresentador, pois ao contrario dos
dois primeiros papéis enunciativos, aqui ndo fica claro o seu papel enunciativo, podendo
haver predominancia ou ndo, no entendimento do publico, de um “porta-voz” ou de um “dono

da voz”.

Figura 14 - Carlos Nascimento durante apresentacdo Jornal do SBT — Edicéo Noite. Estilo de
apresentador critico, com papel enunciativo variavel

Diante do exposto pode-se entender que quando o apresentador diz “eu” promovendo
um efeito voz de autonomia, ndo necessariamente ele abandona a funcdo comunicativa de

“porta-voz” e exerce a de “dono da voz”. Cada caso precisa de uma andlise mais concisa e
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detalhada. A idéia de “dono da voz” ou “porta-voz” deve ser vista no contexto total do

telejornal. E preciso verificar se ha predominancia desse ou daquele papel enunciativo.

4.2 Modelos de telejornais

Considerando os papéis enunciativos e as distintas configuracdes dos apresentadores
(tipos), apresentadas anteriormente, propomos agora uma discusséo sobre dois modelos
béasicos de telejornal propostos por Arlindo Machado (2000), tentando evidenciar as relacées
existentes entre essas duas formas de descricdo que convergem para a construgcdo do que se
pode considerar como uma ‘identidade’ do telejornal. No primeiro modelo de telejornal
descrito por Machado, o apresentador funciona como um mero intermediario entre o que é
produzido pela equipe do telejornal, podendo ai incluir o seu préprio trabalho, e o publico
(audiéncia). Temos aqui o telejornal denominado por Arlindo Machado (2005) como
“polifénico”. Nele, ha uma tentativa de mascarar o fato de que toda producgdo de linguagem
emana de alguém, ou de um grupo, ou de uma empresa, e que, portanto, nunca € resultado de
um consenso coletivo, mas de uma postura interpretativa ‘interessada’ diante dos fatos
noticiados. O relato jornalistico passa a ser trabalhado como ausente de um narrador central,
dando vez a uma resposta coletiva, onde estdo inseridos todos da equipe de producéo e até da
direcdo do canal. Aqui, temos um apresentador que aposta na producdo de efeito de
‘objetividade’ jornalistica.

Ainda segundo Machado (2005, p.108), hd maneiras faceis de identificar esse formato:

Quando o apresentador aparece como uma voz que expressa a opinido mais
esparsa ou mais difusa de um corpo de redatores, quando o staff parece ter o
mesmo peso e a mesma importancia que ele na condugdo do relato, entdo
estamos diante do telejornal de modelo polifonico...0 apresentador é mais
exatamente um condutor, em geral impessoal, cuja funcéo principal é ler as
noticias (visivelmente escritas por outros) e abrir passagens para 0S outros
protagonistas. O enunciador televisual, neste caso, se constrdi através de um
discurso indireto: o apresentador chama o repérter, que por sua vez chama o
entrevistado e assim vamos encaixando uma voz dentro da outra, como no
recurso linguistico das citaces.
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E importante lembrar que, nesse modelo de telejornal, quando ha a opinido explicita,
ela jamais cabe ao apresentador e sim aos comentaristas. Ha, entdo, uma distin¢do evidente
entre quem capta e apresenta as noticias, no caso os jornalistas, e entre quem as interpreta, que
séo os analistas ou especialistas.

Ainda que o proprio Machado descreva outro modelo de telejornal, como adiante, ha
pesquisadores que consideram e criticam a predomindncia desse modelo jornalistico,
enfatizando, como faz Martins (2006), que pouco se faz para mudar. Para a autora, 0s
formatos dos telejornais parecem, de modo geral, imunes a qualquer tipo de mudanga ou o
que poderia ser chamado de choque jornalistico. Isso pode explicar, por exemplo, a
predominancia existente do modelo polifonico nas redagdes mundo afora, onde a suposta
‘objetividade jornalistica’ tem prevalecido, sem sequer haver questionamentos a subjetividade
inerente que tem cada noticia.

Porém, existe um outro tipo de apresentacdo, possivel e com possibilidades que néo,
necessariamente, ferem a ética jornalistica, nem comprometem a rotina de producdo ou a
imagem do canal. E comum, embora que em menor nimero, o registro de opinides dos
apresentadores apds a exibicdo de algumas reportagens, em alguns telejornais, nas quais, de
acordo com o0 esquema apresentado por Fechine (2002), o apresentador (narrador), o *“eu
enunciativo”, constroi-se como “eu” com voz propria.

Arlindo Machado (2005, p.108) denomina este modelo de “centralizado ou opinativo”.
Nele, a voz do “apresentador costuma se sobrepor as matérias e as outras vozes do telejornal,
emoldurando-as com o crivo de seu comentario. VVozes demasiado ruidosas ou radicais néo
tém espago nessa estrutura”. E comum, nesse caso, 0 modelo ser chamado de “moderno” ou
“pbds-moderno”. Ele ainda esclarece como identificar esse modelo: “se o &ncora tem poderes

de decidir sobre as vozes que entram e saem, portanto de delegar voz aos outros, se ele
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permanece a fonte principal de organizacdo dos enunciados, estamos diante de um telejornal
de modelo centralizado e opinativo”.

E, também, um tipo de telejornal onde pode haver uma maior preferéncia em virtude
que existe a possibilidade de uma influéncia mais ativa junto a opinido publica, produzindo
uma mobilizacdo real. Ele também se baseia em mecanismos de identificacdo entre publico e
apresentador, como a simulacdo de indignacdo ou temor diante das noticias veiculadas. Parece
mesmo ser, sempre, uma ‘faca de dois gumes’, pois tudo é uma questdo de saber qual é a
opinido que ele adota. O exemplo mais comum desse modelo é o telejornal TJ Brasil, do SBT,
exibido de 1988 a 1997, e apresentado pelo jornalista Boris Casoy, segundo Squirra (1993), o
ancora precursor no telejornalismo brasileiro.

Ainda segundo Machado (2005) ndo é dificil diferenciar um modelo do outro, visto
que a partir do que se configura na hierarquia das diversas vozes, o poder que 0 apresentador
vai ter em relacdo a delegacdo de vozes acaba definindo em qual padréo telejornalistico se
enquadra esse ou aquele modelo. No formato polifonico, o apresentador se configura apenas
como um condutor, adotando, como vimos, um comportamento que tende & maior
impessoalidade e distanciamento. Nesse caso, 0 enunciado se construiria a partir do discurso
indireto, bem oposto ao formato opinativo, no qual o ancora intermedeia o que lhe convém,
ou na pior das hipéteses, o que seu poder ampara.

Na interacdo com a audiéncia, 0s modelos apontados podem produzir um efeito de
maior ou menor aproximacgdo entre os atores da enuncia¢do. O modelo centralizado, por
exemplo, tende a produzir um efeito de maior proximidade a partir do apelo a comportamento
mais pessoal e, por isso mesmo, capaz de provocar maior empatia com o publico em nome de
quem os apresentadores passam, em alguns telejornais, a falar e a fazer cobrangas. Logo, na

instancia enunciativa, ja ndo se distingue em alguns casos, quem fala quando o apresentador
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se dirige ao espectador, se um “eu” coletivo, construido no modelo polifénico, ou um “eu”
individual, construido no modelo opinativo ou centralizado.

Ao estudar os quatro telejornais diarios da Rede Globo de Televisdo — Jornal
Nacional, Jornal da Globo, Jornal Hoje e Bom Dia Brasil -, Martins (2007) analisa as
estratégias adotadas para se levar informacéo a audiéncia e vemos que, entre tais programas, 0
modelo polifonico é predominante, com uma discreta distingdo no Jornal Hoje, que parece
funcionar como uma espécie de ‘laborat6rio’ na prdpria emissora para projetos jornalisticos
inovadores, inclusive, mais na forma de levar o contetdo, do que propriamente na maneira em
que é concebido o modelo do telejornal. No Bom Dia Brasil, de acordo com o trabalho da
autora, podemos identificar que ha predominancia de uma linguagem mais &gil e dindmica,
exigidas pela audiéncia devido ao horério de saida para o trabalho de grande parte dos
telespectadores. A leveza, descontracdo e informalidade, que remetem um pouco ao
distanciamento do modelo polifonico, parecem, nesse caso, estar mais relacionados a
necessidade de adequacdo e producdo da noticia para o horéario, de acordo com o
procedimento adotado pelas emissoras, do que a propria intencdo de alterar a ‘objetividade’
presente nos outros telejornais da emissora, 0 que possibilitaria mais opinides dos
apresentadores. Mas isso ndo ocorre, ja que 0s comentarios e que sdo constantes pela forma
como é construido o telejornal, sdo feitos por jornalistas especialistas e ndo pelos
apresentadores, mantendo assim a propensdo a impessoalidade e coletividade na origem da
informagdo transmitida.

Mas h4, entre os dois modelos de telejornais descritos por Machado (2005), formatos
intermediarios e que estdo diretamente ligados ao papel enunciativo dos apresentadores bem
como a constru¢do de um ethos, que veremos no capitulo seguinte. Do mesmo modo como ja
vem ocorrendo com outros formatos televisivos, o telejornal também vem se modificando e

sendo objeto de experimentacfes para se adequar a digitalizacdo dos meios. Com a chegada
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da TV digital, isso pode tornar-se ainda mais evidente, principalmente por causa da
interatividade.

Porém, mesmo antes dessas possiveis mudancas na rotina de producdo, a partir de
novas possibilidades expressivas propiciadas pela TV digital, no campo do telejornalismo, as
emissoras ja vém fazendo, hd algum tempo, mudancas, algumas discretas ainda, no que se
refere & apresentacdo dos telejornais. E cada vez mais comum em todos os estados as
emissoras locais inserirem na apresentacdo profissionais, ora em pé andando pelo estudio, ora
sentados fazendo entrevistas, ora no meio da rua ancorando o telejornal ou mesmo fazendo
uma reportagem especial. Ideias até entdo ndo pensadas, pelo menos até inicio dos anos 90, a
perfomance ‘nova’, em alguns casos, veio acompanhada de alteragcdes na forma de passar as
noticias. A mobilidade do corpo acabou favorecendo a desenvoltura de expressdes faciais e
movimentos de bragos e maos. A isso, soma-se uma liberagdo, sob controle, dos assuntos e
comentérios que vao ao ar, permitindo assim que alguns apresentadores pudessem inserir
comentarios. N&o se quer dizer aqui que apresentadores em bancadas ndo fagam o mesmo tipo
de comentério. Mas a verdade é que esses modelos intermediarios foram surgindo sem que
houvesse uma atencdo mais particularizada dos estudiosos de televisdo de suas configuragcoes
enunciativas.

E possivel, no mesmo quadrado semi6tico, pensar a articulagio desses dois modelos
béasicos de telejornal proposto por Machado com os tipos de apresentadores que emergiram
das distintas configuragdes enunciativas®. Se, como vimos antes, ha uma relacdo de
implicacdo mutua entre as déixis do quadrado que nos permite, neste caso, alinhar os tipos de
apresentadores dispostos no eixo a direita a um modelo de telejornal orientado pela
centralizacdo e, ao contrario, associar os dispostos no eixo a esquerda, com o modelo de

telejornal de orientacdo polifonica. Dentro desse modelo, esses papéis podem oscilar

Baseado em proposicdo de Fechine em reuniGes de orientagéo.
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gradativamente de um pdlo vertical a outro obedecendo a relagao logica de implicagcdo. Sendo
assim, no modelo de telejornal polifonico, o papel do apresentador — e consequentemente a
configuracdo do seu ethos, como veremos mais adiante — seria definido pelo movimento de
um poblo a outro, passando de posicdes extremas a intermediérias. O mesmo ocorre com 0
modelo centralizado no qual o papel do apresentador se desloca de um poélo, configurando,

igualmente, implicacdes, tendéncias e posi¢oes graduais.

Impessoal Cuamplice

TELEJORNAL TELEJORNAL

POLIFONICO CENTRALIZADO

Critico Comprometido

Figura 15 — Modelos de apresentador
Fonte: Fechine, 2008

Convencgoes:

Contrariedade _ _ _
Contradigao ..............
Implicagdo —*

Os papéis enunciativos assumidos pelo apresentador, como vimos, estdo diretamente
implicados no modelo do telejornal. Por isso, pensar na imagem construida pelo préprio
telejornal perante seu pablico envolve, necessariamente, investigar como o seu apresentador
se constroi como ator da enunciagdo, figurativizando a instancia de producdo. Chegamos,
assim, ao ponto em que o conceito de ethos nos ajudara a compreender melhor esse jogo de
representacdes e essa dinamica de determinacdo reciproca entre a imagem do apresentador e a

imagem do telejornal. Pois se, como vimos, o apresentador € um narrador e como tal pode ser

considerado como uma projecdo do enunciador (fonte da enunciacdo) no enunciado, estudar
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como o apresentador se constroi como narrador é uma etapa fundamental para
compreendermos melhor como o telejornal consolida sua imagem em coeréncia com 0
modelo enunciativo adotado.

Tratar da construgdo desse narrador, inscrito no enunciado-telejornal, corresponde, em
outros termos, a descricdo do modo como o apresentador constroi sua imagem, tomando aqui
como base os tipos de referéncia sugeridos pelo quadrado semidtico (impessoal, cimplice,
critico, comprometido). Esses tipos se materializam a partir do ethos construido
discursivamente. Por isso, nesse percurso, a proxima etapa exige que recuperemos o conceito
de ethos, tal como foi tratado na retérica antiga para, depois, nos apropriarmos dele na

reflex&o sobre os telejornais do Rio Grande do Norte e seus apresentadores.
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5 ETHOS E OS APRESENTADORES DE TELEJORNAIS

A nocdo de ethos nasce praticamente com a retdrica de Aristoteles, cujo pensamento
se tornou o ponto de partida e referéncia quando se trata deste conceito. O termo ethos, na
antiguidade, designava a construcdo de uma imagem de quem proferia a palavra, adquirindo a
partir desta 0 sucesso oratério. Mas antes de analisarmos a imagem adquirida a partir desse
discurso é importante recuperar a origem dessa técnica de comunicar-se. No século V, antes
de Cristo, Siracusa, capital da Sicilia, uma regido em que havia muitas disputas de terras, por
causa da grande fertilidade do solo, acabou sendo fonte inspiradora para os primeiros tedricos
e mestres da arte de se expressar: Corax e seu discipulo Tisias. O primeiro definia a retérica
como a arte da persuasdo; o segundo, como a arte oratdria, uma arte propicia ao embate, ou a
disputa discursiva como vemos hoje. Segundo Camargo (1992), Gérgias e Protagoras foram
0s responsaveis por levar a retorica até a Grécia, sendo os filésofos conhecidos como sofistas
0s primeiros a ministrar as primeiras licdes de retdrica, em Atenas. SOcrates combateu 0s
sofistas pelo fato de julgarem a verdade pura criacdo da mente humana, mutavel no tempo e
no espaco. A partir desses conceitos, pode-se dizer que os retoricos ndo nasceram como
artistas, mas técnicos, que desenvolveram e, desenvolvem até hoje, 0 uso de uma arma
importante na comunica¢do humana: a palavra.

O termo grego ethos significa personagem, e seria, entdo, uma imagem que O
enunciador constroi de si no discurso para impressionar o receptor, ganhando,
consequentemente, a sua confianga. Fiorin (2004, p. 134) ressalta, no entanto, que o ethos esta

diretamente ligado & ades&o do enunciatario no momento do discurso.

O enunciatéario ndo adere ao discurso apenas porque ele é apresentado como
um conjunto de idéias que expressam seus possiveis interesses. Ele adere
porque se identifica com um dado sujeito da enunciagdo, com um carater,
com um corpo, com um tom. Assim, o discurso ndo é apenas um contetdo,
mas também um modo de dizer, que constrdi os sujeitos da enunciacdo. O
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discurso, ao construir um enunciador, constréi também seu correlato, o
enunciatario.

Aristoteles (I, 1356a, apud, FIORIN, 2004, p. 18), ao citar a histérica afirmacdo em
sua Retdrica, menciona que o ethos do orador € o que vai levar a credibilidade da informacéo:

E o ethos (carater) que leva a persuasdo, quando o discurso é organizado de
tal maneira que o orador inspira confianga. Confiamos sem dificuldade e
mais prontamente nos homens de bem, em todas as questdes, mas confiamos
neles, de maneira absoluta, nas questfes, confusas ou que se prestam a
equivocos. No entanto, é preciso que essa confianca seja resultado da forca
do discurso e ndo de uma prevencdo favoravel a respeito do orador.

Para Aristoteles, a persuasdo ndo é obtida, necessariamente, quando se diz a verdade,
mas quando se afirma o que parece sé-lo segundo as provas apresentadas, que nao,
necessariamente, precisam ser materiais, nem evidéncias extralinguisticas, mas construidas na
cena enunciativa. O ethos ndo estd, portanto, ligado ao individuo real, mas ao sujeito criado
pelo discurso, ao ator da enunciacdo. Nessa analise 0 ethos € uma realidade inevitavel, pois
ndo ha como enunciar algo sem produzir um ethos. O que se pode fazer é controla-lo, mas nao
evita-lo.

Segundo Cruz Junior (2006, p. 22), Aristoteles ensinava como alcancar o éxito na
persuasdo: “devem-se trilhar, simultaneamente, dois caminhos complementares: o da razéo e
0 da emocdo; ambos constituidos de provas ou argumentos que podem ser externos ou
internos ao discurso”. E com Atristoteles (1, cap. 11, apud, CAMARGO, 1992) que surge uma
retorica com descrigdes mais precisas:

Os argumentos inerentes ao discurso sao de trés espécies: algumas residem
no carater moral [ethos] do orador; outros na disposicdo do auditério
[pathos] e outros, enfim, no discurso propriamente dito [logos], quando este
é demonstrativo ou parece sé-lo.

Pelo mesmo caminho de Aristételes, o romano Cicero entendia que o ethos era uma
parte integrante da construcdo do discurso e ndo dependia de qualificacbes sociais ou
atributos morais do orador. No entanto, seria importante unir ao carater moral a capacidade de
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manejar bem a fala. Segundo Cruz Junior (2006, p. 31), “para Cicero, a elogliéncia apresenta
duas dimensdes: uma ética, naturalmente relacionada a conduta publica do orador; e outra
patética, destinada a ganhar os coracGes pela emocdo”. Segundo ele, o ethos € menos verbal e
mais corporal, pois a sinceridade do orador estaria sendo atestada por manifestagcdes
somaticas, como gestualidade, tom e intensidade da voz, expressbes faciais etc. Para o
pensador romano, trés atitudes formam a estrutura do sucesso oratério: instruir, atrair,
emocionar. Todos, como se observa, elementos construidos no discurso. Para Cruz Janior
(2006 p. 32), fica evidenciado como tudo é figurativizado.

A adesdo do orador a determinado sistema de valores o levaria a
determinada disposi¢do timica, a qual, diante de determinado fato da
realidade (objeto do discurso), o levaria a determinada expressao corporal. O
ethos continua a ser, de certo modo, uma construgdo discursiva, a medida
que deve ser encenado pelo corpo, que funcionaria como testemunho de que
a emocdo do orador é genuina e de que ele realmente adere aos valores
professados. Naturalmente, ndo se deve esquecer de que tudo €, afinal, uma
teatralizacéo.

Assim como Avristoteles, Cicero entendia que a retorica era caracterizada pela Triade
formada pelo orador (ethos), auditério (pathos) e discurso (logos), termos que serdo
retomados mais adiante. Segundo Cruz Junior (2006, p. 31), “o ethos continua a ser
considerado o elemento mais importante, porém é como se perdesse parte de sua
independéncia, ja que se busca a persuasao e ndo a verdade, portanto... busca-se o crer e ndo o
saber”.

Na perspectiva de o ethos ser construido a partir de quem e como se fala, a retérica
passa a ter papel fundamental no entendimento nessa relacdo. E a partir da retérica que se
pode relacionar, por exemplo, 0 sucesso oratério com uma boa imagem construida pelo
orador no momento do discurso. Segundo Meyer (2007, p. 21), as diferentes defini¢bes de
retorica sdo classificadas em trés categorias:

(1) aretorica € uma manipulacédo do auditério (Platdo);
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(2) aretorica € a arte de bem falar (ars bene dicendi, de Quintiliano);
(3) a retdrica é a exposicdo de argumentos ou de discursos que devem ou visam persuadir

(Aristoteles).

Segundo Camargo (1992, p. 08), Aristételes atribui a retérica uma funcdo definida,
que consiste na faculdade de ver, na teoria, 0 que, em cada situagao, pode ser capaz de gerar a
persuasdo. Ainda segundo o autor, o fildsofo grego dizia que a tarefa da retérica “ndo consiste
em persuadir a propésito de cada questdo; a retorica compete distinguir o que &,
verdadeiramente, susceptivel de persuadir o que € s6 na aparéncia, do mesmo modo que
pertence a dialética, distinguir o silogismo verdadeiro do silogismo aparente”.

Na visdo do filésofo Gorgias, um dos primeiros estudiosos a criar bases tedricas para a
retdrica, o discurso, quando bem manipulado, poderia ter poderes miraculosos, como colocar
fim ao medo, acalmar a dor e criar a esperanca, entre outros.

Cruz Janior (2006) ressalta, no entanto, que nem sempre a retdrica foi entendida como
sendo a detentora de tamanha importancia. Ele cita que para o filésofo Platdo - um dos
principais da entdo “nova disciplina” por seu carater genérico, sem um objeto especifico, com
excecdo da persuasdo - afirmava que a retérica ndo poderia transmitir a ninguém o saber,
construir pontes ou curar doencas. Para Platdo a retérica poderia estar presente em duas
situagdes: na justica e na injustica, o que se configuraria numa ciéncia de moral dubia. O
filésofo entendia ainda que existiam duas retoricas: a dos sofistas, que tinha como objetivo
fazer o publico aderir as ideias daquele que fala, sem importar a sabedoria de suas palavras; e
a retdrica praticada por Sécrates, que ndo visava apenas a persuasao, mas também a eliminar a
injustica, fazer brotar a justica na alma dos cidaddos, além de introduzir as virtudes e,
consequentemente, excluir os vicios. O pensador ainda entendia que existiam dois tipos de

persuasdo: uma que seria fundada na ciéncia e a outra, na crenca. Seria 0 equivalente ao que,
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em termos atuais, alguns estudiosos analisam como sendo fundadas no saber e no crer. Seria a
retérica, portanto, um elemento da persuasdo que faz crer e ndo da que faz definir o que €é
justo e injusto. Nessa perspectiva, Cruz Junior (2006, p. 11) cita que “a retdrica ndo pode
ensinar a virtude, e sim, no maximo, transmitir sua crenca aos que escutam. Crenca que, na
maioria das vezes, ndao € geral, nem verdadeira como a ciéncia, mas particular e sujeita aos
interesses do orador”.

Socrates, seguidor das idéias de Platdo, que cria uma divisdo da retdrica, acaba
evidenciando que o mais importante j& ndo é mais o saber, e sim o crer. Nessa anélise, 0
orador ndo se preocupard com a verdade, mas com o que parece ser verdadeiro. A verdade
estaria mais ligada a dialética e o retdrico ndo precisaria conhecer a verdade, mas apenas a
verossimilhanga, que em muito se assemelha a verdade, tem a aparéncia de verdade, embora
ndo a seja. Nessa perspectiva Cruz Junior (2006, p. 13) ressalva que em qualquer meio que se
insira “a retorica afastard a verdade e a substituird pela verossimilhanca; seu fruto, a
persuasdo, nao serd, portanto, a vitéria da primeira, mas a prevaléncia da segunda. Fato que
ocorreria em todos os locais, especialmente nos tribunais”:

De fato, nos tribunais ndo se busca de forma alguma dizer a verdade, mas
persuadir, e a persuasdo pertence a verossimilhanca; é a verossimilhanca que
devemos utilizar se desejarmos falar com arte. H4& mesmo situa¢des em que é
preciso guardar e expor os fatos tal como se passaram: é quando eles sdo
contrarios a verossimilhanca; é preciso, entdo, reduzi-los ao verossimil [...].
Enfim, em geral, o orador deve ater-se ao verossimil e esquecer o
verdadeiro. Verossimilhancga sustentada do inicio ao fim do discurso, eis no
gue consiste toda a arte oratéria (FEDRO, apud, CRUZ JUNIOR, 20086, p.
13).

Ainda para Platdo, o retorico seria uma espécie de ignorante, que, se valendo de
engodos, estaria mais habilitado a convencer outros ignorantes do que propriamente 0s
verdadeiros sabios, se por acaso estes se propusessem a tal procedimento. Cruz Junior (2006)
cita que o pensamento do filésofo é bem claro ao definir o que é o pensamento filosofico e

retorico em relacdo ao discurso e que, a partir desse foco as ciéncias da linguagem véo
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entender que o objeto ndo é mais a realidade, a verdade, mas um simulacro construido pela
linguagem e que as evidéncias podem ser mais ou menos empiricas, mas sempre subordinadas
ao discurso.

Para Platdo, a verdade e a verossimilhanca encontram-se frequentemente em
campos opostos, o mesmo ocorrendo entre aqueles que trabalham com a
primeira (os filésofos) e que buscam o conhecimento (o saber-ser) e aqueles
que lidam com a verossimilhanga (0s retoricos), cuja ambigdo é a persuasao
ou o fazer-fazer. Platdo provoca, desse modo, talvez o maior cisma
epistemoldgico da historia. (CRUZ JUNIOR, 2006, p. 13).

Levando em conta as postulacdes de Platdo e Aristoteles, Cruz Janior (2006, p. 21)
promove uma interessante atualizacdo desses argumentos opostos ao destacar a afirmacéo de
Barthes em que diz ser “a Retdrica de Aristoteles apropriada a cultura de massa, pois busca o
que é proprio para convencer cada individuo em cada situacdo”. Cruz Janior (2006, p. 21)
complementa: “o que Platdo excluia, ou mesmo bania, de sua retorica, Aristoteles considerava
0 cerne da discussdo: onde Platdo procurava a verdade e rejeitava a verossimilhanca,
Aristoteles busca esta e despreza aquela, talvez por considera-la inacessivel”.

Se a retdrica aristotélica assume como objeto a busca do convencimento e ndo da
verdade, parece natural seu foco nas estratégias, de tal modo que esta acaba por se configurar
como a faculdade de observar os meios de persuadir em cada caso. Para Aristoteles, existiam
trés espécies em que o orador poderia praticar: uma consistindo na capacidade de persuadir,
um dom individual do proprio orador; outra no poder de despertar emoc¢fes no auditorio,
apelando para o sentimento; e, por ultimo, a prova, ou 0 conjuntos de provas reais ou
aparentes. Para o filosofo grego a retorica era uma questdo de discurso, de linguagem.
Concebida nesses termos, a retorica foi recuperada pela semiotica a partir do exame da
enunciacao, instancia na qual se instauram as pessoas do discurso.

Fiorin (2004, p. 18) destaca que 0 ethos esta explicito nas marcas da enunciacao

deixadas pelo enunciado. E, portanto, a analise de um sujeito construido pelo discurso, n&o
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sendo coerente inseri-lo numa subjetividade. Para ele “o ethos é uma imagem do autor, néo é
0 autor real; € um autor discursivo, um autor implicito”. Quando se fala em ethos do
enunciador fala-se, portanto, de um ator, e ndo em actante da enunciagdo, logo a andlise do
ethos do enunciador é a analise do ator da enunciagdo. Segundo Cruz Junior (2008, p. 38), “0
ator da enunciacdo tera seu caréater, seu ethos, definido em funcdo do percurso que executa, da
estratégia adotada para dizer, e ndo do que diz efetivamente”. A construcdo desse ethos
envolve diversas pesquisas que remetem diretamente ao estudo da constru¢do da imagem de
si que faz o orador no momento do discurso. Amossy (2008, p. 09) ressalta:

Todo ato de tomar a palavra implica a constru¢do de uma imagem de si. Para
tanto, ndo é necessario que o locutor faca seu auto-retrato, detalhe suas
qualidades nem mesmo que fale explicitamente de si. Seu estilo, suas
competéncias linglisticas e enciclopédias, suas crencas implicitas sdo
suficientes para construir uma representacdo de sua pessoa. Assim,
deliberadamente ou ndo, o locutor efetua em seu discurso uma apresentagdo
de si.

Barthes (1970, apud, AMOSSY, 2008, p. 10) define o ethos como “os tracos de
carater que o orador deve mostrar ao auditorio (pouco importando sua sinceridade) para
causar boa impressdo: € o seu jeito... O orador enuncia uma informagdo e a0 mesmo tempo
diz: sou isto, ndo sou aquilo”. O que faz retomar a idéia de Aristételes, que afirmava na
Retorica: “E ao carater moral que o discurso deve, eu diria, quase todo seu poder de
persuasdo”. Nessa perspectiva, a construcdo de uma imagem de si, peca principal da méaquina
retérica, esta fortemente ligada a enunciacdo, que como forma de discurso, instaura duas
situacdes, igualmente necessarias: uma origem e outra destino da enunciacao.

Aristételes (11, 1378a, apud, FORIN, 2004, p. 19) relembra que, em sua Retdrica,
elenca quais as raz0es que o orador precisa ter para inspirar confianca:

Ha trés coisas que inspiram confianca no orador, porque ha trés razbes que
nos levam a convicgdo, independentemente das demonstra¢fes. S&o o bom
senso, a prudéncia, a sabedoria pratica (phronesis), a virtude (Arete) e
benevoléncia (eundia). Por causa da falta de bom senso, podem néo exprimir
uma opinido correta; por causa de sua malvadeza podem, mesmo pensando
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bem, ndo expressar aquilo que pensam; mesmo conhecendo a melhor
solugdo, ndo aconselha-la. Ndo ha nenhum outro caso

Sendo assim, segundo Fiorin (2004), o ethos baseado na phronesis remete o orador ao
bom senso, a prudéncia, a ponderacdo, indicando se ele exprime opinides competentes e
razoaveis. E um tipo de orador que usa a sensatez, a ponderacao e exerce sua persuasio muito
mais com oS recursos argumentativos; o ethos baseado na areté remete a virtude, podendo ser
entendida como coragem, sinceridade e justica. 1sso reporta a um orador que se manifesta
como alguém simples, sincero e franco ao expor seus pontos de vista. E visto como
desbocado, franco, que intimida e exerce seu convencimento sobre o publico baseado na
emocao; por ultimo, o ethos baseado na eundia remete a benevoléncia e a solidariedade, tudo
relacionado as demonstracdes de simpatia do orador pelo auditdrio. E visto como solidério e
benevolente, conquistando o publico por meio da simpatia.

No entanto, todas essas qualificacBes que o publico faz do orador, no momento em
que ele desempenha uma perfomance, depende do ponto de vista de quem observa. Mas
segundo Fiorin (1989), esses julgamentos ndo sao individuais, mas sociais. Dependem,
portanto, dos valores que os homens exercem nas relacdes com os outros. Ainda segundo o
autor, na nossa sociedade o que pauta a vida dos homens nessas relacfes é uma logica da
gradualidade, em que nela é considerado disférico o excesso, no caso um pélo positivo e,
euforico, a insuficiéncia, aqui vista como pdlo negativo. “A qualidade da acdo positivamente
valorizada deve ser neutra em relagcdo aos polos categoriais: nem positiva nem negativa, nem
excesso nem insuficiéncia. A neutralidade (justa medida) preside a aspectualizacdo dos
comportamentos sociais” (FIORIN, 1989, p. 350). Baseado nessas postulagdes o autor
designa alguns desses termos que sdo pautados na vida cotidiana, na valoracéo social, ou seja,
quando se analisa 0 que € comportamento excessivo, comportamento insuficiente e a justa

medida.
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Excesso Justa Medida Insuficiéncia
Avarento Econbmico Perdulério
Ambicioso Desprendido Desinteressado
Curioso Discreto Indiferente
Arrogante Humilde Subserviente
Brutal Gentil Servil
Severo Justo Indulgente, complacente
Duro Firme Mole
Rude Sincero Adulador
Presuncoso Modesto Carente de amor préprio
Exagerado Moderado Deficiente
Temerario Prudente Medroso

Quadro 1 — Qualificagdes da performance de quem fala
Fonte: FIORIN, 1989

Todas essas categorias relacionadas por Fiorin no quadro acima s&o importantes
referéncias quando nos propomos a pensar a construcdo do ethos do enunciador, seja no
ambito das interacbes pessoais, no qual foi pensada originalmente a retorica, seja no ambito
das interagdes midiatizadas, como ocorre com o telejornal. Voltaremos a isso mais adiante.

Em qualquer que seja o &mbito no qual se realize a performance do ator da enunciagéo
— 0u seja, sua atuacdo — ndo podemos escapar, no entanto, da construgdo de uma imagem
perante o publico. E importante, por isso, insistirmos nesse ponto, recuperando agora o
pensamento de Aristételes (apud, MAINGUENEAU, 2008, p.13), ao citar que os diferentes
caracteres que o orador pode encontrar em um auditorio, cabendo a ele escolher as diferentes
paixdes que deverd suscitar. E complementa ao afirmar que a persuasdo nao se cria se 0
auditério ndo puder “ver no orador um homem que tem o mesmo ethos que ele: persuadir
constituirda em fazer passar pelo discurso um ethos caracteristico do auditorio, para Ihe dar a
impressao de que é um dos seus que ali esta”.

Maingueneau (2008), que trata da concep¢do do ethos num quadro da andlise do

discurso, enfatiza que o ethos ndo age no primeiro plano, mas de maneira lateral e 0 mesmo
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implica em uma experiéncia sensivel do discurso e que mobiliza a afetividade do destinatario.

Ele também analisa como o termo foi tratado ao longo da histéria e como isso vem a ser

importante para os estudos atuais. Cita, por exemplo, que o ethos retérico, em determinadas

situacdes, foi apresentado tdo eficaz como o logos, as vezes até mais eficaz do que

propriamente o discurso. O inteligivel e o sensivel, o ser e o parecer, acabaram sendo

semelhantes em alguns momentos e em outros, os primeiros sendo superados pelos segundos.

Ele enfatiza também que mesmo analisando sé o ethos aristotélico, é possivel ver diferentes

concepcbes e 0s objetos recebem tratamentos diferenciados. Em alguns casos ele é

caracteristico de um grupo, como na Politica; J& na Retdrica, o ethos ndo tem sentido estavel

e ndo se reduz ao ethos discursivo. Ele complementa ao mencionar a posicdo que o ethos

adquire no discurso:

O ethos é uma nocdo discursiva, ele se constroi através do discurso, ndo é
uma “imagem” do locutor exterior a sua fala; o ethos é fundamentalmente
um processo interativo de influéncia sobre o outro; € uma nocdo
fundamentalmente  hibrida  (socio-discursiva), um  comportamento
socialmente avaliado, que ndo pode ser apreendido fora de uma situacéo de
comunicacgao precisa, integrada ela mesma numa determinada conjuntura
socio-historica. (MAINGUENEAU, 2008, p. 17)

Ele diz ainda que “o ethos - traduzido em portugués, mais frequentemente, de maneira

bastante infeliz, por ‘carater’”- esta ligado a enunciacédo, ndo a um saber extradiscursivo sobre

0 enunciador e em termos mais pragmaticos, se diria que o ethos se desdobra no registro do

mostrado e, eventualmente, no do dito.

Maingueneau (apud, EGGS, 2008, p. 31), enfatiza:

O que o orador pretende ser, ele 0 da a entender e mostra; ndo diz que é
simples ou honesto, mostra-o por sua maneira de se exprimir. O ethos esta,
dessa maneira, vinculado ao exercicio da palavra, ao papel que corresponde
a seu discurso, e ndo ao individuo “real”, (apreendido) independentemente
de seu desempenho oratério: é portanto o sujeito da enunciagdo uma vez que
enuncia que esta em jogo.
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Ele complementa afirmando que a eficacia do orador decorre do fato de que envolve
de alguma forma a enunciagdo sem ser explicitado no enunciado. Para Maingueneau (2008),
no entanto, se o ethos esta ligado ao ato de enunciacao, é ldgico que nao se pode ignorar que 0
publico constréi representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale. E, nessa
situacdo, que o autor chama a atengdo para a diferenciacdo entre ethos discursivo e ethos pré-
discursivo ou ethos prévio.

Com a proposicdo dessas duas instancias, o ethos discursivo e o ethos prévio,
Maingueneau acomoda duas posi¢des contrarias, observadas na Retdrica antiga: de um lado,
Aristételes e Cicero, dos quais ja tratamos até aqui, de outro, Isdcrates e Quintiliano, cujo
pensamento trataremos na sequéncia. Aos dois primeiros se podem tributar os estudos que
enfatizam um ethos discursivo, construido a partir apenas do que é dito. Aos dois Ultimos, se
podem associar 0s estudos atuais do ethos pré-discursivo ou prévio, cuja énfase recai sobre 0s
elementos externos ao discurso, possibilitando uma imagem preexistente, fundamentais na
formacdo da imagem do orador por parte do publico. Privilegiamos, aqui, a abordagem
discursiva, herdeira da retérica aristotélica, por razdes que ficardo claras mais adiante, mas
ndo podemos desconhecer, no entanto, a importancia da articulagcdo dessas duas perspectivas,
0 que exige a apresentacao das idéias fundadoras de Isocrates e Quintiliano.

Para Isdcrates e Quintiliano, o ethos era, sobretudo, o resultado da imagem publica
que o orador construia por fatores externos ao discurso. Sua abordagem da retdrica
privilegiava aspectos morais e sociais do ethos, entendendo que a imagem publica do orador
seria 0 melhor argumento para imprimir autoridade ao discurso. A fama do orador daria
respaldo e seria decisiva na formacdo da imagem que vinha junto com o discurso. Para
Isbcrates, o homem de prestigio convence com mais facilidade do que o desconhecido.
Quintiliano ensinava que o ethos seria resultado da conjugacao desses atributos morais, como

coragem, honra e integridade, com qualidades discursivas, como eloqiiéncia e saber. Ele
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afirmava ainda que o orador deveria ser bom, sabio e perfeito, ndo s6 nos costumes, mas
também na ciéncia e na aptidao para falar.

Com relagdo a retdrica, Quintiliano dizia que ela vai sempre estar ligada a criatividade,
se valendo de uma linguagem elevada e que cria expectativa positiva no publico, seduzindo-o,
além de citar que o ethos do orador é elemento central na persuasdo do ouvinte, sendo
fundamental a relacdo carater/discurso, onde o primeiro torna digno o orador e, 0 segundo,
permite-se uma comunicacao original, clara e elegante. Ainda para Isdcrates, o discurso que
conseguir a unido de elegancia, originalidade e clareza distinguird o enunciador, no caso o
orador. Ele complementa ao dizer que o discurso deve ser, antes de belo, agradavel aos
ouvidos, harmoniosos. Isdcrates, ao contrario de Platdo, vé na linguagem um instrumento ndo
para alcancar a verdade, mas para permitir ao orador tornar-se diferente em relacdo aos seus
pares. Historicamente, considera-se que com esse pensamento, o filésofo, involuntariamente,
tenha contribuido para que a retérica perdesse sua forca argumentativa e se inserisse como
uma estratégia mais ligada a “ornamentacao” da fala.

E importante relembrar aqui que, na retorica aristotélica, o ethos nio é considerado
como um resultado direto da imagem publica do orador, mas sim de sua fala. As qualidades
do orador e do discurso, como defendiam Isdcrates, também andam juntas, s6 que, para
Aristételes, o bom discurso € que constréi o bom orador e ndo o contrario. Nesse sentido, 0
que parece, de fato, importar, €, como vimos, o crer e ndo o saber, pois 0 que se busca é a
persuasao e ndo, necessariamente, a verdade.

Filiado a corrente de pensamento herdeiro das idéias de Isdcrates e Quintiliano,
Bourdieu (apud, AMOSSY, 2008) ressalva que a acao exercida pelo orador diante da platéia
ndo é de ordem linguageira, mas social. A autoridade do orador ndo depende da imagem de si
produzida no discurso, mas na sua posi¢cdo social e nas possibilidades de legitimidade da

palavra.
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Para Bourdieu, o poder das palavras tem como origem uma adequacdo da funcéo
social do locutor com seu discurso, um discurso que ndo pode ter autoridade se ndo for
enunciado pela pessoa legitimada a pronuncia-lo em uma situacao legitima e, portanto, diante
de receptores legitimos. Nesse caso, 0 ethos ainda ocupa lugar determinante, mas nada
relacionado com a construgdo discursiva, e sim com a autoridade de voz que tem o locutor.
Seria uma sobreposicdo do ethos pré-discursivo ou prévio, como ja vimos, sobre o ethos
discursivo. Como ressalta Bourdieu (apud, AMOSSY, 2008, p. 121), “a eficécia da palavra s
se efetiva quando aquele que a sofre reconhece aquele que a exerce como capacitado a exercé-
la”. Ainda complementa: “a eficacia da palavra ndo depende do que ela enuncia, mas daquele
que a enuncia e do poder do qual ele esté investido aos olhos do publico”. Ideia refor¢ada no
pensamento de Bourdieu (apud, AMOSSY, 2008, p. 121):

A especificidade do discurso de autoridade (aula, serméo etc.) reside no fato
de que sua compreensdo ndo é suficiente (ele pode até mesmo, em certos
casos, ndo ser compreendido e mesmo assim manter seu poder), e de que a
efetivacdo de seu efeito especifico depende de ele ser reconhecido como tal.
Esse reconhecimento — acompanhado ou ndo da compreensdo — s6 acontece,
uma vez que é evidente, sob certas condi¢des, as que definem o uso legitimo.

Cruz Janior (2006, p. 38) ressalta, no entanto, a ideia de complementaridade entre
essas duas instancias, o ethos discursivo e o ethos institucional, quando se trata da construgéo

do ethos pelo orador e, consequentemente, da eficacia do discurso.

A imagem preliminar do orador serd confirmada ou negada no discurso
proferido, pois aquele que usa a palavra se valera da tensdo existente entre
sua imagem prévia e a criada por seu discurso para convencer o auditorio:
quem busca chocar o publico podera construir um discurso que colocard em
oposicdo o ethos institucional e o discursivo; quem ndo desejar faze-lo
procurara confirmar em seu discurso o pré-conceito que se tem dele.

Segundo Amossy (2008), a compreensdo da nocdo de ethos é retomada nos manuais
de retdrica da idade classica sob a denominacdo de ‘caracteres oratdrios’, esclarecida por

estudos como os de Aron Kibedi-Varga e de Michel Le Guern. Esse ultimo, segundo a
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autora, retoma, inclusive, as teorias desenvolvidas pelas retoricas de Gilbert, nas quais se
distingue a imagem produzida no discurso dos caracteres reais.

Distinguimos caracteres oratorios de caracteres reais. 1sso ndo apresenta
dificuldades, pois, quer alguém efetivamente honesto, quer seja piedoso,
religioso, modesto, justo, facil no convivio com o mundo, ou, ao contrario,
quer seja corrompido, [...], aqui estd o que chamamos caracteres reais. Mas
um homem parecer isso ou aquilo pelo discurso, isso se chama caracteres
oratérios, quer ele seja tal como pareca ser, quer pareca mesmo sem o Ser.
Pois pode-se mostrar algo sem sé-lo; e pode-se ndo parecer tal, e ainda assim
0 ser; pois isso depende da maneira como se fala. (GILBERT, apud,
AMOSSY, 2008, p. 18)

Ainda segundo Amossy (2008, p. 18), “a preocupacdo com a moral impede a
dissociacdo clara dos dois planos distinguidos. Ela cita também que Gilbert nota que os
caracteres marcados e difundidos do modo como se fala permitem que o discurso seja
semelhante a um espelho que reflete o orador. A autora cita ainda a posi¢cdo adotada por Le
Guern em que a eficacia do discurso deriva de forma clara dos caracteres oratorios e ndo dos
caracteres reais.

Ao citar Perelman, Amossy (2008, p.124) faz uma importante lembranca na
construcdo da imagem do locutor e do publico, ao afirmar que a interacdo entre o orador e 0
auditorio se efetua por meio da imagem que um faz do outro. “E a representacdo que o
enunciador faz do auditdrio, as idéias e as reacOes que ele apresenta, e ndo sua pessoa
concreta, que modelam a empresa da persuasao”. E nessa abordagem € possivel entender
como sendo o auditorio uma construcdo do orador, onde o discurso vai estar diretamente
ligado ao que o receptor entende como aceitdvel. No caso do telejornalismo, poderia ser
entendido como o0 que os profissionais e veiculos presumem da audiéncia: sua condi¢do
econdmica, social, cultural etc.

Logo, a construcdo discursiva do ethos se faz, nessa analise, ao sabor de um jogo
especular, onde o orador constroi sua propria imagem em funcdo da imagem que ele faz de

seu auditorio, numa espécie de ‘modelagem’ de como agir e falar. Seria uma representacdo do
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orador confidavel e competente que ele cré ser, também, as do publico. Amossy (2005, p.122)
distingue as duas correntes sobre os conceitos de formagéo do ethos dentro e fora do discurso:
“0 ethos dos pragmaticos, na linha de Aristételes, constroi-se na interagdo verbal e é
puramente interno ao discurso, enquanto o dos sociélogos se inscrevem uma troca simbolica
regrada por mecanismos sociais e por posi¢cOes institucionais exteriores”.

Frente as duas abordagens, podemos, por fim, alinhar a retorica aristotélica, mais
preocupada com a imagem do orador no e pelo discurso, a analise dos caracteres oratérios.
Contrariamente, podemos alinhar as abordagens de inspiracdo no grego Isécrates e no romano
Quintiliano aos caracteres reais do orador. Ndo consideramos, como ja dito, que temos aqui a
configuragcdo de posicOes excludentes, mas sim, complementares, podendo indicar duas
distincbes a partir da énfase dada na analise a uma ou outra instdncia envolvida na
configuracao do ethos.

Para a analise que nos interessa aqui realizar, a partir de um olhar semi6tico sobre o
telejornal, é mais produtivo e pertinente observar o que designamos aqui como dos caracteres
oratorios, porque s6 a partir destes podemos identificar o narrador ou, no caso dos
apresentadores de telejornais, o ator da enunciacdo, que figurativiza o enunciador, como ja
vimos. S8o esses caracteres oratdrios que vao permitir a eles construir uma imagem de
credibilidade ou ndo perante o enunciatario, representado pelo publico. Isso porque o0s
caracteres reais sdo praticamente inacessiveis ao grande publico ou até mesmo, aos
pesquisadores que analisam essa imagem construida no discurso.

Entre os caracteres oratdrios, chamamos a aten¢do para 0s aspectos de aparéncia e de
linguagem verbal. Em relagcdo aos apresentadores de telejornais, se aplica a linguagem
elevada, onde, apesar de se usar uma suposta linguagem coloquial, o texto ainda carrega
tracos da rebuscada norma culta, o que, de certo modo, ajuda a impressionar o receptor a criar

uma imagem do verdadeiro e do belo, que estaria relacionado a tragos da retdrica, onde é
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sempre importante fazer-parecer-ser aplicando técnicas de aparéncia, que irdo levar o
enunciatario a ter uma imagem do que o senso comum denomina de bonito e bem
apresentavel.

Nessa perspectiva de construgcdo da imagem pelos caracteres oratorios, o desafio entéo
é buscar, no objeto analisado (no caso, os apresentadores), os elementos que configurariam
tais caracteres. Para isso, é valido retomar o pensamento de Maingueneau (2008, p.72), que
destaca o ethos sendo formado por trés componentes: o carater, que é o conjunto de
caracteristicas psiquicas reveladas pelo enunciador; o corpo, que é o feixe de caracteristica
fisica que o enunciador apresenta. Uma *“corporalidade” associada a uma compleicdo
corporal, mas também a uma forma de vestir-se e de mover-se no espaco social; o tom, a
dimensdo vocal do enunciador, desvelada pelo discurso. A vocalidade implicaria em uma
determinacédo do corpo do enunciador (e ndo, bem entendido, do corpo do autor efetivo). Para
ele, o ethos “recobre ndo somente a dimensdo vocal, mas também o conjunto das
determinacGes fisicas e psiquicas atribuidas pelas representagdes coletivas a personagem do
orador”. Carater e corporalidade estariam apoiados entdo sobre um conjunto de
representaces sociais valorizadas ou desvalorizadas, de esteredtipos sobre os quais a
enunciacgdo se apdia e, por sua vez, contribui para reforcar ou transformar.

Para Fiorin (1996, p. 88), “o simulacro do enunciador, construido como um tom, um
carater e uma corporalidade especificos, é determinado pelas categorias fundamentais do
percurso gerativo”. Ele enfatiza ainda que é preciso desenvolver uma teoria do tom associado
a um certo cardter e uma certa corporalidade, que possam se manifestar na enunciacao
enunciada:

Os tons podem ser moderados ou agressivos, alegres ou tristes, monétonos
ou vibrantes etc. Cada um deles estd associado a um feixe de tracos
psicoldgicos que se atribui ao enunciador por sua maneira de dizer. Por sua
vez, esse tom estard associado a uma imagem do corpo do enunciador, que
ndo estara representada para o olhar do enunciado, mas que se percebe no
modo de dizer. Esse corpo veste-se de uma dada maneira etc. Temos assim,
0 corpo jovem vestido de maneira bem moderna do enunciador Folha
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llustrada; o homem rude e grosseiro, com corpo enorme, da direita mais
bruta; o barbudinho do PT; o corpo bem cuidado vestido com elegancia
classica da nova direita etc. (FIORIN, 1996, p. 89)

No caso dos telejornais, o tom revela-se como o da seriedade’, pois ele confere os
efeitos de sentido de verdade, confiabilidade e credibilidade ao que se estd sendo noticiado. E
a esse tom principal, outros estariam diretamente ligados, como a formalidade e a
neutralidade, presentes na maioria dos noticiarios. Duarte (2008, p. 09), que pesquisa quem da
0 tom nos telejornais, reforca ainda que “as emissoras investem nos apresentadores pelo tom
de seriedade que esses possam conferir ao programa, 0 que € avesso a expressdes de
personalidade e subjetividade que distinguiriam o apresentador”. Ela ainda acrescenta que 0s
telejornais, em seus formatos tradicionais, focam as estratégias em torno dessa seriedade,
aliado a “termos das categorias tratamento: formalidade vs. informalidade; ritmo:
regularidade vs. Irregularidade; posicdo: neutralidade, distanciamento vs. Proximidade;
espessura: superficialidade vs. profundidade”.

Nessa andlise pode estar a explicacdo para a impessoalidade e tentativa de neutralidade

presente em grande parte dos telejornais do pais. A autora acrescenta que:

A seriedade, no caso dos apresentadores, tem como formas de expressdo a
aparéncia fisica, a postura corporal, o penteado, 0 vestuario, o
comportamento contido, a voz pausada, 0 uso impecavel da linguagem
verbal, etc., mas ela é extensiva, vias de regra, a todos que ocupam a funcéo
de apresentadores de telejornal. (DUARTE, 2008, p. 09)

No entanto, Duarte destaca que, no caso dos telejornais tradicionais, as emissoras nao
“abrem mao” de manter o papel de enunciadora, ndo delegando essa fungdo ao apresentador;
Pelo contrario, o controle e manutencdo do tom sdo mantidos, permitindo, por exemplo,

substituir apresentadores, sem prejuizos ao programa e/ou veiculo.

Cf. Duarte, 2008.
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No que se refere a obter eficacia de quem fala ao publico, como no caso dos

apresentadores, a autora faz a seguinte ressalva:

Para que um ator discursivo tenha éxito na acumulacdo dos papéis de
condutor e mediador, existe a necessidade de um outro tipo de sincretismo:
aquele que faz do ator discursivo um decalque dele proprio enquanto ator
social, obrigando-o a protagonizar em cena uma caricatura de si préprio
enguanto ator social. (DUARTE, 2008, p. 10)

Nessa construcdo de imagem podemos entender um pouco 0s motivos da tentativa de
alguns apresentadores de tentarem se aproximar do sentimento, das preferéncias e dos
costumes populares, quebrando um pouco a frieza do jornalismo ‘objetivo’, que teoriza a
neutralidade, ndo da informacdo apenas, o que é fundamental no jornalismo, mas, sobretudo,
da linguagem ndo-verbal, onde gestos e expressdes sdo rigorosamente controlados do ponto
de vista técnico e editorial. Ela ainda ressalta que os telejornais cercam-se de estratégias
discursivas e mecanismos expressivos que atestem “os efeitos de sentido de verdade,
autenticidade, credibilidade de que carecem”. Entendemos que, assim, os telejornais adquirem
0 que pretendem no que se refere a dar credibilidade a noticia, no entanto, perdem em sintonia
com o publico, que, na maioria das vezes, cada vez mais, esperam uma identificacdo com o
emissor da noticia, figurativizado no telejornal pelo apresentador, quer seja pela linguagem
mais informal, quer seja por gestos e expressdes mais espontaneas. Fechine (2008) ressalta
gue na nova configuracdo enunciativa cresce a importancia da construcdo do apresentador
como sendo um personagem criado a partir da propria representacéao.

Na andlise dos apresentadores de telejornais podemos comparar estudos que tratam
dos aspectos discursivos e de imagem externa desses atores da enunciacdo. Pouco se tem
analisado, entretanto, o poder que eles tém, enquanto representantes de grandes veiculos de
comunicacdo, 0 que estaria, de certo modo, numa outra perspectiva, ja que nesse caso, ndo se

evidenciam os discursos verbal e ndo-verbal, nem a imagem social que ele carrega, mas
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sobretudo o poder do veiculo que o mesmo trabalha. Mas aqui, volta-se a anélise especifica
nos fatores intradiscursivos como sendo detentores, em maior potencial, de nos revelar como
é construida a imagem dos apresentadores de telejornais.

A partir dos anos 90, como cita Fechine (2008), a construcdo dessa imagem passa ndo
sO pelos papéis, mas sobretudo pelas posturas e perfis dos apresentadores de telejornal. E esse
novo perfil acaba envolvendo constante tensdo entre a ‘objetividade’ e imparcialidade
jornalistica e a glamorizacdo. Era comum até entdo as empresas jornalisticas “preservarem” a
imagem dos apresentadores desde a época dos antigos locutores de noticia, para que o
conceito sobre os mesmos fosse formado pelo publico apenas pelo que se via no video.

Como constatam Hagen e Machado, (2006, p.02), hoje, no entanto, acontece o
contrario: os apresentadores do famoso Jornal Nacional (JN), William Bonner e Fatima
Bernardes, chegam a ser tratados na midia como “miticas estrelas hollywoodianas dos anos
dourados do Star System”. Em outra citagdo, Machado e Hagen (2006) afirmam que o simples
fato de o casal levar os filhos trigémeos ao cinema, ou a supermercado, assume uma
importancia sem limites. A imagem de casal perfeito e com habitos familiares aceitos e
incorporados socialmente ajuda na construcdo da imagem dos dois, que, diariamente, falam
para mais de 40 milhdes de telespectadores que ndo mais se limitam a ver o casal apenas no
momento do noticiario. Eles também colhem informacGes da vida “pessoal” através de outros
meios, como jornais, internet e revistas. O casal de apresentadores também costuma aparecer
em outros programas da Globo, a exemplo do Domingdo do Faustdo, um dos mais
importantes programas de auditorio da emissora.

Constata-se, com isso, a deliberada estratégia de personalizacdo dos apresentadores,
sobre a qual ja& comentamos em momento anterior deste trabalho, na qual passa a ter maior
importancia a articulacdo de elementos de construcdo do ethos externos ao enunciado-

telejornal, mas ndo ao universo midiatizado de relagcdes nos quais estes estdo inseridos. Se
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essa construcdo social da imagem dos apresentadores, quando extrapola os limites do
telejornal, ocorre por outros discursos midiaticos, tal constatacdo so corrobora nossa posi¢cao
de privilegiar o discurso posto que é nele que, contemporaneamente, circulam e se constroem
representacOes, valores, juizos morais acerca do outros. Mesmo o espectador que ndo compra
revistas e jornais ou tem acesso a internet, pode ter acesso a outras imagens dos
apresentadores postas em circulacdo pela propria TV em outros momentos de sua
programagao, como ocorre com o casal famoso do JN.

Seja pelo telejornal, seja por outros programas ou midias, 0 acesso que, hoje, temos
aos apresentadores de TV é sempre 0 acesso a uma imagem construida discursivamente. Nao
precisamos, no entanto, apelar a elementos exteriores ao préprio enunciado-telejornal para
construir tais imagens. Estas se cristalizam pelo nosso ‘convivio’ com o préprio telejornal e
séo eles mesmo que nos “instruem” sobre 0 modo como devemos ver seus apresentadores.

Martins (2006) destaca, por exemplo, o modo como o JN atribui sentidos de
onipoténcia para seus apresentadores: a posicao espacial dos apresentadores William Bonner e
Fatima Bernardes indica, ja pela disposicdo a bancada no cenario, suas posi¢Ges hierarquicas
no programa. No cenario, mesmo apo6s a reformulacéo que coincidiu com a comemoracao dos
40 anos do telejornal, a bancada est4 disposta sobre a redacdo, de tal modo que o espectador
pode ver as pessoas trabalhando em um plano inferior sob seu comando. Ao fundo, monitores
com diversas imagens e um globo terrestre na horizontal acabam conotando que os
apresentadores estdo com 0 ‘mundo’ sob seus controles. Sdo, portanto, capazes de deixar
todos ‘inteiramente’ informados com o que se passa em qualquer lugar. Todos esses
elementos que ndo deixam de contribuir para a formacdo do ethos, pois ha, por parte do
publico, uma idéia de seguranca, de credibilidade, de que tudo que acontecer de forma
extraordinaria sera relatado por eles. E a suposta onipoténcia e onipresenca, ndo construidas

sem sentido.
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Martins (2006) chama atencdo ainda para os aspectos de aparéncia dos jornalistas
citados em si, como as caracteristicas fisicas semelhantes, cabelos escuros, lisos e curtos; pele
clara e tragos do rosto com olhos escuros, além dos labios e nariz proporcionais. Tudo
reforcado pelo conhecimento publico de que eles sdo casados, 0 que se configura numa
construcdo de sentidos de simbiose. A semelhanca de posturas, gestos e expressdes durante a
apresentacéo reforca a formacdo dessa imagem. Outros aspectos relatados como os sentidos
de seriedade, competéncia e objetividade também transparecem a partir da construcao verbal
da noticia, reforcados pelo tom da voz, expressdo facial, postura e figurino. E bom lembrar
que isso ocorre na maior parte das apresentacdes de telejornais.

Para Hagen (2008), o apelo a fatores de ordem emocional € um aspecto muito
importante na atuacdo do apresentador e, por iSSO mesmo, parece-nos que estd cada vez mais
evidente na construcdo da sua imagem. Sem esse apelo, postula Hagen, a propria cognicdo
dos telespectadores fica comprometida. Com o aspecto emocional incorporado a noticia, 0s
apresentadores teriam a possibilidade de extrapolar a funcdo jornalistica. Surgiria uma nova
perspectiva: 0s apresentadores exercendo com mais clareza 0s preceitos jornalisticos,
evidenciando uma representacdo emocional forte e capaz de criar uma identificagdo maior
com o publico, fato que permitiria contrabalancear a frieza da pretensa objetividade
jornalistica e imparcialidade das noticias.

Ainda segundo Hagen (2008), ao buscar-se a emocdo dos telespectadores se repete
naturalmente o que se faz numa conversacédo face a face. Uma critica que o autor cita sobre o
pedido que se faz ao jornalista, para, em nome da objetividade, excluir a emocdo em
detrimento da ‘imparcialidade’ parece fazer sentido na medida em que ndo se pode conceber
como sendo a emocionalidade um estado desviante, errado, antiético na apresentacdo da

noticia. Dentro dessa perspectiva o autor complementa dizendo que é a emogao o que permite
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unir assuntos, abordagens e blocos de informacdo tdo distantes e que é tarefa dos
apresentadores apertar os lacos e fidelizar o publico ao telejornal.

Dos cuidados com a aparéncia ao apelo a emocdo, tudo que diz respeito a atuacdo
(performance) do apresentador determina, assim como é determinada, pela configuragdo geral
do proprio telejornal, sua linha editorial. O modelo de telejornal centralizado e opinativo, no
qual se da énfase a construcdo do ethos do enunciador, parece dar sinais de que a
credibilidade do apresentador jA ndo € mais medida pela ‘objetividade e imparcialidade’
jornalisticas e sim, pela construcdo de um espaco de valoracdo e questionamento da noticia.
Sé&o transformacgdes em curso da atuacdo dos apresentadores e dos telejornais nesse processo
de determinacdo reciproca em que o ethos por eles construidos ganha cada vez mais
importancia.

E importante ressaltar que aos tipos de apresentadores ja aqui descritos (impessoal,
cumplice, critico e comprometido) funcionam como configuracdes prototipicas a partir das
quais poderemos partir para a andlise dos ethos dos apresentadores dos telejornais
comunitarios do RN, nosso objeto especifico de estudo, levando em conta todos os elementos
configuradores de imagem publica e midiatizada. Como se tratam de modelos (formas ideais,
portanto), € pouco provavel que o ethos construido por um determinado apresentador possa
ser localizado exclusivamente em um dos pélos indicados. Parece ser possivel, no entanto,
indicar um alinhamento de sua performance com uma das categorizagdes propostas a partir de
predominancia de uma sobre a outra, de tal modo que possamos observar, no conjunto de suas
exibicdes, um deslocamento de um polo a outro, em funcdo de coberturas jornalisticas

especificas, mas sempre observando a coeréncia com o modelo geral do préprio telejornal.
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6 A IMAGEM DOS APRESENTADORES DOS TELEJORNAIS DO RIO GRANDE
DO NORTE: Anaélise de dados

Ao analisar 0 modo como se comportam 0s apresentadores de telejornais na faixa de
horario do meio-dia, tanto através das gravacGes de 15 edicOes dos telejornais, bem como das
respostas emitidas pelos profissionais envolvidos na pesquisa, verificam-se semelhancgas na
forma como constroem suas imagens perante o publico que os assiste. Nos trés telejornais da
faixa de horario do meio-dia da TV Ponta Negra, TV Tropical e Inter TV Cabugi, é possivel
observar que na formacdo na construcdo do ethos dos apresentadores hd um predominio no
eixo central do modelo citado por Machado (2005) como polifonico, onde o apresentador
limita-se ‘apenas’ a interpretar as noticias, dando-lhes o contexto mais evidenciado do
jornalismo: a suposta ‘objetividade’. Nesse modelo, ainda segundo o autor ha uma tentativa
de mascarar o fato de que toda producdo de linguagem emana de alguém, ou de um grupo, ou
de uma empresa, e que, portanto, nunca é resultado de um consenso coletivo, mas de uma
postura interpretativa ‘interessada’ diante dos fatos noticiados.

No entanto, como vimos, esse modelo ndo constitui, hoje, um formato fechado; pelo
contrério, novas possibilidades emergem a partir das proprias perfomances dos
apresentadores, surgindo dai outros modelos que ndo, necessariamente, se enquadram em
formato polifonico ou centralizado, segundo a denominagao de Machado (2005). Observando,
no entanto, os telejornais do Rio Grande do Norte a luz de tais modelos de referéncia, é
possivel constatar pela anélise que tais noticiarios orientam-se ainda pelos padrdes do modelo
chamado polifénico, embora ja possamos identificar neles elementos relacionados a atuacao
dos apresentadores que indicam a adogéo de transformacdes e gradagdes em curso.

A andlise proposta neste capitulo pretende, a partir da observacdo de suas
performances, estabelecer correspondéncias com os modelos propostos pelos estudos tedricos

que lastreiam a presente pesquisa — Fiorin (2004), Machado (2000) e Fechine (2008),
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sobretudo -, indicando elementos configuradores do ethos dos apresentadores do RNTV,
Jornal do Dia e Jornal da Tropical e 0 modo como participam da constru¢cdo de uma
imagem-tipo de apresentador. A andlise envolve atuacdo de seis apresentadores, sendo quatro
deles, considerados ‘titulares’ da bancada e, outros dois, substitutos.

Teve-se como parametro a observacdo feita a partir de cinco edigdes de cada
telejornal, no periodo de 03 a 21 de marco de 2009. A intencdo da pesquisa era coletar os
dados de telejornais no periodo de 02 a 07 de marco, mas por problemas de ordem técnica de
duas das trés emissoras envolvidas na pesquisa, 0s dias tiveram que ser alterados, de acordo
com a disponibilidade dos canais em ceder o material de arquivo. Vale ressaltar que a TV
Ponta Negra foi a Unica a entregar o material solicitado, no periodo desejado, ou seja, 0s
telejornais da primeira semana de marco. No entanto, ndo entendo haver prejuizo com a
analise dos outros telejornais nas semanas subsequentes, de acordo com a proposta da

pesquisa.

6.1 Jornal do Dia: TV Ponta Negra

A TV Ponta Negra foi fundada no dia 15 de marco de 1987 pelo, entdo, senador do
Rio Grande do Norte, Carlos Alberto de Sousa. A primeira Transmisséo realizada foi a posse
do recém eleito governador do Estado, Geraldo Melo. O Rio Grande do Norte ganhava,
portanto, a primeira televisdo comercial do Estado, a primeira a veicular programas e

propagandas locais, sem depender das repetidoras que ndo exibiam os fatos locais.

Segundo o proprio site da emissora (PONTA NEGRA, 2009, informacdo eletronica),
“a TV Ponta Negra mudou a historia da comunicagdo no Estado, com apenas 20 funcionarios.

A emissora recebeu todo o apoio da rede nacional, tornando-se uma das primeiras afiliadas do
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SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo) no Brasil”. Ainda segundo o site oficial (PONTA

NEGRA, 2009, informacéo eletrénica), ao longo dos anos,

a TV Ponta Negra se caracterizou pela inovacdo. Com uma programagéo
diversificada, leva entretenimento e informacdo aos telespectadores
diariamente e desde sua fundacdo, assumiu importantes compromissos com
seu publico: a transparéncia, a verdade, e acima de tudo, a contribuicdo para
o0 desenvolvimento do Rio Grande do Norte com ag0es efetivas.

Atualmente, a emissora cobre 74 municipios, abrangendo uma populagdo aproximada
de dois milhdes e meio de pessoas. O Jornal do Dia, o primeiro telejornal de variedades do dia
na emissora, vai ao ar de segunda a sadbado, as 13h20min, com duracdo média de 40 minutos.
Sdo exibidas reportagens diversificadas como esporte, economia, prestacdo de servicos,
cultura e, sobretudo, politica. Um momento evidente dessa constatacdo € no bloco de
entrevista, que toma grande parte do noticiario, cerca de 20% a 25%, geralmente tendo como
convidada uma autoridade governamental ou partidaria. Atualmente, a bancada do jornal do
dia é dividida por dois apresentadores-jornalistas: Luis Henrique e Gedrgia Nery. Nos
programas analisados, que correspondem ao periodo de 02 a 06 de marco, em apenas uma
edicdo, a do dia 06.03, o telejornal teve apenas um apresentador no comando, no caso a
jornalista Georgia Nery. A abertura do jornal é feita com plano aberto e precedida de uma
gravacdo que cita o nome dos dois apresentadores, o que de certo modo, personaliza-os,
ajudando na identificacdo com o referido telejornal, o que pode se configurar uma forma, por
parte da emissora, de valorizar mais esses profissionais. No momento da vinheta, a imagem
mostra os dois apresentadores conversando, as vezes rindo, 0 que sinaliza uma idéia de
informalidade, de conversa descontraida, algo que, de certo modo, tenta aproximar oS

profissionais do publico pela semelhanca de atitude das pessoas no dia-a-dia.
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Figura 17 - Apresentadores Georgia Nery e Luis Henrique, durante a apresentagdo do Jornal do Dia

Na escalada®, a leitura das noticias é feita de forma dinamica e bem interpretada. O
vestuario é formal, ele, de terno; ela, de roupa social. As expresses sao relativamente
contidas e a fala, impessoal, configurando um “eu” que se comporta, enunciativamente, como
um “ndo-eu”. Nas chamadas de reportagens esportivas, no entanto, ha sorrisos no semblante

dos apresentadores.

8 . .
Frases de impacto sobre os assuntos do telejornal que abrem o programa. O mesmo que

manchetes.
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Na edicdo do dia 02.03, uma segunda-feira, o apresentador Luis Henrique, logo no
inicio do telejornal, ao falar que naquela data seria o inicio das aulas na rede estadual de
ensino, conversa com a companheira de bancada, querendo dar a entender que ali se trata de
uma conversa informal sobre o assunto. Ela completa dizendo que os professores entraram em
greve. Fica claro que como ha a leitura do script o ‘improviso’ inicial, na verdade, ja estava
desenhado. Depois da reportagem ndo é feito nenhum tipo de comentério, sinalizando uma
idéia de objetividade na apresentacdo do fato. Na chamada para o intervalo sdo lidas duas
noticias, uma sobre o imposto de renda, onde o semblante do apresentador é de muita
seriedade e, em seguida, outra sobre esportes, onde se percebe claramente um esforco em
deixar o clima mais ‘leve’ através de um discreto sorriso. Na volta do intervalo, na noticia que
se refere a contribuicdo do imposto de renda, precedida de uma vinheta, o apresentador tenta
fazer um comentério descontraido em cima de dizeres do senso comum, ao dizer que no
Brasil o ano comeca depois do carnaval e que naquele dia tinha inicio o prazo para declarar o
imposto de renda. A reportagem é exibida e sem direito a nenhum tipo de comentério no final,
ficando o apresentador limitado a ler uma nota-pé. Na sequéncia do telejornal, ao divulgar
uma noticia do Congresso Nacional, o apresentador Luis Henrique se atrapalha ao dizer “o
partido do deputado Artur Virgilio, do PSDB, do Amapa”, consertado logo em seguida por:
“perddao, do Amazonas”. Um fato que pode passar ao publico inseguranca, se feito com
frequéncia, mas também que pode sinalizar ‘humildade’ na construcdo de sua imagem
junto ao publico, pois fica ébvio, de imediato, que 0 mesmo também erra como qualquer
pessoa. No ultimo bloco dessa mesma edigdo, a entrevistada é a deputada federal Sandra
Rosado (PSB-RN). As perguntas sdo bastante genéricas, abertas e feitas de forma dividida
entre os dois integrantes da bancada. A impessoalidade marca a entrevista. Ao final, a
apresentadora Gedrgia Nery entrega um livro a entrevistada, que estende a mao e a

cumprimenta. A informalidade, que é de iniciativa da entrevistada, acaba deixando no ar uma
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idéia mais ‘real’ do que poderia ser um dialogo na rua. Em seguida, todos mostram um sorriso

com o clima de descontracdo até subirem os créditos’.

Figura 18 - Descontragdo ao final da entrevista

Assim como na edicdo do dia 02.03, a performance das entrevistas é marcada pela
formalidade e a busca da pretensa ‘objetividade’ jornalistica, como na edicdo do dia 03.03,
qguando a entrevistada era a governadora do RN, Wilma de Faria, e que se seguiu em dois
blocos do telejornal. Mais uma vez a formalidade s6 é um pouco ‘quebrada’ ao final do
noticiario, quando a apresentadora entrega 0 anuario do RN, um livro produzido pela
emissora e que contém as principais informag6es econdmicas, politicas, sociais e culturais do
Estado. Nesse momento, observam-se 0s sorrisos entre apresentadores e entrevistada.

Na edicdo do dia 04.03 foi observado, antes da abertura, no momento em que era
exibida a vinheta, um maior sorriso entre os apresentadores, contextualizando uma idéia de
estarem de bem com a vida, de serem bem amigos, de estarem felizes e tranquilos naquele

espaco e naquele momento.

9 x e o . .
Relacdo de nomes usados que identifica os profissionais que trabalham no telejornal ao final

do programa
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Nessa edicdo, ao final de uma reportagem sobre a crise da saude em Natal, que
envolvia prefeitura e governo do Estado, o apresentador faz um breve (e raro) comentério
ap6s a sonora'® da governadora, que diz que a sociedade vai ficar mais satisfeita com a
melhoria dos servicos de saude. Ele diz: “é o que todos os usuarios do SUS esperam”.

Em outra reportagem que tratava da venda dos ovos de pascoa, ao final da exibicéo, a
apresentadora Georgia Nery faz um comentario de admiragdo pela expectativa de aumento na
comercializacdo do produto: “poxa”, seguida de uma expressdo facial bem evidenciada e
compativel com o verbal. E como se fosse um comentario das ruas, de uma conversa
informal, de quem se admira quando algo é dito por um assunto que causa muita surpresa.

Em termos de vestuario, foi observado que nos dois primeiros dias o apresentador
estava usando um terno de cor cinza, enquanto que no terceiro dia, azul marinho, portanto,
cores discretas e que reportam a idéia de neutralidade e ddo um tom de seriedade.

Segundo Duarte (2008), o tom principal de um telejornal € o da seriedade porque
produz efeitos de sentido de verdade, dando confianca e credibilidade a noticia. A autora
ainda complementa que a esse tom, outros tons sdo agregados, como a formalidade e
neutralidade.

Na edicdo do dia seguinte também é observada uma variacdo de cores na roupa da
apresentadora e com a predominancia de cores neutras, 0 que acaba sintonizando com o
companheiro de apresentacao.

Em todas as edi¢Oes analisadas ndo houve registros de reportagens feitas pelos
apresentadores, mantendo um ‘distanciamento’ em relacdo aos reporteres e configurando a
situacdo do narrador como a de um personagem central, com funcdo bem definida. Também
foram raros os erros cometidos pelos apresentadores, o que de certo modo ajuda a construir

uma imagem de seguranca pelo que estd sendo dito pelos profissionais, 0 que caracteriza um

10 . .
Termo usado para designar uma fala da entrevista
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fator positivo na construcdo de credibilidade jornalistica.

Na edicdo do dia 06.03, a apresentacdo do noticiario teve apenas Gedrgia Nery. O
visual da apresentadora, coincidentemente, estava diferente, com cabelo preso. E possivel
verificar pequenas diferencas quando da apresentacdo em dupla. Individualmente ha, por
exemplo, gestos com os dedos refor¢cando o texto que falava da ‘carta de alforria’ de um
politico do estado que deixara uma legenda e seguia para outra. A expressdo €, inclusive,
muito usada, no dia-a-dia entre as pessoas quando se quer explicar uma situacdo que merece
ressalva. A escalada também é diferenciada, comecando com uma noticia e depois sendo feita

a chamada das reportagens que irdo compor o telejornal.

— e ————

= = W L
Figura 19 - Apresentacdo individual e com visual diferente
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Figura 20 - Apreséntadbra utilizando géstos durante informagéo de uma reportagem

Também € visto na bancada algo inexistente nos outros dias, no caso um computador
portatil, talvez numa idéia que esta s6 na bancada, mas que esta em sintonia com o que estiver
acontecendo no Estado. A entrevista, no entanto, segue 0 mesmo modelo adotado quando da
apresentacdo em dupla: formal e impessoal.

O modo como é construida a cena enunciativa do telejornal colabora para essa
formalidade. Os apresentadores estdo dispostos em uma bancada que os coloca em posigéo de
estaticidade. Esta imobilidade colabora para a contensdo e para um certo distanciamento.
Quando é permitido aos apresentadores se movimentar, a desenvoltura com que assumem tal
postura contribui, ao contrario, para a producdo de um efeito de informalidade, relaxamento,
descontracdo, proximidade. O grande exemplo disso é o Globo Esporte, onde a apresentadora
Glenda Kozlowski, em algumas edigdes chega a ficar sentada numa espécie de banguinho, além de ja apresentar
quase todo o programa em movimento, explorando quase todos os espagos do cenario. A atitude acaba provocando
um efeito de sentido em que a idéia é descontrair, relaxar, fazer com que o telespectador sinta-se a vontade para
receber as informagses.

Em alguns telejornais locais de meio dia, como o NETV, primeira edi¢do, da TV
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Globo Nordeste, por exemplo, j& se observa uma tendéncia a eliminacdo da bancada. Mas, a
falta de desenvoltura dos apresentadores em sua movimentagao no espago produz, em alguns
momentos, um efeito de falta de naturalidade e tenséo, em vez da descontracdo e relaxamento
observados no GE Nacional. Essa mudanca foi implantada no dia 10 de marco de 2009, logo
apos o Carnaval, o que fez pensarmos em ser uma mudanca nacional da TV Globo, o que é
comum na emissora quando se altera algo no cenario ou no modo de apresentar os telejornais.
Mas a mudanca parece ter sido uma estratégia da direcdo local em dar dindmica ao telejornal.
Nesse caso entendemos por dindmica a possibilidade dos apresentadores andarem pelo
cenario, sentarem em outros momentos, conversarem numa espécie de informalidade entre si,
além de trazer as noticias do Globo Esporte local para dentro do noticiério geral, o que por si
s0, ja sinaliza descontracdo quando essas sdo apresentadas. Mas vale a ressalva de que o
objetivo em tornar os apresentadores mais ‘soltos’ e descontraidos s6 tem efeito real quando
os profissionais apresentam perfomances que condizem com esse ‘relaxamento’; caso
contrario parecerd que eles estdo desconfortaveis e sem mobilidade ou com movimentos
extremamente ‘robotizados’.

Voltando ao caso do RN, no telejornal da TV Ponta Negra, o padrdo ainda é
assumidamente o consolidado pelas cenas enunciativas mais convencionadas entre 0s
telejornais, o que se justifica pelo seu alinhamento o modelo de apresentador que se porta de
modo mais impessoal, ainda que com gradacgdes. Nas edi¢des observadas nota-se o desejo dos
apresentadores em aproximar-se do publico, quer seja com pequenos comentarios, quer seja
pelo vestuario ou até mesmo pelas expressdes ndo-verbais. Por outro lado, hd& uma
preocupacdo evidente em ndo assumir o discurso como seu, ou seja, a postura de ‘porta-
vozes’. Como tais, eles se portam, predominantemente, como condutores, impessoais,
operadores de passagens, alinhados com um ethos configurador do apresentador impessoal.

Constata-se isso, como vimos, pela postura corporal mais tensa, marcada pela contencdo
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gestual e pela monotonalidade. Existe uma obediéncia mais estrita ao texto escrito, evitando
improvisagdes ou exprimir emog¢des. Mas também ha uma tentativa de busca pela empatia
com o publico sem assumir posi¢Bes ideoldgicas, mas com comentéarios eventuais que 0S
deslocam em direcdo a uma posi¢do mais critica, ainda que com sutileza.

Os dois apresentadores, Luis Henrique e Gedrgia Nery, adotam, ainda, de modo
geral, um tom que oscila entre a seriedade e a moderacdo. Perguntado sobre que tipo de
imagem ele acha que passa ao publico que assiste, o apresentador Luis Henrique €é enfatico:
“firmeza, simpatia moderada, profissionalismo e acuidade ao perguntar”. Sobre a ideologia
da empresa em que trabalha ele responde ao questionamento do uso da linguagem, no caso da
retdrica, se essa € feita para persuadir ou se € utilizada como elemento estético: “persuadir
sim. Trabalho numa TV que pertence a um grupo politico. Logo, manifestamos 0 que pensa 0
grupo”.

E possivel observar ainda que existe uma formalidade na maneira de como se
repassam as noticias. Essa formalidade esté ligada diretamente a uma corporalidade que ndo
se expressa apenas por meio do modo da movimentagdo em cena, mas também pelas
caracteristicas fisicas dos apresentadores que seguem uma representacdo social do estar bem
vestido, do visual bem cuidado, como cabelos bem penteados, rostos lisos e bem maquiados,
além do semblante de tranquilidade, de leves sorrisos e, também, de seriedade nos momentos
que convém a cada leitura de um tipo de noticia. Ao ver os apresentadores, a imagem de
sutileza estd presente. Em nenhum momento hd uma transgressdo do que se chama,
tradicionalmente, de telejornal convencional, no que se refere a tracos de carater dos
apresentadores. A apresentadora Geodrgia Nery, ao ser abordada sobre a importancia da
imagem que ela tem no telejornal da emissora, complementa a idéia de que a tentativa de

proximidade com o publico € visivel e previamente programada como estratégia de audiéncia:
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A TV Ponta Negra prima por uma programacao regional. Por isso, n6s que
fazemos o Jornal do Dia procuramos passar uma imagem familiar, de
pessoas comuns, gente como o telespectador. Nao é simplesmente um jornal
lido. A dupla de apresentadores favorece uma imagem proxima do publico
com credibilidade e profissionalismo. (informacéo verbal)'

Sobre o0 que o publico acha da imagem especifica dela, ha o seguinte relato: “o meu
objetivo é passar uma imagem de seriedade, mas sem perder a leveza e a proximidade com o
publico. Entrar na casa das pessoas com simplicidade e uma linguagem acessivel”. E
completa ao afirmar quais os fatores mais importantes que o apresentador deve ter na hora de
relatar as noticias: “comunica-la com clareza e responsabilidade passa por entender o que
vocé estd falando, vestir-se adequadamente, preparar a voz € 0S recursos técnicos como
cenario e iluminacéo”.

Nos dois apresentadores, observa-se, portanto, uma preocupagdo em construir um
ethos fundado na “justa medida”, tal como esta é descrita por Fiorin em capitulo anterior,
realcando entre as qualidades configuradoras dessa imagem social o aspecto da moderagéo e

discrigéo, a partir dos quais se movimentam entre os polos da impessoalidade e criticidade.

6.2 Jornal da Tropical: TV Tropical

A TV Tropical de Natal foi inaugurada no dia 01 de novembro de 1987, afiliada a
Rede Manchete de Televisdo, pertencente ao ex-governador do Rio Grande do Norte e, atual,
senador, Jose Agripino Maia, filho do ex-governador Tarcisio de Vasconcelos Maia. Em abril
de 1998 a TV Tropical filiou-se a Rede Record de Televiséo.

A mudanca de cabeca de rede foi marco de mudangas em sua estrutura e programacao
local, até entdo precarias. Para acompanhar o crescimento da Rede Record, a TV Tropical

investiu em equipamentos, passando a operar com 0 transmissor mais potente do Estado (15

11 . .
Em entrevista concedida ao autor
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kW). Atualmente, possui grade de programacdo diversificada, incluindo jornalismo e
entretenimento.

Em seguida, a emissora ampliou sua cobertura. Assim, no final de 1998, chegou a
cidade de Mossord, que ganhou um novo transmissor e uma sucursal, 0 que proporcionou ao
povo do Oeste Potiguar mais informacgdes locais. Continuando a expansédo, em julho de 1999,
o sinal da TV Tropical chegou a Regido do Seridd. Atualmente, o sinal da emissora atinge

mais de 80% da populacdo norte-rio-grandense.

Populagio Tolal: 2.776.T82 habitantes
Populagio Atingida: 2.133.361 habitantes

LEGENDAS
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Figura 21 — Abrangéncia da TV Tropical

O Jornal da Tropical estreou em marco de 2003. Na época, 0s apresentadores eram
os jornalistas Diogenes Dantas e Georgia Néri, que atualmente é apresentadora do Jornal do
Dia, da concorrente TV Ponta Negra. O telejornal prioriza em suas edi¢Bes assuntos politicos,
de prestacdo de servicos e de esportes. Vai ao ar de segunda a sexta, das 13h15min as
13h45min. Neste telejornal, o esporte ganha maior visibilidade no noticiario, com um bloco
inteiro dedicado ao tema, porque a emissora ndo dispde de programa especifico.

Na analise feita do Jornal da Tropical, de 03 a 06 de marco e nos dias 09 e 10 do
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mesmo més, foram observadas as perfomances dos apresentadores Murilo Meireles, ‘titular’
da bancada, Heloisa Guimardes e Mariana Cremonini, substitutas da apresentadora, também
‘titular’, Ana Carla Queiroz, que estava de férias. No primeiro dia de observacdo, os
apresentadores eram Murilo Meireles e Heloisa Guimardes, que € repérter do jornalismo da
emissora e que na amostra teve apari¢do nesse Unico dia. A exemplo do Jornal do Dia, ficou
evidente uma tentativa de passar a idéia de informalidade antes do inicio do telejornal, com os
apresentadores conversando. A leitura na escalada é marcada pelo tom de seriedade e uma
forte interpretacdo. O apresentador se mostra com um figurino padrdo do telejornalismo
tradicional: terno. No aspecto da aparéncia, evidéncias para o cabelo e a barba bem

delineados. O mesmo foi observado na apresentadora, com roupa e brincos bem discretos.

Figura 22 - Apresentadores Murilo Meireles e Heloisa Guimaraes

A seriedade dos apresentadores, segundo Duarte (2008, p. 9), “tem como formas de
expressdo a aparéncia fisica, a postura corporal, 0 penteado, o vestuario, 0 comportamento

contido, a voz pausada, o0 uso impecavel da linguagem verbal, etc”.
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Nessa edicao foi observada a exibi¢do de uma reportagem sobre as chuvas em Natal, o
que havia sido anunciada pelo apresentador Murilo Meireles logo no inicio do telejornal. Ao
contrario de muitos noticiosos, verificou-se que o préprio apresentador era, também, o autor
da reportagem, com direito a passagem, sendo que com roupa diferente da bancada e numa
aparéncia menos formal. O procedimento parece ndo ser um caso isolado, ja que a entdo
apresentadora, Helofsa Guimarées, também chama um VT*? sobre a greve dos professores,
que ela mesma conduz a reportagem, também com aparicdo durante a reportagem, e com
visual diferenciado. A postura ndo apresenta movimentos significativos, assim como durante
a apresentacdo. Também nessa edicdo, Heloisa Guimaraes apresenta outra reportagem, essa
sobre o déficit habitacional, mas sem aparicdo no video, apenas em OFF'. Nas trés
reportagens ndo se registrou qualquer tipo de comentario, mesmo 0s narradores tendo
conferido in loco o desenrolar dos fatos.

Nesse telejornal, chamou a atengdo o fato de os dois apresentadores terem
participacdo no proprio telejornal com reportagens. Como assumem dois papéis enunciativos
distintos no mesmo enunciado, o de narradores principais (apresentadores) e narradores
secundario (reporter)™, a distincao entre eles (os papéis) parece, neste caso, chamar a atencio
para a importancia da cena enunciativa na construcdo desses distintos atores da enunciagéo,
figurativizados pelas mesmas pessoas. Quando a cena enunciativa define-se a partir do
estidio, configura-se um ethos marcado por uma formalidade extrema. Quando a cena
enunciativa define-se a partir de locacGes externas, a rua, 0 comportamento tende a algo mais
informal.

Em alguns casos, a inser¢do do apresentador como rep6rter modifica um pouco a

12
13
14

Termo que também designa uma reportagem

Momento em que o locutor 1€ a noticia sem aparecer na tela

Preferimos usar aqui essa terminologia, ainda que, no esquema proposto pela semiética
francesa, esse papel enunciativo possa ser designado pela denominacéo de “interlocutor”. O
detalhamento de tal esquema exigiria, no entanto, um desvio do nNosso percurso argumentativo em prol

de uma distingdo pouco operativo no presente contexto.
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corporalidade, pois o feixe de caracteristicas fisicas do narrador assume uma outra
perspectiva, a de um narrador fora do cenério principal, (0 estudio onde é apresentado o
telejornal), com vestuario e modo de conduzir o corpo de uma outra forma, com mais
movimentos e certa espontaneidade. O tom permanece 0 mesmo, pois ainda ha a
predominéncia da formalidade, a idéia de transmitir seriedade através do semblante mais
fechado, com boa impostacdo da voz e interpretacdo cadenciada. O carater, aqui visto como
do narrador, apesar de poder parecer confuso por causa do deslocamento tendo em vista as
funcdes de apresentador e reporter, mantém os tracos de credibilidade, ja que a ética ndo
chega a ser dimensionada. J& 0 mesmo pensamento pode nao ser aplicado ao enunciador, a
emissora que desloca para momentos absolutamente distintos o mesmo profissional, que sera
dentro do mesmo ato (telejornal) um narrador com duas fungdes, o que de certo modo, pode
provocar na cabega dos telespectadores uma indefinigdo do que realmente faz o profissional

H4&, evidentemente, uma interferéncia reciproca nas imagens construidas em uma
outra cena enunciativa com os consequentes efeitos de sentido produzidos. A inclusdo dos
apresentadores como reporteres no préprio programa pode, por um lado, contribuir para a
construcdo de dar uma idéia de ‘onipresenca’, aumentando ainda mais a imagem de
competéncia construida diante do publico, bem como de ‘proximidade’ com os fatos e,
consequentemente, credibilidade. E como se a noticia estivesse altamente ‘atestada’, ja que é
apresentada e reportada pelos mesmos profissionais. Por outro lado, essa indefinicdo de
papéis pode provocar confusdes no que diz respeito a funcdo de mediacdo do apresentador,
podendo implicar no risco de um ‘enfraquecimento’ da fungéo do apresentador como ancora
espaco-temporal, bem como narrador principal.

Somente com um estudo no ambito da recepcao, poderiamos dispor de elementos que
nos permitissem aferir esses riscos, o que ndo nos impede de, a partir da nossa perspectiva de

analise, problematizar esse possivel conflito de papéis com suas repercussdes na construgdo
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do ethos. Esse risco parece pertinente porque, nas edi¢cdes analisadas, o apresentador ao ler a
‘cabeca’ da reportagem na qual atua como reporter ndo faz qualquer mencéo ao fato de ser ele
0 repodrter. Ou seja, do ponto de vista enunciativo, um ator da enunciacdo promove uma
delegacdo de voz para si mesmo, sem evidenciar, nesse ato, a sua mudanca de papéis. Na
pratica, isso corresponderia a incluir na cabeca alguma referencia ao fato dele préprio ter ido
ao local para conferir ou tratar do fato/fenémeno noticiado.

Em ambos os papéis, no entanto, os apresentadores se pautam, assim como 0S
colegas da TV Ponta Negra, pela busca da “justa medida”. No caso, porém, do apresentador
Murilo Meireles, as expressdes faciais ganham maior relevancia, pois sdo capazes de revelar
ao menos certas disposi¢cdes em relacdo aos contetdos proferidos. Porém, o texto verbal oral
(a fala) de ambos ¢é impessoal e sem nenhum tipo de comentério. A dic¢do é considerada bem
delineada, o que transmite seguranca ao noticiar. J& a postura ndo apresenta um formato
diferenciado, sendo marcada por movimentos nao-significativos. Na entrevista, a performance
do apresentador é também impessoal. Usa-se a metodologia de perguntas abertas, sem o
comprometimento mais critico de quem entrevista. A formalidade marca a edi¢do do dia, que

s0 ao final tem um leve sorriso dos apresentadores.
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Figura 23 - Apresentadores durante entrevista. Impessoalidade

Na edicdo do dia 04.03, Murilo Meireles dividiu a bancada com a reporter Mariana
Cremonini, com quem apresentou o Jornal até o dia 10.03. Nos dois viu-se também uma
busca pelo figurino padréo e discreto, assim como na entrevista ao vice-governador do Estado
e secretario de Recursos Hidricos, Iberé Ferreira, onde a formalidade e impessoalidade deram

0 tom. Mais uma vez a bancada incluiu reportagens no telejornal, com os dois apresentadores,

Murilo Meireles e Mariana Cremonini.
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Figura 24 - Apresentadores Murilo Meireles e Mariana Cremonini

Mais uma vez o apresentador chama a propria reportagem que ira apresentar, nesse
caso sobre crise na saude. A roupa é bem diferenciada quando da apari¢do na passagem e na
imagem de apoio, uma imagem dele conversando com o entrevistado, um integrante do
conselho regional de medicina do Rio Grande do Norte, sem estar gravando a fala desse
Gltimo. O reporter-apresentador aparece com o6culos escuros, pendurado na camisa e

aparentando um jeito bem esportivo. Ao final, ele se limita a ler uma nota-pé, sem tecer

nenhum tipo de comentario.
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Figura 25 - Apresentadora durante exibi¢do de reportagem

Nas reportagens exibidas nos programas seguintes, ficou evidente a mudanca de
figurino entre o reporter e apresentador, sendo este, claro, 0 mesmo profissional. Isso, de certo
modo, pode causar uma surpresa para o publico, que vé na figura do apresentador aquele tom
de formalidade com o terno e, em seguida, 0 vé com roupas mais informais, como camisas de
mangas curtas e ténis.

Na edicdo do dia 05.03, o apresentador Murilo Meireles mais uma vez entra em cena
com a apresentacao de uma reportagem, dessa vez, de um quadro denominado profissdes. O
destaque é para medicina. Ndo ha, nesse VT, apari¢do de video do mesmo. No entanto, no
mesmo telejornal, em outro bloco, la esta ele de novo, agora com direito a passagem. A
reportagem trata sobre venda de carros. O que chama a atencdo € que ele mesmo, da bancada,
é quem chama a reportagem. Nessas aparicdes, 0 repOrter-apresentador aparece sempre de
modo mais informal, construindo, talvez, um outro tipo de ethos em relacéo ao publico, ja que
se pode imaginar o profissional mais identificado com esse ou aquele modo de aparigéo.
Nessa mesma edicdo ainda ha espago para uma reportagem com passagem da apresentadora-

reporter, Mariana Cremonini, sobre a transposi¢do do Rio S&o Francisco.
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Figura 26 - Apresentador durante ‘passagem’ em uma reportagem

Na edicdo do dia 06.03, durante as passagens de blocos, verificaram-se leves sorrisos
do apresentador, o que ndo se repetiu durante a leitura de noticias. O tom predominante é o da
seriedade. No dia 09.03, e edicdo do Jornal da Tropical apresentou duas reportagens da
apresentadora-reporter, Mariana Cremonini. Uma tratava da inauguracdo de uma maternidade
na grande Natal; outra era sobre 0 avan¢o no mar, sendo que nessa a passagem & mostrada
com a reporter descalga, na beira-mar, numa aparicdo bem diferente do estidio. Na primeira,
sobre a maternidade, tdo logo é exibido o VT, entra um comentario do jornalista Cassiano
Arruda, deixando claro que os apresentadores ndo comentam, h& outros narradores para
exercer tal funcdo. Fica evidente nessa situacdo o modo como os apresentadores sdo
enquadrados, ou seja, como figuras mediadoras de um jornalismo ‘objetivo’, onde a opinido
cabe a outros ou mesmo a interpretacéo do publico para cada fato.

Ainda na edi¢cdo, ha um deslocamento da entrevista, sendo essa feita na casa do
Senador José Agripino (DEM-RN), que também é proprietario da emissora. Nota-se um certo
desconforto no posicionamento de postura fisica durante a entrevista por parte do reporter. E
como se estivesse muito estranha a conducdo da mesma, feita com microfone e sem a
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comodidade da bancada, ou até mesmo falta de habito do apresentador-repérter. Aqui, 0

figurino também é bem diferente, inclusive estando o mesmo de ténis.

- ¥
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Figura 27 - Apresentador durante entrevista em traje menos formal

Na ultima edicdo analisada, a do dia 10, constatou-se, mais uma vez, a insercéo de
reportagens pelos apresentadores. Murilo Meireles relatou um problema de &gua em uma
comunidade da periferia. Ja Mariana Cremonini fez uma reportagem sobre o imposto de
renda. No final, ela mesma d& uma nota-pé, mas sem comentario.

Foi possivel observar, durante os seis dias, que a maior parte das reportagens sao
chamadas pelo apresentador Murilo Meireles, funcionando como uma espécie de ‘ancora’ do
programa. Os erros foram quase inexistentes, tendo na boa dicgéo e cuidado com a articulagéo
das palavras, a marca dos trés apresentadores analisados.

Nas edicGes analisadas, o sorriso no semblante dos apresentadores sé foi verificado
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em algumas passagens de bloco™, o que reforca a ideia que tem alguns apresentadores, de que
o tom de seriedade deve nortear quase todo o telejornal, conferindo dessa forma, uma idéia de
credibilidade perante o publico. Pensamento que pode ser confirmado no que relata a

apresentadora Mariana Cremonini, em entrevista ao autor:

A imagem do apresentador é importante para transmitir credibilidade a
noticia. E fundamental que o apresentador tenha uma imagem agradavel, que
transmita seriedade e ndo chame mais atencdo que o0 assunto que esta sendo
noticiado. Por isso, o apresentador ndo deve usar roupas chamativas, nem
magquiagem em excesso. Aparéncia cansada e descontraida demais também
prejudicam o desempenho do profissional. (informagéo verbal)*®

Pensamento que é complementado pelo apresentador Murilo Meireles quando fala
sobre as estratégias na hora de transmitir as noticias: “manter uma postura e entonagéo de voz
que transmitam tranquilidade, seguranca, propriedade quanto ao que € dito”. Ele ainda destaca
que € importante ter gestos comedidos, sem exageros ou movimentos rapidos de maos, bracos
e cabeca, sempre mantendo uma atitude mais séria de acordo com a noticia.

Ainda sobre o tipo de imagem que eles acreditam passar ao publico, a apresentadora

Mariana Cremonini afirma;

Acredito que passo uma imagem séria. Quando comecei a trabalhar em TV
escutei comentarios ao meu respeito sobre a minha seriedade em excesso.
Muitas pessoas me achavam antipatica porque eu costumava aparecer
sempre com a “cara fechada’. Com o tempo passei a trabalhar isso na minha
imagem, transmitir simpatia sem perder a seriedade que a profissdo e o
formato dos jornais exigem. (informacao verbal)*’

Dentro de uma andlise da enunciacdo a partir dos postulados de Fiorin (1996), o

1 Transic&o de um bloco do programa ao outro. E feito com o antncio das préximas noticias do

telejornal
16 . .
Entrevista concedida ao autor

17 Entrevista concedida ao autor
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apresentador Murilo Meireles acaba revelando uma postura de carater em que suas atribuicdes
sdo colocadas num simulacro de neutralidade. Sua postura fisica é dotada de uma forma que
leva o enunciatario a observa-lo como alguém sério, ético, pois a corporalidade, com
expressdes contidas e sérias 0 remetem a tal impressdo. Uma unido que se constata ao analisar
o tom do discurso, marcado pela extrema formalidade, e que chega, as vezes, a monotonia,
mas que revela a dimensédo vocal do enunciador, no caso a TV Tropical, claramente definida
de que a objetividade deve prevalecer ao que é apresentado ao publico por seus
apresentadores, mesmo que a subjetividade esteja nas entrelinhas.

No questionamento feito pelo autor ao apresentador Murilo Meireles sobre a
importancia da imagem que ele tem no telejornal da emissora, o distanciamento parece
nortear o pensamento:

Sou reporter, editor-assistente e apresentador. Mas o jornal ndo depende
exclusivamente de mim: ndo vive da minha imagem ou da de qualquer outro
apresentador. Posso dizer que, para isso, contribuiu uma atitude que sempre
procurei manter: ndo comentar matérias, buscar uma imagem de isencao
completa quanto ao que é mostrado. Deixar os fatos falarem por si mesmos
(informagéo verbal)'®

No entanto, 0 mesmo acena a uma possibilidade de executar uma tarefa, hoje, dificil
de execucdo na emissora: “ndo descarto a possibilidade de vir algum dia a fazer comentarios.
Mas estou certo de que, para isso, devo conquistar mais respeito e confianca por parte do
publico, algo que leva mais tempo”.

Idéia, talvez, abolida pelo que pensa a companheira de bancada Mariana Cremonini
sobre a fungdo do apresentador de telejornal, dos chamados tradicionais: “acredito também
que o apresentador deve evitar comentarios que facam juizo de valor e até expressdes faciais
que transmitam opiniao”.

Quanto a aparéncia desses profissionais, o terno vestido pelo apresentador, Murilo

Meireles, nos programas analisados, também traz consigo a representacdo social de uma

18 . .
Entrevista concedida ao autor
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pessoa ‘respeitavel’ e confiavel, de quem, supostamente, deve-se esperar a ‘verdade’ dos
fatos. A mesma analise pode ser feita as apresentadoras substitutas Heloisa Guimaraes e
Mariana Cremonini, mas que com um diferencial: essas ja sdo conhecidas do publico, pelo
menos é o que se supde, como repdrteres e ndo apresentadoras. No entanto, 0 pensamento na
concepgdo de caréater, corporalidade e tom, segue 0 mesmo formato aplicado ao apresentador
Murilo Meireles. No caso da corporalidade, a apresentadora Mariana Cremonini sé endossa o
conceito de representacdo social em que para estar no video a imagem deve preservar a
neutralidade, a descricdo e 0 bom senso: “evito roupas chamativas, decotes e maquiagem
exagerada”.

Com apresentadores de caracteristicas, predominantemente, impessoais, convém
configurar ao modelo de telejornal em que estdo inseridos, o polifonico, onde a hierarquia de

vozes presente no telejornal ndo é determinada por quem esta na bancada.

6.3 Jornal RN TV: Inter TV Cabugi

A primeira afiliada da Rede Globo no Rio Grande do Norte foi implantada pelos
irm&os jornalistas Aluizio e Agnelo Alves, no dia 1° de setembro de 1987, com o objetivo de
levar a informagé&o local, do Brasil e do mundo a todo Estado. O primeiro passo foi conseguir
a concessdo de uma emissora de televisdo nacional. Aluizio, na época Ministro do governo do
presidente José Sarney, recebeu a concessdo do Sistema Brasileiro de Televisdo - SBT, do
comunicador Silvio Santos. Porém, sua esposa, Ivone Alves, ndo gostou da ideia e
pessoalmente pediu a Sarney a concessdo da Rede Globo, que prontamente atendeu ao pedido
inesperado. A concessdo do SBT acabou ficando para o entdo senador Carlos Alberto de
Souza, que fundou a TV Ponta Negra.

Na inauguracdo, em 1987, o sinal da emissora sé alcangava a capital, Natal. Antes de

se instalar em Natal, a capital recebia o sinal da Globo Nordeste por uma retransmissora de
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Recife no canal 03 VHF, em que exibia o telejornal NE TV. No ano seguinte, chegou a
Mossoro e posteriormente a muitos outros municipios do Estado. Antes da inauguragéo da TV
Cabugi, a cidade de Mossoro recebia o sinal da Globo através de uma retransmissora da TV
Verdes Mares de Fortaleza. Mossoro, por sinal, foi palco, em 2006, da primeira transmissao
ao vivo do interior. Hoje, dos 167 municipios do Rio Grande do Norte, 158 recebem o sinal
da Inter TV Cabugi, somando assim quase trés milhdes de telespectadores. Em 2005, a
Cabugi foi vendida a Inter TV, uma rede de afiliadas da Globo, segundo a qual, com a
aquisicdo da emissora, a Inter TV passou a cobrir uma area que abrange 379 municipios do
Pais, incluindo trés estados, além do Rio Grande do Norte, 0 Rio de Janeiro e Minas Gerais.

O telejornal RN TV 18 Edicdo foi ao ar pela primeira vez em 1987, quando a
emissora chamava-se TV Cabugi. O programa teve inicio no ano de fundagdo da emissora,
que desde o inicio, é afiliada da Rede Globo. O RN TV 12 Edicdo vai ao ar de segunda a
sabado, as 12:15. A producio do programa é de 22 (vinte e dois) minutos. E levado ao ar em
04 blocos. Aborda assuntos diversificados, mas destaca-se pelos temas de prestacdo de
servicos. Nos finais de semana, 0s assuntos culturais ganham um maior espaco. O cenério e
vinheta seguem o padrdo da emissora de rede, sendo semelhante a todas as outras afiliadas.

O telejornal ja foi apresentado por dois apresentadores. Mas, atualmente, apenas o

jornalista Geider Henrique Xavier é quem conduz a apresentacdo do programa.
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Figura 28 - Apresentador Geider Henrique Xavier

As observacdes foram feitas nas edi¢des dos dias 14,16,17,18 e 20 de margo de 2009.
O telejornal segue os padrées dos jornais da Rede Globo, a qual a emissora € afiliada, ou seja,
na maioria das vezes seguindo um padrao de ‘objetividade’ jornalistica. No entanto, na nossa
observacdo, podemos notar uma leve diferenciacdo em relacdo aos demais pesquisados, ja que
neste € comum o apresentador fazer ligeiros comentarios, bem como expressdes faciais que
indiguem uma relacdo com a reportagem exibida.

Na primeira edicdo analisada, na escalada, o plano de camera era fechado, dando
énfase a expressdo do apresentador e os destaques foram lidos em OFF. O vestuario é formal,
penteado e maqguiagem sao discretos. Na conducdo do programa o apresentador realiza as
entrevistas com formalidade e predominéncia da ‘objetividade’, sendo, portanto, também, um
comportamento mais impessoal, mas que se desloca, em determinados momentos, para uma

postura critica.
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Figura 30 - Apresentador durante entrevista. Fala ‘impessoal’

Nessa edicdo, 14.03, foi observada uma dificuldade do apresentador na leitura dos
textos, havendo, em alguns momentos, atropelos de diccdo, o que viria a ocorrer em outras

edicdes.
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Na entrevista com o coronel Aradjo Silva, comandante do policiamento da capital,
observa-se uma dificuldade em sintetizar a idéia de algumas perguntas, bem como na
articulacdo das palavras, fato relacionado, novamente, a dicgéo.

No inicio do segundo bloco, ao iniciar a chamada de uma nota, ele erra no texto e
logo em seguida, pede desculpa: “um incéndio comecou... perddo. Um incéndio no comeco da
manhd de hoje...”. Em seguida, ao fazer um comentario sobre a situacdo de um problema
comunitario, ele disse que se a prefeitura ndo chegasse 0os moradores poderiam fazer a parte
deles, ou seja, um mutirdo, alegando que a dengue era perigosa. Uma idéia, ao que parece,
tirando um pouco a responsabilidade do Estado, mas que por outro lado por ser entendida
como a de quem quer incentivar a cidadania através de atos colaborativos e sociais. Na
sequéncia, ele anuncia que no proximo bloco haveria uma entrevista com o poeta Jussier
Quirino, quando na verdade o artista se chama Jessier. Na hora da entrevista ele 0 chama
corretamente, sem, no entanto, retificar o que havia falado. Durante a entrevista € possivel
verificar uma dificuldade de ilustrar as perguntas, passando a idéia de ndo-dominio do
contetdo ‘poesia nordestina’. Quando citou o conhecido poeta cearense de Assaré, disse:
“Patativa de Assaré”, quando é de conhecimento publico que é do e ndo de. No final, ao citar
0 poeta paraibano, disse: “e 0 Quirino”, soando estranho a alguém que é conhecido no meio
artistico como, no minimo, Jessier.

Ainda nessa edicao, ao final da entrevista feita por uma rep6rter com a banda baiana
Chicabana, o apresentador comenta: “lembrando o Carnaval ai, né?”. E antes da ultima
entrevista, novo erro: “o grupo pernambucano...0 grupo carioca, perddo, se apresenta...” A
partir das postulacdes de Fiorin onde o autor trata da neutralidade (justa medida) como a que
preside os comportamentos sociais de modo mais adequado e buscado e visto no capitulo
anterior, tal perfomance do apresentador poderia estar ligado ao p6lo que ndo é do exagero,

nem da justa medida, mas da insuficiéncia.
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A insercdo de pequenos comentarios péde ser vista em matérias como a de uma
reportagem sobre as fortes chuvas, que ele finaliza sinalizando um semblante de preocupacéo
com a situagdo. O mesmo ocorreu com a reportagem de uma biblioteca, na qual, além de fazer
um comentério, que a expressao deixou claro a sua intervengdo opinativa; seguiram-se 0S
pequenos comentarios numa reportagem sobre orquidea e de esporte; nessa, seguiu-se de um
sorriso, evidenciando uma forma clara de expressar a opinido sobre o contetdo exibido.

Na edicdo seguinte, em 16 de marco, a escalada ja teve alteracGes, com as noticias
sendo lidas todas com o plano fechado no apresentador, o que de certo modo ajuda a
personalizar o apresentador como sendo alguém que passa seriedade e tem dominio, no caso,
de tudo que est4 acontecendo de mais importante no Rio Grande do Norte. Também nessa
edicdo o apresentador-jornalista fez breves comentérios ao final de reportagens, bem como em
outras, a simples leitura de uma nota-pé'®. Nas entrevistas, sempre impessoais, os planos de
abertura da cAmera sdo intercalados entre plano aberto e mais fechado.

Apo6s a reportagem de uma delegacia funcionando de forma precéria, ele critica o
poder publico ao dizer que o imovel foi construido para ser delegacia e ndo como mini-
presidio. Num VT de comunidade, ao final ele enfatiza: “que coisa, né?’, mostrando uma
certa indignacdo e preocupacdo. Em seguida, antes da entrevista da assessora técnica da
secretaria de recursos hidricos, Joana D’arc Medeiros, ele comenta a reportagem sobre as
fortes chuvas em uma cidade do oeste potiguar: “muita chuva né?”. Ao iniciar a entrevista ele
diz: “bem-vinda ao nosso programa”. Expressao que mostra a impessoalidade da conducao da
entrevista e 0 seu papel um pouco descolado em relagdo a outros momentos do noticiario.

Em uma reportagem sobre inseguranca, ap6s a fala do entrevistado que diz ser
constrangedor o que esta passando, o apresentador completa: “é mesmo”, seguido de uma

expressdo de preocupacdo. Na entrevista que faz ao secretério estadual de administracéo,

19 Nota ao vivo, lida no final de uma matéria trazendo informagdo complementar ou que faltou a

reportagem.
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César Medeiros, ele tenta explicar trés assuntos numa mesma pergunta e que leva, incriveis
38”, tempo considerado abusivo para uma pergunta em televisdo, num telejornal de pouco
tempo como € o caso desse analisado. Em seguida faz outra pergunta menor, com ‘gaguejo’ e
que chega aos 26”. Nos dois momentos, reforca-se a idéia de que ha, por parte do
apresentador, uma dificuldade em sintetizar a pergunta.

Ainda nesse dia, na passagem de bloco ele diz: “e veja agora... e corrige em seguida,
obrigatoriamente, a seguir..., sem pedir desculpas.

Na edigdo do dia 17.03 a leitura da escalada se mostrou mais dindmica, sendo que a
diccéo, no decorrer no telejornal, apresentou mais problemas, ficando confusa devido a pouca
articulagdo. .

Nesse dia foram vérias as intervengdes com pequenos comentarios ao final das
reportagens, como podemos ver a seguir. Na reportagem sobre um bairro sem lagoa de
estabilizacdo, ele diz no final: “sufoco né?”. Em outra reportagem, agora sobre alagamento no
Bairro Felipe Camardo, em Natal, antes de ler a nota-pé com resposta das autoridades, ele
ressalva: “é, e pelo jeito o problema vai continuar mais um pouco...”. Na sequéncia ele da a
informacao oficial sobre a solu¢do do problema e finaliza com uma expressao ndo-verbal feita
com a sobrancelha, com ar de descrenga ou de que ndo resta aos moradores alternativa que
ndo seja esperar. J& no VT sobre a dengue ele comenta que o foco da dengue, as vezes, esta
localizado nos proprios prédios publicos. Por Gltimo nessa edi¢do, ao entrevistar um grupo
musical formado pelo pai e dois filhos, é possivel detectar uma dificuldade em conduzir a
entrevista principalmente pelo fato de um dos entrevistados, 0 menino Jodo Vitor, ter apenas
seis anos. Na pergunta que faz a crianca em que indaga qual o compositor que ele mais gosta
de tocar, o entrevistado rebate: “eu ndo sei 0 que € isso”, algo pertinente a uma crianga nessa
idade. A tentativa de sair da formalidade, diante da resposta, o deixou meio desconcertado.

Na edigcdo do 18.03, os comentarios seguem-se ao final de dois vt’s: um é sobre a
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construcdo irregular de casas proprias em Mossoro, maior cidade do interior potiguar. Antes
da nota-pe, ele dispara um comentério: “uma novela né?”; Na outra inser¢do com comentario,
ele enfatiza apds os destaques do Jornal Hoje, da Rede Globo, feitas pela apresentadora
Sandra Annenberg, sobre dicas de beleza: “dica boa, né?”, seguida de um sorriso.

Indagado sobre a importancia da imagem que ele constroi como apresentador, dentro

do telejornal da emissora ele responde ao autor:

Acredito que cada apresentador imprime no telejornal que apresenta sua
marca. Essa marca pode ser forte ou ndo. No meu, também sou editor do
jornal, o que facilita na impressdo do meu jeito de ser na apresentacdo dos
assuntos. Procuro colocar um pouco de opinido a cada abordagem, sempre
oferecendo os vérios lados da noticia. (informacao verbal)®

Na ultima analise, a do dia 20.03, numa entrevista que abordava o treinamento,
prevencao e socorro as vitimas das enchentes, ele troca a fungdo do capitdo Flavio Henrique
dos Santos Lima. Ele o chama de subcomandante do corpo de bombeiros, quando na verdade
a funcéo é subcomandante do centro superior de formacéo e aperfeicoamento. Na mesma hora
ele diz: “acho que errei a patente, ndo foi?”, o que ndo foi de fato. O erro foi outro. Ja
proximo do fim do telejornal um outro erro, esse de dicgdo: “e hoje na cervetaria...(pausa)
cervejaria continental...”. Nessa perspectiva fica dificil a construcdo de uma imagem de
seguranca passada ao telespectador, 0 que nao necessariamente, pode implicar na imagem de
credibilidade.

Nas escaladas das edi¢bes analisadas verificou-se sempre uma intensidade forte na
interpretacdo e a tentativa de passar o tom de seriedade. Nos comentarios feitos em algumas
reportagens, o tom era sempre baixo ao final, como se numa conversa entre pessoas. Nas
entrevistas algumas se tornaram longas e cansativas. A formalidade sempre norteou 0 rumo

das mesmas, com excecdo na edicdo do dia 20.03, um sabado, em que parece ser a proposta

20 . .
Entrevista concedida ao autor
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do jornal mais ‘leve’, por se tratar de um final de semana. Nesse dia, ao entrevistar um artista,
num outro local que ndo o cenario do programa, de ténis e sem terno, o apresentador

demonstrou descontracdo e saiu de sua marca diaria, que é a formalidade.

Figura 31 - Apresentador durante entrevista externa e informal

Outra marca que merece destaque no noticiario é a apari¢do durante a maior parte do
tempo no video de um computador portatil na bancada, bem préximo ao apresentador, numa
espécie de simulacro de que tudo que se passar de Ultima hora tera o registro feito por ele,
afinal ele estd em ‘sintonia’ com os fatos mais recentes.

Durante o periodo analisado foi possivel observar uma leitura rapida de alguns
textos, com o entendimento um pouco confuso devido a pouca articulacdo das palavras, que
acabavam perdendo, em alguns casos, a énfase desejada, primordial na interpretacdo das
noticias.

No final do telejornal, no momento da exibi¢do dos créditos, seu nome consta como,
além de apresentador, editor de texto, o que caracteriza um conhecimento prévio dos assuntos

abordados, bem como todo o texto do telejornal. Sendo assim, fica dificil compreender os
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motivos que levam o apresentador a tantos deslizes durante a leitura no Teleprompter®® para
as chamadas das reportagens ou a simples leitura de notas.

Diante do todo analisado, a incidéncia de erros cometidos na leitura de noticias ou
durante entrevistas, remete a uma observacdo de que o apresentador tem uma imagem afetada
pela inseguranga que gera no publico. O ndo-dominio de determinados conteudos tambem
ajuda a corroborar a hipétese. Fatores que sdo sinalizados como no pdélo da insuficiéncia,
categorizados por Fiorin, a partir da busca pela justa medida, nesse caso, quando da
apresentacéo do telejornal.

Mas para o apresentador esses fatores ndo parecem refletir o que de fato acontece,
pois quando questionado sobre qual a imagem que ele passa ao publico que o assiste, ele
enfatiza: “Pelo retorno que tenho do publico, uma imagem de seriedade e simpatia.
Credibilidade™.

A postura fisica ndo parece comprometer o carater, até porque o tom é de seriedade,
moderado e com uma tentativa de proximidade com o publico, sobretudo nos momentos em
que esta comentando, j& que ha uma entonacdo decrescente, comum nas linguagens informais
cotidianas. Questionado sobre quais os fatores mais importantes que o apresentador deve
ficar atento quando estd transmitindo as noticias, ele destaca: “deve interpretar a noticia,
passar a emoc¢do, mas com naturalidade, sem exageros. Acredito que o tom de conversa
agrada quem esta assistindo”. Ainda na tentativa de construir uma boa imagem perante o
publico ele sinaliza para 0 uso de um vocabulario claro e objetivo, sem cair nas expressées
mais vulgares e sempre mantendo uma postura, na lingua e na expressdo de polidez e boa
educacéo.

A aparéncia também remete a sobriedade - as representacdes sociais marcam o

2 Também conhecido como TP. E o aparelho que permite a reproducdo do script sobre a

camera, facilitando a leitura do apresentador. Ele ndo precisa decorar o texto ou baixar os olhos para
ler no papel e, portanto, olha diretamente para o telespectador.
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vestuario. O terno simboliza esse profissional sério, que transmite os fatos reais e que se
harmoniza com outros elementos n&o-verbais, como auséncia de barba, cabelo bem cortado e
maquiagem sutil. HA uma tentativa, no geral, de aproximacdo com o publico através dos
comentarios, muitos deles oriundos do senso comum. E possivel ver tracos do apresentador
impessoal, onde se demonstra informalidade e contencdo gestual, além da obediéncia mais
estrita ao texto (script). Ha, também, postura de um apresentador critico, que investe no
racional, em detrimento ao emocional. Os comentarios surgem, em entonacdes, discretamente
irbnicos, céticos ou bem-humorados. A sutileza também define esse tipo de apresentador. No
formato de telejornal no qual estd inserido, com orientacdo predominantemente polifénica,
sua posicao tende, no entanto, a deslocamentos mais frequentes em direcdo ao pélo critico,
uma vez que, mesmo evitando se ‘colocar’ de modo mais pessoal e individual, explicita
posicOes/disposicdes moderadas em relacdo aos conteudos proferidos.
Portanto, entre os apresentadores pesquisados, podemos incluir Murilo Meireles,
Heloisa Guimardes e Mariana Cremonini, da TV Tropical, como predominantemente
impessoais, permanecendo nesse pdlo durante a maior parte das edi¢bes dos telejornais. No
caso da TV Ponta Negra, o apresentador Luis Henrique também apresenta essa
predominancia, a da impessoalidade, o que ndo ocorre com sua companheira de bancada
Georgia Nery, que promove deslocamentos mais constantes para uma criticidade, sobretudo
quando a apresentacdo do telejornal é solo. No caso do apresentador Geider Henrique, da
Inter TV Cabugi, hd uma deslocamento mais intenso para o apresentador critico, embora as
caracteristicas da impessoalidade ainda sejam relevantes e definidoras do seu perfil.
Os telejornais do RN ndo se distinguem, fundamentalmente, em relacdo a suas
configuracgdes. Todos tendem ao modelo polifonico. A partir das edi¢des analisadas, 0s seus
apresentadores podem ser identificados, predominantemente, ao apresentador impessoal,

havendo, no entanto essas distintas gradaces na configuracdo a partir de deslocamentos de
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um polo a outro. Nesses deslocamentos, configuram-se tipos de ethos muito semelhantes,
orientados, todos, pela busca da “justa medida”. A configuracdo dessa justa medida, no
entanto, se da a partir de atuacGes (performances) que situam cada um deles em uma gradacao

mais préxima ou mais distante de um pélo ou de outro, tal como ilustrado no esquema abaixo.

Murilo Meireles/Heloisa Guimaraes Impessoal Cumplice

Mariana Cremonini/Luls Henrlgque /7 L eeccssscsaa=

Gedrgia Nery TELEJORNAL - TELEJORNAL
POLIFONICO CENTEALIZADO

Gelder Henrgue Critico Comprometido

Figura 32 — Performances dos apresentadores
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7 Consideracoes finais

A pesquisa aponta um caminho complexo para a apresentacdo dos telejornais, pois
existe nesses uma forte tradicdo de ndo quebrar conceitos arraigados ao jornalismo
tradicional, que no caso da televisdo, inclui a pouca inovagdo na forma de apresentar as
noticias ao telespectador. A seriedade € o tom principal, pois estd ligada diretamente ao
conceito de objetividade jornalistica. A formalidade e a impessoalidade na fala acompanham a
maior parte dos telejornais e, no caso especifico do RN, mais ainda. Verificamos nos trés
telejornais o predominio do distanciamento entre jornalista e cidaddo, onde a todo instante os
profissionais fazem por notar essa diferenca de que a voz é do jornalista representante do
veiculo e ndo do jornalista cidaddo, esse com impressdes semelhantes ao grande publico.
Existe uma tentativa de diminuir esse espaco, so que ainda feita de forma bastante discreta, o
que ndo permite sinalizar nesses telejornais mudancas a curto ou medio prazo.

Para os apresentadores pesquisados, predomina o conceito de que passar as noticias
com seriedade representa conquistar a confianca do publico, dispensando basicamente a idéia
de que a informalidade e, consequentemente, a empatia, aproximam cada vez o publico dos
narradores do veiculo TV. Até mesmo 0s comentarios dentro dos telejornais sao vistos, com
pequenas excecdes, como algo que ndo cabe ao apresentador, mas sim a outras instancias
narradoras, como comentaristas e especialistas da area. A dinamicidade dos meios
audiovisuais e de comunicacdo de um modo geral tem mostrado que 0s conceitos
relacionados a estaticidade, na forma de apresentar os telejornais, precisam ser amplamente
revistos. Alguns veiculos ja apostam nessa aproximacdo como a formatacéo de telejornais em
que os apresentadores comentam, criticam, sugerem e fazem gestos que remetem ao senso
comum, ao cidaddo em suas atitudes cotidianas.

A busca pela moderacdo excessiva, a contensdo nos gestos e no modo de se expressar

diante do publico, além da busca pela justa medida, tornam os apresentadores do RN
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analisados num mesmo patamar de caracteristicas, onde a impessoalidade determina 0 modo
de construgéo do ethos de todos eles. O fato acaba ndo sendo uma boa opcao ao telespectador,
que fica privado de op¢bes no modo de ver telejornais, nos quais a formalidade determina
todo o procedimento de apresentacdo por parte das emissoras. 1sso acaba levando a uma
conclusédo de que os telejornais do RN séo muito parecidos, ndo apresentando, portanto,
diferenciais.

Alguns telejornais de rede citados no capitulo quatro sdo exemplos de como o
publico pode caminhar por situacdes diversificadas. E o estilo de apresentacdo ndo é algo que
se limite a determinado tipo de telejornal, se de rede ou local. Pode ser aplicado em qualquer
condicdo geografica. E interessante destacar que dentro das proprias emissoras analisadas
existem telejornais de rede que séo diferenciados em relacdo ao modo como as afiliadas
apresentam os seus. Esses poderiam servir até de modelo para possiveis inovacdes, o que na
maioria dos casos, ndo ocorre.

Sobre as perfomances dos apresentadores a dinamica do meio audiovisual tem
apontado para reformas que parecem demonstrar ser inevitaveis. Cada vez mais programas
que tém no conteddo informacBes jornalisticas implementam postulacBes variadas de
linguagem textual e mesmo corporal. Ndo parece mais ser predominante o0 conceito de que
telejornalismo é sindnimo, obrigatorio, de semblante fechado, tom excessivo de seriedade,
linguagem formal; pelo contrério, a pratica de algumas emissoras aponta para a descontracdo
na hora de transmissdo de algumas noticias, a tentativa de didlogo informal entre
apresentadores, a inser¢cdo de mais opinides, embora essas nao sejam, necessariamente,
oriundas dos jornalistas, mas sim da figura que representam, de deslocamentos dos
apresentadores do estddio para a rua ou eventos especiais etc.

Numa tentativa de tornar o NE TV 12 Edi¢cdo mais dinamico na forma de apresentar

as noticias, por exemplo, no dia 10 de marco de 2009, a TV Globo Nordeste implementava
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mudancgas significativas no estilo de se portar dos apresentadores Marcio Bonfim, Clarissa
Goes e Juliana Maggi, essa ultima responsavel pelas noticias esportivas. A possibilidade de
deslocamentos dentro do estudio, conversas com idéia de informalidade e simulacros de
didlogos direto com o telespectador, trouxeram ao telejornal uma tentativa de maior
aproximacdo com o publico. No caso do RN, podemos constatar em observacdo apds o
periodo pesquisado, que a Inter TV Cabugi, afiliada Globo, também lancava méao dessa
estratégia, ao colocar o apresentador Geider Henrique Xavier, a partir de novembro de 2009,
em condicdo de liberdade para deslocamentos no estidio e, consequentemente, livre da
tradicional bancada. O novo estilo de apresentacdo segue os mesmos moldes adotados pela
TV Globo Nordeste. Em ambos 0s casos, é preciso destacar que houve uma certa dificuldade
de adaptacdo dos apresentadores. O apresentador Geider Henrique, da Inter TV, no RN, por
exemplo, mostrou-se pouco confortavel ao andar ou mesmo no manuseio das méos na edicao
do dia 10.12.09. A tentativa das emissoras pode até ja existir em alguns casos em sinalizar
mudancas, mas é necessario, no entanto, que os apresentadores apresentem perfil com as
caracteristicas que o estilo exige. Caso contrario, o efeito poderd ser bastante controverso,
pois o publico, cada vez mais critico, logo percebera as deficiéncias.

Porém, de um modo abrangente, a sinalizacdo de adaptacdo, nos telejornais
nacionais, é evidente e assim como vem ocorrendo ao longo dos ultimos 50 anos no
telejornalismo, as mudancas sdo graduais, polémicas, questionaveis, porém inevitaveis, ja que
a TV reproduz o desejo da audiéncia. No caso dos telejornais pesquisados, sentimos a
auséncia dessa mudanca de forma consideravel. Alguns apresentadores, por sua vez,
demonstram desejos de mudancas, 0 que nem sempre é possivel por causa de imposicGes
superiores. No entanto, essas mudangas, a medida que forem afetando a audiéncia, algo que é
desejo e norteia a televisdo, a necessidade acabara, por fim, com o desejo tradicionalista de

ndo querer mudar apenas porque gera dificuldades na recepgéo do publico.
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Algumas tentativas de inovacdes ou de pelo menos tentar fazer algo diferente na
forma de apresentar telejornais ou mesmo na propria estrutura dos programas noticiosas ja séo
sinais no telejornalismo brasileiro de que algo é preciso fazer para que esse género da
televisdo permaneca forte e com elevado indice de credibilidade junto a sociedade. Alguns
pesquisadores, como Brasil (2008), apontam que o futuro dos formatos de telejornais é
sombrio a permanecer como sdo atualmente, ja& que existe por parte, principalmente dos
jovens e futuros telespectadores, desejos de inovagéo e de quebras de conceitos, que, no caso
do telejornalismo, ndo passam por comprometimento no que é levado ao ar em termos de
noticia.

Entendemos que é hora de emissoras nacionais e locais apostarem em novos
formatos de apresentacdo. A chegada da TV Digital ¢ um caminho que pode sinalizar essa
mudanga. As possibilidades interativas podem ajudar nessa nova forma de pensar a
apresentacdo de telejornais. Talvez, até, seja obrigatdrio repensar, pois a exigéncia do publico
também aumenta a cada inovacdo tecnoldgica, mesmo que tecnologia ndo signifique mudar

conceitos tradicionais do jornalismo e da televisdo, em especifico.

REFERENCIAS

AMOSSY, Ruth. O ethos na interseccao das disciplinas: retorica, pragmatica, sociologia dos campos.
In: . (Org.). Imagens de si no discurso: a construcao do ethos. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

127



AQUINO, italo de Souza. Como Escrever Artigos Cientificos: sem arrodeios e sem medo da ABNT.
Jodo Pessoa: Ed. UFPB, 2007.

BARBEIRO, Herédoto, LIMA, Paulo Roberto de. Manual de telejornalismo. Sdo Paulo: Campus,
2002.

BONNER, William. Jornal Nacional: modo de fazer. Sdo Paulo: Globo, 2009.
CAMARGO, Alberto Mesquita de. A retérica. Sdo Paulo: I.A.M.C, 1992.

COUTINHO, lluska. Telejornalismo e (re)producdo do conhecimento no Brasil. Lumina: Juiz de
Fora, v. 2, n. 2, 2008.

CRUZ JUNIOR, Dilson Ferreira. O Ethos do enunciador nos romances de Machado de Assis: uma
abordagem semiotica. Sdo Paulo: USP, 2006. Tese de Doutorado.

DUARTE, Elizabeth Bastos. Telejornais: quem d& o tom? E-comp0s, Brasilia [DF], v.11, n. 2, 2008.

EGGS, Ekkehard. Ethos aristotélico, convic¢do e pragmatica moderna. In: AMOSSY, Ruth (Orga.).
Imagens de si no discurso: a construcdo do ethos. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

FECHINE, Yvana. A nova retérica dos telejornais: uma discussdo sobre o ethos dos apresentadores.
In: ENCONTRO NACIONAL DA ASSOCIACAO DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO
EM COMUNICACAO, 17, Sao Paulo, 2008. Anais...So Paulo: Comp0s, 2008.

. Estratégias de personalizacdo dos apresentadores de TV: um estudo em um telejornal
brasileiro. DeSignis, Barcelona, n. 2, 2002.

. Standing Apart/Facing Faces: notas sobre video-instalacdo e enunciagdo. Nexos, S&o Paulo,
ano 11, n. 3, 1998.

. Tendéncias, usos, e efeitos da transmissdo direta do telejornal. In: DUARTE, Elizabeth;
CASTRO, Maria Lilia. (Orgas.). Televisdo: entre a academia e o mercado Porto Alegre: Sulina, 2006.

. Televisdo e presenca: uma abordagem semidética da transmissdo direta. Sdo Paulo: Estacdo das
Letras e Cores, 2008.

FIORIN, José Luiz. As astlcias da enunciagdo: as categorias de pessoa, espaco e tempo. Sdo Paulo:
Atica, 1996.

. A Ldgica da neutralidade: um caso de aspectualizagdo do ator. SEMINARIOS DO GRUPO
DE ESTUDOS LINGUISTICOS DE SAO PAULO, 18, Sio Paulo, 1989. Anais...S40 Paulo: USP,
1998.

. O corpo nos estudos da semidtica francesa. In: SILVA, I. Corpo e sentido. Sdo Paulo: Ed.
UNESP, 1996.

. O Ethos do enunciador. In: MARCHEZAN, A. Cortina A. R. (Org.) Razdes e sensibilidades: a
semiotica em foco. Araraquara (SP): UNESP; Cultura Académica, 2004.

. Semidtica e Comunicacdo. Galaxia, Sdo Paulo, n 8, 2004,

GUZZONI, Juliane. A comunidade na TV: uma analise sobre a regionalizagdo da noticia e o processo
de participacdo popular. In: CONGRESSO BRASILEIRO DA COMUNICACAO, 24, Campo Grande
[MS], 2001. Anais...Campo Grande: INTERCOM, 2001.

128



HAGEN, Sean. A emocdo como complemento a objetividade na imagem dos apresentadores de
telejornal. In: ENCONTRO NACIONAL DA ASSOCIACAO DOS CURSOS DE POS-
GRADUAGCAO EM COMUNICAGADO, 17, Séo Paulo, 2008. Anais...Sao Paulo: Compds, 2008.

. O casal 20 do telejornalismo e o mito da perfeicdo: como a midia constroi a imagem dos
apresentadores Fatima Bernardes e William Bonner. Porto Alegre: UFRGS, 2004. Dissertacdo de
Mestrado.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que o jornal, revista, tv, radio e internet fazem para
captar a atencdo do publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

HESSEN, Joannes. Teoria do conhecimento. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1999.
JESPERS, Jean-Jaques. Jornalismo televisivo: principios e métodos. Coimbra: Minerva, 1998.

KYRILLOS, Leny. Voz e Corpo na TV: a fonoaudiologia a servico da comunicacdo. S&o Paulo:
Globo, 2003.

LEAL, Bruno Souza. Telejornalismo e autenticacdo do real: estratégias, espagos e acontecimentos. E-
Compés, Brasilia [DF], v. 11, n. 2, 2008.

LIMA, Fernando Barbosa. Nossas cameras sao seus olhos. Rio de Janeiro: Ediouro, 2007.
MACHADO, Arlindo. A Televisao levada a sério. 4. Ed. Sdo Paulo: Senac, 2005.

MACHADO, Mércia Benetti; HAGEN, Sean. Jornalismo e o mito da perfei¢cdo androgina. Unirevista,
Séo Leopoldo [RS], v. 1, n. 3, 2006.

MACIEL, PEDRO. Guia para falar (e aparecer) bem na televisdo. Porto Alegre: Sagra-DC Luzzatto,
1994.

MAINGUENEAU, Dominique. Ethos, cenografia, incorporagdo. In: AMOSSY, Ruth (Orga.).
Imagens de si no discurso: a construcdo do ethos. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

. A propésito do ethos. In. MOTTA, Ana Raquel; LUCIANA, Salgado (Orgas.). Ethos
discursivo. Sao Paulo: Contexto, 2008.

MARTINS, Nisia. Informagdo na tevé: a estética do espetaculo. In: DUARTE, Elizabeth; CASTRO,
Marilia Lilia. (Org.). Televisdo: entre a academia e o mercado. Porto Alegre: Sulina, 2006.

MEMORIA Globo. Jornal Nacional: a noticia faz historia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
MEYER, Michel. A Retérica. Sao Paulo: Atica, 2007.

MOSCOVICI, Serge. Representacdes sociais: investigacdes em psicologia. Petropolis [RJ]: Vozes,
2003.

MOTTA, Ana Raquel; LUCIANA, Salgado (Orgas.). Ethos discursivo. Sdo Paulo: Contexto, 2008.
NATALINO, Marco Antonio Carvalho. O discurso do telejornalismo de referéncia: criminalidade
violenta e controle punitivo. Sdo Paulo: Método, 2007.

PORTO, Mauro. Novos Apresentadores ou Novo Jornalismo? O Jornal Nacional antes e depois da
saida de Cid Moreira. Revista Comunicagdo e Espaco Publico, Brasilia [DF], n. 1-2, 2002.

129



RAMOS, Roberto. Ancora: algumas praticas semiolégicas. FAMECQOS, Porto Alegre, n. 32, 2007.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo: Summus,
2000.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a Midia? Séo Paulo: Loyola, 2002.

SQUIRRA, Sebastido Carlos de M. Boris Casoy: o ancora no telejornalismo brasileiro. Petropolis
[RJ]: Vozes, 1993.

TV PONTA NEGRA. Disponivel em: <http://www.tvpontanegra.com.br/>. Acesso em: 5.12.2009.
VIZEU, Alfredo; CORREIA, Jodo Carlos. A construgdo do real no telejornalismo: do lugar de
seguranca ao lugar de referéncia. In: VIZEU, Alfredo. (Org). A sociedade do telejornalismo.
Petropolis [RJ]: Vozes, 2008.

. Telejornalismo: cotidiano e lugar de seguranca. In: ENCONTRO NACIONAL DOS
PESQUISADORES EM JORNALISMO, Florianépolis, 2005. Anais...Florianépolis: UFSC; SBPJor,
2006, p. 1-17. 1 CD-Rom.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cameras. Sdo Paulo: Summus, 1998.

130



APENDICE A - Jornal da Tropical: TV Tropical

Video 1:

o Apresentadores conversando antes do inicio do telejornal (idéia de informalidade)

o Escalada: leitura em tom de seriedade e forte interpretacéo do texto

o Vestuario/aparéncia - apresentador Murilo Meireles: terno padrdo, barba ausente e
cabelo bem penteado; apresentadora Heloisa Guimardes: roupa e brincos bem
discretos. Cabelo preso e bem penteado.

e Murilo Meireles faz chamada de um VT sobre as chuvas em Natal. Na reportagem
feita por ele mesmo, o apresentador se apresenta como repérter, com inclusdo até da
passagem. Nesse momento a roupa € bem menos formal.

o A apresentadora Heloisa Guimardes, que € repdrter e nessa edicdo substitui a
apresentadora titular, limita-se a ler notas-pé e chamar reportagens. Nao faz qualquer
tipo de comentario, a exemplo de Murilo Meireles.

Video 2:
o A apresentadora Heloisa Guimardes chama uma reportagem sobre a greve dos
professores feita por ela mesma. No VT ela aparece em passagem com a roupa igual a
do estudio.

Video 3:
o Entrevista no estddio feita pelos apresentadores ao secretario de educacdo de Natal,
Elias Nunes. Conducdo feita na impessoalidade.
o Leve sorriso dos apresentadores ao final do telejornal.

Video 4:

o Escalada da edicdo do dia 04.03.09 feita pelos apresentadores Murilo Meireles e
Mariana Cremonini, outra reporter, também apresentadora substituta. A titular estava
de férias durante o periodo analisado.

« Ao final das reportagens Murilo Meireles 1€ notas-pés. Os comentarios inexistem. Ele
chama mais uma reportagem feita por ele, dessa vez sobre a crise na saude em um
hospital de Natal. Aparece no video em passagem.

Video 5:
o Entrevista feita com o Vice-Governador do RN e Secretario de Recursos Hidricos,
Iberé Ferreira. Caracteristicas semelhantes de impessoalidade dos dois apresentadores.

Video 6:

e Na abertura da edigdo do 05.03.09 o apresentador Murilo Meireles chama outro VT
feito por ele, dessa vem apenas em off, sem passagem.

e Também nessa edicdo a apresentadora Mariana Cremonini chama uma reportagem
feita por ela sobre a transposicdo das aguas do Rio Sdo Francisco. O contraste fica
visivel ja que na abertura do VT entra a passagem, com a agora repérter Mariana,
usando uma roupa diferente

e Ainda na edicdo desse dia o apresentador Murilo Meireles exibe outra reportagem
feita por ele, sobre vendas de carros.

o O figurino e as expressoes faciais permanecem discretos
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Video 7:

Escalada feita pelos apresentadores Murilo Meireles e Mariana Cremonini. Expressdes
semelhantes as edi¢Oes anteriores, com leves sorrisos na passagem de bloco.

Video 8:

Nessa edicdo o apresentador Murilo Meireles chama uma reportagem feita sobre uma
maternidade por Mariana Cremonini, que aparece no TV durante a passagem.

Apbs a exibicdo da reportagem, como inexistem 0s comentarios dos apresentadores,
entra a opinido de um outro jornalista, Cassiano Arruda.

A apresentadora chama uma entrevista fora do estudio feita por Murilo Meireles com
0 senador do RN, José Agripino Maia. Nesse momento, 0 entrevistador parece um
pouco desconfortavel na maneira de se posicionar, talvez acostumado com a postura
adotada na bancada do estudio.

Video 9:

Na edicdo do dia 09.03.09 o apresentador chama uma reportagem sobre o avanco do
mar no litoral norte potiguar. Ela é feita por Mariana Cremonini, que aparece no video
em duas ocasides.

No final da edicdo, leve sorriso dos apresentadores. Nos créditos, ambos aparecem
como apresentadores.
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APENDICE B - Jornal do Dia: TV Ponta Negra

Video 1:
o Apresentadores conversando antes da abertura do telejornal, em simulacro de
informalidade e espontaneidade. Escala feita pelos apresentadores Gedrgia Nery e
Luis Henrigue. Boa diccéo e interpretacdo. Tom de seriedade na forma de apresentar.

Video 2:

« No inicio da edicdo do dia 02.03.09, ao falar que naquele dia seria o dia do inicio das
aulas na rede estadual de ensino, o apresentador Luis Henrique conversa com a
companheira de bancada, querendo dar a entender que ali € uma conversa. Ela
completa dizendo que os professores entraram em greve. Ao final reportagem,
nenhum tipo de comentario é feito.

« Na chamada para o primeiro intervalo sdo lidas duas chamadas, uma sobre o imposto
de renda, onde o semblante do apresentador é de muita formalidade e, em seguida, um
leve sorriso aponta para a noticia mais “leve”, no caso a esportiva.

« Na hora da noticia do imposto de renda, que vem depois de uma vinheta de economia,
o0 apresentador Luis Henrique tenta fazer um comentario descontraido, ao dizer que o
ano comeca depois do carnaval e que naquele dia comeca o prazo para declarar o
imposto de renda. No final da reportagem nédo € feito nenhum comentario, apenas a
leitura de uma nota-pé.

« No bloco de noticias esportivas 0s apresentadores sinalizam as chamadas das
reportagens com sorrisos.

Video 3:
o Entrevista com a deputada federal do RN, Sandra Rosado. No final da entrevista, a
apresentadora Gedrgia Nery entrega um livro produzido pela TV Ponta Negra. H4 um
aperto de mao, sorriso e idéia de descontracdo e informalidade.

Video 4:
o Escalada formal e com boa leitura. Abertura no plano aberto e depois passando ao
plano médio. Apresentadores com vestuario formal, expressdes faciais contidas.

Video 5:

e Chamada com extrema formalidade para um VT sobre violéncia em uma praia do
litoral norte potiguar. No final da reportagem, a apresentadora Georgia Nery faz uma
expressao que sinaliza um “ar” de preocupacdo com a situacdo. Um comentario nao-
verbal e incomum durante as edi¢des analisadas.

Video 6:
« Entrevista com a Governadora do RN, Wilma de Faria, marcada pela impessoalidade e
tentativa de “objetividade”. No final do bloco, leve descontracdo no semblante.

Video 7:
o Descartado para andlise porque estd em off, nos bastidores, em comum acordo com a
orientagéo da pesquisa.

Video 8:
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e Ao final de uma reportagem sobre a expectativa de venda dos ovos de pascoa, a
apresentadora Georgia Nery faz um semblante de admiracdo e chega a comentar:
“poxa”. Depois, a leitura de uma outra noticia segue em tom de formalidade.

Video 9:

o Chamada de duas reportagens politicas, sem alteracdes na forma de apresenta-las. Na
passagem de bloco, leve sorriso.

Video 10:

e A edicdo do dia 06.03.09 teve a apresentacdo “solo” de Gedrgia Nery. O visual
apresentava diferenca, principalmente quanto ao cabelo, agora preso. Um computador
na bancada também era outra novidade.

o Numa espécie de editorial do telejornal, ela gesticula com os dedos ao pronunciar
“carta de alforria”.

« Nessa edicdo ndo ha escalada tradicional verificada nas outras edi¢des. Comega com
noticia e depois anuncia outros assuntos.

« Descontracdo nas chamadas de reportagens esportivas.
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APENDICE C - RN TV 1° edi¢do: INTER TV CABUGI

Video 1:
o Escalada com inicio em plano fechado. Vestuario formal e tom de seriedade. Sem
atropelos de leitura

Video 2:

e Ao final de uma reportagem sobre fugas em um centro de detencdo o apresentador faz
um comentario.

« Na entrevista com a assessora técnica da secretaria de recursos hidricos, Joana D’arc,
0 apresentador se apresenta como narrador que tenta a “objetividade” nos
guestionamentos. A marca é da impessoalidade

e Os angulos da entrevista sdo diversificados e o apresentador gesticula com as méos
frequentemente. As perguntas sdo mais longas do que as utilizadas nos outros
telejornais analisados.

Video 3:
e Ao final de uma reportagem sobre um museu de Natal o apresentador faz um breve
comentario, I1é uma nota-pé e volta a comentar sobre o problema.
« Nos créditos finais 0 nome do apresentador aparece com editor de texto, o que indica,
teoricamente, a familiaridade com todo o texto lido durante o telejornal.

Video 4:
« Escala feita inicialmente com plano fechado e depois em off.
e Leitura de uma nota sem atropelos na fala

Video 5:
« Final de uma entrevista e inicio da leitura de uma nota, onde houve atropelo de leitura.
A correcdo no ar foi imediata
e Mais um breve comentério ao final de uma reportagem sobre problemas em uma
comunidade.

Video 6:
e Ao final de uma reportagem sobre fortes chuvas em uma cidade do interior o
apresentador faz uma expressao facial sinalizando preocupacdo com a situacao.
o Outro comentério se registra ao final do VT sobre uma biblioteca. A expressdo facial
do apresentador é equivalente ao texto: “bom né?”.

Video 7:
« No final da reportagem sobre o Baraunas, time de Mossoro, o apresentador da um
sorriso e comenta: “legal né?”.

Video 8:
« Novo comentario, agora sobre as orquideas, seguido de uma nota-pé.

Video 9:
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o Comentarios do apresentador ao final de um VT sobre problemas de uma comunidade
e depois sobre a dengue.

Video 10:
o Tentativa de descontracdo durante a entrevista. Dificuldade na conducéo de perguntas
a crianca, Jodo Vitor, integrante do grupo.

Video 11:
e Na entrevista a um oficial do corpo de bombeiros o apresentador erra ao citar a funcéo
do mesmo.

e A entrevista é conduzida sob a impessoalidade. A contensdo de gestos e 0s tipos de
pergunta mantém um grau de formalidade.

Video 12:

o Nessa edi¢do (20.03.09), o apresentador faz uma reportagem e realiza uma entrevista
fora do estudio. A tentativa € de ser mais descontracao. O vestuario é bem diferente do
que é usado habitualmente por ele.

o Antes de iniciar uma entrevista com uma banda, no estudio, ele comete atropelos na
leitura e corrige no mesmo instante.

136



APENDICE D - RN TV 1 EDICAO: MUDANCAS NA APRESENTACAO

1. Apresentador Geider Xavier em pé e na apresentacao inicial do telejornal;

2. Chamada de uma reporter para entrevista externa, deslocamento no estudio e intervencao

no meio da entrevista;
3. Chamada de uma passagem de bloco;

4. Entrevista no estudio. Vestuario menos formal e gestos na hora das perguntas.
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ANEXO - Modelo de questionario utilizado na entrevista com apresentadores

1. Qual a importancia da sua imagem, como apresentador, dentro do telejornal e da emissora?
2. Qual a imagem que vocé acha que passa ao publico que o assiste?

3. Existe alguma forma de retorno do publico como forma de avaliacdo do seu trabalho, da sua
performance (telefone, pesquisa etc)?

4. Como voceé vé o publico do jornal que apresenta? Qual a expectativa que vocé tem dele?

5. Como vocé vé a imagem dos demais apresentadores de telejornais do RN? Existe alguma influéncia
do que eles fazem sobre seu trabalho, sobretudo os que apresentam o jornal da mesma faixa horéaria
(RN TV 1-JD - Jornal da Tropical)?

6. Como vocé se prepara para apresentar o telejornal? O que vocé faz para formar uma imagem de
credibilidade perante o publico?

7. Qual o(s) fator(es) mais importante(s) que o apresentador deve estar atento quando esta
transmitindo as noticias?

8. A vida publica do apresentador interfere na construcdo da imagem que ele adquire junto ao pablico?

9. A linguagem utilizada nos telejornais ainda é formal? E a retorica, é usada como forma de persuadir
o telespectador ou como forma de elemento estético da fala
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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