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RESUMO

Essa pesquisa trata de tendéncias para a midia esportiva a partir da implantacdo da
TV digital no Brasil, bem como para os processos educacionais informais que
ocorrem no bojo dessas relagdes. Para tanto, coloco-me diante de duas questbes
orientadoras: quais sdo as tendéncias para a midia esportiva brasileira quando se
consideram os desafios da TV digital? Que possibilidades de educacgao informal se
abrem na midia esportiva com a digitalizacdo do sinal? Os pressupostos teéricos da
pesquisa apoiaram-se em 4 grandes dimensfes: a comunicagdo como um processo
dialégico onde simbolos, cédigos, denotacédo e conotacdo aceleram e multiplicam as
formas de se relacionar, onde assumo os estudos culturais como a possibilidade
para a contemporaneidade; a midia, especificamente, a esportiva, como uma
instituicdo formadora de opinido e mercadorizagéo de cultura; a TV digital como um
processo relevante para a conquista de uma educacdo emancipadora mas que teve
em seu processo de implantagdo, um jogo de interesses politicos e econémicos que
comprometeram as conquistas sociais; e por fim, o conceito de analise do discurso,
como um procedimento de analise de dados que permite capturar o ndo-dito e as
formulacdes discursivas que ocorrem no bojo da publicidade. A partir dai, foram
realizadas entrevistas com representantes das diversas instancias que compuseram
0 cenario da midia esportiva e da TV digital (emissoras, universidades e
engenheiros), além de selecionar o pronunciamento do Presidente da Republica na
ocasido do lancamento da nova TV e os decretos que legalizaram esse processo
para que essas vozes participassem do constructo tedrico. Por fim, foram analisados
os discursos de duas campanhas publicitarias: a que divulgou a TV digital e outra
gue divulgava os jogos Pan Americanos de 2007. Conclui que as tendéncias que
estdo postas para a midia esportiva brasileira sdo de disputas pelo poder
representado pelo dominio de simbolos e imagens, ja que esse € o melhor que a TV
brasileira pode oferecer, expropriando o homem da sua condi¢cdo de producao de
conhecimento em troca do seu potencial de consumo.

Palavra chaves: TV digital, Midia e Esporte, Educacédo e comunicacao



ABSTRACT

This research deals with trends in sports media from the deployment of Digital TV in
Brazil, as well as informal educational processes that occur in the framework of these
relations. Therefore, | stand before two guiding questions: What are the trends for the
Brazilian sports media when considering the challenges of Digital TV? What informal
education opportunities open up in the sports media to the digitization of the signal?
The theoretical research was backed up by 4 major dimensions: communication as a
dialogic process where symbols, codes, denotation and connotation accelerate and
multiply the ways of relating, which assume cultural studies and the possibility for the
contemporary, the sport media, as an institution for training advice and
commodification of culture, digital TV as a process relevant to the achievement of
emancipatory education but that was in the process of implementation, a set of
political and economic interests that compromised the social achievements, and
finally, the concept of discourse analysis as a procedure for data analysis that allows
to capture the unsaid and the discursive formulations that occur in the wake of
publicity. Thereafter, interviews were conducted with representatives of various
actors that compose the scene of the sports media and Digital TV (broadcasters,
universities and engineers), and select the President's speech on the occasion of the
launch of the new TV and decrees that have legalized this process so that these
voices participate in the theoretical construct. Finally, we analyzed the speeches of
two campaigns: the one that issued the Digital TV and another that promoted the Pan
American Games in 2007. It was concluded that the trends that are put to the
Brazilian sports media are power struggles within the area represented through
symbols and images. This is the best Brazilian TV can offer, expropriating people
from their condition of knowledge production in exchange the potential consumption.

Keywords: Digital TV, Sports Media, Education and Communication



LISTA DE ILUSTRACOES

QUADRO 1: Inspecdes Cientificas

GRAFICO 1: indice de audiéncia das emissoras de TV brasileira
GRAFICO 2: Investimentos das emissoras

FIGURA1: Como funciona a TV Digital

FIGURA 2: Como funciona o Set Top Box

29
47
50

109
120



LISTA DE TABELAS

TABELA 1: Programacao da Rede Globo em HDTV 49
TABELA 2: Distribui¢céo dos textos conforme veiculos de midia 102
TABELA 3: Distribuicdo dos textos conforme veiculos de midia em 2007 104



SUMARIO

PRIMEIROS SINAIS 15
1.1 A VELHA NOVA ERA CHEGOU: TV DIGITAL 25
METODOLOGIA — FULL HD 33
2.1 CONCEPCAO DE CIENCIA, PESQUISA E METODO — 3D 35
2.2 OPCAO TEORICO-METODOLOGICA — ... MEGA PIXELS 37
2.3 OS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS 38
2.4 O CAMPO EMPIRICO: UMA SEARA EM CONSTRUGCAO 41
2.4.1 Entrevistas como Constucto Tedrico 42
2.4.1.1 Sujeitos de Dialogo 43

2.5 SORRIA! TUDO FOI FILMADO: SUMULA METODOLOGICA 50
2.6 ANALISE DE DISCURSO E TENDENCIA: CONCEITOS 55
2.6.1 Analise de Discurso 56

2.6.2 Tendéncia 67
EDUCACAO, COMUNICACAO E CULTURA 70
3.DIFICIL NA ERA ANALOGICA? IMAGINE NA DIGITAL:
EDUCACAO/EDUCACAO FiSICA 75

MIDIA ESPORTIVA NO BRASIL: DA ECONOMIA DA COMUNICACAO A

EDUCACAO INFORMAL 86
4.1 A MIDIA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA: NAS MALHAS DO
CAPITAL 87
4.2 O TELESPETACULO DA EDUCACAO INFORMAL 93
4.3 ESPORTE E MIDIA: A MERCADORIZACAO DA CULTURA 94
4.4 A TV NA PRODUCAO DO GTT CM DO CBCE 97
TV DIGITAL NO BRASIL: HISTORIA E ESTORIAS DE PROMESSAS 105
5.1 O PROCESSO DE LEGALIZACAO: CENSURA VELADA 107

5.2 DESAFIOS TECNOLOGICOS: JOGOS DE INTERESSES 114



6 OS DISCURSOS EM (RE)VISTA 124

6.1 A CAMPANHA DE DIVULGACAO DA TV DIGITAL 126

6.2 AS PROPAGANDAS DE PATROCINIO DO PAN 150
7 RASTROS — ONDE HA FUMACA, HA FOGO! 164
REFERENCIAS 175
APENDICE 182
APENDICE A — Videos com a Campanha da divulgacéo da TV Digital e Propaganda
dos Jogos Pan Americano de 2007. 183
ANEXOS 184
ANEXO A — Pronunciamento do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva na Cerimdnia
de Lancamento da TV Digital no Brasil 185
ANEXO B — N°5.820, de 29 de junho de 2006 187

ANEXO C — DECRETO N° 4.901 de 26 de novembro de 2003 190



Pagina |15

1 PRIMEIROS SINAIS

Este trabalho nao € o fim de nada, nem o comeco de tudo: é aquele tempo de
intervalo entre o jogo (fato historico) anterior e a prOxima partida, ou seja, 0
momento de refletir sobre um contexto particular, arrumar a equipe e concentrar
para o desafio seguinte. Antes de apresentar as questées referentes a pesquisa aqui
tratada, fagco um esforco para esclarecer o quanto ele é produto da minha historia,
destacando a importancia do lugar de onde estou falando e dos aprendizados que
trago acumulados em meu percurso de vida - bagagens de valor inestimavel para a
condicdo que hoje me possibilita contribuir com a producdo do conhecimento na
Educacao Fisica.

Ao longo dos treze ultimos anos dedicados a educacéo, através da Educacao
Fisica, fui atribuindo sentido a minha identidade profissional, como docente, a partir
de uma rede complexa de categorias historicas, politicas e culturais que se cruzam,
entrelacando as itinerancias que compdem minha trajetoria pessoal e meu percurso
profissional. Vale dizer, antes mesmo de minha implicacdo com essa area
especifica, tive a oportunidade de experimentar as nuances da Educacédo, desde
cedo, por uma perspectiva bem diversa e que muito contribuiu para eu estar aqui;
embora, do ponto de vista técnico, bem aquém do que havia para ser desvendado
no porvir.

Integro uma familia de cinco pessoas, mantida por pais que nao puderam
avancar pela educacao formal, mas que, a despeito disso, e, mesmo vivendo numa
cidade do interior do Espirito Santo, onde ainda vivem, por meio do que extraem da
terra, sempre se empenharam para proporcionar aos filhos o acesso as condi¢cdes
de emancipacdo que a ro¢a jamais poderia oferecer. Dessa familia, que também me
ofereceu trés tias professoras (das quatro paternas), guardo como mais valiosa
heranca, o respeito e zelo no trato das coisas da educacgéo - seja a que vem de
berco, seja aquela constituida na unidade escolar e que dentro das possibilidades
financeiras, pretende-se a melhor.

Primeira, dentre os filhos, a sair de casa para ganhar a cidade, a fim de
prosseguir com os estudos, passei parte da minha vida estudantil pensando em ser

atleta, devido ao destaque que, junto a escrita, obtinha na Educacéo Fisica, e a
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freqUente participacdo nas equipes esportivas escolares. Porém, ao final do ensino
médio, antes mesmo de fazer qualquer escolha para o vestibular, a educacéao
escolheu-me: aos dezessete anos, tornei-me professora de Educacédo Fisica na
escola onde havia conquistado minha graduacédo de nivel médio, por indicacdo do
meu professor e treinador, a convite do diretor geral.

N&o guardo duvidas de que esse foi um momento de enorme crescimento
profissional e humano, haja vista a relacao diaria com a dindmica educacional e as
responsabilidades que, a partir dai, passei a assumir: de carater ndo apenas
administrativo-pedagogico (dado o envolvimento com planos de trabalho, reunibes
académicas e de pais, documentos e situacdes diversas, enfim), mas também social:
através do compromisso firmado com a docéncia, e da paixdo que a profisséo fizera
aflorar em mim, percebi-me, com o passar do tempo, cada vez mais preparada para
interferir no cotidiano das pessoas e, com isso, manter um olhar mais atento as
relac6es que haveria de estabelecer com o ambiente ao meu redor.

Com a ainda incipiente consciéncia do que isso representaria em minha vida,
e frente a perspectiva das novas descobertas que me seriam proporcionadas,
ingressei no Curso de Licenciatura Plena em Educacao Fisica, no ano 2000, em
Santa Teresa'. Mais aprendiz do que mestre, porém, naquela época carregava um
amadurecimento antes latente do que efetivo e ainda nao tinha sob meu dominio a
profunda clareza dos sentidos impressos na missao de ser professora. Assim, de
uma forma um tanto paradoxal, iniciava nova etapa de um aprendizado - destinado a
multiplicar-se, desdobrando-se em tantos outros aprendizados — limitando-o, desde
ja, com uma conduta focada basicamente no cumprimento das exigéncias
burocraticas estabelecidas na LEI DE DIRETRIZES E BASES DA EDUCACAO
NACIONAL — 9394/96.

A limitacdo, no entanto, foi sendo gradativamente superada ao longo de
minha formagéo académica, num espaco de tempo, para mim, especial e essencial,
durante o qual pude experimentar a Educacédo Fisica por uma 6tica mais abrangente
e compreender mais a fundo as reais implicacdes do exercicio de educar. Devo dizer

que fui privilegiada por um tempo que colocou em ebulicdo os debates acerca das

! Localizada no interior do estado do Espirito Santo e colonizada por imigrantes Italianos, Santa
Teresa € a cidade onde nasci. Estudei na regido rural, durante todo o ensino fundamental e transferi-
me para a sede do municipio, para cursar o Ensino Médio na escola onde, mais tarde, ensinei e
graduei-me em Educacdao Fisica.
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Diretrizes Curriculares para os cursos de Educacao Fisica, abalando os alicerces de
uma grade curricular conservadora - sustentada na abordagem tecnicista do esporte
(contetdo hegemédnico), que enfatizava a performance dos movimentos
(fundamentos) e a vitbéria - e trazendo a tona um processo assistido de
transformacdo das praticas pedagogicas da Educacdo Fisica, que trafegava
atenciosamente pelas vias de escoamento do esporte em nossa sociedade.

Durante todo o desenrolar do processo de construcdo histérica, social,
profissional e humana que me trouxe até aqui, acompanhei de perto, tanto na
condicdo de estudante quanto de professora de Educacédo Fisica, 0 modo como
essas mudancas vinham emergindo, interagindo e gerando novas mudancas na
area; sempre discutidas entre os intelectuais nas comunidades académicas de todo
o Pais e, principalmente, no maior encontro de natureza cientifica da area, o
CONBRACE?.

Vivendo as muitas tensdes e versdes em torno da questdo, a época, pude
aproximar-me de uma atmosfera de conhecimento que superava, em muito, aquela
que até entdo apresentava e explorava em minhas aulas. A formacado voltada ao
consenso, assim como a busca por uma formacéo voltada ao conflito, permeou a
construcdo histérica do processo formativo e também delineou minha trajetoria:
expandiu o meu entendimento sobre a Educacgéo Fisica e aprofundou o significado
do esporte e de cada uma de suas areas em minha vida.

Se, na qualidade de educadora conhecia o poder de interagir com as pessoas
ao meu redor, na condicdo que entdo se descortinava enxergava as ferramentas
para isso. Ainda que as necessidades ali implicitas denotassem um esfor¢co extra
pelo envolvimento de toda a comunidade escolar (direcdo, pais, colegas de outras
disciplinas), a possibilidade de superacdo da perspectiva da aptidao fisica nas aulas
de Educacao Fisica daquela escola, especialmente em algumas turmas, deu-me
forcas para lutar - parafraseando Elisa Lucinda®: ndo seria possivel mudar o comeco
dessa histéria, mas, se eu quisesse e dedicasse meus esfor¢os a isso, daria para

contribuir com a transformacao do final.

> E o evento realizado pelo CBCE - Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte - entidade de maior
representatividade académica e cientifica da Educacéo Fisica e dos Esportes no Brasil.

® Elisa Lucinda é poetisa, atriz e jornalista capixaba, que atualmente tem se dedicado ao trabalho com
poema vivo através de declamagéo.
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Pouco a pouco fui passando a compreender, entender e defender que a
natureza da atividade do professor de Educacdo Fisica € pedagdgica e que,
portanto, ao exercer sua atividade, este profissional faz do espaco em que atua uma
esfera educativa: seja escola, clube, academia, clinica, hotel, penitenciaria, coldnia
de férias, acampamento, centro de treinamentos, clube de corridas ou centros de
trabalho com idosos. Minha defesa sobre a natureza dessa acao, deve-se ao fato de
que, independentemente do espaco onde seja praticada, a Educacgéo Fisica € uma
area que lida com seres humanos, seres que sentem, criam, desejam,
transformam... estdo em processo constante de construcdo e evolucdo, enfim.
Sejam formais, ndo-formais ou informais, os processos educacionais fazem parte do
movimento de emancipacdo e evolucdo do homem* e estdo especialmente
presentes nos processos de disseminagédo da cultura corporal da sociedade.

Sem desconsiderar a importancia que representam minha experiéncia familiar
e as vivéncias como atleta, que se fizeram sempre implicitas nesse processo de
ruptura com o equivoco educacional da Educacao Fisica, atribuo a minha formacgéo
académica o maior crédito pela transformacdo que aquelas mudancas produziram
em mim e que me tem guiado, desde as pesquisas da monografia de conclusdo da
graduacdo e da especializacdo, focadas no interesse em contribuir com novos
conhecimentos no campo da formacao de professores da area e na reflexdo critica
do esporte, com atencdo a intensa influéncia que sofre da midia em nossa
sociedade.

Devo destacar a (também) imensa contribuicdo dos anos de docéncia na
educacdo béasica, o que me permitiu a materializagdo da praxis pedagodgica, no
experimento diario de todas as suas contradicdes e na descoberta de suas facetas
mais intrigantes, através dos mais diversos tipos de relacdo com os atores da
comunidade escolar (tanto publica, quanto privada).

Procurando aprender e qualificar minha experiéncia docente, cheguei aos
nove anos de experiéncia na educacdo béasica, compreendendo a grandeza,
imposicdo, necessidade e importancia das mudancas, para abolir uma pratica
pautada no completo desconhecimento pedagdgico e, por isso, reprodutora de
praticas alienadoras. Obvio, o dever da escola fora aprendido. Estava ali, pronta
para fazer o que era pedido, mas nao para pensar sobre o fazer. Exercitava

* Durante todo o trabalho, em toda indicac&o designada pela palavra “homem” ou pela expressao “ser
humano”, refiro-me a homens e mulheres.
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diariamente minhas contradicGes, fazendo dessa atitude minha maior critica. Nao
me sentia mais a vontade. Queria mudar. O exercicio era dificil, pois encontrava
resisténcia até entre meus alunos, o que era facil de entender, haja vista o apelo
consumista dos meios de comunicacao e a prépria construcdo que eu mesma havia
feito com eles nos anos anteriores a formacéao.

O exercicio de acompanhar a evolucdo historica da area possibilitou uma
construcdo profissional rica e, inexplicavelmente, hoje, saborosa. No inicio, nao
sabia ao certo para aonde estava indo, mas, hoje, sei 0 porqué de estar aqui e estou
certa de que lastreei as decisbes importantes de minha vida, baseada na
capacidade de escolher no que confiar; de assimilar algumas das versdes a que tive
acesso por acreditar, e também de negar outras tantas, por discordar do ponto de
vista ou mesmo duvidar da origem — destas, as que nao se legitimaram, ndo foram
significativamente consideradas.

Citarei um fato, dentre os tantos que me voltam o olhar para a repercussao
dos conteudos veiculados pelas mais variadas midias e que no meu entender
merece destaque: na disciplina Didéatica, durante a graduacgéo, o professor realizou
uma de suas avaliacoes, trazendo a sala de aula uma matéria veiculada na midia e
imensamente difundida no maior meio de comunicacédo (a TV), a saber: o caso de
Suzane Von Richthofen e os irm&os Cravinho, jovens de aproximadamente 20 anos
acusados de tramar e assassinar 0s pais da mocga, visando independéncia e
liberdade.

No objeto da avaliagdo, o exercicio de contextualizar os conhecimentos
académicos, considerando a realidade da maioria dos futuros professores, e indicar
como a turma poderia contribuir com sua bagagem académica para a formacao
daqueles jovens. Mesmo considerando a atividade de alta complexidade, aceitei-a
como um desafio, cujo sabor ia apreciando a medida que me percebia uma parte
responsavel pela construcdo social, detentora da capacidade de ler e interpretar as
midias, suas facetas e suas fagcanhas.

Atuando formalmente, num espaco de formacédo docente, vi somarem-se ao
legado oportunizado pela atividade de pesquisa, 0s anseios de experimentar a
docéncia no ensino superior da Educacdo Fisica, 0 que me despertou para
indagac6es acerca de particularidades do esporte, antes despercebidas. Obvio, n&o

€ 0 que justifica minha busca pelo mestrado, nem seria verdadeiro dizé-lo, e também
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ndo cumpriria o objetivo dessa apresentacao: dizer o lugar de onde falo, com essa
contribuicéo.

Para produzir minha monografia de conclusdo de curso, parti das
experiéncias pessoal e profissional, ja mencionadas. Dai, perceber que sobre a
busca de um referencial revolucionario e distante do modelo positivista, que se
tornara hegeménico na area da Educacdo Fisica, debrugcava-se uma significativa
proposta de avanco no curso. O trabalho resultante, intitulado A construgdo de
sentidos na formacdo em educacéo fisica: um estudo das representacfes sociais
propiciou-me um olhar cuidadoso em direcdo aos critérios de formacdo na area,
especialmente na ambiéncia de académicos que ja atuavam na pratica pedagogica
da Educacéo Fisica. Chamou-me a aten¢do, nesse estudo, a relacdo pessoalizada e
familiar demonstrada pelo grupo, durante o processo de constru¢do de sentidos, o
que considerei diretamente atrelado ao processo de reformulacéo curricular pelo
qual a Educacao Fisica estava passando.

No primeiro semestre de 2004, ingressei como aluna especial no programa de
Pés-Graduacdo em Educacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ,
cursando as disciplinas de Teorias do Curriculo e Filosofia da Educacéao.
Imediatamente apos a formacéao inicial, pude ampliar o olhar para além da Educacéo
Fisica, tendo o privilégio de observar com muito mais qualidade a educacéo, seus
pensadores e fazedores.

Naquele mesmo ano, participei de dois processos seletivos para o Mestrado
na Pos-Graduacdo em Educacdo, sendo o primeiro na Universidade Federal do
Espirito Santo e o outro na Universidade Federal da Bahia. Embora aprovada na
UFBA, a classificacdo que obtive ndo permitiu meu ingresso, o0 que sO veio a se
concretizar no ano seguinte (2005).

Essas experiéncias me fizeram perceber a necessidade de fortalecer a base
tedrica que ja& havia recebido na formacgé&o inicial. Assim, em 2005, ingressei na
Especializacdo “lato sensu” em Educacdo Fisica Escolar, onde ampliei aquele
primeiro estudo (monografia de conclusédo de curso), analisando os mesmos dados a
luz das novas diretrizes curriculares e procurando, em paralelo, delinear um novo
direcionamento para minha vida académica.

Os reflexos da mudangca mostraram seus sinais mais contundentes no

processo seletivo para o Curso de Licenciatura Plena em Educacdo Fisica, na
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Universidade Federal do Espirito Santo/UFES, quando fui aprovada em quarto lugar.
Foi, entretanto, em 2005, numa instituicdo privada e num curso de Turismo, que
iniciei minha histéria no ensino superior (disciplina Recreagdo e Lazer),
simultaneamente ao trabalho no ensino fundamental e médio: experiéncia, essa,
cuja relevancia faco destacar, pela oportunidade que me trouxe de vivenciar a
formacdo de profissionais que atuariam diretamente com a sociedade e, assim,
estariam no limiar da possibilidade de perpetuar, ou ndo, as mazelas e conceitos do
capitalismo.

A mudanca e a conseqlente expansao das experiéncias em torno da cultura
corporal de movimento proporcionaram-me alargar o fazer pedagogico, oferecendo
um leque amplo de contedudos a serem abordados em aula e atividades extra-
curriculares, o que contribuiu para que os alunos tivessem uma visdo de sociedade
muito mais colaborativa e oposta a dinamica social imposta pela cultura capitalista.
Ao lado desse universo, fui articulando outras dimensdes da responsabilidade de
ensinar, como reunifes académicas e de pais, que possibilitaram um estreitamento
da relacdo com alunos, familiares, estudantes de outras escolas e colegas
professores de varias areas.

Porém, enfrentamentos politicos, greves, resisténcia e demissées acabaram
por encerrar o trabalho na escola. A partir dai, assimilando e assumindo as minhas
proprias posturas e propostas de mudanca, buscando, ao mesmo tempo, equilibrar-
me nas certezas das opcOes éticas e profissionais que havia feito em minha vida,
vislumbrei a oportunidade de dedicar-me a formacéo continuada (Pos-Graduacao).

Aquela altura, duas principais dificuldades haviam de ser superadas: a
necessidade de vencer o momento de tensao profissional e a urgéncia em enxergar
a realidade a partir de outros referenciais. Compreendi, nessa situacdo, uma
convergéncia de fatores apontando para uma nova mudanca; entdo, reconhecendo
na Universidade Federal da Bahia — UFBA, uma producéo significativa, condizente
com minha visdo de mundo e de conhecimento, além de linhas de pesquisa que
permitiriam manter a coeréncia com 0s meus interesses de estudo, vim morar em
Salvador-BA (final de 2005). Acreditava que poderia ndo apenas somar ao que era
produzido aqui, mas também agregar novos conhecimentos e experiéncias a minha

vida e a minha profisséo.
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Iniciou-se, a partir dai, uma nova fase em minha vida. Conheci a regido e sua
cultura por intermédio de professores de Educacao Fisica aos quais fui apresentada.
Ao adentrar o ano de 2006, fui aprovada num processo seletivo, financiado pela
Fundacdo de Apoio a Pesquisa e Extensdo — FAPEX, para coordenar um projeto
social (atividades esportivas, capoeira, lutas e ginastica) na Superintendéncia de
Desportos do Estado da Bahia — SUDESB perdurou até final do ano.

Em funcdo de palestras e cursos gratuitos de curta duragdo que realizava
numa instituicdo de ensino superior (em Educacao Fisica), fui convidada a firmar um
contrato de experiéncia, como professora da disciplina Pratica de Ensino I, na
Faculdade Social da Bahia — FSBA. Ja no final do primeiro semestre daquele ano, o
contrato de experiéncia deu lugar a oficializacdo de minha contratacdo, quando
passei a lecionar outras disciplinas: Handebol, Metodologia do Ensino do Esporte
Escolar, Estagio Il, Seminario de Projetos e Orientacdo de Monografias.

Inquietavam-me as experiéncias observadas e sistematizadas na disciplina
Estagio, devido, principalmente, a dificuldade dos académicos em articular seus
conhecimentos, quando confrontados com a realidade — inclusive, reproduziam os
discursos esportivos da midia, sem qualquer argumentacdo critica que
proporcionasse aquela acdo um aspecto de fato educacional.

Ingressar no ensino superior como docente, exigia-me lancar mdo de
conhecimentos que meu curriculo ndo comportava: os 10 anos vividos na educacao
basica ndo substituiam a auséncia de atividade em pesquisa e isso fragilizava a
qualidade do que eu poderia oferecer a formacao de docentes na Educacédo Fisica.
Tal auséncia apontava ainda para outra demanda: a do mercado de trabalho seletivo
e cada vez mais criterioso em relacdo a titulacdo - hoje entendo que a titulacdo
representa um amadurecimento no conhecimento especifico da area e na relacéo de
seu agente com a sociedade.

Assim como a curiosidade e a sede de conhecimento, a necessidade de
titulac6es é uma producdo humana e, como tal, pode ser transformada e novamente
construida, tanto quanto pode ser transformadora. Foi sob uma nova perspectiva de
transformacao em minha histéria profissional que me apresentei a mais uma selecéo
de mestrado, ainda amadurecendo as inUmeras inquietacées e problemas sobre 0s

quais haveria de me debrucar naquele estudo (2007).
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A medida que a praxis da docéncia denotava sua importancia, cada vez
maior, revelando em aspectos e questbes didrias a possibilidade de emersédo de
problematicas de pesquisa e de solu¢bes imediatas para o trabalho com o
conhecimento, fortalecia-se em mim uma concepcdo que hoje trago como
possibilidade de contribuicdo: na complexa dinamica com que se estabelecem as
relacbes sociais e 0s avancos tecnoldgicos atuais, € imperioso garantir que 0s
processos de transformacdo ndo ocorram numa dimensdo a parte. Na verdade, a
educacao e a tecnologia vivem num mesmo mundo, onde a ciéncia deveria falar e
servir para amenizar as misérias humanas, ou seja, as duas dimensdes sociais
deveriam caminhar juntas e ndo uma a frente da outra.

Desse modo, ao final de 2006, fui aprovada no Mestrado com o tema Midia
Impressa e formacao de professores: a constru¢do de sentido sobre o esporte. Tinha
por interesse de fundo, analisar as possibilidades de interferéncia da midia impressa
na producdo de sentidos entre os académicos dos cursos de Educacdo Fisica.
Porém, durante o cumprimento dos créditos, especificamente na disciplina
Educacdo, Comunicagdo e Tecnologias, com os professores Drs. Edvaldo Couto,
Nelson De Lucca Pretto e Maria Helena Bonilla, deparei-me com os debates em
torno da TV digital e passei a analisar que, aquela época, estando as discussoes
ainda limitadas ao processo de implantagdo da nova tecnologia, era muito provavel
que no periodo da apresentacdo do meu relatério de pesquisa (esta dissertacdo)
sobre midia impressa, Salvador ja estivesse recebendo o sinal digital e,
conseqguentemente, a sociedade e a comunidade académica da Educacdo e da
Educacdo Fisica, ja estariam necessitando de investigagcbes que permeassem 0
tema — a proposito, confirmando minha impressdo, a TV digital foi lancada em
Salvador ja no final de 2008.

Assim foi que, a partir do didlogo com meu orientador, que me alertou a
respeito da ousadia e perigo, mas apoiou o intento, reformulei meu projeto e mudei o
campo de estudo: sai do jornal e fui para a TV. E claro que o fato de lidar com a
situacao de tempo real, insuflada pela TV digital, evocou questdes que houveram de
ser consideradas no transcorrer da nova configuracdo por tornar o trabalho amplo,
repleto de categorias e pouco claro, o que me conduziu a reorganizar 0 estudo,

selecionar e definir um novo campo de investigacao. Assim, nasceu a idéia de uma
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pesquisa sobre as tendéncias que se delineavam para a midia televisiva esportiva, a
partir da implantacéo da TV digital.

Apresento aqui uma sintese dessa caminhada, um novo resultado de todo
meu processo de formacdo humana e profissional, intitulado Educacgao, TV digital e
Midia Esportiva: sinal de qualidade?

Fazendo um recorte na imensiddo do tema, neste trabalho enfatizo as
transformacdes pelas quais passara (ou ja esta passando) a midia esportiva, a partir
da TV digital. Prevendo no tema uma fonte de debates duradoura e essencial a
formacdo dos professores da area, a educacao critica e politica dos cidadaos, a
evolucdo do esporte e ao uso produtivo e progressivo de suas ferramentas em
nossa sociedade, penso estar, dessa forma, adubando o terreno para uma plantagao
mais promissora, noutra temporada.

A revolucdo tecnoldgica € uma realidade que cria, transforma e destroi,
interferindo de forma terminante na qualidade dos processos de assimilacédo
cognitiva dos individuos. Numa de suas marcantes manifestagfes esté o tratamento
dado ao esporte, especialmente pelos meios de comunicacdo de massa. Um claro
exemplo é a TV — produz respostas coletivas em alta freqiiéncia e velocidade quase
instantanea — que transforma, cotidianamente, os eventos esportivos em verdadeiros
espetaculos e transfere os discursos especificos do meio para outras dimensdes da
vida social, como a politica e a cidadania, incidindo diretamente no modo de vida
social, a saber, constituindo sentidos acerca da vitoria e da derrota, da igualdade de
oportunidades, da disciplina e da conformidade. Fatores como estes fazem de um
dos grandes adventos do século XXI, mais do que algo passivel de ser discutido, um
fator de discussao obrigatoria.

Questdes, como a conversao de sinais (analdgico-digital), as tendéncias
ocasionadas na midia esportiva por essa conversdo, 0S canais € emissoras que
terdo concessao publica para a veiculacdo de programas esportivos na TV digital e
como pensam em explora-la, sdo relevantes e serdo discutidas neste trabalho.
Entendo que toda essa conjuntura em que vivemos marca um momento histérico na
forma de comunicacdo da sociedade, assim como em sua formacdo politica, e,

consequentemente, na forma de manipulacdo das informacdes através do poder.
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1.1 A VELHA NOVA ERA CHEGOU: TV DIGITAL

Nossos melhores pensamentos, nossas maiores
reflexBes, nossa mais apurada percepc¢do do mundo,
ndo passam dos 7 minutos a que fomos
condicionados. Até mesmo as nossas emocgdes
obedecem a essa regra de tempo. E ndo é pra
menos. A leitura diaria dos jornais nos obriga a isso.
Mas se fossemos capazes de manter a nossa
indignacao por um espaco de tempo maior, sé Deus
sabe qué caminhos estariamos trilhando agora [...].
(FAGUNDES, 2003)

Este trabalho busca uma forma diversa de tratar as questfes acerca da midia
esportiva e da TV digital. Sendo um estudo também sobre linguagem e
considerando que a escrita € uma forma que encapsula as idéias, limitando sua
expansao, lanco mao de metéaforas, compreendendo que o uso de figuras de
linguagem oferecera amplitude. Pretendo, com esse recurso, chamar a atencdo dos
leitores das mais variadas areas, para 0 momento relevante de mudancgas por que
passa 0 processo de comunicacdo em nossO pais, ressaltando as producdes
culturais e educacionais que podem reverberar a partir dessa transformacao.

Os titulos e subtitulos dos capitulos estdo denominados de acordo com o
contexto de que tratam e identificam cada momento do texto, traduzindo 0os passos
percorridos no processo de implantacdo da TV digital aqui no Brasil. Cabe alertar
para a chamada do texto introdutério, que reproduz o discurso utilizado por 5
emissoras de TV na campanha de divulgagédo da TV digital, veiculada 2 meses antes
do seu langamento.

Optei por trazer a frase chavao logo no texto introdutorio da pesquisa, visando
destacar o aspecto de contradicdo existente em toda a campanha. Apenas para
explicar, ironicamente, a campanha enfocou a chegada de uma nova era através da
TV digital, focando todo seu esfor¢co publicitario na melhoria de qualidade de som e
imagem. No entanto, o digital que passa a entrar em todas as casas atraves do
televisor é aberto a uma extensa série de possibilidades, como interatividade,

multiprogramacéo, canal de retorno, além de outras que aparecerdo mais adiante.
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Silva (2006) ajuda a entender essa nova era como elemento atemporal, cuja
marca é a transformacédo do modo como se estabelecem as relacbes na sociedade,
através da comunicacdo mediada pela linguagem: dao-se numa velocidade muito
maior do que em tempos anteriores e possibilitam a pessoas situadas em espacos
culturais diferentes, produzir e trocar conhecimentos num mesmo espaco virtual.

A TV digital é, de fato, um marco revolucionario, porque ela passa a levar o
digital para dentro das casas, 6nibus, metrds... 0 que antes s6 era possivel através
do computador. O termo “digital” amplia as possibilidades de trato do contetdo, de
modo que, com sua entrada nas residéncias, a logica da distribuicdo passa a ser
substituida pela logica da comunicacédo, o que lhe confere um novo ponto de vista.
Em outras palavras, o autor refere-se a possibilidade de interatividade como sendo
uma condicdo para a superacdo da passividade do telespectador diante de um
televisor, ante a oferta de programacéo das emissoras, que comercializam verdades
prontas e acabadas para o consumo.

Na fala de Silva (2006, p. 11) é possivel identificar bem a velha era e nova

era:

Na modalidade comunicacional massiva (radio, cinema, imprensa e TV
[analégica]), a mensagem é fechada, uma vez que a recepcdo esta
separada da producdo. O emissor é um contador de histdrias que atrai o
receptor de maneira mais ou menos sedutora e/ou impositora para 0 seu
universo mental, seu imaginario [...]. Na modalidade comunicacional
interativa permitida pelas novas tecnologias [...] [TV Digital] ha uma
mudanca significativa na natureza da mensagem, no papel do emissor e no
estatuto do receptor. A mensagem torna-se modificavel, & medida que
responde as solicitagbes daquele que a consulta, que a explora, que a
manipula. Quanto ao emissor [...], ele constroi uma rede (ndo uma rota). [...]
por sua vez, [0 receptor] torna-se “utilizador”, “usuario” que manipula a
mensagem como co-autor, co-criador, verdadeiro conceptor.

Lancando um olhar rigoroso e criterioso sobre questdes relevantes para o
processo educacional da sociedade, vejo que a decisdo do poder publico do pais faz
com que O anuncio de uma nova era crie expectativas que podem nao ser
concretizadas, a depender das itinerancias experimentadas no decorrer da historia.

Partindo dessa ldgica, utilizo a palavra sinal no titulo, para provocar a reflexao
sobre a significacdo, sobre as relacbes de manifestacao ou prova de que algo esta
mesmo confirmado, afinal um sinal ndo € uma certeza. Aproveitando a possibilidade
da metafora, destaco o sentido que a palavra ainda oferece, de rastro ou

premonicdo (uso n&o intencional no contexto referido), indicando que nao
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necessariamente a relacao entre Educacao, TV digital e Midia Esportiva proporcione
beneficios a sociedade. Reafirmo-o, transformando em interrogacédo o que antes era
uma afirmagéo.

A epigrafe chama a atencéo para a dimensdo em que submerge o debate
tratado neste estudo, na amplitude das tendéncias para a midia esportiva, a partir
das mudancas de converséo digital na televisdo brasileira. Também expressa parte
da minha implicacdo e preocupac¢éo acerca da exploragdo da capacidade critica de
formacgao do cidadao na sua relagcdo com os diferentes meios de comunicacéao.

A pesquisa que embasa este trabalho integra a Linha de Pesquisa Educacéao,
Cultura Corporal e Lazer, especificamente, no Grupo de Pesquisa Mel
(Midia/Memoria, Educacdo e Lazer) da Faculdade de Educacdo da Universidade
Federal da Bahia. Ao versar acerca da concepg¢ao do esporte como um dos maiores
fendbmenos sociais e culturais da contemporaneidade, e das implicagcdes dos
avancos tecnoldgicos no seu trato pela midia, o trabalho transita com suavidade na
discussédo proposta pelo Programa de Po6s-Graduacdo em Educacdo — Educacao,
Sociedade e Praxis Pedagogica.

O interesse por este estudo deve-se, por um lado, a minha aproximagao com
o GTT Comunicacéo e Midia, do Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte — CBCE
e, por outro, a minha atuacdo como docente na formacdo de professores de
Educacdo Fisica, na disciplina Estagio Supervisionado Il. No primeiro caso, vem
desde o Xlll Congresso Brasileiro de Ciéncias do Esporte — CONBRACE, realizado
na cidade de Caxambu /MG, em 2003, quando buscava entender, especialmente, as
implicacbes da midia esportiva nas aulas de Educacdo Fisica e nas relagbes da
Educacdo Fisica com a educacdo das criancas. No segundo caso, parte da
observacdo sobre a auséncia de uma analise critica acerca tratamento dado ao
esporte pela midia televisiva e a utilizacdo da TV meramente como um artificio
didatico na pratica cotidiana em sala de aula.

Junto as inquietacdes despertadas pelos diferentes espacos de vivéncia e
atuacao, a experiéncia de mais de uma década de docéncia na Educacao Fisica, na
rede publica e privada do Espirito Santo, e, mais recentemente, de pesquisa nas
praticas pedagogicas, mostra que sdo muitas as questdes a serem pensadas
quando se toma em consideracdo a tematica. Para discorrer rapidamente sobre a

abordagem que confere ao esporte a qualidade de “fenémeno cultural”, promovida
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pelos meios de comunicacédo, considero-a diretamente atrelada a: constru¢do de um
perfil de formacdo em Educacao Fisica, direcionado a atuar numa sociedade, onde o
ritmo acelerado de mudancas e avancos tecnoldgicos interfere, diretamente, na
forma das pessoas se comunicarem; aligeiramento dessa formacado, através das
reformas curriculares; complexidade que marca as relacbes sociais e chegam a
escola - estas, fortalecidas através dos meios de comunicacdo, demandam uma
educacgdo muito mais critica e emancipadora.

Tais inspiracdes motivaram-me a apresentar um projeto para apreciacdo no
Programa de PoOs-Graduacao em Educacao da UFBA, voltado a investigar questdes
relacionadas a implicacdo das midias impressas no processo de construcdo de
conceitos na area da Educacdo Fisica. Porém, numa perspectiva tdo dialética
quanto eu pretendi que fosse minha pesquisa, os caminhos foram reconstruindo o
projeto.

Ao matricular-me na disciplina Educacéo e Tecnologias (2007.1) tive acesso
aos debates mais contemporédneos no mundo mididtico, especialmente, aqueles
referentes ao processo de democratizagdo da comunicagdo aqui no Brasil, que
englobam parte das discussbes acerca da implantacdo da TV digital. Essa
familiaridade com o tema alertou-me para o fato de que as maiores cidades do pais
(capitais), inclusive Salvador, ja estariam recebendo o sinal digitalizado e vivendo
num contexto de transformacdes profundas, a época de apresentar o relatério da
minha pesquisa (defesa da dissertacéo).

Voltando o foco para os debates da Educacdo Fisica, avaliei as
transformacdes que essa revolugdo tecnoldgica poderia causar sobre as praticas
pedagdgicas e de formacao da area, inclusive, porque mesmo sendo abordada em
inimeros congressos especificos, a TV digital e suas implicacbes nunca foram
objetos de discussdo. Até aquele momento, nem o Grupo de Trabalho Tematico
Comunicacgédo e Midia do Colégio Brasileiro de Ciéncia do Esporte — CBCE havia-se
ocupado da tematica, mesmo sendo o maior e mais respeitado espaco de discussao
académica das questdes relacionadas a midia e aos processos comunicacionais.

Com tal conjuntura estabelecida e identificada, investi na reconstrucao do
objeto de estudo, focando, inicialmente, a implicacdo da TV digital na formagcao dos
professores de Educacao Fisica. Porém, diante do contexto politico e social que se

configurava, e respeitando os indicios apontados pela perspectiva dialética,
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considerei a analise das tendéncias em torno da midia esportiva (transformada
muitas vezes em objeto de estudo da area) mais urgente. Dessa forma, acreditava
poder trabalhar com elementos mais solidos do cenario e contribuir para a realizagéo
de um estudo que tratasse da formacgao de professores em tempos de TV digital.
Essa convicgao foi fortalecida pela minha itinerancia nos varios eventos das
areas de Comunicacdo e Educacdo Fisica, através do quais obtive a necessaria

proximidade para a sele¢éo dos temas.

QUADRO 1: Inspecdes Cientificas

Instituicbes Data Local Atividade
Secretaria Estadual | 25 e 26 de maio de | Faculdade Social VIl Jornada
da Bahia do | 2007 Pedagdgica
Colégio Brasileiro CBCE/Bahia
de Ciéncias do
Esporte -

CBCE/Bahia

Instituto de | 22 a 24 de agosto | Hotel Sol Victoria | Workshop de

Radiodifusao da | de 2007 Marina programacao para

Educativa da Bahia a TV publica

— IRDEB

Colégio Brasileiro|16 a 21 de | Recife - PE Congresso

de Ciéncias do | setembro de 2007 Brasileiro de

Esporte — CBCE Ciéncias do
esporte - XV
CONBRACE e |l
CONICE

Universidade do | 26 de novembro de | Campus - | Palestra sobre TV

Estado da Bahia — | 2007 Salvador digital e

UNEB Democratizacdo da
Comunicacéo

Essas inspec¢des ocuparam-me, especialmente, no ano de 2007, contribuindo
consideravelmente para o processo de reestruturacdo do projeto de pesquisa e,
mais ainda, para o amadurecimento e conhecimento do entorno da temaética,
possibilitando-me, assim, ampliar substancialmente a compreensdo acerca da
implicac@o dos avangos tecnoldgicos na vida da sociedade.

Assim como Leiro (2004), flagrei-me na vigéncia de um processo que se
assemelhava a um jogo, cujo interesse do jogador voltava-se muito mais ao rigor

cientifico da investida do que a rigidez dos conceitos que alimentavam a trajetéria.
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A esse movimento somou-se minha condicdo abelhuda®, de
descontentamento e esperanca, de telespectadora e consumidora das midias
esportivas, especialmente a televisdo, por conviver em trés ambientes distintos, mas
inter-relacionados, através, e por causa, da TV: a familia, a escola e a academia.
Esses diferentes espacos demandam uma rede de conhecimentos que se definem
em funcéo das condi¢cdes econdmicas, culturais e sociais da sociedade, bem como
do uso que se faz de cada meio de comunicagao.

Minhas preocupagdes emergiram do cotidiano, do olhar sobre o movimento
da comunicacgéo; num contexto politico e econdmico edificado sobre a divisdo social
do trabalho, sobre a mais valia que arranca do ser humano aquilo que ele produz e
aniquila-o em sua propria condicdo de sujeito, tendo como justificativa a prioridade
do financeiro em detrimento do social.

Todo esse estado torna-se ainda mais complexo, a meu ver, diante da
possibilidade de acesso a uma série de coisas e informacdes por diversos meios de
comunicacdo, num ritmo fast food que promoveu grande expansdo na éarea de
eletrdnicos nas Ultimas décadas do século XX. Refiro-me, aqui, as mesmas
tecnologias que possibilitam o estabelecimento de redes de significacdo e novas
alternativas de construcdo de conhecimento e cultura, podendo assumir, portanto, e
inclusive, qualidades educativas.

Atualmente, no Brasil, todo esse debate em torno da implantagéo do Sistema
Brasileiro de Televiséo digital Terrestre envolve pessoas de diversas areas, tanto do
setor técnico quanto social. Porém, quando traz a cena o0s grandes grupos
empresariais (as redes de televisao), torna-se mais um espaco de confronto e
disputa de diferentes interesses pela hegemonia do sistema televisivo, que
alcancou, historicamente, segundo Martin-Barbero (1987), a posi¢cao de centralidade
para ditar as demandas politicas e culturais da sociedade.

Obviamente, ndo se pode negar a relevante contribuicdo que a televisao tem
dado a sociedade civil, constituindo-se num agente direto da formagdo moral e
educacional de milhdes de brasileiros que tém somente a ela, como meio de

informacé&o e acesso a outros mundos e culturas.

® Abelhuda é uma referéncia que faco sob dois pontos de vista: um simbdlico, que faz referéncia ao
codinome do grupo de pesquisa do qual faco parte (MEL); o outro é a utilizacdo de uma expressao
popular comumente utilizada para inferir sobre pessoas que tém comportamento afoito e curioso.
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Coloquei-me, entdo, diante de tais embates e debates, com as seguintes
guestdes: que tendéncias a TV Digital traz para a Midia Esportiva brasileira,
com 0S novos avanc¢os tecnoldgicos? Que possibilidades de educacéo
informal surgem na midia esportiva, com a digitalizac&o do sinal?

Configurou-se, como objeto de estudo da minha pesquisa, a midia
esportiva televisiva, a partir da implantacdo da TV Digital no Brasil e para o
estudo de tal objeto, estabeleci como objetivo geral: analisar as tendéncias da midia
esportiva brasileira com o advento da TV digital.

A partir dai, foram estabelecidos os seguintes objetivos especificos: analisar o
rebatimento social da opcéo pelo modelo japonés para a TV digital brasileira; discutir
as mudancas no conteudo da midia esportiva na grade de programacdo das
emissoras, a partir da TV digital; desvendar as tendéncias apontadas pela TV digital
para o debate da Midia Esportiva, como instrumento de educacédo informal; e
constituir um corpus de informacdes e conhecimentos sobre as tendéncias em torno
da chegada da TV digital na Midia Esportiva, indicando perspectivas politicas,
sociais e académicas.

Entendo a relevancia dessa pesquisa a medida que reconheco nas formas de
comunicacdo da sociedade, modificacdes produzidas pelas transformacdes sociais
decorrentes de novas tecnologias, e, assim, vejo configurar-se um cenario novo e
permeado por conceitos ndo tdo comuns, como interatividade, tempo real,
informacéo, pressa, lucro e qualidade.

Entendo ainda a importancia deste estudo devido ao tratamento e atencéo
que confere a um momento impar de avanco social e tecnoldgico, que precisa ser
estudado, assistido e criticado pelas mais variadas areas de conhecimento, para que
se possa discutir com as criancas e jovens a propria esséncia do processo, por
vezes obscuro, de implantacao da TV digital, bem como, o jogo de interesses que se
desenrola por tras das campanhas publicitarias e mesmo as escolhas que tém sido
feitas por aqueles que representam os interesses sociais nas diversas instancias.

O esporte responde pela maior demanda de conhecimentos e interesses na
area da Educacao Fisica. Esse fato esta refletido nas opcBes de conteudos
curriculares das escolas, nas formas de trabalho dos professores em suas aulas e,
especialmente, no espaco privilegiado que ele alcangcou nas grades de programacao

das mais variadas emissoras de TV. Note-se ainda o espaco que conquistou em
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revistas e jornais, e a capacidade de produzir respostas em todos 0s segmentos da
familia, inclusive nas pessoas que ndo se definem apaixonadas, ja4 que,
mercadologicamente, “todos” sdo estimulados a consumir 0os produtos do esporte.
No momento em que 0 proprio esporte constitui-se como “grande fenémeno
cultural e social’, penso na urgéncia de toda a sociedade civil, o que inclui os
intelectuais das inumeras areas — Educacdo, Sociologia, Comunicacao, etc. —
sobretudo da Educacéo Fisica, direcionar um olhar critico sobre as manifestacdes
esportivas que a midia apresenta e sobre a utilizacdo dessas midias, no caso a TV
com sinal e tecnologia digital, como possibilidade pedagodgica para o trato do

esporte.
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2 METODOLOGIA — FULL HD

Antes de esclarecer o processo metodologico seguido no trabalho que
apresento, vejo a necessidade de justificar a localizacdo deste capitulo num
momento anterior a construcdo do referencial tedrico que orientou a discussao do
texto. Trata-se de uma caracteristica do estudo em questdo, pois a pesquisa era
construida ao mesmo tempo em que 0 campo investigativo especifico sobre a TV
digital estava em “construcéo”, assim como a propria TV estava em processo de
implantacdo em todo o pais. Assim, enquanto se cumpria um cronograma, as
emissoras preparavam-se e as mudancgas seguiam seu rumo — esse fator fez da
metodologia uma explicagcdo determinante para o entendimento deste trabalho. Por
isso, ela esta aqui.

Neste capitulo, apresento a metodologia com o nome de Full HD, expressao
que significa Full Higt Definition (HD), o que no mundo das novas tecnologias quer
dizer alta definicdo, tela cheia - designacdo comumente utilizada nas referéncias a
TV digital, que tem sido objeto de inimeras davidas da sociedade. A expressao
incorporada por nossa cultura, como tantas outras que tém origem estrangeira,
revela a possibilidade mais paupavel dentre as novidades da nova TV e significa
capacidade de resolucdo em tela cheia, o novo formato de imagem em que séao
produzidos dados digitais, comparando-se e, mesmo, superando a qualidade das
telas de exibicdo dos cinemas (16:9).

Porque uma metodologia Full HD? Por tratar-se de uma investida ousada.
Desde a concepcéo do trabalho de pesquisa fui alertada, por colegas pesquisadores
mais experientes, sobre a dor e da delicia® de tratar de um objeto que pensasse ao
seu proprio tempo e que, efetivamente, fosse constituido junto com a pesquisa. Tal
perspectiva fez do cuidado e do rigor critérios predominantes para a determinacgao
das opcoes tedricas e metodoldgicas.

Assim, ainda em relacdo a este capitulo, desenvolvo um esfor¢co para, no
mesmo, fundamentar um ponto de vista, um angulo ou uma dimenséao, apoiando-me
na perspectiva de que o trabalho necessita seguir uma coeréncia de introducéo,

contextualizacdo e desenvolvimento, quanto as questdes centrais e periféricas, e

® Referéncia a uma frase de Caetano Veloso, presente na mudsica Dom de Iludir.
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consideracdes conclusivas, com o0 que pretendo conferir-lhe o carater de
completude.

No entanto, para seu entendimento, recupero o conceito de incompletude, na
Otica de Orlandi (2007, p. 54),

A condicdo da linguagem é a incompletude. Nem sujeitos, nem sentidos
estdo completos, ja feitos, constituidos definitivamente. [...] Pela natureza
incompleta do sujeito, dos sentidos, da linguagem (do simbdlico), ainda que
todo sentido se filie a uma rede de consituicdo, ele pode ser um
deslocamento nessa rede.

Analisando por esse angulo, a dimenséo tedrica do texto imbrica-se com a
idéia de incompletude, pois trata de defender um ponto de vista, falar a partir de um
lugar e respeitar esse posicionamento, permitindo, desse modo, que ele nunca se
esgote no processo de interpretar. Compreendendo que ha tantas outras
concepgdes sobre o mesmo objeto, baseadas em referenciais ou visdes de mundo e
sociedade diferentes da aqui dissecada, mas nem por iSSO mais ou menos
relevantes. Assim, cabe ao meu trabalho apenas, e acima de tudo, a condicdo de
garantir, da formacao académica em Educacéo Fisica (o lugar de onde falo), e com
vistas a Educacdo, que os olhares sejam fundamentados, contribuam com a
emancipacdo humana, considerando sempre o0 contexto de cada sociedade, e
estabilizem o jogo interativo das idéias que se colocam sobre o0 seu tema.

Desse modo, relembro que a pesquisa aqui referida buscou investigar o trato
do esporte na midia televisiva, a partir da implantagdo da TV digital no Brasil. Para
isso, estabeleci uma trajetoria metodoldgica que entendi de grande contribuicao para
a compreensdo da trajetoria histérica da televisdo no Pais, da difusdo da
comunicacao unilateral, do esporte e da midia na perspectiva de mercadorizacédo, e
do advento da TV digital, que sinalizou uma suposta discussao democratica num
desafio tecnologico nacional. Enfim, na pesquisa busquei mapear as tendéncias
apresentadas para a midia esportiva brasileira diante da perspectiva da TV digital.

Para tanto, elegi o referencial exposto no discurso publicitario, como marco
para a definicdo de tendéncias; pois as mesmas seriam efetivamente definidas a
partir do substrato de onde se fala, das entrelinhas obscuras de cada discurso e do
proprio interdiscuso que se constitui nas producodes.

Em funcédo disso, o estudo esta inserido num terreno nebuloso de relactes

humanas, hierarquicas, contraditérias e impregnadas de valores, crencas e atitudes



Pagina |35

gue envolvem sujeitos e instituicbes diferentes, com interesses distintos e em busca
de localizacao historica e social, ou seja, afirmacéo e poder.

Em se tratando de uma pesquisa, vale situar seu ponto de origem e
evidenciar o entendimento de ciéncia, de pesquisa e de método. E o que proponho a

seqguir.

2.1 CONCEPCAO DE CIENCIA, PESQUISA E METODO — 3D

A expressao 3D é uma representacdo gramatical que carrega em si um
sentido de percepgéo das dimensées de uma imagem. E a faculdade de apresentar
uma representacdo grafica qualquer com uma terceira dimenséo: além de altura e
largura, profundidade.

Chamo de 3D a esse momento da metodologia, por compreender que nas
pesquisas em ciéncias sociais e humanas, ao definir seu entendimento sobre
ciéncia, pesquisa e método (com que trabalha), o pesquisador est4 automaticamente
apresentando a sua visdo de mundo e de sociedade - trata-se esta de uma definicao
importantissima para o processo. Procurando manter a coeréncia e a aproximacgao
da temética em estudo com a realidade, conclui que ao definir a minha prépria forma
de ver o mundo, a sociedade e o homem, seria estimulante usar uma terminologia
intrinseca ao contexto da pesquisa, ou seja, ho campo da tecnologia.

Com a expressdo 3D revelo o desejo de ampliar as possibilidades de
enxergar além daquilo que se mostra explicitamente. Vislumbrar a democratizacdo
dos meios de comunica¢cdo de massa, ou, em outras palavras, fomentar o acesso a
informacdo e ao conhecimento; contribuir para que esse acesso traduza-se em
producdo de conhecimentos relevantes para a vida cotidiana: é essa a minha forma
de ajudar a engrandecer a manifestacdo humana. Para expressar melhor o
pensamento que tinha em mente ao fazer as escolhas, recorro a Saramago: para
conhecer as coisas, ha que dar-lhes a volta, dar-lhes a volta toda’.

Assim, assumo como ciéncia a producdo humana que permite ultrapassar as
aparéncias e filtrar os fenémenos resultantes das contradigdes sociais — em sendo

uma producao cientifica, é historicamente construida. Nessa compreensao, a ciéncia

" Trecho retirado de uma das falas da entrevista do escritor portugués José Saramago, no

documentario Janela da Alma (2001) do diretor Walter Salles.
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nao acontece com base apenas em opinides, mas em teorias bem demarcadas, com
procedimentos metodolégicos bem definidos e, especialmente, com uma concepc¢ao
de homem, mundo e sociedade claramente delimitados para proporcionar a
apreenséo dos fatos, da realidade (CHAUI, 1999).

Segundo Andery, Micheletto e Sério (2006) a ciéncia é um resultado das
relacbes entre o ser humano, a natureza e a cultura, na tentativa do homem de
entender e entender-se no mundo, através da busca por expressar as condi¢cdes
materiais e sociais de um determinado momento histoérico, assim como interesses de
grupos sociais especificos que possam suprir as necessidades humanas e ainda
permitam atuar sobre esse mundo.

Anseio por uma concepcdo de pesquisa que supere aquela propria do
positismo, na qual a ciéncia deveria ser capaz de estudar o que se colocava como
observavel, tomando a realidade como um conjunto de fatos isolados, sem uma
preocupacdo com as causas histéricas e sociais dos fenbmenos. Essa concepc¢ao
nao coloca, de fato, a pesquisa a servi¢o das necessidades do ser humano, mas dos
proprios interesses da pesquisa, e isso a faz esvaziada. Trivifios (1987) aponta que
por muito tempo essa forte tradicdo de pesquisa vigorou nos contextos sociais, 0
gue acabou por emudecer seus sujeitos e engessar 0s pesquisadores.

Ao contrario, busquei uma investigacdo que tratasse da pesquisa como
atividade béasica da ciéncia, possibilitando um processo de constru¢cdo do
conhecimento sobre forte lastro tedrico e um método como principio educativo,
principalmente, por considerar possivel uma transformacdo da realidade, sempre
gue seja possivel ler além daquilo que estd escrito, compreender o que esta
silenciado nos sujeitos sociais.

Segundo Minayo (2007), o método € concebido como um guia para a
apreensdo da realidade e a descoberta de suas contradicdes, movimentos
peculiares, qualidades e valores. Assim, estd cheio de interesses, concepcdes
proprias, de homem e de mundo; logo, de conhecimento, sendo, por isso,
historicamente construido e elaborado a partir das reflexdes humanas a respeito de
sua prépria condicdo de vida em sociedade.

O método é tomado como percurso de construcdo do estudo e sempre €
determinado por condi¢des concretas, o que impde a sua constru¢cdo a condicdo de

partir do contato com a realidade. Isso nao isenta o cuidado com o planejamento e
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organizacdo da pesquisa - atentando para que néo limitem as acdes de apreensao
real dos fendmenos (GAJARDO apud COSTA, 2007).

2.2 OPCAO TEORICO-METODOLOGICA — ... MEGA PIXELS

Nesta parte do texto, em que trato das opcdes tedricas que norteardo a
metodologia da pesquisa, uso a expressao mega pixels... se, para manter o contexto
da pesquisa, muito mais para tratar de um conceito que exerce efeito forte e direto
no tema aqui tratado: a melhoria da qualidade de som e imagem nas transmissdes
televisivas em todo o Brasil, a partir da digitalizacdo dos sinais. O termo € muito
utiizado ao se falar em cameras digitais, estd em voga, com a discussdo da
convergéncia de sinal, e preocupara bastante, quando a sociedade (que o mercado
chama de consumidor) estiver escolhendo um novo televisor. Mega Pixel refere-se a
guantidade de vezes que uma imagem pode ser ampliada, sem perder qualidade:
quanto mais pixels, melhor a resolugao da imagem ampliada.

Nesse sentido, os argumentos usados para explicar os fendmenos tratados
pela pesquisa, tém a intenséo de dispor do maximo de resolugéo para quem esta em
busca de informagbes e conhecimentos sobre o processo de implantacdo da TV
digital; de oferecer compreensdo maxima sobre tudo que esta se passando. Porém,
sem que seja definida em mega pixels minha pesquisa, inclusive, porque atrelando-a
por essa via a evolucdo da ciéncia e da tecnologia, haveria de lidar com uma
velocidade tal, que sua corre¢ao fugiria ao meu controle, ou seja, a cada 30 dias
talvez eu tivesse que retornar ao texto para sinalizar uma nova qualidade (além do
que, o texto teria de ser projetado e ndo impresso).

Trivinos (1987) trata da dimenséo dialética da pesquisa materialista sob a
Otica da pratica social como critério de verdade, o que me oferece um certo conforto
pela opcdo de um objeto que fala e é falado ao seu proprio tempo, haja vista a
temporalidade das importantes transforma¢cdes que ocorrem na sociedade. Ainda
segundo o0 mesmo, € a relacao entre teoria e pratica, consideradas como categorias
filosoficas, que designa a espiritualidade e materialidade de uma atividade historica;
e somente contemplando essas duas dimensdes é possivel alcancar o objetivo da

transformacéao social.
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A partir disso, rejeito a idéia de neutralidade tradicional da ciéncia e de seus
sujeitos, por entender que ela ndo se concretiza assim, e sustento essa rejeicédo
porque o estudo da-se a partir de um corpo teérico previamente definido.

A opcdo pelo enfoque dialético estd fundamentada na possibilidade de
atender aos objetivos e concep¢fes de mundo e sociedade nos quais tenho
participado como protagonista, educadora e formadora de professores. O discurso
dialético sustenta-se no imperativo do modo de producdo social humana, para
compreender e relacionar-se com a realidade, bem como com os rumos de sua
transformacao.

Busco, entdo, como sugere Minayo (2006), a descricdo das relacdes
existentes no fenbmeno observado, percebendo-o em aparéncia, mas também ja
buscando suas causas e relagbes com os demais objetos. Desse modo, realizo um
salto que demanda a superacdo dos procedimentos metodoldgicos tradicionais,
ancorando-me nas pesquisas que fazem da publicidade seu objeto, para que a
compreensao do sujeito como ser histdrico e social concretize-se também em
andlises voltadas aos discursos veiculados na midia televisiva esportiva e suas suas

relacbes com o mundo do trabalho.

2.3 OS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A ousadia que permeia a tentativa de definir as tendéncias delineadas na
midia televisiva esportiva, no periodo marcado pela revolucéo tecnologica que tem
transformado os modos de comunicacdo entre as pessoas - para efeito deste
trabalho, a TV digital - pressupde a compreesao das variadas dimensodes e relacdes
politicas, econémicas e sociais estabelecidas no entorno.

Considerando impossivel enveredar para o campo empirico, sem antes
discutir e definir os conceitos que serviram de ponto de partida para a discussao
aqui proposta, entendo que a questdo da ideologia ressalta as relacbes citadas
acima, exigindo muito mais do que uma compreensdo superficial, jA& que a
constituicdo dos conceitos esta historicamente atrelada a prépria construcdo da

identidade da natureza humana.
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Considerando, ainda, que a realidade ndo é uma sucessao de fatos e que nao
se da por uma divisdo entre as idéias e as coisas, mas que 0 movimento entre essas
dimensbes € 0 que se constitui nas relagdes sociais, trago nas idéias de Chaui
(1987) as primeiras consideragdes importantes a fazer acerca do conceito de
ideologia. E caracteristica intrinseca da natureza humana a capacidade de produzir
(representacdes, cultura, percepcdes), o que faz das realizagdes de cada individuo
uma marca sua no seio das instituicbes das quais ele faz parte (familia, politica,
religido, trabalho), promovendo uma espécie de sabotagem das suas idéias. Essas
idéias ou representacdes, no entanto, tenderdo a esconder dos homens o modo real
como suas relacdes sociais foram produzidas e a origem das formas sociais de
exploracdo econdmica e politica (CHAUI, 1987, p. 21). A esse processo de
ocultamento ou camuflagem da realidade social, pode-se chamar ideologia.

Sob a perspectiva da especificidade da pesquisa aqui evocada, que tratou da
comunicacdo e de questdes afins que resvalam, diretamente, na discussdo da
democratizagdo do acesso e da critica aos meios de veiculacdo de informacéo, é
urgente analisar a ideologia, com a consciéncia de que ela é algo presente e
fundamental no debate acerca da digitalizacdo dos dados informacionais e da
convergéncia do sinal analogico para o digital.

Historicamente, o0s grupos administradores dos grandes meios de
comunicacdo de massa, no Brasil, ttm sido alvo de criticas duras e contundentes,
porém justas, na minha opinido, por oferecem servicos de informacéo a sociedade
cuja qualidade é incompativel com os recursos técnicos e possibilidades financeiras
de que dispbem (ou seja, a populacdo poderia estar desfrutando de servicos bem
melhores), e pelo estabelecimento de uma politica educativa que muito pouco tem
contribuido para a formacéo critica e cidadad da populacdo, ja que néo respeita a
liberdade de interpretacéo das noticias.

No que se refere a midia televisiva, trata-se de uma peculiaridade que,
através da ideologia, influencia de modo ainda mais intenso a vida cultural, social e
econdbmica da sociedade. Note-se que o aparelho de TV € um item que esta
presente em 94% das residéncias do pais (IBGE, 2006), e considere-se que em
muitas delas existe mais de um aparelho.

A partir das opc¢Oes teoricas que selecionei para este trabalho, persegui um

conceito de ideologia que melhor me ajudasse a elucidar o entendimento e a
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implicacdo do termo na contextualizacdo do fendbmeno. Numa perspectiva Marxista,
segundo Chaui (1999, p. 417), a ideologia € um fenbmeno histérico-social
decorrente do modo de produgdo econbmica, e constitui-se num conjunto de
representacées sobre os seres humanos e suas relagdes, sobre valores (certo e
errado, justo e injusto) que acabam por originar um imaginario invertido daquilo que
o real apresenta.

Tendo em vista a colocagdo da autora, é possivel identificar no cenério, que
daqui analiso, implicacBes ideoldgicas na propria dindmica social da realidade.
Entdo, a sociedade torna-se a responsavel principal pela producdo de todos os
instrumentos tecnoldgicos, todos 0os meios de comunicacdo de massa e 0S seus
conteudos, as grades de programacao.

Ao entregar sua forca de trabalho a um proprietario (um determinado grupo
politico ou econdmico burgués), em troca de um salario, os individuos nao
conseguem adquirir bens culturais, pois consideram o preco estabelecido para os
mesmos imcompativel com sua capacidade de consumo; ou seja, dispde-se
atualmente de inumeras possibilidades tecnoldgicas, produzidas pelo préprio
homem, mas que, em funcdo da manobra exercida pelo pensamento ideolégico, ele
acredita ndo ter acesso — ou mesmo ignora.

Isso pode parecer estranho, e € bom que pareca, pois a estranheza desperta,
exatamente, para a discussado sobre o processo de naturalizacdo das coisas, 0 que
torna a ideologia ainda mais ideologica, com o perdéo do trocadilho. Dessa forma,
guanto menos miticas ou religiosas parecerem determinadas idéias, muito maiores
serdo as possibilidades delas serem extensivas e potenciais nos discursos e no
entendimento das pessoas, ou seja, mais propensas a fazerem parte do senso
comum e ndo parecerem perigosas, incorrendo no risco de promover alienacao

social.

A naturalizacdo € a maneira pela qual as idéias produzem alienacao social,
isto €, a sociedade surge como uma forca natural estranha e poderosa, que
faz com que tudo seja necessariamente como é. Senhores por natureza,
escravos por natureza, proprietarios por natureza, assalariados por
natureza, etc (CHAUI, 1999, p. 417).

E comum que o processo de naturalizacdo nem seja notado, haja vista ser

esse, justamente, seu intento: naturalizar, tornar tdo comum que ndo cause
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estranhamento, que ndo se fagca percebido (0 processo) para que ndo seja
interrompido. Tanto é assim que a propria TV, com seus personagens, atores,
empresérios, jornalistas, dentre outros, consegue tornar natural a fidelidade a um
determinado canal, em funcéo da identidade conquistada com o telespectador, sem
que se estranhe esse contexto.

Diante do cenario instituido, concordo com Minayo (2007, p. 25), quando se
posiciona do angulo de uma pesquisa qualitativa com base marxista, salientando
que esta prima pela [...] importancia de trabalhar com a complexidade, a
especificidade e as diferencas internas dos objetos de pesquisa que precisam ser,
ao mesmo tempo, contextualizados e tratados em sua singularidade. Assim,
compreendo a “complexidade” do meu objeto de pesquisa — representado na
implantagdo da TV digital no Brasil (as discussfes com 0s atores, no cenario das
telecomunicacdes, os empresarios dos setores de producédo tecnoldgica, o Governo
Federal — poder Executivo e Legislativo — e Academia) — a especificidade no trato
da midia esportiva, a partir desse salto tecnolégico, e as diferencas internas;
pautada na concepc¢do de contetdo da Midia Esportiva (a grade de programacao
das diversas emissoras) a partir da TV digital.

Desse modo, considero este estudo sumariamente qualitativo por concebé-lo
como uma possibilidade de olhar que permite maior aproximagao e entendimento da
realidade constituida pelos meios de comunicacdo do pais. Essa convic¢cdo fica
ainda mais forte, quando atento para a relacdo entre os instrumentos ideologicos do
Estado e a Educacdo. Nao encontro outro modo de responder as inquietacdes e aos
conflitos que permeiam 0s processos que envolvem as questbes educacionais, a
ndo ser pelo viés qualitativo, realizado através do procedimento de Analise do

Discurso, de linha francesa.

2.4 O CAMPO EMPIRICO: UMA SEARA EM CONSTRUCAO

Desde a escolha pela temética TV digital, tenho diariamente convivido com o
risco de enveredar por um campo de discussdo que ainda esta em construcdo —
embora, hd anos, a area na qual estd inserido venha recebendo grandes

investimentos e seja alvo de inimeros debates, tanto nas instancias politicas, quanto
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nos meios académicos. E um objeto de estudo que fala a seu préprio tempo e
constitui-se no tempo real, onde ndo s6 se engendram suas criticas, mas também
crescem suas possibilidades de implicacdo na vida social e educacional da
sociedade: o que o torna, ao mesmo tempo, perigoso, instigante e, como ja afirmei
anteriormente, notadamente, “carente” de investigacao.

As discussbes acerca da TV digital no Brasil jA completam quase uma
década. Considerando o movimento acelerado de crescimento tecnoldgico que
ocorre no mundo, esse tempo € bem significativo. As discussfes internas a esse
respeito foram iniciadas em 1999, durante o governo Fernando Henrique Cardoso,
num momento que considero estratégico, porque foi um periodo de muitas
privatizacdes no pais e a estrela da vez era o sistema de telefonia, com sua
tecnologia celular. Porém, ndo por outra razdo que nao fosse os interesses dos
grandes grupos das telecomunicacdes, o processo foi empurrado para depois de
concluidas as negociacdes acerca das privatizacoes.

Apenas ao final de 2007, ap6s o trabalho intenso de variados consorcios de
univerdades do pais, a fim de produzir tecnologia (hardware e software) dirigida a
operacionalizacdo do sistema digital de televisdo, foram iniciadas as primeiras
transmissdes em sinal digital e comegou-se a cumprir o cronograma de expansao
para outras grandes cidades do Brasil.

Reconhecido o campo investigativo como uma seara ainda em construcéo,
reafirmo-o de tal forma, expondo que para algo existir ndo precisa estar acabado -
acredito que nada esta completamente acabado, j4 que o que finda sdo etapas de
construcéo, ficando as pessoas livres e aptas para continuarem a reinterpretar suas

préprias vidas e enveredar por novas etapas de rela¢des sociais.

2.4.1 Entrevistas como Constucto Tedrico

Tendo definido o principal objetivo da pesquisa, identificar as tendéncias que
se mostram para a midia esportiva, a partir das inovac¢des tecnolégicas ocorridas na
comunicacao do nosso pais, ou seja, a conversdo do sinal de analdgico para digital,
percebi que um Unico instrumento de coleta de dados ndo seria suficiente para
compreender, e fazer compreender, a complexidade de tudo que envolve esse

processo.
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Desse modo, tanto os instrumentos de coleta, quanto a op¢éo pelos sujeitos
de didlogo e o tratamento dispensado aos dados tornaram-se objeto de longa
reflexdo, diante do limiar estreito que se impde entre as possibilidades e a
concretude das propostas, ao tratamos da comunicacdo. Assim, optei pela técnica
de entrevistas, para ouvir pessoas, em grupos ou isoladas, diretamente envolvidas
com as implicacdes estabelecidas nos bastidores da democratizacéo e digitalizacao
da comunicacdo no Brasil. Mesmo sabendo [...] que ndo é possivel apreender
fidedignamente as praticas dos sujeitos, mas as narrativas de suas praticas,
segundo a visdo deste[s] narrador[es] (DESLANDES, 2007, p. 49), julguei
necessario 0 uso das entrevistas, ja que estaria dando voz a agentes nao so
diretamente associados ao processo de transformacdo da comunicacdo no pais,
mas em atividade, enquanto a pesquisa era construida.

No entanto, ha vozes que constituiram esse cenario que ndo puderam ser
ouvidas na forma do discurso, através de entrevistas por estarem registradas em
espacgos oficiais de discursividade. Portanto, utilizei também como instrumento de
coletas de dados cheios e sentidos palestras e debates de mesas redondas e textos
de jornais, revistas e relatérios referentes a questdes da area, em funcédo de que os
autores desses discursos nao tiveram a disponibilidade necessaria para a realizacao
da entrevista.

Visando, inicialmente, mapear e destacar as tendéncias que marcariam a
midia esportiva, a partir da implantacao da TV digital aqui, no Brasil, resolvi ouvir as
personalidades mais representativas e, de alguma forma, envolvidas nos debates,
com o intuito de dar voz aos diferentes 6rgdos que participavam do processo, tanto

no ambito académico e politico, quanto no econdémico.

2.4.1.1 Os sujeitos de Dialogo

Como primeiro informante da minha construcéo tedrica, falando pela Lente da
Camara dos Deputados, elegi o presidente da Comisséao de Ciéncia e Tecnologia,
Comunicacéao e Informatica, da Camara dos Deputados, o Deputado Federal Walter
Pinheiro® — PT.

8 Antes de se filiar ao PT, em 1982, Pinheiro iniciou a militAncia no movimento estudantil, na década
de 1970, na Escola Técnica Federal da Bahia. Nos anos 1980, ingressou no sindicalismo, como



Pagina |44

Em janeiro de 2006, Walter Pinheiro apresentou a Camara dos Deputados o
Projeto de Lei 6525/06, que estabelecia principios para a modificacdo da tecnologia
de geracdo e transmissdo de imagens e sons no pais, incitando os primeiros
debates. Figurou como um grande incentivador da realizagcdo da Conferéncia
Nacional de Comunicacdo, por um movimento de democratizacdo dos meios de
comunicacao, inclusédo social e convergéncia digital, e esteve em indmeros espacgos
académicos, técnicos e comerciais, proferindo palestras de esclarecimento sobre a
TV digital e as possibilidades que traria. Além de representar uma grande forca na
luta politica contra os donos das midias que, em muitos casos, eram seus colegas
deputados, o referido sujeito de dialogo foi escolhido, para participar dessa
investigacdo, por ser uma figura publica de representatividade politica e circular nos
meios em que eram tomadas significativas decisoes.

Dando continuidade ao mapeamento, dessa vez com a atencéo voltada aos
Olhos da Academia, trouxe a professora Dra. Maria Regina de Paula Motta, da
Universidade Federal de Minas Gerais — UFMG, graduada em Comunicac¢éo Social,
pela Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais (1977), mestra em Educacéo
pela Universidade Federal de Minas Gerais (1992) e doutora em Comunicagao e
Semidtica pela Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo (1998). A professora
Maria Regina tem experiéncia na area de Comunicagdo, com énfase em Televiséo e
Cinema, e denota grande importancia no cenario da critica politica e social do
processo de implantacdo da TV digital no Brasil.

Utilizei, como critério para sua participacdo, neste estudo, o fato dela ter
producgdes cientificas no campo da Sociologia, destinadas a promover reflexdes
acerca da efetivagdo da inclusdo, durante o processo de democratizagdo dos meios
de comunicacdo no pais e no mundo, além de té-los apresentado em congressos
seguramente respeitados na area da comunicacdo (Intercom e Multicom). Uma
pesquisa voltada a delinear as tendéncia para o cenario da midia esportiva com a
implantac@o da TV digital, ndo poderia deixar de dar voz a academia, que se afigura
de forma cada vez mais expressiva, como espaco de critica e resisténcia as
demandas do capital. Além do j& exposto, reconhecia a importancia primordial de
eleger personagens-autores com a devida autoridade para lidar com a complexa
rede de construcéo e producao de conhecimento na area.

técnico da Telebahia, trilhando um caminho que o tornaria especialista nas areas de
telecomunicacdes, ciéncia e tecnologia. Em 1982, entrou para o Sindicato dos Telefdnicos Sinttel.
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No campo da engenharia tecnoldgica, convidei o professor de mestrado da
Universidade Federal da Paraiba — UFPb, Guido Lemos de Souza Filho, doutor em
Informética pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro e membro do
Comité Executivo do Férum Brasileiro de TV digital. Coordenador do Laboratério de
Video Digital — LAVID, na UFPDb, registra participacdo em pesquisas de relevo, como
HIiTV, que cuidou do desenvolvimento de hardware e software para televisédo digital
de alta definicdo; o FlexTV, que desenvolveu o middleware para o sistema brasileiro
de tevevisdo digital; e Maestro, que se ocupou com questdes de autoria, producéo e
formatacdo de documentos hipermidia para a TV digital interativa. Junto a tantos
outros, desempenhou papel crucial no desenvolvimento do middleware GINGA, que
foi adotado como padréao para o Sistema Brasileiro de TV digital.

Em funcéo de sua larga e reconhecida experiéncia como pesquisador, o Prof°.
Dr. Guido Lemos testou e acompanhou a performance de seus experimentos com a
TV digital ndo s6 no Brasil, mas em varios paises. Também participou de eventos e
ministrou palestras de vulto que, dentre outras coisas, trouxeram esclarecimento
para toda a sociedade académica, demonstrando-se, assim, um sujeito de
contribuicdo indispensavel para os fins da pesquisa.

Agora, com a palavra, a Educacdo Fisica. Mapeando o cenario da midia
esportiva, era necessario ouvir também guem produz conhecimento na area, pois ao
longo dos ultimos 20 anos, muito se desvelou com estudos sobre os discursos e 0s
espetaculos esportivos direcionados aos lares diariamente.

Para tanto, busquei no espaco de maior reconhecimento académico e
cientifico da Educacdo Fisica e Esportes do Brasil, o CONBRACE (Congresso
Brasileiro de Ciéncias do Esporte, que acontece bienalmente), as producgbes do
Grupo de Trabalho Tematico (GTT-CM), Comunicacdo e Midia, em sua ultima
versao (2007). No congresso, realizado na cidade do Recife, em Pernambuco, o
GTT-CM encerrou sua participagdo com uma mesa redonda que discutiu elementos-
chave do tema da pesquisa - TV digital e Midia Esportiva - 0 que demonstra e
confirma o modo pré-ativo, vanguardista e atento com que o colégio lida com os
problemas e questdes que cercam a Educacéo Fisica.

Contribuiram para o debate da mesa de discussdo, mediada pelo professor
Dr. Augusto Cesar Rios Leiro, os professores Dr. Nelson De Lucca Pretto,

coordenador do Grupo de Pesquisa em Educacdo, Comunicacdo e Tecnologias
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(GEC), diretor da Faculdade de Educacdo da Universidade Federal da Bahia,
(UFBA) a época; e a entdo vereadora de Sdo Paulo e jornalista esportiva Soninha
Francine, que carrega uma pontuada experiéncia politica no campo esportivo.

Além destes, e completando a mesa de debates, o prof. Dr. Giovani De
Lorenzi Pires, doutor em Educacdo Fisica/Ciéncias do Esporte pela Universidade
Estadual de Campinas (2001), a época, professor adjunto da Universidade Federal
de Santa Catarina, docente e orientador na graduacdo e na poOs-graduacdo. Sua
experiéncia na area de Educacdo Fisica passa, principalmente, pelas esferas da
educacao fisica escolar, esporte, lazer, midia e formacéo profissional.

Intelectual da area da Educacéo Fisica, Pires tem produzido e contribuido de
forma substancial para o engrandecimento do debate académico e cientifico em
torno dos discursos midiaticos e para o desenvolvimento da cultura esportiva no
Brasil e no mundo; tendo explanado, em 2007, durante a Mesa Redonda do GTT -
Comunicacéao e Midia, naquele que considero o maior férum de discussdes da area:
0 CONBRACE. De imediato, por tais motivos, figurou como presenca relevante no
rol de sujeitos deste estudo, no entanto, devo revelar que priorizei o fato de sabé-lo
coordenador do Observatério da Midia Esportiva, grupo de pesquisa integrante do
NEPEF/UFSC-CNPq, ao seleciona-lo entre minhas escolhas.

Finalizando esse mapeamento pela lente do mercado, elejo ainda uma grande
emissora privada de televisdo brasileira, destague nas midias de massa, com 0s
maiores indices de audiéncia, e pioneira no processo de adaptacdo e producéo de
programas em HDTV, ou seja, conteudo em alta definicdo, motivo principal de minha

escolha.
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GRAFICO 1: indice de audiéncia das emissoras de TV brasileira

2%

Audiéncia
2%

H Globo
mSBT

m Record

8% B Outras

m Band
M RedeTV!
CNT

54%

Fonte: Informativo Intervozes, n° 1, 2005.

Na verdade, em julho de 2007, dei inicio a uma jornada que mais tarde se
mostraria frustrada, na tentativa de, por intermédio da Assessoria de Comunicacao,
manter contato com a Record - emissora selecionada, segundo uma ordem
hierarquica, quanto aos critérios de pioneirismo tecnologico, proporgbes e
abrangéncia de sinal, além de popularidade (pontuacdo no IBOPE).

No entanto, raz6es como indisponibilidade do responsavel e férias de alguns
funcionarios da empresa representaram apelos de forca bem maior do que meus
esforcos — entre outras coisas, visita pessoal a sede da emissora, na Barra Funda,
em S&o Paulo, telefonemas inUmeros, varios acessos ao Skype, e envio exaustivo
de e-mails, inclusive, portando, em anexo, a entrevista para triagem e sele¢cdo das
guestdes que nao poderiam ser respondidas, e até a comprovacéao do vinculo com o
Programa de P0Os-Graduacao e Linha de Pesquisa. Por fim, apdés um ultimo contato
por telefone, em outubro de 2008, entendi que havia de ouvir apenas o
representante da Rede Globo de Televisédo, Sr. Carlos Britto, designado por deter
dominio no assunto de interesse, segundo informado. O contato, porém, acabou por
ser redirecionado a um departamento especifico, Globo Universidade, cujo destino,
atender as demandas de pesquisa que atribuissem a emissora qualidade de objeto
ou, como neste caso, sujeito de dialogo.



Pagina |48

A Rede Globo estad nesse campo de atuacdo desde 1957, quando o entdo
presidente da Republica, JK, concedeu a Radio Globo espaco para a transmissao
televisiva, fazendo nascer, assim, no canal 4, a TV Globo. Vale ressaltar que JK foi
um militar, o que significa dizer que, ja naquele momento, as concessdes de canais
de televisdo engendravam garantias de poder sobre as informacfes enviadas a
sociedade.

Desde aquela época, a empresa € considerada a maior rede de
telecomunicacgdes do pais, figurando entre as 5 mais destacadas no mundo. No site
da prépria empresa® ha informacées de que o alcance de sua programacao chega a
atingir 99,50% da populacdo do pais e, como demonstra a tabela abaixo,
reafirmando um dos critérios da minha escolha, € pioneira no que se refere a
transmissédo de programas em resolugéo digital.

Quanto ao quadro administrado pelo departamento de Recursos Humanos, a
Rede Globo conta com mais de 18 mil pessoas, distribuidas entre 5 emissoras e 116
afiliadas espalhadas pelo Brasil. Sediada na cidade do Rio de janeiro, a empresa
iniciou em 1995 seu processo de preparacdo para a producdo de conteldo em
HDTV (High Definition Television)*°, um sistema de transmiss&o televisiva com uma

resolucao de tela significativamente superior aos formatos tradicionais.

o Site oficial da Rede Globo de Televisao, disponivel em
<http://redeglobo.globo.com/TVG/0,,9648,00.html>. Acesso em: 19 set. 2008.

0 Endereco de referéncia: Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/High-definition_television>.
Acesso em: 25 ago. 2008.
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TABELA 1: Programacao da Rede Globo em HDTV

Dia Horéario Programa

Segunda-feira 15h35min Sesséo da Tarde
21:00h A favorita
22:00h Tela Quente

Terca-feira 15h35min Sesséo da Tarde
21:00h A favorita
22h40min Toma L&, D& Céa

. Intercine

02h15min

Quarta-feira 15h35min Sessédo da Tarde
21:00h A favorita

Futebol

21h45min

Quinta-feira 15h35min Sessdo da Tarde
21:00h A favorita

A Grande Familia

22:00h

Sexta-feira 15h35min Sessdo da Tarde
21:00h A favorita
02h15min Intercine

Sabado 21:00h A favorita

Domingo 13h05min Temperatura Maxima
16:00h Futebol
20h30min Fantastico
23h55min

Domingo Maior

Fonte: Site Oficial do Férum SBTVD. Disponivel em:
<http://www.dtv.org.br/materias.asp?menuid=3&id=52>. Acesso em: 14 jan. 2009.

Além desses dados, é possivel observar no grafico a seguir a grandiosidade

dos investimentos feitos pelas grandes emissoras no pais. Note-se especialmente a


http://www.dtv.org.br/materias.asp?menuid=3&id=52�
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proporcdo daquela, referendada como sujeito de didlogo para a construgéo tedrica

desse trabalho:

GRAFICO 2: Investimentos das emissoras
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Fonte: Informativo Intervozes, n° 1, 2005.

2.5 SORRIA! TUDO FOI FILMADO: SUMULA METODOLOGICA

Neste ponto, utilizo a terminologia sumula, porque fago um registro detalhado
de todos os passos dados durante o processo de coleta dos discursos. Na area da
Educacéo Fisica e Esportes essa palavra denomina o documento que registra todo o
ocorrido numa partida esportiva, até mesmo, antes do seu inicio e apés o apito final
do arbitro, considerando a possibilidade de implicacdo no resultado final da partida.

Foi isso o que pretendi fazer, naguele momento da pesquisa: um registro
detalhado de tudo que era percebido e ressaltado durante minha incursao no campo
de investigacdo, principalmente, quando do contato com 0S personagens que
contaram e construiram as histérias e estorias que ajudam a compor o lastro desta
producéo.

Optei pela entrevista do tipo semi-estruturada, tendo como referéncia Trivifios
(1987, p. 146) que diz privilegia-la porque [...] a0 mesmo tempo que valoriza a

presenca do investigador, oferece todas as perspectivas possiveis para que o0



Pagina |51

informante alcance a liberdade e a espontaneidade necessarias, enriquecendo a
investigacao.

Assim, partindo de questionamentos basicos, extraidos do eixo central do
objeto de meu estudo, elenquei dois modelos de roteiro de entrevista, denominando
0S grupos aos quais destinaria cada modelo da seguinte forma: G1 para as
emissoras (Rede Globo e, até entdo, Rede Record) e G2 para os representantes das
instancias Legislativa, Tecnologica e Académica, também considerados neste
trabalho.

A contribuicdo do deputado Walter Pinheiro veio da palestra intitulada “TV
Digital: um processo de democratizacao”, proferida na Universidade do Estado da
Bahia (UNEB), campus |, em Salvador, para alunos do curso de Comunicagao Social
- para ser devidamente usada na construcdo tedrica da pesquisa, essa palestra foi
gravada e transcrita completamente.

Para capturar as informacfes necessarias com 0s sujeitos da pesquisa que
nao foram efetivamente entrevistados, utilizei esse mesmo roteiro orientador para
acessar os dados referentes a palestras e debates de mesa redonda, de modo que

as questdes referentes a cada item foram consideradas no direcionamento do olhar.

Roteiro de questbes orientadoras elencadas para G 1:

1- Sobre a participacdo da emissora nas discussdes e decisdes que
conduziram a aprovacao do Modelo Japonés para a TV digital (Decreto n°
5.820, definiu a opcéo pelo sistema japonés no Brasil);

2- Acerca das implicacdes (politicas, econbmicas e tecnolédgicas) para a
emissora, com a aprovacdo do Decreto que instituiu a implantacdo da TV
digital no Brasil (Decreto n°® 4.901 que criou o Sistema Brasileiro de
Televisao Digital);

3- Sobre investimento no processo de mudanca tecnolégica, desde a
implantacéo da TV digital no Brasil pela emissora; e acerca das previsoes
de investimento futuro para a area,;

4- Sobre a analise que a empresa analisa acerca das concessfes de canais
da TV brasileira para as emissoras privadas ja existentes, diante da
implantacéo da TV digital;
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Acerca dos desafios que essa emissora percebe diante do processo de
implantacdo da TV digital;

Acerca da analise que a emissora faz da possibilidade de interatividade,
posta pela TV digital brasileira, e perspectivas de mudanca;

Sobre as consequéncias dessa interatividade para a sociedade;

Acerca do conceito de interatividade que a emissora tem;

Sobre 0 que muda na grade de programacao esportiva da emissora com a
Tecnologia digital e suas justificativas;

10- Sobre as programacdes esportivas que estdo sendo estruturadas para

gue a interatividade seja efetivada; o que muda e como isso devera refletir

na sociedade?

11- Acerca do pensamento que a emissora tem no que se refere a postura do

telespectador diante da TV digital;

12- Sobre o modo que a emissora entende sua grade de programacdo como

um instrumento de educagéo informal na sociedade, suas justificativas e

formas de desenvolvimento;

Roteiro de questbes orientadoras elencadas para G 2:

1-

Sobre a configuracdo do universo politico, econémico e tecnoldgico, desde
a concepcdao da TV digital no Brasil;

Acerca do pensamento e efetivacdo das concessdes de canais da TV
digital para as emissoras brasileiras privadas;

Sobre os desafios que o processo de implantacdo da TV digital
representaram e/ou representam para as emissoras;

Acerca da analise da possibilidade de interatividade proposta pela TV
digital brasileira e as perspectivas de mudanca;

Ao considerar o esporte um fenémeno cultural, social e econbémico que se
faz presente também na televisédo, elencar questdes sobre as mudancas
na grade de programacéao das diversas emissoras a partir da TV digital e a
reverberacao disso na sociedade;
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6- Sobre a tendéncia trazida pela TV digital quanto ao debate da Midia

Esportiva como instrumento de educacao informal.

Delimitei questdes diferentes por entender que as diferentes préaticas e
posicdes dos sujeitos delineados como amostra da investigacdo, deveriam ser
respeitadas. A singularidade de atuacéo e de interesses defendidas pelos G1 e G2,
aqui configurada, foi pressuposto basico para que ndo incorresse no erro de indugcao
dos resultados obtidos.

Lembrando Trivinos (1987), toda informacéo recolhida sobre o objeto de
estudo era considerada tdo importante e norteadora no delineamento das questées
basicas, quanto as que se integravam no decorrer das entrevistas, a medida que
estas se desenvolviam — as questdes que emergem no momento da investigacao.

Aproximando-me do campo empirico, iniciei a busca de contato,
primeiramente, com as emissoras Rede Globo e Rede Record, em meados do més
de maio de 2007. Os primeiros contatos foram por telefone. Na emissora Record,
além deste, apresentei-me em sua sede, na cidade de Sao Paulo (no inicio do més
de julho de 2008). Também enviei um resumo do projeto de pesquisa, contendo
informacfes quanto a tematica em questdo e ainda a comprovacao do vinculo com o
Programa de Pds-Graduacéo e Linha de Pesquisa.

Ainda no més de julho, contatei o professor Dr. Guido Lemos, da UFPb e
professora Dra. Maria Regina Mota, da UFMG, através de e-mails, nos quais, apos
me apresentar, justifiquei o teor da aproximac¢do. Em ambos os casos, meu convite
foi prontamente aceito e o0 agendamento foi realizado.

Realizei pessoalmente a entrevista com o prof. Dr. Guido, as 15:40, do dia 15
de agosto de 2008. Conversamos por 45 minutos, no Labratério de Video Digital —
LAVID, espaco usado para o desenvolvimento de seus estudos e orientacdes.

Fui apresentada a discentes que integravam o0s projetos realizados no
Laboratério. Dentre estes, Alexandre e Aline, alunos da pés-graduacdo da UFPb
que, em funcdo do horario de aula do professor Guido Lemos, foram credenciados
pelo mesmo a apresentar-me as experiéncias que estavam sendo desenvolvidas
pelo grupo.

Através deles, conheci o Torcida Virtual, um programa ainda em

desenvolvimento, cuja proposta previa a criagdo de um ambiente virtual de torcida



Pagina |54

em jogos de futebol, permitindo a torcedores situados em diferentes estados e
interessados num mesmo jogo, transmitido através da TV digital, compartilharem um
mesmo ambiente virtual, simulando um contato presencial: nha mesma regido do
estadio, em duas cadeiras vizinhas, comentando a partida, dentre outras coisas. No
momento da minha visita, a “aventura” que seria concolidada através do préprio
controle remoto da televisdo ndo havia sido viabilizada, até porque o sinal digital
ainda era uma promessa na cidade. Impossivel de ver, porém bem facil de imaginar
- de acordo com os académicos, com o invento viria uma sensivel melhoria na
qualidade da transmissao esportiva e notado desenvolvimento.

Ja a entrevista com a professora Dra. Regina Mota, embora agendada para
acontecer através do programa de voz Skype, houve de ser substituida pelo trabalho
de pesquisa em seus materiais (colunas em jornal, relatorios de projetos, criticas a
eventos, textos académicos, etc.), proposta partida da propria professora, em virtude
de suas demandas na academia, que aceitei por acreditar ndo prejudicar o0s
objetivos do trabalho. Desse modo, retomo a informacao anterior sobre os meus
instrumentos de coleta e acesso aos dados, que nao se limitaram a entrevista, e se
espandiram para um roteiro que serviu de referéncia para a orientacdo do olhar
nestes materiais oferecidos pela professora supracitada.

Constituiram-se, ainda, em dados da pesquisa: o Pronunciamento do
Presidente Lula, no dia da Implantacdo da TV digital, em S&o Paulo (12 capital a
receber o sinal digital), a mesa redonda “TV Digital e a Midia Esportiva” realizada
pelo Grupo Tematico de Trabalho — GTT Midia e Comunicacdo, no XV Congresso
Brasileiro de Ciéncias do Esporte — CONBRACE - e o Il Congresso Internacional de
Ciéncias do Esporte — CONICE (realizado em Pernambuco, em meados de
setembro de 2007). O GTT € uma das instancias organizativas do Colégio Brasileiro
de Ciéncias do Esporte — CBCE, que tem por responsabilidade:

a. Aglutinar pesquisadores com interesses comuns de estudos e pesquisas;
b. Fomentar e organizar a reflexdo, a producdo e a difusdo de conhecimento;
c. Trabalhar em consonancia com os principios e pressupostos que orientam a
politica cientifica do CBCE;
d. Subsidiar o CBCE/DN em assuntos e acdes relativas a sua especificidade,
sempre que solicitado;
e. Estabelecer intercAmbio cientifico com outros GTTSs;

f. Estabelecer intercambio cientifico com outras entidades cientificas que se
ocupam de temas congéneres (REGIMENTO DOS GRUPOS DE TRABALHOS

! Referéncia extraida do site oficial do CBCE. Disponivel em: <http//www. chce.org.br>. Acesso em:
28 jun. 2008.
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TEMATICOS, 2007, Art. 8°).

Os decretos de criacdo da TV digital (no pais) e de definicdo do Sistema
Brasileiro de TV digital Terrestre também integram o corpus de dados para dialogo
com o referencial teorico.

Os dados obtidos através das pesquisas, analises e entrevistas, para compor
o quadro tedérico, bem como a forma com que foram coletados, as vezes impelindo-
me a driblar o inesperado durante a jornada, enfatizam o ja declarado neste
trabalho, reafirmando a acdo das formacdes ideoldgicas e o enfoque dialético
proposto, ou seja: as respostas obtidas expressam as posi¢cdes politicas daqueles
gue se posicionam diante de um fato e o processo empreende-se em sua

caminhada.

2.6 ANALISE DE DISCURSO E TENDENCIA: CONCEITOS

Apés todas as investidas teodricas realizadas com o ituito de identificar o
melhor caminho para atender aos objetivos desse estudo, senti a necessidade de
um novo salto, uma nova ousadia, um novo folego, enfim, que me certificasse, ou
retificasse, acerca da coeréncia e eficacia do caminho metodoldgico que vinha
seguindo. Para tanto, tomei como referéncia a propria realidade e, observando-a
pela lente da logica, o contexto onde estava imerso meu objeto de estudo, a saber,
uma certa cultura de espetacularizacdo globalizante que investe pesado na
construcdo de discursos, para maquiar o real.

Pode ser que essa consideracao remeta a uma supervalorizacdo dos tempos
atuais, indicada pela oferta de beneficios a sociedade, através de um leque vasto de
informacBes sucessivas e aceleradas, representado desenvolvimento técnico,
econOomico e social; entretanto, considero salutar usar de cautela ao assimilar-se
essa observacdo. A cautela justifica-se na propria forma de conceber e disseminar a
realidade pelas midias, o que se da atraves dos discursos, ou seja, guarda-se uma
imersdo intencional na textualidade, o que acaba por apresentar uma realidade

forjada que funciona a servigco de um posicionamento.
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2.6.1 Andalise de Discurso

Ao refletir sobre as questdes mencionadas, localizei na Analise do Discurso
(AD) a possibilidade de encontrar uma outra realidade, provocada pela chegada da
TV digital, no contexto da comunicacéo propagada pelas midias esportivas.

Embrenhando-me no entendimento e origem dessa dinamica, aproximei-me
dos estudos linguisticos dos anos 50 e, dentre estes, identifiguei-me com um que
utilizo agora, de Emile Benveniste, lingliista estruturalista Francés que salientou a
ocorréncia de dois planos — o da histéria e o do discurso (BRANDAO, 2004) —,
estabelecendo diferencas entre o que chama de “ndo pessoa” (terceira) e as
“pessoas” (eu e tu) e propondo uma distancia, no minimo social, entre quem ouve a
mensagen (pessoa — tu) e quem enuncia a mensagem (n&o pessoa — terceira). A
outra pessoa eu (alocutor), da espaco a “nao pessoa” e torna-se o locutor. Brandao
(2004, p. 14), ao fazer um esboco sobre a histdria da construcdo da Analise do

Discurso traz Benveniste e cita:

[...] o locutor se apropria do aparelho formal da lingua e enuncia sua
posicdo de locutor por indices especificos, d& relevo ao papel do sujeito
falante no processo da enunciacdo e procura mostrar como acontece a
inscricdo dese sujeito nos enunciados que ele emite. Ao falar em “posicdo”
do locutor, ele levanta a questdo da relacdo que se estabelece entre o
locutor, seu enunciado e o mundo; relacdo que estara no centro das
reflexdes da andlise do discurso, em que o enfoque da posi¢do sécio-
histérica dos enunciadores ocupa um lugar primordial.

Trago Benveniste (apud BRANDAO, 2004) por enxergar nas bases de seu
pensamento algo proximo daquilo que se configurou como Analise do Discurso,
apesar de compreender que idéias, teorias, tendéncias e paradigmas, dentre outras
manifestacbes de conhecimento, constroem-se também por concepcbes e linhas
divergentes, ndo necessariamente convergentes.

A Analise do Discurso consolidou-se nos anos 60, estabelecendo uma
articulacdo entre a linguistica (base para a analise, fundamentada em seus
conceitos e métodos), o marxismo e a psicanalise. Na linguistica destaca-se a
funcdo da lingua que da sustentacdo ao discurso e ndo aquela fechada e sem
contexto; no Marxismo, uma perspectiva materialista e historica, as atencfes
centram-se na referéncia ao sujeito “a-sujeitado” pela sua condicdo de trabalho,

constituido pela linguagem e interpelado constantemente pela ideologia; e na
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Psicanalise, o destaque fica por conta da condicdo do individuo inconsciente,
descentrado e desarmado dos estigmas externos e cotidianos, como reforca Orlandi
(2007, p. 20):

[...] a Andlise do Discurso é herdeira das trés regides de conhecimento —
Psicanalise, Linguistica e Marxismo — ndo o é de modo servil e trabalha
uma nog¢do — a do discurso — que nao se reduz ao objeto da Linguistica,
nem se deixa absorver pela Teoria Marxista e tampouco corresponde ao
gue teoriza a Psicanalise. Interroga a Linguistica pela historicidade que ela
deixa de lado, questiona o materialismo, perguntando pelo simbdlico e se
demarca da Psicanalise pelo modo como, considerando a historicidade,
trabalha a ideologia como materialmente relacionada ao inconsiente sem
ser absorvida por ele.

Dessa forma, a AD toma emprestados conceitos de outras areas de
conhecimento e mobiliza-os, ou rearticula-os, de uma maneira original e bastante
prépria, o que acaba ampliando o rol de significados dos mesmos. Uma mostra
desse empréstimo bem-sucedido pode ser a definicdo e o entendimento acerca da
ideologia, através de um conceito capturado do materialismo histérico, por Pécheux
(1997), a partir da manipulacdo feita por Altusser (1918 — 1990) dos estudos de
Marx, identificando nas estruturas de dominacao, infra-estrutura (base econémica) e
super-estrutura (instancias juridicas, politicas e ideoldgicas), uma espécie de relacéo
simbiotica na qual a segunda é mantida ideologicamente pela primeira.

Nessa perspectiva, a linguagem tem uma conotacdo de fendmeno e,
consequentemente, o discurso € carregado de idéias. Estas, num cenario social,
constituem a ideologia. A concepc¢ao marxista, [...] ndo separa a producao das idéias
e as condi¢des sociais e histéricas nas quais sdo produzidas (tal separacao, alias, é
0 que caracteriza a ideologia (CHAUI, 1987, p. 32); ou seja, a ideologia € um
fendmeno historico-social j& mencionado por Benveniste (apud BRANDAO, 2004).

O plano da histéria e do discurso descrito por pelo linglista Francés,
aproxima-se do que Marx e Engels identificam com a ideologia acima citada. Entre a
producdo das idéias (concepcdo marxista) e o plano do discurso (identificado por
Benveniste) configura-se um imaginario social invertido: a inversao entre causa e
efeito, principio e consequéncia, condicdo e condicionado leva a producdo de
imagens e idéias que pretendem representar a realidade (CHAUI, 1999, p. 416). Tais
imagens e idéias contribuem para a producdo das novas idéias que compdem o

imaginario social invertido.
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A teoria da AD considera que a linguagem néo é transparente e as palavras
do nosso cotidiano chegam carregadas de sentidos ja ditos em outros contextos, ou
seja, ela ndo se ocupa da gramatica, da fonética ou das normas linguisticas, mas de
discurso, de efeitos, de sentidos entre interlocutores (PECHEUX, apud ORLANDI,
2007).

Desse modo, passam a fazer parte dessa discussdo, os Aparelhos

Ideolégicos do Estado — AIE, que foram definidos por Pécheux (1997, p. 145) assim:

Os Aparelhos Ideoldgicos do Estado nédo sdo a expressao da dominagéo da
ideologia dominante, isto é, da ideologia da classe dominante [...], mas sim
gue eles sdo seu lugar e meio de realizagdo: “é pela instalagdo dos
aparelhos ideolégicos de Estado, nos quais essa ideologia (a ideologia da
classe dominante) é realizada e se realiza, que ela se torna dominante [...],
mas os aparelhos ideolégicos de Estado ndo sdo, apesar disso, puros
instrumentos de classe dominante, maquinas ideoldgicas que reproduzem
pura e simplesmente as relacdes de producdo existentes: “[...] este
estabelecimento (dos AIEs) ndo se da por si s, é, ao contrario, o palco de
uma dura e ininterrupta luta de classes [...]", o que significa que os AIEs
constituem, simultdnea e contraditoriamente, o lugar e as condi¢es
ideoldgicas da transformacéo das relagdes de producao.

As relacbes e a circulacdo do poder do Estado sdo garantidas pelos
aparelhos (Igreja, Familia, e, principalmente como interesse desse estudo, as
Midias...), que reproduzem a ideologia dominante. Essa dominacdo acontece,
especialmente, atraves da publicidade, das agéncias internacionais de noticias e da
industria (cultural e de entretenimento), que estereotipam o homem, apropriam-se da
informag&o e padronizam costumes, atuando em larga escala e assim preservando
suas representacoes e sentidos.

Na AD a ideologia recebe uma definicdo particular, pois parte-se da idéia de
gue o discurso constitui-se pela exterioridade e pelo linguistico, anexando o social, o
que produz posicbes divergentes e, consequentemente, a coexisténcia de
discursos. Se 0s sujeitos e 0s grupos sociais de uma mesma sociedade sao
marcados pelas suas diferentes inscricfes ideoldgicas, as palavras e os enunciados
nao Sao neutros, ou seja, estdo sempre carregados de ideologia. A nocdo de sentido
depende também dessa relacdo, que envolve os sujeitos de acordo com sua
posicdo, fazendo com que, a depender do posicionamento dos agentes,
principalmente, de emissdo da mensagem, as palavras assumam determinados

sentidos e releguem outros.
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Portanto, a ideologia é elemento determinante do sentido imposto nas
entrelinhas do discurso e firma-se como mecanismo estruturante do processo de
significacdo, a ponto de determinar naturais e Obvias as suas representacdes, ainda
(ou, por mais) que possam parecer absurdas, costurando a relagdo palavra/coisa,
pensamento-linguagem-mundo. Visito Pécheux (1997, p. 20) para dizer que a
ideologia se produz [...] no ponto de encontro da materialidade da lingua com a
materialidade da histéria. Como o discurso € o lugar desse encontro, é nele [grifo
meu] que melhor podemos observar esse ponto de articulacao.

As formacOes ideoldgicas sdo representadas nas formacdes discursivas,
segundo posi¢cdes ou conjunturas socio-histéricas que determinam o que pode ou
deve ser dito.

Para o trabalho é relevante a dissecacdo desse conceito, porque no discurso
publicitario sobre a TV digital ha uma naturalizacdo de sentidos decorrente de
interesses politicos e econdmicos prontos a apagar, ou obscurecer, sentidos outros
e versdes que poderiam ser destacados.

Gregolin (2003) trata o discurso da midia, classificando-o como um espaco de
culturalizacdo de espetaculo, onde um insistente ir e vir de figuras histéricas ou
sinteses narrativas constréi um imaginario social, no qual se instala uma forma de
poder. Segundo a autora, essa construgdo de poder acontece por uma via
estratégica de resgate da memoria, propondo uma sutil formulacdo da identidade
social. Isso pode ser constatado numa breve visita as metaforas elaboradas em
producdes publicitarias, como a do reldgio dos 500 anos do descobrimento do Brasil
e as marchinhas que embalaram a Copa de 1970, quando o Brasil foi Tri-Campe&o
do mundo de futebol: [...] Todos juntos vamos, pra frente Brasil, Brasil, Salve a
Selecdo. De repente, é aquela corrente pra frente. Parece que todo o Brasil deu a
mao. Todos ligados na mesma emogao [...].

A utlizagdo da musicalizagdo, através das marchinhas de carnaval, na
constituicdo de um tema para embalar o pais, durante uma competicdo mundial,
deve ser considerada dentro contexto politico em que vivia a sociedade brasileira,
naquele momento histérico marcado por confrontos civis e luta contra a ditadura.
Muito mais do que a multiplicagdo de melodias para acalentar os ouvidos da
populacdo, a proliferagcdo das marchinhas alimentava uma estratégia de construcéao

de sentidos que, demarcados pelas fronteiras abstratas de um poder
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(silenciosamente) instaurado no seio da sociedade, fundamentam-se num discurso
repetitivo, sutiimente carregado da composicao ideoldgica.

Segundo Gregolin (2003), apés uma visita a Foucault, na obra Vigiar e Punir,
que discute o corpo como um objeto transformavel em eficiéncia e alvo de controle,

esse poder € exercido sobre o corpo docilizado:

Esse poder que se exerce sobre o0 corpo € ininterrupto e, por isso,
naturalizado, é internalizado pelo sujeito. A sociedade moderna construiu
uma maquinaria de poder através do controle dos corpos (anatomia
politica), isto €, o corpo para fazer ndo o que se quer, mas para operar
como se quer. E a tecnologia da disciplina fabricando os corpos submissos.
Essa anatomia politica desenha-se aos poucos até alcancar um método
geral e espalhar-se numa microfisica do poder que vem evoluindo em
técnicas cada vez mais sutis, mais sofisticadas e, com sua aparente
inocéncia, vem tomando o corpo social em sua quase totalidade (p. 99).

Assim como o autor a quem recorre Gregolin (2003), acredito que os
individuos ndo estdo automatizados e, por isso, ndo aceitam passivamente essa
condicdo de docilizagdo, apesar de “serem” numa sociedade que, historicamente,
preferiu o ajustamento a resisténcia, como tdnica da sua formacao. Por entender
que esse poder ndo é absoluto e nem permante, e pode circular, transformando-se,
nas brechas abertas para a libertacdo desses corpos, € que trato, aqui, de analisar
os discursos produzidos pela midia, a fim de contribuir com a elucidacdo dos
interesses, dos reflexos e das relagdes envolvidas na questdo da TV digital, com
atencao especial a Midia Esportiva.

Porém, ha outros elementos da pratica discursiva geral que necessitam ser
destacados, devido a sua implicacdo na constituicdo dos sentidos, a saber: a
antecipacdo que regula as posi¢cdes do sujeito no discurso, de modo a induzi-lo a
preconceber uma imagem do/para o interlocutor e, prevendo o efeito que intenta
produzir em seu ouvinte, determinar sua forma dizer (ORLANDI, 2007), ou seja,
uma forma de dissimulagao.

Na antecipacdo, o produtor do discurso (o sujeito) constr6i uma imagem do
interlocutor, do préprio objeto discursado e também de si mesmo para, a partir dai,
estabelecer, como numa partida esportiva (coletiva), as taticas e estratégias
discursivas. Inicia-se, assim, um jogo de imagens entre as posi¢coes ocupadas pelos
sujeitos envolvidos no discurso, entre os discursos ja ditos e entre aqueles possiveis

e imaginaveis. Em outras palavras, as formacdes discursivas constituem-se nao
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sobre sujeitos fisicos e lugares empiricos, mas sobre as projecdes de pensamentos
organizadas em torno dos mesmos, e sao justamente tais projecdes que permitem
passar das situacdes empiricas para as posi¢des de sujeito do discurso.

Com esse entendimento, atravesso as linhas que delineiam a Andlise do
Discurso, método seguido no trabalho aqui exposto, baseando-me no filésofo
Francés Michel Pécheux, estudado muito profundamente no Brasil pela professora
Eni Orlandi, que reconhece gue a linguistica é a possibilidade do discurso e que esta
independe das condi¢cdes de producédo determinadas historicamente. No entanto, a
partir dai, os processos discursivos [...] constituem a fonte da producdo dos efeitos
de sentido no discurso e a lingua é o lugar material em que se realizam os efeitos de
sentido (apud BRANDAO, 2004, p. 42).

As leituras de Orlandi permitiram-me identificar principios, fundamentos e
procedimentos que foram considerados e adotados, durante o processo de analise
de discurso, ja que, seguramente, relevantes no contexto deste trabalho. Tais
orientacOes serao descritas a seguir, a fim de orientar o leitor sobre a perspectiva de
andlise adotada durante o processo de identificacdo dos discursos.

De acordo com Orlandi (2007), a linguagem funciona de modo complexo e
opaco, reveberando diversas formas de manifestacdo da ideologia, através do texto
discursivo, e sempre abrindo possibilidades de interpretagcéo e releitura. Com isso
em mente, na qualidade de pesquisadora, adotei um procedimento de andlise
cuidadosamente atento as dimensdes de determinacdo de sentidos, com
observancia a historicidade do contexto, selecionando técnicas e etapas
criteriosamente determinadas. Como um dispositivo automatico de analise, instalado
na interssecado entre o pensamento e a sensacao (especialmente olhos e audi¢do),
para captar os sentidos produzidos nos discursos, em suas minimas ondulacgdes, tal
cuidado significou um incanséavel e frequente confronto entre o dito e o “ndo-dito”;
entre o dito de uma forma, num lugar, e o dito de outra forma, noutro lugar; ouvindo
0 “nao-dito”, naquilo que o sujeito diz, apreendendo as palavras ecoadas no seu
siléncio.

Segundo Hall (2006), que contribui na area da comunicacdo com os estudos
culturais, a linguagem permite que haja uma relagdo entre representacdo e
realidade, ou seja, um mesmo grupo pode compartilhar visbes de mundo

semelhantes e interpretar a realidade de modo a garantir a mesma natureza ou



Pagina |62

funcdo. Reafirmo meu modo de entender o mundo a partir do materialismo historico,
mas ndo considero possivel desprezar o entendimento de que a realidade € uma
representacéo, ou seja, ela E (existe), a partir de determinadas concepcbes e é
produzida pelos discursos.

O mesmo autor (apud GASTALDO, 2002, p. 66) reforca minha interpretacao

quando afirma:

O que a representacdo tem a ver com a “cultura™ qual a conexdo entre
elas? Colocando de modo simples, a “cultura trata de significados
compartilhados”. Ora, a linguagem é o meio privilegiado pelo qual nés
“fazemos sentido” das coisas, pelo qual o o significado é produzido e
trocado. Os significados s6 podem ser compartilhados através de nosso
acesso comum a linguagem. Assim, a linguagem é central para o significado
e a cultura e tem sempre sido vista como o repositorio-chave dos valores e
significados culturais.

A relacdo com a cultura é relevante nesse momento, pois, nos estudos sobre
o discurso, os tedricos ocupam-se em reforcar o cuidado com o contexto e com as
condicOes de produgédo, ou seja, a teoria do posicionamento de quem fala.

Para isso, no entanto, € necessario compreender como se da a textualizacao
do discurso, especialmente a partir da constituicdo do corpus, que ao invés de seguir
critérios empiricos, dedica-se a dimensdes tedricas. Como primeira conquista da
minha trilha de analista, pude compreender a necessidade de considerar o discurso
como algo inesgotavel, ja que o0 mesmo, inclusive por definicdo, sempre se relaciona
com um anterior e ainda sinaliza para outro. Isso se deve ao fato de que ndo ha
discurso fechado em si mesmo, mas um processo discursivo do qual se podem
recortar e analisar estados diferentes (ORLANDI, 2007, p. 62).

A incompletude, que ndo pode ser atribuida a nenhum tipo de discurso, deve
ser observada sob a 6tica dos objetivos de analise, buscando a exaustdo em relacéo
ao objeto analisado, mas nunca ao discurso. Ja que o discurso ndo se assemelha a
uma ilha, isolada e com poucos acessos, ndo ha discurso incompleto. Essa relacédo
sempre dependerd do recorte estabelecido no texto a ser analisado, que pode
modificar-se a partir dos interesses de analise, contexto de investigacdo, habilidades
e conhecimentos teoricos do analista.

Um outro ensinamento de Orlandi (2007) € aquele que infere que o proximo
momento desse processo € o entendimento de que a identificacdo do corpus ja é

uma espécie de analise, visto que, de posse do material bruto de linguagem, o
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analista elege o que fara parte do seu objeto de analise e, assim, define com quais
propriedades discursivas trabalhard. Esse momento, definido pela autora como de-
superficializacdo, é quando o texto sai do plano da superficialidade linguistica e
passa ao plano do objeto discursivo, ou seja, a identificacdo de quem diz, o que diz,
como diz, etc. O cuidado deve estar no fato de que esse corpus ndo esta posto, mas
€ uma construcdo do préprio pesquisador, 0 que sinaliza para uma outra
caracteristica da AD: ndo héa objetividade, mas um zelo para que prevalegca 0 minimo
de subjetividade possivel.

Na perspectiva de constituicdo do corpus, a partir do trato do analista para
com seu objeto de andlise, considero que a teoria do posicionamento incide
diretamente no centro deste trabalho, haja vista o lugar de onde falo, ou melhor, de
onde analiso, o0 espaco da academia: de onde, historicamente, vem o
comprometimento com a sociedade e onde, consequentemente, incandescem suas
implicacdes, dentre as quais, a busca de alternativas para a promocéao de qualidade
de vida para a populacdo. Casando a posi¢cdo de analista com o corpus de analise,
identifico que os discursos que analiso aqui, produzidos nas mais diversas instancias
sociais, como os AlEs, traduzem uma relacdo antagonica de idéias e de objetivos,
guando comparados aos discursos que partem do lugar de onde falo: um, servindo
diretamente a sociedade e, outro, servindo aos interesses do capital. Maingueneau
(1997) solidifica esse entendimento ao abordar as condi¢cdes e implicacdes da
producdo do discurso capturado no processo metodoldgico da AD, sublinhando a
necessidade de observar o lugar (de onde vem, para onde vai), a que objetivos
serve e com que elementos trabalha.

Essa constatacdo torna a dimensdo de analise ainda mais criteriosa, pois
trata de oferecer uma proposta de discurso para a academia, a partir de objetivos
educacioanais e nao mercadologicos, 0 que exige critério, responsabilidade e
conhecimento teorico e, no caso deste trabalho, significa apurar a construgédo de
sentidos acerca da TV digital e da Midia Esportiva no discurso publicitério.

Uma caracteristica que merece destaque no discurso cientifico € o seu anseio
histérico por autoridade - uma espécie de legitimacédo e altivez para dizer o que se
diz, segundo Maingueneau (1997, p. 57). Essa condicdo impde-nos agregar ao
objetivo, que deveria ser Unico e voltado ao interesse pelo saber, a busca por

notoriedade dentro de um determinado grupo.
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[...] esta concepcao da producéo discursiva — espécie de vasto mercado — é
reencontrada na teoria apresentada por Bourdieu, para quem o ‘campo
cientifico’ é o lugar de uma concorréncia violenta, onde o que esta em jogo
€ a autoridade cientifica.

Esta concepcdo da producéo discursiva — espécie de vasto mercado — é
reencontrada na teoria apresentada por Bourdieu, para quem o ‘campo
cientifico’ é o lugar de uma concorréncia violenta, onde o que estd em jogo
é a autoridade cientifica.

A etapa seguinte de analise, Orlandi (2007) chama de tomada de dominio da
enunciacao, ressaltando que o que foi dito de uma maneira, pode ser dito também
de outra, e de outra, e ainda outra, ou seja, trabalha-se, desfazendo os efeitos de
sentidos que foram construidos, a partir de uma formacao discursiva inicial. Nesse
movimento comecam a aparacer as nuances de funcionamento do discurso, o que
se caracteriza pelo abandono do material bruto de linguagem e pela tomada do
préprio processo discursivo, ou seja, Comecamos por observar o modo de
construcdo, a estruturacdo, o modo de circulacéo e os diferentes gestos de leitura
que constituem os sentidos do texto submetido a anélise (p. 67).

E nesse momento da analise que a histéria passa a ter papel fundamental e
isso advém do fato dos acontecimentos cotidianos demandarem sentidos e estes
constituirem-se a partir da relacdo do sujeito com o que é real da lingua, com o que
€ real da histéria, que fica guardado em sua memdéria e que, posteriormente,
aparecera como memoria discursiva. Essa relacdo ndo é direta, nem simula
condicdo de causa-efeito, até porque a histéria externa ndo € linear e ndo acontece
como sequéncia de fatos, mas a partir dos significados que cada sujeito atribui aos
textos (sejam eles da forma que forem) e da relacdo que constroi para a elaboracdo
dos discursos.

Na sequéncia de entendimento que a autora oferece, faz-se urgente a
conceituacao das figuras que constituem o discurso, a saber: sujeito e autor, texto e
discurso. As relacdes que se estabelecem entre estes elementos requerem um
entendimento cuidadoso, pois s6 por meio da identificacdo da funcdo assumida pelo
produtor do discurso, quando da sua constituicdo, torna-se possivel a identificacéo
da trama de sentidos do discurso. Orlandi (2007, p. 74) recorre a Foucault (1971) e
depois a Ducrot (1984) para explicar os processos internos de controle do discurso
que cada um (sujeito e autor) exerce, pois [...] a autoria € uma funcéo do sujeito. A

funcao-autor, que € a funcao discursiva do sujeito, é estabelecida ao lado de outras
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funcdes, estas enunciativas, que sdo o locutor e o enunciador. O segundo a
contribuir com a autora entdo define-os assim: o locutor € aquele que se representa
como ‘eu’ no discurso e 0 enunciador é a perspectiva contruida por esse ‘eu’.

Posso, entdo, resumir essa relagdo que vem dos estudos de Foucault (1971)
a partir da seguinte relacao de proporcionalidade:

Sujeito — discurso

Autor — texto

Depreende-se dai que o sujeito esta para o discurso, assim como o autor esta
para o texto. Porém, Orlandi (2007), diferentemente desse autor, atribui ao texto
uma origem discursiva tal, que qualquer discurso teria um autor, ao qual caberia
uma fungcdo. Em outras palavras, seja qual for a unidade representada, o proprio
texto €, em Ultima instancia, um discurso, por isso, mesmo “nao” tendo um autor,
contém a representacdo de um pensamento ou de uma ideologia, cumprida pela
funcéo autor.

N&o basta falar para ser considerado autor, € 0 que explica um conceito
formulado pela autora: assuncdo de autoria. Afirma, a mesma, que ha uma
expansdo do termo autoria, ao considerar-se que 0 sujeito sempre deve estar
inserido numa determinada cultura histérica e social, ou seja, representando
instancias institucionais, inclusive no corpus do discurso. Assim, autor torna-se
sujeito e abosorve todas as demandas atribuidas a este.

Diante do exposto até aqui, e seguindo as orientacfes da autora ora citada,
deixo claros os procedimentos adotados na Andlise do Discurso TV digital e a Midia
Esportiva, tema deste trabalho.

Antes de qualquer coisa, considero importante e interessante esclarecer
algumas figuras de linguagem utilizadas, especialmente a parafrase e a metafora. A
primeira, um substantivo feminino de origem latina, refere-se a um recurso no qual é
expresso o teor de um texto, preservendo sua idéia original, sem, contudo, utilizar as
mesmas palavras inferidas nesse texto. JA& a segunda, preserva a mesma origem
etimologica, propondo, porém, a [...] designacdo de um objeto ou qualidade
mediante uma palavra que designa outro objeto ou qualidade que tem com o
primeiro uma relacdo de semelhanca [...] mudanca, transposicdo (HOUAISS &
VILLAR, 2001, p. 1907).
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Coerentes com tudo que tem sido apregoado pelos autores da AD —
especialmente, naquilo que propde esclarecer o funcionamento da linguagem - a
metéfora, muito encontrada nos momentos de traducdo das minhas percepcdes
acerca do objeto em estudo, e a parafrase, especialmente usada nos processos de
de-superficializacdo dos textos submetidos a andlise, sdo recursos de presenca
constante no conteudo deste trabalho.

Orlandi (2007) orienta a realizacdo da analise, com atencdo as trés etapas
que compdem o processo de passagem do texto para o discurso, assim descritas:

Formagéo
Discursiva

12 Etapa 22 Etapa
Superficie Linglistica Objeto
Discursivo

Texto
(Discurso)

32 Etapa Formagéo
Ideolégica
Processo
Discursivo

Por oferecer ao analista a possibilidade de ndo apenas compreender e lidar
com o discurso, mas também fazer-se entender, o procedimento apontado acima,
gue considero mais do que um instrumento didatico explicativo, foi seguido em toda
a andlise aqui realizada.

Conforme sinalizado pela autora, na primeira etapa do processo esta o
primeiro contato com o texto. E o0 momento de levantamento dos discursos, das

inUmeras possibilidades dizé-lo e, também, de identificagdo daquilo que nédo fora
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dito. A meu ver, a etapa de desnaturalizacdo, na qual comecam a cair 0s primeiros
VEus e revelar-se 0s percursos seguidos na constituicdo do discurso.

Entre a segunda e terceira etapas, uma intensa imbricacdo - que se abre
conuzindo a identificacdo das formacdes discursivas e fecha-se com a identificacao
das formacodes ideoldgicas — cujo resultado é a revelacdo dos sentidos. Dentre os
efeitos ai apreendidos, um, o metaférico, ha que ser notado com olhos aguc¢ados, o
que, para Orlandi (2007, p. 78), permitira, [...] pondo em relacdo discurso e lingua,
objetivas, na analise, 0 modo de articulacao entre estrutura e acontecimento.

Os efeitos metaféricos sdo decorréncias da apropriacdo a que esta sujeita
toda lingua, pelo interlocutor, que a dispe com opcdes proprias de uso. Basta
considerar que a lingua € Unica, mas suas formas de manifestacdo sdo tantas
quanto o séo as diferencas de regido, cultura e povo, que fazem vasta a expressao
humana na superficie do globo.

Um extenso uso dos conceitos e suas nocgdes aparece no processo aqui
desenvolvido. Porém, entendendo na acdo da andlise, também, um movimento pela
apreensdo dos sentidos e significados que interferem na atividade humana, através
da linguagem, acredito ser possivel pincar dos tedricos da AD, dimensfes e
fundamentos outros da lingua, que possam contribuir para engrandecer esse

espaco de conhecimento, e auto-conhecimento, que é o discurso.

2.6.2 Tendéncia

Considerando indispensavel o esclarecimento de questdes intimamente
associadas a complexidade caracteristica das relacbes sociais atuais, antes de
qualquer coisa, faco um resgate etimologico da palavra “tendéncia”, visando superar
a idéia mitica de “previsibilidade” ou “futurologia” a que, hoje, remete o vocabulo e
que se fez comum no préprio espaco da academia. No fortalecimento tedrico dai
advindo, julgo dispor de uma base sélida para mapear as tendéncias que de fato
marcam o cenario da midia esportiva, diante da digitalizacdo dos sinais de TV e de
todas as repercussoes envolvidas numa inovagéo de tal dimenséao.

Para isso, recorro a Dario Caldas. Especialista no tema tendéncias no Brasil,

0 sociologo estende sua inquietacdo pela busca do conhecimento a areas
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supostamente dispares, como a priori podem parecer a arquitetura, a moda, o
marketing, as comunicacdes e as ciéncias sociais. A opc¢do por seu trabalho
encontra justificativa nos estudos dedicados aos fenbmenos de consumo (2004),
mais especificamente (e é o que me interessa) no campo da cultura contemporanea.
Ao discutir o esporte na midia, Pires (2002) destaca-o como elemento rico da cultura
nacionalista, tratado como mera mercadoria da cultura consumista que alicerca o
mercado globalizado.

As tendéncias estdo presentes em quase tudo que hoje circula como
informac&o nos meios de comunicagdo, mais especificamente, quando se trata do
preco do barril de petréleo, do movimento dos mercados financeiros internacionais e
da moda da préxima estagdo, no ramo de vestuario. Passa por muito perto disso a
definicdo de especulacao.

Segundo Houaiss e Villar (2001), o termo especulacdo tem uso filoséfico e
econbmico, com um sentido muito mais atrelado ao ato de investigar, ou de blefar
com intuito de lucrar sobre o outro, seja este um concorrente comercial ou, mesmo,
alguém que possa ganhar mais do que o préprio especulador.

Especular pode significar ainda: esquentar 0os movimentos de uma
determinada instituicdo, na tentativa de aumentar o contrapeso no prato
“exportacao” da balanca comercial.

Quanto a palavra tendéncia, Caldas (2004, p. 23) alerta para a origem latina

tendentia da palavra, quando escreve que:

[...] significados sdo ‘tender para’ ou ser ‘atraido por. Desde o
berco, [...] a palavra vem carregada dos sentidos de alteridade — a
medida que ela s6 pode existir em fungdo de uma atracédo exercida
por um outro objeto, de movimento (a imagem da inclinagédo
decorrente dessa atracdo) e de abrangéncia (o verbo tender
também significa ‘estender’ e ‘desdobrar’ [...].

Vale ressaltar que, primeiro a chegar ao Brasil, através da lingua de Racine, o
sentido de inclinagao (da palavra) inseria-se num contexto de sentimento: inclinagéo
amorosa por outra pessoa - provavelmente, muito influenciado pelo romantismo
pulsante e mitico da Idade Média, reforcado pela influéncia do objeto externo.

Noto, entdo, que ao falar em tendéncia, discorro sobre um conceito que, como
muitos, vem sendo construido no decorrer da propria trajetéria histérica e, portanto,

nem sempre carregou o0 sentido que busco como pressuposto, para iniciar a
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discussdo. Embora configurem o imaginario da maioria das pessoas, quando da
busca de uma significacdo, as idéias acima referidas de “futurologia”,
“previsibilidade” e “premonicdo” em nada contribuem para uma conceituagéo
condizente com o objetivo deste trabalho.

Por isso, faco, aqui, um esforco para significar a palavra com base nas
producdes discursivas da publicidade, nas quais encontro “brechas e indicios sobre
0 que vem pela frente, a partir daquilo que foi plantado”. Associando a este, o
pensamento de Caldas, utilizo a palavra tendéncia, nessa exposicao, pretendendo
referir-me a “como se movimenta um determinado contexto”, pois 0 que pretendo,
em ultima medida, € observar os caminhos que a midia esportiva brasileira seguira,
a partir das implicacdes transformadoras que a TV digital podera trazer.

Reconhec¢o que ndo basta um bom posicionamento para definir com precisao
aquilo a que remetem os atos de especular ou tender, e, embora julgue que as
expressdes como Olhar de um lugar alto e estar de sentinela (p. 1227) representem
certo risco para os fins que persigo aqui - diferenciar tendéncia de especulagao ou
espionagem - compreendo que a posicdo do observador deve ser sim superior;

privilegiada por oferecer maior angulo de viséo.
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3 COMUNICACAO, EDUCACAO E CULTURA

Foi-se a época em que perceber a comunicacdo, compreendia apenas
estabelecer um parametro de interacdo entre as pessoas, baseando-se num dialogo
presencial, delimitado pelas fronteiras de uma hermética relacéo entre o espaco e o
tempo e marcado pela apreensdo sensorial das expressdes. Cartas, telegramas,
impressos diversos, cédigo Morse, telefone, radio, televisdo, computador-internet; e
outras formas de comunicacéo foram-se agregando, e, muitas vezes, sucedendo-se,
ao longo do tempo, na complexa esfera do contato humano, e tornando as
conversacdes, antes s6 possiveis frente a frente, cada vez mais distantes do raio
das impressdes corporais, especialmente, as visuais, tateis e olfativas. Havemos de
notar que € inegavel sua importancia na disseminacdo de conhecimento e,
conseqguentemente, na construcdo da cultura humana.

Neste capitulo, exploro a comunicacao e a cultura (poder das palavras, trama
comunicativa, ideologia), tendo como principal referéncia o autor e professor Stuart
Hall: para quem a educacdo formal (uma das formas de producdo da cultura
humana), também contribui para a compreensdo e utilizacdo do conhecimento,
constituindo-se num canal de culturalizacdo de massa, que alicerca e garante a
continuidade da comunicacao cultural e educacional no mundo.

Assim, configura-se, aqui, através dos estudos culturais, a perspectiva de
explorar duas dimensdes da comunicacéo, que considero centrais para o estudo em
questdo: o modelo broadcasting (TV analdgica — a producdo de contedado é
centralizada e distribuida a todas as regides, sem considerar a diversidade cultural
local) e a teoria da interatividade. Ao reconhecer, em ambas, traducbes da
comunicacdo e na comunicacdo, uma forma de conhecimento que circula
cotidianamente nos meios académico, empirico, social, politico e econdmico, nao
vejo como ndo associar seus elementos neste trabalho, que tem em um de seus
pilares a cultura.

Ao tecer critica a Hall (a condicdo produtiva da linguagem tem carater
ideoldgico), Marcondes Filho (2008, p. 26-27) acaba por contribuir para o
entendimento do poder das palavras, citado na construcao inicial deste capitulo. Diz

0 autor:
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Para Pierre Bourdieu, o poder das palavras ndo € outra coisa do que um
poder delegado de quem ¢é portador dessas palavras. [...] ndo basta
pronunciar frases performativas (a palavra de ordem de um juiz que faz
existir aquilo que ele anuncia), pois ndo terdo nenhum efeito, se quem as
enunciar nao tiver a investidura social para tanto. Se a pessoa nao tem o
poder ou se as circunstancias ndo sdo adequadas, nada vai ocorrer. [...]
Uma fala produzindo existéncia ao criar a representacdo coletivamente
reconhecida, constitui por essa mesma existéncia, suporte do poder
absoluto.

O processo comunicativo € instituido quando as partes envolvidas interagem,
complementando-se (divergindo e/ou convergindo) em torno de idéias, fatos, acbes
e promessas. Enfim, a comunicacdo ocorre também através das palavras, cuja
intencdo e direcionamento produzem efeito na acado do outro, estabelecendo a
comunicacao.

Constituindo uma espécie de sistema (causa e efeito) emergem da trama
comunicativa, o que chamamos “rela¢des sociais”, ocasionadas pela producdo de
concordancia ou discordancia, em uns, acerca das manifestacbes, de outros,
relativas as coisas e fatos ocorridos (ou a ocorrer), bem como concepc¢éo de mundo,
passado, presente, futuro, etc. Alids, uma das formas mais comuns de acontecer
essa integracdo é através da palavra, que pode ser usada de diferentes formas, e
muito tem sido para promover o efeito da “persuasao” - Seria 0 cooptar (atrair
alguém para fins proprios) o pensamento e acdo do outro. Note-se a crescente
proliferacdo de cursos e palestras voltados a arte da oratéria e da eloquéncia,
reafirmando, inclusive, que 0s novos contornos da comunicacdo estabelecem um
comportamento cultural diferente no mundo atual.

Em seus estudos Stuart Hall (2006) estabelece um estreitamento entre
ideologia, identidade, comunicacédo e cultura, observando um distanciamento entre o
sujeito pés-moderno e o sujeito iluminista (concepcao individualista do sujeito),
sociolégico, que mirava olhos criticos para a cultura em que vivia (mundo pessoal e
social) e buscava, incansavel, a interagcdo entre seus sentimentos subjetivos e o
mundo que habitava (social e cultural). Percebe-se, desse modo, que a identidade
cultural tornou-se proviséria e dependente das paisagens sociais e de nossos
sentimentos (reacdo aos acontecimentos sociais), ou seja, para Hall, a identidade,
por vezes, mostra-se contraditoria, em processo de adaptacao constante, de acordo

com as circunstancias.
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Marcondes Filho (2008, p. 31), ainda tecendo criticas a Stuart Hall, traz uma
metafora poderosa de transformacéo social, que neste trabalho, bem caracteriza o
que compartilho com ele, acerca da construcdo da identidade e das caracteristicas
do sujeito pdés-moderno:

[...] o carnaval ndo é apenas uma inversdo, em que se vira 0 mundo as
avessas, preservando a estrutura binaria, mas € a propria transgresséo do
binarismo, pois, ai, o baixo invade o alto, ofuscando a imposicdo da ordem
hierarquica, criando ordens do grotesco, revelando a natureza
necessariamente mista e ambivalente da vida cultural.

O que muitos fazem no carnaval € realizar seus desejos, assumindo
identidades que quase n&do aparecem no cotidiano social e, portanto, séo
contraditorias a sua acdo social. Sdo identidades culturais provisorias, variaveis e

problematicas, pois tal postura torna-se um habito.

O habito, para Bourdieu, ndo é o ambiente pré-dado em que nascemos. Ele
vive em nds, assim como nds vivemos nele; nés o corporificamos, assim
como ele nos anima. E pelo habito que vivenciamos e ordenamos as forcas
gue formam o espaco social e as praticas de habitacdo nele (MARCONDES
FILHO, 2008, p. 31)

Esse habito, explicado a partir de Bourdieu, utilizando o conceito de habitus -
procedimentos silenciosos e expressivos, verdadeiros codigos secretos que
estruturam a ordem social (apud MARCONDES FILHO, 2008, p. 31) — congrega
parte das caracteristicas do sujeito p6s-moderno de Hall, propondo uma identidade
cultural proviséria que se habitua aos acontecimentos, as forcas que formam o
espaco social acima mencionado. Sua materializacdo acontece na linguagem, que
permite a interacdo com o outro e, consequentemente, o estabelecimento das
relagdes sociais.

Nessa perspectiva, a comunicacdo de massa da e recebe, simultaneamente,
novos direcionamentos para adequar e adequar-se as demandas sociais: para
estabelecer contato com um sujeito de identidade cultural proviséria, a comunicacao
necessita abrir frentes de articulacdo que permitam acessar e nutrir a diversidade
gue compde essa identidade.

Segundo Lima (2000, p. 43-44),
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Assim como o0 desenvolvimento tecnolégico desempenhou um dos
requisitos basicos na constituicao do capitalismo, assim também, no campo
da CM J[cultura de massa], sdo decisivos os desenvolvimentos realizados
nos processos de comunicacéo, desde o principio de século até as décadas
mais recentes. A comunicacdo agora deixa de ser basicamente verbal,
escrita e/ou literaria para tornar-se, utilizando a aglutinacéo joyceana, verbo-
voco-visual. Tecnicamente, passamos a era da comunicacao
multidirecional. A mensagem perde seu carater de parcelada, distribuida em
pontos reconhecidos (teatro, biblioteca, museu, sala de concerto, sala de
cursos, de projecdo), por instrumentos reconhecidos (jornal, livro, revista,
gravura, cartaz), que se pode evitar ou escolher. [...] Sem sair de casa
passeia-se pelo mundo (televis&o) [...].

A tecnologia ndo s6é modifica a comunicagdo no mundo, sem que esta
perceba sua subserviéncia, mas também racionaliza o tempo livre, o lazer, o direito
ao oOcio da sociedade. Apesar de oferecer possibilidades de ampliacéo da velocidade
e volume das informacdes, bem como a inclusdo de comunidades outrora nao
participativas, a producao e consumo em escala implica numa educac¢édo de massa.

Lima (2000, p. 54) ainda diz que,

O individuo serve o sistema industrial, [...]; ele o serve pelo consumo de
seus produtos. [...] a propaganda desempenha funcdo essencial. Ela que,
ironia involuntaria, ja foi chamada a poética do século XX converte-se na
peca que lubrifica 0 bom funcionamento da engrenagem.

Interesses diferentes, linguagens diferentes: de um lado, os que produzem
(que precisam vender e detém o conhecimento técnico); do outro, 0s que consomem
e sdo bombardeados com uma comunicacdo diaria, 0 que acaba constituindo um
jogo de realizacdo social de identidades. Entendo por produto tudo o que pode ser
apropriado, inclusive, as idéias, ideologias, conhecimentos e comportamentos.

Para exemplificar, mais uma vez, trago a contribuicdo de Stuart Hall (2006, p.

18-19), que afirma:

Em 1991, o entdo presidente americano, Bush, ansioso por restaurar uma
maioria conservadora na Suprema Corte americana, encaminhou a
indicacdo de Clarence Thomaz, um juiz negro de visGes politicas
conservadoras. No julgamento de Bush, os eleitores brancos (que podiam
ter preconceito em relagdo a um juiz negro) provavelmente apoiariam
Thomaz porque era conservador em termos da legislacdo de igualdade de
direitos, e os eleitores negros (que apdiam politicos liberais em questédo de
raga) apoiariam Thomaz porque ele era negro. Em sintese, o presidente
estava “jogando o jogo das identidades”.
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No caso exposto, 0s interesses politicos e econémicos nao estdo diretamente
ligados a produtos de beleza, esporte, saude, ou afins, mas a ideais politico-
partidarios que incidem no produto final, a forma das pessoas pensarem (ideais,
ideologias, identidade cultural). Tudo isso pelo uso de uma comunicacdo de
aparéncia inofensiva e pura, mas de intencdes nada confiaveis. Nos bastidores da
indicacdo de uma pessoa para 0 exercicio profissional, uma trama para reforcar e
manter o status quo. Pergunto-me, se seria necessaria tal manobra, para o exercicio
de um sistema, de fato, do povo, pelo povo e para o povo, especialmente no pais do
qual se diz representar a maior democracia do mundo.

Adentrando no campo das teorias da comunica¢édo (mas ja explicitando o ndo
aprofundamento nestas, para nao tirar o centro do que se propde aqui discutir), faco
destague ao pensamento da Escola Norte Americana, empreendido a partir da
l6gica da manutencdo da dinamica estabelecida: a sociedade é um super sistema
organico, constituido por subsistemas que, por sua vez, se constituem de estruturas
gue convergem para a garantia do equilibrio econébmico em seu seio. Dentre as
estruturas menores estdo a igreja, a familia, a escola; e, eu destaco, os meios de
comunicacao, ou os Mass Media (LIMA, 2000), que considero os mais impactantes,
tamanha sua capacidade de abrangéncia e penetracdo, em tese, articuladas de
forma a garantir a I6gica do capital (COSTA, 2007).

Merton e Lazarsfeld (2000, p. 110) alertam para uma tendéncia da
propaganda - incluo a dos programas: Aqueles que pretendem controlar as opiniées
a crencas de nossa sociedade, utilizam-se cada vez menos da forca fisica, e cada
vez mais da persuasdo em massa.

Tragando paralelos entre esta construgdo e o0s entendimentos sobre
linguagem, comunicacao, identidade, tecnologia e cultura, estabeleco um link com

Foucault (apud HALL, 2006, p. 42), acerca da descentralizacdo do sujeito:

Foucault destaca um novo tipo de poder, que ele chama de “poder
disciplinar”, que se desdobra ao longo do século XIX, chegando ao seu
desenvolvimento maximo no inicio do presente século [século XX]. O poder
disciplinar esta preocupado, em primeiro lugar, com a regulacao, a vigilancia
€ 0 governo da espécie humana ou se populagdes inteiras e, em segundo
lugar, do individuo e do corpo.
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Os Mass Media seriam, numa instancia diferente, o poder disciplinar que
Foucault referenciou. Consumidores passivos, ndo interativos com o poder que 0S
seduz e consome-0s.

A linguagem comunicativa utilizada pelos Mass Media ndo € o foco desta
dissertacdo, mas € um importante balizador das analises desenvolvidas no capitulo
seis. Para tanto, aproximarei as fundamentacfes da linguagem, da TV analdgica e
da educacéo, visando tracar e alicergcar um paralelo entre teoria da comunicacao e

interatividade. No capitulo seguinte faco o mesmo com relacdo a TV digital.

31 DIFICIL NA ERA ANALOGICA? IMAGINE NA  DIGITAL:
EDUCACAO/EDUCACAO FiSICA

A década iniciada no ano 1970 (séc. XX) foi um divisor de &guas na
compreensao de homens e mulheres que, criadores de sua cultura social,
perceberam-se também reféns dela. Isso, porém, ndo produziu progressos
significativos, principalmente, no campo da educacdo formal, onde, por exemplo,
podia-se observar que 0 respeito as caracteristicas individuais e sociais dos
estudantes estava diretamente atrelado a conceitos ainda arraigados nos modelos
tradicionais e pragmaticos; i.e., na préatica, o processo de conscientizacdo pouco
serviu ao exercicio social da cidadania (BORDENAVE, 2007).

E importante ressaltar que a comunicacdo deve ser compreendida por uma
perspectiva que contempla a acéo (e reagdao) humana, sem deixar de considerar 0s
espacos fisicos onde s&o instituidos habitos, valores, crencas, rituais... 0S
elementos, enfim, que compdem a cultura da sociedade: casa, rua, trabalho, lazer,
ocio, escola, posto de saude, parque, museu, cinema, teatro, comércio, igreja, bar,
estadio, etc. — nestes espacos (de comunicacdo) é que, de forma natural ou
planejada, sdo empreendidos os meios de comunicagao. Afinal, como se comunicar
cada vez mais com um numero maior de pessoas?

Popularizados, o radio e, posteriormente, a TV (esta com maior intensidade e
glamour) passaram a dominar a comunicacgéo (nas residéncias, bares, lanchonetes,

rodoviarias, salas de espera, etc).
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Pesquisas junto a telespectadores em particular, exercem uma série de
influéncias sobre eles, algumas “positivas” e outras “negativas”. [...]
depreende-se a idéias de que os meios desempenham certas funcdes
importantes na vida das pessoas. No caso do jornal, além das funcdes de
tipo “racional”, como a provisdo de informac¢des (noticias, anincios etc.), o
jornal satisfaz necessidades “ndo racionais”, como o fornecimento de
contatos sociais e, indiretamente, de prestigio social (BORDENAVE, 2007,
p. 19-20).

Contudo, o autor também afirma que as relacdes familiares e diarias
influenciam numa maior proporcdo. Segundo Thompson (apud MARTINS, 2003), o
ser humano constitui-se de fatos, acfes e interpretacdes, num ir e vir de significados
que modelam sua condicdo social, sua historia, sua cultura. Nesse emaranhado, ele
busca compreender o eu, 0 outro e suas relacdes, respectivas e reciprocas. Se a TV
esta em mais de 94% dos lares brasileiros, ndo da para desconsiderar seu alcance e
sua capacidade de aliciamento, tampouco a interferéncia de suas significacdes na
formacdo do ente social e comunicativo que € o ser humano.

A TV (versdo analégica) trabalha e desenvolve-se mediante o processo de
comunicacado basico, constando de emissor, mensagem, receptor e canal. O
exercicio comunicativo € estabelecido a partir do momento em que os espectadores
fazem circular as informacdes e opinides acerca dos fatos, cenas e acontecimentos
divulgados (novelas, telejornais, programas infantis, educacionais, entretenimento,
religiosos, esportivos, entre outros). Acontece, entretanto, que, além destas
informacdes e opinides ja chegarem aos espacos sociais (casa, trabalho, roda de
amigos, encontros religiosos, escola, dentre outros) carregadas de valores
simbdlicos, a relagdo emissor-receptor estabelecida neste caso ndo € levada a
esfera das discussdes, dos questionamentos imediatos - ela transita “apenas” entre
oS receptores, permeada de conceitos ja formados, s6 retornando ao veiculo mais
tarde, nas respostas quantitativas e superficiais que registram os indices de
Audiéncia, focados na forma, ndo no contetdo, das mensagens veiculadas.

Assim, a0 mesmo tempo em que propicia uma disseminacdo de idéias-ideais
(ideologia), cultura e informacéo, o veiculo também limita a interlocucéo entre seus
agentes e agenciadores.

Cabe, ainda, observar o carater estratégico das expressdes verbais e
gestuais da comunicacdo engendrada pela TV, que até mesmo por questbes
técnicas supde a dissimulacdo da postura, forma de olhar, movimentar e dizer, dos

agentes colocados na posicdo de emissor. Tudo é pensado para impactar o receptor
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(gesticulacao, entonacédo da voz e pausas, roupas e acessorios) e possibilitado, em
grande parte, pelo “milagre” da edicdo - ndo a toa sao poucas as exibicdes ao vivo,
que, alids, ainda correm 0s sérios riscos da imprevisibilidade das coisas, das
pessoas, da vida.

Até mesmo o tempo de cada bloco, segmentos do telejornal separados por
anuncios publicitarios (BISTANE & BACELLAR, 2005, p. 132).

Na peca Sete Minutos, Antonio Fagundes traz a tona o comportamento do
publico no teatro (na atualidade), tracando uma critica a formacéo cultural da massa.
Diz o autor que esse publico comporta-se no teatro, como se estivesse assistindo a
TV em casa (conversa, boceja, fala ao celular, namora...), exibindo um
comportamento atipico e inconveniente, ja que a encenacado exige elevado nivel de
concentracdo do ator. Trata-se de um espago comunicacional (diga-se, de
passagem, inacessivel para uma larga faixa da populacao brasileira), no qual ndo ha
tempo de refazer tantas vezes, quantas sejam necessarias.

Noutro trecho da peca, Fagundes afirma que os programas de TV
condicionam os espectadores a Lei férrea dos sete minutos: tempo maximo em que
€ capaz de ater a atencao do telespectador e que, por isso, deve durar cada bloco.
Isso acaba por condicionar a populacao a delimitar seu tempo de atencdo diante de
outras situacdes (estudo, escola, conversa informal, leitura, dentre outros). Assim, a
sociedade é levada a buscar sempre mais informacdes, em vez do aprofundamento
dos fatos, acontecimentos, repercussfes. O valor da quantidade supera o da
qualidade e, como tudo tem de ser &gil, para evitar perda tempo, condiciona-se a
superficialidade — é bom lembrar que a rapidez é a maior das demandas do mundo
contemporaneo.

A superficializacdo é um grande desafio a Educagdo, com respeito, seja ao
mundo da TV e sua digitalizacdo, seja ao mundo virtual.

Segundo Lima Janior e Pretto (2005, p. 205),

O desenvolvimento da cultura tecnoldgica ligado a emergéncia das
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC) tem trazido grandes
desafios para as nossas formas de ser e estar. Essas tecnologias,
chamadas por Lévy de tecnologias inteligentes (LEVY, 1993), buscam imitar
a operacdo da mente humana. [...] Estamos assistindo a informatizacao
generalizada do planeta com computadores em quase todos os lugares e as
informacgdes sendo digitalizadas e circulando em uma enorme velocidade.
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Apesar dos autores tratarem, neste artigo, do mundo virtual computadorizado,
o material mostra-se oportuno e contributivo, pois a TV digital aproxima-se do
Computador, em tecnologia. Seus canais equivalem aos sites eletrOnicos e sua
velocidade de transmissdo de mensagens depende do agente por tras destas,
consequentemente, do impacto que se deseja provocar e de quem arcarad com 0O
onus do acontecimento.

Os autores acima citados alertam sobre a generalizacdo e a necessidade de

preparacao para essa tendéncia:

[...] queremos aqui dizer que a (generalizacdo dos processos
comunicacionais e informacionais, processos que envolvem a
desmaterializacdo do espaco e o aumento alucinado das velocidades, tem
profundas implicacbes na natureza dos processos de producdo do
conhecimento. [..], no mundo contemporaneo, torna imperativo que
adotemos novas abordagens para 0 processo comunicativo que, agora, usa,
intensamente, essas tecnologias, buscando um repensar de diversos
valores contemporaneos, [...] (LIMA JUNIOR & PRETTO, 2005, p. 206-207).

Compreendo este pensamento como um aviso que alerta para o fato da acao
e formacédo dos professores, com todo seu aparato metodoldgico, estar preso a TV
analdgica, enquanto os alunos caminham na ERA digital, ou seja, essa modificacao
sécio-cultural incide também, e de forma determinante, na producdo de
conhecimentos. As metodologias (abordagens) que visam aproximar os alunos do
conhecimento cientifico devem propiciar um processo comunicativo interativo, que
permita aos alunos manifestarem seus préprios conhecimentos e interesses, e
possibilite aos professores, através destes, saber de onde vém, como e onde
percorrem, e aonde desejam chegar seus aprendizes — se, por exemplo, os alunos
interagem entre si, através das atualissimas Redes e, portanto, estdo familiarizados
com tal dinAmica, estas se tornam uma rica ferramenta para a construcao coletiva do
conhecimento. Isso, é claro, exigira um curriculo flexivel e linear, em vez de fechado
e verticalizado (LIMA JUNIOR & PRETTO, 2005).

Essa forma de conduzir metodologicamente o conhecimento pode contribuir
para a ndo banalizacdo do que se vé, do que se ouve ou do que se faz. Os sentidos
vao-se tornando diferentes a medida que vao fazendo parte de sua forma, seu estar,
seu caminhar. E como se fosse possivel alterar a histéria, sem necessariamente,
conseguir mexer no passado. Porém, uma certeza € a possibilidade de alterar o

futuro e seus rumos.
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Para Costa, Venturini e Bonilla'? (2008, p. 08) a formacdo dos professores é

fundamental nesse processo:

Para que essa perspectiva se efetive, é fundamental que os processos
formativos garantam ao professor uma condi¢cdo de compreenséo e leitura
critica do mundo e das informacdes que circulam nas midias (televiséo,
Internet), pois somente dessa forma ele podera articula-las a dinamica
pedagdgica da sala de aula, num processo interativo e coletivo de producgéo
do conhecimento, aproveitando efetivamente a potencialidade da
interatividade prometida pela TV Digital.

A compreensao e a leitura critica dos fatos, acontecimentos, do que é contado
na regido, no pais, no mundo, a respeito de um determinado tema, é fundamental
para a sociedade. Onde e como aprender a fazer essa leitura?

Segundo Paternostro (2006, p. 85),

Quando o telespectador liga a televisédo para assistir a um telejornal ele quer
se informar, saber as noticias. E sabe que sera por meio da imagem. Muitas
vezes, quando assiste a uma imagem forte de um acontecimento, ela leva

vantagem sobre a palavra. Ela é suficiente para transmitir, a0 mesmo
tempo, informacao e emocéo. [...]

Em telejornalismo, a preocupacdo € fazer com que texto e imagem
caminhem juntos, [...].

Associando os conhecimentos produzidos pela humanidade nas diferentes
areas € possivel compreender a extensdo que tem, no mundo, a TV e os temas
tratados por ela. Um bom exemplo disso é a importancia dos censores nos regimes
totalitarios. Pessoas que interpretam os fatos, possuem idéias e ideais desses fatos
(ideologia) e constroem suas narrativas, para que o0s telespectadores possam
sensibilizar-se com essa sua forma de ser, pensar e agir socialmente.

Trago, assim, a contribuicdo de Porto (2003) que ao tratar da comunicacao na
escola e da formacdo do professor, contribui para o que aqui desejo: enfatizar a
necessidade de quebrar o muro da formacao educacional que até hoje divide o
conhecimento em formal e informal, como se um tivesse maior valor do que o outro.

Diz a autora:

A despeito de algumas correntes ainda tratarem a educacdo e a
comunicacdo como campos do conhecimento distantes teoricamente, por
associarem a educacao ao espaco formal de ensino, e a aprendizagem e a

12 Artigo encaminhado para publicacdo em 2008 de COSTA, Martha Benevides da; VENTURINI,
Micheli; BONILLA, Maria Helena Silveira. TV Digital e formacéo de professores.
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comunicacdo a transmissdo de mensagens, aos suportes tecnoldgicos e
eletrbnicos (chamados meios de comunicacdo ou midias entendidos como
meios usados em interacdo/mediacdo entre pessoas), entendemos a
educacdo e a comunicacdo como uma hova teoria processual e
interdiscursiva, que se configura como espaco de relacbes e interacbes
entre sujeitos, mediados com, e pelas, midias em situacdes de ensino e de
aprendizagem, para a constru¢éo conjunta de uma realidade que implica no
reconhecimento da participacdo ativa do outro como sujeito (individual e
social), com responsabilidade e a¢bes transformadoras de sua realidade (p.
80).

Um sujeito ativo no processo de globalizacdo das informacgbes favorece a
transformacao dessas informacdes em conhecimento da realidade. Isso, possibilita
ao sujeito compreender a informacéao a partir das interfaces do processo, ou seja, de
sua Rede de conhecimentos, de suas fontes de informacdo ou, ainda, de suas
possibilidades de desvendar o que ainda ndo é de seu dominio, nem de sua Rede,
Ou seja, a partir de seu grupo cultural (HALL, 2006).

Para ilustrar tal idéia, pergunto: quantos alunos ja perguntaram a seus
professores o porqué de haver jogadores com a funcdo de quarto zagueiro, no
futebol de campo, se ndo ha o terceiro, 0 segundo e, sequer, 0 primeiro zagueiro?
E, se algum aluno j& fez, quantos professores da area da Educacédo Fisica souberam
responder? Talvez a pergunta ainda ndo tenha aparecido com a mesma frequéncia
gue aparece nos telejornais esportivos e nos jogos de futebol de campo, pelo fato de
se portarem como telespectadores, ou seja, sujeitos passivos, no processo. No
entanto, sdo consumidores em potencial dos materiais esportivos produzidos pelo
proprio esporte e pelos segmentos afins, que compartilham a sua culturalizacao.

Freire (1983), ao tratar da educacao bancaria, exemplificava-a com o modelo
de um arquivo de gavetinhas, onde 0s conhecimentos tratados em cada disciplina
eram arquivados em suas respectivas gavetas. Isso garantia a ORGANIZACAO dos
conhecimentos - ou seria a ordem publica? Esse tipo de educac¢do condicionou a
sociedade a nado transcender os limites definidos pelos curriculos escolares. Cada
disciplina tem um professor, seus materiais, conhecimentos e importancia
especificos. Tamanhas especificidades levaram 0s sujeitos sociais a tornarem-se tao
especificos que hoje, num mundo dito globalizado, sujeitam-se a posi¢cdo de
expectadores e especuladores “a-criticos”, “a-politizados”, “a-interativos”. Esta é uma
das herancas da educacdo bancéria - estd ai o conceito de “transversalidade”
tentando resgatar a espécie de aprendizado que ficou retida nas teias de aranha das
gavetinhas.
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Dai a importancia da re-definir a educacdo curricular, ndo com a intencao
pura e simples de formar sujeitos aptos a usufruir das promessas interativas da TV
digital, mas indispensavelmente sujeitos ativos, efetivamente habilitados a produzir,
ampliar, compartilhar conhecimentos; e transformar a construgdo cultural da
sociedade - ndo construtores passivos, subservientes, politicamente servis.

Freire (1992) configurou um rol de autores que objetivaram projetar diretrizes
metodoldgicas na area de Educacéo Fisica, para o século XXI. Trabalhando na linha
da Motricidade Humana, o autor traca um panorama da educacdo do século XX e
diz:

Métodos de confinamento e engorda. Aplicaveis indiferentemente a porcos,
vacas, galinhas e homens. Atesta-se a metodologia do traseiro, a mais cruel
e freqliente nas nossas escolas. Criangas confinadas em salas e carteiras,
mais imoveis que os bichos que ja& mencionei. Como se, para aprender,
fosse necessario o contato permanente do traseiro com a carteira. Mas,
assim como 0s nazistas o sabiam, o sistema escolar também sabe. O corpo
tem que se conformar aos métodos de controle, caso contrario, as idéias
ndo podem ser controladas. [...] Quem tem o controle do corpo, tem o
controle das idéias e dos sentimentos (p. 114).

Essa educacdo que foi balizadora das disciplinas curriculares nas escolas,
opde-se a perspectiva comunicativa e interativa defendida por mim e pelos autores
que, aqui, trago. Assim como Freire, que trouxe sua leitura de educacdo e seu
inconformismo, também faz, em todo momento, a influéncia dessa educacdo nas
aulas de educacéo fisica.

Analogamente, esse comportamento transcende o espac¢o da educacdo
formal e integra o agir social - para exemplificar, os telespectadores que se prostram
diante de uma TV, para assistir a uma partida de futebol em casa, de onde nao
interagem com os individuos diretamente envolvidos na mesma (técnicos, jogadores,
jornalistas esportivos, demais torcedores que estdo no estadio, policiais e outros),
muitas vezes pensam estar desfrutando de um grande lazer; quando, na verdade,
alijados de seu direito constitucional ao lazer, estdo conformando-se e acomodando-
se ao fato de ndo poderem exercé-lo. Esses telespectadores tém seu corpo sob
controle, afinal, de casa, eles ndo tém como interferir na partida. Ao transformarem-
se os telespectadores em torcedores, nos estadios ou ginésios, a condicdo passiva
d& lugar a capacidade de agir e influenciar diretamente o jogo, configurando uma

interatividade.
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Ainda assim, embora ndo estejam sujeitos as propagandas e comentarios
emitidos no momento da partida - a ndo ser os que, também, fazem uso do radinho
de pilha durante a partida (e ai a midia televisiva pouco influencia) - vale perguntar
quantos dos que se mobilizam para assistir a partida pessoalmente iriam aos
estadios, ndo fosse a massificacdo gerada pelos meios de comunicacao,
determinando, dentre outras coisas, a necessidade das pessoas estarem associadas
a um grupo.

Ainda na esfera esportiva, Bracht (1986) fala da Educacdo Fisica, sob a
perspectiva do esporte, e diz que a crianga que pratica esporte respeita as regras do
jogo... capitalista. Diz que o esporte escolar € uma forma de controle social, pois
condiciona seus praticantes aos valores e normas pré-estabelecidos por outros
(regras das federacdes dos diferentes esportes, ou as regras do professor/a, ou
mesmo da prépria escola) e sugere que a Educacdo Fisica/esporte escolar sejam
integradas, para ampliar o contexto da educacdo de modo a poder propor
contribuigbes para essa transformagéao social.

Diante disso, ouso afirmar que o conteddo das aulas de Educacédo Fisica,
escolares, cuja tematica/conteudo é o esporte, deveriam superar o0 simples “jogar
conforme as regras” do sistema tatico de defesa e ataque, e seus fundamentos;
passando a tratar também de suas repercussdes sociais, do interesse pela
manutencao das regras, da economia que gira em torno de seus profissionais, entre
outras reflexdes - seria transcender os limites do sO a fazer para alcancar o sentido
do fazer, num mundo em que ndo s6 estamos, mas também somos.

Ambos, em diferentes épocas, tratam da subserviéncia com a qual a crianca é
educada/condicionada a exercer sua agao social. Um, retrata o controle do corpo por
meio de sua inércia, ou movimentos corporeos dirigidos; o outro, trata do controle
através do esporte, do respeito incondicional as regras do jogo, sem diferencia-lo do
jogo do controle social.

Aprofundando-me no mundo esportivo, sob o ponto de vista da midia, onde o
enfoque do jogo esportivo € diferente daquele, descrito por autores da Educacao
Fisica (década de 1970 e 1980), € importante compreender a trajetoria desse
esporte pela lente do jornalismo esportivo; o que possibilita uma interpretacao
proxima, mas diferente da linguagem, comunicacdo e abrangéncia social, que foi

ampliada, por interesses diversos, que ndo somente da propria area jornalistica.
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Coelho (2003) diz que ha registros dos movimentos esportivos no Brasil,
desde as primeiras décadas do século XX. Mas admite que sempre sob forte

resisténcia na area profissional. Ainda segundo o autor,

Durante todo século passado, dirigir redagdo esportiva queria dizer tourear
a realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor poder
aquisitivo poderiam tornar-se leitores desse tipo de diario. O preconceito
nao era infundado, o que tornava a luta ainda mais gloriosa. De fato, menor
poder aquisitivo significava também menor poder cultural, e
consequentemente ler ndo constava de nenhuma lista de prioridades. E se
o futebol — como os demais esportes — dela fizesse parte, seria necessario
ao apaixonado ir ao estadio, isto €, ter menos dinheiro para comprar boas
publicacdes sobre o assunto (p. 8).

Hoje, h4 cadernos e noticiarios esportivos em todos 0s jornais e nos
telejornais das diferentes emissoras de radio e TV, além, é claro, da internet e das
mensagens instantaneas que bombardeiam celulares dos mais diversos publicos.
Vem do apelo emocional da populacdo o espaco conquistado pelo esporte. Coelho

(p. 17) conta que

a miopia de Nelson Rodrigues tirava-lhe a possibilidade de enxergar
qgualquer coisa em jogo de futebol, [...] E dai? Romance era com ele
mesmo. [E ressalta:] A dramaticidade servia para aumentar a idolatria em
relacdo a este ou aquele jogador. Seres mortais alcados da noite para o dia
a condicédo de semideuses.

E, hoje, quantos semideuses existem no mundo esportivo? Quantos atletas
sdo construidos pela midia (e seus patrocinadores, empresarios, clubes, marcas,
bancos)? Quantos e quais 0s esportes mais visados pela midia televisiva, na
atualidade? Quais o0s esportes que mais conduzem as pessoas a condicdo de
torcedor/telespectador? Quantas marcas e bancos patrocinam algum tipo de
esporte? O que € o esporte aos olhos do patrocinador?

O autor também revela o show das radios nos anos de 1970 e as estratégias
montadas para aumentar a audiéncia e a arrecadacdo através do mercado

publicitario:

Em trilha alternativa [...] ia a radio Capital. Sem recursos para enfrentar a
concorréncia das grandes radios do pais, a emissora optava por transmitir
simultaneamente dois ou trés jogos, na tentativa de captar a atencdo dos
torcedores de dois ou trés clubes. E, como isso, chamar a atencao também
de um segmento do mercado publicitario. Ndo faltavam anunciantes. A
maior parte deles ndo vinha de grandes empresas. Eram fabricantes de
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pilhas, bebidas alcodlicas, cigarros. Gente interessada em atingir a camada
mais baixa da populagéo (p. 28).

Hoje, tem-se, além das diversas emissoras de radio e TV, a internet, que
possibilita maior velocidade e agilidade as informacdes, mas sua abrangéncia em
nada se compara aos quase 100% de telespectadores antenados a TV brasileira.
Canais abertos e fechados nutrem homens, mulheres, jovens, criancas e idosos,
com diferentes programas, temas, 24 horas por dia, sete dias por semana. Em meio
aos programas, temos as propagandas, a publicidade. Em todo esse cenario,
publicos especificos sdo alvos pré-estabelecidos, assim como naquele mencionado
por Coelho (2003).

Publico especifico, comunicacdo especifica, conforme a idade, a classe
social, raga, credo, nivel educacional e profissional. Bordenave (2007, p. 80-81),
destaca a relagcdo linguagem-classe social e chama a atencdo para algumas
diferencas:

Perspectiva: Enquanto as classes sociais populares tém um modo de
comunicar baseado numa Unica perspectiva ou ponto de vista, mais
descritivo que interpretativo, as classes média e alta olham coisas sob
varios pontos de vista e comparam diversas interpretacfes alternativas. [...]
Abstracdes: As classes populares sdo menos sensiveis a informagéo
abstrata e as questdes ou assuntos pouco concretos, enquanto as classes
mais altas compreendem e usam generalizacdes e padrdes abstratos.

O autor diz que essas comparacfes nao sdo uma regra, mas o fato € que
existem no entorno cultural, possibilitando exercer influéncia direta sobre cidadaos
das diferentes classes e sua atuagdo como consumidores no mercado
capital/capitalista.

Assim, a educacao tem novamente o papel fundamental de ampliar o universo
reflexivo e critico sobre o que se V&, ouve, fala e faz em torno do esporte. llustrando,
proponho saber a média de remuneracdo dos jogadores de futebol de cada
estado/municipio. Seria uma boa forma de ter nogcdo acerca da profissdo; do
investimento estadual/municipal no esporte, e em quais esportes; da importancia dos
materiais e equipamentos (vestimentas e locais apropriadas) esportivos.

Enfim, trabalho no intuito de instigar a Educacdo/Educacédo Fisica a transpor
seu modelo analégico de comunicagdo (emissor-receptor-mensagem), buscando um

modelo que ndo s6 mude a roupagem, mas, efetivamente, imponha a velocidade e o



Pagina |85

poder de resolucdo, necessarios a ampliacdo dos horizontes culturais da populagéo
(independentemente de limite de idade, afinal, condicionar a educacédo a idade é um
desrespeito a humanidade) - sem maquiagens, disfarces, jogos de luz, adequacao
de posturas.

Portanto, a digitalizacdo interpretativa da Educacdo/Educacédo Fisica
brasileira, ainda que Made in Japdo, constitui-se numa possibilidade de trabalho

diferenciado para a area.



Pagina |86

4 MIDIA ESPORTIVA NO BRASIL: DA ECONOMIA DA COMUNICACAO A
EDUCACAO INFORMAL

Neste capitulo, ocupo-me do dialogo com referenciais que discutem a relacéo
educacao-midia, tendo, como eixo norteador, a questdo econdmica dos meios de
comunicacao, voltando atencdo especial aos eventos esportivos espetacularizaveis
(LEIRO, 2004) e ao modo como seus conteudos reverberam no cotidiano da
sociedade, através do processo de educacao informal.

Crescente em todo o mundo, o consumo de informacdes ja atingiu o ponto de
gerar demandas especificas, como é o caso dos jornais gratuitos, na Europa. E
interessante notar que, diferentemente, do que ocorreu com o telégrafo, por
exemplo, as midias criadas a partir de meados do século XX nunca foram totalmente
substituidas pelas posteriores — como € o caso do radio frente a TV e desta frente a
Internet. Cada uma criou sua propria demanda, oferecendo um modo particular de
tratar a noticia e acompanhar o desenvolvimento das sociedades.

Pretto (2007)'* apontou, como uma das demandas contemporaneas, o
movimento de avancos tecnolégicos em ritmo acelerado, proporcionado a
massificagéo de produtos, cada vez mais sofisticados, e barateados, ocasionando,
assim, uma massa consumidora pronta a produzir contetdos instantaneos e fora dos
estudios (celular, cameras, palms, etc). Com tal capacidade de captacao e producao
de imagens, o consumidor torna-se um co-produtor da midia, alguém que ndo mais
estd em casa aguardando a chegada da informacdo, mas detém o poder de
materializar a informacdo, apesar de, muitas vezes, ndo ser um profissional
capacitado. E verdade que algumas conquistas, como a autoriza¢éo para atuar com
a noticia, ndo sao garantias de qualidade profissional e tampouco de atuacéo ética,
inclusive, porque muitos profissionais da noticia estdo presos aos interesses das
empresas para as quais trabalham; e, como ja disposto, a veiculagdo e massificacao
de noticias estdo vinculadas aos interesses destas. Em outras palavras, o capital &
carcereiro até mesmo do trabalhador das midias.

Ainda na sociedade contemporanea vimos nascer o profissional multimidia,

apto a realizar diferentes tarefas, como selecionar noticias, editar textos, produzir e

13 Refere-se & exposi¢ao do professor, durante a disciplina Educacao e Tecnologias — Faced/UFBA.
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dirigir publicidade. Essa € uma caracteristica que ressalta a dinAmica social atual e
abre um caminho de interatividade independente, atribuindo a Internet a qualidade

de oportunidade, nunca de ameaga.

4.1 A MIDIA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA: NAS MALHAS DO CAPITAL

Conhecer as midias no contexto da sociedade e de suas complexas relacdes
€ prerrogativa fundamental para entender os modos de producdo e expropriacao a
gue o homem esta sujeito. Sob esta oOtica é que trago no titulo deste sub-capitulo a
referéncia de como as midias estdo imersas na logica do capital, usando a palavra
malhas para representar um cenario, no qual um emaranhado de caminhos, canais
ou fios interconectados, compde uma rede histérica de relacbes (HOUAISS &
VILLAR, 2001). Outra reflexdo que pretendo provocar com a metafora, aponta para o
volume de capital envolvido nas produgBes midiaticas, promovendo o0 que,
corrigueiramente, conhecemos como um processo de investigacdo e fiscalizacao
intenso: a malha fina.

Interessa, ainda, ao trazer ao texto o termo malhas, aludir as arapucas ou
armadilhas encontradas ao longo da trajetdria do profissional da midia, quase
sempre cerceado pelos interesses do poder, em sua habilidade critica para tratar a
informacé&o. Se, por um lado, o distanciamento da noticia € uma das exigéncias da
profissdo, por outro, suas razdes sao antes éticas do que comerciais. Alids, esse
mesmo distanciamento é o que, no caso do consumidor, ou telespectador, nao
diretamente submetido aquele poder, oferece, ao menos potencialmente, liberdade
critica para tratar a midia - embora isto ndo o legitime ou credencie a desempenhar,
formalmente, qualquer papel profissional na mesma.

Alardeamos a era de causas, conseqiéncias e formatacdes globalizadas em
que vivemos, mas devemos estar em alerta, pois este ndo € um advento recente,
assim com nao o sdo os debates sobre as condicdes do mercado mundial e suas
implicacdes na vida em sociedade. Motivacdes econdmicas e politicas descortinam
0 movimento globalizante, correndo o mundo, subjugando povos e entrelagcando
culturas, desde as antigas civilizacdes*; sendo, porém, para os fins da historia isenta

de filosofia* que nos cabe aprender, mais pontuadas, expansivas e representativas,
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a partir do final do século XV (COSTA, 2007), quando também entrava para a
histéria, a histéria da terra brazilis; e a riqueza, baseada no acumulo, dos
aglomerados territoriais que comegavam a se constituir como Nagao, era negociada
através do comeércio varejista e atacadista, ndo com toda a humanidade, mas em
todos os pontos do globo, onde era representada - isso diminuia dramaticamente os
gastos dos que comercializavam, mas, além de acontecer por meio de uma
impiedosa exploracdo, nem sempre (ou quase nunca) favorecia a populagao, que
continuava sem usufruir das economias geradas nos sistemas ditos “de parceria”, ou
melhor, “bolsas de acdes”.

Essa implicacdo demanda o conceito de capital cultural, (BOURDIEU, apud
CRESTANI, 1998), um tipo de bem, cuja compreensao e relevancia para 0 processo
de emancipacédo social, sofre a agcao direta do “advento” da Globalizacdo. No
momento em que as fronteiras foram abertas para o fluxo de produtos entre nacoes,
passaram a circular os bens culturais dos diferentes povos, inevitavelmente
Impressos em suas producdes.

O capital cultural pode ser adquirido, no essencial, de maneira totalmente
dissimulada e inconsciente, e permanece marcado por suas condicdes primitivas de
aquisicao (p. 75). Em sendo a palavra “produto” definida como “tudo o que pode ser
consumido” (através dele também sao geradas riquezas), no mundo dos esportes
entram para o rol de suas enumeracgdes, desde 0s materiais esportivos, como 0s
uniformes das diversas equipes/clubes/selecdes, raquetes, redes, bolas, adesivos,
oculos, maids e bonés, até os técnicos, jogadores e demais profissionais da area.

Parafraseando Beltrdo,** um exemplo da expropriacéo do capital cultural na
area dos esportes é 0 que vem acontecendo no automobilismo, com a figura do
piloto sendo apagada por seus assessorios: macacao, boné, luvas e garrafas
tomadas e ofuscadas pelas marcas dos patrocinadores e do motor do carro. Nesse
caso, hdo somente produtos materiais sdo consumidos, mas o proprio evento é
vendido como um espetaculo que promove status, apontando para a ascensao
social, e permite aos telespectadores fazerem parte de um grupo, construindo sua
identidade a partir do sentimento de pertencimento.

O processo de acumulacdo, transmissdo e recepc¢do do capital cultural

demandou tempo, investimento e implicagbes muito pessoalizadas de cada ser

14 Essa fala foi proferida pela Professora Licia Beltrdo durante o exame de qualificacéo.
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humano envolvido, ja que o sistema educacional formal, durante muito tempo, foi
entendido como o Unico e melhor responsavel pela transmissao (reproducéo social)
de conhecimentos, a saber, a cultura. Compartilho o pensamento de Bourdieu (apud
CRESTANI, 1998), quando afirma que a estruturacdo das idéias em torno das
funcdes da educacdo, desconsideram a valiosa transmissédo hereditaria dos bens
culturais, desde a origem, pelos membros da familia.

Essa culturalizagcdo proporcionada pelo sistema educacional, caminha num
tempo cronologico aquém dos interesses do mercado. O tempo no mundo dos
negocios, da comercializacdo, da producdo e venda, avanca a passos largos,
diferentemente do tempo da escola. Assim, o Estado intervém no processo,
empurrando suas fronteiras, para que as culturas de outros povos/nacdes possam
ser compartiihas entre todos, e, junto as culturas (costumes, credos,
comportamentos, etc.), seus produtos. E o fortalecimento da cultura e do comércio, o
gue se converterd em ferramenta de transformacéo das estruturas de controle social
e de consumo. Assim, a cultura também entrou no mundo dos negdcios, o que, para
Ortiz (apud PIRES, 2002, p. 58):

[...] @ mundializacdo da cultura, [...] ndo prescinde, até porque delas se
alimenta, das culturas, remodelados pela logica do consumo e do
espetaculo. Um exemplo desse processo é referido por Pimentel (1997),
guando analisa a transformacéo do rodeio/esporte no Brasil: de auténtica
manifestacdo popular enraizada nas sociedades rurais de alguns estados,
passou a elemento representativo e aglutinador da nova realidade brasileira,
incluindo diferentes setores da cultura de consumo, a medida que agregou
os cbdigos e signos de uma cultura mundializada, fornecidos pela midia.

S&o0 os bens culturais transformando-se em mercadorias de consumo e as
novas tecnologias emprestando suas possibilidades para a midia que molda, veste e
reveste o produto, agora, globalizado.

A culturalizacdo globalizada é um dos marcos da sociedade contemporanea,
que também é pontuada pela complexidade das relagdes humanas, tecnoldgicas e
mercadoldgicas. Ao trazer a idéia de complexidade de Morin (2003) para este
didlogo, reconheco as inumeras possibilidades de apreensdo da dinamica social e
sua dependéncia das questbes subjetivas e culturais inerentes a cada pessoa ou
grupo social.

Unificados os mercados, as culturas e as relacdes, percebe-se entdo nas

novas tecnologias da informacéo participacdo intensa e direta na vivéncia social,
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através da midia, promovendo a aceleracdo e ampliacdo das respectivas
implicacdes na sociedade, inclusive no campo da educacao.

Ao direcionar olhos atentos ao movimento dos telejornais, sé para citar um
exemplo, a maioria das noticias refere-se as guerras travadas diariamente, seja na
perspectiva econémica, politica, criminal ou social, o que, via de regra, aparece
pincelado de intencdes politicas ocultas. As guerras internas, comumente chamadas
civis - atualmente, classificadas como “guerra entre traficantes e policiais”, no Brasil -
e as guerras de lavagem de dinheiro publico, sdo noticiadas com caracteristicas de
censura as avessas, como se fosse necessario informar algo, ainda que esse algo
seja, apenas, o lado de uma verdade que convenha.

Em meio as tantas tragédias nacionais e mundiais, o fenbmeno esportivo
“espetacularizado” apresenta ao grande publico o seu generoso mercado, que inclui
excluidos, transforma em esportista quem néo €, e, com um leve toque da varinha
magica, leva ao baile Ronaldos, Adrianos e Pelés (s6 ndo informa que o preco é
alto) - na proposta de ascensao social, destaque para o esporte mais difundido na
midia televisiva, o futebol.

Ao tratar da mercadoria como espetaculo, Guy Debord (1997, p. 28) diz,

O mundo presente e ausente que 0 espetaculo faz ver € o mundo da
mercadoria dominando tudo o que é vivido. E o mundo da mercadoria é
assim mostrado como ele é, pois seu movimento € idéntico ao afastamento
dos homens entre si e em relacdo a tudo que produzem.

A mercadoria a que o autor refere-se é todo produto consumido socialmente,
ao que acrescento o esporte. Transpor esse consumo desenfreado requer uma re-
leitura do consumo, do que é produto, do que é espetaculo. O aprender a ler a
sociedade contemporanea € uma demanda a ser assumida pela educagéo formal. A
economia da comunicacao impele o individuo a um consumo desumano, para a
satisfacdo de necessidades que ndo existem. O cuidado com a qualidade do
processo educacional € uma forma de oferecer a sociedade condicbes de
conhecimento, interpretacéo, julgamento, escolha.

Nessa perspectiva, a educacao informal, gerada espontaneamente nas
relacbes sociais, com e pelos meios de comunicacdo de massa, especialmente a
TV, gera informalidade e superficialidade nas interpretacdes do que € lido, visto e

ouvido. Nesse tripé, a midia ndo s6 se pauta, como pauta também o cotidiano da



Pagina |91

populacdo a servico do capital, ou seja, nela sim compreende-se e empreende-se,
com eficiéncia, o processo informal de educacdo. E pena que a ela interesse a
aceitacédo simples e, intelectualmente, passiva de receptores impedidos de interagir.

Mas, porque, vivendo num mundo interligado por tecnologias avancadas que
Ihe permitem vinte e quatro horas ininterruptas de troca, ndo podemos interagir? O
gue engessa a tecnologia, quando falamos em globalizar, ndo as informacdes, pois
estas nos chegam de todas as formas possiveis e imaginaveis, mas o
conhecimento, a cultura, a interlocu¢do, a comunicagéao, a reflexao coletiva, sobre as
conquistas da humanidade?

No seio educacional discutem-se as diversas dicotomias que atravessam e,
consequentemente, dividem a humanidade em sua construgdo historica e cultural:
teoria e prética, corpo e mente, homem e mulher, rico e pobre, analfabeto e
alfabetizado, aprovado e reprovado... noutras tantas instancias a “dicotomia” €&
chamada de cargos, categorias, partidos, enfim, divisdes que ndo tém fim. Como
simplificar as dicotomias em favor ndo da globalizacdo, ndo da midia, mas de quem
precisa, e ai ndo importa se rico ou pobre: dos que assistem e nada entendem ou
entendem pouco e, entre estes, 0s que agravam a situacdo, dizendo, e mesmo,
acreditando, que entendem?

O mundo cresceu e aumentou suas divisas, as pessoas interagem nesse
mundo através das roupas que usam, ou mesmo com sua nudez; do que comem, ou
nao; do que léem, véem e ouvem, ou ndo; pela televisdo ou nao; também do que
conversam, ou ndo. E possivel, entdo, interagir com e em prol dos conhecimentos,
mas muitas vezes o que se vé na midia brasileira € que isso ndo cabe. Através dela,
0 pais diz que ndo tem dinheiro para entrar e ajudar numa guerra.

No entanto, o Brasil injetou bilhdes no Pan do Rio 2007%, seja nos tramites
de sua efetivacdo e estrutura, seja nas ostensivas campanhas de marketing e
publicidade que veicularam em diferentes midias, além dos esquemas de seguranga
montados em toda a cidade - uma mega transformacao para a realizagdo de um
evento esportivo.

Para a compreensdo desse movimento € necessaria a praxis, a leitura e a
educacao emancipadora que visa superar o0 modelo broadcasting de distribuicdo de

informacdo, para promover a conquista de bens culturais por intermédio da

'* Os dados referentes a esse evento foram oriundos do jornal Folha de S&o Paulo. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/esporte/ult92u109000.shtml>. Acesso em 23 set. 2007.
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interatividade e transpor o homem, da mera condicdo de consumidor para a de co-
autor e produtor dos contetdos das midias.

Devemos e podemos, através da midia, possibilitar ndo somente o fluxo das
informacdes, mas a oferta de espacos maiores e em horarios diversos para a
discussdo do que é produzido e realizado no Brasil e no mundo, bem como suas
reverberacdes; estabelecer ‘“links” abertos (de audiéncia/participacdo) para a
exibicdo, o debate, o estudo, a analise das idéias/ideais/ideologia da super-estrutura,
assim como dos interesses, da filosofia, das causas, das consequéncias, dos
meétodos de publicacdo das noticia/informagao/conhecimento/cultura. Incentivar a
democratizacdo da comunicacdo, de seus meios e de seus acessos pela populacao
heterogénea, em classe, idade, credo, raca, cor, posicdo social, opcao sexual,
faccdo politica (projeto que efetive a interacdo da populacdo: cartas - e-mails,
telefones, seminarios, etc.); transformar, enfim, a audiéncia em participacdo, a
padronizacdo em multiplicidade.

Entdo, entende-se que esses espagos ndo devem ser restritos a denuncia,
mas abrir-se a vastiddo de opinibes e consideracdes em torno do que €, do que se
faz, do que se tem a fazer, do que se precisa, do que se falta, de como fazer, de
como ter, de como captar recursos para...

Num tempo em que a comunicagdo atravessou fronteiras, via tecnologias e
descobertas mdltiplas, a praxis ndo se concretizou. Poucos tém acesso, até mesmo
a condicado basica de ler (e ndo precisa nem chegar a mais ampla acepcédo do
termo). A palavra tecnologia, diariamente pronunciada na midia, chegou ao
vocabulario da populacéo de baixa renda, mas ndo entrou para o rol de verbetes de
seu dicionario — quanto mais o tera em sua pratical? Esta ai o paradoxo
conhecimento-pobreza, com todas as suas epidemias, suprindo a sede das guerras
urbanas, em programas pré-moldados e de baixissima qualidade (em tudo, menos
estrutura técnica) que intercalam promoc¢des mercadolégicas e tragédias humanas,
mesclando, entre uma coisa e outra, um convite a participacdo, sim: mas em sorteios
gue doam carros, casas, dinheiro e uma infinidade de outros prémios, mas rifam a
personalidade — nos sonhados quinze minutos de fama, a propaganda gratuita do
gue se queira ou precise promover. Como em toda promog¢ao que se preze, leva-se
dois e paga um, vai, de bonus, a liquidacdo da auto-imagem (que nem se percebe

existir) em suaves prestacoes.
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Assiste-se a uma globalizacéo facil e fluida, sem dificuldades e necessidades
a serem superadas, enquanto, por trds das cameras, politicas publicas truncadas
ndo conseguem, sequer, lidar com atribuicdes béasicas. E, mais um anuncio do
paradoxo, na era da informacdo, poucos sao informados, acima de tudo, por nao
compreenderem a informacdo, em esséncia, causa e consequéncia. Para os que
possuem menos (ou nenhuma) possibilidade de acesso a cultura, mais do que a
falta de emprego, comunicacédo e educacéo, dignos, pesa a falta de alfabetizacéo,
associada ao pleno desconhecimento dos principios de cidadania - na interpretacao
de quem tem a oportunidade de ir além do ensino superior.

Trabalho, aqui, com a compreenséao de cidadania como condi¢ao de cidadéo,
cujos direitos e deveres dado-se na mesma medida (FREIRE, 1993), lembrando, ao
mesmo tempo, da luta diariamente travada, até mesmo para ter deveres e do
conceito que atribui ao cidadao, direitos: principalmente, humanos (saude, vida,
educacao, moradia) e civis (liberdade, igualdade, entre outros), independentemente
da condicdo econdmica, social e cultural (BUFFA, 1988). No contexto da midia,
aqueles que detém o poder nem precisam lutar por seus direitos, ja que dispdem
dos privilégios legitimados pela condi¢cdo social - esse equivoco é pago pela imensa

massa expropriada da sua condicao.

4.2 O TELESPETACULO DA EDUCACAO INFORMAL

Antes de discorrer sobre as questdes de que trata este sub-capitulo, é
necessario esclarecer minha intencdo ao inserir a educacdo numa relacdo de
adventos passiveis de espetacularizacao - inspirada no trabalho de Leiro (2004), que
trata do esporte midiatico como algo espetacularizavel, significando que o mesmo
nao constitui em si um espetaculo, porém uma pratica social recheada de elementos
que lhe permitem as fantasias de uma producédo artistica, das propor¢cdes de um
show.

Trago aqui o termo telespetaculo, muito utilizado no meio académico da
Educacéo Fisica, aludindo ao esporte midiatizado, para tratar de duas possibilidades
proporcionadas a educacdo pela digitalizacdo: a primeira € sua qualificacdo e

expansao, para posterior democratizacao entre as camadas sociais pouco, ou nada,
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atendidas; a segunda, sua decadéncia, sendo engolida de vez, pelo processo
globalizante, distorcida e utilizada como mercadoria (espetacular), para ser
consumida e nao apropriada.

Deste modo, suponho provocar, e convocar, o leitor, a pensar e agir no tempo
em que a propria tecnologia (diga-se de passagem, também uma producdo humana)
avanca, incorporando instrumentos potenciais para a qualidade de vida da
sociedade.

Ao apontar a educacao informal como um processo ja consolidado na relacédo
espectador-televisédo, destaco a possibilidade do mesmo ser tanto fortalecido quanto
destruido pelo uso da TV digital; alerto para as fronteiras culturais que podem ser
e/lou j& estdo sendo quebradas, com a perspectiva de ampliagdo do numero de
canais; ressalto a oportunidade de emersdo de novos grupos e conteudos,
perguntando, ao mesmo tempo, se, e como, poderdo quebrar o império televisivo

histérico de algumas familias.

4.3 ESPORTE E MIDIA: A MERCADORIZACAO DA CULTURA

Varias sao as instituicdes sociais que produzem, reproduzem e transformam
as culturas, a saber: familia, igreja, meios de comunicacdo de massa e escola,
dentre tantos outros. Interessa-me aqui sublinhar a escola como um espaco
diferenciado, onde historicamente, a cultura tem sido mais reproduzida do que
construida. Basta considerar o numero de analfabetos funcionais do pais, as
experiéncias de voto, sempre marcadas por criticas contra a alienacdo, o proprio
histérico de corrupcéo, violéncia e desigualdade social e a dinamica instaurada no
cotidiano do transito.

A despeito dos simplorios avancgos edificados na educacdo brasileira, até
hoje, a escola representa um espaco de producao, valorizagéo e transformagéo dos
elementos culturais. Esta, porém, ha anos, vem assumindo responsabilidades e
promessas que ndo consegue cumprir; e isso acontece, porque nao é da sua
natureza, ndo lhe cabe, ou ndo deveria caber, a tarefa de imprimir humanizacéo a

formacéao profissional ou coisa do tipo.
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O gue se V&, entdo, é um endurecimento da escola frente a cultura, muitas
vezes, manifestado em reacdes direcionadas ao aluno, desconsiderando seus
interesses, pensamentos e habitos, e desrespeitando as caracteristicas naturais que
diferem e engrandecem as culturas, bem como o movimento de evolugéo do ser
humano. Um retrato disso esta na pratica pedagogica da maioria dos professores,
que adquiriram o pernicioso habito de reproduzir interesses mercadolégicos, nunca
sociais.

Ao longo de 13 anos de experiéncia na docéncia, deparei-me com inumeras
acbes que confirmam o que digo: a escola, com seus mecanismos (curriculo,
regimento, politica), decidindo o que o aluno devia conhecer e estudar, e, assim,
também descartando o que considerava irrelevante para a vida social de um
determinado grupo de sujeitos.

Defendo a idéia de que a escola € um espaco onde a formacédo profissional
deve ser pensada em varias dimensdes — ainda que ndo fomentada — e essa
condicdo deve ser garantida; afinal, de 14, € possivel olhar a realidade, a partir dela
prépria, e construir uma orientacao para o exercicio pleno da cidadania, em especial
da condicéao de consumidor.

Bourdieu (apud CRESTANI, 1998) chamou a esse movimento “violéncia
simbdlica”, ressaltando que a prépria escola permite e reproduz praticas que
violentam a cultura do homem e define a sua propria conveniéncia 0s
conhecimentos que o0 aluno precisa para avancar na sua vida, sem qualquer respeito
as suas necessidades reais e escolhas particulares.

As vozes de Adorno e Horkheimer (1985, p. 145) fazem ressoar outras
inquietacbes acerca dos impactos da indastria cultural sobre o lazer para a

sociedade, quando dizem:

[...] ndo se coloca limite algum ao progresso cultural. Mas essa
tendéncia é imanente ao proprio principio — burgués e iluminista —
do amusement. [...] Divertir-se significa estar de acordo [...]. Divertir-
se significa que ndo devemos pensar, que devemos esquecer a dor,
mesmo onde ela se mostra. Na sua base do divertimento planta-se
a impoténcia.

Imediatamente estas palavras me fazem pensar na dinamica estabelecida
pela comunicacédo esportiva, quando da transmissédo de um grande evento, como

Olimpiadas ou Copa do Mundo de Futebol. Todo o cenério, tanto quanto 0s



Pagina |96

discursos, sdo montados para que o espetaculo, mais do que transmitido, seja
oferecido como um produto: a ser comercializado e consumido, sem que o
telespectador tenha outra opc¢do, sendo render-se a ldgica ditada pela midia
televisiva.

Resgatando um pouco do que os fatos histéricos evidenciam, Mattelart e
Mattelart (2004) afirmam que a liberdade, como um valor, foi precocemente
redefinida pelo advento do capitalismo, com o desenvolvimento industrial, a partir do
que ndo mais fora mensurada pelos critérios legais e constitucionais, tampouco
finalizada por principios juridicos e politicos.

Ao contrario disso, em meados do século passado (1950) em plena aurora do
movimento capitalista, a liberdade passou a ser determinada pelo poder de consumo
da sociedade, bem como pela oferta de produtos no mercado; isto é, ser livre
passou a ser uma condicao limitada, determinada, obscuramente, pelo consumo de
bens, servicos e mercadorias.

Em contrapartida, uma década depois (1960), Eco (1990) criticou esse
pensamento fragmentador sobre o modo de transformagdo das coisas em
mercadorias, definindo-o como uma posi¢cado apocaliptica, que se contrapunha aos
integrados. Associavam-se aos apocalipticos os intelectuais que denunciavam a
entrega mercantil da cultura, e aos integrados aqueles que se preocupavam em
ressaltar a todo tempo as virtudes democratizantes da cultura denominada “de
massa”.

Nos dois pdlos destacados pelo autor, importa salientar que para aqueles,
avessos a mercantilizagdo da cultura, a apropriagdo dos elementos da cultura pelo
capital produzia um cenério de completa auséncia de experiéncias auténticas, ou
seja, a autonomia do sujeito produtor, que valorizava sua heranca, seria tolhida. Por
outro lado, para os Integrados, necessariamente, o progresso social dependia do
avanco tecnoldgico, e somente através dele seria possivel promover a cidadania
(MATTELART & MATTELART, 2004).

Tal compreensédo também é expressa no esporte que é um fendmeno sécio-
cultural de grande relevancia na contemporaneidade. Essa afirmativa ndo expressa
nenhuma novidade, mas sim revela um mundo que merece, e carece, de um olhar
mais cuidadoso e dedicado ao estudo de suas potencialidades, inclusive numa

perspectiva interdisciplinar que abarque pesquisadores de variadas areas de
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conhecimento. Sustentado em varias bases (econdmicas, soécio-antropolégicas,
psicolégicas ou educacionais) 0 universo esportivo assumiu certa magnitude,
especialmente nos tempos atuais, afirmando-se como uma pratica socio-cultural que
acolhe na sua experiéncia distintas praticas de movimentos, ou seja, ele inscreve-se
como um elemento marcante da cultura humana e, por isso, necessita de um olhar
cuidadoso, o que ndo pode ser esquecido ou relegado a segundo plano.

A forma como tem sido discutido e percebido o esporte, na escola,
atualmente, mostra-se contestavel e contraditria: por um lado, competitivo,
antidemocratico, seletivo e complexo em regras; por outro, conveniente a relacao
com o diferente, a reflexdo (competicdo no mundo capitalista) e a massificacdo de
hédbitos de vida saudaveis; preventivo quanto ao uso de drogas (ou dopping);
afigura-se também como um valioso instrumento formador de valores e de discussao
sobre a midia na vida cotidiana.

No poOs-guerra, 0 esporte teve um crescimento qualitativo visivel e o estado
lancou mao de argumentos - esporte é cultura, esporte € educagdo - que
certificavam sua legitimidade no contexto social e propiciavam sua entrada na
escola, aléem de facilitar a conquista de financiamentos (BRACHT, 1986).

Para Bourdieu (apud BRACHT, 1986), os individuos tiveram liberdade de se
associar a grupos com os mesmos interesses, para desenvolver diversas atividades,
inclusive as esportivas. Mas a partir do momento em que as instituicbes e clubes
passaram a realizar trocas esportivas, comecou-se a padronizar determinadas
praticas (até entdo, diferentes em cada instituicdo) e, consequientemente, limitar o

desenvolvimento da cultura esportiva que se construia nessas relacoes.

4.4 A TV NA PRODUCAO DO GTT CM DO CBCE

A complexidade desse fenbmeno socio-cultural tem despertado interesse
investigativo na comunidade cientifica, especialmente na area de conhecimento da
Educacado Fisica. Dentre as associacfes que se destacam nesse campo esta o
CBCE - foco especial para seu GTT - Comunicacdo e Midia. Legitimado na
comunidade académica e cientifica, 0o CBCE representa uma conquista valorosa, até

mesmo pela propria trajetéria histérica que vem descrevendo, iniciada com o intuito
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de empreender um espaco de producdo de conhecimento cientifico de relevancia
social.

O colégio foi criado em 1978, na cidade de Sao Caetano do Sul — SP, na
conjuntura de uma ditadura militar (como em tantos outros paises da América
Latina), com o grande desafio de lutar pela liberdade politica e democratizacéao
cultural e cientifica. Devido a saida de muitos intelectuais da area, do pais, em
busca de especializagdes nao existentes e nem permitidas por aqui (CASTELLANI
FILHO, 1988), tornou-se uma fonte de crescente interesse coletivo, ndo sO pelas
demandas especificas da area, mas também pela contribuicdo em mudancas
profundas no cenario educacional.

O CBCE nasceu da busca por uma instituicdo forte, habilitada a legitimar o
conhecimento produzido na &area da Educacdo Fisica e Esportes, bem como
possibilitar sua veiculacdo, e a instalagdo de um espaco de dialogo e congregacao
de experiéncias entre intelectuais. Vale destacar o desafio de superar as orientacées
técnicas da Federacdo Brasileira de Medicina Esportiva, a fim de oferecer cidadania
académica aos associados e legitimidade a prépria area, o que deu origem ao férum
permanente — O CBCE.

Hoje, ainda que bastante jovem (30 anos), o CBCE €, seguramente, a mais
representativa entidade cientifica, congregando uma significativa porcdo de
pesquisadores da area da Educacdo Fisica e Ciéncias do Esporte. Filiado a
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), o colégio é organizado
em Grupos de Trabalhos Tematicos (GTTs), instancias organizativas, dedicadas a
aglutinar pesquisadores com interesses comuns, que norteiam as acdes politicas
executivas do CBCE e orientam, veiculam e discutem a produgdo do conhecimento
numa ambiéncia mais especifica®®.

Além dos GTTs, o colégio conta com secretarias estaduais que potencializam,
estimulam e acompanham de perto a produgdo de conhecimento na area,
desenvolvendo um importante trabalho académico, com a organizacéo de eventos e
congressos que, além de fortalecer e massificar a pesquisa na area da Educacao

Fisica e Ciéncias do Esporte, qualificam tais producdes para o CONBRACE!' -

' Todas as informacdes que se referem ao CBCE foram capturas de seu proprio site oficial:
disponivel em: <http//www.cbce.org.br>. Acesso em 12 dez. 2008.

7 Sempre realizado em anos impares, o0 CONBRACE tera a sua 162 edico realizada na cidade de
Salvador-Ba, entre os dias 20 e 25 de Setembro de 2009, marcando um momento histérico de
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evento itinerante bienal do CBCE, o mais importante da area, em nivel nacional, que
hoje se agrega ao CONICE (Congresso Internacional de Ciéncia do Esporte), para
globalizar e abrir as fronteiras dos conhecimentos construidos em cada cultura.

Os 12 (doze) GTTs sao administrados por uma Direcdo Nacional (de
constituicdo colegiada), coordenados por um comité cientifico, que sempre €
orientado por um pesquisador, doutor, coordenador-participante da teméatica em
questdo, a partir de critérios democraticos que garantem a manutencdo do rigor
exigido numa producdo cientifica. Dentre estes, destaco aqui, como parceiro e
colaborador na discussdo da pesquisa, o0 GTT Comunicacdo e Midia — CM, que

pontua em sua ementa as seguintes questdes:

Estudos relacionados a comunicacao, midia e documentacdo, notadamente
0s meios (jornal, revista, TV, radio, Internet e cinema) no ambito das
Ciéncias do Esporte/Educacédo Fisica. Analise critica e interpretacdo dos
processos de producao, difusdo e recepcdo das informacdes, das midias e
tecnologias comunicacionais e suas implicacdes politicas, econdmicas,
culturais e pedagdgicas (COLEGIO BRASILEIRO DE CIENCIAS DO
ESPORTE [s.d.])

O GTT CM nem sempre compos a estrutura do CBCE, assim como os demais
GTTs, mas fez parte do processo de reorganizacdo politico-administrativa do
colégio, na décima edicdio do CONBRACE, em Goiania (1997). Significativa e
fundamental, tal estruturacéo permitiu a comunidade cientifica da Ciéncia do Esporte
e Educacdo Fisica um olhar investigativo sobre o campo da comunicacdo. E
necessario destacar que essa mudanca possibilitou um olhar interdisciplinar no
interior do CBCE com suas tematicas de estudo, o que, sem duvida alguma, significa
avanco (AZEVEDO, DA COSTA e PIRES, 2006). Ainda, segundo 0s mesmo autores,
as transformacdes foram além da instancia organizativa e administrativa, pois
tiveram um carater epistemoldgico - o CBCE mudou o seu modo de fazer ciéncia (p.
162). Isso ficou bastante marcado durante o CONBRACE de 2007, em Recife/PE,
que inseriu o CBCE nos debates acalorados de areas afins, sobre a digitalizacdo do
sinal na TV brasileira.

Um notado exemplo de sua transformacéo é a virada de um ciclo de cinco
coordenacdes, o que também prova o carater democratico que a entidade tem

conferido ao seu trabalhado na incansavel busca de cientificidade. Esse avanco

avancos no campo das pesquisas cientificas da area, ja que esta sera a segunda edicao realizada na
regido nordeste do Brasil.
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organizacional e cientifico possibilitou a inser¢cdo de uma multiplicidade de temas
relacionados ao modo de comunicar da sociedade, garantindo a contemporaneidade
das pesquisas e dos debates (aqui apresentados), bem como de um planejamento
que propiciou ao GTT caminhar no tempo real dos acontecimentos.

N&o a toa o GTT CM consolidou-se como um espac¢o da vida cotidiana em
constante transformacéo e evolucdo (sempre atento a informacéo veiculada pelas
diferentes midias), inclusive, construindo sentidos acerca dos conteddos que
refletem pedagdgica e socialmente no dia-a-dia, a exemplo da educacdo Fisica
escolar. Analisando, em associacdo, a conjuntura e a dinamica social
contemporaneas, diante do que aumentam, de forma consideravel, a velocidade e o
volume das informagbes que entram em nossas casas, podemos, claramente,
perceber a relevancia de ser identificado como um espaco de discussao, debate e
producdo de conhecimento, fatores tdo urgentes e necessarios a qualidade da
educacao e da vida nessa sociedade diariamente bombardeada pela midia.

Prova disso é que, apdés uma década da constituicdo do GTT CM, o grupo
passou a observar um aumento crescente no recebimento de trabalhos em formato
de poster e comunicacdo oral, alcancando a significativa marca de 100 trabalhos
aprovados e apresentados no CONBRACE de 2005, em Porto Alegre (LEIRO,
PIRES e BETTI, 2007). Além disso, a RBCE (Revista Brasileira de Ciéncia do
Esporte), peridédico do colégio, reconhecido internacionalmente, dedicou uma edigéo,
em 2005, que tratava apenas da tematica Comunicacdo e Midia, o que reafirma a
seriedade dos trabalhos produzidos pelos pesquisadores aqui congregados.

Os avancos aqui referidos foram demonstrados durante a apresentacao da
mesa redonda, em sua Ultima edicdo - CONBRACE de Recife/2007 - com a tematica
Educacdo, TV digital e Midia Esportiva, que contou com a presenca da
apresentadora de TV, jornalista e entdo vereadora Soninha Francine (SP); o
Professor Doutor Giovani De Lorenzi Pires, coordenador do Labomidia (UFSC); e o
professor, a época, Diretor da Faculdade de Educacédo (FACED/UFBA) e um dos
coordenadores do Grupo de Pesquisa em Educacédo, Comunicacdo e Tecnologias
(GEC) Doutor Nelson De Lucca Pretto.

Apés a abertura do trabalho da referida mesa, foi convidado a falar o prof. Dr.
Giovani De Lorenzi Pires que disse:
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[...] mas a gente tem sempre procurado ampliar as fronteiras do GTT - € que
desde 2005 a gente passou a adotar a estratégia de, em uma das nossas
secbes fazermos..., realizarmos uma mesa redonda com uma tematica e
com convidados externos. Essa é a segunda vez que isso acontece. Em
2005, em Porto Alegre, nés tivemos a presenca do professor Valter Bracht,
da nossa area, que é do GT, e da professora Rosa Maria Bueno Fischer
gue é uma comunicadora, uma educadora e trabalha com midia e
educacdo, na Federal do Rio Grande do Sul. E, hoje, n6s damos
continuidade a isso, a essa estratégia, com esta mesa tdo seleta e,
principalmente, com um tema tdo congente, um tema que esta na nossa [...]
frente a previsdo da entrada em rigor, do sistema digital da cidade de Sao
Paulo: é 2 de dezembro, deste ano, e talvez a gente ainda ndo tenha
percebido, exatamente, o que pode mudar com a presenca da TV Digital.

Vejo, na realizacdo dessa mesa, um significativo avanco, por abrir as portas
do GTT CM a entrada de objetos de estudo outros que se transformam e atualizam
na mesma velocidade com que a sociedade é bombardeada com tantas
informacoes.

Mas, para além da realizacdo de mesas redondas e seus variados temas
afins, a grande contribuicdo do GTT CM vem da apresentacao e publicacdo de suas
producdes, a saber, uma demanda crescente a cada nova edicdo do CONBRACE,
como trazem Leiro, Pires e Betti (2007) ao oferecerem a comunidade académica
uma avaliacdo da producdo desse Grupo de Trabalho Tematico, desde a sua

constituicdo. Dizem os autores:

[...] pensamos que a significativa marca de 100 (cem) textos veiculados ao
longo de cinco edi¢cdes, com a tendéncia observada de crescimento
guantitativo e qualitativo nos ultimos dois eventos da série, demonstra
porque consideramos boas as condi¢c8es para a consolidacdo cientifica que
alcanca o GTT-CM (p. 169).

Complementando as informacgfes dos pesquisadores desse GTT, trago 0s
dados da ultima edicdo do CONBRACE, realizado em Recife, no ano de 2007, onde,
apesar do numero de trabalhos aprovados ter sido o mesmo de 2005 (35 trabalhos),
a quantidade de trabalhos inscritos excedeu significativamente a capacidade de
absorcao do congresso®®.

Os mesmos autores oferecem uma tabela, onde todos os trabalhos aprovados
no GTT-CM estdo distribuidos em categorias de veiculos de midia, o que me

interessa diretamente, j& que recorro a esse espaco em busca de referéncia

'8 Essa informacéo foi obtida em conversa com membros integrantes da comissao cientifica do GTT.
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académica e cientifica, para usar como parametro nas discussfes e criticas acerca
da midia esportiva no Brasil.

Assim, apresento a seguir a tabela de Leiro, Pires e Betti (2007, p. 167) e, em
seguida, trago a minha contribuicdo, com os dados da dultima edicdo do
CONBRACE/2007, que ainda ndo constavam naquela producao, pois foi exatamente

naquele evento, que ocorreu a publicacdo da obra:

Tabela 2*°: Distribuicdo dos textos conforme veiculos de midia

Veiculo 1997 1999 2001 2003 2005 TOTAL

n % n % n % n % n % n %
Televisédo - 3 272 3 214 11 37,9 10 28,5 27 27,0
Midia 5 455 4 364 3 214 5 17,2 8 228 25 25,0
Jornal 1 91 1 91 1 71 7 241 4 114 14 14,0
TICs 3 27,3 1 91 3 214 3 10,3 3 85 13 13,0
Revista 2 18,2 1 91 - - 2 6,9 5 143 10 10,0
Livro - - - - 1 71 1 34 1 29 3 30
Publicidade - - - - 2 143 - - - - 2 20
Cinema - - - - - - - - 1 29 1 1,0
N&o se aplica (*) - - 1 91 1 71 - - 3 85 5 50
Total 1 100 11 100 14 100 29 100 35 100 100 100

(*) Os textos aqui caracterizados tratam das linguagens comunicacionais do corpo/movimento
humano (midia priméria), sem mediacgéo tecnoldgica.

Como analisam os autores, ha um significativo aumento nos estudos sobre a
televisdo, figurando esta midia como a que mais tem atraido o interesse dos
intelectuais da area da Educacéao Fisica e Ciéncias do Esporte, que se inscrevem no
GTT-CM. Possivelmente, isso se deve a relevancia que o meio (de comunicacéo de
massa) tem adquirido na contemporaneidade, tornando-se um parceiro da
sociedade no dia-a-dia, no contato com o mundo; na sua eleicdo como um meio

barato e confortavel de entretenimento e lazer das familias; além de ser uma midia

9 A referida tabela é uma citacdo direta dos autores Leiro, Pires e Betti (2007, p. 167). No entanto,
ndo segue as normas desse tipo de citacdo, em funcdo da descaracterizacdo de formatacdo causada
por aquelas medidas.
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de facil manipulacéo, sem falar na qualidade técnica do aparelho (telas planas, LCD,
plasma, som, etc.), cada vez mais sofisticado e sedutor.

Sem duvida, isso é fruto, também, das estratégias pesadas das empresas de
publicidade, empenhadas em agir para conquistar o publico e torna-lo fiel, cativo,
através da vendagem dos bens materiais e culturais que estdo no centro dessa
relacdo — ademais, essa €, na mais basica das hipbteses, uma forma delas
continuarem existindo. Com o significativo avango das tecnologias da comunicacao
e informacdo, nos ultimos 10 (dez) anos, o préprio barateamento da televisdo
possibilitou a massificacdo do acesso e seu posicionamento referencial para os
diferentes estilos de vida na sociedade, com a construcdo de conceitos, como
beleza, saude e sucesso.

Quanto ao esporte, tem sido através da televisdo, principalmente, que as
copas e olimpiadas tém chegado as casas brasileiras, juntamente com as emoc¢oes
que fazem despertar e todos o0s produtos de consumo que rodeiam sua
espetacularizagao. Talvez, por isso, seja tdo comum a presenca da TV nas aulas de
Educacédo Fisica escolar ou nas academias de ginastica — casamentos ideais, para
mitificacdo de personagens/semi-deuses que referenciam a construcdo de
conceitos, dentre outras coisas, sobre o que é belo e saudavel, muitas vezes,
invertendo valores.

Na ultima edicdo do CONBRACE (2007), novamente a televisdo apareceu a
frente das demais tematicas de interesse da sociedade cientifica da area, mantendo
a mesma tendéncia dos anos anteriores e com as mesmas justificativas. No cenario
onde, cada dia mais, os avang¢os tecnoldgicos, as novas possibilidades, o mundo
virtual, e a conectividade-interatividade s&o alardeados, é normal observar-se a
superacao de textos com tematicas acerca das TICs em relacdo a midia impressa.

Quanto maior é o interesse da populacdo num determinado tipo de midia,
mais categorica impde-se a necessidade de torna-la objeto de estudo da area, haja
vista ndo s6 a demanda mercadoldgica e consumista que a cerca, como também a
faculdade de interferir na formacéao cultural que a constitui.

Trago assim, os dados do GTT-CM do CONBRACE de 2007, em Recife:
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Tabela 3: Distribuicdo dos textos conforme veiculos de midia em 2007

Veiculo 2007

n %
Televisao 11 314
Midia 8 228
TICs 6 17,1
Jornal 3 85
Revista 2 57
Livro 1 28
Publicidade 1 28
Cinema 1 28
N&o se aplica (*) 2 57
Total 35 100

Frente a essa configuragdo, afirmo que a TV continua sendo o meio de
comunicacdo de massa que mais tem interessado e integrado o bojo do suporte
tedrico e cientifico, nas pesquisas do GTT-CM. Outro dado que fortalece a avaliacédo
feita pelos autores, até o ano de 2005, € o0 acesso pelos pesquisadores da categoria
midia, como espaco de producdo de conhecimento. Dai a necessidade de ser
mantida como objeto de estudo da area e do campo. Estranho seria, se as
pesquisas nao sinalizassem o proprio movimento social, de recorrer as tecnologias
da informacdo e comunicacdo (TICs), cada vez mais, a cada ano, e numa
velocidade que nao s6 salta aos olhos, mas merece cuidado, por apontar, a0 mesmo
tempo, tanto as possibilidades de expansédo cultural e inclusdo social, quanto um
mergulho em oceano desconhecido, cheio de armadilhas e surpresas, sujeito a
manipulacdes que visem traduzir no ser humano, um mero consumidor: ndo alguém
capaz de produzir e construir o préprio conhecimento a partir de suas relacoes.

Por fim, é possivel afirmar que o CBCE, com sua organizacdo através dos
GTTs e seu compromisso académico com a area da Ciéncia do Esporte e da
Educacdo Fisica, € um espaco legitimo de reflexdo, producdo e veiculacdo do
conhecimento que relaciona a comunicacdo a cultura corporal do movimento,
servindo de referéncia para o debate que entrecruza educacgdo, comunicacéo e

emancipacao humana.
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5 TV DIGITAL NO BRASIL: HISTORIAS E ESTORIAS DE PROMESSAS

Ao usar os termos historias e estorias pretendi fazer um trocadilho nascido da
possibilidade de diferenciacdo entre os dois vocabulos e que cabe bem para a
guestdo da tematica tratada aqui: ambos possuem a mesma etimologia e originam-
se do grego historia. Porém, apenas o termo historia sobreviveu as construcdes do
portugués de Portugal e hoje carrega todos os sentidos antes atribuidos de formas
distintas aos dois termos.

Segundo Moreno? foi Jodo Ribeiro, em 1919, que indicou o uso do termo
estéria no campo do folclore, para designar uma narrativa popular ou um conto
tradicional. Os folcloristas que defenderam esta terminologia apenas pensavam em
distinguir Histéria do Brasil das Histdrias da carochinha, o que néo justificava essa

inventiva. Pois a distincdo néo fora entendida como 0til e necesséria.

De qualquer forma, o uso de estéria poderia ter ficado confinado ao mundo
do Folclore, onde talvez fosse de alguma utilidade. Afinal, ndo é incomum
gue certas areas do pensamento postulem, para uso exclusivo, vocabulos
novos ou variagdes fonolégicas ou ortograficas de vocabulos antigos, no afa
de obter maior precisdo em seus conceitos. Isso se verifica, por exemplo, na
Filosofia, na Loégica, na Linguistica, na Psicandlise (onde me chama a
atencdo a impressionante inquietacéo linguistica dos lacanianos). Como é
natural, essas variantes vado fazer parte de um cdédigo especifico, cujo
emprego passa a ser indispensavel para os especialistas dessa area, mas
ndo entram no grande caudal da lingua comum. A criagdo, a utilizacéo e,
muito seguidamente, a agonia e morte dessas formas séo registradas em
discretos dicionarios especializados, convenientemente isolados do grande
rebanho representado pelos dicionarios de uso®.

Num resgate dos estudos gramaticais do ensino fundamental, em minha
propria memoria, reforcado pela visita a dicionarios de uso corriqueiro (HOUAISS &
VILLAR, 2001), estoria € uma palavra que denota a narrativa de contos tradicionais
de ficcdo e lendas, aparecendo em expressdes populares, como estérias da
carochinha, estoria pra boi dormir, estérias do arco da velha, dentre outras.

?® Claudio Moreno escreve artigos em seu proprio site responde & duvidas referentes a lingua
portuguesa. Disponivel em: <http://www.sualingua.com.br/08/08 estoria.htm>. Acesso em: 12 dez
2008.
L 1dem
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Ja a palavra historia é a narracao ordenada de fatos passados que marcam
um tempo histérico, ou, ainda, a narrativa de atividades humanas que aconteceram
no passado.

De qualquer sorte, ainda que Moreno considere um exagero a diferenciacéo,
devo acrescentar que ndo tendo encontrado nenhuma regra proibindo sua utilizacao,
decidi fazer uso também de estoria, visando ilustrar este trabalho com a mesma
espécie de dubia significacdo que percebo nos processos relativos a
democratizagdo dos meios de comunicagao.

Atendendo aos objetivos da pesquisa, cabe aqui a diferenciacdo dos dois
termos. A meu ver e ler, desde as primeiras acfes, na década passada, 0 processo
de implantacdo da TV digital, no Brasil, pode ser contado com o uso das duas
palavras, ja que historias que ndo se contaram, acabaram configuradas como
estérias, para a sociedade, pois ndo se ocuparam em preservar o interesse publico,
o carater democratico e a perspectiva laica nos momentos de escolhas. Desse
modo, quero apenas instigar meu leitor a assistir ao meu texto e ler os filmes que
compuseram esse cenario, com olhos de Thundera? (visdo além do alcance).

A partir dessa explanacéao preliminar, inicio a contacdo das historias e estorias
dessa trama. A partir da segunda metade do século XX, as tecnologias de
comunicacao e informagdo passaram por um processo amplo de desenvolvimento,
devido, principalmente, ao barateamento dos equipamentos da area de eletrénicos,
ao que foram se somando a miniaturizacdo, a digitalizacdo e as redes telematicas -
isso intensificou de tal forma sua difusdo, que passaram a compor parte da vida
cotidiana (PRETTO, 1999).

Com as informacdes sendo geradas e disseminadas em ritmo eletrizante,
para suprir a cada vez mais veloz e volumosa demanda aludida acima, uma tal
convivéncia intima, diaria e intensa, acabou por conferir-lnes a capacidade de
influenciar a sociedade, suas instituicbes e a prépria constituicdo psicolégica do ser
humano, redefinindo idéias e valores sobre as formas de ser e estar no mundo, bem
como as relacdes estabelecidas entre os homens.

Essa ultima questdo merece destaque: um novo modo de relacionar-se entre

as pessoas. Estruturado através dos recursos tecnoldgicos e comunicacionais, ele

22 Expresséo utilizada por um personagem do desenho animado Thundecats, muito veiculado na TV
na década de 1980 - nos momentos de dificuldade ele invocava sua capacidade de ver “através de”,
com olhos de Thundera (visédo além do alcance).
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surge com as redes, pela viabilidade de um contato relativamente barato e, cada vez
mais aparatado, entre pessoas de diferentes lugares, até mesmo do mundo, de
culturas diversas; e cresce pela possibilidade de elaboracdo e reelaboracdo dos
conhecimentos, tendo ja se tornado parte importante na vida. Tanto é verdade, que
€ inegavel sua implicacdo, até para aquelas pessoas gque pouco tempo passam
diante da telinha mégica, mas que se relacionam com outros, e, em muitos
momentos, deparam-se com as culturas transformadas, ou mesmo criadas, a partir
da relacdo com os conteudos circulados nos programas de TV.

Aponto entdo a seguinte questdo: porque, dentre tantas tecnologias, opto por
discutir a TV? Historicamente, a televisdo marca a sociedade, com a disseminacao
de valores e habitos de vida, por ser um meio de comunicacdo de massa, de preco
acessivel a uma extensa faixa da populacdo e cujo manuseio exige pouco
investimento intelectual. Aléem de se avolumar num periodo em que as conquistas
trabalhistas consolidaram-se e marcaram a possibilidade da sociedade valorizar o
lazer, a informagé&o e o entretenimento, tornando-os praticas comuns.

Por fim, outro argumento ndo menos importante € o momento revolucionario
pelo qual estd passando a TV, de configuracbes e avancos que incidem na vida
cotidiana, levantando reflexdes de ordem tal, que estendem-se desde os fatores
técnicos e tecnoldgicos as questdes sociais — no modo de utilizacdo e de relacdo

dos usuérios com o aparelho de TV, assim como com 0 hovo contexto que o cerca.

5.1 O PROCESSO DE LEGALIZACAO: CENSURA VELADA

Aqui, lanco méo do termo censura por ser exatamente essa a forma como vi
ser tratada a questdo da legalizacdo desse processo: um discurso que se alimenta
de caracteristicas de democratizagdo, gratuidade, interesse publico e quebra de
monopolios. Entretanto, nos momentos de materializagdo das agfes que definiriam
as possibilidades da TV digital brasileira ser diferente da ja experimentada em outros
paises, 0 que se viu acontecer foi um retrocesso, quase uma relacdo ditatorial.
Sendo, porém, que na auséncia da Ditadura oficial, quem assumiu a posi¢cao de

poder foram os grandes grupos familiares, proprietarios das grandes emissoras de
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TV, que tém entusiasmados “mercado-simpatizantes”, ocupando cargos politicos
importantes.

Em se tratando de um processo de regulamentacdo legal, entendo que a
liberdade de opiniGes e a responsabilidade nas decisdes é que deveriam nortear as
itinerancias dos personagens principais. Mota (2006) afirma que o processo de
implantacdo da TV digital no Brasil teve sempre 2 lados: um que foi publico, que
defendia, através do Decreto 4.901, a idéia de que seria melhor para o Brasil e para
inclusdo social; e outro, defendendo acordos obscuros, cuja manifestagcdo mais
explicita € o interesse dos concessionarios, exploradores comerciais do servico
publico da televisdo aberta [...] (p. 1).

Atualmente, o sistema televisivo brasileiro vem passando por um amplo
debate e por uma transformacédo que ja se faz concreta: a implantacdo do Sistema
Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre (SBTVD-T). Processo esse que envolve
debates politicos e interesses comerciais, além da preocupacdo de parte da
sociedade brasileira com as mensagens veiculadas e da possibilidade do espectador
interagir e produzir respostas para tais enunciados.

Discutir sobre a TV digital significa falar em novos modos de transmisséao do
audio e do video pelo uso de uma tecnologia que permite transmitir mais dados, com
melhor qualidade de som e imagem. Mas, muito além disso, tal tecnologia pode
possibilitar a interatividade entre o receptor e o produtor da mensagem. A TV digital
devera permitir ainda outras formas de criacdo e circulacdo de informacoes,
mercadorias e servicos. Nas palavras de Pretto e Ferreira (2006, p. 1), [...] a
televisao digital pode se constituir em um importante elemento de transformacao da
educacao com vistas a formacéao de cidadania e ndo de meros consumidores, sejam

de produtos ou de informacdes.
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FIGURA1: Como funciona a TV Digital.
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Fonte:<www.folhadesaopaulo.com.br>

Existem no mundo ao menos 11 (onze) padrdes de TV digital em processo de
constituicdo (OLIVEIRA & ALBUQUERQUE, 2005). Porém, para efeito da discussao
aqui proposta, cabe destacar os trés mais implicados no processo de formulacédo do
modelo que orienta a TV digital, aqui, no Brasil: 0 americano, o europeu e 0 japonés.

J4 estavam no mercado os padrdes Americano e Europeu, quando 0s
japoneses produziram seu padrdo com a qualidade que faltava aos anteriores. O
americano foi descartado pelo Brasil sob a justificativa de que, como sua
transmissao s6 é possivel via cabo, haveria uma perda na qualidade das imagens,
fruto das interferéncias que poderiam ocorrer no sinal que, aqui no pais, €
organizado via terrestre. Os padrfes japonés e europeu sdo equivalentes e
aproximam-se, no que se refere a qualidade de transmissdo para os aparelhos
moéveis, mas diferenciam-se na relacdo de infra-estrutura utilizada. O padrédo
escolhido pelo Brasil, como referéncia, utiliza as mesmas antenas ja instaladas no
pais, para transmissao de sinal para aparelhos fixos e moveis, inclusive os celulares,
ao passo que o europeu necessita de antenas para os aparelhos celulares, o que
garante que as emissoras nao precisariam fazer investimentos nessas areas.

No entanto, no caso do modelo japonés (escolhido), o custo do aparelho
movel para a transmissdo do sinal da TV digital € mais elevado e, por isso, a

tecnologia tenderia a ficar restrita as classes sociais de maior poder aquisitivo: uma


http://www.folha/�

Pagina |110

incoeréncia politica, jA que o Brasil € um pais em desenvolvimento e grande parte de
sua populacéo ndo se encontra nesse nivel social e econémico?®.

Parte de um processo que vinha se arrastando desde 1994, quando o pais
buscava alternativas tecnol6gicas para a padronizacédo e implantagcdo do modelo de
TV digital, em 2003, num ambiente de muitas contradi¢cdes, inclusive, dentro do
Ministério das Comunicacdes, foi a edicdo do Decreto 4.901, assinado pelo
presidente Luiz Inacio Lula da Silva, criando o Sistema Brasileiro de Televisao
Digital. O documento versava sobre alguns objetivos a serem garantidos com a
implantacdo do sistema de TV digital, dentre os quais: a inclusdo social, com a
democratizacdo da informacédo; a diversidade cultural, através da possibilidade de
manifestacdo dos grupos sociais e apresentacdo de seus hébitos e culturas
regionais; e a potencializacdo da educacdo a distancia na perspectiva de
universalizacao.

As contradicdes supracitadas referem-se as divergéncias de pensamentos,
especialmente, entre os representantes de grandes grupos empresariais: para 0S
donos dos seis grandes grupos de midia e seus representantes, que possuem forca
politica, o Brasil ndo precisaria investir dinheiro para inventar algo que ja fora criado
em outros paises; porém, para outro grupo de representantes dos interesses
publicos (sociais), a prépria historia de manipulacdo da comunicagéo no pais exigia
uma organizacdo tecnoldgica que libertasse e, definitivamente, democratizasse o
acesso a producéo e veiculacdo de informacdes. Esse grupo defendeu que o Brasil
deveria propor um sistema proprio de TV digital, considerando as caracteristicas
econdmicas, culturais e sociais de sua populacdo e privilegiando a alteridade
tecnologica dos grupos de pesquisa das universidades brasileiras, bem como o
fortalecimento da industria tecnolégica local (MOTA, 2006).

Ja em 29 de junho de 2006, a edicdo do decreto 5.820 definiu a op¢éo pelo
sistema japonés para balizar a nossa TV, determinando também que o sinal
analdgico continuaria até 2016, quando sera concluida a implantacdo da nova TV no

pais. Diz o Art. 2°:

Art. 2° Para os fins deste decreto, entende-se por:

8 Os dados gue se referem aos padrfes de TV Digital foram adquiridos no jornal Folha de S&o Paulo.
Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/2006/tvdigital>. Acesso em 12 jul. de
2007.
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| - SBTVD-T - Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre - conjunto de
padrdes tecnoldgicos a serem adotados para transmissdo e recepcdo de
sinais digitais terrestres de radiodifusédo de sons e imagens; e

Il - ISDB-T - Integrated Services Digital Broadcasting Terrestrial — servicos
integrados de radiodifuséo digital terrestre.

A escolha do sistema japonés foi feita a partir do trabalho de comités
multidisciplinares, com representantes ministeriais, entidades e pessoas com
conhecimento técnico e representacdo popular, além de sociélogos e educadores. O
debate foi regido pelos critérios de custo, desempenho e confiabilidade. No entanto,
€ preciso destacar que o0 sistema televisivo brasileiro esta organicamente
comprometido com interesses comerciais, empresariais e mercadoldgicos que
pressionaram pela escolha do modelo japonés, ao qual as grandes emissoras
rapidamente poderiam se adequar, sem grandes custos.

Ouso, entdo, questionar e eu mesma responder: 0 que as grandes emissoras
ganham com isso? Motta (2006) utiliza a expressao farads do ar, ao se referir aos
grupos hegemoénicos da comunicacdo brasileira, que distribuidos em, no maximo,
trés familias, monopolizam a exploragdo do servigo publico de televisdo aberta e dédo
a tbnica das necessidades culturais e sociais do pais, o que significa manter o
modelo de distribuicdo e ndo admitir a possibilidade de um modelo efetivamente
comunicativo de telecomunicacoes.

Dessa forma, garante-se a continuidade da monologia®* dirigida & sociedade
brasileira. O maior interesse desses grupos € tentar fazer com que tudo mude, sem
que nada mude. Explicando o trocadilho, € exatamente iSSO que se passa: 0 receio
de que, a partir da escolha de um modelo abrasileirado de TV digital, entrem no
mercado novos grupos empresariais, para disputar a mercadorizacdo dos contetdos
televisivos e dos comerciais (que significam o financiamento de suas empresas),
fazendo, consequientemente, baixarem os indices nada democraticos de audiéncia.
A idéia entdo seria algo do tipo: faz de conta que mudou, mas 0S grupos
permanecem 0S Mesmos.

Para melhor entendimento aqui, 0 que merece destaque € a escolha de um
modelo que defina, também, e, em Ultima medida, as opcfes de inovacdo da

tecnologia da TV; ou seja, marca-se ai um tempo no qual € possivel optar por

* A monologia representa um discurso autoritario, nos termos postos por Orlandi (1996), ou seja, em
que posicionamentos S80 expressos sem preocupacdo com 0 outro, com o lugar que esse outro
ocupa no mundo, com seus interesses e necessidades, numa légica em que as coisas sdo porque
séo, e pronto!
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melhores condicBes de mobilidade, porém, sem poder usufruir da maxima qualidade
de som e imagem (Full HDTV). Além disso, ainda que o decreto aponte para a
interatividade, como uma possibilidade, a opcéo feita pelo Brasil representou abrir
mao exatamente deste elemento.

Em seu Art. 6°, o Decreto 5.820 trata:

Art. 62 O SBTVD-T possibilitara:

| - transmiss@o digital em alta definicdo (HDTV) e em definicdo padréo
(SDTV);

Il - transmissao digital simultanea para recepcao fixa, movel e portétil; e

[l - interatividade.

Na Europa, por exemplo, segundo Motta (2006), a adocdo do sistema de
implantacdo da televisdo digital privilegia a multiprogramacédo, o que permite a
entrada de novos produtores de conteddo no negdcio. Essa possibilidade somente
foi concretizada, porque foi aceita a entrada do “operador de rede” em cena
(concessédo da transmissdo separada da programacao). Esse modelo de negdcio
permite um incremento econdmico no setor, o que possibilita a geracdo de
consércios de programadores para emissfes em faixas menores (1,5 a 2 MHz),
onde o custo é rateado e, portanto, viabilizado.

Na TV analdgica o sinal é transmitido através de ondas eletromagnéticas que
ocupam um espaco de 6 MHz e sdo enviadas pelo ar, da torre para a casa do
telespectador. A TV digital enviara bits, da torre para o receptor da casa do
telespectador, comportando no mesmo espaco (6 MHz) o equivalente a quatro
canais. Desse modo, em tese, amplia-se o hiumero de canais e, consequentemente,
a quantidade de opg¢bes de programacédo para o telespectador. Porém, com a atual
legislacdo sobre as concessfes de canais de televisdo, um entrave ha que ser
superado, ja que novas concessOes ndo acontecem e as antigas fazem um jogo
politico de interesses, visando obter aquelas através do direito adquirido.

No Art. 7° § 10 trata das concessdes ja existentes e no § 10 Art. 13° fala sobre

possiveis convénios:

Art. 7. Sera consignado, as concessiondrias e autorizadas de servigo de
radiodifusdo de sons e imagens, para cada canal outorgado, canal de
radiofreqiiéncia com largura de banda de seis megahertz, a fim de permitir a
transicao para a tecnologia digital sem interrup¢ao da transmisséo de sinais
analdgicos.
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§ 1° O canal referido no caput somente serd consignado as concessionarias
e autorizadas cuja exploragdo do servico esteja em regularidade com a
outorga, observado o estabelecido no Plano Basico de Distribuicdo de
Canais de Televisao Digital - PBTVD.

Art. 13. A Unido podera explorar o servico de radiodifusdo de sons e
imagens em tecnologia digital, observadas as normas de operacao
compartilhada a serem fixadas pelo Ministério das Comunica¢Bes, dentre
outros, para transmisséo de:

§ 1° O Ministério das Comunicac¢des estimulara a celebracdo de convénios
necessarios a viabilizacdo das programacdes do Canal de Cidadania
previsto no inciso V.

Na opcao brasileira pelo modelo japonés, apenas as grandes emissoras, que
também sdo programadoras, continuam em condi¢cdo de digitalizar a programacao; e
a tendéncia €é que priorizem as regides inseridas em seus interesses
mercadoldgicos, a saber: as capitais e as cidades litoraneas. Geralmente, essas

regibes constituem o alvo das grandes emissoras e tém tal privilégio por serem

7

espacos onde a circulagcdo de pessoas é maior e as visitas de turistas sao
corriqueiras, além do que, historicamente, o litoral tem sido o mote.

Durante apresentacdo em mesa redonda do GTT Comunicacdo e Midia de
(2007) o professor Giovani De Lorenzi Pires (2007) explicou sobre os objetivos

mercadoldgicos em torno da TV digital:

A TV Digital funciona com pacotes pela digitalizagdo e pelos sistemas
existentes hoje no mundo, os trés sistemas existentes no mundo daria pra
fazer um espaco em que trafega uma emissora analdgica da pra dividir até
em 8 canais, quer dizer multiplicar por 8 o espectro de circulacédo de trafego
dos sinais das emissoras digitais que nés temos hoje, nés teriamos a partir
de implantacdo. Logicamente, ha muitos interessados nesse processo todo,
as redes ja instaladas, a Globo, Bandeirantes, SBT e por ai afora sdo os
principais interessados porque logicamente sdo as primeiras ja estdo
recebendo sinais digitais pra operar experimentalmente. Com essa
amplitude ou essa possivel amplitude de canais também hé interesse dos
produtores de contelidos de, por exemplo, de producéo independente ou de
cinema que poderdo ter mais canais pra veicular os seus contetddos. O
mercado publicitéario também esta diretamente envolvido e de uma forma
pelo menos ambigua porque na medida em que aumenta 0 ndmero de
canais ha uma perspectiva de aumento de negdcio mais também néo sei se
€ possivel cobrir com o financiamento privado com a venda da publicidade
de todos esses canais.

Ao destacar a oportunidade de minimizar a desigualdade informacional que
caracteriza historicamente o pais, como um dos objetivos que justificam os
investimentos na digitalizacdo da comunicacdo televisa brasileira, esse
posicionamento contradiz o decreto de criagdo do SBTVD-T, pois sugere uma
expansdo tal das condicbes técnicas da TV digital que, além da ampliacdo e
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variacdo da programacdo e das opcbes de canal aberto, ainda faca possivel o

acesso a Internet, com a simples manipulacdo do proprio controle remoto da TV.

5.2 DESAFIOS TECNOLOGICOS: JOGOS DE INTERESSES

Nesta sessdo do capitulo, ja parto do pressuposto de que as decisdes e todo
o processo de implantacdo da TV digital, no pais, foram marcados e recheados por
disputas politicas, o0 que demarca uma tendéncia dos frutos desse momento
histérico incidirem sobre as néo alternancias na situacao da democratizacao digital e
comunicacional.

Ao trazer a expressdo jogos de interesses, destaco o olhar critico, com que
busco observar os desafios impostos pela revolucdo tecnoldgica, provocada pelo
processo de digitalizacdo e convergéncia de sinal, bem como o comportamento de
cada instituicdo envolvida no processo, na tentativa de sobrepor seus interesses as
necessidades e anseios da sociedade.

Durante a entrevista realizada com um dos sujeitos que dialogaram com este
trabalho, o professor Guido Lemos, ele explica essa constituicdo do ponto de vista
da engenharia e confirma a relagao entre o modelo japonés e a producéo brasileira.
Diz Lemos (2007):

[...] a gente fez um desenho de sistema, dividiu em partes, e cada parte
dessa tinha pelo menos 2 consoércios trabalhando, estudando com a
seguinte perspectiva: o sistema vai ser s6 brasileiro de TV digital. Entédo, o
gue vai ser esse sistema? A gente vai pegar varias tecnologias que a gente
acha que atende os requisitos do Brasil e onde a gente achar que nédo tem
nada, onde resolver os problemas ou onde a gente pode propor coisas
melhores, a gente tinha essa liberdade.

Os primeiros debates realizados entre as universidades e grupos de pesquisa
partiram da perspectiva de construir um modelo novo, que fosse somente brasileiro.
No entanto, houve personagens e fatos que transformaram o rumo das pesquisas.

Recorro novamente a Lemos (2007) para explicar como isso ocorreu:

Quando terminou essa fase, que era uma fase de apoio e decisdo do
governo, chegou a seguinte conclusdo: os consorcios do pessoal de
transmissao tinham algumas evolu¢des em cima do sistema japonés, segue
esse em cima do japonés porque é 0 mais avancado, e ai os caras
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propuseram umas técnicas que melhoraram um pouco; sé que o pessoal
achou que as melhorias ndo eram suficientes pra vocé definir um novo
padrdo, ndo era uma mudanga significativa suficiente, dizendo é outro cara,
é um novo, ndo. E o japonés com uma melhoria. Entdo se vocé definir um
novo cara, ai vocé parte do zero pra fazer a fabricacdo dos equipamentos,
etc. Entdo achava melhor assim, como ndo teve nenhuma quebra de
paradigma, um negdcio mais forte, resolveu se adotar o japonés [...] que
pela transmissdo vocé precisa, as TV's tem que codificar audio e video. Ai
todos os sistemas do mundo usaram um padrdo chamado Mpeg2 e o
pessoal que estudou isso chegou a conclusdo que tinha um padréo novo
chamado Mpeg4 que nao foi feito para o Brasil ndo é uma coisa mundial no
pais, € um padrao internacional que tem o desempenho 100% melhor do
gue o Mpeg?2 [...].

Reforcam meu posicionamento, Pretto e Ferreira (2006), ao afirmarem que a
opcao técnica estd encharcada de interesses e pressfes no ambito politico (por
parte dos sujeitos pesquisadores) técnico e social. Segundo Pretto (2006), o grande
dilema é definir o que se quer com a TV digital no Brasil: s6 a melhoria na
transmissdo do conteddo j4 veiculado ou a possibilidade de dar espaco a
manifestagdes culturais brasileiras de diferentes regides e a interagdo destas com a
cultura globalizada?

A resposta a esta questdo pode ser encontrada nos decretos que criaram 0
SBTVD que, como dito anteriormente, estabeleciam que a implantacdo da TV digital
no Brasil atenderia a: inclusdo social e digital, democratizacdo do acesso a
informacdo e universalizacdo dos processos educacionais, através da
potencializacdo do ensino a distancia. Porém, no “frigir” dos jogos de interesse, 0
que se viu prevalecer foram as buscas de outras instancias sociais, como as
grandes emissoras de TV e 0s grupos das telecomunicagdes.

Uma mostra disso esta no critério de escolha “por modelo”, margeando a
incorporagao de elementos pela TV brasileira — aqueles que poderédo e aqueles que
nunca poderdao ser incorporados. Na verdade, ao observar a trama tratada nesses
jogos de interesse, destaco que o lugar de onde falo é um espaco privilegiado de
identificacdo da retorica sobre a incorporagdo ou ndo da tecnologia pelo modelo
japonés; ou seja, a meu ver, a argumentacdo do governo ndo passa de uma
sustentacdo politica, para tentar silenciar as pesadas criticas vindas das
universidades, durante o processo obscuro de opcoes.

Questiono, nesse momento, se a grande revolugcdo que justificou o alto
investimento de dinheiro publico na organizacdo de consorcios e criacdo de

softwares e hardwares para a nova TV brasileira, ficard somente no patamar das
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promessas - analisando a “linha do tempo” da televisdo, € possivel identificar
nuances e facetas que permitem desconfiancas.

A TV marcou época e mudancas na relacdo de comunicacdo entre as
pessoas, especialmente, por ser uma opg¢ao cultural, de lazer e entretenimento que
envolve mais de 90% da populacdo do nosso pais e, muitas vezes, reune as
pessoas em torno de si - para acompanhar a telenovela, o telejornal ou a Copa do
Mundo, por exemplo. Sendo assim, posso dizer que por conta da oferta que
proporciona ha quase um século de existéncia, a televisdo promoveu e promove
aproximacao entre as pessoas, inclusive, alertando-as para os fatos do mundo, a
politica, a educacéo, as guerras, etc.

Mas esse cenario € marcado por algumas questdes: ao mesmo tempo em
que esse privilégio pode ser considerado um avanco, é relevante destacar que o
movimento social e tecnologico vivenciado paralelamente é definido essencialmente
por contradicdes na vida humana. Se, por um lado, as novidades no (e do) mundo
da comunicacdo representam um processo amplo de descentralizacdo das
informacdes - através, principalmente, da Internet - e as inovagfes tecnoldgicas
contam a histéria de um tempo produtivo e promissor nas tantas areas que se
alimentam da tecnologia e de seus avancos (industria e medicina, por exemplo); por
outro, observa-se o crescimento da miséria em funcdo do aumento da desigualdade
social e a inabilidade das sociedades e dos grandes centros urbanos ao lidar com o
arcabouco de ferramentas e descartes que nascem dessas novas relagoes.

O que se conhece até hoje sobre a TV, como uma midia, permite analisa-la
por meio de um movimento de simplificacdo. No entanto, esse movimento é
contraditéorio ao movimento experimentado pela prépria sociedade, que € de
“complexificacdo” de suas relacdes, sempre mais intermediadas por diferentes
tecnologias, alimentadas por distintas midias e dominadas por grupos com
interesses localizados em instancias diversas.

Nesse sentido, ela (TV) busca o distanciamento do plano das contradic¢oes,
fazendo com que a palavra-chave da midia seja simplificar. Silva (2006) explica que
esse paradigma de pensamento € heranca da ciéncia classica - num tempo em que
0 mundo era entendido como um sistema perfeito - onde ndo existiam questdes
como desordem e incerteza, e simplificar significava afastar qualquer possibilidade

de questionamento acerca daquilo que saia da devida ordem.
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Por entender que as demandas sociais contemporaneas nunca Serao
atendidas, sem a superacdo desse tipo de paradigma, € que destaco, através deste
trabalho, a importancia do momento e da acao de conversdo para o sinal digital na
TV brasileira. Alerto, especialmente, para o rebatimento das transformacdes
apontadas para a producdo de conteudo na midia esportiva. Ora, se a atual
organizacdo da nossa sociedade tem privilegiado o capital e todos os seus valores
agregados; e, se é reconhecida na TV digital a possibilidade de desmascarar o
processo de simplificacdo das informacgfes, através das suas estruturas potenciais,
€ vital que seja igualmente compreendido que as pessoas hoje buscam algumas
reconfiguracdes em seu modo de vida e de se relacionar, que demandam um novo
entendimento, ou educacéo, para lidar com os meios de comunicacgao.

O Decreto 4.901, de 26 de novembro de 2003, instituiu o Sistema Brasileiro
de Televisao Digital - SBTVD e trouxe em seu Art. 1° promessas — refiro-me assim
por ainda ndo terem sido efetivadas e sequer esclarecidas em sua totalidade, nem

junto & academia, nem, tampouco, junto a populagéo brasileira.

Art. 1 o Fica instituido o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital SBTVD, que
tem por finalidade alcancar, entre outros, 0s seguintes objetivos:

| promover a incluséo social, a diversidade cultural do Pais e a lingua patria
por meio do acesso a tecnologia digital, visando a democratizacdo da
informacao;

Il propiciar a criagéo de rede universal de educacéo a distancia;

Il estimular a pesquisa e o desenvolvimento e propiciar a expansdo de
tecnologias brasileiras e da industria nacional relacionadas a tecnologia de
informac&o e comunicagéo;

IV planejar o processo de transigcéo da televisdo analdgica para a digital, de
modo a garantir a gradual adesdo de usuarios a custos compativeis com
sua renda;

V viabilizar a transi¢do do sistema analdgico para o digital, possibilitando as
concessionarias do servico de radiodifusdo de sons e imagens, se
necessario, o uso de faixa adicional de radiofreqiiéncia, observada a
legislacéo especifica;

VI estimular a evolucdo das atuais exploradoras de servico de televisdo
analdgica, bem assim o ingresso de novas empresas, propiciando a
expansédo do setor e possibilitando o desenvolvimento de inlmeros servi¢os
decorrentes da tecnologia digital, conforme legislacédo especifica;

VIl estabelecer acGes e modelos de negoécios para a televisdo digital
adequados a realidade econémica e empresarial do Pais;

VIl aperfeicoar o uso do espectro de radiofreqiiéncias;

IX contribuir para a convergéncia tecnolégica e empresarial dos servicos de
comunicagoes;

X aprimorar a qualidade de audio, video e servi¢os, consideradas as atuais
condicdes do pargue instalado de receptores no Brasil; e

Xl incentivar a industria regional e local na producdo de instrumentos e
servicos digitais.
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E, todo esse processo depende de decisbes politicas, que denotam desejo e

forca de acdo, bem como, discussao sobre o poder ideolégico que se esconde por

traz das decisOes acerca da TV digital no Brasil.

Pires (2007) explicitou algumas questbes que ainda precisam ser

respondidas, ou melhor, definidas e divulgadas:

[...] a questdo técnica da TV Digital é indiscutivel. Nao resta davida que ha
um grande avanco na qualidade técnica mesmo que a gente nao trabalhe
com a alta definicBo, mesmo que a gente trabalhe com esse sistema
chamado multiprograma, que € um modelo standart. [...] enquanto a isso a
TV Digital pode oferecer uma coisa ou ndo. Quer dizer que se nds tivermos
o predominio a presenca dos mesmos agentes, das mesmas emissoras
acredito que ndés ndo teremos grandes vantagens quanto a questdo de
conteudo.

E, ainda, salienta sobre o assunto, alimentando o cenério de incertezas que

se configurara:

[...] e uma outra duvida que nos surge é em relacdo a qualidade dessa nova
TV desse novo sistema Digital. E no contra ponto com os mecanismos de
controle social e democratizagdo do acesso e difusédo quer dizer, pelo que
nés estamos acompanhando ndo ha Unicas perspectivas de que nds
possamos ter avancos na perspectiva de melhor controle social, por
exemplo. As emissoras ja instaladas recusam terminantemente os sistemas
de classificacéo indicativa de horarios, acham que isso é censura. Sabendo
gue um programa para se apresentar em Sao Paulo as nove horas da noite,
passa em Roraima as sete da noite, entdo sdo publicos diferentes. Mesmo
sabendo disso as emissoras dizem que ndo pode. Entdo é controle social! E
também ter um modelo que esta sendo proposto de ocupacao do espectro
pela mesma emissora que, € muito provavel que, a democratizagdo do
espaco de difusdo o surgimento de mais canais comunitarios e educativos
possam ficar prejudicados.

Nas conversas com amigos, colegas de profissdo, parentes e alunos do

ensino superior fica evidente a falta de informacé&o acerca da TV digital brasileira.

Estamos em pleno momento de implementacdo e luta pela democratizacdo da

comunicacao brasileira, especialmente a televisiva, e a populacdo, em geral, nada

sabe sobre o assunto; isso acontece, acima de tudo, porque as informagdes né&o

Ihes sé&o devidamente enviadas, pois sé&o discutidas de forma reservada na ante-sala

da sociedade. Quando chegam ao conhecimento da sociedade, sob o carimbo do

“decidido”, é num formato que pouco informa, pouco revela, ndo explica e apenas

atende aos interesses de grupos politicos preocupados em manter o monopdlio



Pagina |119

sobre 0os meios de comunicacdo, por reconhecer nestes o vasto potencial formativo
e manipulativo.

Dessa forma, é “aceitavel” que néo surjam (as inconvenientes) criticas e
passa a se naturalizar o fato de nédo fazé-las (e, melhor ainda, nem as receber),
afinal, como é possivel criticar aquilo que n&do se conhece?

No rastro da escassez de informacédo a respeito da implantacéo da TV digital,
estdo o0 insucesso na continuidade das pesquisas referentes as primeiras
transmissdes digitais por aqui, a partir de 2 dezembro de 2007, e o préprio processo
de familiarizacdo da populacdo com a novidade, cujas primeiras mensagens foram
veiculadas por meio de uma campanha televisiva, composta por 5 comerciais,
veiculados nas 4 maiores emissoras de TV portadoras de concessdes publicas
(Globo, Record, SBT e Bandeirantes) — foram ao ar a partir de 30 de setembro de
2007.

E importante destacar que, para a maioria esmagadora da sociedade, os
comerciais marcaram o0 primeiro contato com a mudanca no sistema brasileiro de
comunicacao — mudanca, alias, que pode proporcionar a populagdo, muito mais do
que a melhoria de som e imagem naquilo que é consumido como conteudo
televisivo. O problema é que tal empreitada exige investimento macro das industrias
(nacionais e internacionais), o que, certamente, sera repassado para o consumidor;
ou seja, a democratizacao anunciada ainda corre o risco de servir a ditadura dos que
podem investir um bom dinheiro num televisor novo ou num conversor de sinal (SET
TOP BOX) de utilidade limitada que, em funcdo do alto custo, tornar-se-4& um novo

simbolo de poder.
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FIGURA 2: Como funciona o Set Top Box.

Mo formato
HD (High Sinal Digital
definition) {por ar, satelite

ou cabo)

Canal de Retorno
{wimax, cabo, telefone)

Fonte: <http://oglobo.globo.com/blogs/arquivos/tv_caminho_2.jpg>

Ainda quanto as opc¢bes que as entidades brasileiras tém feito ao longo do
processo encetado pela TV digital, ha um ponto que interessa ressaltar. a
interatividade. Essa idéia aparece em destaque no decreto 5.820, de junho de 2006,
que, como referido anteriormente, optou pelo padrdo japonés, porque ha,
inicialmente e aparentemente, uma preocupacdo com a garantia de atendimento a
diversidade cultural do nosso pais e com a condi¢cdo dos telespectadores no papel
de meros receptores.

Ao falar em interatividade, entendo a necessidade de ressaltar dois pontos:
primeiro, a possibilidade de transformar o telespectador em sujeito ativo, participante
(o que o tira da condicdo de objeto das mensagens), com o estabelecimento de
relacbes horizontais entre produtor e receptor; segundo, a producdo de uma
televisdo que atenda as necessidades de grupos sociais que tém culturas diversas e
fazem uso dos signos de modos diferentes, estabelecendo com a ideologia oficial®

relacfes variadas.

A ideologia, segundo Miotello (2005), tomando a perspectiva backhtiniana como referéncia, transita
entre a ideologia oficial, a tentativa posta pelos grupos hegemdnicos de mascarar a realidade social,
para manter o estado de poder, e a ideologia do cotidiano, que se refere aos usos sociais que 0s
diversos grupos fazem dos signos que circulam em seu tempo/espaco a partir de seus interesses.
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Para tanto, € necessario que se compreenda sobre qual interatividade estou
tratando aqui. E comum encontrar-se em discursos desavisados banalizacdes ou
distorcdes sobre o real conceito acerca desta questdo. Considerando que a
interatividade é tratada aqui como uma das maiores possibilidades de mudanca nos
paradigma da comunicacao, através da TV digital, torna-se ainda mais importante
esclarecer as dimensdes do que estou discutindo.

Trago o conceito de interatividade formulado por Silva (2006, p. 20),

Interatividade é a disponibilidade consciente de um mais comunicacional de
modo expressivamente complexo, ao mesmo tempo atentado para as
interacdes existentes e promovendo mais e melhores interacdes — seja
entre usuario e tecnologias digitais ou analdgicas, seja nas relacdes
“presenciais” ou “virtuais” entre seres humanos.

A interatividade discutida pelo autor refere-se a uma nova modalidade
comunicacional, capaz de romper o que alguém produz para que outro compre e
consuma, e considera todos em condicdo de producdao, criatividade e co-autoria das
tramas estabelecidas.

Vale ressaltar a diferenca estabelecida pelo autor quanto as acepcdes de
interatividade e interacdo. Esta interacdo fica no plano de quem emite e de quem
recebe a informacdo, o conteudo, a matéria. Assim, a escolha pela TV digital
brasileira e sua implantagcdo trazem contradicbes que devem ser amplamente
discutidas e tomam corpo, forma e destaque neste trabalho, por nele compreender-
se a importancia daquela interatividade nas discussdes acerca da midia esportiva,
na formacdo dos professores de Educacado Fisica. Isso, porque, além de figurar
como o maior fenbmeno social e cultural do século XX, ao longo de seu percurso na
TV brasileira, o esporte tem proporcionado um bom e rentavel composto de vendas
(audiéncia, anuncios, produtos, telemarketing, etc), - basta observar os espacos
reservados ao segmento nos diversos meios de comunicacdo e a propria
constituicdo de canais especificos de TV, para confirmar as duas afirmac¢des que
faco, afinal, uma coisa esta intimamente relacionada a outra.

A histéria da TV, no Brasil, € marcada por relacbes de consumo e comércio,
quer de produtos efetivamente vendaveis, quer de elementos culturais
comercializados através dos conteudos veiculados. Em grande parte das vezes a
relagdo da sociedade com a TV é limitada a escolhas acerca do programa a assistir,

dos rumos de uma novela, cuja trama desenrola-se de acordo com a audiéncia e
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aceitacado do publico. Indo um pouco mais além, avancou-se para a comodidade dos
controles remotos e a circulacao por diversos canais, sem precisar se deslocar da
poltrona. Mais recentemente, com, e através da Internet (ou do telefone), tem-se
chamado de interatividade a possibilidade de decidir o final de um episddio, escolher
um programa, responder a perguntas do tipo “sim” e “ndo” ou “a” e “b”, e, dentre
outras coisas, como € caso dos atraentes reality shows, “decidir” vencedores.

Porém, Silva (2006) discute a interatividade como uma nova modalidade
comunicacional capaz de romper com a légica de existéncia de um emissor e um
receptor, e colocar todos em melhor condicdo de criatividade e co-autoria. Tal
concepcdo remonta a origem do termo, na Franca, final dos anos 70, segundo
apurado em variadas fontes que nao se antagonizam quanto as suas raizes, mas
divergem em algumas colocacoes.

Segundo Machado (apud SILVA, 2006), a discussdo sobre interatividade nao
€ algo recente, haja vista seu aparecimento na Alemanha em discursos do
dramaturgo Bertold Brecht, em 1932, quando ja tratava da urgéncia de uma
democracia nos meios de comunicagao, privilegiando a participacdo direta do
cidaddo nas transmissdes radiofonicas. Essa, ja era uma forma de participacao
muito mais horizontalizada, equalizada pela divisdo da participacdo e das
responsabilidades nas produg¢des culturais.

A partir dessa conjuntura, a TV digital traz a possibilidade de ultrapassar uma
relacdo meramente instrumental com as tecnologias, que ndo promove o pensar € 0
produzir, mas o copiar, decorar, repetir, bem ao gosto do que prega uma educacgao
neotecnicista. Isso, porque, possibilitando a interatividade, abre espaco para uma
producdo de saber que tem como principio a polifonia e a intertextualidade, nas
quais estdo presentes multiplas vozes (BEZERRA, 2005); o que representa,
tomando por referéncia a perspectiva bakhtiniana, a possibilidade de libertacdo do
ser humano da monologia e do autoritarismo que alcangcam seus limites na
sociedade capitalista e tém seus principios revalorizados de modo radical em
tempos neoliberais.

Tratando, especificamente, da midia esportiva, 0 que me interessa aqui, ouso
dizer que a interatividade € uma ameaca ao reinado “unanime” do futebol, tratado
pela televisdo como um espécie de “monocultura do esporte”. Isso, implica dizer que

a transmissdo de modalidades esportivas diversas, como oportunidade de lazer,
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inclusive, preservando as caracteristicas locais da cultura corporal (Peteca — MG,
Ginastica — RS, Surf — BA, etc), cria um espaco de visibilidade, identificacao,
fomento e discussdo de alternativas outras, que ndo aquelas determinadas pela
forca politica e financeira do patrocinador. Justifica-se, assim, a resisténcia dos

grandes grupos empresariais a uma digitalizacéo voltada a interatividade.
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6  OS DISCURSOS EM (RE)VISTA

Com o aporte tedrico do capitulo que trata da metodologia utilizada neste
trabalho, compreendi que a Analise do Discurso ocupa-se em interpretar os
processos discursivos que fundem, e também confundem, sujeito e sentido, levando
em consideracao, para isso, as condi¢des de producao do discurso e a exterioridade
que envolve o contexto, marcado pelas relacdes com o ja dito, e muitas vezes,
identificando e desvendado o “n&o-dito”.

Para desenvolver a pesquisa de gue trata este trabalho, primeiramente, fiz um
levantamento, um apanhado tedrico, das producbes acerca da TV digital, suas
relacdes e suas possibilidades educativas; impondo especial atencdo a identificacdo
e analise das producdes midiaticas, nas quais a revelacdo de detalhes, vieses,
versoes, insights e conhecimentos, no ambito da relacdo TV digital-midia esportiva,
pudessem proporcionar-me um mapeamento da midia esportiva no cenario
brasileiro. Para isso, vali-me de filmes, propagandas, pronunciamentos politicos,
depoimentos e documentarios, dentre outros.

A patrtir da identificacdo do corpus que constitui o referencial tedrico, estudei e
identifiquei as articulagbes tedricas ja existentes sobre a AD, experimentando
andlises de discursos variados e de diferentes categorias, assim como suas
ressignificacdes, buscando conferir-lhes uma condicdo de leitura consistente quanto
ao objeto em questao.

Realizado o percurso teérico, parti para o levantamento dos dados que agora
constituem o préprio corpo teérico do trabalho: entrevista dos representantes da
principal emissora de TV e da engenharia tecnolégica dos consorcios, Carlos Britto e
Guido Lemos; palestra do Presidente da Comissdo de Ciéncia e Tecnologia da
Camara dos Deputados, Walter Pinheiro; apresentacdo da Mesa Redonda sobre TV
Digital e Midia Esportiva, da qual participou o Prof. Dr. Giovani Di Lorenzi Pires;
pronunciamento do Presidente da Republica, durante o evento de lancamento das
transmissdes da TV digital no Brasil; e fala da representante da academia,
professora Dra. Regina Motta, (n&o precisa dizer onde?). Além destes, a andlise dos
discursos efetivamente direcionados a sociedade: a campanha publicitaria da TV
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digital no Brasil e a propaganda de um patrocinador nos Jogos Pan Americanos do
Brasil de 2007.

A coleta de dados dos discursos foi realizada da seguinte maneira: tendo
encontrado e identificado os videos das propagandas veiculadas pela TV, num site

de compartilhamento de videos e imagens da Iternet (www.youtube.com), capturei-

0s, completos, por meio de um programa de captura de audio e video (Real Player)
instalado em meu computador. Em seguida, transcrevi ipsis literis suas falas,
arquivando-as num documento que agora ajuda a compor os anexos deste trabalho,
para fins de esclarecimento. A opcdo por essas, ndo outras, propagandas deveu-se
a forma pela qual sdo apresentados seus discursos, além de sua relevancia frente a
sociedade e da frequéncia com que foram levadas a populagéo.

Conduziram-me a optar por investigar tais producbes, assim como a
constituicdo de seus discursos: 1) a forma homogénea, padronizada e generalizada,
utilizada para informar a sociedade sobre a chegada da TV digital (campanha
publicitaria, veiculada através do principal meio de comunicagdo de massa — TV); 2)
0 acesso alcancado por um patrocinador oficial, através da sua construcao
discursiva.

Desse modo, foi cumprida a primeira etapa da AD, conforme as orientacdes
de Orlandi.

Antes, porém, de prosseguir, cabe trazer Sandmann (1999) para dizer que é
caracteristico dos textos propagandisticos, geralmente, ndo serem constituidos por
frases ou periodos completos, o que pode caracterizar até um trago estilistico desse
tipo de texto, mas que ndo o é com exclusividade. Observo que tal caracteristica,
bastante presente nos textos submetidos a andlise, aqui, intentam (e podem)
provocar emocdes no telespectador, que, segundo Paternostro (2006, p. 87), advém
do proprio produtor ou jornalista que vai associar imagens e informacao nesse tipo
de texto. Na pratica do trabalho com imagem, a sensibilidade também se
desenvolve; e é esse jogo de imagens, informacdes e emocgdes que se apresenta na
producdo que segue acessando ndo somente o publico esportivo fiel, mas outras
pessoas que ouvirdo o apelo sensivel da propaganda processarao suas informacdes

e produzirdo (ou reproduzirdo) seus sentidos.


http://www.youtube.com/�
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6.1 A CAMPANHA DE DIVULGACAO DA TV DIGITAL

A complexidade que se instaura no seio das relacées pessoais e sociais
contemporaneas, € principalmente marcada pelos intensos e velozes avangos
ocorridos no mundo tecnoldgico. Esses avancos afetam de forma direta e variada o
cotidiano das pessoas, incidindo, inclusive, sobre o modo de comunicar; desde o
receber ao transmitir informacdes, passando pela faculdade de transformar essas
informacdes em conhecimentos relevantes para a vida diaria, ou, facilidades para a
vida pratica, a saber, dentre outras, na esfera da comunicacdo: telefonia,
especialmente a modalidade movel; Internet, assistida por todo o aparato
tecnolégico da informatica (palm tops, lap tops, pen drives, etc), e televisdo. Esta,
dentre todas, a mais popular, carrega o status de maior promessa da revolucao
comunicacional mundial dos ultimos tempos, pelos poderes da digitalizacdo que,
como citei anteriormente, tem sido alvo de constantes polémicas e promessas nos
debates acerca da democratizacdo da informacédo no Brasil — vale lembrar sua
incidéncia imediata e efervescente, ao menos em tese, no desenrolar da historia
econdmica, politica, social e cultural (educacionais) do pais.

Por falar em tese, convém destacar o aumento da producdo industrial,
ocasionado pelo aumento da procura de aparelhos de TV mais novos e sofisticados,
por exemplo, favorecendo o aumento da méo-de-obra e, consequentemente, da
oferta de empregos, no pais que atinge indices alarmantes de miséria e violéncia.
Numa dimensdo macro isso poderia significar um incremento da atividade comercial
do Brasil no exterior e uma notavel impulsdo para o pais passar da condicdo de
importador de tecnologia a de produtor e quem sabe, exportador, transformando,
também, sua balanca comercial.

Essas evidéncias, porém, tornam-se quase uma utopia com a opc¢ao pelo
modelo japonés, que lega ao setor industrial e a0 segmento DESEMPREGADO pouco
ou nada a esperar da digitalizacdo da TV brasileira. Ressalto, quanto ao acima
exposto, os estudos coletivos que ja vinham sendo realizados no pais por
professores e outros profissionais de varias universidades.

Durante sua entrevista, o professor Dr. Guido Lemos explicou, rapidamente,
como se deram os estudos em torno da construcao da tecnologia de digitalizagéo da

TV brasileira:
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[...] quando o governo do PT entrou, o Miro Teixeira consultou pessoas na
Universidade e Institutos de pesquisas sobre o assunto e [foi explicado]
para ele, que a gente tinha condi¢cbes de desenvolver, se ndo o sistema
todo, pelo menos algumas partes do sistema. Explicaram para ele que o
problema da TV Digital ndo é o problema de uma tecnologia, mas de um
conjunto grande de tecnologias. Vérias partes que se juntam para formar
um sistema. Entdo, ele enxergou isso. Como um politico experiente, um
cara inteligente, ele percebeu entdo que a TV Digital, obviamente, é a
propria midia. Entdo, vai ter muito espaco na midia. E um projeto
interessante. [...] O Miro Teixeira criou o tema que se chama o “brasileiro e a
TV Digital” e comecou a condi¢cdo da seguinte forma: vamos provisionar
recursos, contratar Instituto de pesquisa. Na época, os candidatos eram o
Instituto Génese (de certa forma vinculada era a gente), o CPgD, depois
como a coisa de recurso publico [...] Depois se conduziu mais, pra
eventualmente se contratar [outro centro] para desenvolver documentos que
apoiassem a decisdo do governo na escolha do padrdo. Para nossa sorte
também, o Ministério das Comunicagdes trocou 0 Ministro. O Secretario das
Telecomunicagbes e entrou nesse cargo, quer dizer, Anisio Teixeira
comecou o projeto, deu o pontapé inicial. E depois ele saiu, entrou Onicio
Oliveira, que é Cearense, e ele colocou um cara de Universidade como
Secretéario de Telecomunica¢des do Ministério, professor Mauro Oliveira, do
CEFET do Cearad. Quando Mauro entrou, ele pegou esse projeto que
também tava no contexto da secretaria dele e [...] decidiu ndo pegar o
dinheiro e contratar o CPgD mais fazer um edital, onde o CPgD fez um
desenho do projeto e trabalhou; na verdade esse projeto foi bem singular
como se fosse 0 seguinte: o préprio edital foi resultado de 2 ou 3 workshops
onde foram convidados varias pessoas da comunidade académica, muita
gente foi convidada, gente de telecomunicagfes, de softwares, [...] (trecho
da entrevista com prof. Dr. GUIDO LEMOS, 2008).

Conhecimentos foram ampliados nesses estudos e revertidos em tecnologias,

possibilitando também a entrada de grupos consorciados,

[...] e ai foram contratados 23 consércios, no total de 79. 80 instituicbes
participando desses varios consorcios. Ai a gente tinha pelo menos 2 (dois)
consércios para cada parte do sistema de TV Digital. A gente rodou um
projeto de 8 a 10 meses onde tinha [...] e a gente se reunia a cada dois
meses em Campinas, no CPgD para fazer a integracdo. Ai eu estava
trabalhando com aplica¢gdes, com “meedlo”, um cara com terminal de
acesso. Tinha um outro consdércio com o pessoal estudando transmissao,
outro recepcao, codificacdo de audio e video [...] (trecho da entrevista com
prof. Dr. GUIDO LEMOS, 2008),

Esses grupos estavam, efetivamente, desenvolvendo tecnologias em varios
aspectos que cercam a TV digital.

Penso na magnitude dos rebatimentos das decisfes tomadas, diante das
inimeras vertentes e possibilidades pelas quais incidem nos campos politico,
econbmico e social de um Pais como o Brasil, se 94% da populacdo desse pais

(IBGE, 2006) possuem um televisor em casa e fazem dele sua maior fonte de
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informacéo, lazer e entretenimento; muitas vezes, até, a Unica via de contato ndo so
com alguma pratica esportiva social, sendo bem especifica, mas nas outras tantas
instancias de convivéncia.

Quem pagara por essas decisbes? As decisbes tomadas levaram em
consideracdo o investimento que a populacdo tera de fazer para consumir? As
grandes promocdes anunciadas hoje, ndo seriam uma forma de induzir a populacao
a comprar uma TV de tubo (recebe sinal analdégico) que até 2016 (tempo limite
estipulado pelo Governo Federal de conceder sinal analdgico) saird do ar? Sera que
a populacdo brasileira conhece esse fato? Por exemplo: uma pessoa que vai
comprar uma TV tem, além das variadas marcas e modelos, a opcédo por tipos de
tecnologia: TV de tubo, TV de plasma, TV em LCD, etc.. Pergunto: baseada em que
essa pessoa faz sua escolha? Seré que ela sabe que critérios diferenciam marcas,
modelos e tecnologias? Que conhecimento ela tem para estabelecer seus critérios e
pensar no investimento em termos da relacdo custo X beneficio — alias, que custo
ela esta pagando e que beneficio esta recebendo?

A relacdo da sociedade com a TV torna-se ainda mais profunda e relevante
ao percebermos o significativo niumero de homens e mulheres que representam a
populacdo na esfera publica (deputados e senadores), mas que também séo
donos/empresérios, ou ligam-se de alguma forma, aos meios de comunicacao
(emissoras de radio ou televisao), o que da indicios do quéo interessante pode ser,
estar a frente da veiculacdo das informacdes. Especialmente, e o que mais me
interessa, aqui, € a condicdo que a TV digital dispde, por sua prépria natureza, de
transformar a passividade do telespectador/consumidor na atividade do produtor
interativo de conteldo televisivo: um ser capaz de compreender e valorizar a cultura
regional, como também de refletir criticamente sobre o modo de producédo e
circulacao das informacfes que sao veiculadas.

Durante a solenidade de langamento da TV digital no Brasil, o Presidente Luiz

Inacio Lula da Silva, em rede nacional, disse:

A TV brasileira entra hoje na era digital. Comeca aqui, na cidade de Sé&o
Paulo, um processo que em pouco tempo vai permitir um grande salto
tecnoldgico, econdmico, social e cultural no Brasil. Aos poucos, o sinal
digital de televisdo ir4 alcancar o pais inteiro e seus avangos serao
acessiveis a todos os brasileiros. Com isso, a TV ficara mais préoxima do
telespectador,
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O dito da a entonacdo do significado politico desse advento no Pais. Por
conseguinte, entendendo o quanto o processo de implantacdo da TV digital no Brasil
pode interferir na educacdo, seja qualificando-a e libertando-a, seja eternizando
praticas comuns de pensamento unilateral, alienante e voltado & manutencdo da
l6gica de consumo do capital. Proponho-me a realizar reflexdes acerca da relevancia
dos estudos da linguagem, em um dos momentos mais importantes de circulacéo de
informacgdes sobre a TV digital no Brasil, qual seja o de veiculagdo da campanha que
coloca a maioria da populacdo em contato com essa revolugdo comunicacional
(PRETTO & FERREIRA, 2006).

Para tanto, opto por resgatar a fundamentacdo tedrica, durante a prépria
andlise da campanha informativa sobre a TV digital, buscando identificar os
conceitos e as formulagfes discursivas e ideoldgicas ai instituidas.

J4 em sua chegada (década de 50) e, duas décadas mais tarde, com a
variacdo em cores, a TV tem estado entres os temas que mais ocupam (e
preocupam) o governo; claro, também, as instituicbes que de alguma forma se
articulam com a comunicac¢éao (industrias de aparato tecnoldgico, grandes emissoras
de televisdo, universidades em busca de uma TV publica). No que diz respeito a
digitalizacdo, desde 1999 tem pautado a Iuta daqueles que clamam pela
democratizag&o da informacgé&o no Brasil.

As primeiras informacdes sobre a novidade no pais, aconteceram através de
uma campanha televisiva composta por 5 comerciais produzidos por 6 grandes
emissoras de TV portadoras de concessfes publicas de canais (Globo, Cultura,
Record, RedeTV!, SBT e Band) e entraram no ar a 30 de setembro de 2007. E
necessario ressaltar duas questfes: o lancamento oficial da TV digital no pais
ocorreu a 2 de dezembro do mesmo ano; e, tratavam-se, 0s emissores dos tais
discursos, emissoras privadas de TV, com interesses especificos e obrigacbes
voltadas prioritariamente ao “proprio umbigo”, jA& que, imersas num sistema
capitalista, estdo comprometidas antes com o lucro do que com o dever de Estado.
Dai ja dava para se ter uma idéia dos meandros da democratizacdo, principalmente,
qguando vinha a lembranca de que, a depender da escolha do Governo Federal, o
consumidor ainda corria 0 risco de ter de investir um bom dinheiro num novo

televisor ou num conversor de sinal (Sep Top Box).
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E importante lembrar que, para a maior parte da sociedade os comerciais
representaram o primeiro contato com a transformacdo que estava para ocorrer
(talvez, até, com a palavra “digitalizacéo”) na sociedade, por intermédio do sistema
brasileiro de comunicacédo; e, que poderia ir muito além da melhoria do som e da
imagem dos conteudos televisivos, demandando, no entanto, altos investimentos
industriais (nacionais e internacionais), fatalmente repassados ao consumidor.

Reconhec¢o a relevancia da campanha e seu importante papel social, mas
identifico lacunas em seu texto que ndo s6 permitem, mas impelem-me a questionar
e destrinchar sua formacgéo discursiva, até porque, dado seu conteudo informativo,
exerce significativa importancia perante a sociedade.

A campanha constituiu-se de 5 (cinco) comerciais (expostos em DVD, no
apéndice deste trabalho), sendo quatro de 30 (trinta) segundos, e um, o Ultimo, com
um tempo maior. Foi construida de forma a tratar das informacdes sobre o processo
de implantacédo da TV digital no Brasil, identificando suas mudancas e as possiveis
davidas da populacdo, em cinco momentos distintos, conforme disposto a seguir:

- 0 primeiro comercial ocupou-se em apresentar a familia “Nascimento”,
constituida por pai, mae, dois filhos adolescentes (representando um grupo de
consumidores em potencial) e uma funcionaria do lar. Também fez parte, um vizinho;
galga-se uma identificacdo com a ideologia coletiva da familia genuinamente
brasileira.

- 0 segundo comercial langcou o produto TV digital, posicionando-o como uma
novidade que ja estava chegando, de modo que a familia precisava se mobilizar e
fazer modificagBes (representadas por arrumacodes e trocas de moveis) para recebé-
la; passa-se a idéia da necessidade de comprar uma nova TV.

- no terceiro momento, a preocupacdo em demonstrar a qualidade de som e
imagem que a novidade ofereceria, € abordada num passeio familiar pelo shopping
(um local onde apenas um restrito grupo social pode freqiientar, mas que tem como
marca principal o consumo); alude-se ao conhecimento disponivel para tomar a
deciséo (qual TV comprar).

- no quarto comercial, a informacdo sobre beneficios e facilidades, como
interatividade e portabilidade, é representada por uma conversa (na verdade, um
mondlogo) em que a esposa, deslumbrada com as informacdes que possui sobre a

TV digital (som e imagem) e sonhando com um futuro diferente, diante das novas
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possibilidades, dispara a falar, enquanto o marido cochila, atras de um jornal,
registra-se a idéia de que, quem “cochilar” ndo vai saber lidar com essa nova
tecnologia.

Por fim, a campanha encerra-se com o quinto comercial, centrado no
conversor de sinal analogico em digital, abordando as mudancas necessarias para a
familia usufruir da nova tecnologia. Num outro passeio pelo shopping, agora pai
filho, que encontram o vizinho interessado na aquisicdo da TV digital pela familia

Nascimento, a fim de também usufruir dos seus beneficios.

Comercial 1 — DTV — Teaser/Uma Brincadeira - Familia Nascimento

Analisando a referida campanha, identifico a presenca de um sujeito-autor e
logo questiono: 0 que esse sujeito pretende fazer a populacdo saber sobre a TV
digital? Como esse sujeito-autor esta sendo interpelado pela ideologia? O sujeito-
autor é representante de uma ordem social, assim como da industria cultural e de
consumo, que € a televisdo, e esta por tras da constru¢do das personagens quando
me refiro as questdes ideoldgicas. Identifico o sujeito-autor como um porta-voz da
ideologia coletiva, na qual as personagens ecoam a fala que ele coloca em suas
bocas.

A voz do sujeito desse discurso, o marido/pai/patrdo Fernando, inscreve
sentidos em torno da figura masculina, enquanto acompanha a movimentacdo em
sua casa com ar de fiscal, sentado, lendo o jornal: uma arrumacdo coletiva,
comandada pela funcionaria do lar da familia (Dolores) de posse de um espanador e
acompanhada pelos adolescentes (André e Tais), que mudam a poltrona de lugar

imaginando onde ficara a TV digital.

Essa formalizacdo faz com que o teto, do ponto de vista de sua realidade
empirica, seja um objeto com come¢o, meio e fim; no entanto, como afirma
Orlandi (1996), enquanto discurso, ele é marcado pela incompletude, pois
relaciona-se com outros textos (existentes, possiveis ou imagindarios), com o
gue chamamos sua exterioridade constitutiva (o interdiscurso, a meméria do
dizer) (GREGOLIN, 2003, p. 49).

Os sentidos construidos por Fernando caracterizam a constituicao historica da
familia brasileira, na qual o homem representa a figura central que comanda e dita

as normas a serem seguidas por todos os membros da familia, ou seja, uma posi¢ao
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social de poder, macheza e dinheiro. Ainda que mudancas significativas tenham
ocorrido na organizacdo das familias, desde a revolucdo industrial, com a entrada
efetiva da mulher no mercado de trabalho, e as familias tenham saido da construcao
padrédo (pai, mée e filhos), sendo hoje organizadas de diversas outras formas (pai e
filhos; mae e filhos; pai e méae, pai, pai e filhos; avés, mae e filhos, e outras), os
resquicios conservadores da sociedade e os valores morais e religiosos reforcam a
nocao de que o padrao sempre é melhor percebido.

Parece ser intencdo do autor do discurso que a sociedade sinta-se
representada pela familia Nascimento, e, para tanto, ele da forca a voz dos seus
sujeitos na construcao de sentidos que facilitem essa identidade, o que naturaliza a
idéia de que somente uma familia padrdo é, efetivamente, uma familia brasileira.
Esse esfor¢co estd posto na seguinte formulacdo discursiva entoada pela voz do

narrador-autor: Essa a familia Nascimento: Claudia, a mae. O André e a Tais, os

filhos. E o Fernando, o pai. Dolores e o Peixoto, 0 vizinho dedicado. Uma familia

brasileira, como tantas outras. Mas tem algo de novo no ar: uma nova era esta

chegando. Vem ai, a TV Digital.

Os sentidos inscritos a partir dessa formulacdo, ou seja, respeitando a
posicdo da voz dos grandes empresarios, donos das emissoras de TV, buscam a
construcéo da representacdo da identidade do povo brasileiro com a familia comum.

Deslocando o autor, seria possivel ouvir outra voz: ainda que sua familia seja

simples, 0 que esta por vir vai mudar as suas vidas. Ou ainda: Se lique, sua familia

faz parte da era da revolucdo tecnolégica. Nao figue de fora dessa!

Bordenave (2007, p. 46) diz que a comunicagao cumpre uma funcionalidade e

satisfaz varias fungdes. Um delas é expressa no 1° comercial:

- Funcéo instrumental: satisfaz necessidades materiais ou espirituais da
pessoa.

Exemplos: “Eu quero isto”, “Tenho fome”, “Estou caindo”, “Preciso um
conselho seu”, “Ajude-me a resolver este problema”.

- Funcéo informativa: apresentar uma nova informacao.

Exemplos: “Tenho algo para te dizer”, “Atencao! O Conselho de Seguranca
da ONU votou 10 contra 1...".

Observa-se o cumprimento do objetivo estabelecido com esse material
publicitario: informar que a TV digital estd chegando, chamar a atencdo da

populacdo para algo importante que estd acontecendo acerca da sua televiséo.
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Porém, como € caracteristico desse tipo de texto, traz o movimento de persuasao
dos desejos e necessidades da sociedade, cumprindo também o papel de nao
perder a oportunidade de estimular o consumo, afinal é disso que depende o
mercado publicitario inteiro.

Através do exercicio de constituicdo de identidade, reconheco a formulacéo
ideoldgica capitalista inscrevendo-se no discurso: estabelecendo uma relacdo de
identidade com a familia, esta serd consumidora em potencial, ou seja, ela ira
movimentar-se no sentido de manter a l6gica do mercado, nesse caso, consumindo
um novo aparelho de TV, ou um Set Top Box, além de todos os outros produtos que
compdem o entorno. Portanto, o sujeito-autor da campanha diz, na voz silenciada do
pai, aquilo que a ideologia permite que a posi¢cdo ocupada por ele diga, de modo
que, sem a materializacao das palavras, quem diz € a posic¢ao social.

Segundo Sandmann (1999, p. 35), a ideologia dominante expressa seus

valores no mundo social-histérico que vive, e

Alguns desses valores aceitos pela classe dominante principalmente e que
encontram expresséo na linguagem da propaganda e que se destacaram ao
longo de nossa pesquisa sdo: o valor tradicional, do antigo, conjugado
muitas vezes com o moderno e com o que tem qualidade; a juventude e a
beleza como qualidades que podem ser permanentes ou imutaveis; [...].

Merece destaque o fato da informacdo veiculada, através desse discurso,
cuidar para que a noticia seja pontuada apenas naquilo que pode interessar as
familias brasileiras (que, historicamente, se relacionam profundamente com a
televisdo e sua programacdo) na ambiéncia das novidades tecnoldgicas. H& uma
opacidade sobre toda a discussao politica envolvida nesse processo, para o qual a
sociedade, em nenhum momento, foi convocada a participar e opinar. Nao defendo,
com isso, que o discurso publicitario deva oferecer espaco para a formacao
intelectual e politica dos telespectadores, até, e porque, nem € essa a sua natureza.

Mas acredito ser de responsabilidade do Estado, que concede canais para as
emissoras privadas, a cobranca do dever ético por parte destas na elaboracédo de
discursos persuasivos que obscurecam elementos relevantes no processo de
comunicacdo do pais. Alias, ao tentar induzir o receptor a um determinado
comportamento, utilizando-se da omissdao de informacbes importantes e

determinantes, a campanha fere a propria caracteristica de persuasdo que é
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comumente atribuida a mensagem publicitaria, afinal, ndo faz sentido falar-se em

persuasdo, se a omissao serve de atalho para corromper a logica da argumentacao.

Comercial 2 — Langcamento Brasil - Familia Nascimento arrumando a casa

No contexto de arrumacdo da casa, filhos, méde e funcionaria do lar
movimentam moveis e discutem os melhores locais para os mesmos. O pai,
Fernando, que novamente assistia a tudo sentado no sofd, lendo o jornal, pergunta a

familia sobre o que esta acontecendo: “[...] € aniversario de alguém?” E ai, o dialogo:

Claudia (m&e): Nao! E que ela t4 chegando.

Fernando (pai): Ela quem?

Tais (filha): A TV Digital, pai!

Fernando: Digital?

André(filho): é pai, a TV vai passar a ter transmissao di-gi-tal.

Dolores (funcionéria do lar): E de graca, heim! Ai o Sr. gostou, né?
Tais: Recepcéo perfeita, som e imagem melhor do que DVD.

Claudia: Interatividade, mobilidade...

Fernando (descrente): e isso existe?

Dolores: Ih, seu Fernando, ta por fora, heim! Tira essa poeira, tira, tira...

Nesta formulacado discursiva € possivel observar a distribuicdo de vozes que o
sujeito-autor da a seus personagens. Na voz do pai, que no imaginario social € a voz
gue legitima a autoridade familiar, surgem as falas que representam a
desinformacdo de toda a sociedade. Ele ndo sabe o que esta acontecendo, nao
identifica quem esta chegando e tampouco acredita, quando é informado. Nas vozes
dos dois filhos adolescentes estédo representados os grandes fildes do mercado, o
publico jovem, que carrega no imaginario os simbolos da modernidade, da
atualidade e dos avangos. E comum aos jovens, seja pela curiosidade que lhes é
natural, seja pela vida escolar e universitaria, terem acesso a outros meios de
comunicacdo e espacos de circulacdo de informacéo, além da TV. Isso acaba
congregando-os num grupo com volume grande de informacdes, mas nem sempre
apto a mobilizar e transformar tais informagdes em conhecimento para o dia-a-dia.

Na figura da mae séo colocadas vozes que se aproximam da voz dos
adolescentes, 0 que esta no imaginario da familia padréo: mae, a figura da casa que
melhor dialoga com os filhos, enquanto o pai apenas ordena, ou seja, com ele,

pouco ha dialogo.
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J& na voz da emprega, ha uma formulacado relevante para a composicao do

discurso, pois produz sentidos em torno da pessoa de confianca, que noutro

momento histdrico, poderia ser representada como a_escrava boazinha, que quase

faz parte da familia. Essa significacdo, de membro da familia Nascimento (é assim
que O autor-sujeito apresenta no primeiro comercial), € que da a personagem
condicdo de trazer para o cenario um tom de comédia, de brincadeira e leveza; a
partir de comentarios irbnicos (a respeito do patriarca da familia), nos quais inscreve
sentidos no imaginario social: trata-se de um administrador familiar avarento e
antiquado, tdo imovel que acumula poeira sobre si. Ela, a funcionéaria do lar, € quem
se dispbe a espanar o po.

Essa formulacdo discursiva possibilita questionar o papel da midia e da
publicidade, que apresenta Fernando, o pai, como alguém que Ié diariamente o
jornal, quem, pressupde-se, ser um homem informado e que, portanto, deveria saber
algo sobre a digitalizacdo do sinal de TV no Brasil. Mas como saber alguma
informacdo, se nas midias ndo h& veiculacdo a respeito? Ou sera que as midias
impressas foram as Unicas que nada divulgaram sobre a TV digital? Ou, ainda,
posso sugerir que Fernando seja um homem como muitos brasileiros, apaixonado
por esporte, que dedica sua leitura apenas a esse caderno do jornal, logo, ndo se
interessa por outras teméticas. Existindo essa possibilidade, merece atencdo,
novamente, a questdo da educacao para a liberdade em contraposi¢do a educacao
“a-politizada”, jA que, durante todo o tempo, tenho sustentado minha inquietacao
com o processo educacional que ainda ndo oferece condicGes significativas de
emancipagao aos cidadaos.

No dialogo do grupo, a expressao TV digital € a Unica a aparecer trés vezes:
nas vozes da filha, Tais; do pai, Fernando; e do filho, André. Mais tarde, a expressao
€ substituida por Ela que € assim pronunciada pela esposa Claudia e pelo marido
Fernando, aparecendo duas vezes. Ao todo, cinco vezes € expresso, de forma
explicita ou implicita, o produto TV digital. Devo ressaltar ainda as qualidades
atreladas ao produto, também mencionadas no dialogo: o fato de ser de graca, o
qgue pressupde nao ter custos para a familia e ndo é verdade. Para receber o sinal
Digital o consumidor ter4 de gastar, no minimo, com o conversor e, se ainda usar

uma TV de tubo, as outras qualidades mencionadas no dialogo, recepcao perfeita,

som e imagem melhor do que DVD, interatividade, mobilidade, também estarao




Pagina |136

comprometidas. Alguns aspectos acerca da qualidade embutida na tecnologia da TV
digital, no entanto, ndo estdo completamente esclarecidos e outros ainda dependem
do aparelho televisor de cada consumidor; ou seja, o comercial em questao
expressa (através do dialogo da familia Nascimento) algo infundado em sua
construcdo e informacdes incompletas, num ato que compreendo ser leviano, imoral
e desrespeitoso para com a populacao brasileira, considerando o numero de familias
gue possuem TV em suas residéncias.

Na entrevista (semi-estruturada) concedida pelo prof. Dr. Guido Lemos,
questiono sobre o ambiente interativo, prometido com a implantacédo da TV digital no

Brasil:

Micheli: mesmo com [pendéncias a serem solucionadas] que € normal no
processo de construcdo do que vocés estdo trabalhando, a expectativa é de
gue realmente a televisdo seja um ambiente interativo, como computador e
Internet?

Guido Lemos: Com certeza [a tecnologia que ndo esta preparada para
receber a qualidade esperada com o advento da TV Digital. Ta encalhado
[no mercado]. A maquina sem interatividade, ninguém esti vendendo, esta
parado. Entdo, o mercado estad esperando a introducdo dessa coisa da
interatividade porque, o pessoal de producdo € muito criativo, certamente
vao explorar isso muito e a expectativa inclusive de vendedor, de receptor,
etc é que dentro desse negdcio melhore. [...].

Micheli: sem custo ou com custo?

Guido Lemos: Com custo, televisao digital, interativa ela tem duas leis que
se misturam no servigo. A lei de radio difuséo [que] € tudo de graca, tudo
gue vem. Tudo que vem e € produzido e enviado pela emissora € de graca.
Agora, a Lei de Telecomunica¢Bes ndo tem nada de graca. Elas vendem
sistema de transmisséo e entdo chega em sua TV de graca, mas se vocé
guer mandar alguma coisa da sua TV para fora [exercer a interatividade]
entdo vocé tem que pagar porque ai é a Lei Geral de Telecomunicacdes.
Para ser de graga vocé tem que mexer na legislagdo, ai € um negdcio
complicado [...].

Quem, da populacédo, conhece estas informacdes, se a propria propaganda
das emissoras traz uma versdo contraria? O que vai ser de graga? O conversor que
melhorara o sinal de imagem e som é responsabilidade do consumidor. Mas toda
essa melhoria da qualidade, mesmo que se compre o conversor, depende ainda (se
desejar gozar de toda a possibilidade de qualidade que a tecnologia digital
propiciard) do tipo de TV que se tem em casa.

Na ultima formulacdo apresentada nesse comercial, repetida em todos os

demais, estd o enunciado de maior forca de todo o discurso: Uma nova era esta

chegando: TV Digital. Aqui h4 um interdiscurso poderoso, que guarda a grande

promessa de toda a campanha sobre a TV digital: a chegada da boa nova, de um
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novo tempo, marcado a partir de uma nova forma de ver televisdo. Ndo ha uma nova

era, se a TV néo for digital. Essa promessa tem um rebatimento amplo na producao

de sentidos acerca do préprio conceito de TV digital, elucidando a questdo da
qualidade de som e imagem em detrimento das demais possibilidades que essa
novidade poderia oferecer, ndo fossem os interesses politicos e mercadolégicos
sobrepujando as questfes sociais.

Até o Presidente Lula, durante o lancamento, fez referéncia quanto as

benesses da TV digital:

[...] oferecendo qualidade superior de imagem, maior nimero de canais,
interacao do publico com a programacéao e transmissao perfeita para TVs e
TVs em 0nibus, trens e outros transportes coletivos. Logo sera possivel
assistir televisdo caminhando na rua, sentado num banco de praga ou se
deslocando para o trabalho.

Na entrevista (tipo semi-estruturada) concedida pelo representante da Rede
Globo de Telecomunicacdes, Carlos Britto, faco um questionamento sobre a

interatividade.

Micheli —[...] como é que isso pode rebater na sociedade, do ponto de vista
da educacéo informal mesmo? Ja vai poder participar ndo mais apenas
como um telespectador, mas como um participante ativo?

Carlos Britto — Bem, isso tem uma coisa mais conceitual, entdo a gente
imagina que o conteudo interativo ele podera ser... vamos dizer, atraente
para o telespectador se ele trouxer [...] a dimensédo da participacao. [...] Na
verdade tudo que o conteldo interativo permite que agregue € que 0
telespectador perceba ganhos para vida dele, sera interessante, bom, ndo
tenho um exemplo assim forte [...].

Mas em uma pergunta anterior, sobre a interatividade nos jogos, por exemplo,

Britto responde em varias falas quebradas que se configuram assim:

Carlos Britto — [...] temos muitas idéias [...] mas a gente nao vai, a gente
ndo tem ainda uma certeza do que vai dar certo e se vai dar errado [...].
mais [...] por exemplo, o Big Brother: tem uma votacéo, certo? Entédo, essa
votacao pode ser feita pela televisao, pelo controle remoto [...] da televiséao.
[...] a interatividade do Big Brother € tdo interessante, porque as pessoas
interferem no programa, por isso que elas participam, porque elas tiram um
jogador A ou jogador B ou, deixam um jogador A ou B. [...] por isso que as
pessoas se interessam tanto e participam tanto: elas interferem fortemente
no programa.

Micheli — Elas se sentem mais sujeitas do programa?

Carlos Britto — Exatamente. Entdo, quanto mais sujeitos ela perceber que o
conteddo que ela estd recebendo, ela participa. [...] isso [tem] um forte
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potencial de interesse do telespectador que pode despertar o interesse [de
outros] telespectador|es].

Silva (2006), ao tratar das tecnologias do imaginéario, faz colocacbes que
cabem bem no que trago aqui como reflexdo e critica. A idéia de que se interage
com algo, quando na verdade, a acdo que se acredita ser interativa ndo atende a
conceituacdo de interatividade. Todo imaginario € rede; toda tecnologia do
imaginario, um ponto de rede, um terminal de entrada no sistema, um né de
conexao. O imaginério funciona por input/output permanentes. [...] (p. 97).

O que é dito por Carlos Britto sobre interatividade, ndo € compartilhado pela
academia.

Segundo Picanco et al (2005, p. 131),

O conceito de interatividade € bem mais recente do que o conceito de
interacdo, o qual vem sendo utilizado nas mais variadas ciéncias como “as
relagdes e influéncias mutuas entre dois ou mais fatores, entes, etc. Isto &,
cada fator altera o outro, a si proprio e também a relagdo existente entre
eles” (PRIMO & CASSOL, 1999). Ja o termo interatividade surgiu no
contexto das chamadas Tecnologias de Informagéo e Comunicagdo (TIC)
com a denominada geracédo digital. Entretanto, o seu significado extrapola
esse ambito. Para Marco Silva, autor do livro Sala de Aula Interativa, a
interatividade esta na “disposi¢cdo ou predisposicdo para mais interagéo,
para uma hiper-interacdo, para bidirecionalidade — fusédo emisséo-recepcao-
, para participacéo e intervencdo” (1998: 29). Portanto, ndo € apenas um ato
de troca, nem se limita & interacé@o digital. Interatividade € a abertura para
mais e mais comunica¢do, mais e mais trocas, mais e mais participacao.

Sob essa perspectiva, ndo se atinge, num curto espago de tempo, a
interatividade desejada, ou seja, ndo se reproduz o real sentido de sua

conceituacao.

Comercial 3 — Qualidade/Demonstracgéo - Familia Nascimento no Shopping

A familia Nascimento passeia por um shopping e ao aproximar-se de uma loja
de eletrodomésticos, onde estdo expostos varios televisores tela plana,
provavelmente, sem tubo de imagem, pois esta é produzida em LCD ou Plasma -
contém um adaptador de parede e tem designe moderno e futurista. Toda a familia
apresenta-se bem vestida, estando a mde com sandalia de salto e bolsa, o que, na

construcao discursiva, da indicios de posse, de que ha o gue se guardar.
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A filha da o alerta para a mae, que vem logo atrds, em companhia da

funcionéaria do lar:

Tais (filha): Nossa, mae! Olha! Que imagem!

Claudia (mée): (encantada) Parece cinema!

André (filho): Vem, pai. Vem ver a TV Digital (todos os cincos se colocam
de frente para os televisores em exposicao).

Fernando (pai): Ih, rapaz! Olha la! N&do é aquele gala que vocés disseram
gue parece comigo?

André: Ih...

Fernando: Ih, parece mesmo, olha la...

Claudia: Meu bem! Parecido, naquela imagem cheia de chuvisco e
fantasmas, né? Agora, com recepcao perfeita, som de CD, e alta definigédo...
ih, € bem diferente... (Todos riem da cara de insatisfeito do pai).

Dolores (funcionéria do lar): Ih, dona Claudia, e bota diferenca nisso! N&o
tem nem comparagéo uma coisa dessas. Olha ai!

Fernando: (desconsertado) Quem trouxe essa maluquinha, heim?

Tais: Ah, pai, deixa ela.

A esposa se vira para o marido e faz um dengo nele: deixa pra la...

Nesta formacéo discursiva ganha expressdo a voz dos filhos, a frente dos
pais, convidando para conhecer o novo, o moderno, 0 que ndo € arcaico. Na
resposta da mae ao apelo da filha, percebe-se um discurso orientado, para que a
entonacdo maior recaia sobre uma das vantagens da nova TV (obscurecendo as
demais): a qualidade de som e imagem. Para tanto, ela usa a expressdo Parece
cinema!, que transporta o telespectador a um espaco socialmente legitimado de
lazer e bem-estar, que é o cinema. Ora, que maravilha € ter um cinema em casa!
Porém, fica emudecida a voz da sociedade que vai ao cinema, sem a indicacao da
motivacdo que a conduz aquele lugar.

E legitimo ir ao cinema, como uma préatica de lazer, de investimento cultural
ou estimulo intelectual, por apelo tematico ou, mesmo, pela propaganda boca a
boca, mas ndo é comum identificarmos, principalmente, entre os jovens, aqueles
gue optem pelo cinema em fungcédo apenas da qualidade do som e da imagem. Sou
convicta de que a ida ao cinema é muito mais pela possibilidade de sentimento de
pertencimento a um grupo social, & convivéncia com a diversidade e com aqueles
que comungam de interesses proximos. Mas é fato que o formato da tela dos
cinemas (16:9), permitindo uma notavel expansao do campo de visao, de longe nao
se compara (nem pode) aos formatos das TVs analdgicas (4:3) que praticamente
100% da populacao pode ter em casa a um custo barateado.
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Na voz do filho, André, quase arrastando o pai para ver a TV digital, ha a
demarcacao de resisténcia ao novo, ao que ndo é conhecido. Esse interdiscurso &
forte, novamente, porque mantém uma formulag&o ideoldgica, buscando constituir
identidade cultural, através de um contexto convencional, para que as familias
sintam-se contempladas em suas necessidades, com uma TV digital.

Nesse comercial ficam explicitas outras funcées da comunicacédo, citadas em
outro momento desta andlise: instrumental e informativa. Trago, mais uma vez, a
colaboracdo do autor Bordenave (2007, p. 46-47), pois destaca as funcdes da

linguagem.

- Func¢éo interacional: relacionar-se com outras pessoas. [...].

- Funcédo heuristica ou explicativa: explorar o meu mundo dentro e fora da
pessoa. [...].

- Fungdo imaginativa: criar um mundo proprio de fantasia e beleza. [...].
Outra funcéo da comunicagéo é indicar a qualidade de nossa participagao
no ato de comunicacgdo: que papéis tomamos e impomos aos outros, que
desejos, sentimentos, atitudes, juizos e expectativas trazemos ao ato de
comunicar.

E a comunicacdo deve fazer tudo isso ao mesmo tempo, de maneira tal
gue, o que se esta dizendo coincida com a forma com que se diz e com o
contexto social em que se fala.

As trés funcbes mencionadas estdo representadas nos dialogos dos
personagens da referida propaganda.

No instante em que toda a familia coloca-se maravilhada diante das telas de
TV digital do shopping, o sujeito-autor coloca na voz do pai, figura representativa e
cOmica durante toda a campanha, um efeito forte de sentido de identidade: |h, rapaz!

Olha la! Ndo é aquele gald que vocés disseram gue parece comigo? Nesta

formulacéo esta posto um discurso polissémico, no qual sdo ouvidas as vozes de
toda a populacdo brasileira que se identifica ou € identificada com os diferentes
personagens (ou mesmo atores/atrizes) das novelas, filmes, seriados, etc. Nesse
caso, a voz do pai é acompanhada pelo discurso da esposa, em tom de brincadeira,
mas realizando os interesses do sujeito-autor de reforcar, de novo, que o grande
avanco estad na qualidade de som e imagem que a TV digital oferece: Parecido,

nagquela imagem cheia de chuvisco e fantasmas, né? Agora, com recepcao perfeita,

som de CD, e alta definicdo... Ih!, é bem diferente...
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E evidente que o processo discursivo instituido aqui, transcende o efeito que
0 jogo cémico pode oferecer e interessar ao publico, enfocando uma dimensao das
qualificagBes da TV digital, mas também coloca o pai, que figura num imaginario de
soberania histérica, num papel de bobo da corte. Ora, pela I6gica que constitui o

interdiscurso, ainda que o pai figure como personagem central numa familia, se for

desinformado ou néo ficar ligado nas novidades que estdo acontecendo, passa a ser

ironizado e perde a condi¢ao de gala anterior.

Ainda, sobre a mesma formacédo discursiva, pode-se dizer que: através da
chacota, a0 mesmo tempo, remete a idéia da qualidade da imagem e alude a
dificuldade, trazida por essa mesma qualidade, de disfarcar as marcas deixadas pelo
tempo no corpo humano (como rugas, sinais de envelhecimento da pele, manchas,
etc). Em outras palavras, quem se viu parecido com seu idolo na TV, durante o
periodo de transmissdes analdgicas, deve se cuidar: se ndo por descobrir que nada
é perfeito, como parecia na época do chuvisco - nem seu idolo e, por consequéncia,
ele(a) proprio(a) — talvez, por, a partir dai, dar-se conta de que a perfeicdo pode ser
apenas um ideal virtual e mercadolégico; ou, talvez, ainda, por ter a “oportunidade”
de lembrar que o envelhecimento é um fato. Tal apelo, enviado a uma sociedade
educada para valorizar a estética, a materialidade, em detrimento da espiritualidade,
muitas vezes, dicotomizando as dimensbes da condicdo humana, tem uma
conotacgéo certamente relevante.

No entanto, a construcao discursiva é tdo bem articulada, que a entonacao
e 0 destaque recaem sobre as qualidades da nova TV e as qualificacbes que
chegam com ela; ndo sobre o rebatimento disso na vida social das pessoas ou na
producédo de conteudos. Vejo, aqui, entdo, uma formulacéo ideoldgica que consegue
transcender o interdiscurso das consequéncias das mudancas, sobrepondo-o, para
valorizar o momento, a urgéncia com que a sociedade deve atentar para a mudanca;
porém, apreendendo-a na dimensdo apenas do ver e ouvir (imagem e som,
respectivamente) — isso, claro, fortalece um movimento histérico de educar para
aquilo que esta visto e dito, nunca para a capacidade de interpretar; ou seja, para 0s

olhos de Thundera, uma visdo além do alcance de olhos inocentes, diferente do que

é costume numa sociedade educada para néo interpretar.
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Seguindo a mesma légica dos anteriores, o comercial encerra-se, trazendo a
voz destacada do autor-sujeito, que informa sobre a chegada da nova era: uma nova

era esta chegando: TV Digital.

Comercial 4 — Portabilidade/Interatividade - Casal Nascimento em casa

Apesar de, na producédo publicitaria anterior o discurso passar-se num cenario
futurista, onde a TV digital ja existe, ainda que nos mostruarios e vitrines dos
Shoppings, o proximo comercial demarca bem a entonacdo de promessa que
contorna o processo de avanco tecnoldgico da TV brasileira. E certo que essa
campanha foi ao ar dois meses antes do langcamento da TV digital e comecou por
Sao Paulo. Porém, passado mais de um ano do inicio das transmissées e do
cumprimento do cronograma de expansao do sinal para outras 4 (quatro) capitais, o
carater de promessa continua bem empregado a tal “revolucao”, ja que as efetivas
mudancas, além de pouco significativas, ndo condizem com o que fora veiculado
pela campanha.

Nesse comercial o cenario € uma sala de TV, ou convivéncia social, da casa.
Sentado, com as pernas estendidas (remetendo a um momento de descanso), o
marido, Fernando, cochila atrds de um jornal, enquanto a esposa, Claudia, conversa
com ele sobre as maravilhosas perspectivas da TV digital. O objetivo desse
momento da campanha é informar a sociedade que, além das qualidades ja ditas, ha

outras, ainda, que podem ser até mais relevantes e inovadoras.

Claudia: Fefé, vocé sabia que com a TV Digital vai ser possivel assistir TV
no 6nibus, na praia, no shopping, em qualquer lugar? Até no celular! Hum, e
mais pra frente ela vai ser interativa. N6s vamos poder acessar e trocar
informacdes na tela. Nao é incrivel? Fefé? Nando? Fernando Nascimento?
Fernando : (assustado acorda): Chegou a TV Digital?

Claudia: Ndo. E uma pena. Pelo menos com a TV Digital vai ter dialogo.
Fernando: Ah, amorzinho!

Narrador: Uma nova era estd chegando: TV Digital.

s

O que segue na construcdo do autor-sujeito € o deslumbre da esposa
(provavelmente) ao voltar do passeio pelo Shopping com as possibilidades
prometidas pela chegada da TV digital. Em seu monélogo € possivel identificar uma
outra inscricdo de sentido que funciona como uma reserva, uma defesa para a

temporalidade dos acontecimentos: Hum... e mais pra frente ela vai ser_interativa.
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Noés vamos poder acessar e trocar informacdes na tela. Nao é incrivel? Nao ha um

parametro de definicdo possivel para determinar ou, ter uma nocdo que seja, do

guando que esta demarcado na expressao mais pra frente.

Numa perspectiva ideoldgica pode-se observar a emersdo de sentidos que
indicam que todas as promessas serdo cumpridas, mas levara tempo, e esse tempo
ndo pode ser definido. Nesse imaginario importa estimular uma garantia de que vai
acontecer, nao interessa quanto tempo leve - é conclusivo nos processos eleitorais
do pais que é uma caracteristica marcante da populacdo, esquecer com certa
facilidade aquilo que néo lhe é lembrado (pelas midias) com certa frequéncia. Alias,
€ da natureza humana o movimento de ocupar-se com tantas atividades que a
memoéria pode se perder e comecar a trabalhar, num exercicio de estabelecer
prioridades. Ao mesmo tempo em que digo iSso, penso, se, huma época em que
tempo, dinheiro e escassez de recursos compdem um tridngulo nada amoroso,
sacramentado pelo bombardeio de mensagens e velado pela superficialidade, a tal
faculdade humana precisa realmente levantar da sua poltrona para estabelecer
prioridades.

No entanto, sob a perspectiva da formulacdo discursiva ora apresentada,
julguei encontrar uma marca de sentido forte e grande utilidade para o contexto da
pesquisa que serviu de base para este trabalho: didlogo. Didlogo significa conversa,
troca de informagfes, comunicacdo aberta na ambiéncia que defendo aqui, espaco
de contato com o mundo exterior aquele pessoal.

No que permeia a reflexdo quanto a comunicacdo, em seu pronunciamento o
presidente Lula salienta a representatividade que tem a televisdo na vida dos

brasileiros:

O brasileiro gosta muito de televisdo. No fundo, a televisdo é uma grande
praca onde os brasileiros se encontram e se relnem e a TV exercendo
desde a década de 60 um papel decisivo na integracdo nacional. Ela
promove a comunicacao de norte a sul e de leste a oeste, valoriza a nossa
lingua, consolida ou muda hébitos e costumes e reforca a unidade do nosso
pais.

A idéia que se configura nesta comunicacdo € a mesma que figura no
imaginario social: fazer parte do processo social é estar inserido no processo

comunicacional (o que, para muitos, resume-se a assistir televisdo) e ter acesso a
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muitas informacfes, o que, no tom poético e sedutor encetado pelas palavras do
presidente, chega a ser algo praticamente irresistivel.

Isso € 0 que o autor-sujeito subscreve no texto, formulando um discurso
silencioso que diz que o processo de informar-se, lendo o jornal, € cansativo e
provoca sonoléncia. Na perspectiva de comunicacdo que defendo aqui, a voz da
mae traz o desejo de mudanca, ou melhor, a promessa de mudar. Julgo presente
nesse interdiscurso uma recaida de entonacdo quanto ao fato da prometida
mudanca afetar ndo apenas o plano da TV, mas, e profundamente, a forma de
dialogo da familia, assim como o préprio carater do dialogo.

Dowbor (2002, p. 7) ao tratar da economia da comunicacgdao diz que,

[...] ao descobrir um mecanismo poderoso de manipulacdo dos valores, e
portanto, do universo cultural da humanidade, o sistema adquiriu uma
capacidade impressionante de aumentar os seus lucros, jA& ndo apenas
extraindo a mais-valia do assalariados, mas gerando algo que podemos
chamar de mais-valia virtual, e que em todo caso funciona de maneira
impressionante.

Na movimentagdo da voz de Claudia, quando diz Pelo menos com a TV

Digital vai ter dialogo, capto a possibilidade de parafrasear o autor-sujeito trazendo a

tona o ndo-dito entranhado nas estratégias dessa constru¢cdo, Com a TV analégica

eu falo sozinha! Vejo uma formulacdo que reforca os sentidos de que manter-se na

era antiga significa fazer opcao por viver sozinho, por uma espécie de conformismo

com o pouco. Em outra voz trazida do interdiscurso ressoa vocé nédo ficara mais

falando sozinha, pois a TV Digital podera lhe ouvir.

Em todas estas vozes “caladas” de Claudia ha ainda a reafirmacao de valores
(bastante em voga no tempo da rapidez) que fragmentam o grupo (seja, ou néo,
familiar), que ja ndo se vé, com a frequiéncia, espontaneidade e “descompromisso”
de épocas atras: no play ground, na porta de casa, na casa do amigo ou em torno da
mesa (esta, inclusive, nos seus horarios de pico, vem sempre recheada de novela
ou noticiério, para uns; homicidio, prisdo e briga de vizinho, para outros) — quantas
vezes, alguém ndo deixou de estar ou chegou mais tarde, porque estava assistindo
ao programa, jornal, filme, reality show ou novela?

E possivel afirmar, mais uma vez, que o autor-sujeito deu vozes a seus
personagens, que ressoavam e reproduziam as promessas do poder publico e de
todos os demais envolvidos no processo de digitalizacdo da TV, mesclando e
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aclamando ganhos, aparatos, avancos e socializacdo; mas obscurecendo as tramas
dos bastidores, que silenciaram as decisfes que poderiam, realmente, fazer da
interatividade, a (grande) diferenca.

Como afirmou Pretto (2006), ao optar pelo modelo japonés, ora
convencionado nipo-brasileiro, o pais optou apenas por uma parte dos beneficios
que viriam com a TV digital, como por exemplo, a interatividade associada a
mobilidade e a qualidade de som e imagem. E sabido que a op¢do comprometeu o
uso do espectro de veiculagdo do sinal e, assim, se a opcao é pela qualidade de
som e imagem, ndo ha espaco para tornar o sistema interativo, ou seja, hao da para
disponibilizar, simultaneamente, os dois beneficios. Além disso, com a opc¢ao pelo
aproveitamento da tecnologia japonesa, que ja esta no mercado, o Brasil barrou
suas proprias possibilidades de criar um sistema digital para TV, o que ainda ndo
existe no mundo.

Ha que se fazer novas opc¢bes, mas o0 produto publicitario, com sua
mensagem, levada ao telespectador com o carater de irreversibilidade de discurso,
produz, assim como produziu, os sentidos sintonizados com os interesses do autor-
sujeito; nesse caso, as grandes emissoras privadas de TV do pais, que a partir
dessa configuracdo, ganharam a condi¢cado de investir pouco, pois o contorno dado a
trajetoria historica da “revolucdo” também incidiu sobre a perspectiva da multi-
programacao, ou seja, sobre a possibilidade de oferecer programacgodes alternativas
(4 ou 5) ao mesmo tempo, no mesmo canal, para o telespectador.

Apoés a exclamacédo de Fernando, marca-se um sentido de que o pai’/homem
cochilar, ao ler jornal, € uma pratica ja naturalizada e legitimada socialmente. Com
iISso, 0 autor-sujeito reproduz o texto-chave que anuncia que o contexto, no qual
aparecem o0s acontecimentos desagradaveis (como deixar a esposa falando
sozinha) tem um tempo (in)determinado para acabar: a chegada da nova era com a
TV digital.

Comercial 5 — Lancamento PDV — Pai e Filho na Loja de Televisores

Para finalizar a campanha, o ultimo comercial foi elaborado com o objetivo de
informar a sociedade sobre o funcionamento da nova TV, levantando as mudancas

que, efetivamente, estavam para acontecer nas casas, com 0 televisor que ja
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possuiam. Tratou-se da presenca do conversor de sinal, aproveitando para marcar

um encontro com a populacédo, quando do lancamento da TV digital, em Séo Paulo.
O pai, Fernando Nascimento, e seu filho, André, passeiam pelo shopping, ao

serem avistados pelo vizinho, Peixoto, de dentro de uma loja de eletrodomeésticos.

Ao ver o vizinho, André alerta o pai sobre sua presenca.

Fernando: Peixoto!

Peixoto: Grande, Nascimento! Veio ver a TV Digital?

Fernando: E, vim s6 dar uma olhadinha, assim...

Peixoto: Pois entdo, a TV precisa de uma antena e um conversor digital
para pegar o novo sinal. Vocé pode receber o sinal instalando um conversor
na TV da sua casa. Ou comprar um televisor que ja venha com o conversor
interno. Olha quantos modelos, inclusive HDTV.

André: Alta definicdo, o top das TVs.

Peixoto: S&o véarias marcas. E s6 escolher e reunir os amigos, né.

André: Pai, a recepcéo vai melhorar muito. Sem fantasma nem chuvisco.
Fernando: E, se eu ndo tiver nem conversor e nem uma TV Digital?

André: Continua como hoje, pai. Nao muda nada.

Fernando: Bacana... perai? N&do sabia que vocé trabalhava aqui, Peixoto?
Peixoto: Eu ndo trabalho. Eu tava passando por aqui e vi vocés.

André: Coincidéncia, né pai? Acho que isso é um sinal, pai.

Peixoto: Bom sinal...

Fernando (pensando): sera que € um sinal?

Narrador: Uma nova era estd chegando: TV Digital. A partir de 2 de
dezembro, em S&o Paulo.

Neste didlogo, mais uma vez, aparece a questao da resisténcia ao novo, mas,
dessa vez, num sentido de seducédo alcancada, conquista em andamento. Na voz do
pai, que aceita ir ao shopping com o filho, constréi-se o sentido de que até o pai,

resistente e pouco moderno, esta gostando; ou, de tanto ouvir a familia inteira falar

da novidade, resolveu ver de perto o que se passava.

Essa leitura é feita nas malhas do interdiscurso, pois ele ndo assume que foi
la exatamente por esse motivo, mas esta posto nas entrelinhas que esta interessado
em conhecer um pouco mais: ndo a toa, dirige-se ao shopping, acompanhado
somente do filho, André, que no imaginario social estd construido como o
adolescente do mundo da modernidade e da tecnologia, que em outros instantes da
campanha, demonstrava estar por dentro do assunto. E bem verdade que ha as
situacdes que decorrem, também na publicidade, de necessidades de adaptacdo
pela falta de verba, como poderia, a auséncia da mae, da irma e da funcionaria do
lar representar uma dramatica economia, com a reducédo de cachés. Mais verdade

ainda, porém, é que muito dificilmente, diria até impossivel, esse tipo de transtorno



Pagina |147

acometeria uma producdo, na qual elevadissimas quantias de dinheiro entram em
jOogo e, nesse caso, no time que carrega a lideranca — além do mais, como ensina a
propria pratica da sobrevivéncia, nos esforcos de hoje estdo os frutos do amanha.
Os principios da relagdo custo x beneficio podem comprovar isso.

Como num exercicio, para desvendar a identidade da populacédo brasileira,
julgo presente, nesse discurso, uma formulacdo ideologica que se inscreve no
instante em que o vizinho - constituido no imaginario como o bom camarada, (mas)
com poucas condi¢des financeiras - cerca pai e filho de informacdes sobre os novos
televisores e as mudancas; sendo, inclusive, percebido como um funcionario da loja.
Em seguida, com a forca comica que novamente busca a identidade cultural do pais,
o0 vizinho, Peixoto, complementa as orientagbes com um “auto-convite” para ver a TV
digital da familia Nascimento. Também traz em seu sentido a importancia de (vocé)
saber sobre a nova era, afinal, todo mundo ja parece saber.

Observe o universo da familia Nascimento: a mée, os filhos, a funcionéaria do
lar (da familia), o vizinho; o entorno do pai, Fernando, j& demonstra ter

conhecimento sobre a TV digital, s6 ele ndo. Quem mais vai guerer ficar como o

bobo dessa nova era?

Subscreve-se, nesse dialogo, o poder da “persuasao” do discurso publicitario,
guando o autor-sujeito (emissoras com consentimento do Estado), através do pai
pouco informado, traz a interrogacdo que ronda a cabeca da maioria das pessoas

que estardo expostas aquela propaganda: E, se eu ndo tiver nem conversor, nem

uma TV Digital? A caracteristica mais marcante da sociedade brasileira esta

representada por uma classe média baixa, ainda que possa dispor de um televisor
em casa, e a propaganda preocupa-se em oferecer uma linguagem que pode ser
compreendida, independentemente do nivel cognitivo e cultural das pessoas. Nessa
formulacdo, o sujeito-autor constréi sentidos que dizem ndo haver com o0 que se
preocupar, pois, se nao ha dinheiro para comprar uma TV digital, é possivel adaptar
a que se tem em casa (0 investimento € bem menor).

Hall, refletindo, questiona se seria esse o0 pés-modernismo global que

estariamos vivendo agora e diz (2006, p. 75),

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e
pelos sistemas de comunicacdo globalmente interligados, mais as
identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares,



Pagina |148

historias e tradicdes especificas e aparecem “flutuar livremente”. [...] Foi a
difusdo do consumismo, seja como realidade, seja como sonho, que
contribuiu para esse efeito de “supermercado cultural”.

Quanto a tecnologia da TV digital, o que ndo esta dito em toda essa
formulacéo, é viés a contornar um conto de fadas, ja que nem a interatividade, nem
a alta definicdo prometidas d&o os sinais efetivos de chegada — HD (apenas uma
significativa melhoria — SD) e, talvez, nem mesmo a mobilidade: caso cheguem, sera
cada uma a sua vez, isoladamente.

Finalizando o comercial e, com ele, também a campanha, o discurso traz a
surpresa na voz do pai, ao encontrar o vizinho na loja de eletro-eletronicos, e a
crenca de que aquele encontro pode significar um sinal. Para uma sociedade que se
inscreve em crencas e supersticdes, utilizando-se da fé como mola propulsora de

suas vidas, a formacéo de sentidos acerca da questdo sera gue € um sinal? ganha

forca relevante quando traduz a constituicdo de indicios que levam o consumidor a
ter certeza de que deve mesmo comprar.

E, foi a forca de tal estimulo no discurso que me instigou a ironizar o titulo
deste trabalho com a palavra sinal, no intuito de provocar no leitor a compreensao
do jogo de sentidos estabelecido durante todo o processo de implantacdo da TV
digital. Sdo estes os mesmos sinais que precisam ser lidos e interpretados pela
sociedade, para que possa conquistar, através do poder de analise das construcoes
discursivas, a habilidade de escolher.

Para Faraco (2005), a relacdo exposta em toda a campanha aqui analisada
poderia ser identificada como autor-criador (que eu chamo de autor-sujeito) ou autor-
pessoa, pois 0 personagem usa uma linguagem, estando fora dela, e transforma
suas idéias em imagens artisticas, que sao a refracdo das idéias do escritor. Esse
fenbmeno poderia ser denominado como principio da exterioridade, ou seja, para
criar a identidade com uma familia e todo seu contexto de mundo o artista aparece
na obra como o outro. Isso € que faz com que o autor-sujeito precise deslocar-se
para outra linguagem. Assim, 0 autor-sujeito que antes aparecia como sujeito, que
se posiciona valorativamente, agora aparece como [...] a voz social que da unidade
ao todo artistico (p. 41).

Entendo, entdo, que a voz do autor-sujeito movimenta-se em dois sentidos: o

da valoracdo dos sentidos que ele quer mobilizar para o produto em foco; e o da
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necessidade de utilizar uma linguagem de representatividade social, haja vista a
importancia dos efeitos da linguagem na determinacéo de um enunciado ou texto.

A ideologia é elemento determinante do sentido desse objeto publicitario que
esta presente no interior do discurso e, ao mesmo tempo, reflete-se na exterioridade.

Em toda a constituicdo dos comerciais que compdem a campanha informativa
sobre a TV digital, identifico a for¢ca da ideologia marcando a constituicao discursiva
impressa na fala das personagens. Essa presenca ideoldgica € tdo marcante que,
durante todo o processo de analise do discurso, encontrei dificuldades em discutir
alguns conceitos, como dialogismo e polifonia, ja que 0s mesmos estavam ausentes,
exatamente, pelo poder ideolégico embutido nos enunciados representados nas
falas das personagens.

Assim, gostaria de ressaltar que a condicdo de sentido do discurso e a
caracteristica da linguagem dependem da constituicdo polifénica daquele, ou seja,
das outras vozes (externas) que dao forca a sua constituicdo. O que identifico é uma
Gnica voz que ressoa no entorno de todos os didlogos apresentados: consuma a
aparéncia! Na sociedade cuja temporalidade dos valores esta atrelada a virtualidade
dos dialogos, ao provisério da identidade social, consumir aparéncia é o grito de
ordem e é dado pela publicidade, pela propaganda. Se, afinal, a TV digital puder
oferecer a multiprogramacédo, ndo havera espaco nem legitimidade para o0s
intervalos comerciais, e alguém vai ter que pagar a conta — quantos mais, do que se
pensou, nao participaram da elaboracao desse roteiro...

Dessa forma, localizo um discurso monolégico, disfarcado de dialégico, com o
objetivo Unico de garantir a manutencao da légica que sustenta o0 mercado de onde
vém essas vozes: as grandes emissoras privadas de televisdo do pais. Em sendo a
campanha uma producdo construida e partilhada pelas cinco emissoras citadas
anteriormente, destaco o que Orlandi (2007) sempre nos alertou sobre a relevancia
de analisar os discursos, a partir dos posicionamentos dos autores-sujeitos e
autores-pessoas: que terdo suas vozes entrelacadas a outras vozes sociais,
fazendo-se sujeitos histoéricos e ideoldgicos.

A partir dessa conjuntura, ouso apontar 0 movimento persuasivo que reveste
toda a campanha informativa sobre a TV digital no Brasil, usando caracteristicas,
elementos e possibilidades da linguagem, com o objetivo de garantir a legitimidade



Pagina |150

do discurso do autor-sujeito; ou seja, as industrias de televisdo (de contetdo e de
aparato tecnologico).

O que importa ressaltar, a partir dessa constatagdo, é que, desprovida de
informacdes precisas sobre a implantagcdo da TV digital no pais, a campanha
analisada esconde todos os debates politicos, econémicos e sociais, dos quais, mais
uma vez, a sociedade foi “barrada” (ndo participou, nem discutiu), durante as
primeiras e tdo importantes fases do processo. Ou, diria, ainda, que nédo é que a
campanha seja assim, mas a constituicdo “linguageira” utilizada para a sua
construcdo, destaca pontos, de certa forma, secundarios, em detrimentos de
guestdes relevantes para que a sociedade encontre elementos e informacgdes que se
constituam em ferramentas do pensar, refletir e entender todas, ou a maior parte,
das posicoes presentes nos processos de democratizacdo da comunicacgéao.

N&o veria problema nas formas de constituicdo discursiva e na utilizacédo de
elementos da linguagem, como identificado nessa campanha, ndo fosse a
impossibilidade de acesso a todos; ndo fosse a comercializacdo de privilégios e
beneficios, jamais partilhados com a sociedade; ndo fosse a subjugacao de uma
educacao voltada a oferecer capacidade de leitura para além da organizacdo das
palavras, incentivando a identificacdo de sentidos e significados, bem como a
implicacdo dos mesmos na vida politica, econémica e social das pessoas, 0 que nao

acontece definitivamente e, infelizmente, em nosso Pais.

6.2 AS PROPAGANDAS DE PATROCINIO DO PAN

Outro discurso de interesse e contribuicdo grandiosos para a composicao
deste trabalho esta noutra fatia da publicidade, pois trata de um momento de
destagque da midia esportiva nacional, ou seja, as propagandas de divulgacdo dos
Jogos Pan Americanos de 2007, que aconteceram na cidade do Rio de Janeiro.

A opcéo por essa, e nao outra, propaganda, deveu-se ao fato de tratar-se, a
mesma, de: 1) uma propaganda lancada por um patrocinador oficial dos referidos
jogos; 2) com caracteristicas de publicidade; 3) fazer referéncia a um objeto de
interesse da midia esportiva nacional. Desde os delineamentos iniciais da minha

pesquisa, o Pan 2007 (assim tratado, publicitariamente) ocupava o foco da midia
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esportiva brasileira. Junto a isso, um grande volume de trabalho que vinha sendo
desenvolvido no campo da Educacdo Fisica e Esportes, cuidava de assuntos
referentes aos eventos esportivos em destaque na midia nacional, a exemplo das
producdes publicadas no ultimo Congresso Brasileiro de Ciéncias do Esporte e
Congresso Internacional de Ciéncias do Esporte, realizado em Recife, Pernambuco,
no ano 2007: Mezzaroba; Coelho e Marques; Antunes; Morel;, Escher e dos Reis;
Moreira, Ferreira e Marchi Junior; Valentin e Cavichiolli; Betti; Araujo; Zylberberg;
Marques; Bitencourt; Silva e Marchi Junior; Vlaustuin, Boschilia e Marchi Junior; Da
Costa; Lisboa.

Revisitando o objeto de estudo da pesquisa e seus obijetivos, trago aqui 0s
interesses e a necessidade de saber o que deve acontecer com a Midia Esportiva, a
partir da implantacéo da TV digital. E certo que mudancas ja vém ocorrendo desde
as primeiras transmissdes em sinal digital (2007) e estas ja se mostram
significativas. Porém, somente com a melhoria da qualidade de som e imagem, ou a
ampliacdo de angulos (de cémera) nas transmissdes esportivas, ndo é possivel
perceber a amplitude que pode alcancar o tema Midia Esportiva, como um todo,
num espaco de formacédo e informacdo ndo s6 esportiva, mas, em muito, politica.
Essa auséncia dos elementos que se colocam entre o incremento técnico e as
perspectivas sociais, nos discursos em torno da TV digital e, mais especificamente,
da midia esportiva brasileira, por meio das constru¢des ideoldgicas, € o que aqui me
interessa, porguanto, a meu ver, quanto mais ausente, mais evidente. Quero dizer
que, enxergando o nao exibido, para usar um termo comum a area, certifico-me,
cada vez mais, da extrema necessidade de aprofundamento e compreenséao de tais
discursos, no exercicio do conhecimento: o conhecimento, ndo pelo conhecimento,
mas o0 conhecimento para o verdadeiro progresso da humanidade, que ainda nos
contempla de téo longe.

De tal modo, considerei relevante analisar, além da campanha de divulgacao
da TV digital, as vozes e contornos, outros, dados pela Midia Esportiva ao grande
evento da area, diga-se de passagem, primeiro de tal magnitude a ser sediado no
Brasil. Assim empenhada na tentativa de compreender as inten¢cdes na producao
dos sentidos em sua propaganda, bem como o rebatimento destas na vida em
sociedade, julguei estar numa linha coerente de complementacao do estudo.
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Conforme explicado no capitulo destinado a metodologia seguida, quando da
elaboracdo deste trabalho, inicia-se aqui a primeira etapa de analise, sugerida por
Orlandi (2007), a saber, através do contato com o texto publicitario escolhido, e a
identificacdo, neste, dos discursos que poderiam ser ditos de outra forma, embora,
nunca, em outro lugar e, talvez, nem por outra instancia politica ou social. Apos
descrever toda a propaganda, prossigo, ocupando-me da elaboracédo de parafrases
e da identificacdo de metéaforas, o que contribui sobremaneira para o processo de
compreensao da producdo de sentidos na formacdo discursiva e ideoldgica do
discurso.

Assim como, obviamente, os fabricantes e revendedores (de grande porte) de
materiais esportivos, nacionais e importados, também as instituicdes privadas e
estatais de ramos e segmentos diversos, como bancos, bebidas, correios e
telégrafos, dentre outros, compuseram o rol de patrocinadores oficiais do PAN.
Assim, puderam veicular suas marcas, valores, promessas e “milagres” para o
publico vasto e deslumbrado, através das propagandas publicitarias na TV. Diante
de tamanha variedade, no entanto, optei pelo material que, dentre estes, considerei
o de maior apelo popular (como a tal marchinha da Copa do Mundo de Futebol de
1970) e melhor dimensionamento de algumas das possibilidades ocasionadas pela
TV digital.

Trata-se da propaganda de uma marca comumente associada a atletas de
diferentes modalidades e bastante famosa entre os cidadaos, inclusive, ndo atletas.
Dentre os produtos que levam seu “nome” estdo calcados, vestimentas e materiais
de tipos e objetivos varios, constituindo, enfim, paramentos produzidos com alta
tecnologia e vistas ao conforto, para atender a atletas e esportistas que se utilizam
da pratica esportiva como lazer, profissao ou atividade fisica regular.

O objeto publicitario tem duracdo total de um minuto. Prevalece em seu
conteudo de audio uma musica instrumental (associada a uma sequéncia de
imagens que se desenrolam no video), até entrar em destaque a voz de um autor

(narrador) com a seguinte e Unica fala: O Brasil € mais forte, guando vocé joga junto.

E o Brasil, a Olympikus e vocé nos jogos Pan Americanos: Rio 2007. JA nesta

formulacéo textual € possivel, em sintese, observar a ambigiidade que confere a
mensagem um carater abstrato, porém claro. A clareza expressa nas imagens

proporciona ao telespectador uma percepcéo clara, dindmica e concreta, ou seja,
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trazendo a contribuicdo de Bordenave (2007), diria que essa propaganda atendeu as
expectativas de compreensdo tanto das classes mais favorecidas, quanto das
menos favorecidas econdmica-culturalmente.

A propaganda inicia-se com a imagem de um atleta de ténis preparando-se
para colocar a bola em jogo, através de um fundamento (assim chamado) do esporte
denominado saque. Do outro lado da quadra, ao invés de um oponente em mesmas
condi¢des, encontra-se um grande numero de pessoas vestidas como cidadaos
comuns, cada um a seu estilo, com roupas e calcados que, comumente, ndo se
adequam a pratica esportiva. Esse grupo é composto por pessoas de diferentes
idades, género e, possivelmente, condicdo socio-econdémica (tomo como referéncia
esta Ultima caracteristica pelas vestimentas). A marca do patrocinador figura,
durante todo o comercial, ao fundo da quadra de ténis, numa espécie de divisoria
que separa a quadra em cena (central) de outras, indicando que ali é o lugar onde
esta acontecendo o0 jogo que interessa.

Através de uma sutil fusdo de imagens, que produz o efeito de continuidade,
emerge suavemente um novo ambiente, entrando em cena um atleta de Judo, que
cumprimenta o adversario: novamente, um grupo volumoso de pessoas - homens e
mulheres ndo-atletas que ocupam a outra metade do Dojo (nome do espaco-quadra,
onde acontece uma luta de Judd, sempre ocupado por um material denominado
Tatame) e que respondem ao cumprimento realizado pelo atleta. E necessario
destacar, que sob a ¢ética da Educacéo Fisica, esse esporte trabalha no ambito das
virtudes sociais - 0 cumprimento € um ponto alto e especialmente valorizado, por ser
uma demonstracdo de profundo respeito aos companheiros. Vale ressaltar que a
marca do patrocinador continua oferecendo um cerco de protecdo ao evento que
esta acontecendo ali, e ja buscando fomentar algum dialogo que também evoque
sentidos acerca das virtudes sociais veiculadas e valorizadas por ela.

Na sequéncia, com 0S mesmo recursos de transposicao de sons e imagens,
ouve-se 0 som tranquilo de vozes que entoam uma capela, embalada por
instrumentos suaves, cujo efeito conduz a uma sensacéo de tranquilidade, de vitoria
certa, garantida. No video, o foco numa Unica raia de uma piscina, onde varias
pessoas nadam de forma sincronizada. Vale ressaltar que a raia, no esporte
natacdo, € uma divisoria que estabelece o espaco destinado a cada atleta durante a

competicdo. Convocadas a participar da competicdo, as pessoas do grupo passam a
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disputar com os atletas, estando, porém, aquelas, numa Unica raia e estes, cada um
em sua raia. As pessoas do grupo vao surgindo na tela, com alguma folga em
relacdo aos demais, ou seja, vencendo a prova. Vale ressaltar que, mais uma vez, é
possivel observar a marca em questédo oferecendo protecédo ao espaco de atividade,
ou seja, em todo o entorno da piscina. Seguindo o0 mesmo padrao de transposi¢cao
das cenas anteriores, aparece, em primeiro plano, uma ginasta realizando suas
acrobacias, em fase de finalizagcdo dos movimentos. Abre-se o0 angulo da camera e
expande-se 0 enquadramento da imagem, sob o ponto de vista do telespectador,
fazendo aparecer na parte vazia do tablado, um grupo de pessoas representando
ginastas de apoio, que acrescentam sustentacdo ao movimento da primeira ginasta,
dando um tom de forca a imagem. Nesta ultima cena, a marca do patrocinador ndo
aparece.

No instante em que a formulacdo do discurso posiciona a marca no entorno
da quadra de ténis, do Dojo e da piscina, é possivel identificar uma voz silenciosa a

dizer: em qualquer quadra, ou espago, que ndo esteja protegido ou cercado pela

marca que patrocina oficialmente os jogos e produz a prépria propaganda, ndo ha

jogo. Se a Olympikus néo estiver presente, nem o Brasil e nem vocé estardo. Se nao

h& jogo, ndo ha vitdria, ndo ha éxito e nem campedes, muito menos emocdes. Por
outro lado, faco lembrar que, em ndo havendo jogo, ndo ha circulacdo de capital,
ndo héa investidores, nem tampouco, consumidores de espetaculos.

Nessa formulacdo ha uma inscricdo do sentido de que, sem a Olympikus, 0
Pan ndo se cumprird como a promessa que é. Ha um indicio de um exercicio de
contagio por parte do autor, que ao inscrever a marca Olympikus no entorno das
quadras, do Dojo e da piscina, busca contaminar os consumidores com desejos e
necessidades que, na verdade, eles ndo possuem. A satisfacdo de tais desejos e
necessidades, alias, esta atrelada a aquisicdo de uma marca — e somente com essa
marca é possivel entrar no jogo para ganhar, afinal essa é a marca do Pan (a
Olympikus foi uma das patrocinadoras oficiais do evento). Ou seja, a vida social no
entorno do Pan sO é viavel com o uso de materiais que tenham a referida marca.
Seria 0 elemento necessario para ser aceito socialmente nesse espagco esportivo
(globalizacdo do uso da marca — cultura social) (HALL, 2006).

A propria realizacdo do PAN no Brasil ja representou uma vitéria no jogo de

disputas para sedia-lo. Como tal, ndo se poupou das comemoracOes e alardes,
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lancados, como fogos de artificio, no imaginario do povo e admirados do belvedere
de sua auto-estima.

A fala do narrador é expressa na a¢ado do sujeito, que é representado sempre,
em toda a propaganda, pelo grupo de pessoas (0s sujeitos) que cumpre papel de
oponente a um atleta. O sujeito reforca a idéia de forca coletiva e a todo instante faz
entender que ndo ha possibilidade de vitéria na luta de um contra tantos: ainda que
aguele que se apresenta sozinho, seja um profissional naquilo que esta fazendo e
realize treinamentos diarios para tanto. Portanto, hd uma construcdo de sentidos que
se encaminham na direcdo da coletividade, na idéia de que somente € possivel
vencer obstaculos e adversarios, unindo pessoas em prol dos mesmos objetivos.
Aproximando o autor Bordenave (2007, p. 47), para contribuir com esta analise, sob
o enfoque da comunicacao, vali-me aqui de uma das fun¢des da comunicagdo que é
a imaginativa [...] criar um mundo proprio de fantasia e beleza.

Por outro lado, identifico outra forma de discurso: Ndo importa, se ha

diferencas de oportunidades. Compre Olympikus. Nesta formulacdo merece

destaque o apelo consumista dirigido a todos, independentemente da condi¢cao
econdmico-social, afinal ha um Olympikus para cada pratica esportiva e para cada
tipo bolso. Além disso, observo ainda uma formulacdo discursiva que inscreve

sentido na expresséo diferencas de oportunidades, estimulando o telespectador a

compreender que todos tém condigdes, basta querer, basta dedicar-se e treinar e/ou
comprar. E bom ficar atento, porque, para que o treino seja produtivo, a compra
deve ser certa.

Assim, ougco nessa voz um clamor pela ndo naturalizagdo do conceito de
desigualdade social, que tem sido amplamente divulgado pelos movimentos sociais
em todo o mundo e tem recebido for¢ca no Brasil, em funcdo das caracteristicas de
convivéncia social. Percebo também um esfor¢co para associar a imagem que se tem
de igualdade no pais a condi¢cédo de oportunidade que é oferecida a todos nos jogos.
Alerto, quanto a essa colocacgéo, para um cuidado especial, pois, a depender do
ponto de vista, as coisas, na pratica, ndo se colocam assim.

Segundo Sandmann (1999, p. 34) a propaganda € a expressao dos valores,
da forma de ver e estar no mundo, da ideologia dominante. Ele prossegue com essa
idéia dizendo:
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[...] poderiamos perguntar que aspiragdes humanas a linguagem da
propaganda procura alimentar, satisfazer ou de que aspiragdes humanas
ela procura vir ao encontro, sempre com objetivo de vender uma idéia e,
mais comumente até do que isso, um produto ou servico.

Como ja citei, 94% das familias brasileiras recebem informacfes pela TV, o
gue me permite afirmar que as oportunidades sdo iguais para a maior parte da
populacdo brasileira. Contraditoriamente, essa mesma populacdo ndo tem as
mesmas condi¢cdes cognitivas, de interpretacdo e mobilizagcdo de conhecimentos,
que difere e, consequentemente, compromete o consumo das informacbes
diariamente recebidas via programas de TV. Isso, devido a estrutura da educacao
que, ainda, se sustenta sobre constituicdes curriculares fechadas e formais que
pouco contribuem para a interatividade de opinides, experiéncias, saberes diversos
e formas de comunicacdo. Por essa 6tica, comungo com a autora Porto (2003, p.
82),

A escola [...] € movimento, e ndo é fixa e linear [...] porque é composta por
pessoas em relacdes. Escola como espaco de socializacdo, de embates,
encontros, convivéncia e disputa/colaboracdo com os outros. [..] a
construcdo desses espacos de educacdo e comunicacdo prepara cidadaos
para a vida.

E complementa:

O campo da educagdo e comunicacdo pressupde, ainda, processar
criticamente as informacdes/linguagens dos meios de comunicacéo,
inserindo e preparando o individuo para as ambigiliidades e complexidades
de um tempo e contexto mediados por tecnologias. (p. 83)

Acredito que essa postura comunicativa-interativa no ambito escolar, ira
incidir sobre a acdo social coletiva no exercicio da cidadania, ou seja, sua agao
politica na sociedade que ajuda a construir.

E importante lembrar que o material publicitario destina-se a divulgacéo dos
Jogos Pan Americanos de 2007, que aconteceram aqui no Brasil, no Rio de Janeiro,

coincidentemente, uma das cidades candidatas a sediar as Olimpiadas de 2016,

concorrendo com Madri (Espanha), Toquio (Japdo) e Chicago (Estados Unidos).
Além disso, 0 momento e 0 evento eram estratégicos para o pais que, desde o ano

anterior, vinha-se deliciando com a indicagdo que o apontava como 0O Unico
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candidato da América do Sul capaz de receber a Copa do Mundo de Futebol em
2014 — essa afirmacdo s6 foi confirmada apdés o encerramento dos Jogos Pan
Americanos, depois de muitos embates e jogos de interesses politicos e
econdmicos, em outubro de 2007.

Sabe-se que a realizacdo de um evento da magnitude destes, citados acima,
aguece as relacoes internas e internacionais do pais, expandindo sua capacidade de
negociacdo para vertentes multiplas de interesse, como: abertura/fechamento de
comércio, importacdo/exportacdo de produtos e servicos, geracdo de empregos,
muitos dos quais temporarios, e aumento/circulacdo de divisas, além de mobilizar
um consideravel montante de dinheiro para infra-estrutura e logistica, dentre outras
coisas.

Em sendo assim, identifico uma formulagéo ideolégica que busca inscrever o0s
sentidos de patriotismo, unidade e brasilidade, num povo que tem suas prioridades
apontadas para outras esferas de preocupacdo em sua vida pratica e diaria, como
saude, moradia, saneamento, educacgdo, etc. Esse movimento assemelha-se ao uso
feito do esporte no periodo da ditadura militar, quando serviu de instrumento de
alienacdo da sociedade e de desvio do foco de interesse de intelectuais que
guestionavam o momento politico pelo qual o Brasil passava.

Como Orlandi (2007), que ressalta a urgéncia de identificagdo do contexto em
que esta inserido o discurso, para uma leitura efetiva e fiel da realidade, entendo e
destaco que, para os grandes empresarios, politicos e diplomatas quase uma
década de antecedéncia € um tempo razoavel para a garantia de um mercado
franco e aberto no segmento de materiais esportivos (2007-2016); l6gico, para a
divulgacdo e massificagcdo de marcas, assim como para a conquista e fidelizagéo de
clientes, nas mais variadas modalidades esportivas.

E evidente que eu ndo esperava encontrar e analisar uma propaganda da

Olympikus que afirmasse: Ndo compre Olympikus, vocé néo precisa disso pra ser, ja

7z

que o discurso da publicidade € um espaco de vendas e comercializacdo de
produtos e servicos, idéias e valores, estilos de vida, representacdes de familias,
etc.. Mais do que uma busca, uma intencdo declarada que justifica, mesmo, a
prépria necessidade da publicidade, a persuasdo é um elemento desse tipo de

producdo de discurso, que, inclusive, ja ndo é novidade para grande parte da

populacao, especialmente aquela do mundo académico. Mas, mesmo no mundo da
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publicidade, as criticas sobre a monstruosidade da manipulacdo, através dos
inUmeros tipos de enunciados publicitarios, existem e, embora pouco ouvidas, sao
alardeadas, mas isso nunca significou um desprezo da sociedade aos seus apelos.

Para uma ilustracdo rapida daquilo que motiva minha preocupacédo, lembro
aqui que a propaganda, muito mais do que ja foi dito, € um préprio meio de
sustentacao da televisdo. Nao o Unico, mais um dos maiores.

A esse respeito, Pires (2002, p. 162) salienta:

[...] urge que as lacunas entre a formacdo académica e necessidades
sociais relacionadas ao campo de intervencgéo profissional sejam percebidas
e superadas, principalmente em vista da importancia que o trindmio
estética/salde/entretenimento, tematicas estreitamente ligadas a Educacao
Fisica, vém ocupando nas propagandas da midia e na cultura cotidiana em
geral.

O compromisso académico da area de Educacao Fisica é, também, trazer a
discussédo os temas que lhes séo pertinentes, objetivando uma formacéao profissional
qgue contribua na atitude do professor nas escolas, academias, clubes, associacées,
condominios, ou seja, onde quer que se fagam presentes criancas, jovens, adultos e
idosos (seres humanos). Uma forma de fazer isso é desenvolvendo uma intervencéo
profissional orientada a cultura corporal de movimento.

Ainda enfocando o poder de persuasdo das propagandas, trago Gastaldo
(2002), em visita a Baudrilard (1973), para relacionar o posicionamento dos
consumidores diante da publicidade, como no caso das criancas diante do Papai
Noel: na sociedade contemporanea ndo se acredita nele, mas ha uma preocupacao
constante em conservar essa crenca. Esta parafrase explica bem o entendimento
gue tenho acerca dos consumidores que quero formar, bem como o0 modo como
acredito que devam ser considerados — dispem de acesso as informacdes e de
condicbes cognitivas de transforma-las em conhecimentos. O que se faz nessa
analise nada mais é do que um esfor¢co para identificar a formulacdo empreendida
na constituicdo desse discurso, revelar como se da a producéo dos sentidos e
analisar as possibilidades de rebatimento dos mesmos na vida em sociedade.

E possivel, ainda, parafrasear o que nido esta explicitamente dito no texto

publicitario em questdo: Use Olympikus e venca quantos vierem. ldentifico, aqui,

uma formagéo discursiva que marca o que é claro, evidente e 6bvio, ou seja, muitos

juntos vencem facilmente aquele que esta sozinho. E possivel, entéo, observar a voz
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do autor inscrevendo sentido sobre o poder da coletividade, ainda que seja
apresentada em modalidades esportivas individuais, 0 que ndo exclui a importancia
de um trabalho “somatorio” de pessoas de diferentes especialidades.

Essa leitura permite compreender uma constru¢cdo de sentidos voltados a
manutencao da légica do mercado capitalista, que valoriza aquele que pode circular
e adquirir as demandas materiais da moda, ou, ainda que ndo sejam da moda,
tenham a autoridade imposta pelo status social (diferenciado).

Por outro lado, a utilizagdo do sentimento de coletividade como uma virtude
Nno cenario contemporaneo € uma expressao positiva que deve ser ressaltada, o que
pode difundir os sentidos de luta e resisténcia num contexto de forca e unido, algo,
em todas as medidas, salutar. A valorizagdo do coletivo é um aspecto a ser
destacado, inclusive, porque a Nova Era é marcada pelos exercicios fisicos
individuais, em contraponto ao uso das tecnologias de aproximacao entre as
pessoas e o fortalecimento desta, através das redes de comunicacdo. Ressaltar a
forca do coletivo numa sociedade que tem experimentado momentos de
desumanizacdo, crueldade e violéncia, pode significar um upgrade® nos niveis de
acessibilidade e aceitacdo da campanha, além, é claro, de produzir os sentidos
almejados pelo autor.

Sao comuns, nas producdes teodricas da Educacao Fisica, as criticas sobre as
inUmeras possibilidades de producédo de sentidos, a partir de uma prética esportiva
ou um simples jogo resgatado da cultura popular. Como ja dito em capitulo anterior,
Bracht (1986) reforca essa concepcdo, quando (A crianca que pratica esporte
respeita as regras do jogo... capitalista) trata, justamente, da importancia do
professor da area compreender que suas praticas produzem sentidos diversos; e,
principalmente, quando alerta para a utilizacdo do esporte como elemento alienante
e desviante do pensamento social, conforme ja acontecido no pais, em periodo
historico e politico anteriormente citado. A inocéncia e o ndo conhecimento politico e
tedrico, associados a nao compreensdo dos sentidos que se faz (ou, deseja)
produzir, a partir do fomento a uma determinada pratica, acabam por se configurar
como grandes responsaveis pela educacao acritica que se realiza majoritariamente
no Brasil. Ndo deixo de considerar que a formagdo dos professores é co-
responsavel por esse ndo conhecimento, mas, como disse Meszaros (2005), ndo

%6 Express&o de origem inglesa que denota um sentido de qualificacéo, de melhoria e ascensao.
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sera possivel realizar grandes mudancas na educacdo, enquanto ndo forem
modificadas as estruturas inteiras de sistema e de projeto de sociedade que ai
estao.

Em minha prética pedagdgica, dirigida a formagéo de professores, utilizo uma
atividade popular, para fortalecer o conhecimento sobre a construcédo de sentidos,
propondo uma atividade de producdo e criacdo de novos sentidos, a partir dos
sentidos inscritos no contexto da atividade, ao qual chamo aqui primitivo (entdo, o
contexto de trabalho). A atividade é o bobinho, uma brincadeira na qual uma pessoa,
eleita ou indicada (o0_bobo), coloca-se no centro de uma roda formada por outras
tantas pessoas, com o objetivo de capturar a bola que € aleatoriamente alternada
entre aqueles que compdem a roda. Ao tocar ou capturar a bola, o bobo troca de
lugar com aquele que errou o passe e perdeu a bola, e, assim, a brincadeira segue,
sem, necessariamente, haver um vencedor ao final. A tGnica dessa brincadeira s&o
0S comentarios surgidos sobre aqueles que mais vezes viram bobinhos e sobre
agueles que nunca chegam a tal condicao.

Com o objetivo de fazer os académicos compreenderem como se da a
producdo de sentidos, modifico a brincadeira original, aprendida na cultura popular,
e vou acrescentando, gradativamente, mais uma pessoa a condi¢do de bobo, e mais
uma e depois outra, de modo que a manutencdo do poder, representado pela bola,
va tornando-se mais dificil e, dessa forma, exigindo cada vez mais mobilizacdo dos
dois grupos: aqueles que figuram na condicdo de bobinhos (exercitando a
coletividade) e aqueles que detém o poder.

A partir dessa dinamica, incito os académicos, futuros professores, a
refletirem sobre uma reproducdo social que possa estar ocorrendo naquela
atividade, pedindo que eles identifiqguem personagens e acfes, ou seja, quem é 0
bobo na sociedade onde ele vive e atua? O que representa o poder que esta em
jogo no bobinho é a bola. Em busca de que poder a sociedade constantemente tem
vivido? O dinheiro? O status e a ascensdo social? Quais as possibilidades de
reverter esse jogo ou modificar suas regras?

Nas questbes colocadas pelos participantes sempre ha uma forte associagcao
do sentido de “forca” ao sentido de “coletividade”, cabendo, inclusive, o exercicio,
“de coletividade”, possibilitado pela atividade descrita, as praticas e situacdes sociais

mais comuns do dia a dia - escola, garantia dos direitos de cidadania, processo
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eleitoral e espacos de representacado politica, como igreja e Estado, etc.. Parece-me
semelhante a isso, em alguns pontos, a idéia de coletividade revelada pela
propaganda, apesar da intengcdo de difundir sentidos direcionados a venda (pura e
simples), tanto dos equipamentos produzidos pelo patrocinador quanto do préprio
espetéaculo divulgado.

Mas, voltando ao objeto publicitario em questdo, ap0s a cena da piscina, a
camera é focada atras de um atleta de voleibol que se prepara para realizar o saque,
ou seja, colocar a bola em jogo, langando-a para a quadra adversaria. Durante 0s
movimentos de preparacdo para a acdo do atleta, que divide a quadra com mais 5
(cinco) companheiros, a propaganda centra seu foco naquele que poderia ser o
melhor espacgo para o lancamento da bola, ou seja, 0 espaco mais vazio. Porém,
como a quadra oponente esta repleta de pessoas comuns que representam um
adversario, esse tal espaco vazio ndo aparece e o atleta é obrigado a lanca-la de
qualquer forma, a qualquer tempo e lugar. Assim que a bola deixa as maos do atleta,

entra a primeira voz do autor/narrador: O Brasil € mais forte, quando vocé joga junto.

Ainda, durante essa primeira fala, uma nova imagem se constroi, reforcando a
idéia de unidade e forca: € representada por uma modalidade de corrida, atletismo,
na qual varias pessoas, como nos exemplos ja citados, correndo em uma mesma
raia, competem com oponentes que ndo sdo apresentados, mas cuja presenca é
insinuada pelas imagens.

Entdo, continua a voz do autor-narrador: E o Brasil, a Olympikus e vocé nos

jogos Pan Americanos: Rio 2007. Quando a fala alcanca a palavra vocé, a imagem

volta para o jogo de voleibol, mostrando 0 momento em que o grupo de pessoas que
representavam uma equipe bloqueia a passagem da bola que havia sido lancada em
direcdo ao seu campo.

Fica expressa a plastica da unidade entre os jogadores (populacdo), os
mesmos citados e incitados a comparecer aos estadios de futebol de campo durante
campeonatos, quando jornalistas, e/ou jogadores, e/ou técnicos dizem: precisamos
do 12° jogador nessa partida decisiva. Ao 12° jogador equivalem os torcedores,
devidamente uniformizados; ou estariam personificados? Ou, ainda, padronizados?
Assim, quem vai ao estadio e ndo tem uniforme que trate de comprar, afinal, como
aprendemos na escola, sem uniforme nao podemos jogar. Esta € umas das regras

do jogo.



Pagina |162

A propaganda encaminha-se para o final, trazendo ao centro do
enguadramento um lutador de esgrima, com a vestimenta caracteristica. Ele eleva a
espada (ou sabre)?’, num movimento de convite ao inicio da luta, quando é
apresentado ao adversario: varias pessoas, destituidas dos paramentos necessarios
a pratica, exceto pela posse de uma arma do mesmo tipo da que o atleta principal
impbe. Ao ser encerrada a propaganda, a camera passa a focar a marca do
patrocinador, cercada pela logomarca oficial do evento e pela propria bandeira do
Brasil, historicamente pensada e utilizada para simbolizar e estimular o patriotismo.

Fato interessante a ser observado nesta campanha € que, apesar do
bombardeio cotidiano, com a idéia de que o Brasil € o pais do futebol, em nenhum
momento apareceu esse esporte. Tal posicionamento faz pensar que o referido
evento esportivo ndo se podia pautar no futebol, j& que outras modalidades
esportivas, vide propagandas analisadas, fariam parte ainda de outro evento que
viria a posteriore: os Jogos Olimpicos de Pequim — China. Nesse evento, o futebol
de campo é apenas mais um e a historia da selecdo brasileira em nada tem
favorecido a venda de uma marca - seu préprio retrospecto no Pan confirma isso.

Contudo, vale ressaltar a amplitude dessa propaganda na perspectiva do
mercado capitalista. Para isso, trago a colaboracdo de Martin-Barbero e Rey (2004,
p. 76)

Essa empresarializacdo das midias representa outra modificacéo
substancial: a passagem do setorial ao multimidial. Durante anos, por
exemplo, as instituicbes de informacdo se concentraram no jornalismo
escrito, [...] foi se fraturando pelo crescimento da oferta midiatica, pela
diversidade das audiéncias e pelo aparecimento de outras linguagens que,
do ponto de vista sonoro, audiovisual e informatizado, comegaram a
desafiar fortemente sua focalizacdo. N&o obstante, foi se comprovando a
possibilidade de complementaridade entre midias que, além de ampliar o
raio de sua influéncia, permitia importantes economia de escala.

A propaganda aqui analisada configura-se sob a forma de um material-base,
que se fragmenta em outros tantos (material que compde a campanha), a medida
que é divulgada via outdoor, displays, jornais, faixas nas lojas de materiais

esportivos, sites da Internet, dentre outros. Na verdade, uma idéia-base apresentada

T as imagens exibidas nos videos capturados pela internet, ndo permitem afirmar que tipo de arma
esta sendo utilizado pelos atletas de esgrima. Porém, cabe destacar que os mesmos se diferenciam
pela possibilidade de tocar em diferentes locais do corpo do adversario, durante a luta, além de se
caracterizarem pelo poder ofensivo de cada um.
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em formatos diversos, tendo na TV sua veiculacéo principal (abrangéncia maior) e

nas demais pecas da campanha sua sustentacao, seu fortalecimento.
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7 MAIS SINAIS — ONDE HA FUMACA HA FOGO

Esta apresentacdo chega a um momento de dificuldade, quando busca
identificar a chegada de uma Nova Era em funcdo da TV digital, 0 que nao significa
que o trabalho aqui desenvolvido ndo deu conta de definir ou apresentar essa Era
nem, tampouco, de alcancar seus objetivos. Acredito que isso se tenha dado pelo
fato de ainda n&o terem sido cumpridas todas as promessas que a cercam.

Observa-se que a melhoria de qualidade de som e imagem foi um fiasco em
sua implantacéo; o conversor Sep Top Box ainda esta sendo comercializado por um
valor fora do padrao de revenda que, segundo promessas anunciadas pelo Governo,
seria um valor de baixo custo para a populacdo brasileira; a questdo da
interatividade ainda estd nebulosa, pois considerando o teor da palavra
“interatividade”, nada a esse respeito parece ser interessante, pelo menos no
momento, para grandes emissoras (aqui, particularmente, no que diz respeito a
Rede Globo de Comunicacgdes).

A interatividade no Brasil fora adiada duas vezes: na primeira, quando se
previa seu inicio com o software Ginga, no 2° semestre de 2008, por razdes
referentes & negociacdo de royalties (segundo o presidente do Férum Brasileiro de
TV digital), o que fez transferir o “evento” para maio de 2009; mal comegou este ano,
porém, entrou no ar a informacdo de que os conversores com o Ginga somente
comecardo a ser vendidos no proximo natal, por motivos de seguranca. Estas que
hoje sdo constatacdes, ja teriam dado as dicas do longo tempo que perduraria, a
interatividade, como uma previséo, nas linhas e entrelinhas da entrevista com Carlos
Britto, representante da Rede Globo, e na prépria deciséo oficializada pela emissora,
através de uma palestra no mesmo forum.

A multiprogramacdo e o canal de retorno ainda ndo conseguiram deixar o
status de fase de testes em laboratério, o que fortalece ainda mais minha tese: a TV
digital no Brasil ainda pode ser registrada através de historias e estoérias, inclusive,
no que se refere as transmissfes de eventos esportivos ja realizados em HDTV.

Por outro lado, compreendendo nessa Nova Era um elemento atemporal
(SILVA, 2006) e um novo modo de estabelecimento de relagdes na sociedade,

através da linguagem (comunicacao), posso afirmar que o entorno criado para
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pensar e refletir sobre a implantacdo da TV digital no Brasil, jA € um exercicio
interativo de conhecimentos, interesses e, mesmo, de superacdo da linguagem
comunicativa, ja que uniu representantes diversos de diversas areas: técnicos,
engenheiros, empresarios, representantes da comunidades/politicos, a sociedade
organizada, entre outros.

No entanto, no momento de bater o martelo, definir as questbes fundantes e
norteadoras do processo, ainda prevaleceu a hierarquia do poder, de modo que a
ditadura foi mascarada por uma falsa democracia. Todas as decisfes tomadas
representaram um jogo, no qual a qualidade de som e imagem nem sempre se
relacionou com as demandas sociais, ficando estabelecida, assim, a prevaléncia da
voz dos grandes grupos empresariais da comunicacdo do pais.

E um marco, sim, pois lanca a perspectiva de mais qualidade, agilidade de
informacOes e democratizacdo. Mas, acredito que seria um marco revolucionario
significativo, se atingisse as propor¢cdes prometidas e as camadas sociais que néo
desfrutam da condicdo de poder. Como telespectadora, continuo na passividade até
entdo conhecida. Sendo que, hoje, ao apertar botdes para trocar canais e fazer
minhas programacdes, como gravar um programa, também estou apagando uma
ligacdo, para acender outra (eliminando jogadores, qualificando os participantes,
elegendo atores, atrizes, jogadores, jogadas, arbitros, entre outros). A esse
comportamento diferenciado que a sociedade é incitada a adotar diante da telinha, a
Rede Globo de Televisdo chama de interatividade. Respondo, fazendo da minha
consciéncia o principio ativo do controle remoto.

Essa interpretacdo do termo interatividade, ndo se aproxima do significado
atribuido pela academia, que a concebe como condicdo para a superacdo da
passividade do telespectador, diante de um televisor e das ofertas concedidas pelas
emissoras. Esse conceito pode ser utilizado em qualquer dimensdo em que 0s
processos comunicacionais estejam inscritos como mediadores, mas aqui ainda
estdo por vir. Acredito, ainda, na necessidade de se superar a exploragdo comercial
no entorno da televisdo brasileira, pois esta sitiada e com isso continua loteando
suas programac0fes, seus concessionarios e seus telespectadores.

Faco crer que o GTT Comunicacdo e Midia do Colégio Brasileiro de Ciéncias
do Esporte — CBCE tende a alavancar muitos outros trabalhos em torno da tematica

em questdo, pois tem também a responsabilidade de tencionar as discussdes que
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acontecem ou sdo amordacadas na sociedade. Além disso, como a sociedade
organizada e de representatividade académica, cientifica e social que €, o GTT tem
muito a contribuir na expurgacao latente desse processo de implantacdo da TV
digital, para que as promessas sejam transformadas em realizagdes e a sociedade
passe a usufruir dos beneficios que as pesquisas podem oferecer.

O esporte, com status de fenébmeno cultural, conforme abordado pelos meios
de comunicacdo é tendencioso sobre os padrdes de comportamento social, pois,
como tal, serve-se de importante instrumento reflexivo do comportamento humano
de massa e, por isso, pode e deve ser pensado sob diversas Oticas e em varios
tempos (futuros, principalmente). Aqui, atrelo a responsabilidade do professor de
Educacéo Fisica, quanto a formag&o humana social, desde o trato com o esporte até
as repercussodes desse esporte, bem como o seu desenvolvimento e resultado final.

Esse € um momento propicio para romper as fronteiras do conhecimento
especifico da area cultura corporal de movimento, e na trilha da revolucao
tecnologica, promover uma revolucdo das préaticas pedagogicas e de formacdo na
area. A capacidade de refletir sobre o rebatimento das matérias tratadas na midia
televisiva, assim como sobre as proprias programacdes esportivas, imprime uma
ritmicidade diferenciada ao didlogo que o professor estabelece com seus alunos e
causa um movimento de mudanca no processo de planejamento do seu trabalho
pedagdgico - que se deve constituir como um espaco de producdo e transformacéo
das questdes da sociedade.

Um tipo de comportamento interativo, diante dos acontecimentos
contemporaneos (culturalmente influenciadores e influenciados) é a perspectiva de
trabalho, na qual o professor de Educacdo Fisica deve, diariamente, buscar se
reciclar; pois, cada vez mais, o0 esporte é tratado como uma mercadoria e, como tal,
€ consumido pela sociedade destituida das condi¢cdes de interpretacdo que lhe
permitiriam fazer cair alguns véus. E preciso “estudar” a TV nas instancias familiar,
escolar e académica, pois ela avancga, configurando-se cada vez mais como 0 maior
meio de informacédo e comunicacdo das massas. Agora, também, gostaria de poder
dizer que essa dimensdo estende-se aos Onibus, calcadas, estacionamentos,
shoppings e celulares.

Retomando, entdo, os objetivos estabelecidos na pesquisa em que se

sustenta o0 que, aqui, exponho, destaco: ao analisar o rebatimento social da



Pagina |167

opcdo pelo modelo japonés para a TV Digital brasileira, por meio das
construcdes tedricas e andlises dos discursos ai envolvidos, sinto-me segura para
garantir que esse momento de decisdo, foi tdo fundamental quanto irrelevante.
Explico: ndo h&d como garantir agbes e verbas para movimentar um processo que
envolve mudancas sociais, sem um respaldo legal. A medida que as disputas
internas de poder sobrepunham-se aos interesses sociais, € 0s grandes grupos
lancavam méo de suas armas (a propria midia televisiva), para produzir sentidos
acerca das justificativas para a opcao pelo modelo japonés, instituia-se a duvida
sobre em que medida a legislacdo seria cumprida ou questionada.

Portanto, poderia sim ter sido, o0 momento de implantacdo da TV digital no
Brasil, um momento de extrema relevancia para a sociedade brasileira. Todavia,
como essa sociedade que, em teoria, deveria ser o segmento mais bem informado a
respeito, ndo teve acesso ao processo obscuro que delineou o debate, nem foi
convidada a participar dele e, ainda, obteve informacdes advindas de uma Unica voz
(a das emissoras), através da prépria TV, as decisbes tenderam muito mais,
logicamente, a manutencdo dos monopdlios sobre as redes de comunicacdo do
pais. Na verdade, enquanto sobrou qualidade e limpidez na imagem da TV digital,
faltou transparéncia aos processos de debates, divulgacdo e implementacao entre
as diferentes instituicdes envolvidas.

Desse modo, o rebatimento da opc¢ao pelo modelo japonés de padrdo de
transmissao digital aponta, antes, para a manutencéo da légica hoje estabelecida do
que para o anuncio de uma Nova Era. Parece mesmo que € a permanéncia da
Velha Era de poder, de monopdlios, sob nova roupagem, que interessa aqueles que
decidiram pela sociedade, ainda que forcas de resisténcia, em grande parte vindas
dos conhecimentos produzidos pela academia, tenham-se apresentado para o
debate.

Talvez, possa estar nesse ponto da questdo uma contribuicdo minha, no
intuito de estimular as universidades a assumirem com mais forca o seu papel social
em diferentes campos do conhecimento, ja que na luta com 0s grupos empresariais
ainda prevalecem hierarquizados os valores que exaltam o poder em detrimento do
conhecimento.

No que se refere ao segundo objetivo estabelecido, discutir as mudancas

no conteudo da midia esportiva na grade de programacdo das emissoras, a
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partir da TV Digital, constatei, ao longo dos dois anos de realizacdo da pesquisa e
de contato constante com o campo empirico, que ainda nao existem mudancas
significativas no ar. As emissoras venceram batalhas importantes no campo das
decisdes, o que lhes garantiu tempo de adequacdo e até avaliagdo sobre as
mudancas que ainda poderao, ou ndo, acontecer em suas grades de programacao.

Ouvi muitas falacias acerca do conteudo da TV brasileira, abordando a
banalidade de suas producfes e a pouca contribuigcdo para a cultura. No entanto, ao
analisar a historia da televiséo, por aqui, observo que essa onda comecgou a ganhar
expressao no Governo Sarney, logo apés o fim da Ditadura, quando os canais foram
distribuidos entre varios politicos de diferentes estados da federacdo. Os mesmos
que, ao invés de criar programacao prépria independente, resolveram adotar o
caminho mais facil que foi o de se afiliar a Globo, SBT, Record e Band, além de
outras (o0 que nao foi mérito apenas das redes privadas. Por isso, hoje as 4 (quatro)
grandes redes tém poder politico, ndo se submetem a legislacédo brasileira no que
diz respeito ao conteudo e, portanto, produzem com vistas aos seus préprios
interesses.

Na concepcédo de mundo e sociedade que defendo, o que seria possivel fazer
nesse momento histérico e aproximar-se-ia do modelo de comunicagao que acredito,
seria a Globo dividir seu espectro de 6 MHz em 4 canais distintos, sendo: um de
novelas, um de esportes, um de noticias e um de filmes. As condi¢fes tecnoldgicas
e 0 processo implantado permitiam que isso fosse feito na semana seguinte. No
entanto, ndo € do interesse, nem dessa empresa, hem dos grupos dos grandes
empresarios, donos de outras emissoras de TV, apesar de ser uma demanda social
importante e significativa.

A questdo da economia da comunicacéao, tratada durante o trabalho, ajuda a
entender as (trés) motivacdes dessa emissora para retardar, ou ndo oferecer,
mudancas em sua grade de programacdo. O fantasma da verba de midia impede
gque esse processo seja efetivado, afinal, pensando do ponto de vista das emissoras,
como a Globo, para citar um exemplo, explicaria a empresa que comprou pacote de
publicidade, para divulgar seus produtos durante o ano inteiro, que agora ele tera a
concorréncia de outros 3 (trés) canais da propria Globo? Como mudar a perspectiva,
se os lucros e os negocios também serdo fatiados? Desse ponto de vista, ndo ha

porque dividir publicidade, pois é ela que alimenta e mantém as emissoras no ar.
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Porém, pensando por outro angulo: e, se, a Record, SBT, Band, RedeTV, e
todos os outros que estdo transmitindo digital optarem pela multiprogramacao? O
gue acontecera? Estaria aberta a temporada de concorréncias francas. No entanto,
sejam grandes ou pequenas, todas as emissoras tém 0s mesmos interesses e séo
movimentadas pelo mesmo tipo de negdcio, o que as coloca no mesmo plano do
discurso.

Porém, ainda mais importante do que especular sobre a oferta de
multiprogramacéo pelas emissoras que hoje possuem concessao de canais de TV, é
discutir, e isso pode significar um caminho possivel, a entrada de outras emissoras
no espaco que sobra no espectro de veiculacdo do sinal. Isso demanda uma revisao
profunda nas estruturas politicas, para redefinir um novo marco regulatério, uma
legislacé@o que valorize os interesses sociais e, nesse caso, desfagam os monopélios
que tém algumas familias, com o aval dos direitos de transmisséao.

Esse movimento demandaria um enfrentamento politico, entre Estado e
Emissoras; talvez, um processo de cancelamento ou revisao das concessoes, 0 que,
acredito, apenas aconteceria, a partir de um movimento da sociedade civil
organizada, de exigéncias e lutas menores, 0 que, por sua vez, demandaria um tipo
de conhecimento s6 possivel através de um processo de educacdo basica e
profissional de qualidade; ou seja, as mudancgas ndo devem comecgar na instancia da
comunicacao e do enfrentamento politico, mas sim no processo de formacao de uma
massa critica e articulada com o conhecimento em prol da vida em sociedade.

Enquanto isso ndo acontece, “quem esta por fora” do assunto assiste da
“geral” e “quem esta por dentro” torce da arquibancada, para que alguma emissora
tenha coragem de iniciar um processo de concorréncia interno, colocando a
multiprogramacao no ar - o que deve demorar a acontecer, apesar das informacoes
trazidas pelos sujeitos de didlogo aqui referendados revelarem um tempo, em que 0s
empresarios sentem saudades de quando néo havia ameacas de novas midias, nem
de novos modelos de negécios; essa saudade esta localizada no monopdlio
televisivo inquestionavel, do qual dependem para se manterem no poder e para
manterem também a relacdo de negociacdo com o Estado, que lhes concede
concessdes em troca de interesses politicos.

Com a multiprogramacao, ganharia o telespectador. Sob o ponto de vista do

mundo esportivo, observo a possibilidade de alguma emissora com mais tradicdo no
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segmento, interessar-se pela multiprogramacdo e passar a transmitir campeonatos
de diferentes estados, o0 que disseminaria a regionalidade e a diversidade cultural —
quicgd, transformando também a monocultura do futebol que impera na TV brasileira.
Desenvolvendo-se tal processo, seria possivel pensar em anunciantes locais, para
garantir a verba de midia publicitaria?

Por outro lado, a maior ameaca que vejo a inércia das emissoras vem da
presenca e massificagcdo da Internet. Enquanto as emissoras véo-se digladiando
historicamente por pontos no indice IBOPE, a Internet sorrateiramente vem
roubando o tempo e a atencdo das pessoas. Hoje a Internet brasileira tem mais
aceitacdo e menos gastos do que as TVs a cabo ou por assinatura. Apesar de ainda
demandar um custo que ndo ajuda a massificar seu acesso, a Internet é um
verdadeiro ambiente de escolhas, opc¢des e formacgéo cultural, ao contrario da TV,
que limita a escolha a uma programacéo ja pronta. Aléem do mais, no ambiente
interativo da Internet € possivel confrontar diferentes pontos de vista sobre os
mesmos assuntos, sobre os mesmos jogos e jogadas, sobre os fatos e negociacoes
que envolvem semideuses: do esporte, da musica, da moda...

Assim, 0 que se tem constituido como o futuro da programacéo esportiva nas
TVs brasileiras, a partir das condi¢cdes colocadas pela chegada da TV digital é a
manutencéo da légica broadcasting: em qualquer estado da nacdo em que se esteja
e independentemente da formacao cultural, o telespectador continuara sujeito as
ofertas de eventos esportivos da regido melhor abastecida pelos orcamentos. Em
consequéncia, a sociedade continuard perpetuando o nao aprendizado, a nao
valorizagdo de sua prépria cultura, além de aceitar, passivamente, a condicdo de
receptor de algo produzido por outro, sem o envolvimento, o desenvolvimento e o
estimulo de quem também é um produtor de conhecimento, e, sendo assim, nao
necessita consumir conteudo descartavel, de nenhuma utilidade para sua vida em
sociedade.

Na sequéncia, o terceiro objetivo dessa pesquisa definiu-se com a intengao
de apontar as tendéncias que a TV Digital traz para o debate da Midia
Esportiva, como instrumento de educacdo informal. Na palestra “O estado da
arte da midia esportiva brasileira”, apresentada nos debates académicos veiculados
e produzidos pelo CBCE e na propria fala do professor Pires, identifico um

movimento que segue a logica de toda a programacdo da TV: comercializacdo de
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um espetaculo e de tudo que esta em seu entorno, utilizando a especificidade do
esporte como elemento da cultura, para sensibilizar e persuadir a sociedade a
consumir.

Hoje, é isso que se tem: a monocultura do futebol, intercalada a uma ou outra
modalidade esportiva que depende do poder financeiro de patrocinadores para ser
veiculada na TV, em horarios esparsos, mas ja naturalizados pela sociedade e
ocupados por analises “acriticas” e apoliticas dos jogos ou eventos que pouco
contribuem para a formacéo cultural e social do homem.

Diria que ha perspectivas de grandes mudancas, de mudancas significativas e
de mudanca nenhuma, quer dizer, pode ser também que, na melhor das hipoteses,
passemos a ver Galvdo Bueno (narrador esportivo da TV Globo) com alguma
ruguinha por causa do sistema digital. Antes que o entusiasmo tome conta da
sociedade, as informacdes técnicas dao conta de que, para que a alta definicdo
chegue de fato as televisbes brasileiras € preciso haver mais de mil linhas de
definicdo. As televisbes em LCD hoje operam com algo em torno de 700
(setecentas) linhas, e o custo de uma que alcance a definicdo estabelecida é,
aproximadamente, 4 (quatro) vezes maior do que as atuais - possuem precos fora
do padrao possivel para a maioria da populacéo.

J& que as promessas em torno da interatividade da TV digital ainda ndo se
concretizaram e pode ser que nem se concretizem, as perspectivas de mudancas
que representam o0s interesses das universidades e, consequentemente, da
sociedade, vao ficando de lado. No caso da torcida virtual, por exemplo, &,
seguramente, um avanco, a possibilidade apontada pelos engenheiros que
trabalham nos softwares mestres para a interatividade; de contato entre pessoas de
diferentes locais e culturas, para dialogar e trocar idéias sobre as diferentes
situacBes que se colocam no jogo, sem a interpelacdo de um narrador que induz a
pensar e assistir ao jogo a sua maneira, durante uma transmissao.

No entanto, ndo € algo tao significativo, pois as perspectivas poderiam ser de
potencializar a condicdo de cada telespectador ser um produtor de contetdo. Hoje, o
avanco tecnoldgico e uma certa popularizacdo dos precos dos aparelhos celulares,
assim como das maquinas fotograficas e filmadoras, oportunizam a producdo de
videos independentes e a cobertura de eventos esportivos de menor propor¢cao, mas

de grande significado para cada populacdo. Em outras palavras, a sociedade, sem
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interatividade na TV, continua sujeita a condicdo de passividade, de mera
telespectadora, e ndo avanca na busca por se libertar das amarras dos donos da
informacdo no Brasil. Sem um canal de retorno que permita e até instigue o
telespectador a fazer circular sua producéo e tecer suas criticas num espaco aberto,
definitivamente, os avanc¢os nao contribuem para a emancipacdo humana.

Quanto ao quarto objetivo, esta diluido nos anteriores, pois o esforco em
constituir um corpus de informacbes e conhecimentos sobre as tendéncias que
cercam a chegada da TV digital na Midia Esportiva, indicando perspectivas politicas,
sociais e académicas, traduz-se em retorno social para a comunidade académica e
cientifica, que continuaréo realizando investigacdes importantes sobre a tematica —
contribuir para isso constitui a minha forma de conceber este trabalho.

A partir, entdo, dessa explanacdo sobre os objetivos possiveis de serem
alcancados, vejo a possibilidade de responder as duas questbes orientadoras da
pesquisa referida: que tendéncias a TV Digital traz para a Midia Esportiva
brasileira, quando considerados 0s novos avancos tecnoldgicos? Que possibilidades
de educacdo informal se descortinam na midia esportiva com a digitalizacdo do
sinal?

Com a conjuntura estabelecida e aqui apresentada, o cenario de perspectivas
indica que estdo surgindo muitos campos e poucas possibilidades. A tendéncia é de
que, com o cumprimento do cronograma de implantacdo da TV digital em todos os
estados da federacéo e nas principais cidades do pais, venham a tona novos objetos
de estudo para a area da Educacéo Fisica, assim como uma diversidade tecnoldgica
de instrumentos didaticos que possibilitem a ampliacédo do fazer pedagogico na érea,
oferecendo oportunidades de aprendizado a camada da sociedade que até agora
tem estado a margem do processo de democratizacdo da informacao.

Como o sinal digital € publico, o primeiro grande espaco onde deve ser
garantida a tecnologia de transmissédo digital é a escola, de modo que também se
possa estimular a producdo de conhecimentos, através das midias independentes,
sem esperar pelo canal de retorno, mas mantendo a luta pela chegada dele.

A tendéncia € de que mudancas acontecam no modo de comunicacéo entre
as pessoas, mas que, talvez, essas transformag¢des ndo ocorram na relagédo entre o
telespectador e o contetdo da programacdo. No maximo, ha uma perspectiva de

dialogar com uma ampliacdo de possibilidades de escolhas, ou seja, em ultima
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medida, continua-se preso a uma grade de programacado, porém mais alargada. No
entanto, a ampliacdo dos contetudos e da implantacdo da multiprogramacéo na TV
digital brasileira deve-se manter associada a légica de garantir mercado de
consumo.

E, mantendo-se essa logica, dificulta-se a condicdo de garantir que a chegada
da TV digital ao Brasil seja um marco transformador na dimenséo educacional, pois
fica emperrada a perspectiva de potencializar o processo da educacgao informal, que
ocorre na interacdo com o conteudo e com todo o seu entorno (narradores,
personagens e empresarios),

Da andlise dos discursos dos empresarios dos setores de producdo
tecnoldgica; do Governo Federal (poder Executivo e Legislativo); e da Academia,
quanto a TV digital no Brasil, e da especificidade no trato da midia esportiva, a partir
dessa implantacao tecnoldgica, extrai elementos que permitem afirmar a tendéncia a
frenagem no processo de avanco representado pela TV digital, pelas tensbées que
cercam as negociacgdes. Isso, porque esse avango nao pode fugir ao controle dos
grandes grupos, que, pela natureza de sua acédo, transformam o esporte em um
espetaculo vendavel e de facil comercializacéo, através de uma retorica distorcida
de valores que mobilizam o sentimento humano.

A opcéo tedrico-metodoldgica pelo procedimento de Analise do Discurso foi
fundamental para demarcar essa tendéncia no que se refere a midia esportiva e ao
processo de educacao informal como um todo. Os elementos e as etapas da AD
permitiram ndo sé a utilizacdo das informacdes como constructo teérico do texto,
mas também a observagéo da forma de construcdo dos discursos, especialmente os
discursos publicitarios. A notar pelo processo de construcao de sentidos do discurso
publicitario da campanha da TV digital e da propaganda de divulgacdo do Pan 2007,
estd posta a condicdo de manutencdo da logica hoje existente nos movimentos
comunicacionais.

Sendo o0 meu campo empirico uma seara em construcdo, asseguro que é,
exatamente, neste tempo real de construcdo que € possivel interferir e mudar os
rumos desse processo. Na verdade, para fechar o apontamento acerca da midia
esportiva no cenario da TV digital no Brasil, faria a leitura seguinte: as perspectivas
sdo de que o poder mantenha-se nas mdos de quem possui o0 dominio sobre a

imagem e o simbolo, ou seja, continua estabelecida a dinamica de lutas pela
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condicdo de produzir discursos, pelo dominio sobre as técnicas da retérica e pela
manipulacdo da producado de sentidos.

Portanto, para finalizar a discussdo, ao passo em que encaminho outras e
novas inquietagdes, trago o economista indiano prémio Nobel da economia do
mesmo ano e colaborador do paradigma do desenvolvimento humano, Amartya Sen
qgue afirmou: O que uma pessoa se torna ao longo da vida depende de duas coisas:
das oportunidades que teve e das escolhas que fez. Além do acesso as
oportunidades, as pessoas precisam ser preparadas para fazer escolhas. E nessa
mesma perspectiva que destaco motivacdes evidentes para acreditar na educacéo e
na formacdo dos professores, haja vista que esses processos sao construtores de
oportunidades de acesso, mas acima de tudo, se constituem como espagos de
educacdo critica de transformacgdo e construgdo da cultura, ou seja, que permitira
em sua propria logica, mais do que uma simples instrumentalizacdo, condi¢cdes de
realizar escolhas lucidas.

Tais inquietacdes nesse momento final de discussao levam-me a perspectivar
que ainda ha muito que investigar, desbravar e conhecer sobre a obscuridade dos
processos de comunicacao, assim como destacar a necessidade de compreender e
transformacdo o modo como os mesmos rebatem nos processos de formacao de
professores, de alguma forma desautorizando o préprio conhecimento cientifico na
medida em que é tratado como algo distante da realidade e que pouco colabora para

mudancas efetivas na vida em sociedade.
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ANEXO A — Pronunciamento do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva na Cerimonia

de Lancamento da TV Digital no Brasil

Presidente Luiz Inacio Lula da Silva

Senhores e senhoras, telespectadores, boa noite. A TV brasileira entra hoje
na era digital; comeca aqui na cidade de S&o Paulo um processo que em pouco
tempo vai permitir um grande salto tecnolégico, econdmico, social e cultural no
Brasil. Aos poucos, o sinal digital de televisdo ird alcancar o pais inteiro e seus
avancos serdo acessiveis a todos os brasileiros, com isso a TV ficara mais proxima
do telespectador, oferecendo qualidade superior de imagem, maior namero de
canais, interagdo do publico com a programacao e transmisséo perfeita para TVs e
TVs em 06nibus, trens e outros transportes coletivos. Logo, sera possivel assistir (a)
televisdo caminhando na rua, sentado num banco de praca ou se deslocando para o
trabalho. E uma verdadeira revolucéo, por um lado vai proporcionar um aumento
extraordinario nos espacgos de difusdo da cultura brasileira e na veiculagdo de
informacgdes, por outro, vai estimular nossa industria, gerando emprego, renda e
oportunidades para o pais.

O brasileiro gosta muito de televisdo. No fundo, a televisdo é uma grande
praca onde os brasileiros se encontram e se reunem, e a TV exercendo, desde a
década de 60, um papel decisivo na integracdo nacional. Ela promove a
comunicacao de norte a sul e de leste a oeste, valoriza a nossa lingua, consolida ou
muda habitos e costumes e reforca a unidade do nosso pais.

A era digital representa um passo a frente na nossa caminhada e suas
inovacdes podem fortalecer ainda mais a vocagéo integradora da TV. Para isso, é
preciso que a nova TV digital preserve as caracteristicas da televisao brasileira, sinal
aberto e gratuito. A TV ndo pode se tornar cara ou inacessivel a maioria da
populacdo. Ela tem de ser sempre um fator de inclusdo, nunca de exclusdo. Por
essa razao, determinei ao banco nacional de desenvolvimento econémico e social
(BNDES), que desenvolva um programa de incentivo a implantacado da TV digital,
num valor de um bilhdo de reais. Ele ird dar apoio a rede varejista, para baratear a
venda do conversor que permita a recep¢ao do sinal digital pelos atuais televisores
analdgicos; assim, as vendas serdo ampliadas, a adocao da nova tecnologia sera
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acelerada e haverd aumento da producdo nacional. Resultado: os precos dos
conversores para o consumidor serdo menores.

Por dltimo, a TV brasileira, meus amigos e minhas amigas, eu estou
convencido de que o trabalho que foi feito pelos donos de emissoras de televisao,
pelos ministros e pelos técnicos que auxiliaram, representando as universidades
brasileiras, permitiu que ndés pudéssemos, no dia de hoje, estarmos anunciando,
primeiro na grande S&o Paulo, depois no Brasil inteiro, o melhor sistema de TV
digital do mundo. Eu espero que esse modelo seja acompanhado pelo
desenvolvimento da nossa industria, e que nés possamos, daqui a pouco, produzir
tudo que uma TV digital precisa. Eu quero dizer a vocés que considero hoje um dia
histérico para o Brasil, e que a TV digital seja uma TV de todos e para todos o0s
brasileiros. Vamos agora ver o filme que marca definitivamente o langamento da TV

digital no Brasil. Obrigado.
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ANEXO B — N° 5.820, de 29 de junho de 2006

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO N° 5.820, DE 29 DE JUNHO DE 2006.

Dispde sobre a implantacdo do SBTVD-T,
estabelece diretrizes para a transi¢do do sistema de
transmissdo analégica para o0 sistema de
transmissdo digital do servico de radiodifusdo de
sons e imagens e do servico de retransmisséo de
televisdo, e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuigdo que lhe confere o art. 84, inciso IV,
combinado com o art. 223 da Constituicdo, e tendo em vista o disposto na Lei n® 4.117, de 27 de
agosto de 1962, e na Lei n® 9.472, de 16 de julho de 1997,

DECRETA:

Art. 1° Este Decreto dispde sobre a implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital
Terrestre - SBTVD-T na plataforma de transmisséo e retransmisséo de sinais de radiodifuséo de sons
e imagens.

Art. 2° Para os fins deste decreto, entende-se por:

| - SBTVD-T - Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre - conjunto de padrbes
tecnoldgicos a serem adotados para transmissao e recepc¢édo de sinais digitais terrestres de
radiodifusdo de sons e imagens; e

Il - ISDB-T - Integrated Services Digital Broadcasting Terrestrial — servicos integrados de
radiodifusao digital terrestre.

Art. 3% As concessionarias e autorizadas do servico de radiodifusdo de sons e imagens e as
autorizadas e permissionarias do servico de retransmissao de televisdo adotardo o SBTVD-T, nos
termos deste Decreto.

Art. 4° O acesso ao SBTVD-T sera assegurado, ao publico em geral, de forma livre e gratuita, a
fim de garantir o adequado cumprimento das condi¢des de exploracdo objeto das outorgas.

Art. 52 O SBTVD-T adotard, como base, o padrdo de sinais do ISDB-T, incorporando as
inovagBes tecnoldgicas aprovadas pelo Comité de Desenvolvimento de que trata o Decreto n° 4.901,
de 26 de novembro de 2003.

§1° O Comité de Desenvolvimento fixara as diretrizes para elaboragido das especificacdes
técnicas a serem adotadas no SBTVD-T, inclusive para reconhecimento dos organismos
internacionais competentes.

§2% O Comité de Desenvolvimento promovera a criagdo de um Forum do SBTVD-T para
assessora-lo acerca de politicas e assuntos técnicos referentes a aprovacdo de inovacdes
tecnoldgicas, especificacdes, desenvolvimento e implantacdo do SBTVD-T.
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§ 32 O Férum do SBTVD-T devera ser composto, entre outros, por representantes do setor de
radiodifusdo, do setor industrial e da comunidade cientifica e tecnolégica.

Art. 6 O SBTVD-T possibilitara:

| - transmissédo digital em alta definicdo (HDTV) e em definicdo padrdo (SDTV);
Il - transmisséo digital simultanea para recepcao fixa, mével e portatil; e

[l - interatividade.

Art. 7° Sera consignado, as concessionarias e autorizadas de servico de radiodifuso de sons e
imagens, para cada canal outorgado, canal de radiofreqiiéncia com largura de banda de seis
megahertz, a fim de permitir a transi¢do para a tecnologia digital sem interrupcéo da transmisséo de
sinais analégicos.

§ 12 O canal referido no caput somente serd consignado as concessionarias e autorizadas cuja
exploragdo do servigo esteja em regularidade com a outorga, observado o estabelecido no Plano
Bésico de Distribuicdo de Canais de Televiséo Digital - PBTVD.

§2° A consignacdo de canais para as autorizadas e permissionarias do servico de
retransmissdo de televisdo obedecera aos mesmos critérios referidos no § 1° e, ainda, as condicbes
estabelecidas em norma e cronograma especificos.

Art. 82 O Ministério das Comunicacdes estabelecera, no prazo maximo de sessenta dias a partir
da publicacdo deste Decreto, cronograma para a consignacédo dos canais de transmisséo digital.

Paragrafo Unico. O cronograma a que se refere o caput observara o limite de até sete anos e
respeitara a seguinte ordem:

| - estacBes geradoras de televisdo nas Capitais dos Estados e no Distrito Federal;

Il - estacdes geradoras nos demais Municipios;

Il - servigos de retransmisséo de televisdo nas Capitais dos Estados e no Distrito Federal; e
IV - servigos de retransmisséo de televisédo nos demais Municipios.

Art. 9° A consignacdo de canais de que trata o art. 7° sera disciplinada por instrumento
contratual celebrado entre o Ministério das Comunicacbes e as outorgadas, com clausulas que
estabelecam ao menos:

| - prazo para utilizacdo plena do canal previsto no caput, sob pena da revogacdo da
consignacao prevista; e

Il - condi¢des técnicas minimas para a utilizacdo do canal consignado.

§ 1° O Ministério das Comunicacdes firmara, nos prazos fixados no cronograma referido no art.
8%, os respectivos instrumentos contratuais.

§ 22 Celebrado o instrumento contratual a que se refere o caput, a outorgada devera apresentar
ao Ministério das Comunicag¢des, em prazo nao superior a seis meses, projeto de instalacdo da
estacéo transmissora.

§ 3% A outorgada devera iniciar a transmissdo digital em prazo ndo superior a dezoito meses,
contados a partir da aprovacéo do projeto, sob pena de revogacéo da consignacao prevista no art. 7°.
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Art. 10. O periodo de transicdo do sistema de transmisséo analégica para o SBTVD-T sera de
dez anos, contados a partir da publicacédo deste Decreto.

§ 1° A transmissdo digital de sons e imagens incluird, durante o periodo de transi¢do, a
veiculagao simultanea da programacao em tecnologia analdgica.

§ 22 Os canais utilizados para transmissdo analdgica seréo devolvidos a Unido apés o prazo de
transicdo previsto no caput.

Art. 11. A partir de 1° de julho de 2013, o Ministério das ComunicagGes somente outorgard a
exploracéo do servico de radiodifuséo de sons e imagens para a transmissdo em tecnologia digital.

Art. 12. O Ministério das Comunicacdes devera consignar, nos Municipios contemplados no
PBTVD e nos limites nele estabelecidos, pelo menos quatro canais digitais de radiofreqiiéncia com
largura de banda de seis megahertz cada para a exploragéo direta pela Unido Federal.

Art. 13. A Unido podera explorar o servico de radiodifusdo de sons e imagens em tecnologia
digital, observadas as normas de operacdo compartiihada a serem fixadas pelo Ministério das
Comunicacg®es, dentre outros, para transmissao de:

| - Canal do Poder Executivo: para transmissdo de atos, trabalhos, projetos, sessfes e eventos
do Poder Executivo;

Il - Canal de Educacéo: para transmisséo destinada ao desenvolvimento e aprimoramento, entre
outros, do ensino a distancia de alunos e capacitacdo de professores;

lIl - Canal de Cultura: para transmisséo destinada a producdes culturais e programas regionais;

IV - Canal de Cidadania: para transmissdo de programac¢fes das comunidades locais, bem como
para divulgacao de atos, trabalhos, projetos, sessfes e eventos dos poderes publicos federal,
estadual e municipal.

§ 1° O Ministério das Comunicacbes estimulard a celebracdo de convénios necessarios a
viabilizacéo das programagfes do Canal de Cidadania previsto no inciso V.

§2° O Canal de Cidadania podera oferecer aplicacbes de servicos publicos de governo
eletrébnico no ambito federal, estadual e municipal.

Art. 14. O Ministério das Comunicacdes expedirA normas complementares necesséarias a
execucao e operacionalizacdo do SBTVD-T.

Art. 15. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagéo.
Brasilia, 29 de junho de 2006; 185° da Independéncia e 118° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Helio Costa
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ANEXO C — DECRETO N° 4.901 de 26 de novembro de 2003

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO N°4.901, DE 26 DE NOVEMBRO DE 2003.

Institui o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital -
SBTVD, e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicdo que lhe confere o art. 84, inciso VI,
alinea "a", da Constituicao,

DECRETA:
Art. 12 Fica instituido o Sistema Brasileiro de Televisédo Digital - SBTVD, que tem por finalidade
alcancar, entre outros, os seguintes objetivos:

| - promover a inclusdo social, a diversidade cultural do Pais e a lingua patria por meio do
acesso a tecnologia digital, visando a democratizacéo da informacéo;

Il - propiciar a criacao de rede universal de educacéo a distancia;

Il - estimular a pesquisa e o desenvolvimento e propiciar a expansao de tecnologias brasileiras
e da industria nacional relacionadas a tecnologia de informacéo e comunicacao;

IV - planejar o processo de transi¢cao da televiséo analdgica para a digital, de modo a garantir a
gradual adeséo de usudrios a custos compativeis com sua renda;

V - viabilizar a transi¢éo do sistema analdgico para o digital, possibilitando as concessionarias do
servico de radiodifusdo de sons e imagens, se necessario, 0 uso de faixa adicional de
radiofreqiiéncia, observada a legislacéo especifica;

VI - estimular a evolucdo das atuais exploradoras de servigo de televisao analdgica, bem assim
0 ingresso de novas empresas, propiciando a expansdo do setor e possibilitando o desenvolvimento
de inimeros servicos decorrentes da tecnologia digital, conforme legislacdo especifica;

VIl - estabelecer acBes e modelos de negécios para a televisdo digital adequados a realidade
econdmica e empresarial do Pais;

VIII - aperfeigoar o uso do espectro de radiofrequéncias;
IX - contribuir para a convergéncia tecnolégica e empresarial dos servicos de comunicacdes;

X - aprimorar a qualidade de &udio, video e servigos, consideradas as atuais condi¢bes do
parque instalado de receptores no Brasil; e

XI - incentivar a industria regional e local na producéo de instrumentos e servigos digitais.

Art. 22 O SBTVD sera composto por um Comité de Desenvolvimento, vinculado a Presidéncia
da Republica, por um Comité Consultivo e por um Grupo Gestor.
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Art. 32 Ao Comité de Desenvolvimento do SBTVD compete:

| - fixar critérios e condi¢bes para a escolha das pesquisas e dos projetos a serem realizados
para o desenvolvimento do SBTVD, bem como de seus participantes;

Il - estabelecer as diretrizes e estratégias para a implementagéo da tecnologia digital no servico
de radiodifusdo de sons e imagens;

Il - definir estratégias, planejar as acBes necessarias e aprovar planos de aplicacdo para a
conducgédo da pesquisa e o desenvolvimento do SBTVD;

IV - controlar e acompanhar as acfes e o desenvolvimento das pesquisas e dos projetos em
tecnologias aplicaveis a televisao digital;

V - supervisionar os trabalhos do Grupo Gestor;
VI - decidir sobre as propostas de desenvolvimento do SBTVD;

VIl - fixar as diretrizes basicas para o adequado estabelecimento de modelos de negécios de
televiséo digital; e

VIII - apresentar relatério contendo propostas referentes:

a) a definicdo do modelo de referéncia do sistema brasileiro de televisao digital;
b) ao padréo de televisao digital a ser adotado no Pais;

c) a forma de exploracéo do servico de televisdo digital; e

d) ao periodo e modelo de transicao do sistema analdgico para o digital.

Paragrafo Unico. O prazo para a apresentacdo do relatério a que se refere o inciso VIII deste
artigo € fixado em vinte e trés meses, a contar da instalacdo do Comité de Desenvolvimento do
SBTVD. (Redacédo dada pelo Decreto n° 5.393, de 2005) (Prorrogacédo de prazo)

Art. 42 O Comité de Desenvolvimento do SBTVD sera composto por um representante de cada
um dos seguintes 6rgaos:

| - Ministério das Comunicagdes, que o presidird;

Il - Casa Civil da Presidéncia da Republica;

[l - Ministério da Ciéncia e Tecnologia;

IV - Ministério da Cultura;

V - Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior,
VI - Ministério da Educacao;

VIl - Ministério da Fazenda;
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VIII - Ministério do Planejamento, Or¢gamento e Gestao;
IX - Ministério das Relagbes Exteriores; e
X - Secretaria de Comunicacdo de Governo e Gestao Estratégica da Presidéncia da Republica.

§ 12 Os membros do Comité de Desenvolvimento do SBTVD seréo indicados pelos titulares dos
orgaos referidos nos incisos | a X deste artigo e designados pelo Ministro de Estado das
Comunicacdes.

§ 22 Os membros do Comité de Desenvolvimento do SBTVD serdo substituidos, em suas
auséncias e impedimentos, por seus respectivos suplentes, por eles indicados, e designados pelo
Ministro de Estado das Comunicacdes.

Art. 52 O Comité Consultivo tem por finalidade propor as acgdes e as diretrizes fundamentais
relativas ao SBTVD e sera integrado por representantes de entidades que desenvolvam atividades
relacionadas a tecnologia de televiséao digital.

§ 12 Os membros do Comité Consultivo serdo designados pelo Ministro de Estado das
Comunicacdes, por indicagdo das entidades referidas no caput deste artigo, de acordo com critérios
a serem estabelecidos pelo Comité de Desenvolvimento do SBTVD.

8§22 O Comité Consultivo sera presidido pelo Presidente do Comité de Desenvolvimento do
SBTVD.

Art. 62 Compete ao Grupo Gestor a execucdo das acdes relativas a gestdo operacional e
administrativa voltadas para o cumprimento das estratégias e diretrizes estabelecidas pelo Comité de
Desenvolvimento do SBTVD.

Art. 72 O Grupo Gestor sera integrado por um representante, titular e respectivo suplente, de
cada 6rgao e entidade a seguir indicados:

| - Ministério das Comunicacdes, que o coordenara;

Il - Casa Civil da Presidéncia da Republica;

[l - Ministério da Ciéncia e Tecnologia;

IV - Ministério da Cultura;

V - Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior;

VI - Ministério da Educacao;

VII - do Instituto Nacional de Tecnologia da Informagéo - ITI;

VIII - da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes - ANATEL; e

IX - Secretaria de Comunicacéo de Governo e Gestdo Estratégica da Presidéncia da Republica.

X - Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestéo. (Inciso incluido pelo Decreto n® 5.102, de

2004)
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§ 12 Os membros do Grupo Gestor serdo indicados pelos titulares de seus respectivos 6rgdos e
designados pelo Ministro de Estado das Comunicag¢des, no prazo de quinze dias a contar da data de
publicacdo deste Decreto.

§ 22 O coordenador do Grupo Gestor podera instituir comissdes e grupos técnicos com a
finalidade de desenvolver atividades especificas em cumprimento dos objetivos estabelecidos neste
Decreto.

Art. 82 Para o desempenho das atividades a que se refere o art. 6° deste Decreto, o Grupo
Gestor podera dispor do apoio técnico e administrativo, entre outros, das seguintes entidades:

| - Financiadora de Estudos e Projetos - FINEP; e

Il - Fundacgéo Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunicacfes - CPqD.

Paragrafo Unico. A conclusdo dos projetos das entidades conveniadas com a Financiadora de
Estudos e Projetos - FINEP devera ser apresentada até 10 de dezembro de 2005. (Incluido pelo
Decreto n°® 5.393, de 2005)

Art. 9¢ Para os fins do disposto neste Decreto, 0 SBTVD poderéa ser financiado com recursos
provenientes do Fundo para o Desenvolvimento Tecnoldgico das Telecomunicagfes - FUNTTEL, ou
ainda, por outras fontes de recursos publicos ou privados, cujos planos de aplicacdo serédo aprovados
pelo Comité de Desenvolvimento do SBTVD.

Art. 10. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacéo.
Brasilia, 26 de novembro de 2003; 1822 da Independéncia e 1152 da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Miro Teixeira
José Dirceu de Oliveira e Silva
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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