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Resumo

Esta dissertacdo mapeia, processa e analisa asivepopulares contemporaneas que
circulam no Brasil, a partir de pesquisas biblifiges e de entrevistas. O objetivo &
refletir sobre o fenbmeno lenda urbana a partirdiag6es entre a producdo midiatica e
0 ambiente historico e cultural, implicando, nessmrte, as mediacdes e 0s impactos
sociais, politicos e tecnologicos na organizacaeidia cotidiana. A lenda urbana € aqui
vista como uma atualizacdo de repertérios da tfadigue se articulam numa rede de
cultura viva e movel, que envolve oralidade e midgasuportes (para jornal, internet),
em uma rede de recriacdo, revelando anseios, p@&ssr interdicdbes e desejos de
determinada sociedade, em determinado espacofekéneias teoricas estdo ligadas ao
estudo do lendario contemporéaneo, como Paul Srditian Bennet, Jean-Bruno
Renard, Jean-Noel Kapferer, Véronigue Campion-\fitica idéia de mitopoética de
Eleazar Meletinski; a constituicdo de sociabilidad® espaco urbano, em Janice
Caiafa; ao conceito de “cultura das bordas”, deskPires Ferreira, e de “producao
popular-massiva”’, de Jesus Martin-Barbero; a nlidilade de suportes na
comunicacao e constituicdo de novas maneiras dessqr, como em Llcia Santaella.
Toda essa discusséao é apoiadahamtground, pela semidtica da cultura de luri Létman
e seu conceito de semiosfera, e 0o material reavlBichnalisado em seus aspectos
“internos” e “externos”, com a finalidade de congder o modo de ser e a insercao de
cada lenda urbana em determinado ambiente.

Palavras-chave: Lendas Urbanas; Comunicacéo; Matayao Midia; Cidade.



Abstract

This research processes and analyzes the popultngporary narratives that are told
in Brazil. The material was collected through kogliaphical researches and interviews.
This work aims to explain how the urban legend pinegnon is constituted of media
production and historical and cultural environmepitis social, political and cultural
mediations and impacts over daily life. The urbagehd in this work is seen as an
actualization of tradition, which is build in a migb cultural network that involves
orality and multiple media supports (such as newspanternet, mobile phone). This
creative network reveals anxieties, interdictidesays and prescriptions of a determined
society in a determined place. The main referentéss research are the contemporary
legend studies, such as Paul Smith, Gillian Bende&n-Bruno Renard, Jean-Noel
Kapferer, Véronique Campion-Vincent; the ideia ofthpoetics found in the work of
Eleazar Meletinski; the cultural studies of Jerl&ees Ferreira and Jesus Martin-
Barbero; the idea of semiosphere, from luri LotnmiEme collected material is analyzed
in its internal and external aspects. The goab isnderstand how each urban legend is
constituted and how it operates in determined $peired place.

Key-words: Urban legend, Communication Studies,iggetics, Media, Urban life.
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INTRODUCAO

Numa manha de sabado, seu Aurimar Araujo, respehpav um dos boxes do
mercado S&o Sebastido (Centro de Fortaleza, Cegra) de dois meninos pequenos,
me contou tudo o que sabia sobre o caso da HiletaPtOuvi falar que eles vém e
agarram as criancas, botam dentro do carro. Aipislepe acham as criangas sem 0
figado”. A historia de uma caminhonete misteriosgue estaria sequestrando criancas
para extrair seus 0rgaos e vendé-los em um awicuteercado internacional — comecgou
a percorrer a periferia da cidade a partir de 2@&%ando, em novembro de 2006,
propus ao jornal no qual trabalhava (Jornal O Pawoa grande reportagem cultural-
investigativa sobre “lendas urbanas” em Fortaleescobri que esse mesmo relato
circulava, com poucas variagdes, por bairros comwaBdo Ceara, Pirambu, Conjunto
José Walter, Vila Unido, Mondubim, Conjunto Cedddavio Bonfim, Parangaba (o
que, num mapa da cidade, corresponde a boa paperitria).

Mas, além da “Hilux Preta”, havia dezenas de outiasdrias que circulavam
pela cidade e atravessavam as pessoas — mudavarotgkano e transformavam ou
reafirmavam sua forma de ver o outro e 0 mundoeresle reportagens ocupou bom
espaco no jornal, entre 26/11 e 05/12 de 2006, eropm chamada de capa
Comecgamos com um caderno especial de domingo & idde Cultura) sobre o que
sao lendas urbanas e quais sédo suas principaisidasna formatos, além de adiantar
algumas historias menos especificas e mais retesrdoomo a Perna Cabeluda e a
Loira do Banheiro). Na sequéncia, iniciamos uméesde quatro matérias (de pagina
inteira) que se detiveram sobre casos especified®daleza: o Cdo da Itaoca, histéria
que dava conta da aparicdo do Diabo em uma casanus 1940; o Bicho da Agua
Verde, historia de um monstro que assustava maradia cidade de Palmécia (CE),
nos anos 1960, e que reverberou fortemente naatapiCorta-bunda, maniaco sexual
que pbs a cidade em polvorosa, nos anos 1980; ik Preta, quando chegamos a
historia de um rapto real que deu origem ao caso.

O presente projeto de pesquisa, portanto, partetadiente do material
desenvolvido e das questdes suscitadas durantecesgo de realizacdo da referida

reportagem. Indiretamente, este projeto também nemastro de uma outra pesquisa

! A série de reportagens “Histérias que o povo colgadas urbanas em Fortaleza” foi uma das
vencedoras do Prémio O Povo de Jornalismo 2007¢elggeu os doze melhores trabalhos (entre texto,
fotografia, diagramacéo, infografico etc.) publicacentre setembro de 2006 e agosto de 2007. A série
completa pode ser lida emttp://www.opovo.com.br/premiojornalismo/pdfs/lesdarbanas.pdf




realizada durante o ano de 2006 e que resultou emtrabalho de conclusao de curso,
desenvolvido no Departamento de Comunicacdo SdeaUniversidade Federal do
Cearéa (UFC), intitulado “Que bons ventos o trazénCao da Itaoca na Fortaleza dos
anos 1940”, que se deteve sobre essa narrativdapapbana (que, s depois, entendi
se tratar de uma “lenda urbana”), focando tantoatarmento jornalistico dado a ela
(comofait divers, nos jornais em circulagdo da época) quanto s@i@do na cidade
(que entdo se expandia, se modernizava). Foi eratemapO0s a conclusdo dessa
pesquisa (julho de 2006) quando fui contratada pelmal O Povo, onde pude
desenvolver pesquisa, mapeamento e investigacAaligirca sobre lendas urbanas —
afinal, depois do Céo da Itaoca, passei a prestés atencdo nas histérias que me
chegavam ao pé do ouvido, que lia nos jornais edaf@avam meu correio eletronico.

Para introduzir o tema deste trabalho académictip \@ infancia. Quando
crianca, eu ouvia a historia de um homem que ia daile e conhecia uma moca, com
quem dancava a noite toda. Depois de deixa-la esa, qeercebia que ela havia
esquecido um anel no carro. Ele retornava a cada aravia deixado. O homem que
atendia a porta, pai da moca, dizia ser imposgsiaghr-se de sua filha: embora a
descricédo correspondesse, o fato é que a moca aviado um ano antes. Mais tarde,
outra historia recorrente que eu ouvia dava coatanda gangue que colocava “drogas”
nos bombons vendidos nos colégios — logo, nadack, a hora do recreio! Em 2005,
a cozinheira da minha tia passou a sair duas lamtas do trabalho. Ela me explicou:
havia um carro preto rondando seu bairro e raptasdoriancas — para vender seus
orgaos. Como ela tinha dois filhos pequenos... Bldspois, a histdria saiu nos jornais,
com autoridades negando sua veracidade. Ano paseadcomprei uma garrafa de
Coca-colalight e um pacote de pastilhas da marca Mentos. Mistgeidois de
proposito, para ver que borbulhava — s6 néo tivagem de beber a mistura, como o
fez 0 menino cujo estbmago explodiu.

Bastam essas quatro lendas urbanas para ilustexdmeno que atravessa as
gentes da cidade; que muda rotinas, dialoga corasonarrativas mundo afora, atualiza
temas ancestrais e se articula em varios supastak fornal, internet). Se a primeira
lenda me chegou pela primeira vez ao pé do ouddos depois me deparei com 0
folheto em cordél“A Moca que Dancou Depois de Morta”, de J. Bordes;alguns
meses, assisti a um curta em animacdo com o mésr tle italo Cajueiro (2003); li

2 Durante o processo de feitura da reportagem, émiadiversos folhetos de cordel sobre o lendario
contemporéneo: Perna Cabeluda, Loira do Banheadatunda, Hilux Preta.



uma mensagem, na rede de relacionamentos Orkug saBo parecido contado no
interior de Minas Gerais; vale ainda recordar quprimeiro folheto do renomado
cordelista Expedito Sebastido da Silva foi “A Magse Depois de Morta Dangou em
Séao Paulo” (1948). A historia € tao facilmente réwxida no sertdo nordestino quanto
no interior do Rio Grande do Sul, com pequenasagégs. E que as lendas urbanas
estdo sempre em movimento: percorre as cidadasa@kzando, migrando de suporte.

Entre agosto e setembro de 2006, circulou pelanietea histéria de um garoto
que tomou Coca-collght e, depois, ingeriu uma pastilha Mentos. “Poucosutos
depois, comecou a passar mal. Sentiu uma fortdelestdbmago e desmaiou no chéao da
sala. (...) a crian¢a ja chegou morta ao hospitaly o estdbmago inflado e asfixia”,
dizia-se no e-mail. O curioso dessa lenda — queteekid décadas, variando as marcas;
inclusive Brunvand (2001) cita, em sua enciclop@&gidendario urbano, como um dos
recorrentes “experimentos” de lendas urbanas —ecetp € um dos exemplos mais
notaveis de como a lenda se espalha por e-mail,agsunto de rodinhas de conversas
(face a face), propde uma participacdo direta déntelida historia e retorna a internet:
€ enorme a quantidade de videos no Youtube de gessisturando Coca-colaght
com Mentos, “para ver no que da”.

Os rumores sobre gangues que punham “drogas” entbds e “tatuagens”
infantis — semelhantes aos que circularam nos &stddidos e na Europa sobre tortas
de morango e decalques com LSD — provocam umaadnéa comer doces na rua ou
nao comprar adesivos infantis) menos profunda goewaocada pela Hilux Preta. No
processo de apuracdo da reportagem, conversei eaanas de pessoas cujas vidas
foram, de fato, alteradas devido aos burburinhastddizer que muitos pais passaram
a proibir os filhos de irem ao colégio, para sequ@em os pés na rua. Ora, a Hilux
Preta veio no rastro do Opala Preto, da Gangueatltagb, da Kombi Branca e de
muitas outras versdes para o0 mesmo enredo miniatm misterioso que sequestra
criancas a fim de extrair seus rins, figado, caranith e Bennett (2007) contam o
caso The Black Volga: nos anos 1970 e 1980, vaisérias comecaram a circular na
Polbnia, na Ucrania, na Mongodlia e na Russia sota@cas raptadas por carros pretos

do tipo Volga; os o6rgados eram retirados cirurgicatmee vendidos para estrangeiros

% A lenda similar “L’autostoppeur fantdme” (ou “TManishing Hitchhiker”), do inicio do século XX, é
considerada o marco da passagem dos estudos dies I¢radicionais para o estudo das lendas
contemporéneas: de um lado, ainda traz o sobrahatar aparicdo; por outro, ndo somente situa padem
da narrativa na atualidade, mas ja traz o elememiderno’ do automével (Renard, 2006).



ricos, principalmente arabes e aleméaes ocidersidendas de carros-sequestradores,
afirmam Smith e Bennett, em outros espacos-tempaeeeram de forma diferente: no
século XIX, havia histérias similares sobre cararagpretas na Inglaterra...

Ora, esse medo persistente da humanidade — dectepo invadido e os 6rgaos
apropriados por outrem — € tratado bastante nosganaravilhosos, como afirma
Propp (2006). Uma das formas correntes de dandgiddl sobre o heréi pelo
antagonista € o “dano corporal”’, no qual olhos eag&o sdo arrancados, pés sao
cortados etc. Um outro dano é, claro, a ordem dmrmé&eralmente, nestes casos,
exige-se que sejam entregues o figado e o coragaonodio” (2006: 31). Na cultura
popular brasileira, o Papa-Figo € o personagemagueca o figado das criancas.
Camara Cascudo (2002) considera-o, ao lado do HaoteeSaco e do Lobisomem, um
dos formadores do “ciclo do pavor infantil”. As ¢ti&s urbanas sobre roubo de 6rgaos —
que, de acordo com o levantamento feito pela ragem, se apresenta na atualidade
como o tema mais recorrente, presente em diveisa®iais — se tornaram populares
mundialmente a partir de sua aparicdo sistematacAmérica Latina, em meados dos
anos 1980 (Campion-Vincent, 2005). Em minuciosadest a pesquisadora francesa
relata diversas lendas, varias no Brasil, que, ilbsios 20 anos, tiveram grande
impacto sobre o cotidiano das pessoas.

Se, por um lado, a disseminacdo desse temor aeonfeda experiéncia ou
realidade material — violéncia urbana e intensaedaba midiatica, aumento da
desigualdade social entre paises e residuos dedeslacolonialistas (nas lendas,
normalmente sdo estrangeiros, de paises ricos, quémam os 6rgdos das criangas),
avancos na medicina (que proporcionaram maior alensobre o corpo humano) —, por
outro lado as histérias respondem a uma série dezegsimbolicas que, ha séculos,
trazem a questéo dos 6rgdos humanos, do esfacétameresquadrinhamento.

Se, no levantamento, nota-se que a Hilux Pretaulava muito mais pela
periferia — alias, ndo se achou um Unico caso eeoqueiculo foi “avistado” em um
bairro nobre — isso se da muito mais pela dinamaa&idade. Afinal, na periferia de
Fortaleza, como acontece também em outras cidadsielras, as pessoas ainda tém o
habito de, em fim de tarde, p6r as cadeiras ngadas; a rua € ocupada de uma forma
que ndo se vé em bairros nobres tracados por préttiws e condominios fechados. E
que a lenda urbana se inscreve na ebulicdo e roastinque € a cidade. Quem néo
freqienta cinema, por exemplo, ndo vai se impastarexistem ou nado seringas

infectadas pelo virus da Aids dissimuladas nasrggas (lenda que corre o mundo



inteiro, em articulagdo com o lendario antigo dataminacéo, presente ha séculos em
relacdo a sifilis e ao tifo). E que a lenda urbamea relaciona aos habitos e
comportamentos das pessoas.

Esta pesquisa pretende mapear as lendas urbanasirqueam no Brasil,
analisar sua capacidade de adaptacao aos difefenteos tecnologicos e sua eficacia
em dialogar com 0s anseios e desejos das pesstaslando experiéncia cotidiana
(“realidade” material nas cidades) e temas andssaguindo a idéia de “mediaciones
comunicativas”, de Martin-Barbero (2003), aqui fiegsam menos 0S meios e a
producao midiatica em si que as mediacdes e suldplagi formas de apropriacédo e
releitura.

Acredito que: 1) a lenda urbana é cultura em monimepercorre 0 espaco
urbano (em narrativas contadas na calcada de lides,na praca de alimentacdo do
shopping center ou acessadasmeh por meio de um computador, em utaa house
qualquer); 2) ela se atualiza (num dialogo tenpooéicuo entre “realidade” material —
experiéncia cotidiana, contexto soécio-politico —ca@pus ancestral de narrativas
recontadas ha séculos); 3) ela migra de suportefafe-a-face da oralidade, passa para
o jornal e aweb, onde novas versdes sao recriadas), em processogorios; 4) tem
um aspecto dessegregante: une diversos gruposgoras ao redor de um mesmo
temor ou de uma mesma questéo, atravessando ds<ida

Se a lenda urbana marca sobremaneira praticas godamentos das pessoas
gue habitam a cidade, mastigando questdes contangas a partir da forca criativa de
histérias e dramas ancestrais, ela deve dizer nsoiboe 0 espaco simbdlico sobre o
qgual determinada sociedade se constitui. Assintp phasta hipétese central: as lendas
urbanas sdo uma forma de “narrativizar” a exper@aoctidiana de temores, desejos e
anseios de determinado grupo humano. Mapeé-laslisatas sao formas de se chegar
perto da ebulicdo que é a cidade contemporaneayarmdimensdo presente e ao mesmo

tempo imemorial.



CAPITULO 1 - A lenda urbana como um género comuniceional

Enquanto pesava cebolas e pimentbes, Aurimar Ara@joa de 40 anos, pai de
“dois meninos pequenos” e responsavel por um deeshdo mercado Sao Sebastido,
no centro de Fortaleza (CE), me contou: “Ouvi fglaeelesvém e agarram as criangas,
botam dentro do carro. Ai, depois, se acham asgagasem o figado...”. Conversei com
seu Aurimar em uma manha de sabado, enquanto @daeefervilhava. O cheiro de
panelada, porco cozido e sarrabulho se misturaveoEs das frutas e verduras em
exposicao nos mais de 400 boxes; ao zunzunzunodasrsas de transeuntespitués
e comerciantes; ao som do poeta popular, que, cajuda de uma sanfona, fazia o
“marketing vocal” dos folhetos que vendia.

No fim de 2006, a lenda da Hilux Preta —que davdacde um misterioso “carro
preto grande”, “pegando as criangas nos bairrasifocme me contou Silvana Lopes,
cerca de 20 anos, atendente de uma loja de quiagas$ no mercado— ja havia perdido
forca, mas, atras de si, deixara rastros. Uma mmcpoesaria (dona de uma lanchonete),
gue comprava as cebolas e os pimentbes pesadssipdurimar, entrou na conversa:
“IN]esse negocio de Hilux eu ndo creio ndo, maegds¢ negocio de sequestro pra
roubar 6rgéos de criancga, eu creio. A ambicdo do gomuito grande, eles apelam pra
qualquer coisa”. Apos o roubo, os criminosos exgorblhos, figado, rins —valorizados,
no mercado externo, conscommodities“La, o negocio € em ddlar, em euro.”

Ainda no mercado, o poeta Jair Moraes, com a sanfenos folhetos
dependurados no corpo, ditou 0s versos compostanaaanterior ao da entrevista,
quando a popularidade/vitalidade da lenda da Hileancara seu auge. “Sou poeta do
cotidiano/ Descrevo com objeto/ Nao sei se foi Malhlacko/ Que andava pegando os
menino/ Fazendo a confusédo/ Passou em todo b&loaZé Walter, no Mondubim/
Também na Vila Unido/ A histéria do carro pretog$tal na base do ‘loreto’/ Causando
a sensacdo.” Mais importante que a irregularidadeversos é feelingdo poeta, que
reconhece a “riqueza” do “imaginario popular’ (eegsdes suas) e dele faz uma leitura
poética, critica e de reconhecimento dos espat¢@sos. Apos falar bastante da Hilux
Preta, seu Jair fez umperlink com a Perna Cabeluda (“que dava chute nos menino”,
sic), com a Loira do Banheiro (“loira dos z6i axado”, sic) e com o Papa-figo (“Nos

era menino, la no Vila Unido, ai a mae da gentediapaz, num vao pro meio da rua



nao, que o papa-figo corta vocés pra tirar o figéskm em 1960, por ai. A mée da gente
ja contava pra gente ndao ganhar o mundo”).

Desde os anos 1980, carros pretos parecidos caah Hiltix passaram pelo
menos por Manaus, Fortaleza, Recife, Rio de Jgn8&o Paulo; foram dirigidos por
loiras, bailarinas, palhacos, japoneses... Em algas®s, a gangue emplastificava e
costurava, no corpo sem vida da crianca sequesttadapunhado de reais para o
enterro ou, entao, la deixava um bilhete (com merds, cinicos e piedosos, “Mae, seu
filho ndo sofreu”). Essas fabulosas narrativasgtasao, esquadrinho e mercantilizacéo
de 6rgaos internos sdo apenas parte (talvez amdaisda) do lendario contemporaneo
—também conhecido pela exprespap, minha preferida, “lenda urbana”.

Com Zumthor (2007) —para quem o ambiente perteaarpo, do qual a voz é
extensdo—, creio que, no exemplo dado, o cheirerdas medicinais e de peixe, as
cores das frutas, 0s versos sem rima, o barulhoatagrsas e as pechinchas compdem
a trama da lenda urbana. Com Martin-Barbero (22023), L6tman (1996) e Jerusa
Pires Ferreira (2003, 1992), creio que esse epaelanto se apoia sobre o cotidiano do
mercado e do bairro; sobre o consumo da cultunaaksa —Michael “Jacko” entra na
Hilux e roda a periferia cearense—; sobre o ackwdario ancestral e pessoal que, na
performance, é reativado (dai lembrar-se do Pama-dio falar da Hilux Preta, e de essa
tematica calar tdo fundo, fazer tanto sentido esaatanta comoc¢do); e sobre as
multiplas leituras, de mundo e de cultura, que germ didlogos e dissensos nas
criacoes e recriacdes, performatizadas enquartdonspra algo téao trivial quanto cebola
e pimentao.

Mais que “pura narrativa”, a lenda urbana éatmde comunicagaque implica
ambiénciamemoriae competéncia que se faz-desfaz-refaz emae (ou em “nuvem”,
para usar a expressao modernosa da vez, relaticdoad computing”).

1. Ambiéncia. Ou por que a lenda é “urbana”.

Antes de Colombo e suas cartas, tiveram grande mogacidente cristdo as
viagens imaginarias. No século Xll, o maravilhosargesclava a descricdes geograficas
do mundo desconhecido ou pouco conhecido dos ewsppdenda de Alexandre, por
exemplo, popularizou as maravilhas indianas, ahene$ flores e outros seres insolitos
qgue as Cruzadas haviam tornado mais préximos daetmooristdo. No século XVII,
quando muitas criangcas morriam em decorréncia lia de cuidados dos pais, que
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tinham ambos de prover o sustento da familia, uasactencas mais generalizadas era a
de que bruxas assassinavam o0s pequenos. “Numa épaxsse, atribuir mortes desse
tipo a bruxas talvez correspondesse a mecanismiadidr de tensdes e de culpas.”
(Laura de Mello e Souza, 2002:202) Criancas doeatesquiticas eram tidas como
“chupadas” pelas bruxas. Na Idade Média, os B&stialespécie de manual de zoologia
simbdlica— eram consultados como fonte de intesipéet de fendmenos da natureza,
nos informa Aron Gurevitch (1990).

Dificil deparar com literatura semelhante e nadesebrar, instantaneamente,
das narrativas contadas na atualidade. Em relagdpagos geograficos desconhecidos
gue ganham contornos maravilhosos, basta pensaesenvolvimento das ciéncias
astronbmicas e, consequentemente, no lendario aqwelve siglas como ET
(extraterrestre) e OVNI (Objeto Voador Nao Iden#fio), que acabam redundando em
relatos de “viagens imaginarias”, feitos por pessqae dizem ter sido abduzidas.
Muitas lendas urbanas —e a do carro preto seqgdestanegociador de érgdos internos
€ uma delas— focalizam a perda dos filhos pelas paiseja, lembram os cuidados que
se deve ter com as criangas, remetendo ao medafaldicidio (que paira como uma
sombra) e a sensacéo de culpa pela virtual faltaidados. Animais e seres fantasticos
ainda persistem, e exemplo mais patente sdo agaenss monstros em lagoas (agora
visualizados emsnapshotwsia GPS).

Dessa forma, a pergunta é: o que diferencia alenoana das lendas contadas
ha séculos? Posta de outro modo, o que o “urbamo’seja, o qualificativo que remete
a formacéo das cidades e aquilo de que elas sas-faionfere de proprio ao género?

Paul Smith e Gillian Bennett (1996 e 2007), Gail\bs (1996), Jan Brunvand
(2001) e Jean-Bruno Renard (2006) apontam os a3 domo o inicio de estudos
sistematicos sobre os “mitos urbanos” (também cdamade “lendas-boatos”, “lendas
modernas” etc.). Nos anos 1950, surgiu a conse@énai existéncia de um “folclore
narrativo urbano”, e ai comecou a se falar em ‘wonpopulares urbanos” (séo
catalogados, principalmente, os ligados a emerggntedutos de consumo). Os anos
1960 e 1970, aponta Renard (2006:26), foram mascado um “enrichissement du
corpus des récits, une reconnaissance de la I@gitumiversitaire des recherches, une

réflexion sur les liens entre les Iégendes mordeete'autres genres narratifs, enfin une

! Em 27 de agosto de 2009, o jornal britaribe Guardiarpublicou foto, via Google Earth, do monstro
do Lago Nesshttp://www.guardian.co.uk/theguardian/2009/augttitness-monster-google-earth
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internationalisation de l'intérét pour ce nouvednarop d’étude”. E em 1981, Jan
Brunvand publicou o artigo-chave “Urban Legends: Folklorer fToday”, que
popularizou a expressao “lendas urbanas”.

Embora os estudos sistematicos sobre o lendakbanar tenham comecado
somente por volta dos anos 1940, ja em um artigt886 intitulado “Nos ldées Sur Le
Traditionnisme” o folclorista francés Gabriel Vigaise perguntou: “Les villes n’ont-
elles pas leur folklore comme les campagnes? Qeg-dEja livré leur secret qui n'est
pas celui des gens de la terre?” (apud Renard,:PDP6Por volta dessa época,
folcloristas catalogam, dentre outras, lendas sabr@ovas formas de transporte, de
habitacdo, de consumo e de leitura —que, mais tpr@a%”, versam sobre novas
experiéncias cotidianas. Um exemplo sdo as naasatjue acompanham o nascimento e
o desenvolvimento da estrada de ferro, considewada “invencao diabdlica” (na
Turquia, por exemplo, acreditava-se que as locam®tram movidas por uma espécie
de diabinho familia, que os europeus ocidentaiana em uma “caixinha de fogo”).

Nas ultimas décadas do século XIX, pois, folclagsja haviam notado e
anotado as narrativas que circulavam pelas cidadeernas, entdo em amplo processo
de urbanizacdo —consequéncia direta da Revolughssthial, que demandou méo-de-
obra do campo para a cidade. Historicamente, aslefdse desenvolveram provocando
0 povoamento espacial e a producado de espacos@giljierando heterogeneidade e, de
alguma forma, misturando os habitantes e em difesegraus “dessegregando” os
meios fechados e familiares (Caiafa, 2007). Hatndmsito, diz a autora, que marca as
cidades e que implica também certas formas de coag#iv e de producéo subjetiva. E
€ nesse contexto que a lenda urbana —como gériara,omo mero deslocamento nos
temas das narrativas— vai emergir.

A soma de adensamento populacional, heterogereidatksapartamento dos
meios fechados vai, em um primeiro instante, emsgmo® discurso do “medo das
turbas”. Livro-chave para se entender esse momefiRsicologia das Multiddes”, de
Gustave Le Bon (2008), um dos criadores da modmsitalogia das massas. Publicado

em 1895 —mesmo ano em que oS irmaos Lumiére puseranfuncionamento a

2 Jan Harold Brunvand, professor aposentado da thidsele de Utah (EUA), é considerado “la figure
emblématique de ce nouveau champ de recherche”a(®e2006: 36). Ele foi um dos principais
orientadores do processo de apuragéo das repastagbre lendas urbanas publicadas por mim no Jornal
O Povo, em 2006. Apesar de ndo ter concedido est@einegou-se por ja estar aposentado), foi bastan
generoso ao apontar fontes e discutir propostaboielagem.
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maquina que deu origem a primeira arte massivan@ma—, o livro constata que a
civilizacdo industrial ndo é possivel sem a forragéa multiddes e que o modo de
existéncia destas €é a irracionalidade, a sugestdooatagio. E revelador o que Le Bon

anota sobre o imaginario das turbas:

- “A criacdo das lendas que circulam tdo faciimeetdre as
multid6es ndo é somente o resultado de uma credigidompleta,
mas também das prodigiosas deformacdes que oseatnahtos
sofrem na imaginacdo de individuos reunidos. O rsaiyples
acontecimento visto pela multiddo rapidamente swaxbe num
acontecimento desfigurado. Ela pensa por imagers,jmagem
evocada, por sua vez, evoca uma série de outrasgealguer
ligacdo logica com a primeira.” (Le Bon, 2008:44)

Quase 30 anos depois de Le Bon, o espanhol Oyt&gsset (2007) publica o
classico “A Rebelido das Massas”. Apesar de adouidr, no século XIX, “de repente a
multidao tornou-se visivel, instalou-se nos luggmederenciais da sociedade” —quando,
antes, “se existia, passava despercebida, ocup&wado do cenario social’—, o autor
olha para a nova cena com pessimismo; ou mesmofresnacdo. Com a teoria do
homem-massa, aponta que, na patuleia massiva, salgeridade e conformismo, e
gue a arte moderna se torna mais “pura” justamgua@do se afasta da compreensao
popular e redescobre suas “esséncias”.

Apesar de manter alguns pontos de contato comunatiamo de Le Bon e com
0 negativismo de Ortega y Gasset, o sociélogomimoilogista francés Gabriel Tarde
da um passo fundamental, em “A Opinido e as Mass#s”1901: percebe que a
conversagao nas cidades —que advém da misturandantracdo, da circulacdo e do
contagio— € o grande agente de propagacédo darfocgassocial quéorma a opinido,
que repercute os costumes e que produz as socedBde conversacao, entendo todo
didalogo sem utilidade direta e imediata, em quéksesobretudo por falar, por prazer,
por distragéo, por polidez.” (2005:76)

Para sublinhar a importancia das massas para mtadga conversacgéo, Tarde
se refere a um boato que circulou na Franca, nas d4870, de que grandes
proprietarios de terra e padres enviavam dinh@spussianos: “Ora, essas historias
homicidas pouco crédito teriam encontrado entre casponeses enquanto eles
vivessem dispersos nos campos; mas, reunidos inas é& nos mercados, tornaram-se
de repente crédulos a essas odiosas imbecilida@easr’ dizer: ndo eram mais “bruxas”
(categoria genérica) que “chupavam” criancas (ap@gica), como nas lendas do
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século XVII; mas latifundiarios e padres que traamvcontra o povo, ajudando
inimigos politicos. A conversacdo € tanto mais goanto mais for irrestrita, coletiva
ou social, diz o autor. A partir de uma perspecfivtitico-sociologica, a conversacao
importa para Tarde porque ela gepaniao, forca-motriz das sociedades.

E Benjamin (1989) quem provoca um giro fundamem$se debate, ao
perceber que as mudancas em curso eram menos @fa palitica e muito mais da
ordem da cultura. Em estudo que parte da obra ddegstBaudelaire —flaneur, autor de
poemas como “A Uma Passante”-, Benjamin apontauque&los primeiros elementos
de formacédo da cidade moderna € a multidao, que &mtara presente na maior parte
da literatura do século XIX (folhetim, romance pil) como passara a constituir uma
nova forma de lidar com o outro. E a mistura, aceatracéo, a circulacdo e o contagio
em plena rua com outros e estranhos —onde ha urpaevisibilidade que o
confinamento familiar ndo permite e onde pode hawea criatividade maior dos
processos subjetivos— que marca uma relagdo prépativa com a cidade (Caiafa,
2007). Por uma abordagem semidtica da cultura, -peddizer que se trata de um
momento de intenso dialogo entre diferentes sidema signos, agora inter-
relacionados hum mesmo espaco cultural; enconteo igavitavelmente, sera gerador
de novos signos. E em contraste com o que ocorregisiro culto, cuja chave esta na
obra, para a cultura emergente das multiddes eecteacha npercepgédce NOsuUsos
diz Benjamin. Vai ser como multiddo que a massagrasa exercer seu direito a cidade.

A partir de Tarde, que refletiu sobre a conversagéana ja no limiar do século
XX, e de Benjamin, assinalo a primeira caracteastla lenda urbana: diferentemente
das lendas tradicionais, ela leva em conta, natnamacdo, axperiénciamediatana
cidade Ha uma aproximacado a acontecimentos, personalygyaes, odores, cores e
rumores que identificam o espaco urbano, formargmgrafias e trajetos feitos-
desfeitos-refeitos. Para Benjamin, pensar a expadaée o modo de alcancar o que
irrompe na histéria com as massas e a técnica (@v0 sensoriumque, como a
fotografia e como o cinema, viola a sacralidadewta@, fazendo possivel outro tipo de
existéncia das coisas e outro modo de acesso p €lésero filho da conversacéo
tardeana, a lenda urbana nasce do adensament@giopal, da heterogeneidade e da
circulacado cultural, que s6 séo possiveis com er@dwdas massas e com a formacao da
cidade moderna, e ativa uma nova forma de se oal@ce de sentir o outro na cidade,

em espacos-chave como o mercado, o bairro, agakeri



Pondo uma pa de cal sobre o debate entre romarficeesdos pela ideia de
cultura popular “auténtica” e nacional de um ladgrofanacdo massiva de outro) e
llustrados (para quem povo e massa sintetizam augoe deve ser “superado”, como
supersticdo, ignorancia e desordem), Martin-Bar@003) afirma a existéncia de um
hibrido, o popular-massivo Para o autor, as massas contém, no duplo sed&do
controlar, mas também de “trazer dentro”, o povade se pode pensar o popular
atuante a margem do processo historico de comstduio massivo. Se o povo, antes,
situava-se a parte da sociedade, como massa al&wtie encontra do lado de dentro,
“dissolvendo o tecido das relacbes de poder, edodancultura, desintegrando a velha
ordem” (2003:56).

De acordo com Morin (1997), a cultura de massanseréve no “complexo
sociologico” constituido pela economia capitalistagdemocratizacdo do consumo, a
formacdo e o desenvolvimento do novo salariado mogressdo de determinados
valores —valores culturais populares que enconathngo seguro no massivo. Para o
tedrico francés, a analise da cultura de massaendelvida em duas direcdes: em sua
estrutura semantica e em seus modos de inscricéotinilano. No que diz respeito ao
primeiro aspecto, Morin descreve a operacao dédsegiie constitui, em sua opinido, o
dispositivo basico de funcionamento da industristucal: a fusdo, em termos de
discurso, de dois espacos quaneerican newsmakingreconizava como inconciliaveis:

o dainformacaoe o daoimaginario ficcional

Serd na linguagem da informacdo que O novo imaginar
encontrara sua matriz discursiva, mas sera na dggu do
melodrama de aventuras que se gerardo as chavesown
discurso informativo. A industria cultural produmainformacéo
na qual primam os ‘sucessos’, isto é, o0 lado exdinério e
enigmatico da atualidade cotidiana, e urfiecdo na qual
predominara o realismo (Martin-Barbero, 2003, p.94)

O segundo aspecto apresentado por Morin diz respeiterdadeira funcao de
mediacdo que cumpre, no dia a dia, no cotidiandicptaa cultura de massa: a
comunicacdo do real com o imaginario. Segundo Mairverdadeiranediacéo a
funcdo de meio, que cumpre no dia a dia a culterandssa é essa. Os produtos
simbdlicos da industria cultural mantém disposgive intercambio cotidiano entre o
real e o imaginario que, dialeticamente, propommrapoios imaginarios a vida pratica

e pontos de apoio pratico a vida imaginaria. E ags®posta onde entram 0s



mecanismos de projecdo e de identificidcdims massas com seus produtos culturais
(como o folhetim, a radionovela, o cinema), a fim t@ntar responder a demanda
coletiva por mitos e herdéis.

No contexto da cultura de massa, Thompson (199&i&8f)e comunicacédo de
massa como “producdo institucionalizada e difusé@ernlizada de bens simbdlicos
através da fixacdo e transmissdo de informacdooote@do simbdlico”. Para além
dessa definicAo funcional, a comunicacdo de masmaforcma 0S pProcessos
comunicacionais as logicas do lucro e do consumdazer, em um movimento que
articula o imaginario popular e os anseios dagiestes massas. No jornalismo, por
exemplo, a experiéncia com o rentavel folhetim s-goemo ficgdo, faz uso de
elementos da realidade objetiva— possibilita o iswegto do seu inverso: o fato-
sensacao, fait divers—que, como material jornalistico proposto a abaaceealidade
objetiva, faz uso de elementos ficcionais. O falgod(noticia “inventada”, também
chamada, no jargéo jornalistico, de “cascata”pseradicalizacdo dessa proposta.

A segunda caracteristica da lenda urbana € querediEmente das lendas
tradicionais, ela € uma fusdo idéormacao(nocéo de “noticia” que surge no jornalismo
do século XIX, pautada pelo acontecimento, cujo femalistico € detectado por seu
grau de imprevisibilidade e implicacéo)iecdo (fabulacdo lendaria na qual todo um
acervo mitopoético é reativado). Se, onde predamiaa praticas letradas, o factéide
aparece como radicalizacéo do dispositivo basicmigonamento da comunicacéo de
massa proposto por Morin, no lado das praticass draicalizadas ou veiculadas em
folhetos, na web ou na TV, sem a chancela instiati“letrada”) encontramos a lenda
urbana. Ela mantém, por um lado, residuos do atmatear (tal como o0 pensou
Benjamin, ao vaticinar a morte da narracdo, ofusgaelo romance e pelo jornal-
empresa); por outro, o fabulado é transformado spéae de jornalismo de servico,
gue alerta para os perigos da violéncia urbananal\eas tecnologias, do consumo etc.

Com Renard (2007), acredito que o verdadeiro mdsorlenda urbana é a
implicacdo. Quer dizer: é porque os individuos e@esn afetados pelo contetudo de

uma lenda que aderem a ela e a retransmitem. Agiagque mais nos interessam sao

% para Morin (1997:78), o universo imaginario adeuirda para o leitor/espectador apenas a partir do
momento em que este pode se projetar e se idantiftan 0os personagens em situacéo, se ele vive nele
e se eles vivem nele. Para o autor, h4 um desdebtardo leitor/espectador sobre os personagensae um
interiorizacdo dos personagens no leitor, relatdiesultaneas e complementares, segundo transfagnci
incessantes e variaveis”.
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aquelas que, de alguma forma, nos dizem respegttari@ também aponta que um traco
dominante das lendas é a negatividade. Seguindediica francés Michel-Louis
Rouquette, aponta que nove entre dez lendas s&ativasy ou seja, relatam um
acontecimento considerado infeliz ou alertam phagyana perigo. Ora, noticias mas sao
consideradas mais “vitais”, sobretudo em se tratamhel alertas: elas nos permitem
tomar certas medidas e precaugfes, assinala o Bubosucesso dos boatos negativos é
préximo da popularidade ddaits diverstragicos: nds ficamos fascinados, ou seja,
simultaneamente interessados e horrorizados peloidade pelas transgressoes.

Renard define lenda urbana como “un récit anonymésentant de multiples
variantes, de forme bréve, au contenu surprenacdnté comme vrai et récent dans un
milieu social dont il exprime de maniére symboliges peurs et les aspirations”
(Renard, 2006:6). O que Martin-Barbero (2002) éstarelacdo aosucesogfait diverg
parece fazer muito mais sentido se direcionado pdemdario urbano: na medida em
que € inexplicavel e misterioso, ele nos arranca sdperficialidade plana da
“racionalidade ambiente” e nos conecta a outro mapadharavilhoso E uma forma de
narrativizar prescricbes, desejos e anseios reladas a lida com o outro no espaco
urbano, ao cotidiano de consumo, a experiénciarellt

A lenda urbana desafia a ideia de “desencantam@mtonundo” (delineada
desde Max Weber), que afirma o encolhimento dgi&elie da fabulacdo e o dominio
do cientificismo racionalista. A imaginacdo, “exgged in dreams, songs, fantasies,
myths and stories” sempre fez parte do repertdéas grupos humanos e continua
fazendo, como nos diz o indiano Arjun Appadurai9@® A diferenca é que, na
atualidade, sobre ela atuam, em “joint venturetultura de massa e 0os movimentos
migratorios. Embora haja intensos fluxos internaai® de pessoas, dinheiro, bens,
imagens e informacdo, ndo ha homogeneizacdo, “ialiseno cultural” ou
“massificagdo”; mas escambo, troca, hibridizagcad@n@lini, 2008) —globalismos
localizados e localismos globalizados, como dizv@oéura de Sousa Santos (2007).

No caso da cultura de massa e do consumaendgasmediaAppadurai sublinha
0 6bvio: eles provocam resisténcia, ironia, sefddide e, de modo geral, agenciamento
—nunca ha aceitacdo plena, hegemonizacao, unidmidassa constatacdo aproxima o
autor indiano da perspectiva dos estudos da comgancproposta por Martin-Barbero
(2003 [1987]), que desloca a andlise dos meiosebagbes gdpropriacdes. E, ainda,
da proposta posterior do autor espanhol-colombiéZ@D?2): o deslocamento das
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mediacdes socioculturais, desde as quais operardoepsrcebidos os meios, as
mediacdes comunicativas —nas quais, para além dmesnem si, sociabilidade,
institucionalidade, tecnicidade e ritualidade fomma “espessura comunicacional” do
social. Também importante para essa perspectivaraué o teorico francés Michel de
Certeau, para quem o cotidiano é inventado, prddypior meio deéaticase usos

Em um volume duplo com o instigante titulo “A Ingén do Cotidiano”, Michel
de Certeau (1996a, 1996b) propde uma teoriaudoscomo operadores de apropriagao
—ou, de outro modo, teoria da producao inseridaomsumo, légica que, como resume
Martin-Barbero (2003:126), “se faz visivel s6 quaritbcamos nédo as palavras do
roteiro, mas o sentido da pergunta: que fazem ssope com 0 que acreditam, com o
gue compram, com 0 que léem, com 0 que véem?” &epensa que o paradigma
dessa légica acha-se na cultura popular. A cuftofaular a que se refere Certeau € a
“impura e conflitiva cultura popular-urbana”. “Pdati € o nome para uma gama de
praticas inseridas na modalidade industrial, othorelo ‘lugar’ a partir do qual devem

ser vistas para se desentranharem suas taticanedns de operacao.

Cultura popular fala entdo nao de algo estranhg,daaum resto e
um estilo. Um resto: memoria da experiéncia serudi®, que
resiste ao discurso e se deixa dizer s6 no reRasto feito de
saberes indteis a colonizagdo tecnoldgica, que massi
marginalizados carregam simbolicamente a cotide&dede a
convertem em espaco de uma criacdo muda e colEtwm estilo,
esquema de operagfes, modo de caminhar pela cidabi¢ar a
casa, de ver televisdo, um estilo de intercambioiako de
inventividade, técnica e resisténcia moral. (MaBéarbero,
2003:127)

Para Martin-Barbero (2002), o espaco social ondthanese expressa essa
dindmica, que, desde o popular, da forma a novosmemtos urbanos e a cultura de
massa, € o bairro, como territorio de desdobramdatoesisténcia e da criatividade
cultural. O autor vé o bairro como espaco de reecintento e de construcdo de
“identidades” sociais. E 14, ao lado de amigos @ntos, onde se é “fulano” ou
“beltrano”, jovem ou adulto, casado ou solteirol tarrio se constituye asi en un
mediador fundamental entre el universo privadoadedsa y el mundo publico de la
ciudad, proporcionando algunas referencias bapasla construccion de un nosotros,
de una sociabilidad més ancha que la familiar y de&sa y estable que la impuesta por
la sociedad” (2002: 143).

Também de acordo com Certeau et al (1996), o beamstitui, para o morador,

uma parcela conhecida do espaco urbano na quativaosu negativamente, ele se
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sente reconhecido. A fixidez do habitat, o costumeiproco da vizinhanca e o0s
processos de reconhecimento que se estabeleceas gracoximidade e a coexisténcia
concreta em um mesmo territério sdo elementos gostituem a vida cotidiana. Ainda
de acordo com os autores, no bairro ha continuiéatle aquilo que é mais intimo (o
espaco privado da residéncia, o “dentro”) e aggile € mais desconhecido (o espaco
urbano, o “fora”). “E é na tensdo entre esses thimos que ele [o bairro] vai aos
poucos se tornando o prolongamento de um dente squefetua na apropriacdo do
espaco” (Certeau et al, 1996:42).

As lendas urbanas tém como espaco de atuacao gianorbairro. Em relagcéao
a narrativa da Hilux Preta, citada no inicio destegitulo, quase todos os entrevistados
mencionam nomes de bairros onde o carro-sequestfad@vistado. Enquanto se
conversa sobre a lenda, € possivel visualizar uparda cidade e os trajetos feitos pelo
carro, que rodou quase toda a periferia da caggtaiense. A lenda mantém uma relacao
de lusco-fusco com o cotidiano: ao passo que éupidd por essas relacdes de
intimidades do dia-a-dia, séo elas préprias quemstdtaem as fimbrias do cotidiano, da
sociabilizacao, das trocas simbdlicas entre vianRara Certeau et al, a “tagarelice” e
a curiosidade séo pulsdes absolutamente fundarsamapratica cotidiana do bairro,
alimentando as relagfes de vizinhancga e abolindtmger estranheza.

No entanto, seria ingénuo e deveras limitador ignque a cidade é multipla e
que nela cabem diferentes formas de percebé-la&endal urbana também atravessa
mercados, feiras, shopping centers, escolas, lamigsabalho, saldes de beleza, lan
houses, bares etc. Se, na nossa pesquisa, notammas ldgilux Preta circulava muito
mais por bairros periféricos (ndo se achou um Uc&sm em que o veiculo foi avistado
em um bairro nobre) e era assunto de comunidadeso ou reunidas nos mercados,
no centro da cidade e nas feiras livres, isso eaorito mais pela dinamica da cidade
do que por uma caracteristica peculiar da lendanab que seria “tipica” da
conversagéao e producédo do bairro. A lenda urbanesseeve na ebulicdo e no contraste
que é a cidade, que abriga diferentes formas déaha&bconviver. Em bairros médios e
nobres, onde predominam prédios com muros alt@®odominios fechados, e onde as
relacbes de vizinhanca séo distantes, dificimentenda do carro-sequestrador teria
forca. E que a lenda urbana diz respeito, sobreaidma questdo a®mpeténcia

Bom exemplo de formacédo lendaria a partir de uncéabiidade para além do
bairro sé&o as narrativas que tém como principa@sps shopping centers (sequestros,
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estupros e agressao a criangas ocorrem em banbedrasestacionamentos; cobras sao
encontradas em lojas de departamento e em supaasrcagressées com seringas
contaminadas com o virus da Aids ocorrem nas déperas dos grandes centros
comerciais). Sobre a narrativa de que uma cobra fgicado uma criangca no
supermercado Extra (do grupo Pao de Acucar), n@pshg center Iguatemi de
Fortaleza (do grupo Jereissati), uma vendedorant loja de cosméticos me disse:
“Como aqui todo mundo se retne na hora do almago lkeanheiro, um comenta uma
coisa, outro outra... Surgiu esse boato.” Essevmeitobra entra em supermercado/loja
de departamento/piscina de bolinhas e ataca cramgate, sob cores contemporaneas,
pelo menos desde os anos 1960, no Brasil e tamio8nEWA e na Europa (Noel-
Kapferer, 1993, e Smith e Bennet, 2007).

Criado nos Estados Unidos nos anos 1950, desdiio m shopping emergiu
como uma cidadela artificial e ideal, que ndo seess problemas urbanos comuns,
como transito, chuva, sol, falta de estacionamektas jA a mimese dos espagos
populares —como rotatérias, pragas de alimentaca&bsmosicdo em galeria— nos
mostrava as limitacdes do discurso do “templo dsomo”. A inevitavel concluséo: o
shopping é, também, espaco de sociabilidade, @aoedena o sentido de encontro entre
as gentes”, concentrando as atividades que a cidaderna separou: trabalho e écio,
mercado e diversdo, modas elitistas e magias pesulElartin-Barbero, 2002).

Além da multiplicidade espacial no que diz respaitsociabilidade, é preciso
destacar que, na cidade, também ha multipla®mpeténcias culturaisQuem nao
freqienta cinema, por exemplo, ndo vai se impostarexistem ou ndo seringas
infectadas pelo virus da Aids dissimuladas nasrguds. Quem ndo mora ou ndo
freqUenta lugares a beira de lagoas pouco vai gertar —ouvir, memorizar e recontar—
lendas relacionadas a bichos estranhos e monstsoprofundezas das aguas. Quem ja
passou do tempo de colégio pouco se importard cdrmira do Banheiro ou com
gangues que pdem “drogas” nos bombons da cantiais. déd que a “crenca/descrenca”

per si a lenda urbana se relaciona aos habitos e coanpentos das pessoas.

2. Memodria. Ou lenda urbana como cronotopo da evogao.
De contos maravilhosos alemées e russos (Prop):20@as que viu ela
guando lancou um olhar para o interior? No meioguamde tacho ensangtientado, com
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corpos em pedacos; ao lado, um cepo e em cima whata faiscante”; “ele a langou
por terra, arrastou-a pelos cabelos, cortou-lhel@eg sobre o cepo e picou-a em
pedacos; 0 sangue jorrou e se espalhou sobread; tdoi-lhes servida sopa de couve
com pao branco e, como carne, bracos e pernasosbzidos contos maravilhosos
narrados pelos irmédos Grimm (2001), ndo raro enaonts descricdes graficas de
mutilacdo: pombos que arrancam os olhos das irmégoisas (“Ciderella”), madrasta
gue decapita o enteado, corta-o em pedacinhosiheea para o marido (“The Juniper
Tree”), noivo que, aos olhos da quase esposa, aordgiovem em pedacos e neles joga
sal (“The Robber Bridegroom”).

Em “Morfologia do Conto Maravilhoso” (2006), VladimPropp demonstra
como uma das formas correntes de mal infligido esabtherdi pelo antagonista é o
“dano corporal’, no qual olhos e coracdo sdo amdos, pés sdo cortados etc. No
estudo “As Raizes Historicas do Conto Maravilha@®902), Propp apresenta o motivo
do esquartejamento como um dos principais arguraepéva evidenciar a relagcao
existente entre os contos maravilhosos e os Afiizal, uma das formas assumidas pela
morte temporaria (parte do ritual iniciatério, emuitas culturas tradicionais) era a
abertura do corpo ou seu despedacamento.

Na mitologia egipcia, Seth corta o corpo de Osénis quatorze pedacos,
espalhando-o por todo o pais; na grega, apds bantlaar o fogo para os homens,
Prometeu é acorrentado ao monte Caucaso, onde @sddisis um corvo dilacera seu
figado, diariamente regenerado; na versdo budistagosha, Buda corta seu proprio
corpo em pedacos (e, depois, torna a colé-losjjuéadiz respeito as crencas religiosas,
basta lembrar que o motivo do despedacamento eifito mresente na tradicdo
blasfematoria da praca publica no Medievo e, nsiBdlonial, jurava-se pelo corpo
de Deus, pelo sangue de Cristo, pelas tripas edsitde Jesus (Mello e Souza, 1993). Ja
no tocante ao lendario, no século XVIII, na Frargga,meio a um péanico generalizado
sobre o desaparecimento de criancas, dizia-se e buis XV, supostamente doente
de lepra, raptava os filhos dos suditos para wmasangue em malsucedidas tentativas
de cura. Semelhante a acdo de uma famosa figuraltdaa popular brasileira, o Papa-
Figo —Camara Cascudo (2002) considera-o, ao ladélaloem do Saco, do Negro
Velho e do Lobisomem, um dos formadores do “ciabopavor infantil”. Uma das
personagens lendarias mais famosas € “Jack, @&$tr’, que mutilava e assassinava

jovens mulheres na Londres do século XIX, mas idgatidade nunca foi comprovada.
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Na literatura, basta evocar o vampirismo, temarreate na cultura massiva pelo
menos desde o escritor irlandés Bram Stoker. Auraanorta-viva que se alimenta de
sangue humano continua vivissima em séeesscomo “Crepusculo”.

Ter o corpo invadido e os 0rgaos apropriados ptvreoué um motivo recorrente
e um medo persistente na humanidade. As lendasasglsmbre roubo de 6rgaos —que,
de acordo com nosso levantamento, se apresentaualkdade como o tema mais
popular da trama lendaria— tém, na América Latinaa vitalidade espantosa e registra
aparicfes sistematicas pelo menos desde meadosndss 1980, como nos conta
Véronique Campion-Vincent (2005). Em minucioso dstua pesquisadora francesa
relatou diversas lendas, varias no Brasil, que, titsos 20 anos, tiveram grande
impacto sobre o cotidiano das pessoas. Ainda tomeaocho exemplo a lenda da Hilux
Preta, é incontestavel o fato de que essa narrativgida em 2005 e que sensibilizou
moradores da periferia de Fortaleza por pelo menosno, nasceu de uma realidade
concreta: cerca de 40 mil criancas desaparecematoalode acordo com estimativas do
Ministério da Justica. Dessas, aproximadamente dfffpassam o periodo de 30 dias
(ou seja, a maioria é encontrada) e 5% sao rapfaatasstranhos para fins de abuso
sexual e trafico de seres humanos —geralmentes ess®s acabam em morte. As
estimativas sdo da Rede de Identificacdo e Locdlzale Criancas e Adolescentes
Desaparecidos, ligada a Secretaria Especial déd@irdumanos da Presidéncia.

No processo de coleta do material lendario, coeversm dezenas de pessoas
cujas vidas foram, de fato, alteradas devido aolsupmhos sobre a Hilux. Basta dizer
gue muitos pais passaram a proibir os filhos da &e colégio, para nem sequer porem
0s pés na rua. Ora, a Hilux Preta veio no rastrOpala Preto, da Gangue do Palhaco,
da Kombi Branca e de muitas outras versdes paresmm enredo minimo: carro
misterioso que sequestra criancas a fim de exdmis rins, figado, olhos, coracao.
Smith e Bennett (2007) contam o caso da “Black ®blgos anos 1970 e 1980, vérias
histérias comegaram a circular na Pol6nia, na Uardara Mongolia e na Rassia sobre
criancas raptadas por carros pretos do tipo Volgs; 6rgdos eram retirados
cirurgicamente e vendidos para estrangeiros ripascipalmente arabes e alemaes
ocidentais. Essas lendas de carros-sequestradfiresgam Smith e Bennett, em outros
espacos-tempos apareceram de forma diferente: qwos¥IX, por exemplo, havia

histdrias similares sobre carruagens pretas natbrga...

14



Se, por um lado, a disseminacdo desse temor aeonpeta experiéncia com a
realidade concreta —violéncia urbana e intensa rtgle midiatica, aumento da
desigualdade social entre paises e residuos dedeslacolonialistas (nas lendas,
normalmente séo estrangeiros, de paises ricosrogilbam os 6rgdos das criancgas) e
avancos na medicina (que proporcionaram maior alensobre o corpo humano)—, por
outro lado essas historias respondem a uma sénatitizes simbdlicas que, ha séculos,
trazem a questdo dos 6rgdos humanos, do esfacétarderesquadrinhamento. Nesse
bojo, entram os produtos massmidiaticos —filmesgm@mmas de TV e de radio etc.—
para provocar tensdo. Mas deixo o detalhamentac@nsequente aprofundamento da
andlise sobre a lenda da Hilux Preta e congénarasos capitulos seguintes.

O que nos importa, por ora, € perceber como o fendnenda urbana se
constréi a partir da ancestralidade. Como nos distoriador e semioticista russo Aron
Gurevitch, ao discorrer sobre a persisténcia, nndounedieval, das culturas barbara,
cristd e antiga: “o novo ‘cobre’, de alguma fornmaantigo, e ambos coexistem”
(1990:118). Nesse momento, podemos inferir que@tefala de dois conceitos-chave:
persisténcialo novo sobre o antigo, que persistaf@alizacdo(interacdo entre 0 novo
e 0 antigo). A partir dessa perspectiva, afirmamas a lenda urbana é atravessada por
uma dupla determinagdo: factual e mitopoética (ferdierg, 1991), atualizando
histérias ancestrais que persistem. De um ladogndal se ancora na “realidade”
concreta, na ambiéncia em que é produzida; do ,catticula componentes lendarios
resgatados aqui e ali pela memadria popular, dedodvia tradicdo escrita, a cultura
massiva, midiatica ou digital, e que ressurgem etras narrativas popular-urbanas.

Como aponta Ferreira (1992:82), “hd sempre umaoraziica que encontra
lugar na razdo social, tracos de memoéria que tammiachando o espacgo certo nas
historias que se contam”. Esse corpus ancestrgudbaproximamos a lenda urbana
corresponde ao que Ferreira (2003:91) aponta coradi¢do”: “uma espécie de reserva
conceitual, icbnica, metaforica, lexical e sintétique carrega a memoéria dos homens,
sempre pronta a se repetir, e a se transformarnmovimento sem fim”, “um repertorio
de paradigmas e de virtualidades em relacdo”. @uinobvel, como nos diz Gurevitch.
Citando o semioticista russo luri Lotman, Ferramesenta a seguinte definicdo de

cultura, que aproxima, de forma inequivoca, cultbistoria e comunicagao:

A cultura ndo é um depésito de informagdes; € uroamemo
organizado, de modo extremamente complexo, queenmmsas
informacgBes, elaborando continuamente os procedasemais
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vantajosos e comparaveis. Recebe as coisas nowdsica e
decodifica mensagens, traduzindo-as para um ougtensa de
signos (Ferreira, 2003: 73)

A partir dessa abordagem, Lotman nos diz que dedinésséncia da cultura
como informacgéo significa trazer a cena o problegiacional entre a cultura e as
categorias fundamentais de sua transmissdo e vag8er e as nog¢des de lingua e
texto. Seu conceito de “texto de cultura” fala ddura como um sistema de signos que
organiza de um modo, e ndo de outro, as informag@ebidas, num universo signico
chamado pelo autor de “semiosfera”: “el espacioiégro fuera del cual es imposible
la existencia misma de la semiosis” (1996:24). Esspaco organizacional se
contrap6em nao a natura, mas a nao-cultura, agoeitgsntos cujos pressupostos de
organizacdo experimentam uma outra ordem. Como expiica Ferreira (2003),
traduzir um certo setor da realidade em linguageansforma-la num texto, isto é, em
uma informagé&o codificada de um certo modo, e déhizo essa informagéo na memoéria
coletiva €, para L6tman, um ponto fundamental.

Para o autor russo, o texto tem trés grandes fgng@nunicacao, criacao e
memoria. O texto cumpre o papel de uma mensagegiddido portador da informacéo
a um auditorio; exerce funcdo de memoria cultucdtova (mostra, por uma parte, a
capacidade de se enriquecer ininterruptamente e,optra, a de atualizar alguns
aspectos da informacgao depositada nele e de esque@rtros, temporariamente ou
por completo); atualiza determinados aspectos daopalidade do proprio destinatario,
modificando sua auto-orientacdo estrutural e o geageu vinculo com as construcdes
metaculturais; é altamente organizado e, ao maaifpsopriedades intelectuais, deixa
de ser um mero mediador do ato da comunicagaosa paser um interlocutor com alto
grau de autonomia, atuando ativamente no dial@gdo tem relacdo ao leitor como ao
autor; ao migrar para outro contexto cultural, atdese comporta como um
“informante” migrado para uma nova situacao comative, atualizando aspectos antes
ocultos de seu sistema codificante, adquirindoctaristicas de um modelo da cultura,

tendendo a realizar uma conduta independente -samela uma pessoa autbnoma.

“el texto se presenta ante nosotros no como lZae@n de un
mensaje en un solo lenguaje cualquiera, sino comocomplejo
dispositivo que guarda variados c6digos, capazatesformar los
mensajes recibidos y de generar nuevos mensajegengrador
informacional que posee rasgos de una persona rcantelecto
altamente desarrollado. En relacién con esto catabidgea que se
tenia sobre la relacién entre el consumidor yxbteEn vez de la
formula ‘el consumidor descifra el texto’, es pdsiluna mas
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exacta: ‘el consumidor trata con el texto’. Entracentactos con
él. El proceso de desciframiento del texto se caapl
extraordinariamente, pierde su caracter de acaniegeio finito
que ocurre una sola vez, tornandose mas paredmo actos, que
ya conocemos, de trato semidtico de un ser humamootra
persona autbnoma” (1996: 82).

A lenda urbana é um texto de cultura no qual imidearios fatores: a
experiéncia cotidiana da dinamica na cidade (comimléncia), os regimes e sentidos
das midias, a ciéncia e as tecnologias (do corpa;othunicacao etc.) e as relacbes
micro e macro-politicas (das rela¢des familiaresragiduos colonialistas entre paises).
Esses vetores se aliam a uma série de matrizesaislancestrais persistentes (motivos,
matrizes “arquétipos literarios”), produzindo néxas que provocam tensdes internas e
externas em um dado espaco semibtico. Como um texiultura, a lenda urbana é
condensadora da memoria cultural j& formada nact&msa de quem a ouve ou a narra
(tradicdo); como género de comunicagdo, € metonidgaum sentido integral
reconstituido —por meio de seu carater informathoiona o sistema de interdicdes e de
prescricdes de determinada cultura.

Sob uma outra perspectiva, ao discorrer sobre andoa profunda entre
memoéria e imaginario cultural na América Latina, rtitaBarbero (2002:167) afirma
que 0 que ativa essa memoria e a faz permeavéimaginarios urbanos-modernos”
ndo é da ordem do conteudo ou mesmo dos codigos,daaordem das matrizes
culturais. Faz questdo de sublinhar: “Pues haldamdtrices no es evocar lo arcaico
sino hacer explicito lo que carga hoy, para indagdo que sobrevive del tempo aquel
en que los relatos o los gestos populares eramtaat® sino lo que hace que ciertas
matrices narrativas o escenograficas sigan vi\aie,es sigan secretamente conectando
con la vida, los miedos y las esperanzas de lagent

Dai que, falar em memoria, persisténcia e atuadzag matrizes ancestrais nos
interessa no sentido de tentar entender de quaferpor quais razdes esses “temas” ou

" como propde Meletinski (2002) ao falar dos “afipas literarios”,

“motivos
continuam a fazer sentido na atualidade. Para @#eista russo, esses arquétipos sao
“tijolos literarios”, temas que ndo vém proprianeemte “elementos subconscientes
congénitos” —como cria Carl Jung—, mas que es@@addis a ambiéncia social. A

matricialidade tematica, que permite a liberacds dmuétipos, vai se configurando

* Meletinski explica que “motivos” séo “alguns miermedos que contém um predicado (agdo), o agente,
0 paciente e que veiculam um sentido mais ou memeEpendente e bastante profundo”; o “tema” é
considerado o motivo (ideia) principal de uma awale uma poética (2002:125).
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gradativamente, a partir de uma narrativa mais mér lenda —seja tradicional, seja
urbana— é extremamente rica em conteudo arquetigibesmo apds grandes
transformacdes (dragdes substituidos por carrasesaqdores, por exemplo), o
arquétipo originario permanece depositado no nivefundo da narrativa. Interessa,
sobretudo, perceber a lenda urbana como parte dggrande texto”, como nos diz
Jerusa Pires Ferreira (2003), com uma matriciafidathatica comum em suas diversas
variantes, que emerge cada vez que o texto é pafiazado (oralmente ou néo).

Aqui, voltamos ao debate da persisténcia do mduasdl trazido paragrafos atras
por Appadurai, agora ja sob outro ponto de vistaloo“pensamento mitopoético”.
Meletinski (1987:194) explica que, enquanto a gairacao cientifica se constréi a
base de uma hierarquia l6gica do concreto ao abstradas causas aos efeitos, o
pensamento mitolégico opera o concreto e 0 pessoptegados na qualidade de sinais,
“de tal forma que a hierarquia de causas e efaitogesponde a hipostasiacdo, a
hierarquia de forcas e seres mitoldgicos que tgnifgiacdo semantico-axioldgica.” Ou
seja: 0 pensamento mitolégico borra as fronteireieed concreto (objetivo) e a ficcdo
(abstracdo); e a correlacdo de forcas mitologioamd a teia de sentido e de valores
ético-morais aceitos por determinado grupo humamoapmpartilha esse pensamento.
Meletinski acrescenta que a énfase cognitiva demssamento esta subordinada a uma
orientagcdo harmonizadora e ordenadora definiddadalpara um enfoque integral do
mundo no qual ndo se admitem os minimos elemerdosadtico, da desordem. A
transformacao do caos em cosmo constitui o seftittamental da mitologia.

De forma similar, Renard (2006) descreve a lentdana como produto de um
pensamento coletivo, e néo individual; afirma que manipula objetos e fatos
concretos, e nao abstracbes; que funciona por giaale ndo segundo a légica
cientifica. Ocorre quando a sociedade fala de guastbes pertinentes por meio da
narrativizagdo —dai, se as historias podem seefidicas” no sentido proprio do termo,
nao deixam de ser verdadeiras no seu “sens figdi&8m muito dos medos e desejos
de quem conta e de quem cré, afirma o teorico &gnpondo certa ordem no que
parecia cadtico, inexplicavel. Ou seja: esta maisjge clara a relacdo entre a lenda
urbana e o pensamento mitologico —que lhe da bgs=ale forma. Aqui, entendemos o
pensamento mitolégico como uma forma legitima -esgmte, nas nossas sociedades

contemporaneas— de leitura de mundo (de medospandesejos).
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Segundo Ruthven (1997) e Meletinski (1987), ascipais teorias relativas a
natureza e a origem do mito sdo: o evemerismophgsea a origem e o lastro histérico
da construcdo mitica; a transformacdo do mito esgoaia dos fendbmenos naturais do
universo; as interpretacdes psicologicas, que dersin 0 mito como psicologia
projetada no mundo externo —o inconsciente colgtivgiano vai reduzir o mito as
imagens arquetipicas—, a passagem do mito pelo fittoral —por meio de uma
“didatica moral”, o mito emerge comexemplumde alguma coisa—, 0s jogos da
linguagem, nos quais o0 mito € algo condicionado ediado pela linguagem: toda
designacao linguistica seria essencialmente amldgueesta ambiguidade, estaria a
fonte primeva de todos os mitos; a reducdo do awotoegistro de ritos preexistentes; a
interpretacdo estruturalista, que fornece uma exgdio analitica do mito.

Quase todas essas definicdes, afirma Meletinsi@(199), se dividem em duas
categorias: 0 mito visto comepresentacdesantasticas do mundo, como sistema de
imagens fantasticas de deuses e espiritos que @gaumndo, ou comoarracdq como
relato dos feitos dos deuses e herdis. O tracanedrdo mito, sobretudo do primitivo,
consiste na reducdo da esséncia das coisas a rsesegeéxplicar a estrutura da coisa
significa narrar de que modo ela foi feita; deserew mundo circundante é o mesmo
que contar a historia da sua criacdo. Mas a difarsabstancial entre a fantasia infantil
sobre a origem e a criagdo mitica cosmogonica fwenconsiste, entre outras coisas,
no fato de que a descricdo dos eventos miticos eorparticipacdo de seres
sobrenaturais, que atuavam em tempos bastantextpuag, responde propriamente nao

as perguntas, mas a determinadia®andas espirituaigornecendo certahave poética

Entramos no campo ja propriamente mitoloégico quapaksamos
das oposicbes semanticas —que traduzem as maislesimp
orientagdes do homem no espaco e a percepcdo dacéen
contrastantes— para a sua assimilagdo cosmologicao e
estabelecimento do paralelismo entre as oposigdmguagem’
dos diferentes 6rgéos dos sentidos, das partesrdo bumano, da
sociedade e do mundo natural, do micro, meso eagmasmo, bem
como para certa axiologizacdo, isto é, a inclus@&tasd em
determinada escala de valores. Por exemplo, a wiaiples
oposicao entralto e baixo se concretiza também no contraste
entre as partes superior e inferior do corpo, doeéla terra, os
superiores e inferiores na hierarquia familiar eiadoetc., sendo
gue oalto é sacralizado na maioria dos casos. (1987:270)

Toda uma série de enredos e motivos repete-se totogid de diversos povos
do mundo. Mas, para Meletinski, os “blocos” primaisl das classificagbes mitoldgicas

simbdlicas ndo sdo constituidos pelos motivos, pelas relacbes em forma de
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oposicOes semanticas elementares de orientacaaiadsga sensorial (alto/baixo,
claro/escuro etc.), que depois “objetivam-se” es#@opletadas por correlagdes espago-
temporais (como céu/terra), socium(seu/outro), ou no limite dsociume do cosmo,
na natureza e na cultura (cru/cozido) até oposigiagricas mais abstratas (par/impar)
e antinomias fundamentais como vida/morte, feldédimfelicidade etc. A combinacgéo
de identificacBes e oposi¢cbes € indispensavel pastruturacdo mitoldgica no plano
das classificagcOes, da construcao de sistemasedasnrPor exemplo: a unificagdo de
diversas oposicdes binarias em sistemas dualiggtabelece certa equivaléncia entre
0S pares semanticos, unificando, em um grupo, anfem o esquerdo e a lua e, em
outro, o masculino, o direito e o0 sol, de sorte guelacdo entre masculino e feminino
pode ser, em certas condi¢Oes, transmitida pelaedelentre direito/esquerdo, sol/ lua.
Essa distincdo € importante para perceber que, a@smwmotivos, as relacoes
dualistas em oposicdo formam o pensamento mitaoggue aparece claramente no
mito, mas cuja légica opera também no conto mdrasd, na fabula, na parabola, na
lenda. Meletinski descreve assim as fases do moais transformacdo do mito em
conto maravilhoso: a desritualizacdo e dessaccdliveo debilitamento da fé religiosa
na autenticidade dos “acontecimentos” miticos, &edeolvimento da invencéo
consciente, a perda da concretude etnograficapstiticdo dos herdis miticos por
homens comuns, do tempo mitico pelo tempo fabuotefinido, o enfraquecimento ou
a perda do etiologismo, o deslocamento da ateng&oddstinos coletivos para os
individuais e dos cosmicos para 0s sociais, fatguad esta relacionado o surgimento
de uma série de novos temas e algumas limitacdagueais (1987:310). Em mitos
muito ligados a rituais, a ruptura da ligacao ira&licom a vida ritual da tribo €, sem
davida, uma importante premissa para a transforon@ganito em conto maravilhoso.
Renard (2006), a partir do autor francés Arnold @emnep —que, segundo
Meletinski (1989), foi discipulo da antropologiaitémica, mas ndo seguiu sua
perspectiva evolucionista—, clareia as diferengatseegéneros como mito, conto e
lenda, tanto do ponto de vista do uso da narrdigeela € ou ndo objeto de crenca),
como do ponto de vista do conteudo. O mito, nos Rienard, em acordo com
Meletinski, é objeto de crenca porque funda umaepgao do universo, do homem e
da sociedade. Uma caracteristica fundamental éngles, personagens, lugares e tempo
da acdo mantém-se a distancia do “mundo dos hom@sgjersonagens, por exemplo,
sao as divindades ou arquétipos de ancestraisosiitis lugares estao fora do alcance
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humano, como o Paraiso Terrestre, o Olimpo eto.teenpo da acéo é situado antes da
histéria da humanidade (“In illo tempore>).bu depois dela, na escatologia.

O conto, diz o autor, visa essencialmente ao “dimento” —sejam eles
maravilhosos (também chamados “contos de fadas”’gwvénturas realistas, de terror,
maliciosos, de mentira. O conto ndo € objeto decereele é fruido como ficcao,
mesmo que o contador afirme —por brincadeira, {patmente nas narrativas de
mentira— a “autenticidade” da histéria. Como nostmou Propp (2006), os personagens
do conto ndo séo individualizados; eles represeritgnos” (o rei, a feiticeira, o
principe encantado etc., que vao exercdumagdesde heroi, antagonista etc.) e, mesmo
0S nomes proprios, quando aparecem, costumam ddewzaracteristicas fisicas (como
Barba Azul, Branca de Neve). A acdo nunca é tertipada ou localizada; sempre se
recorre ao famoso “Era uma vez, num reino distahté fabula € um caso particular
do conto: € uma narrativa breve, com tendéncialimarde, na qual os personagens sao
frequentemente animais ou objetos antropomorfizallgsarabola, por sua vez, pode
ser definida como uma historia exemplar ficticiag cpe integra a um ensinamento
moral ou religioso.

A lenda urbana se aproxima bastante da fabulapaddoola por sua brevidade
narrativa e por sua perspectiva moralizante. Epsexana também do conto em geral
porque seus protagonistas frequentemente sdo am®mnestereotipados (em vez da
bruxa, do principe e do dragéo, temos a dona dg oasstudante, o estrangeiro etc.).
No entanto, a lenda urbana se distingue do cortdablula e da parabola por uma
questdo central: ela é fundamentalmente objetoreleca (Renard, 2006; Kapferer,
1993; Dégh, 1999). A lenda, urbana ou tradiciosalapresenta como uma narrativa
auténtica, histérica e crivel, que relata os fatass excepcionais e admiraveis. Mas, na
tradicional, personagens sao individualizados, lioa@os e, de certa forma, datados
(como nas hagiografias ou nas lendas do Rei Adtaiy. Na urbana, sempre se recorre
a tipificacdo (salvo em casos ligadosstar systeme, no que diz respeito ao tempo
narrativo, narrador e protagonistas sdo sempregguraneos.

Por esse e outros motivos, pouco tempo apos Janvd@rd popularizar a
expressao “lendas urbanas”, surgiu, em 1988, a&8ade Internacional para a Pesquisa
sobre Lendas Contemporéaneas (International Sodiety Contemporary Legend
Research), de cujo encontro anual pude participa2@08, na cidade de Dublin, na

® Do latim; corresponde, em portugués, a “Naqueteap.”
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Irlanda. A expresséo “lendas contemporaneas”, peifirmou desde entdo como a mais
aceita. Primeiro porque, dizem os estudiosos, asthes ndo sdo mais confinadas as
“‘cidades” e sua forma e seus motivos ndo sédo phkatroente “modernos”, mas
somente atualizados (Elis, 2003). Para Smith e &e1(h996), a “contemporaneidade”
do termo “contemporaneo” pode ser entendida pgle8es estilisticas e performaticas
(como se conta, onde e de que forma) e pelas @gsed&autoria statusdo texto, que
atravessam a constru¢do da lenda. Ela aponta ppeacapcdo e o engajamento de
ouvintes e contadores, ja que o tempo da narragdempo da historia, 0 mundo real e
o mundo da histéria sdo aproximados, como dissacios.

Mas o debate ndo me interessa no momento. Esse®steme parecem
problematicos, tendo em vista que o0 argumento djise groeminente estudioso desse
tipo de lendario, usa para descartar o termo “@haode ser usado contra o termo
“contemporanea’. Tendo em vista que o estudo sd®e tipo de lendario ainda € novo
no Brasil, opto, sem constrangimentos, pelo terfeada urbana”, por este ser mais
popular e de mais facil reconhecimento.

E preciso dizer que as fronteiras entre os gérsfosluidas. Um mito que se
historiciza se transforma em lenda (como a Gérsegpindo Renard); de forma inversa,
uma lenda que se transpde para o0 mundo dos demidesna um mito (perspectiva
evemerista), e assim por diante. Do mesmo modmadalurbana, muitas vezes, aparece
com a “narratividade” capenga, com foco na “infogam@bruta”. Um bom exemplo € a
do menino que, na hora do recreio em um colégiatePaulo, tomou Coca-cdight
e, em seguida, ingeriu pastilha Mentos. O garoab@ge internado no Hospital das
Clinicas e veio a 6bito. Motivo: seu estdbmago ediplocom a mistura de refrigerante e
pastilha. Normalmente, quando se conta a histégarg as vezes até pormenorizando,
tem-se, inequivocamente, uma lenda urbana. No tentaruitas vezes ela aparece da
seguinte forma: “N&o tome Coca-cdight com Mentos, porque sendao seu estdémago
explode”. Nao ha narrativa, e a lenda vira boat@i{d de que essa mistura é explosiva).
Isso interfere, de algum modo, em questbes comaéagih, memaoria, competéncia?
Creio que ndo. Dai, esse tipo de distingcdo —spaahtiva € boato ou lenda— ndo me
interessa.

Como Jerusa Pires Ferreira, creio que a lenda arbarresponde ao grande

texto oral e popular, que tem como base um sistaaptativo: ela muda de forma (é
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lenda, é boato, é fait divers) e muda de midiaoaNzada, impressa, digitalizada). A

lenda urbana é, acima de tudo, um texto moveraesesarticula em rede.

3. Movéncia. Ou a lenda urbana via satélite.

Na Europa medieval, 0s monstros estavam preseasegragacoes, nas baladas
populares, na praga publica —e, dezenas de sémiles, ja habitavam o imaginario de
diversas culturas, como a grega, a egipicia e aalweb (para ficar apenas no
mainstream Hoje, sua aparicdo € comentada nas ruas e \peladmas a lagoas na
regido central de varias cidades (brasileiras eamggtiras); também vira material
jornalistico (bom exemplo de intensa cobertura atick foi o0 Chupa-Cabras, nos anos
1990, e o Bebé-Diabo, duas décadas antes); eteraat) ganha novos contornos em
redes de relacionamento, blogs, mensageiros iasios, e-mail, jornais online e
microblogs (basta digitar topic #urbanlegend no Twitter, por exemplo, para cair em
varias mensagens em inglés, alemao, francés, edpantandarim sobre lenda urbana).
Bom exemplo que combina tudo isso (narrativa oted migra para o jornal e para
internet, em rede) € uma matéria na versao eleado jornal “The Guardian”, que li
em agosto. Abaixo do titulo brincalhdo “Boat? WRaND, it's the Loch Ness monster”
estava estampadasaapshotexclusiva da besta. A imagem, mandada por leitdoes
conseguida via Google Earth —programa de mapeandigital cujas fotografias
provém de satélites e aeronaves.

Com isso, queremos dizer que a tradicdo —essarveesmnceitual, iconica,
metafdrica, lexical e sintatica”, “sempre prontsearepetir e a se transformar”, como ja
dissemos, em citacdo de Ferreira (2003)— é vivaeh@possui alto grau de adaptacao,
migrando de suportes sempre gustigada Trata-se de um processo de comunicagao
gue nao se esgota no dispositivo tecnoldgico; morgmete a economia do imaginario,
se expande para além do dispositivo. Ademais, lagrasi massiva, midiatica e digital
implicam certas formas de comunicacéo e de prodaghgetiva no cotidiano. Entao,
com o0 uso e a popularizacdo de novas ferramentaso(© celular, por exemplo), é
bastante Obvia a ocorréncia do transito intermgédiando esgotamento da narrativa em
um formato. Como diria Ferreira (2003), esse ttaremtre suportes faz parte do carater
movente do “grande texto oral e popular’, ao qual acopla, dentre outras

manifestacoes, a lenda urbana.
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A lenda urbana tem sua origem, sob esse formatspoi@dade industrial do
século XIX, e tomou for¢a sob a cultura de maddage, no entanto, ela se expande na
sociedade informacional ou pods-industrial (Castel899) e toma folego na cultura
digital. Castells, para quem tecnologia € “0 usocdahecimentos cientificos para
especificar as vias de se fazerem as coisas deamaira reproduzivel”, afirma que, ao
contrério das tecnologias anteriores, as nova®olegias da informacgéo difundiram-se
pelo globo com a velocidade da luz em menos de déedas. Entre meados dos anos
1970 e 1990, a difusdo ocorreu por meio de umaadogue, a seu ver, é a caracteristica
dessa revolucgéo tecnoldgica: a aplicacdo imedmt@chologia gerada sobre o proprio
desenvolvimento dessa tecnologia, na tentativa aleatar o mundo. No entanto,
Castells chama atencdo para o fato de que essaadlifé seletiva social e
funcionalmente: as areas desconectadas persistantig@des no interior dos EUA,
suburbios franceses, favelas africanas, areassrurdianas e brasileiras etc.), o que
implica a coexisténcia daultiplas temporalidades

Antes de prosseguir a discussao, convém lembnar Riadiger (2002:17), que o
ciberespaco (onde ocorrem as trocas informaciorasultura digital) ndo € um “outro
mundo”, mas uma mediacdo da sociedade em que viveanagedes apenas pretendem,
com maior ou menor sucesso, passar por tal co@eciierespaco ndo é em geral,
segundo tudo indica, uma nova realidade, mas ubiaracao tecnoldgica da realidade
com que estamos acostumados”, diz o autor. Serdiadigdes e os conflitos sociais e
politicos de nossa época, antes de encontrarengasgltendem a ser reproduzidos
eletronicamente, a fabulacdo segue o mesmo ramodorescento apenas que, mais
que uma “reproducao eletrbnica”, trata-se de ummootipo de manifestacdo dessas
contradicdes, desses conflitos e, claro, das fabata Afinal, 0 engajamento politico da
blogueira cubana Yoni Sanchez ou os protestos eaiug nas eleicoes iranianas deste
ano seriam radicalmente diferentes —ndo necessartammenos ou mais intensos,
menos ou mais ligados a realidade concreta dosgafas diferentes— sem a mediagéo
da plataforma que Ihes conecta ao mundo: blog &dnwespectivamente.

Esta certo que as tecnologias implicam, elas pdprnovas formas de
comunicacdo e de producdo subjetiva no cotidianassk ocorreu com o radio, 0
cinema, a TV, o video, o DVD, a internet e o celufm@ara ficar nos exemplos mais
patentes. No entanto, além do trangies sique leva em conta asmracteristicas de
difusdodo conteudo veiculado (oralmente, de forma impressem fluxo de dados), ha
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uma outra faceta dessa questao, tdo relevanteaguamesticagem(Martin-Barbero,
2002, 2003) othibridizacdo cultural (Canclini, 2008). Quer dizer: como o inmegio
que é produzido pelo cinema de Hollywood ou petoderega paraense, por exemplo,
se mistura ao fluxo do imaginario popular-urbangg,ga vimos, € ligado a ambiéncia,
a competéncia e a memoria.

A lenda urbana tem a ver ainda com consumo, legucmtidianidade. Com
Martin-Barbero e Certeau, penso o consumo com@igjuato dos processos sociais de
apropriacdo dos produtos”. O espaco da reflexdoesobconsumo € o espaco das
praticas cotidianas como lugar de interiorizacadaanda desigualdade social, desde a
relacdo com o proprio corpo até o uso do tempd@hbitdt e a consciéncia do possivel
para cada vida, do alcancavel e do inatingivel. tdagém como lugar da impugnacao
desses limites e expressao dos desejos, subversd@mlidjos e movimentos da pulséo e
do gozo. “O consumo nao é apenas reproducao dasfongas também producéo de
sentidos: lugar de uma luta que nao se restringesae dos objetos, pois passa ainda
mais decisivamente pelos usos que lhes dao formial @ nos quais se inscrevem
demandas e dispositivos de acdo provenientes dasds/ competéncias culturais.”
(Martin-Barbero, 2003:302)

A leitura € pensada a partir da abordagem dosstigdeitores sociais possiveis.
Se entendermos por leitura “a atividade por meio gdal os significados sao
organizados num sentido”, resulta que na leitucamecno consumo— ndo existe apenas
reproducdo, mas também producdo, uma producdo gastiapa a centralidade
atribuida ao “texto-rei” e a mensagem entendidacctugar da verdade que circularia
na comunicacao. “Levar a centralidade do texto smdasagem a crise implica assumir
como constitutiva a assimetria de demandas e cémgat encontradas e negociadas a
partir do texto”, continua Martin-Barbero. Falampsjs, de textos perpassados por
diversas trajetérias de sentido. O que inclui tegwcultas, mas também populares —nas
quais falam tanto o gozo quanteesisténcia“a obstinagcdo do gosto popular por uma
narrativa que é ao mesmo tempo matéria-prima dedims comerciais e dispositivo
ativador de uma competéncia cultural, terreno red gudgica mercantil e a demanda
popular as vezes lutam, e as vezes negociam.” ifMBRgrbero, 2003:303)

No que diz respeito aos modos de inscricdo no iaotid trago novamente
Morin, que define a industria cultural como o carqudos “dispositivos de intercambio
cotidiano entre o real e o imaginario”, que propmram apoios imaginarios a vida
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pratica e pontos de apoio pratico a vida imagin&sse transito entre cultura de massa,
consumo (de produtos culturais ou nao) e formatkeitiera (de cultura e de mundo)
formam a nuvem (rede) na qual a lenda urbana emcdetreno fértil para se
desenvolver.

7

Um bom exemplo de lenda urbana “em nuvem” é a dgp&ttabras. O motivo
ancestral da aparicdo sobrenatural é relido petmografia atualizada do ser
extraterrestre (reserva iconica que data dos a@®@, tom a literatura norte-americana
de scientific fiction e que foi massificada pela industria cultural cloema de
Hollywood); ndo apenas isso, mas a lenda que eedizada no interior dos paises da
América Latina ganhou, nos anos 1990, os espa¢nos e migrou para o Norte:
basta acessar o sitio eletrénico de videos Youyiakseconferir a quantidade de videos e
reportagens norte-americanas sobre a lenda “El &bapras”, que passou a fazer
aparicdes também por l4&. Como nos diz a tedricadsarse Gail de Vos, “all aspects of
mass culture nurture legends by providing freshjesibmatter and aiding in
dissemination, and that mass culture also influgrmatemporary legends through its
products, institutions and heroes” (1996: 46). @ @e Vos fala sobre a cultura de
massa serve, claro, para a digital. A ponte embdade, internet e cultura massiva é
dindmica e criadora.

Historicamente, as novas tecnologias sempre coitaiim para aumentar o
espectro da fabulacéo e, sobretudo, recriar asafodr fabular —e nao para reduzi-los,
extermina-los ou compartimenta-los. Desde o adveldamprensa em meados do
século XV, o folheto impresso ja foi usado parategl as histérias que circulavam
oralmente, dando conta de “fenbmenos extraordisd@iosobrenaturais, como gigantes,
cometas e aparicbes” (Thompson, 1998:64). Smitkeren&t (1993) apontam que, nos
jornais da segunda metade do século XIX, variasndastivas orais que circulavam
nas cidades em ascendente processo de indust@lizaurbanizacdo eram impressas
sob a forma de “space-fillersfaft diver§g —que tém ligacao intima com a lenda urbana.
Nos Estados Unidos, ainda no fim do século XIXngs como “New York World” e
“Morning Journal” fortaleceram sensacionalismoomo um modo de producado proprio
desse discurso no jornalismo. O incipiente jormapeesa, que investe em estratégias de
venda para atingir grandes tiragens e aumentaiaadegublicidade, abragcou o género.

O sensacionalismo vai buscar na exuberancigadaivers (Que remonta aos
trovadores medievais) seu componente essencifdit@ivers onde as protecdes da
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vida normal sdo rompidas pelo acidente, pelo cripedéa paixdo, em uma juncao de
informacéo e ficcdo. Para Barthes (2003), todaselagbes imanentes a esse tipo de
informagédo podem ser reduzidas a dois tipos: calask e coincidéncia. As
perturbacdes da causalidade implicam o inexplicapsbdigios e crimes— e o desvio —
onde a causalidade revelada é mais pobre que médap®l € espantosa. A coincidéncia
é regulada pela repeticdo —j& que se costuma penpsaro aleatério € sempre
distributivo, nunca repetitivo— e pela aproximag® dois termos qualitativamente
distantes —o que derruba dicotomias.

Embora seja explorado pelo jornal-empresa a firardpliar seu publico leitor,
desde o século XIX até hoje (e dele, nem os grajodesis “escapam”), o apelo ao/do
fait diversé muito mais que mera estratégia de vendagefait@iversrevela a mao
dupla das trocas culturais entre produtores e temey a conexao inevitavel entre a
imprensa (e a cultura de massa em geral, certajreepntgras linguagens populares que
circulam marginalizadas —que formam a base mdtdaidenda urbana, que opera pela
l6gica mitblogica. Para Sunkel, a imprensa sensaligia na América Latina se

caracteriza precisamente pela articulacao entrassinvo e o popular:

La prensa sensacionalista es un fenémeno cultural teene
sentido y arraigo entre sus lectores. Un fenémeitaral con una
‘légica’ enteramente diferente a la de la llamapeensa seria’.
Una logica cultural que (...) se conecta con una tieaté
melodramatica que altera la separacion racionakstae las
tematicas serias y las que carecen de valor, qadresee a tratar
los sucesos politicos como hechos dramaticos yrgep con la
‘ideologia de la objetividad’ (Sunkel, 2001:150) .

Ou seja, 0 sensacionalismo no jornalismo é a brdeha por essa outra
“l6gica”, que rasteja para dentro do supostameré&id’ e “objetivo”. Essa logica
cultural que o autor aponta ndo opera por conceigeneralizacdes, mas por imagens e
situacdes que, rechacadas do mundo da educacaal foa politica séria, sobrevivem
no mundo da industria cultural, onde seguem sendopoderoso dispositivo de
interpelacdo popular. E que o processo de formda@anassas urbanas produziu uma
profunda hibridac&o cultural, com a desarticulagdenundo popular como espaco “do
outro” ou como espaco de negacdo do modo de prodcggitalista (perspectivas
“puristas”) e com a insercdo das classes poputassondicdes de existéncia de uma
sociedade de massas. Pensar historicamente adeeldg popular com 0 massivo
significa por o foco ndo em uma reacdo de aliedag@upulacdo, mas em novas
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condicOes de existéncia e de luta, que articulammowo funcionamento da hegemonia
e da tensao popular/massivo.

Essa discussao interessa, em primeiro lugar, padeeda urbana se aproxima
muito dofait divers onde as protecdes da vida normal sdo rompidasapealente, pelo
crime, pela paixao, em uma juncéo de informagfiocdo. Monestier (apud Angrimani,
1994) aponta que, por trds de sua aparente vadddatitica, dait diversapresenta
apenas um numero limitado de temas ancestrais Sacalmente aclimatados. Vida,
morte, natureza humana e destino s&o o pano de flofait diverse da lenda urbana.
Ja nos anos 1930, pesquisadores perceberam adsildtbs jornais para se mapear 0s
“novos tipos” de narrativas populares que circutaviaela cidade. Mais do que se
prender a tarefa estéril, e pouco relevante pamamisitos deste trabalho, de saber se
a lenda “surgiu” no jornal ou na internet e ganhsuuas ou vice-versa —mesmo porque
0S temas sdo ancestrais e nao “inventados” aggar e@lguém—, o0 que importa é
perceber o jornal evmebcomo espaco importante de disseminacgéo das lenoasas.

Na internet, a principal forma ainda parece serrmoaé —que, além de trazer
“novos registros de linguagem?”, de se situar emtregistro escrito e a informalidade do
registro oral, de ser emitido e recebido quase tempo real”, possui uma mobilidade
antes inexistente (Santaella, 2003). Com um climanda-se a mesma mensagem para
todo um grupo de amigos. J& no Twitter, “tempo "re@obilidade e alcance sao
elevados imensamente, pois a lenda é comunicada ypar grupo que excede 0s
“amigos” —em menor grau, isso também ocorre nasuoatades das redes de
relacionamento. Os “e-rumors”, como 0s chama Daugh006), ndo substituem o
canal oral, mas estabelecem pontes nas quais ulessavolve e suscita variantes no
outro. Mas, na internet, as narrativas sao recsiadacontexto de imersao, velocidade e
dindmica daweh que moldam sensibilidades e fazem surgir novodiartes
socioculturais e novas formas de sociabilizacdo.s€a, ao se pensar lenda urbana
deve-se levar em consideracdo o contexto prépri@tdalidade: o homem —e seu
pensamento simbolico— mergulhado na tecnocultaasuttura digital; sem deixar de
levar em conta, claro, a permanéncia da coexist@&ecdiversas temporalidades.

Tanto jornal quanto internet funcionam como “autamtores” do discurso,
chancela que aufere “poder de verdade” a histangada (“Eu li no jornal”, “Eu vi na
internet”). Mas funcionam, também, como provedodes um lastro simbdlico-
dramético que é digerido novamente pela propriutle massas, de midia e digital, e
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que volta, também, para a oralidade. E ai, as $endaanas ndo apenas se entretecem
em uma rede ilimitada, mas se transformam num poogue Martin-Barbero (2001)
nao deixaria de chamar de “popular-massivo”. Asg@ntencem ao universo que Jerusa
Pires Ferreira chama de “cultura das bordas”: vagafiimite entre o submundo das
crencas e heresias populares e a meia legitimigiaglédhe da o fato de ser um produto
industrial [ou pés-industrial, produzido digitalnterem regime colaborativo e amador e
publicado naveld, em larga escala” (1992: 23).

4. A lenda urbana como o “mercado negro” da informgédo

Toda vez que sou chamada a falar sobre meu temstuldo —seja em ambientes
formais ou a mesa de bar—, inevitavelmente chega-§eergunta de um milhdo de
dolares™ mas é&erdadeou nédo a lenda tal e tal? Até mesmo durante a coleta do
material, os entrevistados me faziam esse tipoedgupta. Curioso o caso que Jean-
Noel Kapferer (1993) narra: quando ele dirigiu adlacdo para o Estudo e Informacéao
sobre os Boatos —sim, existiu essa instituicao, aorahotline chamada “Al6 Boatos™—

, ha Franca dos anos 1980, a secretaria eletrglmiaamal criado recebia inUmeras
ligacoes de gente querendo saber se tal ou tabrela verdadeiro ou falso. Os
ligadores chamavam de “informacdo” o que acreditasar verdadeiro e de “boato” o
que acreditavam ser falso. Na minha experiénciaotieta, notei que também ocorre
assim com a lenda urbana. Como diz o autor, a ténbha entre “informacéo” e
“boato/lenda” é subjetiva: resulta da nossa propeiguasao.

Especialista em administracdo e marketing, o frandéan-Noel Kapferer
publicou, em 1987, um curioso estudo intitulado rfireurrs: le plus vieux média du
monde”. Nele, o autor ndo faz distincdo entre “rursee “légende”; chama um e outro
de, simplesmente, “boato”. Para Kapferer, “0 boato mais antigo dos meios de
comunicacdo de massa”. O aparecimento da imprensaeguida o do radio e, logo
depois, a explosdo do audiovisual —e, acrescentatadsternet e da tecnologia mével—
nao conseguiram fazé-lo desaparecer. “Apesar ddg,nd publico continua a buscar
informacdes através do ouvir-dizer.” (1993:4) Eeacentamos: 0 “ouvir-dizer” migra
para os midia. O estudo de Kapferer € o Unico guergrei que situa a discusséo da
lenda urbana prioritariamente no territorio da comacao.

Os primeiros estudos de comunicagao sobre essmég) feitos nos EUA do
pos-guerra, definiam boato como “uma informacéaotcae elementos novos sobre uma
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pessoa ou um acontecimento ligados a atualidadguieQde cara, distingue-o da lenda
tradicional, que em geral se refere a um fato plsssam concordancia com os estudos
folcléricos e sociolégicos sobre o lendario urbaam segundo lugar, os tedricos norte-
americanos da comunicacao diziam que o boato desdifiado a ser aumentado”. “Nao
se espalha um boato com a Unica intencdo de diwertde estimular a imaginacao:
nisso ele também se distingue das historias endgagau dos contos. O boato procura
convencer.” (1993:5) De novo, ha concordancia eagréreas de estudo.

Todavia, os estudos de comunicacdo tocam num pargmente abordado pelos
folcloristas: a lenda urbana € vista como “infora@@éao verificada”. Discordo dessa
perspectiva. Essa leitura é incompleta: o que & “rexificado”, quando se fala de
informacéo? Parece-me algo que ainda nao passou jylgamento ou por
pronunciamento publico das instituicbes oficiaisvi@gno, Justica, Igreja, empresas
envolvidas etc.) —hormalmente, o jornal (impredstevisivo, radiofénico e online)
costuma fazer a mediacdo entre a fonte oficialp@lico. Assim que nos deparamos
com o material de coleta, percebemos a insufi@édeise pensar a lenda urbana como
“informacédo nao verificada”. A lenda da Hilux Prefor exemplo, foi “verificada”:
autoridades policiais utilizaram até mesmo o esphg® jornais locais para “deixar
claro” que ndo havia caso de crianca encontraddansem os 6rgaos. Esse discurso
oficial pouco importou, foi visto como displicén@#u conveniéncia de policiais, e a
lenda continuou.

E que essa perspectiva de “informac&o nado verdicpdrte do pressuposto de
gue ha uma “verdade”, por tras da lenda, que @mesgs “desmascarada”; como diria
Foucault (2004), trata-se de uma “vontade de verdgde se apdbia sobre o “suporte
institucional”. Essa perspectiva também ignora t fde que a maior gama das
informacdes que recebemos diariamente é “ndo eadiéi’. Principalmente na teia das
relacdes interpessoais, conversagdo cotidiana dlaagenas uma parte corresponde a
lenda urbana. Por ser subjetiva, a verificagdodmiamega a um impasse e nao explicita
a dindmica dos boatos. O fato é que o boato, alalembana, ndo deixa transparecer
seu conteudo “veridico” ou “inveridico”. O que aariza o conteudo da lenda urbana,
digo seguindo os passos de Kapferer, ndo é setercaexificado ou ndo, mas seu
carater de fonte transgressora, no sentido deéseoficial

J& dissemos, seguindo Morin, que a lenda urbaaatés de tudo, uma friccéo

entreinformacaoe ficcda O aspecto “ficcional” ja foi discutido nas sec@eseriores.
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Resta-nos agora refletir sobre o tipo de informagée a lenda urbana traz. O que
iremos demonstrar nos proximos capitulos € quaend@daleirbana @deriveldevido ao
alto grau de verossimilhanca que ela enxerta em fipp de informacgao
maravilhosamente “absurda”, que o poder oficial r@msegue controlar. Essa
informac&o surgem paraleloao que as fontes oficiais dizem —por isso o debate
“verificagdo” nédo se aplica. A lenda urbana trazaufosdo entre a informacéo
jornalistica (tal como preconizada pelewsmaking e a logica que opera no
pensamento mitopoético (que, ao borrar fronteirdseeo concreto e a abstracéo faz
leituras ordenadoras de mundo, que envolvem vi@éononsumo, sexo, cidade).

Por fim, podemos finalizar a primeira secdo do adsgbalho afirmando que a
lenda urbana é um fendmeno definido por sua famde-6ficial sempre, mesmo que
esteja correndo na midmmainstreany, por seu processo (difusdo em rede), por seu
conteudo (é uma noticia, se refere a um fato daidade), por sua funcao (satisfaz, de
certo modo, nossa necessidade de ordem nos fenérgaaaos cercam). Resgatando
tudo o que ja foi debatido nas paginas precedeptatemos afirmar também que a
lenda urbana é umaformacao que funciona comgalimpsesto(texto de cultura em
que a memoria emerge, em borras, nas entrelinhagtudd) e, a0 mesmo tempo,
funciona comohiperlink (escritura ndo sequencial, montada em conexdegtioas
em rede que ativam, aqui e ali, outras matrizesngetem a outras histdrias). Como
desafia a “informacao oficial” (cientifica, juridicreligiosa etc.), a lenda urbana pode
ser vista, também, como oércado negro da informacad. Boa imagem: narrativas
sendo contrabandeadas nas vielas dos grandessceriiemos, nos “gatos” da TV paga,
nos cantos obscuros da web, nos segredos da voz.
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CAPITULO 2 — Narrativas em rede

2.1 Roubo de érgéos

No fim de 2005, a senhora que trabalhava na casaidha tia disse que
precisava sair mais cedo do trabalho para ajudardar dos filhos da irm&, moradora
de um bairro pobre em Caucaia, na regido metrepalitle Fortaleza (CE). Ela, a irma
e 0s vizinhos estavam em polvorosa, segundo satorgd motivo: um carro preto,
modelo Hilux, estava rondando o bairro em que atesavam a fim de sequestrar
criangas, extrair seus rins, cérneas, figado ecéora comercializa-los num articulado
mercado internacional de trafico de 6rgaos e tedmmnanos.

No segundo semestre de 2006, quase um ano apugeoda historia, ouvi
dezenas de pessoas (em sua maioria, moradoresritxigpede Fortaleza) que me
contaram o que sabiam sobre o caso. Dei-me confdbwlo: 0 caso ndo se limitava a
um bairro e a historia ndo era uniforme. Apos oogirelatos, foi possivel tracar uma

cartografia —geografica e narrativa— da Hilux Preta

Pelo menos nestes bairros a Hilux passou, de acoodoo meu levantamento:

| REGIONAL |

B REGIONAL Il
| REGIONAL Il
¥ REGIONAL IV
e % REGIONAL V

I REGIONAL VI

Excertos de depoimentos, coletados em diversosolair
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a) “Ouvi falar que eles vém e agarram as criarfgaism dentro do carro. Ai, depois, se
acham as criancas sem o figado...”;

b) “Diz que chegava uns homens, saia de dentr@to,@egava, jogava [a criang¢a] la
dentro e ia s'imbora”;

c) “Teve um que disse que la no Aracuri —isso &éaio, né?— encontraram a crianca
aberta, tinham tirado os 6rgdos. Ai todo mundaufi@pavorado”;

d) “Quando eles chegavam nao escolhiam quem erabwiavam dentro. Ai nos
passamo até um tempo, que no0s sempre gosta de santalcada, passamo até um
tempo assustada, nem pra calgcada nos ia sentar”;

e) “Nesse negdcio de Hilux eu ndo creio ndo, maseneegocio de sequestro pra roubar
orgdos de crianga, eu creio. A ambicdo do povo é@ongrande, eles apelam pra
qualquer coisa. Esses 0rgaos € pra vender prargdinh&iro, mais pra fora [exterior].
La, o negdcio € em ddlar, em euro”;

f) “Tava uma mulher sentada na calgada e um casequ —onde, eu nao sei lhe dizer—,
diz que era atirando no meio do povo. E era umaxHida preta, do vidro preto. Foi
uma sobrinha de uma ex-namorada minha que taveermque diz que o tiroteio foi la
perto. Agora, ndo sei nem onde é que ela morava...”

h) “Atualmente, depois que passou na televisdoegaesod ilusdo, que ndo existia esse
carro preto, tudo acabou. Eu ndo acredito que iksdo, mas que parou, parou. A

pessoa deve ter visto 0 noticiario e parou de tmsas pessoas”.

Entre os entrevistados, a maioria relacionou aeariga boataria a “uma morte
na Barra do Ceard” (um dos bairros mais pobreslentbs da cidade); esse assassinado
teria sido o primeiro caso. “Acharam o corpo derapazinho queimado, nao foi? Foi
uma Hilux preta que pegou ele. Dai, todo mundoufie@sustado”, me contou a
massagista Socorro Barbosa, 45.

Fui a Barra do Ceara. La, entrevistados como ad8sirgémeas Cristiane e
Cristina Lima, 39, me contaram melhor o caso. “@acpreto pegou aquele menino do
canal. Ai o pessoal comecou a dizer que ele mondu sei o qué. Até hoje em dia, ta
todo mundo apavorado, aqui na rua. Apareceu soOrpoctele, amarrado, aqui no
mangue”, contou Cristiane, cuja filha, a época ddnanos, ficou uma semana sem ir a

aula, com medo. Nenhum entrevistado soube me dizeme do “menino do canal”.
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O canal ao qual as irmas gémeas e outros entdusstse referiam esta
localizado no Planalto das Goiabeiras, seccdo adea Rl Ceard. Depois de muitas
andancas, localizei a familia de Verinaldo de Giav&/enuto, desaparecido em 1° de
novembro de 2005. De acordo com testemunhas, segamdta no inquérito policial, o
adolescente, na época com 16 anos, foi raptado hamecharia proxima a sua casa.

Agachado, enchendo o pneu de sua bicicleta, Vedonfai abordado por dois
homens que sairam de um carro preto, portando aten&sgo, anota-se no inquérito.
As trés testemunhas ouvidas divergiram quantopaode veiculo: “algumas dizem que
foi um jipe, outras dizem que foi uma caminhoneta,que dificulta nossas
investigacdes”, escreve-se no documento policildo por mim. As placas ndo foram
anotadas, e as testemunhas nao descreveram ssispeito

“Eu vi um homem pegando ele, dando uma gravata Bdétefalou: ‘o que foi
que eu fiz?’. Ele nem olhou para a cara do homerm,bgptou ele pra dentro do carro e
chutou a bicicleta. Era um EcoSport preto”, me eontlosé Landim da Silva
Nascimento, a época com 15 anos, uma das testesoubhidas pela policia.

ApoOs presenciar o rapto de Verinaldo, Landim troaxbicicleta do colega e
vizinho a familia, que mora préximo ao canal. Rapidnte, a histéria se espalhou pelas
Goiabeiras, pela Barra do Ceard, pela periferieatealeza e pela regido metropolitana
da cidade. O carro preto, que era um EcoSport lpandim —versédo confirmada por
outros moradores—, virou uma Hilux, preta, na hiatque se espalhou como rastilho de
polvora pela cidade.

“Ha rumores da populacdo em se achar que se atendseiculo tipo Hilux que
estaria sequestrando criancas para a retirada giosr Entretanto, ndo recebemos
oficialmente tal dendncia”, esta escrito no incepolicial.

Em 2006, cerca de um ano apos o rapto de Verinafdevistei o entdo diretor
do Departamento de Inteligéncia Policial do Cehuiz Carlos Dantas, e o diretor do
Departamento de Policia Metropolitana de Fortaldmagl Dantas. De acordo com as
autoridades policiais, o rapto de Verinaldo foi mes gatilho que deu inicio a historia
da Hilux Preta. Mas Luiz Carlos Dantas pondera: SNddo temos nenhuma
confirmacdo de que exista essa Hilux Preta, voc per certeza. Alids, nunca ficou
comprovado que o Veinaldo tenha sido pego por uih& fPreta. Ficou a histéria de
um carro preto, e que somente ele teria sido pego.”
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De acordo com Dantas, a populacdo se deixa levafirformacdes que, uma
vez repassadas, costumam ser deformadas”, o gj&lipgea investigacédo policial.
“Quando eu era menino eu ficava com muito medoi, @g\ntonio Bezerra, do Bicho
da Agua Verde. Mas na verdade, esse bicho nunstitexd mesmo eu te digo da Hilux
Preta, vocé pode ter certeza”. Dantas é perspgrazzez de dizer que a Hilux Preta é
“mentira”, ele relaciona essa histéria a outra, quaobilizara quando crianca, a do
Bicho da Agua Verde (que se insere na categorian$tnos em lagoas” e sera abordada
mais a frente).

As historias de que o corpo de Verinaldo teria ®doontrado —mutilado, sem
os 6rgaos vitais e/ou com um bilhete emplastificad@ a familia costurado no lugar
do coracdo— jamais foi confirmada. Até hoje, mate®010, Verinaldo Venuto n&o foi
encontrado. Mas ndo houve nenhum registro de desap@nto semelhante em
Fortaleza e na regido metropolitana; e nenhum ccinpgou ao Instituto Médico Legal
sem Orgaos.

A histdria da Hilux Preta, como qualquer outra Eendbana, morreu por simples
falta de félego, ndo por um desmentido oficial. dims entrevistados aponta uma
reportagem na TV local como um dos catalizadorefirdala histéria. Essa hipotese
parece plausivel, mas ndo pode ser confirmadae Eydb modo, a reportagem pode ter
contribuido para apressar o fim, ndo para promov&illenda urbana alimenta e é
retroalimentada pelosiassmediamas ndo éeterminadapor eles. A lenda acaba por
uma exaustao natural da historia, como sera abomats adiante.

Abaixo, segue recorte da primeira matéria jorriaigpublicada sobre o caso. A
reportagem, no jornal O Povo, o principal veicuttpiesso do Ceara, foi publicada
cerca de trés semanas apoOs o rapto de Verinaldgpobm de vista jornalistico, ela
falha por esclarecer pouco e por trazer mais dévelaconjecturas do que fatos
concretos. No entanto, ela tem o frescorday-after elemento ausente, de forma
inevitavel, na pesquisa. Como diz Jean-Noel Kapf@r@93), o pesquisador acaba por
estudar mais a lembranca que o narrador guardanda brbana do que a prépria lenda.
A vantagem do material jornalistico, por sua vezregistrar o que a memoria

inevitavelmente deixara escapar.
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FORTALEZA-CE, SABADO, 19 de novembro de 2005

“Caso da Hilux se
espalha e gera
medo na populacao

Flcgﬁo OU REALIDADE ?

] A especulacao sobre raptos de

adolescentes por ocupantes de uma camioneta Hilux preta preocupa pais
e estudantes residentes em bairros da periferia de Fortaleza. Com o
aumento das dentncias nos Gltimos dias, a hipétese de que o caso se

constitua em “lenda urbana” passa a ser apontada

Salomao de Castro
da Redagio

rimes em seqiiéncia ou
“lenda urbana™? A noti-
cia sobre o desapareci-
mento de adolescentes
nas Goiabeiras, na Barra do Cea-
rd, estd gerando a divida na po-
pulagio e na Policia ao longo dos
dltimos dias. Moradores do local
apontam que, hd nove dias, trés
adolescentes teriam sido rapta-
dos por ocupantes de uma ca-
mioneta Hilux preta. Na pratica,
o0s boatos levaram moradores a
modificar a rotina de seus filhos
em alguns bairros de Fortaleza.

A doméstica Deuzamar Mota
Oliveira, moradera do Planalto
Ayrton Senna, sentiu na pratica
as conseqiléncias do boca-a-bo-
ca sobre aatuacio dos ocupantes
da Hilux. Nos tiltimos dias, seus
dois filhos, de 10 e 12 anos de
idade, tém sido bombardeados
de supostas informagoes sobre
seqiiestros de criangas e adoles-
centes que teriam sido conduzi-
das & camioneta.

Deuzamar, que passa a maior
parte do dia trabalhando fora de
sua residéncia, delegou ao mari-
do, Josenildo Santos Oliveira, a
tarefa de levar os filhos ao colé-
gio. “Quando ele (Josenildo) nic
puder leva-los, eles vio perder
as aulas mesmo”, frisa, citando a
sensacio de medo vivida por
seus filhos nos dltimos dias.

Para a funciondria piblica es-

tadual Maria Timbé, que tam-
bém passa a maior parte do dia
longe do filho, de apenas dois
anos de idade, a saida foi pedira
irma, Isabel Timbo, que refor-
¢asse a seguranca na residéncia.
Isabel toma conta do sobrinho
enguanto Maria trabalha. “Todos
0s portdes agora ficam fechados
o tempo inteiro”, afirma Maria
Timbb, em referéncia a residén-
cia de sua irma, no Joquei Clube.

Uma adolescente de 12 anos,
que mora no Conjunto Sao Fran-
cisco, diz ter faltado as aulas du-
rante toda esta semana e diz ter
ouvido mais “detalhes” sobre a
suposta atuacio dos criminosos.
“Eles ndo estdo mais de Hilux, j4
estdo usando um carro branco e
uma moto. Sao cinco pessoas.
Tem um homem bem grande e
uma médica entre eles”, explica.

Real ou ficticia, a agio do gru-
po modificou a rotina de estu-
dantes de uma escola particular
localizada na Barra do Ceard. No
inicio da noite de ontem, O PO-

VO esteve no estabelecimento,
onde estudantes se disseram
preocupados com as ocorréncias
que envolveriam a Hilux.

Um dos estudantes, de 16
anos, afirmou que a populagio
da Barra do Ceara comenta que
o0s ocupantes da Hilux seriam
trés homens, todos coreanos e
na faixa dos 30 anos de idade. As
especulaches indicam ainda que,
depois dos segiiestros, os argios
de criancas e adolescentes esta-
riam sendo retirados e vendidos.
Ele e um grupo de amigos disse-
ram que estdo chegando e saindo
do colégio acompanhados dos
pais, de parentes ou em grupo.

O coordenador pedagogico da
escola, Emanuel Silva, afirmou
que a direcio do estabelecimento
tem reforcado entre os estudan-
tes a necessidade de atencio
quanto a suposta acao de seqiies-
tradores nosiltimos dias. “Muita
gente inventa historias, o que nos
deixa confusos quanto ao que é
real ou nio neste caso”, lamenta.

Enquanto permanece o sus-
pense quanto as supostas identi-
dades dos criminosos, a Policia
recomenda cautela a4 populagio.
O comandante da 32Companhia
do 52 Batalhio da Policia Militar
(Pirambu), major Jodo Batista,
afirma que as patrulhas de sua
companhia estio investigando
todas as deniincias, mas ressalta
que nenhuma evidéncia concre-
ta dos supostos crimes foi regis-
trada até agora.



A lenda urbana da Hilux Preta ndo passa de uemsdoatualizadado que
chamo denarrativa TIPO 1 de invasdo de corpasa narrativa de “carros-
sequestradores”, que faz parte do motivo “roubodédghios”. Esse guarda-chuva,
“narrativas sobre roubo de 6rgaos”, correspondmaarpus de crencas que pode ser
sintetizado da seguinte forma (Campion-Vincent,5220@rupos criminosos altamente
organizados promovem raptos em grande escalargmefalmente de criangas, a fim
de abastecer com érgéos (como rins) e tecidos (@@m@as) uma rede internacional
que comercializa partes do corpo humano; a esspsgrestao ligados profissionais da
saude (como meédicos) que praticam transplantesledtinos, e todos visam ao lucro.
No caso dos “carros-sequestradores”, 0s crimin@g@yseguem criangas em carros
pretos ou brancos pelas periferias das grandesdesdaNas paginas seguintes,
demonstrarei quao popular, recorrente e antigee tgso de narrativa, por mais que ele
sempre nos apareca com o frescor da novidade enathtismo, pilares tanto do
newsmakingjuanto do lendério urbano.

Um dos surtos mais conhecidos —e sua popularicadee, provavelmente, ao
fato de ter ocorrido na regido metropolitana de Baolo— é a “Gangue do Palhaco”.
Em linhas gerais, a historia dava conta de um gampainoso formado por um ou dois
palhacos e uma bailarina que abordavam criancaporéas das escolas. O caso mais
concreto e conhecido de panico generalizado ocemeCarapicuiba, municipio pobre
da regido metropolitana de Séo Paulo. O grupo mmsitava em uma Kombi, sabe-se,
sequestrava as criancas para extrair seus orga@g;&o, rins, figado etc.). A crianca
era sacrificada dentro da Kombi, adaptada parausea espécie de “camara de
Frankstein”, como me contou Danilo Agrimani, estsoi defait divers Depois de
retirados os 6Orgdos, o cadaver era abandonadon&pdd#o peito vazio da crianca
sequestrada e morta, era deixada uma quantia émidirpara pagamento do enterro.

Uma boa degustacdo da lenda pode ser encontradeo,aban reportagem
publicada na Folha de S.Paulo em maio de 1995, daufpéstoria. Além dos dois textos
gue seguem abaixo, na ocasido em que a matéimgoessa houve um terceiro texto
mencionando o livro de Jean-No6el Kapferer (1994ugerindo que a historia nao
passava de uma lenda urbana. Marquei 0os pontos mek#santes dos textos

selecionados para a posterior analise.
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Sao Paulo, segunda-feira, 15 de maio de 1995 C'Dtldlano
Boatos sobre raptos alarmam cidade

SERGIO TORRES
EM SAO PAULO

O boato de que criangas vém sendo mortas poranaéis de 6rgéos
humanos esta gerando panico em Carapicuiba (25desta de S&o
Paulo).

Os membros da suposta quadrilha sdo descritosrids wdaneiras
pelos moradores da cidade, habitada por cerca@enb@essoas,
segundo a prefeitura.

Os disfarces ajudariam os raptores a se aproxiagcmbhncgas. O
objetivo da quadrilha seria extrair das vitimaadig e rins, vendidos
para hospitais especializados em transplantesedénds.

As historias, repetidas o dia inteiro nas ruasplasce lojas da cidade,
séo falsas, dizem os policiais da Delegacia deparépa. A policia
local ndo registrou nas duas ultimas semanas nemngaule criancas
nem o aparecimento de cadaveres mutilados.

A falta de provas ndo convence a populacéo, gtieaca acao
policial. A cozinheira Elisabete Evangelista, 3ik, qlie a policia é
omissa.

“"No Tucunduva (colégio da cidade), um menino &g@por
bandidos vestidos de palhacos. Um dia depois, deixale morto
dentro de um saco de lixo na porta de casa, cofOR® e um
bilhete que dizia que o dinheiro era para o fureral

A dona-de-casa Maria de Lourdes Coelho, 40, dizpgoiu 0s
quatro filhos de sair na rua. Segundo ela, oiangas sumiram e
depois apareceram com as barrigas retalhadas Aatas

A empregada doméstica Ligia lIzildinha de Souzaglidsa uma
misteriosa loura pelo sumigo das criancas de Cardga. Ela afirma
que a loura circula ao volante de um Opala branco.

Ela teria escapado ha dias de uma tentativa deainento, segundo
Ligia. A loura tentou levar uma menininha. Tinima pessoal perto
gue conseguiu salvar a crianga e ainda deu temgardens tapas na
loura, mas ela entrou no Opala e fugiu", dissed.igi

Delegado diz que néo ha registros de casos

SERGIO TORRES
EM SAO PAULO

Para o delegado-titular da Delegacia de Carapic8itasilio Gomes
Machado Filho, estd em curso um plano para "~ dasézar a ordem
publica, a policia e até o Judiciario da cidade".

Machado Filho, 50, diz ter chegado a esta conclapase realizar
“investigacOes aprofundadas” sobre supostos dasosancas
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desaparecidas em Carapicuiba.

“"Nao tem absolutamente nada disso que estéao tafgrdaqui. Sdo
boatos infundados, sem nexo e que s6 podem seatdga de algum
débil mental”, afirmou ele a Folha.

O delegado diz que os boatos comecaram com o desapanto de
Aline Cristine, 11, ha quase 20 dias.

Ele afirmou que as apuracgdes policiais indicamajomeenina foi
levada pelo proprio padrasto e ndo por traficatedrgdos humanos.
O prefeito de Carapicuiba, Fuad Grabriel Chucrel(pb5,
recomenda aos funcionarios da prefeitura que diramga amigos e
parentes a informacédo de que séo falsos os boatos.

Méaes

Chucre chegou a ser procurado por uma comissad@es da cidade,
preocupadas com 0s supostos ataques a criangas.

“"Ja entrei em contato com a delegacia e nao Hqumraegistro de
sumico de criangas e posterior encontro dos capsolhos ou
orgaos internos. Recomendo calma a populacéo. &lfatdn
concreto. SO boatos", afirmou.

O prefeito disse que devera procurar as emisseragdib locais para
fazer um pronunciamento publico sobre o assunto.

Segundo o prefeito, a maioria da populacéo joveiuita de
Carapicuiba trabalha em outra cidade.

Entre os anos 1980 e 1990, houve panico generaligadrelacdo a “rapto de
criancas por palhacos” nos Estados Unidos. O teapareceria, entre 1991 e 1995,
também na Europa (a0 menos em Reino Unido, IrlaBsie)cia) e na América Latina
(cujo principal exemplo é o Brasil). “The childrerere convinced that ‘bad clowns’
were patrolling the streets near their schools ansy giving out candy, and getting
ready to do them some dreadful (but unspecifiednlia(Smith, 2006: 262) Ou seja: o
medo de palhagos-sequestradores € mais comum reerdecdo que se pode imaginar
ao analisar, isoladamente, o caso de Carapicuiba.aMelacéo local-global nas lendas
sera mais bem tratada adiante.

Outro surto recente de panico relacionado a “casegsiestradores” ocorreu no
Rio de Janeiro. Em entrevista por Orkut, Marciaorta professora de ensino
fundamental em Duque de Caxias, baixada fluminense;ontou em 2006 a histéria de
uma Kombi Branca que estava sequestrando criamcesgidio em que ela morava. Foi
um dos poucos momentos em que consegui “lacarhdale@rbana em seu auge. As
maes, desesperadas, corriam as saidas das eS0odssunto cresceu até dizerem que
conhecidos sumiram e foram encontrados na linheedo com o0s corpos abertos e sem

orgaos, com um bilhete plastificado e dinheiro maenterro dentro.” O boato ganhou
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forca em meados de maio daquele ano e sobrou @®&patopiqueiros” (motoristas de
vans), acusados de espalhar a histéria para aumentanero de transportados. “Esse
caso foi comentado até nas radios”, disse ZattParticularmente, ndo acredito nas
‘lendas urbanas’. Até o coitado do demdnio ja pérdou pelas casas de videogame
locais (risos)... Mas quanto ao trafico internaalafe 6rgaos, eu acredito, em funcao do
namero de criancas realmente desaparecidas, sé¢igiogsu qualquer outra noticia.”
Abaixo segue reportagem da Folha de S.Paulo solses@ Novamente, vale
frisar que ndo houve registro de criancas desapasemessas circunstancias e nem

foram encontrados corpos retalhados. Marquei teecdlevantes para posterior analise.

cotidiano

Séo Paulo, sabado, 01 de abril de 2006
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LENDA URBANA (riminosos em Kombi estariam seqiiestrando criangas para retirar 6rgaos

Boato sobre crime assusta pais no R]

Flivio Florido/Felha Imagem

ANTONIO GOIS
DASUCURSALDORIO

A histéria € absurda. Inverossi-
mil. Mas estd levando pais da re-
gido metropolitana do Rio a um
clima de parandia urbana, Crimi-
nosos dirigindo uma Kombi esta-
riam seqilestrando criangas para
retirar seus 6rgaos e vende-los de-
pois. Apds a operagio, seus cor-
pos seriam devolvidos aos pais
com um bilhete dizendo “mde,
seu filho ndo sofreu”, junto com
algum dinheiro para ajudar nas
despesasdo enterro.

A Policia Civil negou o desapa-
recimento de qualquer crianca
nessas circunstancias e ja emitiu
uma nota oficial sobre o assunto.
O Instituto Médico Legal afirma
que ndo hd registro nenhum de
corpos nessas condicdes.

“E uma parandia louca. Até
mesmo pais mais esclarecidos es-
tao acreditando nisso e levando
pessoalmente seus filhos 4 escola.
Tivemos que avisar a todas as di-
retoras da rede que tudo nao pas-
sava de um boato absurdo”, afir-
ma a secretdria de Educagio de
Nilépolis (Baixacda Fluminense),
Eva Maria Melo Vasconcelos.

Os boatos variam de bairro para
bairro, mas seguem o mesmo ro-
teiro: um grupo numa Kombi que
seqjiiestra as criangas a caminho
da escola. Hd até quem garanta
conhecer alguém que jd viu crian-
¢as MOrtas Com 0s COrpos corta-
dos. Os casos, no entanto, nunca
sdo registrados nas delegacias, os
corpos ndo dio entrada no IML, e
nenhuma familia reclama o desa-
parecimento deles.

Em Nova Iguacu, na Baixada,
num conjunto habitacional pré-
ximo & estrada do Palhada, pais
pediram ajuda aos traficantes,
que estao escoltando as criancas
até a porta da escola e jurando de
morte os tais criminosos da Kom-
bi. “Aqui td todo mundo com
muito medo, mas eles [os trafi-
cantes] ficam na porta da escola
vigiando”, dizuma moradora.

O cartaz que aparece na foto —afixado num postéreame a uma escola em

a gue g
s @ tedns para o il
e grande imern 4 erans
dad
+ Ande sempré e mies

i
+ Guite dezar que <

Cartaz colado em frente a escola no Cachambi, na zona norte do Rio, alerta sobre seqiiestro de criangas

No Cachambi (zona norte), fo-
ram afixados cartazes sem assina-
tura em postes alertando a popu-
lagio para o “sumico de vdrias
criangas”. Ontem pela manhd, na
entrada de uma escola municipal
do bairro, a maioria dos pais ouvi-
dos pela Folha disse acreditar na
histdria. “Néo ¢ boato, nio. Estio
chamando isso de lenda urbana,
mas uma vizinha minha viu os
corpos de duas criangas. O caso s6
ndo virou noticia porque era filho
de pobre”, diz Rejane Souza, 28.

Elenice Duras, 60, que levava o
neto de seis anos para a escola,
também disse acreditar, mas com
menos convicgdo: “Deu no jornal
que era mentira, mas eu ndo sei
néo. Isso ji aconteceu uma vez
aqui, e a gente fica com medo de
acontecer de novo”. Na diivida,
Darlene Silva, 34, redobrou a
atengio como filho. “Busempreo
levei para a escola, mas ele voltava
sozinho. Quando ouvi essa histé-

ria, pedi ao meu marido que tam-
bém o pegasse na saida.”

A origemdos boatos, que come-
garam a circular no ano passado e
voltaram agora, ¢ desconhecida
ainda da Policia Civil. Uma hipé-
tese € que motoristas de vans es-
palharam a noticia para prejudi-
car o trabalho de Kombis que fa-
zem o transporte escolar.

Por causa do boato, algumas de-
nuncias que chegaram & Delega-
cia da Crianga e do Adolescente
foram até investigadas. Em um
dos casos, em Campinho (zona
oeste), uma testemunha disse ter
visto duas garotas sendo levadas
em umcarro preto. As duas meni-
nas, na verdade, tinham fugido de
casa porque os pais nio aceita-
vam o namoro delas, mas reapa-
receram no dia seguinte, Em ou-
tro caso, em Vila Isabel (zona nor-
te), o pai chegou a procurar a de-
legacia, mas descobriu depois que
acrianga estava na casa da mae.

Cachambi, zona norte do Rio— da o tom do pavor:

Atencédo Srs. Moradores

FRASE

Até mesmo pais mais
esclarecidos estdo acre-
ditando [no boato] e le-
vando pessoalmente
seus filhos a escola. Ti-
vemos que avisar a to-
das as diretoras que tu-
do nio passava de um
boato absurdo

EVA MARIA MELO VASCONCELOS,
secretariade Educagao de Nilgpolis

Avisamos a todos para que fiqguem de olho em shws fidevido ao fato do

grande numero de criangas que estdo desaparecendo.

- Ande sempre de mao dadas com seus filhos na rua

- Evite deixar que a crianca va ou volte do colégpainha

- Nao deixe destrancadas as portas de suas casas
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Figuem em alerta, pois todo cuidado € pouco

Em Manaus ocorreu um curioso caso ha dois anosjndegrelata outra
reportagem da Folha de S.Paulo (apenas na verd@tepna versao impressa, a noticia

foi resumida em um espaco pequeno e entre vamgsdde anuncio):

) Séo Paulo, sdbado, 13 de marco de 2008
Texto Anterior| Proximo Textd Indice

LENDA URBANA

Lenda urbana da loira do carro preto
causa confusao em delegacia de Manaus

MATHEUS PICHONELLI
DA AGENCIA FOLHA

Uma lenda urbana que corre em Manaus (AM) --a ée qu
uma mulher, loira, andava pela cidade em um caatp
acompanhada por um homem e em busca de criangas par
“roubar” os orgaos delas-- criou confusdo, na qtferta
(12) a tarde, em uma delegacia do bairro Novo llsrae
Ao saber que uma mulher, loira, dirigindo um Foatpy
havia sido presa --junto com um homem-- apos parsag
policial pelas ruas da cidade, uma multidao seidido 18°
Distrito Policial de Manaus para conhecer, de perto
mulher de quem a lenda falava.

Alguns queriam linch&-la --e policiais militaregeiam de
cercar a delegacia para impedir as agressodes. Qouand
suspeitos chegaram a delegacia, cerca de mil egsoa
estavam na frente do distrito para "pegar” a sagasra de
orgaos, segundo o delegado Paulo Martins.

A multiddo, entretanto, havia se enganado de léira.
mulher que acabava de ser detida era suspeitafim® tde
drogas, e ndo de orgaos.

No local, um menino de seis anos, levado pelos pais
aguardava a pessoa que, segundo o garoto, hatadden
leva-lo dias atras. Ao ver chegar a suspeita, djgsea
reconhecia. Em seguida, mudou a versao.

A loira e 0 homem nao chegaram a ser detidos eg c@n
houve flagrante, foram liberados em seguida, apos o
policiais dispersarem a multidao, ao dizerem qak/o da
investigacdo nao tinha relacdo com trafico de &géao

A suspeita era investigada por envolvimento comdficb
de drogas. Naquela tarde, era observada por psl&iao
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notar que era seguida, resolveu fugir. Foi quando a
perseguicao teve inicio.

De acordo com a Secretaria da Seguranga do Amagamnas
gue aconteceu nao passou de uma "confusao”.

A assessoria da Policia Civil informou que as pes$oram
“incitadas" por programas policiais da televisaalaue,

no inicio do ano, comecgaram a veicular reportagehse

um esquema de trafico de 6rgdos em Manaus, comandad
por uma mulher loira que dirigia um carro pretcapatiade

e arrancava os 0rgaos de criancas.

Desde entdo, diz a assessoria da policia, a cfatade
"vidrada" na histéria. Delegacias recebiam ligagies
pessoas em busca de informagdes sobre 0 esquequee--0
se revelou apenas uma lenda urbana.

Uma das compilagcdes mais interessantes sobre lemdasas é o trabalho dos
professores Paul Smith e Gillian Bennett, amboscdaadense Universidade de
Newfoundland, um dos polos do estudo do lendabano no mundo. “Urban Legends
— A collection of international tall tale and teisb € uma das principais fontes
utilizadas neste capitulo. Mais especificamenteesotubo de 6rgaos, a fonte priméria
(que inclusive fornece subsidios para a coletare8mdith e Bennett) € “Organ Theft
Legends”, da francesa Veronique Campion-Vincenmaior estudo feito no mundo
sobre o tema. Outra fonte importante para catalogsos semelhantes aos nossos que
ocorreram no mundo é “Bodies, Sex and Disease’béamde Gillian Bennett. Essas
trés fontes principais, aliadas a outras coletaesascificas (como “Encyclopedia of
Urban Legends”, do “papa” do assunto, Jan Brunvarghneralistas (como “Dicionario
do Folclore Brasileiro”, de Camara Cascudo), foemam os subsidios para este
capitulo. O objetivo é deixar claro como as lenddsmnas por mim catalogadas nao
passam deversdes atualizadasle narrativas ancestrais que reproduzem esse medo
constante da humanidade: o de ter corpo invadaidraado e apropriado por outrem.

De acordo com essa vasta bibliografia, a lenda narbae “carros
sequestradores” que roubam 6rgdos remonta aosopageneralizados do Leste
Europeu, ocorridos nos anos 1970, e, mais forteanans surtos ocorridos na América
Latina nos anos 1980 e 1990. Mas Smith e Bennsttemabram dos surtos de péanico na
Inglaterra do século XIX, quando carruagens prgieEmoviam sequestros para
remover 6rgdos —a mesma Inglaterra que popula@zéigura do Jack Estripador, o
médico esquadrinhador de corpos humanos. Mas dligtencia esse surto inglés do

panico generalizado leste-europeu € exatamente aliferencia a “lenda urbana” das
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narrativas contadas e vividas como crenca no pasagdra, a fabulacdo ocorre a partir
do avanco tecno-cientifico, da globalizacdo (dal@pgo do comércio exterior, do
estreitamento das relagfes diplomaticas) e da f@immde megalopoles (o que acarreta
estrangulamento social e violéncia urbana). Essast@es serdo tratadas no préximo
capitulo, exclusivo para a analise do material agelatado.

Nas décadas de 1970 e 1980, varias historias coamegacircular na Polbnia,
Bielorrussia, Ucrania, Mongolia e Russia sobrengas que estavam sendo raptadas por
carros pretos do tipo Volga; seus oOrgdos eram dsghados e removidos
cirurgicamente, depois vendidos para estrangeiiass,r principalmente “arabes” e
“alemdes ocidentais”. Entre 1977 e 1989, a histbhaasia se espalhado tanto, diz o
folclorista polonés Dionizjusz Czubala (apud Snaitfd Bennett, 2006: 127), “that you
could hardly meet a Pole who was not familiar witht was a time of panic among
children, teachers and parents, intensified bynibedia”.

Alguns autores ignoram a Black Volga e remetem iiando lendario
contemporaneo sobre roubo de 6rgdos a Américad dts anos 1980. De qualquer
forma, foi consensualmente nessa regido onde ovonaie fortaleceu. Véronique
Campion-Vincent (2005) aponta trés subtipos deatimes sobre roubo de o6rgéos:
“sacaojos” (criancas sequestradas em seus baiwogsoolas —normalmente por
estrangeiros— para ter seus 6rgdos e tecidos rosihdthaby parts” (criangas latinas
estariam sido adotadas para ter seus oOrgaos raubamdocirurgias realizadas no
exterior); “kidney heist” (o inverso: um cidad&o plais estrangeiro visita a América
Latina ou outra regido pobre do mundo e tem sess—du outros 6rgaos— roubados).
Mais tarde, esse ultimo subtipo iria “migrar” dgp@so: homem vai ao bar (em sua
propria cidade, como Nova York ou Paris), conhecéher bonita e eles acabam num
motel; mais tarde, ele acorda numa banheira cheigetb e descobre que, naquela
madrugada, fora drogado e submetido a uma cirungigual o seu rim foi retirado.

Dos diversos exemplos que Campion-Vincent e outiasn, exponho apenas
trés. Em meados dos anos 1980, no Nordeste dol Brasis especificamente, no
interior de Pernambuco—, corria a lenda de amesga@njaponeses que, em uma van,
sequestravam criangas e roubavam olhos, corackwdpe figado, relata a antropologa
norte-americana Nancy Scheper-Hughes (XXXX). A efjpglade das lendas no
Brasil, ante seus congéneres em outros paises-ttiericanos, € que nunca ha mencao
de a crianca ser achada, segundo Campion-Vinc@5)2 Em novembro de 1983,
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exatamente 17 anos antes de a Hilux Preta apassperFortaleza, as criancas
“esvaziaram as escolas” por alguns dias em bgiwbees de Lima, no Peru. Em margo
de 1994, exatamente 14 anos antes de a traficairdeser linchada em Manaus, uma
turista americana morreu e outra ficou em coma rpars dois anos apos serem
confundidas com traficantes de cérneas na Guatemala

Como a lenda de roubo de 6rgaos mobilizou pessoddordeste do Brasil nos

anos 1980, segundo relato da antropdloga nortei@amar

“Shantytown residents reported multiple sightingtacge blue
or yellow vans, driven by foreign agents (usuallyrtk
American or Japanese), who were said to patrol poor
neighborhoods, looking for small stray children, omh the
drivers mistakenly believed no one in the overpafad slums
and shantytowns would ever miss. The children woléd
nabbed and shoved into the trunks of the vans. Seere
murdered and mutilated for their organs, and thécarded
bodies were found by the side of the road, or wessed
outside the walls of municipal cemeteries. Otheesentaken
and sold indirectly to hospitals and major med=tters, and
the remains of their eviscerated bodies were saidirh up in
hospital dumpsters.” (Nancy Scheper-Hughes)

Para Scheper-Hughes, os jornais em Pernambuco amagas histérias, na
maioria das vezes em tom de “mangacao”. As negaciegntanto, reforcavam os
rumores —afinal, a histdria ja havia recebido anckla de haver sido publicada no
jornal— e acabavam, ironicamente, funcionando coomfirmagé&o. “Yes, it's true, they
are reporting it in Recife”, um dos informantessdis. Scheper-Hughes. “Now what will
become of us and our poor children?”, questionoa das mées desoladas.

Entre novembro de dezembro de 1988 em Lima, cagut&leru, houve um surto
de rumor a respeito de um grupo de homens com ‘@arastrangeiros”, vestidos de
médicos e portando armas, circulando de carrosenfepa da cidade. “They would
force children to get in, take their eyes and thenthem go again, with their faces
hooded and bandaged, and an envelope containingynaom a thank-you letter in their
pockets” (Campion-Vincent, 2005). A historia, ndasmo, havia come¢ado no distrito
de El Salvador, onde a populacdo afirmava que estingeiros, dois brancos e um
negro, haviam atacado a escola onde seus filhasvagste, consequentemente, eles

mesmos invadiram o prédio para resgatar suas asang

As no concrete evidence appeared —no corpses, titated
children—, the media and the public authoritieskedrhard to
deny the stories, and issued numerous statementsthis
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truth, coming from a remote official source, wasrthovery
little in comparison with the confident assertiafsone’s own
neighbors, and it only aroused skepticism, for lber know
their government, and are aware of their often (ampion-
Vincent, 2005: 18)

Na Guatemala, o surto de pénico em relacdo ao ralgbdrgdos levou a
linchamentos de turistas. A historia era a mesmangas estavam sendo achadas no
acostamento das estradas, com o peito aberto gacoe outros 6rgaos sumidos. Em
Guatemala City, era possivel ver a seguinte pichdagéngos robachicosEm marcgo
de 1994, no sul do pais uma turista americana den@3 chamada Melissa Larson —
jornalista de moda de New Mexico— foi presa peldcolocal a fim de protegé-la da
turba que estava prestes a lincha-la, sob acus@cémubo de criangas. Dez dias depois,
um vulcanologo suico chamado Thierry Stéphaneeieerhente machucado por uma
multiddo que acusava ele e seu time de pesquisstaleenvolvido em rapto de criancas
(John Shonder in “Foaftale News”, Outubro de 1994).

Em 29 de marco, uma jornalista do Alasca (EUA) @eabos estava tirando
fotos de criangas no mercado de San Cristobal ¥derapacariciou a cabeca de uma
crianca. Uma pedestre viu e gritou que seu filmhai desaparecido. Logo, uma
multiddo se formou e passou a bater na turista. riinga momentaneamente
desaparecida reapareceu, e a mae tentou parara@no Jinchamento. Até 1996, a
mulher estrangeira ainda ndo havia recobrado a@éntsa.

Para fechar, segue matéria do jornal italiano “‘i€mrdella Sera, de 13 de julho
de 1987, sobre caso semelhante ocorrido na Colémbia

“Um grupo de criangas jogando futebol na rua dehainro
pobre de Medellin foi interrompido pela chegada wa
gleaming Cadillac. Duas pessoas sairam do carro e raptram
uma das criangas. A crianga chegou em casa algassepois
com um vestido e um curativo sobre um dos olhogjicng

disseram que uma das coérneas havia sido removida
cirurgicamente.”

Entre 1987 e 1988, quatro incidentes, similaresestnutura, ocorreram em
Honduras (janeiro de 1987), Guatemala (fevereirt98¥ e janeiro de 1988) e Paraguai
(agosto de 1988). Em cada caso, apés a descoledtanfilia (via boatos que corriam)
de “orfanatos secretos” com bebés que foram saqidestou comprados, autoridades
de médio escaldo fizeram comentarios sobre o absmarando a imprensa que as

criancas estavam destinadas a serem “cortadasstrangeiro para terem seus 0rgaos
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usados em transplantes. No dia seguinte ou algiass dipois, essas autoridades
retiraram suas declaracdes, dizendo que n&o haewagy de que se tratava de
“hipoteses em construcao”, que repetiam as espgmdade colegas ou de assistentes
sociais. Logo as negacdes sdo apoiadas pelos a@gerimas sao ignoradas pela
imprensa; as assertivas primeiras sao logo esmamadndo afora.

O terceiro subtipo apontado por Campion-Vincentd& esoubo de rins, exemplo
“classico” de lenda urbana veiculado pelassmedigem séries de TV, por exemplo) e

por correntes eletrénicas. Foi assim que chegomaéeste e-mail, em 2008:

---------- Mensagem encaminhada ----------

From: "Roberto" <robertopere@bol.com.br>

To: "Tatiana Cavalcanti" <tatistones2005@yahoo.com.br>
Date: Wed, 28 May 2008 16:42:22 -0300

Subject: Re: Lendas Urbanas

CRIME ACONTECEU EM UBERABA
A festa que acabou mal
" NAO DEIXE DE LER' é muito serio

Repassando...
HISTORIA VERDADEIRA!
O seguinte fato aconteceu faz s6 uma semana em Uberaba-MG.

Um jovem decidiu ir a uma festa numa discoteca de 1a, a 'HANGAR'.
Estava se divertindo bastante, bebeu algumas cervejas e conheceu uma
garota de Belo Horizonte que parecia gostar dele e que o convidou para
outra festa.

Logo ele aceitou e decidiu ir com ela. Foram a um apartamento onde
continuaram tomando cerveja.

Aparentemente lhe deram droga (ndo sabe qual tipo de droga ).

Depois disso s6 se lembra de ter acordado nu, numa banheira cheia de
pedras de gelo.

Ainda sentindo os efeitos da droga e da cerveja, olhou em volta e estava
completamente s0.

Havia um bilhete colado na parede,escrito: Ligue para o Pronto Socorro
no seguinte nimero ou morrera.'

Viu um telefone por perto e ligou de imediato. Relatou o acontecido,
explicando que ndo sabia aonde estava, que tinha bebido, e o0 motivo da
sua ligacao.

A atendente o orientou para sair da banheira e se olhar no espelho.
Aparentemente estava normal, Ent&o foi orientado para revisar as
costas.

Ai percebeu 2 cortes de +/- 15 cm cada na parte baixa das costas.

A atendente o orientou para entrar de novo na banheira e aguardar até
chegar a equipe de emergéncia que seria enviada.
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Infelizmente tinham ROUBADO OS SEUS RINS e foi levado ao Hospital
'S&o José'.

Cada rim tem um valor de 15,000 a 20,000 délares no mercado Negro
(ele nem sabia que isso existia).

Algumas deduc¢des podem ser feitas: A segunda festa era uma farsa, as
pessoas envolvidas tinham conhecimentos médicos e as drogas que lhe
deram n&o eram nada divertidas.

Atualmente, essa pessoa esta no Hospital Sao José, conectado a um
sistema que o mantém vivo, esperando encontrar um rim compativel.

Estdo sendo realizados estudos de compatibilidade para encontrar um
doador.

Existe uma nova méfia do crime organizado que tem como alvo pessoas
gue viajam a trabalho ou estudo.

Esta mafia esta bem organizada, financiada e conta com pessoal
altamente especializado.

Age em muitas grandes cidades e recentemente esta muito ativa no Rio
e interior de S&o Paulo e Minas Gerais.

O crime comeca quando a pessoa vai ao barzinho, boate , discoteca
,casas de sexo ou show de rock.

Uma pessoa se aproxima e, ao vé-lo sentado so6 (de preferéncia) ou
com um grupo de amigos, comeca a bater papo.

Outras pessoas agem por MSN e marcam encontros depois de ja terem
alguma intimidade com a futura vitima.

Na proxima cena, a pessoa acorda num quarto de hotel ou num
apartamento submergido em gelo na banheira, e s6 consegue lembrar
da dltima bebida que tomou.

Ha algum bilhete colado na parede para ligar para o Pronto Socorro.
Ao ligar, as atendentes, que ja conhecem este crime, o orientam para
checar cuidadosamente e sentir se tem um tubo que sai da parte baixa
das costas.

Caso a pessoa encontre o tubo e responda positivamente, a atendente
pede para ele ndo se mexer, e aciona os paramédicos para auxiliar.
Ambos os rins foram retirados.

Isto ndo é uma farsa ou um conto de ficcao, é real, tem sido
documentado e confirmado. Se vocé sai s6 ou conhece alguém que o
faz, preste muita atencéo.

Existem médicos experientes e inescrupulosos que cometem este tipo
de crime.

A Policia Federal tem recebido noticias sobre estes fatos e esta
preparando o seu pessoal. Por favor, comente esta histéria, conte a
todas as pessoas que puder.

NOTA: PASSE A INFORMAGAO PARA TODOS SEUS CONHECIDOS,
PRINCIPALMENTE OS JOVENS QUE FREQUENTAM BARZINHOS A
NOITE.

2.2 Loira do Banheiro

A Loira do Banheiro trata da apari¢cdo do fantademama jovem —loira, pélida,
de olhos avermelhados e com sangue escorrendogéte que vive nos banheiros dos
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colégios. A trama mais corrente diz que ela teveeaso com um de seus professores; o
relacionamento conturbado acabou Ihe levando aisela no banheiro do colégio. Ha
outras versfes, como a de que a garota gostavenakar‘aula”, esperando o tempo
passar no banheiro da escola —até que, um dia, woflacidente bobo (como escorregar
no piso molhado do banheiro) e morre. Ela “ndo adorma” com o fim tragico e
prematuro e resolve assombrar o banheiro do cotégle estudava.

Consegui rastrear a histéria como contada pelo sndeede os anos 1970 em
Séo Paulo, Ceara e Pernambuco —embora, ao mends desanos 1990, ela seja
comum em escolas de varios Estados do pais. Erédradplescentes, ela é uma das
mais populares —se ndo for a mais popular de ttetatas urbanas. Em sites de
relacionamento como o Orkut, ha tépicos dedicadogsaa lenda em varias
comunidades de escolas (sdo mensagens de ex-atlEmdrando “a época em que se
tinha medo da Loira” e de alunos atuais, especuolaotire a existéncia do fantasma).
No Youtube, ha 497 videos [marco de 2010] com aemgdo “loira do banheiro”. S&o
curtas-metragens amadores, videomontagens e tosbddhcolégio de varios lugares do
pais. Entrevistei um grupo adolescente (16 anosinégtia) de um colégio de classe
média alta de Fortaleza que fez um trabalho désngbbre “urban legends”. No video,
eles retrataram a Loira do Banheiro e 0 Homem ao.S2erguntados por qual motivo
eles escolheram essas histérias, disseram.

Um bom exemplo de incorporacdo —e retroalimentagiolenda urbana pela
cultura de massa € um episodio de 2008 da novetiggrdalhacéo (Globo, de seg. a
sex., as 17h30). Os principais personagens da taagpadiscutem se a Loira do
Banheiro € ou ndo uma lenda urbana. O video pode asessado em:

http://tinyurl.com/ybwrudp Outro exemplo, mais voltado para o publico infadt a

historinha “A Loira do Banheiro!”, da Turma da Méaj cujo trecho € reproduzido
abaixo. Terceiro exemplo de como essa lenda podessgr na cultura de massa é o
filme pornd “Loira do Banheiro”, rodado em 2008gplodutora X-Plastic. A descricao

oficial do filme segue abaixo, ao lado de uma imaga capa do DVD.
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Cenas de episédio de 2008 da novelinha Malhagao

Capa do DVD porno baseado na lenda,
filmado em 2008

Descrigao do filme na contracapa do DVD:

Um mito sensual ou um fetiche? Um desejo ou um
medo? Em A Loira do Banheiro, mito, fetiche,
sensualidade, desejo e medo estdo misturados com
deliciosas doses de sexo, e o resultado é um filme
surpreendente! Sua visdo sobre a famosa histéria
da Loira do Banheiro nunca mais serd a mesma/

E PESDPE ENTAD, ELA TEM
APARECIDO NOS BANHEIRD
DAS ESCOLAS COM ALGO
NO NARIZ E OS5 BRAGOS

ESTENDIPOS, DIZENDO...

NOSSA !l QUE
HORRIVEL !!

Copyright @ 2003 Mauricio de Sousa Produgdies Lids. Todos os direito s reservados.

A caracteristica mais interessante da histériaaealdo Banheiro € justamente

o ponto ao qual Ménica se refere: a ritualidadgug para “invocar” a Loira € preciso
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seguir um ritual: pendure um rolo de papel higi@ma porta do banheiro, abra e feche
a torneira trés vezes, aperte a descarga trés gemmnda e apague a luz trés vezes (ha
versdes nas quais um ou outro passo do ritualedadiel); segundo outra versao: ponha
uma tesoura sobre o ralo do banheiro e dé dest@gaezes. Quem me ensinou 0
“passo a passo” foram secundaristas entrevistadd=oetaleza e jovens em Sao Paulo.

Apenas um dos jovens entrevistados afirmou tertdVia Loira. E ainda assim
nao foi no colégio, mas em casa —um ponto totaknéma da curva, j& que mais
ninguém havia mencionado o medo de a Loira aparecé&anheiro de casa. “Eu tava
dormindo e, de repente, apareceu uma coisa ene feemtinha cama. Quando vi, tinha
uma mulher loira com vestido de gravida. Meu quérém frente ao banheiro. A sorte
gue meu pai fechou a porta depois e ai ela nde@mamais”, narrou Werther Barreto
Paiva, entdo com 12 anos, estudante da 62 sée@adma historinha da Mdnica a Loira
também aparece no banheiro de casa.

A Loira do Banheiro tem semelhancas estreitas coima® trés lendas ligadas a
tradi¢cdes culturais diferentes: a Bloody Mary (comoos Estados Unidos), La Llorona
(mexicana) e a Toire no hanako san (japonesa).

A Bloody Mary ou Maria Sangrenta, também conhegida“l believe in Mary
Worth”, é contada ao menos desde os anos 1970. @dmiwa do Banheiro, ela é parte
lenda, parte ritual entre adolescentes. A origemesieectro e os detalhes de como
invocar seu espirito variam, mas sdo sempre v@jpsse, por exemplo, que a tal Mary
foi vitima de uma tragédia, que a deixou desfigaraddecidida a atormentar jovens,
principalmente garotas. Na maioria das versfetadda, o espirito de Mary aparece no
espelho ap6s seu nome ser invocado varias vezés ¢ea3 a 100, segundo as versoes).
Com suas unhas compridas, ela pode arranhar algsmpaditicipantes do ritual.

“The ritual is performed in groups as a dare, oa asrt of initiation, or as a way
of reenacting the legend. The usual procedureatsthie participants go to the bathroom,
turn all the lights out, and maybe light a cand®inith e Bennett, 2008:285). Na lenda
Bloody Mary —que virou nome dirink e cuja protagonista € habitué de séries de TV,
como “Supernatural”’, do Warner Channel-, o ritualege mais préximo da bruxaria
anglo-saxa (tanto que, em uma das versdes, dizenMauy foi uma garota queimada
no famoso julgamento das Bruxas de Salem, em 1692).

La Llorona é uma lenda tradicionalmente mexic&npersonagem € o espectro
de uma mae que perdeu o filho —as vezes, diz-séogaka mesma quem o afogou. Ela
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€ vista em rios, lagos, canais e pocos, chorandoamando pelo filho perdido, e as
vezes ameacando quem atravessa seu caminho. S@ioaspcomportamento variam
bastante de acordo com a versdo. As vezes, elacapaomo uma figura espectral
vestida de branco e incapaz de fazer mal; noudlasaparece como um fantasma
aterrorizante, com unhas longas e “cara de cayBloinvand, 2001:233).

La Llorona apenas vagamente lembra a Loira do &emhMas se aproxima
muito de uma lenda-prima da Loira, a Mulher do Algo. Trata-se, novamente, de uma
mulher loira com algodao no nariz, que aterroriggowens nos banheiros dos colégios.
Mas, ai, ndo se trata mais do espectro de uma j@xeaiuna, mas de uma mulher
adulta, uma mae que perdera seu filho (ou ela mesmatou ou ele foi morto por
negligéncia de outrem, segundo reza a lenda). AaLdo Banheiro e a Mulher do
Algoddo comumente se cruzam. Neste video, por eoemm grupo de jovens grava
com o celular uma tentativa de invocar a Mulher Algoddo por meio do ritual
comumente associado a Loira: dar descarga trés e¢ze(nesse caso, porém, 0s jovens
incluem um passo no ritual: dizer trés xingamento$)://tinyurl.com/yjgah99

A reportagem a seguir, publicada no Diario de Pernambm XX de agosto de
1978, ndo deixa margem a duvida: a Mulher do Algddiira do Banheiro é uma lenda

com mais de 30 anos de idade, por mais que elda ainje, exale frescor nas escolas.

Fantasma de mulher loura provoca
correria e desmaios entre estudantes

O fantasma de uma mulher loura de cabelos lonégej@o
na boca, ouvidos e nariz, esta apavorando os ntefdos
bairros do Centenario e Vila S&o Luiz em Duque deids.
Segundo alunos do Colégio Ana Laura , na rua MReis,
e da Escola Estadual Irineu Marinho, na rua Ot&scoli,
a mulher apareceu causando grande correria, tendo u
aluna desmaiado. Os pais estdo sem saber o quedase
as criancas se negam a voltar aos estabelecimentos
escolares. Os diretores das escolas negam o fas, m
soube-se que a diretora Cassia, da Escola Estimluaha
das que correram e nao entra mais nos banheiros. Na
realidade, as vezes essa mulher aparece na formanae
menina, e muitas pessoas afirmam que antes de sua
apari¢do, ouve-se um grito aterrorizante dentrbatteiro.
Segundo afirmam os que a viram, ela pede que ré® |h
sejam tirados as mechas de algoddo, e quando alguém
resolve fazé-los, imediatamente corre sangue dg&oér
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tapados. A loura fantasma seria uma mulher falebda
algum tempo vitima de atropelamento. Testemunhas
afrmam que a morte da mulher foi devido a falta de
socorro. Um filho dela teria morrido trancado, num
banheiro do colégio onde fora posto de castigoupordia
inteiro. Sua aparicao, dizem, € motivada por unejdede
vinganca, tendo ele prometido que matara sete gagan
para, entdo, “descansar”.

Por fim, a lenda Toire no hanako san, que chegomew conhecimento por
meio de conversas com Gunnella Thorgeirsdottirquieadora islandesa de lendas
urbanas (que estuda na Inglaterra, mas fez pesgusdapao). Via correspondéncia
pessoal, ela me informou que a Toire no hanako -daeralmente, Hanako do
Banheiro— € uma histéria sobre uma garota que apawtancas nos banheiros das
escolas japonesas. Nas principais versoes, trada-$antasma de uma garota que se
suicidou apos sofrdsullying (agressao fisica e/ou verbal por parte dos colegasle
uma garota que morreu em acidente tragico. Uma meirsdo, mais antiga, atesta que
ela estava brincando de esconde-esconde no bard®iolégio quando houve o
bombardeio americano na Segunda Guerra Mundial.

Gunnella me conta que a lenda Hanako do Banheinbé&m envolve
ritualidade. Para invoca-la, é preciso bater ndapdo banheiro trés vezes e chamar
“Hanako-san”. A invocacao verbal, ausente dos igtuelatados da Loira do Banheiro,
se assemelha a existente na lenda Bloody Mary. iDaj® chamar Hanako, afirma
Gunnella, o jovem ouve um “sim” vindo do banheimas nao ha ninguém la. Em outra
versao, vocé precisa girar (rodopiar) algumas vepesvavelmente, trés— e ai gritar o
nome de Hanako. “I have since mentioned the starymber of times in my lectures
and every time there is a Japanese person in ttiereme | ask if their school had a
Hanako san and invariably they have answered ymae shave not heard about the

rituals though”, disse Gunnella.

2.3 Perna Cabeluda

Sujeito pacato caminha pela cidade, a noite, quamtfo se depara com uma
solitaria perna gigante cheia de pelos, sem cogeollie sustente, que parece ter vida
autdbnoma e se desloca aos pulos. O ser surredduidscnos transeuntes —geralmente
nas nadegas— e ndo tem preferéncia por géneraxauet@ria. Desde os anos 1970, a
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Perna Cabeluda é temida em varios bairros de RecHertaleza (a lenda é forte ao
menos no Ceara e em Pernambuco, mas é possivela el que tenha havido surtos
de temor em outros Estados do Nordeste).

Ha varias versdes para a sua génese: em umaaekners, somente a perna de
um rapazote, castigado pelo “Além” por ter dado chute na mae (ou em um
velhinho); em outra, ela era parte do corpo deaaz que sofreu um acidente de carro
e injuriou o Diabo —este veio dos Infernos som@ai@ roubar sua perna. “E € por isso
que ela anda/ Pelo mundo do abandono/ fazendo awg@ovo/ Tirando 0 sossego, 0
sono/ Correndo para encontrar/ Aqui na terra sew’gddransformou em métrica o
cordelista Otavio Menezes, em 1986. Segue, abaikogravura do cearense Joao
Pedro e trecho do folheto “A Véia Debaixo da CanaaRerna Cabeluda”, do paraibano

octogenario José Costa Leite.

(...)

Pois a perna cabeluda

em S&o Lourenco apareceu
e o Jornal do Comércio
toda reportagem deu

a TV Globo anunciou

e todo radio citou

como foi que aconteceu

SEEN

De Sé&o Lourengo a Tiuma
e de Peixinho a Olinda

ela tem feito desordens
porém quem néo viu ainda
diz até que é mentira
porém a noticia gira

e ndo sei quando se finda

i
!

P S

(...)

Dizem que a perna é

da parte de satanas

e vive andando no mundo
para perturbar a paz

e do sujeito desordeiro
mentiroso, arruaceiro

ela vive sempre atras

A perna cabeluda vive
todo instante e toda hora
atrds da moga que anda
com o umbigo de fora
pois a perna cabeluda

. vendo uma moga peituda
ARMIL casm Femn s mi capg do folheto nunca mais que ir embora

“Quando a gente veio morar na Barra do Ceara, #nka mais ou menos 10
anos, surgiu a histéria de que tinha essa Pernal@gb Eu morria de medo”, conta

Elizabeth Carvalho, professora do Ensino Médio.oBh@co dos rumores, ela lembra,
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data de meados dos anos 1970. Embora, hoje, auaito medo faz a gente ver o que
nao existe”, a professora confessa: viu a tal Péteanbro que uma vez a gente tava na
cozinha e eu sai gritando. Eu devia ter uns 15 anosiaximo e vi um vulto assim,
passando. Sai correndo, gritando que tinha viBteraa Cabeluda (risos)”.

Para a professora, esse tipo de lendario sobrahatoir suplantado pelo
“realismo de sequestros e outros crimes” —ou geika, violéncia urbana. Mas Daniele
Barbosa, entdo na 52 série quando eu a entreeste?006, foi taxativa: a Perna
Cabeluda ainda ronda por ai... “Ela aparece lanibss, meia-noite. Ai, quem tiver |4,
ela mata”, afirma. Sua méae, Socorro Barbosa, enii@ate fervorosa da Hilux Preta,
avaliou que a Perna Cabeluda devia ser “s6 ima@jindgs criangas”.

Em 5 de agosto de 1989, o jornal cearense O Powlicpu uma longa
reportagem de pagina inteira sobre o caso quedeligom as eleicbes presidenciais a
atencado”. Segundo relatos, a tal Perna havia sidtada em diversos bairros e até em
outros municipios. “Segundo apuramos”, escreveporter, trata-se de praga rogada
por alguém que perdera a perna em acidente de £&woo, mas minha perna perdida
atormentara a vida de todos”
COLOCAR PDF
Em relagdo a Perna Cabeluda, também se contada“temlenda”: diz-se que a

, teria dito o cidadao

histéria foi “criada” por um jornalista que ndohao que escrever. O sitio eletrénico

“O Recife Assombrado” assim escreve, sobre a “origga lenda:
“Ha quem diga tudo comecou com uma noticia vei@ulad
jornal. O personagem surgiu quando um repérteedissa o
outro que tinha passado a noite ‘sonhando com uemaap
cabeluda debaixo da cama’. O colega achou a lastori
inspiradora e transformou o devaneio em reportagera uma
solugdo para preencher as paginas do noticiaritempo em

gue a Ditadura Militar determinava o que deverianéo ser
publicado.”

O escritor Braulio Tavares, no texto “A perna cabal, publicado em 17 de
novembro de 2004 no sitio eletrbnico Sanatorio rdprénsa, também afirma que a
lenda surgiu de uma invencionice autoral. Diz ele Raimundo Carrero e Jota Ferreira
tinham um programa de radio e, certa noite, entn@a musica e outra, deram uma
notinha humoristica, mais ou menos assim: “Poim&y amigo, a vida no Recife ndo
anda nada facil! Chega agora a nossa reda¢édo candéi que Fulano de Tal, guarda-
noturno, chegou em casa depois de uma jornadaloi@ho e deitou-se para dormir ao
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lado de sua esposa. Ouviu um barulho, e ao olhar h@Exo viu uma perna cabeluda
embaixo da cama!”. A partir dos dias seguintespagem foi sendo usada para falar de
amantes de esposas. Tavares diz que a “coisa &ulzenirou lenda” porque “a imagem
resultante ficou ao mesmo tempo absurda e engragadzelo menos assim pareceu a
galera onde a historia comecou a circular (ouvideegdio dos suburbios recifenses)”.

Discordo de qualquer tentativa de imputar a “origel® uma lenda urbana a
uma criacdo pessoal. Primeiro porque a lenda urtzanparte de uma perspectiva de
cultura que ndo se encaixa na ideia de um “autods sim na da criagdo coletiva, a
partir de um poco de imagens e motivos da tradaggmlar; depois porque dizer que a
lenda é criacdo de uma pessoa é tarefa tdo inGoyaossivel como segurar o vento.

No documentario “A Perna Cabiluda” (1997), o citeaMarcelo Gomes
(mesmo diretor de “Cinema, Aspirinas e Urubus”,2085) revisita, ao lado de Chico
Science, o medo do ser que lhes apavorou a infadeigideo, ele confronta versdes de
um radialista e de um jornalista impresso pernam@uhog, que se arvoram a si o titulo
de criador da Perna Cabeluda. Ou seja, o vide@a @wiemonstrar quéo bobo é ir atras
de “um criador”. Ao entrevistar pessoas comuns\jqueram o medo, o documentario

ajuda a pensar que a lenda ocorre e se fortaleceagmfiestacbes como esta:

Bloco de carnaval de 1976, no Recife
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Cena de “A Perna Cabiluda” (1997)
Na musica, assim como mangue beattilizou elementos do maracatu e de

outros sons da cultura popular para recriar soades dorock’n’roll, um dos seus
maiores expoentes, Chico Science, criou um vers rggume bem como a lenda
urbana atravessa o imaginario popular, a culturmagsa e mmassmediaao dizer que
um famoso bandido pernambucano era tdo corajosocd&&joso que nem o ser
sobrenatural que aterrorizou a infancia de Chicmseguia lhe meter medo:
“Galeguinho do Coque néo tinha medo, nao tinha ndedBerna Cabeluda”. A muasica
€ “Banditismo por uma Questédo de Classe”, do altidaLama ao Caos” (1994).
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CAPITULO 3 - O lendario no meio do redemoinho

Enquanto pesava cebolas e pimentbes, Aurimar Aragjoa de 40 anos, pai de
“dois meninos pequenos” e responsavel por um deeshdo mercado Sao Sebastido,
no centro de Fortaleza (CE), me contou: “Ouvi fglaeelesvém e agarram as criangas,
botam dentro do carro. Ai, depois, se acham asgagasem o figado...”. Conversei com
seu Aurimar em uma manha de sabado, enquanto @daeefervilhava. O cheiro de
panelada, porco cozido e sarrabulho se misturaveoiEs das frutas e verduras em
exposicao nos mais de 400 boxes; ao zunzunzunodasrsas de transeuntespitués
e comerciantes; ao som do poeta popular, que, cajuda de uma sanfona, fazia o
“marketing vocal” dos folhetos que vendia.

No fim de 2006, a lenda da Hilux Preta —que davdacde um misterioso “carro
preto grande”, “pegando as criangas nos bairrasifocme me contou Silvana Lopes,
cerca de 20 anos, atendente de uma loja de quiagas$ no mercado- ja havia perdido
forca, mas, atras de si, deixara rastros. Uma mmcpoesaria (dona de uma lanchonete),
que comprava as cebolas e os pimentbes pesadsspdurimar, entrou na conversa:
“IN]esse negocio de Hilux eu ndo creio ndo, maegds¢ negocio de sequestro pra
roubar 6rgéos de crianca, eu creio. A ambicdo do gomuito grande, eles apelam pra
qualquer coisa”. Apos o roubo, os criminosos exgorblhos, figado, rins —valorizados,
no mercado externo, conscommodities“La, o negocio € em ddlar, em euro.”

Ainda no mercado, o poeta Jair Moraes, com a sanfenos folhetos
dependurados no corpo, ditou 0s versos compostanaaanterior ao da entrevista,
quando a popularidade/vitalidade da lenda da Hileancara seu auge. “Sou poeta do
cotidiano/ Descrevo com objeto/ Nao sei se foi Malhlacko/ Que andava pegando os
menino/ Fazendo a confusédo/ Passou em todo b&loaZé Walter, no Mondubim/
Também na Vila Unido/ A histéria do carro pretos$tal na base do ‘loreto’/ Causando
a sensacdo.” Mais importante que a irregularidadeversos é feelingdo poeta, que
reconhece a “riqueza” do “imaginario popular’ (eegsdes suas) e dele faz uma leitura
poética, critica e de reconhecimento dos espat¢@os. Apos falar bastante da Hilux
Preta, seu Jair fez umperlink com a Perna Cabeluda (“que dava chute nos menino”,
sic), com a Loira do Banheiro (“loira dos z6i agado”, sic) e com o Papa-figo (“Nos

era menino, la no Vila Unido, ai a mae da gentediapaz, num vao pro meio da rua
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nao, que o papa-figo corta vocés pra tirar o figéskm em 1960, por ai. A mée da gente
ja contava pra gente ndao ganhar o mundo”).

Desde os anos 1980, carros pretos parecidos caah Hiltix passaram pelo
menos por Manaus, Fortaleza, Recife, Rio de Jgn8&o Paulo; foram dirigidos por
loiras, bailarinas, palhacos, japoneses... Em algas®s, a gangue emplastificava e
costurava, no corpo sem vida da crianca sequesttadapunhado de reais para o
enterro ou, entao, la deixava um bilhete (com merds, cinicos e piedosos, “Mae, seu
filho ndo sofreu”). Essas fabulosas narrativasgtasao, esquadrinho e mercantilizacéo
de 6rgaos internos sdo apenas parte (talvez amdaisda) do lendario contemporaneo
—também conhecido pela exprespap, minha preferida, “lenda urbana”.

Com Zumthor (2007) —para quem o ambiente perteaarpo, do qual a voz é
extensdo—, creio que, no exemplo dado, o cheirerdas medicinais e de peixe, as
cores das frutas, 0s versos sem rima, o barulhoatagrsas e as pechinchas compdem
a trama da lenda urbana. Com Martin-Barbero (22023), L6tman (1996) e Jerusa
Pires Ferreira (2003, 1992), creio que esse epaelanto se apdia sobre o cotidiano do
mercado e do bairro; sobre o consumo da cultunaatsa —Michael “Jacko” entra na
Hilux e roda a periferia cearense—; sobre o ackwdario ancestral e pessoal que, na
performance, é reativado (dai lembrar-se do Pama-dio falar da Hilux Preta, e de essa
tematica calar tdo fundo, fazer tanto sentido esaatanta comoc¢do); e sobre as
multiplas leituras, de mundo e de cultura, que germ didlogos e dissensos nas
criacoes e recriacdes, performatizadas enquartdonspra algo téao trivial quanto cebola
e pimentao.

Mais que “pura narrativa”, a lenda urbana éatmde comunicagaque implica
ambiénciamemoriae competéncia que se faz-desfaz-refaz emae (ou em “nuvem”,

para usar a expressao modernosa da vez, relatiedoad computing”).

1. Diferengas entre boato e lenda; quando um ou outré acionado

Antes de Colombo e suas cartas, tiveram grande mogacidente cristdo as
viagens imaginarias. No século Xll, o maravilhosargesclava a descricdes geograficas
do mundo desconhecido ou pouco conhecido dos ewsppdenda de Alexandre, por
exemplo, popularizou as maravilhas indianas, ahene$ flores e outros seres insolitos
que as Cruzadas haviam tornado mais préximos daetmooristdo. No século XVII,
quando muitas criangcas morriam em decorréncia lia de cuidados dos pais, que
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tinham ambos de prover o sustento da familia, uasactencas mais generalizadas era a
de que bruxas assassinavam o0s pequenos. “Numa épaxrsse, atribuir mortes desse
tipo a bruxas talvez correspondesse a mecanismiadadr de tensdes e de culpas.”
(Laura de Mello e Souza, 2002:202) Criancas doeatesquiticas eram tidas como
“chupadas” pelas bruxas. Na Idade Média, os B&stialespécie de manual de zoologia
simbdlica— eram consultados como fonte de intesipéet de fendmenos da natureza,
nos informa Aron Gurevitch (1990).

Dificil deparar com literatura semelhante e nadesebrar, instantaneamente,
das narrativas contadas na atualidade. Em relagdpagos geograficos desconhecidos
gue ganham contornos maravilhosos, basta pensaesenvolvimento das ciéncias
astronbmicas e, consequentemente, no lendario aqwelve siglas como ET
(extraterrestre) e OVNI (Objeto Voador Nao Iden#fio), que acabam redundando em
relatos de “viagens imaginarias”, feitos por pessqae dizem ter sido abduzidas.
Muitas lendas urbanas —e a do carro preto seqgdestanegociador de érgdos internos
€ uma delas— focalizam a perda dos filhos pelas paiseja, lembram os cuidados que
se deve ter com as criangas, remetendo ao medafaldicidio (que paira como uma
sombra) e a sensacéo de culpa pela virtual faltaidados. Animais e seres fantasticos
ainda persistem, e exemplo mais patente sdo agaentgs monstros em lagoas (agora
visualizados emnsnapshotwsia GPS).

Dessa forma, a pergunta é: o que diferencia alenoana das lendas contadas
ha séculos? Posta de outro modo, o que o “urbamo’seja, o qualificativo que remete
a formacéo das cidades e aquilo de que elas sas-faionfere de proprio ao género?

Paul Smith e Gillian Bennett (1996 e 2007), Gail\bs (1996), Jan Brunvand
(2001) e Jean-Bruno Renard (2006) apontam os a3 domo o inicio de estudos
sistematicos sobre os “mitos urbanos” (também cdamade “lendas-boatos”, “lendas
modernas” etc.). Nos anos 1950, surgiu a conse@énai existéncia de um “folclore
narrativo urbano”, e ai comecou a se falar em ‘wonpopulares urbanos” (séo
catalogados, principalmente, os ligados a emerggntedutos de consumo). Os anos
1960 e 1970, aponta Renard (2006:26), foram mascado um “enrichissement du
corpus des récits, une reconnaissance de la I@gitumiversitaire des recherches, une

réflexion sur les liens entre les Iégendes mordeete'autres genres narratifs, enfin une

® Em 27 de agosto de 2009, o jornal britarite Guardiarpublicou foto, via Google Earth, do monstro
do Lago Nesshttp://www.guardian.co.uk/theguardian/2009/augttitness-monster-google-earth
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internationalisation de l'intérét pour ce nouvednarop d’étude”. E em 1981, Jan
Brunvand publicou o artigo-chave “Urban Legends: Folklorer fToday”, que
popularizou a expressao “lendas urbanas”.

Embora os estudos sistematicos sobre o lendakbanar tenham comecado
somente por volta dos anos 1940, ja em um artigt886 intitulado “Nos ldées Sur Le
Traditionnisme” o folclorista francés Gabriel Vioaise perguntou: “Les villes n’ont-
elles pas leur folklore comme les campagnes? Qeg-dEja livré leur secret qui n'est
pas celui des gens de la terre?” (apud Renard,:PDP6Por volta dessa época,
folcloristas catalogam, dentre outras, lendas sabr@ovas formas de transporte, de
habitacdo, de consumo e de leitura —que, mais tpr@a%”, versam sobre novas
experiéncias cotidianas. Um exemplo sdo as naasatjue acompanham o nascimento e
o desenvolvimento da estrada de ferro, considewada “invencao diabdlica” (na
Turquia, por exemplo, acreditava-se que as locam®tram movidas por uma espécie
de diabinho familia, que os europeus ocidentaisana em uma “caixinha de fogo”).

Nas ultimas décadas do século XIX, pois, folclagsja haviam notado e
anotado as narrativas que circulavam pelas cidadeernas, entdo em amplo processo
de urbanizacdo —consequéncia direta da Revolughssthial, que demandou méo-de-
obra do campo para a cidade. Historicamente, aslefdse desenvolveram provocando
0 povoamento espacial e a producado de espacos@giljierando heterogeneidade e, de
alguma forma, misturando os habitantes e em difesegraus “dessegregando” os
meios fechados e familiares (Caiafa, 2007). Hatndmsito, diz a autora, que marca as
cidades e que implica também certas formas de coag#iv e de producéo subjetiva. E
€ nesse contexto que a lenda urbana —como gériara,omo mero deslocamento nos
temas das narrativas— vai emergir.

A soma de adensamento populacional, heterogereidatksapartamento dos
meios fechados vai, em um primeiro instante, emsgro® discurso do “medo das
turbas”. Livro-chave para se entender esse momefiRsicologia das Multiddes”, de
Gustave Le Bon (2008), um dos criadores da modmsitalogia das massas. Publicado

em 1895 —mesmo ano em que oS irmaos Lumiére puseranfuncionamento a

" Jan Harold Brunvand, professor aposentado da thidsele de Utah (EUA), é considerado “la figure
emblématique de ce nouveau champ de recherche”a(®e2006: 36). Ele foi um dos principais
orientadores do processo de apuragéo das repastagbre lendas urbanas publicadas por mim no Jornal
O Povo, em 2006. Apesar de ndo ter concedido est@einegou-se por ja estar aposentado), foi bastan
generoso ao apontar fontes e discutir propostaboielagem.
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maquina que deu origem a primeira arte massivan@ma—, o livro constata que a
civilizacdo industrial ndo é possivel sem a forragéa multiddes e que o modo de
existéncia destas €é a irracionalidade, a sugestdooatagio. E revelador o que Le Bon

anota sobre o imaginario das turbas:

- “A criacdo das lendas que circulam tdo faciimeetdre as
multid6es ndo é somente o resultado de uma credigidompleta,
mas também das prodigiosas deformacdes que oseatnahtos
sofrem na imaginacdo de individuos reunidos. O rsaiyples
acontecimento visto pela multiddo rapidamente swaxbe num
acontecimento desfigurado. Ela pensa por imagers,jmagem
evocada, por sua vez, evoca uma série de outrasgealquer
ligacdo logica com a primeira.” (Le Bon, 2008:44)

Quase 30 anos depois de Le Bon, o espanhol Oyt&gsset (2007) publica o
classico “A Rebelido das Massas”. Apesar de adouidr, no século XIX, “de repente a
multidao tornou-se visivel, instalou-se nos luggmederenciais da sociedade” —quando,
antes, “se existia, passava despercebida, ocup&wado do cenario social’—, o autor
olha para a nova cena com pessimismo; ou mesmofresnacdo. Com a teoria do
homem-massa, aponta que, na patuleia massiva, salgeridade e conformismo, e
gue a arte moderna se torna mais “pura” justamgua@do se afasta da compreensao
popular e redescobre suas “esséncias”.

Apesar de manter alguns pontos de contato comunatiamo de Le Bon e com
0 negativismo de Ortega y Gasset, o sociélogomimoilogista francés Gabriel Tarde
da um passo fundamental, em “A Opinido e as Mass#s”1901: percebe que a
conversagao nas cidades —que advém da misturandantracdo, da circulacdo e do
contagio— € o grande agente de propagacéo darfocgassocial quéorma a opinido,
que repercute os costumes e que produz as socedRde conversacao, entendo todo
didalogo sem utilidade direta e imediata, em quéksesobretudo por falar, por prazer,
por distragéo, por polidez.” (2005:76)

Para sublinhar a importancia das massas para mtadga conversacgéo, Tarde
se refere a um boato que circulou na Franca, nas d4870, de que grandes
proprietarios de terra e padres enviavam dinh@spussianos: “Ora, essas historias
homicidas pouco crédito teriam encontrado entre casponeses enquanto eles
vivessem dispersos nos campos; mas, reunidos inas é& nos mercados, tornaram-se
de repente crédulos a essas odiosas imbecilida@easr’ dizer: ndo eram mais “bruxas”
(categoria genérica) que “chupavam” criancas (ap@gica), como nas lendas do
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século XVII; mas latifundiarios e padres que traamvcontra o povo, ajudando
inimigos politicos. A conversacdo € tanto mais goanto mais for irrestrita, coletiva
ou social, diz o autor. A partir de uma perspecfivtitico-sociologica, a conversacao
importa para Tarde porque ela gepaniao, forca-motriz das sociedades.

E Benjamin (1989) quem provoca um giro fundamem$se debate, ao
perceber que as mudancas em curso eram menos @fa palitica e muito mais da
ordem da cultura. Em estudo que parte da obra ddestBaudelaire —flaneur, autor de
poemas como “A Uma Passante”-, Benjamin apontauque&los primeiros elementos
de formacédo da cidade moderna € a multidao, que &mtara presente na maior parte
da literatura do século XIX (folhetim, romance pil) como passara a constituir uma
nova forma de lidar com o outro. E a mistura, aceatracéo, a circulacdo e o contagio
em plena rua com outros e estranhos —onde ha urpaevisibilidade que o
confinamento familiar ndo permite e onde pode hawea criatividade maior dos
processos subjetivos— que marca uma relagdo prépativa com a cidade (Caiafa,
2007). Por uma abordagem semidtica da cultura, -peddizer que se trata de um
momento de intenso dialogo entre diferentes sidema signos, agora inter-
relacionados hum mesmo espaco cultural; enconteo igavitavelmente, sera gerador
de novos signos. E em contraste com o que ocorregisiro culto, cuja chave esta na
obra, para a cultura emergente das multiddes eecteacha npercepgédce NOsuUsos
diz Benjamin. Vai ser como multiddo que a massagrasa exercer seu direito a cidade.

A partir de Tarde, que refletiu sobre a conversagéana ja no limiar do século
XX, e de Benjamin, assinalo a primeira caracteastla lenda urbana: diferentemente
das lendas tradicionais, ela leva em conta, natnamacdo, axperiénciamediatana
cidade Ha uma aproximacado a acontecimentos, personalygyases, odores, cores e
rumores que identificam o espaco urbano, formargmgrafias e trajetos feitos-
desfeitos-refeitos. Para Benjamin, pensar a expadaée o modo de alcancar o que
irrompe na histéria com as massas e a técnica (@0 sensoriumque, como a
fotografia e como o cinema, viola a sacralidadewta@, fazendo possivel outro tipo de
existéncia das coisas e outro modo de acesso p €lésero filho da conversacéo
tardeana, a lenda urbana nasce do adensament@giopal, da heterogeneidade e da
circulacado cultural, que s6 séo possiveis com er@dwdas massas e com a formacao da
cidade moderna, e ativa uma nova forma de se oelaice de sentir o outro na cidade,
em espacos-chave como o mercado, o bairro, agaleri
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Pondo uma pa de cal sobre o debate entre romarficeesdos pela ideia de
cultura popular “auténtica” e nacional de um ladgrofanacdo massiva de outro) e
llustrados (para quem povo e massa sintetizam augoe deve ser “superado”, como
supersticdo, ignorancia e desordem), Martin-Bar@003) afirma a existéncia de um
hibrido, o popular-massivo Para o autor, as massas contém, no duplo sed&do
controlar, mas também de “trazer dentro”, o povade se pode pensar o popular
atuante a margem do processo historico de comstduio massivo. Se o povo, antes,
situava-se a parte da sociedade, como massa al&wtie encontra do lado de dentro,
“dissolvendo o tecido das relacbes de poder, edodancultura, desintegrando a velha
ordem” (2003:56).

De acordo com Morin (1997), a cultura de massanseréve no “complexo
sociologico” constituido pela economia capitalistagdemocratizacdo do consumo, a
formacdo e o desenvolvimento do novo salariado mogressdo de determinados
valores —valores culturais populares que enconathngo seguro no massivo. Para o
tedrico francés, a analise da cultura de massaendelvida em duas direcdes: em sua
estrutura semantica e em seus modos de inscricéotinilano. No que diz respeito ao
primeiro aspecto, Morin descreve a operacao dédsegiie constitui, em sua opinido, o
dispositivo basico de funcionamento da industristucal: a fusdo, em termos de
discurso, de dois espacos quaneerican newsmakingreconizava como inconciliaveis:

o dainformacaoe o daoimaginario ficcional

Serd na linguagem da informacdo que O novo imaginar
encontrara sua matriz discursiva, mas sera na dggu do
melodrama de aventuras que se gerardo as chavesown
discurso informativo. A industria cultural produmainformacéo
na qual primam os ‘sucessos’, isto é, o0 lado exdinério e
enigmatico da atualidade cotidiana, e urfiecdo na qual
predominara o realismo (Martin-Barbero, 2003, p.94)

O segundo aspecto apresentado por Morin diz respeiterdadeira funcao de
mediacdo que cumpre, no dia a dia, no cotidiandicptaa cultura de massa: a
comunicacdo do real com o imaginario. Segundo Mairverdadeiranediacéo a
funcdo de meio, que cumpre no dia a dia a culterandssa é essa. Os produtos
simbdlicos da industria cultural mantém disposgive intercambio cotidiano entre o
real e o imaginario que, dialeticamente, propommrapoios imaginarios a vida pratica

e pontos de apoio pratico a vida imaginaria. E ags®posta onde entram 0s
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mecanismos de projecdo e de identificdcdims massas com seus produtos culturais
(como o folhetim, a radionovela, o cinema), a fim t@ntar responder a demanda
coletiva por mitos e herdéis.

No contexto da cultura de massa, Thompson (199&i&8f)e comunicacédo de
massa como “producdo institucionalizada e difus@oernlizada de bens simbdlicos
através da fixacdo e transmissdo de informacdooote@do simbdlico”. Para além
dessa definicAo funcional, a comunicacdo de masmaforcma 0S pProcessos
comunicacionais as logicas do lucro e do consumdazer, em um movimento que
articula o imaginario popular e os anseios dagiestes massas. No jornalismo, por
exemplo, a experiéncia com o rentavel folhetim s-goemo ficgdo, faz uso de
elementos da realidade objetiva— possibilita o iswegto do seu inverso: o fato-
sensacao, fait divers—que, como material jornalistico proposto a abaaceealidade
objetiva, faz uso de elementos ficcionais. O falgod(noticia “inventada”, também
chamada, no jargéo jornalistico, de “cascata”pseradicalizacdo dessa proposta.

A segunda caracteristica da lenda urbana € querediEmente das lendas
tradicionais, ela € uma fusdo idéormacao(nocéo de “noticia” que surge no jornalismo
do século XIX, pautada pelo acontecimento, cujo femalistico € detectado por seu
grau de imprevisibilidade e implicacéo)iecdo (fabulacdo lendaria na qual todo um
acervo mitopoético é reativado). Se, onde predamiaa praticas letradas, o factéide
aparece como radicalizacéo do dispositivo basicmigonamento da comunicacéo de
massa proposto por Morin, no lado das praticass draicalizadas ou veiculadas em
folhetos, na web ou na TV, sem a chancela institati“letrada”) encontramos a lenda
urbana. Ela mantém, por um lado, residuos do atmatear (tal como o0 pensou
Benjamin, ao vaticinar a morte da narracdo, ofusgaelo romance e pelo jornal-
empresa); por outro, o fabulado é transformado spéae de jornalismo de servico,
gue alerta para os perigos da violéncia urbananal\eas tecnologias, do consumo etc.

Com Renard (2007), acredito que o verdadeiro mdtorlenda urbana é a
implicacdo. Quer dizer: é porque os individuos e@esn afetados pelo contetudo de

uma lenda que aderem a ela e a retransmitem. Agiagque mais nos interessam sao

8 para Morin (1997:78), o universo imaginario adeuirda para o leitor/espectador apenas a partir do
momento em que este pode se projetar e se idantiftan 0os personagens em situacao, se ele vive nele
e se eles vivem nele. Para o autor, h4 um desdebtardo leitor/espectador sobre os personagensae um
interiorizacdo dos personagens no leitor, relatdiesultaneas e complementares, segundo transfagnci
incessantes e variaveis”.
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aquelas que, de alguma forma, nos dizem respegttari@ também aponta que um traco
dominante das lendas é a negatividade. Seguindediica francés Michel-Louis
Rouquette, aponta que nove entre dez lendas s&ativasy ou seja, relatam um
acontecimento considerado infeliz ou alertam phagyana perigo. Ora, noticias mas sao
consideradas mais “vitais”, sobretudo em se tratamhel alertas: elas nos permitem
tomar certas medidas e precaugfes, assinala o Bubosucesso dos boatos negativos é
préximo da popularidade ddaits diverstragicos: nds ficamos fascinados, ou seja,
simultaneamente interessados e horrorizados peloidade pelas transgressoes.

Renard define lenda urbana como “un récit anonymésentant de multiples
variantes, de forme bréve, au contenu surprenacdnté comme vrai et récent dans un
milieu social dont il exprime de maniére symboliges peurs et les aspirations”
(Renard, 2006:6). O que Martin-Barbero (2002) éstarelacdo aosucesogfait diverg
parece fazer muito mais sentido se direcionado pdemdario urbano: na medida em
que € inexplicavel e misterioso, ele nos arranca sdperficialidade plana da
“racionalidade ambiente” e nos conecta a outro mapadharavilhoso E uma forma de
narrativizar prescricbes, desejos e anseios reladas a lida com o outro no espaco
urbano, ao cotidiano de consumo, a experiénciarallt

A lenda urbana desafia a ideia de “desencantam@mtonundo” (delineada
desde Max Weber), que afirma o encolhimento dgi&elie da fabulacdo e o dominio
do cientificismo racionalista. A imaginacdo, “exgged in dreams, songs, fantasies,
myths and stories” sempre fez parte do repertéas grupos humanos e continua
fazendo, como nos diz o indiano Arjun Appadurai9@® A diferenca é que, na
atualidade, sobre ela atuam, em “joint venturetultura de massa e 0os movimentos
migratorios. Embora haja intensos fluxos internaai® de pessoas, dinheiro, bens,
imagens e informacdo, ndo ha homogeneizacdo, “iafigeno cultural” ou
“massificagao”; mas escambo, troca, hibridizacd@n@lini, 2008) —globalismos
localizados e localismos globalizados, como dizv@oéura de Sousa Santos (2007).

No caso da cultura de massa e do consumaendgasmediaAppadurai sublinha
0 6bvio: eles provocam resisténcia, ironia, seddide e, de modo geral, agenciamento
—nunca ha aceitacdo plena, hegemonizacao, unididassa constatacdo aproxima o
autor indiano da perspectiva dos estudos da comgancproposta por Martin-Barbero
(2003 [1987]), que desloca a andlise dos meioseiagbes gdpropriacdes. E, ainda,
da proposta posterior do autor espanhol-colombiéZ@d?2): o deslocamento das
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mediacdes socioculturais, desde as quais operardoepsrcebidos os meios, as
mediacdes comunicativas —nas quais, para além dmesnem si, sociabilidade,
institucionalidade, tecnicidade e ritualidade fomma “espessura comunicacional” do
social. Também importante para essa perspectivaraué o teorico francés Michel de
Certeau, para quem o cotidiano é inventado, prddypior meio deéaticase usos

Em um volume duplo com o instigante titulo “A Ingén do Cotidiano”, Michel
de Certeau (1996a, 1996b) propde uma teoriaudoscomo operadores de apropriagao
—ou, de outro modo, teoria da producao inseridaomsumo, légica que, como resume
Martin-Barbero (2003:126), “se faz visivel s6 quaritbcamos ndo as palavras do
roteiro, mas o sentido da pergunta: que fazem ssope com 0 que acreditam, com o
gue compram, com 0 que léem, com 0 que véem?” &epensa que o paradigma
dessa légica acha-se na cultura popular. A cuftofaular a que se refere Certeau € a
“impura e conflitiva cultura popular-urbana”. “Pdati € o nome para uma gama de
praticas inseridas na modalidade industrial, othorelo ‘lugar’ a partir do qual devem

ser vistas para se desentranharem suas taticanedns de operacao.

Cultura popular fala entdo nao de algo estranhg,daaum resto e
um estilo. Um resto: memoria da experiéncia serudi®, que
resiste ao discurso e se deixa dizer s6 no reRasto feito de
saberes indteis a colonizagdo tecnoldgica, que massi
marginalizados carregam simbolicamente a cotide&dede a
convertem em espaco de uma criacdo muda e colEtwm estilo,
esquema de operagfes, modo de caminhar pela cidabi¢ar a
casa, de ver televisdo, um estilo de intercambioiako de
inventividade, técnica e resisténcia moral. (MaBéarbero,
2003:127)

Para Martin-Barbero (2002), o espaco social ondthanese expressa essa
dindmica, que, desde o popular, da forma a novosmemtos urbanos e a cultura de
massa, € o bairro, como territorio de desdobramdatoesisténcia e da criatividade
cultural. O autor vé o bairro como espaco de reecintento e de construcdo de
“identidades” sociais. E 14, ao lado de amigos @ntos, onde se é “fulano” ou
“beltrano”, jovem ou adulto, casado ou solteirol tarrio se constituye asi en un
mediador fundamental entre el universo privadoadedsa y el mundo publico de la
ciudad, proporcionando algunas referencias bapasla construccion de un nosotros,
de una sociabilidad més ancha que la familiar y de&sa y estable que la impuesta por
la sociedad” (2002: 143).

Também de acordo com Certeau et al (1996), o beamstitui, para o morador,

uma parcela conhecida do espaco urbano na quativaosu negativamente, ele se
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sente reconhecido. A fixidez do habitat, o costumeiproco da vizinhanca e o0s
processos de reconhecimento que se estabeleceas gracoximidade e a coexisténcia
concreta em um mesmo territério sdo elementos gostituem a vida cotidiana. Ainda
de acordo com os autores, no bairro ha continuiéatle aquilo que é mais intimo (o
espaco privado da residéncia, o “dentro”) e aggile € mais desconhecido (o espaco
urbano, o “fora”). “E é na tensdo entre esses thimos que ele [o bairro] vai aos
poucos se tornando o prolongamento de um dente squefetua na apropriacdo do
espaco” (Certeau et al, 1996:42).

As lendas urbanas tém como espaco de atuacao gianorbairro. Em relagéao
a narrativa da Hilux Preta, citada no inicio destegitulo, quase todos os entrevistados
mencionam nomes de bairros onde o carro-sequestfad@vistado. Enquanto se
conversa sobre a lenda, € possivel visualizar uparda cidade e os trajetos feitos pelo
carro, que rodou quase toda a periferia da caggtaiense. A lenda mantém uma relacao
de lusco-fusco com o cotidiano: ao passo que éupidd por essas relacdes de
intimidades do dia-a-dia, séo elas préprias quemstdtaem as fimbrias do cotidiano, da
sociabilizacao, das trocas simbdlicas entre vianRara Certeau et al, a “tagarelice” e
a curiosidade séo pulsdes absolutamente fundarsamdapratica cotidiana do bairro,
alimentando as relagfes de vizinhancga e abolindtmger estranheza.

No entanto, seria ingénuo e deveras limitador ignque a cidade é multipla e
que nela cabem diferentes formas de percebé-la&ndal urbana também atravessa
mercados, feiras, shopping centers, escolas, lamigsabalho, saldes de beleza, lan
houses, bares etc. Se, na nossa pesquisa, notammas ldgilux Preta circulava muito
mais por bairros periféricos (ndo se achou um Uc&sm em que o veiculo foi avistado
em um bairro nobre) e era assunto de comunidadeso ou reunidas nos mercados,
no centro da cidade e nas feiras livres, isso eaorito mais pela dinamica da cidade
do que por uma caracteristica peculiar da lendanab que seria “tipica” da
conversagéao e producédo do bairro. A lenda urbanesseeve na ebulicdo e no contraste
que é a cidade, que abriga diferentes formas déaha&bconviver. Em bairros médios e
nobres, onde predominam prédios com muros alt@®odominios fechados, e onde as
relacbes de vizinhanca séo distantes, dificimentenda do carro-sequestrador teria
forca. E que a lenda urbana diz respeito, sobreaidma questdo a®mpeténcia

Bom exemplo de formacédo lendaria a partir de uncgabiidade para além do
bairro s&o as narrativas que tém como principa@sps shopping centers (sequestros,
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estupros e agressao a criangas ocorrem em banbedrasestacionamentos; cobras sao
encontradas em lojas de departamento e em supaasrcagressées com seringas
contaminadas com o virus da Aids ocorrem nas dépeiras dos grandes centros
comerciais). Sobre a narrativa de que uma cobra fgicado uma criangca no
supermercado Extra (do grupo Pao de Acucar), n@pshg center Iguatemi de
Fortaleza (do grupo Jereissati), uma vendedorant loja de cosméticos me disse:
“Como aqui todo mundo se retne na hora do almago lkeanheiro, um comenta uma
coisa, outro outra... Surgiu esse boato.” Essevmeitobra entra em supermercado/loja
de departamento/piscina de bolinhas e ataca cramgate, sob cores contemporaneas,
pelo menos desde os anos 1960, no Brasil e tamio8nEWA e na Europa (Noel-
Kapferer, 1993, e Smith e Bennet, 2007).

Criado nos Estados Unidos nos anos 1950, desdiio m shopping emergiu
como uma cidadela artificial e ideal, que ndo seess problemas urbanos comuns,
como transito, chuva, sol, falta de estacionamektas jA a mimese dos espagos
populares —como rotatérias, pragas de alimentaca&bsmosicdo em galeria— nos
mostrava as limitacdes do discurso do “templo dsomo”. A inevitavel concluséo: o
shopping é, também, espaco de sociabilidade, @aoedena o sentido de encontro entre
as gentes”, concentrando as atividades que a cidaderna separou: trabalho e écio,
mercado e diversdo, modas elitistas e magias pesulElartin-Barbero, 2002).

Além da multiplicidade espacial no que diz respaitsociabilidade, é preciso
destacar que, na cidade, também ha multipla®mpeténcias culturaisQuem nao
freqienta cinema, por exemplo, ndo vai se impostarexistem ou n&do seringas
infectadas pelo virus da Aids dissimuladas nasrgus. Quem ndo mora ou ndo
freqUenta lugares a beira de lagoas pouco vai gertar —ouvir, memorizar e recontar—
lendas relacionadas a bichos estranhos e monstsoprofundezas das aguas. Quem ja
passou do tempo de colégio pouco se importard cdrmira do Banheiro ou com
gangues que pdem “drogas” nos bombons da cantiais. déd que a “crenca/descrenca”

per si a lenda urbana se relaciona aos habitos e coanpentos das pessoas.

2. Verdade e mentira: o deslize de 14 pra ca e vieersa
De contos maravilhosos alemées e russos (Prop):20@as que viu ela
guando lancou um olhar para o interior? No meioguamde tacho ensangtientado, com
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corpos em pedacos; ao lado, um cepo e em cima whata faiscante”; “ele a langou
por terra, arrastou-a pelos cabelos, cortou-lhel@eg sobre o cepo e picou-a em
pedacos; 0 sangue jorrou e se espalhou sobread; tdoi-lhes servida sopa de couve
com pao branco e, como carne, bracos e pernasosbzidos contos maravilhosos
narrados pelos irmédos Grimm (2001), ndo raro enaomts descricdes graficas de
mutilacdo: pombos que arrancam os olhos das irmégoisas (“Ciderella”), madrasta
gue decapita o enteado, corta-o em pedacinhosiheea para o marido (“The Juniper
Tree”), noivo que, aos olhos da quase esposa, aordgiovem em pedacos e neles joga
sal (“The Robber Bridegroom”).

Em “Morfologia do Conto Maravilhoso” (2006), VladimPropp demonstra
como uma das formas correntes de mal infligido esabtherdi pelo antagonista é o
“dano corporal’, no qual olhos e coracdo sdo amdos, pés sdo cortados etc. No
estudo “As Raizes Histdricas do Conto Maravilha@®902), Propp apresenta o motivo
do esquartejamento como um dos principais arguraepéva evidenciar a relagcao
existente entre os contos maravilhosos e os Afiizal, uma das formas assumidas pela
morte temporaria (parte do ritual iniciatério, emuitas culturas tradicionais) era a
abertura do corpo ou seu despedacamento.

Na mitologia egipcia, Seth corta o corpo de Osénis quatorze pedacos,
espalhando-o por todo o pais; na grega, apds bantlaar o fogo para os homens,
Prometeu é acorrentado ao monte Caucaso, onde @sddisis um corvo dilacera seu
figado, diariamente regenerado; na versdo budistagosha, Buda corta seu proprio
corpo em pedacos (e, depois, torna a colé-losjjuéadiz respeito as crencas religiosas,
basta lembrar que o motivo do despedacamento eifito mresente na tradicdo
blasfematoria da praca publica no Medievo e, nsiBdlonial, jurava-se pelo corpo
de Deus, pelo sangue de Cristo, pelas tripas edsitde Jesus (Mello e Souza, 1993). Ja
no tocante ao lendario, no século XVIII, na Frargga,meio a um péanico generalizado
sobre o desaparecimento de criancas, dizia-se e buis XV, supostamente doente
de lepra, raptava os filhos dos suditos para wmasangue em malsucedidas tentativas
de cura. Semelhante a acdo de uma famosa figuraltdaa popular brasileira, o Papa-
Figo —Camara Cascudo (2002) considera-o, ao ladélaloem do Saco, do Negro
Velho e do Lobisomem, um dos formadores do “ciabopavor infantil”. Uma das
personagens lendarias mais famosas € “Jack, @&$tr’, que mutilava e assassinava

jovens mulheres na Londres do século XIX, mas idgatidade nunca foi comprovada.

70



Na literatura, basta evocar o vampirismo, temarreate na cultura massiva pelo
menos desde o escritor irlandés Bram Stoker. Auraanorta-viva que se alimenta de
sangue humano continua vivissima em séeesscomo “Crepusculo”.

Ter o corpo invadido e os 0rgaos apropriados ptvreoué um motivo recorrente
e um medo persistente na humanidade. As lendasasglsmbre roubo de 6rgaos —que,
de acordo com nosso levantamento, se apresentaualkdade como o tema mais
popular da trama lendaria— tém, na América Latinaa vitalidade espantosa e registra
aparicfes sistematicas pelo menos desde meadosndss 1980, como nos conta
Véronique Campion-Vincent (2005). Em minucioso dstua pesquisadora francesa
relatou diversas lendas, varias no Brasil, que, titsos 20 anos, tiveram grande
impacto sobre o cotidiano das pessoas. Ainda tomeaocho exemplo a lenda da Hilux
Preta, é incontestavel o fato de que essa narrativgida em 2005 e que sensibilizou
moradores da periferia de Fortaleza por pelo menosno, nasceu de uma realidade
concreta: cerca de 40 mil criancas desaparecematoalode acordo com estimativas do
Ministério da Justica. Dessas, aproximadamente dfffpassam o periodo de 30 dias
(ou seja, a maioria é encontrada) e 5% sao rapfaatasstranhos para fins de abuso
sexual e trafico de seres humanos —geralmentes ess®s acabam em morte. As
estimativas sdo da Rede de Identificacdo e Locdlzale Criancas e Adolescentes
Desaparecidos, ligada a Secretaria Especial déd@irdumanos da Presidéncia.

No processo de coleta do material lendario, coeversm dezenas de pessoas
cujas vidas foram, de fato, alteradas devido aolsupmhos sobre a Hilux. Basta dizer
gue muitos pais passaram a proibir os filhos da &e colégio, para nem sequer porem
0s pés na rua. Ora, a Hilux Preta veio no rastrOpala Preto, da Gangue do Palhaco,
da Kombi Branca e de muitas outras versdes paresmm enredo minimo: carro
misterioso que sequestra criancas a fim de exdmis rins, figado, olhos, coracao.
Smith e Bennett (2007) contam o caso da “Black ®blgos anos 1970 e 1980, vérias
histérias comegaram a circular na Pol6nia, na Uardra Mongolia e na Rassia sobre
criancas raptadas por carros pretos do tipo Volgs; 6rgdos eram retirados
cirurgicamente e vendidos para estrangeiros ripascipalmente arabes e alemaes
ocidentais. Essas lendas de carros-sequestradfiresgam Smith e Bennett, em outros
espacos-tempos apareceram de forma diferente: qwos¥IX, por exemplo, havia

histdrias similares sobre carruagens pretas natbrga...
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Se, por um lado, a disseminacdo desse temor aeonpeta experiéncia com a
realidade concreta —violéncia urbana e intensa rtole midiatica, aumento da
desigualdade social entre paises e residuos dedeslacolonialistas (nas lendas,
normalmente séo estrangeiros, de paises ricosrogilbam os 6rgdos das criancgas) e
avancos na medicina (que proporcionaram maior alensobre o corpo humano)—, por
outro lado essas historias respondem a uma sénmatitizes simbdlicas que, ha séculos,
trazem a questdo dos 6rgdos humanos, do esfacétarderesquadrinhamento. Nesse
bojo, entram os produtos massmidiaticos —filmesgm@mmas de TV e de radio etc.—
para provocar tensdo. Mas deixo o detalhamentac@nsequente aprofundamento da
andlise sobre a lenda da Hilux Preta e congénarasos capitulos seguintes.

O que nos importa, por ora, € perceber como o fendnmenda urbana se
constréi a partir da ancestralidade. Como nos distoriador e semioticista russo Aron
Gurevitch, ao discorrer sobre a persisténcia, nndounedieval, das culturas barbara,
cristd e antiga: “o novo ‘cobre’, de alguma fornmaantigo, e ambos coexistem”
(1990:118). Nesse momento, podemos inferir que@tefala de dois conceitos-chave:
persisténcialo novo sobre o antigo, que persistaf@alizacdo(interacdo entre 0 novo
e 0 antigo). A partir dessa perspectiva, afirmamas a lenda urbana é atravessada por
uma dupla determinagdo: factual e mitopoética (ferdierg, 1991), atualizando
histérias ancestrais que persistem. De um ladogndal se ancora na “realidade”
concreta, na ambiéncia em que é produzida; do ,catticula componentes lendarios
resgatados aqui e ali pela memadria popular, dedodvia tradicdo escrita, a cultura
massiva, midiatica ou digital, e que ressurgem etras narrativas popular-urbanas.

Como aponta Ferreira (1992:82), “hd sempre umaoraziica que encontra
lugar na razdo social, tracos de memodria que tammiachando o espacgo certo nas
historias que se contam”. Esse corpus ancestrgudbaproximamos a lenda urbana
corresponde ao que Ferreira (2003:91) aponta coradi¢do”: “uma espécie de reserva
conceitual, icbnica, metaforica, lexical e sintétique carrega a memoéria dos homens,
sempre pronta a se repetir, e a se transformarymovimento sem fim”, “um repertorio
de paradigmas e de virtualidades em relacdo”. @uinobvel, como nos diz Gurevitch.
Citando o semioticista russo luri Lotman, Ferramesenta a seguinte definicdo de

cultura, que aproxima, de forma inequivoca, culthistoria e comunicacao:

A cultura ndo é um depésito de informagdes; € uroamemo
organizado, de modo extremamente complexo, queenmmsas
informacgBes, elaborando continuamente os procedasemais
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vantajosos e comparaveis. Recebe as coisas nowdsica e
decodifica mensagens, traduzindo-as para um ougtensa de
signos (Ferreira, 2003: 73)

A partir dessa abordagem, Lotman nos diz que dedfinésséncia da cultura
como informacgéo significa trazer a cena o problegiacional entre a cultura e as
categorias fundamentais de sua transmissdo e vag8er e as nog¢des de lingua e
texto. Seu conceito de “texto de cultura” fala ddura como um sistema de signos que
organiza de um modo, e ndo de outro, as informag@ebidas, num universo signico
chamado pelo autor de “semiosfera”: “el espacioiégro fuera del cual es imposible
la existencia misma de la semiosis” (1996:24). Esspaco organizacional se
contrap6em nao a natura, mas a nao-cultura, agoeitgsntos cujos pressupostos de
organizacdo experimentam uma outra ordem. Como expiica Ferreira (2003),
traduzir um certo setor da realidade em linguageansforma-la num texto, isto é, em
uma informagé&o codificada de um certo modo, e déhizo essa informagéo na memoéria
coletiva €, para L6tman, um ponto fundamental.

Para o autor russo, o texto tem trés grandes fgng@nunicacao, criacao e
memoria. O texto cumpre o papel de uma mensagegiddido portador da informacéo
a um auditorio; exerce funcdo de memoria cultucdtova (mostra, por uma parte, a
capacidade de se enriquecer ininterruptamente e,optra, a de atualizar alguns
aspectos da informacgao depositada nele e de esque@rtros, temporariamente ou
por completo); atualiza determinados aspectos daopalidade do proprio destinatario,
modificando sua auto-orientacdo estrutural e o geageu vinculo com as construcdes
metaculturais; é altamente organizado e, ao maaifpsopriedades intelectuais, deixa
de ser um mero mediador do ato da comunicagaosa paser um interlocutor com alto
grau de autonomia, atuando ativamente no dial@gdo tem relacdo ao leitor como ao
autor; ao migrar para outro contexto cultural, atdese comporta como um
“informante” migrado para uma nova situacao comative, atualizando aspectos antes
ocultos de seu sistema codificante, adquirindoctaristicas de um modelo da cultura,

tendendo a realizar uma conduta independente -samela uma pessoa autbnoma.

“el texto se presenta ante nosotros no como lZae@n de un
mensaje en un solo lenguaje cualquiera, sino comocomplejo
dispositivo que guarda variados c6digos, capazatesformar los
mensajes recibidos y de generar nuevos mensajegengrador
informacional que posee rasgos de una persona rcantelecto
altamente desarrollado. En relacién con esto catabidgea que se
tenia sobre la relacién entre el consumidor yxbteEn vez de la
formula ‘el consumidor descifra el texto’, es pdsiluna mas
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exacta: ‘el consumidor trata con el texto’. Entracentactos con
él. El proceso de desciframiento del texto se caapl
extraordinariamente, pierde su caracter de acaniegeio finito
que ocurre una sola vez, tornandose mas paredmo actos, que
ya conocemos, de trato semidtico de un ser humamootra
persona autbnoma” (1996: 82).

A lenda urbana é um texto de cultura no qual imidearios fatores: a
experiéncia cotidiana da dinamica na cidade (comimléncia), os regimes e sentidos
das midias, a ciéncia e as tecnologias (do corpa;othunicacao etc.) e as relacbes
micro e macro-politicas (das rela¢des familiaresragiduos colonialistas entre paises).
Esses vetores se aliam a uma série de matrizesaislancestrais persistentes (motivos,
matrizes “arquétipos literarios”), produzindo néxas que provocam tensdes internas e
externas em um dado espaco semibtico. Como um texiultura, a lenda urbana é
condensadora da memoria cultural j& formada nact&msa de quem a ouve ou a narra
(tradicdo); como género de comunicagdo, € metonidgaum sentido integral
reconstituido —por meio de seu carater informathoiona o sistema de interdicdes e de
prescricdes de determinada cultura.

Sob uma outra perspectiva, ao discorrer sobre andoa profunda entre
memoéria e imaginario cultural na América Latina, rtitaBarbero (2002:167) afirma
que 0 que ativa essa memoria e a faz permeavéimaginarios urbanos-modernos”
ndo é da ordem do conteudo ou mesmo dos codigos,daaordem das matrizes
culturais. Faz questédo de sublinhar: “Pues haldamdtrices no es evocar lo arcaico
sino hacer explicito lo que carga hoy, para indagdo que sobrevive del tempo aquel
en que los relatos o los gestos populares eramtaat® sino lo que hace que ciertas
matrices narrativas o escenograficas sigan vi\aie,es sigan secretamente conectando
con la vida, los miedos y las esperanzas de lagent

Dai que, falar em memoria, persisténcia e atuadzag matrizes ancestrais nos
interessa no sentido de tentar entender de quaferpor quais razdes esses “temas” ou

" como propde Meletinski (2002) ao falar dos “afipas literarios”,

“motivos
continuam a fazer sentido na atualidade. Para @#eista russo, esses arquétipos sao
“tijolos literarios”, temas que ndo vém proprianeemte “elementos subconscientes
congénitos” —como cria Carl Jung—, mas que es@@addis a ambiéncia social. A

matricialidade tematica, que permite a liberacds dmuétipos, vai se configurando

® Meletinski explica que “motivos” sdo “alguns miesedos que contém um predicado (ac&o), o agente,
0 paciente e que veiculam um sentido mais ou memeEpendente e bastante profundo”; o “tema” é
considerado o motivo (ideia) principal de uma awale uma poética (2002:125).
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gradativamente, a partir de uma narrativa mais mér lenda —seja tradicional, seja
urbana— é extremamente rica em conteudo arquetigibesmo apds grandes
transformacdes (dragdes substituidos por carrasesaqdores, por exemplo), o
arquétipo originario permanece depositado no nivefundo da narrativa. Interessa,
sobretudo, perceber a lenda urbana como parte dggrande texto”, como nos diz
Jerusa Pires Ferreira (2003), com uma matriciafidathatica comum em suas diversas
variantes, que emerge cada vez que o texto é pafiazado (oralmente ou néo).

Aqui, voltamos ao debate da persisténcia do mdu@sdl trazido paragrafos atras
por Appadurai, agora ja sob outro ponto de vistaloo“pensamento mitopoético”.
Meletinski (1987:194) explica que, enquanto a gairacao cientifica se constréi a
base de uma hierarquia l6gica do concreto ao abstradas causas aos efeitos, o
pensamento mitolégico opera o concreto e 0 pessoptegados na qualidade de sinais,
“de tal forma que a hierarquia de causas e efaitoygesponde a hipostasiacdo, a
hierarquia de forcas e seres mitoldgicos que tgnifgiacdo semantico-axioldgica.” Ou
seja: 0 pensamento mitolégico borra as fronteireieed concreto (objetivo) e a ficcdo
(abstracdo); e a correlacdo de forcas mitologioamd a teia de sentido e de valores
ético-morais aceitos por determinado grupo humamoapmpartilha esse pensamento.
Meletinski acrescenta que a énfase cognitiva demssamento esta subordinada a uma
orientagcdo harmonizadora e ordenadora definiddadalpara um enfoque integral do
mundo no qual ndo se admitem os minimos elemerdosadtico, da desordem. A
transformacao do caos em cosmo constitui o seftittamental da mitologia.

De forma similar, Renard (2006) descreve a lentdana como produto de um
pensamento coletivo, e néo individual; afirma que manipula objetos e fatos
concretos, e nao abstracbes; que funciona por giaale ndo segundo a légica
cientifica. Ocorre quando a sociedade fala de guastbes pertinentes por meio da
narrativizagdo —dai, se as historias podem seefidicas” no sentido proprio do termo,
nao deixam de ser verdadeiras no seu “sens figdi&8m muito dos medos e desejos
de quem conta e de quem cré, afirma o teorico &gnpondo certa ordem no que
parecia caotico, inexplicavel. Ou seja: esta maisjge clara a relacdo entre a lenda
urbana e o pensamento mitologico —que lhe da bgs=ale forma. Aqui, entendemos o
pensamento mitolégico como uma forma legitima -esgmte, nas nossas sociedades

contemporaneas— de leitura de mundo (de medospandesejos).
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Segundo Ruthven (1997) e Meletinski (1987), ascipais teorias relativas a
natureza e a origem do mito sdo: o evemerismophgsea a origem e o lastro histérico
da construcdo mitica; a transformacdo do mito esgoaia dos fendbmenos naturais do
universo; as interpretacdes psicologicas, que dersin 0 mito como psicologia
projetada no mundo externo —o inconsciente colgtivgiano vai reduzir o mito as
imagens arquetipicas—, a passagem do mito pelo fittoral —por meio de uma
“didatica moral”, o mito emerge comexemplumde alguma coisa—, 0s jogos da
linguagem, nos quais o0 mito € algo condicionado ediado pela linguagem: toda
designacéo linguistica seria essencialmente amldgueesta ambiguidade, estaria a
fonte primeva de todos os mitos; a reducdo do awotoegistro de ritos preexistentes; a
interpretacdo estruturalista, que fornece uma exgdio analitica do mito.

Quase todas essas definicdes, afirma Meletinsi@(199), se dividem em duas
categorias: 0 mito visto comepresentacdesantasticas do mundo, como sistema de
imagens fantasticas de deuses e espiritos que @gaumndo, ou comoarracdq como
relato dos feitos dos deuses e herdis. O tracanedrdo mito, sobretudo do primitivo,
consiste na reducdo da esséncia das coisas a rsesegeéxplicar a estrutura da coisa
significa narrar de que modo ela foi feita; deserew mundo circundante é o mesmo
que contar a historia da sua criacdo. Mas a difarsabstancial entre a fantasia infantil
sobre a origem e a criagdo mitica cosmogonica fwenconsiste, entre outras coisas,
no fato de que a descricdo dos eventos miticos eorparticipacdo de seres
sobrenaturais, que atuavam em tempos bastantextpuag, responde propriamente nao

as perguntas, mas a determinadia®andas espirituaigornecendo certahave poética

Entramos no campo ja propriamente mitoloégico quapaksamos
das oposicbes semanticas —que traduzem as maislesimp
orientagdes do homem no espaco e a percepcdo dacéen
contrastantes— para a sua assimilagdo cosmologicao e
estabelecimento do paralelismo entre as oposigdmguagem’
dos diferentes 6rgéos dos sentidos, das partesrdo bumano, da
sociedade e do mundo natural, do micro, meso egmasmo, bem
como para certa axiologizacdo, isto é, a inclus@&tasd em
determinada escala de valores. Por exemplo, a wiaiples
oposicao entralto e baixo se concretiza também no contraste
entre as partes superior e inferior do corpo, doeéla terra, os
superiores e inferiores na hierarquia familiar eiadoetc., sendo
gue oalto é sacralizado na maioria dos casos. (1987:270)

Toda uma série de enredos e motivos repete-se totogid de diversos povos
do mundo. Mas, para Meletinski, os “blocos” primaisl das classificagbes mitoldgicas

simbdlicas ndo sdo constituidos pelos motivos, mpelas relacbes em forma de
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oposicOes semanticas elementares de orientacaaiadsga sensorial (alto/baixo,
claro/escuro etc.), que depois “objetivam-se” es#@opletadas por correlagdes espago-
temporais (como céu/terra), socium(seu/outro), ou no limite dsociume do cosmo,
na natureza e na cultura (cru/cozido) até oposigiagricas mais abstratas (par/impar)
e antinomias fundamentais como vida/morte, feldédimfelicidade etc. A combinacéo
de identificacBes e oposi¢cbes € indispensavel pastruturacdo mitoldgica no plano
das classificagcOes, da construcao de sistemasedasnrPor exemplo: a unificagdo de
diversas oposicdes binarias em sistemas dualiggtabelece certa equivaléncia entre
0S pares semanticos, unificando, em um grupo, anfem o esquerdo e a lua e, em
outro, o masculino, o direito e o0 sol, de sorte guelacdo entre masculino e feminino
pode ser, em certas condi¢Oes, transmitida pelaedelentre direito/esquerdo, sol/ lua.
Essa distincdo € importante para perceber que, a@smwmotivos, as relacoes
dualistas em oposicdo formam o pensamento mitaoggue aparece claramente no
mito, mas cuja légica opera também no conto mdrasd, na fabula, na parabola, na
lenda. Meletinski descreve assim as fases do moais transformacdo do mito em
conto maravilhoso: a desritualizacdo e dessaccdliveo debilitamento da fé religiosa
na autenticidade dos “acontecimentos” miticos, @edeolvimento da invencéo
consciente, a perda da concretude etnograficapstiticdo dos herdis miticos por
homens comuns, do tempo mitico pelo tempo fabuotefinido, o enfraquecimento ou
a perda do etiologismo, o deslocamento da ateng&oddstinos coletivos para os
individuais e dos cosmicos para o0s sociais, fatguad esta relacionado o surgimento
de uma série de novos temas e algumas limitacdagueais (1987:310). Em mitos
muito ligados a rituais, a ruptura da ligacao ira&licom a vida ritual da tribo €, sem
davida, uma importante premissa para a transforon@ganito em conto maravilhoso.
Renard (2006), a partir do autor francés Arnold @emnep —que, segundo
Meletinski (1989), foi discipulo da antropologiaitémica, mas ndo seguiu sua
perspectiva evolucionista—, clareia as diferengatseegéneros como mito, conto e
lenda, tanto do ponto de vista do uso da narrdtgeela € ou ndo objeto de crenca),
como do ponto de vista do conteudo. O mito, nos Rienard, em acordo com
Meletinski, é objeto de crenca porque funda umaepgao do universo, do homem e
da sociedade. Uma caracteristica fundamental éngles, personagens, lugares e tempo
da acdo mantém-se a distancia do “mundo dos hom@sgjersonagens, por exemplo,
sao as divindades ou arquétipos de ancestraisosiitis lugares estao fora do alcance
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humano, como o Paraiso Terrestre, o Olimpo eto.teenpo da acéo é situado antes da
histéria da humanidade (“In illo tempore'%ou depois dela, na escatologia.

O conto, diz o autor, visa essencialmente ao “dmento” —sejam eles
maravilhosos (também chamados “contos de fadas”’gwvénturas realistas, de terror,
maliciosos, de mentira. O conto ndo € objeto decereele é fruido como ficcao,
mesmo que o contador afirme —por brincadeira, {patmente nas narrativas de
mentira— a “autenticidade” da histéria. Como nostmou Propp (2006), os personagens
do conto ndo séo individualizados; eles represeritgnos” (o rei, a feiticeira, o
principe encantado etc., que vao exercdumagdesde heroi, antagonista etc.) e, mesmo
0S nomes proprios, quando aparecem, costumam ddewzaracteristicas fisicas (como
Barba Azul, Branca de Neve). A acdo nunca é tertipada ou localizada; sempre se
recorre ao famoso “Era uma vez, num reino distahté fabula € um caso particular
do conto: € uma narrativa breve, com tendéncialimarde, na qual os personagens sao
frequentemente animais ou objetos antropomorfizaflgsarabola, por sua vez, pode
ser definida como uma historia exemplar ficticiag cpe integra a um ensinamento
moral ou religioso.

A lenda urbana se aproxima bastante da fabulapaddoola por sua brevidade
narrativa e por sua perspectiva moralizante. Epsexana também do conto em geral
porque seus protagonistas frequentemente sdo am®mnestereotipados (em vez da
bruxa, do principe e do dragéo, temos a dona dg oasstudante, o estrangeiro etc.).
No entanto, a lenda urbana se distingue do cordabula e da parabola por uma
questdo central: ela é fundamentalmente objetoreleca (Renard, 2006; Kapferer,
1993; Dégh, 1999). A lenda, urbana ou tradiciosalapresenta como uma narrativa
auténtica, histérica e crivel, que relata os fatass excepcionais e admiraveis. Mas, na
tradicional, personagens sao individualizados, lioa@os e, de certa forma, datados
(como nas hagiografias ou nas lendas do Rei Adtaiy. Na urbana, sempre se recorre
a tipificacdo (salvo em casos ligadosstar systeme, no que diz respeito ao tempo
narrativo, narrador e protagonistas sdo sempregguraneos.

Por esse e outros motivos, pouco tempo apos Janvd@rd popularizar a
expressao “lendas urbanas”, surgiu, em 1988, a&8ade Internacional para a Pesquisa
sobre Lendas Contemporéaneas (International Sodiety Contemporary Legend
Research), de cujo encontro anual pude participa2@08, na cidade de Dublin, na

19D latim; corresponde, em portugués, a “Naquete&p.”
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Irlanda. A expresséo “lendas contemporaneas”, peifirmou desde entdo como a mais
aceita. Primeiro porque, dizem os estudiosos, asthes ndo sdo mais confinadas as
“‘cidades” e sua forma e seus motivos ndo sédo phkatroente “modernos”, mas
somente atualizados (Elis, 2003). Para Smith e &e1(h996), a “contemporaneidade”
do termo “contemporaneo” pode ser entendida pgle8es estilisticas e performaticas
(como se conta, onde e de que forma) e pelas @gsed&autoria statusdo texto, que
atravessam a constru¢do da lenda. Ela aponta ppeacapcdo e o engajamento de
ouvintes e contadores, ja que o tempo da narragdempo da historia, 0 mundo real e
o mundo da histéria sdo aproximados, como dissacios.

Mas o debate ndo me interessa no momento. Esse®steme parecem
problematicos, tendo em vista que o0 argumento djise groeminente estudioso desse
tipo de lendario, usa para descartar o termo “@haode ser usado contra o termo
“contemporanea’. Tendo em vista que o estudo sd®e tipo de lendario ainda € novo
no Brasil, opto, sem constrangimentos, pelo terfeada urbana”, por este ser mais
popular e de mais facil reconhecimento.

E preciso dizer que as fronteiras entre os gérsfosluidas. Um mito que se
historiciza se transforma em lenda (como a Gérsegpindo Renard); de forma inversa,
uma lenda que se transpde para o0 mundo dos demidesna um mito (perspectiva
evemerista), e assim por diante. Do mesmo modmadalurbana, muitas vezes, aparece
com a “narratividade” capenga, com foco na “infoga@bruta”. Um bom exemplo € a
do menino que, na hora do recreio em um colégiatePaulo, tomou Coca-cdight
e, em seguida, ingeriu pastilha Mentos. O garoabage internado no Hospital das
Clinicas e veio a 6bito. Motivo: seu estdbmago ediplocom a mistura de refrigerante e
pastilha. Normalmente, quando se conta a histégarg as vezes até pormenorizando,
tem-se, inequivocamente, uma lenda urbana. No tentaruitas vezes ela aparece da
seguinte forma: “N&o tome Coca-cdight com Mentos, porque sendao seu estdémago
explode”. Nao ha narrativa, e a lenda vira boat@i{d de que essa mistura é explosiva).
Isso interfere, de algum modo, em questbes comaéagih, memaoria, competéncia?
Creio que ndo. Dai, esse tipo de distingcdo —spaahtiva € boato ou lenda— ndo me
interessa.

Como Jerusa Pires Ferreira, creio que a lenda arbarresponde ao grande

texto oral e popular, que tem como base um sistaaptativo: ela muda de forma (é
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lenda, é boato, é fait divers) e muda de midiaoaNzada, impressa, digitalizada). A

lenda urbana é, acima de tudo, um texto moveraesesarticula em rede.

3. Por que a lenda urbana € contada e por que effuhciona’

Na Europa medieval, 0s monstros estavam preseasegragacoes, nas baladas
populares, na praga publica —e, dezenas de sémitles, ja habitavam o imaginario de
diversas culturas, como a grega, a egipicia e aalweb (para ficar apenas no
mainstream Hoje, sua aparicdo € comentada nas ruas e \peladmas a lagoas na
regido central de varias cidades (brasileiras eamggtiras); também vira material
jornalistico (bom exemplo de intensa cobertura atick foi o0 Chupa-Cabras, nos anos
1990, e o Bebé-Diabo, duas décadas antes); eteraat) ganha novos contornos em
redes de relacionamento, blogs, mensageiros iasios$, e-mail, jornais online e
microblogs (basta digitar topic #urbanlegend no Twitter, por exemplo, para cair em
varias mensagens em inglés, alemao, francés, edpanandarim sobre lenda urbana).
Bom exemplo que combina tudo isso (narrativa oted migra para o jornal e para
internet, em rede) € uma matéria na versao eleado jornal “The Guardian”, que li
em agosto. Abaixo do titulo brincalhdo “Boat? WRaNp, it's the Loch Ness monster”
estava estampadasaapshotexclusiva da besta. A imagem, mandada por leitdoes
conseguida via Google Earth —programa de mapeanmdigital cujas fotografias
provém de satélites e aeronaves.

Com isso, queremos dizer que a tradicdo —essarveesmnceitual, iconica,
metaforica, lexical e sintatica”, “sempre prontsearepetir e a se transformar”, como ja
dissemos, em citacdo de Ferreira (2003)— é vivaeh@possui alto grau de adaptacao,
migrando de suportes sempre gugtigada Trata-se de um processo de comunicagao
gue ndo se esgota no dispositivo tecnoldgico; morgmete a economia do imaginario,
se expande para além do dispositivo. Ademais, lagrasi massiva, midiatica e digital
implicam certas formas de comunicacéo e de prodaghgetiva no cotidiano. Entao,
com o0 uso e a popularizacdo de novas ferramentaso(© celular, por exemplo), é
bastante Obvia a ocorréncia do transito intermgédiando esgotamento da narrativa em
um formato. Como diria Ferreira (2003), esse ttaremtre suportes faz parte do carater
movente do “grande texto oral e popular’, ao qual acopla, dentre outras

manifestacoes, a lenda urbana.
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A lenda urbana tem sua origem, sob esse formatspoi@dade industrial do
século XIX, e tomou for¢a sob a cultura de maddage, no entanto, ela se expande na
sociedade informacional ou pods-industrial (Castel899) e toma folego na cultura
digital. Castells, para quem tecnologia € “0 usocdahecimentos cientificos para
especificar as vias de se fazerem as coisas deamaira reproduzivel”, afirma que, ao
contrério das tecnologias anteriores, as nova®olegias da informacgéo difundiram-se
pelo globo com a velocidade da luz em menos de déedas. Entre meados dos anos
1970 e 1990, a difusdo ocorreu por meio de umaadogue, a seu ver, é a caracteristica
dessa revolucgéo tecnoldgica: a aplicacdo imedmt@chologia gerada sobre o proprio
desenvolvimento dessa tecnologia, na tentativa aleatar o mundo. No entanto,
Castells chama atencdo para o fato de que essaadlifé seletiva social e
funcionalmente: as areas desconectadas persistantig@des no interior dos EUA,
suburbios franceses, favelas africanas, areassrurdianas e brasileiras etc.), o que
implica a coexisténcia daultiplas temporalidades

Antes de prosseguir a discussao, convém lembnar Riadiger (2002:17), que o
ciberespaco (onde ocorrem as trocas informaciorasultura digital) ndo € um “outro
mundo”, mas uma mediacdo da sociedade em que viveanagedes apenas pretendem,
com maior ou menor sucesso, passar por tal co@eciierespaco ndo é em geral,
segundo tudo indica, uma nova realidade, mas ubiaracao tecnoldgica da realidade
com que estamos acostumados”, diz o autor. Serdiadigdes e os conflitos sociais e
politicos de nossa época, antes de encontrarengasgltendem a ser reproduzidos
eletronicamente, a fabulacdo segue o mesmo ramodorescento apenas que, mais
que uma “reproducao eletrbnica”, trata-se de ummootipo de manifestacdo dessas
contradicdes, desses conflitos e, claro, das fabata Afinal, 0 engajamento politico da
blogueira cubana Yoni Sanchez ou os protestos eaiug nas eleicoes iranianas deste
ano seriam radicalmente diferentes —ndo necessartanmenos ou mais intensos,
menos ou mais ligados a realidade concreta dosgafas diferentes— sem a mediagéo
da plataforma que Ihes conecta ao mundo: blog &dnwespectivamente.

Esta certo que as tecnologias implicam, elas pdprnovas formas de
comunicacdo e de producdo subjetiva no cotidianassk ocorreu com o radio, 0
cinema, a TV, o video, o DVD, a internet e o celufm@ara ficar nos exemplos mais
patentes. No entanto, além do trangies sique leva em conta asmracteristicas de
difusdodo conteudo veiculado (oralmente, de forma impressem fluxo de dados), ha
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uma outra faceta dessa questao, tdo relevanteaguamesticagem(Martin-Barbero,
2002, 2003) othibridizacdocultural (Canclini, 2008). Quer dizer: como o inmegio
que é produzido pelo cinema de Hollywood ou petoderega paraense, por exemplo,
se mistura ao fluxo do imaginario popular-urbangg,ga vimos, € ligado a ambiéncia,
a competéncia e a memoria.

A lenda urbana tem a ver ainda com consumo, legucmtidianidade. Com
Martin-Barbero e Certeau, penso o consumo com@igjuato dos processos sociais de
apropriacdo dos produtos”. O espaco da reflexdoesobconsumo € o espaco das
praticas cotidianas como lugar de interiorizacadaanda desigualdade social, desde a
relacdo com o proprio corpo até o uso do tempd@hbitdt e a consciéncia do possivel
para cada vida, do alcancavel e do inatingivel. tdagém como lugar da impugnacao
desses limites e expressao dos desejos, subversd@mlidjos e movimentos da pulséo e
do gozo. “O consumo nao é apenas reproducao dasfongas também producéo de
sentidos: lugar de uma luta que nao se restringesae dos objetos, pois passa ainda
mais decisivamente pelos usos que lhes dao formial @ nos quais se inscrevem
demandas e dispositivos de acdo provenientes dasds/ competéncias culturais.”
(Martin-Barbero, 2003:302)

A leitura € pensada a partir da abordagem dosstigdeitores sociais possiveis.
Se entendermos por leitura “a atividade por meio gdal os significados sao
organizados num sentido”, resulta que na leitucamecno consumo— ndo existe apenas
reproducdo, mas também producdo, uma producdo gastiapa a centralidade
atribuida ao “texto-rei” e a mensagem entendidacctugar da verdade que circularia
na comunicacao. “Levar a centralidade do texto smdasagem a crise implica assumir
como constitutiva a assimetria de demandas e cémgat encontradas e negociadas a
partir do texto”, continua Martin-Barbero. Falampsjs, de textos perpassados por
diversas trajetérias de sentido. O que inclui tegwcultas, mas também populares —nas
quais falam tanto o gozo quanteesisténcia“a obstinagcdo do gosto popular por uma
narrativa que é ao mesmo tempo matéria-prima dedims comerciais e dispositivo
ativador de uma competéncia cultural, terreno red gudgica mercantil e a demanda
popular as vezes lutam, e as vezes negociam.” ifMBRgrbero, 2003:303)

No que diz respeito aos modos de inscricdo no iaotid trago novamente
Morin, que define a industria cultural como o carqudos “dispositivos de intercambio
cotidiano entre o real e o imaginario”, que propmram apoios imaginarios a vida
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pratica e pontos de apoio pratico a vida imagin&sse transito entre cultura de massa,
consumo (de produtos culturais ou nao) e formatkeitira (de cultura e de mundo)
formam a nuvem (rede) na qual a lenda urbana emcdetreno fértil para se
desenvolver.

7

Um bom exemplo de lenda urbana “em nuvem” é a dgp&ttabras. O motivo
ancestral da aparicdo sobrenatural é relido petmografia atualizada do ser
extraterrestre (reserva iconica que data dos a@®@, tom a literatura norte-americana
de scientific fiction e que foi massificada pela industria cultural cloema de
Hollywood); ndo apenas isso, mas a lenda que eedizada no interior dos paises da
América Latina ganhou, nos anos 1990, os espa¢nos e migrou para o Norte:
basta acessar o sitio eletrénico de videos Youyiakseconferir a quantidade de videos e
reportagens norte-americanas sobre a lenda “El &bapras”, que passou a fazer
aparicdes também por l4&. Como nos diz a tedricadsarse Gail de Vos, “all aspects of
mass culture nurture legends by providing freshjesibmatter and aiding in
dissemination, and that mass culture also influgrmatemporary legends through its
products, institutions and heroes” (1996: 46). @ @e Vos fala sobre a cultura de
massa serve, claro, para a digital. A ponte embdade, internet e cultura massiva é
dindmica e criadora.

Historicamente, as novas tecnologias sempre coitaiim para aumentar o
espectro da fabulacéo e, sobretudo, recriar asafodr fabular —e nao para reduzi-los,
extermina-los ou compartimenta-los. Desde o adveldamprensa em meados do
século XV, o folheto impresso ja foi usado parategl as histérias que circulavam
oralmente, dando conta de “fenbmenos extraordisd@iosobrenaturais, como gigantes,
cometas e aparicbes” (Thompson, 1998:64). Smitkeren&t (1993) apontam que, nos
jornais da segunda metade do século XIX, variasndastivas orais que circulavam
nas cidades em ascendente processo de indust@lizaurbanizacdo eram impressas
sob a forma de “space-fillersfaft diver§g —que tém ligacao intima com a lenda urbana.
Nos Estados Unidos, ainda no fim do século XIXngs como “New York World” e
“Morning Journal” fortaleceram sensacionalismoomo um modo de producado proprio
desse discurso no jornalismo. O incipiente jormapeesa, que investe em estratégias de
venda para atingir grandes tiragens e aumentaiaadegublicidade, abragcou o género.

O sensacionalismo vai buscar na exuberancigadaivers (Que remonta aos
trovadores medievais) seu componente essencifdit@ivers onde as protecdes da
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vida normal sdo rompidas pelo acidente, pelo cripedéa paixdo, em uma juncao de
informacéo e ficcdo. Para Barthes (2003), todaselagbes imanentes a esse tipo de
informagédo podem ser reduzidas a dois tipos: calask e coincidéncia. As
perturbacdes da causalidade implicam o inexplicapsbdigios e crimes— e o desvio —
onde a causalidade revelada é mais pobre que médap®l € espantosa. A coincidéncia
é regulada pela repeticdo —j& que se costuma penpsaro aleatério € sempre
distributivo, nunca repetitivo— e pela aproximag® dois termos qualitativamente
distantes —o que derruba dicotomias.

Embora seja explorado pelo jornal-empresa a firardpliar seu publico leitor,
desde o século XIX até hoje (e dele, nem os grajodesis “escapam”), o apelo ao/do
fait diversé muito mais que mera estratégia de vendagefait@iversrevela a méao
dupla das trocas culturais entre produtores e temey a conexao inevitavel entre a
imprensa (e a cultura de massa em geral, certajreepntgras linguagens populares que
circulam marginalizadas —que formam a base mdtdaidenda urbana, que opera pela
l6gica mitblogica. Para Sunkel, a imprensa sensaligia na América Latina se

caracteriza precisamente pela articulacao entrassinvo e o popular:

La prensa sensacionalista es un fenémeno cultural teene
sentido y arraigo entre sus lectores. Un fenémeitaral con una
‘légica’ enteramente diferente a la de la llamapeensa seria’.
Una logica cultural que (...) se conecta con una tieaté
melodramatica que altera la separacion racionakstae las
tematicas serias y las que carecen de valor, qadresee a tratar
los sucesos politicos como hechos dramaticos yrgep con la
‘ideologia de la objetividad’ (Sunkel, 2001:150) .

Ou seja, 0 sensacionalismo no jornalismo é a brdeha por essa outra
“l6gica”, que rasteja para dentro do supostameré&id’ e “objetivo”. Essa logica
cultural que o autor aponta ndo opera por conceigeneralizacdes, mas por imagens e
situacdes que, rechacadas do mundo da educacaal foa politica séria, sobrevivem
no mundo da industria cultural, onde seguem sendopoderoso dispositivo de
interpelacdo popular. E que o processo de formda@anassas urbanas produziu uma
profunda hibridac&o cultural, com a desarticulagdenundo popular como espaco “do
outro” ou como espaco de negacdo do modo de prodcggitalista (perspectivas
“puristas”) e com a insercdo das classes poputassondicdes de existéncia de uma
sociedade de massas. Pensar historicamente adeeldg popular com 0 massivo
significa por o foco ndo em uma reacdo de aliedag@upulacdo, mas em novas
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condicOes de existéncia e de luta, que articulammowo funcionamento da hegemonia
e da tensao popular/massivo.

Essa discussao interessa, em primeiro lugar, padeeda urbana se aproxima
muito dofait divers onde as protecdes da vida normal sdo rompidasapealente, pelo
crime, pela paixao, em uma juncéo de informagfiocdo. Monestier (apud Angrimani,
1994) aponta que, por trds de sua aparente vadddatitica, dait diversapresenta
apenas um numero limitado de temas ancestrais Sacalmente aclimatados. Vida,
morte, natureza humana e destino s&o o pano de flofait diverse da lenda urbana.
Ja nos anos 1930, pesquisadores perceberam adsildtbs jornais para se mapear 0s
“novos tipos” de narrativas populares que circutaviaela cidade. Mais do que se
prender a tarefa estéril, e pouco relevante pamamisitos deste trabalho, de saber se
a lenda “surgiu” no jornal ou na internet e ganhsuuas ou vice-versa —mesmo porque
0S temas sdo ancestrais e nao “inventados” aggar e@lguém—, o0 que importa é
perceber o jornal evmebcomo espaco importante de disseminacgéo das lenoasas.

Na internet, a principal forma ainda parece serrmoaé —que, além de trazer
“novos registros de linguagem?”, de se situar emtregistro escrito e a informalidade do
registro oral, de ser emitido e recebido quase tempo real”, possui uma mobilidade
antes inexistente (Santaella, 2003). Com um climanda-se a mesma mensagem para
todo um grupo de amigos. J& no Twitter, “tempo "re@obilidade e alcance sao
elevados imensamente, pois a lenda é comunicada ypar grupo que excede 0s
“amigos” —em menor grau, isso também ocorre nasuoatades das redes de
relacionamento. Os “e-rumors”, como 0s chama Daugh006), ndo substituem o
canal oral, mas estabelecem pontes nas quais ulessavolve e suscita variantes no
outro. Mas, na internet, as narrativas sao recsiadacontexto de imersao, velocidade e
dindmica daweh que moldam sensibilidades e fazem surgir novodiartes
socioculturais e novas formas de sociabilizacdo.s€a, ao se pensar lenda urbana
deve-se levar em consideracdo o contexto prépri@tdalidade: o homem —e seu
pensamento simbolico— mergulhado na tecnocultaasuttura digital; sem deixar de
levar em conta, claro, a permanéncia da coexist@&ecdiversas temporalidades.

Tanto jornal quanto internet funcionam como “autamtores” do discurso,
chancela que aufere “poder de verdade” a histangada (“Eu li no jornal”, “Eu vi na
internet”). Mas funcionam, também, como provedodes um lastro simbdlico-
dramético que é digerido novamente pela propriutle massas, de midia e digital, e
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que volta, também, para a oralidade. E ai, as $endaanas ndo apenas se entretecem
em uma rede ilimitada, mas se transformam num poogue Martin-Barbero (2001)
nao deixaria de chamar de “popular-massivo”. Asg@ntencem ao universo que Jerusa
Pires Ferreira chama de “cultura das bordas”: vagafiimite entre o submundo das
crencas e heresias populares e a meia legitimigiaglédhe da o fato de ser um produto
industrial [ou pés-industrial, produzido digitalnterem regime colaborativo e amador e
publicado naveld, em larga escala” (1992: 23).

Toda vez que sou chamada a falar sobre meu temstu#o —seja em ambientes
formais ou a mesa de bar—, inevitavelmente chega-§gergunta de um milhdo de
dolares” mas é&erdadeou ndo a lenda tal e tal? Até mesmo durante a coleta do
material, os entrevistados me faziam esse tipoetigupta. Curioso 0 caso que Jean-
Noel Kapferer (1993) narra: quando ele dirigiu adlacdo para o Estudo e Informacao
sobre os Boatos —sim, existiu essa instituicao, aorahotline chamada “Alé Boatos™—

, na Franca dos anos 1980, a secretéria eletr@ioicamal criado recebia inUmeras
ligacoes de gente querendo saber se tal ou tabrela verdadeiro ou falso. Os
ligadores chamavam de “informacdo” o que acreditasar verdadeiro e de “boato” o
que acreditavam ser falso. Na minha experiénciaotieta, notei que também ocorre
assim com a lenda urbana. Como diz o autor, a ténba entre “informacdo” e
“boato/lenda” é subjetiva: resulta da nossa propeiduasao.

Especialista em administracdo e marketing, o frandéan-Noel Kapferer
publicou, em 1987, um curioso estudo intitulado rfireurrs: le plus vieux média du
monde”. Nele, o autor ndo faz distin¢cdo entre “rurete “légende”; chama um e outro
de, simplesmente, “boato”. Para Kapferer, “0 boato mais antigo dos meios de
comunicacado de massa”. O aparecimento da imprensaeguida o do radio e, logo
depois, a explosdo do audiovisual —e, acrescentatadsternet e da tecnologia moével—
nao conseguiram fazé-lo desaparecer. “Apesar ddg,nd publico continua a buscar
informacgdes através do ouvir-dizer.” (1993:4) Eeacentamos: o “ouvir-dizer” migra
para os midia. O estudo de Kapferer € o Unico guergrei que situa a discusséo da
lenda urbana prioritariamente no territorio da corcacao.

Os primeiros estudos de comunicacdo sobre essmégg feitos nos EUA do
pés-guerra, definiam boato como “uma informacaotope elementos novos sobre uma
pessoa ou um acontecimento ligados a atualidadgtieQde cara, distingue-o da lenda

tradicional, que em geral se refere a um fato plmssam concordancia com os estudos
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folcloricos e sociolégicos sobre o lendario urbaam segundo lugar, os tedricos norte-
americanos da comunicacgdo diziam que o boato dssdifiado a ser aumentado”. “N&ao
se espalha um boato com a Unica intencdo de diwertde estimular a imaginacgéo:

nisso ele também se distingue das historias endpagau dos contos. O boato procura
convencer.” (1993:5) De novo, ha concordancia eagréreas de estudo.

Todavia, os estudos de comunicacdo tocam num pargmente abordado pelos
folcloristas: a lenda urbana é vista como “inforémqé&o verificada”. Discordo dessa
perspectiva. Essa leitura € incompleta: o que ® “rexificado”, quando se fala de
informacédo? Parece-me algo que ainda nao passou jylgamento ou por
pronunciamento publico das instituicbes oficiaisv@no, Justica, Igreja, empresas
envolvidas etc.) —normalmente, o jornal (impredstevisivo, radiofénico e online)
costuma fazer a mediacao entre a fonte oficialpglwico. Assim que nos deparamos
com o material de coleta, percebemos a insufi@édeise pensar a lenda urbana como
“informagédo nao verificada”. A lenda da Hilux Prefor exemplo, foi “verificada”:
autoridades policiais utilizaram até mesmo o0 esghg®o jornais locais para “deixar
claro” que néo havia caso de crianca encontrad@ansem os Orgaos. Esse discurso
oficial pouco importou, foi visto como displicén@#u conveniéncia de policiais, e a
lenda continuou.

E que essa perspectiva de “informac&o nado verdicpdrte do pressuposto de
que ha uma “verdade”, por tras da lenda, que @esgs “desmascarada”’; como diria
Foucault (2004), trata-se de uma “vontade de verdgde se apodia sobre o “suporte
institucional”. Essa perspectiva também ignora t fde que a maior gama das
informacdes que recebemos diariamente é “ndo eadidi’. Principalmente na teia das
relacdes interpessoais, conversacao cotidiana a@laagpenas uma parte corresponde a
lenda urbana. Por ser subjetiva, a verificacdodmuamega a um impasse e nao explicita
a dindmica dos boatos. O fato é que o boato, alalembana, ndo deixa transparecer
seu conteudo “veridico” ou “inveridico”. O que aariza o conteldo da lenda urbana,
digo seguindo os passos de Kapferer, ndo é setecaexificado ou ndo, mas seu
carater de fonte transgressora, no sentido deéseoficial

Ja dissemos, seguindo Morin, que a lenda urbaaatés de tudo, uma friccdo
entreinformacéoe ficcda O aspecto “ficcional” ja foi discutido nas sec@eseriores.
Resta-nos agora refletir sobre o tipo de informagée a lenda urbana traz. O que

iremos demonstrar nos proximos capitulos € quaend@aleirbana @deriveldevido ao
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alto grau de verossimilhanca que ela enxerta em fippn de informacgao
maravilhosamente “absurda”, que o poder oficial r@msegue controlar. Essa
informacgéo surgem paraleloao que as fontes oficiais dizem —por isso o debate
“verificagcdo” ndo se aplica. A lenda urbana trazaufusdo entre a informacéo
jornalistica (tal como preconizada pelteewsmaking e a logica que opera no
pensamento mitopoético (que, ao borrar fronteirdeeeo concreto e a abstracdo faz
leituras ordenadoras de mundo, que envolvem vi@énonsumo, sexo, cidade).

Por fim, podemos finalizar a primeira secdo do adszbalho afirmando que a
lenda urbana € um fendmeno definido por sua famde-6ficial sempre, mesmo que
esteja correndo na midimainstreann por seu processo (difusdo em rede), por seu
contetdo (é uma noticia, se refere a um fato daidade), por sua funcao (satisfaz, de
certo modo, nossa necessidade de ordem nos fenérgaaaos cercam). Resgatando
tudo o que ja foi debatido nas paginas precedeptasemos afirmar também que a
lenda urbana é umaformacgéo que funciona comealimpsesto (texto de cultura em
gue a memoria emerge, em borras, nas entrelinhaatudd) e, a0 mesmo tempo,
funciona comohiperlink (escritura ndo sequencial, montada em conexdestioas
em rede que ativam, aqui e ali, outras matrizesngetem a outras historias). Como
desafia a “informacao oficial” (cientifica, juridicreligiosa etc.), a lenda urbana pode
ser vista, também, como mércado negro da informagdd. Boa imagem: narrativas
sendo contrabandeadas nas vielas dos grandessceriiemos, nos “gatos” da TV paga,

nos cantos obscuros da web, nos segredos da voz.
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CONCLUSAO

Quando crianga, eu ouvia a histéria de um homemajaeum baile e conhecia
uma moca, com quem dancava a noite toda. Depaieidé-la em casa, percebia que
ela havia esquecido um anel no carro. Ele retor@agasa onde a havia deixado. O
homem que atendia a porta, pai da mocga, dizianspossivel tratar-se de sua filha:
embora a descricdo correspondesse, o fato € quegca mavia morrido um ano antes.
Mais tarde, outra histéria recorrente que eu owasa conta de uma gangue que
colocava “drogas” nos bombons vendidos nos colégiogo, nada de doce, na hora do
recreio! Em 2005, a cozinheira da minha tia passeair duas horas antes do trabalho.
Ela me explicou: havia um carro preto rondandobsero e raptando as criangas — para
vender seus 0rgaos. Como ela tinha dois filhos gremgi.. Meses depois, a historia saiu
nos jornais, com autoridades negando sua veracidade passado, eu comprei uma
garrafa de Coca-colagght e um pacote de pastilhas da marca Mentos. Mistgreiois
de propdsito, para ver que borbulhava — sé nacctivégem de beber a mistura, como o
fez o menino cujo estbmago explodiu.

Bastam essas quatro lendas urbanas para ilustearbmeno que atravessa as
gentes da cidade; que muda rotinas, dialoga coranarrativas mundo afora, atualiza
temas ancestrais e se articula em varios supastak jornal, internet). Se a primeira
lenda me chegou pela primeira vez ao pé do ouddos depois me deparei com 0
folneto em cordel “A Moca que Dancou Depois de Mgrde J. Borges; ha alguns
meses, assisti a um curta em animac&o com o mésr tle italo Cajueiro (2003); li
uma mensagem, na rede de relacionamentos Orkug salso parecido contado no
interior de Minas Gerais; vale ainda recordar quprimeiro folheto do renomado
cordelista Expedito Sebastido da Silva foi “A Magse Depois de Morta Dangou em
Sédo Paulo” (1948). A histdria é tao facilmente réw@xida no sertdo nordestino quanto
no interior do Rio Grande do Sul, com pequenasagéss. E que as lendas urbanas
estdo sempre em movimento: percorrendo as cidagestualizando, migrando de
suporte.

Entre agosto e setembro de 2006, circulou pelaniete historia de um garoto
gue tomou Coca-colhght e, depois, ingeriu uma pastilha Mentos. “Poucosutos
depois, comecou a passar mal. Sentiu uma fortdelestdbmago e desmaiou no chao da
sala. (...) a crianca ja chegou morta ao hospital) o estbmago inflado e asfixia”,
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dizia-se no e-mail. O curioso dessa lenda — queteekid décadas, variando as marcas;
inclusive Brunvand (2001) cita, em sua enciclopéldidendario urbano, como um dos
recorrentes “experimentos” de lendas urbanas —eéetp € um dos exemplos mais
notaveis de como a lenda se espalha por e-mail,agsunto de rodinhas de conversas
(face a face), propde uma participacéo direta danteida histéria e retorna a internet:
€ enorme a quantidade de videos no Youtube de gessisturando Coca-colaght
com Mentos, “para ver no que da”.

Os rumores sobre gangues que punham “drogas” enbdts e “tatuagens”
infantis — semelhantes aos que circularam nos &stddidos e na Europa sobre tortas
de morango e decalques com LSD — provocam umaad¢néa comer doces na rua ou
nao comprar adesivos infantis) menos profunda gpeoweocada pela Hilux Preta. No
processo de apuracdo da reportagem, conversei eaenas de pessoas cujas vidas
foram, de fato, alteradas devido aos burburinhastaBdizer que muitos pais passaram
a proibir os filhos de irem ao colégio, para sequaem o0s pés na rua. Ora, a Hilux
Preta veio no rastro do Opala Preto, da Gangueatltagb, da Kombi Branca e de
muitas outras versdes para 0 mesmo enredo miniatm misterioso que sequestra
criancas a fim de extrair seus rins, figado, carag@mith e Bennett (2007) contam o
caso The Black Volga: nos anos 1970 e 1980, vaisérias comegaram a circular na
Poldnia, na Ucrania, na Mongodlia e na Russia sotiaacas raptadas por carros pretos
do tipo Volga; os orgaos eram retirados cirurgicaimee vendidos para estrangeiros
ricos, principalmente arabes e alemaes ocidentBissas lendas de carros-
sequestradores, afirmam Smith e Bennett, em o@spacos-tempos apareceram de
forma diferente: no século XIX, havia histérias ikmes sobre carruagens pretas na
Inglaterra...

Ora, esse medo persistente da humanidade — deetepo invadido e os 6rgaos
apropriados por outrem — é tratado bastante no®ganaravilhosos, como afirma
Propp (2006). Uma das formas correntes de dandgiddl sobre o heréi pelo
antagonista € o “dano corporal”’, no qual olhos eag@o sdo arrancados, pés sao
cortados etc. Um outro dano &, claro, a ordem dermé&eralmente, nestes casos,
exige-se que sejam entregues o figado e o coragaonodo” (2006: 31). Na cultura
popular brasileira, o Papa-Figo é o personagemageca o figado das criancas.
Camara Cascudo (2002) considera-o, ao lado do HaoteeSaco e do Lobisomem, um
dos formadores do “ciclo do pavor infantil”. As ¢ti&s urbanas sobre roubo de 6rgaos —
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que, de acordo com o levantamento feito pela ragem, se apresenta na atualidade
como o tema mais recorrente, presente em diveisa®iais — se tornaram populares

mundialmente a partir de sua aparicdo sistematacAmérica Latina, em meados dos
anos 1980 (Campion-Vincent, 2005). Em minuciosadest a pesquisadora francesa
relata diversas lendas, varias no Brasil, que, ltbsios 20 anos, tiveram grande

Impacto sobre o cotidiano das pessoas.

Se, por um lado, a disseminacdo desse temor aeonfeda experiéncia ou
realidade material — violéncia urbana e intensaedaba midiatica, aumento da
desigualdade social entre paises e residuos dedeslacolonialistas (nas lendas,
normalmente sdo estrangeiros, de paises ricos, quémam os 6rgdos das criangas),
avancos na medicina (que proporcionaram maior alensobre o corpo humano) —, por
outro lado as histérias respondem a uma série dezegsimbolicas que, ha séculos,
trazem a questéo dos 6rgdos humanos, do esfacétameresquadrinhamento.

Se, no levantamento, nota-se que a Hilux Pretaulava muito mais pela
periferia — alias, ndo se achou um Unico caso eeoqueiculo foi “avistado” em um
bairro nobre — isso se da muito mais pela dinamaa&idade. Afinal, na periferia de
Fortaleza, como acontece também em outras cidadsielras, as pessoas ainda tém o
hébito de, em fim de tarde, pbr as cadeiras ngadas; a rua € ocupada de uma forma
que nio se vé em bairros nobres tracados por préttiws e condominios fechados. E
que a lenda urbana se inscreve na ebulicdo e roastenque € a cidade. Quem nao
freqienta cinema, por exemplo, ndo vai se impastarexistem ou ndo seringas
infectadas pelo virus da Aids dissimuladas nasrqpads (lenda que corre o mundo
inteiro, em articulacdo com o lendario antigo dataminacéo, presente hi séculos em
relacdo a sifilis e ao tifo). E que a lenda urbama relaciona aos habitos e
comportamentos das pessoas.

Esta pesquisa pretende mapear as lendas urbanasirquem no Brasil,
analisar sua capacidade de adaptacdo aos difefentegos tecnoldgicos e sua eficicia
em dialogar com os anseios e desejos das pesstaslando experiéncia cotidiana
(“realidade” material nas cidades) e temas andssaguindo a idéia de “mediaciones
comunicativas”, de Martin-Barbero (2003), aqui fiegsam menos 0S meios e a
producdo midiatica em si que as mediacBes e sulplasl formas de apropriacdo e

releitura.
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Acredito que: 1) a lenda urbana é cultura em mowntmepercorre o espaco
urbano (em narrativas contadas na calgcada de lides,na praca de alimentagéo do
shopping center ou acessadasmed por meio de um computador, em utaa house
qualquer); 2) ela se atualiza (num dialogo tenpooéicuo entre “realidade” material —
experiéncia cotidiana, contexto socio-politico —cerpus ancestral de narrativas
recontadas ha séculos); 3) ela migra de suportetafe-a-face da oralidade, passa para
o jornal e aweh onde novas versdes sao recriadas), em proceassgorios; 4) tem
um aspecto dessegregante: une diversos grupos@odas ao redor de um mesmo
temor ou de uma mesma questédo, atravessando ds<ida

Se a lenda urbana marca sobremaneira praticas godamentos das pessoas
gue habitam a cidade, mastigando questdes contangas a partir da forca criativa de
historias e dramas ancestrais, ela deve dizer nsoitoe o espaco simbdlico sobre o
qual determinada sociedade se constitui. Assintp phasta hipdtese central: as lendas
urbanas sdo uma forma de “narrativizar’” a expei@aoctidiana de temores, desejos e
anseios de determinado grupo humano. Mapea-laslis@ias sao formas de se chegar
perto da ebulicdo que é a cidade contemporaneayardimensao presente e a0 mesmo

tempo imemorial.
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