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RESUMO

Esta pesquisa busca examinar os modos de constdigg@@gsiva das “figuras do sucesso
profissional” nas reportagens de capa da revisteasal\Vga, da Editora Abril, entre 1968 e
2007. Sao consideradas figuras de sucesso as pef$sicas e juridicas destacadas pelo
enunciador tendo em vista a competéncia, alta osia area de atuacao, elevada condicao
financeira etc. Utilizando o método de discursda ggesquisa visa analisar corvga
constroi os temas e as figuras do sucesso, detinegela perspectiva do enunciador da
revista, os contratos de comunicacdo estabeleaidos os leitores. Do ponto de vista
narrativo, trata-se de investigar quais 0s suje@#oseus objetos de valor e como sao
construidas as modalizacBes (como se tornar umiafie sucesso, como fazer para chegar a
esse patamar, o que significa ser tal figura etctdacar o percurso passional dos sujeitos da
narrativa, ligando tal analise a construcdo figusaé tematica, para entender finalmente a
razdo do destaque da personagem e o tipo de suoesado visivel pela midia, a partir do
exame dos simulacros de sucesso efetivamente emustmpelas reportagens.

Palavras-chave: Sucesso. Revista Veja. Midia sdmfsgenda midiatica. Simulacros.



ABSTRACT

This research intends to examine the discursivetaaetion ways of “figures of professional
success” in news coverage of the Brazilian weekhgazineViga between 1968 and 2007.
Those figures are individuals and companies ofdssliccess highlighted by the announcer
because of competence, high position in acting, asemdy financial condition and so on.
Using discourse analysis, this study aims to amah@v\ega establishes themes and figures
of success, outlining, through the magazine spep&espective, the communication contract
established between the magazine and readers. themarrative point of view, this work
investigates which are the subjects and their \ddugoods and how specificities are build
(how to become a figure of success, how to reaahstiage, what it means to be such a figure,
etc.), and trace the passionate way of the chasacfdhe narrative, linking such analysis to
the figurative and thematic construction, to figalhderstand the reason for the prominence
of the character and the kind of success madel@ibyp the media, from the examination of
the simulacra of success actually built by the reppo

Keywords: Success, Veja magazine, weekly mediajardidcourse, simulacrum
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INTRODUCAO

O discurso é esse lugar fragil em que se introdiez&em a verdade e a falsidade, a
mentira e o segredo; (...) equilibrio mais estémelmenos, proveniente de um
acordo implicito entre os dois actantes da estutlm comunicacdo. E esse
entendimento tacito que € designado contrato ddigedio... (GREIMAS, 1970, p.
105)

No crivo dos mais de quarenta anos de existéncrayiata Veja situa-se hoje em
posicao de destague no que diz respeito a prodagdaistica brasileira e mundial, visto
que, conforme seu “midia kit” inform&gja € a quarta revista semanal de informacédo do
mundo (IFPP, 2006/2007), com um total de 1,1 milld® exemplares impressos
semanalmente, ficando atras somente das ameridanas Newsweek e U.S.NeWweste
periodo de existéncia, mais do que um retrataddatds jornalisticosyejatornou-se um
conceito, uma “marca”, que carrega valores e dtgopor uma Gtica alusiva aos principios
estipulados pela organizacdo a que pertence, coGkbpl, que tem em Roberto Civita o
presidente do conselho de administragdo, presideraditor da Editora Abril. Roberto
Civita foi criador e editor-chefe dé¢eja desde o langcamento, em 1968, tendo assumido a
presidéncia da Editora Abril em 1990. Nasceu emadjilem 1936, formou-se em
Jornalismo e em Economia pela Escola Wharton, deesidade da Pensilvania, e é pos-

graduado em Sociologia pela Universidade de Colambi

A representatividade d¥eja ndo se limita a tiragem, vai além, em um pais que
concentra formadores de opinido em uma pequerg mldrcado pela méa distribuicdo de
renda onde, segundo o Instituto Brasileiro de Gd@ge Estatistica (IBGE, 2003), os 10%
mais ricos ganham dezoito vezes mais que os 40% poéres, e 0 1% mais rico acumula
quase o0 mesmo volume de rendimentos dos 50% mdgsepoA marcaVeja se
autoapresenta como detentora de um publico fieh tRédia, 83% séo assinantes” (IVC,
1997); “em renda individual, os leitores Weja representam 41% das pessoas com renda
mensal acima de R$ 6.000,00; em renda familialeibmres deVeja representam 45% das
pessoas com renda mensal acima de R$ 9.000,00” BMMAR, 2006). A revista, com um
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total de 7,544 milhdes de leitores no Brasil (MARRL. 2006), € um comunicador direto

com a elite socioecondmica brasileira formadorapeiéo.

O periodo retratado pdreja, com veiculacdo iniciada em 1968, caracterizaeda p
marca da constatacdo e evolugcédo da urbanizacatebeaem 1970, o IBGE anuncia que a
populagdo urbana ja ultrapassa a rural (ANFAVEA)80Tal mudanca do paradigma da
condicdo de cidadéo rural em urbano contextuglirao a difusdo cada vez mais ampla do
automovel, nova velocidade de acontecimentos eecpentemente, do retratar 0S mesmos.
Este estudo surgiu da necessidade de entendimentlisdurso urbano semanal e suas
transformacfes nos mais de quarenta anos da pramicRestacando o aspecto historico-
social, escolheu-se como enfoque o “sucesso noaamofissional”, que sedimenta, se ndo
a maior, pelo menos a grande preocupacdo dos higsitalas cidades, principalmente
dagueles com quem a revista revela haver um verdactntrato — a classe média e alta

brasileira.

Grafico 1 — Raio X do publico leitor d¥eja
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Fonte: http://veja.abril.com.br/idade/publiabriltiaikit/veja_perfil_perfildoleitor.shtml . Acesso €% out. 2009
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A revista retrata o sucesso constatado e buscdadalpese média ascendente e média alta,
reiterando valores, fazendo com que a sociedadduample os vinculos com a cultura do
capital e o neoliberalismo, numa estratégia de teagéo do espaco que Prado (2008)
chama de Mesmo, em contraste com o0s espacos dossQOdgfa reforca o estabelecido,
colocando-se como guardia desses valores. Entiiél@ leitor encontra-se um indice 2,5
vezes maior de pessoas que possuem grau de Mastigre® Administration (MBA) e
duas vezes maior de pés-graduados do que a mégiapdéacao; o indice de leitores de
Vejaque leem, compreendem ou falam outro idioma é B&#6r, em relacdo a média da
populacgao (http://veja.abril.com.br/idade/publidbridiakit/).

Diante desse publico, uma manipulacdo baseadafuséidideliberada de ideias, mesmo
fundamentada, poderia ndo surtir efeito ou tete@fe@gativo. Essa manipulacéo ocorre de
forma mais sutil, por meio da reiteracdo de valdiesultura do capital, principalmente na
visdo neoliberal, adicionando-se sempre um novaeitm (de consumo e identidade),
delimitado o que se pode definir como “elasticidam®municacional” por parte do
enunciadoMeja, na busca da sustentacdo de um acordo forte césitares. Com base em
gastos milionarios com pesquisas de padrdo socpmdamentais,\Veja “tenta” ser
arrojada dentro do limite conservador da classeartda@sileira, principal leitora, e, dessa
forma, condiciona os textos em torno de uma teasgiamentativa supostamente calculada,
como se houvesse para o enunciador um limite ieelstido para ndo romper a tensao
comunicacional e perder o principal instrumentoadecadacdo monetaria, o assinante
leitor.

Examinaremos principalmente a relagdo entre endocia enunciatario, sob a otica do
fazer crer, que reforca crencas, dentre as maersdis formas, por meio da reiteracao
tematica e figurativa, buscando o enunciador peisyzla via de exposicdo de uma
suposta verdade, simulacro do real. Entre enunciedmunciatario firma-se, ou ndo, um
contrato de sentidos, mas sempre se da uma negoc&n que se busca o reconhecimento
de verdades construidas a partir da proposicaondesérie de contratos de veridiccdo, em
que o leitor é chamado a aceitd-los ou a refutadibentificando-se ou ndo com o
enunciatario projetado no texto, desde que sengmenheca a capacidade e a forca do

enunciador em informa-lo e orienta-lo tematicamestm conhecimentos e conviccoes.
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Como escreveu Hernandes (2004, p. 47), apesarrdegpaificil a muitos jornalistas a
visdo deVejacomo marca, ao analisar a revista a partir dadrrdidade (logo e slogan),
que sdo a representacdo de um “enunciador” codstpglos textos, ou em outras palavras,
um simulacro do sujeito da enunciagéo, esse “algqoapel” reflete sobre dois meios de
sentido que criam a ilusdo de verdade: o de proed®, ou de distanciamento da
enunciacdo, e o de realidade. Os efeitos de rela@lijadem ser mobilizados por imagens,
que a cultura reconhece como “cépia do real”, owdlaipor matérias que citam situacdes
que o leitor percebe como existentes. Apesar da tlsposicao diversas fotos, o editor
pinga apenas uma para a capa da revista, muitas dentro de montagens, sendo sempre
a informacéo filtrada segundo visbes de mundo & Nao existe o fato puro, base do
mito da objetividade. Um jornalista se reporta, tcdeerde uma escala de valores, as
ideologias da empresa em que trabalha. Esseitiaogico ndo € mostrado, propondo, ao
contrario, a tese de neutralidade. A midia conswéa realidade a partir dos
acontecimentos que escolhe e reporta, mas quar deemeque 0 mundo filtrado por seus

interesses, sua recriagdo, € o mundo real. Essditocondutor da pesquisa de Hernandes.
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EM BUSCA DO SUCESSO

A presente dissertacdo pretende realizar andlisesrdivas das reportagens de capa
da revista semanaleja, em seu periodo completo de existéncia, para @engder as
construcdes da tematica “do sucesso no campo gimfa”. Considera-se aqui sucesso a
vitdria construida a partir de temas especificogornporados em figuras concretas
apresentadas nas capas, cada uma em seu campssipnali destacadas, seja pela
intelectualidade, papel na cultura, entretenimeasporte, posicdo na area de atuacdo e
condigdo financeira. A pesquisa visa analisar c¥gja constréi os temas e as figuras do
sucesso, delineando, pela perspectiva do enuncaaloevista, a razdo de destaque dos
personagens; trata-se também de investigar osatositde comunicacdo estabelecidos
entre revista e leitores. Do ponto de vista naratserdo analisados 0s sujeitos e seus
objetos de valor e como estes sujeitos sdo modabzé&omo se tornaram sujeitos do
sucesso, como o leitor pode sé-lo e o que dever fpam chegar a essa posicao
“euforizada’) e sera tracado o percurso passional sljeitos da narrativa, a razdo da
aceitacao do destaque, as atitudes, crencas, valorgue diz respeito a essa construgcao do

sucesso. Por fim, serdo investigados os tracosmdaxro de sucesso na revisiga

O objetivo desta pesquisa é, portanto, verifican@o tema do sucesso de individuos
de destaque, os vencedores em diversos camposspnéis, tem sido construido pela
revista Veja ao longo de mais de quarenta anos. Serdo dessaeadaais relevantes
reportagens de capa entre 11 de setembro de 1368le dezembro de 2008 que remetem
ao tema, priorizando aquelas em que o venceddralascapa, mesmo que o titulo ndo o

vincule diretamente a rubrica “vencedor” ou “sucéss

Por vezes o titulo ou subtitulo traz as palavrasr¢mete a essa perspectiva) “licao”
ou “licdo de vida”, incluindo explicita ou impliainente subtemas ligados a sucesso:
“vitéria”, “vencedor”, “milionario”, “rico”, “fortuna”, “riqueza”, “milhdes”, “bilhdes” e

outros significantes correlatos.
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A construcdo do sucesso €, desse modo, ponto Iceatrandlise deste estudo. O
leitor encontra um simulacro do mundo do sucess® peginas da revista, e essa
apresentacdo nao é somente externa: € uma apggseqtee constréi figuras de sucesso a
perseguir, que orienta a vida do leitor da clasgeliay um indicador de modos de se

conduzir, com uma agenda tematica de aprendizaduwaecartilha de formacao.

A — Fundamentacao Teorica e Metodologia

No direcionar da verificagdo dos pontos levantasesio analisadas teorias de autores
atuais que trabalham a ligacdo de comunicacaoantdinsumo e a passagem do capitalismo
“organizado” (comunicacdo de massa), para um diapi@a “desorganizado”, “flexivel”
(cultura das midias), tais como definem Fonten@092) e Lipovetsky (2007). Utiliza-se

também como base o respaldo de autores como B20@2) e Hernandez (2004; 2006).

Para a realizacédo deste estudo, recortou-se es@mae aorpus,de acordo com as

etapas descritas a seguir.

a. Arazéo da escolha §feja em contraposicéo a outras revistas semanais.

b. A posicéo atual da visdo de sucesso, com enfogureeoliberalismo, identificado no
universo dacorpus.

c. Exame, por meio de autores que tratam da relagdice midia, consumo e
comunicacéo, dos textos que identificam o temaudesso na midia e evieja

d. Eixo comunicacional especifico de construcadseatdido das figuras de sucesso nos
textos deveja

e. Ocorpusfoi dividido qualitativamente em nove grandes gsudistintos.
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Ao delimitar ocorpus constatou-se a existéncia de 86 edi¢bes cujo tEmaapa é
“sucesso”, a partir das quais, em andlise inicilstacam-se a seguir as hipoteses

levantadas quanto aos contratos comunicacionaigjde

a. Vejautiliza a construcdo de simulacros das identidaldegrupos profissionais e/ou
culturas para difundir-lhes o contetdo na modulatgiocomo um profissional de sucesso
se projeta no mundo. A revista aborda o sucesspméissdes assim como as profissdes
de sucesso a partir da construcdo da figura despiahal apresentado.

b. Veja utiliza expressfes na terceira pessoa para deragnsa realidade, o préprio
ponto de vista, reiterando-o sem parecer tautaddiaevistautiliza a expressao “ela (e)
afirmou”, “conforme ela (e)”, para justificar o gmdo raciocinio/ponto de vista sob a
apresentacdo de “especialistas” nos mais diveisamtos. Nao ha especialistas que se
posicionem de forma contraria, existindo convergéde ideias, o que facilita o trabalho

de construcao de sentidos pela revista.

c. ApoOs o levantamento das publicacbes, serdadidos em grupos por temas
prepostos dos perfis de sucesso apresentados spe@@ra semidtica das estratégias de

construcdo de capas e reportagens.

No periodo delimitadoVeja publicou 2.093 numeros da revista, dentre os qus
edi¢cdes (relacdo em ANEXO A) compdem a selecadayuea ocorpusdeste projeto de
pesquisa, material analisado ao longo deste té€xtoecorte selecionado foi feito com
base no periodo apresentado de acordo com as efaisntes reportagens de capa da
revistaVeja que remetem ao tema do sucesso e se enquadraaguastes definicdes. O
vencedor € unico, ndo divide esse valor figuratteon outro personagem na mesma
matéria. Sua figura ilustra a capa e o titulo ef@anchete, que pode ou néo vincula-lo
diretamente a rubrica “vencedor” ou “sucesso”.

Por vezes, o titulo ou subtitulo traz as palawasrémete a essa perspectiva) “licdo”
ou “licdo de vida”, incluindo explicita ou impliainente os subtemas ligados a “sucesso”,
“vitéria”, “vencedor”, “milionario”, “rico”, “fortuna”, “riqueza”, “milhdes”, “bilhdes” e
outros significantes correlatos. As 86 publicacéesio divididas em nove grupos, que
retratam as diferentes formas como o sucesso sempaelo. Seguem abaixo 0s grupos.
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A — Expressoes elevadas de determinado géneroo gyu inclui reportagens que
evidenciam o portador do sucesso visto a unanirsedm no que diz respeito ao género
apresentado (musica, moda, negdcios, cargo pUmmado etc.). O portador é visto com
vinculo direto, um simbolo iconico do género apmes#o. Como exemplo, a capa da

edicao n° 908 da revista apresenta o cantor Agepé.

Figura 1 — Agepé

© samba romantico
explode com Agepé

Fonte: capa da revist¥eja, edigdo n° 908 (29 jan. 1986)

B — Campedes: reune reportagens que abordam odpord® sucesso a partir da
posicdo de campedo, numero 1, recordista de unrg@peesentado. Como exemplo, a

edicdo n° 1.626 traz na capa a modelo Gisele Bi@mdch

Figura 2 — Gisele numero 1

As aventuras'de
Gisele Biindchen, a
gaiicha de 19 anos’

que cheg’nl:l ao topo do

(R

Fonte: capa da revist¥eja edigdo n° 1.626 (1 jan. 1999)



19

C — Fenbmenos — engloba reportagens que tratararthapr do sucesso a partir da
posicao de emergente no universo do sucesso. Canmpo, a edicdo n°® 712 traz na capa a

entédo candidata ao governo do Estado do Rio derd&@endra Cavalcanti.

Figura 3 — Sandra

Fonte: capa da revistdeja, edigdo n° 712 (28 abr. 1982)

D — Reis: grupo com reportagens em que o portadasudesso é apresentado como um
verdadeiro rei ligado a um género. Como exempéajigdo n® 1.613 traz o empresario Jodo

Carlos Di Génio.

Figura 4 — Jo&o Carlos Di Génio

MI- J4 tinha o maor colégio
) e 0 malor cursinho do Bragjls

124
4 Agora tem também a maior IﬂllIlIl‘Si_ll B

Fonte: capa da revisteleja, edigdo n° 1.613 (1 set. 1999)
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E — Os mais ricos: reportagens com o portador desso posicionado como “0 rico
financeiramente”. Como exemplo, a edicdo n° 99%esmmta o empresario Sebastido

Camargo .

Figura 5 — Sebastido Camargo

=

ijfoine
o IJ

il
[) .1

4
al;

Fonte: capa da revistdleja, edigdo n° 995 (30 set. 1987)

F — Génios: matérias que constroem o portador desso posicionando-o pelo
intelecto, genialidade, talento. Como exemplo, igd&dn® 1.132 apresenta o musico Jodo
Gilberto.

Figura 6 — Jodo Gilberto

Fonte: capa da revistdeja edigdo n° 1.132 (30 mai. 1990).
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G - Ousados: grupo que apresenta reportagens coportador do sucesso

posicionado pela ousadia. Como exemplo, a edicdaéfraz o empresario Ingo Zadrosny.

Figura 7 — Ingo Zadrosny

Fonte: capa da revista Veja, edicdo n° 118 (9 dez. 1970)

H — Estrelas: engloba reportagens que abordamtadmordo sucesso posicionando-o a
partir da caracteristica de superstar. Como exengpkdicdo n® 176 apresenta o musico

Caetano Veloso.

Figura 8 — Caetano Veloso

Fonte: capa da revist¥eja, edigdo n° 176 (19 jan. 1972)
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| — Beldades: traz as reportagens cujo portadoswm®sso se constréi pela beleza

estética. Como exemplo, a revista n°® 1.015 apr@semtodelo e atriz Luma de Oliveira.

Figura 9 — Luma de Oliveira

Fonte: capa da revistja, Edigdo n° 1.015 (17 fev. 1988)

B — O papel destacavel d¥eja em comparagao a outras revistas semanais

Neste ponto, prima fazer explicito o papel refei@nde Veja como escolhida neste
estudo para ser analisada em profundidade antasoutvistas de periodicidade similar
(semanais) e abrangéncia nacional, com conteldoelisante. Diferentemente das
concorrentes diretagsto é Epocae Carta Capita] a revistaVeja explora de forma bem
dirigida e extremada as argumentacfes e conclas@esa do tema do sucesso. Para ter um
comparativo, em breve andlise avistou-se qué&Cana Capitalo recorte de unsorpusfeito
sob as mesmas condicionantes deste estudo trarimai& de cinco edi¢cdes a ser avaliadas,
mostrando, portanto, posicéo editorial diferenterelacdo ao contexto apresentaldto €e
Epocaseguem linha editorial semelhante a\i§a, porém se utilizam de um texto menos
conservador e determinista, mais aberto nas cdiedyuspermitindo por vezes analises

divergentes dentro de uma mesma reportagem. Os fddos da moeda” séo priorizados,
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apesar de existir uma forte tendéncia as influéno&oliberais também presentes éaja
Portanto, diferentemente das concorrentega segue no texto uma posicdo quase sempre
linear e unidirecional, utilizando-se de argumerdefendidos por estudiosos apresentados
por ela como exceléncia maxima de um assunto, gquespa vez mantém O mesmo
posicionamento unilateral. Na estrutura de cond8truge sentido realizada pdeja os
estudiosos, colaboradores ou entrevistados, nkdaata investigam e tiram conclusdes em
uma unica direcdo, ndo havendo espaco para diva@agéimtelectuais. As demais posicdes
resultam invisiveis (desconsideradas) ou ridicutalas (rechacadas). No caso de isso ser
constatado como verdade, a capacidade de tantoss egtudiosos que se contrapdem as

teorias apresentadas nao seriam validas?

De principio, destaca-se que a posicdo unilateemh gcontrassenso ideoldégico,
principalmente em um tema como 0 sucesso. ConfMejgeo apresenta, a partir de uma
Unica 6tica, a neoliberal, em que se constréi &@oslo “Mesmo”, aquele assim denominado
por ter um padrdao dentro do unidirecional ideoldgi@lpavel enveja ou seja, o rico, o
magro, o0 niamero 1, o banqueiro, o empresario, @d&texual, em contraposicao ao excluido
das paginas d¥eja 0 que chamamos de “Outros”, exemplificados pigjaré do pobre, o
sem-teto, etc. Pardeja todo favelado é excluido, toda manifestacdo @opél“brega”, sé
rotulada de forma diferente pelo aspecto econémgando o brega da dinheiro, por exemplo,
na figura de um artista como Agepé. Nas manchete¥egh, nunca serdo encontrados
guestionamentos com argumentacdes divergentesrendor na totalidade a linearidade
ideoldgica. Se o enfoque € Unico, a consequénaigegista realizar construcdes de matérias
com receitas padronizadas nesse campo de andliseexgluem outras formas e padrées
comportamentais. Com base nesse enfoque acercaailagiversas naturezas possiveea
ensina métodos de rejuvenescimento, como ficar saaidavel e atraente, e também, que esta

pesquisa enfatiza, como enrigquecer e alcancarsuces

S&o apresentadas a seguir as figuras dos “Mesnmmod/eg, considerados padrdes
estético-comportamentais que a revista explora ovstaucdo da imagens de um ideal

individual.
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Figura 10 —Os “Mesmos”

| Entrevista com o médico americano ?3;
Michael Roizen, o papa do rejuvenescimento -

9 EQUILIBRIO
’ MENTAL

@ Asurmasda & 0 que ¢ ficil, dificit
itiva”, e ossivel
“psicologia posi el hﬂ“‘""ﬂ]l;..

da ginastica; os espemallstas ensinaf como’
melhorar séu corpo em poucos MEses,

Fonte: capa da revist¥eja, edigdo n° 1.728, 1.806 e 1.820

Figura 11 — Os*"Mesmos”

égular a

maguina |

Fonte: capa da revist¥eja, edigdo n°® 2.016 e 1855

A intensidade unidirecional com qMeja constréi e reporta as matérias chega a niveis
onipotentes, como o exemplo da edi¢cédo a seguiguaa revista discorre ideais de um Brasil
com base em um seminario sob a tutela de sua nuarmaprofissionais escolhidos por ela em
temas diversos de interesses considerados nofieiaslirecao editorial e estratégicos para a

7

reorganizacdo do pais. Interessante é a forma a@magrevista constréi a capa, pois a
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bandeira do Brasil vem com duas mudancas. O ciarlkEste original € apresentado agora
como um olho humano, esté localizado atras da lagmanda revista — comum a todas as
capas, mas aqui com um significado especial —lespeb a silaba “ve”, em um sentido nitido
de visualizacdo futura. A outra mudanca na bande@onal aparece na area verde, que se
transforma entdo em uma espécie de baldo de teperdonagens de um gibi de historia em
quadrinhos, utilizada originalmente para trazeexdd que o personagem esta falando. Neste
caso, a bandeira vé um Brasil pelo olhar\@ga, e a figura nacional representada pela
bandeira expressa a vontade de ser ouvida pordodixto “40 Propostas para o Brasil”. Em
uma analise simples, conclui-se q¢ega se coloca como autora de uma verdade, a donataria
de um espirito coletivo convergindo em ideias pstg® anexas a solucdes a ser praticadas

para o bem comum.

Figura 12 —40 propostas para o Brasil

PARA O BRASIL

As grandes idéias do semindrio de VEIA
" sobre educacio, ambiente e economia,
e

Fonte: capa da revistseja, edigdo n° 2077 (10 set. 2008)

O que motivou esta pesquisa, portanto € o tematdd® dessa direcao ideoldgica de
Vejae o vinculo entre a analise do capitalismo e essa; buscar compreender a l6gica da
celebridade do mundo contemporaneo e como girgrgiarsocial em torno dessa logica. Por

gue 0 sucesso é tao importante em nosso mundo?
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Por que o sucesso é tao relevante nesta formapitalismo, nesta cultura da vitéria?
Como isso se opera na midia e no mundo? Optoulsemmalo de construir o sucesso em
Veja pela postura incisiva em comparacdo a outrastasviemanais, assim como devido a
sua posicéo de destaque como lider de vendas 180, Ban a maior cobertura midiatica na
classe média brasileira e a representatividadeeda sevista semanal com a quarta posi¢ao
mundial em tiragem (http://veja.abril.com.br/idguidliabril/midiakit/).

No capitulo a seguir, sera apresentada a forma éoratratado o tema do sucesso no
capitalismo contemporaneo, em uma analise sociah @mfoque na atualidade do
consumismo como base da estrutura de sobreviv8ramssa sociedade e as consequéncias
diretas no comportamento contemporaneo. O capseree de base para associar o contexto
contemporaneo apresentado e correlaciona-lo aosguexplora pela midia neste mesmo
periodo.
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| — O TEMA DO SUCESSO NO CAPITALISMO CONTEMPORANEO

Até a quebra da bolsa em 1929, a estrutura fantilgseava-se praticamente no
modelo patriarcal: o pai chefe da familia é quaabdthava, com o auxilio dos filhos homens,
ficando a mulher no papel regulador da estruturdadoa conhecida posi¢cao de “dona de
casa’. Isso ndo quer dizer que ela ndo trabalhassesim que ndo contribuia com o aumento

da rendaer capitafamiliar.

Além de suas fungdes bioldgicas, a familia serema uma instituicdo da producao
e do consumo. (...) Termina a funcdo da familia @wama empresa cooperativa
empreendendo a producdo conjunta de um modo de &idam isto as demais
fungbes sdo progressivamente enfraquecidas... (EIRAAN, 1980, p. 235-6).

Apds a crise de 1929 e a grande depressdo, crameca surgir propostas de
reestruturacdo do sistema que naquele momentoaesav colapso. Teorias como a
econdmica keynesiana, de organizacdo do trabajprodricdo fizeram-se presentes, porém
serviram apenas como alivio temporario. Foi ertén) a Segunda Guerra mundial na década
de 1940 que o mundo experimentou uma reviravolsah@nens precisaram deixar a casa e
seguir para a guerra, ficando a cabo do Estadosenddheres o papel de garantir a
sustentabilidade da economia local. O Estado, coymges gastos no sustentar de uma guerra
cara e devastadora, se mostra ineficaz em contotaciedade dentro de uma autonomia
econOmica plausivel.

Em meio as calamidades causadas pela guerra, disggetamente um comeco do
papel da mulher no mercado de trabalho e a ruptaraalores tradicionais patriarcais,
processo que muitos chamaram mais tarde de “réaoliggninina”.

A presenca da mulher no ambiente de trabalho eseSpgunda Guerra trouxe aos poucos
uma nova estrutura familiar. A figura da familigdgraalista comeca a ficar corrompida pela
busca dos integrantes de uma ascensao social,onmpiiv participa, a principio de forma
timida, como principal pressuposto basico de socésaova mulher independente luta pelos
seus direitos, e, entre eles, a lei do divércioa tmarmativa estruturada com base nas novas

ideias, visto que as antigas, incluindo a faméram até certo ponto estimuladas a dissolver-
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se em prol do trabalho, ndo dentro de padrfesiaostig, mas sim enquanto estrutura de
captacdo e estimulo econémico. Ndo interessa masoaomia de uma nagdo em que
somente uma pessoa (0 pai) centralize a arrecadagéoa uma familia, pois isso enfraquece
0 ganhoper capita.A ideia agora é que todos trabalhem, tenham origrdinheiro e sonhos
em que gastar. A ideia de assertividade do sisteamaeado em fluxos de consumo comecga a
ser disseminada e explorada no mercado mundiabrnmdimero de consumidores, maior
producédo, maior desenvolvimento. A adequacdo eat® novos meios de conducao do
capital estimula cada vez mais o ingresso deste‘naulher” e seus ideais, no também novo

contexto organizacional do trabalho.

A medida que avangos da industria de utilidadesédtinas e de servigos aliviam o
trabalho da familia, aumentam a futilidade da \fahailiar (...) Trata-se do campo

de emprego, juntamente com as fun¢Bes burocratimagjual as mulheres em
grande nimero sao retiradas do servi¢o do 13rD@.ponto de vista capitalista, que

€ 0 Unico reconhecido para fins de contabilidadsonal, esse computo faz sentido.
(...) mas quando elfa dona de casajassume uma dessas fungdes fora de casa,
torna-se um trabalhador produtivo. O trabalho dglara enriquece o capital e assim
merece um lugar no produto nacional. Esta é a ddgic mercado universal
(BRAVERMAN, 1980, p. 240).

Ao final da Segunda Guerra se apresenta entdmestacondicdo em que a mulher é
vista como adicional de fonte de renda e consutéo) éda constatacdo de um Estado incapaz
de sustentar a nacdo em momentos de crise. Tali@gr@picia o principio da “era do
individual” baseada nas leis da teoria econémicardil. Agora toda a familia trabalha em
busca de ascensédo social. Os filhos ou estudamaballtam, e fora desse universo sao
considerados inudteis (vulgarmente chamados de léntles”). O nucleo da familia gira em
torno da capacidade de consumo. Sob os efeitosedtiberalismo e da globalizacéo, o
interessante € ser cidaddo do mundo, com atitudespgssam contribuir para o consumo
global. A padronizagdo de comportamentos € vistaoc@lgo positivo, pois facilita as
multinacionais a introducdo de produtos em difeagmiercados. O regionalismo, portanto, é

considerado fator que obstrui o fluxo de producéo.

E dai[década de 1970fue data o fendmeno que foi propriamente denoruiterd

da globalizacdo’. Nesse novo contexto se produmzia alteracdo (...) da economia
mundial. Por um lado, a possibilidade de multiplifibais de suas empresas nos
mais diversos pontos do planeta proporcionou asdgsacorporacdes um enorme
poder de barganha, impondo, aos governos inter@ssain receber seus
investimentos e respectivos postos de trabalhoaomplo cardapio de vantagens,
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favores, isencdes e garantias que praticamentavros Estados e as sociedades
reféns dos poderosos conglomerados multinaciongdi€pm a globalizagédo, porém,
essa situagdo mudou por completo. As grandes eagpaglsjuiriram um tal poder de
mobilidade, reducdo de méao-de-obra e capacidadeegdeciacédo (...) que tanto a
sociedade como o Estado se tornaram seus refénds(grandes empresas podem,
desse modo, obrigar o Estado a atuar contra adsmige submetendo ambos, Estado
e sociedade, aos seus interesses e ao seu exdesieficio (SEVCENKO, 2001, p.
28-32).

O neoliberalismo defende a completa liberdadendecado e o0 maximo afastamento
do Estado. Em relacdo a producédo e a intermedidgsioelacdes entre patrdes e empregados,
defende a minima participacéo estatal nos rumaxdaomia de um pais, pouca intervencao
do governo no mercado de trabalho e politica deagizacdo de empresas estatais. O
neoliberalismo € contra o controle de precos doduips e servigcos por parte do Estado, ou
seja, a lei da oferta e demanda é suficiente mayalar os precos. Os neoliberais defendem
também a abertura da economia para a entrada dieacidnais. Tal teoria acredita que, da
unido de grupos econdmicos independentes, blocpaides, como, por exemplo, o Mercosul,
uma organizacdo empresarial (inddstria, coméraoyigs), garante sustentabilidade de
melhor forma sendo uma multinacional, pois tém pac@lade de extrair de diferentes
economias do bloco, paises que estejam em ascepségresso, 0 necessario para se manter,
diminuindo o risco de quebra e desemprego, em c@Q@a com organizacdes empresariais
nacionais que sofrem o impacto direto quando ocacessao no pais de atuacdo, o que
prejudica o fio condutor do consumo e do livre camee

Esse tipo de ideologia perdura, praticamenteatos 1980, até hoje, cada dia mais
aprofundando a forma individualista de existénciasspal. Exemplo disso séo as
multinacionais e 0 comércio entre paises diferegtes“obrigavam”, “insinuando” por meio
da disseminagcdo de possibilidade de carreira essoceas pessoas de uma familia a
desvincular-se umas das outras, no inicio por meiviagens de negdcios e nos dias de hoje
com intercambios, que muitas vezes duram mais danancom boa parte deles tendo como
desfecho a emigracao definitiva dos individuos atailia, principalmente em paises ricos
onde estes individuos se tornam em parte margiedésnao disposi¢do de visto de presenca
naqueles paises.

O consumo abundante é-lhes dito e mostrado, € eandarsucesso e a estrada que
conduz diretamente ao aplauso publico e a fama.tkiebém aprendem que possuir
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e consumir determinados objetos, e adotar certblwsesle vida, é a condicao

necessaria para a felicidade, talvez até pararaddige humana. (...) De todos os
lugares, por intermédio de todos os meios de caragéb, a mensagem surge forte
e clara: ndo existem modelos, exceto os de apeserde mais, e ndo existem
normas, exceto o imperativo de “saber aproveitar be cartas de que se dispdem”
(BAUMANN, 1998, p.55-6).

O fato a salientar € a fragmentacdo do ambientdid&aram prol de um universo de
consumo, mudando habitos baseados em afeicbeshfhitas baseados em linearidade de
capacidade e formato de compra. O sonho de “tefazsenaior do que o de “ser”, pois na
sociedade a profundidade das relacdes é limitadempo de permanéncia entre os pares e
curto e a multiplicagdo das atividades se faz cada mais presente, promovendo
adensamento da condicdo atual de “ter” e dificdibagualquer tipo de mudanca em outra
condicdo. Apresentar-se bem de uma forma ilusgabu seja, explorando como 0s outros
nos veem, faz-nos cada dia mais recorrer a instrto®ede consumo como casas, carros,
roupas etc. Essa composi¢do de valores se redietieém nos modos e padrdes do fluxo de
producdo e consumo. O vale-tudo na busca de ascens&l faz com que uma parcela da
sociedade, receosa da prépria condicdo, aceiteatomtprofissionais inferiores ao padrao
vigente de remuneracado (leis do trabalho, bensjicittmendo ser “marginalizada”. Ter

algum poder de consumo € ser alguém, portanta,festadisso € ser um excluido.

(...) a cultura consumista tem participacdo nisdglo fato de ela ter rompido as
identidades e as culturas de classe, tudo se érangfara a responsabilidade
individual: por isso, ser excluido do mundo do alab é cada vez mais sentido
como deficiéncia e fracasso pessoal (LIPOVESTKY72(.1689).

A classe média entdo se “lineariza” dentro de dises de sucesso, que giram em
torno do dinheiro e do trabalho: os que defendestarno dos ideais da familia, assim como
suas religides, ndo abrem méao do dinheiro e daltralem prol de sucesso, mas por meio de
um consumo diferente, “espiritual” e comunitariojtros, em contrapartida, tém uma
descrenca parcial/total em seja la o que for, stenema fé no concreto, na aquisi¢do, no
dinheiro. Os dois extremos acabam apostando em odelm de felicidade ilustrada em
manuais de autoajuda, muitos baseados em teop@iuzss biblicas, e livros com receitas de
sucesso. O ser humano se vé emboscado dentro di#asufa que justifique seus atos pela
busca de identidades além da propria existéncie Eso de sinergia ideoldgica, em unido

com as novas tecnologias que aceleram os procesapsa realidade do pés-moderno no
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aumento do eu “orientado para fora”, indagandoesepse onde esta a vida, sem caminho
definido, sem autoconhecimento real, mas sim caecaita de autoconhecimento ilustrado
nos manuais de autoajuda e no fazer-crer de unssteual, de percepcao rapida, conforme
descrito acima, motivado principalmente pelo corsur® sucesso e o0 fracasso sao
justificaveis pela atitude de outros, os ilustradgee tém em sintonia a mesma base
ideoldgica de consumo e comportamento, aquelaérefer supostamente real, um espelho
baseado ndo no autoconhecimento pessoal, mas ftiea piéria do processo ideoldgico
neoliberal. Quao maior o numero de adeptos a utensésde consumo, melhor este espelho
reflete as ideias neoliberais, e os individuosdéansacéao de trilhar o rumo correto.

Dessa forma, o ser humano encontra-se na conda;@eaindividualismo, em que seu corpo
vira uma exposi¢cdo do consumo egocéntrico e inediaha forma de transparecer em um
pequeno momento, um conjunto de impressdes pasiiveer percebidas por outras pessoas.
Qué&o maior o numero de pessoas impactadas nessai@g@e que tenham identificacdo
positiva a ponto de nela referenciar-se, maioraeppessoal da figura egocéntrica. Baumann

vé nas celebridades e nos idolos exemplo disso:

A autoridade das celebridades deriva da autoridedd@imero — ela aumenta (e
diminui) com o numero de espectadores, ouvintaspcadores de livros e de discos.
O aumento e diminuicdo de seu poder de seducdor{enp de conforto) estdo
sincronizados com os movimentos dos péndulos dbseim de audiéncia da tevé e
da circulagdo dos tabléides (...) Mas o que osatageres que se deleitam com as
confissBes das celebridades recebem como primet@mpensa € a sensacao de
fazer parte: o que lhes é prometido todo dia (“asququalquer momento”) € uma
comunidade de solitarios. (...) Os idolos servamteo propdsito: sugerir que a néo-
permanéncia e a instabilidade ndo sdo desastrepletos) e podem acabar
premiadas na loteria da felicidade; pode-se coingtrma vida sensivel e agradavel
em meio a areias movedigas. Os idolos, portantpueles que sdo verdadeiramente
“necessérios” — devem ser portadores da mensagaquela ndo-permanéncia esta
aqui para ficar, mostrando, ao mesmo tempo, quetakilidade deve ser apreciada
e experimentada... (BAUMANN, 2003, p. 64-66).

Os individuos buscam ser diferentes, pois é cafatitan basica do ser humano desde
a modernidade acreditar que € Unico, mas, vistdapiessa busca por meio da identificacdo
pessoal com o apresentado na agenda midiaticaaigomevistas, televisdo, livros), acaba
encontrando nela a diferenca pessoal, em um gagpeditando inocentemente que este é seu
verdadeiro eu, dentro desta identidade coletivaiedita que é diferente sem perceber que é
igual a tantos outros.
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O Sobre-Eu se apresenta atualmente sob a forrmmgativos de celebridade e de
sucesso que ao nao serem alcancados desencadidieas gnplacaveis contra o Eu.
Assim se explica o fascinio exercido pelos indie&lcélebres, estrelas e idolos,
vivamente estimulado pela midia que “intensifica ssmhos narcisisticos de

celebridade e de gléria, encorajando o homem 'cdraiga identificar com estrelas,

a odiar o 'rebanho’, e torna cada vez mais difiaih ele aceitar a banalidade da
existéncia cotidiana (LIPOVETSKY, 1983, p. 53).

O sucesso se constroi com a visdo individualistaliberal, ficando, portanto,
resumido a livre iniciativa, restando entdo doisicdos: ser alguém que conquistou algo ou
ser alguém que quer construir e visualiza, adroatempla aguele que ja o conquistou e ja é
célebre. S&o os modelos midiaticos de identificaGimdividuo acredita que é saudéavel ser
fa e sentir-se engajado na busca do diferente eme&mo tempo, igual a busca das
celebridades.

Gostar do mesmo que outras pessoas (cantor, etnresario, etc.), mas continuar
sendo Eu: eis a proposta dos contratos de comémiczfertada pelo enunciaddeja Além
disso, tal forma de crer proporciona o aceitar gu® dia traz uma nova chance, pois 0s
idolos também erram e n&do deixam de ser celebsdadsonquistar sucesso. Quando um
deles nédo participa mais do mapa midiatico, existehsubstitutos para entrar em seu lugar,
com o mesmo perfil, sustentando e dando longevidadgstema.

Para Lipovetsky:

Aidéia central alegada pelos aduladores de Dimgisjue somos arrastados por uma
nova onda de modernidade, cuja particularidade & s&g& mais marcada pelo
individuo, mas por seu enfraquecimento em aglondesagontuais, conjuntos
coletivos, micro grupos em que prevalecem os valdeegozo e as emogdes vividas
em comum (...). O ideal de superar-se e de ven&erse limita mais a algumas
esferas da vida social, agora invade a sociedadseznctonjunto, absorvendo o
consumo e os modos de existéncia, a intimidade estaglos de espirito. (...) As
antigas utopias estdo mortas, o que “inflama” acgép® um estilo de existéncia
dominado pela “vitéria”, o sucesso, a competicadeuae alto rendimento. (...) Se
intelectuais e alguns grupos utopistas exaltam wdonte existéncia menos sujeito
ao dinheiro e as mercadorias, h& pouca probabdidizdque essa sabedoria frugal
possa triunfar diante do poder sedutor das feli@da“‘faceis” marteladas pelo
cosmo consumista (LIPOVETSKY, 2007, p. 214, 260)269

A credulidade no poder da livre iniciativa, em quesrro tem todo novo dia uma
chance de ser corrigido e o individuo pode trilhavamente o caminho do sucesso, mesmo
com tropecos, acaba sendo uma ideologia que sedestéetodos os campos, do material ao

espiritual, em que seitas/religides com a ideisuwEesso material se difundem, com a figura
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do orador (padre, pastor etc.) similar a de um rshipmem, um popstar, mas acima de tudo
um ser humano com dificuldades como todos nos,npanéd vencedor, sempre ostentando
poder por meio de carros de luxo, roupas carasepga no maior nimero de canais de
televisdo, jornais e revistas, que dao agenda timdi@ “personalidades” de um mundo
diferenciado pelo simples motivo de terem acertadeceita para o triunfo consumista. O
individuo acredita nesse ser midiatico, exaltatmaasforma-o em ideal de vida manifestado
por meio dos dizeres e atitudes de um ser que sensa no alto de um resplandecente
pedestal suportado pela multidio de consumistagpcopdsito comum. E o sucesso acima de
todas as adversidades. Esse contexto explica tanfigémas de sucesso como politicos
corruptos que prosseguem no poder, contra uma ggiulapatica que ndo se manifesta e se
sente impotente, pois, quando o politico € cassamisegue reeleger-se sem dificuldades no
mandato seguinte. A memoéria é encurtada em trocaotkeentos estaveis do presente. Ocorre
uma inversao de valores que acabam por compor eatidade ficticia e abstrata, em que a
figura do vencedor se torna cada dia mais, dinatair® “ter” e cada vez menos canalizada
no “ser”. O trabalho perde a cada dia mais val@,remuneracdo € que prevalece. Figuras
como o lixeiro, pedreiro, assim como tantos outrabalhadores vivem a margem em uma
escala predefinida por trabalhos monetariamentéajamos. O gosto pelo trabalho é vetado
em prol da explorac@o na vertente do capital. Gs imaportante se torna supérfluo diante do
poder do capital. Essa € uma caracteristica exjdof@temente enveja que consolida a

presenca do chamado “Mesmo” e “Outros” (PRADO, 2088sim Lipovetsky vé a questao:

Se uma minoria, ocupante dos empregos superigegificantes, pode reconhecer-
se no modelo do vencedor, esse ndo é o caso daianaiais relacionada aos
prazeres da vida privada e consumista. A despegajde pensam que o modelo do
lutador se generalizou, ndo sera amanhd que verertiwmabalhador fanéatico por
gosto” e “hipertenso por escolha” tornar-se um lideacial predominante. A
sociedade hipermoderna ndo se define pelo triunfateral do desempenho, mas
pela dualizagdo das normas e dos pélos de refar@ue organizam a vida social
(LIPOVETSKY, 2007, p. 269).

Essas celebridades, icones, portadores de sucs8@eo.figuras midiaticas que
expressam através da imagem ndo um desejo de aeilanestar e de ter. O individuo néao
guer ser ele enquanto pessoa, mas quer estar ¢enereapacidade de consumo, dinheiro, a

falsa estabilidade construida em anos de crencplamm de pro-atividade neoliberal. Na
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verdade, os individuos tém medo das mudancas amessque ocorrem a uma velocidade
maior que sua capacidade de entendimento e pagéop Por mais ligado a um assunto que o
individuo se encontre, a quantidade e a velocidiénformacdo o colocam sempre em

segundo plano; por mais que haja evolucdo de conbeto pessoal, 0 campo imaterial da

informacéo disponibiliza “n” acessos mais em raedagd estudado.

Vive-se 0 desespero entdo desse estado imatmatjue ndo somos nada frente as
situacbes do dia a dia, o que refor¢ca cada vez aaleologia neoliberal da pré-atividade,
livre iniciativa e o manter-se “antenado”, “plugddblo meio do caos existe sempre uma
saida e a chave para o sucesso. O ser humanooviva constante sensagédo de que aquele é
0 momento, como se estivesse preparado nas 24 Hords para uma guerra em que a
vitéria € um potencial para o0 sucesso e “a opatade da sua vida” pode surgir a qualquer
segundo. Ansiedade cada vez maior, e 0 ano com3§&udias parece ficar curto. E maior
entdo o desespero e a busca pelo sucesso a tado@usdividuo precisa se preparar, fazer o
melhor, buscar o melhor, saber mais, estar ateato,que seja para identificar e agarrar “com

dentes e unhas” as “tacadas” que a vida lhe pradupevetsky entende que:

Na realidade, os trabalhadores hipermodernos vé@snmavas técnicas de gestao do
pessoal ndo tanto promessas de felicidade quameasacausadoras de inseguranca
profissional, de dificuldades e de pressfes aurdastaMuito mais tolerados que
desejados, os preceitos da nova gestdo sédo askim@@s riscos de demissao e ao
recuo das protecBes coletivas, ao aumento dos;esfpenosos e a degradagéo das
relacbes de trabalho. Ameacas de demis&fon-out, elevacdo do estresse,
intensificacdo das cargas e ritmos de trabalho,ompimanente de ndo estar a
altura das novas tarefas: antes que objeto de rfeavanova era de eficacia é
associada a inquietagdo com o futuro, as coerc@as aimento das pressfes que
pesam sobre os assalariados (LIPOVETSKY, 20076@). 2

Reitera-se entdo o plano da construcdo do Eu numedalo consumo. O vazio
interior € omitido pela beleza da ostentagcdo exted busca incessante pelo material faz, em
um primeiro momento, o reconhecimento de uma ideidigua dos beneficios do trabalho.
Em menos de meio século (segunda metade do X>§ pessepcao se acentuou, ndo somente
em relacdo ao hiperconsumo e a busca incessantdipbkiro, mas sim a forma de conduzir-
se rumo a eles. Houve ruptura paralela em doisntamsi proporcionadores de bem-estar
externo, complementadores de um Eu construidoomsé&ciido diariamente.

Em um eixo, a ideia do trabalho incessante, conasngirevalece como forma de

integrar-se; em oposi¢cdo, o Ocio e a propensadorarglgs tacadas, o boom financeiro, o
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milagre das bolsas, que criaram um individuo simtmio no milissegundo em relacdo ao
sobe-desce das ag¢fes e investimentos, um indie&htm do proprio caminho, que acredita na
livre iniciativa de rapido impacto, sempre a espdea oportunidade, momento correto,
reconhecimento, concretizacdo do estado efémeuondeopstar que se acentua ao longo dos
anos, ndo mais pelo carater artistico, mas pelactigde de gerir a sustentabilidade da
carreira como se esta fosse mais um fundo de pe&lesém banco. Lipovetsky entende que,
desde a década de 1980, as economias dos paitesaxties vém-se caracterizando pela
especulacdo dos operadores da Bolsa, predominibndagas sobre a industria, o que tem
permitido obter lucros prodigiosos sem necessidigérilhar a via lenta e trabalhosa da
producdo industrial:
O culto dos homens empreendedores foi suplantalds pep-stars das finangas;
diante das promessas de lucro imediato, a edificag@ua e rude do futuro
esbaforiu-se. Uma propensado acentuada induz neasos tipos de democracia ao
primado individualista do momento presente, aoréoiat da moral tradicional, que
valorizava sobremaneira o esforco e o mérito pés€&mnsagracao cultural do
“dinheiro facil” (...) Alias, essa concepcao deixda ser exclusiva dos Estados
Unidos ou dos golden boys; hoje, os jovens frarscesabém sdo mais inclinados a

admirar (53%) do que a encarar com reservas (3fUgles que conseguem fazer
fortuna em poucos anos (LIPOVETSKY, 2005, p.167-8).

Irremediavelmente, a condicdo encontrada na postgaliberal do consumo
desenfreado, no vale-tudo do “individualismo grupatmatado no Eu de carater comum da
abertura e base para visualizar o impacto na egy@irde sucesso pela midia semanal e em

Veja, analise a ser exposta no préximo capitulo.
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Il — O TEMA DO SUCESSO NAMIDIAE EM VEJA

La funcién del texto es definida como su papela@psiu capacidad de dar servicio a
determinadas necesidades de la colectividad gaeettexto. Asi pues, la funcién es
una interrelacion entre el sistema, su realizagiosl destinatario-destinador del

texto... (LOTMAN, 1998, p. 163)

Na composi¢cdo neoliberal do capital, em que a maapresenta em cartdes
plasticos e numerarios bancéarios, a coexisténciared e do imaginario se torna
configuradora da identificacdo dos individuos. HMestontexto neoliberal, na busca
desenfreada de um Eu, em um universo onde os isi@aisaseados no consumo permanente,
os individuos se esbocam por meio da imagem dbradees.

O comportamento e atitudes sdo modalizados pomerfil sociocultural consumista e,

portanto, os atos nao representam o verdadeire@ Eum o Eu que outros querem que esse
individuo seja. Seguindo essa 6tica, o papel dossae comunicacdo — e especificamente da
revista semanal neste estudo — ao analisar e dividgps e informagdes, baseados em um

universo difuso, onde real e imaginario se funddgne ser investigado.

A — O Papel da Revista

Como desmistificar o imaginario, separar os atosrdeser humano, do consumista da
sociedade da celebridade, sendo que a revistaudstiasse universo? Os enunciadores
propdem ao leitor contratos de comunicagdo a padatiuniverso da poés-modernidade, com
principios da sociedade ‘“liquida” e com estrutuahgaladas por uma néo estabilidade na
redacéo, vivenciando um dia a dia turbulento nematexpectativa de agradar aos leitores e
alavancar a venda em bancas e em numero de assmate que ponto um editorial se pauta

somente na objetividade e “verdade” dos fatos entraposicdo a vendagem em bancas,
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consequéncia da aceitacao por parte de leitores&p@ do jornalista tende a ser analitico,
pois sempre € obrigado a reportar sob algum aspéofgulo ou ponto de vista — com
excecdes, como quando retransmite dados oficideckaracOegpsis litterisou na prestacao
de servicos, como cinemas etc. Em um fato ocoradmjblicacdo de uma foto apresenta um
contexto, uma situacao selecionada dentro dasedifes opcdes que o fato proporciona para
ser visto e interpretado. No mesmo espaco publjcacha foto diferente, de outro angulo,
apresenta outra contextualizacdo. O jornalistgpedera desse poder contextual, onde foca o
ponto de vista (ou da revista), apoiado no propatgrcomunicacdo de massa e seus
instrumentos de persuasao, que lhe garantem urigidranalitico de construcdo de roteiros
gue visam orientar os leitores em uma sociedadegeen o consumo é que indica 0s

movimentos rumo ao sucesso.

A falta de escrupulos, de principios éticos no cdon“Quarto Poder” ndo é
exclusividade da imprensa brasileira. Escreve &selfinior, em reportagem de Istoé:
“(...) a sofisticacdo dos profissionais da imprereaericana determinou novas
posturas que tém mandado as favas os conceitoticde @ ideal jornalistico, que
supostamente seria a procura da verdade, mais @ounca esta transformado na
'‘procura das verdinhas'. Essas novas posturas peerisa americana acabam
contaminando a midia a nivel mundial” (...) Na iem®a americana, hoje, “o
estlipido e o sensacional sdo mais importantes e@ gerdade e a noticia”, declara
o jornalista Carl Bernste{fRONSINI, 1996, p. 27).

Em uma suposta realidade dos fatos, sera que wiséaraos dias atuais se propde a
ser publicada com o intuito de retratar os fatosrmados de maior expressdo ou esta mais
interessada em vender imagens? Uma reportagem swbae figura de sucesso, uma
celebridade na capa é noticia, mas ndo necessatematicia de interesse publico notorio.
Uma revista se coloca no patamar equivalente arodufo a mercé de personalidades de um
universo consumista. Isso fica mais evidente quama deparamos com a existéncia de
meios mais rapidos e eficientes para a propagagdmaticias, de uma tecnologia da
informacdo que ndo se apoia em matéria (papel) grapgagar o “veredicto” defronte a um
fato. N&o é preciso chegar ao ponto de citar anetepois muito antes disso o radio cumpria
efetivamente tal papel. Na revista existe um temipandante entre o fato ocorrido de uma
suposta realidade momentanea e a finalizagdo daagpm; no momento da publicagdo, este
ndo é mais somente noticia, o leitor ja esta pagaada obter uma analise extra. Quando a

revista semanal se coloca na postura de uma fomteoticias que traz as “principais
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informacdes, as mais importantes da semana”, edtz <aracterizar por pincelar o ocorrido,

com certo grau de importancia, dentro de uma eslealamlores definida pela empresa. Essa
escala de valores define 0o que € a realidade deremista, a sua marca, que & construida
dentro desses valores em um tempo e espaco definidoseu caso, semanalmente, ao

decorrer de sua existéncia.

Roberto Civita, formado em jornalismo, editor deistas de informagdo como
Realidade eVeja ja tem outra visdo do papel da imprensa. Comfertaacao
também em economia e administragdo, tem projewe<icomo empresario e um
modelo econdmico no qual acredita: (...) A Abrihvee batendo ha 30 ou 40 anos
pelo caminho da economia de mercado, da aberturamteiras, da globalizacao da
livre iniciativa. O papel da Imprensa néo € ir &dalar nos bastidores nem chegar ao
ministro X e pressiona-lo; mas, sim, colocar asa®para o leitor, tentando mudar a
cabeca das pessoas nas suas paginas e nao natagafMiRA, 2001, p.78).

Esse choque temporal em que o fato passado ediauda semana, por exemplo, é
publicado no sabado seguinte, por vezes até cira d&pois, como matéria “quente” da
revista, gera certa demora no reportar. O leitoe@a um produto, os resumos da semana,
porém as pessoas querem, quando noticia, aindanogi®mpos atuais, 0 suposto agora. A
revista entdo busca a sobrevivéncia por meio ddéisasde aprofundamentos dos fatos
passados, pois a noticia ja se fez presente deaforais rapida na agenda midiatica. Nas
analises e aprofundamentos, a revista toma os ruuesmais lhe convém. No mundo
capitalista, a organizacdo detentora de uma revisi@a-se em produzir um produto final
altamente vendavel, ligando-se ao capital financeir

No sistema capitalista, desde a sua esséncia de@gfio maior, no periodo da
Revolugéo Industrial, a relagdo producéo e urbgéiza- produto e cidade — se vinculam,
maior a producao, maior a cidade, e com ela, otape tornar publico se fazem presentes. Ja
no periodo inicial, vinculavam-se a atender as ssdades de uma nova realidade
contemporanea em que se fazia entender o que éidate. Ali se encontravam empregos e
moradia, além de uma linguagem/lingua represemqteldaescolha de uma suposta maioria de
receptores da informacédo que, dotadas da mesmauobtiam um fluxo. O jornal operava
como que a misturar 4gua e 6leo na tentativa etirnana solucdo homogénea, uma espécie
de “urbes-humana” em prol de abastecer essas sidgdeseus sustentaculos contextuais de

vida urbana.
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O que importa para esta andlise é a ligacao anpugblicacdo no contexto mercantil
capitalista e o retratar dos fatos inseridos naieoto. Uma revista ndo s6 propaga noticias,
mas é um produto dentro de um sistema capitaljstareo tal, mesmo que nao vislumbrasse
lucro (coisa que faz), necessitaria de um aporteetdosio minimo para a sobrevivéncia. A
Editora Abril, donataria da mard&ja, privilegia a atencdo ao material ofertado em harmu!

por meio de assinaturas.

(...) numa revista deste porte a pressao do amirafanula. A revista é responsavel
por uma fatia gigantesca do faturamento da edif@faum lucro muito grande e em

determinadas ocasides chega a limitar o nUmeradecis porque sendo ndo se
consegue sequer grampear a revista. Portantognémsta menor preocupacido com
pressfes de anunciantes (CIVITA, 2001, p. 95).

A revista vive um vinculo direto com o assinanta,ietencado do reportar € atrair cada
vez mais o leitor para certos pontos de vista, mmende ideias onde pode explorar nos
leitores diferentes fatos dentro de uma 6ética cominata-se de fazer convergir os leitores
para um universo preestabelecido de valores sdtiogis de consumo, ou seja, de vincular

pelo consumo.

Vinculagdo, entretanto, € muito mais do que um Emprocesso interativo, porque
pressupde a insercdo social do sujeito desde and@meimaginaria (imagens
latentes manifestas) até a deliberacao frenteiéistagbes praticas de conduta, isto €,
os valores. (...) A comunidade, diz Kant, é “a afidade de uma substancia na
determinagdo das outras, em toda reciprocidade”tdEmos da habitagdo humana
num territério, a nocdo kantiana de comunidade peienvocada para referir-se a
possibilidade que tem o individuo de pér-se em afigplidade para algo em
comum, concretamente para o valor ou a troca netagdo geral de cada um com
todos os outros. E o topo originario da difereriiae da aproximagio -e €, por
outro lado, a questdo subsumida na idéia de comeaic(SODRE, 2002, p. 223).

Uma revista ndo se faz por si sé, ela é um prodigim, publico especifico e
direcionado; o material textual é feito para elatapagrada-lo, para que este continue a
vinculacdo e assim, mantenha a revista viva. Sgugim a compra, “esta perde seu processo
de existéncia”, fatalizada pela falta de recurstmtanto, o dia a dia de um editor dessa
categoria de produto mais se faz da preocupacdafermar o que o publico quer e do jeito
gue quer do que realmente focar a objetividadeati@ia. Revistas semanais, comione e

Vejasdo marcas, quem as compra busca enunciadores, idetmarcadores e mapeadores.
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Dai por que foram proféticas as palavras de Aderktmrkheimer de que, diante da

realidade concreta posta pelo capitalismo tardoultaira ja poderia até se permitir a
indignacdo com esse sistema econdmico, mas jarodérip abdicar da “ameaca de

castracdo”, na medida em que esta “constitui gpsb@ria esséncia”. E preciso que

se insista, entdo, que a ameaca do informe est@l@otambém, no proprio sistema.

Dai por que afirmo que a marca reflete 0o nossaitsgie época: ela é oca e, tal

como os sujeitos diante de uma cultura descartavetura desesperadamente por
padrdes nos quais se mirar (FONTENELLE, 2002, s/p).

Por se tratar de revistas que atuam ha muitos rameosercado editorial e lidam com
um publico de bom nivel social e intelectual, é¢l@sam o cuidado de ndo impor ideias de
forma aberta, mas, sim, conversam com os leittiram-lhes as duvidas, entretém. A revista
trabalha principalmente apresentando quem enteslgle sim assunto dentro dos valores e
composicdo de principios e vinculos do publico otgitconseguindo, dessa forma,
gradualmente, postular entéo a receita de conceajgateias e atitudes para com o leitor, que,
no acompanhar desses passos, acentua cada diaanfemogeneizacdo do composto

ideoldgico pessoal em linha com o objetivado pedaistas.

Os principios jornalisticos da imprensa ilustraden tuma respeitavel tradi¢éo.
Proporcionalmente & ampliagdo do publico leitor pbenais, a imprensa
politicamente pensante perde, a longo prazo, airfligncia; muito mais, é o
publico consumidor de cultura, cuja heranca proaétes da esfera publica literaria
do que da politica, que consegue uma notéria poegéncia (HABERMAS, 1984,

s/p).

A revista, portanto, trabalha em uma espécie dsatertom o leitor. Ela publica
relatando dentro de uma elasticidade comunicaciaalprincipios que vao desde os
conservadores aos progressistas, alicercados equadnante de conhecimento dos mesmos
por parte do publico leitor. Ela ndo desafia cole#t um ponto que rompa a propria seguranca
de vinculagéo a ele, pois é ai que mora a condigdevista de existir. Ela atua com base em

ideias calculadas com objetivos finais claros deyssao.

A cada semana, a redacédo trabalha as ideias xEest&s por meio de um gradual
“ganho de confianca” por parte do leitor. Aos palodeitor se encaixa no enredo norteador
da revista e por fim se vé em conformidade condems$ propagadas. Dai para a frente ele

sente necessidade de ter cada vez mais informagatiradaquele ponto de vista.
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Em extensao ao jornalista, existe a corporacaalgstea, por meio dos editoriais, 0

norte a ser dado para atingir os fins necessaiite®ssantes a empresa.

O jornalista, conforme Isabel Travancas, trabalhaoko por duas concepg¢bes
contraditérias de poder. Na primeira, luta-se petmler visando a honra e ao
prestigio social. Na segunda, o poder do jornaéista subordinado “a dimensao e
ao publico da empresa onde trabalha”. A primeiracepcdo de poder se da,
portanto, na esfera pessoal, a segunda, na esfitudional. Na primeira, pode
haver a ilusdo do poder, enquanto na segunda,cdinacdo ao poder (RONSINI,
1996, s/p).

No caso do desafio de opinides ultrapassar o &eejpér este publico, fica dificultado
0 contrato de comunicacao, o enunciatario sai de posicdo de absorcdo passiva e pde-se
como um critico das opinides expressas na reyistiendo chegar ao rompimento, desistindo
de ler a edicao, fato que nédo é desejado pelaaei&o se pode, portanto, esperar de revistas
semanais uma revolucao de ideias, mas, sim, agépea&to mesmo, com pequenos tracos de

mudancas.

Os individuos que compdem a massa tém medos eagd®p#, situando-se nessa
condicdo a dificuldade das revistas semanais emangiara continuidade de assinaturas e
vendagem em bancas. Como ser presente de forma @t mesmo necesséario a ponto de
semanalmente ser requisitada e revista? Como atexdeue o leitor deseja diante do
universo da velocidade de informacdes e atitudercaao novo dia a dia formado de noticias
instantaneas? O “publico” responde por meio daiydssle, ele ndo responde de imediato
por meio de atitudes, a passividade é quebradargerpela pro-atividade da corporacgéo, por

meio da investigacdo dessa massa com pesquisada guease de informacgdes a revista.

Esta contextualizacdo vislumbra como sera analisad@nstru¢do do sucesso na
revista Veja Nao como manipulacdo direta, mas sim como umaersa com um fim
pretendido, delimitado pela Editora Abril, combinab teor de uma realidade entre pares que
a compdem, seja internamente quanto corporacé&@ceg)o um braco ideolégico composto
pelos leitores:

As massas, estas aceitam tudo e desviam tudo eco llo espetacular, sem

exigéncia de um outro cddigo, sem exigéncia deidsenina realidade sem
resisténcia, mas fazendo com que tudo passe par&sfera indeterminada que nao
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€ nem mesmo a do ndo-sentido, mas a da fascinagd@iplitacdo de todos os
azimutes. Sempre se acreditou que sao os meiosrmdengacdo que enredam as
massas — 0 que € a propria ideologia a@ss mediaProcurou-se o segredo da
manipulagdo numa semiologia que combatenass mediaMas se esqueceu, hessa
I6gica ingénua da comunicacdo, que as massas saneiwwonmuito mais forte que
todos os meios de comunicacdo, que sao elas gaeredam e os absorvem — ou
gue pelo menos ndo ha nenhuma prioridade de ure sofutro (BAUDRILLARD,
1985, p. 39).

Conforme visto anteriormente, o modelo de sucesssefjunda metade do século
passado, mais precisamente ap0s o0s anos 1970a-basgirincipalmente nas ideias
neoliberais, e é por essa Otica que revistas sespar@no Veja narram ideias e tiram
conclusdes a respeito dos diferentes fatos ocatriflovalido lembrar que, assim como os
leitores da modernidade temem por falta de segaramga vida feita no agora, os jornalistas
sofrem os mesmos efeitos. O jornalista também feafee futuro, pelo trabalho, tem familia,
filhos, vive na sociedade e assim também ele campmtentro das redacdes, submisso, na
direcdo da revista. O corpo diretivo sofre com speatos levantados da modernidade e
trabalha em busca da sobrevivéncia neste mundaveistO medo leva a necessidade de
conhecer com mais profundidade o leitor para pameitinuar resguardando a postura
persuasiva dentro de limites seguros. Em um exerspl@ leitor € conservador e a revista
tem uma visdo democrética sobre o assunto, elfan@ama Unica reportagem sobre o tema,
e sim, vérias. Dessa forma, paulatinamente a eevVisrrega” até o leitor a visdo que a

interessa.

Aqui a gente tem alguns termémeti@sn relacdo ao leitor].Um deles sdo as
pesquisas que a gente faz, regularmente, parald#sommo é o nosso leitor, 0 que
ele espera, do que gosta etc. Com isso, sabemosx@mplo, que uma matéria de
uma coluna, sem ilustracdo, € lida por 9% dosrkestocom ilustracdo, por 15%
(Mira, 2001, p. 94).

De acordo com Roberto Civita, as mesmas pesquisagam que tragedias — queda
de avido, terremotos, erupcédo de algum vulcéo deararbastante. Matérias que contenham
didlogos também s&o mais lidas. Se néo é pesaquisalf € por meio de permanente contato
com os leitores... E preciso “manter a m&o no pdtspaciente o tempo todo”, por meio das
vendas em banca. Este é o primeiro e melhor indicqde um editor tem da vivacidade da

publicacdo: “O segundo sdo as pesquisas que apGafiiparadvejae que nos mostram quais
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as matérias que estao sendo mais lidas, assinatandm € que podemos aumentar o indice
de leitura de nossa revista” (MIRA, 2001, p. 95yit@ acrescenta que:

Outro termdmetro séo as cartas. Além de comentsoioe 0 que apreciaram ou nao
na revista, os leitores fazem sugestfes, critidartudo que apresentam € levado
muito a sério. Todas as cartas sdo lidas e semantnfaz-se um relatério sobre
elas. Esse material, bem examinado, € um excetent®metro a orientar cada
edicdo da revista (MIRA, 2001, p. 94).

O leitor estd sempre no centro das atencgdes, e sssugnentos, medos, aflicdes,
sonhos e realizacdes estdo sempre sob pesquigaapéaaa proxima semana.

A direcdo da empresa, por sua vez, interfere mimemge. D4 toda a liberdade, até
porque a revista é bem-sucedida. Quem pressiot@y 2k o leitor. Agora, é claro
gue se os leitores se manifestarem a favor da gemaorte, a gente tenta mostrar
para eles que esse caminho é errado. Nao vamogxpoplo, botar o Afanazio
Jazadi na capa. Isso a gente ndo faz. H4 semplieniten E o limite é sempre dado
pelo bom senso. (...) Acho qifeja é a revista da classe média brasileira. A classe
média €, grosso modo, liberal politicamente e cog®ra no campo dos costumes
— ndo gosta, por exemplo, de mulheres nuas naaedi€lasse média quer elei¢cdes
diretas, mas também ndo quer que as esquerdasavaeeais (...). Entdo é claro
gue devemos tratar desses assuntos com cautedagpara revista ndo agrida a
posicdo dos leitores (...) Por diversas razdesdefiniria a revista como liberal
(MIRA, 2001, p. 95).

Na revista semanal, a neutralidade é deixada @edadbusca de um consenso com o
leitor, a revista produz e induz informacg&o conferseus interesses. E nesse contexto que se
analisa o caminho percorrido pdeja na construcdo da visdo de figuras de sucesso asen b
no corpus ja apresentado, seguindo as analises e conclus@®sproximos capitulos.
Definindo uma organizacdo estrutural das andlisesio focadas as capas, seguidas da
construcao do texto, a “receita do sucesso”, diposera feita a analise das nove figuras de
sucesso apresentadas.

B — Capas

(...) de um lado, uma fotografia de imprensa é Wjeto trabalhado, escolhido,
composto, construido, tratado segundo normas piaffigis, estéticas ou ideologicas,
que sdo outros tantos fator@sc) de conotacao; e de outro, esta mesma fotografia
nao é apenas percebida, recebida, ela é lidaaligads ou menos conscientemente
pelo publico que a consome a uma reserva tradicamaignos; ora, todo o signo
supde um codigo, e é edwc) codigo (de conotacdo) que seria necessario tentar
estabelecer (BARTHES, 2000, p. 306).
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Ao analisar as capas aorpusdelimitado nesta pesquisa, nota-se que sO6 estampam
figuras conhecidas, ou seja, detentores de suestsmdoso no mercado nacional e mundial.
Sédo sempre figuras notorias, excecdes por atirgires profissionais considerados muito
superiores a média da populagéo e que, ndo raemfaparte da agenda midiatica em outros
meios. Nao ilustram as capas Vdgja histérias comuns, o0 sucesso de um desconhecido da
agenda midiatica como uma faxineira que consegoipcar a casa propria. Nas capas de
Veja, sO hé& historias de personagens notérios, saiglamidersos importantes, da politica,
economia e cultura, e atingiram relevantes patasmaaeagenda midiatica. Portanto, como
exemplo, encontra-se a mulher que saiu da favelalpdhar em um segmento profissional,
atriz, empresaria etc. Trata-se do tipo de sucassito pela sociedade — principalmente pela
classe média. Nas capas\dga estara a atriz protagonista da “novela das 8” eldeRGlobo,
ou empresarios como Silvio Santos e Sebastido @am@r sucesso eiveja é ilustrado por
pessoas que estdo na midia ou pelos numeros —geendaudiéncia, faturamento — absolutos
e inquestionaveis dentro de uma visdo neoliberatrad revistas pelo mundo trabalham da
mesma forma, pegando carona no sucesso individual glicercar a vendagem das edicdes
semanais. E fato constatado pelo Instituto Vewdficade Circula¢io (IVC, 2009) que uma

personalidade na capa aumenta a vendagem de uista wm até 30%. Seguem exemplos.

Figura 13 — Revistalime

FASHION MAGS: DIRTY LAUNDRY

FTIME

The 1\»‘;(”\ Newsmagazine

Having conquered the world's
computers,
takes sim at baniks, phone

companies, even Hollywood.
Helsiin for the fight of his fife.

Fonte: capas da revistéime edicdo 05 jun. 1995, edi¢cdo 27 dez. 1937



Why I
== Open Up to Guba

Fonte: capas da revistéime edicdo de 20 fev. 2008, edi¢édo 19 fev. 2009

Fonte: capa da revistdime edi¢do 28 fev 1972, 14 maio 1956
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Lo

Fonte: capas da revisf@ime edicao de 19 marco 1984, edicdo 24 setembro 1979

'Sound &

And the
Fury-of

Toni . o/
‘Morrison

 With hef ned novel Patadise,
“the Nobel laureate Shows that'she's)
the Great American Storyteller | iy

Fonte: capa da revistdime edi¢cdo de 02 novembro 1998, edigédo 19 janeir® 199

Todos que aparecem nas capas sao incontestavelpwetadores de sucesso, seja no
show bizzem fortuna acumulada, em talento reconhecido péhldico leitor e na agenda

midiatica norte-americana. O olhar e a posturagesmechamar a atencédo para si, sempre
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dispostos a iniciar uma conversa ou apresentargraraeo leitor.

A revista coloca o leitor na primeira fila, no lhnr angulo, dentro do palco, ou até
mesmo no camarim, naquele tipo de lugar que s@alguuito importante ou muito intimo
da personalidade pode estar. As capas das retristessnitem, portanto, a sensagao de que o
leitor tem acesso a intimidade desses portadoresiciEsso apresentados em poses sempre

naturais e proéximas do leitor. A revidl@wsweelkegue essa formula.

7z

O leitor € capaz de se aproximar da guitarra dedIiSpringsteen sem precisar sair da
posicao, pois o artista vem até ele. E, na fot®3de Bacharat, o pedestal do microfone

parece passar por cima “da cabec¢a” do leitor, @@rdximo que a revista o posiciona.

Figura 14 — RevistaNewsweek

Newsweek
) . v

\. .

»

Fonte: capa da revistdlewsweekedigcdo 27 out. 1978 e edi¢do de 22 jun. 1970

No caso do jogador de basquete Lew Alcinddewsweekcoloca o leitor quase
“dentro do jogo”, como se estivesse na quadra, adegrsarios situam-se em posicédo de
recuo e estarrecidos, como se aceitassem e temesgegador donatario de sucesso, a
certeza do diferencial, a afirmacéao contextualub@sso.
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Para o leitor fica ainda mais uma nocao de pad@p em quadra: € bom o leitor ficar atento,
pois ndo sabe se a bola vem para si pela forma csmwacos do jogador estdo recuados,

prestes a lancéa-la.

Figura 15— RevistaNewsweektew Alcindor

FEGUUARY 27. 1967 40c

The Towering Talent
of LEW ALCINDOR

Fonte: capa da revistdlewsweekedicdo 27 fev de 1967

A U.S. Newdraz na capa o entdo secretario de Estado dos GiliA Powell, figura
ilustre também no cenario mundial. Este homem @efjonto com o presidente George W.
Bush, quem seria “bombardeado” e quais paisestsgrimipados. A pose na foto transmite
austeridade, e os olhos de Colin “fitam” o leitque esta frente a frente com a figura de

sucesso e poder.

O logoU.S. Newsgarece “empurrar” Colin para a frente como a diaex 14, prossiga”.
Nao h& nada que atrapalhe a comunicacdo entr¢oo éed secretario. O interessante ai é a
revista nomea-lo superstar, em uma dupla intergietapelo nimero de estrelas, signo da
patente no trabalho de militar, e superastro, ndd®do cargo e a consequente relacdo com a

agenda midiatica.
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Figura 16 —U.S. News
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Fonte: capa da revisth.S News & World Newsdicdo 30 setembro de 1990

Verifica-se 0 mesmo na espanhBlaSemanalNa edi¢cdo n° 932, a revista traz Paulo Coelho,
0 “escritor mais vendido do mundo”. O céu as cosas0 se posasse no Olimpo, e a posi¢ao
de atirador convicto. Alguém duvidaria da pontalegte homem “que luta por seus sonhos”?
E quantos tém a chance de presenciar um de sebge$soh intimidade, dividir o prazer do

arco e flecha. Leva a crer que, quando a flechidr,pmpagina da revista vai automaticamente
virar e o leitor podera deleitar-se com toda s@#&ha. Entdo, basta comprar a revista para

saber mais dele e do novo livro.

Figura 17 —El Semanal

Fonte: capa da revistkl Semanaledicdo 16 set. 2005

Esta edicao remete a outras duas, da brasiejea
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Figura 18 — Paulo Coelho
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dos brasileiros

" .. PA[JLO COE 0 mais global e influente

= 20 milhGes ivros vendides
em 74 paises

s famosos

=~ do mundo
OiCom as drogas
es psiquidtricas
nos anos 60

Fonte: capa da revisi&ja, edigdo n° 1542 (15 abr. 1998) e n°® 1897 (23 2ti5)

Veja, assim como outras revistas semanais mundiai€€derg, explora da mesma forma o
portador de sucesso. A andlise a seguir certameaitgia também, pelo menos como

referéncia, para analise das revistas citadas acima

E vélido lembrar que essas revistas estdo entseraanais de maior tiragem no mundo e

entre as lideres de vendas em seus paises, assmVe@no Brasil.

Nesta analise, optou-se por destacar o eixo comcinital encontrado eNeja indicando o
gue ha de “igual”, invariante, nas 86 capas seheclas e respectivas matérias. Covea
trabalha as publicacbes semanais e quais sdo esvobjcomunicacionais em relacdo aos
leitores?

Na capa, inicia-se pelo logo da revista. O logotip@ é formado da palavra “veja”, da qual
extraimos da formacao sintatica e lexical alguméwinacdes de posicionamento da revista

em relacdo aos leitores.
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Na gramatica (Priberam) encontra-se:

12 e 32 pessoa do singular do presente do suljuntiv

veja (eu) / vejas / veja (ele/ela) /vejamos /vejaggam

3?2 pessoa. Singular do Imperativo (afirmativo):

vé /veja (vocé) / vejamos / vede / vejam

No dicionéario(Priberam)encontra-se.

Do latim “videre”, verbo transitivo = conhecer oerpeber pelo sentido da vista;
contemplar; assistir; presenciar; olhar para; estetnunha de; examinar; observar; apreciar;
notar; ponderar; deduzir; antever; distinguir; egae calcular; avaliar; visitar; tomar cuidado
em; experimentar; prestar atengdo; conhecer.

Verbo intransitivo = ter vista.

Verbo reflexivo = encontrar-se; achar-se; sentimgear-se.

Substantivo masculino = o ato de ver; conceitoniapi

De acordo com a construcéo de sentido do logotpcapa d&/eja ha uma “conversa” da
revista com o leitor (enunciador e enunciatarioy3 saguintes acepcoes: olhar, admirar,

contemplar; e notar, ponderar, deduzir; enxergatr.

Por vezes a revista “aponta”, em outras apresddéssa forma, pretende se
posicionar ndo como manipuladora direta de valarss aceitos pelo enunciatério, mas, sim,
como uma espeécie de condutora de caminhos patigoo Bonducéo reforcada quanto ao
posicionamento do logotipo, sempre a direita, notacauperior da revista. No mundo
ocidental, o caminho de leitura é feito da esqupeda a direita, do superior ao inferideja
se coloca entdo ndo como o principal ator, mas, simum primeiro plano, em segunda

importancia, visto que o principal € a figura apréada do sucesso (o artista, 0 empresario).

A “conversa” com o leitor € feita também a partrgbsicionamento do logotipo em
relacdo a imagem em destaque, o profissional dessacO logotipo vem por vezes a frente,

atras ou “ao longe”.
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Quando vem a frent¥gjaapresenta, coloca-se entre o leitor e a figursudesso, de
forma que afirma: “Ola leitor, este € o Sr. X, cagmira saber mais dele, é sé me levar

contigo e a gente conversa sobre isso”.

Como exemplo, tem-se a capa que traz a modeloe@seidchen, edicdo n° 1626 de
1 de janeiro de 1999.

Figura 19 — Gisele numero 1

Asiaventurasde .
<GiseleiBiindchen, a ..
v, ‘galicha de 19 anos
ao,topo do

Fonte: capa da revistdeja edi¢cdo n° 1.626 (01 dez. 1999)

Quando vem atradjeja se coloca como investigadora, posicionando-se qudxdma dos
objetos de valor. A revista transmite ser capagater sobre as intimidades desses objetos e
esta disposta a transmiti-las ao leitor, tendo caomdicdo no contrato comunicacional a

aquisicao da revista por parte do destinatario.

Como exemplo, tem-se a capa que apresenta o etpéttnaldo, edicdo n° 1.832 de 10 de
dezembro de 2003.
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Figura 20 — Ronaldinho

Reporter de VEJA passa
uma semana com
Ronaldo, Milene e os
£« craques do Real Madrid
na Espanha

Fonte: capa da revistdeja, edigdo n° 1832 (10 dez. 2003)

Em todos os casos analisaddsja se coloca de forma a chamar a atencdo do leitor,
almejando persuadi-lo a comprar a revista. Essgpapcao também transparece por meio
do cromatico, das manchetes, do texto verbal qoeyezes, acompanham as cores do
logotipo trazendo um link de apresentacéo e poesrdestoando, chamando o enunciatario
para uma espécie de reflexdo ou impacto, colocaretaunciador em posicao diferenciada
em relacdo ao enunciatario e a figura de sucessobdm é importante ressaltar que a letra
“V” do logotipo Vejafrequentemente € encontrada em linearidade esmdigdio a cabeca
da figura de sucesso, objeto de valor, como es&vasepresentar o “V” de vencedor.

Além de logotipo e manchete, a revista traz naasapfigura do sucesso por meio de
fotografia ou ilustracdo. O que ha de comum emsa@dacapas é que o objeto de valor, o
sucesso, sempre recai na figura humana se apnedentan seu campo de atuacdo.
Informalidade, proximidade, tranquilidade, natutatie e movimento séo as caracteristicas
de apresentacdo desse objeto. Os vencedores masingone um olhar direcionado e sereno,
seja quando olham para um ponto distante (normaéran direcdo ao logotipo deja em

construcdes feitas nas diagramacgdes das capas asmde editores de imagens), seja por
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meio de um olhar simpético em direcao ao leitom&s interessante é que jamais estdo em
pose para uma foto, mas sim como se fossem indéelpehaquele momento no dia a dia em
locais em que seu sucesso € notorio. Quando e, dpsesentam-se da mesma forma
passiva, transmitindo a ideia de d¢ega proporciona esse momento Unico ao leitor, de estar
“cara a cara” com a celebridade, diante de umaggm impar, em que o astro se destaca.
Nas capas d¥eja, qiando o0 assunto € esporte, apesar de 0s espcegtis@strarem-se
distantes, pois as atividades séo realizadas qespre em estadios com o espectador na
arquibancada, a fotografia dos esportistas porggddo sucesso € proxima. Por meio do uso
de lentes, a maquina fotografica enquadra de [pediteta, a ponto de parecer que ele esta
realizando aquele ato esportivo para o leitor, @omtermediacdo da revista. S&f@ja o
leitor ndo conseguiria essa aproximacao. E o castapa da esportista Daiane dos Santos,
edicdo n° 1.848 de 7 abr. 2004. Apesar de o teet&war dor e privagdo, a foto apresentada
traz Daiane na vertical, literalmente voando detgpa@abeca com os olhos abertos e dedos
direcionados ao texto da revista e ao logotipoectatédo facil para ela realizar o exercicio,

sendo capaz de quase voar.

Figura 21 — Daiane
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Fonte: capa da revistseja edi¢cdo n° 1848 (7 abr. 2004)
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Caracteristica recorrente éveja € a exploracdo da imagem como forma de entrelacar
essa “conversa” entre enunciador e enunciatarifat@®é que o objeto de valor sempre se
apresenta de forma direta e ampla, ocupando, viagie, quase 50% cento da area da capa.
O destaque também é percebido com o enfoque dgrdfisilustracdo, pois o objeto de
valor estd sempre nitido e em primeiro plano, eesiante da imagem se encontra em

segundo plano e/ou desfocado, com baixa nitidez.

Concluindo: o enunciadoYeja por meio das capas euforiza o objeto de valor, o
portador de sucesso, colocando-se como “amigo dhtoilesse objeto. Vivencia e aponta
para o leitor fatos relacionados ao objeto de yaogerindo sempre poder alongar essa
conversa por meio da continuidade da leitura (camg exemplar). E uma espécie de
“amigo” — na verdade um intercessor — bem informade credibilidade, com acesso direto
ao objeto de valor e que concede ao leitor a ptidsitle de conhecer mais sobre o objeto.
Vejando entrega pronto, mas chama e direciona o le#ta que ele venha junto ver. Fica,
portanto, a cargo do enunciatario essa continujdaaa base na vontade de conhecer mais

profundamente o objeto de valor e estar com ele.

Por se tratar de uma revista semanal, existe assidedle de proximidade entre
enunciador e enunciatario para conseguir constaétia de vendas das publicacdes. Ha um
alto investimento da revista em pesquisas paraecbmiento dos habitos e valores dos
consumidores e, dessa forma, a explicitagdo datasbfle valor para o grupo de leitores. A
revista utiliza esses objetos, por meio de suarsypesicdo, como moeda de troca com o
leitor. Somente dessa maneiv&ja consegue fidelizar e atingir a marca de 83% de

assinaturas.

Vejaseleciona entdo os detentores de sucesso a seraglqs nas publicacées em linha
com o grupo de leitores que atinge. Esse modeleitte, na realidade, é um leitor virtual,
fruto da média das opinides comuns de estatistioasinstitutos de pesquisa gWeja

contrata.
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[l - ESTRUTURA DO TEXTO EM VEJA - ARECEITADO SEU TEXTO

A construcdo de um texto pode ser feita de divarsaseiras. Dentro de um universo
com comeco meio e fim, posicionam-se de formarsétiea as ideias e argumentos com o
objetivo de explicitar, traduzir e expressar da eranmais clara possivel os diferentes
contextos para o leitor.

Dependendo da quantidade de vezes que o textdueatta € lido por um mesmo
leitor, mesmo sendo diferentes temas e personagde@pr imagina saber quem é o autor,
ainda que néo haja indicagéo de autoria.

Um fato que chama atencdo a respeitoVd@ € que as matérias sobre sucesso
pesquisadas ncorpusapresentado, apesar de escritas por diferentesligias, parecem ser
feitas a partir de um gabarito, como uma espécigadeita de bolo”, em uma estrutura com
denominador comum, idéntica finalidade em todas matérias sdo escritas para convencer e
explicar ao leitor o motivo de uma pessoa qualgseolhida pela revista ser considerada um
portador de sucesso a ponto de ali ser apreseMgdadota essa postura como um emissor a
justificar ao receptor da mensagem o motivo daéstee pela reportagem.

Em um segundo momento, a revista quer simplesneent@erar os feitos e elucidar a
biografia do detentor de sucesso. Analisando mdisndo, nota-se qué/eja difunde ao
maximo os valores neoliberais e o faz por meio slo exemplar dessas figuras, no caso,
artistas, empresarios, esportistas, ou seja, tagpsadrados dentro de principios e valores da
revista como portadores de sucesso.

Portanto, a afirmacao no paragrafo anterior — “agéras sdo escritas para convencer
e explicar ao leitor o motivo de uma pessoa qualgseolhida pela revista ser considerada
um portador de sucesso a ponto de ali ser aprelséntadeve ser completada com: “e o
sucesso provém justamente de uma vitoria no ardb#oalores neoliberais”.

Veja ndo se impOe de forma radical, porém expbe, como uena conversa,
explicitando a condicdo de “portador de sucessmt) a seguinte argumentagcdo, nem sempre

nessa ordem.
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Trata-se de:

1) situar quem é o “portador do sucesso”;

2) demonstrar-lhe a competitividade do mercado eenadua,

3) demonstrar a razéo do “sucesso”, esse destagi® dleste universo competitivo;

4) demonstrar de onde veio, onde esta e aondeyaiovante chegara o(a) vitorioso(a);
5) contextualizar a importancia do universo ao re@@amilia, trabalho etc.), a
interpretacdo e atuacao diante dos fatos do cotidia

6) demonstrar superacao pessoal,

7) utilizar comparativos para justificar e refargadestaque do individuo;

8) mostrar a pro-atividade, iniciativa, determinisenconfianca no percurso do sucesso.

Essa é uma espécie de “receita de bolo”, o0 “bolsud®sso” d&eja O mais importante
nao é a ordem nem a quantidade dos ingredientessimaa garantia de uso de todos eles.
Pode ocorrer auséncia de um ou dois, mas, nesseasagemais serdo utilizados de forma
ainda mais expressiva, como a nao deixar que aanfiasé — a reportagem — perca volume e
densidade destinados a aprimorar “o gosto” pelalogéa neoliberal.

A seqguir serd explicitada com as proprias matéléageja a utilizacdo de cada um desses

“‘ingredientes” na construgéo dos textos.

a) Quem é este “portador do sucesso”?

Veja sempre pontua quem € o “portador de sucesso’adg@ro o perfil do profissional
apresentado, para ndo pairar davidas em relac&w @papel no contexto utilizado. Quase
sempre expressa isso no comeco do texto da matdr@mando a atencdo do leitor e
enfatizando ja de inicio a condi¢do do profissi@mksentado. A revista € direta e enfatiza o
assunto principal — o portador de sucesso — gadiderno decorrer da matéria.

Visa causar impacto e dar “peso” ao que esta separsentado. O leitor tem de aceitar a
condicdo imposta para dar prosseguimento a leiRmea causar esse efeito, o enunciador
utiliza manchetes de impacto, sempre direcionadagualidades do portador de sucesso,

adjetivando-o demasiadamente como forma de dedtecalo papel no universo
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compreendido como sucesso para a revista no cordna&to com o leitor. Seguem abaixo

exemplos de capas.

Figura 22 — Quem é o portador de sucesso
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Fonte: capa da revistseja, edigdo n° 127; 1.626; 1.848; 1.542; 1.523; 1.649.

Na edicdo n° 127, publicada em 10 fev. 19%&]aestampa “Ricardo Amaral: o industrial
da diversdo” e, no interior da revista, na matésfarente a capa, a manchete: “A diversao
como um produto — Ricardo Amaral oferece alegrigesoala industrial”.

Na edicdo n° 1.848, veiculada em 7 abr. 2004, aptas atleta Daiane dos Santos com a
chamada “Como Daiane aprendeu a voar” e, nas agiteanas sobre a capa, o texto inicial
€: “A brasileirinha que voa — Daiane dos Santokh&@rnum esporte que exige coragem e
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sacrificios de seus campedes”. Na edicao n° 1.6Z8.dlez. 1999/ejatraz a modelo Gilese
Bindchen com a manchete na matéria interna: “A ndirhePelé, Senna e agora Gisele — A
histéria de sucesso da gaucha de 19 anos que rggutar mais requisitada modelo do
milionario mundo da moda”. Na edicdo n® 1.542 deabb 1998 \eja mostra a foto do
escritor Paulo Coelho e, na matéria correspondenteanchete: “o Planeta Paulo Coelho —
como 0 mago acoitado pela critica se transformoescdtor brasileiro mais vendido ao redor
do mundo”.

Quando ndo o faz nas manchedésja comumente toma a mesma postura nas frases
iniciais dos textos: Na edicdo n° 1.649 de 17 2@00, com a capa “O Silvio que vocé nunca
viu”, Veja traduz em uma frase a posicdo do empresario: i6SBantos € um icone da
televisdo brasileira”. Adota a mesma postura ngdedn® 1.523 de 26 nov. 1997 de Marta
Suplicy — “Ela toma choques no rosto, bem levesa p@vantar a expressao e valorizar os
olhdes azuis.

Na hora da plastica, o cirurgido foi lvo PitangMgste-se com tailleurs das grifes
Valentino ou Ives St. Laurent. E bisneta de comdga de bardo e tem trés filhos loiros,
rebeldes e colunaveis. O marido € senador da RepUblsuas melhores amigas rednem
nomes e sobrenomes famosos, como Corsette Alvedo(exdo Mappin) ou Betty Mindlin
(filha de José Mindlin, ex-todo-poderoso da MetaVié¢). Educada no Colégio Des Oiseaux,
onde as aulas eram dadas em francés, Marta Teneia & Vasconcellos Suplicy, ou so
Marta Suplicy, foi, segundo ela mesma, criada “p&rauma idiota” (...) De idiota Marta

Suplicy ndo tem nada... aos 52 anos, ela é o eefaeor no Congresso Nacional”.

b) Competitividade do mercado em que o portad@udesso atua.

Veja sempre demonstra em que tipo de mercado o paiasbbteve sucesso e se
destacou e ndo poupa adjetivos para expressamacquplicado e competitivo esse mercado
€. A revista demonstra notoriamente a visdo nealipe&isto que nunca o destaque do
profissional decorre por caracteristicas purambateeficentes, mas é sempre alicercada por
dotes comerciais e financeiros, ligados a grandeseros em vendas e a correlagdo com a
massa popular, apresentada sempre como fonte grahde fluxos de negaocios.

A seguir, alguns exemplos:
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Figura 23 — Competitividade do mercado

A LOTRACA £}

7" A ARRANCADA
DE GUGA====:

Fonte: capa da revist¥eja edigdo n° 90; 1744; 1499.

Na edicdo n° 90 de 27 mai. 1970, que apreserthamada de capa “O mundo
encantado e o som de Jorge Bem”, aparece o segekitena matéria interna referente ao
musico: “Sé o imponderavel explica o que faz umasioal cair no gosto popular. Para
transformar a empatia magica entre artista e pubdim cifres, no entanto, um bom
planejamento pode ser de grande utilidade. Benlelwu dois anos para reconstruir,
praticamente sozinho, sua carreira em bairros loi@kio”.

Na edi¢do n° 1.744 de 27 mar. 2002 intitulada “Aalga de 250 milhdes”, [é-se o
texto sobre Xuxa na matéria interna: “Kim Basinddain Delon, George Harrison e Sidney
Sheldon... Harrison Ford, Woody Allen e Julia RetderBob Dylan, Sinead O’Connor e Pink
Floyd... Mel Gibson e Vanilla Ice? Bem, Gibson,utca deMad Max,esta em 38lugar, atras
de Xuxa”.

Na edicdo n° 1.499 de 11 jun. 1997, “A arrancad&udga”, 1é-se na matéria interna:
“Além disso, ocupar a 6@osicdo do ranking, caso de Guga antes de Rolants néo é
para qualquer um... s6 nos Estados Unidos ha 2beslde americanos que se aventuram a
empunhar uma raquete. No Brasil sdo 400.000. Gngrda ATP... registra a existéncia de
1.500 jogadores que fizeram pelo menos um pontcalgeim de seus inimeros torneios

oficiais no mundo inteiro nos Ultimos doze meses”.
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C) O porqué do “sucesso” dentro de um universo ebitiyo.

Vejasempre destaca as qualidades do sucesso conagleeld revista como notorias,
assim como os diferenciais dos portadores de sue@ssrelacdo aos “concorrentes”. Em
muitos casosyeja ndo cita nomes de concorrentes do portador dessnee mercado, mas
sempre apresenta nas matérias a descomunal ddeeetrg o profissional apresentado pela

revista e 0os outros que se encontram nesse megado,se vé a sequir.

Figura 24 — O porqué do “sucesso”

=)

Aos 39 anos, 0 géni'u dos wﬁiulndoms y
Bill Gates vira o homem mais rico do mundo

A ARRANCADA : O samba roméntico

DE GU wm. ; explode com Agepé
final em Roland Garros.

Fonte: capas da revistéeja edicdo n° 1400; 1201; 1.499 e 908
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Na edi¢cdo n° 1.400 de 12 jul. 1995, na matérianafeéeja sobre Bill Gates: “Ao mesmo
tempo o termdmetro e a febre da indUstria de coadpués pessoais, os PCs. Nunca, nem nos
tempos dos corruptos barbes do aco e das estradasrd, um Unico homem dominou tao
completamente um setor emergente da economia amari€om sua fortuna pessoal, ele
poderia comprar a producdo anual de todos os déafmisantes de programas para PC, jogar
tudo no mar, e ainda lhe sobraria dinheiro bastpata continuar na lista dos dez homens
mais ricos do mundo”.

Na edicdo n°® 1.201 de 25 set. 1991: “Xuxa: a Ibaime 19 milhdes de dodlares”, na
matéria lé-se “SegundoFmrbes,Xuxa € 37 mais rica atracdo do show business internacional,
um reino onde se movem estrelas de Hollywood, mera linha da muasica pop e pesos
pesados da TV Americana”. Na edigdo n°® 1.499 dmri11997, “A arrancada de Guga”, a
matéria informa: “Guga estava novamente como cktime em Roland Garros — sé que,
desta vez, classificado para disputar a final dpeio contra o espanhol (...) Chegar a uma
final em Roland Garros significa inscrever o nomge20os maiores atletas da modalidade”.

Na edicdo n° 908 de 29 jan. 1986, sobre Agepé&naljsta dé/ejaescreve: “O samba de
Agepé guarda poucas semelhancas com o samba ddepdgoBeth Carvalho ou com o
partido alto de Martinho da Vila — até ha poucosdmmpedes de prestigio e vendagem do
género. A coisa vem de longe, do espléndido bergsical moldado por Noel Rosa e
Lupicinio Rodrigues... Mais auténtico do que um dNalSoriano, e mais ousado do que
Roberto Carlos”.

d) De onde veio o portador de sucesso, onde egiade provavelmente chegara.

Veja, por meio do texto insere o leitor em um contéxtsionario”, e faz isso com o
uso exemplar do portador de sucesso. Nas repogtagenpre estdo presentes as etapas da
vida desse portador, do passado até os dias atoajsie se vislumbra para o futuro. Pé&em,
€ importantissimo ilustrar o contexto, pois elevisérde base para reforcar as ideias que
norteiam a direcdo da revista no que tange aoergf@ de sucesso neoliberal de pro-

atividade, iniciativa, determinismo e confiangaeBwlos a sequir:
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Figura 25— De onde veio o portador de sucesso

“AE hﬁi dﬂ
| PERFIL DEVENCEDOR

Fonte: capa da revistseja edi¢cdo n° 809; 813; 1690.

Na edicdo n° 809, publicada em 7 mar. 1984, api@seén na capa a cantora Beth
Carvalho,Vejatraz no texto: “(...) na escalada de sua fixagiamiverso de estrela da musica
popular atribuiu-se a ela poderes ilimitados. Tidfaanos quando chocou esteticamente o
pais vestindo calca de pano... figura estranhateumeda da Bahia, apresentava-se em 1965
no Teatro Opinido... Bethania tem 34 anos hojet® &beira de transformar-se na primeira
mulher brasileira a romper a barreira do 1 milh@oddcos vendidos.... nascida em Santo
Amaro da Purificacdo, criada numa solida familiesstér baiana... Lancado o disco em
dezembro, ela descansa enquanto pensa no showsigear& em marco ou abril de 1981.
Terminada a temporada — de trés a quatro mesesstg@a hora de pensar no novo LP...”

Na edi¢édo n° 813 de 4 abr. 1984, sobre o nadadard®i Prado, o “atleta de ouro” |1é-se
no texto da matéria: “(...) aos 15 anos, quandongeava em Sdo Paulo com a mée e os irmaos,
o cacula ‘Dondi’, como ainda € chamado em casaasroh sozinho para os Estados Unidos
decidido a, de 1a, conquistar o mundo... ele ndavéainglés e era um poc¢o de introverséo...
no primeiro ano, ele se tornou campedo mundials&gundo foi campedo pan-americano...
Agora, em 1984, bateu seu préprio recorde mundialnga, com serenidade, para o podio

olimpico em Los Angeles”.
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Na edicdo n° 1.690 de 7 mar. 2001 intitulada “QGilpdo vencedor”, a revista apresenta
o presidente do grupo Pao de Acucar: “Abilio, omagénito, sempre se destacou na
companhia. Em 1959, com 23 anos, ja aparecia cobmagn direito do pai... atualmente tem
416 lojas, e um numero de funcionarios maior do tipiga antes da crise: 50.000... Para
evitar que seus quatro filhos se envolvam numaalsigessoria semelhante a sua, Abilio e
seus descendentes diretos ja decidiram o papeddieuwm. Adriana Diniz, de 35 anos, quer

dedicar-se a criacao dos seis filhos”.

e) Importancia do universo em volta do portadorsdeesso (como a familia, trabalho
etc.). Assim como a interpretacdo e a atuacaodiahte dos fatos do cotidiano, de como este

portador de sucesso atuou nesse contexto queféinerdiiou dos demais. Exemplos a seguir.

Figura 26 — Importancia do universo ao redor
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Fonte: capas da revistéeja edicdo n° 245; 202; 1125.

Na edicdo n°® 245 de 16 mai. 1973, a cantora apegkeromo: “Darlene Gléria: uma
estrela brasileira”, o texto da revista traz: “Asioa, a musica era sempre sua (Darlene Gléria)
maior loucura. E por isso quis aprender violinop& prontamente atendeu, mas a filha
passava o dia inteiro tentando inventar um jinglam Creme Dental Gessy. E assim, sem
dinheiro, sem nome, desaprovada pela mae, estimypatb pai, em 1958, ela saiu de
Cachoeiro do Itapemirim em direcdo a cidade gramdip... Mal acomodada em Cascadura,

suburbio da zona norte carioca, na casa de unj@asaava os dias batendo a porta de fabricas
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de discos e das radios... A tia de Cascadura mé@valcom bons olhos”. Na edi¢do n°® 202 de
19 jul. 1972, “Emerson Formula 1", a revista apngs® cotidiano familiar do piloto e familia:
“Um almoco frugal nopaddockdos corredores, em Clermont-Ferrand, reline asos&snh
Jacky Ickx, Wilson e Emerson Fittipaldi... as cas@s com advogados, 0os acertos com 0s
organizadores das provas de Férmula 1 para estipidaios... tomam praticamente todo o
tempo da familia Fittipaldi... Susy, mulher de \fis funciona como uma espécie de
secretaria do marido e do cunhado...”. Na edi¢cdbX®5 de 11 abr. 1990, o universo familiar
da atriz Claudia Raia é exposto pdeja “Orfa de pai aos 4 anos e protegida no seio do
matriarcado da familia Motta Raia — a avo Ernestioge com 87 anos, e a mée, Odette, dona
de uma academia de danca... Quando Jo Jo Smitined@grafo de John Travolta, em visita ao
Brasil, foi parar na academia de dona Odette, Gddathcou de novo. Resultado: com 13

anos ja estava em Nova York, amparada por umardeétade Jo Jo”.

f) Frequentemente existe um momento de supera{f&ml, € de ruptura, na vida
do portador do sucessbeja demonstra que a atitude do portador de sucessdef@iao
desistir nunca, o que lhe garantiu a vitéria. Cesso esta intrinsecamente ligado a fatos de
superacgdo e trabalho arduo, em um universo ondes tedfrentaram problemas para chegar
aonde estdo. “Acreditar sempre” é claramente a&essfab explorada p¥eja Exemplo a seguir.

Figura 27 — Momento de ruptura
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Fonte: capa da revistseja, edigdo n° 1.571
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Na edicdo n° 1.571 de 4 nov. 1998, sobre o padrediaRossi, “O fendbmeno”,
Veja apresenta as dificuldades do padre até o sacerdt®fo vaidades cada vez mais
distantes. Aos 21 anos, sofreu um choque duplo.piew Sérgio Mendonga, de 28 anos,
morreu em um acidente de carro... No mesmo diauanpgrdeu o primo querido, Marcelo
ficou sabendo que uma tia tinha um tumor na facgai©tdo musculoso entrou em parafuso...
Encontrou conforto quando voltou a frequentar &jggrque havia abandonado... Um ano
depois ele descobriu a inspiracao definitiva pargadre”.

0) Utilizar comparativos para justificar e reforgatlestaque do individuo.
Veja elenca o maior numero possivel de argumentos cativas do mercado de
trabalho para ressaltar que o portador de sucqs®semtado € o icone e detentor dessa

posicao por méritos proprios.

Figura 28 — Mérito proprio
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Fonte: capa da revist¥eja edigdo n° 376; 842; 1118.

Na edicdo n° 376 de 19 nov. 1975, a capa “Proezasédlium Chico Anisio” apresenta
na matéria: “Aos 17 anos, quando cursava o cieatifia irma estava saindo para fazer um
teste na Radio Guanabara e ele foi junto. No feste locutor pegou segundo lugar, perdendo

para o futuro animador Silvio Santos...”
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Na edigdo n° 842 de 24 out. 1984, na homenagemt@idnCarlos Jobim |é-se: “Na
musica, seu campo ha 35 anos, Tom Jobim s6 enquenrtaéelo com Heitor Villa-Lobos. Na
paisagem cultural brasileira, tem lugar garantidléedo de Candido Portinari e Di Cavalcanti,
Carlos Drummond de Andrade e Jorge Amado”. Na edi€dl.118 de 21 fev. 1990 intitulada
“Senna um herdi e seus enigmas”, a revista afiraga ‘tPelo potencial que possui, Senna sé

pode ser comparado a Jim Clark”.

h) Pro-atividade, iniciativa, determinismo e con@a.

Este item é o mais trabalhado em todos os textod/agjen E a marca forte nas diversas
apresentacfes de portadores de sucesso. Todos rténcomum tais caracteristicas,
independentemente da condi¢cdo priméaria de vidamsejcos ou pobres, com estudo nos
melhores colégios ou sem estudo etc. Nao imporéh glcondicdo inicial, o portador de
sucesso sempre se manteve em movimento, em uma &etativa, até encontrar seu local
no apogeu.

Este item aparece em 100% das matérias, nelestaenais se apoia e em torno dele
gira 0 eixo das reportagens com demais itens apeEk®s; este € 0 ponto convergente, a
esséncia da matéria, o fator primordial a ser eagdiwpelo jornalista.

Na edigcdo n°® 722 de 7 jul.1982, com Luis Fernanelds¥imo como “O campedo do
humor”, a revista afirma: “De tentativa em tentafiquis ser desenhista, mas nunca arrumou
um emprego... acabou sendo apresentado pelo paaaredacdo de jornal Zero Hora...
Comecou como redator, foi promovido em um ano gedi, enfim, ganhou uma profisséo.
Precisamente aquilo que sua familia achava impalssiv

Na edicdo n° 1.009 de 6 jan. 1988, a revista api@se escalada profissional do
fotografo J.R. Duran: “A carreira Vitoriosa de Danaasceu como a de muitos fotografos — da
curiosidade adolescente ainda na Espanha, elamd#ido por cinema e comecgou a observar
as técnicas fotograficas com os profissionais éa.arem S&o Paulo, disposto a trabalhar,
comecou pintando fundos de estudio para o fotodvislicel Giro, também cataldo. ‘Eu era o

assistente do assistente do assistente’, lemboi®eassou por outros estudios, teve sua



68

primeira chance como fotdgrafo na revistanequim.. que o catapultou como uma das mais
gratas revelacdes da fotografia dos anos 70”.

Figura 29 — Pro-atividade

Fonte: capas da revisteeja edicdo n°® 722 e 1.009.

Com esses fatores apresentados acima, é nitidatargala revista de apresentar-se de
forma a explorar o universo capitalista neolibei@lum vencedor. Ndo deixa duvidas que o
correto de um portador de sucesso € estar sempndoppara 0 préximo passo, jamais

interiorizando uma passividade e, sim, vivendo eteana inquietacdo, sempre norteada para
o financeiro e o comercial.
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A — A Construcéo do Sucesso — Oorpus e sua Divisdo em Grupos

O intuito deste estudo é examinar o tema da cay@irdas figuras do sucesso nas
reportagens de capa da revigggadesde a primeira publicacéo, em 11 de setembr@@i& 1
até a data de 31 de dezembro de 2008. ConformdelalA (Anexo A), 86 publicacbes
compdem a selecdo de revisifga, 0 que, em conjunto, formaamrpusdeste projeto de
pesquisa, material que sera analisado a seguir.

O recorte selecionado foi elaborado com base nassoda revistd/eja no periodo
apresentado, com as mais relevantes reportagerapdeque remetem ao tema do sucesso,
optando pelas que discorrem sobre a seguinte @méig vencedor € unico, ndo divide esse
valor figurativo com outro personagem. Sua figuustia a capa, o titulo e/ou manchete
pode ou ndo o vincular diretamente a rubrica “vdoceou “sucesso”. Por vezes o titulo ou
subtitulo inclui as palavras (ou remete a essappetiva) “licdo” ou “licdo de vida”
incluindo explicita ou implicitamente os subtemigados a sucesso, “vitéria”, “vencedor”,
“milionario”, “rico”, “fortuna”, “riqueza”, “milhdes”, “bilndes” e — ou outros significantes
correlatos.

As 86 publicacbes foram reunidas em nove gruposatieos, que retratam as
diferentes formas como 0 sucesso é apresentadsire serdo analisadas. Os grupos serao

analisados individualmente, na construcéo de seqtie o perfaz.

Al — Analise dos Grupos

A.lLA — Expressoes Elevadas de um Género

Este grupo é composto de 34 capas/reportagertsadas a sequir:
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N° edicdo
14
90
127
202
223
282
372
386
478
484
505
517
577
598
706
809
810
842
908
965
1009
1018
1118
1315
1320
1406
1542
1624
1640
1649
1654
1717
1779
1897

Data
11/12/1968
27/5/1970
10/2/1971
19/7/1972
13/12/1972
30/1/1974
22/10/1975
28/1/1976
2/11/1977
14/12/1977
10/5/1978
2/8/1978
26/9/1979
20/2/1980
17/3/1982
7/3/1984
14/3/1984
24/10/1984
29/1/1986
4/3/1987
6/1/1988
9/3/1988
21/2/1990
24/11/1993
29/12/1993
30/8/1995
15/4/1998
17/11/1999
15/3/2000
17/5/2000
21/6/2000
12/9/2001
27/11/2002
23/3/2005

74

Titulo/Capa
O herdi dos super-heréis
O mundo encantado e o som de Jorge Bem
Ricardo Amaral: o industrial da de@er
Emerson Formula 1
Rumo aos 3 milh&es de livros
O solista Erico Verissimo
O Joéo do Pulo
Elis, a porta-bandeira
Carlos Drummond de Andrade, 75 anos
Niemeyer
Sobnia Braga
O teatro de Chico Buarque
Explode Gonzaguinha
Joaozinho trinta
O grande Zico
Beth Carvalho
Osmar Santos
Antdnio Carlos Jobim
Agepé
Luis Caldas
J.R. Duran
JO Soares
Senna: um herdéi e seus enigmas

Jorge Bem Jor: ele voltou para animar a festa

Betinho: o grdo da cidadania
O Charme Secreto da "Loura M&"
Paulo Coelho
O mago das novelas
O mago da internet
O Silvio que vocé nunca viu
Belo e poderoso

Licdes de vida do empresario mais-fiecedido do mundo

A poderosa Gisele
Paulo Coelho

Este grupo, “expressdes elevadas de um génercdsaea uma caracterizacdo do

objeto de valor mostrado como icone de um génerrevista da a este objeto um poder

superior e de destaque em relacéo a outros queresseatam dentro do mesmo universo. O

nome dado ao grupo, “expressoes elevadas de umogévem justamente dessa construcéo

iconizada, em que o personagem é exposto comauefige resume a totalidade de um

conceito apresentado. Para esse tipo de constidgi@ajtiliza afirmagdes cabais no sentido
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de condicionar o enunciatario a um universo pregi@m construido pela revista. Tal
construcdo se inicia na manchete das capas. Adsanas capas enumeradas acima,
encontram-se manchetes do tipo: “O gosto poput@&”Tom do Brasil”; “O Jo&o do Pulo”;
“Jodozinho Trinta — o carnavalesco”; “Sonia Bragama mulher para o Brasil”. Tais capas
categorizam 0s objetos de valor e iniciam o coomtc® comunicagdo entre enunciador e
enunciatario. A revista da sequéncia a sua condilg&entido com afirmacdes que afunilam
a perspectiva do enunciatario a um ponto de vig@dgterminado pelo enunciador, uma Unica
oOtica de conduc¢éo na construcéo de sentido de aalobjeto apresentado.

A revista, nas matérias, prossegue na construcéanem de uma ambientag&o
textual a fim de ingressar o enunciatario nessdegtm O texto encontra-se de forma
diferenciada dentre os géneros expostos e explrpda revista, quando considerados
populares (o brega, o midiatico, 0o popularescojldea ser um texto leve e descontraido;
quando considerados cultos (o nobre, o elitistauygremo) os textos tendem a ser mais
densos e prolixos. Como ilustracdo apresentam-ag clhnstrucdes de texto de cada forma
diferenciada, iniciando com matérias de personagemes de géneros populares.

Na edicdo de 27 mai. 1970, a revista apresenta sicmdorge Ben. Na matéria
interna Ié-se “(...) depois do desfile, j& nostéginas sempre animada: chacatum, chacatum,
chacatum. Os dois-quatro da batida do baido, delth&hd”; “A convivéncia de Jorge Ben
com a jovem guarda néo foi longa nem proficua.-@-ié simplério enquadrava o seu ritmo
aberto com certa dificuldade.” Na edicdo de 17 aembro de 1999, acerca de Benedito
Ruy Barbosa, |é-se na matéria interna: “Toda noteha personagens na faixa dos 20 e
poucos anos. Em geral eles séo interpretados pagdas musculosos e mocoilas de curvas
derrapantes com a expressividade de um chuchu”.

Contrapondo-se ao exposto, quando o universo simalblol pelo objeto de valor é
considerado culto, encontra-se:

Na revista de 30 jan. 1974, na matéria internaaguesenta Erico Verissimo, o texto
afirma: “Um discurso de Erico fala, evocativo, daécmina de costura Singer da mae
trabalhando até altas horas ou dos ditos jocossgdis aos amigos reunidos em tertulia
semiliteraria (...) Muito do desagrado que ele tamsado entre os leitores e criticos é
também aprioristico”. Na edicdo de 2 nov. 197 &regite a Carlos Drummond de Andrade,

|é-se: “A aquiescéncia, por si sO, ja foi surpresnd. Durante uma tomada... em
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Copacabana, pretextando compromissos urgentes. tisl@e, inventou ele mesmo uma
belissima, chapliniana sequéncia...”

Analisando a construgdo visual notamos uma conduigiaconotacao de valor
dividida em duas formas, o profissional e 0 pessQalando os objetos de valor tém
exploracao profissional, a revista trabalha cons@ de imagens que, na maioria, ilustram a
carreira do objeto de valor com outros personaderngnome dentre o género explorado. A
revista faz a apresentacao junto a outros persoeafgeprestigio para justamente valorizar o
personagem apresentado por ela, em uma justapadéc@alores construida visualmente
pela conjuncéo de prestigio, entre o objeto dervddorevista e o universo percebido pelo
grande publico por meio desses “ilustres” persomsg&ssa construcdo visual abriga,
portanto, uma dualidade de valores, sedimentardifei@nte, o considerado especial, ilustre,
ficando excluidos os que ndo tém acesso a essddipaiverso. O sucesso desta forma fica
contextualizado em um ambiente que exclui o oatfaprmal”’, sem amigos ilustres.

O uso de imagens com este tipo de construcao émpeesom maior destaque pelo
enunciador quando o objeto portador de sucessoeestdm momento apice da carreira;
normalmente sao profissionais com histérico prafisd forte, porém sem grandes

influéncias de origem, nascidos pobres e de fagrilianildes.



Figura 30: Vida profissional e pessoal
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GISELE NAO NAMORA, FICA

COMO VEIO, FOI

Ela & 0 empresario
paulista Jodo Pauls
Diniz j& eram amigos
quando rolou um clima.
Eles ficaram juntos
algumas. vezes — numa
delas, a top apareceu

de seios nus na sacada _'

da casa de praia dele

VAI OU NAD VAI?

Se dependesse da
torcida, a modelo ja teria
se casado com o ator
Rodrigo Santoro. Eles
ensaiam um romance

desde o Carnaval do ano |°

passado. Recentemente,
a boataria ganhou

mais forga, quando
estrelaram juntinhos
uma campanha de um
cartdo de crédito

SE ELE NAO QUER,
ELA MUITO MENOS

Com o gala Leonardo DiCaprio,
‘o namoro duroun dois anos.

No Carnaval passado, sia
frouxe a mae dele para visitar
o Brasil. Dizem que foi a
modelo quem pos fim &
relacas, em junha ditimo.

A gota d'agua? DiCaprio
dispensou a companhia da bela
para se divertir com amigas

RICARDINHO
ESTA NO PAREQ

O mais novo aspirante

\ & namorada de
4 Ricals & a nlavhoy

Ricardinho Mansur.

0O rapaz tem-se

esforgado. Faltou

& propria festa de

aniversario so para

levar a namorada

a0 aeroporto.

Ela foi, ele ficou

maﬁoeﬁnﬁdiu: IiEImraudelnpw din o Ciico solorsle dc nrodion ¢ Ceninion dESonho

Fonte: Revistaveja, edi¢cdo 1.779 e 1.009
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Em outra vertente, a pessoal, vé-se a construga@lvcontextualizada mais na
familia e com reflexos no trabalho do objeto dewradllestes casos, as fotos constroem um
cenario biografico do universo pessoal do persanagexploram a justaposicao de valores
considerados positivos pelo publico enunciatarioeVAsta apresenta entdo o objeto de valor
em imagens retratando-lhe a ligacdo com uma badag$amilia estavel, boa universidade,
boa condicao financeira, além de usar, por vezealicerces semelhantes ao relatado acima,
da construcao profissional, quando a familia, pe6sja € considerada ilustre para o publico
enunciatario.

Figura 31: Cenas familiares

i e

g N < 1) e
AT ‘i
ARRI. PAESS

Adélia e Elis Reging, quartanistas de gindsio, em Porto Alag

Fonte: Revistaveja, edi¢cdo 842 e 386
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A construcao visual, em ambas as formas, conota waior ao portador de sucesso
e, junto ao textual, canaliza o enunciatario pamomstrucdo do valor ideoldgico que o
enunciador idealizou. A revista se utiliza des$iéi@o como forma de selar um vinculo com
0 enunciatario, envolvendo por meio de inUmerastrogdes que justifiquem o posto dado
pela revista ao objeto de valor.

Conforme afirmado acima, a revisteja apresenta o portador do sucesso como uma
figura que simboliza um universo em questdo. Néska de conduta, a construgdo visual
propde a comunhdo de elementos que perfazem egtesora fim de amparar a justificativa de
tal simbologia. Um sambista tem de estar no Sarmbd@wino Carnaval; um canto romantico tem
de ter contato com os outros, como em uma admiragé do universo.

Esse aspecto, de simbolizar um género, a revistgua tange ao texto, explora com
veeméncia a traducdo de um icone, além do ja eduoacima, em relacdo as manchetes.
No transcorrer das matérias segue a mesma linharntcacional: “Osmar Santos simboliza
hoje uma tendéncia que comecou a surgir nas eiCog a participacdo de artistas na
politica. Osmar Santos, entre todos os artistada#ta talvez de um politico que simbolize e
catalise as manifestacfes, encarna hoje o propsiwdnmento pelas diretas” (edicdo de 14
mar. 1984, acerca de Osmar Santos). “Dificil dtaedjue esse garoto de ascendéncia
asiatica, miope, quase sempre metido num par de jeacamisa quadriculada, seja o
epicentro de uma revolugao tecnoldgica e comet@mprofunda quanto a internet.” (edi¢éo
de 15 mar. 2000, acerca de Jerry Yang)

Neste ultimo exemplo, fica caracterizada também questdo em relacdo a postura
da revista e a construcédo do perfil de suce¥sm@ transmite ressalvas em relacdo a ser
asiatico, miope e usar as roupas jeans e quadtula que seria correto, considerado um
padrdo normal de sucesso? Um americano de termafréssante como a revista reduz o
“Outro” até mesmo no sucesso. Nao se chame dermeito, mas sim de uma modulacao
da revista a partir de valores especificos e pyativas de sucesso.

Outro ponto a ser levantado € sobre a base dasagfies da revista: de onde ela
retira que Osmar Santos € o Unico que simboliZdietas” e que inexiste a presenca de um
politico que a simbolize? E notdrio saber que umpte apos esta edicadgja publicou uma
revista com o entdo congressista Ulisses Guimagaesjue se afirmava ser ele o simbolo do

movimento das “diretas” e da nova Constituicéo dashb.
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O grupo analisado € composto de 34 capas, dividiadas

. 25 capas — artistas e entretenimento;
. 5 capas — esportistas;
. 4 capas — empresarios/outros.

Existe acentuado enfoque em artistas e entretetonggre, por meio de agendas
midiaticas, facilitam para a revista a exploracddmagem como objeto de valor, visto que
ja existe uma pré-construcdo social positiva nacéal enunciatario e objeto de valor. O
mesmo vale para esportistas, de notério conheciméatpublico em geral. O contrato
enunciador-enunciatario fica consequentementeitéadl pela pré-condicdo anuida pelo
enunciatario, que acaba por aceitar mais facilmentexposto. A revista postula esse
universo pela imagem simbolizada de um personagdmde encontro a agenda midiatica.
Nas 34 matérias analisadas, o universo de todpsresnagens apresentados era diretamente
ligado a consumo, seja em termos de discos vendmwéodo em cartaz em um teatro,

faturamento com a profisséo, entre outros.

A.l.B — Campedes

Este grupo é composto de nove capas/reportagesisaidas abaixo:

As aventuras de
Giselé Biindchen, a
gaiicha de 19 anos

que chegol ao topo do
mundo;da moda
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]
privacao e dor

ht eMipo par: que levou a
nco brasileira ao
horas por dia topo da ginastica

PERFIL DEVENCEDOR

e

O HOMEM MAIS
VELOZ DO MUNDO

Fonte: Capas de Veja (conforme relagéo a seguir)

N° edigdo Data Titulo/Capa
259 22/8/1973 O campedo Mequinho
679 9/9/1981 Piquet
722 7/7/1982 O campeéo do humor
813 4/4/1984 Atleta de ouro
1047 28/9/1988 Bem Johnson
1048 5/10/1988 O lutador de ouro
1626 1/12/1999 Anudmero 1
1690 7/3/2001 O perfil do vencedor

1848 71412004 Como Daiane aprendeu a voar
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Este grupo compde as reportagens que evidenciaontadpr do sucesso visto pela
posicdo de campedo, numero 1, recordista na aratudedo. Ele ndo representa o género
como um todo, porém é a expressdo maxima dele leagdgeterminado periodo. Este grupo €
caracterizado por portadores de sucesso ndo wadisidentro do género apresentado, mas
gue nao chegam a ser fendbmenos.

Com trabalho arduo e dedicacdo intensa, alicerpadauma simbiose de fatores,
como, por exemplo, o correto direcionamento potepdos dirigentes na carreira, atingiram
o apice: “Responsavel direto pela mudanca de Gikeldorizontina para nova York e pela
estratégia de marketing que a ajudou a chegarpa @asablancas... Gisele... gracas a um
plano detalhado de carreira que ele mesmo elabarpadido dos pais dela” (edicdo de 1°
dez. 1999, acerca de Gisele Bundchen).

A construcao realizada eNeja evidencia um portador de sucesso determinado e
consciente de onde deseja chegar; muitos, antentdar no universo em que galgou o
sucesso, nao haviam sequer trabalhado nesse tipoofiesdo, como nos caso de Gisele
Bindchen e Daiane dos Santos, sendo esta ultinsidesada uma atleta tardia no mundo da
ginastica, que, porém, apos a entrada “decolod papice: “Esse € mais um ponto em que
Daiane dos Santos contradiz o figurino tradiciatelginastica. Quando comecou a treinar,
aos 12 anos, ela ja era mulher... ndo conheco nenbutra ginasta que tenha comecado a
treinar ap0s a menarca e tenha atingido nivelnatéonal” (edi¢cdo de 7 abr. 2004, acerca de
Daiane dos Santos).

O textual e o visual enredam num universo impar fomaa de vida que diferencia
todos os portadores de sucesso apresentados de pessoas que fazem parte de seu nucleo
de destaque. As concepcdes construidas por meiexties e imagens sao justamente
articuladas pelo enunciador a fim de convencerum@atério a aceitar a figura do campedo.
Neste grupo, as imagens estdo sempre correlaciomaobjeto de valor, portador de sucesso,
a outros campedes, numeros 1, do passado. No eaSasdle Biindchen, a comparacéo e
com outras “supermodelos”; no caso de Ben Johnsonautros recordistas olimpicos; na

matéria de Luiz Fernando Verissimo a comparac&@oreatitros escritores.
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Figura 33: Entre vencedores

brasileira (sim. adelescents ainda
com toda aguela exuberincia de
atributos ) aparece ao lado de vete-
ranas comao Claudia Schiffer. Nao-
mi Camphell & Kate Moss, no lime
dos “rostos do sécnla’. Giscle se
destaca pelo fato de, a0 coatrino
das ourras beldades, zer uma es-
mela ascendemie, wma novidade
nns pussarclas, Apontada na Eu
ropu e nos Estados Unidos comno
a modelo namere | do mundo
o momentn, foi neste final de
ANO — DS precisamente oo
desfile das colegies de prima-
vera-verdo em Nova York. hMi-
lao e Paris — que a estrela de
Gisele atingiu aquele estigio
de  luminosidade  extrema.
“Gisele chegou an [Opo por-
que tem o visual certo na ho-

ra certa. Sua cameira esid
apenas comegando™, diz 0 empresdrio

Fonte: Revistd/feja, edicdo 1.626

“O Analista de Bag@ foi lido por cerca de meio milhdo de pessoagagas a ele,
Luiz Fernando conseguiu, em menos de um ano, peraama trilha de sucesso a qual seu
pai, 0 romancista Erico Verissimo, morto em 19&%pl mais de uma década para cobrir...
DesbancouO Que E Isso Companheira®o guerrilheiro sensivel Fernando Gabeira, que
levou trés anos para bater a casa dos 100.000 &eswwendidos. Enfrentou até mesmo a
reedicdo do grande classico da producgéo de Jorgeld@apitdes da Areiague em dezoito
meses ainda ndo vendeu 50.000 copias” (edicdo jde ¥982, acerca de Luiz Fernando
Verissimo).

Em todos os casos apresentados, o portador dessucdetém essa condicao
justamente por inserir novos patamares dentro dengeleo de habilidade. Ben Johnson
correu mais velozmente; Daiane “pulou” mais altarélio Miguel lutou mais bravamente;
Ricardo Prado é considerado o atleta perfeito: “‘@QpEesario Abilio Diniz tem duas
obsessfes na vida... sua outra obsessdo era tgampo Pao de Acucar da bancarrota e
transforma-lo na maior rede do pais. Conseguiuvicddde 7 mar. 2001 acerca do

empresario Abilio Diniz).
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Figura 34: Novo patamar

Uma vida em menos de um segundo

Para realizar o duplo twist estendido, Daiane dos Santos
emprega fundamentos aprendidos em nove anos de treino
Hoje ela e a tinica no mundo a dar esse salto, que i

A€ elas — professoras particulares mi-  ficiente s energiis, sem en- O COMEADNNOISIS  CONUNUCTI S0y UG 4G SHGYRYMI & UIZS BUIE WEr I Wit —
nistram as maténias do ensine médio  gerdar nem i, Quandy os inte- N rins. Mesmo machuca-  cidade. Atles c:
das, eram obriga-  tamen 5
¥ das a reali- S0, POl
Uma vida em menos de um segundo S

Para realizar o duplo twist estendide, Daiane dos Santos de. Muitas das ginasta:

emprega fundamentos aprendidos em nove anos de treino. ‘ )
Hoje ela e a iinica no mundo 2 dar esse salto, que 4
pretende mistrar nas Olimpizdas de Atenas

flamatdrios para conseguir dormir. As
cointustes sio freqlentes perque o im-

veja 7 deabnl, 2004 85

Fonte: Revistd/eja edicdo 1.848

Uma forte caracteristica no grupo Campedes é asitl@de com que a revisteja
estimula, por meio de seu texto verbal e visudlificil percurso para ser um campedo. Esse
€ 0 ponto que constroi o simulacro de sucesso gpogrmodos os portadores de sucesso
neste caso tém rotina estafante, acima da médmeska comum, fator bastante discutido
pelo enunciador, atingindo, por vezes, quase ddatie da matéria interna, como, exemplo,
na reportagem de Ricardo Prado. O texto é constrpélo enunciador, portanto, para
convencer o enunciatario e ndo deixar dividas dagde a condicdo impar do objeto de
valor: “Prado ja dedicou quinze anos, ou trés gqgaile toda sua vida, a um objetivo Unico e
obsessivo: mover-se cada vez mais depressa deatragda. Para isso, ele nada 20
quildmetros por dia — ou seja, atravessa 400 vemes piscina de 50 metros — e passa um
minimo de 6 horas diarias olhando para a faixaapmet fundo da piscina... as 6 horas da
manha... Prado estd nadando” (edi¢do de 4 abr).1984

Os prognosticos futuros em relagdo aos personagemsiustram o sucesso sao
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sempre otimistas, mesmo quando conservadores,®mglque o passado, ou seja, ha um
incremento positivo na vida do portador do sucess@riavelmente, a revista ilustra a nova
condicdo financeira do objeto de valor e, conselgmeente, sua capacidade de consumo
ampliada, ndo ficando, portanto, somente construitiosimulacro de sucesso sobre 0s
patamares do nucleo profissional do portador dessac em questdo, mas também em
relacdo a vida pessoal e novas aquisi¢ces e omtates financeiras ao atingir o patamar
em questdo: “Fora da equipe olimpica, Aurélio pagtn 1984 para um estagio no Japéo... e
de la partiu para uma série de campeonatos na &uFez tudo por conta propria... Desde
1984, também, Aurélio treina na Pirelli... A Pirdile garante assisténcia médica e lhe cobre
0S custos das passagens aéreas. Ele ganha um dalgouco mais de 50.000 cruzados para
dar aulas” (edicdo de 5 out. 1988, acerca do judacdlio Miguel).

O que é questionavel neste grupo € a forma deragéstdo simulacro de sucesso,
que exclui nitidamente outros perfis como campe@sscampedes sdo ativos, trabalham e
se esforcam muito, levam vida corrida e possuermasnem curto, médio e longo prazo. Nao
existe 0 campedo sedentario, que trabalha poutwgase pouco, leva uma vida pacata,
tranquila e sem metas a ser cumpridas em determprado. Neste caso, existe a construcao
de uma figura de perdedor, caracterizado justamgelte “pessoa normal”, que a propria
revista insiste em ndo esquecer de colocar: “Quaadnina, ja esta na hora de pegar o

plantdo das pessoas normais” (edicao de 4 abr, 4884ca do nadador Ricardo Prado).

No grupo dos Campedes, ha 9 capas, divididas em:

. 2 capas — artistas e entretenimento;
. 6 capas — esportistas;
. 1 capa — empresarios/outros.

Neste grupo encontramos novamente a tentativa docemlor em estreitar o
contrato comunicacional com o enunciatario. Conogumé maior em esportistas, as capas e
matérias surgem em periodos de decisdo nas dispatagsporte presentes na agenda
midiatica, sejam Olimpiadas, titulos mundiais, parericanos, entre outros.

Tais periodos sdo marcados pela busca, por partendociatario, de maiores

informacdes acerca desses esportistas. Em relagg@@rtistas, Gisele Blindchen é uma
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“supermodelo”; Luiz Fernando Verissimo, famoso g@igta e escritor; Abilio Diniz, 0 maior
varejista individual do Brasil, estando todos imdhs também, recorrentemente, nesta
agenda midiatica.

A.l.C — Fenbmenos

O terceiro grupo a ser apresentado e analisadaas bFenbmends composto de cinco
capas/reportagens, ilustradas a seguir:

Figura 35: Fenbmenos

Pacale fiscal

- 0 Plano
| Real ll

| ehs armas do
‘|| oovemo para
anrovar as
medidas no
Congresso
=A relnvencao
de um Estado
que sd gasta 3
0 que fem 5 G &l 0s bastidores
=0 fnue sera AN X da campanha,
viver num pais |\ | A \ . que levou a
& recessao % avernadora
=0 aperto nos A\ i doiMaranhao
funcionarios — { & 2o seeundo lugar
piblicos para 1 nas pesquisas

0 FENGMENO

ifa Previdéncia

=0 que esperar
tia economia
em 1999

[T

anem & o nfwnﬁmnimsn 0
da TV brasileira @'como ele
~assusta os concomentes

[,

Fonte: Capas de Veja (conforme relacéo a seguir)
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N° edicao Data Titulo/Capa
712 28/4/1982 O fendbmeno Sandra
1538 18/3/1998 O Ratinho que ruge
1571 4/11/1998 O fendbmeno
1726 14/11/2001 O fendmeno Roseana
1931 16/11/2005 O homem que explica 0 mundo

Aqui estdo reportagens que evidenciam o portad@udesso em funcéo da posicao
emergente no universo do sucesso. A propria reestatitula “fendmenos”, referindo-se
sempre a um marco recente da vida que os projetauniverso de sucesso, intrinseco a
agenda midiatica: “Com um blog na internet que gé&ebeu mais de 1 milhdo de
contribuicbes e um livro... que estd ha 29 semamalsta dos mais vendidos do jornal
americanoNew York Times{edicdo de 16 nov. 2005, acerca do economistestesvitt).
“(...) e a professora Sandra Cavalcanti, da n@ttetca-feira para a madrugada de quarta, no
programaSem Censutada TV Globo... Sandra e Miro foram noticia dengira pagina em
todos os jornais do Rio” (edicdo de 28 abr. 1988r@ de Sandra Cavalcanti).

O portador de sucesso recebe, no texto do enumciata série de atributos ligados
a numeros de agéncias “idoneas” de pesquisa, cbope, Gallup, cifras milionarias em
vendas de artigos diversos e, acima de tudo, corag#o de alta projecdo na midia. Além
do marco recente na vida que foi decisivo pardfigest a capa d&eja, outra caracteristica
desses portadores de sucesso € estar consegugidquiecom propostas que rompem com
0 universo considerado “normal”.

Eles encontram na diferenca justamente o caminhgudesso: “Ela tinha tudo para
ndo emplacar no time das estrelas nacionais. & @ithuma oligarquia que ha mais de trés
décadas manda num dos Estados mais atrasadoses dolBrasil. Seu pai deixou o Palacio
do Planalto com uma inflagdo escandalosa e indiegsopularidade de dar d6. Tem saude
fragil. J& passou doze vezes pela mesa de cirBgecarreira politica comecou ha apenas
onze anos... enfrentou sua primeira eleicao pelg B dos partidos menos populares do
Brasil. Mas Roseana Sarney Murad, 48 anos, casada,filha adotiva e dois netos, € 0
fendmeno da temporada” (edicdo de 14 nov. 200t ackr Roseana Sarney).

“No dia seguinte os jornais cariocas e o0 notici@laolV Globo traduziam o espanto,
quando ndo a indignacdo, com a sentenca populaptblico, mais uma vez, insistia em

desapontar os especialistas... Sandra, segunda@ficogrhavia melhorado a posicao...”
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(edicao de 28 abr. 1982, acerca de Sandra Cavialcant

Por se tratar, em tempo, de figuras novas com aapgtensdo no que tange a
expressividade na grande agenda midiatica e um@neiasde retrospecto de sucesso, a
revista comumente postula a divida em relagdodénpas etapas da vida desses portadores
de sucesso. Em um cenério sempre otimig&ga os coloca muito proximos de niveis
maximos, por vezes determinados pela prOpria Bevieti apresentada por meio de
estatisticas: “Em 2003 ele ganhou a prestigiosathadohn Bates Clark... ndo € um prémio
qualquer... € uma espécie de ante-sala do PréntielNQuando se combinam, como no
caso de Levitt, a medalha Clark e uma cadeira naetsidade de Chicago, as chances de
ganhar o Nobel dobram. Portanto ndo sera surpeesassproximos anos Steven Levitt for
agraciado com o prémio...” (edicdo de 16 nov.,Gcdo economista Steven Levitt).

“Sera preciso que continue mostrando esta forggprsmos dias e semanas, para
que o seu sonho de 1984 ndo tenha de ser adiaald388... o fendbmeno Hart parece reunir
todas as condi¢Bes para agitar este ano eleitoeakeatualmente, o resto da década de 80 na
politica americana” (edicédo de 21 mar. 1984, acdedaary Hart).

A causa comum para o crescimento fenomenal destador de sucesso € sempre
justificada, pelo enunciador, com a existénciame uisdo diferenciada por parte do grande
publico em relacdo aos portadores de sucesso -oaoap palavras, as pessoas descobrem
neles particularidades que faltam aos demais: f@®eres democratas estdo vendo nele algo
gue estavam esperando e ndo encontram nos deredisdd de 21 mar. 1984, acerca de
Gary Hart).

Outra caracteristica que se repete na construcdsasidiguras de sucesso € ser
consideradas celebridades. Essa caracteristicangowersa quando se fala de um
representante de uma congregacao religiosa, nodsaddarcelo Rossi, da Igreja Catolica
Apostolica Romana. Na matéria sobre o padre, asteewhega a relacionar a funcdo de
sacerdote religioso com a de um artista, por meiord paragrafo em que deixa nitida tal
“convergéncia de papéis”: “Esté tudo la, prontoappassar pelo crivo do catolico mais
ferrenho. Mas quando o padre irrompe no palco, duzer, no altar, sob aplausos e assobios
da platéia, ndo é dificil perceber que se estéelide um evento diferente. Cada celebracgéo é

um megaespetaculo” (edicdo de 4 nov. 1998, acerpadie Marcelo Rossi).
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Ao visualizar as capas do referido grupo, vemoshé&m no plano de expressao,
pessoas felizes, tranquilas e sorridentes. A pgasda azul, que representa, em estudos de
cor, a tranquilidade, traduz confianca no bom mdmeorque esses portadores de sucesso
estdo passando. O texto interno, da matéria, peramesmo sentido, reiterando essa
condicao do portador de sucesso.

Outro fato que a revista apresenta esté ligadcsstugoneoliberal, em que, por meio
do texto da reportagenveja deixa clara a posicdo a ser tomada sobre assdatd@sea
econbmica e social: “Ela saneou as financas dod&staortou a folha salarial do
funcionalismo e ndo da aumento real de salari®4ad¥0 servidores publicos para manter o
equilibrio fiscal. Extinguiu empresas publicas,agelo uma economia de 170 milhdes de

reais, e privatizou algumas estatais” (edicdo ded4 2001, acerca de Roseana Sarney).

Neste grupo, ha cinco capas, divididas em:

. 2 capas — politicos (em disputa eleitoral);

. 1 capa — entretenimento (apresentador de teleyisao)
. 1 capa — padre (religioso);

. 1 capa — economista.

A revistaVeja portanto, novamente busca as facilidades da agerdiatica como
suporte na apresentacdo de objetos de valor, ¢adpoes de sucessd@eja ndo traz algo
novo, somente “mais do mesmao”.

Em todos os casos analisados neste gidpia,ndo transmite com profundidade as
qualidades de cada portador de sucesso apresentagppelo contrario, a matéria gira em
torno dos notaveis nimeros obtidos dentro do usivem que ele participa. Este portador
de sucesso, caracterizado como fendbmeno, assesgethais com um produto a ser vendido

do que realmente a figura de pessoa diferenciada.
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O grupo a ser analisado é composto de sete cgmasagens, ilustradas a seguir.

Figura 36: Reis
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PELE S.A.

0 rei dos negocios
rumo a copa

Fonte: capas d&kja(conforme relagéo a seguir)

N° edicao Data Titulo/Capa
197 14/6/1972 O Reida CBD
645 14/1/1981 Danuza Ledo
766 11/5/1983 Rita, rainha do rock
1319 22/12/1993 Pelé S. A.
1336 20/4/1994 A Primeira-Dama da Noticia
1613 1/9/1999 O Rei do ensino
1832 10/12/2003 O rei na intimidade

Este grupo aborda reportagens que evidenciam admrrtio sucesso como um rei,
apresentado-o como tal. Todos 0s personagens/shijietovalor, mostrados pela revista,
teriam a possibilidade de estar enquadrados enosogtupos por algumas caracteristicas
apresentadas nas matérias, porém, o que os englemra deste grupo, além da propria
nomeacao d¥eja é a capacidade desses objetos de valor de edpsiis ndo somente em
um ponto, num género especifico. Eles se destanaduas ou mais areas, o que 0s tornam
pessoas com poder maior, além de Unicos: Pelé teesso com o futebol e com as
empresas; Ronaldo, no futebol, em marketing pess@ah superacdo médica, quando de
contratura no joelho, chegando a ganhar o préretorno do ano” realizado por uma revista,
disputado mundialmente. Jodo Havelange € dirig€@B®) e empresério (Viacdo Cometa),
Di Génio é lider em numero de estudantes matrioglaggularmente em trés grupos
distintos: escola, cursinho e universidade: “Danuedo dirige no Hippopotamus a bela
noite do Rio com a mesma elegancia de manequimageencirculou pelo mundo” (edicdo

de 14 jan. 1981, acerca de Danuza Ledo).
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Os reis séo Unicos, pois soO eles detém diversasagtem diferentes areas, diferente
da construcao de sucesso encontrada no grupo Casyged exemplo, em que a figura de
sucesso tem destaque maior em apenas uma areaadacatA consequéncia dessa direcado
ideoldgica € uma série de caracteristicas que rommsta figura de rei. Os textos verbais e
visuais das matérias sdo compostos pelo enunciamhor a finalidade de transmitir ao
enunciatario figuras de sucesso com capacidadesplasiie, como tal, fazer coisas que
ninguém consegue fazer: “Ao contrario desses astigtorém, Rita ndo somou em sua turné
temporadas em locais de porte médio, como o Careegcéra e o Anhembi, em Séo Paulo.
Levou seu espetaculo apenas aos estadios de fiteppahdes ginasios numa consagracao
sem precedentes” (edicdo de 11 mai. 1983, acerBaakee).

Outra caracteristica do grupo é o livre acessocalemp porém, de modo diverso de
outros grupos apresentados, a figura de sucessteayuoerta condicdo de superioridade em
relacdo as figuras que representam o poder em woeciadade. Veem-se, dessa forma,
governantes, chefes de estado, celebridades, grammpresarios, entre outros, nutrir
admiracdo e nocdo de superioridade das figurasidesso em relacdo a si mesmas. Isso
ajuda na construcao de um poder de rei, maioraditéoto, ndo em um sentido de regras a
ser impostas por ele (fato que em algumas figumassucesso aparece como trago
caracteristico), mas em posicéo de popularidageahecimento notério dos portadores do

sucesso, que estao acima destas figuras que nejarase poder para a sociedade.

Figura 37: Intimidade com o poder

0 Brasil é um e e

Fonte: Revista Veja, edi¢cdo 1.319
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“Pelé é muito mais famoso do que se imagina. Levado compromissos
empresariais, o brasileiro Edson Arantes do Nagstimearregou Pelé a 42 paises s6 neste
ano. Avistou-se com vinte chefes de estado. Quadest humildemente, pediram seu
autografo... o time de Papas com quem Pelé converbateu bola no jardim da casa branca
com os presidentes americanos, tocou violdo com Uehnon e cantou em casa com Elton
John e Mick Jagger em Nova York... para juntar ngaiste famosa, s6 promovendo num
mesmo dia e local a entrega do Oscar, a coroacamdei na Inglaterra e uma assembléia
da ONU” (edicdo de 22 dez. 1993, acerca de Edsantds do Nascimento).

Neste grupo, posicionam-se também as capas e asasin que sdo apresentadas as
figuras nomeadas pela revista como “rainha” e “piimrdama”. Incluiram-se neste grupo
por apresentarem as mesmas caracteristicas dosdbsmeis. Elas concentram em si igual
poder em relacdo a um personagem consideradodieisdo esposas de um rei, pois detém
reinado proprio.

Reis, rainhas e primeiras-damas estdo, portanto,caorsstrucdo de sucesso
apresentada pala revista, no mesmo patamar: “RolBentios tanto pode que vai seguir 0s
passos de Rita, a partir do proximo dia 17, das dpenas depois do encerramento da turné
de Rita, ele estara inaugurando a sua proépria, essil&, com a mesma ambicdo de
apresentar-se em amplos espacos... Tambémi estard entrando na era das grandes
excursdes para grandes publicos” (edicao de 111988, acerca de Rita Lee).

Fato relevante € que em todos 0s personagens eaf@@ss existe como
caracteristica pessoal alto poder de consumonBsa@uer dizer que a pessoa seja rica, pois,
assim como um rei que pode néo ter rigueza materigria, sabera usufruir bem a que
recolhe com os suditos, e entre estes se encofityamras de poder da sociedade.

E comum ent&o, neste grupo, as figuras de sucessm & imagem correlacionada
com negociagOes consideradas diferenciadas, obtsewhpre beneficios em relagdo ao
padrdo de uma sociedade, com contratos vantaj&oscontrapartida, a postura dessas
figuras de sucesso € como as de um rei: recebenedhgs é de direito em funcdo da
colocacgéo na sociedade: “Com talentos e amizaddrasilia, ele amealhou um patriménio
de 200 milhdes de reais no ramo da educacao” @died° set. 1999, acerca de Jodo Carlos
Di Génio).

Um rei ndo é questionado. Por vezes humildes, npogéando necessario se
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assentam no trono e advertem lembrando quem sAbjmponente supremacia, € muitas
vezes simplicidade: “Di Génio afirma que suas @acem Brasilia jamais lhe renderam
uma soO oportunidade de negdcios — ‘Eu me relacamm alguns politicos porque gosto
deles, da mesma forma que me dou com médicos pooéss engenheiros’”Aos 60 anos

de idade, o empresario € tdo modesto para exg@asucesso quanto os numeros de sua
organizagcdo. Até pouco tempo atras, atribuia seitessfao fato de ser um homem genial.
Mudou de opinido. Diz que todo seu segredo resitle sea incrivel capacidade de
observacéo” (edicdo de 1° set. 1999, acerca deClndms Di Génio).

Neste grupo ha sete capas, divididas em:

. 3 capas — entretenimento;
. 2 capas — empresarios;
. 2 capas — esportistas.

Todas as figuras apresentadas aqui fazem tantoa@sisucesso nas areas distintas
apresentadas até a atualidade, alguns deles chegarampliar o campo de projecao.
Novamente Veja aprofunda o ja explorado na agenda midiatica panstruir a imagem da
figura de sucesso, buscando apoiar-se no objetealbe para facilitar o contrato entre

enunciador e enunciatario, possibilitando maioditiédade no processo de fazer crer.

A.l. E. — Os Mais Ricos

Grupo composto de quatro capas/reportagens ilast@deguir.
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Figura 38: Os mais ricos
U i

Aos 39 anns o génio dos oomlwlndnrus
ill Gates vira 0 homem mais rico do mundo

a entrar na lista dos‘4
mais ricos dd\mundo 1

Fonte: Capas dé&/eja (conforme relagéo a seguir)

N° edicdo Data Titulo/Capa
995 30/9/1987 O homem mais rico do Brasil
1.201 25/9/1991 Xuxa: A loirinha de 19 milh8es déades
1.400 12/7/1995 Bill Gates
1.744 27/3/2002 A loiraga de 250 milhdes

Neste grupo estdo as reportagens que evidenciamortadpr do sucesso
posicionando-o como “0 mais rico financeiramenk#d.4 revistas, e em duas delas repete-se
a mesma figura de sucesso, Maria da Graca Xuxa ghehepopularmente conhecida como
“Xuxa”. Em primeiro lugar nota-se que este grupceapnta o homem mais rico do mundo,
o homem mais rico do Brasil, e a mulher brasilenas rica dentro do mundo artistico.
Neste nucleo, o portador de sucesso é apresemattn detentor de fortuna extraordinaria,

com base em uma mesma fonte de informacdes pdizardal afirmacao, o ranking de duas
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revistas americanagorbes e Fortune: “Conforme um levantamento da revista americana
Forbes,especializada em economia, até o final de 199laXugegundo &orbes Xuxa é
372 mais rica...” (edigao de 25 set. 1991, aceedslaria da Graga Xuxa Meneghel). “Gates...
ele encabecava na semana passada a famosa listtezid®mens mais ricos do planeta
publicada todos os anos pela revista ameri€anbes (edicdo de 12 jul. 1995, acerca de Bill
Gates). “(...) ao ser incluido simultaneamente emsdistas... numa divulgada pela revista
americandg-ortune que lhe atribui... a outra lista, feita pela seatorbes (edicdo de 30 set.
1987, reportagem sobre Sebastido Camargo).

As matérias ndo séo direcionadas a apresentavagtncias pessoais das figuras de
sucesso. O enunciador opta em transmitir ao erntanica histéria sobre a aquisicao de tal
patrimonio pessoal e elucidar como esta compostdnaénte essa fortuna. Em cada um dos
casos apresentadoggja traduz por meio de adjetivos a postura principedsd figura de
sucesso. Em todos os casos sdo apresentadas asapgers de sucesso Como pessoas
simples, sem grandes excentricidades, e que téooemam caracteristicas como obstinagéo,
estdo a frente de seu tempo, rejeitam a explordgaada pessoal e sdo empresarios. Xuxa,
apesar de apresentadora de televisao, € incluidatagoria de empresaria, pois a revista
afirma que a maior parcela de seu patrimoénio sutgilicenciamento de sua imagem com a
Xuxa Marcas, empresa da apresentadora. Essa cesticdede livre iniciativa, de sair de
uma condicdo humilde e se tornar o mais rico, éemxmente explorada pela revista,
mesmo ndo sendo ela uma verdade indubitavel. Adaramo € demonstrado o inicio da
carreira dos personagens € questionavel. Os p&gl deates, apesar de ocupar bons cargos
em suas profissbes, sao subestimados: “Pressiopeldo rigor excessivo do pai, um
advogado renomado na costa oeste, e pelas cobrascatares da mae, diretora da
Universidade do Estado de Washington”.

Em relacdo a Sebastido Camargo, a revista afirnga ajuconstrutor iniciou as
atividades apos a esposa ter perdido o pai, quéhrateixara muita coisa: “ele foi trabalhar
como chofer de caminhdo numa pequena construtorasttedas porque o pai morreu
deixando a mée alguns sobrenomes pomposos, deg plguenos para criar — e um sitio
sem valor como Unico legado material’. Fato € qfendlia em questédo, a Almeida Prado,
era influente na época, possuidora de terras eig@a da cafeicultura no Estado de S&o

Paulo, além de detentores do antigo Banco do EsEatuilia influente na politica, o que
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favoreceu o crescimento de Sebastido Camargo, gis& conforme a propria revista
apresenta, enriqgueceu com a execuc¢ao de obrasggibli

Em relacdo as duas figuras de sucesso brasilgir@semtadas, Xuxa e Sebastido
Camargo, existe de igual o medo da criminalidad®a usensacdo de inseguranca,
principalmente o medo de sequestros. A revistaaclheigsinuar uma infelicidade por parte
de Sebastido Camargo ao saber que seu nome figuravaevistas americanas, entre 0s
homens mais ricos, com medo de atentados. Outitasdade existente somente nos dois
brasileiros € o destague na contratacdo de parg@ates auxiliar na administragcdo do
patrimonio.

Conforme citado acima, enquanto Bill Gates, narteericano, transparece
profissionalismo e genialidade, os mais ricos ke@mes transparecem oportunismo.
Sebastido Camargo é a figura do interiorano que, estudo, apenas com o0 primario,
montou uma empresa de obras em uma pequena cilEadeSP) e se tornou 0 homem mais
rico do Brasil. Sobre Xuxa, ndo existem afirmacéasre estudos, sabe-se somente que era
uma adolescente saida do interior do Rio Grand8uwce que foi para o Rio de Janeiro
tentar a vida como modelo. Em relagéo a Bill Gade®vista enfatiza o curso em Harvard,
que fora trancado ao final do 2° ano para dardné&ciuma nova iniciativa, a Microsoft,
empresa inspirada nos estudo realizados na faeildad

As imagens construidas, portanto, parecem fazepmgros brasileiros em relagéo
ao americano, e essa construcdo se intensificaabiomacdes da revista: “Pela observacao
de sua trajetdria, verifica-se que o empreiteiroltdigpu torna-se empresario do aluminio
com a mesma disposi¢ao e oportunidade com queutEEcamisas... ‘Sebastido Camargo €
um exemplo de oportunista’, completa Paulo RichtfDesde o comec¢o da carreira Xuxa
sempre foi um burro de carga, trabalhava muito digese perceber que iria vencer a
qualquer custo’ — diz o fotégrafo carioca” (edigho25 set. 1991, acerca de Maria da Graca
Xuxa Meneghel). “A chegada de Bill Gates a lista tdiardarios marca a explosdo de um
novo tipo de riqueza... ficou rico tendo idéiagdi¢@o de 12 jul. 1995, acerca de Bill Gates).

Em relacéo as capas, em todas se repete o tek@ vest manchete — na cor amarela,
que remete ao ouro, portanto, sinal de riquezaabitante notar a conotacdo de cada capa:
Bill Gates esta defronte a um painel colorido,did@a a imagem a computacéo, ao fluxo de

informacdes, a tecnologia e agilidade. No caso elea§ido Camargo, nota-se a figura
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estatica de um senhor idoso, com olhar distantachimbo na boca, fazendo referéncia,
portanto, a tranquilidade e maturidade da figurasgntada.

Como fundo na imagem, aparece o0 mapa-mundi, est@abastido Camargo
ocupando justamente o local no mapa em que estaBaasil. A imagem transmite a
capacidade do brasileiro apresentado em ampliaea de atuacdo para outros paises do
mundo, aumentando, assim, os dominios do “impét&ino que a propria revista usa).

A melhor comparacéo fica nas duas edi¢bes de Xuxarimeira, ela é a “loirinha”
de 19 milhdes de ddlares, com olhar oportunistayellmosa de si, além de estar usando uma
tiara infantil — uma Xuxa infantilizada. Na segundacapa em fundo em azul remete a
tranquilidade; o logotip&/eja estd em dourado, cor que, assim como 0 amareheteeao
ouro e, consequentemente, a riqueza. Xuxa apresergem uma foto que transparece uma
pessoa madura e confiante de si, uma Xuxa “mull@texto verbal adjetiva agora a nova
Xuxa como a “loiraga” de 250 milhdes de dolares.

Fica entdo a duavida: ela deixou de ser “loirinhadrgp ser “loiraca” pelo
amadurecimento pessoal ou enriquecimento patriffolNa texto da segunda edigéo, o
enunciador afirma ser as duas coisas juntas, uoegl a outra, ao passo que Xuxa com 0

passar dos anos se tornou uma mulher mais belpatwmonio pessoal que sé aumenta.

Figura 39: Duas versdes do Mesmo

Fonte: Revistaveja edi¢do 1.201 e 1.744
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“Além de ter uma conta bancéaria milionaria, Xuxeegd aos 39 anos — a ser
completados nesta quarta-feira, 27 — numa formeafismbasbacante. A loiraca de 1,77
metro esta muito mais bonita do que era aos 20.agaando ainda era modelo” (edi¢do de
25 set. 1991, acerca de Maria da Graca Xuxa Melheghe

Neste grupo, ha quatro capas, divididas em:

. 2 capas — entretenimento/empreséria;

. 2 capas — empresarios.

Aqui, as figuras de sucesso haviam ganho atencamid@a por meio da revista
Forbese daFortune Vejaexplorou esse momento diferenciado a fim de expalaamais a
vida dessas pessoas, adjetivando os brasileiros oportunistas e 0 americano como genial,

o novo perfil de empreendedor.

Por haver alguns anos de diferenca entre umaa puitticacéo, fica apagado esse tipo
de relacdo na mente do leitor, porém, quando jurgaslam a visdo negativa em relacao ao
empreendedor brasileiro. Comum em todos € a priglatie, o trabalho multinacional e os

milhdes (bilhdes) de dolares que recheiam o patriondessoal.

A.l. F — Génios

Este grupo é composto de trés capas/reportagestsadas abaixo
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Figura 40: Génios

Fonte: Capas d&feja,edicdo 1.132; 1.169 e 1.340

N° edicdo Data Titulo/Capa
1132 30/5/1990 Exclusivo Joao Gilberto
1169 13/2/1991 Jodozinho Trinta: Um Génio do Povo
1340 18/5/1994 Romario: O Génio Casca Grossa

Este grupo engloba as reportagens que mostram tadpordo sucesso em uma
condicdo considerada genial. A revista evidencia rmpeio de afirmacdo cabal, seja da
chamada de capa, seja no texto da matéria intarnandicdo de génio desse portador de
sucesso: “Jodozinho Trinta € um desses géniosidedie 13 fev. 1991). “Jodo Gilberto... é
reconhecido mundialmente por ser um musico ge(ealitdo de 30 mai. 1990).

Veja constroi o perfil de sucesso, atestando a essasafiguma condicdo de
unanimidade em relacdo a area de atuacéo profision

Essas figuras ndo tém mais o que provar a ningnémexistem duvidas acerca de
sua competéncia e, consequentemente, o reconhécipr@vem dessa genialidade: “Com
sete primeiros lugares e meia duzia de vice-cangiesnele ja ganhou o nimero suficiente
de prémios... que ndo ficou lugar para a daviddodiaho Trinta” (edicdo de 13 fev. 1991).

Em relacdo ao comportamento pessoal, todas asagigapresentadas sao
diferenciadas, consideradas excéntricas, mas a&taews defende, afirmando que tais
excentricidades sdo parte desse mundo e ndo faz¢ra minguém: “Jodo Gilberto Prado
Pereira de Oliveira quando gravava seu LP, no Raento maior que a aura de
excentricidade” (edi¢cdo de 30 mai. 1990).
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Com espirito dominante, disfarcado em uma figura ypezes parcimoniosa, 0
portador de sucesso neste grupo coleciona umad&desafetos, que ndo sdo considerados
inimigos visto que o admiram. O génio é, portamipela figura dificil, de personalidade
forte e que deseja tudo de seu jeito.

Foge sempre do padrdo de conduta imposto a todogla assim é bem aceito pelo
reconhecido meérito na area em que atua: “Seus sk@wsaros — e, quando se apresenta, o0
suspense sobre se ele vai aparecer ou dar 0o bek esécerra no momento em que entra no
palco... muitas vezes € o som que ndo agrada..tamdmem pode ser um fato mais trivial,
como o que atrasou durante horas um show seu na,Bah 1978: Jodo Gilberto ficou
indeciso entre vestir uma calca azul e outra verde escolhesse uma, a outra poderia ficar
triste” (edicdo de 30 mai. 1990).

E comum faltar a compromissos, utilizar meios eifikes para alcancar o que
desejam e ter relagbes pessoais com um espectio dmpessoas de posi¢cdes sociais e
ideoldgicas opostas: de pobres a ricos, de pdiaariminosos, de garcons a celebridades:
“Na porta da casa da familia, a imensa frota deosade vizinhos, amigos e parentes
presentes ao ato podia ser classificada em duagocets: ou eram grotescas carcacgas sobre
rodas, Brasilia e Variant, ou importados ultimo slod Roméario era o Unico entre os 200
convidados a se dar bem com os donos dos dois dipasitomével” (edicdo de 18 mai.
1994). Desse tipo de figura se espera algo difeyembvador e marcante, mesmo quando o
trabalho exige “mais do mesmo”, como no caso de Gfberto e a Bossa Nova.

Como a condicao de genialidade provém do méritdigsional, o texto visual
explora principalmente “os génios em acao”, coldocanas matérias internas imagens de
pagina inteira desses portadores de sucesso, eldddn ao enunciador uma condicao de
privilégio em relacdo ao enunciatario, ao pernvitiualizar tal genialidade nas péaginas da
revista.

O enunciatario apresenta, portanto, o impactontegéns préximas, que somente

alguém intimo aos génios conseguiria fazer.



Figura 41: Genialidades
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Bossa fora da capsula

Chega de saudade: depois de dez anos sem
gravar em estidio, o misterioso e genial Jodo Gilberto

sai do apartamento para fazer um novo disco
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Veja coloca-se nessa condicao especial e reitera, par de texto e imagem, uma
comunicacao que reforca o papel dominante no donttanunicacional. A intimidade que a
revista expfe minimiza qualquer indagacdo de siaspeem relacdo as informacdes
veiculadas e facilita, entdo, a absorcéo de igelsenunciatario.

Tema recorrente, a revista apresenta niumeros eidaga de consumo de cada um
desses génios, apresentando o patriménio e hafdosonsumo, a maioria das vezes
excéntricos e caros. Por mais simples que sejada &0 génio, a revista mostra uma
condicdo impar, diferente dos padrées da sociedamcipalmente quando comparados a
classe média brasileira.

No grupo apresentado ha trés capas, divididas em:

. 2 capas — entretenimento;

. 1 capa — esportes.

Nos trés casos, a revista apresenta figuras ddiexdss e notdrias. Em uma primeira
visao, é dispensavel falar da capacidade de consymatriménio pessoal de cada uma delas,
visto que 0 que mais chama atencao nesse peudfitémente a genialidade, que € sabida de
todos.

O destinador insiste em colocar o vinculo entreessm@ € consumo, mesmo em
figuras carimbadas, apresentando dessa forma oiguiseca é a ligacdo entre o sucesso, a

pro-iniciativa e, principalmente, o dinheiro.

A.l. G — Ousados

O sétimo grupo a ser apresentado e analisadotélandty de “Ousados” e composto
de nove capas/reportagens, ilustradas abaixo.
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Figura 42: Ousados

A canfor" :;rue mais Vende noCBf )

8 9 auge deWafa‘Bethama ‘

OSR.
SENOR
ABRAVANEL

Fonte: Revistd/eja(conforme relagédo a seguir)
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N° edicao Data Titulo/Capa
118 9/12/1970 Um brasileiro ataca o mercado amewica
351 28/5/1975 O Sr. Senor Abravanel
376 19/11/1975 Proezas do médium Chico Anisio
601 12/3/1980 Nelson Rodrigues
640 10/12/1980 A cantora que mais vende no Brasil
651 25/2/1981 Fernando Gabeira
916 26/3/1986 Antdnio Ermirio
1499 11/6/1997 A arrancada de Guga
1523 26/11/1997 Marta Suplicy

O grupo dos Ousados traz reportagens que evidenoigmortador do sucesso
posicionado pela ousadia. A construgdo da figurauesso pela revista enquadrada neste
grupo detém caracteristicas particulares. O ousaxtinho, na figura de uma pessoa isolada,
tem a capacidade de movimentar todo um sistemag edeepicentro de uma situacao
complexa e, com atitudes diferenciadas, conseguesiraplesmente norteia, algo a ser
realizado: “O mundo magico dos espetaculos elegauaMBethania para reinar soberana...
carrega, também, o titulo de carro-chefe de suaadoaa... a marca Maria Bethania, enfim,
tem um irresistivel poder de seducdo” (edicdo r® &4 10 dez. 1980, acerca de Maria
Bethania).

Essas figuras, portanto, ndo necessariamenteaesah algo, mas o simples ato de
demonstrar uma predisposi¢cdo em trilhar um camaéfmido traz consigo os anseios dos
demais: aspiracdes positivas para os coligadosporteen admiracdo por parte de
adversarios/concorrentes: “Antonio Ermirio de Msraempre foi um empresario bem-vindo
aos gabinetes oficiais e aos comicios eleitoragguanto se limitou a fazer criticas e a
recusar cargos publicos. Agora, quando se candigatiar expediente no Palacio dos
Bandeirantes, sua caminhada provoca temores enP&do e sobressaltos em Brasilia”
(edicdo n°® 916 de 26 mar. 1986 acerca de Antomurter de Moraes).

Outro fato recorrente nesta figura de sucesso éxréxer o trabalho em busca de
realizacdo financeira, mas sim por uma ideologi@omaeguindo em linha com o que
acredita. Isso ndo quer dizer que séo figuras ppdesabonadas e excluidas, pelo contrario,
sdo na totalidade bem abastados, detentores denwgjavel patriménio e colocacdo na
sociedade.

No comeco de todas as matérias, sdo sempre a@esercomo figuras frageis,

imagem que é desmantelada no decorrer da leitMagro, com 1,91 metro de altura e 76
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quilos, Guga equilibra-se sobre um corpo desenglanda adolescente...” (edicdo n° 1.499

de 11 junho 1997, acerca do tenista Guga). “Deseraglo no alto de seu 1,90 metro
de altura e mal vestido nos 100 quilos de pes@ri@tario de um patriménio pessoal de 275
milhdes de dolares” (edicdo n° 916 de 26 mar. E@@Bca de Antdnio Ermirio de Moraes).
“Custa crer que um homem magro, estatura mediafa,.e bem-sucedido que enfrentou a
linha protecionista dos Estados Unidos” (edic&al® de 9 dez. 1970, acerca do empresario
Ingo Zadrozny).

Sao responsaveis pelo rompimento da condicdo hoestabelecida em uma
situacdo e, para tal, vém sempre das areas mepesa@sas e por fim alcangcam prestigio.
Essa espécie de efeito-surpresa ndo condiciongueafide sucesso a ser alguém de um
universo profissional diferente em relagcdo aquete gue alcancou destaque, porém
condiciona o inicio de carreira dessas figuras ctore do padrdo do eixo de escalada em
sua profisséo.

Guga, por exemplo, foi a Roland Garros, apesarirdgevum pais de pouca tradi¢éo
no torneio; Nelson Rodrigues era jornalista antesse tornar escritor. Em casos mais
incisivos: Marta Suplicy, antes da politica, atewomo sexologa e apresentadora (ela fazia o
TV Mulher)de televisdo. Silvio Santos era cameld e empresates de ganhar fama como
apresentador de televiséao.

O ousado, portanto, é a figura de sucesso quepoiem si 0 desejo de romper o
tradicional em busca da melhoria de vida, ndo Sirdjaria pessoa, mas sim proporcionando
a felicidade a outros. E uma figura que inspirafieoga na capacidade do rompimento com
o estabelecido. Em relacdo as capas, vé-se a wgstvisual, por meio da postura das
pessoas reproduzidas em fotos e desenhos, desfigordiantes em si: algumas estéo
sorrindo, transmitindo estar entretidas e serem#isas despontam um olhar desafiador, uma

certeza de vitoria.

Neste grupo ha nove capas, divididas em:

. 4 capas — entretenimento;
. 2 capas — empresarios;
. 2 capas — politicos;

. 1 capa — esportista.



107

A revista trabalha as matérias do grupo Ousadosseptando figuras que estdo
“estourando” em alguma é&rea, mas que nao neceassat@ subiram na escalada
profissional por meio de caminhos tradicionais. é¢éo ponto, chegam a ser especulacdes,
ou seja, fruto de um forte nimero de indicios caramgtem o bom futuro profissional desses
personagens.

Tais figuras vém com bases solidas em outros gfigiee garantem um trabalho mais
tranquilo em relagdo ao novo, a ser realizM@ja traduz nesse nucleo o sucesso como uma
caracteristica inerente a alguns, um dom e, portad figuras de sucesso, como ja sdo
realizadas profissionalmente, no caso de escolhaodes caminhos também o serdo. O
objeto de valor, portanto, j& detém um historicaério e midiatico, a diferenca é a
conversao de seu trabalho para diferentes areaelag@io a da origenVeja explora essa
imagem forte do objeto de valor junto a uma vis@sacionalista de cobertura de um fato
divergente na historia dessa figura, a mudancare profissional.

E uma especulacdo de baixo risco, visto que, naredizacio dessas figuras de
sucesso nos novos caminhos, a revista tem comodeaaegumentacdo todo um processo
vitorioso em relacdo a esses personagens: AntomdrieE ndo prosseguiu Nno processo
eleitoral, mas continuou sendo o “megaempresaf@mando Gabeira ndo teve mais o
mesmo sucesso com livros, mas deslanchou comapolit

E nessa certeza de um ponto forte midiatico edujue a revista se acerca do objeto
de valor a fim de apreender para si tal valor esequnentemente vender revistas e consolidar

a proépria figura de sucesso.

A.l. H — Estrelas

O oitavo grupo a ser apresentado e analisado & 6Es#relas”, composto de onze

capas/reportagens, ilustradas a seguir.
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Figura 43: Estrelas

LOI

A ateiz Giulia Gam, estrela
da novela Que Kei Sou Fa?
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Fonte: Revista Veja (conforme relagdo a seguir)

N° edicao Data Titulo/Capa
176 19/1/1972 Caetano superstar
245 16/5/1973 Darlene Gléria: uma estrela brasileir
544 7/2/1979 Gal Costa: a estrela do verao
596 6/2/1980 Um novo superastro no teatro
698 20/1/1982 Viva Lucinha!
707 24/3/1982 O carisma de Simone
795 30/11/1983 Elba Ramalho
828 18/7/1984 Michael Jackson
919 16/4/1986 A garota de todas as telas
1067 15/2/1989 Chegou a hora de Giulia
1303 1/9/1993 O furacéo loiro aos 40: Vera Fischer

Este grupo associa reportagens que abordam o ppdaducesso posicionado como
superastro, em inglésuperstar Todas as capas e matérias referem-se a perssndgen
entretenimento, cantores e artistas de televisdeomstrucdo das figuras converge para
somente dois tipos profissional de sucesso nesggocde atuagdo: atores e atrizes das novelas
da Rede Globo de televiséo e cantores (as), naiandaoPolygram.

N&o aparecem na lista atores de outros prograntas & outras emissoras da
televisdo brasileira, assim como é nula a preseéecdateristas, guitarristas, ou outros
profissionais da musica. As estrelas sdo figurainfante destacaveis no universo da
totalidade das capas/matérias dorpus visto a evidente qualificacdo, por parte do
enunciador, em todas as capas, em adjetiva-las taima construcdo é feita, portanto sob
uma afirmacdo a ser aceita pelo enunciatario neegsm de fazer crer. Porém, sob a

facilidade da revista de estar oferecendo comotmbje valor figuras exaustivamente
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presentes na agenda midiatica sob a tutela de glaisdes grupos de comunicacdo e
entretenimentoyejachega a chama-las de superestrelas: “superstars”.

Em uma correlacdo direta a estrelas, surgem loigdrbdurante as matérias que
qualificam os detentores do sucesso como “profiad que ocupam e vivem no espectro
maior, os deuses/mitos: “Caetano Veloso entroualmpglutuando como um mito, pronto para
uma noite de gldria” (edicdo n° 176 de 19 jan. 18¢2rca do cantor Caetano Veloso). “Entre as
morenas brejeiras que pululam no video, seus t@dgatvindade nordica provocam surpresa’
(edicdo n° 1.303 de 1° set. 1993, acerca da atrézRischer).

Engana-se, porém, quem acredita que esta figurausada esta proxima ao ideal
cristdo de perfeicdo, pelo contrario, a construgdd®eja assemelha-as a figura de deuses
gregos, que contrapunham poderes e qualidadesiasot@rerros e condicbes humanas:
personalidade forte, dificil e problematica, o qu#® acaba “com seus brilhos”. Em outro
extremo, sdo inigualaveis em seus campos de atugpd@s impares: “Mesmo com Cortez
criando fama de brigédo e de representar sempreetordp... quando Cortez esbofeteou sua
namorada, Maria do Rosario Nascimento e Silvaandim da casa...” (edigdo n°® 596 de 6
fev. 1980 sobre Raul Cortez). “Ninguém sabe exaténe que fez Vera Fischer antes de
socorrer o marido... Decerto que ndo, mas nenhuogaaia da estrela podera desconhecer
a versao de que uma faca protagonizou a briga skl"dg@dicdo n° 1.303 de 1° set. 1993,
acerca da atriz Vera Fischer). “Quando esteve rsa Baanca para ser homenageado pelo
presidente Reagan, chegou a trancar-se por algom&mntos num banheiro, perturbado com a
presenca de estranhos a sua volta” (edicdo n°e328 plil. 1984, acerca de Michael Jackson).

A figura de sucesso deste grupo, além de muitattalehegou ao “posto estelar” por
meio de muito trabalho, que perdura até hoje. Marjtude, € unanime a obrigacéo de largar
O curso universitario para se dedicar a carreigs importante que o estudo, é a prética, o
estar produzindo, relacdo direta com a livre iiga “Chegou a considerar a possibilidade
de abandonar a profisséo de atriz para estudarcMagdum sonho de infancia interrompido
quando ela trocou o vestibular pelos palcos” (edigd1.067 de 15 fev. 1989, em matéria
sobre Giulia Gam). “N&o ha duvida de que foi umieogp a opcdo que fez ao ingressar na
Universidade Federal da Paraiba... Tanto foi univego que Elba os abandonou no ultimo
ano” (edigdo n° 795 de 30 nov. 1983, em matériaesbBtba Ramalho). “Largou o curso de
Direito no 3° ano” (edicdo n°® 596 de 6 fev. 19&@rea de Raul Cortez).
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Visto que tomar tal deciséo, largar a universidédema atitude audaz, o perfil dessas
figuras de sucesso é composto de pessoas que safp@genquerem e onde desejam chegar.
Tais figuras, portanto, utilizam caminhos fora d@&licionais de crescimento profissional,
tendo como marca pessoal sair do padrao e, comgeqmente, ter capacidade de surpreender
a todos, seja no campo pessoal, seja principalmemt@rofissional: “A capacidade de
surpreender é certamente um dos atributos basicassp medir o talento de um ator ou atriz”
(edicdo n°® 919 de 16 abr. 1986, acerca de Ferdamdes). “Quando viajou, em junho de 1969,
Caetano ja era o mais fértil, inventivo e surpreetel letrista brasileiro” (edicdo n® 176 de 6
fev. 1980, matéria sobre Caetano Veloso).

A apresentacdo de personagens audaciosos nacdibante no texto verbal,
estende-se ao visual, com capas de revista ilusta@ssoas colocadas nitidamente como tal,
com olhar fixo e desafiador aliado ao texto verlegtrela. Nas matérias internas essa
visualidade se repete por meio de imagens de optafssionais célebres que atestam tal
condicdo as figuras de sucesso. O enunciador @seapa cComo pessoas que rejeitam o
titulo de estrela, o que ndo permite concluir gegams humildes: “Tenho espirito
independente demais para ser bonita, desglamaeixéra” (edicdo de 1° set. 1993, sobre
Vera Fischer). “O sucesso é 0timo’ — exulta a estrela. E acreacemddesta — ‘mas, por
enquanto, ndo aceito qualquer coroa’.” (edicdo9® de 30 nov. 1983, em matéria sobre
Elba Ramalho).

Em uma das reportagens, é citada a relacdo dacéondie estrela como algo
decadente, vindo dos EUA, Hollywood, uma construgédiatica, mas, conforme visto
anteriormente, todos os personagens utilizadosonatrticdo das figuras de sucesso deste
grupo se enquadram perfeitamente na condicdo datioad. Outra caracteristica presente
neste grupo € comum a todos 0s grupos anterivegg:enuncia a correlacdo da série de

figuras de sucesso com 6timos salarios e privitlg@pacidade de consumo.

Neste grupo apresentado, ha onze capas, divididas e
. 6 capas — musicos;

. 5 capas — artistas de televisao.

De todos os grupos apresentados anteriormentes Vigatcom certeza se utiliza ao

maximo da condicdo mididtica para construir o saord da figura de sucesso. SO
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disponibilizando dois caminhos, a musica e a tefyi afunilando ainda mais e colocando
ali apenas uma posicdo de sucesso: cantor (a)rtistaade novela da Rede Globo de
televisdo. Tal posicao obviamente s6 € preenclodaima fracdo inexpressiva da populacao,
mas que representa enquanto figura midiatica enquereentual de popularidade. A
apresentacdo dessa figura soma, portanto, a conplijdlegiada de pertencer a Globo e a
Polygram.Veja se coloca como empresa co-irméa detentora tambése gmder e, para tal,
apresenta a histéria de vida pessoal das figuras@sso. E a midia reiterando a forca. Vale
ressaltar neste grupo a presenca constante da figuvlesmo em contraposicdo a do Outro,
0 excluido. Tomemos como exemplo o texto apresengaiina, extraido da reportagem
sobre Vera Fischer, em que a morena representgjarare consequentemente a caipira, a
ignorante, a pobre; em contraposicao a figura da,\2edeusa de beleza ndrdica. Ja no caso
de Fernanda Torres, a revista a apresenta comogpgse tem a beleza longe da preferéncia
nacional: a pele € de “brancura palida” (e comoasandrdicas?). O corpo estad mais para o
“rechonchudo” que para o “longilineo”, a atriz t&ii0 metro e pesa 57 quilos.

Se compararmos a altura de Fernanda com a da madwmpulacdo feminina na
época, ela era sim longilinea, ninguém afirmaria gma mulher de 1,70 metro é baixa. E
guanto a relagédo peso x altura, no caso de Fernanoggpadroes medicos, € de uma mulher

saudavel. O que a revista deseja impor € o “paidiEdnagreza”, presente nas matérias.

Figura 44: A ciéncia da boa forma

X "\
xtg S
Depois deanos de estiflosSobre o)

L da ginastica, os:especialistas ensinatmcomo
melhorar seu corpo em poucos meses

Fonte: capa da revistseja, edigdo n° 1728
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A.l. | — Beldades

O nono grupo a ser apresentado e analisado é ‘@Bdmkmdes”, composto de quatro
capas/reportagens, ilustradas a seguir.
Figura 45: Beldades

Fonte: RevistaVeja(conforme relagédo a seguir)

N° edicdo Data Titulo/Capa
754 16/2/1983 Pinah, a Cinderela negra
910 12/2/1986 Monique Evans
1015 17/2/1988 Luma de Oliveira

1125 11/4/1990 Claudia Raia
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Este grupo congrega as reportagens que trazentampo(a) do sucesso posicionado
(a) pela beleza estética. O enfoque inicial é azaetlessas figurageja as apresenta como
“belezas prontas”, ndo trazendo a tona uma disousisérelacdo a padrées de beleza nem
permeando o texto em busca de explicacdes paigearoe manutencdo de tal beleza, como
dietas e exercicios.

Na verdade, ao expor esse tipo de construgéo dafae sucesso baseada na beleza,
Vejapostula um padréo estético como aceitavel, arphrtmomento que ndo discorre sobre
0 assunto, fatalmente impde que as quatro mullegesentadas sdo a representacdo do
padrdo, ou de um novo padrdo, de beleza: “Agorai® encanta é a beleza brutalista,
anatomia grandilogiente, curvas escandalosameriss,fdabios voluptuosos pintados de
vermelho... sensualidade de calendario de bornachg@dicdo n° 1125 de 11 abr. 1990,
referente a Claudia Raia).

Todas, sem excec¢do, sdo adjetivadas pela rewvsta tninfetas”, talvez, e menos
provavel, por algum fetiche dos editores ou, maiwdgvel, do que acreditam ser a opinido
do leitor, ou pela simples exploracdo do impacte gumagem adjetivada propde dentro da
mentalidade do universo masculino.

A ninfeta, no universo construido pela revistan teomo caracteristicas beleza,
jovialidade e um toque de timidez que, quando caggbpor meio do contato mais profundo,
demonstra na verdade uma mulher dominadora e darofasse € o perfil apresentado,
aquela espécie de “mulherdo” com bons modos e ‘@ramtrta’ que permeia esse universo:
“Ao posar para fotos de moda, em questdo de minatasodelo passa da condicao de
vampe fatal para a de adolescente sapeca” (edit&ilt de 12 fev. 1986, acerca de
Monique Evans). “Dependendo como os cabelos sentasse surgem como que novas
Lumas: a garota de olhar angelical da lugar ao alombexual” (edicdo n° 1.015 de 17 fev.
1988, acerca de Luma de Oliveira).

Em todos os casos apresentados, a beleza foi o da® abriu as portas para o
sucesso e existe sempre um momento de guinadagioofl que, com o alicerce do apelo
estético corporal, concretizou o principio do noumo: “Tive um estalo e decidi desfilar
com os seios a mostra. Com 0 gesto sébio, Lumagaomae viver o sonho hollywoodiano
do sucesso subito, se entronizava como simboloak&ku Brasil... Os mecanismos que

possibilitaram o realce de Monique em 1985 e ded_.nmano passado sao os do Carnaval,
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uma festa em que o vale-tudo € a norma e a rande teser ténue” (edigdo n® 1.015 de 17
fev. 1988, acerca de Luma de Oliveira).

O enunciador deixa claro que a beleza ajuda mjndorém a carreira somente se
consolidou por meio de uma postura profissionalassim as figuras de sucesso séao
consideradas e destacadas.

Em todas as matérias a revista esclarece querexisteneras mulheres bonitas pelo
mundo, e, portanto o que diferencia essas beldgdgém da beleza, o talento e o trabalho
arduo: “Luma realmente foi famosa durante aquetzsmdinutos, o que pode parecer facil
para uma moca bonita e com seios a mostra. MaSanddromo, ha centenas de mocgas
belissimas desfilando com fantasias que poderidraram uma caixa de fosforos... Luma
rompeu com o preceito de Warhol porque os 10 mindeéofama a que teve direito serviram
apenas de plataforma de lancamento para uma trajepde, ao longo de um ano inteiro,
vem sendo continuamente ascendente” (edicdo n3 @17 fev. 1988, acerca de Luma de
Oliveira).

O universo que gira em torno da figura de suceeste grupo, por se tratar de
beldades, ndo poderia ser diferente de um cliché,gee também famosos, homens e
mulheres, atestam a admirag&o incontestavel pas esssas.

As imagens utilizadas na revista transparecem akdade, explorando a marca
principal dessas figuras. As capas apresentam neglleen trajes sumarios, e, no Unico caso
em que isso ndo acontece, Claudia Raia estd emestido vermelho, cor relacionada ao
erotismo, sensual, sentimentos como paixdo e ‘¢éaota Em todas também existe a
presenca de acessorios brilhantes no vestuarioref@@ncia ao “brilho” dando sentido de
destaque, chamar atencgéo.

Em dado momento, as matérias parecem ter sidada$i de revistas de “fofoca”,
populares, porém, em uma visdo mais detida, vé&aseerdade a construcdo biografica de
figuras de sucesso que batalharam muito para eacalg@staque na profissdo. O destaque é
considerado sempre metedrico e recente.

Das quatro reportagens apresentadas, trés referean-Larnaval e a emergente
divulgacdo das beldades na agenda midiatica nodmerA revista que se diferencia é de
Claudia Raia, mas apresenta também uma mulherguinge destaque metedrico em uma

novela da Rede Globo. O que diferencia Claudia,Rali@va a coloca-la neste grupo em vez
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de no grupo Estrelas € a incisiva exploracao aaadtiondicédo estética corporal, a beleza e o
uso da mesma como aporte da carr&iega sempre liga as figuras de sucesso a capacidade
de consumo e ganhos pessoais.

A revista ndo se limita a fazer isso, mas deixanademente averbada a busca dessa
figura de sucesso em popularizar cada vez maisgem de beldade na busca de obter bons
lucros financeiros com a divulgacdo em massa enaecpiente solidificacdo do sucesso
pessoal: “Me perguntei um dia por que a Xuxa e izdBrunet ganhavam tanto dinheiro e
eu continuava a me apertar para pagar as corfs.chegou entdo a conclusdo de que
precisava se popularizar. Friamente, Monique decajparecer mais: passou a revelar
detalhes picantes de sua intimidade a revistasl@@s, aceitou ser jurada no Chacrinha e,
toque decisivo, suas roupas encolheram até desapafedicdo n° 910 de 12 fev. 1986, em
matéria sobre Monique Evans). “Quer dinheiro pdrestistas. No momento esta entrando
na Justica carioca com um processo contra os eslitl livro... que traz na capa um close
de Pinah fantasiada — ‘Quero um caché por issoge ¢ddse viu?’' — reclama — ‘Faturam
horrores em cima de minha imagem e ndo pagam nafedicdo n° 754 de 16 fev. 1983,
em matéria sobre a modelo Pinah).

Neste grupo apresentado, temos quatro capas,dhgiéim:

. 3 capas - rainhas de bateria/modelos;

. 1 capa — artista de televiséo.

No grupo Beldaded/eja constréi a figura de sucesso mais cliché em relagtbdos
0S grupos anteriormente apresentados. Todas edamggenas, em uma construcdo que
difere a apresentada em outros grupos, onde secamsideradas, Como expresso
anteriormente, figuras brejeiras. Este grupo € ioolque concede a figura do “Outro”, o
poder de sucesso. Pinah pode ter terrenos, cgsagpedum bar na periferia, mas é a beldade
em sua época quando o assunto é Carnaval. E Validwar que a figura do “Outro” sé se
transpde a figura do “Mesmo” apds o sucesso maiatendo como marco principal para tal
o periodo do Carnaval. O enunciador faz a constrdeduma mulher-objeto escondida atras
de uma talentosa modelo que se apresenta no Chomawa rainha da bateria e que, sendo
muito inteligente, utiliza-se da imagem como fora@ arrecadagdo de fundos para a

sobrevivéncia, principalmente em revistas de apekwal, comd’layboy(que, assim como
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Veja, também pertence ao Grupo Abril). A excecéo fibarelacdo a Claudia Raia, que tem a
imagem explorada em novelas da Rede Globo. Calentsalque alguns anos antes, e por

duas vezes (set. 1985 e jan. 1986), ela tambénmopopara uma revista direcionada ao
publico masculino.

Figura 46: Revistas masculinas

Fonte: capa da revistRlayboy edicdo n® 122 e n° 126
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IV — CONCLUSAO

A — Os Perfis Explorados enVeja

Na analise daorpus verificou-se a existéncia de um eixo comum deateligados a
difusdo de ideias capitalistas liberais e neolisgreonstruidas em voga com o contexto
social apresentado na contemporaneidade, em quemirga 0 consumismo extremado
como fonte de caracterizagéo e identificacdo deinglividuo e seu destaque no ambiente
que o circunda, a fim de propor um contrato entdestinador — a revista —, e o destinatario
— 0 leitor. Como forma de acentuar a propostaahiga revista, j4 explorada em capitulos
anteriores, principalmente no que tange a posieddetentora de uma receita de sucesso e
esta sendo o objeto de valor entre as paxtejs se torna transmissora de valores a ser
aceitos pelos leitores de uma classe média conisidemservadores, inseridos em um
universo instavel caracteristico de um pais emndebémento. Tal instabilidade se faz
concreta nos perfis apresentados nos nove gruposcterizados por situar-se em dois
ambientes distintos: a classe média alta e a clagséa baixa. A classe alta, tradicional e
conservadora, € receosa de um futuro incerto, toriaveste no caminho “tradicional” da
formacédo profissional — escola, faculdade e trabakiém dessa parcela, a revista visa
também atingir a classe média e baixa, que vivers @mamargem em uma sociedade
desigual, em busca de uma ascendéncia proporciopadaimamais valia monetéaria
alicercada na expectativa de ir ao encontro de pensonagem e/ou situagdo-escada que
propicie a ascensao social pela apresentacdoatiegprde valores pessoais. Em oposicao a
classe média alta, portanto, que se apoia em uricalor extenso dentro de um processo de
ascensdo construida paulatinamente para justificaosicdo profissional, a classe média
baixa investe no imaginario de uma oportunidadeidiz

Vejatrabalha com esses dois publicos distintos, maactados pelas instabilidades
econOmicas e sociais. Tais preocupacdes garantemdagem elevada e o nivel sustentado
de assinaturas que contemplam a revista a colocexgae tange a tiragem. Na posicao de

enunciadora, a revista opta por estudar os divemddicos a ser escolhidos como
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enunciatarios por meio de pesquisas de mercadoverge para a classe média, escolhida

como principal enunciataria, pois é nela que resids aflicdes do estigma social de viver

entre o status da qualificacdo e o padrao de vper®r e, a0 mesmo tempo, de estar em um

processo perene de ruptura e queda para condiedgdadmais baixas.

O Grafico 2 — Perfil do leitor deeja permite visualizar o publico da revista.

Classe Social
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41%

l Cazados Lolteiros

Fonte: http://veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakieja_perfil_perfildoleitor.shtml.

Analisando o “midia kit” déVeja confirma-se nos numeros que 96% dos leitores

estdo entre a classe A e C, composto portantompadsa da classe média. E nesse publico

gue incidem os direcionamentos dos apelos comuoit@s que a revist@onstroi em

relacdo as figuras de sucesso.

B — As Figuras de Sucesso ewga

As figuras de sucesso evkjaestdo presentes na agenda midiatica, pois aasast

expde novas figuras, desconhecidas do publicojrsmum padrao conservador, limitando-

se a expor um aprofundamento das particularidageggvolvem a vida dessas figuras.
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A revista ilustra, por meio de uma constru¢do quasgrafica dessas figuras, o
enriguecimento: todos esses “self-made man/woman” govenientes de um cotidiano
comum, com problemas a ser resolvidos como os tlasopessoas, mas 0s que lhes marca a
diferenca € a capacidade de persistir em buscédaé&ydo sucesso, um norteador fixo em

sua vida. A persisténcia vem alicergcada em um sitimaiinerente a essas pessoas.

O sucesso esta sempre ligado a fatores fora dormpmartanto suas formas séo
recorrentemente espetaculosas, excéntricas e atdangopicas: quantos de nés podemos
ser protagonistas de uma novela da Rede Globo? Quedrcentual de individuos que
ganham medalhas em Pan-Americanos e/ou Olimpiadas&ntos conseguem ser
presidentes de corporacdes como Votorantin e Cam&grrea? Quantas mulheres

conseguem ser “loiragas” com 250 milhdes de reajsatkimonio?

A revista constréi a figura de sucesso egoista, spidorma por meio da livre
iniciativa e ndo reconhece a escalada sendo poraagiropria competéncia. Palavras como
solidariedade, compaixdo, amor ao proximo nao faparte dessas figuras de sucesso. Na
capa de Betinho (29 dez. 1993), a revista demoigteao papel maior ndo esta em ser
solidario, mas sim, como sociélogo, na mobilizagd® populacdo de encontro a
solidariedade, e com tal habilidade, tem dos cena@tbs “centros de poder”, como politicos,

artistas e empreséarios, a admiracéo e o livre acess

Veja chega a calcular monetariamente o total de doaedesadadas em uma
campanha realizada pelo sociologo. Betinho, paja, é acima de tudo uma prova de que o
poder publico esta aquém do privado. E uma vis@ibezal, a partir dela se opta pela
diminuicdo do poder publico, pela privatizagdo dgeesas publicas, e tendenciosamente da
educacdo e do sistema de saude. Nessa viséo, roaanuo poder e o dever de tomar conta

de si, 0 mundo € justo e aberto a livre iniciativa.

Um ser sozinho € capaz de conquistar o sucessout®&es vivem na marginalidade,
sem capacidade de consumo, estdo em condi¢cbena@ntes e, como tais, devem ser
simplesmente excluidos. E s6 conseguirdo sairstia die exclusdo a partir da tomada de
decisdo em investir no trabalho: um pensador sedaré um excluido; um individuo pouco

inteligente, bronco e sem estudo, mas com altecadgude de consumo, € génio, é sucesso.
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Figura 47: Romario

Fonte: Revistaveja, edigdo 1.340

As figuras de sucesso evieja podem ser definidas como “self-made man/woman”
qgue, por meio do trabalho, detém dinheiro, propded, carros, beneficios, livre acesso ao
poder: sdo admiradas pelo que tém e nao pelo gue@® excecdo do que sdo em termos
de vitéria na trilha do sucesso.

Esportistas conquistam medalhas de ouro, empresdé@im grandes empresas,
cantores alcancam vendagens astrondémicas de distissgs tém grande audiéncia. E nesse
contexto generalizado que a revista trabalha pgrarea figura de sucesso. Nao importa se
sdo figuras “encrenqueiras”, mal-educadas, deildg@mvivio, personalidade excéntrica,
egoista etcVeja constréi figuras de um sucesso espetaculoso,aingdwel em relacdo a
estatisticas de padrdo da populacdo, porém quengespiracao para a classe média sedenta
de aspiracdes — “a luz no fim do tunel”.

A seguir, as principais caracteristicas apresestdda nove grupos que representam
as figuras de sucesso construidas/eja

Grupo 1: ExpressoOes elevadas de um género
. S&o icones, simbolizam um género;

. A revista sempre define algo que o classifica cpagrdo em um género;
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. S&o admirados por todos, o que é ilustrado atrdeétos do portador de
sucesso junto com pessoas que fazem parte destgératravés de textos que transcrevem

elogios dessas pessoas ao portador de sucesso.

Grupo 2: Campedes

. S&0 novos vitoriosos, suas conquistas sao recentes;

. S&ao sempre correlacionados com outros numerosranéatde imagens;

. A revista sempre demonstra a dificuldade de serendinm;

. S80 pessoas que alcancam um novo patamar dentramdeuniverso
competitivo;

. Estdo em seu auge.

Grupo 3: Fenbmenos

. S&0 novos vitoriosos, suas conquistas sao recentes;

. Sao considerados brilhantes, com um prognésticordupositivo, porém
incerto;

. Rompem com o normal, trazendo novas formas de@dcansucesso;

. As pessoas veem neles o que ndo enxergam Nos;outros

. S&o populares, celebridades.

Grupo 4: Reis

. S&0 Uunicos, pois so eles detém vitorias em difesecampos de atuacao;

. Fazem coisas que ninguém faz;

. S&o0 admirados pelas figuras de “poder”, estandtamo acima deste poder.

Grupo 5: Os mais ricos

. Detentores de um patrimonio pessoal extenso;

. Sao considerados os mais ricos do Brasil e do mandobase nas revistas
norte-americanaSorbese Fortune

. Sao obstinados;

. S&o0 empresarios;
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. Rejeitam a exploracdo da imagem da vida pessoal.

Grupo 6: Génios

. Séo diferenciados;

. S&0 unénimes: ndo tém mais o0 que provatr;
. S&o0 excéntricos;

. Tém personalidade dificil.

Grupo 7: Ousados

. S8o0 pessoas com grande capacidade de mobilizagda; sé pessoa €
responsavel por uma grande mudanca,;

. Os atos dessas pessoas geram grandes impactos,

. N&o fazem coisas com uma finalidade monetéaria, tades detém uma

fortuna fora do padrao comum.

Grupo 8: Estrelas

. S&o0 pessoas de personalidade forte;

S&o inigualaveis;

. Trabalham (ram) muito;

. Sabem o que querem;

. Todos largaram a escola e/ou ndo fizeram curseRISArios;

. Saem do padrdo com uma alta capacidade de surprgegitivamente,
. Detém o respeito de todos em sua area de atuacao;

. Rejeitam o titulo de estrelas;

. Recebem 6timos salarios.

Grupo 9: Beldades

. O primeiro e principal enfoque esta na beleza;
. Todas sado mulheres,
. Sempre ocorreu um momento de guinada em suas \ddagortunidade de

abracar o sucesso;

. Recebem admiracdo dos homens;
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. Recebem admiracdo dos “famosos”;

. Buscam popularizar suas imagens em troca de au@iénconsequentemente,
dinheiro e “sucesso”;

. Profissionalmente sédo arrojadas;

. Sua composicao visual é feita de imagens de sepssceempre insinuantes;

. Todas sdo morenas.
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VI — ANEXO A —Relacio das edicdes da revigea selecionadas para estudo

N° EDICAO DATA

14

90

118
127
176
197
202
223
245
259
265
282
351
372
376
386
478
484
505
517
544
577
596
598
601
640
645
651
679
698
706
707
712
722
754
766
795
809
810
813
828
842
908
910
916
919
965
995

11/12/1968
27/05/1970
09/12/1970
10/02/1971
19/01/1972
14/06/1972
19/07/1972
13/12/1972
16/05/1973
22/08/1973
03/10/1973
30/01/1974
28/05/1975
22/10/1975
19/11/1975
28/01/1976
02/11/1977
14/12/1977
10/05/1978
02/08/1978
07/02/1979
26/09/1979
06/02/1980
20/02/1980
12/03/1980
10/12/1980
14/01/1981
25/02/1981
09/09/1981
20/01/1982
17/03/1982
24/03/1982
28/04/1982
07/07/1982
16/02/1983
11/05/1983
30/11/1983
07/03/1984
14/03/1984
04/04/1984
18/07/1984
24/10/1984
29/01/1986
12/02/1986
26/03/1986
16/04/1986
04/03/1987
30/09/1987

TITULO DA CAPA

O HEROI DOS SUPER-HEROIS

O MUNDO ENCANTADO E O SOM DE JORGEMNBE
UM BRASILEIRO ATACA O MERCADO AMERKNO
RICARDO AMARAL: O INDUSTRIAL DA DIVRSAO
CAETANO SUPERSTAR

O REI DA CBD

EMERSON FORMULA 1

RUMO AOS 3 MILHOES DE LIVROS
DARLENE GLORIA: UMA ESTRELA BRASILRA
O CAMPEAO MEQUINHO

MARIA BETHANIA DE IANSA

O SOLISTA ERICO VERISSIMO

O SR. SENOR ABRAVANEL

O JOAO DO PULO

PROEZAS DO MEDIUM CHICO ANiSIO

ELIS, A PORTA-BANDEIRA

CARLOS DRUMMOND DE ANDRADE, 75 ANOS
NIEMEYER

SONIA BRAGA

O TEATRO DE CHICO BUARQUE

GAL COSTA: A ESTRELA DO VERAO
EXPLODE GONZAGUINHA

UM NOVO SUPERASTRO NO TEATRO
JOAOZINHO TRINTA

NELSON RODRIGUES

A CANTORA QUE MAIS VENDE NO BRASIL
DANUZA LEAO

FERNANDO GABEIRA

PIQUET

VIVA LUCINHA!

O GRANDE ZICO

O CARISMA DE SIMONE

O FENOMENO SANDRA

O CAMPEAO DO HUMOR

PINAH, A CINDERELA NEGRA

RITA, RAINHA DO ROCK

ELBA RAMALHO

BETH CARVALHO

OSMAR SANTOS

ATLETA DE OURO

MICHAEL JACKSON

ANTONIO CARLOS JOBIM

AGEPE

MONIQUE EVANS

ANTONIO ERMIRIO

A GAROTA DE TODAS AS TELAS

LUIS CALDAS

O HOMEM MAIS RICO DO BRASIL

130



N° EDICAO DATA

1009
1015
1018
1047
1048
1067
1118
1125
1132
1169
1201
1303
1315
1319
1320
1336
1340
1400
1406
1499
1523
1538
1542
1571
1613
1624
1626
1640
1649
1654
1690

1717
1726
1744
1779
1832
1848
1897
1931

06/01/1988
17/02/1988
09/03/1988
28/09/1988
05/10/1988
15/02/1989
21/02/1990
11/04/1990
30/05/1990
13/02/1991
25/09/1991
01/09/1993
24/11/1993
22/12/1993
29/12/1993
20/04/1994
18/05/1994
12/07/1995
30/08/1995
11/06/1997
26/11/1997
18/03/1998
15/04/1998
04/11/1998
01/09/1999
17/11/1999
01/12/1999
15/03/2000
17/05/2000
21/06/2000
07/03/2001

12/09/2001
14/11/2001
27/03/2002
27/11/2002
10/12/2003
07/04/2004
23/03/2005
16/11/2005

TITULO DA CAPA

J.R. DURAN
LUMA DE OLIVEIRA

JO SOARES

BEM JOHNSON

O LUTADOR DE OURO

CHEGOU A HORA DE GIULIA

SENNA UM HEROI E SEUS ENIGMEAS
CLAUDIA RAIA

EXCLUSIVO JOAO GILBERTO

JOAOZINHO TRINTA: UM GENIO DO POVO
XUXA: A LOIRINHA DE 19 MILHOES DE OLARES
O FURACAO LOIRO AOS 40: VERA FISCRIE
JORGE BEM JOR: ELE VOLTOU PARA ANAR A FESTA
PELE S. A.

BETINHO: O GRAO DA CIDADANIA

A PRIMEIRA-DAMA DA NOTICIA

ROMARIO: O GENIO CASCA GROSSA

BILL GATTES

O CHARME SECRETO DA "LOURA MA"
AARRANCADA DE GUGA

MARTA SUPLICY

O RATINHO QUE RUGE

PAULO COELHO

O FENOMENO

O REI DO ENSINO

O MAGO DAS NOVELAS

ANUMERO 1

O MAGO DA INTERNET

O SILVIO QUE VOCE NUNCA VIU

BELO E PODEROSO

O PERFIL DO VENCEDOR

LICOES DE VIDA DO EMPRESARIO MAIS BEM-SUCEDIDO
DO MUNDO

O FENOMENO ROSEANA

A LOIRACA DE 250 MILHOES

A PODEROSA GISELE

O REI NA INTIMIDADE

COMO DAIANE APRENDEU A VOAR
PAULO COELHO

O HOMEM QUE EXPLICA O MUNDO
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