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RESUMO

Este trabalho visa o estudo da imagem fotogréafita assessoria de imprensa. Situa a
assessoria de imprensa no campo da comunicacauzaganal. Busca responder a seguinte
questdo: Que estratégias de sentidos a imagemrdfitay em assessoria de imprensa
constréi? Neste intento, tem como objetivos: 1) cgédoar fotojornalismo e o aspecto de
intencionalidade inerente a producao deste tipondgem; 2) Inferir sobre a intencionalidade
do reporter fotografico na imagem fotografica pmida para fins de assessoria de imprensa;
3) Analisar se os formatos e géneros do fotojosnmadi permanecem na imagem fotografica
em assessoria de imprensa. Este trabalho é papdoperspectiva metodoldgica da
desconstrucédo analitica das imagens fotograficaB@nl (2000), pois parte do pressuposto
gue a imagem fotogréafica possui uma linguagem rédgea de sentido, possui uma escrita e
pode ser lida, portanto, configura-se como discusmno discurso, a imagem fotografica em
assessoria de imprensa visa a construcao de septiddivos para o assessorado. O reporter
fotografico a servico da assessoria de imprensadominio da linguagem fotogréfica,
intenciona dispor elementos, objetos e personaglen®rma a construir conceitos, valores e
representacdes positivas do assessorado. Foraradds para analise da intencionalidade dos
reporteres fotograficos, 24 fotografias retiradasite da assessoria de imprensa da Prefeitura
Municipal de Maring referentes a trés coberturas distintas pela equé assessores de
imprensa. O primeiro material trata da entreganawrodade da regido do Tuiuti de uma horta
comunitaria. O segundo material trata da cavalgattapercurso em constru¢cdo do Contorno
Norte — via que desviara o trafego de caminhfegpassagem pelo noroeste do Estado do
Parana do centro de Maringa, e terceiro e ultimtena o encontro do prefeito da cidade
com a comunidade da regido do Jardim Paraiso @uceBspaco da Cidadanjauma forma

da administracdo prestar contas a populacdo daecidatambém de divulgar suas acoes.
Pode-se afirmar que o fotoassessorismo, neologisre designar a imagem fotografica em
assessoria de imprensa, se distancia do fotojemalno sentido de ser um jornalismo em
nivel da fonte, resultando numa intencionalidad&gpa e em imagens em formatos que
dominam esta forma de producdo, tais como a fdiiagransentida e armada.

Palavras-chave:Assessoria de Imprensamagem Fotografica; Fotoassessorismo; Prefeitura
Municipal de Maringa.

! www.maringa.pr.gov.br
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Imprensa da Prefeitura Municipal de Maringa. 2010. 101 folhas. Dissertation Master in
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ABSTRACT

This work aims the study of the photographic imagé¢he press advisory body. It puts the
press advisory body into the field of organizatioc@mmunication. It seeks to answer to the
following question: What strategies of senses aophotographic images build in the press
advisement? In this attempt, it aims to: 1) To emtaalize photojournalism and the aspect of
intentionality inherent to the production of thigpé of image; 2) To infer about the
photographer’s intention in the photographic imggeduced for the purpose of press
advisory body, 3) To analyze if the formats andrgsrof photographic image in journalism
remain in the press advisory body. This work isdgdi by the methodological perspective of
analytical deconstruction of photographic imagesB@NI (2000), as it assumes that the
photographic image has its own language, with nmeaand a written form that can be read,
and therefore it appears as discourse. As a diseptine photographic image in the press
advisory body aims to build positive senses fordteised. The photojournalist of the press
advisory body in the photographic language inteldsave elements, objects and characters
in order to build up concepts, values and positeesentations of the advised. For analysis
of the photojournalists’ intentionality, they wewsed 24 photographs taken from the site of
the press advisory body of the Prefecture Maringa-PR, referring to several articles. The
first material is about the deliver of a communiggetable garden to the population of Tuiuti
area. The second one refers to the constructitimedNorthern border route- the road that will
divert truck traffic from central area. The lastteraal shows the meeting of the community of
Jardim Paraiso area with the mayor durttgpaco da Cidadanjaa government program
created to provide the administration servicesh® population and also to divulge their
actions. It can be affirmed that the press advitagy of photographic image, a term created
to designate the photographic image in the presss@y body, takes distance from
photojournalism, as resulting of its intentionalitgnd of images formats in its
production, such as the arranged, consented anguerasied photography.

Keywords: press advisory body; Photographic Image; Photaoglism; press advisory body
of photographic image.

2 www.maringa.pr.gov.br
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1 INTRODUCAO

S&0 poucos os estudos académicos que se voltandliaeada imagem
fotogréfica em assessoria de imprensa. A literadlararea da comunicagdo organizacional e
especificamente da assessoria de imprensa se daddigsertar sobre a imagem das
organizacdes no sentido de uma representacéo igsalgels valores, conceitos que emanam
das organizacbes e sdo elaborados pelos individues constroem imagem destas
organizacdes - de seus produtos e servicos. Estagens podem ser positivas ou negativas,
dificilmente neutras, j& que os individuos as farm@nstantemente num processo cognitivo
de dar sentido as coisas, fatos, experiéncias asyidim parametro para elaborar o
conhecimento. Dai resulta o esforco de comunicacgmblicidade, relacbes publicas,
marketing, assessoria de imprensa - das empragasizacoes em criar uma imagem positiva
para seus diversos publicos.

A proposta deste trabalho é o estudo da imagengrffioa em assessoria
de imprensa. Envolta no campo da comunicacdo @aeional, este tipo de imagem resulta
também em um esfor¢co em criar e estabelecer aopatem referida no paragrafo anterior: a
iImagem institucional do assessorado.

A imagem fotografica na assessoria de imprensa, queal permitiu-se criar
um neologismo - “fotoassessorismo” - transita emmpmzs de tensdo. Como assessoria de
imprensa, deve ser produzida visando reforcar iam ema imagem positiva da organizacao;
como destinada as redacgfes, deve permanecer caaraderisticas (género/formato) do
fotojornalismo e se enquadrar nos critérios deciatilidade aceitos pelas redacdes para ser
aproveitada nas edi¢cfes dos jornais, revistagnaigon line

Fruto do interesse desta pesquisadora pelos estediosos da pratica da
assessoria de imprensa, ainda mais despertadagaasaaulas da discipliaimagem na
midia impressaum dos créditos do mestrado em Comunicacéo peletsidade Estadual de
Londrina (UEL), esta dissertacdo visa a compreedadmguagem fotografica em assessoria
de imprensa. Neste sentido, busca responder amseguestao: Que estratégias de sentidos a
imagem fotografica em assessoria de imprensa édhdtieste intento, tem como objetivos:
1) Conceituar fotojornalismo e o aspecto da intamalidade inerente a producéo deste tipo de
imagem; 2) Inferir sobre a intencionalidade do regdfotografico na imagem fotografica
produzida para fins de assessoria de imprensa;ndjisar se os formatos e géneros do

fotojornalismo permanecem na imagem fotograficaassessoria de imprensa.
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Este trabalho é pautado pela perspectiva metoaalod@ desconstrucao
analitica das imagens fotograficas proposta por B@Q0ODO0), pois parte do pressuposto que a
imagem fotogréafica possui uma linguagem, possui escaita e pode ser lida e € geradora de
sentido, portanto, configura-se como discurso. Bissccompreender os sentidos construidos
pelo reporter fotografico quando da utilizacdo oeydagem fotografica na producédo de
fotografias para fins de assessoria de imprenga giseste trabalho pretende produzir uma
leitura da intencionalidade do reporter fotografie producdo da imagem fotografica em
assessoria de imprensa. Se o reporter utiliza deses técnicos e elementos da linguagem
fotografica como angulos, planos, enguadramentoppr§ue intenciona “escrever” por
imagens, manifestar o seu pensar (BONI, 2000, 28035), consequentemente, € possivel a
leitura de sua intencionalidade.

O “fotoassessorismo” se aproxima do fotojornalispebo seu carater de
registro do acontecimento, mas se distancia andiear manter uma imagem, no sentido
amplo, subjetivo, favoravel ao assessorado, taatorganizacdo como de seus dirigentes. A
intencionalidade do reporter fotografico em ass@sste imprensa é transmitir ao leitor o
registro mais benéfico do assessorado. Ocorre uemaegglitacdo da imagem a ser produzida,
de forma a valorizar esteticamente a situacdo,naga personagens e objetos a serem
fotografados. O reporter fotografico manipula emjamentos, planos, focos e pensa com
antecedéncia os conceitos, valores que quer tranpama o leitor deste tipo de fotografia.

Buscando responder a pergunta norteadora destertdis®, na segunda
secao deste trabalho compreende-se o0 que é aidnostitucional”. Utiliza-se os principais
estudiosos da tematica da assessoria de imprersaipgar a teoria e a pratica desta area,
principalmente, a obra organizada por Jorge Antdémna Duarte (2003) para ampliar a
compreensao dos critérios utilizados pelos assesste imprensa na producao da noticia
institucional e do fotoassessorismo. Para essercesfobuscou-se respaldo tedrico
principalmente em artigos de Juan Carlos Molled®32 e Graca Franca Monteiro (2003),
publicados na obra acima citada.

Na terceira secdo, desenvolve-se uma discussaoe sabrimagem
Fotografica no Jornalismo”. O intento é menos citnae exaustivamente o fotojornalismo,
no entendimento de que outras obras ja se dediaeste esforco, como a tese do professor
Paulo César Boni (2000) e os varios trabalhos padbtis em periddicos cientificos do pais.
Foram de muita valia os estudos de Adair C. Petaz2008), Elson Sempé Pedroso (2008)
que reforcam os estudos de Boni (2000, 2003, 2686%)ue € possivel ler por imagens a

existéncia de uma intencionalidade que premetidpraducdo fotografica para fins
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jornalisticos.

Também foi poupado o esforco em historiar o fotwtismo, ja realizado
por Jorge Pedro Sousa (2000), bem como, aprofuntioria sobre a imagem, que iria abrir
um caminho que se distanciaria das pretensdes tmasddsste trabalho. Na terceira secéo, o
interesse € compreender a intencionalidade na géiodie imagem fotografica em jornalismo
para, na seqiéncia - a quarta se¢do- dedicar-sestado da “Imagem Fotogréfica em
Assessoria de Imprensa”. Ainda nesta sec¢éo, o méanalise € apresentado.

Portanto, na quarta secdo empreende-se a tengtivaolhar” a imagem
fotogréafica em assessoria de imprensa a partirtelasas existentes e, utilizando-se do
método proposto por Boni (2000, 2003, 2005) paraaspaldo académico e menos intuitivo,
mapear, a intencionalidade do reporter fotografieste tipo de imagem. Foram utilizadas 24
fotografias retiradas para analisedi® da assessoria de imprensa da Prefeitura Munideal
Maring&, referentes a trés matérias distintas. O primeraterial trata da entrega a
comunidade da regido do Tuiuti de uma horta corétiait O segundo da cavalgada pelo
percurso em construcdo do Contorno Norte — viadgpsviara o trafego de caminhfes em
passagem pelo noroeste do Estado do Paranad do centMaringa, e terceiro e ultimo
material o encontro do prefeito da cidade, Silviagdlhdes Barros Il, com a comunidade da
regido do Jardim Paraiso durantéspaco da Cidadanjaima forma da administracao prestar
contas a populacéo da cidade e também de divulgarag;des.

A partir da observacao da linguagem fotografichzatla na producdo das
imagens fotograficas da assessoria de imprensadfeitpra, selecionadas aleatoriamente,
realizou-se a tentativa de leitura da intenciomal@ldos reporteres fotograficos. Ainda como
apoio para a interpretacdo das imagens, os texisgetease$ cujas fotografias foram
utilizadas como complemento as informacfes da eqdp redatores de assessoria de
imprensa da prefeitura; reforcando as informaciddigadas nos textos escritos. Bfeases
situaram esta pesquisadora sobre os acontecimdatografados e possibilitaram a
compreensao da pauta que o repérter fotografiedae cumprir.

Como método, a desconstrucdo analitica das imdgerggaficas prescinde
de entrevista com os reporteres fotograficos, nengiimento que a intencionalidade inferida,
e de interesse desta dissertacdo, é a resultanfetatgafia j& revestida como produto
midiatico para leitura por parte dos receptoresmuosegunda realidadéKOSSQY, 1999),

ou seja, a fotografia como produto a disposicdassessor de imprensa para ser utilizada em

3 www.maringa.pr.gov.br
* Como é chamado o texto jornalistico em assesserimprensa.
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sitesou enviada a imprensa como complemento ao textienBe-se ainda que a leitura das

imagens fotograficas, tanto no jornalismo como seessoria de imprensa, nunca é realizada
com a possibilidade de se perguntar ao fotografoeoele intencionou, mas a interpretacéo e
derivada da observacdo mesmo da imagem fotogrditata-se de uma analise iconografica

(KOSSOY, 1999).

Durante a realizacao desta pesquisa sentiu-seguirssica em tratar de um
tema pouco explorado em trabalhos dedicados aaestada assessoria de imprensa. Esta
auséncia imp6s desafios ainda maiores a esta a@gmameiro foi construir uma analise que
faca sentido, uma interpretacdo coerente, para, iessuporte valioso dos autores
referenciados e do método empregado. O segundentuaa de se compreender a riqueza da
imagem fotografica e as multiplas possibilidadescdestrucédo de sentidos através do uso
adequado da linguagem fotogréfica.

Como dissertacao resultante de uma interpretagéosé clareza que este
trabalho esta em construgdo e ndo pretende coesluiinitivas e incontestes. Trata-se de
uma interpretacao que sera julgada, analisada pales que poderédo contribuir, abrir novos
“olhares”, perspectivas, orientar novos estudostritiuir no aprofundamento das questdes
aqui levantadas. De qualquer forma, trata-se de aon&ibuicdo ao campo dos estudos da
comunicacao organizacional, area que abracamossgimofalmente, e que a cada dia se

mostra mais rica em desafios para sua compreensao.
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2 A NOTICIA INSTITUCIONAL

Entender como a noticia institucional é gestadaospelssessores de
imprensa a partir dos fatos gerados por organizaéde propdsito principal deste capitulo.
Sem esta discussdo preliminar, a tentativa derdeitla intencionalidade do repérter
fotografico na producdo da imagem fotografica ensessoria de imprensa ficaria
comprometida, pois sua producdo e selecdo est@badts aos mesmos fatores que
determinam a escolha dos assessores por fatogposwaganizacionais que poderdo gerar
material para a imprensa. Tal como o texto, a irnafpgografica em assessoria de imprensa
busca se enquadrar nos critérios de noticiabilidmpadepautam as decisdes dos jornalistas das
redacdes no momento de definir qual material spraveitado nas edi¢cdes. Outro fator
preponderante para a determinacdo da imagem flitagdo assessorado que servirh como
acompanhamento do texto é a imagem publica qussessores de imprensa buscam criar ou
manter da organizacdo junto aos seus publicos. Ntuttara em que a visualidade é téo
presente, a fotografia em assessoria de impreassforma-se numa ferramenta potencial de
construcdo da imagem publica das organizacOesdsggentes, gestores e fontes.

Neste capitulo sera apresentado um breve histda@volucdo da atividade
de assessoria de imprensa no Brasil e os prindilgisa atividade, e a fungdo do assessor de
imprensa como mediador das noticias instituciopait® as redacdes jornalisticas.

Uma das areas que emprega mais jornalistas ndadamml a funcdo de
assessor de imprensa teve impulso no Brasil a piartiécada de 80, com a abertura politica
do pais, e vem se consolidando nos Ultimos anomdamente em razdo da abertura
econbmica para empresas estrangeiras em meadoscddadde 90, que promoveram um
aumento do nivel de competitividade entre as orgades.

Para Gaudéncio Torquato as assessorias de impot@saadas também de
assessoria de comunica¢cdo num conceito mais atiygcam um crescimento extraordinario
no pais, levadas por fatores como a expansao dgsioe das companhias, principalmente
com as incorporacdes, fusdes, “[...] e quanto nteéscem 0S negdcios, maiores Sao as
organizacfes e maior € a necessidade de comunicdE&RQUATO, 2002, p.81). Ainda
para Torquato, a partir da década de 70, os mei@®hunicacdo no Brasil comecaram a se
abrir fazendo com que o discurso autoritario cexléggar ao discurso democratico, e a
imprensa passasse a denunciar escandalos e carrtipgd s6 nas malhas da administracéao

publica como também nos negdcios ilicitos das esagie( TORQUATO, 2002, p.81).
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W. Nori (@apudDUARTE, 2003) afirma que no periodo entre o fins doos
70 e inicio dos anos 80, com um mercado de consemsolidado e o fim do autoritarismo
militar, terminou o periodo que para as organizagya mais importante ter transito com as
autoridades.

Com o ressurgimento da democracia, do movimentbcsihe da liberdade
de imprensa, novos padrdes de competitividade @srampresas e o prenuncio de maior
exigéncia de direitos tanto civis como dos consoneisl, obrigaram as empresas a comunicar-

se com a sociedade e seus diversos segmentos dSdguarte (2003, p.87),

[...] E aimprensa foi identificada como o grandstiumento, o caminho mais curto
para agir sobre a agenda publica, informar e oltes imagem positiva. Nesse
momento, mesmo grandes organizagfes ainda utiizagaponsaveis pelos setores
de recursos humanos para desempenhar o papel tdevppes, relagdes-publicas,
atender jornalistas e editar publica¢gbes emprésaria

A funcéo da assessoria de imprensa é tornar ainegaio assessorada fonte
para a midid. Fonte qualificada, preparada para atender a ireprgne busca informacées
relevantes para o seu publico. Wilson da Costa 8({2009) entende o papel do assessor de
imprensa como um gestor de relacionamentos, emadumguito mais estratégica que
operacional, que deve se integrar ao processontkeden de decisdes, que precisa estar apto a
planejar e viabilizar oportunidades de divulgacamoehecer profundamente o processo de
producdo jornalistico que se tornou mais complesm @ internet e a segmentacdo. O
assessor deve entender a dindmica do mercadoceiddagle, estar apto a leitura de cenarios
— entender a dindmica do mercado e da sociedade quer as acdes, 0os produtos e as

estratégias que colocar em préatica cumpram corbjesivs da empresa. Para Bueno:

O trabalho de relacionamento com a midia, como $esmposto, é antes de tudo, um
instrumento importante de inteligéncia empresalidé agrega valor a empresa
porque permite criar canais de relacionamento cahligps de interesse e com a
propria opinido publica, a partir da mediacéo darensa, e se capacita a fazer uma
leitura do ambiente, ajudando a empresa ou entidagdanejar suas acdes. A
assessoria de imprensa (que ndo mais se resumefa da assessorar) estabelece
pontes entre as vertentes institucional e mercgamde uma empresa ou entidade
e as sintetiza e consolida em oportunidades ddgaigéio, que atendem a objetivos
estratégicos da organizacdo. Ela se estrutura pgip e bancos de dados

® “No Brasil usam-se 0s termos ‘imprensa’ e ‘midiafo sinbnimos. Isto é, ndo se restringe o termprémsa’
apenas aos veiculos impressos, mas englobam-seamddém os meios eletrénicos.” (KUNSCH, 2003, p)190
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inteligentes (de veiculos, editorias e colunas, pdefissionais de imprensa —
reporteres especializados, colunistas, etc.) parejar, de maneira sistematica, a
exposicao de produtos, servicos, marcas e da prépssao/visdo da organizacéo.
(BUENO, 2009, p.232).

O assessor de imprensa tem no jornalista de redsgfdoco principal,
precisa criar e manter um relacionamento positdaradouro ancorado na ética que o
qualifique como fonte confiavel para os profissisrda imprensa, sob a ameaca de ter seus
materiais ndo aproveitados pelas redacoes.

No relacionamento entre assessor e jornalistanseg@Graca Caldas (2003,
p.307), nem sempre a informacéo de interesseuatital pode transformar-se em noticia.
“Nesse sentido, o feeling do assessor deve sel égguaproximar-se 0 maximo possivel do
feeling do jornalista da midia.” Para Caldas, nwitazes 0 assessor esquece que também é
um jornalista e assume um papel equivocado de dscomformacfes e, em outros
momentos, de cobrar pela divulgacéo de assuntimgedesse meramente institucional.

Entre os cuidados que um assessor de imprensdeatave relacionamento
com os jornalistas estd a producdo de materiaikiosds sobre 0 mundo corporativo
enquadrado de forma a valorizar, incluir e reflesircritérios que a imprensa considera como
fundamentais para compor a noticia, tais como &eleea, interesse publico, veracidade e
repercussdo. Outro critério muito importante pasgpveitamento de materiais de assessoria
de imprensa € a adequacao da editoria; no campmsskssoria de imprensa, as editorias
econdmicas e de negdcios sdo as mais cobicadaar BEnvmaterial proprio de coluna social,
por exemplo, para uma editoria econdmica pode teesné n&do publicacdo do material pela
imprensa.

Neste sentido, 0 assessor esta sempre no limitepdesentar sua fonte, o
assessorado, e manter um relacionamento com osstdgdmprensa que nao o desqualifique
como fonte de credibilidade. A defesa do assessanad pode ultrapassar os valores que a
imprensa considera como de interesse publico oucqo@wrometam a credibilidade que o
orgao de imprensa mantém com o seu publico.

A relacdo jornalista X assessor de imprensa fundeme atividade
profissional do assessor como atividade meio eatigi@made fim. O espac¢o conquistado nas
paginas dos jornais, nos telejornais, na intenestistas e programas de radio se deve ao
reconhecimento do jornalista da redacdo pela caddiddlo material de assessoria. Quanto
mais 0 material de assessoria se enquadrar nésasite noticiabilidade da imprensa mais

chances havera do aproveitamento deste materialotmsarios. A decisdo da publicacdo ou
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nao de materiais de assessoria de imprensa degesdernalistas das redacbes. O assessor
vende uma forma de servico que nao significa eezartdo espago a ser conquistado. Tal
como um advogado que faz a defesa e fica a espetaaisao do jari por acatar ou ndo seus
argumentos, o assessor de imprensa depende ddisjarmda redacdo para a conquista do

espaco tdo almejado nos noticiarios. A esse resditma Maria Tereza Garcia:

Desse modo, fica claro que a interacao entre asteske imprensa e midia pode ser
uma relacdo extremamente produtiva, desde quephafiasionalismo de ambos os
lados, com cada um desempenhando adequadamemtapsdutendo como objetivo
final o pablico médio que ird ‘consumir’ as notidessa forma, é importante que
0 assessor de imprensa levante o que de relevaatmente tem a informar,
buscando prestar um servico de esclarecimentop @ma propaganda gratuita. Por
sua vez, o jornalista do veiculo que recebe o pedsase tem que ter a sensibilidade
de utiliza-lo como uma fonte na matéria e buscanpse mais informacdes, até
mesmo de outras fontes para que o consumidor d¥esmacao possa receber, de
fato, um produto isento de interesses e com toslagsées possiveis sobre o tema
em questdo. (GARCIA, 2004, p.91).

Isentar de interesses o material de assessoria dogntemas que mais
motivam debates na relacdo entre assessoria densgpre redacdes. Como produzir um
material isento de interesses se a funcdo do assdssimprensa € criar e manter uma
imagem positiva da organizacao que assessora?

Submetido a exigéncias conflitantes - de um ladua responsabilidade
social como comunicador, a ligacdo umbilical comratica jornalistica, cuja deontologia o
remete ao direito publico a informacéo e a verdadae outro, a ligagdo com o marketing,
com a promoc¢ao pessoal e a necessidade de manteimagem positiva da instituicao
assessorada, segundo Duarte (2003) - o assessmpamsa foi capaz, no Brasil, de criar
padrbes de comportamento aceitaveis para a sueappabfissional e conquistou o respeito
de seus pares nas redacdes. O enfoque esta nggqwatbumateriais de interesse publico, com
énfase na veracidade. Constantemente o materads#ssor de imprensa é avaliado, checado
e testado pelas redacdes que funcionam, segundte¥2@03), como uma espécie de filtro.
O assessor tem que comprovar diariamente sua iticlile, sob pena de perder seu capital
pessoal, caso venha a ndo contribuir com este @atécdo entre as partes.

Duarte faz uma das mais consistentes defesas lolhoada assessoria de
imprensa como atividade pertinente aos jornaligtaafirmar que os jornalistas das redacdes
nao tém o monopodlio da ética ou da competénciaeeagassessoria de imprensa ainda pode

ter uma vantagem, *“afinal produz informacdo com eweinado enquadramento,
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assumidamente posicionada, mas, necessariamemtiadega, e que serd submetida aos
filtros jornalisticos, até mesmo de questionamen#otjue os jornalistas das redacdes faréo o
confronto entre fontes. Para ele, isso nem semgoere nos veiculos de comunicacdo de
massa, “que se postulam como imparciais e indepéglemas veiculam, em variadas
circunstancias, informacbes editadas de acordo eam linha editorial e interesses”.
(DUARTE, 2003, p.95).

Para Armando Medeiros de Faria (2003, p.16l)egtimidade do
assessor de imprensa nas organizacdes exige agdeslgjapassam a simples atuacdo no
front da divulgacéo externa de noticias e do atendimenfoautas da imprensa”. Para ele, 0
assessor tem uma perspectiva privilegiada de #nales cenario politico-econdmico-social
tomando-se por base os assuntos agendados petmgapcapaz de oxigenar as organizacoes
e de ampliar os horizontes internos das instit@i¢@es quais atua.

Para Margarida Maria Krohling Kunsch (2003), uma dazbes principais
do crescimento e da intensidade das relacBes @estrerganizacfes e a imprensa € a
necessidade de aquelas se comportarem como sisebee®s e, portanto, sensiveis ao
ambiente externo e aos anseios da sociedade. “Gomnualancas no mundo politico,
econdmico e social, as organizacdes, sejam deigmdorem, precisam estar sintonizadas
com todo esse processo, pois, do contrario, nasindo.” (KUNSCH, 2003, p.191).

2.1 ORGANIZACOES E IMAGEM

A opcdo em contratar um servico de assessoria (eeisa pode ser
motivada por muitos motivos; da criagcdo de uma amnagorporativa ainda nédo estabelecida a
consolidagdo de uma imagem que sofre concorréreiauttas organizacdes, ou até para
restabelecer uma imagem que tenha sofrido abalooesequéncia de uma crise institucional
qualquer. Para Angela Cassiano e Suze Smaniott@rio @ que cada vez mais as
organizacées modernas buscam no servico de asaedsomprensa uma ferramenta para
disputar o mercado subjetivo dos valores simbdlicods organizacbes querem dar
visibilidade as suas ac¢odes, ideias, valores, ag@izs. (CASSIANO; SMANIOTTO, 2002).

A boa visibilidade publica das organizacbes pasaoser um critério
importante para que as organizacdes se mantenhamergado; os ativos intangiveis tém
valor crescente no mundo dos negécios e cada véz asaempresas tém investido em

esforcos de comunicacao para aproximacao com silisgs, buscando estabelecer diadlogos
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que transmitam uma imagem positiva da organizaao.sua vez, os consumidores estao
mais criticos, atentos ao papel politico das omgapdies e suas obrigacdes sociais, ambientais
e trabalhistas. Num mundo em que a tecnologia ¢hegs seus niveis mais acessiveis e
baratos, a competicdo migrou da qualidade do poodatnivel simbolico. Neste sentido, a

imagem/identidade que a organizacdo tem para ougvder influencia no momento da
compra, conforme admite Bueno:

A forca da marca, a imagem ou reputacdo, a inovacélbamado capital humano ou
intelectual, a cultura organizacional, o relaciorato com osstakeholders a
responsabilidade social, entre outros, sdo hojiyusts constituintes do valor de
uma organizacdo. Eles correspondem as demandanal@ava economia fundada
no conhecimento e na informacdo. (BUENO, 20098p).1

Kunsch diz que no dia-a-dia usam-se indistintamanégem e identidade,
como se fossem sinbnimas, masdgemeé o que passa na mente dos publicos, no seu
imaginario, enquanttientidadeé o que a organizacao €, faz e diz”. (KUNSCH, 2@0B70-

174). Imagem tem a ver com o imaginario das pessoasas percepc¢oes.

A imagem representa 0 que esta na cabeca do pabliespeito do comportamento
institucional das organizacdes e dos seus intezgamual € a imagem publica
interna, comercial e financeira que passa pela endos publicos e da opinido
publica sobre as mesmas organizacfes. (KUNSCH,, 20031).

A identidade corporativa, por sua vez, reflete @gta a real personalidade
da organizacdo, sua estrutura fundadora, seu testdagal, o historico do seu
desenvolvimento ou trajetéria, seus diretores,|seal, o organograma de atividades, suas
filiais, seu capital e seu patriménio (KUNSCH, 2003

Torquato definddentidadeaos conteudos légicos, concretos, apreendidos
pelo nivel do consciente.

A construcédo de uma identidade ha de levar em derssjao valores e critérios, tais
como foco, a esséncia; a capacidade de permanérsiirzgularidade, que preserva a
especificidade e a unicidade, que garante a cdarédu seja, a identidade é o
conceito-mor que define os limites, os contornosa® possibilidades do
posicionamento da marca. (TORQUATO, 2002, p.104).
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Para Bueno (2009, p.188) a identidade corporato@e ser entendida de
modo simplificado, como a “personalidade” da orgagéo e esta ligada a cultura e ao
processo global de gestdo. De acordo com o autderdidade flui da organizacdo para o
mercado e para a sociedade, enquanto a imagenutagap sao “exterioridades, ou seja,
representam percepc¢des de pessoas, publicos amciddale (ou mercado) como um todo”.
(BUENO, 2009, p.189).

A imagem que o individuo constréi sobre determinadmnizacdo é fruto
de percepcdes construidas por informacoes e irilagnecebidas de terceiros ou da midia. A
reputacdo, segundo Bueno (2009, p.190), é uma sameEdo mais consolidada, mais
amadurecida de uma organizacgao, “embora, como geimaconstitua uma percepc¢ao, uma
sintese mental”.

Pode-se modificar com relativa facilidade a imagkuma organizagéo, o
mesmo nao acontece com a reputacdo. “A reputacaoorsgtroi a partir de vivéncias,
conhecimentos, experiéncias mais fortes, sendo difi@l, se ndo impossivel, altera-la.”
(BUENO, 2009, p.191).

Roberto de Castro Neves (2000) afirma que ter imageim € uma
complicacéo para as empresas e para as categafassipnais. No Brasil, segundo o autor,
governos, congresso, poder judiciario, imprensHcipoe 0s empresarios tém imagem ruim,
mas pouco é feito para melhora-la e quando é deit@sume a atitudes defensivas. Para ele, a
imagem ruim decorre da falta de credibilidade dgamizacdes.

Neves afirma ainda que o objetivo principal dosragsgistas de
comunicacao é a construcdo de uma imagem competifie dé resultado para as empresas,
alavancando os negocios. Que os publicos diveésogtie ter uma percep¢ao que se trata de

uma boa empresa. E o elemento que estrutura estgeimmeé a credibilidade.

Na&o ter credibilidade significa, entre outras cejgaejudicar o proprio desempenho
e comprometer a produtividade. Nao ter credibil@siginifica sempre sofrer perdas.
Entretanto, as conseqliéncias da m& imagem de nantfesroutras instituicdes sao
to lesivas para o conjunto da sociedade quant@ anmagem das empresas. Por
qué? Porque a falta de credibilidade de uma empsigaifica perda de
competitividade. Perda de competitividade implicanor capacidade de gerar
riqguezas para o pais, seja através da oferta deegoy seja pela obtencdo de
divisas, seja pela arrecadacéo de impostos, oujtundio. E - ndo menos importante
- perda de competitividade empresarial acaba egsldt em 6nus para os clientes,
consumidores, usuarios, acionistas e empregadossugm, de uma forma ou de
outra, quem paga a conta do insucesso de uma empreempre a sociedade.
(NEVES, 2000, p.14).
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Neves (2000, p.23) pergunta: “O que fazer para uera imagem
empresarial competitivdgrifo do autor)?”. A resposta, diz ele, é fadd ger anunciada e
dificil de ser executada: consiste em desenvofeeialecer e proteger os atributos positivos
da imagem da empresa e neutralizar os atributcines.

Construir reputacdo e conquistar uma imagem séligasitiva - e fortalecer
a identidade das organizacgfes - sdo atributosp@dssiveis para o trabalho de comunicacao
nas organizacdes. Tais valores, atributos simglicesultam na valorizacdo do patriménio
da empresa, e de sua competitividade no mercadmsséssoria de imprensa ndo representa
por si s6 a Unica solugdo para a questdo da imalganorganizacdes; acdes de relacdes
publicas, publicidade, marketing tém que ser ailess de forma integrada para um trabalho
sinérgico de comunicacdo, mas as organizacdes riangisputa pela opinido publica, a
assessoria de imprensa como uma das principassrfentas.

A noticia institucional abre as portas das emprgsa® 0s publicos,
ampliando a visibilidade das organizacbes. As esagrerganizacdes esperam com este
processo conquistar a legitimacédo junto aos digepsiblicos, por meio de uma imagem que
transpareca atributos hoje reconhecidos positiveengrela sociedade como os de
credibilidade; responsabilidade social, ambientahlealhista; criatividade; dinamismo.

2.2 CRITERIOS INTERNOS DE SELECAO DA NOTICIA PELAS ORGANIZACOES

Nem toda mensagem que interessa a comunidade gottarssformada em
mensagem jornalistica e publicada pelos canais esapais, afirma Torquato (2002). Os
atributos inerentes a noticia, como o imediatisaojeracidade, o interesse humano e a
importancia assumem, segundo o autor, significap@esculares nas organizacfes. Toda
organizacdo possui uma “Politica Editorial” sejgléeita ou ndo formal ou informal, que
conduzem as politicas de relacionamento da orggitzaom seus publicos no ambito das
publicacdes jornalisticas, seja na esfera dos ipmm@presarias ou assessoria de imprensa.
Para Torquato o indicador mais seguro para detarnairconceito de noticia na empresa é a

propria filosofia empresarial da organizacao.

Por principio, essa politica procura evitar todpéee de mensagem jornalistica
sensacionalista, escandalosa, ou informacdes qsamoprovocar dividas quanto a
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integridade da empresa ou das pessoas, ou que rpoaima divida as normas
empresariais. A informacédo jornalistica ndo devgsan prejuizo aos interesses da
organizacao e de seus membros. Apenas em casqiciex@es podera ocorrer a
divulgacdo de fatos sensacionais que escapem adroleonda empresa.
(TORQUATO, 2002, p.71).

A comunicacdo empresarial, para Torquato, objefazer, conhecer e
promover uma empresa, com vistas a obtencao delegifavoraveis por parte dos publicos
externos. No jornalismo empresarial estas atitusi@®s conquistadas pela informacéo,
diferente da mensagem publicitaria que “exalta oéritos de uma companhia’.
(TORQUATO, 2002, p.71).

Na mensagem jornalistica, afirma o autor, a infgd@oaenaltece o trabalho
de uma empresa, entidade econdmica que deve seseatada com lugar definido na
economia de uma nacao. “Trata-se, na verdade, siendalver a fundo uma imagem de
empresa, levando-se em consideracdo que a imagémada cipela publicidade é,
frequentemente, artificial.” (TORQUATO, 2002, p.71)

A noticia institucional deve ter a qualidade deereptir além dos muros da
organizacdo. Segundo Dorothy Doty (1995), quandwoasa de informacdo sobre promocao
de uma empresa ou produto, muitas vezes suas desgids8o noticia s6 para a propria
empresa. “E quando a sua noticia afeta a vida utpssoque ela se torna noticia para eles. Por
isso, torne suas noticias relevantes também pér@sqessoas.” (DOTY, 1995, p.143).

Para a autora, o assessor de imprensa deve pensamws editores pensam
no momento de decidir qual noticia merece entranaiciario. Segundo ela, os editores
julgam opress releasee suas dicas de noticlasom base no que o publico quer ler, ver ou
ouvir. Para Doty qualquer bom editor avalia pelonagetrés aspectos de uma informacao
antes de decidir-se a publica-la: “E atual? Acasieem local proximo? E sobre alguém ou
algo de interesse para meus leitores, espectagom@svintes?”. (DOTY, 1995, p.143).

Segundo Graga Franga Monteiro (2003) as noticitiseme os significados
que circulam entre a opinido publica e oferecermigspretacées para compreendé-los. Este

poder das noticias resulta na determinacdo da piautginido publica, suas preocupacoes,

® O texto da assessoria de imprensa é denominadagueio em inglépress release

" Dicas de noticias ou dicas de pauta, normalmesaiézada por telefone quando o assessor de impespéiaa
ao jornalista da redacéo o assunto/acontecimemhovigias a motivar o jornalista a cobrir o acontesito para
o veiculo em que trabalha.
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destacando determinados temas, dando visibilidatkEteaminados personagens. Ser noticia,
de preferéncia positiva, significa uma vitéria rmmpo simbolico da constru¢do da imagem.
Ser noticia, tornar a organizacéo noticia exigeesforco calculado, planejado, com fins a
serem atingidos. Muito mais um estrategista que profissional operacional, segundo
Armando Medeiros de Faria, 0 assessor de impreesa dgir de forma qualificada
dimensionando os fatos da organizagdo de acordoosomovimentos e dos interesses “na
orbita da esfera publica”. (FARIA, 2003).

Manuel Carlos Chaparr@ajud FELIPPI, 2008) vé com bons olhos o papel
das assessorias de imprensa, inclusive na quaéfficao proprio jornalismo e defende a
necessidade do assessor saber fornecer informac@eplicacbes relevantes e produzir

materiais com conteudo de qualidade jornalistiegug Chaparro em suas reflexdes.

[...] esses conteudos tém que corresponder aosesatoticia, ou seja, ao que a
imprensa busca num acontecimento para torna-lgiaotiinculo com a atualidade,
novidade, proximidade com publico receptor, nottage dos atores envolvidos,
consequéncias e interesse social. (CHAPARRQ@I FELIPPI, 2008, p.101).

Monteiro afirma que mediante a promocao de acanttios e a producao
de noticias para serem divulgadas pela midia, siguigdes se inserem no espaco publico,
“construindo ndo apenas uma representacdo de snam@wais conhecida como ‘imagem
institucional’), como também a realidade do campo que atuam”. (MONTEIRO, 2003,
p.141).

Segue a autora.

Nos mais de quinze anos de trabalho em assesder@smunicagéo, pude constatar
que a divulgacao jornalistica das instituicdes f@diamao € um processo tao simples
e linear como parece a primeira vista. Ao contréele tem carater intencional e

negociado, evidenciando, do inicio ao fim, o questtuicdo considera importante e

interessante num acontecimento para que ele gaeb&ito de noticia, e também
gue estratégias utiliza para que esse acontecinparst®e a ter existéncia publica.
(MONTEIRO, 2003, p.141).

Antes da divulgacdo dos acontecimentos para a imegreabe ao assessor
avaliar a informacéo e seu potencial como noticentver o retorno de imagem para a
organizacao assessorada. Para Monteiro, existelanaaintencdo da maioria das instituicdes

em se colocar, junto a imprensa, como uma refea@miseu campo de atuacdo. Em segundo,
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que nem tudo o que acontece nas instituicbes B&fdrana em noticia para a imprensa; e em
terceiro que a producdo da noticia institucionalobre campos de interesses distintos “ora
convergentes, ora divergentes”. (MONTEIRO, 20034p). Como quando, exemplifica a

autora, em face de situacbes em que uma declapugBa comprometer a instituicdo, o

funcionério, por mais que possa ser um especialstarea, prefere se omitir, e o contrario,
face a uma situacao favoravel a organizacdo, prernocva ampla divulgacdo dos fatos. Para
a autora, essas questdes explicitam que a natstitucional também deixa de ser um simples

“espelho da realidade”.

Vista por essa Optica, a noticia institucional debe ser um simples ‘espelho da
realidade’, perspectiva segundo a qual ‘os fattdoedd’, nas instituicdes, bastando
aos assessores de imprensa ou aos jornalistasetngos relata-los, e passa a ser
encarada como um processo de interacdo socialimaeérie de negociacdes, o que
empresta a ela um papel sociopolitico nas socisdadentemporaneas.
(MONTEIRO, 2003, p.142).

Inserir-se no espacgo publico como noticia envolwequistar o apoio da
opinido publica e, como consequéncia, a sobreviaéme mercado. E, ao tornar publica uma
ocorréncia as organizacdes estdo “querendo ordanexperiéncia publica, a realidade
publica, com fatos que considera importantes, case mdo apenas em suas necessidades,
mas no uso potencial previsto para esse acontemm@ IONTEIRO, 2003, p.151).

Ha nas empresas concordancia quanto as noticiadeyaen ser evitadas:
“as que tratam de informacé&o sigilosa e as queecau®mnos a credibilidade, confiabilidade,
competéncia da instituicdo”. (MONTEIRO, 2003, p.152

A autora aponta as estratégias dos assessores peenga para
aproveitamento da noticia institucional pelas rédag Primeiro o papel de ponte entre a
instituicdo e os veiculos de comunicacdo. O assgssgura equilibrar o atendimento ao
interesse publico e as necessidades organizacideai$vulgacdo. Segundo o agendamento
prévio dos acontecimentos através do envigelleasese pautas para a imprensa. Terceira
estratégia citada por Monteiro € a apropriacao @bgres-noticia usados pelos jornalistas
para transformar os acontecimentos de rotina reiisuiigbes em noticias. “Os valores-noticia
sdo um conjunto de critérios tomados como refeaénoi meio jornalistico para elaboracao
dos noticiarios, e permitem a selecdo, rapida meioh, dos fatos que serdo noticia.”
(MONTEIRO, 2003, p.154).

Conclui a autora:
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[...] estratégias e articulagcdes fazem parte degesp de produgdo das noticias
institucionais e desmistificam o carater automatwesse processo. Mostram
também que fontes institucionais agem intencionalengpara ocupar espago na
midia, tornar-se visiveis e, assim, satisfazer as siecessidades organizacionais.
Fornecendo a midia um ‘real jA& domesticado’, naresgiio de Mouillaud, fontes
institucionais e midia formam (e informam) um s#motide totalidade das
experiéncias publicas, o qual é traduzido num idigrdblico e reunido numa tela
onde, na era contemporénea, a sociedade recompdessepartihando
acontecimentos. (MONTEIRO, 2003, p.159).

Juan Carlos Molleda (2003) busca em trés teoriagu@dramento,
subsidios informativos e agendamento) e no supdetealguns autores americanos, o
entendimento de como 0s assessores de imprenagd@sl publicas para o autor, que é
americano) estabelecem uma comunicacdo com aesdai@ noticia institucional.

Para Gamson e Modiglianagud MOLLEDA, 2003) um enquadramento
pode ser visto como uma ideia ou roteiro que omgari prové significado para os eventos
relacionados a uma histéria ou assunto. Relacianandmprensa, 0s enquadramentos
permitem aos jornalistas “trabalhar rapidamente gosndes quantidades de informacao, dar
a essa informacdo seu lugar na histéria e empéxqtara a audiéncia”. (GITLINypud
MOLLEDA, 2003, p.171). Dessa forma, para Molled@02, p.171), “o enquadramento dos
meios de comunicagdo considera o tema, como oligtanau o veiculo o cobre, apresenta ou
ignora.”

Buscando enquadrar os acontecimentos pela formaquama imprensa
seleciona os fatos, 0s assessores de imprensars@dmggens importantes na determinacao de
como 0s assuntos sdo apresentados pelos meiomdeicacédo, ja que também sédo fontes de
informacdo, porta vozes de atores politicos. (MORKE 2003). Subsidios informativos é a
acao de facilitar os fluxos informativos para asagdes, com vistas a posicionar pontos de

vistas organizacionais.

Os profissionais de relagbes publicas geram infoéimapré-empacotada para
promover os pontos de vista de suas organizacies determinados temas e para
comunicar aspectos de interesse sobre esses asalggos publicos — tanto internos
como externos. (MOLLEDA, 2003, p.172).

Molleda completa fazendo uma interconexdo de te@@ afirmar que o
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enquadramento das informagdes com vistas a ateasd@ecessidades e preferéncias das
redacdes, via subsidios informativos, sdo estigeégficazes para o agendamento de temas

corporativos nas pautas dos veiculos de comunicalgientanto,

[...] relagBes pessoais com um nivel alto de coritderpessoal baseado em mutuo
entendimento dos valores noticiosos, padrdes giofiais e de nivel educativo, o
impacto dessas fontes é maior no processo de u©gastr da agenda.
(LIPSCHULTZ; BERKOWITZ; ADAMS,apudMOLLEDA, 2003, p.177).

A partir do exposto, aponta-se que a noticia ingthal tem caracteristicas
proprias, envolve o0 universo corporativo, mas devepotencial de interesse a um publico
mais amplo para que possa se tornar noticia pen@ransa. Esta selecdo é realizada pelos
profissionais de comunicacédo, principalmente josted e relacdes publicas que atuam em
comunicacao organizacional, que fornecem noticisitiicionais em forma de subsidio para
a imprensa, buscando o enquadramento mais adepaeal® material poder ser aproveitado
pelas redacdes. O aproveitamento do material pglaensa depende, no entanto, de varios
fatores, entre eles, a oportunidade de publicagdqolitica editorial do veiculo, o
relacionamento do jornalista da redacdo com a fongnal da informacéo, pressées do
tempo, qualidade do material enviado etc.

Pode-se afirmar com certeza que seleaseatender aos pressupostos dos
valores-noticia da imprensa tem grande chance deap®veitado como noticia pela
imprensa.

Mas este esfor¢co de enquadrar a noticia institatipara a imprensa nao se
limita aorelease A fotografia que acompanha o texto deve se racdbrintencionalidade
gue propague os valores embutidos no materialtesérifotografia deve acompanhar o tom,
o enfoque que o assessor dirige ao texto, refoccandaterial e possibilitando um refor¢o do
intencionado pela organizacéao.

Numa sociedade envolta com a visualidade, ver fsignentender,
formar uma imagem subjetiva, reforcar estereétipus. isso, o cuidado em produzir uma
imagem fotografica que promova a imagem da orgeadae das pessoas — dirigentes,
técnicos, etc. — e mesmo da infraestrutura da @aedo; uma sala mal arrumada, uma
fabrica suja ou mesmo moveis velhos podem reprasatraso e insucesso aos leitores destas
imagens, depondo negativamente a imagem da organiz&egundo Felippi (2008, p.103):

“Investir na producao fotogréafica, em assessoéagarantir maior valor a noticia produzida,
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maior possibilidade de publicacéo e acesso asnipdes do assessorado.”

Outro fator que deve ser considerado na produgégrafica € a tendéncia
atual dos jornais e revistas em valorizar imaggumstracoes e diagramacao que deem leveza
as paginas e contribuam com a compreensédo do conpteEenvio, pelo assessor, de uma boa
imagem pode significar muitas vezes 0 aproveitamesdm destaque do material. A
valorizagdo dos aspectos estéticos ndo se limitgormalismo impresso, @n line tem
destacado espaco privilegiado as imagens fotogsafic

No préximo capitulo analisa-se a imagem fotograhcajornalismo. O
“fotoassessorismo”, derivado do fotojornalismo, tam similaridades intencionais na
tentativa de conquistar espaco na impressa, idsaséa os valores-noticia, a0 mesmo tempo
em que valoriza o assessorado. Por isso, o fosmssENno atua em campos de tenséo.
Compreender os formatos e a linguagem fotograficéotojornalismo, ira embasar o estudo

apresentado na quarta se¢ao desta dissertacampgreeenséo do fotoassessorismo.
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3. AIMAGEM FOTOGRAFICA NO JORNALISMO

A fotografia no jornalismo deve valer como inforida¢ é a escrita com
imagens. Tem valor documental, pois registra osmtacanentos. A imagem fotografica
testemunha o fato fotografado, comprova sua exigtén

lvan Lima (1989) divide a fotografia em pictorialfuncional. O objetivo
pelo qual se realiza a fotografia € que permitgusdo o autor, distinguir uma da outra. Se a
intencdo é informar, trata-se de fotografia funalprse, por outro lado, no momento da
criacdo da imagem o fotografo exprime o que Iher@ssa, o que ele acha que é belo, trata-se
de fotografia pictoral. O fotografo pictoral pensian arte. Segundo Lima (1989, p.16), o
fotégrafo de imprensa trabalha com a noticia, fot@grafias funcionais, informativas, redige
uma mensagem que os destinatarios vao “ler”. Adarda fotografia de imprensa nédo € criar
nem gerar influéncias, “e sim fazer uma fotogrdideitura facil que seja simplesmente bela
e atraente e que facilite a atencao do leitor paraticia e informe sobre ela”. (LIMA, 1989,
p.16). E informe com impacto que, segundo Limajreldmental, que dé de maneira direta,
no primeiro olhar, a informacéo.

No fotojornalismo, onde a imagem necessita 0 maxpossivel estar
carregada de informagéo, a intencionalidade marestratégia de comunicacdo do reporter
fotografico. Para Elson Sempé Pedroso, “a fotog@blicada ao jornalismo lida com o limite
maximo da eterna tensdo entre verdade/realidadsuktuaa/interpretacao/intencéo do autor”.
(PEDROSO, 2008, p.40).

A escolha de planos, perspectivas, focos, angatmsposicédo (dominio da
linguagem fotogréfica), e o recorte do real (l&tadio contexto) que o reporter fotografico
realiza séo intrinsecos a sua atividade profisti®@am isso, ele intenciona traduzir para o
leitor 0 mesmo significado interpretado instantetes do ato fotogréfico. A esse respeito,

afirma Boni:

Ao manifestar essa intencionalidade pulsa maise farthiptese de ele ser um
tradutor da realidade presenciada, através de worteeespaco temporal, aos
ausentes do ocorrido. Diante de um fato, o fot@égpaimeiro constréi mentalmente
um significado, o seu significado particular do @ecimento. Ele precisa se
inteirar, saber e entender o que esta aconteceardoppder transmitir uma verséo
do acontecido ao seu leitor. Estara, entdo, eradit o papel de tradutor. Através
de uma foto estara elegendo um fragmento da reialjdam recorte espaco temporal
do todo (da realidade que presenciou e testemuntawa) com ele, traduzir ao leitor
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0 que aconteceu naquele determinado espaco e teDgpois de construir

mentalmente seu significado, o reporter fotografi@ocara méo de seu arsenal
técnico, ou seja, de equipamentos e acessorioghgupermitam coletivizar esse
significado. Tentara traduzir aos seus leitoreseaddo do fato com a maior

fidelidade, a maior proximidade possivel do qudetasnhou com seus proprios
olhos. (BONI, 2000, p.50).

Portanto, o reporter fotografico deve dominar guagem fotografica, de tal
forma que sua intencionalidade - a de informarnapbu interpretar - seja percebida pelo
leitor. Quanto maior a carga informativa mais fa®ra a leitura do leitor. Quanto mais
adequados forem os elementos significantes que@amja fotografia, reunidos pelo repdrter
fotografico — através da linguagem fotografica dhme serd comunicado o fato que ele
intencionava ao leitor. Segundo Pedroso,

[...] o fotojornalismo s6 tem sua missdo cumprafarealiza sua finalidade, quando
outra condicdo é preenchida: quando sua intergretagal se aproxima da intencao
informativa do reporter fotografico. Uma foto jolistica somente é realmente boa
guando o espectador a compreende e a utiliza cdavarga interpretativa e

reforcadora para aquilo que os conteddos verb@&ecdm de maneira analitica,
guando representa a sintese das informacdes oic® das tensfes envolvidas na
representacao, quando se aproxima do “instantsideti(PEDROSO, 2008, p.43).

No fotojornalismo a autoria € reafirmada na figdearepérter fotografico,
sujeito encarregado da produc¢ao das imagens quearapor as edi¢des de jornais, revistas e
paginas jornalisticas na internet. O reporter fidtfigp costuma sair pautado da redacgao, isto
€, de anteméo ele tem os dados da imagem que desrerégistrada A pauta determina o
tema, assunto da matéria e imagem que a acompanlatencionalidade do reporter
fotogréfico se refor¢ca pela necessidade de cumptonea pauta, salvo fotografias de
flagrantes, quando o reporter capta um fato, aconémto no instante de sua ocorréncia.
Neste sentido, a autoria do reporter fotograficme sujeito particular, esta na escolha e no
modo do que e como fotografar. E a autoria, conjeitsusocial, estd na compreensao da
funcéo do reporter fotografico e sua cultura peafisal. Segundo Traquina (2005, p.97), “[...]
a existéncia de padrdes apropriados de conduteg,ist existéncia de cédigos deontoldgicos,
ilustra de forma exemplar que, na emergéncia dopoajornalistico, a constituicdo da

‘comunidade interpretativa’ implica a emergénciaude identidade profissional.”
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A existéncia de uma identidade profissional impheadefinicdo de como

ser jornalista e como estar na profisséo, istorégethosprofissional.

Estas caracteristicas e exigéncias coletivas deprofissdo estdo dependentes de
uma forte solidariedade entre os seus membrostittondo em certa medida um
grupo a parte com urathos préprio. Isto por seu turno implica uma dedicacao
profunda, para toda a vida. (HUGHBEBUdTRAQUINA, 2005, p.98)

Um dos valores mais arraigados e compartilhados mpeimunidade
jornalistica sdo os valores-noticia e os critédes noticiabilidade, que funcionam como
linhas-guia para a apresentacao do material, sulyea que deve ser real¢cado, o que deve ser
omitido, o que deve ser prioritario na construc@cadontecimento como noticia. Traquina
(2008) demonstra que os valores-noticias e ogiogtde noticiabilidade compartilhados pela
comunidade jornalistica, sdo elementos centraguliara jornalistica.

Outra caracteristica muito premente no fotojornatisé a tentativa de
minimizar o esforco de compreensao do leitor, doaorganizar elementos significantes
para que O receptor tenha uma leitura muito proxewa intencionado pelo reporter
fotogréfico.

O significado de uma imagem, segundo Vilém Flu§$885) encontra-se
na superficie e pode ser captada por um golpedia, vhas este deciframento € superficial.
Quem busca o significado mais profundo da imagere de esforcar em restituir as imensoes
abstraidas; para o autor é preciso deixar os ollamgiear pela superficie, processo
denominado dscanning “O tracado do scanning segue a estrutura da images também
impulsos no intimo do observador.” (FLUSSER, 1988.3). O significado deste processo
tera duas intencionalidades: a do autor da imagamceobservador.

Para Kossoy (1999) o sujeito da interpretacdo ndpassivo, e esta
interpretacao ira variar, de acordo com o sujgit® iQterpreta.

A recepgdo da imagem subentende os mecanismosdastdp processo de

construcdo da interpretaca@rocesso este que se funda na evidéncia fotogréfi

que é elaborado no imaginario dos receptores, enformnidade com seus

repertérios pessoais culturais, seus conhecimentgsias concepcdes
ideoldgicas/estéicas, suas convic¢cdes morais, séticgigiosas, seus interesses
econdmicos, profissionais, seus mitos. (KOSSOY91pH4).
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Na figura 1 (capa da versaa linedaFolha de S. Paulcom legenda como
link “Carteiro participa de assembléia na Praca dan8é&entro de S&o Paulo; categoria
iniciou ontem greve por tempo indeterminado”) obaese, pela imagem, que o reporter
fotografico Fernando Donasci teve a intencionakdde mostrar ao leitor que trata-se de um
carteiro que esta em greve, evidenciado pelo unda chapéu com a palavra “CORREIOS”;
e pelo cartaz que segura ao peito, com parte dalerad dizeres “REVE!” visiveis, mas que
o leitor consegue entender, gracas ao apoio dadaggue complementa a informacéo da
fotografia, tratar-se de um cartaz com a inscriggieve”. O carteiro esta rodeado de varios

companheiros, alguns sem uniforme.

Figura 1 — Carteiro
Fotografia - Fernando Donasci/Folha Imagem
Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp
Acessado em: julho de 2008
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Podemos inferir que a intencionalidade do repOrtgre utilizou uma
teleobjetiva, foi confirmar ao leitor que “os fuanéarios dos Correios estdo em greve”. Coube
a legenda informar que estavam reunidos na Pra§&dem Sao Paulo, significante que nao
aparece na fotografia. Ao presenciar a manifestaigio carteiros, a realidade, o reporter
fotogréfico escolheu o tipo de lente a ser utilganl &ngulo, o plano, a composi¢éo etc, que
gerou uma mensagem para o leitor. A sua intengdoofounicar que os profissionais dos
Correios estdo em greve. Para tanto, reuniu el@smeignificantes que construissem esta
mensagem.

Para Peruzzolo os leitores, no momento da lettarama imagem, buscam
relacionar as informacdes transmitidas com sitmg@eonhecidas ou vivenciadas por eles,
para assim relacionar e entender. “O leitor/obsknao olhar uma imagem, procura integra-
la a um campo de representacbes onde ela possaskzido e por onde ela adquire
significados.” (PERUZZOLO, 2008, p.76).

Se, por hipétese, tirAssemos o cartaz a frenfgedo do carteiro que esta
em primeiro plano, a imagem perderia parte de sugaf pois abriria uma infinidade de
opcOes de interpretacdo. A legenda, utilizada coenorso informativo que complementa as
informacdes presentes na imagem confere ou refofgto retratado — “Carteiro participa de
assembléia na Praca da S€, no centro de Sao atdgpria iniciou ontem greve por tempo
indeterminado”. A legenda complementa as informacae as imagens ndo puderam
contemplar. “[...] a imagem mostra uma cena indiglittada do fenbmeno para constituir
informativamente algumas linha de consequénciagudosucede. Mais elementos, o leitor
interessado té-los-a no texto verbal”. (PERUZZORQNS, p.77).

A imagem, no jornalismo, vem sempre acompanhaddegenda, que

complementa informacdes que a fotografia ndo caresabarcar. Segundo Pedroso:

A imagem, em sua incompeténcia para lidar com dtwgeabstratos, assume a
responsabilidade de dar credibilidade as narrapeasneio de sua verossimilhanga
com a realidade vista por quem esteve presentataoRor seu turno, o texto, em
sua incompeténcia descritiva frente a riquezamageéns, confere a estas o contexto
e as informagbes do que esta “fora do quadro”,ssécms para a perfeita e desejada
compreensdo. (PEDROSO, 2008, p.43).

Sousa completa:
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Para informar, o fotojornalismo recorre canciliagcdo de fotografias e textas
Quando se fala de fotojornalismo ndo se fala ekausente de fotografia. A
fotografia é ontogenicamente incapaz de oferedermiéadas informacdes, dai que
tenha de ser complementada com textos que oriemi@mstrucdo de sentido para a
mensagem. Por exemplo, a imagem ndo consegue mastiaeitos abstractos,
como o de “inflacdo”. Pode-se sugerir o conceittpdrafando, por exemplo,
etiquetas de precos. Mas, em todo o0 caso, 0 conged essa imagem procuraria
transmitir s6 seria claramente entendido atravésunte texto complementar.
(SOUSA, 2002, p.9).

Boni (2000) parte do pressuposto que a imagem raficg € passivel de
leitura por possuir uma escrita. Os elementos,rdigupessoas, objetos, paisagens) que
compdem uma imagem (significantes) resultam numifstigdo (sentido atribuido), e pode
ser tratada como um discurso, uma mensagem. Matenha fotografia, os codigos ndo séo
convencionados, sdo abertos e continuos.

A imagem fotografica, portanto, extrapola o potehaie leitura da
linguagem escrita. Por ndo possuir codigos forntaisio o alfabeto, a fotografia permite que
qualquer pessoa, mesmo analfabeta, faca uma leieamo que minima da imagem. A
leitura sera mais completa, ou complexa, quant@miar o repertério de conhecimentos do

leitor. A fotografia é uma forma de comunicacdao.

Se a fotografia permite uma leitura pressupfe-s @ja possua uma ‘escrita’.
Assim, como qualquer outro fenébmeno de comunicagiotem a participacao de
um enunciadoy quem fotografa, denunciantesos significantes e elementos de
significacao registrados na imagem que, mesmo sehgas definidos, remetem o
leitor a algum tipo de interpretacdo; emunciatariq o leitor. Nao fosse essa triade,
esquema fundamental de qualquer Teoria da Comdidcacfotografia ndo poderia
ser considerada uma forma de comunicacdo. (BOND,2013).

Em sua tese de doutorado, Boni (2000) buscou cnar método que

permitisse a interpretacao da intencionalidadesdsdta fotografica.

Existem formas do fotégrafo manifestar sua intemgiidade de comunicacdo em
fotografia, ou seja, existem formas de se escrewefotografia, mesmo sabendo que
os coOdigos abertos e continuos que compdem a n@msagio direcionam
completamente a leitura. Em outras palavras, ebpidi&zer que o fato de o
fotégrafo intencionar dizer alguma coisa ao lefior meio de uma fotografia, ndo
significa, por parte deste, o mesmo entendimengoela. (BONI, 2000, p.14).

A mensagem fotografica, segundo Boni (2000), aptasema relacéo
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binaria significante-significado. O significanteaéescrita, os elementos que compdem a
imagem; e o significado € construido a partir dauda do significante. Os elementos de
significacdo, parte integrante do significante; aftdbutos que auxiliam — ou induzem — o
leitor a construcao do significado.

O pesquisador parte do pressuposto que o fotbgmfwiar a imagem, isso
€, compor os elementos significantes, ja tem pneside um significado que deseja que o

leitor desta imagem leia. O uso da linguagem fdifocp para este fim estd presente
principalmente no fotojornalismo.

Sera que as diversas escolhas técnicas e estfificasfotografo faz ndo seriam uma
tentativa de passar para os leitores o significgde ele havia mentalmente
construido? Por estar no local do acontecimentesgmciando em tempo real a
realidade, ndo acreditaria o fotografo ser o metbtmtor, o mais fiel tradutor dessa
realidade ao leitor? No caso especifico do fot@lismo, em que a informacao é a
esséncia, sera que a fotografia ndo seria uma fdema fotégrafo dizer ao leitor:
“Vocé nao pdde estar presente ao local naquele madeento, mas o que aconteceu
foi isso.” (BONI, 2000, p. 31-32).

Para Flusser (1985) a imagem € sempre conotatim@ptos “conotativos”.

A fotografia possui cddigos estéticos e exige aisETtnico - 0 equipamento fotografico - e o
conhecimento da linguagem fotogréfica que auxiltamto na producdo da imagem como
para a leitura do receptor - jA que a imagem pedéda -, esta leitura serd mais minuciosa e
critica quanto mais este dominar a linguagem faéfiiga. E possivel, com a linguagem
fotogréfica, gerar significados a partir de eleroentde significacdo dispostos
intencionalmente.

Segundo Flusser (1985, p.13), “imagens sédo supmsfigue pretendem
representar algo”. E a fotografia possibilita quesmo um individuo pouco alfabetizado
possa compreender 0 objeto, cena, situacdo redratdotar dali uma interpretagéo, isso é,
qualquer individuo esta apto a “ler” uma imagemaa mais os elementos significantes que
compOe a fotografia estiverem no nivel do senscucomu fizer parte do repertorio do leitor,

mais facilitada sera a leitura. A esse respeitdrdd® (2008, p.43) afirma:

Assim, o fotojornalismo sé se realiza quando taasuas etapas sdo cumpridas
com eficacia. Quando o reporter fotografico se dedrcom paixao e racionalidade
sobre seu objeto de atencdo, quando o editor éstebas relacbes entre texto e
imagens de maneira inteligente e adequada, pubticama sele¢do coerente de
abordagens e, finalmente, quando os leitores diécaii as informacdes veiculadas
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com clareza, facilidade e com pouca margem de giveia entre o que realmente
aconteceu e foi visto pelo reporter fotograficogue estes interpretam.

O fotojornalismo, denominagdo corrente da imagenogf@afica no
jornalismo, busca exatamente isso: que o leitorpteenda a informacdo reunida numa
imagem bidimensional; vale o impacto, a forca ddidade capturada. Para isso, antes do
“click”, muitas vezes a cena a ser capturada gafesinada na cabeca do reporter, que planeja
reunir os significantes que resultardo na leitueseghda, no significado pretendido pelo

reporter.
O uso da linguagem fotografica que o reporter dangiera sentidos para o

leitor, nem sempre 0 mesmo pretendido pelo autimedgem, a interpretacdo esté atrelada ao
repertorio de cada um — valores, experiéncias as/idultura — no entanto, a fotografia retém

indicios que influenciam na percepcao do recefegundo Peruzzolo,

[...] o que vemos e o que percebemos estdo situamoglanos diversos da nossa
atividade humana de relacdo com o mundo. Na verdadee vemos é muito mais
do que a imagem mostra. Vemos relagbes e interdépeias, onde apenas ha
proximidade: vemos um “antes” e um “depois”, ongeras ha distancias; vemos
profundidade, onde apenas ha um jogo de manchaisvenovimento, onde ndo ha
nada mais que insinuacéo. E, pois, esse o papskvador, que da vida e sentido
aos objetos iconovisuais, projetando sua prépre®éncia nas formas que olha:
completa o que vé, da-lhe as dimensdes e estipatarslacdes. Entretanto, essa nao
€ uma atividade inteiramente subjetiva. O obsenvadm impde arbitrariamente
nem uma forma e nem um sentido a um conjunto aheegitos visuais. Um conjunto
visual representado tem suas propriedades objetivainfluem na organizacdo que
a mente do observador procura estabelecer. (PERU®@Z2008, p.81).
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3.1 FOTOJORNALISMO: GENEROS E FORMATOS

Género informativo € um tema a ser melhor concgdtua jornalismo, em
razdo da falta de uniformidade no tratamento der®ss comuns entre varios autores.
Medina (1988) caracteriza o jornalismo brasileim &és grandes géneros: informativo,
opinativo e interpretativo.

Buscando demonstrar as caracteristicas marcantesddegénero na pratica
jornalistica, propomos as seguintes definicbesm slesconhecer o debate em torno da
impossibilidade de alcancar a objetividade plengonaealismo. Objetividade no sentido de
imparcialidade, isencdo. Jornalismo informativogéede em que o relato do reporter busca
apenas um retrato do fato, um relato descritiva;n@ticia em seu estado bruto. Nao cabe a
opinido ou a interpretacao do repoérter, trata-senmoeda busca, o mais isenta possivel, de
descrever o fato. Para isso, o repérter utilizdasefalas/relatos das fontes encadeando-o0s no
texto, em ordem hierarquica do mais importante anas importante, sem a intengcdo de dar
um sentido de valor a noticia, deixando o leit@rtsuas proprias conclusdes. Mais comum
nas matérias dos jornais diarios, em radiojornalos telejornais. A matéria informativa
costuma ser mais curta que a reportagem que, raiadas vezes, é construida de forma a
interpretar os acontecimentos. A matéria inforneaéwma sintese do acontecimento, oferece
os fatos principais, sem opinido ou interpretagao.

A matéria opinativa esta presente em artigos, wmai$sp cronicas,
comentarios, colunas, charges, caricaturas, resgofiticas e cartas (MELLO, 1985). Trata-
se da opinido do articulista, cronista, comentarisblunista, chargista, critico sobre os
acontecimentos/fatos do presente. A opinido ncajemmo nao é tratada simplesmente como
0 ponto de vista do jornalista, mas como o pontwisi&a construido pela analise critica dos
fatos/acontecimentos a luz do passado, das ciénrias, de outros fatos semelhantes que
servem como exemplo e de acordo com 0s conceitplarante reconhecidos pelo conjunto
dos formadores de opinido como os mais adequadasrgliar os conflitos sociais, politicos
e econdmicos da sociedade. Opinar exige prepanteconento e fontes capacitadas para
orientar a construcdo do ponto de vista do jortalldormalmente o texto opinativo apresenta
o fato a ser comentado e projeta suas consequépeaias o futuro, contextualiza os
acontecimentos. Visa mesmo a formac&o da opinidoledtor e a intervencdo nos
acontecimentos.

No jornalismo opinativo o jornalista toma partide dm ponto de vista e
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procura formata-lo de acordo com o conjunto majsificativo dos leitores de seu veiculo.
Trata-se, portanto, ndo apenas da opinido do jstaamas de um ponto de vista estudado,
refletido de forma a intervir nos acontecimentosig@orta voz do conjunto mais atuante da
sociedade — elite, formadores de opinido, classbanadta e, politica editorial do veiculo.

O texto interpretativasignifica explicacdo e ndo opinido. A interpretacao
visa facilitar o entendimento do leitor sobre ostiores, fatores geradores e consequéncias
de um determinado fato. A interpretacéo € partenessl do jornalismo, pois atua para que o
leitor construa seu raciocinio para a compreens@oagontecimentos. Com o advento da
televisdo e mais recentemente da internet, os igorin@oressos tém na interpretacdo o
instrumento de competicdo para a noticia de Ultiora,on ling em tempo real. Para que o
jornal seja atuante, os principais fatos devem asalisados, interpretados. No entanto,
interpretar ndo € sindbnimo de opinar. Interpreigmiica apresentar os fatos que confirmam
ou desmentem as falas das fontes, tais como dotosndextratos bancarios, escutas
telefbnicas) ou mesmo comportamentos que suger@mafonte agindo em desacordo com
0 que alega na matéria em que é retratada. Muitmigoem reportagens, como na cobertura
politica e econdmica, nas quais nao basta o repdoteiar os fatos, mas apurar o que esta
por tras de tudo o que é noticiado. Sugerir serapne fatos, e ndo com opinides pessoais,
juizos de valor, crendices, preconceitos. Na ragerh interpretativa entre as falas das fontes,
0 repérter pode encadear situacdes reveladorasrdportamento da fonte. Com frases do

tipo: “diferente do que aleg8iclano, escutas da Policia Federal mostram gaecehversava

constantemente com X que fazia parte do esquenmadeinas cacas niquei€u ainda:

Mesmo sabendo que o Congresso esta mais preocuyoada criacdo da CPI do Apagao

Renan Calheiros insistea votacao do PAC.”

Verbos como “insistir”, ou construcédo de frasesliférente do que alega”,
“mesmo sabendo” -, demonstram os bastidores, caclos acontecimentos, fatos que estao
dando o ritmo, o tom dos acontecimentos, e a pgeseo jornalista serve como o
tradutor/intérprete para o leitor. No jornalismtenpretativo o jornalista age, enfim, visando
direcionar o ponto de vista do leitor. Pode-senadir que o texto interpretativo tem um forte
componente persuasivo que acaba contribuindo glaranacéo da opiniao do leitor.

No fotojornalismo, podemos inferir que a maior patias imagens € do
género informativo, mas, como ja estudado, a p@ald@ imagem fotogréfica vem carregada
de intencionalidade, e, ndo raro, o reporter cargegopinidao sua producao, tal como a figura
2, de Lula Marques, um flagrante no qual sobrepdisre a cabeca de Hugo Chaves,

presidente venezuelano, uma imagem com o forma&amidhas do Mickey, personagem da
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Disney e que foi reproduzida na edi¢cédo 28.849 de 2800&2lo jornalFolha de S.PaulocA
imagem fotogréafica motivou artigo de Rafael Du@t&eira Venancio, na versao da internet

do Observatério da Imprens@om o0s seguintes comentarios:

Estamos aqui a presenciar um género jornalisticsim@&lito, mas cada vez mais
frequente naFolha de S.Pauloque podemos chamar de foto-charge. As foto-
charges sao resultados da "manipulacdo” da cehatig@ndo apenas o foco e o
enquadramento escolhido pelo fotoégrafo. (VENANC2009).

A imagem permite supor que o repérter fotografpmr, meio dos elementos
significantes, buscou uma mensagem passivel dgdaibmo intencionada por ele. Muitas

vezes transmitindo, inclusive, opiniéo.

Figura 2 — Hugo Chaves
Fotografia - Lula Marques/Folha Imagem
Disponivel em: http://www. blog.mosaicoimagem.com.b
Acessado em: novembro de 2008
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Jorge Pedro Sousa (2004) reconhece que a opirti@presente na imagem
fotogréfica, quando conceitua fotojornalismo emtigenLato sensue Stricto sensuComo
fotojornalismo Lato sensu, fotografias informativas, interpretativas, docunaént ou
“llustrativas” para a imprensa e outros projetogtoeidis que tratem de informacdo da
atualidade. EStricto sensu fotojornalismo que visa “informar, contextualizasferecer
conhecimento, formar, esclarecer ou marcar porgogstia (‘opinar’) através da fotografia de
acontecimentos e da cobertura de assuntos dessegmnalistico”. (SOUSA, 2004, p.12).

Em sua tese de doutorado Boni (2000) entrevistouos/areporteres
fotogréficos para aproximar um conceito que conteropgénero mais atrelado ao conceito
maior de fotojornalismo. Das varias opinides ousjd#estacou aquelas que se repetiam nas

falas dos profissionais. Segundo o autor, os esteslos séo

[...] quase unanimidade em considerar fotojornaisntrabalho que esteja associado
ao jornalismo informativo, investigativo e denutigi@, ou seja, as modalidades de
jornalismo cujas fotos tragam, em menor ou maiaugcerta carga de informacéo
ao leitor. (BONI, 2000, p.239).

A imagem fotogréafica pode apresentar trés tipodlatgantes em relacao
com suas fontes: flagrante/foto roubada, flagraatesentido, foto armada.

A maioria das imagens publicadas na imprensa éadeahte consentido,
como na figura 3, em gque candidato ao vestibuldfudeest posa para o reporter fotografico
apos dar declaracdo sobre a prova. “Para o estulfigtiel Haidar Rodrigues, 18, candidato
de economia, o exame nao foi dificil para quemuBe ensino médio forte. "Fiz a prova

inteira [em duas horas e meia]", dis&e”.

8 Fonte: http://educacao.uol.com.br/album/fuvest@piimeira-fase_album.jhtm#fotoNav=23. Acesso em:
novembro de 2009.
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Fotografia - Caué Moreno/Folha Imagem
Disponivel em: http://educacao.uol.com.br/albumggtv2010-primeira-fase-album.jhtm#fotoNav=23
Acesso em: novembro de 2009

Em algumas circunstancias, no entanto, a interf@aé&e da pela insercéo
de elementos de significacdo para melhor caraateoiz identificar o ambiente ou a situagao
gue sera fotografada, a chamada fotografia arm8@N(, 2000). Muitas matérias de
comportamento ou de suplementos segmentados s@dlas com imagem armada, como
guando uma modelo em frente ao espelho tem emns@as um creme, para ilustrar matéria
sobre a necessidade do uso do filtro solar em peesiveis aos efeitos do sol, ou como
figura 4, doUOL Estilo Belezapara ilustrar matéria sobre massagem facial.
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i

Figura 4 - Massagem Facial
Fotografia - Getty Images
Disponivel em http://estilo.uol.com.br/album/enquetediaesteticeEbum.jhtm#fotoNav=9
Acesso em: novembro de 2009

A fotografia “roubada” ou flagrante (Figura 5) o@muando o reporter
fotografico flagra um acontecimento e o registren e consentimento das fontes. Para os
reporteres fotogréficos entrevistados por Boni Q0 fotografia “roubada” é o flagrante, o
auténtico fotojornalismo, pois o reporter ndo ifeer e nem age na cena, muito menos a fonte
posa ou se prepara para ser fotografada. O acowett € preservado tal como se da, o fato

ndo sofre intervencdo externa. Cabe ao repOrtetarcap imagem que melhor traduza o
ocorrido ao leitor, que tenha valor informativo.
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Figura 5 - Prova Fuvest
Fotografia - Caué Moreno
Disponivel em: http://educacao.uol.com.br/albumggtv2010-primeira-fase-album.jhtm#fotoNav=21
Acesso em: novembro de 2009

Portanto, o fotojornalismo auténtico se caractepzia flagrante, o registro
no exato instante do acontecimento, pela fotografilbbada, a ndo-percepcdo do fotografo
pelo fotografado, e pelado-interferéncia do fotografo no ambient® fotojornalismo
“armado” por sua vez se caracteriza pela constrpg@meditada do flagrante. Ou seja, € um
flagrante forcado, planejado, previsivel. Esse tipdotojornalismo, em boa parte dos casos,
€ antiético. (BONI, 2000). A mesma percepc¢ao ércafita por Pedroso (2008, p. 42):

No campo do fotojornalismo, a preocupacdo com guligem precisa ser levada
muito a sério, pois o jornalismo forma opinido geepde a relatar fatos, interpreta-
los, opinar sobre eles, mas jamais inventa-los raluzir interpretacdes com
interesses comerciais ou politicos, embora saibajuesisso aconteca de maneira
velada na imprensa em geral e de maneira declaeathaprensa segmentada.
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Quanto a ética no fotojornalismo é consenso qupérter fotografico deve
informar a verdade. Ele ndo tem o direito de iet@rfna realidade ou manipular uma
fotografia para fins comerciais e ou politicos. 8Palguns profissionais, desde que o
compromisso com a verdade permaneca, a interfer@uisentida pode ser aceita e, por
vezes, até muito bem-vinda na fotografia. “A integhcia consentida se da quando o sujeito
gue sera fotografado sabe dela e ndo se opde.” (BXDNO, p.238).

Para finalizar esta secdo sobre fotojornalismagéigo enfim delimitar seu

conceito. Neste sentido recorremos a Sousa (2002, p

[...] a quantidade de variedades fotograficas cueeslamam do fotojornalismo
leva-me a considerar, de forma pratica, as fota@gabrnalisticas como sendo
aquelas que possuem “valor jornalistic@® que sdo usadas para transmitir
informac&o atil em conjunto com o texto que lhes essociado. O fotojornalismo
é, na realidade, uma actividade sem fronteiragmiante delimitadas. O termo pode
abranger quer as fotografias de noticias, queptagrfafias dos grandes projectos
documentais, passando pelas ilustracdes fotogsadiqeelodeatures(as fotografias
intemporais de situacdes peculiares com que o fakdglepara), entre outras. De
qgualguer modo, como nos restantes tipos de jomalis finalidade primeira do
fotojornalismo, entendido de uma forma lata, érimizr.

No proximo capitulo busca-se compreender a inteatidade da imagem
fotografica em assessoria de imprensa - como d&lssersdo construidos para valorizar a
organizacdo assessorada e os formatos mais coneuserdm produzidos neste tipo de
imagem. Para isso, utiliza-se do método de destmadst analitica das imagens fotogréaficas
(BONI, 2000). Trata-se de uma interpretacdo, idéera partir da linguagem fotografica e
elementos significantes empregados nas fotogrdhaassessoria de imprensa da Prefeitura

Municipal de Maringa, escolhidas comarpuspara analise.

® Segundo Sousa (2002, p.7): “E dificil expressaue é possuir ‘valor jornalistico’, até porque cédgéo de
comunicacédo social € um caso, pois possui critéegpecificos de valorizagdo da informagdo. Em termo
comuns, pode-se, contudo, considerar que tem ‘yatoalistico’ 0 que tem valor como noticia, ouase&) que

tem ‘valor-noticia’ a luz dos critérios de avaliag@mpregues consciente ou ndo conscientemente pelos
jornalistas.”
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4 A IMAGEM FOTOGRAFICA EM ASSESSORIA DE IMPRENSA

Analisar a intencionalidade do discurso fotograieo imagem fotografica
de assessoria de imprensa € o objetivo deste lpapitirios sdo os autores que se dedicaram
ao estudo da assessoria de imprensa (Al), alguna nertente mais pratica, com a producéo
de verdadeiros manuais do que é certo e erraddar@-adia de uma assessoria de imprensa
(DOTY, 1995; KOPLIN; FERRARETO, 1996; DUARTE, 19%l 2003; FENAJ, 1986;
GARCIA, 2004; MAFEI, 2004; NOGUEIRA, 1999); outrobuscaram compreender
teoricamente a profissdo e a pratica da assesd®ramprensa (DUARTE, 2003; LOPES e
VIEIRA, 2004).

A assessoria de imprensa é uma area que motivanigale por envolver
questdes éticas delicadas para os canones doigamnalver secéo 2 deste trabalho). Muitos
jornalistas consideram ainda, apesar dos avandasds recentes, a atividade de assessoria
de imprensa como de relacdes publicas. Para estegp de um jornalista se dedicar a
divulgar noticias de organizacfes nao jornalisticasganizacdes de varios tipos, desde
grandes corporacdes nacionais e internacionaisfsgonais liberais e artistas, passando por
organizagbes ndo governamentais e 6rgados dos gsvennnicipal, estadual e federal -,
torna-o uma espécie de lobista, um propagandista agbes dessas organizagles,
principalmente porque o assessor de imprensavaras ouve o0 “outro lado”, e quando o faz
€ por uma estratégia de justificar, reforcar o pal# vista de seu assessorado.

Para outros, a assessoria de imprensa por re@eseponto de vista do
assessorado deve ser considerada como fonte e ¢g@martida para a expansao da matéria
pelos jornalistas das redacdes. Neste caso, o iataterviria como uma “dica de pauta’
cabendo as redacOes a tarefa de ouvir todos os éedolvidos na noticia. E ainda, o trabalho
de assessoria de imprensa, ao contrario de atespalldo jornalista de redacéo, facilita o
acesso a pontos de vistas diversos — 0s dos assssque contratam o servigo de uma Al.

O certo é que o jornalista que atua na area dekexigmr o texto de
assessoria de imprensaelease -como é chamado, termo apropriado da lingua ingtissa
critérios de noticiabilidade que marcam o fato cosiogular e como passivel de ser
considerado material noticioso, isso €, virar natic

O releasedeve ser objetivo e incorporar informacdo de @#se para o
publico a que se destina — leitores, ouvintesspeletadores dos veiculos. Deve tratar de fato

verdadeiro, contextualizar o fato tratado, possuir lead formatado com as questdes
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fundamentais que o texto deve responder — 0 q@a@dg, onde, como e por qué.

Até o advento e popularizacdo da internet no Bragilos equipamentos
fotograficos digitais, os assessores de impremseim muita dificuldade em incorporar ao
releasea imagem fotograficap(ess-kij do evento ou fato tratado. A imagem tinha que ser
produzida pelo repérter fotogréfico; o filme era@minhado ao laboratorio para revelagéo e
ampliacdo e, apos esta etapa, o assessor editavella@es imagens, marcava eseasea
parte crédito e legenda e o entregava a redacd@o quer o jornal ou revista utilizasse a
imagem. Todo esse processo levava tempo e inflas@ sobrevida da informacgédo. Assim
muitos materiais de assessoria de imprensa ficaestritos ao proprioelease,isso € ao
texto.

As facilidades proporcionadas pelas novas tecra$od@azem com que
praticamente todoeleasede assessoria de imprensa seja acompanhado, alalada, de
imagem fotogréfica digitalizada, anexada ou no ealp e-mail. Muitas assessorias mantém
ainda sites proprios onde disponibilizam material fotograficar@ a imprensa em alta
resolucdo, normalmente 300 DPIs para publicacdtanelo “pesar” a caixa de e-mails dos

profissionais das redacées. Segundo Angela FEROOI8, p.106):

Oswebsitese portaisblogs fotologse paginas emites de relacionamento (muito embora
essa Ultima ndo possa ser considerada ferramentalivddgacdo jornalistica) de
organizagdes ou personalidades s&@o consideradossmifdportantes, sobretudo pelo
crescimento e abrangéncia mundial da Internet eggem conteldos gerados a partir da
instituicdo ou personalidade. Quer dizer, ndo peguiestar sujeitos aos critérios e decisdes
da midia para selecionarem e publicarem seus abwaeé nem limitados em termos de
espaco. A producdo de imagens fixas e em movintenteespaco nesses locais e pode ser
uma alternativa interessante para ndo sé dissemmftamacao, mas garantir a leitura dos
conteudos verbais.

Outra tendéncia proporcionada pela evolugéo tegita® a transformagéo
das assessorias de imprensa em verdadeiras agéeciasticias institucionais, cosites
noticiosos bem elaborados gerando informacdo autesigara a imprensa, com materiais
fotogréficos acompanhando praticamente todas dsiamiproduzidas, em muitos ainda ha
disponibilizacdo de audios e imagens em movimento.

Muitos espacos na imprensa sao conquistados petessores ndo so pela
qualidade e credibilidade do texto, mas também ge#idade da fotografia — tanto estética
como informativa.

Segundo dVlanual de Assessoria em Comunicagho Fenaj, estdo sob a
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responsabilidade da Assessoria de Imprensgao a ser exercida privativa e exclusivamente
por jornalistas habilitados, as seguintes funcgdes:

[...] elaboracdo deress-releasessugestdes de pautapeess-kits relacionamento
formal e informal com os pauteiros, repdrteresimezs da midia; acompanhamento
de entrevistas de suas fontes; organizacdo devealeedicdo de jornais, revistas,
sites de noticia e material jornalistico para videgsparacdo de textos de apoio,
sinopses, simulas e artigos; organizacaom@dling de jornalistasiclipping de
noticias (impressos, Internet e eletrénicos); amuilo material jornalistico e
participagdo na definicdo de estratégias de coraga@ (FENAJ, 2007.p.10-11).

O Manual ndo enumera entre as fungbes da assessoria densapa
producao de imagens fotograficas do assessorade tatos e acontecimentos que lhe dizem
respeito. A literatura da area nédo trata da imafmografica em assessoria de imprensa.
Supdbe-se que isso aconteca pelos pesquisadorese gqiedicam ao estudo da assessoria de
imprensa considerar a literatura j& existente séd@ornalismo suficiente para cobrir as
peculiaridades do “fotoassessorismo”, um neologisgme usaremos a partir de agora para
designar a imagem fotografica em assessoria deemsprmara distingui-la do fotojornalismo.

O critério de noticia em assessoria de imprensa dev 0 mesmo que no
jornalismo - interesse publico, veracidade, inedit, entre outros; o que difere é a fonte a ser
ouvida. Em assessoria de imprensa dificilmente t@utro lado” e quando fontes de fora da
organizacao assessorada sao ouvidas, servem fan@ared ponto de vista do assessorado.
No entanto, 0 assessor ndo pode publicar “qualgrelade” ou “qualquer assunto”, pois as
informacgdes enviadas sédo checadas pela redacassessor tem que conquistar credibilidade
junto aos profissionais das redacfes; caso camtcarre o0 risco de ndo ter mais material de
sua autoria publicado na imprensa.

Quanto maior valor informativo peleasecontiver, isso é ser de interesse
para uma ampla camada da populag¢édo ou para o p@dieeiculo, maiores sdo as chances
do material ser aproveitado nas edicdes dos jormaisstas, telejornais, radiojornais e
conteudos noticiosos na internet.

O mesmo vale para as fotografias que sédo produpedkas assessoria de
imprensa, que devem conter uma “carga” informaftvee e critérios de noticiabilidade que
se enquadrem ao esperado pelas redacbes. O refuidgrafico deve manifestar sua
intencionalidade neste sentido. Busca-se compreemeige trabalho quais estratégias de

sentidos a imagem fotogréfica em assessoria deeimsprconstréi para que a organizacao
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assessorada tenha sua imagem valorizada, legitiped@@pinido publica.

Segundo Boni (2000) por tras de cada imagem deecaréticioso também
esta implicita a intencionalidade de comunicacaorafmrter fotografico. A escolha dos
recursos técnicos, e o uso dos elementos da liegudgtografica, deixam claro que, ao
fotografar, o repérter intencionava traduzir pardeibor o mesmo significado construido
instantes antes do ato fotografico.

Além da manifestacdo, inerente e espontanea, ageimmaproduzidas por um
fotografo podem também conter um nivel de interalidade de comunicacdo. A
intencionalidade, ao contrario da formacéo intidasdo fotografo, € premeditada.
Ela também se manifesta na fotografia, mas ndopén&énea; é preconcebida,
planejada. Para atingi-la, mais do que em qualquga manifestacéo, o fotégrafo
lanca mao dos recursos técnicos e dos elementostitatvos da linguagem

fotogréafica. O repoérter fotografico, com a incumtiénde “traduzir” para o leitor

um fato que ele presenciou talvez seja, dentrestadofotografos, o que mais se
utiliza dos recursos técnicos e dos elementos ripudigem fotografica. (BONI,

2005, p. 83).

Mas, além da manifestacdo, que segundo Boni (2@5Sherente e
espontanea, as imagens produzidas por um fotogpaidem conter um nivel de
intencionalidade. “Ela também se manifesta na fofit)y mas ndo € espontanea; é
preconcebida, premedita, planejada.” (BONI, 20083

No fotojornalismo, onde a imagem necessita 0 maxpossivel estar
carregada de informacéo, € inquestionavel a irdeatidade de comunicacdo do fotografo.
Ao manifestar essa intencionalidade, pulsa mai farhipétese de ele ser um tradutor da
realidade presenciada, por meio de um recorte espagporal, aos ausentes do ocorrido.

O recorte do real esta diretamente atrelado a rmmd&t mental do
significado por parte do fotoégrafo. Da mesma forguee a capacidade de construcdo de
significados através da leitura de uma imagem estdicionada ao repertorio do leitor, a
leitura da realidade a ser registrada, ou sejagnaticdo mental de um significado a ser
reproduzido esta, também, diretamente condiciomadigepertério do fotdgrafo. Isso €, seus
valores de ordem ideoldgica, moral, e mesmo ptiofisg — 0s critérios de noticiabilidade
aqui estao presentes.

Portanto, o repérter fotografico deve dominanyatfa técnica, a linguagem
fotografica, de tal forma que sua intencionalidadede informar - seja percebida pelo leitor.

Quanto maior a carga informativa mais facil a ltuQuanto mais adequados forem o0s
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elementos significantes construidos pelo repérmpgfafico — através da linguagem
fotogréfica — mais proximo sera o significado apcééo pelo leitor do que ele intencionava
antes do registro fotografico (BONI, 2000). Isstuedamental no fotojornalismo e também
no fotoassessorismo. Sabemos, no entanto, quel@#mtapossui um repertério e que nem

todos fardo a leitura que o reporter desejava. IPedaoso (2008, p.41):

O tempo que a imagem fotografica permanece a digmsla interpretacdo racional e
profunda é sua principal qualidade, pois permitee,qtanto a propria imagem
(materializacdo do fotégrafo), quanto o sujeito qaeinterpreta em uma leitura,
transcendam a funcdo descritiva e se aventurens pelaplexidades da interpretagéo do
mundo. Para que essa aventura ocorra, € necesggritanto quem produz a imagem,
guanto quem a interpreta, compartilihem um certo g conhecimento a respeito dessa
linguagem idiossincratica. E preciso que ambosnsémfabetizados” (DONDIS, 2003)
para enxergar, o que dificiimente acontece e tomdo pobre estética e significativamente
a comunicacdo visual levada a cabo por meio dgfafia jornalistica, em geral.

O fotojornalismo tem sua distingdo acentuada, ptwtana intencionalidade
do reporter fotografico em “passar” ao leitor aaeue ele presenciou, encerrando neste
fragmento de realidade, o fato presenciado. Ddotaha que o leitor ao ler a partir da
fotografia, presencie o clima, emocao, concordanaialiscordancia sobre o evento. Uma
realidade sempre mediada, pois ndo vividdoco pelo leitor, mas observada pela imagem
congelada.

A imagem captada em fotojornalismo traz semprergebdida uma acéo, o
gue a torna noticia, um acontecimento passivekdeegistrado e causar repercussao. Dai a
forca do fotojornalismo, que documenta, sob um galet vista - o do reporter fotogréafico- o
fato noticiado. Para Peruzzolo, “a fotografia jdistaca raramente € uma imagem pura. De
um modo geral, ela vem densamente marcada por miesneulturais e experiéncias
pessoais”. (PERUZZOLO, 2008, p.65).

O fotoassessorismo se aproxima do fotojornalismio geu carater de
registro do acontecimento, mas intenciona mantex imagem, no sentido amplo, favoravel
ao assessorado, tanto da organizacdo como deisgestds. A intencionalidade do reporter
fotografico em assessoria de imprensa € transmndtideitor o melhor acontecimento, o
registro mais benéfico ao assessorado. Em raz8§o, disorre uma premeditacdo da imagem a
ser produzida, dos significantes a serem organgatis elementos da linguagem fotografica
a serem utilizados.

Angela Felippi (2008, p.94) afirma que com a emecgéde novas formas

de comunicacao coletiva, associada a maior mobgidacial e politica, emergiram novas e
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distintas formas de proje¢cdo da imagem, “seja iddal, seja dos grupos ou instituicoes”.

Segue a autora:

Nesse sentido, a imagem, material e simbdlicaagquirido importancia crucial na
sociedade globalizada, seja para personalidadeicggibseja para empresas ou
governos. Esses agentes precisam construir posiivie suas representacfes e
projetd-la como estratégia de competitividade eresdbincia no mercado [...].
(FELIPPI, 2008, p.95).

A aproximacdo da imagem fotografica em assessaiamprensa e da
imagem publicitaria se da neste sentido, em haweohjetivo explicito em valorizar, no caso
da assessoria, 0 assessorado. A intencionalidadeeptirter fotografico vincula-se ao
principal valor-noticia de uma assessoria de inggeno fato positivo. A agdo, como verbo
inseparavel do fotojornalismo, perde sua forcaatoassessorismo. O flagrante, a fotografia
roubada, normalmente desaparecem. Em seu lugaessabra fotografia consentida e/ou
armada com o melhor perfil, a pose mais persuasidmgulo, plano que melhor valoriza o

acontecimento.
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4.1 IMAGENS FOTOGRAFICAS DA ASSESSORIA DE IMPRENSA NA
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARINGA

Buscou-se analisar imagens produzidas pela assesd®rimprensa da
Prefeitura Municipal de Maringa, em razdo da fdeilie de acesso a este material, ja que
mantém unsite na internéf. Optou-se ainda pela anélise destas imagens prdaT que 0s
assuntos abordados sao considerados de interessa pamunidade de Maringa, e também,
repercutem na imprensa. A escolha se deu em diagbabs, mas optou-se pelas fotografias
gue pudessem explicitar a questdao que norteiaes$telo: que estratégias de sentidos a
imagem fotografica em assessoria de imprensa éihdtoram utilizadas para analise da
intencionalidade dos repérteres fotograficos, 2ddgmfias retiradas dsite™, referentes a trés
coberturas distintas. O primeiro material trat&edaega a comunidade da regido do Tuiuti de
uma horta comunitaria. O segundo da cavalgada gecurso em construgdo do Contorno
Norte — via que desviara o trafego de caminhfegpassagem pelo noroeste do Estado do
centro de Maringa, e o terceiro e ultimo mater@leticontro do prefeito com a comunidade
da regido do Jardim Paraiso duranteEspaco da Cidadanjauma forma da administracéo

prestar constas a populacdo da cidade e tambémudgad suas agdes.

4.1.1 Horta Comunitaria do Tuiuti

O primeiro material foi publicado no dia 13 de honde 2008, as
fotografias sdo de André Renato. O texto é assipatipjornalista Marcos Zanatta (Anexo A)
e trata da inauguracdo de uma horta comunitarimatéria tem o seguinte titulo: “Horta
Comunitaria do Tuiuti envolve moradores de quatairrbs”. E o0 seguintdead abre a

matéria:

A Secretaria do Meio Ambiente e Agricultura entnegtesta sexta-feira (13), a
Horta Comunitaria do Parque Residencial Tuiutiticatia por 30 familias de quatro
bairros da regido. O projeto de Hortas Comunitdaagparte do programa Maringa
Saudavel, da Secretaria da Saude, que visa melhoatimentagdo das familias

19 Os materiais analisados neste trabalho podemsgateelos em: www.maringa.pr.gov.br
1 www.maringa.pr.gov.br
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envolvidas, possibilitando ainda melhorar a rendan a venda do excedente.
(ANEXO A)

Marcos Zanatta entrevistou o engenheiro agronoms® Joliveira de
Albuquerque, coordenador derojeto de Hortas Comunitériaso aposentado Altair dos
Santos, de 68 anos, e o0 presidentéAdgsociacdo do Parque Residencial Tyilionilson
Silva Filho.

As fotografias estdo dispostas sibe da Prefeitura, com legenda que se
repete para todas as imagens: “Horta Comunitaridaique Residencial Tuiuti, cultivada por
30 familias de quatro bairros da regi4®’Ao todo sdo seis fotografias disponibilizadas. Em
nenhuma imagem estdo relacionados os nomes dasapessratadas. Foram escolhidas
guatro imagens para a analise.

A assessoria de imprensa de um 6rgao publico, aome prefeitura, tem
um desafio estabelecido: cuidar para que a imageraddinistracdo se estabeleca entre a
populacao atendida de forma positiva. Valorizarglag@es da administracdo, dando destaque
as obras, projetos, programas que visem o atentbnten populagdo para a conquista de
melhor qualidade de vida, o progresso, e valor@srims a cada comunidade.

A Prefeitura de Maring4, no investimento em hoc@asunitarias - parte do
programaMaringd Saudavelligado a Secretaria da Saude- visa a melhoriauddidgade
nutricional da populacdo. A propria comunidade, pwio da associagdo de bairro, se
organiza nos cuidados as hortalicas contando cooio agos técnicos e agrébnomos da
prefeitura; e divide os lucros auferidos. Buscamdirizar o programa, o texto (Anexo A)
enfatiza que ndo s6 a qualidade nutricional da lagao vem melhorando, mas até a saude
dos que participam do projeto, por terem encontredatividade uma terapia - “para quem
vivia s6 com doencas”, afirmou o engenheiro agrémalosé Oliveira de Albuquerque,
coordenador do projeto de Hortas Comunitarias,eeisttado na matéria pelo assessor de
imprensa da Prefeitura. O texto ainda cita quencasa e idosos ajudam a cuidar da horta.

O fotégrafo André Renato buscou acompanhar o eefaprelease Para
isso utilizou, na figura 6, um plano de tomada lgéaberto) para identificar o local onde
aconteceu a acao - a horta comunitaria e as pesgmagparticiparam do programa. O
fotégrafo pode ter usado uma objetiva normal ouigemde angular, que possibilita foco

homogéneo e nitidez (ou grande profundidade de cpeim toda a imagem. Pode-se dizer

12 Fonte: http://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.php?id_artigo=6521#. Acesso em 28/12/2009.
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que o angulo utilizado foi o linear e que em retag&composi¢cdo com as pessoas em forma
de semicirculo, plano aberto e foco homogéneodaz que o leitor passe os olhos por toda a
imagem.Quando o fotégrafo opta pelo plano aberto, o fommdgéneo e a nitidez em toda a
imagem, fica facil perceber a sua intencionalidanfermar ao leitor o local onde aconteceu a
entrega da horta comunitaria. O leitor percorr@toccampo de imagem e pode observar as
pessoas que foram contempladas; o representargeefdgiura ao centro e a placa indicam
tratar-se de projeto social.

Trata-se de fotografia posada, consentida, um tregdo evento. Todos
olham para a camera. O repdérter fotografico poderi@scolhido imagens do dia-a-dia dos
moradores da localidade que cultivam a horta,ansid o local com antecedéncia, mas a
intencionalidade presumida era registrar a preselecaautoridade no local, no caso o
engenheiro agronomo, responsavel pela viabilidadéidiativa. Ao fundo, a placa indica
tratar-se de uma obra da administracdo municipath) contrapartida do governo federal.
Essa é a fotografia que abre a matériasite O fotografo, possivelmente, intencionou
mostrar ao leitor a existéncia da horta, a preselaceepresentante municipal e parte dos
moradores que fazem uso do empreendimento e quesmaoné fruto de uma acao da
prefeitura, evidenciado pela placa ao fundo: “H@tanunitaria Parque Residencial Tuiuti” -
e as logomarcas do governo federal e da admingstr&ivio Barros mais evidentes.



55

Figura 6 — Comunidade do Parque Residencial Tuiuti em desnio
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em : http://www.maringa.pr.gov.br/impsarmoticia.php?id-artigo=6521#
Acesso em: junho de 2008

Nesta fotografia a horta ndo é valorizada, poisufiescondida atras dos
individuos que compdem o semicirculo, e sim asqgasssjue fazem o trabalho no local,
moradores da comunidade. Desta forma, é possimedsentar que a populagéo participa do
programa, e que a prefeitura atende aos seus anseio

O fotoassessorismo busca reforcar o angulo propuslmrelease é um
complemento. A fotografia tem o potencial de regrstcomo testemunho, que o fato ocorreu,
e pode sinalizar, pela sua composi¢cao, muito mase valorizar o evento, destacar os fatos.
Acompanhada pelo texto, legenda, titulos que camgidéam os significados, a fotografia

extrapola o real. Segundo Peruzzolo (2008, p.83):

Toda imagem tem, entdo, um plano ético, feito dagyue ela mostra, que consegue
fazer ver os tracos do mundo real; e um plano femajue propde informacdes e
ideias sobre o real que ela mosi@s dois elementos organizam o conjunto da sua
iconografia, isto é, organiza um texto visual (giferenca a um texto verbal, escrito
ou oral). Quando uma imagem e uma palavra coexismando um texto - caso
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particular do fotojornalismo -, uma nova dinAmidggngicante se instaura: palavra
escrita e imagens se comp&em num enunciado adaula

Seguindo o exposto por Peruzzolo, no fotoassessorie plano tematico
enfoca informacgdes e ideias que valorizem o0 assels00 registrem de forma positiva. A
construcdo da imagem da organizacdo assessorada com a fotografia como uma
ferramenta estratégica: o visto é mais lembradgudoo falado.

Na figura 7, o fotégrafo André Renato continuaizaihdo o plano geral,
aberto, para identificar o local onde os persona@stéo e usa a objetiva semigrande angular
(35mm), que ndo causa grande distor¢cdo, apenassupwvalorizacdo nas verduras em
primeiro plano. Os elementos de significacdo, com os pés de cauverieneiro plano e as
pessoas ao fundo, perfiladas a frente da placapmgnam a intencionalidade do reporter
fotografico: além de registrar a “participacdo damanidade” destacar a qualidade das
verduras cultivadas pela populacdo. Novamente ®pagens posaram: todos olham para a
camera a espera do click. Em “fotoassessorismdagrdnte perde espaco para a pose. Na
figura 7, o registro da populacdo que recebe cefrajla prefeitura, a horta que estd bem
cuidada, pela couve em primeiro plano demonstrangerde de suas folhas, e, por fim, como
diz o texto da assessoria, até criancas e idostisipam dos cuidados da horta. A imagem
fotogréfica reine mulheres, homens, criancas eogldsla complementa o texto, comprova

suas informagdes.

Quando poderosas, as imagens fotograficas conseguenar o acontecimento
representado (ou as pessoas) e a sua atmosferaimiigem fotojornalistica, para
ter sucesso, geralmente precisa de juntar a fatieiosa a forca visual. S6 assim
consegue, no contexto da imprensa, juntar uma Befice de realidade a uma
impressao de verdade. (VILCHEBBUdSOUSA, 2002, p.10).
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Figura 7 - Comunidade do Parque Residencial Tuiuti perdilad
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em: http://www.maringa.pr.gov.br/imprafoticia.php?id-artigo=6521#
Acesso em: junho de 2008

Na imagem da figura 8 o fotografo trabalha com plae tomada mais
fechado, o chamado plano americano. A objetivag@mde angular (35mm), com diafragma
fechado, permite foco homogéneo, profundidade agoagrande e perspectiva, uma vez que
todos os elementos da cena estdo niti@ofotografo, pela altura das criancas, deve ter se
abaixado para fazer um angulo linear e ndo achatarancas.

Essa objetiva permite também uma supervalorizagigrameiro plano,
deixando as criangcas maiores do que realmente Assdmagem apresenta 0s elementos
principais centralizados, chamando a atencdo dorlpara as criancas, suas posturas e
feicOes.

A intencionalidade do fotoégrafo aparece ao selesiaom enquadramento
mais fechado, dando destaque aos meninos, em gripiano, quecenam para a camera. Os
dedos em sinal de positivo podem significar queréatsera boa para a comunida@eplano

americano proporciona uma interacdo do homem ao Bm@biente, mas 0s personagens
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prevalecem em relagcdo ao ambiente.

Figura 8 - Meninos do Parque Residencial Tuiuti
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em: http://www.maringa.pr.gov.br/imprafieticia.php?id-artigo=6521#
Acesso em: junho de 2008

As camisetas verdes que 0s meninos vestem 0s hizanmom o verde da
horta. Na camiseta de um deles, a grafia “Cebdljnifeasonagem de desenho em quadrinhos,
também remete a cebolinha, verdura que se plantacet&s. O reporter fotografico produz
um jogo metalinguistico jA que a cebolinha da hadepde o quadro da fotografia a
esquerda. O sorriso dos meninos conota a “alegieatoda a comunidade. Possivelmente
tenha sido o reporter fotografico que pediu pam ejas fizessem o referido gesto, tipico de
fotografia armada.

Em fotoassessorismo esta “liberdade” do fotégrafo erganizar os
elementos que serao fotografados para melhoraultado da fotografia, € bastante comum.
Fazendo uso da linguagem fotografica e diriginderaa, isso € premeditando o resultado que
ser quer alcancar, o fotoégrafo pode criar uma dadé que atenda ao ponto de vista do

assessorado, possivelmente induzindo o leitor goeser a fotografia, terd a tendéncia de
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registrar os elementos constitutivos como verdadesrfixard esta imagem como referéncia,
como conceito da propria organizagdo assessorada.

Deve-se discutir se é ético ou nao este tipo deugédo fotografica em
assessoria de imprensa. No fotojornalismo, embaitossaibam que este tipo de recurso é
utilizado, a armacao da fotografia € consideradanmioria das vezes, uma atitude antiética.
Este tipo de interferéncia pode induzir o leitoereo. A imagem tem mais impacto que o
texto, é captada mais facilmente pelo leitor e er@io destas evidéncias, a manipulacdo é
vista com ressalvas. Ha situa¢des, como na impsEwaentada, que a armagao se aproxima
da fotografia publicitéria, para representar cegasacfes. Mas existe outra forma de
armacdo, ndo aceita pelos canones da area, qterar aima cena com pretensdes politicas,
comerciais.

No fotoassessorismo a linha ética que separa acaongara recriar um fato
real € muitissimo ténue. “Falar de ética implidarffam perspectiva”, afirma Sousa (2002), e
entre as principais questdes listadas pelo auter palebate ético e deontolégico no campo
das imagens de imprensa cita “recurso a encenggiesa fotografia e a fotografias de
recriacdes ficticias de situacdes”. (SOUSA, 20022).

Postar duas criangas a frente de uma horta acereandsinal de positivo
para a camara pode ser considerado uma forma de@onmpassivel de debate ético. No dia-
a-dia dos cuidados da comunidade com a horta ikség&o dificilmente ocorreria, salvo, na
tentativa de registro, pelo fotégrafo da assesstwianprensa da prefeitura, de uma cena de
alegria que corrobore a perspectiva da administragé@nicipal — a horta é boa para aquela
comunidade, e por extensdo, para a cidade. Mo&waeafria, e aprovacgao (o sinal de positivo
dos garotos) proporcionada pela politica municipademos inferir que a cena dirigida pelo
reporter fotografico, tinha o objetivo de ressattavalores de aprovacao.

Por outro lado, no fotoassessorismo a fotografiaade, por tratar-se da
esséncia da atividade, ou seja, a valorizagcdo @mgdam institucional do assessorado, a
discussdo é mais complexa. Quem acessiteoda prefeitura deve compreender que as
informacdes disponiveis, incluindo as imagens fidficas, visam assegurar o ponto de vista
da administracdo municipal. Neste sentido, a pogigiquem fala € muito clara. No entanto,
em material de assessoria destinado as redac@esisfio de utilizacdo de uma fotografia
armada deve ser antecedida de discussao semedhauerealizamos na segunda secao deste
trabalho; se a fotografia exalta em demasia a fasua utilizacdo podera comprometer o
equilibrio editorial do veiculo e os critérios datiniabilidade. A edicdo, pela assessoria de

imprensa, das fotografias a ser enviadas as reslag@ee ser antecedida da seguinte questao:
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a imprensa ira utilizar uma fotografia armada? Efesfvel a escolha de fotografias que
incluam acdo ou personagens posadas, mas semoddeg@na, para evitar a rejeicdo por

parte da imprensa.

Figura 9 - Menina do Parque Residencial Tuiuti
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em: http://www.maringa.pr.gov.br/imprafoticia.php?id-artigo=6521#.
Acesso em: junho de 2008

Na figura 9 os recursos técnicos utilizados séegidos com os da figura 8,
inclusive com o fotografo dirigindo a cena. O usopdimeiro plano concentra a atencao do

leitor na crianga, uma menina, que aparece supeizadla, apesar do angulo ser o linear, na
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linha dos olhos do fotografo. A composicdo, comofigara anterior, dirige a atencédo do
leitor para a menina, significante principal da gma. Olhando para a camera, ela “colhe”
uma cenoura da horta que produz benfeitorias agoglalacao.

Como discurso fotogréafico percebe-se que o fotégmgistra a horta que ja
esta produzindo para a comunidade: a menina @ditarra uma cenoura. O uso de criangcas
reforga a simpatia do leitor pela iniciativa dafeiteira. Tal como na figura 8, na imagem da
figura 9 fica claro que o reporter fotografico geia cena, armando o melhor angulo e
dirigindo os movimentos da garota, com a intencg@oddmonstrar que a horta ja esta
produzindo. Podemos inferir, pelo uso de criangas, o fotégrafo deseja ainda representar
gue a horta tera futuro, e a comunidade passasaciar um novo tempo.

As imagens analisadas até o momento permitem afigua o flagrante
considerado por muitos como o fotojornalismo auténtdificiimente esta presente na
fotografia de assessoria de imprensa. Tal com@@sasr, o reporter fotogréafico ird procurar
reunir elementos significantes para que 0 receptorstrua uma imagem positiva da
organizacdo. Ambientes serdo limpos, personageri® serumados para que tudo saia
impecavel. Quando nao for possivel esta producdolhar do fotografo estara sempre
buscando a melhor composic¢édo do fato que, alémfdemar, ird destacar a organizacdo em
gue trabalha.

Por isso, a profuséo de fotografias armadas, bdscaelhorar o aspecto do
ambiente, ou do assessorado para transmitir umaemapositiva, conceitos como
competéncia, credibilidade, seriedade séo transpopara a imagem fotografica por
elementos significantes, como uso de terno paraehsmou a escolha de locais como
escritorios tendo ao fundo livros para remeter mheoimento, entre outras estratégias de

construcao de significacao.

4.1.2 Cavalgada pelo Contorno Norte

O segundo material da assessoria de imprensa €&téhae Municipal de
Maringad a ser analisado foi publicado site em 7 de dezembro de 2009, assinada pela
jornalista Dayani Barbosa e fotografias de AndrédRe Trata da 1* Cavalgada “Caminhos
do Progresso de Maringd”, que percorreu os 17 mpedds por onde passaraCmntorno

Norte, obra patrocinada pelo governo federal, paraaretirtrafego intenso de caminhdes que
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cruzam a cidade em dire¢do a outros municipios. Gaesvio peladContorno Norte que
complementa €ontorno Sulja existente, a prefeitura atendera a uma reivagdic antiga da
populacao: retirar o trafego de caminhfes pesadssadenidas Colombo e Morangueira,
locais de passagem para moradores de bairrosmmErE#éumo ao centro da cidade.

Este conjunto de imagens foi escolhido para anghse tratar-se de
“evento” criado pela area de comunicacdo do govemomicipal. A cavalgada pode ser
considerada uma acao de marketing que visa chaeragé® da imprensa e populacao para a
obra em construcdo: destacar o prefeito e seastdréem como, o deputado federal Ricardo
Barros, irméo do prefeito, como co-responsaveia pehquista. Trata-se de uma obra que

envolve investimento significativo e ira mudar @eto de muitas vias na cidade.

A cavalgada teve como ponto de partida a BR 376a@mda Coca-Cola, e durante
cinco horas percorreu todo o trajeto do Contornetdymbra realizada pelo Dnit,
com recursos do Programa de Aceleracdo do Cresmm@AC), orcada em

aproximadamente R$ 143 milhdes. Foram percorridela pavalgada todos os
pontos do Contorno, entre eles as 3 pontes — siRibeirdo Maringa, Cérrego

Mandacaru e Ribeirdo Morangueira — e os 10 viagutas avenidas Alziro Zarur,

Mandacaru, Kakogawa, Morangueira, Tuiuti, Guaiapd@nklin Roosevelt, Osiris

Guimardes e nas duas extremidades da Colombo,sspéda Paranavai Sarandi.
(ANEXO B)

A matéria, disponivel naite, foi acompanhada de 19 fotografias, que
ilustram a cavalgada que reuniu, segundo a assessw@is de 900 cavaleiros e amazonas,
além de 100 pessoas na equipe de apoio. Foramoseldas dez imagens para 0 proposito
deste trabalho. As fotografias excluidas guardasamelhanca de composicdo com as que
foram selecionadas. Com o titulo: “Mais de 90Qipigantes percorreram todo o trajeto do

Contorno Norte”, a matéria apresenta os seguiesese sublead

O prefeito Silvio Barros, o vice-prefeito Robertopth, o deputado federal Ricardo
Barros e secretarios municipais participaram nekimingo da 12 Cavalgada
“Caminhos do Progresso de Maringa”, que percorreul®d quildmetros onde
passara o Contorno Norte. Promovida pelas comiti@dG Rincdo Verde, Os
Tropeiros, Estrela de Prata, Espora de Prata eil Bregpeiros, com apoio da
Prefeitura (Secretaria de Administracdo, Guarda iMpal e Setran), a cavalgada
teve a participacdo de mais de 900 cavaleiros e@ma, além de 100 pessoas na
equipe de apoio. (ANEXO B).
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A fotografia (figura 10) que abre a matéria estanopgrefeito Silvio
Magalhdes Barros Il (o primeiro a direita) & fredge cavalgada. Ela complementa o titulo,
gue informa “mais de 900 pessoas percorrem o CumtNiorte” (Anexo B), ao mostrar em
segundo plano outros cavaleiros realizando o psscér imagem dos equinos complementa o
que o titulo no informa: que o trajeto foi realiaa cavalo. A frente o prefeito, vestido com
uma camiseta com as cores de sua administracamszracdo Equipe de Apoiao bolso
superior esquerdo. Possivelmente o fotdgrafo mantav outro cavalo ou estava em cima de
uma camionete ou carroga, ja que usou um planarlén@ltura dos olhos. Em primeiro plano,
guatro cavaleiros: o prefeito, um funcionério def@itura e dois cavaleiros, possivelmente
das entidades citadas sablead Em segundo plano, demais cavaleiros seguindefeifw. O
fotégrafo utilizou um desfoque em segundo plan@n@indo a atencao do leitor para o
prefeito em primeiro plano, porque ele é o elemegmincipal - se isso ndo acontecesse 0

prefeito passaria despercebido, ja que esta emarmitros elementos humanos

Figura 10 - Prefeito Silvio Barros com cavaleiros e amazonas
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009
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A imagem valoriza a iniciativa da administracdojspoomprova que 0
proprio prefeito esteve a frente da iniciativamgei a cavalgada, est a frente dos esforgcos em
ver o Contorno Norte finalizado. A imagem apresenta um elemento imptetado
fotojornalismo e também do fotoassessorismo — a. dgo esta acontecendo: a cavalgada,
qgue se reveste de importancia por fazer o peradwstuturo Contorno Norteque trara o
progresso a cidade — o prefeito é o arauto destggsso. A cavalgada remete ao passado dos
pioneiros maringaenses, o futuro sdo os carrosnanbées que fardo a travessia pelo
Contorna Esta € a mensagem que o discurso da figura 10 rgqtexr nos leitores. Para
Peruzzolo, “ndo € o gesto, a imagem, que inter@sas,0 seu apontar: o significado que ele
procura movimentar”. (PERUZZOLO, 2008, p.77).

Na segunda imagem (figura 11), o destaque é oifmrefeontado em seu
cavalo, sorrindo para a camera. O uso de uma &men ofereceu um foco homogéneo sem
distorcdo, mais proximo da imagem real, e com mQéo do elemento principal — o
prefeito. O plano médio, mais usado no jornalispws “[...] em razdo da proximidade de
tomada, evidencia importante riqueza de detalhesetkimentos fotografados, apresentando
altissimo poder descritivo” (BONI, 2003, p.173) euso do angulo de baixo para cima,
valorizam a imagem do prefeito sobre o cavalo. Cgénafirmado, a fotografia posada é

muito comum na assessoria de imprensa.
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Figura 11 - Prefeito Silvio Barros montado a cavalo

Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

A figura 12, com recorte vertical, valoriza aindaisno prefeito. Mesmo
com a sombra a escurecer seu rosto, em razao dadousloapéu, o prefeito Silvio Barros é
fotografado novamente em angulo em contra mergulieontre-plongé A forma de tomada
em vertical possibilita a representacdo de movim@BONI, 2003). A composicao utilizada
faz com que o prefeito e o cavalo ocupem todo aiahgmento; o cavalo em que esta

montado, pela perspectiva utilizada, aparenta gavallando a sensacdo de movimento.
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Figura 12 - Prefeito Silvio Barros a cavalo
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em: http://www.maringa.pr.gov.br/imprafreticia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

A imagem destaca a presenca de Silvio Barros licaaalgada. Um

fotografo que ndo conhecesse a linguagem fotogrgfmderia perder a oportunidade de
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cumprir com sua missao: reforcar a imagem do asseEks e 0 evento. O prefeito, gracas a
linguagem fotografica, da a sensacao de cavalgagurtlo Pedroso, o reporter fotografico
deve ter dominio da linguagem fotografica para fraveito das potencialidades discursivas

das imagens.

Quando quem produz a imagem age de maneira mecéricafuncdo de padrdes
preestabelecidos, o resultado obtido ndo ofereémrawser visto além daquilo que
seria 6bvio e de facil criacdo de imagem mentavas de uma simples narracéo.
Se, ao contrario, o0 sujeito responsavel por viwnos fatos e traduzi-los em
imagens for um profundo conhecedor ndo s6 da #datografica, mas também das
suas multiplas potencialidades discursivas de iolug deducdo por meio das
formas, das luzes, dos volumes, das dire¢besdssntions, texturas, cores e todos
os outros elementos fundamentais da comunicacéalvesn geral, assim como das
circunstancias em que essas imagens serao lidesrgretadas, entdo a imagem tera
cada um de seus elementos impregnado de significadale possibilidades
interpretativas que nenhuma outra linguagem podstisuir, nem mesmo a mais
rica das descri¢des verbais. (PEDROSO, 2008, g23.1-

As figuras 13 e 14 registram a presenca do depdéaidoal Ricardo Barros,
irmé&o do prefeito, e sua filha na cavalgada. Cogulinlevemente abaixo da linha dos olhos,
a imagem da figura 13 tomada em plano médio, ad@renquadrar os trés membros da
familia Barros entre os participantes da cavalgadafundo os cavaleiros tiveram o rosto
“cortado”, o que pode sinalizar a intencdo do reggG@m destacar somente os Barros: posto
gue todos os elementos da cena estao focadosocepaestar posando para o fotografo.

A figura 14 teve a tomada expandidam a abertura do enquadramento
(plano geral) e os personagens podem ser idedfificaSao imagens produzidas em
sequéncia: a primeira (figura 13) com o uso do@laédio, que aproximou 0s elementos; a
segunda (figura 14) com abertura de plano de toneadaquadramento para registrar 0s

Barros entre os demais cavaleiros.
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Figura 13- Deputado Ricardo Barros e filha 1
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmggicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

A intencdo do repdrter fotografico nas figuras 1B4epode ter sido o de
reforcar o tom da cobertura do evento, o que fiaeoela leitura doelease(ANEXO B)
gue acompanha as imagens, o de tornar o eventcsrpetiico e mais familiar, um momento
de congracamento da familia Barros com a populagda tentativa de humanizacdo da
familia de politicos.

O prefeito Silvio Barros participou da cavalgadelagiou a iniciativa das comitivas.
‘Foi um passeio cansativo, mas muito agradavekd@asa cavalo pelo Contorno faz
com que a gente perceba a dimenséo dessa obmm@ogdéncia que ela tera para
Maringa e regido. Estou feliz em ter vindo com nmenéio e sobrinhas e participado
desse passeio que reuniu familias de toda a reB&@abéns aos organizadores e
esperamos outras cavalgadas em Maringa.’ (ANEXO B)
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Figura 14 - Deputado federal Ricardo Barros e filha 2
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

O vice-prefeito, Roberto Pupin, também teve suagurea registrada (figura
15). Segundo na hierarquia politica da atual adsmagdo municipal, teve sua imagem
produzida em leve contramergulho que o valorizam. €, ao lado de seu cavalo, Pupin
segura com a mao direita a sela e com a esquerthap@u e a camiseta da organizacdo que
esta dobrada. Veste sapatos e ndo botas, comaiapmpara uma cavalgada. O cavalo tem
em suas patas dianteiras um tipo de tornozeleirh ear da atual administracdo. O uso do
plano médio mostra que o vice-prefeito esteve ptes@o evento, porque o situa no
ambiente.

Novamente o destaque é para o flagrante conseridomportante era
registrar a presenca dos personagens da admiastnagnicipal. A assessoria de imprensa de
uma prefeitura ndo pode deixar de registrar e estadue ao prefeito e vice-prefeito.
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Figura 15 - Vice-prefeito, Roberto Pupin
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmggicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

Na figura 16 o repérter utilizou uma grande angpka a tomada em plano
geral, percebida pela profundidade de campo daemadiomogénea e sem distor¢cdo. A

intencao foi registrar a passagem da caravana rooirge em obras, selando a intengéo do
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evento 12 Cavalgada “Caminhos do Progresso de Y&rique percorreu os 17 quildmetros
onde esta sendo construid@ontorno Norte

Figura 16 — Cavalgada Plano Geral
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsgicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

No plano geral, “o ambiente ndo é tdo preponderfafte passa a dividir o
espaco com elementos moéveis e vivos, mas contiraalpcendo”. (BONI, 2003, p.172).
Inferimos que a intencionalidade do repoérter fgisiar a passagem da cavalgada pelas obras
do Contorno Norte A perspectiva utilizada permite que os olhos @eeen a pista em
construcéo. Futuramente esta estrada de terraastiéada e desviara o trafego de veiculos
pesados do centro da cidade. No plano de fund@ angbssivel perceber as casas, em sua
maioria constru¢cdes novas, que estdo ocupandoeant@nto; a intencdo pode ter sido
demonstrar o progresso da cidade, com a via entragée e as casas, edificadas em uma
regido que sera valorizada pela obra em constrecémumero de pessoas que participaram
do evento.
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Figura 17 — Cavalgada e viaduto 1
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmggicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

Na figura 17, ainda com a intencdo de mostrar agggsn dos cavaleiros
pelas obras, o fotografo compds uma imagem estedicte valorizada. Colocou-se sobre um
viaduto, ainda em construcéo percebido pelos férmmestra, e o cercado em madeira, e sem
foco registrou-o em primeiro plano; os elementasggrais foram focados em segundo plano.
Por um jogo de perspectiva, a impressao é queaaaraa esta passando sob o viaduto, mas,
como ainda esta em obras, a passagem nao estéibétais ao fundo, a paisagem rural de
Maringd, informando que Gontornoira desviar o trafego da cidade desde suas frastei

O fotografo André Renato utilizou, na figura 18,aitente grande angular
tendo em primeiro plano a direita um pilar de cetwrpossivelmente um futuro viaduto, e a
esquerda além da obra, a estrada em terra, futsta go Contorno, e a passagem dos
cavaleiros. Nesta imagem, sua intencao foi valoazabra. A distor¢ao do pilar, em primeiro
plano, produz uma sensacéo que o viaduto sera aitoto
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Figura 18 — Cavalga e viaduto 2

Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

Possivelmente para a producdo desta fotografiaréfid8), o fotégrafo
estava em algum lugar alto e assim péde chamangéd, compondo uma imagem em que
elementos da cena estivessem focados, com granidegidade de campo e em plano aberto,
para situar o leitor. Sem contar que o canto edguieiz uma linha para o fundo da imagem
ajudando em sua leitura, por onde esta passandwadgada. Assim os olhos do leitor irdo
também percorrer €ontorno Norte Nesta imagem o fotografo também pode ter usado a
regra dos tercos — dividiu mentalmente o visor @venquadros (duas linhas horizontais e
duas verticais) e colocou as figuras principaismedos trés tercos — criando um visual com
perspectiva e harmonioso.

A ultima imagem (figura 19) analisada desta sédeeencerra a galeria de
imagens desta matéria sde da prefeitura, € possivelmente o almog¢o de comfracao
entre os participantes da cavalgada. Nas fotograftderiores percebemos o horario pela
sombra dos cavalos e pessoas, entdo, se as imegjesem na ordem dos acontecimentos,
deve ser almogo. @leasendo menciona o almogo, bem como, o horario doteysomente

pela fala do prefeito tem-se que durou cinco hokasedita-se, no entanto, que tenha sido
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realizado no periodo da manh&, quando o calor éosnémenso. Pelas sombras das
fotografias, € possivel perceber, ainda, que oadida estd claro enquanto as pessoas se
servem da refeicao.

Em plano aberto, o fotégrafo deve ter utilizado ueme normal 50mm que
nao causa distor¢cdes, assim a imagem apresentzaigle detalhes e alto poder descritivo.
Com nitidez em toda a imagem, pode-se percebertaies estdo comendo, bebendo ou
conversando. Trata-se do final do percurso, quandies comemoram o feito: festejam pela
cidade. O plano valoriza esta informacéo, poisage 0 homem ao ambiente e proporciona

equilibrio.

Figura 19 — Almoco da cavalgada
Fotografia - André Renato/PMM
Disponivel em:http://www.maringa.pr.gov.br/imprefmsicia.php?id-artigo=9766
Acesso em: dezembro de 2009

4.1.3 Espaco da Cidadania

A terceira série de imagens foi disponibilizadasite da Prefeitura no dia 8
de dezembro de 2009, resultadoEspaco da Cidadanieealizado um dia antes. S&o ao todo
12 imagens. Segundo informacdes retiradasith para participar do evento a populacao



75

poderia encaminhar perguntas pela Ouvidoria, pdédane 156, ou durante o evento, através
de formularios. Os moradores poderiam também fpeeguntas pessoalmente ao prefeito.
Ainda segundo a assessoridzspaco da Cidadaniasta inserido na politica de transparéncia
e responsabilidade da administracdo, além de sempuestacado de contas para a comunidade.
Esta iniciativa teve inicio em 2006, um ano apgweafeito Silvio Barros Il ter assumido a
administragcdo municipal para o primeiro mandatom- 2008 se reelegeu para um novo
mandato que termina em 2011. Durante a campanitaraleem 2005, o entdo candidato
realizou 0 mesmo tipo de estratégia para criaugtno de governo e ouviu a populagdo em
encontros nos bairros. Optou-se em analisar 10enggjue possam representar a leitura que
o reporter fotogréfico buscou do evento, e a digfodelas na galeria de imagens.

O titulo da matéria, que nao € assinada, €: “Roegesecretarios se reinem

com moradores de bairros.” (ANEXO C). A figura 2eaa matéria que tem o seguilgad

O prefeito Silvio Barros e secretarios municipaenderam nesta segunda-feira (7),
os moradores da regido do Jardim Paraiso, durapck da Cidadania que incluiu
ainda a entrega da pavimentacdo do bairro. Raatiin do evento moradores do
Jardim Paraiso, Cidade Cancéo, Cidade Alta 1 eyrifa e do Residencial Madri.

Silvio Barros explicou que normalmente nédo é faitdenidade para entrega de
pavimentac¢do, mas atendendo pedido da presidemiest@iacdo de Moradores do
Jardim Paraiso, Maria Aparecida Stagnani Guerrdob,programada a entrega

durante o Espaco da Cidadania. (ANEXO C)

Produzida pelo repoérter fotografico da assessaianghrensa da prefeitura,
Roberto Furlan, na figura 20 o prefeito Silvio B&rcumprimenta um menino, vestido com a
camiseta do flamengo, sentado a primeira fila ddaeque a equipe de apoio da prefeitura
monta nos locais onde Bspaco da Cidadaniaé realizado. Populares sentados em torno
olham o prefeito. A legenda da fotografia é: “@fpito Silvio Barros falou da entrega da

pavimentacao e respondeu aos questionamentos dadores da regido.”
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Figura 20 — Cumprimento crianga
Fotografia — Roberto Furlan/PMM

Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

O fotografo compds um enquadramentwilizando a regra dos tercos,
posicionando o prefeito no terceiro terco do quadgesar de estar toda nitida, o leitor vai
percorrer 0os olhos por toda imagem, uma vez quguaiaf do prefeito esta em pé ao lado
direito da imagem - e tal como no texto escritéledura” da imagem fotografica costuma
seguir o percurso da esquerda para a direita. Eemimpressdo de que as pessoas estao
olhando para ele; e as cadeiras e o fundo estamiae desfocados, criando uma linha (do
canto esquerdo para o direito) convidando o ollsaledor percorrer toda a imagem. Desta
forma, com olhos percorrendo a imagem no sentideitlea (da esquerda para a direita) e o
prefeitoocupando o quadro direito da imagem, o leitor &al&itura do ambiente e registrara a
participacdo da comunidade dos bairros da regiataditim Paraiso néspaco da Cidadania
Ainda o repertério do “abraco em criancas” € badstarilizado por politicos quando em
contato com a populagéo, busca criar empatia. Gdimmoa Torquato:
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[...] O poder da comunicagdo esta também preseatecamisma, esse brilho
extraordinario que os lideres exprimem. O carismaapresenta na eficiéncia do
discurso, na maneira de falar, na gesticulacdapnesentacdo pessoal. Uma pessoa
carismatica tem imensa capacidade de unificargiatelo e harmonizando, os
discursos_semanticaes estético(grifo do autor). E ainda o poder de energizar os
ambientes, atraindo a atencao e a simpatia deteswninterlocutores. Cria empatia.
(TORQUATO, 2002, p.24).

A escolha desta fotografia para abrir a matériadgmopdsito de reafirmar
ser o prefeito simpéatico com as pessoas e que fgeonaicesso da populacdo a administracao;
esse era 0 objetivo da iniciativa, aproximar a aistracao e ouvir a populacéo. O fotégrafo,
com os recursos da linguagem fotografica, busautiaisso ao leitorOutro detalhe é a
forma com que o prefeito cumprimenta a criancaesiggde encontro dos punhos fechados ao
invés do tradicional aperto de maos conota umaidéde, uma informalidade ndo usual para
ocupantes de cargos publicos. Mas como se traandeumprimento a uma crianca, talvez a
informalidade pode ser, como afirma Torquato (200&)a estratégia para marcar o carisma
do prefeito. A intencionalidade da assessorialfastante clara nesta imagem.

A figura 21, com legenda idéntica a figura 20, s&rgi a fala do prefeito. O
fotégrafo utilizou uma objetiva que causa uma dggto da perspectiva real. Fechando nos
moradores sentados e abrindo ao “palco”, de orqutefeito apresenta as acdes da prefeitura,
o leitor tem a impressdo que o0 espaco esta lotadqueslsoas. Trata-se de uma técnica muito
utilizada quando fotégrafos querem valorizar o éwefechar o campo e ndo permitir ao
leitor a ideia exata do espaco e das pessoas gogpam O fotografo fecha o plano de visdo
e trabalha com foco seletivo. As pessoas sentastas sem foco e o prefeito, ao fundo,
focado. Essa técnica faz com que o elemento pehsgsobressaia na imagem.

A imagem valoriza a presenca do prefeito slogansda administracdo. A
esquerda do prefeito, a marca da atual administradaringa crescendo com cidadania” e a
direita, apods o teldo, “O prefeito em contato cowhos 0s bairros da cidade”, possivelmente
slogando Espaco da CidadanieO fotografo utiliza deste recurso para “dizeico apoio
dos textos dobanners que o prefeito estd “mesmo” em contato com a jaggo.
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O Prefeito em contato
com todos 0s bairros da cidade.

Figura 21 — Fala prefeito
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

O gesto do prefeito falando (figura 21), numa foafig que se aproxima do
fotojornalismo - j& que ndo é posada, mas um fltagraonsentido, ja que o prefeito sabe da
presenca do fotografo. A acdo implicita conota nadilade & cena. O uso do teldo, o
equipamento de passatides na mao direita do prefeito, e na esquerda o nuooef
demonstram que ele esta apresentando a populagi@es da prefeitura. A representacéo
pretendida € que o prefeito tem o que mostrar,nouigd vem sendo feito para a populacéo.
Informacao reforcada também pela legenda: “O peef8ilvio Barros falou da entrega da
pavimentacéo e respondeu aos questionamentos dadores da regido.”

Segundo Torquato, falar diretamente aos eleitmbressuas necessidades e

satisfacBes é uma estratégia para angariar apoio.

[...] candidatos e politicos usam, corriqueiramem@temetafora econémica como
forma de cooptar o eleitorado. E isso ocorre qudaldon diretamente ao estbmago
do eleitor, discorrendo sobre suas necessidadetisfagbes materiais, fazendo
promessas de melhoria e bem-estar. Nesse discarswetafora € o combate a
miséria, a pobreza, a fome, as ameagas que solapagsperancas e corroem 0
sentido da vida. Os candidatos usam tais apelas ggmmar a atencdo e angariar
apoio. (TORQUATO, 2002, p.23).
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Nas figuras 22 e 23, o fotografo Roberto Furlancbusum enquadramento
em que cslogandobanner- “O prefeito em contato com todos os bairros daae” - fosse o
pano de fundo para a imagem em primeiro planoidsBarros e sua esposa Bernardete,
presidente da Provopar (Programa do Voluntariadar@anse), e o papai Noel gigante do
Natal Ingéa (promocéo de Natal da Prefeitura e Aagdo Comercial e Industrial de Maringa-
ACIM) cercados pelas criancas das escolas mungcigae apresentaram uma cantata de
Natal. A legenda da fotografia é: “A presidenteRtovopar, Bernadete Barros, levou o Papai
Noel gigante do Natal Inga para o Espaco da Cidada® uso do angulo linear e do plano
médio e um enquadramento mostrando a acao - todpsnmws conversando (prefeito,
primeira dama, Papai Noel e criangas) cosloganao fundo traduzindo verbalmente o que
as imagens tentam escrever com a disposicdo dosermes - traduz por completo a
intencionalidade do fotégrafo: reforcar o prefestamo proximo a comunidade e o espirito
natalino do més de dezembro, quando se comemoratal. NMais do que um encontro

politico, oEspaco da Cidadanitorna-se um congragamento.
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Figura 22 — Papai Noel e criancas
Fotografia — Roberto Furlan/PMM

Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.ptipartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

Figura 23 — Papai Noel e criancas 2
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009
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A imagem da figura 24 em plano americano, com dejficeao centro,
rodeado pelas criangas, destaca sobremaneirangantele reforcar sua imagem e empatia
junto a populacdo. Olhando e sorrindo para a cgneepefeito espera olick. Fotografia
posada. Ha diferencas entre a figura 24 e as & B&figura 22 todos estdo olhando para o
Papai Noel; na 23, estdo olhando para o prefeite,egta com microfone na mao. Na figura
24 todos estdo posando para a camera. Nas figRras?23 trata-se de imagens consentidas.
Quase a totalidade das imagens fotograficas enssasse de imprensa € consentida, quando
0 personagem sabe que esta sendo fotografado. $dodea prefeitos municipais € muito
comum a presenca de um fotdégrafo contratado sonpamte registrar as acgdes, reunides e

encontros, para fins de registro e divulgacéo.
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Figura 24 — Prefeito Silvio Barros e as criancas
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

As figuras 25 e 26 registram a apresentacdo daatearitla figura 26 o
reporter fotografico buscou um enquadramento emadigura do prefeito, ao fundo no canto
esquerdo, fosse percebidi#zsando de recursos como enquadramento e focopgrédd foca

0 segundo plano da cena e desfoca a primeira mdaicantata, que estd com pouca nitidez;
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e o local onde se encontra o prefeito esta focaiiolo. O corredor que se forma entre as
pessoas que estdo assistindo e as criangas cantaadambém uma linha que faz com que

os olhos percorram esse espaco até chegar aa@(@iduz o leitor).

oprefeto em copgR.
wmtodososbgl@ade.:
8 22 \

Figura 25— Cantata 1
Fotografia — Roberto Furlan/PMM

Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009
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Figura 26 — Cantata 2
Fotografia — Roberto Furlan/PMM

Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

A figura 27 volta-se novamente ao palco onde oscuds®s séo
apresentados. Desta vez, registra a fala do ver&ealmo Bravin Filho, da ala de apoio ao
prefeito na Camara Municipal. A composigéarecida com a da figura 21, mas com o plano
um pouco mais aberto, com bom equilibrio permitée@or “correr” com os olhos por toda a
extensdo do palco, onde outras pessoas aguardanfgter. A intencdo, possivelmente, é
reforcar que despaco da Cidadanié realmente democratico e as pessoas podem jpartici

expondo seus pontos de vista.
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Figura 27— Vereador Bravin
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

A figura 28 destaca em primeiro plano uma mulher cdamunidade
segurando um microfone, possivelmente fazendo wergupta ou reivindicagdo. O fotdgrafo
utilizou um plano fechado, praticamente isolandieaambiente. Também fez uso de foco
seletivo para dar mais destaque, mas como o seohochapéu ao lado também esta nitido,
uma lente possivel de ter sido usada foi uma ebjete curta distancia focal. Outro recurso
da linguagem fotogréafica que ajuda a destacar aentibi desfocar 0 menino que esta a sua
frente. A escolha desta imagenomprova que oEspaco da Cidadania@ realmente
democratico. Ela vem acompanhada da seguinte lagéhtbradores tiveram a chance de

perguntar ao prefeito sobre as melhorias que seddiaadas nos bairros da regido.”
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Figura 28 — Mulher da comunidade
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgpartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

Na ultima imagem analisada, figura 29, o reportéizau um plano geral,
tomado com umasemigrande angular, com foco homogéneo, abrindsppetiva e
profundidade de campo para registrar a presencamanidade no evento da prefeitura. Se

houvesse espacos vazios, esta fotografia, provenéénnéo seria escolhida pelo editor para
ilustrar esta matéria rite da prefeitura.



Figura 29 — Comunidade no Espaco da Cidadania
Fotografia — Roberto Furlan/PMM
Disponivel emhttp://www.maringa.pr.gov.br/imprensa/noticia.plgpartigo=9774
Acesso em: dezembro de 2009

As imagens analisadas neste estudo sdo indiciosndeforma regular de
producao para fins de assessoria de imprensa.ahiaagao dos elementos a ser fotografados
de forma a valorizar, 0 evento e seus personagef®ca 0S conceitos da organizacao
assessorada.

Tal como no fotojornalismo, onde o reporter fotdigra busca traduzir o
evento ao leitor, a producéao fotografica para assesde imprensa tem 0 mesmo intento. No
fotoassessorismo a traducdo esta presente, masresgpup uma Otica que valorize o
assessorado.

Nos grupos de fotografias da assessoria de impdenBaefeitura Municipal
de Maringa analisadas neste trabalho, as quenagist a entrega da horta comunitaria séo as
mais “armadas”, as em que o repérter fotograficigelia cena, organizando os personagens e
objetos (elementos significantes) a ser fotografguira criar uma representacao positiva da
organizacdo assessorada. Por se tratar de um exranjoe ndo houve acdo, como foram os
casos da cavalgada e do encontro do prefeito coomanidade - repletos de atividades como
0 passeio pelas obras G@ontorno Nortee a cantata das criangas o0s discursos e a pacéap
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da comunidade n&spaco da Cidadania o repérter fotogréfico se viu compelido a criar
situacdes. Na entrega da horta o fato precisouresgiado, isso é, para demonstrar os
cuidados da populacédo para com as leguminosagiarasrfoi preciso dirigir os personagens
como se estivessem realizando o trabalho do culii@lizando o dia-a-dia. As fotografias
consentidas com a comunidade do Tuiuti e as armeal@sas criangas sobressairam nas
selecionadas para ilustrar a matéria disponivaliteala prefeitura. As imagens da entrega da
horta comunitaria exemplificam com muita proprieglagie o fotoassessorismo se distancia
do fotojornalismo no sentido de nao produzir flagga. Considerado auténtico no
fotojornalismo, o flagrante é pouco presente nodssessorismo, e no qual a intencionalidade
esta dirigida a valorizar a imagem do assessorado.

O segundo conjunto de imagensEspaco da Cidadania- reune varias
circunstancias comuns na producdo de fotografias feimassessorismo: a fotografia
consentida, em que o prefeito se posta junto asgas da cantata; o esfor¢co do fotdégrafo em
constar na fotografia os dizeres dmsnnersda prefeitura, compondo uma imagem que
valorize a iniciativa ddespaco da Cidadanjecomprova a intencionalidade do fotografo, que
antecede a producado fotografica; a valorizacao réfeipo, personagem mais presente nas
imagens. A mesma estratégia de valorizacdo é pdecatp conjunto de fotografias da
cavalgada pel@ontorno Norte o prefeito é o grande destaque da cavalgadaotogréfia
com sua presenca a frente do evento, abre a matésige

Retornando a pergunta problema desta dissertagi®: egtratégias de
sentidos a imagem fotografica em assessoria deemgrconstréi? Podemos inferir que os
sentidos tendem a ser os que valorizam o asseesofguiopriando-se do método de
desconstrugdo analitica das imagens fotograficagopto por Boni (2000), para aferir sua
intencionalidade de comunicacdo, considera-se quetaassessorismo se distancia do
fotojornalismo por fazer uso de recursos — commagao — que no fotojornalismo ndo sao
aceitas com tanta naturalidade. Da mesma formanageins consentidas e posadas fazem
parte do repertorio de sentidos construidos nagstssorismo. Outro recurso muito utilizado
€ o plano médio, que possibilita a interacdo deitupo ambiente, aproximando-o também
do leitor das imagens.

Ainda pode-se destacar que no fotoassessorismdeacionalidade do
reporter fotografico € muito acentuada na defesaudefonte; na producdo fotografica em
assessoria de imprensa pratica-se o jornalismoieshda fonte, isso €, trata-se de valorizar o
ponto de vista do assessorado, na busca de um&mppadblica favoravel as acdes da

organizacdo. Sendo assim, a opinido esté preserfaaassessorismo. Nao ha, pelo menos
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no conjunto de imagens fotograficas analisadasg#&e manifesta. Em todas as fotografias
analisadas, a intencao foi valorizar as iniciativess administracdo municipal ora pela
grandiosidade das obras @ontorno Norteressaltadas em planos e angulos, ora na armacao
de situacdes que manifestem o0 apoio da comunidadeua administracdo, como nas
fotografias com as criangcas na horta comunitaria.chbertura fotografica diaspaco da
Cidadania,mesmo n&o havendo armacéo, o prefeito esta beadsijunto a comunidade; no
primeiro momento cumprimentando uma crianca (fabgrque abre matéria rgte), em
outro momento discursando com uso de multimidizssgmtando aos moradores as acgodes,
projetos e conquistas de sua administracédo, eipordédeado pelos meninos e meninas do
coral, sorrindo, conquistando pela empatia osrestdestas imagens.

Préprio da assessoria de imprensa, o jornalismo nével da fonte
confronta-se, no entanto, com os critérios de raftikdade das redacdes. Nao foi objeto de
analise deste trabalho se a imprensa de Maringdi&or reproduziram em suas paginas as
imagens analisadas. No entanto, sabemos que oahateriado pela assessoria de imprensa
para as redacdes deve equilibrar o ponto de vistesslessorado com os critérios da redacéo,
que deve prestar contas a seus leitores e mant@ivghapropriado de isencao, proprio do
jornalismo que se queira objetivo.

Por outro lado, como material proprio para o espdgoassessoria de
imprensa neite da prefeitura, as imagens analisadas cumprem colojetivo institucional —

valorizar a administracéo Silvio Barros.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A atividade da assessoria de imprensa se consofiddBrasil a partir da
década de 80 com a abertura politica do pais, eseefortalecendo, em razdo da abertura
econbmica para empresas estrangeiras, desde n@mdigsada de 90, e pelo despertar das
empresas brasileiras da necessidade de manter ammanicacdo mais efetiva com seus
diversos publicos. Pela constru¢do de uma imagesitiya visa alcancar ganhos de mercado
e posicdo de destaque junto a opinido publica. sesm®ria de imprensa € uma das
ferramentas da comunicagdo organizacional utilizgolelas organizagbes para o
relacionamento com a imprensa, tornando a orgaduzagsessorada fonte para a midia. Fonte
qualificada, preparada para atender a imprensdugea informacdes da area organizacional
para o seu publico.

O assessor de imprensa, que tem no jornalistaddeae seu foco principal,
precisa criar e manter um relacionamento posittaradouro, ancorado na ética que o
qualifique como fonte confiavel para os profissisrda imprensa, sob a ameaca de ter seus
materiais - a noticia institucional - ndo aprowis pelas redacoes.

Porém ndo sdo todos os assuntos do mundo cororgti® se tornam
noticia. Para ser aproveitada necessita enquaglrans critérios de noticiabilidade das
redacbes, como relevancia, interesse publico, \erde e repercussdo. Neste sentido, o
assessor estad sempre no limite de representar osue, fo assessorado, e manter um
relacionamento com os 6rgdos de imprensa que natesqualifique como fonte de
credibilidade. A defesa do assessorado né&o podapa$isar os valores que a imprensa
considera como de interesse publico ou que compeoma credibilidade com o seu publico.

Quando se trata de noticia institucional é precmutsiderar que a imagem
fotografica carrega informacéo e atua como um cemehto do texto, da matéria produzida
pelo assessor de imprensa. A fotografia deve acomapao tom, o enfoque que 0 assessor
dirige ao texto, reforcando a informagao e muitegeg completando-o. O fotoassessorismo,
neologismo para a imagem fotografica em assesseriimprensa, carrega de intencionalidade
a imagem fotografica para transmitir ao leitor miacdes que fortalecam a imagem
institucional do assessorado.

Pode-se afirmar sobre a intencionalidade de coragac na imagem em
razdo da existéncia de uma linguagem fotogréaficani 2000, 2003, 2005) parte do

pressuposto que a imagem fotografica € passivdeitiea por possuir uma escrita. Os
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elementos, figuras (pessoas, objetos, paisagemrst@updem uma imagem (significantes)
resultam num significado (sentido atribuido), e ep@@r tratada como um discurso, uma
mensagem. No entanto, na fotografia, os cédigoss@® convencionados, sdo abertos e
continuos. Por ndo possuir coédigos formais, comalfabeto, a fotografia permite que

qualguer pessoa, mesmo analfabeta, faca uma |gioiraninima que seja da imagem. O uso
da linguagem fotogréfica, que o reporter fotog@afieve dominar, gera sentidos para o leitor.
Sua interpretacdo esta atrelada ao repertério da gen — valores, experiéncias vividas,
cultura. No entanto, a fotografia retém indicios qfluenciam na percepc¢ao do receptor.

Por trds de cada imagem de carater noticioso tamdstén implicita a
intencionalidade de comunicagéo do reporter fofagrdA escolha dos recursos técnicos, e 0
uso dos elementos da linguagem fotografica, deigtaro que, ao fotografar, o reporter
intencionava traduzir para o leitor o mesmo sigado construido instantes antes do ato
fotogréfico.

No fotoassessorismo a intencionalidade também msgente. A analise,
pelo método da desconstrucdo (BONI, 2000, 20035R00e 24 imagens fotograficas
selecionadas dwite da Prefeitura Municipal de Maringa possibilitou a albvsgdo dos
formatos/géneros mais presentes neste tipo de giodfotografica. Ao mesmo tempo,
possibilitou a esta pesquisadora inferir que asatégfias de sentidos construidas pela
linguagem fotogréfica utilizada na producédo dasgems analisadas visam a valorizacdo da
imagem publica do assessorado.

Nenhuma imagem analisada pode ser considerada citagoante,
considerado o formato mais auténtico no fotojosmadi. Os repoérteres fotograficos da
assessoria de imprensa da Prefeitura Municipal denlga usaram da linguagem fotografica
para fortalecer a imagem da administracdo muniogpaiomplementar a informacdo dos
textos. Por isso, a profusédo de fotografias coid@Ene armadas. Consentidas em razdo dos
personagens terem conhecimento que seriam fotogafpelo fotografo, e contribuiram
posando para ele. Armada, principalmente no promgiupo de imagens analisadas, a da
entrega da horta comunitaria, quando o reportegfafico dirigiu a cena, indicando a melhor
pose para 0s moradores e criancas que seriamdéadgs junto a horta, e até, nos gestos que
eles deveriam promover para garantir uma “boa” enag

Em fotoassessorismo observou-se, nas imagensadadisuma “liberdade”
do fotégrafo em organizar os elementos que ser@grimfados (significantes) com vistas a
melhorar o resultado da fotografia. Fazendo usbndaagem fotografica, com valorizacao

de angulos, planos, foco, por exemplo, e dirigimidtas vezes a cena, o repoérter premedita o
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resultado que deseja alcancar. No fotoassessorsmtgncionalidade premeditada visa criar
sentidos, quando da leitura das imagens pelostmresp que atendam ao ponto de vista do
assessorado.

Esta intencionalidade também é percebida no fatajmmo ( BONI, 2000,
2003, 2005) mas, sob certos aspectos, pode-seagfiampartir das analises empreendidas
nesta dissertacdo, que o fotoassessorismo se aistato fotojornalismo por sua
intencionalidade mais explicita em difundir um ceitw positivo da organizacdo assessorada.
Os formatos e linguagem fotografica utilizados pdtiidégrafos em todas as imagens tinham
como pressuposto valorizar o prefeito, personagens mtografado, e as acdes e obras de
sua administracao.

No fotojornalismo a intencionalidade esta voltadareviver o fato para o
leitor, em reunir elementos que signifiguem o a@géo, fato tratado, sem preocupacao, a
principio, em valorizar a imagem institucional dagonalidades ou organiza¢cées. Em Boni
(2005) demonstrou-se que o fotojornalismo tambéauymr ideologia ao contribuir com a
politica editorial do veiculo que representa. S@scdnsiderar que o jornalismo nédo é isento
de intencdes, muitas vezes de ordem politica edetiea, que minam, inclusive, sua funcéo
social, pressupde-se que o fotojornalismo, a piacpossui uma deontologia, que € cumprir
o dever de informar ao leitor buscando um equdibio tratamento das fontes, diversificando
0s pontos de vista e Ihe oferecendo possibilidddesterpretar o acontecimento.

No fotoassessorismo, pratica-se, tal como na ass@sde imprensa, 0
jornalismo em nivel da fonte, isso €, trata-sesdegurar informacdes sob o ponto de vista da
fonte assessorada. Isso fica muito claro nas asdlias imagens fotogréaficas da assessoria de
imprensa da prefeitura.

Por sua vez, acredita-se que ndo se trata aqui ahesiderar o
fotoassessorismo - como uma atividade derivadaodwljsmo, posto que a assessoria de
imprensa é uma especialidade do jornalismo - corapos ético que o fotojornalismo. Por
tratar-se da esséncia da atividade, a valorizagdmagem institucional deve ser clara para o
leitor que acessa site da prefeitura. As informacdes disponiveis, inaoinas imagens
fotograficas, visam assegurar o0 ponto de vistadmairastracdo municipal. Neste sentido, a
posicdo de quem fala € muito clara.

Observou-se, no entanto, que as imagens analisdgdasorrespondem aos
critérios de noticiabilidade da imprensa. Faltaf@iegrafias da assessoria de imprensa da
prefeitura um tratamento mais amplo, menos resaritancdo de pura divulgacao do prefeito

e sua administracdo. A hipétese é que o matermks®d entrega da horta comunitéria e a do
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Espacoda Cidadaniando tenham potencial para virar noticia & impreAsgrimeira pode
gerar, N0 maximo, uma nota na imprensa; a seguordaigiar-se de evento realizado desde a
primeira gestao do atual prefeito e que ja perdmeditismo, um dos critérios noticiosos das
redacdes. Além disso, salvo na ocorréncia de fat@aadinario, oEspaco da Cidadanig&

um evento com um tom propagandistico muito aceotuad cobertura com melhores
chances de aproveitamento pela imprensa, peladqdalifotografica e oportunidade de
publicacédo, é a da cavalgada pelas obra€atorno Norte.Trata-se de evento inédito, em
torno de uma obra importante para a cidade. Apgsaxcessiva valorizacdo da imagem do
prefeito, ter um prefeito montado a cavalo fazengercurso de uma obra, vestido a carater,
como um cavaleiro, € no minimo, diferente. Portargim potencial para ser aproveitado pela
imprensa.

Diante do exposto até o momento, concluimos qustwde da imagem
fotografica revela-se um campo fértil para a compséo das estratégias discursivas da midia.
A imagem fotogréfica é uma forma importante de meteacéo de significados, construidos
premeditadamente em muitos casos, que emanam tmcalores que contribuem para a
construcdo das representacdes sociais dos indszitllaocampo da assessoria de impressa, a
construgdo da imagem do assessorado € 0 objetidarental da atividade. Vérias séo as
estratégias utilizadas para este intento; no emtanimagem fotografica deve ser observada,
por parte das assessorias, com mais critérios rcéaie pela forca que representa na
construcdo do conceito institucional das organigsaco

Acredita-se na necessidade de aprimoramento dase#gsorismo, tal como
a atividade de assessoria de imprensa aprimoroasséltimas décadas: de textos elogiosos,
repletos de adjetivos e pouco focados no que reddnéenoticia, oseleasesdos assessores
de imprensa da atualidade ganharam o respeitoedasgdes pela qualidade e estilo de texto,
pelo respeito aos critérios noticiosos e contridoigos noticiarios, tornando-se instrumentos
importantes de diversificagao de fontes e fatoa pamprensa. O fotoassessorismo necessita
passar por um processo semelhante, de aprimorantentausca de uma linguagem propria,
que equilibre, enfim, a necessidade de divulgag@idodte com o respeito ao publico. A
imprensa deve ser compreendida, pelos assessoms, um canal de comunicagcdo com a
opinido publica, formada por individuos que estadtenmais interessados nas questdes que
Ihes afetam individualmente e coletivamente, doajaenteudos que retém interesse somente
a organizacao assessorada. Os melhores assessongsrehsa ja perceberam isso ha muito
tempo. O fotoassessorismo, por tudo apresentade trabalho, € uma tematica aberta a

novos estudos e reflexdes que possam contribuir par melhor embasamento da pratica
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profissional dos reporteres fotograficos em assessie imprensa. Esta dissertacdo buscou
ser uma contribuicdo neste sentido. Espera-seegh@ tonseguido.
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ANEXO A - Matéria original da Horta Comunitaria, publicaaa 13/06/2008 - Matéria
assinada por Marcos Zanatta

Horta comunitaria do Tuiuti envolve moradores de quatro bairros

A Secretaria do Meio Ambiente e Agricultergregou nesta sexta-feira (13), a Horta
Comunitaria do Parque Residencial Tuiuti, cultivada 30 familias de quatro bairros da
regido. O projeto de Hortas Comunitarias faz pdotprograma Maringa Saudavel, da
Secretaria da Saude, que visa melhorar a alimentsgfamilias envolvidas, possibilitando
ainda melhorar a renda com a venda do excedente.

“Aqui a horta esta cumprindo muito bem seu obggtidisse o engenheiro agrébnomo José
Oliveira de Albuquerque, coordenador do projetétideas Comunitarias. Ele conta que além
de melhorar a alimentagéo do pessoal envolvidatasifamilias passaram a ter acesso a
verduras de qualidade, a preco baixo.

A horta esta também garantindo uma renda @&ra algumas familias e até tirando
idosos doentes da cama. Uma mée e uma filha gdamude alguns canteiros estao
mantendo a casa com o lucro proporcionado pela.H&@inco pessoas que pouco saiam da
cama melhoraram a saude depois de iniciar as adigglna horta”, conta Albuquerque.

Além de melhorar a qualidade da alimentag&®la o engenheiro agrébnomo, a atividade
com a terra e 0 contato com outras pessoas ténusidderapia para quem vivia s6 e com
problemas de saude. Até as criangas do bairrorajedgais, tios e avos a cuidar dos
canteiros. O aposentado Altair dos Santos, 68 admssaia mais de casa e pouco levantava
da cama antes de se envolver com a horta.

Ele conta ter trabalhado por muitos anos adlistribuicdo de gas, e depois que se
aposentou apareceram as doencgas. “A gente ficdgara vida se torna dificil”, resume. A
partir do momento que se integrou ao projeto dealsmmunitaria sentia mais forcas para sair
de casa, se encontrar com as pessoas e mexerteaia. dHoje venho aqui todos os dias,
mesmo quando esta chovendo ando varias quadraggraranhas verduras”, conta.

O presidente da Associacdo do Parque Resaldmiuti, Dionilson Silva Filho, comenta
que a horta mudou a vida de muitas familias dasdsaila regido e ndo apenas dos que
cultivam a terra. “As pessoas vém comprar porque @roduto de qualidade com preco
baixo”. Ele conta que as vezes de domingo ndo goesi@azer reunido com o pessoal da horta
de tanta gente querendo comprar verduras e legumes.

A Horta Comunitaria do Tuiuti € a oitavaregue a comunidade. Até o final de junho
sera entregue mais uma unidade, no Centro Culhd&gena. O projeto visa melhorar a
alimentacéo das familias dos bairros beneficiaduferecer uma alternativa de renda com a
venda do excedente. Algumas hortas sdo implantadgsarceria com a iniciativa privada,
que auxilia na implantacao da infra-estrutura.O igipio custeia os insumos e oferece
assisténcia técnica.
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ANEXO B - Matéria original Cavalgada Contorno Norte, puldec@m 07/12/2009 -
Matéria assinada por Dayane Barbosa

Mais de 900 participantes percorreram todo o trajeb do Contorno Norte

O prefeito Silvio Barros, o vice-prefeito RotoePupin, o deputado federal Ricardo Barros
e secretarios municipais participaram neste domilagt® Cavalgada “Caminhos do
Progresso de Maringd”, que percorreu os 17 quildeeinde passara o Contorno Norte.

Promovida pelas comitivas CTG Rincao Verde,T@peiros, Estrela de Prata, Espora de
Prata e Brasil Tropeiros, com apoio da PrefeitBex(etaria de Administracdo, Guarda
Municipal e Setran), a cavalgada teve a participagimais de 900 cavaleiros e amazonas,
além de 100 pessoas na equipe de apoio.

A cavalgada teve como ponto de partida a B&R 83 lado da Coca-Cola, e durante cinco
horas percorreu todo o trajeto do Contorno Noittea oealizada pelo Dnit, com recursos do
Programa de Aceleracao do Crescimento (PAC), oreadaproximadamente R$ 143
milhdes. Foram percorridos pela cavalgada todgmootos do Contorno, entre eles as 3
pontes — sobre o Ribeirdo Maringa, Corrego Mandee&ibeirdo Morangueira — e 0s 10
viadutos, nas avenidas Alziro Zarur, Mandacaru,d§akva, Morangueira, Tuiuti, Guaiapo,
Franklin Roosevelt, Osiris Guimaraes e nas duasmitades da Colombo, saidas para
Paranavai Sarandi.

O prefeito Silvio Barros participou da cavalga elogiou a iniciativa das comitivas. “Foi
um passeio cansativo, mas muito agradavel. Paas@arlo pelo Contorno faz com que a
gente perceba a dimensao dessa obra e a importarcela tera para Maringda e regiao.
Estou feliz em ter vindo com meu irméo e sobrirdaarticipado desse passeio que reuniu
familias de toda a regido. Parabéns aos organes@aesperamos outras cavalgadas em
Maringd”.

O secretario de Administracao, José Roberip, Rarticipou do evento com a comitiva de
Floresta. “Sempre participo das cavalgadas daslesdazinhas e ndo poderia deixar de
prestigiar a de Maringa. Trouxe toda minha famdliamos juntos percorrer 0os 17
quildmetros. Estamos animados e vamos completarauso e conhecer de perto essa
grande obra”.

No final do trajeto, que durou das 11 as e teve assisténcia de paramédicos e
veterinarios, cavaleiros, amazonas e as equipapale participaram de um almogo na
chacara Noma. “Foi sensacional. Tivemos a insciigg850 pessoas, mas muitas chegaram
atrasadas e participaram sem se inscrever. Coprzadivemos mais de 900 cavalos
percorrendo todo o trajeto, e tudo ocorreu bemad#s pensando na préxima cavalgada
para trazer definitivamente esta tradicdo paramgari finalizou Valdir dos Santos, um dos
organizadores do evento.



100

ANEXO C - Matéria original Espaco da Cidadania, publicada082/2009 - Matéria sem
autoria

Prefeito e secretarios se relnem com moradores daibyos

O prefeito Silvio Barros e secretarios muragpatenderam nesta segunda-feira (7), os
moradores da regido do Jardim Paraiso, durante&si@aCidadania que incluiu ainda a
entrega da pavimentacao do bairro. Participaraevdato moradores do Jardim Paraiso,
Cidade Cancao, Cidade Alta 1 e 2, Taruma e do Besia Madri. Silvio Barros explicou
gue normalmente néo é feita solenidade para entiegavimentacdo, mas atendendo pedido
da presidente da Associa¢cdo de Moradores do J&aiaiso, Maria Aparecida Stagnani
Guerreiro, foi programada a entrega durante o Esga¢Cidadania.

Foram pavimentados 26 trechos, totalizandd a8l metros quadrados de ruas, ou 3,4
quildmetros lineares de asfalto, e 3,8 mil met@galerias. Foram implantados ainda 8,7 mil
metros quadrados de cal¢cadas ecoldgicas em comcratopas para acessibilidade. O
investimento foi de R$ 1,7 milh&o em parceria coRacana Cidade. “O asfalto foi uma
grande luta da comunidade em especial da Cidaidpres da associacao de moradores), mas
realizamos muitas outras obras nesta regido”, lembiprefeito.

Maria Aparecida falou da emocé&o de recebespa€o da Cidadania no bairro, e agradeceu
o empenho do prefeito e dos secretarios nas mathionplantadas no Paraiso. O vereador
Belino Bravin também prestigiou a solenidade, ebiem da implantagédo da associacao de
moradores, “um passo importante para o bairro detagesses beneficios”.

Durante a solenidade alunos das quartas skxiEscola Municipal Pioneiro Manuel Dias
da Silva realizaram uma cantata de Natal. A presedéo Provopar, Bernadete Barros, levou
o Papai Noel gigante do Natal Inga para o Espagididania, alegrando as criangas que
acompanhavam os pais.

Obras na regiao

Antes de abrir 0 espaco para as perguntasidoadores, o prefeito Silvio Barros
apresentou algumas obras realizadas na regid@chedose Pacheco dos Santos e o0 posto de
saude do Cidade Alta foram reformados, e a unidad&aude foi a primeira a ser totalmente
informatizada. A avenida Carmem Miranda foi proladg e a ponto do Vale Azul esta sendo
construida em concreto.

A Prefeitura entregou também a pavimentacaoia&aschoal Locatelli, ligacédo do
Conjunto Sao Silvestre com o Cidade Cancéao, e amplantou a Horta Comunitaria e uma
ATI na regido. Os bairros da regido ainda ganhananTelecentro Comunitario. O prefeito
Silvio Barros também apresentou as principais ofléasdade: o Parque do Japao, o
rebaixamento da ferrovia na area urbana, o Confdante, a Vila Olimpica e as escolas
municipalizadas que estdo sendo reconstruidas.

Na saude, Silvio Barros falou do novo Pronter@dlimento do Hospital Municipal e dos
novos postos de saude. “Também estamos viabilizamdastrugdo de unidades
habitacionais por toda a cidade, inclusive aquieg#o”, revelou.

Plantdo das creches

Um dos assuntos mais debatidos pelos moratlwreplantdo das creches durante as
férias. Vérias pessoas presentes ao Espaco daa@idapliestionaram o plantdo ser em
creches de outros bairros. O prefeito e a seweatarEducacao, Marcia Socreppa,
esclareceram que o plantéo é realizado nas unidadiesexiste maior demanda, mas mesmo
as criancas de outras creches podem se inscreeedi@levadas para as que estdo de plantéo.
Ou seja, os pais levam os filhos nas creches stée enatriculados.
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O prefeito Silvio Barros esclareceu a algunsadores sobre a implantacdo da escola
integral. “A primeira escola municipal em periodtepral serd a Silvino Dias, no Jardim
Cidade Nova, mas estamos implantando também ogmagMais Educacéao, que oferece
atividades de contraturno. Para isso é precis@aseola tenha espaco, e estamos
trabalhando para ampliar onde for necessario” loeve

Moradores do Conjunto Taruma que participaram sfmEo da Cidadania pediram ao
prefeito uma area de lazer para o bairro. Silviocdaadiantou que a Justica esta agilizando o
processo que impede obras no Taruma, e assim gpedsivel todo bairro recebera
melhorias, inclusive uma area de lazer.

A falta de médico no posto de saude, adiaotorefeito, esta em vias de ter uma solugéo a
partir do préximo ano. “Estamos tomando medidaa pavrerter a situacdo atual, que atinge
todos os municipios brasileiros”. O prefeito fabbnda sobre a implantagdo dos Pontos de
Entrega Voluntéria, que vao receber pequenos vauleentulho da construcéo civil, da
retirada das lombadas e da implantagéo do Centhpd® Psicossocial Infantil no Conjunto
Santa Felicidade, para atender toda a cidade.

O prefeito também encaminhou o pedido de géngias sobre o reparo de cal¢cadas no
bairro, a liberacdo de espaco para atividadesrdas;as durante as férias e o plantio de
arvores no Jardim Paraiso. “Agora com o bairro fmmomentado temos como fazer o plantio
das arvores”. As perguntas relacionadas a quegE®s®ais, que nao envolvem a
comunidade, avisou o prefeito, serdo respondidasffmo para cada morador que preencheu
0s questionarios do Espaco da Cidadania.
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