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RESUMO

Os fios jornalisticos com os quais o cotidiano é tecido sdo as articulagBes narrativas que esta tese
analisa. Ela investiga a identidade temporal das narrativas jornalisticas e o valor que o tempo
possui para esse tipo de comunicacao, verificando a contribui¢do do jornalismo para a percepgéo
do tempo social e a nocdo temporal que favorece sua legitimacdo, a0 mesmo tempo em que
separa a agdo narrativa jornalistica na producéo de passados, presentes e futuros. Assim, analisa
essas producdes segundo duas formas, comemoracéo e acontecimento, e investiga a necessidade
de celebrar o passado e as formas dessa comemoragdo experimentadas como historia, tradi¢do e
memoria, trés estratégias de narracdo dos tempos idos. Também observa a participacdo do
passado na elaboracdo da noticia, uma forma particular de construcdo de acontecimentos,
diferente daquela realizada pela operacdo historiografica. Para isso, apresenta uma tipologia dos
usos do tempo no cotidiano narrativo de trés periddicos com mais de cem anos no espaco social
do estado do Rio de Janeiro: Jornal do Commercio, O Fluminense e Jornal do Brasil. Esses usos
do tempo revelam algumas funcbes desempenhadas pelas praticas jornalisticas no cotidiano,
sobretudo a de marcar a passagem do tempo, seja fixando-o ou potencializando seu efeito de
fluxo. Num passo seguinte, mostra as concep¢fes de historia implicadas nessas operacbes
narrativas de natureza jornalistica e, numa dimensdo mais ampla, investiga 0s processos de
significacdo do jornalismo a partir de diferentes relacbes que estabelecemos com o tempo por
meio dessa pratica social. E, por ultimo, destaca a importancia da narratividade jornalistica na
constituicdo das madltiplas consciéncias de histéria, devido a seu trabalho de sintetizar
diariamente portBes para outros tempos, sejam passados ou futuros ou mesmo presentes
alargados numa territorialidade mais ampla do que aquela vivida presencialmente, e procura
abordar o jornalismo como forma particular de interacdo social, definida por uma experiéncia
temporal especifica baseada na periodicidade e na expectativa de novidade, a0 mesmo tempo em
que em parte a gera.

Palavras-chave: Jornalismo. Tempo. Narrativa. Histéria. Cotidiano.



ABSTRACT

The journalistic threads with which everyday life is entwined are the narrative articulations that
this thesis analyzes. It investigates the temporal identity of journalistic narratives and the value
that time plays for such a type of communication, by checking the contributions of journalism to
the perception of social time. This research also investigates the notions of time that contribute to
its legitimacy, while separating journalistic narrations into the production of past, present and
future. The thesis purposes analyze these productions in two ways — as commemorations and as
events - and investigates the need to celebrate the past and the ways that this celebration
experience takes as history, as tradition and as memory, three different strategies of narratives of
bygone days. It also notes the participation of the past in the construction of news, a particular
form of producing events, different from that held by the historiographical operation. We present
a typology of the uses of time in daily narratives of three newspapers with more than one
hundred years in Rio de Janeiro: Jornal do Commercio, O Fluminense and Jornal do Brasil.
These uses of time expose some functions performed by journalistic practices in everyday life,
especially that of counting the course of time, either fixing it or potentiating its flow effect. Then,
this thesis shows the concepts of history involved in these journalistic emplotments and, in a
broader approach, investigates the long-term processes of signifying journalism by the different
connections we have established over time with this social practice. Finally, we highlight the
importance of journalistic narratives to frame multiple consciousness of history, due to their
daily work of synthesizing gates to other times, whether to the past or to the future or even to the
present as an extended territoriality larger than experiences personally attended. We tend to
approach journalism as a particular form of social interaction, defined by a specific experience
based on the periodicity and for whom most of its history has been based on the expectation and
the generation of novelties.

Keywords: Journalism. Time. Narrative. History. Everyday life.
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INTRODUCAO

Tenho a impressdo que ninguém esta satisfeito com o jornalismo que tem. E possivel que
alguém elogie um andncio e diga que a publicidade brasileira é de alta qualidade, é provavel que
recomende um livro, que alugue um DVD, que diga que é aficionado em cinema, que adora
teatro. Mas nunca ouvi alguém dizer que ama o jornalismo. Afinal, por que ele existe? Mesmo
criticado, continua a ser praticado ha pelo menos dois séculos no Brasil. Talvez porque gerar
polémica seja sua esséncia. E verdade que adquiriu varios estatutos — literatura, politica, negécio
-, € passou por diferentes suportes, desde o impresso até o digital, mas continua a ser consumido
e considerado importante, a ponto de haver formacdo superior e até pos-graduacdo. Ele tem
carregado valor simbdlico inquestionavel, ainda que a substancia da simbologia tenha mudado
bem como suas estratégias de legitimacdo.

Tanto no senso comum quanto entre pesquisadores e professores, 0 bom jornalismo € um
ideal nunca alcancado. Impressos ou audiovisuais, 0s jornais sdo criticados por serem
sensacionalistas ou comprometidos politicamente, futeis ou irresponsaveis ao banalizar os
dramas sociais. Muitos reclamam que ndo se sentem representados pelos jornais mas continuam
conferindo importancia a eles.

Por que entdo simplesmente ndo ignoramos o jornalismo? Acreditamos precisar dele ou,
mesmo ndo estando bem convencidos disso, ainda assim congregamos em praticas sociais de
consumo jornalistico, as vezes, tdo engajadamente a ponto de nos tornarmos jornalistas ou
professores de jornalismo.

Para tentar compreender esse fenbmeno comunicacional carregado de paixdo e odio,

poderiamos partir de uma série de teorias que levam em conta a construcdo da autoridade e seus



modos de legitimagdo®, mas optamos por focar uma dimensdo da dindmica cultural que lhe
explica e da status, mas que é pouco estudada: o tempo. Investigamos as demandas por
jornalismo em funco de certa organizacao temporal.?

Muito se fala da aceleracdo das comunicacGes e da vida cotidiana. A aplicacdo da
metafora do universo matematico a interpretacdo do mundo social indica que se esta
compreendendo historia como processo de permanente atualizacdo, minimizando contradi¢oes e
permanéncias. Vive-se imerso numa discursividade acerca de aceleradas mudangas.

A ideia da transformacdo parece ser a base do jornalismo, a comecar por seu carater
periddico, e, depois, pela profusdo de noticias que fornecem a sensacao de atualiza¢do continua.
O jornalismo seria uma pratica comunicacional em perfeita conformidade com certa
historicidade, ndo apenas pelo contetdo do que narra, mas principalmente pelas caracteristicas
temporais de sua narratividade. Seria a forma de representacdo mais adequada a certa
compreensdo de historia, instrumento privilegiado com o qual se opera essa compreensao.

Portanto, estudamos essa forma de comunicacdo sob a Otica do tempo, com suas
implicacdes para as noc¢des de historia. Para isso, duas perguntas norteiam esta tese. Obedecendo
a uma via de mao dupla, qual a contribuicdo do jornalismo para a percepc¢do do tempo social e de
que tipo de percepcao temporal ele depende? E a segunda é: se existe uma identidade temporal
jornalistica, qual € ela?

Tais perguntas sdo importantes, pois muitas formas de comunicagdo hoje consumidas
como jornalisticas ndo fazem referéncia a datacdo. Nem as antigas crénicas eram tdo apartadas
do tempo. A data foi durante todos esses anos uma espécie de territorialidade do jornalismo. Sem
referéncia a datas, ele é ficcdo. Também muitas das formas de jornalismo on line ndo possuem
periodicidade, o que, na nossa opinido, compartilhada com Rizzini (1946), é caracteristica
definidora do jornalismo, o que o diferencia de outras formas de comunicacgdo, embora a novela
também seja periddica.

A primeira hipétese é que as narrativas jornalisticas favorecem a percepc¢éo da historia
como progresso de maneira linear, determinista, para o qual o jornal seria o farol, o guia pelo

caminho previamente tracado. Por sua vez, ele seria ancorado na demanda de atualizagdo, como

! Sobre autoridade e legitimacdo, cf. WEBER, Max. Conceitos basicos de sociologia. SP: Editora Moraes, 1987 e
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. RJ: Bertrand Brasil, 2004.

2 Sobre a dimensdo temporal das culturas, cf. RICOEUR, Paul et alii. As culturas e o tempo. Petrépolis (RJ): Vozes
e SP: Editora da USP, 1975.
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indice da suposta mudanga em andamento. Uma espécie de livramento simbdlico do passado, de
superacdo performativa de estruturas arcaicas.

A suposicao é que a contribuicdo do jornalismo para essa compreensdo de tempo se daria
de duas maneiras. A primeira pela inser¢cdo no cotidiano dos objetos que ddo suporte ao
jornalismo, seja televisdo, radio, computador, aparelho celular ou o jornal impresso — objeto
empirico desta pesquisa. A segunda seria pelas multiplas dimensGes temporais abertas no
cotidiano pelas narrativas jornalisticas. Ambas as formas - material e narrativa -, porém,
ajudariam de modo complementar na conformacédo das noc¢des de tempo, com suas implicacdes
na percepcao do sentido historico e, consequentemente, nas agdes cotidianas.

Dificilmente se conseguiria estabelecer onde comeca e onde termina a inser¢éo material e
a narrativa do jornalismo no cotidiano. Ambas séo simultaneas e indissociaveis. O proprio ritmo
de insercdo é ja um regime narrativo, assim como a narrativa também possui existéncia material.

A hipotese a pergunta acerca da identidade temporal era inicialmente que o jornalismo
tratava fundamentalmente do presente, mas a evidéncia, no decorrer da pesquisa, de uma
profusdo de narracfes de passado levou a complexificacdo de tal suposicdo. Ainda que falar do
passado seja uma atividade realizada no presente e em referéncia a ele, ja& que ndo possuimos
outro lugar para existir que ndo no agora, o jornalismo produziria falas autorizadas de passado
muito mais do que se imaginava a primeira vista. Assim, como se procura mostrar ao longo do
trabalho, seria toda uma relacéo particular, jornalistica, entre passado, presente e futuro, que seria
mercantilizada na forma de jornalismo. Esse embricamento é de tal ordem que sua identidade
narrativa manteria relacdo t&o intima com o tempo a ponto de sua forma material primeira — o
impresso — ter o nome derivado da propria duracéo: jornada.

O desafio comeca ao ter que recortar o que € jornalismo, o que pode, inclusive, sugerir
uma perspectiva ontologizante, pois é preciso ser minimamente nominalista. Falar "jornalismo™
traz o problema de ele parecer fendmeno espontaneo, sem sujeito historico, o que ndo € nosso
intuito. Nesta tese, 0 substantivo “jornalismo” ¢ tratado como pratica social, portanto, dindmico,
sujeito a tens@es culturais, politicas e historicas. Ele é entendido como um conjunto de préaticas
comunicacionais que integram circuitos mais amplos de produgéo de sentido.

Diante dessa perspectiva, jornalismo é antes de tudo um modo de intera¢do social. Por
isso, ndo descartamos o0s anuncios publicitarios em nossas analises ja que entendemos que eles

participam nos processos de producédo de sentido que a experiéncia jornalistica promove.



Existem vérios condicionantes a experiéncia jornalistica. Para Morel (2005), ela depende
do alargamento da esfera pablica. Rizzini (1946) o condiciona a periodicidade. Barbosa (2008a e
2009a) & abstracdo do pensamento e ao consumo de bens imateriais.® Cumprindo as exigéncias,
ainda assim, o jornalismo poderia ser confundido com outras formas de comunicacdo que
atendem as mesmas condigdes, como a telenovela, por exemplo. Por isso, ainda que dialogando
com ficcionalidades, é preciso admitir que pesa sobre o jornalismo a expectativa de
referencialidade ao real, da mesma forma como opera, por exemplo, a historiografia, ao produzir
narracdes de passado.

Entende-se por jornalismo uma experiéncia comunicacional compartilhada
cotidianamente por um conjunto de individuos, seja na producdo, seja no consumo direto e
indireto. Jornalismo aqui sera tudo aquilo que, consensualmente ou conflituosamente, é
experimentado como jornalismo, nas suas multiplas dimensdes informativo-noticiosa, estético,
ficcional, opinativo-retorica, imagética, comica. Ou seja, ele ndo poderd ser entendido como
fruto exclusivo de deliberacdo profissional, mas como resultado momentaneo e parcial da
dindmica cultural.

Essa perspectiva nos obriga a abandonar tentativas de localizar origens, embriGes ou
processos evolutivos até supostas formas idealmente mais aperfeicoadas. Pensar assim seria
perder de vista a propria historicidade. E somente com base no entendimento da diversidade e do
dinamismo dessa préatica que se podera pensar a relacdo do jornalismo com o tempo.

Propositadamente, foi excluido da pesquisa o carater profissional, mesmo sabendo que a
institucionalizacdo do jornalismo, separando-o da esfera da politica e da arte literéria, é
componente fundamental para seu status comunicacional. Ainda assim, optamos por estuda-lo
apenas do ponto de vista da experiéncia temporal. Também estamos considerando narrativas
jornalisticas todo o processo de significagdo implicado no ato de consumo seja de publicidade,
noticia, reportagem, artigo, editorial etc. Essa indiferenciacdo proposital ndo desconsidera

formas, propositos e historicidades diferentes disso que se poderia chamar de géneros, apenas

® MOREL, Marco. As transformagées dos espacos publicos: imprensa, atores politicos e sociabilidades na cidade
imperial (1820-1840). S&o Paulo: Hucitec, 2005, 326p; RIZZINI, Carlos. O livro, o jornal e a tipografia no Brasil.
RJ, SP, RS: Erich Eichner & Cia., 1946; BARBOSA, Marialva C. "Reflexfes sobre a imprensa no Brasil de 1808".
In: Estudos em Jornalismo e Midia, ano V, n. 2, pp. 91-109. julho/ dezembro, 2008a; BARBOSA, Marialva C.
“Comunicag¢do e historia: presente e passado em atos narrativos”. In; Comunicacdo, Midia e Consumo, v. 6, n. 16
(julho 2009). SP: ESPM, 20094, pp. 11-27.
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destaca a experiéncia jornalistica como um modo de interagdo social que se da a partir de um
conjunto de praxis narrativas.

Depois de definir o objeto, o segundo problema € localizar referéncias no tema.
Realizamos uma triangulacéo entre Franciscato (2005), Ribeiro (1995) e Meneses (2009).”

Um dos primeiros pesquisadores no Brasil a estudar a relacdo entre jornalismo e tempo,
Franciscato (2005) defende que esse modo de comunicacdo foi responsdvel por um tipo
especifico de experiéncia do presente, de modo a alarga-lo. Embora tenha uma abordagem
universalizante do jornalismo, o autor traz reflexes indispensaveis. Ele apresenta um modelo
interpretativo com base em cinco categorias de relagbes temporais do jornalismo: a
instantaneidade, a simultaneidade, a periodicidade, a novidade e a divulgagé&o.

Segundo o autor, cada uma surgiu e dominou os modos de fazer jornalismo em diferentes
momentos. Sem elas, algumas intera¢fes sociais na contemporaneidade seriam inviaveis, como,
por exemplo, o sentimento de nacionalidade, que depende de uma percep¢do de simultaneidade
histdrica, e para a qual o jornalismo contribuiu.’

A novidade é a nocdo de tempo mais primaria com que trabalha o jornalismo,
desenvolvida a partir da concorréncia entre os periddicos, por meio das edicdes extras, e da
crescente curiosidade acerca do cotidiano nas sociedades modernas, no caso da Europa
Ocidental, na virada do século XVII para o XVIII.° O jornal foi, naquele momento, para
sociedades européias, fonte de referéncias frente ao cotidiano experimentado cada vez mais
como transitério. Ao mesmo tempo, alimentava o fascinio por tudo o que era novo. O principio
da novidade se tornou, assim, um modo de reconhecimento e orientacdo na sociedade e o
jornalismo contribuiu para isso ndo somente pelo fato de contar novidades, mas por construir a

novidade no ato de enunciagao.

* FRANCISCATO, Carlos Eduardo. A fabricacdo do presente. Como o jornalismo reformulou a experiéncia do
tempo nas sociedades ocidentais. S&o Cristdvdo: Editora UFS; Aracaju: Fundagdo Oviédo Teixeira, 2005, 274p;
RIBEIRO, Ana Paula Goulart Ribeiro. A histéria do seu tempo. A imprensa e a produgdo do sentido histérico.
Dissertacdo de mestrado em Comunicagdo. RJ: ECO/UFRJ, 1995; MENESES, Sonia. A operacdo midiogréfica:
1964, um golpe com trés tempos — midia, memoria e esquecimento. Texto de qualificacdo de tese de doutorado em
Historia. Niterdi (RJ): UFF, 2009, 209p.

® Sobre a importancia da simultaneidade na consciéncia de nacdo, cf. ANDERSON, Benedict. Comunidades
imaginadas. SP: Companhia das letras, 2008.

® Franciscato se refere a Inglaterra, mas o processo de levar o cotidiano para as paginas dos jornais se deu de
maneira diferenciada em outros lugares e em diferentes momentos. Nos EUA, ocorreu por volta da metade do século
XIX (SCHUDSON, 1978) ¢, no Brasil, no final do XIX, como mostraremos na parte 2.
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Em seguida, inovacBes tecnoldgicas e o desenvolvimento dos transportes contribuiram
para a regularidade nas comunicagfes e assim o jornalismo passou a ser regido pela logica da
periodicidade, primeiro semanal, depois prioritariamente didria. Segundo o autor, a regularidade
na oferta de novidades contribuiu, pela I6gica da inovacdo, ndo so para a fidelizacdo de relacbes
de consumo, mas para um crescente envolvimento nos acontecimentos e no debate publico.

Mais tarde, entre os séculos XIX e XX, o0s sensos de instantaneidade e simultaneidade
foram acentuados, sobretudo com o advento do telégrafo e depois do radio e da TV. Por dltimo,
a consciéncia de simultaneidade das acdes humanas foi reforcada pela pratica da divulgacdo de
fatos de conhecimento restrito que passaram a vir a tona gragas ao trabalho do jornalista.

Desse modo, Franciscato (ibid.) conclui que o jornalismo oferece o presente ndo somente
pelo fato de seu contetdo primordial ser o cotidiano, mas também por efetivamente construi-lo.
E, como o presente € o0 tempo da agdo, o jornalismo adquire uma enorme capacidade de
mobilizacdo puablica. Ele afirma que estudar as relagdes com o tempo € fundamental para
compreender o papel e a importancia que o jornalismo adquiriu nas civilizagdes moderna e
contemporanea, o que reforca o proposito desta pesquisa e nos conforta sobre sua pertinéncia.

A andlise de Franciscato (op. cit.) é essencial para estabelecer esta investigacao, ndo no
sentido de produzir uma revisdo, mas de acrescentar outros angulos ao problema da relagéo entre
tempo e comunicagdo. O jornalismo exerceria a fungdo de ser um "novidadeiro” nas sociedades
modernas. Mas, se ele se funda no presente, por que tantas referéncias ao passado? Essas falas de
passado desempenhariam a funcdo de constituir parte do um valor simbdlico jornalistico, seu
poder de narratividade cotidiana.

Para Ribeiro (1995), os jornais desempenham a funcéo de historiografia do cotidiano, o
que € reivindicado por meio de uma série de estratégias discursivas. Ao se arvorarem a
capacidade, o direito e a funcdo de enunciar a historia, legitimam seu proprio lugar social. Além
disso, a ideia de historia com a qual trabalham tem apagada qualquer nogdo processual,
remetendo ao aqui e agora, 0 que, para a autora, exclui a consciéncia do homem enquanto agente
da propria historia. A impressdo é que os fatos brotam simplesmente e que a histéria € um
arquivo de fatos desconexos. Trata-se da dimensdo acontecimental abordada também por
Barbosa (2007Db).

Ao se valer de uma historia positivista, o jornalismo forcaria uma coincidéncia entre o

fato jornalistico e o fato historico, potencializando sua capacidade de investir os acontecimentos
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de carédter histérico. (RIBEIRO, 1995) Entretanto, essa ideia de historia ndo-processual nao
constitui efeito discursivo exclusivo do jornalismo. Lembremos que a prépria Histdria operava
majoritariamente com essa noc&o de tempo linear, unidirecional, até pelo menos os anos 1930.’
Todo o século XIX, por exemplo, teve como visdo historiografica dominante a histéria
positivista, linear, com um sentido de aperfeicoamento das civilizagBes e superacdo automatica
do passado.® A opcdo por privilegiar rupturas e/ ou continuidades ndo é ingénua. A Histéria
privilegiou por muito tempo as rupturas, mesmo quando elas apareciam como continuidades.’
Até que ponto o contar jornalistico se assemelha a essa compreensdo narrativa, sobretudo na
forma da noticia? Por outro lado, haveria momentos estratégicos em que o jornalismo tentaria
recompor uma continuidade, formulando uma coeréncia entre passado e presente, como se
procura demonstrar na Parte 1, ao tratar das comemoracdes.

De qualquer forma, nossas analises confirmam a prevaléncia dessa "historiografia”
jornalistica reprodutora do modelo de rupturas, conforme Ribeiro (op. cit) também percebeu. Ela

localizou essa presenca nos discursos de autorreferéncia e nas retrospectivas (que também séo,

" Acreditando na necessidade de transformagdo metodolégica e teérica na Histéria, um grupo de intelectuais
franceses se mobilizou principalmente a partir de 1929 em torno da revista "Anais de Histéria Econdmica e Social"
para pdr em pratica concepgdes que tinham sido marginalizadas ou abandonadas no século XIX, durante o dominio
da chamada Historia rankeana ou positivista, uma reacdo historiografica conservadora que se preocupava com a
histdria politica, descrita de forma linear, focando os acontecimentos. As concepg¢des adotadas pelo grupo em torno
dos "Anais" ficaram conhecidas como Nova Historia ou Ecole des Annales. Principalmente entre 1945-1968, a Nova
Historia se tornaria uma das formas hegemdnicas de historiografia, sobretudo devido ao sucesso do método de
Fernand Braudel de decompor o tempo em curtas, médias e longas dura¢Bes. Entre as maiores contribui¢cdes do
grupo para a Histéria e as Ciéncias Humanas em geral estdo: a) a percep¢do da multiplicidade do tempo social,
admitindo-se transformagfes ligeiras (acontecimento), lentas (conjunturas) e lentissimas (estrutura social); b)
ampliacdo da base de interesse da Histéria para além dos problemas de ordem politica, incluindo a dimenséo
cultural, simbdlica e imaginativa; c) ampliagdo da base referencial, trabalhando com documentos ndo-oficiais e ndo
escritos, tais como meméria oral, imagem e objetos arqueolégicos; d) consciéncia da elaboracdo do acontecimento
pelo historiador segundo a organizagdo de suas fontes, sobretudo na historia quantitativa ou serial; ) transformacéao
da historia em problema em vez de descricdo. Cf. LE GOFF, Jacques. A Historia Nova. SP: Martins Fontes, 1990,
318p; BURKE, Peter. A escola dos Annales — 1920-1980. A Revolucdo Francesa da Historiografia. SP: Unesp,
1997, 154p; BRAUDEL, Fernand. Escritos sobre a histéria. SP: Perspectiva, 2007, 22 edicdo, 22 reimpressao, 288p.;
HUNT, Lynn. A Nova Histéria Cultural. SP: Martins Fontes: 2006, 317p, 22 edicdo, 22 tiragem. Primeira edicdo:
1992; DOSSE, Francois. A Histdria em migalhas. Dos Annales a Nova Histéria. SP: Edusc, 2003, 393p; BLOCH,
Marc. Apologia da Histéria. Ou o oficio de historiador. RJ: Zahar, 2001, 159p; RICOEUR, Paul. Tempo e
Narrativa. Vol 1. Campinas (SP): Papirus, 1994; FURET, Frangois. “O quantitativo em historia.” In: LE GOFF,
Jacques & NORA, Pierre. Historia: novos problemas. RJ: Francisco Alves, 1976, pp. 49-63.

® Trataremos da idéia de progresso e das nogdes e tempo e histéria implicadas no capitulo 1 da primeira parte. Cf.
DUPAS, Gilberto. O mito do progresso. SP: Unesp, 2006, 309p; COMTE, Auguste. Os pensadores. SP: Abril
Cultural, 1978, 318p; NISBET, Robert. Histéria da Idéia de Progresso. DF: UnB, 1985, 362p; COLLINGWOOD,
R.G., A idéia de historia. Lisboa: Editorial Presenga, s/d.; SCHWARCZ, Lilia Moritz, O espetaculo das ragas.
Cientistas, instituicdes e questdo racial no Brasil. 1870-1930. SP: Companhia das Letras, 1993, 1% reimpresséo,
1995; SOREL, George. Les Illusions du Progres. M. Riviere, ed. 4eme, 1927.

° Por outro lado, a Ecole des Annales inova ao introduzir a histéria quantitativa capaz de encontrar continuidades
naquilo que aparece como rupturas por meio de analise de séries histdricas. Cf, FURET, 1976, op. cit..
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em parte, nosso objeto empirico) e nds a confirmamos num corpus mais amplo e em especial nas
edicGes comemorativas, que também sdo metadiscursos.

Privilegiando uma temporalidade linear, o jornal se adequada a uma demanda de controle
da realidade, com base na previsibilidade do futuro e no progresso. Isto €, a relevancia atribuida
ao jornalismo depende da adocdo de um tipo especifico de nocdo de historia e,
consequentemente, de tempo. Acreditamos que essa nocao de tempo e historia favoreca a propria
aceitacdo do jornalismo como modo de representacdo relevante num dado sistema cultural e que
a flexibilizacdo dessa no¢do, no senso comum, forcaria uma reformulacdo do estatuto do
jornalismo.

Ainda segundo Ribeiro (op. cit.), o jornalismo semantiza o tempo de duas maneiras. A
primeira diz respeito a uma relacéo especifica com o passado e o futuro, afinal, o jornal podera
ser lido como registro historico, impondo certo modo de recordacao. 1sso porque, ao articular um
sentido de tempo passado e de presente, os periodicos se tornam registros documentais que serao
usados inclusive por historiadores. Desse modo, 0s jornais sdo ja a imposicao de um modo de
recordacdo do passado, ou seja, um enquadramento de memoria. (POLLAK, 1989)

A segunda instancia de semantizacdo temporal se refere a percepc¢éo cotidiana do tempo.
Essa operacdo seria, a nosso ver, ainda mais importante que a primeira, pois seria parte da
prépria historicidade. Ou seja, ao atribuirem determinados sentidos histéricos aos
acontecimentos, os jornais favoreceriam certa consciéncia de como estamos inseridos no
processo historico.

Trilhando caminho semelhante, Meneses (2009) procura entender como 0s meios de
comunicagdo interferem na constituicdo de sentidos historicos. Ela estabelece o conceito de
operacdo midiografica, tracando uma analogia com a operacao historiografica de Certeau (2007).

Segundo Meneses (2009), a midiografia se realiza em dois estagios: o da escritura e o da
inscricdo. O primeiro é a configuracdo narrativa propria da noticia, pela qual o jornalismo
conferiria significado aos acontecimentos, "re-textualizando o vivido e o oferecendo através de
veiculos de mediacdo”. (MENESES, 2008, p. 3)

E o segundo estagio constitui 0 momento em que a mensagem é posta em circulagéo,
inscrevendo novos significados no cotidiano. Assim, é possivel perceber um rico campo a ser
explorado entre comunicacdo/ jornalismo e tempo/ historia, no qual pretendemos nos inserir e

para o qual esperamos poder contribuir de alguma forma.



Realizamos uma combinagéo de teorias. As principais estdo em Barbosa e Ricoeur. Da
primeira, extraimos fundamentos espalhados por sua obra, tendo como principal contribuicdo a
visdo processual da comunicacdo e o interesse pela temporalidade como conceito fundante da
area. Ja a correspondéncia de Ricoeur entre narrativa e temporalidade permitiu encontrar na
teoria e filosofia da Histéria fundamentos que servem a Comunicago.*®

Barbosa (2007b) afirma que os meios de comunicagdo tém funcionado na
contemporaneidade como um dos principais formuladores do tempo-mundo (CHESNEAUX,
1986), aquele mesmo da ubiquidade propria do fenbmeno da globalizacdo abordado por
Fransciscato (2005). Esse tipo de temporalidade reforca a experiéncia de simultaneidade,
principalmente por meio das tecnologias que permitem as transmissdes em tempo real. Além
disso, o ritmo da producédo e do consumo midiatico contribui para a sensacao de aceleracdo do
processo historico e de distensdo do presente, que passa a ser percebido na sua dimensdo
acontecimental, sobretudo enquanto acontecimento midiatico. (BARBOSA, 2007b, p. 80;
RIBEIRO, 1995)

A autora destaca, de forma original, a utilizacdo da midia como uma espécie de reldgio
contemporaneo, principalmente o radio, depois dos anos 1920, e a televisdo, no caso brasileiro,
apo6s sua popularizacdo no final dos anos 1960 e, sobretudo, nos anos 1970. A grade de
programacédo das emissoras funciona como marcadora de um tempo virtual, redefinindo muitas
vezes a propria sociabilidade ao reforcar um sentido de ritualizacdo por meio da midia. Marcar o
barzinho "depois da novela das oito" (que nunca é realmente as 20h), o almoco "depois do
RJTV", ou saber, nos consultérios médicos, se o paciente estd muito atrasado de acordo com o
andamento do programa da Marcia Goldsmicht (se antes ou depois da apresentacdo do resultado
do exame de DNA) sdo exemplos da presenca da midia no cotidiano como referéncia temporal.

Tal tese abre todo um campo de investigagdo sobre 0s meios de comunicagdo de massa,

mas optamos por destacar o aspecto narrativo da constituicdo temporal. De qualquer forma, o

19 As principais referéncias teéricas para este trabalho sio BARBOSA, Marialva C. Imprensa, poder e publico (Os
didrios do Rio de Janeiro — 1880-1920). Tese de doutorado em Historia. Niterdi (RJ): UFF, 1996; BARBOSA,
Marialva C. Historia Cultural da Imprensa. Brasil - 1900-2000. RJ: Mauad X, 2007a, 262p; BARBOSA, Marialva
C. Percursos do olhar. Comunicacdo, narrativa e meméria. RJ: EdUff, 2007b, além de inimeros artigos e fontes
informais como aulas e debates com nossa orientadora, e RICOEUR, 1975, op. cit,; RICOEUR, Paul. Ideologia e
utopia. RJ: Edi¢des 70, 1991a, 523p; RICOEUR, Paul. O si-mesmo como um outro. Campinas (SP): Papirus, 1991b,
432p; RICOEUR, Paul. Tempo e Narrativa. Tomo I. Campinas (SP): Papirus, 1994, 327p; RICOEUR, Paul. Tempo
e Narrativa. Tomo Il. Campinas (SP): Papirus, 1995, 286p; RICOEUR, Paul. Tempo e Narrativa. Tomo IlII.
Campinas (SP): Papirus, 1996, 519p.
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funcionamento jornalistico como “relogio midiatico”, efeito de sua periodicidade, &€ um aspecto
que ocupard parte de nossas preocupacgdes no capitulo 4 na Parte 2.

Na definicdo de Barbosa (1996, p. 52), temporalidade € "o modo de inscri¢cdo das acdes
humanas na duracdo”. Estando a temporalidade submetida ao processo historico, ela € uma
arquitetura temporal (POMIAN, 1984) construida dentro de regimes de historicidade.
(BARBOSA, 2007b, p. 161)

Entende-se histéria como a insercdo concreta dos homens na duracdo. A consciéncia
disso depende de certa relagdo com o tempo. E ao modo de perceber e viver o tempo (e no
tempo) estou chamando temporalidade.™*

Segundo Ricoeur (1994, 1995, 1996, 2007), a experiéncia temporal seria muda ndo fosse
a capacidade de narrar o mundo. Entre os modos de narrar as acdes esta a propria historiografia,
produzida por historiadores e de certa forma reivindicada pelo jornalista.

E na linguagem, mais precisamente na articulagio narrativa que as nogbes de tempo se
humanizam, abandonam a iluséo abstrata dos minutos, e sdo objetivados em modos concretos de
conhecimento e de acdo no mundo. Para além da medicdo do tempo em horas, dias e anos
sequenciais, o contar do mundo se encontra no ato de narrar os antes, 0s agoras e 0s depois. Essa
operacdo nao é falar do tempo, é fazer o tempo. Temporalizar. (RICOEUR, 1994)

Tendo como objeto de investigacdo justamente a relacdo com o tempo, a Histéria conta
com uma longa experiéncia de elaboracdo tedrica e metodolégica acerca das diferentes
abordagens humanas sobre passado, presente e futuro. Ao trabalhar vestigios do passado e
expectativas de futuro, ajuda a perceber nossa historicidade e a consciéncia que temos dela.

A Historia também enfrenta o problema de se fazer valida somente na medida em que
puder se referenciar ao real passado, ainda que seja em ultima instancia irrecuperavel. Ou seja,
pesa tanto sobre a Histdria quanto sobre o jornalismo o risco da perda de autoridade se o produto
de suas atividades for entendido como ficcional. Dai muitas vezes a associacao simplista entre
ficcionalidade e narrativa. Evitar ser narrativo garantiria legitimidade a historiografia e ao
jornalismo, como se ser cientifico e narrativo fossem caracteristicas excludentes.

Além disso, persiste em ambos 0s oficios a expectativa da objetividade. No caso da

Historia, exercitd-la seria um desafio em funcéo da distancia temporal com a qual o historiador

%o tempo é uma dimensdo da significacdo que nos situa enquanto ser-no-mundo. O conceito de temporalidade é
pensado como meio e condicdo de consciéncia, de existéncia (Dasein). Cf. HEIDEGGER, Martin. Ser e Tempo.
Petropolis (RJ): Vozes, 2004, partes | e 1l.
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trabalha. O problema da mediacdo na Historia estaria ndo tanto no fato de o historiador ter que
atravessar diferentes distancias temporais para explicar o homem, mas na ilusdo da "imediagéo"
possivel*? (LACOUTURE, 1990) e cabivel a outras instancias narrativas, tais como o jornalismo,
e com as quais a Historia deveria ou nao se preparar para competir. Entretanto, torna-se
impossivel insistir na disputa entre historiografia e midiografia na producdo do sentido historico
quando se abole a crenca na “imediacdo” da historia.

A atribuicdo do presente como feudo jornalistico pressupBe sua ndo-resisténcia a
apreensdo pelo jornalista e para a qual o historiador deveria se preparar, como se estivessem
numa competicdo para a captura do presente e do passado. Ou seja, ao se evitar perceber que
uma enunciacdo de qualquer espécie é ja& mediacdo, independentemente do momento sobre o
qual fala (presente, passado ou futuro), a Histéria acabaria por referendar a crenca na
possibilidade de apresentacdo imediata da historia e, a0 mesmo tempo, referendar a autoridade
jornalistica. O que gostariamos de mostrar aqui € que nem o presente € um feudo do jornalismo,
nem ele se ocupa exclusivamente do presente histérico, mas formula uma série de narracGes de
passado por meio de diversas estratégias que Ihe conferem diferentes formas de autoridade.

Em 1972, Nora (1976) argumentava ser caracteristico de nosso tempo procurar enxertar
sentido historico ao presente. Esse sentido seria percebido e experimentado principalmente por
meio do acontecimento, forma narrativa que, segundo o autor, estaria sendo dominada pelos
jornalistas. Ele alertava para o fato de que, enquanto a Histéria subestimava o valor do
acontecimento, o jornalista se apropriava dele. Se a visdo de histdria constituida essencialmente
como colecdo de fatos tinha sido abandonada pelos historiadores, ela teria migrado e sobrevivido
nos meios de massa, sobretudo os jornalisticos, para o0 qual o acontecimento parece carregar um
duplo valor: o de uma histéria dominada pelo senso comum e o da noticia. O que parece é que 0s
jornais tém necessidade ndo somente de decretar diariamente o que é historico, mas também de
serem eles préprios historicos.

O jornalismo constroi sua legitimidade e seu valor simbolico como algo de extrema
relevancia também por algo que certos usos do passado lhe conferem, como uma espécie de
“capital de verdade”. Sendo uma literatura descartavel e tendo em parte a heranga de um ethos

intelectual, o jornalismo usaria a historia para garantir um sentido de perenidade.

2 ACOUTURE, Jean. "A histéria imediata”. In: LE GOFF, Jacques. A Histéria Nova. SP: Martins Fontes, 1990,
318p. Desenvolvemos o problema da mediacdo da histéria do presente no capitulo 4 a partir da idéia de noticia.
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Sua legitimidade se apoia, entre um conjunto de demandas e expectativas culturalmente
negociadas, num se constituir classe intelectual (GRAMSCI, 1995). Mas esse querer exercer
funcdo intelectual e essa legitimidade n4o sdo estaticas no tempo. E provavel que suas estratégias
de manutencdo de poder tenham precisado ser transformadas, dosadas, ou mesmo mantidas, de
acordo com a transfiguracdo dos contextos sociopolitico e culturais.

Se na virada do século XIX para 0 XX, o homem de jornal era antes de tudo um aspirante
a literato, politico, servidor publico, com poder como intermediario possivel entre o povo e o
poder (BARBOSA, 1996), de la para ca, ele foi incorporando a seu oficio outras simbolizages:
mais recentemente, as de profissional técnico especializado (ROXO DA SILVA, 2007), de
investigador policial (CASTILHO, 2005) e de intérprete da economia (LENE, 2009). Mas talvez
exista um elemento que confira ao jornalista e ao jornalismo um conjunto de qualidades proprias
que sé o status emprestado da historiografia pode lhe oferecer.

Para a Histdria, os jornais se apresentam basicamente de trés formas. A primeira é como
fonte. Até a critica documental promovida nos anos 1960 (LE GOFF, 1997b), essa forma foi
marcada pela visdo que o0s jornais eram capazes de relatar os fatos objetivamente. Essa crenca
ndo era prerrogativa exclusiva da Historia, mas uma forma de encarar o conhecimento, tendo
como paradigma as ciéncias bioldgicas, e que dominou outras formas de saber até pelo menos o
inicio do século XX no Brasil (SCHWARCZ, 1995). Mais tarde, de modo ndo menos ingénuo,
os historiadores chegaram a pensar que o0s jornais deveriam ser ignorados, pois representavam a
visdo de seus donos ou de certos grupos financeiros aos quais estavam ligados.

Hoje as perspectivas sdo menos maniqueistas. Cada vez mais se véem nos jornais
vestigios de um tempo passado que requerem interpretacdo e confrontacdo com uma serie de
outras fontes e também como lugar de convergéncia de multiplas intertextualidades de uma
época, que incorporam ndo somente a visdo de mundo de seus donos mas também outras visées
conflitantes em circulagdo nas sociedades em que estavam inseridos, ou, pelo menos, em parte
delas. Para isso, os historiadores se armaram de mdaltiplas técnicas de analise e tentam olhar para
essas fontes de modo a levar em conta sua polifonia. (BAKHTIN, 1995)

Por ultimo, também é cada vez mais comum que o jornalismo seja objeto de estudo
historiogréfico, tendo em vista ser um processo social. Entretanto, a m&o inversa, a da funcdo da

histdria para o jornalismo, é pouco estudada. Uma das excecdes € Ribeiro (1995). N&o se trata,
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portanto, de realizar aqui uma histdria da imprensa, tema que conta com inumeras referéncias
classicas, mas de pensar para que servem o passado e a histéria para o jornalismo.*

Segundo Barbosa (2005), o principal legado para pensar o jornalismo dentro da
Comunicacéo deriva da Sociologia, em torno da qual se tem formulado as Teorias do Jornalismo.
Mas, para a autora, essa abordagem deixa um lapso explicativo acerca dos porqués nos processos
comunicacionais, que podem ser ricamente explorados com a ajuda da Teoria da Histéria.™

Dentre alguns pressupostos da Historia que pretendemos adotar estdo: o carater
necessariamente interpretativo de qualquer trabalho; o fato de o produto final tanto da Histéria
quanto do jornalismo - e nosso - ser uma narrativa; que o conhecimento precisa ser critico; e,
finalmente, que uma abordagem histérica precisa ser particularizada, nunca universalizada como
se as explicacOes, por exemplo, para o significado do jornalismo no espaco social do Rio de
Janeiro pudessem ser generalizadas para todas as experiéncias jornalisticas no mundo.

E talvez o elemento mais importante: a questdo do tempo, ponto central da nossa reflexao
e categoria mais importante da Histdria."> Segundo Cardoso (1988), o tempo pode ser estudado

3 Entre as referéncias classicas da histéria da imprensa citamos: SODRE, Nelson Werneck. Histéria da Imprensa
no Brasil. RJ: Mauad, 1999; ABREU, Alzira Alves. A Modernizacdo da imprensa (1970-2000). RJ: Jorge Zahar,
2002; ABREU, Alzira Alves, LATTMAN-WELTAN, Fernando, FERREIRA, Marieta & RAMOS, Plinio. Imprensa
em transicdo: o jornalismo brasileiro nos anos 50. RJ: FGV, 1996; ABREU, Alzira Alves, LATTMAN-
WELTMAN, Fernando & ROCHA, Dora. Eles mudaram a imprensa: depoimentos ao CPDOC. RJ: FGV, 2003;
BARBOSA, 1996, op. cit; BARBOSA, 20074, op. cit.; HOHFELDT, Anténio & BUCKUP, Carolina. Ultima Hora:
populismo nacionalista nas paginas de um jornal. Porto Alegre (RS): Sulinas, 2002; LUSTOSA, Isabel. Insultos
impressos. SP: Companhia das Letras, 2000; LUSTOSA, Isabel. Nascimento da imprensa brasileira. RJ: Jorge
Zahar, 2003; MELO, José Marques. Histéria da imprensa no Brasil: fatores socioculturais que retardaram a
implantacdo da imprensa no Brasil. Porto Alegre (RS): Edipuc, 2003; MOREL, 2005, op. cit.; MOREL, Marco &
BARROS, Mariana Goncalves Monteiro. Palavra, imagem e poder: o surgimento da imprensa no Brasil no século
XIX. RJ: DP&A, 2003; NEVES, Llcia Bastos, MOREL, Marco & BESSONE, Tania. Histdria e Imprensa:
representacgdes culturais e pacificas do poder. RJ: DP&A, 2006; RIBEIRO, Ana Paula Goulart. Imprensa e historia
no Rio de Janeiro dos anos 50. RJ: E-papers, 2006, 362p; RIZZINI, Carlos. Hipolito da Costa e o Correio
Brasiliense. SP: Companhia Editora Nacional, 1957; RIZZINI, Carlos. O livro, o Jornal e a Tipografia no Brasil.
RJ, SP, RS: Erich Eichner & Cia., 1946; entre outras.

“ BARBOSA, Marialva C. “O que a historia pode legar aos estudos de jornalismo”. In: Contracampo, Dossié
Historias e teorias do jornalismo, vol. 12, 1° semestre, 2005, pp. 51-61.

> Segundo Cardoso (1988), o tempo é utilizado basicamente de duas maneiras pela Histéria: a) na forma
cronoldgica, derivada de uma concepcdo newtoniana de tempo, como referencial principalmente didatico, onde os
acontecimentos sdo encaixados espacialmente numa linha como ancoramento para facilitar as explicacdes; b) como
objeto e pressuposto tedrico, enquanto modo de percepcédo da realidade dos diferentes grupos humanos, com seus
diferentes ritmos de universos conjunturais distintos, mas que podem ocorrer simultaneamente num mesmo espago
social, ou com conjunturas semelhantes em espacos sociais descontinuos. Essa Ultima forma deriva do impacto da
Teoria da Relatividade na atmosfera intelectual do século XX, mas corre o risco também de virar uma ldgica
determinista se apenas se substituir o antigo determinismo regido pelos acontecimentos da historia positivista para
um novo determinismo estruturalista. Contra essa Ultima armadilha surgiu ainda uma concep¢do de tempo
radicalmente antideterminista, derivada da Teoria Quéntica, que cré na abertura imprevisivel do futuro. Sobre o
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segundo as formas como as sociedades o percebem e também segundo os diferentes ritmos da
vida social. Trazendo sua reflexdo para esta tese, podemos pensar nas apropriacdes jornalisticas
do tempo e nos ritmos da vida comunicacional, tendo como foco especifico a contribuicao
parcial do jornalismo neste sistema. Portanto, tentamos manter esta pesquisa nessa dificil zona
fronteirica entre Comunicag&o e Histdria.

Optamos por estudar o jornalismo diario impresso porque o status social adquirido por
ele enquanto fonte narrativa se deu com essa materialidade.® Embora o advento do cinema, do
radio, da TV e da internet tenha for¢ado ou propiciado alteragdes nas praticas jornalisticas e no
ritmo da vida cotidiana, introduzindo novas configuracdes particulares a partir da materialidade
de cada veiculo e até promovendo maior popularizacdo pelos meios audiovisuais, hd um estatuto
que funda um entendimento coletivo acerca do que é jornalismo que mais antigo.

A investigacdo se da em torno de trés periddicos com mais de cem anos do estado do Rio:
Jornal do Brasil (119 anos), O Fluminense (132 anos) e Jornal do Commercio (183 anos).
Embora haja outros jornais centenérios em circulagdo no Brasil, como o Diario de Pernambuco,
optamos por recortar o espaco social do Rio de Janeiro como forma de obter maior controle
sobre as relacOes entre texto e contexto, embora ndo se possa estabelecer uma relacéo linear entre
um e outro."’

De Ricoeur, usamos o conceito de triplice mimese, que permite interpretar o processo
comunicacional no qual os jornais estavam inseridos. Segundo o autor, narrar é um esforco de
sintetizar a realidade a partir de referéncias pré-percebidas e reelaboradas em novas impressoes,
num circuito de comunica¢do ou, como o autor chama, num arco hermenéutico. Essa acdo
representativa gera novos sentidos ao estabelecer diferentes inser¢fes dos sujeitos na duragdo. As
narrativas jornalisticas aqui pesquisadas sdo compreendidas como condensacdes e distensdes dos

significados que o jornalismo pode ter adquirido em diferentes momentos.

tempo na Historia, cf. CARDOSO, Ciro Flamarion. Ensaios Racionalistas. RJ: Editora Campos Ltda, 1988, 117p;
BRAUDEL, 2007, op. cit..

18 Sobre o impacto cultural e conflitos de legitimidade do jornalismo dentro de sistemas comunicacionais onde
surgiu, cf. BRIGGS, Asa & BURKE, Peter. Uma historia social da midia. De Gutenberg a Internet. RJ: Zahar, 2004,
377p; DARNTON, Robert & ROCHE, Daniel (orgs.). Revolugéo Impressa. A imprensa na Franga. 1775-1800. SP:
Unesp, 1996, 408p.

17 Até 15 de novembro de 2009 circulou também o Monitor Campista, na cidade de Campos, com 175 anos.
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Embora predomine a anélise temporal da narrativa de Ricoeur'®, montamos vaérios
recursos metodoldgicos de acordo com alguns objetivos: estudar a narracdo do passado, a
narracdo do presente e a narracdo do futuro. Assim, bombardeamos o material empirico de trés
maneiras: a analise intensificada das edi¢bes comemorativas nos capitulos 1, 2 e 3; a construcao
de um panorama das narrativas diérias no capitulo 4; e a analise tematica de algumas coberturas
no capitulo 5. Esses cinco capitulos estdo divididos em duas partes: a primeira sobre a
comemoracao e a segunda sobre 0 acontecimento.

A primeira, com trés capitulos e intitulada "Jornais centenarios e modos de contar o
passado”, trata dos modos de acesso ao passado utilizados pelo jornalismo. E evidente que
passado aqui ndo é um dado que pode efetivamente ser acessado, apenas narrativa de um tempo
considerado socialmente ido. (BARBOSA, 2008b) Ao mesmo tempo em que acionam o passado,
0S jornais procuram se inscrever como conectores com essa dimensdo. (RICOEUR, 1996)

Séo trés maneiras de o jornalismo usar o passado: como histéria, tradicdo e meméria.”® A
rigor estas diferentes formas de narrar ndo se distinguem ontologicamente. Trata-se apenas de
uma énfase narrativa destacada por nés e que nos parece criar certos efeitos de sentidos.

A cada um desses usos do passado corresponde um capitulo da Parte 1, toda ela dedicada
a uma efeméride de tipo especial: o aniversario dos jornais. Sdo basicamente as edi¢cdes
comemorativas de cem anos do Jornal do Commercio (1927), do Fluminense (1978), do
Jornal do Brasil (1991), embora outras edicdes especiais sejam referidas como apoio
argumentativo, ainda que n3o tenham sido analisadas sistematicamente.?’ Nessas comemoragdes,
o passado ¢ transformado principalmente em histdria, mas tentamos relativizar essa “operacao
midiografica” de acordo com cada titulo, destacando diferentes estratégias de apropriacdo do
passado: como historia pelo Jornal do Commercio (capitulo 1), como tradicdo pelo O
Fluminense (capitulo 2) e como meméria®* pelo Jornal do Brasil (capitulo 3), caracterizando

particularidades narrativas em cada um.

'8 Nesta obra, Ricoeur analisa as estruturas temporais de trés romances: Mrs. Dalloway (Virginia Woolf), A
Montanha méagica (Thomas Mann) e Em busca do tempo perdido (Marcel Proust). RICOEUR, 1995, op. cit.

9 Inicialmente estamos nos referindo a operagées memorialisticas individuais, embora a questdo da meméria social
seja aprofundada no capitulo 3, quando tratarmos do Jornal do Brasil.

20 As demais edicBes sdo principalmente a de 180 anos (2007) do Jornal do Commercio; a de 130 anos (2008) do
Fluminense; e a de 50 anos (1941) do Jornal do Brasil.

2! Trataremos da abordagem do passado como meméria no capitulo 3, sobre o Jornal do Brasil. Cf. NORA, Pierre.
"Entre memoria e histéria. A problematica dos lugares.” In: Projeto Histdria: Revista do Programa de Estudos da
Pés-Graduacdo em Histdria e do Departamento de Histéria PUC-SP. SP: PUC-SP, 1993; POLLAK, Michael.
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As edi¢bes comemorativas sdao também momentos privilegiados de autorreferenciacéo,
nos quais os diérios ofereceram sua versdo do passado e projetaram expectativas de futuro. Em
cada uma dessas edicOes, eles comemoraram algo especifico e deram sua versdo da histdria do
Brasil, da histdria da imprensa e de seu papel e sua relevancia na sociedade.

Enquanto o Jornal do Commercio se situa como signo de progresso e ilustracdo, O
Fluminense € o lugar da tradicdo ao mesmo tempo em que foca o futuro, relata as expectativas
para o estado do Rio e principalmente para a participacdo da cidade de Niteroi nesse processo. Ja
o Jornal do Brasil elabora toda uma mitica em torno do seu papel de agente modernizador da
imprensa no Brasil, com base em exercicios memorialisticos dos jornalistas.

A Parte 2, composta pelos capitulos 4 e 5, chama-se “Acontecimentos midiaticos ¢ a
experiéncia temporal” e € voltada para as articulagdes de presente e futuro, completando assim as
trés dimensdes do tempo.

O capitulo 4 condensa 180 anos de jornalismo objetivado nos trés periodicos estudados.
Eles estdo misturados, compondo um grande panorama para o qual se observaram, grosso modo,
trés mil exemplares. De forma detalhada, foram centenas deles, escolhidos por meses alternados
a cada dez anos aproximadamente.?? Nesses jornais, procuramos de forma livre as diferentes
relacbes com o tempo a partir das quais criamos uma tipologia que foi comparada a de
Franciscato. Detive-me naquilo que chamava atencéo, guiada pelos afetos, pelo estranhamento
de 2009. Foi com essa perspectiva que langcamos um olhar sobre essas materialidades impressas

"Memoria, esquecimento e siléncio™ In: Estudos Historicos 1989/3. Cpdoc/FGV. SP: Editora Revista dos Tribunais
Ltda., 1989; LE GOFF, Jacques. "Memoria". In: Enciclopédia Einaudi, vol. 1. Portugal: Imprensa Nacional, 1997,
p. 11-50; HALBWACHS, Maurice. A memoria coletiva. SP: Edigdes Vértice, Editora Revista dos Tribunais Ltda,
1990; FENTRESS, James e WICKHAM, Chris. Meméria social: Novas perspectivas sobre o passado. Lishoa:
Teorema, 1992; RICOEUR, 2007, op. cit.; CADAU, Joel. Memoire et Identité. Paris: Presse Universiteres de
France, 1998, 225p.; WEINRICH, Harald. Lete. Arte e critica do esquecimento. RJ: Civilizagdo Brasileira, 2001,
346p.

%2 Foram analisados exemplares a cada década, tomando como ponto de partida 0 ano de lancamento do periédico
(1827-1837-1847 e assim por diante). A escolha pelo intervalo mensal se deu por comodidade, por ser essa a forma
majoritaria com que os rolos sdo armazenados na Biblioteca Nacional. Quando tém mais paginas, sdo divididos em
rolos quinzenais. Aqueles periédicos com menor nimero de paginas costumam ser arquivados em até seis meses ou
mesmo um ano. Quando isso ocorreu, procurou-se manter a coeréncia e obedecer a l6gica mensal, mas muitas vezes,
a facilidade de acesso despertou a curiosidade por olhar outros meses. Apenas O Fluminense ficou com um lapso de
tempo de 1948 a 1971, periodo que ainda ndo estava microfilmado na ocasido da pesquisa. Optou-se entdo por
preservar o material original, ja que o intervalo ndo comprometia a analise e a argumentacao acerca daquele jornal.
A escolha dos meses procurou obedecer a saltos a cada dois meses (se janeiro de 1827 entdo marco de 1837 e assim
por diante). Em alguns momentos, quando se percebeu que a sequencia estava ficando viciada, com a prevaléncia de
alguns meses para determinado jornal, trocou-se deliberadamente 0 més. Também se procurou quebrar possiveis
vicios interpretativos devido ao intervalo por décadas, quebrando a sequencia com anos aleatdrios como elemento
surpresa. Deste modo, as conclusdes poderiam ser checadas em intervalos menores.
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de diferentes periodos da vida social do Rio de Janeiro, transformadas por sua vez em imagens
projetadas de microfilmes.

Investigamos a noticia como efeito narrativo e disposicdo para a novidade, além da
espessura do presente nagueles jornais antigos e as diferentes fungdes do passado. Chamou
atencdo o papel das sensagdes no processo de presentificacdo da experiéncia.

Levamos em conta também o ritmo da inscri¢do material do jornal, pois ficou claro que o
significado do tempo contado é influenciado pelo tempo do contar. Assim, marcamos a questao
material porque acreditamos que a forma impressa herda certa relacdo cultural com o tempo.
(HAVELOCK, 1996; EISENSTEIN, 1998) Ou seja, a questdo material (ou tecnoldgica, ou de
interface, ou como se preferir) ndo se separa dos modos como pensamos e damos valor as
diferentes formas de narrar, entre elas, o jornalismo.

Finalmente, o capitulo 5 apresenta uma analise tematica de seis grandes acontecimentos
simbolicos, que serviram mais a imaginacdo do que alteraram concretamente a vida das pessoas
— pelo menos num primeiro momento. Seu impacto, inicialmente, foi muito mais da ordem do
reordenamento das representacdes. Esses acontecimentos funcionaram para 0S jornais como
catalisadores de imaginarios, fazendo convergir diferentes interpretacdes, e criando assim visdes
de futuro. Foram utopias comunicacionais (BARBOSA, 2009b), ndo somente projetando futuros
mas sintetizando expectativas prévias, com sentido de “o futuro chegou”.

Selecionamos dois acontecimentos para cada titulo. A chegada do homem a lua e a
passagem do Zeppelin pelo Rio para o Jornal do Brasil, a iluminacdo a gas e elétrica para o
Jornal do Commercio, e o telefone e a ponte Rio-Niterdi para O Fluminense. Uma cobertura
de cada jornal foi comparada a realizada por outro peridédico contemporaneo de igual ou maior
relevancia como contraprova. Atraves deles, os diarios se apresentaram como transportadores do
tempo, provocaram e amplificaram o maravilhamento frente a feitos sensacionais.

Esperamos com esta pesquisa aprender um pouco mais sobre histdria do jornalismo e,
quando fazemos isso, evidenciar essa pratica como plural e inacabada. Se atende ou ndo a nossas
necessidades comunicacionais, se cumpre determinadas funcdes a ele atribuidas, se € Gtil ou ndo,
isso ndo deve ser fonte de angustia, pois sempre havera capacidade de inovacdes e/ ou invencbes
de novas formas de comunicagao.

O objetivo mais amplo é ndo apenas entender porque nos comunicamos por meio do

jornalismo, mas compreender que a comunicacdo ndo tem nada de abstrato, de supraestrutural,
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que ndo h& acdo mais concreta que representar o mundo, seja ao agir, sofrer, falar ou interpretar.
Ao narrarem o cotidiano, com suas dimensdes passadas, presentes e futuras, 0s jornais tornam
agentes histdricos aqueles que por meio deles se comunicam, dentro de certos parametros de
consciéncia. E ndo ha possibilidade alguma de mudanca no mundo sem sua simultanea
transfiguracdo cognitiva/ simbdlica, inclusive de ordem temporal.
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PARTE I: JORNAIS CENTENARIOS E MODOS DE CONTAR O PASSADO

Nesta primeira parte sdo analisados trés modos de acesso ao passado desenvolvidos pelo
Jornal do Commercio, por O Fluminense e pelo Jornal do Brasil. Sdo eles: a evocagdo do
passado na forma de histéria, de tradicdo e de memdria. A cada diferente uso do passado
corresponde um capitulo. Na pratica, essas diferentes estratégias narrativas sao encontradas
simultaneamente, mas se destacou em capitulos separados a que mais caracterizou cada jornal
em suas respectivas edicdes comemorativas. O passado com valor de historia aparece
acentuadamente no Jornal do Commercio; no Fluminense ha forte evocacdo de valores
tradicionais; e, finalmente, no Jornal do Brasil, encontra-se mais nitidamente, como recurso
retorico, uma memoria da comunidade jornalistica.

Cada estratégia € usada para elaborar representacdes de passado e contar a trajetéria do
jornal. Embora o destaque no que se refere a historia recaia sobre o Jornal do Commercio, ndo
se pretende afirmar, ao separar os capitulos por temas, que O Fluminense e o Jornal do Brasil
também ndo estejam dando sua visdo da histdria, nem que o Jornal do Commercio ndo apele
fortemente a tradicdo e & memoria. Apenas Se aproveitaram caracteristicas marcantes dos
periddicos para apresentar gradualmente as reflexdes e complexificar o que se entende por
representacdes jornalisticas dos “tempos idos”. (BARBOSA, 2008b)

Apesar de os trés capitulos que se seguem tratarem fundamentalmente de configuracdes
narrativas, os periodicos possuem uma dupla inscricdo temporal no cotidiano: ndo somente pela
forma narrativa mas também por sua materialidade, esta Gltima deixada para a Parte 2.

As edicOes analisadas nesta parte ndo foram escolhidas ao acaso. Trata-se de publicacdes
especiais de autorreferenciacdo, que narram o passado de modo particular como comemoracéo.

O que significa para um jornal comemorar seu passado?



As edicbes comemorativas sdo ja& uma forma de uso do passado, constituindo uma
espécie especial de efeméride. Segundo Johnston (1991), a comemoracao responde a necessidade
do homem de ritmar sua existéncia. Ou seja, as edicbes comemorativas ja fariam parte do
trabalho de ritmizacéo do cotidiano realizado pelo jornalismo.

Johnston (ibid.) destaca a crescente presenca das comemoragdes midiaticas e lhe atribui
trés funcdes: a) pedagogica; b) estabelecer continuidade com “origens”; c¢) ser ritual de
simbolizacéo.

As edi¢Oes especiais ensinam ndo somente sobre como o publico deve perceber o passado
do pais, mas principalmente sobre o papel do jornalismo, ou seja, sobre como ele deve ser usado.
Trata-se, de certa maneira, de orientar o publico sobre como o jornalista espera ser valorado e
espera que se valore o jornalismo. Tal articulacdo, apresentada no capitulo 2, é mais evidente em
O Fluminense, onde o didlogo com o publico revela como a empresa pretendia que o jornal
fosse consumido e como o publico respondia a essa expectativa.

Em segundo lugar, as comemoracfes também promovem um efeito narrativo de
continuidade em relacdo a origem desses periddicos, sobretudo no Jornal do Commercio, onde
¢ forte a celebracdo dos ancestrais no jornalismo - dedicando boa parte da edi¢do a descrever
antigos funcionérios - e principalmente no desejo de continuidade absoluta com seu fundador,
Pierre Plancher, ao ponto de localizar na vida do francés a "vida" do jornal. Assim, os ideais de
liberdade atribuidos a Plancher se mesclam com todas as suas atividades comerciais, tendo o
Jornal do Commercio como produto final e aperfeicoado de seu trabalho, o0 que é mostrado no
capitulo 1.

No caso do Jornal do Brasil, esse esfor¢o de fidelidade a uma origem forca inclusive a
construcdo de novas coeréncias narrativas, ao, por exemplo, se esquecer o passado monarquista
do diario, bem como sua fase "popularissima”, como se analisa no capitulo 3.

A terceira fungdo da comemoragdo é a simbolizagdo do jornal e do jornalismo num ritual
de autoafirmacéo. Esse processo, ainda que apresentado em referéncia ao Jornal do Commercio
no capitulo 1, é marcante nos trés periddicos estudados, que também se configuram como
simbolos de progresso e como registradores do tempo. Entretanto, a comemoragdo ndo € a unica
forma de o jornalismo usar o passado, sequer a mais freqtiente, mas é o foco nesta parte.

Por outro lado, as edi¢cbes comemorativas ndo sdo uma continuidade absoluta em relacéo

a rotina produtiva. Elas foram apresentadas com marcacdes graficas e editoriais explicitas, com
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chamada publicitaria, evidenciando se tratar de um produto diferenciado, principalmente digno
de ser arquivado, demandando outra relagdo com o tempo, dentro de novo pardmetro no jogo
entre perenidade/ perecividade.

Ao mesmo tempo em que se voltaram para o publico geral, as edicdes comemorativas
foram, antes de tudo, celebragfes das empresas de comunicacdo e da imprensa enquanto
instituicdo, falando, portanto, também aos profissionais que nela atuaram. Contaram historias
que refizeram o percurso de jornais e dos jornalistas. Refazer essas historias €, sob certo aspecto,
garantir a unido do grupo por meio de uma identidade.

Construir uma historiografia propria a um jornal e sua relagdo com a sociedade é
essencial para a manutengédo de certo consenso em torno da relevancia do jornalismo, seja em
relacdo ao passado recente ou ndo. Assim, quanto mais variam as modalidades de consumo
midiatico na contemporaneidade, mais 0s jornais precisam explorar multiplas estratégias para se
afirmar.

Sustentar essas hipoteses ndo significa concluir uma intencionalidade transgeracional,
mas apenas procurar indicativos de uma crescente necessidade de produzir um modo de
legitimacdo ancorado no poder de narrar ndo somente 0 presente como também o passado. Se 0s
jornais sdo feitos essencialmente de noticias, da novidade, por que tanta referéncia a falas
ecoadas do passado? Essas referéncias devem ter tido motivacOes diferenciadas ao longo do
tempo, diferentes também para cada um desses jornais. Ou seja, a necessidade de contar sua
historia para o Jornal do Commercio em 1927 era uma, do Fluminense em 1978 era outra e
assim por diante. As diferentes necessidades de narrar o passado sdo investigadas em relagéo a
cada titulo separados por capitulo.

Por outro lado, certamente havera razdes semelhantes para refazer esse passado, que diz
respeito as expectativas, funcGes e valores desempenhados pelo jornalismo na sociedade
fluminense. A quais problemas estavam relacionadas nessas épocas? Quais eram as articulacfes
com as historias da imprensa e do Brasil que configuravam?

A especificidade discursiva das edi¢bes comemorativas, porém, vai além do fato de os
jornais estarem falando para si. H4 também uma particularidade de carater temporal. O conjunto
referencial sobre o qual os jornais costumam falar, sob o prisma noticioso, esta ancorado em
acontecimentos recentes. As narrativas jornalisticas sdo comumente marcadas pela urgéncia do

presente, mesmo quando tratam do passado recente — o dia anterior. Entretanto, as edi¢bes
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comemorativas tiveram seus enredos elaborados com base em passados mais remotos do que
aqueles aos quais os jornais diarios costumam se referir.

Se considerado numa perspectiva fisica do tempo, o dia anterior do noticiario ja é
passado. Qualquer instante, a rigor, é ja ido. Porém pode ndo ser tempo ido do ponto de vista
social. A distincdo entre passado e presente € um projeto ideoldgico, portanto coletivo, um de
modo historicamente condicionado de experimentacdo do tempo e de consciéncia histérica (LE
GOFF, 1997d). Fatos e circunstancias sdo percebidos como passado, e narrados dessa forma,
quando se procura estabelecer uma distingdo sobre o que se é e aquilo que se deixou de ser. Ou
seja, como uma forma de nos construirmos enquanto “outros”. (CERTEAU, 2007) Assim,
muitas vezes 0s jornais narram o Brasil e a si proprios como aquilo que ja néo séo.

Para separar 0 presente do passado, escolhemos coletivamente marcos temporais que,
cada vez mais, tém sido os acontecimentos midiaticos, ou seja, as representacGes midiaticas do
cotidiano, transformados em acontecimentos noticiosos. Desde 0s mais banais até aqueles sobre
0s quais se ira investir um sentido histdrico. (RIBEIRO, 1995) Assim, os jornais fornecem
diariamente uma profusdo de marcos temporais que poderdo ser apropriados como marcadores
dessa passagem do passado para o presente e para o futuro.

Por outro lado, também procuram construir uma série de continuidades quando localizam
origens, embrides, os inicios dos quais afirmam se aproximar, como veremos em alguns
exemplos no Jornal do Commercio e no Jornal do Brasil.

Além disso, as edicBes de aniversario representam uma excecdo no que concerne a
tematica do fluxo de noticias, principalmente pelo fato de terem tornado o préprio jornal noticia.
Foram, afinal, celebra¢Ges, momentos de suspensdo do tempo noticioso para que o periodico se
autorreferenciasse de modo explicito. Em vez de falarem dos outros, como costuma acontecer,
trataram de si.

O fato de essas edi¢Oes constituirem excegdes ndo reduz seu valor emblemaético. Pelo
contrario. A partir delas, € possivel depreender os significados sociais do jornalismo em
diferentes momentos. Se considerarmos, de acordo com Heller (1992), que o cotidiano ndo é
feito apenas de rotina, como a rotina noticiosa dos jornais diarios, mas constituido também por
surpresas cujos significados o homem é capaz de elaborar quando necessario, essas edicOes

podem ser consideradas oportunidades em que as empresas forcaram a atualizacdo de seu
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significado e, portanto, de seu lugar de fala. Trata-se de ritualizagdes tendo em vista reelaborar
significados acerca do passado da imprensa e do Brasil.
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1 A MONUMENTALIDADE DO JORNAL DO COMMERCIO

Mais antigo periédico em circulacdo no Rio e segundo mais antigo do pais, depois apenas
do Diario de Pernambuco (de 1825), o Jornal do Commercio €, entre 0s trés jornais analisados,
0 Unico especializado. Voltado para a industria e 0 comércio, mas trazendo também noticiario
politico e cultural, o Jornal do Commercio procurou vincular sua histéria principalmente ao
desenvolvimento econémico do pais. Isso ndo significa que ele ndo possa ser analisado sob a
Otica de processos sociais mais amplos.

Neste capitulo, conta-se a histéria do Jornal do Commercio segundo estratégias do seu
proprio contar. Entre elas, destaca-se a énfase na origem e na continuidade de trajetdria. Essas
estratégias foram encontradas nas edi¢cGes comemorativas de cem e 180 anos. H& evidentemente
uma razdo para o Jornal do Commercio e o jornalismo em geral usar o passado apresentado na
forma de comemoracao.

Considera-se edicdo comemorativa 0 conjunto impresso langado no dia do aniversario
dos jornais, contendo ele ou ndo suplemento, revista, livro. Quando um livro, por exemplo,
circulou em separado, vendido em livrarias, ele ndo sera estudado. Ou seja, s6 sera analisado o
material que pdde ser adquirido no dia do aniversario, encartado na edi¢do ou ofertado como
brinde.

Entretanto, quase nunca as empresas jornalisticas lancaram edi¢cBes comemorativas sem
gue viessem anunciando a proximidade de seu aniversario, as vezes com meses de antecedéncia,
e cobrindo fatos ja relacionados as celebracGes, tais como missas, homenagens, prémios,

discursos em assembléias etc. Assim, os aniversarios foram pretexto para desencadear um



processo de autorrefenciacdo que teve como emblema maior a edigdo comemorativa. Portanto, as
mencdes feitas em edicOes diarias, que precedem ou sucedem 0s aniversarios, serdo consideradas

apenas quando necessario.

1.1 ESTRUTURAS DE NARRACAO DO TEMPO

As edigdes comemorativas podem ser interpretadas segundo trés estruturas narrativas,
espacializadas em diferentes suportes: monumentos, comemoracgdes e simbolos, cada qual com
seus modos préprios de contar. Cada um deles promove certa relacdo com o tempo. Sem
esquecer a complexidade dessas relacGes, pode-se afirmar grosso modo que elas sdo mais ou
menos estaveis. O simbolo possuiria um sentido mais atemporal, enquanto o0 monumento seria
um esforco de remeter mais diretamente ao passado. J& a comemoracdo ficaria num caminho
intermediario, por se caracterizar tanto pela permanente atualizacdo quanto por um trabalho de

reminiscéncia (OZOUF, 1976). Sendo performativa, possui um sentido de remissdo ao passado.

1.1.1 Monumento

A estreita relacdo do Jornal do Commercio com o passado e sua monumentalidade pode
ser percebida na grafia arcaica, com dois "emes", e no esfor¢co em produzir edi¢cOes especiais
gigantescas. A de cem anos possui mais de mil paginas, a de 160 ndo fica atras, tendo sido
lancada juntamente com um livro de 343 paginas, e a de 180 anos foi acompanhada do
lancamento de um livro assinado pelo jornalista e entdo presidente da ABL, Cicero Sandroni.
Ancorado em instituices representativas do bacharelismo ilustrado, como a ABI, o Jornal do
Commercio usa o valor simbélico delas na construcdo de seu préprio valor monumental. O peso
dessas instituicdes tradicionais, explorado também pelo Fluminense, ndo sera tdo marcante no
Jornal do Brasil, como mostrado no capitulo 3.

A rigor a distingdo entre monumento e documento deriva de uma época em que as fontes
historiograficas eram avaliadas segundo sua intencionalidade. Essa premissa, dissolvida apos a

chamada revolugdo documental nos anos 1960 (LE GOFF, 1997b), fazia com que os documentos
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fossem vistos como “naturais”, enquanto 0s monumentos eram aquilo construido
propositalmente para lembrar o passado. Le Goff (ibid) lembra que 0 monumento possui carater
pedagdgico e reenvia a certos sentidos do passado, de modo muitas vezes mais eficiente que
outras formas documentais, como os papéis, por exemplo, sujeitos a circulacdo mais restrita.

Hoje, admite-se que os documentos também nédo sao ingénuos, pelo contrario, tendo sido
feitos justamente para serem tratados desta forma: como registro neutro. Além disso, as fontes
documentais abordadas pela Histdria seguem um espectro mais amplo. O historiador sabe que
documento pode ser qualquer vestigio humano que ele explora enquanto pesquisador. Ou seja,
todo rastro humano pode ser abordado como documento. Ainda que nédo tenha sido
confeccionado propositalmente com esse fim, sua sobrevivéncia ja € significativa. Essa
proposicdo permite pensar monumento como um tipo de documento.

No senso comum, € facil associar monumento a estruturas arquitetdnicas geralmente
instaladas em pracas e outros lugares publicos. A Arquitetura, enquanto disciplina, fornece
reflexdes acerca do monumento que podem ajudar a tragar um paralelo sobre intencdes, ainda
que ndo-subjetivas, de jornalistas e empresarios ao editarem esses impressos comemorativos.

O monumento constitui uma obra essencialmente pedagdgica devido a sua visibilidade,
criada a partir de um esfor¢o de perpetuacdo de certos sentidos historicos. Segundo Salgueiro
(2008), essas obras sd&o um modo particular de tornar uma heranca atrativa e atualizada.
Monumentalizar o passado é uma forma de lutar contra o esquecimento de certa trajetoria
escolhida para ser destacada. Os monumentos podem, por exemplo, narrar a afirmacdo simbolica
de um regime politico, celebrando os "vencedores" de uma historia.

No caso dos jornais, as edices comemorativas podem ser consideradas um esforgo
contra o esquecimento de certo status adquirido pelo jornalismo, parte da luta por sua atualizacdo
e manutencdo. Entretanto, 0s monumentos também se constituem em icones em torno dos quais
as memorias sociais sdo disputadas, por exemplo, no caso dos monumentos civicos. Ou seja,
mesmo os significados dos monumentos ndo sdo dados, fixos, mas serdo permanentemente
ressignificados no futuro. (Id., ibid.)

Deste modo, as edi¢cbes comemorativas representam a afirmagdo de um modo especifico
de jornalismo para o qual essas empresas se apresentaram como emblema. De maneira mais
ampla, trata-se da afirmacdo de uma atividade social, neste caso, a forma jornalistica de

comunicacgdo. A construcdo da exemplaridade desses jornais por meio da invocacao de "tempos
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idos" (que na verdade é efeito de sua configuracdo narrativa) significa ndo somente disputar um
lugar de fala com outros periddicos, mas também com outros atores sociais, sobretudo com
aqueles que desempenham atividades de narracdo e que delas extraem, assim como o jornalismo,
seu poder (ou pelo menos parte dele). Por exemplo, a disputa com historiadores, literatos,
dramaturgos, politicos, cientistas politicos etc. Ainda que o jornalista tome emprestada
autoridade desses outros atores, na composic¢ao de suas narrativas, a0 mesmo tempo ele compete
com todos eles.

No que se refere a producédo do sentido historico, Nora (1976) chega a dizer que 0s meios
de comunicacdo passaram a deter o monopdlio da historia, sobretudo na sua forma
acontecimental, sendo o jornalista seu principal intérprete. Enquanto os fatos foram deixados em
segundo plano, diante de novas formulacGes historiograficas, eles reapareceram em narrativas
midiaticas. Assim, o0s jornais, operando sob o regime da novidade, transformam os
acontecimentos cotidianos em acgdes supostamente de ruptura, como se tivessem fortes
conseqliéncias (que as vezes podem realmente ter). O acontecimento so existiria se apresentado
midiaticamente. Este seria um exemplo de "competicdo” entre jornalistas e historiadores.”®

Ao narrar seu passado, esses periddicos forjaram narrativamente ndo somente uma
heranca jornalistica, celebrada, como também uma coeréncia politica, ideoldgica e sobretudo
jornalistica, que ndo necessariamente houve. Também produziram siléncios sobre outros
modelos jornalisticos ndo hegeménicos.

E evidente que entre uma estrutura de pedra fincada em praca publica e uma edicéo
comemorativa ha uma enorme diferenca. Mas forcar um paralelo entre a pedra e o bronze e a
tinta e a celulose pode ajudar a revelar mais sentidos comuns do que se imagina. Ao editar um
numero de mais de mil paginas contando sua historia, o Jornal do Commercio (01/10/1927) da
forma material a algo tdo abstrato como a percepc¢do do tempo. Essas edi¢Ges especiais foram
oportunidade de ver, pegar, sentir nas maos a concretude do poder simbdlico do jornal. Foram
condensagdes de seus cem, 160 e 180 anos - literalmente o peso da idade.

Conceitualmente mais amplo para a Historia, monumento, portanto, podem ser datas,

lugares, pessoas e também as edices comemorativas. Ao mesmo tempo em que pretendem

2% Sobre a contribuicdo do jornalismo para a formacéo do sentido ou consciéncia histérica, cf. MENESES (2009, op.
cit.) e RIBEIRO (1995, op. cit.).
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ensinar a funcdo documental do jornal, como visto adiante, elas proprias constituem
monumentos ao trabalho jornalistico e a seu poder. Inclusive como monumentos funebres.

Pelas paginas dessas edigdes passeiam dezenas de mortos: conselheiros, redatores,
diretores, graficos e repdrteres. Nesses sarcofagos de papel, encontram-se biografias dos homens
de jornal. O periddico se torna assim uma instituicdo monumental, povoada por "imortais”. A
obsessdo por salva-los do esquecimento é marcante no Jornal do Commercio e no Fluminense,
como se vera no capitulo seguinte. Ela diz respeito ao papel desempenhado pelos fundadores na
narracao. Esses homens sdo transformados em icones do inicio, o que sera desenvolvido no item
1.2. deste capitulo.

Certo ethos monumentalista é especialmente forte no Jornal do Commercio, 0 que
extrapola inclusive os momentos de comemoracdo, como fica claro neste texto, publicado depois

de quase duas paginas inteiras que simplesmente tentavam dar conta da histéria do mundo:

O ANNO DE 1840

Se na histéria da humanidade alguns annos passardo sem deixar vestigios que 0s
recommendem & attengdo da posteridade, se os actos que nelles se realisdo tem
por sua insignificancia, por sua nenhuma influéncia sobre a sorte das nagdes de
ficar em terno esquecimento, outro tanto ndo ha de acontecer ao anno de 1840.
Poucas nagles o virdo passar sem que nelle extraordindrios acontecimentos
viessem influir em seus destinos, e se em muitas dellas a guerra civil, e a guerra
estrangeira ndo chegardo a ensanguenta-las, no menos tristes annuncios fizerdo
receiar que fosse profundamente alterada a paz do mundo. (Jornal do
Commercio, 1° e 2/01/1841, p. 2)

Sua disposi¢do para tudo narrar corresponde a de se tornar um grande monumento

narrativo.

Né&o é tarefa das mais féceis dizer da histéria da capitania do Rio de Janeiro,
ainda que tenhamos de relatar fatos dos primeiros séculos (sentido que hoje é
mais dificil porque ella é rica de lances interesantes que ndo podem e ndo
devem ficar entregues ao esquecimento

Agora, que se vem escrevendo a historia do Brasil dentro das observagoes fieies
aos acontecimentos nelle desenrolados, expugnando a de paixdes, e em fontes
autorizadas, é natural que se va também, sem paixGes, mas com justica,
procurando construir 0 que outros procuraram ou deixaram demolir. (Jornal do
Commercio, 4/09/1927, p. 5)

A Historia, que vae resurgir nas solemnidades desse proximo centenario,
proclamara o valor culminante do Jornal do Commercio como elemento de
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equilibrio, de collaboracéo e de prestigio em que 0 paiz contou para 0 Sucesso
das suas aspiracdes maiores. (Jornal do Commercio, 25/09/1927, p. 4)

No regago immenso do futuro, dormem acontecimentos emocionantes, que o dia
de amanhd talvez traga a flor da Histéria para sua solemne consagracdo. Novos
regimes, outros sistemas de governo poderao substituir aos actuais.

E perene a obra santa da civilizagdo, como sdo intérminos os horizontes da
liberdade. [Assinado de 13 de junho de 1897] (Jornal do Commercio,
28/06/1897)

Procura-se, por meio dellas [as institui¢des sociais], o bem-estar e a gléria dos
povos. E certo que — desde o principio — esta delineado o caminho, que nos ha
de conduzir a esse objetivo honrosissimo. Falta-nos, entretanto, acertar com
elle. (de Aristides Milton) (Jornal do Commercio, 28/06/1897, p. 1)

Encontram-se nesses exemplos mais indicagGes do projeto monumental do Jornal do
Commercio, mesmo em edicdes regulares, ndo apenas nas comemorativas. Portanto, até pelo
menos 1927, o jornal servia para aplacar a angustia daqueles que se preocupavam em “escrever a

histéria”, como registro do tempo.

1.1.2 Comemoragdo

Assim como 0S monumentos, a comemoracdo consiste na consagracdo de uma
interpretacdo do passado, porém de forma ritualistica. Esses rituais podem ser mais ou menos
rigorosos, com menor ou maior participagdo popular, mas quase sempre dao conta da atualizacdo
de uma tradigéo.

A despeito da discusséo se uma tradicdo pode ou ndo ser outra coisa que nao inventada,
admite-se ser ela um passado obtido por meio do efeito de sua repeticdo e que tem por funcéo a
san¢do de algum fendémeno a partir do valor de perenidade. (HOBSBAWM, 1997) No caso das
edicdes comemorativas, a tradicdo a qual se almeja é a jornalistica, trabalhada como uma
dimensao essencial das sociedades modernas. Tal desejo parece ser tdo consagrado que algumas
interpretacdes da histdria da imprensa extrapolaram esse tempo histérico, enxergando jornalismo
até em atas romanas (RIZZINI, 1946), confundindo diferentes formas de comunicacéo social.

Estudando o valor da tradigdo nas sociedades modernas, Hobsbawm (1997) conclui que

ela adquiriu funcdo especifica ao dar conta da sensacdo de continuidade onde houve rapidas
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transformacdes. Seguindo sua tipologia de tradigdes "inventadas”, as edigfes comemorativas
constituem formulas de se estabelecer uma tradicdo entre aquelas classificadas pelo historiador
como legitimadoras de “instituigdes, status ou relacfes de autoridade™ (id., ibid, p. 17). Neste
caso, a legitimacdo do jornalismo.

Por outro lado, a l6gica de instauragdo de novas tradi¢des, com o intuito de suavizar a
percepcao de ruptura, parece ser uma interpretacdo desfavoravel a compreensdo dos processos
historicos brasileiros. Pelo menos a uma compreensdo comprometida com a mudanca. Como se
tentard argumentar adiante, os atores sociais que tém exercido poder de representacdo no Brasil
contam histérias que mais acentuam rupturas do que evidenciam continuidades.

Siqueira (1994) confirma o carater legitimador que se opera no gesto comemorativo
como um esforco de fundacdo de novas tradigbes. A autora analisa a a¢do dos principais
periddicos de oposicdo a Monarquia no processo de legitimacdo da Republica, ao sacralizarem o
15 de novembro no primeiro ano depois da Proclamacdo. Ao mesmo tempo, reposicionaram-se
frente ao novo regime como jornais "de situacdo". Por ser um raciocinio préximo do que se
desenvolve aqui, é importante detalha-lo um pouco mais.

Siqueira (ibid.) se interessa pelas comemorac6es midiaticas na medida em que 0s jornais,
segundo a autora, constituem importantes lugares de memaria, contribuindo para a consolidacdo
do novo regime republicano, estabelecido sob bases frageis, sem a efetiva ampliacdo de direitos
civis e no auge da popularidade da Monarquia. Neste caso, interessa a fun¢do da comemoracao
para a legitimacdo de alguns impressos como lugar de fala relevante, isto €, para a legitimacédo de
seu poder de narrar o0 mundo.

Citando Walter (1893), Siqueira (op. cit.,, p. 2) afirma que "através do discurso
comemorativo, (...) a imprensa ascende a mais alta funcdo da memoria: dar sentido ao devir,
como fator de coesdo e de organizagdo do todo social." E continua: "A rememoracao historica
realizada pela imprensa ndo oferece apenas uma visdo do passado. Pelo que lembra e pelo que
esquece, oferece, também, uma compreensdo do presente, uma ordem que Se quer preservar no
futuro.” Ou seja, para 0s jornais, a comemoracdo seria uma oportunidade de potencializar seu
poder de atualizacdo de memoria social e de seu préprio valor.

As edicGes comemorativas de O Paiz, a Gazeta de Noticias e da Revista Illustrada
foram, segundo Siqueira, uma grande propaganda do novo regime. Nelas, procurou-se "recriar o

imaginario coletivo dentro de um sentido civico republicano, numa acdo pedagogica que se
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traduziu na produgdo de novos simbolos, tais como a bandeira, o hino, 0s monumentos e o
calendério das festas oficiais." (op. cit., p. 3)

A autora percebe nessas narrativas que o leitor de 1890 devia ter a sensacdo de estar
vivendo um momento realmente novo. De certa forma, também os jornalistas e o publico
atualizaram uma consciéncia sobre o que € jornalismo ao entrarem em contato com as edi¢oes
especiais. Portanto, mais do que esperar que a "midiografia” configurada nessas edicOes
corresponda ou ndo a "historiografia” critica, deve-se enxerga-la como fruto de um esforco
efetivo de reflexdo dos jornalistas acerca de seus fazeres e o compartilhamento disso com um
publico mais amplo, numa tentativa de ser reconhecido.

Nessas oportunidades, os jornais tentaram dar uma inteligibilidade ao devir historico e a
sua prépria insercdo nesse processo. No caso do 15 de novembro de 1890, acrescenta-se a
provavel necessidade de um rapido enquadramento de memoria, com o intuito de dar urgente
definicdo aos significados da RepUblica.?* Ja para os jornais sob anélise aqui, ndo se trata tanto
da urgéncia de redefini¢des, mas da manutencdo de seu poder simbdlico apresentado como
perene, tradicional. Assim, as comemoragdes sdo também momentos privilegiados de
simbolizacdo do jornalismo, como se vera no subitem a seguir.

Ozouf (1976) desenvolve interpretacdo distinta. Tomando como objeto as festas da
Revolucdo Francesa, a historiadora concorda que as festas civicas substituiram antigos rituais,
mas acredita que essas celebracdes “neutralizam a consciéncia historica” na medida em que
“corrigem a imprevisivel indeterminagdo” da histéria e constituem uma “fuga para o
extratemporal”. Para ela, o tempo da festa ¢ de natureza diferente do tempo da historia. A autora
afirma que onde ha& festa ndo ha& consciéncia historica e sua funcdo é compor uma
correspondéncia entre um tempo remoto e o presente, esperando que o passado ensine aqueles
gue ndo o experimentaram diretamente. Alerta ainda o historiador a ndo acreditar no vinculo
entre festa e historia que os promotores da festa querem fazer crer.

Ja Hobsbawm (2006) afirma que uma celebracdo é sempre uma interpretacéo da historia,
assim como o0 monumento. Ambos, comemoragdo e monumento, sdo formas de invencdo de

tradicBes. Ou seja, para ele, as abordagens do passado sdo mais flexiveis a multiplos usos,

# A questdo da memoria sera aprofundada no capitulo 3. Sobre enquadramento de memoria, cf. Pollak, 1989, op.
cit..
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inclusive populares. Assim, as comemora¢Oes dos jornais podem ser perfeitamente
compreendidas como “historiografias” populares transfiguradas em mercadoria jornalistica.

Por outro lado, Ozouf (1976) alerta que ndo se deve esperar que a histdria narrada pela
festa corresponda a “historia em si”, o que continua problematico, porque tal concepcao
desconsidera que o passado s6 pode ser experimentado por meio de uma narrativa,” 1sso leva ao
problema da impossibilidade de “imediacdo” da historia. (LACOUTURE, 1990) Ou seja, faz
alguma diferenca insistir numa distin¢do cientifica entre passado remoto ou recente, ja que
ambos serdo mediados pela narrativa de qualquer forma? Além disso, as conclusdes de Ozouf
(1976) procuram colocar as narrag@es historiograficas como as Unicas legitimas e capazes de
produzir consciéncia historica.

Ao considerar as comemorages jornalisticas na sua dimensao ritual, torna-se impossivel
ndo enxergar nelas oportunidade de pensar o jornalismo. Esse ritual possui fungdo legitimadora,
na medida em que constitui a performance de um grupo profissional tentando simbolizar um
objeto especifico, neste caso o jornal. E evidente que esta performance diz mais respeito aos
jornalistas, mas isso nao significa que, por meio das edi¢fes especiais, um grupo mais amplo de
pessoas ndo tenha compartilnado aquela experiéncia ao lé-las e contribuido assim para a
producdo de um certo sentido do jornalismo.

E também possivel tratar as edicbes comemorativas como instauradoras de mitos. Mas,
segundo Peirano (2003), tem sido improdutivo, do ponto de vista da interpretacdo das culturas,
lutar por estabelecer uma distin¢do nitida entre mitos e ritos. Como se segue aqui o referencial
tedrico de Ricoeur (1994), para quem narrar é agdo — narracao -, optou-se pelo enquadramento
no ritual. Importa menos definir porque a comemoracdo seria um ritual do que usar o
instrumental tedrico ja desenvolvido sobre ele para esclarecer por que 0s jornais se comemoram.

Nada indica que as edi¢Oes de cem e 180 anos do Jornal do Commercio tenham gerado
lucro direto. O custo dessas edicGes deve, inclusive, ter excedido em muito os padrdes normais.
Em 1927, o aniversario do Jornal do Commercio foi celebrado com um livro de capa dura com
mais de mil paginas sem nenhum andncio publicitario. Ja a edicdo de 2007 (180 anos), impressa
em papel branco, com gramatura maior que a folha normal do jornal, e toda a cores, foi

capitalizada com anuncios em todos os 18 cadernos suplementares. O Jornal do Brasil também

% Narrativa, nesta tese, possui o sentido ampliado ricoeuriano, portanto, néo se esta dizendo que todo modo de fazer
historiografia é descritivo e focado no acontecimento.
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contou com propagandas na sua edicdo centenaria (1991). E O Fluminense publicou cadernos
especiais repletos de anuncios tanto em 1987 (cem anos) quanto em 2007 (130 anos). No
entanto, o valor agregado ao titulo apds essa "performance editorial” foi de ordem simbdlica,
como se vera no subitem a seguir.

O importante é pensar a comemoracdo como uma das espécies de resposta as
necessidades do homo rhythmicus, ao fornecer marcos que indicam a passagem do tempo.
Segundo Johnston (1991), o homem encontra diferentes formas de ditar ritmos ao cotidiano, seja
pela comemoracdo, pelos calendarios religiosos, ou pelos relégios que ditam o ritmo da
producdo. (CHESNEAUX, 1986) Sob essa perspectiva, as edicdes comemorativas sdo ja parte do
trabalho de ritmizac&o do cotidiano que tém no jornalismo instrumento dessa temporalizacéo.

Johnston (1991) chama atencdo para o destaque que as comemoracfes tém adquirido
contemporaneamente, sobretudo as midiaticas. Muitas sdo produzidas especialmente para as
midias. Outras servem como pretexto para uma cobertura jornalistica mais amplas. E ha ainda
aquelas comemoracdes que celebram as origens da prdépria midia, como as de um jornal impresso
e gque € este caso. Sdo oportunidades impares de promover os veiculos num grande ritual
publicitario.

Comemorar constitui um gesto intimamente ligado a funcdo temporalizante dos jornais,
sobretudo devido ao seu caréater periodico. Ela é também oportunidade de reformular a meméria
coletiva sobre algum tema — no caso, sobre as praticas jornalisticas. Segundo Bodnar (1994),
além de produzir memdria, a comemoracdo media conflitos do presente, ao fornecer argumentos
autorizados como passado. Ou seja, € sempre no presente que se fala, mas essas falas sdo
autorizadas por um “outro” que sdo os mortos, um tempo outro’°, produzido no presente, mas
regido pelo mundo do “como se” enquanto passado.?” Além disso, seguindo o raciocinio de
Bodnar (ibid.), a festa, o ritual comemorativo, é bom para fazer pensar, ao contrario do que cré
Ozouf (1976).

N&o se trata apenas, como explica Bodnar (1994), de comemorar as origens, mas de
formular versdes vélidas de passado (e consequentemente de presente e futuro também).
Considerando que a acdo politica se caracteriza pelo fornecimento de utopias (BOURDIEU,
2008, p. 118), entdo as festas sdo também agdes politicas, ao proverem os homens de visdes de

%6 Uma das operacdes historiograficas, segundo Certeau (2007), é a confecgdo da alteridade como efeito narrativo da
distancia temporal.
270 “reino do como se”, para Ricoeur (1994), &, grosso modo, o verossimil.
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passado e expectativas de futuro. Passado e futuro, como duas auséncias, constituem as duas
formas de utopia em torno das quais 0s agentes sociais se articulam e para 0s quais os jornalistas
tentam se tornar referéncia.

Nesse sentido, sdo evidentes as tensdes que historiadores e jornalistas encenam, cada qual
operando dentro de seu sistema proprio de representacdo. Mas é importante pensar também nos
usos populares que se fazem do passado, as contribui¢fes do jornalismo para conformar esses
usos segundo seus parametros especificos e as formas de resisténcia popular, o que
evidentemente foge ao escopo desta tese.

Um sentido particular de passado € enaltecido numa comemoracdo. Bodnar (1994)
analisa o esforco do governo norte-americano a partir dos anos de 1910 na criagcdo de agéncias
nacionais responsaveis pelo gerenciamento de memdria. O passado deveria ser configurado e
instrumentalizado na forma de histéria mas também adquirir carater nacional, o que ndo
coincidia com as apropriacbes populares, ancoradas muito mais em gestos memorialisticos
privados e regionais, centrados nas figuras miticas dos herdis fundadores.

Estabelecendo uma analogia com as proposices de Bodnar (ibid.), as edicGes
comemorativas foram um esforco das empresas em garantir posicao privilegiada de gestores do
tempo, o que incluiria ndo somente o presente (ou melhor, o passado recente na forma noticia)
mas também o “passado historico”. Por meio dessas edi¢cdes, os jornais reconhecem que sua
legitimidade depende, entre outros fatores, de sua capacidade de fornecer versdes autorizadas de
passado. Se os jornais sdo capazes de temporalizar a realidade sobre a qual falam, oferecendo
nogdes de passado/ presente e futuro, precisam também criar marcagGes temporais para Si
proprios, de modo a permitir que o publico os situe no contexto historico e lhes atribua valor.
Essas marcacdes, entre outras, sdo as edicdes comemorativas.

As marcagdes comemorativas sdo também forma de classificar o tempo. Se, de acordo
com Bourdieu (2008), classificamos as coisas do mundo social ao nomea-las, ndo é dificil pensar
nas nomeacdes temporais - passado, presente, futuro - também como forma de ordenar a
realidade segundo as narracGes que mais nos favorecem simbolicamente. Portanto, os jornais
trabalham regularmente condensando e ampliando as fronteiras do que é passado, presente e
futuro, do ponto de vista da percepcao social.

Ainda segundo Bodnar (1994), ha outras funcbes para essas comemoracgdes - de certo

modo derivadas da primeira, de ritmar o cotidiano: a) funcdo pedagdgica sobre o passado e o uso
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do jornal, o que inclui sua legitimacdo como forma documental; b) legitimacéo por continuidade
em referéncia a uma origem; c) simbolizagéo do jornal.

A funcdo pedagdgica é ampla. As edicdes especiais ensinam ndo somente sobre como o
publico deve perceber o passado do pais, mas principalmente sobre o papel do jornalismo, ou
seja, sobre como ele deve ser apropriado. Em segundo lugar, as comemoragcfes também
promovem um efeito narrativo de continuidade em relagcdo a origem desses periddicos, sobretudo
no Jornal do Commercio, onde é forte a celebracdo dos ancestrais no jornalismo - dedicando
boa parte da edicdo a descrever antigos funcionarios - e principalmente no desejo de
continuidade absoluta com seu fundador, Pierre Plancher, ao ponto de localizar na vida do
francés a "vida" do jornal. Assim, os ideais de liberdade atribuidos a Plancher se mesclam com
todas as suas atividades comerciais, tendo o Jornal do Commercio como produto final e
aperfeicoado de seu trabalho. E, finalmente, a terceira fungdo da comemoracdo nesses casos: a
simbolizacéo do jornal e do jornalismo num ritual de autoafirmacao.

Segundo Ryan (2001), a forma como se comemora € também uma particularidade
histérica. No caso dos jornais, € bastante 16gico que suas celebracdes sejam materializadas na
forma jornal, como continuidade de seu sistema produtivo. Assim, a propria celebracdo se torna
mercadoria. Mas ela funciona aqui como documento das percepgdes que se tinham acerca do
jornalismo e seus conflitos de valoracdo e de modos de uso. Ou seja, importa mais seu valor
simbdlico do que comercial.

Por outro lado, as edi¢cbes comemorativas ndo sdo uma continuidade absoluta em relacédo
a rotina produtiva. Elas foram apresentadas pelo Jornal do Commercio, pelo Fluminense e pelo
Jornal do Brasil com marcacgbes graficas e editoriais explicitas, com chamada publicitaria,

evidenciando se tratarem de produtos diferenciados, dignos de serem arquivados.

1.1.3 Simbolo

Os simbolos funcionam processualmente (TURNER, 2008), operados em dramas sociais
e adquirindo multiplos significados. A edicdo de um produto impresso especial é assim um ritual
promovido por uma comunidade que compartilha certos valores, no caso, a importancia do

jornalismo e de um titulo em particular. Nesse ritual, utiliza-se e se produz um simbolo: o
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proprio jornal. O intuito é que seu processo de simbolizacdo em torno das "Luzes" e do
"Progresso" se perpetue. E preciso que, no dia seguinte ao aniversario, quando a edigéo voltar &
forma rotineira, certos sentidos do jornalismo tenham se renovado, bem como o pacto com o
leitor.

E marcante a simbolizacdo do Jornal do Commercio como progresso e registro do
tempo. No caderno especial dedicado a histéria na sua edicdo de 180 anos, o jornal traz a
ilustracdo de uma ampulheta gigante. A alegoria aponta para a detencdo do tempo e para o fato
de ser o Jornal do Commercio a fazé-lo passar. E o jornal, representado pela ampulheta, que
detém a areia do tempo que escorre por suas paginas. A intima relacdo entre a ideia de histéria
como sinbnimo de passagem do tempo cdsmico e a ideia de jornalismo como registro dessa
passagem € o que produz nessas narrativas o valor do jornal.?®

A ampulheta esta para o jornal assim como o cetro esta para o pajé com poder de fala em
comunidades indigenas (ELIADE, 2002). Trata-se de um simbolo que confere poder de fala
aquele que o porta. Para o jornal, a ampulheta é simbolo do poder de fazer o tempo passar.
Segundo Eliade (ibid.), o mito revela estruturas do tempo e, ao ser narrado, introduz o tempo
sagrado no seio do tempo profano.

O mesmo se pode afirmar acerca dos rituais. Eles sdo encenagdes do tempo sagrado (op.
cit.). As pessoas envolvidas no ritual sdo projetadas para outro tempo. Por outro lado, se
mantivermos a coeréncia com Ricoeur (1994), esta questdo se torna irrelevante, pois toda
narracao é, em Ultima instancia, uma fenda no tempo que nos projeta para outra dimensao.

A simbolizacdo do jornal é sua atribuicdo de valor. Marx (1996, p. 48) diz logo no inicio
de “O Capital” que o valor de uso ¢ a utilidade para o estbmago ou para a fantasia. Mas ¢
evidente que essa utilidade ndo é dada. Para que um objeto, como o jornal, possa ser tornado
mercadoria, ou melhor, para que seja posto numa relacdo de troca, é preciso que ele seja capaz de
gerar valor de uso, ou seja, é preciso que ele adquira valor de uso social.

Esse mecanismo constitui o famoso fetichismo da mercadoria que significa que as
pessoas se relacionam entre si acreditando estar se relacionando com coisas, como se elas
possuissem valor em si, ndo que seu valor seja fruto de relagdes sociais para as quais a
mercadoria é apenas sua mediadora. Portanto, o jornal, como mercadoria, é também simbolizado.

Ele no s6 diz. E também objeto desse dizer.

%8 Sobre a correspondéncia entre o tempo c6smico e os tempos jornalisticos trataremos no capitulo 4.
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Figura 1

Jornal do Commercio o

Storia

Acimaealém g
das paixoes °

Sintese de comunicagéo, tempo e historia. Arte de Marcelo Monteiro
Jornal do Commercio, 01/10/2007, Caderno Histéria, p. 1, edi¢do de 180 anos
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A troca mercantil do jornal é uma relacdo social de carater duplo, pois €é tanto a interacao
pelo consumo, propriamente dito, quanto pelos sentidos produzidos socialmente. Se o jornal
carrega informacéo, dramas, ironia, catarse, desejo, num conjunto literario altamente perecivel,
por outro lado, é também um tipo de mercadoria com significado proprio. Nessas edicbes
especiais, vé-se a tentativa de construir um significado perene para o jornalismo, ainda que nao
se possa recuperar como ele realmente foi significado pelo pablico. Apenas herdamos parte deste

significado com o qual operamos no presente, atualizando-o para consagra-lo ou muda-lo.

Enquanto pelo velho mundo da Eurasia fervilhavam as ondas dos povos e ragas,
que durante séculos ali representavam o drama da [e]volugdo humana, tragando
as paginas histéricas da Humanidade, as vastiddes da America jaziam arredadas
de tudo isso, no torpor da anabiose, como elemento fecundavel & espera do
germe fundador.

[...] Decretada a abertura dos portos, suspensa a prohibi¢do de haver fabricas e
manuffacturas, fundada a typographia official [..] promptamente
desenvolveram-se commercio, inddstria, artes, letras e sciencias, de mais a mais
se emancipando dos monopolios do reino... (Jornal do Commercio, 01/10/1927,
p. 55)

Para o Jornal do Commercio, a imprensa "vem evoluindo com a propria evolucao
nacional" (JC, 01/10/1927, p. 1). Em parte metafora para jornalismo, a imprensa aparece ai como
simbolo de progresso, entendido ndo somente como acumulo de riqueza material quanto como
avanco tecnoldgico. Para a imprensa, 0s avangos serdo materializados nas inovagdes gréaficas e
nas reformas grafico-editoriais (1833, 1835, 1840, 1841). A nocdo de progresso tambeém sera
desenvolvida a partir de uma perspectiva temporal no final deste capitulo.

Ha nessas edicOes, sobretudo nas do Jornal do Commercio, uma intima associacgao entre
0s ganhos cientificos que o Brasil possa ter tido com a imprensa, e por derivacdo com o
jornalismo. Nesse contexto, portanto, o jornal adquire importancia na medida em que se
apresenta como um dos primeiros atores e dos mais persistentes nesse esforco por desenvolver o
pais. O lugar que ocupa na historia se torna, assim, extremamente relevante. Considerando que a
tentativa de fixacdo desse sentido ¢ uma forma de publicidade, é preciso levar em conta esse
processo de valoragdo e entender as edigdes comemorativas também como forma de publicidade.

Quando Marx (ibid.) afirma que uma coisa precisa gerar valor de uso, abre-se uma brecha

para se entender que as coisas vivem estados de mercadoria, como conclui Appadurai (2008).
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Interpretando Marx, ele afirma que é somente na troca que a coisa se efetiva como mercadoria,
podendo ter outros usos sociais em outros momentos. O autor assume que as coisas possuem
vida social. Nesse sentido, é importante considerar ndo somente a dimensdo mercadolégica do
jornal mas também outros modos de sua existéncia.

Um exemplar didrio costuma ser mercadoria por no maximo 24 horas, mas é possivel
tentar perpetuar o que o jornal significa. Depois de seu prazo de validade, ele pode adquirir outra
condicdo social, por exemplo, como registro histdrico, como algo colecionavel, objeto de
pesquisa. "Fonte primaria para o estudo da Histdria", diz o titulo de um texto comemorativo na
edicdo de 180 anos (Jornal do Commercio, 01/10/2007, pp. A10-11).

O consumo dos microfilmes na Biblioteca Nacional ndo caracteriza uma troca mercantil e
as relacBes que esses exemplares microfilmados mediaram no passado ndo podem ser
recuperadas ou revividas, apenas intuidas pelos vestigios que deixaram. Isso ndo significa que
néo se estabelecam hoje em torno deles novas interagfes segundo diferentes parametros, como,
por exemplo, os da pesquisa académica.

Portanto, para além da liquidez de um exemplar de jornal no mercado, as edi¢Ges
comemorativas parecem ser uma tentativa de tornar o titulo mercadoria, ndo o exemplar, por
meio de seu poder simbdlico. E a estabilidade do jornal no tempo e o proprio tempo
mercantilizado que sdo vendidos nessas edicoes.

O titulo deve concentrar todo seu capital simbdlico acumulado ao longo de cem anos. Ao
mesmo tempo, ao lancar mao da celebracdo, as empresas procuraram estabelecer sua distincao
frente a outros jornais, como se dissessem nas entrelinhas “ter cem anos ndo ¢ para qualquer
um”? e principalmente frente a outras formas de comunicac&o social.

Seguindo Bourdieu (2008), compreende-se comemora¢do como ato performativo de
instituicdo de poder ou, mais precisamente, ato de consagragédo de poder. N&o que 0s jornais néo
sejam legitimados diariamente ao serem comprados, lidos, comentados ou respondidos, mas a
edicdo especial € a exibicdo ostensiva desse capital acumulado. Ela celebra o poder de fala que
Ihe foi delegado e, ao celebra-lo, ajuda o jornal a se repactuar com o publico.

Embora o valor do jornalismo seja apresentado nessas edi¢Oes, a pratica jornalistica ndo
se torna relevante pelo simples fato de os periddicos assim a enunciarem. A eficacia do

% Sobre capital simboélico e distingdo, cf. BOURDIEU, Pierre. A distincdo: critica social do julgamento. Porto
Alegre (RS): Zouk, 2007; BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. RJ: Bertrand Brasil, 2004, 311p.
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jornalismo se deve a condigdes e disposicdes sociais de delegar poder de fala aos homens que
ocupam lugares de fazer jornalismo. Para que exercam o oficio, é preciso que um grupo mais
amplo participe de rituais de consumo jornalistico e que confie autoridade de fala aos jornais e
ao jornalista frente a seus pares. Segundo Bourdieu (ibid.), € preciso que um modo de narracao
faca parte do conjunto mais amplo e complexo de relagdes sociais, de onde obtém sustentacdo e
que ajuda a sustentar.

Dessa forma, as edi¢des ndo devem ser encaradas como produtoras de autoridade e
legitimidade, mas como “testemunho da garantia de delegacdo de poder” do qual esses jornais, o
jornalismo em geral e os jornalistas estiveram investidos. (ld., ibid., p. 87) E somente como
vestigio da legitimidade (bem como de sua fragilidade) de que esses periodicos gozaram que
podem ser entendidas as edi¢cGes comemorativas.

Elas dao pistas das relacbes sociais, e temporais, dos quais os jornais fizeram parte,
contribuiram e nas quais se apoiaram. Em suma, nas temporalidades que lhe conferiram

legitimidade. E, nesse quadro, a historia desempenha certa funcéo.

1.2 "O TEMPO FABULOSO DO PRINCIPIO”

O jornalista viveria um trabalho ingrato e deveria, por isso, ser pelo menos reverenciado
por seus pares na posteridade. Essa é a ideia geral que atravessa as narrativas da edicdo
centenaria do Jornal do Commercio. Assim, o periddico faria por seus profissionais aquilo que
"a histéria” pode néo ter feito: o reconhecimento. Tal operacdo apontaria para a fragilidade do
jornalista e do jornalismo, que precisam ser frequentemente celebrados, rememorados, enfim,
afirmados.

As homenagens rendidas ao jornalista ndo poderiam adquirir outra forma que nédo a
publicacdo impressa que ele proprio passou a vida fazendo. Além disso, as homenagens foram
rendidas publicamente, ndo de modo privado, frente a um grupo restrito, mas amplamente
divulgadas. Interessa perceber o efeito que o compartilhamento dessas historias profissionais
produzem no publico, amplificando o que se deveria pensar acerca do jornalismo.

Na edicdo centenaria, o Jornal do Commercio dedica 41 paginas (32 a 73) a narracdo da

vida e do trabalho de diretores, redatores, conselheiros, colaboradores, reporteres, graficos,
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paginadores e taquigrafos, além de amplo espaco para seus fundadores. Essas intrigas, em que se
listam nomes dos filhos, esposa, lugar de nascimento, quando chegou & capital, e até o endereco,
entre outros dados, sdo acompanhadas de fotografias as vezes emolduradas em formato oval,

exatamente como as imagens encontradas nas lapides.

Figuras2e 3

I T IO TS T RO C e e
OSCAR DA COSTL

FELIX PACNKOCOD

Retratos em estilo oval. Jornal do Commercio, 01/10/1927, extrato da p. 63

Se celebrar o aniversario pressupde uma prosopopéia, na qual a empresa jornalistica
adquire uma biografia, a mdo inversa também ocorre e as personagens emprestam suas vidas a
configuracdo da trajetéria do jornal. Portanto ndo é somente a histéria do Brasil que empresta
relevancia ao jornal mas as histérias privadas também lhe conferem autoridade e efeito de
verossimilhanca. Essas vidas funcionam como capital de verdade, da mesma forma que os
depoimentos dos entrevistados, as famosas “aspas”, potencializam o poder de fala dos jornais nas
matérias no dia a dia.*°

A mesma estratégia € usada pelo Fluminense, que, assim como o Jornal do

Commercio, homenageia seus mais antigos funcionarios, em ambos os casos, na figura de

% No jargdo jornalistico, aspas sdo as citacdes diretas dos entrevistados, reproduzidas nas reportagens.
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subalternos exemplares. No caso do Jornal do Commercio, na pagina 70, a fotografia e a
historia do gréfico Alfredo Antdnio de Oliveira e Souza. Além desses funcionarios, descrever
detalhadamente a vida e as iniciativas de seus fundadores se torna essencial.

O “tempo fabuloso do principio”, expressdo de Eliade (1972), refere-se ao tempo mitico
do inicio. Um comeco eterno, o tempo da fé, que ndo é governado pela l6gica linear, pairando
misticamente sobre as consciéncias e revivido em rituais. Trata-se de um tempo que pode ser
experimentado performativamente, dentro, por exemplo, de calendarios religiosos. E evidente
que este ndo é o tempo racional do mundo escrito, nem o da organizacdo capitalista, 0 "tempo-
mundo" de que fala Chesneaux (1995), mas é impossivel ndo perceber um inicio quase mitico
elaborado pelo Jornal do Commercio a partir do exaustivo trabalho de recontar sua fundacao.

Segundo Eliade (2002), o tempo primordial é experimentado como verdadeiro, aquele
que revela o sentido da vida, que transporta as pessoas para a experiéncia do sagrado. Esse
tempo traz ligdes para o presente, “revelando” a historia. E nesse sentido que a origem dos
jornais é celebrada, bem como a histéria de vida de seus fundadores e antigos funcionéarios. Sao
eles, além da idade do jornal, que ddo credibilidade ao titulo. Esse aspecto é também bastante
acentuado no Jornal do Brasil, porém com uma idade mitica fundadora deslocada para o
momento de um conjunto de reformas.

O Jornal do Commercio conta que seu diretor Félix Pacheco teve o trabalho de
desenvolver uma investigacdo criteriosa para esclarecer a genealogia do fundador, Pierre
Plancher, ja que sua histdria teria sido objeto de polémica. Recuperar exatamente 0 passado é
uma obsessao.

Entdo o jornal narra que Plancher era mestre grafico na Franca, filho de um homem de
muitos talentos, que séo listados. Seu pai, Pierre Plancher de Valcour, tinha sido, segundo o
jornal, ator, "comediographo" (sic), advogado e aprendiz de tipdgrafo numa oficina em Paris de
um homem chamado Gillé. Segundo o jornal, a familia era liberal, contra a restauracéo
bonapartista e Plancher chegou fugido ao Brasil em busca de liberdade de imprensa. Segundo
essa narrativa que procura estabelecer o ponto zero desta historia, ele teria o desejo de ajudar a
desenvolver as artes graficas no Brasil e deu inicio a seu projeto ao fundar uma grafica em 1821,
depois o jornal Spectador em 1824, substituindo-o em 1827 pelo Jornal do Commercio.

42



[...] enthusiasta sem deixar de ser negociante, Plancher fundou jornaes com a
preocupacdo de introduzir melhoramentos nas artes graficas e dd a nossa
imprensa a feicdo que tinham as folhas da Inglaterra e Franca... (Jornal do
Commercio, 01/10/1927, p. 2)

Embora ndo construa narrativamente uma continuidade absoluta entre ele e o Spectador,
ha& a nocdo de que este jornal possa ter sido seu ensaio. A importancia conferida ao Spectador,
devido & mesma "paternidade”, é evidenciada no livro comemorativo de 160 anos (de 1987),*
que dedica 21 péaginas a reproducdes fac simile do primeiro jornal de Plancher em territério
nacional.

A edicdo comemorativa reafirma a génese do Jornal do Commercio: o0 seu inicio ndo se
deu quando circulou o primeiro nimero, mas com a criagdo de um periddico anterior. O que liga
os dois jornais é o fundador. Trata-se de um discurso a posteriori, com o intuito de construir uma
historia validada e reconhecida que instaura a continuidade entre o jornal de 1827 e o de 1824.

Do ponto de vista da compreensdo e da explicacdo histérica, ndo faz diferenca se o jornal
surgiu num ou noutro ano, se foi Pierre Plancher Seignot o seu fundador, se 0 mesmo impressor
publicava outro jornal na Corte e se este teria sido uma espécie de antecessor. Nada disso
favorece a compreensdo historica, mas a constru¢do de uma memodria singular do jornalismo.

Afinal, foi um jornalista — um verdadeiro jornalista que comecara como um verdadeiro
reporter, no caso o ex-diretor do jornal Felix Pacheco — o responsavel por aclarar o passado e
recupera-lo em toda a sua inteligibilidade. Destaca-se a construcdo de uma fala emblematica do
grupo que quer se constituir como responsavel pela preservacédo do passado do periddico e, dessa
forma, da prépria memdaria do jornalismo brasileiro.

A construgdo de um jogo memoravel contribuiu para a configuracdo de uma memoria
valida para o grupo. O sentido de coesdo se constroi pelo passado comum que, neste caso, deve
incluir necessariamente o inicio mitico. Um francés desembarca no Brasil, trazendo todos os
apetrechos indispensaveis a publicacdo de um periddico, e se transforma, em pouco tempo, em
Impressor Imperial. O antecessor do Jornal do Commercio - O Spectador Brasileiro - ja se
“distinguia dos outros jornais da época, caracterizados por um partidarismo extremado”. Na
historia construida como recuperacéo verdadeira do passado, o jornal adquirira carater noticioso.

Para isso, apresenta como prova a reproducdo da publicacdo dos boletins médicos que

%1 DIMAS FILHO, Nélson. Jornal do Commercio. A noticia dia a dia. 1827-1987. RJ: Editora Jornal do
Commercio, 1987.
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antecederam a morte de dom Jodo VI, em Lisboa. Assim, o jornal se transforma também em sua
propria historia.

Além disso, ha que se considerar que, ao comemorar suas datas marco-fundadoras, 0s
jornais estabelecem uma continuidade temporal entre presente e passado. Constroem, dessa
forma, uma histdria singular, por momentos emblematicos, por sinteses de luta, por vitorias e
glérias de um passado exemplar. Comemorar €, neste sentido, trazer o passado mitico para o
presente, que, dessa forma, também o ressignifica.

Assim, o instante da comemoracdo se torna fundamental para recontar a historia,
construida de forma mitica. Ao fazer isso, os jornais validam seu papel na sociedade e imputam a
si um lugar emblematico na histéria do pais. Afinal, sua historia se confunde com os fatos que
eles “registraram” ao longo do tempo. Mas, ao agir assim, revalidam os lugares de fala de seus
funcionarios frente a sociedade. Produzindo um passado comum como sintese de seu lugar no
presente, potencializaram o poder simbdlico de seus jornalistas. (BOURDIEU, 2008 e 2004) O
passado “revelaria”, assim, o sentimento de pertencimento a um mesmo universo simbolico,
entre jornalistas e entre jornalistas e pablico em geral.

Ha também grande ansiedade em entender e explicar o personagem Plancher como sinal
de sua funcdo narrativa de significar emblematicamente o empreendedor que enfrenta
adversidades politicas, nem que precise cruzar o Atlantico, para viver segundo seus principios
liberais. O leitor do Jornal do Commercio, em 1927, devia ser especialmente sensivel a esse
tipo de relato. Na pagina 3 da edicdo centendria, ha, por exemplo, a reproducdo da placa
comemorativa do centenario de fundacgéo da oficina gréfica de Plancher em 24 de junho de 1921,

interpretada como a pedra fundamental do préprio Jornal do Commercio.

A imprensa era, entdo, pamphletaria e atrevida. Nos periodos de tolerancia e de
liberdade, attingiu a grandes violencias de linguagem e suas polemicas chegavam
a excessos, a ataques pessoaes, a insinua¢Ges maldosas, mas [...] Plancher
sempre manteve um critério de imparcialidade e de calma, naquella época de
ardentes disputas politicas.

Plancher [...] era um artista de artes graficas, um chefe de officina muito habil e
competente, um mestre no seu officio, um comerciante, mas vindo de um meio
onde as paixdes e as idéias politicas se degladiavam, vem cheio de principios
liberais. (Jornal do Commercio, 01/10/1927, p. 2, original sem grifos)
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Vé-se a construcdo de uma logica em que politica e economia seriam dimensdes sociais
distintas e que o homem de negdcios ndo deveria perder tempo com o debate de ideias. Essa
noc¢ao vai contra toda uma historiografia do jornalismo que afirma que apds a Independéncia, em
1822, a imprensa no Rio seria fundamentalmente politica.*> A mesma ideia esta presente quando
o jornal ndo procura negar seu principio de "folha comercial e politica”, como passou a anunciar

no seu cabecalho em 1828.

O Jornal do Commercio, nos primeiros tempos, ndo era politico, s6 trazia
informagBes commerciais [...] passou a ser também folha politica em 1828, até
hoje jamais deixou de acompanhar os acontecimentos.

Nas nossas leadings depois dos acontecimentos de 1889 definimos, com clareza,
que a nossa posicdo era, no Novo regime, igual & que tinhamos no antigo: - a de
isencdo e de imparcialidade, sem nenhuma dependencia de sympathias e
amisades pessoaes. (Jornal do Commercio, 01/10/1927, pp. 4-5, original sem
grifos)

Ao se narrar, houve, por parte do Jornal do Commercio, um esforco de lancar médo da
retérica da imparcialidade, na tentativa de configurar uma coeréncia entre valores de entdo e uma
memoria do trabalho jornalistico, a ponto de ter de dar conta do proprio slogan do jornal: “folha
comercial e politica.” E evidente que esse depoimento de 1927 ndo é suficiente para se tomar
conhecimento de como se produziu jornalismo ao longo de todo o século XIX, mas indica que
entre préticas e representacfes pode haver uma enorme distancia e que o ajustamento entre elas é
fruto de permanente disputa. Se os discursos sobre o jornalismo procuram acomodar multiplos
tipos de participagdo, isso ndo significa que eles estejam errados, mas que a propria realidade é
contraditoria.

O caderno especial "Historia”, na edicdo de 180 anos (2007), remarca a tendéncia de
valoracdo do dever de empreendimento supostamente neutro. Com o titulo "Acima e alem das
paixdes”, o caderno recebeu tratamento editorial bastante diferenciado em relacdo ao impresso de
1927. Nele se usam ilustragdes de fontes diversas, do acervo da Biblioteca Nacional e do arquivo

do jornal, mas ndo necessariamente que tenham sido impressas em algum momento.

%2 Segundo Barbosa (2008a, op. cit.), ndo é possivel afirmar que o jornalismo no Brasil ndo tivesse um sentido
noticioso desde até mesmo a Gazeta do Rio de Janeiro, de 1808, o periddico oficial da Corte ao se transferir para o
Brasil.
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Na edigdo de 180 anos, a historia de Plancher é diferente. Conta-se que ele ja era livreiro
26 anos antes de vir ao Brasil, perseguido na Franca por ser partidario de Napoledo | e ndo o
contrario. O jornal informa ainda que as autoridades brasileiras foram avisadas pelas congéneres
francesas da provavel chegada de um "perigoso livreiro”. Acrescenta que ele chegou ao Rio em
1824, enquanto a placa comemorativa da fundagao de sua oficina grafica na cidade reproduzida
na edi¢do de cem anos dizia que ela fora criada em 1821.

Ao desembarcar, teve suas bagagens revistadas, caixas de livros e equipamentos
de impresséo apreendidos. A liberacdo do material demorou dez dias.

A primeira empreitada jornalistica comegou pouco depois da chegada as terras
brasileiras e encerrou-se trés anos depois. Era o Spectador Brasileiro — que
assinava com o pseuddnimo 'Hum francés brasileiro'. A publicacdo comecou em
28 de junho de 1824 e foi interrompida em 23 de maio de 1827. Ao Jornal do
Commercio, entretanto, estava reservado destino bastante diferente.

(Jornal do Commercio, Caderno Historia, p. 2, 01/10/2007)

A dificuldade em se exercer a atividade impressora no Brasil e o carater empreendedor de
Plancher séo destacados, de modo a acentuar a identificagcdo do leitor-comerciante-industrial do
Jornal do Commercio. Como nas biografias pessoais, 0s aniversarios marcam celebracdes do
surgimento desses jornais. A genealogia tem trés formas de inscri¢do nessas edi¢cdes. A primeira
diz respeito aos "pais" dos jornais, a segunda aparece na forma de seu "nascimento™ e a terceira
se refere as permanentes rupturas instauradas narrativamente no tempo histérico.

Apropriagdo completamente diferente da biografia de Plancher faz Morel (2005), como
vestigio da atmosfera intelectual de uma época, ao estilo de Ginzburg (1987), e mapeando 0s
livros publicados pelo editor francés no Rio, como Chartier (2003). Plancher, que poderia ser
chamado hoje de agitador cultural, publicou e vendeu os mais importantes autores de sua época e
participou da expansdo da esfera publica carioca. Na verdade, chegou em 1824 e era filho de
Pierre Constant René Plancher e ndo o tal do ator dramatico Pierre Plancher Valcour, que podia
ser um parente distante. Segundo Morel (2005), ele foi um mediador cultural de ideias da Europa
que seriam apropriadas aqui de maneiras particulares, assumindo novos significados.

Mas a obsessdo com o inicio ndo € prerrogativa unicamente do jornalismo. Bloch (2001)
critica o idolo das origens como sendo um vicio historiografico e esse mesmo vicio parece ter
adquirido funcgdo especial para o jornalismo, tanto quando conta o passado como histéria quanto

quando anuncia o futuro.
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A ideia de génese tem, segundo Barbosa (2008a), fungdo fundamental para um tipo de
escrita da historia, servindo tanto a construcdo de um tempo mitico quanto potencializando a
capacidade narrativa de quem conta esse inicio. Como acontecimento fundador, o langamento do
jornal é celebrado e produz um modo de autolegitimacéo pelo passado. Para Barbosa (ibid.), a
obsessdo pela origem tem atravessado a historiografia do jornalismo no Brasil. A atividade
seguiria uma dupla tipologia, segundo um modelo "oficialesco™ e outro "de combate", de acordo
com a filiacdo a dois modelos originais: um ligado a Gazeta do Rio de Janeiro e o outro ligado
ao Correio Brasiliense, de Hipdlito da Costa.

A caracterizacdo de um jornal de acordo com sua filiagcdo original aparece no Jornal do
Commercio tanto na forma de seu "pai" Plancher quanto no carater épico de sua fundacdo. Mas
ndo so6 assim. O jornal trabalha também a ideia de mdltiplas géneses particulares, segundo seus
diretores, suas reformas gréaficas e, sobretudo, os diferentes regimes politicos pelos quais passou
o0 Brasil. Mas nem de longe este periddico explora tanto as rupturas quanto o Jornal do Brasil,
como se vera no capitulo 3.

A génese do Jornal do Commercio estd marcada pelo trabalho dos antepassados,
perpetuados na edicdo monumental: fotografia do antigo diretor Francisco Antdnio Picot (p. 21),
com datas de nascimento e morte; seus feitos privados e administrativos, como a reproducao
integral (pp. 22-30) de correspondéncia entre "ele e o conselheiro Leonardo e o redator-chefe da
folha conselheiro Souza Ferreira;" fotografia de Julio Constancio de Villeneuve (p. 14); a
descricdo do periodo de 1835 a 1841 como a plena pujanca do Jornal do Commercio em funcéo
da nova direcdo dos Villeneuve (p. 13); na disputa e nos debates com outros periédicos, como a
Aurora Fluminense (1827-1835), de Evaristo da Veiga.

A personalizagdo da histdria do jornal é bastante suavizada em 80 anos. Na edicdo de
2007, os mortos tém bem menos espaco, com excecdo "do iluminista francés Pierre Plancher”,
que recebe uma coluna de texto sé sua. Ou seja, a influéncia dos grandes personagens nesse
contar foi minimizada em 2007 em proveito da acdo do jornal enquanto agente empresarial.

Por outro lado, outros personagens sdo homenageados. Nao exatamente no jornal mas
nele é anunciada, na pagina central do primeiro caderno (pp. A10-11), num texto de quase
pagina inteira, a oferta do "Troféu 180 Anos" a 12 personalidades que, segundo o periddico,
destacaram-se pela atuacdo no desenvolvimento do pais.” Todos receberiam o prémio numa

cerimdnia no Copacabana Palace com a presenca do presidente Lula. Entre eles, empresarios,
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Personalizacdo. Jornal do Commercio, 01/10/1927, p. 68 e 69

banqueiros, socialites que se destacaram por fazer caridade, a atriz Fernanda Montenegro, a

ministra do STF, Ellen Gracie, e o neurologista Paulo Niemeyer Filho.

1.2.1 A coeréncia politica e jornalistica

Um dos efeitos da operacdo narrativa de filiagdo a certas origens € a producdo da
continuidade entre passado/ presente e futuro. Essa €, de acordo com Bodnar (1994), uma das
fungdes da comemoragdo. Assim, o Jornal do Commercio se torna o préprio lugar da tradicdo e
forja para si uma coeréncia politica e jornalistica. "Somos um jornal antigo, mas sabemos ser
modernos”, diz o presidente Mauricio Dinepi na edic¢ao de 180 anos. A histéria referenda o jornal
pela continuidade. "A constante preocupacdo dos dirigentes em moderniza-lo ao longo da
historia é que garante sua presenca ininterrupta na historia da imprensa brasileira e mundial por

180 anos", acrescenta o texto de apresentacéo.
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Esse sentido é explicitado, por exemplo, no subtitulo do livro comemorativo langado em
2007 pelo Jornal do Commercio e assinado por Cicero Sandroni: "de D. Pedro | a Luiz In&cio
Lula da Silva,” com ilustracéo e fotografia dos dois na capa. Como se a historia do Brasil fosse
uma incrivel linha continua cujos extremos seriam essas duas personalidades. E quem daria o
"nd" entre uma ponta e outra seria o proprio Jornal do Commercio.

Sua circulacdo ininterrupta é celebrada como a mais longa trajetéria de um veiculo de
imprensa na America Latina, o que ndo lhe confere pouca autoridade. Ela se constroi ndo
somente em torno da longevidade, mas em respeito a uma coeréncia de natureza politica e
jornalistica que ele forca a histdria a referendar narrativamente. "Fidelidade aos fatos justifica
importancia do Jornal do Commercio e edicdo de livro comemorativo.” (JC, 01/10/2007, pp.
A10-11)

A coeréncia é elaborada em torno da imparcialidade e da "fidelidade aos registros
historicos”. O jornal diz que, mesmo quando era monarquista, cobriu a proclamacdo "como
testemunha ocular, o Conselheiro Souza Ferreira, que também era chefe de redagdo, contou toda
a historia." Ou seja, a fidelidade ao principio imparcial de noticiabilidade o teria permitido adotar

posicdes politicas divergentes daquelas que prevaleceram, sem prejuizo para ele.

A imparcialidade, independentemente de sua vertente politica, foi fundamental
para que o jornal permanecesse até hoje [...] sem perder a feicdo conservadora
acompanhou a consolidagdo da nacionalidade, durante a Regéncia, a
Maioridade, o Segundo Reinado. (Jornal do Commercio, 01/10/1927, p. 1)

Em outros momentos, porém, o jornal teria acertado.

[...] o movimento nacional contra o espirito recolonizador do Primeiro
Imperador encontrou, nas nossas columnas, um eco vibrante, e o Jornal do
Commercio foi dos elementos que prepararam a Nagdo para a demosntracédo
decisiva que forcou a abdicacdo... (Jornal do Commercio, 01/10/1927, p. 1)

Foi preciso produzir uma continuidade entre a historia e as opgdes politicas do jornal a
qualquer custo, para fazer com que a historia o justificasse e referendasse. A ideia geral é que
bastou ao jornal se manter imparcial para ter garantido o sucesso, mesmo que suas posicoes

politicas tenham se tornado “obsoletas”. Ou seja, ndo foram reconhecidas as dificuldades por que
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passam um jornal quando as ideias de seus redatores e publico sdo transfiguradas por novas
contradi¢des do processo histérico.

A Unica ruptura aceita pelo Jornal do Commercio € a grafica. As mudancas aparecem
sob a forma das reformas visuais: "Meses, anos e décadas de transformacgdes” (180 anos, p. 4 —
caderno Historia) ou "Com novo PROJETO GRAFICO, mais dinamismo" (180 anos, p. All,
grifo original). Mas nenhum dos trés periddicos dard tanto significado a suas transformacoes
gréficas quanto o Jornal do Brasil.

Até mesmo quando narra crises internas no que se refere a suas posices politicas e
editoriais, 0 Jornal do Commercio procura enfocar a continuidade. "Politica fez jornal mudar de
rosto e nome" (180 anos, p. 3). Ainda que com tal titulo, o texto que se segue conta que o jornal
era antilusitano e que, em 1830, sua xenofobia tinha chegado ao auge. Na ocasido, passou a
considerar que Pedro | fazia concessdes demais aos portugueses e, antes que fosse perseguido,
demitiu seu redator Julio César Muzzi, um de seus fundadores, dando a entender que mudou a
feicdo do jornal voluntariamente para marcar essa diferenca de postura. O que poderia ser uma
oportunidade, em 2007, de se mostrar como combatente € apresentada na forma inversa: que o
jornal ndo foi perseguido, ja que antes disso optou por demitir o redator por ter "carregado nas
tintas" (180 anos, p All). Ou seja, mesmo quando ha apresentacdo de um abalo, o Jornal do
Commercio constroi sua firmeza em ser fiel ao poder.

A edicdo centenéaria é construida como um grande épico. "Os grandes annaes do Brasil
independente. 1827-1927 — um século de trabalho e gléria”. Sua manchete ndo so estabelece o
entrelacamento entre a histéria do Brasil e do Jornal do Commercio, ao localizar sua existéncia
no periodo do Brasil independente, como anuncia a fungdo documental a que o jornal vinha se
pretendendo até aquela data: ser os anais do pais. Valoriza, assim, a importancia de outro uso

social do jornal que ndo o noticioso: o de arquivo da histéria.

[...] vemos, nas nossas collecBes, & propor¢cdo que 0 nosso publico se alarga,
gue a publicidade augmenta com a riqueza do paiz, o formato, a composicao e a
impressdo de alteram, de accérdo com o progresso technico. (Jornal do
Commercio, 01/10/1927, p. 1, original sem grifos)

O trecho marca a referencialidade do acervo da empresa para a construcdo das narrativas

do préprio jornal e para qualquer pesquisa. Nesse caso, a quantidade de anuncios foi entendida

50



como vestigio da riqueza do jornal e da prosperidade econémica do Brasil na época. O carater
registrador da realidade é destacado como esforgo de dar conta da totalidade dos acontecimentos,
manifesto, inclusive, no tamanho da edicdo especial. Na pagina 19, por exemplo, o jornal lista
todos os jornais que se publicavam no Rio entre os anos de 1839 e 1840. E lembra que, para
produzir a genealogia de Plancher, Félix Pacheco "teve como pronto de partida sempre o
testemunho de nossas préprias collecgdes".

A caracterizacdo do jornal como colecdo é fundamental para compreender o tipo de
nocdo de histéria com a qual se esta lidando. Além de apresentar a histéria como sucessdo de
acontecimentos, a edicdo especial foi construida como arquivo.

Ha dois aspectos a serem destacados acerca do tratamento “colecionavel” do jornal. O
primeiro é que as cole¢des constituem suporte de memoria (POMIAN, 1997), sendo assim, um
meio de comunicacdo com os ausentes (o0 passado), mediando as lembrancas e a consciéncia
historica. A memdria € outra das formas de acesso ao passado, como se investiga no capitulo 3.
A segunda questdo é que a colecdo constitui um conjunto de objetos que podem ser guardados.

No caso do periddico, sdo Picot, Villeneuve, Plancher, dom Pedro I, dom Pedro Il e
tantos personagens que sdo transformados em objeto de culto a histéria. Mas 0s proprios
acontecimentos também ganham estatuto de objetos que podem ser guardados. As edicOes
comemorativas s@o o0 passado mercantilizado e, em seguida, guardado em casa ou numa
biblioteca. Nelas, o jornal também ensina que as edi¢Bes diarias possuem valor de perenidade. A
colecdo de um jornal seria um conjunto de sinteses historicas, condensacfes periddicas dos
tempos idos, e as edicdes comemorativas enormes sinteses, como se 0s jornalistas estivessem
poupando o historiador e o publico de realizar esse trabalho.®* O jornalista, segundo essas
construcdes, possuiria a visao da integralidade da historia.

Além disso, a reproducdo de fatos e personagens do passado, atualizados na edicéo
comemorativa, ou nas retrospectivas ou nos boxes de memaria, apresenta uma sobreposicao de
tempos historicos. Sdo imagens do passado atualizadas no presente (que para nés, hoje, € outro
passado). Ou seja, o jornal, ao evocar os “tempos i1dos”, ndo estd “recuperando o passado” mas
configurando narrativamente varios passados, varias camadas temporais, ainda que apresente
esses multiplos tempos de forma linear. Enfim, por mais que pareca linear unidirecional,

segundo o jornal, o tempo historico emerge com toda sua complexidade em suas paginas.

%% No capitulo 3, tratamos da questao da producéo de sinteses histéricas pelo trabalho de memdria e esquecimento.
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1.3 A ORDEM TEMPORAL DO PROGRESSO

Os modos como o Jornal do Commercio narra sua historia dizem muito de sua relacao
com o tempo, bem como do jornalismo em geral. Koselleck (2006) afirma que a experiéncia
temporal se manifesta na linguagem, o que oferece oportunidade ao historiador de investigar a
experiéncia a partir dela ou imaginar os circuitos comunicacionais que nos quais se geraram
sentidos para o jornalismo em diferentes momentos.

Um jornal ndo pode estar dissociado da Idgica temporal de seu tempo. Se, em 1927, ao
imaginar o passado e produzir uma sintese narrativa dos cem anos anteriores, o Jornal do
Commercio usou 0 progresso para costurar passado e presente, em 2007, na edic¢do de 180 anos,
0 progresso costurou o presente com o futuro. Enquanto a edicdo de 1927 € marcada
notadamente pelo passado, a de 2007 esté voltada muito mais para o futuro. A diferenca indica a
aceleracdo da percepc¢do temporal, ndo havendo ai incoeréncia quanto a nocao de tempo: linear,
progressivo, que estabelece relacdo simplista de causa e efeito, embora o grau de determinismo
(automatismo da passagem do tempo) possa ter sido flexibilizado entre 1927 e 2007. Neste item,
observa-se como a nog¢do de progresso prevalece também quando o Jornal do Commercio se

refere ao futuro.

1.3.1 O futuro no Jornal do Commercio

Koselleck (ibid.) explica que o tempo historico é a relagdo de distingdo entre passado e
futuro, sendo essa relagdo submetida a historicidade. Para ele, na modernidade (como sindnimo
de era), estabelece-se uma relagdo particular com o tempo, apoiada no ineditismo. As marcagoes
e remarcagdes do que € velho e novo produzem intervalos cada vez mais curtos, o que é
percebido como aceleracdo. E essa relacdo temporal que, segundo o autor, tem regido cada vez

mais a experiéncia moderna (aqui entendida como percepgéo de ruptura).**

0 gue se chama modernidade possui freqlientemente trés sentidos: a) Pode ser o nome de um periodo que, por sua
vez, também varia de acordo com a andlise do historiador; b) Modernidade pode ser uma relagdo com o tempo,
entendido como novo, em oposi¢do a tradicdo, sentida como referéncia estavel. O fato de uma Era ser batizada
"Modernidade"” diz respeito a sua confrontagdo com um modelo antigo de organizagdo social (Idade Média), mas
também a suposicdo de que este seria um periodo marcado profundamente pela c) experimentacdo de rupturas.
Nesse sentido, a percepcdo de tradicdo adquire, por contraste, o carater de conservadorismo. Tanto o tradicional
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Tal relacdo temporal ndo é estranha as préticas jornalisticas noticiosas, cujas narrativas
sdo articuladas assim. Como um dos produtos da atividade jornalistica, derivado de certa relacéo
com o tempo e cada vez mais percebido como inédito, a noticia nos leva a questionar se o0 que 0s
jornais vendem nao é justamente a novidade, 0 moderno, ou seja, 0 ingresso imediato no futuro.
Por outro lado, tem-se tentado mostrar até aqui e mais ainda nos capitulos seguintes que o jornal
é também feito de muitos passados. Suas narrativas ndo dariam conta do presente, apresentado
como inédito, se ndo tecessem também intrigas de passado e futuro.

Ao mesmo tempo em que 0 que caracteriza a relacdo entre passado/ presente e futuro
parece ser a linealidade quando o jornal conta “a historia”, esse movimento apresenta uma
contradicdo, porque, ao contar o presente, a operacao temporal é outra. Se tempo progressivo
supde uma passagem ordenada e continua entre o antes, o0 agora e o depois, onde estaria a
noticia, entendida como a ruptura acontecimental no cotidiano? Esse embaralhamento de
temporalidades seria uma importante estratégia de compensacdo simbdlica para a forca da
permanéncia das estruturas sociais, enquanto o jornalismo aciona a sensacdo de ruptura das
superficies.

Koselleck (op. cit.) afirma ser caracteristico da modernidade (tanto como era quanto
como experiéncia) a referéncia ao tempo a partir de conceitos de movimento, como indicadores
de mudangas sociopoliticas bem como de critica ideoldgica e comportamental. Modernizacao,
progresso, desenvolvimento, crescimento, desafio, evolugdo, mudanca, salto e transformagao séo
termos extraidos das edi¢cdes especiais tanto quando procuram diagnosticar o presente, quanto
quando contam a atuagdo passada do jornal.

Mas esses movimentos ndo Sdo apenas espaciais. Para haver um salto, é preciso
deslocamento no tempo. Todos esses movimentos dizem respeito a transformacdes na duracéao, o
que permite a inclusdo nessa semantica dos termos crise, novo e renovacdo, também presentes
nessas edicdes. Nota-se que o termo revolugdo, pertencente a seméantica de movimento temporal
listada por Koselleck (op. cit.) e tdo cara a histdria européia, aparece, dentre essas edicoes,
apenas uma vez no Jornal do Brasil, quando diz que revolucionou a imprensa. Ja no Jornal do

Commercio, as expressdes surgem vinculadas a um imaginario préprio de futuro.

guanto o moderno tém seus modos de autoridade. O primeiro por um compromisso moral de transmissdo de
conhecimento de geracdo para geracdo; o segundo, por distingdo do passado. (KOSELLECK, 2006; BERMAN,
1986) Mais detalhes no capitulo 2.
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Segundo Koselleck (op. cit.), os conceitos enfeixam expectativas. Eles s&o cunhados para
apreender forgas histdricas a partir de uma economia linguistica. Por meio deles, é possivel
interpretar o espaco da experiéncia e o horizonte de expectativa daqueles que os articularam.

A presenca do futuro e dessa semantica de movimento é especialmente marcante no
Jornal do Commercio. Gracas a sua linha editorial voltada a economia, ele lida muito
particularmente com projecdes e metas. Quadros de indicadores econdmicos sao uma constante e
chegam a adiantar em décadas aquilo a que se referem (O Fluminense também faz isso). Ou
seja, a pratica de economistas e empresarios de trabalhar com projecdes de pequeno, médio e
longo prazos invade o universo narrativo do Jornal do Commercio e ajuda a produzir um
imaginario acerca da posicao do Brasil em uma suposta escala evolutiva.

"O desafio do crescimento,” "XP no mercado até 2008", "A hora é de crescer", "Salto
tecnoldgico é o grande desafio”, "ciclo de expansdo”, "pronto para competir” (sentido de
amadurecimento), "Firjan completa 180 anos com foco em 2015", “crescer com seguranga”,
"rumo a abertura de capital”. Essas sdo algumas expressdes que aparecem em titulos e textos ao
longo dos 18 cadernos especiais que compdem a edic¢do de 180 anos do Jornal do Commercio.
Com sentido de "diagnéstico do Pais", como diz a primeira pagina, o jornal estad a fazer, na
verdade, progndsticos otimistas em funcdo do cardter comemorativo e do financiamento da
edicéo especial por anunciantes que muitas vezes sdo personagens das narrativas.

Toda a discursividade econdmica, popularizada nos periddicos nos anos 1980 por novas
estratégias de abordagem em decorréncia da sucessdo de planos, apresenta-se no Jornal do
Commercio em torno de crescimento, competitividade, diversificacdo, expansao, dentre outras
palavras de ordem do universo empresarial.®®

Chama atencdo também a ideia da urgéncia da internacionalizacdo econémica. As
empresas que tém participacao significativa no mercado internacional so tratadas como heroinas
da histéria nacional. No caderno "Industria", por exemplo, o jornal diz que os setores de
mineragdo e celulose se confundem com a historia do Brasil como sendo o que ha de mais
moderno em termos de integracdo no mercado internacional, esquecendo que as atividades mais
ancestrais no pais sdo justamente extracdo madeireira € mineral e que foi justamente gracas a

elas que a coldnia entrou na rota de comércio mundial. Mas, para o Jornal do Commercio, 0

% Lene (2009) demonstra a popularizacéo do vocabulério econdmico na década de 1980 por meio dos jornais, num
processo de redefinicdo do jornalismo sob parametros economicistas, em funcdo, dentre outras razdes, do contexto
da sucessao de planos econémicos, usados como enredo para dramatizar o cotidiano.
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que faz desses setores algo moderno sé&o as novas tecnologias empregadas e a "integracdo
internacional™ é sempre um ideal, nunca algo admitido.

No que concerne a historia do jornal, é ainda a tecnologia o principal fator modernizante,
com especial atencao aos projetos graficos, tratados como marcos de renovagdo do compromisso
do jornal com o "processo civilizatorio™ (180 anos, editorial, p. A-18). Nesta edi¢do, logo na
primeira pagina, um texto apresenta as comemoragcdes, lembrando fazer parte delas o lancamento
do novo projeto grafico e com o relato do presidente do jornal com sua constante preocupacao
em modernizé-lo. Cita uma série de reformas (1833, 1835, 1840, 1841), detalhando o tamanho
do jornal em cada uma. A pégina central reproduz paginas com o novo projeto gréfico, mas ndo
indica se sdo simulagdes ou se realmente foram publicadas em algum momento.

Mais do que alteracdes das relagdes de trabalho, das novas funcdes de reporteres, editores
e redatores, ou do perfil narrativo, ou do publico e das maneiras de ler o Jornal do Commercio,
o fator modernizante fica restrito a apresentacdo grafica, como problema técnico e emblematico.
O perfil narrativo, alias, é achatado num passado homogéneo. Mais adiante, o jornal explica sua
perenidade pelo fato de ter sido capaz de se adaptar a novos contextos e de ter sido criado com
intuito noticioso numa época em que 0S jornais eram politicos e terminavam quando seu
proposito se concluia, o que ndo deixa de ser verdade. De modo geral, portanto, o jornal
representa a histéria avancando progressivamente, de forma programatica, e tendo nele préprio a
tradicdo. O que, na verdade, d& quase no mesmo. Trata-se de um mesmo passar do tempo sem
tropecos, sem mudancas profundas, como na alegoria da ampulheta, ja mencionada (cf. p. 36). A
presenca ostensiva do tempo, representado pela areia que escorre, reforca a ideia de linealidade
temporal que flui inexoravelmente.

Quando narra sua trajetoria, o Jornal do Commercio tenta criar coeréncia no duplo
movimento de permanecer 0 mesmo enquanto se moderniza, como diz, por exemplo, o titulo da
entrevista com o presidente da ABI, Mauricio Azédo: "Conservador, mas inovador”. Ou seja, 0s
fendmenos sdo contados a partir de um parametro orientado para a valoracdo do que € novo,
mas, quando se refere a si proprio, € preciso articular a ideia de conservadorismo sem que isso
soe pejorativo, sobretudo ao se pretender moderno. Assim, o jornal se articula como aquele
capaz de contribuir para a manutencao das condigdes favoraveis “ao progresso”.

Parte do futuro se materializa nas antecipacgdes tecnologicas, como quando reproduziu na

edicdo centenaria trés gravuras publicadas em 1843 "da carruagem aérea a vapor, nova e
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maravilhosa inven¢do do Sr. Henson de Londres, de que ja fez mencéo o Jornal do Commercio."
Com as seguintes legendas: "1) A carruagem aérea e a cidade de Londres; 2) Vista superior da
carruagem aérea; 3) A carruagem aérea a caminho."*®

Ainda na edicao centenaria, o0 Jornal do Commercio associava a liberacdo da tipografia
no pais e a sua propria fundacdo ao nascimento do processo historico brasileiro. Nela, verificou-
se a sobreposicdo da historia da imprensa com uma ideia de desenvolvimento, como um processo

linear, ancorado num tempo que avanca sobre o futuro.

Enquanto pelo velho mundo da Eurasia fervilhavam as ondas dos povos e racas,
que durante séculos ali representavam o drama da [e]volugdo humana, tragando
as paginas histdricas da Humanidade, as vastidGes da America jaziam arredadas
de tudo isso, no torpor da anabiose, como elemento fecundavel & espera do
germe fundador.

[...] Decretada a abertura dos portos, suspensa a prohibi¢do de haver fabricas e
manuffacturas, fundada a typographia official [..] promptamente
desenvolveram-se commercio, indUstria, artes, letras e sciencias, de mais a mais
se emancipando dos monopolios do reino... (Jornal do Commercio, 01/10/1927,
p. 55)

O trecho, anteriormente ja citado (cf. p. 38), exibe a percepcdo temporal que tem como
pressuposto o entendimento de histéria como fluxo universal, ao qual o pais precisaria aderir ou
alcancar, trazendo embutida toda uma semantica correlata antitética: antigo, atraso,
subdesenvolvimento etc. O que estd em jogo € uma dada concepgdo de historia, a partir de
diferentes estruturas temporais. O trecho é significativo, pois mostra a percep¢do de um lapso
temporal entre as civilizagdes que traduziria uma distancia evolutiva.

Logica semelhante acompanha o dia 11/09/1908 (p. 3), quando diz que "a imprensa €
imperecivel como as grandes conquistas do espirito que avantajam a humanidade”. Como
tecnologia e metonimia para jornalismo, a imprensa é comemorada como instrumento
iluminador, principalmente num sentido positivista de progresso, aquele que "faz evoluir".

Segundo Giannotti (1978), na introducdo da coletanea “Os Pensadores” sobre Auguste
Comte (1798-1857), o conhecimento valido para a filosofia positivista era aquele obtido das

relacbes constantes entre os fendmenos sociais, de modo que fosse possivel prever o0s

% A mesma estratégia de referir a tecnologia a antecipacées de futuro marca ndo apenas o contar de sua propria
histéria, mas o relato dos principais acontecimentos tecnoldgicos do século XX pelos outros dois periédicos — Jornal
do Brasil e O Fluminense — como se vera no capitulo 5, na Parte 2.
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acontecimentos. Somente a partir desse tipo de conhecimento o homem seria capaz de industriar
0 mundo e desenvolvé-lo tecnicamente, explorando a natureza. Um dos lemas do positivismo,

inclusive, era “ver para prever”.

Figura 7
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A carruagem aérea. llustracdo publicada originalmente em 1843
Jornal do Commercio, 01/10/1927, extrato da p. 30

Ndo se pretende afirmar com isso que todo jornalismo € derivado de uma ldgica
positivista nem que o Jornal do Commercio operasse segundo os principios de Comte ou que a
nocdo linear de tempo progressivo surgiu no pensamento de Comte. Pelo contrario, Collingwood
(s/d) e Nisbet (1985) mostram a importancia dessa temporalidade historiografica muito antes de
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Comte,* que, na verdade, so publica seu “Curso de Filosofia Positiva” em 1842. O Jornal do
Commercio é de 1927. Ou seja, o jornal ndo se baseou em Comte, nem suas ideias foram
simplesmente absorvidas ou transportadas como se fossem nutrientes ou mercadoria.

Entretanto, a grande imprensa carioca foi influenciada por uma atmosfera intelectual que
favorecia essa compreensdo linear de histéria e que coincidiu com ideias positivistas em algum
momento. Até a Historia, que se institucionalizava no século XIX, ficou conhecida como
“Historia Positivista” a posteriori. (RICOEUR, 1994; COLLINGWOOQOD, s/d) A elite intelectual
carioca estava imersa num ambiente que via no positivismo a vanguarda do pensamento, a chave
para a civilizagdo da nova nagdo. 1sso ndo significa que se esteja referindo ao positivismo "puro”,
mas a um conjunto de percepcOes politicas e a um modo de consciéncia historica que dependem
de multiplas apropriacdes de algo que em algum momento e lugar foi chamado de positivismo.
Ou seja, a esfera publica brasileira que se formava a partir do inicio do século XIX (MOREL,
2005) tinha como parédmetro a ideia de progresso (sendo o positivismo apenas das vertentes que
reforcavam essa ideia) e o vacabulario positivista foi cada vez mais forte ao longo do século XIX
no Jornal do Commercio, tendo sua edi¢do centenaria no inicio do XX como emblema.

Segundo Nisbet (1985), a ideia de progresso € totalmente polifénica. Ja significou, no
contexto europeu, liberdade, igualdade, soberania popular, poder etc, mas sempre esteve
associada a a¢des sociais e decisdes politicas entendidas como inevitaveis, inexoraveis. Também
esta associada a valorizacao do presente frente ao passado, e estes dois como inferiores ao futuro.
Se, de um lado, ha uma espécie de “egocentrismo temporal”, quando se cré que o presente é
melhor que o passado, por outro, projeta-se esperanca no futuro. Porém uma esperanca
programatica. Deste modo, a ideia de progresso funciona como marcador valorativo dos
multiplos tempos sociais, como forma de classificagdo da histéria pela nomeacgdo dos tempos.
(BOURDIEU, 2004)

Outra interpretacdo, fundamental para o contexto brasileiro, é que, além da nogdo de
superioridade social, a ideia de progresso favorece também a presuncéo de superioridade racial,
como se 0s homens fossem classificados por racas em estagios diferenciados de evolugéo.
(NISBET, 1985, p. 291) Afinal, ndo se pode ignorar a mistura entre paradigmas cientificos e
historiogréaficos de progresso (COLLINGWOOD, s/d) no processo de institucionalizacdo da

37 Os autores associam a ideia de progresso a diversos pensadores sociais: Turgot, Condorcet, Saint-Simon, Hegel,
Spencer e até Marx. Cf. Nisbet (1985, op. cit.), Sorel (1927, op. cit.), Collingwood (s/d, op. cit.).
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Historia sob pardmetros cientificos no século X1X. Para Collingwood, fala-se progresso historico
querendo dizer apenas processo histérico, o que é muito diferente da pretensdo de
aperfeicoamento embutido no primeiro.

E parte dessa nocdo de aperfeicoamento estava presente na "influéncia” positivista. Ela
pode ser detectada, entre outros fatores, pela formacdo intelectual de grande parte dos jornalistas
do século XIX, do seu desejo em educar as massas ignorantes, fazendo-as evoluir, e da filiacéo
de parte desses homens a diferentes lojas macénicas. (MOREL e SOUZA, 2008) Além disso, e 0
gue é mais marcante, € a prevaléncia de certa no¢do de tempo nas narrativas desse ritual
celebrativo que guarda enorme coincidéncia com a temporalidade que da qual o positivismo e
outras filosofias politicas da época partiam. O jornalismo carioca teria partido do mesmo lugar e

se utilizado de maneira particular dessa temporalidade.

1.3.2 Positivismo, histéria e o jornalismo do Jornal do Commercio

A evolucdo social é uma lei hoje reconhecida e confessada por todos os
espiritos cultos, assim como um facto verificado pela literatura da humanidade
inteira.

Se 0 homem — de anno em anno — realiza a expansdo de sua actividade nos
dominios do pensamento, os povos também — dia a dia — conquistdo maior
namero de victorias e mais trophéos na luta da liberdade

[...] E assim com as instituicBes sociais também.

Procura-se, por meio dellas, o bem-estar e a gldria dos povos. E certo que —
desde o principio — esta delineado o caminho, que nos ha de conduzir a esse
objectivo honrosissimo. Falta-nos, entretanto, acertar com ele.

No regaco immenso do futuro, dormem acontecimentos emocionantes, que o dia
de amanha talvez traga a flor da Historia para sua solemne consagracao.

Novos regimes, outros sistemas de governo poderdo substituir aos actuais.

E perenne a obra santa da civilizagdo, como s3o interminos os horizontes da
liberdade.

Rio de Janeiro, 13 de junho de 1897 (Jornal do Commercio, 28/06/1897, p. 1,
original sem grifos)

O texto, sobre uma conferéncia cujo tema era a febre amarela, foi publicado no Jornal do
Commercio em 28 de junho de 1897, na primeira pagina, com chamada de "memoria™ do socio

correspondente Aristides Milton, lida no Instituto Histérico e Geografico. A publicagdo de teses
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académicas, discursos e debates era muito comum na virada do século XIX para o XX naquele
diério. Eram de autoria de colaboradores, conselheiros ou dignitarios da época.

Nesse caso, 0 autor insinua que a histdria estd pronta, apenas aguardando o momento de
ser noticiada. Ha ai claramente a presenca de uma filosofia positivista® quando se usam
argumentos em torno de uma "lei confessada" evolutiva (como se confessa uma religido, por
exemplo, faz-se um paralelo com Igreja Positivista); de quando se pressupde a evolucdo das
instituicBes (tendo obrigatoriamente que passar por estagios de aperfeicoamento — monarquia,
monarqguia constitucional etc) e a tarefa de espiritos cultos de fazer a sociedade progredir.

A relacdo entre positivismo e uma concepcao progressista de tempo € evidente. Comte
(1978) chegou a formular um calendério, ao estilo do revolucionério francés, estabelecendo um
paralelo entre o calendario anual e as etapas de evolugédo dos espiritos. Como atraso, estava tudo
0 que fosse Antigo, Medieval e catdlico. Do lado evoluido, tudo o que fosse moderno, tendo a
ciéncia como o apice dessa evolug&o.*®

Tomando o cuidado para ndo explicar o texto pelo contexto de uma maneira linear, €
preciso levar em conta que o momento em que o Jornal do Commercio publica esse texto
(1897) - e principalmente sua edi¢do centendria (1927) - marca o auge do ancoramento de um
pensamento que mesclava evolucionismo e darwinismo social no imaginario de uma elite letrada
no pais, como que naturalizando as diferencas sociais.

Segundo Schwarcz (1995), reinava na época um desejo de cientificidade (mais uma
caracteristica do pensamento positivista), sobretudo entre 1870 e 1930, que invadiu as principais
instituicOes brasileiras. Museus, institutos histéricos e faculdades adaptaram essa mentalidade a
sua propria producdo intelectual. Ora, se 0s homens que escreviam em jornal no periodo eram
egressos principalmente das faculdades de Direito e Medicina, como revela Barbosa (1996), nao

é dificil perceber a filiacdo desse tipo de interpretacdo sobre a realidade articulada pelo

% A filosofia positivista de Auguste Comte (1798-1857) pregava a gradual superacao de qualquer espirito mistico ou
metafisico em dire¢do a organizagdo racional da sociedade, para o qual o paradigma seria o cientifico. Explicava que
cada etapa da evolugdo humana contava com formas particulares de autoridade — pela fé, pela lei etc — tendo a
autoridade pelo método, como forma de obtengdo de prova empirica, como o modelo mais aperfeicoado, positivo.
Para Comte, a organizagdo social precisava ser regenerada e isso s6 aconteceria mediante a reforma intelectual,
liderada sobretudo por bidlogos e soci6logos. A sociologia, inclusive, era, para ele, a ciéncia mais aperfeigoada. Seu
“Curso de Filosofia Positiva” foi publicado em 1842 e seu pensamento difundido no Brasil pelas lojas maconicas.
Cf. Comte, 1978, op. cit.

% A disputa por um calendario préprio do jornalismo é discutida no capitulo 4, na Parte 2.
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jornalismo, havendo uma troca mdtua entre essas instituicdes e 0 senso comum, num circuito
mais amplo de comunicagéo.

O que importa é que quando o Jornal do Commercio configura o passado, 0 presente ou
o futuro é fundamentalmente uma temporalidade linear progressiva que esta em jogo. Ou seja, a
relacdo presente-passado-futuro articulada nessas edi¢Bes pressupde uma nocao especifica de
historia que tem os conceitos progresso, modernidade e desenvolvimento como ancoradouros.

Do ponto de vista do tempo, esses conceitos querem dizer algo bastante semelhante:
rupturas permanentes enfeixadas no conceito de progresso. A despeito de a ideia de progresso ter
fundamentado uma série de doutrinas nos ultimos séculos (NISBET, 1985), é importante
entendé-la aqui como uma percepcao temporal de ruptura com o passado, de superioridade do
presente em relacdo a ele e de direcionamento a um "futuro melhor." (LE GOFF, 1997¢) Os
enredos dessas edi¢des projetam o futuro e fornecem a nogéo de sucesséao de cortes.

N&o que os jornais ndo trabalhem com outras temporalidades. Mas no caso das edi¢des
comemorativas, que sao espacos de autorreferenciacdo e de construcdo de um lugar simbdlico, a
linealidade é fundamental para inserir o jornal na histdria e autoriza-lo a dar a sua versdo.”* E
talvez se esteja falando de um “jornalismo positivista” que precisa ser criticado e ter suas
funcOes pressupostas questionadas.

Segundo Collingwood (s/d), a ideia de progresso derivou de uma filosofia evolucionista
da natureza da qual a historiografia ndo tinha se desvencilhado até o século XIX. Assim,
progresso, tal como foi entendido pelo pensamento historico, implica ndo somente um
ordenamento sequencial (cronoldgico) de exposicdo de fatos mas sobretudo um sentido de
melhoramento. Essa seria a lei maior que regeria todo o processo historico, numa época
preocupada em extrair formulas gerais da historicidade, como leis universais. Deste modo, a
experiéncia narrativa que se estabelece com os jornais, quando o leitor completa o sentido de
progresso, pode levar a esse tipo de interpretacao.

Progresso, nesse sentido, adquiriria 0 sentido de evolugdo e permanente ruptura, 0 que
caracterizaria uma tipica experimentacdo do tempo na modernidade. Progresso, que, segundo
Collingwood, comecou no século XVIII, virou dogma no XIX, tendo, por meio do pensamento
positivista, influenciando a formacdo da Republica brasileira. (BARBOSA, 1996) No Brasil, a

0 A Parte 2 discute o trabalho jornalistico de outras temporalidades. Também em outra oportunidade, verificou-se
que parte das estratégias narrativas de captura e sensibilizacdo do leitor para reportagens policiais se baseia na
sensacdo de iminéncia de repeticdo de acontecimentos dramaticos. (MATHEUS, 2006)
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retérica do progresso se confundiu com a nacionalista e seu conceito decorrente, civilizagdo,
considerado padrdo internacional de comportamento do povo, independentemente da cultura.
(MENANDRO, 1977)

Enquanto, nas ciéncias, progresso tem o sentido de substituicdo de um conhecimento por
outro, no pensamento histérico europeu, teve o papel de reconhecimento de que se vivia um
momento novo, em relacdo ao que foi caracterizado posteriormente como Idade Média. Assim, a
percepcao linear progressiva do tempo foi muito propria do processo historico europeu, no
sentido de romper com o passado e destruir tudo o que o lembrasse. O objetivo era criar um
efeito de profundidade temporal, no qual as pessoas pudessem se localizar numa posi¢do "mais
avancada", enfim, diferente. Essa nova posi¢do, do ponto de vista da narrativa do tempo, foi
fundamental para a acdo do homem europeu a partir daquele momento. Esse posicionamento
dependia fundamentalmente de outros conceitos/ acontecimentos limitrofes, tais como o
Renascimento e Reforma. (COLLINGWOOQOD, s/d, e KOSELLECK, 2006)

Entretanto, essa mesma percepcdao de histéria e de tempo teve outras consequéncias
completamente diferentes nas colénias. Em vez de marcar a diferenca de si, ou seja, do "outro"
de um mesmo povo em relacdo a seu passado e seus mortos, serviu para marcar uma diferenca
temporal entre o colonizador e o colonizado, representando diferentes estdgios numa suposta
escala evolutiva. (LEACH, 1974, KOSELLECK, ibid.; CERTEAU, 2007) Ou seja, produziu
alteridade diacronica na Europa e sincronica no Brasil.

Portanto, a interpretacdo da realidade a partir de certa temporalidade condiciona os
modos de contar e vice e versa. E de se esperar que os homens que fizeram essas edi¢Bes
comemorativas representassem a historia a partir de sua propria historicidade. Até ai o
jornalismo se igualaria a qualquer outro produto de seu tempo. E sobre essa nogéo de historia
gue se ancora parte da legitimidade do jornalismo como forma de narrar supostamente necessaria
e relevante, o que sera aprofundado na segunda parte.

Ao dizer "isto € historico”, ao produzir e contar 0s acontecimentos, a narrativa
jornalistica explica a historia, fornecendo uma racionalidade ao cotidiano, fazendo-se, assim,
necessaria. Se a mudanca € supervalorizada como sentido predominante do processo historico, o
jornalista constroi condicdes privilegiadas de dectecta-la e explica-la.

Se a histdria € feita de rupturas e continuidades, por outro lado, nada indica que nédo se

possa privilegiar um ou outro aspecto, dependendo de nossa agdo politica no mundo. Como
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exemplo das consequéncias do privilégio de uma ou outra temporalidade, Benjamin (1985)
interpreta a social-democracia alemd como uma corrente politica conformista, por adotar uma
visdo econdmica que teve como paradigma a ideia de progresso da dominacgdo da natureza e ndo
ter um sentido de melhoramento da organizacdo da sociedade. Portanto, teria partido de uma
forma de contar pela continuidade.

Benjamin responsabiliza a social-democracia pelo advento do fascismo, pelo fato de ela
ter adotado uma concepc¢do positivista de trabalho, sob bases tecnocraticas. O autor acusa a
socialdemocracia de trabalhar com a ideia de marcha historica automatica, "no interior de um
tempo vazio e homogéneo" (id., ibid., p. 229).

A segunda concepcdo é a de que o processo historico ndo é automatico, como um
continuum, mas uma saturacdo de agoras. Caberia, ainda segundo Benjamin (op. cit.), as classes
revolucionarias romper com esse efeito de continuidade (ja que a continuidade s6 se da pela
reificacdo das estruturas anteriores no agora). Ele cita a Revolucdo Francesa, quando a
consciéncia de ruptura foi manifesta, por exemplo, na destrui¢do dos reldgios e na instauracao de
um novo calendario. Lembre-se que o século XIX foi ao mesmo tempo o século da ideologia do
progresso e das revolucdes, o que torna mais interessante perceber o papel do jornalismo na
articulagdo dessas duas percepcdes temporais conflituosas, porém no excludentes.*

No Brasil dos 500 anos, a ruptura primeira teria sido a do "descobrimento™. Uma ruptura
fundadora. Enquanto as celebracGes oficiais gravitaram em torno de uma identidade formada a
partir de uma tabula rasa em 1500 e tentavam inserir o Brasil numa nova modernidade em 2000
(Barbosa, 2007b), movimentos sociais protestavam em todo o pais mostrando o qudo continua
tem sido a histdria brasileira justamente fazendo o mesmo gesto: depredando rel6gios. Nesse
caso, relogios gigantes projetados pelo designer Hans Donner e instalados pela Rede Globo nas
principais cidades brasileiras.

Em Porto Seguro (BA), a Policia Militar reprimiu com bombas de gas lacrimogéneo a
manifestacdo pacifica de 2.500 representantes que estavam reunidos para a Conferéncia
Indigena. A famosa fotografia de Lula Marques, publicada na Folha de S&o Paulo, em que a
tropa aparece pisoteando o terena Gildo Terena (MT), que se postara por trés vezes diante dos
soldados, exatamente como o chinés andonimo da Praga da Paz Celestial, evidencia a

1 Sobre paradoxo entre revoluco e progresso, cf. Sorel (1927, op. cit.).
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simultaneidade dos tempos historicos e a transfiguracdo de imagens e gestos de diferentes
narrativas, atualizadas em novas agoes.
E é assim também que entre rupturas e continuidades o Jornal do Commercio vai

configurando sua inscri¢do na historia e a autoridade para conta-la.

ANNO DE 1839

N&o passara de certo desapercebido nos annaes da humanidade o anno que
ainda hontem terminou, e cujos principais acontecimentos devemos aqui
esbogar. N&o he tencdo nossa usurpar o buril da histéria, nem, engolfando-nos
em sublimes, philosophicas consideracdes, proclamar o ja sedico apophthegma
— o presente, filho do passado, estd prenhe do futuro -, e dahi, erguendo
temerério v6o, mostrar a filiagdo dos acontecimentos, e olhos fitos no que foi,
vaticinar o que ha de ser; ndo, tdo immodestas ndo sdo nossas pretencoes,
contentamo-nos com a ingloria fadiga de reunir, de modo que hum lango
d'olhos possdo ser abrangidas, as occurrencias que mais influenciaréo na sorte,
quer da humanidade em geral, quer ainda na de qualquer das nagdes que, por
mais avultarem no mundo ou por mais prezas comnosco se acharem pelos lagos
de reciprocos interesses, mais merecem nossa atencdo. (Jornal do Commercio,
1° e 2 de janeiro de 1840, original sem grifos)

Nesta retrospectiva de 1839, o jornal enuncia seu papel, bem como o que dele procura
diferenciar a historia, propondo que o jornalismo desempenhe uma funcdo registradora dos
acontecimentos, estes, por sua vez, como dados que vao brotando da realidade. Note-se que ele
procura esclarecer que ndo esta ocupando o mesmo lugar de fala do historiador quando diz que
"ndo he tencdo nossa usurpar o buril da histéria...", mas a frase significa também que ele nao
pretende fazer a historia. Tal posicdo € contraditoria em 1839 e vai se tornando cada vez mais

invidvel com a proximidade do século XX. Nos novecentos, o jornalismo tera certeza disso.

Excusado nos he reproduzir aqui os acontecimentos a travez dos quaes foi esse
acto consummado. As paginas do Jornal do Commercio ahi estdo que pelo
mundo, e debaixo das impressdes do momento e da actualidade os narrdo...
(Jornal do Commercio, 1°, 2/01/1841, original sem grifos)

Nessa retrospectiva, o Jornal do Commercio da a entender ndo somente ser capaz de dar
conta da histéria mas também que 1é-lo € suficiente para dela tomar parte. Esse testemunhar da
historia esta entendido nas armacfes das intrigas de tal forma que elas fornecem um efeito de

simultaneidade entre as historias do jornal e do Brasil. Dizer-se testemunha ocular é se colocar
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numa posi¢do mais importante do que a de um simples narrador possivel. E se apresentar como
capaz de experimentar e enunciar a totalidade da histéria. E a nogao que se tem da histéria, numa
sociedade altamente midiatizada, é fruto de permanente disputa.

O sentido da histéria tem sido percebido contemporaneamente por meio do
acontecimento, sobretudo o midiatico. (NORA, 1976; RIBEIRO, 1995) E haveria um esforgo de
dar-lhe sentido imediato, compreendida a histéria como colecdo de acontecimentos. Essa forma
de encarar a historia teria migrado de outras esferas de conhecimento e sobrevivido no

jornalismo. Segundo Ribeiro (ibid.), o jornalismo justifica sua relevancia social pela histéria:

A midia é elevada, assim, ao estatuto de porta-voz oficial dos acontecimentos e
da transformacdo do social, o que lhe confere, enquanto registro da realidade,
uma certa "aura". O jornalismo ndo sO retrata a realidade e as suas
transformacBes, mas também as registra, legando as sociedades futuras um
testemunho sem igual. A midia é a testemunha ocular da histéria.*

Se o0 acontecimento ndo € um dado da realidade, mas um produto da articulagdo narrativa,
entdo sera a capacidade de verossimilhanca, ou seja, de produzir concordancia na narrativa, que
fard com que esse acontecimento seja crivel. Segundo Ricoeur (1994), ele funciona como o
ponto de convergéncia em torno do qual se disputam os sentidos. Ele é a préopria peripécia de
uma historia e, se o jornalismo precisa narrar a realidade, tanto mais eficiente ser4 quanto mais
basear sua narratividade em acontecimentos.** Com isso, relativiza-se a tese de que lemos jornal
para nos mantermos informados, de maneira utilitaria, mas para sentirmos estar participando da
historia.

No proximo capitulo, observa-se a performance do jornal O Fluminense nas suas
edicdes de cem e 130 anos, abordando as questdes jornalisticas e contextuais proprias referentes
aquele periodico fundado em Niterdi, em 1878. Sobretudo sua edicdo de cem anos (1978) encena
narrativamente seu reposicionamento editorial e mercadologico frente a um novo contexto
politico ap6s a fusdo dos antigos estados da Guanabara e do Rio de Janeiro. Essa tensdo

identitaria ird contribuir para perceber a relacdo do jornal com o tempo e os usos do passado.

*2 RIBEIRO, Ana Paula Goulart. A histéria do seu tempo. A imprensa e a produgéo do sentido histérico. Dissertagio
de mestrado. RJ: ECO/UFRJ, 1995, op. cit., p. 27.
3 A Parte 2 aprofunda a questdo do acontecimento.
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2 O FLUMINENSE E A NOSTALGIA DAS REFERENCIAS PERDIDAS

Chamado de "O Velho Orgéo" e fundado em 8 de maio de 1878 em Niterdi (Leste-RJ)
por Prudéncio Luis Ferreira Travassos, O Fluminense ndo figura em nenhuma das principais
obras de histdria da imprensa no Brasil, tendo sido citado apenas no levantamento de Godofredo
Tinoco (1965). S6 passou a ser diario em 12 de julho de 1892, "um sacrificio para servir ao
publico dum modo mais completo” (O Fluminense, 09/05/1978, Caderno Especial, p. 6). Até ai,
foi publicado as quartas, sextas e domingo e, durante 60 anos, teve apenas quatro paginas. Ainda
assim, trata-se de importante regularidade e produtividade para um jornal de uma cidade de
pequeno porte, ainda que tenha sido por décadas capital do Estado do Rio. Esse periddico pode,
portanto, indicar, sendo outra temporalidade completamente diferente, certamente algumas
variaveis na relacdo com o tempo que servem de parametro comparativo com o Jornal do Brasil
e 0 Jornal do Commercio.

A relacdo com o tempo que O Fluminense estabelece na sua edi¢do centenéria (8 e
9/05/1978) é atravessada por uma questdo particular do momento de seu centenario e que,
justamente pela tenséo que provocava, fornece dados preciosos: seu reposicionamento frente a
um lugar social que ndo mais existe. Diversos aspectos, como veremos a seguir, sobressaem
quando se observa como o diario usou o passado para manter seu lugar de fala. Quando ele
comemorou seu centendrio (1978), o espaco que Ihe conformara por 97 anos havia se tornado
oficialmente auséncia: o antigo Estado do Rio de Janeiro. Por outro lado, esse mesmo espaco, na
sua dimensdo simbdlica, permanecia como espécie de fantasma do passado que precisava ser
confrontado com um novo espaco politico: o novo Estado do Rio, incorporando entdo o Estado

da Guanabara. Nas paginas de O Fluminense, é um lugar de fala utopico que se revela. Um



tempo ausente na forma de tradi¢cdo como evocacao de um passado imaginado. O diério buscava,
na edicdo centenaria, "o povo fluminense"”, "o homem fluminense,” enfim, seu publico. E
evidente que este publico, enquanto conjunto de individuos, pudesse ser 0 mesmo e
provavelmente fosse. Mas seus jogos identitarios ja ndo eram 0s mesmos e ele precisava
reelaborar sua inscricdo na histéria bem como seu valor simbolico. O proprio tempo politico ja
era outro, a partir da demarcacdo de um novo ponto zero na cronologia local: a fuséo da
Guanabana, em 1975, formulacdo de descontinuidade que o jornal precisaria rearticular em suas
narrativas.**

Por outro lado, quando se refere a propria historia, o ponto inflexivo de seu “novo tempo”
é a adocdo da impressdo offset, embora o fato tenha ganhado relativamente pouco destaque em
comparacdo a importancia que o Jornal do Brasil atribuiu a sua reforma grafica, como se vera
no proximo capitulo.

Como a edicdo centenaria de O Fluminense pode dar pistas de seu deslocamento como
fonte de representac@o nesse novo espago social? Que novas relagdes temporais ela aponta?

Responder a essas questdes é a proposta geral deste capitulo, que descreve também outras
caracteristicas da edicdo centenaria de O Fluminense, tais como a evocacdo de uma ideia de
progresso, ndo exatamente nos moldes do Jornal do Commercio, porém mais voltada para o
futuro; a pedagogia do uso documental do material jornalistico assim como no Jornal do
Commercio; o uso de uma retérica sobre tradicdo; e principalmente a forte presenca de um
didlogo com seu publico acerca do significado do jornalismo. Esse didlogo forca tanto a
complexificacdo da ideia de historia trabalhada pelo jornal quanto a flexibilizagdo do principio
linear do tempo tal como aparece no Jornal do Commercio.

O didlogo com o publico pode ser percebido com mais clareza por meio das apropriagdes
do senso comum empreendidas pelos anunciantes que felicitavam o aniversario. Com um
suplemento especial composto por oito cadernos de 12 péginas cada, a edi¢cdo de cem anos esta
repleta de publicidade produzida por desde agéncias estabelecidas até pequenos comerciantes
possivelmente as pressas para participar daquele grande registro que seria a publicagdo do

impresso. Portanto, de maneira mais ou menos técnica, estudada ou ndo por profissionais de

** O Fluminense fala de um nenhures, um no-lugar e um néo-tempo, e corre o risco de 14 permanecer, o que confere
uma atmosfera melancélica a edicdo especial. Sobre essa espécie de ndo-lugar trataremos no capitulo 5 quando
falarmos da utopia.
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marketing, as mensagens foram o resultado de um esforco de elaboracdo de um sentido do
jornalismo a partir da captacdo de um imaginério ja circulante na sociedade.

Mais uma vez, como se afirmou no capitulo anterior, a edicdo comemorativa se apresenta
como espaco de reflexdo acerca do fazer jornalistico e de seu valor. E um conjunto de sinteses
reflexivas que apresenta, por seu carater celebrativo, mais coeréncias que conflitos. E aquilo que

as empresas quiseram que fosse entendido por jornalismo.

2.1 ENTRE O CAMPO E AS LETRAS: AS FRONTEIRAS DE UM PUBLICO

A edicdo centenaria de O Fluminense ¢ dividida em trés produtos impressos encartados
conjuntamente. O primeiro é o caderno regular, com sua configuracéo editorial diaria (standard,
preto e branco, com toda as segdes rotineiras), incorporando as comemorac¢des de modo
noticioso. Nele, o aniversario é transformado em acontecimento pablico. Tal mecanismo prepara
a sensibilidade do leitor, supondo que ele faca uma leitura linear, para que se envolva com as
histérias contadas nas paginas seguintes dos dois outros impressos, estes sim, especiais:
primeiro, o suplemento (com primeira pagina em cores, sem texto — sé com o titulo "O Produto
fluminense", também em formato standard), composto por oito cadernos, sobre aspectos
socioeconémicos e culturais do estado; e, o segundo, um tabldide colorido com a histéria do
diario, chamado de “Caderno Especial”.

O jornal d& inicio a suas comemoracfes com dias de antecedéncia, fazendo uma
contagem regressiva, indicada por um selo na primeira pagina ("Faltam x dias para o
centenario™), e anunciando uma série de eventos promovidos pela empresa. No caderno
principal, procura envolver a comunidade nos festejos, como na chamada de primeira pagina do
dia9 "A NOSSA FESTA™:

Nas ruas 0 povo canta parabéns.
Durante 2 dias a cidade festejou o0 Centenério de O Fluminense.
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Quatro dias antes (05/05/1978), havia antecipado: "Dia 9 comeca um novo século™, com
a ilustracdo de uma gréfica antiga. Ainda na primeira pagina, diz que no aniversario de sua

fundacao,

[...] comegaremos um novo tempo de informag&o. E comegaremos bem: com a
edicdo comemorativa CEM ANOS DE PRODUTO FLUMINENSE. Uma
retrospectiva do que foram estes cem anos de noticias e a realidade presente em
todos os setores socio econdmicos. Da agropecuéria a industria pesada; da
extracdo dos minérios aos manufaturados. Tudo o que fez e estd fazendo em
importantes setores tais como a educagédo, salde, planejamento. As perspectivas
fluminenses no contexto nacional. Uma visdo panoramica que servira de
consulta a estudiosos. Edicdo que vocé ndo pode perder. Dia 9 de maio, em
todas as bancas. (O Fluminense, 05/05/1978, p. 1, original sem grifos)

A edicdo comemorativa seria, portanto, a inauguracdo de um “novo tempo”. Mas esse
“novo” teria ai um sentido de renovagdo, ndo de ruptura, porque, na verdade, o que o jornal
procura construir narrativamente ¢ justamente sua “tradicionalidade”, como diz Ricoeur (1996).
Sua continuidade frente ao passado tornado tradicéo.

O trecho explicita também a intencdo pedagdgica do uso documental do jornal, ao
afirmar que os estudiosos deverdo usé-lo, fundando-se assim como passado para homens e
mulheres do futuro. Aquele nimero em especial deveria ser guardado, obedecendo a uma ldgica
temporal irregular — era para ser mais perene que as edi¢des normais. Entretanto, o valor de
perenidade acaba sendo transferido para o titulo como um todo como aquilo que deve ser
guardado.

E preciso esclarecer que em 1978 o jornal ndo era publicado as segundas-feiras, dia em
que caiu seu aniversario. Por isso, a edi¢cdo centenaria, com data dupla de 8 e 9 de maio, foi
publicada no domingo, dia 8. Frequentemente, o jornal faz referéncia a data de forma imprecisa.
Fala do aniversario do dia 8 e a0 mesmo tempo como dia 9, data da edigdo comemorativa. 1sso
leva a crer também que a equipe que produziu parte da edicdo com antecedéncia ndo soubesse
exatamente quando o material seria publicado.

A promessa acerca do conteddo da grande edicdo ndo se cumpriu totalmente. O
suplemento especial ndo trataria nem de satde, nem de educagdo e também néo se constituiria
em retrospectiva. Pelo contrario. Ha pouco de passado nesse suplemento e muito mais de futuro,

prognosticos, projecdes. E verdade que o jornal fez um amplo diagnostico dos problemas e
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potencialidades do estado, mas ndo tratou o passado como historia, como fez o Jornal do
Commercio, nem apresentou a retrospectiva que prometera. Nessa edi¢cdo centenaria, a parte que
coube ao passado foi muito mais a historia do jornal, destacada no tabldide de 24 paginas,
encartado junto, analisada no item 2.4. Ja o passado do Estado do Rio entrou marcadamente
como tradigéo. O futuro, por sua vez, foi mais explicitamente anunciado como intencéo, projeto,
do que na edicdo de cem anos do Jornal do Commercio, porém tanto quanto na de 180 deste
mesmo periddico. E, sem duvida, dos trés, o Jornal do Brasil foi o que menos se referiu a
expectativas de futuro, como mostrado no préximo capitulo.

Nas semanas anteriores aquele 9 de maio, as chamadas que antecipavam as celebracfes
incluiram um festival de bandas colegiais, um "monumental espetaculo pirotécnico™ na Praia de
Icarai, e 0 mais importante: a Corrida da Integracdo Fluminense de ciclismo, partindo de Campo
Grande, na Zona Norte do Rio, e chegando a Niter6i pela ponte. O vencedor receberia a "Taca
Centenéria do Fluminense". O nome do periddico, como sinbnimo daquele que é natural do
Estado do Rio, j& lhe permite mediar e capitalizar, por meio de diferentes jogos retéricos, sua
identidade e a de seu publico. A Taca Centenaria € do jornal mas também do povo. Além disso, 0
circuito de ciclismo, ligando Rio a Niteroi, e celebrado como "Corrida da Integracdo”, é mais um
indicio das novas acomodacdes politico-identitarias que estavam em jogo pés-Fusdo. Portanto,
mesmo no caderno regular, o jornal ja comecava a delinear um problema que seria amplamente
desenvolvido no suplemento especial.

Ainda sobre a proximidade de seu aniversario, O Fluminense passa a adotar o slogan:
"Um século de jornal verdade". E comeca a explorar a data centendria antecipadamente. No dia 5
de maio, na pagina 6, conta a historia de um personagem que encarna o tipico fluminense que
seria enfocado exaustivamente na edi¢éo dos dias 8 e 9.

Morador da Engenhoca e natural de S8 Gongalo, Antonio Soares Rego, que completara
cem anos um més e um dia antes de O Fluminense, é perfilado em péagina inteira, com duas
fotografias grandes em close em preto e branco, numa delas, com um fiapo de palha na boca,
caracterizando o personagem que encarnaria o “fluminense™ procurado pelo jornal: o roceiro.
Tipo contrabalancado pelo operério naval e pelo pescador, personagens também representadas.*

A tentativa de construir um tipo ideal que encarnasse a identidade regional fica explicita

no titulo da primeira matéria do Caderno "O homem fluminense": "Em sua terra ele ¢, antes de

** Tipo no sentido weberiano.
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tudo, um forte" (p. 3). A referéncia a famosa frase de Euclides da Cunha acerca dos sertanejos
evidencia a intencdo do jornal: construir uma identidade regional da mesma forma que o escritor
fazia ao enaltecer o sertanejo como brasileiro tipico, para que jamais nos identificdssemos como
0 "mestico neurasténico do litoral.” (CUNHA, 1991, p. 81) Mas, assim como Euclides da Cunha
tinha um "outro” que tentava evitar na formagéo da identidade nacional, no caso 0 negro e seus
descendentes, também O Fluminense devia ter um "outro™ que procurava excluir da formacéao
do ser fluminense. Quem seria ele? O homem urbano?

Ainda sobre a reportagem com seu Ant6nio, o texto comeca simulando a fala de um
historiador contando que "de 1878 a 1978 muitas coisas aconteceram no Brasil” e as enumera,
mas nessa lista ndo constam apenas fatos da historia "oficial”, politica, mas também outros de
natureza essencialmente simbolica, como a alunissagem. Em relacdo aos outros dois periddicos
sob estudo, O Fluminense é o que articula uma visdo mais complexificada de histdria, como se

vera adiante. O historiador, para O Fluminense, poderia dizer:

[...] que 'h& cem anos, passou-se isso ou aquilo, mas talvez ele ndo saiba que um
homem de olhos vivos, andar experto [sic], durinho, pele negra, com algumas
rugas insignificantes no braco, acaba de fazer seu centenario [...] Diante da
figura améavel de Antonio Soares Rego (natural de S&o Goncgalo), a gente
entende o espanto do historiador francés ao constatar que este é um Pais de
muitos e diferentes séculos... (O Fluminense, 05/05/1978, p. 6, original sem
grifos)

Né&o explicando quem é o historiador francés referido, provavelmente um ser genérico, o
jornal entrelaca diferentes temporalidades ao reconhecer que o Brasil € um pais de maultiplos
tempos. Entre as temporalidades do historiador e as de seu Anténio, O Fluminense se posiciona
claramente ao lado do dltimo. E com olhos de testemunha e de quem viveu que ele pretende
montar sua autoridade, ndo com a autoridade de quem "historiografa". Ja esse tipo de autoridade,
advinda da historiografia, foi construido mais no tabloide sobre sua propria historia do que no
suplemento sobre o Estado do Rio. Sobre seu Anténio, O Fluminense continua:

[...] um més e um dia mais velho que o mais velho jornal do antigo Estado do
Rio de Janeiro, tem muito o que contar. (O Fluminense, 05/05/1978, p. 6, grifos
NOSs0S)
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Como se reconhecesse ndo poder dar conta da totalidade da historia, o jornal opta pela
exemplaridade de seu Antdnio e com ele estabelece um paralelo, pois ambos experimentaram
cem anos de histdria. Das trés possibilidades da hermenéutica da histéria de que fala Ricoeur
(1996), o Mesmo, o Outro e o Analogo, é segundo a analogia que o jornal monta seus
argumentos. Assim, O Fluminense legitima seu falar pelo poder da experiéncia que pega
emprestado de seu Antonio. Ele é o exemplo do povo fluminense e sua experiéncia Ihe confere
autoridade para "ter muito o que contar”. Portanto, ndo é somente o jornal que possui capacidade
de contar. Ele reconhece a autoridade de seu Antdnio, embora invista sua fala de uma
ingenuidade preconceituosa e estereotipada que mais adiante, no suplemento especial, 0 proprio
Fluminense ira problematizar no Caderno "O homem fluminense" (p. 3, 4 e 6).

Se o Jornal do Commercio usa a biografia de seu fundador, Plancher, e de seus mais
notaveis colaboradores para construir sua autoridade em retrospectiva, para dar forma a uma
continuidade do Mesmo no transcurso do tempo (id., ibid.), j4 O Fluminense escolhe, pelo
menos nesse momento, um personagem emblematico externo a seus quadros para encarnar o

ideal identitario do povo fluminense.

Filho da escrava Josefina Maria da Silva, foi criado por dona Carlota e seu
Manuel José de Vargas, 'ela, Gnica amiga da minha mae na escraviddo." Antdnio
da Carlota, como o chamavam, ndo chegou a amargar o cativeiro. E agora, um
sorriso largo com poucos mas fortes dentes, ele pergunta agitado ao fotografo
‘Ué, mas vai tirar fotografia assim mesmo!’, preocupado com a roupa, com cara
de 'mas se vocé quiser, eu coloco outra.' (O Fluminense, 05/05/1978, p. 6,
original sem grifos)

O trecho da conta ndo somente do contato do personagem com o agente do jornalismo
como também com sua negociagdo diante das expectativas que Antdnio tem do que seja aparecer
no jornal. Ele quer estar bem na foto, quer trocar de roupa, pergunta se estd bom, embora o
reporter tenha dito que ele ja estava com uma roupa nova e limpinha. Além disso, o reporter
evidencia que interpretou a expressdo facial de seu Antbnio, imaginando o que ele pensava e
expondo isso ao dizer "com cara de". Portanto, estd-se longe, neste momento, do modelo
jornalistico de objetividade. Por se tratar de um material excepcional, o suplemento permitiu

maior flexibilidade redacional, distante daquilo que, no senso comum, entende-se por jornalismo.
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Figura 8
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A histéria de seu Antbnio dias antes do centenario. O Fluminense, 5/05/1978, p. 6

O repdrter continua contando sobre a atividade profissional de seu Antonio e evidencia o
dialogo que tiveram. A confusdo de aspas e o0 entrelacamento das falas mostram isso. Inclusive
uma das aspas nao é fechada, mostrando que talvez o repdrter, ao escrever, ja tivesse perdido a
fronteira entre ele ¢ o “outro”, entre o que ouviu, imaginou e o que inventou na redagdo (embora

possa ter sido simples erro):
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Apesar da 'vida sacrificada', Antdnio Soares Rego diz sentir-se 'muito bem,
gracas a Deus; meu Unico defeito, que acarreta pensamento contrario, por seu
mau colocado, é a aposentadoria da Prefeitura Cr$ 1.351 pelos 30 anos de
servigos prestados como chefe de turma de terraplanagem.

Nasci e fui criado fora de parentes, por familia pobre que nada me ensinou
porque nada sabia. Se pelo menos eu tivesse aprendido a contar até 10; a gente
de 10 vai tirando a conta para diante, vai progredindo a sabedoria. (O
Fluminense, 05/05/1978, p. 6)

N&o se trata de um narrador onisciente. O repdrter andnimo inclui na sua narrativa as
intervencdes de Antdnio estabeleceu durante a entrevista. Ou, ndo se pode saber ao certo, as
intervencdes e falas que o proprio reporter simulou no texto. H& ai o exercicio de outro tipo de
jornalismo que, em vez de supor ser capaz de esconder, exibe as marcas do mundo sobre o qual
fala e também a subjetividade do repdrter. Talvez porque aquele fosse um momento especial em
que essa estratégia lhe conferiria mais autoridade do que se fosse mantido um padrdo de
distanciamento (na forma do narrador onisciente e impessoal).

N&o se trata apenas do problema de como O Fluminense representa "o fluminense”, mas
que dessa articulacdo dependia sua localizagdo no mercado linguistico (BOURDIEU, 2008). N&o
apenas o sentido de seu discurso estava marcado por sua posicdo nas estruturas do mercado
comunicacional, mas também seu valor simbdlico, frente a outros periodicos, diretamente, e
frente a outras formas de representacdo social, de forma ampla. Ele precisava tracar uma ldgica
propria, de modo a captar competéncias particulares para se fazer entender e para adquirir
relevancia social dentre tantas outras fontes discursivas no cotidiano. O jornal traca essa logica
definindo sua identidade narrativa a partir de uma dupla operacdo: desenvolvendo um modo
préprio de narrar e uma identidade construida na narrativa. (RICOEUR, 1991b)

Quando se emprega a expressao mercado comunicacional, ndo se trata, apenas, do
mercado no sentido estreito, comercial: o quanto O Fluminense ganhou ou perdeu de leitores, de
anunciantes, de assinantes, mas de um ganho simbdlico. Segundo Bourdieu (2008), o valor de
um discurso e sua autoridade ndo advém de caracteristicas imanentes a ele, como se possuisse
uma forca ilocutdria, mas das relacdes de forca travadas concretamente por seus locutores. Ou
seja, 0 discurso possui um valor relativo, dependendo da situacdo em que é enunciado e dos
atores envolvidos no circuito enunciagdo-apropriagdo. E, ainda que a riqueza material dos

locutores seja um dos elementos de forca nessa disputa, ela ndo é conversivel em lucro simbdlico
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de forma Obvia, linear e necessaria. Nem o contrario é determinado. O lucro simbdlico pode ou
ndo ser convertido em riqueza material - 0 que ndo se vai investigar aqui — embora seja fator
importante para a definicao das regras dessas trocas.

Permitindo-se traduzir mercado linguistico por mercado comunicacional, o valor de uma
forma especifica de comunica¢do — o jornalismo - s6 é estabelecido na relagdo com todo o
mercado (ou sistema comunicacional). Se o valor de troca de uma mercadoria sO existe na troca
e por causa da troca, como diz Marx (1996)*, e se Bourdieu (2008) incorpora esse vocabulario
econémico para explicar sociologicamente as interacbes comunicacionais, entdo o valor de O
Fluminense e do jornalismo em geral so é estabelecido em relagdo a todo o conjunto de praticas
comunicacionais de uma sociedade. Seu valor ndo é dado; é resultado parcial de interacoes
sociais mais amplas.

Ao preparar a edi¢do centenaria, O Fluminense precisava reivindicar certa identidade
que possibilitasse ao leitor reconhecé-lo e inseri-lo em certa posi¢do nas hierarquias do mercado
comunicacional. Ou seja, precisava reivindicar a manutencdo de sua autoridade, agora frente a
novas posicdes ocupadas por outros atores nesse mercado. Afinal, os periodicos sediados na
cidade do Rio haviam deixado de ser jornais da capital federal em 1960, deixaram de ser jornais
do Estado da Guanabara em 1975, passaram a ser jornais da capital do Estado do Rio e O
Fluminense deixou de ser um jornal de capital. Dai a ansiedade por reposicionamentos e a
evocacao nostélgica do passado na forma de tradicdo, o que permeia toda a edicéo.

Embora ainda ndo se tenha chegado efetivamente a edicdo centenaria e até 0 momento se
tenha focado apenas uma reportagem, ela € significativa da dimensdo que o problema identitario
(do publico e do jornal, ou seja, da relacdo de identificacdo) adquiriria. A antecipacdo desse
problema numa edicdo regular anterior a de aniversario so reforca a tese de sua importancia nas
comemoracdes. Isso fica patente nos anuncios produzidos pelas Camaras e Prefeituras de
municipios do estado que, ao parabenizar O Fluminense, reafirmam sempre que se trata do
jornal do estado do Rio. "Do" jornal, com artigo definido. Ou seja, com sentido de Unico,
ignorando a nova condicdo politica do antigo estado.

O Estado do Rio havia acabado da forma como era. A capital fora transferida para a
cidade do Rio, antigo Estado da Guanabara. Com tantos importantes periddicos sediados na nova

% «As mercadorias s6 encarnam valor porque sio expressdo de uma mesma substancia social [o trabalho] cujo valor
sO se manifesta na troca." Cf. MARX, Karl. O capital. Critica da economia politica. Livro 1. RJ: Bertrand Brasil,
1996, p. 55.
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capital, O Fluminense teria que se reposicionar para obter novos anunciantes. E as publicac6es
oficiais de governo, com suas respectivas verbas, para quem iriam? Como ficaria o didlogo com
as autoridades de governo, a partir de entdo mais distantes da esfera de influéncia de O
Fluminense? Ele teria que redefinir sua relacdo mercadologica e simbolica.

O mapa que o jornal publica na primeira pagina do Caderno "As regides" ndo indica a
localizacdo de Niterdi. Isso e significativo do quadro com o qual o jornal teria que lidar. H4 um
incémodo siléncio. Tentando se manter como "o0" jornal do estado, ele perdia espaco, no Leste
fluminense, para outros periddicos como O DIA, O Globo e Jornal do Brasil. Naquele
contexto, a edi¢do centendria se apresentava como excelente oportunidade para se rearticular no

mercado simbdlico.

2.2 CAPITALIZANDO O SIMBOLICO

Tendo como primeira pagina, colorida, um galo formado a partir das letras do nome “O
Flu”, num fundo montanhoso com o0 sol raiando em grossos feixes amarelos espalhados por toda
a pagina, o suplemento especial teve como titulo “O Produto fluminense” e foi editado em oito
cadernos divididos tematicamente: “O Homem fluminense” (Caderno 1); “As regides” (Caderno
2); “A Agropecuaria” (Caderno 3); “A Industria” (Caderno 4); “As Finangas” (Caderno 5); “As
construcdes” (Caderno 6); “Turismo (Caderno 7); “Administracio” (Caderno 8).*’

O grau de investimento que demandou o suplemento é evidenciado pela quantidade e
conteudo elaborado dos textos e fotografias, indicando que pelo menos uma equipe foi destacada
para passar um bom tempo viajando pelo estado produzindo o material. Por isso, "O Produto
fluminense" é o que mais caracteriza as comemoragdes, ou seja, € o material editorial mais
excepcional em relagdo a sua rotina produtiva, com grande potencial para capitalizacdo
simbolica e financeira da empresa, ja que € repleto de andncios.

Assim como o suplemento especial, o tabloide, chamado de “Caderno Especial”,
constituiu também material inédito e excepcional, mas ele podia ser confeccionado aos poucos,
com antecedéncia, a partir de pesquisa interna, no arquivo do préprio jornal. Ndo demandou

nenhum tipo de interacdo externa, tais como entrevistas e contatos comerciais com anunciantes.

" Mantivemos a grafia original: quando com maitscula ou mintscula em todos os titulos transcritos nesta tese.
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Ou seja, foi um produto muito menos custoso do ponto de vista da logistica editorial e
certamente menos lucrativo do ponto de vista comercial. O suplemento ndo. O suplemento foi
um grande investimento, compensado provavelmente por seu volume publicitério. E talvez tenha
sido ele, como projeto comercial, a viabilizar financeiramente o “Caderno Especial”, sem
antincios.®®

Interessa perceber as razbes que levaram jornalistas e dirigentes de O Fluminense a
sentir necessidade de produzir um suplemento tdo grande e trabalhoso para os padrdes do jornal
e 0 porqué da separacdo da historia do estado da histdria do proprio periddico. A l6gica é inversa
a do Jornal do Commercio e do Jornal do Brasil, que misturaram as histdrias do Brasil e deles
proprios. Ora, a histdria do estado ndo era bom pardmetro para O Fluminense, pois tinha
acabado.

A primeira impressdo diante dos dois impressos é que o0 segundo, o tabldide, estabelece
uma relagdo mais estavel com o tempo. Ele é menos perecivel, sendo inclusive em cores e em
formato mais fécil de ser guardado, trabalhando também uma temporalidade linear progressiva
aos moldes do Jornal do Commercio. Ja o suplemente tratou sobretudo de conjunturas recentes,
entendidas como provisérias. Ele falava de uma realidade da qual os anunciantes faziam parte e
ajudavam a alterar com suas ac¢des, enquanto o tabléide contou o passado do jornal como um
tempo dado, um passado imutavel em perspectiva (como se fosse possivel).

Ainda sobre o suplemento "O Produto fluminense", ele se assemelha mais a uma grande
revista, tracando um panorama do estado. Trata do presente e do futuro. Ndo ha destaque para
articulacdes acerca de "tempos idos". A nocdo mais forte de passado que se tem é enquanto
tradicdo e tradicdo ndo é "tempo ido", mas continuidade, estabilidade. E uma espécie de tempo
eternamente presente, o "sempre foi assim"”. Ou seja, trata-se de uma forca conservadora, 0 que
ndo significa que seja necessariamente “reacionaria”.

Ricoeur (1996) decompde tradicdo em trés articulagbes conceituais: tradicionalidade,
tradicdes e tradicdo. A primeira, tradicionalidade, diz respeito a forma de encadeamento da
sucessdo historica, a mediacdo das interpretacdes das herancas no transcurso do tempo. A

segunda, tradigdes, apresenta-se como conjuntos de narracOes ja realizadas, “coisas ja ditas” (id.,

*8 Nao invalidando o valor deste suplemento para nossa anélise, nossa orientadora lembra que possivelmente ele
tenha sido inteiramente financiado, ou seja, € possivel e muito provavel que ndo somente o espago publicitario tenha
sido comercializado, mas também o espaco jornalistico tenha sido elaborado sob encomenda, ainda que ndo haja
nenhuma marca grafica indicando isso. Em debate com nossa orientadora, ela enfatiza que essa pratica era
extremamente comum na época.
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ibid., p. 380), transmitidas por cadeias transgeracionais de interpretacGes e reinterpretacoes (o ser
afetado pela historia). Esta se confunde com a propria histéria. Trata-se daquilo que ja estava
feito quando nascemos. E a mimese |, préfiguracdo do mundo. Enquanto a mimese Il
(refiguracdo do mundo) é a acdo de recepcdo, de ser afetado pelo passado, e a mimese Il a
mediacdo entre um e outro, “os textos” que produzimos. Por ultimo, segundo a terceira
concepgdo, tradigdo surge como instancia de legitimagdo que designa uma pretensdo de verdade,
antes que qualquer gesto critico.

De fato, seria demais esperar que O Fluminense problematizasse tradicdo com tal grau
de complexidade e critica, mas as trés articulagdes estdo la. Tradicionalidade, como filiacdo a um
passado imaginado por encadeamento num tempo linear. Tradigdes, como contetdo, um
conjunto herdado, ainda que o jornal ndo explicite em nenhum momento sobre que tradicdes esta
falando. E a terceira concepgdo, como instancia legitimadora, ainda que difusa, imprecisa.

Segundo Hobsbawm (2006), tradicdo funciona com forga de coesdo social (identidade)
ao se usar o passado como continuidade no presente. Em qual passado se vai buscar isso e o grau
de intencionalidade com que se realiza essa operacdo varia de acordo com o objeto de anélise.
Mas basicamente o que define o uso do passado como tradicdo ou historia é o grau de sua
indefinicdo, de generalidade. Ou seja, embora olhar para o passado seja sempre produzir uma
narrativa a partir de uma perspectiva necessariamente do presente, afirmar que o passado é
histéria ou tradicdo vai depender do grau de precisdo das consideracdes embutidas nessa
narrativa. O Fluminense nao fez “a historia do estado do Rio”, preferindo destacar personagens
e valores atribuidos ao universo tradicional. Optou, pelo menos no suplemento, por ndo celebrar
datas e antepassados. Comemorou algo difuso e impreciso traduzido como tradigéo.

E claro que a tradicdo é também um modo de interpretacdo da historicidade. O que se
destaca € que ndo existem esséncias proprias de tradicdo, historia e memdria. Apenas que séo
abordagens diferenciadas de um tempo social entendido como tendo passado. Trata-se de
diferentes modos de representacdo e de consciéncia desse passado. Por isso, ndo se vai igualar a
historia escrita pelos jornais e aquela escrita por historiadores, nem as confundir com a
historicidade. Elas s6 coincidem se “escrever” for compreendido de forma ampla como
“significar”. Ai sim viver-fazer historia € significar e significar é viver-fazer historia

(obviamente com o “sofrer os efeitos das agcdes dos outros” embutido).
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Idealizacdo do tipo fluminense
O Fluminense, 8 e 9/05/1978, Sulemento “O Produto fluminense”, p. 3

Ainda segundo Hobsbawm (ibid.), nas sociedades contemporaneas, a elaboragdo e
evocacdo de tradicbes (ao que ele chama invencdo) seriam acentuadas em periodos de
instabilidade, de rapidas mudancas, e se refeririam a um passado impreciso justamente devido a

esterilidade de suas referéncias para novas estruturas, ou como preferimos, pelo significado
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desfavoravel que tal passado representaria para certo grupo social num determinado momento se
esse grupo nao fosse capaz de rearticula-lo rapidamente, potencializando seus lucros simbdlicos.

O historiador analisa a intensa producdo de tradi¢cbes no periodo 1870-1914 em alguns
paises: a tradicdo civica na Franca, os pais fundadores nos Estados Unidos, o folclore e 0 mito da
superioridade alema, e ainda as tradi¢cbes promotoras de coesdo de classe, como o 1° de maio
para 0s operérios, o vinculo universitario e o esporte para a classe média etc. No caso de O
Fluminense, o jornal se valeu de uma nocdo de tradicdo para produzir novos lacos identitarios e
reafirmar antigos. Foi uma forma de manutencdo de antigas lealdades e de reafirmacdo de sua
autoridade local, por principios diferentes daqueles utilizados pelo Jornal do Commercio.

No suplemento "O Produto fluminense"”, as narrativas apresentam e trabalham a tenséo
entre tradicdo e modernidade, cidade e campo, em torno tanto do problema do éxodo rural
guanto da expansdo dos meios de comunicacdo, mas sempre tendo como pano de fundo o
problema identitario que tocava na recente fusdo do Estado da Guanabara com o antigo Estado
do Rio. Portanto, o suplemento encerra essa tripla tenséo entre tradicdo/ modernidade, campo/
cidade e as identidades fluminenses.

Frequentemente se caracteriza o campo como o lugar da tradi¢do e a cidade como o lugar
da modernidade. Essa dicotomia reproduz, por sua vez, certas atribuicbes dadas a tradicdo e a
modernidade no senso comum. A tradicdo seria conservadora e a modernidade progressista, no
sentido de mudanca. Esses adjetivos sdo carregados de juizos de valor, dependendo das posicoes
politicas e intelectuais das pessoas que os utilizam. Mas concretamente seus significados ndo séo
estaveis e tanto um adjetivo quanto outro assumem formas catalisadoras de multiplos
significados em situacdes concretas de acao, o que, alids, € proprio a comunicacao.

Por exemplo, enquanto Mayer (1987) relata que a persisténcia das for¢as tradicionais do
antigo regime europeu e mesmo do feudalismo em pleno século XX foram a principal razdo das
duas grandes guerras, por outro lado, Williams (1989) mostra que as forcas da tradicdo podem
tanto ser fonte de resisténcia quanto de integracdo criativa em novos contextos. H& uma série de
sentimentos estruturados, para usar o conceito de Williams, em torno do modelo de oposi¢édo
campo/ cidade: estagnacdo e progresso, ilusdo e racionalidade, ignorancia e instrugéo, trevas e
luzes, inocéncia e degenerescéncia etc. Ou seja, ainda que ndo haja em hipdtese alguma uma

esséncia urbana e uma esséncia rural, sendo industrial ou ndo, agraria, florestal ou néo,
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cosmopolita ou ndo, cidades e campos acabam tendo cristalizados em torno de si alguns

sentimentos. Alguns deles sdo muito claros no jornal:

Mas muito mais do que lamentar a perda dessa cultura, alerta a jornalista e
professora Vera de Vives que cabe-nos impedir qgue o homem do interior se
envergonhe de ser da roga, porque perde os dentes, gasta a salde e ndo ganha
para prover a educacgdo dos filhos. O amanh& deveria encontrar 0 homem do
interior capaz de manter-se satisfeitamente interiorano. (O Fluminense,
09/05/1978, Caderno 1, p. 3, original sem grifo)

A falta de saude e educacdo aparece no texto quase que como caracteristicas naturais,
inerentes ao campo, tanto que sdo associadas a vergonha que o homem do interior poderia ter. O
trecho sintetiza a tensdo tradicdo/ modernidade, campo/ cidade, articulada nesse suplemento
comemorativo. O interior, como campo, é associado a condicGes rurais — que no caso do Rio de
Janeiro realmente eram — e que isso seria vergonhoso. E preciso destacar também o uso do verbo
caber, na sua forma reflexiva e na primeira pessoa do plural. A pessoa que empresta seu
depoimento ao jornal, Vera de Vives, funciona como porta-voz de uma opinido que ele ndo pode
expressar abertamente. Pegando emprestado o posicionamento de Vera, o jornal se insere no
texto no "nos" do “cabe-nos". O narrador estd além da colunista. E toda uma tradicdo
comunicacional inscrita naquele verbo reflexivo.

A cidade, onde o jornal explicitamente se insere, € o lugar da instrucdo que deve ser
levada ao homem do campo. Assim, seu papel iluminador é intimamente vinculado ao papel
iluminador do intelectual. Ndo por acaso, Vera é ndo somente jornalista como professora,
carregando, dessa forma, uma dupla autoridade tanto para diagnosticar o presente quanto para
prever o futuro, quando afirma que "o amanhé deveria encontrar o homem do interior” de tal ou
qual maneira.

Além da suposic¢do de controle do futuro, caracteristica fartamente encontrada nos trés
periodicos analisados, chama atencdo a total coincidéncia dos papeéis do intelectual e do
jornalista neste caso. E claro que todos os trabalhos, a rigor, segundo Gramsci (1995), s&o
intelectuais, mas nem todas as pessoas desempenham funcdes de intelectuais, como categoria
profissional particular. Sobretudo no Brasil, onde o jornalismo esta tdo intimamente vinculado a
esfera literaria, segundo Barbosa (1996), esta marca de “intelectualidade” se torna fator
altamente distintivo no meio profissional e nas expectativas do publico, com a suposi¢do da

82



funcdo de esclarecer e educar as massas, de tuteld-las. Tal concep¢do combina perfeitamente
com diversas “linhagens” do pensamento social no Brasil*® e com toda uma tradic&o intelectual
de engajamento pelas letras. (SEVCENZO, 2003)

Ainda de acordo com o trecho, o jornalista assumiria a responsabilidade por incutir no
interiorano o orgulho de seus modos de vida, como se ele j& ndo o tivesse e como se a realidade
que o faz migrar para 0s centros urbanos ndo existisse. Ao mesmo tempo, o jornalista ndo se
confunde com esse arquétipo interiorano. Ele permanece o intelectual, vetor de modernidade. E
aquilo que "estraga" a cultura mas também aquilo capaz de a "preservar”. Ou seja, a vida
interiorana seria tutelada por O Fluminense na forma de tradi¢do, projetando assim poder sobre
o0 universo do qual fala. Ainda que demonstrando preocupacdo com sua responsabilidade, é dessa
forma mesmo que constréi seu poder. Bourdieu (2008) fala que um mercado linguistico funciona
como sistema de objetivacdo de relacBes desiguais de poder do qual ele mesmo €é produto.

O problema da cultura continua a ser elaborado na pagina 4, em que se V&, numa
fotografia no alto de pagina, uma casa de campo, com gente na porta e outras pessoas por perto
nos seus afazeres diarios. No canto inferior direito da mesma péagina, outra fotografia, desta vez
de um pescador costurando uma rede, com a legenda: "O atavismo mantém constante 0 modo de
0 pescador garantir seu sustento e o da familia." Ora, "manter constante"” um modo de
sobrevivéncia é manter a tradicdo. O jornal explora nessa reportagem todo um universo bucolico
com o qual pretende significar o estado. O texto tem ainda um olho que diz: "A cidade corrompe
sua cultura”. E o titulo é "Viver, trabalhar e morar". Na reportagem, sdo narradas as relacdes
tradicionais de trabalho, de habitacdo e de comportamento do homem interiorano a que O
Fluminense se dedica descrever.

A pagina 6 trata ainda do mesmo tema: "Como se manter na terra”, abordando o
problema do éxodo rural e da descaracterizacdo da cultura do homem do campo. Ha uma
fotografia da Festa do Divino com a legenda: "espontanea em Parati e Angra, ndo é a mesma na
Baixada". A Baixada Fluminense é retratada como o lugar que perde a cultura, 0 que aparece
ainda mais uma vez. E a cultura popular € definida por sua condicdo de espontaneidade,

portanto, livre do atravessamento midiatico e/ ou mercadoldgico.

* Pode-se dizer que ha no Brasil um pensamento colonialista que concebe tanto internamente o povo como
dependente quanto o pais num nivel internacional. Cf. BRANDAO, Gildo Marcal. Linhagens do pensamento
politico brasileiro. SP: Hucitec, 2007, 220p; RICUPERO, Bernardo. Sete licdes sobre interpretacoes do Brasil. SP:
Alameda Casa Editorial, 2007, 220p; SANTQOS, Theotbnio dos. A teoria da dependéncia. RJ: Civilizacdo Brasileira,
2000, 239p.
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Ao mesmo tempo, num tom enaltecedor das vantagens de se ser “interiorano”, o jornal
relata uma série de situagdes em que ser do campo é melhor que ser da cidade. Ele celebra esse
modo de vida idealizado “do campo-tradicional”. O Fluminense diz que o morador de Trajano
de Moraes se vangloria de "passar a manta” no homem da cidade; que prevalece em Santo
Amaro de Campos o status do homem a cavalo no que concerne a seducdo feminina; entre outros
exemplos. E diz que embora ndo seja possivel fazer um prognostico sobre a permanéncia dos
valores do campo (o que ele faz o tempo todo), conclui que "preservar a cultura é reter o homem

no seu meio-ambiente".

Por outro lado ndo seria licito pretender imobilizar sua visdo-de-mundo,
unicamente porque € belo, puro, auténtico e forte. Os mitos e cultura popular
sdo importantes para os doutos. Leva-los a apreciar seus valores, festas
herdadas dos ancestrais, pode ser uma forma de alterar o afd de mudar e
mudar-se. Ai o turismo e a midia ndo serdo Obices nem agentes destruidores,
mas aportes, elementos do povo que sabera incorporar e transformar em dados
todos legitimamente seus. (O Fluminense, 09/05/1978, Caderno 1, p. 4, original
sem grifos)

Mais uma vez, ha a tensdo entre a tradicdo e a mudanca, havendo, na compreensao do
jornal, a necessidade de o homem do interior permanecer o Mesmo, valorizando a tradi¢do: “seus
valores” e “festas herdadas dos ancestrais”. Assim como o turismo, a midia aparece como
desarticuladora de antigos lacos tradicionais, ou seja, como vetor da modernidade. Vé-se
nitidamente ai o lugar do campo como imagem daquilo que é tradicional enquanto conservador.
Ja os meios de comunicacdo aparecem como elementos desintegradores da cultura tradicional,

entendida como algo estavel.

[...] a televisdo, tantas vezes apontada como a fada ma da cultura popular. E isso
porque, no caso da TV, as informacdes veiculadas pelo povo, que as recria a
partir de seus préprios condicionamentos, enguanto no encontro de duas
culturas de origem popular é comprovadamente vencedora a cultura da maioria.
E exemplo da primeira afirmativa o trabalho de entalhadores da regido de
Miracema, que transportam para a madeira a imagem de jogadores de futebol e
de super-herdis sdo modernos mitos, universalmente aceitos e por isso mesmo
sua forga ndo interfere com a cultura originéria, apenas lhe é incorporada [...] A
progressiva substituicdo do calango pelo forré na Baixada seria, ao contrario,
uma prova de que a superposicao de culturas tende a sufocar a minoritéria. (O
Fluminense, 09/05/1978, Caderno 1, p. 4)
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Ao mesmo tempo, O Fluminense ndo se questiona como sendo também midia,
direcionando a televisdo a responsabilidade por levar para o campo degenerescéncia tipica da
cidade. Assim, seu lugar se torna ambiguo, afinal, ele se encontra de que lado no par campo/
cidade? Essa ambiguidade pode ser encontrada também nos anuncios publicitarios, tais como o
do refrigerante Mineirinho. Com ilustracdo da garrafa do refrigerante e um rapaz lendo um

jornal, deitado em uma rede, diz:

Isto, vocé faz sempre com prazer.

Ler O Fluminense (um século de jornal verdade) (o jornal do Estado do Rio) e
beber Mineirinho.

A tradicdo de duas referéncia fluminenses. (Caderno 5, Financas, p. 4)

Assim como o refrigerante Mineirinho, o jornal € apresentado como simbolo da tradi¢éo
do Leste fluminense (querendo significar todo o estado).

O modelo campo/ cidade reproduz uma estrutura de sentimento que se atualiza, segundo
Williams (1989), “no sistema que agora denominamos imperialismo” (p. 375). Ele seria o
antecessor primario do esquema centro/ periferia, Norte/ Sul, desenvolvido/ subdesenvolvido,
como descreve também Mignolo (2003). Na pratica ndo importa se 0 campo a que nos referimos
seja interior mesmo ou litoral, se é agrario ou ndo, podendo ser até mesmo industrial, ou se a
cidade em questdo é uma corte, metropole ou ndo. O que estd em jogo € muito mais uma
classificacdo hierarquica. No nivel local do Rio de Janeiro e no nivel mercadoldgico para O
Fluminense, essa articulagdo precisou mudar apos a fusdo dos antigos estados. Trata-se de um

jornal periférico em relagdo ao centro ou central na periferia?

2.2.1 Fundindo espacos imaginados

O problema da Fusé@o da Guanabara, ocorrida em 1975 durante o governo Ernesto Geisel,
aparece em dois momentos explicitos nesse suplemento e de uma terceira maneira mais
implicita. Os dois primeiros dizem respeito aos cadernos: "As regifes" e "Administracdo”. A

terceira forma é difusa por todo o suplemento.
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No caderno 8, "Administracdo”, o entdo secretério estadual de Industria e Comeércio,
Marcel Hasslocher, assina artigo, na péagina 10, com o titulo "Fusdo garantiu ao Estado do Rio
melhores condicdes para progredir”. O caderno "As regides” tem como manchete: "O Estado do
Rio tem um novo mapa. Veja onde estdo seus melhores frutos”. Abaixo, o jornal publica um
mapa dividido por "Programas de A¢do Regional”, informando sobre as vocacdes das diferentes
regides do Rio, a partir da recente reconfiguracdo. Ainda abaixo do mapa, o jornal traz algumas
fotografias com as legendas: "Rio — metrd"; "Barra Mansa/ Volta Redonda — ago"; "Macaé —
turismo de praia”; "Friburgo — turismo de serra™; "Campos — agucar e petroleo”.

Seguindo o raciocinio de Bourdieu (2004), assim como a classificacdo é um exercicio de
poder, a0 se nomearem as coisas, a divisdo imaginaria dos territérios também constitui um modo
de classificacdo, desta vez do espaco, e, assim, de exercicio de autoridade sobre ele. Portanto, ja
temos dois “objetos” de apropriacdo pela nomeacao: o espago e o tempo.

Classificar por regido é propor uma nomeacao que produz efeitos sociais praticos. Nao
gue uma regido coincida com espacos fisicos. Regido é antes de tudo uma representacdo mental,
¢ “objeto de percep¢do e apreciagdo, de conhecimento e reconhecimento em que os agentes
investem seus interesses e pressupostos.” Por outro lado, essa representacdo espacial ndo se
resume a uma existéncia na mente. Ela é também “objeto de representagdo objetal em coisas,
atos, estratégias de manipulacdo simbdlica que tém em vista determinar a representacdo mental
que os outros podem ter destas propriedades e dos seus portadores.” O que estd em jogo € o
poder de impor uma visdo de mundo através de certos critérios de divisdo do espaco e dos
grupos. (BOURDIEU, 2004, p. 112-113) Critérios esses que o jornal procura definir para
potencializar seu poder de determinar as leis de formag&o dos precos simbaolicos.

O jornal apresenta também "as sedes das regides”, de acordo com o que ele chama de

"Programas de Acéo":

O | Plano de Desenvolvimento Econémico e Social do Rio, que nasceu em
novembro de 1975 sob a pressdo da Fusdo dos antigos Estados da Guanabara e
do Rio, refez 0 mapa geoeconémico fluminense. S&o 6 regides. (O Fluminense,
09/05/1978, Caderno 2, p. 1)

Entre elas, hd lugar para o Rio, p6lo metropolitano; para Friburgo, representando a
Regido Serrana; Campos, representando a Regido Norte; Macaé, pelas Baixadas Litoraneas; e
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Volta Redonda, pela Regido do Médio Paraiba. S&o, portanto, seis regides ao todo, segundo a
divisdo ideal apresentada por O Fluminense, excluindo Niterdi, sua cidade sede, de qualquer
funcdo nessa nova configuracéo geopolitica. Estaria Niterdi na esfera do campo ou da cidade?

Estavam em jogo ndo somente ressentimentos pela perda de um lugar politico especial,
mas também um orgulho compensatorio a partir da invencdo de uma tradigdo regional. Ou seja,
estar no centro ou na periferia ndo é algo menor no mercado linguistico. E uma questio de
perspectiva de jogo, como diz Bourdieu (ibid.). Perspectiva essa que define lugares de fala, e
consequentemente, graus diferenciados de poder no mercado comunicacional. “As leis dos
mercados de bens simbolicos ndo sdo os da comunicagdo indefinida entre sujeitos universais”
(op. cit., pp. 129-132). Esses sujeitos tém lugares particulares, tanto do ponto de vista simbdlico
guanto do ponto de vista territorial, que rearticula o simbdlico.

Ocupar certos lugares € também obter maior ou menor autonomia na producdo de
representagdes do mundo social que o favoregam, controlando mais ou menos as leis de
formagdo e regulacdo de precos nesse mercado comunicacional. Nd&o que O Fluminense
ocupasse efetivamente um lugar mais relevante antes da Fusdo. O problema € que o apelo a
tradicdo na construcdo de sua identidade p6s-Fusdo sugere que houvesse esse sentimento.

O que é mais significativo é que ndo hd nenhuma reportagem referente a Niterdi.
Nenhuma manifestacdo de ufanismo regional. Tem-se apenas ufanismos referentes ao antigo
estado do Rio. Dentro do caderno, a pagina 2 é dedicada a capital com o titulo "O Rio de Janeiro
continua lindo?", tendo como subtitulo: "A Capital que quer viver melhor". A reportagem é
otimista, tratando a importancia estratégica do metrd, entre outros aspectos estruturais. A pagina
é repleta de fotografias, entre elas, o tradicional par de nadegas em direcdo ao mar. A Baixada
Fluminense recebe tratamento pejorativo, Unica area tratada desta forma, retratada na pagina 3 do
mesmo caderno com o titulo "Baixada Fluminense, regido irritada que desafia o Estado".

A terceira forma por meio da qual a fusdo é problematizada requer interpretagdo mais
detalhada. Ela esta em toda parte, das reportagens a publicidade, e se refere ao problema das
identidades: de O Fluminense e do estado.

No que concerne as reportagens, ha pelo menos cinco importantes momentos em que a
guestdo da identidade do fluminense e consequentemente do publico é tratada, sempre articulada
em funcéo da relacdo entre campo e cidade. No Caderno 4, dedicado a "Industria”, encontra-se

na pagina 12 a descricdo do "Operario fluminense, 1978 (esse ilustre desconhecido)"”. Com esse
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titulo, a reportagem mapeia as caracteristicas socioecondmicas e culturais desses profissionais,

tipo social fluminense, desta vez urbano.

Como vivem, trabalham e se comportam os operdrios no Estado do Rio?
Embora ndo sejam a maioria, os trabalhadores da industria naval sédo
considerados o melhor exemplo para uma amostragem-resposta (sem retoques).
(O Fluminense, 09/05/1978, Caderno 4, p. 12)

Acompanhado de uma fotografia de operarios da industria naval em cima de algo como
um cais ou plataforma, vistos em grupo e de baixo para cima, o texto estabelece claramente a
sobreposicdo entre o ideario do operario fluminense e essa categoria profissional representante
do lado Leste da Baia de Guanabara, principal area de influéncia do jornal. O Fluminense
admite inclusive que os operarios navais ndo sdo sequer maioria no estado. Mesmo assim opta
por estabelecer, de novo, uma relagdo de exemplaridade.

A reportagem segue com uma pesquisa salarial e o texto é entremeado por uma entrevista
com o operario naval Adebaldo Fiuza. Soldador profissional ha 12 anos, Adebaldo ndo se
considerava um bom soldador ja que acreditava, modestamente, serem necessarios muitos anos
de experiéncia para isso. Seus sonhos eram terminar a casa em Duque de Caxias e comprar um
Fusca ano 1973. Deste modo, assim como no caso de seu Antdnio, O Fluminense articula o
valor informativo da exemplaridade em vez de fornecer panoramas genéricos, construindo,
portanto, um modo proprio de narrar. O texto continua com Adebaldo enumerando as vantagens
da méo de obra especializada, o que pode ser um indicio de uma discursividade corrente na
época, entre outros aspectos culturais e econémicos de entdo.

Adebaldo e seu Antdnio sdo, portanto, personagens que integram a configuracdo
narrativa desenvolvida por O Fluminense acerca de seu publico. Publico aqui entendido de
maneira ampla. Adebaldo e seu Antonio podiam n&o ser leitores do Fluminense diretamente.
Seu Antonio ndo sabia nem contar até dez. Mas eles eram publico na medida em que viviam num
espaco social impactado pelas mensagens de O Fluminense, num sistema de comunicagéo mais
amplo. (DARNTON, 1990) Eram leitores, mesmo que de segunda ou terceira natureza
(BARBOSA, 2008a), j& que sabiam da existéncia do jornal e com ele negociavam — deram
entrevista, deixaram-se fotografar e até negociaram a pose -, sabiam o que significava aparecer

no jornal. Enfim, compartilhavam com um grupo amplo o significado do jornal e do jornalismo.
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Ainda que com apropriacdes diversas, conferiram ao jornal legitimidade e a ele emprestaram
suas biografias para a construcdo de sua identidade. Assim, Adebaldo e Antonio encarnaram 0s
dois polos da oposicao conflituosa campo/ cidade, Sdo Gongalo/ Baixada, lavrador/ operario.

Assim como a descricdo de Euclides da Cunha, que mescla a relagdo do homem com a
terra, no auge do naturalismo que tanto marcou a construgdo do jornalismo, também a
articulacdo de O Fluminense se completa pelo meio ambiente e 0s aspectos socioecondmicos.

No Caderno 3, "Agropecuaria”, questiona na pagina 4 "Por que o produtor € tdo pobre?" e
responde com a tese da fragmentacdo da terra em pequenas propriedades, ou seja, indicando o
latifundio como solucdo. De certa forma, condena o pequeno produtor, o que nao deixa de ser
uma contradicdo em fungéo dos personagens que o jornal pretende retratar. No mesmo caderno,
desta vez na pagina 12, lanca o olhar mais acentuadamente para o futuro, imaginando que 0s
satélites salvariam o mundo da fome, pois estimariam as safras, pondo fim "as expeculac@es [sic]
que prejudicam o mercado mundial de cereais™.

No Caderno 7, "Turismo", véem-se as principais descri¢des do estado. "Do Rio ao Norte-
Flu, tudo € atracdo"”, diz o titulo da primeira pagina. "Em Parati, um mergulho no tempo" (p. 4);
na pagina 2, a pesca em Sao Goncalo e Niterdi; as "Praias do sertdo, uma boa" (p. 7), sobre Séo
Jodo da Barra, os minerais radioativos que curam em Guaxindiba, entre outras atracdes. Ao
lancar seu olhar para o estado e descrevé-lo, o jornal traga sua marca para a construgdo de sua
identidade. Mas nenhum espaco do suplemento a explicita tanto quanto o Caderno 1, ndo por
acaso com o titulo "O homem fluminense".

A primeira pagina desse caderno traz cinco fotografias significativas. Sdo quatro menores
de moradores do interior, parecendo lavradores, e uma fotografia maior, ocupando quase toda a
metade superior da pagina em que se tem o gado em primeiro plano. As patas dos bois
funcionam como moldura para a fotografia e se vé, ao fundo, dezenas de trabalhadores do campo
andando, vindo em direcdo ao primeiro plano. Ndo se sabe se indo ou voltando do trabalho.

O texto, numa coluna no lado esquerdo, diagnostica o principal problema do campo: o
éxodo. Neste momento, comeca em O Fluminense uma série de referéncias ao trabalho dos
meios de comunicagdo, tanto nos textos de autoria do jornal, como j& se viu, quanto nos anincios
de felicitacbes, como se verd a seguir. O jornal afirma que pior que o acesso do "homem
interiorano™ aos meios de comunicacgdo, como "elemento de desagregacdo”, é o éxodo. De novo,

o jornal se apresenta como fator modernizante que ameaca desagregar antigos lagos tradicionais.
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2.2.2 O gue pensa o publico?

Com gquem O Fluminense conversava? O que essa gente esperava do jornal e que valor
atribuia ao jornalismo? Percebe-se o publico deste periddico por dois meios: pela descri¢cdo que
ele faz do homem fluminense (Caderno 1, com oito péginas) e pelos anuncios publicitarios tanto
de empresas grandes quanto de pequenos comerciantes e também de poderes executivos e

legislativos dos municipios do estado que prestam homenagens ao jornal.*

Com o suplemento especial do 'Produto Fluminense', enfeixado em 8 cadernos,
e mais o tabléide em policromia com a histéria dos '100 Anos de O
FLUMINENSE', estamos dando hoje aos leitores uma visdo do
desenvolvimento do Estado do Rio e contando a nossa epopéia de 36 mil
edigOes.

Alias, estes 90 cadernos-extras se completam numa documentacdo analitica, e
por vezes, critica, de uma terra ligada a seu jornal. S&o reportagens,
depoimentos e pesquisas para serem guardados e consultados em termos quase
enciclopédicos. Um século de jornal fiel a sua missdo e a prépria Histéria do
Estado do Rio. (O Fluminense, 07/05/1978, primeira pagina)

Por meio do suplemento é possivel perceber ndo somente a ideia que o jornal elabora
para 0s meios de comunicacdo mas sobretudo o imaginario popular acerca do jornalismo. Além
disso, 0 mesmo debate identitario € percebido desta vez pela perspectiva do publico. A fun¢do do
jornalismo na sociedade e suas praticas sdo conformadas no imaginario e podem ser investigadas
a partir dos anuncios elaborados por empresas, pequenos comerciantes, sindicatos, associa¢oes
comerciais, prefeitos e vereadores que prestam homenagens a O Fluminense.

N&o se sabe ao certo o grau de independéncia com que esses anuncios foram
confeccionados, se foram feitas sugestfes pelo jornal, ou se ndo foi até mesmo seu departamento
comercial que teria produzido parte deles, pelo menos os dos pequenos comerciantes. Entretanto,
o0 grau de obviedade de alguns indica que a interferéncia de O Fluminense na formulacdo dessas
mensagens parece ter sido baixa, embora talvez tenha orientado a mencionar o centenario por

coeréncia tematica. Isso quer dizer que, a partir das narrativas publicitarias, pode-se captar uma

%0 O recurso aos andincios poderia suscitar a questdo acerca de seu status ndo ser jornalistico, apenas de estar no
jornal. Entretanto, como ndo observamos jornalismo de um modo ontoldgico, definido pelo texto, mas sim como
uma forma particular de interagdo comunicacional, admite-se que esses anincios fazem parte da experiéncia do
consumo jornalistico e, mais que isso, complementam, intertextualmente, o processo de significacdo dos textos
considerados propriamente jornalisticos. O mesmo recurso aos anincios aparece no capitulo 4.
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ideia geral acerca do jornalismo que circulava no imaginario em didlogo com a imagem que a
empresa queria passar.

Portanto, existem nessa publicacédo dois tipos de vestigios do significado do jornalismo: o
primeiro, os espacos de autorreferenciacdo, como chama Ribeiro (1995), e o segundo, as
referéncias produzidas pelos outros, no caso, 0s anunciantes. Essa é uma forma esquematica,
abstrata, de desmembrar os discursos essencialmente dialdgicos e polissémicos (BAKTHIN,
1995), como em fases de significacdo por que passam em todo o circuito comunicacional. Como
condensacfes miméticas do mundo prefigurado e sua expectativa de refiguracdo, as mensagens
publicitarias contém nelas mesmas as mimeses | e 111 dos mdltiplos significados do jornalismo.
(RICOEUR, 1994)

Por outro lado, os antincios se inscrevem como discurso do “outro” incorporado a fala do
jornal. Eles mantém certa diferenciacdo em relacdo as falas do jornal ao mesmo tempo em que
sdo enquadrados nelas. Ndo deixam de ser fala de alteridade, ainda que incorporadas a fala do
jornal. E o que Bakthin (1995, p. 145) chama discurso citado: quando a “substancia do discurso
do outro permanece palpavel”, conservando certa autonomia, ja que pode ser percebido como
discurso do outro.

N&o se pretende afirmar com isso que a fala do outro e suas multiplas vozes ndo estejam
presentes em qualquer discurso, em toda a edi¢do centenaria ou em todo e qualquer exemplar. O
que se esta dizendo é que os andncios mantém certa diferenciacdo na medida em que se pode
dizer “aqui ndo ¢ 0 jornal”, embora estejam no jornal. Ou seja, eles conservam certa autonomia
discursiva, assim como o0s textos de editores e repdrteres possuem também autonomia relativa,
ao mesmo tempo em que dependem dos sentidos produzidos por anunciantes, publico, outros
produtores, enfim, ao mesmo tempo em que dependem de todo o sistema de comunicagao para se
fazerem inteligiveis e valorados.

Assim, 0s anuncios podem ser interpretados como expressao parcialmente independente
das visbes do publico acerca do jornalismo, assim como parte do dialogo entre o publico e o
jornal. Ao mesmo tempo em que 0s anunciantes traduziram narrativamente sua imaginagéo e
expectativas acerca do jornalismo, também tentaram antecipar as configuracbes que O
Fluminense esperaria que eles articulassem, num jogo dialégico e tensionado. A antecipacao &,
segundo Bahktin (ibid.), uma das formas de diadlogo no discurso. E imaginar como seu

interlocutor ird reagir e adaptar sua fala, estrategicamente, de acordo com o que se espera desse
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jogo. Dai, por exemplo, tantas manifestaces de bajulacdo explicita e de reproducao de um senso
comum acerca do jornalismo.

Ha ai aproximagdo ao conceito de “antecipagdo dos lucros” de Bourdieu (2008), para
quem a producéo dos discursos se baseia num saber pratico acerca das competéncias linglisticas
e de seus provaveis modos de apropriacdo, das tensdes do mercado linguistico onde se d&o tais
trocas e das possiveis e provaveis san¢des para tais discursos. Ou seja, existiria em todo ato
comunicacional certo grau de conhecimento prévio do habitus lingdistico do grupo que, por sua
vez, é sancionado em parte por esse mesmo ato de comunicacao.

Isso significa que o pUblico sanciona o jornalismo quando “da ouvidos a ele”, assim
como o publico de O Fluminense reconhece sua autoridade quando anuncia nele, sobretudo
guando os anuncios confirmam um sentido de passado como tradicdo. Observando sob o viés do
arco hermenéutico de Ricoeur (1994), existiria uma necessidade latente de tradicdo préfigurada
(mimese 1) que é articulada (mimese I1) nas narrativas de O Fluminense, que, por sua vez, sdo

simultaneamente sancionadas pela apropriacdo (mimese I11) publicitaria.

TEMOS MUITO EM COMUM COM ‘O FLU’

Durante um século, ‘O FLU’ tem sido testemunha da Histéria. Viveu e
documentou fatos como [...]. Mas, principalmente, nestes 100 anos, ‘O FLU’
preocupou-se com 0 seu Estado, o Estado do Rio de Janeiro. Lutou por seu
progresso, apoiou seus lideres, criticou quando necessario, mas sempre visando
acelerar o processo de desenvolvimento e crescimento do Estado do Rio e de
sua gente.

Nosso grupo de empresas tem essa mesma filosofia. Atuando na area de
construgdo e comercializagdo de imoveis, contribui, & sua maneira, para o
desenvolvimento do Estado do Rio de Janeiro. Criando novos empregos e
proporcionando melhores condi¢des de moradia para centenas de familias...
[antncio de pool de construtoras] (O Fluminense, 09/05/1978, Caderno 6, p. 8)

Embora a edi¢do centenaria seja uma narrativa de autorrefenciacéo, ela contém os tracos
da sociedade que produzia esse jornalismo. Os anunciantes, esses agentes narrativos "de fora",
recorrem a algumas estratégias para se inserir nas comemoracdes e aproveitar, de certa forma, a
simbologia do jornal: desde anuncios elaborados, com longos textos como o de cima, até outros
mais simples como no Caderno 4, A Industria, p. 12: "A Refrigeracdo Tavares também
comemora 0s cem anos. (Comemore vocé também os cem anos de O Fluminense desfrutando

dos descontos em pecas e acessorios para refrigeracdo em geral.)". Ou seja, a impressdo imediata
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é que a Refrigeracdo Tavares também completava cem anos, o que ela prépria desmente com a
frase entre paréntese em seguida.

Ha inimeros exemplos dessa operacdo de entrelacamento com a simbologia do jornal:

Sendas cumprimenta O Fluminense. Sendas também é fluminense. (Carderno 4,
Industria, p. 8, original sem grifo)

O Fluminense tem um patriménio de 100 anos e a Patriménio tem 100 mil
associados fluminenses. [anuncio de pagina inteira da Caderneta de Poupanga
Patriménio] (Caderno 3, p. 11, original sem grifo)

Parece que foi ontem (e foi mesmo). Ontem, O Fluminense completou 100
anos. Hoje, estamos juntos nesta edicdo comemorando mais um aniversario,
mais uma vitéria da imprensa brasileira. [anincio da Sul América Seguros]
(Caderno 3, p. 12, original sem grifo)

Os 100 anos da histéria de "O Fluminense" foram escritos dia a dia. Queremos
chegar l& assim: acreditando, participando, evoluindo. Diariamente. [andncio da
Julio Bogoricin] (Caderno 2, p. 9, original sem grifo)

O Fluminense e a Casa Marinho Pinto, por estarmos comemorando cem anos de
trabalho, feliz coincidéncia que fez a terra fluminense produzir durante todo um
século, estamos de parabéns. (Caderno 2, p. 4, original sem grifo)

Por operacdo de analogia, estes anunciantes tentam se vincular ao valor do jornal e ao
valor de seus cem anos. Os supermercados Sendas se apresentam como partidarios do jornal ao
dizer que “também ¢ fluminense”, as imobilidrias Patrimonio e Julio Bogoricin se associam ao
patrimdénio simbdlico do jornal e a sua historia. A seguradora Sul América se coloca como
parceira naquela edicdo (talvez porque anunciante) mas dava a entender também possuirem as
duas empresas objetivos comuns. E, por fim, a Casa Marinho Pinto, que completava também
cem anos, felicita a si propria ao celebrar o jornal.

Outros andncios revelam o desejo de aproveitar a simbologia do jornal celebrada naquele

momento justamente por evidenciarem o esfor¢o (quase impossivel) de verossimilhanca:

100 — NAO. Apenas 25 anos de tradicdo e sempre pioneiro em precos baixos.
ALVA cal¢ados. Casa grande. Rua S&o Jodo, 79 e 71. (Caderno 6, p. 8)

Plasticouro: Em 1878 ndo existia o Plastico — portanto ndo havia razdo de existir
a Plasticouro que tem tudo em Plasticos — Couros Espumas e Decorag¢do. Rua
Visconde de Itaborai, 399 Niterdi Tel 718-6371 (Caderno 6, p. 8)
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Anunciantes com perfis tdo diferenciados aproveitaram a edi¢do centenaria para
publicizar seu nome. J& que, afinal, a edicdo era temadtica, centrada nos cem anos, eles
procuraram fazer referéncia ao tema, ainda que fosse dificil relaciona-lo a sua propria histéria e
atividade comercial. Naquele momento, participar da celebracdo se tornava importante sobretudo
pela capitalizagdo simbdlica que o jornal poderia conferir a quem registrasse sua marca em suas
paginas. Ha, portanto, um valor de perenidade embutido na iniciativa de se comprar espago
publicitario naquela data especial. O valor dos cem anos é transferido para os anunciantes, assim
como a publicacdo confere perenidade as marcas anunciadas devido a seu carater de sintese
documental.

Principalmente 6rgdos de governo, tais como prefeituras e cAmaras legislativas, e mesmo
politicos, aproveitam a oportunidade do marketing, publicando inclusive suas fotografias, como
o prefeito de Nildpolis, Jodo Baptista da Silva (Caderno 2, p. 7), e o de Bom Jardim, Mario
Machado Nicoliello (Caderno 2, p. 6).

Foi aqui, em Cabo Frio, que de certa forma nasceu este jornal que teve, hum de
seus fundadores um de seus filhos mais ilustres. Francisco Rodrigues de
Miranda, jornalista com quem comecou esta gloriosa jornada que ora chega a
um século de existéncia" Camara municipal de Cabo Frio. (Caderno 7, p. 10)

Declaragdo de amor a um jovem de 100 anos Tecelagem Amazonas. (p. 4)

Hoje a noticia é vocé. Parabéns ao mais jovem centenario do pais. Caderneta de
Poupanga Delfin (p. 3)

Além disso, revela-se nesses antincios um imaginario comum acerca do jornalismo.**

Parabéns pelos cem anos deste jornal que soube, durante tanto tempo, manter
informado um publico leitor assiduo através de geracfes. Fato raro na era
moderna em que tudo se modifica com rapidez. Uma transformacéo que "O
Fluminense" venceu atualizando-se, a cada ano, acompanhando, inovando e
fazendo o progresso. Parabéns portanto a "O Fluminense", o jornal do Estado
do Rio. Viagdo Cabussu Ltda. R. Pereira Ninho, 53, Mutua — S&o Gongalo
(Caderno 7, Inddstria, p. 7, original sem grifos)

A Imprensa é a vista da Nacdo. Por ela é que a Nagdo acompanha o que lhe
passa ao perto e ao longe, enxerga o que lhe malfazem, devassa o que lhe
ocultam e tramam [...] érgéo de visdo da Nacédo. Mas a imprensa entre 0s povos

> Ver quadro metodoldgico no apéndice deste capitulo.
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livres participa de quase todas as fungdes vitais. E mediante a publicidade que
0S povos respiram. "Fazemos votos pela prosperidade do Jornal com
congratulagcfes aos seus Diretores, funcionarios e um preito de saudade aqueles
que hoje ndo se encontram entre nds. Ary de Oliveira Guimardes — Prefeito.
[com o titulo “Duas Barras enaltece O Fluminense” e citando Ruy Barbosa]
(Carderno 2, p. 6, original sem grifos)

A 12 Constituicdo Republicana pegou O Fluminense de calgas curtas — O
Fluminense era uma crianca quando foi promulgada a primeira constitui¢do em
1891 Souza Cruz. (Caderno 8, p. 9)

O que? Quem? Quando? Por qué? H& cem anos respondendo a estas perguntas.
[em letras garrafais] (Caderno 8, VASP, p. 1)

"Desde os primordios de sua existéncia, a imprensa vem desenvolvendo
importante papel, pugnando pelas grandes causas, batendo-se pela liberdade
dos povos e pelo progresso da na¢ao. Ha cem anos, O Fluminense informa com
precisdo e comenta com isengdo, oferecendo importante contribuicdo para o
desenvolvimento da velha provincia, do novo estado e da grande nagéo
brasileira." Prefeito de Teresépolis, Pedro Rage Jahara (Caderno 7, p. 12,
original sem grifos)

O aplauso devido a muitos que, com o grande jornalista Alberto Torres, fazem
de "O Fluminense" definicdo e presenca da Velha Provincia. [...] Na edicdo de
maio do Comunigay estaremos detalhando a vida do grande noticioso. Agora,
vencido um século, é hora de festa para quem permanece jovem na
comunicacao e no tempo. [Do Comunigay, jornal do Gay-Lussac] (Caderno 7,

p. 9)

Sao Gongalo, mais mogo que "O Fluminense”, salda a mais forte trincheira em
defesa dos anseios e ideais desta cidade e do Rio de Janeiro. S&o 100 anos de
trabalho em prol do desenvolvimento socio-econdémico e cultural da velha
provincia. Obrigado por tudo. Governo Jayme Campos. (Caderno 7, p. 8,
originais sem grifos)

Companhia Brasileira de Energia Elétrica: somos ambos testemunhas do
progresso do Estado do Rio — vibrante e operoso jornal, nossos parabéns sao
pois um gesto fraternal de aplauso e estimulo a quem, como nds, tem ainda uma
larga missdo a cumprir. (Caderno 7, p. 5, original sem grifos)

Saudamos O Fluminense pelos seus 100 anos, reconhecendo neste 6rgdo de
destaque na imprensa brasileira, uma efetiva participagdo no desenvolvimento
do mercado imobiliario. Associagdo de empresas do mercado imobiliario de
Niteroi. (Caderno 7, p. 4, original sem grifos)

Os anuancios revelam a apropriacdo de um conjunto de defini¢bes com as quais o publico
identificava o que era jornalismo: algo que “mantém informado”, que “informa com precisdo”,

que “responde a perguntas”, aquilo que segue o modelo do lead, que “comenta com isengdo”,

95



que “devassa as tramas” e “desvenda o oculto”. Essas caracteristicas seriam responsaveis pela
identidade narrativa (RICOUER, 1991) do jornal, com estatuto particular num mercado
linglistico mais amplo.

As caracteristicas atribuidas ao jornalismo iam além e se confundiam com o mito do
esclarecimento e tutela do povo. Ele teria que “fazer o progresso”, ser os “olhos da nacdo”,
“documentar a evolucdo”, “testemunhar o progresso”, “trabalhar e contribuir para o
desenvolvimento”, “ser a trincheira dos anseios do estado e da cidade”, “defender a liberdade € o
progresso”, “acompanhar a historia”, ser o “respirador dos povos”’, fazer a sociedade
“funcionar”.

Algumas dessas atribui¢des coincidem com a retdrica do Jornal do Commercio na sua
edicdo centenaria (1928) e que persistem no imaginario acerca do jornalismo 50 anos mais tarde.
Sdo construcdes que tém resistido a reelaboragédo do jornalismo, a suas adquisicGes tecnoldgicas
e a novos estatutos profissionais.®® Essas articulagdes sdo permanentemente atualizadas tanto em
narrativas autorreferentes como essas, quanto por criticos do jornalismo, €, mais recentemente,
pela formacdo universitaria. Ainda que em periddicos diferentes, inscritos em contextos
diferentes, com apropriacdes particulares, manteve-se certa identidade narrativa jornalistica que
fez com que o publico os reconhecesse como jornalismo, ndo como outra coisa.

No imaginério desse publico, tanto o Jornal do Commercio quanto O Fluminense
mantinham relacdo com algo que se chamava progresso. A expectativa de que fossem vetores
desse progresso atravessou o século XX, fundando uma “tradicionalidade” propria jornalistica.

Note-se também que alguns dos anuncios que homenageiam O Fluminense, ao citarem
seu envolvimento no desenvolvimento e na defesa dos interesses da sociedade, fazem-no
acionando ideias de tradigdo, tais como o compromisso transgeracional em manter o publico
informado e a estabilidade que ele representaria frente a um tempo que mudava rapidamente.
Mas nenhuma articulagdo nesse sentido é tdo significativa quando as freqiientes mengdes a

“velha provincia”. Mais uma vez, esta ai a relagdo com um lugar que ndo mais existe, do ponto

52 De 1967 a 1971, a atividade jornalistica havia passado por uma série de transformagdes legais, com a sangéo da
Lei de Imprensa, de 1967, a edi¢do do decreto-lei 972 de fixagdo da exigéncia do diploma de jornalista para o
exercicio da atividade, além de criar oficialmente outras modalidades de participacdo nessa praxis, como o jornalista
provisionado e o colaborador. Até 1971, outros decretos e leis também dispuseram sobre o assunto. Sobre as
transformagdes do estatuto do jornalista como trabalhador e as disputam em torno desse e de outros significados, cf.
ROXO DA SILVA, Marco Antbnio. Jornalistas, pra qué? Militancia sindical e o drama profissional. Tese de
doutorado em Comunicacdo. Niter6i (RJ): PPGCOM-UFF, 2007.
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de vista das fronteiras politicas, e 0 uso nostélgico do passado como forma de compensar

simbolicamente novas posi¢des no mercado comunicacional.

Maio: motivo para se falar de tradicdo. A historia do Clube dos Diretores
Lojistas de Niterdi se insere na propria histéria de O Fluminense, que ha 20
anos, na caminhada para 0 seu centenario, documenta em suas paginas a
evolugdo da entidade lojista." [Andncio do Clube dos Diretores Lojistas, que
completaria apenas 20 anos dia 15 de maio. Texto longo dizia que o jornal
integra o patriménio cultural da cidade que deve ser preservado como um dos
mais valiosos testemunhos do povo niteroiense, que ambas as instituicbes tém
afinidades na medida em que esclarecem sobre fungdes socioecondmicas].
(Caderno 7, p. 10, original sem grifo)

Uma historia escrita com trabalho, suor e dedicacdo... A herdica perseveranca
do homem do campo cujo esforco depende a produgéo que alimenta as cidades.
[Anuncio do fornecedor de produtos hortifrutigranjeiros do governo, Ferreira &
Villarinho, ocupando pégina inteira, ilustrada pelo desenho de velho agricultor,
com enxada na mao acompanha o texto] (Caderno 3, p. 3)

A tradicéo é a democracia dos mortos. Frase de Chesterton para saudar os CEM
ANOS DE VIDA de um jornal que vai se tornando mais jovem, moderno,
atualizado, a medida em que o tempo passa. A democracia dos mortos significa
respeito as boas tradicdes, isto é, significa ndo esquecer a voz do passado nas
decisBes do presente. Pois bem, O Fluminense é a prépria encarnacgédo das boas
tradicOes e, portanto, da DEMOCRACIA em sua plenitude, no antigo Estado do
Rio de Janeiro. Resende o sauda através de seu EXECUTIVO MUNICIPAL.
Administracdo Noel Carvalho Neto — trabalhando juntos — Povo e Governo
(Caderno 2, p. 4, original sem grifos)

A articulacdo do jornal como representante e protetor da tradigdo ndo é, portanto, uma
operacdo isolada da empresa. Indicacdo de que se tratava de um sentimento mais amplo,
compartilhado pela comunidade, é a quantidade de referéncias a tradicdo e a sua associagdo ao
jornal feita pelos anunciantes. Ou seja, ha uma forte coeréncia entre as expectativas do publico,
interpretadas pela publicidade, e a imagem que o jornal reafirmava para si na edi¢cdo centenaria.

Tal articulacdo revela o carater plural das relagdes com o jornalismo. A expectativa frente
ao principal 6rgdo impresso da regido era de outra espécie. Assumindo que se trata da
comparacdo entre dois materiais impressos em épocas diferentes (anos 1920 e 1970), pode-se
afirmar que entre o Jornal do Commercio e O Fluminense existia uma distancia muito maior
gue os 14 quilémetros de ponte que separam as cidades do Rio e de Niterdi. Nesta, a expectativa
frente a seu principal 6rgdo impresso era outra, de natureza distinta do que apenas ser vetor de
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Figura 10
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Exemplo de anuncio evocando o tema do centenario
O Fluminense, 8 ¢ 9/05/1978, Caderno “A Industria”, extrato da p. 12

modernidade, entendida como mudanca. Os significados do jornalismo eram em grande parte
diferentes assim como eram negociados também de maneira diferenciada.

Isso leva a conclusd@o que os jornalismos sdao multiplos, tantos quantos forem seus lugares
sociais de insercdo, cada qual com sua propria inscricdo temporal nos diferentes contextos
historicos, e assumem func¢des simbdlicas diferenciadas. Em O Fluminense, o passado foi
articulado como tradigdo, que o ajudava a ser simbolizado como portador dessa herancga
imaginada. Mas o jornal ndo celebrou apenas o passado. O suplemento especial mostrou também
0s investimentos em andamento no estado, com foco nos desafios para o futuro, tais como
transporte, habitacdo, contengdo da poluicdo da Baia de Guanabara.

Antes de encerrar este subitem, lembremos que varios outros significados articulados
neste suplemento sdo semelhantes aqueles ja discutidos no capitulo anterior em relacdo ao
Jornal do Commercio, tal como seu carater documental e valor de perenidade. O trecho da
primeira pagina, ja transcrito neste capitulo (cf. p. 90) e reproduzido abaixo mais uma vez, indica

claramente esses valores reafirmados discursivamente pelo jornal:
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Com o suplemento especial do 'Produto Fluminense', enfeixado em 8 cadernos,
e mais o tabléide em policromia com a histéria dos '100 Anos de O
FLUMINENSE', estamos dando hoje aos leitores uma visdo do
desenvolvimento do Estado do Rio e contando a nossa epopeia de 36 mil
edicdes. Aliés, estes 90 cadernos-extras se completam numa documentacdo
analitica, e por vezes, critica, de uma terra ligada a seu jornal. So reportagens,
depoimentos e pesquisas para serem guardados e consultados em termos quase
enciclopédicos. Um século de jornal fiel a sua misséo e a propria Histéria do
Estado do Rio. (O Fluminense, 07/05/1978, p. 1)

Por ultimo, O Fluminense ainda destaca sua funcao de prestador de servico, articulacao
inexistente no Jornal do Commercio. O Caderno 6, “As construgdes”, "Classificados, um
grande negodcio,” ¢ aberto com uma fotografia de primeira pégina de sua sede com pilhas de
jornal para distribuicdo. Embaixo, a reproducdo dos famosos classificados, marca do periddico
de Niterdi, tdo populares tanto quanto os do Jornal do Brasil na cidade do Rio. No centro da
pagina, um texto assinado por um publicitario analisa a importancia dos classificados de O
Fluminense na venda de imoveis avulsos. Hector Daniel Diaz, contato da agéncia Rossi, afirma
que O Fluminense “tem sido nosso principal veiculo”. O gerente comercial do jornal, Roy
Taylor, confirma: “O FLUMINENSE se transformou num jornal de servigo e ¢ até hoje leitura
obrigatéria, embora a incidéncia maior fosse de venda e aluguel de escravos.”*

Destacando a funcdo de prestador de servico, discurso totalmente diferente do Jornal do

Commercio, o jornal continua:

[...] quarto jornal diario mais antigo do Brasil, O FLUMINENSE mantém, desde
sua fundacdo, a tradicdo de servir ao consumidor, documentando, por outro
lado, o periodo historico que presencia diariamente, 0 que o singulariza,
aumentando, consideravelmente, sua importancia como 6rgao de informacdo e
de prestacdo de servigos. (O Fluminense, Caderno 6, p. 1)

2.2.3 A narracdo da histéria do jornal

A historia do préprio jornal, apartada da histéria do Estado do Rio, é narrada em um

impresso separado. O Caderno Especial da edi¢do centenaria, em formato tabloide, em cores,

53 Enquanto leitora indireta de O Fluminense, minha memoria afetiva esta ligada a ele como lembranca de infancia e
adolescéncia. Sempre tivemos o jornal em casa, principalmente aos domingos, justamente por causa dos
classificados.
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tem 24 péaginas cuja sequiéncia ndo corresponde exatamente a divisdo por assunto, apresentado
por "olhos" espalhados pelo caderno. Na capa, a fotografia da sede inaugurada em 15 de
dezembro de 1971, o logotipo em letras géticas, adotado em 2 de julho de 1880 e considerado
referéncia do jornal, um galo — 0 mesmo da capa do suplemento - cujo peito e cauda formam os

zeros do numero "100" e, no canto superior esquerdo, a fotografia do diretor, Alberto Torres.

Figura 11
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O logotipo gético

A pégina 2 ja da ideia da relagdo com o tempo que o jornal pretendia construir e manter
para si. H& duas reproducbes: a da primeira pagina de 8 de maio de 1878, e a da também
primeira pagina de 15 de marco de 1975, quando saiu pela primeira vez em offset. Entre a
publicacdo de uma e outra "36 mil dias na Historia do Homem™ como diz o titulo do editorial.
Tendo o jornal dois inicios: um em 1878 e outro apenas trés anos antes da edicdo centenéria, a
"histdria" cabe nesse meio. Na pégina seguinte, o titulo também déa conta dessa relacdo temporal:
"Um jornal transpde o século”, o que pode ser interpretado tanto como ele sendo atravessado

pelo século quanto como se ele fizesse o0 século passar.

Os cem anos de um jornal — mais de 36 mil dias — sdo um capitulo empolgante e
rico na histéria de um povo. A assertiva assume ainda maior significado quando
este povo é o brasileiro, entdo recém-emancipado das amarras coloniais. E
quando este jornal € O FLUMINENSE, nascido com um ideal de luta pelo bem,
ideal que manteve e mantém até os dias que correm. (O Fluminense, 09/05/78,
Caderno Especial, p. 2, original sem grifo)

O jornal ndo somente participa da construcdo da nacdo, “"pouco” depois de o pais deixar
de ser colbnia (na verdade 56 anos antes), como também serviu como nascedouro de "luminares
do jornalismo, da literatura, das letras juridicas e das artes em geral” (p. 2) que dificilmente

alguém saberia quem sdo, com excecdo de Irineu Marinho, cujo fato de ter iniciado carreira em
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O Fluminense é lembrado cinco vezes, nas paginas 2, 5, 6, na dez com o destaque de uma
fotografia e, novamente, na 14.

Também marca o editorial a ideia que todas as tecnologias desfilaram pelas paginas de O
Fluminense, tanto como noticia (o fonografo, o cinema, o vdo pioneiro de Santos Dumont, a
penicilina, a chegada a lua) quanto como instrumento de producdo: "desde a velha maquina
movida a braco de escravos até as modernissimas impressoras a vapor de fins do século,
chegando afinal as rotativas e ao sofisticado processo offset.” (p. 2)

Enquanto o Jornal do Brasil procura se vincular ao leitor publicando o resultado da
pesquisa de opinido de seus assinantes, O Fluminense encontra estratégia diferente, ao acionar
uma memoria afetiva, lembrando os antncios mais comuns e curiosos. Em trés paginas, descreve
propagandas de carros, pilulas miraculosas, Farinha L&ctea, maquinas Singer, pedido de
localizagdo de cdo supostamente leproso, classificados de médicos, advogados, espetaculos de
teatro, oferta de emprego e os mais comuns: aluguel de escravos. Também lembra o episddio de
marcante comog&o local: o incéndio em um circo em 15 de dezembro de 1961, quando morreram
300 pessoas, a maioria crianga.

Outro traco proprio da edicdo centenaria de O Fluminense, que chama a atencdo pela
diferenca em relacdo a do Jornal do Brasil, é a descricdo das mudancas no fazer jornalistico a
partir do ponto de vista um pouco mais interno. O Caderno Especial de O Fluminense faz
aparecer a rotina do jornalista, seja nas sequencias de fotografias das paginas 4, 21 e 28, seja na
referéncia aos quadros profissionais e sua hierarquia, de modo a tornar o leitor mais
familiarizado com este universo e por isso com ele estreitar seus lagos afetivos. Diz que a nova
estrutura produtiva exige mais do cérebro que do cora¢do, mas nada que "chegue a roubar a
emocao e heroismo” (O Fluminense, 09/05/78, Caderno Especial, p. 22) da profissao.

Na pagina 6, traz a reproducdo de dois editoriais que marcaram sua histéria: o de
lancamento e o das comemoragdes de 50 anos, de modo a comparar 0 que havia mudado nesse
tempo. "Dois Editoriais, Uma Conduta", diz o titulo. O editorial de 1928 dizia que "ha 50 anos,
Niteréi possuia arraigados héabitos provincianos que ndo lhe permitiam a confianca plena no
futuro." (O Fluminense, 09/05/78, Caderno Especial, p. 6) Por isso, O Fluminense s0 saia trés
vezes por semana, porque "ndo sabia que teria, na historia da Imprensa do Estado do Rio de

Janeiro, o papel de registrador dos acontecimentos que remodelaram a vida na cidade, hoje
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borburinhante e progressista.” (O Fluminense, 09/05/78, Caderno Especial, p.6) Nesse caso, fica
evidente a referéncia a uma nogao de histéria como colecédo de fatos.

Ja na edicdo de 125 anos (2003), o jornal aborda mais explicitamente suas visdes de
futuro, prescrevendo uma série de medidas aos governos: reativacao do setor naval e da industria
no interior, incentivo ao petréleo, expansdo do metr6 do Rio até Niteroi e S8o Gongalo, e a
modernizacdo das policias civil e militar, algo ausente nesses gestos comemorativos no século
XX, que ndo fazem referéncia a questdes de seguranca publica.

Além da descricdo dos processos internos, duas outras caracteristicas chamam atencéo no
tabloide de 1978. A primeira é o uso das fotografias como meio de contar historias. As péginas
4, 21 e 28 sdo como fotonovelas que descrevem, em imagens e legendas, 0s processos de
composicdo ("Engenho e arte™), de fotolitagem ("Cada letra, uma minifoto™) e de redacdo
("Nossa equipe, noite e dia. Ndo ha nada neste mundo que ela ndo saiba demais™). A outra
particularidade ¢ a referéncia ao universo da publicidade ("O riso e a dor nos pequenos anuncios.
E também os documentos da Histéria"). O Fluminense apresenta, assim, uma espécie de retrato
social de uma época, ao lembrar os anuncios mais comuns, aqueles com o0s quais o publico mais

se identificou e 0s mais curiosos.

Preta moga, boa cosinheira e lavadeira por 35$.

Uma boa escrava que sabe engommar, lavar, cosinhar alguma cousa e faz todo o
servigo de pé.

Uma preta que cosinha, lava e engomma. (O Fluminense, 09/05/1978, Caderno
Especial, p. 8)

Por meio de seus anudncios, sdo fornecidas pistas tanto de processos histéricos mais
gerais, tais como o mapeamento da oferta de empregos, o uso de escravos domésticos ou a
necessidade de engomar as roupas, quanto de referéncias particulares que povoam o imaginario
dos moradores de Niterdi, como 0 anuncio da casa de patinacao e jogos (Skating Rink) e do circo
que chegava a cidade em 14 de dezembro de 1961, considerado na edi¢do um andncio fanebre,
porque no dia seguinte ele pegaria fogo.

A edicdo serve como documento de uma série de atividades jornalisticas abandonadas,
devido tanto a introducdo de novas tecnologias quanto de novas dindmicas profissionais.
Exemplo disto é o copy desk. Ha uma pagina e meia dedicada ao "Decano™ Isauro da Costa

Peixoto, o mais velho funcionario, copy desk. O texto relata a habilidade de “‘Seu’ Peixoto” em
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Figuras 12 e 13
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Processo de montagem e fotolitagem. O Fluminense, Caderno Especial, 09/05/1978, p. 4 e 21

lidar com a vaidade dos jornalistas, que ndo costumavam aceitar corregdes. Portanto, mais uma
vez, o jornal usa um personagem emblematico para encarnar seus valores, assim como Adebaldo
e Antbnio. Desta vez, seu Isauro € o modelo do trabalhador de jornal.

Embora possa parecer "piada interna" ou autocritica, a homenagem ao copy desk reforca
uma forte marca identitaria do jornalista no Brasil que é sua aproximacdo ao campo literario,
(BARBOSA, 1996, p. 163; COSTA, 2005) como ja dito, e sua definicdo profissional em torno
do texto. Se alterar o texto de um reporter continuava algo problematico em 1978 é porque 0s
avancos tecnoldgicos evocados diziam respeito muito mais a impressdo do que a escrita, que
continuava com valor autoral naquele momento. Segundo Barbosa (1996), no inicio do século
XX, o jornalista gozava de uma volupia autoral, decorrente do que ela chama de bacharelismo
ilustrado. Ele queria parecer escritor. No entanto, sé pode sentir essa volUpia em funcdo de uma
empresa jornalistica que Ihe outorgue essa tarefa, de modo que sua inscri¢do profissional é em si
mesma ambigua. Ou seja, em 1978, a identidade jornalistica continuava fortemente marcada pelo

critério literario, ao mesmo tempo em que seu Peixoto era valorizado como empregado ideal.
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A edigdo da testemunho das mudangas na estrutura de trabalho. Ao explicar que o
secretario de redacdo é responsavel pela primeira pagina, a vitrine, a edi¢do ensina a consumir
jornal, tornando o leitor mais familiarizado com esse universo, e estreitando com ele seus lagos
afetivos. Lista ainda os secretarios que ja teve e adverte que a nova infraestrutura produtiva faz
com que esse profissional, que desempenha funcdo chave, precise mais do cérebro que do
coragdo, embora "ndo chegue a roubar a emocao e heroismo" da profissdo. O préprio titulo da
reportagem marca a idealizacdo de um passado jornalistico mitico e romantico: "A Redacéo, dos
tempos herdicos e boémios a técnica do offset.” (p.22)

Naquele ano, O Fluminense se apresentava como politico embora narrasse as mudangas
na forma de se ser “politico”. A edicdo centenaria deixa claro em trés momentos (p. 3, 6 e 18)
que o jornal nasceu com a funcdo de ser instrumento politico do Partido Conservador,
trabalhando na oposicdo até 1885, quando o partido volta ao poder. Entretanto, diz que ndo
apoiou o0 governador da provincia José Bento de Aradjo, porque ele mandara reprimir o
movimento abolicionista em Campos, dizendo-se independente, o que era parametro de
qualidade no momento dessa enuncia¢do em 1978, mas ndo necessariamente antes. No editorial
do primeiro nimero, conta que se propunha a ser comercial, politico, noticioso, defendendo o
bem comum, e que, embora conservador, seria respeitoso com adversarios.

A edicdo conclui as explicacOes sobre a participacdo do jornal na vida politica na p. 19,
onde diz que O Fluminense teve boa disposicdo com Vargas, mas que nao viu beneficio para a
provincia até o interventor Almirante Ary Parreiras, de modo a parecer que, independentemente
da posicdo politica do sujeito, havia interesses maiores que o jornal defenderia. Afirma que
gostou do Comandante Ernani do Amaral Peixoto (de 1937) mas que depois disso passou a se
limitar a "aplaudir ou criticar sem parcialidade.” Entretanto, conta que voltou a explicitar sua
opinido com Goulart, quando se viu obrigado "a tomar posi¢do francamente hostil & tendéncia
esquerdizante” e que, em 1963, pregou a Revolugdo. E preciso entender essa configuragio
retrospectiva do passado ndo somente pela posigéo politica tradicional do jornal mas também em
funcdo do momento em que a edicdo comemorativa foi lancada, quando a censura ainda
prevalecia embora ndo estivesse mais no auge. (BARBOSA, 2007a, p. 195) E importante
destacar também que a edicdo foi lancada num momento de prosperidade do jornal, tendo

inaugurado sua sede em 1971 e adotado o offset em 1975.
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A comparacdo entre as edi¢des centenarias do Jornal do Commercio e do Fluminense,
ainda que separadas por 51 anos de diferenga, permite observar a complexidade das visdes de um
jornal regional, mesmo em relacdo a outro de circulacdo mais ampla, porém especializado em
industria, comércio e financas. Pelo menos nesse aspecto, O Fluminense se apresentava como

mais abrangente, pelo menos naquele momento (1978).

Figura 14

O riso e a dor nos pequenos aniunecios.
E também os documentos da Historia

E NOVIDADE

Fow whCTM Ay
IQ "i COLNRNER
FESTA

O circo e o telefone: a importancia dos antincios como artefatos narrativos
O Fluminense, 9/05/1978, Caderno Especial, extrato da p. 7

Este capitulo mostrou que o passado pode ser usado de modo difuso pelo jornal,
transformado em tradig¢do, segundo os interesses do presente. O Fluminense precisou articular
seu lugar no sistema comunicacional da sociedade em que estava inserido, apenas trés anos
depois da fusdo dos estados do Rio e da Guanabara, conformando um novo espaco politico. Essa
nova configuracdo afetava o mercado linguistico de tal forma que fez com que o jornal realizasse
um grande investimento para produzir sua edigdo centenaria, de modo a criar narrativamente
uma analogia entre ele e valores tradicionais interpretados naquele momento como ameagados. A
comemoracdo foi, entdo, oportunidade de inventar essa tradigéo.

Por enquanto, o capitulo 1 marcou as estratégias de autolegitimacdo empreendidas pelo

Jornal do Commercio a partir do uso do passado como histdria, como fonte de um capital de
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verdade. Em O Fluminense, essa autoridade advinda do passado foi articulada na forma
narrativa de tradi¢do. No proximo capitulo, sera a vez de analisar as opera¢des midiogréficas do
Jornal do Brasil sob a o6tica da memdria. Ele elabora também uma interpretacdo historica a
partir da perspectiva do privilégio da ruptura. Divide o século em décadas e acentua a de 1950
como segundo marco fundador na histéria do jornalismo. A continuidade com o passado se da
pela memdria de seus profissionais. Tentar-se-4& mostrar isso sempre entrelacando o que ha de

semelhante e diferente em relacéo aos dois primeiros periddicos analisados.
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2.3 APENDICE

Quadro 1: “Ideias articuladas nos antincios publicitarios”

IDEIAS SOBRE O JORNALISMO

ARTICULAGOES DE O FLUMINENSE COMO
TRADICAO

Manter informado
Fazer o progresso
Ser 0s olhos da nacéo
Acompanhar o que acontece / a historia
Associado a liberdade e ao funcionamento da
sociedade
Respirador dos povos
Aquilo que segue 0 modelo do lead
Responder a perguntas
Pugnar grandes causas
Defender a liberdade e o progresso
Comentar com isencao
Contribuir para o desenvolvimento
Fazer devassa nas tramas
Desvendar o oculto
Ser trincheira dos anseios do estado e da cidade
Trabalhar pelo desenvolvimento
Testemunhar o progresso
Misséo a cumprir
Participar no desenvolvimento
Informar com preciséo
Documentar a evolucdo

Manter a tradigéo de servir e documentar
Informar através de geracdes
Ser a definicdo e presenca da Velha Provincia
Ser tradicdo
Ser a democracia dos mortos
Ser a encarnacdo das boas tradigdes

Fonte: O Fluminense, 08/09 de maio de 1978. Exemplar disponivel na Biblioteca Nacional.
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3 O DESFILE DA MEMORIA NO JORNAL DO BRASIL

Num domingo de abril, quando almocava na casa de meu pai, peguei para ler o Jornal do
Brasil que ele assinava, na minha imaginacao, desde sempre. Naquele 7 de abril de 1991, eu
tinha 15 anos e em minhas mados um grosso caderno destacado da edicdo regular do JB.>* Era a
“Edi¢do do Centenario”. Folheei-a toda, como uma revista. Havia muitas fotografias e graficos.
Décadas transpunham meu campo visual a cada virada de pagina. Cem anos em 48 paginas. Vi a
histéria como um desfile impresso, aos moldes das paradas patridticas americanas e dos desfiles
de escola de samba no Rio de Janeiro. A mesma logica visual, numa incrivel condensacéo.

Apesar da curiosidade pelas primeiras décadas do século XX e a Gltima do XIX, o que
me excitou foi a de 1980, Gltima daquela sequéncia e Unica sobre a qual eu lembrava alguma
coisa do mundo publico. Nos anos 1970, eu era jovem demais para perceber algo que ndo fosse
meu quarto, a sala, o jardim, o velocipede, a chuva, papai, mamae. Ndo possuia sequer a
dimensao da rua, muito menos da cidade, do pais, do mundo. Também nao havia um “antes
historico”.

Ja sobre a década de 1980, eu lembrava de Figueiredo, Brizola, Tancredo e sua morte, de
Ulysses. Ja tinha descoberto o que era Brasilia, tinha medo da bomba atémica, lembrava do calor
do verdo de 82, de Zico, do Rock in Rio, de Nina Hagen e do Kiss. Entrei em contato com o

mundo via midia, mas também pela escola, amigos e por meus pais, formando um sistema de co-

A edicdo centenario do Jornal do Brasil foi publicada no dia 7 de abril de 1991, dois dias antes de efetivamente
completar cem anos, dia 9. A escolha da data de seu “nascimento” ndo foi aleatdria, contendo ja conotagdo
“historiografica”. Ela foi justificada como homenagem a aclamagdo de dom Pedro Il. Cf. LOPES, Ant6nio
Herculano. “Do monarquismo ao ‘populismo’: o Jornal do Brasil na virada para o século XX”. In: NEVES, Llcia
Bastos; MOREL, Marco e BESSONE, Tania. Historia e Imprensa: representacfes culturais e pacificas do poder.
RJ: DP&A, 2006, pp. 332-345.



municacdo imediatamente préoximo a mim. Isso é o que hoje acho que sabia entdo, porque, na
verdade, s6 posso imaginar o que pensava na época. Ndo sou capaz de recuperar 0 passado ou
aquilo que efetivamente sabia no passado.

Portanto, hoje, imagino que tenha corrido para a década de 1980 porque precisava
confirmar minha memoria, porque precisamos da memoria dos outros para construir a nossa.
(HALBWACHS, 1990) Queria conferir minhas lembrangas com o que tinha acontecido e aquele
jornal era a chance de ligar um ponto a outro, construindo um terceiro tempo histérico, entre
minhas representacdes mentais e a realidade social. Eu confiava numa ligacdo linear entre mim,
o jornal e 0 mundo. Imagino que s6 depois de ler aquela parte voltei a 1891 e recomecei a leitura.

Olhei as fotografias antigas com surpresa, por perceber a qualidade das imagens e o
interesse pelo cotidiano, o0 que ndo era exclusivo do meu presente. Em outros tempos, outras
pessoas se fotografaram, outros acontecimentos foram objeto de interesse de registro. Enfim, o
jornal existia antes de mim. Tinha “vivido” 85 anos a mais que eu e tantos acontecimentos
tinham se dado antes que deles eu tivesse tomado ciéncia. Tive a dimensdo do que é “herdar a
historia”, do que é nascer num contexto dado. E, naquele momento, eu podia “checar” minha
memoria gracas ao trabalho daqueles jornalistas. Ao realizar essa operacdo comunicacional, eu
os tornei, entdo, mediadores privilegiados de memorias sociais. (MAUAD, 2008, p. 22) Pelo
menos para mim, ali entdo. Dei crédito a eles ao interagir com o produto de seu trabalho.

Naquele momento, projetei futuros. Poderia ter sonhado ser historiadora, se talvez tivesse
me interessado por passados mais remotos, ou poderia ter sonhado ser jornalista. Olhei para meu
umbigo presentista e decidi fazer faculdade de jornalismo. Jornalismo era do presente, era
vibrante. Historia era do passado. Pela concepcao de histdria que possuia, oriunda da escola, ela
ndo era coisa viva. Vivo era o jornalismo.

A capacidade de mobilizagcdo de lembrangas que desempenham os jornais antigos se
perpetuou em mim. Dezoito anos mais tarde, analisando O Fluminense para o capitulo anterior,
descobri o0 anuncio de lancamento do apartamento em que hoje vive meu pai, descobri nomes
antigos de ruas pelas quais passo todos os dias, descobri outras sociabilidades pela cidade,
confirmadas pela memoria de minha avo, outros espagos de distingdo e outras distribuicoes
demograficas. Despertou-se em mim uma memoria afetiva em relacdo a minha cidade, assim
como o JB evocara, em 1991, lembrancas de descobertas da infancia e a simbologia que o

jornalismo foi adquirindo na minha imaginacao, de tal maneira que me tornei jornalista.
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Mas aquela comemoracdo ndo se desenhava pela memoéria somente devido a minhas
evocacles. Optou-se por analisa-la pelo viés da memoria neste capitulo principalmente porque
foi sobre operacGes memoraveis que o JB procurou montar sua autoridade retrospectivamente.
Se cada periodico se apropriou particularmente do passado para manutencdo de sua identidade
narrativa e sua identidade grupal, o JB montou-as pelo uso do passado como memodria.

A parte mais nobre da edigdo, a primeira pagina e as quatro paginas impares seguintes,
foi integralmente dedicada a editoriais e artigos redigidos por cinco jornalistas: Manoel
Francisco do Nascimento Brito, o diretor (editorial na primeira pagina); Moacyr Andrade; Zuenir
Ventura; Benicio Medeiros; e Léo Schlafman. Ainda que eles possam ter consultado 0s arquivos
do jornal para pesquisar e escrever, foram suas constru¢cdes memoraveis, na forma personalistica
de artigos assinados, que conferiram ao JB, de acordo com aquela edicdo, a autoridade para
narrar, produzindo representacdes de historia.

Além disso, durante todo o més que antecedeu a “Edi¢do do Centenario”, jornalistas, ex-
funcionarios, artistas, politicos, especialistas em diferentes areas de conhecimento, publicaram
suas “memorias” em forma de depoimento, frases e comentarios, como parte das comemoragoes.

E sobre esses aspectos da meméria que tratara este capitulo.

3.1 INTELIGIBILIDADE IMAGETICA

Relacionamo-nos pragmaticamente com o passado pela memdria. Ela é o primeiro
conector (RICOEUR, 1996), a primeira abertura para o passado, seu primeiro modo de acesso.

(BOSI, 2004) Assim como os jornalistas do Jornal do Brasil,>

também se fala aqui a partir de
lembrangas e experiéncias, mais precisamente, a partir de experiéncias comunicativas. A
principal é a propria interpretacdo do material empirico analisado, mas também a lembranca da
leitura realizada em 1991. Os vinculos mnemdnicos acionados ao rever a edi¢do de cem anos do
JB microfilmada na Biblioteca Nacional, ou melhor, numa perspectiva mais ativa, a construgdo

de pontes mneménicas necessarias a conversao daquela edi¢cdo em algo inteligivel diz respeito

%5 Experiéncia comunicativa é também estabelecida na operacao historiografica, ja que, afinal, a interpretagdo do
historiador é uma decifragdo de signos, de comunicagdo com os mortos, e de decifracdo de processos
comunicacionais que 0s mortos estabeleceram entre si no passado. Aquilo que dura é algo sobre o qual se conseguiu
representar, portanto, a relagdo com a histéria possui sempre um carater comunicativo associado. (BARBOSA,
20084, op. cit.; BARBOSA, 2009b; MENESES, 2009, op. cit.)
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ndo somente & memoria individual mas sobretudo ao conjunto de interagBes sociais as quais nos
submetemos ao longo da vida, e as quais nossos antecessores também se submeteram.

Assim como a memoria é sempre uma perspectiva de diversas memorias coletivas que
individualmente se contribui para atualizar (HALBAWACHS, 1990), também as leituras que se
realizam do jornal e os significados que o jornalismo teve e tem ndo se encerram nos individuos.
N&o séo eles, isoladamente, que constroem esses significados, mas o fazem coletivamente. Essa
seria a esséncia da polifonia do discurso de Bahktin (1992), sendo a linguagem prética social.
Por isso, minha memdria individual, usada neste inicio de capitulo, pode ter alguma pertinéncia
na medida em que da pistas de vinculos com multiplas memorias. D& pistas de meus
compartilhamentos com outras memorias coletivas. E, principalmente, ajuda a evidenciar o0s
mecanismos de comunicacao que precisei estabelecer para ter sido capaz de dar sentido aquelas
paginas.

O melhor conceito de memaria que serve aos problemas postos aqui vem de Halbwachs
(1990). Isso porque o socidlogo acresce a memoria carater essencialmente social. Ou seja, para
ele, ndo ha memdria pura. Ela ndo € patrimbnio ou arquivo, mas trabalho social. Uma memoria
coletiva ndo é o somatério de memarias individuais, mas a intersecdo entre elas. E aquilo que se
compartilha socialmente.

Sua concepcdo de memoria € fundamental para compreender 0S pProcessos
comunicacionais porque a memoria sO se socializa, ou seja, s6 pode ser constituida
coletivamente, comunicando-se. Além disso, as formas de comunica¢do sdo o primeiro quadro
social de memdria. A rigor, segundo Bosi (2004), o que Halbwachs estuda ndo ¢ “a memoria”,
como entidade abstrata e autbnoma, mas os quadros sociais de memoria, ou seja, as
possibilidades sociais de lembrangas e esquecimentos.

Se a memoria é um trabalho, é preciso que ela seja atualizada para ser mantida ou
transformada. A memoria de Halbwachs ndo obedece a logica do “arquivamento” ou da “perda”,
mas da atualizacdo. Entretanto, € preciso deixar claro que atualizacdo aqui ndo significa
repeticdo, mas “desvirtualizagdo”, materializacdo de processos mnemonicos em suportes
concretos, capazes de acionar lembrangas futuramente.

Para se atualizar memdria, sdo necessarios suportes que acionem lembrancas e sobre 0s
quais se possa trabalhar: jornais, fotografias, cartas, pessoas que se encontram, histérias que se

ouvem, prédios, reliquias, monumentos, filmes, melodias etc. “A memoria coletiva tem como
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suporte um conjunto de homens, massa de lembrangas comuns que se apoiam umas nas outras.
Cada memoria individual € um ponto de vista sobre a memoria coletiva (...) e esse ponto de vista
muda de acordo com o lugar que o sujeito ocupa e suas relagdes com o meio.” (HALBAWCHS,
1990, p. 51)

Portanto, o principal suporte de memoria continua a ser os homens e suas a¢des, 0 que
permite que algumas memorias subterraneas (POLLAK, 1989) sobrevivam mesmo em condigdes
desfavoraveis, frente a outras hegemonicas. Os grandes jornais seriam suporte privilegiado de
memoria hegemdnica, mas, pelo processo dialégico e polifénico, também se encontram neles
memorias subalternas, inclusive pelas zonas de sombra, pelo ndo-dito. Os jornais fornecem
diariamente pontos de ancoragem para as multiplas memorias coletivas, fornecendo,
simultaneamente, um enquadramento especifico.*®

Cada pagina dedicada a uma década no JB trazia reportagens que o jornal julgou
representativas e suficientes para sintetizar aqueles anos, atualizando memdrias sobre eles. A
redacgéo, entretanto, foi adaptada para a linguagem dos anos 1990, sem reproducdes literais ou
reproducdes de paginas inteiras.”’ Também ndo se verificou se as fotografias sofreram novas
edicdes, mas certamente se pode afirmar que elas foram deslocadas de seu lugar grafico original,
ja que ndo foram reproduzidas as paginas.

Mais do que o deslocamento grafico, € importante perceber o deslocamento temporal
efetuado por essas narragcdes, sejam elas redacionais ou imagéticas, compondo novas
condensagOes temporais, ou seja, novas inscri¢cbes de sentido, acionando todo um novo arco
hermenéutico. (RICOEUR, 1994; MENESES, 2009)

Entretanto, a0 mesmo tempo em que foram condensac¢Oes, configuraram também
distensbes temporais, na medida em foram apresentadas em perspectiva com tantas outras
narrativas, formando uma cronologia bem mais ampla do que o noticiario diario costuma
articular. Assim, compuseram novos enquadramentos de memdria. Ao mesmo tempo em que
essas narrativas foram cortes diacronicos da historia, também forneceram a possibilidade de
comparagdes sincronicas entre diferentes momentos, promovendo o reembaralhamento e a

recomposicdo das memorias acerca desses acontecimentos.

% Sobre enquadramento de meméria, cf. POLLAK, 1989, op. cit.
" Apenas em algumas paginas foram usadas reproducdes originais, mas ndo no trecho da cronologia década a
década.

112



O jornal ofereceu as paginas correspondentes as décadas como o resultado de um
trabalho de enquadramento imagético (MAUAD, 2008), tendo selecionado algumas fotografias
para sintetiza-las. Essas paginas foram apresentadas como colagens, quase como albuns com
fotografias e textos de diferentes momentos.”® Aquele conjunto deveria formar uma sintese
narrativa da década a qual a pagina se referia. Sendo assim, alguns assuntos chamaram mais
atencgdo que outros.

Minha memoria foi direcionada para aquilo com que mais me identificava, num dialogo
com a proposta do jornal. Ele pode ter dado destaque a um tema que eu ndo reconheci como
interessante, porém minha leitura foi em parte direcionada pela materialidade grafica do jornal.
Esse jogo interpretativo pode ser percebido principalmente em relacdo as fotografias, mas
também as palavras, que sdo também imagens.

N&o sabia que Yuri Gagarin se escrevia assim mas tantos nomes familiares desfilaram
sob meus olhos: Tancredo, Ghandi, Collor, com seus marcantes dois “L”, Herzog, Chico
Mendes, Zuenir Ventura. Outros nomes ndo lembravamos: Proconsult, coluna do Castello, etc.

Cada década possui uma ou duas imagens sinteses que fizeram mais ou menos sentido

separadamente, como observado no quadro abaixo:

Quadro 2: “Minhas lembrancas”

FOTOGRAFIA/ ILUSTRACAO LEMBRANCA IMEDIATA
Fernando Collor de Melo Jet ski, praia de Ferradura (B(zios)
Autoridades atravessando a ponte Presidente A propria ponte, a Baia de Guanabara, a mesma
Costa e Silva de carro fotografia vista em outra ocasiao
Neil Armstrong Yuri Gagarin
Prédio do Congresso em Brasilia com Outras imagens de Brasilia do mesmo e de outros
tanques militares rondando angulos vistas em jornais e TV
Tancredo chorando sobre o caixdo de Vargas Risoleta apoiando Tancredo no hospital
Bomba atbmica Outras imagens da exploséo
Dirigivel QOutras imagens de dirigiveis, minha avd
Titanic afundando Celine Dion, Titanic hollywoodiano
llustracdo de Antbnio Conselheiro Professor de historia Gilberto, Salesiano, “Os
Sertdes” de Euclides da Cunha
Avenida Central Outras fotografias da antiga Avenida Central

Fonte: Jornal do Brasil, 07/04/1991. Exemplar disponivel na Biblioteca Nacional.

%% 0 IB ja tinha pratica em fazer isso, j4 que, nos anos 1900, publicava “Echos da Semana”, um balanco dos ultimos
dias recheado de imagens condensadas, como mostraremos na Parte 2.
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Note-se que as lembrancas imediatas ndo se relacionaram necessariamente com o tema
proposto pelo jornal. A leitura individual dessas imagens depende de um repertdrio prévio, num
jogo dialdgico e polifonico. Esse repertério, evidentemente, vai além de nos individualmente.
Ele é necessariamente um dialogo com um repertorio social mais amplo.

Além de outras operagdes mnemdnicas, chama atencdo a lembranca por associacdo. Por
que o Zeppelin lembrou minha avé? Porque ela contou do medo que teve do dirigivel quando o
viu passar quando era crianca. O jet ski foi a primeira lembranca acionada pelo ex-presidente
Fernando Collor porque em algum momento, durante sua campanha a presidéncia, assisti na TV
a uma reportagem em que ele pilotava um. E a Unica vez em que vi um jet ski foi na praia de
Ferradura em Buzios. A voz de Celine Dion foi acionada, evidentemente, devido a associa¢do do
naufragio do transatlantico com a historia contada pela producdo hollywoodiana, cuja musica
tema foi interpretada pela cantora canadense.

Do mesmo modo, relacionei Antonio Conselheiro ao livro de Euclides da Cunha porque a
ideia mais forte que mantenho de Nordeste é misturada ao sertdo e é formada a partir de Cunha.
Associei “Os Sertdes” ao professor de historia no Colégio Salesiano, ainda que Gilberto tenha
sido professor de Histéria Geral, ndo do Brasil. Néo foi ele que ensinou sobre Canudos mas € ele
que lembro sempre que penso em “Histéria”. Assim, condensei varios tempos, compondo nova
temporalidade e nova sintese comunicacional. Operacdo essa ndo muito diferente da que os
jornais realizam.

Naio 1i “Os Sertdes” a0 mesmo tempo em que estudei sobre Canudos, nem tive aulas com
Gilberto de Historia do Brasil, mas minha memaria produziu uma sintese de tudo isso, projetada,
por sua vez, na leitura daquela ilustracdo de Antdnio Conselheiro. E, por fim, ainda misturei
novamente aquela sintese, em seguida ja parcial, com o sertdo mineiro da novela “Dona Beija”,
reprisada pelo SBT. A partir de uma Unica ilustracdo, atualizei dinamicamente tantas memorias,
transfigurando-as em novas.

Quando vi a fotografia de Neil Armstrong, pensei em Gagarin porque é ao russo que
associo qualquer astronauta, talvez devido a presenca em minha memoria da musica “You Yuri”
do cantor Chico César, que fica repetindo seu nome.

A associacdo que efetuei entre tantas referéncias mneménicas corresponde a armagéo da
intriga. (RICOEUR, 1994) Ou seja, lembrar ¢ ja produzir um sentido, uma narraco. E curioso o

paralelo entre o funcionamento dindmico da memdria e do sistema comunicacional do qual
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tomam parte ndo apenas 0 que vivemos, mas também o que “ouvimos falar”, sejam referéncias
reais ou ficcionais. (HALBWACHS, 1990) Note-se que participam desse sistema seja 0 que
vimos e ouvimos no face a face, seja 0 que lemos e ouvimos em jornais, livros, revistas, musicas,
enfim, em tantas midias.

Inclusive muitas de nossas “impressoes originais” de memoria (BERGSON, 1999), se é
que se pode falar numa “impressdo primeira” (jA que qualquer intera¢do social ndo se da sob
tabula rasa), vém dos meios de comunicacdo de massa, hum circuito — aberto — de intensa
autorreferenciacdo. Meneses (2009) destaca inclusive que todo acontecimento, se mediado pelos
meios de comunicacdo, passa a incorporar em si mesmo uma dimensdo midiatica.

De fato, a lembranga do Collor ja era a de uma reportagem televisiva. A imagem da
bomba atébmica que veio a cabeca foi aguela classica sequiéncia televisiva em que se vé o
cogumelo de fogo crescendo no céu do Japao. Afinal, ndo se poderia ter a experiéncia da bomba
de outra forma que néo fosse por alguma mediacdo a distancia.>® A lembranca de Tancredo veio
de outra mediacdo fotografica, aquela em que sua esposa, Risoleta Neves, abraca-o como se 0
segurasse pelas costas na cama do hospital, dias antes de ele morrer.

A importancia dos meios de comunicacdo na formacdo e mediacdo de nossa memaria e
da consciéncia histéria é tal que prevalecem lembrangas relacionadas a eles até mesmo quando se
trata de lugares onde se esteve fisicamente. Embora tenha estado em Brasilia uma vez, ndo
lembro dessa viagem quando penso “Brasilia”. Sdo mesclas de evocagdes midiaticas que vém a
cabeca. Da mesma forma, jamais lembro da Avenida Rio Branco quando vejo fotografias da
antiga Avenida Central. A avenida, a atual, com seu novo nome, e a antiga aparecem em minha
memoria como descontinuidade absoluta. O vinculo mnemonico que estabeleco é com outras
fotografias do Rio antigo. E por mediacdes tecnoldgicas exteriores que penso nesses lugares,
nessas pessoas, nessas épocas. Ndo importa se por tecnologias jornalisticas ou de quaisquer

outras espécies, como livros de histéria ou ficcdo, telenovelas, masicas etc.

% Os vivos ndo podem tomar conhecimento da experiéncia dos mortos, a ndo ser que morram. Criticando a
ineficiéncia da inflagdo de memoria no comprometimento com um ‘“nunca mais”, Sarlo (2007) fala que os
sobreviventes da ditadura argentina ndo puderam perceber sua total dimenséo, porque sua experiéncia limite seria a
prépria morte. Ou seja, ela aponta para um paradoxo que a Argentina viveria ao supervalorizar a estratégia da
memoria em detrimento da histdria, porque seria preciso ter morrido para estar autorizado a contar a historia. Ela
critica o excesso de valor dado ao testemunho, em lugar do valor da historiografia, principalmente devido ao carater
passional da meméria.
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E importante destacar que, do ponto de vista da identidade narrativa “imagética” do JB,
ele ndo fez uso de fotografias dbvias. Tratadas como signos, as imagens substituem o0s
acontecimentos (MAUAD, 2008), mas o JB descartou as imagens consagradas desses
personagens e lugares. Ou porque ndo subestimou a memoria de seus leitores, que seriam
capazes de rastrear, em seus “bancos de dados” organicos, suas proprias referéncias sobre tais
temas e personagens, de modo a completar a mensagem. Ou porque as grandes imagens-signos
desses acontecimentos, personagens e lugares ja estavam suficientemente gravadas na memoria.
Bastava uma evocacdo sutil, ndo redundante, para que a comunicacdo se efetuasse. As
fotografias foram materializagdes de temas, mas acionaram referéncias mais amplas. Foram
suportes de memoria que precisaram ser efetivadas pela interpretacdo do leitor (mimese I11).

Isso leva a pensar no processo comunicacional como fundamentalmente um processo de
memoria, tanto de processamento de referéncias prévias quanto de promocdo de novos
arranjamentos de lembrancas, produzindo novos significados. S6 se é capaz de ler aquelas
fotografias porque se conta com um repertério mnemonico que permite a construcdo de sentido.
Esse repertorio é a mimese | de Ricoeur (1994), base sobre a qual se operam os significados,
transfigurando-os num segundo momento (mimese 111) de acdo interpretativa sob o texto e sob o

mundo, completando um circuito hermenéutico. Sempre provisorio.

3.2 AVOZ JORNALISTICA

Enquanto o Jornal do Commercio montou sua legitimidade sobre o valor que a historia
Ihe conferia e O Fluminense o fez com base em tradigdes, o Jornal do Brasil construiu sua
ponte de acesso ao passado prioritariamente pela memdria dos jornalistas. A ocorréncia dos
jornalistas na sua edicdo comemorativa ndo € exclusiva como personagens, como fizeram o
Jornal do Commercio e O Fluminense, ao homenagear os funcionarios exemplares e seus
fundadores. No JB, os jornalistas apareceram como autoridade em si mesma para lembrar. A voz
do jornalista como a verdade. Pretendia-se que sua memoria valesse ali como documento
historico por si s6. Essa é a principal constru¢do que tentou promover o JB, enquanto o Jornal

do Commercio se fez de baluarte do progresso e O Fluminense o guardido das tradigdes.
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Essas construcBes narrativas corresponderam as necessidades de cada um desses
periddicos no momento em que completaram cem anos, portanto ndo sdo aleatorias. O JB disse
que teve jornalistas combatentes na configuracdo da profissdo, que tentaram criar nova
simbologia, com a ideia de que o jornalista deveria ser um exercicio supraempresarial,
autdbnomo, uma vocagéo.

Essa ideia, que alimentava o mito da missdo romantica do jornalista, foi remarcada ao
longo de toda a celebracdo, inclusive nos exemplares que antecederam a edicdo comemorativa
propriamente dita. N&o por acaso, o jornalismo é retratado nesta edicdo como agente privilegiado
da histéria. O jornalismo, para o JB, deveria ser um trabalho missionario, acima de interesses
politicos e empresariais. E sobre essa idealiza¢do que até hoje se fundamentam parte das criticas
as praticas jornalisticas.

N&o apenas os jornalistas foram retratados como combatentes, mas o proprio jornal. Na

edicdo centenaria e nas comemoracdes que se estenderam a ela, ha inimeros exemplos como:

Para uma pessoa fisica, ter problemas com as autoridades em geral resulta num
prontuario. Para um jornal, resulta em pedigree. (JB, 09/04/1991, p. 1)

Na verdadeira edi¢cdo centenaria (de 09 de abril de 1991, dois dias depois da publicacéo
da edicdo comemorativa no domingo, 07 de abril de 1991), o jornal ainda explorou amplamente
0 aniversario, continuando com a série de depoimentos que ja durava um més. Esses

depoimentos mantiveram o carater memorialistico:

Uma escola de jornalismo e de vida.

Cheguei ao JB pela mdo amiga de Odylo Costa, filho. Estou aqui ha quase um
terco desses 100 anos, ou quase a metade da minha existéncia. [...] Todo
estagiario era obrigado a ler em uma semana uma obra de Machado para

‘aprender a jogar com as palavras’ e Odylo fazia a sabatina aos sabados.
[assinado por José Gongalves Fontes] (JB, 09/04/1991, p. 8)

Foi toda uma mitica sobre ser jornalista e sobretudo trabalhar no JB que foi sendo
construida. Evidentemente, essa foi uma forma de valorizar o lugar de fala do profissional que

representava o JB tanto no “mercado das fontes” e quanto no mercado dos leitores. Ou seja, ndo
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somente o publico escolhia seu jornal pelo seu valor simbolico mas também as fontes e esse é
um fator que ndo pode ser desprezado no desempenho mercadologico de um jornal.

Numa sequencia de paginas sobre as capas, aparece uma (p. 42) dedicada aos “Momentos
de combate”. Nela, o periédico monta uma continuidade entre “a desobediéncia de Rui
Barbosa”, antigo diretor, a censura do presidente Floriano Peixoto (1891-1894) em cobrir a
Revolta da Armada (1892) e a publicagdo do titulo “Gorilas invadem o JB” em 1° de abril de
1964. E ainda com a noticia do Al-5 mesmo sob censura em 1° de dezembro de 1968 e a
diagramacdo da primeira pagina s6 em texto, de 12 de setembro de 1973, quando foram
proibidas manchetes e fotografias sobre o golpe no Chile.

A partir do JB e de outros jornais que traduziram uma “modernidade midiatica”,
desenharam-se novos valores para o0 jornalismo ou pelo menos a intensificacdo de alguns deles,
paulatinamente. No JB, essa guinada da concepc¢ao de “responsabilidade” com a historia foi
idealizada a posteriori. Essa mudanca de perspectiva foi entendida como tendo seu momento
inflexivo na década de 1950, a partir de um conjunto de nas reformas gréaficas, editoriais e
empresariais, tratadas como a materializacdo dessa modernizacdo do jornalismo. Esse debate foi
realizado com densidade por Ribeiro (2000), contribuindo para esclarecer as implicaces do JB
na chamada modernizagdo da imprensa assim como na formacgdo do campo profissional
jornalistico. (ROXO DA SILVA, 2007)

Portanto, todo um passado de efetiva intervencdo na vida cotidiana, como intermediario
do povo e defensor de valores monarquistas, foi esquecido na edi¢do centenaria em nome de uma
nova elaboragdo do que seria para um periddico intervir na realidade social. Se um jornal é
agente da historia, passa-se a entender isso como a “revolugdo” dos anos 1950.

A edicdo centenaria do JB trouxe questdes profissionais do jornalismo e da propria
empresa. Embora o tabléide de O Fluminense contivesse reportagens sobre processos internos,
descrevendo, por exemplo, o copy desk e a fotomontagem, o JB pareceu mais tentar envolver o
publico em questdes de natureza profissional. E acentuou muito mais suas posigdes politicas nos
diferentes momentos histdricos. 1sso tem uma razdo de ser: o JB tentou construir sua identidade
por marca de oposicdo, fosse a que governo fosse — afinal comecou monarquista em plena
Republica -, e principalmente, em relagdo a outros jornais, procurou oferecer uma Visdo
alternativa da historia. (LOPES, 2006) Essa é a marca distintiva, sua autoridade no mercado

linglistico, que pretendeu formar e manter nas suas comemoracoes.
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Em cada pagina da sequéncia década a dacada, destacou uma “Cronologia” na qual

misturou fatos da historia do Brasil, do mundo e de si préprio.

1903 — O JB defende, contra opinido de toda a imprensa da época, a abertura da
Avenida Central.

1904 — No dia 14 de outubro, é inaugurada a pedra fundamental do prédio da
nova sede do JB.

1908 — A partir de 1° de agosto, a primeira pagina do JB passa a ser ocupada
totalmente por andncios classificados.

1910 — Em 12 de janeiro, a redacéo e as oficinas do JB passam a funcionar no
novo edificio da Avenida Central.

1912 — Compradas trés maquinas de escrever em fevereiro.

1918 — JB é comprado pelo Conde Pereira Carneiro.

1921 — Barbosa Lima é o novo reporter do JB.

1922 — JB publica primeira edicdo extra com noticiario sobre travessia Lisboa-
Rio feitas pelos aviadores Gago Coutinho e Sacadura Cabral.

1923 — JB publica foto de esporte na primeira pagina pela primeira vez na
imprensa brasileira.

1930 — Adeptos da revolucdo invadem o JB, danificando mesas e maquias. O
jornal deixa de circular por uma semana.

1933 — Adota a composi¢do mecanica.

1934 — Cecilia Meireles comega como colaboradora.

1954 — Condessa Pereira Carneiro assume a diregao.

1956 — Odylo Costa convidado para a reforma.

1957 — Em junho, chegam as novas rotativas Hoe.

1959 — 2 de junho, concluida a reforma.

1961 — Ganha Esso de reportagem “Adote uma crianga” de Silvia Donato.

1963 — Inaugura a coluna do Castello.

1964 — 31 de margo — redacdo invadida por fuzileiros. 1° abril — manchete:
“Gorilas invadem o JB”.

1967 — JB ganha Esso “O futebol brasileiro — o Ingo caminho da fome A fama”,
de Jodo Méximo.

1969 — Autocensura substitiu censores.

1970 — Duas linotipos automaticas com fita perfurada por microprocessador.
1973 — Inaugurada nova sede na Avenida Brasil.

1975 — Ganha Esso “As drogas” de Juarez Bahia.

1976 — Lanca a revista Domingo em 11 de abril.

1979 — 6 de agosto — passa a ser jeito inteiramente por fotocomposicao.

1981 — Ganha Esso com as coberturas da bomba do Riocentro.

1984 — 9 de abril — Nascimento Brito assume a presidéncia.

1986 — primeiros computadores chegam a redacdo. 9 de setembro — Lanca
caderno Cidade. 4 de outubro — Lanca suplemento Idéia.

1988 — Redacdo totalmente informatizada.

1989 — Esso “O caso Chico Mendes” de Zuenir Ventura e equipe.

1990 — Esso com “Candidatura Silvio Santos” de Teodomiro Braga e Teresa
Cardoso. 20 novembro — langa caderno “Negécios & Finangas™ (JB, 07/04/91,
p. 19-39)

119



Segundo Halbwachs (1990), uma das fun¢Ges da memoria é criar comunidade, ou seja,
sentimento de pertencimento. O acontecimento une um grupo em torno de uma referéncia
comum. Esses acontecimentos elencados - os prémios Esso, as conquistas tecnologicas e
mercadologicas - produzem nos jornalistas um sentimento de pertencimento ao JB e ao
jornalismo em geral. Eles sdo também mediadores da experiéncia. Ou seja, 0s acontecimentos
midiaticos operam uma dupla mediacdo — pelo veiculo de comunica¢do em si e pelo proprio
acontecimento, como uma lente através da qual momentaneamente Se enxerga O Processo
hist6rico.®

Na verdade, o jornal tem como seu leitor primeiro a propria comunidade profissional. A
partir de uma ideia de jornalismo referendada por ela é que o publico leitor mais amplo tera
acesso a concepcdes acerca do jornalismo. E como se a comunidade profissional jornalistica
encontrasse nessas edicdes especiais oportunidade de controle dos multiplos sentidos sociais que
o jornalismo poderia ter. E o principal acontecimento, de que trata afinal a edicdo comemorativa,
é 0 aniversario: acontecimento-fundadador de uma comunidade jornalistica “Jornal do Brasil”,
numa esfera menor, e de uma comunidade leitores do JB, numa esfera mais ampla.

N&o por acaso, o jornal publica, da pagina 10 a 19, o resultado de uma pesquisa sobre
seus assinantes, acerca de seus ‘“‘gostos, atitudes e opinides.” Sem produzir grandes textos
comentando o resultado, limita-se a publicar graficos. 62,7% acreditavam que as universidades
ndo deveriam ser privatizadas, 61.3% eram contra a pena de morte, 52,3% ja tinha sido
assaltados etc. Os dados que mais interessavam: 61, 7% disseram que o JB era independente e
“61% acreditam que o jornal tem mais qualidade que outros meios de comunicagdo, um bom
estimulo para ir em frente, em busca das comemoragdes de 200 anos de vida.”

Mais importante que o contetdo das respostas foi sua publicagdo. Assim o jornal pdde
encenar, por meio de mais um recurso, 0 pacto com seu publico. Ao relatar seus gostos e
atitudes, estava na verdade desenhando sua prépria identidade, ou seja, estava jogando com essa

identificagdo especular.

% Discutiremos acontecimentos midiéticos na Parte 2. Sobre mediacdo, cf. MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios
as mediagdes: Comunicagdo, Cultura e Hegemonia. RJ: Editora UFRJ, 2001, 356p.
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3.3 SINTESES DO TEMPO

Ainda que obedecendo a légica cronoldgica, o jornal publicou cinco se¢des tematicas,
que, no entanto, corresponderam a quatro periodos da historia do Jornal do Brasil: a origem
(como pré-histéria), a reforma (como ruptura), anos 1960 e 1970 (resisténcia) e anos 1980
(consagracdo). Com essa hierarquizacao do tempo, ordenando sua histéria, montou identidades e
valores a partir de uma operagao “historiografica” propria.

Com a manchete "O velho e o0 novo", o encarte especial sintetiza as principais idéias
desenvolvidas no editorial de primeira pagina pelo entdo diretor, Manoel Francisco do
Nascimento Brito. A comparagdo entre passado e presente €, grosso modo, a linha condutora das
narrativas que vao surgindo nas 48 paginas sobre a historia do jornal e que ajudam a perceber as
narracdes sobre o fazer jornalistico durante um século.

A prolixia ao narrar sua propria atividade pode ser entendida como renovacéo de pacto
com o publico leitor, como quando destaca os principais pontos de venda ou quando perfila seus
assinantes. Ao exibir as opcOes politicas, as considera¢fes sobre a midia, 0 comportamento
social de seu leitor, 0 JB falava de seus posicionamentos. Estava reforcando sua identidade e seu
papel dentre outros meios de comunicacdo (“jornal com mais qualidade, a frente de radios,
revistas e televiséo").

Segundo Barbosa (2007b), a escolha de uma data para comemorar constitui uma
estratégia memoravel em torno da qual se elaborard uma sociabilidade (em torno do jornal) e
uma pedagogia (sobre como usa-lo). O JB ja teve dois aniversarios. Além do 9 de abril, dia do
Te-Deum de dom Pedro 11, também j& comemorou o 15 de novembro (Dia da Republica), tendo
inclusive zerado sua contagem. (LOPES, 2006) Portanto, entre a data-monumento da Monarquia
e a data-monumento da Republica, o JB foi construindo sua identidade.

O diario segmentou sua historia em quatro fases. Uma "origem", que representa, na
cronologia dessas narrativas, 0s 60 anos anteriores a década de 1950; "a reforma”, que significa o
periodo de transicdo para um novo jornalismo e para o qual ndo se estipulam nem marcos iniciais
nem finais; os anos 1960/70, quando o jornal se tornaria expressdo de resisténcia em favor da
liberdade; e finalmente a década de 1980, em que 0 JB se estabilizaria como promotor de justica.

A cada uma dessas fases corresponde um artigo, enquanto o editorial as sintetiza.
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Ainda que involuntérias, a segmentacdo e classificagdo da histdria de qualquer coisa em
fases podem ser entendidas ja como interpretacdo e apropriacdo. Na escolha dos temas dos
artigos e do editorial, bem como no tratamento década a década dado a histéria do Brasil, 0 JB
criou certa nog¢ao de tempo, com basicamente duas fases: entre a “velha” e a “nova”, o marco
divisor da reforma.

As décadas foram divididas da seguinte maneira, de acordo com alguns destaques:

1891-1901 — O JB nasceu monarquista para criticar a Republica. Noticiou a
Revolta da Armada em 1893, mesmo sob censura e o editor, Rui Barbosa, era
advogado dos revoltosos. Sé voltou as bancas [sic] no ano seguinte. Acompanha
em 1897 a tomada do Araial de Canudos, pelas tropas do Exército [com
ilustracdo de Antdénio Conselheiro]

Reproduz texto [atualizado para os padrfes de 1991] de apresentacdo do redator
Rodolfo Dantas: “A imprensa da capital ¢ numerosa e esclarecida [...] mas
havera ainda lugar par ao Jornal do Brasil.” Fala da cantoria do novo século:
“La ja alta a madrugada, j& havia o JB entrado para o prelo e ainda continuava o
regozijo...”

1901-1911 — “Rio se modernizava. O JB também. A cidade vem abaixo, sob
comando de Pereira Passos, o ‘prefeito demolidor’, para abrir espago para a
Grande Avenida, a Avenida Central [atual Avenida Rio Branco]. E para la
também que a sede do JB se transfere...”

1911-1921 — 1918 — “Colera mata 500 num s6 dia.” [sepultamentos em massa
pela cidade]

1921-1931 — Sobre o Zeppelin no Campo dos Afonsos.

1931-1941 — Institui¢do do salario minimo, a Intentona Comunista, inauguracéo
do Cristo Redentor e morte de Lampiéo.

1941-1951 — “Uruguaios cala o Macarand” e sobre retorno dos pracinhas.
1951-1961 - “Getulio pde fim a vida com um tiro” e sobre as “forgas ocultas”
da rendincia de Janio Quadros.

1961-1971 — “O sonho acabou. Depois do desenvolvimentismo, os anos 60
atingem o Brasil com a for¢a dos tanques”, sobre chegada do homem a lua e
sobre o tricampeonato da Copa do Mundo de futebol “Copa fica no Brasil para
sempre”

1971-1981 — Atentado do Riocentro.

1981-1991 — “Pais chora a morte de Tancredo”, “O fim 6bvio do Ghandi da
floresta” [sobre assassinato de Chico Mendes”, sobre inflagdo “A guerra de
Sarney”, sobre a vitoria de Fernando Collor de Melo nas eleigdes de 1989 e
sobre a queda do muro de Berlim] (JB, 07/04/91, p. 19-39)

As opcdes do jornal sdo bastante diversificadas. Desde as explicagdes sobre sua origem
monarquista até acontecimentos importantes para a histéria mundial. Desde acontecimentos
esportivos a outros de ordem tecnoldgica, como a chegada do homem a lua e a passagem do

Zeppelin pelo Rio, como se vera no capitulo 3 da segunda parte. Algumas décadas foram mais
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fragmentadas por varios acontecimentos considerados indispensaveis nessa selecdo realizada
pelo jornal. Outras foram mais monotonas, do ponto de vista do noticiario. A op¢do mais
importante talvez tenha sido pelo atentado ao Riocentro e pela noticia da morte de Chico
Mendes, que se justifica pela participacdo que o jornal procurou construir sobre esses episodios,
como se vera no subitem 3.3.3.

A cronologia é ja uma operacdo historiografica, ou midiogréafica, na medida em que é
uma forma de armacdo da intriga. (RICOEUR, 1994) Esse modelo ja foi dominante na
historiografia no século XIX e sobrevive como forma privilegiada de apresentar o tempo nos
produtos jornalisticos. Essa estrutura temporal de narrar tem por funcdo fornecer uma
racionalidade causal aos acontecimentos, inscrevendo-os numa linha imaginaria, o que é também
uma forma de classificacdo e de dominacao dos sentidos do tempo.

Essa linha cronologica permite que nos localizemos como mais proximos ou mais
distantes de um passado ou de um futuro, portanto, também funciona como operacdo de natureza
politica. Ao nos localizarmos como distantes, produzimos um outro; ou um mesmo, como
proximos. Ou seja, ¢ a cronologia que permite a constru¢do do passado, daquilo que “ndo ¢
mais”. Todo passado ¢ um outro de si. A fun¢do social do passado ¢ justamente ser uma
performance de si em funcdo de uma distancia temporal encenada. (CERTEAU, 2007)

Certeau (ibid.) critica a cronologia como a perpetuacdo da légica da lei histdrica. Ela
seria outra roupagem para a velha determinacéo, a regra. Seria um tipo de organizacdo do tempo
que privilegia a determinacdo, a coeréncia da intriga onde necessariamente ha incoeréncias e
contradicbes. Se a vida, assim como a narrativa, é feita de concordancias-discordantes e
discordancias-concordantes (RICOEUR, 1994), entdo algumas estruturas temporais poderiam
privilegiar uma ou outra forma. Essa seria uma das formas de silenciamento de lutas, pelo menos
na esfera simbdlica da narrativa jornalistica.

Ao recortar a historia em periodos, a cronologia permite também que se coloque um
presente como término de um percurso, como diz Certeau (2007), dando um fim performativo a
problemas ndo solucionados. Ou, o0 contrario, possibilita a construcdo de um acontecimento
como ponto de partida de um futuro encenado.

O ponto zero da historia desses jornais — sua funda¢do — funciona como pretexto e
condicdo para seu poder de historicizacdo. Em Ultima instancia, € isso que essas edi¢Oes

especiais celebram. A narracdo cronologica (aquela que cré na cronologia como fenémeno, nao
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como mero recurso narrativo) depende de um “outro” que ¢ seu ponto zero mitico. A narracao
cronoldgica do jornalismo depende sobretudo de pontos inflexivos, e esses pontos sdo fornecidos
diariamente sob a forma de noticias. Os jornais produzem inumeros marcos zeros todos os dias.
E o acontecimento midiatico é sua peripécia, o corte temporal que permite aos jornais dizer
haver um antes e um depois, podendo mudar o rumo da histdria que eles contam.

O acontecimento fundacgéo ¢ a grande peripécia celebrada, é aquilo que inaugura o poder
do jornal de narrar. Ele produz peripécias diariamente, oferecendo a sensa¢édo de instaurar novos
presentes todos os dias, ao mesmo tempo em que vai produzindo passados.

A logica de armagdo da intriga com predominio do valor da origem (sendo necessarios
todos os dias novos comecos) favorece o valor do jornalismo como forma de narracdo cotidiana,
ao produzir sua necessidade. A consagracdo desse tipo de interpretacdo do tempo propicia uma
l6gica jornalistica noticiosa®* e a importancia do jornalista como narrador social.

Portanto, o que se esta considerando passado ndo é um tempo ido cronologicamente mas
o resultado momentaneo e circunstancial de um jogo entre aquilo que se narra como “tendo ido”
e aquilo que se faz ir, 0 que sdo operacdes diferentes. Existe a operacdo no plano da linguagem
de dizer que algo € passado e outra concreta de fazer as conjunturas e estruturas mudarem. O
jornal mexe com a primeira mas interfere também na segunda na medida em que fornece
referenciais coletivos com 0s quais e sobre 0s quais se interpreta 0 mundo social, ou seja, 0s
modos como se tem consciéncia dele e nele se participa.

A definicdo do corte passado/ presente se da no nivel coletivo, como diz Le Goff (1997d,
p. 293) e é também um projeto ideoldgico. Nela estdo embutidas também as noc¢des de futuro. As
trés sdo inseparaveis. Nessa acdo de transposicdo diaria do presente em passado, 0s jornais se
instauram como referencial coletivo de tempo.

O que importa aqui ndo é a construgdo historiografica do que seja passado, mas
justamente o contrario, os cortes temporais realizados no senso comum, esse império do
jornalismo. Nao se trata apenas de uma operacéo conceitual, mas de uma questéo de cognicao do
tempo. E evidente, entretanto, que uma depende da outra. Tanto o historiador quanto o jornalista
sO escrevem com base em certas cognicdes historicamente possiveis. O quadro social de
memoria, que permite a construgdo de lembrancas e esquecimentos, pode reduzir ou aumentar

essas possibilidades, de acordo com mdaltiplas pressdes sociais sofridas, de acordo com as

81 |_ggica noticiosa aqui entendida pelo principio da novidade. Sobre noticia e novidade discutiremos no capitulo 4.
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posicdes sociais que se ocupam, o tempo e lugares de onde se vem etc. (HALBWACHS, 1952)
A grande forc¢a dos jornais nos processos de producdo de sentidos sociais é justamente o fato de,
por sua intensa narratividade, poder ajustar periodicamente os quadros sociais de memoria.
Assim, eles estdo permanentemente redesenhando o passado e um bom exemplo disso
séo as edicbes comemorativas. Se 0s grupos aos quais nos ligamos nos ajudam a lembrar, essas
edicdes ajudam a lembrar o que é jornalismo, atualizando uma memoria do que seja o jornalismo
que o JB pretendeu perpetuar. Mas esse jogo entre efemeridade e perenidade ndo diz respeito
apenas as grandes edi¢des especiais, repetindo-se no noticiario diario, como se vera na Parte 2.
Por fim, a sintese mais instigante da edi¢do centenaria foi a publicacdo, na primeira
pagina, da reproducdo da mesma primeira pagina com o titulo “JB chega ao centenario com uma
idéia que fica”. Como num jogo de espelhos, 1é-se 0 mesmo texto na reproducdo, fundindo dois
tempos — o0 da edicéo e o da impressdo — e produzindo uma estranha sensacdo. Sensacdo de pleno

dominio do tempo. A eternidade.

3.3.1 O corte temporal

Nem sempre o Jornal do Brasil falou de si de modo coerente. Existe tanto um problema
de referéncia temporal quanto de atribuicdo de intencionalidades na producéo dessas narrativas.
Os dois problemas estdo imbricados. Em relacdo ao primeiro, embora, no editorial da primeira
pagina, Nascimento Brito localize o desencadear da reforma 34 anos antes, ou seja, em 1957, o
segundo artigo, "A reforma”, assinado por Moacyr Andrade, comeca assim: "A reforma do
JORNAL DO BRASIL néo teve nimero zero. O que a caracteriza em primeiro lugar é o
andamento gradativo." Ou seja, 0 principal marco histérico apresentado pelo JB ndo tem data
certa para comecar nem para terminar, o que ja é significativo.

Esse corte temporal estendido, gradual, ¢ chamado de "a reforma” ao longo da maior
parte da edicdo mas se caracteriza por muito mais que um conjunto de mudangas editoriais.
Trata-se de uma intensa discursividade que se produziu pés-anos 1950 acerca do jornalismo no
Brasil. Segundo Roxo da Silva (2007), uma geragdo de importantes jornalistas se esforgou em
construir a idéia de que os anos 1950 inauguraram o que seria 0 moderno jornalismo brasileiro,

sobretudo a partir da definicdo de critérios identitdrios em torno da questdo da
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profissionalizacdo. Implicitamente hd a suposi¢do de que teria sido o desencadeador da
modernizacdo da imprensa brasileira. Em varios outros momentos, entretanto, a relevancia do JB
é ressaltada explicitamente: "... o segundo [artigo] tem como tema a reforma editorial que

revolucionou o jornalismo brasileiro.” (JB, 07/04/1991, p. 1)

Figuras 15 e 16

__JORNAL DO BRASIL

FOICAD DOCYNTENARI

O velho e o0 novo

O editorial na primeira pagina e o artigo sobre a origem. Jornal do Brasil, 07/04/1991, p. 1 e 3.

O mais importante é perceber que esse discurso acerca dos anos revolucionarios foi
construido a posteriori, nos anos 1980, a partir de disputas bastante concretas, inclusive sindical,
entre duas geracdes de jornalistas em torno dos critérios de profissionalismo que se pretendia
desenhar. (Id., ibid., p. 65) O problema da objetividade, por exemplo, surge quando Brito, que é
da geracdo acusada de romantica, diz que, antes de ser noticia, um jornal é opinido, "ndo adianta
tergiversar. Jornal sem opini&o é omisséo." (JB, 07/04/1991, p. 1)

Andrade elenca no artigo os principais componentes desse processo de reforma: gradativa
mudanca grafica, editorial e industrial, com a compra de novas rotativas, a criacdo de texto-
legenda, uma secdo exclusiva de esportes e de outra feminina, a mudanca no projeto gréfico

realizado pelo artista plastico Amilcar de Castro, a retirada de parte dos classificados da primeira
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pagina, restando apenas um "L" do canto superior esquerdo até o canto direito do rodapé, além
da criacéo de um setor de pesquisa e do famoso Caderno B.

O "ndo-comec¢o” e 0 "ndo-fim" que caracterizam a descricdo da reforma podem ser
considerados a principal senha de compreensdo do velho e o novo para o JB, que consegue,
assim, reificar narrativamente seu poder em 1991, tendo a reforma como grande patrimonio. Ele
sugere que sua transformacdo foi conseqiiéncia das necessidades da sociedade. Se tudo se

transformava, por que ndo o jornalismo?

Na segunda metade do século tudo haveria de ser novo, como o cinema que se
passou a fazer. A musica rotulava-se de Bossa Nova. Nova, em breve, seria a
capital. A poesia também era neo, neoconcretista. O futebol, velha paixao,
renovava-se para alcancar pela primeira vez a culminancia do titulo mundial.
(JB, 07/04/91, p. 5)

O Unico momento da edicdo em que a idéia de reforma é problematizada é no editorial.
Nele, Brito diz preferir o termo modernizacdo, explicitando um sentido que ja estava embutido, e
que capitaliza ainda mais relevancia para o JB em referéncia aquele momento. Associando a
reforma a uma consequéncia "natural”, na sua adjetivacdo sobre o0 momento histdrico que vivia o
Brasil, sugere que qualquer outro veiculo de comunicagdo teria tomado frente nisso que ele
chama de atitude de modernizacao e que o fato de o JB ter desencadeado o processo foi apenas

circunstancial, devido ao fato de ele estar preparado financeiramente para 0s novos tempos.

Néo atribuo énfase ufanista a reforma do JORNAL DO BRASIL, que, vista de
longe, tem o halo lendério das iniciativas que dao certo. N&o foi, entretanto,
vontade pessoal nem projeto empresarial. Foi muito mais o produto de
circunstancias, entre as quais sobressaem a situacdo financeira da empresa,
com hegemonia no mercado de anuncios classificados, auséncia de dividas e
um nome honrado para valorizar a transformacéo. (JB, 07/04/91, p. 1)

Existe ai uma tensdo entre modéstia e o sentido que esta sendo explicitado que é o da
nocdo de necessidade, como se houvesse um embrido de novo jornalismo esperando sua
maturacdo e manifestacdo, que se dariam com o simples passar do tempo. Ou seja, haveria uma

espécie de modernidade latente. Mas essa concepgdo deriva do pensamento que 0 tempo passa,
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quando, de fato, somos ndés, narradores da vida, que o fazemos passar. (RICOEUR, 1994) Tal
concepgdo deriva da fundamentacdo fenomenoldgica de tempo contra a idéia de tempo césmico.

Apresenta-se, entdo, o problema de verossimilhanca no plano da coeréncia. Ha, portanto,
a questdo do autor, do narrador-protagonista e do acontecimento. Uma das condic¢des de
verossimilhanga é a possibilidade de percepcdo da autoria. Ndo necessariamente da autoria
atribuida a um individuo particular, no sentido moderno, mas pelo menos da fungdo autor.
(FOUCAULT, 2000) Assim, o jornal € um autor. De fato, um grupo de profissionais escreve em
nome dele (Brito, Andrade, Ventura, todos os repdrteres, redatores, fotdgrafos etc), mas essa
autoria ndo é plenamente homogénea, com total identificacdo entre a politica editorial dos donos
da empresa e os funcionarios que escrevem, mas uma composicdo de fluxos narrativos, inclusive
dos leitores. Dessa ordem discursiva, na qual os individuos exercem papéis enunciativos, resulta
o0 jornalismo praticado pela funcdo autor JB. Assim, a verossimilhanca também necessita de uma
identidade, sua condicdo de permanéncia, ou seja, de uma duracdo do autor, cuja edigdo
centenéria é o emblema.

Uma das primeiras concordancias narrativas produzidas nesta edicdo parte do efeito de
autoria unica em torno do titulo "Jornal do Brasil”, embora tantos sujeitos tenham falado por
meio dele em cem anos. Ou seja, um dos efeitos de unicidade narrativa com a qual se preocupava
Aristételes se da pela funcdo autor. Nesse caso, a edi¢do centenéria pode ser entendida como
construcdo em retrospectiva tanto desse autor JB quanto de sua obra JB.

Ainda contra um totalitarismo enunciativo, recorre-se freqiientemente aos conceitos de
polifonia e dialogismo de Bakhtin (1995), para desmontar a pretensa autonomia dos individuos
em relagdo ao contexto historico sociocultural. Entretanto, mesmo diante da complexidade de
suas obras, principalmente do russo, que trabalha com a lingua como processo social, Bakhtin e
Foucault articulam um conceito — discurso — que corre o risco de ser compreendido
simplisticamente, mesmo quando adotado o problema da enuncia¢do. O conceito de discurso
acaba ndo favorecendo tanto a aproximacao com a historia quanto o de narrativa. 1sso porque, na
narracdo, a comunicacdo é um agir mais nitidamente posto no plano temporal. Assim, ao se
introduzir o problema do tempo, destaca-se o carater processual da comunicacdo e as
implicagdes da narrativa no processo historico. Reconhecendo o valor das duas contribuicdes,
optou-se pelo conceito de narrativa, ou melhor, narragao, para sintetizar 0s processos sociais de

representacdo do mundo.
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Dai a escolha por Ricoeur. Seu conceito de triplice mimese deixa nitida a natureza
processual da comunicagdo e sua concepgédo ficcional de toda narrativa fornece uma ruptura
epistemoldgica que ajuda a minar a base de legitimidade de uma série de "géneros” ou "ordens
discursivas" que se apoiam numa relacdo pretensamente linear de referencialidade, como muitas
vezes se evoca em relagdo ao jornalismo.

Voltando ao problema da verossimilhanga e compreendendo, como Ricoeur (1994, p.
280), que, na composicdo de uma histdria, instituicbes podem assumir a funcdo tanto de
personagens quanto de autores, percebe-se que o JB é protagonista de suas narrativas especiais.
Mas ndo s6 ele. As vezes, as narrativas configuram outro protagonista: uma “entidade de
primeira ordem do conhecimento histdrico” (id., ibid., p. 274): a sociedade. Essas entidades, que
assumem funcBes discursivas, sdo postas em relacdo "artificialmente™ a partir de uma ldgica
probabilistica que é a prépria composicdo da intriga, ou seja, a faculdade de imaginar
possibilidades historicas e escolher algumas para construir as relagdes causais, a coeréncia
narrativa, a verossimilhanca.

O terceiro ponto referente a composicédo do verossimil é a construgdo do acontecimento.
Pode-se entender verossimilhanca como a composicdo da concordancia dentro de uma obra.
Entretanto, a historia ndo avanca se nao houver peripécias, ou seja, a discordancia que a faca
avancar. Nesse sentido, o jornalismo pode ser encarado como um sistema de producdo de
discordancias que ele mesmo sintetiza, compondo concordancias. Suas narrativas sdo sinteses do
cotidiano e a edicdo centendria sintese de cem anos de historia. Nela, os acontecimentos eleitos
sdo todas aquelas peripécias que fazem avangar a historia, como a reforma.

Aqui ja é possivel refletir sobre a intencionalidade atribuida ao processo historico. Dentre
as possibilidades do que poderia ter ocorrido, alguns acontecimentos foram eleitos para
"acontecer”. Quem foi responsavel por eles? Quem fez a reforma?

Brito relata as mudancas técnicas, no inicio, textuais e de diagramacdo (eliminacdo de
fios entre as colunas, uso de grandes fotografias etc), depois graficas e comerciais, mas destaca
principalmente uma fundamental mudanca de carater editorial: a sensibilizacdo para as questdes,
valores e expressdes de um agente histérico cada vez mais poderoso — a classe média. O diretor
diz que morreram as empresas jornalisticas que ndo tiveram a sensibilidade para perceber os
novos tempos — a crescente industrializacdo, o carater comercial da imprensa como veiculo

publicitario, e, sobretudo, a transformacdo do perfil socioecondémico da populacéo brasileira.
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Fica clara sua percepcao de que uma determinada classe se expandira na metade do século tanto

numérica quanto simbolicamente:

Despertava uma nova classe média, antes constituida de funcionérios publicos e
empregados de servicos. A classe média passou a fazer a opinido publica sem se
dar conta, como o personagem de Moliére que fazia prosa sem saber e se
espantou quando soube. A classe média, quando percebeu, comegou a fazer um
novo Brasil. (JB, 07/04/91, p. 1)

A interpretacdo do crescimento e sintonia com classe média nos anos 1950 pode ser
entendida como uma percep¢do, nos 1990, do estabelecimento de um novo modelo de
consumidor, de um novo agente histérico que se fortalecera naquelas uUltimas décadas de
industrializacdo. Para Brito, 0s jornais que eram muito mais afinados com o funcionalismo
publico e com politicos e que ndo perceberam as mudancas a tempo de se reformularem faliram
antes mesmo do periodo militar. Essa €, na verdade, uma das explicacBes que vao aparecer no
artigo da pagina 7, assinado por Zuenir Ventura, para a sobrevivéncia do JB. Ou seja, uma
atitude tomada no passado, talvez inconsciente, foi interpretada, em 1991, como consequéncia
necessaria de uma série de fatos, de uma maneira quase teleoldgica, como se houvesse um
modelo inevitavel de modernidade jornalistica da qual o JB seria 0 expoente. A reforma seria
inevitdvel porque o jornal soube acompanhar as transformacgdes do pais. Quanto maior a
simultaneidade dos tempos da histéria e do jornal, maiores a chances de sobrevivéncia.

O problema da causalidade histérica é inesgotavel. Collingwood (s/d) descreve como se
chegou a compreender a "necessidade historica”, identificando em Téacito (55 d.c.) as primeiras
tentativas de explicar os acontecimentos, mas atribuindo suas causas a vontade pessoal dos
imperadores. Mais tarde, o cristianismo produziu uma reorientacdo temporal ao adotar uma
concepgdo cronolodgica de historia, mas, neste caso, ainda se atribuia as causas as arquitetacoes
divinas.

No Romantismo (séc. XVIII), surge a concepc¢édo de histéria como progresso, no sentido
de melhoramento da humanidade via educagdo e uso da razdo. Mas foi no final do século XIX
que a idéia de progresso se torna um "artigo de fé¢". Diz ele que “esta concep¢do era pura

metafisica, extraida do naturalismo evolucionista e impingida a historia pela indole da época.” E
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continua: “Tinha as suas raizes, sem duvida, na concepcao setecentista de histéria como
progresso da raga humana na racionalidade e em dire¢@o a racionalidade.” (Id., ibid., p. 229)

A interpretacdo de Brito de que qualquer outro veiculo teria feito 0 mesmo nas mesmas
condi¢des soa também como lei de causalidade. E, como lei, poderia se repetir nas mesmas
circunstancias em outro lugar e momento. Pela quantidade de fatores enumerados, recorreu-se a
uma relacdo de causadidade na qual se destacam mais condi¢des necessarias do que suficientes,
0 que tornaria o vinculo de causalidade ainda mais estreito e, portanto, mais determinista. De
qualquer forma, a reforma € construida narrativamente como um acontecimento unico na historia

do JB. E sua grande peripécia.

3.3.2 Condensacdo do passado

Coube a Benicio Medeiros assinar o artigo sobre o desconfortavel passado de um Jornal
do Brasil monarquista e "popularissimo”. Nele, o jornal rejeita qualquer base positivista, o
contréario do Jornal do Commercio e do Fluminense. O Unico aspecto a ser glamourizado desse
passado é a epopéia da fundacdo de um periddico naqueles tempos. Intitulado "A origem", na
pagina 3, o artigo é também exemplo de vestigio de uma era na qual domina a logica do
individuo subjetivado. O JB é comparado a uma pessoa que passou por crises de personalidade
mas que acabou encontrando um rumo a medida em que amadureceu. Deste modo, todas as
opcoes do periodo pré-1950 consideradas equivocadas em 1991 sdo atribuidas a imaturidade.

Entre as opg¢des consideradas erradas estdo o periodo monarquista (... depois serenou e
tornou-se adepto apenas da legalidade e do bom senso™) e a chamada fase pragmatica em que 0s
donos, Fernando e Candido Mendes de Almeida, tentaram fazer com que o jornal se
restabelecesse apds os prejuizos pelo fechamento durante um ano e 45 dias depois do
enfrentamento com o presidente Floriano Peixoto, em 1893.

O relato da fase que consolidou o JB soa como pedido de desculpas e merece umas
poucas linhas: "Nessa epoca, 0 JORNAL DO BRASIL mereceu o0 apelido de O popularissimo,
por dar énfase as reportagens policiais e manter um pé no sensacionalismo. De qualquer forma,
aproximou-se do povo." (JB, 07/04/91, pagina 3, grifo original) Embora esse periodo ndo tenha

sido muito longo em relacdo a trajetoria do jornal, € um de seus grandes siléncios, mas ndo o
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maior, embora tenha sido ai que o jornal alcangou a maior tiragem da América Latina e que
possuisse 0 maior parque grafico do Brasil.

Os quase 40 anos seguintes (de 1918 a 1957) ndo sdo narrados em nenhum momento
textualmente. Todo esse periodo, que inclui a Era Vargas, s6 aparece em imagens nas paginas
ilustradas na segunda metade da edigdo e rapidamente na menc¢do, da pégina 7, aos apoios a
posse do vice-presidente Jodo Goulart e & politica externa independente do ministro de Janio
Quadros, San Thiago Dantas. Posi¢es alias, consideradas errdneas pelo jornal em 1991.

Fase ainda mais curta que a do "sensacionalismo™ mas ndo tdo velada narrativamente sao
0s primeiros dois anos do jornal, que nasceu para defender a Monarquia. Entrelagando a vida da
Republica com a do JB, como dois irmdos que nasceram quase a0 mesmo tempo e que brigavam
muito, o artigo afirma que o JB passou naquele momento por uma crise de crescimento mas a
superou gracas a seu carater, conseguindo manter a coeréncia. J& a Republica, que também
estava em crise em seus primeiros anos, continuava assim, segundo o JB, cem anos depois.

Ha& outros dois aspectos a serem explorados na narracdo dessa longa origem estendida
que sdo as idades dos fundadores da empresa (Rodolfo Dantas, 37 anos, Joaquim Nabuco, 42,
José Maria da Silva Paranhos, o Bardo do Rio Branco, 46) e a idéia de um esforco de superacao
do seu tempo. Referidas a 1891, as idades significaram, para 0 JB em 1991, o signo da juventude
empreendedora, como Se esses sujeitos representassem a antecipacdo do futuro, ou como diz
Koselleck (2006, p. 317), a ndo-contemporaneidade do contemporaneo.

Esse modo de pensar é perfeitamente possivel dentro de uma ldgica temporal do
progresso surgida a partir de um grande conjunto de experiéncias inéditas desde o final do século
XVI, como a revolucdo copernicana, o descobrimento do globo terrestre e o de populagdes com
diferentes modos de organizacdo, o que foi compreendido como diferentes fases de
desenvolvimento. “Um grupo, um pais, uma classe social”, continua Koselleck, “tinham
consciéncia de estar a frente dos outros, ou entdo procuravam alcancar os outros ou ultrapassa-

2

los”. Os dotados de superioridade técnica “olhavam de cima para baixo o grau de
desenvolvimento dos outros povos, e quem possuisse um nivel superior de civilizagéo julgava-se
no direito de dirigir esses povos.” (Id., ibid., p. 317)

Além da idade, destacou-se a energia dos jovens na empreitada da fundacdo do jornal

diante das dificuldades tanto politicas quanto técnicas. Brito, por exemplo, lembra, em tom de
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confissdo, que a impresséo do JB ndo era muito boa, na verdade, até a década de 1950 e que isso
vinha sendo negligenciado inclusive dos anais da reforma. Historia, portanto, que ele diz corrigir.

A primeira carta de Nabuco ndo veio a tempo de sair no primeiro nimero,
porque o vapor atrasou. O equipamento moderno encomendado a prestigiosa
Casa Marinoni, na Europa, também ndo chegara [...]. Na falta de melhor
equipamento, o primeiro JB foi impresso numa Alauzet-Express, plana, que
entrou em operacdo as 11 da noite. A luz mortica do gas acetileno iluminava a
oficina, de onde comegou a sair um barulho que, aquela hora morta, tomou
conta da Gongalves Dias. (JB, 07/04/91, p. 3)

3.3.3 Presente continuo

Ja que se falou em luz mortica, o terceiro artigo fala das trevas. Se a reforma da década
de 1950 é entendida como processo, os anos 1960 e 1970 sdo configurados como ameaca de
pausa. Como o jornal manteve a missao de revolucionar a imprensa durante o periodo militar?
Segundo o artigo da pagina 7, assinado por Zuenir Ventura, foi justamente no periodo mais
movimentado e rico de sua historia que o Jornal do Brasil consolidou a reforma, nos anos 1960
e 1970, prova de fogo da qual a empresa saiu vitoriosa. Além disso, ha, mais uma vez, o

entrelagamento entre o jornal e o Brasil.

Depois de realizar, no fim dos anos 50, uma reforma cujos efeitos se espalharam
aos poucos por toda a imprensa brasileira, 0 JORNAL DO BRASIL, para
consolida-la, viveu nas duas décadas seguintes alguns dos momentos mais ricos
e agitados de sua histéria — a exemplo, alias, do que ocorreu com o pais e 0
mundo. Gragas as conquistas anteriores, que o lancaram na modernidade
editorial, técnica e industrial, o jornal pdde acompanhar os saltos e sobressaltos
que marcaram a trajetéria do Brasil e do planeta nos anos 60 e 70. (JB,
07/04/91, p. 7, original sem grifos)

Ventura apresenta a imprensa como instituicdo impotente frente ao poder repressivo da
ditadura, mas, ainda assim, como foco possivel de resisténcia, sobretudo frente a TV, o que
sugere mais uma vez uma tentativa de o JB se afirmar ndo somente em relacdo aos demais
impressos mas também aos meios de comunicacio em geral. E como se o jornal dissesse que

novas tecnologias de informac&o ndo substituem o primado da imprensa.
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Ele fala em periodo de luz e sombras e no fato de alguns filmes de diretores como Woody
Allen, Copolla e Bergman terem estado em cartaz no final da década de 1970 significava o
vislumbre do fim do tunel. Ventura afirma que nem sempre o didrio acertou em suas posi¢oes,
como o apoio ao golpe de 1964, porque acreditava que a continuidade democréatica estava
ameacada e que, enquanto fazia oposicéo politica, continuava apoiando o regime nas diretrizes
econdmicas. Essa Ultima observacao talvez significasse a necessidade de um tom de ponderagdo
no anos 1990, como uma forma de afastar uma possivel e comercialmente desagradavel
associacdo a idéia de jornalismo incendiario, ainda que preservando o legado da imagem de
resisténcia.

Duas edigOes (14 de dezembro de 1968 e 12 de setembro de 1973) sdo lembradas como
monumento a resisténcia jornalistica. A primeira publicada no dia seguinte a decretacdo do Al-5,
quando a redacéo trabalhou com a presenca de cinco censores e, a segunda, quando foi noticiada
em primeira pagina, sem manchete nem foto, o assassinato do presidente chileno Salvador
Allende, driblando e ao mesmo tempo acatando a ordem do governo de ndo publicar nem foto
nem manchete sobre o assunto. As duas edi¢cdes alimentam até hoje o mito da resisténcia e a
fabula do jornalista esperto que ludibria autoridades ignorantes.

E claro que as edigbes diarias podem e costumam ser usadas como documentos das
épocas em que foram produzidas, onde se podem encontrar tanto discursos explicitamente
enunciados quanto rastros daqueles que escreveram, mas também da sociedade na qual estavam
inseridos. E, embora cada vez seja menos comum entre historiadores a distingdo entre
documento e monumento, essas duas “edi¢des de resisténcia” sdo celebradas justamente a partir
de uma intencionalidade monumental atribuida aqueles anos 1960/70. O JB da a entender que
elas ja foram publicadas na esperancga de que fossem, no futuro, celebradas como emblema de
circunstancias profissionais que ndo deveriam se repetir, como que produzindo um dever de
memoria nas geracoes futuras. (RICOEUR, 2000)

No entanto, & preciso lembrar que foram os editores de 1991 que acionaram essa
memoria, que ela ndo brota do passado, mas precisa ser acionada no presente. Ou seja, em 1991,
essas duas edicdes mantinham algum valor simbdlico no contexto da imprensa fluminense,
sobretudo para a historia do JB, ainda que em outro contexto, ou como diz Meneses (2009), num

momento de reinscricdo de memoria.
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Figuras 17 e 18

Artigos sobre os anos 1960, 70 e 80. Jornal do Brasil, 07/04/1991, p.5e 7.

Segundo o quarto e ultimo artigo, assinado por Léo Schlafman, na pagina 9, rastros da
ditadura avancaram sobre a década de 1980 por meio de atitudes antidemocraticas, como a
devassa contabil contra o jornal, ordenada pelo presidente José Sarney (“da qual ndo se
recuperou até hoje"), pelo fato de ter apoiado o parlamentarismo, e a ameaca que sofreu por
denunciar o esquema de fraude eleitoral da Proconsult em favor de Moreira Franco contra
Leonel Brizola. O JB diz também que gracas a ele o assassinato de Chico Mendes se tornou
escandalo internacional, ja que dias antes do crime fora publicada entrevista em que o
ambientalista revelava os nomes de seus possiveis algozes.

Mas nenhum episddio é lembrado de modo mais significativo que a bomba do Riocentro.
O repérter Fritz Utzeri descobriu a farsa da pericia e a versdo do suposto atentado subversivo se
tornou insustentavel. Com isso, o JB demonstrou ter ajudado a sufocar o grupo radical militar
que rejeitava a abertura politica. Assim, 0 JB sobe ao palco da historia, trés décadas depois de “a
Historia ter chegado ao Brasil”, como dissera Brito sobre os anos 1950.

Portanto, a edicdo comemorativa coloca como marco fundamental a reforma dos anos

1950. Antes dela, € como a pré-histéria do jornal. Embora ndo dé data exata para o inicio (0 ano
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de 1957 é referido somente uma vez), toda a construcdo narrativa da edi¢éo coloca aquela década
como espécie de real nascimento do jornal, ou, pelo menos, como um momento em que, pela
primeira vez, a historia do Brasil e de si proprio podem se afinar. Se “a Historia s6 chegou ao
Brasil nos anos 50”, com a industrializa¢do ¢ a economia de mercado, e o JB, entre 1960 e 1979,
foi mais vitima, nos 1980, ele toma a dianteira da histéria. Sua gléria ndo esta no passado
distante, mas num passado recente.

Em resumo, o JB confeccionou um conjunto de narrativas que estabeleceu, de modo
geral, a seguinte relacdo do diario com o tempo historico: fundar um perioddico no século XI1X foi
um enorme esforco, diante do atraso em que o pais estava mergulhado técnico socioecondnico e
politicamente; o JB funcionou perfeitamente durante mais de 60 anos mas foi somente nos anos
1950 que o pais lhe ofereceu chance de empreender todo seu potencial a partir da chamada
reforma, que impactou todo o jornalismo no pais; finalmente, o jornal poderia deixar sua
modernidade latente fluir e transformar o mundo. As décadas seguintes representaram a
consolidagdo da relacéo do diario com seu publico e com o compromisso de intervir na realidade
guando julgasse necessario.

Diante desse relato, 0 JB se coloca como ator fundamental dos processos de atualizacéo
do fazer jornalistico (e instrumento do fazer histérico), sob a 6tica do que ha de mais moderno,
tendo em vista um permanente aperfeicoamento sobretudo de natureza politica. Esse
aperfeicoamento diz respeito a sua crescente capacidade de prever os acontecimentos e, assim,
fazer as melhores escolhas no presente.

Enquanto outros periddicos destacam em suas comemoragdes as inovagdes tecnologicas,
0 JB acentua seus erros e acertos nas posi¢cdes que tomou, de modo coerente com o que disse
Nascimento Brito: "jornal é de opini&o". E muito mais essa possibilidade de atuar pela expressio
que estd sendo comemorada em 1991 do que a marcacao de uma data monumental em 1891. Até
porque a comemoracdo é, mais do que uma festa coletiva, um recurso publicitario para a empresa
e marcacdo de uma identidade profissional para os jornalistas, a0 mesmo tempo em que reafirma
um pacto com o leitor.

Entretanto, essa festa do JB, materializada na edi¢cdo centenaria, adquire contornos
publicos ao oferecer recursos e suportes de reelaboragdo ndo somente da memdria do fazer
jornalistico como da relacéo do leitor com seu jornal e da sociedade com seu jornalismo, tendo o

JB como paradigma para todos esses fazeres possiveis.
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3.4 A EXPERIENCIA DO NOVO: PROSPECCOES

O ordenamento cronoldgico do tempo é explorado editorialmente pelo Jornal do Brasil,
que produz ndo somente uma retrospectiva durante um més antes do aniversario mas também se
propds a realizar uma prospeccdo de futuro no més subsequente. Ou seja, pegou-se a estrutura
temporal do calendéario, que permite projetar o tempo para frente e para tras, e condensou-o
numa mini linha temporal, num recorte de duracio de dois meses.®? O curioso é que tal projeto
ndo funcionou, talvez por falta de criatividade para esse tipo de pauta. Por volta da terceira

semana, a se¢ao “O jornal do proximo século” desapareceu. Entre as “noticias” do futuro estdo:

Trens concorrem com avido

Futuro termina com gravadoras de videodiscos

Carros velozes e sem gasolina

O Futura da Volks estaciona sozinho

As armas para as guerras nas estrelas

MIT: uma fabrica que cria futuro

A pistola laser do her6i Luke Sky Walker deixara de ser ficgdo de cinema
Petréleo termina antes do século 22

Tempo fechado com furagéo no século 21

(JB, de 10 a 19 de abril de 1991)

Notam-se algumas preocupacdes e principalmente a prevaléncia da seducdo de um
imaginario tecnoldgico. Além de problemas de ordem ambiental e econémica, tais como o fim
do petrdleo, alternativas de transportes e previsdes meteoroldgicas, esse se tornou um espago
privilegiado onde se utiliza todo um repertério de ficcdo cientifica.®® Surge entdo espago para o
ludico, para o cinema de ficgdo, para os automdveis que estacionam sozinhos, como 0s carrinhos
de brinquedo que piscam e andam por controle remoto e fascinam 0s meninos. Tudo isso
mesclado a um universo literario que pretende ser combativo. O jornal permitiu ai brincar com o
imaginario do publico. E talvez justamente por tamanha excepcionalidade, a brincadeira nédo
durou muito. Terminou antes do previsto. Brincou-se perto demais com a ficgdo para um jornal
ndo-sensacionalista. A referéncia apenas na imaginacdo, em projecdes de futuro, fragiliza o

jornalismo.

%2 Sobre tempo calendério, cf. Ricoeur, 1996, op. cit.
% Trataremos do imaginério tecnolégico no capitulo 5.
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Além desse tipo de reportagem prospectiva, o jornal realizou uma enquete com socilites,
artistas e politicos, que responderam a pergunta “Qual a principal noticia que o Jornal do Brasil
vai dar na primeira pagina em 9 de abril de 2091?”. A prépria enuncia¢ao da pergunta ja € uma
proposta de fidelidade ao jornal e ao jornalismo em geral. Acreditando que o jornalismo se
perpetuard até essa data, alguns entrevistados deram respostas como: “Descoberta a cura da
Aids” (Lucinha Araujo), “Pesquisa demonstra: ndo ha mais fome no Brasil” (Ferreira Goulart),
“Encontrada vida em outro planeta” (Bia Lessa), “Encontrada a solucdo para igualdade [sic] dos
homens.” (Marcello Alencar) etc. Mais uma vez, assim como em O Fluminense, percebe-se o
dominio que o publico possui da linguagem jornalistica adotada pelo JB, na forma como espera
ler nele as noticias, na forma como cré ser a linguagem jornalistica, evidenciando a mutua
interferéncia estética entre pablico e jornal.

Embora a referéncia ao futuro seja explicita, ndo quer dizer que toda relacdo com o
passado e toda narracdo jornalistica ndo contenha nela mesma (mimese II) um espago de
experiéncia (mimese 1) e um horizonte de expectativa (mimese Il). (KOSELLECK, 2006,
RICOEUR, 1994) Ao produzirmos sentidos sociais, partimos de repertorios comuns ja dados,
mas simultaneamente também projetamos futuros. As trés dimensbes do tempo ndo se separam.
A historicidade dos homens pressupde um lugar e um tempo, mas nesse tempo esta incluida a
relacdo intrinseca passado/ presente e futuro. Ou seja, estd incluido o que entendemos como
legado, como presente histérico e como esperanca e medo.

No jornal, o futuro, enquanto projeto, é frequentemente acionado quando se fala em
“novidade”. O JB ndo deixa de lado o papel das expectativas de futuro nas suas comemoragoes e
ele mesmo se coloca nesse lugar especial. O novo adquire valor.

No JB, o futuro diz respeito ao papel atribuido ao jornalismo na sociedade. Destaca-se o
papel mais ativo do periodico, sendo representante e vetor do "novo". E interessante comparar
como o JB se narra em sua edicdo de 50 anos (1941). Em vez de vetor da modernidade, ele

apresentava como a estabilidade, a tradig&o.

No nosso Brasil onde tudo é novo, onde as instituicbes adquirem com alguns
lustros foros de tradi¢do, onde as coisas e 0s homens passam téo depressa, onde
a viagem da evolucdo apaga todos os rastros de tanta coisa e de tanta gente, 0s
cincoenta anos da labuta jornalistica, hoje completados pelo Jornal do Brasil, ja
sdo por si s6 um galarddo raro, precioso, na vida de uma folha carioca. (JB,
09/04/1941, p. 1)
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O Jornal do Commercio langa a imaginacdo para um Brasil-poténcia, exportador de
ferro e papel, que tera seguido palavras de ordem tais como expansdo, internacionalizagdo,
altissima velocidade de atualizacdo tecnoldgica e poucos impostos. O Fluminense torce pela
integracdo do estado, ou seja, por um futuro no qual Niterdi e o Leste fluminense tenham maior
participacdo na vida politica do Rio e, consequentemente, que sua propria importancia aumente.
Enguanto o Jornal do Brasil espera fazer histdria e projeta um jornalismo ativo, decisivo na
vida do Brasil.

Ndo se espera que esses jornais problematizem a multiplicidade de tempos da
experiéncia, até porque suas narrativas ja sdo compostas por essa diversidade, mas, ao produzir
historias de autopromogdo, ndo deixam de apelar a uma determinada arquitetura temporal que 0s
faz necessarios. Os jornais trabalham uma ideia de histéria derivada do senso comum, como
seria de se esperar, ja que o jornalismo habita o0 senso comum. O fato é que essa concepcao de
historia favorece a construcao de seu valor simbdlico.

Desse modo, 0s jornais aparecem como vetores de uma modernidade programada.
Tornam-se necessarios. Para que o leitor se sinta moderno, atual, preparado para o futuro,
orientado em um mundo prescrito, precisa do jornal. Portanto, o tempo linear progressivo e a
ideia de progresso teriam a funcdo, nesses jornais, ndo sO de permitir uma consciéncia de
destaque, de distancia temporal em relacdo a um passado atrasado, mas sobretudo permitir a
percepcdo de que quem avanca a histéria € o jornal. A despeito de marcos temporais como a
Republica ou a Abolicdo, entre outros, os jornais produzem suas préprias datas limitrofes.
Diariamente. E se a nogdo de progresso produz um sentido de alargamento da diferenca entre o
espaco da experiéncia e o horizonte de expectativa, projetado cada vez para mais longe, entdo o
presente € experimentado como transicdo para a qual o jornal é o condutor, o guia, 0 mapa. Ao
fazer isso, reivindica direitos sobre a histdria.

O jornalismo se instalaria no cotidiano, portanto, como aquilo que fornece um imaginario
que ira ancorar com enorme forca simbdlica o sentido de atualizacdo da modernidade. Ele daria,

com eficiéncia, a profundidade histérica, podendo oferecer de um dia para o outro o abismo.

Até aqui, discutiu-se trés diferentes modos de apropriacdo jornalistica do passado:
historia, como registro do tempo; tradi¢do, o passado continuado no presente; e memoria, como

heranca privada do tempo. Este capitulo encerra a primeira parte com a reflexdo sobre relacao
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entre acontecimento, memoria e narrativa, servindo de ponte para a investigacdo acerca da
necessidade do passado na construcdo do acontecimento e da noticia, esta como ponto inaugural
de novas sequéncias narrativas, logo temporais.

Na segunda parte desta tese, composta por dois capitulos, trataremos da composicao de
acontecimentos de ordem rotineira, diferentemente das comemorages e da fundagéo dos jornais.
Serd o momento de observar articulagdes de futuro a partir de grandes acontecimentos (capitulo
5) e de varias espessuras do presente (capitulo 4).

Assim, o proximo capitulo foca a inscricdo material do jornal no cotidiano, ao inserir um
ritmo de expectativa de novas leituras, conformando uma idéia de novidade. Antes mesmo da
nogdo de noticia como se entende hoje, o principio da novidade estava embutido no fazer
jornalistico, ainda que mesclado a nocbes de passado. Ao mesmo tempo em que 0S jornais
contavam novidades, promoviam sinteses de passados, com pretensdo historiografica

(interpretativa) ou com preocupacao de registro.
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PARTE Il: ACONTECIMENTOS MIDIATICOS E A EXPERIENCIA TEMPORAL

Na primeira parte, analisou-se o recurso da comemoracdo como efeméride especial sobre
a qual os jornais elaboraram suas versdes de historia, 0 que exatamente foi celebrado e de que
forma essa substancia foi remetida ao passado. A apropriacdo da dimensdo temporal considerada
socialmente ida resultou em trés modos de representacdo do tempo: histdria, tradicdo e memoria.
Historia com sentido de tempo remoto superado que deveria ser recuperado em virtude de sua
funcdo esclarecedora sobre o presente e cujo fluxo temporal poderia ser fixado pelo jornal.
Tradicdo foi entendida como passado continuado no presente, como seu substrato para o qual o
jornal seria sua base. E, por fim, memdria tratada como tempo ndo exatamente ausente nem
remoto, mantido pelas narracbes de homens especiais autorizados a carregar esse legado
narrativo porque testemunhas e agentes do processo de modernizacao do jornalismo.

O Jornal do Commercio procurou sua génese jornalistica e marcou sua inscricdo como
vetor de modernidade e progresso politico e econdmico. O Fluminense se inscreveu na histéria
como portador e guardido de tradi¢cbes de um estado extinto, ndo enquanto territorialidade, mas
espaco politico. E o Jornal do Brasil exaltou os homens que nele trabalharam e que em nome
dele transformaram a imprensa de tal maneira que tudo o que houvera antes — incluindo ele
proprio — tornara-se pré-histdria do jornalismo.

Assim, cada periddico, a seu modo e em circunstancias diferentes, produziu sua
historiografia em edi¢des de aniversario. Nesta segunda parte, € ainda um sentido de historia que

estad em jogo, porém nao remetendo ao passado, mas ao presente e ao futuro.



Para enxergar a contribuicdo do jornalismo para a percepcdo social do tempo se faz
necessario compreender ndo apenas 0s usos do passado mas também as outras duas dimensdes.
Além disso, as edicbes comemorativas sdo um material excepcional dentro da rotina produtiva
de um periddico. Logo, o passo seguinte obedece a duas estratégias de abordagem das narrativas
jornalisticas: a primeira, no capitulo 4, é construir um grande panorama diacronico da rotina
narrativa dos jornais, de modo a tornar evidentes os movimentos de transformagdo e
permanéncia de seus diferentes recursos ao tempo. O instrumento para isso sera a concepg¢do de
noticia, problematizada do ponto de vista apenas temporal, deixando de lado questdes que dizem
respeito a linguagem e a substancia do que é narrado.

A segunda abordagem, realizada no capitulo 5, obedece a uma sele¢do temética de acordo
com eventos que poderiam fornecer forte sentido de futuro. Foram selecionados grandes
acontecimentos tecnologicos: experimentos, inauguracdes e fendbmenos em geral relacionados a
novas tecnologias e que tenham sido relatados pelos jornais. Como se tratam de fatos diferentes,
em momentos dispares, recorreu-se sempre a um periddico contemporaneo como parametro para
a analise do objeto empirico principal, lembrando que foram analisadas apenas as coberturas
referentes aquele dado evento previamente escolhido. Assim, o Jornal do Commercio foi
comparado a Gazeta de Noticias, O Fluminense ao Jornal do Brasil e 0 Jornal do Brasil ao
Ultima Hora, ou seja, jornais de igual ou maior importancia naquelas épocas.

O que une as analises no bloco comum desta segunda parte é o fato de serem atravessadas
pelo problema da construcdo do acontecimento como tessitura de fios narrativos. O capitulo 4
tangencia 0 acontecimento ao tratar a noticia como geradora de efeito de novidade e/ ou de
continuidade narrativa. Ja o capitulo 5 é todo dedicado a seis acontecimentos simbolicos que
foram trabalhados como utopias comunicacionais: a iluminacdo publica a gas e a eletricidade, a
passagem do Zeppelin, a chegada do homem a lua, a ponte Rio-Niteroi e a adocao do telefone no
municipio de Niterdi.

No capitulo 4, sdo esmiucadas as varias dimensdes da experiéncia temporal que fazem
com que o jornalismo seja percebido como narratividade do presente. Segundo Franciscato
(2005), o jornalismo opera com uma temporalidade prépria que ele conceitua como atualidade. O
conceito define a complexa relagédo entre jornalismo, tempo e narrativa, composta de cinco

temporalidades: simultaneidade, que fornece a no¢do de comunidade; a instantaneidade, como
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efeito de compressdo do tempo; a periodicidade, que promove a necessidade do jornalismo; a
“revelagdo publica”, que seria o tempo da enunciacdo; e a novidade, como valor da noticia.

O problema € que a tipologia criada pelo autor da conta de um tipo de jornalismo de
referéncia praticado sobretudo na segunda metade do seculo XX, mas traz algumas
impertinéncias se aplicada as experiéncias jornalisticas do século anterior, ainda que o autor
tenha alertando para o fato que os tipos predominaram em diferentes épocas. A dificuldade de
aplicacdo se apresenta principalmente em relacdo ao valor da novidade na construcao da noticia,
0 que deve ser relativizado principalmente no que se refere ao Jornal do Commercio nos
oitocentos. O objetivo ndo € tanto criar uma classificacdo para as narrativas, mas, ao identificar
diferentes relagdes com o tempo, observar as mdltiplas funcbes e estratégias de usos do
jornalismo. Por isso, o capitulo 4 arrisca relativizar essa perspectiva comparando “noticia” e
“historia”, como duas arma¢Oes de intriga, e oferece outra tipologia temporal que ajuda na
visualizagdo de um movimento mais amplo da representacdo jornalistica.

Arriscamo-nos a imaginar a experiéncia do leitor a partir do leitor implicado no proprio
texto. Noticia no século X1X e no século XX ndo teriam em comum nem a forma nem a questéo
do ineditismo, mas o olhar voltado para o cotidiano. O jornalismo vai gradativamente
desqualificando a histéria como narratividade capaz de indicar a mudanca. Mais dinamico, ele se
apresenta como a forma de representagédo capaz de identificar e relatar as mudangas, percebidas
como cada vez mais aceleradas. Assim, historia e noticia vdo se divorciando e o jornalismo faz
da histéria ou um banco de dados do passado ou um slogan publicitario.

A tipologia alternativa apresentada no capitulo 4 discorre sobre dois outros modos do
tempo — cdsmico e histdrico -, mas acentua principalmente uma terceira temporalidade que de
certa forma se assemelha ao conceito de atualidade de Franciscato e que se optou chamar
cotidianidade. Ela é a chave de compreensdo da relacdo entre jornalismo e tempo e corresponde
ao conceito de atualidade de Franciscato.

No cotidiano se da a integralidade da experiéncia historica (HELLER, 1992), onde se
desenvolve um saber pratico que nasce da necessidade e de microrresisténcias. (CERTEAU,
1994) Ou seja, é o lugar da pratica. De certo modo, pode-se definir cotidianidade como a forma
historicamente condicionada de emprego do tempo e o lugar de invencdo de novos ritmos e

duragdes. Ai entra a principal contribui¢do “inventiva” do jornalismo para a percepgao social do
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tempo.** Se os ritmos e duracBes do cotidiano sdo marcados pelos acontecimentos, 0s
acontecimentos midiaticos desempenham importante participagdo nessa marcagéo.

O status de um acontecimento como historico depende do problema investigado pelo
historiador a posteriori, dependendo de uma série de processos seletivos que ele executa.
(CARR, 1996). Entretanto, ele ndo detém o monopdlio da interpretacdo histérica que pertence a
todos. O problema é que, quando se espera que o jornalismo se atenha a narrar o factual, ndo
apenas se reproduz um antigo modelo de escrita da histéria como se tenta dissolver o
indissoltvel: o componente interpretativo de todo ato comunicativo. Assim, existe um falso
problema em termos de substancia que diferenciaria um acontecimento histdrico de um
midiatico. Ambos pertencem ao dominio da interpretacéo.

O capitulo 5 evidencia que mesmo o0s acontecimentos midiaticos possuem uma historia,
ndo traduzindo a mesma experiéncia em qualquer tempo e lugar. Percebeu-se claramente uma
distincdo na forma de abordagem e de transfiguracdo do acontecimento pelos jornais no século
XIX e no XX. De fato, entender como se dava a experiéncia desses acontecimentos via jornal é
tarefa mais dificil e bem mais arriscada. De qualquer forma, marca-se essa diferenca narrativa e
se tenta compreender sua razao.

Frequentemente se reduz a definicdo de acontecimento midiatico a acdo desencadeada
por um ou mais meios de comunicacdo (RODRIGUES, 1999), mas ela ndo satisfaz como
instrumento desta analise, pois 0s eventos estudados aqui ocorreram independentemente da
intervencdo de um veiculo. A definicdo permanece longe de dar conta do atravessamento da
dimensdo midiatica no cotidiano. Isso porque o fato de ndo terem sido mobilizados pela
intervencdo de um veiculo ndo significa que seus significados sociais ndo tenham sido
produzidos no processo de interagdo com 0s meios.

Ainda assim, é dificil saber o grau de participacdo das midias na producdo dos sentidos
de um acontecimento, ja que fazem parte de um sistema cultural mais amplo e complexo, no qual
integram interagdes comunicacionais diversas. E igualmente dificil traduzir a intensidade da
experiéncia desses acontecimentos em termos quantificaveis. Sua unica forma de apreensao é

narrativa, pela linguagem.

% Sobre cotidiano e histéria, cf. DEL PRIORE, Mary. “Historia do cotidiano e da vida privada”. In: CARDOSO,
Ciro Flamarion; VAINFAS, Ronaldo (orgs.). Dominios da Histdria. Ensaios de Teoria e Metodologia. RJ: Campus,
1997, pp. 259-274.
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O que se estd chamando acontecimento midiatico é o resultado de uma operacao
narrativa. E 0 n6 de uma intriga que provoca a intensificacdo da experiéncia do tempo, seu
adensamento-discordante. (RICOEUR, 1994) Enquanto resultado do jogo entre um fluxo de
narrativas e efeitos de ruptura, ele instaura o presente: "o agora existencial”’, o tempo da
preocupacéo (id., ibid., p. 100).

O acontecimento nada mais é que a peripécia de uma narrativa. Sob a 6ética aristotélica,
seria a unidade minima de acdo de qualquer historia. Mas, para a Historia, pode ser um conjunto
de acdes enfeixadas também numa unidade minima de significado. O tamanho desse conjunto
vai depender de uma questdo de escala: se usando uma perspectiva de curta, média ou longa
duracdo (Braudel, 2007). Além do método interpretativo, dos objetivos criticos, outra diferenca
entre a operacdo narrativa do historiador e do jornalista é a diferenca de escala. O acontecimento
jornalistico € sempre muito curto, até pela necessidade de seu ritmo narrativo periodico, o que
ndo significa que, por efeito de seu fluxo narrativo, o jornalismo também ndo produza
acontecimentos de média duracdo, como a chamada “violéncia urbana” no Rio de Janeiro,
acontecimento que vem sendo construido ja ha trés décadas, como estudamos em outra
oportunidade. (MATHEUS, 2006)

Entretanto, os jornais contextualizavam um pouco mais as noticias no século XIX. Ja nos
ultimos cem anos, a aceleracdo do cotidiano e da rotina produtiva dos jornais encurtou ainda
mais essa escala, embora usem os famosos box de memdria e infogréaficos para dar a ideia da
contextualizacdo. Essa € uma das diferencas em relacdo a composicao da intriga oitocentista.

Ja em relacdo a experiéncia do acontecimento midiatico a analise se complica bastante,
pois é preciso ndo esquecer o componente da massificacdo da sociedade, o que levaria a uma
gigantesca discussdo que fugiria em muito aos objetivos desta tese mas que merece analise
detalhada em outra oportunidade. Deixando de lado o fator da massificacdo, o apoio nas
sensacdes parece ser a grande mudanga na experiéncia do acontecimento via midia, sobretudo
devido ao carater imagetico que ele adquire no seculo XX. Esse debate aparece no capitulo 5.

O acontecimento é em si ja um processo de mediacdo. Ele catalisa imaginacGes e
significados dos processos histéricos, como se visualiza ao estudar o0s acontecimentos
tecnoldgicos. Eles sdo também pretextos narrativos, oportunidade de fixacdo de sentidos e de
renovacao, porque precisamos deles para narrar 0 mundo e marcar a passagem do tempo. Assim,

enguanto uma grande fonte acontecimental, o jornalismo ndo poderia ser desimportante.

145



4 NOVIDADE, NOTICIA E HISTORIA

Nos capitulos anteriores, o Jornal do Commercio, O Fluminense e o Jornal do Brasil
foram analisados segundo os usos que fizeram do passado em suas edi¢des centenarias. Cada
uma constituiu uma sintese de tempos pretéritos, de acordo com fatores préprios a essas
empresas bem como a outros mais amplos, oriundos dos contextos de consumo desses jornais.
Portanto, até aqui, analisaram-se variadas escrituras de passado em funcdo das apropriacdes de
tempo realizadas por esses diarios, tendo em vista diferentes funcdes simbdlicas por eles
catalisadas. E hora refletir sobre sua inscricdo material no cotidiano.

Conforme dito na introducdo, € impossivel separar forma de contetdo, até porque a
linguagem ja é a primeira materialidade cultural. No entanto, do ponto de vista metodoldgico, 0s
trés primeiros capitulos focaram as formas historia, tradicdo e memédria. Por outro lado, nédo
deixaram de constituir uma grande analise do conteldo das edi¢des comemorativas. Agora se
enfatiza o ritmo das publicacdes.

As concepcOes de tempo articuladas nas narrativas jornalisticas dependem do ritmo
concreto com que sdo oferecidas e apropriadas. Assim, ganham destaque neste capitulo as a¢oes
dos leitores no processo comunicacional, pois um jornal e seus tempos s6 se tornam inteligiveis
devido a acdo do leitor sobre o texto: a mimese Il de Ricoeur (1994). Logo, é preciso primeiro
ter acesso ao texto para sobre ele desenvolver a atividade de perceber o que € novo e 0 que é
antigo, o que é noticia e o que ¢ histdria, o que é jornalismo e 0 que nao €.

Embora o leitor ja tenha sido considerado no capitulo 2, quando se adotou o dialogismo
de Bakhtin como método para perceber os jogos identitarios em torno do jornalismo e do povo

fluminense, esse publico presumido se torna central neste capitulo, na medida em que é ele que



da sentido a pratica comunicacional, apropriando-se dos jornais.

Além disso, desenvolveu-se uma tipologia dos tempos narrativos espalhados por suas
paginas. Diferentemente dos primeiros capitulos, onde se realizaram trés analises pontuais de
usos do passado, este apresenta uma andlise diacrénica que engloba 180 anos de jornalismo no
estado do Rio, de 1827 até o inicio dos anos 2000, a partir do Jornal do Commercio, do
Fluminense e do Jornal do Brasil. Neste caso, as reflexfes ndo foram separadas por titulo,
estando, ao contrario, as referéncias cruzadas, de modo a facilitar a comparacdo entre elas. A
analise foi feita por amostragem, verificando-se exemplares em sequencia a cada dez anos
aproximadamente. Em alguns momentos, como indicado, foram necessarios intervalos menores
para verificar algum dado em especial, como explicado na introducéo (cf. nota 22, p. 16).

Uma das razdes pelas quais esses impressos foram percebidos como jornalisticos ao
longo de dois séculos diz respeito a mediacdo temporal desempenhada por eles, tanto como
objeto cultural quanto como conjunto narrativo. O que parece Obvio é hoje preocupacéao
pertinente, j& que a popularizacdo da forma de comunicacgdo jornalistica acabou propiciando um
conhecimento bastante amplo de suas préticas, incluindo linguagem e procedimentos. Assim,
formas de representacdo assemelhadas ao jornalismo acabaram apropriadas de multiplas
maneiras, em diferentes instancias das sociedades. Esse movimento foi incrementado em grande
medida pelas novas tecnologias digitais, que agilizaram e baratearam o custo do desejo de ser
lido e visto. E, mais recentemente, além das praticas, a legislacdo também tem favorecido o
embaralhamento de fronteiras entre o jornalistico e o ndo-jornalistico.

O fato é que os jornais, forma material mais tradicional do jornalismo, nunca foram
homogéneos, contendo historias que transitam entre o libelo politico, o registro publico, a
cronica, o folhetim, o entretenimento, a noticia, a ficcdo etc. Assim, restaram ao jornalismo
muito mais defini¢cdes de condigdes de existéncia do que conceitua¢es propriamente ditas.

Rizzini (1946) define como condic¢do necessaria para o jornalismo a regularidade das
transmissdes e a garantia de liberdade de imprensa, mas Messagi (2008) mostra que foi possivel
exercer fungdo informativa mesmo sob censura nos primeiros anos da estada da corte no Rio.
Morel (2005) o condiciona a existéncia de uma esfera publica, enquanto, para Barbosa (2008a e
2009a), além dessa caracteristica, ¢ fundamental a possibilidade de abstracdo do pensamento, o
que permite dar valor a bens imateriais. Defini¢cbes quanto a forma sdo obrigadas a se limitar a

periodo e lugar precisos, pois, quando se amplia o recorte temporal e espacial, a defini¢cdo nédo se
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sustenta, ja que o jornalismo transita por muitas linguagens. A opg¢do é criar um marco para o
“advento” do jornalismo e atribuir praticas anteriores a uma espécie de “pré-histéria” do
jornalismo porque elas ndo se encaixariam no modelo idealizado no presente.

Em relacdo ao conteddo o problema ndo € menor, pois 0s produtos jornalisticos sao
diversos. Costuma-se dizer que se trata da transmisséo de informacdes publicas relevantes, mas
ndo se entende o que seja informagdo, muito menos pablica e relevante. Até porque boa parte das
histérias contadas nos jornais € privada e relevante € algo bastante subjetivo. Além disso,
informacao é algo tdo vago e tdo presente em todos os momentos da vida que é dificil identifica-
la, ainda mais atribui-la a esfera do jornalismo. Uma cor, um suspiro, um traco séo informagao.

O objetivo deste capitulo € definir jornalismo segundo o viés temporal, tarefa a que se
dedicou Franciscato (2005). Ainda assim, a esperanca de encontrar uma regularidade nas
relacGes com o tempo que atravessaria o fazer jornalistico ao longo dos Gltimos 180 anos no Rio
de Janeiro é remota. De qualquer forma, se a vertente temporal falhar, opta-se por uma definicéo
mais simples: jornalismo é a experiéncia comunicacional considerada jornalismo.

Embora pareca fraudulenta, essa definicdo incorpora a dimensdo cultural intrinseca ao
jornalismo, o que deve ser levado em conta em qualquer analise de carater comunicacional.
Portanto, neste capitulo, procura-se menos uma definigdo acerca da forma narrativa jornalistica,
de sua divida com verdade, de sua relevancia publica, de sua funcdo para a democracia,
voltando-se para as caracteristicas temporais que fazem com que os individuos, consumidores

diretos ou ndo, reconhecam jornalismo como jornalismo; ndo como outra pratica comunicativa.

4.1 RELACOES TEMPORAIS

Pioneira no estudo da relacdo entre jornalismo e tempo, Moretzsohn (2002) enfoca a
pressdo sofrida pelo jornalista na execucéo de seu trabalho, regido pela Idgica industrial, segundo
a qual “tempo € dinheiro”, e as consequéncias para a qualidade final do produto. Mais
importante, porém, é sua reflexdo acerca do crescente valor da velocidade, ndo importando tanto
o contetido do que é contado desde que apresentado como o mais imediato possivel. E o que ela
chama, usando vocabulario marxista, de fetichizacdo da velocidade da noticia, que adquire tanto

mais valor quanto mais proxima estiver da narracdo simultdnea do desenrolar dos
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acontecimentos. Quanto mais o jornalista valorizar a agilidade no seu trabalho, mais eficiente
serd o efeito narrativo de fazer coincidirem o acontecimento e sua representacdo midiatica.

Trata-se da mediacdo do tempo social e do intervalo de comunicacdo. O problema faz
retomar os debates de Lacouture (1990) sobre a imediacdo do processo historico, no sentido de
perguntar se somos capazes de experimenta-lo sem mediacdo, 0 que parece impossivel. Supor
uma histéria imediata é acreditar que ela possa ser experimentada sem ser atravessada por
multiplas temporalidades narrativas, é considerar que ela possa ser vivida sem nenhum tipo de
aparato cognitivo/ interpretativo, seja para imaginar o presente, o passado ou o futuro.

Isso ndo significa que a sensacdo de tempo na contemporaneidade ndo favoreca a
percepcdo do imediato do mundo e do mundo como imediato, o que é realmente um dos mais
importantes efeitos sociais do trabalho narrativo do jornalismo. Entretanto, é preciso néo
confundir o modo como os jornais sdo feitos e 0 que narram com as temporalidades que
efetivamente se vivem. Ou seja, é preciso ndo confundir praticas com representacoes.
Certamente, algumas das temporalidades do fazer jornalistico e de suas articulagdes narrativas
coincidem com universos mais amplos, porém nao os integralizam.

Além disso, apenas parte das narrativas jornalisticas obedece a regra da velocidade, o que
ndo permite tratd-la como relacdo temporal definidora do jornalismo. Estdo imersas na
experiéncia de seu consumo tanto noticias de Ultima hora quanto “artigos de fundo”, as atuais
“matérias de gaveta”, historias do passado, memorias, além das temporalidades ficcionais das
cronicas, folhetins etc.%® Portanto, os jornais contém multiplas articulagdes narrativas que v&o
muito além daquelas que valorizam a acelerag&o.

E o valor da novidade que esta embutido na questio da imediatez. Se a historia é tratada
como linear progressiva, como se discutiu no capitulo 1, os ultimos acontecimentos serdo 0s
mais novos, os “mais inéditos” numa perpétua atualizagdo numa escala presumida de ineditismo.

Outro autor que estudou o tema e que com Moretzsohn dialogou diretamente foi
Franciscato (2005). O autor promoveu amplo debate com uma bibliografia britanica, porém néo
realizou pesquisa empirica no contexto brasileiro. De qualquer forma, suas reflexfes séo

importantes para as ideias aqui desenvolvidas.

% “Artigos de fundo” sdo textos de carater opinativo, que, normalmente, introduzem uma opinido da propria
empresa jornalistica sobre um tema do momento. Na contemporaneidade, chamamos o antigo “artigo de fundo” de
editorial. Ja “matérias de gaveta” sdo, no jargdo jornalistico, aquelas previamente feitas, guardadas, e que podem ser
publicadas a qualquer momento, sem prejuizo de seu contetdo.
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Franciscato (ibid.) define jornalismo como um tipo de relagdo social concretizada e
significada segundo uma temporalidade que ele chama atualidade, formada, por sua vez, pela
instantaneidade, a simultaneidade, a periodicidade, a novidade e a “revelagao publica”. Para ele,
a experiéncia do consumo jornalistico reforgou o sentido de presente no processo histérico.

A atualidade seria uma complexa sensibilidade para o presente, ndo se confundindo
integralmente com ele, e formada, em primeiro lugar, pelo instantaneo: um intervalo de agdo que
ainda ndo se pode atribuir ao passado nem remeté-lo ao futuro. “Os termos ‘instantineo’ e
‘instantaneidade’ surgem para reforcar e qualificar tanto o sentido de imediatez ou rapidez de
uma acgdo quanto de vinculagdo de um intervalo infimo de tempo (...) a0 momento presente”. (Op.
cit, p. 113)

Embora assuma que somente o radio e a TV redefiniram a experiéncia contemporanea de
instantaneidade, Franciscato (op. cit.) argumenta que 0s jornais ja vinham promovendo
interacdes sociais sem intervalo significativo antes mesmo de que as tecnologias dessem
condigdes adequadas para isso. O trabalho se dava pela sensacdo do instante, portanto, por um
efeito narrativo. Assim, relatos jornalisticos foram apresentados como proximos a experiéncia.
Usando a classificacdo critica de Benjamin (1985) para o narrador, seriam narrativas que
parecem fundamentadas na experiéncia, conferindo ainda mais poder simbdlico aos jornais. Tal
recurso é acionado quando, por exemplo, um jornal se declara testemunha ocular da historia.

O jornalismo acompanhou o desejo de instantaneidade entre os séculos XIX e XX, do
qual fizeram parte transformacfes nos transportes (bicicleta, automdvel), nas comunicacGes
(telégrafo, telefone) e no modo de producédo (taylorismo). Assim, 0s jornais participaram desse
processo reduzindo sua periodicidade, adotando horarios rigidos de fechamento e principalmente
competindo entre si por meio das edi¢des extras. Nos primeiros anos do século XX, o Jornal do
Brasil ja se atualizava a tal ponto que chegou a publicar seis edi¢cGes diérias. (BARBOSA,
2007a)

Depois da instantaneidade, a segunda temporalidade que compde a ‘“atualidade”
jornalistica € a simultaneidade. H& trés niveis de densidade no conceito de Franciscato. O
primeiro é a coincidéncia cronoldgica, a apresentacao de acontecimentos diversos, no tempo e no
espago, na mesma pagina, na mesma edig¢do, sob a mesma data. A operacdo de “justaposicao de
conteudos” dispersos constitui uma sintese espacotemporal, contribuindo também para nocGes de

territorialidade.
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O segundo nivel ocorre no plano material quando as pessoas desenvolvem atividades ao
mesmo tempo. A leitura de um periddico jA € uma delas. Porém mais importante que a
concomitancia das acdes € a consciéncia desse agir concomitante. Ela pressupde e desenvolve
identidade, constitui um grande ritual midiatico. A globalizacdo, por exemplo, apoia-se nao
somente na percepcdo de compressdo do espaco, pela facilidade de deslocamento (real ou
virtual), como depende da simultaneidade como consciéncia de compartilhamento do tempo.

E claro que esse néo é trabalho exclusivo da midia, mas tal consciéncia foi reforcada por
ela. (FRANCISCATO, 2005; ANDERSON, 2008) Enquanto dom Manuel | fazia filhos e
perseguia judeus em Portugal, Pedro Alvares Cabral descobria que havia gente vivendo
simultaneamente aos europeus na Ameérica. A carta de Pero Vaz de Caminha foi portanto uma
midia que fez com que dom Manuel compartilhasse essa informacdo. Entretanto, o simples
conhecimento e a admissdo da existéncia de diferentes grupos humanos no globo ndo os
transformam necessariamente em comunidade, ndo os fazem sentir pertencentes a mesma espécie
de gente. E o sentimento de simultaneidade, gradativamente desenvolvido tanto via meios de
comunicacdo quanto por outros fatores, que da condi¢des a consciéncia de classe, de territorio,
de nacdo, enfim, de comunidade imaginada, como descreve Anderson (ibid.). Especialmente no
Brasil, os periddicos foram fundamentais para a coesdo das elites dispersas num enorme
territrio e para a formacao sentimento nacional.®®

Finalmente, o terceiro nivel de simultaneidade é quando essa arquitetura temporal, para
usar termo de Pomian (1984), torna-se autoritaria, confundida com um tempo-mundo
(CHESNEAUX, 1995), como se sO houvesse este. Segundo Franciscato (2005), ao exercer
consciéncia de simultaneidade no ato de leitura com milhares de pessoas e da simultaneidade dos
acontecimentos lidos, o leitor esta se inscrevendo nesses mesmos eventos de tal ou qual maneira,
sob parametros fornecidos por seu mediador, neste caso, os periddicos e suas narrativas. Esta é

uma das formas mais eficientes de poder simbolico dos jornais.

% Anotamos aqui a observacdo de Marco Morel, na qualificacdo, de que os jornais foram, no século XIX,
importante locus e instrumento de reelaboracéo historiogréafica, um espaco onde se procurou construir um passado
nacional. Sobre consciéncia nacional, cf. CARVALHO, José Murilo. A formacdo das almas. O imaginario da
Republica no Brasil. SP: Companhia das Letras, 1990. PIMENTA, Jodo Paulo G. Spaces of Experience and
Historiographical Narrative in the Birth od Independent Brazil. Artigo apresentado no 20th International Congress
of Historical Sciences, na University of New South Wales. Sydney, Australia, 03-09 July, 2005. Disponivel em:
http://www.fflch.usp.br/dh/pos/hs/images/stories/docentes/JoaoPimenta/Paper%20Sydney.pdf. Ultimo acesso em:
17/10/2009; MOTTA, Marly Silva da. A nagdo faz 100 anos: a questdo nacional no centenario da independéncia.
RJ: FGV, 1992, 129p; e MENANDRO, Heloisa Fesch. A idéia de nacéo e o pensamento nacionalista na imprensa
da corte. 1840-1860. Dissertacdo de mestrado. RJ: ICHF-UFF, 1977.
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O problema estd em se esquecer que, embora o tempo-mundo seja operador dessa leitura
que forma consciéncia de simultaneidade, ele ndo elimina as particularidades dos tempos locais.
Deste modo, a simultaneidade constitui mais um dos efeitos narrativos jornalisticos segundo o
qual ndo haveria diferenca entre os tempos local e universal. Entretanto, o relégio ndo serve para
todos nem mede 0 mesmo tempo em todo o0 mundo. Da mesma forma, os jornais ndo medem as
mesmas realidades, nem possuem as mesmas medidas, razdo pela qual jamais poderdo ser
padronizados ou engessados em teorias redutoras.

A terceira caracteristica da “atualidade” jornalistica é a periodicidade. Tomando como
parametro a definicdo de Rizzini (1946), essa € uma relagcdo temporal que condiciona a propria
percepcdo do jornalismo e traz uma série de implicagdes ndo somente para o reconhecimento e o
valor dessa pratica como também para a percepcdo da historicidade.

A principal hipétese é que a periodicidade gera expectativa de novas leituras, garantindo,
por sua vez, a necessidade do jornalismo. O poder de narratividade cotidiana marcaria o valor do
jornalismo como sistema relevante de representacdo, a ponto de se perpetuar por tantos anos,
ainda que de diferentes formas e se valendo de diversas estratégias de legitimacéo.

Se isso € verdade, a relacdo temporal mediada por esse tipo de comunicacdo favoreceria
uma consciéncia histérica bastante particular, caracteristica da Modernidade e de grupos
inseridos de determinadas maneiras no mundo social. Toda uma ideia de progresso, de evolugéo
e de superacdo performatica do passado é favorecida por meio da articulacdo narrativa do tempo
que achata as multiplicidades temporais bem como as contradi¢fes inerentes ao processo
histérico, como se viu no capitulo 1 acerca do Jornal do Commercio, onde ha a prevaléncia
desse discurso, ainda que refigurado em outras semanticas.®’

Franciscato (2005) afirma que a periodicidade é a producdo da necessidade jornalistica. A
atividade de gerar narrativas jornalisticamente se distingue de outras produgdes, como cientificas
ou artisticas, por se legitimar justamente ao tornar obsoleto o conhecimento, enquanto outras
narrativas procuram manter sua validade por mais tempo. E claro que a obsolescéncia dos jornais
é relativa. Ja foi mostrado nos capitulos anteriores que eles se vendem muitas vezes como objeto
a ser guardado. Além disso, ndo tanto sua perenidade mas sobretudo sua perecividade é o que

mais os valoriza enquanto documentos de outras épocas e objeto a ser consumido de imediato.

%7 Segundo Resende (2002), o jornalismo também se valeu de pressupostos e valores positivistas. E dai que derivam,
para suas articulacdes textuais, os propalados ideais de verdade e objetividade, com base na compreensdo da
realidade como fatos plenamente comprovaveis e verificaveis.
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Mais uma vez, o conceito de periodicidade de Franciscato (ibid.) se decompde em trés
niveis. O primeiro é o ritmo concreto de oferta, consumo, circulagdo e produgdo de noticias e
outras informacgdes por meio de jornais. A periodicidade garante a necessidade das edi¢cfes
seguintes, movimenta todo o circuito de comunicacao, que faz com que pessoas se aglomerem ao
lado das bancas de jornal todas as manhés, que faz com que os entregadores saiam pelas ruas
todas as madrugadas distribuindo exemplares aos assinantes, que faz com que a cada dia
reporteres, graficos, gerentes comerciais recomecem seu trabalho do zero como se nao tivesse
havido o anterior.

Numa empresa jornalistica, pouca producdo é cumulativa. A linha de montagem de um
jornal obedece ndo somente a divisdo social do trabalho (repdrteres, redatores, editores, graficos,
vendedores de anuncios) mas sobretudo a divisdo social do tempo em dias, semanas, meses, de
acordo com a periodicidade do veiculo. Talvez seja a temporalidade jornalistica mais concreta.

A segunda implicacdo da periodicidade diz respeito a conformacdo da noticia. Ela lhe d&
forma e por ela se consegue perceber o que € novidade nas narrativas jornalisticas, ao mesmo
tempo em que relaciona essas histdrias as anteriores. A periodicidade € o que promove efeito de
ruptura de uma edicdo para outra a0 mesmo tempo em que garante o vinculo entre todas as
edi¢des, como se um jornal fosse uma grande narrativa.

A terceira consideracdo sobre a periodicidade € que ela é um sistema estruturante de
relages sociais. Trata-se do ordenamento do tempo, do “encaixe” das agdes numa cronologia
predeterminada. Assim, o jornal fragmenta o fluxo do tempo em recortes temporais de acordo
com seu proprio ritmo produtivo (diario, semanal, mensal). E claro que este ndo é um trabalho
exclusivo dos jornais. A vida social possui varios ritmos. Enquanto o trabalho é marcado em
grande parte pelo dia e pelo més (no Brasil) ou pela hora (nos Estados Unidos), a administracao
publica pelo ano fiscal, a industria téxtil pela sazonalidade da moda, o jornalismo fornece seu
proprio sistema de periodizagdo da vida social.

O quarto tempo da atualidade é a “revelagdo publica”, que é, na verdade, o tempo da
enunciacgao que, por sua vez, mobiliza outras a¢6es decorrentes do conhecimento do que foi lido.
O ato enunciativo tem poder de presentificar acGes pretéritas, principalmente ao apresenta-las
como atualidade, sob o rétulo de novidade. E finalmente a quinta temporalidade jornalistica a
que Franciscato (2005) se refere é o efeito narrativo da novidade. Sobre ela trata o subitem a
sequir.
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4.1.1 Novidade

Tanto no senso comum quanto no meio académico, associam-se 0S conceitos de
jornalismo e noticia, o que ndo coincidem. Exatamente por isso se foca neste subitem a noticia
como problema de ordem temporal. Isso porque é ainda mais comum admitir que noticias
contenham novidades.

Franciscato (ibid.) explica que aquilo que se chama novidade pode ser na verdade duas
coisas distintas: um relato sobre algo que surgiu ou foi feito recentemente, ou um relato
propriamente novo de algo ja existente ou realizado. Ou seja, tanto o fenbmeno narrado quanto a
narragdo podem ser inéditas, singulares, originais. E claro que se poderia entrar no debate sobre a
singularidade de cada enunciacdo e entdo a segunda explicacdo do autor cairia por terra, ja que
toda narrativa € em ultima instancia inédita. Também um historiador diria que os fenbmenos
nunca poderiam ser totalmente novos porque a vida social é feita de rupturas, mas também de
continuidades, a partir da realidade que os precedeu. Mas, deixando de lado discussGes teoricas
da analise do discurso e da Histdria, o importante é a construcdo da noticia enquanto novidade no
ato de leitura.

Segundo Franciscato (op. cit.), a noticia possui sentido aproximado daquilo que é novo.
Assim, o0s jornais atenderiam a um anseio por novidades que, em parte, fora alimentado por eles
mesmos. O mundo moderno viveria um fetiche geral de novidade, um deslumbramento com a
prépria capacidade de ver e conhecer 0 novo (na verdade, de atribuir valor de novidade as coisas
a volta). Assim se produz grande tensdo entre os jornalistas e outros atores sociais, pois, sendo 0
que irrompeu nas paginas, a novidade jornalistica é algo muito particular. Essa tensdo implica a
disputa de autoridade entre diferentes atores em produzir relatos legitimos sobre a realidade.

A anadlise de centenas de exemplares do Jornal do Commercio, do Fluminense e do
Jornal do Brasil torna evidente que a ilustracdo pela historia, um fetiche no século XIX no
Brasil, foi substituido pela ilustracdo pelo novo, embora a seducdo pela histdria pareca estar
voltando. Ainda segundo Franciscato, a busca jornalistica pelo novo é um modo particular de
interpretar a realidade, que acaba fragmentando narrativamente o processo historico. Assim, é a
propria enunciacdo jornalistica da novidade que gesta e d& materialidade a ela pela linguagem. A

partir dai, os acontecimentos narrados poderdo ser efetivamente reconhecidos publicamente
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como novos. Ou seja, 0s jornais promovem a escritura e a0 mesmo tempo a inscri¢ao efetiva do
novo, para usar as categorias de Meneses (2009).

A discusséo € importante tanto para se fazer a critica da fonte jornalistica (jornal como
fonte, ndo das fontes de um jornal) quanto para se problematizarem relacbes comunicacionais
com o jornalismo (o que se espera socialmente dessa pratica comunicacional).

Ao observar jornais antigos, tem-se a sensacdo que as categorias cognitivas do presente
ndo sdo muito eficientes para decifrar aquelas paginas. Nao apenas devido a outros vocabularios
e formas de expressao, mas principalmente porque os parametros que orientam nossa leitura hoje
sdo diferentes. Assim, seguindo a ldgica de interpretar noticia como novidade, o primeiro
impulso foi interpretar que noticias, historiografia e textos politicos ainda ndo tinham sofrido
diferenciacdo, nao tanto do ponto de vista editorial, grafico e redacional, mas sobretudo do ponto
de vista de seu status comunicativo.

Esses rotulos, evidentemente, ndo estavam explicitos, nem hoje estdo, sendo muito mais
projecdes teodricas académicas do que algo imanente aos textos. Entretanto, o material politico
sobreviveu com o nome de “opinido” e precisou ser separado da noticia. Esta, por sua vez, foi
elevada a uma categoria privilegiada no jornalismo, tornando-se sua metonimia. Tanto é assim
que hoje, no senso comum, noticiario e jornalismo sdo categorias quase indiferenciadas.

Ja a “historiografia midiatica” se misturou em parte com a “opinido”, na medida em que
se trata de um momento de reflexdo explicita da realidade. Mas as interpretacbes de uma época
considerada socialmente ida, tdo comuns aos periddicos do século XX, foram muito reduzidas,
salvo ocasides excepcionais, como nas edicOes especiais analisadas na Parte 1.

Embora exista algo que a chancela do que é “historico” lhe confere, o jornalismo é
considerado fundamentalmente uma narrativa do presente e que constroi 0 presente.
(FRANCISCATO, 2005) Por isso, realizou-se uma distin¢do grosseira entre noticia (narrativa do
presente) e historiografia (narrativa do passado, ainda que elaborada por um jornal), procurando
um momento de diferenciacao entre noticia e “historiografia midiatica”.

A busca foi se tornando cada vez mais labirintica, pois se verificaram, desde 1827, tanto
uma preocupagdo com retrospectivas e sinteses explicativas aparentadas aquilo que se entende
por historiografia quanto um forte senso de novidade, que se atribui & noticia. Ou seja, para uma
criatura situada em 2009, essas categorias estavam mais embaralhadas no século XIX e inicio do

XX do que se imaginava.

155



O problema foi que se partia de um anacronismo. Estava-se criando uma identidade
noticiosa com o tempo imediato, inédito, que ndo era caracteristica do conceito oitocentista de
noticia.

Um dos erros mais frequentes num trabalho de historicizacdo é projetar expectativas e
significados do presente no passado (JASMIM e FERES, 2006). Segundo Koselleck (apud id.,
ibid.), existem quatro situagOes a ser consideradas: a) quando o fenbmeno e seu conceito se
mantém estaveis; b) quando mudam harmonicamente; ¢) quando o fendmeno permanece estavel
no tempo mas seu conceito muda; e d) o fenémeno muda mas o conceito permanece 0 mesmo.

A consagragdo da noticia, da forma como se concebe hoje, remete mais drasticamente a
década de 1950, embora referendada a posteriori na de 1980 (RIBEIRO, 2000). De fato, o
conceito ndo possuia, no século X1X, o mesmo significado de hoje. Segundo o dicionario Moraes
e Silva (1813), noticia era sindbnimo de conhecimento, informacdo no sentido de erudicdo.
Portanto, nada indica que houvesse necessidade de estar associada a novidades.

De qualquer forma, mesmo depois do apelo pela histéria dos conceitos, manteve-se a
hipdtese da vinculacao do sentido de atualidade embutido na noticia, ja que a forma como ela era
articulada na época talvez possa enganar leitores habituados aos leads e subleads atuais.

A manutencdo da hipétese inicial, com alguns novos cuidados, deu-se porque o interesse
era perceber ndo tanto o significado exclusivamente linguistico da noticia (tanto sua formulacdo
estética quanto semantica) mas sua dimensao temporal. Segundo Koselleck (apud MOTZKIN,
2006), os conceitos possuem uma histéria ndo somente por suas variagdes semanticas mas
também devido a sua variabilidade temporal. Eles carregam camadas temporais de significados.
Além disso, os conceitos, sobretudo referentes ao pensamento politico, remetem a uma extenséo
temporal (intervalo projetado) e a uma intensidade da experiéncia.

Assim, os sentidos que os conceitos adquirem num determinado contexto dependem da
profundidade temporal a que se referem (tanto em direcdo ao passado quanto em dire¢do ao
futuro) e do grau de intensidade da experiéncia a eles associado. Essa teoria é fundamental para
pensar a experiéncia jornalistica e sua relacdo com a tdo propalada aceleracdo na Modernidade.

Noticia e histdria estavam misturadas, inclusive porque, segundo Schiavinatto (2008), as
fronteiras dos saberes, no século XIX, ndo estavam cristalizadas. Sequer “histéria” possuia o
carater atual de processo social, como se vera no item seguinte. Tratava-se simplesmente da

“narragdo de sucessos civis, militares ou politicos”. (Moraes e Silva, 1813)
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Por exemplo, o texto que noticiava o aniversario de 20 anos de dom Pedro | trazia a
interpretacdo de vérias possibilidades para os rumos do pais a partir do nascimento do herdeiro
de Pedro | e analisava também o papel do imperador e de dom Jodo na historia recente. Era uma
mescla de andlise politica, historia e noticia. Messagi (2008) detectou a mesma “mistura de
géneros” na Gazeta do Rio de Janeiro: noticias factuais no texto laudatério de comemoracéo de
aniversario de dom Jodo.

E importante perceber que, numa época em que a noticia, tal como elaborada hoje, ndo
era modelo narrativo para o jornalismo (pelo menos ndo prioritario, como sua marca narrativa
identitaria), um esfor¢co de "historicizacdo™ ndo pode ser compreendido a parte da pratica
cotidiana num jornal. Buscar a separacao entre noticia e um "contar a historia" seria atribuir ao
jornalismo do século XIX expectativas e modos de leitura do século XX.

O desafio ao estudar como se dava a percepcdo de noticia no século XIX no Rio é
recuperar “o leitor em atividade”, como diz Darnton (1990). Segundo o historiador, “a leitura
ndo é simplesmente uma habilidade, e sim uma maneira de fazer sentido” (p. 159, original sem
grifo), ou seja, um modo de comunicacao.

A principal estratégia metodologica aqui desenvolvida é analisar o leitor implicado no
texto, com o auxilio da teoria literaria. E isso que, de certa forma, faz-se com a ajuda de Ricoeur
(1994) e de seu conceito de triplice mimese, segundo o qual o leitor ja estd condensado na
narrativa (mimese 111 na mimese I1), e o que se fez no capitulo 2 com o conceito de dialogismo de
Bakhtin (1995).

Para entender como o publico lia o Jornal do Commercio no século retrasado € preciso
um esforco de deslocamento em direcdo a n6s mesmos enquanto “outros”. (RICOEUR, 1991b)
Esse deslocamento, entretanto, € sempre inviavel em Ultima instancia, pelo menos enquanto se
pretender reconstituir o passado como se deu. Mas um esfor¢co de interpretacdo € sempre

possivel, de modo a tentar relativizar as supostas certezas de hoje.

4.1.2 Noticia e histéria

Desde seu primeiro ano (1827), o Jornal do Commercio publicou balangos comerciais,

resumo das variacdes cambiais, atividades portuarias, oscilagdes de preco dos principais géneros
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comercializados na época, entre outras informacdes. Nos primeiros anos, esses balancos se
limitavam as atividades do altimo més. Aos poucos, o calculo se ampliou para as médias anuais,
divulgadas em dezembro ou em janeiro do ano seguinte. As informacGes deviam ser
fundamentais para que os comerciantes locais planejassem suas atividades, ou seja, elas
possuiam um carater instrumental explicito. Entretanto, essas revisdes econémicas viriam a ser
acompanhadas de analises pretensamente historiogréficas na década de 1830.

Enquanto a Gltima pagina era ocupada por quadros com todas as médias dos precos que
vigoraram no ano anterior, a primeira trazia uma "andlise de fundo™: "Avoa fugitivo o anno de
1835", dizia a edi¢do de 02/01/1836. O jornal descreve a situagdo politica nas "principais
nagOes", explorando as consequencias dos movimentos liberais de 1830.

Todos os anos eram apresentados como muito especiais, talvez como forma de justificar
a “presentividade” do jornal, e, em varios momentos, o diario explica como entende o seu papel

frente aos acontecimentos e a historia, como na edicéo de 1° e 2 de janeiro de 1840:

ANNO DE 1839

N&o passara de certo desapercebido nos annaes da humanidade o anno que
ainda hontem terminou, e cujos principais acontecimentos devemos aqui
esbogar. N&o he tencdo nossa usurpar o buril da histéria, nem, engolfando-nos
em sublimes, philosophicas considera¢des, proclamar o ja sedigo apophthegma
— o presente, filho do passado, estd prenhe do futuro -, e dahi, erguendo
temerério v6o, mostrar a filiagdo dos acontecimentos, e olhos fitos no que foi,
vaticinar o que ha de ser; ndo, tdo immodestas ndo sdo nossas pretencdes,
contentamo-nos com a ingloria fadiga de reunir, de modo que hum lango
d'olhos possdo ser abrangidas, as occurrencias que mais influenciarédo na sorte,
guer da humanidade em geral, quer ainda na de qualquer das nacbes que, por
mais avultarem no mundo ou por mais prezas comnosco se acharem pelos lagos
de reciprocos interesses, mais merecem nossa atencdo. (Jornal do Commercio,
1° e 2/01/1840, original sem grifos)

Ao enunciar seu papel, bem como o que dele se diferenciaria a historiografia, o jornal
propde que o jornalismo desempenhe uma funcao registradora dos acontecimentos, estes, por sua

vez, como dados que vao brotando da realidade.

Excusado nos he reproduzir aqui os acontecimentos a travez dos quaes foi esse
acto consummado. As paginas do Jornal do Commercio ahi estdo que pelo
mundo, e debaixo das impressGes do momento e da actualidade os narréo...
(Jornal do Commercio, 1°, 2/01/1841, original sem grifo)
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O fascinante é que a construgdo simbolica (de ser quem escreve a historia) ndo contradiz
a gradativa valorizagdo da atualidade e da novidade. Em vez de competir com o historiador e Ihe
roubar o buril, o jornalista resolve que vai contar a historia antes que ela tenha se tornado
passado. Quando tiver ido, a realidade ja serd objeto de disputa de mdltiplas interpretacdes.
Enquanto relato do presente, mantém-se sob seu dominio. O jornalismo foi investido desse poder
ndo por contar 0 novo unicamente, mas por fazer a inversdao do valor do passado pelo valor do
presente imediato. Por isso, ele precisou também fazer representacGes de passado.

Ladeados por representacdes do passado recente, apresentado como historia, aparecem
nas passagens de ano anuncios das famosas Folhinhas Laemmert, calendario temético do ano
seguinte. A presenca desses elementos que evocam idéias de passado e futuro sugere que o
consumo diario de um periédico fornece mais do que informacdo: fornece a prépria marcacao
cotidiana do tempo.

Os retrospectos anuais ganham destaque na década de 1840, sendo transformados em
suplementos de duas paginas encartados nas edi¢BGes regulares. Esse impulso registrador se
exacerba na década de 1870, quando os suplementos passam a ser editados a cada dez dias,
contendo as correspondéncias acumuladas nos dias anteriores. Na década seguinte, 0s
suplementos desapareceram. Uma das hipéteses é que o desaparecimento se deu porque a l6gica
de aceleracdo foi incorporada a rotina produtiva gracas a adocdo do telégrafo em 1876.
Entretanto, as retrospectivas virariam mania no século seguinte. Em janeiro de 1948, por
exemplo, o Jornal do Commercio publicou “Os Grandes Acontecimentos de 1947, separados
més a més, ocupando metade da primeira pagina. Além de manter logica semelhante aos “O

ANNO DE 1839”, continua garantindo espacgo especial para esse tipo de passado recente.

Retrospecto Commercial

Publicagdo annuaria do Jornal do Commercio

Esta circulando o volume LXII1 relativo ao anno de 1936.
A venda no balcio do Jornal do Commercio

preco 25%$000 pelo correio mais 1$000

(Jornal do Commercio, 19/10/1937, p. 1)

E evidente que, para esse periodico, os retrospectos possuem carater especial devido a seu
perfil econbmico, logo, os balangos comerciais sdo uma espécie de subproduto com o qual seu
leitor conta. Mas o carater especializado da publicacdo ndo reduz a importancia que o noticiario
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da vida diéria recebe em suas paginas e uma demanda por narrar o presente, embora menor que
nos outros dois periddicos.

Percebeu-se nessas retrospectivas um crescente esforco de atualizagdo e conformacéo dos
textos a partir da logica da novidade, antes mesmo que novas tecnologias de comunicacgdo, como
o telégrafo, pudessem fornecer condi¢des para a aceleracdo do ritmo dessa atualizagdo. O Jornal
do Commercio chegava mesmo a publicar boletins redundantes - "Tudo na mesma"”
(Supplemento ao n. 101, Jornal do Commercio, 03/04/1877) — e seus suplementos continham os
"Telegramas de Gltima hora" no pé da pagina 2, relatando as noticias mais recentes divulgadas
pelos jornais europeus. Isso ndo era tudo. Depois dos "Telegramas de ultima hora", ainda vinha a
coluna "Post escriptum”. O ultra-atual.

Ha ai a indicacdo do valor da novidade e da atualizacdo produzida com a tecnologia
possivel da época. Ou seja, embora a tecnologia de emissdo - a impressdo - fornecesse o
condicionante de um tempo diario, as narrativas condensavam outros tempos do fazer
jornalistico naquele momento, o que incluia a espera dos paquetes. Além disso, a expectativa de
atualizacdo se sobrepunha aos limites técnicos. O que se percebe é uma gradativa contracdo da
extensdo do tempo da noticia, remetendo a momentos cada vez mais rasos temporalmente.

Por outro lado, seria anacronismo perceber na atualizacdo desses boletins 0 mesmo valor
de atualidade como se entende hoje, ja que o espaco do papel ia sendo preenchido conforme as
informacgdes chegavam. A hierarquia dos textos obedecia a outra légica, portanto, a outra
inteligibilidade do jornal. O agrupamento das histérias se dava prioritariamente por critérios
cronoldgicos, indicando-se data e local de origem do texto, até porque a maior parte era
compilacdo de outros veiculos ou correspondéncia, como explica Messagi (2008) acerca da
Gazeta do Rio de Janeiro.

Os suplementos eram dedicados a informag@es do exterior. As vezes o jornal elaborava
texto proprio, outras vezes dava a entender se tratar da transcri¢do literal de cartas, destacando
local e data originais, como recurso de verossimilhanca. Grande parte das informacdes era
transcricdo de periddicos europeus. Era pratica comum e bem aceita ser compilador de outros
veiculos sem ter que disfarcar que se estava fazendo isso, como hoje. Também as cartas dos
correspondentes chegavam pelo principal meio de comunicagéo entre Brasil e Europa: 0s navios.
Como cabecalho, encontrava-se a informacéo de como tinham chegado as noticias ao pais: "Pelo

paquete John Elder”, "Pelo paquete Habsburg", "Pelo paquete Neva".
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Segundo Messagi (ibid.), os suplementos, assim como as edigdes extras, eram pratica
comum no inicio do século X1X para aproveitar a informacéo acumulada entre uma publicacéo e
outra. Haveria ndo apenas um desejo de publicar o mais atual mas principalmente de tudo
publicar, de acumular nas paginas o fluxo da histéria. As pessoas que faziam o Jornal do
Commercio estavam fortemente marcadas por uma responsabilidade registradora, devido a viséo
que tinham de historia e do papel do jornal.

Tendo nascido primeiro o desejo de tudo publicar ou de publicar as “Oltimas novas”, o
fato é que o valor do novo como forma particular de narrativa jornalistica foi realmente se
tornando mais comum. A percepcdo da novidade, entdo, ndo dependia das tecnologias de
transmissdao, nem de técnicas redacionais, mas da relacdo permanente do leitor com a rotina
narrativa do jornalismo, ou seja, com a insercdo periddica do jornal no cotidiano e das
expectativas mais gerais da sociedade em relacdo ao jornalismo numa certa época. Assim, 0
mesmo status da noticia que foi sendo conformado pode em algum momento se diluir,
dependendo da relacdo com o tempo que se experimenta.

Ainda que o hiato entre um acontecimento e sua configuracdo narrativa pela midia fosse
mais alargado do que hoje, parece facil imaginar que o comerciante-leitor do Jornal do
Commercio no século XIX ndo precisasse de lead e sublead, nem do boletim da Band News que
anuncia que "Em 20 minutos, tudo pode mudar", para perceber as noticias fresquinhas. Até o
pesquisador, inserido no seu proprio tempo, conforme estabelece contato periédico com o0s
arquivos do jornal, torna-se capaz de perceber quais eram “as novas” naqueles imensos relatorios
que a principio parecem as edi¢des do Jornal do Commercio de ha 180 anos.

N&o que houvesse um embrido da noticia no século XIX, com estatuto e forma que
adquiriria, sobretudo a partir da década de 1950 no Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2000), mas a
percepcdo de ineditismo e do noticiario jornalistico ndo é estabelecida unicamente por
deliberag&o profissional nem somente por fatores tecnoldgicos. Ela depende de todo o circuito de
comunicacdo e do contexto nos quais as pessoas que fazem e consomem um jornal estdo
inseridas, o que inclui o ritmo com que elas acionam esse circuito na sua vida pratica.

A medida que o intervalo de projecdo da noticia é encurtado, ampliando a expectativa de
novas leituras atualizadas e consequentemente a necessidade do jornalismo, ao mesmo tempo,
tem-se a sensacdo que a intensidade da experiéncia cotidiana aumenta. E o que se sente frente a

crescente perecividade do contetdo das narrativas jornalisticas. As temporalidades que regem o
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cotidiano v@o ganhando espaco e intensidade nesses impressos, enquanto as narrativas de
passado vdo perdendo espaco. Embora o Jornal do Commercio publique o movimento dos
portos e variagfes cambiais desde seu primeiro numero, afinal, esta era sua finalidade, o tempo
cotidiano vai sendo acentuado ao longo do século XIX e principalmente no XX. O movimento
fica mais evidente em periddicos ndo especializados como o Jornal do Brasil e O Fluminense.

No item a seguir, constroi-se a ideia do cotidiano como um tempo especial, jornalistico.

4.2 MEDIDAS DO TEMPO

A experiéncia do jornalismo engloba mediacbes temporais que incorporam diferentes
sistemas de medicdo. Medicdo e mediacdo sdo operaces muito semelhantes. Além de serem
artefatos de contagem do tempo, no sentido de transposi¢cdo dos dias, 0s jornais também
articulam representacdes de tempos pretéritos e narram experiéncias de presente.

A partir de uma tipologia do uso do tempo pelo Jornal do Commercio, O Fluminense e
Jornal do Brasil, destacam-se: a) um tempo cosmolégico (incluindo sua versdo mitica), usado
para medir a passagem do tempo; b) um tempo historiografico ou midiogréafico, cujo uso é mais
restrito, porém ndo menos importante para conferir certo valor simbdlico a préatica jornalistica; c)
e finalmente um uso cotidiano, mais perecivel, que caracteriza mais acentuadamente o
jornalismo integral. (GRAMSCI, 1995)

4.2.1 Cosmologia e cosmogonia

As marcas do tempo sdo especialmente sensiveis nos jornais. O processo de significacéo
de suas narrativas depende do vinculo a data, ou seja, a medicdo da duracdo. A correspondéncia
de uma edicdo a um intervalo de tempo é fundamental na feitura de um jornal. Suas narrativas
ndo sdo soltas, como as ficcionais, para serem apreendidas com liberdade no tempo. A
inteligibilidade jornalistica depende de sua localizacdo na duracdo. Ou seja, seu tempo contado
depende intimamente do tempo do contar. (RICOEUR, 1994)
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Nem sempre a organizacdo dos tempos do contar e contado foi como hoje. O Correio
Braziliense (1808-1822), por exemplo, publicado em Londres e enviado ao Brasil por navio, era
datado de acordo com o inicio de sua confeccdo, ndo com a publicacdo. Seu editor (na época se
dizia redator), Hipolito da Costa, recolhia informacdes e escrevia nos 15 primeiros dias e passava
os outros 15 fechando o jornal e o imprimindo. S6 a impressao levava 32 horas. Depois disso, 0
jornal, que mais parecia um livro, ainda precisava ser embarcado e passava dois meses em
transito até chegar a costa brasileira. Ou seja, sua datacdo correspondia a trés meses antes da
circulacdo. (MESSAGI, 2008)

O Fluminense publicava em 1898 a coluna “A SEMANA”, que, contrariando 0 nome,
ndo obedecia ao intervalo cronoldgico de sete dias, contendo informacéo tanto anterior quanto
das semanas seguintes, como uma espécie de programacdo de pauta do jornal.

A marcacdo do tempo foi se tornando funcdo essencial dos jornais, a ponto de Ihes ser
dada credibilidade para data-lo. Lembre-se que guerrilheiros fotografavam o sequestrado ao lado
de um exemplar do dia, na época da ditadura militar dos anos 1960-1970, para assegurar que
estava vivo. A prépria assinatura do periédico € um contrato que depende de datacdo para
garantir seu periodo de vigéncia. As referéncias a passagem do tempo vao desde mateérias,
charges e artigos especiais de final de ano, a data diaria no alto de pagina, previsdo do tempo,
efemérides em geral até o hordscopo.

Em 1904, a obsessdo com a precisdo do tempo era tamanha que Jornal do Brasil
publicava uma lista de correspondéncia do dia aos calendarios muculmano, chinés, copta,
positivista, além, é claro, dos nascimentos e ocasos do sol e da lua diariamente, entre outros
exemplos 6bvios de fornecimento de sentido de passagem do tempo coésmico: “1° de maio: 122°
dia do ano e 1° dia do 5° mez.” Também as datas das correspondéncias (carta de 26 de marco de
1877 publicada na edicdo do dia 3 de abril) davam ideia do deslocamento de Portugal ao Brasil e
evidenciavam o circuito de comunicagdo em que os jornais estavam inseridos.

Tal obsesséo persiste até os anos 2000 no Jornal do Commercio, que relaciona a edi¢éo
as datas correspondentes com precisao: “3, 4 e 5 de agosto de 2007, fim de semana” ou “14, 15 ¢
16 de junho de 1997 — domingo, 2 e 3? feira.” Em seu primeiro ano (1827), vinculava seu tempo
ao tempo do Império, destacando no alto da pagina: “Sexto anno da Independéncia”. O JB
também publicava: “Edi¢do da manha, sabbado, 9 de fevereiro de 1901 - anno 40”. Ou seja,

importava também capitalizar simbolicamente a prépria contagem.
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A confianca na marcacao do tempo no jornal e pelo jornal fica evidente no episédio:

Horério errado anula concurso do municipio

Erros na informagdo do horério — o inicio era as 10 h e ndo as 13 h — e dos
locais do concurso para agente educador da prefeitura, divulgados pelo jornal
Folha Dirigida, levaram o secretario municipal de Administracdo, Augusto
Werneck Martins, a anular as provas ontem e a marcar noOvo CONCurso para 0s
25 mil candidatos, no dia 4 de agosto.

— N&o e normal uma abstengdo de 40% dos candidatos por causa da méa
orientagdo de um jornal que se diz especializado, acusou o secretario.

Ele mandou abrir inquérito para apurar prejuizos da prefeitura, pois candidatos
revoltados quebraram janelas em escolas e fecharam o trénsito perto da
Universidade Gama Filho, na Piedade. (JB, 22/09/2001, p. 1)

Esta chamada de primeira pagina mostra o quanto a subordinacdo do tempo cdsmico aos
tempos do jornal se da ndo sem conflito. A rigor se trata de ritmos diferentes que se chocam, ao
mesmo tempo em que sdo subordinados ao ritmo jornalistico. Moretzsohn (2002) mostra o
conflito entre o tempo da producéo jornalistica e o tempo do desenrolar dos fatos. Seifert (2004)
expde o choque entre esse mesmo ritmo jornalistico e o do trabalho da Justica.

Vaérias duracgdes sao disputadas como tempo de significacdo social: desde os misticos até
os do trabalho, passando pela fantasia. Desde os folhetins, que obedecem a outras periodicidades
e que instauram outros tempos ficcionais, até os ritmos da natureza, com as previsdes
meteoroldgicas, tabuas de marés, e os tempos zodiacal e religioso.

Mesmo antes dos modernos calculos meteorolégicos, o Jornal do Commercio mantinha,
em 1877, nota de primeira pagina com a descri¢do do clima no dia anterior: “Choveu as 7h”. O
mesmo fazia O Fluminense. No dia 5 de julho de 1898 fez 20 graus no Fonseca, em Niterdi:
“Temperatura no Fonseca (dentro de casa): Min. 20 graus. Max. 21 graus.” (O Fluminense,
05/06/1898, p. 1)

Apareceram inumeros exemplos de uso cosmologico e cosmogonico do tempo (0 que
seria sua versao mistica). Separou-se a amostragem em cinco tipos: marcadores da vida biolégica
(aniversarios, comemoracdes, obitudrios, bodas), marcadores da vida mistica (calendarios
religiosos, zodiacais), tempos ficcionais (folhetim), ciclos cosmicos (estacdes climaticas,
calendario gregoriano), e tempo historico/ memoria (efemérides e comemoragdes).

Observa-se que 0s usos desses tempos ndo produzem significacbes exclusivamente
cosmoldgicas, sendo esta divisdo apenas recurso explicativo. Por exemplo, o tempo historico,
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que serve para dar sentido as acGes do homem no tempo, com sentido de apreensdo do passado,
funciona como tempo fisico naturalizado. Por isso, alguns “tempos” que se estdo destacando aqui
aparecem em mais de uma categoria.

No Fluminense, a passagem da vida bioldgica tem lugar especial no caderno “Pingo de
Gente” (que oscila entre duas fases como tabldide separado e coluna no “Segundo Caderno”),
dedicado ao publico infantil e publicado aos domingos. Nele, sdo publicadas, na “Galeria de
Socios”, fotografias de criangas que recebem carteirinhas do jornal e ganham o direito de enviar
desenhos a ser publicados na coluna “Arte dos artistas”. Além de fidelizar publico futuro, O
Fluminense acaba assim atendendo a vaidade dos pais de ver a imagem de seus filhos estampada
no jornal, além produzir um efeito de registro do tempo, pois fixa num instante da duracdo o
crescimento infantil e o desenvolvimento de suas capacidades motoras e intelectuais ao desenhar.

A morte ndo poderia ficar de fora. Desde as imprevistas, contadas nos crimes e tragédias,
até as mortes dos anénimos nos avisos funebres, e sobretudo dos ricos e famosos, destacadas nos
obitudrios, o que os trés periddicos sempre mantiveram, assim como as notas sociais, destacando
casamentos, aniversarios, bodas: ‘“Parabéns. Hoje faz annos a menina Maria Augusta, dilecta
filha do sr. Bernardino da Silva Carvalho.” (Jornal do Commercio, 01/09/1898, p. 1)

Chama atencdo a recente contabilidade dos mortos. Enquanto as mortes séo pontuais por
quase dois séculos, em 1971 (22 de janeiro, p. 1) o Jornal do Brasil contabilizava 20 criancas
por dia vitimas de doencgas em decorréncia do “violento calor”, mas, no inicio dos anos 2000, os
jornais ja contam as dezenas a mortalidade no transito nos finais de semana e em decorréncia de
conflitos armados no perimetro urbano. Assim como media a experiéncia urbana cotidiana, a
morte media também o tempo historico quando os jornais narram biografias de “grandes vultos”.

Tanto o Jornal do Commercio quanto o Jornal do Brasil mantiveram espacos
dedicados a religiosidade, sobretudo catdlica, embora o Jornal do Commercio também
criticasse a logica religiosa, principalmente em seus momentos mais entusiastas do positivismo,

como nestes exemplos de 1907.

JESUS CHRISTO: um novo modo de encarar a sua individualidade histérica
[praticamente histdria do cristianismo, sobre sacralidade da Bilbia, seus autores,
comparacdo entre os evangélios] (Jornal do Commercio, 4/07/1907, p. 8)
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Por que a imprensa catholica é inferior a imprensa liberal e tem na Allemanha
circulagdo menor do que a imprensa dos outros partido? (Jornal do Commercio,
6/07/1907, p. 2)

Ambos publicaram colunas que tinham por funcdo manter como referéncia o calendario
religioso: “Notas Religiosas” no JB e “VIDA CATHOLICA” no Jornal do Commercio.
Embora as colunas articulassem questfes espirituais especificamente (Quanto pesa a alma? Entre
11 e 45 gramas — Jornal do Commercio, 21/07/1907, p. 2; Predestinacdo, elevagéo sobrenatural
do género humano), eram majoritariamente dedicadas a hagiografia. Como uma efeméride
catdlica, contavam a historia do santo do dia, além da agenda de missas e reproducdes de
homilias. No JB, essas “Notas Religiosas” foram publicadas até pelo menos os anos 1950. Ja O

Fluminense mantinha uma coluna espirita e dava espaco a outras denominacdes religiosas:

Mae Luisinha [responsavel pela ala das baianas desde 1959] fez oferendas,
jogou buzios e confia num grande desfile da [Académicos do] Cubango (O
Fluminense, domingo e segunda, 7 e 8/02/1988, p. 1)

Sdo Sebastido para os catolicos e ‘Oxossi’ para os umbandistas, Sdo Sebastido
foi festejado ontem nesta Capital e na Guanabara, de onde é padroeiro (O
Fluminense, quarta-feira, 21/01/1971, p. 1)

Outra importante marcacao temporal é a sazonalidade do sistema produtivo, expressa
sobretudo nos antncios: “Encomende seu modelo Ford 1946!” ou “Uma cousa espantosa! Ledo
de Ouro - Temos um grande e colossal stock de lanca-perfume, serpentinas, confettis, calgas
brancas, pimpdes ...” (O Fluminense, 17/02/1928, p. 4) O anuncio dos artigos de carnaval e do
novo lancamento da Ford evidencia que as estagdes, as festas anuais e os ciclos produtivos
funcionam como medidas do tempo, ou seja, como forma de domina-lo.

Para Le Goff (1997c), quem domina o tempo domina as pessoas. “A divisdo do tempo €
uma das concepgoes mais ousadas e mais uteis do espirito humano”, disse o relator do projeto de
criagdo do calendario revolucionario francés, sendo os recortes unidades de tempo que
funcionam como quadro referencial para as ac6es. (Id., ibid., p. 264) O principal quadro, no
mundo Ocidental, é o calendario gregoriano. Os jornais estdo subordinados a esse ritmo, mas, ao

definirem sua periodicidade, criam um ritmo proprio.
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E importante destacar que, mesmo sendo diério, um jornal ndo reproduz exatamente o
calendario gregoriano. Segundo a Associa¢do Nacional de Jornais (ANJ), considera-se diério o
periddico que circula pelo menos trés vezes por semana. Lembre-se também que nenhum dos
trés jornais aqui analisados saiu sempre os sete dias da semana, embora fossem considerados
diérios. O Jornal do Commercio chegou a condensar sabado, domingo e segunda-feira numa so6
edicdo, O Fluminense condensa domingo e segunda e 0 JB “pulava” a segunda-feira nos anos
1930. Portanto, o préprio status “diario” ¢ um efeito narrativo sintetizado nas edi¢oes.

A intima relacdo entre jornalismo e tempo ja se expressa em seu nome (journal — journée
— jornada): Diério de Rio de Janeiro (RJ: 1821-1978), Diario Mercantil, Diério do Vale (Volta
Redonda), Diario de Natal, Diario de Pernambuco, Newsweek (EUA), para citar alguns.

Diante da importancia de marcar o tempo e se apropriar do calendario gregoriano, as
empresas jornalisticas imprimiam e/ ou revendiam folhinhas. O Fluminense anunciava em 1928
(03 de janeiro, p. 1): “Recebemos lindas folhinhas para o corrente anno, das importantes casas
comerciaes seguintes: Da Typographia e Papelaria Jeronimo Silva; Da Alfaiataria Regina (...);
Da Casa Floresta (...).” O Jornal do Commercio, como ja dissemos, vendia as famosas
Laemmert no século XIX e, em 1948, imprimia sua propria: “Como acontece todos os anos, com
a edicdo de hoje sera distribuida a folhinha do JORNAL DO COMMERCIO, sem que por isso
haja alteracdo no preco habitual da folha.” (Jornal do Commercio, 1°/01/1948, p. 1) O jornal
continuava custando Cr$ 0,60 o exemplar avulso (aos domingos era 0,70) e ainda oferecia o
brinde. Ou seja, durante muito tempo a obtencdo das folhinhas podia ser associada ao jornal. Ao
revendé-las, também configurava fungéo prestadora de servigo: fornecer um objeto de primeira
necessidade.

Além de objeto fisico, os calendarios sdo sistemas de significacdo dos quais 0s jornais se
apropriam para construir sua inteligibilidade. Assim, eles proprios se tornam objeto e sistema
cultural de temporalizagdo, objetivando o sistema calendario. Constituem-se em organizadores
dos multiplos quadros temporais justamente por se apropriarem de tantos diferentes e, sobretudo,
por fazerem a ponte entre os tempos cotidianos e historicos. (Op., cit.)

Gradativamente foi se atribuindo aos jornais uma funcéo-calendario. Enquanto folhinhas
figuram nas paredes das cozinhas, nas portas de geladeira, nas mesas dos escritorios e na versao

digital em aparelhos celulares e no computador, funcionando como calendario privado (assim
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como os almanaques), os jornais desempenham a fungdo calendario publico. Mas ndo so isso, a
midia em geral funciona muitas vezes efetivamente como rel6gio. (BARBOSA, 2007b)

A “revista mensal” publicada pelo Jornal do Commercio em 1838 também nao deixa de
ser marcacgdo de tempo, ndo s6 memoria e historia. Mesmo as famosas “Efemérides do Bardo do
Rio Branco”, publicadas pelo JB desde o segundo numero, assim como outras efemérides
mantidas por esses jornais (“Saiu no JB hd cem anos”, “O Jornal do Commercio publicava na
edigdo de 2 de agosto ha 150 anos:”), garantem ndo apenas funcdo memorialistica mas acabam
também indicando a passagem do tempo.

A efeméride € um recurso curioso, pois torna o passado vinculado a atualidade. Trata-se
de um recurso para tentar pautar um assunto. Assim, algo circunstancial recebe aura de
ineditismo gracas a marcacdo do tempo, podendo ser assim convertido em noticia como no
exemplo: “50 anos de Hollywood tropical. A Atlantida reine um acerco de 62 filmes com o
melhor da chanchada.” (JB, Caderno B, 21/07/1991, p. 8) Simplesmente Se queria falar da
produtora, mas, na falta de adequagdo aos “critérios de noticiabilidade”, usou-se 0 tempo
cdsmico como pretexto, subordinado-o ao jornalistico.

Quem consegue impor seu sistema de temporalizacdo tem vantagem sob os demais. Le
Goff (1997c) mostra como o catolicismo se apropriou com incrivel habilidade dos calendarios
pagdos e descreve a invencdo de instrumentos de medi¢cdo do tempo, como, por exemplo, o
século, adotado pelos historiadores no século XVIII como forma historiogréfica de contar o
tempo. Da mesma forma, a periodicidade de um jornal constitui o instrumento de dominacdo do
tempo pelo jornalista e o jornal como instrumento de dominacdo do tempo pela sociedade. Tanto
historiador quanto jornalista acomodam narrativamente coisas e pessoas na duragdo. Também
para jornalistas e historiadores, 0s acontecimentos sdo ancoras para essa acomodagdo, como se
vera no capitulo seguinte.

E verdade que a crescente complexificacio das sociedades contemporaneas, com a
experiéncia de multiplos ritmos, extrapola a resposta que um jornal impresso pode dar, ja que seu
tempo é fixado pela impresséo. Por outro lado, sua leitura sempre recoloca a comunicagdo em

novo fluxo, da partida a novos processos, e sua periodicidade marca um ritmo social.
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4.2.2 Explicando o passado

Ja se relatou amplamente uma forma fundamental de narrar o tempo de maneira
“historiografica” na primeira parte quando se tratou das comemoragdes. Essa maneira de
representar o passado chancela os jornais como defensores da memoria do pais e registradores do
tempo, pressupondo certa concepc¢do de histdria. Aos jornalistas a semelhanca com o trabalho do
historiador confere poder especial, aproximando-os idealmente de um intelectual paradigmatico,
intérprete privilegiado do passado e do presente.

Em 27 de abril de 1888, O Fluminense anunciava vender por 1$000 o exemplar especial
“O Abolicionismo Perante a Historia ou O Didlogo das Trés Provincias” (p. 4), que apresentaria
uma sintese do problema. Durante o més que antecedeu a abolicdo, o jornal publicou diariamente
editoriais refletindo sobre as novas perspectivas econdmicas.

Embora a abolicdo fosse um problema do presente, observa-se a pressa do jornal ndo sé
em interpretar os acontecimentos no seu desenrolar como em produzir um material mais perene.
A oportunidade de capitalizar simbolicamente aquele momento e de se tornar seu intérprete
privilegiado fica evidente na reproducdo integral na primeira pagina do dia 16 de maio de 1888
da Lei Aurea.

Cem anos mais tarde, o diario ainda explorava o fato de ter reproduzido a Lei,
referendando a iniciativa dos jornalistas do passado na edi¢cdo centenéria (1978) e na de 130 anos
(2008). Ou seja, a urgéncia em enxertar sentido historico ao presente, da qual Nora (1976)
acusava a midia nos anos 1970, talvez seja mais antiga ou constitua uma operacgao caracteristica
e definidora do jornalismo. Assim como tem pressa em sentenciar suspeitos de crimes
(SEIFERT, 2004), também tem em interpretar a historia.

O Jornal do Brasil ndo havia completado um ano de circulacdo e j& promovia sua
colecdo como registro relevante que deveria ser comprado e preservado. Anunciou a venda de

uma compilacédo de seus textos:

Biblioteca do Jornal do Brasil

Brevemente comecaremos a editar em elegante volume in-8, nitidamente
impresso em excellente papel e ao preco uniforme de 3% o volume (2% para
nossos assinantes), o melhor de nossa collaboragéo estrangeira e nacional, sob o
titulo geral de ‘Biblioteca do Jornal do Brasil’
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O primeiro volume esta no prelo e terd por titulo Dom Pedro Il e contera todos
o0s artigos publicados em nossa folha sobre o fallecido ex-Imperador. A este
seguir-se-hdo: Chronicas litterarias por Theophilo Braga, Dia a Dia, chronica
alegre dos acontecimentos diarios, Ephemerides brazileiras pelo Bardo do Rio
Branco, A Amazbnia por José Verissimo e successivamente os magnificos
trabalhos expressamente para este jornal escriptos por Schimper. (JB,
30/12/1891, p. 1, original sem grifos)

Desde seu primeiro ano, o JB trabalhava para que se atribuisse valor de perenidade a seu
produto, acrescentando valor simbdlico extra ao titulo. Fica evidente no trecho acima uma
intencdo registradora do tempo que se confundia com a ideia de histéria. Porém, ao lado de
registros historicos e literarios, supostamente ndo condicionados por um instante determinado de
leitura, o jornal ofertava compilagdes de seu material mais perecivel e mais dependente do
cotidiano: “as crénicas alegres dos acontecimentos diarios.” Elas eram apresentadas numa coluna
cujo nome ja materializava a temporalidade do cotidiano: “Dia-a-dia”.

Também valorizando seu material diario, acrescentou a coletanea os textos redigidos por
Schimper especialmente para o JB.®® Além disso, a operacdo mercadolégica (de publicar as
coletaneas) evidencia a sensibilidade do jornalista para sua historicidade, ao selecionar relatos
que, sob seu ponto de vista, mereciam ser eternizados.

A concepc¢do de histéria como registro da passagem do tempo se repete em inimeros
exemplos nos trés jornais, 0 que leva a crer que esse nao fosse simplesmente um modo de pensar
no século XIX, mas uma concep¢do que oferecia “uma fun¢do” especial ao jornalismo e que
parece ter sido diluida ao longo do XX.

Entretanto a “fung@o historiografica” continuaria por algum tempo. Em 1904, o JB
publicou sinteses semanais, os “Echos da Semana”, aos domingos, da mesma forma que o
Jornal do Commercio langara seus suplementos quinzenais nos anos 1840-1870.

Aquele maio de 1904 foi exemplar da funcdo historiografica que o JB se atribuia. Fora
mandado a Espanha um enviado especial para acompanhar o funeral da rainha Isabel 11. Entdo o
jornal explorou intensamente esse material.

No dia 4 (p. 3), publicou pégina inteira com cinco ilustra¢fes que ddo bem a ideia do que
se entendia por historia. S&o ilustracGes estaticas que ndo fornecem nenhum sentido de tempo,

com excecdo da dicotomia simples jovem/ velha. As legendas dizem: “Isabel II em 18607,

% O jornal ndo explica quem é o autor. Supde-se ser o botanico Andreas Franz Wilhelm Schimper, morto em 1901.
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“Isabel II em 1885”, “retrato enviado por Isabel II & sua nora, a Rainha Maria Cristina”, “Isabel
Il preparando-se para o acto de abidicagao”, “Isabel Il em seus ultimos dias”.

Com excecdo da ultima, que apresenta uma idosa caricata aos olhos de 2009, as
anteriores sdo totalmente redundantes. Parece que o esforco era apenas registrar e exibir
capacidade grafica, ndo importando se aquilo acrescentava algo ou ndo a compreensdo do
episodio. Tratava-se de outra sensibilidade para o tempo e, consequentemente, narrativa.

E importante ressaltar que a rainha da Espanha para o JB, assim como a Abolicéo para O
Fluminense, ndo era “coisa do passado”. Era noticia fresca, a ponto de o jornal mandar um
correspondente especial, mas o tratamento dado ao material era em parte “historiografico”, com
andlise do passado e das perspectivas para a Espanha com Afonso XIlI, em parte descritivo da
cerimdnia fanebre. Também é necessario lembrar que o Jornal do Brasil explorava fartamente a
vida das familias reais, as grandes celebridades da época, o que era fundamental para o
periddico, talvez muito mais por ele ser popular do que por ser monarquista.

No 13 de maio, celebrou a “libertacdo da nossa Patria do jugo da escravidao negreira” (p.
1), analisando que a data “completou a obra do 7 de setembro.” Dizia assim que “as duas datas
que se unificam, que se ndo podem separar, representam ambas acontecimentos que diretamente
influiram para a construgdo do nosso organismo de nagdo livre e independente.” Também

comemorou o “96° aniversario da Imprensa”.

A respeito dessa creagdo, diz o padre Luiz Gongalves dos Santos nas suas
memorias do Brasil, p. 80: “O Brasil, até o feliz dia 13 de maio de 1808, ndo
conhecia o que era typographia: foi necessario que a brilhante face do Principe
regente nosso senhor, bem como o refulgente sol viesse vivificar este paiz, ndo
sO quanto & sua agricultura, commercio e industria, mas também quanto as suas
artes e sciencias, dissipando as trevas da ignorancia, cujas negras nuvens
cobriam todo o Brasil e interceptavam as luzes da sabedoria.

(JB, 13/05/1904, p. 1)

O mesmo trecho seria reproduzido na edicdo centenaria do Jornal do Commercio em
1927. Portanto, as efemérides, embora funcionassem como marcacdo de um tempo ciclico,
podiam ser tambem oportunidade de apresentar interpretacdes sobre o passado, usadas tanto

isoladamente quanto vinculadas a analises mais amplas.
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As “Ephemérides Brazileiras”, escritas pelo Bardo do Rio Branco, lembravam no JB 0
que acontecera no Brasil a cada dia nos anos anteriores. A ldgica persiste nos jornais até hoje nas

colunas ao estilo “Ha 50 anos”.

Ephemerides Brazileiras

2 de novembro de 1615 — N’este dia completou-se a capitulacdo do forte de Séo
Luiz do Maranhd, ficando De La Ravardiére entendido de que deveria entrega-
lo “com toda a artilharia... [veja 31 de outubro a 2 de novembro]

(JB, 27/11/1891, p. 2)

Na sequencia, outras notas referentes a 4 e 6 de novembro, ou seja, as datas das edi¢des
atuais e antigas nao coincidiam sempre, o que ndo diminuia a inteligibilidade de sua forma de
organizacdo do tempo e da histdria. Até pelo menos 1945 as efemérides do Bardo do Rio Branco,
que ja havia morrido em 1912, ainda eram debatidas e corrigidas no JB, segundo pesquisa de
membros do Instituto Histérico e Geografico Brasileiro, e servem até hoje como referéncia.

O recurso da efeméride para lembrar o passado pode ser interpretado como uma
apropriacdo, pelo jornal, do tempo cdsmico, pois se trata originalmente de um conjunto de
calculos astrofisicos. Adotar o conceito de efeméride, como marcacéo abstrata do tempo fisico, e
aproxima-lo do tempo do jornalismo é dar ao leitor a garantia de que é tdo certo o jornal estar nas
bancas na manha seguinte quanto a propria certeza da existéncia da manha seguinte. Sdo formas
abstratas de mediacdo do tempo: um fisico, outro jornalistico revestido de historico.

Apresentar uma coluna exclusiva com efemérides confere a elas carater mais autbnomo
em relacdo as demais narrativas, como nem sempre funcionou, a exemplo do editorial sobre a
queda da Bastilha, na celebracdo do 14 de julho, que O Fluminense aproveitou para apresentar
sua analise “historiografica” da Revolucdo Francesa (14/06/1898). As efemérides serviam como
pretexto para discorrer sobre algum assunto e, como ja assinalado, como neste caso, inclusive
sob uma perspectiva historiografica ou memorialistica.

Esse foi e € seu principal uso: para comemoragdes em geral, como discutidas nos
primeiros capitulos. Elas aparecem tanto nas edi¢des especiais quanto nas regulares, a partir de
aniversarios de morte e de nascimento (efeméride pessoal), celebracbes de grandes datas

historicas, entre outros recursos de atualizagéo.
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A pretexto do aniversario de 20 anos de dom Pedro | e sem deixar de descrever 0s
festejos na cidade, o Jornal do Commercio analisou:

H& pouco nascemos para o mundo, h& pouco pertencemos & histdria; e
entretanto a ampulheta dos povos, nesse tdo curto periodo de vida, deparara
com mil grandes acontecimentos, descrevera mil crises funestas por que
havemos passado, e depois a posteridade nos julgara. (Jornal do Commercio,
05/12/1837, p. 1, original sem grifos)

Mais uma vez a histéria é retratada como ampulheta. Lembremos que a mesma
representacdo é utilizada na edi¢do de 180 anos (2007), como dito no capitulo 1, ou seja, 170
anos depois. Observa-se que o texto se refere ao passado recente (a Independéncia) mas também
aponta previsfes futuras ao imaginar que a posteridade julgara a nacdo. E continua sobre dom

Jodo, embora o aniversario fosse de seu filho:

[Dom Jodo...] morreu longe de nos pela liberdade de outro povo [...] e a historia
escreveu sobre a lousa “Duas cordas teve, duas corfas abdicou: a dous povos
deu liberdade, a dous povos assegurou huma bella e duradoura existencia,
mimoseando-os com dous filhos de seu amor; pela liberdade viveu e por ella
morreu!” (Jornal do Commercio, 05/12/1837, p. 1)

O trecho se encaixa bem no modelo de texto laudatdrio a que se refere Messagi (2008). E
continua criticando o que se pode deduzir que fossem as recentes revoltas separatistas e os ideais
republicanos. Como os argumentos ndo foram explicitamente apresentados, s6 se pode deduzir
0S assuntos, mas, certamente, o leitor da época sabia do que tratavam porque ele vivia a historia
e acompanhava sua narragéo cotidiana de acordo com o ritmo da periodicidade do jornal. Quanto
mais se acompanha a narratividade de um jornal, mais facilmente inteligivel ele se torna, pois

sua narratividade € ja um processo.

Depois que elle abandonou-nos & nossa inexperiencia, homens no Brazil se
levantardo, doidos ambicdo, e de egoismo; apregoardo diversas utopias
politicas, que illudirdo os incautos e os fascinardo; convidando o povo a
desordem, & anarchia e & separagdo, regardo a terra que 0s vira nascer com o
sangue de seus proprios irmaos. (Jornal do Commercio, 05/12/1837, p. 1)
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A passagem de ano também funcionava como efeméride para se produzir material
voltado para o passado, de carater analitico, como mostrado no subitem 4.1.2 (Noticia e historia),
e como neste exemplo a seguir (ja citado no capitulo 1), publicado depois de quase duas paginas
inteiras que tentavam simplesmente dar conta da historia do mundo. Ai estd mais uma evidéncia
do projeto monumental do Jornal do Commercio, mesmo em suas edi¢Ges regulares, ndo
apenas nas comemorativas. Sua disposi¢do para tudo narrar corresponde a de se tornar um

grande monumento narrativo, como explorado no primeiro capitulo.

O ANNO DE 1840

Se na histéria da humanidade alguns annos passardo sem deixar vestigios que 0s
recommendem & attengdo da posteridade, se os actos que nelles se realisdo tem
por sua insignificancia , por sua nenhuma influéncia sobre a sorte das nacgdes de
ficar em terno esquecimento, outro tanto ndo ha de acontecer ao anno de 1840.
Poucas nagles o virdo passar sem que nelle extraordinarios acontecimentos
viessem influir em seus destinos, e se em muitas dellas a guerra civil, e a guerra
estrangeira ndo chegardo a ensanguenta-las, no menos tristes annuncios fizerdo
receiar que fosse profundamente alterada a paz do mundo. (Jornal do
Commercio, 1° e 2/01/1841, p. 2)

Além de todas as efemérides, a principal continua sendo a coluna “Memoria”, que lista
acontecimentos noticiados pelo jornal 50, cem e 150 anos antes e que conseguem transportar o
leitor para outro universo, sensacdo promovida pela representagdo (como acdo narrativa) do

passado enquanto histdria.

MEMORIA

O Jornal do Commercio publicava na edigéo de 2 de agosto:

HA 150 ANOS

Anteontem, por volta das 19h30m, foi preso por dois pedestres o capoeirista
Raphael, que estava armado com uma navalha. Ele foi preso na Rua Séo
Joaquim, mas quando os trés chegaram ao Largo da Carioca os pedestres foram
atacados por mais seis pretos que dominam esta mesma luta. Eles conseguiram,
na luta, soltar o dito Raphael e fugiram em seguida. Neste conflito um dos
pedestres ficou ferido. Que haja providéncia contra esses desordeiros. (Jornal do
Commercio, 3,4 e 5/08/2007, p. A-18)

A efeméride foi selecionada por José Pinheiro Junior, fato rarissimo o de identificar o

responsavel pela coluna. Observa-se que o texto reproduz a maneira antiga de escrever, 0 que
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nem sempre ocorreu. Muitas vezes, as noticias eram reescritas, a0 modo contemporéneo, para
facilitar a compreensdo. Por outro lado, perdiam parte do sabor do tempo.®

O texto remete a outro mundo. Enquanto narrativa, abre uma fenda para o passado, como
um tunel do tempo. Assim, somos capazes de imaginar tanto o universo do capoeirista com nome
de pintor italiano, os conflitos nas ruas do Rio, quanto o universo da producdo jornalistica, que
fez com que se selecionasse esse episodio para ser noticia em 1857 e efeméride em 2007. Isto ¢,
um mesmo acontecimento muda de estatuto comunicativo em 150 anos. Ele é despojado de sua
densidade ao ser articulado como passado. Por outro lado, enquanto referencial, o acontecimento
nunca € 0 mesmo, pois a situacdo comunicacional jA é outra. Embora tenha acontecido
efetivamente, s6 poderd ser experimentado 150 anos mais tarde enquanto narra¢do. SO a
narrativa podera lhe abrir a porta e o fazer durar.

Ao mesmo tempo em que a narrativa condensa varias acGes que duraram intervalos
diferenciados (0 caminhar até o Largo da Carioca, a prisdo, a briga, a fuga), criando uma
concordancia, ela também se distende no tempo, ja que a comunicagdo efetivamente durou. Ou
seja, ela foi reacionada na primeira publicacdo, na primeira leitura, na apropriacdo de Pinheiro
Junior, na transcricdo aqui, e na leitura que neste instante se desenrola. Véarias dimensdes
temporais séo produzidas e experimentadas ao narrar. (RICOEUR, 1994)

Nem sempre houve necessidade da efeméride como gancho para um texto

“historiografico”, como o exemplo abaixo, cujo autor descreve a descoberta de um documento:

Um episodio politico no Primeiro Império - correspondéncia entre as Cameras
Municipais de Rezende e Sdo Jodo do Principe

Corria tranquilo o anno de 1829, oito annos depois da proclamacgdo da
Independéncia do Brasil, e quase um anno ap6s a carta da lei de 1° de outubro
de 1828, parecia que as agitagdes politicas estavam arrefecidas com as
providéncias Governamentaes surgindo ¢ certo, d’aqui e d’ali factos
interessantes para a historia da nossa vida politica, posto que ndo houvessem
bandos organizados com programmas definidos.

E sem dlvida no segredo dos archivos municipaes que se pode estudar a
historia do passado, n’um simples registro, s vezes, se mostra o valor dos
acontecimentos que, realisados, seriam paginas interessantes da independencia
de accdo da nossa vida agitada n’aquella época, em que o Império ainda ndo se
havia consolidado completamente.

% por essa razéo, optou-se ndo atualizar nem a grafia, nem o léxico, nem a gramatica, nem corrigir os erros, de
modo que o leitor tenha sensacdo semelhante a da autora ao olhar os microfilmes na Biblioteca Nacional, incluindo
a dificuldade de interpretacéo.
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Revolvendo magos amarellados, livros esquecidos e abandonados de ha cento e
tantos annos passados, nos vém ao conhecimento noticias do que n’aquelle
tempo os homens dos Conselhos regionais jA se manifestavam com certo
prestigio por sua autonomia: é no asylo d’esses archivos abandonados,
repetimos, que se encontra farta messe para o estudo das nossas cousas e da
nossa gente, é naquelle refugio que dormem esqueletos manuscritos das
geracOes de outrora, que muitas vezes nos custa recompol-os com fidelidade.
Ali achamos mais de um titulo esclarecedor dos servigos prestados a nagdo
pelos nossos avoengos. Nictheroy, Luiz Ascendino Dantas (Jornal do
Commercio, 1/10/1937, p. 2, original sem grifos)

A publicacdo de tal exaltacdo ao documento e ao trabalho quase arqueoldgico do
historiador complexifica a relacdo entre jornalismo e histéria. Ao mesmo tempo em que 0 autor
exibe seu apreco pelos arquivos, o fato de o texto ter sido publicado no jornal lhe acrescenta um
papel nesse processo de producdo de conhecimento. O mais interessante é que o proprio jornal se
torna documento, ndo s6 quando reconfigura o passado mas quando narra o presente. Ao
selecionar o que contar e ao dar sentido ao cotidiano, ja esta construindo legado para o futuro.

Portanto, os jornais narram muito mais do que aquilo que é sentido como presente.
Narram também o que é considerado ido e 0 que se imagina que vira. Eles colaboram em grande
parte para a construcdo e consolidacdo de diferentes versdes do passado. A abordagem
“historiografica”, ao remeter o leitor a tempos pretéritos, ¢ muito mais comum nas paginas de um
jornal do que se imaginava inicialmente. A presenca do passado estd ndo apenas nas efemérides,
mas também nas contextualiza¢cdes dos acontecimentos e nas memarias coletivas compartilhadas
pelos leitores que fazem com que o jornal seja inteligivel.

“Povo julga Lampido. Plebiscito dird se cangaceiro foi heréi ou bandido.” (JB,
22/09/2001, p. 4) O debate sobre o julgamento de Lampido foi transferido para as paginas do JB,
num box no alto direito. O texto aciona por si s6 0 conhecimento popular de historia a partir de
uma memoria comum. Com foto de Lampiéo e a legenda explicativa (e que localiza no tempo)
“Lampido morreu em 1938”, a reportagem falava da proposta de instalagdo de uma estatua do
cangaceiro em Serra Talhada (PE). A secretaria municipal de Cultura estava promovendo um
plebiscito para saber se o povo queria 0 monumento, porque acreditava que estimularia o
turismo. Por outro lado, parte dos moradores ndo queria. O juiz Joseé Machado Azevedo achava
que a reabilitacdo de Lampido seria um incentivo a criminalidade. O ex-combatente, adversario
de Lampido, Jos¢ de Souza Magalhdes, pensava o contrario: “para o que vejo hoje, Lampido era

um santo”.
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Esses elementos de memdria, trazidos para as paginas do periddico, vao fazendo com que
ele se torne uma mistura complexa de tempos, portas para vérias temporalidades, sempre
ordenadas por sua narratividade. Para ser compreendido, ele precisa de uma “costura” com as
memorias dos leitores. Sem elas, ndo faria sentido. Dai o fato de o historiador recorrer aos
jornais. E possivel seguir os fios de multiplas tramas de significacdo que, embora estivessem fora
do jornal, na vida social, possuiam lagos com o impresso. Pontos num bordado em papel.

Ou seja, € possivel afirmar que os jornais sdo documentos das tramas sociais, 0 que inclui
evidentemente as tramas comunicacionais. Eles sdo vestigios de processos que se deram em
outra época, a0 mesmo tempo em que, enquanto documento de passado, instauram novos
processos, ou seja, continuam sendo lagos de nova comunicacéo, fazendo-a durar. Esses jornais
atestam ndo apenas como 0 publico se relacionava com os titulos, mas sobretudo como as
sociedades carioca e fluminense comunicavam e sob que forma estabeleciam seus contatos
sociais. Neste caso, a forma em questdo é aquela reconhecida como jornalistica.

Também a simultaneidade dos tempos, como experiéncia moderna descrita por Anderson
(2008), fica nitida em varios momentos, principalmente nas coberturas de guerra, de terrorismo,
atentados, golpes de estado, a partir da correspondéncia e das agéncias internacionais, mais no
Jornal do Commercio e no Jornal do Brasil do que no Fluminense, com cobertura mais local.
O Jornal do Commercio manteve colunas fixas sobre temas circunstanciais em destaque, como
hoje se faz com rubricas™: “NO EXTREMO ORIENTE”, “A SITUACAO NA HESPANHA”,
nos anos 1930. Por outro lado, como se vera no subitem a seguir, sera no periédico de Niteroi e
no JB que o cotidiano sera mais acentuado, embora o Jornal do Commercio também tenha

narrado a dindmica da cidade e da vida didria.

4.2.3 Cotidianidade como tempo jornalistico

O terceiro tipo de tempo usado nos jornais é a propria cotidianidade. A vida diaria, na sua
dimensdo mais intensa, o0 presente pragmatico, explode principalmente nas paginas de O
Fluminense e no Jornal do Brasil desde o século XIX. Ela da o ritmo das narrativas e marca a

perecividade dos jornais. Licitagdes de servigos publicos, assassinatos, navalhadas, noticias

" Rubrica, no jargao jornalistico, é um rétulo classificatério que une varias reportagens sob um mesmo tema.
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maritimas, suicidios, ataques piratas a cargueiros na costa, leildes, casamentos, aniversarios,
obituarios, notas sociais, cambio, classificados, ‘“raptos e defloramentos”, campanhas
assistencialistas, medidas administrativas para garantir a qualidade da carne sdo exemplos desse
conteddo dos dois jornais entre as décadas de 1890 e 1920.

Fica patente a presenca de algo que hoje poderia ser compreendido como noticiario. Sdo
preocupacles as mais imediatas e pragmaticas possiveis: os classificados — alguém precisa
vender alguma coisa e alguém precisa comprar —, a escala dos comissarios de policia de plantdo
nas delegacias, o resultado do turfe e do jogo do bicho — se alguém jogou, é preciso aplacar a
expectativa mais imediata de saber se ganhou —, a programacdo dos cinemas — também uma
forma de planejamento do uso do tempo -, entre tantos outros exemplos.

O anuncio da ampliacdo da Estrada de Ferro Central do Brasil, que ganharia uma quarta
linha, pelo JB, por exemplo, é, em 1897, motivo de capitalizacdo simbdlica, como se o valor do
“furo” e da exclusividade ja estivesse presente ainda que derivado puramente de uma pragmatica,
o que ¢, afinal, o que importa quando se trata o jornalismo como pratica social: “O publico teve
hontem conhecimento, por intermédio somente do Jornal do Brasil, de que esta importantissima
reparticdo vae ser dotada de um melhoramento de alta importancia.” (JB, 04/04/1897, p. 1)

Mas a cotidianidade ndo poderia ser descrita mais literalmente do que pela perecividade
da carne na coluna do JB “O BIFE”, espécie de boletim de matadouros, onde se anunciavam
diariamente as rezes abatidas, onde e por quanto comprar. Talvez a inscri¢do do jornalismo no
cotidiano ndo possa ser mais claramente compreendida do que por esse exemplo. Imaginam-se
os senhores consultando os jornais para saber se suas familias poderiam consumir carne aquela
semana e indo rapidamente compra-la antes que o tempo a apodrecesse.

Aquilo a que se esta chamando cotidiano € um conceito complexo que, embora muitas
vezes seja erroneamente tratado como “rotina”, inclui rotina, mas incorpora também a reflexdo
acerca da realidade e sua efetiva transformacéo. Optou-se pela definicdo de Heller (1992, p. 17):
“Cotidiano ¢ a vida do homem inteiro”.

E no cotidiano que se faz a historia, onde 0 homem experimenta sua integralidade, tanto
com seus habitos mais firmemente estabelecidos quanto com as surpresas que 0S outros e que
suas agdes produzem no curso de sua prépria vida e na dos demais. Ou seja, é no cotidiano,
incluindo todas as dimensdes da vida social, que as rupturas e continuidades sdo tencionadas na

experiéncia imediata e distendidas na duracdo. Usando Ricoeur (1994), é onde condensamos
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e/ou expandimos o tecido temporal da experiéncia. E no cotidiano que fazemos historia ao agir,
ao sofrer a acdo dos outros, ao nos omitir ou simplesmente quando ndo tomamos conhecimento
de um sem numero de realidades alheias. Ou seja, a integralidade do processo historico nao
poderia se dar em outro lugar que ndo no cotidiano.

A dimensdo do fazer histérico é explicada de maneira simples por Heller (1993) ao
afirmar que todos somos historiadores, teoricos e filésofos da histdria na medida em que
contamos histdrias, analisamos as histdrias que vivemos, vemos e ouvimos e interpretamos essas
historias, apropriando-as a nossa maneira. Portanto, o0 processo historico, como ato

comunicacional, ndo poderia ficar mais evidente:

Dar sentido a alguma coisa significa mover os fenbmenos, as experiéncias e
similares, para dentro de nosso mundo; significa transformar o desconhecido em
conhecido, o inexplicavel em explicavel, bem como reforcar ou alterar o mundo
por agdes significativas de diferentes proveniéncias.”

Também fica patente que é no cotidiano que se processa a comunicacao, como ato de dar
sentido, o0 que se da na duracdo. Neste caso, interessam os atos interligados e coletivos de criar
sentidos socialmente, ou seja, interessa a comunicagao enquanto trabalho de natureza social.

Mantendo a coeréncia com a compreensdo de comunicacdo como processo, visualiza-se
jornalismo como uma atividade social cujo valor ndo € tributavel somente de significados
recentes ou deliberacdes profissionais, sindicais, empresariais, académicas, legais etc. E preciso
buscar outros status que esse modo de interacdo social foi adquirindo ao longo do tempo para
perceber os resquicios, as sobreposicoes, as transformacgoes, as substituicdes, as radicais rupturas
entre diferentes modos de fazé-lo e seus diferentes usos sociais.

A noticia, uma de suas principais marcas narrativas atualmente, aparece no passado como
efeito da percepgéo de novidade dentro do fluxo comunicacional cotidiano, muito mais do que
em decorréncia de uma questdo de forma — embora ela seja importante. A noticia, como
experiéncia particular do tempo, foi sendo reforcada e separada de andlises “de fundo”, que
davam um panorama mais profundo temporalmente.

Assim, o leitor foi se satisfazendo com significados mais imediatos, enquanto o valor de

perenidade do jornal foi sendo diluido. O passado foi se tornando mais raso, com pouca

" HELLER, Agnes. Uma teoria da histéria. RJ: Civilizacdo Brasileira, 1993, p. 85.
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profundidade temporal (0 que ndo significa que se tenha hoje menor capacidade de compreenséo
da prépria historicidade).

A andlise do Jornal do Commercio, do Fluminense e do Jornal do Brasil deu a
entender que a historiografia funcionava como signo ilustrativo, exibicionismo de conhecimento
que foi gradativamente perdendo o sentido de passado e projetando cada vez mais interesse para
0 presente e para o futuro.

A presenca do cotidiano, como dimensdo pragmatica do presente, ocupa a maior parte
dos trés jornais. Ela esta na urgéncia da morte, em crimes e tragéedias, no fascinio pela tecnologia
como antecipacdo de futuro, nas atividades comercial e industrial, como ritmo do trabalho e da
oportunidade capitalista, na programacédo cultural e seu modo de ordenamento do tempo, nos
dramas da vida urbana, nos conflitos geracionais explicitados nas reportagens de
comportamento, e também nos anuncios publicitarios, que fornecem intenso senso de presente.
Todos esses assuntos deram aos jornais um sentido de urgéncia de acéo.

Por exemplo, a programacdo cultural. O Jornal do Commercio publicava o cardapio do
“Hotel do Universo”, cujo prato mais cobi¢ado, ao que parece, era a sopa de tartaruga, no ano de
1847. O leitor poderia marcar ou ndo o jantar, mas ele sabia que o anlncio servia para aquilo e
que outras pessoas poderiam pensar no mesmo passeio. A proposta de programacao do tempo
podia se dar nas colunas especializadas em radio (“Notas Radiofonicas”, de Silvio Moreano, no
JB, anos 1940), televisdo, teatro, cinema (incluindo os cinejornais), veiculos imensamente
populares em sua época, como demonstra a quantidade e detalhamento das colunas.

Outras colunas davam a dimensdo do cotidiano, a comegar, pelos nomes: “Gazetilha”,
“Viérias Noticias”, “Telegrammas de Ultima Hora” (no Jornal do Commercio), além da
autoevidente “PHENOMENOS DA EPOCA”. Trata-se de espagos de variedades, que narravam
a pulsacdo da cidade. Os telegramas, embora fossem na sua maioria do exterior, sobre temas
distantes, ndo deixavam de fornecer um senso de urgéncia. Mesmo sentido tinham os
“Telegrammas” no JB, que contava com as também autoevidentes “Conjuntura”, “Dia a Dia” e
“Diario da Cidade”.

O Fluminense contou com “MISCELLANEA”, “NOTICIARIO” e “Plantio de O
Fluminense”, que tinha mais claramente a proposta de ser sentinela da cidade. Na cidade
funciona o espaco de relagdes, onde o cotidiano se desenrola, com base em multiplas referéncias

imaginativas, entre elas, o jornalismo, ao criar uma cartografia propria. (MUSSE, 2008) A
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cidade se desenha em suas paginas, por exemplo, pelos enderegos descritos nas reportagens, mas
também nos enderecos de casas comerciais desaparecidas ou mesmo nos lugares fisicos
transformados, e, sobretudo, nos lugares imaginados.

O ritmo da vida urbana emerge nas colunas “Ronda das ruas” (do Fluminense, anos
1970), “Na policia e nas ruas” e “Achados e perdidos” (do JB). Ou em ‘“Palpitando”
(Fluminense) ¢ “A BICHARADA” (JB), ambas com o resultado do jogo do bicho na virada do
século XIX para 0 XX. O JB possuia setorista na Central do Brasil, responsavel por alimentar a
nota “Hospedes e viajantes”, que informava diariamente sobre quem chegava e partia da cidade,
descrevendo os acompanhantes, qual o destino e até o que iam ou vinham fazer. Assim,
“Hospedes e viajantes” dava um panorama do mundo dos negocios, pois muitas vezes 0S

viajantes chegavam para fecha-los, do convivio social em geral e da dindmica populacional.

Acompanhado de sua esposa, partiu hontem para Valenca, no Estado do Rio de
Janeiro, Dr. Fernando Gomes [...]

Chegaram hontem de Matto Grosso, a bordo do Chile [...], o Sr. General [...]
(JB, 13/02/1901, p. 2)

A vida privada do doutor Fernando ganha assim visibilidade nas paginas impressas pelo
fato de ele ter estado na Central do Brasil. Na estacdo ferroviaria acontece o chogue entre as duas
tipologias de narrador de Benjamin (1985): o viajante e o velho. O primeiro recolhe histérias no
deslocamento; o segundo, pela memdria de quem fica. Neste caso, o jornal é o velho enraizado
em sua cidade, fazendo de sua colecdo o arquivo de memoria de onde extrai novas historias e é
precisamente por isso que celebra seus cem, 130 ou 180 anos.

O texto mostra também que o que, em principio, parece pratica antiquada faz lembrar as
atuais reportagens sobre “saida de feriaddo”, com a diferenca apenas na escala da observacao.
Isso €, passou a interessar mais, do ponto de vista da cobertura, o deslocamento em massa na
cidade, enquanto no inicio do século passado se observava o detalhe.

A urgéncia esta também nos avisos de telegramas retidos, de cartas perdidas e até no

incobmodo de um aparelho telefonico com defeito:

Noite e dia batendo
Um telephone do outro mundo
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O assignante do aparelho 3096 reclama que o mesmo costuma bater noite e dia
sem que ninguém fale. Cabe a administracdo tomar as devidas providéncias. O
aparelho estard maluco? (O Fluminense, 3/04/1938, p. 1)

Os trés periodicos fazem ver que as consequéncias sociais da velocidade do trabalho
jornalistico védo além da possibilidade ou nao de acesso a reportagens de qualidade, como aponta
Moretzsohn (2002). Se a pressa marca o jornalismo talvez seja menos pelo curto tempo de
apuracdo e mais devido ao efeito narrativo de urgéncia que a propria informacdo impde, de
acordo com a demanda do leitor. Urgéncia essa, alias, amplamente explorada pela publicidade e
pelo jornalismo quando pressupde mobilizacao publica. (FRANCISCATO, 2005)

O Fluminense parecia possuir relacdo bastante intima com seu publico, pois as
atividades mais prosaicas, € nem por isso menos urgentes e necessarias, encontravam referencial
em suas paginas. Além da programacao cultural e das noticias de crimes, outras informacdes dao
bem a dimensao do fator agao: a publicagdo das colunas “Policia”, que, em vez de contar crimes,
continha a escala de plantdo dos comissarios em cada subdelegacia ou zona ou distrito. 1sso
significa que ndo s6 o delegado poderia consultar para onde deveria ir como o cidaddo saberia a
guem procurar diretamente se precisasse da policia.

Também publicava os anincios com a escala de médicos de plantdo nas farmacias. Além
de se consultar com os farmacéuticos, a populacdo do inicio dos 1900 procurava os médicos que
montavam consultérios e se revezavam nas farmacias em Niterdi. Os anincios apresentavam 0s
nomes dos médicos e suas especialidades, de modo que o leitor pudesse planejar a ida ao

especialista certo, no endereco, dia e horario corretos.

Sofrimento das Senhoras. Tratamento e consultas pelo Dr. Jodo Tavares, na
Pharmacia Unido, & rua Marechal Deodoro, n. 77, das 2 as 3 da tarde.
Telephone 754. (O Fluminense, 29/02/1928, p. 1)

Este exemplo da a entender que se tratava de um anuncio pago pelo médico, mas havia
outras listas de médicos e farméacias que ora pareciam ser anuncios dos médicos, ora das
farmacias, embora eles contivessem as mesmas informacgdes. De qualquer forma, o efeito no
consumo jornalistico é semelhante, embora o leitor da época talvez conseguisse distinguir se era

anlincio pago por um ou por outro ou o dado era ignorado porque nédo fazia diferenca.
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A vida urbana sempre tragou as paginas dos jornais. Denlncia contra a Cantareira que
estaria transportando passageiros em barcas destinadas a animais, a crise de abastecimento que
ficou conhecida como “o caso da carne verde”, transbordamentos de esgoto, enfim, os dramas

diarios estavam intimamente ligados a narratividade do Fluminense e do Jornal do Brasil:

H& dias, conforme fazemos todos os domingos, tivemos oportunidade de
focalizar com relativa abundancia de detalhes, isto €, tanto quanto nos permitia
0 espaco de que dispomos, as irregularidades e as dificuldades que enfrentam
com raro estoicismo os habitantes do tradicional e populoso sublrbio de
Inhauma. (JB, 2/12/1951, p. 4)

O texto foi acompanhado de uma fotografia em que se contam 18 meninos, com a
seguinte legenda: “As criangas de Inhauma precisam de escolas”. Chama atengdo a persisténcia
do fascinio pela tecnologia geracGes mais tarde. Quem trabalhou na reportagem sabe que, nos
suburbios, onde houver uma cdmera haverd meninos. A presenca do fotdgrafo interfere na
imagem. Independentemente do que estivessem fazendo, se era ou ndo horario de escola, 0s
meninos se aglomerariam na frente da camera, servindo de imagem para reforcar o argumento do
reporter de que aquela gente estava a toa.

A elaboracédo da reportagem, como retrato (literalmente) da cidade na sua cotidianidade,
fixa um instante da duracdo, instante esse que evidencia a propria relagdo do jornalismo com a
sociedade. Isto €, um jornal ndo ¢ “documento” simplesmente porque reproduz papeis oficiais,
falas e narra e constroi acontecimentos, mas sobretudo porque constitui vestigio de interagdes
comunicacionais que se deram no passado, como esta entre os 18 meninos e o fotdgrafo.

Ou seja, o jornalismo acaba sendo uma atividade que provoca a interagdo e a construcao
de documentos daquela interagdo que se deu. E realmente um instrumento de mobilizagéo

publica, ja que promove ou media interagdes sociais, como no caso das enquetes do Fluminense:

O FLUMINENSE foi as ruas ouvir a populacio sobre a quest&o. E justo ou ndo
que moradores transformem uma via publica em rua particular, restringindo o
acesso das pessoas? (O Fluminense, 4/04/1998, p. 8)

Franciscato (2005) tem razdo ao afirmar que o jornalismo reforgou a experiéncia do

presente ao fazer a atencdo se voltar para a observacao e reflexdo de temas banais. Ao manter um
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intenso ritmo de trocas linglisticas (e simbdlicas), intensifica a experiéncia de uma
multiplicidade de presentes possiveis.

Mais uma vez, sdo varias temporalidades que se encontram no ato de ler a fotografia ou a
enquete. Esse encontro, que € a coincidéncia narrativa (o proprio ato de compreensao, ou seja, de
interpretacdo) de que fala Ricoeur (1994), da-se ndo apenas quando temos consciéncia de estar
olhando para o passado mas também quando olhamos o presente. O reconhecimento do tempo
depende de referéncias comuns, propriamente temporais, que multiplos elementos, muito além
do tempo verbal, fornecem. Ja se relatou em outro momento que passado, presente e futuro aqui
ndo dizem respeito a flexdo verbal mas ao reconhecimento do tempo, mecanismo que se vé
claramente na publicidade e na linguagem usada na cobertura policial, como mostrado no
subitem seguinte.

Antes disso, lembra-se que também se encontrou nessas paginas o tempo da experiéncia
ficcional: aquele da imaginacdo mais bésica necessaria a inteligibilidade da cidade, do cotidiano,
dos crimes, das reportagens sobre a vida diaria, das tragédias, quanto o da imaginacdo presente
nos folhetins, nas fotografias dos “musos” da guerra e das misses, nas charges, como as famosas
de Bambino, do JB, além dos poemas sobre os mais variados temas publicados no Fluminense

ao longo de pelo menos seus primeiros 50 anos.

4.2.3.1 Os crimes e a publicidade

A maneira de contar os crimes e a qualidade deles, as doengas e 0s modos de trata-las, os
anuncios publicitarios, tudo isso abre didlogos com outros tempos. Para se estabelecer a
comunicagdo, via jornal, é preciso em primeiro lugar reconhecer aquilo do que falam. O
reconhecimento é uma identidade momentanea que se da no tempo. Trata-se de uma diferenga.
(RICOEUR, 2004) So reconhecemos algo porque sabemos ser aquilo diferente de outras coisas.
E preciso estar ciente do que possa ser a Pomada Lugolina, a Neurocleina Werneck, o

Lombricol, o Creosgenol entre tantos outros miraculosos remédios:

Licor Depurativo de Tayuya, de Sdo Jodo da Barra. Aleijados, rheumaticos,
syphiliticos, darthorosos, feridentos, os aleijados curam-se.
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Lombricol — é este 0 Lombrigueiro que deveis dar aos vossos filhos. De efeito
incomparavel, sem nenhum perigo para as criangas. N&o é irritante e ndo exige
dieta. Nas boas Pharmacias.

A Saulde é o Baluarte da Vida. Ser forte! Vigoroso! Energico! Possuir bella e
invejavel cor rosada. Ter bom Estomago e bom appetite!! Digerir bem todos o0s
alimentos E ter saude e ser feliz. Fortificante Marciaes — enriquecem - de
glébulos vermelhos.

Creosgenol, o tonico dos pulmdes. Bronquite, Tosse, Grippe, Tuberculoso e
todas as moléstias dos pulmdes.

Um conselho de amigo, se quereis que vossos filhos nascam forte e sadios
purificae vosso sangue com o poderoso depurativo Licor Tibaina de Granado.

Tosse, bronquite, influenza, anti-catarrahal de Granado.

Clycosol — sarnas, comichdes e erupcdes no corpo. E o melhor remédio para
acabar com as espinhas, 0s pannos e manchas no rosto; mau cheiro nos pés e
dos sovacos, as aphtas e 0 mau halito. Do Pharmaceutico Luiz Duarte

Estes anuncios publicados no Fluminense entre 1900 e 1930 garantiam o reconhecimento
e a proximidade do leitor com seu jornal enquanto traziam para suas paginas as Ultimas
novidades em matéria de drogas. Curiosos sdao os tipos de males para 0s quais eram
recomendadas. Além da obsessdo com energéticos e depurativos, os principais medicamentos
combatiam males constrangedores para ser tratados com naturalidade: “dores das hemorrhoidas”,
“gonorrhea”, Beri-Beri, “mau cheiro dos sovacos”, entre outros. Nao que os problemas ndo
sejam ainda comuns, mas a abordagem publicitaria em parte mudou.

O jornal podia simular preocupacdo com a saide do publico assim como promovia um
efeito de intimidade. Ou seja, mesmo sendo narrativa publica, o diario compartilhava dos dramas
privados das familias. Autorizado pela intimidade a oferecer remédio contra lombriga, podia
publicar um andncio com ilustracdo constrangedora. Lombricol vinha desenhado embaixo de
mulher com uma toalha no brago, olhando para baixo e exclamando algo aberto a imaginacéo.

Também podia falar sobre controle de natalidade:

Capsulas de Apiol - Sabina — Arruda — sevenkraut (& venda em pharmécias e
drogarias) [ilustracdo de mulher por trds tapando a boca de homem assustado]
N&o tema... Uma senhora intelligente toma esta formula todos os mezes.
Cépsulas-Sevenkraut (apiol-sabina-arruda) este medicamente é o melhor que
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existe para suspenséo, atrazo, faltas etc. restabelece as regras em poucas horas.
Dist. Allema. (O Fluminense, anincio de abril de 1938)

Antes mesmo de a reportagem se voltar para o interesse da vida diaria, quem primeiro

deu a dimensdo cotidiana nos jornais foram os anuncios publicitarios, especialmente a

programagdo cultural, com sua marcagdo “HOJE”. O advérbio que mais claramente designa o

agora de um jornal diario comegou a aparecer nos anuncios dos espetaculos. O que pode parecer

Obvio forneceu os primeiros movimentos de presentificacdo das tramas no jornal.

Circo Gymnastico — novidade, grande regozijo popular (Jornal do Commercio,
1/04/1877, p. 8, original sem grifo)

111 Rua da Assembléia 111

Primeiro Bazar do Império

Fundado em 1874

Atacado e a Verejo

Artigos para uma casa de familia (Jornal do Commercio, 8/05/1887, p. 8,
original sem grifo)

Cia e Opera comica

O mais extraordinario sucesso da atualidade

Dirigida por Adolpho A. de Faria

O Galho de Ouro (Jornal do Commercio, 8/05/1887, p. 8, original sem grifo)

O Milagre de Nossa Senhora da Penha

No Imperial Theatro S. Pedro de Alcéantara

Extraordinario acontecimento theatral

Estrondosa novidade! (Jornal do Commercio, 7/05/1887, p. 8, original sem
grifo)

O primeiro estabelecimento éptico no Império

Instrumentos de astronomia, mathematica, navegacdo, physica, engenharia,
agrimensura, eletricidade e phantasmagoria. Rua do Hospicio n. 71 (Jornal do
Commercio, fevereiro de 1857, original sem grifo)

Em todos esses anuncios hd a indicacdo de tempo imediato e sentido de urgéncia.

“Atualidade”, “primeiro”, “novidade” estdo 14 para marcar a qualidade de ineditismo dos

produtos e servicos ofertados como valor positivo. Esse movimento foi mais intenso e claro na

publicidade e s6 posteriormente no noticiario. O fato é que o jornal, também enquanto produto,

valeu-se dessas associagfes das publicidades que ele carrega como um discurso préoprio de

“segunda mao”, ou como discurso citado (BAKHTIN, 1995), como desenvolvido no capitulo 2.
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Figura 19

NA PQLICIA E NAS RUAS

UM CRIME IMPRESSIONANTE
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Uma das colunas mais populares do JB: crimes sensacionais presentificam a experiéncia
Jornal do Brasil, 06/08/1931, extrato da p. 13

A publicidade acrescenta ao jornal valor de ineditismo e fornece uma sensacdo de
urgéncia e presentificagdo para além do proprio noticiario, como também as datas no alto das
paginas, como visto no subitem 4.2.1 (Cosmologia e cosmogonia). Mas ndo sO isso. Esses
anuncios sdo também exemplo da marca das sensagdes no jornalismo. Afinal, o circo promove
regozijo, a Opera, além de atual, é extraordinéria, a peca teatral € estrondosa como aquilo que
fere os ouvidos, o estabelecimento Otico oferece instrumentos que ampliam ndo somente o
alcance do olhar, mas a propria extenséo do corpo, que mede, com instrumentos de agrimensura,
espacos que bracos, palmos e pés ndo dariam conta de abarcar.

Tanto o desenvolvimento de novos recursos da medicina (a anestesia) e de novos
equipamentos tecnoldgicos, quanto os grandes feitos historicos e o mais prosaico dos anuincios

estdo neste dialogo entre os jornais e seu publico:
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Angu
Hoje domingo
Vende-se na rua da Princeza n. 47 (O Fluminense, julho, 1888)

Embora o angu ainda seja amplamente vendido e anunciado nas ruas, outros tipos de
consumo despareceram. A qualidade ndo s6 dos modos de consumo mas daquilo que é
efetivamente adquirido também marca os tempos, como a obsessdo pelas maquinas de costura
nos anos 1930 e pelos pianos nos anos 1940, como a oferta valvulas de radios e de curso de
datilografia, totalmente desaparecidos, oferta de sombrinhas, luvas, chapéus, de curso de musica
em 1827 pelo Jornal do Commercio, a intensa oferta de engomadeiras, 0 que da a ideia da
necessidade de tal profissional em 1897, além de bens e servigos cujo consumo ainda precisavam
ser consolidados, como os velocipedes (bicicletas) e os servigos bancérios:

Cuidado com os ladrdes — Traga sempre comsigo um taldo de cheques, evite
assim o roubo e a perda. Deposite hoje mesmo suas economias em um Banco de
sua confianca — Banco de Crédito do Estado do Rio — juros de 5% a 6% ao
anno, com retiradas livres. R. Coronel Gomes Machado 68. (O Flumiensne,
2/03/1928, p. 1)

A argumentacdo do Fluminense sobre a necessidade de se usar um banco parece
inacreditdvel hoje, quando essas instituicbes dominam a vida econdmica até das classes
trabalhadoras. Os classificados ddo bem a dimensdo dos consumos que desapareceram ou se
modificaram. O Jornal do Commercio, por exemplo, teve como uns de seus primeiros anincios
e entre 0s mais populares nos seus primeiros anos a venda de livros, ao que parecem, usados.
Assim, o jornal funcionava como um meio de escambo de mercadorias perenes e dificeis de ser
encontradas nos anos 1800. O mesmo jornal ofertava em 1847 “daguerreotypo”, além dos leildes

de lotes de escravos e de aluguel humano:

Aluguel de ama de leite (limpo e puro) parda e forra. Rua do Hospicio n. 52.
Aluga-se ama de leite preta com muita saude. (Jornal do Commercio,
9/01/1847, p. 1)

Essas narrativas fornecem ndo apenas a dimensdo das prisdes do tempo mas também da

possibilidade de imaginar o futuro, como neste caso:
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A mulher do século XXI

Podemos, sem contestacgdo, affirmar que a mulher do século XXI, sera, sem tirar
nem por, um homem, excepto nas proeminéncias que Ihe reservou a natureza, 0s
Unicos attractivos que ellas conservam com egoismo desmedido [sobre uso das
calcas] [...] Viajardo em pé no estribo dos vehiculos e terdo de assumir graves
responsabilidades na vida social, inclusive a de ganhar com o suor do seu rosto
0 pdo que o diabo amassou para sustentar o marido que ficara em casa sem
emprego amamentando as creancas. (O Fluminense, 6/03/1928, p. 2)

O curioso é que em quase nada errou o autor. Por outro lado, os jornais exibem as prisGes
do tempo, ou os quadros sociais de memoria (Halbwachs, 1990), segundo os quais criangas

negras, por exemplo, podiam ser chamadas de piolhentas:

As pessoas de cor pedimos usar 0 OLEO — INDIGENA — PERFUMADO.
Recommendado como preventivo, e aconselhado com resultados positivos para
extincgdo da caspa e Iéndeas de todos os parasitas do couro cabelludo, téo
freqlientes na infancia. D& perfume agradavel, e preco baratissimo. (O
Fluminense, 2/06/1918, p. 3)

Dentre todos os assuntos sobre a cidade e a vida cotidiana, talvez a cobertura policial seja
a mais persistente e numericamente mais importante no JB e no Fluminense, que séo jornais
integrais, ou seja, de carater geral, diferentemente do Jornal do Commercio, especializado em
economia. As noticias vao desde atropelamentos (desde os tempos dos bondes), roubos e golpes,
até crimes sexuais. Aporte do corpo no presente e recurso de presentificacdo, as sensacoes
atravessam toda a experiéncia narrativa desses dois periodicos, principalmente na primeira

metade do século XX."

Desrespeito a uma senhora

O patife foi preso

A vilva Maria Magdalena [...], de 41 annos de idade, residente & rua Visconde
de Sepetiba n. 14 B, estando hontem a procurar casa, passou na Rua Indigena,
onde o pintor José Carlos [...] se achava trepado a uma escada, pintando
exatamente uma casa vasia.

"2 N#o se afirma que esses dois periédicos tenham deixado de acionar as sensagdes depois dos anos 1930, 0 que esta
pesquisa ndo pretende responder nem possui elementos para isso. Apenas se ressalva a grande recorréncia de
reportagens sensacionais nesse periodo proporcionalmente ao tamanho dos jornais. O JB é reconhecidamente
considerado “popularissimo” no inicio dos anos 1900, entre outros fatores, por ter abusado do sensacionalismo.
(BARBOSA, 1996) Sobre estratégias sensacionalistas em jornais “ndo-sensacionalistas” cf. Matheus (2006).
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O pintor promptificou-se a acompanhar a senhora, desmanchando-se em
amabilidades. Ao chegarem a um quarto do interior, elle passou a chave na
porta e atrevidamente atirou-se contra a senhora, gque gritou por socorro e
reagiu, conseguindo livrar-se das garras do patife.

O audacioso pintor foi preso e contra elle esta instaurado inquérito na Delegacia
da 32 Circumscripg¢do. (O Fluminense, 2/03/1928, p. 1)

Arabe sedutor

Infeliz mocga — no Barreto

O éarabe Antonio [...], estabelecido com armarinho no porto do Barreto n. 4, 5°
distrito, procurou anteontem, & noite, a policia central a quem se queixou contra
0 seu patricio Felippe [...], que accusa de haver seduzido, com promessa de
casamento, a menor Maria [...], de 17 annos de idade e irma do queixoso.

Vendo sua victima em estado de gravidez, Felippe fel-a tomar varios remédios,
afim de provocar aborto dando em resultado a pobre moca adoecer e ficar em
estado grave, tornando-se necessario a intervencdo cirlrgica, afim de que a
creanga, com setes mezes, fosse retirada.

Diante da gravidade do estado da infeliz moga, o deshumano causador da sua
desgraca fugiu. (O Fluminense, 30/10/1908, p. 2)

Na policia e nas ruas

Jogador, seductor e pervertido

A policia tem em maos um scelerado

E um typo asqueroso, repugnante, Arlindo [..], que da pelo appellido de
“Arlindo P¢é de Ouro” [...] H& muitos annos, Arlindo Pé de Ouro néo sabe o que
¢ trabalhar. Vive de comissbes do “jogo do bicho”, que vendo no largo do
Campinho, onde reside.

Durante muitos annos, viveu amancebado com a preta [...], tendo ultimamente
ofendido a filha da amante, [...], de 14 annos, também de cor preta.

Néo ficou ahi a faganha do arrojado individuo. Illudindo a menor Olga, de 17
annos de idede, de cor préta [...], hd duas, sob promessa de casamento [...],
maltratou-a também. (JB, 4/06/1921, p. 9)

Paixao sinistra
A vinganca do bombeiro
A morte do rival nas sombras da noite. (JB, 5/04/1911, p. 7)

Na policia e nas ruas

As aventuras rocambolescas do facinora ‘Paulo Carvoeiro’

Ruidosa e dramatica prisdo desse condemnado foragido, num mattagal de S.
Jodo de Merity

Porque untava as balas da pistola com sabonete

O livro de orag@es no bolso do malfeitor (JB, 20/05/1930, p. 11)

Na policia e nas ruas

Um crime impressionante

Matou o préprio pae com a cumplicidade materna e de uma irma

A policia de Bom Jesus de Itapaboana, no Estado do Rio, acaba de apurar
impressionante crime alli occorrido em fins do mez passado e que o
correspondente do ‘O Estado’, de Nictheroy, assim resume:
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[descreve a histdria do colono Jodo, de 45 anos, morto com a prépria garrucha
450 pelo filho mais velho, Jodo Junior, de 18 anos, a mando da mae “Virginia
de tal” e de acordo com a irma, Nelzina, de 14 anos]

Declarou, ainda, que resolveu consummar esse acto, que o revoltava, porque seu
pae, esquecendo-se de seus deveres de chefe de familia e de cidaddo, vinha
desde ha cinco mezes atraz attentando irrefreadamente contra a castidade de
Nelzina, tornando-se, com esse procedimento, indigno, repudiado por todos da
familia e mal visto pela visinhanca. (JB, 6/08/1931, p. 13)

Seriam as tais promessas de casamento recurso do jornalista para proteger a desonrada de
vexame maior ao ter sua histéria contada pelo jornal? O mais curioso desses relatos é ndo tanto a
qualidade dos crimes em si, que em parte mudou, ja que, por exemplo, crime de honra acabou,

mas a maneira de narra-los.

Atropelado por um auto

Na fuga o chauffeur ia fazendo outras victimas

Hontem, & tarde, na alameda S. Boaventura, em frente & avenida 18 de Marco,
foi atropelado pelo auto de praca n. 26, guiado pelo chauffeur Francisco (...), 0
carregador Honorio Tinoco, de cor preta e 24 annos, residente no Campo do
Ypiranga, em S. Gongalo.

Honorario, além de contusGes e escoriacOes generalizadas, soffreu, ao que
parece, fractura da base do craneo e apds receber os primeiros curativos do
Prompio Socorro, foi recolhido ao Hospital S. Jodo Baptista. (O Fluminense,
2/03/1928, p. 1)

Roubaram, intitulando-se agentes de policia agindo em S. Gongalo

Os ladrdes estdo presos

A policia desta cidade tem em maos uma quadrilha de ladrdes que, intitulando-
se agentes do Corpo de Seguranca da Policia, praticaram um assalto e roubo. (O
Fluminense, 2/03/1928, p. 1)

Esses exemplos mostram que alguns crimes s@o rigorosamente 0s mesmos que hoje, mas
ndo sua representacdo pelos jornais. Sua linguagem faz emergir o passado, mas também faz com
gue nos distanciemos dele, tornando-nos outros enquanto futuro do passado. Pela linguagem,
sabe-se que décadas foram transcorridas entre o “chauffeur” e o “motorista”, entre o “ordenado”
e o “salario”, entre a “colocacao” e o “emprego”, entre as “regras” e a “menstruacao”, entre a
possibilidade da oferta de um remédio contra piolhos para “pessoas de cOr” ¢ a possibilidade da
existéncia da Lei Afonso Arinos. Por outro lado, eles mantém um dialogo com as sensacdes,
mobilizando-as na percepg¢éo e experiéncia da cidade. Nada mais concreto para a experiéncia do
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tempo que o0 corpo, o primeiro veiculo de acesso a cidade. E ele que faz com que o tempo se
encaixe no espacgo e se viva a integralidade do cotidiano.

O conflito dos tempos aparece nas reportagens sobre comportamento e moda, uma
constante nos trés jornais que, primeiro, descreviam as toilettes parisienses e, mais tarde, a

adog¢do de “modernidades”:

Unissex moda no Liceu

Unissex foi a solucdo encontrada pela direcdo do Liceu Nilo Pecanha para
resolver o problema da minissaia que tantas confusdes causou. Agora, a partir
do inicio das aulas, em marco, alunos e alunas poderdo comparecer de blusa de
malha branca, com mangas e gola azuis e cal¢a comprida tipo “lee”. O diretor
do LNP s6 tomou a decisdo, mudando um tradicional a [sic] 16 anos, depois que
ouviu comissao de pais de alunos. Tanto os alunos do sexo feminino, quanto os
rapazes, consideraram a mudanga “muito pra frente” e esperam que seja adotada
por outros diretores de colégios da cidade, “pois poderemos causar inveja a
nossos colegas”. (O Fluminense, 24/01/1971, p. 1)

Pressionado pelos tempos, a escola cedeu a “modernidade” das calcas jeans para evitar

mal maior: as minissaias, consequéncia de novas dindmicas identitarias daquela geracao:

[continuacdo da p. 1] Ocorre, porém, que as mdgas, ao sair de casa, aplicavam
um estratagema para ficar na moda: dobravam as saias na cintura até ficarem 20
centimetros acima dos joelhos. Depois, desfaziam as dobras, sem que suas
familias notassem. (O Fluminense, 24/01/1971, p. 2)

Outro tema que fazia emergir das paginas impressas ndo apenas o passado mas a propria
dimensdo historica € a tecnologia: materializacdo, assim como o objeto jornal, da urgéncia e do
valor do ineditismo. Ela sempre foi descrita de forma maravilhosa: o primeiro foguete a lua, o
primeiro satélite, o primeiro v0o comercial, a anestesia, 0 antibiotico, a informatica, 0 genoma

humano, e, como nao poderiam ficar de fora, os relogios.

Casio coloca voz da amada no seu relégio

A crescente sofisticacdo que a informética e a miniaturizagdo dos componentes
eletronicos esta trazendo a industria de utilidades e a industria relojeira ndo para
de surpreender os olhos dos consumidores que a cada dia sdo apresentados aos
mais surpreendentes e bizarros equipamentos portateis para facilitar sua vida ou
simplesmente para solicitar sua curiosidade.
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A industria Casio Computer Co, do Japdo, est& lancando no Brasil uma série de
despertadores de cabeceira que se constituem num verdadeiro fildo para
empresas que procuram brindes criativos e que funcionam também como cartdo
de visitas sofisticados para abertura de novos canais de negdcios.

Um dos reldgios, 0 VM-300, tem um alarme diario para acordar o cidaddo com
a voz de sua amada, através de um mecanismo que permite gravar mensagens
de até 30 segundos, o tempo médio de um spot de televisdo ou de radio...
[descreve dinossauro que ruge, outro que da a hora simultanea das principais
capitais do mundo] (Jornal do Commercio, 7 e 8/06/1987, p. 2, grifo original)

A reportagem do Jornal do Commercio condensa o fascinio pela tecnologia, neste caso
do reldgio que fala. O que parece tdo distante pela forma como foi narrada também angustia por
se perceber que se trata de um ano tdo recente. Talvez a aceleracdo das invencdes faca parecer
que é a historia que corre. Se ha experiéncia de aceleracdo, talvez tenha sido o préprio jornalismo

que contribuiu para a sensa¢do, como se vera no capitulo 5.
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4.3. APENDICE

Quadro 3: Tipologia dos tempos nos jornais

Jornal do Commercio

O Fluminense

Jornal do Brasil

satélite americano), datagdo
“sexta anno da
Independéncia”, fasciculos e
edicdes especiais de historia,
previsdes econdmicas,
recessao, progresso,
simultaneidade da guerra, das
bolsas, do capitalismo,
comemorag0es (primeiro voo
comercial no Brasil,
centenario de Deodoro da

Fonseca, de Couto de
Magalhaes), debates
contextuais (acusacdo
angolana de apoio ao

colonialismo portugués na
Africa), retrospectivas
(“Historia do levante

Sete de Setembro),
comemoracbes em geral
(dia da Bandeira, dia do
trabalhador, 250 anos da
Igreja de S&o Lourenco,
centenario de Luis Carlos
Prestes, descobrimento do
Brasil), a vida universitaria
(teses etc), analises
macroecondmicas, proposta
de desfusdo (escola de

samba debate),
contextualizacdo das
reportagens, analises
comportamentais,  coluna
“VARIEDADE” (historia

de vultos da historia local,
Jodo Henrique Pestalozzi).

Tempo Mortes como evidéncia da | Temperatura, poemas | Previsdo do tempo, marés,
césmico passagem do tempo, | (muitos, desde o primeiro | descri¢cdes atmosféricas em
(fisico, memoria “Ha 50 anos” | ano até anos 1920), poemas | geral, hordscopo, obiturario
mistico, assinatura do jornal, | com tematica  politica, | (evidéncia da passagem do
ficcional) | comemoragdes (1° vbo), | amorosa, de exaltacdo, | tempo), “Saiu no JB ha cem
datagdo “sexta anno da | congratulagdes, anos”, nome do jornal
Independéncia”, inventario | comemoracdes do dia dos | (Revista Domingo), “edi¢do
dos mortos, folhetim | mortos, agradecimento aos | da  manha”, efemérides
(periodicidade  dentro  de | santos, coluna espirita, | (carnaval, primavera etc),
outra periodicidade), | reproducdo das marchinhas | Seccdo Religiosa (santo do
meteorologia (década de | de carnaval, hordscopo, | dia etc), “Fagam seu pedido
1870), tudo com data, | fotos de “musos” da guerra, | — Modelo Ford 1946”.
precisdo das datas “dia tal do | previsdes misticas para o
corrente”. resultado do campeonato de
escolas de samba, dia dos
santos e orixas,
aniversarios, obituario,
notas sociais (aniversarios),
venda de folhinhas.
Tempo Os mortos como “grandes | Andlises historicas  (“O | Simultaneidade do
histérico | vultos da histéria”, Memoria | abolicionismo perante a | terrorismo, das  guerras,
“Ha 50 anos”, anuncio de | histdria ou o diadlogo das | “anacronismos” e
inéditas tecnologias como | trés provincias” — | “arcaismos” da historia,
proposta do que viraria | suplemento vendido | comemoragdes
“historico” (iPhone | separadamente ja no ano de | (reconstituicio do vbo de
subestimado, primeiro | 1888, queda da Bastilha, | Santos Dumont, 50 anos da

Atlantida como “gancho”,
centenario de Prudente de
Morais), “Saiu no JB ha cem
anos”, julgamento publico
de Lampido, funeral de D.
Pedro Il, casamentos reais,
suplementos da semana, as
andlises das guerras, crimes
famosos que viram historia
urbana, analises  sobre
“razoes do atraso”, O
ineditismo como gancho,
“Historia da  medicina”,
traslado do corpo de Isabel e
D’Eu, até a década de 40
titulos usam mais
substantivos, Ephemerides
Brazileiras, do Bardo do
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hangaro no relatério da
ONU”, “os grandes
acontecimentos de 19477 —
més a més), debates sobre
guerras, analises historicas (o
que representa 0 nascimento
do filho da Rainha?”, analise
das acbes do imperador,
“aspectos geraes da
colonizacdo systematica no
Brasil”), retrospectivas
analiticas mais  amplas,
previsdes e metas
econdmicas (mais no século
XX), meméria  funebre,
ephemerides (1927),
jornalista como historidador.

Rio Branco (debates e
correcdes ainda em 1945,
entra na colecao “Biblioteca
do Jornal do Brasil” ja em
1891), “Imortalidade de
Guimardes Rosa comeca
hoje”, “Palacio Tiradentes
perde no abandono gloria do
passado” (passado como
“gancho” para denuncia de
deteriorizagdo), publicacdes
especiais de histéria (sobre
dom Pedro Il, coletanea de
Dia a Dia, “chronica alegre
dos acontecimentos diarios”.

Tempo
cotidiano

Mortes como fendmeno do
cotidiano, novas tecnologias
(“locomotivas velocipedes” -
bicicletas) e os grandes feitos
do homem (langamento do
primeiro satélite amaricano -
cujo foguete explodiu), os
fenébmenos climaticos que

atingem o dia-a-dia da
populagédo (alerta de
enchentes), crises
econdmicas, leildes,
overnight, commodities,
renda fixa, variacOes
cambiais, bolsas  (jornal

como instrumento da para o
dia a dia do comerciante e
empresario), greves, o sonho

da casa propria,
congelamentos, reajustes,
financiamentos, recessao,

movimento das alfandegas e
arrecadacéo, futebol e
esportes em geral, as doencas
e males que acometiam a
populacdo e a preocupavam
em cada época, os “furos” e a
exclusividade do jornal, fait
divers em geral que narram o
prosaico de modo mais
evidente, andncio de chegada
de cartas, roubos, a moda, 0s
decretos imperiais, novas

Remédios e inventos, dia a
dia administrativo,
problemas de
abastecimento de géneros
alimenticios (“o caso das
carnes verdes”), dentncias
de transporte irregular pela
Cantareira de passageiros
em barcas de carga animal,
resolugdes da Assembléia,
classificados, atas de
assembléias e  clubes,
resultado do jogo do bicho

(coluna Palpitando),
casamentos,  aniversarios,
leilBes, notas  sociais,

obituario, situacdo do café
brasileiro na Europa, escala
das farmacias de plantéo,
campanha de ajuda aos
pobres, cobertura sindical, a
vida universitaria, debate
sobre impostos, crimes em
geral, obras  publicas,
programagdo carnavalesca,
as guerras, contabilidade
acelerada  dos  crimes,
enguetes, escola de samba
debate desfusdo, aumento
das tarifas de transporte,

sindicalismo, moda,
comportamento  (conflitos
de geragdo), acidentes,

Promoc6es de
supermercado, liquidagdes,
oferta de “colocagdo” -
emprego, de cursos,

obituario (quem morre a
cada dia), cobertura do
Diario Oficial, movimento
das bolsas, as doengas, “a
agitacdo das ruas”, “politica
do dia”, funeral de D. Pedro
II, “edicdo da manh3”,
suplementos da semana,
crimes, carnaval, piadas nas
charges, a moda, novos
remédios milagrosos, novas
tecnologias de  higiene
(sabBes para banho, etc),

reforma do ensino, brindes

promocionais, convocagao
de reunides, assembléias,
atividades  sindicais, de

clubes recreativos, dissidios,
reivindicaces populares, ma
condicdes dos trens, a rotina
de correr e risco de
atravessar a linha,
programagdo dos cinemas,

do radio, do teatro etc,
anincios de  concursos
publicos, publicacdo de
editais, catastrofes,
comunicados de guerra,

instrugbes em geral (sobre
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rotas dos correios, ‘“revista
mensal” da economia no
Império, ineditismo como
valor publicitario “o0
primeiro estabelecimento de
optica do Império”,
“primeiro bazar do Império”,
“o  mais  extraordinario
sucesso da  atualidade™),
debates sobre medicina, o
“frescor” das noticias
marcado pela data (“dia tal
do corrente”), comunicados
aos  servidores  publicos
(gripe asiatica nos 1940 ndo
seria desculpa aceita para
faltar o servigo), os circos na

atropelamentos, promocdes,
liquidacdes, leilGes, secdo
MISCELLANEA, coluna
NOTICIARIO, Ronda
das ruas, Plantdo de O
Fluminense, Hédspedes e
viajantes, Policia (com
escala de plantdo dos
comissarios em  cada
subdelegacia ou zona ou
distrito), andncios com
escala de médicos de
plantdo nas farmécias,
Noticia de policia em
Occurrencias.

plantio de feijdo, higiene na
criacdo dos porcos),
classificados, acidentes,
norma para recolhimento de
lixo, o sensacional, boletim
do turfe, comunicados de
anunciantes e publicidade
em geral, reconhecimento
pela tecnologia (andncios de
eletrodomésticos), a partir da
década de 50 titulos passam
a priorizar o uso do verbo,
destacando as ag0es, crimes,
noticias maritimas, resultado
jogo do bicho, esquema de
transito para a Missa do
Galo, pesquisas de opinido

cidade, convocacdo  de (década de 1980),
reunido de clubes, de programacdo dos cinejornais
moconarias, a rotina que contavam historias da

detalhada de tudo e tudo com

bomba atémica, julgamentos

data precisa (que vai se de guerra, descricdo de
flexibilizando no século XX), maravilhas tecnoldgicas
as tragédias mais narradas misteriosas e fascinantes,

eram da Europa,
possivelmente porque ndo
havia cobertura local,
colunas cujo nome davam a
dimensdo do cotidiano e da
imediatez  do  presente:
Gazetilha, Varias Noticias,
Telegrammas de dltima
hora, PHENOMENOS DA
EPOCA.

colunas que ddo idéia de
cotidianidade: Conjuntura,
Telegrammas, Echos da
Semana, Na policia e nas
ruas, Achados e perdidos,
Diario da Cidade, Dia a
Dia, Hospedes de viajantes.

Fonte: Jornal do Commercio (1827-2007), Jornal do Brasil (1891-2001), O Fluminense (1878-2008). Disponiveis na
Biblioteca Nacional.
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5 VISOES DE FUTURO, OFERTA DE UTOPIAS

Nos primeiros capitulos, foram analisadas narrativas que condensavam o passado dos
jornais e da historia do pais, publicadas sob a forma de comemoracdes. Observou-se como 0
Jornal do Commercio, O Fluminense e o Jornal do Brasil se representaram e capitalizaram o
passado na construcdo de sua identidade narrativa. Foi possivel perceber o valor de que esses
periodicos revestiram os “tempos idos”, assim como os sentidos de historia mais favoraveis a sua
atividade, do ponto de vista comercial e simbdlico.

No capitulo anterior, também se explorou o uso do passado, porém a atencdo foi voltada
para as representacdes de historia e passado em geral produzidas longe de datas especiais.
Perceberam-se tanto a permanéncia de um sentido de histéria como progresso quanto alteracdes
no valor jornalistico do passado nos ultimos 180 anos. Se historiografia (ainda que néo cientifica,
mas midiatica) e jornalismo se misturavam até pelo menos os anos 1930, ap0Os esse periodo o
valor da historia foi sendo diluido e subordinado a outras temporalidades do jornalismo. Assim, a
historia continua a ser usada como artefato jornalistico (por exemplo, a se¢cdo moével “Historia”
do Globo), porém se encontra mais diluida no cotidiano. E inegével que o presente adquiriu
maior espessura narrativa nos jornais em detrimento de articulagdes mais ambiciosas sobre o
passado entendido como historia.

Agora ¢ hora de observar as nog¢des de futuro com que os trés periodicos trabalharam.
N&o se vai realizar uma pesquisa panoramica, como no capitulo 4, onde se destacou a
multiplicidade dos tempos jornalisticos. Ao contrério, este capitulo analisa articulacdes pontuais,
realizadas em momentos em que grandes acontecimentos impuseram sua narratividade. Foram

acontecimentos de natureza simbdlica, em vez de eventos politicos aos quais frequentemente se



associa a histéria. A passagem do dirigivel Zeppelin pelo Rio, a chegada do homem a lua, a
primeira ligacdo telefonica interurbana entre Niterdi e Rio, a inauguragdo da Ponte Presidente
Costa e Silva (Rio-Niter0i), a iluminagdo elétrica em Campos dos Goytacazes (a 286 km da
capital Rio de Janeiro) e na Estacdo Central da Ferrovia Dom Pedro Il foram, além de
tecnoldgicos e, por que ndo politicos, grandes acontecimentos simbolicos.

O objetivo na escolha desses acontecimentos foi evitar reproduzir a ideia comum,
reificada pelos jornais, de historia como colecdo de acontecimentos politicos centrados nas agdes
de grandes personagens. Ainda que tendo protagonistas importantes, como dom Pedro Il, ou o
coronel Mario Andreazza, ministro dos transportes quando da inauguracdo da Ponte Rio-Niterdi,
esses acontecimentos mobilizaram um imaginario técnico, do qual os jornais se apropriaram.
Foram acontecimentos que adquiriram significado social gracas a sua conversao midiatica (com
excecao dos eventos do seculo XIX, cujas caracteristicas sdo diferentes).

Assim, este capitulo encerra um percurso no qual se procurou refletir sobre as
articulacdes entre jornalismo e tempo. Da mesma forma em que os capitulos iniciais trazem uma
interpretacdo acerca dos usos do passado, este apresenta os usos do futuro. N&o se afirma que
deliberadamente editores, redatores e repdrteres tenham pensado nisso. Apenas se procura inferir
acerca dos efeitos simbolicos de narrativas que procuravam valorizar o jornalismo como forma
de comunicacéo social portadora de certo status representacional.

Com isso, espera-se contribuir com uma perspectiva do significado de que o jornalismo
foi revestido nas sociedades carioca e fluminense, usando como recurso a analise da articulacdo
temporal da narrativa. Evidentemente, esta dimensdo ndo da conta das inGmeras respostas
possiveis, apenas oferece uma versdo para o entendimento do fenbmeno jornalistico, como
pratica comunicacional, a partir da densidade e profundidade das camadas de seus significados
nas suas multiplas relagdes com os tempos sociais.

Para isso, norteia este capitulo a questdo: por que 0s jornais converteram esses
“acontecimentos tecnoldgicos” em acontecimentos midiaticos? Ou seja, se, no circuito
comunicacional entre os jornais e o publico, as coberturas de grandes feitos tecnoldgicos
agregaram valor simbdlico aos periddicos e ao jornalismo em geral. Se é verdade, como fizeram
isso e que nogdo de tempo foi acionada. Sem davida, ha uma dimensdo ainda mais complexa que

¢ 0 grau de dependéncia da experiéncia do acontecimento a media¢do dos meios de massa, mas
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esta andlise fugiria a proposta deste trabalho, cujo recorte é especificamente a relacdo do
jornalismo com o tempo.

Se os capitulos 1, 2 e 3 mostraram a conversdao do passado historico em passado
midiogréafico e o capitulo 4 mostrou a apropriacdo do cotidiano como matéria fundamental para
0s jornais, este evidencia diferentes valores que foram agregados ao significado do jornalismo,
tributarios de uma ideia de futuro.

Esta claro que a consciéncia histdrica carrega referéncias de passado, presente e futuro e
que, em todo ato comunicacional, as trés dimens6es da historicidade sdo articuladas para que se
efetue alguma inteligibilidade, fazendo com que a interacéo social se efetive e algum sentido seja
produzido, ainda que momentaneo. Assim, ndo é dificil perceber que a condicdo dialdgica do
discurso ja contém nogdes de presente, passado e futuro, pois a comunicacdo se da em processo.

Para que um discurso seja dialdgico, é preciso que haja consciéncia de discursos
anteriores e expectativa de posteriores: a antecipacao de Bahktin (1995). Igualmente, elaboramos
nossos discursos em funcdo do que conhecemos ou imaginamos de nossos interlocutores, o que
Bourdieu (2008) chama de habitus linglistico, ou melhor, um saber pratico sobre as
competéncias linguisticas dos outros e de seus modos de apropriacdo. Assim, o discurso se da a
partir de co6digos e expectativas prévias, mas também a partir de antecipacfes da reacdo dos
interlocutores potenciais, pondo em dialogo multiplas falas ndo apenas sincronicamente
(polifonia) mas também diacronicamente (dialogismo).

O mesmo caréater processual estad no conceito de narrativa de Ricoeur (1994), para quem o
ato mimético é um arco hermenéutico que engloba a condicdo do que se vive (mimese 1), a
elaboracdo representacional dessa condicdo (mimese Il) e a posterior interpretacdo dessa
representacdo (mimese Il1). Fazemos esse circuito ndo apenas quando literalmente narramos
algo, mas também ao viver, pois, para Ricoeur, estar vivo é dar significado a vida, portanto, é um
ato comunicacional em si. Por isso, para o filésofo, viver é narrar e narrativa € vida.

A necessidade de vinculos com o passado para a significacdo do presente € marcada no
conceito de tradicdo de Ricoeur, conforme explicado no capitulo 2. Para ele, a forma de
encadeamento de uma interpretacdo numa série histérica depende do que ele chama de
“tradicionalidade”. Além disso, a propria interpretacdo se apoia em narragdes ja feitas, nas
“coisas ja ditas”. (Id., ibid., p. 380)
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Figura 21
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200



Também Chartier (2007) apresenta seu conceito de representacdo (ato de dar sentido)
segundo uma nocgdo processual com base no tripé representacdo, pratica e apropriacdo, esta
ultima, na verdade, um novo ato de representacdo, como o arco hermenéutico de Ricoeur.

Portanto, se existem inimeras teorias que ddo conta desse movimento processual de
significacdo, no material empirico aqui analisado ele ficou perfeitamente claro. Mais evidente
impossivel. Para que uma nova tecnologia fosse significada no ato da interacdo jornalistica, foi
preciso que se acionassem referéncias anteriores, fornecidas, em grande parte, pelos proprios
periddicos. Mas esta descoberta veio ao acaso. Mesmo considerando que a consciéncia de
presente, passado e futuro € condicdo para a comunicacdo, seja de que espécie for, o objetivo
inicial era localizar, nos trés jornais, narrativas especificas que montassem visdes de futuro. Para
isso, foram selecionadas coberturas de alguns acontecimentos que possibilitavam aos jornais
criar grandes intrigas acerca do futuro. Mas, diante delas, a condi¢do processual da comunicacéo
gritou e se percebeu ser impossivel gerar alguma inteligibilidade acerca de qualquer
acontecimento sem referéncias prévias. Sobretudo diante do ‘“sonho, da chimera, da illusao”
tecnoldgica, ainda mais necessarios se fizeram os jornais com suas referéncias de passado, para
dar materialidade linguistica ao futuro.

Imaginava-se inicialmente que esses acontecimentos tivessem sido oportunidade para que
0s jornais projetassem utopias, como forma de acdo politica, como descreve Bourdieu (2008),
porém o sentido encontrado foi mais complexo. Além de pretexto para imaginar futuros, eles
foram também articulados como materializacdo do futuro de homens do passado, como se 0s
jornais dissessem: "o futuro chegou". Eles propiciaram uma leitura que os ligava por uma linha
imaginaria comum, fazendo de um a antecipacao do outro. Essa articulacdo foi verificada entre a
chegada do homem a lua pelo Jornal do Brasil em 1969 e a passagem do dirigivel Zeppelin pelo
Rio de Janeiro em 1930; entre a inauguracdo da Ponte Rio-Niteroi pelo Fluminense em 1974 e a
primeira ligacdo telefénica de Niterdi para 0 Rio em 1892; e entre a inauguracdo da iluminacgao
publica em Campos em 1883 e a iluminacdo da Estacdo Central da Ferrovia Dom Pedro Il em
1879 pelo Jornal do Commercio.

Ao contar a alunissagem, o Jornal do Brasil j& tinha imaginado a conquista do espago
pelo dirigivel Conde Zeppelin 39 anos antes. Também O Fluminense, 82 anos antes da
inauguracédo da ponte, ja tinha sonhado com uma passagem magica para o outro lado da Baia de

Guanabara ao contar do primeiro telefonema para o Rio. O Jornal do Commercio descreveu o
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“arrojado commettimento” da iluminagdo elétrica em Campos apenas quatro anos depois da
primeira experiéncia carioca, na Central do Brasil. Os bicos de gas, por sua vez, ja tinham sido

considerados “um oceano de luz” que inundara a cidade 25 anos antes.

5.1 IMAGENS DO ALTO: DO ZEPPELIN A APOLO-11

Nenhuma das trés empresas jornalisticas soube capitalizar melhor seu periédico com
grandes coberturas do que a “Sociedade Anonyma Jornal do Brasil S/A”. O dominio dos céus a
partir da tecnologia recebeu atencéo especial nas coberturas da alunissagem em 20 de julho de
1969 e da passagem do Zeppelin pelos céus do Rio em 25 de maio de 1930. Comum as duas foi a
construcdo do acontecimento nao tanto pelo fato em si, mas pela crescente expectativa criada
com antecedéncia, além, é claro, do sentido de ineditismo inerente aos dois. Ambas as coberturas
forneceram ao publico nova dimensdo do familiar, tornando-o estranho e surpreendente.

De repente, a lua passa a ser referida como uma estranha superficie pedregosa e escura
qgue em nada faz lembrar a ancestral e brilhante esfera branca no céu. Tanto foi assim que o
astronauta Edwin Aldrin™ escolheu explicar o que viu informando que ndo havia uma cor
especifica predominante na superficie lunar, preso talvez que estivesse ao imperativo da
referéncia a seu antecessor, Gagarin, que dissera que a Terra é azul. Assim, explicar o
acontecimento era inseri-lo numa série, num contexto, de tal modo que Aldrin se sentiu obrigado
a mencionar a cor, o que deve ter sido especialmente importante nas duas ocasides — tanto 1961
quanto em 1969 -, quando os aparelhos televisivos eram em preto e branco.” Além disso, o
publico dependeu das edi¢Oes extras dos jornais, repletas de fotografias, assim como de outros
recursos de oralidade’™ que ajudassem a imaginar a cena. De fato, ndo importa se Aldrin e

Gagarin deliberadamente arquitetaram e ensaiaram 0 que diriam, apenas se evidencia nosso

® Segundo astronauta a pisar em solo lunar, depois de Neil Armstrong, que disse “Um pequeno passo para o
homem, um grande salto para a Humanidade”.

™ As primeiras transmissdes em cores ocorreram nos Estados Unidos, em 1969 (BRIGGS & BURKE, 2004, op.
cit.), porém nao a transmissdo interespacial da alunissagem. Além disso, é de se imaginar que no inicio a tecnologia
fosse inacessivel para a maior parte do publico. No Brasil, a primeira transmissdo de TV em cores foi em 1972,
Sobre a cobertura televisiva da chegada do homem a Lua, cf. BARBOSA, Marialva C. “A narrativa, a experiéncia e
o acontecimento fundador de novos regimes de visibilidade da TV brasileira.” In: Revista Tempo, n° 17, 2004, pp.
153-172.

"> Oralidade aqui secundaria cf. LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da
informatica. SP: Editora 34, 1993, 203p.
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irremediavel enredamento comunicacional no sistema de uma época, 0 que levou os astronautas,
pela versdo do jornal, diante de tamanho feito tecnoldgico, a observar em primeiro lugar algo tdo
prosaico quanto a cor.

Também o estranhamento esteve em 1930 na passagem do Zeppelin. A cidade do Rio de
Janeiro teve sua superficie alterada por um “immenso charutio dos ares” que ocupou
estranhamente um pedaco de céu entre 0 mar e a montanha, além da oferta de vistas da cidade
nunca antes experimentadas. Portanto, nas duas coberturas, a imagem teve importancia
fundamental, ndo apenas como estratégia editorial, mas também porque o0s proprios
acontecimentos tinham por elemento chave a transfiguracdo de imagens consagradas do familiar:
a lua e o céu. Ao transfigurar esse olhar para o alto, o jornal construia seu prdprio lugar de

explicacdo, a partir de uma utopia comunicacional.’

Oferecer nova imagem da cidade era
oferecer nova possibilidade de representacdo, a chance de introduzir o desvio na continuidade

das expectativas. Em resumo, era a experimentacao da cidade — e da histéria - pelo sensacional.

5.1.1 Convergéncia comunicacional

Hé& semanas fazendo a cobertura, a missao espacial passou a ser manchete diaria em 16 de
julho de 1969, embora a alunissagem sO acontecesse quatro dias depois. Foram Varios 0s
recursos utilizados na cobertura e na capitalizacdo dos acontecimentos: reproducdes de textos do
New York Times; reportagens com base em informagdes das agéncias internacionais (UPI e
AP); um caderno especial na edicédo regular de 20 de julho, domingo, data da alunissagem, junto
com uma edicdo extra a noite; reportagens tematicas no “Caderno B”; infograficos; reportagens
especiais locais; destacamento de “equipe especializada na redagdo” entre outros recursos
editoriais como o cabegalho “Vamos a lua com o JB”, que sintetizava a proposta editorial.

Esse cabecalho acompanhou toda pagina que contivesse qualquer assunto referente a lua,
até no “Segundo Caderno”, mesmo que a reportagem nao tivesse diretamente a ver com a missao

espacial. Por exemplo, uma matéria sobre a lua como simbolo feminino, tendo como pretexto a

’® Sobre o0 assunto, cf. o conceito de utopia comunicacional de BARBOSA, Marialva C. “Televisdo e usos do
passado: a construgdo da utopia comunicacional”. In: TARGINO, Maria das Gracas; CASTELO BRANCO,
Samantha; CARVALHO, Cristiane Portela de; MAGALHAES, Laerte. Comunicagéo, educacdo e cultura na era
digital. Intercom: Nordeste. Teresina (Pl): EDUFPI, 2009b, pp. 12-28.
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alunissagem, também foi enquadrada com o cabegalho “Vamos a lua com o JB”. Ele continha
uma pequena ilustracdo a partir do desenho estilizado da lua e da Terra em perspectiva, sendo o
planeta e seu satélite circundados por um fio imitando a trajetoria da Apolo-11. Porém, a visao
subjetiva de quem olha a ilustracdo é de quem esta na lua. Curiosamente, uma das fotografias
feitas pela NASA posteriormente possui 0 mesmo angulo e o mesmo enquadramento antes

imaginados na imagem do Jornal do Brasil.

Figura 22

A rubrica usada no cabecalho da cobertura da chegada a lua

Em geral, as reportagens descreveram 0s perigos secretos na lua, os preparativos em
Cabo Kennedy, a trajetoria da nave, seu funcionamento, a roupa espacial, como era a
alimentacdo, a preparacdo da saude dos astronautas, além de o jornal publicar artigos de
especialistas todos os dias, fossem da ANAE (como o jornal chamava a NASA), vendidos pelo
New York Times, fossem de cientistas brasileiros. Enfim, todo tipo de curiosidade se tornava
facilmente pauta para o jornal, mas também movimento da imprensa em geral, dada a magnitude
do acontecimento. A chamada publicitaria da revista O Cruzeiro naquela semana foi “O
Cruzeiro leva vocé a lua antes dos astronautas. O que estd acontecendo esta em O Cruzeiro”, e da
revista Veja foi “Se alguém lhe pedir a lua, dé Veja”. Também agéncias publicitarias em todo o
mundo exploraram o tema em seus anuncios, conforme relatou 0 JB em reportagem no “Caderno
B” (JB, 16/06, 1969, p. 1). A editora Civilizagao Brasileira publicou “A lua ja ndo tem mistérios.

E a Terra, vocé conhece bem?”.
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Figura 23

} NESTA KINCAO

Vamos
Lua com o

mapa do .II!

o Jornal do Brasil publicara HOJE uma edicao extra | ;
-, 4 hora em que o médulo lunar com | |
Aldrin e Armstrong descer na Lua. '

Edicao de domingo com anuncio da extra. Jornal do Brasil, 20/07/1969, p. 1

A titulo de comparacio, observou-se também o jornal Ultima Hora, para que se pudesse
melhor visualizar o que era caracteristico do comportamento jornalistico em geral frente aquele
evento e 0 que era proprio as articulagdes particulares do JB, 0 que interessava mais, na medida
em que este diario era o recorte.

Mais popular naquela ocasido, o UH também comegou a cobrir a chegada a lua com
semanas de antecedéncia, porém com mais destaque. A missdo espacial virou manchete dia 14,
dois dias antes do JB, e assim permaneceu até a volta da Apolo-11 no dia 22. O jornal lancaria

quatro edicdes extras.
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Semanas antes do pouso lunar, o jornal de Samuel Weiner comegou a publicar o “Jornal
da Lua”, secdo didria sobre o tema. Havia também a se¢do “Mundo Moderno” com freqiiente
referéncia a missdo espacial. Todos os passos foram acompanhados na primeira péagina:
“Comeca a contagem para o pouso lunar” (dia 10), “Cabo Kennedy conta 0s segundos para o v6o
da alunissagem” (dia 11), “l) Mundo em romaria a Cabo Kennedy: faltam 4 dias, 2) Astronautas
sob minuncioso exame ja podem viajar, 3) Novo satélite da ao Brasil direito de ver a faganha”
(dia 12), “Disparo soviético 72h antes da Apolo-11. Rob6-Mistério da URSS a lua” (dia 14, ja
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manchete), “Homem-lua pronto: ‘N&o temos medo’” (dia 15, com letras garrafais), “A lua. Boa
viagem” (dia 16), “Homens-lua avancam. Até aqui, tudo OK — dizem a mais de 100 mil km da
Terra” (dia 17), “Homem pisa na lua mais cedo” (dia 18), “Amanhd é o dia D” (dia 19),
“Andaram! O homem estd na lua. A terra estd em festa” (dia 21, extra 1), “A lua conquistada: foi
um passeio. Pularam dangando no Mar da Tranquilidade” (dia 21, extra 2), “Eles voltam & Terra
com pedagos da lua. Pularam e dangaram no ‘Mar da Tranquilidade’” (dia 21, extra 3), “Eles ja
estdo voltando. Robd misterioso desceu. TENSAO.” (dia 21, extra 4), ““Estamos voltando’” (dia
22).”"

Assim como no JB, a cobertura no UH teve a conotacdo evidente de conquista da
humanidade, mas também de conflito espacial entre as duas grandes poténcias da época — EUA e
URSS. Isso fica claro na tensdo provocada pela proximidade da nave Luna 15 para o JB, ou
Lunik-15, para o UH. Possibilidades de conflito foram exploradas pelos dois jornais ao
especularem sobre o0 que a nave soviética fazia la, inclusive com ilustracdes indicando posicao e
trajetoria das espacgonaves, a que distancia estava uma da outra, dando a ideia de que a URSS
pretendia com o rob6 Luna-15 ofuscar o brilho da misséo tripulada americana. Assim, 0s jornais
celebravam o feito ocidental a0 mesmo tempo em que acionavam 0s riscos, a tenséo e o medo de
uma guerra espacial. Entretanto, foram reportadas felicitacdes soviéticas ao governo americano.

Se a grande narrativa da guerra fria foi, ao lado da conquista humana sobre a natureza,
uma das intrigas que permearam a construcdo midiatica da alunissagem, por outro lado, o
desenho editorial dos dois jornais fez com que suas abordagens fossem necessariamente

diferentes, ainda que semelhantes em muitos aspectos.

"0 Ultima Hora n&o era publicada aos domingos, porém na edicdo de segunda-feira, dia 21, afirma que “em menos
de 24 horas, da noite de domingo as 16h30 de ontem, por quatro vezes o UH foi as ruas com a cobertura completa
do desembarque.” Entretanto, todas as edi¢Bes extras foram datadas de 21 de julho, segunda-feira.
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Figura 24
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Ultima Hora, 21/07/1961, edicéo extra 2, segunda-feira, p. 1

Em primeiro lugar, é preciso lembrar que as coberturas ndo tinham como ser muito
divergentes, ja que a maior parte do material era comprada de agéncias internacionais. Ainda que
incorporado ao perfil narrativo (editorial) de cada jornal, a possibilidade de diversificacdo frente
a este material tinha limites. A dependéncia de matéria prima das agéncias provocou pelo menos
uma situacdo anacrénica. A publicacdo de farto material sobre as familias dos astronautas, do
tipo “o que as esposas fazem sem os maridos”, com forte conotagdo moral, fazia muito sentido
para o contexto cultural americano mas soava estranho para os padrdes brasileiros. Mesmo
aproveitando esse material, 0 UH atenuou o excesso de sexismo. Ja, no JB, com perfil inclusive
bastante feminista, o material sobre as esposas ansiosas e solitarias deve ter provocado
estranhamento, como uma espécie de inadequacao cultural.

A grande semelhanca entre as coberturas dos dois periodicos € que a chegada do homem
a lua foi um acontecimento essencialmente visual e, mais que isso, ele existiu socialmente

devido a visibilidade midiatica. Foi o grande acontecimento midiatico do século XX, assim como
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0 ataque ao World Trade Center é, até 0 momento, o maior do século XXI. Mas a alunissagem
ndo foi o primeiro nem o ultimo do século passado. Lembre-se das Olimpiadas de Berlim, em
1936, e mesmo da viagem do Zeppelin em 1930, guardadas as devidas proporcdes, e da Guerra
do Golfo, em 1991.

A condicdo visual da alunissagem é tdo forte que se fetichiza. A imagem adquiriu naquele
momento valor em si ao ponto de dar lugar a um episddio até cdmico a nossos olhos hoje. Tanto
0 JB quanto o UH publicaram fotografia de Pat Collins, esposa de um dos astronautas,
mostrando ao fotégrafo uma folha de papel com um borrdo. A legenda precisava explicar que
aquele borrdo branco na méo da sorridente esposa era seu marido. Portanto, a imagem a que o
publico carioca teve acesso foi de quarta mao: a reproducédo da fotografia da agéncia americana
que fotografou na mao da mulher a reproducéo da transmissdo televisiva de Michael Collins na
lua. E quando chegou a esta pesquisadora, no microfilme da Biblioteca Nacional, de quinta mao,
ja ndo se consegue distinguir nenhuma forma humana, mas a legenda estd 14 para garantir o
status emblematico ao borrdo historico.

Mas as semelhancas terminam ai. Ao UH parecia ndo fazer muita diferenca o
acontecimento em si, desde que fosse passivel de sensacionalizacdo. O jornal ja contava com
uma tradicdo de construir grandes acontecimentos sensacionais. Por exemplo, curiosamente, a
alunissagem quase foi ofuscada pela internacdo da namorada de Mick Jagger e por uma série de
reportagens sobre a psicanalise (“Como penetrar no reino de Freud”), que por pouco nao
ocuparam tanto espaco quanto a missdo espacial. Enquanto o JB publica um “Dicionario
Espacial”, com termos como “capsula”, “satélite estacionado”, “selenografia”, “acelerador ou
arrancador”, o UH publica um “Dicionario da Neurose”, com termos como “castra¢dao”,
“bloqueio”, “ego”, “complexo”, como que para ambientar e explicar ao publico leigo sobre o que
de mais chique havia na época: fazer psicanalise.

A narrativa do UH era mais sequencial, a ponto de colocar numeracdo nos titulos e
fotografias, talvez porque direcionada a um publico menos letrado. Os titulos eram bem mais
curtos, eficientes sinteses narrativas de um mundo oral: “Rob6-mistério”, “homens-lua”, “Dia

D”, “Nao temos medo”, “Tudo OK”, “Boa viagem”, “TENSAQO”, “Pularam dang:ando”.78 Além

"8 Sobre oralidade no jornalismo impresso, cf. DIAS, Ana Rosa Ferreira. As marcas da oralidade no jornalismo
popular. SP: Editora Cortez, 1996.
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de usar letras garrafais nas manchetes, o UH apresentou muito mais fotografias e as ilustragoes
foram mais realistas que as estilizadas no JB.

Embora o UH tenha realizado uma cobertura divertida, o JB foi mais eficiente na
conversdo da alunissagem num acontecimento narrativo seu, embora O Fluminense, em menor
proporcao, tenha feito o mesmo em relagdo a inauguracgdo da ponte. J& o Jornal do Commercio
ndo contava com logica historica para fazer da iluminacdo publica um acontecimento midiatico
no contexto comunicacional oitocentista. O JB realizou uma cobertura mais técnica, com mais
detalhes cientificos, inscrevendo-se como o “explicador” da navegagao espacial.

Foi descrita cada agdo de Armstrong, como se dava a comunicagdo com a nave, “como se
dirige uma nave espacial”, além de haver ilustracdo de quase tudo: do acampamento, do médulo
lunar, da separacdo da Apolo-11 do foguete Saturno-5, da trajetoria diaria, com a localizacdo da
Apolo e o percurso que fez, com linha continua, e que faria, com linha tracejada. Além disso, era
publicado diariamente, hora a hora, tudo o que acontecera no dia anterior, 0 que estava previsto
para o corrente, as alteragdes, o que estava previsto para o dia seguinte. Tudo isso diariamente
atualizado, para que o leitor contasse com uma espécie de diario de operacdes da NASA.
Também foi publicado um mapa da superficie lunar, com explicacdo sobre seus mares, crateras e
baias, no domingo, no Caderno Especial, todo ele dedicado a descri¢cdo do desenvolvimento da
aeronautica, de maneira teleoldgica, como se tudo tivesse sido feito até entdo em fungdo do
“mais longo voo da humanidade”. Esperava-se, com isso, estimular os estudos e o interesse pela

ciéncia, como se dizia na pagina 11:

Uma nova concep¢do do universo surge com a conquista da Lua. Da mesma
forma que o descobrimento do Névo Mundo trouxe uma reformulagdo dos
conceitos sociais e culturais do século XV, o desembarque em um novo planeta
devolvera a educacdo o papel de reajustar o homem de hoje a seu mundo de
amanha. [Desencadear processo de adaptacdo do homem ao novo mundo que
ele mesmo criou.] (JB, 20/07/1969, p. 11, edicdo extra, original sem grifo)

Observa-se, junto ao imaginario técnico, a analogia com o descobrimento da América,
como o grande parametro interpretativo para a conquista da lua. As comparacdes a que se
recorrem para compreender e dar sentido a um acontecimento revelam a consciéncia historica de
uma época e das pessoas que representaram aquele fato. Assim, a analogia da alunissagem com a
chegada dos espanhsis & Ameérica é um processo de significacdo que procura dar sentido
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semelhante a ambos os feitos, gerando o reconhecimento de algo inédito, isto €, dando condi¢oes
representacionais de apropriacdo de algo ainda sem sentido social determinado (que, na verdade,
nunca é determinado, mas que no momento de seu desenrolar talvez parecesse ainda mais
ameacador). Ao voltar sua narratividade para o tempo presente, o jornalismo fornece rapidas
interpretagdes, “imediatizando” a historia, em propor¢des de larga escala social. As referéncias
passadas, disponibilizadas por meio dessa pratica comunicacional, funcionam como
ancoradouros de significacdes no presente.

Por meio do jornalismo, também se realizam misturas ndo apenas entre Vvarias
temporalidades mas também entre varios imaginarios, como na cobertura da alunissagem, na
qual a imaginacdo técnica foi misturada a um saber popular acerca do passado, sobretudo sobre
as grandes navegacdes, o descobrimento etc.

Tudo leva a crer que o poder jornalistico de “imediatizar” a historia deriva de seu poder
de datacdo, conforme se explorou no capitulo anterior. E a datacdo jornalistica, por sua vez, sO
pode ser instrumentalizada como marcadora da vida cotidiana devido a periodicidade de um
jornal. Se uma edicdo tem na data uma espécie de ancora temporal, isso possibilita ao jornal
fazer com que sua narratividade distenda ou comprima o tempo, busque passados ou projete
futuros, em espacos de experiéncia mais ou menos densos, em horizontes de expectativas mais

ou menos amplos, para usar os conceitos de Koselleck (2006)."

O homem ocupa 0s novos mundos

Thomas O. Paine - Diretor da ANAE

Apesar de o velho pressagio de uma sociedade estatica e monolitica, concebida
por George Orwell no seu 1984, ainda nos perseguir, a Apolo-11 podera abrir
para a humanidade uma nova e dramética perspectiva para 1984. O homem
agora pode navegar no novo oceano espacial, pode, enfim, fazer sua primeira
descida no mais proximo de uma infinidade de novos mundos. Tal como nos
tempos da descoberta da América, a ocupagdo désses novos mundos no espaco
pode reabrir o caminho para uma humanidade pluralistica. (JB, 18/07/1969, p.
9, original sem grifo em italico)

O texto do diretor da NASA € mais um que sinaliza para a interpretacao que se procurava

dar a alunissagem como novo colonialismo espacial e que encontrava voz no jornal. A utopia

7 J& tinhamos, em parte, verificado na dissertagdo de mestrado que o jornalismo alarga e comprime as referéncias de
tempo de modo a produzir determinados significados a experiéncia do medo e da violéncia urbana na cidade do Rio
de Janeiro, ao juntar varios episddios num mesmo acontecimento ou ao filiar um novo caso de violéncia numa série
escolhida pelo jornal, narrada a partir da mesma estrutura.
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sufocante de Orwell ndo se concretizaria, dando lugar ao otimismo frente a novas conquistas,
como a do continente americano no século XV. A chegada do homem a lua foi uma grande
oportunidade de convergéncia, num unico acontecimento, de imaginarios religioso, tecnologico e
comunicacional. Assim, a inédita experiéncia de ir a lua dava possibilidade de imaginar a
descoberta de infinitos novos mundos, cada qual tdo impactante para as consciéncias quanto foi a
da América para 0 homem europeu. Isso porque havia trés linhas gerais de argumentacdo e
explicacdo de tal evento: o passado dos grandes conquistadores e precursores da aeronavegacao,
a onipresenca de Deus e o futuro das telecomunicacdes. A essa sintese de argumentos e
imaginarios se esta chamando convergéncia comunicacional.

A referéncia ao passado continua na reportagem sobre “as rotas pioneiras”’, uma
homenagem a Santos Dumont e uma tentativa de vincular o grande feito a alguma contribuicédo
brasileira: “Santos Dumont deu o primeiro passo a 20 de julho de 1903 (JB, 20/07/1969, p. 8).
A reportagem trazia uma ilustracdo esquematica com desenho idéntico da trajetéria da Apolo-11
entre terra e lua e do 14-Bis entre a torre Eiffel e a Tle de France, cruzando o espaco e o Sena,
fazendo, assim, coincidirem as duas experiéncias, que se deram, para felicidade do pauteiro, na
mesma data. Tal espécie de “efeméride espontanea” foi usada para equivaléncia, na narrativa,
entre os dois feitos, equiparando a complexidade tecnoldgica do véo de Dumont a ida a lua, cada
um correspondendo ao desafio de sua propria época. Desse modo, mais uma vez, vé-se 0
testemunho de uma perspectiva histérica, por analogia, de uma forma de historicizar, ou seja, de
historiografia do cotidiano.

O Papa Paulo VI aparece como importante personagem, o que nao ocorre no UH. No JB,
ele funciona como uma espécie de consciéncia trans-historica, capaz de validar ou ndo a
experiéncia, como quando pede para se reze pelos astronautas e elogia a missao, mas recomenda
que ““se previna contra a idolatria materialista”. A convergéncia entre os imaginarios tecnologico,
religioso e comunicacional se da, por exemplo, na fotografia do Papa assistindo a transmissao
televisiva da alunissagem no Vaticano e pedindo para que lembrassem a criagdo divina. Ou,
ainda, na fotografia do traco do foguete Saturno-5 no céu, com a legenda: “Um sinal no espago”.
A fotografia do sinal de fumaga — mesmo sinal que indica que “habemus papam” - poderia ser
interpretada como sinal divino ou sinal de radio (a propria foto convertida em sinais
eletromagnéticos, ja que foi transmitida por radiofoto da UPI de Cabo Kennedy). O mesmo

ocorre quando o Papa afirma que o v6o “nos forca a encarar o alto, além do campo terreno, a
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recordar a imensa e misteriosa realidade em que se desenvolve nossa pequena vida” (17/07/1969,
p. 11). O “alto” que se deveria encarar poderia ser tanto a morada de Deus quanto o espaco onde
navegam foguetes, satélites e sinais de telecomunicacéo.

As agéncias internacionais haviam explorado a dicotomia ‘“profana/ sagrada” do
acontecimento quando, por exemplo, produziram material sobre a ultima refeicdo dos
astronautas, o que podia ser associado a ultima ceia. O JB insiste nesse imaginario quando
produz titulos como “Homem pde seus pés na Lua assim como na Terra” (JB, 21/07/1969, p.
25), o que poderia ser uma nova versao para a oragao “assim na terra como céu”. Na edi¢do extra
do dia 20, por exemplo, a agéncia de publicidade MPM publica o seguinte andncio, captando a
dicotomia sagrado/ profano:

A Humanidade peca. No Dia do Descanso, 0 homem trabalhou. Conquistou o
mundo. Dois deles colocam seus pés na Lua. Um terceiro acompanha de perto.
Outros trés bilhGes de homens tomam consciéncia de sua grandeza — mais do
que nunca, com 0s pés na Terra. A conquista da Lua reformula tudo: a maneira
de sonhar, de pensar, de se comunicar. Vinte de julho de 1969. E domingo. No
Dia do Descanso, 0 homem realizou seu mais importante trabalho. Gracas a
Deus. (JB, 20/07/1969, edicéo extra, p. 9, original sem grifo)

A publicidade, com sua imensa habilidade para detectar as sensibilidades de uma época,
indica nesse texto que para cada forma de sonhar exista uma forma de comunicar e vice e versa.
Assim, sonho e representacdo caminham lado a lado. Quando um sofre um grande impacto, o
outro precisa ser ajustado. Se a alunissagem concretizou o quase inimaginavel, os jornais
forneceram simultaneamente uma representacéo verossimil, capaz de funcionar como ancora de
significa¢do. Ou seja, mais uma vez, “imediatizou” a histdria.

O diferencial do JB, sua marca, sdo as grandes reportagens, capazes de fazer um retrato
circunstancial de um problema, como a publicada nas paginas 26 e 27 da edicdo regular do dia
20, domingo: “Carrapateira tem ciumes da Apolo-11”, assinada por Mario-LUcio Franklin e
Rubens Barbosa, enviados especiais a Carrapateira, na Paraiba, municipio mais pobre do pais
segundo o jornal.

Com o intuito de perceber como era apropriada a experiéncia da alunissagem naquele
local, a reportagem foi apresentada como o retrato da cidadezinha de 1.600 habitantes, sem agua,

nem luz, nem telefone, nem escola, nem assisténcia médica. Mais precisamente, da sede do
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municipio, uma vila com 600 habitantes, que pareciam caber todos numa fotografia do JB.
“Quando enguiga o pequeno motor a diesel que fornece uma luz precéria a Carrapateira, é a Lua
que ilumina a cidade”.

Com fotografia dos sertanejos praguejando, a coordenada® tinha o titulo “A filosofia dos
rudes”. As opinides iam de “O mundo vai acabar.”, “Deus ndo consente isso.”, “O homem nao
tem poder.” até “Tudo ¢ mintira.” e “Eu acho dificil o homi ir na Lua.” , entre outras reproducdes
dos modos de falar dos sertanejos, de forma a deles criar distanciamento, ja que normalmente os

jornais corrigem as falas dos entrevistados. A reportagem comeca assim:

Ano lunar 1: Carrapateira, no Estado da Paraiba, tem ciime da Lua. Deus a
colocou no vilarejo para torna-lo mais bonito. Abalada na sua fé sertaneja, a vila
de 600 habitantes, sede do municipio mais pobre do pais, teme a conquista da
Apolo-11: a Lua, implicitamente, é seu territério sentimental. (JB, 20/07/1969,
p. 26, original sem grifo)

Se a lua é de Carrapateira, que a ilumina nas noites claras quando o Unico gerador falha,
entdo a missdo espacial € ameaca a compreensdo de mundo de seus moradores, que talvez
preferissem que a conquista da lua se mantivesse inverossimil. Porém, “os ecos da conquista que
la chegaram” - muito provavelmente pela boca dos préprios repérteres — despertaram todo tipo
de interpretagdo, algumas muito diferentes do jornal. Outras nem tanto. De qualquer forma, a
noticia foi transfigurada narrativamente pelos entrevistados, que falaram da descrenca de
tamanho feito humano frente a dimensdo sagrada da lua. A funcdo primaria da lua, iluminar,
estava em xeque com a noticia de seu dominio sob pés humanos. Seu angulo mudou: de
habitante do alto para solo marcado por uma pegada.

O resultado do empenho na produgdo do material e no estimulo & curiosidade se deu
ainda no domingo, com o sucesso da edicdo extra, que, segundo o jornal, desapareceu em
minutos. O JB fez de si mesmo matéria de reportagem, ao publicar numa metanarrativa na
segunda-feira, dia 21, a prova fotografica da transformacdo daquela edicdo dominical em

“Documento Historico”, assim nomeada na pagina 24:

8 No jargdo das redacdes, coordenada é um texto graficamente evidenciado como secundério que faz parte da
reportagem, geralmente complementando ou detalhando um aspecto da informacéo principal.
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Documento Histérico

Noticia a qual ninguém ficou indiferente: a edi¢do extra do Jornal do Brasil com
o relato completo da alunissagem esgotou nos 31 pontos de venda espalhados
pela Guanabara e Estado do Rio. Os leitores do JB, momentos apds a descida do
modulo lunar, ja disputavam os exemplares da extra na porta do Jornal, onde
dois jornaleiros colocaram uma banca. (JB, 21/06/1969, p. 24)

Junto ao texto, duas fotografias. Numa, encontra-se um rapaz oferecendo o jornal num
café. Na outra, a fila de gente aguardando a edi¢cdo extra em frente ao JB e, acima de suas

cabecas, pendente no umbral da porta, um rel6gio!

5.1.2 Um novo angulo do Rio de Janeiro

Antes de o foguete Saturno-5 cruzar o espaco em dire¢do a lua, outra forma cilindrica e
tripulada ja tinha sido usada na conquista dos céus e de maneira mais intima para os brasileiros:
o Zeppelin. O Jornal do Brasil se apropriou da passagem do dirigivel pela capital federal
publicando reportagens exclusivas, segundo o jornal, enviadas de dentro do baldo pela dupla
Grace Marguerite Drummond Hay e Karl Henry Von Wiegand. Criou a expectativa do primeiro
transatlantico dos céus, inclusive por meio de piadas, como nos textos de Benjamin Costallat,
articulista de humor. Mas o0 momento em que o jornal conseguiu vincular mais eficientemente a
experiéncia da passagem do Zeppelin com seu trabalho de mediacdo foi a publicacdo da
fotografia tirada do alto do edificio do JB na Avenida Rio Branco. A legenda era a seguinte: “O
‘Conde Zeppelin’ voando em direcao & barra, sobre o Pdo de Assucar, apds as ultimas evolucoes
sobre a nossa cidade. Vista tirada do alto do torredo do ‘Jornal do Brasil’” (27/05/1930, p. 8)

A cobertura acompanha a aterrissagem do Zeppelin em Pernambuco, ndo sem antes
descrever detalhadamente como seria, e falava dos passageiros que embarcariam em Recife:
milionarios que pagavam pela aventura e que despertavam grande curiosidade como o americano
William Leeds. Em entrevista ao jornal, Leeds explicou que o Zeppelin representava a
confraternizagdo mundial, “para lavar o sangue e as recordagdes dolorosas da grande guerra”.
Assim, o Zeppelin € representado como aceno de paz da Alemanha, instrumento de diplomacia

midiatica assim como funcionou a Apolo-11, porém com sentido de vitéria americana pela
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supremacia tecnoldgica.?’ O milionario, que fazia todas as viagens de dirigiveis, parecia
entusiasmado com as imagens que aeronave proporcionava. Ele era testemunha do fascinio que

exercia a experiéncia de novos angulos da terra:

Tudo que se avista de cima nos parece bello. Nao sei se pela nossa condicdo de
superioridade. N&o ha sé contemplacdo, ha orgulho também. Esse orgulho que
deveriam ter os grandes dominadores antigos. Sua velocidade é a de um trem
rapidissimo. (JB, 16/05/1930, p. 10, original sem grifos)

Além de, mais uma vez, assim como no caso da alunissagem, aparecer a referéncia aos
grandes conquistadores do passado, o texto destaca a perplexidade diante da nova possibilidade
de ver a terra: de cima. Esse olhar de superioridade, segundo Leeds, faz com que o0 homem tome
consciéncia de seu poder de dominagdo sobre a terra, isto é, sobre a natureza. Se todo o planeta
ja tinha sido conquistado, tendo o homem pisado quase todos os pontos, agora era a vez daquilo
que estava acima da superficie.

Informacdes técnicas sdo subsidios para tornar verossimeis as narrativas sobretudo
guando precisam acionar sensacdes, tornando-as ainda mais intensas. De nada valeriam ao leitor
dados como placa e cor de veiculos, numa reportagem de acidente de trénsito, ndo fosse para
torna-la mais verossimil. Da mesma forma, Verne (1874) poderia simplesmente ter contado que
0 Gun-Club® mandou um projétil & lua, mas sem cada detalhe técnico e financeiro da missdo néo
haveria sua obra “Da Terra a Lua”. Também o imaginario tecnoldégico ndo faria parte de
diferentes modos de acionamento das sensacOes, tdo caracteristicos da virada dos séculos XI1X
para 0 XX, se todas essas novas formas de representacdo imagéticas ndo mobilizassem e

promovessem novas formas de conhecimento. (SEVCENKO, 2001)** Assim, o Zeppelin, com

81 0 conceito de diplomacia midiética é utilizado nas RelacBes Internacionais e nas Ciéncias Sociais em geral para
definir o trabalho de pressdo e influéncia sobre o imaginario das massas, de modo a potencializar as relagdes
exteriores, ao atuar diretamente sobre a populacdo via midia, sem passar pelo corpo diplomético. GILBOA, E. Mass
communication and diplomacy: a theoretical framework. Communication Theory. Volume 10. Issue 3, 2001;
GILBOA, E. Media diplomacy: conceptual divergence and application. Harvard International Journal of Press/
Palitics, 3, pp. 56-75, 1998. VALENTE, Leonardo. Politica externa na era da informagédo. O novo jogo do poder, as
novas diplomacias e a midia como instrumentos de Estado nas Relagdes Internacionais. RJ: Revan, 2007, 190p.

82 Na obra de Verne, o Gun-Club era uma sociedade cientifica organizada a partir da industria bélica americana que
ficara sem funcédo depois do término da guerra e foi direcionada para o projeto espacial. Cf. VERNE, Julio. Da
Terra a Lua. Viagem directa em 97 horas e 20 minutos. Lisboa: Imprensa Nacional, 1874.

8 Sobre imaginario tecnoldgico, cf. ainda SARLO, Beatriz. La imaginacion técnica: suefios modernos de La cultura
argentina. Buenos Aires: Nueva Vision, 2004; e VIEIRA, Michele. O radio no imaginario cientifico: de tecnologia a
meio de massa (1922-1930). Material de qualificacdo de mestrado. Niter6i (RJ): UFF, 2009, 72p.
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sua visdo do alto, transfigurava a concepcdo de espago, do céu e da terra, ndo apenas para
aqueles que nele embarcavam, como Leeds, como também para aqueles que o viam do solo ou o

imaginavam pelos jornais.

Figura 25
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A primeira grande reportagem da passagem do Zeppelin, com fotografias dos correspondentes
Jornal do Brasil, 20/05/1930, extrato da p. 7

Nos dias em que cobriu a passagem do Zeppelin pelos céus brasileiros, o Jornal do
Brasil insistiu no significado diploméatico do dirigivel no momento pds Primeira Guerra e,
principalmente, na oportunidade que o Brasil tinha, com sua passagem, de desenvolver
tecnologia para monitoramento climatico e servico de radiocomunicacdo. O Syndicato Condor
havia montado um servico radiografico em endereco cedido pela Companhia Brasileira de

Eletricidade de Siemens Schuckert S.A. especialmente para atender as necessidades do Zeppelin.
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A estacdo de transmissdo ficava no telhado do Banco Germénico na Rua Primeira de Margo, e

havia outra de recepcdo no Arpoador. A Confeitaria Colombo forneceu “os viveres” enlatados,

perfeitamente vedados, como destacava o jornal, ja que ndo havia caixas frigoriferas nem fogo a

bordo. Observa-se a mesma curiosidade com a alimentagédo no caso da Apolo-11.

Finalmente, a aeronave transatlantica partiria da base de Friedrichshafen, na Alemanha,

dia 18 de maio, as 17 horas, o que foi reportado assim, no dia 20 pelo JB:

A grande trajectoria do ‘Conde Zeppelin’ rumo ao Cruzeiro do Sul

O que significa a actual viagem da aeronave allema

As impressdes transmitidas especialmente para o ‘Jornal do Brasil’ do jornalista
internacional que tem feito todas as viagens do ‘Conde Zeppelin’ e da escritora
e figura de grande relevo na sociedade londrina, Lady Drummond Hay e Karl
H. von Wiegand.

Dia 18 (bordo do dirigivel Conde Zeppelin) — Acabamos de partir no meio de
acclamagdes vibrantes de uma multidao incalculavel, que se encontrava reunida
no aeroporto de Friedrichshafen, tomada da maior curiosidade que se pode
imaginar, afim de fazermos a primeira viagem, e pela vez, na histéria da
aviacdo, & América do Sul, em dirigivel. Em viagens anteriores, nunca tinhamos
atravessado a linha equinoxial, demandando as regides que sdo illuminadas pelo
Cruzeiro do Sul. [...] com hurras que se ouviam no campo. [Nunca] fizeram
viagem ao redor da terra por terras frias e 20 mesmo tempo a primeira travessia
aerocommercial do atlantico. [...] Passaram domingo ultimo por esta capital o
piloto Mermoz e os seus companheiros, o navegador Dabry e o operador Gemie
[radiotelegraphista]. (JB, 20/05/1930, p. 7, original sem grifo)

A curiosidade devia ser tanta que, j& que nem todos podiam embarcar, enviavam

correspondéncias em seu lugar. Assim, 0s selos viajantes se tornavam extremamente valorizados,

enriquecendo as coleges dos filatelistas.

O imaginario da conquista do “alto” estava presente na cobertura, como demonstra a

charge de primeira pagina com o texto:

- Até logo!

- Ndo. Até ja! Vou comprar uns cigarros ‘alli”, em Paris, e ja volto. (Jornal do

Brasil, 15/05/1930, p. 1)

Também no dia 24, os quadrinhos na primeira pagina brincavam com as nogles de

fantasia e realidade do leitor, como a possibilidade de voar para outras terras, e a preméncia do

trabalho e do transporte terrestre comum do dia a dia.
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Sonho, chimera, illusdo, ideal...

1° - Que Delicia! Mettido num Zé Pelino, andar por ares e ventos, fazendo figas
nos arranha-céus!

2° - Conhecer de perto, num punhado de horas, todas as cinco partes do mundo
e adjacencias [ilustrado com bonecos latino, asiatico, africano e europeu]

3° - E um bello dia ir mais longe, aos outros planetas, bem perto do infinito e
afastado dos homens!

4° - VVocé estd no mundo da lua? Vista-se, que sdo horas de apanhar o bondinho
de tostdo... (JB, 24/05/1930, p. 1, original sem grifos)

Observa-se que os quadrinhos foram publicados depois que o dirigivel ja tinha passado, e
que, portanto, era preciso voltar a rotina, voltar a terra. A possibilidade de imaginar passeios
perto dos arranha-céus, de conhecer outros povos, estava ao lado da utopia de “ir a outros
planetas”, “perto do infinito”, enfim, “no mundo da lua”. As sensagdes, tdo caracteristicas do
jornalismo naquele momento mas também de uma série de tecnologias, tais como o elevador, o
telefone, o automdvel, o avido, forneciam nova inteligibilidade ao mundo, como moderna forma
de experiéncia, sobretudo pelas sensacfes proporcionadas pelas imagens. (CHARNEY e
SCHWARTZ, 2004) Portanto, tem-se a sensacdo como mediacdo, passando necessariamente por
uma nova imagética, como demonstra Louzada (2009) acerca dos anos 1950, momento de
consolidacdo do fotojornalismo de sensagdes no Rio. Mais uma vez, fica evidente que a utilidade
do jornalismo esta muito além de “informar” de maneira pretensamente racional.

Nestas duas coberturas, as imagens proporcionadas por novas tecnologias “de voar”
funcionaram como materializacdo de utopias que comegcaram comunicacionais antes de serem
técnicas, ou que pelo menos foram comunicacionais em concomitancia com o desenvolvimento
tecnoldgico, ainda que essas imagens tenham sido conhecidas apenas em imaginacdo. Como
mostra Sevcenzo (2001), novas tecnologias levam a novo dimensionamento do corpo e do
espaco e, consequentemente, essa dimensdo inclui a consciéncia histérica — o lugar que se ocupa
no espaco e a duragdo que se ocupa no tempo. Ou seja, elas fornecem novas sensibilidades para o
tempo e o0 espaco. As novas imagens proporcionadas por essas tecnologias sdo materializacéo
comunicacional de utopias e forcam por sua vez uma mudanca de mentalidade que os jornais
procuravam ndo apenas explicar mas mergulhar efetivamente nesse fluxo de sensacdes, passando
a operar por elas. Assim, o modo de construcdo do noticiério na virada do século vai se apoiando

cada vez mais no imperativo das sensagdes e dele ndo mais se dissociou ao longo do século XX.
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Na mesma pagina na edicdo de 24 de maio, 0 JB apresentou uma imensa ilustracédo que
vinculava o acontecimento as grandes conquistas da aeronavegagdo, com imagens dos “pais da
aviagdo” Bartholomeu de Gusmao, Santos Drumont, Julio Cesar, Augusto Severo e do proprio
Conde Zeppelin. A expectativa da passagem do dirigivel foi tema favorito de Benjamin

Costallat, que captou o lado risivel da experiéncia:

Por esses dias, o ‘Conde Zeppelin® passara pelo céo claro do Brasil. Serd uma
visdo nova. Como que a de um immenso charutdo que tivesse cahido de um
planeta fumador. O charuto transatlantico trard da Europa e da América o que
de mais notavel tem a Allemanha na sua cultura e na sua sciencia [, honrando o
sonho de Julio Verne.]

[...] H&, porém, como todas as cousas, um lado cdmico. N6s aqui ndo estamos
habituados a receber ‘Zeppelins’. E uma visita honrosa mas incémoda, pois
exigem comparecimento numeroso a sua chegada. 300 homens sdo necessarios
para segurar nas cordas. Eles serdo fornecidos pelo Exército e j& estdo treinando
a técnica de segurar Zeppelins. Aquelle mastro humano de seissentas méos tera
que ficar seguro ao bojo o immenso charutdo dos ares. Elles pedem, por meu
intermédio, que os oradores sejam breves e as manifestacdes curtas. Benjamin
Costallat (JB, 10/05/1930, p. 5)

Pode-se afirmar com certeza que, dentre o noticiario destes seis acontecimentos
tecnoldgicos, a passagem do Zeppelin constituiu um divisor nos padrdes de cobertura
jornalistica. Isso porque os jornais do século XIX, Jornal do Commercio e O Fluminense, ndo
poderiam ter tratado a iluminacdo publica e a ligacdo telefénica como grandes acontecimentos
midiaticos. Esses “melhoramentos” foram discretamente noticiados. Somente no século XX ¢
que as grandes conquistas tecnoldgicas seriam apropriadas como experiéncias atravessadas pelos
meios de comunicacdo de massa. E uma das primeiras grandes apropria¢des foi a da passagem

do Zeppelin, pelo menos da forma como o Jornal do Brasil o fez.

O Brasil e a navegacéao aérea

O homem e a conquista do espaco

A viagem do ‘Conde Zeppelin’ ao nosso paiz, além dos resultados praticos
decorrentes do seu primeiro cruzeiro pelo Atlantico Sul, e consequentemente,
do estudo das condicdes atmosphericas de uma futura linha regular de dirigiveis
entre a Europa e 0 nosso Continente, vem nos recordar os longos cyclos
historicos em que o espirito humano se preocupou com a conquista do espago
[...]

O Brasil estd tdo estreitamente ligado a histéria do vbo humano que seria
impossivel evocar de boa fé os precursores e os realizadores do grande sonho da
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humanidade, sem lembrar os nomes de Bartholomeu de Gusmao, Julio Cezar
Ribeiro de Souza, Santos Dumont e Augusto Severo, para ndo fallar sendo
daquelles que alcancaram notoriedade... (JB, 25/05/1930, p. 7, original sem

grifos)

Além da construcdo da expectativa frente ao acontecimento da passagem do Zeppelin,

com referéncias a ele semanas antes, a cobertura ocupou bastante espaco no jornal para 0s

padrdes da época. Esta reportagem acima, por exemplo, preenchia toda uma pagina, ainda com

duas fotografias da tripulacdo dentro da cabine. Ela ainda informava que o Zeppelin passara as

24h30 ao largo da Barra rumo ao Sul “devendo amarrar no Campo dos Affonsos hoje as 8h”

(grifo nosso). Ou seja, ja usava um importante recurso de atualizacdo textual: dizia o que estava

para ocorrer no dia corrente de “validade” da edi¢do. Assim, ao forjar a urgéncia da noticia,

Figura 26
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Alto de pagina com duas fotografias de dentro do Zeppelin. Jornal do Brasil, 25/05/1930, extrato da p. 7

reduzia a perenidade do exemplar, conferindo-lhe um sentido de imediatez do qual os

acontecimentos do século XIX ndo eram revestidos nos atos narrativos dos periodicos.
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Assim, a diferenca entre os relatos das inovagdes tecnoldgicas no século XIX e o que se
pode chamar de acontecimentos midiaticos do XX ndo esta tanto no fato de o evento ter sido
promovido pela midia (RODRIGUES, 1999) ou o fato de ser transmitido ao vivo (KATZ, 1999),
mas, primeiro, pela construcdo da expectativa, e, segundo, pela ancoragem nas sensacOes, e

sendo essa experiéncia sensacional fundamentada acima de tudo na imagem.

Figura 27
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Do prédio do JB na Avenida Central: fotografia do estranho objeto voador
Jornal do Brasil,27/05/1930, extrato da p. 8

N&o por acaso, a edi¢do do JB do dia 27 de maio teve duas paginas inteiras dedicadas ao
Zeppelin, com destaque para uma fotografia do dirigivel sobrevoando a cidade com a legenda:

“Vista tomada de aeroplano na manha de domingo” (p. 7).
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O conde Zeppelin evoluindo sobre a nossa capital
Correspondencia directa de bordo do ‘Conde Zeppelin® especialmente para o
“Jornal do Brasil’ (JB, 27/05/1930, p. 7)

O texto narra que, temendo frustracdo, as autoridades brasileiras perguntavam se o
Zeppelin “ia mesmo amarrar”. Enquanto o piloto explicava que dependia das condicdes
climaticas, os brasileiros pediam que ndo deixasse de “amarrar’. Quando finalmente o baldo
desceu, comemorou-se. O texto descreveu a tensdo da aterrissagem, ja que os militares que
segurariam o Zeppelin por um momento ndo entenderam se era ou ndo para pegar a corda, 0 que
podia por em risco tanto a seguranca do Zeppelin quanto a possibilidade de segura-lo. Assim, a

tripulacdo, nervosa, fazia gestos para que os militares entendessem o momento exato de pegar

Figura 28

A dwide de Brighd “Conde Toppaln™ s compe don Alpmne

O momento de tensdo na descida: uma das quatro fotografias da edigdo de terca-feira
Jornal do Brasil, 27/05/1930, p. 7

nas cordas. Sua hesitagdo talvez se devesse a perplexidade diante daquele imenso e nunca antes
visto ou imaginado “charutdo”. Ao ler o texto, 0 leitor segura a respiracdo diante da possibilidade
de que o Zeppelin ndo tivesse descido. Em seguida, 0 sangue sobe para 0 rosto com raiva da
estupidez dos soldados que poderiam ter posto a perder a “historica” aterrissagem. E, finalmente,
sente-se piedade dos mesmos soldados, pois se imagina que tenham ficado abobados, de boca

aberta, hipnotizados e fascinados pelo gigantismo do dirigivel.
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A pagina 8 mostra os tripulantes posando para fotografia ainda em Recife e, na outra

imagem, j& citada, o Zeppelin na enseada de Botafogo. Em seguida, a cronica:

A cidade e a visita do ‘Conde Zeppelin’

A vinda do Conde Zeppelin a nossa capital constitui, sem divida, um dos
espetaculos mais empolgantes a que jamais assistiu a populacéo, tornando-se
por isso mesmo, [sic] o assumpto predileto de todas as rodas. (JB, 27/05/1930,
p. 8, original sem grifos)

Segundo o jornal, ndo se falava outra coisa. A visdo do Zeppelin no céu foi um
espetaculo tecnoldgico em si, materializacdo da utopia da conquista do espaco tantas vezes

imaginada, porém, daquela vez, com a ajuda de outra tecnologia néo t&o nova: a impressao.

5.2 DO IMATERIAL AO SONHO EM CONCRETO

Em geral, a perplexidade marcou as grandes reportagens sobre a adocdo de novas
tecnologias, fossem aeronaves, redes telefonicas, iluminacdo pablica ou mesmo uma ponte. No
caso do Fluminense, a inauguracdo da ponte Rio-Niteroi foi um acontecimento de importancia
decisiva para a cidade, de certa forma antecipado pela primeira ligagdo telefénica. Comum as
duas tecnologias - a estacdo telefénica e a estrutura em concreto armado - estava a conquista do
mar, assim como o Zeppelin e a Apolo-11 representaram a conquista dos céus. Para 0s
niteroienses, a Baia de Guanabara devia ser um miniatlantico a ser cruzado para um novo mundo
e cuja conquista foi sonhada por cem anos, ja que a travessia maritima era considerada um
grande transtorno.

O Fluminense trabalhou a ponte e o telefone como concretizagdo da unido ideal com a
antiga capital federal. O Rio representava, para Niteroi, 0 modelo mais proximo e possivel de
modernidade e civilizacdo (como uma espécie de colonialismo regional), ainda que houvesse
consciéncia, como indicam o0s jornais, de que a proximidade com a capital implicaria

transformac0es fisicas e culturais em parte indesejaveis.
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5.2.1 O futuro se fez ponte”

A travessia “a pé enxuto” parece ter convivido com o imaginario popular de ambos os
lados da Baia por mais de um século, desde as primeiras idealizacdes acerca de uma ponte, ainda
na “era” dom Pedro II. Quando se léem 0s jornais antigos, a impresséo é que, principalmente em
Niteroi, a imagem mental de uma ponte sobre a Guanabara foi um mito. Sua presenca
fantasmagorica parece ter servido, por vérias geracGes, como parametro interpretativo de outras
formas de comunicacdo — fisicas ou ndo — tal como o telefone. A ponte sempre fora ficcéo,

bastante real em imaginacdo, até que finalmente, em 1974, fez-se concreta (em concreto).

No principio ninguém acreditava que aquelas pilastras que avancavam
preguicosamente mar adentro se concretizassem em uma Ponte. Os pessimistas
transferiam a sua concluséo para as geracdes futuras e afirmavam convictos: E
obra para os meus netos!

Mas quando ela se espichou resoluta [...] passou a ser o tema obrigatério de
todas as conversas. (O Fluminense, 3 e 4/03/1974, Suplemento Especial “A
Obra do Século”, p. 4, original sem grifos)

O texto constréi a ideia de que sempre houve a consciéncia da ponte, porém como projeto
para o futuro, coisa “para os netos”. Quando comegou a ser construida, no final de 1968, emergiu
como parte das conversas cotidianas. 1sso permite dizer que, segundo a narrativa do jornal, o
acontecimento “ponte” ndo se resume ao dia da inauguragdo mas que ele durou alguns anos. Se a
ponte ocupou a preocupacdo das pessoas por seis anos (na verdade quatro desde as pilastras
efetivamente comecarem a ser erguidas), entdo ela constituiu um acontecimento de seis anos.
Mesmo sendo aquilo que se desenvolve na curta duragdo (BRAUDEL, 2007), ou, usando
Ricoeur (1994), no tempo da acdo, que é o presente, o tempo da preocupagéo (da ocupagdo), um
acontecimento possui duracdo relativa em referéncia a narrativa que se monta, seja um
historiador ou um jornalista. Frente aos cem anos em que a ponte habitou o horizonte de
expectativa dos moradores de Niterdi, seis ou quatro anos de construgédo fisica significaram
realmente curtissima duracdo. Ou seja, se 0 acontecimento € uma peripécia que se da numa
grande narrativa, além de momento de adensamento da experiéncia, de nd temporal, ele também

possui um minimo de distensdo no tempo, do contrario, sem espessura, nao existiria. Além disso,
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antes de ser ponte, foi materializada em conversa. Foi uma utopia comunicacional (BARBOSA,
2009b).

‘Ver a Ponte e depois morrer’ deve ser a maxima de alguns sonhadores que se
empolgaram com as reportagens divulgadoras da obra [...] Uma senhora que
viu a Ponte de perto disse ‘ndo acredito que ela exista realmente’. Acha que
ndo passa de um sonho, de uma ilusio. — E como nos filmes dos homens que
foram a Lua. A gente vé e tem a certeza de que é trugue dos americanos — disse.
(O Fluminense, 3 e 4/03/1974, Suplemento Especial “A Obra do Século”, p. 4,
original sem grifos)

A maxima “Ver a Ponte ¢ depois morrer” e a incrédula que comparou a ponte a chegada a
lua podem perfeitamente ter sido inventadas pelo reporter, mas também foram uma articulacéo
narrativa possivel, verossimil, a partir da captacdo de um sentimento coletivo naquele
momento.®* O mais curioso é a comparacdo da cética, que viu e ainda assim ndo acreditou, talvez
porgue a ponte fosse mais real enquanto ficcdo ou porque sua construcdo real faria desmoronar
um imaginario urbano, lugar onde os moradores talvez preferissem manté-la, junto com a

alunissagem e muitos outros mitos, num grande depdsito de fantasias tecnoldgicas.

“Tudo pode acontecer. Um dia, quem sabe? Lancaremos uma ponte entre esta
cidade e Niter6i, uma ponte politica, entenda-se, nada impedindo que também
se faga uma ponte de ferro. A ponte politica ligara os dois Estados, pois somos
todos fluminenses, e esta cidade passara de capital de si mesmo a capital de um
Grande Estado unico, a que se dard o nome de Guanabara.” Crdnica “A
Mudanga da Capital”, de Machado de Assis, publicada em A Gazeta de
Noticias, de 7 de julho de 1896. (O Fluminense, 3 e 4/03/1974, Suplemento
Especial “A Obra do Século”, p. 3)

O Fluminense fez referéncia ao imaginario captado por Machado de Assis e publicado
na Gazeta de Noticias e ainda disse que a ideia ndo era original de 1896, pois em 1875 ja se
falava numa ponte, e “em 1882 o presidente da provincia, Gavido Peixoto, determinou a obra,

mas virou piada ‘A Ponte Impossivel’”. Assim, o jornal atribuiu ao passado a longa construcao

8 «Ver a Ponte ¢ depois morrer” pareceu uma frase exagerada. Para mim, era inverossimil que alguém depositasse
tamanha expectativa no que, a meu ver, era simplesmente a construcdo de uma ponte. Ndo alcangava o que ela
representou para os moradores de Niter6i e o tamanho do desafio tecnologico e financeiro também. Assim, foi
surpreendente ouvir minha avo6 confirmar o sentimento no qual se estruturou tal frase ao contar que o que seu irmao,
Atilio, doente, mais lamentava era morrer antes de ver a ponte pronta.

225



da possibilidade da ponte, como viabilidade narrativa. Ou seja, a ponte mesma € uma narrativa, é
a mimese 1l de Ricoeur, ligando o passado ao futuro. Enquanto texto, ela € mediadora de gente,
que a atravessa fisicamente, e de historias, que se constroem sobre ela. Antes de se tornar
concreto, ja havia se materializado em falas, como na reportagem na pagina 12, sobre antigas

formas de travessia.

Vapor substituiu escravo em 1835

A primeira travessia Rio-Niter6i tera sido feita por um indio, por um francés ou
por um portugués? quem sabe? na tentativa de talvez salvar a vida ou por mera
curiosidade turistica. O meio utilizado — rdstica piroga, um tronco de arvore ou
mesmo em bragadas valentes — também é uma incognita. Depois vieram 0s
tupinambés, os jesuitas, e a travessia da Guanabara passou a ser rotineira
viagem maritima. Em 1819, dom Jodo VI teria ido a aldeia de indios de S&o
Lourengo [regido que corresponde ao municipio de Niter6i] em galedes
reais [...] Indios barqueiros e remadores eram remunerados. Até 1835, pequenas
embarcagOes tripuladas por escravos que passaram a substituir os indios. 60
barcos mais ou menos saiam de Niteréi para Botafogo ou Sdo Cristovao. A
travessia levava duas horas. [...] trés embarcacBGes a vapor foram postas em
trafego em 14 de outubro de 1835, [e a travessia] levava 30 minutos, [com
saidas] as 6 h da manha e 7 h da noite.

A opcdo imperial era tunel ferroviario — em 1876, dom Pedro Il concecionou
[sic] fazé-lo e explora-lo por 50 anos aos Hamilton Lindsay Bucknall... (O
Fluminense, 3 e 4/03/1974, Suplemento Especial “A Obra do Século”, p. 12)

Mais uma vez, a titulo de comparacédo, analisou-se o Jornal do Brasil para perceber o
que foi préprio da cobertura do Fluminense, e quais intrigas faziam sentido para um conjunto
mais amplo de pessoas. Embora O Fluminense tenha sido extremamente oficioso, promovendo
uma grande propaganda do governo militar, ele parece ndo ter exagerado no grau de expectativa
acerca da ponte se observada a cobertura do JB. Com a reportagem de capa do “Caderno B”, o
titulo “A Ponte: Realizacdo de um sonho centenario” e assinada por Alvaro Cotrim (Alvarus), o

jornal comeca se referindo a “histéria dos sonhos”.

Mirabolantes e indecisos foram os projetos que os habitantes do Rio e de
Niter6i acompanharam na expectativa de se verem livres da obrigatdria
travessia maritima entre as duas Capitais. (JB, 03/03/1974, Caderno B, p. 1,
original sem grifo)
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A superacdo da travessia maritima, ao que se V&, era o grande desejo a que todas essas
tecnologias procuravam atender e tal representacdo coincide com aquela elaborda pelo jornal. O
texto continua falando na duvida entre um tanel submarino ou uma ponte, assim como ocorreu
no Fluminense. Também como no jornal de Niteroi, que cita Machado de Assis, 0 JB vai buscar
em Angelo Agostini a génese imaginativa da ponte. Ele publica uma fotografia da ponte real ao
lado de uma ilustragéo de Agostini feita para a Vida Fluminense em dezembro de 1871, em que

se V& um trem passado em cima da ponte sonhada. A legenda dizia:

O sentido premonitorio dos caricaturistas numa espécie de quadrinhos, com a
melhor antevisdo grafica das transformagdes por que passariam a Corte,
inclusive aquela que ao tempo deveria ter sido considerada utopia — uma ponte
ligando o Rio a Niterdi. (JB, 03/03/1974, Caderno B, p. 1, original sem grifos)

A ponte é descrita como o futuro que um dia foi utopia. A reportagem capturou e
sintetizou um sentido geral construido na interpretacdo ndo apenas na inaugura¢do mas em todos
estes acontecimentos tecnoldgicos: que as novas tecnologias de transpor o espaco, fosse a Baia
de Guanabara, fosse a atmosfera terrestre ou o espago sideral, serviam antes de tudo para
transpor o tempo. Na pagina central, 8 ¢ 9, “Um longo caminho do sonho a realidade sonhada
durante quase 100 anos”, embaixo de uma foto noturna, em formato de tira, da ponte iluminada.
“Abandonando o vasto campo da imaginagdo onde permanecera por quase um século, o projeto
comegou a tomar formas reais em 1968,” dizia a legenda.

N&o a toa, Julio Verne, George Orwell sdo evocados nessas coberturas, ndo somente
como autores de formas ideais de governo dos homens — sejam sufocantes ou libertadoras —, mas
porque a tecnologia é revestida de um sentido utépico, como forma ideal de governo do tempo,
do espaco, enfim, do cotidiano.

O termo utopia, o ndo-lugar, foi cunhado por Tomas Morus (1478-1535) ao descrever a
ilha de Utopia, um territorio ficticio conquistado pelo rei Utopus e habitado pelos utopianos.
Modelo ideal de Republica, Morus (2007, p. 154) afirma que ele mais deseja do que espera ver
as coisas de Utopia realizadas nas cidades de sua época. Ou seja, ela ja possui em Morus o
sentido da irrealizacdo. Mas ai ndo estd sua fraqueza, pelo contrario. A utopia é pura poténcia
criativa, possibilidade latente, tanto que tal estilo literdrio se caracterizou por detalhadas

descricbes de ambientes imaginarios, igualmente como as reportagens descrevendo
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detalhadamente o Rio de Janeiro para que o niteroiense pudesse visita-lo, como a Atlantida de
Bacon (1988) ou a Pista de Pouso N. 1 de Orwell (2000).

Figura 29

Obelisco da praga do pedagio na capa do caderno especial sobre a inauguracdo da ponte
O Fluminense, 03/03/1974, p. 1

A utopia introduz uma brecha no tempo. Sua funcédo é a exploracdo de mundos possiveis
e essa possibilidade se da primeiro na imaginagdo. Ela é uma estética politica. Dai a concluséo
de Barbosa (2009b) acerca do carater essencialmente utopico da comunicacao, na medida em que
fornecemos representacdes para o possivel. Antes de realizar alguma coisa é preciso ter
condi¢des de poder sonhar com ela (0 que ndo quer dizer que basta sonhar, de uma forma
idealista). Essa possibilidade se faz no processo comunicacional.

Assim como a comunicagdo, a utopia ¢ um permanente “em realizacdo”, como diz
Ricoeur (19914, p. 454), dai seu carater futurista, como for¢a motivadora. As utopias obedecem a
uma dinamica temporal. Cada uma possui uma perspectiva temporal histérica correspondente.

Segundo a teoria do poder de Ricoeur (id., ibid.), parte da dindmica do poder deriva da
dialética da imaginacéo, cujos polos sdo a ideologia e a utopia. Elas sdo duas formas de variacao
imaginativa que se complementam e concorrem. Enquanto duas formas de impostura, a ideologia
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legitima, a utopia causa estranhamento. Enquanto auséncias, uma se volta para o passado; a
outra, para o futuro. A ideologia gera identificagdo com a ordem, a utopia introduz o desvio.
Assim como para Morus se tratava do ndo-lugar, para Ricoeur a utopia é o nenhures.

Embora ideologia e utopia sejam imaginac@es incongruentes em relacdo a realidade —
porque a ideologia diz ser o que ndo é e a utopia quer ser o que diz — ambas sdo recursos de
identidade, sendo que a utopia gera identidade por prospecgdo, dai possuir um sentido embutido
de futuro. Ela € projeto ou programa, ainda que nunca realizado. Assim, as pessoas se movem
socialmente em funcdo dos sonhos, o que se assemelha ao que Sevcenko (2003) relata como
sendo a histdria das frustracGes, ou seja, a histdria das buscas ndo necessariamente exitosas.

Existe também um paralelo entre o par ideologia/ utopia de Ricoeur (1991a) e o espaco
de experiéncia e o horizonte de expectativa de Koselleck (2006). Um se dirige ao passado, 0
outro ao futuro. O primeiro é o que esta consolidado, o segundo é o que faz construirmos o
possivel. Assim, a utopia é o futuro eternamente adiado, porém Unico remédio possivel contra a
ideologia, segundo Ricoeur.

Portanto, a ponte Rio-Niteroi, que tinha sido utopia por cem anos, passou a ser ideologia,
dentro da ldogica dialética da imaginacdo. Passou a representar “a integracdo nacional” do
discurso oficial. No Jornal do Brasil, a cerimfnia de inauguracdo entrou num “pacotdo” de
inauguracOes de Médici naquele dia. A manchete ndo foi exclusiva sobre a ponte, 0 que ja dava
uma dimensdo secundaria ao acontecimento, evidenciando que ele tinha muito mais importancia
para o lado Leste da Baia. “Inauguracdo de obras traz Médici ao Rio”. O lead foi “O Presidente
Meédici chega hoje ao Rio para visitar a Central de Abastecimento do Grande Rio (Ceasa)...”

Se no JB havia uma ponta de critica, ja o editorial reproduzia o significado que os
militares queriam dar e que foi encampado totalmente pelo Fluminense: que era “marco
irreversivel na integragdo urbanizadora que aproxima as duas cidades” (JB, p. 6). Segundo o JB,
“a Ponte tende [tendia] a acelerar o processo de integragdo da area metropolitana do Grande
Rio”. (JB, p. 6) O JB considerava a ponte a “maior obra de arte em tamanho”, mas ndo a

chamava de “a obra do século” como O Fluminense.

Saudacdo da multiddo na praca do pedagio

Médici inaugura Ponte em festa para 10 mil pessoas

O Presidente Médici inaugurou ontem a Ponte Presidente Costa e Silva em duas
etapas: a primeira, como Governador Chagas Freitas, no acesso carioca,
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cortando uma fita simbdlica e o segundo, diante de cerca de 10 mil pessoas, do
lado fluminense, depois de um discurso do Ministro dos Transportes, Sr. Mario
Andreazza [...] Uma multiddo invadiu a pista [...] hum ambiente de festa e
percorreu algumas centenas de metros da Ponte, guiada pelo esquema de
policiamento. (JB, 05/03/1974, p. 5)

J& O Fluminense cobriu a inaugura¢do em grande estilo, com o suplemento especial “A
Obra do Século” no domingo ¢ a edigdo extra vespertina de segunda-feira, dia que néo
costumava sair. A manchete foi: “Enfim, a ponte”. No discurso reproduzido de Andreazza,
imagens como “estrada sobre as aguas” e “monumento a revolugdo”, enquanto os anunciantes

bajuladores celebraram “a passarela da esperanga”.

Com esta edicdo extra, O Fluminense oferece a seus leitores uma viséo
detalhada e atual da inauguracdo da “Obra do Século”, apds a completa
cobertura de que foram encarregados 0s nossos companheiros Luiz Fernando
Miguel, Antdnio Francisco de Moraes, Glaucy Pinheiro, Jurandir Noé da Costa
e Gilson Monteiro. (O Fluminense, 4/03/1974, edi¢do extra, p. 1)

O auge da cobertura estava na pagina 5 com duas grandes fotografias: numa, um
aglomerado de gente e veiculos na praca do pedagio, exatamente como o JB descreveria apenas
em palavras no dia seguinte, ¢ a legenda: “Hoje festa, amanha trafego.” Na outra, o desfile
presidencial em carro aberto. Uma infindavel fila de carros oficiais, com batedores, descendo das
nuvens, tendo a frente o Rolls-Royce de Médici, e, na pista ao lado, um caminh&o apinhado de
reporteres na cacamba e fotografos dependurados até na janela da boléia. A imagem onirica, de
Médici descendo do céu por uma ponte, indo em direcdo a Niteroi, sintetizou a forma aulica com
que O Fluminense tratou a inauguragéo. Ele fez a ponte parecer uma obra para 0s niteroienses,
como se dissesse “os militares olharam para Niter6i”. A maior parte da cobertura adotava
totalmente o discurso oficial integrador do pais, fosse por meios fisicos, tais como estradas e

pontes, fosse pelos meios de telecomunicagdes. No editorial de domingo, a posi¢éo fica evidente:

Um caminho para o Brasil todo

A Ponte Costa e Silva, integrada ao tracado da BR-101, depois de ser uma
expectativa de cem anos, é, por sua vez, geradora de expectativas, estas a
respeito dos destinos dos Estados do Rio e da Guanabara. Na realidade, j antes
dela as especulacfes sobre uma possivel fusdo das duas Unidades Federais
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esteve inimeras vezes na ordem do dia; sua construcdo significa apenas um
recrudescimento de boatos.

Ela ¢ a ligagdo “a pé enxuto” entre os Estados, e para os partidarios da medida
representa a consumacao da integracdo fisica, precursora da integracdo
politica. Vencendo o mar, obra de determinacdo, imperativo nacional, facilitara
a circulacdo de riquezas e integrard mais eficientemente centros produtores e
consumidores. Longe de ser apenas a “Ponte Rio-Niteréi”, a Ponte Costa e
Silva é um caminho para o Brasil todo, como € a estrada de que faz parte, e sua
funcdo ndo pode ser entendida apenas como elemento para ligar, integrar e
fundir quem esté separado pela baia de Guanabara.

Na historia da fusdo, cujos capitulos sdo numerosos, a ponte projetada e
sonhada por trés geracdes tem servido frequentemente de ponto de referéncia
para a fusdo. “Quando a ponte estiver pronta”, frase que figurou em discursos
de muitos politicos. (O Fluminense, 3 e 4/03/1974, Suplemento “A Obra do
Século”, p. 2, original sem grifos)

A intriga procura transformar a utopia da ponte como recurso pragmatico de transito entre
duas populagdes numa ideologia legitimadora do projeto militar de integragdo nacional. Na

pratica, trata-se do mesmo objeto ponte, porém seu significado social estava em disputa.

Figura 30

O discurso do Ministro Andreczza comoveu a multiddo
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Muhares de pessoas compareceram u solentdade na Prace do Peddagio

A multiddo aguardando na praca do pedagio. O Fluminense, 04/03/1974, edicdo extra, extrato da p. 5
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Figura 31

O Raladiopce preskdencrel cradom 0 ponls exn quinge menidas

A comitiva oficial e os reporteres. O Fluminense, 04/03/1974, edigdo extra, extrato da p. 5

O editorial continua lembrando que a contiglidade fisica entre os dois Estados
evidentemente existia, mas que a ligacdo direta entre as duas capitais, em especial vencendo o
mar, possuia uma simbologia especial. Por outro lado, ndo se deve ignorar que, mesmo
reproduzindo o discurso oficial sobre as justificativas e significados da ponte, sentimentos mais

ancestrais também estavam 1a, ainda que apropriados pelo regime militar.

O futuro se fez ponte

No passado, ela foi sonho, projeto e duvida. Foi um amanha improvavel. Mas
era necessidade de integracdo. Imperativo de desenvolvimento. E o presente
trouxe ao Pais os brasileiros capazes de enfrentar o desafio: a Ponte Presidente
Costa e Silva concretizou-se, para permitir a circulacdo de riquezas, incentivar a
produtividade, e ensejar, num mundo onde a comunicagdo e 0s transportes
crescem de importancia, as ligacBes indispensaveis ao progresso. A Ponte é um
futuro onde as esperancas sao realizadas. Com sdlidos alicerces de confianga
em um sistema de Governo que tornou verdade a ponte entre um sonho passado
e um porvir de plenitude. [andncio da Associacdo Comercial e Industrial do
Estado do Rio de Janeiro] (O Fluminense, 3 e 4/03/1974, p. 15, original sem
grifos)
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Entretanto, até hoje, quando se diz “Ponte Rio-Niter6i” ou simplesmente “a ponte”, sem

lembrar a infeliz época de seu batismo, é outra apropriacdo que se efetua pela comunicacéo.

5.2.2 Estacdo telefbnica

Telephone

De Edison a famosa descoberta

- O telephone esta na Praia Grande®®
Quem tiver seu recado, prompto 0 mande
Que elle chegar & ex-Corte é cousa certa!

Mas oh! que idea a mente me despertal
Quem segredo tiver que canto ande

Ja mexerico aqui, Jesus’ se expande
Com telephone, entdo, linguas, alerta!

Ja fallaveis, eu sei, a bocca cheia
De cousas d’arte? ndo, da vida alheia
Da vil malidicencia no trombone

A pelle de ninguem era poupada,

Si aintriga andava ja desenfreada,
Quanto mais hoje tendo o telephone!®
(O Fluminense, 19/07/1892, p. 1)

Até pelo menos 1940, O Fluminense recorria & poesia como forma de crbnica do
cotidiano, como nesta que especula sobre o aumento da fofoca, gragas ao novo meio de
comunicagdo. Na verdade, os poemas podiam tanto ser enviados por leitores e colaboradores
formais, com tematica de amor, pedidos de desculpas, funebres, quanto podiam repercutir
noticias recentes, como foi o0 caso deste publicado no dia seguinte a noticia do primeiro
telefonema interurbano para o Rio. Na verdade, o suposto ineditismo do feito ndo é mencionado
em nenhum momento. Pelo contrario, o narrador explica que ao chegar a estacao telefénica, o Sr.
Legge, “distincto e honrado capitdo de mar e guerra reformado”, ja estava ao telefone, s6 nao se

sabe se em contato com o outro lado da Baia. Somente a revista comemorativa de 130 anos (11 e

8 Antigo nome da cidade de Niter6i.
8 Assinado por Fritz, que ndo se sabe se era um leitor ou articulista.
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12/05/2008) narra o ineditismo do telefonema interurbano e que fora o diretor do jornal,
Francisco Rodrigues de Miranda, o narrador a fazer a tal ligacéo.

ESTACAO TELEPHONICA

Foi hontem franqueada ao publico a estagdo telephonica, n’esta capital, & rua
Visconde do Rio Branco, n. 61, servi¢o de que é concessionado o Sr. capitdo-
tenente Orozimbo Muniz Barreto.

A inauguracdo de todo o servico sera relisada logo que se achem promptas e
ligadas todas as linhas.

Esse melhoramento, que é prenuncio de muitos outros que devem provir da
felicidade e rapidez das comunica¢des da nossa cidade com a Capital Federal,
deve-se em grande parte & perserveranca e ao espirito de iniciativa que tanto
distingue o incansavel capitdo-tenente Orozimbo.

Accedendo ao convite d’este cavalheiro apresentamo-nos na estacdo telephonica
as 2 horas da tarde, onde fomos recebidos com toda a delicadeza e amabilidade.

Estava entdo o apparelho occupado com o Sr. Legge, distincto e honrado
capitdo de mar e guerra reformado de nossa marinha. (O Fluminense,
17/07/1892, p. 2, original sem grifos)

Prendncio de melhoramentos futuros, o telefone seria importante veiculo de comunicacgéo
com a capital federal. Entusiasmado com a possibilidade de “unido fraternal e reciproca
comunh&o de interesses” com os jornalistas cariocas, o narrador conta ter telefonado para a
redacdo do jornal O Paiz, colocando-0 como representante tanto dos demais homens de jornal da

época quanto do proprio povo carioca.

Logo ap6s desempedido, falamos com o Sr. Orosimbo [sic], que se achava na
estacdo central, para nos pér em communica¢do com a redac¢do d’O Paiz, a
quem passamos este recado: “O Fluminense, jornal desta cidade, congratula-se,
por intermédio da illustrada e patriotica redacg¢do d’O Paiz, com seus
confrades de imprensa da Capital Federal pelo estabelecimento de uma estacdo
telephonica em Nictheroy, que nos unird em fraternal conversa e reciproca
comunh&o de interesses.”

Em seguida recebemos como resposta iguais felicitacbes e agradecimentos da
redaccdo d’O Paiz. (O Fluminense, 17/07/1892, p. 2, original sem grifos)

Assim, aproveitando o telefonema, ou justamente com esta finalidade, o narrador passa a
O Paiz noticias das elei¢cBes na provincia, indicando, assim, ndo apenas uma nova tecnologia a
disposicao dos habitantes de Niterdi, mas também uma nova pratica jornalistica — a apuracao por

telefone. O Paiz efetivamente publicaria no dia seguinte o resultado da votacé&o.
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Por ultimo mandamos ainda este recado a mesma redac¢do: “O resultado da
eleicdo hoje realisada aqui para um deputado estadual, até agora conhecido, nas
seccdes de Nictheroy e S. Lourenco, foi este: Bardo de Palmeiras - 91 votos e
Alfredo E. George — 107, ndo havendo elei¢do no 3° districto, que compreende
Santa Rosa e Icarahy.

Recebemos os agradecimentos e tornamos a rectificar os mesmos.

Apesar da resaca que devia embaracgar um pouco o cabo telephonico ouvimos
bem as palavras que nos eram transmitidas da Capital Federal em resposta s
nossas. (O Fluminense, 17/07/1892, p. 2)

Assim, o diretor de O Fluminense repassou ao jornal da capital o resultado das elei¢des.
Também achou importante ou interessante contar a seus leitores do uso que 0 novo equipamento
estava tendo, como para falar com bancos e casas comerciais. Explicou ainda que o servico
telefonico era cobrado por palavra ($500 por palavra falada e outros $500 por palavra de
resposta), e que o pagamento se fazia adiantado, o que leva a crer (inclusive pela maneira como
ele reproduziu a conversa) que se devia escrever 0 recado previamente e apenas Ié-lo no
aparelho, reproduzindo as préaticas da telegrafia. Ou seja, a potencialidade do sistema como meio
de conversa ndo tinha sido inventada ou percebida, fosse por limites técnicos ou culturais. E,

finalmente, Miranda conta da inauguracdo, com “doces e bebidas finas”.

Depois de nés outras pessoas serviram-se do apparelho telephonico e
transmittiram recados para bancos, casas commerciaes etc, sempre com feliz
resultado.

Felicitando-os e a todos os habitantes d’esta cidade por tdo importante
melhoramento, agradecemos a gentileza e attencdo que nos dispensaram 0s
empregados aqui do servico telephonico, o que prova ainda o zelo e cuidado que
tem o Sr. Orozimbo na escolha do seu pessoal.

A todos os presentes esteve franca uma mesa de doces e bebidas finas.
Nutrimos esperangas de, brevemente, annunciar a inauguragdo de todos os
servigos telephonicos no Rio de Janeiro e S&o Paulo e todas as cidades no
percurso das estradas de ferro, e que ndo se acham mais distantes de nés do
que Bruxellas e Londres de Paris. (O Fluminense, 17/07/1892, p. 2, original
sem grifos)

Se antes as cidades se uniam pela ferrovia, o telefone fez alterar a experiéncia do espaco e

os critérios de julgamento das distancias. Estar fisicamente unidas por uma linha de trem passa a

ndo ser mais suficiente e a distancia € equiparada a distancia entre Bruxelas, Londres e Paris. A

rigor, ndo importam os quildmetros mas a distdncia comunicacional. Se é possivel falar com
outra cidade, entdo ela é proxima.
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O imaginario técnico é também fruto de uma imagina¢do comunicacional. Cada novo
meio de comunicagdo promove novas relagdes sociais, conforma novos pardmetros de
sociabilidade, construindo e confirmando imaginarios. Assim, as técnicas, sobretudo as
comunicacionais, assim como 0s acontecimentos, funcionam como catalisadores de imaginarios,
ao que chamamos de convergéncia comunicacional.®’

E evidente que o modo de narrar o primeiro telefonema interurbano em Niteroi estava
longe do que se vé hoje, com os meios de comunicacdo de massa se apropriando de maneira
organica dos grandes acontecimentos ou mesmo transformando aqueles ndo tdo relevantes em
verdadeiros espetaculos midiaticos. Mas aqueles tempos eram outros e a adocdo do telefone se
encontrava discreta em meio a outras noticias. Sequer o feito em si pode ser facilmente
reconhecido no texto pelos leitores de 2009, o que ndo significa que o leitor de 1892 ndo o
conseguisse, como ja se discutiu no capitulo anterior. Esta pesquisadora mesmo nao teria
enxergado a noticia do grande acontecimento tecnol6gico se néo tivesse lido sobre ele na revista
de 130 anos do Fluminense de 2008, cuja inteligibilidade linguistica lhe € reconhecivel.

Tanto entusiasmo de um lado da Baia parece ndo ter tido a mesma receptividade do lado
Oeste, pois ndo se localizou que tenha havido a reproducdo da conversa em O Paiz, obviamente,
porque a ligagcdo era mais significativa para a provincia, merecendo portanto noticia em O
Fluminense. Apenas 0 anuncio do novo servico telefénico se encontrava nos dois periddicos. A
cronica de José Fino, publicada em O Paiz, dois dias depois do tal telefonema, é mais um
testemunho do horror que se tinha da travessia maritima da Baia. Horror esse que sO seria

aplacado com a inauguragao da ponte, 82 anos mais tarde.

Quis meu anjo da guarda que “até hoje nunca me assaltasse o espirito a
tenebrosa lembranga de ir morar na Praia Grande”. [...] Deus me conserve com
estas boas idéas e da tentacdo de um dia transferir a minha residéncia para a
Praia Grande me livre. Amem.

Enquanto, para ser seu habitante, for preciso fazer viagem maritima, na
dependéncia das barcas Ferry, ao alcance de uma resaca inesperada, sujeito aos
horarios e esperas de 20 minutos — desejo conservar-me a distancia respeitosa,
sempre venerando e admirando a Praia Grande como se admiram todas as coisas
grandes... mas de longe, guardando os effeitos da illusdo de optica. José Fino (O
Paiz, 18/07/1892, p. 1, original sem grifos)

8 Vieira (2009, op. cit.) descreve que o radio confirmou um imaginario que relacionava técnica a progresso e
modernidade, estando presente como imaginacgdo antes de 1923, ou seja, antes de ser usado como veiculo de massa.
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O cronista relata os “incovenientes das barcas”, fala que o niteroiense pagava quatro
vinténs pelo incdmodo da travessia e conta da ressaca do dia que anterior — a mesma que
Miranda relatou ter revirado os cabos telefénicos no fundo da Baia — “que sacudiu os intestinos
dos passageiros das miniaturas de arcas de Noé” (parte da ironia acerca do arcaismo do
transporte). O curioso é que hoje sdo necessarios 0s mesmos 20 minutos para a travessia
aquaviaria e, embora os intervalos de espera sejam de 10 minutos nos horérios de rush, em parte
do dia continuam sendo os incémodos 20 minutos denunciados por José Fino ha 118 anos. Isso
leva a questionar se realmente vivemos o tal adensamento da Modernidade ou se a verdadeira
aceleracdo nao se deu la no final do XI1X. Mesmo num tom irénico, 0s 20 minutos de José Fino
ndo poderiam sequer ter sido pensados como longo e inconveniente intervalo de espera se ja ndo
se experimentasse entdo a aceleracdo do tempo.

E o caréater presentista do jornalismo, que contamina os estudos de comunicac&o, que nos
leva muitas vezes a deixar de relativizar o que entendemos por inédito e esquecer a intensa
experiéncia de aceleracdo a partir dos anos 1870, com a segunda revolucdo industrial, ou

Revolucdo Cientifico-Tecnoldgica, como descreve Sevcenzo (1998).

5.3 RIO INUNDADO POR UM OCEANO DE LUZ

A narratividade dos jornais diarios integrais fornece a sensacdo de permanente
atualizagdo da histdria, sobretudo devido a seu modo narrativo periddico. Somado a isso, eles
trabalham com a nogéo de progresso, que, por sua vez, atualiza-se em noc¢des de modernizacéo e
desenvolvimento, oriundos de uma grande matriz conceitual de “civilizagdo”. Ao mesmo tempo,
0s proprios jornais estdo imersos nessa ideologia do progresso, e articulam os acontecimentos de
forma que parecam encadeados numa linha evolutiva de “melhoramentos”.

Para o Jornal do Commercio, o lampido a gas tinha uma notével diferenca em relagédo
aos candeeiros e inundaria as ruas da cidade de um oceano de luz. Vive-se a cada tempo 0 mais
incrivel dos tempos, caracteristica tdo particular do homem moderno para o qual o jornalismo se
apresenta como forma adequada de comunicacdo, para esse tipo de sensacdo e de consciéncia
historica. Trata-se de uma narrativa do presente ndo porque fala do presente, mas porque

favorece um sentido “presentista” de historia.
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Naquele jornal, era rotineiro que no século XIX os relatos sobre adogdo de novas
tecnologias recebessem o pratico titulo de “Melhoramentos”, substantivo que, em si, ja carrega
um sentido historico e um juizo de valor, como conceito de movimento do qual fala Koselleck
(2006), neste caso, um valor positivo. Um desses melhoramentos foi a instalacdo de lampides a

gas em algumas ruas do que hoje é o Centro.

Rio de Janeiro

Communicados

ILLUMINACAO A GAZ — Comegou ante-hontem nas ruas S. Paulo, Sabo,
Rosario, Ouvidor, Direita e largo do Pago. Todas essas ruas se apinhardo de
povo. N&o se ouvia sendo uma observagdo: Como €é que estivemos privados por
tanto tempo deste immenso melhoramento!

Em verdade o contraste que apresentardo os antigos candeeiros de azeite ao lado
dos brilhantes lampedes de gaz tornava ainda mais notavel a differenca da luz.
A distancia em que se achdo os novos lampedes parecem [sic] a todos bem
calculada. Nas pragas que ndo tem no centro ruas illuminadas, como o largo do
Paco, seria conveniente collocar um grande facho. As luzes lateraes ndo chegéo
ao centro por fortes que sejdo. (Jornal do Commercio, 26 e 27/03/1854, p. 2,
original sem grifos)

Assim como o trapezista de Kafka (1991), que de repente decide ndo poder mais viver
com apenas uma barra, exigindo do dono do circo um segundo trapézio, os personagens do
Jornal do Commercio também deixaram de se satisfazer com a tecnologia disponivel. Era
necessario imaginar outras mais complexas, como as acrobacias mais elaboradas do trapezista
kafkaniano.

A noticia do novo melhoramento na infraestrutura da cidade ocupou exatamente trés
paragrafos da coluna “Rio de Janeiro” com o titulo geral “Communicados”, espaco muito
pequeno para os padrbes do Jornal do Commercio. Mas, na mesma coluna, algumas noticias
depois, continuou o assunto, desta vez um pouco mais longa e assinada ao final “Publicola”.

Somando os dois trechos, o tema ocupou menos de uma coluna:

MELHORAMENTOS MATERIAES — A ILLUMINACAO A GAZ
Ante-hontem, anniversario do juramento da constituicdo do império, vio a
cidade de S. Sebastido do Rio de Janeiro a introducdo de um grande
melhoramento. Os lampedes do fétido azeite de peixe, donde partia lugubre
clardo, comecarao a ser substituidos pelo gaz que inundara ruas e pracas com
um oceano de luz.
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Era tempo de imitarmos as cidades da Europa e da América que nos
precederdo nas carreira da civilisacdo. O que diria 0 estrangeiro que aportasse
as nossas praias vendo que a rainha da América Meridional apresentava durante
as noites o triste espetaculo de uma necropolis? [...]

N&o havia mais suplicio do que ser obrigado a encerrar-se n’'uma calmosa noite
de verdo entre as quatro paredes de uma casa, para cuja construcdo ndo foi
certamente consultado o gréo de temperatura em que viviamos, a nossa situacdo
tropical.

[trecho com teoria sobre construcao]

O Brazil é um paiz novo: cheio de vida, cheio de futuro: revela que rompamos
com as velhas tradigdes dos tempos coloniaes, e trilhemos com coragem a
estrada do progresso.

[Trecho no qual pergunta para qué a necessidade de iluminacdo a gas e
responde:]

Tardia seria nossa civilisagcdo se tivéssemos de percorrer todos o0s tramites
seguidos pelos povos do velho continente. Deveremos estabelecer uma linha
regular de paquetes a vela antes de empregarmos 0 vapor.

[e continua defendendo “espirito de associacdo e empresa” etc] (Jornal do
Commercio, 26 e 27/03/1854, p. 2, original sem grifos)

Mesmo antes da moda positivista, o discurso do progresso, como justificativa para
medidas politicas e administrativas (incluindo infraestrutura urbana), é associado “a introdugéo
do grande melhoramento”. Os bicos de gds iluminariam “a rainha da América Meridional” no
caminho para a civilizacdo, deixando para trds seu passado colonial. A referéncia a oposicao
entre luz e trevas também é evidente, ao classificar a capital as escuras de “necropolis”.

Vinte e cinco anos mais tarde, o Jornal do Commercio noticiaria a primeira experiéncia
de iluminacéo elétrica no Rio sem muitos detalhes nem destaque. Uma das razdes pelas quais
ndo se pode afirmar que as narragdes desses acontecimentos tenham a mesma dimensdo das
grandes coberturas de hoje diz respeito exatamente ao espaco, que traduz, quase sempre, a
importancia que um periédico da ao assunto. Por outro lado, como dito anteriormente, citando
Messagi (2008), o modo de ordenamento dos textos jornalisticos no século XIX néo obedecia a
mesma inteligibilidade de hoje. Portanto, ndo se sabe exatamente o grau de relevancia dada ao
episodio, mas € certo que nao se pode falar em “acontecimento midiatico” nos moldes de hoje.

Primeiro porque o ineditismo e a novidade ndo eram valores tdo relevantes a noticia,
como se viu no capitulo anterior, ja que ela possuia muito mais o sentido de conhecimento, de
erudicdo. Segundo porque a experiéncia jornalistica obedecia a outra logica no sistema
comunicacional da época, segundo a qual a midia ndo tinha papel tdo preponderante no cotidiano

quanto adquiriu nas primeiras décadas do século seguinte. Se por um lado ndo se podia
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considerar a sociedade enquanto massa, também é certo que ndo se podia falar nas sensacoes
como mediadoras primordiais das noticias, que eram muito mais baseadas em reflexdes
historicas, politicas e literarias. 1sso s6 mudaria aos poucos nas Gltimas décadas do seculo XIX e
as primeiras do XX.

O texto ocupa pouquissimo espaco para os padrées do Jornal do Commercio entdo:
apenas 15 cm da coluna “Gazetilha”, onde se encontrava boa parte do que hoje se entende por
noticiario, ja que o periddico era majoritariamente ocupado por reproducdes de atas das sessdes
da Assembléia, decretos e documentos oficiais em geral. Dentre os assuntos da “Gazetilha”, a

agenda do imperador era material privilegiado, pautado quase diariamente.

Illuminacdo pela luz eléctrica — Realisou-se hontem, &s 8 %2 horas da noite, na
augusta presenca de SS. MM. Imperiaes, a experiéncia da illuminacao eléctrica
na estacdo central da estrada de ferro D. Pedro 1.

Ja alli se achavdo os srs. Ministro da agricultura e do Imperio, Visconde do
Bom-Retiro, director da estrada Dr. Passos e seus ajudantes, Dr. Jodo [...]
Chegando Suas Magestades, dirigirdo-se logo para a sala da machina, que foi
examinada por S.M. o Imperador e pelo ministro [...]

A illuminag&o do vestibulo, saguéo e plataforma de passageiros é feita por seis
focos de luz eléctrica, equivalentes a cerca de 600 bicos de [Carcel].

O termo de comparacdo é uma lampada Carcel, capaz de consummir por hora
42 grammas de azeite de colza refinado.

Estes focos sdo alimentados por duas correntes de electricidade dynamica
provenientes de duas machinas magnético-electricas de Gramme, das quaes uma
funciona como [ilegivel] e a outra como reguladora e distribuidora das
correntes, augmentando ao mesmo tempo sua intensidade.

Por intermédio de uma arvore de transmissdo estas machinas recebem
movimento de um locomovel de forca nominal de sete cavallos.

A distribuicdo da luz se faz por meio de conductores de fio de cobre
perfeitamente isolados por uma camada de guetta-percha, dividivos em dous
circuitos, alimentando cada um dos lampedes.

[continua explicando cada circuito, os lampedes, as despesas com o0 gés, 0 que
parecia ser uma grande preocupacéo ou justificativa para a ado¢éo da novidade]
Quando for applicada a toda estacdo a economia sera enorme, tanto mais
econdmica quanto mais importante for a instalacao[, podendo chegar a 50%]

Da sala das machina, Suas Magestades dirigirdo-se ao sagudo, onde fordo
apagados os bicos de gaz e os da plataforma. llluminardo-se de repente 0s
globos [ilegivel] e uma luz s6 deu claridade a todo o sagudo, para o qual sdo
necessarios mais de dez bicos de gaz.

A illuminacdo da plataforma foi examinada [por dom Pedro]. SM o Imperador
disse que tem lembrado por varias vezes a conveniencia dos phardes electricos,
principalmente na ilha Rasa.

As 9 % horas da noite Suas Magestades retirario-se, parecendo satisfeitos com a
experiéncia. (Jornal do Commercio, 22/02/1879, p. 2)
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O relato do experimento foi absolutamente seco. O redator se limitou a dizer que dom
Pedro Il pareceu satisfeito, dando preferéncia aos aspectos técnicos.

Quatro anos depois da iluminacao elétrica da Central do Brasil e 29 depois dos primeiros
lampides em ruas do Centro, novamente a caca a luz, como meta de civilizacdo, vem a tona,
desta vez em Campos dos Goytacazes, municipio no Norte do Estado do Rio. O Jornal do
Commercio acompanhou a “Viagem Imperial” para a inauguracgdo da iluminagao ptblica. Como
era de costume, o diério cobria a agenda imperial e, daquela vez, enviou correspondente para
acompanhar dom Pedro Il em todas as suas paradas e na inauguracdo. Ou seja, daquela vez,
houve uma espécie de preparacdo do acontecimento devido ao envio do correspondente. No dia

22, publicou na “Gazetilha” texto de 20 cm:

A luz electrica no Brazil

Jé tiverao noticia os nossos leitores de haver dado resultado satisfactorio a
experiencia definitiva da illuminagdo da cidade de Campos por meio da luz
electrica. [...] Ao préspero municipio de Campos cabera a honra de haver sido
o0 primeiro no Brazil a utilizar a electricidade na illuminac&o de uma cidade.
Este arrojado commettimento, a que ndo foi obstaculo a indifferenca incrédula
com gue era para ser recebida a noticia do projeto, serad certamente lembrado no
futuro como padrdo de amor ao progresso e na confianga nas conquistas da
sciencia. Dia vira em que o systema empregado em 1883 na cidade de Campos
parecera tdo rudimentar gquanto nos parece hoje a memoravel experiéncia pela
gual H. Dayey, ha 53 annos, produzio pela primeira vez a nova luz [...] Sejao
quaes forem, porém, os progressos da luz electrica, a bella tentativa de Campos
marcara época na historia do emprego da electricidade.

A gléria da primeira applicagdo indistustrial da luz electrica no Brazil cabe &
directoria da via férrea de D. Pedro Il. A idéa de illuminar por aquella luz
estacdo central da principal via férrea da América do Sul foi sugerida [...]

As primeiras experiéncias, feitas a 21 de fevereiro e 12 de marco de 1879, ndo
derdo resultado satisfatorio, assim por falta de aptiddo do pessoal como
principalmente por ndo possuir a estrada apparelho proprio a regularizar o
trabalho das machinas. Apds experiencias posteriores em que se logrou corrigir
os defeitos manisfestados nas primeiras a estacdo central da ferrovia D. Pedro Il
comegou a ser illuminada a 1° de outubro de 1879, por seis focos dos systema
Jaclochkoff [continua explicando o sistema, insiste na economia de gas,
descreve outras experiéncias como as do Bardo de Capanema em 29 de julho de
1881 de iluminar metade dos jardins do Campo da Acclamacgéo e, também do
Bardo de Capanema na virada de 1881 para 1882 de iluminar o edificio da
agricultura, assim como a narra que o edificio do pagco municipal estivera a
pouco tempo iluminado com quatro ld&mpadas Siemens que ficaram acesas por
algumas noites]. Taes sdo as primeiras tentativas para introducdo da luz
electrica no Brazil. (Jornal do Commercio, 22/06/1883, p. 1, original sem
grifos)
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O valor do pioneirismo, tributario de uma nocao de historia linear, fica explicito na
disputa em torno das primeiras experiéncias de iluminagdo e na angustia acerca da precisdo da
datacdo. E evidente que, hoje, a distancia temporal exata entre as primeiras experiéncias com a
luz elétrica ndo faz diferenca, mas, para o ritmo narrativo do jornal, era importante marca-la em
relacdo a narratividade do periodico, cujos leitores “ja tinham tomado noticia dos resultados
satisfatorios”. O curioso ¢ que tal articulagdo se aproxima do valor do ineditismo ainda que esse
carater ndo fosse destacado normalmente da rotina narrativa do jornal, mas que neste caso foi
objeto de disputa pelo fato de o “grande feito” ndo ter se dado na capital. Também chama
atencdo a consciéncia da condicdo provisoria de tal sistema de iluminacdo. Parece que o redator
ja vivia imerso na expectativa de permanente obsolescéncia, pois tinha confianca nos
“progressos da luz” e acreditava que a experiéncia pareceria rudimentar no futuro.

Mais uma vez aparece o problema do progresso, seja como ideologia, legitimadora, seja
como utopia, motivadora. A confianca na ciéncia é traduzida no servico ao progresso,
consagrando assim uma visdo de histdria linear, sem crises ou rupturas, sem desmontes de
antigas estruturas, apenas como continuidade evolutiva. Deste modo, evidencia-se uma incrivel
persisténcia do modelo interpretativo da histéria como movimento progressivo dentro das
intrigas jornalisticas, o que se tem mostrado desde o capitulo 1. Esse movimento também indica
a permanéncia daquilo que Sevcenko (2003) identificou como o sentimento de missao do qual se
imbuia o intelectual pos-geragdo 1870 e que militava nas letras, incluindo nas letras dos
periddicos, na esperanca de aperfeicoar 0s espiritos e 0s governos.

Portanto, ao elencar exemplos anteriores, 0 Jornal do Commercio mapeava a conjuntura
urbana na capital, exatamente como fazem hoje os periddicos quando elaboram “boxes de
memoria”. Estdo, com isso, tentando oferecer um quadro de contextualizacdo, bastante simples,
mas que é entendido dessa forma pelos editores. Inserir um acontecimento numa série ou
destaca-lo conforma certos significados possiveis para ele. Entre a compressao e/ ou a distensdo
do tempo, entre a inser¢cdo numa sequéncia ou seu destaque, o acontecimento € significado em

funcdo do passado ao qual é referido e & profundidade temporal que é relacionado.®®

8 Em outra oportunidade, estudamos a experiéncia do medo na cidade do Rio de Janeiro a partir da construgéo de
uma ideia de violéncia urbana por O Globo cujo significado social era ancorado na selecdo de episodios prévios com
sentidos consolidados por meio do préprio jornal. (MATHEUS, 2006, op. cit.)
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Nos dois dias seguintes, o diario publicou apenas um breve relatério de viagem,
informando a chegada e saida do imperador de Cantagalo, até que, no dia 25, informou ter
recebido do correspondente alguns telegramas, o ultimo deles efetivamente reportando a

inauguracéo e Unico no qual o Jornal do Commercio fez qualquer referéncia ao povo:

Campos (24 de julho, &s 8 horas e 10 minutos da noite) — As 7 horas, SM o0
Imperador dignou-se de fechar o circuito electrico, ficando assim illuminada
toda a cidade. E grande o enthusiasmo do povo campista, que acclama os
augustos imperadores. (Jornal do Commercio, 25/06/1883, p. 1, original sem
grifo)

O confronto da cobertura do Jornal do Commercio com a Gazeta de Noticias evidencia
0 gudo monarquista era o primeiro, para quem dom Pedro Il era protagonista das narrativas, a
ponto de o povo ficar de fora da maior parte de suas narrativas. Nos testes com iluminacgéo
elétrica na Central do Brasil, o imperador é apresentado como totalmente secundario na
articulacdo da Gazeta de Noticias, enquanto a sensacao que se tem no Jornal do Commercio é

que a cerimdnia foi feita exclusivamente para a vistoria de dom Pedro 1.

A ILLUMINAQAO ELECTRICA

A grande questdo scientifica atualmente se agita na Europa e nos Estados
Unidos é a que procura resolver o problema da illuminagdo publica e
particular por meio da luz electrica.

A parte mais séria do problema é a divisibilidade de luz e essa ainda por ora ndo
é conhecida, attribuindo-se todavia a Edisson, auctor do phonografo, a sua
descoberta ainda nédo revelada, que o saibamos.

Aproveitando das experiéncias ja feitas principalmente em Pariz, o Sr. Dr.
Passos entendeu que devia fazer applicacdo d’essa luz 4 estacdo central e
plataforma da estrada de ferro.

Foi hontem &s 8 % horas da noite inaugurada essa illuminacdo, na presenca de
Suas Magestades Imperiaes, do sr. presidente do conselho, ministro do imperio,
director e engenheiros da estrada de ferro, muitas pessoas de elevada posigéo e
muitissimos [ilegivel] que alli concorreram attraidos pela curiosidade.

O resultado foi excellente. A luz da [ilegivel] claridade que se [ilegivel] lua
cheia n’uma noite perfeitamente limpa de nuvens.

Em seguida publicamos os esclarecimentos que a respeito da nova illuminagéo,
[sic] nos foram obsequiosamente fornecidos pela directoria da estrada de ferro,
e mais adiante uma noticia & respeito do contracto que a municipalidade de
Pariz fez para applicar a mesma illuminacgdo 4 diversas pragas e ruas d’aquella
cidade, depois de ter ouvido uma comissdo de engenheiros.

[a partir daqui repete o texto igual ao do Jornal do Commercio]
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“A illuminacdo do vestibulo, sagudo e plataformas de passageiros da estagdo
central da estrada de ferro D. Pedro I, [sic] € realisada por seis focos de luz
electrica equivalentes a cerca de 600 bicos de Carcel* [nota de rodapé: O termo
de comparacdo € uma lampada Carcel capaz de consummir por hora 42
grammas de azeite de colza refinado]

Esses focos sdo alimentados por duas correntes [...]

Por intermédio de uma arvore de transmissao [...]

A distribuicdo da luz se faz por meio de conductores de fio de cobre [...]

Cada circuito € regido por um commutador de duas direccBes, destinado a
manter interrompida a corrente [...]

Os lampedes sédo do systema Jaclochkoff [...]

Acham-se distribuidos da seguinte maneira [...] supportados por lyras de bronze
e ferro e antigos consolos dos lampedes de gaz [...]

[repete a teoria da economia de gas]”

A noticia da que em relacdo a luz electrica em Pariz, [sic] é a seguinte: [...]
(Gazeta de Noticias, 22/02/1879, p. 1, original sem grifos)

A primeira diferenca entre as duas coberturas é que a Gazeta de Noticias contextualiza
espacialmente o acontecimento se referindo a iluminacdo publica na Europa e nos Estados
Unidos, tratando a eletricidade como a grande vedete cientifica no mundo naquele momento. A
Gazeta coloca a inauguracgdo na estacdo ferroviaria na mesma reportagem sobre a luz elétrica em
Paris. Mas o que chama mais a atencdo sdo as semelhancas. A parte da explicacdo técnica é
rigorosamente idéntica nos dois jornais, o que faz supor que 0s redatores copiaram as mesmas
informagdes talvez do “avo” do release. Tudo leva a crer que os técnicos da ferrovia tenham
preparado um material informativo explicando o funcionamento do sistema de iluminacdo e
distribuido aos correspondentes dos diferentes jornais, presentes a ceriménia. Seria quase
impossivel que os redatores de diferentes periddicos tenham copiado de forma idéntica alguma
explicacdo oral que possa ter sido dada pelos engenheiros no momento. O mais provavel, pela
forma da escrita, € que simplesmente tenha sido copiada de outro texto escrito, sendo que a
Gazeta de Noticias teve o cuidado de colocar o texto entre aspas e o Jornal do Commercio o
usou como se fosse seu.®

Tal fato apenas evidencia que as praticas jornalisticas nascem das multiplas necessidades
de comunicagédo no cotidiano, e que, por mais que se tente normatiza-lo, é a dinamica cultural,
incluindo as disputas pelas normas, que lhe da forma. Se é verdade que o0s engenheiros
prepararam uma espécie de ancestral do press kit, é verdade também que eles ndo foram

8 Ainda que hoje os repérteres combinem entre si os leads e dados quantitativos para fechar um consenso acerca do
fato relatado, dificilmente o texto redigido sai idéntico.
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ensinados a fazer isso; eles inventaram isso. Ou seja, se 0 jornalismo € um modo de interacéo
social que inclui fontes, reporteres e demais consumidores, ele € construido nesta relacdo
comunicacional por todos os agentes envolvidos, submetidos as dindmicas culturais de uma
sociedade. E, dentro dessa dinamica, a dimensdo temporal da cultura ndo pode ser ignorada.

A poética de todas essas imagens (oceano de luz, charutdo dos céus) traduz ndo apenas a
retérica caracteristica das diferentes épocas mas também o0s recursos imaginativos com que
trabalharam os redatores e suas transfiguracdes em textos jornalisticos. Assim, 0s jornais captam
as estruturas de sentimento de uma época (WILLIAMS, 1989), porque feitos nela, sendo,
portanto, mediadores das consciéncias historicas daquele momento. Um historiador sabe disso
muito bem, tanto que os usa como fonte, mas muitas vezes o tedrico do jornalismo ignora que
um jornalista s6 conta o possivel de sua época, embora faca parte desse trabalho imaginar outras.

As paginas dos jornais contém muito mais sensacdes do que informacdo. A precisdo ou
ndo do contetdo vai depender do grau de aceitagcdo publica daquela narratividade, do grau de
verossimilhanga que seus autores conseguiram produzir, ou seja, do habitus linguistico naquele
mercado simbdlico. Portanto, a normatividade do jornalismo sempre terd limites, pois ele sera
sempre mais amplo gque sua norma. Como mediacdo, ele também esta em jogo em cada ato
enunciativo. Ndo sdo apenas os fatos e suas representacdes que mudam, mas o proprio
jornalismo. Seus significados sdo também postos em jogo a cada edicdo, a cada novo veiculo, a
cada nova pratica, desde as experiéncias mais alternativas até a grande imprensa consagrada, o
sistema de representacdo jornalistico possui também maultiplos significados.

Parte desses significados é produzida a partir da referéncia de mediacdo temporal que o
publico e a sociedade em geral enxergam no jornalismo. Se € vetor de progresso, se € ancora de
tradicdes, se € a materializacdo da modernidade em celulose, se € um marcador do tempo, se é
depositario do passado, se pedestal de consagracdo do presente ou lugar de se testar e
experimentar antecipadamente o futuro, tudo isso estd em jogo. Portanto, o jornalismo serve para
muitas coisas. Informar é apenas parte delas.

A leitura dessas coberturas de grandes acontecimentos tecnologicos faz crer que foi
comum a todo esse periodo a operacdo narrativa de converter a tecnologia em cédigo de
medicéo/ significacdo do tempo, entre outras razdes, porque elas ajudam a transpor o tempo e o
espaco, dando a sensacdo de dominio sobre essas dimensfes. Ao lado das grandes mediacOes

tecnologicas do tempo e do espaco, hd a mediacdo simbdlica exercida pelos jornais pela
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narrativa. A codificagdo do tempo pela tecnologia ndo se caracteriza por um fenémeno exclusivo
jornalistico, mas por uma dindmica comunicacional prépria a Modernidade. Entretanto, os
jornais se apropriam com frequéncia desse cOdigo — ndo apenas ao valorizar seus proprios
“avangos” graficos, editoriais, redacionais, empresariais -, mas também na cobertura em geral.
Tendemos a confundir novidade tecnoldgica com novidade histdrica e os jornais ajudam muito a
gestar a confuséo. “Podemos estar no inicio de uma nova etapa da configuragao tecnologica, mas
0 mundo certamente ndo comegou agora.” (SEVCENZO, 2001, p. 49)

O processo de codificacdo da historia pela tecnologia se deu desde o século XIX (pelo
menos no Jornal do Commercio e no Fluminense), sendo os aparatos técnicos instrumentos
para se semantizar o tempo social — atrasado, moderno, obsoleto, novo etc. Acredita-se que o
movimento foi especialmente importante nesta ex-coldnia, entre outras raz6es, por promover um
efeito narrativo de ruptura, e, certamente, os jornais contribuiram para essa visdo. Porém, o
trabalho de convergéncia dessa mediacdo entre o tempo historico/ social e o imaginario
tecnolégico nem sempre promoveu 0s mesmos ganhos simbolicos para os jornais, ou nem
sempre com a mesma eficiéncia ou se valendo das mesmas estratégias.

A luz elétrica ndo foi transformada num grande acontecimento midiatico como o que foi
feito em todo o planeta com a chegada do homem a lua em 1969, ou com a guerra do Golfo em
1991, ou com o ataque ao WTC em 2001. Isso ocorreu ndo por incompeténcia do Jornal do
Commercio mas porque o jornalismo ndo desempenhava fungéo tal na sociedade que lhe fosse
franqueado ser o lugar do acontecimento. Ou seja, 0 jornal ndo transformou a inauguracéao da luz
elétrica num acontecimento midiatico por exceléncia.

Por outro lado, ndo da para afirmar que o Jornal do Commercio ndo tenha contribuido
em nada para a experiéncia desses acontecimentos, muito menos que nao tenha tido nenhum
ganho simbdlico em 1854, ao contar da adogdo da luz a gas, ou em 1897, sobre a eletricidade.
Descrever minuciosamente o funcionamento de um sistema ou equipamento é ja tomar posse
dele de alguma forma. N&o tanto ao ser apresentado ao lampido a gas, mas ao entender seu
funcionamento via jornal. O jornal vira experto, autoridade para apontar e explicar as novidades.
Mais uma vez, juntam-se o0 valor do progresso, o valor da novidade e a autoridade do jornal para
dizer o que é novidade ou ndo, o que foi progredido ou o que é regresso. Os conceitos de

movimento de Koselleck (2006) impregnaram as paginas desses jornais ao longo de todos esses
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anos, como um grande codigo interpretativo da historicidade. Codigo esse fornecido, operado e
ensinado pelo jornalismo que, por sua vez, também esta submetido a esse mesmo cddigo.

Assim, a normatividade exercida por meio do jornalismo que serve ao sentido da historia
também se aplica ao préprio jornalismo — diz como ele deve ser, quais formas de comunicacao
sdo atrasadas, modernas, superadas, inéditas etc. Logica que permite classificar autoritariamente
certas praticas como ndo-jornalisticas ou pré-histéricas, enquanto outras sdo canonizadas como o
gue ha de mais aperfeicoado e estavel (curiosamente o contrario do progresso).

Uma das explicacBes para a ndo-conversao da luz elétrica em grande acontecimento
midiatico é o fato de o Jornal do Commercio ndo ser integral (GRAMSCI, 1995), mas
especializado em economia e comércio. Entretanto a hipotese falha se aplicada ao O
Fluminense, que é afinal um jornal que sempre se pretendeu integral. Se falar em cobertura
jornalistica nos oitocentos ndo configura uma impostura historica, também a cobertura da
inauguragdo da estacdo telefonica pelo Fluminense esteve a milhas de distancia da forma
histribnica com que se construiriam acontecimentos midiaticos ao longo do século XX.

A chave para a distincdo entre os modelos narrativos dos dois séculos tende a ser a
guestdo da massa. Ou seja, a experiéncia dos acontecimentos como midiaticos seria uma
caracteristica das sociedades de massa, mas 0 conceito € extremamente espinhoso. Entretanto
outra chave explicativa, mais facil e ainda mais evidente, é o fator sensagdo.

E somente a partir do Zeppelin (dentre o universo de acontecimentos sob estudo aqui)
gue se reconhece parentesco com a experiéncia jornalistica (e midiatica) atual, tendo como
grande fator diferenciador do jornalismo oitocentista a questdo da sensac¢do e da sensagéo pela
imagem. Ao perceber os movimentos narrativos desses trés diarios, fica claro que os grandes
acontecimentos se tornaram, no seculo XX, aquilo que ganhou visibilidade midiatica, no sentido

estreito de imagem e sensacdo, redimensionando tempo e espago.
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CONCLUSAO

Narrar é tramar acdes, sentimentos e tempos. E produzir uma concordancia-discordante
momentanea que se transfigura a cada nova acdo de discordancia-concordante em processo
permanente de significacdo. Narrativa é vida, composta de muitas temporalidades: ritmos,
melodias e velocidades com as quais executamos nossos muitos estar no mundo: vida privada,
publica, o0 mundo do trabalho, evasao, delirio, gozo, dor, enfim.

A narrativa é um desenrolar na duracdo, da-se em processo, e, por isso, contém camadas
temporais de varios passados, presentes e futuros. Ela introduz formas de viver as diferentes
dimensGes. E cada ato enunciativo abre nova fenda temporal que nos leva ao passado, ao futuro,
e a outros espacos do presente, possibilitando inventar e reinventar mundos.

Com excecdo do corpo, que € puro presente, 0 resto € auséncia — seja imaginacao acerca
do passado ou do futuro. Porém, mesmo o mais infimo instante s6 pode ser apreendido e
experimentado se lhe for atribuido um minimo de espessura. O jeito de fazer isso € narrando,
comunicando, representando. A linguagem é o Unico acesso ao tempo.

Um instante deve possuir duracdo minima e entdo ja ndo é puro presente porque mediado
por significados previamente compartilhados. O instante é ja auséncia narrada, porém presenca
em sensacdo. Lagrima, prazer, asco, dor, arrepio ndo tém passado.

Narrar é produzir significados coletivos, gerar sentidos processualmente. Em sintese,
comunicar. Formamos e transfiguramos sentidos nas interagdes do cotidiano, que se ddo em
contornos especiais de acordo com o0s objetivos que conferimos a elas. Sdo as formas de

comunicacéo de cada época.



Todos os homens em lugares e momentos histéricos especificos possuem suas préoprias
formas de comunicacgéo social, por meio das quais produzem os sentidos das coisas. A producédo
se da no embate. Desses permanentes conflitos resultam sentidos mais concordantes ou
discordantes entre si ou entre anteriores e posteriores, mas sao o0 que garante 0 movimento do
mundo. A narrativa ¢ uma dialética de significacdo. E 0 que garante que sejamos capazes de
reconhecer e estranhar, que sejamos cinicos e fortes para esquecer e sonhar.

Narrar é transfigurar o viver. Sempre processual, a narrativa condensa duas auséncias — a
do passado e a do futuro — ainda que ndo sejam idénticas formas de ndo-estar. De certa forma, o
passado, embora ausente, é mais concreto porque conformou o espaco da experiéncia, ainda que
ele s possa ser imaginado retrospectivamente. J& o futuro é aberto, horizonte de temor e
esperanca, ainda que, a partir dessas expectativas, aja-se efetivamente no agora.

Portanto, o presente, a rigor, € inapreensivel, existindo apenas enquanto sensacdo. Por
outro lado, para que operemos nele e sobre ele, inventamos instrumentos narrativos tais como o
jornalismo. Através dele, damos espessura a sensacao, criamos consciéncia do presente historico
gue ndo é 0 mesmo que 0 puro instante.

O presente histdrico é algo relacional. E o intervalo que a narracdo demarcou entre o
considerado ido e o considerado ainda ndo chegado. O momento que entendemos estar vivendo e
que entendemos poder interferir. E 0 tempo da acdo e da possibilidade de acdo. A narrativa
estabelece as fronteiras entre 0 ndo-mais, 0 agora e o0 ainda-ndo. Entre as muitas formas de narrar
0 mundo, criamos uma chamada jornalismo que obedece a uma frequéncia tal que Ihe permite
ser recurso privilegiado de marcacdo do tempo. Trabalhamos diariamente por meio do
jornalismo — na ponta da producéo ou na ponta do consumo - construindo muros entre passado,
presente e futuro. As vezes ampliamos suas fronteiras, as vezes as estreitamos, as vezes
simplesmente apagamos partes inteiras, dilatamos outras, sempre de acordo com no0ssSOS
interesses no presente.

Construimos coletivamente significados todos os dias, em toda a integralidade do
cotidiano. Mas em algum momento acrescentamos a ele essa forma de interagcdo social com
status proprio que nomeamos jornalismo. Essa pratica mesma precisou e precisa ser significada
como tudo no mundo. Em particular ela tem o fato de ser uma prética de produzir significados.

Um trabalho de comunicacgao que virou mercadoria, misséo, e depois profissdo. Ou seja, que tem
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sua propria historia, suas camadas de significacdo. Esta tese observou algumas delas do ponto de
vista das relacBes temporais em 180 anos no estado do Rio a partir de trés periddicos centenarios.

A experiéncia da histdria e sua consciéncia, ou seja, a relacdo que mantemos com 0
presente, 0 passado e o futuro e a articulacdo que estabelecemos entre essas trés dimensdes estdo
organicamente vinculadas & comunicagdo, que encontrou no jornalismo impresso as bases para
as mudangas que viriam depois e simultaneamente com outras tecnologias. Seu status
comunicacional nasceu em suporte papel mas foi em parte carregado para outros veiculos.
Entretanto, é preciso levar em conta o que 0s ritmos dos outros meios transformaram a
experiéncia jornalistica.

O jornalismo serve para marcar o tempo. Além de criarmos nele uma correspondéncia
material ao calendario abstrato, distribuimos as histdrias que acreditamos que merecem ser
contadas dentro desses “compartimentos” de tempo, desses intervalos que sdo as edi¢cdes. Cada
edicdo introduz nova sintese. Assim, o processo de significacdo das narrativas jornalisticas ndo
se descola dos ritmos do seu contar. Entre a suposta perecividade da noticia e a suposta
perenidade da histéria, indicamos o que € fluxo e fundamento.

Os jornais sdo reinventados diariamente, dai sua fragilidade que faz com que a tradicéo
jornalistica seja tdo importante na definicdo de uma identidade ndo apenas profissional mas
também da narrativa, o que a distingue de outras formas de representacdo. Porém, mais do que a
forma textual, sua identidade se encontra na articulagéo e relagdo com o tempo.

O jornalismo é a pratica de oferecer cotidianamente uma profusdo de marcacgdes
temporais — seja para dizer o que ¢é passado, seja para dizer o que é presente ou para indicar com
que sonhos se deve sonhar o futuro. Desse jogo narrativo de rupturas e costuras de tempos se vai
criando certa consciéncia historica, segundo a qual o préprio jornalismo é considerado
indispensavel. Mais que isso. Ele é inscrito na histéria como ator — seja como vetor de progresso,
defensor da tradigéo ou lideranca modernizante.

O ritmo de sua inscricdo no cotidiano lhe d& identidade comunicacional (ou status
representacional). Historiografia e jornalismo obedecem a ritmos narrativos préoprios. A despeito
das diferencas de trabalho e de perspectiva critica, 0os dois sistemas de representacdo ndo sao 0s
mesmos porque a consciéncia histdrica nascida da profusdo de acontecimentos midiaticos é de
um jeito e aquela nascida da interacdo com a comunicacéo historiografica é outra. Sdo naturezas

narrativas diferentes.
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Acompanhar um jornal qualquer ou mais de um é construir para si certa consciéncia
comunicacional antes de uma consciéncia historica. A primeira é condigdo para a segunda. A
comunicacdo dara o cddigo de interpretacdo da realidade e da acdo sobre ela.

No jornalismo do Jornal do Commercio do século XIX, olhar para o passado e olhar
para 0 presente eram operacdes narrativas mais mescladas, ja que ndo havia a mesma ansiedade
em fundar o inédito a cada minuto como hoje. Ainda assim, temas cotidianos fizeram com que a
percepcao da novidade e a urgéncia de atualizacdo das informacdes fossem desenvolvidas ainda
gue ndo exatamente sob a forma da noticia atual. No final daquele século, surgem O Fluminense
e 0 Jornal do Brasil, bastante noticiosos, voltados para questdes mais imediatas.

O Jornal do Commercio realizava grandes reflexdes retrospectivas, havia a obsesséo
com o resgate do tempo para compreensdo do presente mas sobretudo para exibicdo de
conhecimento. Aos poucos, o ritmo da vida social - a partir de transformacBGes no sistema
produtivo, da modernizacéo politica, da Republica, das reconfiguracGes urbanas e demograficas -
faz com que se perceba a histdria ainda como sequéncia de transformacgdes, porém em ritmo
mais acelerado. Com isso, a narratividade jornalistica ganha maior espaco e acompanha a
aceleracdo. Ndo s6 com edicbes extras e outros recursos de atualizacdo, mas sobretudo
narrativamente, com um olhar mais voltado para a pragmatica do dia a dia. E essa caracteristica
que lhe da a feicdo de narrativa do presente, ainda que também seja feita de interpretacGes
historicas e de utopias de futuro.

Até mais ou menos 1930, retrospectivas, teses, grandes analises, marcas de tempos
anteriores persistem. Porém vai se tornando inevitavel o divércio entre presente e passado, entre
0 que se entende no senso comum como histdria e como noticia. A “historiografia” escrita pelos
jornais permanece enquanto slogan publicitario, recurso de contextualizacdo, carimbo de
legitimidade a que os jornais recorrem. Para se autorreferenciarem, adotam uma concepgéo
linear, determinista, do tempo, mas, na hora de falar de tudo que ndo seja eles mesmos, sua
narratividade favorece a nocdo de que tudo mudou, de que tudo pode acontecer de um dia para
outro e que a Unica certeza € que o jornal estara la para contar.

A maneira de fazer isso é pela producdo em série de acontecimentos. Ancoradouros de
tempos e significados, catalisadores de imaginarios, mediadores da histdria, os acontecimentos
entediam de tanto que acontecem. Eles s@o a forma mais eficiente de narrar, pois, se narrativa €

uma unidade de acdo, o0 acontecimento € sua peripécia.
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Porém, entre 0 acontecimento experimentado via jornal no século XIX e no XX é claro
que héa diferengas. A primeira € o grau de autoevidéncia da novidade que no século XIX era
suave. Precisava-se do fluxo narrativo para perceber o novo. Hoje as narrativas sdo mais
fragmentadas. Ao longo do século XX, os jornais passaram a apontar muito mais explicitamente
aquilo que deveria ser entendido como novidade. “Nunca antes na histéria deste pais”, o bordao
altamente midiatico do presidente € sintomético da persisténcia dessa visdo popular de historia
como sequéncia de ineditismos, visdo essa consagrada pelos jornais desde os oitocentos. Essa
tem sido a forma midiatica de ver a histdria.

Enquanto estudamos a contribuicdo do jornalismo para percepcéo social do tempo, vimos
que ela se da de duas formas: pelas articulagdes internas das narrativas e pela inscricdo material
delas no cotidiano. Dessa dupla relacdo depende néo apenas o sentido daquilo que é contado mas
do proprio jornal. Vimos que as temporalidades sdo chave interpretativa de varios problemas de
comunicacgéo, em especial relacionados a este objeto t&o intimamente identificado com o tempo.
Quando analisamos diferentes aspectos das relagfes do jornalismo com o0s ritmos sociais,
esperamos ter também levantado questbes acerca dos processos comunicacionais de maneira
mais ampla, procurando entender a producado de sentido na duracéo.

Essas operacdes se baseiam em algumas estratégias de uso do tempo: o passado como
ancoradouro de legitimidade e também a por¢do que cabe a construcdo da noticia, tdo associada a
experiéncia do presente, mas cujo sentido s6 se completa frente a referéncias pretéritas.

A matéria da qual trata o jornalismo, reconhecido como narrativa do presente, forma-se
de maltiplas temporalidades que extrapolam essa dimensao, compondo um todo cotidiano que é
feito de varias densidades e profundidades temporais. Histdria, calendarios, tempos miticos,
ficcionais, utopias compdem a experiéncia histdrica sobre a qual o jornalismo trabalha, sendo
uma forma privilegiada de representacdo dessa mesma experiéncia, justamente por seguir seus
ritmos tdo de perto. Sua condicdo narrativa periodica lhe garante isso.

A inscri¢cdo do jornalismo no cotidiano contribui para certas compreensdes de historia
que valorizam a novidade, o efeito de ruptura, dando visibilidade a mudanga, ou configurando os
acontecimentos enquanto mudanca, deixando invisiveis estruturas de permanéncia.

O risco é crer que uma forma de comunicacdo que faz sentido para alguns deva ser
parametro para todos, ainda que vivamos temporalidades tdo diferentes. Se a arquitetura

temporal € uma configuracdo cultural, cada grupo humano produz narrativas que articulam
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tempos diferentes. Seu valor e significados serdo diferentes. Os fios narrativos com 0s quais
tecemos nossas intrigas nunca reproduzem 0s mesmos nos, 0S Mesmos pontos, ndo repetem
necessariamente 0s mesmos bordados e costuras em todos os tecidos sociais. Seguimos
coletivamente os fios das meadas mas as histdrias que escrevemos nao poderdo repetir as
mesmas intrigas se somos grupos humanos diferentes.

Esperamos ter contribuido para compreender que o jornalismo é articulador de
temporalidades particulares e que, sendo assim, ndo serve a todos. As tiranias do tempo

correspondem tiranias comunicacionais.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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