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RESUMO

Esta pesquisa se propde a estudar as relagbes entre a pele e a roupa a partir do
desenvolvimento de colecdes de design de moda no segmento do vestuario. Ao
abordar as etapas do processo projetual pretende-se investigar os momentos em
que a percepcao tatili pode representar a coadjuvacdo como fator auxiliar na
elaboracdo de um produto de moda, ou seja, a peca de roupa. Faz-se objeto deste
estudo a observacdo das etapas do projeto, desde a escolha das matérias-primas
que compbem a cartela de tecidos até a finalizacdo da cole¢do. As relagbes de
contato entre tecido e pele ou ainda entre roupa e corpo sdo examinadas como
componentes na elaboracdo de um projeto. Sensibilidade e percepcao sao
caracteristicas humanas, mas Unicas para cada sujeito. Investigar esta interacao
entre o produto do design de moda e os sentidos, com enfoque sobre o sentido do
tato, é o objetivo desta pesquisa.

Palavras chave: design, moda, tato, sentidos, percepcao, cultura.



ABSTRACT

The intention of an approach on the project process stages is to investigate the
moments of the tactile perception as a coadjuvant on the fashion product
development. The observation of the project stages, from the choice of fabrics up to
the collection conclusion is present in this study. The contact relations between the
fabrics and the skin, or yet the clothes and body are examined as components in the
project elaboration. Sensibility and perception are human characteristics, but unique
for each person. To investigate the interaction between the fashion design product
and the senses, with a special attention to the tactile sense, is important to this
research.

Key words: design, fashion, tact, senses, perception, culture.
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Introducéo

O processo de desenvolvimento de uma colecdo habitualmente parte de um
tema. N&o foi diferente quando iniciei o projeto daquela que viria a ser a
colecdo “Olhar, Olhares”. Porém, a necessidade de maior embasamento no
tocante a escolha feita levou-me a investigar mais atentamente o

comportamento dos deficientes visuais em relacdo a moda e ao vestuario.

Para eles, lidar com a roupa é disponibilizar outros sentidos para reconhecé-la
em detrimento da falta do sentido da visédo. O tato, em especial, funciona como
reconhecedor da textura dos tecidos, das costuras, dos recortes e dos
aviamentos. O olfato ajuda-os a identificar processos de beneficiamento como
o de lavanderia. Baseado nestas informacfes, 0S novos projetos passaram a

ser desenvolvidos a partir das relacdes tateis entre a roupa e o corpo.

Com este propésito, a selecédo dos tecidos passou a ter maior importancia. Nao
s6 esta colecdo, mas todas as subsequentes passaram a ter seu
desenvolvimento atrelado a estudos que possibilitassem identificar as relacdes

tateis entre corpo e roupa, tendo em vista as etapas do processo projetual.

As experiéncias vivenciadas pelo autor desta pesquisa como designer de
moda, responsavel pelo desenvolvimento das colecfes aqui apresentadas,
permite afirmar que € possivel no inicio de um projeto contemplar os

beneficiamentos que incidirdo sobre as pecas da colec¢ao.

Segundo Saltzman (2004), a selecdo de tecidos pde em jogo conceitos
estéticos, funcionais e tecnolégicos que, entre outros pontos, referem-se as
relacdes entre corpo-usuario e a qualidade das matérias-primas que o afetam
sensivelmente, pois, como afirma Montagu (1988), esta claro que a nossa
interacdo com as coisas é feita por meio do tato que difere dos outros sentidos
porque sempre envolve a presenca imediata do corpo que tocamos, e que com

relacdo a este estudo refere-se ao vestuério.

Geraldo Coelho Lima Janior
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De acordo com Serres (2001), a pele forma o suporte dos sentidos e cada um
proveniente dela a exprime a maneira e qualidade proprias. Ela interage com
os tecidos que a cobrem, trabalhados como pecas de roupa em um projeto.
Como ressalta Chataignier (2006), eles sao catalisadores de sensacdes que
passam pelos sentidos humanos e tal pode ser conferido nas meadas que

tecem sua historia.

Cada corpo tem sua memdria na pele, que reconhece as qualidades dos
toques que estabelece com a roupa, assim como o0s tecidos tém suas
caracteristicas, que variam em funcdo das fibras usadas ou de suas

construgoes.

Neste estudo, trés momentos se incumbem de apresentar as etapas de um
processo projetual a partir das relagcbes sensoriais entre pele/corpo e
tecidos/roupa e tendo o tato como seu sentido mediador.

O primeiro deles, o capitulo 1, direciona sua atencéo para o design de moda
com vias a esquadrinhar os elementos capazes de orientar um projeto de
colecdo, e mais especificamente as suas etapas iniciais. Nelas, é possivel
identificar as caracteristicas relativas a sensorialidade tatil presentes no projeto
como elementos para o seu desenvolvimento, a partir das informacfes que
cada matéria-prima, ou ainda um acabamento ou beneficiamento, pode
fornecer para a construcdo de uma peca de roupa. Cada tecido ou aviamento
usados tém suas importancias na elaboracédo das pecas da colecéo, e por este
motivo é necessario pensar nas relacdes de toque e contato da roupa sobre a

pele, sobre o corpo do usuario.

Este, o usuario, € representado pela figura de personagens sugeridos a cada
colecdo, que tém sua memoéria gravada e, para além das sensacdes que
podera sentir no contato com 0s materiais propostos nos projetos, representa
suas referéncias socioculturais. Estas séo transferidas do usuario para o
personagem e, por meio da roupa, é possivel observa-lo na sociedade, pois
segundo Barnard (2003) nos diz, a moda serve para comunicar a afiliacdo de

um grupo social.

Geraldo Coelho Lima Janior



Conexdes tateis 15

Outros parametros, porém, devem ser adotados para a composicdo do
personagem. Como afirma Solomon (2002), mais do que as indicacdes de
género, classe social e idade, a estrutura familiar, a etnicidade, o estilo de vida,
a geografia devem ser considerados entre os fatores de importancia para o
reconhecimento do usuario. Estabelecer sintonia com todas as informacdes a
seu respeito orienta 0 processo de selecdo de tecidos e aviamentos e, por
conseguinte, a determinacdo da silhueta a ser desenhada, os acabamentos e
beneficiamentos desejados, que se relacionam diretamente com a modelagem
da peca de roupa, como contempla o pensamento de Souza (2006), e também

com a maneira de perceber a roupa sobre o corpo.

O segundo momento do estudo, capitulo 2, € responsavel por investigar as
etapas do projeto, e em consonancia com este assunto, como S&o
selecionados os tecidos e demais matérias-primas que, ao lado dos processos
de estamparia, lavanderia ou tinturaria, podem interferir na recepcao das
qualidades tateis percebidas pelo usuario. E possivel fazer as escolhas
necessarias para a adequacao do tecido a proposta de cada colecao, a partir
do entendimento das questdes sobre o tipo de sensacdo ou emogéo que se
pretende levar para o corpo do usuario.

Além da literatura disponivel, para melhor compreensdo das etapas que
antecedem o processo de desenvolvimento relativo a confeccdo de uma
colecao, foram realizadas entrevistas semi-estruturadas com Fabiana Mendes
e Monika Debasa, profissionais brasileiras responsaveis pelas areas de criacédo
e pesquisa de novos produtos da industria quimica e de tecelagem,

respectivamente.

Conciliar e adequar as relacfes de contato entre o corpo do usuario e a roupa
€ 0 objetivo das colecdes desenvolvidas pelo autor, que contemplam em suas
diferentes abordagens, a possibilidade de inserir as investigacdes
concernentes a sensorialidade como um procedimento adotado como parte da
metodologia de desenvolvimento de cole¢des. Como um resultado da aplicacéo

dos estudos aqui apresentados, as colecdes sdo trazidas ao seu terceiro

Geraldo Coelho Lima Janior
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momento. Elas encontram-se em ordem cronologica que perfaz o periodo entre
2003 e 2007.

A primeira delas, “Olhar, Olhares”, orienta e determina o inicio de um processo
que envolve, até hoje, dez cole¢des que se alternam nas estacdes de outono-
inverno e primavera-verdao. Este relato visa registrar a continuidade de um
trabalho que amplia seu campo de observacdo das questbes relativas a
sensorialidade, com base no segmento do vestuario masculino, ndo se
restringindo aos deficientes visuais. Nele estdo compreendidas as fases de
cada investigacdo que, ao mesmo tempo em que tém objetivos especificos,

interferem na metodologia projetual, sem prejuizo das colecdes.

O tato como referencial principal ndo impede que em alguns casos o sentido da
visdo assuma inicialmente a frente do projeto, ao buscar em imagens diversas
captadas nos espacos urbanos caracteristicas tateis que conduzam fases e
processos. A roupa, elemento de contato entre corpo e ambiente, em é usada
como espaco em que se reproduzem a iconografia pertencente a paisagem da

cidade, em determinadas colecoes.

Além de alternancia de sentidos como mediadores das etapas iniciais de
alguns projetos, destaca-se também que, ao mesmo tempo em que a selecéo
de tecidos € monitorada pelo sentido do tato, este pode ser indicador de
sensacdes que antecipem e coordenem 0 mesmo processo. Dessa maneira,
foram feitas as propostas para as ultimas cole¢cdes aqui tratadas, como se
poderd observar. Elas se referem a diferentes estacdes, outono-inverno e
primavera-verdo para o ano de 2007/2008, cujo ponto de partida, em ambos o0s
casos, encontra-se no estabelecimento de sensacdes que os tecidos e demais

matérias-primas e beneficiamentos podem estabelecer com o corpo do usuario.
Cada fase tem caracteristicas proprias que condicionam os formatos dos

projetos, porém mantém a sensorialidade tatil como foco principal para o

desenvolvimento dos processos projetuais em design de moda.

Geraldo Coelho Lima Janior
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1. Design de moda: sensorialidade e outros dialogos

O ser humano pode prescindir da visdo, da audi¢cdo, pode perder a voz e néo
conseguir mais falar, mas néo pode perder a capacidade de tocar e ser tocado.
Sua pele, ao mesmo tempo em que é uma embalagem protetora do corpo, é
responsavel por perceber um numero ilimitado de sensacdes e emocdes

necessarias para a existéncia humana.

Pesquisas existentes sobre o sentido do tato assumem caracteristicas
interdisciplinares, e dentre os autores que se dedicam ou se dedicaram a estes
estudos podem ser citados, Ashley Montagu (1988) e Michel Serres (2001;
2004). Mas poucos sao os estudos realizados para o entendimento dessas
relacbes que ndo estejam ligados com areas como psicologia, antropologia e
filosofia. Entretanto, essa preocupagdo esta presente também no que diz
respeito ao design de moda, como na citagdo a seguir, em que a autora nao
apenas ressalta a importancia do tato, mas igualmente de todos os sentidos no

gue concerne as relacdes do tecido com o corpo:

Dado que o tecido funciona como uma maneira de extensdo da epiderme,
de pele sobreposta a pele, é mais que relevante prever as sensacdes tateis,
0 aspecto visual, as impress6es sonoras e as qualidades olfativas que o
material suscita mediante sua textura, densidade, temperatura, secura ou
umidade, e demais fatores (SALTZMAN, 2004, p. 44).

Esta pesquisa propbe estudar as relagcdes entre pele, tato e moda, em
investigacdo sobre as conexdes entre o0 corpo e a roupa, e elege o design de

moda como ponto de partida.

O desenvolvimento de um projeto de colecédo pode ter seu inicio marcado por
configuracdes distintas. Dentre elas proponho pensar a tatilidade de tecidos e

matérias-primas como uma de suas possibilidades.

E possivel estudar as etapas de um processo projetual tendo em vista as
questdes relativas a sensorialidade como um dos objetos de pesquisa para

este desenvolvimento. Esta observacdo fundamenta-se nas investigacdes

Geraldo Coelho Lima Janior
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realizadas a partir das propostas para a colecao “Olhar, Olhares”. Nela, o
projeto foi elaborado em consequéncia das informacdes resultantes de
entrevistas semi-estruturadas e realizadas com pessoas portadoras de

deficiéncia visual, entre os anos de 2002 e 2003.

Dessa pesquisa origina-se a monografia “Sentidos paralelos: percepgéo e
sensorialidade na moda” (2005), em que apresento os resultados obtidos.
Desde aquela investigacdo ja se anunciavam as primeiras possibilidades de
desenvolvimento de colecdo tendo o sentido do tato como fator importante,
pois havia toda uma preocupacdo em criar modelos que falassem tanto
visualmente quanto tatiimente. Eles foram pensados a partir do toque, da
possibilidade de chamar atencdo para o tato, mas que também, atendesse

esteticamente ao publico vidente.

O estudo citado que nasce como tema de uma colecdo suscitou a necessidade
de maior aprofundamento que identificasse as relagdes dos deficientes visuais

com a roupa.

A impossibilidade de ver o desenho de uma peca implica no uso do tato e
também de outros sentidos como o olfato ou a audigdo, como possibilitadores
de reconhecimento de formas, de volumes ou de texturas capazes de

descrever todos os detalhes da composi¢cdo de um modelo.

Dessa maneira, a colecdo foi criada e desenvolvida com foco em um
personagem, o deficiente visual, o possivel novo usuéario também chamado de
“ndo vidente”, mas também naquele que ja acompanhava os trabalhos

anteriores, por sua vez, o “vidente”.

A partir dessa constatacdo surge a necessidade de pensar a peca de roupa
dentro do projeto com outra concepcédo. Em virtude de informacdes colhidas
junto aos entrevistados do estudo anterior novas questbes passaram a ter
maior destaque como, por exemplo, o fato de haver uma dificuldade de
identificacdo dos lados de dentro e de fora de uma roupa por parte de muitos

deficientes visuais.
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Assim, se o tato funciona como sentido investigador para o nao vidente, entao
uma maior atencao foi necessaria ndo apenas a aparéncia externa das pecas,
mas também ao seu avesso. O lado interno de cada um dos modelos mereceu
maior cuidado e atencéo, desde a modelagem. Direito e avesso de cada peca
era pesquisado, virando-a, revirando-a, como podemos fazer com uma luva, e
propiciar dessa forma, possibilidades idénticas para um lado (o direito), ou para

0 outro (0 avesso).

O tato foi o grande agenciador da colecédo “Olhar, Olhares”, possibilitando a
opcdo por mudangas aos nao videntes. Aos clientes videntes, além do fator

tatil, a mudanca passaria, pela visdo dos dois lados de um mesmo modelo.

Investigar o comportamento dos deficientes visuais a partir do contato que
estes estabelecem com objetos e principalmente com as roupas foi capaz de
gerar um novo tipo de abordagem no que concerne ao desenvolvimento de

uma colecéo.

O que proponho refletir diz respeito ndo apenas a resposta dada pelo tato no
reconhecimento de um produto finalizado. Igualmente, é possivel elaborar as
etapas do processo projetual tendo em vista as informacdes que cada matéria-
prima, ou ainda um acabamento ou beneficiamento, pode fornecer para a
construgcdo de uma peca de roupa. Anterior a tudo isso, pode-se delinear um
processo com propostas de sensacles tateis, ou até mesmo referentes a

outros sentidos que se deseja pesquisar e espera-se, possivelmente, alcancar.

Atualmente, porém, é possivel dizer que outros fatores podem complementar

uma pesquisa para o desenvolvimento de uma colegao, e no presente estudo

eu me deterei por investiga-las a partir do segmento do vestuario masculino.

1.1 A pele do corpo: sensibilidade

A moda apresenta-se aos nossos olhos. Todas as informacdes que obtemos

sobre lancamentos, seja por meio de jornais, revistas, TV, internet, séo
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recebidas por meio da visdo. Selecionamos 0 que gostamos através deste

sentido, mas néo precisa ser exclusivamente dessa maneira.

Em seu aspecto social, a visdo é o censor dos sentidos. Evidentemente, é
o cérebro que efetua a censura propriamente dita, mas a visdo é 0 meio
pelo qual aquilo que € visto é transmitido ao cérebro, onde entéo é julgada a
informacao. No entanto, isto € o que acontece também com o que é tocado,
apenas com uma diferenca: o tato ndo tem qualidades reprobatérias. O tato
€ aberto e livre. Por assim dizer, a visdo funciona como arbitro do
comportamento, como inibidor dos estimulos que chegam até seu ambito de
alcance; o tato € isento de censura, reprovacdes ou inibicdes (MONTAGU,
1988, p. 259).

Assim, por meio de uma leitura visual de uma peca de roupa, é possivel
perceber suas qualidades tateis e, ao identifica-las, conceder-lhes
caracteristicas reconheciveis pelo tato como liso ou aspero, leve ou pesado,
entre tantas outras. E possivel igualmente toca-la e dessa maneira iniciar um

processo de selecdo por meio do contato com a matéria-prima.

Mais referéncias podem estar presentes através de sensacfes ou emocdes
percebidas ao se visualizar uma peca de roupa. “Emocgéo, sensacao, afeto e
toque séo dificilmente discerniveis entre si. Emo¢des, mesmo quando nao
induzidas pelo tato, freqiientemente tém uma qualidade tatil” (ibid, p. 276).

A visdo como a audicao, porém, por se tratarem de sentidos de distancia sao
incapazes de perceber acuradamente aspectos relevantes aos sentidos de
proximidade como o tato ou o paladar como, por exemplo, as diferencas entre

0 quente e o frio.

Uma alusdo a estas sensacOes pode ser feita nestes casos quando se
descreve, por exemplo, um texto ou uma melodia como quente ou calorosa,
mas ndo se percebe fisicamente o calor. De acordo com MERLEAU-PONTY
(1991, p. 177, apud DIDI-HUBERMANN, 1988, p. 31), “precisamos nos habituar

a pensar que todo visivel é talhado no tangivel”.
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No tocante a uma peca de roupa é comum também que ela seja descrita como
leve ou fresca, mas nem sempre a visao pode identificar com pertinéncia esta
caracteristica. Em certos casos, a sensacao de frescor pode se perder quando
o tecido da roupa entra em contato com a pele, apesar de sua aparéncia

mostrar o contrario.

Quando se fala em moda normalmente isso acontece sobre o que € visto,
sobre a aparéncia, sobre uma construcdo formal, sobre volumes. Porém, ao se
pensar na criagdo COmMO um processo € necessario pensar em seu

desenvolvimento, nas etapas de constru¢ao dessas formas e volumes.

A partir desta colocacdo é imprescindivel relacionar a importancia das
matérias-primas em cada momento de elaboracdo das pecas que conformardo
a colecdo. Cumpre pensar no contato do corpo com a roupa, ou o toque do
tecido com a pele.

Se “a pele, tecido comum com suas concentra¢des singulares, desenvolve a
sensibilidade” (SERRES, 2001, p. 47), por meio dela estabelecemos contato
nao apenas com a roupa ou diferentes objetos, mas com todos os ambientes
em que cada individuo € capaz de conviver através do sentido do tato. “O tato
nos ensina que vivemos em um mundo tridimensional” (SALTZMAN, 2004,
p.22).

A pele se modifica com as transformacgdes do corpo, aumenta seu volume com
0 crescimento de cada pessoa e assume registros particulares e individuais
que fazem com que as percepcbes se distingam. Como nos lembra
MONTAGU (1988, p. 278):

a sensibilidade da pele pode ser consideravelmente prejudicada pela
auséncia de uma estimulacdo tatil necessaria ao seu desenvolvimento
correto. Neste sentido, influéncias tais como as da familia, da classe social,

da cultura, desempenham um papel fundamental.
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Com o passar do tempo cada corpo adquire suas especificidades e estas
podem trazer relagbes com o tipo de vida e 0 ambiente de cada um. “Qualquer
sociedade complexa consistira, por definicdo, de uma certa quantidade de
grupos diferentes” (BARNARD, 2003, p. 67), e o estilo de vida de cada grupo,
com sua cultura, seu ritmo de vida, suas experiéncias pessoais ou profissionais

pode deixar marcas individuais.

“Esse ritmo de vida que isola nossos corpos de outros corpos, faz com que o
tato — que é o sentido que primeiro desenvolvemos -, 0 contato, a expressao e
a impressao da corporeidade se percam e se distanciem de nosso cotidiano”
(PIRES, 2005, p. 88). E perceptivel, para cada individuo, a sensacgéo que pode
provocar uma superficie aspera, ou quente, mas, nenhum ser humano se
detém a todo instante para identificar a caracteristica tatil de um objeto ou

mesmo de um ambiente.

As maneiras de reconhecer, ou melhor, de identificar essas caracteristicas
podem também serem variaveis de um corpo para o0 outro. As sensacdes
provocadas por um objeto ou matéria-prima sobre a pele podem ter respostas
distintas de acordo com a sensibilidade de cada um. E possivel dizer que talvez
aqui residam as diferencas de percepcdo entre distintos individuos nos
contatos com os tecidos e as roupas sobre o corpo. A identificacdo do toque
pode levar em conta relagbes de ordem emocional.

“De fato, sinbnimos comuns para ‘tato’, ou toque sdo ‘sensacao’ e ‘contato”,
comenta MONTAGU (1988, p.276). Ao se pensar, no inicio de um projeto, nas
qualidades tateis presentes nos tecidos usados numa colecédo, o designer pode
estar atento as sensacgdes provocadas por eles.

Mesmo durante o processo de desenvolvimento de uma colecdo, podem
ocorrer mudancas em funcdo de situacbes externas e, em alguns casos,
movidas por um apelo emocional. Estes sentimentos podem vir a interferir na

escolha de tecidos e da cartela de cores estabelecidos pelo designer.
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Ao cobrir um corpo com um tecido, couro, ou ainda qualquer outra matéria-
prima, é possivel promover diferentes percepc¢des de toque a partir de variadas

texturas provenientes de cada um desses materiais.

A roupa e o tecido de que é feita exercem, além de sua funcado protetora, um
papel como interface entre o corpo e o ambiente. “A pele é uma variedade de
contingéncia: nela, por ela, com ela tocam-se o mundo e 0 meu corpo, 0 que

sente e o que é sentido, ela define sua borda comum” (SERRES, 2001, p. 77).

O corpo coberto, vestido, embalado € portador das sensagfes geradas pelo
contato com a superficie interna da roupa. Dessa maneira, ndo apenas o toque
do lado direito da matéria-prima € importante como também € preciso estar
atento ao seu avesso. Esta é a face do tecido que verdadeiramente entra em
relacdo com o corpo do usuario. Por meio dela se estabelece o contato entre
tecido e pele. Nao s o toque da textura das fibras, mas também as sensacdes

provocadas por compressao ou expansao sdo passiveis de verificacao.

Em seu papel de mediador entre o corpo e o contexto, a roupa deve ser
considerada um condicionante da postura e do movimento, uma fonte de
sensacoes tateis e visuais, de comodidade e incébmodo, como também um
meio de adaptacdo entre 0 meio social e 0 meio ambiente (SALTZMAN,
2004, p. 15).

As relacbes com o meio social, por sua vez, permitem indicar diferencas de
comportamento também no que diz respeito as posturas de cada individuo no
tocante as questdes relativas as condutas tateis, pois “a existéncia de uma
gama tdo ampla de diferencas entre as classes sociais e culturais (...
representa um campo fértii de pesquisas sobre as relacbes entre tais

diferencas sociais nas experiéncias tateis” (MONTAGU, 1988, p. 279).
Como explica SERRES (2001, p. 18), ao criar as diferencas entre cada

individuo “surge nossa carta de identidade. Cada um tem a sua, original, como

a impresséo de seu polegar ou a marca de seus maxilares. Nenhuma carta é
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igual a nenhuma outra, todas mudam com o tempo”, e dessa maneira percebe-

se que também podem se alterar as maneiras como o0s tecidos sdo percebidos.

Como SALTZMAN (2004) dissera, essas relacdes podem ser resultantes de
adaptacdes ao meio social e ao meio ambiente. A confeccdo de cada peca de
roupa de uma cole¢do acontece ap6s um longo e diferenciado trabalho
preliminar de pesquisa sobre as fibras (a industria quimica e de fiacao), tecido
e processos de acabamento (a industria téxtil), que determinam a selecdo do
produto pelo designer de moda (industria de confec¢cdo do vestuario). Estas
etapas se relacionam na busca de uma direcdo de um determinado
personagem como destino. Todo este quadro existe em sintonia com o meio

social e 0 meio ambiente.

Entdo, se “a moda e a indumentéria séo (...) algumas das maneiras pelas quais
a ordem social é experimentada, explorada, comunicada e reproduzida”
(BARNARD, 2003, p. 63), também ¢é possivel refletir sobre a igual importancia
da compreensdo dos pontos de conexdo entre as propostas de moda e sua
repercussao na sociedade a partir da investigacdo das qualidades tateis dos

materiais empregados na confeccéo de produtos de moda.

Porém, é necessario lembrar que, da mesma maneira com que uma escolha de
materiais é feita e as maneiras de sentir os tecidos sdo variaveis, estas

variantes nascem em momentos anteriores a recepc¢ao do tecido pelo usuario.

A escolha das fibras com as quais um tecido sera construido ja traz as
primeiras diferenciacdes de percepcédo tatil. Apos o trabalho em tecelagem,
quando os fios sédo tramados e ocorrem os primeiros beneficiamentos, cabera
ao designer de moda escolher entre os tecidos de uma cole¢cdo aqueles que
melhor representam suas opc¢des de trabalho para seu futuro projeto.

Observar a sociedade por meio da moda implica em estar atento ndo apenas
as formas e silhuetas construidas através dos séculos. E possivel fazé-lo
também por meio de uma investigacao referente aos tecidos usados em cada

época.
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N&o é intencdo desta pesquisa discorrer sobre essas transformacdes. Mas sim
refletir sobre a utilizagdo dos tecidos no processo de desenvolvimento de um
projeto de colecdo do segmento do vestudrio masculino, que pode se
apresentar como um caminho para perceber as sensacoes por eles sugeridas

ou até mesmo provocadas.

As sensagfes geralmente tém uma qualidade tatil. (...) O tato é uma lingua
em si, dotada de um vocabuldrio muito extenso. Por meio do tato
comunicamos aquilo que ndo pode ser pronunciado, pois o0 tato é a
verdadeira voz da sensacdo, jA que até mesmo as melhores palavras
carecem da honestidade do tato (MONTAGU, 1988, p. 298).

Conforme comenta MONTAGU “o tato € uma lingua em si, dotada de um
vocabulario muito extenso” e complementa ao dizer que “até mesmo as
melhores palavras carecem da honestidade do tato”. Em funcdo de toda a
complexidade das sensacdes tateis, ndo € facil descrever cada uma delas no
momento em que se pretende desenvolver uma colecdo. Mas, a0 mesmo

tempo, esse pode ser um grande exercicio para o designer.

A colecao “Caleidoscoépio”, inverno 2004 da marca Uranio, referia-se aos
diferentes olhares que podemos ter sobre a moda, e no caso, mais

especificamente, as variantes de olhar entre o visual e o tatil.

Com referéncias nas colagens dadaistas, as estampas da colecéo
representavam os 6rgdos dos sentidos, reposicionando-os de acordo com o
interesse do sentido sensorial a ser destacado. Porém, o destaque ndo se
apresentava apenas na imagem, mas também nas diferentes texturas
propostas. Em alguns casos, para além das imagens que se pretendia realcar,

restavam as texturas impressas sobre a matéria-prima.
Muitos fatores podem entrar em jogo quando se inicia um projeto. A comecar

pelas sensacdes que se busca. Estas podem variar a cada colecdo. E quando

digo isto ndo me refiro as mudancgas decorrentes das estacdes.
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Figuras 1a, 1b: Imagens com detalhes de estampas da
colegéo “Caleidoscopio”. Fonte: Uranio 2004.

N&o é a temperatura o foco de atencdo. Neste estudo o que importa salientar
diz respeito as sensacdes e percepcoes tateis. E elas podem ser diferentes
dentro de uma mesma colecéo. E possivel refletir sobre cada grupo de pecas
dentro do conjunto total do projeto. E cabivel propor a complementaridade de

sensacgdes como também sugerir oposicdes entre elas.

O designer de moda pode estabelecer suas propostas ou sugestdes iniciais e
desenvolvé-las segundo as etapas do projeto. Nao € imprescindivel a indicacao
de um tema como ponto de partida. Mas sim torna-se factivel iniciar por

sensacoes tateis.

Sao0 muitos e distintos os momentos do processo projetual em que se pode
identificar a possibilidade de convocar o0s sentidos sensoriais como
participantes no desenvolvimento. E a imagem de um caleidoscépio aparece

como referéncia para indicar as possiveis transformacoes.
Esse objeto de forma cilindrica produz um sem-namero de imagens, a partir do

reflexo provocado por um jogo de espelhos, no qual se refletem fragmentos
dispostos longitudinalmente.
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No presente estudo, a imagem do caleidoscopio estabelece uma nova
configuragcdo. Sem perder o interesse anterior, proposto por uma colec¢édo, aqui
uso dessa referéncia para descrever as etapas de um projeto, tendo como

base as reflexdes relativas as sensacdes e percepcoes tateis.

Uma colecéo do segmento do vestuario nasce a partir da necessidade de se
propor um determinado estilo de roupa que cobrirh um corpo especifico. Ao
observar todas as etapas do processo projetual, € importante considerar o
personagem para o qual o mesmo é desenvolvido, e aqui este tem relacdo com
0 usuario e o cenario em que ele se insere, ou, em outras palavras, o0 ambiente

e 0 contexto sociocultural em que ele vive.

Tendo em vista as necessidades de um grupo especifico de pessoas, é
possivel dizer que um projeto de colecdo pode partir da associacdo de
informacgdes referenciais do grupo com as proposi¢coes da marca e do mercado.
Ao iniciar a apresentacdo das etapas de desenvolvimento de projeto, proponho

trazer a frente delas o primeiro e mais importante referencial: o personagem.

Para a composicdo do personagem e do cenario um estudo complementar
poderd apontar suas caracteristicas tendo por base fatores como género,
idade, classe social, estilo de vida, familia, etnicidade e geografia. BARNARD
(2003, p. 149) nos diz que “ndo seria possivel, por meio da moda e da
indumentéria, apontar que alguém seja membro de uma classe especifica se

nao houvesse classes diferentes a que pertencer”.

E possivel que cada fator seja estudado independentemente dos outros, porém
a associacdo entre eles podera fornecer informagfes mais completas. A
mudanca na sociedade repercute na moda e uma observacdo mais atenta aos

novos modelos de comportamento € importante para o design de colec¢des.

Com as vagas hippie, “baba”, punk, new-wave, rasta, ska, skinhead, a moda
viu-se desestabilizada, os cddigos foram multiplicados pela -cultura

anticonformista jovem, manifestando-se em todas as dire¢cdes na aparéncia
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do vestuario, mas também nos valores, gostos e comportamentos
(LIPOVETSKY, 1989, p. 126).

Os movimentos sociais aos quais se refere Lipovetsky trazem novas
possibilidades de vestir a partir da década de 1960. O comportamento da
juventude passa a interferir nos desenvolvimentos de novos produtos de moda.
As possibilidades de diferenciagdo passam a compor o repertorio de colecdes
dos novos estilistas no século XX e seguem na atualidade. Somos convidados
segundo LIPOVETSKY (ibid, p. 128) nos diz, “a derrubar barreiras e a misturar
estilos, a liquidar os estereoétipos e copias, a sair das regras e das convencgdes
fossilizadas”.

O modelo tradicional para o desenvolvimento de colecbes passa a ser
repensado. E a partir da identificacdo das caracteristicas de seu personagem,
gue o designer de moda define o estilo do produto que pretende desenvolver.
Com um tipo de publico e uma linha de produto em mente, o designer parte

para novos estudos com o propésito de dar forma a sua colecao.

Dessa maneira, é importante observar as relagées que possam existir entre 0s
itens que participam dos estudos de composi¢cao do personagem e também do
cenario, como por exemplo, entre as questdes de género e familia ou entre
classe social, etnicidade e geografia, entre tantas outras variantes de

associacao.

Em decorréncia da mudanca da sociedade é possivel observar que se alterem
também as maneiras de reconhecer 0 novo usuario, com pesquisas que sejam
capazes de escrutinar seus anseios, seus desejos e assim viabilizar o
desenvolvimento de um produto de moda, ou cole¢bes, de acordo com as

necessidades aferidas.

A representacdo grafica da pagina (29) propde as bases de observacao para o
desenvolvimento de projeto de colecdo a partir do segmento do vestuéario
masculino. Este esquema pode representar também outros segmentos do

vestuario.
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Com um tipo de publico e uma linha de produto em mente, o designer parte
para novas estudos “sobre cores e contrastes, estudo sobre formas e matérias,
estudos sobre o espaco, estudos sobre as relacdes entre corpo e indumentéria
(roupas e acessorios), estudos sobre os comportamentos ‘de rua’, etc.”
(CASTILHO e MARTINS, 2005, p. 68), com o0 proposito de dar forma a sua

colecéo.

Desenvolvimento de cole¢do: vestuario masculino

Etapas do processo projetual

Personagem e cenario

Gréfico 1: Representacdo do desenvolvimento de colecdo para o segmento do
vestuario masculino.

Essa etapa de estudos contribui para compor o repertorio necessario para a
preparacao do projeto da colecédo. Neste processo, o designer de moda, atento
as necessidades de seu personagem, pode ser capaz de delinear as suas
propostas com vias a oferecer-lhe uma cartela de tecidos, cores, formas e
produtos confeccionados de acordo com as informacgdes previamente

coletadas.

Todas as informacdes e todos os detalhes merecem ser observados, n&o
apenas aqueles ja apresentados, mas € necessario também identificar a
conformacdo do corpo do usuario e suas transformacdes. Como apresenta
CASTILHO (2006, p.87), as mudancas e distingbes do corpo “uma vez
observadas no tempo e no espago social, possibilitam a extensdo e a
complexificacdo dos significados enunciados pelo sujeito, seus elos e vinculos

com a sociedade a que pertence”.
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Antes de continuar, proponho rever alguns tdépicos necessarios para a
compreensdo do desenvolvimento de colecdo no segmento do vestuério

masculino apresentados até o presente momento:

E possivel estudar as etapas de um processo projetual

tendo em vista as questdes relativas a sensorialidade;

E possivel elaborar as etapas do processo projetual a partir
das informacdes que cada matéria-prima pode fornecer para a

construcédo de uma peca de roupa;

Por meio da leitura visual de uma peca de roupa, € possivel
perceber suas qualidades tateis e, conceder-lhes caracteristicas
reconheciveis pelo tato como liso ou aspero, leve ou pesado, etc.;

Em certos casos, a sensacéo percebida visualmente pode
apresentar erro quando o tecido da roupa entra em contato com a

pele, apesar de sua aparéncia mostrar o contrario;

A pele se modifica com as transformacées do corpo e
assume registros particulares e individuais que fazem com que as

percepcdes se distingam;

As relagbes com o meio social permitem indicar diferengas
de comportamento no que diz respeito as posturas de cada

individuo no tocante as questdes relativas as condutas tateis;

E possivel refletir sobre a importancia da compreensdo dos
pontos de conexdo entre as propostas de moda e sua
repercussao na sociedade a partir da investigacao das qualidades
tateis dos materiais empregados na confeccdo de produtos de

moda.

1.2 A pele da pele
Véarios pontos foram levantados em funcdo de sua importancia para o

desenvolvimento de uma colecdo. O processo projetual que passo a investigar

apresenta-se como um momento da moda. Em geral, ele ndo ganha
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visibilidade, mas nele podem estar presentes as conexdes entre moda e
sociedade que norteiem o trabalho de investigacdo das qualidades tateis dos

materiais empregados na confec¢do de vestuario.

Antes de qualquer forma, antes da cor, do tom, é preciso tocar bem o
suporte. A pele, névoa, o véu ou a tela. A imagem se forma sobre
uma variedade desdobrada, o mapa é desenhado em uma pagina,
imprime-se nela (SERRES, 2001, p. 29).

Roupa nova ou usada. Quando nova ela traz as referéncias do designer que a
criou e ainda é portadora de todas as caracteristicas pesquisadas para |lhe dar
uma aparéncia. O toque, a textura, o caimento. Ja usada ela traz marcas de um
corpo. Nova, ela esta impregnada pelas nuances que formam um personagem,
sua estética. Usada, ela € um personagem. Nova ou usada ela precisa de um

corpo que lhe suporte e possa realizar autenticamente os seus significados.

Falar deste corpo nesta pesquisa € refletir sobre a sua sensibilidade. Quando
se fala em moda a idéia de mudanca, de transformacao esta presente. O corpo
também é, por sua vez, um objeto de transformacdo. “Ela (a moda) oferece
estratégias ao corpo para sua expressdolliberacdo e, por outro lado, o0s
mecanismos de controle do corpo embutidos nas imagens do mundo fashion”.
(VILLACA, 2007, p. 150-151). O corpo €é capaz de se exprimir por meio de uma
roupa, mas, ao mesmo tempo, fica sujeito as engrenagens da moda que, por
outro lado, pode se transformar num meio de aprisionamento, pois 0 COrpo

também pode ser levado a se adaptar a elas.

Ao ver o corpo que se modifica na moda nédo se nota claramente suas
sensacles, suas percepcdes. Mais evidentes estdo as formas e os volumes
que ele pode adquirir. Mas SALTZMAN (2004, p. 71) salienta que a roupa
“comprime, pressiona, ro¢a, pesa, raspa ou acaricia, condicionando a atitude, a
gestualidade e o modo de andar e de experimentar e perceber o espaco
circundante”. Na realidade o que a autora exprime diz respeito aos efeitos
causados pela roupa sobre o corpo, sdo manifestacdes tateis entre tecido e

pele. E, a partir destas manifestacdes, deste contato entre corpo e tecido, &
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possivel pensar no corpo tendo em vista suas reacdes em relacédo ao toque da

roupa.

No segmento masculino também podem ocorrer adaptacdes as propostas
lancadas pela moda, mas aqui elas acontecem em ritmo distinto do segmento
feminino. Nos dias atuais, certa lentiddo, antes marcante, € substituida por um
ritmo de mudancas um pouco mais acelerado. Tal fato tem levado a um
investimento maior em pesquisas geradoras de novos materiais téxteis que
possam levar ao segmento de moda masculina a possibilidade de

experimentacdo de qualidades diferenciadas de sensag0es tateis.

Quando SALTZMAN (2004) nos diz que o tecido interfere nos movimentos, na
postura, no jeito de andar, ela chama a atencédo também para a questdo do
projeto da roupa. Um so tecido pode provocar muitas sensagfes sobre o corpo
e, neste caso, torna-se necessario refletir sobre o que o design de uma peca de

roupa pode provocar sobre o corpo do usuario.

Ao trata-lo como um personagem, passo a conceder-lhe sensacdes causadas
por meio da textura e da composi¢cdo da matéria-prima, pelos acabamentos e
beneficiamentos ou pela forma da roupa entre outras variantes passiveis de

utilizacdo em sua construcao.

As reacgdes ao toque se modificam de acordo com a sensibilidade da pele, pois
como relata SERRES (2001, p. 32), "nossa veste cutanea traz e expde nossas
lembrancas, ndo as da espécie, como acontece com 0s tigres e 0s jaguares,
mas as da pessoa, a cada um sua mascara, sua memoria exteriorizada”,

memoria individual e, portanto, uma resposta também Unica de cada sujeito.

Corpo e vestimenta, como extensdo mutua, estabelecem tipos de
relacdes juntivas, que, complexas, podem, de um lado, criar uma
conjuncdo entre roupa e corpo e, de outro, uma disjuncdo. Em ambos
0S casos, porém, a roupa é uma segunda pele, (...) que, recobrindo a
primeira, compde com ela a aparéncia final do sujeito (CASTILHO,
2006, p. 89).
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Trabalhar sobre sua aparéncia € trabalhar sobre a estética, a maneira de sentir
do corpo. Reconhecer o tecido como segunda pele é também representa-lo
como base do projeto da vestimenta. Ele se expressa por meio de
caracteristicas e qualidades tateis que soO faz sentido a partir da existéncia de
um corpo. “O corpo do usuario contextualiza a roupa, e 0 corpo vestido se
contextualiza a partir do cenario em que se apresenta” (SALTZMAN, 2004, p.
124).

Proponho posiciona-las em meio ao desenvolvimento de uma colecdo no
segmento do vestuario masculino. Estuda-las a partir desta colocacdo pode
trazer a tona aspectos que muitas vezes ndo sao perceptiveis tendo como base

a metodologia tradicional do processo projetual.

Como apontado anteriormente, a existéncia da roupa esta conectada com um
corpo que a vista. Porém, quando se fala em desenvolvimento de colecdes é
necessario pensar também na existéncia do personagem que se pretende
vestir, ou seja, como é 0 seu Corpo e em que ambiente, ou cenario sociocultural

ele se insere.

“Desde o momento de seu nascimento, o individuo aparece ao mundo como
um corpo social, torna-se presente e, portanto, tem uma imagem publica a ser
vista, construida e relacionada ao seu espagco de acdo e interacdo
sociocultural”, comenta CASTILHO (2006, p. 87), e por meio de seus
deslocamentos e transformacdes em seu ambiente ele adquire renovadas

feicbes no decorrer de sua vida.

Ao adotar a palavra “personagem” é comum que venham a mente imagens de
uma peca teatral, um filme, ou ainda uma novela de TV em que os atores
vestem os figurinos de seus personagens. Trago, pois, estas referéncias das
artes cénicas para ilustrar a composi¢cdo de uma personagem para o design de

moda.

O figurino é parte dos aparatos dos atores. Ele os ajuda a criar seus

personagens. Tao logo os atores aparecem, mesmo antes de falarem, a
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platéia podera identificar uma grande quantidade de informacgdes. (...). O
figurino tem uma outra funcdo dramética: ele ajuda a contar a histéria. As
roupas imediatamente nos mostram onde se passa a acdo. Elas localizam a
peca num contexto histérico e social (MAYER, 2001, p. 7).

Ao localizar caracteristicas historicas e sociais, o figurino proporciona ao
personagem um contexto que, como citado anteriormente, sdo as suas
relacBes socioculturais. Para a criagdo de um personagem, 0s atores buscam
saber, por exemplo, como ele apresenta suas caracteristicas mais relevantes,
sua personalidade, suas relagbes no ambiente da peca, filme ou novela, e

também como ele se relaciona com outros personagens.

Uma analogia pode ser tracada com o personagem a ser erigida pelo designer
de moda. E importante pesquisar os dados que podem contribuir para a sua
construgéo. Referéncias como idade, género, escolaridade, relagbes familiares,
etnicidade, estilo de vida e localizacdo geografica podem ser necessarias para

estruturar o projeto de uma colecao.

Ao pensar nas muitas ferramentas do ator a primeira e mais importante € seu
corpo. Postura, gestos, movimentos de bracos, tronco e pernas, sua forma de
caminhar, sua maneira de olhar, sua voz e sua respiracdo. O corpo do ator se
manifesta como o corpo do personagem a partir das referéncias do texto. Nelas
podem estar presentes o local da acdo, a época em que ela ocorre e seu nivel

social, entre outros, que estabelecem um contexto para a interpretacao.

O ator busca indicagbes que formam uma composicao de caracteristicas que
passam a indicar as relacbes de corpo no espacgo cénico. Neste ambiente, ele
assume o personagem com todas as informacdes apreendidas e, dentre elas o

préprio figurino.

O personagem criado pelo designer de moda também traz referéncias
semelhantes e, neste caso, mais diversificadas por se tratar de uma proposta
que pode vestir ndo apenas um ator, mas muitos individuos. Todas as

informacdes e todos os detalhes merecem ser observados.
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Alinhadas com as propostas de moda elas possibilitam o direcionamento do
processo de desenvolvimento de uma colecédo, e aqui me refiro a concepc¢éo do

designer para erigir o seu projeto.

Este estudo contribui na tentativa de compor o repertdrio necessario para a
preparacdo da colecdo. Neste processo, o designer de moda, atento as
necessidades de seu personagem, pode ser capaz de delinear as suas

propostas de acordo com as informacfes previamente coletadas.

Em geral, toda colecdo se inicia com a pesquisa sobre materiais que serao
utilizados. A escolha de tecidos e também dos aviamentos traz uma ligacdo
primordial e direta com o personagem ao qual se destina a colecao, pois a
colecdo pensada com este foco visa, na realidade, atender as necessidades do
usuario que se identifica com as propostas da cole¢do. Em outras palavras, o
que o designer de moda busca ao levantar referéncias sobre um personagem

dizem respeito ao proprio usuario.

A definicdo do personagem atende a muitos fatores de igual importancia, que
aliados passam a identificar as caracteristicas condizentes com o perfil do
usuario de uma marca. Na representacdo grafica a seguir (pagina 36) €

possivel vislumbrar os campos nos quais a pesquisa pode ser realizada.

Os elementos presentes identificam seis campos de investigagao. Localizado
na parte central do grafico, encontra-se a personagem. A partir dela, um
primeiro dado é levantado e diz respeito ao género. Para a colecdo “Olhar,
Olhares” e todas as subsequentes, presentes neste estudo, o género é

determinado pelo masculino.
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Estilo de vida, moradia, costumes.

Relac6es familiares e afetivas. Estado civil. Sexualidade.

Geoarafia, etnicidade.

Poder aquisitivo, profissao.

Escolaridade, conhecimento.

Gréfico 2: Campos de estudo para representacao do personagem
no desenvolvimento de colec¢es.
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Ao redor desta figura estéo distribuidos os simbolos graficos que determinam
as possibilidades de estudo. Em momento anterior deste texto, foram sugeridas
as seguintes fontes de pesquisa: idade, género, escolaridade, relacdes
familiares, etnicidade, estilo de vida e localizagdo geografica. O grafico
simplifica todos estes dados e agrupa-os conforme os itens:

a) estilo de vida, moradia, costumes;

b) relagbes familiares e afetivas, estado civil, sexualidade;

c) geografia, etnicidade;

d) poder aquisitivo, profisséo;

e) escolaridade, conhecimento. Uma informacdo é de grande importancia
quando da interpretacdo destes dados. Ela refere-se ao fato de que eles
merecem ser observados em sua complementaridade, e desta maneira é

prudente ndo investiga-los em separado.

Para a colecao “Olhar, Olhares”, os dados referentes ao personagem
indicavam para o género masculino, portador de deficiéncia visual, vaidoso
com relacdo ao vestuario e beleza, moradores da cidade de Séao Paulo. A estes
foram adicionados outros dados pertencentes aos usuarios habituais da marca
Uranio tais como idade entre vinte e cinco e trinta e cinco anos, que, em sua
maioria sdo formados em cursos de nivel superior com atuacdo em suas areas
de formacdo, inseridos na vida cultural da cidade como profissionais
(arquitetos, designers, artistas, atores, musicos, cantores) ou como

espectadores.

Segundo TREPTOW (2003, p. 50), “a segmentacao por género, classe social e
faixa etaria é classica, mas o estilo de vida e interesses dos grupos tém gerado
uma subdivisdo cada vez maior”. As pesquisas de marketing buscam também
informacgdes, denominadas demograficas, relativas a estrutura familiar, raca e
etnicidade, e geografia. De acordo com SOLOMON (2002, p. 27), “a familia e o
estado civil de uma pessoa é uma (...) importante variavel demogréfica, pois
tem um grande efeito sobre as prioridades dos consumidores”. Em relacdo a
raca e etnicidade, o autor afirma que “a medida que a (...) sociedade se torna
cada vez mais multicultural, surgem novas oportunidades de oferecer produtos

especiais para grupos raciais e étnicos e apresentar essas ofertas a outros
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grupos” (ibid., p. 28). Ainda com relagdo ao comportamento do personagem é
importante estudar seu estilo de vida, pois, como comenta SOLOMON (ibid., p.
28), “0 modo como nos percebemos, as coisas que valorizamos, o que
gostamos de fazer com o tempo livre — todos esses fatores ajudam a

determinar quais os produtos que vao chamar nossa atencao”.

1.3 Identificacdo do personagem

A representacdo grafica apresentada anteriormente indica 0s campos em que
s&80 necessdrias pesquisas para a definicdo de um personagem. Habitualmente

ganham relevancia as referéncias a género, idade e poder aquisitivo.

Em complemento a essa segmentacdo, outras fontes podem ser usadas nas
pesquisas que identifiquem o seu comportamento (SOLOMON, 2002). Desta
maneira, quando se pensa a respeito de género, é possivel também se
questionar a respeito da sexualidade. Ou quando se fala em faixa etaria, nédo
se pode desprezar a importancia da aparéncia e o desejo de juventude, quase
permanente, tanto em relacdo a qualidade de vida quanto no que concerne a

sua longevidade, que existe entre os individuos nos tempos atuais.

Os revolucionarios da mudanca ndo querem apenas melhorar,
consertar, disfarcar. Seu anseio publicamente assumido — enquanto
em tanta gente apenas se esgueira como um desejo secreto e
embaracoso — é mudar da cabeca aos pés, virar outra pessoa, deixar
para tras o involucro de sem-gracice, gordura ou pura feitra e, enfim,
renascer, belos e amados. Para isso, contam com ferramentas nunca
antes disponiveis na histéria da humanidade: os avangos técnicos
constantes e a crescente popularizacdo das cirurgias plasticas,
propiciadoras dos "milagres" que arrancam expressfes de espanto
(BRASIL, JAGGI, MOHERDAUI, VALLADARES, 2004).

Se 0 poder aquisitivo ainda define as classes sociais, ndo se pode esquecer
que as imagens que, em principio, poderiam determinar uma posi¢ao social, na
maior parte das vezes, traduzem um resultado de muitas informagdes, e 0 que

se percebe é uma mistura delas nas composi¢cdes de looks. Como observa
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LIPOVETSKY (1989, p.121), “aparentar menos idade agora importa muito mais
do que exibir uma posic¢ao social”.

Atualmente, um grande numero de pessoas recorre a profissionais de imagem
em busca de um aprimoramento pessoal. Como publicado na revista Veja, “faz
parte do trabalho dos famosos ter uma imagem publica reluzente. A novidade é
qgue parte desses procedimentos esta se tornando rotineira para pessoas que

antes se sentiam desobrigadas desses cuidados” (ROGAR, 2007).

Esta mistura ndo pode mais ser considerada uma caracteristica de classes
mais altas. “Aquele colega do escritorio que (...) se veste bem em qualquer
situacdo pode n&do ser apenas um sujeito inteligente e de bom gosto. E grande
a chance de que ele esteja sob a orientacdo de profissionais”, complementa a
reportagem (ROGAR, 2007). E possivel até mesmo identificar uma inverséo
das caracteristicas visuais, quando os individuos do topo da piramide
socioeconbmica, se espelham em imagens produzidas por outros de classe
mais baixa. Como comenta QUEIROZ (2006), o sujeito, a grande descoberta
da Modernidade, agora agoniza, manipulado pela simulacdo (que é fingir ter o
gue néo se tem), pelo simulacro (imagem falsa e enganadora, que impede o

acesso a realidade e extermina o sentido das coisas).

Os padrdes culturais de outros tempos ndo sdo mais capazes de reger a
sociedade. Uma nova postura se impde rompendo barreiras variadas e “o
codigo jovem contribui & sua maneira para a procura da igualacdo das
condi¢des dos sexos” (LIPOVETSKY, 1989, p. 123).

O estudo sobre um personagem passa a exigir uma observacao diferenciada.
Ele, no contemporaneo, vé-se dividido em optar em um ambiente global, em
que ocorre uma oferta ampla e aberta de possibilidades. “A producéo estética
hoje esta integrada a producédo de mercadorias em geral” (JAMESON, 2004, p.
30), e com isso ja nao se divisam as fronteiras entre 0s segmentos
padronizados de sua identificacdo, tendo em vista 0 acesso facil, atualmente, a

todos os tipos de bens de consumo.
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Passam, assim, a ser questionados os meétodos tradicionais e buscam-se
novos parametros para o reconhecimento do personagem. Dessa maneira,
pode-se considerar a nova constituicdo familiar, os modelos de educacédo
diferenciados, as novas crencas amplamente apoiadas em midias eletrénicas e
as comunicacdes pela rede de computadores, a internet, criadora de novos

vinculos e também de novas posturas.

Os dados que compdem as pesquisas em marketing podem ser vistos como
variantes complementares as propostas nas pesquisas tradicionais. A familia
habitualmente observada tem mudado a sua configuragao, tanto no que diz
respeito ao numero de membros que a compde, quanto a sua configuracdo. A
formacdo de pai e mde na guarda dos filhos ja apresenta variantes. Em
algumas casas o casal é substituido por duas méaes ou dois pais, assim como
apenas o pai assume a guarda. Segundo uma pesquisa do IBGE, divulgada
em 2003 e publicada na revista Epoca, “em metade dos lares ndo existe mais o
modelo classico, com pai, mée e filhos do mesmo casamento”, como mostra a

reportagem abaixo:

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) acaba de
divulgar uma nova analise dos dados do ultimo censo. Ela confirma a
mudanca, na pratica, do conceito de familia: atualmente, 47% dos
domicilios organizam-se de formas nas quais no minimo um dos pais
esta ausente. Ha gente morando sozinha, avés ou tios criando netos,
casais sem filhos, 'producdes independentes' e outras tantas
alternativas. Algumas séo tipicamente modernas, como 0s grupos de
amigos que decidem morar juntos para dividir um apartamento
grande, no estilo do seriado americano Friends - e ndo se trata, no
caso, de estudantes de orcamento apertado, mas de adultos com
trabalho fixo e contracheque. Outras situacdes, de temporarias,
acabam virando definitivas - como o homem que se separa da mulher
e volta a morar com 0s pais, 'apenas por alguns dias’. 'Embora o
modelo nuclear ainda seja maioria, cresce a incidéncia de novos
arranjos', atesta Ana Llcia Saboia, chefe da Divisdo de Indicadores
Sociais do IBGE (PEREIRA, 2003).
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Essa mudanca nos padrdes familiares pode trazer repercussdes no ambito da
educacdo, tanto do ponto de vista escolar quanto no tocante a definicdo ou
escolha de crencgas religiosas. “A importancia da religido na vida ndo se pode
compreender separando a religido dos outros modos da vida social” defende
QUEIROZ (2006).

Outro ponto a ser considerado e plenamente inserido na contemporaneidade
responde pela repeticdo das trés letras WWW, ou World Wide Web, a rede
mundial de computadores que promove deslocamentos virtuais de seus
usuarios para todos os cantos do planeta e, por conseguinte, permite uma
aproximacédo e troca de informacdes, gosto ou afeto inimaginavel até alguns

anos atras.

Reduzidas as distancias entre as pessoas, aproximam-se as diferentes
culturas, apesar dos cuidados que se deve ter na consulta dos dados
disponibilizados na internet. A comunicacado virtual ganha espaco e cada vez
mais influencia os habitos. A linguagem dentro da rede adquire novas formas

que passam a ser assimiladas também no cotidiano, longe dos computadores.

Como visto até o presente momento é importante destacar os seguintes
pontos:
O processo projetual pode apresentar-se como um
momento da moda que ndo ganha visibilidade, mas nele podem
aparecer as conexdes entre moda e sociedade que norteiem o
trabalho de investigacdo das qualidades tateis dos materiais
empregados na confeccéo de vestuario.
A partir de manifestacdes tateis, do contato entre o corpo e
o tecido, € possivel pensar no corpo tendo em vista suas reacdes
em relacdo ao toque da roupa.
O tecido interfere nos movimentos, na postura, no jeito de
andar, ele pode provocar muitas sensacdes sobre 0 corpo e,
neste caso, torna-se necessario refletir sobre o que o design de

uma peca de roupa pode provocar sobre o corpo do usuario.
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Ao tratar o usuario como um personagem Sao propostas,
ao segundo, sensacfes causadas por meio da textura e da
composicdo da matéria-prima, pelos acabamentos e
beneficiamentos ou pela forma da roupa, entre outras
possibilidades.

Referéncias como idade, género, escolaridade, relacdes
familiares, etnicidade, estilo de vida e localizacdo geografica,
podem ser necessarias para estruturar o projeto de uma colecéao,
e, dessa maneira, caracterizar o personagem a ser construido. O
gue o designer de moda busca ao levantar referéncias sobre um
personagem dizem respeito ao préprio usuario.

Diversos estudos apontam mudancas significativas na
sociedade e, dessa maneira, 0 modelo padrao de identificacdo do
usuario (faixa etaria, género e classe social) ndo € mais suficiente

e exige novas formas de investigagao.

1.3.1 Caracteristicas complementares

Projetos em design de moda mostram-se mais consistentes quando estdo bem
definidas e identificadas as caracteristicas do usuario do produto. E possivel
pensar que aos fatores indicados pode ser acrescido um estudo complementar
relativo a outros de ordem sociocultural. E importante que o designer esteja
atento as mudancas que ocorrem nas sociedades e em suas culturas. "Os
artistas plasticos funcionam melhor como antenas porque estdo conectados
com tudo. Eles tém uma ligagdo com a cultura que os criadores de moda n&o
tém — estes séo antenas de nada”, comenta KALIL (2007, p. 49), em referéncia
ao que tem ocorrido na moda brasileira. Ela complementa sua fala e diz que
“na moda ndo tem informacgdo, sO referéncias. Pra ndo dizer copias” (ldem,
ibid).

A partir deste comentario, percebe-se que a atencdo que deveria estar voltada

para o usuario, volta-se em primeiro lugar para as informacdes de tendéncias,
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ou para uma copia do que é feito nos centros lancadores de moda, como Paris
ou Mildo, entre as muitas cidades em que ocorrem langamentos, sejam eles no

formato de desfile ou mesmo no de feiras de negdcios.

E recomendavel que o olhar do designer de moda se atenha inicialmente as
pessoas que estao a sua volta, suas caracteristicas fisicas, seus desejos, suas
opinides. Isto pode ser feito na sua cidade, estado e pais, para melhor adequar
as referéncias internacionais ao usuario, pois como argumenta POLHEMUS
(1996, p. 15-17), ha uma quebra de regras em que se mistura “o antigo e o
novo, subvertendo as divisbes de género tradicionais, alternando entre o
proletério e o elitista, justapondo o natural e o artificial, casando o vulgar e o
respeitavel... deliberadamente gerando confusdo, igualando sinais

contraditorios”.

A presenca de sinais contraditérios na elaboracdo de looks pode gerar
confusdo no tocante a sua leitura ou interpretacdo, mas, por outro lado, séo
cada vez mais presentes identificacGes visuais entre individuos pertencentes a
um mesmo grupo que as transformam em sinais. Segundo nos lembram
CASTILHO e MARTINS (2005, p. 47), na moda,

0 sujeito da comunicacdo manifesta-se por seu corpo vestido e
adornado, cujas escolhas discursivas (...) estabelecem dialogos com
outros sujeitos sociais (...), pois, nos tracos identificados na sua
constituicdo de sujeito, recuperam-se marcas da sua identidade e das

formas de sua relacéo com o circundante.

As relacbOes estabelecidas entre sujeitos de um mesmo grupo ou styletribe
(POLHEMUS, 1996, p. 20) podem, dessa maneira, criar lacos de identidade
perceptivel por meio da roupa que vestem o que inclui se alterar de acordo com
0 contexto em que estejam inseridos.

Na pesquisa para o desenvolvimento da colecédo “Olhar, Olhares” € possivel

perceber diferentes aspectos de comportamento entre os entrevistados. Em
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funcdo da deficiéncia visual presente em todos eles, algumas caracteristicas

relacionadas a percepg¢do sensorial indicam um traco comum.

Esta constatacdo se apresenta independente de género, classe social,
escolaridade ou qualquer outro indicador das pesquisas tradicionais. A
percep¢cdo do ambiente, sensorialmente, por meio do tato, da audicdo ou do
olfato, bem como reconhecer o espagco em que circulam, passou a ser um dos
pontos de reflexdo da pesquisa, pois esta € uma condicionante de acao
possivel de ser aplicada também para a identificacdo do vestuario, como veio a

ser comprovado. Este é um traco cultural deste personagem.

CIDREIRA (2005, p. 30) afirma que “a moda é vista como fendbmeno social ou
cultural (...) cuja vitalidade provém da necessidade de conquistar ou manter,
por algum tempo, determinada posicdo social”. Diferente do que ocorria até os
anos 1960 e 1970, periodo em que os estilistas ditavam o que se deveria ou
nao usar, nos dias atuais, e desde os anos 1980, a presenca das tribos implica
pensar renovadas maneiras de identificacdo do usuario, pois eles buscam um
estilo proprio de vestir e de se mostrar, de acordo com seus interesses e a

cultura que estabelecem.

Um projeto ndo € definido apenas pelo desenho tracado no papel, que se
transforma em molde, cortado em tecido, unido pela costura, que vira uma
peca de roupa, corrigida no corpo de um modelo, ganhando cor ou estampa.
Ha mais. Ha outras etapas que orientam a estrutura de trabalho de um

designer de moda.

E necessario perceber a existéncia do corpo que vista uma forma que, por sua
vez, estd impregnada de significados. “Fazemos moda de forma que o corpo é
visto em um contexto cultural mais amplo. E peca-chave na minha abordagem”
relata o designer turco cipriota Hussein Chalayan em entrevista (apud VAL
2007, p. 93), que ainda diz que o corpo € 0 mecanismo mais incrivel que existe
e que fica empolgado com a possibilidade de interpretar sua imagem, a

imagem do corpo, e criar novos mundos.
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E importante esclarecer que para este corpo ao qual me refiro, é possivel ainda
pesquisar sua morfologia, suas sensacgfes, percepcdes e relacdes com o
contexto em que vive. Pode-se pensar em especial na pele que “é uma espécie
de traje espacial. Com ela nos expomos a (e nos protegemos de) atmosfera,
milhares de gazes asperos, radiacbes solares e todo tipo de elementos”
(SALTZMAN, 2004, p. 21). Isto permite considerar o contato entre tecido e

pele.

Pensar o design de moda e sua relacdo com o usuario implica, sobretudo, em
indicar o lugar de onde parte este projeto. Ao descrever os elementos que
serdo utilizados é possivel relacionar o tecido, sua composi¢do, O0s
beneficiamentos — lavanderia, tinturaria, bordados, plissados, os adornos,
botdes, passamanarias, galdes, etiquetas, fivelas, bem como a idéia que

permeia a utilizagdo de todo este arsenal de matérias-primas e recursos.

Porém, antes de eleger os materiais de trabalho, deve-se saber como se
posiciona o usuario da marca na sociedade ou qual o cenario em que 0O
personagem se inscreve. E necessario estabelecer o que sdo os fatores
socioculturais j& comentados, como eles podem influenciar a definicdo da
personagem por parte do designer. Pode-se pensar também em um grupo de
pessoas que apresentem algumas afinidades coincidentes e, por este motivo,
vestem-se de maneira semelhante. Segundo SOLOMON (2002, p.23), o
usuario pode enfrentar “a rejeicdo de seu grupo” ou se sentir “constrangido
quando ndo se adapta as concepc¢des dos demais quanto ao que é bom ou
ruim, ‘certo’ ou ‘errado’. (...) As pessoas compartilham certos valores culturais e
crencas fortemente enraizadas sobre o modo como o mundo deve ser

estruturado”.

Se para o marketing é importante compreender esses valores, pois possibilitam
melhor definicdo do usuario, o designer de moda pode lancar méo de estudos
semelhantes com a finalidade de direcionar com mais propriedade os conceitos
qgue propde sugerir como “identidade” da marca, ja que por meio dela o usuario

se aproxima do produto proposto.
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Como assinalam GARCIA e MIRANDA (2005 p. 63), “ao crescer numa
determinada sociedade, o0 sujeito absorve seus Vvalores, percepcOes e
comportamentos basicos”. Ao levar em consideracdo que em cada local do
planeta possui a sua cultura e esta se diferencia das demais, 0 mesmo produto

pode ser recebido de diferentes maneiras em culturas distintas.

E possivel que, ao restringir sua pesquisa, o designer de moda descreva o seu
publico apenas por certas atitudes e acabe por esvaziar as possibilidades do
surgimento de novas informacdes. Estas podem ser usadas com o intuito de
construir um projeto que avance, de verdade, em dire¢do ao usuario e atenda a

seus desejos e expectativas.

Ao iniciar sua nova colecdo, é possivel a esse mesmo designer de moda
direcionar, com mais possibilidades de acertos, os temas que pretende estudar
e aplica-los no projeto. Assim sendo, vale lembrar algumas consideracdes
apresentadas e que podem contribuir para inserir 0 personagem no

desenvolvimento do projeto:

O corpo tem grande relevancia e refletir sobre a sua
sensibilidade é um dos focos principais deste estudo. Sua relacao
com o0 vestuario é o0 objeto a ser investigado para o
desenvolvimento de uma colecéo.

Quando se fala em moda a idéia de mudanca, de
transformacdo esta presente, fato que também ocorre com o
corpo. Ao mesmo tempo, ao ver o corpo que se modifica na
moda ndo se nota claramente suas sensacoes, suas percepcoes.

O tecido, que se expressa por meio de caracteristicas e
gualidades tateis, pode provocar muitas sensacdes sobre o0 corpo.

Antes de iniciar o projeto de colecédo, é necessario pensar
também na existéncia do personagem que se pretende vestir, ou
seja, como é 0 seu corpo e em que ambiente, ou cenario

sociocultural ele se insere.
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O designer de moda, atento as necessidades de seu
personagem, pode ser capaz de delinear as suas propostas com
vias a oferecer-lhe uma cartela de tecidos, cores e formas, de
acordo com os dados previamente coletados. Eles merecem ser
observados em sua complementaridade, e dessa maneira €&
prudente ndo investiga-los em separado.

Em relacdo aos dados obtidos pelo estudo € importante
observa-los de maneira a ultrapassar as referéncias basicas, pois
guando se pensa, por exemplo, em género, ndo cabe mais reduzir
a resposta a masculino ou feminino, mas € possivel também
guestionar a sexualidade. O mesmo pode ocorrer ao relacionar
idade e aparéncia em virtude do desejo de juventude e
longevidade existentes.

A familia tradicional cedeu lugar a novos agrupamentos e o
modelo tradicional de pai, mée e filhos passar a compor outros
formatos como, por exemplo, o pai ou duas maes com a guarda
dos filhos. Esta nova configuracdo pode apresentar reflexos no
comportamento social, modificar costumes e rever posturas ja ndo
tdo sdlidas.

A distancia entre as pessoas diminui com a internet.
Relacionamentos pessoais, afetivos ou comerciais ficam mais
faceis, seja entre cidades, estados ou paises. A informagéo mais
agil interliga os paises na era da globalizacdo. Local e global
estabelecem uma convivéncia e diferentes culturas passam a
cruzar as fronteiras entre as nacoes.

As referéncias que poderiam determinar uma posicao
social, hoje traduzem uma conjugacao de informacdes, e 0 que se
percebe é uma mistura delas. As classes se confundem na
“sociedade de consumo (...) e as teorias tém a misséao ideoldgica
de demonstrar (...) que a nova formacao social em questdo nao
mais obedece as leis do capitalismo classico, a saber, o primado
da producdo industrial e a onipresenca da luta de classes”
(JAMESON, 2004, p. 29).
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As relacdes entre sujeitos de um mesmo grupo ou styletribe
(POLHEMUS, 1996, p. 20) podem criar lacos de identidade
perceptiveis por meio da roupa que vestem e se alterar de acordo
com o contexto em que estejam inseridos.

Os valores culturais e as crencas divididas entre as
pessoas estabelecem a formacédo de grupos, mas “como as
pessoas representam muitos papéis diferentes” (SOLOMON,
2002 p. 24), este fato lhes proporciona a possibilidade de

participacdo em grupos distintos.

Pensar o design de moda e sua relacdo com o usuério, dentro de um contexto
preestabelecido, implica em descrever os elementos que serdo utilizados, o
que inclui relacionar o tecido, sua composicdo, 0s beneficiamentos -
lavanderia, tinturaria, bordados, plissados, os adornos, botdes, passamanarias,
galdes, etiquetas, fivelas, bem como a idéia que permeia a utilizagdo de todo
este arsenal de matérias-primas e recursos, que dardo ao personagem

idealizado e pesquisado, a aparéncia desejada.
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2. A segunda pele

2.1 Processos: da industria quimica ao vestuario.

A cadeia téxtil compreende distintos segmentos cujo inicio esta presente nas
pesquisas realizadas pela indastria quimica. Nela, sdo desenvolvidos os
produtos responsaveis pelos acabamentos dos tecidos. Alguns sdo visiveis,
como as cores de tingimento, os desbotamentos e envelhecimentos. Outros se
referem a acabamentos anti-chamas, de fldor carbono que da repeléncia a
agua e 6leo ou pela linha de anti-mibrobianos e anti-acaros, que muitas vezes
se unem. Estes ndo séo percebidos pela visdo. Ha ainda aqueles que séo
preparados com agentes quimicos para poder receber um corante ou

acabamento especial ou mesmo um toque diferenciado.

Para melhor adequacdo a realidade deste estudo do conteldo presente na
revisdo bibliografica que, de maneira geral trata dos desenvolvimentos
quimicos e téxteis no exterior, neste capitulo recorro a entrevistas semi-
estruturadas, realizadas com as profissionais do setor Fabiana Mendes e
Monika Debasa. A intencdo é conhecer quais sdo as fontes de informacgéo e
como as referéncias internacionais, no que diz respeito a cores, acabamentos e
tecidos, adaptam-se as industrias téxteis nacionais e, principalmente, como
ocorrem 0s processos para o desenvolvimento de acabamentos por parte da

industria quimica e suas relagdes com o toque dos tecidos.

Fabiana Mendes atua na area de assessoria de desenvolvimento de produtos
ligados & moda da empresa Clariant S.A. com relacionamento direto com a
industria téxtil e lavanderias. Segundo ela nos lembra, no Brasil, “até bem
pouco tempo, os produtos eram desenvolvidos de forma técnica sem uma
preocupacdo com tendéncias de moda ou cores” MENDES (2007). Sua
entrevista aconteceu no dia 15 de junho de 2007, gravada no interior das
instalacbes da empresa, quando foi possivel conhecer os laboratorios que
realizam os testes dos produtos.
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O segmento seguinte é representado pela indastria téxtil, voltada para
desenvolvimentos de tecidos planos e de malha. Ja Monika Debasa que é
designer responsavel pelo desenvolvimento da empresa Horizonte Téxtil,
localizada em Belo Horizonte, respondeu a entrevista por e-mail no dia 16 de
Junho de 2007. Ela acredita que “nédo haja interesse em ter uma cartela padrao
para todas as industrias, mesmo porgue isto pasteurizaria a concorréncia”, mas
observa que “sdo analisadas as cartelas de cores de diversas fontes de
pesquisa mundial, como cartela de cores de feiras téxteis internacionais e
bureaux de estilos” DEBASA (2007), em reunides realizadas por entidades do
setor como ABIT e CETIQT. Tais aclOes resultam em cartelas que seréo
adequadas a necessidade de cada tecelagem.

E possivel que ainda exista um descompasso de programacdes entre a
indUstria quimica e a téxtil, pois segundo MENDES (2007), “apenas de dez
anos para ca, com a entrada das grandes tecelagens brasileiras no mercado
internacional, a inddstria quimica que atua no pais se preocupa em antecipar
0S novos lancamentos”, com o proposito de que a industria téxtil nacional

“possa competir em pé de igualdade no mercado externo”.

O segmento de confeccdo apresenta-se na sequéncia dentro desta cadeia. Até
alguns anos atras, a maior parte das industrias do setor estava sujeita aos
lancamentos feitos pelas tecelagens, porém, como contempla MENDES (ibid),
“as confeccgdes ja estdo mais preparadas para solicitar desenvolvimentos para
a induastria téxtil, o que gera um novo impulso no mercado quimico”. Essas
solicitacdes, que partem dos projetos, indicam as etapas de cada processo a

ser seguida, o que em outras palavras diz respeito a metodologia de

desenvolvimento de colecgdes.

Este capitulo, portanto, aborda os processos de desenvolvimento em cada um
desses segmentos e busca identificar os momentos em que as questdes

relativas a sensorialidade tatil como, por exemplo, o toque, as texturas, o

caimento ou a maleabilidade dos tecidos se fazem presentes.
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2.2 Colecao: processo de desenvolvimento

Temas de colegcédo podem ser elementos de grande importancia na medida em
que eles orientam a linha subseqiente de pesquisas que implica no estudo de
formas, silhuetas, texturas e cores que estabelecem relacbées com o usuario.
Entretanto, h4 designers de moda que preferem iniciar o projeto em direcdo
inversa. Em meus projetos, ciente da configuracdo de meu personagem, a
pesquisa com texturas e o0 toque delas resultantes coloca-se como ponto

primordial.

Mas nem sempre agi desta maneira. A preocupagdo com a escolha tétil dos
tecidos que conceituassem a colecdo, antes mesmo de um tema ou tendéncia
de moda, surge a partir da pesquisa com os deficientes visuais. As texturas
sempre foram importantes e a opgdo por um tipo especifico acontecia a partir
da proposta da colecéo.

A colecdo “Olhar, Olhares”, projetada em decorréncia da investigagcdo com os
nao videntes, teve uma conotacao diferente, pela primeira vez em muitos anos
trabalhando como designer de moda. Logo no inicio ficou claro que a
percepcdo do personagem se diferenciava em relacdo a projetos anteriores.
Foi possivel perceber que, até entdo, os personagens eram parte do tema da
colecdo. Suas caracteristicas eram incorporadas ao tema e de dentro da

colecdo o usuario surgia com uma nova imagem.

A partir deste projeto o0 personagem passa a determinar o processo. A
deficiéncia visual marca as necessidades com as quais lidam os deficientes e,
também, o outro lado da questdo, as capacidades de percepc¢ao da roupa por

meio de outros tecidos.

Surge uma nova forma de trabalho foi implantado com a intencdo de atender a
outras necessidades de identificacdo de uma peca da colecao que néo fosse a
visual. Essa preocupacéo era acrescida do fato de ser indispenséavel fazer com
qgue o usuario habitual da marca passasse a perceber que modelo apés modelo

era desenhado com o intuito de que cada um se detivesse na questao do tato
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além da visdo. Esta passa a ser uma postura que orienta 0s projetos
subsequentes e, ao longo deles, muitos estudos aconteceram e possibilitaram

uma continuidade de trabalho.

Dessa maneira, 0 desenvolvimento se inicia atualmente ndo mais com a
pesquisa de texturas diferentes, mas com a intencdo de buscar tipos
especificos de textura e caimento para cada colecdo. A cada cole¢do uma nova
atitude é tomada no intuito de complementar o desenvolvimento anterior, em
funcdo das respostas recebidas no que concerne a recepc¢ao do produto pelo

usuario.

E possivel ao designer optar por criar a cole¢do a partir de grupos de pegas, ou
familias, coordenadas entre si, mas ao mesmo tempo independentes umas das
outras. Este procedimento, adotado na colecdo “A Festa”, para a primavera-
verdo 2006/2007, facilita a identificacdo dos pontos que podem ser
considerados positivos de cada colecdo. Cada grupo, ou familia, pode ser
elaborado a partir de uma textura, uma forma, uma cartela de cores, uma
sensacao, um assunto especifico, mas que terd uma interacdo, e também uma
complementacdo com as outras, ao se visualizar a colecdo completa. “Alguns
designers comecam explorando o téxtil e suas relacdées com o corpo (...) um
exemplo notavel disto é o designer japonés Issey Miyake” (SALTZMAN, 2004,
p. 133). Uma representacdo grafica deste processo pode ser vista da seguinte

maneira:

Tecido
Textura
Caimento

' Toque '

Grafico 3: Representacao das relacdes entre as caracteristicas dos
tecidos e o usuario
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Para esta pesquisa, inicialmente é importante pensar sobre as qualidades do

tecido e 0 que cada tipo dele pode oferecer.

Os tecidos possuem divisdes basicas e subdivisbes classificatorias
referentes aos tipos de cada um no conjunto. As principais divisbes sao
duas: a textura — que influencia a queda do pano, o corte e a modelagem —
e a armacao que estabelece a base na qual os fios se ap6iam e indicam a
seqliéncia que o tear ira trabalhar dando a eles aspectos e usos
diferenciados (CHATAIGNIER, 2006, p. 43).

Com esta orientagdo pude fazer as escolhas necessarias para a adequagao do
tecido a proposta de cada colecao. Isto demanda levantar questdes sobre qual
o tipo de sensacdo ou emocao se pretende levar para o corpo do usuario. “E a
textura do tecido o elemento que sinaliza as sensag¢des recebidas” (ibid, p. 47).
Esta opcédo pode ser determinada pelo tipo de toque do tecido sobre a pele,
pois “embora o tato ndo seja em si uma emogado, seus elementos sensoriais
induzem alteragcdes neuronais, glandulares, musculares e mentais que,
combinadas denominamos emocao” (MONTAGU, 1988, p. 131).

Até a colecdo “A Festa” a escolha das texturas era feita a partir das propostas
das tecelagens, mas os projetos seguintes partiram de uma outra premissa, ou
seja, os tecidos passam a ser escolhidos em funcédo de texturas e caimentos
previamente determinados. A primeira vista parece ndo haver nenhuma
modificacdo na atitude de escolha, mas o que move esta mudanga € a busca
por possibilidades de sensacbes e percepcbes que venham a direcionar a

colecéo.

Muitos sdo os tecidos lancados a cada estacdo, resultantes de uma gama
variada de mistura de fios. Nem todos os tecidos de uma mesma colecao
apresentam caracteristicas tateis iguais e capazes de promover a mesma
sensacao. Estar atualizado em relacédo aos desenvolvimentos da industria téxtil
tornou-se uma atitude rotineira do designer de moda. Seja em fungdo dos

lancamentos de uma colecdo como também em relacdo aos Nnovos processos
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tecnolégicos de desenvolvimento, os tecidos merecem ser conhecidos,
estudados e sempre que possivel testados.

Peso, queda, elasticidade, movimento, aderéncia e textura sdo qualidades dos
tecidos tanto quanto a cor, a estampa, a trama, a estrutura, o brilho, a
opacidade ou a transparéncia, a flexibilidade, a maleabilidade (SALTZMAN,
2004). Estas caracteristicas ou qualidades téxteis dizem respeito igualmente ao
comportamento dos tecidos em relacao ao tato.

Algumas referéncias visuais dos tecidos como, por exemplo, a cor, a estampa,
ou o brilho, mesmo que percebidos pela visdo podem ser descritas tendo o tato
como parametro. “Ver é uma forma de tocar a distancia” (MONTAGU, 1988, p.
127), e desta forma pode-se fazer um contato visual com uma cor e torna-la
tangivel. “Tocar € definido como ‘a acdo, ou um ato de sentir alguma coisa com
a mao, etc. ”, mas “quando falamos de sermos tocados, (...) queremos
descrever o0 ato de estarmos emocionalmente mobilizados” (ibid, p. 131), o que
pode ocorrer quando uma imagem ou uma estampa é vista pelo usuario ou

pelo designer, e ela o toca, ou é identificada uma sensacéao ao vé-la.

A matéria-prima pode conduzir o trabalho por diversas dire¢Bes. Francisco
Costa, designer da marca norte-americana Calvin Klein, comenta que “as
vezes VOCcé comeca com uma idéia, com um material, quer fazer algo soft, mais
leve. Mas ai todo o material escolhido tem um toque diferente” (apud
PALOMINO, 2007, p. 78-83).

Com relacdo ao tema, nem sempre ele surge logo no inicio do processo. E
possivel até mesmo que alguns designers de moda prefiram nao adota-lo, pois
como comenta Cl6 Orosco, em entrevista a Alcino Leite Neto (2007, p. E4),

“raramente parto de temas, pois eles amarram muito a criatividade”.

Para as colecdes “Religare”, outono-inverno 2007, e “Identidades”, primavera-
verdo 2007/2008, utilizei sensagbes como ponto de partida do
desenvolvimento. Os nomes das cole¢des surgiram em momento posterior
como indicativos de um possivel tema, ou seja, o projeto foi elaborado a partir

dos efeitos de toque sugeridos pelos tecidos quando em contato com a pele.
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Dessa maneira, para a primeira, o objetivo era a busca por tecidos que
transmitissem peso, rigor, rigidez e dureza; enquanto que a colecao
“Identidades” foi orientada por conceitos como leveza, transparéncia,
flexibilidade e maciez. Estas caracteristicas foram pesquisadas, inicialmente,

nos tecidos para que fosse possivel depois explora-las em pecas de roupa.

A indicacdo destas sensacfes repercutiu diretamente sobre a forma e a
silhueta das pecas desenhadas. O corpo foi envolvido por roupas muito
estruturadas e, como consequéncia, os aspectos de rigidez e aprisionamento
foram realgcados no primeiro caso. Para a outra colegcdo, os tecidos
possibilitaram uma construcdo de modelagem em que se realcava a fluidez e o
movimento da roupa, proporcionando um corpo mais livre.

Os tecidos se diferenciam por suas caracteristicas de acabamento, visual ou
técnico, originais de tecelagem. “Tecer significa passar fios que se entrecruzam
em diversos sentidos, ou seja, verticalmente — o urdume — e horizontalmente —
a trama” (CHATAIGNIER, 2006, p. 21). A partir deste cruzamento basico de
fios sdo construidos os mais diversos tipos de tecidos conhecidos.

Eles podem ser classificados em cinco grupos que se dividem entre 0s comuns
ou planos, as malhas, a malharia de urdume, os nédo tecidos e os tecidos
especiais. Quanto as fibras, elas se apresentam separadas entre as naturais,
de origem vegetal, animal ou mineral, e as quimicas, subdivididas entre
artificiais e sintéticas. Entre todas elas, uma das fibras naturais com maior
utilizacao na fabricacao de tecidos é o algoddo (CHATAIGNIER, 2006).

E factivel levar em conta essas particularidades, em meio a varias outras, no
momento em que se opta por um tecido. Essas diferenciacdes se refletem
diretamente sobre a sua aparéncia, seu toque e textura. Isso implica pensar
sobre a maneira com que cada um é manuseado e também o0s processos de

costura e beneficiamento na confecgéo de artigos do vestuério.

Processos como envelhecimento, alvejamento ou tingimento, sdo op¢des com

as quais um designer de moda pode trabalhar. Neste caso, o tecido
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selecionado deve permitir a utilizacdo de tais recursos, para que ele nao seja
danificado. Nestes acabamentos, “as texturas sdo as mais beneficiadas, pois
além de serem Vvisiveis, funcionam como sensacdes de contato”
(CHATAIGNIER, 2006, p. 57). Ainda segundo a autora, “as texturas podem ser
planas — muitas vezes quase uma superficie lisa e imperceptivel aos olhos — e
aquelas que se mostram com certos relevos, leves ou néo, regulares ou
acidentais” (ibid, p. 47).

Também com relacéo as texturas vale lembrar que elas podem ser obtidas por
meio do uso de estampas, bordados, tricd, croché, ou mesmo com a aplicagcéo
de aviamentos sobre o tecido. Estes recursos podem estar presentes no tecido
lancado pela tecelagem ou podem ser aplicacbes feitas sobre a peca

confeccionada.

Técnicas diferentes, de estamparia e bordado, foram utilizadas nas cole¢bes
citadas até este momento. Na primeira delas, “Olhar, Olhares”, a pesquisa
buscava os efeitos de relevo na estamparia que se referiam aos pontos do
alfabeto Braille. Dessa maneira, a técnica empregada permitia a aplicacdo de
estampa emborrachada com altura média de trés milimetros ou o uso do efeito

de flocagem que proporcionava uma textura aveludada.

Na colecdo seguinte, “Caleidoscopio” (ver p. xx), efeitos plastificados obtidos
pela utilizacdo de silicone incidiam sobre determinados espacgos de destaque
das estampas. Para esta colecao foi solicitado o desenvolvimento de uma sarja
com aplicacdo de Teflon permitindo que o tecido mantivesse seu aspecto de
origem, mas com a qualidade de impermeabilidade proporcionada por este

agente quimico.

Para a colecdo “Religare” varias texturas foram propostas e elas uniam a
estamparia com bordado, recorte a laser, aplicacdo de paetés sobre a estampa
e bordado a méo. O resultado desta diversidade de técnicas foi conseguir na
estamparia superficies mais rigidas, estruturadas como foi a proposta da

colecéo.
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Figura 2: Imagem de jaqueta da colecao “Olhar, Olhares” com o uso
de direito e avesso. Fonte: Uranio 2003.

Figura 3: Imagens de detalhes de estampas da colecao “Religare”.
Fonte: Uranio 2007.

Com a intengédo de conhecer o resultado de uma estampa sobre diferentes
suportes téxteis, na colecdo “ldentidades” foram eleitas técnicas diferentes que
se repetiam sobre bases distintas. Dessa maneira, a cambraia de algodao, a
tricoline, a viscose com elastano e a sarja de algodao foram usadas como base

para identificar as possiveis texturas resultantes dos processos de estamparia.
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Figura 4: Imagens com amostras de variantes de cor da estampa
“pele” da colegéo “ldentidades”. Fonte: Uranio 2007.

2 A5 Sk Te

Acabamentos diferenciados podem ser solicitados pelo designer de moda
diretamente & tecelagem. Os prazos precisam ser programados e respeitados
para a adequacao ideal entre os desenvolvimentos téxteis e os de confeccéo.
DEBASA (jun. 2007) ainda complementa a respeito dessa orientacdo ao dizer
que “quanto maior o caminho do produto nas etapas industriais, mais
antecipada deve ser a informacdo” que o designer deve repassar a tecelagem
afim de que sua proposta de um novo acabamento possa ser realizada.

A escolha por uma cartela de téxteis, com artigos pré-desenvolvidos para
novos beneficiamentos, é feita tendo em vista a aplicagdo de acabamentos
com a pecga de roupa ja confeccionada. Em geral estes sdo utilizados no
segmento do jeanswear e principalmente sobre a sarja ou o denim. Atualmente,
porém, também outras familias de tecidos recebem acabamentos como
tinturagem ou envelhecimento sobre as pecas confeccionadas. Nestes casos,

encontram-se tecidos de algoddo como a tricoline ou a meia malha.

Os métodos de beneficiamento se diferenciam em funcéo do tipo de tecido
usado. Tecidos pesados como o denim ou as sarjas se submetem as técnicas
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mais agressivas, diferente de malhas ou tricolines, em funcdo de sua

resisténcia.

B

Figura 5: Imagens com amostras de tecidos. A) Sarja. Para esta amostra foi
usado jeans com lavagem stone washed; B) Tricoline maquinetada com listas
em relevo; C) Meia malha tingida e com efeito de envelhecimento. Fonte:
Uranio (2007).

Na figura 8 acima sédo apresentados os resultados de tecidos que passaram
por processo de tingimento e envelhecimento. Essas amostras referem-se ao
processo de desenvolvimento da colecdo “A Festa”, primavera-verao
2006/2007. Marcada por contrastes, ela trazia os tecidos desgastados pelos
acabamentos de tinturaria e aqueles em que cor e brilho eram realgados. Outra
caracteristica dessa colecdo € a utilizacdo de efeitos de sobreposicdo, seja
tecido sobre tecido como também tingimento e envelhecimento sobre estampa.
Os resultados obtidos se relacionam diretamente sobre a gramatura e a
construcdo dos tecidos, e modificam as texturas originais de cada matéria-

prima.

Os procedimentos de beneficiamento, que podem ser previstos nas etapas
iniciais do desenvolvimento do projeto, ja indicam possiveis alteracbes que
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devem ocorrer na estrutura do tecido como, por exemplo, encolhimento ou

esgarcamento e, por conseguinte, afetam a silhueta da roupa.

O tipo de toque que se pretende com os beneficiamentos pode, em
consonancia com a pesquisa, ser apresentado nessas primeiras etapas. Foi
dessa maneira que, nas colecdes “Religare” e “Identidades”, tornou-se possivel
indicar alguns dos caimentos das pecas.

Assim, para a primeira colecdo, o0s aspectos de acabamento incluiam
processos que mantinham os tecidos com caracteristicas proximas das
originais com um leve amaciamento e com estruturas mais rigidas. Na
segunda, os tecidos foram amaciados em processos de lavanderia para

atender as necessidades propostas.

Estas definicdes interferem na modelagem, uma outra etapa no projeto da
colecdo. O molde deve ser adequado a cada tipo de beneficiamento
determinado, bem como no que diz respeito a mudanca de tecido para uma
mesma modelagem. Tecidos naturais e sintéticos podem reagir de formas
diversas se a eles se aplicam um mesmo molde. “Sao infinitas as
possibilidades formais, mas a conformacdo da vestimenta estad atrelada a
natureza dos materiais utilizados e as solugdes estruturais que permitem,

definindo o modo como se articulam ao redor do corpo” (SOUZA, 2006, p. 64).
2.3 O tato pelo téxtil

De maneira geral, um projeto se inicia, habitualmente, com o conhecimento das
referéncias sugeridas para a estacdo, comumente chamadas de tendéncias,
seguido pela apresentacao de tecidos e cartelas de cores.

O gréfico da pégina 62 representa as etapas iniciais do processo de

desenvolvimento, que acontece vinte e quatros meses antes do inicio da

estacdo a qual as propostas sao direcionadas.
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Escritérios especializados em pesquisa de comportamento, ou bureaux como
sdo chamados, apontam as primeiras informa¢des sobre o que sera usado. “As
tendéncias de cores sdo objeto de estudos dos grandes fabricantes de
corantes do mundo, que se organizam em grupos setoriais” (TREPTOW, 2003,
p. 114). Os resultados das pesquisas sdo disponibilizados para a industria
guimica e a indastria de fiacdo, com o objetivo de direcionar o0s

desenvolvimentos téxteis.

Desenvolvimento de
colecé&o no segmento
do vestuario

IndUstria quimica
e de fiacdo

Cartelas de cores e tecidos

€

IndUstria de vestuario

Em referéncia a cartela de cores, DEBASA (2007) comenta que, no Brasil, elas
sdo “montadas em conjunto, voltadas ao mercado nacional ou internacional.
Sao acbes organizadas por érgaos como ABIT e CETIQT que convidam as
empresas téxteis para unificarem, em consenso, uma cartela para a estacao”.
A partir desta definicho geral em que s&o analisadas diversas fontes de

pesquisa mundial, cabe “a cada industria a adoc¢do, parcial ou total, das
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informacOes geradas (...) e cada empresa faz adaptacdes de cores para

mercados mais especificos que atuam”.

O passo seguinte envolve a aplicacdo das informacdes para o desenvolvimento
de novos produtos que atendam as necessidades das tecelagens no que diz

respeito aos tingimentos e acabamentos de fios e tecidos.

MENDES (2007) nos diz que “a apresentacdo de um novo produto é feita pela
industria quimica as tecelagens que confirmam a implantacédo deste produto no

mercado”. Ela identifica dois caminhos possiveis para este processo:

o primeiro, parte dos bureaux para a inddstria quimica e, em seguida, as
tecelagens. O outro, dos bureaux seguem diretamente para as tecelagens,
que solicitam os produtos quimicos para a inddstria quimica que os

preparam e 0s entregam apds a sua aprovacdo MENDES (2007).

Estes procedimentos ndo se destinam apenas ao desenvolvimento de novas
cores. Ainda segundo MENDES (2007), “o tecido também é preparado com
agentes quimicos para poder receber um corante ou acabamento especial ou
mesmo um toque diferenciado. Cada tecido tem um tipo de comportamento de
acordo com a fibra, ou a mistura de fibras diferentes”. Os produtos aplicados
aos tecidos podem lhe proporcionar op¢des para que sejam trabalhados outros
beneficiamentos durante o desenvolvimento da colecdo do vestuario como o

uso de Teflon presente na colecdo “Caleidoscépio” (ver p. 25).

“O toque é um dos principais valores de um produto téxtil. E por ser um valor
sensitivo, ele pode ser avaliado de forma diferente por cada pessoa” (DEBASA,
2007), e um dos pontos que exigem maior pesquisa em seu desenvolvimento.
Segundo DEBASA (ibid), na Horizonte Téxtil, empresa em que trabalha como
designer téxtil, este processo, conhecido como “Stage Gate”, envolve etapas
apresentadas no grafico a seguir. Ela destaca a importancia das etapas do
processo no que diz respeito a qualidade, pois “todos o0s seis estagios descritos
acima interferem na qualidade do tecido. Os estagios de qualidades fisicas séo

0s mais Obvios, como por exemplo, a repetibilidade industrial. A representacéo
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gréafica a sequir descreve as etapas de desenvolvimento adotadas por DEBASA
(2007):

Processo de Desenvolvimento de Tecidos

Viabilidade industrial
Uma vez o produto aprovado em
testes de laboratério, passa a ser
produzido em pequena escala de

producéo. Define-se o fluxo de
processo.

€

Viabilidade comercial
O novo produto passa a ser testado em clientes
voltados ao segmento desejado.

Repetibilidade nos padrbes de qualidade
Nova programacao industrial em escala maior para se
certificar do processo e revisdo de custos.

Estratégia de lancamento ou
atendimento
Voltado ao departamento de marketing ao qual o
desenvolvimento de produto fornece os subsidios e
informacdes para o lancamento.
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Com relacdo ao processo de desenvolvimento, DEBASA (2007) nos revela

que:

Vale observar que um novo produto pode ser considerado desde o
desenvolvimento do fio e escolha da fibra até o acabamento final do
tecido, mesmo quando este envolve trabalhos ap6s a pega
confeccionada (lavanderias industriais). Mas também um novo
produto pode envolver apenas uma parte do processo, como por

exemplo, um novo acabamento, uma nova estampa etc.

Estes procedimentos acontecem em relacdo a todos os tecidos da colegcéao e
antecedem os lancamentos que, para o segmento do vestuario, ocorre, no caso
do Brasil, em geral com uma antecedéncia aproximada de seis meses. Neste
periodo, o designer de moda pode conhecer as colecdes e indicar as suas
opcOes para o projeto entre os tecidos langados. Caso haja interesse, ele
podera solicitar op¢des ou alteracdes nos tecidos como, por exemplo, cor
especial, a partir das cartelas propostas pelas tecelagens, de maneira a

adequar o produto a sua colecéo.

Na visdo de DEBASA (ibid), com a participacdo de empresas nacionais em
feiras e mercados globais, “o ritmo de lancamento foi sendo adaptado ao
calendario de moda europeu e americano, mesmo tendo estacdes climaticas
opostas aos paises citados”. E, em fungcdo desta adaptacdo da industria téxtil,
“a industria quimica esta sendo forcada a estar mais agil na preparacao de

seus produtos para atender a demanda” (MENDES, 2007).
Como ja foi apontado por MENDES (2007) e DEBASA (2007), desde a

preparacdo dos componentes quimicos até o desenvolvimento de fibras e

tecidos, os cuidados com relacéo ao toque sdo importantes e estao presentes.

2.4 O passo a passo da colegao: etapas do projeto

O inicio de um processo projetual pode acontecer independente de temas ou

tendéncias. Sem querer dizer que este caminho esteja errado, a proposta aqui
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€ contemplar novas possibilidades de desenvolvimento de um projeto. Neste

contexto, a percepcao tatil ocupa um espacgo proprio No processo.

Em algum momento, e sob as mais diversas circunstancias, € preciso pensar
na silhueta que se pretende construir e nos tecidos que possibilitem a sua
construgdo, pois, “como um dos elementos que compdem o desenho de
indumentéaria, o tecido permite conformar a silhueta em torno do corpo”
(SALTZMAN, 2004, p. 44). E importante pensar que “o tecido ndo é apenas
uma somatoria de fios ou fibras, mas a textura que estas fibras produzem”
(BAITELLO JUNIOR, 1999, p.44), e a partir destas texturas podem ser abertos
caminhos que incorporem ao projeto 0s aspectos relativos a sensorialidade.

E possivel converter as propostas das tecelagens em relacdes tateis que
orientem o projeto e, a0 mesmo tempo, refletir sobre os langamentos da nova
tecnologia téxtil e suas relagdes com o corpo. Se a construgéo dos tecidos nao
altera sua estrutura de trama e urdume, com relacéo as fibras, abrem-se cada

vez mais opcdes para mistura-las e, por conseguinte, obtém-se novas texturas.

Se em outras épocas 0 corpo estava acostumado a receber sobre ele tecidos
com fibras de algodéo, linho ou seda (naturais), atualmente as novas pesquisas
propdem tecidos sintéticos cujas texturas se assemelham e chegam mesmo a
substituir os anteriores. “E a textura do tecido o elemento que sinaliza as
sensacoes recebidas” (CHATAIGNER, 2006, p. 47).

Dessa maneira, o designer de moda precisa estar consciente de suas escolhas
com relacdo a cartela de tecidos que pretende usar na colecdo. Como
comenta CHATAIGNER (ibid,), “a textura (téxtil) pode ser entendida como (...)
um processo por termofixacdo que da volume aos fios e confere caracteristicas
de maciez e tem o objetivo de fornecer ao fio tecido um contato melhor com a
pele do usuario e ainda uma aparéncia agradavel”. Este cuidado inicial pode
ser fundamental para os momentos a seguir. Uma tentativa de visualizar este

processo segue abaixo:
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2. Ficha técnica

3. Modelagem : w2 4 Pilotagem

5.Beneficiamento & ey 6. Aprovacao

7. Mostruario

Diferentes texturas foram propostas na colecdo “Olhar, Olhares” (ver p. 18).
Elas seguiam familias de fibras, como por exemplo, algoddo, poliamida,
viscose que, por sua vez apresentavam texturas distintas em funcdo dos
acabamentos téxteis. Em alguns tecidos foram efetuados beneficiamentos em
lavanderia com o intuito de tornar o toque mais macio. Um dos objetivos deste
recurso foi propor ao usuario a possibilidade de experimentar diversos toques,

a partir de uma s6 base de fibra.

Com as escolhas feitas, o processo continua pelos setores responsaveis pela
modelagem, seguido pelo de pilotagem e, quando necessario, a peca €
encaminhada para beneficiamentos até a aprovacao final de cada modelo.
Cada uma das etapas expostas pode incorporar uma nova proposta, a partir da
observagdo dos aspectos, ou referéncias, sensoriais relativas as propriedades
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tateis das matérias-primas utilizadas na confeccdo das pecas de roupa, bem

como dos aviamentos e beneficiamentos propostos.

Ainda em relacdo a mesma colecdo, esse panorama foi observado tendo em
vista as necessidades dos portadores de deficiéncia visual, visdo subnormal ou
auséncia total de visdo e suas relacbes com as roupas. Como proposta
principal para essa cole¢éo havia a necessidade de instigar os sentidos a uma
criacdo imaginaria de formas, texturas, cheiros e gostos; tecer, pela unido e
pela conjugacao dos sentidos, uma imagem resultante. Tato com o olfato ou a
audicdo com o paladar ou qualquer das variantes possiveis entre eles,
independente do resultado, como forma de apresentar a moda as pessoas néo

videntes, acrescentando, naturalmente, conhecimento aquelas que podem ver.

2.5 Primeiros passos

Ao falar do processo projetual, proponho refletir sobre sua etapa inicial por
consideréa-la essencial em relacdo a escolha das matérias-primas, aviamentos

e possiveis beneficiamentos que serdo utilizados.

A selecédo destes itens é capaz de determinar as caracteristicas das pecas
como, por exemplo, forma, silhueta, flexibilidade ou acabamento. Muitos fatores
sdo importantes no que diz respeito a aparéncia final de um tecido. E
necessario considera-los desde o momento da escolha das matérias-primas,
com o proposito de adequar cada peca de roupa as caracteristicas téxteis

apresentadas.

O tratamento de acabamento de um tecido é extremamente importante, e 0s
produtores de fibras e tecidos tém investido em pesquisa e desenvolvimento
nesta area. (...) Os acabamentos sao extremamente versateis e podem
estar presentes em diferentes etapas do desenvolvimento téxtil (CLARKE e
O’'MAHONY, 2007, p. 76)

Geraldo Coelho Lima Janior



Conexdes tateis 68

Os procedimentos de beneficiamento dos tecidos merecem atencdo, pois
estabelecem uma relagéo direta com a maneira como a roupa cai sobre o
corpo do usuario, o que pode afetar seu conforto. “Ao se pensar na estrutura e
configuracdo do material téxtil sobre o corpo, a sustentacdo € relevante”
(SOUZA, 2006, p. 69). Pecas do vestuario que se submetem aos processos de
lavanderia precisam ter a modelagem adequada para este propoésito. O
encolhimento do tecido pode ser responsavel pela inadequagdo da peca de

roupa ao corpo do usuario.

Alguns desses processos de beneficiamento podem até mesmo chegar a
interferir na estrutura original do tecido. A aplicacdo de uma pelicula como o
foil, de aspecto metdlico, gera na superficie de um tecido, por exemplo, de
poliéster, um novo toque, por torna-lo mais rigido e encorpado, e modifica-o
também visualmente. O mesmo acontece com tecidos emborrachados ou
plastificados. Estes processos podem ser aplicados sobre a matéria-prima em
peca, ou sobre uma parte da roupa como um recurso de estamparia. Mais de
uma técnica de beneficiamento pode ser aplicada sobre o tecido,

reconfigurando seu aspecto inicial.

A estamparia como um dos beneficiamentos a qualificar um tecido, pode
promover interferéncia nas relacées de peso ou caimento.

A colecao “Graffiti”, primavera-verdo 2005/2006, trouxe o graffitti das ruas para
a roupa. Baseada no trabalho dos stickers, sua proposta reproduzia sobre o
tecido as colagens encontradas nas paredes e postes da cidade de S&ao Paulo.
Como ocorre neste segmento do graffiti, a concepg¢ao das estampas, criadas
por um grafiteiro, parte da idéia de sobreposicdo, de acumulo. Desse modo,
sobre um fundo com estampa corrida (jornais em patchwork) outros desenhos
foram estampados, ou ainda, tecidos com motivos variados estampados eram
aplicados ou costurados sobre a roupa. Em certos casos o excesso de tecido e
estampa alterava o toque tanto do tecido quanto da tinta. A aerografia também
foi utilizada sobre a estampa serigrafada. Além da questéo tatil esse trabalho
alternava as sensacgOes entre pesado e leve no que diz respeito ao aspecto

visual, em funcédo dos resultados obtidos nas pecas da colecao.
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Diversas técnicas podem ser empregadas pelo designer para a estampa
corrida e principalmente com relacdo as estampas localizadas e que podem
alterar o aspecto original de um tecido como os efeitos de relevo que, como
explicam CLARKE e O'MAHONY (2005, p. 85),

€ um método popular de criagcdo de padronagens e texturas em tecidos
estampados. Esta técnica permite criar efeitos sutis e delicados ou 6bvias
superficies de interesse com alto relevo. Belos visuais e qualidades tateis
podem ser conseguidos com o uso de variadas técnicas de tingimento e

impresséao.

Atualmente, a tecnologia existente na area téxtil permite ndo apenas pensar
nas possibilidades de sobreposicdo de tintas, resinas ou pigmentos nos
tecidos, mas também nos efeitos causados por meio da estampa a laser, que
em lugar de adicionar, retira partes do tecido, recortando-o, vazando-o ou até
mesmo criando efeitos de tracos abertos por um estilete. Seu resultado pode
variar de acordo com a fibra do tecido. Em tecidos sintéticos a técnica do corte
a laser é capaz de impedir o desfiado das fibras. Em tecidos naturais como o

algodao, apos o corte as fibras po