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O homem [...] ndo passa de uma figura entre outras, de um volume
que, situado no horizonte, ai se desloca tragando seu percurso num
certo nimero de configuragdes. E € no corpo humano, considerado
como um objeto percebido, situado lado a lado com os outros objetos,
que se origina a gestualidade mimética, seja ela comunicativa,
expressiva ou ludica.

Greimas, em Sobre o sentido



RESUMO

RAIZ, Amanda Cristina Martins. Marie Claire e Sou mais eu: figurativizagdes do belo
feminino. 2010. 194 f. Dissertacdo (Mestrado em Linguistica) — Universidade de Franca,
Franca.

Em busca de sentido para a vida, o ser humano percebe a necessidade de interagir com outros
seres. A partir dessa interacdo, ele tende a reconhecer ndo s6 comportamentos, habitos e
gostos de outros seres que sdo semelhantes aos seus, como também aqueles que sdo
diferentes. Por isso, a interacdo social acontece com base nas identidades e alteridades dos
seres. Landowski (2002), em Presencas do outro, apresenta a semiotizacdo do
comportamento social. A sociedade é constituida por diversos grupos, cujos membros que
fazem parte de tais grupos ali permanecem por questdes de afinidade. E nesse momento
também que sdo reconhecidas as diferencas e, somente assim, o0 sentido acontece. A
Semiotica greimasiana, cuja metodologia teorica foi desenvolvida para refletir acerca da
estruturacdo e organizacdo textual, preocupa-se com questdes em torno das articulagdes do
sentido, ou seja, do entendimento das condicGes de producéo e de apreensao do sentido de um
texto. A Semiética, entdo, procura dizer como um texto faz para dizer o que diz. Na tentativa
de entender o significado do termo “mulher moderna/contemporanea”, 0 propdsito principal
de nosso trabalho foi verificar como dois periddicos direcionados ao publico feminino em
nossa atualidade — Marie Claire e Sou mais eu - figurativizam tal termo, para entender o
conceito do termo qualificativo “moderna” e a possibilidade de ser compreendido como
sinbnimo de contemporaneidade. Dado que o0s periodicos objetos de nossa analise sdo
direcionados a publicos de classes sociais diferentes, verificamos que ha concepcles
diferentes para o termo belo, pois vemos o0 uso recorrente de imagens de grandes icones
femininos considerados belos na construcdo desses textos. Nossa pesquisa foi desenvolvida
com base na Semidtica greimasiana, com énfase nos estudos da Sociossemidtica,
principalmente o que diz respeito as concepgdes de Eric Landowski. Motivados pelo
pensamento de Landowski (2002), que em seus estudos de semiotizacdo do comportamento
social expde o fato de a sociedade excluir aqueles que ndo sdo semelhantes aos que pertencem
aos grupos considerados referenciais, conseguimos demonstrar as necessidades de adequacéo
comportamental para que um ser possa fazer parte de grupos considerados os de referéncia. O
estudo do belo contemporaneo, portanto, mostra-se pertinente no sentido de apontar as
estéticas fisiondmicas e anatdmicas, pois é um registro para a posteridade.

Palavras-chave: figurativizagbes; belo feminino; Marie Claire; Sou mais eu;
Sociossemidtica.



ABSTRACT

RAIZ, Amanda Cristina Martins. Marie Claire e Sou mais eu: figurativizagdes do belo
feminino. 2010. 194 f. Dissertacdo (Mestrado em Linguistica) — Universidade de Franca,
Franca.

Attempting to find a meaning to his life, the human being notices is necessary to interact to
other people. Thus, he tends to recognize not only the other’s behavior, habits and tastes
which are similar to his but also those which are different. Therefore, the social interaction is
based on identities and alterities. In Presencas do outro, Landowski (2001) presents the
semiotization of the social behavior. There are several groups in the society, which members
remain there considering their affinities. In this moment the differences are also recognized
and the meaning comes about. The theoretical methodology of French Semiotics was
developed to think about the structuration and organization of the texts. Consequently, it is
possible to say the French Semiotics studies questions which are concerned to the way of
texts are articulated. In other words, the French Semiotics tries to say how a text makes to say
what it says. Trying to understand the meaning of the term “modern/contemporary woman”,
our major purpose was to verify how that term is figurativized in two female magazines —
Marie Claire and Sou mais eu —, in order to comprehend the notion of the qualificative term
“modern” and the possibility of its comprehension as a synonym of contemporary. In view of
the fact the periodics we analised are toward to people whose social position are different, we
verified there are also different conceptions to the term “beautiful” because we can see
pictures of great beautiful female icons see in the texts of both magazines. Our research was
based on the French Semiotics but we enfasize the studies of Sociossemiotics, mainly the
studies developed by Eric Landowski. Motivated by the thought of Landowski (2001), whose
studies of semiotization of the social exclusion behavior of members who are not similar to
those who belong to the referential groups, we can prove the necessity of someone conform
his behavior in order to belong to referential groups. Therefore, the study of the contemporary
beauty is relevant to demonstrate how the anatomic and fisionomic aesthetics of our time are
because it is a historical registration to the future generations.

Key words: figurativizations; female beauty; Marie Claire; Sou mais eu; Sociossemiotics.
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INTRODUCAO

Mas o que seria uma “mulher moderna”? A principio seria aquela
que se ama acima de tudo, que ndo perde (e nem tem) tempo
com/para futilidades, € aquela que trabalha porque acha que o
trabalho engrandece, que ¢é independente, que € corajosa,
companheira, confidente, amante. [...] E aquela que consegue ao
mesmo tempo ser forte e meiga [...]. Enfim, a mulher moderna é
aquela que ndo tem medo de nada nem de ninguém, olha a vida de
frente, fala 0 que pensa e o que sente, doa a quem doer.

Andnima

Mulher moderna. O emprego desse qualificativo € muito comum atualmente,
comportando diferentes significados, ele esta em “todas as bocas” e expressa diversas
opinides sobre a mulher.

E muito comum ouvir discussdes sobre o perfil da mulher contemporanea: nas
rodas de amigos, na sala de televisdo, no saldo de beleza, na escola, no trabalho, nas lojas
comerciais, nas novelas televisivas, nas propagandas, nas revistas, na midia, enfim.

Pelo fato de me deparar em diversos momentos com 0 emprego do
qualificativo “mulher moderna”, percebi-me intrigada a ponto de tentar buscar respostas para
essa pergunta: o que significa ser uma “mulher moderna”? Foi justamente esse
guestionamento que me motivou a verificar como a midia atua na conceituacdo desse termo,
ou seja, qual é/sdo a(s) imagem(ns) da mulher veiculada(s) pelas instancias midiaticas e como
ela(s) estd/estdo construida(s).

Frequentemente a midia recupera imagens femininas que ja fazem parte de
nosso imaginario cultural, como a Cinderela de Perrault e a madrasta, a Branca de Neve e a
Bruxa ma e os coadjuvantes andezinhos, a Chapeuzinho Vermelho e o Lobo mau.

A figurativizagdo do bem por uma mulher jovem, bonita, educada, recatada,
em oposicdo ao mal, representado por seres mais velhos, feios, dissimulados, sempre me
chamou atencgdo desde a infancia.

Essa tematica direcionou-me para o desenvolvimento de um trabalho de
iniciacdo cientifica no curso de Letras sobre o conto de Chapeuzinho Vermelho. Apds assistir
a uma aula de semidtica, percebi que a teoria greimasiana poderia me fornecer um suporte

tedrico que me auxiliaria a compreender melhor o contetdo de textos, indicando um novo
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rumo para a preparagdo das minhas aulas de produgdo textual a alunos de Ensino
Fundamental — II.

A ideia de utilizar tal suporte teorico, ainda novo para mim, no
desenvolvimento da aula de producao textual, surgiu no momento em que me deparei com um
texto veiculado pela internet, via correio eletrbnico, no qual aproveitaram a histdria de
Chapeuzinho Vermelho para mostrar o0 modo como diferentes meios de comunicagio
noticiam fatos. Parti do pressuposto de que uma aula de redacdo necessita ser precedida de
uma leitura motivada de um ou mais textos, em que se observe a construcdo de atores, tempo
e espaco. Logicamente, considerando a faixa etaria dos alunos, sem que a nomenclatura
cientifica seja utilizada.

Em outro momento, deparei-me com um texto veiculado em uma revista
feminina®, que abordava uma analise do conto maravilhoso, de acordo com uma concepcao
psicanalitica. O titulo desse texto é Fadas no diva — O que Chapeuzinho Vermelho, Branca de
Neve e Cinderela revelam sobre nds, nosso tempo e nossa moral. O que me interessou no
artigo foi a mencédo ao conto maravilhoso de Chapeuzinho Vermelho e sua discursivizacdo em
torno da questdo sexual, questdo que muito interessa aos alunos em fase de pré-adolescéncia.
A partir dessa abordagem, acreditava ser possivel “fisgar” a aten¢do do aluno. Ao proceder a
analise dos textos com os alunos, a Semidtica serviu como suporte, e neles destaquei as
figurativizacOes dos atores Chapeuzinho Vermelho e Lobo Mau. Além disso, compreende-os,
foi possivel refletir com os alunos a respeito do modo como haviam sido figurativizados tais
atores no conto maravilhoso. Ainda mais, também verifiquei com eles a configuracéo espacial
e temporal dos textos. Isso possibilita ao aluno visualizar as identidades e alteridades
existentes nos textos, para que entenda os efeitos de sentido ali presentes.

Ao reconhecer esse preceito, ou seja, entender como um texto foi construido
para atribuir-lhe sentidos possiveis, o0 aluno é capaz de escrever de maneira mais eficiente e
assim se torna apto a redigir seus proprios textos de modo mais produtivo. Isso significa que a
abordagem da intertextualidade (sem que seja necessario colocar tal conceito ao aluno; basta
somente fazer interpretaces de textos cujas teméticas sdo semelhantes) muito contribui para
gue escreva com mais facilidade e de maneira mais prazerosa.

Esse trabalho de iniciacdo cientifica, alem de melhorar o0 meu desempenho

como docente, possibilitou-me néo s6 verificar como a imagem da mulher esta figurativizada,

1 O texto encontrado estava na Revista Criativa. Sdo Paulo: Globo, dez. 2005. p. 68.
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mas também explicar como cada texto constroi a representacdo da figura feminina em
diferentes épocas, desde a fase das narrativas em contos maravilhosos até os tempos atuais.

Gostaria de lembrar ainda que, desde pequena, sempre me interessaram textos
que figurativizam a mulher como um ser “independente”. Assim como a maioria das mulheres
da atualidade, era e sou leitora de alguns periddicos femininos - hd uma infinidade deles.

Tendo em vista o grande ndmero de periodicos direcionados ao publico
feminino, foi necessario recortar nosso corpus, pois ndo seria possivel analisar toda a grande
quantidade de material durante o curso de mestrado.

Com o objetivo de observar como estd concretizada a construcdo da
denominada mulher independente, sindbnimo de mulher moderna, em revistas femininas
brasileiras de nossa atualidade, verifiquei a macica presenca do discurso da beleza em varias
delas. Portanto, interessei-me em analisar como esse discurso é construido em revistas que sdo
direcionadas a publicos-alvo de classes sociais diferentes.

Optei pela escolha de Marie Clarie, cujo publico-alvo é a classe A/B, porque ja
conhecia a revista e, familiarizada com seu contetdo, intrigava-me verificar como estava
concretizada a imanéncia do discurso da beleza nesse periddico. Intrigava-me também sempre
encontrar nas capas da revista a presenca da imagem de uma mulher bela e (re)conhecida pela
grande massa porque ou € uma atriz nacional ou internacionalmente renomada ou é uma
modelo famosa. Foi assim que levantei a seguinte hipétese: a presenca da imagem de uma
bela mulher que é uma celebridade corresponde a figurativizagao de um belo “célebre”? Isso
me direcionou a refletir sobre essa consideracdo: se ha revistas femininas que tém estampadas
nas capas imagens de belas celebridades, em contrapartida, ha revistas que trazem imagens de
belas mulheres comuns?

Ao me questionar qual seria o enfoque da pesquisa a ser elaborada, percebi que
seria preciso também elencar outra revista voltada ao publico feminino, mas pertencente a
classe C/D. A comparagdo desses dois periodicos permitir-me-ia visualizar ndo so as
semelhangas, como também as diferengas existentes entre elas na representagéo do feminino.
Em Semantica estrutural, Greimas (1973) considerou que ha invariantes no discurso, mas que
podem ser realizadas de maneiras alteraveis. Isso quer dizer, como afirmou Fiorin (1999, p.
7), a possibilidade de que uma “[...] mesma estrutura fundamental pode ser narrativizada de
modos variaveis; 0 mesmo tema pode ser figurativizado diferentemente”.

Para selecionar o corpus relativo a classe C/D, decidi, entdo, conversar com a
dona de uma banca de revista da cidade onde moro e pedi para me contar qual era a revista

feminina mais vendida. Ela me esclareceu, com base nas vendas, que a mais vendida é a Sou
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mais eu. Ainda mais, questionei a vendedora os motivos pelos quais a revista tinha boa saida
comercial. Ela respondeu que é barata, traz receitas culinarias praticas e econdmicas, 0S
relatos presentes na revista sdo enviados pelas leitoras e que se publicam os mais interessantes
cujo prémio € uma quantia em dinheiro, ou seja, um atrativo que estd em voga no momento: a
ideia de que foi “feita por vocé€”. Diante disso, minha decisdo na escolha do corpus
constituinte da pesquisa pendeu para ela.

Os objetos de pesquisa foram assim delimitados, diante da tentativa de
comprovar os seguintes objetivos:

e Descrever como tais periddicos constroem a figura da chamada “mulher

moderna” e a possibilidade de ser compreendida da mesma forma que a
nogdo de contemporaneidade;

e Discutir o que significa o adjetivo “moderna”, agregado a ela em tempos
atuais;

e Examinar como estdo configuradas as formas de vida feminina nos textos
midiaticos;

e Verificar se, pelo fato de os periddicos serem direcionados a publicos de
classes sociais diferenciadas, ha também diferentes concep¢des para o termo
belo, tendo em vista 0 uso recorrente de imagens de grandes icones femininos
considerados belos na construcéo desses textos.

A pesquisa foi desenvolvida com base na Semidtica greimasiana e a énfase
versa sobre a Sociossemiotica, principalmente no que diz respeito as concepg¢des de Eric
Landowski. Por meio de analises de relatos presentes nas matérias e textos publicitarios
inseridos nos periodicos, o intuito foi verificar quais sdo os simulacros de mulher ali
construidos. Além disso, demonstro de que maneira acontece a interagdo entre o enunciador,
por meio de sua projecdo no texto, e 0 enunciatario, que se faz presente pelas marcas deixadas
no texto.

Aponto também quais sdo 0s habitos e os gostos relativos ao universo feminino
presentes nos textos dos periddicos. Dessa forma, é possivel ndo sé caracterizar o estilo de
vida da mulher moderna, mas também discutir sobre a concretizacdo de estereotipos que
rondam o imaginario social. A construgdo do simulacro “mulher bela”, com base em figuras

estereotipadas, revelaram-nos instancias semioticas passiveis de analise. Tendo isso como
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fundamento, foi possivel interpretar a(s) forma(s) de vida do ser feminino qualificado como

2
“moderno“”

(leia-se: contemporaneo).

Apoiada no pensamento de Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 3-4), a anélise
da presenca feminina no discurso midiatico, de modo a descrever os sentidos referendados
pela midia ao termo “moderna”, ou seja, contemporanea, revela-se pertinente. Reproduzo

aqui, entdo, o que dizem as autoras:

O universo de discurso midiatico destaca-se como um espaco favordvel a nossa
analise, dado sobretudo a sua caracteristica de objeto semidtico de interagdo social,
entendido como um dos lugares de mediacdo de comunica¢do de maior impacto e
abrangéncia na sociedade atual, assumindo o lugar de pélo de identificacdo e
alteridade na construgdo de realidades corporais, e, consequentemente, exercendo
forte influéncia no modo de presenca do sujeito contemporaneo.

O trabalho contém 4 (quatro) partes, sendo elas a introducdo, o
desenvolvimento teorico, o corpo de analise e as considerac@es finais. Inicialmente, explico
como estdo seccionados os periddicos, com base no contetdo de suas matérias.

Em seguida, abordo no capitulo A Semidtica greimasiana 0s conceitos
disponibilizados pela teoria, nos quais me apoiei para proceder as interpretacdes dos textos
analisados. Os conceitos abordados para a fundamentacdo das analises foram os seguintes: a
ideia de percurso figurativo e percurso tematico, isotopia, ator, actante e papel tematico.
Nesse mesmo capitulo, discuto ainda a questdo da “tela do parecer”, questdo que abarca as
investigacBes semidticas acerca da figuratividade. Sendo assim, adentro-me no pensamento
greimasiano que reflete sobre as impressdes referenciais que temos de um texto, sejam elas
em nivel aparente — o da manifestacdo, o do parecer — e em nivel imanente — o da imanéncia,
o do ser.

No capitulo A procura do sentido da vida, esclareco as ideias expostas por E.
Landowski, no desenvolvimento da semiotizagdo do comportamento social. Para a
Sociossemiotica, a linguagem nao ¢é vista somente como um suporte de “mensagens”. Ela vai
além e tenta captar a interacdo textual, que acontece entre 0s sujeitos individuais ou coletivos.
Esses sujeitos estdo inscritos no discurso e podem ali ser reconhecidos. Isso implica o
reconhecimento de diferengas e percepcdes de semelhancas, provenientes da relacdo /UM/ vs.
/OUTRO/.

Ainda nesse mesmo capitulo, abordo os estudos sociossemidticos sobre a

“presenca” de um sujeito num determinado espago. Uma imagem retratada numa fotografia

2 Apropriamo-nos do termo moderno com o sentido de contemporaneo, ou seja, sequndo a definicdo dada por
Houaiss e Villar (2001), moderno pode ser considerado como aquilo “cujas caracteristicas refletem tendéncias
[...] contemporaneas; o gosto dominante da época; estilo moderno, caracteristicamente contemporaneo”. Por sua
vez, 0 termo contemporaneo, de acordo com 0s mesmos autores (20001), significa “[...] o que ¢ do tempo atual”.
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pode ser uma importante estratégia textual, da qual o enunciador lanca méo para
sensibilizar/comover seu enunciatario. Desse modo, analiso as figuras do mundo natural que
se presentificam no texto por meio de imagens nele construidas. Isso auxilia a demonstracédo
dos habitos e gostos que o enunciador pressupfe serem relativos as formas de vida de seu
enunciatario.

Em O belo: uma questdo de gosto, discuto o modo como o belo pode ser
sentido nos textos e também como € possivel entender os sentidos que Ihes séo atribuidos.
Evoco o pensamento greimasiano, exposto em De ['imperfection (GREIMAS, 2002). Nessa
obra, somos conclamados por Greimas a prestar atengdo para uma nova estetizagéo da estesia.
E preciso entender a busca do sentido da vida pela apreciacdo do que se parece belo para nos.
E ai que reside a possibilidade de estudar a paix3o pelo belo, pois, a consideracio da beleza
esta intimamente relacionada a uma questdo de gosto.

No capitulo Figurativizagdes da mulher contemporénea nos periodicos estdo
as anélises nas quais busco visualizar figuras textuais que colaboram com a configuracéo das
formas de vida da mulher contemporéanea. Portanto, aponto ali os simulacros de mulher
construidos textualmente, a fim de comprovar a seguinte questdo: pelo fato de nosso corpus
se tratar de periddicos direcionados a publicos-alvo diferentes, o sentido do belo é
ressemantizado pelo enunciador, conforme as pressuposi¢cdes sobre 0s habitos e gostos de seu

enunciatario.
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1 MARIE CLAIRE E SOU MAIS EU: OS PERIODICOS

1.1. SOU INTELIGENTE, SOU CHIQUE, SOU MARIE CLAIRE

As muito feias que me perdoem, mas beleza é fundamental. E preciso
que haja qualquer coisa de danga, qualquer coisa de haute couture
em tudo isso [...].

Vinicius de Moraes

A revista Marie Claire foi lancada no ano de 1937, na Franca, com o objetivo
de atender ao publico feminino. Pertencente ao grupo editor Hearst, é editada em cerca de 30
(trinta) paises, como Franca, Italia, Estados Unidos da Ameérica, Reino Unido, Alemanha,
india, Espanha, Grécia, dentre outros. No Brasil, estd no mercado ha 18 anos e ¢é publicada
mensalmente pela Editora Globo, com enfoque voltado para assuntos de moda,
comportamento e atualidades.

O slogan Chique é ser inteligente sustenta o posicionamento da revista, de que
é preciso a mulher ser bela e, por isso, deve cuidar de sua aparéncia e bem-estar. O enunciado
soa como resposta a um discurso que ronda o imaginario social: o de que se considera futil a
dedicacdo do ser humano para adequar seu visual aos parametros de beleza vigentes em dada
época. Socialmente, é considerada superficial (e até mesmo burra!) a mulher que se preocupa
em manter a jovialidade de sua aparéncia. Inusitadamente, o slogan propicia unir duas
questdes dispares: a ideia de inteligéncia — associada a mente — pode seguir 0 mesmo trajeto
que a ideia de beleza — essa por sua vez associada ao corpo. Funciona, entdo, como veiculador
do pensamento de que a mulher atual, sendo inteligente, pode cuidar de seu corpo como um
todo — nem s6 a mente, nem sO 0 corpo —, sendo por isso uma mulher “chique”. Nesse sentido,
tende a agucar na mulher a vontade de aparentar uma imagem sofisticada e moderna, pois
correspondente aos padrbes da atualidade. Além disso, seu estatuto editorial é apresentado
como uma publicacdo requintada e informativa.

O principal tema desse periodico é a moda, abordada no sentido de instigar a

necessidade de a mulher estar atenta aos Ultimos ditames indumentarios, cosméticos e
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comportamentais. A beleza é enfatizada e estimulada como objetivo primordial feminino,
indicando maneiras de proceder e evocando tendéncias para habitos e gostos. Ao seguir as
sugestdes feitas pela revista, ou seja, ha um fazer-crer de que a mulher pode manter seu visual
sempre produzido e sofisticado, ou seja, belo, jovial e adequado a contemporaneidade.

Pelo padrdo de sofisticacdo e conteudo cosmopolita das matérias, a revista
atinge um publico de classe social A/B. Apesar de ser direcionada para mulheres adultas, néo
é possivel definir a faixa etaria ou o estado civil do publico-alvo, motivo pelo qual contém
assuntos abrangentes nas secdes de moda, beleza, bem-estar, cultura, turismo e lazer.
Integram ainda a revista depoimentos reais, cronicas e entrevistas com celebridades nacionais
e internacionais.

A capa, chamariz do periddico, é elaborada minuciosamente para despertar a
atencdo das leitoras. llustram-na fotografias de celebridades do meio artistico nacional e
internacional, cuidadosamente produzidas para esse momento. S& muito bem maquiadas,
penteadas e trajam roupas ndo sO sofisticadas, como também sutilmente sedutoras.
Profissionais renomados e reconhecidos — maquiadores e cabeleireiros, produtores de moda e
fotografos — trabalham no sentido de deixar a “estrela” da capa brilhar ainda mais. O layout
aponta chamadas das matérias julgadas as mais interessantes e chamativas, descritas em letras
coloridas que delicadamente fazem um belo conjunto imagético. J& no primeiro instante do
contato com Marie Claire, percebe-se uma aura de suntuosidade e esplendor.

Na secdo Shopping, as matérias sdo majoritariamente a respeito das Gltimas
tendéncias da moda relacionadas ao vestuario, cujas roupas e acessorios sao de grifes famosas
tanto nacional quanto internacionalmente. Em conformidade com o slogan, as pecas
escolhidas para a apresentacdo do editorial de moda séo sofisticadas e caras — por isso
chiques.

H& também na secdo Shopping matérias que revelam os mais novos produtos
cosméticos disponiveis no mercado: maquiagem, perfumes, produtos de tratamento para o
rosto e o corpo. Sdo produtos dotados da mais alta tecnologia da industria cosmética e
atingem alto valor de compra, além de pertencerem a marcas famosas. Encontramos ainda,
relativamente ao setor cosmético, matérias que demonstram a eficacia de tratamentos
dermatoldgicos e estéticos, tais como intervencdes cirurgicas e tratamento com aparelhos que
emitem raios laser.

A secdo Bem viver trata em suas materias de assuntos relativos a satde, bem-
estar, nutricdo, relaxamento corporal e condicionamento fisico. Aponta, portanto, exercicios

fisicos que s@o a coqueluche momentanea nas academias esportivas, dietas para manter o
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corpo com peso equilibrado e que garantem longevidade e prosperidade, além de técnicas
para equilibrar o estado fisico e o estado psiquico-emocional.

Em Pré-estreia, encontram-se reportagens sobre cultura, artes, espetaculos
musicais e teatrais, programas televisivos, novidades do mundo cinematogréafico, indicacéo de
livros e lugares destinados ao lazer.

Sala VIP é uma secdo que contém matérias sobre viagem aos mais belos locais
do mundo. As fotos demonstram as melhores acomodacdes e atrativos a serem visitados.
Prima-se, como sempre, pela sofisticacdo e por serem lugares, as vezes, inusitados e pouco
acessiveis a maioria da populacéo brasileira.

Encontram-se ainda reportagens sobre comportamento, entrevistas com pessoas
do mundo das celebridades, da politica, da alta sociedade ou do meio cultural. H& um espaco
destinado a depoimentos das leitoras — Eu, leitora, no qual sdo narradas suas historias de vida.

A coluna Mil coisas foi ocupada pela atriz Patricia Travassos de junho de 2002
até janeiro de 2009. Seus contos tratavam de questdes peculiares ao mundo feminino:
relacionamento amoroso, preocupacao com a estética corporal, a dupla jornada em seu mundo
profissional e como dona de casa, em suma, maneiras de se adequar ao mundo moderno. A
tessitura dos textos de Patricia Travassos primava pela leveza e bom humor, proporcionando
uma divertida reflexdo acerca dos temas abordados. Apos a saida da atriz, a coluna recebeu
outra denominacdo: Final feliz. O género textual também foi mudado: uma crbnica com
abordagem dos mais variados temas e ja no més de janeiro de 2009, em pagina anterior a
publicacdo da despedida de Patricia Travassos, foi publicada uma crdnica da escritora e
blogueira Indigo. Nos meses de fevereiro, marco e abril de 2009 foram publicadas
respectivamente cronicas da jornalista Leila Ferreira, da jornalista, escritora e dramaturga
Marta Goées e do publicitario Lusa Silvestre. A partir de entdo, a coluna soa como uma espécie
de aconselhamento as leitoras, de modo que o enunciador das cronicas se porta como alguém
em quem se pode confiar e cujas palavras merecem ser ouvidas.

As publicidades veiculam andncios de produtos cosméticos e de higiene
feminina, roupas de marcas famosas nacionais e internacionais, carros, perfumes, produtos do
género alimenticio, produtos farmacéuticos, celulares, eletrodomésticos, livros, vestuario
infantil e produtos para a familia, produtos de limpeza domestica etc. Ainda mais, vemos
propagandas de institui¢cGes financeiras, de outros periddicos da Editora Globo, de programas
televisivos da Rede Globo e de canais da TV paga, pertencentes ao Sistema Globo de

Comunicagoes.
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De acordo com os parametros da revista, sdo veiculados por ela o discurso do
luxo, uma vez que os termos chique e sofisticado s&o corriqueiramente usados; o discurso do
carpe diem, em que se prega que a mulher precisa “aproveitar” sua vida, investir em si mesma
e 0s momentos de lazer sdo para lhe proporcionar bem-estar; o discurso de especialistas, pois
ha, por exemplo, profissionais do mundo da moda que vdo dar dicas de como vestir-se,
maquiar-se, produzir-se para estar sempre com aparéncia agradavel aos olhares alheios; o
discurso médico ao vermos opinides de dermatologistas, psiquiatras e psicélogos. O discurso
politico também esta presente na revista, com matérias que abordam questdes politico-sociais,
tais como aborto, confrontos de guerrilhas, violéncia etc. Isso retrata a tentativa de parecer ser
uma revista irreverente, pois assim refere a propria diretora de redacdo da revista, M6nica
Serino: “Temos hoje liberdade de tratar de assuntos sérios, como politica e poder, com
irreveréncia”, “Sdo reportagens antenadas, irreverentes [...]”. Ainda mais, diante desse
quadro, é visivel a veiculacdo preponderante do discurso da manutengdo da beleza, pois, de
acordo com o posicionamento adotado pela revista, € necessario que a mulher (man)tenha
atitudes que lhe garantam um visual belo, bem cuidado e, por isso, moderno.

Para compor as analises de nosso corpus, selecionamos os exemplares de abril
de 2008 a abril de 2009, totalizando um ndmero de 12 (doze) exemplares. Tal recorte foi
necessario, pois ndo seria fisicamente possivel dar conta de um nimero maior, devido ao
tempo habil para conclusdo de todas as etapas de nosso curso de Mestrado. Sendo assim, 0
periodo de 12 (doze) meses nos possibilita visualizar com eficiéncia 0 modo de veiculacéo da
revista, podendo verificar mudancas ocorridas ao longo do periodo. Eis, entdo, as motivacdes

pelas quais optamos por esse recorte.

1.2. SOU PRATICA, SOU CRIATIVA, SOU MAIS EU

Me esquece / Me deixa / Agora, ja esta na hora / De eu pensar um
pouco em mim / Desculpa o mau jeito / Mas eu ndo posso mais
acreditar / Na iluséo de ser feliz [...] / Agora entre nos dois / Eu sou
mais eu.

Xixa Motta
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Sou mais eu é um dos periodicos da Editora Abril direcionados ao publico
feminino. Anteriormente a seu langamento, no ano de 2007, a equipe comercial da Editora
anunciou-a como o mais grandioso lancamento da empresa nos ultimos dez anos. Com
proposta inédita na America Latina — a ideia de ter um conteudo totalmente feito pelos leitores
—, 0 publico alvo e os anunciantes consideraram-na atrativa.

Trata-se ainda da primeira revista brasileira que oferece quantia em dinheiro a
ser paga as matérias selecionadas e publicadas. A quantia varia conforme a quantidade de
paginas: se a historia for publicada em trés paginas, a leitora que a enviou recebe R$ 500,00;
se forem duas péginas, recebe R$ 300,00; se somente uma, a quantia recebida ¢ R$ 200,00. As
contribuicbes as se¢des da revista tais como Dieta, Jogo dos Famosos, Receitas, Beleza,
Transformacao Virtual variam entre R$ 300,00 e R$ 50,00. Também h& possibilidade de
participar como “modelo” da capa. As leitoras interessadas em estamparem a capa devem
enviar fotos pessoais para a redacao e a que for escolhida, ganha uma sessao especial em um
saldo de beleza para posar para um ensaio fotografico, além de receber um caché de R$
200,00.

Para colaborarem, as leitoras enviam suas historias e/ou contribuicdes por meio
de cartas, pelo celular ou pelo site da revista. Todas as matérias publicadas sdo averiguadas
pela equipe jornalistica de Sou mais eu quanto a veracidade das historias e, por esse motivo,
sd0 necessarias as descricOes de fatos das vidas das leitoras, que devem ser encaminhadas
juntamente com dados pessoais. Os relatos, portanto, devem ser veridicos e as fontes,
fidedignas.

Destinada a um publico de classe social C/D, é publicada semanalmente.
Devido a isso, as publicacGes totalizam poucas paginas e € possivel perceber a praticidade ao
exporem as matérias. O texto das matérias é confeccionado para possibilitar o facil
entendimento e as informagbes contidas sdo sintetizadas e os enunciados elaborados de
maneira simples. Dessa forma, as matérias podem ser saboreadas sem que seja preciso perder
muito tempo.

Devido ao conteudo amplo das matérias e a possibilidade de serem enviadas as
historias, dicas, receitas e truques das leitoras, ndo ha como definir a faixa etaria e o estado
civil de seu puablico alvo.

Inicialmente a revista teve como slogan: A revista mais divertida do Brasil. No
entanto, ele foi mudado posteriormente para Histdrias reais como vocé nunca viu, justamente

para enfatizar a ideia de que a revista “¢ feita pelas leitoras”. Tal slogan foi pensado para
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combinar com a titulagdo Sou mais eu, apesar de 0 nome do periddico — Sou mais eu — parecer
muito mais um slogan que propriamente um titulo.

A capa é estampada pela foto de uma leitora, escolhida para isso apos ter
enviado fotos suas e ter sido devidamente transformada para o momento do retrato.
Normalmente, vemos as fotos de uma leitora que conta a fagcanha de ter perdido peso corporal
com dietas mirabolantes. Enfocam-se o “antes” e o “depois”, justamente para visualizar, j& na
capa, a transformacdo de visual pela qual passou tal leitora. Vemos também chamadas das
matérias inseridas na revista, apresentadas em enunciados curtos, chamativos e referidos com
0 verbo na primeira pessoa do singular, como em “Perdi 42kg, sem academia, sem remédios,
sem cirurgia”, “Descobri o prazer depois de 10 (dez) anos de casada” e “Por vinganga, larguei
meu noivo no altar”.

A revista é dividida nas secdes Bonita pra Capa, Beleza, Transformacao
Virtual, Moda, Jogo dos Famosos, Piadas, Palavra de Homem, Culinéria, Receitas, Truques,
Horoscopo, Consultorio, Como usar a Revista, No Site. Ainda mais, em meio as secdes,
encontramos também as publicagdes das historias enviadas pelas leitoras.

Bonita pra Capa mostra a transformacdo passo a passo (corte de cabelo,
penteado, maquiagem e roupa especial) da leitora que posa como modelo da capa. Ja a sec¢do
Beleza responde & pergunta enviada por uma leitora relativamente ao que é necessario, por
exemplo, para melhorar a vicosidade da pele, para o tratamento dos cabelos. Perguntam ainda
como fazer para que a pintura das unhas dure mais tempo, como acabar com a rachadura dos
pés, dentre outros.

Em Transformagéo Virtual, uma leitora envia sua foto e diz como gostaria de
mudar seu cabelo. Um especialista responde, entdo, se é possivel efetuar a mudanca e uma
foto, montada em um programa de computacdo, revela como ficara o visual da leitora de
acordo com o pedido da mesma. O especialista d& a sua sugestdo para mudanga do corte, da
cor e da textura dos cabelos, também revelada por uma foto-montagem. Como se néo
bastasse, na mesma pagina ha dicas de como combinar acessorios, pecas e tons de roupa ao
novo visual.

Na se¢do Moda, encontram-se dicas para combinar roupas, acessorios e afins,
de acordo com as Ultimas tendéncias. Igualmente, séo respondidas as perguntas enviadas pelas
leitoras para saberem como usar determinada peca considerando o seu tipo fisico ou como
montar um visual, combinando pegas do guarda-roupa.

O Jogo dos Famosos € uma secdo para a qual as leitoras enviam fotos que

tiraram com celebridades, politicos ou jornalistas famosos. A redacdo elege um tema (por
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exemplo, festa de aniversario) e faz uma brincadeira com as fotos: por meio de uma
montagem computadorizada, desvirtua as fotos, acrescentando a elas alguns acessorios ou
mudando a roupa, e alguma informacao sobre a pessoa famosa é colocada. As leitoras, a partir
dessas informacdes, reconhecem nas fotos as celebridades e podem saber quem é a leitora que
aparece nelas.

Em Palavra de Homem, o jornalista Fred Franco responde a duvidas enviadas
por uma leitora. Dessa forma, pode-se saber “o que os homens pensam”. As duvidas, em sua
maioria, sdo relacionadas a gosto por determinado tipo fisico feminino, a posicionamento
masculino acerca da traicdo, ou modo de lidar com a inseguranga de seu parceiro, por
exemplo.

Culinaria apresenta receitas de pratos a pedidos das leitoras, cujo enfoque é um
determinado ingrediente. Ja Receitas publica as receitas enviadas pelas leitoras. Ha também
dicas de culinéria, limpeza doméstica e dicas cosméticas enviadas pelas leitoras, para facilitar
a vida da dona de casa, que se encontram publicadas em Truques.

Em Hordscopo sao publicadas as previsdes astroldgicas para cada signo, bem
como é respondida a pergunta de uma leitora sobre a compatibilidade amorosa entre signos.

A secdo Consultério é dedicada a responder as perguntas enviadas e versam
sobre saude, psicologia, sexologia e direitos. A resposta a cada uma delas é dada por um
médico, uma psicéloga, uma sexdloga e uma advogada.

Como usar a revista explica como a leitora pode ser colaboradora da revista,
enviando histdrias, receitas, dicas, duvidas, fotos e/ou ideias para a revista. Ndo somente isso,
também mostra quanto é possivel ganhar conforme cada publicacéo.

No Site vemos as matérias que podem ser acessadas pela rede eletrdnica
virtual. E possivel também conferir outras historias que podem tanto ser lidas quanto
assistidas e ouvidas.

Dentre as historias enviadas pelas leitoras, toda edi¢cdo conta com a publicagéo
de uma transformacdo sofrida por uma delas. Na publicacéo, a leitora relata como conseguiu
perder peso corporal e transformar ndo sé seu visual, mas também sua vida como um todo.

A revista ainda conta com uma secdo de Classificados, aberta para os mais
variados tipos de andncios. Inseridas nas paginas das revistas, encontramos andncios
publicitarios de produtos cosmeticos, produtos de limpeza doméstica, produtos de género
alimenticio, acessorios e moveis para casa, produtos que ajudam a emagrecer e promocoes
patrocinadas por alguns dos produtos elencados. Encontramos também anuncios de outros

sites e revistas pertencentes a Editora Abril e de grandes magazines populares.
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Com base nas explanacGes feitas acima, percebemos a veiculagéo do discurso
do carpe diem, estimulando a mulher a obter prazer dedicando-se um tempo para cuidar de si;
do discurso do pragmatismo, observando que ela precisa ser pratica, econémica e eficaz tanto
nos seus momentos como dona de casa, quanto em seus momentos como mulher; do discurso
médico, com respostas as perguntas das leitoras sobre questdes de salde; do discurso de
especialistas, pois ha consultas a profissionais do ramo da moda, da psicologia e da advocacia.
Além desses discursos, a revista estd direcionada para a veiculacdo do discurso da
transformacéo da beleza, pois fica nitida a demonstragdo de uma mudanca ocorrida na vida
das leitoras, seja em aspecto sentimental, seja em aspecto profissional, seja em aspecto fisico.
No entanto, fica clara a evidéncia para o estimulo a transformacdo da aparéncia, uma vez que
é necessario que a mulher dedique um tempo para si mesma e cuide de seu visual.

Foram selecionados os exemplares datados do més de abril de 2008 ao més de
abril de 2009 para comporem o corpus de nosso trabalho. As publicagdes da revista séo
semanais e tivemos, entdo, 4 (quatro) exemplares mensais para analisar, totalizando em 48
(quarenta e oito) exemplares ao longo do periodo de 12 (doze) meses. Se considerassemos um
tempo maior, teriamos assim um ndmero maior de exemplares, e ndo seria fisicamente
possivel dar conta de todo esse material, somados aos exemplares de Marie Claire, para fazer
uma andlise mais acurada do corpus. Ndo fosse somente isso, o periodo do recorte coincide
com a fase inicial do curso de Mestrado, fase propicia, portanto, para coleta de material a ser

pesquisado.
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2 A SEMIOTICA GREIMASIANA

2.1 BALIZAS TEORICAS PARA UMA SEMIOTIZACAO DO TEXTO

[...] a semidtica atribui a si mesma o direito de analisar as crencas,
sentimentos e atitudes que cada sociedade adota com relagdo as suas
linguagens.

Jean-Marie Floch, em Quelques concepts fondamentaux en sémiotique
génerale

O texto se caracteriza fundamentalmente por ser uma manifestacdo linguistica,
ou seja, por meio dele percebemos a maneira como uma determinada linguagem foi usada
para construi-lo. S8o diversas as teorias que se dedicam ao estudo das maultiplas linguagens e
suas manifestacGes textuais. Dentre elas temos a Semidtica greimasiana, cuja metodologia
teorica foi desenvolvida para refletir acerca da estruturacdo e organizacao textual. Ao fazer
iss0, 0s estudos semidticos preocuparam-se com questdes em torno das articulagdes do
sentido, ou seja, do entendimento das condic¢des de producéo e de apreensao do sentido de um
texto. Para sermos ainda mais claros, a Semiotica procura dizer como um texto faz para dizer
0 que diz.

Partindo do principio de que os textos sdo dotados de uma légica subjacente
geral, 0 que equivale a dizer que todos eles possuem esquemas de organizacdo comuns, a
metodologia da teoria semidtica foi inicialmente organizada por Algirdas Julien Greimas,
linguista lituano que se radicou na Franga, onde foi professor de Linguistica Francesa na
Universidade de Poitiers. Os estudos de Greimas se voltaram ao entendimento estrutural do
texto e sua significacdo, de modo a viabilizar procedimentos auxiliadores para entender o
sentido que é gerado diante 0 modo estrutural da tessitura do texto. A. J. Greimas €
considerado, dessa maneira, 0o fundador da Semidtica na Franga, sendo que provém dai a
denominacdo Semidtica greimasiana, a qual também é conhecida como Escola de Paris ou

Semiotica francesa.
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Podemos de antemdo afirmar que o objeto da Semidtica é a significacdo, pois,
assim como A. Cortina e R. Marchezan (2004, p. 394), também acreditamos no fato de que a

Semidtica deve ser

[...] entendida ndo como um “a priori” ja constituido, que se dé integralmente e de
uma vez por todas, mas, antes, como o resultado de articulagdes do sentido. E essa
constituicdo do sentido que a semidtica busca expressar, opondo-se, portanto, ao
posicionamento de que sobre o sentido nada se pode ou se deve dizer, por ser
evidente ou intraduzivel, recusando também a paréafrase, pessoal, impressionista, a
interpretagdo intuitiva.

Sabendo, entdo, do objeto sobre o qual versa a Semiotica, apontemos 0s
estudos feitos por A. J. Greimas para estrutura-Ila.

Seméntica Estrutural: pesquisa de método € a obra inaugural de A. J. Greimas
(1973), publicada em 1966. Ao desenvolver esse estudo, o renomado linguista lituano baseou-
se nas teorias de F. Saussure, L. Hjelmslev, V. Propp e C. Lévi-Strauss. Nessa obra, Greimas
apresentou uma teoria de analise estrutural do texto por meio do estudo de sua significacdo. O
intuito desse estudo feito pelo semioticista era descrever e explicar ndo s6 o0 que o texto diz,
mas também como o texto faz para dizer o que diz. Isso foi feito tanto por meio da construcédo
da propria estrutura do texto, como da relacdo entre suas unidades.

Ao perceber que a significagdo era uma problemética central as ciéncias
humanas, pois ndo havia ainda uma disciplina cientifica que tratasse da significacdo, Greimas
agiu no sentido de propor uma reflexao “acerca das condi¢des pelas quais seria possivel um
estudo cientifico da significagdo” (GREIMAS, 1973, p. 14). Em suma, seu projeto era
construir uma ciéncia semantica, mas nao aquela baseada na logica, na que busca delimitar os
aspectos e as condicOes de veracidade de interpretacdo dos enunciados. Na verdade, Greimas
pretendia formular uma semantica linguistica, cuja ocupacdo se voltaria para a analise da
significacdo, da maneira como € fornecida pelo codigo da lingua.

E com base nesses excertos que afirmamos que a Semidtica greimasiana nio se
preocupa com a visualizacdo e a demonstracéo da verdade de um enunciado; o que de fato lhe
interessa € a veridiccdo de um enunciado, ou seja, os “[...] efeitos de sentido de verdade, com
0S quais um discurso se apresenta como verdadeiro, falso, mentiroso, etc”’, como bem afirmou
Fiorin (2008), em Sendas e veredas da semiética narrativa e discursiva.

A Semiotica se preocupa, portanto, em explicitar o modo pelo qual o sentido se
constitui, ou seja, em buscar o qué, pelas vias do como. Essa afirmacédo, no entanto, deve ser
entendida ndo como uma busca pelo “[...] sentido verdadeiro, mas, antes, 0 parecer
verdadeiro, o simulacro; ndo a fragmentacdo do sentido, mas a totalidade, depreendida da
unidade textual” (CORTINA; MARCHEZAN, 2004, p. 394).
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Tal busca pelo entendimento do sentido textual, que ndo deve ser considerado
como expressao do real, mas sim como uma simulagdo, uma tentativa de expressar a realidade
humana, de modo mais proximo possivel dessa realidade, foi influenciada pelas ideias de
outras teorias. Vejamos quais foram as fontes teoricas basilares para a formulacdo do

pensamento da teoria Semiotica.

2.2 OUTRAS TEORIAS, OUTRAS IDEIAS: CONTRIBUICOES E INFLUENCIAS

Foi por meio da linguistica saussuriana que a Semidtica obteve o0s principios
fundadores de sua metodologia. O Curso de linguistica geral de F. Saussure (1972) foi
imprescindivel ao desenvolvimento da Semidtica. Os seguimentos dos estudos saussurianos
feitos pelo linguista dinamarqués L. Hjelmslev (1975, 1991), autor de Prolegbmenos a uma
teoria da linguagem e Ensaios linguisticos, foram igualmente fundamentais para Greimas
estabelecer os fundamentos epistemoldgicos do que viria a ser a semantica estrutural. As
obras de Saussure e Hjelmslev, apesar de densas, “[...] apresentaram [...] as condicdes de
possibilidade de uma descri¢do formal do plano de contelddo da linguagem no quadro de uma
teoria de vocacao cientifica” (BERTRAND, 2003, p. 18).

Percebe-se, portanto, a influéncia exercida pela concepcdo hjelmsleviana a
Semiotica. Parafraseamos o pensamento de D. Bertrand (2003, p. 18) e afirmamos que, a
Semidtica igualmente desconsiderou o sujeito do discurso (em um sentido empirico) no
momento de analise das estruturas enunciadas. Porém, isso ndo significa que a Semidtica
somente se ateve ao &mbito do formalismo.

No decorrer evolutivo da teoria Semiotica, os estudos da denominada
linguistica da enunciag&o, apresentados por E. Benveniste (1976, 1989) em Problemas de
linguistica geral e Problemas de linguistica geral I, auxiliaram na “[...] concep¢do semiotica
do discurso, visto como uma interagdo entre producdo (por um sujeito enunciador) e
apreensdo (ou interpretagdo por um outro sujeito enunciador) [...]” (BERTRAND, 2003, p.
18).

A influéncia de Jean Claude Coquet (1982), no que se refere a concepgéo de
um sujeito, teve consideravel importancia aos estudos semioticos. Bertrand (2003, p. 18) cita
Coquet (1982) para dizer que houve uma aproximacao da realidade da linguagem em ato, com

o0 intuito de apreender o sentido em sua dimensdo continua. Dessa forma, as relacbes com o
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estatuto e a identidade do sujeito ficaram mais estreitas. 1sso pode ser notado por meio da
contribuicdo do pensamento tedrico das ciéncias sociais.
A antropologia cultural e a mitologia comparada sao outras fontes inspiradoras

da teoria Semiotica. Denis Bertrand (2003, p. 20) ja nos advertiu que

[...] tanto no caso das relacBes sociais como no das mitologias, a apreensdo de um
conjunto de relagbes conceituais simples e hierarquizadas, subjacentes a diversidade
empirica, pode dar conta da maneira como se organiza uma realidade significante
infinitamente complexa. Principios similares comandam [..] a metodologia
semiotica em sua abordagem do discurso.

A ligacdo entre os estudos antropologicos e a Semidtica se manifesta por meio
do “[...] estudo das leis que regem a forma mais amplamente transcultural dos discursos, a da
narrativa, na maneira como ela modela e organiza o imaginario humano (da narrativa mitica
ao conto popular e deste ao texto literario)” (BERTRAND, 2003, p. 18). Foi nesse sentido que
os estudos do antropdlogo C. Lévi-Strauss (1976 apud BERTRAND, 2003, p. 19)
contribuiram para a discussao em torno da narrativa e da narratologia.

Citado por D. Bertrand (2003, p. 19), C. Lévi-Strauss (1976) afirmou que

pela primeira vez na histéria do pensamento etnoldgico, foi feito um esforco para
transcender a observacdo empirica e alcancar realidades mais profundas. Pela
primeira vez o social [...] torna-se um sistema, entre cujas partes podemos pois
descobrir conexdes, equivaléncias e solidariedades.

A antropologia estudava na época o problema da reciprocidade na circulacao
social dos valores e dos bens. A Semidtica, entdo, também se preocupou com as questdes
culturais que influenciam a atividade da linguagem. O ndo interesse da Semidtica pela
atividade singular do sujeito falante tem motivacdo no interesse em investigar precipuamente
0s usos culturais dos discursos, pois sdo 0s usos culturais que moldam o exercicio da palavra
individual.

Outra fonte apontada por D. Bertrand (2003, p. 20) como inspiradora da
Semiotica é a fenomenologia, pertencente ao campo da filosofia. A fenomenologia trata do
estudo dos fendmenos em si mesmos, a despeito dos conhecimentos exteriores a eles, cuja
finalidade € apreender sua esséncia, a estrutura de sua significacdo. E o estudo dos
fendmenos, distinto do estudo do ser, ou seja, ontologico.

A Semiotica retira, portanto, mesmo gue a distancia, uma parte importante da
concepcdo fenomenoldgica acerca da significagdo. A expressdo “parecer do sentido” foi
inspirada nos estudos da fenomenologia. Greimas (1975, 2002), em Sobre o sentido: ensaios
semioticos, fala sobre o “véu do parecer” e, em Da imperfeicdo, sobre a “tela do parecer”.

Assim, o termo “parecer do sentido” ¢ entendido como algo que vai do aparente ao concreto,
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pois subjacente a abordagem relativista de um sentido, de maneira que pode até estar
“incompleto”, mas pendente e passivel de reconhecimento nas tramas do discurso.
Denis Bertrand (2003, p. 21) discorre sobre a influéncia da fenomenologia aos

estudos semioticos e adverte que

Ela [a expressdo “parecer do sentido”] define o estatuto das formas significantes
como um espago intersticial entre o sensivel e o inteligivel, entre a ilusdo e a crenca
partilhada, na relagdo reciprocamente fundadora entre o sujeito sensivel e o objeto
percebido, destacando-se no horizonte da sensacéo.

Em Semantica estrutural (1973, p. 15), foi assumida a ligacdo entre a
significacdo e a percepcdo, pois Greimas assim explicitou: “E com conhecimento de causa
que nos propomos a considerar a percepcdo como o lugar ndo linguistico onde se situa a
apreensdo da significacao.”

Podendo ser definida como uma teoria descritiva da significacdo discursiva, a
Semiotica, ao falar do ser, trata de designar gramaticalmente um predicado de estado, e,
igualmente como considera a fenomenologia, situa-se fora das visdes ontoldgicas. Serviram
como embasamento para o pensamento filos6fico da Semidtica os estudos de E. Hurssel
(1950) e M. Merleau-Ponty (2006), respectivamente autores das obras Idées directrices pour
une phénomenologie e Fenomenologia da percepcédo, ambas citadas por Bertrand (2003, p.
21).

As influéncias de tais estudiosos podem ser percebidas nas reflexdes feitas pela
Semiotica, ao desenvolver o conceito de figuratividade. Assim salientou Bertrand (2003, p.
21): “[...] a figuratividade faz surgir aos olhos do leitor a ‘aparéncia’ do mundo sensivel.” A
expressdo textual vai depender da maneira como o mundo humano é percebido e, tendo em
vista que o homem busca sentidos para sua vida, por meio de suas atitudes linguajeiras, tenta
compreender a si mesmo. O filésofo Paul Ricceur, citado por Bertrand (2003, p. 21), foi quem
postulou o fato de a mediagdo do signo e das obras ser indispensavel a compreensdo da
“consciéncia de si”.

A Semidtica, apoiada em tais disciplinas teoricas, procura entender as vias que
levam ao sentido de um texto, e é dessa maneira que, tendo por base aspectos sociais,
culturais e filosoficos, é considerada um produto interdisciplinar. As influéncias exercidas
pelos pensamentos desenvolvidos pelas disciplinas linguistica, antropologia e fenomenologia
servem como balizas a estruturagdo do pensamento semidtico.

Enfim, torna-se oportuno apontar as idéias de alguns autores relativas ao

conceito da Semidtica greimasiana.
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Denis Bertrand (2003, p. 13) reproduz a definicdo que se encontra no
dicionario Petit Robert ao discutir sobre o conceito de Semidtica: “Teoria geral dos signos e
de sua articulacdo no pensamento (> ldgica). Teoria dos signos e do sentido, e de sua
circulacao na sociedade (> semiologia).”

Em Semantica Estrutural, Greimas (1973, p. 30) afirmou que “a lingua nao é
um sistema de signos, mas uma reunido [...] de estruturas de significacdo”. Por esse motivo,
Greimas ndo considerava suficiente definir a teoria semidtica como um sistema de signos,
pois ndo convém ao sentido. Sendo assim, achava mais conveniente conceitua-la, num
primeiro momento, “[...] como um conjunto significante que se suspeita, a titulo de hipotese,
possua uma organizagao, uma articulagdo interna autonoma” (GREIMAS; COURTES, 1988,
p. 409). Seu posicionamento era de conformidade com a reflexdo de Coquet (1984, apud
BERTRAND, 2003, p. 15), que discorreu acerca do objeto da semidtica, seja ele “[...]
explicitar as estruturas significantes que modelam o discurso social e o discurso individual”.

Podemos, entfo, apontar a definicdo que Greimas e Courtés® (1988, p. 415)

adotaram para definir a Semidtica, ao dizerem que

A teoria semiotica deve apresentar-se inicialmente como o que ela é, ou seja, como
uma teoria da significacdo. Sua primeira preocupacgdo sera, pois, explicitar, sob
forma de construcdo conceptual, as condi¢des de apreensdo e da produgdo do
sentido.

A definicdo de Semidtica com a qual concordamos se embasa na reflexdo
apontada acima. Consideramos a Semiotica como a teoria que se preocupa com a busca do
sentido, apreendido pelas formas da linguagem. Uma vez que o objeto de estudo dessa teoria é
a significacdo, impende ao semioticista trilhar um caminho que lhe possibilita dar origem a
um sentido para um determinado texto. Assim, ele procura descrever 0s meios pelos quais sao
entedidas/percebidas as condi¢bes de apreensdo e producdo do sentido. Além disso, vale
salientar que a acepcdo apresentada por nds vai ao encontro do posicionamento de Eric
Landowski em A sociedade refletida (1992, p. 57): “[...] a semidtica ndo tem por objeto
essencial o estudo dos signos; na verdade ela visa & constru¢cdo de uma teoria geral da

significacdo.”

2.3 UM PERCURSO CONSTRUIDO, UM SENTIDO GERADO

® Juntamente com Greimas, Courtés é autor de uma das maiores obras referentes & Semiética, intitulada
Dicionario de Semidtica, onde encontramos todos os significados de termos para analises de textos.
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Para que possamos verificar o sentido construido pelo texto, € preciso que o
analisemos além das aparéncias, de modo a revelar os mecanismos de construgdo do texto.
Joseph Courtés (1979, p. 41, grifo do autor) afirma em sua obra Introducdo a semidtica

narrativa e discursiva que

A semiética — tal como ela sera aqui considerada — tem por objectivo a exploragao
do sentido. Isto significa, em primeiro lugar, que ela ndao se reduz somente a
descricdo da comunicacdo (definida como a transmissdo de uma mensagem de um
emissor para um receptor): englobando-a, ela deve igualmente dar conta de um
processo muito mais geral, o da significacdo. Restringir o campo semiético a
comunicacgdo, como fazem alguns, consiste muitas vezes em postular uma intengéo
de comunicar, cujo estatuto serd sempre muito dificil precisar: a que nivel, com
efeito, colocar a intencdo (psicoldgica, socioldgica, etc.). E ela somente da ordem do
explicito, ou serd necesséario ter em conta o implicito?

A construcdo do sentido pode ser mostrada, ndo s6 porque se quer saber o que
o texto diz, mas principalmente, como ele diz o que diz, visto que ai reside a significacdo. Ao
analista do texto compete, pois, a descricdo e explicacdo dos mecanismos procedidos para
construir o sentido, buscando observar as relagdes encontradas em seus niveis de conteudo e
expressdo. Aléem disso, e preciso tambeém verificar as relagdes existentes entre enunciado e
enunciacdo, sendo possivel ndo sé apontar o que um texto diz, mas também elencar a
motivacao e o procedimento do ato de dizer.

Ainda para Courtés (1979, p. 43, grifo do autor),

A descricdo da significacdo ndo deixa de colocar a questio mesma da sua
possibilidade, pelo menos numa perspectiva que se quer cientifica. Na medida em
que ela trata do sentido, a semidtica — como qualquer investigacao sobre significacao
— sO pode ser a <<transposi¢cdo de um nivel de linguagem num outro, de uma
linguagem numa outra diferente>> (GR 1970, 13). Deste ponto de vista, a semiética
define-se como uma metalinguagem em relagdo ao universo de sentido que ela se da
como objeto de analise. Ela ndo se reduz por isso a uma simples parafrase que
restituiria, sob uma outra forma, os dados de base, segundo um principio de
equivaléncia: neste caso, com efeito, a melhor equivaléncia de um texto, por
exemplo, é este mesmo texto.

N&o ha, todavia, como analisar um texto se somente o considerarmos como um
objeto de significagdo, pois seu estudo pode se confundir apenas com o exame de
procedimentos € mecanismos que o estruturam e o tecem como um “todo de sentido”. Além
disso, também ndo é necessario analisa-lo como objeto de comunicagdo entre dois sujeitos,
haja vista que ele além de o texto estar entre dois objetos culturais, inserido numa sociedade
de classes e determinado por formacOes ideoldgicas especificas, ele também € um objeto
cultural. Para D. Barros (1990, p.7),

[...] o texto sO existe quando concebido na dualidade que o define — objeto de
significacdo e objeto de comunicacdo — e, dessa forma, o estudo do texto com vistas
a construcdo de seu ou de seus sentidos sé pode ser entrevisto como o exame tanto
dos mecanismos internos quanto dos fatores contextuais ou socio-historicos da
fabricacéo do sentido.
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A Semidtica, por sua vez, procura conciliar as duas analises, ou seja, tenta
explicar o que o texto diz e como diz, ao examinar ndo s6 os procedimentos textuais, como
também o0s mecanismos enunciativos de producdo e de recepcao do texto. Além disso, ha que
serem determinadas as condi¢cdes em que um objeto se torna algo significante para o0 homem.
Desse modo, ao falarmos da significacdo, falamos, entdo, do que Saussure postula como

“diferenca™

, tendo em vista o fato de uma grandeza semioética ser uma rede de relacdes e ndo
um so termo isolado.

Além disso, devemos considerar, de acordo com o Hjelmslev (obra), que o
sentido de qualquer linguagem é o resultado da reunido de dois planos: o de contetdo e o de
expressao.

O plano de expressdo, conforme aponta Floch (1985, p. 1), “é aquele em que as
qualidades sensiveis, que a linguagem usa para se manifestar, sdo selecionadas e articuladas
entre si por tragos diferenciais”. Ainda de acordo com Floch (1985, p. 1), o plano do
conteudo, por sua vez, “é aquele em que a significacdo nasce dos tracos diferenciais com o0s
quais cada cultura, na leitura do mundo, ordena e encadeia idéias e narrativas”.

A procura do entendimento textual, de modo a conceber uma teoria que visa a
significacdo do texto, a Semidtica criou um modelo de representacdo da producdo do sentido,
por meio de experiéncias verificadas a partir de analises produzidas nas mais diversas
linguagens. Foi postulado o conceito de percurso gerativo de sentido, como nos aponta Floch
(1985, p. 4) de forma que

[...] é uma representacio dinamica dessa produgdo do sentido. E a disposicdo
ordenada das etapas sucessivas pelas quais passa 0 sentido para se enriquecer e, de
simples e abstrato, tornar-se complexo e concreto. Assim, compreendemos a escolha
do termo “percurso”. Mas, por que “gerativo”? Porque todo objeto significante, para
a semidtica, pode - e deve - ser definido segundo seu modo de producgdo, e nao
segundo a “histéria” de sua criagdo. Assim, “geragdo” do sentido se opde a “génese”
do sentido. Isto se trata de uma oposicdo metodoldgica fundamental, pois a
constituicdo do sentido - a partir da articulagdo minima até aquelas que vao estar
reunidas no plano da expressdo - € um desenvolvimento légico, construido a
posteriori pelo analista; ndo é o desenrolar temporal de sua materializa¢do. (grifo
N0ss0)

Imprescindivel também citar a definicdo atribuida por Greimas e Courtés

(1973, p. 206) ao termo percurso gerativo de sentido que aqui reproduzimos:

Designamos pela expressdo percurso gerativo a economia geral de uma teoria
semidtica (ou apenas linglistica), vale dizer, a disposicdo de seus componentes uns
com relacdo aos outros, e isso na perspectiva da geracdo, isto é, postulando que,
podendo todo objeto semidtico ser definido sequndo 0 modo de sua producdo, 0s
componentes gue intervém nesse processo se articulam uns com os outros de acordo

4 Por ter herdado concepgdes apontadas por Saussure e Hjelmslev, Barros (1990) afirma que a semidtica “[...]
ndo toma a linguagem como um sistema de signos e sim como um sistema de significagdes, ou melhor, de
relagdes, pois a significacdo decorre da relagdo. [...]” (p. 13). Por isso adotamos o postulado por tais linguistas.
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com um “percurso” que vai do mais simples ao mais complexo, do mais abstrato ao
mais concreto. (grifo nosso)

Mas o que quer dizer ir do mais simples ao mais complexo e do mais abstrato
ao mais concreto? Ha um percurso a ser trilhado em busca da construcéo do sentido, e isso é
possivel pelo reconhecimento das etapas que compdem 0 percurso gerativo.

Sdo duas as etapas componentes do percurso gerativo: as estruturas
semionarrativas e as estruturas discursivas. Tais estruturas sdo perceptiveis conforme se
procede a enunciacao, sendo que a toda enunciacdo subtende um instante I6gico de producédo
do sentido. No momento em que o sujeito fala, gesticula ou desenha, toma posse das
virtualidades oferecidas pelo sistema de significacdo que ele utiliza e, assim, a enunciacdo
acontece.

Assim como Greimas e Courtés (1988, p. 150) afirmaram, a estrutura da
enunciagdo ¢ considerada “[...] como quadro implicito e logicamente pressuposto pela
existéncia do enunciado [...]”. Todo enunciado pressupde, dessa forma, um sujeito da
enunciacao, ou seja, alguém que diz. Além disso, sabemos que esse sujeito se desdobra em
um enunciador (aquele que fala) e em um enunciatério (para quem se fala), em concordancia
com o exposto no Dicionario de Semidtica por Greimas e Courtés (1988, p. 150). Entdo, o
enunciador ¢ denominado como “[...] o destinador implicito da enunciagdo [...], distinguindo-
se assim do narrador — como o “eu”, por exemplo [..]”. Em decorréncia da debreagem®,
advém esse actante que € o enunciador e que se encontra instalado de maneira explicita no
discurso. J& o enunciatario, em contrapartida, é reconhecido no enunciado como o actante
correspondente ao destinatario implicito da enunciacdo e que se diferencia do narratério.
Como declaram Greimas e Courtés (1988, p. 150),

Assim compreendido, 0 enunciatario ndo é apenas destinatario da comunicagdo, mas
também sujeito produtor do discurso, por ser a “leitura” um ato de linguagem (um
ato de significar) da mesma maneira que a producéo do discurso propriamente dito.
O termo “sujeito da enunciacdo”, empregado frequentemente como sinénimo de
enunciador, cobre de fato as duas posig¢es actanciais de enunciador e enunciatario.
(grifo nosso).

Podemos, entdo, afirmar que todo enunciado pressupde a interlocugdo do
enunciador e do enunciatario, de modo que a interlocugéo constroi as especificidades de cada
texto. O enunciador toma posse de elementos virtuais constantes do sistema para proceder a

sua enunciacdo. Tais elementos sdo denominados estruturas semionarrativas, uma vez que

% Para Greimas e Courtés (1988, p. 95), debreagem é o processo pelo qual a instancia da enunciagdo, no ato de
linguagem e com o intuito de manifestar-se, vai disjungir-se e se projetar-se para fora de si determinados termos
relacionados a sua estrutura de base, o que propicia constituir os elementos que sdo fundamentos para o
enunciado-discurso.
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propiciam o desencadeamento do discurso, apés o enunciador escolher quais elementos
pretende utilizar, na tentativa de fisgar a atencdo daquele eleito como seu enunciatério. Sendo
assim, 0 modo como o enunciador organiza seu texto produz efeitos de sentido.

Sobre as estruturas semionarrativas, segundo Floch (1985, p. 4), “[...] sdo as

virtualidades que tomam posse, exploradas pelo sujeito enunciador, elas sdo entdo, no

percurso gerativo do sentido, anteriores as estruturas discursivas” (grifo nosso).
Quanto as estruturas discursivas, € importante considerar o preceito de Floch
(1985, p. 4), ao dizer que

[...] sfo as etapas pelas quais passa 0 sentido a partir do momento em que 0 sujeito
(um “enunciador”) seleciona ¢ ordena essas virtualidades (possibilidades) oferecidas
pelo sistema. E ali que ele (enunciador) situa as grandes oposicdes que percorrerio o
desenrolar da obra para assegurar-lhe a homogeneidade; ¢ ali que ele escolherd uma
certa funcdo narrativa para um ou varios personagens; é ali, ainda, que ele optara
para gque seu enunciado tenha um carater abstrato ou, ao contrario, para que ele seja
mais figurativo, e até mesmo mais “verdadeiro” [...]. (grifo nosso)

Temos, assim, a narratividade no percurso gerativo do sentido, sendo que ela
representa o nivel superficial das estruturas semionarrativas. As estruturas semionarrativas,
por sua vez, correspondem a organizacao do enunciado, antes mesmo que tal organizacdo seja
tomada pela enunciagdo, conforme o posicionamento adotado por Floch. E o que também
afirma Barros (1990, p. 16), conforme podemos verificar suas palavras que aqui

reproduzimos:

[...] na etapa mais superficial das estruturas discursivas, uma sintaxe organiza as
relagdes entre enunciagdo e discurso e uma semantica estabelece percursos tematicos
e reveste figurativamente os contetidos da semantica narrativa. Passa-se, assim, do
I6gico-conceptual ao narrativo gracas a acdo do homem, sujeito do fazer, e do
narrativo ao discursivo pela intervencdo do sujeito da enunciacao.

E possivel, entdo, afirmar que

[...] A narratividade é a seqiiéncia ordenada de situacBes e acOes (de estados e
transformagdes) que perpassa as frases e os paragrafos, os planos e as sequiéncias; é
a versao dinamica e “humanizada” do que ocorreu no nivel profundo: ali, as relagdes
tornam-se caréncias ou perdas, aquisicGes ou ganhos; as transformagdes,
performances; e os operadores dessas transformacdes, sujeitos. (FLOCH, 1985, p. 8)

A narrativa é concebida pela Semiotica como uma circulacdo de objetos, de
modo que cada estado pode ser definido como a relacdo de um sujeito com um objeto. H4,
também, o programa narrativo (PN), denominado como a “unidade elementar, a ‘molécula’ da
narratividade, constituida de um enunciado-de-fazer que rege um enunciado-de-estado: fazer-
ser é, entdo, 0 minimo para existir um texto” (FLOCH, 1985, p. 8).

Pode-se, assim,

[...] trabalhar com as formas de transformacéo, seja por aquisi¢ao, seja por privacao,
com as formas dos objetos em circulacdo, ou ainda com as formas de sujeito
(podemos mostrar como exemplo a transformagdo operada por um sujeito, sendo
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gue o mesmo ganha ou perde o objeto; o programa narrativo, entdo, € chamado
performance). (FLOCH,1985, p. 8)

Para proceder a analise semidtica do texto, estuda-se a maneira como 0S
componentes se dispdem uns em relacdo aos outros, e assim compdem programas narrativos.
Por isso, afirmamos que o sentido é gerado/produzido, pois ha que ser mostrada a maneira
como se produz e se interpreta o sentido, ou seja, ¢ preciso “percorrer” uma sucessdo de
patamares/niveis. Vejamos o que J. L. Fiorin (1999, p. 17-18) dispde sobre os niveis de

analise semiodtica do texto:

Os trés niveis do percurso sdo o profundo (ou fundamental), o narrativo e o
discursivo. Em cada um deles existe um correspondente sintxico e um componente
semantico. [...] A sintaxe dos diferentes niveis do percurso gerativo é de ordem
relacional, ou seja, é um conjunto de regras que rege o encadeamento das formas de
conteddo na sucessdo do discurso.

Expliguemos como analisar o texto, tendo por base cada um dos niveis de
percurso. Dessa forma, considera-se o “todo”, ou seja, toda a conjuntura estrutural do texto na
busca ao efeito de sentido.

A etapa do nivel fundamental € a mais simples e abstrata, uma vez que se
estabelece em torno das oposicdes semanticas sobre as quais o texto é construido. As
oposicOes estdo articuladas em categorias basicas e fundamentais, as quais sdao denominadas
euforicas, se positivas, e disforicas, se negativas.

Interessa-nos, em termos desse nivel, estabelecer uma oposicao bésica, a partir
do texto em um mesmo eixo semantico. Tais oposicdes sdo dispostas no quadrado semiético,

que, de acordo com a concepcao de Floch (1985, p. 6, grifo do autor),

[...] é a representacdo, visual, das relacBes que mantém os tragos distintivos que
constituem uma mesma categoria semantica, uma mesma estrutura. Para construi-lo,
a semidtica explora uma aquisicdo especial da linglistica estrutural, que foi
reconhecer dois tipos de relacdes de oposicdo nas linguagens: relagdo privativa e a
relagdo qualitativa, ou seja, a contradicdo e a contrariedade.

O quadrado semidtico é compreendido por Greimas e Courtes (1988, p. 364)
como a “[...] representagao visual da articulacdo logica de uma categoria semantica qualquer”.
Ainda de acordo com os mesmos teoricos, parafraseamos seus dizeres para aduzir que, por
meio da disposicdo do quadrado semidtico, considera-se definir a estrutura elementar da
significagdo como uma relagdo entre dois termos. Ainda mais, estabelece-se apenas uma
distingdo de oposicdo a estrutura elementar, que caracteriza o eixo paradigmatico da
linguagem. Se por um lado é possivel constituir um paradigma composto de n termos, por
outro, a disposicdo do quadrado semiodtico ndo permite a distin¢do, no interior desse

paradigma, de categorias semioticas baseadas na isotopia (por exemplo, o “parentesco”) dos
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tracos distintivos que podem ser reconhecidos nesse paradigma. E necessario, portanto, fazer
uma tipologia das relagdes, por meio da qual possam ser distinguidos os tragos intrinsecos e
consecutivos da categoria, dos tracos que Ihe sdo alheios.

Contudo, como fica disposta a tipologia de relagdes? Primeiramente, parte-se
da oposicdo de A/ndo-A, denominada eixo semantico devido ao fato de a natureza ldgica
dessa relacdo permanecer indeterminada. Percebe-se, entdo, que cada um dos dois termos
(A/nédo-A) é suscetivel de contrair separadamente uma nova relagéo de tipo A/A.

Greimas e Courtés (1988, p. 365) ilustraram as relacBes no quadrado da

seguinte forma:

A ndo-A

nao- A A

Identifiguemos, agora, cada uma dessas relacdes:

e A primeira relagio A/A é definida pela impossibilidade dos dois termos se
apresentarem conjuntamente; €, entdo, denominada relacdo de contradicdo. A partir
dessa relacdo, pode ser efetuado sobre o termo A (ou ndo-A) o termo que gera seu
contraditério A (ou ndo-A). Por meio dos dois termos primitivos, fala-se, pois, na
possibilidade de serem gerados dois novos termos contraditérios (ou termos de
primeira geracao);

e A segunda relacdo é a de assercado e efetua-se sobre os termos contraditérios (A, ndo-
A). Apresenta-se, dessa forma, como uma implicacdo que propicia o aparecimento de
dois termos primitivos como pressupostos dos termos asseverados, ou seja, “[..] se A
ndo implica ndo-A e se ndo-A nio implica A, os termos primitivos — A e ndo-A —, com
seus contraditorios, se inscrevem em duas categorias semanticas diferentes”
(GREIMAS; COURTES, 1988, p. 365). Em suma, afirma-se que a operagio de
implicagdo estabelecidas entre os termos (A e ndo-A) e (ndo-A e A) é uma relacdo de
complementariedade;

e Ha uma relacdo de contrariedade entre os dois termos primitivos, pois, alem de serem
ambos pressupostos, também sdo caracterizados por serem suscetiveis de se
apresentarem de modo concomitante (ou seja, pode-se dizer, por exemplo, que séo

conjuntamente falsos ou verdadeiros); por isso, diz-se que eles (0s termos primitivos)
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contraem uma relacdo de pressuposi¢cdo reciproca, o0 equivalente & uma relacdo de
contrariedade.
A representacdo definitiva do quadrado semiotico feita por Greimas e Courtés

(1988, p. 365), e reproduzida aqui por nds, ficou assim:

S1] *-------- Y
S1 S2
onde: *— :relacéo de contradicédo
D > relacdo de contrariedade
e

: relagdo de complementariedade
S1-S2 : eixo dos contrarios
S1-S2 : eixo dos subcontrarios
S1-S1 : esquema positivo
S2 — S2 : esquema negativo
S1-S2 : dgixis positiva
S2 —S1 : déixis negativa

No prosseguimento da conceituacdo dos niveis, ha a conversdo das estruturas
fundamentais em estruturas narrativas. Deve-se, contudo, entender essa conversdo como uma
manutengdo € ndo como uma ruptura, “[...] introduzindo a continuidade na descontinuidade
das etapas”, conforme nos orienta D. Barros (1988, p. 27).

Discorramos, entdo, sobre o nivel narrativo, que é abstrato assim como o nivel
fundamental. No nivel narrativo esta presente a sintaxe narrativa, considerada a base comum
do enunciado narrativo. Tal sintaxe prevé uma estruturacdo minima, que serve de base, a
principio, para qualquer enunciado e estd embasada nas relacoes juntivas® existentes entre um
sujeito e um objeto de valor.

Como se ndo fosse o bastante, também afirmamos que, por meio do nivel

narrativo, reconhecem-se 0s sujeitos humanos que véo realizar as mudancas descritas como

6 Em sua obra Morfologia do conto maravilhoso (1984), Propp formulou 31 func¢Bes de personagens que podem
aparecer no esquema narrativo. Podemos dizer, entdo, que as relagdes juntivas sdo aquelas em torno do sujeito e
do objeto, ou seja, na perda e na recuperacao do objeto pelo sujeito.
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operacOes logicas no nivel fundamental. Barros (1988, p. 18) adverte-nos que “I...]
transforma-se a competéncia do sujeito para a a¢éo [...].”

No nivel narrativo, o enunciado é analisado a partir do ponto de vista do
sujeito, para visualizarmos como se procede sua organizacao. Pode, assim, assumir oposic¢des
semanticas fundamentais e se relacionar com os demais sujeitos do texto numa acdo de
transformacao. E, portanto, 0 momento em que apontamos qual é a interrelacdo do sujeito nas
questdes propostas no nivel das estruturas fundamentais.

Em suma e ainda em conformidade com o pensamento de Barros (1988, p. 27),
afirmamos que “as operagdes da sintaxe fundamental convertem-se, na sintaxe narrativa e
gracas ao sujeito do fazer, em enunciados do fazer que regem os enunciados de estado”. Além

disso, é importante salientar que

[...] a conversdo das operagBes logicas em transformagdes narrativas é uma
antropomorfizagdo, em que a sintaxe narrativa, de carater antropomorfico, substitui
as operagOes ldgicas da sintaxe fundamental por sujeitos do fazer e define sujeitos
de estado pela juncdo com objetos-valor, formulando, portanto, sintaticamente, a
relagdo bésica do homem com o mundo. (BARROS, 1988, p. 27)

E no nivel discursivo que percebemos a concretizacio dessa relacdo do homem
com o mundo. Caracteriza-se, portanto, o nivel discursivo como o mais superficial e que
contém maior concretude. Diante do fato de ser o nivel mais préximo da manifestacdo, as
estratégias de projecdo do sujeito da enunciacdo estdo nele situadas, no que concerne mais
especificamente a projecdo das categorias déiticas de pessoa, espaco e tempo. Tais categorias
compdem uma sintaxe discursiva. De acordo com o que aduz Barros (1988, p. 19), cabe ao
examinador considerar “[...] o texto como resultado da enunciagdo, como discurso, enfim”.

Ainda mais, no nivel discursivo também se enquadram as relagdes entre temas
e figuras, no que diz respeito a seméantica discursiva, e sdo determinadas pela enunciag&o.
Desse modo, a Semiotica preocupa-se em examinar as relagdes e as operacdes elementares do
nivel fundamental, retomadas anteriormente como transformacGes, valores e paixdes
narrativas, de modo a identificar os percursos tematicos e figurativos.

Pela relacdo entre os temas e as figuras presentes no texto, verificamos a
configuracdo de um sujeito do texto. N&o interessa a Semiotica saber quem € o sujeito que
enuncia, para que se desvende a motivacdo do discurso proferido. A preocupacdo da
Semiotica gira em torno da descoberta do modo como o texto foi articulado pelo sujeito
enunciador, de maneira que se produzam efeitos de sentido. Ha que ser(em) elencado(s) o(s)

sujeito(s) do texto, por meio de analise do enunciado em nivel narrativo. Vejamos, entdo,
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como a Semidtica concebe o sujeito, de acordo com a reproducdo do pensamento de Greimas
e Courtés (1973, p. 445) feita aqui por nos:

[...] a epistemologia procura definir o sujeito como um lugar abstrato onde se
acham reunidas as condig¢fes necessarias a garantia da unidade do objeto que ela é
capaz de construir. Tal concepgdo encontra-se na base da idéia que a linguistica faz
do sujeito da enunciacéo (ou de seu simulacro no discurso). (grifo nosso)

O semioticista enfocara seu trabalho no reconhecimento do simulacro do
sujeito que faz representacdes do “mundo natural” ’ em seu texto. Assim, deveré dar conta do
que ¢ simulado pelo texto, ou seja, a representagdo do “real”. Verifica-se a configuracdo de
uma imagem construida no texto. Sobre esse ponto, Fiorin (2004, p. 120) afirma que se trata
“[...] de apreender um sujeito construido pelo discurso e ndo uma subjetividade que seria a
fonte de onde emanaria o enunciado e de um psiquismo responsavel pelo discurso”.

Analogamente, o processo de analise da significacdo textual é semelhante ao
processo de uma edificacdo: inicia-se pela base; erguem-se as paredes; coloca-se o telhado;

tem-se a casa estruturada. Eis ai 0 motivo de se falar em construcéo, em fabricacéo do sentido.

2.4 FIGURAS DO MUNDO, FIGURAS DO TEXTO: CONCEITOS TEORICOS DA
SEMIOTICA

[...] o enunciador utiliza as figuras do discurso para levar o enunciatario a
reconhecer as imagens do mundo e, a partir dai, a acreditar na verdade do
discurso. O enunciatario, por sua vez, cré ou nao no discurso, gracas, em grande
parte, ao reconhecimento de figuras do mundo.

Diana Luz Pessoa de Barros, em Teoria semiética do texto

Em busca do significado do termo “mulher moderna/contemporanea”, n0SSO
propdsito principal é verificar como os dois periddicos objetos de nossa andlise figurativizam
tal termo, para tentar compreender o conceito do termo qualificativo “moderna” e a
possibilidade de ser entendido como sinénimo de contemporaneidade. Tendo a Semidtica

greimasiana como arcabouco tedrico do desenvolvimento de nossas andlises, interessa-nos

A expressdao “mundo natural” ¢ utilizada pelos semioticistas, que a consideram “[...] como uma semidtica, na
medida em que, na qualidade de plano da expressdo, ele [o mundo natural] é informado pelo homem e
constituido como significagdo”, e trata-se, portanto, da “[...] correlagdo entre duas semioticas (a de uma lingua
natural, ou de uma linguagem pictérica com a do mundo natural) e as adequagdes entre essas duas semioticas
[...] sdo subordinadas a variagdes profundas (culturais, entre outras)” (BERTRAND, 2003, p. 424)
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abordar os conceitos de percurso figurativo e percurso tematico, isotopia, ator, actante e
papel tematico.

Para auxiliar a compreensdo e a organizacdo de qualquer discurso, tém-se dois
conceitos postulados pela teoria semiotica: a isotopia e a figuratividade. Por meio de tais
conceitos — isotopia e figuratividade —, podemos apoiar nossas analises a fim de
comprovarmos nossos objetivos.

Antes de demonstrar o conceito de figuratividade, vejamos o significado da
palavra da qual se originou: o termo figura. O senso comum concebe o termo figura como a
forma exterior, a aparéncia, a imagem, a gravura, a estampa. L. Hjelmslev, ao propor a tese da
disjuncdo do plano do significante (nivel da expressao) e do plano do significado (nivel do
conteddo), empregou esse termo na designacdo dos ndo-signos. No entanto, a semantica
discursiva desenvolveu definicdo mais restrita ao conceitua-lo, pois se reservou a designacéo
do termo figura somente “[...] as figuras do contetido que correspondem as figuras do plano
de expressdo da semidtica natural (ou do mundo natural) [...]” (GREIMAS; COURTES, 1988,
p. 185). Entdo, se considerarmos tanto a defini¢cdo semidtica, como a definicdo do termo tida
pelo senso comum, podemos entender o termo figura como a manifestacdo linguistica que
traduz uma imagem do mundo natural, ou seja, “[...] as figuras do mundo natural sdo
semanticamente codificadas nas linguas naturais [...]” (GREIMAS; COURTES, 1988, p. 410).

Apresentamos, entdo, o conceito semiético de figuratividade. O termo
figuratividade, enquanto termo origindrio da teoria estética, “sugere espontanecamente a
semelhanca, a representacdo, a imitacdo do mundo pela disposicdo das formas numa
superficie” (BERTRAND, 2003, p. 154). No que se refere ao sentido de figuratividade em
termos semioticos, parafraseamos o pensamento de Bertrand e salientamos que se trata da
propriedade que tém as linguagens verbais e ndo-verbais de producéo e restituicdo parcial de
significacGes anélogas as de nossas experiéncias perceptivas mais concretas. Além disso, a
figuratividade possibilita localizar no discurso o efeito de sentido particular que consiste em
tornar sensivel uma realidade sensivel (a mimésis, por exemplo). Desse modo, a figuratividade
estabelece significacdo para tudo o que se relaciona & nossa percep¢do do mundo exterior, ou
seja, 0s cinco sentidos® (audicao, gustacao, olfato, tato e visdo), por meio do discurso, seja ele

verbal, seja ele ndo-verbal. Em outras palavras, por meio do discurso, a figuratividade delineia

® Nesse sentido, concordamos com Courtés (1991 apud BERTRAND, p. 156-157, grifo do autor), ao considerar
“[...] figurativo, num determinado universo de discurso (verbal ou ndo-verbal), tudo que puder ser diretamente
referido a um dos cinco sentidos tradicionais [...]; em suma tudo o que se liga a percep¢éo do mundo exterior”.
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a relacdo do que h& no mundo exterior e articula propriedades sensiveis a propriedades
discursivas.

Greimas e Courtes (1973, p. 186) afirmaram que interessa ao semioticista “[...]
compreender em que consiste 0 subcomponente da semantica discursiva que € a
figurativizacdo dos discursos e dos textos, e quais sdo os procedimentos mobilizados pelo
enunciador para figurativizar seu enunciado”. Assim sendo, o motivo principal de nosso
estudo € descrever as figurativizacbes acerca do termo “mulher moderna/contemporanea”
presentes nos textos dos periddicos que sdo objetos de nossa analise, e a0 mesmo tempo
verificar como o enunciador faz uso de estratégias que lhe possibilitam construir seu
enunciado de determinada forma.

Vejamos como a Semidtica entende o termo figurativizacdo. Greimas e Courtés
(1988, p. 186) definiram esse verbete no Dicionario de Semidtica como a caracteristica que
pode ser atribuida hipoteticamente aos textos literarios e historicos, pois ha nesses textos um
discurso cujo desenvolvimento se da a partir da presenca de

[...] um sujeito com o valor que ele visa. [...] Dir-se-4 que o discurso sera
figurativizado no momento em que o objeto sintaxico (O) receber um investimento
semantico que permitird ao enunciatario reconhecé-lo como uma figura [...].

A figurativizacdo, no entanto, também é caracteristica de outros géneros
discursivos, que ndo somente os géneros literarios e historicos. Vejamos a compreensao de

Bertrand (2003, p. 154) sobre essa questao:

[...] se a dimensédo figurativa do sentido proporciona uma primeira caracteriza¢do
possivel da literatura, compreendemos também que ela insere no interior de uma
classe muito mais geral de discursos. Com efeito, a figuratividade rege uma boa
medida de muitas outras formas e géneros discursivos: a narrativa mitica, o conto
popular, o provérbio, o texto religioso, o discurso jornalistico ou publicitario, os
episodios da troca cotidiana etc. Ela permite op6-los, num grande bloco, aos
chamados discursos abstratos: discursos teérico, cientifico, filosofico etc.

Pelo fato de nosso trabalho ser voltado a anélise de textos midiaticos,
encontramos, assim, textos jornalisticos, publicitarios, relatos sobre episodios cotidianos e
textos que veiculam os discursos politicos e de especialistas (médicos, psicélogos,
profissionais do mundo da moda, dentre outros). Temos, entdo, nesses textos elementos
passiveis de caracterizacdo figurativa, cujo objetivo é ndo somente garantir a veiculagdo de
mensagens aos enunciatarios, mas também possibilitar que eles aceitem como verdadeiros 0s
discursos do enunciador. Concordamos com D. Bertrand (2003, p. 155) acerca desse

posicionamento, pois

[...] a cada um desses vastos grupos corresponde uma forma de adesdo especifica do
enunciatario: pode-se fazer compreender algo pela argumentacdo dedutiva de um
raciocinio abstrato, persuadindo assim o leitor, mas, por outro lado, fazer ver
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também é fazer crer! [...] os textos figurativos requerem uma forma de racionalidade
peculiar, que é de ordem analdgica, e ndo dedutiva. [...] basta pensar no
funcionamento da parabola (evangélica ou ndo), cujo significado figurativo esta ali
para veicular uma mensagem abstrata [...].

Entendemos, assim como D. Bertrand (2003, p. 159), que “ver ndo é apenas
identificar objetos do mundo, € simultaneamente apreender relacBes entre tais objetos do
mundo, para construir significagdes”. E justamente por meio dessa relacdo que 0 sujeito
enunciatario pode atribuir sentido(s) a(s) mensagem(ns) que o sujeito enunciador faz veicular
por meio de seu texto.

A andlise do nivel figurativo de um texto requer que sejam reconhecidas as
estratégias discursivas utilizadas na organizacdo textual, que possibilitam criar impresses
referenciais. Desse modo, a maneira como o texto esta estruturado em sequéncia condiciona
nossa adesdo de leitor, pois atribuimos um efeito de “realidade”. Sendo assim, verificamos a
nivelacdo figurativa em dois patamares, sejam eles a figuracdo e a iconizacdo. Acerca dos
patamares da figurativizacdo, Greimas e Courtés (1988, p. 398, grifo do autor) propuseram
que, “[...] enquanto a figuracéo consiste na disposicdo, ao longo do discurso, de um conjunto
de figuras [...], a iconizagéo procura, num estagio mais avangado, ‘vestir’ essas figuras, torna-
las semelhantes a ‘realidade’, criando assim a ilusdo referencial”.

Em nosso estudo, discutimos a iconizagdo, ou seja, como o enunciador constroi
seu texto, de modo a figurativizd-lo com icones cujos valores semanticos investidos sejam
eficazes para que o enunciatario faca adesdo ao discurso proferido. Em outras palavras,
verificaremos a maneira como o enunciador faz uso de determinadas figuras, em detrimento
de outras, 0 que permite ao enunciatario atribuir efeitos veridictérios® ao discurso proferido no
ato enunciativo.

De acordo com Fiorin (2008), para analisar um texto figurativo é necessario
gue se descubra o tema subjacente as figuras, pois um conjunto de figuras ganha sentido pela
concretizagdo de um tema do qual os enunciados narrativos sdo revestidos. Havera, dessa
forma, um encadeamento de figuras (um percurso® figurativo) que proporcionam uma rede de

relacfes que concretizam um tema. Pode haver também um encadeamento de temas, ao qual

% Ao discorrer sobre o compartilhamento de crencas no momento da interacdo textual, Bertrand (2003, p. 243)
utiliza o termo contrato de veridiccdo, o que quer dizer “[...] as condi¢bes de confianga que determinam o
compartilhamento das crencas, em perpétuo ajuste entre os sujeitos, no interior do discurso. A fiducia, ou crenca
partilhada, esta consequentemente no fundamento da concepgédo intersubjetiva da enunciacgdo e da interagdo em
semidtica. Mas, na linguagem, essa crenca se apoia antes de tudo sobre os valores figurativos oriundos da
percepgao [...]".

Para a Semiotica, o termo percurso corresponde a “[...] ndo somente uma disposi¢do linear ordenada de
elementos entre os quais se efetua, mas também a progressdo de um ponto a outro, gracas a instancias
intermediarias” (GREIMAS; COURTES, 1988, p. 328).
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se denomina percurso tematico, ou seja, “[...] a manifestagdo isotopica mas disseminada de
um tema [...]”(GREIMAS; COURTES, 1988, p. 453). No que se refere ao aparecimento de
figuras encadeadas no texto, denomina-se o percurso figurativo, pois ja sugeriram Greimas e
Courtés (1988, p. 188) que o percurso figurativo se trata de “[...] um encadeamento isotopico
de figuras, correlativo a um tema dado”. Nesse sentido, podemos dizer que ha o aparecimento
de isotopias figurativas e isotopias tematicas.

Vejamos, entdo, como foi concebido semioticamente o termo isotopia, para que
abordemos adiante os conceitos de isotopia figurativa e isotopia tematica. Genericamente
pertencente ao campo da fisico-quimica, Greimas (1973, p. 97), no estudo apresentado em
Semantica Estrutural atribuiu ao termo isotopia um novo significado ao transferi-lo para a
analise semantica. Foi dada pelo semioticista a seguinte concepcdo: “[...] o sintagma que
reine ao menos duas figuras sémicas pode ser considerado como o contexto minimo que
permite estabelecer uma isotopia”.

Ainda sobre o conceito de isotopia, Bertrand (2003, p. 186) afirma ndo ser
relativo a categorizacdo em si, mas sim ao desenrolar das categorias sémicas ao longo do

discurso, uma vez que

[...] a isotopia designa a iteragdo de semas ao longo de uma cadeia sintagmatica.
Essa iteracdo, que é a dos elementos de significacdo e ndo das palavras, das figuras e
ndo dos signos, assegura a coesdo semantica e a homogeneidade do discurso
enunciado.

D. Bertrand (2003, p. 187) também nos diz que, pelo fato de haver recorréncia,
a isotopia vai assegurar a repeticdo dos elementos semanticos que irdo se reiterar de uma frase
a outra, dando assim garantia & continuidade figurativa e tematica do texto. E com base nesse
pensamento que discutimos os conceitos de isotopia figurativa e isotopia tematica.

No que se refere as isotopias figurativas, concordamos com Bertrand (2003, p.
188), pois sdo as “[...] que concernem antes de mais nada aos atores, ao espaco € ao tempo, no
desenvolvimento de uma narrativa, por exemplo [...]”, sendo que se diferem das isotopias
tematicas, uma vez que as isotopias tematicas sdo “[...] mais abstratas, e estabelecidas pela
leitura a partir da superficie figurativa” (BERTRAND, 2003, p. 188). Em suma, as isotopias
figurativas sustentam as figuracGes discursivas, ao passo que as isotopias tematicas estdo
situadas em um nivel mais profundo do que o discursivo.

No momento de leitura de um texto, podem ocorrer conflitos de interpretacao
caso for empregado no discurso um lexema cujo significado denote ambiguidade. O
reconhecimento de um plano isotopico influencia uma leitura sem ambiguidades, tendo em

vista o fato de as isotopias garantirem a homogeneidade do discurso. Sobre esse
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posicionamento, J. Courtés (1979, p. 64) ja& advertia que “[...] o conceito de isotopia,
assegurando a homogeneidade da mensagem, ndo é estranho a comunicagao, em que um dos
objetivos pretendidos € precisamente a elimina¢do das ambiguidades [...]”. Dessa forma,
propicia-se com mais veeméncia a adesdao do leitor as mensagens veiculadas por um
enunciado.

Como dito anteriormente, se a construcdo de um texto desencadeia a
configuracdo de um sujeito que busca um determinado objeto-valor, o discurso vai relatar o
percurso desse sujeito. Isso nos possibilita afirmar que sdo expostas acbes do sujeito
configurado pela construcdo textual, num espaco e num tempo determinados, tendo em vista
seu objeto-valor. O percurso do sujeito criado pelo texto se desenvolve num encadeamento de
suas acOes em busca do objeto-valor visado. Esse sujeito configurado no enunciado, podemos
denominar semioticamente como ator. Vejamos, entdo, o conceito do termo ator.

Por meio da disposi¢do encontrada no verbete actorializagdo, no Dicionério de
semidtica (GREIMAS; COURTES, 1988, p. 14), torna-se possivel o entendimento do
conceito semiotico do termo ator. Sendo assim, os teoricos formuladores do referido
Dicionario de semidtica discorreram acerca do procedimento de actorializacdo como sendo
um dos componentes da discursivizagdo, ao lado da temporalizacdo e da espacializagcdo. A

caracterizacdo da actorializacdo se da pelo

[..] fato de visar a instituir os atores do discurso pela reunido dos diferentes
elementos dos componentes semanticos e sintaxicos. Esses dois componentes,
sintdxico e semantico, podem ser analisados separadamente e, como desenvolvem,
no plano discursivo, seus percursos (actancial e teméatico) de modo autdnomo, a
reunido termo a termo de pelo menos um papel actancial com pelo menos um papel
tematico constitui os atores [...]. (GREIMAS; COURTES, 1988, p. 14).

Entendamos, portanto, a concepcao do termo papel. Houve dificuldade para a
Semiotica precisar o conceito do termo papel, pois a ele sdo admitidas multiplas acepcoes,
conforme o modo em que o emprega. Com o intuito de sanarem as dificuldades de formulagéo
de um conceito para o referido termo, Greimas e Courtés (1988, p. 323) adotaram o ponto de
vista psicossociologico e, por medidas de comparacdo, afirmaram “[...] que se utiliza desse
termo para designar um modelo organizado de comportamento, ligado a uma posi¢édo
determinada na sociedade [...]”.

Torna-se, entdo, necessario que discorramos sobre os significados dos termos
papel actancial e papel tematico para maior clareza sobre a definicdo do termo ator.

O papel actancial é definido

ao mesmo tempo em funcgdo da posicdo do actante no interior do percurso narrativo,
e do investimento modal particular que ele assume. Desse modo, 0 actante-sujeito,
por exemplo, serd sucessivamente dotado de modalidades tais como a do querer-
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fazer, do saber-fazer ou do poder-fazer: nesse caso, 0 sujeito assume 0s papéis
actanciais de sujeito do querer, sujeito do saber, sujeito do poder-fazer, os quais
assinalam outras tantas etapas na aquisicdo da sua competéncia modal. (GREIMAS;
COURTES, 1988, p. 12).

Greimas e Courtés (1988, p. 453), ao definirem o verbete tematico, abordaram
0 conceito de percurso tematico, cujo significado corresponde a “[...] manifestacdo isotopica
mas disseminada de um tema, redutivel a um papel tematico”. Ja fizemos uso dessa defini¢do
no momento em que discorremos sobre a concepcdo de percurso tematico, mas nao
mencionamos o termo papel tematico, pois era nossa intengédo discorrermos sobre ele (papel
tematico) a partir de entdo. Reproduzimos, portanto, o pensamento de Greimas e Courtés

(1988, p. 453, grifo do autor) acerca do termo:

Entende-se por papel tematico a representacdo, sob forma actancial, de um tema ou
de um percurso tematico (o percurso “pescar”, por exemplo, pode ser condensado ou
resumido pelo papel “pescador”). O papel tematico é obtido simultaneamente por: a)
reducdo de uma configuracdo discursiva a um Gnico percurso figurativo (realizado
ou realizavel no discurso) e, além disso, a um agente componente que virtualmente o
subsume; e b) determinacdo de sua posi¢do no percurso do ator, posi¢do que permite
fixar para o papel teméatico uma isotopia precisa (entre todas aquelas em que ele
pode virtualmente inscrever-se). (grifo nosso)

Posto isso, podemos apontar o conceito do termo ator, conforme a definicdo
dada por Greimas e Courtés (1988, p. 454), ou seja, “a conjuncdo de papéis actanciais com
papéis tematicos define o ator” (grifo nosso).

Tendo em vista o fato de que ha papéis actanciais, é necessario dizer como o
termo actante é entendido pela Semidtica.

O termo actante foi inicialmente empregado por Lucien Tesniere (1959 apud
GREIMAS; COURTES, 1988, p. 12) em Eléments de syntaxe structurale'!, que designou os
actantes como “[...] os seres ou as coisas que, a um titulo qualquer e de um modo qualquer,
ainda a titulo de meros figurantes e da maneira mais passiva possivel, participam do
processo”. Posteriormente, esse termo (actante) foi utilizado pela Semiotica para designar
aquele que participa da narrativa, seja esse participante uma pessoa, um animal ou um objeto.
Assim, conforme o pensamento de Greimas e Courtés (1988, p. 12), entende-se por actante
“[...] aquele que realiza ou sofre o ato, independente de qualquer outra determinagdo”. Ainda
mais, 0 actante pode ser definido por meio de sua relagdo predicativa, por sua composi¢éo
modal e por sua relagdo com outros actantes (BERTRAND, 2003, p. 415).

S&o reconhecidas pela Semiotica trés figuras actanciais de base: o sujeito, 0

objeto e o destinador. E o que afirma Bertrand (2003, p. 259), pois s&0

1 Nesse estudo, o linguista francés propds uma sintaxe estrutural da frase, ou seja, a formalizagdo da frase em
estruturas sintaxicas, apresentada por meio de uma representacdo grafica das dependéncias gramaticais entre as
palavras que comp&em uma frase.
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[..] trés as relagdes posicionais: a do sujeito (em relacdo com seus objetos
valorizados), a do destinador (em relagdo com o sujeito-destinatario que ele
manipula e sanciona levando em conta os valores investidos nos objetos), a do
objeto (mediacdo entre o destinador e o sujeito).

Acerca da tipologia actancial, o posicionamento de Greimas e Courtés (1988,
p. 13, grifo do autor) acrescenta, no entanto, uma informacdo mais didatica. Os renomados

semioticistas afirmam que

No interior do discurso enunciado distinguir-se-8o, tipologicamente: a) actantes da
comunicacdo (ou da enunciacdo), que sao o narrador e o narratario, mas também o
interlocutor e o interlocutario (que participam da estrutura da interlocugdo de
segundo grau que é o diélogo); b) actantes da narragdo (ou do enunciado):
sujeito/objeto, destinador/destinatéario; do ponto de vista gramatical, oporemos aqui
actantes sintaxicos (inscritos em um programa narrativo dado), tais como sujeito de
estado e sujeito do fazer, e actantes funcionais (ou sintagmaticos), que subsumem
0s papéis actanciais de um determinado percurso narrativo [...].

Importante também acrescentar o fato de o actante poder assumir certo nimero
de papéis actanciais, pois no momento da progressdo do discurso narrativo serdo “[...]
definidos pela posicdo do actante no encadeamento légico da narragdo (sua definicdo
sintaxica) e por seu investimento modal (sua definicdo morfologica)” (GREIMAS;
COURTES, 1988, p. 13).

Denomina-se sujeito o “actante da enunciacdo (o sujeito da fala) e actante do
enunciado (o sujeito do fazer e o sujeito do estado)” (BERTRAND, 2003, p. 430). Sua
definicdo é possivel ser visualizada conforme a relagéo exercida com o predicado™ (modal ou
descritivo). Ele ¢ a “peca central da cena actancial” (BERTRAND, 2003. p. 430), que se
relaciona com outros actantes, sejam eles o objeto com o qual esta em conjunc¢éo ou disjuncao
— desejado ou temido —, o destinador (aquele que determina a orientagcdo de seu percurso) ou o
anti-sujeito (seu oponente).

Dessa forma, ao falarmos em actante, convém que definamos o termo. Para a
Semidtica, considera-se actante a “unidade sintaxica de base da gramatica narrativa [...]”
(BERTRAND, 2003, p. 415), cuja definicao acontece “[...] pela relacdo com outros actantes”
(BERTRAND, 2003, p. 415). Os actantes sdo, em outras palavras, as figuras que compdem
um texto, cujas relagdes existentes entre elas ditam o sentido do mesmo.

A Semidtica, cuja teoria da suporte para as analises de nosso corpus, € definida
por E. Landowski (1992, p. 58) em A sociedade refletida como aquela que “[...] visa &
construcdo de uma teoria geral da significagdo [...]”. Isso significa dizer que ndo se trata

simplesmente de detectar/classificar objetos-signos, mas o trabalho de um semioticista

12 N&o se trata do predicado analisado no nivel frasal, em termos de gramética. O predicado ao qual nos
referimos é o que se analisa em nivel de uma gramatica narrativa.
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[...] sera o de dar conta (com a ajuda de modelos a construir) das condi¢Ges da
apreensdo e da producdo do sentido, quaisquer que sejam os lugares e as formas da
sua manifestacdo. Ora, 0 sentido estd em toda parte, tanto nos discursos como em
nossas praticas, tanto nos objetos culturais que produzimos como nas realidades
naturais que interpretamos.

Como dito acima, o entendimento textual se efetiva se depreendido de seu
contexto, de modo que é necessario apontar os fatores de contextualizacdo. Em se tratando de
termos também a Sociossemiodtica como suporte tedrico de nossas analises, € necessario que
apontemos o contexto semiotico, cuja denominacdo apontada por Landowski (1992, p. 171)

se refere aquilo que

[...] seleciona no “real” (referencial) precisamente os elementos significantes que
entram, caso a caso, na colocacdo de tais formalismos eficazes: o proprio
enunciado, claro, mas também a maneira como o0 enunciador se inscreve
(gestualmente, proxemicamente etc.) no tempo e no espacgo do seu interlocutor, do
mesmo modo que todas as determinagBes semanticas e sintaxicas que contribuem
para forjar a “imagem” que os parceiros enviam um ao outro no ato de
comunicacao.

Interessa-nos, portanto, verificar a maneira como as imagens séo forjadas pelos
textos de nossas andlises, visando a atribuicdo de sentido perante aos simulacros de mulher
configurados. E dessa forma que apontamos a concepcdo do termo qualificativo
“moderna/contemporanea” agregado ao substantivo “mulher”, para tragar os modos de vida

feminina em nossa atualidade.

2.4 NA TELA DO PARECER, AS FIGURAS DO SER

Entre o desejo de ser
e 0 receio de parecer
0 tormento da hora cindida

Na desordem do sangue

a aventura de sermos nds
restitui-nos ao ser

que fazemos de conta que somos.

Mia Couto
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As investigacbes semidticas acerca da figuratividade, primeiramente,
culminaram na defini¢do da estrutura do conceito. Nesse momento, Greimas preocupou-se em
estabelecer “[...] o problema do referente e da ‘impressdo referencial’, a tipologia das
isotopias figurativas, denotativas e conotativas, a questdo da organizacao do espaco figurativo
e sua estruturacdo” (BERTRAND, 2003, p. 233, grifo do autor). Apds alguns anos, com a
publicacdo de De [’imperfection, Greimas (2002) abordou a relagdo da figuratividade do
sentido com o acontecimento da apreensdo perceptiva e a sua estetizacdo. Tais estudos
investigativos tinham por objetivo discutir a questdo da “tela do parecer”.

Sendo assim, como nos orienta Bertrand (2003, p. 234), séo as figuras que
compdem o plano de expressdo do mundo natural e as que compdem o plano de contetdo da
linguagem que abarcam a figuratividade, de modo a afetar ndo s6 as categorias de espaco e
tempo, como também as categorias actoriais. Dado esse conceito, puderam ser concebidas
varias formas de especificagdes, em razdo de um crivo de leitura cultural “[...] que se
realizava no ambito de um contrato fiduciario de veridiccdo: o crer compartilhado”
(BERTRAND, 2003, p. 234, grifo do autor).

Sempre foi interesse da teoria classica da comunicacdo discutir sobre a
transmissao “correta” das mensagens, conforme a mensagem recebida se relaciona com a
mensagem emitida, de modo que o problema da verdade dessas mensagens se resume as suas
adequacdes relativamente ao que elas ndo sdo, isto é, o seu referente. Comentam Greimas e
Courtés (1988, p. 485) que no momento em que a teoria saussuriana postula o carater da
imanéncia de qualquer linguagem, ndo sendo possivel recorrer a um referente externo, essa
mesma teoria “[...] for¢ou a semiotica a inscrever entre suas preocupagdes, ndo o problema da
verdade, mas o dizer-verdadeiro, da veridic¢do”.

Ainda na esteira de Greimas e Courtés (1988, p. 486), o fato de se ter integrado
essa problematica da verdade no interior do discurso enunciado pode ser entendido, em
primeiro plano, como uma inscri¢do e uma leitura das marcas veridictorias, em virtude de o
discurso enunciado se mostrar como verdadeiro ou falso, mentiroso ou secreto. Mesmo
havendo coeréncia discursiva, ndo ha garantias de que esse dispositivo veridictorio transmita a
verdade em si mesma. No caso, a transmissdo da verdade “[...] depende exclusivamente de
mecanismos epistémicos montados nas duas extremidades da cadeia de comunicacgdo, nas
instancias do enunciador e do enunciatério [...]” (GREIMAS; COURTES, 1988, p. 486). Em
outras palavras, ao expor o objeto do saber sobre o qual comunica, pode o enunciador “dizer”
que “sabe”, que esta “seguro”, que ¢ “evidente”. NoO entanto, isSo ndo assegura que 0

enunciatario acredite em seu discurso. Mas, se assim o fizer, acontece o que a semidtica
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greimasiana denomina de “contrato de veridic¢ao™: “[...] um crer-verdadeiro deve ser
instalado nas duas extremidades do canal da comunicacéo, [...] equilibrio, mais ou menos
estavel, [...] entendimento tacito entre dois cumplices mais ou menos conscientes [...]”
(GREIMAS; COURTES, 1988, p. 486).

Como se ndo bastasse, para 0 bom funcionamento desse contrato, € preciso que
0 enunciatério, para o qual a mensagem recebida vai se apresentar como uma manifestacao,
seja chamado “[...] a decidir sobre o seu Ser ou 0 Seu ndo-ser”’, como bem nos advertem
Greimas e Courtés (1988, p. 486, grifo do autor). Por isso, nada mais pertinente do que

transcrever aqui as palavras eloquentes desses dois autores sobre a “verdade”, de modo que

[...] para ser dita e assumida, [a verdade] tem de deslocar-se em direcéo as instancias
do enunciador e do enunciatario. Ndo mais se imagina que o enunciador produza
discursos verdadeiros, mas discursos que produzem um efeito de sentido de
“verdade”: desse ponto de vista, a produgdo da verdade corresponde ao exercicio de
um fazer cognitivo particular, de um fazer parecer verdadeiro que se pode chamar,
sem nenhuma nuance pejorativa, de fazer persuasivo. (GREIMAS; COURTES,
1988, p. 487, grifo do autor)

O fazer persuasivo que exerce o enunciador tem um Unico objetivo, ou seja,
conseguir a adesdo daquele eleito como seu enunciatario. Por isso, 0 enunciador constroi um
simulacro de verdade, com base ndo s6 em seu préprio universo axioldgico, como também no
de seu enunciatario, mas, acima de tudo, com base na representacdo do universo do
enunciatario que faz o enunciador.

Essa breve explanacdo de ideias sobre a questdo da verdade e da veridiccao €
pertinente, pois, conforme Bertrand (2003, p. 240), ela constitui o fundamento da Semiotica,
no que tange aos postulados fundamentais sobre o sentido. Tais postulados sobre o sentido o
consideram como algo que se apresenta aos nossos olhos, seja na ordem da percepcéo, seja na
ordem da leitura, sob o modo do parecer, “quer o parecer seja apreendido como uma
‘promessa’ de ser, quer como mera estratégia de persuasio [...]” (BERTRAND, 2003, p. 240,
grifo do autor).

E a veridiccdo o estatuto que instala “[...] um hiato relacional na produgio e
interpretacdo dos valores de verdade, hiato entre o que parece e 0 que se supde ser, na cena
intersubjetiva do discurso”, de acordo com o que nos relata Bertrand (2003, p. 240).

Desse modo, crendo que o desenvolvimento da veridiccdo se baseia na
oposicao entre o parecer e 0 ser, Greimas e Courtés (2003, p. 488, grifo do autor) projetaram a
categoria modal da veridic¢@o “[...] pela colocagdo em relacdo de dois esquemas: o esquema

parecer/ndo-parecer é chamado de manifestacdo, o do ser/ndo-ser, de imanéncia. E entre
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essas duas dimensdes da existéncia que atua o ‘jogo da verdade’ [...]”. Eis, entdo, que

apresentamos aqui as projecoes feitas pelos autores no quadrado semiotico:

verdade
P‘. e S )
s | se>< parecer ?B
5) - ndo-parecer ndo-ser E
L \ ~ J
falsidade

No que diz respeito a forca desse quadrado, ela é atribuida pelos tedricos
porque traz “[...] para as relagdes internas ao proprio discurso o espaco problemético da
verdade, desde os principios mesmos da teoria (o parecer do sentido) até sua exploracdo em
analise textual” (BERTRAND, 2003, p. 243). Além disso, o contrato de veridiccdo se funda
nesse modelo, uma vez considerado o contrato enquanto condi¢cdes de confianca
determinantes do compartilhamento das crengas ajustado pelos sujeitos no interior do
discurso. Para Bertrand (2003, p. 243), “a fidacia, ou crenca partilhada, esta
consequentemente no fundamento da concepcdo intersubjetiva da enunciacdo e da interacao
em semidtica. Mas, na linguagem, essa crenca se apdia antes de tudo sobre os valores
figurativos oriundos da percepcdo [...]".

Posto isso, nossas analises estdo calcadas nessa perspectiva, pois, em se
tratando de figurativizacdes, tentamos entender os textos ndo s6 no nivel da manifestacéo,
mas principalmente no nivel da imanéncia. Por isso, apontamos as figurativizacfes textuais
que constroem os simulacros de mulher contemporanea, verificando como se manifestam, ou
seja, como estdo modalizados esses simulacros no nivel do parecer, e também o que deles fica

imanente, no tocante as modalizag¢Ges do nivel do ser.
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3 APROCURA DO SENTIDO DA VIDA

3.1 SEMIOTIZACAO DO COMPORTAMENTO SOCIAL

[...] os discursos ndo s6 sédo sequéncias de transformagdes narrativas
— uma simples noticia da operacdo do papa, um informe sobre o
estado das negociagdes entre governo e terroristas, ou ainda um belo
rosto de uma modelo ou uma obra que usa materiais inusitados —
mas, sobretudo, atos e imagens que nos interpelam diretamente nos
olhos e também nos poros, que impdem por sua presenca mesma
modificagdes no olhar que langamos as coisas, inclusive até
transformac6es no modo como as sentimos. Sem duvida, a semidtica
estd preocupada com a vida!
Ana Claudia Oliveira, em prefacio a Semiotica plastica

Os estudos feitos por E. Benveniste, J. L. Austin e J. Searle foram
imprescindiveis para as evolugbes das pesquisas e analises linguisticas. Para explicar nosso
posicionamento, valemo-nos, entdo, das ideias desenvolvidas por esses autores.

Se a linguistica saussuriana tinha a lingua como objeto de estudo, E.
Benveniste (1976) rumou seus estudos em sentido diferente: tinha a lingua como objeto de
estudo oposto a fala. Assim, o linguista francés situou pontualmente sua pesquisa, o que lhe
possibilitou desenvolver uma concepcdo de enunciacdo vendo a linguagem em uso e
associada a lingua. Ainda mais, Benveniste (1976) apontou ainda ideias que ultrapassaram 0s
limites dos estudos saussurianos acerca do signo e porque ele acreditava na importancia da
lingua para a compreenséo do uso da linguagem, introduziu os conceitos de forma e sentido.
Benveniste (1976) afirmou que os conceitos de forma e sentido ndo sdo excludentes, embora
sejam duas linguisticas distintas, ou seja, enquanto uma — a forma — se ocupa dos signos
formais, cujas reflexdes compreensivas sdo feitas por meio de uma metodologia rigorosa, a
outra — o sentido — enfoca a compreenséo da lingua em seu uso. Benveniste (1976) entdo péde
abordar seus estudos em torno do discurso, considerado por ele uma manifestacdo da lingua
no uso da linguagem. Tal concepgdo é vista como uma importante evolucdo dos estudos
linguisticos, pois se adentrou no universo da lingua como um instrumento de comunicacéo,

materializada pelo discurso.
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Alicercado ao pensamento de Benveniste, J. L. Austin (1990) concebeu o uso
efetivo da lingua como uma acéo peculiarmente humana, social e intencional. Desse modo,
estabeleceu critérios que definiram o carater perfomativo da linguagem, ou seja, essa
faculdade humana de uso da lingua é dotada de um poder fazer praticar acbes por meio dos
atos de fala. Os estudos da Filosofia da Linguagem iniciados pelo inglés J. L. Austin (1990) e
retomados pelo americano J. R. Searle (1979) refletiram sobre os diversos tipos de agdes
humanas realizadas por meio da linguagem, as quais denominaram Speech acts (atos de fala).
Basicamente, a ideia defendida por esses dois linguistas consistiu em considerar o ato de dizer
ndo s6 como transmissor de informagfes, mas principalmente como uma forma de agir sobre
o0 interlocutor e 0 mundo a sua volta. Por esse motivo, a Teoria dos Atos de Fala apresentou
no cenario dos estudos linguisticos a consideracdo de elementos contextuais, dos quais
provém importantes indicios para a compreensdo dos enunciados e, portanto, das
manifestacdes discursivas.

Partindo das ideias apresentadas pelos renomados autores citados nos
paragrafos iniciais desse capitulo, afirmamos entdo que o ser humano é um ser de linguagem,
ou seja, um ser de discurso, considerado aqui como um ato de fala. Pode o homem falar ndo
sO por meio de expressdes em textos verbais, materializadas num texto. O homem também
fala por meio de textos ndo verbais, ou seja, suas vestimentas, seus gestos, suas atitudes, em
suma, seu comportamento corresponde ao seu modo de dizer quanto ao seu estado e sua
esséncia no mundo. Néao fosse isso o0 bastante, consideramos ainda que o homem fala por
meio de suas expressdes nas artes plasticas, na musica, na literatura, na arquitetura, nas
tecnologias. Isso, pois, nos propicia afirmar factualmente a significacdo s6 existir em
discurso. Com base nesse pensamento, nasceu uma teoria que se preocupou em estudar a
significacdo dos discursos sociais: a Sociossemidtica.

Os estudos feitos pelos linguistas F. Saussure, L. Hjelmslev e E. Benveniste,
bem como pelos antropologos M. Mauss, C. Lévi-Strauss e G. Dumézil contribuiram para os
estudos da denominada Sociossemidtica. Com a evolugdo no campo dos estudos semidticos,
houve o desenvolvimento de aparatos tedrico-metodoldgicos eficientes a analise do discurso,
de modo a considerd-lo “[...] como objeto de conhecimento que tem Seu lugar numa
problematica das relacGes e das estratégias de poder [...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 10). Em
suma, a Sociossemiotica tem por base o desenvolvimento de uma teoria cujos aparatos
metodoldgicos sejam eficazes para a andlise de discursos que circulam na sociedade, tais
como o politico, o juridico, o ideoldgico, o midiatico, dentre outros. Por meio de analise

enfocada na perspectiva sociossemidtica, € possivel explicar ndo s6 como funcionam o0s
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diferentes discursos e as praticas sociais, mas também os modos de producdo e apreensao da
significacdo referente a tais discursos e préaticas sociais.

A abordagem dos estudos direcionados pela Sociossemiotica intenta tracar a
captura do sentido enquanto dimenséo provada do ser no mundo, o que equivale dizer estudar
as condigdes de producdo e apreensdo do sentido em situagdo ou em ato. Considera-se, por
conseguinte, o sentido construido no momento da interacdo entre os sujeitos enunciadores e
enunciatarios. Por essa razdo, a Sociossemiotica estuda também os discursos sociais ndo-
literarios, tais como os discursos cientificos, tecnoldgicos, politicos, juridicos, jornalisticos,
publicitérios etc. Os géneros discursivos jornalistico e publicitéario estdo presentes em alguns
dos textos que constituem o0 nosso corpus, sendo que a caracteristica comum de tais géneros
reside na relacdo interativa que compreende os sujeitos enunciador e enunciatario, 0s quais
fazem parte de uma coletividade, seja de um grupo, seja de um segmento social, seja de um
grupo profissional etc.

E preciso ainda acrescentar o fato de a Sociossemidtica se dedicar ao exame
dos sistemas de significacdo dos discursos proferidos no eixo da vida social, uma vez que tais
discursos sdo entendidos como processos semidticos de producdo de significacdo. Por sua
vez, a significacdo é compreendida como uma relacdo interdependente dos planos de
conteido e de expressao. Ha, entdo, no ambito da significacdo dos discursos ditos coletivos a
producdo de uma informacao, retratada por meio de recortes culturais, de maneira a produzir
e/ou sustentar uma ideologia, ao se considerarem os sistemas de valores de uma determinada
comunidade cultural. Sao, portanto, objetos de analise da Sociossemidtica os discursos que
circulam socialmente, sendo que se deve considerar a sociedade como 0 ente que confere
valor de comunicacéo ao discurso.

Na tentativa de entender como acontece o processo significativo dos ditos
discursos sociais, Eric Landowski, um dos mais renomados sociossemioticistas, cuja
dedicacdo nos ultimos tempos voltou-se as investigacbes das interagdes sociais quer nas
comunicagdes presenciais, quer na politica, quer na publicidade, aponta tendéncias ao
entendimento do sentido no ambito cotidiano, rotineiro, que diz respeito a vida de todos 0s
dias. A base para analisar o corpus do trabalho em questdo também estd alcada no
pensamento de Landowski.

Os principais trabalhos de E. Landowski (1992, 2002, 2004) sdo A sociedade
refletida: ensaios de sociossemidtica I, Presencas do outro: ensaios de sociossemidtica Il e
Passions sans nom: essais de sociosémiotique I1l, além dos inumeros artigos publicados em

diversas revistas cientificas.
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No capitulo introdutério de A sociedade refletida: ensaios de sociossemidtica |,
Landowski (1992, p. 10, grifo do autor) trata dos &mbitos de atuacdo da Sociossemidtica.
Reproduzimos, entdo, os seus dizeres: “[...] tratar-se-a, para nos, antes de tudo, de dar conta
do discurso do ponto de vista da sua capacidade de ‘agir’ e de ‘fazer agir’, moldando e, na
maior parte dos casos, modificando as relagGes entre os agentes que ele [o discurso] envolve a
titulo de parceiros linguisticos.”

Tal pensamento foi embasado no

[...] desenvolvimento das pesquisas efetuadas no campo da teoria dos atos de
linguagem e da pragmatica (J. L. Austin, J. R. Searle, E. Benveniste, O. Ducrot),
sobretudo de sua generalizagdo no dmbito da teoria semidtica, j& ndo é hoje um
objetivo utépico pretender explicar esse tipo de efeitos de sentido, dos quais nao
esta, obviamente, ausente a dimenséo passional. (LANDOWSKI, 1992, p. 10)

Landowski atenta-nos, portanto, para o fato de ndo devermos entender um
discurso meramente tendo por base somente o critério semantico, ou seja, se 0 discurso €
politico, fala, entdo, de politica. De acordo com Landowski (1992, p. 10, grifo do autor),

também devem ser considerados os critérios sintaxico e pragmatico do discurso, pois

[...] depende muito mais do fato de que, ao fazé-lo, realiza certos tipos de atos
sociais transformadores das relagBGes intersubjetivas (critérios sintaxico e
pragmatico), estabelece sujeitos “autorizados” (com “direito a palavra”), instala
“deveres”, cria “expectativas”, instaura a “confianga”, e assim por diante.

Podemos, pois, apontar uma definicdo de linguagem e uma posi¢cdo sobre o
modo como a Sociossemiotica lida com a linguagem. Vejamos o pensamento de Landowski

(1992, p. 10) sobre esse aspecto:

[...] em vez de encarar a linguagem como o simples suporte de “mensagens” que
circulam entre emissores e receptores quaisquer, fazendo-se abstragdes de suas
determinagdes proprias (cf. a teoria da informagdo), procurar-se-a, antes de mais
nada, captar as interagles efetuadas, com ajuda do discurso, entre os “sujeitos”
individuais ou coletivos que nele se inscrevem e que, de certo modo, nele se
reconhecem.

Ao saber 0 modo como a Sociossemioética lida com a linguagem, ha que se
pensar qual € o intuito dessa perspectiva teorica. Assim sendo, conforme observa Landowski
(1992, p. 11, grifo do autor), o objetivo da Sociossemiotica é compreender da melhor forma
possivel o que fazemos nds, membros da sociedade, para que, de um lado, o social, o politico
e o juridico, por exemplo, existam para nés “[...] como universos relativamente autbnomos
(isto &, de que modo construimos seus objetos) [...]”, e de outro lado, “[...] as rela¢bes que ai
se estabelecem entre atores sociais sejam, elas proprias, carregadas de significacdo para os
sujeitos que as vivem ou que as observam e, consequentemente, dotadas de certa eficacia

quanto a determinacdo de suas proprias préaticas”.
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Landowski (1992, p.11, grifo do autor) ainda aduz que, em decorréncia do fato
de a Semiotica objetivar tracar a compreensdo de como a sociedade constrdi seus discursos e

0s motivos decorrentes das construcfes desses discursos, notam-se

[...] trés ordens de problemas: problemas de seméntica, relativos ao estabelecimento
e a organizacdo dos valores e objetos significantes que o discurso social manipula;
problemas de sintaxe, relativos ao estabelecimento e as transformacdes das relacdes
entre os sujeitos, condicionando ao mesmo tempo a circulacdo intersubjetiva dos
valores; problemas de pragmatica; relativos as condi¢des de assuncdo [prise em
charge] dos elementos estruturais precedentes pelos atores “reais” no plano de suas
praticas “vividas” (ou ainda , “em contexto”).

O trabalho do analista que tem por base a metodologia sociossemiotica consiste
em analisar as linguagens utilizadas pelas praticas do cotidiano e suas diferentes
possibilidades de leituras. O posicionamento do analista, portanto, esta instituido pelo

pensamento de que o saber sobre 0 mundo é construido pelo sujeito em suas praticas sociais.

3.2 SER UM OU SER OUTRO?

Se 0 outro existe verdadeiramente para si, além de ser para mim, e se
somos um para 0 outro, convém que ele tenha e que eu tenha um
exterior, e que haja, além da perspectiva do Para Si — minha visdo de
mim e a visdo do outro de si mesmo — uma perspectiva do Para Outro
—minha visdo do outro e a visdo do Outro de mim.

Merleau- Ponty, em Fenomenologia da percep¢ao

A busca por aquilo que da forma a uma identidade impulsiona o ser humano a
encontrar sentido(s) para sua existéncia, de modo que o questionamento da contraposicao
/EU/ vs. IOUTRO/ permeia a sociedade desde tempos remotos. Os membros de um grupo
social partem em busca do que lhes definem e perceberem isso acontecer ndo so6 em relagéo a
imagem que um faz do outro, mas também ao que estabelece a diferenga que os separam. Por
este motivo, a alteridade também esté presente nessas relagdes.

No momento em que oS seres humanos estabelecem contato com diversos
grupos sociais, aqueles tendem a permanecer em grupos cujas semelhancas lhes possibilitem a
convivéncia. Verificamos em nossa sociedade a existéncia de grupos tidos como os de
“referéncia”, de modo que tais grupos de referéncia tendem a se separar de outros que sdo

definidos como estrangeiros. Dessa forma, é necessario que uma instancia semidtica (um
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sujeito qualquer, individual ou coletivo) dé formas concretas as operagdes de selecdo e que
sejam correspondentes ao investimento semantico.
Landowski (2002, p. 3) afirma que é pelo reconhecimento de uma diferenca

que se configura a possibilidade do mundo fazer sentido, ou seja,

Para que o mundo faga sentido e seja analisavel enquanto tal, é preciso que ele nos
aparega como um universo articulado — como um sistema de relagdes no qual, por
exemplo, o “dia” ndo ¢ a “noite”, no qual a “vida” se opde a “morte”, no qual a
“cultura” se diferencia da “natureza”, no qual o “aqui” contrasta com o “acola” etc.

Né&o seria diferente em se tratando do “sujeito” (eu ou nads), ao ser considerado
uma grandeza sui generis que pode ser constituida do ponto de vista de sua “identidade”. O
sujeito também esta fadado a “[...] s6 poder construir-se pela diferenga, [...] tem necessidade
de um ele — dos ‘outros’ (eles) — para chegar a existéncia semidtica [...]” (LANDOWSKI,
2002, p. 4, grifo do autor). Portanto, ha intermediacdo dos seres e, por isso, ha também uma

alteridade a ser construida. Com base nisso, Landowski (2002, p. 4) adverte-nos que

[...] o que d& forma & minha prépria identidade ndo € sé a maneira pela qual,
reflexivamente, eu me defino (ou tento me definir) em relacdo a imagem que outrem
me envia de mim mesmo; é também a maneira pela qual, transitivamente, objetivo a
alteridade do outro atribuindo um contetdo especifico a diferenca que me separa
dele.

Preocupado com a questdo /UM/ x /OUTRO/, e tendo a Sociossemidtica como
aparato a sua pesquisa, E. Landowski (2002, p. 4, grifo do autor) age no sentido de tentar

compreender os modos de relagéo social. Ainda mais, alerta-nos que

N&o basta mais entender ou mitificar a cultura — o exotismo — do outro, imaginado a
distancia sob tragos do “estrangeiro”; agora € preciso viver, na imediatidade do
cotidiano, a coexisténcia com os modos de vida vindo de outros lugares, e cada vez
mais heterdclitos.

A reflexdo feita por E. Landowski acerca do fato de se considerar alguém como
“estrangeiro”, dessemelhante — OUTRO — permite-nos visualizar os modos de relagéo
existentes entre 0s seres sociais. Se ha um grupo estrangeiro, ha o0 grupo que néo rejeita
ninguém e, generosamente, mostra-se acolhedor e aberto para aquele que vem de fora — é o
grupo dominante ou de referéncia — UM. Logo, percebem-se, dessa forma, serem assumidas
as diferencas entre os valores, as crencgas e atitudes de cada um dos grupos, assimilador e

estrangeiro. Aos olhos do grupo dominante, o Outro, entéo,

[...] se encontra de imediato desqualificado enquanto sujeito: sua singularidade
aparentemente ndo remete a nenhuma identidade estruturada. [...] Néo sé o
estrangeiro tem tudo a ganhar ao se fundir de corpo e alma no grupo que o acolhe,
mas além disso, 0 que ele precisa perder de si mesmo para ai se dissolver como lhe
recomendam ndo conta, estritamente falando, para nada. (LANDOWSKI, 2002, p. 7)
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A relacdo que versa sobre o grupo assimilador e o estrangeiro pode ser
denominada como assimilacéo, sendo que estd em contraposi¢do a exclusdo. Semioticamente
falando, temos a contraposicao /assimilacdo/ x /exclusdo/. Para descrever basicamente como
se procede tal relacdo, percebemos a tentativa do grupo assimilador em “[...] ajudar o
estrangeiro a livrar-se daquilo que faz com ele seja outro [...]” (LANDOWSKI, 2002, p. 8,
grifo do autor).

Agindo dessa maneira, conforme nos orienta Landowski (2002, p. 11), o grupo
de referéncia — UM — encara a alteridade como uma diferenca que vem de alhures, de modo
que essa diferenca € assumida, por sua natureza, como uma ameacga. O grupo dominante, age
dessa forma, pois inerente ao seu préprio modo de funcionamento social, econémico, politico,
juridico, educativo ou cultural. Ao tentar fazer com que o estrangeiro — o0 OUTRO — consiga
assimilar suas caracteristicas, habitos, gostos e atitudes, o grupo de referéncia — 0 UM — ja
agiu no sentido de exclui-lo de seu grupo ao considera-lo “diferente”. Entretanto, ndo percebe
esse fato como criador de distancias e desigualdades entre 0s grupos sociais.

Tais distancias e desigualdades podem ser percebidas, conforme Landowski
(2002, p. 14) descreve, como processos relativamente complexos e mobilizados por pelo
menos dois planos: um de ordem referencial, outro de ordem semiética. No que tange ao
plano de ordem referencial, pode ser descrito tanto em termos bioldgicos quanto em termos

socioldgicos, em face de uma clivagem de ordem filos6fica. Em suma, equivale a dizer que

[...] para uns, o que faz com que o Outro seja “outro” diz respeito pura e
simplesmente as leis da genética: a diferenca € um fato de natureza; para outros, ao
contrério [...], trata-se, antes, de um fato de sociedade: é a diversidade de herangas
culturais, dos modos de socializa¢do, das condi¢Ges econémicas que determina a
diversidade dos tipos humanos. (LANDOWSKI, 2002, p. 14, grifo do autor)

No entanto, diante do surgimento dessas diferencas, como podem se justificar e
tornar significantes? Eis, entdo, o aparecimento do segundo plano mobilizador: o de ordem
semiotica. Existem certas diferencas que, diante o plano de expressdo de uma lingua, acham-
se tratadas como tragos distintivos, ou seja, sdo “[...] consideradas como 0 equivalente de
tantas oposi¢des ‘fonologicamente’ pertinentes com vistas a construcdo de um universo de
sentido e valores” (LANDOWSKI, 2002, p. 14).

H& que se pensar, diante do exposto, em uma dimensdo semidtica da producao
da alteridade: ela existe de fato ou sdo 0s seres sociais que a constroem? De acordo com
Landowski (2002, p. 14), o mundo que nos rodeia parece-nos espontaneamente um universo
articulado e diferenciado. No entanto, nem mesmo esse fato corresponde a existéncia de

fronteiras naturais entre “No6s” e o “Outro”, tendo em vista que tais fronteiras sdo apenas
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demarcages construidas, “bricoladas” a partir das articulagbes perceptiveis do mundo
natural.

A admisséo de que o Outro é diferente ndo corresponde ao fato de considera-lo
assim de modo absoluto. A diferenca existente diz respeito ao ponto de vista adotado e, assim,
criam-se outros modos de relagcdo com as figuras que o encarnardo. Assim sendo, portanto, o
Outro ndo mais pode ser pensado como um representante de alhures, um estrangeiro. Acaso
Ihe ordenem que o Outro volte para la (exclusdo), ele necessariamente teria de se desligar por
completo, o que implica uma assimilacdo obrigatoria. Acontece, todavia, exatamente o
contrario: ao ser assimilado, o Outro torna-se parte integrante e constitutiva do “Nés”, mas
ndo perde sua propria identidade em razdo desse acontecimento.

Vejamos a seguir o aparecimento de outras maneiras de relacdo social entre
“Nos” e 0 “Outro”, como a segregacdo e a admissdo. Tratemos, pois, de descrever como elas
acontecem.

A segregacdo implica o reconhecimento da diferenga e da estranheza aparente
do Outro, visto que € parte integrante de si mesmo. Aceita-se esse fato; contudo, o Outro
deve permanecer no lugar onde ele esta, ou seja, ndo onde esta o grupo de referéncia. Ha,
entdo, um aspecto de marginalizacdo nessa consideracdo, uma vez que ha uma separacao dos
membros que constituem a sociedade.

Vejamos o posicionamento de Landowski (2002, p. 17, grifo do autor) sobre a
segregacao:

Embora haja modos e modos de separar e “segregar” e Uns possam parecer-nos mais
inofensivos, outros francamente barbaros [...], todos eles manifestam, em
profundidade, aquela mesma ambivaléncia que tentamos caracterizar entre
impossibilidade de assimilar — e, portanto, de tratar o Outro realmente “como todo
mundo” — e recusa de excluir (no sentido estrito).

A admisséo, por sua vez, corresponde a um reconhecimento de diferengas que,
a primeira vista, colocam o grupo de referéncia e o Outro em oposi¢cdo. Ao mesmo tempo, tais
diferengas servem como poélo de atracdo desses dois entes sociais, pois ha uma simpatia
reciproca e uma tentativa de se conhecerem melhor e se entenderem. Dessa forma, esses dois
entes sociais desejam “fundir-se” ¢ tendem a confundir-se em uma nova totalidade. Em suma,
Landowski (2002, p. 23) nos explica de que maneira isso acontece, ou seja, “[...] quando as
unidades em questdo tém o estatuto de sujeitos autbnomos, e se apegam a sua respectiva
identidade tendo-se mutuamente em estima pelo que séo [...]”.

Assim como todo aspecto da vida precisa ter um elemento de contraposic¢do, ha

na relacdo de admissdo um lado euforico (o da mutua atracdo) e um lado disférico (o da
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desunido por desconsideracdo das identidades). Enquanto as unidades estiveram unidas num
momento e se consideraram indistintas, esta presente a atracdo. Se, por ventura,
desconsiderarem a identidade que as aproxima, desunem-se; acaso venham a se reunir
novamente, a relacdo nunca mais sera a mesma. Comenta Landowski (2002, p. 24, grifo do
autor) que para evitar o lado disforico dessa relagdo, “[...] sera preciso que cada um deles

tenha forga de ‘manter-se’. [...] sera preciso de ambas as partes, ndo ceder nem ao desejo de

um total abandono de si mesmo perante 0 Outro [...], nem ao desejo de uma posse total do

Outro” (grifo nosso). Em outras palavras, enquanto ao desejo de abandono corresponde uma
renlncia da propria identidade, cujo risco é ser para 0 outro apenas um objeto, ao desejo de
posse corresponde a coisificagdo do Outro perante o Um, pois o Outro fica despojado do que
o faz verdadeiramente outro (leia-se, autbnomo e diferente), e exatamente isso que o torna
“atraente”.

E possivel, desse modo, afirmar que um “No6s” pleno, imével, transparente e
satisfeito consigo mesmo deixa de existir, quando cede lugar a um “Noés” inquieto, em
construcdo, em busca de si mesmo em sua relacdo com o Outro. As relagcdes entre 0s sujeitos
passardo por constante redefinicdo na medida em que o estatuto dos sujeitos estard
constantemente em devir. Assim sendo, enquanto a segregacao tende a exclusdo, mas nao se
resolvia nela, a admissdo tende a assimilacdo e simultaneamente resistia a ela. Sdo essas
tensdes, presentes ou ausentes, que constituem o ponto de cisdo decisivo. Vejamos para o que
nos adverte Landowski (2002, p. 27) referentemente a essa questdo: “Seja que ele [0 sujeito]

tenha que reconhecer, presente no fundo de si mesmo, uma parcela de Alteridade, seja que ele

descubra que, em parte, sua prépria identidade Ihe vem do Outro, o sujeito, em semelhante

caso, nunca € ele mesmo, mas torna-se ele — desde que aceite mudar” (grifo nosso).

Vimos, portanto, que o reconhecimento de uma identidade acarreta certos tipos
de relagOes sociais. Tal reconhecimento, no entanto, requer mudangas comportamentais dos
individuos o que significa ndo ser mais 0 que era antes, ou ndo ser mais somente 0 que se era
antes. Para isso, é preciso que haja transformacGes referentes as atitudes dos seres sociais.
Para ilustrar nosso pensamento, vejamos o que Landowski (2002, p. 27, grifo do autor)
discute a respeito: “Eu sou o que vocé ndo ¢, sem duvida, mas ndo sou somente isso; sou
também algo a mais, que me € proprio — ou que talvez nos seja comum.”

Importantissimo salientar a seguinte assertiva acerca dos modos de se
relacionarem 0s sujeitos sociais, no que tange a assimilacéo, admissdo, segregacao e exclusao.
O Outro, quando se encontra “segregado”, sempre corre o risco de exclusdo; N0 momento em

que passa a ser admitido, pois houve valorizacdo de sua diferenca, € possivel trilhar dois
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caminhos: ou ser convocado a se alinhar pela normalidade local, ou seja, deixar-se assimilar;
ou, a partir.

Em termos semidticos, as relacbes de assimilacdo, admissdo, segregacao e
exclusdo, ao serem consideradas a partir dos contrarios — conjuncdo (assimilacdo) ou
disjuncdo (exclusdo) — e dos subcontrarios da mesma categoria, obtidos pela negacdo dos
precedentes — ndo mais conjuntar, mas ndo ainda disjungir (segregacdo) ou ndo mais
disjungir, mas nao ainda conjuntar (admissdao) — podem ser transpostas ao quadrado

semidtico, de acordo com a concepc¢do de Landowski (2002, p. 15) que aqui reproduzimos:

CONJUNCAO DISJUNCAO
(Incluséo)
“Assimilagdo” “Exclusao”
“Admissao” “Segregacao”
(Agregacéo)
NAO-DISJUNCAO NAO-CONJUNCAO

Enfim, podemos concluir que a convivéncia social dentre diversos grupos nos
proporciona uma infinidade de tracos diferenciais que sdo passiveis de serem explorados, para
encontrarmos significado(s) que distingue(m) as diferencas das posi¢cGes que separam 0 Um
de seu Outro. Por meio de trocas interindividuais vivenciadas no cotidiano, sejam em setores
dotados de concretude (a rua, a escola, o clube, o local de trabalho, etc.), sejam nos que
pertencem ao imaginario social e/ou dominio da fabulacdo (esquemas interativos que
propagam narrativas de “fofoca”, as conversas tidas no “bar da esquina”, etc.), o sujeito
coletivo situado em determinado grupo de referéncia delineia o inventario de tracos
diferenciais, de modo a gerar o estabelecimento de “figuras do Outro”. Nao obstante, o
discurso das midias contribui para o estabelecimento/fortalecimento dessas diferencas.

Ao configurar em seus textos praticas e valores referendados pela sociedade, as
instancias midiaticas discursivizam as diferencas existentes. Podemos notar isso, por meio de
habitos e gostos que caracterizam estilos de vida e estdo figurativizados nos textos. Assim é
possivel entender como estéo discursivizadas as caracteristicas socio-econdmico-culturais que

diferenciam os sujeitos, para interpretar as formas de vida denotadas.
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3.3 O CONTINUUM ESPACO-TEMPO NA SEMIOTIZACAO DOS ACONTECIMENTOS
E DOS REGIMES DE INTERACAO SOCIAL

Na década de 60, um grupo de lexicélogos e de linguistas, incluidos ai
Guiraud, Mathoré, Barthes, Greimas e Pottier, todos eles influenciados pela obra que
Hjelmslev (1968), iniciou um movimento de reflexdo critica acerca dos estudos da corrente
estruturalista. Tal atitude foi contributiva para renovar completamente a problematica da
semantica. Como expde Landowski (1992, p. 144), em decorréncia desse acontecimento,
aparecem novos métodos e novos instrumentos de descrigdo, tais como a analise sémica e 0
quadrado semiotico, esse Ultimo, como ja vimos, foi proposto por Greimas (1973) na obra
Seméantica Estrutural: pesquisa de método, baseado na tipologia da relagdo de “diferenga”.
Além disso, surgiram as primeiras andlises estruturais da narrativa, embasadas no
reconhecimento das estruturas de superficie, cujos conteldos categorizados previamente em
nivel semantico “profundo” foram, entdo, investidos em figuras do mundo.

No seguimento evolutivo desses estudos, constituiu-se, durante os anos 70,
uma gramatica narrativa, pois anteriormente jA haviam determinado que as denominadas
figuras do mundo natural estavam convertidas nos textos em objetos de valor, diante de
sujeitos capacitados para “[...] manipula-los de acordo com certas regularidades”
(LANDOWSKI, 1992, p. 144).

Num periodo mais recente, os esfor¢cos se concentraram na “[...] colocagcdo em
discurso das estruturas sémio-narrativas pertencentes aos dois niveis precedentes (‘profundo’
e de ‘superficie’)” (LADOWSKI, 1992, p. 144-145, grifo do autor). E nessa fase que Peirce e
Morris formulam principios para uma semantica concebida numa hierarquia como a primeira.
Dai, entdo, foi desenvolvida uma sintaxe narrativa, decorrente dessa seméantica considerada a
primeira. Para integrar esse conjunto de principios, a pragmatica discursiva foi um “[...]
suplemento indispensavel, se se quisesse que a teoria construida em imanéncia alcangasse
num momento dado a empiricidade dos ‘fatos’ semidticos, em outras palavras, a linguagem
‘em ato’, apreendida em seu ‘contexto’ social e interacional” (LANDOWSKI, 1986, p. 145,
grifo do autor).

Apoiados no pensamento de Marchezan (2007, p. 69), afirmamos que a
interacdo acontece no contexto social por meio da relagdo Eu/Outro, que expressa a0 mesmo

tempo uma questao de reciprocidade e uma questdo de heterogeneidade, pois s6 assim se toma
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consciéncia de si, consciéncia do outro e também consciéncia de si por meio da consciéncia
do outro.

A interacdo social acontece no decorrer de um tempo, em um determinado
espaco. O continuum espaco-tempo é discutido tanto em questdes fisicas quanto em questdes
filosoficas, na tentativa de definir-lhe, determinar-lhe seu modo de ser, ndo s6 em nossas
mentes, como também nas préprias coisas. Mas questiona-se 0 motivo pelo qual interessa
para a Semidtica a definicdo do estatuto espaco-tempo. Responde-nos Landowski (2002, p.
67, grifo do autor): “[...] se o espago e o tempo nos interessam, sera exclusivamente a titulo de
objetos semioticos, isto €, enquanto fazem sentido.”

Em termos semidticos, transcrevendo as palavras de Landowski (2002, p. 67,

grifo do autor), isso quer dizer que

Semioticamente falando, sé ha espago-tempo em fungdo da competéncia especifica
de sujeitos que, para se reconhecerem, e antes de mais nada, para se construirem a si
préprios enquanto tais, tém de construir também, entre outras coisas, a dimenséo
“temporal” de seu devir e o quadro “espacial” de sua presenga para si e para o Outro.

Contudo, de que maneira o tempo e 0 espa¢o surgem diante de nds? O tempo
nos € sensivel por meio dos acontecimentos e das mudancas e, assim, pode ser escandido. Séo
as realizacdes, as frustracGes e/ou as superacdes das expectativas dos sujeitos que afetam seus
estados de alma. No que tange ao espacgo, seja como extensdo, seja como jogo de relacdes
entre 0s objetos que o constelam, manifesta-se para nos a partir de nés mesmos, quando nos
apreendemos como presentes relativos a uma exterioridade. A relacdo espaco-tempo provém
dai, pois o sujeito, ao relativizar seu ser, descobrindo o outro também como um ser, ou a
presenca desse outro, ou até mesmo de descobrir-se a si mesmo como parcialmente outro,
verifica a existéncia de diferencas posicionais entre si mesmo e seus semelhantes. Isso

acontece, como afirma Landowski (2002, p. 68),

[...] como efeito de sentido induzido pela distancia que percebo entre meu aqui-
agora e todo o resto — lugares distantes, tempos distintos —, ou ainda, como
resultante da relacdo que me liga, eu sujeito, a um mundo objeto cujas formas
discretas, a medida que as recorto, me revelam a mim mesmo.

Né&o se trata, porém, de discutir a questdo da esséncia e sim a do sentido, ou
seja, considerar as condigOes emergentes dos efeitos do sentido, no momento em que tomam
consisténcia por meio da experiéncia do dia-a-dia de sujeitos que buscam significados para
suas vidas. Segundo a orientacdo de Landoswski (2002, p. 68), isso quer dizer que nao
abordamos o “tempo” e o “espaco” enquanto tais; o objetivo ¢ falar de uma “semiotica do
espaco”, ou melhor dizendo, da elaboragdo de uma “semidtica da constru¢ao do espago ou do

tempo” como realidades significantes, pois “[...] ¢ somente pela mediagdo da matéria, do
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significante e, finalmente, de seu corpo que o sujeito constroi suas relagdes com o mundo
circundante enquanto universo de valores e presenga de sentido” (LANDOWSKI, 1996, p.
23).

Conforme nos aponta Landowski (1996, p. 28), nos, semioticistas, devemos ter
em mente que o sentido ndo ¢ “dado”, ndo “estd” situado em algum lugar, ndo esta escondido
sob coisas visiveis e também ndo esta instalado em unidades que se encontram constituidas
num quadro de um determinado sistema de signos ou qualquer outro codigo sociocultural.
Comenta Landowski (1996, p. 28) que o sentido “[...] se constrdi, se define e se apreende
apenas ‘em situa¢do’ — no ato —, isto é, na singularidade das circunstancias proprias a cada
encontro especifico entre o mundo e um sujeito dado, ou entre determinados sujeitos”.

Ainda segundo a orientacdo de Landowski (1996, p. 28), nosso trabalho com a
teoria semidtica consiste em demonstrar o0 modo como os participantes definem reciproca e
inteligivelmente suas identidades actanciais, no que diz respeito a intersubjetividade. Além
disso, 0 que nos interessa decifrar € 0 modo como 0s sujeitos vivem suas Co-presencas
imediatas enquanto corpos, ou seja, no ambito do sensivel, ao qual Landowski (1996, p. 29)
d4 nome de “intersomaticidade”. Isso quer dizer serem desenrolados processos intersomaticos
de maior complexidade, cujo carater é estésico, envolvendo, pois, a sensibilidade dos
parceiros para se sentirem mutuamente. Landowski (1996, p. 29) ainda nos adverte que “[...]
nada além do que a pura e simples presenca mesma do outro — alguém ai de verdade, bem
vivo na nossa frente, com seu jeito singular [...] — é que tera, por si sO, e imediatamente, feito
sentido [...]”. O sentido, entdo, acontece e pode ser depreendido das praticas e dos discursos ja
ditos sociais.

Agimos, dessa forma, na tentativa de analisar nas praticas e nos discursos o
modo de aparecer dos elementos tidos por n6s como objetos de sentido no momento em que
os inserimos na dimensdo da “espacialidade” ou da “temporalidade”. Conforme Landowski
(2002, p. 69, grifo do autor), sdo “[...] os procedimentos de espacializacdo e de
temporalizacdo que, de fato, parecem condicionar toda e qualquer forma de apreensdo de
nosso estar no mundo enquanto mundo significante”.

Como considerar esse ‘“estar no mundo”, ou seja, o “estar ali”? A
espacializa¢do deve ser vista como um “processo de presentificagdo” e, assim, vai além dos
limites do que chamamos tecnicamente de “colocagdo em discurso”. Esses mecanismos de
procedimentos de colocagdo em discurso sdo inseridos na superficie textual, por meio de
elementos figurativos bem escolhidos e, segundo Landowski (2002, p. 70, grifo do autor),

instalam o “[...] ‘cenario’ da acdo cujos fios estdo se atando”. Do mesmo modo, ainda citando
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o autor, “para nds, a ‘espacializa¢do’, operagdo semiotica in vivo, envolve o proprio regime de
identidade dos sujeitos que através dela, se se pode dizer, vém ao mundo” (LANDOWSKI,
2002, p. 70, grifo do autor). Por isso, a compreensdo dos processos de significacdo das midias
requer também uma semiotizagdo do “vivido”, do “acontecido”, daquilo que se encontra ali
presentificado.

A Semidtica, mais especificamente os estudos da Sociossemidtica, tenta
compreender, entdo, como 0 homem se comporta quando em busca de suas identidades e nas
decorrentes descobertas de suas alteridades. O fato de um sujeito se encontrar situado num
“aqui” e num “agora” faz gerar acontecimentos, pois esse sujeito, de uma forma ou de outra,
teve de se mover para chegar até esse lugar. Sendo assim, veio de um “l14” e de um “alhures”.
Vemos, assim, 0s aspectos de conjuncdo e disjuncdo relativos a presenca e a auséncia desse
sujeito. Também vemos aspectos de ndo-conjuncdo e nao-disjuncdo durante os processos de
partida vs. chegada e mudanga vs. permanéncia. As interagdes acontecerdo e originaréo
regimes passiveis de estudos pela teoria sociossemidtica. Reproduzindo as palavras de
Landowski (2002, p. 71, grifo do autor),

[...] ndo h& espago-tempo como referente puro ou como objeto de estudo dado a
priori. S6 ha sujeitos que, através das modalidades variaveis da apreensdo de seu
“aqui-agora”, constroem as condi¢cdes de sua relacdo consigo mesmo, como “eu”.
Desse ponto de vista, toda construgdo identitaria, toda “procura de si” passa por um
processo de localizagdo do mundo — do mundo como alteridade e como presenca
(mais ou menos “presente”) em relacdo a si.

No desenvolvimento de nosso trabalho, analisamos, portanto, de que maneira
0s textos midiaticos sdo construidos, sendo possivel visualizar, por meio das marcas textuais,
ou seja, pelas figurativizacBes enunciadas, como acontecem ou como estdo presentes as
interacdes. Melhor dizendo, podemos visualizar como as midias incutem/reforcam
necessidades nos sujeitos para que se movimentem em busca de seus objetos-valores,
provendo-lhes assim um saber, um poder, um querer € um dever. Dessa forma, 0s sujeitos
buscam por referéncias fisicas, sociais e culturais para poderem se situar no mundo. Nesse
processo, deslocam-se, de modo a transitarem por diversos grupos sociais, pois ndo ha como
permanecer num mesmo “centro” por um tempo longinquo. Portanto, em decorréncia de
acontecimentos, vemos ali (ou 1&) mudancas e adequac¢Ges comportamentais que possibilitem
aos sujeitos fazer parte de um determinado grupo referente, ou até mesmo os deslocamentos
necessarios que os aproximem desse grupo referente.

Sendo assim, verificaremos em nossas analises como os textos dos periddicos
foram construidos, tendo por base a eleicdo de um grupo social considerado o de referéncia.

Demonstraremos, entdo, 0s processos de deslocamentos e 0s decorrentes regimes de
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interacdo, face aos acontecimentos textuais, de acordo com 0s programas narrativos que cada
um dos periddicos usa para ensinar seus enunciatarios a garantirem suas posi¢cdes nos grupos
sociais. Por isso, discutimos os aspectos de assimilacdo, admissdo, segregacdo e exclusdo
social. Semioticamente falando, apontamos figuras que comprovam que tipo de sujeito faz
parte do grupo assimilador e como se comporta para ali permanecer. Desse modo, 0s
individuos dos outros grupos devem mudar comportamentos para ndo serem segregados e
escalarem uma posicdo no grupo de admissdo, estando assim mais proximos do grupo

assimilador, ou seja, deixar de ocupar um espago para poder ocupar outro.

3.4 CORPOS SENTIDOS: HABITOS E GOSTOS NA INTERPRETACAO DAS FORMAS
DE VIDA

A experiéncia subjacente, o sentimento de uma identidade de
comportamento, a percepcdo de uma regularidade no conjunto de
procedimentos de ajustamento estratégico &, pois, a experiéncia de
um ethos; essa experiéncia, sendo convertida em um dispositivo de
expressdo pertinente (um estilo exprimindo uma atitude), da lugar a
uma forma de vida que é suscetivel de integrar a totalidade dos niveis
inferiores para produzir globalmente uma configuracdo pertinente a
analise das culturas.

Jacques Fontanille, em Significacao e visualidade

E sabido (e ja foi aqui afirmado) que a preocupagio da Semidtica gira em torno
da significacdo, isto €, da construcdo do sentido em ato. No entanto, o que corresponde a uma
construcdo do sentido em ato? Trata-se de um ato de desfazer o sentido (o sentido natural), de
modo a evidenciar as condi¢des sob as quais as coisas passam a fazer sentido para nos, seres
humanos. Interpretar o sentido das coisas, 0 sentido da vida: eis o intuito de qualquer ser
humano na tentativa de entender a si mesmo.

O processo de interpretacdo corresponde a entender, ou mais especificamente
sentir, aquilo que faz sentido. Os seres humanos usam de seus cinco sentidos num processo
sinestésico ao tentar entender um texto. Ler um texto implica dar ouvidos as suas palavras,
tatear os caminhos aos quais ele pode nos conduzir, identificar os olores de seus contedos,

degustar suas estruturagdes, contemplar sua magnitude.
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A fonte do sentido para o homem reside na compreensao de Si mesmo em
relacdo ao outro e ao mundo — eis ai o carter intersubjetivo, uma vez que a compreensao de si
coincide com a interpretacdo aplicada a termos mediadores. O sujeito, portanto, € o ser que
fala e que responde, que enuncia e que é enunciado. A Sociossemiética considera o sujeito
como insténcia discursiva e praxeoldgica, que estabelece uma relacdo tensiva com outros
sujeitos e retém sua objetivacdo no plano social.

Considerando o pensamento de Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 1), a
subjetividade pode ser expressada também pelo corpo. O analista que se orienta pelo olhar
semiotico concebe o corpo como um texto, um documento que pode ser lido. De fato, a
sociedade faz isso a todos os instantes, ou seja, “1€” corpos — a estatura, a beleza, a fragilidade
ou a forca de sua presenca etc. Assim sendo, considera-se 0 corpo como o resultado do ato de
uma instancia enunciativa determinada.

Nosso pensamento esta em concordancia ao que enuncia A. C. Oliveira (2003,

p. 7), uma vez que

Nos limites das suas condi¢es de sentir, somética e intersomaticamente, a
imediaticidade fisica do corpo significante, o sujeito encontra-se com e pelo seu
corpo, construindo o sentido. Tomado pelo sentir, o corpo é o Unico metrénomo do
processar o sentido sentido.

Landowski (2001, p. 29) refere-se a possibilidade de sair do texto em seu
sentido estrito, de modo que somente o texto seja detentor do ato de “fazer sentido”. O sentido
deve ser construido, pois ndo o podemos “pegar” como se fosse um tesouro escondido, € por
isso, ao compreendermos o sentido, fazemos operacdes de maneira a construi-lo. Para
Landowski, ha duas formas de manifestacdo: os textos, propriamente ditos, e as praticas.

A distingdo entre os textos e as praticas, no entanto, somente acontece ao serem
consideradas como manifestacdo, pois Landowski (2001, p. 31, grifo do autor) nos adverte
que “[...] podemos perfeitamente manter a oposi¢do entre objetos fechados, acabados,
estaticos, que continuaremos a chamar ‘textos’, € a idéia de processos abertos, em devir,
chamados ‘praticas’”. A partir do momento em que tais manifestacfes, textos e praticas, tém
algum significado, pois o observador considerou-as independentemente de suas respectivas
naturezas, foi porque apresentaram em si mesmas um minimo de tragos estruturais que
permitiram ser lidas.

Ainda de acordo com Landowski (2001, p. 35, grifo do autor), diante do intuito
de captar o sentido enquanto dimensdo provada de nosso ser no mundo e do desejo de
assegurar um contato direto com o cotidiano, o social e 0 “vivido”, a pesquisa semiotica da

atualidade “[...] se orienta cada vez mais explicitamente para a constituicdo de uma semidtica
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da experiéncia, em particular sob a forma de uma sociossemiotica”. Portanto, caminha-se para
a semiotizacdo de praticas sociais, na tentativa de estudar sociossemioticamente os regimes de
sentido em situacdo e suas transformacdes. Dizemos, entdo, ser possivel semiotizar as formas
de vida.

O termo forma de vida pode ser definido como aquilo que dois grupos tém de
partilhar para que suas linguagens possam ser mutuamente compreensiveis. Em outros
termos, uma forma de vida é um modo de vida, um modo de fazer coisas, um estilo proprio e
caracteristico. Uma cultura, tanto em sentido antropoldgico quanto em sentido mais comum,
pode ser considerada uma forma de vida. Ainda mais, se associamos o termo “formas de vida”
ao termo “estilo de vida”, também discorremos sobre o modo de expressdo de um
determinado grupo no que concerne a concepcao de sua existéncia por meio de seus habitos,
costumes, seu jeito de fazer, seu jeito de ser e de organizar seu ambiente.

Fontanille e Zilberberg (2001, p. 203) nos advertem quanto a no¢do do termo
“formas de vida” e dizem-nos que o0 termo “formas de vida” foi utilizado por Wittgenstein
(1989) em InvestigacOes Filosoficas para generalizar os “jogos de linguagem”. Ainda em
conformidade com os referidos autores, explicamos o fato de ser possivel estabelecer a
significacdo de uma expressao por meio de seu “uso”, sendo que esse uso pertence a um “jogo
de linguagem”. Tal “jogo de linguagem”, por sua vez, pertence a uma “forma de vida”. Assim
sendo, Fontanille e Zilberberg (2001, p. 203) reproduziram 0 pensamento de Wittgenstein
para designar o termo “jogo de linguagem”: “O termo ‘jogo de linguagem’ deve aqui salientar
que o falar da linguagem é uma parte de uma atividade ou de uma forma de vida.”

Nascimento e Abriata (2008, p. 111, grifo do autor) nos dizem também que

A concepcdo de forma de vida em semidtica provém de Wittgenstein, que
denominava “estilo de vida” como a “estesiagdo” da vida cotidiana, caracterizando a
maneira pela qual os individuos e os grupos sentem e exprimem sua concepcao de
existéncia por meio das maneiras de fazer e ser, de consumir e organizar o seu
espago.

Além disso, as mesmas autoras (2008, p. 111) nos orientam sobre a
substituicdo do termo “estilo de vida”, usado por Wittgenstein, pelo termo “formas de vida”,
feita por Greimas (1993, p. 32 apud NASCIMENTO; ABRIATA, 2008, p. 111). Tal
substituicdo ndo sO define simbolicamente a linha divisoria existente entre os anseios dos
dominios psicoldgicos e os dominios da Semidtica, como também sustenta a problematica que
se originava nesse campo da filosofia da linguagem.

Sendo assim, citamos Fontanille e Zilberberg (2001, p. 213) para dizer que

uma forma de vida existe “[...] a partir do momento em que a praxis enunciativa aparece como
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intencional, esquematizavel e estética, ou seja, preocupada com um plano da expressao que
Ihe seja peculiar”. Isso significa falar que se tratam das enunciagdes, cujas interpretacdes e
discursivizacdes da manifestacdo de uma entidade discursiva e figurativa requerem a
consideracdo do conjunto de selecdes e adaptagdes utilizadas no percurso gerativo pelo “uso”.

Mencionou-se 0 termo praxis enunciativa no paragrafo anterior, uma vez que
ele interessa & Semidtica das culturas, na medida em que produz “taxionomias conotativas”,
pois assim referiram Fontanille e Zilberberg (2001, p. 190). Tais taxionomias s@o recortes de
uma macrossemidtica do mundo natural, peculiares a uma &rea ou época cultural. Por
conseguinte, as “taxionomias conotativas” ainda sdo constituidas de microssemidticas, sejam
linguisticas, sejam ndo linguisticas, nas quais cada termo, em face dos lacos de dependéncia e
diferenca que os unem aos demais, conota a filiacdo a um universo especifico. Em outros
termos, vale citar Fontanille e Zilberberg (2001, p. 191l, grifo do autor) para explicar o fato de
chamar conotacdo “[...] a distribuicdo de figuras numa determinada microssemidtica que
acrescenta a cada uma delas uma carga semantica particular [...]”.

Ao se considerar a carga semantica particular das figuras distribuidas em uma
microssemidtica, lida-se com a construcdo e a interpretacdo de uma forma de vida, pois toda
e qualquer manifestacdo de uma forma de vida pode ser considerada um condensado de uma
forma de vida inteira, de acordo com Fontanille e Zilberberg (2001, p. 203).

No que diz respeito a construcdo ou interpretacdo de uma forma de vida,
reproduzimos o pensamento de Fontanille e Zilberberg (2001, p. 209), sendo que se trata de
“[...] focalizar, para o emissor, ou apreender, para o receptor, a estética, ou seja, o plano de
expressdo de um sistema de valores, tornado sensivel gracas a disposicdo coerente das
esquematizagdes por uma enunciagao’.

Se considerarmos que o agir do homem no mundo é de acordo com valores,
para ele as coisas do mundo e as ag¢des sobre 0 mundo nédo séo equivalentes. No entanto, tais
coisas mundanas e ac¢des incidentes no mundo sdo hierarquizadas de acordo com as nog¢des do
bem e do justo, compartilhadas pelos homens em dado momento. Em outras palavras, o
homem é um ser que avalia suas a¢Oes a partir dos valores vigentes em determinada época.
Mas como interpretamos tais circunstancias nos textos? Em se tratando de valores, é
necessario interpretar as discursivizacdes e figurativizacdes referentes a cultura de um
determinado grupo, em um determinado espaco de tempo. Em suma, considera-se, por meio
das figuras do texto, o que esta relacionado aos habitos e aos gostos de um certo grupo, de
modo a ser possivel visualizar seus estilos de vida, e, assim, teremos a configuracdo de suas

formas de vida.
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O ato de interpretacdo de uma forma de vida requer, por conseguinte, 0
reconhecimento de habitos e gostos. Oportuno, entdo, esclarecermos o0s conceitos de habito e
gosto.

Primeiramente, atemo-nos ao conceito de habito. Originaria do termo em latim
habitu, a definicdo dada por Houaiss e Vilar (2001) para o termo habito se refere a “maneira
usual de ser, fazer, sentir, individual ou coletivamente; costume, regra, modo”; “maneira
permanente ou frequente, regular ou esperada de agir, sentir, comportar-se”; ou, ainda, “acao
ou uso repetido que leva a um conhecimento ou pratica”. Isso quer dizer que se trata de um
comportamento particular, um costume. Ainda mais, sociologicamente falando, o termo
habito significa a maneira padronizada de pensar, sentir ou agir, adquirida e tornada em
grande parte inconsciente e automatica.

Apoiada no pensamento de Landowski (2004c), Ana Claudia de Oliveira

(2004, p. 1), no artigo Jornal e habito de leitura na construcéo da identidade, diz que

[...] o habito é a repeticdo de um fazer, de um modo de agir, de uma pratica que
produz um tipo especifico de contato entre o sujeito e o que ele faz. A reiteracéo
daquilo que j& foi feito, com o propésito do sujeito seguir fazendo esse ato da
mesma maneira, estrutura um habito. Esse atesta um ato de vontade do sujeito, um
querer, com essa mesma pratica, a mesma significacdo e o que ela lhe produz,
agindo sobre ele no seu viver. Esse tipo de contato seqlenciado, visando a
manutencao de um certo estado d’alma na medida em que se mantém um dado
estado das coisas, intervém no modo de viver e de sentir a vida.

O termo héabito ndo foi propriamente utilizado por Greimas em sua obra Da
imperfeicdo (2002), mas o semioticista lituano utilizou a ideia de sua concepcdo — a
compulsdo por repetir um mesmo fazer. Na referida obra, encontra-se a atribuicdo feita por
Greimas a “rotina do cotidiano”: tal rotina ¢ provida de um poder de “usar” o sentido e o valor
de qualquer coisa.

Tendo em vista o fato de que cada ser escolhe os valores que lhes sdo
apraziveis, tais valores sdo investidos nos objetos e nas praticas sociais. A existéncia de um
objeto de valor, portanto, somente se efetua na relacdo com o sujeito e, no momento em que 0
objeto de valor é convertido em objeto da busca desse sujeito, 0s percursos para sua aquisicao
sdo definidos pelas eleicdes feitas pelo sujeito. Em suma, a aquisicdo de competéncias
asseguradoras da performance de intervencdo, sejam nas formas de sociabilidade, sejam nos
modos desse sujeito viver a vida, depende exclusivamente do fazer desse sujeito, uma vez que
se considera o fato de cada um exercer seu poder de deciséo.

Podemos, entdo, afirmar, assim como Landowski (2004c, p. 151-152), que hd a

tematica dos “bons habitos”, como também ha a tematica dos “habitos maus”. Os “bons
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habitos” sdo 0s convenientes de serem seguidos para aprender, a0 passo que 0S “maus
habitos” devem ser entendidos como aqueles dos quais precisamos nos livrar.

Para Landowski (2004c, p. 151-152), revelar os habitos de outrem ndo significa
somente evocar, mesmo que de modo inocente, a recorréncia e a frequéncia de um ou outro
comportamento. Na verdade, ao expormos os habitos alheios, emitimos certamente um certo
julgamento moral, ainda que implicito. No entanto, ndo nos interessa classificar os habitos
que possam ser encontrados nas analises das figurativizacdes de nosso corpus como sendo
bons ou ruins, certos ou errados, ou qualquer outra especificacdo possivel. Tratamos de
elencar a motivacdo incitada pelo sujeito enunciador a manter ou adquirir certos habitos, pois
Landowski (2004c, p. 151-152) adverte-nos que se um sujeito “pegou o habito” de alguma
coisa, insinuamos assim que ele foi apoderado por tal habito, uma vez que instalado. Sendo
assim, o sujeito se vé obrigado a fazer aquilo que ele se habitou a fazer.

Aliada a questdo do hébito, temos também a questdo do gosto. A palavra gosto,
conforme definem Houaiss e Villar (2001), esta relacionada a “opinido ou apreciacao critica
sobre alguma coisa, baseadas em critérios subjetivos; preferéncia, entendimento,
discernimento”; “modo de agir ou qualidade estética indicativa de tal apreciacdo ou
julgamento”; ou, ainda, “capacidade de apreciagdo estética calcada em padrdes e critérios
inter-subjetivos, e manifestada em juizos que atribuem beleza, harmonia, sublimidade etc. a
formas, sons e objetos”

Landowski (2004c, p. 156-157), a partir do estudo feito por Greimas (2002) em
Da imperfeicéo, discute a questdo do gosto, de modo a entendé-lo como uma forma de cultivo
do sentido. O cultivo é entendido enquanto formacdo de um habito, sendo que, conforme essa
concepgdo, remete ao afeto, ao apreco de algo que é tomado pelo sujeito e, em decorréncia,
acaba tomando gosto. Eis ai o fato de Landowski se referir ao gosto como “gosto do sentido”.

Refletindo com base nas ideias de Landowski (2004c), A. C. Oliveira (2003, p.
12) vem afirmar que a descoberta de que ha um gosto pelo “gosto do sentido” tende ao
favorecimento de duas circunstancias: por um lado, ha o gosto pela descoberta, pela
redescoberta e pela possibilidade de tirar maior satisfagdo do sentido do que Ihe ocorre; por
outro lado, esse gosto favorece o gosto de sentir a apreensdo dos sentidos em ato de
construcdo do sentido, ou seja, esse fazer do sujeito € um fazer dos sentidos. Em suma, para
Oliveira (2003, p. 12), o sujeito sente a presenca de algo que pode afeta-lo, de modo que em
face desse seu agir e de sua apreciagdo positiva, esse gosto transforma-se em uma fonte de
producdo de prazer do sujeito, seja pelo fato de sentir prazer pela coisa em si, seja pelo fato de

sentir que outros sujeitos sentem prazer pelo seu modo de agir.
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Vale também reproduzir o pensamento de Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p.
1), de modo a corroborar nossa explanagéo, uma vez que

Acostumando-se ao sentir desencadeado pelo mesmo tipo de arranjo, o sujeito se
familiariza com ele e o seu querer senti-lo, de novo, é a Unica volicdo que o faz
praticd-lo uma outra vez e de modo igual. Quanto maior essa familiaridade, mais a
continuidade de um habito é desejada pelo sujeito, pois a constancia de sua
ocorréncia confirma o sentir do ja provado, fazendo o sujeito saborea-lo porque
gosta do seu gosto e aprendeu com ele como sorvé-lo.

Porém, ¢é de se pensar de que modo consideramos esse corpo tedrico aplicado
as nossas analises, tendo por base o pensamento de Landowski referente a Sociossemiotica,
em sua consideracdo /UM/ x /OUTRO/. Vejamos, agora, de que maneira, as formas de vida
sdo encaradas pelos estudos de Landowski.

Parafraseando o pensamento de Landowski (2002, p. 31-32), dizemos que um
sujeito usa das mais variadas estratégias para configurar ¢ gerar sua propria “identidade”, em
face da figura complementar a qual ele toma como representacdo do “Outro”.

Ao se falar em estratégias, adentramos na problematica das relacdes
intersubjetivas vivenciadas, de acordo como se manifestam em um conjunto de discursos e de
praticas, passiveis de serem observadas empiricamente.

Se é possivel considerar, em questdes de direito, que todo individuo € sujeito
inteiro, igual ao outro, seu semelhante, qualquer que seja ele, a mesma coisa nao se da no
plano das praticas sociais, quando sdo encaradas as relacfes entre 0s sujeitos em situacao.

Podemos até, precipuamente, achar que todo mundo seja “sujeito” do mesmo

modo. No entanto, Landowski (2002, p. 32, grifo do autor) afirma que

[...] cada um se apresenta na realidade, tanto para outrem como para si mesmo, como
pertencente a “sua” categoria socio-profissional, a “seu” meio étnico ou cultural, a
“seu” grupo lingiistico ou confessional — e, é claro, além do mais, a sua faixa etéria,
a sua geracdo, a seu sexo, e assim por diante [...].

Esses criterios diferentes de referéncia tendem a superpor-se uns aos outros e,
em muitas vezes, a reforcar mutuamente seus efeitos. Ao mesmo tempo, alguns membros de
uma dada comunidade chegam, de forma natural, a passar por “um pouco mais” sujeitos que

0s outros. Landowski (2002, p. 32) explica esse acontecimento

[...] como se, ao acumularem as marcas sociais convencionalmente consideradas
mais positivas, eles encarnassem por si s6s 0 tipo mais acabado do grupo
considerado, ao passo que 0s outros ndo passariam de imagens falhas, ou mesmo em
negativo, desse grupo.

Eis ai o entrave problematico ao qual nos referimos acima. Os critérios em
questdo ou as classificacbes deles resultantes parecem aceitiveis aqueles que a eles se

recorrerem. N&o pode, contudo, ser isso considerado como o resultado de uma necessidade
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qualquer de carater objetivo. E pela forca do uso que os recortes obtidos se naturalizam e lhes
sdo associadas as significagdes.
O que sucede desse evento, entdo? Landowski (2002, p. 32, grifo do autor) nos

adverte que

€ no apoio de preconceitos dessa natureza, que tém por efeito valorizar
sistematicamente a posse de certos atributos sociais, herdados ou adquiridos, que se
baseia mais comumente a consciéncia e, mais ainda, o orgulho identitario dos grupos
que, no ambito de uma determinada sociedade, consideram-se como 0s que
constituem o “No6s” de referéncia.

Além disso, € igualmente questionavel saber como 0s sujeitos que sdo
categorizados constroem suas préprias identidades. Pergunta-se também como o sistema de
estere6tipos identitarios fixados pelo grupo de “referéncia” deve servir a eles, que esse “Um”
designa como seu outro.

Nosso entendimento, corroborado pelo que descreve Landowski (2002, p. 33),
baseia-se no fato de que

[...] um grupo social que goze, localmente de uma posi¢do econdmica, cultural ou
politica dominante, e que tenha uma espécie de auto-imagem idealizada, tenda a
definir negativamente a alteridade daqueles que ele ndo reconhece como sendo seus,
e isso na propor¢do daquilo que constitui, de seu ponto de vista, seu grau de ndo-
conformidade em relacéo & normalidade que ele cré encarnar.

Os membros do grupo dominante agem no sentido de construir o simulacro do
outro por meio de roétulos — e deles é impossivel escapar — conforme salienta Landowski
(2002, p. 33, grifo do autor), ao afirmar que “[...] todos os meus modos de ser, adquiridos em
contato com o meio em que Vvivo, fazem por si s6s de mim o que eu pareco, isto é, pelo menos
para 0s outros, 0 que eu sou [...]”.

Essas categorizacOes (ou rotulagfes) existem somente enquanto consideradas
pela abrangéncia social. Podem também ser caracteristicas de produtos de uma
“semiotizacdo” das diferencas sociais ou referentes a propria natureza, uma Vvez que
perpassam pela apreciacédo cultural.

Pela construgdo do simulacro do “Outro” pelo “Um”, que se utiliza de rotulos
para isso, e considerado um determinado contexto espacio-temporal, ha, entdo, a configuracédo
de um “Nos” de referéncia. Esse grupo referencial assim se configura em face da atribuigdo
da alteridade de terceiros dos quais ele pretende se diferenciar. Por esse motivo, o “Outro”
sera considerado como um estrangeiro, um excluido ou um marginal. Eis que esse “Outro”
pertencente ao grupo dominado s6 pode (re)conhecer a si mesmo e assumir sua identidade
prépria se (re)construir, por sua conta, a figura do grupo que exclui/marginaliza ou o grupo

perante o qual o “Outro” quer deliberadamente enfatizar sua “diferenga” e suas distancias.
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Nesse sentido, Landowski (2002, p. 34, grifo do autor) afirma que “[...] “uma”
nunca ¢ sendo a “outra do seu outro”, isto ¢, também ela, uma figura construida”.
As relacbes e suas problematicas, portanto, podem ser visualizadas nos

discursos e praticas mundanas. Conforme nos orienta Landowski (2002, p. 34, grifo do autor),

Dependendo gramaticalmente do mesmo tipo de modelos que aqueles aplicaveis as
estruturas identitarias postas em pratica entre grupos em luta para a definicdo de
seus estatutos reciprocos, eles ndo pdem diretamente em jogo nem a identidade nem
a sobrevivéncia das coletividades humanas enquanto tais, mas se apresentam antes
como a traducdo de estratégias individuais, e definem, desse ponto de vista, 0 que
podemos chamar de estilos de vida.

Mesmo que a sociedade eleja grupos de referéncia em termos de diferenciagéo
social, a coletividade nao se desfalece, pois as diferencas sociais contribuem, de certa forma,
para a construcao das identidades de cada grupo. Por isso, para entender as praticas sociais e
interpretar suas significagdes, a Sociossemidtica adota também um ponto de referéncia no
momento de analise textual. E dessa forma que tratamos nossas analises, adotando uma forma
de vida como referéncia e pertencente ao grupo dominante. Sendo assim, temos por base o
posicionamento de Landowski (2002) acerca da estruturacdo das relacbes /UM/ x /OUTRO/,
para interpretar as formas de vida da mulher contemporénea, tendo em vista as
figurativizacOes concernentes aos habitos e gostos.

Por fim, recorremos ao pensamento de Marchezan (2004, p. 144) para elucidar
nosso posicionamento: “a figuratividade, mesmo aquela vinculada a aspectos fisicos, gestos e

movimentos corporais traduz valores ¢ modos de vida.”

3.5 FOTOGRAFIA: ALEM DO RETRATO DE UMA IMAGEM

Nada lhe posso dar que ja ndo exista em vocé mesmo. N&o posso
abrir-lhe outro mundo de imagens, além daquele que ha em sua
propria alma. Nada lhe posso dar a ndo ser a oportunidade, o
impulso, a chave. Eu o ajudarei a tornar visivel o seu proprio mundo,
e isso é tudo.

Hermann Hesse, em Lektlre fir Minuten

S&o infinitas as figuras do mundo natural, sendo que o ser humano se vé
rodeado por incontaveis imagens: edificios, obras de arte, paisagens, pecas arqueologicas,
objetos utilizados no cotidiano, jornais, revistas, livros, propagandas publicitarias, eventos
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musicais, pecas teatrais, filmes cinematograficos, fotografias, dentre inumeras outras
possibilidades. Tudo isso compde o acervo de lembrancas tidas pelos homens, de modo que
fazem parte do que é visivel, reconhecivel, nomeavel e, de uma certa forma, permitem ao ser
restituir sentido a sua vida — ou, ao menos, tentar. Ora, “[...] diante disso tudo, o sujeito se
desejaria presente de outro modo: pressentimento, para além do visivel, ndo de algo invisivel,
mas de um suportavel que restituiria sentido a todas essas coisas € lhe daria presenga diversa”
(LANDOWSKI, 2004b, p. 97, grifo do autor).

Iniciamos a discussdo incitados por um questionamento consideravel: como
uma imagem pode ser dotada de sentido? Os estudos de Eric Landowski e de Ana Claudia de
Oliveira sdo norteados por tal questdo e, com base em seus trabalhos, buscamos possiveis

respostas. Assim como disse Landowski (2004b, p. 104, grifo do autor),

[...] nosso objetivo [...] seria, assim, elaborar uma problematica da presenca sensivel
do sentido nas manifestagbes mais diversas, sejam quais forem o canal sensorial
particular e a matéria do significante empregados para fazer imagem global e
concretamente — “como acontece, escreve Proust novamente, quando uma visdo fala
ndo somente ao nosso olhar, mas convoca percep¢des mais profundas e dispbe
integralmente de nosso ser.

A presenca do mundo visivel é notada, entdo, por meio de uma relacéo
sensivel, o que significa dizer que o sujeito percebe/sente 0 mundo de alguma forma e, por
isso, as imagens se presentificam, tornam-se restituidas de sentido. Nossa relacdo com as
coisas do mundo, vistas e percebidas por n6s como imagens, de um modo ou de outro, toca
diretamente nossa sensibilidade. Mas pergunta-se ainda como explicar o processo de
significacdo do mundo, para que a vida faga sentido ao ser humano? E nesse ponto que a
percepcao sensorial se entrecruza com a percepcao inteligivel.

Conforme a acepcao de Landowski (2004b, p. 99), “[...] o mundo faz sentido
de um modo que depende do imediatismo inerente a experiéncia sensivel vivida [...]”, isso
significa que o sentido passa da ordem da experimentacdo e engendra a producdo de um
saber. O sujeito ndo s6 sente o sentido como também sabe que o sente de um jeito ou de
outro. Para Landowski (2004b), nos, enquanto estudiosos de semidtica, tentamos descrever
essa relagdo do homem em busca de um sentido para a vida, uma vez que descrevemos, de
modo geral, seu processo de articulacdo. Interessa-nos, portanto, de acordo com o semioticista
(2004b, p. 101), visualizar e explicar a articulagdo do sentido em substancias diversas, seja

visual, seja sonora, sejam as duas conjuntamente. Além disso, o sentido também se articula de
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acordo com certos principios de organizacdo formal vinculados as especificidades de cada
uma das manifestaces de linguagens que se possam utilizar®.

Apoiado no pensamento de Floch (1977), Landowski (2004b, p. 105) aduz que
0 sentido ndo é apreensivel sendo em ato, considerado como um todo e em seu estado
emergente. 1Isso nos propicia dizer, ainda concordando com o posicionamento do
sociossemioticista francés, que o sentido emerge como presenca que, forte o suficiente para
imprimir em nds sua marca, transforma-nos em “outro”, ainda que momentaneamente, e,
assim, incorporamos as qualidades estésicas (plasticas e ritmicas) da manifestacéo.

Para o sujeito, o sentido se configura — ou pelo menos parece se configurar —
como uma impressdo. Landowski (2004b, p. 105, grifo do autor) reproduz o pensamento de
Floch (1977) para dizer que a configuracdo do sentido se procede como o “[...] modo de ‘uma
impressao, no sentido proprio do termo’, como pela virtude imediatamente eficiente de um
puro ‘contato entre si € 0 mundo’”. Sendo assim, investiga-Se a apreensdo e descreve-se a
“[...] imagem ainda viva em seu principio irredutivel ao ja conhecido, cuja natureza é fazer
sentido, restituindo ao visivel sua coeréncia: a de uma totalidade ndo simplesmente presente
diante de nos, mas que nos cerca, nos engloba e, a partir dai, estd pronta para nos contaminar”
(LANDOWSKI, 2004b, p. 106).

Como falamos de imagem, convém definirmos o termo. Houaiss e Villar
(2001) definem o termo imagem, dentre vérias acepc¢des, como a “representacdao da forma ou
do aspecto de ser ou objeto por meios artisticos”, ou 0 “aspecto particular pelo qual um ser ou
um objeto ¢ percebido; cena, quadro”, ou, ainda, a “reprodugdo estatica ou dinamica de seres,
objetos, cenas etc. obtida por meios técnicos”. Vemos, entdo, a intrinseca relacdo da
fotografia com a imagem, uma vez que o termo fotografia é definido por Houaiss e Vilar
(2001) como a “arte ou processo de reproduzir imagens sobre uma superficie fotossensivel
(como um filme), pela acdo de energia radiante, especialmente a luz”. Desse modo, os dois
termos interessam ao nosso trabalho, uma vez que as figurativizagdes serdo percebidas por
meio das imagens verbo-visuais contidas nos textos. Além disso, interessa-nos descrever néo
s6 a maneira como 0 sujeito enunciador faz uso de fotografias para sensibilizar o sujeito
enunciatario, mas também como as imagens sao trabalhadas/veiculadas por meio das

fotografias.

3 para explicar tal excerto, valemo-nos das palavras de Landowski (2004b, p. 101): “[...] por exemplo, as
coercdes de linearidade ligadas a expressao verbal ndo se impdem, ou ndo da mesma maneira, no desenho e na
pintura.”
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Podemos, desse modo, dizer que estamos apoiados numa ‘“semiotica das
imagens”, assim como bem referiu Landowski (2004a, p. 107). Ndo fosse somente isso,

assegurados pelo pensamento do sociossemioticista francés, cabe a nos afirmar que

A andlise das “formas de vida” que os sujeitos adotam, ou seja, a explicitacdo de
seus regimes de presenca no mundo, ndo é, portanto, separavel de uma analise que
alcance correlativamente as propriedades de ordem estésica imanentes aos objetos
(discursos ou imagens, seres animados e coisas), na falta da qual seria impossivel
dar conta dos diversos modos como eles se dirigem a nés e nos transformam no que
em contato com eles nos tornamos. (LANDOWSKI, 2004b, p. 107, grifo do autor)

No momento de andlise das imagens e das fotografias de nosso corpus,
atentamos ao posicionamento de Landowski (2004a, p. 32), de modo que ndo nos versamos
sobre a autonomizacdo do visual, de maneira a considerd-lo um objeto de estudo em si
mesmao. Pelo contrério, seguindo a orientacdo de Landowski (2004b, p. 107), consideramos a
“[...] visibilidade das coisas como uma das dimensdes estésicas do real [...]”. Uma imagem
constituida, seja um quadro, seja uma fotografia, requer que nos facamos a leitura, para,
entdo, (re)construir significacdes, afinal “o que faz imagem, em contrapartida, ‘dispde
integralmente de nosso ser’” (LANDOWSKI, 2004b, p. 108, grifo do autor).

Constata-se, em nossa atualidade, o fato de a imagem ter se tornado téo
onipresente, passando inclusive a exercer um papel necessario no plano social. Em
decorréncia disso, Landowski (2004a, p. 32) acredita que a imagem pode ser considerada um
meio de formacdo de um consenso difuso sobre a construcdo de fatos e a definicdo de valores.

Se tdo onipresente assim, a imagem é dotada de forca, pois

[...] a imagem seria, no fundo, a propria forca das coisas presentes, seu principio
organizador e ativo, o que faz que o nos circunda nos impde certos estados de ordem
estésica — do corpo tanto quanto da “alma” — em geral demasiadamente compoésitos
para que saibamos dar-lhes nome. O que toca entdo o observador, o que o
contamina, € a percepc¢do do préprio principio dindmico daquilo que se dé& a ver e
sentir. (LANDOWSKI, 2004b, p. 109, grifo do autor)

Ainda mais, ao ser comparada ao discurso, a forga da imagem gera qualquer
insuspeicdo, pois, a priori, a imagem ndo pode nos enganar. Landowski (2004a, p. 32)
explica-nos exatamente isso, pois, ao contrario de um ato de fala, cuja tomada de posicao
implica a subjetividade, a imagem serve como testemunho objetivo do estado de coisas
reportado por ela.

Durante muito tempo, acreditava-se no fato de as imagens retirarem seu valor
da relacdo mimética mantida com os objetos dos quais elas se encarregavam de “representar’.
Ainda que a revolucdo modernista tenha contribuido para invalidar tal concepcao, Landowski

(20044, p. 32) nos adverte que, mesmo em tempos atuais, ha tendéncia em confiar quase
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cegamente na “verdade” retratada pela imagem. Trata-se de crenga ingénua nas virtudes da

imagem, pois o proprio Landowski (20044, p. 33) nos diz que tal consideragdo

[...] foi reforcada pela aparicdo das novas técnicas de gravacdo e reproducdo oOtica,
inicialmente fotograficas e depois “catddicas”, como se, ao se substituir a arte do
pintor, o recurso a instrumentos aparentemente neutros permitisse enfim estabelecer
uma relacéo direta, necessaria e auténtica [...] entre o real e sua imagem.

O texto midiatico caracteriza-se por seu sincretismo, de modo a encontrarmos
manifestacdes linguisticas verbo-visuais. A utilizacdo de imagens na composicdo do texto
midiatico é amplamente (re)vista a cada momento, podendo ainda ser notada a forca da
imagem na veiculacdo de préaticas sociais. A fotografia de corpos e objetos é usada para
transmitir ndo s6 idéias, como também para nos permitir a identificacdo dos sujeitos
retratados e emanar sensacdes, sentimentos, desejos. A respeito disso, Landowski (20044, p.
34) discorre sobre a presenca de imagens nos textos midiaticos, pois “[...] no conjunto das
midias e em particular da imprensa escrita, tudo agora, inclusive a informacdo sobre os
diversos aspectos da atualidade [...] passe em grande medida pelo imagético [...]".

A identidade de um sujeito pode ser reconhecida por meio de sua imagem
retratada na fotografia. Afirmamos isso com base no pensamento de Landowski (2004a, p. 39,

grifo do autor), pois,

Mais do que mostrar a terceiros como € alguém que conhecem apenas pelo nome
(como quando um editor coloca na capa de um livro a foto do autor porgue sua
imagem tem pouca chance de ser divulgada pela midia), a foto serve nesse caso para
“identificar” pessoas pela referéncia a sua imagem previamente gravada (ou, agora,
digitalizada, conforme a “revolugo informatica” e a “seguranga” exigem).

Como isso se procede? Para verificar a identidade do sujeito retratada em uma
fotografia, comparamos a imagem fixada no documento aos modelos de imagens que ja temos
“gravados” nos arquivos de nossa memoria. De acordo com Landowski (2004a, p. 39), a
imagem, dotada de precisdo e exatiddo de semelhanca ao modelo, proporciona associar, quase
sem margem de davida, “[...] um nome proprio a um conjunto de tragos fisiondmicos
necessarios e suficientes para reconhecer o individuo portador desse nome |[...]".

Surge outro termo relacionado a imagem e a fotografia e convém também que
o0 definamos. Para Houaiss e Villar (2001), a nogdo do termo retrato refere-se a “imagem de
uma pessoa (real ou imaginaria), reproduzida pela pintura, pelo desenho ou escultura”. Eis o
motivo pelo qual dizemos que a imagem de um sujeito ou de um objeto é retratada por uma
fotografia.

Como afirma Landowski (2002, p. 137), “[...] uma imagem, sobretudo se ela ¢

figurativa, sempre convoca para si a0 menos uma outra”. Caso esse ¢ o da fotografia, cuja

caracterizagdo advém da captura do instantaneo. No momento em que € apreendida, a
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fotografia deixa-nos adivinhar um “antes” e, assim, projetamos um “depois”, diante de
programas estereotipados que dizem respeito tanto ao comportamento das pessoas quanto das
coisas. Acontece 0 mesmo “[...] com o0s gestos, as poses, as expressoes capturadas: sentimos
que, de repente, os olhos, perdidos no vazio, podem muito bem animar-se, olhar, nos ver etc”
(LANDOWSKI, 2002, p. 137).

Em concordancia com o posicionamento de Landowski (2004a, p. 42, grifo do
autor), uma nocao de retrato revestida na pratica, dentre as mais elementares, incide no modo
como o pintor, o desenhista, o escultor, o retratista ou o fotografo “[...] enfoca a ‘identidade’
do seu modelo”.

Entdo, como se pode reconhecer a identidade do modelo de uma foto?
Landowski (2004a, p. 42, grifo do autor) nos diz que, por um lado, “a identidade pode ser
concebida como um conjunto de tracos ou de qualidades especificas, inerentes ao sujeito, que
o definem ‘paradigmaticamente’, isto é, por diferenga em relagdo ao outro”; por outro lado,
também pode se conceber a imagem em termos dindmicos, resultante de um processo, de uma
indefinida construcdo em curso. Conforme essa Ultima perspectiva, os dizeres de Landowski
(20044, p. 42, grifo do autor) sdo os seguintes: “[...] o sujeito ndo se deixa mais definir de uma
vez por todas por alguns parametros invariantes, pois é tdo-somente ao longo da vida que ele
se torna pouco a pouco, ‘sintagmamente’, o que ele ¢.” Tendo em vista o fato de a nogéo de
sujeito perder seu status de unidade estavel, o pensamento de que ha um “eu” que va aderir a
todos os instantes e em todos 0s pontos a ele mesmo também nos faz considerar, assim como
Landowski (2004a, p. 42), o sujeito como um ente “[...] plural, clivado, problematico, no
limite, simples lugar de confrontacdo entre uma multiplicidade de facetas psicoldgicas ou de
papéis sociais contraditorios entre si”.

Tais posicionamentos acerca da concepcdo da identidade trata-se de

abordagens discordantes, tendo em vista que, para Landowski (2004a, p. 42-43),

[...] fazer o retrato de um individuo ndo poderia consistir unicamente em isolar o que
o diferencia dos outros: ao contrario, serd preciso multiplicar as tomadas de cena de
sua pessoa para apreender como, apesar de permanecer nominalmente a mesma
pessoa, ele difere dele mesmo ndo somente na duragdo, ao longo da vida (isto é, por
razbes exteriores, ligadas ao escoamento do proprio tempo e a diversidade dos
contextos), mas também sincronicamente, em funcdo de uma necessidade intrinseca
que se deve ao simples fato de que sob nenhum ponto de vista, ele é apenas um.

Além disso, encontramos no discurso midiatico beldades em poses
estrategicamente estudadas, de modo a se tornarem desejaveis enquanto suas feicbes nos
levam a acreditar, em contrapartida, que nos desejam. Ao lado dessas imagens, “[...] aparecem

imagens de outro tipo: ‘ilustracdes’ articuladas ao conteudo da ‘informagao’, cenas ‘ao vivo’
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ou documentos de arquivos, fotos saidas de reportagens [...]” (LANDOWSKI, 2004a, p. 34,
grifo do autor), dentre outras. No momento em que fazemos as leituras das instancias
midiaticas, Landowski (2004a, p. 34) atenta-nos que, ao folhear pagina a pagina, vemo-nos
rodeados de diversos regimes construtivos de figuras humanas e particularmente de corpos a
se apresentarem, muitas vezes, de maneira desejavel/agradavel ao nosso olhar.

Ainda sobre o universo midiatico, Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 2)
consideram as imagens encenadas nesse espaco de maneira a sintetizarem a0 maximo a
condicdo de reflexo de uma realidade referencial; assim ganham vida propria e alcangam o
estatuto de simulacros. Eis a razéo pela qual dizemos que os simulacros funcionam como o
suporte para 0 modo de existéncia semiética dos sujeitos configurados corporeamente e
ostentados nos enunciados das capas, matérias e anuncios publicitarios, pois assim
enunciaram as mesmas autoras (2008, p. 3). Ndo fosse somente isso, 0s modos de ser e estar
no corpo que rondam o imaginario coletivo encontram-se presentes no conjunto das
construcdes dos simulacros.

Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 3) argumentam ainda que os simulacros,
ao jogarem com elementos do plano imaginario, funcionam como atrativos para nos estimular
a imaginar realidades corporais nas formas de desejo e sonho propostos por eles, pois também
sd0 mecanismos estratégicos de seducdo que se presentificam nas encenagdes de modelos
corporeos e, dessa forma, o discurso midiatico os elege como desejaveis.

Questiona-se, entdo, como encarar semioticamente a condicdo de
desejabilidade retratada na fotografia, de modo a considerar a estética do retrato. Vejamos as
explicagcOes feitas por Landowski (2004a, p. 56) acerca do fendmeno da desejabilidade na
fotografia. O sujeito fotografado deixa-se fotografar, de bom ou mal grado, e, em decorréncia
dessa atitude, “[...] permite, com efeito, que sejam impressos no papel tracos que ndo podem
nao ‘informar’, em algum grau, o outro sobre sua pessoa” (LANDOWSKI, 20044, p. 56, grifo
do autor). Ao se expor diante da lente da objetiva, sua preocupacdo primeira recai sobre
aspectos cosméticos, ou seja, “[...] na foto, ele [0 sujeito fotografado] gostaria de aparecer
‘por cima’, isto é, ndo exatamente como ele é, ou cré ser, mas conforme a imagem que ele
desejaria que o outro tivesse de sua pessoa” (LANDOWSKI, 20044, p. 56, grifo do autor).
Provém dai o relacionamento com outros sujeitos — o observador, o fotdgrafo e, por
intermédio dele, os leitores —, sendo que, antes de mais nada, tendem a ressaltar ou a
perspectiva mimética, pois “[...] um retrato supde apesar de tudo um minimo de semelhanga

[...]” (LANDOWSKI, 20044a, p. 56), ou privilegiam a finalidade hermenéutica, sendo que um
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retrato torna-se de fato interessante quando tem algo de novo sobre a pessoa, escondida atras
de uma mascara “usada” como tentativa de se encobrir.
Pode ocorrer, dessa forma, o retoque nas fotos, garantido ao sujeito uma

retratacdo mais adequada ao gosto daquele que o observa. Portanto,

Habitualmente, quando se retoca um retrato, é para torna-lo mais semelhante, e um
terno para melhor ajusta-lo a morfologia do cliente [ou do observador/leitor, no
caso]: [...] é a relagdo mimética entre duas formas — um corpo real e sua “imagem” —
que assim procura-se reforcar. (LANDOWSKI, 20044, p. 58, grifo do autor)

O intuito de proceder tais “reconstru¢des”, conforme aduz Landowski (2004a,
p. 58-59), é de ordem meramente cosmética, uma vez que fazem o modelo parecer o que ele
ndo é.

E com base nesses excertos que apoiamos nosso pensamento para analisar os
objetos de nosso corpus. Ainda assim, reforcamos nosso posicionamento com os dizeres de

Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 6), aqui reproduzidos por nés:

[...] que a anélise que melhor corresponde a realidade social é a de que, por
coercitiva e eventualmente opressiva que seja, a principio, a imagem do modelo
corporal da vez (publicitario, cientifico, esportivo, etc.) ressoa também com a
velocidade e superficialidade das atracBes e repulsdes, pré-reflexivas ou ndo, que
acompanham os processos de identificagdes.

Em meio a uma infinidade de imagens difundidas pelas instancias midiaticas,
percebemos que sdo elas fabricada/formatadas por tais instancias. E nesse sentido que a
intermediagdo de tais imagens por meio das instancias midiaticas influencia nossas relagdes
com o real, uma vez que Landowski (2004a, p. 32) também considerou esse fato ao lidar com
o0s estudos dos efeitos cosméticos e narcéticos sentidos pelo sujeito enunciatario no momento

de interacdo textual.

3.6 EROTICAMENTE FALANDO COM O CORPO

O desejo de se ser diferente daquilo que se é, € a maior tragédia com
que o destino pode castigar o homem. O desejo de ser outro, diferente
daquilo que somos: ndo pode arder um desejo mais doloroso no
coracdo humano. Porque ndo é possivel suportar a vida de outra
maneira, apenas sabendo que nos conformamos com aquilo que
significamos para nos préoprios e para 0 mundo. Temos de nos
conformar com aquilo que somos e de ter consciéncia, quando nos
conformamos, de que em troca dessa sabedoria, ndo recebemos
elogios da vida, ndo nos pdem no peito nenhuma condecoragdo por
sabermos e aceitarmos que somos vaidosos ou egoistas, carecas e
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barrigudos - ndo, temos de saber que por nada disso recebemos
recompensas, nem louvores. Temos de suportar, o segredo € isso.
Sandor Mérai, em As velas ardem até o fim

Para Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 1), o corpo constitui nossa maneira
de estar e viver no mundo e é por meio dele que expressamos nossas subjetividades. O modo
como vemos e experienciamos o mundo e assim atribuimos sentidos a nossa existéncia “[...]
s0 pode se dar Unica e exclusivamente no corpo e pelo corpo”.

A relacdo do homem com seu proprio corpo é uma constante e cada vez mais €
crescente essa preocupacdo, principalmente no que diz respeito a beleza. Ser belo, permanecer
belo, tornar-se belo, ou seja, ter uma imagem correspondente aos padrdes de beleza da época
vigente. Para auxiliar na manutencdo ou na transformacdo da beleza, a sociedade utiliza
determinadas substancias com propriedades cosméticas.

O uso de cosméticos remonta ha pelo menos 30.000 anos, como nos orientam
os relatos de textos historicos. Foram encontrados em tumulos egipcios de aproximadamente
3.500 a.C. vestigios de uso de pintura para os olhos e unguentos aromaticos. Em Roma, 0s
membros do Império usavam pés para ficarem com a pele mais clara, carvao para delinear 0s
olhos e pintar cilios e sobrancelhas. Na Grécia Antiga, eram usados 6leos para banho e outros
produtos de embelezamento, porém, muitas mulheres eram envenenadas pelo chumbo contido
nas mascaras faciais.

A civilizacdo egipcia também influenciou os habitos atuais de se usarem
produtos que tenham eficacia de manter a pele saudavel e, por isso, jovem. Cledpatra
representa o ideal de beleza dos primérdios da civilizacdo. A poderosissima rainha do Egito
além de carismatica era vaidosa. Costumava banhar-se com leite, cobrir as faces com argila e
maquiar os olhos com p6 de khol, ingrediente oriundo de uma poeira preta, inicialmente
obtido pelos arabes, que depois foi condensado e solidificado, originando um produto para o
uso feminino.

A favorita de Nero, Pompéia, para manter o aspecto alvo de sua pele, banhava-
se com leite de jumenta. Tal habito foi seguido por outras romanas de classe abastada, sendo
gue ainda besuntavam seus rostos com mascaras noturnas, as quais continham farinha de
favas e miolo de pédo, misturadas ao leite de jumenta para formar papas de beleza.

Um dos mais antigos habitos na historia da vaidade feminina é acentuar os

labios numa tonalidade vermelha. Esse costume de colorir labios tem raizes fincadas no Egito,
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mas dessa vez atribui-se esse habito a outra rainha egipcia. O busto de Nefertite exposto no
Museu de Berlim denota que em milénios anteriores a era de Julio César ja se pintavam os
labios femininos.

As alternativas naturais eram 0s recursos usados pelas mulheres do Mundo
Antigo para enfeitarem a boca e expressarem certa aura de sensualidade. “Purpura de Tyr” era
usada por mogas do Egito, enquanto as gregas misturavam “polderos”, uma raiz vermelha,
com cerato de mel para umidificar os labios e exibir um aspecto mais saudavel.

No século 1l a. C. nasceu o costume de pintar as unhas. A sociedade chinesa
foi responsavel por esse feito, de modo que usavam cores diferentes para indiciar a classe
social do individuo. Os reis da China coloriam suas unhas com os tons preto e vermelho, mas
depois foram substituidos pelo dourado e pelo prateado.

E natural ao homem — ou pelo menos a ele lhe parece assim — usar substancias
sobre a pele, cuja agdo dessas substancias seja para manter a vitalidade e o vico da pele. N&o
fosse somente isso, também é comum o uso de adornos e aderecos. Conforme nos relatam os
textos antropoldgicos, os indios americanos e as tribos africanas pintavam a pele como atitude
religiosa, cerimonial e militar. Para isso, faziam uso de substancias vegetais e minerais:
urucum, carvao, argilas e pedras moidas.

A maquiagem recebeu a destinacdo empregada atualmente, cuja esséncia € a de
embelezamento, conforme os habitos herdados da cultura egipcia antiga. Para os egipcios a
beleza fisica, tanto a feminina quanto a masculina, era real¢ada por pinturas corporais a base
de hena, principalmente em torno dos olhos. Acreditavam os farads na necessidade de
maquiar os cadaveres, pois quando ressuscitassem precisavam estar belos.

Esse breve relato acerca da histéria dos cosméticos (CURIOSIDADES ...,
2004; ESPECIAL ..., 2005; MAQUILHAGEM; NASCIMENTO), visa elucidar a concepgao
do termo cosmético referendada pela Sociossemidtica. No entanto, vejamos antes as acepcoes
dadas por Houaiss e Villar (2001) acerca do termo cosmetico. Considera-se cosmeético o
produto “que se destina a melhorar a aparéncia de uma pessoa”, ou ainda “cada um dos
produtos de higiene e/ou beleza, usados especialmente por mulheres”.

Com base nisso, Landowski (2004c) discute em Passions sans nom a relacéo
humana com produtos que tém efeito cosmético, sendo que considera o termo cosmeético de
forma ampla. O termo cosmético para Landowski (2004c apud NASCIMENTO, 2008, p.
114), entdo, concerne a tudo o que dispde de um poder de embelezar, que cubra e envolva o
corpo. A funcéo e a significacdo dessas coberturas sao essencialmente ornamentais, mas isso

ndo significa que se restrinjam apenas a perfumes e vestimentas. A maquiagem, o penteado,
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as jbias, as bijuterias, os cremes faciais e corporais, 0 xampu, o condicionador e as tinturas
para cabelos também séo considerados cosméticos. E dessa forma que o sujeito revela-se para
nos, embelezado, envolto por tecidos de roupas de marcas famosas, por fragrancias de
perfumes requintados, com os tracos faciais realcados por elementos que 0 maquiam e 0S
cabelos devidamente tratados e penteados por profissionais especializados. Seu desejo é o de
que sua aparéncia retrate um padrdo de perfeicdo e, desse modo, vejamos refletida sua
imagem. Eis um sujeito que se mostra um ser inebriado com seu proprio corpo.

Ainda em Passions sans nom, Landowski (2004c, p. 222-225) dedica
parégrafos para tecer comentarios sobre os aspectos de juncdo causados pela relacdo do ser
humano com os produtos cosméticos. Em casos assim, corpo e produto entram em conjungéo
de uma maneira respeitosa em face da autonomia de cada um. E, portanto, da ordem de uma
superposicao.

Ao lado dos cosméticos, segundo Landowski (2004c, p. 222-225), ha outra
familia de produtos que exercem influéncia no estado do sujeito, ndo mais o estado fisico, mas
seu estado de alma. Sdo os narcéticos, ou seja, elementos que causam narcose, “estado de
torpor e inconsciéncia produzido por um medicamento hipnético; diminuicdo reversivel e
inespecifica da excitabilidade dos neurdnios produzida por diversos agentes fisicos e
quimicos, que leva mais a estupor do que propriamente a anestesia” (HOUAISS; VILLAR,
2001). Os narcéticos amortecem o0s sentidos, entorpecem ou fazem dormir. Por isso,
farmacologicamente, sdo substancias que amortecem o0s sentidos, tais como a morfina e o
alcool, e ao serem absorvidas em grande quantidade podem produzir euforia, letargia, estupor.
Trata-se de drogas ou qualquer outra substéancia que provoque um efeito apaziguador ou
entorpecedor.

Os narcoticos sdo vistos por Landowski (2006, p. 22, grifo do autor) como as
drogas, como elementos que “[...] penetram no corpo e dos quais o usuario espera algumas
transformacdes de natureza proprioceptiva, isto €, que afetem seu humor e sua maneira de
sentir ‘dentro da propria pele’”. Referentemente a junc¢do do sujeito com o produto, ha, nesse
caso, uma assimilagdo reciproca, de modo a estabelecer uma impregnagdo mutua por meio de
uma fusdo.

Se em um ha conjuncéo de ordem superposta — 0s cosméticos — e em outro ha
conjuncao de ordem assimilatdria — os narcoticos —, pode-se, contudo, dizer que ha em ambos
uma espécie de embriaguez. Seria essa uma questdo paradoxal, mas ndo; € justamente por ser
um processo de construcdo de um sentido partilhado entre sujeitos que emerge, em ato, a

fruicdo.
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Os narcoticos agem aquém da inter-subjetividade e diretamente na carne, no
corpo-objeto em si mesmo. E conveniente dizer, da mesma forma que Landowski (2004, p.
225), sobre o estado de possessdo, causado num corpo sob efeito de narcéticos, a partir do
momento em que ele ndo mais se comunica com 0s outros. Os cosmeticos tém acdo
diferenciada, pois agem na interagcdo entre 0s sujeitos, no corpo-sujeito, no corpo para 0s
outros.

Vistos pela otica do gosto, para Landowski (2006, p. 22), os narcoticos “[...]
pressupdem o gosto dos prazeres sensuais [...]”, de forma que os cosméticos presumem “[...] 0
gosto social de agradar a gente”, ou seja, o intuito do sujeito ao usar substancias cosméticas ¢é
para permanecer sua imagem de jovialidade; por essa razdo, mantém também a possibilidade
de agradar o olhar de quem o V&, sendo-lhe desejavel. Além disso, a desejabilidade resulta de
nosso “bom senso”, como afirma Landowski (2005, p. 27-28), e desde logo no primeiro
instante em que nos deparamos com algo, ou mais certamente alguém, de “desejavel”.

Havera, entdo, uma

[...] certa qualidade propria dos objetos postos em circulagdo, [...] a “desejabilidade”
do que ele me permite ver de seu corpo, [a qual] d& a meu préprio estado, a minha
alegria ou a minha concupiscéncia, como uma espécie de legitimidade de ordem
racional e moral. (LANDOWSKI, 2005, p. 28, grifo do autor)

Para ser possivel a decodificacdo, a apreenséo do desejo, é necessario aprender
a decifrar as marcas que permitem admiti-lo como erotizadvel. Esse plano de relacGes
erotizaveis entre 0s corpos-sujeitos, requer “[...] uma espécie de aprendizagem do desejavel,
de ordem ndo mais pragmatico-tedrico, mas anatomo-estético” (LANDOWSKI, 2005, p. 28,
grifo do autor). Nosso mundo € tdo envolto por um fluxo de imagens aptas a nos ensinar a
todo instante, como bem nos ensina Landowski (2005, p. 28, grifo do autor), “[...] o que faz
com gque um corpo possa, ou deva, no contexto social e cultural que é o nosso, ser
reconhecido como desejavel”.

S&o os discursos produzidos pelas instancias midiaticas e publicitarias os que
nos propdem ou, de certo modo, nos imp&em uma certa estética social do corpo sob a fei¢éo
de modelos de ordem anatbmica, fisionbmica, cosmética ou indumentéria. 1sso implica o

desempenho de duas funcGes, uma vez que

Eles [os modelos que compdem o imagético dos discursos midiaticos e publicitarios]
conduzem ao reconhecimento do que outrora se chamava, bastante vulgarmente, de
“iscas” de um corpo dado a visdo, e eles servem ao mesmo tempo de normas de
referéncia para a modelagem dos mesmos corpos, fornecendo a base de toda uma
ciéncia cuja ajuda presume-se efetuar a transformagao programada do corpo proprio
em imagem para ou outro, em “corpo-objeto” construido artificialmente (e
indefinidamente a reconstruir) em vista de novas avaliagcdes, ou reavaliacdes.
(LANDOWSKI, 2005, p. 29, grifo do autor)
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Eis o motivo pelo qual afirmamos nos primeiros paragrafos deste item
notarmos a preocupacao cada vez mais progressiva do ser humano com 0 seu proprio corpo.
Como observa Landowski (2005, p. 19), é no plano das relacdes interpessoais que brota a
inquietacdo (e até mesmo a perturbacdo) no individuo para que tenha aparéncia proxima ao
exigido pelos canones estéticos do lugar e do momento. Essa preocupagdo com a modelagem
vigente inscreve-se no quadro das estratégias de seducdo e d& origem a normalizagdo de
anatomias que vao conduzir nossos olhares, ndo no sentido de provocar ou liberar o desejo,
mas sim de controla-lo. E o préprio Landowski (2005, p. 29) quem afirma tal acontecimento,
de modo que “[...] o discurso mediatico e publicitario ndo desatrela as paixdes do eros: a sua

maneira, ele contribui, ao contrario, para sua domesticacao”.

3.7 JOGOS OPTICOS EM TORNO DO “VER”: PUBLICIDADE E/OU PRIVACIDADE?

A nitidez € uma conveniente distribuicdo de luz e sombra.
Goethe

N&o temos necessidade de ver e sim desejo de olhar. Um olhar néo se
pede — ele comparece ou néo.
Antonio Quinet

Eis um questionamento que rende ampla discussao: os dominios das dimensdes
publicas e privadas. Como podem ser conceituados tais termos? Que pardmetros usar para
definir as relagGes de carater publico e carater privado? Em tempos de era tecnoldgica, como
considerar as préaticas sociais relativas a publicidade e a intimidade? S8o apenas algumas
questdes que, derivadas do questionamento central — o que é publico e o que é privado? —,
servem de base para nossa discussao.

O termo privado, dentre as varias concepc¢des descritas por Houaiss e Villar
(2001), ¢ definido em oposi¢do ao termo publico, ou seja, o “que pertence a um individuo
particular.” Ainda mais, ¢ visto como aquilo que “¢ pessoal e ndo expresso em publico”,
“afastado do conhecimento publico; secreto”.

Houaiss e Villar (2001) também descrevem variadas concepgfes para o termo

publico. Em oposicdo ao termo privado, denotam que putblico é o “que pertence a todos”.
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Além disso, também pode ser considerado publico o que ¢ “sem carater secreto; manifesto,
transparente”.

Sdo essas algumas das nogdes correntes na lingua portuguesa para os termos
privado e publico. No entanto, convém lembrar o que Landowski (1992, p. 88, grifo do autor)

enuncia acerca da consideracdo dos conceitos atribuidos aos termos privado e publico:

[...] nem o “privado” nem o “publico” sdo termos primeiros, mas simples palavras.
Os dicionarios de lingua Ihes atribuem, é claro, um sentido, ou, mais exatamente,
diferentes virtualidades de significagdo, mas a realizacdo efetiva — em discurso —
desta ou daquela entre essas virtualidades fica, por natureza, dependente dos
contextos de emprego tomados um a um.

De acordo com o proposto por Landowski (1992, p. 86), a nocdo do que pode
ser considerado publico ou privado vai além do fato de se relacionarem respectivamente a eles
os termos coletivo e individual. E preciso “[...] afastar a idéia, largamente admitida mas
falaciosa, porque demasiado restritiva em seus efeitos [...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 86). Em
situacdo real de uso, ao se proferir um discurso, as virtualidades /pablico/ vs /privado/ ficam
dependentes do contexto.

Em A sociedade refletida, Landowski (1992, p. 85-101) dedica o capitulo
Jogos Opticos: situacBes e posicdes de comunicacdo a discutir o embate /publico/ vs
/privado/, no que tange ao “[...] velho problema da defini¢do das fronteiras — efetivas ou
desejaveis — entre os dominios respectivos da “vida privada” e da “vida publica”
(LANDOWSKI, 1992, p. 85).

O sociossemioticista analisa a situacdo de campanha politicas, nas quais ha

influéncia do marketing e das midias, em face de

[...] um discurso de seducéo, da parte dos dirigentes ou dos candidatos ao exercicio
de mandatos politicos, que faz sistematicamente apelo aos procedimentos de
apresentacdo pessoal e que ndo exclui [...] uma certa complacéncia na exposi¢do em
praga publica de verdadeiras “cenas da vida privada”. (LANDOWSKI, 1992. p. 85,
grifo do autor)

Diante disso, Landowski denota que ha uma estigmatizacao do “impudor” da
classe politica. Ainda mais, expande-se o tema da indiscri¢cdo dos poderes publicos, ao passo
que sdo instaladas as técnicas de informatizagdo da sociedade. O Estado, dotado de meios
para conglomerar, ordenar e mobilizar dados referentes a vida privada de cada cidaddo, pode
ser considerado “[...] uma reencarnacdo moderna e temivel de Argus, aquele principe que,
segundo a lenda, tinha cem olhos” (LANDOWSKI, 1992, p. 86).

Vemos, entdo, o aparecimento de dois temas vinculados, mesmo que
considerados antitéticos. Landowski (1992, p. 86, grifo do autor) diz que, por um lado, “[...]

critica-se uma propensao a mostrar-se demasiadamente”, sendo que, por outro lado, “[...]
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recusa-se um dispositivo que permite olhar demasiadamente — e, no caso extremo, ‘ver todo’
— o outro”.

Por meio da relacédo de visibilidade, surge um problema mais geral, relacionado
ao regime de visibilidade dos atores sociais nas suas diferentes fun¢des. Conforme Landowski
(1992, p. 86) prevé, os tipos de abordagem que podem ser considerados séo dois: um, cujo
carater é semantico, consiste em depreender as classes de fungdes socialmente conotadas, em
certo universo cultural, em relagdo ao regime da “ndo-visibilidade” (ligadas ao segredo, ao
intimo, ao privativo), ou ao dominio da comunicacdo aberta e da “publicidade”
(considerando-se o sentido primeiro do termo); outro, cujo carater é sintaxico, fundamentado
na andlise da relagdo de visibilidade considerada em si mesma, de modo independente dos
valores de conteddo empregados. O semioticista opta, entdo, por privilegiar a segunda
abordagem na sua discussdo, “[...] em busca de invariantes e de dispositivos formalizaveis”
(LANDOWSKI, 1992, p. 86).

A possibilidade de elaboragdo de uma problematica formal do “publico” e do
“privado”, de acordo com Landowski (1992, p. 86), imputa uma independéncia em termos
relativos das estruturas e dos processos de comunicagdo, dos ditos “jogos Opticos” a serem
analisados. 1sso se configura relativamente as propriedades “substanciais” dos elementos —
dos tipos de sujeitos — que estdo envolvidos neles.

Conforme uma perspectiva psicoldgica, Landowski (1992, p. 86) afirma que a
condi¢do necessaria para se constituir algo como uma “interioridade” requer a afirmagéo de
um eu individuado. Em decorréncia disso, vem a tona o sentimento de uma esfera “intima” ou
“privada”. No entanto, ao se embasar numa perspectiva antropologica, eis que surge uma
questdo, devidamente levantada por Landowski (1992, p. 86, grifo do autor): “[...] como ndo
admitir também o que poderiamos designar como uma intimidade de nivel superior, de ordem
inter-individual ou comunitaria, em outras palavras, a idéia de um “privado coletivo”
manifestando-se sob a forma da consciéncia do nds?” Como direcionamento a uma resposta a
questdo levantada, Landowski (1992, p. 86) aduz que é preciso considerar, assim como
Benveniste, que a nocdo precipua ndo € a da individualidade e sim a de grupo, de
comunidade, de circulo ou de confraria. A partir disso, certamente, constitui-se o conceito de
identidade “pessoal” por meio da no¢do que da base a filiagdo de um “tronco” coletivo. Vale
também citar, como assim fez Landowski (1992, p. 86, grifo do autor), o pensamento de
Benveniste: “Cada membro [da unidade social] s6 descobre seu ‘si’ no ‘entre-si’.”

N&o se atendo ao debate filosofico que enseja também e inevitavelmente na

pesquisa filologica, Landowski (1992, p. 87, grifo do autor) acha conveniente considerar
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somente o0 aporte que para ele representa “[...] a colocagdo em evidéncia da nogao particular
de ‘entre-si’”. Para 0 sociossemioticista, analisar essa nocao, acarretando uma valorizacéo da
intimidade no cerne da coletividade, comprova sua intuicdo: a de que as duas categorias
binarias — “privado” vs “publico” e “individual” vs “coletivo” — ndo se superpdem, mas sim

formam entre si uma combinatoria, a qual reproduzimos aqui:

“privado” : a esfera “interior” do eu;
individual
“publico” : o eu “socializado”;
“privado” : o entre-si, ou “intimidade comunitaria”;
coletivo
“publico” : ?

Mesmo diante de uma incerteza para denominar convenientemente um dos
termos engendrados, Landowski (1992, p. 87) acredita ser possivel propor uma interpretacdo
ndo menos lacunar. Sendo assim, ha que se considerar o fato de os critérios adotados
fornecerem a definicdo de igual nimero de situacdes comunicacao particulares que conduzem
a diferentes tipos de discurso em funcdo das posi¢fes que 0s sujeitos ocupam, sejam eles tanto
“individuais” quanto “coletivos”, no eixo do “publico” e do “privado”. Para explanar o que
disse, Landowski (1992, p. 87) faz uma comparacdo: se concebemos o discurso do diério
intimo como a propria expressdo do “eu” em sua maxima de privacidade, e se tal discurso
pode se opor ao discurso mundano do “eu” socializado, pode-se ainda distinguir, no dominio
dos sujeitos coletivos, de um lado, “[...] um conjunto de praticas discursivas decorrentes da
interioridade e do segredo do grupo (por exemplo, debates a portas fechadas, deliberactes de
associados, sociedades secretas etc.) [...]”, e de outro lado, “[...] uma ‘palavra socializada’,
correspondente a um regime discursivo ndo menos vital para o funcionamento de certas
coletividades [...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 87, grifo do autor), como o caso da publicidade,
considerando o seu sentido primeiro, cuja producdo do discurso pressupde a presenga de um
publico.
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Com base nisso, Landowski (1992, p. 88) nos conduz para a discusséo em
torno da sintaxe do ver, no que se referem aos regimes de visibilidade. Opta por adentrar no
nivel analitico da “[...] dimenséo ‘escopica’ das relagdes intersubjetivas [...]” (LANDOWSKI,
199, p. 88, grifo do autor).

Assim como hé dificuldade para definir os termos publico e privado, encontra-
se entrave que impossibilita definir o termo ver. Porém, ha uma vantagem que pode ser
reconhecida de imediato, pois vinculada a natureza relacional ao que se aplica. Conforme toda
estrutura de comunicacao, o verbo ver enseja a presenca de um ser que Vvé e de outro ser que é
visto. Entre esses dois protagonistas ha ainda a circulacdo do objeto proprio da comunicacao,
ou seja, “[...] a imagem que um dos sujeitos proporciona de si mesmo aquele que se encontra
em posicdo de recebé-la” (LANDOWSKI, 1992, p. 89, grifo do autor).

Deverdo estar reunidas, no entanto, algumas condi¢cdes que proporcionem o
estabelecimento da relagdo de visibilidade entre duas instancias. Landowski (1992, p. 89)
aduz sobre a necessidade de uma “fonte de luz” para conduzir, ou seja, “iluminar” o objeto ao
olhar de quem o observa. Eis que surge um fator mediador, cujo papel € verificar
possibilidade para a visdo — no caso, a “luz” —, e, na realidade, exerce uma funcéo delegada de
um ou outro dos dois sujeitos presentes. O fator mediador “luz”, entdo, ndo representa uma
instdncia autbnoma. Incumbe ora ao observador travar as condigdes para uma ‘“boa
visibilidade”, ora ao sujeito observavel que, de certo modo, organiza o dispositivo para a
captacdo do olhar de um potencial sujeito observador, sendo que, dessa maneira, 0 sujeito
observavel procura “fazer-se-ver”.

Landowski (1992, p. 89) advertiu-nos quanto ao maximo de simplicidade de
seu ponto de vista acerca das questdes em torno dos regimes de visibilidade, num plano de
modelo elementar. Nem por isso, excluiu fazer a distingdo das fung¢des do tipo “ver” vs “ser
visto”, pois sdo elas que definem o0s sujeitos escOpicos propriamente ditos. Ainda mais,
Landowski (1992, p. 89) também trouxe a tona das discussfes o entendimento das fungdes do
tipo “fazer ver” vs “fazer ser visto”, tendo em vista a possibilidade de tais fun¢Ges darem
lugar para a instauracdo de terceiras instancias, sejam essas instancias o0s sujeitos operadores,
aqueles que se portam como encenadores do “espetaculo” e intervém de forma relativamente

autdbnoma em relagdo aos dois protagonistas de base. Acontece que

[...] todo sujeito visto é, se assim podemos dizer, logicamente responsavel se ndo
pela maneira como é percebido, ao menos pelo préprio fato de sé-lo. [...] o simples
fato de “existir” por acaso ndo equivale a colocar-se, na ordem da manifestacdo,
como sujeito visivel e, por extensdo, a tornar-se seu proprio “cendgrafo”?
Inversamente, mesmo que a “evidéncia” possa, como se diz, saltar aos olhos dos que
ndo procuram ver, é preciso contudo um minimo de disponibilidade do olhar, que a
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rigor basta para que se possa definir todo “sujeito do ver” ndo como um simples
receptor, mas como um captador de imagens que assume por sua propria conta o
papel de sujeito operador. (LANDOWSKI,1992, p. 89, grifo do autor),

Ainda sobre a relacdo constitutiva do ver, é Landowski (1992, p. 90) quem nos
aponta as diferentes especificacbes modais — querer, saber, dever, poder “ver” — admitidas
pela referida relagéo constitutiva do ver. Sendo assim, o emprego das modalidades estabelece
modos de condicdo para que 0s actantes entrem em mdtua relagcdo. Os actantes, no caso, sao
dois agentes, sejam individuais, sejam coletivos, designados como aquele que “vé” e aquele
que “¢ visto”. No que se refere, entdo, as condi¢cdes de visibilidade, anteriormente aqui
discutida, pode ser atribuido um lugar aos dispositivos de “iluminagdo”, ou seja, 0 que
permite ver, ¢ aos procedimentos de “captacdo”, isto €, o que “garante ser visto”.

Em seguida, ao discutir sobre o desempenho no qual versa a acdo de ver — ou
mesmo o fato de “fazer-se ver” e¢ de ser visto —, Landowski (1992, p. 90) afirma que,
referentemente a tal desempenho, ha uma pressuposicdo l6gica da atribuicdo aos actantes
considerados de certa competéncia modal, no caso poder ver/poder ser visto. Contudo, a
atualizacdo da relacdo requer também, dentre outras coisas, a mediacdo do querer.

Os diagramas propostos por Landowski (1992, p. 91) ajudam a entender as
competéncias dos actantes, com base na acdo de ver. Convencionalmente, adota-se a
referéncia S1 para o actante que é colocado em estado de “ser visto” e S2 — por exemplo, 0
voyeur, ao que ocupa a posi¢cdo de observador. Vejamos as reproducgdes dos diagramas, que

bem exemplificam a estrutura elementar do “querer escopico’:

DIAGRAMA |
S1
querer ser Vvisto querer ser ndo visto
ndo querer ndo ser visto ndo querer ser visto
S2
querer ver querer n&o ver

ndo querer ndo ver n&o querer ver
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Mediante a apresentacdo dessa rede de taxionomias, percebe-se a interdefinigcéo
de um registro em que se é facilmente possivel reconhecer variadas atitudes ou até mesmo
temperamentos. 1sso € o que concerne, de acordo com a concepcdo de Landowski (1992, p.
91), ao sujeito “observado”. Vejamos a reprodugdo do diagrama abaixo, cujas quatro posi¢0Oes
equivalem aos modos de uma apresentacédo de si, ou, como afirmou Landowski (1992, p. 92),
“[...] de papéis, correlatos eles proprios a uma segmentacdo espaco-temporal implicita dos

percursos do sujeito”:

DIAGRAMA I
querer ser visto: querer n&o ser visto:
“ostentagdo” “pudor”
ndo querer n&o ser visto: ndo querer ser visto:
“sem constrangimento” “modéstia”

Por fim, é oportuno que fagcamos a reproducdo do pensamento de Landowski
(1992, p. 100, grifo do autor), ao concluir que o estatuto da categoria “publico” vs “privado”

pode ser redefinido, pois

[...] os termos que a compdem [a categoria “publico” vs “privado”] conotam
diferentemente regimes de comunicacdo possiveis entre sujeitos modalizados. A
integridade da “vida privada”, enquanto esfera de atividade reservada e protegida,
bem como o desenrolar da “vida publica”, enquanto espetaculo recebido por um
“publico”, supde um minimo de contratualizacdo de relagdes “escopicas” e, mais
amplamente, cognitivas entre parceiros dotados de competéncia correspondente.
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4 O BELO: UMA QUESTAO DE GOSTO

4.1. NOS TEXTOS, O SENTIDO DO BELO E O BELO SENTIDO

O que é a beleza? Uma nova aptidao para nos dar prazer.
Henri-Marie Beyle

Para tratar da discussdo sobre o sentido do belo, apontamos algumas
concepcOes de reflexdes apresentadas por filésofos e membros da Eclésia, conforme a viséo
de Valle (2005).

Na Grécia antiga, a Aesthesis era entendida como a sensacdo ou a percepgao
dos homens, considerando para isso 0s cinco (ou mais) sentidos. Desde entdo, a preocupacao
em torno da racionalidade do belo desperta interesse no homem, pois assim é possivel
compreender o0 que o0 agrada ou desagrada. Essa disposicdo sobre o questionamento do belo,
de maneira a compreender o conceito de beleza, é o pensamento que move incessantemente a
vida humana.

Discutamos precipuamente as concepcdes do belo no decorrer dos tempos, no
que tange a filosofia, para depois proferirmos o posicionamento da Semidtica, ao propor a
dualidade inteligivel/sensivel no entendimento dos textos. Pela consideracdo dessa dualidade,
tem-se, portanto, a discussao do sentido do belo na vida humana.

Platdo, em O banquete (1985, p.86-87), disse que “[...] bela é a acéo correta e
boa; feia, é aquela incorreta”. Assim sendo, o belo, para Platdo, estava aliado ao bem, a
verdade e a perfeicdo, pois “[...] o belo [...] se harmoniza com o divino” (PLATAO, 1985, p.
112). Para o filésofo, a beleza existe em si mesma e encontra-se separada do mundo sensivel,
reside, pois, no mundo das idéias. Platdo fala ainda da beleza da completude, do todo
indissociavel, uma vez que, para ele, a beleza ndo € algo que simplesmente imita a natureza.

Vemos, dessa forma, que Platdo concebe o belo de maneira a afastar a
interferéncia e a participa¢do do juizo humano, isto é, a participacdo humana é meramente

passiva no que concerne ao conceito de belo. Acreditava, entdo, que ndo cabe ao homem a
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responsabilidade de julgar o que é ou ndo é belo. Acreditava no fato de ser “[...] a beleza das
almas [...] muito mais amavel do que a dos corpos [...]” (PLATAO, 1985, p. 115).

A famosa dialética platdnica aponta, assim, para duas dire¢cbes: num plano
superior, esta 0 mundo das ideias, do conhecimento — um mundo absoluto e estatico; num
plano inferior, estd 0 mundo das coisas, dos humanos. O mundo dos humanos, conforme o
pensamento de Platdo, tem aparéncia sensivel e é constituido pelo simulacro de um ideal
concebido no mundo das ideias.

A discussdo em torno do sentido do belo ai néo se estacionou. Em Arte retdrica
e arte poética (1964), percebe-se que o pensamento de Aristoteles acerca do belo é diferente
do pensamento platonico. Aristoteles acreditava no belo como algo que fosse inerente ao
homem, pois a arte € uma criacdo que diz respeito exclusivamente ao homem e, como tal ndo
pode o belo estar apartado do que é sensivel ao homem. Uma obra de arte, por exemplo, é
atribuida dessa forma como proposi¢éo, ordenacéo e simetria, todas em justas medidas.

No prosseguimento dos aspectos historico-filosoficos sobre o conceito do belo,
temos o posicionamento da autoridade eclesiastica da Idade Média. A concepcao tida por tais
membros da Eclésia introduz na concepcéao do belo a identificagdo direta com Deus — “o0” ser
Unico e supremo a servico do Bem e da Verdade. Destacaram-se duas personalidades
eclesiasticas, sendo elas Santo Agostinho e S80 Tomas de Aquino, de modo que ambos
identificaram a beleza com o0 Bem, com a igualdade, com a proporcionalidade e com a ordem.
Verifica-se, portanto, que tais atributos séo reflexos da beleza divina.

Ja no século XVII, marcado pelos reflexos da independéncia americana, a
Revolucdo Industrial e a Revolucdo Francesa, emergiu a necessidade de uma estética colocada
em préatica com o objetivo de atender aos anseios e as ideologias da burguesia ascendente e 0
Império de Napoledo Bonaparte. Adotaram-se padrbes neoclassicos e foram incorporados a
concepcdo do belo a aceitagdo da clareza e da distin¢do, conceitos esses que se caracterizam
pela subjetividade. Era assim o posicionamento adotado pela sociedade da época, que tinha o
belo como um critério de verdade. O ideal defendido por Hume (1989) comeca a repercutir: a
questdo paradoxal da aceitacdo da clareza e da distingdo precisava ser, a0 mesmo tempo,
aceitada e refutada, o que trouxe a tona das discussGes o subjetivismo. Havia de ser
considerada a questdo do gosto, porém isso ndo correspondia a tratar de forma desmedida o
subjetivismo. Deveriam ser considerados também os critérios adotados pelo bom senso, cuja
obtencéo se daria pela pratica do discernimento da beleza.

Foi somente no periodo transitorio entre os séculos XVIII e XIX, com a

prevaléncia da visdo romantica, que o subjetivismo de Hume ganhou forgas. O pensamento do
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filésofo ceticista Hume permitia, portanto, o julgamento pessoal e individual do belo,
concepcdo essa considerada por Bertrand Russel (1967) uma “forma de loucura”. Hume
defendia a possibilidade de os criticos de arte adotarem a concepg¢do subjetivista do belo em
seus trabalhos, porém advertiu-os para ndo se deixarem ludibriar por qualidades esdrixulas ou
grosseiras do objeto. O fildsofo ceticista Hume acreditava no fato de o objeto ndo conter, por
si s0, peculiaridades de sua constituicdo material que pudessem fazer dele algo belo ou néo.

Assim sendo, no decorrer da evolugdo humana e das concepgdes acerca do
belo, verifica-se também a contribuicdo dos estudos da estética. Tais estudos ndo se prestam
somente ao universo das grandes artes académicas ou apenas aos interesses dos criticos
especializados, como também a percepcao do belo na vida cotidiana.

Os estudos da Semidtica também se interessaram pela estética, e tal
preocupacdo pode ser observada na obra publicada por Greimas (2002), no fim da década de
80: Da imperfeicdo. Nessa obra, o enfoque dado pelo semioticista repercute na incorporagao
da dimensdo estética a teoria da significacdo. Em outros termos, Greimas atenta para uma
nova maneira de estetizacao da estesia: a busca do sentido para a vida por meio da apreciacao
daquilo que se parece belo. O seguinte excerto redigido por Greimas (2002, p. 69) na referida

obra, corrobora com nosso posicionamento, pois

O dominio do belo ndo cessa desde entdo de se estender: junto ao culto do artista e
de sua missdo, o espectador afirma seus direitos aos sentimentos estéticos. A arte,
cuja esséncia parecia estar encerrada nos objetos criados, penetra na vida que se
torna o lugar dos encontros e acontecimentos estéticos.

A questdo levantada por Greimas (2002, p. 83, grifo do autor) — “[...] onde
cultivar o ‘sentido de belo’, sentido o melhor partilhado entre os homens [...]?” — foi
pertinente para indicar os rumos dos estudos semidticos em busca do sentido da vida por meio
da apreciacdo do belo. A reposta dada pelo semioticista incita nossa discussao: “Um pouco de
psicoterapia: ‘transformar o agir em fazer’; um pouco de semidtica: ressemantizar a vida
trocando ‘0s signos por gestos’” (GREIMAS, 2002, p. 84).

Seria preciso, desse modo, buscar um significado diferente para a vida, de
maneira a vé-la ndo somente como aquela retratada pelas Artes e pela Literatura. Os
semioticistas deveriam tambeém considerar as préaticas cotidianas para entender a concepc¢ao
do belo: a simplicidade, a rotina, os pequenos gestos. A beleza pode ser captada nas
atividades rotineiras dos homens, mediante a semiotizacéo de seus gestos e atitudes, de modo

a serem considerados reflexos da busca pelo sentido da vida.
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Ao tecer comentarios sobre a obra escrita por Greimas (2002), em De
l'imperfection: 0 livro do qual se fala, Landowski (GREIMAS, 2002, p. 126-127) reflete

sobre o pensamento greimasiano ali exposto e nos diz que

Entre os fatores que explicam esta evolucdo [a dos estudos da semidtica
greimasiana], parece-nos essencial a progressiva conscientizacdo, entre 0s
construtores mesmos da teoria, do fato de que, além de proporcionar instrumentos
técnicos Uteis para a descricdo dos objetos significantes, a semidtica pode também
ser concebida — e talvez até “vivida” —, como uma pratica reflexiva e critica de
questionamento sobre nGs mesmos enquanto sujeitos  permanentemente
comprometidos em atividades de construcdo do sentido (caso sejamos semioticistas
“profissionais”, ou nao).

As palavras de Oliveira (2003, p. 2) sobre Da imperfeicdo (GREIMAS, 2002)

traduzem muito bem o propdsito ao qual se encaminha a Semiética, na medida em que

No campo do sensivel, Greimas prosseguiu a sua interrogacdo sobre o modo de
existéncia dos valores e da significagdo do mundo que se apresenta diante do sujeito,
sO que, em Da Imperfeicdo, o semioticista des-cobre 0 mundo da objetivizagdo que
marcou 0 seu tratamento do exterior e a distancia. Ao fazé-lo a partir de suas
entranhas, da subjetivacdo, Greimas desvela a tela que o oculta e, de suas qualidades
sensiveis, depreende o sentido e os valores, que ja ai estdo e eclodem no seu
presentificar-se no papel de um sujeito aquele que com as qualidades se encontram,
delas se aproximam e pdem-se com elas em relacdo face a face.

Pode-se questionar, assim, como Greimas considerou o sensivel, ou seja, 0
entendimento do belo enquanto um sentido sentido nos textos. Afirmamos, entdo, com base
no proposto pelo semioticista, a relevancia do encontro (ou do deslumbramento) entre o
homem e as gestalten, ou seja, as “[...] as formas sob as quais as figuras do mundo se erguem
diante de nés” (GREIMAS, 2002, p. 73). E por meio desse encontro/deslumbramento que a
leitura socializada projeta-se a frente do homem e (re)veste as figuras do mundo, de modo a
transforma-las em imagens, e, como bem disse Greimas (2002, p. 76), “[...] interpretando as
atitudes e gestos, inscrevendo as paixdes nos rostos, conferindo graca aos movimentos.”

Justamente por esse motivo, Greimas (2002, p. 74) considerava o fato de a
figuratividade nao ser “[...] uma simples ornamentacdo das coisas [...]”. Para ilustrar seu
pensamento, descreve poeticamente a maneira como acontece a percepc¢do de enunciados que

apelam para os canais sensoriais:

O perfume do cravo e o perfume da rosa sdo, em primeiro momento, identificaveis
como metonimias do cravo e da rosa: eles ndo se distinguem, do ponto de vista do
modo de sua formacdo, das formas visuais lidas por alguém, que conheca um pouco
de flores. (GREIMAS, 2002, p. 74)

Pode-se questionar, mais uma vez, como entender/sentir — e ndo s6 decodificar
— as figurativizagOes presentes nos textos, de maneira a projetar a percepcao do(s) sentido(s).
A resposta provém novamente dos ensinamentos de Greimas (2002, p. 74), ao ressaltar ser

necessario que



96

[...] as harmonias perfumadas, escondidas sob essas denominagBes de origem,
desvelem ao sujeito suas coalescéncias e suas correspondéncias para guia-lo, por
fascinacdes atrozes e exaltantes, em direcdo a novas significacdes resultantes de uma
conjuncao carnal e espiritual intima, absorvente, com o sagrado.

O semioticista lituano introduz, entdo, a reflexdo do desencadeamento de agdes
que constituem a simplicidade dos habitos humanos, mas que, pelo fato de serem tdo usuais,
sdo procedidos pelos homens mecanicamente. A ilustragdo greimasiana acerca desse
acontecimento pode ser notada no momento em que ele reflete sobre o ato de vestir. Fala-se
somente sobre 0 ato em si, ou seja, um sujeito ja vestido, mas ndo se retrata o ato de vestir,

algo considerado por Greimas (2002, p. 75, grifo do autor) um

[...] programa complexo com tudo o que ele implica de reflexdes, de ajustes, de
hesitagdes. Vestir-se é coisa séria e toda a inteligéncia sintagmética ¢ empregada
neste ato: eis ai uma sequéncia de vida “vivida” como uma sucessdo ininterrupta de
escolhas e que conduz pouco a pouco a construcdo de um objeto de valor.

Conveniente também salientar o que Greimas discute acerca da funcionalidade
da vestimenta, uma vez que devem ser atingidos tanto fatores externos quanto sociais.
Parafraseando, entdo, o que Greimas (2002, p. 76) elucidou, o ato de vestir conjuga néo so as
exigéncias da “natureza” e de sua representacdo social, como também as exigéncias culturais.

Além disso, o semioticista nos adverte que

Os deslizes, as incongruéncias, sdo condicionadas como indicadores de mau gosto;
as “combinacdes”, medidas com o metro do apropriado e da conformidade, sdo do
dominio do inconveniente, juizos que nada tém de especificamente estético e que se
estendem ao saber-viver, a boa educacdo, a ética. (GREIMAS, 2002, p. 76, grifo do
autor)

Aliado a isso, ha que ser discutida a questdo patémica do ato de vestir-se.
Referentemente a dimensao passional, e ainda de acordo com Greimas (2002, p. 76), percebe-
se 0 desejo de agradar ao outro e ndo s6 a si mesmo. Como exemplo, Greimas (2002, p. 76)
aponta o ato de uma mulher a se vestir: primeiramente tal desejo de agradar implica a imagem
gue ela tem de seu proprio corpo, de suas qualidades e seus defeitos, pois isso tudo a faz
elaborar uma determinada aparéncia “pessoal”. Porém, é importantissimo afirmar que o fato
de agradar € também uma operacdo de seducgédo. Essa operacdo de seducédo nada mais é do que
uma forma peculiar de manipular, que pede uma adaptacdo da imagem que a mulher tem de
seu corpo vestido aquela que os outros, seja um unico individuo, seja o “mundo”, fazem dela.
Ou, ainda, aguela imagem que a mulher gostaria que os outros tivessem dela.

Em termos semioticos, Greimas (2002, p. 76) afirma que acontece, pois, uma
personalizacdo subjetiva, ou seja, “[...] ela pressupde a convocagdo de dois simulacros e sua
comparacdo feita com a ajuda de dois codigos diferentes [...]”, sendo que essa personalizagdo,

em face de sua subjetividade, € muito mais cognitiva do que patémica.
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Tal discussdo semiotica em torno da estetizacdo nos leva a entender o que se
admite como valor estético, de modo a considerar um grupo determinado, uma dada época,
uma certa cultura. Assim sendo, Greimas (2002, p. 79) destaca a “[...] axiologia estética, na
qual o gosto ndo convoca o0 desgosto como seu contrario, e o belo reina solitario na boca de
todos [...]”, pois ndo repousam sobre tal axiologia os fundamentos binarios sélidos, como o
verdadeiro e o falso epistémicos, ou 0 bem e o mal éticos. Parafraseando o pensamento de
Greimas (2002, p. 79), até mesmo a feidra (laideur) ndo pode ser correspondida ao belo, pois
¢ a “beleza da feitira”, e ndo a fealdade em si, 0 que se admite como valor estético.

Outro questionamento pode ser levantado: o0s gostos da mulher
moderna/contemporanea dizem respeito a sua tentativa de se adaptar aos padrdes sociais,
morais e, principalmente, estéticos vigentes? Recorremos ao que Greimas (2002, p. 85, grifo

do autor) salientou, para responder a esse questionamento. Vejamos:

Voltemos, mais uma vez, a vestimenta feminina. Objeto utilitario que protege das
intempéries e outros incdmodos, a vestimenta ndo adquire sentido a ndo ser quando
ela “veste” a mulher. Explorando os diversos paradigmas do gosto, ela preenche sua
funcdo do parecer, projetando uma imagem reconstruida da figura da mulher para
insinuar o ser de seu corpo como um segredo precioso. Transcendendo a estética do
gosto, o sujeito se eleva assim em direcdo a intuicdo de uma estética imaginaria.

Podemos dizer que o gosto engendra o mundo da beleza e da feilra. Portanto, o
gosto pode ser considerado como uma faculdade criadora ao produzir a beleza no momento
em que confere nuances afetivas as percepcdes dos objetos contemplados, ou seja, 0 gosto é
um sentimento, uma faculdade de sentir o belo e o feio em estética, de modo que o sensivel é
colocado em primeiro plano. Nao obstante, os habitos sdo instrumentos que nos proporcionam
descobrir os gostos de um determinado grupo, pois assim pode-se compreender o(s) sentido(s)
do belo para um determinado grupo social.

Na constituicdo de um texto a ser veiculado pelas instancias midiaticas, mais
especificamente o texto publicitario, o enunciador deixa aflorar o(s) sentido(s) do belo, tendo
como alicerce as estetizacbes que fazem parte da contemporaneidade. Sendo assim, o
enunciador de uma publicidade pressupde gostos e habitos de seu publico alvo e os apresenta
implicitamente no texto. Esse € o caso dos textos publicitarios analisados em Um padréo de
beleza para manter, outro para ser transformado (p. 143-155), em que notamos que O
enunciador de cada um dos textos pressupde habitos e gostos de seu enunciatario e 0s
apresenta de modo implicito.

O discurso publicitario contribui para a consolidacdo de modelos fisiondmicos
e anatdmicos a serem considerados pela grande massa social como os de referéncia de beleza.

E desse modo, conforme aponta Volli (2003, p. 9), “[...] a dimenséo estética e antropologica
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do discurso publicitario lograram alcangar uma extraordinaria influéncia que acabou por

invadir a nossa vida social”. Volli (2003, p. 9) também ressalta que

A imagem de beleza que temos interiorizada, o gosto que cultivamos pela paisagem,
0S COrpos que apreciamos, as emog¢des que procurarmos viver, derivam mais da
publicidade do que qualquer outra fonte: mais do que a arte e da religido, sem
divida, mas também muito mais do que dos mass media, do cinema, da televisao e
dos jornais.

A apresentagdo do discurso publicitario, tendente a um fim estratégico,
perlocutério™ e extremamente sedutor, provoca-nos um deslocamento subjetivo e nos induz a
fazer algo. Pela empatia®® criada por um texto publicitario, somos invocados & ac&o decorrente
de uma “[...] simpatia ou beleza, de argumentos racionais ou de divertimento” (VOLLI, 2003,
p. 41). No entanto, as posi¢des ocupadas por aquele que produz algo e por aquele que vai
consumir esse algo produzido exigem disting&o, em vista do objeto valor de cada um deles. E

Volli (2003, p. 38, grifo do autor) quem salienta essa distin¢ao, pois

[...] o consumidor procura satisfazer necessidades e desejos, sejam eles concretos ou
simbélicos, ou seja, procura apropriar-se de valores de uso ou de natureza semiotica
de que tem necessidade, sem outra finalidade que ndo a sua satisfacdo a curto prazo;
a empresa, por seu lado, tem planos a longo prazo (planos de marketing,
planificacGes financeiras e publicitérias) e visa o interesse econdmico, 0 aumento de
seu préprio lucro.

Sobre 0 mesmo assunto, Edward Lopes (1986, p. 88), pensando no aspecto
manipulador da publicidade, destaca o fato de a manipulagéo ser a tentativa de fazer com que
um ser se modifique ou condicione o seu fazer. O enunciador de um texto publicitario, entdo,
assume uma posicao perante o mercado, a clientela que deseja atingir como objeto valor. Por
meio de um dever atrair, 0 enunciador engendra em seus textos conceitos de beleza, novidade
e impacto visual para que os seres sintam-se atraidos e leiam o seu andncio. Havera éxito na
comunicac¢do mediada pelo anincio por meio da identificacdo espelhada: quando o espectador
toma consciéncia de sua prépria identidade ou do papel representado por ele em dado
momento em sua relagdo com o outro. Em A hora de ser estrela: entre o querer e o dever
fazer (155-179), analisamos as capas de Sou mais eu e Marie Claire e notamos que esse efeito
de sentido de identificacdo espelhada acontece ndo sé em casos de textos publicitarios, mas
também em textos midiaticos. Esse momento de fascinio do espetaculo, denominado por
Lopes (1986, p. 88, grifo do autor), “[...] repousa na subita revelacdo que [o ator do

enunciado] me faz observar o Outro, eu me observo na figura do outro, desse modo passando

4 0 termo perlocutério aqui empregado tem o sentido atribuido por Volli (2003, p. 39), ao afirmar que “quando a
acgdo € obligua — como ocorre quando alguém adula uma pessoa poderosa para obter dela um favor, [...] falamos
de perlocugéo.”

5 Aqui, o sentido do termo empatia é o mesmo atribuido por E. Lopes (1986, p.106), ou seja, “a capacidade que
um individuo tem de se por no lugar do outro para tentar compreender suas reagdes”.
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a conhecer-me como os outros me conhecem”. ESsa revelagdo acontece da forma seguinte,

como bem explica Lopes (1986, p. 88, grifo do autor):

[...] o espectador, que comecara observando o ator em cena [...] como “um outro,
ndo-eu”, embreia a dado instante a identidade dele, assumindo-o e personificando-o
por espelhamento, quando passa a observar aquele mesmo ator em cena ndo mais
como “um outro, ndo eu’”, mas como “‘um outro eu’.

Conforme nos orienta Lopes (1986, p. 88), o ator construido pelo texto
publicitario cumpre, portanto, o papel do simulacro do sujeito empirico, aquele ser real que
lerda o andncio, e funciona como a representacdo da imagem do leitor. Isso quer dizer que o
leitor vai se observar na figura do outro — o ator, que cumpre o papel tematico do ser que
funciona como o simulacro da imagem do leitor. A isso, Lopes (1986, p. 88) da o nome de
mecanismo de “identificacdo espelhada”.

Dessa forma, vale frisar que

[...] os atores do enunciado, entes imaginarios, representam as pessoas da
enunciagdo, o destinador (vendedor, anunciante) e o destinatario (leitor,
consumidor), exatamente como a imagem do produto anunciado, o Obijeto,
representa 0 produto real que se quer vender. [...] Esse ator detentor do Objeto
anunciado constitui no andncio o simulacro do leitor enquanto Sujeito real diferido.
Sua funcéo consiste em retratar o0 que o leitor ha de ser no futuro, caso compre o
produto anunciado: um sujeito jovem, saudavel, rico, bonito, o bem-amado, o bem
vestido, [...] em suma: o protétipo do vencedor na vida [...]. (LOPES, 1986, p. 89,
grifos do autor)

Lopes (1986, p. 89) ainda nos orienta sobre o fato de a identificacdo acionada
por mecanismos de embreagem cognitiva do espetaculo — a cena enunciativa construida pelo
enunciador para expor um produto a ser vendido — tratar-se de um fendmeno que acontece no
espaco imaginario dos encontros e desencontros com o outro. O territério em que a
identificacdo habita é o dos mitos e das ideologias criadas na existéncia e na esséncia de cada
um de nds, que acabam se tornando “fantasmas” de nossos desejos irrealizados, pois ndo €
possivel satisfazer aos desejos que sdo dotados de esséncia mitica. Mesmo sabendo do alto
valor de nossos desejos, ja que sdo de ordem mitica e, entdo, irrealizaveis, sera esse o
proposto pelas propagandas publicitarias: viabilizar meios que garantam a realizacdo de
nossos desejos.

No entanto, Lopes (1986, p. 89) afirma que estdo confrontados no discurso
publicitarios dois desejos, sendo que um deles é o do anunciante-vendedor, e 0 outro € o do
leitor-comprador virtual. De um lado estd o anunciante, cujo objeto valor é vender uma
mercadoria, um produto fabricado, que tem valor de uso e, consequentemente, € um objeto de
ordem pratico-econdmica. Do outro lado esta o leitor que deseja comprar um mito, ou seja, 0S

fantasmas fabricados pelos seus desejos, sendo um objeto de ordem cognitivo-ideoldgica e,
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por isso, tem valor de troca. Para exemplificar, trata-se de o anunciante querer vender um
cosmetico que previna rugas faciais, mas o desejo do leitor (no caso de uma leitora), no ato da
compra, € o de poder manter sua pele jovem e bonita; o cosmético funciona, pois, como 0
“objeto magico” que lhe possibilita ter /beleza/ e /atratividade/. N&o obstante a isso e devido
a infinidade de produtos cosméticos disponibilizados no mercado, vemos um grande ndmero
de anuncios que divulgam tais produtos, cuja explanacdo do texto se vé norteada de
representacdes fotograficas de modelos referenciais de beleza de nossa atualidade, justamente
para que o0 anuncio cumpra a sua funcdo: vender o produto!

O anunciante age no sentido de fazer com que o objeto encarne o valor do
outro, e para isso precisa converter tanto ao sujeito desse objeto — o ator que quer a
mercadoria — quanto ao objeto valor, ou seja, a mercadoria que 0 sujeito deseja. Podemos
sintetizar o pensamento de Lopes (1986, p. 90) acerca dessa funcdo com o0 seguinte
enunciado, como ideia a ser veiculada pelo anunciante do produto, ditando um fazer
persuasivo ao leitor: “Se vocé comprar ‘X’ (= a mercadoria anunciada), terd ou sera ‘Y’ (= o
valor desejado)”. Eis o motivo pelo qual as publicidades de cosméticos tanto veicularem
representacdes fotograficas de belos modelos fisiondmicos, justamente para vincularem tais

imagens ao desejo das leitoras-compradoras virtuais: ficar bela.

4.2. CONTEMPLAR A IMAGEM, DESLUMBRAR-SE COM O BELO

A mais nobre paixdo humana é aquela que ama a imagem da beleza
em vez da realidade material. O maior prazer esta na contemplacao.
Leonardo da Vinci

[...] o deslumbramento &, de fato, segundo os dicionarios, o estado da
vista golpeada pelo clardo demasiado brutal da luz. [...] é [...] a luz
que golpeia a vista do sujeito — a luz, que é o patamar mais profundo
da visualidade. O deslumbramento atinge o sujeito e transforma sua
viséo [...].

A. J. Greimas, em Da imperfeicéo

Ao analisarmos o(s) sentido(s) do belo para a mulher contemporanea,
pretendemos também verificar a persuasdo como estratégia utilizada pelo enunciador no

momento de composicdo de seus textos. Mas de que maneira pensar na persuasdo? O
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enunciador se dispde dessa estratégia, utilizando-se do discurso de manutencdo da beleza, ou
seja, estimula a manutencdo de uma estética corporal com base em moldes padronizados, ou
estimula a transformacdo da beleza também tendo por base modelos fisiondmicos e
anatdmicos pré-estabelecidos, o que corresponde a se transformar o visual para adequa-lo aos
mesmos padrdes. O enunciador age, entdo, de maneira a configurar simulacros de mulher que
ndo sO estabelecem, mas também reforcam os padrdes estéticos atuais. A interacdo do
enunciador com seu enunciatario acontece na medida em que hd o deslumbramento pela
imagem refletida do sujeito do enunciado com o intuito de induzi-lo (o enunciatario) a uma
acao. Temos, assim, a caracterizagdo de um desejo, de um deslumbramento, provocado pela
maneira como foi desenvolvido o enunciado. Discutamos, assim, a paixao pelo belo.

Primeiramente, é necessario discorrer sobre a concepcdo do termo paixao.
Conforme exposto no Diciondrio das paix@es literarias (2005, p. 177), em tempos apds o
século XIX, o termo paixdo foi usado comumente para indicar uma raiva furiosa e
devastadora, uma vez que ha na paixdo a violéncia de um desejo, cuja obsessao recai sobre 0
objeto desejado. O ser apaixonado despende toda sua energia e concentracdo a um Unico
pensamento, na intencdo de concretizar seu objetivo: sua paixdo dominante. Como exemplos
de estados que se caracterizam pelo excesso temos a paixao amorosa, a paixao pela raiva ou
pelo ciime, pelo dinheiro, pelo rancor, pela vinganca, pelo ressentimento, dentre outros.
Verifica-se nesse contexto o dominio do irracional, pois o sujeito apaixonado encontra-se fora
de si, confuso e conduzido de modo vertiginoso rumo a destruicdo do outro ou de si mesmo,
em decorréncia de insistir na perseguicao de seu desejo.

N&o ha, no entanto, somente essa valoracdo disforica, pois também podemos
notar uma conotacao euférica. Para Lombardo (2005, p. 177), paixdes como a generosidade, o
respeito e a admiracdo ndo comportam 0 excesso descrito no paragrafo anterior. Certamente,
tais paixdes ndo produzem no sujeito apaixonado iguais efeitos aos da raiva, por exemplo. O
excesso € 0 que torna a raiva, o cilime, 0 ressentimento, 0 rancor em coisas negativas, ao
passo que a generosidade, a admiragéo e o respeito tém algo de sereno, poderoso e continuo
gue se desprende delas. Essas mesmas paixdes podem se transformar em eventos disféricos na
medida em que a generosidade se torna opressiva e se transforma em vontade de possessédo ou
em vaidade. Da mesma forma, a admiracdo se torna fanatismo e o respeito, submisséo.

A palavra paixdo é tambem definida etimologicamente no Dicionario das
paixdes literarias (2005, p. 177). Conforme o que esta descrito no referido dicionario, a
paixdo pode ser distinta da grande familia dos fenbmenos afetivos, pelo fato de ser um

sentimento intenso e constante. Distinguem-se, no campo das paixdes, 0s desejos violentos
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dos sentimentos fortes, o que equivale dizer: existem as paixdes negativas, tais como a raiva,
e ainda existem as paixdes positivas, como a generosidade. Mas ha também que se convir o
fato de poderem ser concebidos trés tipos de paix6es. Lombardo (2005, p. 177) afirma que has
as paix0es positivas, as paixdes negativas e as que podem ser, a0 mesmo tempo, positivas e
negativas, em razdo das formas que tomam, uma vez que podem ser violentas e excessivas,
vao adquirir os sentimentos fortes. Eis, entdo, a paix@o pelo belo, uma vez que o amor pelo
belo, em sua mais exagerada expressao, gera catastrofes, tornando-se assim uma obsessao que
funciona como obstaculo ao contato com a realidade do mundo e das formas. O excesso da
paixdo pelo belo se manifesta como uma obsessdo cega e erdtica para 0 ser cujos atributos
podem ser resumidos ao belo ou a uma qualidade associada a beleza. Um exemplo disso € a
paixdo exacerbada pela juventude.

A ndo ser em casos extremos, a paixdo pelo belo produz no sujeito que a sente
efeitos diferentes que os da raiva ou do rancor. De acordo com o que enuncia Lombardo
(2005, p. 178), a paixao pelo belo é uma paixdo calma, sendo que nela se baseiam néo sé as
producdes artisticas criadas pela humanidade, como também o prazer, que busca o belo em
suas diversas formas e aspectos.

Questiona-se, entdo, como conceber que a paixao pelo belo sera devastadora. A
resposta provém do que esta descrito no Dicionario de paixdes literarias (2005, p. 178), pois
ela é uma paixdo controlada, um ponto de equilibrio entre o elemento racional e o espirito
humano. E ela a paixdo desencadeadora da vontade de criar e animar as pesquisas estéticas,
uma vez que diz respeito tanto a vida material quanto a espiritual, por ser testemunha das
escolhas dos objetos e das varias formas de amor e de gosto pela arte.

Ainda de acordo com Lombardo (2005, p. 178), onde ha um valor, hj,
portanto, a depreensdo de uma paixd que se desenvolve combinando-se com outras
expressdes de afeto. O homem atribui grande valor a beleza, a despeito das defini¢des do belo
e suas concepcdes variantes no percurso da historia da humanidade e as diferentes culturas.

Lombardo (2005, p. 178) cita um importante trabalho, cuja retratacdo da
histéria do pensamento ocidental sobre as paixdes é considerada fundamental: o Tratado das
paixdes de Descartes. Ha uma divisdo nessa obra cartesiana acerca das paixdes, sejam elas a
que define, descreve e classifica as paixdes, e a que diz respeito aos meios de controlar as
paixdes, 0 seu uso e o elo existente entre a paixao, o defeito e a virtude.

Ainda de acordo com o0 pensamento cartesiano, Lombardo (2005, p. 178) aduz
gue Descartes define a vontade como uma faculdade do espirito que possibilita o dominio das

paixdes, de modo que ndo ha lugar para classificar a paixao pelo belo, paixdo essa tdo humana
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e que se infiltra nas expressGes mais cotidianas e mais elevadas da vida. Pelo fato de a paixao
do belo ndo ter uma forma violenta, entdo ela pode ser considerada positiva, ndo sendo
possivel entrar em contradicdo com a distin¢do cartesiana acerca do corpo e do espirito, e a
ideia sobre o desejo de solucionar a desordem passional.

Importante tambeém frisar, conforme nos adverte Lombardo (2005, p. 179) o
fato de a paixdo pelo belo ndo poder desejar a escraviddo de um afeto irracional. Ela
certamente precisa demonstrar a possibilidade de se unirem a razéo e os afetos, a despeito
desses sentimentos contrarios se excluirem reciprocamente. Ndo fosse somente isso, devem
estar presentes tanto a inteligéncia quanto a sensibilidade para que a paix&o pelo belo possa
ser mantida.

Outro importante pensamento acerca do estudo das paixdes é o do filésofo
ceticista D. Hume (apud LOMBARDO, 2005, p. 179). Conforme Hume, em sua obra Tratado
da natureza humana (2001, p. 352-357), a teoria passional repousa nas associacdes das
expressoes e na duplicidade das relagdes de sentimentos e ideias por elas produzidas. Ao
introduzir sua reflexdo, Hume (2001) reduz a consideracdo das paixdes ou o sentido de prazer
e desprazer, para prosseguir discutindo sobre as paixdes cuja natureza € ainda mais complexa,
tais como o orgulho e a humildade. Para Hume (2001), o orgulho é uma satisfacdo sentida
pela pessoa que encara a si mesma, por qualquer perfeicdo ou possessdo da qual goza. A
humildade, por sua vez, € uma insatisfacdo contra a prépria pessoa, ou ainda qualquer defeito
ou enfermidade que ela creia ter. E exatamente nesse ponto que se nota a importancia do afeto
que o belo procura, isto €, a busca pela beleza fisica e moral tendo lugar definido na vida
humana. Isso ocorre, pois qualquer que seja o belo, d& ele alegria e satisfacdo particular
aquele que o possui. Vé-se, portanto, e indubitavelmente de modo mais claro que os outros
estados afetivos, que a paix@o pelo belo mostra estdo rigorosamente conectados as emocdes e
as raz0es.

N&o obstante, conforme salienta Lombardo (2005, p. 182), a paix&o pelo belo
também pode acarretar efeitos destrutivos no momento em que o apaixonado pelo belo é
capaz de sacrificar até mesmo sua propria vida para realizar seu ideal almejado. Passa-se da
busca pelo belo ao fanatismo e loucura, o que quer dizer serem transformados todos os
sintomas passionais em um poder de furia e destruicdo, uma vez que o apaixonado pelo belo,
agindo dessa forma, tende a se isolar e se desconectar do mundo, o que pode desencadear-lhe
seu desespero e o levar a morte. Ha, portanto, um desequilibrio entre o afeto e a razéo.

Em decorréncia desse fato, € preciso considerar, no estudo analitico das

paix0es, as circunstancias e as limitadas ligagdes que uma paixdo mantém com as demais.
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Para Lombardo (2005, p. 182), a paix&o pelo belo tem o carater de mudar as normas da beleza
em valores, no momento em que emerge de onde as regras aparentam ser vazias ou cedem
lugar para o brilho que pde em relagéo o sujeito com o objeto.

Ante 0 exposto, pode-se dizer que o belo agrega todas as qualidades e valores
estéticos, que vao do sublime ao grotesco, do trdgico ao cOmico. Ainda mais, salienta
Lombardo (2005, p. 182) que o belo moderno inclui variados tipos de beleza, ndo sendo
possivel separar da paixao aquilo que leva o artista ou o publico ao objeto. O Dicionario de
paix0des literarias (2005, p. 182) aduz o fato de o belo moderno ser universal e relativo, sendo
que € universal enquanto elemento correspondente a um movimento intenso da alma humana
em todos os lugares e tempos; € relativo, pois dependente de circunstancias que o cercam.

Tal concepcdo moderna sobre o0 belo é importantissima para n6s, uma vez que
desejamos constatar por meio das analises figurativas o(s) sentido(s) do belo para a mulher
moderna, pois concordamos com o pensamento de Lombardo (2005, p. 184), ao afirmar que
ndo ha como separar o estudo do belo dos estudos de comportamentos e crencas humanas.
Desse modo, também consideramos, assim como descreve o Dicionario de paixdes literarias
(2005, p. 184), que os estudos das acGes humanas compreendem a ligacdo entre as acdes e

sentimentos.
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5 FIGURATIVIZACOES DA MULHER CONTEMPORANEA NOS PERIODICOS

5.1. NO QUARTO, NA COZINHA, NA SALA DE ESTAR, NA LAVANDERIA... OU NO
TANQUE

Ensaboa mulata, ensaboa
Ensaboa
T6 ensaboando.
Cartola

Ainda que pese o fato de a mulher contemporénea atuar no mercado de
trabalho, o desempenho de atividades dentro de casa € considerado essencial, pois ela também
é vista socialmente como provedora e administradora do lar. Em razdo da disponibilidade de
aparelhos que visam facilitar a vida da era moderna, vejamos como o termo dona de casa €
figurativizado pelos periddicos e concebido diante de tais figurativizagdes.

Com a finalidade de demonstrar como estdo construidos os simulacros da
mulher dona de casa em Marie Claire e em Sou mais eu, analisamos o texto sincrético da
propaganda do produto “Comfort concentrado”. Chamou-nos a atengdo a maneira como 0
texto foi articulado, ou seja, encontramos a propaganda de um mesmo produto nas duas
revistas, mas a articulacdo textual em cada uma delas € diferente.

Na cena enunciativa que compde 0 anincio publicitario da revista Sou mais eu
(figura 1), temos a representacdo de uma pessoa influente na midia brasileira: a apresentadora
de um programa televisivo voltado ao publico feminino, Ana Maria Braga. Ela esta
figurativizada por uma boneca de pano, toda costurada e remendada por retalhos de tecidos.
Posicionada a esquerda da pégina, segura com as duas maos um pedago grande de outro
tecido, recortado em forma de estrela, que traz o seguinte texto: “Deixa minhas roupas
perfumadas ¢ meu bolso feliz.” Percebe-se projetado ao fundo deste texto, o simbolo do cifréo
($). Além disso, seu olhar esta direcionado para este pedaco de tecido que segura. Em
segundo plano, outro tecido, de cor azul-claro, reveste um terco da pagina. Tem aspecto
acolchoado e nos transmite uma sensacdo de maciez. No restante da pagina, hd um tecido

mais pesado, que nos lembra o jeans. Estd costurado ao tecido de aspecto acolchoado, de
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modo que se encontra nele este texto: “Com apenas meia tampa do novo Comfort
Concentrado, vocé tem a dose certa para lavar a mesma quantidade de roupa a que esta
acostumada. E mais barato e com a qualidade de sempre.” Logo abaixo, em letras de tamanho
maior ¢ em tom mais forte, temos o texto: “Novo Comfort Concentrado. A qualidade de
Comfort por menos.” A direita, estio trés frascos do produto, nas versdes azul, laranja e
violeta. A direita, temos uma figura que nos lembra um cartaz de propaganda de lojas que
colocam produtos em liquidagéo, com os dizeres: “Rende 1gual a 2L. %> tampa basta.”

TENEY S

E RENDE ZL novo Comfort Co

IGUAL
esma quantidade de roupa a que
/2045 L acostumada. E mais barato

a qualidade de sempre

[ tem a 'dose certa.para lavar. a

Produto dispanivel apenas ne

(figura 1)
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Na propaganda veiculada pela revista Marie Claire (figura 2), a articulagéo
textual verbo-visual é diferenciada. Nessa cena enunciativa encontramos a figura da propria
apresentadora Ana Maria Braga, vestida com uma blusa branca, segurando uma embalagem
do produto. Seu braco esquerdo repousa sobre algumas pecas de roupas, cujas cores sdo azul-
claro, rosa-claro e branco; parecem toalhas ou roupbes que nos transmitem a sensacdo de
maciez. A figura da apresentadora esta posicionada a direita da pagina, no canto superior. Ha
trés tipos de tecidos que revestem o plano de fundo da pagina: o que cobre maior parte da
pagina lembra um tecido acolchoado; o que reveste a parte inferior, lembra-nos um jeans de
boa qualidade; e, acima desse Gltimo tecido, ha o que parece ser um tecido de 14 fria. A
esquerda, no canto superior, encontra-se o texto em letras garrafais, no tom azul: “Comfort
concentrado apresenta: Na lavanderia com Ana Maria Braga.” Abaixo dele, em letras de
tamanho menor, temos: “A apresentadora Ana Maria Braga revela como cuida das roupas sem
descuidar da economia. Seu segredo? O novo Comfort Concentrado: a qualidade de Comfort
agora por um pre¢co menor.” Logo abaixo, com letras um pouco menores, estdo os dizeres:
“Quando o assunto ¢ economia, a apresentadora Ana Maria Braga ndo dorme no ponto. Todo
mundo sabe que ela estad sempre atras de novas maneiras de economizar, sem nunca abrir mao
da qualidade. A Gltima descoberta de Ana é o novo Comfort Concentrado, que ajuda a dona
de casa a cuidar da roupa com o carinho que a familia merece.” Ha também um texto que
revela a opinido de Ana Maria Braga e esta logo abaixo de sua figura. Na parte inferior da
pagina, estdo descritos procedimentos de utilizacdo do produto e vemos a figura de uma

maquina de lavar roupas.
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“0 fiova Comiart Concentrada € uma grande novidade porque rénde jqus/ ao
Comfort 2L que yoce [5 conhece”, exaliod & apresentadora. “A embalagem
d nove Camfart Conceptrado tom apenes S00mi e MEIA TAMPA BASTA para favar
4 mesma quantidade de roupa que antes JAvAVa com 2 tampas.de um
amaciante d¢ 2 1itros. £ 3 005 Ceria € com i Breso mensr”

A A N T e T 4TI . AL A e g A T e

A QUALIDADE DE COMFORT POR MENOS.

Para comprevar a economia que o nove Comfort Concentrado® proporciona, convidamos a Ans Maria parauma .~

demonstracao de como utilizar o praduto. Confira abaixe o passo a passo do teste feito pela apresentadora.

“Prockyla doparies’ apensy a8 2] e Sl 8 Sadee.
SNt v et S N,
! | Comfort Concentrado |

1,2'rmpn 1

(figura 2)
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Pelo descrito, figurativiza-se, nos dois textos publicitarios, o simulacro do ser
que cumpre o papel tematico “dona de casa”, que faz parte do imaginério®® coletivo brasileiro.
Temos, por conseguinte, a construcdo de uma imagem, baseada no estereotipo relativo a
figura de uma dona de casa, ou seja, o ser do sexo feminino que cuida dos afazeres
domeésticos e de sua familia. A imagem construida, entdo, nos permite configurar o simulacro
dona de casa. No que se referem as identidades, sdo elas: /mulher/, /esposa/, /mae/,
/profissional/, /pratica/, /econémica/, /adaptada/, /moderna/. A identidade dos simulacros
construidos nos dois textos reside na figura /economia/, uma vez que em ambos 0s textos
encontramos veiculada a ideia de que 0s enunciatarios aos quais o enunciador se dirige
querem economizar. O ponto crucial que desencadeia o0 sentido daqueles textos € a
figurativizacdo de alteridades que caracterizam diferentes modalizacbes para o /querer
economizar/ de cada um dos simulacros.

Para Nascimento (2004, p. 195), ha um “[...] estoque de figuras lexematicas e
de seus percursos figurativos ja realizados [que] compde, a nosso ver, o imaginério cultural de
um povo.” Ainda em conformidade com a mesma autora (2004, p. 195-196), o enunciador
escolhe figuras lexematicas e percursos figurativos que fazem parte do repertério do
imaginario cultural, sendo que, “[...] atribui novos predicados, ou seja, novos tracos
semanticos, ocorrendo uma transcodificacdo, uma ressemantiza¢ao dos contetudos [...].”

Nesse sentido, ao simulacro dona de casa foi atribuido um novo predicado, no
momento em que o enunciador dos textos publicitarios se referiu a seu enunciatario. A figura
lexematica de base é /dona de casa/, mas nesses dois textos foram feitas referéncias a essa
figura de modo que tenham significados diferentes.

Encontramos a figura /méquina de lavar roupas/ no texto de Marie Claire mas
ndo vemos a presenca dessa mesma figura no texto de Sou mais eu. A diferenca de sentidos
para os percursos figurativos é representada pelo valor /lavanderia/ e, por esse motivo,
podemos entender que héa diferenciacédo de classe social.

Os simulacros representam, respectivamente, os valores /poder aquisitivo alto/
e /poder aquisitivo baixo/. De acordo com a proposta teérica de Landowski (2002, p. 50),

formulamos a seguinte modalizagéo:

1% Sobre o termo imaginario, Houaiss ¢ Villar (2001) o definem como sendo a “reunido de elementos
pertencentes ou caracteristicos do folclore, da vida etc. de um grupo de pessoas, um povo, uma nagéo etc.” Ainda
sobre o mesmo termo, Nascimento (2004, p. 192) comenta que sdo trés os semas nucleares contidos em sua
definicdo: pluralidade, representacdo e coletividade, de modo que respectivamente podem ser figurativizados por
conjunto (reunido), simbolos (elementos pertencentes ou caracteristicos do folclore ou da vida) e grupo, povo.



110

/IDONA DE CASA/

/PODER AQUISITIVO ALTO/ /PODER AQUISITIVO BAIXO/
/ser que administra as tarefas domésticas/ /ser que faz as tarefas domésticas/
UM OUTRO

No texto publicitario encontrado em Marie Clarie, o enunciador confere a
figura a seguinte defini¢do: dona de casa = ser que administra as tarefas domésticas = que
tem eletrodomésticos que facilitam a execucdo dessas tarefas = que tem alguém que faz os
servicos domésticos = que trabalha fora de casa = que se adapta as circunstancias = que é
pratica = que deseja economizar.

O efeito de sentido criado pelo texto nos permite afirmar que o enunciatario para
quem o texto é dirigido ndo é somente uma dona de casa, mas também um profissional bem
sucedido e por isso tem poder aquisitivo alto. Mesmo assim, € necessario que o enunciatério
se adapte a realidade do mundo atual, ou seja, pode comprar produtos de qualidade mas sem
se esquecer do carater econdmico. Por isso, as figuras utilizadas pelo enunciador foram:
/lavanderia/, /economia/, /maneiras de economizar/, /qualidade/, /preco menor/, /igual ao
Comfort 2L que ja conhece/.

O texto publicitéario encontrado na revista Marie Clarie foi articulado para se
dirigir a uma mulher de classe econdmica mais abastada, pois 0 enunciador parte do
pressuposto de que o enunciatario possui em sua casa um lugar especifico para lavar roupas
(= lavanderia). Na demonstracdo passo-a-passo (figura 2) que ensina como a dona de casa
deve proceder ao lavar suas roupas usando o produto anunciado, vemos a figura de uma
maquina de lavar roupa e isso nos permite entender que o enunciador esta se referindo a um
enunciatario que é dotado de um poder aquisitivo alto. Por isso, esse simulacro instaura a
isotopia /poder aquisitivo alto/.

No percurso figurativo do texto publicitario encontrado em Sou mais eu, 0
enunciador utiliza a figura /dona de casa/ com a seguinte definicdo enumerada: dona de casa
= ser que faz as tarefas domésticas = que néo tem eletrodomésticos que facilitam a execucéo
dessas tarefas = que ndo tem alguém para ajudar a executar os servicos domésticos = que
trabalha ou ndo fora de casa = que se adapta as circunstancias = que € pratica = que

precisa economizar.
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Diante da enumerac¢do dada acima, é possivel dizer que o enunciador pressupde
se dirigir a um enunciatério que € uma dona de casa, pode ou ndo trabalhar fora, no entanto
seu poder de aquisi¢do ndo é tdo alto como o do enunciatario pressuposto em Marie Claire. E
preciso que esse outro enunciatario se adapte a sua realidade financeira, para ndo onerar seu
pequeno orcamento doméstico. O enunciatario, entdo, até pode comprar produtos de
qualidade, desde que isso lhe seja rentavel. Em outras palavras, se o produto é bom, custa
caro, mas se¢ “durar” bastante, compensa 0 pagamento por um preco alto. Devido a esse fato,
temos a motivacdo para o enunciador ter usado as seguintes figuras em seu texto: /lavar/,
/mesma quantidade de roupa/, /menos quantidade do produto/, /mais barato/,/ bolso feliz/,
/qualidade de sempre/.

No que tange a motivacdo para a configuracdo de tais comportamentos,
adotamos os sentidos de falta e caréncia. Mas antes é preciso adentrar na conceituacdo de
caréncia e falta apontada por Houaiss e Villar (2001). O termo caréncia é definido como
“falta de algo necessario” e, num sentido figurado, “necessidade afetiva”; ja o termo falta
corresponde a “supressdao de um bem ou de uma faculdade ou estado considerados normais”.

Com base nisso, é posivel distinguir os termos falta e caréncia, assim como
expdem Nascimento e Leonel (2007, p. 43). De acordo com as autoras, a falta é considerada
uma privacdo social de carater ex6geno ao ser humano, enquanto que a caréncia se refere a
uma privacao natural de carater enddgeno.

Da maneira como foi figurativizado o simulacro dona de casa no texto de Sou
mais eu e gque instaura a isotopia /poder aquisitivo baixo/, percebemos que o papel tematico
cumprido por esse ator diz respeito ao ser que faz os servicos de sua propria casa, quer
praticidade, mas visando economizar dinheiro. O enunciatario é pressuposto como o ser que
precisa economizar para que ndo passe necessidade, ou seja, para que ndo seja suprimido de
bens considerados necessarios a sua sobrevivéncia e a de sua familia. Essa motivacdo tem
carater exdgeno e a modalizagéo correspondente ao enunciatario de Sou mais eu € a falta.

No texto de Marie Claire esta figurativizado o simulacro dona de casa que
instaura a isotopia /poder aquisitivo alto/ e esse ator cumpre o papel tematico da dona de casa
gue administra os afazeres domésticos, tem alguém para ajuda-la com tais afazeres e quer
economizar dinheiro, mas visando consumir produtos que lhe garantam a mesma qualidade.
Tendo em vista o fato de que o enunciador pressupde que seu enunciatario € um ser que tem
um orcamento doméstico elevado, porventura, também dispde de alto poder aquisitivo. O
enunciatario pode destinar o0 montante financeiro que lhe restar a compra de outros produtos

que possam trazer-Ihe satisfacdo pessoal. E nesse instante que nos remetemos ao imaginario
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social. A sociedade incute a mulher a necessidade de tornar sua vida mais prazerosa e, assim,
ter de “investir” em si mesma: cuidar de sua aparéncia para conseguir manter um visual que
corresponda a imagem do simulacro mulher bela, cuja retratacdo € amplamente veiculada pelo
discurso midiatico. Percebendo o enunciatario que seu visual permanece belo, satisfaz, dessa
forma, a um desejo intimo. Isso corresponde & modalizacdo da caréncia, pois se trata de
privacdo de carater endogeno.

Ha ainda figuras no texto publicitario presente em Sou mais eu que nos
remetem a ideia de economia: o cifrdo e os termos verbais “bolso feliz”. O enunciador parte
do pressuposto de que o enunciatario ndo usa o produto Comfort 2| pois Ihe € inviavel
economicamente. A figuras /cifréo/ e /bolso feliz/ ajudam a criar um efeito de sentido de que,
ao escolher Comfort Concentrado, o enunciatario fard uma boa escolha, pois esse produto
pode custar mais caro do que o outro amaciante usado até entdo, mas a qualidade e a
rentabilidade sdo superiores. As roupas do enunciatario, que ndo ficavam tdo perfumadas,
ficardo cheirosas se ele usar Comfort Concentrado. A economia provém dessa mudanca e,
mesmo gastando um pouco mais, o enunciatario ficara com o “bolso feliz”’; mesmo gastando
mais, sera possivel sentir o prazer de ter roupas cheirosas e macias. Por isso, 0 enunciatario é
manipulado pelo enunciador a fazer uma mudanca de habito ao escolher um produto Comfort
Concentrado.

As figuras encontradas no texto de Marie Claire que fazem referéncia a
economia ajudam-nos a tracar um percurso figurativo diferente do texto de Sou mais eu. O
enunciador optou por construir seu texto com as figuras /qualidade de Comfort agora por um
preco menor/, /sem nunca abrir mao da qualidade/, /rende igual ao Comfort 2l que vocé ja
conhece/, /dose certa com um preco menor/ e /cuidar da roupa com o carinho que a familia
merece/. O efeito de sentido que provém dessas figuras reside no fato de o enunciador
presumir que o enunciatario ja conhece o produto Comfort na versdo 2I, sabe da qualidade do
produto e também de seu preco elevado. Tal enunciatario, pertencente a uma classe social
mais abastada, esta acostumado a consumir produtos de qualidade, pois gosta de manter
cuidados com seus pertences pessoais, ou seja, gosta de cuidar bem de suas roupas e té-las
perfumadas. O enunciador também pressupBe que seu enunciatario quer economizar
comprando produtos mais baratos, mas que tenham a mesma qualidade com a qual esta
acostumado. A manipulacdo do enunciador é no sentido de atentar o enunciador justamente
para esse fato: ele ird usar uma quantidade menor do produto, vai economizar, mas a
gualidade de Comfort Concentrado ¢ a mesma que a do Comfort 2I. O enunciatario é

manipulado pelo enunciador a consumir outro produto da linha Comfort, ou seja, ele pagara
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um prego menor pelo produto que vém em uma embalagem menor, mas ainda pode desfrutar
da mesma qualidade. Por isso, vemos que ha um estimulo para que o enunciatario mantenha
um habito.

Notamos ainda que, por um lado, a disposicdo do texto verbo-visual da
propaganda em Marie Clarie constr6i uma cena enunciativa que destaca a sofisticagdo: Ana
Maria Braga usa joias; a roupa é lavada na lavanderia, comodo especifico da casa destinado
aos servicos de limpeza; o produto é colocado na maquina de lavar roupas; o plano de fundo é
revestido por tecidos que aparentam boa qualidade (e por isso aparentam serem mais caros).
Ainda mais, a disposicdo de cores, remetendo a tonalidades claras, denota uma sensagéo de
limpeza; as pecas de roupa que estdo perto da apresentadora de televisdo nos sugerem maciez.

Por outro lado, a cena enunciativa da propaganda em Sou mais eu foi
configurada de tal maneira para sugerir um efeito de sentido de praticidade ou falta de
sofisticacdo: as informacOes sobre o produto sdo precisas e transmitidas de modo muito
rapido. Seu texto apela para questdes de economia, presentes nos enunciados: “Deixa meu
bolso feliz” ¢ “E mais barato e com a qualidade de sempre”. O plano de fundo parece ser
revestido de tecidos que sugerem a retratacdo da imagem da economia: se comparado a figura
dos tecidos colocados na cena enunciativa construida em Marie Claire, os que estdo na cena
enunciativa de Sou mais eu ndo evidenciam sofisticacdo e aparentam ter qualidade inferior, 0
que sugere serem mais baratos.

Devemos, ainda, frisar o fato de a publicidade em Sou mais eu nao ter sido
veiculada com a imagem do ator Ana Maria Braga e o efeito de sentido criado por essa
estratégia de discursivizacéo.

Na publicidade em Marie Claire, percebemos a valorizacdo do ator Ana Maria
Braga, indicada por sua representacdo fotografica. Nesse caso, o fazer-crer do enunciador se
apresenta por meio da veiculacdo da imagem do ator que corresponde a sua imagem real. As
modalidades veridictorias para o ator Ana Maria Braga, no texto, correspondem ao /ser/ e ao
/parecer, visto que representa uma verdade. A imagem do ator Ana Maria Braga ndo so se
parece, como também é correspondente ao sujeito empirico Ana Maria Braga. O objetivo do
enunciador ¢ atrelar a imagem do ator Ana Maria Braga a sofisticacdo, visto que é um sujeito
que cumpre o papel tematico de apresentadora de televisao que € famosa, bem sucedida e que
pode comprar produtos de alto nivel e boa qualidade. A ideia de economia, por conseguinte,
estd atrelada a sofisticagdo. O enunciador refere-se a um enunciatario que pressupde ser

sofisticado.
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No texto publicitario em Sou mais eu percebemos que ha o apagamento da
identidade Obvia do ator Ana Maria, uma vez que se pode apenas supor essa identidade, pois
vemos sua imagem simulada por um boneco de pano. A imagem do boneco tem
caracteristicas que o fazem parecer com a imagem do ator Ana Maria. O enunciatario €
manipulado pelo enunciador a crer na imagem que se parece com Ana Maria Braga, mas que
ndo &, de fato, a reflexdo de sua propria imagem; trata-se da projecdo de um boneco de pano
que tem feicdes inspiradas nas do sujeito empirico Ana Maria Braga. Logo, as modalidades
veridictorias, nesse caso, sdo correspondentes ao /ndo ser/ e ao /parecer/. Devido ao
apagamento da identidade desse ator nessa cena enunciativa, entendemos que a ideia de
economia nesse texto ndo esta associada a sofisticacdo. O enunciatario ao qual se dirige o
enunciador é pressuposto como um ser que ndo é sofisticado.

Foram analisados, dessa forma, as diferencas entre as figuras que configuram o
simulacro dona de casa nos dois textos. Esse foi o motivo pelo qual estabelecemos a
denominagdo “UM?” (isotopia /poder aquisitivo alto/) e “OUTRO” (isotopia /poder aquisitivo
baixo/). A modalizacao desses valores referentes a cada uma das isotopias propostas recebe a

seguinte formulacdo no quadrado semidtico:

/PODER AQUISITIVO ALTO/ /PODER AQUISITIVO BAIXO/
identidade ator Ana Maria — valorizagéo identidade ator Ana Maria — apagamento
/economia com sofisticacdo/ /economia sem sofisticacao/
ser sofisticado n&o ser sofisticado
“U M” “OUTRO”

Pela andlise dos textos, notamos que ambos tratam da publicidade de um
mesmo produto — Comfort Concentrado — e foram veiculados em periddicos voltados a um
mesmo publico-alvo que é o publico feminino. No entanto, a comparacdo das duas
propagandas, mesmo que ndo veiculadas lado a lado em somente uma das revistas, permite-
nos interpretar que o enunciador de cada um dos periddicos tem conhecimento da classe
social a qual pertence o seu enunciatario e, com base nisso, vai construir o seu simulacro de
mulher. Além disso, também nos permite compreender que as diferencas de percursos
figurativos estdo relacionadas a distin¢ao de classe social dos enunciatarios aos quais cada um

dos periddicos se dirige.
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Trata-se, pois, de um mesmo simulacro — dona de casa —, mas discursivizado
de maneira diferente, pois o enunciador dos textos das propagandas parte do pressuposto de
que deve se dirigir a dois tipos de enunciatarios e, assim, as propagandas podem ser
veiculados em periddicos distintos. Considerando o publico-alvo de cada periddico, 0s textos
das duas propagandas constroem diferentes padroes de mulheres que, por motivos distintos,
devem se adaptar as circunstancias do mundo atual. O que as diferencia diz respeito a situacdo
socioecondmica de cada uma delas. E nesse sentido, entdo, o discurso midiatico tende a

estabelecer/fortalecer normas de conduta enquanto sujeito coletivo formador de opinides.

5.2. DA MODESTIA DO LAR A COMPLEXIDADE DO MERCADO... DE TRABALHO!

Convém dizer-lhes que, desde que ficara s, ndo olhara uma sé vez
para o espelho. N&o era abstencéo deliberada, néo tinha motivo; era
um impulso inconsciente, um receio de achar-me um e dois, ao mesmo
tempo, naquela casa solitaria; e se tal explicacdo é verdadeira, nada
prova melhor a contradicdo humana, porque no fim de oito dias deu-
me na veneta de olhar para o espelho com o fim justamente de achar-
me dois.
Machado de Assis, em O espelho

As Guerras Mundiais acarretaram mudancas no comportamento da sociedade.
A partir de entdo, foi necessario as mulheres assumirem gradativamente posicdes que as
igualassem aos homens no mercado de trabalho. A conquista feminina por espago no mercado
de trabalho data do inicio do século XIX. De acordo com o pensamento da sociedade daquela
época, acreditava-se 0 homem ser o Unico provedor das necessidades da familia. O papel
reservado a mulher era de mantenedora do lar e educadora dos filhos.

Com o passar dos tempos, esse pensamento foi se modificando e a insercao da
mulher no mercado de trabalho tem crescido paulatinamente. No entanto, sdo ainda
consideradas pecas fundamentais na administracdo do lar e € essa a razdo pela qual as
mulheres acumulam funcdes: a0 mesmo tempo, sdo essenciais ao ambito familiar e ao

mercado de trabalho.
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Em face dessa breve disposicdo historica acerca da insercdo da mulher no
mercado de trabalho, conforme aponta Raquel (2008), vejamos como Se encontra
figurativizado o simulacro “mulher profissional” nos periddicos.

O objeto analisado ¢ uma matéria veiculada pela revista Marie Claire, que tem
por titulo O que essas mulheres tém em comum? Elas séo estrelas de filme pornd (LELLES,
P.; QUEIROZ, R., 2008, p. 72-78).

A descricdo das cenas enunciativas encontradas no texto analisado contribui
para melhor visualizacdo das imagens que nele estdo construidas. Na primeira pagina da
matéria (figura 3), vemos trés mulheres com cabelos arrumados, estdo maquiadas e portam
vestidos longos e requintados. Uma delas esta ao centro, recostada sobre um toucador e olha
para o espelho que segura em sua méao direita. Esta mulher usa um vestido de seda, cor azul-
claro, com bordados e jéias discretas, porém elegantes. As outras duas observam a que esta ao
centro e se posicionam a esquerda e a direita. A da direita traja um vestido bege, de tecido
fino e muito fluido, com bordado discreto no decote, que imita um colar. A da direita porta
uma estola de pele na cor creme, o seu vestido € de seda, cor dourada muito clara. Parecem se
preparar para uma festa ou que estdo em um ambiente festivo, numa dessas salas em que as
mulheres se relinem para retocar a maquiagem. Ha um espelho grande pendurado na parede,
acima da mulher da esquerda. Ainda mais, a parede deste local é toda rebuscada, com toques
de arquétipo rococd, contornados por tinta dourada. Esta sala nos lembra um aposento de um
castelo da era renascentista. Ha trés cadeiras de veludo: a mulher da direita esta sentada sobre
uma delas; a mulher da esquerda tem seu braco encostado no assento da cadeira e segura um
colar de pérolas; ao lado da mulher da esquerda, esté a terceira cadeira, sobre a qual estdo uma
bolsa feminina dourada e alguns apetrechos femininos também dourados. Ao pé da pagina,
encontramos o seguinte texto: “O que essas mulheres tétm em comum?”. Nenhuma delas
recebe especificagdo nominal, de modo que representam mulheres comuns, mas que s&o

elegantes damas da sociedade.



117

(figura 3)

Vira-se a pagina e depara-se com a segunda cena enunciativa (figura 4).

Aquelas trés mulheres agora vestem outro tipo de roupa. A do centro esta em pé, com os olhos
cobertos por uma mascara preta, que faz o contorno da cabeca de uma gata; veste lingerie
vermelha, luva preta transparente, meia de seda preta 7/8, com renda na parte superior e um
sapato vermelho de salto plataforma. A da direita, também em pé, esta com o cabelo preso
num rabo-de-cavalo bem ao alto da cabeca; o pescoco esta envolto por uma coleira preta;
veste um corselete preto de couro, luvas pretas presas ao dedo médio, que cobrem o dorso das
mé&os, 0s antebracos e vao um pouco além da dobra do cotovelo; usa meia arrastdo e botas
pretas de couro que deixam a mostra uma pequena parte superior das coxas; em sua mao
direita, segura um chicote. A da esquerda, igualmente em pé, usa peruca de cabelos pretos,
lisos, de corte Chanel na altura dos ombros; corselete preto de decote tomara-que-caia, que
evidencia seus seios fartos; luvas pretas e transparentes, que cobrem somente as maos; a saia €
de tecido que imita um material emborrachado e tem um recorte profundo na parte de tras; as
meias sdo de seda preta e 0s sapatos, pretos de salto plataforma altissimos. Estdo na mesma
sala e seguem a mesma disposicéo da primeira cena. O espelho do toucador reflete a imagem
da nuca e das costas da mulher que esta a direita. Esta tem uma de suas pernas repousada de

modo provocativo sobre o toucador. Ressaltamos o fato de duas delas (a do centro e a da
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direita) estarem com o olhar voltado para quem vé a cena. Todas recebem denominacdo e tem
suas profissdes especificadas: a do centro e a da direita sdo atrizes; a da esquerda € diretora. O
texto ao pé da pagina contém a resposta da pergunta feita na primeira cena: “Elas sdo estrelas

de filme pornd.” Retratam, assim, o sujeito do desejo masculino.

:
:
L

Helaine Camerong Monica !
Muzy, 32, Brasil, Mattos,
diretora 32, atriz B 24, atriz

FLAS SAD ESTRELA § BE }uﬂf P[lHN

(figura 4)

Na primeira cena, observamos a disposicdo de cores suaves, tecidos languidos

que insinuam a silhueta feminina e objetos que remetem ao luxo (vestidos longos, jéias,
cadeiras de veludo, ornamentos dourados etc.). Na segunda cena, porém, as cores sao fortes,
0s tecidos, encorpados que ajudam a evidenciar os contornos do corpo feminino e o0s objetos
remetem ao fetiche sexual (mascara, coleira, lingeries, luvas, chicote etc.).

Na primeira cena enunciativa, temos a figurativizacao da isotopia /damas da
sociedade/, ao passo que, na segunda cena enunciativa, esta figurativizada a isotopia /sujeito
do desejo masculino/. Estes valores figurativizados fazem parte do imaginario coletivo,
sendo que 0 enunciatario recupera as imagens ja moldadas e vinculadas a determinados
valores sociais agregados a figura feminina.

Foram construidas no texto determinadas imagens, com base em papéis
femininos estereotipados. As imagens construidas pelas cenas enunciativas nos auxiliam a

configurar dois simulacros no texto: damas da sociedade e atriz pornd. O primeiro simulacro



119

damas da sociedade diz respeito ao ser que cumpre 0s papéis tematicos de /esposa/,
/namorada/, /profissional bem sucedida/, /adaptada/, /admitida/ e /convivio social/. Por sua
vez, o simulacro atriz pornd corresponde ao ser que cumpre 0s papéis tematicos de /amante/,
/prostituta/, /dominadora/, /transgressora/, /marginalizada/ e /descaso social/. Ficam, ent&o,
estabelecidas as diferencas existentes entre os dois simulacros e podemos atribuir ao
simulacro damas da sociedade a denominagdo UM e ao simulacro atriz pornd, OUTRO.

Os simulacros configurados representam, respectivamente, os valores /vida
privada/ e /vida publica/. Conforme a teoria postulada por Landowski (2002, p. 50),

apresentamos a modalizacéo epistémica:

DAMAS DA SOCIEDADE SUJEITO DO DESEJO MASCULINO
/mulher produzida/ /atriz porn6/
/sensualidade/ /lascivia/
Ivida privada/ /vida publica/
UM OUTRO
ADMISSAO SEGREGACAO
SER PARECER

Landowski (2002) afirma que o OUTRO, quando se encontra segregado, corre
o0 risco de exclusdo, mas pode ser admitido se houver a valorizacdo de sua diferenca; sera
convocado, entdo, a se alinhar pela normalidade local, deixando-se assimilar. O simulacro
atriz porn6 esta em contrariedade ao que é estipulado pela sociedade, pois a funcdo laboral
exercida por esse ator atriz pornd requer o desempenho de atos referentes a relagdo sexual. A
concepcao cultural estabelece a preservacdo de intimidade no momento do ato sexual, uma
vez que a pornografia é considerada uma “violacdo ao pudor, ao recato, a reserva socialmente
exigidos em matéria sexual” (HOUAISS; VILLAR, 2001). De acordo com os valores
estabelecidos pela sociedade, que elege como grupo referente o do simulacro damas da
sociedade, o simulacro atriz porné esta disjunto do valor /moralidade/, sendo assim passivel
de segregacéo social.

No que se refere a situacdo dos simulacros analisados, percebemos que na
intimidade de suas vidas assumem a posic¢éo de damas da sociedade. Exercem, portanto, papel

atribuido a esse simulacro, ou seja, seu papel social é referente ao ser que se produz de
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maneira sensual, com indumentéria que encobre seu corpo, mas deixa revelar sutilmente
partes estratégicas que estimulam os olhares do outro a imaginar e tentar descobrir a silhueta
oculta pelo traje elegante. No entanto, ao assumirem profissional e publicamente o papel de
atriz pornd, correspondem a figurativizacdo de valores referentes ao simulacro atriz pornd: o
ser que desempenha papel de atriz, que simula emocdes e sentimentos, mas, nesse caso,
relativos ao ato sexual propriamente dito. Desse modo, devem portar trajes apelativos e
chocantes, pois querem tentar os olhares cobigosos masculinos aos seus corpos torneados e
exibidos pelas pecas de roupas provocantes.

Nesse sentido, evocamos aqui 0 pensamento de Landowski, cuja discusséo foi
transcrita em Jogos Opticos em torno do ser: publicidade e/ou privacidade (p. 70-76), acerca
dos regimes de visibilidade dos atores em suas diferentes posi¢cdes sociais. Entendemos
tratar-se, no caso da andlise em questdo, de uma superexposicdo aos olhares alheios no
tocante as suas vidas publicas, o que significa ser necessario que portem indumentéaria
chamativa como “ferramenta” de trabalho. H&, entdo, uma propensdo a se mostrarem
demasiadamente, como bem afirmou Landowski (1992, p. 86), ao se projetarem como corpos-
objetos. No que concerne aos momentos de vida intima, tais mulheres ja ndo mais cumprem o
mesmo papel social — o de uma atriz pornd; cumprem agora o papel teméatico de uma mulher
comum, ou seja, sao esposas, namoradas e donas de casa. O enunciado que aqui reproduzimos
demonstra a clara distingdo feita pela enunciadora-atriz quanto a sua vida intima e a sua vida
plblica: “E diferente gravar e ter prazer. Em cena, o sexo é mecanico. Acontece de eu gozar,
mas ¢ raro. Tenho que me concentrar. Em casa, entre quatro paredes, posso relaxar”
(LELLES; QUEIROZ, 2008, p. 74).

Percebemos que sdo dois 0s papéis tematicos cumpridos por esse simulacro de
mulher configurado na matéria. Na intimidade cumpre o papel tematico de uma dama da
sociedade, ou seja, uma mulher comum. Por isso, é admitida para o convivio social, porém em
publico, por motivos profissionais, deve cumprir papel tematico de uma atriz porn6. Em
razdo de também assumir o papel de atriz pornd, ndo corresponde mais aos valores do grupo
de referéncia — “damas da sociedade”. Ao cumprir o papel de atriz pornd ¢ marginalizada

socialmente, 0 que pode ser visualizado pelo seguinte relato:

Depois das filmagens, porém, veio a ressaca. ‘Passei uma semana arrasada’, diz. ‘Eu
pensava: Todas as portas se fecharam. Nenhum homem jamais vai se interessar por
mim’. [...] Mas o lado mais duro da carreira, acredita Helaine, é o preconceito.
‘Quando comecei, era xingada na rua. Mas sempre levantei a cabega’ (LELLES;
QUEIROZ, 2008, p. 76-78).



121

Além disso, pela observacdo das duas cenas enunciativas constantes da
matéria, percebemos a importancia ndo s6 da projecdo das imagens das mulheres, como
também a reflexdo das mesmas por meio do espelho. Apontemos, entdo, a definicdo do termo
espelho antes de elucidarmos a discussdo em torno de seu significado e sua simbologia.

Houaiss e Villar (2001) consideram espelho como sendo a “superficie
extremamente polida, localizada na fronteira entre dois meios épticos e que reflete a luz que
sobre ela incide”, ou ainda o “objeto com as caracteristicas acima, geralmente emoldurado,
preso verticalmente numa parede, porta de armario etc., ou com cabo para segurar, usado para
que alguém se veja enquanto veste, se barbeia , se penteia etc., ou para adornar o ambiente”.

Como notamos e ja destacamos na descri¢do das cenas enunciativas, vemos na
primeira delas que hd uma mulher ao centro e que ela segura um pequeno espelho na méo
direita. Ha também mais dois espelhos: um que adorna a parede e nos permite visualizar o
ambiente; outro que compde o toucador. Porque uma dessas mulheres segura o espelho em
uma das maos, posicionado a sua frente, na altura de seu rosto, entendemos que ela vé a
imagem de seu proprio rosto refletida pelo espelho. Em termos semidticos, trata-se da
reflexdo da imagem do sujeito para si mesmo, no momento em que se constrdi para si mesmo.
Evocamos, assim, o mito de Narciso, cuja figura ronda o imaginario cultural como aquela do
ser que se inebria com a reflexdo de sua prépria imagem nas aguas cristalinas de um riacho,
uma vez que “Narciso ¢ arrebatado pela sua imagem n’agua / Leva um chogue com a visdo de
si mesmo / olha fixamente a imagem / olha com admirac@o tudo o que vale a pena ser olhado”
(OVIDE, 1957 apud SILVA, 1995, p. 130).

Na cena enunciativa analisada, verificamos o fato de a reflexdo da imagem do
rosto da mulher que segura o pequeno espelho denotar uma evidéncia ao rosto e, por isso,
uma valorizagdo do “eu”, pois o sujeito esta ali figurativizado como o ser que ama a Si
proprio, tal como aconteceu com Narciso. Além disso, percebemos a configuracdo patémica
de um sujeito a contemplar sua prépria imagem e também preocupado com a reflexdo de uma
imagem que agrade aos olhares alheios, denotando assim uma beleza sensual.

Para Umberto Eco (1989, p. 18), ha um efeito de sentido mégico na relacéo do
homem com o espelho, visto que ele “[...] ndo somente nos permite olhar melhor o mundo
mas também ver-nos como véem 0s outros: trata-se de uma experiéncia Unica, e a espécie
humana ndo conhece outras semelhantes”. Sendo assim, o espelho, nessa cena enunciativa,
cumpre o papel do actante coadjuvante do ator cujo papel tematico é o de uma dama da
sociedade. O Gnico modo possivel de o sujeito poder ver sua propria imagem é por meio da

imagem refletida pela luz incidida na superficie do espelho e, dessa forma, cré na fidelidade
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da radiagdo luminosa da imagem especular. Ainda de acordo com Eco (1989, p. 17),
“confiamos nos espelhos assim como confiamos, em condi¢fes normais, nos proprios 6rgaos
perceptivos”.

Eco (1989, p. 17) também discute o uso que o homem faz do espelho, ou seja,
aponta que ha “[...] uma pragmatica do espelho”. Antes de tudo, o semioticista italiano
discorre que € preciso saber que hd um espelho a nossa frente e que saibamos também que a

imagem percebida € uma imagem especular. Ent&o,

[...] partimos sempre do principio de que o espelho “diga a verdade”. [...] Ele ndo
“traduz”. Registra aquilo que atinge da forma como o atinge. Ele diz a verdade [...].
O cérebro interpreta os dados fornecidos pela retina, o espelho ndo interpreta os
objetos. (ECO, 1989, p. 17, grifo do autor)

Na mesma cena enunciativa, vemos também a imagem de outras duas
mulheres, com seus olhares dirigidos aquela que segura o espelho. Greimas e Fontanille
(1993, p. 174) consideram a emulagdo como o “[...] ‘sentimento que leva a igualar ou
ultrapassar alguém em mérito, em saber, em trabalho’”. No caso, o0s olhares voltados para a
mulher com o espelho transmitem-nos uma sensacdo eufdrica, ja que os dois outros sujeitos
que estdo presentes nessa cena enunciativa contemplam a imagem dessa mulher. E possivel
entender que a situacdo demonstrada figurativiza uma identidade de objetos-valores, pois elas
desejam ser tdo belas, desejadas e poderosas quanto a outra. Isso, entdo, caracteriza a vontade
de se igualarem e serem dignas do mesmo meérito.

Greimas e Fontanille (1993, p. 176, grifo do autor), ao discorrerem sobre a
emulacdo, ainda afirmam o seguinte: “Para que haja emulacéo, é preciso que Sz tenha dado
provas, em seguida que Si iguale ou ultrapasse S2, 0 que faz de S1 o ‘émulo’ e de S2 0
modelo, o sujeito de referéncia.” Na cena enunciativa, a mulher que segura o espelho ocupa a
posicao central e, por isso, a de destaque, o que nos leva a crer na sua condigdo de sujeito
referencial, do ser que cumpre o papel tematico de modelo. E ele 0 nosso Sz, ou seja, 0 sujeito
ao qual o émulo deseja se igualar. Sendo assim, o enunciador simula um efeito de
proximidade do enunciatario que, por identificacdo espelhada®’, possa se ver no lugar néo s6
dos sujeitos émulos, ou seja, as duas mulheres que dirigem seus olhares para a que ocupa a
posicdo central, modalizando um fazer querer ser igual ao sujeito considerado o modelo,
como também e principalmente imaginar poder ocupar o lugar do sujeito referencial, o que
significa poder também ter uma imagem de beleza e elegéncia.

Sobre a mesma questdo, ja bem expds Aristoteles (2003, p. 71), em Retorica

das paix0es, esclarecendo que

7 Sobre o termo identificacio espelhada, recuperamos aqui o pensamento de E. Lopes (1986, p. 88).
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[...] a emulagdo seja certo pesar pela presenga manifesta de bens valiosos que nos é
possivel adquirir, sentido com respeito aos que sdo por natureza nossos semelhantes,
ndo porque esses bens pertencem a um outro, mas porque ndo nos pertencem
também (por isso a competicdo é um sentimento digno e préprio de pessoas dignas,
enguanto a inveja é vil e peculiar aos espiritos vis; com efeito, um se dispde, pela
emulacdo, a obter os bens, o outro, pela inveja, a impedir que o prédximo 0s possua).

Passemos agora para a analise da segunda cena enunciativa. Nela, como ja
descrito, estdo presentes as mesmas mulheres da primeira cena enunciativa, ocupando o
mesmo ambiente. No entanto, ndo mais estdo vestidas elegantemente, mas sim portam
indumentaria provocante, chamativa e que revela os contornos corporais. A mulher que ocupa
a posicao central ndo mais segura o espelho nas méos, mas permanecem nas mesmas posicoes
os dois espelhos maiores: 0 da esquerda a nos revelar o ambiente; o da direita, compondo o
toucador, reflete a imagem de uma parte do corpo de uma das mulheres.

Eco (1989, p. 30) discute sobre o enquadramento de imagens no espelho, e

afirma que

O espelho é sempre o artificio que enquadra, e o fato de inclind-lo de um certo modo
explora esta sua propriedade. Mais uma vez, o artificio semiosico ndo diz respeito a
imagem especular (que, como sempre, restitui as coisas tal como o espelho as vé)
mas & manipulagéo do canal.

O espelho enquadra, no caso, a imagem das costas e da nuca desse ator,
revelando assim uma faceta de sua intimidade, de modo que o enunciatario possa ver o que
supostamente ndo seria revelado pela fotografia. Esse espelho, portanto, € p objeto modal que
tem o poder de provocar'® e contribuir para a demonstrago e valorizacdo corporal, colocando
em evidéncia a imagem de nudez corporal para 0 enunciatario — o outro. E o reflexo da
imagem para o outro que estd em evidéncia, ndo o rosto, mas sim o corpo, ali colocado no
quadro de estratégias sedutoras, sendo projetada sua imagem como a de um corpo-objeto.
Nessa cena enunciativa, vemos corpos-objetos, inseridos no quadro de estratégias de sedugéo,
para nos revelar o poder de uma beleza provocante.

Além disso, é possivel visualizar que dois atores — a atriz que esta em frente ao
toucador e a outra que esta na posigdo central — tém seus olhares voltados para o enunciatéario
e sdo igualmente provocantes. Pelo fato de tais atores cumprirem agora o papel tematico atriz
pornd, os olhares por eles langados ao enunciatario somente poderiam ser tentadores. A
tentacdo, no sentido de atrair os olhares alheios — no caso, esse outro € um ser do sexo
masculino —, com o intuito de chamar a atencdo de sua clientela. Assim, esses atores,

enquanto cumprem o papel tematico de atrizes pornds, tendem a se projetar como “objeto de

18 0 termo deve ser aqui entendido com o sentido de “chamar atengio e agir de modo a estimular a aproximagdo
com objetivo sexual; atrair, tentar, convidar”, como definiram Houaiss e Villar (2001).
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desejo masculino”, uma vez que o imaginario social atribui o fato de um individuo do sexo
masculino se sentir atraido por situaces deste tipo™®.

Notamos, ainda, a configuracdo do luxo nas duas cenas enunciativas, tendo em
vista 0 tanto 0 ambiente, que nos remete a uma sala de um antigo palacio renascentista;
quanto as roupas, sejam as languidos e elegantes vestimentas de damas da sociedade, sejam as
provocantes pecas e acessorios das atrizes pornds. No entanto, a diferenca diz respeito a
motivacao do valor /luxo/ dada as configuracfes dos simulacros.

Para que explanemos essa alteridade, apontamos as modalizac¢Ges atribuidas
aos sujeitos presentes nas cenas enunciativas.

O simulacro damas da sociedade estd modalizado pela caréncia. Na cena
enunciativa, esse sujeito cumpre o papel teméatico de uma dama da sociedade: uma mulher
chique, poderosa e que se veste de maneira sensual, mas com classe e elegancia porque esta
adequada ao evento do qual vai participar, por exemplo, uma festa luxuosa. O exercicio da
seducdo é voltado para sua diversdo, pois ela se veste sensualmente para atrair os olhares
alheios e, dessa forma, poder se sentir bela. A atribuicdo da caréncia, nesse caso, corresponde
a uma questdo endogena, ou seja, é inerente ao ser humano querer ser belo. O motivo /luxo/
esta atrelado ao valor /diversdo/.

No tocante a modalizacdo da falta, atribuimo-la ao simulacro atriz pornd, que
na segunda cena enunciativa cumpre o papel tematico de uma estrela de filmes pornogréficos.
Em situacOes desse tipo, uma atriz pornd deve se vestir de maneira provocante, de maneira a
evidenciar/mostrar seu corpo, para atrair os olhares alheios. Portanto, 0 motivo para que se
vista assim advém de sua atividade laborativa, sendo que a roupa € considerada, entdo, uma
ferramenta de trabalho. Além disso, o exercicio de sua funcéo requer que reflita uma imagem
bela. Ja nesse caso, a atribui¢do da /falta/ corresponde a uma questdo exdgena, pois € preciso
ser bela para trabalhar. Entdo, o motivo /luxo/ nessa cena esta relacionado ao valor /trabalho/.

Dito isso, podemos transpor para o quadrado semiotico os valores referendados

a beleza, no tocante a cada um dos simulacros de mulher analisados:

90 universo pornografico & um mercado de alta rentabilidade e atrai um nGmero majoritario de seres
masculinos. Parece ser uma caracteristica psicoldgica atribuida a seres desse sexo o fato de se sentirem
estimulados sexualmente pelo que abrange o visual.
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DAMAS DA SOCIEDADE SUJEITO DO DESEJO MASCULINO
/mulher angelical/ /mulher fatal/

[corpo levemente encoberto/ /corpo exposto/

/sensualidade angelical/ /sexualidade pornogréafica/
/luxo para diverséo/ /luxo para trabalhar/
/nudez velada/ /nudez exposta/
/construir imagem erotica para o outro/ revelar imagem pornografica para o outro/
UM OUTRO

Podemos discutir a valoracao da beleza, conforme transpusemos no quadrado
semiotico acima. Em se tratando do simulacro damas da sociedade, vimos que h& uma
valorizagdo do “eu”, da construcdo de sua imagem para o outro, valores esses figurativizados
pela imagem de seu rosto refletida pelo espelho. Destacamos, entdo as figuras /espelho/ e
/rosto/. Ainda mais, percebemos que se trata de uma beleza considerada comum e, por esse
motivo, padronizada, evidenciando um rosto bonito e projetando uma imagem de elegancia. A
producdo de seu visual, portanto, agrega o valor /sensualidade angelical/, pois ela quer se
produzir de maneira sensual, mas que nao revele e sim sugira seus contornos corporais. Para
os olhares alheios, reflete, assim, uma imagem desejavel. O efeito de sentido criado pela
configuracdo dessa cena enunciativa (figura 3) colabora com a construcdo de um sujeito que
cumpre o papel tematico de /mulher angelical/.

No que se refere ao simulacro /sujeito do desejo masculino/, a valorizacdo é
revelada ao “outro”, a revelacdo de sua imagem para o outro, configurada no texto pela
imagem das costas e nuca de uma das atrizes refletidas pelo espelho do toucador. S&o
reveladas partes do corpo, ali evidenciado e que nos faz perceber a valorizagdo corporal,
sendo possivel destacar as figuras /espelho/ e /corpo/. Por isso, visualizamos uma beleza
sexualizada, que foge do padrdo de mulher tradicional, evidenciando o corpo. No entanto,
para 0 imaginario social, o que a mulher aprecia evidenciar é o seu rosto, ndo 0 seu corpo.
Trata-se, entdo, da configuracdo de uma sexualidade exagerada, em razdo da exposicéo de
partes do corpo. O motivo para que produza seu visual esta relacionada ao valor /sexualidade
pornografica/, pois para cumprir o0 papel tematico de uma atriz pornd, deve se produzir de

modo a revelar/expor seu corpo e se tornar alvo de olhares masculinos. A configuracdo dessa



126

cena enunciativa (figura 4) cria um efeito de sentido em que € possivel visualizar um sujeito
que cumpre o papel tematico de /mulher fatal/.

Recapitulando o postulado por Greimas e Courtés (1988, p. 488) no quadrado
semidtico acerca das modalizacGes do ser e do parecer, vemos que no nivel do parecer, o
simulacro dama da sociedade esta modalizado pelo valor /rosto/. No entanto, pelas figuras que
compdem o simulacro atriz pornd, entendemos que o nivel do ser a modalizacdo diz respeito
ao valor /corpo/.

Com base na configuracdo dos simulacros analisados, podemos perceber que
na intimidade, sdo mulheres que cumprem o papel teméatico de mulheres de sensualidade
idealizada, ao se produzirem de maneira sensual, porém elegante. No entanto,
profissionalmente, sdo atrizes pornds, e ao cumprirem esse papel tematico, devem se produzir
por meio de sensualidade provocante, porém pornografica. Para elas, tais papéis estdo
claramente definidos e podem ser separados. Isso acontece, pois sdo seres adaptados a
realidade social de nossa contemporaneidade e correspondem a configuracdo de valores
referentes ao termo “modernidade” (leia-se: contemporaneidade): buscam seus valores por
meios que proporcionem a felicidade, de modo a transgredirem normas sociais, se necessario.
E preciso, porém, que se assimilem ao grupo tido como referéncia, por fatores de necessidade
de convivéncia.

Assim, a isotopia /vida privada/ corresponde a configuracdo de valores do
simulacro damas da sociedade; a isotopia /vida publica/ esta figurativizada pelos valores do
simulacro atriz porn6. Em outras palavras: na esfera de vida privada, sdo mulheres comuns
que cumprem o papel tematico de dona de casa e, portanto, adequadas ao papel tematico de
damas da sociedade. Socialmente, porém, desempenham um trabalho cuja funcdo ndo é
admitida, pelo fato de serem consideradas profissionais do sexo. Profissionalmente, cumprem
0 papel teméatico de uma atriz pornd; por isso, devem portar roupas que apelam
provocativamente o desejo sexual masculino.

Por isso, para o ator “atriz porn0”, correspondemos o valor /recato/ a isotopia
/vida privada/ e o valor /pornografia/ a isotopia /vida publica/. O sujeito que cumpre o papel
tematico de uma mulher comum tem objetivo inverso. Os objetos-valores desse sujeito sdo o
Irecato publico/ e a /sensualidade privada/. Esse acontecimento, transposto para o quadrado

semidtico, apresenta-se dessa forma:
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/ATRIZ PORNO/

Ivida privada/ /vida publica/
pouca visibilidade muita visibilidade
RECATO PORNOGRAFIA

/MULHER COMUM/

Ivida privada/ /vida publica/
pouca visibilidade muita visibilidade
SENSUALIDADE RECATO

Na tentativa de fisgar a atencdo do enunciatario, o enunciador figurativiza uma
identidade que ha entre o simulacro atriz pornd e o simulacro damas da sociedade: tanto um
quanto outro simulacro exerce o papel tematico de mulher comum, que se veste de maneira
sensual, mas romantica, para despertar desejo aos olhares alheios — masculinos ou femininos.

O texto verbal da revista foi assim articulado: a primeira cena enunciativa
coloca a pergunta — “O que essas mulheres tém em comum?”. O texto verbal da segunda cena
traz o enunciado-resposta — “Elas sdo estrelas de filmes porno”. O enunciador utiliza essa
estratégia de construcdo textual, na tentativa de atrelar a figura da atriz porné com a figura de
uma mulher comum. Isso significa veicular no texto a ideia de que o ator atriz porné nao
cumpre somente o papel tematico de uma atriz pornd, pois esse ator também cumpre o papel
tematico de uma mulher comum. Tal efeito de sentido é construido no texto, pois o
enunciador tem por objetivo descontruir a imagem estereotipada da atriz porn6, considerando-
a com um dos papéis de mulher comum.

A articulagdo discursiva do texto de Marie Clarie, da maneira como foi
proposta, nos induz/impulsiona a pensar desta forma. No nivel da manifestacdo, vemos que o
enunciador tenta manipular seu enunciatario a pensar que o objetivo de encontrar veiculada
essa matéria na revista é o descontruir o estereotipo de carater disforico do papel de atriz
pornd, evidenciando que esse papel pode ser o papel profissional de qualquer mulher.

Mas, pela presenca dos relatos que encontramos no texto da matéria que
citamos aqui, percebemos que, no nivel da imanéncia, o enunciador age no sentido de

persuadir o enunciatario a se comportar de modo adequado a certos parametros. O enunciador
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veicula, portanto, por meio de seu texto, a ideia de um aviso, ou seja, para que Seu
enunciatario garanta seu posicionamento no grupo de referéncia, € preciso que se vista de
maneira classica. E permitido que seus trajes insinuem seus contornos corporais, porém nao
pode mostrar demasiadamente seu corpo, sendo O enunciatario esta arriscado a ser
considerado um ser vulgar.

Desse modo, percebemos ainda que o enunciador de Marie Claire delineia em
seu texto um programa narrativo cujo objetivo € ensinar o enunciatario a ser um sujeito que
cumpra o papel tematico de uma mulher classica, ou seja, aquela “que serve como modelo,
exemplar; que segue ou estd de acordo com 0s canones ou usos estabelecidos ou que é
conforme um ideal; tradicional” (HOUAISS; VILLAR, 2001).

Além disso, objetiva o enunciador poder veicular normas sociais que Sao
consideradas os ditames para a vida do grupo de referéncia — simulacro damas da sociedade —,
mas de forma adaptada aos valores contemporaneos. Isso quer dizer que é permitido a mulher
atual se vestir de modo sensual, insinuante e que, por isso, atraia os olhares alheios: os
femininos, para que possam ser motivo de exemplo, tal qual um modelo a ser copiado; 0s

masculinos, para que se sintam tentados a desvelar o que esta encoberto.

5.3. A ESPERA DA ALMA GEMEA: A MULHER ATUAL E SUAS RELACOES
AMOROSAS

Parei as aguas do meu sonho
para teu rosto se mirar.

Mas s6 a sombra dos meus olhos
ficou por cima, a procurar...
Os passaros da madrugada
ndo tém coragem de cantar,
vendo meu sonho interminavel
e a esperancga do meu olhar.
Procurei-te em vao pela terra,
perto do céu, por sobre o mar.
Se nao chegas nem pelo sonho,
por que insisto em te imaginar?

[.]

Cecilia Meireles
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Devido a sociabilidade humana, verificamos o desejo de os seres conquistarem
0 reconhecimento e o afeto alheio. Nascem assim os relacionamentos, tais como amizades,
namoros e casamentos. Houaiss e Villar (2001) descrevem a definicdo de casamento, em
termos juridicos, como a “unido voluntaria de um homem e uma mulher, nas condicdes
sancionadas pelo direito, de modo que se estabeleca uma familia legitima”; ou ainda, “o ritual
que confere o status de casado, especialmente a cerimonia de casamento ¢ suas festividades”.
Tal unido é, portanto, estabelecida como padrao por nossa sociedade.

A unido conjugal de Adéao e Eva é a primeira da qual temos conhecimento, cuja
finalidade de acordo com a interpretacdo criacionista voltava-se para a procriacdo e a
decorrente multiplicacdo da raca humana na Terra. Apesar de a finalidade associativa da
unido conjugal ter sofrido mudancas ao longo do tempo, determinadas caracteristicas basicas
foram mantidas. Ndao fosse isso bastante, é notdrio o fato de que faz parte do imaginario social
0s seres encontrarem suas respectivas “almas gémeas” e se casarem. Além disso, rondam o
imaginério social as etapas que fazem parte do ritual para um casamento: conhecem-se 0s
pretendentes; apaixonam-se e mantém um relacionamento, denominado namoro; firmam a
intencdo de se casarem num futuro préximo — o noivado; casam-se 0s noivos numa celebracéao
religiosa e também mediante oficializacdo juridica, para confirmar a intencdo do casal perante
a sociedade e validar a relagéo.

Tratemos, assim, da consideracdo social que concebe a instituicdo casamento
como o padrdo comportamental. Como nos relata a historiadora Mary del Piore (2009, p. 11),
no artigo Casamentos de outrora, veiculado pelo caderno Suplemento Feminino do jornal O
estado de S&o Paulo, durante os séculos XV1 e XVIII, viver consistia em passar por etapas e
sequéncias cerimoniais, ou seja 0 nascimento, o casamento e a morte. Isso dava significado ao
universo individual, pois tais cerimbnias eram consideradas acontecimentos marcantes na vida
dos seres. Por isso, a sociedade acredita na instituicdo casamento como um costume
referencial.

Encontramos em Sou mais eu relatos que comprovam a sociedade considerar o
casamento como um padrdo comportamental. Os atores leitoras enunciam terem conhecido
seus respectivos maridos e com eles se casado. Isso ja se confirma a partir dos titulos: Sé vi
meu noivo uma vez antes de me casar (BAETA, 2008, p. 21) e Vi e casei no mesmo dia
(DECOURT, 2008, p. 38).

Percebe-se, no entanto, que o ritual de relacionamento com o ser do sexo
oposto ja ndo se da mais da mesma forma que antigamente. Na era em que imperam a

tecnologia de ponta e a globalizacdo comunicativa, 0s sujeitos enunciatarios relatam terem se
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correspondido por meio de chats e sites de relacionamento para conhecerem seus futuros
maridos, conforme vemos nos seguintes enunciados: “Nos conhecemos num site de
relacionamentos” (DECOURT, 2008, p. 38); “A gente se conheceu num chat de celular.
Teclamos sete meses até nos vermos pessoalmente. Pouco depois fomos morar juntos. Néo é
que deu certo?” (BAETA, 2008, p. 21).

Constata-se que o namoro pode ser vivenciado a distancia e o as enunciadoras-
leitoras consideram iniciadas a relacdo com seus parceiros mesmo sem 0s terem encontrado
pessoalmente. Dessa forma, a comunicacdo entre os pretendentes acontece por meio de
correspondéncias eletronicas (e-mails), de acordo com o enunciado: “Trocamos dois e-mails,
trés telefonemas e saimos casados do restaurante” (DECOURT, 2008, p. 38); ou em salas de
bate-papo virtuais:

Teclamos até de madrugada. Micol se chamava Marcos, tinha 23 anos e vivia em
Floriandpolis. Eu morava em Videira, a 470 km da capital. [...] N&do levei fé no
romance, mas na manha seguinte Marcos me convidou pra teclar. [...] Minha rotina
se tornou teclar de manha e a noite com o Marcos. [...] Com dois meses de chat ele
me pediu em namoro. (BAETA, 2008, p. 21)

Referem-se os atores leitora aos termos ‘“casados” e “meu marido”, como
podemos notar em: “Voltei a Videira decidida a morar com meu namorado, tanto que contei
minha decisdo a familia. [...] nunca brigamos nesses trés anos de casados” (BAETA, 2008, p.
21); “[...] falei para a minha mae que o Rogério nao era s6 meu namorado € sim meu marido”
(DECOURT, 2008, p. 38). No entanto, ndo podemos considerar aqueles termos como
elementos figurativos do simulacro mulher casada. Na verdade, dizem respeito a configuracao
do simulacro mulher companheira, pois ndo foi mencionada a oficializacdo juridica do
relacionamento existente. Encontramos as figuras “ndo era s6 meu namorado e Sim meu
marido” e “morar com meu namorado”. Isso significa que os sujeitos (ainda) ndo sdo
legalmente casados com seus parceiros/companheiros; eles apenas vivem “sob o mesmo teto”
como se fossem casados.

Tempos atras, o0 conubio real, porém ilegitimo, entre uma mulher e um homem
solteiros era denominado concubinato, ou seja “unido livre e estavel de um homem e de uma
mulher que ndo sdo casados um com o outro” (HOUAISS; VILLAR, 2001). Como elucida a
historiadora Mary del Piore (2009, p. 11), o concubinato era banido pela Igreja catlica na era
colonial. Atualmente, no entanto, essa forma de relacionamento é admitida, haja vista a
previsdo legal constante da Constituicdo Federal/88 e da Lei 9.278/96. A denominacgdo para

esse modo de relacionar é outra, pois referido em nossa atualidade como unido estavel.
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Tendo por base as figuras /esposa/, /casamento/, /cerimonia de casamento/ e
/oficializacdo juridica/ relativas a isotopia /mulher casada/, em contraposi¢do delimitamos as
figuras para a isotopia /mulher companheira/. No que tange ao simulacro que instaura a
isotopia /mulher companheira/, sdo figurativizados pelos textos de Sou mais eu os valores
lesposa/, /casamento/, /morar junto/ e /ndo oficializacdo juridica/.

Apoiados na concepcdo semidtica desenvolvida por Landowski (2002, p. 15)
guanto aos regimes de interacdo dos sujeitos sociais, consideramos o simulacro mulher casada
pertencente ao grupo de referéncia. Portanto, atribuimos o valor /assimilacao/.

Ao simulacro mulher companheira, por sua vez figurativizado pelo ator cujo
papel tematico é o do ser que vive com outro do sexo oposto como se fossem casados,
atribuimos o valor /admisséo/. Semioticamente, o valor /admissao/ corresponde a ideia de o
sujeito estar em disjuncao — ndo pertencer mais ao grupo das mulheres solteiras — porém ainda
nédo estar em conjun¢do com o grupo de referéncia — o0 sujeito vive apenas como se estivesse
casado. Ndo ha, contudo, uma ceriménia de casamento, com celebracdo festiva e bencéo
religiosa. Os sujeitos apenas decidem viver juntos e passam assim a ser considerados como se
fossem casados.

Tragados os valores que configuram a isotopia /mulher companheira/, vejamos
as figurativizacdes para o simulacro mulher solteira.

Analisamos a matéria Até quando esperar por ele (NEVES, 2009, p. 62-66),
veiculada pela revista Marie Claire. Nela visualizamos a constru¢do do ator que cumpre o
papel tematico de um ser a procura de outro do sexo oposto: o ator mulher solteira. Esse ator
mulher solteira tem como objeto valor conhecer sua “alma gémea”, para constituir um
relacionamento e, se possivel, mais tarde se casar.

Culturalmente, acredita-se que o estado de solteira é passageiro e precedente ao
casamento. Isso se confirma quando vemos descrito por Houaiss e Villar (2001) o significado
para o termo solteira: “que ainda ndo se casou”. E comum os seres sentirem necessidade de
encontrar alguém, se apaixonarem e se casarem. Buscam, entdo, conhecer suas “almas
gémeas”. Entendamos, agora, como esta configurado o posicionamento da mulher dita
moderna em relagdo a escolha de um parceiro para com ele se casar.

O publico leitor feminino do peridédico Marie Claire pertence a classe socio-
econémica A/B, e temos ali construido o simulacro “A” mulher. O papel tematico cumprido
pelo ator “A” mulher ¢ o do sujeito bem sucedido profissionalmente e por isso poderoso. A
condicdo financeira do ator “A” mulher lhe permite cuidar da aparéncia, estar sempre belo,

produzido e atraente aos olhares alheios. A atribui¢ao de tais valores a esse ator “A” mulher
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nos leva a crer na facilidade em encontrar um ser do sexo oposto para com ele se relacionar,
pois possui todos os atributos que lhe conferem atratividade. No entanto, fica evidente no
texto analisado em Marie Claire a figurativizacdo do valor /insatisfacdo/. No momento de
escolha de sua “cara-metade”, o ator “A” mulher idealiza um ser “perfeito”, com
caracteristicas qualificativas que caracterizam um grau de extrema exigéncia.

Observa-se “[...] a superexigéncia [do sujeito “A” mulher] na hora de escolher
um parceiro” (NEVES, 2009, p. 62), conforme descrito no texto. Ainda mais, o sujeito
enunciador do texto da matéria afirma que “essas mulheres [as superexigentes] tém um padrao
de exigéncia tdo alto que correm o risco de ficar eternamente insatisfeitas com o parceiro [...].
Nenhum homem real sera capaz de corresponder as expectativas delas” (NEVES, 2009, p.
62).

Encontramos também o relato de uma leitora que assim enuncia: “Sempre fui
muito exigente para escolher meus namorados. Queria, além de sentir frio na espinha,
encontrar um cara que eu admirasse, que fosse inteligente e cavalheiro” (NEVES, 2009, p.
64).

N&o fosse isso bastante, a matéria veicula o discurso de um especialista, no

caso, um psicanalista, ao explicar o comportamento do ator mulher solteira. Vejamos abaixo:

Existe um comportamento tipicamente feminino que é o de cultivar insatisfacéo
cronica nas relagbes amorosas. Muitas vezes, elas tém medo da entrega porque isso
implica o reconhecimento de que o outro faz falta. E buscam defeitos nele para
esconder essa fragilidade. (NEVES, 2009, p. 62)

O comportamento da superexigéncia ao escolher parceiros amorosos €
atribuido ao ator mulher solteira, que tem por consequéncia a insatisfacdo nos
relacionamentos afetivos. Logo, o discurso do ator psicanalista compara essa atitude

peculiarmente feminina, diferenciando-a do comportamento masculino:

A entrega emocional masculina é menos intensa. Para eles [0s seres do sexo
masculino], é mais importante sentir que séo viris e potentes do que amados. Eles
dependem menos do amor que as mulheres e por isso acabam sendo menos frageis
em um relacionamento amoroso. (NEVES, 2009, p. 64)

Verificamos, portanto, as figuras que instauram a isotopia do simulacro mulher
solteira. S&o elementos figurativos da isotopia /mulher solteira/ os valores /ndo casada/,
/insatisfeita/ e /superexigente/. Mas ha ainda outras figurativiza¢cbes que caracterizam a
construcdo do ator mulher solteira. Encontramos as figuras /idealista/ e /sonhadora/ no
seguinte enunciado: “As superexigentes ndo costumam idealizar apenas as caracteristicas do
parceiro. Sonham também com os sentimentos que estdo por vir. Muitas vezes, buscam repetir

as emoc0es do primeiro amor em relacionamentos posteriores [...]” (NEVES, 2009, p. 64). Eis
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que entdo mais uma vez aparece o discurso do especialista, ao elucidar seu ponto de vista
sobre 0 modo de o ator “A” mulher se comportar. Informa-nos o ator psicanalista que “quem
busca a paixao do primeiro relacionamento esta fadado a insatisfagado eterna” (NEVES, 2009).

N&o fossem tais figurativizacGes bastantes, ainda esta figurativizado o valor
/sozinha/, presente no seguinte enunciado: “A idealizagdo feminina pode ser uma cilada. As
superexigentes acabam ficando sozinhas — e nao por vontade” (NEVES, 2009, p. 64).

De acordo com o exposto, percebemos pelas figurativizacdes referentes ao
simulacro mulher solteira que o comportamento feminino contemporaneo, tendente a
idealizagdo das qualidades de seu parceiro, provoca insatisfacdo no ser. Por esse motivo, 0
enunciador veicula a ideia de que o simulacro mulher solteira estd fadado a soliddo para o
resto de sua vida, caso insista em um comportamento de superexigéncia quanto a escolha de
um companheiro. Sera, pois, um sujeito infeliz. Para evitar esse acontecimento, o enunciador

do texto da matéria aponta sugestdes, sejam elas:

Para encontrar a alma certa — nem sempre a gémea —, é importante valorizar as
caracteristicas inesperadas e surpreendentes do rapaz (ele pode ndo entender tanto de
cinema, mas abre a porta do carro para vocé...). Outra sugestdo é aceitar que o
parceiro perfeito pode ser, sim, aquele que ndo fez o coracdo bater mais forte.
(NEVES, 2009, p. 64)

Eis entdo que relacionamos a forma de vida do simulacro mulher solteira
enunciada no texto da matéria aos regimes de interacdo social. O ator mulher solteira esta em
disjuncdo ao valor atribuido ao grupo de referéncia — o simulacro mulher casada — seja ele
[felicidade/. Relativamente ao simulacro mulher casada, & reconhecida a alteridade do
simulacro mulher solteira, figurativizada pelo valor /infelicidade/. Por esse motivo, o ator
mulher solteira € marginalizado, visto que socialmente ainda ndo se admite a hipétese de uma
mulher ficar sozinha. E esse o motivo pelo qual conferimos o valor /segregacao.

Além disso, veicula-se em nossa cultura o esteredtipo da mulher “solteirona”,
aquela que ndo se casou, muitas vezes vista como “aquela que ninguém quis”, que “ficou para
titia”. Diante desses motivos, o discurso do sujeito enunciador cria o efeito de sentido de
proximidade, ao aconselhar o ator “A” mulher para que impega tal acontecimento. O ator “A”
mulher é poderoso, belo, atraente e tem, desse modo, todos os atributos possiveis para
conquistar um parceiro. E preciso usar sua inteligéncia e desvincular-se do romantismo; do
contrario, ficara sozinho. Por conseguinte, fica evidenciado o fato de o texto midiatico apontar
tendéncias comportamentais estereotipadas para a mulher moderna.

Uma vez demonstrada a configuracdo do simulacro mulher solteira no texto de

Marie Claire, é possivel apontar consideracGes comparativas em relacdo ao simulacro mulher
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companheira figurativizado nos textos de Sou mais eu. Mas de que modo considerar tais
isotopias /mulher solteira/ e /mulher companheira/ para tracar comparagdes?

O simulacro mulher companheira corresponde ao valor /admissdo/, ao passo
que o simulacro mulher solteira é relativo ao valor /segregacdo/. Com base nos elementos
figurativos construidos nos textos, pensamos em aspectos de conjuncdo e disjungdo. Ainda
mais, temos por base o grupo referente para a sociedade: o do simulacro mulher casada.

Como ja descrevemos aqui, o simulacro mulher companheira ndo esta
totalmente em conjuncdo ao grupo do simulacro mulher casada. No entanto, esta disjunto do
grupo do simulacro mulher solteira, pois o ator mulher companheira é figurativizado como o
sujeito que ndo é solteiro, mas também ndo é casado. O motivo para a sociedade admitir o
relacionamento unido estavel em tempos atuais é por considera-lo semelhante ao casamento.

Sendo assim, visualizamos dois momentos relativos ao estado do ator mulher companheira:

v

ANTES DEPOIS
SOLTEIRA COMPANHEIRA

Se o ator mulher companheira vive um relacionamento equivalente ao
casamento, tem agora um companheiro, ou seja, um sujeito que cumpre o papel temético do
ser que ndo so6 lhe faz companhia em seu lar, mas também com quem se relaciona afetiva e
sexualmente. Isso somente tornou-se realidade, pois o ator mulher companheira ndo se
comportou de modo fantasioso, ao ndo idealizar caracteristicas para seu companheiro.
Portanto, o ator mulher companheira ndo mais esta sozinho. Consideramos, entdo, o valor
/néo sozinho/.

Com relacdo ao simulacro mulher solteira, de acordo com o que anteriormente
expusemos aqui, é ele figurativizado como o sujeito que cumpre o papel tematico do ser que
estd sozinho. Vive o estado de solteira, uma vez que seu objeto valor é encontrar o “principe
perfeito”, correspondente as suas idealizagdes. A exigéncia em nivel elevado ndo permite ao
ator mulher solteira reconhecer qualidades positivas nos parceiros. Por esse motivo, nao esta
em conjuncao ao grupo de referéncia — simulacro mulher casada, nem ao grupo de admissao —
simulacro mulher companheira. Logo, ao ator mulher solteira corresponde o valor /sozinho/.

Ap0ls demonstrar as comparacdes explanativas dos valores que configuram os
simulacros mulher solteira e mulher companheira no momento de escolha de parceiros,
passemos a discussao dos elementos que configuram o comportamento desses simulacros no

que diz respeito a escolha de seus parceiros, ou seja, a escolha da “alma gémea”.
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Figurativizam o simulacro mulher solteira os valores /superexigente/,
/idealista/, /sonhadora/ e /insatisfeita/. Tais valores podem ser relacionados ao fato de o ator
mulher solteira criar na imaginagdo um ser “perfeito”, tal qual um principe de contos de fada.
Esse ser “perfeito” tem de ser educado, inteligente, bem-sucedido financeiramente e, além
disso, bonito. Isso se comprova mediante a figurativizagdo encontrada no texto de Marie
Claire, Até quando esperar por ele (NEVES, 2009, p. 62-66). Percebemos pela representacéo
fotografica do ator de filmes George Clooney (figura 5), cuja figura ronda o imaginario
feminino como o “principe encantado dos tempos modernos”, ou seja, o “homem perfeito”.
Corresponde, pois, a figura /George Clooney/ ao estere6tipo homem perfeito, configurando os
valores /educado/, /inteligente/, /bem-sucedido/ e /bonito/.

(figura 5)
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Outrossim, encontramos exposto no texto o seguinte enunciado:

E bem verdade que cada uma tem seus proprios critérios de selecdo de um homem
com quem dividir o teto. Mas algumas extrapolam. Quem nunca ouviu uma amiga
dizer que dispensou aquele cara legal porque ele era introvertido e ndo se enturmava
com os amigos? Ou porque ele ndo era tdo culto quanto gostaria? E, ainda, porque
era muito ligado a mae? Essas mulheres tém um padrdo de exigéncia tao alto que
correm o risco de ficar eternamente insatisfeitas com o parceiro, mesmo quando
todos ao redor ndo poupam elogios a ele. Nenhum homem real sera capaz de
corresponder as expectativas delas. (NEVES, 2009, p. 62)

Diante do enunciado transcrito acima, € possivel estabelecer as figurativizacdes
do simulacro que instaura a isotopia /alma gémea/ para o simulacro mulher solteira, sejam
elas /principe encantado/, /lhomem perfeito/ e /super-homem/.

Em contraposicdo, temos os valores atribuidos ao ator mulher solteira. Tais
valores sdo, dessa forma, /ndo superexigente/, /ndo idealista/, /ndo sonhadora/ e /satisfeita/,
como esté elucidado nos textos de Sou mais eu, SO vi meu noivo uma vez antes de me casar
(BAETA, 2008, p. 21) e Vi e casei no mesmo dia (DECOURT, 2008, p. 38). Vejamos 0s
enunciados: “Estava diante do homem da minha vida. [...] Como eu [...] estava sentindo
aquilo por um desconhecido com quem soé tinha falado por telefone?” (DECOURT, 2008, p.
38); “Quando vi as fotos do Marcos tive certeza que ele era o homem da minha vida”
(BAETA, 2008, p. 21).

Percebemos, entdo, que o ator mulher companheira ndo idealiza caracteristicas
para seus parceiros. E evidente o fato de prontamente aceitar as caracteristicas fisicas de seu
parceiro, o que significa adequar-se a realidade e considerar apaixonantes as qualidades que o
parceiro tem. Vemos, entdo, que os atributos fisicos dos parceiros desse ator mulher
companheira sdo considerados de modo eufdrico, ainda que néo idealizado.

Estdo também presentes nos textos de Sou mais eu as representacdes
fotograficas dos atores que cumprem o papel tematico de companheiro (figuras 6 e 7). Suas
caracteristicas fisicas sdo semelhantes a seres comuns, cuja beleza plastica ndo € equivalente
aquela idealizada pelo ator mulher solteira e figurativizada pelo ator hollywoodiano George
Clooney. Ficam, portanto, estabelecidas as figurativizagbes do simulacro que instaura a
isotopia /alma gémea/ para o ator mulher companheira. S&o elas as figuras /principe possivel/,

/homem real/ e /ser comum/.
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(figura 6)

(figura 7)

E notdria a figurativizacdo do pragmatismo do ator mulher companheira em

Sou mais eu, tendo em vista a consideracdo da realidade e de sua adaptacdo a ela. Por essa

razdo, o simulacro alma gémea em Sou mais eu esta configurado pelo valor /bom o
suficiente/.

O simulacro alma gémea em Marie Claire é figurativizado pelo valor

Iperfeito/. Assim, notamos o efeito de sentido imaginério criado para o ator alma gémea. Pelas

configuracdes /bem-sucedido/, /belo/, /produzido/ e /poderoso/ do ator “A” mulher, seu objeto

valor ¢ ter um companheiro que também cumpra o papel teméatico do ator “O” homem. Sendo
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assim, o ator “A” mulher idealiza as caracteristicas para o ator “O” homem, representadas
pelas figuras /bem-sucedido/, /belo/, /produzido/ e /poderoso/. Sdo essas as figuras que
constroem o simulacro que instaura a isotopia /homem perfeito/. Contudo, o ator homem
perfeito ndo existe de fato; ele somente vive na imaginagdo do ator “A” mulher. Eis ai a
figurativizagdo da quimera do ator mulher solteira em Marie Claire.

Apos tragarmos as figuras referentes aos simulacros mulher casada, mulher
companheira e mulher solteira, discutamos agora as configuracdes do simulacro derradeiro.
Desse modo, o Gltimo simulacro do qual analisamos as figurativizacfes € o da mulher amante,
com base nos relatos de leitoras que escrevem para os periédicos Marie Claire e Sou mais eu
contando fatos de suas vidas. Os textos séo Virei amante do meu tio (CIRENZA, 2008, p.
123-126), presente em Marie Claire, e Eu era empregada e amante dele (MARTINS, 2008, p.
26-27), veiculado em Sou mais eu.

H& um aspecto de identidade na configuracdo da isotopia que instaura o
simulacro mulher amante nos textos dos periddicos, seja ela o valor /a outra/. No entanto,
verificamos aspectos de alteridade que desencadeiam a atribuicdo de efeitos de sentido
diversos aos textos.

Com referéncia ao universo passional figurativizado no texto de Marie Claire,
o simulacro mulher amante é construido pelas figuras /ndo casada/, /aventura/, /relacdo
sexual/ e /descompromisso afetivo/. Tais elementos figurativos estdo presentes no seguinte

enunciado:

Pedro me chamou a atencdo logo na primeira reunido. Era simpético, bonito e
casado. [...] A mulher dele estava la e se comportava como uma verdadeira
“Amélia”. [...] As conversas com meu tio foram me atraindo, ¢ eu sentia a franca
necessidade de saber qual era a dele. [...] passei a provoca-lo. [...] Eu estava téo
alucinada e excitada que ndo dormia. Queria transar com ele [...]. [...] Até que tentei
ndo cair em tentacdo, mas ndo resisti. Aceitei o convite, mas com uma condi¢éo: era
proibido se apaixonar. [...] Era legal correr perigo, correr o risco de ser descoberta.
[...] Excitacdo pura! [...] Acho que foi uma grande aventura. A mais gostosa e
emocionante que ja vivi! (CIRENZA, 2008, p. 123-126)

As alteridades figurativas do universo passional do simulacro mulher amante
em Sou mais eu sdo marcantes. A relacdo é inicialmente encarada pelo ator amante como se
fosse um casamento, afinal viviam juntos na mesma casa. Somente tempos depois é que o ator
amante descobre sua verdadeira situacdo. Dessa forma, acreditava cumprir o papel tematico
de uma mulher casada. No entanto, para o0 parceiro, 0 ator amante ndo cumpria o papel
temaético de esposa e ndo lhe correspondia afetivamente. Sendo assim, as figurativizacdes para

0 simulacro mulher amante em Sou mais eu sdo /ndo casada/, /sonho/, /ser esposa/,
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/compromisso afetivo/, /possibilidade de mudanca de vida/. Isso se confirma ante o seguinte
relato:

Reginaldo era professor de hist6ria no colégio. [...] fiquei sabendo que ele precisava
de uma empregada, vibrei. [...] estava sem trabalho e queria fazer algo para me
distrair da vida dificil que tinha em casa com um pai alcodlatra. No inicio, nossas
relacbes eram profissionais. [...] Depois de trés meses comecamos a nos olhar de
forma diferente. E o Reginaldo que s6 era meu patrdo, acabou virando meu marido.
Até que uma manha p0s por terra todos os meus sonhos. [...] Fui até o quarto e dei
de cara com uma mulher na cama com Reginaldo. Eles se beijavam. [...] Eu e 0
Reginaldo ja viviamos juntos ha sete meses e ha muito eu ndo era mais a empregada
da casa! Dormiamos juntos, ele me chamava de “minha mulher” e fazia planos para
eu conhecer seus pais. [...] descobri [...] que ele tinha sido casado com aquela
mulher. (MARTINS, 2008, p. 26)

Comparativamente, 0s universos passionais dos simulacros mulher amante
construidos pelos dois textos distinguem-se quanto ao objeto valor. O ator mulher amante
figurativizado no texto de Marie Claire estd modalizado pelo valor /fantasia/, pois intenta
somente vivenciar momentos prazerosos, como tentativa de fuga momentéanea da prépria
realidade. O desejo desse ator mulher amante € provocar uma ruptura em seu cotidiano e,
assim, viver uma aventura.

Com relacdo ao objeto valor do ator mulher amante em Sou mais eu, pode ser
compreendido de modo diferente. Esse ator mulher amante ndo deseja aventura, pois aspira a
concretizacdo de uma mudanca em sua vida. A felicidade somente se concretizard ante a
transformacdo de sua vida triste, sofrida e dificil. Enquanto sujeito apaixonado, esse ator
sonha com uma vida digna; portanto, melhor. Sendo assim, a modalizagdo desse ator mulher
amante em Sou mais eu corresponde ao/sonho/.

Contudo, h& que serem explicados os significados para os termos fantasia e
sonho diante tais contextos. Dentre varios significados descritos por Houaiss e Villar (2001)
para o termo fantasia, o significado “suposto bem que se deseja imaginariamente; capricho”
demonstra-se adequado para o efeito de sentido do texto em Marie Claire. O objeto valor do
ator mulher amante é /aventura/, uma vez que tem o desejo de realizar um capricho.

No tocante aos significados para o termo sonho, também descritos por Houaiss
e Villar (2001), o mais adequado para o efeito de sentido do texto de Sou mais eu corresponde
a um “desejo vivo, intenso, veemente e constante; aspiragdo, anseio”. Isso se verifica pelo fato
de ser o objeto valor do ator mulher amante /mudanca de vida/, uma vez que anseia
transformar sua situacéo de vida marginalizada.

Para o imaginario cultural, a figura da mulher amante era/é francamente
marginalizada, vista pela sociedade como “aquela que destrdi os lares”, ou seja, “a outra

mulher de um homem casado”. Comprovamos essa consideracgdo social, com base nos estudos
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antropolégicos feitos por Mirian Goldenberg (1997, p. 66), em A outra: estudos
antropologicos da identidade da amante do homem casado, quando assim enuncia:

N&o podemos entender a identidade da Outra sem ter claramente os conceitos de
desvio, acusacdo e estigma. [...] Nas entrevistadas, essa acusacdo aparece, algumas
vezes, internalizada, associando seu comportamento com algo “errado”, imoral,
ilegal, autodenominando-se [...] “promiscuas” ou “traidoras”.

A sociedade, entdo, considera depreciativamente a mulher que se submete a
essa situacdo tal qual uma prostituta, pois se deixa corromper para viver exclusivamente 0s
prazeres da relacdo amorosa. Também observamos esse pensamento, por meio das palavras de

Goldenberg (1997, p. 68-69, grifo nosso) aqui transcritas:

H& uma polarizagdo entre os papéis da esposa e da amante. Do lado da esposa: 0s
cuidados do lar, as amola¢des com os filhos, as preocupagdes financeiras, a rotina,
as obrigagdes e formalidades “chatas”; do lado da amante: 0 prazer sexual, as
conversas interessantes, 0s passeios, as atividades culturais e intelectuais, o trabalho
em comum.

Vale explicar que culturalmente a figura da prostituta € concebida de forma
pejorativa e marginalizada. Simone de Beauvoir (1967, p. 324), na obra O segundo sexo: a

experiéncia vivida, expGe claramente tal concepcao:

A grande diferenca existente entre elas estd em que a mulher legitima, oprimida
enquanto casada, € respeitada como pessoa humana; esse respeito comega a por
seriamente em xeque a opressao. Ao passo que a prostituta ndo tem os direitos de
uma pessoa; nela se resumem, a0 mesmo tempo, todas as figuras da escraviddo
feminina.

Ainda mais, resgatamos na memoria a “traicdo” pecaminosa de Eva, ao comer
do “fruto proibido” e, entdo, ter colocado em situagdo indigna toda a humanidade. Desse
modo, a mulher que aceita relacionar-se com um homem casado faz algo proibido, ilegal e
imoral. Isso coloca em risco casamentos formalizados e consolidados, sendo causa para o
rompimento entre os conjuges e a consequente degradacdo familiar. Citando Goldenberg
(1997, p. 66, grifo do autor), comprovamos o fato de a relagdo ser mantida em segredo,
conforme o enunciado: “A Outra teme transgredir moral e sexualmente 0 modo de vida do
grupo familiar e da sociedade em geral. A Outra busca entdo esconder seu estigma, nao
contaminando outros dominios de sua vida.”

O discurso tradicionalista ainda impera na atualidade e aqueles que vivem sob
a condicdo de amantes estdo arriscados ao severo julgamento da sociedade, o que Ihes acarreta
exclusdo social. E esse 0 motivo para que a relagio extraconjugal seja mantida em segredo.
Percebe-se que estd presente nos textos de Marie Claire e Sou mais eu a alteridade dos
objetos valores quanto ao reconhecimento da relacéo.

Em Marie Claire configura-se a intencdo de segredo a ser mantido, ao passo

que em Sou mais eu esta figurativizado o intuito de reconhecimento da relagdo para torna-la



141

publica. Dessa forma, o ator mulher amante em Marie Claire ndo deseja que seu
relacionamento seja descoberto, para ndo ser humilhado e marginalizado, como bem enuncia:
“[...] se [...] alguém descobrisse, a familia, que ja ndo era grande coisa em termos de unido,
iria para o espaco. [...] E se descobrissem nosso romance? Seria o fim do mundo” (CIRENZA,
2008, p. 125-126).

Em Sou mais eu, a intenc¢do do ator mulher amante é justamente ndo cumprir o
papel teméatico de amante, haja vista o desejo de transformar (leia-se: melhorar) sua vida e ndo
mais viver as margens da sociedade. O desejo desse ator € inverso: a afetividade de seu
parceiro, para que a sociedade reconheca condignamente sua relacdo. Portanto, claramente
relata:

Ele aparecia com outras mulheres 14 em casa e dizia que eu era a empregada. [...]
tinha medo de perdé-lo. [...] ele fazia amor com essas mulheres e no mesmo dia, a
noite, dormia comigo. Aguentei as trai¢cbes durante dois anos. E ainda procurava ser
a melhor esposa possivel. [...] Quando a mogca me disse que era namorada dele,
percebi o quanto estava sendo feita de palhaca. Eu estava trabalhando de graca até
para as hamoradas que ele mantinha! Quando Reginaldo chegou em casa [...], joguei
tudo na cara dele. Ele abriu a geladeira, disse que eu tinha tudo dentro de casa e

perguntou: “O que te falta?” Eu queria responder: “Amor”, mas s conseguia chorar.
(MARTINS, 2008, p. 25-26)

Fica, portanto, evidente o aspecto de marginalizacdo conferidos aos atores que
cumprem o papel teméatico de amante. Desse modo, a esse simulacro mulher amante
atribuimos o valor /exclusao/.

Apds serem descritas as figurativizagdes dos simulacros mulher casada, mulher
companheira, mulher solteira e mulher amante nos periddicos Marie Claire e Sou mais eu
podemos concluir nossa andlise. Desse modo, relacionamos as valoragdes que compdem as
isotopias figurativas desses simulacros aos regimes de interacdo social analisados por
Landowski (2002, p. 15). Torna-se possivel, a partir de entdo, explanarmos tais regimes de

interacdo de formas de vida:

MULHER CASADA MULHER AMANTE
fassimilada/ /excluida/
/admitida/ /segregada/

MULHER COMPANHEIRA MULHER SOLTEIRA
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Ante a exposicdo do quadrado semidtico, percebemos nitidamente que o grupo
de referéncia € o mesmo de tempos de outrora — o do simulacro mulher casada. Ainda
prevalece na sociedade o discurso tradicionalista que estimula os seres a se casarem em
conformidade com o estatuto legal.

O grupo que estabelece o aspecto contrario ao referente é o do simulacro
mulher amante, que assim recebe figurativizacOes relativas & exclusdo social. Veicula-se,
entdo, o mesmo discurso tradicionalista, cuja consideracdo é banir o que for contrario ao
casamento.

Com relagdo ao grupo ao qual pertence o simulacro mulher solteira, recebe
figurativizacbes referentes a segregacdo. Na hipdtese de que 0s seres ndo se casem,
certamente serdo segregados, pois estarao disjuntos do grupo de referéncia.

Um aspecto de novidade encontrado nas figurativizagbes dos simulacros recai
sobre o da mulher companheira. Se anteriormente a relacdo mantida em forma de concubinato
era banida, atualmente é admitida. Agora, o relacionamento entre dois seres do sexo oposto,
gue vivem juntos mas ndo sao casados, ou seja, ndo ha para ela oficializacdo juridica, €
denominado unido estavel, mediante estatuto legal. Dessa forma, para o simulacro mulher
contemporanea prescinde a necessidade de oficializacdo juridica que a declare legalmente
casada. O casamento ndo mais corresponde ao ritual pelo qual espera desde a infancia. Basta-
Ihe a intencdo mutua de viver uma situacdo equiparada a do casamento institucional.

Outro aspecto no que tange a novidade refere-se a0 modo de 0s seres se
conhecerem e se relacionarem afetivamente. Vivendo em era digital, os encontros alcan¢cam o
campo da virtualidade. O contato pode ser mantido por correspondéncia eletronica ou por
meio de chats, algo que proporciona aos seres a comunicacdo instantdnea mediada por
aparelhos tecnolégicos, podendo ser travada a distancia e simula a presenca real.

Logo, a configuracdo das formas de vida da mulher contemporénea nos
periddicos Sou mais eu e Marie Claire esta baseada em tais aspectos de interacdo social.
Encontramos veiculado o discurso da modernidade, o qual tem efeito de sentido de adequacéo
de novos costumes aos padrdes comportamentais. 1sso entdo corresponde ao fato de os seres
assegurarem suas posicdes nos grupos de referéncia. E nesse ponto que o discurso
tradicionalista se entrecruza com o discurso da modernidade, pois 0s novos costumes nédo
podem ser motivo para a excluséo.

Por isso, afirmamos que o discurso midiatico aponta tendéncias para o

comportamento dos seres, ndo sé no sentido de reforcar a manutencdo de padrdes, como
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também a adequacdo comportamental para que os seres ndo sejam segregados ou excluidos

socialmente.

54. UM PADRAO DE BELEZA PARA MANTER, OUTRO PARA SER
TRANSFORMADO

[...] No Abaeté, areias e estrelas ndo sdo mais belas do que vocé,
mulher das estrelas [...].
Caetano Veloso

[...] E entdo ela se fez bonita como ha muito tempo ndo queria ousar
Com seu vestido decotado cheirando a guardado de tanto esperar

[].

Chico Buarque/Vinicius de Moraes

Faz parte da natureza humana a necessidade de ter um visual correspondente a
um padrdao de beleza estabelecido pela sociedade da época vigente. Esse desejo €
peculiarmente atribuido ao ser do sexo feminino. Além disso, € comum vermos grandes
icones femininos considerados belos, tais como Eva, Nefertiti, Helena de Troia, Cle6patra,
Mona Lisa e Marilyn Monroe serem frequentemente evocados pelas instancias midiaticas.

O estabelecimento de um padrdo de beleza é refor¢ado por tais instancias, que
incutem aos membros da sociedade o desejo de terem uma aparéncia semelhante a
considerada como “a” ideal, pois somente assim terdo uma imagem agradavel/desejavel ao
olhar do outro. A partir do momento em que agem nesse sentido, garantem, portanto, a
possibilidade de serem aceitos ao convivio social do grupo tido como referéncia; do contrario,
sdo excluidos socialmente. Além disso, percebemos que o ideal de beleza varia conforme a
época e a cultura, o que corresponde a variacdo de habitos, gostos, costumes e valores.

Conforme ja dispusemos em Eroticamente falando com o corpo (p. 64-69), o
uso de cosméticos data dos primordios da humanidade e serviu como fator influente nos
habitos da sociedade atual. Notamos também que se torna cada vez mais vasto o nimero de
produtos que a industria cosmética disponibiliza no mercado. Com o objetivo de vender
produtos cosmeticos, o discurso publicitario veicula a ideia de que € necessario usar tais

produtos para conservar um visual jovem, vi¢oso e assim permanecer belo.
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Constatamos, entdo, que ha uma grande ocorréncia de anincios publicitarios de
produtos cosméticos veiculados em periddicos femininos. O sujeito enunciador dos textos de
tais anuncios tem por objetivo fisgar a atencdo do publico feminino, para que compre 0s
produtos anunciados. Nesse sentido, constroi seus textos de forma a estimular o sujeito
enunciatério (a mulher) a mudar ou manter sua aparéncia para ficar de acordo com o visual
padronizado pela midia. Ao construir seus textos, o sujeito enunciador faz referéncias a
figuras estereotipadas que rondam o imaginario feminino.

Tendo por base a reflexdo de Landowski (2006, p. 18, grifo do autor),
observamos o intuito do texto publicitario: ser construido de maneira tal para atrair os olhos

do leitor/observador aquele produto. Acontece que

[...] entre essa beleza que nos comove porque € (ou simula de ser) comovida e nés,
espectadores convidados a sentir o que sente aquele corpo, a publicidade instala,
pois é esse o seu papel, a mediacdo de um terceiro: o produto a ser promovido. [...] é
preciso, ademais, que, entre ela (0 modelo) e nds — entre corpo sentido e corpo
sentindo —, esse terceiro ndo permanega como um corpo estrangeiro mas que ele
também signifique, e isso no mesmo registro, 0 da emogéo e do desejo.

Com base nessas afirmacfes, analisamos a concepcdo da paixdo pelo belo
referendada na atualidade pelas instancias midiaticas. Para isso, descrevemos as cenas
enunciativas dos textos elencados, com o intuito de depreender 0s percursos tematicos e
figurativos utilizados pelo enunciador e poder demonstrar a veiculagdo dos discursos da
manutencdo e da transformacao da beleza.

Elencamos para analisar dois textos publicitarios de produtos cosméticos.
Primeiramente, abordemos o texto verbo-visual encontrado em Marie Clarie (figura 8). Trata-
se de uma propaganda publicitaria do produto Pantene Pro-V, cuja linha é composta de
xampu, condicionador e mascara reparadora para cabelos. Na parte central superior da pagina,
vemos a imagem de uma modelo loira, com cabelos ondulados. Além disso, percebe-se o
reflexo de tons do cabelo da modelo, em meio a disposi¢do dos elementos de contraposicao
[claro/ vs. [escuro/. H& uma linha continua e grossa, na cor azul, que nos indica uma semi-
circunferéncia, de modo a dar maior destaque para a fotografia do rosto da modelo. Em
posicdes perpendiculares a linha azul, vemos outras linhas finas e claras saindo da linha mais
grossa, de modo que isso nos remete aos raios solares. Um pouco mais abaixo se encontra o
texto: “A melhor parte do verdo? Ficar com os cabelos hidratados como os da Gisele.”
Analisando a foto da modelo com o nome colocado no texto verbal, vemos que se trata, entéo,
da modelo (re)conhecida internacionalmente, Gisele Blindchen. Logo abaixo, observamos os
seguintes dizeres: “Agora vocé pode aproveitar o verdo sem danificar seus cabelos. Pantene

Colecdo Verao em duas versdes: Reparagdo Intensa e Liso Extremo.” Mais abaixo, em letras
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garrafais, esta o texto: “Multiplica a hidratacdo dos seus cabelos em 10 dias.” No rodapé da
pagina, eis o texto que se refere ao logotipo do produto: ‘“Pantene Pro-V. Com um cabelo
saudavel, vocé brilha.” No canto direito inferior, estdo as imagens dos produtos referidos na
publicidade. Vemos sair de um deles uma faixa branca, com trés gotas grandes e douradas. Ao
fundo dos textos verbais, o enunciador optou por colocar uma tonalidade da cor amarela,
remetendo ao dourado. Além disso, notamos também que o texto verbal mais préximo a foto
da modelo foi grafado na cor branca, e os outros textos verbais em cores mais fortes, que

ganham tonalidades mais escuras a medida que se afastam da foto dela.

A melhor parte do verao?
Ficar com os cabelos hldratadﬁ
como 0s da€|sele.

ANTENE%f

Mwmmw&mPRo_v' e

(figura 8)
No que se refere a cena enunciativa encontrada no texto de Sou mais eu (figura
9), observamos também um texto publicitario, cujo produto anunciado € o P6 descolorante
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Marcia, apresentado em quatro versdes de fragrancias: camomila, proteinas da seda, gérmen
de trigo e algas marinhas. Na parte superior, centralizado na pagina, eis o texto verbal: “Fique
loira. Com a vantagem de continuar sambando bem.” No canto direito inferior da pagina,
vemos a imagem do rosto de uma modelo, cujos cabelos sdo claros nas pontas e mais
escurecidos na raiz. Além disso, parece ter sido escovado e alisado com o auxilio de uma
prancha térmica alisadora. N&o ha referéncias ao nome dessa modelo, de modo que podemos
concluir que ela ndo deve ser conhecida nacional ou internacionalmente; é uma modelo
desconhecida que figurativiza uma mulher comum. Abaixo da imagem dela, em posicdo
centralizada, vemos as figuras do produto em suas quatro versdes de diferentes fragrancias.
Em seguida, no rodapé da pagina, com letras mindsculas e na cor branca, encontram-se 0s
seguintes dizeres: “Descolorante Marcia, com formulas exclusivas e ativos variados. Nas
versdes saché, kit e profissional.” No canto direito superior, vemos o logotipo da marca
(Marcia Cosméticos) e o seguinte enunciado: “Unica como vocé.” Em segundo plano, vemos
o fundo da pégina, espago preenchido com nuances que vdo do amarelo-claro ao laranja.
Percebemos que hd um jogo de luz ao redor da foto da modelo, onde a tonalidade é mais clara

e escurece conforme dela se afasta.

FIQUE LOIRA.
COM A VANTAGEM
DE CONTINUAR
SAMBANDO BEM.

(figura 9)
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De acordo com as descri¢cdes das cenas enunciativas, esta figurativizada, nos
dois textos publicitarios, a isotopia que instaura o simulacro do papel tematico “mulher bela”,
de modo que o enunciador atribui ao termo bela os valores /moderna/, /adaptada/ e /bem
sucedida/. Além disso, a partir dos enunciados: (A) “Ficar com os cabelos hidratados como
os da Gisele” e (B) “Fique loira. Com a vantagem de continuar sambando bem”, nota-se um
termo comum, o verbo ficar que combinado com outros escolhidos pelo enunciador recupera
figuras lexematicas estocadas no imaginario cultural.

Nascimento (2004, p. 192) explica-nos o fato de o imaginario cultural de um
povo ser composto por um estoque de figuras lexematicas e de seus percursos figurativos ja
realizados. Afirma também a mesma autora (2004, p. 195) que o enunciador opta por utilizar
figuras lexematicas e percursos figurativos que fazem parte do repertério do imaginario
cultural, mas atribuindo-lhes novos tracos semanticos, dando-lhes novas predicacdes, de
modo a acarretar a ressemantizacdo de conteddos. No corpus constituinte de nosso estudo, por
se tratar de periddicos direcionados a publicos-alvos diferentes, ha a configuragdo de valores
também diferentes. Notamos que ha a presenca de alteridades relevantes, pois sdo elas que
conferem sentido aos textos e nos possibilitam visualizar a veiculacdo dos discursos da
manutencdo e da transformacéo da beleza.

No percurso figurativo do texto de Marie Clarie (figura 8), o verbo ficar esta
ligado pelo termo de comparagdo como ao antroponimo Gisele, conformando uma bela
imagem feminina que figurativiza o ideal de beleza para as leitoras de Marie Claire. Gisele
Bundchen é uma modelo internacionalmente famosa e o exercicio de sua profissdo exige que
ela se cuide para se manter bonita. No momento em que é fotografada, seu visual, ap0s ter
sido produzido (leia-se: ter recebido tratos profissionais), fixa uma imagem bela. A veiculagéo
de sua imagem transmite um ideal de beleza e glamour que inspira desejo. Além disso, Gisele
Bundchen é uma profissional bem sucedida, parece-nos poderosa, feliz e desejada. Suas
imagens veiculadas na midia sempre denotam um visual glamoroso e produzido. Por isso,
Gisele Biindchen ndo é s6 uma modelo, ela ¢ “a” top das top models, “a” modelo. Podemos
entender, entdo, que o simulacro de mulher construido pelo enunciador retrata a
figurativizagdo “A” mulher (leia-se: bela, ou seja, produzida, glamorosa, poderosa, bem
sucedida, feliz e desejada).

A comparagdo “Ficar como 0s cabelos hidratados como os da Gisele” constroi
o sentido de que o enunciatario “mulher leitora” precisa cuidar de si para ter uma imagem
como a da modelo Gisele Biindchen. Isso significa que ela deve produzir seu visual. Resgata-

se, assim, uma das figuras que rondam o imaginario feminino, pois Gisele Bundchen é uma
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modelo famosissima. Sua imagem nas fotos retrata uma mulher que foi produzida para a foto,
ou seja, os cabelos ndo estdo somente bem tratados, mas foram escovados e produzidos
harmonicamente para 0 momento da foto. Além disso, foi maquiada por um profissional que
realcou os tracos de sua face. Esses cuidados revelam um visual de quem passou por
tratamentos de profissionais do ramo da beleza, o que quer dizer ter sido produzida para a
foto. Ndo ha grandes mudancas no visual da modelo, pois 0 objetivo é realcar os pontos fortes
de seus tracos fisicos, de modo que seu visual pareca agradavel/desejavel ao olhar do outro,
no momento em que o fotografo capta a fotografia. Mesmo assim, é possivel verificar que ha
uma mudanca — ainda que infima — de estado inicial A (ndo produzida) para estado final A’

(produzida), ou seja,

ESTADO INICIAL » ESTADO FINAL
A A’
(n&o produzida) (produzida)

O termo produzir tem o significado de “vestir(-se) com roupa cara ou ha moda,
pentear(-se), maquiar(-se), de modo a ficar com aspecto diferente do habitual”. Assim
encontramos a definicdo apontada por Houaiss e Villar (2001), conforme o uso informal de
um regionalismo brasileiro.

No percurso figurativo (figura 8), temos as seguintes figuras utilizadas pelo
enunciador: ficar, como, Gisele. O enunciador optou por retratar a imagem de Gisele
Bundchen em seu texto, pois ela figurativiza o ideal de beleza para as leitoras de Marie
Claire. Gisele Biindchen é uma modelo e o exercicio de sua profissdo exige que ela se cuide
para se manter bonita, pois no momento em que precisa fotografar, seu visual, ap6s ter sido
produzido (leia-se ter recebido tratos profissionais), retratard uma imagem bela. A veiculacéo
de sua imagem transmite um ideal de beleza que configura o poder, o sucesso, o fato de ser
uma mulher que inspira o desejo, é glamorosa. Alem disso, Gisele Bundchen é uma
profissional bem sucedida, parece-nos poderosa, feliz e desejada. Suas imagens veiculadas na
midia sempre denotam o visual glamoroso e produzido. Por isso, Gisele Biindchen néo € s6
uma modelo, ela é “a” top das top models, “a” modelo. Podemos entender, entdo, que o
simulacro de mulher construido pelo sujeito enunciador retrata a figurativizacdo “A” mulher
(leia-se bela, ou seja, produzida, glamorosa, poderosa, bem sucedida, feliz e desejada).

A cena enunciativa construida na publicidade tem o objetivo de manipular o

enunciatario mulher a “ficar produzida como Gisele Biindchen”. Ao analisarmos a fotografia
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inserida no texto (figura 8), vemos como é possivel atribuir tal efeito de sentido, criado pelo
enunciador, para fisgar a atengdo do enunciatario. O enfoque é dado ao rosto de Gisele
Bundchen, ornamentado pelos seus cabelos. A imagem transmitida nos remete a um quadro
artistico, como se o rosto fosse a “pintura” e os cabelos, a “moldura” desse mesmo quadro. Os
cabelos, entdo, sugerem-nos movimento, uma vez que se pode notar uma leve ondulagéo. Pelo
fato de serem ondulados, simulam a disposi¢édo das ondas, sejam as do mar, sejam as sonoras,
que sugerem a circulacdo, a movimentacdo, para se propagarem por um raio bastante amplo.

Os reflexos de tons do cabelo da modelo reproduzem o efeito de /claro/ vs.
lescuro/, /brilho/ vs. /sombra/, /luminosidade/ vs. /escuriddo/. Tal jogo de oposi¢Oes simula o0s
brilhos dos raios solares, da luminosidade que eles conferem ao dia. Com a construcdo dessa
imagem, o enunciador vincula ao produto o fato de conferir & mulher o poder de ter a luz, o
brilho dos raios solares em seus cabelos: o poder de brilhar. Em termos semi6ticos, dizemos
que a imagem de Gisele Biindchen esta vinculada ao percurso tematico dos valores /poder/,
/sucesso/ e /glamour/. O simulacro construido pelo enunciador de Marie Clarie é o de uma
mulher que cumpre o papel tematico “A mulher”, cujos atributos sdo /produzida/, /glamorosa/,
/bem sucedida profissionalmente/, /poderosa/, /desejada/, /assimilada/.

A andlise da imagem de Gisele Blindchen revela as estratégias discursivas
utilizadas pelo enunciador para atrair a aten¢éo do enunciatério “mulher leitora” com o intuito
de veicular o discurso da manutencdo da beleza. O enunciador se dirige ao enunciatério de
modo a estimuld-lo a manter uma imagem bela, a estar sempre produzido e, assim, ser
desejavel ao olhar do outro. Desse modo, o enunciador incita/reforca o desejo de o
enunciatario estar pronto para dominar o outro, exercendo seu poder de seducao.

O enunciador parte do pressuposto de que o enunciatario, para manter-se belo,
com o visual produzido, esta habituado a ir a um saldo de beleza, onde vai passar por cuidados
profissionais. Portanto, o cuidado com o visual € uma constante em sua rotina de vida. Ainda
mais, 0 enunciador pressupde que o enunciatario gosta de manter o visual produzido, com
toques de requinte em todos os momentos, para estar desejavel/agradavel ao olhar do outro. O
texto € construido pelo enunciador, tendo a presuncéo de tais habitos e gostos do enunciatario,
Ou seja, 0 enunciatario ja é um ser que se cuida; somente precisa manter seu visual sempre
produzido (leia-se: jovial e chique, por isso belo).

No tocante ao sentido atribuido ao termo ficar no texto de Sou mais eu (figura
9), ele é atualizado como transformacdo: o enunciatario mulher leitora necessita mudar seu
visual para transparecer que cuida de si mesma. A propria foto da modelo sugere a mudanca

radical: ela tem sobrancelhas escuras, isto €, a cor original de seus cabelos € escura. Nao era
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loira; ela ficou/tornou-se loira. Vejamos que esse fato denota nitidamente uma mudanca de
estado, pois ha um estado inicial A (ndo era loira) e outro estado final B (ficou loira),

conforme representamos abaixo:

ESTADO INICIAL » ESTADO FINAL
A B
(ndo loira) (loira)

Combinado com o lexema loira, o verbo ficar sugere transformar o visual,
cuidar da aparéncia. Conforme a definicdo apontada por Houaiss e Villar (2001), o termo
cuidar significa “preocupar-se com, interessar-se por”, ou “tratar (da saude, do bem-estar etc.)
de (pessoa ou animal) ou (da aparéncia, conservacdo etc.) de (alguma coisa)”, ou ainda “ter
muita atengé@o para consigo mesmo (exterior e/ou interiormente).”

As figuras fique loira e continuar sambando bem compfem o percurso
figurativo do texto. A modelo da foto (figura 9) ndo é famosa, ¢ mais um “rosto na multidao”,
0 que corresponde ao fato de retratar a imagem de uma “mulher comum”. O enunciador
escolhe essa estratégia discursiva porque estd mais proxima da realidade do enunciatario
“mulher leitora”. Eis a imagem que figurativiza o ideal de beleza para as leitoras da revista
Sou mais eu, cuja mudanca de visual é precisamente percebida na foto. As sobrancelhas
escuras denotam que a modelo ndo tinha cabelos loiros, mas ficaram apos ter usado o produto
indicado no anuncio.

No entanto, pode-se ainda questionar o motivo pelo qual o enunciador usou as
figuras lexematicas continuar sambando bem em seu texto. O imaginario social brasileiro tem
como estereodtipo do ser que “tem no sangue” o traquejo para a danga. Pressupde o enunciador
gue o enunciatario, construido no texto, herdou de seus antepassados ndo sé as caracteristicas
fisicas, mas também a caracteristica “saber sambar”. Reforca, entdo, o fato de ndo ser
necessario o enunciatario perder suas identidades culturais®®. A mudanca sugerida é somente
de ordem fisica e ndo interior.

Ronda também o imaginario social brasileiro o esteredtipo da “loira que nao
sabe sambar”, pois em conformidade as suas identidades culturais ndo herdou traquejo

corporal para executar os movimentos ritmados do samba. O enunciador parte desse principio,

20 Tomamos emprestado esse termo dos estudos antropolégicos, uma vez assim definido por Stuart Hall (2006, p.
8, grifo do autor): “[...] identidades culturais — aqueles aspectos de nossas identidades que surgem de nosso
“pertencimento” a culturas étnicas, raciais, lingiiisticas, religiosas e, acima de tudo, nacionais.”
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sabendo que o enunciatéario ndo tem cabelos loiros, mas se quiser transformar seu visual, € s
mudar a tonalidade dos cabelos, ou seja, ficar loira. O produto indicado no anuncio tem
funcdo coadjuvante e € com ele que o enunciatario concretiza a mudanca em seu visual. No
entanto, somente 0 que muda € sua aparéncia, pois sua descendéncia genética ndo sera afetada
e ele continuara a sambar bem!

O enunciatario deseja tornar seu visual mais agradavel ao olhar do outro, ou
seja, € possivel arriscar-se a uma transformacao, deixar de ser uma mulher comum e se tornar
uma mulher diferente (leia-se: uma nova mulher). O enunciador parte do pressuposto de que o
enunciatario tem cabelos escuros e sente vontade de mudar seu visual, isto é, ficar loira.
Portanto, o simulacro de mulher construido pelo enunciador retrata a figurativizagdo “nova”
mulher (leia-se: bela, ou seja, cuidada, feminina, bem sucedida como mulher, diferente,
notada).

Em termos semidticos, a imagem da modelo esta relacionada ao percurso
teméatico dos valores /cuidado/, /transformacdo/ e /diferenca/. O simulacro de mulher
construido pelo enunciador de Sou mais eu cumpre o papel tematico “nova” mulher e seus
atributos sdo /cuidada/, /feminina/, /bem sucedida como mulher/, /diferente/, /notada/,
/admitida/.

Ao analisarmos a fotografia presente no texto (figura 9), vemos que o rosto do
modelo ndo ¢ o destaque da propaganda, pois se encontra na parte inferior direita da pagina. O
enfoque é dado ao texto verbal, com o intuito de estimular o enunciatario a mudar seu visual e
para isso usar o produto indicado. O produto, portanto, confere-lhe a possibilidade de
mudanga. Sendo assim, o enunciatario pode ndo ser “o centro das aten¢des”, mas pode sentir
0 gosto da mudanga, o gosto de ficar diferente.

Além disso, percebemos que o enunciatario, devido a escassez de tempo ou por
impossibilidades financeiras, ndo tem como habito frequentar um saldo de beleza: somente
arruma-se de modo diferenciado para ocasibes especiais. Sabendo que é segregado
socialmente por conta de seu visual ndo adequado aos padrbes estabelecidos atualmente, o
enunciatario sente necessidade de dedicar maiores cuidados a si mesmo. Tal transformacao
implica a mudanga do modo de vida do enunciatario. O enunciador parte desse principio e
estimula o enunciatario para que torne real o seu desejo e, com base nisso, constroi seu texto.

Eis, desse modo, a veiculacdo do discurso da transformacdo da beleza, ou seja,
h& o estimulo para o enunciatario mudar, ficar diferente, a ndo so se arrumar, como também

ficar com a aparéncia mais tratada, mais cuidada e, assim, mais agradavel ao olhar do outro. O
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enunciador se dirige ao enunciatario de modo a incitar-lhe/reforcar-lhe o desejo de resgate da
feminilidade.
Uma vez feita a semiotizacdo das imagens que ilustram os textos publicitarios

que analisamos, vale citar Landowski (2006, p. 25) para corroborar nossa explanacao:

[...] o que precisamente torna o produto desejavel? Seria unicamente, e, em suma,
trivialmente, o fato de que o sujeito que o consome encontra nele diretamente seu
prazer, dadas as qualidades estésicas intrinsecas que ele ali descobre e ali saboreia,
caso no qual o objeto se acharia valorizado como narc6tico? Ou sera que, a0 modo
de um cosmético, 0 mesmo objeto ganha seu valor pelo fato de que, por meio de seu
consumo [...], o consumidor se torna ele mesmo desejavel para outrem?

Nota-se por meio da exposicdo dessa analise que o discurso midiatico veicula a
ideia de ser necessaria a adaptacdo do visual aos canones estéticos do lugar e do momento.
Para isso, o0 enunciador dos textos publicitarios analisados inscreve no quadro de estratégias
de seducédo a(s) modelagem(ns) vigente(s). Isso enseja a normalizacdo de formas anatbmicas
que conduzem nossos olhares, ndo s6 para nos provocar ou liberar desejo, como também para
controla-lo.

Percebemos também a relacdo de consumo criada pelo enunciador, ao
incutir/reforcar no enunciatario o desejo de manter o visual ou transformar a aparéncia. Dessa
forma, deve adaptar-se aos padrBes estéticos vigentes na atualidade, e entdo é preciso usar
cosméticos. No caso dos textos publicitarios aqui analisados, relativamente ao efeito sensivel
causado no enunciatario, ha um liame estreito entre o efeito cosmético — conferir ao produto
(o proprio cosmético) o valor cosmético —, que torna o enunciatario desejavel para os outros, e
o efeito narcético — conferir ao produto cosmético um valor estésico —, ao descobrir a
possibilidade de sentir prazer em agradar aos olhares alheios quando passa a usar 0s produtos
anunciados.

Seguindo a linha de pensamento de Landowski (2006), € possivel explicitar o
intuito do texto publicitario: ser construido de maneira tal para atrair os olhos do
leitor/observador para aquele produto. De certo modo, ndo basta somente apresentar
elementos ligados a razdo, explanando a eficacia e qualidade do produto. E preciso ir além e
comover sensivelmente aquele eleito como enunciatario. No caso de produtos cosméticos,
apela-se para a agradabilidade ao olhar do enunciatario feminino, com a exposicdo de belos
modelos a estamparem o0s anuncios. As modelagens anatbmicas apresentadas corroboram o
estabelecimento dos padrdes estéticos que vigoram em nossa atualidade.

Portanto, é cabivel afirmar que o enunciador usa sua inteligibilidade, ou seja,
usa estratégias manipuladoras para influir na sensibilidade do enunciatario. Como estratégia

usada pelo enunciador dos textos, percebemos que a sensacdo causada pelo uso de
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cosméticos, figurativizada nas cenas enunciativas, toca a sensibilidade do enunciatéario,
maipulando-o para comové-lo a comprar os produtos indicados. E essa a maneira de o
enunciador envolver textualmente o enunciatario. Cria efeitos de sentidos que o facam desejar
ter um visual semelhante aos padrdes de beleza vigentes, seja para manter, seja para

transformar sua aparéncia, pois (somente) assim ndo sera excluido socialmente.

5.5 AHORA DE SER ESTRELA: ENTRE O QUERER E O DEVER FAZER

Hoje, mais do que outrora, a mulher conhece a alegria de modelar o
corpo pelos esportes, a ginastica, os banhos, as massagens, 0s
regimes; ela decide de seu peso, de sua linha, da cor de sua pele; a
estética moderna permite-lhe integrar qualidades ativas em sua
beleza: tem o direito a masculos exercitados, impede a invasao da
gordura; na cultura fisica ela se afirma como uma pessoa; ha, para
ela, uma espécie de libertacdo da carne contingente; mas essa
libertacdo retorna facilmente a dependéncia. A "estrela" de
Hollywood triunfa sobre a natureza [...].

Simone de Beauvoir, em O segundo sexo: a experiéncia vivida

Em Flagrantes delitos e retratos, Landowski (2004a, p. 32) afirma que “[...]
praticamente todas nossas relagdes com o real se definem hoje em dia pela intermediacdo de
imagens difundidas e primeiramente recolhidas, fabricadas ou, ao menos, formatadas pelas
midias”. Somos cercados por uma infinidade de imagens que compdem os textos midiaticos e,
inevitavelmente, sentimo-nos afetados por elas, pois, de alguma forma ou de outra, elas nos
atraem.

No caso especifico de periodicos, o chamariz sdo suas capas, ricamente
construidas e ilustradas, gracas as mais variadas técnicas de computacdo existentes na
atualidade. Sao “olhares, humores, gestos, poses, atitudes, inscritos em ambiéncias diversas,
comumente estampados nas capas das revistas, de forma anddina, ou ndo, passando
despercebidos, ou néo [...]” (OLIVEIRA; FERNANDES; SILVA, 2008, p. 1), a nos apontar a
constituicdo de corpos.

O corpo, entdo, funciona como o locus de expressdes subjetivas e por meio
dele constituimos nosso modo de viver e presenciar o mundo. E pelo corpo e no corpo que

vemos e experienciamos o mundo, maneiras essas de atribuicio de sentido & vida. E com base
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nesse pensamento de Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 1) que trataremos de nossa
discussdo analitica sobre 0 a construgdo do texto sincrético das capas de Marie Claire e Sou

mais eu. Oliveira, Fernandes e Silva (2008, p. 1) declaram que

Indissociavelmente objetivo e subjetivo, 0 corpo ndo constitui uma entidade
acabada, definida ou pré-definida, mas em constante construcdo. Cabe, assim, ao
sujeito da constituicdo corpérea a aventura de inventar-se e reinventar-se ao longo
de sua narrativa existencial. Contudo, tal tarefa ndo ocorre de forma aleatdria. Ao
contrario, ela é constituida no interior de construcbes simbdlicas, imbricadas em
relacbes de poder, conforme assinala Foucault (1998), desenhadas a partir de um
conjunto de codigos e valores culturais, partilhados no ambito social.

Por meio dessas explanaces e também considerando o pensamento de
Landowski, apontamos nos pardgrafos seguintes as estratégias discursivas do sujeito
enunciador dos dois periddicos ao compor o texto sincrético das capas. Visualizamos, dessa
forma, as figurativizacdes nas quais estdo embasados 0s percursos tematicos e figurativos,
como meio de veiculagdo dos discursos da manutencéo e da transformacéo da beleza.

Pela andlise das capas de Marie Claire no periodo de abril de 2008 a abril de
2009, foi possivel observar que ha uma invariante composicional subjacente a cada capa que a
cada edicdo € figurativizada com imagens de diferentes mulheres, além de o texto também
conter enunciados referentes a chamadas de matérias relativas a questbes do universo
feminino (moda, beleza e comportamento).

Em Marie Claire, o texto sincrético das capas (figuras 10, 11, 12, 13, 14, 15 ¢
16) contém a fotografia de uma mulher que é uma celebridade nacional ou internacional. O
foco estd em seu rosto e colo e ela passa por uma producédo para fazer o ensaio fotografico. A
maquiagem ¢ feita por um especialista famoso que trabalha como maquiador profissional e
trata 0 rosto do modelo da foto como uma verdadeira obra de arte: ele realca os pontos fortes
dos tracos fisicos e nos revela seu trabalho artistico. Os cabelos também s&o escovados e
penteados por um profissional do mundo da moda, igualmente famoso, para evidenciar e
emoldurar o rosto da celebridade em foco. Podemos ver que a roupa que ela porta é escolhida
por um consultor de moda, o que denota todo o requinte e elegdncia necessarios para

combinarem com o slogan da revista Chique é ser inteligente.
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A foto é feita por um fotdgrafo renomado, cujo intuito é captar pela lente da
camera fotografica 0 melhor “angulo” do modelo, fazendo-o parecer desejavel. Assim, retrata
sutilmente a sensibilidade e a aura sedutora feminina, para nao ferir o seu trabalho, e
aproxima-se do lado artistico. Temos, entdo, a figurativizacdo do simulacro que cumpre o
papel teméatico de mulher produzida.

No alto da capa estd 0 nome da revista Marie Claire, em que ambos 0s termos
tém o mesmo formato e tamanho de letra. Os nomes ndo sdo tipicamente brasileiros, pois a
revista é originaria da Franca e tal titulo combina, portanto, com a tipicidade francesa. No
entanto, sdo também nomes comuns da cultura inglesa e podem ser lidos conforme a lingua
falada na Inglaterra. Tal recurso enfatiza o carater cosmopolita da revista e traga um efeito de
sentido de proximidade com a leitora, que se sente uma mulher do mundo, ou seja, uma
mulher que conhece/fala linguas estrangeiras, o que Ihe confere poder, pois € detentora de um
saber. O enunciador, entdo, usa sua tais estratégias para manipular o enunciatario.

O slogan da revista — Chique é ser inteligente — ndo se encontra na capa e sim
escrito na lombada. Escolheram-se tais termos para compor o slogan, uma vez que 0
enunciador pretende comover/manipular o enunciatario, de modo a induzi-lo a pensar que é
um ser chique, glamoroso, requintado, distinto dos demais seres. Age o enunciador de
maneira tal, para que o enunciatario ndo somente pense assim, mas que também se sinta
assim, como uma mulher que é inteligente, pois conhece/fala linguas estrangeiras, é detentora
de um saber, e, sendo assim € chique, poderosa. O fazer persuasivo do enunciador € no

2

sentido de pressupor que seu enunciatario goste de se imaginar como “a” mulher (leia-se:
inteligente, chique e poderosa). Eis, entdo, a configuracdo do simulacro “A” mulher. Ao sentir
que é inteligente, o enunciatario percebe que, por ser detentor de um saber, também é detentor
de um poder. Assim, pode ser um sujeito chique, poderoso (leia-se: uma “super” mulher, ou
seja, “a” mulher).

Para reforcar a configuracdo desse simulacro, temos a recorréncia dos termos
chique, linda e sexy, aparentes nas chamadas para as matérias sobre beleza. As chamadas nos
ddo uma prévia de como a revista esta recheada e assim percebemos o estimulo para que a
mulher mantenha seu visual produzido no dia a dia, como notamos em:

¢ “Moda sexy: os tricds mais descolados, os novos pretinhos, o look anos 70”;

¢ “Especial jeans: para namorar, trabalhar, passear, brilhar”;

e “Verao chique: short na cidade, decote na balada, estampa na praia”;
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e “Moda festa: os mais sexy vestidos, sapatos ¢ bolsas + a maquiagem colorida

perfeita”;

e “Alto verdo em Punta: l00ks leves, amplos ¢ chiques”.

Essas chamadas refletem, entdo, a presenca de reportagens que podem ser
consideradas especiais e exclusivas, pois as matérias foram feitas especificamente para as
leitoras, o que constrdi o efeito de sentido de exclusividade e especialidade. 1sso corresponde
aos valores /unica/ e /distinta/.

Percebemos também que a capa estd estampada pela fotografia do rosto e/ou
colo de uma mulher. Seu rosto € publicamente conhecido e pode ser reconhecido na
fotografia, como nos ensina Landowski (2004, p. 39), pois essa modelo é uma atriz de
telenovelas ou uma artista renomada. Desse modo, € um sujeito que cumpre o papel tematico
de uma estrela, bem sucedida profissionalmente, chique e poderosa. Antes de ser fotografada
para estampar a capa, essa modelo teve seu visual produzido, conforme demonstramos na
andlise anterior, tendo seus cabelos arrumados, o rosto maquiado e um traje devidamente
escolhido para conferir-lne uma aura de sensualidade e glamour. Pela imagem que vemos
retratada na fotografia, o visual da modelo se manifesta desejavel aos olhares alheios, sendo
motivo de atencdo, o que faz dessa modelo um sujeito que cumpre o papel teméatico de uma
celebridade. Entendemos aqui o termo celebridade conforme discorrem Houaiss e Villar
(2001), que, por uma derivacdo metonimica, refere-se a uma “pessoa célebre, afamada,
ilustre”.

O enunciador utiliza essa estratégia persuasiva para manipular seu enunciatario
a querer se sentir tal qual uma celebridade. Evocando os estudos de Lopes (1986, p. 88), por
meio da identificacdo espelhada, o enunciatario se vé& ocupando a posicdo da modelo.
Portanto, sente a possibilidade de entrar em conjuncéo com os valores que estdo modalizados
pela figura /celebridade/, ou seja, é levada a se sentir também bem sucedida
profissionalmente, chique e poderosa. Se mantiver seu visual produzido, isto &, se souber se
vestir com elegéancia, tiver seu rosto maquiado e seus cabelos bem tratados e arrumados,
poderd ter imagem semelhante a da modelo da foto, o que Ihe conferira sensualidade e
glamour. O objeto-valor atribuido a esse enunciatario € da ordem do /querer/, isto é, querer ser
(também) uma celebridade.

Por conseguinte, vemos que a presenca de uma fotografia que evidencia um
rosto de mulher nas capas, leva-nos a atribuir um efeito de sentido metonimico a essa

estratégia textual. O rosto, entdo, representa metonimicamente a figura /cara/, de modo que
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nos remetemos a figura /cabeca/ correspondendo a /cérebro/. Entendamos o motivo pelo qual
se pode pensar assim.

Visualizamos nas capas chamadas de matérias cujo carater € formativo, ou
seja, na concepgdo de Houaiss e Villar (2001), “que serve para formar”, sendo que formar
significa, ainda em conformidade com 0s mesmos autores, “dar ou receber ensinamentos,
exemplos, especialmente morais”. O fato de estarem presentes na construgéo textual das capas
de Marie Clarie as figuras /rosto/, /caral/, /cabeca/ e /cérebro/, isso denota a representacdo
isotopica de /inteligéncia/, de modo que o enunciador, para manipular seu enunciatario, nao
poderia somente atrai-lo por meio de imagens de belas mulheres. Se “ser inteligente é
chique”, como bem enunciou em seu slogan, entdo é necessario que o conteldo de matérias
veiculadas pelo periddico contenha ndo s6 informacdes, como também forneca conhecimento.
Desse modo, vemos enunciados referentes a chamadas de matérias que ensinam o
enunciatario a manter seu corpo magro, sua pele jovial e a se vestir de forma elegante e, por
1SS0, estar sempre chique:

o“Cabelos: hora de mudar: os novos curtos, dicas dos experts para ndo errar na

cor, segredos para resgatar o brilho”;

o“Férias: 0 que comer no aeroporto, na lanchonete, no hotel, para ndo detonar a

dieta”;

o“Magra para sempre: o segredo de quem perdeu peso € nunca mais ganhou”;

o“Cor sem culpa: as novidades para bronzear na medida”;

o“Linda a 40°: cabelos e pele incriveis mesmo depois de sol, mar e vento”;

o“Reinvente-se com o melhor da moda de inverno”.

Tais exemplos que destacamos sdo concernentes as chamadas de contedo
informativo, mas ha também matérias cujo contetdo € voltado para a transmissdo de
conhecimento:

¢ “As mulheres das FARC: nossa reporter entra na selva colombiana e conta

como ¢ a vida das guerrilheiras”;

e “Exploracdo sexual: criancas a venda nas estradas do Brasil”;

e “O candidato 5 estrelas: por que Sarah Jessica Parker e Julia Roberts apoiam

Barak Obama”;
e “Entrevista Dilma Rousseff: conversa de mulher com a queridinha do

presidente”;
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e “Cartas ao Sean: a pedido de Marie Claire as avés materna e paterna

escrevem para o neto”.

A diversidade na exposicdo de assuntos trata de temas que vdo da politica
nacional e internacional as situagdes de comportamento social, familiar e civico. Assim, o
slogan Chique é ser inteligente, por exemplo, também pode ser entendido e traduzido pelo
enunciado “chique ¢ ler as politicas do mundo”, “chique € se informar sobre o que ocorre no
mundo”.

Dessa forma, percebemos o estimulo feito pelo enunciador ao seu enunciatério,
para que seja chique e, portanto, inteligente; para que seja inteligente e, portanto, “use a
cabega” para comandar todo o seu corpo € manter-se ndo s6 belo, mas também atualizado
culturalmente, o que o tornara ainda mais charmoso, encantador, para cativar o outro e exercer
sobre ele seu poder de seducdo. Sendo assim, conforme definicdo dada por Houaiss e Villar
(2001), “usar a cabega” quer dizer “agir com habilidade ¢ inteligéncia”. Por isso, se a
construcdo textual das capas nos leva a atribuir esse sentido, € possivel antever que o
conteido das matérias inseridas na revista sdo programas narrativos cujo enfoque € ensinar a
mulher para que fique (= se mantenha) chique e bela, em todos os momentos e em todas as
ocasides, estando para elas adaptadas visualmente e agradavelmente sedutora, atraente,
charmosa, encantadoramente inteligente e irradiando poder!

Institui-se um contrato fiduciario entre o enunciador e o enunciatario, de modo
que o enunciador, por meio da inser¢do de programas narrativos que configuram o simulacro
“A” mulher, ensine seu enunciatario a entrar em conjun¢do com o objeto-valor /poder-ser/
“A” mulher. Ao estar conjunto de seu objeto-valor, o enunciatario se mantém na posicéo de
assimilacdo social e continua a ser considerado um referente de beleza.

S&o essas as figurativizacdes que instauram a isotopia do simulacro da mulher
produzida. Denominamos esse simulacro como sendo o da mulher produzida, pois partimos
do pressuposto, assim como o enunciador do texto, que o enunciatario ja é um ser que cuida
de si mesmo. Considerando a ordem cronoldgica, ha um “antes” — simulacro mulher cuidada
— e um “depois” — simulacro mulher produzida.

Veicula-se, portanto, o discurso da manutencdo da beleza. Mas por que
manutencdo? O enunciador aguca no enunciatirio a necessidade de permanéncia de
comportamentos, habitos e gostos, pois ele parte do principio de que o enunciatario € um ser
que ja tem o visual adequado aos parametros de beleza elencados pela revista, e por isso ja é
belo. Contudo, é preciso que se mantenha belo e jovial, ou seja, tenha habitos que perenizem

0 tom vicoso de sua pele, a maciez sedosa de seus cabelos, a elegancia discreta de seu corpo
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magro. Percebe-se e reforca-se o efeito de proximidade criado pelo enunciador, considerando
que o enunciatério ja é tudo isso, mas precisa ficar ainda mais (figuras 10, 11, 12, 13, 14, 15,
16).

Se o sentido das coisas somente se concretiza com base na identificacdo das
diferengas, em Sou mais eu percebemos um sentido diferente atribuido pelo enunciador do
texto, ao se referir ao sujeito enunciatario mulher.

Pela tessitura do texto sincrético de Sou mais eu (figuras 17,18, 19, 20, 21, 22),
notamos a partir de nossas analises uma invariante basica de capas de revistas no periodo de
abril de 2008 a abril de 2009: fotografia de uma mulher, chamadas de matérias respectivas ao
universo feminino sobre moda, beleza e comportamento. No entanto, as figurativizacfes

presentes no texto fazem-nos trilhar um percurso diferente.
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O modelo da fotografia € uma mulher comum, uma leitora que se inscreve para
ser fotografada, ou que passou por um processo de transformacéo de seu visual apos ter feito
dieta hipocaldrica para perder peso e, assim, conseguiu “melhorar” sua imagem, agora
adequada aos parametros de beleza referendados pela revista. Tem, entdo, uma aparéncia
agradavel aos olhares alheios. Configura-se, desse modo, o simulacro que cumpre o papel
tematico de uma mulher comum.

O nome do periddico € visto no alto da capa, onde estdo escritos o termo “sou”,
o simbolo “+”, acrescidos do termo “eu”, esse Ultimo em letras garrafais e em tamanho
demasiadamente maior que os outros dois. Enfatiza-se assim a personalidade da leitora e cria-
se um efeito de sentido de proximidade, tal que o sujeito enunciador tenta manipular o
enunciatario por seducdo, de modo a persuadi-lo com sua imagem positiva.

Por ser uma mulher comum, leitora da revista que estampa a foto da capa, é
dada a ela a oportunidade de sentir o gosto de ser fotografada, de vivenciar a proeza sentida
por uma celebridade nos instantes de preparacao e retratagdo da foto. Esse aspecto figurativiza
0 objeto valor do enunciatario, ou seja, fazer ser uma celebridade. O enunciatario é escolhido
dentre tantos outros que enviam suas fotos para a redacdo da revista, com o intuito de ser
fotografado. O enunciador confere-lhe essa possibilidade, sendo que o faz sentir-se
valorizado, e, assim, simula um efeito de sentido que denote o fato de o enunciatario ser um
agente participativo da construcdo da revista, dando ideia de que a revista foi “feita”
(também) por ele.

Logo abaixo, o enunciado que funciona como slogan — Histdrias reais como
vocé nunca viu — denota um efeito de sentido de “realidade”, ou, melhor dizendo, um efeito de
sentido de fazer parecer real. O enunciador dirige-se ao seu enunciatario na tentativa de
veicular a seguinte ideia: o periddico estd recheado de histdrias enviadas por enunciadoras-
leitoras e sdo, portanto, veridicas. Ainda mais, a escolha do termo adverbial “nunca” e do
termo verbal “viu” transmite uma sensacdo de surpresa, pois 0 periodico contém textos que
apresentam fatos reais, mas incomuns, e por isso surpreendentes. Dessa forma, podemos
entender a tentativa de o enunciador persuadir seu enunciatario de que a revista foi feita com a
preocupagdo de se parecer o mais “real” possivel. Se sdo as enunciadoras-leitoras que enviam
suas historias, entdo, estd ali retratada a “realidade”. Essa hipdtese corrobora nossa
interpretacdo que atribui sentido a ideia de a revista “ter sido feita pelas leitoras”. O slogan
combina com o objetivo do enunciador, ou seja, persuadir seu enunciatario para fazer parecer

que ele é um ente participativo da producao da revista, algo do tipo: “A revista quem faz é
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vocg, leitora”. Isso também auxilia a construgdo de efeito de sentido de proximidade entre 0sS
sujeitos em questéo.

No decorrer de nossa pesquisa, o slogan do periodico foi mudado. Durante os
meses iniciais em que verifichvamos textos para analisar, o slogan era A revista mais divertida
do Brasil. Somente tempos apds passou-se a veicular com o slogan Historias reais como vocé
nunca viu. No entanto, o primeiro slogan também contribui para nossa interpretacdo e nos
auxilia a visualizar a configuracdo do simulacro mulher cuidada.

O slogan A revista mais divertida do Brasil soa como um convite feito pelo
enunciador ao enunciatario. Mas se pergunta: por que se pode pensar no efeito de sentido
desse enunciado como um convite? Pelo uso do termo “divertida”, o enunciador tenta
convencer seu enunciatario a crer na ideia de que ler a revista € desfrutar de momentos
prazerosos. Sendo a leitura um ato solitario, durante 0 momento de leitura, o enunciatario
estard consigo mesmo e, por isso, € um tempo dedicado exclusivamente para si. Entdo,
enquanto 1€, o enunciatario deixa de cumprir seu papel tematico de dona de casa, e passa a
cumprir o papel tematico de mulher que se cuida, que se autoconcede instantes, ainda que
poucos, e deleita-se a se ocupar com sua propria vida. Diante disso, podemos entender que, ao
intitular a revista como divertida, por meio de seu fazer persuasivo, 0 enunciador convida o
enunciatario a ler a revista, pois, desse modo, ira se divertir. O enunciador oferece ao
enunciatario um objeto-valor positivo, ao manipula-lo por tentacao.

Localizada ao centro — e, portanto, ocupando uma posi¢do de destaque no texto
gue compde a capa —, a chamada para a matéria que relata como se sucederam as mudancas
comportamentais de uma leitora que fez dieta e perdeu peso, por conseguinte, reflete
mudancas de habitos e gostos. Entendemos, entdo, que o sujeito da enunciagdo mudou
padrdes comportamentais e tem agora um sentido para sua vida, uma nova vida; esta uma
mulher diferente, mais feliz e sentindo-se mais desejavel aos olhares alheios. Essa é a
figurativizagdo do simulacro “nova” mulher, ao cumprir agora 0 papel tematico de mulher
cuidada, que dedica momentos a si mesma, sente-se mais feliz e obviamente portando
aparéncia mais agradavel ao olhar do outro (leia-se mais desejavel para o outro). Propaga-se,
entédo, a veiculagdo do discurso da transformacao da beleza.

N&o fosse somente isso, também encontramos enunciados referentes as
chamadas de matérias que simulam um efeito de retratacdo da realidade, como 0s seguintes:

e “So transei 5 anos depois de casada. Tinha medo que ele quebrasse meus

0SS0S™";

¢ “Minha grande mae dedicou a vida aos 22 filhos”;
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e “Pelada no avido: fiquei sem calgca em pleno voo”;

e “Por vinganca larguei meu noivo no altar”;

¢ “Comecamos a ir a clubes de swing depois da traicao”;

¢ “O segredos para manter um amor a distancia: vivo feliz assim ha 6 anos!”.

Os enunciados foram construidos com elementos gramaticais relativos ao
discurso direto: conjugacdo verbal em primeira pessoa do singular ou do plural e uso do
pronome possessivo de primeira pessoa. Ha, entdo, uma debreagem (...) que cria um efeito de
verdade e subjetividade, o que também cria o efeito de a revista (também) ter sido feita pelo
proprio enunciatario, que encontra nesse espacgo a possibilidade de se expor, de evidenciar sua
prépria vida, sua realidade. Ainda mais, sdo enunciados que nos revelam somente
informacdes, pois se trata da mera retratacao de histdrias enviadas pelas leitoras-enunciadoras.
Portanto, é possivel antever pelas chamadas das capas que o conteldo da revista se
fundamenta em matérias informativas, principalmente no que diz respeito as matérias que
informam/ensinam ao enunciatario como se tornar magro.

Com base no texto construido pelo enunciador de Sou mais eu, vemos a
exposicao de uma modelo em corpo inteiro, sem dar énfase ao rosto e colo. N&o € possivel,
entdo, atribuir efeito de sentido metonimico, pois a fotografia é a imagem de todo o corpo da
modelo que estampa a capa. Mas se pergunta, entdo, porque nos deparamos com esse tipo de
situacdo? Pelo fato de a revista conter informacGes e relatos de leitoras-enunciadoras que
passaram por um recente processo de perda corporal, nada mais peculiar do que figurativizar a
mudanca ocorrida por meio da exposi¢cdo da imagem do corpo. O contrato fiduciario travado
entre o enunciador e seu enunciatario sé se efetua porque essa mudanca estd demonstrada
textualmente. O enunciador de Sou mais eu figurativiza o texto de suas capas, expondo corpos
na sua totalidade, para fisgar a atencdo de seu enunciatario. Por isso, encontramos nas capas
0s enunciados relativos ao processo de mudanca corporal pelo qual passou a leitora que
estampa a capa, tais como:

e “Perdi 42 kg sem academia, sem remédios, sem cirurgia e com ajuda de

amigas da internet”;

e “‘Perdi 70 kg com a cirurgia de estobmago’. Tudo o que vocé precisa saber

sobre a operagédo: os principais tipos de cirurgia, quem pode fazer, onde e
como fazer de graga”;

e “Perdi 42 kg em 4 meses com a dieta do sanduiche light”;

e “Perdi 102 kg sem remédios, sem cirurgia. Saiba tudo sobre minha vitoria!”.
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Ao utilizar essa estratégia textual, o enunciador pressupbe o fato de que o
enunciatério para o qual se dirige deseja concretizar 0 mesmo tipo de mudanga em sua vida.
Provém dai, entdo, um efeito de sentido de proximidade, em que o enunciador se coloca como
um sujeito que confere ao enunciatario um poder-fazer, ou seja, ao ler a revista, o enunciador
veicula programas narrativos que ensinam o enunciatario a mudar seus habitos e gostos. Na
medida em que o enunciatario modifica seu corpo, verifica a possibilidade de se tornar um ser
belo, segundo os padrdes sociais de gosto.

Para construir o simulacro de seu enunciatario, o enunciador parte do
pressuposto de que esse é o0 seu desejo: mudar de vida, mudar seu corpo, vestir-se mais
adequadamente aos padrOes contemporaneos, ou seja, cuidar-se mais de si mesmo para se
tornar belo. E essa a mudanca evidenciada na configuracdo das capas, pois vemos somente
atores que cumprem papel tematico de sujeitos que mudaram de vida e, entdo, tornaram-se
belos. Por isso, estampam a fotografia que esta na capa, pois podem posar como se fossem
modelos. Naquele momento, estdo parecidos com uma celebridade. Logo, o objeto-valor
atribuido a esse simulacro ¢é da ordem do /fazer/, ou seja, o enunciador confere ao enunciatario
0 poder de se fazer uma celebridade.

Benveniste, citado por Landowski (1992, p. 86) afirmou que “cada membro s6
descobre seu ‘si’ no ‘entre-si’”. Ao ver a fotografia estampada na capa desse periédico, 0
enunciatario, por meio de uma identificacdo espelhada, vé-se no lugar da modelo. Por isso, 0
enunciatario sente a possibilidade de também poder ser fotografado para a capa da revista.
Visualiza-se na pele da modelo, o que estabelece um efeito de sentido de proximidade criado
pelo enunciador. Dessa forma, o enunciador comove seu enunciatario, persuadindo-o a
também efetuar a mesma mudanca, ou seja, é preciso que 0 enunciatario aja no sentido de
valorizar sua prépria imagem. Somente assim sera (re)admitido ao convivio social e ndo mais
segregado.

A fotografia de uma modelo que ndo é (re)conhecida publicamente, pois € uma
leitora, ndo esta retrata a vida glamorosa de uma celebridade, e sim retrata a vida de uma
mulher comum. O espaco conferido por Sou mais eu a mulher comum reflete a realidade de
sua vida prética, pois ela ndo s6 comanda como também executa diversas atividades. A cena
enunciativa do texto produzido pelo enunciador recupera o estereotipo que ronda o imaginario
feminino e da origem ao simulacro mulher comum. O enunciatario cumpre o papel tematico
de mulher comum, motivo pelo qual engloba a execucdo de véarios papéis tematicos ali
inseridos, sendo entdo a0 mesmo tempo um sujeito que cumpre 0s papéis tematicos de

mulher, made, dona de casa e profissional. Nesse espaco construido pelo enunciador, o
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enunciatério sente a possibilidade de ser uma celebridade, ou seja, é o espaco criado pelo
enunciador que faz com que o enunciatario seja uma celebridade.

Essas figurativizacbes instauram a isotopia do simulacro mulher cuidada. A
denominacdo desse simulacro mulher cuidada provém do fato de considerarmos, da mesma
forma que o enunciador, o enunciatario ser anteriormente uma mulher que somente se
arrumava para eventos especiais — por isso correspondia a figurativizagdo do simulacro
mulher arrumada. Aconselhado pelos ditames da revista, torna-se um sujeito mais cuidado —
dai figurativizar o simulacro mulher cuidada.

Com base nas explanacdes feitas, o simulacro mulher produzida representa o
valor /querer ser celebridade/, ao passo que o simulacro mulher cuidada representa o valor
[fazer ser celebridade/. Concretiza-se a seguinte modalizacdo epistémica, a partir dos estudos
de Landowski (2002, p. 50):

SIMULACRO MULHER PRODUZIDA SIMULACRO MULHER CUIDADA
/IQUERER SER IFAZER SER
CELEBRIDADE/ CELEBRIDADE/

/cabeca/ [corpo/
UM OUTRO

E elementar falar sobre os diferentes objetos-valores dos simulacros de mulher
criados pelo sujeito enunciador ao compor o texto das capas, que aparenta uma distin¢do
gritante quanto a organizagdo e ao efeito de sentido de glamorosidade, no caso de Marie
Claire, e simplicidade (derivada da praticidade), em se tratando de Sou mais eu. Nao fosse
somente isso, 0 enunciador tem conhecimento sobre os habitos e gostos de seus sujeitos
enunciatarios leitores e, partindo desse pressuposto, constroi simulacros de mulheres belas.
No entanto, ao compararmos os efeitos de sentidos criados, vemos que o significado do termo

belo é ressemantizado conforme cada atribui¢éo de valores e figuras.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em busca de sentido para a vida, o ser humano percebe a necessidade de
interagir com outros seres. A partir dessa interacdo, ele tende a reconhecer ndo so
comportamentos, habitos e gostos de outros seres que sdo semelhantes aos seus, como
também aqueles que sdo diferentes. Por isso, a interagdo social acontece com base nas
identidades e alteridades dos seres. Citamos, assim, Landowski (2001, p. 3, grifo do autor),
pois

Na lingua, sabe-se desde Saussure, s6 se podem identificar unidades, seja no plano
fonoldgico ou seméntico, pela observacdo das diferencas que as interdefinem:
fonemas e semas resultam de relagBes subjacentes, formando sistema, e ndo séo
termos primarios definiveis em si mesmo substancialmente. Do mesmo modo, é o
principio do primado epistemoldgico da relagéo sobre os termos que esta na base do
procedimento semidtico, tanto como projeto de construcdo de uma teoria geral da
significacdo quanto como método de andlise dos discursos e das praticas
significantes.

Foi com base nesse pensamento que Landowski (2001) elaborou a obra
Presencas do outro, de modo apresentar a semiotizacdo do comportamento social. A
sociedade € constituida por diversos grupos e os membros que fazem parte de tais grupos ali
permanecem por questdes de afinidade. E nesse momento também que s&o reconhecidas as
diferengas e, somente assim, o sentido acontece. Sobre esse acontecimento, Landowski (2001,
p. 4, grifo do autor) discorre que “ndo basta mais entender ou mitificar a cultura — 0 exotismo
— do outro, imaginado a distancia sob 0s tracos do ‘estrangeiro’; agora & preciso viver, na
imediatidade do cotidiano, a coexisténcia com 0s modos de vida vindos de outros lugares, e
cada vez mais heterdclitos”.

A obra Presencgas do outro (LANDOWSKI, 2001) pode ser considerada como
um “retrato” do comportamento social, sendo um importante instrumento de apoio as analises
que intentam demonstrar como estdo configuradas as formas de vida dos seres humanos.
Landowski (2001) verificou que, dentre os diversos tipos de relacdo, sdo basicamente duas as
atitudes nas quais se circundam as demais. S&o, entéo, duas as atitudes — assimilar vs. excluir
— que se opdem, da mesma forma que, num certo sentido, o dia se opde a noite.

O ser humano age de forma a assimilar-se aqueles tidos como seus

semelhantes; de modo contrario, tende a excluir os que sdo seus dessemelhantes. Ainda vale
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afirmar que, diante de uma identidade concebida como perfeita e homogénea e que, por isso,
deva permanecer imutéavel, a alteridade corresponde a uma diferenca que vem de alhures, o
que também implica ser uma ameaca. Landowski (2001, p. 10, grifo do autor) comenta que
“[...] a assimilacdo e a exclusdo ndo passam, em definitivo, das duas faces de uma unica e
mesma resposta a demanda de reconhecimento do dessemelhante: ‘Tal como se apresenta,
vocé nao tem lugar entre nds’”.

Ainda que ndo perceba, € nesse sentido que o grupo de referéncia, por seu
modo de agir socialmente (e também econdmica, politica, juridica, educativa e culturalmente)
“constroi” barreiras que os distanciam e denotam, assim, uma desigualdade com outros
grupos sociais. Tais diferengas, como nos ensina Landowski (2001, p. 12), sdo de dois
aspectos: as pertinentes, que SO existem porque 0s sujeitos as constroem e sdo eles que Ihes
dao forma; e as posicionais, de modo que, enquanto as identidades estiverem em formacéo,
elas existirdo, mas de maneira indeterminada ao que diz respeito aos conteldos das unidades
que elas opdem.

Dessa forma, importante frisar, como bem afirmou Landowski (2001, p. 13),
que “[...] a simples vida ‘em comum’ dos grupos sociais [...] fornece uma infinita variedade
de tracos diferenciais imediatamente exploraveis para significar figurativamente a diferenga
posicional que separa logicamente o Um de seu Outro”.

Nosso trabalho trata dessa questdo, ou seja, demonstramos como estdo
configuradas as formas de vida da mulher contemporanea em dois periddicos femininos. Uma
forma de vida, como ja dito no corpo tedrico de nosso trabalho, é entendida como um estilo de
vida de seres que fazem parte de grupos sociais, culturais, econdmicos etc. e cada grupo, para
caracterizar sua existéncia em determinado meio, tem habitos e gostos proprios, o que Ihes
deriva comportamentos peculiares. 1sso significa dizer que analisamos os habitos e gostos que
o enunciador atribui aquele eleito como seu enunciatario, permitindo-nos visualizar e
demonstrar o estilo de vida dessa mulher contemporanea, por meio dos simulacros
configurados pelo enunciador de cada uma das revistas analisadas — Sou mais eu e Marie
Claire.

A verificacdo das formas de vida da mulher contemporénea configuradas em
cada um dos periodicos possibilitou-nos apontar ndo so as identidades que ha entre esses dois
periddicos, mas principalmente as diferengas existentes no momento de construcdo dos
simulacros. Por isso, observamos as condi¢Oes de producdo e os modos de apreensdo de
sentido dos textos que fazem parte do contetdo de Marie Claire e Sou mais eu.
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Essa verificacdo do sentido em ato diz respeito ao momento em que se da a
interacdo entre aquele que enuncia e aquele para quem se enuncia — 0 enunciador e 0
enunciatario.

Além disso, sabendo que a Sociossemidtica se preocupa em analisar como se
dao os sistemas de significacdo dos discursos sociais, entendemos que a producdo de uma
informacdo acontece textualmente para sustentar/veicular ideologias, pois se trata de questdes
culturais. Da maneira como os textos sdo figurativizados, ou seja, elaborados de acordo com
as figuras que estdo presentes no mundo natural, percebemos a retratacdo enunciativa de
valores.

Quando constr6i seu texto, o enunciador elenca hipGteses sobre o
comportamento, 0s habitos e 0s gostos daquele eleito como seu enunciatario. Sendo assim,
utiliza figuras do mundo natural para retratar ndo um sujeito empirico, mas sim um simulacro
desse sujeito. Examinar a maneira como o enunciador figurativiza esse sujeito foi o objeto de
Nosso interesse.

No caso dos periodicos que compdem nosso corpus — Marie Claire e Sou mais
eu —, percebemos a identidade que os aproxima. As figuras que compdem o0s textos desses
dois periddicos nos permitem visualizar a constru¢do de um mesmo simulacro: o da mulher
bela. No entanto, estdo presentes, nas estruturas textuais alteridades figurativas que denotam
uma ressemantizagdo para o termo “bela”, ou seja, encontramos empregos de significados
diferenciados para esse termo em cada uma das revistas analisadas.

Com base nesse proposito, verificamos a existéncia de diferencas socio-
econdmicas e culturais, de acordo com as figuras disponibilizadas pelos textos analisados.
Pela anélise do item 7.1 — No quarto, na cozinha, na sala de estar, na lavanderia e... no
tanque, visualizamos a presenca da figura de uma maéaquina de lavar roupas no texto
publicitario presente em Marie Claire, e a auséncia dessa mesma figura no texto em Sou mais
eu. Isso comprova a diferenciacdo social de publicos-alvo. A veiculacdo do texto publicitario
para a vendagem do produto “Comfort Concentrado” confirma o fato de Marie Claire ser
direcionada a um publico feminino de classe social A/B. J4 em Sou mais eu, o direcionamento
é voltado para um publico de classe social C/D.

Por isso, a composicdo textual em Marie Claire € elaborada com critérios que
primam pela retratacdo da sofisticacdo e glamorizacdo. O enunciatario de Marie Claire é
pressuposto pelo enunciador como sendo um sujeito dotado de alto poder aquisitivo. Além
disso, também supde esse enunciador que seu enunciatario tem gosto requintado e pode

comprar produtos caros para a satisfacdo de sua suntuosidade. No momento de construgéo
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textual, apela-se entdo para o uso de figuras que nos remetem ao luxo, ao glamour, a
sofisticacdo, ou seja, ao que ndao é comum.

Do lado oposto, esta configurado o simulacro que conforma a vida de um
enunciatario cujo poder aquisitivo é modesto. E isso o que presume o enunciador de Sou mais
eu sobre seu enunciatario. Para compor os textos, o enunciador desse periodico dirige-se a um
enunciatario que tem um orgamento doméstico pequeno e, por isso, tem uma vida simples, 0
que implica uma adequacéo de habitos e gostos para garantir sua sobrevivéncia.

Por esse motivo, as figuras presentes nos textos de Sou mais eu ajudam a
simular um efeito de sentido pragmatico, ndo havendo necessidade de o enunciador se remeter
a uma figuracdo mais elaborada (leia-se: sofisticada). Pelo contrério, se assim o fizer, corre o
risco de n&o atrair o interesse de seu enunciatario.

Uma vez, entdo, comprovada a diferenca social, elencamos o nosso grupo de
referéncia, tendo por base os apontamentos de Landowski (2002). Para o imaginario social
capitalista, o grupo considerado referente € o que tem maior poder aquisitivo, seja ele 0 grupo
no qual esta inserido o enunciatario de Marie Claire. N6s 0 denominamos aqui, para efeitos
de analise comparativa, 0 nosso “UM”. Logo, o nosso “OUTRO” é o grupo de poder
aquisitivo menor, isto é, o grupo ao qual pertence o enunciatario de Sou mais eu.

E possivel, portanto, entender que, diante desse fato, a configuracio do
simulacro mulher bela em Marie Claire tem um sentido diferenciado em relagdo ao modo
como esta figurativizado o simulacro mulher bela em Sou mais eu. Em nossas analises,
verificamos que a veiculacdo de belas imagens fisionémicas contribui para reforcar a estética
vigente e ditar normas de conduta, repercutindo ideologias sociais e influindo diretamente
no(s) modo(s) de vida da mulher contemporanea.

Eis o direcionamento pelo qual rumamos as analises de nosso corpus,
considerando o sentido do belo: descrever a estética contemporanea, com olhares atentos as
formas de vida construidas nos textos, para apontar como o ideal de beleza feminina esta
configurado nos textos midiaticos. Comprovamos, entdo, que ha estimulo de manutencéo ou
transformacdo de comportamentos, habitos, gostos e estéticas corporais particulares, cujo
enfoque se volta para o enquadramento de imagem dos enunciatarios aos modelos que
povoam os textos midiaticos.

Dessa forma, dedicamo-nos a confirmacédo dos seguintes pontos de vista: 1) por
um lado, h& veiculagdo de um discurso que estimula a manutencdo de habitos, gostos e
comportamentos, e é possivel entender que as figuras presentes nos textos de Marie Claire

contribuem para a construcdo de um simulacro de mulher que esta habituado a cuidar de sua
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fisionomia e de sua silhueta. Sendo assim, também é necessario a esse simulacro de mulher
que cuide do visual, para que agrade aos olhares alheios, de modo a se produzir, ou seja, estar
maquiada, elegantemente vestida com os Gltimos ditames da moda e devidamente penteada.
Isso diz respeito a uma producédo de visual, pois ndo corresponde simplesmente a se arrumar
para eventos especiais; a producédo de visual deve ser uma atitude constante em sua vida, um
habito que Ihe proporciona sentir o gosto de ser desejada! Podemos denominar esse simulacro
como o da mulher produzida, considerado o referencial a ser seguido, imitado e desejado — 0
simulacro que pertence ao grupo de assimilacdo; 2) por outro lado, estd veiculado o discurso
que motiva a transformacdo de héabitos, gostos e comportamentos. As figuras inseridas nos
textos de Sou mais eu sdo concernentes a construcdo de um simulacro de mulher que ndo esta
habituado a cuidar de sua aparéncia, pois somente se arruma de maneira diferenciada para
ocasifes eventuais e especiais, 0 que contribui para a configuracdo do ator mulher arrumada.
Pelas fotografias presentes nas revistas, percebemos o fato de esse ator mulher arrumada
transparecer uma imagem ndo agradavel aos olhares de outrem, o que implica ser alvo de
olhares preconceituosos — esse simulacro mulher arrumada faz parte de um grupo que €
segregado socialmente. No entanto, o0 aconselhamento do enunciador de Sou mais eu constroi
o efeito de sentido de necessidade de mudanca de atitudes — habitos, gostos e comportamento
— para que esse simulacro de mulher ndo mais sofra preconceitos. Dessa maneira,
encontramos também no texto de Sou mais eu figuras relativas a construgdo do ator mulher
cuidada, uma vez que denotam a decorrente transformacéo de visual em virtude da adocdo de
novos habitos. A mudanca de silhueta, fisionomia e visual refletem maiores cuidados com a
prépria imagem, o que a torna mais agradavel aos olhares do outro — sua imagem passa a ser
admitida como bela e, portanto, esse ator mulher cuidada é inserido ao grupo de admisséo.

Ao transpor esses pensamentos para o quadrado semiotico, percebemos o

acontecimento do regime de interagdo reproduzido abaixo:

“assimilada” “excluida”
PRODUZIDA RELAXADA

CUIDADA ARRUMADA

“admitida” “segregada”

e 0 estabelecimento da seguinte categoria de base:
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BONITA *-"""~""""===-==-- * FEIA

NAO FEIA NAO BONITA

Pelo estabelecido na categoria de base, que gira em torno das isotopias /bonita/
vs. /feia/ e 0s seus respectivos subcontrarios /ndo feia/ vs. /ndo bonita/, pensamos na hipotese
de relaciona-los a valores constituintes ao regime de interacdo. Sendo assim, nossa reflexdo
sobre a questdo dos padrbes de beleza estabelecidos na atualidade foi no sentido de
demonstrar a relacdo entre os valores: o valor /feia/ corresponde ao valor /relaxada/, o valor
/ndo bonita/ ao valor /arrumada/, o valor /ndo feia/ ao valor /cuidada/ e o valor /bonita/ ao
valor /produzida/.

Confirmamos o fato de as configuracdes que estdo presentes em Marie Claire
construirem o simulacro mulher produzida. O publico-alvo de Marie Claire é de classe social
A/B e, por razdes de ordem cultural, os individuos pertencentes a um grupo dessa classe sdo
considerados os de referéncia, os modelos a serem imitados em questdes de habitos, gostos e
comportamentos. Esse € o motivo pelo qual também consideramos o simulacro mulher
produzida como nosso grupo de referéncia. As configuraces do belo presentes nesse
periddico dizem respeito ao que é o modelo e, portanto, o ideal a ser vangloriado, admirado,
imitado e desejado. Para que o enunciatario faca parte desse grupo, é preciso entrar em
conjuncdo com o0s objetos-valores preconizados pelo enunciador do perioddico, e isso
corresponde a necessidade de se produzir visualmente, cuidar de sua aparéncia e de seu fisico.
Logo, o enunciatario de Marie Claire tem de cultivar o habito de cuidar de si mesmo e sentir
prazer por ter uma imagem agradavel/desejavel aos olhares alheios. Eis assim a veiculagdo do
discurso da manutencdo da beleza. Dessa forma, seguindo os conselhos do enunciador, o
enunciatario pode ter uma imagem semelhante a imagem configurada pela foto do modelo que
estampa a capa da revista — a imagem de uma celebridade. Sendo assim, o enunciatario
permanecera em conformidade com o referencial de beleza referendado por Marie Claire, ou
seja, 0 enunciador do periodico cria um efeito de sentido para o termo beleza com base na
configuracdo do belo célebre.

No tocante as figurativizagdes dos textos de Sou mais eu, vemos a construcdo
do simulacro mulher cuidada. Pela veiculagdo do discurso da transformagéo da beleza,

confirmamos o fato de o enunciador encorajar seu enunciatario a mudar seus habitos e gostos,
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transformar-se fisicamente (leia-se: deixar de ser obeso e tornar-se magro), vestir-se de
maneira mais condizente com 0s costumes atuais e, portanto, a cuidar mais de si mesmo. As
fotos que estampam a capa conformam a vida de uma mulher comum que passou por esse
processo de transformacdo fisica. Desse modo, entendemos que o ator que estampa a
fotografia da capa, por ndo ser uma celebridade, ¢ uma mulher comum. Esse ator mulher
comum, cuja imagem esté retratada na capa de Sou mais eu, esta ali presente pelo fato de ndo
ser mais um sujeito que configura a forma de vida do simulacro mulher arrumada, uma vez
gue seus habitos, gostos e comportamento ja ndo sdo 0s mesmos de outrora. Torna-se, entdo,
um um sujeito que cumpre o papel tematico de mulher cuidada, j& que cuida mais de sua
fisionomia, sua silhueta e seu visual. Esse ator mulher cuidada passa a cumprir o papel
tematico de uma mulher diferente, de uma nova mulher, mas ainda assim cumpre o papel
tematico de uma mulher comum. Trata-se, pois, da configuracdo do belo comum.

A transposicdo desses valores para o quadrado semidtico equivale a seguinte

COMposigao:

BELO CELEBRE BELO COMUM
/producéo de visual/ /cuidado com o visual/
simulacro mulher produzida simulacro mulher cuidada
“UM” “O UTRO”

O discurso da manutencéo da beleza esta veiculado em Marie Claire, de modo
gue estdo inseridos no periddico programas narrativos que ensinam o enunciatario a se manter
belo. Por essa razdo, tera garantido o seu posicionamento junto ao grupo referente, pois caso
aja de modo contrario ao que alude a revista, correra o risco de ser excluido desse grupo
referente. O incentivo do enunciador é para que o enunciatario se mantenha no grupo de
assimilacéo.

No que tange ao caso de Sou mais eu, podemos concluir que o enunciador, ao
compor o periédico com programas narrativos que ensinem a mulher a se cuidar mais,
mudando seus h&bitos, age no sentido de estimular seu enunciatario para que entre em
conjuncgdo com o0s objetos-valores aludidos pela revista. Por isso, é preciso que 0 enunciatério

se torne um sujeito que cumpre o papel tematico do ser que ocupa uma posi¢do mais proxima



185

a do grupo referencial, ou seja, que ndo esta ainda em total conjun¢do com o grupo do
referente — o do simulacro mulher produzida, mas ja esta disjunto do grupo do simulacro
mulher arrumada. Percebemos que sua imagem fica mais agradavel aos olhares alheios, pois
em concordancia aos padrdes de beleza vigentes. Isso nos permite afirmar que, dessa maneira,
0 enunciatario passard por um escalonamento social, 0 que quer dizer ndo mais ser segregado
socialmente porque sua imagem pode agora ser admitida como uma imagem bela.

Como se ndo bastasse, ndo encontramos figurativizacdes referentes ao
simulacro mulher relaxada, dado que, para o imaginario cultural de nossa atualidade, o ser que
ndo é dotado de uma imagem agradavel ao olhar do outro é considerado “feio”. Isso denota o
fato de tal individuo ser alvo de preconceito e, portanto, excluido socialmente, pois esta
disjunto dos valores estético-corporais vigentes. Os enunciadores dos periddicos Marie Claire
e Sou mais eu partem do pressuposto de que a configuracdo de um simulacro que conforma a
vida de uma mulher relaxada ndo pode ser retratada pelos mesmos, pois imagens de seres
considerados “feios” ndo sdo atrativas. Isso quer dizer se arriscarem a ndo venderem 0 seu
produto — a revista.

Motivados pelo pensamento de Landowski (2001), que em seus estudos de
semiotizacdo do comportamento social expde o fato de a sociedade excluir aqueles que néo
sdo semelhantes aos grupos considerados referenciais, desenvolvemos esse trabalho na
tentativa de apontar ndo s6 a concretizacdo desse acontecimento, mas também o modo como
tal acontecimento se perfaz. Em outras palavras, por meio do estudo sobre as configuracdes
do belo feminino em periddicos, conseguimos demonstrar as necessidades de adequacdo
comportamental para que um ser possa fazer parte de grupos considerados os de referéncia.
Sendo assim, propusemos uma resposta confirmativa ao que foi exposto por Landowski
(2002, p. 10, grifo do autor), que agora retomamos: ““Tal como se apresenta, vocé ndo tem
lugar entre nos’”.

O ideal de beleza muda conforme a época vigente. No entanto, os individuos
que fazem parte do grupo considerado o modelo sdo dotados de maior poder, no caso, um
poder de seducdo. Tradicionalmente, paira sob o imaginario social o fato de que quanto mais
belo seja um determinado sujeito, tanto mais goza de um poder em detrimento dos seres que
ndo sdo considerados tdo belos quanto os “modelos”. Citamos como exemplo, as grandes
deusas da mitologia grega, cujas figuras anatémicas e fisiondbmicas eram (e ainda sdo) tidas
como perfeitas e, por esse motivo, eram dotadas de poderes descomunais. Assim, ronda no
imaginario social o pensamento de que as deusas sdo seres mitoldgicos e, por esse motivo, sdo

célebres, 0 que nos permite admira-las e adora-las.



186

Isso nos possibilita afirmar que em Marie Claire vemos a configuracdo de um
belo tradicional, ainda que condizente anatdmica e fisionomicamente aos ditames atuais. O
termo tradicional, como nos apontam Houaiss e¢ Villar (2001), tem o sentido de “heranca
cultural, legado de crengas de uma geragao para outra”, ou ainda, “conjunto de valores morais
transmitidos de geragdo em geragdo”. NO mesmo sentido, podemos relacionar o termo
tradicional ao termo cléssico, pois Houaiss e Villar (2001) definem classico como aquilo que
é fiel a uma tradicdo. Além disso, 0s mesmos autores nos confirmam que, pela etimologia da

palavra, provinda do latim

[...] classicus,a,um “que pertence a primeira classe, que é de primeira ordem, de
elite, derivado de classis,is “classe”; inicialmente, classicus era o cidaddo que, por
sua riqueza, pertencia a primeira das cinco classes em que a reforma censitaria
atribuida a Sérvio Tulio (578-535 a.C.) teria dividido a populagdo de Roma.
(HOUAISS; VILLAR, 2001)

Consequentemente, percebemos que o intuito do enunciador de Marie Claire é
ditar tendéncias comportamentais para seu enunciatario, na medida em que se posiciona como
0 ente responsavel a transmitir/reforcar tradi¢cbes. Sendo assim, no nivel do parecer, o
enunciador pode ser modalizado como um sujeito moderno, de vanguarda, arrojado; no nivel
do ser, contudo, ndo estd modalizado dessa forma, pois é um sujeito tradicional, cujo intuito é
educar seu enunciatario para que pertenca ao grupo social da classe mais alta, ou seja, de
primeira classe. O enunciador reforca ao seu enunciatario a necessidade de se manter nessa
classe de primeira linhagem. Logo, o enunciador de Sou mais eu, por sua vez, partindo do
pressuposto de que seu enunciatario ndo pertence ao grupo de “primeira classe”, tende a
narrativizar programas com o objetivo de ensinar seu enunciatario, que ndo é classico, a se
tornar um ser classico.

Por fim, esse estudo nos possibilita tecer algumas conclustes acerca das
consideracdes sobre a estética do belo feminino atual. E intrinseco ao ser humano a
necessidade de se sentir bem quisto pelos outros, e isso quer dizer ser desejado porque dotado
de uma imagem bela. Portanto, o estudo do belo contemporaneo mostra-se pertinente no
sentido de apontar as estéticas fisionbmicas e anatbmicas, pois € um registro para a
posteridade.

No que se refere a consideracdo do imaginario cultural sobre o que significa
“ser” belo em nossa atualidade, percebemos que nao se trata de somente ter feigdes bonitas,
pois isso ndo assegura que um ser seja desejavel aos olhares alheios. A desejabilidade é
exalada pelo corpo como um todo, de modo que o rosto faz parte dele.
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Assim sendo, tanto a fisionomia quanto a anatomia devem estar adequadas aos
padrbes de beleza contemporaneos. Isso quer dizer que o ser, no caso especifico de nosso
estudo, a mulher, deve ser agraciado com fei¢cbes harmonicas; mais ainda, € preciso que ela
cuide de seu rosto, para ndo aparentar a idade que realmente tem. O belo contemporaneo
também cultiva o gosto pela juventude.

Além disso, os cuidados corporais devem ser uma constante, para manter uma
anatomia esguia. A mulher cuja silhueta é esbelta pode se vestir de maneira elegante, com
pecas de roupa que demonstrem indiretamente seus contornos corporais — e, por isso, exala
sensualidade. De modo contrério, 0 exagero em mostrar seu corpo € entendido como uma
atitude vulgar. Esse comportamento ainda traduz o pensamento cléassico, que, mesmo com a
evolucdo temporal, influencia os valores atuais. Somente sdo ressemantizadas novas formas
estéticas a serem consideradas como a padronizacdo. A composi¢ao de uma imagem jovial,
desse modo, integraliza-se somente no caso de a mulher ter feicdes harmonicas (e, por isso,
belas e desejaveis) que facam parte de uma anatomia esbelta.

Essas sdo as formas como encontramos veiculadas imagens que figurativizam o
belo feminino contemporaneo. Consequentemente, ser “moderna” (leia-Se: contemporanea)
significa ser uma bela mulher que mantém uma aparéncia de jovialidade: sem rugas, sem

manchas, sem adiposidades e, portanto, digna de ser considerada uma “deusa” imortal!



188

REFERENCIAS

ARISTOTELES. Arte retorica e arte poética. Rio de Janeiro: Tecnoprint, 1964.

. Retorica das paixdes. Traducdo de Isis Borges B. Fonseca. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2003.

AUSTIN, J. L. Quando dizer € fazer: palavras e a¢do. Porto Alegre: Artes Médicas, 1990.

BAETA, |. SO vi meu noivo uma vez antes de me casar. Revista Sou mais eu. n. 79. Sdo
Paulo. maio 2008. p. 21.

BARROQOS, D. L. P. de. Teoria do discurso: fundamentos semidticos. 1. ed. Sdo Paulo: Atual,
1988.

. Teoria semi6tica do texto. Sdo Paulo; Atica, 1990.

BENVENISTE, E. Problemas de linguistica geral. Traducio de Maria da Gl6ria Novak e L.
Neri. Sdo Paulo: Nacional/EDUSP, 1976.

. Problemas de linguistica geral Il. Traducdo de E. Guimardes et al. Campinas:
Pontes, 1989.

BERTRAND, D. Caminhos da semiética literaria. Bauru: EDUSC, 2003.

CIRENZA, F. Eu virei amante do meu tio. Revista Marie Claire. n. 205. Sdo Paulo. abr.
2008. 123-126.

COQUET. J-C. Le discours et son sujet. Paris : Klincksieck, 1984.

(ed.). Sémiotique. L’école de Paris. Paris: Hachete, 1982.



189

CORTINA, A.; MARCHEZAN, R. C. Teoria semidtica: a questdo do sentido. In:
MUSSALIM, F.; BENTES, A. C. (orgs.) Introducdo a linguistica: fundamentos
epistemoldgicos. Séo Paulo: Cortez, 2004.

COURTES, J. Analyse sémiotique du discours. De 1’énoncé a I’énonciation. Paris: Hachette,
1991. p. 163.

. Introducéo a semioética narrativa e discursiva. Traducdo de Norma Backes Tasca.
Coimbra: Almedina, 1979.

CURIOSIDADES histéricas sobre a beleza. Epoca, Rio de Janeiro, 13 dez. 2004. Disponivel
em <http://revistaepoca.globo.com/Epoca/0,6993,EPT876124-1655,00.html >. Acesso em: 23
maio 2009.

DECOURT, D. Vi e casei no mesmo dia. Revista Sou mais eu. n. 82. Sdo Paulo. jun. 2008.
p. 38.

DEL PIORE, M. Casamentos de outrora. O Estado de Sao Paulo. Sdo Paulo, ano 55, n.
2998, maio 2009. Caderno Suplemento feminino. p. 11.

ECO, U. Sobre os espelhos e outros ensaios. Traducdo de Beatriz Borges. RJ: Nova
Fronteira, 1989.

ESPECIAL cosméticos. Household & Cosméticos, n. 32, jul/ago 2005. Disponivel em
<http://www.freedom.inf.br/revista/HC32/cosmeticos.asp>. Acesso em: 23 maio 2009

FIORIN, J. L. Elementos de analise do discurso. 7. ed. Sdo Paulo: Contexto, 1999.

. O éthos do enunciador. . In: CORTINA, A., MARCHEZAN, R. C. (org.). Razdes e
sensibilidades: a semidtica em foco. S&o Paulo: Cultura Académica, 2004, p. 117-138.

. Sendas e veredas da semidtica narrativa e discursiva. Delta, vol. 15, n. 1, 1999.
Disponivel em <http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-
44501999000100009 >. Acesso em: 19 ago. 2008.

FLOCH, J. M. Alguns conceitos fundamentais de semidtica geral. Traducdo de Maria
Lucia V. P. Diniz, 1999, p. 1-11. In: . Petites mythologies de I’ceil et de I’esprit. Paris-
Amsterdam: Hades-Benjamin, 1985. p. 189-207. Disponivel em: <
http://www.faac.unesp.br/pesquisa/gescom/Textos>. Acesso em: 11 out. 2007.



190

FONTANILLE, J. Significacdo e visualidade: exercicios praticos. Traducdo de Elizabeth B.
Duarte e Maria Lilia D. de Castro. Porto Alegre: Sulina, 2005.

; ZILBERBERG, C. Tenséo e significacdo. Traducdo de I. C. Lopes, L. Tatit e W.
Beividas. S&o Paulo: Discurso Editorial: Humanitas/FFLCH/USP, 2001.

GREIMAS, A. J. Da imperfeicdo. Traducdo de Ana Claudia de Oliveira. Sdo Paulo: Hacker
Editores, 2002.

. Semantica estrutural: pesquisa de método. Traducao de Haquira Osakabe e Izidoro
Blikstin. Sdo Paulo: Cultrix/EDUSP, 1973.

. Sobre o sentido. Petrdpolis: Vozes, 1975.

, COURTES, J. Dicionario de semi6tica. Traducdo de Alceu Dias Lima et. al. Sdo
Paulo: Cultrix, 1988.

, FONTANILLE. Semidtica das paixdes. Traducdo de Maria José R. Coracini. Sdo
Paulo: Atica, 1993.

HALL, S. A identidade cultural na p6s-modernidade. Traducdo de Tomaz Tadeu da Silva e
Guacira Lopes Louro. 11. ed. RJ: DP&A, 2006.

HESSE, Hermann. Lektlre fur Minuten. 1. ed. Frankfut am Main: Suhrkamp, 1971.
HJELMSLEV, L. Ensaios linguisticos. S&o Paulo: Perspectiva, 1991.
. Prolegdmenos a uma teoria da linguagem. Sao Paulo: Perspectiva, 1975.

HOUAISS, A.; VILLAR, M. de S. Dicionario eletronico Houaiss da lingua portuguesa.
Rio de Janeiro: Objetiva, 2001. CD-ROM.

HUME, D. Tratado da natureza humana. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian, 2001. p.
352-357.

HURSSEL, E. Idées directrices pour une phénomenologie. Paris: Gallimard, 1950.



191

LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemidtica I. Traducdo de Eduardo
Branddo. Sdo Paulo: EDUC/Pontes, 1992.

. Aquém ou além das estratégias: a presenca contagiosa. Traducdo de Dilson F. Cruz
Jr. Séo Paulo: CPS, 2005.

. De I’Imperfection: o livro do qual se fala. In: GREIMAS, A. J. Da imperfeicao.
Tradugédo de Ana Claudia de Oliveira. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2002. p. 125 - 150.

. Flagrantes delitos e retratos. Revista Galaxia, n. 8, 2004a. p. 31-71. Disponivel em <
http://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/viewFile/1392/870>. Acesso em: 23 set.
2008.

. Modos de presenca do visivel. In: OLIVEIRA, A. C. (org.). Semidtica plastica. Sdo
Paulo: Hacker Editores, 2004a. p. 98-112.

. O triangulo emocional do discurso publicitario. Comunicacdo midiatica. n. 6.
Bauru, 2006. p. 15-30.

. O olhar comprometido. Revista Galaxia. n. 2, 2001. p. 19-56. Disponivel em <
http://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/1241/747>. Acesso em: 14 set. 2008.

. Presencas do outro: ensaios de sociossemioética Il. Traducdo de Mary A. L. de
Barros. Sdo Paulo: Perspectiva, 2002.

. Passions sans nom: essais de sociosémiotique Il1. Paris: PUF, 2004b.

. Viagem as nascentes do sentido. In: SILVA, 1. A. (org.). Corpo e sentido: a escuta
do sensivel. S&o Paulo: EQUNESP, 1996. p. 21-43.

LELLES, P., QUEIROZ, R. O que essas mulheres tém em comum? Elas séo estrelas de filme
pornd. Revista Marie Claire. n. 209. S&o Paulo, ago. 2008. p. 72-78.

LOPES, E. Metéafora: da ret6rica a semiotica. Sdo Paulo: Atual, 1986.

MAQUILHAGEM. Disponivel em <http://pt.wikipedia.org/wiki/Maquilhagem>. Acesso em:
23 maio 2009



192

MARALI, S. As velas ardem até o fim. Traducao de Maria Magdolna Demeter. 1. ed. Dom
Quixote: Lisboa, 2001.

MARCHEZAN, R. C. Interacdo social: o caso dos artigos de opinido. Todas as letras.
volume 9, n. 1, 2007. p. 69-77. Disponivel em
<http://www3.mackenzie.br/editora/index.php/tl/article/viewFile/654/585> . Acesso em: 08
dez. 20009.

Semiotizacdo do estético. Estetizacdo da semidtica. In: CORTINA, A,
MARCHEZAN, R. C. (org.). Razfes e sensibilidades: a semidtica em foco. S&o Paulo:
Cultura Académica, 2004.

MARTINS, A. R. Eu era empregada e amante dele. Revista Sou mais eu. n. 76. S&o Paulo.
maio 2008. p. 26-27.

MERLEAU-PONTY, M. Fenomenologia da percepc¢do. Traducdo de Carlos A. Ribeiro de
Moura. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

NASCIMENTO, E. M. F. S. Imaginério cultural e persuasdo em textos publicitéarios. In:
CORTINA, A., MARCHEZAN, R. C. (org.). Raz0es e sensibilidades: a semiética em foco.
Séo Paulo: Cultura Académica, 2004, p. 191-201.

., LEONEL, M. C. Vidas secas: o romance e o filme. In. CARMELINO, A. C. (org.).
Nos caminhos do texto: atos de leitura. Franca: UNIFRAN, 2007. p. 39-59.

., ABRIATA, V. L. R. A paixao do belo e formas de vida em publicidades de
cosméticos de 1956 e 2007. In: FIGUEIREDO, M. F. (org.) Sentidos em movimento:
identidade e argumentacdo. Franca: UNIFRAN, 2008, p. 111-125.

NASCIMENTO, S. M. O uso do batom nas sociedades antigas. Disponivel em
<http://www.culturalemajf.com.br/sabrina_batom.php>. Acesso em: 23 maio 2009

NEVES, M. L. Até quando esperar por ele. Revista Marie Claire. n. 216. Sdo Paulo. mar.
2009. p. 62-66.

OLIVEIRA, A. C. Jornal e habito de leitura na construcdo da identidade. In: ENCONTRO
ANUAL DA ASSOCIACAO NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO
EM COMUNICACAO, 13, 2004, S&o Bernardo do Campo. Anais... Disponivel em
<http://www.unicap.br/gtpsmid/pdf/CD-AnaClaudia.pdf >. Acesso em: 07 ago. 2008.



193

. Sabor de sabor: pdo de acucar, a luz da semidtica. In. ENCONTRO ANUAL DA
ASSOCIAC}AO NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUAQAO EM
COMUNICACAO, 12, 2003, Recife. Anais... Disponivel em
<http://www.unicap.br/gtpsmid/artigos/ana-c.pdf>. Acesso em: 07 mar. 2009.

; FERNANDES, C. S.; SILVA, S. B. A construcdo do corpo feminino na midia
semanal. Caderno de Discussao do Centro de Pesquisas Sociossemidticas, v. XIV, 2008, p.
1-25.

OVIDE. Les métamorphoses. Tradugcdo de G. Lafaye. Paris: Les Belles Lettres, 1957. In:
SILVA, I. A. Figurativizacdo e metamorfose: o mito de Narciso. Sdo Paulo: EQUNESP,
1995.

PLATAO. Dialogos I: Menos, Banquete, Fedro. Rio de Janeiro: Ediouro, 1985.

PROPP, V. Morfologia do conto maravilhoso. Tradugdo de Jasna Paravich Sarhan. Rio de
Janeiro: Forense-Universitaria, 1984.

RALLO DITCHE, E.: FONTANILLE, J.: LOMBARDO, P. Dictionnaire des passions
littéraires. Paris: Editions Belin, 2005.

RAQUEL, T. A evolucdo da mulher no mercado de trabalho. 31 ago. 2008. Disponivel
em: <http://www.webartigos.com/articles/5115/1/a-evolucao-da-mulher-no-mercado-de-
trabalho/paginal.html>. Acesso em: 27 abr. 2009.

RUSSELL, Bertrand. Histéria da filosofia ocidental. Livro terceiro. Traducdo de Brenno
Silveira. Sdo Paulo: Cia. Editora Nacional, 1967.

SASSURE, F. Curso de linguistica geral. Sdo Paulo: Cultrix’EDUSP, 1972.

SEARLE, J. R. Expression and meaning: studies in the theory of speech acts. Cambridge:
Cambridge University Press, 1979.

LEVI-STRAUSS, C. A estrutura e a forma. Reflexdes sobre uma obra de Vladimir Propp. In :
. Antropologia estrutural dois. Tradugéo ce Maria do Carmo Pandolfo et al. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro, 1976, cap. VIII, p. 125-151.

TESNIERE, L. Eléments de syntaxe structurale. Paris: Klincksieck, 1959.



194

VALE, L. F. do. A estética e a questdo do belo nas inquietagdes humanas. Espaco
Académico. n. 46, 2005. Disponivel em
<http://www.espacoacademico.com.br/046/46cvale.htm >. Acesso em: 15 abr. 2009.

VOLLI, U. Semidtica da publicidade: a criacdo do texto publicitario. Trad. de Maria Luisa
Jacquinet. Lisboa: Edi¢des 70, 2003.

WITTGENSTEIN, L. Investigacoes filosoficas. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1989.



Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas



http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_1/administracao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_2/agronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_3/arquitetura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_4/artes/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_5/astronomia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_6/biologia_geral/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_8/ciencia_da_computacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_9/ciencia_da_informacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_7/ciencia_politica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_10/ciencias_da_saude/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_11/comunicacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_12/conselho_nacional_de_educacao_-_cne/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_13/defesa_civil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_14/direito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_15/direitos_humanos/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_16/economia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_17/economia_domestica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_18/educacao/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_19/educacao_-_transito/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_20/educacao_fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_21/engenharia_aeroespacial/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_22/farmacia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_23/filosofia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_24/fisica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_25/geociencias/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_26/geografia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_27/historia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_31/linguas/1

Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo



http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_28/literatura/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_30/literatura_de_cordel/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_29/literatura_infantil/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_32/matematica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_33/medicina/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_34/medicina_veterinaria/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_35/meio_ambiente/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_36/meteorologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_45/monografias_e_tcc/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_37/multidisciplinar/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_38/musica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_39/psicologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_40/quimica/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_41/saude_coletiva/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_42/servico_social/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_43/sociologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_44/teologia/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_46/trabalho/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1
http://www.livrosgratis.com.br/cat_47/turismo/1

