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SENTIDOS QUE NORTEIAM A PARTICIPACAO DAS TORCEDORAS NOS

ESTADIOS DE FUTEBOL

RESUMO

Entre as diversas manifestacdes esportivas, o futebol € o que apresenta maior
popularidade no Brasil, sendo conhecido e reconhecido como o Esporte das
Multidées. O futebol é um terreno fértil para estudos e reflexbes, pois seus
simbolismos permitem articulagbes com outras dimensdes da vida social. Entre os
atores sociais envolvidos no futebol, destacam-se os torcedores, essenciais para a
existéncia do espetaculo esportivo. Sdo os torcedores que vivenciam e partilham
emocdes, que percebem e internalizam toda natureza simbdlica do futebol,
revelando entdo sua propria natureza. Para os torcedores ha um lugar sagrado: os
estadios de futebol, verdadeiros santuarios de culto a bola, que remetem o
espetaculo esportivo a um rito mitificador. Os estadios de futebol estdo presentes no
imaginario como a ‘casa dos homens’. Entretanto cresce cotidianamente o nimero
de mulheres que comparecem regularmente a esses templos do futebol.
Empregando o método bola de neve foram selecionadas sete mulheres
frequentadoras de estadios de futebol que responderam a uma entrevista semi-
estruturada. Com uma abordagem qualitativa, utilizou-se a analise do discurso com
o0 intuito de compreender e analisar a producdo imaginaria dessas mulheres. Foram
encontradas as marcas estadio (com sentido imprevisibilidade, espago de
confraternizagcédo, espaco masculino e espaco demaocratico), gente (com sentido de
grupo), homem (com sentido de preconceito e dominio), mulher (com sentido de
conquista de espacgo, torcedora, companheira e inseguranca) e time (com sentido de
paixdo e zoeira). A interpretacdo dos dados remete a figura de Dionisio, pelos
aspectos do éxtase, do entusiasmo, do prazer, da liberdade, da autonomia, por nédo
se deixar dominar e pela quebra de tabus.

Palavras-chave: Torcedoras. Futebol. Género.



ABSTRACT

Among the various sports soccer is widely recognized as being the most popular in
Brazil and is even referred to as the "sport of crowds". Soccer is a fertile ground for
study and reflection, it's symbolism enabling links with other dimensions of social life.
Among the actors involved we highlight the fans who are essential to sporting
spectacle. It's the fans who experience and share the emotions, who perceive and
internalize all the symbolic nature of the game, thus revealing it's true nature. For the
fans there is a sacred place: the soccer stadiums, true sanctuaries where worship of
the ball and the show of a sporting rite is mythologized. These stadiums live on in the
imagination as "men's houses", however the number of women attending such
temples grows daily. Using the snowball method seven women who attended soccer
games were selected and enrolled in a semi structured interview. A qualitative
approach was used in the analysis of the discourse in order to understand and
analyze the production of imagery in these women. We have found the marks
stadium (with unpredictable direction, space for socializing, a male and a
democracy), people (with a sense of group), man (with a sense of prejudice and
field), woman (with a sense of conquest of space, fan, partner and uncertainty) and
time (with a sense of passion and racket). The interpretation of the data refers to the
figure of Dionysus, the aspects of ecstasy, enthusiasm, pleasure, freedom,
autonomy, by not being dominated and break taboos.

Keywords: Fans. Soccer. Gender.
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PROLEGOMENO

Durante o desenvolvimento dessa tese, ao fazer a leitura dos escritos
pertinentes, muitas lembrancas de minha vida relacionadas ao futebol vieram a tona.
Percebi que o futebol sempre foi permeando a minha vida. As associa¢cbes
decorrentes dessas vivéncias e das producdes cientificas contribuiram sobremaneira
para um melhor entendimento das questdes que envolvem este estudo. Por isso,
pela importancia que teve na execugdo desse trabalho, relatarei, brevemente,
algumas passagens que trago em minha memdéria e que veladamente mostram
algumas marcas que serao exploradas nos capitulos seguintes.

Sou Fluminense! Isso mesmo, ndo apenas Tor¢co, Sou! Alids, meu irmao
também torce pelo tricolor carioca e como eu, por influéncia do meu pai. Minha mée
€ vascaina. Mas ela em nada nos influenciou, pois naquela época se acreditava que
mulheres ndo entendiam de futebol. Meu pai sim, que era conhecedor e que nos
levava aos estadios com 0 seu amigo, enquanto suas esposas ficavam em casa,
juntas.

L4 em casa, quando o tema de discussao era futebol, o clima era tranquilo -
afinal todos que entendiam de futebol torciam pelo mesmo time. Mas isso nao
acontecia na escola. L4 era aquela rivalidade entre os meninos. As segundas e as
guintas-feiras, dias seguintes aos jogos, eram os das gozacdes. Ou brigas entre os
meninos. Nestes dias a roda de discussdo era imensa, mas néo havia uma unica
garota participando. Mas nem todos participavam desses embates discursivos.
Sempre havia um que néo tinha time, e com isso era visto com desconfianca pelos
outros garotos. Além disso, quem nao tinha habilidade ou ndo gostava de jogar
futebol, era banido do grupo dos meninos.

Nesses meus tempos de moleque eu era goleiro. Mas néo era o Valdo Vieira.
Fui Félix, fui Wendell, fui Renato. Fui todos os bons goleiros que passaram pela
meta tricolor. Eu incorporava esses jogadores, a ponto de, em jogos na escola,
guando fazia uma grande defesa, gritava como os grandes narradores de radio:
‘defendeeeeuuuu Renatoooooo’. Tentei seguir a carreira no futebol, mas como para
a maioria dos que tentam ser jogadores, néo fui bem sucedido.

Na adolescéncia, o meu programa preferido era assistir aos jogos no ‘maior
estadio do mundo’ e o fato de morar proximo ao estadio facilitava essas idas. Nessa

época frequentava o Maracand com os amigos tricolores da escola, ou em classicos,
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ijamos em uma turma grande com torcedores dos dois times envolvidos e
sentavamos em um ponto neutro da arquibancada. Mas sempre - e somente -
meninos. De fato, a maioria esmagadora nos estadios era de homens. Até tinhamos
como referéncia algumas torcedoras-simbolo de clubes, como a Dona Eliza do
Corinthians e a ex-presidente da torcida organizada do Vasco, Dulce Rosalina.
Inclusive credita-se a esta a chuva de papel picado nos estadios, que sem duvida
deu mais beleza na entrada dos times em campo.

Participei de uma torcida organizada: a Young Flu. Ajudava nos preparativos
da ‘festa’, ‘viajava com o time’, assistia, quando possivel, aos treinos. Sem duvida
gue, nesse tempo, a minha paixao pelo clube ficou mais concreta, mas a violéncia
gue se alastrava pelos estadios, fez com que me afastasse. Alias, foi nessa época
(anos 80) que o futebol entrou em crise, com uma diminuicdo expressiva da
presenca de torcedores nos estadios.

O tempo passou, 0 esporte se profissionalizou e atraiu investidores
interessados no imenso publico que se mobilizava em torno dessas atividades. O
futebol deixou de ser um simples jogo carregado de emocdes para se tornar um
verdadeiro espetaculo esportivo mundial. Isso contabilizou lucros e notoriedade para
os envolvidos nesse segmento. Os principais jogadores passaram a receber
vultosas quantias para jogar por um clube e com aparicdes diarias em todos os
veiculos de comunicacdo tornaram-se verdadeiras celebridades. Lembro, nesse
periodo, que se destacavam na midia as Marias-Chuteira, mulheres que, no
imaginario popular, nada entendiam de futebol, mas que se encantavam com o0s
dotes financeiros dos jogadores de futebol.

As mulheres comecaram a jogar futebol. Nas aulas da disciplina Futebol no
curso de Licenciatura em Educacgéo Fisica da UERJ as aulas eram mistas e, para
espanto de muitos, as alunas participavam ativamente das praticas. Na Olimpiada
interna do curso havia o futebol feminino e sem duvida era o que atraia o maior
publico. Ouvia-se com incredulidade a noticia que nos Estados Unidos o futebol era
visto como um esporte feminino e que o nimero de mulheres jogadoras era superior
ao de homens. Em uma época em que a internet ainda engatinhava (anos 90), os
parametros que se tinha eram 0s nossos e aqui, futebol era para homem. Havia
raros estimulos ao futebol feminino e as jogadoras eram vistas com olhares
preconceituosos quanto a sua sexualidade, ou entdo, quando possuiam um bom

nivel de habilidade, era recorrente a frase: ‘essa ai joga igual homem’.
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No momento atual vislumbramos a expressiva presenca das mulheres nos
estadios de futebol. Em um assunto que esteve muito presente no decorrer da minha
vida, que jA me fez chorar (de felicidade e de tristeza), comemorar, brigar, viajar,
essa constatagdo me chamou a atencdo e fiquei interessado em aprofundar-me
nessa questao, pois até entdo era um local frequentado quase que exclusivamente
por homens.

Para iniciar o delineamento do caminho a percorrer foi feito um levantamento
das publica¢@es cientificas, envolvendo estudos realizados em diferentes areas, com
abordagens distintas, com metodologias diversas, interligando o futebol com os

aspectos psicoldgicos, sociais, politicos, econdmicos e culturais do Brasil.
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CAPITULO 1

1. INTRODUCAO

Pode-se considerar que o esporte é um dos maiores fenbmenos psico-
socioculturais do final do século XX e inicio do século XXI, expresso pelo grande e
crescente numero de praticantes, interesse da midia e investimentos econdmicos
(FIEP, 2000). O esporte, que surgiu dos jogos populares, produzidos pelo povo,
retorna a ele sob a forma de espetaculos produzidos para o povo (LEONCINI, 2001).
As diversas manifestaces esportivas sdo capazes de gerar emogoes e sensacoes,
produzindo signos, bens de consumo e bens culturais, atraindo, portanto, o individuo
contemporaneo.

Entre as diversas manifestacdes esportivas existentes, o futebol € o que
apresenta maior popularidade no Brasil, tendo seu espaco garantido em jornais,
radios, televisdo e internet. Presente em nosso cotidiano como parte de um enorme
feixe de interesses sociais, culturais, econdémicos, politicos e simbdlicos (FLORES,
1995), ‘o esporte das multidées’, como o futebol é conhecido e reconhecido, néo
deve ser compreendido, segundo DaMatta (1982, p.26) “somente como um esporte
[...] mas também como um jogo a servigo de todo um outro conjunto de valores e
relacbes sociais”. Destarte, seguindo o pensamento de Arnt (1996), o estudo da
producdo imaginaria que estad por tras dos atos e acgbes envolvidos no futebol
auxiliaria na compreensédo dos fenémenos sociais.

O futebol mostra-se terreno fértil para estudos e reflexdes. Seus simbolismos
permitem articulagbes com outras dimensdes da vida social, seja por meio de
estudos totalizantes, seja por intermédio de recortes tematicos. Toledo (1996)
categorizou os atores sociais® envolvidos no futebol, onde destacamos para este
trabalho os torcedores. Estes sao atores essenciais para a existéncia do espetaculo
esportivo. Sao os torcedores que vivenciam e partilham emocgodes, que percebem e
internalizam toda natureza simbdlica do futebol, revelando entdo sua propria

natureza.

! Os atores sociais categorizados por Toledo sdo os profissionais envolvidos diretamente na atividade
(jogadores, técnicos,...), 0s especialistas (jornalistas, cronistas,....) e os torcedores.
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Para os torcedores ha um lugar sagrado: os estadios de futebol. Sdo ‘templos’
gue remetem o espetaculo esportivo a um rito mitificador. Neles, as ideologias de
poder existentes e predominantes na sociedade acabam se debilitando fazendo com
gue o esporte (neste caso o futebol) seja capaz de surgir como um emissor/receptor
de elementos ideolégicos que ndo se caracterizam permanentemente pela
interpretacdo univoca. Isso quer dizer que as torcidas estdo submersas em um
universo ‘aberto’, onde formagdes ideologicas assumem valores passiveis de serem
aceitos nesses determinados espacos enquanto estdo se realizando os espetaculos
esportivos (FLORES, 1982). Exemplificando: os ‘xingamentos’, os ‘gritos de guerra’ e
0s ‘gestos obscenos’ sdo legitimados e utilizados em suas mais diversas formas no
contexto das teias simbdlicas em que se desenrolam as partidas de futebol nos
estadios.

Para Costa (2005), os estadios de futebol gozam de um simbolismo peculiar,
se apresentando como santuarios grandiosos do culto da bola. Estes locais podem
ser considerados verdadeira imagem do mundo, que remetem ao espaco
‘cosmizado’ das sociedades arcaicas. Portanto, sdo nas profundezas de nossa
memoria coletiva que devemos procurar explicacdo dessa misteriosa atracao
exercida pelo futebol. O que explica a for¢ca do futebol é, de fato, a presenca do
mistério e do mito em seu universo.

Remetendo as torcidas, podemos salientar que estas estdo presentes no
imaginario como a ‘casa dos homens’, ou seja, € um ambiente de homens, para
homens, que constréi a masculinidade, tracando regras de sociabilidade e fidelidade
entre homens (FREITAS, 2002). Essas torcidas, como espaco viril, exclui todos
aqueles que se insurgem contra a ‘virilidade triunfante’ e a feminilidade em geral.

Posto isso, evidencia-se o predominio masculino em todas as possiveis inter-
relacdes que ocorrem em torno desta atividade. Futebol é, no nosso imaginario, ‘pra’
homem. Futebol ‘¢ de’ homem para homem. Entretanto, de um modo geral, verifica-
se 0 aumento da participagdo feminina no futebol. Na pratica como lazer, por
exemplo, presencia-se nas praias uma integracdo entre homens e mulheres nas
rodinhas de ‘altinha’®. Nas escolas aumenta-se o interesse feminino por essa préatica
esportiva. E em uma dimensdo maior, pode-se citar o envolvimento conjunto de

meninos/homens e meninas/mulheres também no futebol institucionalizado, isto é,

% Nesta atividade os participantes ficam dispostos em circulo, utilizando-se dos elementos técnicos do
futebol, em que tentam manter pelo maior tempo possivel uma ou mais bolas em suspensao.
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nas diversas categorias que envolvem o ‘esporte desempenho’. As fotografias
abaixo ilustram a participacdo feminina nas distintas dimensdes do esporte

contemporaneo.

- ]

Figura 1- Roda de altinha
Fonte: http://extra.globo.com/lazer/retratosDaVida/post.asp?cod_Post=86719&a=171

Fonte: http://migre.me/vBDS
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Figura 3- Categoria de base do futebol feminino
Fonte: http://www.netvasco.com.br/news/noticias14/48853.shtml

= == "_‘—:'J"‘//”__ e
Figura 4- Futebol feminino profissional
Fonte: http://migre.me/vBEC

E se comeca a perceber que cresce também, notadamente, o niumero de
mulheres que frequentam os estadios de futebol. Nos televisionamentos das partidas
sempre ha o destaque para a participacdo feminina nas cadeiras e arquibancadas
dos estadios. Sdo as mulheres adentrando em mais um espaco publico que até
pouco tempo era quase que exclusivo dos homens.

o

Figura 5- Mulheres no estadio de futebol
Fonte: http://migre.me/vBEV
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CAPITULO 2

2. PROBLEMATIZACAO

As teias simbdlicas e o imaginario que estao instituidos em ambientes como
os estadios de futebol, de total dominio masculino até entdo, influenciam
determinadas a¢cfGes que ndo se encerram com o final das partidas. O que significa
dizer que a apropriacdo de sentidos durante as partidas de futebol extravasa o
periodo em que ela se realiza, refletindo no cotidiano do brasileiro e projetando uma
sociedade em que predominam os valores simbdlicos presentes no imaginario de
seus frequentadores. Porém comeca-se a perceber que cresce significativamente o
numero de mulheres que frequentam os estadios de futebol. Isso nos deixa uma
pergunta:

‘Quais os sentidos que norteiam a participagcdo feminina em estadios de
futebol?’

Deste modo, nessa tese procurou-se compreender e analisar a producao
imaginaria de mulheres que frequentam regularmente os estadios de futebol e as
relacbes de género que podem ser observadas na sociedade a partir desse novo
contexto, em que as mulheres estdo cada vez mais em maior nUmero presentes em

um espaco publico de dominio masculino.

2.1 OBJETIVOS

O objetivo geral do estudo foi compreender a producéo imaginaria que norteia
a participacdo de mulheres em estadios de futebol como espectadoras, assim como
analisar a consequéncia destes sentidos nas relagcbes de género da
contemporaneidade.

O desdobramento de alguns itens foi necessario para a consecucédo do
objetivo geral. Os procedimentos adotados foram os seguintes:
a) Identificacdo do material publicado e informacbes sobre as questdes que

envolvem a teméatica deste trabalho;

b) Observacdo assistematica das torcedoras in loco, isto €, nos arredores e no
interior do estadio do Maracang;
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c) Elaboracao do roteiro das entrevistas;

d) Identificacdo e escolha das mulheres frequentadoras de estadios para
participagcédo na entrevista,

e) Realizagdo das entrevistas com as mulheres frequentadoras de estadios de
futebol,

f)  Transcricdo e analise das entrevistas realizadas por meio do procedimento da
Andlise de Discurso;

g) Relacdo da analise dos dados da realidade com as relacbes de género da
contemporaneidade.

2.2 RELEVANCIA, JUSTIFICATIVA E DELIMITACAO DO ESTUDO

Este estudo mostrou-se relevante por permitir que se relacionassem o0s
sentidos femininos atribuidos aos espetaculos de futebol (estas sendo
caracterizadas como espectadoras® regulares dos estadios) e as relacdes de género
na atualidade. Ao entender e mapear os sentidos e 0s simbolos resultantes da
producéo imaginaria de mulheres frequentadoras de estadios pode-se evidenciar as
modificacbes e rupturas nas relacdes de género que estdo ocorrendo na
contemporaneidade como resultado desses novos redimensionamentos de valores.

Sendo o futebol um dos esportes mais populares do mundo (a Fédération
Internationale de Football Association - FIFA - possui 208* paises afiliados, mais do
que a Organizacdo das NagBes Unidas — ONU - que registra 192> Estados
membros), é evidente as diferentes insercbes do futebol em cada uma das nagoes,
entdo, por isso, objetivando um aprofundamento deste trabalho, este ficara
delimitado a presenca das mulheres nos estadios de futebol do Brasil,

especificamente no Rio de Janeiro.

® Neste estudo estaremos utilizando com o mesmo significado os termos torcedoras e espectadoras.

4 Informacdo colhida no portal da FIFA: http:/es.fifa.com/mm/document/fifafacts/organisation/ip-
120_01a_mas_24298.pdf

° Informacéo colhida no site da ONU: http://www.onu-brasil.org.br/conheca_onu.php



20

CAPITULO 3

3. ESPORTE

Como este trabalho perpassa pelo esporte, consideramos importante fazer
uma breve exposicdo sobre o que é, a sua evolugdo e a sua condi¢do atual, para
gue se possa compreender esse fendbmeno que mobiliza ativa e passivamente uma
expressiva parcela da populagcdo mundial.

No século XII o termo desport era uma variante da palavra francesa deport
gue significava divertimento. No século XIV os ingleses utilizavam a palavra disport
com sentido de passatempo, recreacdo e jogo. Nesse mesmo periodo, 0S
marinheiros mediterraneos usavam a expressdo desporter para se referirem a
diversdes de confronto entre as suas habilidades fisicas. Na atualidade podemos
dizer que o esporte tem no jogo o seu vinculo cultural e na competicdo seu elemento
essencial (TUBINO; TUBINO; GARRIDO, 2007).

De acordo com Tubino, Tubino e Garrido (2007) o esporte contemporaneo é
identificado a partir da transicdo das décadas de 1970 e 1980 do século XX quando
se modificaram 0s seus conceitos e abrangéncias a partir da Carta Internacional de
Educacao Fisica e Esporte da UNESCO (1978). Neste documento, o entendimento
de que o esporte era exclusivamente destinado para atletas com talento e biotipos
adequados foram superados. Na atualidade trés perspectivas distintas sé&o
observadas: o esporte-educacao, que seria um meio de formacéo para a cidadania e
para o lazer; o esporte-lazer, em que o sentido participativo é essencial,
comprometido como bem-estar social e com a saude; e o esporte de rendimento,
institucionalizado, compromissado com o desempenho humano e na busca do
espetaculo (TUBINO, 1992). A partir desse periodo o esporte € visto como um direito
de todos, tendo inclusive esse direito garantido no artigo 217 da Constituicdo
Federal do Brasil de 1988.

Com a perspectiva ampliada do esporte, sustentada no pressuposto do direito
de todos a pratica esportiva e com o desenvolvimento de programas como o Esporte
para Todos, que tinha por objetivo ampliar o niumero de praticantes de atividade
fisica, estimulando, motivando e orientando, visando a forma fisica e a socializacéo

dos praticantes, sem restricoes a limitacbes econdmicas, de sexo ou de idade
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(COSTA, TAKAHASHI, 1983) que nos fins de 1978 mobilizou cerca de 10 milhdes
de pessoas, 0 esporte passou a fazer parte do cotidiano de grande parte da
populacao.

O desenvolvimento da(s) Ciéncia(s) do Esporte também foi decisivo para a
incorporacao cultural do esporte. De fato, a ideia de que o exercicio faz bem a saude
parece estar difundida na sociedade e encontra suporte nos inumeros beneficios
psico-socioculturais da atividade fisica relatados na literatura.

O Manifesto Mundial da Educacao Fisica afirma que o esporte pode contribuir
para a formacao e aproximacdo dos seres humanos ao reforcar o desenvolvimento
de valores como a moral, a ética, a solidariedade, a fraternidade e a cooperacao,
tornando-se um meio dos mais eficazes para a convivéncia humana exercendo
importante funcdo na formacgéo e desenvolvimento humano (FIEP, 2000).

O esporte se tornou um fendmeno social. Ferreira e Costa (2003) afirmam
gue o esporte veiculado na midia possui um espagco maior do que temas como a
politica e a economia. Mesmo com todas as campanhas e com 0 imaginario
relacionando a pratica de esportes a boa saude, € o esporte de rendimento que
continua atraindo a atencdo do publico. Embora um ndmero expressivo da
populacdo aprecie o esporte, isso ocorre como torcedor/espectador e ndo como
praticante.

Para Ferreira e Costa (2003), o esporte de rendimento assume um valor
simbdlico na sociedade contemporanea, produzindo com seus espetaculos, signos e
bens de consumo e culturais. Para as autoras, os espetaculos esportivos se
apresentam nos moldes da pos-modernidade. Sao regidos por uma ordem cultural
fundada na ldgica do individualismo hedonista e narcisista, onde o desempenho do
corpo € exaltado, onde ha o envolvimento e a seducdo por gestos corporais de
modelos atléticos, associando essas imagens a um sentimento de sucesso e
realizacdo, gerando entdo, fortes emocdes.

As imagens no esporte marcam. Na maratona dos Jogos Olimpicos de Atenas
em 2004 um manifestante invadiu a pista e impediu por alguns momentos a
continuidade da corrida do brasileiro Vanderlei Cordeiro, que até entdo liderava a
competicao (Figura 6). Mesmo perdendo preciosos 40 segundos o brasileiro chegou
em terceiro lugar, recebendo a medalha de bronze. Na reta de chegada na pista de
atletismo do lendario Panathinaiko, local do primeiro Jogos Olimpicos da era

moderna, em 1896, quando todos pensavam que o atleta estaria furioso, ele chega
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com os bracos abertos, mandando beijos para o publico e desenhando no ar um
coracdo. Comemorou como se tivesse chegado em primeiro lugar, correndo pelo
estadio com a bandeira do Brasil nas maos (Figura 7). Subiu ao pddio, simbolo da
ascensao, da gléria e da vitéria. Virou um heréi nacional. Um herdi dos tempos
modernos, como salientam Ferreira e Costa (2003). Mas um herdi passageiro, um
olimpiano segundo Morin (2000), pois em breve sera superado e consequentemente
substituido por um outro heroi, por uma outra imagem que promova emogoes, pois €

esta que alimenta as subjetividades nas interacdes sociais.

Figura 7- O atleta comemorando o terceiro lugar na maratona de Atenas
Fonte: http://www.cbat.org.br/atletas/imagens/vanderlei.jpg
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CAPITULO 4

4. FUTEBOL

Segundo a FIFA (2005) os 64 jogos da Copa do Mundo de Futebol de 2002,
realizada no Japdo e na Coréia, foram assistidos pela televisdo por cerca de 28,8
bilhdes de pessoas de 213 paises, e ainda, houve mais de 2 bilhdes de acesso na
internet ao portal do evento. Isso € uma pequena prova da inser¢cao do espetaculo
futebol no mundo. Mas no nosso pais € algo mais. Alguns jargdes sao recorrentes
no linguajar do brasileiro, como ‘o Brasil é o pais do futebol’, ‘futebol é o 6pio do
povo’ (parodiando Marx: die religion [...] sie ist das opium des volkes) e
principalmente em época de uma grande competicdo como a Copa do Mundo, em
que h& uma mobilizagdo nacional, ‘a patria de chuteiras’. Algumas frases
pertencentes ao ‘mundo’ do futebol também séo utilizadas no cotidiano, como ‘vocé
estd embolando o meio de campo’ e ‘cuidado para néo levar bola nas costas’. Esses
sao alguns indicativos que sugerem o enraizamento cultural do fenémeno futebol no
Brasil.

Percebi isso cedo, com 7 anos de idade. Precisamente na Copa do Mundo de
1974, que ocorreu na Alemanha. Era um dia de semana e meu pai chegou cedo em
casa. Nao entendi nada. Foi despedido? Milagre? Nada disso, era jogo do Brasil e
os funcionarios da sua empresa foram liberados mais cedo. No entanto o meu pai
trabalhava em um banco, um dos simbolos do capitalismo selvagem. Porém, no pais
do futebol, ndo tem jeito: o capitalismo teve (e tem) que se render. Pelo menos nesta
condicao especifica. Nesta nacao, do ‘todos juntos vamos, pra frente Brasil, salve a
selecdo [...] parece que todo o pais deu a mao [...] todos ligados na mesma
emogéo’ﬁ, como apregoa Vogel (1982, p. 77), recebemos “do berco, o nome, a

religido e o clube de futebol” (Figura 8).

® Trecho da musica muito difundida na Copa do Mundo de futebol realizada em 1970.
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Figura 8- Bebé-torcedor.
Fonte: album pessoal

Como diz Murad (2007, p.15) “o futebol é o esporte mais popular do planeta,
[...] sendo vivenciado com fervor por diferentes sociedades, épocas historicas,
regimes politicos, classes sociais, ideologias, grupos culturais, faixas etarias, tipos
fisicos e relacdes de género”.

De acordo com o autor, apés citar a afirmacdo de Tubino (1993) - que a
historia do esporte € intima da cultura humana por ser um meio de compreender
épocas e povos, ja que a esséncia de cada povo nele se reflete - estudar as
atividades esportivas como o futebol, com profundos impactos coletivos, € um auxilio
importante para compreender a sociedade humana.

O futebol é uma metéafora possivel de estruturas existenciais basicas, uma
representacdo da vida social. “E um dos rituais de maior substancia da chamada
cultura popular ou, como prefiro e assim denomino, cultura das multidées.” (MURAD,
2007, p.17).

41 O FUTEBOL - ESPORTE DAS MULTIDOES’.

O futebol atrai milhdes de aficionados pelo mundo, atraindo semanalmente
milhares de torcedores aos estadios. Sua estética simples, baseada em 17 regras®,
pode ser captada como lingua comum, transformando-se em esporte apaixonante,

capaz de galvanizar e comover diferentes grupos de individuos.

" Futebol é conhecido nos Estados Unidos como ‘soccer’, palavra construida a partir da contragéo
association player referente a football association player, conforme Murad (2007, p. 39).

® Embora se dissemine a informacao que o Futebol é de facil entendimento por possuir apenas 17
regras, o manual da FIFA (http://www.fifa.com/worldfootball/lawsofthegame.html) com as 17 regras
possui 140 paginas.
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O futebol é o esporte das multidbes, porém, e também em um primeiro
momento de analise, ndo representa ‘negoécio de Estado’, porque até a estrutura da
FIFA, supranacional e de orientagdo privada, procura néo interferir nos assuntos
internos dos Estados-nacdo que albergam suas federagbes e confederagodes,
mesmo regulando o esporte, em escala mundial. Essa aparente disjuncdo de
congregar governos, mas nao interferir na politica de seus povos, torna a entidade
um modelo de organizagdo pos-moderna, em que estdo presentes as dificuldades
de denominacao dos conceitos de povo, massa e, finalmente, multiddo. E isso é tdo
marcante que o simples acrescentamento do plural, nos trés termos, pode eiva-los
de novos e importantes significados.

Hardt e Negri (2001, p.120), souberam aperfeicoar essas distin¢oes,
assinalando que “apesar de o povo ser proposto como base originaria da nacéo, o
conceito moderno de povo é, na verdade, produto do Estado-nacédo, o povo manda

em todos 0s governos, pois é o rei dos governos”, complementando:

[...] enquanto a multiddo €é uma multiplicidade, um plano de
singularidades, um conjunto aberto de relagbes, que nem é
homogénea nem idéntica a si mesma. [...] Enquanto a multiddo é uma
relacdo constituinte inconclusiva, o povo € uma sintese constituida e
preparada para a soberania. [...] Toda nacao precisa fazer da multidao
um povo.

E preciso relembrar, contudo, que estamos vivendo tempos de dificuldade
conceitual - polissémicos mesmo - em que o observador comega a extrair novos
olhares, saberes e insignias de uma realidade pulsante e poliédrica. Os conceitos de
povo, massa e multiddo devem ser utilizados com imenso cuidado, até porque foram
relativizados pela intensidade ocorrida, a partir dos anos 1990, quando o mundo foi
varrido pela globalizacdo que, ao contrario de reuni-los entre si, permitiu que eles
construissem oOrbitas de convivéncia novas, ndo mais obedecendo a uma
socialidade orgéanica, mas criando-lhes possibilidades novas de reorganizacao tribal.

E necesséario, também, assinalar que os estudos sobre o futebol tem
desenvolvimento recente, vez que muitos intelectuais ndo consideravam o esporte
como relevante para estudos cientificos mais aprofundados, principalmente os que
se consideram de origem ou tradigdo marxistas.

A despeito do que se possa dizer sobre a influéncia do futebol sobre as

classes operarias, oprimidas ou do lupen da Europa ocidental e da América latina,
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nao se pode afirmar que ele tenha representado algo de fundamental na conquista
de seus direitos sociais.

No entanto, com certeza, é permitido aludir que o futebol fez parte de um
ambiente de melhoria das condi¢cdes de lazer e da vida sofrida de milhares de
operarios das fabricas de Londres e de outros cantdes industriais europeus, bem
como, em meados do século XX, passou a significar, no Brasil, um instrumento
verbalizador de libertacdo das classes mais desfavorecidas dos campos e das
periferias de nossas cidades, traduzindo-se, inclusive, como esperanca de elevacao
social para esses segmentos. O que ocorreu, em verdade, conforme aludiu
Giulianotti (2002, p.52-54) € que o interesse das classes baixas pelo futebol se
multiplicou, surgindo “times da classe operaria”, posteriormente desestruturados pela
desindustrializacdo, que na pés-modernidade as desvinculou dos times de suburbio,
embora isso nao signifique que a pos-modernidade esmague as tradicdes de
nacionalidade das culturas futebolisticas. N&o obstante, afirma o socidlogo, hoje
vemos que “as lealdades diarias de torcedores e jogadores tendem a ser concedidas
a clubes individuais muito mais do que a nagbes”.

Comenta, ainda, o mesmo autor, que a identificacdo entre jogador e
espectador faz sentido, em termos de classe e masculinidade, embora seja isso
mais um reducionismo que se deva evitar, porque existe uma heterogeneidade
social nos codigos estéticos do futebol. A estrutura dos campos de futebol, dos
estadios, é constituida de tal maneira que parece desejar que |4 se acomodem
torcedores de origem homogénea, mais burguesa, e que as questdes ligadas a
seguranca da multiddo predominam. Como subproduto dessa identificacdo profunda
entre torcedores e seus mitos, sempre exibidos em espacos grandiosos, circenses e,
as vezes, instigantes e luxuosos, com a violéncia ostensiva ou velada das torcidas

como uma espécie de tempero de civilizagéo.

4.2 A VIOLENCIA NO FUTEBOL

Outro truismo seria que o futebol € jogado com os pés e assistido com 0s
olhos! Qual um balé de esforgos assimétricos, o coracdo passa para a ponta do pé
e, de acordo com Murad (1994, p.30): “[...] os pés sdo mais instintivos do que as
maos, que é sobre eles que as maos se erguem, mais racionais que séo, para com o

trabalho transformar a natureza e criar os mundos da cultura.” No entanto, ha uma
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diferenca fulcral entre os pés (jogadores) e olhos (a assisténcia ou o publico). A
multiddo que vé o jogo é submetida a um condicionamento newtoniano, ou seja,
tridimensional, em que se submete a percepcdo de comprimento, largura e altura.
Ha algo que ela persegue com os olhos, ou seja, 0 caminho da bola rumo a seu
objetivo inelutavel, que € a entrada no gol adversario. Muitas vezes € espremida,
desde a fase inicial de compra de ingressos, entrada no estado, sob cantorias e
gritos de torcedores inflamados, como se estivessem em guerra. As bandeiras sao
desfraldadas e os lugares ocupados. Os cigarros se acendem, a angustia, a
ansiedade, os palavrées — tudo representa esforco meramente tipico de uma
psicologia linear, cuja metafora € perdoada apenas pela transformacdo do cidadao
em torcedor e do torcedor em multidao.

Enguanto os jogadores sao quanticos, isto €, estdo em constante movimento
de vai e vem, sem lugares fixos (excetuando os goleiros), efetuando passes com os
pés na bola em pura velocidade, em geral calculando mentalmente onde estara o
companheiro, em uma incerteza que lembra, ao longe, o principio de Heisenberg
sobre o comportamento dos elétrons. Tal metafora pode ser comprovada, inclusive,
pelas dificuldades dos arbitros de futebol em acompanhar as trajetorias da bola e
suas equacdes mirabolantes, confrontadas com regras antigas e quase irremoviveis.
A velocidade dos deslocamentos e passes, que ndo sdo os da matéria em seu
pulsar, mesmo assim foge a percepcdo de quem julga os acontecimentos para 0s
espectadores exigentes, que torcem cada um para um lado. E nesse
condicionamento binario inicial que se instaura a possibilidade de violéncia, porque,
em ambiente tenso, as duas faccbes esperam o estabelecimento de uma
superioridade psicossocial ou o restabelecimento de uma falsa nogéo de justica, que
s6 se faz completa ao final da partida, considerada por muitos como embate, pugna
ou luta renhida.

Por sua vez, temos que entender que o0 publico que comparece aos jogos,
transformado em multiddo manipulavel e aparentemente orgéanica, dilui a identidade
de seus membros em facgOes (torcidas organizadas), modificando seus olhares e
saberes, antes incognitos ou andnimos, uma Vvisao licenciosa e maliciosa que,
formulada em grupo, pode se tornar cruel no julgamento.

E interessante notar a massificacdo da figura do ‘torcedor’, na medida em que
avangamos no grau de desenvolvimento econémico e social das nacfes-sede dos

estadios em que se realizam o0s jogos. Recursos tecnoldgicos sao utilizados, com
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camaras de lentes poderosissimas, para localizar desordeiros nas platéias,
individuos anénimos e violentos, tencionando retira-los do convivio da multidao
‘comportada’ que assiste as partidas. Em contrapartida, na atmosfera carnavalizada
dos paises latinos, principalmente no Brasil, as multiddes estdo absolutamente
soltas na heterogeneidade das identidades dissolvidas, em uma recombinacéo de
socialidades instantaneas, em que pessoas de diversas comunidades, tribos e
classes ora se confraternizam, ora se combatem — livres das habituais coacdes e
coercdes sociais, tipicas das sociedades civis, essas sim, muito mais violentas fora
dos estadios.

Evidentemente o futebol n&o incorpora, como ja vimos, o conceito de povo ou
de nacdo, mesmo que ja tenham dito, certa feita no Brasil, que ‘o pais era a péatria de
chuteiras’. Entretanto, é preciso aceitar a evidéncia de que durante anos o futebol foi
confundido com um ideal de masculinidade e for¢a, deslocado do telos grego de
nobreza, heroismo e beleza e, mais modernamente, do espirito de fairplay britanico.
Ha, também, uma espécie de necessidade de restauracédo de anomia, de restaurar a
alienacdo natural de convivéncia na multiddo engajada no espetéaculo,
principalmente ao término de cada espetaculo. E quando se evacuam os estadios
(em geral entre 18 a 30 minutos, dependendo do pais), sob o pretexto de
transformar rapidamente o perigoso torcedor hipnotizado por poucas horas no
cidaddo comum, a mercé do poder publico e das autoridades constituidas.

Por certo, ndo ha como discordar de Murad (2007, p.170-171) quando afirma
gue a midia se encarrega de divulgar, difundir e multiplicar os quadros de violéncia
no futebol, mas que os conflitos que ela mostra ndo podem ser considerados a
“substancia primaria” do jogo, mas sim um aspecto pontual, que pode ser coibido por
medidas praticas e objetivas de conteng¢do social.

Entretanto, estabelecendo uma util interface com Foer (2005, p.55), que faz
longas digressdes sobre as relacdes entre o futebol, as torcidas organizadas, as
seitas e 0s gangsters, é possivel estudar-se a violéncia no futebol sob outros
prismas, lembrando uma frase instigante do autor: “é facil estabelecer uma ligacao

entre a predilecédo por um time de futebol e a religiosidade.”
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4.3 FUTEBOL COMO ESPETACULO E NEGOCIO

O futebol precisou ser capaz de atrair multiddes para atrair o interesse da
intelectualidade. H4, neste contexto, um movimento a ser observado: enquanto o
futebol era esporte das elites, tal como o rugby ou o criquete em outros paises, nédo
recebeu reflexdes tedricas de vulto. Consta apenas a opinido antoldgica do filésofo e
historiador Friedrich von Schiller (1759-1805) de que as diferentes modalidades de
esporte ajudariam a explicar os povos, as culturas como fatos sociais (em uma livre
expressao durkheimiana), como articuladoras do entendimento do ethos de um povo
(MURAD, 1996, p.58). Na medida em que o futebol foi se popularizando, porém,
descendo, por assim dizer, ao gosto das classes populares, os eruditos passaram a
nota-lo como categoria de conhecimento, merecedor de importancia.

Essa indiferengca também se manifestou no Brasil entre a alta intelectualidade
ao tempo da ditadura militar (1964-1985), pois varios intelectuais menosprezavam
esse esporte ‘de massas’, porque naqueles tempos (juntamente com as novelas
televisivas) parecia-lhes instrumento de alienacdo das multidées. O rompimento
desse preconceito, em nosso meio, deu-se pelo antropélogo Roberto Damatta que
ousou, nos anos 1980, incluir as atividades futebolisticas como objeto de ciéncia
antropoldgica e interdisciplinar.

Pode-se dizer que foi a forca do futebol, impondo-se como uma manifestacao
espetacularizada capaz de atrair multiddes que mostrou ao meio cientifico ser uma
area fecunda para estudos, atraindo o meio cientifico. Como diz Foer (2005), muitos
fatos do mundo contemporaneo podem ser interpretados através do futebol.

DaMatta (1982) procura distinguir o fendbmeno das chamadas ‘sociologias
oficiais’ que abordavam o futebol como 6pio do povo e um caso de mistificacao e
alienacdo social, vez que considera acertadamente que sdo as elites € que nédo
gostam de jogo, porgue néo pretende se submeter a regras que valham para todos.
Para o antropdlogo, o futebol é uma ‘fala’, algo que equivale ao carnaval, a
umbanda, ao jogo do bicho e a cachaca — fontes de nossa proépria identidade social
especifica, que nos diferencia de outros povos europeus e anglo-saxdes, que
baseiam as suas formacdes nacionais em leis, na ConstituicAo e no sistema
universitario de seus paises. Pelo contrario: a formagéo brasileira é devida a bens

intangiveis, proprios do que hoje, contemporaneamente, chamamos ‘imaginario
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social’, “a musica, o relacionamento com 0s santos e 0s espiritos, a hospitalidade, a
amizade, a comensalidade e, naturalmente, o carnaval e o futebol.”

A especificidade do pensamento social pressupfe a ultrapassagem de
preconceitos ideoldgicos, que podem, inclusive, esquecer (ou falsear) dados
relevantes que ressaltam da realidade. A propria realidade do futebol, que se impde
como relevante, pode ser posta em segundo plano, gerando atrasos na constituicdo
da antropologia e da sociologia do esporte. Por outro lado, a visdo de épocas
passadas que considerava o futebol como ‘6pio do povo’ trouxe problemas para a
compreensao genuina da insercéo social do futebol na formacédo do comportamento
do povo brasileiro.

O futebol é fenbmeno de socialidade que ganhou maturidade e dignidade de
pesquisa por causa de sua potencialidade de espetacularizagéo e de se transformar
em show popular, com todos os elementos relevantes de grandiosidade e pirotecnia.
O esporte que conseguiu arrastar multiddes acabou por, forcosamente, arrastar
também estudiosos, que hoje se articulam, de forma interdisciplinar, para
compreender sua magnitude e seu protagonismo.

Compreender o mundo através do futebol — ja o dissemos — pode ser um
exagero, mas passou a ser um ideal de pés-modernidade. No entanto, a elevacgéo
do status do futebol a categoria de espetaculo de massas sé realmente ocorreu a
partir de meados do século XX, através de complexa e multipla rede de fatores, que
se identifica, sem duvida, com a propria evolu¢ao do industrialismo e da urbanizacéo
do século passado, constituido pelo trabalho estafante do proletariado urbano das
cidades grandes e médias. A necessidade de gozo e de lazer, modelada na
liberacdo entusiastica das emoc¢fes do futebol, permitiram a liberacdo de energias
negativas hauridas na alienagéo do trabalho, tornando o futebol cada vez mais vivo
e necessario.

A ansia das classes oprimidas por lazer, plasmada a principio timidamente no
futebol, ndo foi percebida de maneira sistemética pelas classes dominantes, que néao
se apropriaram do jogo, a nao ser em sua origem e de forma amadora. O que era
diversdo, apenas, para os ricos e 0s brancos, de inicio, tornou-se indicio de
afirmacédo social cada vez mais evidente nas classes do operariado urbano e das
classes médias baixas das periferias das cidades, movimento esse que se Vé,

varrendo o0s paises europeus e chegando, posteriormente, a América Latina.
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Muitos pensadores ndo conseguiram absorver o futebol como acontecimento
social importante (GIULIANOTTI, 2002, p.32). De fato, o ato mesmo de
problematizar o tema futebol como objeto de estudo passou por diversas fases e por
paradoxal que pareca, a ciéncia social punha a primeira dificuldade na conceituacao

do proprio termo: ‘o que é futebol?’, como bem assinalou Flores (1982, p.45):

A principal deficiéncia conceitual com que nos deparamos diz respeito
a nocdo mesma de futebol, extremamente vaga e imprecisa. Da
mesma forma, a sociologia - ou a antropologia - do esporte apenas
comega a se constituir, ndo nos dando ainda uma conceituagdo mais
sistematica da articulacao do esporte (outro conceito a definir) com as
demais instancias do todo social. Mas esta deficiéncia é
contrabalancada pelo desenvolvimento j& alcancado na andlise dos
sistemas ideoldgicos e das praticas rituais pela antropologia.

Essa discussao, que parece apenas preocupac¢ao com o rigor epistemoldgico
no quadro de qualquer ciéncia, esconde certa necessidade de se adiar o essencial,
gue é conhecer realmente o objeto. Lembra-nos a antiga distincdo de Descartes
entre ideias inconcussas (que nao precisam de definicdo) e as concussas (que
precisam ser definidas da forma aristotélica que conhecemos). No¢gbes como ponto,
em geometria, ou conjunto, em matematica, ndo necessitam de definicdes precisas,
mas suas existéncias geram as teorias posteriores que fundamentam as ciéncias
respectivas. Assim também o futebol. O que é o futebol? Poder-se-ia dizer,

utilizando uma tautologia: “ora, futebol é futebol!™

. Passamos ao fato de que é um
esporte que atrai multidées, jogado com os peés, que chutam uma bola com o
objetivo de coloca-la em um dos arcos que ficam em campos opostos, divididos ao
meio, com onze jogadores de cada lado - e pronto! Tal reducionismo nao prejudicara
de modo algum a sofisticagdo de qualquer andlise cientifica. Muito ao converso. O
gue nos interessa aqui, por exemplo, € analisar os resultados grandiosos
acumulados por esse esporte, em termos de espetaculo e transformacédo de sua
atividade em show para as multiddes. Essas avaliacbes abrirdo, com certeza,
melhores caminhos de argumentagao para o desenvolvimento de uma sociologia do

futebol que, como vimos, tem pouco mais de trinta anos.

° Quanto a este tema, Flores (1995, p.16) assim opina: “O futebol ndo é tautoldgico “sindnimo de si": é
uma relagdo (com a violéncia e com inimeros outros fendbmenos, nem todos conhecidos por nossa
douta Teoria...) ou, melhor, um feixe de relagdes mais ou menos importantes. Tanto ja se falou entre
nés de “carnavalizagdo”, porque ndo observarmos (constituirmos) as formas de ‘futebolizacdo’ da
cultura brasileira. Poderia ser maneira fértil de restituirmos ao futebol aquilo que o distingue: o jogo, a
moveéncia, 0 sentimento que, infinitamente, disputam os titulos com o codigo, a regra e a razao...”
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Quando vamos pesquisar os numeros grandiosos que movimentam o futebol
como esporte e parte da industria do entretenimento as dificuldades sé&o imensas. O
portal da internet da FIFA'® divulga muito pouco sobre o tema, em virtude de ela ser
uma instituicdo supranacional privada, que congrega ligas, associacoes, federacoes
e confederacbes de direito privado que ndo devem satisfagcbes aos poderes
publicos. Os proprios niumeros da movimentacdo contabil de uma Copa do Mundo,
por exemplo, sdo ocultos por uma teia enorme de contratos intermediarios, que
diluem os empenhos e suas origens. Giulianotti (2002, p.116), por exemplo, anota
gue o ex-presidente da FIFA, Jodo Havelange vangloriou-se, em 1994, de que o
futebol gerava 225 bilhdes de ddélares por ano e que seu sucessor herdou contratos
no valor de 4 bilh6es de ddlares, em 1998. Ja a industria européia do futebol, em
1997, remontaria a 10 bilhdes de dolares.

Segundo dados da FIFA, nos ultimos 25 anos, atuaram no mundo mais de
200 milhdes de jogadores, transformando o futebol em uma das maiores industrias
de lazer, em termos de empregos diretos. Com 208 associa¢des nacionais filiadas, a
FIFA estima que 260 milhGes de pessoas, entre jogadores, treinadores e
administradores, séo ligadas ativamente ao jogo e que, partindo-se do principio de
gue esse contingente detém em meédia trés ou quatro dependentes, 0 niamero de
pessoas envolvidas indiretamente no esporte pode alcancar a um bilhdo de pessoas!
Para a Copa de 2010, na Africa do Sul, sdo esperados mais de 450 mil visitantes,
sendo cobertos pelo evento mais de 1 milhdo de quildémetros quadrados™®.

Giulianotti (2002, p.137) identifica que, em todas as nacbes, O
desenvolvimento dos negdcios no futebol passou pelas fases tradicional, moderna e
pos-moderna. No Reino Unido, por exemplo, os clubes se transformaram em
empresas. Ja no Brasil adota-se um sistema tradicional em que os clubes continuam
sendo entidades amadoras, sem fins lucrativos, embora paguem seus jogadores.
Essa nocéo preconceituosa de amadorismo atravessou a atividade esportiva desde

0 seu inicio e se mantém na mentalidade dos dirigentes, cujas contas ndo estéo

1% http://pt.fifa.com/?language=pt. Segundo dados da FIFA ap6s o relancamento do portal na internet
em junho de 2007, em 30 meses houve 2,25 bilhdes de visualizacdes as suas paginas e mais de um
milh&o de torcedores se associaram ao Clube FIFA.

1o portal da FIFA na internet diz que cada clube que ceder jogadores para a Copa do Mundo, na
Africa do Sul, recebera 120 mil reais por jogador. Se sdo 32 selecdes, com 22 jogadores, chega-se a
fabulosa quantia de quase 85 milhBes de reais, apenas no quesito aluguel de tempo de jogadores
profissionais para o certame, sem contar prémios, pagamento de pessoal de apoio e suporte que néo
foram divulgados.
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sujeitas a fiscalizacdo publica e muitos deles ndo mantém uma contabilidade legal.
Conforme Foer (2005, p.106):

Em suma, suas diretorias constituem o refugio perfeito para pessoas
mal-intencionadas. Estas se tornaram de tal forma integradas ao
futebol brasileiro que todos as chamam pelo apelido: cartolas. Como
parte da estrutura amadora do esporte, os cartolas geralmente nao
recebem salarios. Supostamente trabalham por seu cavalheiresco
amor ao clube. Na pratica, contudo, eles muitas vezes retiram do
patriménio do time a recompensa por seus esfor¢os voluntarios.

Se tal estrutura tradicional se mantém no Brasil € porque produz rentabilidade
para a burguesia proprietaria dos clubes de futebol, que atrai a torcida dos bairros
proletarios e da classe média sem qualquer problema. Mesmo assim, em uma
estrutura hibrida, os clubes brasileiros comecaram, a partir dos anos 1970, a se
adaptarem aos ganhos fora de campo que compdem a ‘fase moderna’ do estilo de
gestdo do esporte. Aléem da arrecadacdo pura e simples das bilheterias dos jogos,
bem como da renda obtida do quadro social dos clubes e da venda dos direitos
federativos dos jogadores (receitas primarias), comecaram a surgir estratégias de
marketing dindmicas, como a venda dos direitos de imagem para as TVs e das
marcas dos clubes tencionando criar fidelizacdo (receitas secundarias). Valorizou-
se, também, a figura do empresario do jogador de futebol, agenciando os seus
interesses, as vezes desde a adolescéncia, profissdo informal que passou a ser
popular nos anos 1970 e 1980 (GIULIANOTTI, 2002, p. 136). Tanto no Brasil, quanto
na Europa, o mercado de transferéncia de jogadores é abstruso, tanto quanto os
nameros globais de arrecadacdo do esporte, sendo os acordos e transferéncias
feitos sob sigilo e na calada da noite, parecendo que o objetivo seja o de fugir a
atencdao do fisco.

Embora a maioria dos grandes clubes europeus tenha se transformado em
empresas, tal estrutura ndo se implantara rapidamente no Brasil, em virtude da
mentalidade patrimonialista dos dirigentes dos clubes brasileiros, que desejam
manter o poder nos clubes e estendé-lo como ponte para expandir seus negocios
privados e até alcancar influéncia politica.

A globalizacdo do capital no futebol criou uma mentalidade completamente
profissional nos clubes europeus que ndo mantém ‘cartolas’, mas executivos e
importam jogadores de centros menos desenvolvidos como mé&o-de-obra barata a

fim de obter grandes lucros. Reversivamente, essas transferéncias sédo realizadas
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porque para esses atletas tendem a aceitar contratos irrecusaveis, que nao
poderiam contrair em seus paises de origem.

A fase pos-moderna é caracterizada pela “mercantilizacdo da heranca cultural
do futebol” (Giulianotti, 2002, p.138-139) em que o0s craques ganham mais, 0s
diretores e acionistas lucram e as emissoras da midia criam novos mercados. Nesse
guadro, comeca um processo de exclusdo do torcedor genuino, que € expulso dos
estadios e passa a se circunscrever a TV.

Essa ‘mediatizacdo’ do futebol pela TV, antes de afastar os torcedores,
aumenta o poder de fascinacdo do publico em relacéo ao esporte, porque aproveita
0 magnetismo do veiculo para multiplicar o gozo do individuo (o prazer visual e o
estar junto com o0s seus iguais que compartilham dos mesmos ‘ideais’) a assistirem
as partidas. Esse incentivo a tribalizacdo, traduzida pelos indices de audiéncia, séo
cuidadosamente calculados por especialistas em midia, demonstrando que o olhar
do torcedor deve ser conquistado e que para o ‘media’, torcedor € telespectador e
deve apenas ser dividido entre os que assistem as TVs abertas - publico em geral -
e as TVs a cabo ou por assinatura PPV (pague para ver) - publico especial. Essa
segmentacao poderia, em principio, soar como elitizacdo para o esporte, mas tal ndo
acontece, porque o publico conquistado para o esporte ndo perde o interesse de
comparecer aos estadios porque deseja ver, na verdade, os seus idolos ao vivo. Por
isso, é que as televisbes negociam os direitos de imagem como meio complementar
e sinérgico da expansao dos negocios dos clubes.

Repetindo a estrutura social existente no pais, em que a elite patrimonialista
domina um povo oprimido que procura sobreviver a qualquer custo, o lazer
proporcionado pelo futebol é uma valvula de escape consentida, porque € didatico
em relacdo ao comportamento a ser adotado pelo que deseja o stablishment: tem
regras claras, definidas e pretende o ideal de manter hordas incompativeis e
contrarias (as torcidas) em uma espécie de pax armada proviséria, mesmo que
dentro dos estadios surjam graves explosdes de ira. O dominio poés-colonial e
patrimonialista dos clubes pelos cartolas parecem nao importar para as torcidas, que
s6 desejam o bom resultado para o clube de seus coragoes.

A propria existéncia das torcidas organizadas, antes de ser um indicio de
perigo ou ameaca a ordem burguesa, comprova dialeticamente a ansia por
espetaculo e lazer das classes emergentes, sequiosas por preferir determinado

estilo de 6cio. Tal desejo de gozo é mediatizado pelo grupo a que cada comunidade
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(torcida) pertence, dissolvendo seus medos e frustragOes individuais pela dedicacao
ao objeto amado, o time escolhido, por meio de uma profunda dedicacdo de
fidelidade.

A torcida organizada € o solo vivo, palpavel, de submissao da individualidade
na transferéncia de sua dor, na vida real, em direcdo a um tunel de sonho, em que
por algumas horas ela assume nova identidade colorida e nova fungédo social. No
entanto, a torcida organizada, que € motivo de gozo e vida, pode transformar-se em
um disfarcado desejo pulsional de morte, quando as paixdes primitivas — uma
espécie de ‘id futebolistico’ — se manifeste de forma frenética com o objetivo de

afrontar costumes, quebrar tabus e desafiar as autoridades constituidas.

4.4 FUTEBOL E AS QUESTOES DE GENERO

Se o futebol ndo explica toda a vida ou pode ser considerado problema menor
para alguns cientistas sociais, com certeza traz muita luz sobre as questdes de
género, alids, das mais intrincadas e complexas em suas diversas ramificacdes e
interdisciplinaridades.

Moura (2005, p.131) em seu artigo sobre o futebol como é&rea reservada
masculina traz uma observagdo de Soihet em que esta afirma que “0 género
sublinha o aspecto relacional entre homens e mulheres, ou seja, nenhuma
compreensao de qualquer um dos dois pode existir através de um estudo que os
considere totalmente em separado”. Ja Bourdieu (1999), chama atencéo para o fato
de que os termos género, classe e raca e outras distingdes sociais sdo todos
construidos socialmente e o maior construtor dessas disjuncbes é o Estado, o
construtor dos construtores, o grande construtor oculto de agentes, pela mediacéo
de identidades legitimas: “a ordem masculina esta, portanto, inscrita tanto nas
instituicbes quanto nos agentes, tanto nas posi¢cdes quanto nas disposi¢des, nas
coisas (e palavras), por um lado, e nos corpos, por outro”.

Singelamente, DaMatta (1982, p.27), afirma que “politica” e “futebol” ndo eram
assuntos que pudessem ser apreciados por mulheres de maneira significativa,
porque “no Brasil fala-se de dinheiro e de mulheres, mas se discute futebol e
politica.” Ao mesmo tempo, sabe-se que na esteira de uma antiga mentalidade,
construida social e historicamente, desde criangas nos acostumamos a ouvir que

futebol é coisa pra homem.
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E tdo cristalina a percepcéo de que a questdo de género é uma construgio
social que, no aspecto esportivo, vemos que, ao contrario do Brasil, nos Estados
Unidos, considera-se o soccer, o nosso futebol considerado t&o masculino, como
‘coisa de mulher’ e ensinado nas universidades, despertando, inclusive, atencao na
midia americana (MOURA, 2005, p.142). Para 0os norte-americanos, porém, ‘coisa
de homem’ é o conhecido ‘futebol americano, a ponto de ser recomendado como
esporte agressivo capaz de aumentar o espirito, a camaradagem e a supremacia
masculina, desde o século XIX, pelo entdo presidente Theodore Roosevelt
(KNIJNIK, 2003, p.50).

Knijnik (2003, p.66), repara que, historicamente, no Brasil se procurou
estabelecer bases ideoldgicas, naturalmente falsas, para afastar as mulheres do
esporte, separando-se drasticamente a mulher-sujeito de sua ac¢éo, procurando-se
controlar o corpo feminino esportista “retirando-lhe os atributos atléticos”.

Bourdieu (1999, p.18-21), por seu turno, ainda € mais radical, afirmando,
simplesmente, que “a ordem masculina esta tdo profundamente arraigada que néo
precisa de justificacao”, impondo-se como verdade evidente e universal, o que ele
denominou “experiéncia déxica da dominacdo masculina”, enumerando seus tracos
mais relevantes: a circuncisdo, o intumescimento falico, a submissdo da mulher no
ato sexual (homem por cima, mulher por baixo) e a diferenca entre a virilizacdo dos
meninos e a feminizagdo das meninas (como se dissesse: homem brinca com bola e
mulher, com boneca).

Essa internalizacdo de um capital simbdlico masculino que gera, por sua vez,
um imaginario social, que se cristaliza como preconceito, chegou a tal ponto no
Brasil, que o papel da mulher se tornou completamente secundario em relagdo ao
futebol, em décadas passadas, tendo o papel coadjuvante de auxiliar dos futuros
jogadores: a mae que lava e passa os uniformes; a irméd que limpa as chuteiras, a
namorada que prepara e serve as bebidas, a ponto de Souza (1996, p.137)

assinalar:

As mulheres resta o papel de auxiliares dos homens no futebol,
torcendo em funcdo de lagos sociais préximos (com homens) e
gerando condi¢Bes favoraveis para que estes homens desfrutem do
futebol. A mulher geralmente acompanha o futebol em funcdo de que
os homens préximos (marido, pai, irmdo, amante, namorado, primo,
etc.) o fazem. Essa é a posicao desejavel para o feminino [...]
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Para Moura (2005, p.139) o simbolismo da bola para os meninos e da
boneca, para as meninas, surge, sem duvida, como estereoétipo de socializacdo, que
se reforca e se solidifica como esteredtipo sexual a partir da adolescéncia, durante o
contato social, em que os conceitos de feminilidade e de sociabilizagcdo por meio do
esporte se tornam confusos e, na verdade, ‘ndo sabemos onde cada processo
comeca e termina no corpo e na alma da mulher’.

Apesar dessas confusfes, que determinam em muitas mulheres o abandono
das praticas esportivas, elas foram se afirmando, ao longo do século XX em diversas
modalidades, enfrentando inclusive o estigma de ‘masculinizacdo’, langado como
repto invejoso pelos seus desempenhos corporais, que, obviamente, sdo diferentes
dos desempenhos e marcas obtidos pelos homens.

Podemos, ainda, observar que na prépria formagdo da cultura ocidental,
houve valorizacdo compulsiva do papel masculino, inclusive predominando sobre a
direcdo das sociedades politicas e justificada por patriarcas religiosos e pelo direito
da primogenitura. As mulheres e a seu Utero sobravam tarefas especificas de
procriacdo, mas ndo um papel civilizatério, resumindo-se a sua missdo a uma
fatalidade biologica de destinacdo corporal. As religibes monoteistas dividiram bem
0s papéis masculinos e femininos, destinando aos homens o controle social e as
mulheres a guarda, a manutencéo e a educacao dos filhos. Tornaram-se, assim, o
‘tipico’, 0 modelo de mulher que viveria o lar como um templo fechado, deixando ao
homem a tarefa ingrata de enfrentar o0 mundo. Na fala mitologica, parece que do
matriarcado inicial, em que surgiu a humanidade, a forca do macho toma o poder e
inventa um deus-macho que ‘cria 0 mundo sozinho'. Evidentemente, esse
“criacionismo masculino” hierarquiza os sexos e 0s torna desiguais, impedindo que a
mulher tenha acesso as chaves do Universo e da sociedade, em virtude de sua
inferioridade e submisséo. Enfim, uma figura reflexa, destinada a ser controlada pelo
poder masculino.

Todo esse processo, introjetado em termos de valores de civilizagdo, convida
as mulheres a priorizarem o amor, a esfera emocional e a vida doméstica,
compreendendo ai as tarefas jA nomeadas como normais pelo mundo patriarcal. Em
compensacao, enquanto detinham esses oficios, os homens lutavam pela vida no
exterior, nas aquisicbes de poder, econdbmicas e politicas. Na verdade, a
maternidade conduz, muitas vezes, as mulheres a um vazio angustiante, porque

veem seus homens livres e suas necessidades psiquicas femininas nao ficam



38

plenamente satisfeitas. De fato, em nome de uma doacao irrestrita a maternidade, a
mulher pode se sentir perdendo a autoestima. Para evitar esse processo, 0S
estereodtipos da cultura ocidental conduzem a crenca de que o amor maternal seria o
esteio da familia, definindo as imagens ideais dos papéis familiares tradicionais. Ou
seja, a cultura convida as mulheres a serem maes ideais e ndo construirem carreiras
individuais de sucesso.

Knijnik (2003, p.27-35) explica que os esteredtipos sexuais que cercam as
mulheres influenciam nas modalidades esportivas que poderiam escolher, em
virtude de que se esperam delas as virtudes do ‘belo sexo’ e a “glorificacéo
hiperbdlica de seus atributos fisicos e espirituais”, muito mais do que seu
desempenho atlético. Vé-se, assim, que o corpo tem um valor preponderante,
oscilando entre parametros de beleza e feidra que ficam padronizados e
mercantilizados, inclusive pelas expectativas da midia. Seria uma espécie de
‘discurso da beleza’ que inclusive iréa influenciar na performance da atleta.

Consideramos que essas afirmacdes nos levam a entender que n&do existem
inclinagBes inatas para ambos 0s sexos e que 0s papeéis masculinos e femininos que
assumimos sado fruto de aprendizado ou, como ja afirmou Bourdieu, socialmente

escolhidos.

4.5 FUTEBOL E DOMINIO MASCULINO

Mira Y Lopez (1975, p.14) resume a visdo conservadora sobre a diferenca
entre homens e mulheres nos esportes: a mulher corresponderia o cultivo da graca,
da delicadeza, da suave agilidade dos movimentos; ao homem, caberia o
desenvolvimento da forca, energia, eficiéncia e coragem. Os esportes femininos
incentivariam o narcisismo, a atratividade e a coqueteria. Os masculinos, por sua
vez, seriam estruturados com o objetivo de expandir a agressividade, combatividade
e serenidade frente ao perigo e a autoconfianca. Segundo o autor, existem esportes
gue feminizam e outros, que masculinizam: “0 erro maximo seria dedicar homens

aos primeiros e mulheres aos segundos” e arremata:

Quanto mais um esporte permite o ‘estrelato’, ou seja, o cultivo da
fama individual, tanto mais favorece o narcisismo e converte a quem o
pratica em uma espécie de pavao real. Quanto mais um esporte
fomenta a solidariedade e o anonimato, exige o esforco em
colaboracao e atuacdo em equipe, tanto mais virilidade desenvolve.
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Outra opiniao significativa desta mentalidade seria a frase célebre do Bardo
de Coubertin: “as mulheres possuem uma Unica tarefa, ou seja, o papel de coroar o
vencedor com coroa de flores como era o seu papel na Grécia Antiga” (MOURA,
2005, p. 131).

O proprio jornalista e técnico da selecao brasileira Jodo Saldanha afirmava
gue as mulheres ndo eram dotadas de ‘condicbes biolégicas compativeis’ com o
exercicio do futebol, pois é um esporte que exibe caracteristicas marcantes de
oposicdo a feminilidade — estigmatizando a reprodugdo do futebol feminino e
insinuando o carater de esporte sagrado dos homens brasileiros (SALLES; SILVA,
COSTA, 1996).

Tal mentalidade, sem davida, predominou no Brasil até meados dos anos
1980, embora o movimento feminista na Europa e nos Estados Unidos ja houvesse
levantado questdes de género desde a década de 1960 do século passado™. Faria
Janior (1995, p.17-18), assevera, inclusive, que no inicio dos anos 1980 o modelo de
desenvolvimento da educacéo fisica no Brasil era extremamente injusto, excluindo
varios segmentos de nossa populagdo, incluindo ai as mulheres, desdenhando
nosso multiculturalismo e pluralismo cultural, sobejamente evidentes.

De fato, as questdes de género'® foram misturadas a um arcabouco anterior
de ideias retrogradas sobre a posicdo da mulher nos esportes, enquanto a
sociedade ocidental se ocupava de discutir a oposi¢céo entre masculino e feminino e
o futebol se ressentia por ser considerado um ‘clube privé’ dos homens, lembrando
aguela fase pré-adolescente masculina, em que 0s meninos nao querem de nenhum
modo a companhia das meninas.

Bourdieu (1999, p.20-61), na mesma linha de Ferenczi, ao considerar que a
virilidade para o homem é uma questdo de honra, sobretudo pelas provas que tem
de dar de poténcia sexual, comenta que os proprios homens ndo se apercebem de
gue séo vitimas da representacdo dominante, que os obriga a ser ativos, fortes e
apresentar resultados superiores aos das mulheres. Parece que os esquemas de

percepcdo adotados socialmente encaminham-se para escolher um ‘caminho

2.0 feminismo foi estigmatizado durante muito tempo pelos homens, a ponto de acusarem as
mulheres que professavam ideias feministas de serem malamadas, ressentidas, masculinizadas e
feias.

¥ De um modo geral encontra-se na literatura a distincdo entre os termos sexo e género, em que
sexo seria a condicdo biologica de ser fémea ou macho e género como 0s processos sociais,
culturais e psicolégicos através dos quais feminilidade e masculinidade sdo construidos e
reproduzidos.
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natural’ de divisdo entre os sexos, sendo que “a forca da ordem masculina se
evidencia no fato de que ela dispensa justificacdo” e que, por conseguinte,
dispensaria qualquer verificagcdo de ordem cientifica ou cultural.

Quando se imagina a figura de ‘um torcedor, por exemplo, vem-nos
naturalmente a mente um homem com a camisa de seu clube estampada a gritar
palavras de ordem a favor de seu clube, em um estadio cheio, assim como, ao
imaginarmos um presidiario, o0 que nos vem a cabe¢a € um homem vestido de
uniforme listrado cumprindo pena em uma cela. Esses estere6tipos dao uma palida
ideia de como a nossa mente reage aos diversos convites que recebemos para
elevar o principio masculino como medida de todas as coisas. “O proprio ato sexual”
- lembra Bourdieu - “é pensado em funcdo do primado da masculinidade.” A “libido
dominandi”, a relagdo de dominacdo do masculino (ativo) sobre o feminino (passivo)
€ socialmente construida, com o homem sendo instado a manter uma postura ereta,
disciplinada e olhando para a frente, enquanto a mulher & coagida a inclinar-se,
baixar os olhos e a submeter-se.

Surge uma divisdo social do trabalho, a partir dessa mentalidade socialmente
constituida, com os homens reservando para si as tarefas mais espetaculares,
exteriores e publicas, enquanto as mulheres ficaram reservados os trabalhos
domeésticos, privados e escondidos, ou até mesmo invisiveis e vergonhosos, 0s mais
sujos, monoétonos e mais humildes. Surgiu um ‘capital simbdlico’ de dominacéo
masculina, em que as mulheres eram chamadas a resignacdo e a discricdo, para
gue o poder do homem pudesse obter as condi¢cdes de pleno exercicio. Enfim, uma
violéencia quase doce, porquanto invisivel, que convalidava uma imagem
desvalorizada da mulher.

Na area esportiva tal mentalidade ficou muito bem ressaltada durante o
periodo de ditadura militar, quando o Conselho Nacional de Desportos — CND*
deliberou proibir as mulheres a pratica de lutas de qualquer natureza, futebol, futebol
de saldo, futebol de praia, pélo aquatico, polo, rugby, halterofiismo e baseball,
embora em recomendacado posterior, j& fora do periodo ditatorial®>, reconhecesse a
necessidade de “estimulo a participacdo da mulher nas diversas modalidades
desportivas no pais” (FARIA JUNIOR, 1995, p.23).

4 BRASIL. CND. Deliberacao 7/1965.
!> BRASIL. CND. Recomendac&o 02/1986.
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Bourdieu (1999, p.50-64), argumenta que existe uma forca simbdlica,
renitente e invisivel, que se exerce diretamente na zona mais profunda dos corpos e
desencadeia nos dominados, ou seja, as mulheres, um ambiente de concordancia
tacita com a dominacdo, como uma espécie de magia. Constroi-se, ai, sutiimente, “o
principio da inferioridade e exclusdo da mulher, que o sistema mitico-ritual ratifica e
amplia, a ponto de fazer dele o principio da divisédo de todo o universo” e contribui
“para a perpetuacdo ou o aumento do capital simbdélico em poder dos homens. Este
poder, porém, é ilusoério, porque os homens também se tornam vitimas da
representacdo dominante, obrigados, desde meninos, a provar a propria virilidade e
tornando os seus privilégios uma verdadeira cilada, pela necessidade de provar
capacidade e poténcia em diversos julgamentos coletivos, desde a escola até o
matrimoénio. Além disso, malgrado a mulher tenha que provar suas virtudes de
virgindade e fidelidade, correndo o risco de perder “a honra”, o homem
“verdadeiramente homem” é obrigado a enaltecer sua honra, buscando a gloria e a
distincdo na esfera publica.

Como consequéncia dessa dominacdo masculina, Mourdo e Morel (2005)

muito bem assinalam:

A construcédo cultural brasileira concebe o esporte, e especialmente o
futebol, como um espaco de praticas sociais masculinas através da
sua histéria. E o futebol como uma pratica esportiva identitaria da
construcdo deste masculino terminou por concentrar uma resisténcia,
ainda maior do que os outros esportes, a pratica feminina.

Ja Faria Janior (1995, p.25-26) esclarece que, no Brasil, através de todos
esses anos, um dos principais argumentos cientificos para excluir as mulheres dos
esportes em geral e do futebol em particular seria o esforco e a tensdo das
competicdes, que poderiam por em risco 0s Orgaos reprodutores da mulher.
Exemplifica com a opinido de Humberto Ballariny (1940) da Escola de Medicina, que
argumentava que “o futebol poderia provocar congestdes e traumatismos pélvicos
de acéo nefasta para os orgaos femininos.” Outros argumentos impeditivos, citados
pelo autor, seria o de que a pratica do futebol feminino poderia causar lesdes nas
glandulas mamarias femininas, um desenvolvimento desproporcional dos membros
inferiores, pernas grossas, joelhos deformados, tornozelos rechonchudos e, por fim,
exacerbar aspectos psicolégicos incompativeis com o carater e o temperamento

feminino, como o espirito combativo e a agressividade.



42

Bourdieu (1999, p.82) enfatiza 0 permanente estado de inseguranca corporal
a que sao submetidas as mulheres, em uma espécie de violéncia simbdlica, a custa

da dominag&o masculina e esclarece:

[...] elas existem primeiro pelo, e para, o olhar dos outros, ou seja,
enquanto objetos receptivos, atraentes, disponiveis. Delas se espera
gue sejam ‘femininas’, isto €, sorridentes, simpaticas, atenciosas,
submissas, discretas, contidas ou até mesmo apagadas. E a pretensa
‘feminilidade’ muitas vezes ndo € mais que uma forma de
aquiescéncia em relacdo as expectativas masculinas, reais ou
supostas, principalmente em termos de engrandecimento do ego. Em
consequéncia, a dependéncia em relacdo aos outros (e ndo sO aos
homens) tende a ser constitutiva de seu ser.

Para o autor, 0 monopolio da violéncia simbdlica ndo se legitima apenas por
meio da poténcia sexual, mas dentro da familia, que exerce acao psicossomatica e a
somatizacdo da lei. Também a escola, ja liberta da tutela da Igreja, continua a
transmitir os pressupostos de representacdo patriarcal, por intermédio de suas
estruturas hierarquicas, especialidades, aptiddées e inclinacbes ‘sexualmente
conotadas’.

O ‘mito da feminilidade’ contribuiu, durante muito tempo, para levar o futebol a
ser menos apreciado pelas mulheres do que outros esportes, que acentuariam as
‘virtudes esperadas’ dos papéis femininos, 0 que resultaria em um circulo vicioso:
“mulheres devem praticar jogos femininos, que sao rotulados como femininos porque
tradicionalmente as mulheres os tém praticado” (FARIA JUNIOR, 1995, p.28-29).

Quanto ao futebol propriamente dito, a globalizagdo levou de rolddo essa
pletora de argumentos conservadores, expostos aqui, de tal sorte que varias
transformacdes importantes estdo ocorrendo, eliminando-se velhos estigmas sociais
gue foram significativos no Brasil e pareciam incrustados de forma definitiva em
nossa cultura. Conforme Rubio e Simdes (1999/2, p.51): “e mais uma vez temos o
esporte como uma tela onde se projetam os valores culturais de cada sociedade na
gual ele é praticado, reproduzindo seus sistemas hierarquicos e também suas

peculiaridades sociais.”
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4.6 QUESTOES SOCIAIS E GENERO

O século XX, dentre outras clivagens, foi marcado pela revisdo do
relacionamento homem-mulher, que buscou novas acomodacdes e recortes. Ao
consultar alguns tedricos sobre tal relacionamento, encontra-se material para
reflexdo sobre os preconceitos que cercaram, como sempre, as questdes de género.
Issaev (1971, p.8), por exemplo, citando Hamill (1956) observa, nitidamente
refletindo tal mentalidade: “os casos de acesso feminino a direcdo de grandes
empresas comerciais e reparticoes estatais ndo sao, todavia, tdo abundantes como
para provocar o panico nas fileiras masculinas.”

Nesse mesmo sentido, Bourdieu (1999, p.112-116) também constata que 0s
homens continuam dominando os espacos publicos, as areas de poder externas,
enquanto as mulheres se especializaram na reprodugdo doméstica dos espacgos
privados, “em gue se perpetua a logica da economia de bens simbdlicos”, servigos
sociais, hospitalares, educativos ou, ainda, “aos universos da producdo simbolica:
“areas literarias e artistica, jornalismo etc.”. Essa tendéncia de “ser excluida das
coisas sérias, dos assuntos publicos” conduziu as mulheres secularmente ao
cuidado da familia, como um ser “destinado a celebrar ritualmente os lacos de
parentesco”, assegurando, com isso, “a projecdo social da familia”.

Enguanto Bourdieu considera que o mercado de bens simbdlicos reduz a
mulher ao corpo e ao fisico, Issaev (1971, p.49) opina que a independéncia feminina
decorre e é refor¢cada por sua aproximacdo com a natureza, em virtude da gravidez,
dos partos, da amamentacao, representando a maternidade uma sublimacao, “em
gue o narcisismo feminino encontra uma satisfagdo bioldgica, na projecéo corporal
de seu eu em seus filhos”. Ao contrario dessa viséo, diga-se, ‘conservadora’ desse
autor, Bourdieu (1999, p. 123-126) assevera, recordando Foucault, que a
sexualidade (assim como a maternidade) € uma invencao historica, desde que se
entendam as relagcdes entre os sexos como um esforco de desejo entre sujeitos
ajuntando que *“a sociologia genética do inconsciente sexual encontra seu
prolongamento l6gico na analise das estruturas dos universos sociais em que este
inconsciente se enraiza [...]".

Bourdieu (1999, p.126) considera que a dominagdo masculina, na pratica, se
manifesta quando se observam mulheres que atingiram altas fungdes publicas ou
externas pagarem um preco alto por seu sucesso profissional, que se sobrepde a
realizagdo na ordem domeéstica, com ocorréncias de divorcios, casamentos tardios,
celibatos, dificuldades ou fracasso no trato com os filhos. Reversivamente, o
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sucesso na Orbita doméstica pressupde uma rendncia parcial ou total de sucesso
profissional e no relacionamento com a economia de bens simbdlicos.

Obviamente, na area dos esportes, a mulher foi constantemente acusada de
invadir os espacos masculinos sagrados e privativos, como se, sem qualquer
justificativa, os homens merecessem no setor uma hegemonia ideoldgica,
principalmente em se tratando dos esportes coletivos, vez que ao pratica-los elas
abertamente desafiavam a velha estrutura patriarcal. O impacto dessas
transformacdes teve que ser ‘digerido’ pelo universo masculino, que, como ja visto,
ergueu toda sorte de argumentos falsamente cientificos e biolégicos, eventualmente
desmontados pelas analises sociolégicas e antropoldgicas, no sentido de justificar
um falso dominio, s6 explicado pelas antigas e ultrapassadas relacbes de poder.
Nesse contexto, Chagas (1991) afirma que “a dualidade dos sexos, traduzidas por
um conflito histérico leva-nos a refletir onde tudo comecgou, porque o homem venceu,
porque a mulher é o Outro numa relagdo em que os dois sdo necessarios” (RUBIO,
SIMOES, 1999/2, p.50-53).

Na verdade, as energias femininas, como explicita Mourao (2003, p.125), “nao
estdo mais concentradas exclusivamente na reproducdo, muito embora a casa e a
familia continuem a ser os pontos principais de referéncia das mulheres” e cita as
hipoteses de Castells (1999) para explicar as razbes das transformacfes da
trajetoria das mulheres no século XX, combinando quatro elementos: a
transformacdo da economia do mercado de trabalho associada a abertura de
oportunidades para as mulheres no campo da educacdo; as transformacoes
tecnolégicas ocorridas na biologia, farmacologia e medicina; o patriarcalismo foi
atingido pelo desenvolvimento do movimento feminista e, finalmente, a rapida
difuséo de ideias em uma cultura globalizada.

Mouréo (2003, p.126-128) considera que néo se quer advogar para o feminino
uma construcdo equivalente do machismo reinante, mas a participacao feminina na
historia dos Jogos Olimpicos modernos quebrou o mito do sexo fragil, historicamente
construido e sem justificacdo, como ja se percebeu. Aléem disso, o fator demografico,
além de todas as transformacdes, é determinante, vez que as mulheres passaram a
constituir praticamente metade da populacédo ativa em nivel mundial, o que resulta,
na pratica, em ocupacao de espacos da economia simbolica.

Mesmo assim, a autora constata ser rara a participagdo de mulheres na

ocupacdo de posicdes de lideranca e tomada de decisbes no esporte brasileiro,
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embora tenha participado realmente de atividades fisicas e esportivas em clubes,
desde 1920. Foi dificil para as mulheres, progressivamente, se envolverem em
competicdes de alto nivel e alta performance, com essa participacao repetindo a luta
feminista de um século atras. H4 uma disparidade entre o assumir posi¢bes de
lideranca em diversos ramos de atividade e o esporte, que ficou como monopolio do
género masculino durante quase um seéculo. Aléem disso, as mulheres de classes
mais altas no pais tém tido maiores oportunidades de praticar atividades esportivas,
enquanto as representantes das classes sociais mais baixas veem sonegadas as
oportunidades para exercer suas atividades esportivas, em virtude de que, no Brasil,
SA0 poucos 0s projetos escolares e sociais direcionados para a absor¢cdo desses
segmentos.

Embora assinale que o jogo de poder nao represente uma verdadeira luta
entre 0os sexos, Mourdo (2003, p.152) afirma que as mulheres conseguiram, por
meio de seus esforcos individuais, construir uma trajetéria de sucesso nhas
modalidades esportivas, o que, sem davida, contribui para aumentar a importancia
do esporte como fendbmeno social e de integragdo humana. Da mesma maneira,
como uma instancia que pode medir a saude fisica e mental de parcelas da
populacdo, o esporte ndo pode ser confundido com uma tentativa velada de
‘masculinizacdo das mulheres’, principalmente quando nos reportamos as
modalidades de alta performance e de resultados. Nesse sentido, observam, com

muita propriedade Simdes, Conceigéo e Nery (2004, p.69):

O fato de se falar das mulheres no esporte em termos de mulher
macho, mulher méscula e/ou lésbica suscita o problema de uma
equipoténcia de discursos, que motiva em grande parte a ironia
presente no senso comum em relacdo a imagem da mulher como
atleta de alto nivel. Assim, as mulheres que levam o esporte de
competicdo a sério e que investem quantias consideraveis de tempo,
energia e treinamento sdo tidas como atletas vencedoras.

Parece que ndo haverad o desaparecimento da dominacdo masculina, pelo
menos em um tempo historicamente perceptivel estendido ao futuro, mas, sem
duvida, os sinais de que as mulheres, a partir do movimento feminista e da conquista
progressiva de espagos sociais, estdo conquistando espacgos significativos, embora
as lutas quanto as questdes de género possam ser relacionadas, conforme ja
alertou Bourdieu (1999, p.138-139), a problemas ligados as estruturas do

inconsciente, que perpetuam relagdes de dominagao entre 0s sexos.
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4.7 FUTEBOL, JURISDICOES E TERRITORIOS

Dentre os multiplos efeitos da globalizacdo, tem-se o fenbmeno paradoxal do
protagonismo das cidades, que se tornou firme tendéncia ao final do século XX.
Evoluimos de um conceito puramente urbano de ‘polis’, que lembrava a mansidao
do mundo feudal, para um patamar de sociedade politicamente organizada. Embora
a nocédo de cidadania tenha sido haurida na Paidéia grega e no ius romano, € muito
importante assinalar que as cidades modernas puderam demonstrar na pratica esse
desenvolvimento pela distingdo fundamental, caracterizada a partir do século XVIII,
entre 0 publico e o privado. O lugar comum de convivéncia a que se chama
‘civilizacdo’ passa pelo contorno das cidades e vislumbra o proprio desenvolvimento
atravées de sua diversidade. Nesse sentido, podemos falar das cidades-estado
gregas, de Roma como metrépole administrativa de um grande império e das
cidades brasileiras. Para o homem, que constréi a cidade a partir da projecéo de sua
prépria casa (0ik0s), surgem varias ciéncias dignas de estudo, como a economia e a
sociologia, que comecam e terminam na vasta nogcdo de casa, como envoltéria
permanente capaz de permitir gue 0 homem possa ‘ser’, além mesmo do meramente
‘existir’.

A afirmacdao civilizacional contextualiza-se, pois, na evolugdo do conceito de
casa para o fenbmeno de sua repeticdo continuada, em novas subdivisbes, como
bairros, avenidas, zonas de moradia e de concentracdo de atividades econémicas,
sociais e culturais. Uma cidade € o retrato dessa diversidade de fungbes, como se
ela cumprisse um modus vivendi, uma maneira especifica de estar no mundo e
compor a geografia humana. Caracterizados como seres gregarios, é a cidade o
nosso paradigma basico de civilizagdo. Assim, qualquer reflexdo sobre a cidade e
seus delineamentos geogréficos, territoriais, arquitetdnicos, populacionais e culturais
serdo bem-vindos para a compreensao da evolugéo social de homens e grupos na
importante tarefa de construir e defender a civilizagdo humana. Queremos dizer que
€ essa a intencionalidade precipua na edificacdo das cidades: afirmar a nossa
humanidade sobre a natureza e o tempo.

As cidades vém ganhando grande importancia politica, mesmo em tempos de
globalizacédo, fenbmeno que pode ser considerado paradoxal, em uma época em
gue o pensamento global, Unico ou internacional poderia parecer superior as

motivacdes regionais e locais.
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O futebol é, em dultima analise, praticado nas cidades e megalopoles,
circunstanciado pelo espirito das tribos e pela segmentacédo dos times, que exibem
diversos estados de opinido e grupalizagdo. E um esporte que se integrou a
plasticidade das jurisdicbes e territérios, fabricados, por reflexo, pela pos-
modernidade. Embora mantenha regras claras e simples, o esporte ndo é um
racionalismo, o0 que serve as massas em seu espirito de decantacdo e confusdo. A
paixao futebolistica serve, pois, para justificar emo¢des e sentimentos adormecidos
em grupos e subgrupos, que se congregam e desagregam de acordo com o
estabelecido nas competicbes, organizadas pela sociedade conservadora. Eis ai o
paradoxo do futebol: de origem e organizacdo burguesas, que se estabelecem em
clubes e franquias, empolga as massas e seus grupos, que se sentem pertencendo
a algo, indefinivel e simbdlico, representado pelas cores do time do coragdo, que

galvaniza opinides, comparecimento aos estadios e uma fidelidade tipicos.
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CAPITULO 5

5. A POS-MODERNIDADE

O dinamismo e o escopo globalizante das instituicbes modernas explicam,
conforme Giddens (1991, p.25-27), a natureza das descontinuidades em relacdo as
culturas tradicionais. Nelas, espaco e tempo coincidem, de forma que as dimensdes
espaciais da vida social sdo dominadas pela ‘presenca’ — por atividades localizadas.
Com o advento da modernidade, a interacdo face a face ndo é tdo necessaria, com
“o lugar se tornando cada vez mais fantasmagorico”, isto é, “os locais sédo
completamente penetrados e moldados em termos de influéncias sociais bem
distantes deles”. O que estrutura o local ndo € o que esta presente na cena; na
verdade, “a ‘forma visivel' do local oculta rela¢des distanciadas que determinam sua
natureza”.

Nas culturas tradicionais, segundo Giddens (1991, p.43-44), “o passado é
honrado e os simbolos, valorizados porque contém e perpetuam a experiéncia de
geracdes”. A tradicdo é uma forma de unificar a monitoragdo da acdo com a
organizacéo tempo-espacial da comunidade. Quando todos mantém-se em contato
com as bases do que fazem, como parte integrante do fazer, isso, produz um
contraste em relacdo a modernidade.

Maffesoli (2006, p.31-48), por sua vez, denuncia “o vaivém constante que se
estabelece entre a massificacdo crescente e o desenvolvimento de microgrupos
(tribos).” O autor considera que a massa, ou 0 povo, hao se apdiam em uma “légica
de identidade, nem no conceito de ‘histéria em marcha’. As tribos que se cristalizam
dentro da massa estdo em processo de agitacdo permanente e de
desindividualizacdo, onde a comunidade “esgota sua energia na sua propria criacao”

A reflexividade da vida social moderna consistiria no fato de que as praticas
sociais sdo frequentemente analisadas e reformadas a luz de informacdo renovada
sobre estas proprias praticas, alterando assim seu carater. Com o advento da
modernidade, a reflexividade adquiriria um carater distinto. Ela seria introduzida na
propria base da reproducdo do sistema, de modo que o pensamento e a acao

estivessem refratados entre si. A rotinizagdo da vida cotidiana ndo possui nenhum
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atrelamento intrinseco com o passado, salvo se, o que ‘foi feito antes’, coincida com
0 que pode ser defendido a luz do conhecimento renovado (GIDDENS, 1991, p.45).
O que é constitutivo da modernidade n&o é o novo por si S0, mas a suposicao
da reflexividade indiscriminada, que inclui “a reflexdo sobre a natureza da propria
reflexdo”. Na modernidade nenhum conhecimento se da no sentido em que
conhecer é estar certo. Nas ciéncias sociais “tem-se gque acrescentar ao carater
inconstante de todo conhecimento baseado empiricamente a ‘subversao’ que vem
da reentrada do discurso cientifico social nos contextos que ele analisa”. Nesse
sentido, as ciéncias sociais participam de uma relacéo reflexiva em que a sociologia
tem um lugar especialmente central. A posi¢céao de pivd da sociologia na reflexividade
da modernidade vem de seu papel como o mais generalizado tipo de reflexdo sobre
a vida social moderna (p.45-49). Guardando um diferencial simbdlico aparentemente
‘ndo permitido’, com uma riqueza de sentido que é preciso compreender, do mesmo

modo como Giddens (1991, p.51-53) ousou definir pd0s-modernidade:

Pd&s-modernismo, se é que significa alguma coisa, é mais apropriado
para se referir a estilos ou movimentos no interior da literatura, artes
plasticas e arquitetura, como uma reflexdo estética sobre a natureza
da modernidade. A pos-modernidade se refere a algo diferente, a uma
trajetoria do desenvolvimento social que nos retira das instituicbes da
modernidade rumo a um novo e diferente tipo de ordem social.
Estabelece-se uma atmosfera em que nada pode ser conhecido com
alguma certeza, a historia fica destituida de finalidade e
consequentemente nenhuma versdo de ‘progresso’ pode ser
plausivelmente defendida. Surge uma nova agenda de orientacdo
ecolégica, mas dificilmente uma plataforma de transicdo entre
capitalismo e socialismo. Falar da pdés-modernidade como
suplantando a modernidade parece invocar aquilo mesmo que é
(agora) declarado impossivel: dar alguma coeréncia a historia e situar
nosso lugar nela.

De fato, mesmo que compreendamos a urbes como consequéncia da poés-
modernidade, € necessario reconhecer que a economia esta tdo mudada quanto o
capital e o trabalho, em nossa era ‘informacional-global’. De acordo com Castells
(1999), mesmo que a norma continue sendo a produgcdo pelo lucro e para a
apropriacdo privada dos lucros com base nos direitos de propriedade — o que
constitui a esséncia do capitalismo - os mercados financeiros e suas redes de
gerenciamento séo o verdadeiro capitalista coletivo. Isso ndo quer dizer que o capital
financeiro domine o capital industrial, dicotomia esta que n&do condiz com a atual

realidade econdbmica. As fronteiras entre a sobrevivéncia cotidiana e a exclusao
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social estdo cada vez mais indistintas para ampla camada de pessoas, apos perder
boa parte da rede de seguranca, sobretudo para aqueles que n&do conseguem
acompanhar a constante e necesséria atualizacdo profissional®®.

Nesse sentido, chama atencdo Maffesoli (2006, p.51-52), para a metafora do
tribalismo, com as suas modulacbes de ideais circunscritos (o localismo),
encontrados em diversas experiéncias sociais. Existiriam religibes, modos de vida,
comunidades e sexualidades tribais, em um periodo de gestacdo, em que alguma
coisa é aperfeicoada, provada experimentada, “antes de decolar para uma expanséo
maior.”

O futebol também conseguiu, de certa forma, acessar a pos-modernidade, em
um processo que ainda esta em curso, porque com a FIFA e a institucionalizacéo da
Copa do Mundo parecia que o esporte viria a ser um sucedaneo do conflito entre
estados-nagcdo, mas tal ndo ocorreu, embora a nacionalizacdo das selec¢Oes,
confundindo-se com seus estados-membros, conseguisse fazer supor que havia
nacdes em disputa. No entanto, com a constante profissionalizacdo do esporte, a
importacdo e exportacdo de jogadores, principalmente apdés os anos 1990, as
estruturas do futebol evoluiram para a desnacionalizacdo e o supranacionalismo,

gue sao paradigmas reflexos da pés-modernidade.

5.1 AS COMUNIDADES VIRTUAIS

A fragmentacdo da forca de trabalho, a exclusao social de um significativo
segmento da sociedade e a separacéo entre a l6gica de mercado das redes globais
de fluxos de capital e a experiéncia humana de vida dos trabalhadores séo as
divisdes sociais da Era da Informacgéo. (CASTELLS, 1999, p.506).

O capital circulante, o poder que impera e a comunicacao eletrénica rodopiam

pelos fluxos de intercambios enquanto a experiéncia fragmentada permanece. A

18 Castells (1999, p.202) define o conceito de ‘rede’ como um conjunto de nés interconectados. N6 é o
ponto no qual uma curva se entrecorta. [...] Redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de
forma ilimitada, integrando novos nds desde que consigam comunicar-se dentro da rede, ou seja,
desde que compartiihem os mesmos cédigos de comunicacdo. A nova economia &, decerto neste
momento, uma economia capitalista. De fato, pela primeira vez na historia, todo planeta é capitalista
ou dependente de sua ligacdo as redes capitalistas globais. Mas é um novo tipo de capitalismo,
tecnologica, organizacional e institucionalmente distinto do capitalismo classico (laissez-faire) e do
capitalismo keynesiano”.
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tecnologia encurta o tempo a instantes aleatorios e, assim, desarticula a sequéncia
da sociedade e o desenvolvimento da histéria. Ao encerrar o “poder no espaco de
fluxos, permitir que o capital escape do tempo e dissolva a historia na cultura do
efémero, a sociedade em rede desincorpora as rela¢des sociais e introduz a cultura
da virtualidade real” (CASTELLS, 1999, p.500).

Maffesoli (2006, p.62), nesse contexto, observa que a multiplicagcdo dos meios

de comunicagdo de massa, em um primeiro momento, ameacaram a cultura
burguesa, baseada na universalidade e no privilégio, mas, em instante posterior,
ampliados e banalizados, tais meios conseguiram se aproximar da ‘vida comum’.
No paradigma informacional surge uma nova cultura: a virtualidade real. Pela
superacado dos lugares e pelo tempo intemporal os simbolos abarcam a experiéncia
real, ndo sdo apenas metaforas. Essa nova estrutura social da Era da Informacao
constroi a cultura da virtualidade nos fluxos globais, e que, por sua vez, transcendem
o tempo e o espaco®’.

A irregularidade territorial da produgé@o constroi uma geografia de realizacdo
de valor diferencial, mostrando imensos contrastes em todos 0os cantos do planeta.
Ha, segundo Castells (1999), reacdo contra a exclusao social e a nao-pertinéncia
econdbmica que desempenha papel basilar: “a exclusdo dos que excluem pelos
excluidos”. Como o mundo esta conectado nas estruturas béasicas da vida sob a
l6gica da sociedade em rede, a ndo-adesdo de paises pode significar que os
Estados-nacéo sobreviverdo, mas ndo sua soberania. “Eles se unirdo em redes
multilaterais com geometria variavel de compromissos, responsabilidades, aliancas e
subordinagbes”. Por sua vez, Maffesoli (2006, p.66) assinala que existe uma
tendéncia dionisiaca na faria consumista da multiddo, ocupada em um frenesi
constante nas lojas e reunides esportivas, que submeteria a todos, provocando uma
“perturbadora ambiguidade.”

Diante dos imperativos globalizantes da sociedade em rede surge uma
tentativa de valorizar “o diferenciado”, a sociedade local, o l6cus vivendi, poderiamos
dizer, no que se reporta a convivéncia eminentemente humana, face a face, nas
comunidades.

A cidade, por conseguinte, torna-se terreno privilegiado de ajustes da acéo

publica, produzindo regras do jogo que haverdo de permear o comportamento dos

" Conforme Castells (1999, p.50) “o espaco de fluxos é a organizagcao material das praticas sociais
de tempo compartilhado que funcionam por meio de fluxos.”
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protagonistas do espaco social urbano e enfatizar a tendéncia de que 0s recursos
fundamentais para acdo estdo na méao de atores privados, multiplos (GUERRA,
2003, p.343). A sensacédo de descontinuidade entre o pensar e o fazer, em meio a
superacado das dicotomias sociais existentes no século passado, que dividiam o local
e o global, o econdmico e o social, 0 objetivo e o subjetivo, sugere mudanca de

perspectiva, no entender de Guerra (2003, p.344):

A emergéncia do desenvolvimento ‘local’ arrasta consigo o global
exatamente pela integracdo das varias instancias e dimensdes do
desenvolvimento. Essa globalidade induz particularmente o problema
da participacdo dos atores econdmicos e sociais, isto €, das ‘forcas
vivas'. O conceito de globalidade questiona as dicotomias tradicionais
em nome da territorializacdo (o endégeno e o exdgeno; 0s agentes
locais e os agentes centrais do Estado etc.) e induz levar em
consideracdo a complementaridade de todos os paréametros do
desenvolvimento na organizagao territorial.

E continua a autora:

Por isso, um novo contexto mais ampliado, sistémico e integrado
constitui hoje o terreno das politicas publicas — desenvolvimento local,
luta contra a segregacdo e a exclusdo, promocdo de identidade,
garantia de patrimbnios de identidade, etc. As autoridades locais
ampliam o seu campo de acdo e desenvolvem novas iniciativas nas
areas de urbanismo, organizagdo urbana, politicas sociais, cultura,
acdo econbmica etc. Este aumento das responsabilidades locais é
resultado quer de transferéncias institucionais de competéncias, quer
ainda da difusé@o de novas préticas acionadas pelos novos problemas,
procedimentos por vezes experimentais de inicio, mas
progressivamente estabilizados.

Se eram, em seu surgimento, um conjunto organizado de seres humanos
tendo em vista objetivos de abastecimento, hoje, inclusive mediante o auxilio das
tecnologias, as cidades desfrutam do poder de escolher as préprias vocacgoes:
industrial, de turismo, de servicos ou de lazer, por exemplo, em um processo que,
conforme Maffesoli (2006, p.71) desloca-se “da economia onipresente para a
ecologia generalizada.” Em suma, as cidades estendem-se no reino do concreto,
enquanto governos e mercados singram o mar revolto das abstracOes e parecem
escapar das propostas eminentemente humanas de interferéncia. Por isso, delas
surgem atores concretos, consumidores com possibilidade de escolha e exercicio de
racionalidade, capazes de eleger objetivos coletivamente definidos, embora ainda

esteja profundamente arraigada a mentalidade de que as relacdes sociais séo
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relacbes de poder e que, nesse sentido, toda negociacao seria “realizada em uma
base de interacbes desiguais entre dominados e dominantes” (GUERRA, 2003,
p.349).

Essa ‘emergéncia local’ constitui um novo modelo de representacdo mais agil
e pragmatico que permeia a sociedade civil. No territdrio especializado de uma
metropole, a subdivisdo entre bairros e regides consegue demonstrar a diversidade
de condutas urbanas que, por seu turno, irdo promover a escolha de um conjunto de
instituicbes precursoras a serem desenvolvidas. Assim, temos em uma cidade,
bairros e regifes ‘para isso e para aquilo’, sem nenhum demeérito para os respectivos
atores sociais. O que existe sao diferentes ‘leituras’ de acao publica, compromissos
reciprocos e capacidades de acgdo coletiva, “através da interacdo préatica e do
sucesso — ou do fracasso — das agOes realizadas em conjunto” (GUERRA, 2003,
p.350).

As cidades reconstroem a experiéncia do vivido, a sua concretude, o
sentimento e as paixdes dos diversos agregados sociais. Tal densidade exprime-se
mediante delegacdes (assembléias gerais, conselhos, democracias diretas,
parlamentos em seus inicios, entre outros) com suporte eminentemente popular
(MAFFESOLI, 2006, p.75). O protagonismo das cidades, em sua complexidade,
trouxe, como em uma espécie de imagem invertida, a diversidade de suas
microrregides, muitas vezes apartadas umas das outras em termos de finalidade de
existéncia, espaco geografico e constructo social. O apartheid intra-urbano também
€ uma realidade, que néo difere da questdo socioldégica mais antiga de integrar os
excluidos e dar um tratamento desigual aos desiguais. Existem mecanismos
psicoldgicos de integracdo e rejeicdo que impelem homens e mulheres a se cingir
mais ou menos ao mesmo espaco social, envolvendo em torno dele as suas
expectativas pessoais e emocionais. Os que ficam, tornam-se incluidos; aqueles que
percebem uma diferenca profunda entre as aspiracdes e o ambiente — tornam-se
francamente ‘outsiders’.

Elias e Scotson (2000, p.40) refletiram muito bem sobre os impactos da
“opinido publica interna” em sua repercussao sobre aldeias e vizinhancas, aludindo a

uma espécie de cordao elastico e flexivel, ligando a comunidade:

Quando o diferencial de poder é suficientemente grande, um membro
de um grupo estabelecido pode ser indiferente ao que os outsiders
pensam dele, mas raramente ou nunca € indiferente a opinido dos
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seus pares [insiders] — daqueles que tém acesso aos instrumentos de
poder de cujo controle monopolista ele participa ou procura participar
e com quem compartilha, no grupo, um mesmo orgulho, um carisma
coletivo comum.

Assim como o sentimento de Péatria, ja comentado, o sentido de aproximacao
em uma comunidade revela um substrato de participacdo no poder e um senso de
consentimento entre pessoas. Corresponde, de acordo com Elias e Scotson (2000),
a um vinculo mesmo de sanidade, em que individuos autbnomos colocam a sua
liberdade a mercé da vocacdo grupal, assim como se preservam, intimamente, de
uma eventual tentativa, por parte do ambiente externo, de constituir uma ‘sociedade
de robés’.

Ocorre que o0 senso de participagdo também se estratifica por meio da
aceitacdo mutua de objetivos que podem ser plasmadas em agbGes de ordem
econdmica, politica, social e cultural. Neste ponto, ndo se pode esquecer a
compreensao de Bourdieu (1997, p.163-164) e sua nocdo de espaco social, que,
para ele “é um dos lugares onde o poder se afirma e se exerce, e, sem duvida, sob a
forma mais sutil, a da violéncia simbdlica”. Os que detém o capital social podem
usufruir dos bens espaciais e sociais que mantém a distancia dos que nao os
possuem, provocando nesses uma “imobilidade espacial’. Assim, “as disputas para
a apropriacéo do espaco podem tomar uma forma individual: a mobilidade espacial,

intra ou intergeracional”. E Bourdieu (1997, p.165-166) continua:

De fato, certos espacos, e em particular os mais fechados, os mais
‘seletos’, exigem ndo somente capital econébmico e capital cultural,
como também capital social. Eles proporcionam capital social e capital
simbdlico, pelo efeito de clube que resulta na associacao duravel (nos
bairros chiques ou nas residéncias de luxo) de pessoas e de coisas
que, sendo diferentes da grande maioria, ttm em comum n&do serem
comuns, isto é, na medida em que elas excluem, em direito (por uma
forma de em umerus clausus ou de fato o intruso esta fadado a provar
um sentimento de exclusdo capaz de priva-lo de certas regalias
associadas a pertenca), todos os que nado apresentam todas as
propriedades desejadas ou que apresentam uma (pelo menos) das
propriedades indesejaveis. O bairro chique, como um clube baseado
na excluséo ativa de pessoas indesejaveis, consagra simbolicamente
cada um de seus habitantes, permitindo-lhe participar do capital
acumulado pelo conjunto dos residentes: ao contrario, o bairro
estigmatizado degrada simbolicamente os que o habitam e que, em
troca, o degradam simbolicamente, porquanto, estando privados de
todos os trunfos necessarios para participar dos diferentes jogos
sociais, eles ndo tém em comum sendo sua comum excomunhdo.
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Com a expansdao da sociedade do conhecimento, o paradigma da
especialidade € substituido pelo da generalidade. A antiga estrutura
vertical/funcional, paradigma da sociedade industrial até fins da década de 1980 do
século passado, vem sendo superada em organiza¢cbes empresariais e institucionais
cada vez mais centradas na qualidade de produtos, no marketing e na 6ética voltada
para os clientes. Conforme Kuhn, paradigma € um ‘modelo de pensamento’, uma
estrutura capaz de explicar certos aspectos da realidade em diversos campos do
conhecimento. Quando surge ‘uma mudanca de paradigma’, ocorre o afloramento de
um modo de pensar diferente, uma nova perspectiva mais ampla, que transformaria
o conhecimento tradicional, a partir de novas e insistentes observacoes,
reconciliando suas aparentes contradicoes.

Para Viana (2000) os usuarios da Internet, por exemplo, veem o computador
como extensdo de suas vidas. Desejam respostas imediatas, sdo extremamente
curiosos e valorizam muito a individualidade e a privacidade, formando assim uma
espécie de tribo. Uma tribo que sociabiliza, pode-se assim dizer, a sua soliddo. A
frente do computador, dentro de suas casas, viajam pelo mundo, visitam museus,
entram nos chats e batem papo com ‘desconhecidos’. Em suma, ganham uma nova
identidade. Escondem-se por nicksnames (apelidos) e, sem ter o desafio de estar
frente a frente com os seus interlocutores, os internautas podem se transformar.
Podem passar a imagem de serem mais gordos ou mais magros, podem ser
simpaticos, espirituosos e até deixar a timidez de lado. Podem assumir distintas
identidades, pois tém a chance de virarem atores comunicantes. E importante notar
gue, embora pareca que com a utilizacdo do universo da informatica, baseado na
abertura de ‘janelas’ virtuais, levando o individuo a zapear pelos sites e pelos canais
de comunicagao com outras pessoas, lancasse o ser humano em uma atmosfera de
igualdade e homogeneidade social, nos parece que a informatica ‘aplicada’
segmenta o publico muito mais do que as atividades institucionais e politicas.

Assim, temos diversas ‘comunidades virtuais’ em rede (Orkut, Facebook) que
se especializam em estratificar os gostos das torcidas em relagcdo ao futebol,
chamando atencdo para horarios dos jogos, pontos de encontro e festas e
comemoracdes em torno das partidas, aléem de comentarios sobre jogos e outras
solenidades. Tais comunidades sao fechadas (trabalhando em segredo digital) ou
abertas as comunidades para que novos membros que com elas se identificam

possam participar. E dificil para as autoridades de Estado controlar esse processo
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de reidentificacdo dos grupos, de acordo com paixdes clubisticas, porque o cimento
dessa dedicacéo € simbalico e depende de variaveis nao previstas pelas leis gerais
e costumes. Sdo desmembramentos do desejo de pertencer a algo novo, que
prescinde dos foros da cidadania regulada (baseada em documentos, diplomas e
CONCUrsos).

MAFFESOLI (2006, p.83-85) argumenta que a causalidade e o utilitarismo
nao podem, por si s6, explicar a propensao a se associar, 0 que supera egoismos e
interesses particulares. E preciso buscar essa forca em um sentimento
compartilhado, onde a mundializacdo dos costumes € superada pela énfase a
valores particulares, como se desenvolvesse uma ‘fibra pagd’ que resistisse as
uniformizagfes sugeridas pelas midias. Nesse sentido, as cidades transformaram-se
em campos de experimentagdo, onde o0s bairros, guetos e paréquias substituiram as
aldeias, lugarejos e comunas de antigamente. E o autor enfatiza: “o santo patrono
venerado e celebrado sera substituido pelo guru, pela celebridade local, pela equipe
de futebol ou pela seita de modestas dimensdes.”

Maffesoli cré, ainda que a transformacdo urbana corresponde a uma
descristianizagdo galopante, favorecendo ao sincretismo religioso praticado pelas
classes populares e assinala o paradoxo de que a desumanizacao real da vida
urbana converge para a formacéo de agrupamentos especificos “com a finalidade de
compartilhar a paixdo e 0s sentimentos”, em uma partilha de emocgdes que
constituem o verdadeiro ‘cimento societal'.

Viana (2000, p.2) expde que o isolamento social desenvolvido pelo individuo,
guando em contato com as possibilidades que a internet oferece, € um dos aspectos
gue esta mobilizando véarios debates em torno dessa midia. Para a autora, realmente
h& alienacdo e desumanizacdo pela falta de contatos fisicos entre as pessoas.
Porém, os defensores da web afirmam que ela ndo pode ser considerada a culpada
por preencher um vazio ja existente nos individuos, em virtude da complexidade da
vida urbana. O que se pode afirmar é que ndo existe um meio de recuar, pois a
Internet ja foi incorporada ao dia-a-dia da classe média brasileira, proporcionando
comodidade nunca antes vista, ao disponibilizar servicos diretamente do seu
computador, como, por exemplo, em bancos, livrarias e bibliotecas, além de permitir
uma fuga das pressbes cotidianas, como o transito e a violéncia das grandes

cidades.
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Segundo o IBGE (2008)*%, em trés anos, o porcentual de brasileiros com mais
de dez anos que acessaram ao menos uma vez a Internet pelo computador
aumentou 75,3%, passando de 20,9% para 34,8% das pessoas nessa faixa etéria, o
que significa 56 milhdes de usuéarios, em 2008. Nesse mesmo periodo, a propor¢céo
dos que tinham telefone celular para uso particular passou de 36,6% para 53,8% da
populacdo com mais de dez anos, sendo que, para 44,7% (38,6 milhdes de
pessoas), o0 celular era o unico telefone que possuiam para uso pessoal. Os jovens e
0S mais escolarizados sdo 0s que mais acessam a rede mundial de computadores,
embora, entre 2005 e 2008, o0 acesso entre aqueles com menos anos de estudo
tenha apresentado um crescimento significativo. As diferengcas regionais na
utilizacdo da Internet permaneceram, sendo o porcentual de usuarios menor no
Norte (27,5%) e Nordeste (25,1%) e maior no Sudeste (40,3%), Centro-Oeste
(39,4%) e Sul (38,7%). O local em que mais se acessava a Internet continuou sendo,
em 2008, a residéncia, mas agora seguido das lan houses (centros publicos de
acesso pago) que superaram o local de trabalho. Também houve alteragdo no
principal motivo das pessoas a usarem a Internet: 83,2% acessaram a internet em
2008 para se comunicar com outras pessoas — em 2005, o principal fator motivador
era educacado ou aprendizado, que foi para o terceiro lugar em 2008. Nesses trés
anos, duplicou o acesso a Internet por conexéo de banda larga, entretanto, em 2008,
32,8% dos que ndo acessaram a internet ainda diziam que ndo queriam ou nao
achavam necesséario usa-la. Entre as unidades da federacdo, Distrito Federal
(56,1%), Séo Paulo (43,9%) e Rio de Janeiro (40,9%) tinham os maiores porcentuais
de pessoas que acessaram a Internet; enquanto Alagoas (17,8%), Piaui (20,2%) e
Maranhao (20,2%) apresentaram 0S menores porcentuais.

Segundo Viana (2000) a midia digital tem promovido mudancas significativas
na rotina do homem moderno. Muitos relatos apontam para o fato de que o universo
virtual, especialmente a Internet, tem contribuido para que haja extremos patoldgicos
nos individuos, contudo, para grande parte das pessoas, ela parece ter trazido
melhoras e ampliado o universo de relagBes. Seu éxito é oriundo de um mecanismo
entre estimulo e resposta. O que leva os individuos a ficarem conectados a um

mundo virtual € a compulsividade e interatividade de estar online e de obter

18 Suplemento da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) 2008 sobre Acesso a
Internet e Posse de Telefone Mdvel Celular para Uso Pessoal. InformagBes disponibilizadas em
http://convergenciadigital.uol.com.br
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respostas imediatas. Outro fendmeno digno de observagdo € a nova linguagem,
denominada de ‘virtual’, onde se observa o uso disseminado de expressfes e
jargfes tipicos da informatica, uma comunicacédo resumida e um descaso com as
regras gramaticais das linguas respectivas. A mistura de varios elementos, o dialeto
das salas de bate-papo, os erros ortograficos, as vezes propositais seria, em
principio, um reflexo da proposta da propria Internet: “uma rede democratica que se
governa por si mesma”. A alteracdo da grafia tem similaridades com a linguagem
dos telégrafos ou dos radioamadores, dificilmente compreendidas, quando foram
criadas.

Segundo Maffesoli (2006, p.88-91), “é no segredo, no proximo, no
insignificante (naquilo que escapa a finalidade macroscopica) que se exerce 0
dominio da socialidade, [...] o conservatério de energias que, na ordem do politico,
tinham tendéncia a se expandir no dominio publico.” A maioria silenciosa contraria
as ideias universalistas burguesas, conformando-se em um “conglomerado de redes
e grupos”, o proletariado definido como agente de uma sociedade futura, espécie de
“populacho débil e/ou infantil que é necessario conduzir ou proteger. Apoiando-se no
pluralismo, tal maioria representa a ‘ndo-domesticacdo’ das massas, a muralha mais
soélida diante das diversas dominagdes.”

Na rede mundial de computadores configuram-se novas oportunidades de
produzir fraturas no poder da comunicacdo de massa a partir da veiculagao
descentralizada de informagOes sobre as quais o sistema nao tem controle; o
desenvolvimento de uma tecnologia digital mais barata e a difusdo de informacdes
por cabo e satélite tornaram a producdo e veiculacdo de textos, imagens e sons
acessivel a um numero infinitamente maior de pessoas e grupos sociais que
passaram a expressar e difundir suas idéias em ambito regional ou mundial.

O mesmo avancgo tecnoldgico que viabilizou uma comunicacdo de massas
gue da sustentacao a globalizacdo também permitiu a implantacdo de radios, tevés
e jornais comunitarios e corporativos, que difundem ideias e opinibes contrarias a
globalizagéo; setores historicamente silenciados ou, no minimo, ignorados pelas
midias fazem uso dessas mesmas midias para se integrarem ao cenario das lutas
pelo poder; movimentos sociais urbanos pressionam governos e agéncias
reguladoras em torno da necessidade de democratizacdo da comunica¢do enquanto

fazem uso dos meios em suas lutas.
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Da nocdo de povo, tomada no sentido social mais simples, passa-se a
observar a versatilidade das massas, com sua capacidade especifica de insoléncia,
qgue se transforma em um escudo contra 0 poder: “0 povo como massa tem como
responsabilidade essencial triunfar sobre a morte de todos os dias”. Tal tarefa
consome muito de sua energia e representa, sem duavida, a sua nobreza. A massa €
uma modulacdo do “estar-junto”, ela ndo se politiza e basta-se a si mesma. O
individuo é livre, contrata e se inscreve em relagdes igualitarias; a pessoa é tributaria
dos outros, inscrevendo-se em um conjunto inorganico; o individuo tem uma funcao,
a pessoa, um papel. A massa tem relacdo com a natureza, com um caldo de cultura
gue lembra o caos e o néo civilizado: o ‘n6s’ do povo, da massa, € “um intermediario
entre o mundo natural e o mundo social. E o autor arremata: “ndo ha mais
separacao entre o cosmos e o0 social, nem tampouco no interior do todo social. Pelo
contrario, estamos na presenca do que se pode chamar a culturalizacdo da
natureza, e a naturalizagdo da cultura” (MAFFESOLI, 2006, p.119).

As tribos passam a ter expresséo por meio das ‘comunidades virtuais’, que se
servem das mesmas para manter contato e difundir uma espécie de ‘memoria
coletiva’, “a preeminéncia do grupo, da tribo, que ndo se projeta na distancia, ou no
futuro, mas vive no concreto mais extremo que € o presente, uma verdadeira ‘familia
ampliada™. Nesse sentido, “as redes que pontuam nossas megalopoles, retomam as
fungcbes de ajuda muatua, de convivialidade, comensalidade, de sustentacdo
profissional e, as vezes, até mesmo de ritos culturais [...]” (MAFFESOLI, 2006,
p.124).

Tais comunidades virtuais, ou grupos secundarios, “verdadeiras metastases
dentro do corpo social, ainda que signifiquem, com sua presenca, o fim de uma
modernidade civilizada, esbo¢cam, com pertinéncia a forma societal que esta
nascendo” (MAFFESOLI, 2006, p.125).

Essa cultura pode ser encarada como uma fonte de inspiragdo para novos
projetos no ciberespago, assim como um novo campo etnogréafico a ser explorado
em busca de um melhor entendimento da cultura contemporanea.

O acesso as tecnologias digitais e o crescimento da Internet vém permitido a
um publico cada vez mais numeroso passar da posi¢cao de “meros consumidores” a
produtores e/ou disseminadores de bens simbdlicos os mais variados: filmes,
musica, textos, filmes de animagéo, arte visual, games, esportes, etc. Pela facilidade

de manipulagdo dos novos meios e por intermédio da partilha de conhecimentos
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técnicos, dispostos em sites e blogs, este publico se distribui pela web por meio de
comunidades que cultivam, trocam e se alimentam de produtos e expressoes
culturais comuns.

Conforme Pereira (2006), talvez pela avidez com que se apropriam dos meios
de producédo ou por estratégia de diferenciacdo em relacdo aos produtos da cultura
massiva, este publico vem propondo, por meio dos bens simbolicos gerados,
padrbes estéticos que valorizam acabamentos toscos, excessos, imperfeicbes e
ruidos, vistos ainda por boa parte da cultura contemporanea como lixo cultural digital

- ou digital trash, como denominado pelo proprio publico em questéo.

5.2 O NEOTRIBALISMO

As préticas sociais, consteladas em um relativismo do viver, na grandeza e
tragédia do cotidiano, bem ou mal assumido, caracteriza 0 “nés” que sustenta todo o
conjunto - conforme sustenta Maffesoli (2006). A socialidade constitui-se na
materialidade do ‘estar-junto’, a preponderancia (simbolica) do imaginario
materializado em um corpo social. Um modelo comunitario, progressivamente
reprimido pela burguesia, mas que justifica “0 aspecto progressista e liberador da
modernidade. Nesse contexto, para Maffesoli (2006, p.132) o neotribalismo n&o tem
projeto politico, “ndo se inscreve em nenhuma finalidade e tem como Unica razao ser
a preocupacdo com um presente vivido coletivamente [...] ao contrario da
instabilidade induzida pelo tribalismo classico, o neotribalismo é caracterizado pela
fluidez, pelos ajuntamentos pontuais e pela disperséao”.

Assim podem ser definidas pela fluidez e paixdo o império das torcidas
organizadas. Observa muito bem Toledo (1996), que quando os torcedores se
encontram sozinhos a caminho dos estadios, ndo exibem o estado de animo
alterado, mas quando entram em grupo a agressividade é canalizada, expressando
0 jogo social desigual nas sociedades e o desejo de superacdo em relacdo aos
adversarios. “Uma superacao técnica, que também exige esforco fisico; e, por parte
das torcidas, tal superacao é dada por aquela que xingar, cantar e incentivar mais o
seu time”.

A socialidade, a partir de forte envolvimento emocional, conduz os individuos
a oscilarem entre varios papéis e mascaras (persona), ndo s6 em sua atividade

profissional, como também nas varias tribos a que pertenca. Tais papéis mudam de
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acordo com o0s gostos assumidos (sexuais, religiosos, culturais, esportivos, de
amizade, etc.) no teatro do mundo (MAFFESOLI, 2006, p.133). O tempo do
consumo, na pos-modernidade, é o tempo do efémero e da descartabilidade. Nao é
a necessidade que nos move, mas, 0 ser desejante se notabiliza por ser
‘consumidor’. E o individuo ndo foge ao modelo: antes de ser cidadao, de ver
saciadas as suas necessidades fundamentais, ele se torna um consumidor
descartavel. Existem, talvez em uma perspectiva de otimismo, algumas mediacdes
de protecgéao, diante da onipresenca do mercado global, como mecanismo triturador.

A tendéncia a teatralidade e ao espetaculo, que influencia diretamente o amor
pelo futebol, é apontada por Maffesoli (2006, p.134) como cimento para o culto do
corpo e 0s jogos de aparéncias. Forma-se uma dimensdo sensivel e tactil da
existéncia social, misturados aos prazeres da multiddo ou do grupo, que passam a
viver “uma estranha compulsdo de amontoarem-se”, a uma logica de tocar-se entre
si, 0 que também lembra, segundo Da Matta, o paroxismo do carnaval. E essa
proximidade tactil que rege as nossas tribos contemporaneas.

Diz o autor que existe uma propenséo ao reagrupamento, uma vasta rede que
liga os individuos entre si. Mesmo que o individuo teime em existir isolado, a cultura
religa-o a varios niveis gregarios na comunidade e aos fatos da vida cotidiana, como
se a vida fosse uma obra de arte coletiva. A tecnologia da imagem cria uma
hiperestimulacdo que leva a uma perda do senso de realidade e se manifesta na
vivéncia crescente da imediatez, da fragmentacéo e da intensidade das experiéncias
fugazes do cotidiano. Além do que, a énfase nas imagens cria uma tenséo entre o
real e o imaginario - o figurado, que aparece como caracteristica geral da cultura do
consumo - com a preponderancia do imaginario sobre o real. Nao ha duvida,
também, que a industria cultural, desde seu inicio, tem se encarregado de construir
um simulacro formado de recortes de formas simbdlicas locais e regionais. Na
verdade, a juventude fez um julgamento pragmatico em seus atos da queda do Muro
de Berlim, em 1989, e da faléncia do socialismo de Estado, em figurino europeu. Ao
raciocinar que vivemos em um mundo em que ‘tudo é capitalismo’, a Unica maneira
de ‘se opor’ é criando um mundo a parte, ilusionista, mas néo ilusorio. As culturas de
periferia (tribais) exigem, por conseguinte, que os jovens prefiram a periferia, que,
como o nome ja diz, € uma fuga dos modelos centrais, padronizados pela sociedade
atual, ultra-capitalista. De um lado, fica a sociedade que exige recursos humanos

treinados e ‘educados’ e, do outro, os marginais sociais e culturais, que, néo
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conseguindo ser absorvidos, criam a propria cultura, cumprindo notar que a
cidadania esta direta e proporcionalmente ligada a possibilidade de desenvolver
sujeitos autdbnomos, jovens capazes de ler e decifrar a publicidade e ndo deixar que
tenham seus cérebros manipulados pela moda e criem filtros criticos para julgar o
gue acontece ao seu redor.

O estar-junto € um dado fundamental, mesmo que seja ‘a toa’, e € a partir de
“um imaginario vivido em comum gue se inauguram as histérias humanas”, em uma
espécie de integracdo a “religido da cidade” (MAFFESOLI, 2006, p.141). Isso implica
em constatacdes simples, como a de ndo se permitir que se implemente uma ‘cultura
de repeticdo’, em que os eventos sao dispostos em uma cronologia anual de
manipulagéo, com eventos cativos e necessariamente observados pela maioria, em
um processo de estimulo-resposta similar aos experimentos behavioristas aplicados
a cdes e macacos no comeco do seculo. Assim, as tecnologias adquiridas séo
formas de distingdo social entre familias e grupos nas cidades, estigmatizados por
comportamento antissocial registrado, por exemplo, em gangs, torcidas organizadas
ou grupos neofascistas ou neonazistas de protesto, que deformam por si mesmos
até os niveis ‘saudaveis de conflito’ permitidos na competicdo entre classes. Assim,
podemos ter, em uma mesma comunidade, hackers, punks, cabecas-raspadas, fa-
clubes de artistas alternativos ou de desenhos animados, goéticos, funkeiros ou
turmas distintas por tatuagens e piercings, convivendo em um mesmo lugar
geomeétrico social, mas separados de per si dos padrbes socialmente aceitos e
observados pelo edificio legal. Essa convivéncia mal-explicada e forcada desses
diversos grupos na urbes € chamada por muitos de ‘pés-modernidade’ o que é por si
mesma uma deformacgé&o do proprio termo.

Maffesoli (2006) exemplifica na formacao de seitas, nos pequenos grupos, um
campo fertil de eficacia simbolica. Uma comunidade local que tem necessidade de
uma organizacdo institucional visivel, azeitada por uma comunh&o invisivel de
crentes, onde os assuntos da seita sdo de todos. A proximidade dos membros gera,
ao mesmo tempo, senso de responsabilidade e conformismo, em que o localismo
prevalece sobre o saber racional e a resisténcia sectaria prevalece sobre a ordem do
Estado. Como assinala o autor, esse “modelo religioso se revela pertinente para a
descricdo do fendmeno das redes”, que incorpora uma forma estética de viver e

exprimir a sensagao coletiva, sem qualquer centralidade ou racionalidade.
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A socialidade suscita o desenvolvimento de uma l6gica de rede, com restricdo
do politico, valorizacdo da vida cotidiana e do relacionismo. De cunho intimista, as
relacdes intergrupais praticam “a convivialidade, a solidariedade, a ajuda muatua
juridica, além de outras formas de expresséao culturais ou cultuais”. O estar-junto tem
um lugar que nao pode ser subestimado, porque, embora ndo tenham um ideal ou
uma consciéncia do que deve ser a sociedade em termos absolutos, as massas
incorporam a pos-modernidade, nas megaldpoles contemporéaneas, interiorizando
nos grupos o aprofundamento de suas relagbes (MAFFESOLI, 2006, p.148-153).

O processo de desterritorializacdo entre as culturas, em paralelo ao mal-estar
na cultura que caracteriza o posicionamento dos jovens, que ndo buscam mais seus
nichos nas culturas legitimadas, forma o pano de fundo dos mapas mentais
escolhidos e as praticas locais. Surge uma nova sensibilidade cognitiva, em que os
adolescentes se tornam suscetiveis a seducdo das tecnologias da informatica,
formando redes nas quais, por meio de relatos, imagens, fragmentacoes,
sonoridades e velocidades, vao se formando novos idiomas e ritmos. Estamos
diante de universos culturais diversos amalgamando-se em identidades e
temporalidades menos largas, porquanto precarias, flexiveis e sujeitas a outras
mudancas. As maiores cidades também se parecem entre si, por causa dos
monumentos de carater historico e turistico, desenvolvimento industrial, arquitetura
transnacional pés-industrial e redes informatizadas supranacionais. A nocdo de
vizinhanca e contiguidade é enriquecida para além das idiossincrasias urbanas
tradicionais, com um cerceamento duplo, as vezes muito violento, entre o moderno e
o arcaico. Mesmo as diferencas multiétnicas néo interferem na reciprocidade de
interacdo entre elementos soécio-espaciais, publicitarios e televisivos. Assim, as
manufaturas e equipamentos eletrdnicos de alta especializacdo podem ser
fabricados tanto nas cidades globais de Primeiro Mundo, quanto, por exemplo, no
Brasil, no México e no sudeste asiatico (GIDDENS, 1991, p.45).

A vida urbana torna-se, por conseguinte, estressante, mediante a convivéncia
com muros e guetos, ndo mais erguidos por motivos ideolégicos, mas com o objetivo
de segregacado econdmico-cultural. Mais importantes, porém, que os muros fisicos
sdo os muros simbodlicos, que reforcam os padrfes segregacionistas de carater
fisico. Os meios eletrénicos de comunicagdo reforcaram a reclusdo proposital em
casa, visto que os cidadaos se sentem ameagados com acontecimentos de cunho

violento e de exclusdo que fogem a seu controle. Aparentemente, na medida em que
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se democratizam 0s governos, menos eles sdo considerados representativos pelos
cidaddos que nao tém para onde ir ou reclamar, promovendo-se uma atmosfera de
risco em relacdo a governabilidade e a possibilidade de aumento dos graus de
autoritarismo e represséao policial, visando a contencao dos cidadaos. Ao perderem a
capacidade de mobilizacdo do povo, os Estados-nacdo fazem ressurgir novas
reacdes de cidadania por meio das cidades, lancando as pessoas na perspectiva do
concreto, muito além das representacdes simbdlicas que pertencem ao passado,
como consentimento nacional e patriotismo.

O cidadéo, por seu turno, tem que se adaptar a uma cidade desenraizada,
falida em seus propositos ao ndo responder a seus propositos de melhoria e
invadida pelo campo, com o éxodo rural sendo constatagdo das péssimas condigdes
de vida ‘nas periferias das periferias’. As cidades ndo s&o apenas espacos
geografico-espaciais ou resultado do desenvolvimento industrial e de concentracéo
capitalista, porque estariam ausentes dessa caracterizacdo os aspectos culturais e
cotidianos de habitacdo. Ficam de fora, também, a densidade de interacdo e a
aceleragcdo do intercambio de mensagens. Nesse sentido, a cidade seria o fruto de
uma tensdo entre racionalizacdo espacial e expressividade. Alias, a industrializacao
da propria cultura tem evidenciado a dimensdo semantica e comunicacional do
habitar e as definicdes sobre cidades ficam todas incompletas e insatisfatorias diante
da dimensao e do destino das megacidades. As megalépoles impressionam por seu
desaforado crescimento e por sua completa multiculturalidade, que desenham seu
sentido historico e contribuem para por em crise a definicdo com que se pretende
abarca-las. Ha apenas meio século as megalopoles eram exce¢des. Em 1950,
somente Nova lorgue e Londres superavam oito milhdes de habitantes. Em 1970, ja
havia onze de tais urbes, cinco delas no chamado Terceiro Mundo, trés na América
Latina e duas, na Asia. Para o ano de 2015, prevé-se, de acordo com dados das
Nac6es Unidas, 33 megacidades, 21 das quais estariam na Asia.

Megacidades seriam grandes concentracdes urbanas que abarcariam as
cidades proximas, formando uma rede de relacionamentos interconectados.
Mediante conexdo com as experiéncias macrourbanas, por meio das redes de
comunicacdo massivas, a megaldpole produz um ‘padrédo’ que € recopiado por
cidades médias e pequenas, em que € oferecida ampla conexao de oferta televisiva.
N&o obstante, cidades que se desestruturaram a partir da propria expansao territorial

e transformacao estratégica em redes mundiais, multiplicam os enlaces midiaticos,
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com uma completa e disseminada oferta cultural propria das grandes cidades
(GIDDENS, 1991).

Inaugurando um processo de ‘sistema de fluxos’, por intermédio de redes
invisiveis, o carater dual, urbano-espacial, tais conexdes produzem novos diagramas
e usos socioculturais urbanos, gerados pelas industrias de comunicacdo. SO €
possivel, por conseguinte, captar a complexidade do urbano caso sejam
compreendidas as experiéncias comunitarias, de tribos e bairros, como parte das
estruturas e redes que organizam o conjunto de cada cidade. Diante da diversidade
de informes e opinides veiculadas, € dificil pressentir quando € o individuo que fala,
sua tribo ou grupo social familiar, tornando uma missao dificil distinguir-se a linha do
real e do imaginario. Podemos distinguir como 0s grupos constroem perfis peculiares
em distintas sociedades nacionais e, nessa perspectiva, a distingdo entre o outro e
0s outros, onde “o outro” ndo é um cidadao longinquo ou alheio, porém faz parte da
multiculturalidade constitutiva da cidade em que habitamos. (GIDDENS, 1991).

Apesar de manter o ritmo lento do amplo territério fixo, a megalépole deve nos
permitir interpretar a velocidade globalizada dos fluxos e do ecossistema
comunicacional, que gera o paradoxo de, apesar da aparente maior comunicagao e
racionalidade da globalizagdo, sdo sensivelmente aumentados os indices de
criminalidade e exclusdo. As reagcdes fundamentalistas, que hoje exasperam muitas
cidades, ao lado da necessidade de sedimentagcédo de costumes locais e arraigados,
podem coexistir sem hierarquias discriminatérias em um regime de multiculturalidade
democratica.

O mercado como tal € conservador, ndo engendra a verdadeira cidadania.
Muito ao converso, € contrario a ela. A mistura entre culturas, a interculturalidade,
em face desse viés de conduta, é apresentada, de forma organizada, como
reconciliagdo e equalizagdo, em uma tendéncia de encobrir conflitos e ndo de
elabora-los. Quando se antevé a possibilidade de lucro, sucedem-se eventos que
pretensamente irmanam oS povos em torno de marcas multinacionais, eventos
pirotécnicos olimpicos e esportivos, além de emissdes televisivas, que oferecem de
modo ilusorio versdes sensiveis do diverso e do multiplo, em uma espécie de
zapping gue nos permitiria um vinculo com canais de trinta paises. Cria-se a ilusédo
de que o repertério do mundo estd a nossa disposicdo em uma interconexao

apaziguada e compreensivel (GIDDENS, 1991).
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O multiculturalismo cria um quadro dionisiaco, cujo paroxismo € a confusao,
em que “as massas efervescentes (promiscuidades sexuais, festivas, esportivas) ou
massas cotidianas (multiddes banais, consumidoras, imitadoras...) ultrapassam as
caracteristicas do principio de individualizacao. (...) Eis ai 0 que nos lembra a l6gica
das redes que esta se impondo nas massas contemporaneas” (MAFFESOLI, 2006,
p.153-154).

Abordando as teorias de hibridizagdo ha um processo de construcdo e
desconstrucdo continuas e dialéticas enriguecendo 0os caminhos entre emissores e
receptores, que interagem continuamente. Além disso, vemos que a pos-
modernidade estrutura de tal modo os meios de expressao que eles ndo incidem
como comandos hegemonicos de per si, a ndo ser por meio de sugestdes estéticas,
de imagem e video, multiplicando a possibilidade de respostas e reagbes. A
mundializac&o da cultura € um processo em curso, nao concluido ainda, na qual as
formas culturais nacionais ou locais entram em contato rapidamente. A globalizac&o
permite vislumbrar o cenario de um mundo polifacético e multicultural. Mas sugere
que qualquer insercdo pro-ativa no seu universo depende basicamente do capital
simbdlico acumulado nas mega, macro ou micro-regibes, potencialmente
convertiveis em imagens e sons capazes de sensibilizar a aldeia global. Vale dizer,
ancorados em dimensao universalizante. Em outras palavras, enraizados na cultura
popular, mas traduzidos para a linguagem da cultura de massa (MELO, 2005).

A sociedade contemporanea aponta para a diferenca na maneira com que 0
publico experimenta e consome a si mesmo. Uma polarizacéo significativa marca a
experiéncia nessas duas diversificadas midias na atualidade. Se no cerne do mundo
em gque a disciplina era o diagrama de poder o individuo normalizado - 0 homem
médio - era o tipo padrdo; o fim do exame disciplinar provoca o paulatino
apagamento do individuo e de sua histéria (ANTOUN, 2006).

Maffesoli (2006, p.160-162) comenta que o0 povo tem como objetivo essencial
assegurar a sobrevivéncia da espécie, dos modos de vida, assegurando a
‘proxemia’, ou seja, lacos concretos de 'conservacdo do grupo solidariedade-
proximidade”, como se pudesse constituir uma “familia ampliada. Ela serviria como
muralha para proteger os grupos contra o exterior, mantendo redes de solidariedade
também contra os imperativos do Estado. A ajuda matua é sempre a mesma, no
seio dos grandes conjuntos politicos, administrativos, econdmicos e sindicais,

recriando nichos protetores e territorios particulares. Certa moral de cla, forjada para
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si mesmos, onde valem os ‘ilegalismos’, os ‘jeitinhos’ para justificar comportamentos,
onde tribalismo e massificacdo andam lado a lado.

As mascaras associam-se ao clamor comunitario e a socialidade se
fundamenta “na ambiguidade béasica da estruturacdo simbdlica”. A autonomia, que
ndo € mais individual, desloca-se para a tribo, em uma desregulamentacdo
clientelista, rompendo as relagbes com o poder central ou seus representantes
locais. Nao importa a finalidade, mas a energia que a tribo despende para manter a
propria coesdo em si. Assim, “a constituicio em rede dos microgrupos
contemporaneos €é a expressdo mais acabada da criatividade das massas.”
(MAFFESOLLI, 2006, p.165)

A crise contemporanea constitui-se no fim das grandes estruturas
econdmicas, politicas ou ideoldgicas, substituidas por solidariedades cotidianas,
descentralizagfes e outras autonomias minusculas, fragmentacédo dos saberes das
entidades e pela pertinéncia do paradigma tribal. Os grupos passam a ser
compreendidos pelo interior de seu conjunto e essa organicidade é outra maneira de
falar da massa e de seu equilibrio. Novas rela¢gdes simbdlicas estruturam os bairros,
as familias e os sistemas de parentesco, que voltam a ser tribais, impregnando cada
vez mais os modos de vida. Os ritos de massa contemporaneos resultam de
microgrupos bem diferenciados, que ultrapassam a identidade puramente individual.
Tais ritos de massa e ritos tribais podem ser traduzidos por furias consumistas (ou
esportivas) que fazem parecer que os componentes dos grupos pertencem a uma
espécie comum. As funcbes diversificadas e complementares devem-se a diviséo
dos territérios'®. Existe assim um vaivém interminavel entre massa e tribos, uma
teatralizacdo das funcdes e dos papéis, manifestando uma cultura plural e
contraditoria. E Maffesoli (2006, p.170) conclui:

Linda lucidez essa, que, para além do julgamento moral, pode ver a
sélida organicidade de um conjunto! Poderiamos dizer, por nossa vez,
gue a Modernidade viveu um outro paradoxo: o de unir, apagando a
diferenca, e a divisdo que esta induz.

19 Maffesoli faz mengdo explicita aqui aos postos de vigilancia em que séo divididas muitas praias
brasileiras, a que comparecem diferentes tribos de acordo com a sua localizacdo, fato que ocorre
principalmente no Rio de Janeiro.
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CAPITULO 6

6. FUTEBOL E RETORNO DO FEMININO

O futebol, nesse sistema de fluxos e contrafluxos em rede, instaura-se na
heterogeneidade das cidades, segmentando vontades e esperancas. Segundo
Toledo (1996, p.42):

Descrever 0os usos dos espacos publicos pelos torcedores consiste em
revelar também a cidade na sua diversidade e heterogeneidade. As
percepcbes da esfera puablica por parte destes, que afluem
semanalmente aos estadios, devem ser entendidas atraveés das
diferentes representacdes e apropriacdes que fazem deste dominio.
[...] Entdo, as descontinuidades observadas neste contexto sédo
produzidas tanto pelos usos diferenciados na apropriacdo desses
espacos publicos, quanto por uma segregacdo preestabelecida
politica e socialmente.

O espaco publico é de todos, porém, quando comparado as interdi¢cdes
sociais que lhe conferem alteridade, é percebido pelos que querem se libertar de
normas coercitivas como ‘espaco de ninguém’, em que o individuo s6 se sente
dominante quando submerge em um grupo, que, por sua vez, enfrentara o todo
social e indefinivel. O autor relaciona o futebol, como entretenimento e lazer, a um
sistema de trocas, conflitos e contaminag¢des, onde agrupamentos de torcedores
heterogéneos fruem o espaco social segmentados por expectativas, faixas etarias e
niveis econdmicos diferentes.

O futebol propaga aquela ideologia do estar-junto, estudada por Maffesoli ao
falar da socialidade, e promove a “proximidade corporal” como carimbo significativo
de sua singularidade. Toledo (1996, p.87) afirma, nesse sentido que “esse
comportamento de massa tende a alterar certos valores, expectativas, sentimentos e
o sentido das ag¢0des individuais.”

Por sua vez, Giulianotti (2002, p.195), citando Guttmann (1991), faz mencéo a
um fato desconcertante: o de que no século XIl as mulheres jogavam futebol, em
uma gigantesca turbuléncia lidica, da mesma maneira e ousadia dos homens.
Posteriormente, quando foram criadas associa¢cbes de futebol, por volta de 1890, as
mulheres foram excluidas das partidas britdnicas, com diversas exigéncias em

termos de taxas de admissédo. Parece, no entender do autor, que a proletarizacao do
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esporte conduziu, também, a um abandono das mulheres elegantes das
arquibancadas, em busca de acomodacdes melhores nos estadios, 0 que ja ocorria
por volta de 1910. Tais tendéncias britAnicas eram mescladas com outros
comportamentos na América do Sul, onde as barreiras de género eram mitigadas
pela admiracdo que os jovens jogadores despertavam nas mulheres, refletida em
bailes e festas. No entanto, o cerne da discriminacéo parece ser o impedimento, na
Inglaterra, da apropriacdo pelas mulheres do futebol comercial e profissional, que foi
monopolizado pelos homens, ndo cedendo qualquer espaco a elas. Um decreto de
1921, nesse sentido, impediu inclusive o desenvolvimento do futebol feminino na
Inglaterra por muitos anos.

O autor assinala ainda que as questdes de classe sdo de fundamental
importancia para a compreensao dos conflitos contemporaneos (néo fugindo a uma
interpretacdo materialista da historia), no que tange a politica cultural do jogo e
enfatiza que os torcedores da classe trabalhadora s&o os mais racistas e
chauvinistas, a ponto de manter preconceitos nas questées de género e impedir que
grupos sociais “com menos poderes” pudessem se envolver com o futebol.

Na medida em que se procurava afastar as mulheres do exercicio do jogo,
havia certa desconfianca de que a presenca das mulheres nos estadios suavizaria a
natural agressividade das torcidas na tentativa de se defrontarem durante as
partidas. Havia o temor de “feminizacdo” da assisténcia, com a consequente
descaracterizacdo do esporte. No entanto, a industria do futebol procurava
contrabalancar essa exclusdo, sem aceitar, no entanto argumentos pro-feministas,
enfrentando o declinio das bilheterias, em torno de 1960, com o acréscimo de um
“exército de reserva de lazer” representado pelas mulheres (GIULIANOTTI, 2002,
p.196).

Desde a Grécia antiga, passando pela cultura cretense (3.500 A.C.) e pelas
amazonas e a participacdo das mulheres no futebol medieval, nota-se que houve
periodos da histéria em que as mulheres cultivavam atividades esportivas, seguidas
de épocas de recolhimento e interdicdo, o que configura que “a cultura esportiva
sofreu avancos e retrocessos no decorrer da histéria”, cumprindo notar que o
processo de incluséo esportiva da mulher ndo pode ser visto sob perspectiva linear,
mas interagindo com complexos elementos culturais, sociais organicos e
psicolégicos em sua totalidade (SIMOES, 2004, p.26-27).
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Tais condicionalidades lembram o conceito de Nietzsche sobre o ‘eterno
retorno’, em que a histOria € caracterizada por um processo de repeticdo entre
criacao e destruicao de padrdes e elementos culturais, que se desdobrariam em um
continuum, em um jogo sO. O futuro repetiria 0 passado, ndo de maneira igual, mas
sujeito a variagdes. Segundo o filosofo, para suportar a idéia aterradora do Eterno
Retorno, € preciso compreender sob novos primas os dilemas da moralidade,
colocar em nova perspectiva a dor e o prazer, a alegria e a tristeza, abolindo ideias
antigas e metafisicas. Tais repeticdes ndo dependeriam do tempo ou da nocado de
temporalidade, nem de abdicar da prépria majestade da vida. O mundo néo é feito
de polos irreconciliaveis, mas de dimensdes complementares, eternamente
alternadas. Se a realidade tivesse um objetivo, ele seria constantemente alcancado.
Por conseguinte, os fatos retornam indefinidamente entre o0s seres que se
desenvolvem em situacdes finitas. Tal nocédo de eterno retorno combate duramente
0 conceito historico cristdo de duracao linear, entre passado, presente e futuro,
apelando para um pensamento circular em que o tempo infinito delineia o desenrolar
de acontecimentos finitos que se repetem indefinidamente. O fildsofo garante, entéo,
gue o mundo das aparéncias, em que temos a impressao de inicios, meios e fins
(histéricos), € substituido por nova dinamica, onde os estagios finais dao ensejo ao
aparecimento de novos ciclos. O retorno é produzido no momento imortal, portador
da salvacéo, sem hipocrisias. A vida ndo acaba com o tempo; nos é que findamos
com ele. A continuidade dos ciclos, justificadora da vida, € que é capaz de fazer
repetir os fatos, as tendéncias, fazendo com que néo sintamos a vida como uma
continuidade mondtona ou um jogo vazio de sentido. Um dos aforismos mais
famosos de Nietzsche e que sintetiza a sua ruptura pessoal com a metafisica
ocidental afirma que “o cristianismo foi, at¢é o momento, a maior desgraca da
humanidade, por ter desprezado o Corpo.”

N&do deixa de ser caracteristico para a inclusdo feminina nos esforgcos
esportivos essa retomada do corpo, como o0 escape de uma interdicdo de fundo
religioso e pseudocientifico. Para além das desculpas meramente biolégicas,
justificadoras da hegemonia masculina, a mulher buscou trilhar um novo paradigma
em matéria de esportes de competicdo e desempenho. Simdes (2004, p.32), faz
mencdo a uma personalidade andrégina, assumida pelas mulheres, reflexo de um

novo modelo de realidade competitiva, onde o condicionamento fisico passa a ser
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parte de sua vida, capaz de suportar a dureza dos treinamentos sem se abaterem e

assinala:

Nessa perspectiva, as mulheres acabam assumindo condutas que
levantam a questéo da universalidade do mésculo/masculinidade e até
do Iésbico. E uma conduta que se situa no coragédo da mulher como
desportista e atleta de elite e que consegue imprimir seu proprio estilo
e identidade ao que faz, com competéncia.

Ha uma contradicdo basica imposta pela ditadura da beleza, que se instaura
com o deslumbramento dos homens pelas curvas femininas: “nessas circunstancias,
as mulheres desportistas estdo sempre se empenhando para alcancar a beleza
fisica com a competéncia atlética.” (SIMOES, 2004, p.33). Essa contradicéo é tipica
da Era Contemporanea, em que a mulher abandona as atividades domésticas para
assumir novos desafios na esfera publica, na educacédo, economia, politica, esportes
e em todos os segmentos sociais. Na verdade, a mulher é colocada em sua misséo
de ser um dos agentes transformadores da cultura, mas nédo tem for¢ca completa
para combater o sexismo da cultura, em que as mulheres atletas “sao retratadas ou
até mesmo ignoradas pelos veiculos de comunicacéo, onde a beleza fisica realga a
sexualidade das atletas.”

Existe uma construcéo historica, arraigada como estigma, de que os homens
atletas sdo mais fortes e mais competitivos que as mulheres, ideia incentivada
inclusive como onipoténcia pelos veiculos de comunicacdo de massa, a ponto de
justificar o esteredtipo da ‘masculinizacdo da mulher no mundo dos esportes
individuais e coletivos. Sem duvida, as conquistas masculinas no esporte sdo mais
valorizadas, em tempos de condutas voltadas para o desempenho, em que as
mulheres sdo obrigadas a assumir certas normas que nem sempre as conduzem ao
sucesso. As mulheres assumem também varias faces, a saber, multiplas profissdes,
multiplo gestual e multiplo corporal, incorporados como estere6tipos sociais em
todos os segmentos, a ponto de na superacdo de limites e marcas, a conduta
feminina no esporte possa ser falsamente confundida com a construgéo separada e
inoportuna de um ‘reduto de lésbicas’ (SIMOES, 2004, p.38-42).

Assim, os direitos a serem adquiridos pelo exercicio do esporte, essa
ludicidade que se estende da recreacdo e das atividades fisicas de movimento e

ginastica até os esportes de alta performance e rendimento, ao contrario da
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participacdo da mulher em diversos outros campos de atuagcdo, ndo recebe a
compreensao social devida, embora tenham elas detonado nas ultimas décadas a
muralha de preconceitos, crengas e tabus em torno delas. Quando o vencer € o que
importa, outras realidades tornam-se envolvidas, confundindo os perfis da mulher,

entre o profissional, o pessoal e o desportista:

As dificuldades, os preconceitos e estigmas e as proprias dificuldades
do universo esportivo, principalmente de alto rendimento, levam a
mulher a ser uma lutadora para conquistar um espaco que também é
seu por direito e que infelizmente ndo depende somente dela para
conquista-lo (SIMOES, 2004, p.45).

6.1 AS JOGADORAS

Os campeonatos de futebol feminino finalmente passaram a existir no Brasil,
neste século XXI, dando a impressao de terem se tornado corriqueiros. Passa-se a
sensacao de que ‘as coisas vao mudar e que o ranco de amadorismo que ronda
nossas atletas sera posto a termo e sera evocado um merecido profissionalismo a
partir dos organismos oficiais (federacdes e confederagdes de futebol). No entanto,
ainda hoje, poucas sao as iniciativas concretas, seja devido a falta de estrutura ou
de patrocinio.

Entretanto ja é digerivel que as jogadoras tenham fds, embora ndo haja
esquemas publicitarios legitimos para o seu desenvolvimento. Ndo ha um plano de
desenvolvimento do futebol feminino, mas mesmo assim 0s campeonatos femininos
estdo se multiplicando em todas as partes do pais e revelando boas jogadoras. A
mulher brasileira, acompanhando esse enlevo civilizacional, vai perdendo o
preconceito de ‘bater uma bolinha’ nas escolas e nas praias, evocando, nesse
mister, o jeitinho brasileiro, que é envolvido em amadorismo, desorganizacao e
completa auséncia de tirocinio empresarial. Parece haver um cuidado excessivo dos
dirigentes (masculinos) do futebol brasileiro em nao evocar qualquer sombra
comercial sobre o desempenho do futebol masculino, ao contrario do que ocorre -no
soccer norte americano, em que as bases alimenta o futuro empresarial do futebol
feminino.

Estamos quase trinta anos distantes da epopéia pioneira do futebol feminino
do Esporte Clube Radar, do Rio de Janeiro, que organizou uma equipe feminina, em

1980, para jogar futebol. De |4 para ca, em termos praticos de desenvolvimento do



73

esporte, pouco se evoluiu da mentalidade de Herbert Spencer, que, no século XIX,
referia-se ao perigo da pratica de esportes mais extenuantes por parte das mulheres
por ‘incapacidade menstrual’ (KNIINIK; SOUZA, 2004). Retirando-se essa
incapacidade pseudocientifica, sobraria talento para as nossas meninas
desenvolverem-se em um esporte coletivo tdo popular no pais. Todavia, em uma
época em que nenhuma atividade humana pode se sustentar somente por idealismo
(nem mesmo as instituicdes religiosas sobrevivem assim), somente em 2009 a
Comisséo de Turismo e Desporto voltou seus olhos para a realidade inarredavel do
nosso futebol feminino. Ha reconhecidamente uma desproporcao entre a aceitacao
do nosso futebol feminino no exterior e a maneira amadora com que € tratado dentro
de nossas fronteiras. Paradoxalmente, também ndo se vé muita mobilizacdo por
parte das mulheres torcedoras no sentido de valorizar esse segmento do futebol.

No exterior, parece que a FIFA acordou para o problema, confirmando-se o
primeiro Campeonato Mundial Interclubes de Futebol Feminino para a cidade de
Santos, em 2010, com a presenca confirmada de varios continentes. Além do time
feminino da cidade estar confirmado, tal promessa havera de alavancar mais
organizacgédo para a sobrevivéncia e manutencdo de nossas melhores jogadoras.

Na verdade, “a mulher foi considerada uma usurpadora de um espaco
consagrado ao usufruto masculino.” (KNIINIK; SOUZA, 2004, p.198), utilizando-se
do esporte como um discurso de contestacao, “assumindo um mundo de valores
hegemobnicos masculinizados”. Mesmo possuindo a melhor jogadora do mundo, a
administracdo do esporte brasileiro ainda ndo estad convencida, na pratica, que o
futebol feminino tem valor em si, como também possibilidades id6neas de
desenvolvimento comercial e mercadoldgico. Fica patente que o que deve mudar € a
mentalidade cultural arraigada e profundamente machista.

Nesse sentido, percebe-se que os meios de comunicacdo poderiam fazer
uma ponte entre a consciéncia social e o exercicio da cidadania e manutencao dos
direitos em relacdo ao protagonismo do esporte. No entanto, parecem predominar
guestdes profundas de género, em que parecem predominar “expectativas
tradicionais de feminilidade”, exibindo-se uma estranha divisdo em esportes
permitidos para a mulher (ginastica olimpica, nado sincronizado) e para homens
(esportes coletivos, levantamento de peso), etc. Haveria, por conseguinte, uma
injustificavel representacdo social, no sentido de se considerar em certos setores

esportivos pouco valiosa a contribuicdo da mulher (KNIINIK; SOUZA, 2004, p.199).
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N&o é por acaso, inclusive, que o futebol feminino tem se desenvolvido mais em S&o
Paulo, o estado mais desenvolvido da federacdo e com estruturas mais prosperas e
descentralizadas em matéria de clubes famosos. Sdo bons exemplos o Santos, o
Corinthians na capital e diversos times do interior estdo formando, ainda que
timidamente, suas equipes. Ocorre que as jogadoras nao tém garantias contratuais e
temem ficar sem garantias trabalhistas, como se o exercicio de sua atividade fosse
apenas informal e sem importancia econémica.

Além disso, hd sempre a contradicdo na qual a mulher é surpreendida por ter
gue cuidar da forma atlética e ser posta sob suspeita ou estigmatizada por estar
formando musculatura masculina e perdendo a feminilidade. Muitas mulheres
jogadoras ou esportistas nessas condicbes s&o vistas como mulheres nao
apropriadas. Sem contar com a situacdo especifica do publico brasileiro, que viu a
selecédo brasileira feminina voltar das Olimpiadas de Pequim (2008) com o segundo
lugar (posto acima da sele¢do masculina que sO obteve a medalha de bronze) e
percebe as suas heroinas sairem do pais para jogar futebol porque aqui o campo de
trabalho é exiguo. Essa atmosfera confirma o amadorismo com que é tocado o
cotidiano do futebol feminino brasileiro, na esteira da hegemonia masculina.

Ha um temor subrrepticio de que as mulheres que aparentam ser fortes, ageis
e em boa forma fisica ndo sejam aceitas sem objecdes, porque mulher muito forte
nao pode ser normal, € ‘mulher-macho’. “Um corpo forte e musculoso esta
diretamente associado a imagem masculina e na descrigcdo de uma atleta com essas
caracteristicas normalmente aparece esta comparacao” (KNIJNIK; SOUZA, 2004,
p.201).

Considerado ‘esporte profissional no Brasil’ é, porém, vivido como pratica
amadora, assim como o tratamento patrocinador dado a atletas de outras
modalidades. N&o adianta ter apenas Marta como “rainha das nossas jogadoras” se
outras atletas ficam a mingua, sob descaso de nossas autoridades esportivas. As
estorias de sofrimento pelo comeco dificil e todos os obstaculos a ser enfrentados,
colocam essas atletas, quando ndo conhecidas na condicdo de parias ou
masculinizadas. O esporte exercido pelos homens é considerado normal, como
paradigma, e artificial e anormal quando praticado pelas mulheres. A midia exige a
heterossexualidade das mulheres como espécie de ideal de compensacdo para o

publico, acostumado a ver as mulheres em funcdes especificas, aceitas pela cultura,
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enquanto os homens sdo exaltados pelo valor, poder, pela independéncia e
dominacéo.

A falta de apoio ao futebol feminino ja se tornou proverbial e até aceita como
fato normal pelas maiores redes de televisdo. Para 0s anunciantes é vital ter
jogadoras de boa aparéncia e bonitas, o que significa que o estereétipo da
sexualizacdo do papel feminino desempenhado pelas atletas tem de estar presente:
cabelos compridos, pernas bonitas e ‘pés pequenos’. Elas devem aceitar ser objetos
de desejo heterossexual, manter a atratividade e certo menosprezo pela propria
condicao atlética (que deveria ficar em posicao inferior a feminilidade). A boa
aparéncia seria responsavel pela atracdo do publico e da publicidade e se tornarem
sex simbols garantiria para a midia a perpetuacao de caracteristicas apropriadas de
feminilidade (KNIINIK; SOUZA, 2004, p.207).
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Figura 9- Jogadora e apresentadora de programa esportivo em revista masculina
Fonte: http://migre.me/vBGy
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A cobranca por mais investimentos nos esportes femininos € quase unanime
na midia, mas s6 quando mulheres recebem medalha ou ganham grandes torneios
internacionais. No entanto, enquanto a midia investe mais na veiculacdo dos jogos
masculinos, por meio da multiplicacdo de cameras, repeticdo de lances e edi¢cdes
visuais sofisticadas, as transmissfes dos jogos das mulheres comumente procuram
mostrar as atletas em posturas glamorosas, submissas, em que as imagens jamais
mostrem neutralidade, o que denota que as mulheres parecem nao ser tao
importantes quanto os homens-atletas, em uma reminiscéncia tipicamente vitoriana

introjetada no ethos da midia em nosso tempo. Se o corpo masculino é apresentado
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como poderoso, herdico, bravo e corajoso, a mulher é vista para o desfrute sexual,
ficando a mercé de regras hegemoénicas masculinas que produzem, por sua vez,
ditames estéticos e corporais. Nesse contexto, “urge que o discurso sexista da midia
dé lugar a uma visdo mais igualitaria.” (KNIINIK; SOUZA, 2004, p.210)

Figura 10- Jogadoras francesas posam nuas para divulgar o futebol feminino
Fonte: http://migre.me/vBGX

6.2 A CRONICA ESPORTIVA

O jornalismo esportivo sempre foi estigmatizado nas redacfes, tanto das
midias impressa e televisiva, em virtude da possibilidade de serem 0s seus
desenvolvedores vitimas da parcialidade apaixonada por times e atletas. Essa
possibilidade de falta de equidistancia em relagédo aos fatos vividos por meio das
entidades esportivas gerou diversas discriminacdes, colocando a atividade como
apéndice ou ramo anexo das empresas jornalisticas. Na verdade, sempre houve
uma desconfianga sobre a promiscuidade entre quem recolhe as noticias e as suas
fontes (dirigentes de clubes, comissbes técnicas e treinadores, jogadores e
torcedores) em um balé interminavel de despistamentos sobre o que é aleatério ou
objeto de ocultamento no futebol (contratos, salarios e taticas), o que fabrica a
espécie particular do cronista esportivo, ora € jornalista, ora € mero torcedor,
descomprometido com a verdade e objeto de desconfianca publica. A credibilidade
assumida por figuras luminares da atividade, como Nélson Rodrigues e Joé&o
Saldanha j& vai longe. Eles eram verdadeiros herdis da atividade da crbnica
esportiva, em plena ditadura militar brasileira, em que o Unico assunto que se podia
discutir livremente, sem medo de desconfiancas, denuncias ou censura, era mesmo
o futebol, considerada uma intocavel paixao do brasileiro. Com a redemocratizacao,

a repressao geral foi substituida pelo gosto de discutir outros temas, inclusive a



77

politica nacional. Com a liberdade de opinido a crdnica esportiva foi proscrita para
um canto das redacdes e para espacos rigidamente especializados nas televisdes.

Toledo (2002, p.160) procura definir os contornos socioldgicos da crénica esportiva:

[...] € uma instancia de intermediagdo material, tecnoldgica e simbdlica
entre torcedores e profissionais, construida a partir de arranjos
socioldgicos passiveis de maior sistematizagéo e tipologizacdo, o que
ocorre em menor escala no universo dos jogadores, técnicos,
dirigentes, etc. e, sobretudo no dominio amplo dos torcedores, embora
também ai se verifique a formac&o de certos arranjos institucionais e
formalizacbes particulares do torcer [..] Embora n&o configure,
obviamente, um grupo homogéneo, apresenta-se como portadora de
um conjunto articulado de representacdes, fixadas em discursos,
saberes e préticas diferenciados, contrapostas as dos torcedores e
profissionais - jogadores e técnicos, sobretudo.

O autor considera que a ‘fala especialista’ pode ser subdividida, por sua vez,
em trés perspectivas:

- "a que legitima por um discurso mais identificado e afinado com o dominio
torcedor, incorporando a imponderabilidade e a emog¢do, comumente atribuidas,
por esses proprios especialistas, aos torcedores”;

- “a que abriga em numerosos ex-jogadores, ex-treinadores ou ex-técnicos,
gue apods as carreiras ‘dentro do campo’ se tornaram comentaristas esportivos,
dedica-se, na maior parte de sua pratica, as polémicas estritamente técnicas,
considerando um discurso cujo tom prima por uma analise desapaixonada e
distanciada, mais tecnicista portanto”; e, finalmente,

- “a que enfatiza os aspectos politicos do futebol profissional, mais atenta e
engajada as mudancas institucionais, dialogando diretamente com as elites
dirigentes do esporte”.

Essas dimensdes expressam ‘saberes’ e conferem a pratica dos cronistas
esportivos “uma visibilidade e prestigio ante o imaginario torcedor”, equiparando-se
essas carreiras especializadas as conquistadas pelos proprios jogadores famosos.
Tais especialistas, postando-se em posi¢cdes conflitantes, revelam projetos
diferenciados em relagéo a popularizagdo do esporte no Brasil, definindo também o
papel e a posicdo dessa imprensa tipicamente especializada (TOLEDO, 2002,
p.161).
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No entanto, € forcoso anotar que a ocupacao de espacos nas grades dos
veiculos de comunicagdo, com excessivo numero de programas esportivos, com
reportagens e debates, gerou uma necessidade de glamour e seducdo da audiéncia
como nos shows da programacdo das emissoras. Uma espécie de exagero de
liberdade, apos o periodo de compressao ditatorial, em que os programas esportivos
serviam como valvula de escape, e agora passavam a ser caricaturas de um livre-
debate, diante de temas mais excitantes exigidos pelo publico telespectador. O
proprio espago para 0 esporte nos jornais impressos denota isso, embora com
espaco proprio e divulgacao diaria, suas reportagens sao deslocadas sempre para
as Ultimas paginas, apos as secdes de politica, noticias nacionais, internacionais e
do cotidiano das cidades em que circula o veiculo. Tal procedimento demonstra,
cabalmente, que a crbnica esportiva sempre foi considerada um tema menor nos
jornais importantes.

De inicio, a crbnica esportiva no pais assumia um carater pedagodgico,
procurando discutir aspectos relevantes do esporte amador, que caminhava
celeremente para tornar-se profissional. Seus precursores foram Mario Rodrigues
Filho e Max Valentim, que presumiam que o esporte ndo poderia ficar entregue
apenas a opinidao aleatoria de torcedores, embora a familia Rodrigues, proprietaria
de jornal, deliberadamente misturasse “a postura torcedora com especialista,
emocao com objetividade, no registro dos fatos esportivos.” As crénicas dos irmaos
Rodrigues (Mario e Nélson), “comprometidas com a narrativa menos tecnicista,
imortalizaram frases e expressdes populares”, nas quais as derrotas e as vitérias
excediam “as explicagdes de natureza racional ou técnicas” (TOLEDO, 2002, p.163).
Essa perspectiva de ver a crbnica esportiva como meio de educacdo foi logo
superada por necessidades comerciais e de marketing, tipicas do profissionalismo,
com todas as implicacbes ligadas as transacdes de jogadores envolvidos em
mudancas de clubes e na dificil construcdo das administragcbes dos clubes,
formacao de ligas, entidades e federagbes. No final dos anos 1930, apesar da
precaria estrutura profissional, os especialistas em futebol criavam cizanias, cientes
de sua posicao de “guardides do futebol profissional recém-instaurado”, exibindo-se,
como observa Toledo (2002, p.166):

A querela entre um discurso que reivindicava uma dada especificidade
e legitimidade a prética do jornalismo esportivo em confronto com um
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outro, censurado pelo seu teor passional, tipico da conduta de
torcedores, e, portanto, supostamente ‘amador’.

A partir dos anos 1950, surge a voz de Armando Nogueira, um cronista que
toma visibilidade nacional, adotando uma narrativa mais confessional e
autobiografica, misturando esportes com refinada literatura. O cronista aproxima-se,
em um primeiro momento, do universo do torcedor, para, em um segundo instante,
afastar-se em uma postura equidistante de ‘especialista’ entre profissionais e
torcedores, firmando um comportamento que se tornou hegemdnico dai por diante
nesse tipo de imprensa. Os temas instigantes da preparacéo fisica dos jogadores, 0s
dilemas da Lei do Passe e o incremento de parcerias com empresas tornaram-se
imperativas nos anos 1960, enviesando o futebol para uma postura mais tecnicista e
menos encantada a respeito do esporte. No entanto, enquanto Armando Nogueira
representava a compatibilidade entre paixao e juizo de realidade, conviviamos com
radialistas como Ari Barroso, torcedor explicito do Flamengo, que se negava a narrar
0s gols dos adversarios e o aparecimento do corintiano Juca Kfouri e do santista e
atleticano Milton Neves, que, por sua vez, afirmavam que conseguiram como
jornalistas ‘domesticar a paixdo’. Essas diferencas ndo deixam de chamar atencdo
para 0 perigo que corre 0 especialista da crénica esportiva em se aproximar das
apaixonadas condutas torcedoras.

Toledo (2002) assinala, ainda, que o0 envolvimento com os dirigentes
esportivos (os cartolas) é o principal desafio do jornalismo esportivo, com seus
corolarios: o clubismo, o bairrismo e o envolvimento com interesses particulares. Tal
conduta é refletida nas reportagens ‘dirigidas’ e no sensacionalismo exibido em
programas de radio e televisdo, em que ao defender certas ideias o profissional ndo
mais exibe independéncia, ou afastamento do objeto focalizado, para assumir
polémicas artificiais ou que exibam um viés pouco profissional. O perigo das paixdes
eivadas de interesses patrticulares foi denunciado por Vital Bataglia, nos anos 1960,
como um marco divisor da ética nas editorias esportivas.

Comecga a surgir (e ser duramente criticada nas redacdes) a relacdo
simbidtica entre jornalistas e jogadores de futebol, em um envolvimento espurio em
gue uma analogia se formava entre os subterraneos impublicaveis dos salarios
milionarios e dos contratos de determinados jogadores misturavam-se aos salarios

diretos e indiretos que recebiam alguns jornalistas, encostados misteriosamente em
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interesses menores dos clubes, dirigentes e jogadores. E foi Juca Kfouri um dos
primeiros a denunciar, nos anos 1990 a relacdo simbidtica e perversa estabelecida
nao somente entre jornalistas e dirigentes, mas também entre jornalistas e jogadores
de futebol.

Tais relagbes promiscuas sao profundamente lamentaveis porque fora essa
mesma imprensa, antes amordacada e agora engajada que protestava contra 0s
limites impostos a livre informacédo durante o periodo de ditadura militar. Quer dizer,
0 escape para a liberdade, em certos casos alumbrou o mundo da corrupgao! A
velha mediacdo entre especialistas, torcedores e jogadores cedeu lugar a um
sistema de ‘comunidades morais’, em um jogo ininterrupto e intrincado de versodes e
fofocas, mobilizadoras da crbnica como exercessem verdadeiramente 0 Viés
profissional. Surgiu um jornalismo burocratico, cujas dissensdes passariam a ser
filtradas pelas editorias de esporte e pelo lapis vermelho e censor dos chefes de
redagdo. Toledo (2002, p.174) fala-nos, inclusive, que existem “itinerarios da posi¢ao
pendular concebida e vivida pelos especialistas entre uma ética torcedora e outra
profissional”, é claro, puro eufemismo para nao ser usada a palavra corrupgao.

Tal comportamento pendular, no entanto, teve um lado positivo: o de atrair
mais estudantes para a analise do futebol, porque todos podem ser torcedores de
inicio, mas se perguntam, depois, porque ndo podem ser estudados o fenémeno do
futebol com alguma objetividade e seriedade, vez que os eventos sdao empolgantes e
envolvem segmentos significativos da populacéo. Essa tendéncia cuidou de criar em
muitos a veleidade de se tornarem comentaristas e especialistas na imprensa
esportiva. No entanto, como carater negativo, temos 0 excessivo convivio e
comprometimento entre profissionais e especialistas, cuja aproximacéo estreita foi
sendo construida historicamente “em concomitancia ao desenvolvimento tanto do
jornalismo esportivo no Brasil quanto da prépria modalidade em questéo.”

Com tantos publicos interagindo, hoje, com o futebol, difusos blogs e portais
na Internet com todos os objetivos possiveis, misturam-se, ex-jogadores, ex-
técnicos, ex-dirigentes comentando futebol, ao mesmo tempo em que se
movimentam torcedores autorizados somente por pertencerem a torcidas
organizadas — a quantidade empobrece a qualidade, com uma pletora de opinides
empobrecendo os cadernos de esportes e tornando cansativos 0s programas de

debates nas radios e televisbes, como se a cobertura realizada fosse um happening
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e nem fosse plenamente jornalistica. Toledo (2002, p.178), revela que essa

comunidade de interesses emula-se e se mobiliza em torno do futebol:

O futebol € o Unico esporte no Brasil que transcende, nessas
propor¢des,os limites espaciais e temporais do ritual esportivo, as
partidas em si, tornando-se um ‘fato da sociedade’, estabelecendo
uma complexa trama entre as dimensdes rituais e cotidianas, entre o
representado e o vivido, muitas vezes concebidos como instancias
dicotomizadas nas andlises.

A pletora de interesses envolvidos evoca como fontes de informacédo
segmentos diversos, tais como: dirigentes, torcedores, administradores, técnicos e
jogadores, constrangendo e limitando o trabalho da imprensa por causa do
espraiamento de opinides e conflito entre as origens das pretensas ‘noticias’. Muitos
dramas cotidianos sdo misturados com a falta de ética e ma-fé de repdrteres,
envolvidos em esquemas consensuais ou ndo que se desenvolvem no subsolo do
cotidiano dos clubes. Nada é esquecido: a vida privada dos jogadores, os atrasos
nos treinos, as bebedeiras, a vida noturna e sexual dos atletas, a resisténcia as
intermindveis concentracdes - tudo pode ser citado no jogo sujo da busca dos furos
e das noticias especiais. Ha, inclusive, o acesso direto de ex-jogadores e ex-
técnicos ao teatro das ocorréncias, pelo acesso direto aos atores envolvidos, o que
descaracteriza a imprensa esportiva, cindindo-a entre os jornalistas do ramo e o0s
gue entram de carona por terem sido ex-jogadores, ex-técnicos e ex-dirigentes. Na
verdade, tal promiscuidade jamais € comentada no préprio ambito da imprensa que
se resguarda da critica, enquanto critica acerbamente o meio que cobre e do qual
procura extrair acontecimentos bombasticos. Aqui ndo existe mais aquela atmosfera
romantica, até os anos 1980, em que o0s redatores de noticias esportivas
‘consertavam 0 portugués dos atletas’ para traduzir na lingua culta o que
comentavam junto aos reporteres setoristas dos clubes o cotidiano de seus treinos e
0S acertos e erros em suas carreiras. Agora, existem repdrteres entrevistando
jogadores que ndo sdo mais egressos das classes baixas, mas sao representantes
das classes médias, que optaram por jogar futebol e se tornam até poliglotas ao
atuarem em clubes do exterior.

Os reporteres setoristas (ligados a clubes especificos) séo relacbes publicas
de seus veiculos, procurando bom relacionamento com jogadores, dirigentes e

funcionarios dos clubes. O grau de envolvimento com ‘essas fontes” podera lhes
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garantir ‘furos’ e prestigio maior em relacéo a seus colegas e a competicdo nessas
areas sao palpaveis. Como cada veiculo guarda as suas particularidades, a
velocidade com que as noticias chegam aos leitores, ouvintes e telespectadores
dependera da credibilidade do meio e do tipo de midia envolvida (TOLEDO, 2002,
p.183).

Ha muita gente sem o devido preparo escrevendo e comentando os fatos
esportivos na midia nacional. Permitiu-se que ex-jogadores, s6 por causa da
experiéncia nos campos, fossem elevados a condigdo de doutores do futebol. Tudo
Ihes é perdoado, em virtude de que estiveram nos gramados e, como se pode
aquilatar, ndo puderam ter outra formacdo profissional. Raros sdo os casos de
jogadores que se graduam no ensino superior e tem a possibilidade de ter outra
atuacdo profissional ap0s a curta carreira de um esportista. A maioria contratada
pelos canais televisivos conta com a préopria experiéncia para desfilar sobre os
temas, como se a complexidade que envolve o futebol ndo merecesse qualquer
nova especializagdo. Outra invencao extemporanea da crénica nacional € o cargo de
comentarista de arbitragem, geralmente preenchido por um éarbitro de futebol
aposentado, que se arvora a comentar os lances, repetidos por meios eletronicos e
suscitando comentarios sobre a idoneidade da acdo dos juizes de futebol em
atividades nas partidas. No fundo, as transmissdes nao parecem ser profissionais e
gue envolvem (ou deveriam envolver) diversas responsabilidades. Nesse contexto, o
aparecimento das televisdes a cabo suavizou um pouco esse selvagem processo,
tornando mais profissionais as transmissdes futebolisticas ao vivo (TOLEDO, 2002,
p.184).

Parece haver no jornalismo esportivo a ideia de que o publico s6 deseja
opinido e ndo informagéo. Mas € exatamente o contrario. No recanto de suas casas,
mesmo os torcedores mais apaixonados tornam-se cidadaos criticos que observam
0s atores da cronica esportiva, atribuindo-lhes qualidades muitas vezes negativas.
Principalmente quando de forma sistematica exibam preconceitos na midia televisiva
que, muitas vezes, € nacional e agora recebe a contestagdo imediata da
interatividade e da critica por e-mails. O espectador (ou 0 ouvinte) esta interessado
em tomar conhecimento dos furos, das informacdes desconcertantes, mas néo
mentiras e falsos debates. Tém-se a impressdo de que a crbnica esportiva ainda
estd se aclimatando aos mecanismos replicantes da Internet que os podem expor

rapidamente ao escarnio e a desmoralizacdo publicos, apesar de se imaginarem
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blindados s6 pelo fato de representarem determinado canal de comunicacdo. As
falas tecnicistas dos especialistas, tentando manter-se equidistantes de julgamentos
emotivos, ndo constroem automaticamente uma performance a favor da realidade
objetiva. A sua legitimacéo simbdlica, mesmo com a ajuda de recursos performaticos
ao vivo, ndo convencem diretamente o0 espectador ou 0 ouvinte, que € exigente e
deseja muito mais. Alguns profissionais acreditam, inclusive, que tais recursos
retoricos, excessivamente usados nas coberturas, somam muito pouco para a
divulgacédo do futebol. Nao se pode tratar o futebol como fenémeno ‘sério’, lancando
mao de expedientes pouco racionais. O que € necessario € informar de modo isento,
imparcial e responsavel (TOLEDO, 2002, p.194-195).

Existe, inclusive, uma hierarquia entre reporteres setoristas, que cobrem o
cotidiano das equipes nos treinos e se transformam em repdrteres de campo em
dias de jogos, e comentaristas e narradores, que ndo acompanham diretamente o
cotidiano das equipes e sO6 atuam em dias de jogos, excetuando as temporadas
especiais de torneios internacionais, como as Copas do Mundo. As precursoras
nesse ramo, que podemos considerar essencialmente machista, foram as jornalistas
Regiani Ritter e Syanne Neno, que conseguiram o0 reconhecimento e respeito dos
demais profissionais, abrindo caminho para outras profissionais. No entanto, o
sexismo masculino hegemonico continua prevalecendo na crbnica: as jornalistas
mais bonitas costumam ser deslocadas para o papel de apresentadoras ou ancoras
de programas esportivos ou fazem o contraponto, junto a um ancora masculino, em
programas que desejam aproveitar a beleza fisica dessas profissionais para a
garantia de audiéncia. Tal situacdo dessas mulheres-apresentadoras na crénica
esportiva € muito semelhante a discriminagdo da mulher negra nas telenovelas,
obrigadas a desempenhar papéis subalternos e pouco importantes, o que esta

mudando muito lentamente na mentalidade da midia nacional.
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Figura 11- Regiani Ritter entrevistando 0s jdgadokes no vestiario apds o jogo
Fonte: http://migre.me/vBHp
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Tanto é assim discriminatoria a cronica esportiva que ndo temos nas
tradicionais mesas-redondas de debates a presenca do elemento feminino como
comentarista. Tal funcdo parece ser aos olhos de diretores e patrocinadores como
importantes demais para ser entregues também a mulheres. Toledo (2002, p.199)
observa que nas transmissdes ao vivo 0s especialistas que mais se destacam “séo
os locutores e comentaristas, figuras centrais que tentam decodificar as dimensdes
do jogo e da competicdo para o conjunto dos torcedores”. A presenca fisica nas
partidas € fundamental para que as transmissdes ganhem vida e emocéao e, no caso
da TV, as imagens se prestam a seguir o percurso da bola, cabendo ao narrador

acrescentar emocao ao que se esta assistindo. E observa o autor:

SO o radio realiza de maneira ampla essa cobertura antes e apos as
partidas, o que torna imprescindivel a presenca da parte das equipes
esportivas nos estadios, in loco, observando a movimentacdo dos
torcedores, a chegada ou saida dos times, os problemas e fatos
variados que acontecem no entorno, aspectos que igualmente fazem
parte do espetaculo. Teme-se que o radio ndo consiga mais fazer
esse tipo de cobertura, o que sentenciaria uma espécie de morte
social do meio. (p.200)

As funcdes séo padronizadas no cenario da crénica esportiva nacional, com o
narrador sendo obrigado a aumentar os niveis de emocao da transmissao dos jogos,
manter ou aumentar a audiéncia dos torcedores; 0 comentarista explica
tecnicamente o que de forma aparente o torcedor-espectador ndo percebe pelas
imagens; o reporter de campo entra em acdo para relatar detalhes ndo captados
pelas cameras e o comentarista de arbitragem comenta o comportamento idéneo ou
ndo do arbitro durante a partida. Nesse roteiro, ndo ha espago para as mulheres,
gue ficam proscritas, a ndo ser que a emissora permita que ela funcione como
repOrter de campo ou como uma entrevistadora e comentarista de costumes nas
arquibancadas®.

Mas nos parece gque a cronica esportiva pode ser um fator fundamental para
incentivar a participacao das torcedoras. O proprio vinculo com os dirigentes pode
ser positivo, ao anunciar algumas medidas para o retorno das familias aos estadios,

como as tomadas pela Superintendéncia de Desportos do Rio de Janeiro (SUDERJ)

20 Lugar hoje desempenhado na radio Globo pela personagem ‘Maria Chuteira’.
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e pela Policia Militar para evitar a violéncia, a preocupacdo com a limpeza dos

banheiros, as facilidades de acesso, entre outras.

6.3 O(A)S TORCEDORE(A)S

Trata-se de analisar a categoria torcedoras pode ser aparentemente
discriminatorio, embora em paises como Brasil o reaparecimento das torcedoras nos
estadios de futebol venha corroborando um conjunto de mudancas bastante
reconhecido, mas até o presente, pouco estudado por especialistas.

Ha quem discuta a etimologia da palavra ‘torcedor’, em portugués,
encontrando uma curiosa similitude com o universo feminino. Conta-se que, por
volta dos anos 1940, as mulheres compareciam aos estadios, ficando nos melhores
lugares, com roupas muito finas da moda e com luvas que lhes cobriam o antebraco.
Ao longo das partidas, em geral sob calor intenso elas retiravam esses acessorios
pesados e, inconscientemente, ‘os torciam nas maos’, ficando a imagem de
‘torcedoras’ assim prefixada e que foi incorporada no léxico para nomear também os
segmentos dos torcedores homens, que nao portavam luvas, mas, em
compensacao, distorciam a realidade do espetaculo, geralmente a favor dos
interesses de seus clubes de coracdo (RAMOS; VALENTE, 2009).

Tais observacoes também chamam atencéo para o fato de que, no Brasil, as
mulheres frequentaram, em meados do século XX, os estadios de futebol e foram
deles desaparecendo. Esse fenbmeno de desercdo das torcedoras deveu-se a
varios motivos, que culminaram no clima de violéncia, censura e decoro demasiado
durante o periodo de ditadura militar (1964-1985). E isto porque todo o
desenvolvimento dos movimentos feministas e de libertagdo, ocorridos na Europa e
nos Estados Unidos, a partir dos anos 1960, refletiram aqui de modo caricatural,
enfrentados por cruel represséo e contencdo dos costumes por parte dos governos
militares.

A figura da mulher como um elemento arquetipico de ‘amor ao futebol’ seria
uma transgressdo, assim como ndo deixa de ser um conjunto de violéncias e
preconceitos organizados o monopalio do gosto pelo futebol exigido por longo tempo

pelos torcedores masculinos. Assim seriam, pois, as torcedoras uma espécie de
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‘transgressdo das transgressbes’ vividas no policulturalismo das megalopoles
brasileiras, segmentadas por regimes tribais que foram se constituindo a revelia do
racionalismo e do disciplinamento institucional exigido pelas autoridades.

Toledo (1996, p.12-31) explica-nos que a urbanizacéo e o desejo de coeséo
fundamentaram a paisagem propria para o surgimento, também nos anos 1930-
1940, das torcidas organizadas e uniformizadas masculinas, congregando
contingentes de trabalhadores, egressos de vilas e bairros operarios de grandes
cidades, como S&o Paulo. Nesses tempos, futebol era ‘coisa de homens’, discutido
em bares e assunto familiar nas refeicdes. Os clubes recepcionavam as familias e
promoviam, aos poucos, uma integracdo interétnica. Estes torcedores eram
simbolos de seus clubes e detinham prestigio na imprensa, constituindo uma historia
do imaginario popular em torno do esporte. Os anos 1970, em pleno cerne do
regime militar, por seu turno, marcaram um periodo de fixacdo do prestigio do
futebol como mania nacional, em que ‘todos juntos vamos’ e ‘ninguém segura este
pais’ - eram os leitmotivs culturais jogados na midia pela propaganda do regime
militar. Foram construidos, entre 1972 e 1975, conforme assinala o0 mesmo autor, 30
estadios de médio e grande porte em inimeros estados do pais. Foi nesse cenario
gue surgiram, com fisionomia propria, as torcidas organizadas ‘masculinas’, com
organogramas complexos e cargos, constituindo-se, em alguns casos, bracos
armados de dirigentes de futebol, que incentivavam a criagdo de torcedores-
simbolos que representariam as coletividades mais autbnomas, impessoais e
independentes de torcedores. Nos anos 1970, tais torcidas personificaram a
organizacdo de verdadeiras ‘falanges’, ndo estando associadas a um bairro ou a
uma regiao.

Essa pretensa organizacgéao interpessoal, convivendo paradoxalmente com um
empobrecimento completo da conscientizacdo politica, € percebido também por
Maffesoli (2006, p.171) que afirma ser caracteristica da modernidade a obnubilagéo
da politica, enquanto na pdés-modernidade é o cla que pode ser obnubilado, porque
no caso da tribo somos confrontados com uma solidariedade organica, na logica
dionisiaca da socialidade. Se havia um desejo de racionalismo e de unidade, desde
0os comegos da modernidade, as novas realidades diferenciadas comecam a
prevalecer, diante dos modelos homogéneos de nac¢des unificadas, sujeitos

historicos (o proletariado) e o progresso linear, que nao resistem aos novos tempos.
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A heterogeneidade do final do século XX esboca a socialidade na fruicdo do
presente e na incoeréncia passional. E “essas formas de associacdes em vias de
extensdo que sao as redes (0 neotribalismo contemporaneo) se apdiam na
integracdo e na recusa afetiva.” Maffesoli (2006, p.174-186) acrescenta que “uma
civiizagdo se encerra e uma cultura estd nascendo”, a partir das poténcias
populares e da legitimidade de seu saber. Esta-se assistindo a um povoamento
heterogéneo (por segmentos e tribos) e por um politeismo de valores. Os
monoteismos intransigentes, no plano da religido e da politica, vdo cedendo a um
pluralismo irredutivel, ao império do heterogéneo ultrapassando a ordem da politica.
“O pluriculturalismo, as redes afetivas ocupam cada vez mais espago na
complexidade das megalépoles contemporéneas” e as agregacfes sociais se
apoiam, igualmente, na atracéo e na rejeicao afetivas, porque todo mundo sabe que
gostamos daqueles que séo parecidos conosco, que pensam e sentem como nos.

Em tempos anteriores ao final do século XX, o primado da politica em agonia
refletia-se no plano das torcidas organizadas, como um modus vivendi intermediario,
que toldava a alienacdo de seus membros, excluidos das decisées macropoliticas,
gue procuravam ser notados por meio da violéncia e da baderna. Segundo Toledo
(1996, p.33-35), seu arremedo de participagéo limitava-se a tentativa de escolher e
demitir jogadores e dirigentes, sendo o0s integrantes dessas torcidas
responsabilizados por atos de vandalismo e incidentes graves. Em pesquisa
realizada em 1992, pelo Instituto Gallup, constatou-se que dos 54,4% dos habitantes
de S&o Paulo que gostavam de futebol, 73% eram do sexo masculino, mas em sua
maioria repudiavam a ma qualidade dos espetaculos, a violéncia nos estadios e a
pobreza, que os afastavam dos estadios, além do interesse por outras modalidades
esportivas. Essas torcidas procuravam erguer sedes como espacos exclusivos de
sociabilidade, onde poderiam se discutir 0s jogos e outros temas em torno do
futebol, além de exaltar os valores proprios de valentia, certa dose de selvageria,
astucia e malicia, aliadas a uma incrivel assiduidade e devocdo ao time. O autor

(1996, p.57) sublinha essa especificidade:

As maiores motivagcbes em participar de uma Torcida sé&o
armazenadas nestes simbolos e marcas, que ordenam determinadas
experiéncias [...] A camisa relaciona-se a certa conduta e estética;
assumir-se enquanto membro de uma Torcida organizada é,
sobretudo, assumir seus simbolos e marcas. [...] A camisa Torcida
Organizada expressa o0 pertencimento ao grupo.
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Enquanto a torcida organizada € simbolo de um mundo em decadéncia, pela
violéncia e o primarismo de seus membros chauvinistas, outro mundo vai se
adensando, na nebulosa da socialidade. Nele, a paixao prevalece sobre a razdo e
bem sabemos que a paixdo é feminina, por exceléncia. Paixdo sem violéncia,
expressando suavidade e a recusa a favor do primado da afetividade®. Maffesoli
(2006, p.194-197) refere-se ao estar-junto, a proxemia, como forma estruturante
social do imaginario da vida banal de todos os dias, da vida dos bairros, do cla, do
grupo, do respeito ao politeismo das crencas onde seremos todos idénticos e

diferentes.

Figura 12- Animadoras de torcidas
Fonte: http://migre.me/vBHK

N&do ha, entretanto, modelo mais decidido de libertacdo arquetipica das
torcedoras no futebol do que o representado pelas mulheres iranianas. Segundo
Foer (2005), o maior estadio de Teerd, o Azadi (que significa liberdade), com
capacidade para 120 mil lugares, € interditado as mulheres, desde a Revolucéo
Islamica de 1979. Antes, durante o governo dos Xas, as mulheres ndo eram
obrigadas a se cobrir com burkas negras, podiam exercer livremente as profissdes
liberais e publicas, além de |Ihes ser permitidas acompanhar o esporte. Hoje, no
entanto, arriscando-se a puni¢des severas, as mulheres de Teerd ndo conseguiram
se afastar do Azadi: vestem-se como homens, com roupas largas, disfarcando o

sexo, ouvindo os xingamentos e a linguagem suja dos homens, evidentemente

%! No final do Campeonato Brasileiro de 2009, no Estadio Couto Pereira, em Curitiba, assistiram-se
cenas de vandalismo e violéncia no gramado, por ocasido da eliminacdo para a segunda divisdo do
time local. As agressdes, filmadas e fotografadas, correram o mundo, mas ndo havia no gramado,
paradoxal ou propositalmente, nenhuma mulher, a ndo ser na forca policial, que procurava conter os
animos exaltados e o comportamento selvagem de torcedores.
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interditada as mulheres pelos ensinamentos do Cordo. Em 1987, houve um
afrouxamento das proibi¢cdes, apenas permitindo que as mulheres pudessem assistir
aos jogos pela TV, o que evidentemente contrariava as torcedoras que amavam 0
futebol. No entanto, o heroismo da selegédo iraniana, em 1997, provocou nova
liberalizagdo. As jovens dos bairros abastados, muitas delas filhas de lideres
religiosos do pais, juntaram-se as multiddes, sem cobrir a cabeca, festejando a
participacdo do selecionado do pais para a Copa do Mundo de 1998. Sob um frio de
trés graus negativos, trés mil mulheres aglomeram-se em torno do Azadi, rompendo
as barreiras policiais, em uma revolucdo de costumes que sO o futebol poderia
proporcionar dentro do Oriente Médio. De acordo com Foer (2005, p.194): “a
revolucdo do futebol mostra que o melhor antidoto ao islamismo talvez néo seja algo
novo, mas um retorno ao nacionalismo secular”.

De fato, o futebol é jogado nas metropoles, envolve clas distintos, tribos que
se enfrentam em tempos de globalizacdo, em uma espécie de patriotismo local que
sempre é ampliado no Ocidente ao gosto das autoridades publicas. Em regimes
teocraticos, porém, cuja lista de proibi¢cdes e interdicbes € quase infinita, qualquer
manifestacéo popular ndo-oficial pde em risco a sobrevivéncia desses regimes. No
Ird, durante o regime anterior, pro-ocidental, incentivava-se a educacéo fisica e
movimentacao corporal das mulheres. A elite iraniana aprendeu a jogar futebol com
Missionarios estrangeiros e 0s iranianos jogavam com uniformes ingleses, apesar do
protesto dos clérigos, que eram reprimidos em suas inten¢des conservadoras. Apos
a Revolucdo de 1979, foram esquecidas essas expressfes modernizadoras e
costumes persas seculares foram erradicados e alterados no curso de uma geracéo
marcada por transformacdes febris, mas os mulas logo perceberam que eliminar o
futebol ndo valia o enorme preco politico. Procuraram utilizad-lo como propaganda a
favor do regime, tal como no Brasil a ditadura militar usou o futebol como arma
politica, mas a estratégia ndo deu certo, sendo necessario a concessao de nao
misturar o esporte tdo querido com as razdes de Estado islamicas.

A ideia de futebol internacional é associada pelos iranianos a modernidade
ocidental, capitalista, prospero e néo-islamico. Nao deixam de notar, durante as
transmissdes da Copa do Mundo, as propagandas em torno dos gramados de
produtos que espelham um modo de vida que absolutamente ndo podem ter. Além
do que os jogadores iranianos jogam no Ocidente e estdo muito distantes do ideal

de masculinidade exigido pelos clérigos e mulas conservadores. A vibrante
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juventude iraniana tem nostalgia de um tempo que nao viveu, a €poca dos xas,
ocidentalizada, em que poderiam usar gravatas e ténis Nike. Bem ilustrativo, porém,
foi o episddio da invasdo pelas mulheres do estadio Azadi. Quando a policia tentou
impedir a sua passagem elas comecaram a gritar: “ndo somos parte dessa nacao?
Também queremos comemorar, ndo somos formigas.” (FOER, 2005, p.192)

Essa nocdo da mulher como pertencendo a uma tribo exclusiva, até porque
compelida a isso pelo mundo masculino hegeménico, implica também a um respeito
préprio que a impde como categoria a parte. A torcedora arquetipica quer um lugar
ao sol, mas, sem duvida, assim como as mulheres iranianas, ndo querem ser

comparadas a ‘formigas’.
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CAPITULO 7

7. AS MULHERES E SEU RETORNO AO MUNDO ESPORTIVO

Essa imagem pueril da torcedora iraniana, que nado deseja ‘ser formiga’, ou
coisa menor diante da magnitude e do protagonismo do mundo masculino opressor
pode ser ponto de partida de diversas novas analises sobre o retorno do feminino
aos estadios de futebol. Ja se observou que o tema ndo pode ser objeto de uma
analise linear de um pretenso ‘progresso historico’, mas de uma tentativa de
conceber o problema de maneira ciclica, na perspectiva nietzscheana do eterno
retorno, ou seja, um dia as mulheres estiveram nos estadios de futebol ou jogaram o
esporte sem medo; noutro dia foram impedidas de praticar o esporte e até de assisti-
lo, sob argumentacdes injustificaveis e preconceituosas, que procuramos entender.

O rompimento dos grilhdes desse tipo de ‘escraviddo branca’ foi obtido a
custa de muita luta e afirmacdo, na esteira dos movimentos feministas que
comecaram a se desenvolver, com mais intensidade, a partir dos anos 1920. Esse
afa libertario no Ocidente nada tem a ver com o ‘eterno retorno’ da Revolugdo
Iraniana de 1979, que pretende um retorno progressivo da cultura aos objetivos
medievais do Isla, instaurados no século VII. Contra os apelos entusiasticos das
torcedoras iranianas, as autoridades iranianas contrapdem o argumento conservador
de que gquerem protegé-las contra os outros torcedores (0os homens) e tambéem
porque ndo desejam que elas arrastem as criancas aos estadios. Chegou-se a
brandir a formulacéo de que, com esse cuidado, ndo extensivo as estrangeiras que
podem apoiar os clubes que estiverem jogando contra times locais, protege-se a
‘virgindade’ das iranianas, obrigadas também a praticar esportes em recintos
fechados, longe do assédio masculino, e somente a ver o futebol pela televisao, o
que, para elas, pode significar destruir toda a emocdo envolvida no esporte. Na
verdade, essas interdicdes também colocam na outra extremidade, como animais,
0os homens que jamais merecem confianga dos religiosos defensores do Coréo e de
seus severos ensinamentos.

Conforme Santos, Sim0es e Conceicdao (2004) a religiao muculmana
condiciona a mulher e sua crencga por meio da vestimenta, que € o seu sinal visivel e

publico. Na pratica, porém, os fundamentalistas costumam punir as mulheres que
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assumem posturas tipicas do Ocidente desde as penas brandas de isolamento
social, passando por surras com 74 chibatadas, até a morte por apedrejamento
publico. O Isla vé a mulher como espécie de ‘perfume que valoriza o homem’, ndo
subestimando a sua humanidade, mas perseverando em que existem diferencas
organicas, de esséncia e substancia, que convidam os homens a distingui-las com
carinho, protecdo e cuidado. A ‘fungédo’ da mulher seria construir familia, dirigir a
casa e morar com seus entes queridos em uma atmosfera relaxada e confortavel e
exercer trabalhos que ndo violem a natureza de seu carater nem o éxito de suas
habilidades. Homens e mulheres devem vestir-se modestamente e de maneira digna
e as vestes femininas, observadas em paises muculmanos, sdo expressdes dos
costumes locais. Assim o0 objetivo do Isla é a protecdo da figura feminina,
incentivando o comportamento discreto das mulheres quando estdo em presenca de
estranhos, até para ndo serem molestadas, vez que o Isla condena a expresséo
corporal das mulheres frente a pessoas que ndo sejam da familia. Os homens estéo
autorizados, desde que tenham ganhos adequados, a se casarem até quatro vezes
e tais costumes sdo incompreendidos pelos ocidentais, que costumam atribuir as
mulheres mucgulmanas a ideia de submissdo e nao-erotismo. Estabelece-se ai uma
disjuncdo entre o erotico e o profano, onde o corpo ‘cristdo ocidental’ é pecador e
profano, sugerindo que a mulher que deseje uma atmosfera de encantamento e
respeito deva abrir mdo de seus vinculos desejantes. O Isla, porém ndo vé as
mulheres como castradas: para ele a mulher “tudo pode, desde que seja com seu
marido”. No entanto, tornam-se inviaveis a formacao de corpos atléticos porque o
esporte, para 0os mugulmanos, possui os mesmo apelos, social e psicologico, das
concepcoes de culturas ndo-mucgulmanas, excetuando-se as préaticas de esportes
nao-competitivos. Exemplo disso sdo as partidas de futebol na Arabia Saudita, “onde
apenas 0s homens tém acesso aos jogos e aos espetaculos esportivos” (SANTOS;
SIMOES; CONCEICAO, 2004, p.164-167).

As mulheres muculmanas sdo constantemente preservadas dos curiosos e
atentos olhares masculinos, praticando atividades aquaticas e hidroginastica em
espacos fisicos e horéarios especificos, para nao ferir os preceitos religiosos das
alunas. Beneficia-se a postura e a consciéncia corporal, embora as esportistas
muculmanas jamais atinjam o nivel de desempenho das ocidentais, porque se
contentam com movimentos considerados basicos de deslocamento e respiracao.

Os preceitos religiosos estdo acima desses imperativos fisicos e 0s esportes
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caminham paralelamente a necessidade de harmonizar seus relacionamentos
matrimoniais.

A socializagdo por meio de atividades fisicas ndo € proibida pelo Cordo, mas
os valores sociais, culturais e religiosos podem atuar como forgas limitadoras, como

afirmam os autores:

[...] as mulheres mugulmanas ficam restritas as atividades em que
possam manter suas tradicdes no que diz respeito as suas
vestimentas, em locais publicos. Nao participam de praticas sociais
esportivas nem competitivas exatamente por ser proibidas de usar
calcdes, camisetas e maibs em locais publicos, e de poder assistir aos
jogos na presenca de homens com exposicdo de suas pernas. (p.170)

Nesse sentido, “o contato com mulheres de outras culturas poderia ser
considerado desastroso para as mucgulmanas”, embora esteja havendo certa
distenséo, a partir do governo de Mahmoud Ahmadinejad no sentido de suspender
parcialmente as proibicbes acumuladas desde a Revolugdo Islamica de 1979.
Paradoxalmente, o presidente considera que a castidade das iranianas podera ser
preservada, com a oportunidade de as mulheres poderem assistir aos jogos nos
estadios, desde que para elas sejam destinados os melhores assentos e que
utilizem rigorosas vestimentas islamicas. Afinal, as providéncias sobre néo
evidenciar o corpo € a forma islamica de preserva-las da ‘sempre animalesca’

curiosidade masculina.

Figura 13- Iranianas em um estadio de futebol
Fonte: http://www.parastood.com/archives/002036.php
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Na verdade, todas as questdes de género referentes a mulher estéao
circunstanciadas ao corpo, ao seu significado profano, as suas dimensdes historico-
sociais de acordo com o ritmo das culturas. Comegamos por tratar do significado do
corpo entre as mulheres mucgulmanas, mas o que dizer das torcedoras ocidentais?

Aléem dos argumentos pseudocientificos, que cercaram sempre a pratica de
esportes pelas mulheres, Cortez, Cortez e Simdes (2003), fundamentando-se em
Weineck (1991) balizaram algumas diferencas reais sobre fatores constitucionais,
anatébmicos e fisioldgicos que dividem as caracteristicas femininas e masculinas:

- as mulheres sdo 10 a 15 centimetros menores que 0s homens, em
decorréncia da maturacdo mais rapida do esqueleto e ao fechamento mais precoce
dos discos de crescimento. Também a ossatura feminina € 25% mais leve que a
masculina,

- as mulheres dispdem de menor densidade corporal e como a forca esta
estreitamente relacionada a secao transversal do musculo, o sexo feminino, em
virtude de menor massa, também demonstra menor forc¢a;

- a mulher tem uma absor¢cdo maxima de oxigénio menor que a do homem,;

- nos dois sexos, a maxima tolerancia ao calor € igual, mas as mulheres
atingem seus limites em menor temperatura ambiental, porque dispdem de menor
guantidade de glandulas sudoriparas e, sob a mesma carga, mostram menor taxa de
transpiracao;

- 0 excesso de exercicios acarreta distlrbios menstruais, sobretudo durante o
ciclo menstrual, com a ocorréncia de amenorréia entre corredoras e bailarinas; o
treinamento intenso também pode afetar a concentracéo sérica de varios hormoénios,
0 que pode afetar a retroalimentacdo do hipotalamo, liberando horménios
reprodutores e modificando o ciclo menstrual;

- 0 aumento de estresse psicoldgico, em razdo da pratica de esportes de alta
performance, pode acarretar a interrupcdo do ciclo menstrual pela elevacdo dos
niveis séricos das catecolaminas ou dos opiaceos enddgenos, que revelam papel
importante na regulacéo do sistema reprodutor;

- € consenso entre 0os meédicos que ndo ha nada que impeca o treinamento e
a competicdo de mulheres durante o periodo menstrual;, mesmo a dor da
dismenorréia ndo causa preocupacgdo, porgue ela ocorre em atletas e ndo-atletas de

maneira ndo discriminatoria, 0 que descarta a antiga suspeita de esse sintoma ser
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reflexo do treinamento; embora as mulheres com esse problema continuem
treinando, a atividade fisica pode aumentar o desconforto.

Knijnik (2003, p.64-66) assinalou, por sua vez, que 0s corpos femininos
parecem ser tratados como “maquinas de fazer filhos e [...] estatuas para se

admirar”, e séo repelidas qualquer atividade que tire essas caracteristicas.

Historicamente, procurou-se, de todas as formas, afastar a mulher do
esporte, sendo dito e frisado que o corpo dela ndo podia, ndo devia,
ndo cabia. Separou-se drasticamente a mulher sujeito de sua acéo.
Atualmente, dada a emancipacdo e o desenvolvimento feminino
também nessa area, as proibicdes e restricdes ficam dificeis de ser
sustentadas. Assim, procura-se controlar o corpo feminino esportista
retirando-lhe os atributos atléticos, negando importdncia aos fatos
esportivos propriamente ditos, priorizando outras qualidades no corpo
da atleta.

Para Kolnes (1995) tais ‘outras qualidades’ obrigam a mulher a permanecer
na midia para obter resultados e patrocinadores, conformando-se com ideologias
patriarcais somados a modelos estereotipados de feminilidade. Separada de seu
corpo, a mulher-atleta busca desempenho, resultados performance, mas, ao mesmo
tempo, 0 seu corpo deve parecer o que nao é: feminino e renascentista, belo, fragil e
puro (KNIJINIK, 2003, p.66-67). A presenca feminina no esporte sofreu tamanha
interferéncia de padrbes sociais de género que a mulher-atleta vé-se obrigada a
adaptar a propria imagem corporal a modelos estereotipados e patriarcais de
feminilidade, incentivados pela midia, cultivando “padrdes do belo sexo” que ainda

permanecem em vigor:

Assim, as relac6es homem/mulher/esporte permaneceriam imutaveis:
as mulheres continuariam sendo focadas por suas qualidades e
habilidades esportivas, mas principalmente por seus conceitos
imagéticos e ‘femininos’ (beleza, charme, etc.); o publico apesar de
querer performances esportivas talentosas, rapidas (as quais exigem
mais forca e destreza), identificaria as mulheres que as obtém como
‘ndo-femininas’, forcando essas atletas a realcar seus aspectos
femininos antes, durante e depois da competicdo, deixando de lado
muitas vezes os tdpicos esportivos propriamente ditos, frustrando e
desanimando as atletas que ndo querem ou que ndo conseguem
atingir padrées de ‘feminilidade’ exigidos pelo publico e pela midia.
(KNIJNIK, 2003, p.81).

Existem varias circunstancias histéricas que incentivaram as mulheres,

principalmente no Brasil, a ndo participar do esporte, muitas delas observadas pela
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sociologia. Bourdieu alude a construcdo social dos corpos, que determina o
masculino como medida de todas as coisas e a propria ordem social como imensa
maquina simbdlica “que ratifica a dominagdo masculina na divisdo social do trabalho
e na divisdo do trabalho sexual, na estruturacdo do espacgo, do tempo e do corpo.”
Apesar de a categoria de dominagcdo sempre se renovar através da historia, as
energias femininas ndo estdo mais concentradas exclusivamente na reproducao,
muito embora a casa e a familia continuem a ser 0s pontos principais de referéncias
das mulheres, mas nem por isso ganhou mais velocidade a inclusdo das mulheres
no Brasil em diversas modalidades esportivas ou que, simplesmente, a atividade
fisica sejam adjudicadas como valor em seu cotidiano. Em compara¢cdo com o inicio
do século XX, verifica-se hoje uma presenca promissora da mulher em atividades
esportivas, embora menos visivel que em outros campos de trabalho (MOURAO,
2003, p.123-149).

A competicdo esportiva reproduz simbolicamente ideologias culturais e
politicas que sobreviveram mesmo com as mulheres invadindo redutos antes
privilégio dos homens. Até os anos 1960, as mulheres assumiam algumas profissées
permitidas e tomadas como ‘modelo de feminilidade’. Eram garantidas como
professoras, enfermeiras, obstetras ou qualquer profissdo em que pudessem
receber menores salarios e apresentassem bem as tais ‘caracteristicas femininas’ de
mulheres belas e vaidosas, esposas e maes. Hoje, no século XXI, elas
desempenham diversificadas funcfes: sdo advogadas, magistradas, meédicas,
engenheiras, tornando-se lideres e competentes em suas profissdes. E também, no
ambito esportivo, caminham para se livrar dos preconceitos para serem jogadoras?,
arbitras e torcedoras, alcancando vitérias na luta feminina por maior espago na
sociedade. Longo caminho, porém, ainda deve ser percorrido, porque, além dos
espacos conquistados nas grandes empresas, nos partidos politicos e em posi¢des
de chefia e lideranca, devem equacionar em suas vidas os problemas domésticos
relacionados com a dupla jornada (trabalho, casa, servicos domeésticos e cuidado
dos filhos), tentando novos acordos de convivéncia, com €esSposoS ou

companheiros®.

2 parece que frases como a de Jodo Saldanha, que o namoro de um rapaz com uma zagueiro de
futebol jamais daria em casamento, tendem a ser cada vez mais diminutas.

2 Em pesquisa do IBGE de 2001, apontando o niumero de pessoas economicamente ativas no Brasil,
chegou-se aos seguintes resultados: 83.243.239 ativas, sendo 48.390.475 homens e 34.852.764
mulheres. Apesar dos significativos indicativos da populag&o feminina (comparando com alguns anos
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Embora as mulheres hoje detenham grande parcela de poder e saber
cientificos, e sobrevivam em igualdade de condi¢cdes em alguns redutos masculinos
(assim declarados), a participacdo feminina em esportes de alto rendimento é
guestionada e analisada por meio de valores masculinos predominantemente
inseridos na sociedade. O sistema dominante reflete os valores de passividade dos
guais a mulher ndo conseguiu se libertar totalmente. Assim, “uma das caracteristicas
do corpo atlético feminino é, sem duvida, a maneira como o ‘mundo’ dos esportes
observa e interpreta seus corpos” (KNIINIK, 2003, p.83-84). O autor admite que as
atletas realizam um movimento dialético: ao formar opinides a respeito da propria
imagem corporal, concomitantemente sua auto-imagem é formada pelos emissores
dessas opinides, isto €, “as mulheres passam a ser julgadas ndo sé pelos seus
talentos esportivos, mas também pelo seu estado civil, sexualidade, moralidade e
atributos fisicos” (p.85). Assim, “as atletas precisam pensar em seu cOrpo € em sua
aparéncia, para construir, inclusive, sua imagem corporal e seu autoconceito”

(p.100). Assim, arremata o autor:

[...] 0 esporte feminino tornou-se uma espécie de ‘amalgama’, no qual
conceitos de corpo, beleza, esportividade, sexualidade, enfim, uma
série de questbes fica misturada, fazendo que o objetivo final, a
competitividade, permaneca, muitas vezes, relegado a planos
secundarios e terciarios. (p.123)

N&o ha, por conseguinte, justificativas para que as mulheres nao pratiquem os
mais variados esportes, porque a forgca despendida ndo prejudica seus Orgaos
reprodutores, como se insinuou no passado. Quando lembramos, no entanto, que na
Grécia antiga nem os jogos elas podiam assistir, sem dudvida um longo caminho ja foi
percorrido. Hoje, esportes antes desqualificados, como o salto triplo, o salto com
vara, o boxe, o vale-tudo e outros estdo integrados ao cotidiano atlético das
mulheres. No entanto, sdo muitos 0s obstaculos a serem transpostos para o
exercicio pleno dessas atividades esportivas, principalmente no Brasil. Por que

ainda existe tanto preconceito? E possivel que a resposta esteja sendo dada no

atras), ainda existem diferengas entre 0os géneros quanto ao piso salarial, jornada de trabalho e as
funcBes desempenhadas.
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presente, na postura afirmativa das mulheres, que resolveram ir a luta pelos seus
direitos.

Além do velho discurso médico, surgem em nosso meio obstaculos para as
mulheres de classes baixas, que sofrem preconceito ao praticarem esportes nos
subudrbios ou ndo sdo protegidas com projetos sociais de incentivo ao esporte em
areas carentes. De acordo com o processo educacional em que estédo inseridas, 0s
homens comentam que elas se masculinizam, ao adotarem posturas agressivas nos
esportes coletivos, sobretudo o futebol, ndo parecendo mulheres, segundo os
esteredtipos tradicionais no desempenho brasileiro dessas atividades. Assim, planta-
se a suspeita de que as mulheres se diferenciam dos homens, mas também se
diferenciam no comportamento adotado entre si, dependendo da proépria classe
social, menos refinada entre as mulheres pobres e adotando um comportamento
social mais ‘adequado’ nas classes sociais mais altas. Apesar de tudo,
independentemente de classes sociais, 0 que as mulheres desejam é o seu direito
de praticar esporte, que a partir dos anos 1990 comecou explicitamente a se
extravasar.

Tais constatacdes servem para mostrar que o futebol feminino teve
dificuldade em emplacar como habito social relevante. Desde 1950, quando surgiu
em Sao Paulo, pela primeira vez, um ‘jogo de futebol para mocgas’, longo caminho foi
percorrido. A partir de 1981, quando foram formadas varias equipes femininas em
clubes do Estado de S&o Paulo, até o século XXI, quando presumimos que a
profissionalizacdo feminina no futebol tenha recebido melhor compreensdo e
aceitacao. O antigo ‘futebol das mocas’, todavia, conseguiu grande desenvolvimento
na Europa por causa das guerras mundiais, quando os homens foram obrigados a
deixar o futebol para assumir fungées nos campos de batalha. As mulheres, entéo,
foram obrigadas a substituir os donos do jogo, descendo das arquibancadas para
conquistar os lugares nos campos. No caso brasileiro, porém, predominaram o
machismo e uma preocupac¢do com o bem-estar de nossas mulheres, que deveriam
retornar ‘as suas func¢des naturais’, parando de invadir o espaco que os homens
consideravam o seu direito. Desde o Estado Novo, o futebol feminino tornou-se uma
espécie de ‘desvio de conduta’ feminino, banindo as mulheres dos gramados e

transferindo-as para pequenos guetos nas torcidas.
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Figura 14- Futebol feminino nos anos 1950 - Time de Araguari/MG
Fonte: http://www:.flickr.com/photos/Iszabo/4050998001/

- Futebol :
€ coisa de...
mulher

® As mulheres séo
maioria em duas das
principais torcidas dos
. clubes do Rio. No Fla-
mengo, elas sdo 51% e
no Fluminense, 52%. Os
dados séo de pesquisa
do Ibope para a agéncia
Binder. Pégina 46

Figura 15- Capa do Jornal O Globo (07/06/2009)**
Fonte: Jornal O Globo (2009)

Assim, encarar com naturalidade a presenca feminina nos estadios seria um
degrau a mais para a propria aceitacdo do futebol feminino. Seria uma evolucéo
simultanea do processo, porque os dois lados precisam de organizacao e aceitagao,
ja que ndo ha motivos para que as mulheres ndo possam comparecer normalmente
aos estadios e ‘compreender o futebol’. No entanto, parece que ainda hoje
permanecem alguns preconceitos, como os relatado por uma torcedora®, criadora

da comunidade no orkut ‘mulheres que amam o Santa Cruz’ sobre a presenca

% As mulheres sdo maioria em duas das principais torcidas dos clubes do Rio. No Flamengo, elas
sdo 51% e no Fluminense, 52%. Os dados sdo de pesquisa do Ibope para a agéncia Binder,
conforme reportagem de Fabio Juppa “O amor incondicional sob a frieza dos nimeros”, publicada no
Jornal O Globo, 7 de junho de 2009, p. 46.

2 http://www.blogdosantinha.com/artigos/lugar-de-mulher-e-no-estadio/
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feminina nos estadios. Segundo ela a visdo que parece se ter é que sdo trés os
grupos que frequentam os estadios de futebol: as homossexuais, as maria-chuteira e
as que vao ao estadio pela grande concentracdo masculina. Mas, indaga a
torcedora, por que mulheres ndo podem entender e debater futebol? Para ela as
mulheres vao aos estadios com intuito de assistir aos jogos, por que gostam de
futebol e ndo por que tem algum interesse obscuro.

A receita dos clubes também vem sendo positivamente influenciada pela
presenca feminina. Clubes do sul do pais, como o Grémio e o Internacional, vem
incentivando as mulheres a participar da vida clubistica, organizando festas, jantares
e 0 comparecimento aos estadios em dias de jogos. Na edi¢do online do jornal Zero
Hora?®, do Rio Grande do Sul, relata que o Nicleo de Mulheres Gremistas, com 80
integrantes, organiza excursbes para assistir os jogos no Interior do Estado e na
vizinha Santa Catarina e que as vezes faltam vagas nos Onibus. Ainda nessa
reportagem, intitulada ‘mulheres de todas as idades conquistam seu espaco nos
estadios da dupla Gre-Nal: invasdo feminina reflete nos caixas dos clubes’ relata
ainda que no terceiro piso do ginasio de esportes Gigantinho (pertencente ao Sport
Clube Internacional) esta instalado o Espaco Mulher Colorada, contando com 40
voluntérias fixas. Esse interesse se reflete no marketing e as lojas dos clubes
oferecem atualmente modelos femininos do uniforme (antes s6 havia a possibilidade
de comprar a camiseta de tamanho infantil da linha masculina) e uma infinidade de
outras pecas, como baby-looks, regatas e shortinhos nas cores do time do coracéo.
Os produtos de futebol especificos para as mulheres é uma amostra do interesse e
aumento da participagdo feminina no futebol, pois as ofertas de vestimentas e

acessorios dedicados ao publico feminino indicam a demanda neste mercado.
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Figura 16- Short feminino — Flamengo
Fonte: http://www.flaboutique.com.br

26

www.clicrbs.com.br/zerohora/jsp/default.jsp?uf=1&local=1&section=Esportes&news|D=a1791359.xml.
Reportagem assinada por Carlos Guilherme Ferreira e Priscila Montandon, disponibilizada em
11/03/2008.
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Figura 17- Camisa feminina — Internacional
Fonte: http://www.lojadointer.com.br

Figura 18- Moda intima - Vasco da Gama
Fonte: http://www.vascoboutique.com.br/loja/popup_image.php?pID=979

Figura 19- Blusa feminina — Botafogo
Fonte: http://migre.me/vBJz
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Figura 20- Agasalho - Sao Paulo

Fonte: http://www.saopaulomania.com.br
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Figura 21- Brinco — Grémio
Fonte: http://migre.me/vBJX

Figura 22- Vestido — Fluminense
Fonte: http://migre.me/vBKc

Em varias paginas na internet encontram-se diversificadas informagdes sobre
a participacao feminina no futebol. Um dos aspectos explorados é justamente o de
consumo. Parece que os dirigentes dos clubes detectaram que as torcedoras podem
ser um grande fildo a explorar e, por isso, utilizam varios artificios para incentivar a
participacdo desse publico. Em um dos portais®’ encontramos a informacéo de que
as consumidoras do Grémio e do Internacional representam entre 30% e 40% do
faturamento nas lojas oficiais desses clubes e que o maior movimento ocorre
préximo aos horarios dos jogos, indicando que as compradoras saem direto da loja
para assistir o jogo. Outros sites relatam as estratégias para atrair mais mulheres
aos estadios, como o Figueirense, de Santa Catarina, que oferece um desconto
exclusivo para atrair mais mulheres, tendo uma média entre 25% a 30% de
ocupacdo feminina no seu estadio®®. No Dia Internacional da Mulher, em 2009, a
Portuguesa fez uma promog¢do em que a torcedora que comparecesse ao seu

estadio vestindo a camisa do clube para assistir 0 jogo contra a Ponte Preta, teria

“\www.clicrbs.com. br/zerohora/jsp/default.jsp?uf=1&local=1&section=Esportes&newsID=a1791359.x
ml
28 www.clicrbs.com.br/especial/rs/donna/19,0,2442217,Mulheres-invadem-estadios-de-futebol.html
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acesso gratuito e 20% desconto na linha feminina de produtos em sua loja®°. Em
Pernambuco as soOcias e as esposas ou filhas dos socios do Santa Cruz com a
mensalidade em dia também tiveram acesso gratuito ao estadio do Arruda.
Verificamos que esse fenbmeno ocorre em varios estados do Brasil, como em Minas
Gerais onde 60% a 70% dos clientes sdo mulheres na loja oficial do Atlético Mineiro,
ou ainda em Pernambuco, em que 30% dos produtos do Sport sdo para as
mulheres®.

Por todo o Brasil, os estadios recebem cada vez mais mulheres, que tém mais
liberdade de se expressar como torcedoras e sdo cada vez menos questionadas nos
estadios de futebol. Maes, filhas e amigas sao vistas torcendo juntas, inclusive sem
a presenca de pais, namorados ou responsaveis. Para Leda da Costa, em entrevista
ao portal Globo.com® n&o existe apenas um fator que possa determinar esse
incremento do publico feminino, mas a pesquisadora atribui 0 sucesso recente da
jogadora Marta para que a mulher ndo seja mais uma estranha no ninho: “Se elas
sabem jogar, elas também sabem torcer, elas também entendem de futebol”.

Os portais na internet contrastam as diferengas entre o publico masculino e as

novas protagonistas dos estadios:

Os estadios do sul do pais estdo mais bonitos. O motivo ndo é
nenhuma reforma, troca de cadeiras ou pintura, mas a presenca
feminina na torcida pelos times do Estado. Cada vez mais atuantes
nos jogos, elas ddo um toque de beleza e mudam, aos poucos, o
cenario historicamente masculino. Dividindo espaco com 0s sujeitos
de camisas na cabeca e os senhores atentos aos radinhos de pilha,
as torcedoras néo dispensam a vaidade na hora de apoiar seus times.
O ambiente esportivo ndo é motivo para caprichar menos na
producdo. Elas acompanham a bola rolando no gramado com rimel,
batom e, as vezes, até blush colorindo o rosto, cabelo bem cuidado e
baby look do clube do coracdo marcando o corpo - lugar de camisetao
largo é no corpo dos homens. A vaidade das torcedoras repercute
também no mercado das confec¢des esportivas. A procura das
mulheres por produtos licenciados dos clubes fortalece esse nicho e,
consequentemente, a variedade de artigos disponiveis nas prateleiras.

No mundo da espetacularizacéo dos esportes, do esporte-negocio, do futebol

voltado para o lucro, parece, nesse momento, que a participacdo das mulheres nos

29 http://justicadesportiva.uol.com.br/noticia.asp?id=8178
30http://jornalnacional.globo.com/TeIejornais/JN/O,,MUL999925-10406,00-
MULHERES+MARCAM+PRESENCA+NOS+ESTADIOS+DE+FUTEBOL.html
31http://jornalnacional.globo.com/TeIejornais/JN/O,,MUL999925-10406,00-
MULHERES+MARCAM+PRESENCA+NOS+ESTADIOS+DE+FUTEBOL.html
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estadios é de extremo interesse por ser este um excelente nicho de mercado. Mas
nao se pode afirmar que a participacdo efetiva das torcedoras nos estadios de
futebol contribua para a quebra de preconceitos contra a mulher.

Em blogs encontramos também algumas referéncias sobre a participacao das
torcedoras nos estadios, como o escrito por Pamela da Costa, no Blog do Torcedor,

na Globo.com®:

[...] por muito tempo as mulheres viam o futebol como um campo
masculino. A roda de conversa masculina no casamento falava sobre
futebol. Enquanto as mulheres, supostamente, falavam sobre outras
mulheres. O futebol foi, por muito tempo, odiado pelas namoradas que
muitas vezes se sentiam ‘trocadas’ pelo namorado, porque ele
escolhia ver o seu time jogar no domingo ao invés de ficar com ela. O
mundo futebolistico parecia algo como o mundo dos Kkarts, com
meninos sujos de graxa. Muito masculino para unhas pintadas e saltos
altos. [...] A participagdo feminina no futebol hoje é muito mais
presente. Na torcida mesmo. As namoradas que antes reclamavam,
hoje vdo aos jogos torcendo e vibrando junto com os namorados, e
deixando o estadio com aquele ar de graca feminina. Atualmente, nés
opinamos e somos ouvidas. Mostramos que entendemos também, e
gue sabemos sim senhor o que é um impedimento.

Nos espacos virtuais as mulheres ndo apenas reafirmam essa mudanca
cultural, mas também reivindicam reconhecimento: “Alguns infelizmente ainda
parecem achar que a participacdo da mulher no futebol deveria ser resumida a fotos
sensuais. Uma pena. Uma mulher que entende de futebol ndo gosta de ser
reconhecida somente pela sua beleza”.

Outra questdo encontrada também é sobre a violéncia nos estadios, um
limitador para a presenca feminina. Giulianotti (2002, p.196) assinalou que havia
uma similitude entre o aumento da violéncia das torcidas brasileiras, nos anos 1980,

e o decréscimo do comparecimento das mulheres nos estadios.

O futebol tem que ter paz, antes de tudo. E legal ganhar, provocar
entdo melhor ainda. Mas violéncia? Nao, por favor. [...] que a paz seja
semeada, porque é uma delicia assistir a um bom jogo, onde ndo ha
atentado contra a vida de ninguém, e como consequéncia disso, a
presenca feminina aumenta maravilhosamente®.

32http://colunas.gIoboesporte.com/luizcarlos/2009/07/21/0piniao-o-%E2%80%9CsaIt0-
alto%E2%80%9D-no-futebol/
33http://colunas.gIoboesporte.com/luizcarlos/2009/07/21/0piniao-o-%E2%80%9CsaIt0-
alto%E2%80%9D-no-futebol/
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Figura 23- Violéncia nos estadios
Fonte: http://www.area51-blog.com

E mister lembrar que a sociologia absteve por muito tempo de investigar a
figura feminina no mundo das torcidas. A esse respeito, Giulianotti (2002, p.199) faz

a seguinte observagao:

A investigacdo critica sobre a masculinidade faz lento progresso na
sociologia. Através da virada pés-feminista, surgiu um novo campo
nos Ultimos anos a medida que os académicos do sexo masculino
passaram a refletir sobre as consequéncias criticas e epistemoldgicas
do feminismo sobre o seu género.

Um importante campo que se pode vislumbrar em que ha um encontro de
mulheres que se reunem em torno de futebol é na internet, mais precisamente o
portal de relacionamentos Orkut. Nessa rede encontramos diversos grupos
identitarios formados por mulheres (ou que se identifiquem como mulheres - ja que
nesse espaco virtual € possivel criar perfis falsos) ou mistos, que se reanem tendo
como nucleo central o futebol.

1) Mulher também gosta de futebol - Com 30.697 membros.

Descrigdo da comunidade:

- Esta comunidade é para mulheres que também tem paixdo por futebol e
para homens que admiram essas mulheres!!!

- Aqui rola discussao sobre times, jogadores, campeonatos, etc.

- A Unica condi¢do para ingressar nesta comunidade é que ndo aceitamos
brigas ou ofensas por torcer por times diferentes ou opinibes adversas.
- FORA HOMENS MACHISTAS, O FUTEBOL AGORA E DAS MULHERES!!
- Vamos torcer, vibrar, cantar, chorar, gritar, rir pelo nosso time pois esse é o

verdadeiro espirito esportivo e ndo com brigas, violéncia nos estadios.
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2) Mulheres que amam futebol - Com 208.670 membros.

Descricao da comunidade:

- Essa comunidade foi feita para as v¥¥ Mulheres que amam futebol vvey

- Aquelas que:

¥ Amam assistir os jogos;

¥ Amam jogar;

¥ Amam ir ao estadio;

¥ Amam seu time;

¥ Amam tudo isso ao mesmo tempo;

- Estdo cansadas de serem vitimas de preconceitos em relacdo aos homens
por amarem futebol.

- Entrem e figuem a vontade, expressem seu amor pelo seu time, sua
experiéncia com algum homem preconceituoso, primeira vez no estadio (é
inesquecivel), micos, o que acham da situa¢do dos campeonatos, etc...

- ¥ E aberta também aos homens que admiram mulheres que entendem e

muito de futebol. Sejam bem vindos!

3) Sou mulher e amo futebol!!! - Com 29.279 membros.

Descricao da comunidade:

- vc ama futebol?? assistir jogo pela tv, compacto,vt....

- assistir jogo no estadio... ooh coisa boa!!! o clima do estadio... a torcida...
- vc tb acha um saco mulher q fica brigando com o namorado por causa de
futebol???
- nda melhor dque ir ao estadio com o namorado naum eh!?! eheh
- vc entende mais d futebol dog mto homem por ai? xinga o0 juiz..
eehehe seja mto bem vinda!

- se vc eh homem e gosta de mulheres g amam futebol seja bem vindo tb!!!

4) Meninas também véo ao estadio! Com 413 membros.
Descricao da comunidade:
- Nao importa pra que time vc torce...se vocé ama ver jogos de futebol nos

estadios e ficar rouca de tanto gritar pelo seu time, entre pra nossa comunidade!
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5) Lugar de mulher € no estadio!! Com 10.922 membros.

Descrigdo da comunidade:

- Se seu namorado, irmao, pai, tio, ou qualquer pessoa do sexo masculino
acha que mulher ndo pode ir no estadio pg € perigoso, s6 vai malogueiro ou pq
futebol é coisa de homem...

- E hora de mostrar em que mundo eles vivem, pq ja foi a era dos homens
mandarem!!!

- Chega das mulheres ficarem em casa assistindo novelinha...lugar de mulher é no
estadio apoiando seu time do coragéo!!!

- E os homens que ndo se encaixam no perfil acima, mas pelo contrario, apodia
nossa iniciativa pois afinal, as torcidas com nosso toque feminino ficam muito mais

lindas e charmosas....sejam muito bem-vindos!!

6) Sim, mulher entende de futebol - Com 590 membros.

Descricao da comunidade:

- Se vocé esta cansada(o) de ouvir das pessoas que futebol é coisa de
homem!

- Se vocé nao concorda com estes pensamentos machistas, que nao vem
apenas do sexo masculino, mas também do feminino, este é o seu lugar!
- Aqui sé entra mulheres e homens que entendem, admiram ou concordam que
futebol ndo é coisa s6 para meninos.

- Junte-se a nos e diga..

SiM, MuLHeR eNTeNDe De FuTeBoL!

7) Comando Feminino do Futebol - 20.191 membros

Descrigdo da comunidade:

- Essa comunidade foi feita para as apaixonadas por futebol que: Amam
assistir os jogos; Amam jogar; Amam ir ao estadio; Amam seu time do coracao.

Homens sao bem-vindos desde que ndo sejam preconceituosos.
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Figura 24 - Reportagem sobre mulheres que pertencem a uma comunidade do orkut

e vao aos estadios juntas.
Fonte: Jornal O Globo

Embora na fase de desenvolvimento do projeto dessa tese tenhamos
planejado fazer a andlise das informacdes encontradas nessas comunidades, a
possibilidade de haver perfis falsos®*, tendo como consequéncia informagdes nao
fidedignas, nos fez mudar de ideia, utilizando esses dados apenas para exemplificar
gue novas socialidades ocorrem em torno da presenca feminina nos estadios,

reforgando lagos sociais e gerando novas praticas culturais.

7.1  MULHERES E IMAGINARIO

Segundo Maffesoli (1993, p.5-13), vem do antropdlogo Gilbert Durand a
introducéo do termo ‘imaginal’, “como mistura de grandes ajuntamentos de tudo que
se refere a imagens, aos imaginarios, a imaginacdo e ao simbalico na vida social”,
acrescentando que “ndo ha nenhum campo da vida social que nao esteja
contaminado pelo mundo imaginal”. Na tradicdo cartesiana e racionalista do século
XIX ndo havia espago para a introducdo dessa idéia-motriz, porque a epistemologia
necessitava explicar o mundo atraves de grandes sistemas. E assim se objetava que
tudo o que se relacionasse com o imaginario contrariava o bom funcionamento do
espirito humano e ndo podia integrar o que ndo era de ordem racional. Aponta o
autor que no campo da sociologia, apenas timidamente Pareto e Weber fizeram
menc¢cdo ao nao-racional como um elemento que escapava as racionalizacbes

bY

necessarias a explicagdo do mundo. Assim, a episteme racional pertenceria a

3 Algumas comunidades sociais na internet possuem um sistema de verificagdo de autenticidade dos
seus membros, o que n&o ocorre no Orkut.
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modernidade e a episteme irracional a pés-modernidade, com a sua imantacgéo febril
no imaginario, categoria nova que cumpre compreender em toda a sua inteireza. A
‘rebelido do imaginario’ toca as esferas publicas e privadas, inclusive pelo viés da
televisdo (e diria-se hoje, da Internet), nada havendo que escape a sua influéncia, o
gue se pode chamar de uma inflacdo dos sentimentos sobre as modas e ideologias.
Surge, entdo, uma teatralidade geral em que executamos diversos papéis de
aparéncia e representacdo, que pode ser chamado ‘mundo imaginal’ e que pode ser
remontado a adoracdo do totem nas tribos primitivas, passando pelo seguir
ideologias que tomem conta da vida dos individuos de ponta a ponta, até se chegar
a exaltacdo dos chamados icones religiosos, politicos e da muasica popular no
mundo contemporaneo. O imaginério ‘contamina’ as representacdes individuais e
coletivas, em uma viscosidade que lembra a confusdo e o absurdo, sepultando os
egos transcendentes e solitarios na pos-modernidade, em um processo de fusdo em
gue sao ressaltadas as funcgdes imitativas, emblematicas e efervescentes nos
agrupamentos musicais, esportivos, festivos e consumatérios, em uma nebulosa
afetiva que atualmente atravessa todos os campos da vida social.

De acordo com Augras (1995, p.153-156), “0 imaginario € cotidiano e o
cotidiano € imaginario. Ambos sao dimensfes da existéncia humana, e dimensdes
complementares”. Do pensamento cientifico a simples percep¢dao do mundo, o
imaginario estd no amago de todas as criagbes do homem, embora a cultura
tecnolégica contemporanea tenda a desprezar o imaginario individual para aceitar
apenas a parte da atividade imaginativa que alimenta a criacéo cientifica. Admitir a
livre atuacdo desse ‘fantasma real’ ndo significa ter de mergulhar no puro
irracionalismo, pois o racional e o irracional sdo complementares e necessarios ao
equilibrio. A dificuldade em aceitar essa dualidade talvez seja devido ao “problema
da integracao das contradi¢cdes do ser no mundo”.

Ferreira e Costa (2003) expdem que foi principalmente a partir das teorias de
Bachelard que autores como Castoriadis, Morin, Balandier, Durand, Lefebvre e
Barthes trouxeram, com diferenciados enfoques e concepcgbes, para a arena das
discussdes a importancia dos estudos do imaginario social.

Segundo as autoras,

Um dos objetos que assume valor simbdlico na sociedade
contemporanea € o esporte. [...] O esporte-negécio hoje vai
permeando a vida do homem moderno, produzindo, com seus
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espetaculos, signos e bens de consumo e culturais. Trata-se da
producdo de um espetaculo esportivo, que hoje se apresenta nos
moldes da pos-modernidade, [...], onde o homem se entrega ao
presente e ao prazer, ao consumo e ao individualismo. Sendo também
uma época de imagens, a poés-modernidade da preferéncia a imagem,
ao objeto, ao gesto esportivo espetacular, [...] suscitando emocgdes
impactantes. O homem atual se vé seduzido pelo fascinio do hiperreal
dos gestos esportivos produzidos pelos espetaculos. (p.28-29)

Conforme Arnt (1996, p.29), “o jogo reproduz em micro-escala o fundamento
da civilizacéo, que € a convencao e o respeito & convencdo, sem a qual haveria um
retorno a barbarie”, o que lembra que a ortodoxia do jogo, ao invés de cercear o
futebol, pelo contrario € o seu ponto de partida, em termos de consentimento e
legitimidade social, embora se saiba que as regras sempre puxem 0 Seu sentido
para a modernidade, que sempre procura preservar a sobrevivéncia dos sistemas. A
pos-modernidade instaura-se quando as tribos e neotribos apossam-se dele para
formar plataformas de amor, paixao e angustia, com toda a ‘for¢ca imaginal’ que isso
significa e que é lembrada academicamente por Maffesoli. Arnt, Maffesoli recordam
gue o0s aspectos imateriais, e a paixao é um deles, tém um papel fundamental na
vida social e a Copa do Mundo é um exercicio de ‘paixao coletiva’, onde a identidade
nacional se forma a partir de um sistema imaginario formado por atos e acdes de
grupos sociais. Tal forca imaginal envolve-se na formacgéo do carisma dos politicos,
gue administram os simbolos em beneficio préprio, cujo apogeu encontra-se nos
sistemas de poder carismaticos que se exprimem na racionalidade e no
funcionamento das burocracias.

“No espaco do jogo, o homem tem a oportunidade de lidar com a experiéncia
concreta do aleatério, do acaso, do ndo légico da existéncia humana” - afirma Arnt
(1996, p.34), e é sem duvida uma manifestacdo da cultura em que o ser humano
pode fazer uma experiéncia positiva do arbitrario puro, dentro do prazer e do ludico.

E arremata:

Na verdade, se o arbitrario ndo pudesse ser confrontado e assumido
como tal, s6 duas alternativas restariam a sociedade: a saida religiosa
gue fornece o conteldo transcendente que nega o aleatorio na ilusdo
de um antes e um depois da existéncia humana, ou em uma
regressao a barbérie, que é a auséncia de qualquer convencao (p.35).

Almeida (2001), por sua vez, chama atengdo para as diferenciagbes

normalmente reproduzidas pela cultura entre individuos de sexos diferentes,
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cabendo de inicio ao homem a independéncia e a mulher, a ideia de subordinacéo.
A mulher, cabe o privado e ao homem, o publico. Por meio da educacéo, produzem-
se meninos mais ativos e meninas contemplativas e frageis. Assim, eles véo
percebendo, desde cedo, que pertencem a mundos diferentes, o que vai se
transformando, no desdobramento da temporalidade, em trago cultural. Além de
determinar as atividades mais recomendaveis para o sexo fragil, forma-se uma
nocao de hierarquia, definindo-se, a partir do berco, as brincadeiras tipicas e um tipo
de socializacdo, afeito & hegemonia futura do tipo masculino. E aduz a autora,
citando Faria Junior (1995):

Na histéria da humanidade, a participacao desportiva das mulheres
tem se mostrado pequena e pouco estimulada, tanto na pratica quanto
na assisténcia dos esportes. Tal conduta reflete padrdes sociais que
diferenciam-se e distinguem-se entre homens e mulheres,
cristalizando condutas caracterizadas como femininas ou masculinas.

Ao lado do processo de conquista de espacos sociais pelas mulheres, vé-se a
transicdo da modernidade para a pés-modernidade, a partir dos anos 1990,
promovendo uma imensa fragmentacdo social e dos esquemas mentais que
orientavam a episteme burguesa, com 0s seus sistemas de valores completos e que
explicavam tudo. De uma epopéia racionalista e materialista, passou-se a conviver
com os paradoxos, com o invisivel (basta lembrar das aquisicdes da fisica tedrica,
baseadas na fisica quantica e pds-quantica), com as representacdes simbolicas e o
surgimento de tribos e neotribos, em uma floragcédo de alternativas que nos recorda a
Idade Média e as nocgdes historicas nietzscheanas de ‘Eterno Retorno’. Preparamo-
nos, também, para nos acostumar com as adverténcias de Bourdieu e Foucault
sobre a relevancia do discurso historico sobre os desdobramentos de situacdes que
consideravamos antes como clausulas pétreas, tais como a dominagdo masculina,
patriarcal e usurpadora.

Maffesoli (2006) cunhou o termo ‘proxemia’ para identificar a trama
comunitéria, a vivéncia do concreto e o homem em uma relagao interindividual, em
gue vale menos do que no grupo comunitario em que se inscreve. O territorio, a
cidade, passa a formar “um nés”, uma linhagem espiritual que nos faz sentir em
casa, encantados em torno de mitos comuns, que nos asseguram ‘a perdurancia’. E
interessante notar que quando se fala de imaginario e representacao simbolica os

termos da velha sociologia tém de ser reinventados, porque vamos perdendo, pouco
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a pouco, o cosmopolitismo e o0 aspecto ‘territério-mito’ organizador da cidade, bem
como a experiéncia do vivido em comum, que fundamenta a grandeza da cidade.

O futebol ndo deixa de ser um politeismo de valores, porque ele ndo é uma
entidade univoca, como uma ideologia ou uma entidade macrossociolégica, mas um
conjunto de faccbes, comunidades, clubes, ligas, federacdes, confederacfes e
torcidas, que convivem e brigam em torno de territorios delimitados, que né&o
necessariamente obedecem a fronteiras politicas, ligadas aos velhos conceitos
positivistas de estado-nacdo. O autor considera que essas fraternizagdes originarias
da proximidade - bairros e corporacdes - representam a ‘poténcia’, a sociabilidade
da base das cidades. Assim, “a comunidade de destino é uma acomodacao ao meio
ambiente natural e social e, assim sendo, deve confrontar-se com a
heterogeneidade sob suas diversas formas”.

A proxemia ndo € uma unanimidade, ndo supera o contraditorio e tenta
superar a habitual atitude de suspeita para apreciar 0s intensos investimentos
pessoais e interpessoais que se exprimem no tragico cotidiano. Enquanto as aldeias
urbanas podem mostrar relacbes, ao mesmo tempo densas e cruéis, as
megaldpoles contemporaneas suscitam “multiplicidade de pequenos encraves
fundamentados em uma interdependéncia absoluta”. Sendo a massa o0 polo
englobante e a tribo, o polo de cristalizacédo particular, “toda a vida social se organiza
em torno desses dois polos em um movimento sem fim, [..] em uma ética do
instante” (MAFFESOLI, 2006, p.203-205).

Maffesoli (2006) distingue o0s grandes conjuntos civilizacionais como
representantes do passado, conglomerados reacionarios e conservadores que
carregam as tradicbes e uma inscricdo espacial, enquanto as agregacdes sociais se
reportam aos conjuntos progressistas, que procuram contraditoriamente a gléria do
instantaneo, do presente, enquanto procuram conquistar os tempos vindouros, em
uma corrida para o futuro. A dialética ‘massa-tribo’ exprime essa concorréncia, em
um processo sem fim que vai da culturalizacdo da natureza a naturalizacdo da
cultura. O modelo puramente racional e progressista do Ocidente, que se
mundializou, vai cedendo, pouco a pouco, a uma orientalizacdo, com diversas
manifestacdes de cultura alternativa, dentre elas ‘medicinas paralelas e terapias de
grupo’, atenuando a velha dicotomia corpo/alma, tipica das velhas ideias. Surge uma

espécie de solidariedade organica e comunitaria, em que o lugar é vivido em

conjunto com outros, induzindo a um comportamento comunitario sem centro ou
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periferia. Tal efervescéncia é tipicamente dionisiaca, baseada no movimento, nos
prazeres e experimentagdes cotidianas, ao contrario da visao apolinea do racional e
da virtude, consideravelmente espalhadas por todo o Ocidente e que formou nossa
cultura. Agora, temos individuos que vivem coletivamente, sob arquiteturas espaciais
relevantes, mas em uma confuséo de afetos que tem as megalopoles como pano de
fundo para o seu renascimento.

A socialidade, conforme o autor, seria uma centralidade subterranea, um
sentimento coletivo que se conforma em um espac¢o, uma ‘municipalizagcdo’ que
religa um conjunto indefinido em um sistema harmdonico, o altar doméstico de uma
religido civil. Muda a nocdo de lar, do localismo, cada vez mais parecido com as
reunides de comunidades no cristianismo primitivo, em que o lugar se torna um laco
comunicante, em que a religido é o lugar, uma realidade. A proximidade fisica
interliga-se a realidade cotidiana e confunde o divino ao horizonte mental do
cotidiano do homem, em uma mistura do imaginario coletivo com o0 seu suporte
espacial. Ha religides, como o candomblé, por exemplo, que confundem a harmonia
simbdlica com o ‘terreiro’, o sitio em que as obrigacdes gestuais e 0s rituais sédo
vividos em uma multiplicidade de praticas. Em um perpétuo recomegco 0 espaco
assegura a socialidade, tornando-se um dado social de efervescéncia e burburinho
gue ndo é uma entidade abstrata, mas corporifica o ‘génio do lugar’, malicioso, mas
gue confere e permite “a estabilidade do conjunto para além e por meio da
multiplicidade das variagcOes e detalhes”. Nesse contexto, a arquitetura das cidades
pode ser, a0 mesmo tempo, a aplicagcdo de um desenvolvimento tecnoldgico preciso
e, N0 mesmo movimento, a expressao de um estar-junto sensivel, o imaginario
coletivo misturado a vida cotidiana, o abrigo e o refligio como realidade subterranea.
A poténcia da socialidade responde, sem necessariamente se lhe opor, ao poder da
estrutura econémico-social, uma responsabilidade bem mais concreta, que é a do
espaco vivido, do territdrio comum (p.212-215).

A valorizacdo da proxemia e o ressurgimento tribal fundamenta-se na
responsabilidade comum, mesmo que simbdlica, sobre um territério, uma forte carga
de heteronomia com a qual & preciso negociar. O autor exemplifica a relacéo
complexa e ambigua dos judeus com a terra, o sentido mitico da diaspora, em que
mesmo que a comunidade seja dispersada, manter-se-a organicamente solidaria.
Assim, pode-se ver surgir a nog¢ao de ‘gueto’, em que pequenos grupos prevalecem

em seu interior, inserindo-se no grande conjunto da cidade e que permite que sejam



114

explicados em numerosos reagrupamentos contemporaneos. Surgem, entéo,
misturados, o espaco, 0 simbolo, a atividade comunicacional, a base territorial, a
vizinhanga material e uma divisao social do trabalho, em que toda sociedade se
aplia em uma espécie de contrato entre 0s vivos, 0S mortos e 0s que virdo. O
racionalismo pretendia aniquilar a proxemia, pela excessiva valorizacdo das
estruturas e da historia sociais. Pretende extirpar os cultos locais, porque todos séo,
de alguma forma, perigosos para o controle de um governo central. No entanto,
revalorizando os conjuntos mais restritos, grupos e tribos, “a proxemia simbdlica e
espacial privilegia o cuidado de deixar seus rastros, quer dizer, de testemunhar sua
perenidade”. Ao conseguir expressar-se, cada grupo delimita o seu territério e
confirma a sua existéncia. A cristalizacdo dos sentimentos de grupos locais baliza
uma nova cultura, em gue o icone, familiar e préximo, se inscreve no cotidiano e é o
centro de uma ordem simbolica, complexa e concreta, que interfere na solidao do
meio urbano (p.217-222).

O icone tem uma ‘funcéo imaginal’ e é facilmente enredado e multiplicado por
variados emblemas locais. Facilmente podemos associa-lo aos idolos do futebol,
gue satisfazem por si sO varias torcidas particulares, com suas amaveis predile¢des,
preconceitos quase irremoviveis e atos particulares que inscrevem ou ndo a
adoracdo a determinadas personalidades. As torcidas s&o, assim espacos de
delimitacdo para icones e responsaveis pela sua adoragdo ou completa destruicao.
A fertiidade da imagem embleméatica pode ser dilatada pelo desenvolvimento
tecnolodgico e pela imagem publicitaria ou televisual segmentada pela midia, que
aumenta a popularidade de certos personagens por meio de sua presenca no video,
transformando-os em icones, isto é, forca imaginal de emblemas locais. O icone
dirige-se a publicos-alvo, as tribos, que se reconhecem pela maneira como se
demonstram ou pelo que representam, em diversos campos identitarios, como na
imaginagao, na producdo e consumo de bens e nos servicos oferecidos a esses
grupos, quer sejam segmentados por idade, bairros, regides, ou mesmo cidades. O
icone familiar aparecera nas megaldpoles, por sua vez, inscrevendo a propria
imagem televisual em uma relagéo tactil, emocional e afetual, que surge de baixo

para cima e diz respeito a novas manifestacdes do estar-junto. E assinala:

Nesse sentido, a valorizagdo do espaco, pelo viés da imagem, do
corpo, do territério, seria, simplesmente, a causa e o efeito da
superacao do individuo em um conjunto mais amplo. Uma sociedade
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fundamentada nessa dindmica arrisca-se a ver seus valores
essenciais invertidos. E talvez seja este o desafio langado por todas
as experiéncias e por todas as situagfes sociais que se fundamentam
na proxemia. (p.223)

A proxemia remete a consolidacdo de lagos, ao surgimento de uma sucessao
de ‘ndés’, que constituem a substancia da socialidade, na constituicdo de microgrupos
e tribos, que se utilizam de uma ética especifica e de uma rede de comunicacao.
Surge uma ‘multiddo de aldeias’ que se entrecruzam, se opdem, se entreajudam. Os
territérios sdo 0s lugares em que as pessoas se enraizam ou se retraem, onde
buscam abrigo e seguranca, mas que podem ser simbdlicos, mas nem por iSso
menos reais. A nova aldeia global, com sua galaxia eletrénica, permite o surgimento
de estruturas arcaicas de tribos, em que até os solitarios e celibatarios se juntam,
escolhendo as diversas formas de socialidade disponiveis, em uma participacdo
diferenciada e aberta. Distinguem-se pela aceitacdo de certos rituais iniciaticos,
como o uso de determinadas senhas, a frequéncia a locais determinados e outros
significados rituais de identidade que os mantém em uma dinamica propria no
oceano das megaldpoles. Percebe-se a propriedade que tem cada tribo de enfatizar
aquilo que esta proximo (pessoas e lugares), 0 que, a0 mesmo tempo, promove uma
espécie de fechamento sobre si prépria. O universal abstrato cede lugar a
concretude do particular, e pode-se ver no interior dos bairros a existéncia de uma
série de clubes e reagrupamentos de amigos, segundo perimetros bem precisos e
limitados a um namero circunscrito de ruas.

A delimitagédo territorial (fisica ou simbdlica) é estruturalmente fundadora de
multiplas socialidades, que ndo dependem da vontade dos protagonistas sociais,
mas do efeito estrutural de atracdo e repulsa. Os espacos publicos sao
compartilhados por clientelas e os bairros frequentados por esse ou aquele grupo,
gue lembram os resquicios de casta ou mafia, em um sistema de aliancas ou
partilha de territérios. As linhas de tensédo e dissenso estdo presentes na cidade,
habitada por esses personagens que se redividem em grupos e tribos, que querem
ser elas mesmas em sua efervescéncia particular. As regras sédo as
heterogeneidades, o pluriculturalismo, como resultado de um ajustamento afetual e
nao-racional. Isso configura o surgimento de novas delimitacdes territoriais, onde
grupos sobrevivem de maneira flexivel, em um romantismo tribal que foge as

tradicionais categorias sociologicas. Conforme Maffesoli, “a descricdo daquilo que
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escapa a racionalizacdo do mundo esta em perfeita congruéncia com o nao racional
gue mobiliza em profundidade as tribos urbanas.”

Reparar que o ndo-racional ndo € o irracional, assim como o0 nao-légico ndo é
o ilégico € fundamental para reconhecer que a busca de experiéncias
compartilhadas, em multiplas localidades, corresponde a uma nova racionalidade
proxémica, intensiva, que se organiza em torno de um eixo que a0 mesmo tempo
liga as pessoas e as deixa livres: o coeficiente de pertenca ndo € absoluto, cada um
pode participar de uma infinidade de grupos. Os grupos sociais dao forma a seus
territdrios e a suas ideologias, em um mosaico urbano, em que obedecem a regras
de segregacdo, tolerancia, repulsa e atracdo. As coisas, as pessoas e as
representagcdes se propagam por um mecanismo de proximidade, em uma metafora
dionisiaca. Participando de uma multiplicidade de tribos, os individuos compdem
uma morfologia de rede, onde estdo presentes a flexibilidade, a mobilidade, a

experiéncia e o vivido emocional. De acordo com Maffesoli:

[...] a socialidade p6s-moderna estaria recuperando alguns valores no
minimo arcaicos. Se nos referirmos a monumentalidade burguesa, as
suas expressoes institucionais e a sua preocupacgao projetiva, trata-se
de valores ‘inatuais’. E nem por isso sdo menos reais, nem deixam de
se difundir, pouco a pouco, no conjunto societal em sua totalidade. O
paradigma da rede pode, entdo, ser compreendido como a
reatualizacdo do antigo mito da comunidade. Mito, no sentido de que
alguma coisa que, talvez jamais tenha existido, age, com eficacia, no
imaginario do momento. Dai a existéncia dessas pequenas tribos,
efémeras, mas que nem por isso deixam de criar um estado de
espirito que parece destinado a durar (p.239).

De fato, o futebol € um relicario especial de tribos efémeras, que se rednem
através de uma signagem identitaria (os clubes, os adversarios, as cores das
torcidas), criando uma significagdo comunitaria durante os jogos nos estadios.
Quando essas comunidades refluem para bairros, para sedes de torcidas
organizadas ou festas nos clubes assumem novos papéis de proxemia ou de estar-
junto, em que a vontade de se entender entre os semelhantes, de se presumir
tocando o proximo que lhe deseja o bem se transforma realmente em metafora
dionisiaca (ligada mais ao prazer do que ao dever). No entanto, como visto, as
gramaticas de producdo que sustentam o discurso futebolistico provém
majoritariamente do universo masculino (BINELLO et al, 2000). E as mulheres, que

em épocas pré-modernas jogavam, junto com criancas e adultos, em uma espécie
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de esporte recreativo, ficaram definitivamente de fora. Com a modernidade, a pratica
do esporte e sua representacdo ficaram sob dominio masculino. A mulher ficou
como estrangeira, um ser disposto simbolicamente fora da representacéo, tornando-
se um outro que seria necessario definir novamente. Parecia haver no tema inclusive
uma auséncia de conflito de géneros, porque o ethos masculino prevalecia sem a
menor discussdo. Os atributos masculinos para o exercicio do esporte eram
considerados, sem discussao, o contrario da feminilidade e ponto final.

No entanto, nos ultimos anos, produziu-se um incremento de praticas
femininas que interromperam a predominéncia masculina e construiram novas
descontinuidades, ja percebidas e incorporadas pela midia, que expandiu seu
publico-alvo de interesse pelo futebol. A ‘subita aparicdo’ das mulheres constituiu-se
em fato da maior importancia, modificando as formulas consagradas de identidade
feminina. Na medida em que o futebol se tornou um megaespetaculo, também
incorporou um olhar de razao/paixdo que passou a permitir a inclusdo da
intersubjetividade feminina.

Do ponto de vista da midia, as mulheres abrilhantam a espetacularizacdo do
futebol, sendo a sua presenca apreciada pelos mercados. Os veiculos, necessitados
cada vez mais de incorporar audiéncia, tentam valoriza-las como jogadoras, como
objeto de consumo e como torcedora. A mulher ‘normal’ no imaginario masculino
(esposa e mae) desloca-se para a identidade sensual de participe dos jogos, mas
reproduzindo ainda a ordem dominante. Produz-se uma espécie de carnavalizacdo
da ordem futebolistica, trazendo a mulher para a cena. As mulheres transitam, entéo
entre a desejabilidade e o exoético para satisfazer as veladas necessidades
masculinas imperantes.

Se os féas assiduos do futebol permanecem sendo, em sua maioria, do género
masculino, mantém-se uma demarcacao simbolica compulséria, confrontados com
outros membros das respectivas comunidades (mulheres, criangas e homossexuais).
Tais modelos simbodlicos de emocgbes e sentimentos contribuem para realcar
intensos significados sociais, que operam no nivel da exclusao intergrupal, operando
a demarcacao de género em trés dimensodes definidas: a carnavalizacéo, a paixao e
a violéncia. O discurso masculino designa a identidade feminina pelo negativo,
resistindo a incorporacdo do outro, como se fosse um estrangeiro aquela seara e
incomodasse os codigos culturais tradicionais. Tal atmosfera de negacgéo, por vias

opacas, desvaloriza a sensibilidade feminina a respeito do futebol, como se a mulher
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estivesse condenada ao ‘ndo-saber’ e tivesse, como 0s cristdos primitivos, ter que
consultar os maridos sobre questdes que ndo entendessem na ‘doutrina’. No
maximo, ser-lhes-ia permitido assistir ao futebol, como pratica compensatéria para
guem deseja, inadvertidamente, se intrometer em um mundo tipicamente masculino
(BINELLO et al, 2000).

Ainda segundo os autores, € considerado ‘normal’ a mulher ser excluida da
paixao futebolistica, enquanto Ihe é permitida, e com desenvoltura, apaixonar-se por
telenovelas, por exemplo, mais afeitas, segundo os homens, a sua natureza limitada,
gue nao pode abarcar com perfeicao o discurso futebolistico, propriamente adaptado
a natureza masculina, como querem os homens. Quando eles se deparam com uma
mulher fanéatica por um clube ou pelo jogo em si, consideram-na simulada ou uma
pessoa que perdeu parte de suas caracteristicas femininas. Privadas da paixao,
estariam condenadas a ser torcedoras, acompanhando maridos e namorados nos
estadios, analisando os jogos a distancia, sem padecimentos. Ser-lhes-iam vedadas
as emocgOes profundas da vitéria ou da derrota, do gozo tradicional das partidas,
bem como dos rituais de festejos. Sugere-se que a mulher possui uma carga
melodramatica no torcer, que descaracteriza o bom torcedor e a capacidade do
torcedor masculino cujos modos devem ser aceitos como os oficiais e legitimos. No
maximo, permitir que as mulheres assistam ao futebol dentro de casa para que
sobre elas ndo se exercam quaisquer violéncias simbdlicas, tdo comuns nas ruas.
Em outras palavras, o estadio € um lugar publico, onde os homens podem exercitar
livremente o ethos legitimamente, cujas regras de autocontrole caso infringidas nao
sédo absolutamente censuradas.

Ndo ha davida de que o reaparecimento das mulheres nos estadios tem
proporcionado uma revisdo do discurso masculino sobre futebol, mas ainda néao é
capaz de demover as antigas retéricas e narrativas futebolisticas. Na verdade, as
iniciativas femininas sao contra-hegemonicas, contrariando a logica de dominacao
masculina, com descreveu Bourdieu. No entanto, a gramatica masculina presente no
futebol, embora hegemdnica, ndo parece uma situagdo imutavel em termos de pos-
modernidade, vez que se notabiliza por ser um processo cultural, sujeito a
modificacdes histéricas que se podem até prever.

Pelo que se viu, 0 homem e o dominio masculino representam o social, 0
normativo e a modernidade, no que ela representou historicamente para o futebol

até os anos 1990. E a mulher, a submissao feminina, demarcada nos anos da
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modernidade e a sua constante busca de espaco, tanto no Ocidente como no
Oriente, representam um esfor¢co de socialidade que projeta as comunidades para o
tribalismo da pos-modernidade. E, no meio desse processo, ainda néo
completamente detectavel pelas ciéncias, temos o imaginario simbdlico trazendo
novas clivagens entre 0s sexos, que 0s projetam a novos tipos de convivéncia.
Giulianotti (2002, p.191-192), por sua vez, tentando antecipar-se a nova vaga
cultural produzida pelo futebol, focaliza a figura do ‘pés-torcedor’, que seria um
personagem hibrido, tanto masculino quanto feminino, que prezaria o futebol com
profundo senso critico, condicionando a sua participacdo nos estadios a ironia e
reflexdo. Romperiam, epistemologicamente, com a imagem antiga dos velhos
torcedores e revelariam uma face inédita, demonstrando que percebem a natureza
construida da reputacdo dos torcedores e torcidas organizadas e interpretando as
relacbes de poder em torno dos jogadores e clubes. Os pos-torcedores teriam
capacidade de analisar politicamente o futebol nacional e internacional,
reconhecendo que ainda sdo muito pouco influentes na gestao de seus clubes, que
ainda ndo assumiram modelos pdés-industriais. No entender de Giulianotti, essa
tendéncia ocorre por reflexo da ascensdo das classes médias e dos ricos, a partir
dos anos 1990, no interesse pelo futebol, que n&o satisfaz apenas aos vinculos
desejantes das classes baixas e proletarias da Europa e da América Latina. Para
ele, influenciando a postura da midia, “as dimensdes criticas e reflexivas mais

duradouras da ‘pos-torcida’ estdo cada vez mais associadas a nova classe média.”
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CAPITULO 8

8. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa € um processo formal e sistematico em que o objetivo principal é
descobrir respostas mediante a utilizacdo de procedimentos cientificos, obtendo
assim novos conhecimentos no campo da realidade social (GIL, 1999). No extenso
leque de opc¢Oes metodologicas para o0 desenvolvimento de uma pesquisa,
entendeu-se que a melhor alternativa para este estudo seria por meio de uma
abordagem qualitativa.

Segundo Chizzotti (2000) esta abordagem considera que existe um vinculo
indissociavel entre o mundo objetivo e as subjetividades do sujeito, sendo a
esséncia da pesquisa qualitativa a interpretacdo dos fenbmenos e a atribuicdo de
significados. O que coaduna com a proposta desse trabalho.

Na elaboracdo do projeto desta tese estimou-se selecionar 15 mulheres para
participar do estudo. Porém, no processo envolvendo a audi¢cdo, transcricdo e
analise das respostas, percebeu-se ap0s a sétima entrevista que 0s discursos
oriundos dos sujeitos da pesquisa ja eram recursos suficientes para discutir a
tematica deste trabalho.

Para a escolha das entrevistadas utilizou-se uma amostragem nao
probabilistica tipo bola de neve (onde os participantes indicam outras pessoas que
se enquadrem no perfil desejado e que estariam dispostos a participar da pesquisa),
sendo que a primeira selecionada ja era identificada como frequentadora de estadios
de futebol. Com o intuito de apurar distintos interesses e opinides, um dos critérios
de selecao das participantes da pesquisa - cujas idades variaram entre 18 e 36 anos
- foi que elas jamais tivessem ido juntas aos estadios.

A entrevista foi o instrumento de coleta de dados escolhido, pois possibilita
uma interacdo mais dinamica com o respondente. Gil (1999) afirma que a entrevista,
por sua flexibilidade, € adotada por diversos campos de investigacdo e que se deve
a aplicacdo deste instrumento o desenvolvimento das ciéncias sociais nas ultimas
décadas.

As vantagens elencadas por Gil (1999) é que a entrevista possibilita a
obtencao de informacgbes aprofundadas sobre os diversos aspectos da vida social; o
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sujeito ndo precisa saber ler ou escrever; ha a possibilidade do entrevistado
esclarecer o significado das perguntas, bem como captar a expressao corporal,
tonalidades de voz e de énfase nas respostas. O autor alerta para algumas
limitacbes deste instrumento, como a falta de motivagdo do entrevistado e o
fornecimento de informacgbes falsas, mas observa que todas sao contornaveis,
sendo essencial um adequado planejamento da pesquisa e um bom nivel de relacéo
pessoal entre as partes.

Em relacdo ao nivel de estruturagdo da entrevista, elas tiveram um roteiro,
mas flexivel, isto €, a conducdo assumiu diferentes caminhos com o intuito de
atender aos objetivos do estudo, para explorar mais profundamente algumas
guestdes ou ainda para dar continuidade a um assunto iniciado pelo entrevistado.
Algumas perguntas que integram esse roteiro semi-estruturado foram sugeridas pela
banca de qualificagdo e exploraram temas fundamentais para analise, relacionadas

ao time, estadio, mulheres e homens.

8.1 ENTREVISTAS (ROTEIRO E COLETA DAS INFORMAGOES)

1) Nome;

2) Idade;

3) Mora em qual bairro;

4) Torce por algum time de futebol;
5) Sabe o hino do clube;

6) Sabe as musicas; musicas com palavrdo vocé canta também? No dia-a-dia
vocé fala palavrao;

7) Nome dos jogadores, técnico, presidente;

8) Como define a sua relagéo com o time;

9) Ja foi a estadio de futebol? Quais,

10)Com que idade foi pela primeira vez? Com quem?

11)Com que frequéncia vai ao estadio;

12)Que tipo de jogo (contra pequenos, grandes, finais, jogos sem muito publico);
13)Vai acompanhada de quem;

14)Aonde encontra essas pessoas antes de ir ao estadio;

15)Antes do jogo para em algum lugar;

16)Fica em qual lugar do estadio (arquibancada, cadeiras, torcida do time,
organizada, ponto neutro); no estadio prefere ficar perto de outras mulheres;



122

17)0O gue acha das torcidas organizadas;

18)Ha torcida organizada feminina; o que acha da idéia;
19)Evita algum tipo de roupa;

20)No estadio, o que te desagrada;

21)No estadio ha algo que a deixa constrangida;

22)Ja passou por alguma situacéo constrangedora;
23)Alguma sugestéo para o estadio;

24)0 que a motiva a ir ao estadio;

25)0 gque te marca quando vai ao estadio;

26)Vocé xinga os jogadores, o técnico o arbitro?
27)Como vocé vé os homens no estadio;

28)Como vocé vé as outras mulheres no estadio;
29)Como vocé se Vvé nesse espaco;

30)Como vocé acha que os homens a vé nos estadios;

31)Como vocé acha que os homens a vé quando vocé diz que frequenta
estadios?

32)Como vocé acha que as mulheres a vé nos estadios;

33)Como vocé acha que as mulheres que nado frequentam estadios quando
sabem que vocé frequenta;

34)Vocé conversa com desconhecidos? Sobre o que?

35)Se 0 seu time ganha vocé zomba dos que torcem por outros times;
36)Como vocé age quando zombam de seu time quando perde;

37)E depois do jogo, quando vocé vai ao estadio, o que faz;

38)Participando de uma cultura que é eminentemente masculina (ir ao estadio de
futebol), sendo torcedora de um time como vocé se sente;

39)0 que acha de homens que dizem que mulher ndo deve ir aos estadios, por
se um lugar masculino?

40)0O que acha de homens que dizem que mulher ndo entende de futebol?

As entrevistas foram gravadas em meio digital através do modelo RR-US450
da Panasonic, que suporta, segundo o fabricante, aproximadamente 60 horas de
gravacao; possuindo visor de cristal liguido o que permitiu nomear e identificar
facilmente os arquivos; indicador de bateria, o que reduziu a possibilidade de
imprevistos (embora tenha utilizado também, para prevenir, o gravador do aparelho
celular POMP M8); conexdo com o computador; e sistema de buscas. Como

acrescenta Thompson (1992, p.146), “a gravacao € um registro muito mais fidedigno
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e preciso” [...] pois “as palavras empregadas estdo ali exatamente como foram
faladas”; somando-se “as nuances da incerteza, do humor ou do fingimento”. A
gravacao nesse aparelho foi essencial, pois o programa que acompanha o aparelho
(Voice Editing) facilitou os interminaveis retrocessos nas falas para a correta

transcricdo das entrevistas (cada uma levou cerca de 12 horas).

8.2  ANALISE E INTERPRETACAO DOS DADOS

A etapa seguinte versou sobre a analise do material coletado realizada
mediante o procedimento da Andlise de Discurso, utilizando a metodologia de
Orlandi, onde se identificou as marcas linguisticas e 0s respectivos sentidos
encontrados. As informagdes foram interpretadas a luz dos referenciais teodricos
expostos no desenvolvimento deste trabalho.

Orlandi (2005) entende que discurso é um ritual da palavra marcado pelo
movimento dos sentidos, de unidade e de diversidade, de incerteza, de ancoragem e
de vestigios, de errancia dos sujeitos. Diante de fatos, de objetos simbolicos, somos
instados a interpretar. E através dos procedimentos e principios da analise do
discurso podemos, através da linguagem, nos situar melhor com os sujeitos, com 0s
sentidos e com a histéria. A “andlise do discurso concebe a linguagem como
mediacdo necesséaria entre o homem e a realidade natural e social” (ORLANDI,
2005, p. 15).

Orlandi (2005) nos explica que a analise do discurso néo trata da lingua ou da
gramatica. Trata do discurso, sendo este a palavra em movimento. Com o estudo do
discurso observamos o homem falando e h& a procura por compreender a lingua
enquanto trabalho simbdlico (sendo este a base da producédo da existéncia humana),
constitutivo do homem e da sua historia.

Segundo Orlandi (2005) a contribuicdo da andlise de discurso é que nos
coloca em estado de reflexdo, pois ndo ha neutralidade na linguagem. Para a autora
nao temos como nao interpretar, pois a entrada do simbdlico € irremediavel e
permanente na linguagem. Citando Pé&cheux (1975) afirma que ndo ha discurso sem
sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia e consequentemente o discurso € aonde se

pode observar e compreender como a lingua produz sentidos para 0s sujeitos.
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Desde o inicio procurei compreender e elaborar a relacdo inconclusa,
tensa e indistinta entre parafrase (0 mesmo) e polissemia (o diferente);
a incompletude do sujeito; a identidade como movimento na historia; a
lingua sujeita a falha e a inscricdo da lingua na histéria produzindo o
equivoco; o gesto de interpretacdo fazendo-se na relagdo da estrutura
com o acontecimento, jogo da contradicdo; a passagem do irrealizado
ao que faz sentido (discursos fundadores), distinguindo entre o néo-
sentido (non sens) e o sem-sentido (o que ja significou).

7

[...] também é relevante a maneira como introduzo a nog¢do de
siléncio, dando-lhe um estatuto teérico que alarga a prépria nocao de
discurso, teorizando a relacdo entre dizer/ndo dizer e deslocando o
que se diz sobre o implicito (ORLANDI, 2003).

A estrutura metodoldgica apresentada pela autora e os dispositivos de analise
asseguraram ser o caminho ideal para explorar os discursos das torcedoras que
ainda vivenciam um contexto histérico de dominagcdo masculina em muitas areas.
Isso foi de capital importancia para compreender os sentidos de sua presenca no
territério sagrado que séo os estadios de futebol e identificar as possiveis mudancas
nas relacbes de género.

Na analise dos dados foram encontradas as marcas:

1) Estadio - com sentido de imprevisibilidade, espaco de confraternizacdo, espaco
de confuséo e espac¢o democratico;

2) Gente - com sentido de grupo;

3) Homem - com sentido de preconceito e dominio;

4) Mulher - com sentido de conquista de espacgo, torcedora, companheira e
inseguranca; e

5) Time - com sentido de paixao e zoeira.

Para a melhor leitura e entendimento das marcas e sentidos encontrados,
exporemos algumas das frases (tal como foi dito, sem corre¢cbes gramaticais)

encontradas nos discursos das entrevistadas.

1- MARCA ESTADIO

Saber que o estadio de futebol ndo é lugar s6 de homens, que a mulher pode
chegar, que pode assistir. [Entrevista 1]

Ai quando tiver faltando uns 5 minutos para comecar 0 jogo a gente comeca ir para
o estadio. [Entrevista 2]
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Eu acho que nem todas (torcidas organizadas) que vao aos estadios de futebol vao
no intuito de arrumar confusao. [Entrevista 2]

Cada vez que eu vou ao estadio € uma coisa diferente, € um momento de alegria
diferente, entdo sdo coisas assim que... a cada estadio vamos dizer que € uma
caixinha de surpresa, € uma novidade, entendeu? [Entrevista 2]

Vocé é maluca de ir no estadio futebol! Credo! Coisa chata... vé um monte de
homens correndo atras da bola (dizem as mulheres g ndo frequentam estadios).
[Entrevista 2]

Ta todo mundo junto e sai do estadio e vai todo mundo pro mesmo bar ainda,
comemorar, brincar. (risos) [Entrevista 2]

Ta mudando né, embora até pouco tempo atrds fosse uma cultura masculina ir a
estadio de futebol. [Entrevista 2]

Tudo bem que tem varias outras formas de se divertir, ndo s6 no estadio, mas tem
mulheres que gostam do futebol. [Entrevista 2]

Todas as mulheres tém o direito de assistir sim 0 jogo no estadio. [Entrevista 2]

Foi com o0 meu tio (a primeira vez a ir ao estadio) que é também flamenguista, foi me
levar no estadio pra assistir e ai virou desde os 13, essa loucura que eu tenho.
[Entrevista 7]

As mulheres tém um pouco mais medo de ri ao estadio de futebol. [Entrevista 7]
Tem muita gente que passa por muitas coisas pra entrar no maracana ou em outros
estadios, € gas de pimenta, é cavalo em cima de vocé, é empurra empurra, € roubo,

iSso ai é a verdade do... que ndo é mostrado em si na televiséo. [Entrevista 71]

Com esse negocio de alguns metros do estadio ndo poder beber, eles sempre
bebem um pouquinho antes pra ndo ter que levar nada. [Entrevista 7]

Tem maes que levam criangas que querem prestigiar o estadio. [Entrevista 7]
Ah...apaixonada (risos) me vejo muito feliz, uma adrenalina Unica, que sé quem ta
dentro de um estadio mesmo com mais de 100 mil pessoas torcendo pelo
mesmo...mesmo incentivo, a mesma vontade, acho que isso. [Entrevista 7]

Quando homem vé mulher no estadio, acha aquilo meio estranho, né? [Entrevista 7]

Eu vejo que tem muitas (mulheres) indo sem homens mesmo ao maracand ou a
outros estadios. [Entrevista 7]

Uma idiotice, uma burrice, porque n&o existe mais isso hoje em dia, o estadio ta al,
tanto pra homem quanto pra mulher. [Entrevista 7]
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Eu acho que aquilo ali ndo é torcedor, eu acho que aquilo ali sdo vandalos, séo
pessoas que infelizmente ndo teriam nem que entrar dentro dos estadios. [Entrevista
7]

Elas (mulheres que ndo frequentam estadios) véem fotos minha, que eu tenho fotos
no orkut, dos...dos estadios, elas falam... “Olha...vocé € maluca...vocé vai pra esse
negocio, onde tem briga e tal. [Entrevista 7]

As mulheres falam tanto que querem... ah que querem também agora ta
frequentando os estadios junto com os homens, entdo pra que uma torcida s6 de
mulheres, tem que ser mista. [Entrevista 6]

Antes do estadio geralmente eles bebem. [Entrevista 6]

Desde o momento que vocé vai para o estadio, vocé sabe que vai ouvir gritaria, vai
ouvir palavrdo entendeu, entdo se vocé nao quer vocé ndo sai nem de casa,
entendeu? [Entrevista 6]

A gente até ver criancas nos estadios né, mas tem muita gente que nao vai, porque
acha perigoso, que vai sair uma briga... [Entrevista 6]

Mesmo fora do estadio, fora vocé sempre vai encontrar uma pessoa do time que
perdeu contra 0 seu, sempre vai jogar uma gracinha, vai zombar, vai brincar,
normal... [Entrevista 6]

Hoje em dia as mulheres estdo mais frequentando mais os estadios, estdo se
interessando mais por futebol. [Entrevista 6]

Ja fui muito mais fanatica, de torcida, de ficar correndo atras em volta do estadio
antes do jogo comecar, de brigar...de chorar quando meu time perdia. [Entrevista 3]

Acho que é a torcida que anima, a torcida organizada que anima e puxa a torcida
dentro do estadio, acho que é fundamental. [Entrevista 3]

Pelo que eu percebo no estadio acho, € o lugar que eles estdo mais envolvidos
realmente no futebol, acho que ali a atencdo é toda no que ta acontecendo no jogo.
[Entrevista 3]

Vai mesmo pelo time, pelo jogo, pelo que eu percebo das vezes que eu fui, sempre
gue estive no estadio. [Entrevista 3]

Ah! Depende da cabeca do homem né, tem homem que acha que mulher...lugar de
estadio de futebol ndo é lugar de mulher né, mas...sinceramente o0 qué eles
pensam... [Entrevista 3]

Eu ja era tricolor mas s6 de falar, mas quando eu comecei a ir para o estadio eu
comecei a empolgar, gostar. [Entrevista 4]
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As vezes a gente vai... ta um pouco atrasado vai direto pro jogo, para o estadio e as
vezes a gente para antes, ai bebe um refrigerante, fica conversando antes de entrar.
[Entrevista 4]

Elas indo para o estadio ndo é mais como estarem indo para azarar alguém, vao pra
realmente torcer, ndo fica mais retraida mediante a um comentario, das coisas que
podem falar, isso € normal, se tornou normal. [Entrevista 4]

O maracand é mais perto da minha casa, € mais tranquilo, me sinto mais segura,
mas... hada contra aos outros estadios, mas € por isso mesmo. [Entrevista 5]

A confusao, o tumulto pra entrar no estadio, sempre essa confuséo. [Entrevista 5]

As mulheres tdo conquistando um pouquinho mais, mais um espaco né, tao
masculino quanto os estadios. [Entrevista 5]

SENTIDOS:

1.1- IMPREVISIBILIDADE

“Cada vez que eu vou ao estadio € uma coisa diferente, € um momento de alegria”.
[Entrevista 2]

“Cada estadio vamos dizer que é uma caixinha de surpresa, € uma novidade,
entendeu?!” [Entrevista 2]

A marca Estadio se refere a um campo de jogos esportivos, isto €, local no
gual se praticam esportes, no caso, o futebol. Ora, o jogo € uma atividade
eminentemente imprevisivel, que garante ao espetaculo esportivo a qualidade de ser
imponderavel. O interesse pelo e no jogo esta, segundo Caillois (1994),
intrinsecamente ligado a incerteza, que garante pela duvida diante do acaso a
emocao de um final incerto e talvez inesperado. Um desfecho conhecido de
antemao, sem possibilidade de erro nem surpresa, que conduza claramente a um
resultado inelutavel, € incompativel com a natureza do jogo. Faz-se necessaria uma
renovacao constante e imprevisivel da situagdo, tal como a que se produz a cada
ataque ou a cada contra-ataque em esgrima ou em futebol.

E nesse sentido que Huizinga (1980) destaca o elemento da tenso, isto &, da
incerteza e do acaso, como ndo menos importante no jogo. Enquanto decorre o

jogo, tudo é movimento, mudanca, alternancia, sucessdo, associacdo, separacao.
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Nada é estavel ou presumivel, estando o jogo sempre aberto aos ‘golpes’ de sorte
ou de azar. E quanto mais competitivo for 0 jogo mais apaixonante se torna,
chegando a extremos nos jogos de azar e competi¢cdes esportivas.

O jogo, diz Retondar (2004), é antes de tudo um simbolo de luta contra a
morte, contra o perecivel, contra a imobilidade. O acaso no jogo simboliza o conflito
entre a morte e a vida, entre a esperanca e a desesperanca. Enquanto ha jogo, ha
espaco para o aleatério, para o imponderavel se manifestar. O jogo, seja por meio
do combate, da sorte, do simulacro ou da vertigem, detona um movimento entregue
a aventura e ao risco que o jogador tenta controlar e acredita que realmente pode
controla-lo. O que garante ao jogo seu poder de atracdo e envolvimento, uma vez
que através dele o jogador aciona a crenca de que é possivel dialogar com o
mistério da vida a seu favor.

Assim, o estadio, enquanto palco dos jogos de futebol, ndo poderia deixar de
ser um espacgo de imprevisibilidade. A cada novo jogo de futebol, uma nova partida,
novos lances, novos acontecimentos, sempre impregnados do diferente, do
imprevisivel. Uma grande virada, uma bola na trave, uma grande jogada, uma
‘furada’, um ‘frango’, enfim, uma ‘caixinha de surpresas’. Tudo isso garante ao
espetaculo esportivo 0 seu tempero mais importante, aquele que € capaz de
estimular as emocdes, as expectativas, os medos e as esperancas diante de um

final incerto e muitas vezes inesperado, o imprevisivel.

1.2- ESPACO DE CONFRATERNIZACAO

Quando eu comecei a ir para o estadio eu comecei a empolgar, gostar. [Entrevista 4]

Ah...apaixonada (risos) me vejo muito feliz, uma adrenalina Unica, que s6 quem ta
dentro de um estadio mesmo com mais de 100 mil pessoas torcendo pelo mesmo...
mesmo incentivo, a mesma vontade. [Entrevista 7]

Ja fui muito mais fanatica, de torcida, de ficar correndo atrds em volta do estadio
antes do jogo comecar, de brigar... [Entrevista 3]

Segundo Huizinga (1980), o jogo ndo é nem vida “corrente” nem vida “real”.
Trata-se, ao contrario, de uma evasao da vida “real” para uma esfera temporaria de
atividade com orientagdo propria. O jogo participa da esfera do ‘faz de conta’. Sem,
entretanto, que esta consciéncia de ‘fazer de conta’ impeca de algum modo que o

jogo se processe sob a maior seriedade. Motivo pelo qual o autor afirma ser
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impossivel se dizer que ‘o jogo ndo € sério’, porém perfeitamente possivel se dizer
gue ‘o jogo € a nao-seriedade’.

O jogo nao pertence a vida ‘comum’, diz Huizinga (1980), ele se situa a parte
do mecanismo de satisfacdo imediata das necessidades e dos desejos. E, em sua
gualidade de distens&o, um intervalo na vida cotidiana que, no entanto, ndo deixa de
ser parte integrante da vida em geral. O jogo se distingue da vida ‘comum’ tanto pelo
lugar quanto pela duracdo que ocupa. Para que 0 jogo ocorra, diz 0 autor, é preciso

gue haja certo isolamento e certa limitacdo de tempo e de espaco.

Todo jogo se processa e existe no interior de um campo previamente
delimitado, de maneira material ou imaginaria, deliberada ou espontanea.
Tal como nao hé diferenca formal entre o jogo e o culto, do mesmo modo o
“lugar sagrado” ndo pode ser formalmente distinguido do terreno do jogo. A
arena, a mesa de jogo, o circulo magico, o templo, o palco, a tela, o campo
de ténis, o tribunal etc., tém todos a forma e a fungéo de terrenos de jogo,
isto €, lugares proibidos, isolados, fechados, sagrados, em cujo interior se
respeitam determinadas regras. Todos eles sdao mundos temporarios
dentro do mundo habitual, dedicados a pratica de uma atividade especial
(HUIZINGA, 1980, p. 13).

O jogo possui um caminho e um sentido proprios, tem inicio e fim. Porém esta
limitacdo ndo impede que, mesmo depois de chegar ao fim, 0 jogo permanec¢a como
uma criacdo nova do espirito, um “tesouro a ser preservado pela memoéria’
(HUIZINGA, 1980, p. 13). A sensacao de estar “separadamente junto” numa
situacdo excepcional, de partilhar algo importante, de se afastar do resto do mundo
numa recusa das normas habituais, conserva sua magia para além da duracdo de
cada jogo.

Nietzsche (2007, p.51) destaca, a respeito da tragédia grega, que 0 coro
satirico poderia ser visto como “uma muralha viva que a tragédia estende a sua volta
a fim de isolar-se do mundo real e de salvaguardar para si o seu chéo ideal e a sua
liberdade poética”. Nesse sentido, poderiamos dizer que a torcida, essa grande
muralha viva ao redor do estédio, isola 0 campo em que se d4 a encenacdo da
tragédia esportiva de modo a isola-la do mundo real, com suas preocupacdes e
mesquinharias, e assim mantém protegido o espetaculo esportivo, garantindo a este
um “chéo ideal” para a manifestacao de sua “liberdade poética”.

Os torcedores ndao sao simplesmente meros espectadores que deixam o
mundo da cena atuar sobre eles de forma passiva, mas sim, como nas palavras de

Boal (1998), espect-atores, isto €, a0 mesmo tempo espectadores e atores do
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fendmeno esportivo. Como se diz no mundo do futebol: ‘a torcida é o décimo
segundo jogador’. Mais do que simples observadores, os torcedores influenciam o
espetaculo esportivo. Com seus tambores, gritos de guerra e canticos, o coro de
espect-atores faz vibrar as estruturas dos estadios, enervando e motivando aos
atores do ato esportivo. Nao se pode negar o poder de uma torcida.

O ‘mando de campo’, que garante a um time jogar em seu estadio, préximo a
seus torcedores, esta previsto nas regras da quase totalidade dos campeonatos de
futebol. Um estadio lotado de torcedores cantando em unissono o hino do seu time
de coracao faz tremer ao mais experiente adversario. Uma grande e poderosa
torcida ‘empurra’ um time para a vitoria; € mesmo capaz de mudar a postura de um
time e o resultado de uma partida. Assim também, suas vaias ou seus gritos de ‘olé’
humilham ao oponente ou ao proprio time mandante quando este ndo corresponde
com as expectativas de seus torcedores.

Se imaginarmos que sob os ombros de um jogador muitas vezes pesa a
responsabilidade de agradar a mais de cem mil torcedores em um estadio, que
esperam deste uma atuacdo sempre exemplar (ou no minimo regular), entdo
seremos minimamente capazes de dimensionar o poder de uma torcida. Um passe
errado, uma bola perdida, uma oportunidade perdida na ‘cara do gol’, um ‘frango’,
diante de uma apaixonada torcida pode ser um desastre, quando esta ultima néo
perdoa o(s) autor(es) do erro e passa a persegui-lo(s), ou mesmo uma afirmacéo,
guando esta mesma torcida apoia seu(s) jogador(es) e lhe(s) da prova de sua
confianga, ainda que naquele momento ele(s) tenha(m) falhado.

Acontece que a reacdo de uma torcida apaixonada € quase sempre
imprevisivel, pois o espetaculo esportivo ndo é vivenciado por esta de modo
racional, mas corp6reo, de maneira que cada torcedor participa e sente em si
mesmo, em ‘carne e 0ssO’, e ndo sO intelectual e visualmente. E, como todos
sabemos, somos extremamente precarios em controlar nossos nervos. Quando se
trata de sentimentos e emocgdes, a incerteza e a desordem s&o quase sempre a
regra. A raiva sentida pelo erro do outro, o jogador, é sentida ao mesmo tempo como
erro dele e nosso, como falha que ndo podemos cometer diante de nosso
adversario, uma vez que isto expde nossa incompeténcia e nossa fragilidade no
combate. Se ndo podemos perdoa-lo € porque ndo nos perdoamos, nao nos

permitimos este tipo de falha em um momento decisivo. Ja se o apoiamos é porgue
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temos plena confianca em suas capacidades da honrar nossa paixao e fazer valer
nossa forca diante do adversario.

Assim, parece que os estadios de futebol, enquanto locais onde se
desenrolam confrontos tragicos na esfera ludica do jogo, sdo espagos de fruicdo e
de prazer, no qual o distanciamento dos problemas, das vicissitudes e das
arbitrariedades da vida cotidiana permite a seus participantes, seus espect-atores,
vivenciarem momentos Unicos de liberdade, fruicdo e prazer, embalados pelo éxtase
e pelo entusiasmo dionisiaco. O que faz dos estadios de futebol uns dos grandes

atrativos da contemporaneidade.

1.3- ESPACO DE CONFUSAO

Tem muita gente que passa por muitas coisas pra entrar no maracana ou em outros

estadios, é gas de pimenta, € cavalo em cima de vocé, é empurra-empurra, é
roubo... [Entrevista 7]

(o que desagrada no estadio?) A confusao, o tumulto pra entrar no estadio , sempre
essa confusédo. [Entrevista 5]

A gente sabe que tem muita confusdo (nos estadios). [Entrevista 1]

Medo... de briga, de confusé&o. [Entrevista 1]

Os estadios sdo ambientes dionisiacos por exceléncia, que comportam
grande parcela de desordem e de confusdo, como 0 ‘empurra-empurra’, a gritaria, o
palavrdo, comportamentos que, em nossa sociedade, eram e ainda sao, em grande
medida, associados as atividades exclusivamente masculinas. Nesta perspectiva, 0s
homens ndo apenas s&o vistos como mais brutos, mais fortes, mais viris, como
também devem provar estas mesmas qualidades em enfrentamentos, disputas e
jogos de todos os tipos, pondo a prova sua masculinidade. A eles é dado o direito
de, quando se sentirem ofendidos ou quando em um duelo ou confronto, xingar,
partir para agressao, dar socos e pontapés, enfim, usar de sua virilidade para
defenderem sua honra e impor sua for¢a. J& as mulheres sdo consideradas mais
frageis, delicadas, comportadas, inocentes, pudicas, polidas. Delas se espera que
assim se comportem, como damas que nao devem se enfrentar fisicamente,
corporalmente, mas apenas através de jogos de cartas ou de tabuleiros, que néo

exigem forga, destreza ou resisténcia fisica, e sim astucia e inteligéncia.
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Assim, os estadios, com seu tumulto e confusdo dionisiacos, ndo eram, e por
muitos ainda ndo sao, considerados como um espaco feminino. Mulheres seriam
delicadas demais para penetrarem neste antro de selvageria. No entanto, ao
contrario, cada vez mais as mulheres sentem prazer em frequentar os estadios. E
ainda que muitas ndo gostem das dificuldades pelo qual devem passar para adentrar
nos estadios, isto ndo € motivo suficiente para impedi-las de participar do espetaculo
esportivo.

Vale notar que, de acordo com o discurso analisado, ndo sao as condic¢des
fisicas dos estadios (para receberem de maneira mais cordial e confortavel outros
publicos que ndo o masculino) que melhoraram, mas sim o comportamento feminino
gue passou por uma grande mudanca. As mulheres que desejam penetrar no
universo dos estadios esportivos de futebol devem em geral admitir, aceitar e se
adequar as muitas vezes dificeis e desgastantes condicdoes de acesso e
permanéncia nos estadios. E ainda que busquem e reivindiguem melhores
condicdes, elas proprias reconhecem que ‘faz parte’ dos estadios e, portanto, do

espetaculo esportivo, a desordem e a confusao.

“Desde o0 momento que vocé vai para o estadio, vocé sabe que vai ouvir gritaria, vai
ouvir palavrao entendeu, entdo se vocé ndo quer vocé ndo sai nem de casa

entendeu.” [Entrevista 6]

Se antes o culto esportivo-dionisiaco dos estadios era quase que limitado ao
publico masculino, a quem era moralmente bem visto e aceito, ele agora se torna
mais aberto ao publico feminino, ainda que com certo resquicio de estranhamento

por parte da sociedade.

“Tem homem que acha que mulher... lugar de estadio de futebol n&o é lugar de
mulher, né?” [Entrevista 3]

“Quando homem vé mulher no estadio, acha aquilo meio estranho, né?” [Entrevista
7]

O fato observado, entretanto, é que cada vez mais as mulheres passam a
frequentar e a gostar de frequentar os estadios de futebol. E este espaco, antes

guase que exclusivamente masculino, vem se abrindo a presenca feminina.
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Mulheres que, mesmo diante de certas dificuldades e contratempos, acreditam que
h& algo nos estadios de futebol do qual vale a pena participar.

1.4- ESPACO DEMOCRATICO
Todas as mulheres tém o direito de assistir sim 0 jogo no estadio. [Entrevista 2]
O estadio ta ai, tanto pra homem quanto pra mulher. [Entrevista 7]

As mulheres falam tanto que querem ... ah que querem também agora ta
frequentando os estadios junto com os homens. [Entrevista 6]

Hoje em dia as mulheres estdo mais frequentando mais os estadios. [Entrevista 6]

O estadio de futebol ndo é lugar s6 de homens [...] a mulher pode chegar, [...] pode
assistir, gue isso é uma paixao nacional. [Entrevista 1]

As mulheres tdo conquistando um pouquinho mais, mais um espaco né, tédo
masculino quanto os estadios. [Entrevista 5]

“Tem maes que levam criangas que querem prestigiar o estadio. [Entrevista 7]

Eu vejo que tem muitas (mulheres) indo sem homens mesmo ao maracand ou a
outros estadios. [Entrevista 7]

A democratizacdo dos estadios de futebol ndo nos parece ser fruto exclusivo
de medidas tomadas para a seguranca e o bem estar dos espectadores. Porém néo
se pode deixar de notar a importancia destas medidas para o bom andamento do
espetaculo esportivo. A proibicdo da venda de bebidas alcodlicas dentro e préoximo
aos estadios de futebol, a separagéo das torcidas, o reviste de pessoas na busca de
possiveis objetos perigosos como armas e bombas, a diminuicdo do numero total de
espectadores nos estadios, sdo providéncias necessarias e indispensaveis ao bom
andamento de uma partida de futebol.

Tais atitudes preventivas remetem as palavras de Nietzsche (2007, p.30),
guando este caracteriza a agcao de Apolo diante da impossibilidade de resistir aos
impulsos dionisiacos do polvo: “agora a acdo do deus délfico restringiu-se a tirar das
maos de seu poderoso oponente as armas destruidoras, mediante uma
reconciliagdo concluida no devido tempo”. Se ndo é possivel, e talvez nem mesmo
desejavel, impedir as manifestacdes dionisiacas como as que se ddo nos estadios
de futebol, o melhor a se fazer é se prevenir contra as possiveis consequéncias

maléficas que podem advir dai. A violéncia, as brigas, os xingamentos, o ‘empurra-



134

empurra’, 0 escarnio, sao atitudes dinonisiacas por exceléncia e, portanto, séo
também parte integrante do ato apaixonado de torcer por um time de futebol. Ainda
gue medidas sejam tomadas a fim de evitar tais intempéries, o que elas conseguem
efetivamente é evitar maiores prejuizos aos participantes.

E bem verdade que em alguns paises os estadios sdo mais organizados e 0s
torcedores mais disciplinados, porém nestes o ato de torcer se da de forma
significativamente diferente. Nao encontramos o mesmo ardor por parte dos
torcedores. Quando mais apaixonados pelo time, mais fervorosos sao os torcedores.
Estes vao ao estadio como quem vai a uma guerra; e ndo estao dispostos a perder.
Lutam e gritam por seus times do inicio ao fim; se entregam de corpo e alma ao
confronto esportivo. As consequéncias destes confrontos sdo sempre imprevisiveis:
podem continuar apenas no plano simbdlico e verbal ou podem descambar para a
violéncia fisica.

Os discursos analisados mostram que as mulheres entrevistadas tém plena
consciéncia disso, mas ainda assim se propdem a encarar tais intempéries de bom
grado. Elas defendem possuir o direito de frequentarem estes espacos tanto quanto
os homens. Colocam-se, neste sentido, em igualdade com os homens. Ou seja,
afirmam que os espacos de manifestacdes dionisiacas ndo sdo exclusivos para
homens. As mulheres que desejarem nao apenas podem, como devem frequentar
os estadios. Afinal, elas também sao livres para prestar suas homenagens ao deus
Baco, para se deixarem tomar pela loucura dionisiaca. E que atitude poderia melhor
representar a afirmacdo da liberdade feminina que a adoracéo de Dionisio, o deus
da libertacdo, da supresséo das proibi¢cdes e dos tabus, das catarses, dos excessos
e da exuberancia.

A experiéncia da manifestacdo dionisiaca ndo € mais para uns poucos, e sim
para todos: homens, mulheres, criancas. A democratizacdo dos estadios é também
a democratizacdo de um espaco reservado ao éxtase, a alegria, a euforia, a
baderna, a gritaria, a zombaria, enfim, ao deus dos excessos e da libertacdo das
forcas do inconsciente.

Como diz Boyancé, “o proposito da purificacdo dionisiaca é levar ao
paroxismo aquilo de que se quer livrar da alma” (CHEVALIER; GHEERBRANT 2008,
p. 340).
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2- MARCA GENTE

Geralmente a gente se encontra na localidade onde a gente mora. [Entrevista 2]

A gente sai de casa uma 3 horas antes, ai quando chegar antes do maracana a
gente sempre para num barzinho, ai quando tiver faltando uns 5 minutos para

comecar 0 jogo a gente comeca ir para o estadio. [Entrevista 2]

Geralmente a gente vai mais para as cadeiras para ficar todo mundo junto e nao
ficar em torcidas separadas a gente geralmente fica na cadeira. [Entrevista 2]

A gente fica na cadeira, agora quando ta tranquilo ai a gente vai para arquibancada.
[Entrevista 2]

A gente ndo opta muito pela torcida organizada. [Entrevista 2]
Geralmente a gente quer pular. [Entrevista 2]

Na saida do Maracand, a gente sai assim e as vezes ta briga de torcida assim a
gente ter que sair rapido. [Entrevista 2]

Daqui a pouco a gente vai ver, td todo mundo junto. [Entrevista 2]
A gente ta vivenciando ali no momento. [Entrevista 2]

A gente, como eu falei... que a gente vai pro bar. [Entrevista 2]

Na maioria das vezes a gente sai pra outros lugares. [Entrevista 2]

A gente vem como na maioria das vezes vai de carro, a gente vai sempre la por
Copacabana, ai a gente fica por la mesmo a noite. [Entrevista 2]

A gente vem e vem e fica aqui por Campo Grande mesmo. [Entrevista 2]
A gente pode dar uma procurada. [Entrevista 2]

A gente acaba cantando. [Entrevista 7]

A gente foi hexacampedao. [Entrevista 7]

Encontro com o pessoal no bar da torcida que € um pouquinho antes do Maracana,
a gente se reune... [Entrevista 7]

Gente se retne em frente do Maracana e entra todo mundo junto. [Entrevista 7]

A Unica vez que a gente, Unica oportunidade que a gente tem pra sentar € no
intervalo de um tempo pro outro. [Entrevista 7]
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A gente passou por circunstancias assim...meias... constrangedoras. [Entrevista 7]
A gente vai pro barzinho. [Entrevista 7]

A gente tem uma paixao pelo time de futebol, ndo sabe explicar como, mas é um...a
gente gosta muito. [Entrevista 6]

A gente ja entra logo, néo fica ali fora. [Entrevista 6]

Quando a gente vai, geralmente a gente fica la no meio da torcida organizada.
[Entrevista 6]

Depois que a gente senta € que eu olho pra ver como é que ta. [Entrevista 6]

Apesar da gente falar que ta la no meio, a gente acaba falando alguma coisa.
[Entrevista 6]

A gente vai pra casa direto para evitar confusdo até mesmo na rua entendeu.
[Entrevista 6]

A gente vai mesmo pra assistir. [Entrevista 6]
A gente sai de casa e vamos juntos. [Entrevista 3]

A gente acaba na hora do gol falar com quem ta ao lado a gente nem conhece.
[Entrevista 3]

A gente vai embora e para num local. [Entrevista 3]
A gente faz é sair dali, sair do local. [Entrevista 3]
A gente xinga, a gente briga, € o esporte, o time, a paixao. [Entrevista 3]

A gente vai... ta um pouco atrasado vai direto pro jogo, para o estadio e as vezes a
gente para antes. [Entrevista 4]

Se ganha a gente comemora, se ndo a gente nem fala porque perdeu o time.
[Entrevista 4]

A gente encontra com outras pessoas. [Entrevista 5]

A gente faz uma esquenta ali no [bar do] Chicos. [Entrevista 5]

A gente sempre marca nesse bar que é perto do Maracana. [Entrevista 5]
A gente néo fica na torcida organizada. [Entrevista 5]

A gente ganha. [Entrevista 5]
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SENTIDOS:

2.1- GRUPO

A marca Gente se refere as pessoas que falam, remetendo ao sentido de
grupo, de tribo, de maneira que todas as decisfes sdo tomadas pelo grupo: a gente
faz, a gente vai, a gente sai, a gente ganha, a gente perde. A individualidade é
negada em funcédo de um todo maior, em que cada um sO existe na propria relacao
com o outro.

Tal sentido remete a uma distingao desenvolvida por Maffesoli (2006) que fala
a respeito da diferenga entre o individuo, que age e se relaciona como ‘um’, e a
pessoa, que age e se relaciona enquanto parte de um todo maior. Segundo este
autor, em nosso atual contexto, por ele denominado pés-moderno, a identidade se
afirma em seu aspecto mutavel e cadtico, se assumindo enquanto verdade conforme
suas fronteiras temporais ou espaciais. De modo que a identidade n&o diz mais
respeito s6 ao individuo, mas também ao agrupamento no qual ele se situa. De
acordo com as situacdes e a énfase dada em tal ou tal valor, as relacdes
estabelecidas consigo mesmo, com 0 outro e com 0 meio ambiente, ela pode ser
modificada. O individuo, portanto, ndo tem mais a substancialidade que, de modo
geral, Ihe haviam atribuido a partir do iluminismo. E preciso se desfazer da ilusdo de
um individuo senhor de si mesmo e de sua historia e reconhecer a ideia de persona,
isto €, de mascara mutavel capaz de se integrar numa variedade de cenas e
situacdes que sé adquirem valor quando representadas em conjunto.

Enquanto o individuo € um alguém livre, que contrata e se inscreve em
relacdes igualitarias, a pessoa é tributaria dos outros, é alguém que aceita um dado
social e se inscreve em conjunto organico. O individuo possui uma fungéo; a pessoa

um papel. Nas palavras do autor:

[...] o individuo € causa e efeito da l6gica da identidade. Senhor de sua
historia, capaz, com outros individuos auténomos, de fazer a historia do
mundo, ele € educado para exercer uma fungdo nas instituicbes
programadas pela sociedade. A pessoa, em contrapartida, tem
identificacdbes mudltiplas, suas mascaras (persona). Estruturalmente
dependente dos outros (heteronomia), ela se limita a desempenhar papéis
nesses conjuntos de afetos que sao as tribos (MAFFESOLLI, 2006, p. 95).
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O individuo pode se estabelecer no ambito de um partido, de uma
associacdo, de um grupo estavel, e assim assume uma funcdo na sociedade. A
pessoa representa papéis, tanto em sua atividade profissional quanto nas diversas
tribos que participa. Ela pode, de acordo com seus gostos (sexuais, culturais,
religiosos), mudar seu figurino e assim assumir os mais variados lugares (papéis), a
cada dia, nas pecas do theatrum mundi. A pessoa € assim apenas uma
condensacdo em perpétuo desequilibrio. Ela se inscreve em um grupo, do qual é
apenas uma parte, e s6 tem valor enquanto pertence a este grupo. Sua teatralidade
instaura e reafirma a comunidade. Ndo mais um pertencimento conforme uma
equivaléncia racional de ordem politica, mas um pertencimento organico, que
transcende o individuo.

E a essa estética do ‘sentir em comum’ a que se refere Maffesoli quando
expbe que um ethos é constituido a partir das emog¢des compartilhadas e vividas em
comum. Assim, é no vibrar em comum, no sentir em comum e no experimentar
coletivamente a tudo, que cada um se permite, movido pelo ideal comunitario, sentir-
se em casa nesse mundo. Vivéncia esta que se da, em grande medida, sob uma

forma de jogo teatral: 0 jogo do mundo, 0 mundo como jogo.

3- MARCA HOMEM

A questao de conhecimento ndo esta ligado ao sexo, ao sexo da pessoa, se homem,
se mulher. [Entrevista 1]

Tem um tempo ja, que um homem me revistou entendeu, eu fiqguei meia coagida.
[Entrevista 2]

Eu acho o homem muito machista. [Entrevista 2]

Muito preconceituoso em relagcdo as mulheres, vai dizer que s6 0os homens tém
direito de se divertir também! [Entrevista 2]

Os homens eles tem que deixar de ser preconceituosos. [Entrevista 2]

Mais homens, mais homens, as mulheres tem um pouco mais medo de ri ao estadio
de futebol. [Entrevista 2]

90% é homem. [Entrevista 2]

Um lugar onde a maioria é... sdo do sexo masculino, os homens né... [Entrevista 6]
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Num ambiente que sabe que s0 vai ter...varios homens. [Entrevista 6]
O homem fala assim... “vocé nao ta entendendo, ndo entende”. [Entrevista 6]
Ali é um lugar que tem muito homem. [Entrevista 3]

Naquele momento ali eu encarno homem também (risos) porque a gente xinga, a
gente briga, é o esporte, o time, a paixao. [Entrevista 3]

Um pouco cautelosa por serem homens né, tem um jeitinho meio agressivo as
vezes. [Entrevista 42]

No Maracand, por exemplo, os homens eles levam muito feixe de luz né, muita
bomba. [Entrevista 5]

Ah porque 90% é homem, né? [Entrevista 5]
Fissurados, fissurados, tem homem que nem pisca. [Entrevista 5]

A grande maioria dos homens esta certo quando eles dizem que as mulheres néao
entendem muito de futebol. [Entrevista 5]

SENTIDOS:
3.1- PRECONCEITO

Eu acho o homem muito machista. [Entrevista 2]
Vai dizer que s6 os homens tém direito de se divertir também! [Entrevista 2]
Os homens eles tem que deixar de ser preconceituosos. [Entrevista 2]

O homem fala assim: 'vocé nao ta entendendo, ndo entende’. [Entrevista 6]

O chamado preconceito masculino parece se fazer compreensivel quando
constatamos que, em um espacgo até pouco tempo quase que exclusivamente
masculino, a presenca de mulheres € sentida como a presenca de estrangeiros, isto
€, de desconhecidos com o qual os homens se véem obrigados a conviverem dentro
de seu territério. Tal presenca pode ser sentida como uma ameaga por parte de
alguns, o que pode levar ao chamado preconceito em questdo. Quando um homem
pergunta a uma mulher se ela conhece o hino, a histdria ou a escalagéo do seu time,
as regras do jogo ou qualquer outro tipo de informacdo futebolistica ele esta na
verdade testando-a. Uma resposta certa indica que a mulher em questédo ja € uma

‘iniciada’ no universo do futebol. Caso contrario, ela sera vista como alguém que, por
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mais que esteja ali, dentro do ‘templo do futebol’, ainda n&do faz parte dos
‘adoradores’ do futebol.

A postura diante de um estrangeiro pode variar da hospitalidade até a
rejeicdo; por se tratar de um espago, como jé foi dito, dionisiaco, todos os presentes
precisam se sentir a vontade para se manifestarem com espontaneidade, para se
libertarem da ‘etiqueta’, dos ‘bons modos’, da ‘boca limpa’, enfim, de todas aquelas
regras de boa conduta social. A presenca de estrangeiros, no caso as mulheres, no
recinto pode inibir as a¢des e atitudes de alguns homens, o que pode levar a estes
ultimos a agirem com reservas com relacdo a participacdo feminina neste territorio

tido por ‘masculino’.

3.2- DOMINIO

Um lugar onde a maioria é... sdo do sexo masculino, os homens, né? [Entrevista 6]
Num ambiente que sabe que so vai ter...varios homens. [Entrevista 6]

Ali é um lugar que tem muito homem. [Entrevista 3]

Ah porque 90% é homem, né? [Entrevista 5]

A percepcao dos estadios de futebol como espagos masculinos esta presente
nos discursos analisados. A primeira vista tal constatacédo aponta para o fato de que,
guantitativamente, a maioria dos participantes é, sem duvida, homem. Os estadios,
enquanto espacos de confronto, de baderna e de confusado, eram e ainda sao locais
frequentados majoritariamente por homens. Isto porque, culturalmente, estes
espacos nao eram considerados adequados as mulheres, 0 que as mantinham
afastadas e garantia a maioria esmagadora de homens nos estadios. Tais fatos
acabaram fazendo com que os estadios de futebol recebessem uma maioria
esmagadora de homens em seus recintos. O que legou aos estadios de futebol uma
heranca cultural e histérica que ainda hoje permanece.

De acordo com o discurso analisado, as mulheres concordam (e € evidente,
pelo menos numericamente) que os estaddios sdo espacos predominantemente
masculinos. Concordam também que o comportamento habitual de um torcedor é
culturalmente associado ao comportamento masculino. No entanto, ao contrario do
gue tal reconhecimento poderia supor, estas mulheres nédo se intimidam diante da
maioria masculina. Ou seja, elas ndo se deixam desanimar pela presenca
esmagadora de homens e perseveram firmes no desejo de vivenciar as emocodes do

espetaculo esportivo.
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4- MARCA MULHER

Um monte de mulher torcendo junto, cantando, brincando. [Entrevista 1]

(COM QUEM VAI AO ESTADIO?)

Amigos, homens e mulheres. [Entrevista 2]

Na faixa de uns 10 a 12, entre homens e mulheres. [Entrevista 2]

Tem muitas mulheres, tem! (NOS BARES PERTO DOS ESTADIOS) [Entrevista 2]

Nas torcidas organizadas € permitida a entrada de mulheres, tudo bem as mulheres
podem entrar. [Entrevista 2]

Homem tem aquele preconceito: “ah! Mulher s6 serve hoje em dia para ficar na beira
do fogao”. [Entrevista 2]

Verdade nao é isso que ta acontecendo, essas mulheres estédo invadindo o mercado
de trabalho, tdo invadindo tudo, elas estdo se sentindo livres para fazer o que der
vontade, entdo para mostrar para os homens também que as mulheres nédo tao pra
traz, entendeu... elas podem ficar também. [Entrevista 2]

Na entrada nés somos revistadas por mulheres também. [Entrevista 2]

Como eu vejo as outras mulheres??? Ah! do mesmo jeito que eu, assim... tdo la
para se divertir, zuar, pra torcer pelo time, legal. [Entrevista 2]

Eu poderia ir sim, com outras mulheres (E SEM HOMENS), poderia sim (IR AO
ESTADIO), tranquilo, mas sozinha... Nao! [Entrevista 2]

P6 aquela garota 14 € maneira, ela gosta, ela se interessa, é... eu acho, hoje em dia
ndo... assim... tem a parte do preconceito, mas eles até acostumaram, ja até
acostumaram ja de ver as mulheres (NOS ESTADIOS). [Entrevista 2]

“Vocé é maluca de ir no estadio futebol! Credo! Coisa chata... vé um monte de
homens correndo atras da bola” Geralmente elas (MULHERES Q N FREQUENTAM
ESTADIOS) falam meio assim. [Entrevista 2]

Eu acho o homem muito machista, assim... muito preconceituoso em relacdo as
mulheres, vai dizer que s6 os homens tém direito de se divertir também! [Entrevista
2]

Tem mulheres que gostam do futebol. [Entrevista 2]

Tem mulheres que entendem muito de futebol, que ta mais por dentro de que muitos
homens. [Entrevista 2]

Eu acho que eles (homens g dizem q mulher fi entende de futebol) estdo super
errados, € uma forma de se defender entendeu... vé que as mulheres tdo entrando,
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entdo eles nunca querem perder a moral, tA sempre em cima, entdo eles jogam isso
como artificio que as mulheres s6 vao porque querem se intrometer no meio dos
homens, entendeu... nunca admitem que as mulheres tdo chegando com tudo.
[Entrevista 2]

Queria dizer que os homens eles tem que deixar de ser preconceituosos e que todas
as mulheres tém o direito de assistir sim 0 jogo no estadio. [Entrevista 2]

As mulheres tém um pouco mais medo de ri ao estadio de futebol. [Entrevista 7]

N&o me ligo em relacdo a esse negocio se tem mais mulher ou... eu vou mesmo e
nem penso na... nessas coisinhas. [Entrevista 7]

Uma entrada de repente €... de mulheres, de maes com criangas, que tem maes que
levam criangas que querem prestigiar o estadio, querem prestigiar o time, enfim...
[Entrevista 7]

Quando homem vé mulher no estadio, acha aquilo meio estranho né, hoje em dia ta
até melhor. [Entrevista 7]

Hoje em dia a mulherada quer participar junto, até mesmo pra ficar mais perto dos
homens, ou dos seus maridos ou namorados. [Entrevista 7]

Acho que a mulher busca muito a sua independéncia, agora... eu vejo que tem
muitas (MULHERES) indo sem homens mesmo ao maracana ou a outros estadios.
[Entrevista 7]

Uma idiotice, uma burrice (DIZER Q MULHER NAO DEVE IR AOS ESTADIOS),
porque ndo existe mais isso hoje em dia, o estadio ta ai, tanto pra homem quanto
pra mulher. [Entrevista 7]

Nés somos no meu trabalho, um grupo de 10 mulheres onde todas queriam ir e
ninguém vai. [Entrevista 7]

Tem muitos homens que por incrivel que pareca ndo gostam de futebol, ai a mulher
acaba também né&o indo muito. [Entrevista 7]

Nao costumo olhar se tem mulher perto néo, entendeu? [Entrevista 6]

Geralmente eu olho pra ver como é que ta 0 ambiente em volta (risos) entendeu,
mas procurar onde mulher, ndo. [Entrevista 6]

Ah...eu acho meio excludente , assim...eu ndo acho legal (uma torcida sO de
mulheres), porque as mulheres falam tanto que querem... ah que querem também
agora ta frequentando os estadios junto com os homens, entédo pra que uma torcida
s6 de mulheres, tem gque ser mista. [Entrevista 6]

Acho que a mulher tem de se preservar num ambiente que sabe que so vai ter...
varios homens. [Entrevista 6]
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Eles (os homens) ndo tdo nem ai se tiver mulher do lado, atras, na frente, eles vao
xingar mesmo...que ali € como se fosse um ambiente deles, agora que as mulheres
estdo comecando a participarem mais, entdo |4 eles acham que € ambiente deles,
entdo eles vao falar mesmo e ndo tem nenhum tipo de respeito nesse sentido.
[Entrevista 6]

Lugar de mulher é no campo de futebol sim! [Entrevista 3]

Trabalho também néo era coisa de mulher e cozinha nédo é lugar de homem e as
coisas foram mudando. [Entrevista 4]

As mulheres tdo conquistando um pouquinho mais, mais um espaco né, tao
masculino quanto os estadios. [Entrevista 5]

SENTIDOS

4.1- CONQUISTA DE ESPACO

Me sinto privilegiada, né, pelas mulheres de terem conquistado este espaco.
[Entrevista 1]

Essas mulheres estdo invadindo o mercado de trabalho, tdo invadindo tudo.
[Entrevista 2]

As mulheres néo tao pra tras. [Entrevista 2]

Nas torcidas organizadas € permitida a entrada de mulheres, tudo bem as mulheres
podem entrar. [Entrevista 2]

Acho que a mulher busca muito a sua independéncia. [Entrevista 5]

As mulheres estdo comecando a participarem mais. [Entrevista 6]

As mulheres tdo chegando com tudo. [Entrevista 2]

Todas as mulheres tém o direito de assistir sim o jogo no estadio. [Entrevista 2]

Trabalho também néo era coisa de mulher e cozinha n&do é lugar de homem e as
coisas foram mudando. [Entrevista 4]

As mulheres tdo conquistando um pouquinho mais, mais um espaco né, tédo
masculino quanto os estadios. [Entrevista 5]

A marca Mulher remete ao sentido de pessoa do sexo feminino, que, no
presente caso, remete também ao sujeito do discurso. A mulher aqui € aquela que
fala por si, mulher, e ao mesmo tempo por outras, mulheres. Seu discurso é

revelador do imaginario feminino a partir de uma perspectiva intima. Aquela que fala
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representa o género feminino a partir da sua posicdo de mulher. Sua condi¢do é a
de porta voz, ndo apenas de si mesma, mas de todas aquelas por quem fala. O que
guer dizer que seu discurso, enquanto discurso de uma entre outras frequentadoras
dos estadios de futebol, ainda que ndo possa ser indiscriminadamente generalizado,
se faz significativo uma vez que revelador do imaginario feminino.

Ao dizer que ‘(es)tdo entrando’ o discurso destas mulheres marca uma
separacao entre um espacgo de exclusdo, no qual as mulheres se viam e em certa
medida ainda se véem relegadas, e outro de inclusdo, que até pouco tempo era
reservado exclusivamente a presenca masculina. Tal heranca cultural advinda de
uma légica separatista segundo a qual as mulheres deveriam ser dependentes dos e
obedientes aos homens, individuos autdnomos que deveriam comandar a familia e a
sociedade, se faz sentir na medida em que as mulheres ainda sentem a
necessidade de ‘entrar, ‘chegar e até mesmo ‘invadir (0 que expressa uma
resisténcia a entrada) esta zona.

O discurso que afirma que ‘as mulheres néo tao pra tras’, por mais que deixe
explicito que as mulheres ndo devem em nada aos homens em capacidade e
competéncia, também deixa implicito a persisténcia de uma resisténcia ao
movimento de emancipacao feminina que exige destas uma frequente reafirmacao
de seus potenciais para se manterem ‘a frente’, lugar antes ocupado apenas por
homens. N&o é de se estranhar, portanto, que elas ‘tdo chegando com tudo’, numa
maneira de ndo deixarem duvidas quanto aos ‘dotes’ femininos, que, muito
diferentes do que antes se convencionou chamar aos ‘bens e terras’ oferecidos
pelos pais aos futuros maridos de suas filhas, se caracterizam pelas potencialidades
e habilidades femininas.

A ‘invasdo’ feminina nos estadios de futebol pode ser vista como mais um
passo no movimento de busca da igualdade e da liberdade da mulher. Um passo
bastante significativo que caracteriza um desejo superacdo de suas fragilidades,
num movimento que quer mostrar que as mulheres sao tdo ou mais capazes que 0s
homens em todos os ambitos da vida, pondo abaixo alguns dos antigos preconceitos
contra elas direcionados. Longe de aceitarem o estigma de ‘sexo fragil’, no sentido
de serem inferiores ao ‘sexo forte’ masculino, as mulheres ndo se dao por
conformadas e cada vez mais compartilham com os homens espacos de destaque e

lideranca.
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Assim, o discurso em questdo supde que, por mais que as diferencas de
género parecam cada vez menos expressivas no correr das ultimas décadas, isto
nao implica em dizer que as tensdes provenientes dos conflitos de poder entre
géneros nao exijam mais das mulheres permanecerem em estado de alerta, como
se tivessem sempre que se justificarem de algo que ainda que tenham conquistado

de direito ndo tenham conquistado plenamente, ou definitivamente.

4.2- TORCEDORA

Como eu vejo as outras mulheres??? Ah! do mesmo jeito que eu, assim... tdo la
para se divertir, zuar, pra torcer pelo time. [Entrevista 2]

Tem aquelas (MULHERES) completamente fanéticas [...] que cantam juntas, [...] que
guase enfartam também junto com os homens. [Entrevista 6]

Tem aquela mulher ... que vai [...] tem aquela paixdo...assim louca. [Entrevista 6]

O discurso analisado indica que, dentro dos estadios de futebol, as mulheres
se percebem eminentemente como torcedoras, que frequentam o espetaculo
esportivo com a intencédo de vivenciarem a emocao coletiva de torcer por um time,
por uma paixdo. Nesse sentido, essas mulheres ndo se véem diferentes dos
homens.

“a gente (mulher) xinga, a gente briga, é o esporte, o time, a paixao.” [Entrevista 3]

Todos ali comungam em prol de um mesmo objetivo, de um mesmo amor.
Todos querem se divertir, gritar, xingar, pular, dancar, cantar em unissono. Esta € a
magia de torcer. No interior de uma torcida se rompem as rigidas e hostis
delimitacGes estabelecidas pela necessidade e pela arbitrariedade. Ali ndo existem
homens ou mulheres, escravos ou senhores, ricos ou pobres, belos ou feios, todos
sao torcedores, homens livres, unidos por uma paixdo em comum numa esfera de
harmonia universal, na qual cada um se sente unificado, conciliado, fundido com o

seu préximo. Como diz Nietzsche:

Cantando e dancando, manifesta-se o homem como membro de
uma comunidade superior: ele desaprendeu a andar e a falar, e esta
a ponto de, dancando, sair voando pelos ares. De seus gestos fala o
encantamento. (...) ele se sente como um deus, ele proprio caminha
agora tdo extasiado e enlevado, como vira em sonhos os deuses
caminharem. O homem nao é mais artista, tornou-se obra de arte: a
forca artistica de toda a natureza (...) revela-se aqui sob o frémito da
embriaguez. (NIETZSCHE, 2007, p. 28).
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O que se revela aqui para nos € que um torcedor, ao adentrar em um estadio
de futebol, nega sua condicdo de individuo e assume a condicdo de torcedor.
Deixando fora do estadio sua posicdo social de médico, de professor, de gari, de pai,
de mae, de filho, ou de qualquer outro tipo, funde-se emocional e imaginariamente
ao outro (torcedor) através de um centro (o time) e se deixa guiar por um ideal
comum (o da vitoria).

Como diz Nietzsche (2007), o verdadeiro sofrimento dionisiaco se caracteriza
pelo estado de individuacao resultante do despedagamento do deus pelos Titas
guando ainda era crianca. Neste estado, em si mesmo rejeitavel, a esperanca se
volta para a possibilidade de vivenciar o renascimento de Dionisio, isto é, o
reestabelecimento de sua unidade e o fim da individuagéo. Nesse sentido, pode-se
dizer que, ao penetrarem num estadio de futebol homens e mulheres se esquecem

de suas diferencas e se fazem um:

“ali (no estadio) eu (MULHER) encarno homem também. [Entrevista 3]

Ao dizer ‘eu encarno homem’, o discurso feminino parece expressar um
desejo de androginia, de superacao das diferencas entre o masculino e o feminino,
de vivenciar um estado de plenitude que nos remete a unidade primeira. Este desejo
se projeta na figura masculina, que no presente caso nos remete a figura de
Dionisio, o deus da baderna, do desvairo, dos excessos do comportamento amoral,
aguele que, vale mais uma vez lembrar, através do éxtase dionisiaco, evoca sua
solugdo comunal, expressa naquilo que Maffesoli (2005) chamou por “orgiasmo
social"®.

Assim, homens e mulheres vivem atraves do éxtase dionisiaco um estado de
comunh&o que ultrapassa as oposicoes de sexo, de género ou de qualquer outra
espécie. Uma vez dentro de um estadio de futebol a separagédo dos sexos se anula;
cada um é ao mesmo tempo homem e mulher. Todos se transmutam em torcedores:

iguais perante o ‘deus do futebol'.

% Segundo Maffesoli (2005, p.66): “a orgia ndo pode ser reduzida a atividade sexual ou, mais
precisamente, esta Ultima é apenas a expressédo privilegiada do desejo coletivo. O Eros solidifica e
estrutura a socialidade; leva o individuo a transcender e a se perder num conjunto mais vasto. E
nesse sentido que a sociologia €, antes de qualquer coisa, 0 estudo da sexualidade”.
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4.3- COMPANHEIRA

As mulheres tém aquelas que... as que como eu que vai assim acompanhar, né?
[Entrevista 6]

Com o meu namorado, que eu passei a torcer. [Entrevista 1]

Hoje em dia a mulherada quer participar junto, até mesmo pra ficar mais perto dos
homens, ou dos seus maridos ou hamorados. [Entrevista 7]

Tem mulher que vai para acompanhar o namorado, o marido. [Entrevista 3]

Tem muita gente que vai ao maracand, muita mulher como eu te disse, que
acompanha namorado e as vezes pra agradar. [Entrevista 5]

Sabidamente, até pouco tempo ndo era comum a presenca de mulheres em
estadios de futebol. Estes espacos eram antros de rituais eminentemente
masculinos, reservados a paroxismos dionisiacos imaginariamente associados a
figura masculina. Quando estes locais comegam a se abrir a outros publicos, como o
feminino, ndo é de se estranhar que uma das principais portas de entrada sejam os
préprios homens, que resolvem levar suas companheiras para participarem com
eles. E, portanto, normal que as mulheres, ndo acostumadas aos estadios de
futebol, ndo se sintam muito & vontade em frequentarem estes espacos sozinhas,
isto €, sem um guia que conheca bem os estadios e que saiba como se comportar
diante das situacdes inerentes as condi¢cdes ali impostas. Logo, os homens se

apresentam como uma porta de entrada para as mulheres nos estadios.

4.4- INSEGURANCA
As mulheres tem um pouco mais medo de ir ao estadio de futebol. [Entrevista 7]

Medo ... de briga, de confusdo, como a gente vé o tempo todo ai na televisédo
[Entrevista 1].

Somos no meu trabalho, um grupo de 10 mulheres onde todas queriam ir e ninguém
vai. [Entrevista 7]

Acho que a mulher tem de se preservar num ambiente que sabe que s6 vai
ter...varios homens. [Entrevista 6]

Policiamento para que as mulheres se sentissem mais seguras. [Entrevista 6]
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Torcer é vivenciar um sentimento coletivo em sua plenitude, se entregando
aos riscos inerentes a um poder que, por tamanha for¢ca e intensidade, é
incontrolavel. Sabidamente, a manifestacao dionisiaca muitas vezes descamba para
a violéncia e a barbarie. Como conta a tragédia de Euripedes, As Bacantes, Penteu
foi despedacado por sua propria mae, Agave, e pelas bacantes, que, possuidas pelo
deus Baco, viam-no como se ele fosse um ledo da montanha. O que se pode tirar
daqui é que, aquele que esta possuido pela loucura dionisiaca ndo poupa a
ninguém, nem mesmo a seu filho. Quando Dionisio impde sobre 0 homem o seu
jugo este fica cego a realidade e surdo aos apelos da razdo ou da compaixao.

As manifestacdes de descomedimento e violéncia sao flagrantes nos estadios
de futebol. O desfecho destas situagbes € sempre imprevisivel e pode acabar
‘sobrando’ mesmo para quem nao tem nada a ver com o conflito. A possibilidade de
ser vitima inocente da furia dos torcedores €, sem duvida, algo capaz de provocar o
medo, principalmente entre aqueles que ndo estdo acostumados a frequentar os
estadios, como muitas mulheres. Se somarmos a isso a consciéncia das mulheres
de serem, em geral, menos fortes e habeis do que os homens no que diz respeito ao

confronto fisico. N&o parece ser muito dificil compreender o medo feminino.

5- MARCA TIME

Mas assim...é paixao pelo time. [Entrevista 1]

O melhor é um shortinho e a camisa do time. (ROUPA PARA IR AO ESTADIO)
[Entrevista 2]

A torcida é animada, bota o time pra cima. [Entrevista 2]

(AS MULHERES) tao la para se divertir, zuar, pra torcer pelo time, legal. [Entrevista
2]

Ah! Eu invento uma desculpa que meu time perdeu por causa daquilo (risos).
[Entrevista 2]

Fez um gol contra .. ou entdo “o seu time nao tem capacidade de fazer um gol em
cima do botafogo, foi 0 meu jogador que fez” entendeu... [Entrevista 2]

N&o evito blusa do time, vou com a minha blusa mesmo. [Entrevista 7]
A gente ta indo ali pra torcer pelo nosso time. [Entrevista 7]

Querem prestigiar o time. [Entrevista 7]
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O amor pelo meu time (risos) (MOTIVA A IR AO ESTADIO). [Entrevista 7]

Pessoas (OS HOMENS NO ESTADIO) mais apaixonadas pelo time mesmo.
[Entrevista 7]

Igual a mim... eu sei assim...doidas pelo time e...tem que ter, tem que ter muito amor
ao time, para poder passar por isso tudo que eu te falei, antes de entrar no
maracand, acho que s6 quem tem amor realmente ao time hoje em dia. [Entrevista
7]

Se 0 meu time perde, ela (A MAE) sabe que ndo pode comentar nada, porque eu
fico muito irritada. [Entrevista 7]

Tu és time de tradicao, forca, raca e paixao, 6 meu mengo. [Entrevista 6]
A gente tem uma paixao pelo time de futebol. [Entrevista 6]
Tem que favorecer o time deles entendeu. [Entrevista 6]

Normal as pessoas assim do mesmo time, que ta do seu lado € como se fosse assim
parente. [Entrevista 6]

Vocé sempre vai encontrar uma pessoa do time que perdeu contra 0 seu, sempre
vai jogar uma gracinha, vai zombar, vai brincar, normal... [Entrevista 6]

Ninguém gosta de escutar zombacao do seu time, ninguém gosta... [Entrevista 6]
Até a questdo de assistir jogos de outros times que eu nao assistia, hoje em dia eu
ja assisto. [Entrevista 6]

SENTIDOS:

5.1 - PAIXAO

Mas assim...é paixao pelo time. [Entrevista 1]

Eu sabia nome do time inteiro, foi a época do Juninho, Felipe, sabia o time completo.
[Entrevista 3]

Gosto, adoro meu time, defendo com unhas e dentes. [Entrevista 3]
Chorar quando meu time perdia. [Entrevista 3]

Hoje eu sou vascaina de coracdo, amo, tenho camisa, varias coisas do meu time.
[Entrevista 3]

Acho que a torcida organizada é fundamental, assim...pela dedicacéao deles ao time.
[Entrevista 3]
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Torcer pelo meu time, ver o jogo, eu gosto de futebol em si, gosto muito, entéao torcer
pelo meu time em si...é...0 qué mais me motiva. [Entrevista 3]

Principalmente quando o time ndo ta indo bem das pernas... “E seu filha da
puta...tira esse cara daé...” [Entrevista 3]

Esse ndo é fundamento deles (HOMENS), vai mesmo pelo time, pelo jogo.
[Entrevista 3]

Naquele momento ali eu encarno homem também (risos) porque a gente xinga, a
gente briga, é o esporte, o time, a paixdo. [Entrevista 3]

“Sou tricolor do coragao, sou do time tantas vezes campe&o” [Entrevista 4]

...se ganha a gente comemora, se ndo a gente nem fala porque perdeu o time.
[Entrevista 4]

(O QUE MOTIVA A IR AO ESTADIO) Ah! O time... gostar do time, por ele, é legal!
[Entrevista 4]

(AS OUTRAS MULHERES) Também tao ali para torcer para o time. [Entrevista 4]
(O Q MOTIVA IR AO ESTADIO?) Ver o meu time ser campedo (risos). [Entrevista 5]

Eu acho que é paixdo pelo time (Q DEIXA OS HOMENS FISSURADOS) [Entrevista
5]

A marca time remete a um conjunto de pessoas associadas em uma agao
comum e com vista a um determinado fim. No presente caso, a agcdo comum € a de
torcer por um clube de futebol; o fim é o proprio de prazer de torcer por um time. Em
geral, ndo ha nesta acdo nenhum objetivo externo ao gozo proporcionado pelo ato
de torcer. Nao existe nenhum tipo de retorno financeiro ou econémico. O desejo de
ser campedo € a mola impulsionadora dos torcedores. Diferentemente dos
jogadores, que séo profissionais e recebem de acordo com o desempenho, 0s
torcedores sdo simplesmente amantes, pessoas apaixonadas que se doam de
coragcao a um clube. Gastam dinheiro com suas entradas, com seu transporte para o
estadio, com os uniformes do time, com o pagamento de televisdes a cabo, enfim,
movem o mercado futebolistico e em troca ndo pedem nada que ndo a dedicacao de
seu time a sua paixao, o futebol.

O amor €, nesse sentido, o grande mobilizador do espetaculo esportivo. Se
nao houvesse paixao por parte dos torcedores, o futebol logo deixaria de dar frutos,
secaria e por fim morreria. Como diz Chevalier e Gheerbrant (2008), o amor é a
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pulsdo fundamental do ser, que mobiliza toda a existéncia a se realizar na acdo. Mas
essa passagem ao ato ndo se da senao através do contato com o outro. O amor é
unido, e ndo s6 aproximacdo. Vencendo os antagonismos e assimilando forgas
diferentes de modo a integra-las em uma mesma unidade, 0 amor garante a coesao
interna do cosmos. Assim, é essa poderosa forca que une pessoas tao diferentes e
até mesmo opostas. Perante a magia do amor ndo existem racas, culturas ou
classes sociais; existe apenas um time, uma paixao pelo qual devemos nos unir e
lutar. O amor é o mais belo dentre os deuses imortais, € aquele que doma no peito
de todo o homem o coracgéo e a vontade prudente.

Segundo Chevalier e Gheerbrant (2008), o deus do amor, Eros, possui uma
natureza dupla: pode ser filho da Afrodite Pandemia, a deusa do desejo brutal; ou da
Afrodite Urania, deusa dos amores etéreos. O amor por um time de futebol caminha
entre esses dois extremos. Nos estadios de futebol, no entanto, o amor brutal se
sobrepbe ao amor etéreo, 0 que se evidencia nas enérgicas e apaixonadas
manifestacdes dos torcedores. Um amor que se anuncia em gritos de guerra, em
musica e em dancga vertiginosa, que se expdem ao extremo limite da violéncia: amor
dionisiaco. Ndo um amor introspectivo e tranquilo, de sonhos e devaneios, € sim um
amor extravagante e embriagante, que se manifesta no éxtase coletivo, nos pulos
desordenados, na gritaria, nos xingamentos e até nas brigas e agressoes.

O time é um simbolo de identificacdo e de unificacdo que, dotado de funcéo
icbnica, se faz vetor de comunhdo. Ele interessa menos pela mensagem que deve
transportar do que pela emocéo que faz compartilhar. Um time congregar valores,
ideias e emocgdes comuns, estabelecendo-se como vinculo, como cimento social que
liga, que une numa mesma atmosfera. A relacdo de um torcedor com seu o time nao
€ apenas de cunho individual, necessario e pratico, mas também e principalmente
comunitario, afetivo, imaginario e simbalico. Assim, a paixado pelo clube do coracéo
ultrapassa a objetividade, servindo de cimento, reforcando o sentimento de pertenca

e favorecendo uma nova relagdo com o ambiente social.
5.2- ZOEIRA

Gosto de zuar o outro quando o0 nosso time ta por cima. [Entrevista 3]

Vocé sempre vai encontrar uma pessoa do time que perdeu contra 0 seu, sempre
vai jogar uma gracinha, vai zombar, vai brincar, normal... [Entrevista 6]
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Ninguém gosta de escutar zombacédo do seu time, ninguém gosta... [Entrevista 6]

A zombaria e o0 escarnio sdo caracteristicas marcadamente dionisiacas que
se destacam claramente no discurso analisado. Diante do inimigo derrotado, o
torcedor vitorioso se pde, de maneira intencional, irdnica e maliciosa, a debochar da
condicdo do outro por meio do riso, das palavras, das atitudes e dos gestos. O
objetivo de tal zombaria é levar ao ridiculo, expor ao desdém e menosprezar 0s
torcedores inimigos e 0s sentimentos que estes nutrem pelo time adversario.

Em As Bacantes (Euripedes, 1988) Dionisio, o Estrangeiro, ao ser desafiado
por Penteu, o rei de Tebas, zomba com palavras das ameacas de seu adversario.
Ao ser confrontado por Penteu, que tenta aprisiona-lo, debocha da forca do rei de
Tebas com ilusdes até leva-lo a fadiga. Por fim, antes de guia-lo a morte pelas maos
de sua propria mae, tira-lhe o juizo e leva-o ao ridiculo fazendo-o atravessar a

cidade sob seu governo vestido de mulher.

Depois de suas truculentas ameagas, quero torna-lo ridiculo aos
olhos dos tebanos, quando ele atravessar a cidade parecendo uma
mulher. Irei vestir Penteu, com o traje que ele levara ao Hades, morto
pelas méos de sua mée. Ele ira conhecer Dionisio, filhos de Zeus,
gue é um deus, terrivel no poder, mas gentilissimo para com a
humanidade (Euripedes, 1988, p. 86).

Ao escarnecer do outro, Dionisio se engrandece perante ele. De forma
humilhante, faz vigorar sua superioridade sobre seus adversarios. O espirito
dionisiaco ndo se contenta em apenas vencer, ele gosta de zombar de seus
inimigos. Dai que o gosto pela zombaria revela mais uma faceta do comportamento
dionisiaco que emerge no ato de torcer por um time. Quando vitorioso, o torcedor se
faz valer de sua superioridade para zombar do outro. Em geral, esta zombaria se da
dentro do espirito ludico do futebol. Porém, como podemos observar em casos
empiricos, muitas vezes a humilhacédo promovida pelo deboche e pelo escarnio do
outro pode ser tdo intensamente sentida que acaba por escapar da esfera ludica e
descambar para violéncia. O que demonstra o terrivel e imprevisivel poder de

Dionisio e de suas armas.
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CAPITULO 9

9. CONSIDERACOES FINAIS

Perceber o efeito de composi¢céo que esta no proprio principio de um grupo é,
segundo Maffesoli (1998, p.72) um verdadeiro trabalho intelectual que exige do
pesquisador uma busca do estilo que opera na ordem do conhecimento. E
necessario, nesse sentido, se ter uma “visdo organica do mundo”, para a qual “cada
fragmento, por mais especifico que seja, contém, in nuce, a totalidade em conjunto”.
Tudo isso caracteriza um tipo de relacdo social que descansa sobre o
reconhecimento de si e do(s) outro(s) a partir da correspondéncia e da consideracao
da diversidade e da unicidade.

Um modo privilegiado de se perceber a organicidade de um grupo é através
da analise dos mitos que animam este grupo. Isto porque, como diz Maffesoli (1998),
o0 mito €, em geral, uma variacdo em torno de um tema conhecido, uma construcéo
composta de redundancias, de repeticoes, de duplicatas. Nele, cada um dos seus
elementos é especifico, mantendo sua originalidade, mas também entra em
conjuncdo para integrar uma constru¢cdo organica que é causa e efeito da
comunidade que Ihe suporta. No mito, as fronteiras entre os diversos elementos séo
mantidas ao mesmo tempo em que resulta uma singular organicidade que restitui as
suas pecas e fragmentos uma unidade coletiva.

Nietzsche (2007, p.133) afirma ser o mito “a imagem concentrada do mundo”,
e que sem ele “toda cultura perde sua forca natural sadia e criadora”. Para este
autor, um horizonte cercado de mitos encerra em unidade todo um movimento

cultural;

Todas as forcas da fantasia e do sonho apolitico sdo salvas de seu
vaguear ao léu somente pelo mito. As imagens do mito tém que ser
0s onipresentes e desapercebidos guardides demoniacos, sob cuja
custddia cresce a alma jovem e com cujos signos o homem da a si
mesmo uma interpretacdo de sua vida e de suas lutas: e nem sequer
0 Estado conhece uma lei ndo escrita mais poderosa do que o
fundamento mitico, que Ihe garante a conexdo com a religido, o seu
crescer a partir de representac6es miticas” (Nietzsche, 2007, p. 133).

E nesse sentido que Maffesoli (2005) afirma que & imagem de Dioniso o

orgiasmo social € essencialmente plural e sua andlise remete a uma diversidade de
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guadros que, cada qual a sua maneira e sob angulos diferentes, retomam sempre
algumas das principais caracteristicas dessa forma. O mistério dionisiaco &€ uma
manifestacéo tipica de um sentido coletivo realizado, que se caracteriza pela perda
do individuo num sujeito coletivo. Contrario a um eu ativo, construtor de uma historia
em marcha, o eu se dilui em uma entidade confusional, na qual o individuo nao se
acha mais petrificado num mesmo estado e funcdo determinada, nem obedece
mudo a obrigatoriedade de ser isso ou aquilo. Assim, o individualismo e o social se
perdem num confusional societal indefinido.

No interior de um conjunto organico, em que a comunidade € primordial,
Maffesoli (2005) acredita ser cada vez mais necessario reconhecer que a existéncia
social se d4, acima de tudo, de forma teatral. Nesse quadro, cada cena da vida
politica, cotidiana ou dos espetaculos propriamente ditos, por mais insignificante e
séria que seja, é no fim das contas importante*®. O que preside de maneira néo-
consciente a elaboracdo dessa ordem cénica € o sentimento de participacdo e
correspondéncia em uma representagao geral.

A excitacao dionisiaca vivenciada nos anfiteatros do espetéculo futebolistico é
capaz de comunicar a toda uma multiddo a aptidao artistica de ver-se envolto por
uma hoste de diferentes espiritos com a qual ela, multiddo, sabe que € interiormente
uma coisa s0. Toda multiddo sente-se assim enfeiticada, da mesma forma que o

coro de ditirambicos descritos por Nietzsche (2007, p.57):

O coro ditirdmbico € um coro de transformados, para quem o
passado civil, a posicdo social estdo inteiramente esquecidos;
tornaram-se os servidores intemporais de seu deus, vivendo fora do
tempo e fora de todas as esferas sociais.

Os estadios de futebol sdo assim enormes palcos na qual se representa a
tragédia futebolistica. Sua arquitetura, caracterizada pela fusdo geométrica do
circulo e do quadrilatero, que simboliza, segundo Chevalier e Gheerbrant (2008), a
imagem dindmica de uma relagdo entre o celeste transcendente ao qual o homem
aspira e o terrestre imanente onde ele se situa, evoca uma idéia de movimento, de
mudanca de ordem ou de nivel. Tal aspiracdo a um mundo superior, que participa
mais de perto da divindade, € a propria aspiracao do heroi, aquele que triunfa sobre

as tendéncias inferiores de sua natureza.

% Como diz Maffesoli (2005, p.14): “na teatralidade, nada é importante, porque tudo é importante.”
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Os atores dessa grande tragédia séo os jogadores, que, quanto mais intimos
da bola, a esfera perfeita, mais intimos sdo dos proprios deuses. Os grandes
jogadores sdo assim verdadeiros herdis no sentido mais profundo da palavra, isto €,
seres que compartilham das duas naturezas, terrestre e divina. Seus feitos dao
prova de que sdo seres ‘iluminados’ e por isso devem ser imortalizados. Os
jogadores sao, nesse sentido, aqueles que, agindo no espaco terrestre, evocam, via
inspiracdo, a manifestagcao do divino.

Assim como na Gigantomaquia, a disputa inexoravel entre os deuses e 0s
gigantes que se tornou um simbolo e um modelo para os conflitos entre helenos e
barbaros, os torcedores de hoje projetam seus anseios de comungarem com divino
em seus herdis do século Xl, presenciando ‘ao vivo’ suas proezas com a bola. Os
estadios de futebol sdo, nesse sentido, espacos de transcendéncia imanente, na
gual o povo, de maneira profana, comunga com o divino social.

Os jogadores, estes herOis que manifestam a presenca divina nos estadios,
exercem uma funcgéo iconica e se fazem vetores de comunh&o entre os torcedores.
Mas esta ndo é uma relagdo de méo Unica, e sim dupla, na qual os torcedores, ou
melhor, os espect-atores, através da manifestacado de Dionisio, divindade arbustiva,
simbolo panteista do eixo do mundo em torno do qual se organiza o mundo, aquele
gue reestabelece a unido entre o céu e a terra, inspiram a seus herbis com seus
gritos e dancas. E a excitacdo dos animos até o grau dionisiaco que faz com que o0s
jogadores, quando entram em campo, nao sejam vistos apenas como trabalhadores
uniformizados correndo atras de seus proprios interesses, mas como verdadeiros
herdis da bola lutando uma batalha épica.

A participagéo feminina nos estadios de futebol, como foi possivel observar na
analise do discurso, ndo escapa a esta logica a respeito da qual estas
consideracdes finais vém dissertando. O mito dionisiaco em suas diversas
manifestacbes parece dar organicidade aos variados sentidos revelados pela
presente pesquisa. A figura de Dionisio integra uma unidade coletiva que, sem negar
a originalidade dos diversos elementos, € causa e efeito da comunidade que Ihe
suporta.

Para se dar conta da presenca feminina nos estadios de futebol, o
comportamento feminino pode ser ilustrativamente comparado ao de Calipatira, a
filha de Diagoras de Rodes, que, para assistir aos jogos olimpicos, espagos entédo

proibidos as mulheres sob o risco de serem langcadas do alto das rochas escarpadas
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do monte Tipéon, se travestiu em um treinador masculino e entrou no estadio.
Porém, quando seu filho, Pisidoro, venceu a competicdo, Calipatira pulou o recinto
reservado aos treinadores e langou-se a arena sem se dar conta de que, em tal ato
impulsivo, deixou suas roupas cairem ao chdo revelando aos olhos de todos os
presentes que se tratava de uma mulher.

De modo semelhante, o discurso analisado revela em alguns sentidos como
‘medo’, ‘confusdo’, ‘dominio’ e ‘preconceito’ que sdo as mulheres quem, em geral,
ainda que nao sejam proibidas de frequentarem os estadios, precisam se adaptar as
condi¢cBes impostas por estes espacos, e ndo o contrario. Se Calipatira corria o risco
de ser lancada do alto de um monte, elas correm o risco de serem agredidas, seja
através de um simples xingamento ou mesmo de uma violéncia fisica. Nesse
sentido, as mulheres, ainda que para entrarem nos estadios ndo tenham que se
travestirem de homens, precisam se cercar de certos cuidados, como, por exemplo,
irem aos estadios em grupo. O que, se voltarmos ao sentido de ‘grupo’ revelado pela
marca ‘Gente’, pode ser interpretado como uma forma de se travestir de grupo. Ou
seja, cada uma destas mulheres, ao se unirem ao grupo, abandona sua
individualidade e passa a representar um papel que sO tem valor enquanto
pertencente ao grupo. Se travestem, nesse sentido, ndo de homens, mas de grupo.
Participando de um conjunto organico que transcende o individuo, estas mulheres
pdem suas mascaras e assim se integram numa variedade de cenas e situacdes
gue s6 adquirem valor quando representadas em conjunto.

Acontece que Calipatira, no calor da emocdo da vitoria de seu filho,
abandonou completamente seu disfarce e se revelou a todos como quem realmente
era. Assim também, ao vivenciarem a paixao de torcer por seu time, estas mulheres
se despem inconscientemente de toda e qualquer roupa ou mascara e se entregam
ao éxtase dionisiaco expondo sua mais profunda intimidade carregada de uma
inocente sinceridade.

Portanto, no interior dos estadios de futebol, as mulheres se mostram a todos
como aquilo que sdo, mulheres, sem, no entanto, serem excluidas ou renegadas
pelo conjunto. Mas, pelo contrario, sdo aceitas como um membro do grupo, que, por
mais heterogéneo que possa ser, ndo perde jamais sua organicidade fundada num
erotismo orgiaco. Estas mulheres séo, tanto quanto os outros ali presentes,
torcedoras apaixonadas por um time em um espaco de confraternizacédo

democratico e confusional, entregue a imprevisibilidade e aberto a manifestacdes
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animicas de todos os tipos. E se, em algum momento elas ainda se sentem vitimas
de preconceito ou oprimidas por uma maioria masculina, este sentimento logo é

superado pela harmonia apaixonada de torcer.
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ANEXO 1 - TRANSCRICAO DAS ENTREVISTAS

Entrevista 1
P: Sua idade?

R: 33 anos.

P: Mora em que bairro?

R: Flamengo.

P: Torce para algum time de futebol?

R: Sim.

P: Qual?

R: Fluminense.

P: Sabe o hino do clube?

R: Um pedacinho, uma pequena estrofezinha.

P: Qual é? Canta pra mim?

R: “Sou tricolor do coracédo, sou do time tantas vezes campedo” SO sei isso...
P: E... no estadio existem musicas la...vocé sabe algumas dessas musicas?

R: N&o... ndo, pelo menos assim, no momento n&o estou lembrando de
nenhuma.

P: E...e musicas, quando vocé vai ao estadio, com palavrdo vocé canta
também?

R: Ah! Canto sim... dependendo do palavrdo né...alguns palavrées pode ser
gue eu deixe de falar, dependendo.

P: E no dia-a-dia, vocé fala palavrao?

R: N&o.

P: E vocé conhece nomes dos jogadores, técnicos, presidente do fluminense?

R: Ah! SO0 conhec¢o dos jogadores, os mais famosos né...esses que estao
mais em destaque eu sei 0 nome.

P: E como € que vocé define sua relagdo com o time?

R: Olha, com o time do fluminense, estd mais relacionado ao meu
relacionamento com o meu namorado, que eu passei a torcer, mas devido a... a ele
mesmo né, que torce por este time, mas assim...é paixao pelo time.

P: E...vocé ja foi a estadios né, e a primeira vez foi com quem .... e...que tipo

de jogo vocé evitaria ir ou iria em qualquer jogo?
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R: Nao, eu nao iria em qualquer jogo, é...por exemplo eu nao iria em times de
torcidas muito grandes e rivais aqui no Rio de Janeiro, tipo Flamengo e Vasco,
Flamengo e Botafogo, ou entdo mesmo que fosse o Flamengo e um outro time de
Séao Paulo por exemplo o Corinthians eu nao iria.

P: E n&o iria em jogos grandes por qué?

R: Medo, medo... de briga, de confusdo, como a gente vé o tempo todo ai ha
televisdo principalmente né, a gente sabe que tem muita confusédo, que as pessoas
nao tem postura e partem pra violéncia, entdo, ndo vou por medo.

P: E o0 qué vocé acha das torcidas organizadas?

R: Eu acho o maximo, eu acho o maximo as pessoas neé torcerem em prol de
um anico objetivo, que vibra, canta, brinca, ri, chora, se emociona, acho muito
interessante. Eu...gosto da torcida organizada, s6 ndo sei se participaria de alguma,
né...por medo.

P: O qué vocé acha da idéia de uma torcida organizada s6 feminina?

R: Eu acho uma maravilha né, ta um monte de mulher torcendo junto,
cantando, brincando, vibrando, eu acho... eu acho bacana.

P: E indo ao estadio vocé evitaria algum tipo de roupa?

R: Sim, evitaria sim, de repente roupas que Sa0 mais sensuais, roupas
decotadas, saia, por exemplo, ndo sO porque € saia, mas porque saia €
desconfortavel, vocé tem que sentar em uma determinada posi¢do, vocé nao fica a
vontade né, entdo eu procuraria ir com roupas que eu pudesse ficar a vontade.

P: E o0 qué te motiva ir ao estadio?

R: O que me motiva € ver o fluminense jogar né, ...e € uma das melhores
sensacgdes de emocao aqui no Rio de Janeiro.

P: E o0 que te marca quando vocé vai ao estadio?

R: A torcida..ah! ver a torcida, torcendo, vibrando, cantando, se
emocionando... muito bonito, € bom demais de ver.

P: E vocé xinga os arbitros, jogadores?

R: Ah! Se tiver que xingar, eu xingo, dentro do meu vocabulario, né, naquilo
gue eu considero uma palavra de xingamento, ‘ndo sei nem se existe essa palavra’
mas... eu xingaria, sim.

P: E como é que vocé vé os homens la no estadio?
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R: Ah...ndo tenho um olhar especifico assim n&o, ndo tenho um olhar critico
sobre os homens, normal...torcida masculina, homens e mulheres juntos torcendo,
nao percebo, ndo vejo com outros olhos.

P: E como € que vocé vé as mulheres no estadio?

R: Assim...a principio, a primeira vez que eu vi, eu fiquei assim achando meio
gue estranho, né, uma mulher torcendo, gritando, xingando, falando palavrées
pesados mesmo, entdo eu acho ... eu achei meio estranho, né, a impresséo que eu
tinha é que elas fossem mais comportadas, né, mais quietinhas, mais na delas, mas
elas estao torcendo, vibrando, xingando tanto quanto os homens.

P: E como € que vocé se vé naquele espacgo?

R: Eu vibro, torgco, me emociono, estou ali com o meu namorado, vendo o
povo todo se emocionando e torcendo ... me sinto a vontade ao ponto de sentir que
aguele espaco também é meu.

P: E...como vocé acha que os homens a veem no estadio ali, como é que 0s
homens veem as mulheres no estadio?

R: Acho que...hoje em dia eles jA veem as mulheres com outros olhos, nao
tanto como antigamente que era...que existia um preconceito muito maior, todo
machismo, mas hoje eu acho que elas ja sdo mais bem vista ne, eu acredito que no
momento que a mulherada comeca a dar opinido, comeca a falar demais, talvez eles
pensem assim... “pd o que € que essas mulheres entendem de futebol pra ta dando
pitaco, pra dar uma de técnica e coisa e tal”, né, entéo talvez eles ndo aceitem muito
a nossa opinido no momento ali da partida, se a gente for fazer algum comentario
eles ndo vao levar em consideracdo, eu acho que eles nao levariam em
consideracao por achar que as mulheres ndo entendem de futebol. Mas eu acho que
0os homens aceitam as mulheres 14, eu acho que eles gostam de ta com a namorada,
de ta com a mulher, com a esposa, com a filha, com a amiga, eu acho esse
relacionamento saudavel.

P: E quando vocé estd em uma rodinha s6 de homens e ai vocé fala que
costuma ir ao estadio. Qual é a reacdo desses homens?

R: Olha ... eu acho que eles veem com bons olhos, né, acho que n&o rola
nenhum tipo de preconceito ndo, acredito que nao.

P: E vocé estando em uma rodinha s6 com mulheres, mulheres que néo vao

ao estadio e quando vocé fala que vai ao estadio, qual € a reacao delas?
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R: Olha, eu acho que de repente, dependendo, por exemplo, se as pessoas
gue eu for falar ndo torcerem pro Fluminense, eu acho que elas iriam criticar “ah..ir
ao estadio pra ver o fluminense jogar” ou coisa e tal, eu acho que elas falariam
alguma coisa ou entédo “ah vocé tem coragem?” porque todo mundo tem essa viséo
de violéncia, de que jogo é violento, principalmente as pessoas que eu convivo na
faculdade, com algumas eu até comento e tem aquela sensacdo assim de espanto
“ah! vocé tem coragem de ir?” Mas...mais por conta da violéncia mesmo.

P: E como é que vocé se sente indo a um local que até entdo era soO
masculino?

R: Me sinto privilegiada, né, pelas mulheres de terem conquistado este
espaco, né, de saber que o estadio de futebol ndo é lugar sé de homens, que a
mulher pode chegar, que pode assistir, que iISSO € uma paixao nacional, né... € uma
diversdo, é um entretenimento, entdo... eu acho maneiro que as mulheres estéo
adentrando neste espaco que antes era s6 de homens, né...abaixo preconceitos!

P: E o que acha de homens que dizem que mulheres ndo devem ir ao estadio
por ser um local masculino?

R: Ah! Eu acho que eles ndo passam de preconceituosos, de machistas, né ...
infelizmente ainda existem homens assim, que determina que .... “ah! Isso é lugar
pra mulher, isso € lugar para homens, mulher ndo pode isso, homens ndo podem
naquilo” entdo eu acho que hoje em dia as coisas sao...€.... bem diferente, esses
preconceitos ja cairam por terra, entdo eles sdo uns machistas, uns bananas (risos).

P: E que acha de homens que dizem que mulher ndo entende de futebol?

R: Olha...eu acho que é a opinido de cada um, né ... alguns homens podem
ter essa opinidao de dizer que determinadas mulheres ndo entendem de futebol,
assim como determinados homens também ndo entendem de futebol. A questéo de
conhecimento ndo esta ligado ao sexo, ao sexo da pessoa, se homem, se mulher,
algumas coisas eles tem mais afinidades, a gente....como € que se diz... eu...sei que
a maioria dos homens entende mais de futebol, mas tanto homem quanto a mulher,
se tiver interesse por uma determinada coisa ele vai correr atras...é s6 questado de
se informar.

P: E o que € que tem no jogo de futebol que vocé ndo entende e gostaria de
entender?

R: E... as questbes de impedimento, eu ainda acho muito complexas, n&o
entendo e gostaria de entender, pénalti eu ja sei o que é, algumas faltas eu sei...mas
o mais dificil pra mim ainda é a questdo de impedimento, quando o bandeirinha vai
la e levanta, eu acho ainda complicado, eu ainda ndo consegui entender.
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Entrevista 2

P: ldade?

R: 18 anos.

P: Mora em qual bairro?

R: Cosmo.

P: Torce por algum time de futebol?

R: Botafogo.

5) Sabe o hino do clube?

R: A metade dele (risos) é... ih meu deus!!! Calma ai... poxa.. O meu pai... €
tricolor, fica botando o hino direto |a em casa, ai fica matutando na minha cabeca.

P: E porque vocé se tornou botafoguense e ndo igual ao seu pai que é
tricolor?

R: Por causa dos amigos, desde os 10 anos de idade, amigos da rua...

P; Sabe as musicas cantadas no estadio, lembra alguma do Botafogo?

R: E ninguém cala esse n0osso amor e € por isso .....

P: Se tivesse que cantar.. musica com palavréo vocé cantaria?

R: Ah! Depende do momento né (risos), acho que eu cantaria.

P: No dia-a-dia vocé fala palavrao ou ndo?

R: N&o! Nao costumo.

P; Nome dos jogadores, técnico, presidente;

R: Nao todos, mas... eu conheco Vitor Simdes, Reinaldo, é 6 ...Renan, tem o

Castilho,
P:

tem... ah! Agora fugiu (risos). O técnico é o Nei Franco

E o presidente do time?

R: Ah! N&o...(risos)

P:

R
P
R:
P
R
P

Como define a sua relagdo com o time;

Ah! Paixao

Quiais estadios de futebol vocé ja foi?

Ja fui por vérias vezes no Maracana e por varias vezes no Engenhao.
Com que idade foi pela primeira vez? Com quem?

12 anos, com amigos também.

Com que frequéncia vai ao estadio?
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R: Ah! Geralmente quando... dependendo muito da torcida oposta, por
exemplo, em jogo contra flamengo eu ndo vou, porque é muita confusédo, em final
também.

P: Que tipo de jogo (contra pequenos, grandes, finais, jogos sem muito
publico);

R: Ja fui em uma final, com o Rezende, eu fui entendeu, porque foi um jogo
ligth, quando é com o Flamengo a torcida fica muito agressiva, ai sai muita
pancadaria, entdo ndo tem como, mas geralmente quando o jogo é ligth aqui no
Engenh&o ou no Maracana eu costumo ta sempre indo.

P: Vai acompanhada de quem?

R: Hoje em dia eu vou com o0 meu namorado que ele é botafoguense também
(risos) tive a sorte! (risos) e ainda com 0s amigos.

P:: Homens e mulheres?

R: Amigos homens e mulheres.

P: Da sua idade?

R: Na minha faixa etaria, mais ou menos assim entre 18 até 25 anos.
P:: Quantos?

R: Na faixa de uns 10 a 12 entre homens e mulheres.

P: Aonde encontra essas pessoas antes de ir ao estadio?

R: Geralmente a gente se encontra na localidade onde a gente mora, porque
0S amigos com 0S quais eu ia sempre, mora perto, inclusive tem até uma amiga
minha aqui na faculdade que ela é botafoguense também e ela mora perto da minha
casa.

P: Antes do jogo para em algum lugar?

R: Nao, a gente sai de casa uma 3 horas antes, ai quando chega antes do
Maracand a gente sempre para em um barzinho, ai quando tiver faltando uns 5
minutos para comecar 0 jogo a gente comeca ir para o estadio.

P: Barzinho para tomar cerveja?

R: Para tomar uma cervejinha, se bem que eu ndo bebo, mas eu vou e
acompanho com refrigerante (risos).

P: Esse bar é na redondeza do estadio?

R: Na redondeza do estadio

P: Tem outras mulheres também nesses bares além de vocés?

R: Tem muitas mulheres, tem!
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V: Se sente bem ali no ambiente?

R: A vontade (risos)

P: Fica em qual lugar do estadio (arquibancada, cadeiras, torcida do time,
organizada, ponto neutro); no estadio prefere ficar perto de outras mulheres?

R: Geralmente a gente vai mais para as cadeiras, na cadeira porque, alias...
nem todos 0s amigos assim... torcem para o Botafogo, vamos botar assim que de 12
uns 5 torcem para o Botafogo, entdo para ficar todo mundo junto e nao ficar em
torcidas separadas a gente geralmente fica na cadeira.

P: Agora que vocé tem ido com o seu namorado, vocé fica na torcida do time,
fica na torcida organizada?

R: N&o, torcida organizada, ndo! Mas depende, foi 0 que eu falei, depende do
jogo, quando o jogo é muito ..... a torcida é muito ..... para brigar, ai a gente fica na
cadeira, agora quando ta tranquilo, ai a gente vai para arquibancada.

P: E porque torcida organizada, ndo?

R: Ah! Porque torcida organizada tem muito negdcio de rivalidade, entendeu...
sai muita confusédo, geralmente eles marcam lugar para poder brigar, porque hoje
em dia eles... tdo ... tudo é briga, entdo por isso que a gente ndo opta muito pela
torcida organizada.

P: E no estadio, vocé prefere ficar perto de mulheres ou tanto faz, ou nem liga
para essa questao?

R: Nem ligo para essas coisas... 0 negocio é se divertir |a e torcer.

P: O que acha das torcidas organizadas?

R: Bom, € assim, nas torcidas organizadas € permitida a entrada de mulheres,
tudo bem as mulheres podem entrar, mas eu acho que nem todas que vao aos
estadios de futebol vao no intuito de arrumar confuséo, no intuito de brigar, elas véo
mais para se divertir, entendeu... e geralmente com uma torcida organizada seria
legal se fosse assim, pra juncdo, pra cantar o hino do clube, para inventar
musiquinha e isso seria legal.

P: E o0 que vocé acha de torcida organizada s6 de mulheres?

R: Ah! Seria 6timo, show de bola (risos)

P: Por que uma torcida s6 de mulheres seria melhor?

R: N&o... porque é aquele negocio, homem tem aquele preconceito “ah!
Mulher s6 serve hoje em dia para ficar na beira do fogdo”, mas na verdade néo é

isso que ta acontecendo, essas mulheres estdo invadindo o mercado de trabalho,
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tdo invadindo tudo, elas estdo se sentindo livres para fazer o que der vontade, entédo
para mostrar para os homens também que as mulheres néo tao pra tras, entendeu...
elas podem ficar também.

P: Quando vai ao estadio vocé evita algum tipo de roupa?

R: Saia, saia e vestido, porque geralmente a gente quer pular, quer...entdo o
melhor é um shortinho e a camisa do time.

P: E decote, usa tranquilamente?

R: Nao gosto, ndo sou muito chegada a decote.

P: Evita?

R: Evito

P: Vocé evita pro dia-a-dia ou evitaria ir ao estadio com decote?

R: Nos dois, o0 estadio também porque vocé vai ao estadio, ainda mais que
vocé ta acompanhada s6 de amigos, assim .... 0s caras ja mais abusados, ja acha
gue tem direito de chegar ... de querer botar a mao, entdo € melhor evitar.

P: No estadio, o que te desagrada?

R: Desagrada assim... hoje em dia ta bem legal, né, os policiais ta tomando
conta direitinho, proibiram a entrada de cerveja, agora entdo, ta uma coisa bem
legal, ndo tenho do que reclamar.

P: No estadio ha algo que a deixa constrangida,

R: Também nédo, né ... na entrada ndés somos revistadas por mulheres
também, entdo....

P:Ja passou por alguma situacao constrangedora,

R: Ah! Ja teve uma vez que...mas tem um tempo ja, que um homem me
revistou entendeu, eu fiquei meia coagida, meia... bem sem graca, fiquei meia
assim...

P: Alguma sugestéo para o estadio?

R: Bem, olhando assim, acho que pra sugerir ai, acho que ta4 tudo bem
dividido, bem legal assim sabe, ta uma coisa bem interessante de vocé sentar, curtir,
temos telbes la, pra vocé assistir o jogo também quando vai.... quando vocé nédo
consegue ver direito, vocé olha rapidamente para o teldo assim vocé consegue, ta
uma coisa bem legal entendeu, ndo tem o que tirar nem por.

P: O que a motiva a ir ao estadio;

R: O que motiva? A torcida e ver o futebol de perto, que eu me amarro em

futebol, gosto! (risos)
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P: E por que torcida, o que tem na torcida?

R: A torcida € animada, bota o time pra cima, a torcida grita, a torcida faz
festa, € uma coisa bem interessante.

P: O que te marca quando vai ao estadio?

R: O que marca??? Ah! Cada vez que eu vou ao estadio € uma coisa
diferente, € um momento de alegria diferente, entdo sdo coisas assim que ... a cada
estadio vamos dizer que é uma caixinha de surpresa, € uma novidade, entendeu?!

P: Vocé xinga os jogadores, o técnico o arbitro?

R: Ah! Nesse caso sim... (risos)

P: Ai me diga, o que é que tu falas?

R: Geralmente quando perde um gol na cara do gol, assim sabe... pertinho....
“seu viado... eu ndo acredito que vocé perdeu isso, seu burro...” (risos) essas coisas
assim... entendeu... quando um perde um lance na frente do gol, ai perde um pouco
da paciéncia, ai comeca, um comeca xingando do lado e vocé se empolga e vai
junto também.

P: E o arbitro vocé xinga também?

R: Ah! Quando o arbitro ta errado coitado! Ainda bem que ele ndo escuta.

P: Como vocé vé os homens no estadio;

R: Ah! Eles sdo bem soltos, né ... a boca entdo é pior que qualquer outra
coisa, até quando faz gol ta saindo milhdes de palavrdes ali, mas ja acostumei ja.

P: Mas assim...alem dos palavrbes que eles falam, assim...mais alguma coisa
te marca?

R: Néao, acho que isso s0, tirando a fato dos palavrbes e deles arrumarem
confusdo um com outro assim muito rapido por causa de qualquer coisa, 0 resto
tranquilo.

P: Ja presenciou alguma briga?

R: Ah! Varias vezes, mesmo na saida do Maracand, a gente sai assim, e as
vezes ta briga de torcida assim a gente ter que sair rapido.

P: Como vocé vé as outras mulheres no estadio?

R: Como eu vejo as outras mulheres??? Ah! do mesmo jeito que eu, assim...
tdo la para se divertir, zuar, pra torcer pelo time, legal.

P: Tu vé assim que as mulheres vao la realmente pra torcer?

R: Vao, choram, gritam, € uma loucura! Elas vao pra torcer mesmo!
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P: Como vocé se Vvé nesse espaco? E um ambiente que os homens estéo la
de uma maneira geral, gritam, xingam, brigam entre si.

R: Na maioria das vezes eu nem dou atencado para eles, quero la me divertir,
fazer o meu e depois ir embora entendeu, mas olhando assim... mas eles que se
entendam, e se 0 negocio pegar, ficar dificil, eu vou embora, entendeu.

P: Vocé se sente um peixe fora d’agua naquele espaco ou ndo? Integrada?

R: Integrada literalmente.

P: Vocé iria sozinha ao estadio?

R: Ah! Sozinha néo...

P: Por que vocé nao iria sozinha?

R: Ah! Porque é legal vocé esta com os amigos, né .. vocé chegar I4 brincar,
zuar entendeu... agora...sozinha... Eu poderia ir sim, com outras mulheres, poderia
sim, tranquilo, mas sozinha ...

P: Como vocé acha que os homens a vé nos estadios;

R: Ah! Aquela dali deve ser um moleque (risos) ou entdo... p6 aquela garota la4
€ maneira, ela gosta, ela se interessa, €... eu acho, hoje em dia ndo... assim... tem a
parte do preconceito, mas eles até acostumaram, ja até acostumaram ja de ver as
mulheres ja e os homens mesmos ja chegam, assim... amigos meus ja chegam
batendo no meu portéo “... vamos pro Maracana hoje? Vambora” (risos) ... entendeu,
eles ja chegam avisando.

P: Como vocé acha que os homens a vé quando vocé diz que frequenta
estadios?

R: “O, tu vai? P9, legal' Vamos marcar pra ir comigo também” (risos)

P: Como vocé acha que as mulheres a vé nos estadios;

R: As mulheres que néo estdo acostumadas a ir?

P: Nao, ndo, mulheres que vao ao estadio também. O que vocé acha que elas
pensam de vocé?

R: Eu acho que a mesma coisa que elas estdo sentindo 14, ela fala, “ela deve
estar sentindo... a mesma coisa ... se divertindo”.

P: E essas mulheres que néo frequentam o estadio, quando vocé diz que vai
ao estadio de futebol, o qué que elas acham disso?

R: “Vocé é maluca de ir no estadio futebol! Credo! Coisa chata... v&é um monte
de homens correndo atras da bola” Geralmente elas falam meio assim, mas eu nem

dou importancia, eu gosto!
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P: Geralmente vocé vai ja com um grupo de amigos, vai com seu hamorado.
Quando a gente vai com 0S amigos a gente conversa com 0S NOSS0S amigos. Mas
de um modo geral, vocé conversa ou conversaria, por exemplo, com desconhecidos
la?

R: Eh! Ja fizemos isso varias vezes, conversar ... ai tA 0 nosso grupo de
amigos aqui, tem um outro ali, daqui a pouco a gente vai ver ta todo mundo junto e
sai do estadio e vai todo mundo pro mesmo bar ainda, comemorar, brincar. (risos)

P: E o papo é sobre futebol, tem mais alguma coisa, o que vocés conversam?
Como é que se desenrola essa situacéo de falar com desconhecido?

R: Na maioria das vezes quando ta se falando com desconhecido, no inicio é
sempre o futebol, né ... € que a gente ta vivenciando ali no momento. Mas depois
gue a gente, como eu falei... que a gente vai pro bar, assim... ja comeca o0 papo: “pd
mora onde? P6 € mesmo?” assim... essas coisas assim entendeu, ai ja pergunta
aonde mora, o0 que faz... entendeu.

P: E quando o seu time ganha vocé é... é vocé brinca com os que perderam e
demais pessoas que torcem pelo time perdedor?

R: E légico (risos) brinco, zoo muito.... (risos)

P: E quando seu time perde, zoam de vocé, como é que vocé age?

R: Ah! Eu invento uma desculpa que meu time perdeu por causa daquilo
(risos).

P: Depois do jogo, quando vocé sai do estadio, vocé costuma ir direto pra
casa?

R: N&o, na maioria das vezes a gente sai pra outros lugares.

P: Vocé sente que aquele espaco, o estadio, é s6 de homens, é um espaco
masculino?

R: N&o! E espaco pra todos ..... eu acho o homem muito machista, assim...
muito preconceituoso em relacdo as mulheres, vai dizer que s6 os homens tem
direito de se divertir também! Tudo bem que tem varias outras formas de se divertir,
nao sé no estadio, mas tem mulheres que gostam do futebol, que gostam de futsal.

V: Vocé acha que eles sao preconceituosos?

R: Preconceituosos, machistas (risos)

P: O que acha de homens que dizem que mulher ndo entende de futebol?

R: Acho que eles estdao muito errados! Tem mulheres que entendem muito de

futebol, que ta mais por dentro de que muitos homens. Eu acho que eles estdo super
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errados, € uma forma de se defender entendeu... vé que as mulheres tdo entrando,
entdo eles nunca querem perder a moral, th sempre em cima, entdo eles jogam isso
como artificio que as mulheres s6 vao porque querem se intrometer no meio dos
homens, entendeu... nunca admitem que as mulheres tdo chegando com tudo.

P: E vocé entende de futebol...algumas questdes basicas?

R: Ah! O basico...

P: O que vocé gostaria de entender mais, que de repente vocé ainda nao
entendi?

R:E..... as posicdes dos jogadores, assim... em relagdo a... Ah! Como é que
eu posso dizer... que eles ficam assim... trocam muito de time entendeu... eles
trocam muito de time, ndo tem um tempo determinado, tem esse negdcio de
contrato, pra mim eu acho que néo precisava disso, entrou ali, jogou ali, ficou ali,
vocé entendeu... (risos)

P: Mas assim... um pénalti vocé sabe o que €? E um impedimento?

R: Sei... hahahaha... sei.... eu ja grito... “ O juiz foi impedimento ai...juiz ta
vendo n&o!”

P: Confunde campeonato, sabe quando é uma Copa do Brasil ou um
campeonato carioca?

R: Na maioria das vezes eu sempre sei, porque assim, eu costumo ler jornal,
entendeu ... entdo td mais por dentro, ai tem internet também que a gente pode dar
uma procurada as vezes, entéo... td sempre por dentro.

P: Legal' Mas alguma coisa que vocé gostaria de acrescentar?

R: Huuum... Queria dizer que os homens eles tem que deixar de ser
preconceituosos e que todas as mulheres tém o direito de assistir sim, o jogo no

estadio.
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Entrevista 3
: Qual a sua idade?
1 29.
: Mora em que bairro?
: Piedade.
: Torce para algum time de futebol?

P

R

P

R

P

R: Vasco da Gama.
P: Sabe o hino do Vasco?

R: Sei.

P: Canta

R: “Vamos todos cantar de coracéo, a cruz de malta € o meu pendao” ...todo?
P: N&o. Esta bom.

P: No estadio eles falam, cantam algumas musiquinhas, né? Vocé conhece
alguma que cantam no estadio?

R: Tem... seu Januario, o caldeirdo, tem areré...

P: Como € que é o areré? “areré”... Como é que é?

R: Deixa eu lembrar...ah eu ndo lembro direito... eu sabia ela toda, agora nao
to lembrando.

P: E quando tem musica com palavrao, vocé fala, canta junto?

R: Depende do momento, se for no momento...acabou de fazer um gol e
comeca aguela masica...vocé vai no embalo, mas geralmente assim, cantar por
cantar nao canto.

P: E vocé, no dia-a-dia vocé fala palavrao?

R: Depende do momento ... ndo continuamente, mas as vezes nado tem como.

P: Vocé sabe o nome dos jogadores do Vasco, do presidente do clube?

R: Roberto Dinamite. Eu acompanhei bastante tempo ha um tempo atras, eu
sabia nome do time inteiro, foi a época do Juninho, Felipe, sabia o time completo,
hoje, ndo to assim...agora esse ano por exemplo ndo acompanhei muito, mas sabia
bastante.

P: E coisas de futebol assim, vocé sabe o que € um impedimento?

R: Sei claro...

P: Ja foi ao estadio, né?

R: Ja ...véarias vezes ... Maracanda, Sao Januario, Engenhdo ...



177

P: Se vocé tivesse que definir qual a sua relacdo com o Vasco da Gama,
como é que voceé definiria?

R: Eu sou vascaina, gosto, adoro meu time, defendo com unhas e dentes, ja
fui muito mais fanética, de torcida, de ficar correndo atras em volta do estadio antes
do jogo comecar, de brigar...de chorar quando meu time perdia. Hoje a gente vai
amadurecendo vai vendo assim ... que tem certas coisas que tem que controlar, né...
entdo, né... hoje é logico, uma zoagdo a gente ndo gosta muito, gosto de zoar o
outro quando o0 nosso time ta por cima, mas...ja fui muito fanatica, hoje eu sou
vascaina de cora¢do, amo, tenho camisa, varias coisas do meu time, almofadinha ...
0 que eu vejo legal, eu compro.

P: E com gue idade vocé foi a primeira vez? Com quem?

R: Ah! Uns 12 anos, sempre fui com o meu padrinho, com meu padrinho e
meus primos e as vezes alguns amigos.

P: E hoje em dia, com que frequéncia vocé vai?

R: Vou sempre que tem um jogo assim mais tranquilo, evito ir em Vasco e
Flamengo, ndo vou de jeito nenhum, mas vou muito a Botafogo, contra o
Fluminense, as vezes quando sdo...6 campeonato brasileiro, esses times mais
tranquilos.

P: E por que vocé evita ir em alguns desses jogos mencionados?

R: Por causa de violéncia mesmo, briga, tumulto ...

P: E hoje em dia vocé quando vai, vai acompanhada de quem?

R: As mesmas pessoas, geralmente o meu padrinho, que ele também é
fanatico, minhas primas também véo, as vezes amigas.

P: E onde vocé encontra eles antes de ir para o estadio?

R: Geralmente em casa mesmo, a gente sai de casa e vamos juntos.

P: E antes do jogo, vocés para em algum lugar ou véao direto pro estadio?

R: Direto pro estadio.

P: E 14 no estadio vocés ficam em algum local especifico ... na arquibancada,
na cadeira

R: Arquibancada sempre (risos).

P: Mas em torcida organizadas ou fora?

R: Nao... fora da torcida organizada .... préximo, mas ndo na torcida, préximo

mas ou menos ali pelo meio do campo, né, sempre que possivel.
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P: E vocé procura ver onde que vai sentar... ‘ah...vou sentar perto de outras
mulheres’ ou senta em qualquer lugar?

R: Nao, ndo...sento em qualquer lugar.

P: E o0 que é que vocé acha das torcidas organizadas?

R: Eu acho que a torcida organizada é fundamental, assim... pela dedicagcao
deles ao time, mas... hoje esse lance da violéncia, de briga e certa forma a gente
sabe que tem alguns que se infiltram nas torcidas mesmo com essa inten¢gao, mas
acho gue é a torcida que anima, a torcida organizada que anima e puxa a torcida na
...... dentro do estadio, acho que é fundamental

P: Existem algumas torcidas organizadas femininas, s6 de mulheres, o que
vocé acha disso?

R: Eu acho legal, como eu falei, hoje eu ndo to tdo ligada como eu era, mas
com certeza na época se tivesse eu estaria, entendeu...porque eu gostava mesmo e
fazia parte da jovem, mas se tivesse com certeza eu estaria.

P: E quando vocé vai ao estadio vocé evita algum tipo de roupa?

R: Ah ... ndo vou de saia nem de shortinho curto, geralmente vou de bermuda
ou short, um shortinho mais comprido.

P: E por qué?

R: Por questdo de comodismo, que vocé senta e levanta, senta e levanta,
entdo vocé nao td muito concentrada em ficar se ajeitando, em modos, entdo € mais
pratico.

P: E no estadio, o que te desagrada?

R: Cara...aquele lance dos outros tarem tacando latinha, ta tacando lixo nos
outros na saida desagrada e as vezes a falta de organizacdo na saida, geralmente
eu sempre saio um pouquinho antes, uns 5 minutos, dependendo do jogo,
geralmente eu sempre saio um pouquinho antes justamente por causa desse
tumulto na hora da saida.

P: E um estadio tem alguma coisa que a deixa constrangida?

R: Nunca passei por nenhum constrangimento, néo.

P: E o0 que te motiva a ir ao estadio?

R: Torcer pelo meu time, ver o jogo, eu gosto de futebol em si, gosto muito,
entdo torcer pelo meu time em si... é... 0 que mais me motiva.

P: E o que te marca quando vocé vai ao estadio?
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R: Ah! Gool, né... a hora do gol é sempre aquela coisa, né, a torcida né, é
uma exploséo de alegria.

P: E vocé xinga os jogadores, o técnico?

R: E claro! Todo mundo, principalmente quando o time n&o ta indo bem das
pernas... “E seu filha da puta... tira esse cara daj...”

P: E como é que vocé vé os homens no estadio? O comportamento deles, o
modo de agir...?

R: Assim... pelo que eu percebo no estadio acho, é o lugar que eles estao
mais envolvidos realmente no futebol, acho que ali a atencdo é toda no que ta
acontecendo no jogo, nao vejo...sim, pode até rolar... uma paquera e etc...mas acho
gue esse nao é fundamento deles, vai mesmo pelo time, pelo jogo, pelo que eu
percebo das vezes que eu fui, sempre que estive no estadio.

P: E como € que vocé vé as outras mulheres no estadio?

R: E... tem mulheres que vai para assistir o jogo, tem mulher que vai para
acompanhar o namorado, o marido, mas também tem mulher que vai também
sabendo que ali € um lugar que tem muito homem, vai na intengéo da paquera.

P: E como € gque vocé se vé nesse espaco?

R: Como assim, em relacao...

P: Como é que vocé se vé ali, naquele espaco que tem muito homem, mas
gue tem também outras mulheres atualmente... como € que vocé se vé ali?

R: Eu me sinto super bem, nem um pouco constrangida, vou ali pra poder ver
0 jogo mesmo, torcer, pular, xingar quando tiver que xingar, a gente acaba na hora
do gol falando com quem ta ao lado e a gente nem conhece, nesse sentido, me sinto
super bem.

P: E quando vocé fala com esse alguém gque nem conhece, é...sobre 0 qué?

R: E sobre o0 jogo, sobre um gol, sobre um lance que o juiz ndo marcou, sobre
um lance errado que o jogador fez, geralmente sdo nessas ocasides, né?

P: Como é que os homens véem as mulheres ali no estadio, qual é a tua
opiniao?

R: Ah! Eu acredito que até, como normal seja em qualquer lugar, o homem vai
sempre... uma mulher bonita, uma mulher que seja interessante, provavelmente ele
vai olhar e se a mulher der oportunidade é l6gico que o cara chega, mas isso em
qualquer lugar, mas... acho que depende do comportamento de cada um,
entendeu... ndo vejo também assim... 0s homens indo naquela pretensao de ta com
alguém, de arrumar alguém.
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P: E quando vocé estd em uma rodinha com homens e diz que vai ao estadio
... 0 que vocé acha que esses homens acham de vocé?

R: Ah! Depende da cabeca do homem, né .... tem homem que acha que
mulher... lugar de estadio de futebol ndo é lugar de mulher, né... mas... sinceramente
0 que eles pensam...

P: E o que vocé acha desses homens que acham que lugar de mulher ndo é
no estadio?

R: Retrogrados... simplesmente retrégrados... € que, é aquele lance também,
do néo quer, porque ndo gostaria que a sua mulher estivesse ali, mas vocé olha a
mulher que ta ali, entendeu...

P: E quando vocé ta em uma rodinha com mulheres e vocé diz que frequenta
estadio, o que vocé acha que elas falam ou falaria, o que vocé acha? Mulheres
l6gico, que nao frequentam estadios.

R: Ah!l Sim...é...com certeza acha que vocé ta ali por causa.. “ah! Vai ali
porque tem um monte de homem, vai pra poder pegar alguém, paquerar”... muitas
mulheres pensam isso, quem nao frequenta, que nao ta ali no meio.

P: E quando acaba o jogo, vocé vai embora ou vai para algum local?

R: N&o... é geralmente a gente vai embora e para em um local, em uma
lanchonete ou alguma coisa assim...mas longe... primeiro 0 que a gente faz é sair
dali, sair do local

P: Por causa...

R: Por causa do tumulto, violéncia, briga.

P: Como é que vocé se sente indo ao estadio, uma coisa masculina, sendo
torcedora de um time indo ao local que a maioria € homem?

R: Ah! Eu me sinto super bem, eu nem ligo, t6 nem... naquele momento ali eu
encarno homem também (risos) porque a gente xinga, a gente briga, é o esporte, 0
time, a paixao.

P: O qué vocé acha de homens que dizem que mulher ndo entende de
futebol?

R: Um bando de idiota, um bando de idiota, que hoje em dia a gente entende
sim... e cada vez mais as mulheres nado confundem o juiz, ndo perguntam quem é
aguele homem de preto que ta ali no meio do campo, sabe muito bem quem é e
acho que o esporte hoje em dia ja tomou bastante conta da vida das pessoas em
sim por menos que vocé sabia, vocé conheca do esporte, alguma coisa vocé sabe,
entdo acho assim, ja mudou bastante entdo a gente conhece as regras, entdo lugar
de mulher é no campo de futebol, sim!
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Entrevista 4

: Sua idade?

: 20 anos.

: Mora em que bairro?

: Penha.

: Torce para qual time de futebol?
: Fluminense.

: Sabe 0 hino do clube?

: Sei... “Sou tricolor do coracéo, sou do time tantas vezes campeao”

U 0N U U U XU U XU T

: Agora e aquelas musicas de destaques, vocé sabe alguma que a torcida
canta?

: O Fred vai te pegar...”

: E algumas das musicas, elas tem palavréo, vocé canta?
: Palavréo... nao.

N&ao?

: Eu paro até de cantar na hora do palavréo.

: Agora, vocé sabe o nome dos jogadores do fluminense?
: A maioria.

: Do técnico?

: Cuca.

: Do presidente do clube?

: Eu sei 0 nome, mas néo sei bem quem é.

U U U X U U U U U DTV D

: E por que vocé torce pelo fluminense?

R: Porque meu pai € tricolor... meu pai sempre foi tricolor, mais ai quando eu
comecei a namorar, meu hamorado ia muito, ai eu comecei gostar, eu ja era tricolor
mas so6 de falar, mas quando eu comecei a ir para o estadio eu comecei a empolgar,
gostar....

P: E ele era fluminense também?

R: E.

P: Aléem do Maracana ja foi em algum outro estadio?

R: Ja... no S&o Januéario, Engenhéo...

P: E com que idade vocé foi a primeira vez?
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R: Ah! Foi com uns 17 anos.
P: E com quem vocé foi primeiro?
R: Com o Jo&o Victor, meu namorado.
P: E agora quando vocé costuma ir ao estadio assim?
R: Sei la... a maioria das vezes quando tem jogo e se eu nao tiver alguma
coisa pra fazer, ai eu vou ao jogo
P: Que tipo de jogo vocé vai, s6 quando € jogo contra time grande ou contra
time pequeno, decisao?
R: Vou em todos.
P: Vai em todos? Qualquer... pode ter o estadio cheio, estadio vazio?
R: Pode, time pequeno, time grande.
P: Geralmente vocé vai acompanhada de quem? Vocé falou que era com o
seu namorado. Mais alguém?
R: Meu pai, meus irm&os ..
: Vao todos juntos?
: Vai.
: Mais alguém?
: Os primos do meu namorado, amigos...
: E ai vai um galeréo...
: Vai todo mundo junto.
: Quantas pessoas?
: Ah! Na Libertadores foi...sei la... umas 15, 20.
: E...vocé ja foi sozinha a um jogo?
: Ja, ja fui.
: E por que vocé foi sozinha?
: N&o...eu queria assistir um jogo, ai eu fui sozinha.
: E era qual jogo?
: Foi contra o Goias
: Agora no Brasileirao?
: Foi, mas foi no ano passado
: E como é que foi a experiéncia?
: Foi legal... (risos)
: E fez amizade 14 dentro?

AJ U U U U U O U XU U XU U O U XN U X U O T

: Nao...fiquei quietinha.
P: E quando vocé vai ao jogo, vai direto ao estadio, se reine em algum local,
para em algum local?
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R: Depende, as vezes a gente vai... tA um pouco atrasado vai direto pro jogo,
para 0 estadio e as vezes a gente para antes, ai bebe um refrigerante, fica
conversando antes de entrar.

P: Antes de entrar... e depois do jogo?

R: Ai... se ganha a gente comemora, se ndo a gente nem fala porque perdeu
o time.

P: Mas comemora em algum local especifico?

R: E ... um barzinho ou restaurante.

P: Perto do estadio ou ja mais aqui na Penha?

R: Depende, as vezes perto do estadio, as vezes na Penha.

P: E quando vocé vai ao estadio, vocé fica aonde, na arquibancada, na
cadeira, perto da torcida organizada?

R: Ja fiquei na branca, na verde, nas cadeiras...

P: E qual foi melhor pra vocé?

R: Depende, tem jogo que eu prefiro ficar na branca, que fica sentadinha,
concentrada. Tem jogo que eu prefiro ficar na torcida gritando, me esbarrando.

P: Quando foi sozinha, vocé procurou ficar perto de outras mulheres, vocé
pensou nisso?

R: N&o... eu fiquei no lugar melhor para assistir o jogo

P: Independente de ter mulheres ou sé ter homens, vocé pensou no lugar?

R: E, no lugar.

P: E 0 que vocé acha das torcidas organizadas?

R: Ah... eu acho legal, partindo que elas ndo agridam outras pessoas, a
zoagdo, a brincadeira sempre tem, né, entre amigos e entre pessoas que ndo se
conhecem, eu acho legal até, né... se vocé ganhar € bom por que... vocé pode
mostrar que vocé ganhou, s6 que quando isso fere outras pessoas eu ndo acho
legal.

: Vocé tem essa imagem das torcidas organizadas que elas séo violentas?
: Algumas, algum tempo atras era mais, hoje € menos.
: Vocé ja viu alguma torcida organizada feminina?

P

R

P

R: Ja, o fluminense tem.
P: O Flu Mulher, né... (risos).

R: E.

P: O qué que vocé acha disso?

R: Ah... eu acho legal, sédo respeitadas, € bem legal. Tem espaco... cada

torcida organizada tem um lugar, né, ai tem o lugarzinho delas 14, ... tem roupinha...
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: O que vocé acha de uma torcida s6 de mulheres?
: Porque normalmente vocé se agrupa, se junta com pessoas que tem a

mesma caracteristica que vocé, ai um fato comum seria ser mulheres, né... tem as

torcidas sei la... de quem bebe, ai seria das mulheres, um grupo com uma coisa em

comum, s6 que ser mulheres.

P

U U U U U U U T

R:

: Quando vocé vai ao estadio, vocé evita algum tipo de roupa?

: Nao sei, como assim... em que sentido?

: VOCé iria de saia?

: N&o, saia nao.

: Algum tipo de roupa?

: N&o, so calga, short.

: Quando vai se vestir vocé pensa nisso, vou pro estadio...

: E, pra ndo chamar muito atenc&o...

: E no estadio, o que te desagrada?

.... Ah depende... algumas vezes uma.... até na hora de comprar o0s

ingressos, as vezes é chato, com os convites, ta, mas no estadio mesmo...

bem?

P:

U X U U U O U XU U O U I

U O U XU U T

L& dentro, alguma coisa.

: N&o

: E alguma coisa la dentro te deixa constrangida?

: N&o.

: Ja passou por alguma situagéo constrangedora?

: N&o, constrangedora néo, ja vi um rapaz apanhando.

: E ele apanhou por qué?

. Ah... ele deve ter feito alguma besteira.

: E 0 que te motiva a ir ao estadio?

: Ah! O time... gostar do time, por ele, é legal!

: E alguma coisa assim, te marca quando vocé vai pro estadio?
: Ah! Ganhar o jogo é€ legal.

: E vocé xinga os jogadores quando eles fazem alguma besteira, ndo jogam

: Nao.

: E quando o arbitro erra?

: SO as vezes.

: Com palavréo ou sem palavrao?

: Nao, de “burro”.

: No dia-a-dia vocé néo fala palavrdo nao?
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: Nao.

: Vem cé e como é que vocé vé os homens no estadio?
: Como pessoas... torcedores...

: E como é que vocé vé as outras mulheres no estadio?
: Como torcedoras.

: E vocé, como é que vocé se vé ali naquele espaco?

A U U U U U XD

: Ah! Como torcedora.

P: Agora... como é que vocé acha que os homens te veem no estadio?
“Ah...aquela garota ali, ta no estadio o que ela esta querendo?”

R: Olha na maioria das vezes como torcedora.

P: Se vocé estda em uma roda de homens ai vocé diz que costuma ir no
estadio. O que vocé acha que eles pensam disso?

R: Ah... eles véo te testar, pra saber se é torcedora mesmo, pra ver se vocé
sabe o time, se conhece o hino, se vai curtir, vai acompanhar alguém, o que vai
fazer, entendeu.... se sabe o jogador, qual foi a ultima conquista, disputou o qué...

P: Se eles fazem esse tipo de pergunta pra vocé, talvez eles estejam
pensando que va por outro motivo. E que motivo vocé acha que eles possam estar
pensando?

R: Ah! Sei la... de dar mole pra eles...(risos)

P: E quando estd em uma rodinha de mulheres, de amigas e ai vocé fala a
mesma coisa que costuma ir ao estadio e ai como é que vocé acha que elas te
veem?

R: Ah! Na faculdade as meninas gostam, elas acham mo legal, que eu falo
dos jogadores, que eu sei assim um pouco, né... das coisas que ta disputando do
gue ndo ta disputando. Algumas até tem vontade de ir, porque eu falo que é mé
legal, que se interessa a ir.

P: E elas ndo vao por qué?

R: Nao sei talvez por falta de companhia, por falta de incentivo.

P: Agora né, vocé conversa com desconhecido?

R: Olha.... as vezes, sim.

P: E sobre o qué?

R: Sobre o time.

P: Se o seu time ganha, vocé zomba do time que perdeu?

R: Claro.

P: E agora, quando o Fluminense perde, o pessoal vem zombar, né? E ali,
como é gue vocé se sente?
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R: Olha... eu vou tentando discutir, mas tem hora que nao da...ai eu fico
calada, mas eles me zoam e eu zoou eles.

P: Agora, embora isso esteja mudando, la no estadio de futebol a grande
maioria ainda continua sendo homem... e como € que VOocé se sente... VOCé vai no
estadio de repente a grande maioria homem, vocé ali mulher naquele meio, como é
gue vocé se sente nisso?

R: Ah... me sinto normal... um pouco cautelosa por serem homens, né... tem
um jeitinho meio agressivo as vezes, mas me sinto normal.

P: Se um homem falar que lugar de mulher ndo é em estadio, que la é lugar
de homem... o que vocé faria?

R: Primeiro eu vou saber por que que ele ta falando isso, porque
normalmente... tipo, como a gente tava conversando, que trabalho também né&o era
coisa de mulher e cozinha nao é lugar de homem e as coisas foram mudando e vou
explicar meu ponto de vista.

P: E que vocé acha desses homens que falam isso...“mulher ndo deve ir ao
estadio” ?

R: Ah! Machistas.

P: Agora e em relacdo ao futebol em si, 0 que vocé acha de homens que
dizem que mulher ndo entende de futebol?

R: Ah... mas a gente pode saber sim, pode aprender sim, € sO estudar né,
gualquer assunto que vocé se dedicar e estudar vocé pode saber e é capaz de
discutir sobre.

P: E por que vocé acha que as mulheres agora estdo indo ao estadio de
futebol?

R: Néo sei, porque foi aberto, foi uma conquista, porque elas indo para o
estadio ndo é mais como estarem indo para azarar alguém, vdo pra realmente
torcer, ndo fica mais retraida mediante a um comentéario, das coisas que podem
falar, isso € normal, se tornou normal

P: Vocé tem amigas que vai ao estadio?

R: Tenho.

P: De outros times?

R: E... flamenguistas...

P: E ai elas, elas falam sobre as mesmas coisas que vao ao estadio por
causa do time, pra torcer?

R: Sim, por gostar mesmo de torcer, algumas conhecem até mais do que eu
sobre futebol.
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Entrevista 5
: Idade?
: 36 anos.
: Mora em que bairro.
: Vila Isabel.
: Torce para algum time de futebol?
: Apaixonada pelo flamengo.
: Sabe o hino do flamengo?

: Nao todo.

U U U U U U U U T

: Canta pra mim...

R: “Uma vez flamengo, sempre flamengo, flamengo sempre eu hei de ser, é 0
maior prazer, vé-lo brilhar, seja na terra, seja no mar... vencer, vencer, vencer...uma
vez flamengo, flamengo até morrer”

P: La no estadio tem musicas fora o hino que eles cantam. Vocé sabe alguma
dessas musicas?

R: Agora vocé me pegou...de cabecga assim...n&o.

P: E quando tem essas musicas com palavrdo, vocé canta?
R: N&o.

P: No dia-a-dia vocé fala palavrao?

R: N&o.

P: Vocé sabe o nome dos jogadores do time, do técnico, é do presidente do
flamengo?

R: Eu sei que a atual presidente € a Patricia, ndo é... a Patricia, né, que foi
eleita agora a pouco tempo... é ...Patricia Amorim... o grande craque agora do
Flamengo é o Adriano, o Imperador, e 0

P: E como é que vocé define sua relagdo com o seu time?

: De paixao.

: Que estadios que vocé ja foi?

R

P

R: Maracana.
P: Apenas Maracana?

R: E... s6 vou no Maracana.

P: Por que vocé nao vai a outros estadios?

R: O Maracana é mais perto da minha casa, € mais tranquilo, me sinto mais

segura, mas...nada contra aos outros estadios, mas é por iSso mesmo.
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P: Com que idade vocé foi pela primeira vez no estadio?

R: Ah... acho que com uns 12 anos.

P: E com quem?

R: Com meu tio, também flamenguista.

P: E quando vocé vai ao Maracand, que tipo de jogo vocé vai ver? Contra
time pequeno, contra time grande, em finais, jogos com muito publico, sem muito
publico, como € que vocé escolhe isso ai?

R: Ah... depende... depende muito de quando € o jogo, e qual o dia, o horario,
entdo assim depende muito, mas geralmente em campeonato sempre... deciséo
sempre... ndo abro mao disso, e também ja fui assistir o Flamengo jogar contra times
peguenos, mas depende de como eu falei... dos horéarios dos jogos, enfim...

P: E vai acompanhada de quem?

R: Ah... da minha familia... os doentes flamenguistas, né (risos), sempre vou
muito com 0 meu cunhado, com meu primo, com meu sobrinho...sempre...

P: E onde vocé encontra eles antes de ir pros jogos?

R: A concentracéo € |4 na casa da minha irm&, 14 na Professor Gabizo, que ai
a gente vai andando, fica mais a vontade.

P: Certo... e vocés param em algum local ou vé&o direto ao estadio?

R: Ah... a gente faz uma esquenta ali no Bar do Chico’s.

P: E o que é esquenta?

R: Ah...tomar um... beber alguma coisa...geralmente a gente encontra com
outras pessoas também, geralmente sempre tem amigos ou outro que vai no jogo,
entdo a gente sempre marca nesse bar que é perto do Maracana.

P: E la no estadio, vocé fica aonde... perto da torcida organizada, longe...
ponto neutro?

R: Ah... eu... a gente néo fica na torcida organizada, tenho... as pessoas ficam
preocupadas, nao por confusdo, nada disso, mas é por causa do tumulto entendeu,
eu gosto mais de ficar por incrivel que pareca la embaixo, nas cadeiras azuis, que
fica bem perto do gramado.

P: E quando vai sentar na cadeira em si, vocé pensa, vocé olha onde vai
sentar, se perto de outras mulheres ou perto de homens, lugar mais vazio, como é
gue vocé escolhe o local em si?

R: O lugar depende... depende da quantidade de pessoas que ta comigo, até

mesmo que tem que ter cadeira pra todo mundo poder sentar, mas ai
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depende...geralmente...ah...geralmente ndo escolho muito ndo, depende de onde
tem lugar.

P: E Ia... existe torcida organizada... s6 feminina?

R: N&o vi néo.

P: N&o... e 0 que vocé acha dessa idéia?

R: Ah... eu acho 6timo, eu faria parte tranquilamente (risos).

P: E por qué?

R: Ah... acho que ia ter um toque especial, diferente, acho um toque feminino
sempre é valido, acho que ia ser sempre bem aceito também.

P: Mas... 0 que é um toque feminino?

R: Ah... que no Maracana por exemplo os homens eles levam muito feixe de
luz, né, muita bomba, é... entdo eu acho que as mulheres talvez até ia inovar,
poderia usar assim umas faixas, é o estilo de roupa né, tirar o uniforme tradicional
porque geralmente sO se usa aquelas camisas de time, entdo uma coisa mais
delicada, tipo uma blusa mais transada né, com... porque dificilmente, por exemplo,
0s homens eles usam é... agora € moda né, a gente coloca, manda gravar o nome
do cara atras, mas nas mulheres ndo tem, eu ja reparei isso, que sdo raras as
meninas que gravam o apelido ou o0 nome atras, eu acho que também, isso seria
legal, eu to pensando em fazer isso pra mim.

P: E vocé evita quando vai ao estadio, algum tipo de roupa?

R: Short curto, eu acho que néo é legal.

P: E por qué?

R: Ah porque 90% € homem, né, e por mais que vocé esteja acompanhada é
bom evitar, porque € um caldeirdo, né... aquilo ali ferve e de repente vocé escuta
uma gracinha que vocé nao quer ouvir, ndo é legal, entdo acho que uma bermuda
meia coxa, uma leg, eu acho que é mais tranquilo.

P: E no estadio, o0 que te desagrada?

R: A confuséo, o tumulto pra entrar no estadio, sempre essa confusao.

P: E ja passou por alguma situacdo constrangedora?

R: Nunca, eu néo.

P: Conhece algum caso de alguma garota que tenha passado por alguma
situagao constrangedora?

R: N&o, conheco néo.

P: E o0 que te motiva a ir ao estadio?
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R: Ver o meu time ser campeao (risos).

P: E o que te marca quando vocé vai ao estadio?

R: O que me marca...em que sentido mais ou menos?

P: Alguma coisa que seja marcante assim quando vocé vai ao estadio?

R: Ah eu acho que é a vibragcdo, né, porque ta todo mundo pensando na
mesma coisa de vibrar, de torcer, e aléem do que € o momento que vocé distrai, por
incrivel que pareca vocé esquece que tem o mundo ali fora, vocé da uma relaxada
e... e vibragdo mesmo.

P: E vocé xinga os jogadores, técnicos e arbitro?

R: Bom... ndo, palavrdo né... mas de vez em quando da vontade de entrar no
campo e... mas também jamais faria isso (risos).

P: O qué que vocé néo entende do futebol e gostaria de entende... no jogo em
Si?

R: As regras mas.... entendo tipo assim... quando taa impedindo, quando é
um pénalti, porque o carrinho ndo pode dar, né... em alguns casos até expulsao
mesmo, cartdo vermelho, quando o juiz percebe que é maldade, mas... tem coisas
gue, por exemplo, eu néo sei, né... na hora as vezes o bandeirinha faz um gesto que
eu nem sei 0 que significa, entdo eu acho que é mais as regras mesmo.

P: E como é que os homens ali no estadio?

R: Fissurados, fissurados, tem homem que nem pisca.

P: E por que isso, como é que vocé define isso ai?

R: Ah... bom, eu acho que é paixdo pelo time né, é... sempre de ganhar, as
vezes acontece uma coisa por mais que os jogadores teja errado, eles ndo aceitam,
acho que... o juiz diz que nao ta certo, entdo aquela coisa assim... a obsesséo né...

P: E como é que vocé vé as outras mulheres no estadio? Aquelas mulheres
gue estao la no estadio?

R: Ah.. eu acho maior barato, acho legal, a grande maioria vai acompanhada
dos namorados, né, muitas delas ndo sdo nem daquele time, mas acompanham os
namorados e curtem juntos, vibram é... eu acho muito legal.

P: E como € que vocé se vé naquele espaco de dominio masculino?

R: Ah...eu me sinto assim... super protegida (risos) t6 brincando... Eu digo

iSSO que, como eu ndo vou sozinha, sé vou com pessoas da minha familia, pessoas

qgue eu tenho confianga entendeu, eu fico muito tranquila e adorooo... ah...é muito
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bom...muito bom... vocé olha aquele Maracana lotado, um monte de gente falando
as mesmas coisas, com as mesmas intengdes... € muito bom!

P: E como € que vocé acha que os homens a veem no estadio?

R: Ah... mais uma menina, mais uma mulher que ta ali, tranquuilo...

P: Mas que esté ali com que intuito, na visao deles?

R: Ah, mais uma torcedora feminina, eu acho que eles... eu acho legal isso...
a maioria respeita.

P: Quando vocé estd em uma rodinha de homens e vocé fala que costuma
frequentar estadio, o que esses homens dizem?

R: Ah...acham muito legal, ddo a maior forca, as vezes uns até combinam da
gente ir no préximo jogo, o pessoal...eles encaram de uma maneira legal isso.

P: E quando vocé estd em uma rodinha s6 de mulheres e vocé fala que
frequenta estadio, o que elas falam?

R: As que n&o vao ficam loucas pra ir, fala... “ai...vamos marcar pra ir na
préxima vez...vou também...como € que €” ...primeira pergunta basica que todas
elas fazem é... como é o banheiro, se da pra ir...(risos) € porque, né, banheiro
assim... mas por incrivel que parega o banheiro t4 organizado, dessa vez agora...
Maracana lotado... tinha até uma pessoa dentro, organizando, as pessoas.. tdo com
um pouco mais de consciéncia.

P: E vocé no estadio, vocé conversa com desconhecidos?

R: Ah sim...claro...falo “oiiii...ta gostando do jogo? Ah..o que vocé acha hem?”
(risos)

P: E mas sobre o0 qué assim?

R: N&o... sobre 0 jogo em si, ta é...as vezes nem pergunto 0 nome da pessoa,
as vezes a pessoa ta assim perto de voceé... “vocé viu aquele lance? Vocé acha que
tava certo o juiz? Ah eu ndo acho nao!” sempre tem aquele debate... parece
gue...acho que todo mundo quer ser técnico um pouco né

P: E quando o seu time perde e o pessoal vem zombar de vocé, como é que
VOCé se sente?

R: Ah...eu néo gosto néo (risos) eu acho horrivel...

P: Mas vocé zomba as pessoas quando o seu time ganha?
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R: Ah ndo... acho que quando a gente ganha nao precisa sacanear 0s outros,
né, porque sbé ganhar ja diz tudo, mas se alguém vem falar “ah seu time € isso... eu
s6 falo seu time é aquilo também” ta pensando o qué?... é tipo aquela guerra, aquela
rixa, né?

P: O que vocé acha de homens que dizem que mulher ndo entende de
futebol?

R: A grande maioria... eu até concordo com eles, porgue tem muita gente que
vai ao Maracana, muita mulher como eu te disse, que acompanha namorado e as
vezes pra agradar, porque as vezes nem é daquele time e ndo entende realmente e
as vezes abre a boca... eu mesma, eu apesar de gostar de jogo, as vezes eu nao
vou ao Maracand, mas eu assisto pela televisdo entendeu, porque é legal isso, acho
gue vocé tem que acompanhar, eu gosto mesmo de futebol, pena que eu néo
entendo mais... mas a grande maioria dos homens esta certo quando eles dizem
gue as mulheres ndo entendem muito de futebol

P: E o que vocé acha de homens que dizem que mulher ndo deve ir ao
estadio, por ser um lugar de homens la?

R: Machistas, bobo, machistas bobo, bobo, acho que hoje em dia n&o tem
essa.

P: E...como € que vocé se sente participando de uma cultura que era até
entdo masculina e sendo torcedora de um time, como é que vocé se sente ali no
meio dos homens?

R: Ah.. eu acho que é legal, porque as mulheres tdo conquistando um
pouquinho mais, mais um espacgo né, tdo masculino quanto os estadios, e a... volto a
dizer...que acho que a frequéncia das mulheres, ela tem um toque realmente
especial entendeu, vocé vé que dificilmente ali na parte de confusao, dificilmente
vocé ver que quem ta acompanhado se envolve em uma briga, entdo eu acho que

isso também é um ponto a favor, eu acho legal isso.
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Entrevista 6
: Sua idade?
: 27 anos.
: Mora em que bairro?
: S&o Cristévao.
: Qual é o seu time?
: Vasco da Gama.
: Sabe o0 hino do Vasco?
. Sel algumas partes, ele inteiro, inteiro nao.
. Canta pra mim.

“VYamos todos cantar de coracéo, a cruz do malta é o meu pendao, tu tem o

nome de herdico portugués...”

P
R
P
R

: Agora, chega no estadio assim, as torcidas tem umas musicas proprias né?
. Isso
: Sabe algumas daquelas que cantam em estadio?

: Eu sei...acho que sei duas, eu sei uma que é assim “a forca jovem em

movimento pra libertar...” alguma coisa... o resto eu esqueci... “a forga jovem” ... pra

falar a verdade eu sei mais até do flamengo do que do Vasco, que vou no clube, vou

mais no

jogo do Flamengo pra acompanhar meu namorado.

P: Ah! canta ai a do Flamengo entéo...

R

: “Tu és time de tradicao, forca, raca e paixdo, 6 meu mengo”

P: Agora...do Vasco que vocé se lembre ou do Flamengo que vocé vai com o

seu namorado, vocé lembra assim de alguma que tenha palavrdo?

R

: Ah! Tem vérias, mas pra eu cantar agora, acho que eu ndo lembro néo,

mas tem varias, varias.

P: Agora...e no dia-a-dia assim vocé fala palavrao?

: Nao, muito dificil.

: E & no estadio vocé fala palavrao?

: Mas se tivesse a musica com palavrao, vocé cantaria?

R
P
R: Nao, até que la néo.
P
R
P

: Vocé acaba... saindo... vai junto na animagéao

: Vocé conhece nome de jogadores, de técnico, de presidente...?
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R: Conheco...alguns...alguns jogadores.

P: E de técnico, presidente do clube?

R: Presidente nao, presidente é mais dificil, agora técnico sim.

P: E se eu pedisse para vocé definir sua relacdo com o Vasco da Gama,
como é que voce iria definir isso?

R: Hum...uma defini¢do...deixa eu ver...pode ser em uma palavra?

P: Como vocé quiser.

R: Pera ai....deixa eu pensar... € como se fosse uma paixao, né... a gente tem
uma paixao pelo time de futebol, ndo sabe explicar como, mas € um...a gente gosta
muito, € como se fosse uma paixdo, é aquela coisa assim...meio louca né, que
paixdo € aquela coisa arrebatadora, que vocé vai...entendeu... acho que é mais ou
menos por ai...

P: E com gue idade vocé foi a primeira vez no estadio e com quem?

R: Eu fui com o meu irmdo...em um jogo Vasco e Botafogo e eu devia ter
uns... 16, 17 anos.

P: Certo... teu irméo é...?

R: E Vascaino doente.

P: E tu é vascaina por qué?

R: Porque meus pais...porque meus pais sdo, acho que vem de familia, acho
gue vem um pouquinho de familia, né?

P: E vocé ja foi a estadio de futebol, né!

R: Ja...varias vezes.

P: E quando é que tu vai a estadio assim... com que frequéncia, o que te
anima a ir a jogo?

R: Atualmente eu tenho ido para acompanhar meu namorado, como eu ja falei
entendeu, entdo... assim... a frequéncia seria quando tem jogo aqui no Rio, é...
complicado falar de frequéncia porque tem os campeonatos ne, eu andei indo muito
por causa do campeonato brasileiro, tipo...toda vez que tinha um jogo aqui no Rio.

P: E agora... vocé vai s6 quando € jogo contra time pequeno, com pouca
torcida ou quando é jogo contra time grande, que o estadio vai estar cheio, quando

tem pouco publico, muito publico ou isso ai tanto faz?
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R: Tanto faz ndo... quando é assim...depende, quando...ser for um jogo tipo
Flamengo e Vasco ou algum time aqui do Rio, eu ndo gosto de ir, porque a torcida
fica equilibrada ai pode ter confusdo, essas coisas, né... agora...quando é jogo de
uma torcida s6 ai eu prefiro, que ai eu me sinto mais segura entendeu, que ai é
dificil ter briga entre eles, acontece...mas € mais dificil

P: Além do seu namorado, vai mais alguém contigo?

R: N&o, geralmente vamos nds dois e as vezes vai algum amigo dele, so6 foi
um casal uma vez, um casal de amigos nossos, ja fui duas vezes com casal de
amigos Nnossos.

P: E quando vocés foram, aonde vocés se encontraram?

R: Isso...geralmente ali na estatua do Belini, ali € o ponto de encontro de todo
mundo, né (risos)?

P: E vocé quando vai ao estadio ali, vocés vao direto ao estadio ou param em
algum lugar antes?

R: Vamos direto, vamos direto, a gente ja entra logo, nao fica ali fora.

P: La no estadio que lugar que vocés ficam.. na arquibancada, na torcida
organizada?

R: Bem no meio da torcida que eu detesto, mas eu fico naquela urubuzada.

P: E por que vocés ficam nesse local?

R: Por causa dele. Ele ndo € integrante da urubuzada, mas quer ir porque é
mais emocionante, da mais emocao, mais vibracdo, geralmente as musicas quando
comecgam assim... quem comeca a puxar sdo as pessoas da torcida organizada,
entendeu...

P: E ai...quando vocés vao sentar 14, vocé escolhe o local onde sentar, vocé
assim prefere ficar onde tem mulheres perto ou isso vocé nem olha e vé duas
cadeiras vazias e pega e senta, como € que se da nisso?

R: Eu, eu prefiro sentar em lugares que nédo estejam tdo cheios, quando a
gente vai, geralmente a gente fica |a no meio da torcida organizada, ndo costumo
olhar se tem mulher perto ndo, entendeu... na hora de sentar, mas depois que eu t6
localizada, geralmente eu olho pra ver como é que ta o ambiente em volta (risos)
entendeu, mas procurar onde mulher ndo, depois que a gente senta € que eu olho

pra ver como é que ta, entendeu?
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P: E o0 que vocé acha das torcidas organizadas?

R: Eu acho que tem o seu lado positivo e 0 seu lado negativo, né? O lado
positivo € que realmente é um trabalho bonito, que eles organizam tudo, no ultimo
jogo do Flamengo eles levaram, fizeram uma festa muito bonita, deu tudo
certo...agora...as vezes, a parte ruim é a parte quando eles marcam briga, porque
isso acontece muito entendeu, a parte da violéncia em si, essa € a parte ruim, mas a
guestao deles se organizarem isso € uma coisa muito legal, né?

P: E quando vocé vai ao estadio, existe torcida organizada feminina?

R: Eu particularmente nunca vi, eu sei que existe, ja ouvi falar, mas eu nunca
Vi.

P: E 0 que vocé acha dessa idéia de torcida organizada s6 de mulheres?

R: Eu acho até interessante entendeu, eu acho até... é... interessante, ne...
basta saber, assim..como € que... eu queria saber como é que € feito isso
entendeu, ta...s6 mulheres que podem participar? Como é que isso funciona? Eu
nao sei entendeu, eu acho até legal, uma proposta diferente né

P: E se fosse s mulheres que poderiam participar, 0 que vocé acharia?

R: Ah...eu acho meio excludente, assim...eu nao acho legal, porque as
mulheres falam tanto que querem... ah que querem também agora ta frequentando
os estadios junto com os homens, entdo pra que uma torcida s6 de mulheres, tem
gue ser mista.

P: E quando tu vai ao estadio, vocé evita algum tipo de roupa?

R: Ah! Com certeza, saia nem pensar...

P: Por qué?

R: Porque € um lugar onde a maioria é... sdo do sexo masculino, os homens
né... entdo...pode acontecer entendeu, de...ndo sei... acho que acaba chamando
atencdo entendeu, acho que a mulher tem de se preservar em um ambiente que
sabe que so6 vai ter...varios homens, que véo... antes do estadio geralmente eles
bebem, evitar confusdo, eu procuro evitar confusdo entendeu, entdo botar uma
bermudinha mais comprida, entendeu?

P: E la no estadio, o que te desagrada quando vocé chega ao estadio?

R: O que me desagrada... a primeira coisa é se tiver alguma confuséo, se

tiver uma briga logo na entrada, pronto... ja vou querer voltar pra casa, hdo vou
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guerer nem entrar, chegar na porta e tiver uma briga... foram poucas vezes que eu
nao presenciei nenhuma briga, assim... é... mais o que... cigarro também, o cheiro
de cigarro também, essas coisas que mais assim...briga entendeu, que o resto é
normal, desde o momento que vocé vai para o estadio, vocé sabe que vai ouvir
gritaria, vai ouvir palavrdo, entendeu, entdo se vocé nao quer vocé nao sai nem de
casa, entendeu?

P: E 0 qué deixa vocé assim constrangida no estadio?

R: Essa parte do palavrdo, sabia...apesar da gente falar que ta la no meio, a
gente acaba falando alguma coisa...mas, eu acho assim...ndo é nem o palavrdo da
muasica, as vezes quando tem algum cara atras nervoso, ai comega Xxingar no seu
ouvido, isso é horrivel entendeu, eles ndo tdo nem ai se tiver mulher do lado, atréas,
na frente, eles vao xingar mesmo...que ali € como se fosse um ambiente deles,
agora que as mulheres estdo comecando a participarem mais, entdo l4 eles acham
gue € ambiente deles, entdo eles vao falar mesmo e ndo tem nenhum tipo de
respeito nesse sentido, entendeu?

P: E vocé ja passou por alguma situacao constrangedora?

R: Nao assim nao, assim...que eu me sentisse mal, nao

P: E alguma sugestdo que vocé poderia dar pro estadio, para as mulheres
poderem ir com mais tranquilidade, com mais calma?

R: Deixa eu pensar...alguma sugestéo...eu acho que hoje em dia as mulheres
tdo assim frequentando mais, né... acho que devia ter um pouco mais de... assim...
organizacdo nessa questdo de venda de ingressos e na parte na hora da entrada
também, de policiamento para que as mulheres se sentissem mais seguras até se
guisessem levar uma crianga que hoje em dia assim...a gente até ver criangas nos
estadios, né... mas tem muita gente que nao vai, porque acha perigoso, que vai sair
uma briga...entdo acho que seria isso mesmo, organizar mais a questdo da venda
de ingresso, da entrada, da saida, do policiamento, a questado da seguran¢ca mesmo.

P: E o0 que te motiva a ir a um estadio?

R: A festa...eu acho a festa muito bonita, assim...a paixao que as pessoas
tém, as vezes até desmedida, as vezes até demais né... eu acho que as vezes até

as pessoas extrapolam os limites, mas eu acho legal, assim fica todo mundo
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envolvido em um objetivo comum, em um bem comum entende, eu acho legal, eu
acho isso bonito.

P: E o que te marca quando vocé vai ao estadio?

R: O que mais me marca??? Acho que € essa organizacdo mesmo, quando
eles comecam cantar aquelas musicas bonitas, todo mundo junto, quando eles
organizam alguma coisa, a festa em si...

P: E vocé xinga os jogadores la?

R: Nao costumo xingar ndo, eu acho engragado as pessoas xingando, que as
pessoas nessa hora elas perdem completamente o senso, xingam de tudo quanto é
nome, pode até...o arbitro, pode até ta certo, mas tém que favorecer o time deles
entendeu, eles vao xingar e falar que o arbitro esta errado.

P: E como € que vocé vé os homens no estadio?

R: Completamente fora de si, né... eles ficam fora de si...

P: Fora de si?

R: Se transformam completamente € uma coisa que... sinceramente...eu acho
gue as pessoas que sdo timidas la dentro se soltam é...

P: E como € que vocé vé as outras mulheres no estadio?

R: Engracado, as mulheres tém aquelas que...as que como eu que vai assim
acompanhar, né, que ficam mais quietinhas e tal, que até vibram e torcem, e tem
agquelas completamente fanaticas ali, né, que estdo ali, que cantam juntas, que
parecem que realmente fazem parte da torcida, que quase enfartam também junto
com os homens |4, né, tem esses dois tipos, acho que agora tem, tem aquela mulher
gue vai mais assim que nem para acompanhar e a outra que vai mesmo realmente
pra...tem aguela paixao...assim louca,

P: E como € que vocé se Vé nesse espaco?

R: Eu vou pra acompanhar, para assistir, eu gosto de futebol, de ver o futebol,
entendeu... eu ndo sou aquela coisa... aquela torcedora fanatica ndo, nunca fui.

P: E como é que vocé acha que os homens te véem no estadio?

R: Eu acho que hoje em dia eles estdo vendo mais com mais naturalidade,
eles ja sabem, ja passa despercebido, entendeu... eu acho sinceramente que até
perceber que quando eles estdo |4, pode até passar uma menina bonita que eles

nao vao olhar do jeito do que se eles estivessem na rua, é engracado, mas eu ja
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percebi isso, uma vez eu tava prestando ateng¢ao nisso, tem mulheres bonitas que
vao no futebol e vocé ndo vé, eu particularmente nunca vi eles olhando, mexendo,
assim muito como mexeria como se tivesse na rua, assim...eu acho que a atencéo
ali esta focada mais no futebol, entendeu?

P: E quando vocé estda em uma rodinha de homens e fala que frequenta
estadios, como vocé acha que esses homens véem vocé?

R: Normal, sabe as vezes quando eu falo assim que vou e tal, eles nunca
falam assim nada discriminando, normal, que eles ja tdo comecando a tratar com
naturalidade mesmo, assim...como se fosse normal mesmo, como €&, né...

P: As mulheres que vao ao estadio como € que vocé acha que elas te véem e
as mulheres que nao vao ao estadio?

R: As que vao, acham legal... “pd...6 mesmo, vocé foi no jogo” agora as que
nao vao... “po...ta maluca...vai ter confuséo...vocé vai apanhar” entendeu...€ assim...
guem vai, quem vai ta normal, entendeu, agora quem nao vai ja acha que vai sair
uma confuséo, que eu ndo vou saber me defender, entendeu... essas coisas assim...

P: E no estadio ali, vocé ja conversou com desconhecidos?

R: Ah... isso € normal, pessoa do lado sempre fala, né: “pd tu ndo viu
nao...ndo sei o0 qué...”. Normal as pessoas assim do mesmo time, que ta do seu lado
€ como se fosse assim parente, conversa normal, assim normal, normal... € muito
engracado essa parte também.

P: E o assunto?.

R: O futebol.

P: Gira em torno do jogo em si?

R: Sempre o assunto € o futebol.

P: Quando o teu time vocé zomba o pessoal, os torcedores dos outros times?

R: Sempre zoo, mas sempre rola uma gracinha sabe...assim normal
entendeu...assim, mas eu acho que eu nunca...assim xinguei, assim...mas sempre
até que...que assim mesmo fora do estadio, fora vocé sempre vai encontrar uma
pessoa do time que perdeu contra 0 seu, sempre vai jogar uma gracinha, vai
zombar, vai brincar, normal...

P: E o inverso ali, quando teu time perde, o pessoal te zomba, como € que

VOCEé se sente?
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R: Eu ndo gosto né, vou levar na brincadeira, ndo vou falar que néo to
gostando, que ai mesmo que eles vao cair em cima, mas ninguém gosta de escutar
zombagdo do seu time, ninguém gosta...

P: E quando acaba o jogo o que vocés fazem?

R: Geralmente nos vamos direto pra casa.

P: Nao para em algum lugar...?

R: N&o, n&o... ndo porque eu moro ali perto e a gente vai pra casa direto para
evitar confusdo até mesmo na rua entendeu

P: Agora de uma forma geral, ir ao estadio € uma cultura masculina... e vocé
sendo torcedora de um time e indo ao estadio, como é que vocé se sente?

R: Como eu ja falei entendeu, assim...as coisas vdo mudando com o passar
do tempo, 0 que era antigamente, ndo era aceito pela sociedade, ja passa a ser
aceito, entendeu... ja passa até ser bem visto, as pessoas até, vocé pode até ver na
televisdo quando passa assim a camera ai mostra a mulher e sempre tem um
comentario entendeu “ah a torcida feminina...olha as criancas” sempre tem,
antigamente acho que vocé nem via, entendeu... as pessoa ja viam com outros
olhos, hoje em dia ja ta entrando na parte da normalidade mesmo, as pessoas ja tdo
deixando passar batido, assim...como pode se dizer

P: E o0 que vocé dos homens que dizem que mulher ndo deve ir ao estadio?

R: Completamente ultrapassados, ndo estdo acompanhando o tempo, nao
estdo acompanhando as coisas que estdo ao seu redor, ultrapassados, machistas,
preconceituosos, tudo isso e mais um pouco...(risos)

P: E o0 qué vocé acha de homens que dizem que mulher ndo entende de
futebol?

R: Ma...(risos)... na verdade tem algumas que ndo entendem mesmo, né
(risos)... mas ai eu ndo acho assim meio termo entendeu, porque realmente a gente
vai mesmo pra assistir, existem mulheres que entendem muito e hoje em dia ta
aumentando mais, mas veja bem...algumas coisas assim nao entendem, as vezes
fala alguma besteira, ai j& acho mais normal, ndo acho assim nada demais nao.

P: Faz parte do aprendizado...

R: Eu acho que faz parte com certeza, porque assim... conforme as mulheres

..... vao comecar a aprender mais e tal, ja vao aprender o porqué que ta impedido,
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guando que vai bater, porque gque t4 batendo o escanteio entendeu, as mulheres
vao aprendendo com o passar do tempo, acho que até hoje em dia elas ja& sabem
mais que sabia ontem, com certeza entendeu, mas o homem fala assim... “vocé nao
ta entendendo, ndo entende” eu acho assim.. mais normal entendeu, mas falar
assim que nao pode ir eu ja acho demais.

P: E 0 qué que vocé nado entende do futebol em si, do jogo...?

R: Ah...até que eu acho que eu entendo bastante coisa entendeu, mas
assim... ndo no jogo em si, eu procuro assim entender um pouco € essa questao de
fanatismo das pessoas entendeu, nas questdes de regras e tal pra mim, entendeu...
€ um pouco mais tranquilo entendeu, ja aprendi um pouquinho, entendeu... agora
também tem mulheres que ndo sabem nada, mas eu ja sei mais ou menos.

P: E esse aprendizado, por que ele esta acontecendo?

R: Justamente € assim...acho que é a questdo cultural né, hoje em dia as
mulheres estdo frequentando mais os estadios, estdo se interessando mais por
futebol, estdo é...normal entendeu, que elas comecam entender mais sobre isso,
porque se ela ta ali presente, ela vai querer saber que campeonato é aquele, que
tipo de ... como é gue ele €, se é eliminatdria, se é rodizio entendeu, como €é que faz
pra ganhar os pontos, como é que faz pra chegar até a final entendeu, se ndo ela vai
ficar s6 la..ah ta...assistindo o jogo, acabou? né&o... quero saber o que vai levar ali
adiante, entendeu... e... acabou o0 jogo e ai... ganhou um ponto? Nao ganhou?
Empatou? Ganhou ponto...ndo ganhou ponto nenhum, como é que ta a

classificacéo, a tabela...? Se ndo... ndo tem objetivo, entendeu?
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Entrevista 7
P: Qual a sua idade?
R: 27.
P: Mora em que bairro?
R: Piedade.
P: Torce pra algum time de futebol?
R: Flamengo.
P: Sabe o hino do Flamengo?
R: Todo (risos).
P: Fala ai s6 um pedacinho pra mim...
R: “Uma vez Flamengo...sempre Flamengo, Flamengo sempre eu hei de ser”
P: Vocé ja foi a estadio de futebol?
R: Sempre...
P: Quais?
R: Maracan4, ja fui ver o Flamengo jogar |4 em Minas, no Mineirado.
P: Fora o hino em si, existe as musicas que se cantam nos estadios, vocé
sabe alguma delas?
R: Sei, sei... é...ai...agora ndo lembro...acho que to nervosa... (risos)
P: Se a musica tiver palavréo, vocé canta?
R: E o0 que mais tem né... é o que mais tem, infelizmente .....
P: E vocé, mas vocé canta?
R: Canto...canto... (risos), na empolgacao da... de levantar o publico mesmo,
a gente acaba cantando.
P: E no dia-a-dia vocé fala palavrao?
R: Dificilmente, até mesmo porque o meu convivio de nivel de trabalho nao
me faz eu.... s6 quando me tiram do sério mesmo (risos).
P: E vocé sabe nome de jogadores?
. Sei.
Nome de técnico?
. Sei.

Do presidente do clube?

T U O U D

: Sei, nome do técnico eu s6 vou me lembrar de.... Leo Moura, Adriano...

(risos).
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P: Se eu perguntasse pra vocé definir a sua relagdo com o Flamengo, como é
gue vocé poderia definir?

R: E uma relacéo de amor, sofrimento, de paixdo e de dedicacio.

P: E como que idade vocé foi a primeira vez no estadio?

R: Aos 13 anos.

P: E com quem?

R: Foi com o0 meu tio que é também Flamenguista, foi me levar no estadio pra
assistir e ai virou desde os 13 essa loucura que eu tenho.

P: E com que frequencia vocé vai ao estadio?

R: Olha... praticamente em todos os jogos do Flamengo no Maracana, quando
eu vejo que a minha loucura é maior ai eu viajo, vou pra fora.

P: Algum tipo de jogo que vocé vai, contra time pequeno, contra time grande,
finais, o jogo... ?

R: Em finais eu t6 em todas, todas...todas que...

P: Mesmo sendo final carioca, Flamengo e Vasco?

R: Mesmo sendo Flamengo e Vasco, Flamengo e Botafogo, fui ao final
Flamengo e Botafogo, fui agora na... praticamente final Flamengo e Grémio, onde a
gente foi hexa campeé&o.

P: E costuma ir acompanhada de quem?

R: Sempre dos meus amigos de trabalho, com a torcida também, ja fiz parte
da Torcida Jovem do Flamengo, s6 que como eu tava dizendo na outra, a outra
guestdo né... é muita violéncia, entdo eu acabei me afastando e me dedicando
somente mesmo ao Flamengo e ndo em si a torcida organizada.

P: E esses amigos que vocé tem ido ultimamente, sdo homens e mulheres
ou...

R: Mais homens, mais homens, as mulheres tem um pouco mais medo de ir
ao estadio de futebol.

P: Por que vocé acha assim que elas tem medo?

R: Da violéncia em si, tem muita gente que passa por muitas coisas pra entrar
no Maracana ou em outros estadios, é gas de pimenta, € cavalo em cima de vocg, &
empurra empurra, é roubo, isso ai é a verdade do... que ndo € mostrado em si na
televisao

P: E por que acontece isso?
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R: S&o vandalos, que ndo sao torcedores, entendeu... que eu nao classifico
isso como torcedores, porque acho que torcedores mesmo vao pra ver o espetaculo
do futebol dentro do campo e ndo pra fazer o que eles fazem na rua e até mesmo
nas arquibancadas.

P: E onde vocé encontra essas pessoas pra ir ao estadio?

R: Eu sempre pego meu 0nibus e encontro com o pessoal no Bar da Torcida
gue é um pouquinho antes do Maracana, a gente se redne...

P: Se reune em frente?

R: A gente se reune em frente do Maracana e entra todo mundo junto.

P: E ai bebe uma cerveja antes?

R: N&o...eu ndo bebo, mas meus amigos bebem e agora com esse negdcio
de alguns metros do estadio ndo poder beber, eles sempre bebem um pouquinho
antes pra nao ter que levar nada.

P: Outras garotas que vao, elas ficam |4 no bar, também bebem?

R: Ficam, tem duas que estou incentivando a ir mais vezes agora, e também
bebem, né... elas bebem juntos com os meninos, mas elas ainda tem um pouco de
receio, ndo sao igual a mim néo.

P: E vocé fica em lugar no estadio, na arquibancada...?

R: Sempre na arquibancada...

P: Mas perto da torcida organizada ou em um ponto neutro?

R: Perto da torcida organizada, ndo dentro, porque dentro tem aquela
cobranca toda de cantar o hino sempre, de cantar as musicas que a torcida faz né,
pra... até mesmo pra ridicularizar os outros times, ai tem que tocar a bateria, tem os
problemas da bandeira, entdo eu fico em pouquinho mais afastada mais quase
perto.

P: Certo... e vocé quando vai sentar, vocé olha assim algum local mais
especifico, ah...ndo...tem outras...tem mais mulheres aqui ou alguma coisa assim?

R: Nao, ndo tenho, até mesmo porque na arquibancada ndo tem como sentar,
se vocé sentar vocé é esmagado, entdo... quem quer sentar vai sempre de cadeira e
a Unica vez que a gente, Unica oportunidade que a gente tem pra sentar é no
intervalo de um tempo pro outro, mas ndo me ligo em relacdo a esse negocio se tem
mais mulher ou... eu vou mesmo e nem penso na... nessas coisinhas.

P: E no Flamengo tem alguma torcida organizada feminina que vocé saiba?

R: Tem....tem, tem.
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P: O que vocé acha da idéia?

R: E legal... é legal, mas a maioria é assim, € mais em comunidade de orkut,
€ mais em festas, mas quando se junta mesmo pra... “ah vamos na final do
Flamengo e vasco?” tem muitas que tem medo, o medo prevalece a elas e elas
acabam né&o indo, ai é mais um torcida fora, fora do Maracand, fora elas existem,
dentro néo.

P: E quando vocé vai ao estadio, vocé evita algum tipo de roupa?

R: Short muito curto, mas nao evito blusa do time, vou com a minha blusa
mesmo, gosto, e s6é mesmo o short, porque é... 90% € homem, entdo a gente fica
com um pouco de receio é... e até porque a gente ndo ta indo ali pra chamar
atencao, a gente ta indo ali pra torcer pelo nosso time.

P: E no estadio, o que te desagrada?

R: As brigas, as brigas, as correrias, a falta de educacéo de alguns dentro
do... dentro da prépria torcida, que generaliza assim... o uso de drogas, entdo vocé
ta do lado e isso te incomoda, até mesmo porgue vocé nao faz uso disso, essas
coisas me incomodam.

P: Vocé ja passou por alguma situacao constrangedora?

R: Ja...ja, ja na entrada... de ser revistada de forma inesperada, imprensada
na parede pelos cavalos, né, é...eu tenho muito medo e quando eu fui ao Mineiréo,
gue eu fui com a Torcida Jovem dentro do 6nibus, a gente passou por circunstancias
assim... meias... constrangedoras, tivemos que sair da cidade escoltados, tomamos
bala de borracha, entdo foi um pouco complicado essa situacéo.

P: Tem alguma sugestédo pros estadios, pra acolher melhor... principalmente
as mulheres?

R: A sugestdo é... uma entrada de repente é... de mulheres, de maes com
criancas, que tem maes que levam criangcas que querem prestigiar o estadio,
guerem prestigiar o time, enfim...essas coisas...eu acho que até mesmo pra
deficientes que é muito complicado, pra pessoas idosas, eu acho que... por mais que
ja tenha uma entrada que é reservada a isso, eu acho que deveria ter mais
fiscalizac&do, que as pessoas abusam..

P: E o que te motiva a ir ao estadio?

R: O amor pelo meu time (risos)

P: E o que te marca quando vocé vai ao estadio?

R: Ver o meu Flamengo vencer (risos), a cada jogo € uma emocao diferente.
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P: E vocé xinga os jogadores, técnico, arbitro?

R: Xiiingo... xingo, xingo, fico olhando todos os lances, ndo sou daquelas que
s0 vai por achar uma diverséo, presto bastante atengdo mesmo.

P: E como € que vocé vé os homens no estadio?

R: Como eu vejo... Um bando de vandalos (risos), que xingam muito mais do
gue eu e... pessoas mais apaixonadas pelo time mesmo, acho que isso.

P: E como € que vocé as outras mulheres no estadio?

R: Igual a mim... eu sei assim...doidas pelo time e...tem que ter, tem que ter
muito amor ao time, para poder passar por isso tudo que eu te falei, antes de entrar
no Maracana, acho que s6 quem tem amor realmente ao time hoje em dia.

P: Eu acho que vocé ja me respondeu, mas...como € gue Vocé se vé nesse
espaco?

R: Ah...apaixonada (risos) me vejo muito feliz, uma adrenalina unica, que sO
guem ta dentro de um estadio mesmo com mais de 100 mil pessoas torcendo pelo
mesmo... mesmo incentivo, a mesma vontade, acho que isso..

P: Como é que vocé acha que esses homens a veem olham ali naquele
espago?

R: Olha... quando homem vé mulher no estadio, acha aquilo meio estranho,
né... hoje em dia ta até melhor, mas assim...quando um homem olha assim pra mim,
me Vvé torcendo, me vé gritando, me vé cantando até mesmo os hinos do Flamengo
e tal, eles olham de uma forma diferente, olham até meio engracado, assim... eu tive
uma experiéncia dessa onde o menino falou assim “que que vocé ta fazendo
aqui...uma menininha e tal...” que eu tava de short e blusa do Flamengo e eu falei
assim “oh...t6 na mesma... no mesmo barco que vocé ta...torcendo pelo Flamengo”
e ele “ah...mas vocé ndo entende nada ndo” nao... e ai eu fui e mostrei que eu
entendia e ele acabou gostando e ficando do meu lado e torcendo junto comigo.

P: E o que vocé acha quando chega um homem e fala “ah...mulher ndo
entende de futebol” ?

R: Ah, eu acho isso preconceito, hoje em dia ta bem mais avancado, hoje em
dia a mulherada quer participar junto, até mesmo pra ficar mais perto dos homens,
ou dos seus maridos ou namorados, acho que a mulher busca muito a sua
independéncia, agora... eu vejo que tem muitas indo sem homens mesmo ao

maracana ou a outros estadios, que passa na... passa ha televisao, eu acho legal.
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P: E o que vocé acha dos homens que dizem que mulher ndo deve ir aos
estadios?

R: Uma idiotice, uma burrice, porque nao existe mais isso hoje em dia, 0
estadio ta ai, tanto pra homem quanto pra mulher, criancas hoje frequentam,
familias, eu acho super legal, interessante isso.

P: E como é que vocé se sente nesse ambiente ali que esta todo mundo
xingando, gritando...

R: Ah...eu tento assim, eu sei que tudo isso acontece né, até mesmo do meu
lado, a gente ndo pode tampar o sol com a peneira, mas eu tento evitar 0 maximo,
eu até mesmo é...chamo as vezes a atencdo quando eu vejo do meu lado certas
coisas que eu nhao aprovo, mas infelizmente tem pessoas que... como eu falei, que
eu acredito que essas pessoas que fazem isso ndo séo torcedores entendeu, sao
vandalos, até mesmo teve...passou na Globo, né a briga deles no Leme, dando
paulada um no outro, eu acho que aquilo ali ndo é torcedor, eu acho que aquilo ali
sdo vandalos, sao pessoas que infelizmente ndo teriam nem que entrar dentro dos
estadios, teria que ser proibidos... que aquilo ali é... € um espetaculo e € um
espetaculo pra todo mundo ver (risos) e eu adoro...(risos)

P: E o que vocé nao conhece ainda de futebol, do jogo em si, que vocé
gostaria de conhecer mais?

R: E... as regras do futebol, assim...eu ndo conheco muito, até sinto falta
disso realmente, porque so torco mesmo quando a bola entra e eu vejo que é gol ai
eu grito, ou entdo quando é pénalti (risos). Eu fiz educacgéao fisica, mas o lance do
futebol na pratica mesmo assim, as regras e tal direitinho eu nédo aprendi, dei
prioridade a outros esportes, mas eu sinto falta, sinto falta porque eu tenho que ficar
prestando muita atencdo e as vezes o arbitro levanta a bandeira e eu ndo sei o que
ele tA marcando, principalmente em impedimento até mesmo porque é dificil, né?

P: E vocé ja deu um exemplo aqui, mas...vocé conversa com desconhecidos?

R: Converso...adoro, adoro conversar com desconhecidos

P: E sobre o que?

R: Sobre o futebol, at¢ mesmo fiz recentemente varias amizades no
Maracand que nos trocamos telefone e ai tamos nos conhecendo, né... criando
novas amizades, mas a gente no Maracana... a gente conversa sobre o futebol, fora

do Maracana a gente conversa do dia-a-dia, do trabalho, de sair pra jantar, de sair
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pra balada, e é isso... adoro fazer novas amizades, sou comunicativa pra caramba,
pra caramba...

P: E depois do jogo, o que vocés fazem?

R: Sempre quando o Flamengo ganha né, vence, a gente vai pro barzinho,
tem um bar |4 na tijuca “o Buxixo” onde todo mundo se relune e vai todo mundo pra
la, quando o Flamengo perde, eu volto correndo pra minha casa, triste...(risos)

P: Vocé estd em uma rodinha com mulheres, mulheres que nao vao ao
estadio e vocé fala que vai ao estadio, o que elas acha disso?

R: Isso é o que mais acontece, principalmente no meu trabalho, né6s somos no
meu trabalho, um grupo de 10 mulheres onde todas queriam ir e ninguém vai, ai
guando eu chego la no dia seguinte com a blusa e tal ou elas veem fotos minha, que
eu tenho fotos no orkut, dos...dos estadios, elas falam... “Olha...vocé € maluca...vocé
vai pra esse negoécio, onde tem briga e tal”... € porque a imprensa também passa
muito dessas coisas, ne... elas ndo passam so o lado bom, elas passam o lado ruim
também e elas ficam com medo, mas eu tento incentivar a elas irem, espero que um
dia todas vao junto comigo (risos)

P: Tu acha que hoje em dia o maior empecilho € a violéncia?

R: A violéncia e também o preconceito

P: Preconceito?

R: E... da parte dos homens, a maioria tem namorada e é casado e tem
muitos homens que por incrivel que pare¢a ndo gostam de futebol, ai a mulher
acaba também n&o indo muito

P: E quando o teu time ganha vocé zomba de outras...?

R: Ah... muiiito (risos) muito mesmo.

P: E quando o Flamengo perde, zombam de vocé, o que vocé sente?

R: Eu ndo gosto, eu ndo gosto, ja fico irritada, a minha mae é vascaina, né, e
la em casa a gente tem esse lema assim... que se o0 Vasco vencer, beleza, ela
comemora pra ela e fica quietinha, se o Flamengo vencer eu também sei comemorar
na calma, mas se 0 meu time perde, ela sabe que ndo pode comentar nada, porque
eu fico muito irritada, mas quando o time ganha desses times assim...que eu néo
gosto e eu sei que tenho amigos que aguenta brincadeira, ai eu brinco, mas tem

pessoas que ndo aceitam brincadeira.
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