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RESUMO

Este trabalho analisa as relagdes existentes entre os jornais populares — que
chamamos de jornais de cingiienta centavos — e a producdo das identidades individuais
enquanto lugares sociais. A pratica cotidiana de leitura das manchetes mantém em
funcionamento os mecanismos, que delimitam os espacos sociais, ocupados por uma
parcela dos moradores das periferias das grandes cidades na condicdo de excluidos.
Entrevistamos leitores regulares das manchetes desses jornais, procurando obter as
narrativas elaboradas cotidianamente como parte de suas vidas. Concluimos que essa
pratica de leitura forma identidades importantes para o relacionamento dos excluidos

com os demais personagens sociais.



SUMMARY

This study examines the relationship between the popular newspapers - what we
call the newspapers of fifty cents - and the production of individual identities as social
places. The daily practice of reading the headlines keep the mechanisms in place that
define the social spaces occupied by a portion of the residents of the suburbs of large
cities on condition excluded. Interviewed people who were reading the headlines of
newspapers, seeking the speech he prepared daily as a routine part of their lives. We
conclude that this practice of reading as important to the identities of the relationship
with the other excluded social characters and groups.
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INTRODUCAO

“E sangue mesmo, nio é mertiolate
E todos querem ver

E comentar a novidade.

‘E t0 emocionante um acidente de
verdade’

Estdo todos satisfeitos

Com o sucesso do desastre:

Vai passar na televisdo”

(Renato Russo)

A epigrafe € um trecho da musica Metropole, da banda Legido Urbana. A letra
mostra o prazer em assistir a um acontecimento tragico envolvendo mortes e ferimentos.
A visdo do “sangue de verdade”, extasia os espectadores que estdo habituados a ver esse
tipo de cena apenas na esfera ficcional. As multiddes de curiosos que disputam um lugar
em torno de acidentes e cadaveres é algo bastante visto nas grandes cidades. Entretanto,
essa aglomeracdo ndo é comum apenas em catastrofes, que ocorrem diante dos
pedestres, mas em volta da tragédia retratada e noticiada nos jornais.

As bancas constituem atualmente uma grande vitrine de mortes, espancamentos,
estupros e toda sorte de crimes barbaros. E comum vermos pessoas, em frente a esses
locais, lendo, vendo e assistindo aos horrores do cotidiano. A musica trata essa atracao
pelo trdgico como mera curiosidade moérbida. Como espetaculo real assistido ao vivo,
simples satisfacdo em ver a desgraca alheia. O senso comum de que pobre adora
desgraca passou a soar como algo extremamente discriminatério, superficial e elitista.

Esse tipo de questionamento surgiu devido a configuracdo atual dos jornais
populares. As noticias ndo tratam somente de coisas ruins. O que despertou o interesse
por esse tipo de midia foi a presenca de elementos socialmente repudiados, crime e
violéncia, ocupando 0 mesmo espaco de elementos valorizados e desejaveis, futebol e
erotismo, representado pela imagem de belas mulheres em trajes minimos. Como 0s
leitores se relacionavam com trés campos tdo distintos? Por que eles ocupavam o
mesmo espago? Essas perguntas motivaram a elaboragcdo de uma pesquisa sobre esses

atores.



Os Jornais

Um dos meios de comunicagdo mais consumidos atualmente no Brasil continua
sendo o jornal impresso. O radio, a televisdo e a internet dividem com essa midia a
tarefa de divulgar informacdes.

O Brasil ¢ um dos paises onde a tiragem total dos jornais impressos vem
crescendo, em boa parte, por conta do crescimento dos jornais populares, baratos ou
mesmo gratuitos (...).

Segundo o ex-presidente da ANJ [Associacdo Nacional de Jornais], Nelson
Sirotsky, o Brasil tem atualmente 3.000 jornais, sendo 500 titulos diarios, e a associacdo

representa 137 empresas, que detém juntas 90% da circulacdo diaria (UNIVERSITY OF
TEXAS AT AUSTIN, 2008, p. 01).

Analisando os jornais de maior circulacdo no Estado do Rio de Janeiro, percebe-
se trés configurac@es diferentes. Um dos grupos € constituido pelos jornais que possuem
como foco assuntos relacionados a economia, politica, esportes e cultura. Como
exemplo pode-se citar O Globo e o Jornal do Brasil, esse ultimo possui uma tiragem
diaria de cento e cinqlienta mil exemplares.

Outro grupo, formado por jornais como Extra e O Dia, centram sua atengdo em
assuntos como politica, economia, violéncia, esportes, a vida pessoal e profissional de
pessoas famosas e informagbes voltadas para segmentos especificos, como o
funcionalismo publico e aposentados. Esses jornais analisam assuntos como politica e
economia de uma forma mais superficial e oferecem mais destaque as celebrities que 0s
jornais citados acima. O Dia, por exemplo, possui uma tiragem diéria de cento e oitenta
mil exemplares.

Existe ainda um setor que enfoca a violéncia, a tragédia, o erotismo, o futebol e
a vida pessoal e profissional de pessoas famosas. Expresso e Meia-Hora séo exemplos
dessas publicacdes. O Expresso possui uma tiragem diaria de cento e oitenta mil
exemplares e o Meia Hora, de duzentos e trinta mil exemplares. Dos trés modelos de
jornais descritos, o escolhido para a pesquisa foi o terceiro. Todo esse interesse possui
razdes diversas, mas o ponto crucial € a maneira como esses jornais constituem uma
forma de reconhecimento, construcéo e refor¢o da identidade das classes populares.

A estrutura da capa desses jornais combina objetos de campos variados e,
aparentemente, opostos entre si. Trés elementos constituem basicamente as capas, 0
erotismo (representado pela mulher nua ou semi-nua), o futebol e a tragedia. O que

interessou inicialmente foi verificar que relagdes os leitores estabeleciam com o
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compartilhamento do belo e do bizarro em um mesmo espaco. Quais significados tal
disposicao de imagens teria para os consumidores das publicagdes.

Os crimes ndo sdo politicos, nem grandes golpes financeiros ou qualquer outra
coisa que possa ser de interesse das elites econdmicas e da boa sociedade. Sdo crimes
populares. Ladrdes e assassinos baratos que mataram ou foram brutalmente
assassinados na periferia. S8o criminosos executados — “o que vale como ligdo”, nas
palavras dos entrevistados - mostrando o fim tragico de quem anda fora dos trilhos. A
manchete previne as pessoas que moram nos bairros populares ao que elas estdo sujeitas
quando transgridem as leis.

O conjunto destas imagens trata da afirmacéo de identidades e da construcéo de
lugares sociais elaborados permanentemente. O bairro retratado na primeira pagina dos
jornais onde o crime ocorreu é¢ o mesmo local onde moram grande parte dos leitores dos
jornais analisados. O mundo fotografado ja esta delineado no imaginéario e na realidade
imediata desse leitor. Os outros jornais, dos grandes articulistas da politica e da
economia, da critica de cinema, artes plasticas e dramaticas, que comentam os grandes
espetaculos nos melhores teatros da cidade, ndo tocam a realidade dos leitores dos
jornais populares, so6 seu imaginario. Delimitam outros lugares, reafirmando a exclusao
social.

Outro fator relevante para o estabelecimento dos moldes da pesquisa foi a
presenca de vitrines em bancas de jornal. Uma cena bastante comum nos centros
urbanos é a aglomeracdo de pessoas diante dessas vitrines. Geralmente, as bancas
possuem duas vitrines laterais. Em uma estéo expostas revistas sobre variados assuntos.
Moda, culinaria, curiosidades, televisdo, vida de pessoas famosas entre outros. A outra
vitrine é composta por jornais. E exatamente diante delas que o publico se concentra.
Dessa forma, as bancas de jornal se mostraram como 0 espago mais propicio a
realizacdo da pesquisa de campo.

A pesquisa foi desenvolvida durante os meses de marco, abril e maio de 2008.
As é&reas centrais das cidades de Niteroi e Rio de Janeiro foram os locais escolhidos,
devido a intensa circulagdo de pessoas nesses lugares. O alvo das entrevistas foram
pessoas que estavam diante das vitrines das bancas com a atengdo voltada para os
jornais pesquisados. As entrevistas seguiram o formato de perguntas abertas. As
questdes englobavam os seguintes temas: as imagens e manchetes que chamavam mais

a atencdo dos leitores, a sensacdo que tinham diante das imagens, que retratavam
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tragédias e acOes policiais, e a opinido frente a presenca das fotos de mulheres nuas e
semi-nuas.

Destaca-se que houve uma preocupacdo com a liberdade de fala dos
entrevistados. Muitas vezes eles ampliavam as questdes, levantadas nas entrevistas, com
suas respostas. Desde que ndo fugissem dos temas pré-estabelecidos, os leitores eram
estimulados a fornecer o maior nimero de informagdes possivel. Essa proposta de
abertura das entrevistas enriqueceu o trabalho e propiciou um vislumbre de novos

horizontes.

Os Caminhos da Pesquisa

O primeiro capitulo do texto trata do metodo utilizado no estudo. Foi tragada
uma distincdo entre obras que possuem como tema as formas de interacéo entre midia e
espectadores. Estabeleceu-se um debate entre dois autores, Marshall McLuhan e Jesus
Martin-Barbero. Esse quadro comparativo foi necessario devido a grande aceitacdo que
a perspectiva do espectador passivo, defendida por McLuhan, possui em vérias esferas
da sociedade. A pesquisa foi abordada através de uma Gtica distante do espectador como
simples receptor e assimilador das mensagens.

No campo da midia, o espectador passivo interpretaria as mensagens da mesma
forma como os emissores a compreendem, ou pretendem que sejam compreendidas. O
meio de comunicacdo é o que determinaria a eficacia do alcance das mensagens. De
acordo com a influéncia sobre o espectador, os meios eram classificados por McLuhan
em quentes e frios. Os meios quentes sdo aqueles que exercem maior controle sobre os
individuos através das informacdes transmitidas. Os meios frios ndo seriam capazes de
influenciar tdo fortemente os espectadores.

Um dos grandes problemas da teoria de McLuhan é o tratamento dispensado aos
espectadores, simples fantoches ao sabor da temperatura das midias. A falta de atencédo
dispensada ao receptor, que também é responsavel pela construcdo da mensagem, pois
vai interpreta-la de acordo com seu universo e compreensdes sobre 0 mundo e a vida, é
uma das falhas da obra do autor.

Outra abordagem do tema foi construida por Jesus Martin-Barbero. O titulo da
obra utilizada expde a transicéo feita pelo autor, Dos meios as mediac6es. A anélise foi
deslocada dos meios para as mediacOes. Transferida dos meios de comunicacao para as
pessoas que se relacionam com esses meios e as formas como interpretam as mensagens

recebidas.
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A importancia da utilizacdo da obra de Martin-Barbero, como norteadora desse
estudo, deve-se ao contexto de estudo do autor, a América Latina. Diferente de
McLuhan, que analisa a sociedade estadunidense, Martin-Barbero vé a necessidade de
uma adaptacdo da teoria comunicacional para a analise do panorama latino americano.
As profundas desigualdades e o enorme contingente de pessoas que nao possuem
visibilidade, nem participacdo politica, transforma a comunicacdo em um campo de
batalha. Um local onde as diferengas de discursos e de universos de interpretacdo de
dominadores e dominados ocorrem a todo momento e geram formas diferentes de
relacionamento com a comunicacdo. Tal fato colabora para que os espectadores nao
absorvam de forma passiva as mensagens recebidas.

Outro fator que justifica o foco nas mediacbes é o processo de
transnacionalizacdo vivenciado pelas sociedades. A atual fragilidade das fronteiras
geograficas deve-se, em parte, a intensa comunicacao entre 0s territorios e as constantes
trocas e negociagdes culturais. Os encontros, desencontros, embates e negociagdes entre
diferentes culturas acontecem no campo da comunicacao.

O intuito do trabalho ¢é analisar uma pequena fracdo desse universo, a relacao
dos leitores com os jornais populares sob a Otica das mediagdes, observando as formas
como mediam as informacgdes recebidas, e as trocas simbdlicas geradas por essa

interacdo.

Uma midia hibrida

O segundo capitulo trata das interpretacGes do popular. O surgimento histérico
de tal expressdo, o repldio a essa categoria, as interagdes entre cultura popular e de
massa, e as atuais configuracdes do popular, que se tornou algo hibrido.

Nomear 0s jornais analisados como populares somente é possivel seguindo a
definicdo de popular-massivo, proposta por Canclini. O conteldo dessas publicacdes
néo se inscreve em uma definicdo de popular tradicional, mas de uma compreenséo do
popular criada pela midia. Publicagbes como Meia-Hora e Expresso sdo direcionadas a
um puablico bem especifico. Escritos com linguagem coloquial e vendidos a precos
baixos, cinqiienta centavos em média, esses jornais pretendem alcancar as camadas mais
pobres, que aqui serdo chamadas de classes populares.

A linguagem dos jornais é bastante simples. O slogan do Meia Hora reforca essa
caracteristica do texto, "Meia Hora- Nunca foi tdo facil ler jornal". A facilidade de

decodificacdo ndo se restringe ao formato do texto escrito, mas a riqueza de imagens. A
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expressividade das fotos e a relacdo direta estabelecida entre os leitores e o contetido
das imagens é outra caracteristica que facilita a leitura.

Referéncias a girias e outros conteldos presentes na cultura popular s&o
aproveitados pelas publicacbes. Um exemplo é a manchete presente no Meia Hora do
dia vinte de janeiro de 2008 (anexo p.1), "Mengéo e Vascdo estréiam na onda do créu.
Times estdo com fome de gols. Fla [de Flamengo] de Souza promete devorar o
Boavista; e cruzmaltinos contam com Morais para engolir o Madureira". A palavra créu
faz parte de uma musica composta por um cantor de funk, Mc Créu, famoso nos bailes
funk. Na mausica a expressdo créu conota a relacdo sexual. No linguajar popular créu
adquire o sentido de devorar, comer (que € uma expressdo chula para nomear o ato
sexual). Nesse sentido, a "onda do créu™ entre os times se refere ao desejo de vitoria, em
que um time quer "engolir" o outro, mostrando sua superioridade. Nessa manchete, uma
musica de grande aceitacdo entre os setores populares foi incluida para reforcar a
identificagdo com o jornal.

Outro fator que revela a mistura entre popular tradicional e popular massivo é a
presenca do erotismo. Nas capas dos jornais, geralmente sdo mostradas mulheres que
possuem alguma visibilidade na midia com a imagem explorada pelos meios de
comunicagdo de massa. No interior dos jornais Meia Hora e Expresso existe um espaco
destinado a fotos eréticas de moradoras dos bairros pobres. Abaixo da foto, que na
maior parte das vezes, ocupa meia pagina, estdo disponiveis enderecos para que
mulheres que desejam ter suas imagens publicadas no jornal possam enviar fotos.

Essas mulheres, mesmo se encaixando fisicamente nos padrdes de beleza
predominantes na midia, formas curvilineas e exuberantes, estdio em uma esfera
completamente diferente das mulheres presentes na capa dos jornais. As mulheres
expostas no interior das publicacdes sdo moradoras dos bairros dos leitores. A relacédo
com elas é fisica. As mulheres da capa estdo em um plano distante dos leitores. Estdo
presentes em seu imaginario. Seu contato com elas ocorre apenas através dos meios de
comunicacdo de massa. E uma relagdo unilateral na qual as modelos e atrizes,
geralmente, ndo conhecem as pessoas que consomem suas imagens.

Além do futebol e do erotismo, o ponto crucial do encontro entre popular e
massivo nos jornais ocorre com a dramatizacdo dos fatos. Ndo ha analise ou reflexéo
sobre os acontecimentos. Sua apresentacdo e reduzida a esfera da teatralizacdo e
melodrama. Segundo Charaudeau (2006) os roteiros dos filmes catastréficos e os das

reportagens policiais apdiam-se em uma base comum, a dos contos populares.
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O roteiro do filme catéstrofe é organizado sob o modo do conto popular: uma
situacdo inicial na qual véem-se pessoas que se relnem ou vivem um lugar (o lugar da
catastrofe) (...) (ii) o surgimento da catastrofe durante a qual nos sdo mostradas |,
paralelamente, a enormidade da explosdo destruidora e as reacfes das pessoas (...) 0S que,
enfim, enfrentam a situacdo e tentam organizar o salvamento dos ouros; (iii) e depois,
evidentemente, como esses herdis ndo sdo suficientes, aparecem os herdis vindos de fora

()

O roteiro reportagem caracteriza-se por: (i) o anincio do desencadear de um conflito; (ii)
a exibicdo das imagens posteriores ao conflito (...) (iii) a agdo de socorro. (...) Esses dois
tipos de roteiros tém, entretanto um ponto em comum: sempre pdem em cena trés tipos de
atores: as vitimas, 0s responsaveis e os salvadores (p. 244).

Seguindo o mesmo caminho de qualquer conto de fadas, essa midia embasa-se
em uma referéncia, tradicionalmente popular, para configurar o tratamento dado aos
fatos. Delineia-se uma abordagem teatralizada da vida, na qual real e simbdlico
misturam-se. A analise reflexiva sobre os fatos acaba ofuscada pela intensa carga
emotiva que permeia a informacgéo. O Expresso, de dezessete de janeiro de 2008 (anexo
p.2), apresenta uma manchete que adquire contornos de conto de fadas bizarro.
"Netinho mau mete a faca na vovozinha". A referéncia ao conto de Chapeuzinho
Vermelho é clara.

No conto, a avé de Chapeuzinho Vermelho é devorada pelo Lobo Mau, que
pretende fazer da menina sua proxima vitima. Na manchete, o Lobo Mau é encarnado
pelo neto que mata sua avo. O que faz a ponte com o conto é o estabelecimento dos
personagens. Em "neto mata sua avé a facadas™ existe uma carga dramatica por tratar-se
de duas pessoas com um grau direto de parentesco, fato que agrava a situacdo e
exacerba seu viés tragico. Em expressdes como "Netinho mau" e "vovozinha", vemos
desenhados dois personagens. O neto mau e assassino, e a avé bondosa e indefesa, "a
velhinha de 85 anos s6 queria que o neto estudasse” (Expresso, 17/01/2008).

Essa teatralizacdo da vida pode ser exemplificada com a principal noticia do
Expresso de vinte e quatro de julho de 2009 (anexo p.3). A matéria trata do caso de uma
mulher que sequestrou um bebé com o intuito de crid-lo como filho. A sequestradora foi
comparada com uma personagem da novela Senhora do Destino, exibida pela Rede
Globo. Nazare, a personagem em questdo, sequestrou uma crianca da maternidade e a
assumiu como sua filha biolégica. Na capa do jornal, estdo expostas, lado a lado, as
fotos da sequiestradora real, Valéria, e o da ficticia, Nazaré, juntamente com a seguinte
manchete: “A Nazaré da vida real. Seqiiestradora € presa apos tentar fugir com bebé de
um més e meio. Ela falou pro marido que o filho era dele.” Abaixo esta transcrito um

trecho da reportagem:
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Valéria Teixeira Barros, de 40 anos, que estava supostamente gravida, se
aproximou de Adriana Pereira da Silva, fingindo que estava interessada na amizade da
camel6. Mas o que ela queria, na verdade, era o bebé da jovem, Yasmim, de apenas 43 dias.

E foi assim que Valéria repetiu na vida real a mesma historia da vila Nazaré (Renata
Sorrah), que seqiestrou o0 bebé recém-nascido da nordestina Maria do Carmo (Susana
Vieira), em “Senhora do Destino”. Mas se na telinha a vild demorou a ser punida, aqui a
histéria foi diferente.

Vérios elementos do melodrama sdo constantes nesse tipo de imprensa. Os
personagens vitima, bandido e heroi sdo constantes. O maniqueismo exposto pela luta
entre bem e mal e a construcdo de estere6tipos comunicam-se de forma direta com o0s

leitores.

Jeslis Martin-Barbero conclui em seus estudos sobre telenovelas que o que € posto
em jogo nesses relatos é o "drama do reconhecimento™: do filho pelo pai ou pela mée, da
mulher pelo marido, o amante ou as vizinhas. O desconhecimento do contrato social, das
grandes estruturas sociopoliticas, aponta ho melodrama para o0 peso que assumem outras
formas de sociabilidade primordial, como o parentesco, 0s lagos de vizinhanga, territoriais e
de amizade (CANCLINI, 2006, 207).

Esse reconhecimento do jornal popular como local de refor¢o da identidade e de
encontro com elementos de sua cotidianidade foi apontado nas entrevistas como o fator

que torna os jornais tao atraentes e expressivos para seu publico.

Jornais populares e construcao identitaria
O terceiro capitulo destina-se a analise da identidade no contexto p6s-moderno.
A abordagem do carater identitario multiplo teve como base a obra de Zygmunt
Bauman. O autor realizou um detalhado estudo sobre as transformacgdes sociais
ocorridas no processo de construcdo da identidade. A passagem de estruturas e
instituicGes sélidas para outras mais superficiais e instaveis, liquidas, nas palavras do
autor, foi um dos fatos que contribuiram para a atual configuracéo dessa categoria.
Outro fator importante da obra de Bauman sdo as associa¢des entre identidade e
consumo. As formas como as pessoas elaboram-se e reconstroem-se constantemente
através da compra de bens materiais e simbélicos € um importante objeto de estudo no
presente panorama social, denominado, por muitos, sociedade de consumo. Nesse
universo de construcdo, desconstrucéo e reconstrucdo identitaria, o autor cunha o termo

identikits que designa os kits de identidade, determinados bens de consumo que podem
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ser utilizados para a criacdo de diferentes identidades. A utilizacdo da obra de Bauman
justifica-se por sua grande contribuicdo para o entendimento dos processos de
construcdo da identidade vistos na atualidade. Sua tese sobre identidades multiplas em
um contexto permeado por instituicGes e relacdes cada vez mais fluidas, permite uma
visualizacdo bastante clara de tal fenémeno.

Mais uma vez recorremos a obra de Martin-Barbero para o estudo sobre as
interacdes entre melodrama e identidade. Os jornais analisados apresentam os fatos e a
realidade de uma forma melodramatica, mostram uma versdo teatralizada da vida. Por
isso foi necessario o detalhamento historico e social dessa categoria, bem como suas
contribuigdes para a elaboracédo de identidades pelos leitores.

Foi tragado um breve historico sobre o surgimento do melodrama. Ressaltou-se a
associacdo dessa estética com as camadas populares. O melodrama se inscreve como
fendmeno tipicamente popular. Com o passar dos séculos essa relacdo ainda persiste no
imaginario social. Os jornais estudados sdo um exemplo dessa concepgao.

A dramaticidade dos fatos apresentados nos jornais e 0s personagens das noticias
(que sdo, basicamente, parentes, amigos, amantes e vizinhos) estdo muito proximos da
realidade dos leitores. A identificagdo com o melodrama exposto nos jornais se deve,
em parte, a correspondéncia imediata com fatos que ocorrem em seu cotidiano, ja que os
jornais retratam os acontecimentos dos bairros onde os leitores habitam. Os leitores, em
sua maioria, excluidos do alto consumo e dos mecanismos de participacdo politica,
possuem nos lagos primarios (vizinhos, parentes e amigos) seu proprio contrato social.

As relagBes entre midia e identidade também foram analisadas nesse capitulo. A
Cultura da Midia, de Douglas Kellner foi a obra que embasou esse debate. O autor
utiliza varios personagens e elementos midiaticos para estabelecer suas interacbes com
0s espectadores. A categoria escolhida para nossa analise foi a publicidade, mais
especificamente anuncios de cigarro. De acordo com o autor, essas campanhas exibem
pessoas com caracteristicas socialmente desejaveis e aceitaveis. Beleza, riqueza
financeira, sucesso profissional e pessoal, poder e vigor sexual sdo alguns exemplos. O
gue é mostrado as pessoas que consomem determinados produtos, é que podem adquirir
tais caracteristicas. Podem vir a ser tdo independentes quanto a mulher estampada no
anuncio do cigarro Virginia Slims, ou tdo masculo quanto o lendario cowboy dos
cigarros Malboro.

O que ocorre quando os espectadores entram em contato com esses personagens

miticos da propaganda é assumir o que autor nomeia como posi¢fes de sujeito. Os
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atores podem desejar se parecerem com 0S personagens, ou ndo almejarem essa
imitacdo. O intuito da industria de publicidade é despertar posi¢cdes de sujeito positivas,
ou seja, um desejo de imitacdo dos personagens para que o produto seja vendido.

Transferindo-se tal debate para os jornais estudados, percebemos que as
celebrities ndo sdo apresentadas como pessoas com caracteristicas socialmente
desejaveis. Essas sdo apresentadas apenas pelo viés negativo. A atriz que foi assaltada, a
dancarina que sofreu um aborto espontéaneo e o jogador de futebol que foi “vitima de
olho-gordo” fazem parte do grupo de personagens das capas dos jornais.

Tal abordagem promove uma identificacdo com essas pessoas, pois 0s leitores
também passam por tais apuros. Diferente de revistas como Caras e Quem, que
mostram modelos de sucesso social, os jornais aproximam as celebridades dos leitores

favorecendo uma identificacdo, mesmo que seguindo um viés negativo.

A excluséo vivenciada

O quarto capitulo trata da exclusdo e seus encontros com os leitores e jornais.
Primeiramente, realizou-se uma breve analise da reestruturacdo capitalista e suas
implicacbes para o aumento do contingente de excluidos. Richard Sennett em, A
Corrosdo do Carater, faz varios apontamentos sobre a nova configuracdo do
capitalismo. A instabilidade que caracteriza a economia moderna se reflete nas relacdes
humanas. Os trabalhadores precisam estar preparados para acompanharem essas
mudancas. Um individuo totalmente flexivel e apto a mudar a cada instante, ndo pode
ter nada que atrapalhe essas modificacdes. Assim, os lacos que mantém, ndo sé com
seres humanos, mas também com as instituicdes, devem ser ténues.

Outro fator importante analisado por Sennett é a descartabilidade dos
trabalhadores. A crescente escassez de postos de trabalho, devido a reestruturacao
tecnoldgica da economia, faz com que os individuos se esforcem ao maximo para
manterem seus empregos. O grande contingente de desempregados a espera de uma
vaga € um dos fatores que tornam os trabalhadores descartaveis, afinal, ndo € dificil para
uma empresa conseguir um funcionario para substituir algum que foi demitido.

No estudo sobre essas grandes massas de desempregados e excluidos, utilizou-se
a tese de Giorgio Agamben, Homo Sacer- O Poder Soberano e a Vida Nua, que trata da
matabilidade dessas pessoas. O autor retorna a Grécia antiga e a figura do Homo Sacer,

para estabelecer uma comparagdo com o fendmeno da exclusdo na atualidade. © Homo
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Sacer, era aquele que, juridicamente, poderia ser assassinado sem que isso constituisse
um crime e, a0 mesmo tempo, ndo poderia ser sacrificado aos deuses, porque néo era
digno para tanto. Sua tese comunica-se intimamente com o0 objeto de pesquisa, pois 0S
leitores integram esse grupo de seres mataveis.

Nas capas dos jornais, a violéncia e assassinatos cometidos contra 0s criminosos
e moradores das periferias € mostrada como se tratasse de assunto cotidiano. A
matabilidade desses atores estd explicita nos jornais que ndo tratam essas violéncias
como crimes passiveis de punicdo. O repudio, dispensado aos bandidos, e de exaltacéo,
destinado aos policiais, é outro fator analisado através de manchetes das publicacdes
observadas.

A presenca da estética e visdo de mundo grotesca € outro ponto que afirma a
exclusdo dos leitores. Muniz Sodré foi o autor que norteou as observacdes sobre o
grotesco. Historicamente, o grotesco é uma categoria repudiada pelas elites e tida como
pertencente a cultura popular. Visto como algo contrario a natureza, o grotesco é
marcado pela mescla de varios elementos provocando efeitos pitorescos, ridiculos e
bizarros. Os jornais lidam com o grotesco a todo momento. Nos crimes barbaros, nas
historias excéntricas, nas tragedias pessoais das celebrities e na apresentacdo de pessoas
com deformidades fisicas, essa categoria sempre se faz presente nessas midias. A
interpretacdo do grotesco como elemento que pertence exclusivamente a cultura
popular, ¢ mais um fator que mostra aos leitores sua condicéo de excluido.

O mundo da exclusdo, o universo periférico esta exposto nas capas dos jornais.
O crime, as tragédias e catastrofes sdo os principais temas das noticias, tal caracteristica
promove um reconhecimento da exclusdo por parte dos leitores. O jornal informa sobre
seu lugar a ser ocupado na sociedade, um local que abriga, exclusivamente, o horror, o

tragico, o sanguinolento e o grotesco.

A voz dos leitores

O quinto capitulo tem como intuito localizar, na fala dos leitores, os dados
expostos na pesquisa. As entrevistas, feitas em campo, foram utilizadas para marcar os
discursos que nos fizeram chegar as conclusdes expostas na dissertacdo. Uma breve
exposicdo sobre analise do discurso fez-se necessaria. O artigo Metodologias
Qualitativas de Andlise do Discurso, de José Azevedo, forneceu alguns importantes

dados para as reflexdes sobre as entrevistas. O foco na diversidade das narrativas e na
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ndo linearidade dos discursos, foi fundamental para lidarmos com publico e historias téo
diversas. O destaque ao processo de construcdo dos discursos, ou seja, a compreensdo
das falas como construgdes sobre a realidade, fez com que vissemos 0s depoimentos
como elaboracdes narrativas, e ndo como real opinido dos leitores. Por ultimo, o tema
da funcdo da linguagem propiciou uma abordagem dos usos da linguagem e dos efeitos
dessas utilizages.

Primeiramente, citamos entrevistas que tinham como tema o reconhecimento do
grotesco como categoria repudiada pela cultura oficial. Muitos leitores disseram que ndo
gostavam de ver as fotos que tratavam da violéncia. Esses entrevistados estavam detidos
exatamente diante dessas fotos e revelaram que todos os dias paravam diante das
bancas. A diferenca entre discurso e acdo nos fez perceber um conhecimento sobre as
representacdes do grotesco na cultura oficial.

Também foi analisada a importancia da esfera local para os leitores e 0 seu
reconhecimento nesses lugares. Muitos entrevistados disseram que seu interesse pelos
jornais era motivado pelo fato de que, muitas vezes, o bairro retratado € 0 mesmo onde
moram. Os leitores disseram desejar estar informados sobre acontecimentos de seu
bairro. A proximidade é tdo grande que muitos leitores relataram ver constantemente
pessoas conhecidas, amigos, parentes e vizinhos, estampados nas capas dos jornais,
geralmente por terem cometido algum crime, ou por serem vitimas de violéncia e
assassinatos.

A seguir, estabeleceu-se um debate sobre a pedagogia da morte. De acordo com
a fala dos entrevistados, os jornais também servem para prevenir sobre as consequéncias
do desrespeito as leis. Muitos leitores disseram que o jornal ensina e educa as pessoas
sobre o perigo do envolvimento com atividades criminosas. Discursos como: “poderia
ser um parente meu, ali morto”, “se estd morto foi porque procurou por isso”, foram
constantes nas entrevistas e destacam o valor pedagdgico instituido pela morte.

O reconhecimento da exclusdo também foi percebido nas entrevistas. A inclusao
de varias facetas do universo popular nos jornais se da somente pela condigdo de
excluidos vivenciada por essas pessoas. A localizacdo de seu universo nas capas € um
dos fatores que viabiliza a construcdo de uma identidade fundada apenas nos aspectos
negativos dos bairros onde os leitores moram. Um ponto interessante dos discursos
foram as opinides dos leitores sobre as ac¢des policiais de exterminio. Uma parte disse
que ndo concorda com tais agOes. Outro grupo concorda, mesmo que 0S Criminosos

assassinados.sejam seus vizinhos.
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Esse segundo grupo faz a distingdo entre trabalhadores e bandidos. Eles se
reconhecem como trabalhadores honestos e que seu assassinio constituiria-se em um
crime. Enquanto os bandidos devem ser mortos porque trilharam outros caminhos,
indignos e ilegais. Essa diferenciacdo é importante, pois nos faz refletir, mais uma vez,
sobre a mobilidade identitaria e a participacdo do espectador na construcdo das
mensagens. Os jornais mostram que tanto bandidos como moradores sdo mataveis, e a
identidade dos leitores também é formada por esses jornais. Concomitantemente,
conseguem interpretar de outra forma esse paradigma, estabelecendo grupos que
merecem a morte e grupos que ndao merecem. Individuos matéaveis que, a0 mesmo

tempo que reconhecem sua privacao total de direitos, ndo identificam sua matabilidade.
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CAPITULO |

UM METODO QUE SE DESLOCA

O debate em torno da comunicacdo humana adquire diferentes contornos
diariamente. Os sentidos da comunicacdo, a interpretagcéo de tal fendmeno e a relagéo
dos atores com 0 ato comunicacional sdo temas constantemente em pauta. As diversas
analises sobre comunicacdo modificam-se através da historia e interferem, por sua vez,
nas representacfes que séo construidas. No universo de um assunto tdo vasto como a
comunicacgéo, transitam diferentes teorias que objetivam explicar o fendmeno. Essas
teorias, como em qualquer outro campo de estudo, divergem, concordam e interagem
entre si. Tal fator impede a elaboracdo de uma linearidade na histéria das teorias
comunicacionais.

Mattelart (2006) insiste em uma “circularidade das problematicas de pesquisa”
(p. 10). Métodos, teorias e debates considerados hegemdnicos durante certo periodo de
tempo sdo obrigados a dividir seu espaco com objetos e problemas de pesquisa
considerados obsoletos. O estudo da historia das teorias da comunicacdo € possivel em
uma perspectiva que ndo feche essas teorias em fases arraigadas a determinados
periodos histdricos. As diversas compreensdes sobre a comunicacdo sdo abertas e
convivem, muitas vezes, em um mesmo espaco temporal.

Durante séculos o emissor foi tido como peca fundamental no agir
comunicativo. Acreditava-se que a mensagem emitida era entendida pelo receptor da
mesma forma como formulada e compreendida pelo emissor. N&o se considerava que as
diferencas individuais de cada um desses dois pdlos interferissem na interpretacdo da
mensagem. A partir dos anos 1950, alguns estudos sobre comunica¢do reconhecem o
papel ativo do receptor. O deslocamento dos objetos de pesquisa foi fundamental para a
afirmacdo desse viés de pensamento.

(...) se afirmaram metodologias que consagravam outras unidades de andlise, a
pessoa, 0 grupo, as relagBes intersubjetivas na experiéncia da vida cotidiana. Essas
metodologias fizeram ressurgir debates —existentes desde o inicio das ciéncias do homem e
da sociedade- sobre o risco de reificar os fatos sociais, sobre o papel do ator em rela¢do ao
sistema e 0 grau de autonomia das audiéncias mediante o dispositivo de comunicacéo
(MATTELART, lbid, p. 133).

A incorporacdo de outros elementos como objetos de analise, auxiliou na

elaboracdo de uma teoria capaz de contestar as velhas convicc¢des sobre a passividade
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do receptor. A interdisciplinaridade foi uma caracteristica marcante nesse processo de
desconstrucdo e construgdo. Autores do campo da filosofia, sociologia, literatura,
linguistica, comunicacéo e antropologia contribuiram com a inter-relacdo entre diversos
campos para explicar a complexidade da comunicacao.

Mattelart cita um trecho de uma conferéncia apresentada por Umberto Eco no
Congresso Internacional de Filosofia, na qual o autor disserta sobre as relagOes
comunicativas no contexto da arte. As interagOes entre artista e espectador culminam no
resultado final da obra. O valor de uma producéo artistica aberta ao publico reside em
sua ambiguidade. A liberdade de interpretacéo é fornecida por uma obra elaborada com
o final em aberto. Sua finalizacdo sé ocorrera quando estiver em contato com o publico.

Umberto Eco ligava essa questdo do papel co-criador do leitor e do receptor a
prépria transformacéo da literatura e da arte, que buscam realizar a “ambigiiidade como
valor”, oferecendo obras manifestamente abertas a multiplicidade de significados
MATTELART, lbid, p. 149).

O artista producente sabe que estrutura, com seu objeto, uma mensagem: ndo pode
ignorar que trabalha para um receptor. Sabe que esse receptor interpretara o objeto-
mensagem perfilando todas as suas ambigiidades, mas ndo se sente por iSSO Menos
responsavel por essa cadeia de comunicacdo (ECO apud MATTELART, Ibid, p. 149).

No periodo compreendido entre o final da década de 1960 e o inicio da década
de 1970, Marshall McLuhan surge nos Estados Unidos com uma teoria que oferecia um
lugar de destaque para os meios de comunicacdo. Dessa vez, 0s elementos principais a
serem considerados sdo 0s meios. McLuhan afirma que tudo o que serve para unir um
homem ao outro, sejam meios de transporte ou comunicacdo, formam o ambiente no
qual o homem vive. Os meios sdo “extensdes do homem”. Esse ambiente criado pelo
homem é o que vai molda-lo, direcionar suas concepcdes e seu entendimento sobre o
mundo.

Para McLuhan, “o0 meio ¢ a mensagem”. Independente do contetido, emissores €
receptores, a mensagem sera construida de acordo com o meio através do qual esta
sendo transmitida. O meio sera o responsavel pelos efeitos sociais produzidos por certa
mensagem. Um mesmo conteudo pode suscitar diferentes interpretacbes, se for
veiculado por diferentes meios.

A incorporacdo do elemento meio para entendimento das relagGes
comunicacionais entre os homens, fez com que McLuhan elaborasse uma metodologia
propria para o estudo das interagdes do homem com seu ambiente social. O foco nos
meios elege 0s mecanismos de comunicacao predominantes em determinados periodos

histéricos como objeto principal de analise. Como exemplo desse tipo de exame, pode-
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se citar a relevancia dada pelo autor ao caminho seguido para a transformacao de uma
sociedade que se baseava na comunicacdo atraves da midia impressa, para outra baseada
na comunicacao eletrénica. Tal mudanca influiu profundamente em vérios aspectos do

todo social.

Postulada a importancia decisiva do meio de comunicacdo como tal na articulacéo
do universo de mensagens veiculadas numa sociedade, e atribuido a forma de transmissao
desse conjunto de mensagens um papel predominante na estruturagdo do modo de perceber
0 mundo e 0s homens e, por essa Via, da prépria acdo social, abre-se a McLuhan o caminho
para estudar a Histéria moderna- ou a historia toda- em funcdo das mudancas béasicas nos
meios de comunicacdo dominantes, e a fazer previses para o futuro proximo na mesma
base. (...) Na obra de McLuhan, esse tipo de analise se manifesta na énfase dada a
importancia da passagem de uma civilizacdo moldada segundo os padrdes de comunicagédo
pela palavra impressa (analisada no livro The Gutenberg Galaxy) para uma outra, nossa
contemporanea, cujo ponto focal & a dominancia dos meios de comunicacdo de base
eletrdnica. De uma comunicacdo fragmentada, linear, de propagacdo lenta e de carater
individualizante (& qual corresponde, no plano sécio-politico, o Estado Nacional Moderno
e, no plano econdmico, a Revolugdo Industrial) passa-se para outra, integrada, ndo-linear e
de propagacdo instantanea (mitica) e de carater comunitario (todos participam da vida de
todos, e o envolvimento social é global: é a fase da sociedade mundial no plano sécio-
politico e da automag&o, no plano econdmico) (COHN, ano 1987, p363).

Outro ponto da obra de McLuhan que exp0e a relevancia conferida aos meios é
sua distingdo entre midias quentes e frias. Um meio serd quente ou frio de acordo com
sua capacidade de ser perceptivel pelos receptores. Cohn (lbid, p. 366 e 367) cita como
exemplo o radio e a televisdo. Para ouvir radio, o individuo necessita utilizar apenas um
sentido, a audicdo. A atencdo do espectador fica restrita a apenas um mecanismo
perceptivo. O individuo pouco participa do processo de percepcao da mensagem. Nessa
perspectiva, o radio seria uma midia quente.

No pdlo oposto, a televisdo representaria uma midia fria. A imagem transmitida
por esse meio é carente em informacdo perceptual. Uma pequena parcela dos pontos
formadores da imagem televisiva é realmente percebida. Isso exige que o telespectador
participe da interpretacdo da mensagem. O contetdo ndo esta totalmente dado. Parte de
sua elaboracdo deve-se a interacdo do receptor com a mensagem. Essa incapacidade de
atingir profundamente o receptor e abrir espago para sua participacdo faz da televiséo
um meio frio.

A importancia dada a temperatura dos meios em McLuhan é tamanha que o
autor chega a atribuir aos meios de comunicacdo a capacidade do controle social. Os
individuos expostos aos meios frios estariam em um estado de frieza individual e social.

A0 passo que as midias quentes esquentariam 0s atores e 0S grupos sociais. A utilizacéo
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de determinados tipos de midias seria capaz de determinar o comportamento de
sociedades inteiras. Voltamos aqui, & antiga teoria da recepgdo passiva citada no inicio
do texto.

Para fugir as influéncias de midias indesejaveis o caminho seria a adocdo de
outro meio de comunicacdo. Na perspectiva do meio como mensagem, apelar para uma
modificacdo dos conteudos ndo seria uma alternativa vélida. Os conteudos tém pouco
peso nessa formula, o que realmente atinge o individuo de forma tdo profunda, a ponto
de modificar seu comportamento e suas relacdes com o meio, € a forma como a
mensagem € veiculada. Ao transformar espectadores da televiséo, resfriados devido ao
contato constante com essa midia, em ouvintes de radio, vislumbra-se a possibilidade de
esquentar esses individuos. Somente um meio de comunicagdo pode defender um
individuo dos efeitos de outro.

Segundo Cohn, esse é o aspecto mais fragil da obra de McLuhan. A passividade
do espectador fica visivel. O receptor estaria completamente exposto aos interesses dos
veiculadores das mensagens.

Os meios de comunicagdo sdo suscetiveis de controle, mas somente através
daqueles que detém o dominio dos préprios media, e ndo do lado dos consumidores das
mensagens que eles veiculam. Seguramente estamo-nos aproximando, diz ele em
Understanding Media, de um “mundo automaticamente controlado a ponto de se poder
dizer: ‘menos seis horas de radio na Indonésia na proxima semana, ou haverd uma forte
queda de atengdo literaria’, ou: ‘podemos programar 20 horas de tv a mais para a Africa do
Sul na préxima semana, a fim de esfriar a temperatura tribal, elevada pelo radio na semana
passada.’ Culturas inteiras poderiam entdo ser programadas para manter o clima emocional

estavel, da mesma forma como estamos em vias de conhecer algo a propésito da
manutencdo do equilibrio nas economias comerciais do mundo.” (COHN, Ibid, p368).

O que se observa em McLuhan é um exemplo das teorias mecanicistas que
durante muito tempo se evidenciavam no panorama comunicacional. A gigantesca forca
conferida aos meios e sua capacidade de controlar populagdes inteiras desloca o
enfoque, os objetos e a compreensdo da importancia do receptor na construcdo da
mensagem. A idéia, defendida por Mattelart, de que a historia da comunicacao é feita de
encontros, desencontros e rupturas, e ndo por uma linearidade, é confirmada com a obra
de McLuhan.

Durante o periodo de ascensdo de teorias que vislumbravam outros objetos e
métodos, surge a idéia de que “o meio ¢ a mensagem”. O sucesso da obra de McLuhan
n&o significou um retorno de todo o campo de estudos da comunicagdo ao enfoque nos

meios. As idéias do autor dividiram espaco com outra infinidade de caminhos para a
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compreensdo do fenbmeno. De acordo com Cohn, a teoria do autor teve bastante
receptividade nos Estados Unidos. A idéia do controle através da midia encaixava-se

perfeitamente no contexto norte-americano.

Efetivamente, por detras da construcdo obscura das suas obras, McLuhan compds
uma “utopia tecnoldgica”, que retoma e articula os temas mais intimos da mentalidade de
uma nacdo cuja grandeza tende a se confundir com o dominio da técnica, e que vé o seu
destino como aquele do mundo todo. No mundo esbocado por McLuhan, o problema do
controle dos meios de comunicacgdo pelo homem, que parecia ser o tema inicial de sua obra,
em breve se converte na questdo do controle dos homens através dos media, e das
condi¢Bes da programagdo dessa forma nova e profunda de dominio global a um nivel
planetario (Cohn, Ibid, p. 368).

O controle da técnica, elemento tdo necessario no atual campo socio-
econdmico, era algo que fascinava os Estados Unidos. O pais, que tem no seu sistema
econdémico um de seus principais valores, comungaria com a teoria McLuhiana, nédo
apenas por uma questdo de similaridade, mas por uma causa pratica. A preocupacao
inicial de McLuhan em denunciar o dominio da comunicacdo de seus conteldos e
sentidos, por um pequeno grupo de pessoas que detinham o controle dos meios
comunicacionais, foi subvertida.

O encanto que sua obra exerceu sobre publicitarios, por exemplo, se justifica
pelo imenso poder de convencimento atribuido aos meios. A revelacdo sobre a
capacidade persuasiva dos media, fez brilhar os olhos dos envolvidos com a industria e
0 comércio em geral. Seguindo o caminho inverso do proposto pelo autor, a obra foi
utilizada para embasar projetos publicitarios. Elegendo-se o media correto para veicular
suas mensagens, 0 sucesso de determinado produto a ser lancado no mercado estaria
garantido.

Segundo Cohn, o grande problema do autor é quando desloca seu enfoque da
importancia de uma conscientizacdo coletiva sobre a influéncia dos meios para uma
analise individual da estrutura e poténcia de cada uma desses meios. Ele abandona as
tentativas de uma solucdo politica para criar uma solugdo técnica. Ao elaborar essa
resolucdo deu margem a uma utilizacdo indevida de sua teoria, frente aos objetivos
iniciais de sua obra.

Ao substituir o tratamento do problema da consciéncia social de um fenémeno por
aqueles dos mecanismos de percep¢do individual- que, ainda quando explicados, seguem

sendo subliminares- McLuhan fechou o seu campo de analise e parou a meio caminho de
uma solugdo social (no limite, politica) ao nivel da acdo consciente dos grupos sociais
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envolvidos, para ficar no plano de uma solucéo técnica (ainda que também tendencialmente
politica) do problema do controle dos efeitos dos media (Cohn, Ibid, p. 370).

Analisando a visdo de McLuhan sobre o papel passivo do receptor, pode-se dizer
que dificilmente sua obra vislumbrou uma solucdo verdadeiramente social e politica,
como propde Cohn. A interpretagdo do receptor como sujeito passivo, e facilmente
manipulavel, retira desse individuo a capacidade de criticar e conscientizar-se sobre sua
condicdo. A visdo do consumidor das mensagens como tabula rasa, totalmente afetado
pela poténcia dos media, insere o0 receptor em um plano distante da conscientizacdo. A
ndo consideracdo desse ator como alguém que possui uma individualidade, uma visdo
propria do mundo e formas pessoais de interpretacdo de mensagens é o que dificulta
reconhecer alguma consisténcia no ideal McLuhiano de solucéo politica.

A compreensao dos meios como principais elementos da comunicacdo devido a
sua forca persuasiva e seu papel de auxiliador do homem na constru¢cdo do ambiente
social institui um papel secundario para as pessoas envolvidas no processo. A elei¢do
dos meios como objeto de pesquisa confere aos individuos uma escala inferior. Como
propor uma solucdo verdadeiramente politica em uma teoria que se funda na idéia de
que 0s meios sdo 0s responsaveis principais pela comunicacdo? Tal proposi¢do € muito
dificil de ser elaborada, pois a propria teoria apresenta elementos que impedem essa
construcao.

O exemplo de McLuhan foi utilizado para explicitar as motivacdes e a
importancia do deslocamento proposto por Jests Martin-Barbero. O contraste entre as
duas teorias e o0s objetos de estudo eleitos por cada uma delas séo relevantes na
justificativa da escolha pela obra de Martin-Barbero para embasar a metodologia desse
estudo.

De acordo com Martin-Barbero (2008), a comunicacdo esta tornando-se um
local relevante para se estudar as contradigdes, encontros e tensdes vividas pelos atores
e contextos sociais. As interagdes vivenciadas durante o ato de comunicar-se constituem
em uma rica fonte de pesquisa para o estudo da comunicagdo como fendémeno amplo,
que é elaborado conjuntamente por diversas esferas da sociedade e que, por sua vez,
interfere nessas esferas que o constituem.

(...) a comunicacdo esta se convertendo num espaco estratégico a partir do qual se
podem pensar os blogueios e as contradi¢des que dinamizam essas sociedades-

encruzilhada, a meio caminho entre um subdesenvolvimento acelerado e uma modernizacéo
compulsiva. Assim, o eixo deve deslocar-se dos meios para as mediacdes, isto é, para as
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articulagBes entre praticas de comunicacdo e movimentos sociais, para as diferentes
temporalidades e para a pluralidade de matrizes culturais (Martin-Barbero, Ibid, p. 261).

A obra de Martin-Barbero estd para a América Latina assim como a obra de
McLuhan esta para os Estados Unidos. Uma sociedade edificada na expansédo acelerada
do capitalismo tem na técnica o principal instrumento para sua sobrevivéncia. Logo,
uma teoria que confira um controle social quase que absoluto através de uma técnica de
utilizacdo dos meios de comunicacao sera perfeitamente adequada a esse contexto.

No polo oposto, Martin-Barbero, nascido na Colémbia, sabe que uma teoria
baseada nos meios ndo serve para 0 contexto latino-americano. Essa parte da Ameérica,
onde as desigualdades socio-econémicas sdo profundas e grande parte da populagéo se
vé privada de representatividade social e politica, necessita de outra interpretacdo do
fendmeno comunicativo. As tentativas de serem reconhecidos como cidaddos e a
formacdo etnicamente plural da populacdo, tornam necessario um deslocamento de
objeto. O titulo da obra de Martin-Barbero, Dos meios as mediagdes, evidencia a
importancia dessa modificacdo de objeto de estudo.

Primeiramente é importante expor o que o autor entende por mediacfes. Martin-
Barbero utiliza uma passagem de uma obra de Garcia Canclini para definir o que seriam
as mediagOes. O autor faz isso de uma forma interessante, pois compara 0 campo das
mediacdes com duas outras esferas de subjetivacdo, pressdes externas e operacdes de
afirmacdo étnica. Canclini estudou esses mecanismos no contexto indigena, no qual
analisa dois elementos mais detidamente, a producdo artesanal e as festas.

As pressbes sdo representadas, principalmente, pelo processo de
empobrecimento dos camponeses. O aumento populacional e a queda do preco dos
produtos agricolas sdo fatores que estimulam a migracdo. Nesse panorama, o artesanato
torna-se uma fonte alternativa de renda, sendo que, em algumas comunidades, é o
principal recurso econdmico. O consumo capitalista também colabora com as pressdes.
A constante padronizagdo e renovacdo dos gostos e dos produtos fazem com que se
busquem inovagdes no campo do artesanato. Novos desenhos e novos materiais Sao
necessarios para competirem no mercado. Tal configuracdo confere intensa variedade
aos produtos, esse exotismo incentiva o turismo, que seria outra fonte de pressdo. Por
ultimo, surge a pressdo exercida pelo Estado, que elege as dancas e o0 artesanato como
patrimonios culturais da nacéo.

A seguir, o autor delimita a esfera das media¢Ges. Esse campo é elaborado a

partir dos dispositivos adotados internamente para lidar com as pressdes externas. No
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caso indigena, a necessaria mudanca em seu processo produtivo € o que estabelece as

formas de mediar sua comunicagdo com essas pressoes.

O campo daquilo que denominamos mediacgGes é constituido pelos dispositivos
através dos quais a hegemonia transforma por dentro o sentido do trabalho e da vida em
comunidade. (...) Fragmentado o processo de produgdo, ao menos pelo distanciamento entre
producdo e intercdmbio comunitario, separa-se o individuo de sua comunidade, ao se
arraigar nele a necessidade de assinar seu home em cada peca, e assim vai se dissolvendo o
sentido social de seu trabalho. Os “pedagos” dispersos, os fragmentos separados de cada
cultura, sdo integrados em tipicidades que, do nacional ao transnacional, revertem sobre as
comunidades indigenas sob a forma de condutas ou necessidades de objetos industriais,
sem 0s quais sua vida ja é praticamente impossivel. Justamente aquilo que as comunidades
indigenas produziram, ou melhor, seus modos de produzir, é convertido em veiculo
mediador de desagregacdo: deslocamento das relagdes entre objetos e usos, tempos e
praticas (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 266).

Finalmente, o campo da afirmacao étnica é explicado. Segundo Martin-Barbero,
esse campo se refere a capacidade de encontrar-se com sua cultura tradicional utilizando
e incorporando elementos da modernidade. Mesmo vivendo em um espagco onde 0s
objetos da cultura tradicional foram dando lugar a modernizacdo e racionalizacdo dos
costumes e das mentalidades, essas pessoas conseguem afirmar sua identidade. O autor
utiliza como exemplo os mexicanos migrados para os Estados Unidos. Durante o
periodo de festividades, eles enviam um de seus companheiros ao seu local de origem
com um gravador para registrar as musicas e os relatos. Depois, esse material é levado
de volta aos Estados Unidos e 0 grupo ouve a gravacao no decorrer do ano. O gravador,
que é uma ferramenta moderna, é usado para obter e guardar elementos identitarios.

O Brasil, como pais mestico e seguidor de um desenvolvimento paradoxal que
exclui uma grande parcela da populacdo em prol da modernizacdo de uma pequena
esfera da sociedade, é incorporado material e simbolicamente no contexto latino-
americano. Os estudos no campo da comunica¢do também devem ter como objeto as
mediacdes, em lugar dos meios. O fator de maior relevancia nessa perspectiva de estudo
é a analise do problema através da observacdo da 6tica do dominado.

De acordo com Martin-Barbero, um dos paradigmas para o estudo da
comunicacdo na América Latina surgiu na decada de 1960 com Laswell. A investigacédo
deveria seguir um viés critico e alertar sobre as formas através das quais a ideologia
dominante se insere na comunicagdo. Martin-Barbero chama essa etapa de ideologista.
O poder de controle, que na perspectiva de McLuhan, recaia sobre 0s meios, passou a
ser atribuido a ideologia. O responsavel pelos efeitos seriam 0s emissores e 0 contetdo

das mensagens.
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O resultado do amalgama de comunicacionismo e denuncia foi a esquizofrenia
traduzida numa concepcdo instrumentalista dos meios de comunicacgdo,concepcdo esta que
os privou de densidade cultural e materialidade institucional, convertendo-os em meras
ferramentas de acdo ideolégica. Com o agravante de que os meios, reduzidos a ferramentas,
eram moralizados de acordo com seu emprego: seriam maus nas maos das oligarquias
reaciondrias, mas se tornariam bons no dia em que o proletariado assumisse o controle
(MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 281).

O grande problema das teorias de Laswell e McLuhan é que analisavam o
fendmeno apenas pelo viés do dominador. A preocupagdo em conscientizar sobre 0s
conteudos ideoldgicos presentes nas mensagens e sobre os efeitos exercidos pelos meios
de comunicacdo, cujo controle era exercido por uma pequena parcela populacional
detentora dos meios, ndo considerava as respostas elaboradas pelo dominado. No
contexto de paises que excluem grandes parcelas do acesso as necessidades bésicas e
representatividade socio-politica, urge uma teoria que analise as relagbes que 0s
excluidos estabelecem com a comunicacao.

Uma concepgdo “teologica” do poder - uma vez que esse era considerado
onipotente e onipresente -levou a crencga de que bastava analisar os objetivos econdmicos e
ideoldgicos dos meios massivos para se descobrirem as necessidades que provocavam e
como submetiam os consumidores. Entre emissores - dominantes e receptores dominados,
nenhuma seducéo, nem resisténcia, s6 a passividade do consumo e a alienagdo decifrada na
imanéncia de uma mensagem-texto nunca atravessada por conflitos e contradi¢Bes,muito
menos por lutas (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 282).

As tensdes, encontros e desencontros percebidos nas sociedades latino-
americanas sao refletidas em varias esferas, inclusive a da comunicacdo. Longe de uma
Otica mecanicista de recepcdo passiva, a comunicacao converte-se em local de conflitos.
As diferencgas entre as compreensdes sobre 0 mundo e, conseqlientemente, entre 0s
discursos do dominador e do dominado, impedem a passividade no consumo das
mensagens. Voltando a fala de Umberto Eco no inicio do texto, percebe-se que a
mensagem é construida pelo emissor e receptor.

As diferencas entre os receptores, seus diversos contextos sociais e a infinidade
de interpretacdes que podem ser suscitadas por uma mesma mensagem, indicam a
necessidade de um olhar sobre a comunicacdo baseado nas mediacdes. Martin-Barbero
salienta duas formas de mediacdo que sdo imprescindiveis para o0 estudo da
comunicagdo sob essa nova perspectiva, a mediagdo cultural e a politica.

A obrigatoriedade do deslocamento do objeto ndo se deve somente aos fatores
econdmicos e politicos. As mudancas de ordem geogréafica é outro fator responsavel por

esse deslocamento. A perspectiva transnacional, que reconfigura os paises da América
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Latina, estd modificando profundamente o campo a ser estudado. A
transnacionalizacdo é um dos principais elementos do atual capitalismo, que pretende
universalizar um determinado modelo politico. Essa nova empreitada tem na
comunicacdo seu principal instrumento.

A atenuacdo das fronteiras faz com que a definicdo do dominador se torne
opaca. O processo de homogeneizac¢do da cultura e dos modelos politico-econémicos
faz com que a identificacdo do local que emana tais influéncias seja praticamente
impossivel. Esse processo é desencadeado pela fragilidade das fronteiras, fazendo com
que os modelos de ordem social, politica e econdmica se misturem, 0 que gera uma
estrutura extremamente complexa. Tais fatores impedem e esvaziam o sentido das
“concepgOes que tinhamos dos modos de luta contra a ‘dependéncia’ (MARTIN-
BARBERO, lbid, p. 285)”.

E muito diferente lutar para se tornar independente de um pais colonialista, em
combate frontal, com um poder geograficamente definido, de lutar por uma identidade
prépria dentro de um sistema transnacional, difuso, inter-relacionado e interpenetrado de
modo complexo (CANCLINI apud MARTIN_BARBERO, Ibid, p. 285).

Os encontros e desencontros culturais, assim como o problema da construcao
identitaria, ocorrem em um terreno muito mais amplo e composto por uma infinidade de
elementos. As relacdes entre diferentes culturas e modelos sociais e politicos em um
mesmo ambiente, promove conflitos, parcerias, incorporagdes e transformacoes. Esse
choque entre diferentes realidades da-se através da comunicacdo. Esse é outro fator que
demonstra a importancia de tomar as mediacdes, estabelecidas por determinadas
populacdes e individuos em sua permanéncia em um ambiente tdo complexo, como
principal foco de observagdo. “Como a transnacionalizagcdo opera principalmente no
campo das tecnologias da comunicacdo- satélites, teleméatica- € no campo da
comunicacdo que a questdo nacional hoje encontra seu ponto de fusdo (MARTIN-
BARBERO, Ibid, p. 285).”

Esse novo panorama do problema da construcéo de identidades, juntamente com
o fenbmeno da transnacionalizacdo, opera uma transformagdo no sentido da esfera
politica. De acordo com Martin-Barbero, as esquerdas latino-americanas estéo vivendo
um momento de redescoberta do popular, a visdo da cultura popular como espaco de
conflitos e lutas. Tal fato tem promovido a “revalorizagdo das articulagdes e mediagdes

da sociedade civil, sentido social dos conflitos para além de sua formulacéo e sintese
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politica, reconhecimento de experiéncias coletivas ndo enquadradas nas formas
partidarias” (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 286).

O que se modifica com isso € a propria definicdo que se tinha de sujeitos
politicos. A consideracdo do conflito social como resultado das proprias competéncias
desses atores € um dos marcos desse novo paradigma. As batalhas diarias, travadas
tanto na esfera econdmica quanto na simbdlica, fornecem elementos que irdo elaborar as
identidades e embasardo a compreensao que esses sujeitos tém do mundo. Esses sujeitos
politicos sdo individuos que se formam em panoramas permeados pela conflitividade
social. Nessa perspectiva, 0 encontro entre politica e cultura merece ser considerado.

Algo radicalmente diferente acontece quando o popular assinala a percepgdo de
dimensdes inéditas do conflito social, a formagdo de novos sujeitos- regionais, religiosos,
sexuais, geracionais- e formas de rebeldia e resisténcia. Reconceitualizagdo da cultura que
nos confronta com essa outra experiéncia cultural que é a popular, em sua existéncia
maltipla e ativa, ndo apenas na meméria do passado, mas também na conflitividade e na
criatividade atuais. Pensar os processos de comunicagdo nesse sentido, a partir da cultura,
significa deixar de pensa-los a partir das disciplinas e dos meios. Significa romper com a
seguranca proporcionada pela reducdo da problemética da comunicagdo a das tecnologias
(MARTIN-BARBERO, lbid, p. 287).

As relacdes entre cultura e politica a serem analisadas nesse momento, dizem
respeito as concepcdes de politica formadas culturalmente, & compreensao de ordem na
sociedade e reconhecimento mutuo formulada no d&mbito popular da cultura. Martin-
Barbero analisa a proposicdo de José Joaquin Brunner sobre trés principais
acontecimentos ocorridos no panorama latino-americano que contribuiram para uma
nova interpretacdo das formas como a politica e a cultura interagem. Séo eles,

A experiéncia dos paises sob regimes autoritarios, nos quais os modos de resistir e
opor-se procederam e boa parte dos espacos outros que ndo os considerados pela anélise
tradicional, como as comunidades cristds, os movimentos artisticos, os grupos de direitos
humanos, a compreensdo de que mesmo o autoritarismo mais brutal nunca se esgota nas
medidas de forca nem responde somente a interesses do capital, e de que ha sempre uma
tentativa de mudar o sentido da convivéncia social transformando o imaginario e os
sistemas de simbolos; e, por dltimo, o fato de que, gragas a dindmica da escolarizacéo e a
dos meios massivos, a cultura se colocou no centro do cenario politico e social (MARTIN-
BARBERO, Ibid, p. 289).

Os fatos acima citados abrem caminho a uma nova concepg¢do. Muitos paises
que viveram periodos de ditadura, e outras formas de autoritarismo, encontraram as
ferramentas para construir sua resisténcia, no ambito da cultura. Representacfes e
objetos, que ndo estavam relacionados diretamente ao capital financeiro, religido, arte e
compreensdo da justica, funcionaram como elementos de ligacdo entre sociedades,

formando as bases da resisténcia. Percebeu-se que, mesmo em um panorama politico tdo
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cerceador, existe a possibilidade de outras construcdes simbolicas e diferentes
interpretacbes da realidade. A evidéncia da categoria cultura, propiciada pela
escolarizacdo e difusdo da comunicacdo de massa, também foi de extrema importancia
para o reconhecimento das relagdes entre cultura e politica.

As interacdes simbolicas ocorridas na esfera cultural ndo aconteceriam se nédo
existisse a comunicagdo. Nesse sentido, a comunicagdo ndo é apenas a propagacdo de
informagbes, mas sim, uma rede de construcdo de simbolos e sentidos. E nessa
perspectiva que a comunicacdo deve ser observada, como espaco no qual emissor e
receptor constroem significados.

Passemos agora para a insercdo do objeto da pesquisa no paradigma
metodologico explicado. Muito se ouviu sobre a onipoténcia da internet. Os discursos
de que esse meio seria 0 mais acessado pelos consumidores e de que tomaria audiéncias
de outros meios, como jornal, radio e televisdo, ndo foram poucos. Porém, o panorama
midiatico atual toma contornos bem diferentes do previsto. No caso especifico do
jornal, a internet ndo se tornou uma ameaga. Segundo dados da Associagdo Nacional de
Jornais (ANJ), o ano de 2005 foi marcado por uma recuperacao decisiva do setor, que
estava em declinio desde 2000. Em 2005 o aumento da circulacdo alcangou o indice de
4,1% . Ja em 2004 o crescimento foi de apenas 0,8%.

Com o progressivo aumento do numero de leitores, algumas empresas decidiram
alcancar novos nichos do mercado com publicacfes para outros publicos. Nesse periodo
de otimismo, foram langadas publica¢bes voltadas para as camadas populares. Jornais
com preco mais acessivel, geralmente cinglienta centavos, e com conteldo adequado a
essa clientela.

Diante da retomada da atividade econ6mica no Brasil, diversas empresas
jornalisticas langaram no ano passado titulos voltados para as camadas da populagdo de
menor poder aquisitivo, investimentos realizados tendo em vista que foi exatamente nessa
faixa da populagdo que ocorreu o aumento de circulagdo de jornais diarios. O Instituto
Verificador de Circulagdo (IVC), principal entidade de auditoria de vendas da midia
impressa no Brasil, comprova que os jornais populares cresceram 7% em 2005.

Além de atingir novas camadas da populagdo que nao tinham o habito de leitura de
jornais, oferecendo precos de capas mais baratos e matérias que atendem aos anseios desses
publicos, as empresas do segmento de jornais passaram a atacar novos nichos de mercado,
como é o caso de jornais regionais e esportivos (sitt GRAPHPRINT, 2009).

Os jornais Meia-Hora e Expresso foram lancados nesse contexto. O primeiro no
ano de 2005 e o segundo em 2006. Esses jornais, originalmente voltados para as classes
populares, apresentam uma estrutura bastante peculiar em suas capas. Trés elementos

sempre aparecem em sua configuracdo, o futebol, a violéncia, acompanhada da tragéedia,
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e 0 erotismo. Esses temas sdo geralmente apresentados por fotografias e manchetes,
sendo que as imagens ocupam um lugar de maior destaque.

O futebol, na maior parte das vezes, é reduzido a abordagem de apenas um time,
0 Flamengo. As vitorias desse time sdo comemoradas pelo jornal, suas derrotas ndo sdo
tdo abordadas e os seus adversarios que sdo derrotados, sdo apresentados com
comentarios em tom de chacota. O sucesso do time entre as camadas populares pode ser
observado também por duas publicacGes direcionadas exclusivamente para esse publico,
o Jornal da Nacéo e o Vencer, vencer, vencer, jornais que tratam exclusivamente do
Flamengo e que também custam cinqlienta centavos.

O segundo tema presente na capa dessas publicacdes € a violéncia e a tragédia
de forma geral. Imagens apresentando cadaveres, detentos espancados e policiais com
armas em punho, sdo frequentemente expostas. O tom de anedota das manchetes € outro
fator que chama a atencdo. Episodios tragicos e crimes brutais sdo tratados de forma
sarcastica. Como ilustracdo, pode-se citar o caso de um homem assassinado pelo amante
de sua esposa, “Descobriu o chifre e cortou a mesada da infiel. Levou bola nas costas,
reclamou e acabou morto pelo Ricarddo.” (Meia-Hora, 18/01/2008, anexo p. 04). Uma
diferente caracteristica desse campo € a exploracdo da tragedia. Acidentes, inundacgdes e
outros acontecimentos dramaticos, sdo apresentados nas capas.

O terceiro elemento é o erotismo. Fotos de mulheres, geralmente famosas, em
trajes minimos e poses provocantes sdo comuns. Fotos de ensaios eréticos, atrizes
flagradas com vestidos curtissimos ou modelos que foram vistas sem roupa intima sao
as pecas que constituem esse campo. Os detalhes sexuais de romances em evidéncia,
como os de participantes do reality show Big Brother Brasil, também sdo abordados
pelo jornal. O tom de anedota também acompanha essas noticias, como permeia o
conteddo do jornal. O Meia-Hora possui uma publicacdo semanal com contetdo
erético, Gata da Hora. A capa do jornal € comumente utilizada para divulgar essa
revista.

Esses trés campos expostos na capa representam os temas principais abordados
pelo jornal. O contato do leitor com a capa ja Ihe fornece a idéia de todo o contetdo da
publicacdo. Ao observar as bancas de jornal de duas cidades, Rio de Janeiro e Niteroi,
percebe-se que hd uma grande quantidade de leitores que param para observar a vitrine
da banca, onde estdo expostos 0s jornais. Muitas pessoas param, véem e léem a primeira
pagina dos jornais e vao embora sem compra-los. Os motivos para a ndo compra podem

ser variados, mas apenas um serd analisado. N&o é necessario comprar 0s jornais, pois o
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principal j& estd na capa. Uma leitura rapida, que raramente ultrapassa cinco minutos, ja
é o suficiente para ter acesso a algumas informacdes. O slogan do jornal mostra a
objetividade do periodico, “Expresso -Direto ao que interessa”.

A pesquisa propde-se a analisar o publico desses jornais. O proprio jornal institui
0 que € de interesse do publico e, notadamente, os temas propostos despertam a
curiosidade dos leitores. A questdo principal seria por que as camadas populares se
sentem tdo atraidas pelo contedido desses jornais? Quais sdo as mediacGes estabelecidas
com um contetdo determinado por um elemento externo, no caso, as empresas que
publicam os periodicos?

Baseada em uma interpretacdo do interagir do leitor com os jornais, o estudo
seguird a perspectiva de Martin-Barbero O foco nas mediac@es, ao invés dos meios. A
compreensdo do universo simbolico que se estabelece na relagcdo entre leitor e jornal
prescinde uma Gtica que insira emissor, meio e receptor em um mesmo patamar.

O local escolhido para o trabalho de campo foi a banca de jornal. O hébito da
leitura das capas dos jornais, muito comum nos centros urbanos, foi o que motivou a
escolha. Uma das vantagens foi a possibilidade da execucdo da entrevista no momento
exato em que o leitor estava interagindo com os jornais. A praticidade de ter o jornal
presente e utiliza-lo durante a conversa com o leitor também foi um fator relevante.

Outro ponto interessante foi a percepcdo da peculiaridade dos leitores desses
periddicos. Nas primeiras visitas a campo foi notada a particularidade desse setor de
consumidores. A variedade de jornais expostos nas vitrines € imensa, assim como a
variedade de leitores. Porém, as pessoas que foram surpreendidas lendo os periddicos
estudados, na grande parte dos casos, exerciam profissdes de baixo rendimento
econémico e eram moradoras de bairros periféricos. O direcionamento do contetdo e
estrutura do jornal para classes populares realmente atingiu essas camadas.

Os trés principais focos dos jornais ndo sdo temas que interessam
exclusivamente a essas camadas. Mulheres bonitas e famosas despertam o interesse de
um grande publico, isso pode ser observado através da grande quantidade de revistas
especializadas em nu feminino. O futebol é outra temética que interessa uma grande
parcela da populagdo. Os jornais especializados e os cadernos de esportes presentes em
quase todos os jornais podem confirmar essas afirmativas. Os crimes e tragédias séo
expostos diariamente nos mais variados tipos de jornais, impressos, radiofénicos e

televisivos.
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O estabelecimento de um nicho tao particular de leitores poderia ser explicado
ndo somente pelos temas escolhidos, mas também, pelo tratamento dispensado a esses
temas. Os jornais analisados sdo 0s Unicos que possuem esses temas como assuntos
exclusivos. Outros jornais passam por essas tematicas, mas nao lhe dedicam tanto
destaque. Essas publicacbes sdo as unicas que conferem um elevado grau de
importancia a assuntos que em outros jornais, como O Globo, encontram-se no caderno
de entretenimento. Como exemplo, pode-se citar o Expresso de 04/03/2009. A
manchete de maior destaque na capa dissertava sobre a rivalidade entre duas modelos,
nomeadas como “a sobrinha de Gretchen” e a “afilhada de Rita Cadilac”, que
disputavam o titulo de rainha do bumbum.

A eleicdo de temas aparentemente superficiais para ocuparem um lugar de
destaque € uma caracteristica tipica desses jornais. Outro questionamento foi como o
leitor vé esses assuntos? Que relevancia o contato com esse universo tem em sua vida?
A pesquisa de campo mostrou que as tematicas e elaboragdo dos jornais atingiram uma
camada especifica da populacdo. Isso ndo significa que os leitores desses jornais 0 sao
porque o jornal imp6s seu conteddo e forma, e conseguiu manipular a atencdo do
publico previsto. Pretendemos seguir uma perspectiva inversa.

Contrariando o pensamento exposto acima, desejamos trilhar um caminho que se
inicia com o universo do leitor. Nesse caso, pensamos que o jornal foi elaborado de
acordo com o mundo do leitor. Os interesses dessas camadas pelas publicacdes ndo se
explicaria pela manipulacédo exercida pelo meio de comunicagdo, mas pela comunicagéo
direta que o jornal estabelece com seu universo. O que sera analisado sdo as relacdes
construidas entre leitores e publicacdes. Para isso, € fundamental o estudo das
mediacdes e simbolismos elaborados pelos leitores. Uma Gtica que privilegie o publico

sera imprescindivel para a estruturacao dessa analise.
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CAPITULO 1

POPULAR — HISTORIA E REPRESENTACAO

O popular e sua insercéo na esfera da cultura

Povo, popular e popularidade. Trés expressdes que delineiam diferentes
configuracGes de um mesmo objeto. Os sentidos do popular, as diversas esferas pelas
quais ele transita e sua constante metamorfose, fornecem um vasto panorama para sua
compreensdo. O sentido politico denotado por povo, as cisdes entre culto e popular e a
atual miscigenacdo entre popular e massivo, sdo pontos relevantes na trajetéria dessas
categorias. Tracar um breve historico sobre as conceituacdes que cercam o popular
torna-se tarefa fundamental.

Jesus Martin-Barbero (2008) elaborou um detalhado estudo sobre o povo e o
popular enquanto categorias histéricas. O popular na cultura, compreensdao do
movimento romantico, e o0 povo na politica, de acordo com a llustracdo sdo algumas de
suas problematizacdes. O povo seria o grande legitimador do governo. N&o por lhe ser
atribuido algum reconhecimento, e sim por constituir-se em maioria. A idéia da vontade
geral vista em Rousseau, expde a relevancia dessa vontade para o estabelecimento da
sociedade. O povo tanto é produto quanto emissor dessa vontade.

Ao mesmo tempo em que se institui a importancia do povo na sociedade,
propiciando sua inclusdo, ocorre um movimento paradoxal. O povo deve existir apenas
na esfera politica. Na esfera da raz&o e da cultura o povo assiste sua exclusdo. Utilizado
estrategicamente ao favorecer uma base soOlida para o nascimento da sociedade
moderna, 0 povo é reconhecido como segmento incapaz de produzir cultura e
conhecimento. “A racionalidade que inaugura o pensamento ilustrado se condensa
inteira nesse circuito e na contradicdo que encobre: esta contra a tirania em nome da
vontade popular, mas esta contra o povo em nome da razao.” (MARTIN-BARBERO,
2008, p. 34).

Nesse momento surge a oposi¢do entre as idéias de popular e culto. A primeira
se refere as manifestagdes do povo e a segunda a classe burguesa. O nascimento da
expressao popular ocorre concomitantemente a exclusdo do seu produtor, o povo, da
esfera da cultura, do culto. A cisdo entre esses segmentos persiste ainda hoje.

Expressdes como vocé ndo tem cultura ou ele é muito inculto, revelam a compreensao
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da cultura como movimento do campo exclusivamente erudito. Tendo sua producéo
viavel apenas para certas camadas socio-econémicas.
O movimento romantico apresenta outra compreensdo do povo embasada pelas

trés visbes que se seguem.

A da exaltacdo revolucionaria, ou a0 menos de seus ecos, dotando a chusma, o
populacho, de uma imagem em positivo que integra duas idéias: a de uma coletividade
que unida ganha forca, um tipo peculiar de forca, e a de heroi, que se levanta e faz frente
ao mal. Uma segunda via: o0 surgimento, e exaltacdo também, do nacionalismo
reclamando um substrato cultural e uma “alma” que dé vida a nova unidade politica,
substrato e alma que estariam no povo enquanto matriz e origem teldrica. E, por ultimo,
uma terceira via; a reagdo contra a llustracdo a partir de duas frentes: a politica e a
estética. Reacdo politica contra a fé racionalista e o utilitarismo burgués, que em nome do
progresso converteram o presente em um caos, em uma sociedade desorganizada. (...) E
reacdo, ou melhor, rebelido estética, contra a arte real e o classicista principio de
autoridade, revalorizando o sentimento e a experiéncia do espontaneo como espaco de
emergéncia da subjetividade. (MARTIN-BARBERO, ibid, p. 36).

Frente a0 movimento romantico, as expressdes vindas do povo ganharam
representatividade. A forca do povo, propiciada por sua unido e seus contornos de heroi
revolucionério, denotavam um existir politico que ia muito além da mera subserviéncia
ao estado civil. Sua forma de acdo estaria intimamente ligada a revolugdo. A
necessidade da criacdo de um nacionalismo material, que surgisse espontaneamente do
povo e que revelasse seus ideais e representacfes sobre o mundo e a vida, era outro
fator que lhe conferia visibilidade. Finalmente, a criacdo de outro espaco politico e
estético que se posicionasse contra o racionalismo, o utilitarismo e o classicismo. A
resisténcia era necessaria para o nascimento de uma esfera legitimamente popular.

Esses fatores ndo foram os Unicos a propiciar a insercdo das manifestacdes
populares no ambito da cultura. A mudancga da compreensdo da palavra cultura também
foi um fator decisivo. Barbero exemplifica essa transformacdo com a obra ldéias para

uma filosofia da histéria da humanidade, escrita em 1784 por Heder.

(...) onde estabelece a impossibilidade de compreender a complexidade da evolucdo da

humanidade a partir de um sé principio, e tdo abstrato como a “razdo”, e a necessidade

entdo de aceitar a existéncia de uma pluralidade de culturas, isto ¢, de diferentes modos de

configuracdo da vida social. (MARTIN-BARBERQO, ibid, p. 37).

O rompimento da compreensédo do mundo sob uma unica Otica, a da razdo, e 0
entendimento da existéncia de vérias culturas auxiliaram o movimento romantico. A
importancia do romantismo se justifica por sua caracteristica de resisténcia, ao propagar

a idéia de que, para além da cultura oficial, outras culturas sdo possiveis.
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Movimento anarquista- relevancia e ressignificacédo

A nova representagdo sobre o povo, gerada pelo movimento romantico, sofre
intensas modificagbes ao longo do século XIX. Em um dos pdlos, anarquistas e
marxistas o substituem pelo conceito de classe social. No p6lo oposto a burguesia troca
povo por massa. As relacdes entre essas duas expressdes substitutas e suas
configuragdes sdo fundamentais no delineamento do popular.

Segundo Barbero "(...) através das lutas os anarquistas se ligam a cultura
popular”. (2008, p. 43). A cultura do povo foi salientada por possuir valores favoraveis
a batalha a ser travada entre trabalhadores e classe burguesa. O plano cultural seria
apenas um degrau para conquistas politicas, sendo um mero coadjuvante do politico.
Cumpre reconhecer que, mesmo delegando a esfera cultural um papel utilitario, o
movimento anarquista promoveu a valorizacdo da cultura popular.

A compreensdo anarquista do popular transita entre a concep¢do romantica da
sociedade e os movimentos revolucionarios. Barbero ressalta algumas caracteristicas
dos movimentos marxista e anarquista que sdo contrastantes entre si. Logo, 0
movimento anarquista se baseia na luta do povo contra a burguesia, uma batalha contra
todas as formas de opressdo. O marxismo, entre outras possibilidades, enxerga as
contradi¢des sociais pelo viés econdmico, o processo de expropriacdo dos meios de
producdo e a consequente venda da forca de trabalho. A exploracdo dos proprietarios
dos meios de producdo sobre os trabalhadores € a genuina opressdo do sistema
capitalista.

Uma mistura entre idéias revoluciondrias e pensamento romantico configura o
anarquismo. A valorizacdo da natureza justa do povo servird como ponto de apoio para

a luta pela justica social.

(...) a verdade e a beleza naturais que os romanticos descobriram no povo se
transformam agora nas "virtudes naturais”" que sdo seu "instinto de justiga", sua fé na
Revolugdo como Unico modo de conquistar "sua dignidade".

A conexdo do movimento libertario com os romanticos se produz sobre varios
registros. H& um componente romantico indubitivel na realizacdo das virtudes justiceiras
do povo. Ele é a parte sd da sociedade, a que, em meio a miséria, tem sabido conservar
intacta a exigéncia de justica e a capacidade de luta (MARTIN-BARBERO, ibid, p.42 e
43).

A historia do povo e as memorias ali implicitas sdo uma referéncia para o projeto
revolucionario anarquista. Esse ocorreria em continuidade com a trajetéria do povo. As

caracteristicas do povo, justo e virtuoso, seriam primordiais para 0 movimento
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libertario. A Revolucgéo seria uma continuidade, e ndo uma ruptura, da historia do povo.
Seus ideais, sentimentos e carater, convergiam para a luta. A batalha entre as classes era
0 proximo passo no caminho trilhado por esse grupo de atores.

Ao contrario desse pensamento, 0os marxistas, frente as intensas modificacdes
ocorridas nos mecanismos produtivos, reclamavam a urgéncia de uma ruptura também
no campo da luta. As formas de luta préprias do povo ndo estavam adequadas ao novo
panorama socio-politico e econémico. Era preciso uma reformulagdo das batalhas
populares para que essas pudessem estar adaptadas ao novo contexto social.

Martin-Barbero estabelece trés pontos fundamentais que delineiam as novas

relagOes entre povo e cultura inauguradas pelo movimento anarquista. Sao eles,

(...) um primeiro trago-chave dessa imagem é a llcida percepgdo da cultura como
espaco ndo s6 de manipulacdo, mas também de conflito, e a possibilidade entdo de
transformar em meios de liberacdo as diferentes expressfes ou praticas culturais.

Uma segunda linha de trabalho a resgatar € a preocupagdo por elaborar uma
estética anarquista, e na qual o trago primordial sera por sua vez, e por paradoxal que possa
soar, popular e nietzschiano: a continuidade da arte com a vida, encarnada no projeto de
lutar contra tudo o que separe arte da vida, visto que, mais do que nas obras, a arte reside é
na experiéncia.

E a partir da estética, mas apontando muito mais "longe", encontra-se a percepgao
anarquista da nova problematica cultural estabelecida pelas relagdes entre arte e tecnologia
(...). (MARTIN-BARBERO, ibid, p. 44 e 45)

O primeiro fator se refere ao reconhecimento de uma cultura genuinamente
popular. O povo ndo era meramente influenciado pela cultura da classe burguesa. Esse
grupo de atores também produzia e vivenciava suas proprias manifestacfes culturais.
Diferente de sofrer um controle burgués nessa esfera, as vérias possibilidades de
expressao do povo eram vistas como geradoras de uma resisténcia. Essa poderia servir
como uma via para o movimento libertario.

O segundo aspecto relaciona-se com a criacdo de uma estética anarquista que
incluiria o0 povo como produtor de arte. A perspectiva artistica compreendida como algo
empirico, pratico e concreto, vai de encontro ao rigor técnico e ao padrdo estético
burgués. A experiéncia artistica permeia a vida de todos, mesmo aqueles que nunca
tiveram contato com uma obra artistica. O entendimento da arte como experiéncia
subjetiva, embasa a estética anarquista.

O ultimo ponto aborda as novas representagdes sobre arte e tecnologia, essa se
incluiria primeiramente como tema, servindo para representar os elementos materiais
simbolos da modernidade. A préxima tarefa da arte seria testemunhar sobre as

profundas modificagdes sociais inauguradas pelo advento da modernidade. Revelar as
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relacBes e ndo somente objetos representativos. Trata-se de substituir a importancia da
beleza da obra, pela relevancia de atribuir significado & expressdo artistica. Esse
conceito de arte interessa as classes populares, uma arte que ndo serve apenas a prazeres
estéticos, mas uma arte que faz pensar.

O movimento anarquista foi uma continuidade do romantismo no que concerne a
representacdo do popular. Porém revelou uma superacdo. A importancia do cultural foi
elevada, sua incorporagdo ao plano politico reconfigurou sua conceituacdo. A existéncia
politica das massas se restringia ao papel de substrato para o estado moderno. O
reconhecimento da cultura do povo como espaco de conflito e libertacdo significou a

ampliacdo dos espacos de a¢do popular.

Massificacdo cultural- A passagem do medo para a desilusao

A partir da década de 30 do século XIX, ocorre um movimento que promove
uma reflexdo sobre o novo espaco a ser ocupado pelas multiddes. Esses grupos,
anteriormente, eram considerados como ocupantes de um local a margem do todo social
e cujas revoltas e lutas constituiam uma ameaca a integridade social. Nesse novo
momento as multiddes deslocaram-se para o lado de dentro da sociedade. Criando suas
proprias concepcdes, estabelecendo formas especificas de vida e gerindo manifestaces
culturais particulares, eram considerados uma ameaca a ordem tradicional.

Nessa nova representacdo as multidGes serdo vistas como massas. O termo
massa sugere uma mistura de elementos diversos que se combinam em uma
homogeneidade. Barbero toma o pensamento de Tocqueville como caminho para o
entendimento dessa nova conceituacdo. Tocqueville vé a insercdo das multidGes na
velha ordem social como um dos germes da democracia moderna. O autor considera
esse modelo como paradoxal. O acesso igualitario aos bens e a valorizagdo dos ideais
das maiorias promoveriam posturas autoritaristas. As liberdades individuais estariam

comprometidas pelo poder de decisdo das maiorias.

Mas a democracia de massas traz em si mesma o0 principio de sua propria
destruigdo. Se democratica é uma sociedade na qual desaparecem as antigas distingbes de
castas, categorias e classes, e na qual qualquer oficio ou dignidade é acessivel a todos, uma
sociedade assim ndo pode ndo relegar a liberdade dos cidaddos e a independéncia individual
a um plano secundario: o primeiro sera sempre ocupado pela vontade das maiorias. E desse
modo o que vem a ter verdadeira importancia ndo é aquele em que ha razdo e virtude, mas
aquele que ¢é querido pela maioria, isto é: 0 que se impde unicamente pela quantidade de
pessoas. (MARTIN-BARBERO, ibid, p. 54).
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Tocqueville reflete sobre a impossibilidade de combinar liberdades individuais e
igualdade social. "O que faz mais opressivo esse poder adquirido pela maioria € que
sobre ela Tocqueville projeta a imagem de uma massa ignorante que sacrifica
permanentemente a liberdade em altares da igualdade e que subordina qualquer coisa ao
bem-estar” (MARTIN-BARBERO, ibid, p.54). Esse entendimento sobre o regime
democratico embasara o conceito de sociedade de massas. A multiddo transformada em
massa é vista como algo maleavel e que pode ser moldada de acordo com 0s interesses
da maioria.

A sociedade de massa seria algo que rejeitaria o individuo, sendo o coletivo o
que deveria prevalecer. Tal processo viabilizaria uma homogeneizacdo da cultura. O
avanco do reconhecimento do povo como produtor de cultura viu-se diante de uma
transformacdo do conceito de povo em massa. Seria essa massa, politica e socialmente
homogénea, capaz de vivenciar uma liberdade cultural? Essa era a grande questdo de
Tocqueville.

Segundo Barbero, Engels em As condicOes da classe trabalhadora na Inglaterra
mostra uma visdao bastante otimista com relacdo as massas. De acordo com o autor,
Engels "vé na massificacdo das condi¢bes de vida o processo de homogeneizacdo da
exploracdo a partir da qual se faz possivel uma consciéncia coletiva da injustica e da
capacidade das massas trabalhadoras para gerar uma sociedade diferente.” (MARTIN-
BARBERO, ibid, p. 55) Tal expectativa assustava a burguesia que via nas massas um
prendncio da desestabilizacdo da ordem estabelecida.

O fenbmeno do surgimento das massas chama a atencdo pela entrada desses
grupos na sociedade bem como pela grande quantidade de pessoas que se enquadram no
que seriam as massas. Essa perspectiva faz crescer na classe burguesa um desejo de
contencdo e controle desses agrupamentos. Esses grupos possuem um modo bem
peculiar de convivéncia marcado pela agitacdo e desordem. Tal forma de vida facilitaria
a percepcdo da alma coletiva das massas. A definicdo de massa esclarece suas
representacdes na época:

(...) um fendmeno psicoldgico pelo qual os individuos, por mais diferente que seja
seu modo de vida, suas ocupacdes ou seu carater, estdo dotados de uma alma coletiva que
Ihes faz comportar-se de maneira completamente diferente de como se comportaria cada
individuo isoladamente. Alma cuja formacao é possivel sé no descenso, na regressao até
um estado primitivo, no qual as inibicbes morais desaparecem e a afetividade e instinto

passam a dominar, pondo a "massa psicolégica" a mercé da sugestdo e do contagio.
(MARTIN-BARBERO, ibid, p.56 e 57).
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Essa compreensdo das massas as reconhece como o retrato do retrocesso. A
forma de construcdo do conhecimento desses grupos, baseada no senso comum e nas
crencas, feria um dos principios fundamentais da época, o racionalismo. Os estagios
ultrapassados pelo homem até que chegasse ao patamar da razédo, todo o histérico de
elaboracdo do homem racional é ameacado pelo imenso contingente humano que se
encontra em um estado primitivo.

Como marco do inicio da superagdo desse conceito de massa, Barbero cita a
obra de Tarde, L'Opinion et la foule, lancada na virada do século XIX. "em lugar de ter
como espaco de compreensdo de seu estatuto social o religioso, as crencas se recolocam
no espago da comunicacgdo, de sua circulacdo na imprensa. A massa é convertida em
publico e as crencas, em opinido." (MARTIN-BARBERO, ibid, p. 59 e 60). O publico
sera compreendido como formado pela opinido, um efeito psicoldgico da difusdo da
opinido.

Frisa-se que no discurso de Tocqueville, percebe-se um sentimento de
desencantamento com rela¢do as massas. Antes 0 povo ndo passava de grupos marginais
dispostos a revoltas e batalhas por melhores condic@es de vida. Grupos vistos como
barris de pdlvora prestes a explodir. Nesse momento a burguesia nutria-lhe dois
sentimentos, asco e medo. Com a expansao industrial e a conseqiente liberdade de
circulacdo dos trabalhadores em um nimero maior de espagos, a classe burguesa muda
sua visdo sobre as recém-formadas massas. O medo desaparece e o que fica é uma
espécie de desilusdo frente as formas de organizacdo do conhecimento e aos aspectos
culturais desses grupos. Entretanto a repugnancia permanece.

Barbero utiliza a metafisica do homem massa, de Ortega, para ilustrar a
concepcao das massas no imaginario burgués. O caminho dessa analise comecaria pelos

aglomerados de pessoas e terminaria na dissecacao de sua alma.

O exterior, ou seja, a historia, esta formado pelo crescimento demografico e pela
técnica, que tém seu lado bom "no crescimento da vida" - a vida média se move a uma
altura superior, pois tem-se ampliado o repertorio de possibilidades da maioria - e seu lado
mau na aglomeracdo - "essa invasdo pelas massas de todos os lugares, inclusive dos
reservados as minorias criativas" - e na especializacdo que desaloja cada homem de ciéncia
a "cultura integral”. (...) Ortega nos espera com uma férmula que o resume inteiro: "A
rebelido das massas é a mesma coisa que Rathenau chamava de a invasdo vertical dos
barbaros". Ou seja, o retorno daquela definitiva Idade Média que ndo é a histérica, pois ndo
estd no passado, mas no futuro-presente, e seus barbaros invadindo-nos agora
verticalmente, quer dizer, de baixo para cima (MARTIN-BARBERO, ibid, p. 61 e 62).
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A especializacdo do trabalho, vivenciada diariamente pelo homem massa, 0
impede de desenvolver-se integralmente. E visivel a desilusdo e aversdo de Ortega com
relacdo a liberdade de circulacdo das massas. Os lugares reservados as minorias
criativas seria a esfera da producao cultural. O homem massa mediocre e carente de
poder criativo ndo era tido como capaz de manifestar algo que pudesse ser inserido na
esfera da cultura. Esse papel estava reservado somente as camadas médias, formada por
pessoas livres do contato com o trabalho especializado e, conseqlientemente, detentoras
de uma gama mais ampla de possibilidades de criacéo cultural.

As tentativas das massas de visibilidade cultural representavam uma afronta,
uma invasdo de barbaros. A producéo cultural devia estar reservada somente as classes
mais abastadas. A entrada do popular no &mbito cultural era inaceitavel. Entretanto a
burguesia cria um tipo de arte que sera sua grande vinganca contra as pretensdes
artisticas das massas, a arte moderna. No momento em que as camadas populares
comecam a ver suas producdes elevadas ao patamar de arte e cultura, a classe burguesa
reconstroi toda a configuracdo da arte.

Essa nova arte, ainda incompreendida pelas massas, seria a prova maior de que
esses grupos sdo incapazes de apreciar e manifestar-se artisticamente. Provocando
aversdo e incomodo nas camadas populares, a arte moderna rompe a alianga entre arte e

sociedade.

A arte moderna resulta assim essencialmente impopular porque se ergue contra as
pretensbes — os direitos- dos que se créem as massas, produzindo sua incompreensdo ou
repugnancia, incompreensdo a que o artista responde exacerbando sua hostilidade e sua
distancia. (...) No fundo, ao separar-se da vida, 0 que se passa com a arte & que se encontra
consigo mesma: a poesia se faz pura metafora e a pintura pura forma e cor (MARTIN-
BARBERQO, ibid, p. 63).

Pierre Bourdieu (1974) disserta sobre a relacdo entre bens culturais e simbélicos
e instituicdo de uma cultura de classe. De acordo com o autor, cada classe social possui
objetos, representacdes e codigos que as diferenciam umas das outras. A peculiaridade
cultural e simbolica de cada camada social cumpre um papel de diferenciadora das
classes. Outro aspecto observado € a identificacdo dos membros de uma classe atraves
de objetos, saberes e comportamentos. Tais bens sdo usados como ferramentas para

selecionar individuos que pertencem ou ndo aquela classe.

A participagdo em uma cultura comum, quer se trate de esquemas verbais,
admiracfes ou experiéncias artisticas, constitui certamente um dos fundamentos mais
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seguros da cumplicidade profunda que une os membros das classes dominantes a despeito
das diferencas de situacdo profissional e de condicdo econdmica (BOURDIEU, 1974, p.
216).

A modificacdo profunda nos padrbes artisticos, promovida pela arte moderna,
pretendeu afastar as grandes massas do contato com o que se considerava genuinamente
artistico. Ao criar uma nova configuracdo estética, que se diferenciava profundamente
da que comecava a ser conhecida pelas massas, a burguesia retira essas camadas da
unica esfera comum entre massas e burguesia, a esfera cultural.

No momento em que, ao invés de pensar em seus interesses individuais, ele [o
burgués] pensa em seus interesses de classe, passa entdo a ter uma necessidade de uma
cultura capaz de diferenciar uma elite, uma cultura que ndo seja puramente utilitaria, uma
cultura de luxo (BOURDIEU, Ibid, p 220).

A necessidade de diferenciar-se das grandes massas foi um dos principais fatores
para essa reestruturacao da arte. A questdo do utilitarismo, discutida por Bourdieu, pode
ser transferida para o campo da arte. Para as massas, 0 acesso as obras de arte cumpria a
fungédo de propiciar-lhes a inser¢do na esfera da cultura e seu reconhecimento como
grupo capaz de manifestar-se artisticamente. A arte a ser produzida e consumida pelas
massas, de acordo com o movimento anarquista, era a arte que abordasse as profundas
desigualdades sociais e as condigdes da classe trabalhadora. A arte seguiria uma
perspectiva utilitarista, pois seria mais uma ferramenta para a emancipacdo dessas
camadas. Como ja foi dito anteriormente, deveria ser uma arte para fazer pensar,
conscientizar a populacéo.

Por outro lado, a concepcdo de arte burguesa seguia uma linha mais préxima do
hedonismo. A arte deveria consistir em uma experiéncia ligada aos sentimentos e
subjetividade. A importancia da beleza da obra superava seu significado. Com a
reinvencdo da arte, promovida pela arte moderna, essas obras voltam a ser artigos de
luxo no sentido de serem reservadas a poucos. “Cultura criativa, a nova arte é a
vinganga da minoria que, em meio do igualitarismo social e massificagéo cultural, nos
torna patente que ainda ha ‘classes’ (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 63).

Outro fator interessante citado por Bourdieu é o desconhecimento, por parte das
camadas menos abastadas, dos bens simbdlicos e culturais pertencentes as classes

medianas e altas como fator que legitima a cultura comum a essas classes.

Ignorar que uma cultura dominante deve o essencial de suas caracteristicas e de suas
fungdes sociais de legitimagdo simbdlica de dominacdo ao fato de que desconhecida
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enquanto tal, e por isso, reconhecida como legitima, € o mesmo que ignorar o fato da

legitimidade (BOURDIEU, Ibid,p. 142).

O estranhamento vivenciado pelas massas diante dessa arte, expulsou-os do
campo artistico. A inauguracdo de uma nova configuracdo estética fez com que essas
camadas se vissem novamente distantes da esfera da arte, que se tornou algo
desconhecido para elas.A criagdo de uma cultura exclusiva por parte das classes médias
e altas é um fator necessario para sua constituicdo enquanto tal. A posse de bens,
objetos e cadigos exclusivos é o que diferencia essas classes das outras e mantém a sua
legitimidade. Ao excluir os membros de outras camadas de sua cultura, ndo delimitam
apenas seu espaco mas também fornecem um local bastante especifico para as massas, 0
lugar da exclusdo. “O sentimento de estar excluido da cultura legitima ¢ a expressdo
mais sutil da dependéncia e da vassalagem, pois implica na impossibilidade de excluir o
que exclui, Gnica maneira de excluir a exclusdo.” (BOURDIEU, lbid, p. 132).

A arte moderna € inaugurada como patriménio exclusivo das camadas médias e
altas. Algo que se opde as concepcbes populares de arte e cultura. O inicio da
massificacdo cultural promoveu uma abertura para o povo. O popular pdde penetrar no
espaco cultural gracas a massificacdo. O nascimento da cultura de massa embasou-se
nas manifestacfes populares. O que antes era chamado de povo, a partir do seculo XIX
foi nomeado massa. O que produziu diferentes representacdes sobre um mesmo grupo
foi sua liberdade de movimento nos espacos de circulacéo social.

A cultura popular, do povo, estava completamente a margem. Por isso ndo
incomodava a aristocracia de forma tdo pungente. A Unica preocupacdao era representada
pelo medo de invases e revoltas. A entrada do povo no que era chamado de sociedade
reelaborou sua conceituacdo. Agora as massas produziam uma cultura que era entendida
como de massa. O acesso a outras formas de representacées artisticas, que se afastavam
dos moldes populares, fez com que essa cultura mesclasse aspectos burgueses e
populares. Nesse sentido, uma rigida separacdo entre cultura popular e de massa torna-

se inviavel. As duas relacionam-se e alimentam-se reciprocamente.

Formacéao da cultura de massa no Brasil
Muniz Sodré em, A comunicacao do grotesco (1972), disserta sobre a cultura de

massa no Brasil. Sua formacdo historica, configuragdes e atuais contornos sdo temas
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presentes no debate. De acordo com o autor, a década de 30 marcou o inicio da cultura
de massa no Brasil.

O panorama econdmico brasileiro passava por transformacgdes intensas. Getulio
Vargas assumiu a presidéncia do Brasil no ano de 1930, cargo que ocuparia por quinze
anos ininterruptos. Vargas administrou o projeto de implantagdo da inddstria no pais.
No inicio de seu governo, a maior parte da populagdo do pais vivia na zona rural, cerca
de setenta por cento. Alguns fatores ocasionaram um forte movimento de éxodo rural.

A producdo cafeeira passava por um momento dificil. Essa fase de crise, iniciada
em 1920, foi desencadeada pela excessiva producdo e forte concorréncia mundial. O
Brasil contava com uma safra anual de 21 milhdes de sacas, sendo que o consumo
mundial era de 22 milhdes de sacas de café. Segundo Anibal de Almeida Fernandes
(2006),

Em 1928 houve uma enorme safra, porém a exportacdo caiu para 13.881.000 (menos
11%) j& que os Estados Unidos, Franga, Italia, Holanda e Alemanha, que compravam 84%
da producdo brasileira, estavam comprando de outros paises, pois a nossa fama de
exportador de café era péssima. Uma vez que se misturavam pedras, terra e gravetos para
aumentar o peso das sacas,além de incluir café de qualidade inferior adulterando o produto
final.

Frente a esse contexto, muitos trabalhadores rurais migraram para as cidades,
que nesse momento, ofereciam oportunidades devido a implantacdo de industrias no
pais. O projeto de industrializacdo, organizado pelo presidente, viabilizou a criacdo de
industrias fundamentais para esse novo momento atravessado pelo Brasil. Algumas
delas foram Conselho Nacional do Petréleo, Companhia Siderargica Nacional,
Companhia Vale do Rio Doce e Companhia Hidrelétrica do Sdo Francisco. Outro fator
que auxiliou o desenvolvimento industrial do pais foi a reducdo das importacGes,
ocasionada pela crise mundial e pela segunda grande guerra. Esse fato fez com que a
industria do pais tivesse menos concorréncia estrangeira.

Tal como ocorreu com a sociedade européia, a formacdo das massas no Brasil
estava intimamente ligada ao processo de industrializacdo. A saida da populacdo do
campo e a circulacdo das grandes massas trabalhadoras nos centros urbanos marcaram o
inicio da formacéo da cultura de massa brasileira.

A década de 1930 ndo consolidou apenas a derrocada da Velha Republica
brasileira, mas também o nascimento da cultura de massa no Brasil. O radio ja era mania
nacional, Assis Chateaubriand criava seu império jornalistico, cresciam o proletariado e as

camadas médias urbanas (formando o publico de massa), surgiam os primeiros grandes
projetos de autonomia industrial do pais (SODRE, Ibid, p. 25).
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De acordo com Sodré, existem cinco principais fatores que configuram a cultura
de massa no Brasil. Essas caracteristicas possuem duas origens, a cultura de massa
estrangeira e antigos valores nacionais. O primeiro seria o espirito de conciliagéo.
Apagando as alternativas que vislumbrem um sistema diferente, esse espirito se funda
no bom senso. De acordo com essa compreensao da realidade, as instituicbes tém uma
ordem natural e refletem o comportamento e tendéncias de seus participantes. O culto
ao bom senso € visto com maior clareza “nos editoriais, nas opinides pessoais dos
jornalistas muito experientes, em certos personagens de novelas, filmes, etc. (SODRE,
Ibid, p. 32).

O segundo ponto é o otimismo generalizado. Geralmente, essa postura otimista
com relagdo ao pais, envereda pelos caminhos do ufanismo. A exaltacdo das riquezas
naturais, a celebracdo da alegria e inteligéncia do povo brasileiro marcam essa Vvisdo.
Recentemente o governo federal langou um comercial que contava historias de pessoas
pobres que, ap6s muitas batalhas, haviam alcancado algum sucesso financeiro e
visibilidade social. A frase final da peca publicitaria deixava clara a ldgica ufanista, Eu
sou brasileiro e ndo desisto nunca. De acordo com Sodré, o otimismo oculta o Brasil
real, com um Brasil sonhado e imaginado.

Desta forma a riqueza potencial passa a ser aceita como atual; a felicidade
vindoura se sobrepde imaginariamente as dificuldades presentes; a inteligéncia exaltada faz
esquecer a educacdo ainda precéria e passadista; a plena industrializacdo futura se antepde
aos percalcos da marcha para o progresso industrial, para a eliminacdo do subemprego
(Ibid, p. 32).

O terceiro fator € o personalismo exagerado. Sodreé cita o exemplo do problema
da administracdo, que em vez de ser analisado, é transferido para a figura do
administrador. Os individuos sdo responsabilizados. Outro marco é a valorizacdo
excessiva “das relagdes pessoais, do prestigio social e do brilho intelectual (SODRE,
Ibid, p. 32)”. Com isso, o culto ao doutor continua sendo uma constante. Atualmente o
exagerado foco dispensado para pessoas do mundo do espetaculo € um de seus
principais pontos.

O quarto ponto € o gosto pelo verbalismo, que é tido como heranca de uma
educacao elitista. A retdrica ainda é valorizada por muitos grupos dominantes no Brasil.
A grande populacdo de analfabetos e semi-letrados, admira os discursos, muitas vezes
vazios de conteudo e ricos somente pela construcdo de imagens, elaborados por

apresentadores de televiséo, politicos, locutores e animadores.
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O dltimo fator analisado por Sodré € a transigéncia nas relagdes raciais. O
apagamento das diferencas étnicas faz supor que ndo existe conflito de ragas no Brasil.
O que ocorre ndo € um respeito ao negro enquanto tal, mas ha a possibilidade de
embranquecé-lo. “(...) o negro torna-se branco (é valorizado como branco) quando
conquista economicamente e socialmente um lugar no universo controlado pelos
brancos. Dessa ideologia decorre 0 mito da democracia racial” (SODRE, lbid, p. 33).
Isso pode ser observado nas telenovelas, geralmente os personagens negros ocupam
posicBes mais baixas na escala social, empregada domestica, chofer ou jardineiro. Sua
funcdo € servir aos personagens brancos.

Tracado esse panorama de alguns fatores peculiares & cultura de massa
brasileira, passemos para a analise elaborada por Sodré sobre as interacBes entre cultura
popular e de massa no contexto nacional. O autor chama a cultura popular de tradicao
oral, que seria a responsavel pela conservacdo da memdria, da poesia, dos ritos e do
folclore. Segundo o autor, a cultura de massa assimila muitos aspectos da cultura oral.
Ao utilizar o exemplo do carnaval para ilustrar essas interacGes, Sodré exagera nas cores
com as quais pinta esse fen6meno.

O carnaval teria se convertido de festa popular para espetaculo midiatico. Tal
afirmativa pode ser confirmada pelo titulo dado ao desfile das escolas de samba da
cidade do Rio de Janeiro, 0 maior espetaculo da Terra. Pelos programas de variedades
que exploram o tema do carnaval meses antes e depois de fevereiro. Pelas celebridades
que véem no carnaval uma grande oportunidade de visibilidade e auto-promocéo, o que
faz com que invistam alguns milhares de reais em suas fantasias. De acordo com 0
autor, o carnaval como manifestagcdo espontanea esta se extinguindo.

Hoje, a cultura de massa apropriou-se inteiramente dessa manifestagdo da cultura
oral e passou, por sua vez, a impor-lhe valores da cultura oficial (...). Os folides de rua
foram substituidos pelos virtuoses do samba e dos instrumentos de percussdo, que logo
encontraram um campo de agdo profissional em cinema, shows de teatro e de televisdo. Os
bailes em clubes particulares permaneceram como Ultimos redutos do carnaval espontaneo,
mas ndo demoraram a ser incorporados, como espetaculo, a cultura de massa: a imprensa e
a televisdo vigiam de perto o folido e vende sua alegria em imagens ja estereotipadas — a
jovem loura que danga em cima da mesa, a autoridade que se descontrai, a grande dama que
perde o ar snob (SODRE, Ibid, p. 35).

Grande parte do carnaval tornou-se realmente um espetaculo, porém, muitos
aspectos continuam vivos. A grande quantidade de tradicionais blocos carnavalescos e o
nascimento de novos blocos a cada ano sé@o exemplos. Folides que saem as ruas e se

fantasiam s&o figuras comuns durante o carnaval. Sodré afirma que a cultura de massa
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abandonou o carater dionisiaco do carnaval. Entretanto, o clima de frenesi, a liberagédo
sexual e a nudez exposta nos desfiles de escolas de samba, sdo aspectos que comungam
com a configuracdo dionisiaca.

O carnaval tradicional, heranca da cultura oral, ndo foi totalmente apagado por
sua espetacularizacdo. O que ocorreu, na verdade, foi uma interagdo muito profunda
entre massivo e popular, tal relagdo produziu um carnaval diferente, mas ndo muito
distante do tradicional. Como exemplo pode-se citar o carnaval da cidade de Olinda, em
Pernambuco. O frevo, musica tipica do carnaval pernambucano, muitas vezes é dancado
com a utilizacdo de uma sombrinha.

Antigamente, as pessoas saiam as ruas no carnaval e, quando chovia, abriam
suas sombrinhas para se protegerem da chuva. A sombrinha ndo era um impedimento
para a danca. As pessoas dancavam segurando a sombrinha sobre suas cabecas.
Atualmente, esse objeto é utilizado na danca independente de estar chovendo ou nao.
Um aspecto tradicional da danca foi mantido e atualmente funciona como complemento
estético, pois 0s movimentos que o dangarino faz com a sombrinha séo elaborados na
danca. Por outro lado, a utilizacdo desse objeto funciona como forma de manter viva
uma tradicéo.

As aliangas estabelecidas entre popular e massivo promovem uma transformacéo
tanto no popular tradicional quanto no massivo. As duas culturas se integram e se
rompem em um complexo mecanismo de miscigenacdo. A cultura de massa ndo anula a
popular nem vice-versa. O que ocorre é a reelaboracdo e reconfiguracdo dos aspectos
dessas duas esferas. As interagdes sdo tdo intensas que separar a cultura popular da

cultura de massa torna-se algo praticamente impossivel.

O massivo como porta-voz do popular

As relacOes entre popular e massivo sdo analisadas por Néstor Garcia Canclini
em Culturas Hibridas: Estratégias para entrar e sair da modernidade. O autor relata
uma apropriacdo do popular por parte do massivo. A base da cultura de massa € a
cultura popular, transformada e readaptada para comungar com o0s objetivos
mercadologicos. As principais caracteristicas dessa nova configuracdo do popular sdo
uma representagdo superficial das camadas mais pobres e o esvaziamento de sua

consciéncia e participagdo politica.
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Primeiramente € essencial considerar o novo valor atribuido ao vocabulo
popular. Nos processos de massificacdo cultural as midias reconstituem sua
interpretacdo. Assim o popular se encaixa mais com popularidade do que com tradicéo.

Para a midia, o popular ndo é o resultado de tradi¢cBes, nem da "personalidade"
coletiva, tampouco se define por seu carater manual, artesanal, oral, em suma, pré-moderno

) A nocao do popular construida pelos meios de comunicagdo, e em boa parte aceita

pelos estudos nesse campo, segue a logica do mercado. "Popular" é o que vende

macicamente, 0 que agrada a multiddes. A rigor, ndo interessa ao mercado e a midia o

popular e sim a popularidade (CANCLINI, 20064, p. 259 e 260).

A midia desloca o significado do popular, que assume um sentido de ser 0 que
mais vende, 0 mais comum. Pode-se ilustrar tal ressignificacdo com a expresséo cultura
pop. O que se entende como pop possui raizes populares (sendo aqui o popular
entendido como tradicional). Porém, o que é originalmente popular, como as
manifestacdes folcldricas, ndo podem ser inseridas no ambito do pop. Manifestacdes
tradicionalmente populares como jongo, maracatu ou literatura de cordel ndo sdo vistas
como pop. E inegavel que tais movimentos sofrem freqiientemente transformagcdes e,
muitas vezes se comunicam com o mercadoldgico, vide o maracatu eletrénico feito pela
banda Nacédo Zumbi. Ou ainda o grandioso espetaculo do desfile das escolas de samba
na cidade do Rio de Janeiro. Entretanto o que € genuinamente popular nao é pop.

Por outro lado, as formas massificadas de cultura buscam no popular seu
substrato. Canclini considera a cultura massiva a grande concorrente do folclore.
Utilizando-se dos aspectos dramaticos, emotivo e teatrais presentes na cultura do povo,
a massificacdo se referencia na esséncia do popular. Varios aspectos da cultura popular
tradicional ndo sobreviveram ao processo de urbanizagdo do espaco. Muitas pessoas
entram em contato com manifestacbes folcloricas através das midias eletronicas. E
exatamente esse publico o grande alvo da reelaboragdo da arte popular promovida pelas

midias.

(...) os meios eletrdnicos de comunica¢do mostram notavel continuidade com as
culturas populares tradicionais na medida em que ambos sdo teatralizagdes imaginarias do
social. A idealizacdo romantica dos contos de fadas se assemelha muito as telenovelas, o
fascinio frente as historias de terror ndo € muito distante do que as cronicas policiais
propdem (e ja se sabe que os jornais e programas de televisao desse género sdo os de maior
ressonancia popular). As estruturas narrativas do melodrama, o humor negro, a construcdo
de herdis e anti-herdis, os acontecimentos que ndo copiam mas transgridem a ordem natural
das coisas, sdo outras tantas coincidéncias que fazem da chamada cultura massiva a grande
concorrente do folclore (CANCLINI, ibid, p. 258 e 259).
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Uma das grandes diferencas do popular tradicional para o popular massivo
(expresséo utilizada por Canclini para nomear a cultura formada pela popular e pela
massiva) € o valor da acumulacdo. O popular tradicional se baseia em suas raizes,
valorizando o conhecimento passado e enriquecendo-se se com a experiéncia adquirida.
O popular massivo ndo segue 0 mesmo caminho. Ao contrario da tradi¢do, obedece aos
imperativos da urgéncia, a valorizagdo extrema do momento atual, "uma lei da
obsolescéncia incessante nos acostumou a que o popular, precisamente por ser o lugar
do éxito, seja também o da fugacidade” (CANCLINI, ibid, p. 260).

A interpretacdo do popular no massivo seria 0 que se evidencia, 0 que esta na
moda. Esse destaque é algo de pouca durabilidade exatamente por obedecer a logica do
mercado. Os produtos a serem consumidos devem ser modificados a todo momento. Se
a moda do verao € ser ruiva, a moda do inverno devera ter os cabelos loiros, para que as
recentes ruivas tenham que comprar novamente tintas para cabelo. Se um produto ou
um filme ficam em evidéncia por muito tempo, menos mercadorias sdo vendidas. O
slogan de uma administradora de cartGes de crédito ilustra bem esse aspecto da cultura

massiva. Visa - porque a vida é agora.

Palcos ilusdrios

Canclini aborda o populismo e analisa suas tentativas de atualizacdo do folclore
e as formas como propicia a participacdo popular. O populismo propiciou alguns
contatos das camadas populares com a modernidade. Seus clamores pela expanséo dos
direitos trabalhistas e por melhores condi¢des de vida foram parcialmente satisfeitos
pelo Estado. Também foram fornecidas oportunidades para falar por radio e televisao.
Entretanto até que ponto o populismo realmente favorece uma atuacao real dos atores?

O autor utiliza a expressdo palcos de poder para expressar os locais onde se
evidenciam e se divulgam opiniGes. A participacdo do popular nesses palcos muitas
vezes reduz-se a mera obrigacdo de apresentar o popular. Pode-se citar dois programas
televisivos como exemplos. Central da Periferia, apresentado pela Rede Globo,
consistia em uma viagem pelas periferias do Brasil para que seus aspectos culturais
fossem evidenciados. A festa, a alegria do povo, as dancas e o colorido provocavam o
éxtase da apresentadora que mantinha sempre 0 mesmo discurso, a miséria ndo apaga o

jeito alegre do povo brasileiro.
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Outro programa, exibido pela Rede Record, é o Beleza na Favela. A cada
semana € escolhida uma cidade brasileira diferente. Varias apresentadoras percorrem
diferentes favelas e escolnem em média cinco meninas que participam de outra
eliminatéria. O discurso salvacionista permeia todo o programa, 0s pais das
adolescentes dizem estar emocionados, "é uma oportunidade Unica, eu sabia que ela ia
conseguir™. O pouco espago oferecido nos palcos toma a cultura popular apenas como
imagens sendo que o argumento do programa, na maioria das vezes, ndo vem das
camadas populares, e sim, dos setores hegemdnicos.

Esses novos cidaddos conseguem sé-lo dentro das relacbes assimétricas de poder,
em ritualizacBes que as vezes substituem a interacdo e a satisfacdo material das demandas.

Nesse processo é importante a convergéncia do populismo politico com a industria cultural
(CANCLINI, ibid, p. 265).

De acordo com Canclini, trés grandes mudancas foram responsaveis pela
deterioracdo da concepcdo populista do popular. A primeira se relaciona com as
constantes transformacdes sofridas pela inddstria cultural. Mesmo os bens pertencentes
aos meios politicos sdo submetidos a légica publicitaria. Atualmente uma campanha
politica é administrada por empresas de marketing. A imagem, o discurso e as a¢es dos
candidatos durante as campanhas sd@o um produto publicitario.

Os projetos de governo e a real histéria do candidato pouco importam. A
possivel simpatia popular a ser suscitada pelo sorriso do candidato ou se o jingle da
campanha é capaz de grudar nos ouvidos, sdo preocupacdes que possuem muito mais
destague. Com isso as representacdes sobre a politica ocupam uma camada muito
superficial. A escolha dos governantes ndo se baseia em sua competéncia e sim no
alcance e influéncia de sua campanha publicitaria.

Tal situacdo é agravada pelo esvaziamento dos espacos fisicos onde havia o
contato direto entre sociedade civil e poderes governamentais. Agora a mediacdo dessas

relacfes ocorre no ambito da midia eletronica.

Os espacos publicos, como o parlamento, e as a¢fes de base, que podiam resultar
em passeatas e manifestagdes de rua, greves e confrontos fisicos entre os atores da
sociedade civil e os poderes governamentais, davam as negociacfes espagos e formas de
interacdo "concreta".

Agora os conflitos sociais e a gestdo de suas interacdes se deslocaram para lugares
herméticos, onde atuam forcgas as quais os cidaddos nao podem confrontar (...).

Os conflitos sdo negociados entre os politicos (que cada vez sdo mais técnicos que
politicos) e os empresarios; os sindicatos e 0s movimentos sociais tomam conhecimento
apenas através dos jornais e da televisdo. O que resta aos cidadaos? (CANCLINI, 2006b, p.
208 e 209).
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O que resta aos cidadaos € assistir ao que as midias lhe transmitem como sendo a
realidade. Nesse momento politico os encontros com a cultura popular se baseiam mais
na construcdo de imagens a serem veiculadas pelos meios de comunicacdo de massa do
que por trocas e negociacfes concretas. Canclini chega a nomear essa etapa como pos-
politica. A politica acabou e 0 que resta é sua conversdo em produto a ser consumido. O
titulo da obra de Canclini ja vislumbra essa possibilidade. Consumidores e Cidad&os é
um prelddio desse movimento.

A segunda transformacdo apontada é a crise econémica e a reconfiguracdo do
capitalismo nos Estados. Os interesses populares requerem uma distribuicdo justa dos
bens. Entretanto ndo existem bens suficientes para essa partilha. Tal tenséo dilui cada
vez mais as esperancas nas agdes politicas. Esse fendmeno estd aliado a terceira
modificacdo apontada pelo autor. A substituicdo de uma imprensa que privilegiava as
reflexdes por "um novo tipo de jornalismo politico, que agiganta os episodios, a
dimensdo espetacular e até policial dos conflitos sociais" (CANCLINI, 2006a, p. 266).

A baixa participacéo politica esta intimamente ligada com essa esfera da midia.
Canclini analisa, na Ameérica Latina, a queda do interesse pelos semanarios politicos
frente a0 aumento do numero de leitores de revistas de entretenimento. Essas
publicacdes substituem o debate politico por entrevistas e informacdes pessoais sobre o
estilo de vida dos governantes. A analise dos problemas é trocada pela construcéo de
uma realidade imaginaria, onde os conflitos simplesmente ndo existem.

O crescimento do consumo dessas obras revela a dissolucdo da préatica de
negociar. "Nessa etapa pos-politica, em que se age como se ndo houvesse luta, tem- se a
impressdao de que ndo é necessario negociar; apenas se fotografam, se filmam, se
televisionam e se consomem essas imagens" (CANCLINI, 2006b, p. 209). A realidade é
apresentada através de imagens produzidas e intensamente estilizadas. Os embates
sociais sdo ofuscados diante de tanto brilho. O real e simbdlico se misturam e é gerada

uma realidade simulada.

Assim, as publicagdes, os programas de radio e de televisdo geram interpretagdes
"satisfatorias" para diferentes grupos de consumidores, comentarios amaveis, divertidos,
vivéncias melodramaticas obtidas "no lugar dos fatos", sem problematizar a estrutura social
na qual esses fatos se inscrevem, nem discutindo a possibilidade de transforma-la. A
mediacdo politica entre movimentos populares e aparelhos governamentais ou partidarios é
substituida por essa mediagdo simbélica da imprensa e dos programas de informacgdo na
midia, que fornecem um material para simular que estamos informados (CANCLINI,
20064, p. 266 € 267).
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O popular €é algo criado e representado pelas grandes midias. O palco oferecido
para o popular é um espaco ilusorio, pois apresenta uma interpretacdo fabricada do
popular. Dramaticidade exagerada e apelo a emocéo séo os ingredientes basicos dessa
formula. Um exemplo dessa combinacédo sdo as imagens-sintoma, analisadas por Patrick
Charadeau. Esse tipo de imagem expde algo que ja foi visto. Provocando um efeito de

deja vu, essas imagens se transmutam em icones.

A imagem deve remeter a imaginarios profundos da vida. Deve ser igualmente
uma imagem simples, reduzida a alguns tragos dominantes, como sabem fazé-lo bem os
caricaturistas, pois a complexidade confunde a memoria e impede a apreenséo de seu efeito
simbolico. Enfim, a imagem deve ter uma aparigdo recorrente, tanto na histéria quanto no
presente para que possa fixar-se nas memdrias e tornar-se um instantaneo (CHARADEAU,
20086, p. 246).

A espetacularizacdo da vida, promovida pelas midias, apresenta a informacéo
por meio de imagens-sintoma. Todos os conflitos e problemas presentes nos fatos
tornam-se camuflados. O efeito dramético provocado pela imagem do candidato a um
cargo politico caminhando por um bairro pobre a beijar a abracar criancas adquire mais
visibilidade do que seu projeto de campanha. Outro fator relevante em uma imagem-
sintoma é viabilizar "uma impressdo do ja sentido" (CHARADEAU, ibid, p. 247). A
sensacgdo de algo recorrente fortalece ainda mais o mecanismo de reconhecimento e de
conseqiente assimilacdo do conteldo das imagens. As imagens-sintoma sdo mais um
exemplo de confusdo entre real e simbolico, que impedem o reconhecimento do cidadéo

enquanto tal.

Essas imagens-sintomas impdem-se a nds de maneira teimosa e nos ofuscam a
ponto de s6 vermos nelas a forga simbdlica. Assim sendo, instaura-se um mal-entendido
entre a instancia midiatica e a instancia cidadd, pois, por contrato, o telespectador toma a
imagem em sua fungdo mimética, isto &, como dando conta da realidade do mundo, quando
de fato é carregada de efeitos emocionais por conta de sua fungdo de sintoma
(CHARADEAU, ibid, 248).

O popular em construcao

Canclini aponta a dificuldade em conceituar o popular de forma cientifica,
mediante a grande quantidade e variedades de grupos gque se inscrevem nessa categoria.
As camadas populares seriam aquelas que ocupam uma posicdo diferente das
hegeménicas, sendo que essa relacdo ndo é obrigatoriamente conflitiva. De acordo com

0 autor, a atual definicdo de popular possui um viés teatral. A grande questao é "podem
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os setores populares, redefinidos desse modo, chegar a constituir-se em sujeitos
historicos, ser algo mais que efeitos de encenag¢bes?" (CANCLINI, 2006a, p. 280).

O reconhecimento das pessoas, que constituem esses setores como, cidadas e
sujeitos de sua historia é algo que esta em processo. Diferente da concepgdo anarquica
da categoria povo, como setor a promover uma revolucdo que reconfiguraria a

sociedade em todas as suas instancias, o popular se constroi e desconstroi diariamente.

As investigagdes mais complexas dizem que o popular se coloca em cena ndo com
essa unidirecionalidade épica, mas com o sentido contraditério e ambiguo dos que padecem
a histéria e ao mesmo tempo lutam nela, dos que védo elaborando, como em toda
tragicomédia, os passos intermediarios, as ast(cias dramaticas, 0s jogos parddicos que
permitem aos que nao tém possibilidade de mudar radicalmente o curso da obra, manejar 0s
interscidios com parcial criatividade e beneficio proprio (CANCLINI, ibid, p. 280).

Com uma forma muito proépria, dentro dos limites de uma existéncia que, por sua
complexidade, ndo ¢é totalmente assimilada pelos mecanismos oficiais de
institucionalizacédo social, o popular se reinventa. Radios comunitarias, movimentos de
resgate de elementos da cultura popular e producéo de filmes amadores sdo exemplos de
tentativas dos setores populares para pleitear reconhecimento. Mas tais iniciativas sao
insuficientes diante da gama de recursos disponiveis as midias para seu projeto de
divulgacdo do popular massivo, o popular como simulacro.

Canclini aponta como colaboradores desse processo de reconfiguragdo do
popular alguns representantes de diversos setores que ndo se limitam a apenas criar
definicbes que déem conta da complexidade desses grupos. Sua preocupacdo esta

centrada nos meios necessarios a sua reconstrucao.

Talvez a coisa mais alentadora que esteja ocorrendo com o popular é que alguns
folcloristas ndo se preocupam sé em resgata-lo, os comunicélogos em difundi-lo e os
politicos em defendé-lo, que cada especialista ndo escreve sé para seus iguais nem para
determinar o que o povo é, mas antes perguntar-nos, junto aos movimentos sociais, como
reconstrui-lo (CANCLINI, ibid, 281).

Nessa perspectiva surge uma questdo. O popular genuino pode ser reconstruido?
Haveria mecanismos suficientes para isolar o popular do complexo social para que esse
pudesse ser elaborado longe das influéncias da cultura massiva? Os movimentos sociais
estariam em um patamar distante o suficiente do massivo para que pudesse auxiliar na
reconstrucdo dessa categoria? Pelo que se observa a solugéo proposta por Canclini

apresenta varios entraves a sua concretizacao.
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Russell Jacoby, (2001), expbe a problematica do fim das utopias coletivas. O
significado etimologico de utopia € ndo lugar, ou lugar nenhum, ou seja, um lugar que
ndo existe. Utopia seria algo que ndo estd em parte alguma, e ao elaboré-las 0 homem
almeja algo que esta fora de sua realidade. Ao idealizar uma realidade drasticamente
diferente da conhecida e vivenciada, o individuo cria um pensamento utopico. Sua
andlise dos atuais movimentos de esquerda retrata uma derrocada dos projetos capazes
de mobilizar um grupo grande de pessoas com um objetivo em comum.

Segundo o autor, esse processo se intensificou com o fim do regime socialista
soviético. A importancia concedida por Jacoby a esse movimento se deve a
complexidade do projeto socialista. Reformular toda a estrutura social, politica e
econdmica de um pais € um plano de proporc¢des imensas, bem como as consequéncias
da concretizacdo desse projeto. Jacoby cita alguns autores que consideram o fracasso da
empreitada socialista como o principal acontecimento que p6s fim as utopias coletivas.

A formulagdo mais incisiva estava contida em “The End of Ideology” [O Fim da
Ideologia] de Daniel Bell. As velhas ideologias do século XIX estavam ‘“esgotadas,
minadas pelos horrores do comunismo soviético e o sucesso do capitalismo liberal. [...] No
fim dos anos 50, Bell declarava que “as velhas paixdes se exauriram” e que “o velho

radicalismo politico-econdmico [...] perdeu seu significado” A situagdo ndo podia ser mais
clara: “A era ideologica chegou ao fim” ( JACOBY, 2001, p.19).

Com a derrocada de um dos projetos mais ambiciosos ja formulados pelo ser
humano, as acdes coletivas em prol de um objetivo comum foram perdendo espaco e
motivacOes. Ndo se pretende defender que o fim do socialismo soviético foi o grande
responsavel por esse processo, e sim, que esse fato foi bastante marcante. Mostrou a
milhGes de pessoas, que imaginar e viabilizar uma perspectiva completamente diferente
da vivenciada, é uma tarefa bastante ardua. Os esquerdistas viram que possibilitar uma
realidade radicalmente distinta é algo dificil.

De acordo com Jacoby, a partir da década de 60 inicia-se 0 processo de
elaboracdo e surgimento de uma nova esquerda. Nessa década ocorrem Varios
movimentos coletivos em prol de objetivos de variados grupos, “movimentos pelos
direitos civis, black power, protestos contra a guerra, lutas de libertagdo nacional,
feminismo.” (JACOBY, Ibid, p. 21). Houve uma retomada das utopias coletivas,
entretanto, as lutas eram pela concesséo de direitos e reconhecimento para alguns
grupos. N&o surge nesse momento um projeto utopico de proporcfes tdo grandiosas

como o socialismo. Essas a¢fes sdo coletivas, pois visam alcangar um objetivo comum
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ao grupo, mas essa coletividade ndo é tdo ampla a ponto de construir um plano que
abranja toda a sociedade, e sim, grupos isolados.

Essa idéia de coletividade forneceu os moldes para a construgdo da nova
esquerda analisada pelo autor. Os planos de mudanga possuiam limites mais restritos e o
radicalismo perdia terreno. As intencbes de modificacdo deviam ser formuladas dentro
de um contexto permeado pelo liberalismo econdmico. Tornar melhor a atual realidade
socio-politico-econdémica é diferente de transformar profunda e radicalmente esse
panorama.

Jacoby cita a obra, O fim da histéria e o tltimo homem, de Francis Fukuyama. O
livro apresenta um tom excessivamente nostalgico, em algumas passagens, ao dizer que
em um futuro préximo, ndo havera mais arte e filosofia. Mas, ao mesmo tempo, o autor
realiza uma andlise bastante sensata do fendmeno utopico.

No tempo de nossos avds, muitas pessoas podiam prever um futuro socialista
radioso, no qual a propriedade privada e o capitalismo teriam sido abolidos. (...) Hoje, em
compensacédo, temos dificuldade para imaginar um mundo radicalmente melhor que o
nosso, ou um futuro que ndo seja essencialmente democratico e capitalista. Nesse contexto,
naturalmente, muitas coisas poderiam ser melhoradas (...) sem-teto (..) minorias (...)
empregos. (...) também podemos imaginar mundos futuros consideravelmente piores que o

gue hoje conhecemos. (...) Mas ndo podemos visualizar um mundo que seja essencialmente
diferente do atual e ,a0 mesmo tempo, melhor. (FUKUY AMA apud JACOBY, Ibid, p. 25).

Os empreendimentos da nova esquerda seriam construidos em um panorama
capitalista, por isso ndo poderiam visualizar algo que divergisse completamente desse
contexto. Promover melhorias e aumentar o nivel da qualidade de vida dos individuos
sdo 0s novos planos da esquerda. Esses objetivos ndo se inserem no plano da utopia, ja
que utopia é vislumbrar uma realidade radicalmente distinta da experimentada. O
designio da atual esquerda é atuar no panorama socio-politico-econémico obtendo as
melhorias possibilitadas pelo sistema capitalista. “Na melhor das hipdteses, os radicais e
o0s esquerdistas descortinam uma sociedade modificada, com pedagos maiores do bolo
para um numero maior de clientes.” (JACOBY, Ibid, p. 26).

Na perspectiva dessa nova esquerda, volta-se a proposicdo elaborada por
Canclini A acdo dos movimentos sociais na reconstru¢cdo do popular. Observando a
configuracdo dos movimentos de esquerda, analisados por Jacoby, observa-se que um
retorno ao popular tradicional é uma tarefa inviavel. O isolamento de grupos, privando
seu contato com a cultura de massa com vias ao resgate de suas tradi¢des genuinas é

algo sem possibilidade de realizagé&o.
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Uma proposta diferente da sugerida por Canclini seria adotar outra Otica sobre o
popular-massivo. Uma visdo que considerasse as possibilidades de reconhecimento
dessas massas dentro de um contexto real e possivel. Jacoby, ao expor algumas
caracteristicas da nova esquerda, fala com ironia da postura adotada pelos esquerdistas
diante da cultura de massa. “A cultura de massa, antes desprezada como outra forma de
exploracgdo, é celebrada como algo da esfera da rebelido (JACOBY, Ibid, p. 26).” Seria
a cultura de massa realmente voltada somente para a exploragdo? Considerar essa
citacdo de Jacoby seria confirmar a teoria McLuhiana que defende o meio como
mensagem.

A massificacdo da cultura possui varias facetas, o problema da exploracao é
apenas uma delas. A cultura de massa ndo se limita a essa categoria, pois ela é
construida e reconstruida diariamente pelos atores. Esse contato dos receptores com as
mensagens e 0s meios pode ser adotado como objeto para que se perceba as formas de

representatividade das camadas populares expostas pela cultura popular massiva.

O cotidiano como objeto

Martin-Barbero em sua ja citada obra, Dos meios as mediagdes (2008), expde
alguns aspectos fundamentais, ainda inexplorados, a serem estudados no ambito do
popular-massivo. O fator mais interessante em sua proposicdo € que 0s objetos de
questionamento da realidade transfiram-se para outros campos. A esfera do consumo e
do prazer, em vez de serem simplesmente abandonadas e denunciadas, funcionariam
como ferramentas para a contestacao.

A atencdo dada a esses campos se explica pela importancia que essas categorias
possuem na vida dos individuos. Nossa atual sociedade, que tem, como algumas de suas
bases, 0 consumo e o imperativo da felicidade e hedonismo, pode ser analisada sob a
Otica desses objetos. As relacbes que os atores estabelecem com esses campos, € algo
que merece um olhar mais atento.

N&o se trata de carnavalizar a teoria- e ndo que isto ndo seja necessario-, e sim de
aceitar que os tempos ndo favorecem a sintese, que s6 podemos pressentir e suspeitar que
existem &reas ainda inexploradas mesmo na realidade mais préxima.

(...) A tentagdo do apocalipse e a volta do catecismo ndo deixam de estar presentes,
mas a tendéncia mais secreta parece ser outra: avangas tateando, sem mapa ou tendo apenas
um mapa noturno. Uma mapa que sirva para questionar as mesmas coisas- dominac&o,
producdo e trabalho- mas a partir do outro lado: as brechas, o consumo e o prazer. Um

mapa que ndo sirva para a fuga, e sim para o reconhecimento da situacdo a partir das
mediaces e dos sujeitos (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 290).
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O primeiro ponto abordado por Martin-Barbero € a cotidianidade. De acordo
com o autor, o que interessava a esquerda no campo da analise da cultura popular, eram
apenas as formas como se organizavam para criar movimentos de resisténcia. Todos os
outros aspectos, familiares, religiosos, gostos pessoais, lazer, eram tidos como
despolitizantes. A organizacdo familiar das classes populares, tida como tradicional e
conservadora, atualmente assume novos contornos.

Méaes solteiras com filhos de véarios homens diferentes, avos que assumem o
papel de maes e pais que possuem varios filhos com diferentes mulheres, sdo
personagens comuns no cotidiano dos bairros mais pobres. A familia ndo representa
apenas o lugar de divisdo de tarefas e de papéis de género, sua representatividade vai
muito mais além. “(...) frente a um trabalho marcado pela monotonia ¢ despojado de
qualquer atividade criativa, 0 espaco doméstico representa e possibilita um minimo de
liberdade e iniciativa.” (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 291).

Um dos meios de comunicagdo mais denunciados por sua funcdo alienante, a
televisdo, é analisado pelo autor, que reflete sobre as formas como diversas categorias,
no contexto das camadas populares, se relacionam com essa midia. A familia € uma
delas. Esse grupo social representa o ndcleo principal da audiéncia televisiva na
América Latina. A familia constitui um dos mais importantes locais de decodificacdo da
televisdo. Isso significa que o nacleo familiar opera dois mecanismos primordiais ao
estabelecer contato com o meio televisivo, sdo eles, a simulacdo do contato e a retérica
do direito.

A simulagcdo do contato se refere aos modos como a tevé organiza sua
comunicacdo. Isso se da através da manutencdo do contato. Esse contato se funda em
dispositivos que mediam a relacdo entre os dois mundos, o real e 0 imaginario.

A televisdo recorre a dois intermediarios fundamentais: um personagem retirado
do espetaculo popular, o animador ou apresentador, e um certo tom que fornece o clima
exigido, coloquial. O apresentador-animador - presente nos noticiarios, nos concursos, nos
musicais, nos programas educativos e até nos “culturais”, para refor¢a-los-, mais do que um
transmissor de informac@es , é na verdade um interlocutor, ou melhor, aquele que interpela
a familia convertendo-a em seu interlocutor. Dai seu tom coloquial e a simulagdo de um
dialogo que ndo se restringe a um arremedo do clima “familiar” (MARTIN-BARBERO,
Ibid, p. 296).
A retorica do direto seria as formas como a tevé organiza dois de seus
principais pontos de apoio, a proximidade e a magia de ver. A proximidade pode ser
observada na tendéncia que a televisdo tem de familiarizar tudo. O contetudo dos

programas televisivos deve ser o mais proximo possivel do telespectador. A clareza da
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linguagem e pontos semelhantes entre o espectador e 0s personagens da tevé séo dois
aspectos importantes.

A magia de ver estaria intimamente relacionada com a proximidade. Martin-
Barbero se baseia no termo mégica da imagem, utilizado em estudos sobre cinema. O
autor ressalta que, no campo cinematogréafico, predomina o sentido poético das imagens,
“(...) a transfiguracdo arquetipica da realidade. Dai que, embora preso pelo argumento e
fascinado pelos rostos em primeiro plano, o espectador permaneca distante. Os objetos,
acOes e 0s rostos no cinema, estdo carregados de valor simbolico.” (MARTIN-
BARBERO, Ibid, p. 296). Em oposic¢éo a relacdo de distanciamento entre o espectador e
o filme, esta a relacéo entre telespectador e televis&o.

Na televisdo, a proximidade é elaborada com base em uma sensacdo de
imediatismo, pois o0s programas televisivos sdo baseados no tempo do ao vivo, mesmo
que essa sensacao seja simulada. Essa configuracdo, embasada na instantaneidade, se
comunica muito diretamente com uma realidade que possui o imediatismo como uma de
suas principais marcas. Esse € um dos aspectos através do qual podemos perceber a
presenca de algumas caracteristicas do cotidiano das classes populares, inscritos na
televis&o.

A marca da hegemonia trabalha ai, nessa forma, na construcdo de uma
interpelacéo que fala as pessoas a partir dos dispositivos que ddo forma a uma cotidianidade
familiar, que ndo é apenas subproduto da pobreza e das artimanhas da ideologia, mas

também espaco para de algumas formas de relagdo primordial e de algumas vivéncias que
ndo sdo menos fundamentais s6 por serem ambiguas (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 297).

O exemplo da televisao, tdo bem analisado por Martin-Barbero, € um dos meios
pelo qual o popular se transforma e se refaz em contato com o massivo. Os meios de
comunicacgdo, que se inscrevem na categoria do popular massivo, fornecem um novo
campo para analise das mutacdes sofridas pela cultura popular tradicional. Esse novo
campo permite estudar os mecanismos de resisténcia e dominacéo, e as formas, criadas
pelas camadas populares, para lidar com esses temas. No proximo capitulo a questdo
dos discursos de formacdo popular e massiva presentes nos meios de comunicagdo sdo
expostas de forma mais aprofundada. Esse meios, o contetido e a formatacdo de suas

mensagens serdo analisados como veiculos colaboradores na construcdo de identidades.
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CAPITULO 11l

A CONSTRUCAO IDENTITARIA

“Tudo que é sdlido desmancha no
ar” (Marx e Engels).

A anédlise de qualquer categoria no atual cenario socio-politico requer uma
consideracdo sobre os contornos assumidos pelas sociedades. O estudo sobre a
identidade ndo seria diferente. Durante o periodo conhecido como modernidade, varios
fatores contribuiam para o estabelecimento de identidades solidas. O ideal filosofico
moderno de controle do mundo através da razdo fornecia aos individuos um forte
substrato para o controle de suas existéncias. A permanéncia no mesmo emprego
durante toda a vida, os fortes lacos do casamento e da familia e 0 compromisso com a
doutrina religiosa sdo alguns dos elementos que formavam identidades estaveis e
consistentes. As intensas modificagdes sofridas na estrutura social a partir do final do
século XVIII imprimiram uma nova configuracdo a essa categoria. A identidade solida,
continua e duradoura estava pronta para ceder lugar a uma concepgdo identitaria com
carater multiplo e maleavel.

Zygmunt Bauman (2001) nomeia o periodo historico contemporaneo como
modernidade liquida. A imagem do derretimento dos sélidos dando vez a uma base
liquida para a sociedade consiste em uma precisa analogia para explicar a atual fluidez
que marca nosso panorama social.

Fluidez é a qualidade de liquidos e gases. O que os distingue dos sélidos, como a
Enciclopédia britanica, com a autoridade que tem nos informa, é que eles “ndo podem
suportar uma forga tangencial ou deformante quando imodveis” e assim “sofrem uma
constante mudanga de forma quando submetidos a tal tensdo”.

Os liquidos, uma variedade dos fluidos, devem essas notaveis qualidades ao fato
de que suas “moléculas sio mantidas num arranjo ordenado que atinge apenas poucos
didametros moleculares”, enquanto “a variedade e comportamentos exibida pelos sélidos ¢é
um resultado direto do tipo de liga que une os atomos e dos arranjos estruturais destes”.

“Liga”, por sua vez, € um termo que indica a estabilidade dos solidos- a resisténcia que eles
“opdem a separagdo dos atomos” (BAUMAN, 2001, p. 07 e 08).

De acordo com o autor, os liquidos tém dificuldade de manter seus contornos
iniciais. Em oposi¢édo aos solidos, que possuem uma liga que une seus atomos e permite
uma estabilidade em sua forma, os liquidos mudam constantemente ja que “ndo podem

suportar uma forca deformante quando imoveis.”. Outra caracteristica interessante
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apontada por Bauman é a relagdo que liquidos e sélidos mantém com o0 espaco e 0
tempo.

Os sdlidos exibem uma correspondéncia muito forte com o espago, pois ocupam
uma area precisamente delimitada por sua forma fisica. J& o tempo ndo é incorporado
pelos solidos de maneira muito profunda. Sua solidez faz com que sejam capazes de
“neutralizar o impacto e, portanto, diminuem a significacio do tempo (resistem
efetivamente a seu fluxo ou o tornam irrelevante).” (BAUMAN, Ibid, p. 08). Para os
liquidos, o espaco ndo possui muita relevancia, pois a sua capacidade de escorrer faz
COM que ocupem 0 espago por pouco tempo, mas o0 aspecto temporal € importante para
os liquidos. A sua imensa capacidade de modificacdo e a brevidade de sua historia faz
tornam o tempo um aliado para que sua existéncia seja notada. “Descrigdes de liquidos
sdo como fotos instantaneas que precisam ser datadas.” (BAUMAN, Ibid, p. 08). A
intensa mobilidade dos liquidos € o que Ihe confere fluidez e leveza.

Bauman observa que, ndo somente a modernidade dos tempos atuais, mas a
modernidade, desde sua concepcédo, foi marcada pela fluidez. A epigrafe desse texto,
“Tudo o que ¢ sdlido desmancha no ar”, ilustra bem a visdo de Marx e Engels sobre a
fase de derretimento dos sélidos inaugurada pela modernidade. Os novos contornos da
sociedade exigiam que alguns sélidos, por serem obsoletos ou por impedirem o
desenvolvimento e renovacgdo social, fossem aniquilados. Entretanto, no inicio da era
moderna, o que se pretendia ndo era a liquefacdo total dos solidos. O derretimento
dessas estruturas devia ocorrer para que essas dessem lugar a novas.

Lembremos, no entanto, que tudo isso seria feito ndo para acabar de uma vez por
todas com os sélidos e construir um admiravel mundo novo livre deles para sempre, mas
para limpar a &rea para novos e aperfeicoados solidos, para substituir o conjunto herdado de
solidos deficientes e defeituosos por outro conjunto, aperfeicoado e preferivelmente
perfeito, e por isso ndo mais alteravel (BAUMAN, Ibid, p. 09).

De acordo com o autor, o principal intento era criar sélidos suficientemente
perfeitos para que ndo carecessem de substituicdo. Estruturas bem formuladas e que
fossem de utilidade duradoura, “solidez em que se pudesse confiar e que tornaria o
mundo previsivel e, portanto, administravel” (BAUMAN, Ibid, p. 10). Nos primérdios
da modernidade, havia a preocupacdo em elaborar uma base sélida para 0 mundo. Um
substrato que garantisse sua previsibilidade e, consequentemente, sua ordem.

Em uma nova estrutura social, marcada pelo racionalismo, os sélidos a serem

derretidos eram aquelas institui¢des que “impediam a via do célculo racional dos
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efeitos” (BAUMAN, Ibid, p. 10). A familia, os lacos emotivos, a religido e os valores
éticos, entravam no rol dos sélidos que deviam ser substituidos por outros. Os lagos
sociais a serem reformulados deveriam ter uma configuragdo que permitisse que sua
existéncia ndo fossem obstaculos para o desenvolvimento da economia capitalista. A
liberdade individual era o imperativo desse novo panorama social e deveria ser
alcancada a todo custo.

Uma das amarras mais importantes e que, portanto, deveria ser desatada, era o
aspecto religioso. A subordinacdo do homem a esfera extra-mundana era um entrave a
sua liberdade. Podemos exemplificar tal relacdo baseando-se no estudo elaborado por
Louis Dumont, em 1985, O Individualismo: perspectiva antropoldgica da ideologia
moderna. O autor analisa a modificacéo da relagéo entre 0 homem e Deus como um dos
principais fatores para a constitui¢do do individuo moderno.

O pensamento cristdo é a base do estudo elaborado por Dumont. O homem,
seguidor dos ensinamentos do Cristo, € um individuo-em-relacdo-com-Deus, um ser
extra-mundano. Afinal, sua vida se fundamenta num incessante contato com alguém que
ndo se encontra no mundo material. Uma divindade pertencente a outra esfera, ao
mundo metafisico. Dessa relacdo, totalmente individual, do homem com Deus, surge
um dualismo. A extrema valorizacdo do divino promove um desprezo pela existéncia
terrena.

A alma individual recebe valor eterno de sua relacdo filial com Deus e nessa
relagdo se funda igualmente a fraternidade humana: os cristdos reinem-se no Cristo, de
quem sdo membros. Essa extraordindria afirmacdo situa-se num plano que transcende o
mundo do homem e das institui¢fes sociais, ainda que estas procedam também de Deus. O
valor infinito de individuo é, a0 mesmo tempo, o aviltamento, a desvalorizagdo do mundo
tal como existe. (DUMONT 1985, p. 42 e 43).

Tal separacdo entre o divino e o profano cria uma existéncia paradoxal e
impraticavel. Como viver em um mundo totalmente execrado por seu préprio criador?
Como estar em um ambiente em que a meta fundamental é estar fora dele? Entretanto, a
impossibilidade de viver em dois mundos distantes e inconciliaveis é superada por uma
relativizacao da ordem mundana. As palavras do Cristo, “Dé a César o que ¢ de César e
a Deus o que ¢ de Deus”, sdo a chave para a compreensdo desse raciocinio. Ao dizé-las,
Jesus Cristo ensina que as esferas divina e profana podem ser vivenciadas de forma
simultanea. Ao dar a César o que é de César, o ser humano cumpre o seu papel de bom
cidaddo, obedecendo as regras de sua sociedade. A assun¢do do papel de bom homem

na Terra € um dos fatores que o aproxima dos ceus, do Deus que 0 ensinou a ser justo e
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obediente. A forma de vida que se adota na Terra passa a ser um quesito avaliado pelo
Senhor celestial. Esse pensamento possibilita a vida fora do mundo, estando no mundo.

Porém, a vida social caminhava ao lado da celestial numa relacdo de
subordina¢do a essa, “a unido de individuos-fora-do-mundo numa comunidade que
caminha na Terra mas tem seu coracdo no céu.” (DUMONT, Ibid, p.44). Os individuos
reconheciam a necessidade de viver nesse mundo, mesmo que sua organizacao e valores
contrariassem suas crengas. A sociedade era holista e cristd ao mesmo tempo. Mas, se a
relacdo com Deus era individual, a vida em sociedade obedecia aos preceitos do
holismo. O passo seguinte, no processo de criagdo do individuo moderno, foi a
conversdo do holismo em individualismo. O individuo-fora-do-mundo, do pensamento
cristdo, foi um dos responsaveis por essa transformacao.

A exacerbada valorizacdo da esfera divina forgou a existéncia mundana a adotar
os valores extra-mundanos. A vida material foi influenciada pelo pensamento celestial
acarretando em uma unido entre duas esferas, que outrora Se encontravam opostas.
“Todo o campo estara entdo unificado, o holismo tera desaparecido da representacao, a
vida no mundo serd concebida como suscetivel de harmonizar-se totalmente com o
valor supremo.” (DUMONT, Ibid, p.45). Assim o individuo ndo precisa mais estar fora
do mundo. Nesse momento, a existéncia do homem no mundo concorda com oS
preceitos da sua fé. A vida material se subordinou a extra-mundana, absorveu seus
valores e fundiu-se com essa de forma a possibilitar um mundo habitavel pelo homem
cristdo. O moderno individuo-no-mundo toma o lugar do superado individuo-fora-do-
mundo.

O final desse processo de conversdo foi marcado pelo pensamento de Calvino.
Para ele, Deus é o Senhor da vontade e da majestade. Isso faz com que a distancia entre
a existéncia mundana e divina se multipliqgue. Um Deus majestoso e imponente esta
distante da vida terrena. O Deus calvinista também ¢ o da vontade “no qual se pode ver
a afirmacdo indireta do préprio homem como vontade.” (DUMONT, ibid, p. 65). Tal
vontade deve ser desempenhada através da agdo. O homem que demonstra toda sua
disposicdo através da execucdo de alguma atividade no mundo terreno, € visto como
investido da forca divina. A adoracdo a Deus esta intimamente ligada ao estilo de vida
assumido pelo individuo. “A inescrutavel vontade divina investe certos homens da
graca da eleicéo e condena outros a reprovacgdo. A tarefa do eleito consiste em trabalhar
pela glorificacdo de Deus no mundo e a fidelidade a essa tarefa sera a marca e a Unica
prova dessa eleicdo.” (DUMONT, ibid, p. 65).
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A submissdo a Deus passa a ser marcada pela consciéncia da importancia da
acdo humana no mundo material. Um individuo que se submete as leis desse mundo
esta em consonéncia com Deus. Em vez de buscar um abrigo no mundo celestial, o ser
humano submete o mundo material a forca de sua acdo. Essa premissa a acdo e o
motivador dessa vontade sdo provenientes do divino. E com o intuito de honrar a Deus
que 0 homem age com intensa determinacdo. Tal fato une definitivamente o individuo-
no-mundo com o individuo-fora-do-mundo. Segundo Dumont (lbid, p. 67) “A
extramundanidade esta agora concentrada na vontade individual.” Na vontade de agir
nesse mundo.

O individualismo, como uma das principais categorias da existéncia moderna,
conferia a0 homem a liberdade e a necessidade de atuar no mundo terreno. A
preocupacdo com a vida extra-mundana deu lugar a um homem que vé no trabalho um
dos primordiais sentidos de sua vida. Sua capacidade de agir na Terra € 0 que marca sua
eleicdo por Deus. Nesse sentido, a quebra do individuo fora do mundo foi extremamente
importante para o sistema econdémico moderno, pois formou individuos motivados a
atuar no mundo terreno desprendendo-se de sua extra-mundanidade.

Assim como muitos aspectos da doutrina cristd foram derrubados e reconstituidos,
as outras instituicbes também ndo deveriam ser entraves para o capital. A conseqliéncia
desse processo foi a implementacdo de uma estrutura social baseada, principalmente, na

economia.

O derretimento dos solidos levou a progressiva libertagdo da economia de seus
tradicionais embaracos politicos, éticos e culturais. Sedimentou uma nova ordem, definida
principalmente em termos econdmicos. Essa nova ordem, deveria ser mais “solida” que as
ordens que substituia, porque, diferentemente delas, era imune a desafios por qualquer agdo
que ndo fosse econdmica. A maioria das alavancas politicas ou morais capazes de mudar ou
reformar a nova ordem foram quebradas ou feitas curtas ou fracas demais, ou de alguma
forma, inadequadas para a tarefa. N&do que a ordem econémica, uma vez instalada, tivesse
colonizado, reeducado e convertido a seus fins o restante da vida humana porque o que quer
que pudesse ter acontecido nessa vida tornou-se irrelevante e ineficaz no que diz respeito a
implacével e continua reproducdo dessa ordem (BAUMAN, Ibid, p. 11).

O objetivo inicial da substitui¢do das antigas instituicGes por outras, mais solidas
e adaptadas ao novo cenario econémico, adquiriu contornos diferentes. O que ocorreu
foi um processo radical de derretimento das estruturas solidas que eram acusadas de
limitar a liberdade de escolha dos individuos. Foram elaboradas novas estruturas com

outros moldes que exigiam prontiddo na capacidade de adaptar-se. A liberdade de

escolha era fundamental para que os atores escolhessem os locais mais apropriados. Os
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padrdes comportamentais, diferentes em cada um desses espacos, também deveriam ser

assimilados rapidamente pelos individuos.

Na verdade, nenhum molde foi quebrado sem que fosse substituido por outro; as
pessoas foram libertadas de suas velhas gaiolas apenas parar serem admoestadas e
censuradas caso ndo conseguissem se realocar, através de seus proprios esforcos dedicados,
continuos e verdadeiramente infindaveis, nos nichos pré-fabricados da nova ordem: nas
classes, as molduras que (tdo intransigentemente como os estamentos ja dissolvidos)
encapsulavam a totalidade das condicBes e perspectivas de vida. A tarefa dos individuos
livres era usar sua nova liberdade para encontrar o nicho apropriado e ali se acomodar a
adaptar: seguindo fielmente as regras e modos de conduta identificados como corretos e
apropriados para aquele lugar.

Sé&o esse padroes, cddigos e regras a que podiamos nos conformar, que podiamos
selecionar como pontos estaveis de orientacdo e pelos quais podiamos nos deixar depois
guiar, que estdo cada vez mais em falta. (BAUMAN, Ibid, p. 14).

O objetivo principal na substituicdo das antigas estruturas era a construcao de
uma ordem perfeita o suficiente para que fosse insubstituivel. Existiam padrdes de
conduta duraveis e adequados a cada lugar social a ser ocupado pelos individuos. De
acordo com Bauman, o momento atual é marcado por uma configuracdo oposta a essa.
Hoje, esses padrdes de conduta mudam a cada momento. A capacidade de permanéncia
desses codigos diminui a cada dia. Atravessamos uma fase de derretimento total dos
solidos para o estabelecimento de uma existéncia liquida. Bauman nomeia esse
momento como modernidade liquida. A auséncia de solidez fez com que os liquidos
delineassem o presente panorama social.

Um ponto, de grande relevancia, apontado pelo autor, se refere a exigéncia que
os individuos tém de escolherem e elaborarem seus préprios cddigos e padrbes de
conduta e interacdo. Antigamente, tal tarefa ndo era complicada, pois existiam modelos
solidos que atravessavam geracdes. Nos dias atuais, essa empreitada torna-se dificil
devido a fluidez desses padrBes. A necessidade de constante renovagdo faz com que a
elaboracdo do ator social como individuo, seja feita e refeita constantemente.

Estamos passando de uma era de “grupos de referéncia” predeterminados a uma
outra de “comparacdo universal”’, em que o destino dos trabalhos de autoconstrugio
individual estd endémica e incuravelmente subdeterminado, ndo esta dado de anteméo, e
tende a sofrer numerosas e profundas mudangas antes que esses trabalhos alcancem seu
Unico fim genuino:o fim da vida do individuo.

Hoje, os padrdes e configuragdes ndo sdo mais “dados”, e menos ainda “auto-
evidentes”; eles sdo muitos chocando-se entre si e contradizendo-se em seus comendos
conflitantes, de tal forma que todos e cada um foram desprovidos de boa parte de seus
poderes de coercitivamente compelir e restringir.

A nossa & como resultado, uma versdo individualizada e privatizada da

modernidade, e 0 peso da trama dos padrBes e a responsabilidade pelo fracasso caem
principalmente sobre os ombros dos individuos. (BAUMAN, Ibid, p. 14).
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Frente a essa analise do atual momento historico tracada por Bauman, pode-se
compreender de forma mais clara algumas caracteristicas do fenébmeno de construcdo
identitaria na pds-modernidade. No inicio da modernidade podia-se visualizar a adogdo
de personalidades que, apesar de toda diversidade de papéis sociais a serem ocupados,
mantinham uma mesma configuracdo durante o periodo de toda uma vida. A
estabilidade no emprego, no casamento e de credo religioso, constituem exemplos que
tornam clara a elaboracgéo de identidades mais estanques.

Na pds-modernidade, ou modernidade liquida, nos deparamos com uma situacéo
bastante diferente. A auséncia de referenciais solidos e as incessantes mudancas em
todas as areas da vida, renovagdo no campo tecnoldgico, empresarial, econdmico,
politico, familiar, entre outros, exige dos individuos constantes mudangas para se
adequarem as novas configuragoes.

Bauman utiliza o pensamento de Niklas Luhmann, que afirma que as pessoas
encontram-se deslocadas socialmente, ou seja, ndo se sentem confortaveis em parte
alguma. E como se no pertencessem a lugar nenhum e nenhum lugar lhes pertencesse.
N&do se véem e ndo se identificam com local algum. A identidade natural, que na
sociedade cristd pré-moderna, era dada pelo aspecto divino, ndo mais existe. Agora, em
nosso tempo, marcado pelo racionalismo, a construgdo de identidades é tarefa pessoal.
A dificuldade de criar um jeito préprio, um carater individual, em uma sociedade de
individuos deslocados e desencaixados, € imensa.

Kumar (1997) e Giddens (1991) nos informam sobre o processo de desencaixe
nas relacBes sociais na era moderna. Essa é uma caracteristica marcante no nosso tempo
e foi possibilitada pelo aperfeicoamento tecnoldgico. Na sociedade tradicional, a relagdo
com o outro sO poderia existir com a coincidéncia de tempo e espaco. Ou seja, com as
pessoas presentes fisicamente em um mesmo espago, a0 mesmo tempo. Atualmente,
com a existéncia de midias como o telefone e a internet, a comunicacdo e relagoes
ocorrem sem a necessidade de individuos presentes em um mesmo espago e tempo.
Nessas circunstancias, torna-se realmente dificil encontrar um solo fixo para a formacéo
do carater em um campo dominado pela abstracdo. Afinal que lugar € uma sala de bate-
papo (chat) na internet? O que é o dinheiro inserido no cartdo de crédito? Certamente
ndo sdo coisas fisicamente palpaveis.

Além do desencaixe, outros aspectos de nossa sociedade agravam a atual crise
identitaria. Um deles é a nossa infindavel marcha adiante. O progresso deve acontecer,

as inovagOes tecnoldgicas de hoje devem ser substituidas por outras em um breve
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espaco de tempo. N&o se pode parar. Assim, a identidade pessoal deve ser
constantemente renovada para se adequar a uma sociedade que se modifica
constantemente. A tdo almejada identidade Unica, na verdade ndo existe concretamente,
pois & mutavel. Os moldes de vida transformam-se, a todo instante, tornando a
identidade individual inatingivel. “A identidade individual torna-se, portanto algo a ser
ainda alcangado (e presumivelmente a ser criado) pelo individuo envolvido e nunca
segura e definitivamente possuido — uma vez que € constantemente desafiado e deve
sempre ser negociado.” (Bauman, ibid, p. 211).

Essa busca, o desejo pela identidade pessoal, pelo jeito Unico que destaca o
individuo dos demais atores, é acompanhada por uma antitese. Ao mesmo tempo, que 0
processo de construgdo de uma identidade singular é algo pessoal, também se torna algo
dependente do todo social, na medida em que a identidade precisa de aceitacdo da
sociedade. O tdo almejado carater particular, o grande diferencial, precisa ser aprovado
socialmente.

“O mundo subjetivo, que constitui a identidade da personalidade individual s6
pode ser sustentado por meio da troca inter-subjetiva.” (Bauman, ibid, p. 212). E através
dessa troca que um individuo ap6ia o mundo do outro. Essa relacdo é chamada por
Luhmann de amor. Entretanto, a interpretacdo socialmente difundida sobre o amor é
responsavel pelo seu fracasso. A idéia de que o amor somente acontece mediante a
sinceridade absoluta do outro, leva o parceiro a desenvolver o medo. Medo da falsidade
dos sentimentos do outro. Devido a esse temor o individuo tende a buscar diferenciar o
amor falso, um simples engodo, de um amor verdadeiro. Tal tendéncia se enraiza ainda
mais em pessoas dotadas de personalidades mais singulares, ou seja, muito diferentes
das adotadas pela maioria. Este fato se justifica pela necessidade maior de amor, de
apoio que este tipo de personalidade requer. Uma caréncia muito grande é mais dificil
de ser suprida.

Seguindo o pensamento de Luhmann, Bauman ressalta a posi¢do do autor sobre
0 mecanismo do amor. O amante deve agir, aceitando a personalidade do outro, por
mais peculiar que esta possa ser. Isso porque ndo pode optar entre a afirmacgdo ou
negacdo da identidade alheia, somente a primeira alternativa é valida. Afinal, o amor é
exatamente apoiar 0 mundo do outro. O ser amado, “apenas experimentou algo e espera
que ele se identifiqgue com essa experiéncia” (Luhmann, apud Bauman, ibid, p. 213), ou
seja, um deve se envolver e 0 outro apenas projetar. O primeiro deve aprovar o carater

do outro, por mais que isso seja custoso para si. Deve validar o outro, por mais que isso
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contrarie 0 seu modo de vida. Enquanto o outro deve apenas criar uma projecédo de si
Mesmo e esperar conscientemente que seu parceiro o apoie. E exatamente devido a essa
falta de reciprocidade que Luhmann considera o amor algo egoistico, afinal a um dos
parceiros cabe apenas a cobranca sobre aceitacdo do outro, a observancia se suas
expectativas estdo sendo cumpridas. Tal ator é insensivel aos sacrificios que o outro
possa fazer para validar suas projecoes.

Outro autor citado por Bauman para explicar o amor é Richard Sennett. Segundo
ele, o direito a intimidade é uma das causas do fracasso do amor. O individuo quer se
abrir totalmente com seu parceiro sem lhe esconder nada, partilhando todas as
informagdes sobre si mesmo. Tal vontade pode ser justificada pela idéia de que quanto
mais um parceiro sabe sobre o outro, mais profunda sera a relacdo. Ou ainda, porque
uma partilha reciproca de intimidades faz com que se conheca melhor o outro, e a partir
disso pode-se ter menos medo de que o mesmo ndo seja sincero. Afinal, conhecendo
melhor o outro, fica mais facil perceber se esta sendo sincero em suas palavras e agoes.
Seria uma forma de fuga do medo de ser enganado que aflige os amantes.

Entretanto, de acordo com Sennett, uma relacdo sem segredos € uma relacéo
fadada ao fracasso. Quando um dos parceiros se mostra totalmente para o outro ele
também exige que o outro o aceite e concorde com o que ele estd Ihe apresentando. O
outro deve afirmar caracteristicas e singularidades do seu parceiro, ainda que essas ndo
concordem com sua forma de pensamento. Além disso, pede-se que a relagcdo com o
outro seja verdadeira. Porém uma resposta verdadeira pode desestabilizar a relacdo, o
parceiro pode negar ao outro a satisfacdo de alguma, ou algumas, de suas necessidades.
Com isso, esse Ultimo pode ndo se sentir apoiado e, portanto, amado. Assim, a
intimidade mdtua gera um ciclo de frustracGes que se apresenta como um fardo pesado
demais para ser carregado. Uma carga que nao contemplara suas necessidades e que
exige apenas um sacrificio que ndo vale o esforco. Dessa forma, tal peso é abandonado.
As exigéncias das relagbes amorosas, reciprocidade e intimidade, sdo exatamente as
causas de seu insucesso. Os individuos exigem coisas que eles proprios sdo incapazes

de sustentar.

Para sustentar o animo, para continuar a buscar a auténtica reciprocidade, é preciso
coragem para enfrentar a possibilidade de recuos e reviravoltas. Deve-se também aprender
a viver com os defeitos do parceiro. Uma vez que almejada em ambas as direcdes, a
intimidade torna necessarios a negociagao € 0 compromisso que um ou ambos 0s parceiros
podem estar impacientes ou preocupados demais para suportar alegremente. Afinal, duas
projecdes pessoais distintas, muitas vezes contraditorias, devem ser aceitas e afirmadas
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simultaneamente - tarefa sempre dificil e com freqiiéncia impossivel. (Bauman, ibid, p.
215).
A dificuldade de sustentar uma personalidade muito distinta da propria, torna o
amor impossivel de ser praticado. Os individuos exigem apoio sem desejarem dar o
mesmo, como retribuicdo. A unilateralidade do amor, tdo confortavel para o receptor,
torna-se intoleravel para o emissor. Sendo o homem alguém que necessita de afirmacéo
e sendo 0 amor impraticavel, torna-se necessario um mecanismo artificial que ocupe o

seu lugar. Tal substituto ja existe e se multiplica diariamente, como sera visto adiante.

Kits de Identidade
O substituto do amor deve suprir as falhas desse (que sdo responsaveis por seu
proprio fracasso). E o seu principal problema é a reciprocidade. Portanto, o amor
artificial deve afirmar o carater e suprir as necessidades do individuo sem esperar nada
em troca. Assim, muitos produtos e servicos sdo capazes de cumprir a funcdo do amor e
se configuram como mercadorias em nossa sociedade. O apoio e a aceitacdo social
podem ser alcancados atraveés da troca monetaria. Dessa forma, o problema da
reciprocidade esta solucionado, os seres alcancam os beneficios do amor sem ter que
retribui-lo. A Unica coisa que tera de dar € uma quantia em dinheiro. Nao precisara se
frustrar, encarar conflitos de consciéncia, travar duelos psicoloégicos, nem aceitar o
inaceitavel. Basta somente abrir a carteira para ser amado. Para atender essa demanda, o
mercado disponibiliza varios tipos de identidades.
Os reclames comerciais se esforcam em mostrar em seu contexto social as
mercadorias que tentam vender, isto €, como parte de um estilo de vida especial, de modo

que o consumidor em perspectiva possa conscientemente adquirir simbolos da auto-
identidade que gostaria de possuir. (Bauman,ibid p. 216).

As pessoas acreditam que podem se tornar alguém diferente, capazes de ter uma
personalidade Unica através dos produtos que consomem. Na verdade, essas
mercadorias sdo apenas simbolos de identidades, representam um tipo de pessoa.
Assim, um homem de cingiienta anos que pratica atividade fisica, se submete a cirurgias
plasticas, usa roupas joviais e freglienta lugares badalados, utiliza de todos os artificios
para que se pareca jovem. Mas ele ndo é. Sua aparéncia é de uma pessoa de trinta e

cinco anos, porém, ele tem cinquenta.
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As identidades também podem ser construidas pelo proprio consumidor através
de elementos diferenciados que culminardo em um carater exclusivo. Produzem
resultados diferentes uns dos outros e que sdo assim personalizados, “feitos sob medida,
melhor atendendo as exigéncias da individualidade” (Bauman, ibid, p. 216). Esses
elementos muitas vezes sdo disponibilizados pelo mercado reunidos em uma espécie de
kit. E o que Bauman chama de identikits, kits de identidade. Isso facilita a construgéo da
identidade individual, posto que, o individuo pode adquirir um desses kits que contém
uma personalidade Unica e, que também é importante e validada socialmente.

O grande sucesso dos identikits € justificado pela certeza de sua aceitacdo social
e pela presenca de um especialista na sua elaboragdo. Essa é a formula de muitos
anuncios comerciais. Uma autoridade discorre sobre a eficacia do produto e algumas
pessoas ddo depoimentos sobre sua satisfacdo com seus supostos efeitos. Falam sobre
como o produto mudou radicalmente suas vidas, que se transformaram em novas
pessoas e que agora sao mais realizadas e felizes.

Muitas vezes, a competéncia especializada e a alta tecnologia se fundem para
demarcar ainda mais o produto numa sociedade onde a razéo e a ciéncia sdo autoridades
méaximas. Isso pode ser notado em um comercial televisivo de uma bermuda que
promete combater a celulite. A apresentadora diz que a bermuda possui tecnologia
japonesa. Um médico mostra como a irrigacdo sanguinea aumenta apds o uso da
bermuda. Entretanto, ndo ha uma explicacdo detalhada de como o produto age sobre a
celulite. A afirmacdo de que a bermuda retine a mais alta tecnologia basta para que a
mercadoria ganhe a aprovagio do consumidor. E uma espécie de glamourizacio da
tecnologia.

Destaca-se uma caracteristica peculiar da venda de identikits. Ndo se criam
produtos para sanar problemas e necessidades, mas constroem-se problemas e
necessidades para vender os produtos. Essa inversdo ndo pode ser reduzida a uma
simples estratégia de mercado para alavancar as vendas. Diferentemente disso, certas
caracteristicas da vida moderna sdo tidas como ruins apenas porque outra forma de
existéncia pode ser vislumbrada. S&o problemas porque hd uma solucéo para eles.

(...) a experiéncia de vida € vista como ambivalente apenas se a vida sem
ambiglidade é oferecida como opcédo possivel; o desconforto pessoal é interpretado com

um conjunto de problemas ndo resolvidos na medida em que solugBes socialmente
aprovadas sdo disponiveis e oferecidas. (Bauman, ibid, p. 219).
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Por que atualmente uma pessoa ser gorda € considerado um problema? Afinal,
cada um possui suas proprias caracteristicas fisicas, os seres se diferem tanto em sua
forma externa como interna. Porém, existe uma preocupacdo com o externo, que deve
ser belo, que significa ser magro. Para a felicidade dos consumidores, ser gordo hoje em
dia tem solugdo. Sao incontaveis os produtos disponiveis no mercado que levam ao
emagrecimento. Revistas contendo receitas de dietas, remedios, cirurgias plasticas e
outros incontaveis métodos. Hoje, estar acima do peso € um problema por existir um
padrdo de beleza que passa longe da gordura. Mas isso ndo basta para explicar a
problematizacdo da gordura. Aliada a atual concepc¢éo de belo esta a disponibilizacdo da
magreza.

Quando uma pessoa que ndo é magra vé um comercial televisivo sobre dieta de
emagrecimento € comum que pense, preciso emagrecer, vou comprar esse produto.
Muitos desses comerciais contém a seguinte pergunta, vocé esta com alguns quilinhos a
mais? Mas nunca questionam se o0 espectador deseja emagrecer. O desejo de emagrecer
ja é considerado 6bvio, ja que ter uns quilinhos a mais € afirmado diariamente como um
problema a ser resolvido e que possui uma gama de solugdes para si proprio.

Pelo que se percebe, a compra de identikits revela um dos grandes paradoxos da
existéncia moderna, a autonomia através da dependéncia. Para encontrar sua propria
identidade, o individuo necessita de ajuda da competéncia especializada. E a idéia de
que encontrar um remédio para seus problemas seria um passaporte para a liberdade
também permeia nossa contemporaneidade. Os atores desejam se tornar livres de
preocupacOes e das aflicbes que a escolha e construcdo de um modo de vida exigem.
Atrelados ao conhecimento especializado e a tecnologia, os individuos modernos
estabeleceram um forte laco de dependéncia com as habilidades externas para suprir as
necessidades de sua criacdo identitaria.

“A vida em sociedade é inconcebivel sem um conjunto de habilidades que
capacitam o individuo a interagir com outros as mesmo tempo em que preserva sua
propria integridade (isto é, sem e reproduzir como sujeito capaz de interacdo).”
(Bauman, ibid p. 220). Com o passar dos tempos, na constante reconfiguracdo da
sociedade, algumas habilidades tornam-se obsoletos a medida que novas habilidades
aparecem. Atualmente, observamos uma deficiéncia de habilidades internas, inerentes
ao ser humano, que. recorre aos meios externos para ter acesso as capacidades.

O homem moderno olha extasiado para toda a tecnologia e conhecimento

especializado que foi capaz de conceber e aceita que ndo pode mais viver na auséncia
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destes. E uma relacdo entre criador e criatura onde ambos se auxiliam mutuamente e
reciprocamente em sua infindavel recriag&o.

A nocdo de identidade desenvolvida por Bauman é util para mostrar as
modificacdes ocorridas com essa categoria bem como realca seu caréater atual, fluido e
extremamente plural. O consumo, exibido por Bauman como algo capaz de subsidiar a
formulacdo de identidades, € um dos meios a disposicdo. Existe uma variedade de
elementos com os quais os individuos se relacionam e se identificam. Nesse momento,
destacaremos um elemento de grande importancia para a analise identitaria dos atores

pesquisados, 0 melodrama.

O melodrama como categoria histdrica e social

Recorreremos mais uma vez a obra de Jesus Martin-Barbero, Dos Meios as
Mediac0es, para proceder a observacdo do melodrama como categoria histdrica e social.
De acordo com o autor, a expressao melodrama comecou a ser utilizada em 1790,
principalmente na Franca e Inglaterra. Essa palavra designava um tipo de espetaculo
popular que se assemelhava ao teatro e possuia uma complexa rede de interagdes com o
publico. Esse tipo de representacdo teve como heranga 0s espetaculos de feira
permeados por temas de historias advindas da tradicdo oral. Entre eles destacava-se o
medo, 0 mistério e o terror.

O teatro, enquanto arte oficial, era uma exclusividade das classes sociais mais
altas. Por tal razdo, e para combater a agitacdo do povo, esse tipo de espetaculo popular
passou a ser proibido, “ e o que é permitido ao povo sdo representacdes sem dialogos,
nem faladas nem sequer cantadas, e isso sob o pretexto de que ‘o verdadeiro teatro ndo
seja corrompido.”(MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 163).

Diante das proibigdes, o melodrama n&o deixou de existir, apenas adaptou-se aos
vetos que lhe eram impostos. Martin-Barbero destaca o ano de 1800 como
extremamente marcante para 0 delineamento das caracteristicas principais do
melodrama. A peca Celina ou a filha do mistério, de Gilbert de Pixerecourt, foi
emblematica para essa fase, na qual os espetaculos tinham seus temas conectados a
Revolugéo Francesa.

A valorizacdo do povo nessa epoca foi primordial para o desenvolvimento do

elemento emotivo tdo marcado na perspectiva melodramatica.
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E a entrada do povo duplamente “em cena”. As paixdes despertadas e as terriveis
cenas vividas durante a revolucdo exaltaram a imaginacédo e exacerbaram a sensibilidade de
certas massas populares que afinal podem se permitir encenar suas emogdes. E, para que
estas possam desenvolver-se, o cenario se encherd de carceres, de conspiracfes e
justicamentos, de desgracas imensas sofridas por inocentes vitimas e de traidores que no
final pagardo caro por suas traicbes. Ndo é por acaso esta a moralidade da Revolucdo?
(MARTIN-BARBERO, lbid, p. 164).

O surgimento do fator emotivo se comunicava diretamente com o momento pelo
qual o publico desses espetaculos passava. Os temas e formatos dos espetaculos partiam
da proépria realidade social dos espectadores. Com o fim da revolucdo, todos os
elementos presentes durante os conflitos foram representados nos espetaculos. Tal fator
marca 0 melodrama como elaboracdo que interage com a construcdo identitaria de seu
publico. O material para os espetaculos ndo vem de fora, e sim, surge no amago do
povo, em meio a suas batalhas e aspiracbes. A cumplicidade do publico com o
espetaculo era intensa.

Um dos fatores que facilitava essa intimidade era a auséncia dos dialogos. Como
ndo eram permitidos, 0s atores recorriam a outras estratégias para se fazerem entender
pelo pablico e contarem suas historias. A mimica entrava nesse rol de possibilidades,
porém,

(...) as estratégias mais utilizadas seréo a utilizacéo de cartazes ou faixas nas quais
esta escrita a fala ou o dialogo que corresponde a acéo dos autores, e a utilizagdo de letras

de cances que fazem o publico cantar seguindo as coplas impressas em volantes que lhe
ddo a entrada com a melodia das canc¢Ges conhecidas. (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 165).

A dramaticidade desses espetaculos se baseavam no visual e no sonoro, e ndo
no verbal. A encenacdo era fundamentada na fisionomia do ator. Essa fisionomia
deveria deixar transparecer seus tragos morais mais marcantes tracando um estere6tipo
do personagem. “Produz-se ai uma estilizacdo metonimica que traduz a moral em
termos de tracos fisicos sobrecarregando a aparéncia, a parte visivel do personagem, de
valores e contra valores éticos.” (MARTIN-BARBERO, Ibid, p 166). Essa forma de
representar se adequa perfeitamente a um tipo de apresentacdo na qual o que importa é o
que se Vvé. Essa caracteristica do melodrama se conecta com a importancia que as
figuras e gestos possuem na cultura popular. “Atuacdo entdo que se estreita e reforga a
cumplicidade com o publico, cumplicidade de classe e de cultura!” (MARTIN-
BARBERO, lbid, p. 167).

Ao analisar a estrutura draméatica do melodrama, Martin-Barbero destaca quatro

sentimentos, quatro situagdes e quatro personagens fundamentais.
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Tendo como eixo central quatro sentimentos basicos- medo, entusiasmo, dor e

riso - a eles correspondem quatro tipos de situacdes que sdo a0 mesmo tempo sensacdes-

terriveis, excitantes, ternas e burlescas- personificadas ou “vividas” por quatro personagens

- 0 Traidor, o Justiceiro, a Vitima e o Bobo. (MARTIN-BARBERQO, Ibid, p. 168).

Esses sentimentos basicos permitem ao telespectador vivenciar, juntamente com
0 acontecimento do espetaculo, muitas das situagcdes ocorridas em seu proprio dia a dia.
Assim como seu cotidiano, durante a revolucdo, esteve permeado pelas vitimas,
traidores e justiceiros, em suas vidas, mesmo com o fim da revolugéo, ainda podiam ser
vistos 0s mesmos personagens. O espetaculo oferecia aos espectadores uma fatia de sua
vida, pintada em cores berrantes.

A elaboracdo do melodrama se fundava na realidade social imediata, tal fator
propiciava um vinculo muito forte dos espectadores com o contetdo e estética dos
espetaculos apresentados. Criava-se uma identificagdo muito direta com os personagens
e a narrativa. O melodrama, ao se construir de acordo com a identidade do povo, també
reforcava essas identidades através dos lagos criados pela interacdo e identificacdo do
publico com a configuracdo do espetaculo.

Nesse convivio com temas tdo proximos de seu cotidiano, se destacam dois
elementos principais, o “das relagdes familiares, de parentesco, como estrutura das
fidelidades primordiais, e a do excesso”. (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 171). E nessas
duas esferas que os espectadores realizam trocas identitarias.

Todo o peso do drama se apdia no fato de que se acha no segredo dessas fidelidades
primordiais a origem dos sofrimentos. O que converte toda existéncia humana — desde os
mistérios da paternidade ao dos irmdos que se desconhecem, ou ao dos gémeos- em uma
luta contra as aparéncias e os maleficios, € uma operacdo de decifracdo. E isso o0 que
constitui o verdadeiro movimento da trama: a ida do desconhecimento ao re-conhecimento
da identidade. (...) Caberia entdo a hipétese de que o enorme e espesso enredamento das
relacGes familiares, que como infra-estrutura fazem a trama do melodrama, seria a forma

pela qual a partir do popular se compreende e se expressa a opacidade e a complexidade
gue revestem as novas relacgdes sociais. (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 171).

Os elementos, simbolos e modos de convivéncia com a familia, primeiro ndcleo
de convivio social, sdo reelaborados, ou seja, pintados com cores mais fortes para
atribuir maior dramaticidade a narrativa. Como no exemplo citado por Martin-Barbero,
0 drama dos irmédos que se desconhecem. Nesse primeiro contato, o espectador sente
certo estranhamento, como se aquelas histdrias fossem fantasticas demais para caber em
seu cotidiano.

Em um segundo momento, com o desenvolvimento da trama, o espectador vai,

aos poucos, percebendo alguns pontos de encontro entre os elementos da histdria e sua
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realidade habitual. E nesse interim que se inicia o processo de identificacdo e,
consequentemente, de elaboracdo de identidades. Construcfes identitarias marcadas
pelo peso enorme atribuido as fidelidades primordiais e ao predominio da emogéo.

O segundo elemento crucial na estrutura melodramética é o exagero, a retorica do
excesso. Tudo no melodrama tende ao esbanjamento. Desde uma encenagdo que exagera nos
contrastes visuais e sonoros até uma estrutura dramatica e uma atuagdo que exibem descarada e
efetivamente os sentimentos, exigindo o tempo todo do publico uma resposta em risadas, em
lagrimas, suores e tremores. (MARTIN_BARBERO, Ibid, p. 171).

Esse exagero nos modos de representacdo faz com que a experiéncia do publico
seja mais intensa e diretamente ligada ao espetaculo. A torrente de emocGes sentidas
aproxima ainda mais o publico da apresentacdo melodramaética da vida. Ao mesmo
tempo que esse tipo de retdrica aproximava os espectadores de sua propria cultura e
lugar social, afastava-os dos valores burgueses. O exagero do povo era o oposto da ética
burguesa. Tal aspecto servia também como uma afronta aos valores da elite. “Julgado
como degradante por qualquer espirito cultivado, esse excesso contém contudo uma
vitoria contra a repressao, contra uma determinada ‘economia’ da ordem, a da poupanga
e da retencdo.” (MARTIN-BARBERO, lbid, p. 171 e 172).

O melodrama, como representacao cultural popular, era uma das Unicas formas
de visibilidade para essa camada da sociedade. Um publico distante da cultura
racionalista e excluido da interferéncia nos acontecimentos politicos tinha no
extravasamento de suas emog¢des e no contato com a representagdo dos dramas

familiares, as bases de apoio de sua construgdo identitaria.

Melodrama e construcdo da identidade

A literatura atual sobre as interagcdes entre melodrama e construcdo identitaria
estd permeada por acusagdes contra 0 modo melodraméatico de abordagem dos fatos.
Porém, conforme nos propbe Martin-Barbero, a perspectiva da analise das formas de
expressao das camadas populares é muito mais rica do que o simples ataque a essas
manifestagbes. Como ja citado, a estrutura melodramética se comunica com esses
grupos sociais desde o seu surgimento. Tal relacdo se intensificou com o passar dos
séculos e, nos dias atuais, 0 melodrama, mais do que um espetaculo, converteu-se em

uma visdo de mundo. Uma forma muito especifica de compreenséo da realidade.
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Dentre os planos de significagdo, ou isotopias, articulados pela no¢do de reconhecimento,
0 racionalismo imperante s6 atribui sentido a um: o negativo. Porque, no plano de
conhecer, re-conhecer é pura operacdo de redundancia, dnus indtil. E, se uma tal isotopia é
projetada sobre a questdo ideoldgica, entdo o resultado se torna ainda mais radical: estamos
no reino da alienacdo, onde re-conhecer consiste em desconhecer. Existe, porém, outro
sentido, bem diferente: aquele no qual re-conhecer significa interpelar, uma questdo acerca
dos sujeitos, de seu modo especifico de se constituir. E ndo s os sujeitos individuais, mas
também os coletivos, os sociais, e inclusive os sujeitos politicos. Todos se fazem e refazem
na trama simbolica das interpelagBes, dos reconhecimentos. Todo sujeito esta sujeito a
outro e é ao mesmo tempo sujeito para alguém. E a dimensdo viva da sociabilidade
atravessando e sustentando a dimensdo institucional, a do “pacto social.” (MARTIN-
BARBERO, lbid, p. 306).

O melodrama sera abordado por uma perspectiva distante da acusatoria
alienacdo. A visdo melodramatica da realidade serd analisada como elemento
importante para a analise da construcdo identitaria nas classes populares. Essa forma de
entender 0 mundo permeia o contetudo de telenovelas, jornais e musicas presentes na
cultura popular-massiva.

O ponto mais importante a ser considerado no melodrama é o drama do
reconhecimento. Nas relacBes com os elementos mais préximos, geralmente membros
da familia, vizinhos e amigos, esta o cerne da composicao desses individuos. Com uma
experiéncia limitada devido a sua distancia da esfera da cidadania, esses sujeitos se
reconhecem nas representacOes e apresentacbes de dramas familiares, lacos de
vizinhanga e amizade.

Ao analisarmos as capas dos jornais que fazem parte do objeto de estudo dessa
pesquisa, nos deparamos com uma dramaticidade bastante explicita. Os personagens
dessas tramas reais encontram-se presentes na esfera da sociabilidade primordial dos
leitores. S&o vizinhos, amigos ou parentes, pois moram no mesmo local que os leitores,
nos bairros periféricos. Mesmo quando se trata de noticias sobre pessoas famosas, do
mundo do entretenimento e do esporte, estdo envolvidas em um acontecimento de fundo
melodramatico. Dessa forma, vislumbra-se alguns pontos de encontro entre celebridades
e leitores.

Como exemplos desses dramas reais, cita-se algumas manchetes das primeiras
paginas dos jornais:

“Covarddes da milicia fuzilam trés na Zona Oeste. Encapuzados atacam vitimas
dentro de bar em frente a igreja. Oito homens sdo espancados” (Meia-Hora, 11/04/2009
- anexo p. 05).
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“Sao pais ou monstros? Casal tortura bebezinho de quatro meses. Criancinha
estd internada na UTI em estado grave. Policia ja enjaulou os dois selvagens” (Meia-
Hora, 18/04/2009 - anexo p. 06).

“Mae espanca filha e bota culpa no demodnio. Ela falou que ouvia vozes
mandando matar a crian¢a de 4 anos, que esta em coma” (Expresso, 19/11/2008 - anexo
p. 07).

“Adoradora do capiroto foi em cana. Antes do crime, monstra pisou na Biblia.
Mé&e mata filho com 15 facadas em, ritual do capeta. Pilantra disse que o rapaz, de 19
anos, tinha que ser morto ‘por um bem maior’ ” (Meia-Hora, 20/11/2008 - anexo p. 08).

“Traicdo em dose dupla. Mulher teve ajuda do primo Ricarddo para matar o
marido. Dono de termas descobriu o caso por uma garotinha de quatro anos e foi
executado. (Expresso, 18/01/2008 - anexo p. 09).

“Merece ir pro Livro dos Recordes!!! DNA revela, bezerro manso nao ¢ o papai!
Inglés de 13 anos vira o corninho mais novo do mundo” (Meia-Hora, 27/032009 - anexo
p. 10).

Nessas noticias, visualiza-se claramente 0s quatro personagens basicos da
estrutura melodramatica: o justiceiro, o traidor, a vitima e o bobo. Na primeira
manchete, a expressdo covarddes, mostra que os integrantes da milicia sdo vistos como
maus, ou seja, os traidores e os homens fuzilados e espancados, as vitimas. Fator que
agrava ainda mais o acontecimento é o local onde o crime ocorreu, em frente a igreja. O
desrespeito a um local sagrado torna mais execravel o ato dos assassinos. Na segunda
manchete, percebe-se os traidores, na figura dos pais da crianga torturada que, por sua,
vez, representa a vitima. A policia exerce o papel de justiceira. Interessante notar que o
traidor é imediatamente julgado no texto do jornal. No caso dessa manchete, o casal ndo
se insere no patamar de seres humanos e sim de monstros enjaulados.

As outras manchetes também apresentam esses personagens. O bobo, que
representa o ridiculo e risivel, pode ser visto no tom sarcastico de algumas manchetes.
A morte do marido traido é ridicularizada. Assim como o pai que descobre que nao é
mais pai, como no caso do garoto inglés. Nesses casos, que representam traicdes
conjugais, a figura do marido traido é alvo de zombaria. As expressdes primo Ricardao,
bezerro manso e corninho revelam essa abordagem.

(...) o Bobo, que esté fora da triade dos personagens protagonistas, mas pertence sem divida
a estrutura do melodrama, na qual representa a presenca ativa do comico, a outra vertente

essencial da matriz popular. A figura do Bobo no melodrama remete por um lado a do
palhaco no circo, isto é, aquele que produz distensdo e relaxamento emocional depois de
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um forte moimento de tensdo, tdo necessario em um tipo de drama que mantém as
sensacdes e 0s sentimentos quase sempre no limite. Mas remete por outro lado ao plebeu, o
anti-heroi torto e até grotesco, com sua linguagem anti-sublime e grosseira, rindo-se da
correcdo e da retérica dos protagonistas, introduzindo a ironia de sua aparente torpeza
fisica, sendo como é um equilibrista, e sua fala cheia de refrdes e jogos de palavras.
(MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 170).

Como se nota, a base da estrutura melodramatica permanece ainda hoje em
varias representacGes e midias, inclusive nos jornais estudados. A figura do Bobo é
importante, pois representa, 0 cémico, que é um elemento bastante marcado na cultura
popular. A ridicularizagdo da tragédia alheia integra a composi¢do do plebeu, que
atualmente, é vivenciado pelos individuos pertencentes as camadas populares.

Os jornais possuem varios elementos do melodrama. Esses se comunicam de
forma direta com os leitores. Em algumas entrevistas, as relacdes de parentesco foram
citadas como motivadoras da preferéncia por essa midia. Em uma das entrevistas, o
leitor disse que fica preocupado ao ler as noticias tragicas dos jornais, pois pensa que
alguém de sua familia poderia ter sido alvo do ocorrido. Em uma entrevista, a leitora
disse ter sido tocada pela noticia de um acidente de moto porque tem um filho que
utiliza esse meio de locomocdo. Em outra entrevista, um senhor relata que um acidente
ocorrido em um rio de Guapimirim chamou sua atencéo ja que ele havia salvado uma
vitima de afogamento no mesmo rio.

Os relatos nos mostram que a proximidade com 0s jornais e seu conteldo,
interage com os leitores afirmando e reconstruindo suas identidades. A identificacdo
com a vida melodramética € muito forte e no contato com esse tipo de abordagem da
vida, nos jornais, novelas ou contos populares, fundam-se suas identidades. Sobre o
melodrama,

Ao que nele esta em jogo é o drama do reconhecimento. Do filho pelo pai ou da mée pelo

filho, 0 que move o enredo é sempre o desconhecimento de uma identidade e a luta contra
as injusticas, as aparéncias, contra tudo o que se oculta e disfarca: uma luta por se fazer
reconhecer. Ndo estara ai a secreta conexdo entre melodrama e a historia desse
subcontinente?Em todo caso, o des-conhecimento do “contrato social” no melodrama fala,
em alto e bom som, do peso que tém, para aqueles que nele se reconhecem, essa outra
sociabilidade primordial do parentesco, as solidariedades locais e a amizade. (MARTIN-
BARBERO, Ibid, p. 306).

Essas camadas, que ndo possuem representacdo politica legitima e desconhecem
0 contrato social, véem nos lacos primordiais os fundamentos para a estruturacéo de sua
existéncia. Na verdade, o drama do reconhecimento vai além de reconhecer-se e
identificar-se com os elementos do melodrama. Também estd em jogo o alcance de

visibilidade e do reconhecimento de sua cultura por parte de outros setores da
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sociedade. Essa luta pelo reconhecimento sera abordada mais detidamente no préximo
capitulo.

Voltemos as fidelidades primordiais, tdo importantes para a compreensdo da
relacdo entre melodrama e construcdo identitaria. Esses lacos primarios sdo tdo fortes
que, conforme ja foi dito, embasam os modos de interacdo entre o individuo e sociedade
bem como sua compreensdo sobre a vida. O préprio tempo, enquanto categoria, é
referenciado nesses lagos.

Entre o tempo da histéria- que é o tempo da nacdo e do mundo, o dos grandes
acontecimentos que se ddo na comunidade- e o tempo da vida- que é aquele que vai do
nascimento a morte de cada individuo, balizado pelos ritos que assinalam a passagem de
uma idade a outra-, o tempo familiar € o que medeia a possibilita sua comunicagéo. (...)

Uma guerra, assim, ¢ percebida como “a época em que meu tio morreu”, e a capital, como
“o lugar onde mora minha cunhada”. Desse modo, familia e vizinhanga- pois esta tem sido
hoje uma espécie de “familia aumentada” nos bairros populares das grandes cidades, dada a
brutal migragdo, o desenraizamento e a precariedade econdmica- representam no mundo

popular os modos de sociabilidade mais verdadeira, mesmo com todas suas contradigdes e
os seus conflitos. (MARTIN-BARBERO, Ibid, p. 307).

Quanto a questdo identitaria, as identidades construidas sobre o aparato
melodramatico, sdo extremamente marcadas por relaces de vizinhancga, parentesco e
amizade. A identificacdo ocorre com o que estd mais proximo de si. Esses elementos
mais proximos ndo sdo a participacdo politica nem a critica ao atual modelo socio-
econémico. O que esta perto e se comunica diretamente com essas classes, sdo 0s lacos
emotivos.

A andlise das relacdes entre leitores e jornais previa a abordagem da construcao
identitaria na atualidade utilizando varios elementos. O estudo do melodrama, que
permeia o contetido e forma dos jornais, mostrou-se relevante. Existe outro objeto que

sera essencial para o estudo da construcdo identitaria desses leitores, a midia.

Midia e identidade

Os constantes contatos dos atores com 0s mecanismos, contetudos e simbolos
midiaticos, torna esse veiculo relevante para o estudo da construcdo identitaria na pos-
modernidade. A relagdo diaria com diferentes midias faz dessa instancia um fator
presente no cotidiano de seus espectadores. As interacdes entre midia e identidade serdo
analisadas baseando-se no pensamento de Douglas Kellner em, A Cultura da Midia. O

autor estuda essas relacdes através de varios objetos midiaticos. Mdsica pop, seriados
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televisivos e campanhas publicitarias sdo exemplos de contetdos midiaticos
pesquisados por Kellner.

O autor concorda que, com a modernidade, as identidades adquiriram maior
fluidez, porém, sustenta que ainda existe lugar para identidades que séo, de certa forma,

fixas.

Na modernidade, a identidade torna-se mais movel, maltipla, pessoal, reflexiva e
sujeita a mudancas e inovagdes. Apesar disso, também é social e esta relacionada ao
outro.(...) as formas de identidade na modernidade também sdo relativamente substanciais e
fixas; ainda tém origem num conjunto circunscrito de papéis e normas: pode-se ser mae,
filho, texano, escoteiro, professor, socialista, catolico, homossexual- ou entdo uma
combinacdo desses papéis e dessas possibilidades sociais. Portanto, as identidades ainda
sdo relativamente fixas e limitadas, embora os limites para identidades possiveis e novas
estejam em continua expansao. (KELLNER, .2001, p. 295 e 296).

Kellner ressalta o grande peso das midias nas trocas e construcGes identitarias.
Sua expansdo crescente favorece o estreitamento dos lacos entre atores e midia. Os
conteddos midiaticos e sua cultura encontram-se cada vez mais presentes em seu
cotidiano. Tal fenémeno justifica a relevancia de tornar as midias objetos de estudo na
andlise e reflexdo sobre as identidades p6s-modernas.

Dentre a diversidade de midias disponiveis, torna-se importante escolher uma que
se conecte de forma mais direta com o tema desse trabalho. As campanhas publicitarias
presentes em jornais, revistas e outdoors foram escolhidas como objeto de estudo e
comparagdo com as imagens e contetdos dos jornais populares. A formacdo da
identidade a partir do contato e comunicacdo com imagens presentes em veiculos
midiaticos serd observada nesse momento.

Kellner escolheu propagandas de cigarros como foco para sua pesquisa. Foram
selecionadas duas marcas de cigarro, Marlboro e Virginia Slims. A primeira,
tipicamente masculina, é responsavel pela elaboragdo do mito do homem maésculo, viril,
forte e atraente. Ou seja, 0 esteredtipo masculino do macho, do homem de verdade. Por
outro lado, a Virginia Slims, cria a imagem da mulher independente, fumante, forte e
sensual, o oposto da mulher machista e submissa. Alguns cartazes mostram esses dois
modelos femininos lado a lado. Em um andncio vemos na parte superior a imagem de
uma mulher tirando os sapatos dos pés do esposo. Na foto abaixo, em tamanho bem
maior, vemos uma bela modelo sorridente usando jaqueta de couro e fumando seu

Slims. O que constitui outro modelo estereotipado, o da mulher pds-moderna.

Tais imagens simbdlicas na propaganda tentam criar uma associagdo entre 0s
produtos oferecidos e certas caracteristicas socialmente desejaveis e significativas, a fim de
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produzir a impressdo de que é possivel vir a ser certo tipo de pessoa (por exemplo, um
homem de verdade) comprando aquele produto (no caso, os cigarros Marlboro) (...) Numa
cultura pés-moderna da imagem, os individuos haurem realmente a sua identidade dessas
figuras; portanto, a propaganda torna-se um mecanismo importante e geralmente
negligenciado de socializacdo(...).

[a propaganda] Apresenta uma imagem utdpica de novidade, seducdo, sucesso e
prestigio mediante a compra de certos bens. Oferece magicamente uma autotransformacéo
e uma nova identidade, associando as mudangas de comportamento, modo de vestir e
aparéncia do consumidor com uma metamorfose em uma nova pessoa. Por conseguinte, 0s
individuos aprendem a identificar-se com valores, modelos e comportamentos sociais
através da propaganda (...). (KELNNER, 2001, p. 318 e 322).

O autor defende o conceito de posicdes de sujeito, ou seja, diante das imagens das
campanhas, os espectadores sdo levados e tomarem posigdes que seriam uma espécie de
imitacdo, se a imagem apresenta um modelo positivo. Se a imagem expde um modelo
ndo desejavel, esse ndo € imitado pelo espectador. Para que o consumidor assuma
posic¢Oes positivas, ou seja, se identifiqgue com a imagem a ponto de comprar o produto,
a induastria publicitaria cria personagens com caracteristicas desejaveis socialmente.
Criam mitos aceitaveis e cobicados. Kellner aplica esse conceito para 0os mitos formados
por outras midias. Icones da televisdo, cinema, musica pop e radio, também levam os
atores a tomar posicoes de sujeito.

A escolha pela anélise do autor sobre cartazes, se justifica pela semelhanca na
forma de apresentacdo do conteldo, através de fotos e palavras escritas. Ao
compararmos a maneira COmo as pessoas Sao expostas nos cartazes e 0 modo como sao
expostos nos jornais percebemos uma inverséo total de abordagem.

Ao pensar nos anuncios publicitarios nacionais através de fotos e palavras,
vislumbra-se as celebridades encarnando personalidades desejaveis e aceitaveis.
Modelos, cantores, atores, esportistas e demais pessoas expostas nas midias,
transmutam-se em personagens com caracteristicas que povoam o imaginario dos
consumidores. Sucesso, fama, sensualidade, glamour, beleza, vigor, poder e riqueza
financeira, sdo alguns atributos utilizados na construcdo dos mitos que vendem
determinado produto. As posicdes de sujeito serdo tomadas de acordo com o gosto e
necessidades pessoais.

Por exemplo, uma mulher de cinglienta anos pode se identificar com um andncio
de roupas para adolescentes, assim como uma mulher de trinta anos pode néo se ver
naquele produto. Mesmo que as posi¢des assumidas sejam negativas, os criadores das
campanhas sempre a programam para despertar posi¢des de identificacdo, caso
contrario, o produto ndo sera vendido. Se o objetivo é a venda, os consumidores devem

ser instigados a tomar posic¢des positivas. O consumidor deve desejar estar proximo do
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icone exibido na propaganda. Mesmo que, em um primeiro momento, exista uma
distancia, a aproximacao sera propiciada pela compra do produto anunciado. O produto
€ que concederd as caracteristicas desejadas e sera o ponto de encontro entre
consumidor e mito.

Nos jornais, 0 que acontece € o inverso. As celebridades sdo exibidas em
decorréncia de algum acontecimento negativo em suas vidas. Tragédias, assaltos,
abortos, doencas, fracasso e traigdes séo alguns fatores que permeiam o universo das
celebridades das primeiras paginas dos jornais populares. Como exemplo, citaremos
algumas manchetes de capa.

“Policia diz que Adriano [jogador de futebol] encontrou chefoes do p6 em favela
na Penha” (Meia-Hora, 07/04/2009 - anexo p. 11).

“Gringos esculacham casal em vdo vindo dos EUA. Bombom e Dudu [atriz e
cantor] sdo xingados de macaco. Os dois foram vitimas do racismo de comissarios de
bordo no avido:’Foi uma viagem de terror’, diz Bombom, que registrou queixa na
Policia Federal” (Expresso, 19/11/2008 - anexo p. 07).

“Scheila Carvalho [modelo] chora a morte do filho de 2 meses. A ex-morena do
Tchan enterrou ontem o menino Brian, que nasceu de 7 meses e tinha insuficiéncia
renal” (Expresso, 19/01/2009 — p. 12).

“Prostituta comenta atua¢ao do fendmeno: ‘Ele estava muito bébado. Ronaldo
[jogador de futebol] fez o que pode’” (Expresso, 07/04/2009 - anexo p. 13)

“Bandidagem toca o terror em assalto a Carol Castro. Atriz foi roubada na Lagoa
por bando aramado, que deu até tiro para assusta-la. ‘Fiquei apavorada, tremendo’”
(Expresso, 10/02/2009 - anexo p. 14)

Essas manchetes mostram a forma como os mitos sdo abordados, pelo viés
negativo. Ao contrario das imagens da propaganda que pretendem criar uma relacédo de
identificacdo positiva, as celebridades sdo expostas nos jornais como pessoas que
sofrem, muitas vezes, 0s mesmos dramas que os leitores. O uso de drogas, como com 0
jogador Adriano. O racismo sofrido pelo casal Dudu e Bombom. A morte de um filho,
como no caso da modelo Scheila Carvalho. A impoténcia sexual do jogador Ronaldo e a
violéncia sofrida pela atriz Carol Castro sdo exemplos de problemas que transitam pelo
cotidiano dos leitores.

A identificacdo propiciada entre homens comuns e celebridades da-se pela esfera
da catastrofe, do drama e do horror. Essa abordagem embasa todo o contetdo dos

jornais, como sera discutido no préximo capitulo. Um dos elementos mitolégico e
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maravilhoso da midia, as celebrities com sua vida perfeita e invejada, € totalmente
desconstruido nas capas dos jornais. Os dramas vivenciados nos bastidores, que tentam
esconder a todo custo, sdo expostos da mesma forma melodramética que as tragédias
vivenciadas pelos leitores, ou pelos moradores de seus bairros.

A dindmica de identificacdo ocorre pelo lado negativo. Considerando-se que a
maioria dos leitores constitui uma massa formada por pessoas destituidas de poder,
sucesso financeiro e alto grau de escolaridade, percebe-se que a possibilidade de
identificacdo com a tragédia é mais alta que a identificacdo com o sucesso. O assalto, 0
racismo e a morte falam mais perto que o glamour e o alto consumo vislumbrado em
outros tipos de publicagdo, como por exemplo na Revista da TV do jornal O Globo ou
na Caras.

Outra forma de aproximacdo dos leitores com as celebridades € através das
solucdes para os problemas através do mistico e metafisico. Como exemplo, citaremos
outras manchetes.

“Nao sei se ela fez feitico, macumba ou coisa assim... Fran [participante de
reality show] apela aos orixas para ser camped do BBB. Colar usado pela ‘sister’ ¢ guia
de santo para fechar o corpo” (Meia-Hora, 07/04/2009 - anexo p. 11).

“Ator foi vitima de olho gordo. Os buizios revelam que Fabio Assuncdo atraiu
inveja por ser bonito e talentoso. Tard e numerologia dizem: 2009 serd melhor. Ontem,
Fabio ficou com a familia e preparou seu embarque para os EUA, onde vai se tratar”
(Expresso, 15/11/2009).

“Pai-de santo descobre o problema do xod6. Mau-olhado de ex-mulher ‘amarra’
as pernas de Obina. Jogador, que ainda ndo fez gol em 2009, tem que se acertar com 0
‘além’” (Meia-Hora, 10/02/2009 - anexo p. 15).

Essas manchetes revelam explicacdes misticas para o fracasso pessoal, como no
caso do jogador que vive uma ma fase devido ao olho gordo da ex-mulher. A
dependéncia quimica, vivida pelo ator Fabio Assuncao, também é associada a inveja. O
mau-olhado e a inveja, sdo abordados de forma bastante séria. Fabio Assuncgéo é visto
como uma vitima do olho gordo. O pai- de- santo e demais pessoas que trabalham com
elementos misticos, como tard e numerologia, sdo vistos como especialistas respeitados.
Essa interpretacdo da realidade estd bastante proxima do leitor que, muitas vezes,
associa suas tragedias pessoais, a algum fator metafisico e espiritual.

Muitas vezes, o especialista legitimado pelas classes populares é o representante

espiritual, pastor, padre, mae-de-santo ou cartomante. Ndo é raro vermos discursos
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religiosos que associam doencas modernas, como depressdao e sindrome do panico,
fracasso pessoal e dependéncia quimica a fatores misticos. Os jornais apresentam o
discurso desses representantes como legitimos.

No caso do ator Fabio Assuncdo, uma parte da matéria se dedica a expor uma

das solucdes apresentadas por um pai-de-santo.

Colunista do Expresso, Pai Paulo D’Oxal4 acredita que Fabio esta sofrendo por
causa de inveja e ensina o que o ator deve fazer para sair dessa: o gald precisa tomar um
banho de mar de manha cedo, em jejum, usando sunga branca. Ao entrar no mar, pular sete
ondas e, enquanto molha a cabeca, deve pedir com fé a lemanja que leve embora toda a
energia negativa e descarregue toda a inveja (Expresso, 15/11/2008).

Os comentarios para o caso ndo foram realizados por nenhum médico
especialista em dependéncia quimica, mas por um pai-de-santo. A matéria também tras
outra parte com o seguinte titulo: “O que dizem os especialistas”, na qual varias pessoas
explicam a dependéncia quimica do ator. A tar6loga Gloéria Britho, a numero6loga
Aparecida Liberato, a especialista em baralho cigano, Daniele Madeira e a estudiosa da
Cabala Luba Roichman, juntamente com o Pai Paulo D’ Oxald, formam o discurso do
especialista. Tal fator aproxima os leitores das celebridades. Assim como muitos
leitores, que explicam as intempéries de suas vidas e tentam resolver seus problemas
através do ambito mistico e espiritual, as celebridades também sdo inseridas nesse
contexto.

Juntamente com a interpretacdo melodramatica da realidade, a identificacdo com
0 viés catastréfico dos mitos midiaticos, elabora uma estética diferente da desejada pela
boa sociedade. As narrativas tragicas e dramaticas, o resumo da interpretacdo da
realidade através de quatro personagens basicos, justiceiro, vitima, herdi e bobo,
constroem um universo particular. Um mundo distante dos centros urbanos, do alto
consumo e dos bairros nobres. Elaboram um lugar onde o mistico, o catastrofico e o
melodramatico, embasam as identidades dos individuos. Esse universo, formado por
elementos, muitas vezes, repudiados, pelas camadas de maior poder ,aquisitivo e grau
mais alto de escolaridade, é uma espécie de local da exclusdo. E o local, fisico e
simbolico, onde essa parcela da populacdo elabora e vivencia suas formas de ver o

mundo. Um mundo melodramatico e, acima de tudo, tragico.
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CAPITULO IV

A EXCLUSAO SOCIAL RETRATADA

Uma nova roupagem para um velho sistema: a reestruturacéo capitalista

A exclusdo social no Brasil é assunto debatido por diversas instancias. A
desigualdade na distribuicdo da riqueza, que, por sua vez, desequilibra o acesso a bens
fundamentais para a sobrevivéncia, € um assunto debatido diariamente. O avango e
transformacgdes na ordem capitalista ocorridos em todo o mundo refletem no imenso
abismo, que separa ricos e pobres, vislumbrado no panorama nacional.

O objeto de estudo, jornais populares, relaciona-se de forma direta com o tema
da exclusdo. Primeiramente, porque sdo publica¢bes formuladas especialmente para as
camadas que possuem menor poder de consumo. Além disso, ao longo da pesquisa,
foram percebidas muitas interacfes entre o tema e a forma e conteldo dos jornais.
Observou-se que, o reconhecimento da situacdo de excluido, ndo se dava apenas pelo
lado dos produtores dos tabléides, mas que a comunicacdo dos leitores com 0s jornais
propiciavam esse reconhecimento por parte desses atores.

Inicialmente, faz-se necessaria uma breve analise das transformacbes na
economia capitalista e seus reflexos no numero de pobres no mundo. Tais mudancas
também fazem parte do rol de acontecimentos que geraram uma nova configuracdo e
tratamento dispensado aos excluidos. A importancia desse debate justifica-se pela forma
como 0s jornais apresentam o universo da exclusdo e como os modos de identificacdo
sdo construidos pelos leitores.

Richard Sennett, em A corrosao do carater, analisa as mudancgas na economia
capitalista através de exemplos de histdrias de trabalhadores na atualidade e sua relacdo
com os modos de trabalho p6s-moderno. O autor realiza algumas comparacfes entre
esses atores e os trabalhadores de geracGes passadas salientando como essas
modificagOes alteraram o carater desses individuos. Para Sennett “Carater sdo os tragos
pessoais a que damos valor em nds mesmos, e pelos quais buscamos que 0s outros nos
valorizem” (SENNETT, 1999, p. 10). A partir do estudo desse objeto, observa
mudangas fundamentais na economia e no trabalho.

A atual economia politica se caracteriza pela instabilidade. As relacdes, lacos e
funcBes no trabalho séo instaveis. Uma das causas para que essa caracteristica seja téo

forte na economia atual é a capacidade que o consumidor possui de motivar o mercado.
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Os desejos e necessidades de consumo se modificam a cada dia. A insaciavel
necessidade de mudanca é um carater bastante forte na construcdo das identidades pds-

modernas, sendo que tal caracteristica também se reflete na economia.

“As pessoas estdo famintas [de mudanga]”, afirma o guru da administracdo, James
Champy, porque “o mercado pode ser ‘motivado pelo consumidor’ como nunca antes na
histéria”. O Mercado, nessa visdo, ¢ dinamico demais para permitir que se fagam as coisas
do mesmo jeito ano ap6s ano, ou que se faca a mesma coisa. O economista Bennett
Harrison acredita que a origem da fome de mudanga é o “capital impaciente”, o desejo de
rapido retorno; por exemplo, o periodo médio de tempo que os investidores seguram suas
acOes nas bolsas britanicas e americanas caiu 60 por cento nos Gltimos quinze anos. O
mercado acredita que o rapido retorno é mais bem gerado por uma rapida mudanca
institucional. (SENNETT, ibid, p. 22).

Nesse panorama, alguns fatores que configuravam a estruturacao do trabalho até
meados do século vinte foram modificados. A rotina, os lacos de confianca e a
estabilidade no emprego, sdo descartados por representarem um risco para 0
desenvolvimento desse novo capitalismo de configuracdo fluida. A flexibilidade é uma
das palavras chave para entender esse novo momento econémico. Os trabalhadores
devem estar prontos para as constantes mudancas pelas quais atravessam suas empresas
e todo o sistema capitalista, com isso, devem estar livres para se adequarem a novos

contextos.

Se uma organizacdo, nova ou velha, opera como uma estrutura de rede flexivel,
frouxa, e ndo com um rigido comando de cima para baixo, a rede também pode afrouxar os
lagos sociais. O sociologo Mark Granovetter diz que as redes institucionais modernas se
caracterizam pela forca de lacos fracos com o que quer dizer, em parte, que as formas
passageiras de associagdo sdo mais (teis as pessoas que as ligacdes de longo prazo, e em
parte que lagos fortes sociais como a lealdade deixaram de ser atraentes. (...)

Os lagos fortes, em contraste, dependem da associa¢do a longo prazo. E, mais
pessoalmente, da disposi¢do de estabelecer compromissos uns com os outros. (SENNETT,
Ibid, p. 24 e 25).

O imperativo dos resultados a curto prazo exige que os lagos sociais também
sejam assim. Prazos longos ndo sdo algo desejavel nesse novo quadro politico-
econdmico. A urgéncia do capital impaciente exige uma estrutura que ndo abre espago
para relacbes que sejam fortes o suficiente para impedir os individuos de, escorrerem,
tais como os liquidos citados por Bauman, pelos caminhos do capitalismo flexivel.

Nessas circunstancias, os trabalhadores se tornam incapazes de estabelecer lagos

profundos com seus empregadores, 0s motivos sao varios. Pode-se citar a relagao patréo
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e empregado. Atualmente, a posse das grandes empresas esta repartida em acdes que
sdo negociadas e vendidas a varios individuos. N&o existe o tradicional chefe, dono da
empresa. Outro fator é a divisdo da producéo industrial em varios pélos. O fendmeno da
terceirizacdo afasta ainda mais os trabalhadores do vinculo com determinada empresa.
Como jéa citado anteriormente, esses vinculos profundos, que nessas circunstancias sao
praticamente impossiveis de serem criados, ndo sdo desejaveis pelos detentores do
capital.

Sennett cita o caso de Rose, antiga dona de um bar em Nova York, que se tornou
funcionaria de uma agéncia de publicidade. Rose cita uma revelacdo de um de seus
colegas de trabalho, “O segredo é: ndo deixar que nada se grude na gente” (SENNETT,
Ibid, p. 92). Esse é realmente o segredo para 0 Sucesso nas empresas, a negacdo de
qualquer laco mais profundo.

Tendo passado varios anos observando de perto (quase como participante) os
mutaveis padrdes de emprego nos setores mais avancados da economia norte-americana,
Arlie Russell Hochschild descobriu e documentou tendéncia surpreendentes semelhantes as
encontradas na Europa e descritas de forma muito detalhada por Luc Boltanski e Eve
Chiapello como o “novo espirito do capitalismo”. A preferéncia, entre os empregadores,
por empregados “flutuantes”, descomprometidos, flexiveis, “generalistas” e, em ultima
instancia, descartaveis (do tipo “pau-pra-toda-obra”, em vez de especializados e submetidos
a um treinamento estritamente focalizado), foi o mais seminal de seus achados. Nas
palavras do proprio Hochschild:

Desde 1997, um novo termo- “chateagdo zero”- comegou a circular em siléncio
pelo vale do Silicio, terra natal de revolugdo informatica nos Estados Unidos. Em sua
origem, significava o movimento sem friccdo de um objeto fisico como uma bicicleta ou
um skate. Depois foi aplicado a empregados que, independentemente de incentivos
financeiros, trocavam com facilidade de emprego. Mais recentemente, passou a significar
“descomprometido” ou “desobrigado”. Um empregador “pontocom” pode comentar, com
aprovac¢do, sobre um empregado: “Ele ¢ um chateagdo zero”, querendo dizer que ele esta
disponivel para assumir atribui¢des extras, responder a chamados de emergéncia, ou ser
realocado a qualquer momento. Segundo P& Bronson, pesquisador da cultura do Vale do
Silicio, “chateac@o zero € 6timo. Por algum tempo, os novos candidatos eram jocosamente
indagados sobre seu ‘coeficiente de chateagdo.” (BAUMAN, 2008, p. 16 e 17).

O exemplo da chateacdo zero fornece uma visdo da facilidade com que se
substituem os empregados de uma empresa. Com a escassez de postos de trabalho, os
individuos que conseguem empregar-se véem-se obrigados a se esforcar ao maximo
para manter seus empregos. Assumir atribuigcOes extras e serem realocados sdo algumas
das acBes as quais os funcionarios devem submeter-se para continuarem empregados.
Sennett aborda a questdo do senso de necessidade mdtua, que, com o afrouxamento dos

lacos e a descartabilidade dos trabalhadores, torna-se obsoleto.

“Quem precisa de mim?” E uma questdo de carater que sofre um desafio radical no
capitalismo moderno. O sistema irradia indiferenca. Faz isso em termos dos resultados do
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esforco humano, como nos mercados em que o vencedor leva tudo, onde ha pouca relagao
entre risco e recompensa. Irradia indiferenca na organizacdo da falta de confianca, onde ndo
h& motivo para se ser necessario. E também na reengenharia das instituicdes, em que as
pessoas sdo tratadas como descartaveis. Essas praticas 6bvia e brutalmente reduzem o senso
de que contamos como pessoa, de que SOmos necessarios aos outros.

Pode-se dizer que o capitalismo foi sempre assim. Mas ndo do mesmo jeito. A
indiferenca do antigo capitalismo ligado a classe era cruamente material; a indiferenca que
se irradia do capitalismo flexivel é mais pessoal, porque o proprio sistema é menos
cruamente esbogado, menos legivel na forma, (SENNETT, Ibid, p. 174 e 175).

Esse processo de afrouxamento dos lagos juntamente com a reestruturacdo do
capitalismo, gera uma nova representacdo sobre a dependéncia entre os atores. Ao se
verem como facilmente substituiveis, cria-se a idéia de que o outro ndo depende muito
deles. Por sua vez, esses atores também ndo dependem do outro. Dessa forma, é
elaborada uma representacgdo individualista, no sentido de individuo que é responsével
apenas por si préprio. O sucesso, ou fracasso, sdo vistos como decorréncia da falta de
esforco ou perspicacia individual, e ndo como condicdes que dependem de todo um
contexto sécio-politico-econémico.

Como exemplo, podemos citar a analise de Bauman, (2008) sobre a
responsabilidade da qualificacdo da mao-de-obra que saiu das médos do governo para as

dos individuos.

Essa tarefa [recomodificacdo do trabalho] estd sendo excluida da responsabilidade
governamental direta, mediante a terceirizacdo, completa ou parcial, do arcabouco
institucional essencial a prestacéo de servicos cruciais para manter vendavel a mao-de-obra
(como no caso de escolas, habita¢des, cuidados com os idosos e um nimero crescente de
servigos médicos). Assim, a preocupagdo em garantir a “vendabilidade” da mao-de-obra em
massa € deixada para homens e mulheres como individuos (por exemplo: transferindo os
custos da aquisicdo de habilidades profissionais para fundos privados- e pessoais), estes sdo
agora aconselhados por politicos e persuadidos por publicitarios a usarem seus proprios
recursos e bom senso para permanecerem no mercado, aumentarem seu valor
mercadoldgico, ou pelo menos ndo o deixarem cair, e obterem 0 reconhecimento de
potenciais compradores. (BAUMAN, Ibid, p. 16).

Bauman observa que o atual tratamento dispensado aos trabalhadores é
semelhante ao destinado as mercadorias. Devem ter uma funcionalidade e serventia que
se aprimoram diariamente. A questdo da descartabilidade também vem a tona.
Mercadorias velhas, que ndo servem porque existem outras tecnologicamente mais
avancadas, sdo postas no lixo ou deixam de ser utilizadas. Tal qual os trabalhadores que
ndo acompanham a intensa necessidade de reelaboracdo pessoal exigida pelo

capitalismo atual.
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Além disso, a escassez de postos de trabalho aumenta o contingente de pessoas
descartaveis, ndo necessarias para o funcionamento da economia. “Segundo o
levantamento realizado pelos jornalistas Hans Peter Martin e Harald Schuman (da Der
Spiegel), é possivel projetar que ndo mais de 20% da forca de trabalho serdo suficientes
para fazer a economia funcionar pela velocidade do desenvolvimento tecnologico.”
(BAUMAN apud FRIEDMAN, 2000, p. 27).

Ao fim dessas breves observacoes, salientamos alguns pontos de encontro entre
o capitalismo flexivel e as representac6es sobre a exclusdo. O afrouxamento dos lacos, a
privatizacdo das responsabilidades, o apagamento do senso de dependéncia mutua e a
descartabilidade dos individuos, permitem a criagdo de um panorama no qual a
coroacdo pelo sucesso, ou a puni¢do pelo fracasso, sdo problemas individuais. Ao
transferir tal afirmativa para o tema da exclusdo, percebe-se que as classes menos
favorecidas sdo vistas como Unicas culpadas por sua situacdo. A exclusdo ndo seria um
fendmeno amplo, social, e sim, privado, individual.

Atualmente, esses individuos, que ndo possuem poder de consumo e
participacdo politica, ndo se tornam apenas descartaveis. Sua existéncia é algo que nao
possui nenhum valor e sua vida ndo € necessaria. Eles ndo sdo penas descartados como
lixo, afinal j& existem muitos lix6es humanos ao redor do globo. A perspectiva atual é a

de eliminacdo desse lixo, com isso, esses individuos tornam-se mataveis.

Matabilidade

Esse quadro nos remete a relacdo entre a privacdo do direito a vida e as
narrativas da exclusdo percebidas nos jornais estudados. Para isso, utilizaremos a tese de
Giorgio Agamben publicada em sua obra Homo Sacer- O poder soberano e a vida nua.
(2002). Nesse livro o autor discute, entre outros assuntos, a questdo da matabilidade. O
tema da violéncia e morte, frequiente nos jornais, nos remete as acdes de exterminio
realizadas cotidianamente nos bairros periféricos. A analise desses tipos de assassinatos
e sua representacdo nas classes populares, se conecta com o fendmeno estudado por
Agamben.

O autor recorre a Grécia antiga onde existia mais de um termo para definir a

palavra vida, tal qual ela € compreendida nos dias atuais.
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Serviam-se de dois termos, semantica e morfologicamente distintos, ainda que reportaveis
a um étimo comum; zoé, que exprimia o simples fato de viver comum a todos os seres
vivos (animais, homens ou deuses) e bios, que indicava a forma ou maneira de viver
prépria de um individuo ou de um grupo. (AGAMBEN, 2002, p. 09).

Portanto, a vida estava dividida em duas perspectivas, a do simples fato de
existir, traduzida por zoé e a da existéncia especifica de um grupo ou individuo, “uma
vida qualificada, um modo particular de vida.” (AGAMBEN, Ibid, p. 09). O autor
apoia-se na andlise de Foucault realizada na obra Vontade de saber para observar a
inclusdo da vida natural na esfera da politica. Tal fendbmeno tem inicio com o advento
da modernidade. A vida natural, ou, nas palavras de Agamben, a vida nua, passa a entrar
no jogo politico.

Por milénios, 0 homem permaneceu o que era para Aristoteles: um animal vivente e, além

disso, capaz de existéncia politica; 0 homem moderno é um animal em cuja politica esta em
questdo a sua alma de ser vivente. (Foucault apud Agamben, 1976, p. 127).
Segundo Foucault, o “limiar da modernidade bioldgica” de uma sociedade situa-se no

ponto em que a espécie e o individuo enquanto simples corpo vivente tornam-se a aposta
gue esta em jogo nas suas estratégias politicas. (AGAMBEN, Ibid, p. 11).

O autor prossegue sua andlise citando os estudos de Foucault sobre as formas
como as instituicdes do poder soberano, tomaram para si a responsabilidade pela esfera
bioldgica da vida e pela saude do povo. A preocupacdo com habitos de higiene e outros
cuidados com a saude fazem parte desse estatuto. Disso decorre uma espécie de reforco
da existéncia encarada como zoé pelos antigos gregos. Uma forma de vida que era
comum tanto a homens quanto a animais.

Em vez do propiciar uma elaboracéo da bios, o que ocorreu foi a incluséo da vida
nua no contexto do poder, nas palavras de Foucault, foi construida, através da politica,
uma animalizacdo do homem. Essa representacdo e compreensao da vida humana foi

importante para 0 avanco e estabelecimento do capitalismo.

Em particular, o desenvolvimento e o triunfo do capitalismo néo teria sido possivel,
nessa perspectiva, sem o controle disciplinar efetuado pelo novo biopoder, que criou para

si, por assim dizer, através de uma série de tecnologias apropriadas, os “corpos doceis” de
gue necessitava. (AGAMBEN, Ibid, p. 11).

Na Grécia classica, a zoé estava fora da pdlis por se caracterizar como vida
meramente reprodutiva. Com o surgimento da biopolitica , a zoé foi incluida na polis..

As interferéncias do poder soberano na vida nua modificaram profundamente as
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estruturas e percep¢des da politica e do social na era moderna. Para Agamben, esse
acontecimento foi o grande marco da modernidade.

O autor recorre a um tipo de individuo presente no direito romano classico para
caracterizar a vida nua na modernidade. O homo sacer era um tipo de pessoa que podia
ser legalmente morto, sua execu¢do nao constituia um crime. Ao mesmo tempo, ndo
poderia ser sacrificado em rituais religiosos, pois ndo era digno de ser entregue aos
deuses. Essa figura representa a destituicdo total de direitos, ndo possui direito a vida, é
um individuo matavel e ndo possui o direito de morrer em sacrificio, € insacrificavel.

Agamben ressalta a relacdo entre inclusdo e exclusao vislumbrada no homo sacer,
“a vida humana ¢ incluida no ordenamento unicamente sob a forma de sua exclusao (ou
seja, de sua absoluta matabilidade).” (AGAMBEN, Ibid, p. 16). Essa dindmica constitui

o fundamento da politica ocidental moderna.

A dupla categoria fundamental da politica ocidental ndo é aquela que amigo-
inimigo, mas vida nua-existéncia politica, bios-zoé, exclusdo-inclusdo. A politica existe
porque o homem é o vivente que, na linguagem, separa e opde a si a prépria vida nua, e ao
mesmo tempo, se mantém em relagéo com ela numa excluséo inclusiva (...).

Se algo caracteriza, portanto a democracia moderna em relacdo a classica, € que ela
se apresenta desde o inicio como uma reivindicagdo em uma liberagdo da zoe, que ela
procura constantemente transformar a mesma vida nua em forma de vida e de encontrar,
por assim dizer, o bios da zoé. Dai, tambem, a sua especifica aporia, que consiste em querer
colocar em jogo a liberdade e a felicidade dos homens no préprio ponto- “a vida nua”- que
indicava a sua submissdo. Por tras do longo processo antagonistico que leva ao
reconhecimento dos direitos e liberdades formais esta, ainda uma vez, o corpo do homem
sacro com o0 seu duplo soberano, sua vida insacrificavel e, porém, matavel. Tomar
consciéncia dessa aporia ndo significa desvalorizar as conquistas e as dificuldades da
democracia, mas tentar de uma vez por todas compreender porque, justamente no instante
em que parecia haver definitivamente triunfado sobre seus adversarios e atingido seu
apogeu, ela se revelou inesperadamente incapaz de salvar de sua ruina sem precedentes
aquela zoé a cuja liberacdo e felicidade havia dedicado todos seus esfor¢os. (AGAMBEN,
Ibid, p. 16 e 17).

N&o cabe proceder, junto com Agamben, uma investigagdo sobre o0s processos que
ocasionaram o fracasso da tentativa de libertar a vida nua. Porém, serve para reflexdo e
questionamento sobre a relacdo entre democracia moderna e vida nua, entre politica e
homo sacer. Faz pensar sobre as formas através das quais a politizacdo da zoé serviu
para o avanco galopante do capitalismo. Leva ao estranhamento de uma democracia
que, cada vez mais empenhada em defender a liberdade atraves dos direitos, permite
que, no lado oposto a figura do homo sacer permaneca presente, ainda hoje, nas favelas,

prisdes e bairros periféricos.
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O reconhecimento da excluséo

Ao trazer esse debate para o campo de estudo, percebemos a vida matavel
estampada nas capas dos jornais. Nas midias estudadas, nota-se claramente a figura do
homo sacer po6s-moderno encarnada em diversos personagens. A empregada domeéstica,
o traficante e o ladrdo sdo alguns exemplos.

Cita-se algumas manchetes do jornal Meia-Hora, que, em comparagdo com o
outro jornal estudado, O Expresso, faz uma distingdo entre o tratamento dispensado a
assassinatos cometidos contra criminosos e homicidios cometidos contra pessoas que
comporiam outro grupo, o dos que ndo cometeram crimes. O jornal enaltece as acdes
policiais de exterminio e utiliza termos de menosprezo ao se referir aos criminosos.
Como exemplos de manchetes, que louvam as agdes policiais, podemos citar:

“Civil mete nove no xilindrd.” (16/01/2008 - anexo p. 16).

“Couro comeu pesado. Policada encara a bandidagem no Jacaré.” (17/01/2008 -
anexo p. 17).

“Favela sera ocupada para obras de urbanizagdo. O pau vai cantar no Aleméo.
Policia e trafico estdo prontos para a guerra. (18/01/2008 - anexo p. 04).

“Operagao sem data para acabar. PM sacode o Dona Marta.” (20/11/2008 -
anexo p. 08).

“Quanto maior o0 homem, maior a queda...Policia esmaga gigante da ADA. Civil
ocupa favela de Costa Barros e manda esquartejador da quadrilha e um comparsa para o
colo do coisa-ruim. Sete vdo em cana.” (09/04/2009 - anexo p. 18)..

“Homem de preto, qual ¢ sua missdo? Caveiras deixam 3 no chdo em Santo

Amaro.” (14/07/2009 - anexo p. 19).

E visivel a afirmac&o do poder policial nessas manchetes. A utilizacio de termos
como mete nove, policada e policia esmaga gigante sdo exemplos que mostram o
tratamento dispensado aos criminosos e a policia. O tom de sarcasmo mostra que o fato
é tratado como piada, ou seja, ndo ha nenhum respeito pelas vitimas. E como se nio
tivessem o direito de serem tratados com dignidade. A eliminag&o € tratada como fator
cotidiano, ndo como um escandalo legalmente inviavel.

A (ltima manchete é um bom exemplo dessa afirmagdo. A pergunta: “Homem
de preto, qual € a sua missao?” virou chavao depois da estréia do filme Tropa de Elite
(José Padilha, 2007) que possui como tema o cotidiano dos policiais do batalhdo de

operacOes especiais (BOPE), na cidade do Rio de Janeiro. A frase citada é parte da
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musica cantada pelos policiais no filme, cuja letra ¢ “Homem de preto o que ¢ que vocé
faz? Eu fago coisas que assustam Satanas. Homem de preto que é a sua missao? Entrar
na favela e deixar corpos no chdo.” O jornal mostra que a fungdo dos policiais é
realmente sacudir as favelas e deixar no ch&o.

No outro pdlo, os crimes e assassinatos cometidos pelos moradores dos bairros
periféricos sdo logo repreendidos pelo jornal. Como exemplo, sdo citadas outras
manchetes do jornal Meia-Hora

“Morador ficou ferido. Bando do CV mata PM na Penha. Soldado do 16°
batalhdo levou tiro quando procurava paiol do tréfico na Vila Cruzeiro. Objetivo da
acao era enfraquecer a quadrilha de Tota, para facilitar as obras do PAC na favela.”
(15/01/2008 - anexo p. 20).

“Covarddes atiraram pelas costas. Coronel PM ¢ executado por bandidos em
Nitero6i.” (07/04/2009 - anexo p. 11).

“Banho de sangue em Campo Grande. Covarddes da milicia fuzilam trés na
Zona Oeste. Encapuzados atacam vitimas dentro de bar e em frente a igreja. Oito
homens sdo espancados.” (11/04/2009 - anexo p. 05).

“Tragédia em Maria da Graca. Covarddes do Jacaré matam gravida. Milagre
salva 0 bebé. Ladrbes queriam roubar carro e executaram enfermeira.” (20/04/2009 -
anexo p. 21).

Os assassinatos cometidos pelos bandidos sdo expostos como crimes, ao
contrario das acdes policiais, que sdo mostradas como parte do cotidiano. Os bandidos
sdo caracterizados como covardes. Na guerra entre policiais e bandidos, a eliminagéo
desses ultimos constitui um fato digno de enaltecimento. Ao passo que as a¢bes dos
bandidos, constituem mera covardia. Além disso, os verbos utilizados sdo diferentes. Os
bandidos sdo derrubados, deixados no chdo, enquanto suas vitimas sdo mortas,
fuziladas.

A policia é retratada como forca necessaria para eliminar o crime, favorecendo
0s moradores. A primeira manchete expde isso de forma clara ao dizer que o policial
assassinado trabalhava em uma operagdo que pretendia impedir que as atividades
criminosas atrapalhassem as obras do programa de aceleragdo do crescimento (PAC).
Nesse sentido, os policiais seriam importantes para a melhoria das condi¢des de vida
nas favelas.

Diante desse panorama, surge a questdo, apenas a eliminacdo dos bandidos é

considerada uma benesse? As manchetes fornecem algumas pistas de que, apesar de
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haver uma diferenciacdo no tratamento dado a bandidos e moradores, esses dois grupos
fazem parte de um Unico contexto. As expressdes favela sera ocupada, o pau vai cantar
no Alemdo e PM sacode o Dona Mart” nao se referem de forma especifica aos
bandidos, referem-se a locais. Esses lugares ndo séo habitados somente por bandidos, as
favelas sacudidas e ocupadas s@o reduto de trabalhadores alocados em sub-empregos,
desempregados e trabalhadores autbnomos. Pessoas que possuem, na maior parte dos
casos, baixo nivel de escolaridade e pouco poder de compra.

Mesmo que ndo seja mencionado no jornal, quando os policiais ocupam esses
bairros ndo ha cuidado em deixar os moradores de fora das acdes de exterminio. Nao é
raro serem noticiados casos de moradores que sdo assassinados durante os conflitos
entre policiais e bandidos. Essas mortes sdo tratadas também como parte de um
cotidiano, como consequéncia de acbes policiais que ndo podem ser evitadas. Como
exemplo cita-se a manchete do jornal Expresso de 13/07/2009 (anexo p. 22), que relata
um desses casos. “Operacdo no Macacos. Policiais trocam tiros com a bandidagem.
Doméstica é baleada e ndo resiste. 3 mortos e 6 feridos.” A matéria mostra claramente a
diferenciacdo entre moradores mortos e bandidos, entretanto, ndo ressalta o aspecto
criminoso desse tipo de caso. Ndo exibe a morte da empregada doméstica como crime
que deve ser investigado, o fato é relatado apenas como conseqiéncia de uma acéo
necessaria. Além disso, a culpabilizacdo ndo caiu sobre os policiais, e sim, sobre a

reacao dos bandidos. Abaixo esta citada parte da matéria.

Policiais sacudiram o Morro dos Macacos, em Vila Isabel, e inocentes acabaram
sendo vitimas do fogo cruzado entre PMS e bandidos. Trés pessoas morreram e 6 ficaram
feridas.

Entre os mortos, esta a empregada doméstica Vera Lucia Rodrigues da Silva, de 35
anos, que acabou sendo baleada, durante a operagdo policial na favela iniciada no sabado a
noite. A acdo foi realizada por vinte policiais do 6° BPM (Tijuca), com apoio de dois
caveirdes do batalhdo de Operacbes Especiais (BOPE). Traficantes reagiram, dando inicio a
um tremendo bangue-bangue que assustou 0os moradores do bairro.

A morte da doméstica revoltou familiares e moradores da comunidade, que
disseram que ela era muito calma e trabalhadora. Vera voltava para casa de uma festa de
crianga, acompanhada da cunhada e da sobrinha de 12 anos, quando levou um tiro de fuzil
no peito.(...)

O irméo de Vera e morador do Morro dos Macacos, Marcio Rodrigues se revoltou
com a morte da doméstica.

-Minha irma ndo tinha nada a ver com vagabundo, nem nada errado. Era uma
trabalhadora.

Apesar da dramatizacdo percebida em expressdes como inocentes acabaram
sendo vitimas e era uma trabalhadora, ndo hd um questionamento sobre a morte de

Vera. Existe 0 aspecto melodramatico, voltava de uma festa de crianca, minha irma ndo
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tinha nada a ver com vagabundo, porém essa caracteristica, conforme exposto no
capitulo anterior, € comum as narrativas populares. Ndo h& um estranhamento com
relacdo a morte de Vera nem tampouco algum comentario que va além do aspecto
dramatico. O tratamento dispensado a morte de traficantes e moradores é o mesmo, fato
cotidiano e consequiéncia das necessarias acdes policias. A forma de abordar o fato é
diferenciada, a morte dos bandidos é enaltecida e dos moradores dramatizada, mas o
contetdo da abordagem é o mesmo.

Os jornais expdem os moradores dos bairros periféricos, de uma forma geral,
como excluidos, delimitando os locais da exclusdo. Lugares que abrigam,
exclusivamente, a tragédia retratada por situacGes acidentais, as imagens de
celebridades, que passaram por momentos ruins, e o circuito violéncia crime, visto nas
noticias sobre assassinatos barbaros e consequéncias dos embates entre policiais e
traficantes. Diante dessa estruturacdo e abordagem dada pelos jornais, como os leitores
se comunicam com esse quadro?

Durante a pesquisa, pode-se perceber que a identificacdo dos leitores com 0s
jornais é muito forte, porém, essa aproximacao nao se justifica apenas pela comunicacao
com a forma melodraméatica. A relacdo entre leitor e jornal é aprofundada pela
identificacdo com o local onde moram. O lugar retratado nos jornais, os bairros onde
ocorrem as cenas de horror sdo os mesmos habitados pelos leitores. Os cadaveres
expostos nas primeiras paginas sdo, muitas vezes, seus vizinhos, amigos e parentes.

O local de pertenca dos leitores esta explicitado nos jornais. Essas publicacdes
lembram-Ilhes, todo o tempo, que apesar de estarem circulando pelo centro da cidade, o
que lhes pertence € o horror, a miséria, a violéncia e o crime. Gizlene Neder, ao analisar
as imagens da violéncia presentes em jornais durante a transi¢do politica da ditadura
para o Estado de Direito (1978-1988), interpreta a presenca desses temas nos jornais
como mecanismo de represséo das classes populares.

Na saida da ditadura recente, pensamos que na medida em que as estratégias de
controle social formal (Policia e Justica) deram sinais de esgotamento com o alargamento
das conquistas democraticas, esta imprensa sensacionalista passou a cumprir um papel
inibidor repressivo, exibindo um horror cotidiano. Com a producgdo imagética do terror
apresentando diariamente mutilaces e com a presenca de um discurso minudente,
detalhista das atrocidades sofridas pelo “condenado”, a banca de jornal, como a praga,
oferece as classes subalternas, comprovadamente consumidoras preferenciais desta
imprensa sensacionalista (de mau gosto para as elites), elementos de controle social
informal, de alguma forma eficaz. Na medida em que nos afastamos, com o passar do
tempo, das lembrancas da ditadura, e que seu potencial inibidor repressivo vai se
esmaecendo na memdria social, as classes subalternas vao, aos poucos, ocupando mais

livremente os espacgos publicos (as pragas, as ruas e as praias); vao circulando mais,
disputando logradouros antes nunca frequentados. Destarte, a imprensa sensacionalista e

97



apelativa como a dos jornais “O Povo”, e “A Noticia” no Rio de Janeiro e “Noticias
Populares” em Sdo Paulo, ganham as ruas. (NEDER, 2005, p. 12).

Se no periodo do fim da ditadura essas imagens serviam a repressao,
atualmente, com a circulagdo mais livre das classes populares por vérios locais da
cidade, os jornais servem a afirmacdo do seu local de pertenca e de sua condicdo de
excluido. Fazem parte de um conjunto de simbolos que propiciam uma construcéo
identitaria. Uma identidade fundada na esfera local, que é também o lugar da exclusao.
As manchetes dos jornais populares fundam um lugar e constroem uma ordem que
permite estabelecer e distribuir as identidades dos excluidos, moradores da periferia,

subempregados, com os demais espacos sociais. Segundo Certeau,

Um “lugar” ¢ a ordem (seja qual for) segundo a qual se distribuem elementos nas
relagdes de coexisténcia. Ai se acha portanto excluida a possibilidade, para duas coisas, de
ocuparem 0 mesmo lugar. Ai impera a lei do “proprio”: os elementos considerados se
acham uns “ao lado” dos outros, cada um situado num “lugar” proéprio e distinto que define.

Um lugar é portanto uma configuracdo instantanea de posic¢des. Implica uma indecacdo de
estabilidade” (Certeau, 2002, p. 200).
Os jornais permitem aos leitores, ndo sé o estabelecimento da identificagdo com
o seu local de pertenca, mas também a compreensdo de que os locais por onde passa
diariamente, sdo apenas locais de passagem, sdo lugares que nao lhe pertencem. A
empregada doméstica que atua em um bairro de classe média, o cameld que trabalha no
centro e 0 desempregado que vasculha varios bairros da cidade em busca de emprego,
sd80 as pessoas que, ao passarem por uma banca de jornal, se reconhece na midia
estudada e fica, por breves minutos, absorto nos jornais. Um bom exemplo dessa
comunicacdo tdo proxima foi uma resposta obtida em uma das entrevistas. Quando
perguntado se j& havia visto alguém conhecido nas capas dos jornais, o entrevistado diz,

com um breve sorriso (como se fosse uma pergunta 6bvia), “E o que a gente mais vé”.

O mundo da excluséo

O jornal Expresso possui uma caracteristica interessante no tratamento
dispensado a vitimas e criminosos. O jornal inclui todos em uma mesma esfera.
Logicamente, hd o julgamento moral e a dramatizacdo de crimes barbaros, entretanto,
policiais, bandidos e moradores sdo tratados da mesma forma, como se fizessem parte
de um universo onde a representatividade legal da policia ndo fosse considerada. Ao

estudar os conflitos pelo direito de habitagdo em uma favela na cidade do Rio de Janeiro
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(chamada de Pasargada), Boaventura de Souza Santos, observou uma diferenciacao
entre 0 modelo juridico imperante nesse local e 0 modelo oficial. Esses dois diferiam
bastante entre si.

A favela é um espaco territorial, cuja relativa autonomia decorre, entre outros fatores, da
ilegalidade coletiva da habitacdo a luz do direito oficial brasileiro. Esta ilegalidade coletiva
condiciona de modo estrutural o relacionamento da comunidade enquanto tal com o
aparelho juridico-politico do Estado brasileiro. No caso especifico de Pasargada, pode
detectar-se a vigéncia ndo oficial e precaria de um direito interno e informal, gerido, entre
outros, pela associacdo de moradores, e aplicavel a prevencéo e resolucdo de conflitos no
seio da comunidade decorrente da luta pela habitacdo. Este direito ndo-oficial - o direito de
Pasargada, como poderei chamar - vigora em paralelo (ou em conflito) com o direito oficial
brasileiro e é desta duplicidade juridica que se alimenta estruturalmente a ordem juridica de
Pasargada. Entre os dois direitos estabelece-se uma relacdo de pluralismo juridico
extremamente complexa, que s6 uma analise muito minuciosa pode revelar. Muito em geral
pode dizer-se que ndo se trata de uma relacdo igualitaria, j& que o direito de Pasargada é
sempre e de maltiplas formas um direito dependente em relagéo ao direito oficial brasileiro.
Recorrendo a uma categoria da economia politica, pode dizer-se que se trata de uma troca
desigual de juridicidade entre as classes cujos interesses se espalham num e noutro direito.
(SANTOS, 1980).

A questdo do contexto de total ilegalidade, representado pelas favelas, a exclui
do direito de recorrer aos mecanismos legais oficiais. Recorrendo a anélise de
Agamben, pode-se dizer que as Unicas formas de sobrevivéncia encontradas por essas
pessoas, constituem uma ilegalidade. A ocupacdo desordenada, o ndo pagamento de
alguns impostos e a dedicacdo de muitos moradores a atividades econémicas ilicitas,
constituem uma forma de vida que € ilegal. Como ndo ha opc¢éo a esse modo de vida,
conclui-se que a existéncia dessas pessoas € ilegal, ndo desejavel. Vivendo em um
contexto de total ilegalidade, a eliminacdo dessas pessoas ndo constituiria em crime,
pois 0 modelo juridico aplicaveis as demais camadas, medianas e altas, ndo € 0 mesmo
para as classes populares. Os mecanismos juridicos oficiais sdo vistos como distantes,

pertencem a outro universo, principalmente a policia.

Outros fatores contribuiram ainda para que a Policia fosse vista como um inimigo pelos
moradores de Pasargada. Criminosos, suspeitos, vagabundos e em geral "maus elementos"
eram considerados pela Policia como formando uma consideravel proporgdo da populagdo
de Pasargada. Por conseguinte, pelo que contam desse tempo (que ndo é, neste aspecto,
muito diferente do tempo presente), a Policia fazia incursdes repressivas, isto é, dava
batidas na comunidade com muita freqiéncia. Estas batidas eram tdo ineficientes do ponto
de vista de objetivos policiais quanto eram repugnantes para os moradores que delas eram
vitimas. Aqueles que de fato eram "maus elementos” quase nunca eram apanhados e as
pessoas inocentes eram levadas com freqiiéncia para prisdes de onde ndo eram libertadas a
ndo ser através de suborno. Neste contexto, e mesmo colocando de lado perigos envolvidos,
ndo existia qualquer propésito Gtil em chamar a Policia em caso de conflito. Se a vitima,
ou, em geral, a pessoa prejudicada chamasse a Policia, sabia que esta provavelmente ndo se
disporia a vir (a menos que por outros motivos tivesse nisso interesse) e, se viesse, 0
culpado e todas as relevantes testemunhas ja teriam entdo desaparecido ou, se ndo; quando
interrogadas, fugiam o possivel para ndo fornecer quaisquer informacdes Uteis. Por outro
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lado, o morador que chamasse a Policia seria considerado traidor ou informante (cagliete)
pelos outros moradores e isso poderia fazer perigar a sua permanéncia na comunidade.

N&o existe razdo para duvidar da exatiddo deste relato, tanto mais que ele se refere a
comportamentos e atitudes que continuam ainda hoje a constituir, em grande parte, o
quotidiano das relacdes entre os moradores de Pasargada e a Policia. Apesar de ter agora
delegacia em Pasargada, a Policia continua a desempenhar um papel minimo na prevencao
e na resolucdo de conflitos. Nao obstante os seus esfor¢os no sentido de uma aceitacdo mais
positiva por parte da comunidade continua a ser vista por esta como uma forca hostil
investida de fungdes estritamente repressivas. (SANTQS, Ibid, 1980).

Essa ordenacdo juridica prépria aparece muito claramente no jornal Expresso.
Existe um enaltecimento do poder, ndo importa se vindo da policia ou dos bandidos.
N&do ha a evocacdo da policia como representante legal, pois os bairros retratados
possuem, ainda que precariamente, seu proprio codigo legal. Citemos algumas
manchetes do Expresso.

“Bandidagem toca o terror em assalto a Carol Castro. Atriz foi roubada na Lagoa
por bando armado, que deu até tiro para assusta-la. ‘Fiquei apavorada, tremendo’”
(10/02/2009 - anexo p. 14).

“Bandido chega junto em mulher de chefdo da Rocinha e ¢ executado. Um dos
bandidos mais procurados de Sdo Gongalo, Japdo tentou furar o olho de Nem numa
festa e elevou um tiro no rosto” (14/07/2009 - anexo p. 23).

“Trafico toma preju de R$ 1,5 milhdo. A policia descobriu que um caminhéo
cheinho de maconha chegou a Mangueira e deu o bote em uma tonelada e meia da
droga” (09/05/2009 - anexo p. 24).

“Policia invade a Pedreira e quebra seis bandidos” (19/01/2008 - anexo p. 12).

Na primeira manchete pode-se notar o poder da violéncia dos bandidos. O termo
bandidagem define um grupo especifico que juntamente com a expressdo toca o terror
denota a forca de tal grupo. O relato da atriz mostra que a intencdo dos bandidos foi
alcancada, conseguiram coagi-la com os tiros. Na segunda manchete percebe-se, na
expressdo chefdo da Rocinha, a exposicdo de uma caracteristica da estrutura politica da
favela. N&do existe um governante, a Unica instancia do governo que vai até esses lugares
é a policia. O que existe € um chefe com poder absoluto naquele local. Essa manchete
foi a principal da capa.

Na mesma capa, 0 assassinato dos trés bandidos em Santo Amaro, ocupou um
espago minimo: “Bope mata 3 bandidos em Santo Amaro”. No mesmo dia, o jornal

meia-hora elegeu a noticia do Bope como uma das principais da capa, acompanhada de
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uma foto de trés policiais segurando uma trouxa ensanglientada, na qual havia um
corpo, com o seguinte texto: “Homem de preto, qual é sua missdo? Caveiras deixam 3
no chdo em Santo Amaro”.

A importancia dada pelo Expresso ao caso, que teve o traficante como destaque,
revela maior compreensao das relacdes politicas nos bairros periféricos. Outro fator
interessante foi a forma intima como se referem aos traficantes, Japdo e Nem, como se
fossem velhos conhecidos dos leitores dos jornais, e realmente o s&o.

A terceira manchete trata o trafico como uma empresa que teve um prejuizo. A
Otica da reportagem ndo € a da policia, e sim a do traficante. A policia ndo foi retratada
como instituicdo legal que apreendeu uma enorme quantidade de droga, e sim, como
alguém que deu um bote nos traficantes. A policia ndo apreendeu R$1,5 milhdes em
drogas. O que ocorreu foi o0 prejuizo dos traficantes devido a um bote da policia.

A ultima manchete foi citada com o intuito de realizar uma breve analise entre
0s termos ocupar, utilizado pelo jornal Meia-Hora e invadir, utilizado pelo Expresso. A
forma como o termo ocupar é colocada remete a uma acéo legal. A policia tem o direito
de entrar em uma determinada area que € passivel de ser ocupada, a policia pode ocupar
aquele local. Ja o termo invadir refere-se a uma entrada forgosa. O local ndo permite a
entrada da forca policial, o que resta aos policiais é invadir a area. A utilizacdo do termo
confirma a dGtica dos traficantes, bem como dos moradores que, muitas vezes, sdo
submetidos a incursdes policiais em seus lares.

A mausica Rap das Armas, de Cidinho e Doca, retrata o carater invasivo das
acoes policiais nas favelas, como podemos observar no seguinte trecho: “Morro do
Dendé é ruim de invadir/ N6s com os Alem&o vamos se divertir/ Porque no Dendé eu
vou dizer como é que é/ Aqui nés ndo da mole nem pra DRE/ Pra subir aqui no morro
até a BOPE treme/ Ndo tem mole pra exército civil nem pra PM”. Alemdo ¢ o termo
usado para definir os invasores. A musica mostra que a favela é um local guardado
contra as acOes policiais, é um territorio de poder dos traficantes, a entrada de policiais
constitui, portanto, uma invasao.

No dia doze de maio de 2009 (anexo p. 25), o Expresso publicou na capa uma
enorme foto de varios tipos de balas utilizadas nas armas de integrantes de uma milicia
carioca, a manchete dizia: “Novas balas da milicia sdo chumbo grosso. Milicianos usam
artilharia que fura blindados e nfo deixa pistas. E a 1° vez que policia pega essa
muni¢do com bandidos.” O trecho que inicia a reportagem também merece destaque: “O

armamento da bandidagem do Rio esta cada vez mais pesado. E ndo é s6 o trafico que
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tem investido em armas. As milicias também estdo preparadas para uma guerra.”
Observa-se a importancia dada ao poder da milicia com a utilizacdo de uma imagem
forte, a foto das balas, para reforcar o poder dos milicianos.

No mesmo dia, o jornal Meia-Hora noticiou o fato, mas ndo houve manchete na
capa. O lugar de destaque da primeira pagina foi ocupado por um crime bizarro, uma
adolescente colou os olhos e a boca de um bebé com cola super bonder (anexo p. 26). O
Meia-Hora ndo deu tanta visibilidade ao poder de fogo dos milicianos como o
Expresso. Os destaques do Meia-Hora sdo destinados as acfes policiais de represséo.
No dia vinte e trés de julho desse ano, ocorreu exatamente o contrario. O Meia-hora
noticiou com grande destaque uma agéo policial: “Policia da uma de kryptonita e detona
bonde do super-homem. Civil apreende 40 motos, armas e munic¢éo, e ainda escracha
‘hospital’ montado para atender a vagabundagem.” (anexo p. 27).

O Expresso da mesma data publicou como matéria de destaque o caso de um
maniaco, que rouba as pecas intimas de mulheres e foi agredido por uma de suas
vitimas (anexo p. 28). O caso do hospital dos traficantes foi noticiado em um pequeno
box no final da capa. A forma de noticiar o acontecido ndo exaltava os policiais e nem
pilheriava os bandidos Como o Meia Hora, a manchete foi breve: “Policia fecha
hospital do trafico em Manguinhos”. A forma que a noticia foi dada ndo demonstra
tanta surpresa quanto o outro jornal. Ao que parece, a existéncia de tais hospitais ja é de
conhecimento dos leitores.

Diante desse panorama percebe-se que o jornal Expresso retrata de forma mais
fiel a organizacédo, simbolos e codigos das favelas e demais bairros periféricos. Esse é o
mundo desenhado nas capas, 0 mesmo universo de pertenca do leitor. Um universo que
sO esta incluido no jornal por ser o universo da exclusdo. Dialogando com Agamben
percebemos que é a exclusdo total, a destituicdo absoluta de direitos e a matabilidade o
que inclui esses bairros nos jornais. Os dois jornais retratam a excluséo, o Meia-Hora de
forma mais repressora e 0 Expresso tentando se aproximar o maximo possivel da visdo
de mundo dos leitores.

E nesse contexto e abordagem das periferias, exibindo apenas seu lado tragico,
grotesco e catastrofico, que os leitores vdo construindo uma identidade fundada nessa
perspectiva, a identidade do excluido. Os leitores confirmam, através dos jornais, que 0
que lhes cabe é um ambiente fisico e social, marcado pela destituicao total de direitos.
Os individuos estdo incluidos nesses jornais devido a sua excluséo, e isso € percebido

por eles. Os jornais que abordam a realidade de uma forma mais ampla, com uma maior
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abrangéncia de conteudos, politica e economia, por exemplo, ndo incluem sua realidade

de uma maneira tdo forte quanto os jornais populares.

Uma existéncia grotesca

O apelo a estética grotesca é uma caracteristica bastante forte dos jornais
estudados. A escolha de acontecimentos, imagens e personagens bizarros permeia o
conteddo dos jornais. A eleicdo desse tipo de estética para as publicacdes ratifica a
condicdo de excluido dos leitores, pois o grotesco, historicamente, pertence a cultura
das camadas mais pobres da populagéo.

Muniz Sodré, em sua obra O social irradiado: violéncia urbana, neogrotesco e
midia, reelabora sua primeira tese sobre a estética grotesca e defende a existéncia do
neogrotesco. O autor realiza um breve histérico sobre as origens do grotesco e sua

relagdo com as classes populares.

Foi Victor Hugo quem, no prefacio de Cromwell (1827) primeiro apresentou o
grotesco como categoria estética, isto €, como um sistema coerente de exigéncias para que
uma obra alcance um determinado género, no interior da dindmica de produgdo artistica.
Assinalando que o grotesco “existe na natureza e no mundo a nossa volta”, ele mostra como
esta forma oferece um caminho de irrupgio da “natureza” (entenda-se o rustico, o regional,
0 pitoresco, o pagdo, o aberrante) na mimese.

Aos olhos do esteta, a manifestagdo grotesca da “naturalidade” aparece como o
escandalo da diferenca entre forma e fundo ou como o desequilibrio na hibridacdo de
elementos diversos, capazes de suscitar efeitos paradoxais, ridiculos, excéntricos. Kayser,
num trabalho j& classico (Kayser, 1957), admite dois tipos de grotesco- o satirico e o
fantéstico-, ressaltando que existe em ambos ruptura com formas da racionalidade classica
em favor do onirico (dai 0 anémalo e o absurdo). (SODRE, 1992, p. 91 e 92).

A estética grotesca aparece, desde 0 seu surgimento, como 0posi¢do a
racionalidade classica em favor do fantéstico, do sonho, da subjetividade, das emocdes.
O grotesco, segundo o autor, seria um paradoxo para o0 gosto e a cultura cultivada pelas
elites. A categoria do grotesco € algo que, no campo estético, diferencia as elites dos

pobres, é 0 mau gosto pois se opde ao belo idealizado.

No terceiro mundo americano, muito mais do que na Europa (onde o ideério
burgués sofria a vicissitude da contradi¢do histdrica), os intelectuais, as elites dirigentes
vivem a utopia daquilo que Os sensualistas (0s idedlogos) chamaram de “Era Francesa” e
que permitia “prever um desenvolvimento da razdo e um crescimento da felicidade. A
mitologia da cultura opera no sentido da obtengdo dos saberes, comportamentos, modos de
sensibilidade, controles, normas de sociabilidade ideais.

Em face desse projeto histérico, o grotesco aparece como algo nascido da
comparacdo entre aparéncia imediata e o segredo das coisas. Aparecem, portanto, como
ameaca ao ideal, na medida em que obriga o olhar a focar-se nas estruturas da realidade,
que entdo se mostra convulsiva, ndo necessariamente bela, mas outra. Assim, o grotesco
ndo se define apenas como um juizo estético que se pode fazer a propdsito de um
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determinado objeto ou de um produto cultural, mas também como um estado critico da
consciéncia, quando esta se abre apara a alteridade- seja o outro da produtividade , da
finalidade escrita ou do belo instituido. (SODRE, Ibid, p. 95).

De acordo com o autor, o grotesco seria marcado, principalmente, “pelo caos ou
pela turbuléncia num determinado sistema de valores.” (SODRE, Ibid, p. 96). Sua
relagdo com o gosto cléssico, cultivado pelas elites, ¢ o da inversdo, “O bufao ¢ a
inversdo do rei, 0 grotesco é o belo de cabeca para baixo- a catastrofe do gosto classico”
(SODRE, Ibid, p. 96). Nota-se que ha uma ligacdo entre gosto cléssico e grotesco, e
cultura de classe. Nesse sentido, o grotesco se refere ao gosto popular. O disforme e o
feio, ou seja, a estética que se choca com a beleza classica instituida, faz parte da esfera
grotesca. O grotesco, apesar de lidar com o sonho e o fantéstico, se distingue do belo,
pois lida com a realidade tal como ela é, diferente do mundo idealizado pala cultura
classica. E um universo onde cabem todos os aspectos do ser humano, mesmo 0s menos
nobres, bem como todas as formas fisicas do ser humano, mesmo quando apresentam
caracteristicas fora da normalidade. O grotesco ¢ uma “turbuléncia risivel, que ameaca
com a luz a obscuridade dos segredos do mundo” (SODRE, Ibid, p. 96).

Muniz Sodré analisa a obra de Bakhtine para tracar as origens da estética

grotesca.

Este [Bakhtine] localiza as fontes do grotesco medieval e renascentista- a que se
deu o nome de “realismo grotesco” nha cultura cbmica popular, especialmente a
caranavalesca, cujas manifestacfes arruma em trés categorias interdependentes: “(1) As
formas dos ritos e espetaculos (folguedos do carnaval, variadas pecas comicas apresentadas
em praga publica, etc.); (2) obras comicas verbais (inclusive parddias) de natureza
diferente: orais e escritas, em latim ou em lingua vulgar; (3) diferentes formas e géneros do
vocabulario familiar e grosseiro (injurias, pragas, motes populares, etc)” (BAKHTINE
apud SODRE). Nessas manifestacdes, que criticavam, um outro mundo, uma realidade
segunda, oposta & seriedade eclesiastica, irrompia o risivel, &s vezes na forma de buf@es,
gigantes, anBes, monstros, ritos comicos.

Em tal sistema (grotesco) de imagens do popular, destaca-se um “principio de vida
material e corporal: imagens do corpo, da comida e da bebida, de satisfacdo das
necessidades naturais, da vida sexual. Além disso, essas imagens sdo excessivamente
exageradas, hipertrofiadas” (BAKHTINE apud SODRE). Nas expressdes do realismo
grotesco, “o cosmico, o social e o corporal estdo indissoluvelmente ligados™ constituindo-se
0 material e o corporal como o préprio principio da festa. Este principio- que se tipifica na
importancia atribuida ao comer e ao beber- pode estender-se a esfera dos excrementos, que
costumavam ser langados nas ruas durante as festas.

O que na cultura oficial se impde como elevado e sublime é grotescamente
“rebaixado” por seu deslocamento para o plano material e corporal. (SODRE, lbid, p. 96 e
97).

O modo de vida grotesco, visivel nessas imagens do popular, restringe-se ao
material e ao corporal. Ao compararmos o realismo grotesco com a estética e conteudos

dos jornais estudados, vemos que o material e o corporal, juntamente com a importancia
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dada a satisfacdo das necessidades sexuais, explicam, de alguma forma, a permanente
presenca da nudez feminina nas capas dessas publicagdes. Outro fator interessante é que
também séo bem explorados os acontecimentos das celebridades relacionados ao sexo.
Esse também seria um ponto de encontro entre leitores e celebridades. Abaixo sdo
citadas algumas manchetes:

“Big Brother pega fogo! Confissdes sexuais da BB Natélia. Miss revela que
namorou um padeiro insaciavel.” (Meia- Hora, 18/01/2008 - anexo p. 04).

“Ele ta de olho ¢ na butique dela! Malandro, Ralf pediu para Priscila (ambos
participantes do Big Brother Brasil) mostrar piercing que ela tem la na zona do agrido.”
(Expresso, 10/01/2009 - anexo p. 14).

“Loucura, loucura, loucura... Aprendeu, benhé? Priscila tasca um beijdo em Fran
e mostra pra Max como é pegar uma mulher de jeito. BBS aproveitaram a noite para
tirar o atraso” (Meia-Hora, 09/04/2009 - anexo p.18).

“Babado forte! Livro afirma que Michael Jackson tinha encontros em motéis
gays de 5° categoria. Autor entrevistou dois supostos amantes do Rei do Pop e conta em
detalhes as preferéncias sexuais do cantor.” (Meia-Hora, 14/07/2009 - anexo p. 19).

Ao observar 0s jornais nota-se nitidamente a presenca das categorias
apresentadas por Bakhtine como fontes do realismo grotesco. O tom comico perpassa
todo o contetdo, desde crimes barbaros até historias sexuais. A linguagem vulgar,
pragas e injdrias também se fazem presentes. As manchetes citadas ao longo do trabalho
confirmam essa caracteristica. Também ha a presenca dos trés campos citados por
Sodré, o cosmico, o social e o corporal se relacionando em um mesmo espaco. As
imagens de mulheres semi-nuas estdo ao lado de cadaveres. A foto de uma mulher nua
com 0s maiores seios do mundo, pesando dezoito quilos, divide espaco com a manchete
sobre 0 bebé que teve os olhos e a boca colados. A mistura de todos esses elementos
constitui uma estética muito proxima do realismo grotesco, que é compreendido por
Sodré como “ndo apenas formas artisticas do espetaculo, mas principalmente formas da
existéncia quotidiana, interpretadas sob o prisma do riso ou da festa carnavalesca.”
(SODRE, Ibid, p. 96).

Nos jornais sdo varios 0s exemplos de acontecimentos e pessoas que quebram a
ordem idealizada. Inscrevem-se no campo do grotesco por se opor a normalidade
prevista pela cultura oficial. No dia dezoito de julho de 2009 (anexo p. 29), 0 Expresso
publicou uma foto de meia pagina com um rosto totalmente disforme. A imagem era

impactante, e 0 rosto seria supostamente do cantor Michael Jackson. A manchete:
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“Assim morreu Michael Jackson. Peritos reproduziram o que seria o rosto do cantor no
seu leito de morte de acordo com a autopsia.” Na auséncia de fotos do cadaver, o caixao
de Michael estava fechado durante as solenidades. O tabldide divulgou o que pdde, uma
hiptese de peritos. Tal fato nos faz estabelecer uma ponte com a idéia de que o
grotesco ndo se ocupa em esconder, mas em mostrar. Nas palavras de Sodré, a luz sobre
a obscuridad”, no caso a obscuridade do suntuoso caixdo do cantor.

Ainda no campo das deformidades fisicas, podemos citar as matérias sobre
andes. No Meia-Hora de 16/01/2008, esta exibida na capa uma foto com um time de
futebol formado somente por andes: “Andes dao show de bola. Fugiram da mesa de
totd” (anexo p. 16). O Expresso de 23/07/2009 trouxe em sua capa a seguinte manchete:
“Ja viu enterro de ando? Veja na pagina 6. Prostituta ¢ presa, suspeita de matar dois
lutadores andes” (anexo p. 28). Existe uma anedota popular que diz que “ninguém
nunca viu enterro de ando”, a matéria serve, mais uma Vvez, para mostrar algo escondido.
Na pagina seis hd uma foto dos dois andes mortos em seus caixfes e abaixo uma
legenda: “Esta ai a prova: foto mostrou o enterro dos 2 irmaos andes.”.

Tais matérias fazem refletir sobre a idéia do grotesco como rebaixamento do
sublime, ou seja, do que merece ser respeitado. O nanismo é uma doenga genética que,
além de conferir aos pacientes uma aparéncia fisica muito diferente dos padroes de
normalidade, traz uma série de dificuldades para a vida cotidiana devido a baixa estatura
dos individuos afetados. A doenca, a dor e sofrimento deveriam ser, formalmente,
tratados com respeito, mas nao € o0 que ocorre nos jornais estudados.

O incrivel e o extraordinario (ou seja, fora do ordinario, da ordem), formatados
pela visdo grotesca, provocam o riso. Sodré cita um trecho da obra Arte Poética, de
Horécio que trata do tema do verossimil.

“Vocés poderiam conter o riso, amigos, se vissem um pintor juntar a uma cabeca
humana um pescocgo de cavalo e aplicar plumas de vérias cores a membros recolhidos em
qualquer lugar, ou se a cabeca de uma linda mulher acabasse obscenamente num peixe

negro e feio?” O que a Horacio causava horror era o inverrossimil, o incrivel, ou seja,
aquilo que, provocando o riso, constitui efeito proprio do grotesco (SODRE, Ibid, p. 100).

Os jornais lidam com o tema do incrivel, do inverossimil, a todo momento. O
Expresso criou uma coluna propria para acontecimentos que se inserem nessa esfera, E
Expressionante. Os acontecimentos extraordinarios abrangem varios campos, 0 campo
do riso e o do cosmico ou metafisico sdo exemplos dessa abrangéncia. A seguir

algumas manchetes:
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“Expressionante ¢ de arrepiar. Escola em Maca¢ vive assombrada por fantasma”
(Expresso, 23/04/2009 - anexo p.30).

“Incrivel, fantastico, extraordinario! Isso sim € uma mulher de peito! Dona dos
maiores seios sem silicone do mundo, atriz pornd foi parar no Livro dos Recordes.
Mamazdes pesam 18 quilos.” (Meia-Hora, 12/05/2009 - anexo p. 26).

“E expressionante! Menino de 2 anos fuma um mago de cigarro por dia.
Garotinho comegou a fumar com 18 meses de vida e ficou viciado.” (Expresso,
14/07/2009 - anexo p. 23).

Os pontos de encontro entre 0 grotesco, tanto como categoria estética quanto
como interpretacdo da vida, e a abordagem dada aos fatos pelos jornais sdo inimeros. A
visdo do grotesco como categoria propria das classes mais pobres localiza, nos jornais, o
tipo de publico bem como as compreensdes de mundo que sdo proprias de um
determinado grupo formado por essas pessoas, 0s excluidos. Afastados inicialmente da
cultura classica, formularam uma visdo de mundo totalmente oposta aos valores das
elites. Essa visdo foi logo excluida da cultura oficial, perpetuando a excluséao até os dias
de hoje. A forma e conteldos grotescos apresentados nos jornais confirmam para 0s
leitores a sua exclusdo da cultura oficial e inclusdo em uma cultura que € a outra, 0 caos,
o feio e o bizarro.

Juntamente com a visdo de sua condi¢do de excluido através do reconhecimento
de seu local de moradia, apresentado nos jornais, como sendo o lugar que abriga,
exclusivamente, os miseraveis, 0os assassinos, os bandidos, as vitimas e os “mataveis”,
estd o reconhecimento de sua exclusdo através da abordagem grotesca da realidade.
Com isso, forma-se uma identidade fundada nessas esferas. ldentidades afastadas da
participacdo politica e acesso a bens de consumo, formadas em campos ndo desejaveis
pela sociedade, lugares onde se mesclam o risivel, o tragico, o inverossimil e o

catastrofico.

107



CAPITULO V

AS ENTREVISTAS: CAMINHOS E DIRECOES DA PESQUISA

A analise dos discursos
O ultimo capitulo desse texto se dedica ao estudo das entrevistas realizadas. A
localizacdo das conclusdes nas entrevistas é relevante para que se visualize melhor os
caminhos tracados no decorrer da pesquisa. As interpretacdes elaboradas pelos leitores
para os temas levantados pelos jornais foram analisadas através das entrevistas. Nessa
parte do texto, pretende-se explicitar as bases e objetos dessas analises.
A idéia central em toda a “investigacao discursiva” ¢ assim salientar as formas que
a linguagem constroi, regula e controla o conhecimento, as relagbes sociais e as
instituicBes, e de examinar aas formas pelas quais as pessoas utilizam ativamente a
linguagem na construcédo do significado da vida cotidiana. (AZEVEDO, 2008, p. 108).
O principal objetivo das entrevistas foi observar as constru¢des narrativas sobre
o0s jornais. Analisar as formas de compreender e se relacionar com esse tipo de midia
através da fala dos leitores. Além disso, pretendia-se perceber através dos discursos 0s

mecanismos de identificacdo ou rejeicdo frente aos jornais.

(-..) o ser humano se constitui discursivamente e para tal a linguagem é elemento
fundamental. E pela linguagem que 0s grupos humanos constroem 0s contextos sociais,
estabelecendo relagbes afetivas, comerciais, informacionais. Podemos dizer que
independente do contexto social ao qual esteja ligada, todo e qualquer tipo de informagéo
pertence a uma determinada linguagem que pode ser compreendida como o meio pelo qual
as culturas humanas constroem narrativas e discursos que orientam suas acdes. (Ferreira;
Orrico, 2002, p. 08).

E através da linguagem que os atores do forma e interpretam o universo a sua
volta. A informacédo contida nos jornais e todo seu contetdo estabeleciam algum tipo de
relacdo com os leitores. Através da pesquisa dos discursos desses leitores sobre o0s
jornais, poderiamos chegar a algumas conclus6es. Foram considerados trés pontos que
norteariam o estudo das entrevistas, a variabilidade, a construgdo e a funcéo.

A variedade de narrativas apresentadas fez com que se vislumbrasse uma forma
de andlise que se basearia nas histdrias individuais. A pluralidade discursiva levou a

percepcdo de quédo vasto e complexo era o universo analisado. Nessa perspectiva, ndo
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caberia a busca por uma linearidade e semelhanca nos discursos. O mais viavel seria
considerar a diversidade.

Na analise do discurso, (...), a procura pela regularidade é baseada na inconsisténcia e na
variacdo dos registros. Como consideram ndo existir forma de lidar com a variagéo e
distinguir as descrigbes exatas daquelas que sdo retoricas ou falsas, valorizam a
variabilidade. O sentido desta estratégia néo é o de “apanhar” em falso os sujeitos mas, sim,
de nos conduzir a “construgdes discursivas” compostas por diversos fragmentos de

significados que sdo produzidos conjuntamente num texto particular. (AZEVEDO, Ibid, p.
108).

A fala dos leitores ndo deveria ser compreendida como expressdo real de seu
pensamento, mas como uma construcdo narrativa elaborada no contexto da entrevista.
Impossivel saber se o entrevistado estava sendo sincero ou ndo. Em muitas entrevistas
foram percebidos discursos politicamente corretos que pareciam estar guardados para
que fossem utilizados quando necessario.

Essa percepcdo nos leva a um segundo ponto, a construcdo. Os discursos foram
interpretados como narragdes sobre sua percepcdo dos jornais, e ndo como a real
percepcao dos leitores sobre os jornais. Nesse sentido, a linguagem é mais um elemento

de mediacdo entre o conteido apresentado e a compreensdo de mundo dos leitores.

Todas as abordagens discursivas representam assim modos qualitativos e interpretativos
de anélise que se concentram na forma como a linguagem € utilizada como meio de
construgdo de sentido na nossa interacdo diaria e na construgao de textos sociais. Por outras
palavras, a linguagem é vista como um local ativo para a negocia¢do continua de varios
significados e ndo como janela para um estado mental individual ou processo cognitivo. O
foco de atengdo muda-se das estruturas psiquicas internas para processos interacionais,
relacionais e culturais entre as pessoas”. (AZEVEDO, lbid, p. 109).

O ultimo ponto considerado foi o da fungdo. Considera-se a funcdo da linguagem
para reforcar, concordar, discordar e identificad-la com o contetdo dos jornais. A busca
por um significado implicito nas palavras, um sentido oculto, soaria como simples
especulacdo pessoal sobre a fala dos leitores. Tal ato poderia conferir aos discursos

minhas proprias compreensdes sobre a midia analisada, e ndo as dos entrevistados.

Em lugar de tentar chegar ao significado por detrds das palavras, as abordagens
discursivas concentram-se nas utilizagdes e efeitos da utilizagdo da linguagem. Mesmo
quando parecemos estar somente a descrever algo, 0s nossos comentérios tem sempre
outros efeitos, sejam eles de reforgo ou de subversdo, de ironia ou de apoio do que foi
descrito. (AZEVEDO, Ibid, p. 109).
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O reconhecimento da esfera local
Inicia-se essa parte do trabalho com o trecho de uma entrevista realizada em
doze de marco de 2008. A pessoa entrevistada é um morador do bairro Itatna, no

municipio de Sdo Gongalo.

Entrevistador. Quando vocé vé a foto de um cadaver ou uma foto muito forte, o que é que

vocé sente?

Entrevistado. Tem certas fotos que é meio repugnante, né cara? Muito chocante mesmo,

muito forte. Mas algumas, todas elas sdo fortes. Todas elas séo fortes.

Entrevistador. E mesmo sendo forte vocé olha. Por que vocé acha que vocé olha?

Entrevistado. Acho que ndo da, cara. Acho que é o instinto mesmo, chama atencdo. T6

olhando mas vai acabar chamando atencéo.

Entrevistador. Mesmo que seja uma coisa ruim.

Entrevistado. 1sso, mesmo que seja uma coisa ruim. Vocé acaba olhando, ndo tem jeito,

néo.

O entrevistado mostra-se um pouco confuso sobre a razdo que deteve sua atencdo
diante dos peridédicos. Ele reconhece que as fotos que expdem vitimas de assassinatos,
mesmo que sejam imagens repugnantes, de acordo com sua prépria fala, atrai a atengéo
de forma quase incontrolavel. Essa entrevista aborda a tematica do grotesco. O leitor
reconhece que ndo gostaria, ou ndo deveria, se deter a tais imagens, mas a seducao que
elas exercem sobre si é tdo forte que ele chega a compara-la com algum tipo de instinto.

A utilizacéo do grotesco como estética e forma de vida nos jornais se deve ao fato
de que, historicamente, essa categoria é atribuida as camadas populares. Esse gosto pelo
bizarro tem seus primordios na Europa medieval. A permanéncia dessa relacdo entre
camadas populares e grotesco, em varias esferas, inclusive na midia estudada, € um dos
fatores que mostram o lugar social destinado aos leitores, a exclusdo.

Alguns leitores que foram surpreendidos observando as capas com fotos de
pessoas espancadas ou mortas, revelaram um discurso diferente da pratica nas
entrevistas. “Entrevistador: E quando tem foto de cadaver, de bandido morto, o que o
senhor sente? Entrevistado: Eu ndo gosto muito disso, ndo tenho esse gosto tdo
estragado assim ndo.” Essa entrevista foi concedida por um senhor aposentado, morador
do bairro Engenho Novo, que estava claramente observando o tipo de foto que ele diz
ndo gostar. Muitos entrevistados demonstraram que reconhecem o tratamento dado a
cultura oficial a esses jornais e sabem que ler tais jornais ndo € uma atitude bem vista. O
gosto pelo grotesco seria um gosto estragado, mal gosto comparado ao gosto cultivado

pelas elites.
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O reconhecimento da obscenidade, no sentido de algo que ndo precisa ser
mostrado de tais fotos também é um fator muito presente nas entrevistas. Alguns
entrevistados disseram ndo ser necessaria a presenca desse tipo de imagens nos jornais.
Esse discurso mostra uma tentativa de ocultar a sedugdo que tais fotos exercem sobre 0s

leitores.

Entrevistador: As vezes tem umas fotos de cadaveres, de bandidos, né? O que o senhor
sente quando o senhor vé?

Entrevistado: E uma coisa que para mim nem devia ser mostrada no jornal, porque ja basta
a violéncia e a gente vé essas coisas estampadas. Acho que fica bem pior. (Morador de
Campo Grande, auxiliar de servigos gerais).

A entrevista a seguir € um étimo exemplo de contradicdo entre discurso e acdo. A
entrevistada, moradora do municipio de Maricd, inicialmente diz que péara devido as
tragédias. Depois nega, dizendo que prefere as noticias sobre as celebridades, porque as

noticias catastréficas a deixam muito triste.

Entrevistador: Quando a senhora péra pra olhar as capas, o que te chama mais atencdo?
Entrevistado: (risos) Eu nunca sei, eu olho tudo. Normalmente noticias tragicas, na capa
assim faz vocé dar uma parada.

Entrevistador: Vocé vai mais nas fotos ou nas manchetes mesmo?

Entrevistado: Mais nas manchetes.

Entrevistador: Mas o que te faz parara mais é a foto ou a manchete?

Entrevistado: A foto.

Entrevistador: Vocé para todo dia, ou se vé alguma coisa interessante vocé vem a para?
Entrevistado: Alguma coisa interessante eu venho e paro.

Entrevistador: VVocé compra 0s jornais?

Entrevistado: Normalmente néo.

Entrevistador: as vezes tem umas fotos de pessoas mortas, bandidos mortos, o que vocé
sente?

Entrevistado: Normalmente eu ndo paro pra ver essas porque essas me dao depressao, ne?
Eu ndo consigo entender a natureza humana entdo... A vida dos famosos eu dou uma
olhadinha. Mas uma fofoquinha mesmo.

No desenvolvimento da primeira entrevista citada, o entrevistado deu uma

declaracdo que pareceu explicar um dos sentidos que a tragédia, tdo execravel, tinha

para ele.

Entrevistador. Vocé ja viu alguma pessoa que vocé conhece morta na capa do jornal, no
noticiario?

Entrevistado. Olha, agora nesse momento, por exemplo, eu td olhando essa matéria aqui.
Essa matéria aqui fala dos Cacador, eu moro proximo dos Cacador. Entdo ela fala perto,
né? Por isso que eu parei pra dar uma olhada.

A fala do entrevistado justifica sua atencdo diante do quadro repugnante, a materia

fala perto. A relagdo direta com o local onde mora foi apontada por ele como a causa do
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seu interesse. Interessa observar que tanto o bairro esta perto como a abordagem
grotesca também. A atracdo vem tanto da proximidade fisica com a noticia quanto da
simbdlica, que se d& através do grotesco.

O mesmo tipo de fala se repete em varias entrevistas. A atracdo pelo tragico vai
muito além de um senso comum que institui 0 prazer em ver a desgraca alheia. As
relagbes com o bizarro constituem um todo extremamente complexo e que possui
profundas raizes histdricas, tal como foi descrito no quarto capitulo. Os discursos dos
entrevistados mostram que o prazer em ver a desgraca alheia é, na verdade, a
identificacdo com um acontecimento que permeia seu cotidiano. A desgraca nao é

alheia, e sim, propria, pois se refere ao seu bairro, vizinhos e parentes.

Entrevistador: Quando vocé péra pra olhar as capas, o que te chama mais atengao?
Entrevistado: Normalmente quando eu paro pra olhar é mais a parte de esportes. Outras
noticias a gente v& quando tem alguma coisa. Essa violéncia, por exemplo, que me chama
atengdo porque eu moro na Zona Oeste. Entdo as vezes eu compro logo o jornal.
Normalmente eu olho mais o cabecalho pra ver mais esportes.

Entrevistador: Vocé ja viu na capa alguma pessoa morta que vocé conhecesse, ou que
morasse no lugar onde vocé mora?

Entrevistado: J& vi ja. Teve uma invasdo, invasdo ndo. Uma blitz que a policia deu
morreram uns onze. Desses onze mais ou menos uns oito eu conhecia. Era garoto criado na
comunidade, eu conhecia. (vendedor, morador de Vila Kennedy).

Nessa entrevista, imediatamente, o entrevistado identifica a violéncia exibida no
jornal com o seu local de moradia, “Essa violéncia, por exemplo, que me chama atengao
porque eu moro na Zona Oeste.” Logo depois, tal como foi debatido no capitulo IV, o
entrevistado revela que houve uma invasdo em seu bairro. O entrevistado Se corrige,
dizendo que foi uma blitz. A entrada dos policiais em seu bairro constitui realmente
uma invasao, pois os cddigos legais de seu bairro ndo reconhecem na policia uma
protetora, mas uma forca inimiga, invasora. O entrevistado diz que ja viu alguns
vizinhos mortos na capa do jornal. A forma como diz isso, deixa bem claro o vinculo
que existe entre ele e sua comunidade, “Era garoto criado na comunidade, eu conhecia”.

Entrevistador: Vocé costuma comprar 0s jornais?

Entrevistado: Costumo. Mais o Sdo Gongalo.

Entrevistador: Que é o lugar onde vocé mora, né?

Entrevistado: Isso é o lugar onde eu moro entdo eu quero saber noticia de tudo que ta
acontecendo por |4.

Entrevistador: Vocé ja viu na capa do jornal alguma pessoa que vocé conhecesse ou que
fosse seu vizinho I& de Sdo Gongalo? Morto ou que esteja envolvido em algum acidente?

Entrevistado: Muitas vezes. (risos) O que mais acontece € isso. Por isso é que eu paro pra
olhar sempre. (Morador do bairro Vila Laje).
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A entrevista anterior transparece a relacdo entre jornais e local de moradia. O
entrevistado tem preferéncia pelo jornal S&o Gongalo, pois é da cidade onde mora. A
identificacdo de conhecidos é o fator que justifica sua parada em frente & banca. Ele diz
que o gque mais acontece é identificar alguém conhecido envolvido em crimes e
tragédias, o que justifica sua olhada pelos jornais constantemente.

Outro ponto interessante sdo os lacos de vizinhanga, parentesco e de territorio,
relacbes que configuram uma sociabilidade priméria, uma visdo de mundo que
desconhece a complexidade dos ambitos sécio-politico e econémico. Carentes de
mecanismos que lhes possibilitem uma analise mais profunda e um conhecimento
ampliado sobre o panorama social brasileiro, 0 que resta a essas camadas € vivenciar as
trocas sociais que Ihe sdo possibilitadas. Assim, as referéncias a tragédias que envolvem
pessoas com um grau de parentesco muito proximo ou acidentes no transito, se
comunicam diretamente com os leitores.

E interessante nos questionarmos sobre os elementos presentes no local onde os
leitores moram. O tréafico de drogas nos bairros pobres do Rio de Janeiro e de Niterdi é
uma atividade corriqueira. O comércio varejista de drogas ¢ alvo de acGes policiais que
se fundamentam no exterminio. As favelas sdo transformadas em verdadeiros campos
de batalha, traficantes de um lado, policias de outro e, no meio do fogo cruzado, 0s
moradores. E nesse aspecto relacionado ao crime e a violéncia que os jornais focam
suas matérias.

O desastre e 0 horror sdo elementos presentes no cotidiano das classes mais
pobres, por isso sdo alvos de sua atencdo. As informagfes que se inscrevem no circuito
crime-violéncia foram apontadas como as mais chamativas pela grande maioria dos
entrevistados. O drama de seu reconhecimento e a elaboracdo de suas identidades da-se

através da catastrofe, do crime e da morte.

Entrevistador: Quando vocé para para olhar as capas, 0 que te chama mais a aten¢ao?
Entrevistado: Ha... é muita violéncia que tem entendeu? O Brasil, o Rio de Janeiro é
violéncia demais. A comunidade ndo deixa os cliente trabalhar direito, sossegado. O
trabalho de cameld eu sei como é a vida, o sofrimento dos cameld. E muita revolta, nfo da.
Eu trabalho muito aqui mas realmente o pessoal ndo deixa. Podia ver a violéncia que ta o
pais ai e ndo deixa ninguém trabalhar, entendeu? A situagdo que ta, o pobre quer trabalhar
e eles param o pobre, quer tomar metade deles. Tem que ver por ai como é que ta a
bandidagem e tem que dar conta disso. S6 isso que eu tenho que falar. (moradora do
Charitas, cameld).
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Essa entrevista soou como uma espécie de desabafo. A vendedora ambulante
revela que sofre a violéncia exposta nos jornais em sua propria pele. Acusa os policiais,
por ndo deixarem o pobre trabalhar e, se deixam, pedem algum tipo de suborno “e eles
param o pobre, quer tomar metade deles”. Esse depoimento mostra como ¢ intensa a
proximidade com os temas dos jornais. A violéncia ndo acontece com o outro, e sim,
consigo mesmo e, se ainda ndo ocorreu, a possibilidade de que aconteca é muito grande.

Os leitores dos jornais populares ndo formam o outro lado da sociedade, aquela
que ndo deu certo, mas é um segmento que da continuidade e sentido a complexidade da
malha social. Com linguagem e interesses proprios delineando seu universo de desejos,
fantasias e medos.

N&o se trata de um acréscimo do saber em cifras e dados, mas de um primeiro
deslocamento que re-situa o “lugar” do popular ao assumi-lo como parte da memoria
constituinte do processo historico, presenga de um sujeito-outro até ha pouco negado por
uma histéria para a qual o povo sé podia ser pensado sob o rétulo do nimero e do
anonimato... No conjunto, o que comeca a se produzir & um descentramento do conceito
mesmo de cultura, tanto em seu €ixo e universo semantico como no pragmatico, e um re-
desenho global das relagBes cultura/povo e povo/classes sociais. (MARTIN-BARBERO,
2003, p. 320)

N&o € a banda podre da sociedade, aquela que deve ser descartada, mas grupos
por onde transitam codigos e simbolos capazes de afirmar maneiras de viver, de
interpretar a violéncia e a barbarie Sdo os lugares sociais criados pela escrita popular
através dos simbolos e signos, utilizados como forma de expressdo e elaboracdo de
linguagens e sinalizagdo. Indicam os caminhos a seguir. Elaboram os limites da
legalidade e expbe de maneira fria e direta a estética da transgressdo. Elaboram a
estética da periferia, do desempregado, das vizinhancas proximas, da tragédia e do

grotesco.

A morte como pedagogia

Muitos entrevistados deixaram evidente que uma das interpretacfes possiveis
para as noticias sobre crime e a¢fes policiais violentas, é a pedagogica. Muitos leitores
revelaram que compreendem as manchetes como mensagens repressivas que indicam o
caminho a ser escolhido. Se a escolha é o crime, os resultados estdo estampados nas
fotografias de pessoas espancadas, presas e assassinadas por policiais ou outros

individuos que assumem o papel de justiceiros.
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A entrevista a seguir foi concedida por um morador do bairro Vila Laje, em Séo

Gongalo.

Entrevistador. Quando vocé para pra olhar essas capas de jornal tipo Sdo Gongalo, O
Povo, Fluminense, Extra, o que te chama mais atengdo?

Entrevistado. As pessoas mortas assim, menor de idade morto. Mostrando mulher com
quilo de maco...(ele ia dizer maconha), droga no corpo. Dai, muito interessante saber, pros
jovens.

Entrevistador. E vocé acha interessante? Por qué? Por que ta perto de vocé, vocé vé todo
dia?

Entrevistado. E pra eles vé que a realidade é essa. Se t4 alguma coisa errada o que pode
acontecer € isso dai, mortes, ser preso ou outras coisas mais, né?

Entrevistador. Entdo vocé acha que o jornal ensina como ndo proceder? Que pode
acontecer uma coisa ruim?

Entrevistado. Mostra a realidade. Quem tem consciéncia, que acredita que vé jornal, 1€,
que tem consciéncia. Eles acredita que se eles entr4 nisso pode acontecer a mesma coisa.
Vira capa de jornal morto ou t& sendo preso.

Entrevistador. E vocé sente o qué? Tristeza, raiva quando vocé vé essas fotos de pessoas
mortas?

Entrevistado. E uma tristeza, menino novo menos de quatorze anos morto, menor de
idade, mulher ja velha ja sendo presa. Dai é uma tristeza pra todos nds. (20/03/08).

O entrevistado diz se lamentar por ver pessoas que sdo menores de idade e
idosas envolvidas na execucdo de crimes. "Menino novo, menos de quatorze anos”, o
teor de sua fala parece dizer que adolescentes podem escolher um caminho alternativo,
que é lamentavel alguém tdo jovem ter sido assassinado. J& no caso da idosa, "mulher ja
velha, ja sendo presa", considera vergonhoso que uma mulher de idade avancada esteja
participando do trafico de drogas.

Percebe-se a sua interpretacdo do sentido pedagdgico do jornal, esse discurso foi
repetido em varias outras entrevistas. Quando perguntado sobre o porqué de considerar
o jornal interessante ele responde "E, pra eles vé que a realidade é essa. Se t& alguma
coisa errada o que pode acontecer é isso dai, mortes, ser preso ou outras coisas mais,
né?"

Outro ponto interessante dessa entrevista diz respeito a visibilidade das camadas
populares nos jornais. Como ja foi dito, a Gnica forma de representacdo dessas camadas
na midia estudada € através do crime, tragédia e horror. Nessa entrevista nota-se que,
virar capa de jornal, ndo é algo desejado pois isso sO acontece em caso de prisdo ou

morte dos moradores dos bairros mais pobres.

Entrevistador: E quando vocé vé uma foto tipo aquela ali do O Povo..uma pessoas
espancada, 0 que vocé sente?

Entrevistado: Procurou pra ter isso, né? A toa ndo foi.

Entrevistador: Entdo vocé nem sente muita pena. Vocé acha que ele t& ali porque ele
trilhou esse caminho.
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Entrevistado: Procurou isso, é o que ele vai ter. (Morador de Sdo Gongalo, eletrotécnico).

Na ultima entrevista, a responsabilizacdo pelo ato violento cometido contra o
infrator é sobre o préprio. O entrevistado tracou um raciocinio de causa e consequéncia
automatico. As manchetes previnem as pessoas que moram nos bairros populares do que
elas estdo sujeitas, quando transgridem a ordem. S&o criminosos que foram mortos -

vale como licdo - mostrando o fim tragico de quem anda fora dos trilhos.

Tendemos a interpretar o gosto e a difusdo da imprensa policial que retrata
requintes e sadismo no detalhamento e descricdo dos crimes, inclusive com o uso abusivo
de fotos de mutilados, geralmente desnudos, com seus Orgdos sexuais expostos,
combinados com o processo de transicdo politica no Brasil. Na sociedade de massas, a esta
cultura da violéncia, que aparece tanto na imprensa, quanto na televisdo, constroi alegorias
de terror politico através de imagens que difundem medo e horror. Mormente na conjuntura
de saida da ditadura. A fantasmagoria presente nas grandes cidades brasileiras fez da
palavra violéncia a mais falada e o tema mais debatido por todos. O debate sobre a
violéncia converteu-se em mecanismo garantidor do uso da repressdo policial sobre as
classes subalternas, ja que a transicdo politica (ilusoriamente saudada como democratica)
possui um viés de cunho conservador. Avalizou-se, assim, a manutencdo do modelo
econdmico de exclusdo social, voltado para o mercado externo. Sublinhe-se que saimos de
uma situacdo historica de extrema repressdo com uma parte da opinido publica clamando
por mais repressdo. (NEDER, 2005, p. 13).

As imagens e textos dos jornais instituem uma pedagogia da morte para um
grupo de leitores. Nao que esse tipo de abordagem seja um veiculo garantidor e infalivel
da repressdo. Mas para determinados leitores, funciona como tal. Outro elemento
bastante presente nos discursos é a familia. O medo de que os acontecimentos expostos

possam atingir a algum familiar foi bastante citado nas entrevistas.

Entrevistador. Quando vocé olha essas capas, o que te chama mais atencdo?

Entrevistado. Mais a atualidade, o que ta acontecendo mesmo. A parte de violéncia, o que

t4 acontecendo mesmo no dia-a-dia das pessoas.

Entrevistador. E quando vocé olha essas fotos (sobre violéncia) o que vocé sente?

Entrevistado. E pesado pro horério que vocé té indo trabalhar, seja de manhd, ou seja, de

tarde fica meio dificil que ai vocé olha isso ai e fica pensando o que pode acontecer, podia

ser sua familia, ou entdo algum parente. (morador do bairro Santa Barbara).

O discurso do entrevistado mostra sua preocupacao imediata com os altos indices
de violéncia nos grandes centros urbanos brasileiros. Ele também faz uma relacéo direta
com seus familiares. Os ensinamentos assimilados pelos leitores fazem com que temam
ndo somente por sua vida, mas pela vida de pessoas queridas de seu circulo de
convivéncia.

A forma como a midia analisada apresenta os elementos dos bairros populares

ressaltam os problemas mais gritantes desses locais mostrando apenas seu lado
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negativo. A ligacdo entre crime e pobreza ndo é analisada. O crime ndo é visto como
meio alternativo de sobrevivéncia para os que ndo obtiveram oportunidades na esfera do
trabalho licito. O crime é mostrado como um mal a ser combatido pelos mecanismos
oficiais. Nos jornais, os bairros populares sdo mostrados como lugares que abrigam

exclusivamente a catastrofe, a tragédia e o horror.

A incluséo do excluido

O jornal delimita de forma bastante clara o local do excluido na sociedade. O
reconhecimento por parte dos leitores de sua condi¢do de excluido ocorre através da
primeira pégina do jornal. As classes populares sdo principalmente representadas sob
uma perspectiva tragica. O destaque dado ao local onde moram pelo viés catastrofico
colabora com a formagéo de uma identidade que se funda no negativo. A sensacgdo de
pertencimento a um local que é incluido na midia por constituir-se em local de exclusédo
reforca o seu reconhecimento enquanto excluido. O proximo trecho € de uma entrevista

realizada com uma moradora do bairro Jardim Catarina, em Sdo Gongalo.

Entrevistador. Quando vocé para pra ver essas capas, 0 que te chama mais atencao?

Entrevistado. O que chama mais atengdo sao as desgragas porque € o que mais mostra hoje

em dia. E morte, pessoas presas, essas coisas assim. (12/03/2008).

A entrevistada revela que os fatos tragicos sdo 0s que mais despertam sua atencao
por serem 0s que possuem maior destaque nas midias. Jornal e leitores estabelecem uma
relagdo na qual os simbolos séo construidos em conjunto. O realce que se da & catastrofe
e a violéncia faz com que os leitores relacionem esses temas diretamente a seu
cotidiano, comumente permeado por esses tipos de acontecimento. A exposicdo das
classes populares nas capas acontece apenas pelo viés negativo. Sua inclusdo nesse tipo
de midia s6 ocorre devido a sua condicao de excluido.

A destituicdo absoluta de direitos, vivida pelo homo sacer, € agora experimentada
pelas massas de miseraveis. Sua condi¢do de excluido é o que permite sua condicdo de
matavel. O seu reconhecimento, sua inclusdo ocorre apenas por essa esfera, assumem a
figura de pessoas que, por serem excluidas, podem ser mortas sem que isSO seja
considerado um crime. A sua inacessibilidade aos direitos, priva-o do fundamental, o

direito a vida.
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Friedman aponta varios espacos onde a inclusdo so6 ocorre mediante a condicéao
de excluido, onde "o estado de excecdo foi transformado em regra, onde a excegdo
perdura e onde 0 homem, privado de seus direitos, pode ser assassinado sem que iSso se
torne um crime.” (Pelbart apud Friedman, 2003, p. 64). Entre esses inimeros locais
estdo, "estadios de futebol onde sdo reunidos imigrantes ilegais, zonas de espera de
aeroportos internacionais (...), as prisoes e favelas brasileiras" (Friedman, 2007, p.163).

Um desses locais é essencialmente importante para esse estudo, os bairros
periféricos brasileiros. A condicdo de excluido é o que determina a inclusdo nesses
espacos. A abordagem realizada nas capas dos jornais reforca a matabilidade e é
compreendida pelos leitores como mecanismo repressivo. No filme Noticias de uma
Guerra Particular (1999), de Jodo Moreira Sales, o entdo chefe da policia civil do Rio
de Janeiro (Hélio Luz) faz uma pergunta e imediatamente fornece a resposta: "como
manter dois milhGes de excluidos calmos? Com repressao, 16gico que é com repressao."

O sentimento de repressdo € construido pelos leitores através de um sentido
pedagogico atribuido aos jornais. Tal representacdo foi percebida em varias entrevistas.

Entrevistador. Tem alguns jornais que mostram fotos de cadaveres, tipo O Povo, o Sdo

Gongalo. O que vocé sente quando vé essas fotos de gente morta? De bandidos?

Entrevistado. Sei 14. Terror né? Se for bandido t& bom, né? N&o pode ser ¢ trabalhador que

nem eu. (morador de Itaborai, 12/03/2008).

O medo da morte e a fragilidade da vida dos criminosos sdao motivos para que 0S
leitores se conformem com uma existéncia que implica toda sorte de privagoes.
Interessante perceber também que muitos se véem em uma dimensdo diferente da dos

criminosos. Ainda ndo assimilaram sua matabilidade.

Identidades moveis

A diferenciacdo estabelecida entre criminosos e trabalhadores nos leva a varias
questBes. Que representacdes sobre cidadania sdo construidas pelos leitores? Eles sdo
capazes de se reconhecer como cidaddos, mesmo que vivam em um estado de exclusdo?
Tais respostas sdo construidas, em uma de suas variaveis, atraves da percepcao do crime

e da tragédia.

Entrevistador. E fotos sobre violéncia? Fotos de gente morta. Chama atencéo também?
Entrevistado. O que mais chama mesmo a populacéo é esse caso da violéncia. A violéncia
ta muito grande.
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Entrevistador. E por que vocé acha que chama tanta atengéo?

Entrevistado. E porque eu vejo tanta crueldade, tanta maldade e também uma coisa, a
prépria policia mesmo ela néo, ela td& meio envolvida. Entdo por isso as vezes que ta esse
problema todo no Rio. Deve t4 no mundo inteiro porque a prdpria policia que tem que dar,
ser severo, elas tdo também praticando junto com os bandido, p6. Fica dificil. Ai o que
acontece? A populacdo fica sem seguranca. (morador do bairro Vigario Geral no Rio de
Janeiro, 20/03/2008).

Nessa entrevista fica claro que a falta de seguranca é vista apenas atraves da
dimensao policial. O reconhecimento da auséncia de direitos e garantias é sufocado pela
urgéncia da eficacia do poder punitivo. A populacéo fica sem seguranca revela a visdo
dos criminosos como seres que se encontram a margem, ndo estdo inseridos no que o

entrevistado chama de populacéo.

Entrevistador. Quando vocé para pra olhar as capas, 0 que te chama mais atengao?
Entrevistado. Praticamente o que eu acho mais atencdo € esses problema assim de assalto,
mortes, assim essas coisas toda. I1sso ai eu acho um absurdo, né?

Entrevistador. Quando senhor vé fotos de cadaveres o que o senhor sente?

Entrevistado. Isso eu acho uma grande tristeza, principalmente isso ai. Isso ai foi
insuportavel, que morre pessoa, morador, isso é horrivel.

Entrevistado. Quando senhor vé fotos de bandidos mortos, vocé sente que a justica foi
feita, que ele mereceu aquilo mesmo?

Entrevistado. Eu acredito que sim, né? O policial tem que fazer isso ai, matar esses
bandidos todo que anda por ai afora ai, € um absurdo. Igual aqui, 6, dentro do 6nibus o
rapaz de 20 anos assaltar as pessoas, o trabalhador. (morador de S&o Gongalo, 12/03/2008).

Na entrevista acima, percebe-se a clara distin¢do entre trabalhadores e bandidos.
O entrevistado diz sentir tristeza frente a morte de moradores. O assassinato das pessoas
que habitam o mesmo lugar que o préprio € algo que o magoa. A presenca de seus
vizinhos mortos na capa do jornal reforca sua condicdo de excluido. Por outro lado,
muitos moradores se dedicam ao crime, mas sdo vistos como pertencentes a outro plano.
Pode se destacar o tratamento dado as palavras morador, trabalhador e pessoa, que sao
usadas como sindnimos. Os moradores que realizam trabalhos licitos sdo vistos como
semelhantes pelo leitor. Seu exterminio constitui uma préatica injusta. Ja o assassinato de
bandidos ndo € visto com estranhamento. Quando solicitado a dar sua opinido sobre as

acOes policiais ele concorda com a pratica do aniquilamento dos criminosos.

Entrevistador. E alguma vez o senhor ja sentiu que a justica foi feita? Quando vocé vé um
bandido morto. Que o caminho pra policia agir é esse mesmo? Que é o melhor caminho?
Entrevistado. Bem, quando eles agem na forma da lei, sim. As vezes a gente sabe que
muitos inocentes morrem sem necessidade.

Entrevistador. Entdo vocé acha que com os bandidos os policiais tém que agir dessa
forma?

Entrevistado. Tem que agir dessa forma. Porque entdo tem jeito, prende, vai ficar preso,
vai sair, vai fazer de novo. Chega 14 dentro eles tém mais mordomia do que a gente que é
trabalhador que ta aqui fora. Tem mais direito pra eles que sdo bandidos do que pra nés que
somos trabalhador. (morador de Campo Grande no Rio de Janeiro, 17/05/2008).
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Interessante que o entrevistado diz considerar corretas as acOes policiais que
estejam de acordo com a legislagdo nacional. Todavia seu discurso revela uma
concepgdo diversa da lei, na qual o assassinato dos criminosos seria a pena prevista pela
legislagdo. "Bem, quando eles agem na forma da lei, sim. As vezes a gente sabe que
muitos inocentes morrem sem necessidade”. Na visdo do entrevistado, a legislacdo
oficial prevé que apenas 0s inocentes sejam poupados das atividades policiais de
exterminio.

Outro fator relevante é o estranhamento frente ao fato dos detentos possuirem
direitos. "Chega la dentro eles tém mais mordomia do que a gente que é trabalhador que
t4 aqui fora. Tem mais direito pra eles que sdo bandidos do que pra nds que somos
trabalhador”. O entrevistado reconhece sua privagéo de direitos comparando-se com 0s
detentos. Pessoas que cometeram crimes, que ndo se inscrevem na esfera da dignidade,
possuem mais direitos do que ele, que diz realizar trabalhos licitos. Essa fala revela a
compreensdo dos Criminosos como pessoas que ndo devem possuir direitos. A
equiparacdo entre as expressoes direito e mordomia explicita o ato de confundir direito

com privilégio.

(...) um dos principais problemas da preocupagdo com a manifestacdo da consideracdo a
pessoa no Brasil estd na nossa dificuldade em respeitar os direitos daqueles que néo
conseguimos situar imediatamente no plano da dignidade, e na nossa facilidade em
transformar direitos em privilégios. (OLIVEIRA, 2002, p. 25).

Os bandidos sdo tidos como possuidores de privilégios que os trabalhadores nédo
possuem. Tal representacdo reforca o seu estado de exclusdo. O leitor reconhece a sua
condigdo de excluido, mas revela sua insatisfagdo através da censura aos direitos dos
detentos.

Essas entrevistas, selecionadas entre outras que convergiam para um mesmo tipo
de discurso, apontam para uma direcdo bastante peculiar. A maioria dos entrevistados é
composta por moradores de bairros populares, que séo locais onde grande parte das
pessoas que cometem delitos residem. Porém, colocam-se em um patamar diferente dos
criminosos. Apesar de compartilharem o0 mesmo estado de excluséo, os leitores ndo os
véem como merecedores do acesso aos direitos humanos.

O fato de executarem trabalhos licitos insere os leitores no plano da dignidade.

S&o pessoas honestas, trabalhadoras, que devem ter sua cidadania respeitada
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minimamente atraves de um direito fundamental a vida. Por estarem inscritos no &mbito
da dignidade ndo podem ser eliminados da mesma forma que 0s criminosos.

Assistimos a elaboragéo de identidades que se fundam nos valores, referéncias e
simbolos presentes em seu cotidiano material, mas que tambeém sofrem influéncia do
que lhes ¢é apresentado como realidade pelo jornal. Mesmo que o jornal delegue a todos
os excluidos um mesmo local, os leitores conseguem fazer a distin¢do entre pessoas
dignas de direitos e pessoas ndo dignas. Reconhecem sua privacao aos direitos basicos,
mas compreendem-se como merecedoras desse amparo. Ao passo que conferem outro
posto aos criminosos, o de homo sacer.

Entre varios locais existentes para a construcdo identitaria, frente a realidade
periférica construida nas capas dos jornais, os leitores destacam dois espacos, 0 dos
bandidos e dos trabalhadores. A violéncia, elemento de maior destaque nos jornais e que
€ 0 mais chamativo para os leitores, ndo representa sé o risco, ao qual os leitores estdo
expostos, e sim, sua condicdo de excluido. A violéncia cometida por policiais contra os
trabalhadores € entendida como algo que transgride as leis. Os leitores se consideram
como pessoas que possuem direito a vida, mesmo que os jornais informem, a todo
tempo, que esse direito ndo lhes pertence.

Frente a essa elaboragdo hibrida vemos que as identidades sdo construidas pelas
camadas populares através de influéncias locais e das representacdes que a midia, no
caso 0s jornais impressos, fazem sobre elas. O jogo entre massivo e tradicional forma
um terceiro elemento. Massivas e tradicionais, a0 mesmo tempo, essas identidades
travam constantes negociacOes e reelaboracdes. Multiplas e capazes de se colocar em
varios locais a0 mesmo tempo, o matéavel, o digno, o reprimido, essa pluralidade
identitaria reflete a complexidade das mediacgdes travadas entre jornais e leitores.

Os leitores ndo sdo meramente influenciados pelos jornais assimilando todo o
seu contetdo. Ao contrario, se posicionam em relacdo aos contetdos, temas e formatos
expostos nas publicacdes. Formulam, com base em sua histéria e realidade, uma

interpretacdo prépria para 0 mundo apresentado nas vitrines das bancas.
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CONCLUSAO

O primeiro passo — e que nos colocaria de frente com o problema — era deixar que
o0s entrevistados nos falassem sobre suas motivagdes no instante em que estavam lendo a
primeira pagina dos jornais. Reuniam-se em torno das manchetes, que reafirmavam o
aspecto tragico e espetacularizado de suas vidas. Afirmavam o lugar social que Ihes era
destinado, acessando modalidades de mensagens veiculadas pela imprensa. Grande parte
dos leitores entrevistados pertenciam as classes sociais mais pobres. Tal fato fez com que
se percebesse que 0 objetivo dos jornais — atingir exatamente esse nicho da sociedade —
foi alcangado. Nesse momento inicial, ao analisar o contato dos leitores com essa midia,
percebeu-se a delineacdo do que lhes era mais tocante e que despertava a atencao
imediata, as noticias sobre tragédias e violéncias.

Essa descoberta levou ao questionamento sobre as motivacOes de tal interesse.
Observou-se que os jornais eram usados como apoio na elaboracdo e afirmacgdo de
identidades. Os leitores viam-se e reconheciam-se nos jornais. Com isso, ja haviam trés
pontos principais se configurando como norteadores da pesquisa: violéncia, identidade e
excluséo social. A intimidade que os ligava foi visualizada no decorrer da pesquisa.

Além desses pontos principais, surgia outro fator, a interpretacdo do popular
como categoria historico-social, pois 0s jornais sdo conhecidos e nomeados como jornais
populares. Observando os leitores e seus discursos, e apoiando-se na obra de Canclini,
percebeu-se que a midia observada ndo se insere em uma perspectiva do popular genuino,
atualmente questiona-se se ainda existe o popular tipico, puro. A midia analisada mistura
aspectos do que é conhecido como popular genuino, como aspectos folcléricos e
elementos que constituem uma cultura de classe, com construcGes da cultura massiva.

Nessa perspectiva, surge o que Canclini nomeia como popular-massivo. Essa
categoria relaciona histdrias policiais com contos de fadas, elabora analogias entre crimes
e ditados populares, abusa das girias, faz referéncias as letras de funk, cria um cenario
melodraméatico para acontecimentos da vida pessoal das celebrities. E mais do que uma
mescla entre elementos populares e massivos. S&o as interagdes, encontros e conflitos
entre essas duas culturas, que formam algo novo.

O popular-massivo se conecta de uma forma muito direta com o publico
analisado. Constituido por aspectos mais tradicionais da cultura popular, como o

deboche, o grotesco, o melodrama, o folclérico, os contos de fadas, misticismo e
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crendices, unidos a elementos massivos, o futebol, as vida das celebridades e as historias
de crime e violéncia, formam um universo muito especifico. Um local onde o novo e
velho se cruzam e se reelaboram, constituindo, para as camadas populares, uma zona
onde vivenciam os confrontos e parcerias estabelecidos entre tradicional e moderno.

Segundo Muniz Sodré (1992), a aproximacao territorial das diferencas apenas
gera mecanismos de negociagdo do cotidiano, cria linha que demarcam territorios,
reservando o grotesco, a violéncia e a pobreza para aqueles que a consciéncia nacional
identifica como excluidos. E uma préatica cotidiana do processo de formagcdo identitaria,
através das manchetes do horror e violéncia que transitam pelas realidades locais e das
imagens distantes das celebridades que povoam o imaginario de quem ndo pode ter a
mesma sorte.

A questdo da identidade ficou marcada nas falas e acbes dos entrevistados. Os
jornais estudados apresentavam um retrato da periferia que se caracterizava
exclusivamente pelo crime, violéncia e tragédia. Esses bairros aparecem nos jornais como
locais de catéastrofe e horror, lugares que ndo possuiam nenhuma caracteristica
socialmente desejaveis. Seguindo o mesmo Viés tragico das periferias, 0s cantores, atores,
modelos e jogadores de futebol, s6 apareciam nas manchetes se fossem vitimas de algum
acontecimento bizarro ou se revelassem aspectos de sua vida sexual.

As celebridades estavam inscritas na perspectiva da tragédia e do sexo. N&o se via
o glamour e a apresentacao de uma vida perfeita, mas a falha que ocorria na ordenacgéo de
suas existéncias. Os leitores de revistas especializadas na vida dessas pessoas, como
Caras e Quem, véem nessas publicacdes uma forma de identificacdo. Ja que ndo podem
ter aquela vida, ao menos possuem dinheiro para comprar parte dela.

No polo oposto, para que os leitores dos jornais populares possam criar uma
identificacdo com as celebridades, é necessario que se sintam préximos delas. Esse
encontro é propiciado pela inser¢do das celebrities no mundo dos leitores. Assaltos,
abortos, dependéncia quimica, olho-grande, mortes e sexo, sdo alguns dos elementos
utilizados para a aproximacdo. Conforme visto na obra de Muniz Sodré, uma das
caracteristicas fortes da cultura popular é a preocupacdo com as necessidades fisicas,
inclusive com a satisfacdo sexual. Os outros elementos citados se inserem na
configuragio do tragico. E dessa forma que celebridades e leitores se encontram, n&o
através da apresentacdo do distante estilo de vida dos famosos, e sim, por meio da

aproximac&o através da abordagem de acontecimentos em comum entre esses individuos.
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A apresentacdo do mundo do leitor como algo catastréfico e grotesco, colabora
para o reconhecimento desse universo como reservado para si € como Unico que lhe
pertence. Os jornais informam que o lugar social dos leitores é o apresentado nas
manchetes. Muitos leitores afirmaram essa relacdo quando disseram que o ato de parar
para olhar a vitrine das bancas, ou comprar 0s jornais, se justifica pelo fato de quero
saber tudo o que acontece no meu bairro.

A ligagdo é tdo proxima que muitos leitores afirmaram ler os jornais para se
certificarem de que algum conhecido esteja exposto na capa. Esse aparecimento na midia
pelo viés negativo confirma que a Unica forma de um morador do bairro periférico
alcancar alguma visibilidade midiatica, fator instituido como desejdvel em nossa
sociedade espetacularizada, é através do crime, violéncia ou catéstrofe.

Essa consciéncia também pode ser notada pelos discursos que véem na midia
estudada um importante recurso pedagdgico. Para que as pessoas vejam que, se trilharem
0s caminhos do crime, terdo um castigo merecido. Alguns entrevistados disseram ser
importante para a juventude, para que se ensine aos jovens as consequiéncias de atos
ilicitos. Tal representacdo se conecta com a questdo da visibilidade. O alcance de um
espaco nesse tipo de midia pelas camadas populares, ndo é algo desejavel, pois implica
em mortes e detencoes.

Esses elementos formam um universo periférico melodramatico, violento e
indesejavel. E nesse circuito que os leitores elaboram, desconstroem e negociam suas
identidades. Formando assim, a identidade do excluido. Leitor e manchete pertencem ao
mesmo caldo de cultura. A midia de cinqlienta centavos confirma perfis identitérios.
Diferente das publicacbes direcionadas as elites, que exibem o glamour das
personalidades da tevé, cinema e mundo do esporte, em um lugar onde os leitores dos
jornais populares da periferia ndo se reconhecem. Falta a ma noticia e as formas de
resolucdo dos problemas por vias acessiveis. A dancarina de axé que sofreu um aborto
espontaneo, a ex-participante de reality show que desenvolveu uma infeccdo na pele
devido a uma tatuagem, o ator famoso que esta internado em uma clinica de recuperacdo
para narcéticos ou a atriz que foi assaltada.

Os jornais mostram para seus leitores qual seu lugar social. Ao caminhar pelos
varios locais da cidade, os tabloides pesquisados mantém vivas as territorialidades dos
seus leitores. Lembrando rotineiramente dos seus locais de pertencimento. Seu lugar
ndo é o das celebridades, é o da desgraca ocorrida com elas. O espaco que Ihes pertence

é 0 da exclusdo. O destaque dado a catastrofe e a violéncia faz com que os leitores
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relacionem esses temas diretamente a seu cotidiano. A exposicéo das classes populares
nas capas dos jornais de cinqienta centavos aparece apenas pelo viés negativo. Sua
inclusdo nesse tipo de midia sé ocorre devido a sua condi¢cdo de excluido. Sdo capas
com manchetes que informam, reforcam e conduzem os excluidos através dos cenarios
sociais nos quais transitam diariamente. N&o se trata do excepcional, mas do cotidiano
que os acompanha em todos os lugares.

A retratacdo da condicdo de excluido dos leitores do jornal tem inicio com a
simples inclusdo desses grupos sociais nas manchetes. Esse é 0 Unico segmento de
jornais que possuem como destaque os moradores dos bairros periféricos. Porém, essa
inclusdo s6 ocorre devido a sua exclusdo. Tanto os bairros mais pobres quanto os jornais
somente incluem aqueles individuos que foram excluidos do jogo politico, do consumo
e do rol de direitos basicos. Retornando a tese de Agamben, pode-se dizer que essas
pessoas sdo mostradas nos jornais como mataveis.

A forma como as manchetes tratam esses grupos, demonstram que Sseu
assassinato ndo é algo criminoso, porém uma mera consequéncia das agdes policiais e
dos embates entre eles e os bandidos. Tal qual o Homo Sacer, estudado por Agamben, o
exterminio dessas pessoas nao constitui um delito. Muitos leitores compactuam com
essa perspectiva ao dizerem que consideram correta a eliminagdo dos bandidos. Alguns
fazem a diferenciacdo entre trabalhadores e bandidos, sendo que os leitores, se inserem
nesse primeiro grupo.

Essa representacdo nos faz refletir sobre a formacdo identitaria mdaltipla
propiciada pela relacdo com essa midia. Os leitores reconhecem sua destituicéo total de
diretos nas periferias expostas nos jornais, nos assassinatos diarios de moradores e no
tratamento dispensado as vitimas, porém, ndo se consideram mataveis como 0s
bandidos. Os leitores defendem que possuem direito a vida, embora, muitas vezes, esse
n&o seja respeitado.

A diferenciagdo entre quem merece viver e quem ndo merece se da através de
uma visdo de pessoa digna e indigna. O leitor que exerce atividades laborais legais
encontra-se no patamar da honestidade, segue as leis e se sente merecedor de sua
protecdo. J& os bandidos, seriam indignos de protecdo legal por ndo seguirem seus
preceitos. Essa separagdo entre dois grupos, que compartilham a mesma condi¢do de
excluido, demonstra a variedade de construcGes identitarias e interpretacdo sobre a
periferia exposta. Para muitos leitores, apesar de haver uma proximidade fisica com 0s

bandidos, existe uma distancia na forma de vida.
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O contetdo dos jornais é outro fator que reflete a exclusédo vivenciada pelos
leitores. N&o ha um conhecimento mais aprofundado da conjuntura social, econémica
ou politica. Os temas abordados ndo abrangem esse panorama mais amplo. O que se
noticia sdo os acontecimentos de uma territorialidade proxima exibindo lagos familiares,
de amizade e vizinhanca. Os fatos sdo floreados por um estilo grotesco e
melodramatico, tal caracteristica leva aos leitores mais o aspecto plastico, do que social
do ocorrido.

Essa plasticidade da-se pela grande presenca de imagens e pela forma de
apresentacdo dos fatos. Os aspectos emocionais e dramaticos concluem o quadro onde
os leitores sdo convidados a vivenciarem seu cotidiano de uma forma que eles ja
conhecem. Quando o presidente Lula se encontra exposto na primeira pagina € porque a
Big Brother e simbolo sexual Priscila, estd a seu lado, “Priscila tira onda do lado de
Lula” (anexo p. 24). O que importa ndo é administracdo publica, e sim, a estrela do
reality show.

Com isso, 0s jornais ndo propiciam ao leitor uma reflexdo mais aprofundada
sobre os fatos e nem uma visdo mais ampla, que ultrapasse os muros de seu bairro. O
que os jornais reservam para os leitores € o seu lugar, um local que desconhece a
complexidade do todo social, um universo distante da existéncia cidada, pois s6

conhecem o mundo retratado nas periferias.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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