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RESUMO

Considerando a crescente importancia adquirida pelos meios de comunicagao na
configuracédo da sociedade atual, compreendemos o0s produtos televisivos como
construtos representacionais capazes de gerar e reproduzir significados culturais.
A proliferacdo de objetos jornalisticos, na contemporaneidade, pode ser descrita
como uma questao cultural, uma vez que obedece a légicas sociais e econdmicas
e diz respeito a intensa mundializacdo das relagdes humanas, comerciais e
institucionais. Nesse contexto, nosso trabalho se propde a estudar um fragmento
da cultura midiatica, mais especificamente do telejornalismo, tomando como
pressuposto que a pratica jornalistica, como uma pratica sociocultural, incorre em
jogos politicos e identitarios. Com o objetivo de identificar e analisar as
representacdes sobre a regido Nordeste do Brasil, veiculadas pela série Caravana
JN, encaminhamos um estudo sobre a producédo semiética da série no que se
refere as relagdes entre os signos - imagem, palavra e som - e 0 objeto de sua
representacao - o Nordeste. Propomos, em nosso trabalho, uma descentralizacao
da questédo cultural, que ndo deve ser, para nés, pensada a partir da bipolaridade
"alta" e "baixa" cultura, mas pela articulacdo de praticas sociais no ambito das
relacbes de poder, isto €, pela maneira como a cultura opera socialmente,
conforme defendem os antropélogos. Frente a trajetoria dessas discussfes e a
pratica de andlise efetivada, depreendemos que as representacdes sao
influenciadas, sobremaneira, pelo contexto sdcio-historico de sua criacdo, pelos
projetos de discurso que regem as praticas de comunicacao e pelos imaginarios
sociais que se configuram no contexto social brasileiro. Desse modo, a coeréncia
dos sistemas de representacdo do Nordeste se mostra como fruto de uma

ordenacéo e de um procedimento cultural.

Palavras-chave: Representacéo; Telejornalismo; Cultura.



ABSTRACT

Considering the growing importance assumed by the means of communication in
the current society, we understand television programs as representational
constructs able to produce and reproduce cultural meanings. The increasing
number of journalistic objects in contemporary society is based in a social and
economic logic and are related to a globalization of human, commercial and
institutional relations, in this sense these objects can be seen as a cultural issue.
In this context, considering the journalist practice as a sociocultural practice, that
involves political and identity issues, the present work aims at studying a small
piece of media culture, in more specific terms a piece of new broadcasting. In
order to identify and analyze the representations about the Brazil Northeast
Region expressed in Caravana JN series, we implemented a research about this
series semiotic production concerning the relations between the signs — image,
word and sound — and the subject of the representation — Nordeste. We set out in
this work a decentralization of the cultural issue which should not be seen in terms
of “high” and “low” culture, but in terms of the articulation of social practices in the
field of power relations, that is, the way culture works socially in the sense
anthropologists advocate. In face of this discussions and the analyses practice we
could observe that the representations are influenced by their socio-historical
context of their production, by the discourses projects involved in the
communication practices and by the social imaginaries constituted in Brazilian
social context. In this sense, the coherence of Nodeste representation systems is

showed as a result of a cultural procedure.

Palavras-chave: Representation, new broadcasting, culture.
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INTRODUCAO

Refletir sobre a comunicacao é atitude que nos invoca a pensar a respeito
da natureza das relacbes humanas e dos desdobramentos ideoldgicos do ato de
comunicar. Por se tratar de um objeto abrangente, veremos a comunicacao e
suas implicagbes a partir do dominio mais especifico do telejornalismo,
considerando-o, antes de tudo, como uma pratica dinamica que opera segundo
motivacdes sociais, ou seja, como uma pratica cultural. Essa condicdo faz com
gue o conceito de cultura se estenda sobre possibilidades de compreenséo téao
diversas quanto sao as possibilidades de sua manifestagdo. Adotamos uma
postura que objetiva compreender o telejornalismo como um sistema de
representacdes culturais. Para atender a esse fim, nossa trajetoria considera que
o telejornalismo se configura como uma pratica discursiva enraizada na trama
cultural.

A fim de alcancar esse objetivo, conduzimos uma reflexdo acerca de trés
palavras fundamentais (representacao, identificacao e telejornalismo), através das
quais desenvolvemos a andlise de um objeto empirico. Diante da constatacdo de
uma pesquisa realizada pela Rede Britanica BBC (VIZEU, 2008, p. 11), de que
para 56% dos brasileiros a televisdo é a principal fonte de informacgéo diaria,
lancamos nosso olhar sobre um importante fragmento cultural produzido pelo
telejornalismo brasileiro: a Caravana JN, série veiculada pelo Jornal Nacional
durante o periodo eleitoral de 2006. Trabalhamos sob a perspectiva de que a
série telejornalistica se articula discursivamente a partir do perfil editorial do
telejornal que a compde, resultando, por isso, em uma série de implicacdes
ideologicas.

A proposta da série era percorrer as cinco regides brasileiras (Sul, Sudeste,
Nordeste, Norte e Centro-Oeste) e assinalar os desejos e anseios de cada uma
delas em relacao ao futuro politico do pais no momento de sua exibicdo. Como o
Jornal Nacional nasceu com o propésito de ser um elemento integrador dos
diferentes espacos, pessoas e culturas que compdem o Brasil, configurando-se
como sinénimo de brasilidade (GOMES, 2005), procuramos observar, dentro do

grande projeto de brasilidade desse telejornal, as implicacbes da expedicdo
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regionalista promovida por Caravana JN. Ao retratar as caracteristicas regionais
dos lugares por onde passava, a série reproduziria sistemas de categorizacdes e
classificacOes de pessoas e espacos sociais.

Sendo assim, por motivos que serdo explicitados oportunamente nos
capitulos seguintes, relacionamos pressupostos teoricos sobre cultura (LARAIA,
1993; BHABHA, 2003; DERRIDA, 1991; WOODWARD, 2004), comunicagado e
jornalismo (GARCIA-CANCLINI, 2006; MARTIN-BARBERO, 2001; COUTINHO,
2005; REZENDE, 2000), discurso e imaginarios sociais (ORLANDI, 1994, 2001,
CASTORIADIS, 1982) - outros autores igualmente importantes para nosso estudo
serdo também utilizados. A partir da hipétese de que seja possivel considerar,
concomitantemente, as proposicdes tedricas, procuramos operacionalizar um
dialogo que nos permita estudar as representacdes sobre a regido Nordeste,
veiculadas em Caravana JN.

Para o estudo, procedemos a juncdo do referencial tedrico acima
mencionado a alguns instrumentos metodologicos propostos pela semidtica
peirceana. Encaminhamos uma metodologia de analise que identifica, na
linguagem telejornalistica da série, o suporte das matrizes de representacao
sobre o Nordeste. Assim, a fim de entender mais especificamente a relagéo
estabelecida entre os signos (verbais, visuais e sonoros) e seus objetos de
representacdo, nossa metodologia focaliza pressupostos da semidtica de Peirce
(1988) e sua relacdo com objetos da comunicacdo (SANTAELLA, 2002, 2005;
SANTAELLA e NOTH, 2004, 2008).

No primeiro capitulo, organizamos uma breve abordagem referente aos
fundamentos e aos pressupostos sobre cultura, representacdo e identidade,
diante dos quais recolhemos instrumentos para pensar a Caravana JN como uma
pratica cultural. Propomos, neste capitulo, uma descentralizacdo do conceito de
cultura, que deve ser pensado de acordo com a concep¢do antropoldgica, pela
articulacéo de praticas sociais no ambito das relacdes de poder. Nesse caminho,
descrevemos sistemas representacionais como criagbes culturais e
materializacdo discursiva de imaginarios sociais, dando origem a significados

sociais, que incluem as classificagOes e as categorizagoes.
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Dando continuidade a nossa proposta, o segundo capitulo é dedicado a
explanacao tedrica sobre a atividade telejornalistica como prética discursiva que
ancora representacoes por meio dos signos visuais, verbais e sonoros. Para
funcionar de forma conjunta com esses pressupostos, viabilizamos algumas
consideracbes sobre a teoria semiodtica peirceana, especialmente no que
concerne a relagdo do signo com o objeto de representacdo. Ha trés modos
através dos quais 0s signos se reportam a seus objetos de representacao: icone,
indice e simbolo. Nossos passos metodologicos buscam, portanto, instrumentos
pelos quais seja possivel fazer uma investigacdo a respeito de alguns objetos
ideologicamente representados na série do Jornal Nacional.

Na convergéncia de conceitos e visdes tedricas a respeito da atividade
telejornalistica entendida como uma pratica sociocultural, conduzimos nossa
analise, no capitulo 3, realizando um mapeamento da materialidade semiética da
série, no que diz respeito a constituicdo representacional da regido Nordeste.
Ressalta-se, nesse sentido, o papel determinante do contexto social e politico de
exibicho do programa como condicdo do potencial organizador das
representacfes veiculadas. Assim sendo, a producdo semiético-representacional
de Caravana JN, por meio da dinamica cultural a que conduz, evidencia sentidos
e significados sociais que implicam diretamente na forma como enxergamos 0

mundo a nossa volta.
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Capitulo 1
Cultura e representacao: pressupostos e fundamentos tedricos

A comunicacao é, primordialmente, uma atividade integradora, em que se
relacionam aspectos sociais, historicos e culturais, também abarcando, pelas
tecnologias que lhe dao escopo, o dominio econbmico. Essa perspectiva é
tomada diante do objetivo inicial de avaliar, a partir da pratica da comunicacao, a
nossa propria relagdo com o mundo, que se faz em primeiro momento pelos atos
comunicativos. Dentro desse panorama, trabalhamos com uma postura que trata
da compreensdo de importantes relacbes comunicacionais pelo viés do
telejornalismo, desencadeador, na atualidade, de grandes transformacdes sociais.

Na presente dissertacdo, concentramo-nos na avaliacdo das
representacfes sobre a regido Nordeste, articuladas em um evento jornalistico
gue se apresenta, para nds, como uma pratica cultural mediadora de processos
simbélicos® que implicam em jogos politicos e identitarios. Pretendemos averiguar
como se da, em decorréncia da cadeia de interpretacdes jornalisticas, a
representacdo dessa regido no contexto de producao da série Caravana JN, parte
integrante de um projeto maior de nacionalidade do Jornal Nacional (doravante
JN), transmitido pela Rede Globo. Tal projeto, como veremos nos capitulos
posteriores, pode ser descrito como um projeto de “familiarizacdo” nacional, de
criacado de um senso de pertenca, identificacdo e patriotismo.

Nessa perspectiva, consideramos que 0 ato de representar se faz
intrinsecamente ao ato de identificar, uma vez que o primeiro € um processo
cultural que estabelece identidades individuais e coletivas e reproduz significados
e sistemas de significacdo, como assinala Kathryn Woodward (2004). Desse
modo, para o entendimento das representagdes nordestinas, mediadas por esse
produto cultural jornalistico, acreditamos ser necessario examinar as identidades
criadas/reafirmadas ou contestadas nesse processo representacional, em que o0s
objetos identitarios adquirem sentido por meio de sistemas simbdlicos.

Sob a constatacdo de que as representagdes coletivas ou individuais séo
conduzidas pelo contexto de sua producdo e pela pratica discursiva da cultura

! Os termos “simbolo” ou “simbélico”, neste primeiro capitulo, ndo sdo tomados como conceitos
semidticos.
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qgue lhes da escopo, filiamo-nos a Cornelius Castoriadis (1982) para inscrever a
representacdo como um problema que emerge, em outro nivel, de significacdes
imaginarias sociais, anteriores a configuracbes simbolicas, descritivas,
identificacionais ou representacionais. A fim de compreender as representacdes e
identificagbes do mundo € preciso entender que o mundo social se articula por
sistemas imaginarios e que 0s projetos simbodlicos advindos deles sé&o
socialmente situados. Isso quer dizer que as representacdes podem autonomizar,
organizar, desorganizar, hierarquizar ou classificar objetos.

Cientes da importancia do cenario cultural para a compreensdo da
problematica representacional, consideramos que o sistema cultural atual € um
sistema mundializado, vinculado ao movimento de globalizacdo e indicativo de
universos simbdlicos que estabelecem, entre si, hierarquias, conflitos e
acomodacodes, como propde Renato Ortiz (1994). Acrescenta-se a esse modo de
apresentacao da sociedade o hibridismo cultural, responsavel pela transformacgéo
de praticas institucionais, discursivas e pela reconfiguracdo do poder na
contemporaneidade, questéo refletida por Néstor Garcia-Canclini (2006).

Nessa via, assinalamos a intrincada relagédo entre comunicagéo, cultura e
politica, articulada na trama das media¢fes sociais. A centralidade ocupada pela
comunicagdo na contemporaneidade é resultante de fatores sociais, politicos e
econdmicos. Esses fatores emergem, segundo Jésus Martin-Barbero (2001), de
uma “raz80 comunicacional’, cujos dispositivos de fragmentacdo do fluxo
globalizante agenciam mudancas sociais de mercado. Vista por este prisma, a
hegemonia comunicativa deixa de ser pensada apenas como “determinada” pelo
mercado e passa a ser “determinante” dele, convertendo-se em fator de insercéo

cultural no tempo e no espaco das tecnologias globais.

1. Estudos Culturais: uma perspectiva teérica sobre representacbes e

identidades
Esta dissertagdo se caracteriza pelo estudo de uma producédo cultural

dentro de redes existentes de poder, que mostram como a cultura, ao mesmo

tempo, reforca as relagcbes de dominacdo e oferece recursos para a resisténcia.
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Avaliamos, entdo, que algumas perspectivas dos Estudos Culturais sao
fundamentais para o entendimento dos sentidos representacionais e identitarios,
que se constituem através de praticas simbolicas na producdo jornalistica em
questdo. Partimos da idéia de que esses principios teoricos atuardo em prol de
uma compreensao sobre os usos da cultura e as formas de vida social na
contemporaneidade.

Tais pressupostos nos levam a uma descentralizacdo da questéo cultural,
gue nao deve mais ser pensada a partir da bipolaridade “alta” e “baixa” cultura,
mas pelas circunstancias de producdo e pelo modo como se configuram as
praticas sociais no ambito das relacdes de poder. Isto é, pela maneira como a
cultura opera socialmente, conforme defendem antropélogos como Roque de
Barros Laraia (1993). Diante disso, consideramos as representacdes sociais como
sistemas simbolicos de formacgdo de identidades, producédo cultural e, portanto,
uma questdo social que envolve lugares de fala discursivamente situados e

disputas por poder.

1.1. Aidentidade e o traco da diferenca: sistemas  de representagao

O multiculturalismo e o hibridismo cultural (GARCIA-CANCLINI, 2006)
tornaram central a questdo da representacdo e da formacdo de identidades
sociais. Apoiado comumente na defesa da tolerancia, do respeito, na aceitacao da
diversidade, o multiculturalismo, modo de configuragdo da sociedade
contemporanea, implica em entender as contingéncias relativas a identificacdo do
outro. Levando em conta a série de problematicas sociais que perpassam 0s
problemas de representacdo, fazemos agora uma breve exposicdo sobre o0s
pressupostos mais importantes que descrevem a formagao da identidade social a
partir do traco da diferenca.

De inicio, salientamos que os conceitos de identidade e diferenca, segundo
Homi Bhabha (2003), Jacques Derrida (1991) e Tomaz Tadeu da Silva (2004),
sao tao interdependentes quanto complexos, por remeterem significado a também
complexa e hibrida trama da cultura. A definicdo de identidade faz parte de um

movimento contingente e linguistico que identifica alguma coisa mediante a
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negacao de outra. Isto €, sdo afirmacf6es que nomeiam algo a partir daquilo que
ele “ndo é”, o que se explica, para Silva (2004), pela relacédo de interdependéncia
entre os conceitos de identidade e diferenca. Para o teorico, a nocdo de que o
diferente é resultado da identidade deve ser substituida pela perspectiva de que a
diferenca €, antes de tudo, aquilo que da origem a identificagéo.

De acordo com Stuart Hall (2004, p. 106), a identificagdo se constitui a
partir do reconhecimento de alguma origem comum, ou mesmo do
compartilhamento de idéias. Na concepcdo do teorico, filiado a uma posicado
discursiva para a abordagem do conceito, a identificacdo € um processo nunca
determinado e, embora condicionado material e simbolicamente, faz parte de um
movimento contingente. Em outros termos, significa que ao nos assegurarmos de
uma determinada identificacdo precisamos levar em conta o trago distintivo nela
presente. Assim, compreendemos a diferenca como algo que separa uma
identidade da outra, estabelecendo distingbes e oposi¢oes.

A identidade, vista sob a perspectiva da contingéncia, pode ser tomada

como

(...) o produto de uma interseccdo de diferentes componentes, de
discursos politicos e culturais e de histérias particulares. A identidade
contingente coloca problemas para os movimentos sociais em termos de
projetos politicos (WOODWARD, 2004, p. 38).

Avaliando inicialmente as posicbes de sujeito que assumimos nas
representacbes que fazemos, as quais dao sentido discursivo a objetos
especificos, Hall (apud WOODWARD, 2004, p. 27-28) teoriza sobre o conceito de
identidade cultural e argumenta sobre duas possibilidades de se pensar a
questao: 1) a perspectiva historica, de recuperacéo “fiel” do passado, baseada na
unidade historica e no compartiihamento cultural para fins do processo
criacionista de representacdo; 2) a perspectiva de que a identidade cultural € uma
questao de contingéncia, do vir a ser. Tal concepc¢ao ndo consiste na negacgao do
passado, mas na percepcdo de que o ato de representacdo pressupde uma
construcéo ou reconstrucao historica.

Em nosso trabalho, por buscarmos o entendimento das representacdes
nordestinas em um produto jornalistico, procuramos tratar a questao sob os dois

pontos de vista, como perspectivas complementares. Desse modo, as praticas
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identitarias, bem como o0s processos significativos delas, apresentam-se como
uma questdo historica, que remonta a imaginarios sociais e projetos de
representacdo. Trata-se de uma problematica histérica por sua caracteristica
construcionista, ja que trabalhamos no ambito do jornalismo, em seu propdésito de
representar a realidade através da informacdo enquanto agente significativo de
praticas sociais.

Diante de tal premissa, consideramos, também, que as praticas simbdlicas
e de significacdo, no movimento cultural e particularmente naquele que é
constitutivo de sentidos identitarios, envolvem relacdes de poder, abrangendo o
poder de definir o incluido e, conseqiientemente, o excluido, tal como assegura
Hall (2004). Para o tedrico, como todas as praticas de significacéo, a identificacao
envolve um trabalho discursivo, uma vez que esta sujeita ao jogo da différance,
de fechar e marcar fronteiras simbdlicas, requerendo, por isso, aquilo que é
deixado de fora. Assim, a identificacdo se da na inclusdo daquilo que € exterior
para a composicao daquilo que ja esta inserido, 0 que se mostra para n0s como
um movimento de excluséo via incluséo.

O conceito de différance, cujo entendimento esta na nocao de signo como
elemento constitutivo de identificagées, foi cunhado e defendido por Derrida
(1991, p. 18). Em poucas palavras, o0 signo, para o estudioso, caracteriza-se pelo
diferimento, ou pelo que chama de “adiamento da presenca”’, e pela “diferenca”
que se estabelece pela relacdo com outros signos. Derrida afirma que o signo
carrega nao somente o traco daquilo que ele substitui, mas também o valor
significativo daquilo que ele ndo é ou ndo tem. Nesse sentido, a linguagem, e
mais especificamente o ato de interagir pela lingua, € um processo de significar,
de atribuir valor e sentido a alguma coisa, pessoa ou situacdo. Sobre isso, Silva
(2004) assinala que identidade e diferenca resultam de criag6es linglisticas, que
remontam a questdes discursivas. Nao sao elementos da natureza, o que significa
que elas sao fabricadas a partir de rela¢des sociais e culturais.

Bhabha (2003, p. 20) assinala sobre a necessidade de visualizar as
identidades contemporaneas como producdes de articulagbes das diferengas
culturais. Esses movimentos sao descritos como “entre-lugares”, espagos onde se

formam novos signos, portanto, novas identidades, que definem rumos sociais. E
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assim, continua Bhabha, é nos intersticios, na sobreposicdo dos dominios da
diferenca, que os interesses sociais e, paulatinamente, os valores culturais s&o
negociados. Depreendemos, entdo, que as estratégias para afirmacdo e
contestacdo de poder residem no interesse cultural das coisas. A cultura é um
meio e um fim pelo qual se moldam interesses sociais e econémicos.

No constante movimento de marcagcdo entre passado e presente, as
praticas significativas de identidade e representacdo reproduzem sentidos
simbdlicos e fornecem o0 aparato que experiencia 0s contrastes sociais, as
divisbes de classe, as desigualdades e, por conseguinte, a exclusdo e a
estigmatizacdo social. Devemos ressaltar, porém, que o conflito identitario se
encontra no interior da configuracdo que Ihe deu origem, e, por isso, as
contestacdes identitarias séo feitas com base nas préprias formas sociais contra
as quais estéo lutando.

As diferencas sociais, conjuntamente com as identidades que delas
emergem, ndo sao, conforme Bhabha (2003), uma autenticacédo das experiéncias
histéricas de dominacédo ou submisséo. Elas sao, na verdade, signos de projetos
mais amplos de constru¢cdo simbdlica que recaem sobre a inviabilidade da
fixacdo. Idéia tomada em relagdo a teorizacdo marxista, cujos pressupostos
remontam a construcdo identitaria como um problema de classe e de posicao
social. Tal constatacdo nos leva a compreensdo da identidade como elemento
intersticio de um movimento contingente que pressupde resisténcias e
contestagoes.

Dessa forma, os conceitos de identidade e diferenca ndo podem ser
compreendidos fora de sistemas de significacdo e representacdo. Isso inclui
considerar que, além de ser um problema representacional, as questdes
identitarias sdo também questdes de ordem discursiva e simbolica. Nesse
contexto, nossa interrogacao sobre as representagdes nao se baseia apenas nas
imagens que apreendemos das coisas e das pessoas, mas também no lugar
discursivo e disciplinar de onde as questdes estratégicas de producdo de
identidade sado colocadas. Dai a necessidade de se pensar o local da cultura, o
modo de apresentacdo das préaticas sociais que dao origem a sistemas de

significacdo na operacao executada pelo sistema cultural.
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Embora reconheca os problemas de identidade como questbes sociais,
Bhabha (2003) assevera que a diferenca ndo pode ser tomada apressadamente
apenas como reflexo de problemas culturais pré-estabelecidos. Ela deve ser
entendida como uma complexa negociacao, cujo propdsito é conferir autoridade
aos hibridismos culturais que emergem em momentos de transformacdes
historicas. A diferenca da sentido ao multiculturalismo caracteristico do cenério
historico das transformacdes globais. Por se tratar de uma questdo simbdlica que
envolve discurso, a identidade constituida pelo traco da diferenca esta sujeita a
atribuicdo/negacdo de valores e disputas por poder. Pela garantia de acesso
privilegiado a bens sociais, afirmacdes e reivindicagdes de identidade resultam de
disputas de grupos, classes e pessoas diferentes (SILVA, 2004, p. 81).

Consideramos que tal conjuntura origina sistemas classificatorios pelos
quais o mundo atribui sentido as suas praticas. Ha, de certo modo, um parametro
sobre como se classifica 0 mundo para que ele mantenha alguma ordem social. A
partir dos sistemas de classificacdo, estabelecemos dualismos, pesos desiguais,
praticas diretamente associadas a relagdes de poder. Assim, podemos dizer que
cada cultura possui seus proprios meios de classificacdo, variaveis conforme a
pessoa que classifica e o propdsito com que se classifica. De acordo com Laraia
(1993), todas as sociedades humanas dispdem de sistemas de classificacao para
o mundo natural. Sistemas esses divergentes devido a impossibilidade natural de
se determinar um tipo taxiondmico para o homem, tal como feito com os animais.

Em um estudo sobre a religido como modelo de processos simbdlicos,
Emile Durkheim (2003) demonstra que as relagbes sociais sdo produzidas e
reproduzidas atraves de rituais e simbolos, os quais classificam as coisas em dois
grupos: as sagradas e as profanas. Para ele, nada ha de essencialmente sagrado
nas coisas, uma vez que os artefatos que compdem a idéia de sagrado s6 o sdo
por serem simbolizados e representados como tais. Mostrando o carater
classificacional que se da em decorréncia das praticas da representacao,
Durkheim sugere que o carater sacro dos objetos advém de uma corporificacao
das normas e dos valores da sociedade.

Diante disso, entender a légica de um sistema cultural depende da

compreensao das categorias constituidas por ele mesmo. E € com base nesta
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perspectiva, que tomamos, mais a frente, dois referenciais de classificacdo dos
nordestinos para andlise das representacdes desse povo. Mostramos, com isso,
que o sistema representacional da regido Nordeste do Brasil se da no
entrelacamento dos sistemas classificacionais que surgem e/ou implicam

demarcacdes da diferenca.

1.2. A trama das representacdes no circuito da cult  ura

Pensar a cultura é refletir sobre a prépria natureza das relagbes humanas,
0 que faz com que as fronteiras de um conceito como o de cultura se estendam
sobre redes de compreenséo tado variadas quanto sdo as possibilidades de sua
manifestacdo. Em virtude da condicdo de um objeto abrangente em suas
dimensdes e também abrangido por uma série de outros objetos, entre 0os quais
escolhemos o deste estudo, qualquer trabalho que se propfe pensar a questao
cultural deve considera-la, antes de tudo, como heterogénea em sua constituicao.

Embora o cultural ja tenha sido enormemente estudado, permanece a
inviabilidade de uma definicdo univoca para a palavra cultura. Diante disso,
optamos por abordar o conceito sob a perspectiva dos antropdlogos, defensores
de que o que interessa no estudo sobre cultura é o modo como ela opera. Assim,
dentre uma infinidade de concepc¢des tedricas sobre o tema, partiihamos da
teorizacao de Laraia (1993, p. 70) de que os estudos sobre cultura devem focar o
“modo de ver o mundo, as apreciagbes de ordem moral e valorativa, os diferentes
comportamentos sociais”.

Dessa operacéo decorre o fato de que o homem vé o mundo através de
sua cultura, o que acaba por gerar nele uma propensao a considerar seu modo de
vida como 0 mais correto - tendéncia denominada etnocentrismo e responsavel
por muitos conflitos sociais (LARAIA, 1993, p. 75). Comportamentos desse tipo
podem resultar em concepcdes negativas de padrdes culturais considerados
diferentes. Assim, o ponto de referéncia deixa de ser a humanidade e passa a ser
0S grupos em luta por autonomizacéo social. As explicacdes para esses fatos se
alojam no préprio sistema cultural, uma vez que a coeréncia de um habito cultural

se da pela logica do sistema que o gera. Por mais que o individuo ndo reconheca
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plenamente seu sistema cultural, defende Laraia, ele precisa de um conhecimento
minimo para operar dentro dele.

A partir dessas consideragbes, procuramos tratar as representacdes
sociais como um problema de cultura que envolve um artefato cultural (a série
telejornalistica Caravana JN), seus processos de producéo de sentido, circulacao
e consumo social, que déo sentido a visualizagbes de mundo e a apreciacdes
valorativas sobre ele. Assim, tomamos, para melhor compreensao dessa posi¢ao
epistemolégica, o circuito da cultura® sugerido por Paul du Gay (apud
WOODWARD, 2004, p. 68- 69), tal como pode ser visto abaixo:

identidade

representagiio produgiio

requlagda consumo

N

Circuito da cultura descrito por Paul du Gay.

Por estarmos primordialmente preocupados com 0s sistemas
representacionais que se instauram na producdo jornalistica da série televisiva
em analise, pretendemos dar inicio a investigacdo pela cadeia de representacdes.

Como se trata de um circuito, é possivel comecar nossa analise por qualquer

2 O circuito mencionado figura como parte dos estudos de Paul de Gay et al, em um estudo do
walkman como artefato cultural. De acordo com os autores, a compreensdo deste problema
deveria levar em consideracéo os processos de representacdo, identidade, produgéo, consumo e
regulacéo.
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ponto, pois cada momento do circuito estd4 intimamente relacionado ao outro.
Podemos dizer que, de alguma maneira, nossas reflexdbes perpassam a maioria
das etapas desse circuito. Isso porque nosso interesse reside na compreensao
dos sistemas de significados sociais que emergem das representacfes e
identificagcbes no ambito da producdo noticiosa e da cultura contemporanea,
incluindo probleméticas de globalizacéo e questfes de mercado.

Entretanto, diante da inviabilidade, ndo pretendemos nos deter em um
estudo de todas as etapas do circuito, uma vez que tal objetivo demandaria mais
tempo ou mesmo outro trabalho de dissertagéo. Preferimos, entdo, concentrarmo-
nos em alguns momentos que compdem o circuito: a etapa das “representacdes”,
que diz respeito a sistemas simbdlicos de producdo de sentido (no caso deste
trabalho, dado por textos, imagens e codigos sonoros da Caravana JN); a etapa
em que descrevemos as “identidades” como resultante/resultado nas/das
representacdes; a etapa de “producado”, que, por sua vez, refere-se ao processo
de producéo técnica, cultural e discursiva do jornalismo.

O movimento cultural da série parte da representacéo para a producdo de
sentidos identitarios. Compreendida como processo cultural, mediadora de
sentidos identitarios, a representacdo deve ser pensada, ainda, em termos
discursivos, tendo em vista que o discurso € condicdo de representacéo,
constitutivo de posicdes e lugares socio-histéricos pelos quais o0s sujeitos falam e
significam o mundo em praticas sociais. A partir desse ponto de vista, filiamo-nos
a concepcao de discurso cunhada por Eni Orlandi (1994), para quem os discursos
nao apenas refletem o mundo, mas o significam e se significam nele. De acordo
com a autora, o discurso é efeito de sentido, isto é, linguagem em interacéo, e &
no ambito do discurso que se da a articulacdo de relacdes de poder, o confronto

social e a materializagéo das representacoes e identificacdes sociais.

2. Hibridismo cultural e globalizacdo: as represent  ac¢des como sistemas

simbolicos culturais

Considerando a conjuntura sociocultural da qual depreendemos as praticas

sociais e de representacao, localizamos a problematica que move nosso trabalho,
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cujo proposito € a investigacdo das representacdes sobre o Nordeste, veiculadas
telejornalisticamente dentro de um escopo que concebe a cultura por um viés
fronteirico, hibrido. Vista por este prisma, a nocdo de cultura como conjunto de
habitos e costumes de um povo, ou ainda como o bojo no qual se localizam as
artes e as manifestacbes culturais eruditas, perde espaco para a nova e
emblematica idéia de cultura como uma cadeia de préaticas sociais, significativas
de manifestacdes simbdlicas.

Trabalhando nessa perspectiva, reconhecemos que a cultura deve, no
contexto atual, responder a uma série de problemas de ordem econémica, social
e histérica. Procuramos, neste tépico, descrever como, para nos, se mostra o
cenario cultural, tendo em vista as questdes relacionadas a mundializacdo e a
globalizacéo, que resultam de/em modificacbes nos padrdes de vida social. Dessa
forma, consideramos que, pela capacidade de insercdo social das tecnologias da
comunicacao, o jornalismo atua como agenciador de praticas sociais.

O trabalho com a producao representacional constitutiva de identidades, na
instancia mais especifica do Jornal Nacional, exige que indaguemos sobre o
“local”, por assim dizer, de onde partem as configuragdes simbdlicas que incorrem
em representacdes. Assim, procuramos resgatar a nogcdo de imaginario social
para dar conta de uma parte dessa questdo. Descrita como algo que é anterior a
representacdo, a descricdo e até ao simbolico, a nogcdo de imaginario social se
mostra capaz de responder de onde advém o0 escopo representacional e

simbdlico da imagem que fazemos das coisas.

2.1. Os processos simbalicos hibridos na/da cultura de mercado

Tendo em vista que a producdo e o consumo de valores simbdlicos
constituem sistemas representacionais e sentidos identitarios, assinalamos a
influéncia de fatores econdémicos e sociais, que emergem do fendmeno da
globalizacdo, como elementos essenciais desse movimento. Para Woodward
(2004), a globalizagdo produz diferentes resultados em termos de producédo
simbdlica. Um deles €& o distanciamento da identidade relativamente a

comunidade e cultura locais. Tal fato encontra explicacdo no hibridismo cultural,
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cuja pratica da homogeneizacdo pressupfe o estabelecimento do “comum”. O
diferencial nessa concepcdo é que, embora tenda a reafirmacdo de algumas
posicbes identitarias, ela assinala que, de uma maneira alternativa, a
configuracéo cultural pode significar lutas por resisténcia e o surgimento de novas
identidades.

A globalizacdo € comumente descrita como um processo que envolve a
interacdo entre fatores econdmicos e culturais, que resultam em mudancas nos
padrées de producédo e consumo e que, ha mesma direcdo, desencadeiam novas
representacdes e identificagbes. No entanto, propomo-nos a pensa-la como um
processo desencadeado pelas transformagdes sociais no ambito da
transnacionalizacdo de habitos, costumes. Nesse sentido, recorremos a
teorizacdo de Frederic Jameson (2002), que descreve a globalizacdo como um
processo distinto em cinco niveis: tecnoldgico, politico, cultural, econdmico e
social.

No nivel tecnolégico, as producdes industriais promovem impacto na
producdo e na comercializacdo dos objetos e sua consequente estandardizacao,
que nao assegura 0 acesso democratico dessas producdes tecnoldgicas a
totalidade da populacdo mundial. Em relacdo ao nivel politico da globalizagé&o,
Jameson menciona o poderio econbémico-politico dos Estados Unidos e o
subsequente enfraguecimento dos outros estados-nagcdo. No terceiro nivel, o
cultural, o estudioso assinala que os projetos das industrias de entretenimento,
dos maiores responsaveis pelas taxas de exportacao, principalmente nos Estados
Unidos, tém definido os rumos da agenda politica mundial, bem como as formas
de acéo e coesao politica.

No que se refere ao nivel econdmico da globalizac&o, o tedrico assevera
que as praticas culturais tém servido ao dominio da economia. Por meio do
constante controle das tecnologias e do reforco das questdes geopoliticas, essas
praticas resultam na dissolucéo do cultural no econémico. E nesse nivel que, de
acordo com Jameson, institui-se a mediacao fundamental entre economia, cultura
e sociedade, em que, conforme apontou Guy Debord (1997), as imagens passam
a ditar as decisbes humanas e se tornam meio e fim do consumo humano,

produzindo formas de vida social. As reverberacfes das praticas de consumo e
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das interfaces estabelecidas entre cultura, mercado e economia sao 0 que
compdem, para Jameson (2002), o quinto nivel da globalizacéo.

Em uma concepcdo um pouco diferente daquela que atribui a globalizacéao
a um sistema tecnoldgico e econémico desencadeador de processos culturais,
Ortiz (1994) defende que a correlagcdo entre cultura e economia ndo se faz de
maneira tdo imediata. Em sua teorizacdo, Ortiz diferencia os termos “global’ e
“mundial”’, sendo o primeiro referente a processos econdmicos e tecnoldgicos, e 0
segundo designativo do dominio cultural. Para ele, ao falar de “mundo”, devemos
articular as duas dimensdes, sendo, por isso, mais interessante compreender a
mundializagdo como processo e totalidade que se vinculam primeiro ao
movimento da globalizacdo, mas que sao, também, indicativos de universos
simbdlicos que estabelecem entre si hierarquias, conflitos e acomodacdes
(ORTIZ, 1994).

Assim sendo, seria improprio falar em uma “cultura-mundo”, por acreditar
que essa nocao traz significativamente a idéia de suplantacdo de uma cultura pela
outra. Por isso, preferimos a concepcdo de que uma cultura mundializada
corresponde a uma civilizagdo (entendida como conjunto de fenbmenos sociais
comuns a varias sociedades) cuja territorialidade se globalizou (ORTIZ, 1994, p.
31). Por acreditarmos que nossa analise pretende transcender o universo da
perspectiva globalizante, da qual decorrem os fenbmenos de massa e a
estandardizacdo de estilos de vida, preferimos inscrever o trabalho como produto
e produtor de uma cultura mundializada, cuja organicidade preza pela coabitacéo
e alimentacdo de praticas e ndo pelo aniquilamento das mesmas.

Ortiz (1994, p. 181), a esse respeito, destaca:

Talvez fosse o caso de abandonarmos definitivamente a nocédo de
homogeneizacao, fartamente utilizada nas discussdes sobre a sociedade
de massa. A idéia de nivelamento cultural parece mais adequada. Ela
nos permite apreender o processo de convergéncia dos habitos culturais,
mas preservando as diferencas entre os diversos niveis de vida.

Desse modo, dizer que um mundo é nivelado culturalmente n&o significa
dizer que ele é homogéneo, mas que coabita as diferencas sociais no &mago de

um sistema mundializado. Nesse sentido, enxergamos o sistema global como um
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world-system (nos termos de Ortiz), no qual a cultura se apresenta como uma
esfera ideoldgica e que, por isso, significa as praticas de uma sociedade.

Neste ponto, compartihamos da perspectiva tedrica de Garcia-Canclini
(2006), para quem a sociedade contemporanea, inserida na configuracao hibrida
das relagbes, tem passado por um movimento de esvaziamento social que resulta
em transformacdes de amplitude ideoldgica e na forma de organizacdo do poder.
Constatamos, entdo, a perda de importancia, em termos de legitimidade, de
instituicbes antes responsaveis pela discusséo e tomada de decisdes publicas. O
Estado, por exemplo, nas Ultimas décadas, deixou de ocupar a cadeira central
das intervenc¢des coletivas e passou a figurar como coadjuvante da esfera publica.
Isso, para Garcia-Canclini, incorreu em desfragmentacdo e despotencializacao
das mobilizacdes sociais.

Nesse caminho, as questdes de fronteira surgem nao como divisdes
acentuadas que separam povos, nacoes, identidades, mas como aquelas que
serdo responsaveis pela hibridizacédo das praticas, das culturas, ainda que neste
processo existam sistemas de exclusdo social, fronteiras. Para Bhabha (2003, p.
24), a fronteira se mostra como o lugar a partir do qual “algo comeca a se fazer
presente”. A nova ordem mundial, marcada pela multinacionalidade e pelas
praticas de consumo, advém, ainda segundo Bhabha, das relacdes
neocolonialistas que remontam novas histérias de dominacdo e novas praticas de
resisténcia. Diante disso, podemos dizer que € neste campo que o hibridismo
cultural e suas fronteiras reinscrevem representacoes, identidades, discursos e
praticas. Um movimento, como descreve Garcia-Canclini (2006), que tem a ver
com o papel assumido pela comunicacdo no contexto sociocultural atual.

O trabalho que a cultura exerce nesse limiar fronteirico presume uma
reconfiguracdo de tempo e espaco que, para David Harvey (1999), resulta da
dindmica do capital. O tempo ja ndo pode mais ser medido cronologicamente,
assim como 0 espaco ja ndo designa tdo apenas a condicao territorial. Essas
questbes devem ser tratadas como relacionais, uma vez que as praticas
temporais e espaciais exprimem sempre algum conteudo social, especialmente
quando ligado a producéo capitalista. Segundo Harvey (1993, p. 218), € nas fases

de troca entre as bases espaciais e temporais da reproducado social, decorrentes
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da monetizacdo das relacdes sociais, que ocorrem “as grandes mudanc¢as nos

sistemas de representacao, nas formas culturais e no sentimento filosofico”.

2.2. Imaginarios sociais: pressupostos representaci onais e de identificacao

J4 dissemos, em momento anterior, que as representacdes sociais,
coletivas ou individuais, conduzem-se mediante o contexto no qual se inserem e
pela pratica discursiva da cultura que Ilhes da escopo. Diante disso, outra questao
emerge do objetivo de verificar como se da a producdo representacional
constitutiva de identidades na reproducao telejornalistica em questdo: De onde
partem essas representacdes? Defendemos a posicao de que a cultura pode ser
tida como uma resposta a questao, abordagem que, no entanto, ndo nos oferece
a especificidade que precisamos para nossa analise, uma vez que o termo €, por
si s0, conotativo de significagfes diversas.

Assim, procuramos inscrever a problematica representacional como um
problema cultural que emerge em outro nivel de significacdes imaginarias sociais.
E é na perspectiva de Castoriadis (1982) que buscamos elementos para a
compreensdao de que o mundo social se articula por meio de sistemas
imaginarios, 0s quais sao responsaveis pela forma como o mundo se coloca,
nomeia-se e se identifica. Este € o ponto de partida para os problemas culturais e,
consequentemente, para as representacdes. O entendimento da representacdo
pressupfe, antes de mais nada, compreendermos que esses conteudos
representacionais sao fruto de escolhas de ordem simbdlica.

Castoriadis (1982, p. 13) descreve 0 imaginario como uma criagdo
“incessante e indeterminada de figuras/formas/imagens a partir das quais

somente € possivel falar de “alguma coisa™. O tedrico rejeita a nocédo de
imaginario como espelho ou imagem de algo. Ainda que se trate de um
“deslocamento de sentido”, uma vez que o imaginario necessita do simbdlico para
investir de significacdo as coisas, ele ndo pode ser enxergado como algo que &
virtual e ser dissociado do real. Em outras palavras, o imaginario deve ser
pensado como algo que precede a descri¢cdo, a representacao ou a identificacao

e gue necessita do simbdlico para se investir de significado.
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Desse modo, preconizamos que o estudo dos “imaginarios sociais”,
idealizado por Castoriadis, permitira entender. 1) de onde partem as
representacdes que fazemos das coisas, 2) por que determinadas representacdes
fazem parte de determinados sistemas simbdlicos e ndo de outros e, ainda, 3)
como esses determinados sistemas se autonomizam no contexto sociocultural do
qual emergem. Interessa-nos, na teoria proposta por esse autor, a correlacao que
podemos fazer entre os conceitos de representacao, identificacdo e imaginario
social.

Partimos da premissa de que as representacdes sdo instituidas via
significacbes imaginarias, que por meio do dizer e do agir socialmente tém o
poder de informar. Essa perspectiva nos permite, enfim, avaliar como a sociedade
institui e € instituida, o que nos possibilita verificar a autonomizacdo de
identidades sociais. Castoriadis diz que a instituicdo social é uma rede simbdlica
sancionada dentro de um fazer social que combina componentes funcionais a
elementos imaginarios. Disso decorre uma autonomizacdo e uma dominancia da
dimensdo imaginaria, resultando no que ele denomina como alienacdo. Nao
podemos dizer, no entanto, que as instituicdes sao simplesmente rede simbodlica,
ja que o simbdlico remete a algo que ndao o simbolismo e aparece associado a
uma estrutura significante.

De acordo com Castoriadis (1982, p. 173), a partir do imaginario,

(...) chegaremos a significagBes que sdo como as articulagdes Ultimas
gue a sociedade em questdo impés ao mundo, a si mesma e a suas
necessidades, o0s esquemas organizadores que sdo condicdo de
representabilidade de tudo o que essa sociedade pode dar-se.

Trabalhando na dimenséo identitaria das significacdes imaginarias, o autor
assinala que ela se desenvolve sob duas premissas: pelo discurso, responsavel
por estabelecer aquilo que é pertinente, o valor das coisas; e pela linguagem, na
qual os signos adquirem valor combinatorio e operam sistemas de valor dizendo
gquem somos em relacdo a noOs e aos outros. Para Castoriadis, a propria
existéncia dos signos ja é significativa de sentido, tendo em vista que, para que
exista, o signo deve ser falado, escolhido, interpretado. (CASTORIADIS, 1982, p.
167). A escolha de um determinado sistema de signos pressupde a néo utilizacao

de outro e, com isso, 0s sentidos sdo também peculiares.
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Algumas vezes, o problema da representagcdo ndo reside no que €
significado, mas no que ela deixa de significar, pois as significagcbes ndo séo
univocas, fazem parte de cadeias infinitas que dao origem a cada vez mais
significacdes. Embora sejam flutuantes, por assim dizer, certas representacdes
podem organizar, desorganizar e hierarquizar objetos. Castoriadis defende que as
significag6es imaginarias ndo “denotam nada e conotam quase tudo” e, por isso,
sao frequentemente confundidas com seus simbolos. O simbdlico toma como
pressuposto uma funcionalidade e uma orientacdo especifica, dadas pelas
escolhas que fazemos em um momento historico e com um propoésito significante.
A fonte disso, ou seja, 0 suporte destas articulagbes € o que pode ser descrito
como o imaginario social de uma época (CASTORIADIS, 1982, p. 175).

3. Matrizes representacionais sobre o Nordeste

Partindo dos pressupostos anteriormente explicitados, concentramo-nos,
agora, em uma reflexdo sobre aquilo que, segundo nosso entender, compde a
matriz representacional da regido Nordeste. Partimos da nocéo de que as
significacfes imaginérias sociais dessa regido se articulam no ambito do discurso
sobre a regionalidade nordestina em uma dinamica que, ao “representar’ o
Nordeste, “reapresenta” a regido. Nesta secdo também mostramos que a
construcdo significativo-representacional do Nordeste brasileiro é feita com base
nas referéncias de homem nordestino e de paisagem local (elementos fisicos,

urbanos e naturais).

3.1. Imaginarios sobre o Nordeste

Tomando para avaliagdo o conjunto de representacdes sobre o Nordeste,
nao apenas em nivel telejornalistico, mas no contexto midiatico-jornalistico como
um todo, percebemos a conexdo simbolica que identifica esta regido brasileira
como um local cujas caracteristicas o diferenciam das demais regides do Brasil.

Nessas condi¢des, indagamos: de onde partem as representacbes? Por que elas



carregam exatamente determinados sentidos? E como esses sentidos sédo
reconhecidos pelo senso comum?

Pretendemos descrever essas respostas mais apropriadamente no capitulo
de andlise desta dissertacdo. No entanto, podemos antecipar que os problemas
representacionais se dao, em um primeiro momento, na articulagdo dos
imaginarios sociais, nas significagbes imaginarias que fornecem ao mundo
respostas sobre os objetos que instituem, sobre suas necessidades e desejos, ou
seja, sobre o seu fazer social. Estamos dizendo que a criagcdo representacional
deste Nordeste € feita mediante processos coletivos que respondem as questdes:
“‘guem somos nés?”; “0 que desejamos ser ou ter?”; “o que nos falta?” -
indagacdes articuladas no momento de producdo e de reconhecimento da
brasilidade.

A partir de tais condi¢des, entdo, cada sociedade define e elabora uma
imagem do mundo natural, do universo no qual vive, em uma tentativa de
significar o mundo, encontrar lugares para objetos e seres naturais que s&o
importantes para a vida social e para o estabelecimento da “ordem no mundo”
(CASTORIADIS, 1982, p. 179). A atribuicdo de um nome a algo ou alguém remete
a uma série de possibilidades significativas, tendo em vista que cada uma delas
se insere na fronteira de outra, como em uma cadeia remissiva de significados.
Vem, dai, a constatacdo de Castoriadis sobre o papel fundamental da linguagem
no plano das manifestacdes simbdlicas.

Sem descrever ou analisar a linguagem, como o fariam gramaticos ou
analistas de discurso, Castoriadis se concentra, tal como o mesmo pondera, em
uma metafisica do uso identitario da linguagem. Ele diz que ndo € que todo o
sentido esteja nela e nos signos que a constituem, concepgao esta que o tedrico
rejeita. Entretanto, é fato que as significacbes da lingua, embora ndo sejam
determinadas, sdo sempre determinaveis e remetem sempre a um significado que
outro elemento ndo pode significar, estabelecendo, nesse processo, relacdes que
dao origem a outros sentidos identitarios. Isso quer dizer, na perspectiva de
Castoriadis, que ndo ha sentido préprio na linguagem, mas uma dimensdo

identitaria do sentido via processos linguisticos.
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Diante do exposto, poderiamos afirmar que dos imaginarios sociais sobre o
Nordeste, na caravana do Jornal Nacional, decorrem significacbes sociais que
podem ressoar, no contexto brasileiro mais amplo, dependendo da abordagem e
da producdao discursiva, como tipificacdes, classificacdes e sistemas de marcacao
da diferenca. Essas significacbes s&o produzidas pela sele¢cdo de signos,
manifestados na linguagem (verbal, visual e sonora) do programa, indicando, pela
selecdo produzida, o modo de operacdo da cultura, as visbes de mundo e o0s

juizos de valor sobre ele.

3.2. A delimitac&o (geografica) da regido Nordeste

Para tratarmos com mais rigor epistemologico o0 processo de
regionalizacdo e o préprio conceito de regido, buscamos, em alguns pressupostos
do campo da Geografia, conceitos e nog¢les tedricas que nos auxiliem a
compreender mais apropriadamente os condicionantes e as implicacbes do
movimento dito “regionalizacdo”. O que faz de um determinado espaco uma
regido®? Quais s&o as questdes sociais, histéricas, econdmicas e culturais que
enquadram determinado lugar nesta ou naquela regidao? E, diante do intenso
processo de globalizagdo, como se impde a questao regional?

O dominio, a fluidez e a velocidade de circulacdo das mercadorias e das
informacgdes - caracteristicas do mundo globalizado - fizeram com que muitos
estudiosos decretassem o fim das regionalidades, vistas como frageis e
irrelevantes diante da homogeneidade cultural e econémica imposta globalmente.
Entretanto, a dita homogeneidade é uma forca externa e € justamente a
especificidade regional que da sentido a ela, pois, conforme lembra Milton Santos

(2008, p. 196), as regides “sé@o o suporte e a condicdo de relacdes globais que de

% No campo da Geografia, “regido”, “territério” e “espago” sao conceitos distintos. Contudo, por ndo
estarmos debrucados sobre um trabalho geografico, detemo-nos a uma breve descricdo dos
conceitos, segundo Milton Santos (2008). Filiamo-nos a sua concepcdo de espago como O
conjunto de paisagens, exprimido pelas herancas que representam as relac6es entre homem e
natureza, mais a vida que as anima. Territério, por sua vez, configura-se pelas técnicas, pelos
meios de producdo, pelos objetos e coisas, pelo conjunto territorial e pela dialética do préprio
espaco. Ja a regido, conforme veremos mais detalhadamente, é suporte e condicdo de relacbes
globais. Em alguns momentos tomamos como sindnimos 0s conceitos apresentados.
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outra forma ndo se realizam”. O tedrico continua dizendo que as condi¢cfes da
globalizacédo, entre elas o tempo acelerado, acentuam “a diferenciagdo dos
lugares”.

Em sua dissertacdo sobre as leituras do conceito de regido, Lucas Brito
(2007) defende que, com a finalidade de dar conta da complexidade que move
sua significacdo, a concepc¢do tedrica do termo regido tem, paulatinamente,
sofrido modificacdes. O autor assinala que a concepc¢cdo mais antiga de regido
dava conta de uma solidariedade organica pela qual seus habitantes
estabeleciam uma relacdo longeva com seu lugar e se organizavam segundo as
necessidades da propria regido. Diante da mudanca de paradigmas e da estrutura
ditada pela globalizacédo, as regides deixam de ser sede de seu proprio poder, e a
solidariedade que se constitui dentro dela passa a ser definida a partir da
organizacdo que vem de fora.

Diante da complexidade de se definir regido por um conceito univoco,
preferimos optar pelos elementos que constituem um determinado espagco como
regido. Assim, tomamos, da teorizacdo de Bernard Kayser (1973), uma
proposicdo teorica da qual necessitamos para sustentar a andlise das condi¢des
de representacdo que embasam as representacdes sobre a regido Nordeste do
Brasil. De acordo com o autor, o reconhecimento de limites regionais a partir de
principios espaciais ndo é o principal problema de pesquisa na Geografia hoje. Na
contemporaneidade, tende-se a considerar a regido mais como um campo de
acbes complexas e de variaveis intensas do que como inscricdo espacial precisa
e de carater homogéneo.

Kayser (1973, p. 279-280) aponta 0s aspectos essenciais que compdem a
realidade regional: 1) a realidade histdrica da regido, que enquadra a dimensao
fisica como ponto inicial da realidade regional, e o equilibrio de forgcas em que se
pesa a importancia do passado; 2) as relacdes e caracteristicas comuns dos seus
habitantes, como sua organizacdo econdmica e social; 3) a organizacao a partir
de um centro, um nucleo, e, por fim, 4) a afirmacdo de que a regido auto-
sustentada ndo existe mais; ela é funcional em relacdo ao exterior e dele depende

para a sua dinamica.
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De maneira sedimentada, Kayser (1973, p.282) atribui a regido a seguinte
definicdo, que fornece expressdo comum ao conjunto dos elementos citados:

Uma regido é, sobre a terra, um espaco preciso, nao é imutavel, inscrito
em um quadro natural determinado, e que responde a trés
caracteristicas essenciais: 0s lacos existentes entre seus habitantes, sua
organizacdo em torno de um centro dotado de certa autonomia, e sua
integracdo funcional em uma economia global.
Ela é o resultado de uma associacao de fatores ativos e passivos de

intensidades variaveis, cuja dindmica prépria estd na origem dos
equilibrios internos e da projecao espacial.

Segundo Brito (2007), para a composicao de seu conceito, Milton Santos
partiu da concepcdo de Kayser sobre regiao funcional, realcando, para isso, uma
de suas caracteristicas fundamentais: a grande influéncia de fatores externos.
Assim, a regido se definiria, para Santos (1988), como o resultado do fluxo de
acles internas e externas. Para compreendermos sua dinamica, precisamos
entender como ocorre a internalizacdo dos processos externos, levando-se em
conta que o externo ganha sentido na regido e que ha certos elementos que
preexistem a chegada desses fatores externos. Tais fatores exercem sempre
influéncia ativa na regiao, mas nem sempre coadunam com seus interesses. Por
isso, as forcas internas quase sempre desempenham uma funcédo de oposicao
aos fatores externos, mesmo que a oposi¢cao ndo seja explicita (SANTOS, 1988).

Embora a conceituagéo de regido, na obra de Milton Santos, apareca pela
prevaléncia dos fatores externos em relacéo aos internos, isto €, como o resultado
das variaveis externas no contato com a dinamica local, Ina Castro (2002) adverte
gue, para a compreensdo precisa do conceito de regido cunhado por Santos,
devemos considerar a totalidade e o tempo histérico que condiciona sua
conceituacdo. O arranjo regional, por assim dizer, segundo Castro, dependeria,
entdo, do arranjo social em sua totalidade e, desse modo, cada regido
representaria as necessidades e os anseios da sociedade em seu conjunto. As
regides, para Castro, seriam areas que compdem um todo e cuja existéncia
dependeria do modo de producéao social.

Diante da gama de conceituacfes possiveis para regido, assumimos uma
posicdo que corrobora a abordagem epistemologica sobre o assunto cunhada e

defendida por Kayser (1973), para quem a regidao se desenvolve na congruéncia
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de fatores internos e externos, no contato com o global. Em outras palavras,
defendemos que a dindmica da regionalizagcdo nordestina se constroi duplamente:
por meio de condicdes internas, que inclui um estilo, um modo e um jeito que o
Nordeste e o nordestino tém de fazer as coisas; e por meio de elementos
externos, do contato com o global, o qual institui critérios e qualidades para definir
esse lugar como Nordeste.

Consequentemente, as representacfes das quais estamos falando se
produziram também pela associacdo desses elementos. As representacdes do
Nordeste em Caravana JN se mostram como uma construcao ideoldgica que leva
em conta os elementos da dinamica regional nordestina. Essa dinamica inclui,
entdo, os valores sociais de grupos e coletividades, os sistemas de demarcacéao
da diferenca e de classificacfes e as apreciacdes e valoracdes sobre si e sobre o
outro. Os aspectos que compdem a representacdo da regido nordestina na série
sao fruto de um procedimento cultural que reproduz a nogcdo do que estamos
chamando de “nordestinidade construida”. Como veremos mais a frente, trata-se
de um conceito que cunhamos para designar uma construcdo ideologica de

imagens sobre o Nordeste.

3.3. O discurso sobre o Nordeste

Discorrendo a respeito da construgcdo das representacdes sobre o
Nordeste, Maura Penna (1992) desenvolve um estudo acerca das construgdes
simbdlicas de representacdo e identidade desse lugar. Ela realiza uma
investigacdo que avalia a apropriacdo da nordestinidade brasileira, no plano
individual, pela figura de Luiza Erundina. Trata-se de uma analise de como os
individuos, caracterizados como nordestinos, apropriam-se, enquanto agentes
sociais, da identidade da regido para a constru¢do de sua identidade pessoal.
Para isso, a autora investiga como a identidade regional é tomada, articulada e
reproduzida no momento politico brasileiro de eleicdo de Luiza Erundina para a
prefeitura de S&o Paulo, fato ocorrido no ano de 1988.

Dentre as principais caracteristicas que fazem, em termos gerais, o

Nordeste “ser como €”, Penna aponta: o regionalismo, a condicdo historica, a
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guestdo cultural, as questdes territoriais e a cidadania local/regional. Cada uma
dessas caracteristicas se mostra como forma de categorizagéo, deixando claros o
repertorio de objetos discursivos e imaginarios e os mapas referenciais acessados
no momento de construcao representacional sobre a regiao.

Segundo Penna (1992), o regionalismo € o responsavel por tornar
significativo um determinado espaco, seja ele territorial, histérico ou social. Assim
sendo, a pratica de tornar a regiao “socialmente visivel” €, por ineréncia, de ordem
cultural e discursiva e da sentido ao propésito de tornar essa representacao
difundida e aceita em um contexto social mais amplo. Uma construgéo discursiva,
cujo proposito é dar visibilidade e projecdo a uma identidade, e que, por isso,
produz ou sustenta alguns significados sociais. O regionalismo existe para
fundamentar uma determinada porcdo de territorio, também seus habitantes, de
forma que a partir de certas caracteristicas seja possivel reconhecer esse local
como diferente dos demais.

Os elementos que nos fornecem as bases historicas para entender a
representacdes nordestinas a partir do viés regionalista apresentam como marco
0 século XIX, periodo evidenciado pela expansdao do capitalismo global e de
conseqiientes mudancas internas nesse espaco. E em tal periodo que comeca a
ser defendida, pelas provincias do Norte, em meio a crise do agucar na segunda
metade do século XIX, uma tentativa separatista, argumentada discursivamente
sob a nocédo de que os estados que compdem essa regido (hoje o Nordeste) se
constituem em um bloco diferenciado dos blocos do sul (hoje Sudeste, de acordo
com a nomenclatura do IBGE) (PENNA, 1992, p. 22).

Nessa via, Rosa Maria Silveira (1984) assegura que, em termos de
ocupacdo demografica e econémica. o Nordeste se caracteriza como 0 espaco
mais antigo do pais. Dessa caracteristica resulta uma identidade objetiva,
geografica e cultural diferenciada das demais regibes brasileiras. Dai decorre,
também, a associacdo do Nordeste ao subdesenvolvimento regional, a
desigualdade e as relacdes coloniais. Tal discurso faz reforcar as diferencas
desse bloco em relagdo aos outros, mostrando o diferencial econdbmico e
comercial da regido e evidenciando sua “vitimacao”, ou seja, apresentando o local

como vitima de uma condicéo territorial e também nacional. Essa condicéo acaba
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por estabelecer e reproduzir, de acordo com Maura Penna, a “fetichizacdo” da
regido como vitima das cirscunstancias nacionais.

Silveira (1984) pontua que o0 uso da categoria regido € uma forma
ideologica de dominacdo, assim como o proprio discurso regionalista que da
énfase ao termo e a concepcgdo advinda dele. E como conseqiiéncia da
reverberacao desse discurso, dentro de um esquema politico, econdmico e social,
que surgem as classificacdes espaciais no pais, no ambito do Conselho Nacional
de Geografia. Entre as décadas de 1930 e 1940, os sistemas classificacionais
geograficos fizeram aflorar no Brasil a consciéncia politica em relacdo a
problematica territorial, da qual advém o jogo de interesses econdmicos, sociais e
culturais.

As representacOes disponiveis dentro de um repertério possivel para o
reconhecimento desta regido sdo decorrentes de construgdes discursivas e tém,
historicamente, privilegiado a imagem de um Nordeste sofrido e de um lugar
marcado pelas tematicas da pobreza e do subdesenvolvimento. Fernando Portela
e Joaquim Andrade (apud SILVEIRA, 1984) destacam que o ponto distintivo do
Nordeste em relagédo as outras regides do pais é o fato de ele ser considerado,
nacionalmente, nos termos dos autores, uma “regidao problema”: reconhecida
como uma area marginal e marcada por problematicas de ordem econbmica,
social, altos indices de mortalidade, fome e uma intensa emigracao.

Diante dessa contextualizacdo sobre a dinamica da regionalidade, cabe,
agora, debrugarmo-nos um pouco mais sobre as praticas que consideramos fazer
esse Nordeste “ser como €” na série Caravana JN. O discurso regionalista e a
marcacdo simbolica da diferenca produzem uma identidade de Nordeste, ou
dessa “nordestinidade” - como preferimos chamar a questdo da identidade
nordestina. Isso porque se trata de uma representacdo construida
ideologicamente pela associacdo de elementos da dindamica regional nordestina,
como mostrado no tépico anterior.

Assim, consideramos que as representacdes sobre essa regido brasileira
estdo calcadas em impressbes e imaginarios comuns acerca do Nordeste,
materializados discursivamente. E por isso que ndo podemos descartar que a

questdo seja, também, um problema de identidade social: ao representar,
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identificamos; ao identificar, por conseguinte, representamos. Conforme
assinalamos anteriormente, a representacdo social do nordestino leva em
consideracdo caracteristicas e projetos identitarios peculiares. Qualidades e
caracteristicas sdo construidas em contextos situados e locais/suportes

especificos de producéo ideologica.

3.4. Os referenciais “homem” e “paisagem” na producg ao semidtica de

Caravana JN

As representacdes sobre a regido em destaque na Caravana JN se fazem,
primordialmente, a partir das caracteristicas fisicas e naturais (elementos de
paisagem) de suas cidades e pelas caracteristicas de seus moradores, isto €, por
suas peculiaridades em termos de estilo de vida. A construcao significativa a partir
desses elementos engloba as relacdes sociais locais e globais, constituidas a
partir de discursos que movimentam um repertorio peculiar de significacdes.
Assim, entendemos que as representacdes do Nordeste, na série, sdo produzidas
semioticamente, levando-se em consideracdo a dualidade paisagem/homem
como as primeiras referéncias dessa regiao.

Como ja foi mencionado, o espaco é o das sociedades, construido
historicamente, dinamico (SANTOS, 2008), surgido da interacdo entre
sociedades e meio natural, sendo mediado pelas técnicas. Ele abrange os objetos
naturais, os criados pelos homens (a paisagem) e as relagbes sociais. Na
producdo semidtica da Caravana JN, observamos que 0S signos sao

representativos da condicdo paisagistica do espaco nordestino. A paisagem &

(O

descrita por Santos (2008) como a dimensao sensivel do espaco geografico;
aquilo que vemos ou percebemos de imediato quando olhamos nosso entorno.
Em outras palavras, a paisagem abriga um conjunto de elementos naturais e
artificiais que, fisicamente, caracterizam uma parte do espaco. Ela €, entdo, uma
referéncia para a construcdo da representacdo e da identidade do Nordeste na
série.

O segundo elemento de referéncia para a construcdo da imagem do

Nordeste na Caravana, como ja adiantamos, € o homem nordestino, descrito em
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termos de suas caracteristicas sociais, econdmicas, fisicas etc. Na producéo
semidtica do telejornal, os signos que representam 0s nordestinos contribuem
para reforcar a idéia de Nordeste como regido. Dentre as particularidades que
compdem o cidaddao nordestino, Penna (1992, p. 50-51) destaca: 1) a
“naturalidade”, dada pelo local de nascimento; 2) a “vivéncia”, experiéncia de vida
no ambito das fronteiras que definem a regido de nascimento; 3) a “cultura”,
caracterizada, de modo simplificado, pelo conjunto de habitos e costumes que
indicam a identidade de um povo; 4) a “auto-atribuicdo”, ou seja, para ser
pertencente a uma determinada categoria/regido/identidade o individuo precisa se
reconhecer como tal e externalizar tais caracteristicas para que seja reconhecido
pelo outro.

Sobre a questdo, estamos cientes de que os sentidos identitarios envolvem
dois processos complementares: o0 de auto-reconhecimento e o de
reconhecimento do outro. Em outras palavras, as indagacdes sobre identidade
perpassam um jogo duplo que leva em conta e amarra - ou mesmo confronta - as
representacdes que um determinado grupo faz de si mesmo e aquelas que dele
sao feitas. O que estamos querendo dizer € que, em NOSSO COrpus, enxergamos a
constituicéo representacional-identitaria do homem do Nordeste a partir do viés do
reconhecimento que o nordestino faz de si préprio e do reconhecimento que o
outro faz do cidadao nordestino.

Em resumo, consideramos que as praticas culturais de representacao
dessa regido se fazem mediante dois referenciais primordiais: 0 humano e o
paisagistico, que estamos chamando de elementos fisicos e naturais da regiao
Nordeste. Esses referenciais podem ser observados na narrativa e na semiética
da série. O referencial humano € identificado nos personagens das matérias,
cujas experiéncias e proximidade com o fato relatado dao sentido ao propdésito
informativo. J& o paisagistico é observado nas enunciacbes sobre as
caracteristicas econdmicas, urbanas e politicas das cidades, mais reconheciveis
nos enquadramentos visuais.

Laraia (1993) defende que talvez seja mais facil entender a légica e a
coeréncia dos sistemas culturais quando os tratamos como maneiras de

classificacdo e de diferenciacdo do mundo em partes. Para o tedrico, as
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classificagbes sao muito mais do que uma propensao natural das coisas. Elas
sdo, na verdade, fruto de uma ordenagéo e de um procedimento cultural. Nesse
sentido, podemos dizer que as representacfes e identificacbes de coisas e
pessoas do mundo séo constituidas e reproduzidas mediante algumas condi¢cfes
de producao cultural. Dentre essas condi¢cfes estdo incluidas as categorizacdes
que podem ser feitas a partir de condi¢cdes geograficas, sociais, culturais,

humanas e econdmicas.



Capitulo 2

Representacdes e identificacdes sociais no telejorn alismo

Concentramo-nos, neste capitulo, em uma explanacéo tedrica acerca do
telejornalismo como pratica sociocultural, mediadora de processos simbdlicos de
representacdo e identificacdo social. De um modo geral, voltamo-nos para uma
demonstracao de que a pratica discursiva telejornalistica, ao significar a realidade
em informacdo, mostra-se como um problema de cultura, uma vez que desse
processo resultam novas imagens que fazemos do mundo.

Nesse sentido, buscamos, em teorias da comunicacgéo e do jornalismo, um
aparato teorico que considere a pratica televisiva uma préatica sociocultural,
mediadora de outras praticas sociais. Recorremos, entdo, a Martin-Barbero
(2001), Garcia-Canclini (2006) e Ricardo Arnt (1991), a fim de defender que nossa
concepcao vai de encontro as no¢des que reduzem a producdo comunicacional e
jornalistica a problema de meio, veiculo de manipulacdo apenas. Partimos de
posicionamentos que compreendem 0s atos comunicativos como um problema de
mediacao social.

Partimos da idéia de que o telejornalismo é uma pratica social, cultural e
discursiva, apresentando elementos que a distinguem das outras praticas
comunicacionais. Preconizamos que o telejornalismo possui um discurso proprio,
materializado pelos signos sonoros, visuais e verbais, articulado por condi¢gbes
dadas de producdo - como as culturais, sociais, histéricas, econdmicas e
tecnoldgicas. Assim, julgamos necessario considerar a articulacdo discursiva da
série Caravana JN, o que nos permitira compreender a matriz de representacdes
criadas e/ou reproduzidas por esse produto da comunicagcdo. Com esse intuito,
utilizamos os pressupostos teéricos de Margarethe Steinberger (2005), Mikhalil
Bakhtin (1997) e Orlandi (1994; 2001).

Nessa perspectiva, constatamos que as representacfes sociais sao
materializadas discursivamente pelos signos visual, sonoro e verbal que,
correlacionados, formam um todo coerente e significativo. Assim, assinalamos,

como veremos, que a intrincada relacdo entre imagem, som e palavra resulta na
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materialidade da complexa trama das representacbes, condicionadas por
sistemas culturais mais complexos de demarcacdes de diferenca. Os sistemas de
signos agem como sistemas simbolicos convencionados a produzir (ou deixar de
produzir) uma determinada significacdo social. Como escopo teérico para tal
discussédo, adotamos os pressupostos de Charles Peirce (1988), Lucia Santaella
(2002; 2005), Lucia Santaella e Winfried N6th (2004; 2008), Licia Souza (2006),
Humberto Eco (1990), Guilherme Rezende (2000; 2005), Bakhtin (1997) e
Leonardo Sa (1991).

1. As mediagdes culturais na comunicacao

Para Garcia-Canclini (2006), € nas manifestacfes culturais dos atos de
comunicacdo que se desencadeiam processos ideoldgicos e discursivos,
resultantes de representacbes e identificagcbes sociais. Nessa perspectiva, o
poder e a dominacgéo social se configuram através das negociacbes em face do
hibridismo cultural, caracteristico da sociedade contemporanea. Tal perspectiva
dialoga, em termos epistemoldgicos, com o0s pressupostos de Martin-Barbero
(2001), antropdlogo interessado nas mediacdes culturais no nivel da
comunicacgédo. Ele dedica seus estudos ao entendimento de como préticas socio-
culturais e econémicas tém gerado efeitos, modificado praticas comunicativas e
0S proprios meios de comunicacgao.

Com uma perspectiva diferente das que vém sendo adotadas para a
producdo de pesquisas sobre comunicacdo, Martin-Barbero avalia as mediacdes
socioculturais como o grande problema do campo comunicacional na atualidade.
Ele vai além das pesquisas que atribuem aos meios de comunicacéo tdo somente
o papel de instituicdes hegemonicas detentoras de poder de manipulacdo. N&ao se
trata de dizer que os problemas de comunicagdo n&o sejam problemas
ideologicos. Trata-se, sim, de ressaltar que outras questbes relacionadas as
manifestacOes ideologicas devem ser consideradas, tais como as condi¢cdes de
manifestagdo dos atos comunicativos, que incluem producéo e recepcao, ou seja,

0 contexto sociocultural do qual o problema emerge.
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Para Martin-Barbero, a reconfiguracdo do espaco e do tempo eleva a
status de objeto cultural aquilo que antes, pela ruptura entre comunicacédo e
cultura, era reduzido apenas a objetos comunicacionais e de correspondéncia
determinada pela estrutura dada. Entdo, se cultura, pelo conceito antropoldgico, €
tudo, toda a vida social, também a comunicacdo e seus fenbmenos devem ser
estudados como objetos de praticas socioculturais e transformadoras de modos
de vida social. Nessa direcdo, a producdo comunicacional se da no
estabelecimento de relacbes com a esfera publica. Da correlacdo entre
comunicacdo e cultura surge um campo primordial onde se travam batalhas
politicas, um locus estratégico em que a politica se recupera, reconstituindo-se de
acordo com demandas coletivas (MARTIN-BARBERO, 2001).

Ao refletirem sobre o campo da comunicacdo e as producdes discursivas
articuladas nele e por ele, as analises que partem das ldgicas culturais
comunicativas pressupdem estudos sobre as condi¢bes sociais de produgéo do
sentido e do paradigma hegemdnico, em uma avaliacdo constante das relacdes
de poder engendradas no fazer midiatico (jornalistico). A hegemonia trabalha em
textos da midia por meio de discursos que, por sua vez, materializam e dao forma
a denominada “cotidianidade familiar” (MARTIN-BARBERO, 2001), situacio
primordial de reconhecimento e representativa dos indices de audiéncia e das
motivacdes por consumo da midia.

Nesse sentido, abre-se um debate em torno de um novo horizonte de
problemas de ordem prética e cientifica para o entendimento das rela¢des entre
cultura, comunicacédo e discurso. As mudancgas tecnoldgicas pelas quais passam
0s meios de comunicacdo na contemporaneidade dialogam com 0s processos de
mudanca no nivel das mediacbes, a partir do qual o meio opera social e
culturalmente como reflexo e significante. Nesse caso, a preocupagdao com as
potencialidades técnicas e seus usos fora do dominio social fica de fora dos
projetos de pesquisas interessados na maneira como os produtos midiaticos tém
se transformado em elemento integrante e indispensavel para sistemas de grande

envergadura, como o econdmico, o politico e o cultural.

O que busco com esse mapa € reconhecer que 0s meios de
comunicacdo constituem hoje espacos-chave de condensacdo e
interseccdo de mudltiplas redes de poder e de producdo cultural, mas
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também alertar, ao mesmo tempo, contra o pensamento Unico que
legitima a idéia de que a tecnologia é hoje o “grande mediador” entre as
pessoas e 0 mundo, quando o que a tecnologia medeia hoje, de modo
mais intenso e acelerado, é transformacado da sociedade em mercado, e
deste em principal agenciador da mundializacdo (MARTIN-BARBERO,
2001, p.20).

Diante do citado, propomos uma reflexado pela qual seja possivel pensar o
jornalismo, primordialmente, como mediacdo, como elemento de um sistema
publico de interagdes e producdo de saber (que inclui representar) e ndo apenas
como meio. Nossa proposta é pensar os fendbmenos da comunicagdo como um
“lugar do qual provém as constru¢des que delimitam e configuram a materialidade
social e a expressividade cultural dos meios” (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 304).
Consideramos que as identificagbes e representacdes no ambito do jornalismo
sao fruto de imaginarios sociais e de procedimentos culturais. A demarcacao da
diferenca, por exemplo, confere autoridade aos hibridismos culturais e da sentido
ao multiculturalismo caracteristico das transformacdes globais.

Pensar a configuracdo da midia a partir da cultura, isto €, das mediacdes
sociais, abre espaco para refletirmos sobre a reorganizacdo cultural do poder
(GARCIA-CANCLINI, 2006). E no entrelacamento das hibrida¢ées culturais e dos
processos de negociacdo, argumenta Garcia-Canclini, que o poder deixa de ser
bipolar e passa a figurar modos de apresentacéo tangenciados, descentralizados,
obliqguos. Assim, passar de uma concep¢do dual do poder para uma nocao
descentralizada e multideterminada pressupde considerar as relagdes
sociopoliticas e a hibridez cultural como for¢cas motrizes da eficacia dos poderes.
Uma andlise que leve isso em conta se preocupa em verificar a producdo de
efeitos de sentido, gerados a partir de discursos que se localizam nas
obligliidades da hibridez cultural.

De acordo com Garcia-Canclini (2006), a midia se transformou, nas ultimas
décadas, em grande mediadora e midiatizadora de outras intera¢des coletivas, o
que tornou a informagdo uma pratica dominante do sentido publico. E ela que
torna possivel apreender, ainda que de maneira fragmentada, o sentido social e a
realidade que nos cerca. O papel assumido pela comunicacdo, especialmente
pelo jornalismo, nesse contexto, tem a ver com o esvaziamento de instituicbes

antes responsaveis pela discussdo e tomada de decisdes publicas. O Estado, por
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exemplo, deixou de ocupar a cadeira central das intervencdes coletivas e passou
a figurar como coadjuvante na ocupacgdo da esfera publica. Isso resulta, para
Canclini, no recolhimento da subjetividade ao ambito do privado e na
desfragmentacao e despotencializacdo das mobilizacdes sociais.

No entanto, o tedrico adverte sobre o risco de reincidirmos sobre a
perspectiva de que as tecnologias comunicativas substituem as interagdes
publicas. Os processos de “desterritorializacdo”, que versam sobre a
reorganizacdo de cenarios culturais, péem em duvida os sistemas classicos de
cultura e “descolecionamento”, caracterizado pela reproducao de dispositivos que
ndo podem se definir como cultos ou populares. Segundo Canclini, a
desterritorializacdo e o descolecionamento relativizam os fundamentalismos e
explicam alguns dos motivos pelos quais a comunicacdo nao deve ser vista como
Unica responsavel pelas mudancas na producao e circulacdo de bens simbdlicos
culturais.

Sob tal perspectiva, a tecnologia pode ser enquadrada como um dominio
estratégico dentro da dinamica propria das mediacbes para reorganizacado de
cenarios culturais, das politicas representacionais, identitarias e de significacdo
que se dao no ambito das media¢bes jornalisticas. A estratégia tecnologica, que
inclui a produgcdo de linguagens no dominio da comunicacdo, aloca-se no

contexto de articulacdo das mais diversas praticas sociais e culturais.

1.1. Atelevisdo e seu jornalismo como uma questao cultural

Sabendo da importancia da televisdo como fonte de informacdo no
contexto brasileiro, indagamo-nos sobre as seguintes questdes: Quais sdo 0s
desdobramentos dessa configuragdo que se apresenta na atualidade? Qual é o
poder que o telejornalismo exerce hoje? Nao estamos nos questionando sobre o
poder do telejornalismo em termos da persuasdo que ele exerce. Entretanto,
quais sdo as modificacbes que o jornalismo televisivo tem recebido e provocado
no ambito da cultura? Ele tem modificado praticas sociais? E, em outra via, ele
tem se modificado a partir de préaticas sociais e discursivas? E sobre esta quest&o

que nos concentraremos a partir de agora.
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Linguagem, discurso, comunicacdo, economia, tecnologia sdo dominios
que regem a producao telejornalistica. O jornalismo tem por fungéo estabelecer
vinculos, tornar o mundo consumivel e proporcionar elos entre os campos
simbdlicos, tornando publico o privado/desconhecido e redefinindo espacos,
tempos e modos de vida (ARNT, 1991). Ele pode ser representado como uma
instdncia em que outras praticas e instancias sociais tém sua potencialidade
reforcada. Os dominios econdémicos e tecnoldgicos, por exemplo, tém sua eficacia
comprovada no fazer telejornalistico. A informacédo é produzida para vender e,
para isso, ela tem, cada vez mais, suas condi¢des tecnoldgicas aperfeicoadas.

Alfredo Vizeu (2009) assinala que o telejornalismo, na atualidade,
configura-se como uma “praca publica”, um l6cus onde os grandes temas sociais
ganham notoriedade e a democracia € exercida. Nesse caminho, pondera o autor,
0 exame das estratégias discursivas se mostra fundamental para explicarmos os
significados sociais e a eficacia do jornalismo nas sociedades democraticas. Em
outra obra, Vizeu (2008, p. 15) ressalta que a noticia televisiva, em virtude de sua
contribuicdo para a construcédo da realidade, € uma forma de conhecimento, um
lugar de referéncia social. Isso significa que os jornalistas, através de suas
praticas e dos recortes que fazem da realidade que os cerca, estdo sempre “em
didlogo” com o mundo.

O fato de o jornalismo tornar o factual consumivel ndo quer dizer que ele
esteja praticando uma falsificacdo da realidade, mas uma reconstrucéo do real a
partir de um ponto de vista e de uma condicdo dada. Como bem define Arnt
(1991, p. 172), “o consumo é uma relacdo; a mediacdo da imprensa ndo é apenas
um conjunto de técnicas de difusdo, é uma sugestdo de modelos de significacéo”.
Assim, temos, via produ¢des midiaticas jornalisticas, uma constante reconstrucao
de modelos de familia, cidadania e sociedade. Entretanto, essa projecéo
simbdlica ndo € unidirecional. Ao mesmo tempo em que o jornalismo produz
influéncias sobre a sociedade, ele também recebe dela influéncias outras que
ditam as condi¢des para a producao informativa.

Tal producao se da por intermédio de relacdes de poder, dentro e fora dele,
sendo possivel a manipulacdo e também a resisténcia de outras formas de poder.

Essa idéia remonta ao que Bakhtin (1997) chamou de “refracdo da realidade”.
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Para ele, o signo (informativo) ndo apenas reflete a realidade, mas também a
refrata, e sua producdo parte dos interesses sociais de comunidades distintas,
sendo cada signo um reduto das significacbes desses interesses. Isso significa
que o poder exercido pelo jornalismo possui fissuras, gracas a polissemia de
sentidos que se aplica como premissa de sua producéo.

Podemos dizer que o telespectador ndo faz sua escolha por determinado
programa com base apenas no gosto ou no interesse que possui, mas pelos
valores que compartiha com os outros membros da sociedade, pelo
posicionamento politico e ideoldgico que tem ou por sua condi¢cdo social. Essas
condicdes de recepgdo mostram que o consumo da informacdo ndo € passivo,
pelo contrario, demonstram a complexidade do estudo sobre o poder e os efeitos
da producédo informativa. Ha, contudo, segundo Arnt (1991), uma tendéncia de
compartilhamento coletivo de interesses e escolhas. Entretanto, isso ndo quer
dizer que todas as mensagens sejam recebidas da mesma maneira e que
apresentem o mesmo efeito de sentido em qualquer que seja o telespectador.

Como afirma Jean-Pierre Warnier (2003), a cultura fornece repertorios de
acdo e de representacdo que estdo a nossa escolha, preenchendo a funcdo de
blssola orientadora e sendo capaz de acionar referéncias, esquemas de acao e
de comunicacdo. As praticas jornalisticas, como parte desse movimento cultural,
dialogam com turbuléncias histéricas e movimentos das mais diversas ordens.
Ainda que estabelecido dentro de uma cultura industrializada, o jornalismo, ao
comercializar discursos materializados em sons, imagens e palavras, apresenta
elementos culturais diferentes dos que caracterizam a logica da industrializacédo
cultural (WARNIER, 2003, p. 29).

Compreender a pratica telejornalistica como produtora e produto da cultura
nos permite entender como surgem repertdérios de comportamentos, estilos,
concepgOes, representagcdes e identificagbes sociais, uma vez que 0s sistemas
culturais estdo sempre em processos de mudanca (LARAIA, 1993). John
Thompson (1998, p. 20) assevera que a comunicacdo é uma forma de acéo e
que, por isso, os estudos devem se basear na “analise da acdo e na consideragéo

de seu carater socialmente contextualizado”.
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Transpondo essas consideracdes tedricas para 0 nosso corpus de trabalho,
preconizamos que, ao estudar os sentidos simbolico-culturais das representacdes
do Nordeste, veiculadas em Caravana JN, compreenderemos 0 movimento
cultural que o telejornalismo reforca na sociedade brasileira e pelo qual ele se

significa.

2. A matriz do discurso telejornalistico e suas con dicdes de producao

Para o estudo da producédo discursiva em Caravana JN, adotamos a
concepcao de discurso defendida por Orlandi (1994), para quem o mesmo é efeito
de sentido, isto &, linguagem em interacdo. E no ambito do discurso que se
articulam o poder, o confronto social e a materializacdo das representacdes e
identificacbes sociais. Orlandi destaca que, como lugar social de debate, o
discurso pressupbe “condi¢cdes de producao” que, ao caracterizarem-no, tornam-
se, como ele, objeto de analise.

Orlandi (1994, p. 158), retomando as consideracfes de Pécheux, assinala
que as condi¢Bes de producdo sdo formacdes imaginarias, nas quais sdo levadas
em consideracédo: a relacéo de forgas (os lugares sociais dos interlocutores e sua
posicdo relativa do discurso), a relagdo de sentido (e ai se incluem a
intertextualidade e a interdiscursividade) e o que ela chama de antecipacéo (isto
€, 0 modo como o locutor reporta as representacdes do interlocutor, vice-versa).

Sobre as condicbes de produgdo de discurso, Antdnio Luiz Assuncao
(2005) - tomando como exemplo uma entrevista do ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso, veiculada na imprensa - observa que algumas delas em vez
de dizerem, apagam e silenciam dizeres. A isso ele chama de uma
“desconstituicdo das suas proprias condicdes de producdo”, emergente da
descontextualizagdo de dizeres. Dessa maneira, 0os enunciados, as falas de um
entrevistado em uma reportagem telejornalistica, por exemplo, podem, por vezes,
ser ressignificadas, implicando “fazé-los dizer aquilo que nao disseram, fazé-los
constituir as identidades que nao Ihes pertencem” (ASSUNCAO, 2005, p. 13).

Para o entendimento de como o discurso funciona, isto é, para investigar

as marcas formais da ideologia, Orlandi (2001, p. 125) opera o conceito de
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“funcionamento discursivo”: uma “atividade estruturante de um discurso
determinado, por um falante determinado, para um interlocutor determinado, com
finalidades especificas”. Assim, um discurso ndo sé representa os interlocutores
mas também a relacdo que eles mantém com a formacao ideoldgica. Tal relacéo
€ marcada “no” e “pelo” que se estd chamando de funcionamento discursivo, o
que nos leva a enxergar que as operacdes discursivas sao processos de
movimentos culturais e sociais que arregimentam relacdes de poder no contexto
de producéo jornalistica.

Desse modo, toda linguagem se mostra como uma condicdo de
possibilidade discursiva; e o0s sistemas de signos, no jogo das formagbes
discursivas, sdo tomados como reflexos e condicbes das praticas sociais,
mediadoras das formacdes ideoldgicas. Do ponto de vista discursivo, 0s signos,
de um modo geral, séo parte de formagdes discursivas; as quais, por sua vez, sdo
parte de formacdes ideoldgicas, que determinam o que pode ou ndo pode ser dito
a partir de uma posicdo e de uma conjuntura dada. Partindo dessa nocéo,
tratamos as representacdes veiculadas pelo JN e sua caravana jornalistica como
efeitos de sentido materializados por signos verbais, visuais e sonoros,
produzidos de acordo com determinadas formagdes discursivas.

A producdo signica, entdo, se da por meio de um funcionamento discursivo
que aloca - verbal, visual e sonoramente - formacdes ideoldgicas presentes em
nossa sociedade. Assim, partihamos da perspectiva de que o discurso néao
apenas reflete as estruturas e relagbes sociais, mas as significa e se significa
nelas, porque intervém nas formas como o poder se constitui. A escolha de uma
palavra, um angulo para a imagem ou uma determinada matriz sonora sdo atos
que carregam condicées e implicacdes de ordem sociocultural. E em func&o disso
que os signos ora se coadunam na producdo de sentido, ora se contradizem. Ha
uma tensao que prevé o relacionamento entre eles, relagédo essa que resulta na
producao final de sentidos sociais coerentes ou nao.

O discurso telejornalistico pode ser identificado a partir das condi¢cdes de
sua producdo, que envolvem manifestacdes historicas, culturais, sociais e
também tecnoldgicas. A producdo discursiva no telejornalismo pressupfe o uso

de determinadas estratégias e ndo de outras utilizadas em outros meios de
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comunicacdo. Podemos dizer que as propriedades discursivas no telejornalismo
se manifestam na composicao de seus signos. Disso depreendemos que € pelas
linguagens (verbal, visual e sonora) que esse discurso se manifesta. Jésus
Requena (1999, p. 32) assinala que o discurso da TV (que inclui o telejornalistico)
“se manifesta na integridade estrutural da programagdo”, de maneira
pansincrética, isto €, possui a capacidade de integrar e articular géneros
discursivos e sistemas semioticos variados. O autor assinala, alias, que este € um
traco distintivo do discurso telejornalistico: o ritmo frenético e a sucessao de
fragmentos encadeados.

Embora cientes de haver no¢des que negam a existéncia de um discurso
telejornalistico, trabalhamos com a perspectiva de que podemos identifica-lo
dentre a gama de discursos sociais. Fazemos algumas observacdes para que
sejamos corretamente compreendidos. Sabemos que o discurso opera a partir de
um sujeito posicionado, que institui um objeto discursivo. Dizer, entdo, que o
jornalista € quem opera o discurso telejornalistico ndo significa desconsiderar que
ele esteja reproduzindo uma posicao ideoldgica da instituicdo para a qual ele
trabalha. Assim como tomar a informag&o como objeto do discurso telejornalistico
nao implica desconsiderar que ela apresenta tracos discursivos de publicidade e
propaganda, o que acaba por caracterizar a informac&o como hibrida.

Diante dessas premissas, preferimos trabalhar com a concepcéo de que os
discursos nédo séo “puros”. Eles apresentam sempre tracos de outros discursos, o
gue Michel Pécheux (1990) chamou de “interdiscursividade”, um entrecruzamento
de discursos diferentes. Para nds, é justamente essa interdiscursividade que
explica a presenca de diversos lugares de fala na enunciagcdo do discurso
telejornalistico e a configuracao hibrida que a informacéo muitas vezes apresenta
- embora possua elementos fixos e recorrentes, 0s quais a identificam como
produto da pratica jornalistica e ndo publicitaria, por exemplo. Trabalhar com a
nocdo de que existe um discurso telejornalistico nos fornece os subsidios
fundamentais para tratar a série Caravana JN como um evento discursivo
especifico e diferente dos demais.

Ao considerar as representacfes a partir das manifestacdes signicas no

ambito do telejornalismo, este precisa ser tratado por sua especificidade, pois, se



o definirmos pela generalidade, corremos o risco de retirar dessa manifestacao
jornalistica o tracgo tipico que a diferencia das demais praticas comunicativas: seu
discurso. Orlandi (1994) assevera que toda atividade de dizer é tipificante e que,
ao dizer algo para alguém, o locutor estabelece uma configuracdo para o seu
discurso. Para a autora, os tipos discursivos sao cristaliza¢gdes de funcionamentos
discursivos distintos. Alguns deles se configuram como discurso jornalistico que
ganha legitimidade, institucionaliza-se socialmente e passa a figurar como modelo
(ORLANDI, 1994, p. 153). Entretanto, Orlandi destaca que todo tipo de discurso &
histdrico e dinamico, e disso resulta que ele apresenta marca de outros discursos,
gue ele é entremeado por interdiscursos.

Consideramos, como Steinberger (2005), que, ao produzir sentido, cada
discurso constréi seu proprio sistema de referéncia, e que a producao de sentidos
no discurso jornalistico (e telejornalistico) resulta de recortes que o jornalista faz
da atualidade. A visdo do jornalista sobre 0 mundo € demarcada no texto que ele
produz. A linguagem telejornalistica €, entdo, a marca do discurso telejornalistico.
O efeito de sentido da noticiabilidade criada depende de como ela apela aos
sentidos do publico. Assim, o ato de representar se torna indissociavel do
conceito de discurso, uma vez que toda producdo de sentido se da no discurso.
Bakhtin (1997) pontua que nenhum signo € neutro, eles sdo manifestaces
ideologicas discursivas. Sobre a questdo, Steinberger (2005) assinala, com base
na teorizacao de Veron, que o ideologico ndo é discurso, mas é responsavel por
investir de discurso palavra, imagem e som (matérias significantes).

Uma das caracteristicas do discurso televisivo € o que lluska Coutinho
(2005) denomina de “Dramaturgia do Telejornalismo”, isto €, uma tentativa de
estabelecer um paralelo entre a noticia e o drama. A composi¢cdo da noticia,
segundo esses critérios, da-se pela estruturacdo da informagcdo como um drama
cotidiano. As reportagens, no geral, estdo organizadas a partir da utilizacao
frequente de personagens (0 aposentado, o sertanejo, o desempregado) e da
apresentacdo de um conflito, no qual esses personagens “populares” estdo
envolvidos. Tais personagens, bem como os conflitos pelos quais eles passam,
sdo reproduzidos a partir dos imagindrios que guiam as representacdes que 0

jornalista faz deles.
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Itdnia Gomes (2005) afirma que uma pratica comum no telejornalismo atual
é a personificacdo do relato, isto €, contar a histéria/problema de um personagem
para exemplificar a situacdo de muitos outros, dando “rosto” a histéria narrada.
Ha, nesse tipo de relato, uma exploracdo dos aspectos emocionais de tipos
considerados comuns no contexto social brasileiro: homem, trabalhador,
desempregado, dona de casa, aposentado (GOMES, 2005). A posi¢ao social das
vozes das reportagens (personagens) é construida, no telejornalismo, por meio de
diversos recursos, dentre os quais se destacam os modos de tratamento,
enquadramentos e movimentos da camera.

Interessado na configuragdo composicional, social e cultural do
telejornalismo na atualidade, Rezende (2005) ressalta o que chamamos de mais
um elemento que compde o discurso telejornalistico. Para ele, o telejornalismo &
uma arena de espetaculo, e a espetacularizagdo que rege a producdo noticiosa
parece se constituir, na concepg¢ao do autor, como uma forma comum das tevés
comerciais na atualidade. As noticias de televisdo, em um misto de realidade e
ficcdo, propiciam ao telespectador a vivéncia das mais diversas emocgdes:
entusiasmo, medo, tristeza, consternacao.

A espetacularizacdo da informacdo é uma das praticas que compdem a
matriz discursiva do telejornalismo. A producdo da informacdo, especialmente
pelos meios de comunicacdo de massa, € movida por condicbes econdémicas e
regras de mercado. Ao discorrer sobre a cultura da midia, Douglas Kellner (2001)
pontua que o0s modelos de representacdo veiculados pelos meios de
comunicacado, imagens, sons, espetaculos dominam o tempo de lazer e fornecem
material capaz de modelar opinides, comportamentos e identidades sociais. Para
o tedrico “trata-se de uma cultura da imagem, que explora a visdo e a audi¢ao”
(KELLNER, 2001, p. 9).

3. As matrizes da linguagem telejornalistica
Podemos dizer, segundo Santaella (2005), que as linguagens,

independentemente dos diferentes meios e canais que as transmitem, estao

alicercadas em trés grandes matrizes: a verbal, a visual e a sonora. Em grande
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parte das vezes, essas linguagens se dispdéem como mistas, imbricadas umas
nas outras, formando um todo coerente ou nao. Por considerar dessa maneira a
relacdo entre as linguagens, nossa preocupacao, neste momento, reside na
verificacdo de como a linguagem hibrida da televisdo sugere representacdes e
identificacbes de campos diversos a partir da correlagcado entre verbal, visual e
sonoro. Procuramos mostrar que, algumas vezes, 0s signos que as compdem sao
correspondentes e, outras vezes, contraditorios.

Umberto Eco (1990) assinala que a comunicacgéao televisiva € composta por
distintos cédigos, os quais concorrem e se associam para dar forma as
mensagens a serem transmitidas. Para ele, imagens, emissdes verbais e sons em
geral se tornam coédigos dentro da televisdo e compdem um tipo de linguagem
particular - a linguagem televisiva. Assim, a mensagem televisiva se constitui de
um “sistema de signos”, composto de trés tipos de cdodigos: o visual, o lingiistico
e 0 sonoro. Todos eles sdo aplicados conjuntamente a mensagem a partir de um
“quadro de referéncia cultural”, que torna possivel a producdo de um sistema
coerente e o reconhecimento da mensagem. Dizemos, entdo, que as linhas que
dividem essas matrizes no telejornalismo sdo ténues, e € justamente a correlacédo
entre elas que da sentido e coeréncia informacional ao telejornalismo.

Como consequéncia, afirma Eco (1990), o produtor e o intérprete codificam
e interpretam a mensagem com base em seu proprio quadro de referéncia
cultural, organizando a mensagem e escolhendo o significado a comunicar, de
acordo com o propdsito informativo. Esse quadro de referéncia poderia ser
chamado de ideologia, que constitui “um sistema de assunc¢des e expectativas
que interage com a mensagem e determina a escolha do codigo” (ECO, 1990, p.
379).

Nossa investigacdo se faz, também, nas bases das constatacdes teorico-
empiricas de pesquisadores da area da comunicacdo que estudaram a
configuracdo das linguagens jornalisticas, o hibridismo caracteristico delas
(SANTAELLA, 2005; ECO, 1990) e também a relacdo entre linguagem e discurso
telejornalistico (REZENDE, 2000). Diante dessa teorizacdo, partimos de trés
premissas, a saber: 1) Os cddigos icbnico, linglistico e sonoro da linguagem

telejornalistica sé@o hibridos e ora se correspondem, ora se contradizem no
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processo de significacdo da realidade em informacao; 2) a atividade jornalistica se
faz a partir de um discurso especifico; 3) ndo existe hierarquia fixa entre imagem,
linguagem verbal ou som (SANTAELLA 2005; REZENDE, 2000).

De acordo com Rezende (2000, p. 42), devemos evitar consideracdes e
formulagbes tedricas que simplificam e atribuem, de modo bastante generalizado,
uma hierarquia entre os codigos visual e verbal. Dizer que um sentido é mais
preponderante em relacdo ao outro pode nos levar a determinismos e a
simplificacbes desnecessarios. Isso porque a percepcdao € um fenbmeno
“transensorial”, diz Rezende, no qual intervém, interativamente, diferentes
estimulos (visuais, sonoros, olfativos, tateis). Podemos tomar como exemplo para
ilustracdo dessa questdo os produtos audiovisuais, nos quais dificilmente se
identificam com exclusividade as sensacdes visuais ou auditivas.

O imaginario que permeia a producédo informativa telejornalistica € o de que
a imagem exerce uma funcédo primordial no processo de producdo noticiosa,
ficando a linguagem verbal com o papel de complemento da imagem. E claro que,
no caso do telejornalismo, a imagem € condi¢cdo essencial, entretanto, isso nao
quer dizer que ela seja mais importante para cumprir seu propdsito informativo, ja
gue as palavras funcionardo para informar aquilo que vai além do que a imagem
consegue mostrar. O texto verbal, na reportagem telejornalistica, ndo pode
somente reproduzir 0 que a imagem mostra, ele deve trazer elementos novos
para o cumprimento do propdésito informacional da noticia.

H4a, contudo, casos em que a imagem assume mais ou menos importancia
na producéo noticiosa. Sabendo dessa possibilidade, Rezende (2000) realizou um
estudo sobre as correspondéncias dos codigos linguistico, iconico e sonoro em
trés telejornais nacionais: o TJ Brasil, veiculado na década de 1990 pelo SBT, o
Jornal da Cultura, no ar pela TV Cultura, e o Jornal Nacional, o mais assistido
atualmente no pais, no ar pela Rede Globo. Em seus estudos, o pesquisador
constatou que “a linguagem jornalistica na TV se fundamenta em recursos de
visualizacdo e utiliza, como elementos acessorios imprescindiveis, os codigos
linguistico e sonoro” (REZENDE, 2000, p. 79).

Assim, todas as inter-relagbes se fazem concomitantemente: som, verbo,

imagens podem adquirir feicbes as mais diversas e multifacetadas, além de ritmo,
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cortes, juncdes, aproximacdes e distanciamentos que, provavelmente, constituem
um dos aspectos mais caracteristicos dessa midia. A autora defende uma
dissolucéo entre as fronteiras que dividem os cddigos no telejornalismo, que
demonstram, no universo de producado digital, que ndo ha mais diferencas em
seus modos de formar, mas somente nos modos como aparecem, isto €, na
maneira como se apresentam para os sentidos (SANTAELLA e NOTH, 2008).

Nessa via, podemos dizer que a priorizacdo de imagem, som ou linguagem
verbal variard sim, sem, no entanto, comprometer a funcdo de um cédigo em
relacdo ao outro. Essa variacdo se dara conforme os formatos do telejornalismo,
além, é claro, da linha editorial do veiculo de comunicagdo. No género opinativo
como o editorial, por exemplo, o relato verbal €, obviamente, mais preponderante
do que o visual e o sonoro. O género informativo € 0 que apresenta maior
complementaridade no que se refere as relagées visual, verbal e sonoro. A noticia
pode ser considerada mais eficaz em seu propdésito de informar quando os trés
codigos se complementam e cada qual traz elementos novos e fundamentais ao
relato do fato (REZENDE, 2000).

3.1. A matriz verbal: linguagem e funcionamento soc ial

A linguagem € uma pratica social e significativa de mundo, ela materializa
fatos e transformacfes sociais. No quadro de compreensao da linguagem como
significativa da realidade e de processos sociais, depreendemos que a lingua é
discursiva e, por ineréncia, ideoldgica, conforme teoriza Bakhtin (1997). O tedrico
foca seus estudos nas relacdes entre linguagem e sociedade, o0 que ele chama de
“dialética do signo” (BAKHTIN, 1997, p. 13). Por estar interessado nos efeitos
sociais da relacdo que o linguistico estabelece com o mundo, Bakhtin mostra a
matriz ideoldgica da linguagem e, por isso, concentra-se na manifestacdo e no
uso da mesma, isto €, no momento da enunciacao.

A enunciacéo € a base da linguagem, é pelo diadlogo social que ela ganha
funcdo. Nesse contexto, a linguagem deve ser concebida como um signo reflexivo
das estruturas sociais e, portanto, ideoldgico. A palavra, entdo, ao materializar tais

configuracbes, mostra-se como um veiculo de ideologias. Bakhtin (1997, p. 17)
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define a lingua como “expressdo das relacdes e lutas sociais, veiculando e
sofrendo o efeito desta luta, servindo, ao mesmo tempo, de instrumento e de
material’. Assim, a palavra, com sua carga ideoldgica, remete a algo situado fora
dela, sendo esta a condicéo principal que faz dela um signo. Este, por sua vez,
pode apreender de maneira bem especifica aquilo que representa, o que significa
que toda producéo signica esta sujeita a critérios de avaliacao ideoldgica.

Por estarmos preocupados com a relacdo entre palavras, imagens e sons
no telejornalismo, para andalise do dominio representativo desse tipo de
comunicacgdo, tomamos como premissa a compreensao de que 0 Signo exige a
utilizacdo de outros signos ja conhecidos. Nocao pela qual depreendemos que,
embora a imagem seja condicdo essencial no telejornalismo, a palavra e 0 som
sao indispensaveis para o cumprimento do seu propoésito comunicativo. A palavra
“ancora” o visual, serve para desambiguizar e, dependendo do caso, ambigtizar o
gue a imagem e/ou o som denotam, como salienta Maria Thereza Fraga Rocco
(1991).

Ivor Yorke (1994, p. 104) descreve em minucias o papel da palavra no

telejornalismo. Para ele,

1) Palavras e imagens sdo paralelas; 2) O comentario ndo deve repetir
em detalhes o0 que o telespectador pode ver e escutar por si sO; 3) O
comentario ndo deve descrever minuciosamente o que o telespectador
ndo pode ver e escutar por si s8; 4) O comentario ndo deve ser
demasiadamente extenso [...] o melhor script € aquele que contém a
menor quantidade de palavras possivel.

Rezende (2000) afirma que a mensagem telejornalistica deve ser
entendida de imediato, jA que ndo permite ao telespectador voltar atras. Nesse
caso, a palavra ndo deve se limitar a repetir o que a imagem exibe, devendo
fornecer, em complemento ao que a imagem mostra, novos elementos de
compreensao. Ainda assim, o jornalista em televisdo se utiliza amplamente de
repeticdes lexicais e sintaticas como recurso para dotar de clareza o texto que se
deseja comunicar. O autor esclarece que,

Mais desastroso do que a mensagem verbal repetir a informacao visual,
para fortalecé-la e torna-la assimilavel, é render-se ao purismo de nunca
comentar 0 que a imagem mostra e fracassar na tentativa de conseguir a

compreensdo imediata do significado da noticia pelo telespectador
(REZENDE, 2000, p. 83).
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Bakhtin destaca que a construcdo de sentido pelo signo necessita que 0s
individuos do processo de comunicacdo estejam socialmente organizados. A
partir disso, concluimos que a efetivacdo da comunicacéo, assim como depende
de condi¢cbes de producado, também depende de condi¢bes de recepcdo. Felipe
Pena (2007), na obra Teoria do Jornalismo, ressalta que o resultado de um
dialogo entre o jornalista e sua fonte, por exemplo, depende essencialmente do
que ela imagina dele e de suas intencdes.

Fang (apud REZENDE 2000) afirma que uma pratica muito comum no
estilo de conversacdo coloquial do telejornalismo € a repeticdo de palavras: “A
repeticdo € um instrumento usual de redacdo porque a idéia contida em uma
palavra é reforcada pela repeticdo da palavra” (FANG apud REZENDE 2000,
p.97). Quanto a utilizacdo de metaforas nas producdes do jornalismo televisivo,
Jean-Jaques Jespers (1998) afirma que, ao se recorrer a esse artificio, ha um
favorecimento da compreensao e da memorizacdo de um fato. Uma boa metafora
pode captar com justeza o que se corresponde a vida cotidiana.

Para Assuncado (2005, p. 13), as palavras e 0s seus sentidos podem ser
definidos como recursos adquiridos e acumulados pelos individuos ao longo da
vida, acionados nos momentos de producdo e interpretacdo de textos. Nesse
sentido, as palavras sdo compostas de vozes diversas, como estudou Bakhtin
(1997). Ao analisar a producdo verbal, precisamos, entdo, enxergar que toda
producdo de linguagem se da conforme uma estratégia de dizer, da qual derivam
determinados efeitos de sentido discursivo.

3.2. A matriz visual: uma perspectiva semidtica das imagens televisivas

Para avaliar a matriz visual que compde as matérias tomadas para analise
em Caravana JN, debrucamo-nos, agora, sobre uma revisdo teorica de estudos
focados em analises de imagens, cunhados por Charles Peirce (1988), revisados
e aplicados a perspectiva da comunicacgdo por Santaella (2002; 2005), Santaella e
No6th (2004; 2008) e Souza (2006). As consideracOes desses autores nos

fornecerdo categorias semiéticas que se ajustam ao nosso objetivo de analisar
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imagens, as quais, em correlagdo com as palavras e o0os sons, atuam no
telejornalismo como elementos de representagdo cultural do Nordeste na série.

Desse modo, interessam-nos as relacdes que a teoria semidtica peirceana
estabelece com a comunicacdo. A teorizacdo proposta por Peirce trata a
semidtica como uma logica de sentidos, figurando na concepc¢do de seu autor
como uma teoria geral dos signos. Para o tedrico, tudo se transverte em signo,
todo ser humano, todo pensamento. No entanto, o cerne de sua obra ndo se aloja
nas classificacbes dos signos e em suas significacbes imediatas, mas nos
padrées que incluem aspectos outros do universo signico, tais como as questbes
relativas a realidade/ficcao, objetividade e o problema da verdade (SANTAELLA e
Noth, 2004).

Conforme defende Santaella, a teoria semidtica de Peirce € também uma
teoria da comunicacdo, ja que, para se fazer comunicar, qualquer informacéo
precisa de um transporte ou veiculo, ou seja, de uma corporificacdo dada pelo
signo. A teoria em questdo se mostra de suma relevancia para este trabalho. Ela
nNao se preocupa apenas em dar nome ou classificar uma série de signos, mas em
realizar uma analise de ordem linglistico-sonoro-visual, atenta aos meandros que
condicionam 0S processos interpretacionais - como, por exemplo, 0os aspectos
sociais que contemplam os fenbmenos desencadeados pelas rela¢des signicas
no telejornalismo. Em outras palavras, ndo estamos focados em uma analise
estrutural e sistematizada dos signos telejornalisticos, mas nas relacdes que
esses signos estabelecem com a cultura.

Ao considerar a semiotica peirceana como uma teoria da comunicacéo,
avaliamos que os fendbmenos produzidos pela comunica¢do podem ser explicados
pela l6gica aqui abordada, uma vez que eles sdo compostos de uma consideravel
materialidade signica e dialdgica. Alids, consideramos que toda materialidade

signica se faz com o objetivo de comunicar.

3.2.1. A manifestacéo do signo

O ponto de partida da teoria de Peirce é a no¢do de signo como “algo que

representa algo para alguém” (PEIRCE, 1988, p. 46). Assim, 0 signo é uma coisa
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que representa outra coisa, seu objeto. Essa representacdo é feita por um signo
(R), denominado nessa relacdo como representamen, dadas as suas
propriedades de funcionamento. Isto é, seu fundamento, que representa um
objeto (O) para um interpretante (I), produzira alguma outra coisa relacionada ao

objeto representado. Essa relacdo pode ser visualizada pelo diagrama seguinte:

O

O signo é uma estrutura complexa de trés elementos conectados: 1)
fundamento, propriedade ou aspecto do signo que o habilita a funcionar de
determinada maneira; 2) objeto, algo que esta fora/ausente e que se torna
imediatamente presente no momento de mediacdo; 3) interpretante, o efeito
produzido pelo signo em uma mente que o interpreta (SANTAELLA, 2005, p. 43-
44). Esses termos indicam as posi¢des l6gicas ocupadas pelos elementos dessa
semidtica, na qual o fundamento ou propriedade do signo é o primeiro, o0 objeto é
0 segundo e o interpretante, o terceiro. Em linhas gerais, a acao do signo é a de
determinar um interpretante a partir de um objeto que ele determina e pelo qual é
determinado.

Passamos, agora, a uma descricdo mais cuidadosa dos elementos dessa
semiose e suas relacbes com as categorias universais dos fenbmenos. Como
define Peirce (1988): o representamen (R) é o signo perceptivel imediatamente
por suas caracteristicas, propriedades; enfim, por seu fundamento. Ele faz parte
daquilo que Peirce define como “primeiridade” - categoria em que 0 signo aparece
original, sem relacdo com outras coisas (SOUZA, 2006, p. 159). E a categoria da
presenca imediata, da imediaticidade, aquela em que a qualidade é né&o-
diferenciada.

O objeto, apresentado no diagrama por “O”, é, por sua vez, aquilo que o
signo (ou representamen) pode representar, estando, por isso, no nivel da
“secundidade” - segunda categoria peirceana que designa as primeiras relacdes

experimentais com o fendbmeno da primeiridade. Esta é a categoria do confronto
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(SANTAELLA e NOTH, 2008, p. 143), do factual e da experiéncia no tempo e no
espaco. De acordo com Peirce (1988), existem dois tipos de objeto: 1) o “objeto
dindmico”, que é aquele que o signo nao pode exprimir nem indicar, acessivel
apenas por meio da experiéncia do intérprete 2) e o “objeto imediato” ou
“apresentado”, aquele que é representado pelo signo.

O interpretante (I) €, enfim, o signo que mediara o pensamento e permitira
relacionar o signo apresentado ao objeto que ele representa. O interpretante
aloca-se na categoria da “terceiridade”, pela qual é possivel a organizacdo dos
fatos e sua classificagdo em categorias de experiéncia. Essa € a categoria da
continuidade, da comunicacdo e da semiose, enfim, da representacdo
(SANTAELLA e NOTH, 2008, p. 143). A terceiridade corresponde a sociedade em
geral, com sua historia, cultura, linguagem. Na visdo de Souza (2006, p. 169), “a
sociedade é um cddigo multiplo com regras estabelecidas, mas que podem ser
transformadas cada vez que os interpretantes da primeiridade e da secundidade
propdem novas experiéncias”.

Assim sendo, o processo de significacdo das coisas remete a um método
relacional e, por isso mesmo, comunicacional. Nesse sentido, ao representar um
determinado objeto, o0 signo produz interpretantes, ou seja, produz efeitos em um
contexto de recepcgdo. Santaella e NOth (2004) assinala que, das relacdes
estabelecidas nesse modelo triadico, alguns aspectos séo relevantes:

(a) o signo é determinado por um objeto, isto €, o objeto causa o signo,
mas (b) o signo (representamen) representa o objeto e, por isso mesmo,
€ um signo, (c) o signo s6 pode representar o objeto parcialmente e (d)
representar o objeto significa que o signo é capaz de afetar uma mente,
isto €, produzir um certo efeito nessa mente, (e) esse efeito é chamado
de interpretante do signo; (f) o interpretante é imediatamente devido ao
signo e mediatamente devido ao objeto, quer dizer, (g) € o objeto que

determina o interpretante, mas somente o pode determinar pela
mediacdo do signo (SANTAELLA E NOTH, 2004, p.168).

A partir dessas relagBes logicas nas manifestagcdes signicas, Peirce
estabeleceu uma rede de significagBes, sempre triddica, dos tipos possiveis de
signo. No entanto, a fim de produzir um recorte metodolégico para 0 nosso
trabalho, vamos nos ater ao que o tedrico denomina de “segunda tricomia dos
signos”, que se mostra de maior relevancia para o cumprimento dos objetivos de

nossa pesquisa. Essa tricomia é definida a partir da “relacdo do signo com o
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objeto”, ou seja, com a coisa representada. Abaixo, segue o quadro demonstrativo
da tricomia “Icone, indice, Simbolo”, associada a primeira tricomia “Primeiridade,
Secundidade e Terceiridade” (SOUZA, 2006, p. 161).

O signo em relacéo a: | Primeiridade Secundidade Terceiridade

Objeto icone indice Simbolo

Peirce descreve o “icone” como um signo que se refere ao objeto e que,
em razao de caracteres que esse signo possui, denota similaridade com ele. Para
Pierce (1988, p. 52) “qualquer coisa, seja uma qualidade, um existente individual
ou uma lei, é icone de qualquer coisa, nha medida em que for semelhante a essa
coisa e utilizado como um seu signo”. Para ser icone, o0 signo deve manter uma
relacdo de analogia com 0 objeto e se enquadrar na categoria da primeiridade,
funcionando como uma imagem primeira em sua virtualidade (SOUZA, 2006). Sao
exemplos de icone fotografias e desenhos figurativos. Embora conscientes da
existéncia de classificacdes mais acuradas que Peirce faz dos icones, ndo vamos
nos ater a elas com base em fins metodologicos.

Passamos, entdo, a segunda categoria universal da teoria peirceana, o
“Indice”, descrito pelo tedrico como um signo que se refere ao objeto em virtude
da relacdo que estabelece com ele. “O signo se comporta como indice quando ele
é afetado pelo objeto” (PEIRCE, 1988, p. 52). O indice € ligado ao objeto pela
relacdo de contigtidade (SOUZA, 2006, p. 162) e pela relagédo ativa de indicacao.
O indice se enquadra, por assim dizer, na categoria da secundidade, uma vez que
seu funcionamento se exerce a partir da relacdo que estabelece por meio de uma
interacdo dialogica (SOUZA, 2006, p. 159). Exemplos de indices sao: fumaca,
indicando que ha fogo; talheres para indicar refeigéo.

O “Simbolo”, por sua vez, envolve uma denotagéo do signo em relagcédo ao
objeto em virtude de uma lei ou convencao. Peirce (1988, p. 52) define o simbolo
como algo que passa a significar a partir de “uma associacao de idéias gerais que
opera no sentido de fazer com o que simbolo seja interpretado como se referindo
aguele objeto”. De acordo com Santaella e Noth (2008, p. 63), € por meio de uma

idéia que o simbolo se relaciona ao objeto, ndo estando, por isso, associado ao
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que representa pela similaridade, como o faz o icone, ou por uma conexao
causal, como se fazem as relacdes indiciais. Essa relagdo simbdlica acontece na
mediacdo que opera para representar e se referir a um determinado objeto. E
justamente essa associacdo de idéias na mente do interpretante que fara com
gue o simbolo represente algo diferente e fora dele, o objeto dinamico.

Embora as categorias sejam bem definidas, ndo h& nada na teoria
peirceana que diga que uma categoria de manifestacdo signica exclui a outra.
Pelo contrario, tal como afirma Santaella e N6th (2008), a utilizagdo de uma
referida categoria ndo demarca a auséncia das outras duas, uma vez que as trés
sao, grosso modo, intercambiantes. Uma imagem, por exemplo, ilustra Santaella
e No6th (2008, p. 63), ndo pode ser tomada apenas como icone, assim como a
palavra ndo deve ser apressadamente descrita apenas como simbolo. Souza
(2006) pondera que, ao remeter ao objeto por uma associacdo de idéias, o
simbolo pode conter um ou varios indices. Essa classificagdo dependera,

sobretudo, dos aspectos sumariamente visualizados pelo pesquisador.

3.2.2. As imagens do Nordeste: a paisagem e o homem  nordestino

Como ja& foi mencionado no capitulo anterior, ao avaliarmos as
representacdes sobre o Nordeste em Caravana JN, tomamos como pressuposto
que essa regidao € representada por meio de dois referenciais principais: a
condicdo paisagistica (natural e fisica) da regido e o cidaddo nordestino como
personagem dos fatos. Esses referenciais atuam, para nés, no plano de
manifestacdo imagética, como signos - ora manifestados como icones, ora como
indices e ora como simbolos. Lembramos, uma vez mais, que € justamente o
carater representacional do signo e sua relacdo com o objeto que nos interessam
mais especificamente no trajeto desta pesquisa.

Buscamos, na manifestacdo visual dos dois referenciais, elementos que
nos apontem os sentidos que podemos depreender dessa producdo signica.
Esses sentidos, dependendo do contexto em que sao veiculados, podem
construir, contestar ou reforcar representacdes. Entdo, podemos imaginar, no que

se refere a paisagem do Nordeste, que determinadas imagens poderao funcionar
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como icones, quando a relacdo estabelecida com o objeto dindmico regido
Nordeste for de similaridade. Nesse caso, alguns tipos de vegetagéo ou o tipo de
solo observados nas imagens poderdo ser descritos como icones do Nordeste.
Entretanto, se for observada, nesses mesmos elementos, uma relacdo de
contigliidade com o objeto significado, eles também poderdo ser tomados como
indices. Assim, tomamos tais elementos como figuras, no nivel do icone, ou como
espécies de fragmentos do real (objeto dinamico), no nivel indicial.

E os simbolos? Quais sdo os elementos paisagisticos que poderiamos
descrever como simbolos nessa producéo representacional sobre o Nordeste?
Segundo Santaella e N6th (2008), formas visuais se tornam simbolos quando o
significado de seus elementos s6 pode ser interpretado com a ajuda de codigos e
convencgOes culturais. Entéo, ainda que as imagens televisivas mantenham niveis
de indexicalidade, que indicam a presenca daquele algo no mundo, ou niveis de
similaridade, cuja referencialidade do signo sé é possivel gracas a uma aparéncia
visivel com aquilo que ele denota, elas se baseiam, em grande medida, em
convencgOes culturais, especialmente quando seu propadsito é informar a massa. O
simbolo concretiza a idéia relacionada ao signo. Ele ndo nos diz o que as pessoas
sao de fato, mas supde que podemos imaginar quem elas sejam. (SANTAELLA e
NOTH, 2008, p. 63)

Para serem consumidos, os produtos da cultura de massa precisam
homogeneizar gostos e tipos de consumo. Para isso, fazem uso de convencdes e
padronizacdes culturais, ou seja, de simbolos que se tornam referéncia comum de
coisas e pessoas. A partir dessa condicdo, poderiamos dizer que as
representacdes, no plano visual da paisagem nordestina, perpassam a producao
icbnica, indicial e simbdlica na representacéo do real. Para atender a uma grande
variabilidade de publico, as imagens televisivas precisam ser convencionadas,
tornadas comuns a um publico que é supostamente heterogéneo e o qual se
pretende que seja homogéneo no momento de consumo dessas imagens. Assim,
na série, a producao visual informativa é regida por convencdes que estabelecem
0 gque é real e de que forma ele deve ser simbolizado.

Em relacdo ao cidaddo nordestino como referéncia de Nordeste em

Caravana JN, dizemos gque, assim como a paisagem, o homem dessa regiao
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pode ser descrito, em termos semibticos, como icone, indice e simbolo. Isso
porque podemos encontrar, Nn0S Signos que o representam, tracos de aparéncia
ou similaridade, indexicalidade ou de convencao cultural. O nordestino pode ser
identificado por tracos culturais que marcaréo esse tipo de homem como diferente
dos demais: suas vestimentas, seu traco fisico, seu vocabulario, assim como
sotaque, trejeitos, habitos, crencas. Dessa forma, podemos observar cada uma
dessas caracteristicas como a face mais preponderante do signo: ora icone, ora
indice, ora simbolo, significativos de sentido e representacao.

Notamos que grande parte da producéo representacional a respeito do
Nordeste, na série em questdo, perpassa o caminho do simbdlico. Na relagédo do
signo com o objeto, a manifestacdo do signo se da por meio da producao cultural,
cujo fim é determinar que as coisas sejam significadas de uma determinada
maneira e ndo de outra. ISso nos leva a considerar que as representacdes sobre o
Nordeste séo criacdes ideoldgicas convencionadas para significar o que pretende
0 codigo, com um efeito de sentido esperado e dimensionado. Tais criacdes
advém de representacdes de algo que ndo € “imagem fiel” do real (0 objeto
dindmico), mas de um real mediado (o objeto imediato) que é, de acordo com
Peirce, 0 objeto gerado na mente de um intérprete.

Em outras palavras, o objeto dinamico funciona como indicador do recorte
que um intérprete deve fazer, num contexto especifico de representacéo, para
determinar um signo e, assim, formar em sua mente o objeto imediato. Santaella
(2005) afirma que um objeto dindmico € sempre e infinitamente mais amplo que o
signo. Portanto, o objeto imediato € o objeto e a criagdo gerada na mente de
quem interpreta o signo. Nesse sentido, os signos, icones, simbolos e indices,
presentes nas representacdes sobre a Caranava JN, mostram-se como uma das

faces desse objeto imediato.
3.3. A matriz sonora
A guestdo do som na televisdo ndo esta restrita a dimensdo musical. Por

iIsso, tratamos a matriz do som no telejornalismo como “expressdo sonora”, cujo

leque de significados nos da a possibilidade de pensar de maneira mais ampla as
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manifestacbes sonoras. Essa expressdo, conforme define S& (1991, p. 124), é
aguela que tem o som (e o proprio siléncio) como suporte e supde uma
determinada percepcdo. O estudioso ressalta, ainda, que o som no ambito
televisivo ndo deve, jamais, ser concebido isoladamente dos outros sentidos e
sensacdes, como a cor, 0 gesto, o cheiro. Portanto, é necessario compreender a
matriz sonora como um elemento discursivo da estrutura televisiva, que
materializa 0 modo como percebemos a realidade a nossa volta.

Partimos dessa perspectiva para dizer que o som, assim como a imagem e
a palavra, pode ser descrito como signo que produz significados a serem
reconhecidos perante contextos especificos de producdo. Os sons possuem a
capacidade de ativar emo¢ées ou fazer referéncia a um ato qualquer (SA, 1991).
As reportagens jornalisticas apresentam, em grande parte das vezes, expressdes
sonoras que, correlacionadas ao texto verbal e aos elementos visuais, produzem
um todo informacional coerente. Comumente, no contexto de producdo
telejornalistica, o som, da mesma forma que sua auséncia, € significativo. Sua
funcdo € muito mais do que a de complementar os signos verbais ou visuais.

As expressdes sonoras tém seu lugar e funcdo de significar a realidade e
devem ser, como alerta S& (1991), compreendidas como produtos da cultura que
os utiliza e ndo apenas como fendmenos fisicos desvinculados das circunstancias
histéricas.

Na perspectiva do autor,

A expressao sonora da-se em condi¢cdes nas quais as imagens sonoras
vivenciadas compdem um conjunto de possibilidades que transitam pelo
imaginario dos individuos e da cultura, espaco este que a imaginagao
cria e recria a depender das condicbes de seu exercicio e
desenvolvimento (SA, 1991, p. 128).

Tais constatacoes nos levam a acreditar que existe, considerando a
caracteristica representativa das producdes telejornalisticas, uma producéo de
codigos pressuposta pela condicdo cultural subjacente. Elementos sonoros,
conjugados a codigos visuais e verbais, combinam-se de maneira a manter a
coeréncia cultural e contextual das coisas significadas. Nesse caso, podemos
entender que a utilizacdo daquilo que Eco (1990) chama de thrilling (uma musica,

por exemplo) € algo que representa alguma coisa a partir de um tipo de emocao
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que identifiqgue este algo como aquilo que se quer ser. E esse “quer ser” advém
do que se considera social e culturalmente coerente.

Os sons veiculados na série, durante as reportagens sobre o Nordeste,
podem ser descritos como elementos fundamentais de significacdo. Por exemplo,
o0 som ambiente do local onde séo feitas as reportagens funciona como elemento
de significacdo da realidade e do imediatismo do fato, conseguindo reproduzir o
exato contexto do acontecido. Segundo Rezende (2000), o fundo sonoro,
conhecido também como background, pode conferir a matéria mais realismo e
autenticidade, aspectos que podem ser realgcados quando o volume do som
ambiente é elevado ao fim da fala do reporter. O som “limpo”, sem a participacéo
de locutores, é o que se chama de som universal.

Descrevemos, assim, a producdo sonora da série como signos que
vinculam significados entre o sinal e o referente, signos que dependem
fundamentalmente de um contexto cultural de producéo. Essas consideracdes
podem ser inscritas no que Sa (1991, p. 133) chama de “pré-auditibilidade
desejada”, que pressupde uma previsibilidade: “ja-saber-o-que-se-vai-ouvir’. Em
outras palavras, definimos 0s sons como elementos pressupostos de significacéo,
uma vez que, no telejornalismo, eles normalmente aparecem associados aos
signos verbais e visuais. Desse modo, para materializar a realidade que nos
cerca, ou pelo menos aquela que o telejornalismo define como sendo a realidade,
0S sons precisam estar em conformidade com aquilo que esta sendo falado no

texto verbal e apresentado na imagem.
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Capitulo 3

As representacdes do Nordeste na semidtica telejorn  alistica de Caravana JN

Neste capitulo, debrucamo-nos sobre as andlises das representacdes
socioculturais do Nordeste empreendidas na producéo jornalistica do Jornal
Nacional. Para isso, associamos elementos do referencial tedrico proposto as
nossas observacdes empiricas e operamos um recorte no corpus a fim de
produzir uma andlise vidvel em termos quantitativos e qualitativos.
Reconhecemos, nas manifesta¢cées mais evidentes do nosso objeto, as questbes
fundamentais associadas ao discurso, aos imaginarios e a producao semidtica de
identificacbes sobre o Nordeste no JN. Acreditamos que a adocéo de tal postura
nos permitira elaborar algumas respostas para as questdes que temos nos feito

até o momento.

1. Passos metodolégicos

No decorrer da pesquisa, pretendemos compreender o0s dominios
representacionais que articulam alguns referenciais simbdlicos e produzem
identificacbes no ambito do telejornalismo. Trabalhamos com a concepcédo de que
as producdes telejornalisticas figuram como elementos de coesédo social no
contexto sociocultural brasileiro, uma vez que, de acordo com uma pesquisa
realizada pela Rede Britanica BBC (VIZEU, 2008, p. 11), os brasileiros acreditam
mais na midia do que no governo. Segundo a pesquisa, para 56% dos
entrevistados, o campo do telejornalismo é a principal fonte de informacao diaria.
Assim, lancamos nosso olhar sobre um objeto cultural produzido pelo
telejornalismo brasileiro: a Caravana JN, veiculada pelo Jornal Nacional no
periodo eleitoral de 2006.

Partindo da premissa de que as representacdes televisivas se emolduram
pelos limites de seu suporte visual, verbal ou sonoro (SANTAELLA, 2005)
voltamo-nos, neste momento, com um olhar minucioso, para 0s aspectos

metodoldgicos que conduzirdo nossas investigacées. Procuramos, no decorrer de
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nossa andlise, observar como as matrizes visuais, verbais e sonoras materializam
as representac6es do Nordeste. De modo mais especifico, ao longo da analise,
verificaremos como as identificacbes sobre a regido nordestina veiculam o que
estamos chamando de “nordestinidade construida”.

Damos inicio a andlise pela producdo de um estudo no qual constatamos
que 17 reportagens, das 53 veiculadas pela série, referem-se ao Nordeste. A
justificativa apresentada pela equipe de producao (CARAVANA JN, 2006) € a de
que a regido nordestina € a que abriga o maior numero de estados, sendo, por
iSs0, necessario que ela obtivesse o maior nimero de reportagens e duas das
seis ancoragens feitas por Willian Bonner e Pedro Bial. Entretanto, tal opgéo, para
nos, ja se configura como um problema, pois, afinal, a recorréncia numeérica traz a
tona sentidos que repercutem (a0 mesmo tempo em que sdo repercutidos)
producdo de significados sociais. Logicamente, o fato de uma regido ser mais
representativa do que outra, em termos numéricos, gera um efeito de sentido tal
que deve ser considerado.

A equipe do JN explica, no DVD da série, que os critérios de sele¢cdo das
cidades representadas no telejornal se deram em fung&o da importancia historica,
social e cultural que elas exercem na regido onde se localizam. Isso demonstra
que a préatica de producdo da série obedece a determinadas regras. Também a
criacao e recriacdo desses lugares em imagens, sons e palavras seguem uma
determinada I6gica subjetiva e, por isso, ideoldgica e discursiva. A selecao das 17
cidades por Caravana JN foi feita conforme uma operacado sociocultural, da qual
decorrem sistemas de classificacdo que resultam em apreciacdes sobre o
Nordeste e o nordestino.

Para o cumprimento dos objetivos deste trabalho, tomamos, para analise,
fragmentos de duas reportagens veiculadas pela série. A primeira se refere a
cidade de Petrolina, localizada no sertdo pernambucano e banhada pelo rio Sao
Francisco. Com 116 anos de idade, a cidade tem clima tropical semi-arido e esta
a cerca de 700 quilébmetros de Recife e a 500 quildmetros de Salvador. Petrolina
conhecida como uma das referéncias nacionais e internacionais na producao de

agricultura irrigada e vinhos.
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A segunda reportagem selecionada para andlise contempla a cidade
cearense de Juazeiro do Norte, fundada em 1911 e localizada ao sul do estado, a
cerca de 500 quilébmetros da capital Fortaleza. Gracgas a figura de Padre Cicero,
Juazeiro do Norte é considerada um dos maiores centros de religiosidade popular,
atraindo milhdes de romeiros todos os anos. A cidade, que compde uma area de
conurbacdo chamada Crajubar, exerce forte influéncia sobre todo o sul do Ceara
e algumas areas dos estados de Pernambuco, Piaui, Paraiba e Rio Grande do
Norte, sendo um importante centro de compras e servicos regionais. Esse
desenvolvimento resultou em uma grande projecao de Juazeiro do Norte no
contexto brasileiro. A vegetagcédo predominante € a tipica do semi-arido.

Essas cidades foram escolhidas em virtude da importancia que exibem no
cenario nacional e, salutarmente, no cenario Nordestino. Por exibirem
caracteristicas significativas da cultura da regido, Petrolina e Juazeiro sao dois
importantes expoentes do Nordeste. Os aspectos geograficos (fisicos e naturais),
econdmicos e sociais das referidas cidades funcionam como referéncia para a
construcdo da imagem da regido. Em razdo de suas manifestaces religiosas e
folcldricas, essas cidades sdo duas importantes referéncias de brasilidade. Além
disso, comportam um tipo de cidaddo conhecido como “lutador” - o trabalhador
gue nao desiste do sonho de ter uma vida e um pais melhores, caracteristicas
que também definem o que é ser brasileiro.

N&o figura entre nossos objetivos desenvolver uma analise sistematica das
reportagens tomadas como corpus. Propomos uma analise das representacdes
veiculadas na série e, por isso, nos concentramos em elementos da reportagem
que nos permitam analisar a construcdo representacional, por consequéncia
identitaria, do Nordeste, especialmente pelas referéncias de homem e paisagem.
Assim, detemo-nos em estudar como sao representados e identificados alguns
dos personagens e algumas das paisagens nas matérias. As sequéncias tomadas
para analise nos fornecem elementos visuais, sonoros e verbais suficientes para o
cumprimento dos objetivos propostos na dissertacdo e também se fazem em
harmonia com o0s passos metodoldgicos estabelecidos para nossa pesquisa, que
pretende viabilizar um estudo qualitativo da série.
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Iniciamos nossa analise por uma breve descricdo do corpus e do problema
qgue ele nos suscita. Passamos, em seguida, para a analise de conteudo e dos
elementos que compdem o0 que alguns autores consideram como a “Dramaturgia
do Telejornalismo”, um tipo de estruturacdo que contempla grande parte das
matérias telejornalisticas na atualidade. Em seguida, investigamos o que 0s
aspectos guantitativos, descritos como elementos de tal dramaturgia, dizem-nos
em termos de producédo discursiva e de significados resultantes do trabalho de
selecéo, recorte e edicao das reportagens.

Em fase seguinte, concentramo-nos em uma andlise da semiotica
telejornalistica, composta em niveis verbal, visual e sonoro, e nos sentidos
socioculturais que essa semiotica produz. Buscamos, em algumas categorias
semidticas, aspectos importantes que nos permitirdo estudar o Nordeste como
objeto representado, bem como os resultados em termos simbdlicos das
correlagdes ou contradicdes estabelecidas entre os signos que o representam.
Pormenorizando os resultados dessa fase, tecemos consideracdes a respeito de
como os sentidos sociais, decorrentes das representacdes reproduzidas, sdo

operacoes culturais no contexto social brasileiro.

1.1. O corpus

Produzida pela Rede Globo, a série Caravana JN percorreu o pais em um
onibus para mapear os anseios e 0s desejos dos brasileiros em relacdo ao evento
politico de eleicdo presidencial do ano de 2006. Do sul do pais a Amazobnia,
passando pelo Sudeste, Nordeste e Centro-Oeste, a caravana, chefiada pelo
jornalista Pedro Bial, entrevistou brasileiros, percorreu estradas, rios e mares, na
tentativa de mostrar a “cara” do pais, suas necessidades e desejos para nosso
rumo politico. No projeto editorial da série constava o objetivo de mostrar as
caracteristicas e as expectativas politicas de cada parte por onde a equipe do
telejornal passava.

A Caravana JN percorreu 15 mil quildmetros, passando por 75 cidades do
pais. Segundo Pedro Bial, um dos objetivos dessa producdo jornalistica era

“desencastelar o jornalismo do estudio, ir para a rua e fazer um retrato do pais”
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(JORNAL NACIONAL, 2007). A idéia desse projeto era deslocalizar o JN do
estudio, coloca-lo em contato direto com o publico e, de acordo com o préprio
jornalista, ser uma janela por onde as pessoas pudessem se mostrar. No DVD
que reproduz as matérias e os bastidores dessa producao jornalistica, Bial afirma
que a série, como produto televisivo focado na realidade social brasileira,
funcionou como oportunidade de visibilidade, ultimo reduto em que as pessoas
depositaram suas esperancas para um futuro politico melhor.

A fala de Pedro Bial, sobre o papel assumido pela televisdo na tomada de
decisdes publicas, deixa escapar algumas das relacbes de poder que entremeiam
a relacdo da Rede Globo com os telespectadores de sua programacgao. Dotada de
uma exponencial atividade simbolico-representacional, que revela os padrbes
editorais da emissora, a série guiou o olhar do telespectador para o que
podia/devia, ou ndo, ser visto nos lugares por onde passava. Trata-se de um
produto cultural, tal como descreve Kellner (2001), organizado com base no
modelo de producdo de massa e de acordo com tipos, cbédigos e normas
convencionais, cujo resultado final é a criacdo/manutencao de representacdes do
comum.

Trabalhamos considerando a perspectiva de que a série telejornalistica se
articula discursivamente a partir do perfil editorial do telejornal que a compde. O
JN nasceu com o propésito de ser um elemento integrador dos diferentes
espacos, pessoas e culturas que compdem o Brasil. Ele surgiu como sinénimo de
brasilidade, produzindo ou reproduzindo no brasileiro, em ambito informacional, o
sentimento de pertenca nacional (GOMES, 2005). No prefacio do livro Jornal
Nacional. A noticia faz historia (GLOBO, 2004), Jodo Roberto Marinho assinala
que a credibilidade adquirida pela Rede Globo se deve a sua exclusiva
capacidade de insercao socio-espacial. Com suas cinco emissoras proprias e 112
afiliadas, a Globo esta presente nos 27 estados do pais e em 117 municipios
brasileiros.

Mario Marona, editor-chefe do JN na década de 1990, critica a Caravana
JN e afirma que esse projeto figura como um resgate da Rede Globo e de seu
principal telejornal as origens do que verdadeiramente constitui o retrato do Brasil:

as cidades do interior. Segundo Marona (2009), a caravana jornalistica € uma

75



idéia marqueteira ja que, como uma rede que dispde de mais de cem equipes de
telejornalismo por todo pais, a Globo ndo precisaria de um 6nibus para mostrar o

Brasil real:

O 6nibus do JN é uma tomada de posicao, um gesto politico e editorial.
Mas trata-se apenas de uma correcdo de rumo. O maior telejornal do

pais quer apenas olhar para o interior e dizer: — NGds ndo esquecemos de
vocés. — Tinha esquecido, sim, infelizmente (MARONA, 2009, p.2).

Estudioso da teoria do jornalismo, Pena (2007) assinala que as estratégias
de mercado, aos poucos, substituem as causas publicas e consolidam, nesse
processo, suas representacdes da realidade, conforme a imprensa vai se
constituindo como produto industrial. Para o autor, as representacées no
jornalismo substituiram a proépria realidade, pois um assunto exposto na esfera
publica ndo é, necessariamente, de interesse publico, uma vez que ele pode estar
forjado por esquemas de marketing, cujo propdsito € agendar comportamentos e
debates. Pena define a representacdo como um conceito jornalistico, o qual faz
do jornalista um mediador do espaco publico.

Nesse contexto, e dado o padrao global de produgéo, podemos assinalar
que o JN constitui, desde o0 seu surgimento, para a constru¢cao de um senso de
brasilidade. Pensando sobre como os veiculos de informagdo ajudaram a
constituir a idéia de pertencimento a nacdo, Dominique Wolton (1996) afirma que
o fendémeno televisivo no Brasil, pela diversidade dos programas e pelo alcance
do sinal nos mais amplos setores sociais, constituiu um poderoso fator de
integracao social, além de contribuir para valorizar a identidade nacional.

A projecéao identitaria exercida no fazer jornalistico do JN foi, por diversos
angulos, objeto de estudo de muitos pesquisadores. Entédo, por que (re)pensar a
relacdo entre cultura, cultura da midia - mais especificamente do telejornalismo - e
a construcao/reproducao de identidades sociais neste veiculo de comunicacdo?
Considerando os sistemas simbdlicos preponderantes na contemporaneidade e
os efeitos sociais que eles articulam, acreditamos ser importante compreender de
que maneira, a medida que vivenciamos a aceleracdo dos fluxos
comunicacionais, as nharrativas tradicionais sdo (re)atualizadas pela midia

telejornalistica.
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A problematica da pertenca nacional ndo se estagna em si mesma. Ela €,
sim, desencadeadora de outras questbes sobre as quais nos debrucamos para
justificar a importancia desta pesquisa. Verificamos que, no conjunto de
demarcacao simbolica da nacionalidade do projeto editorial do JN, o qual prima
pela reproducdo do senso de pertenca a nacdo e pela brasilidade, destacam-se
categorizacOes e classificagfes regionais. H4 preponderéancia de codigos que
demarcam sistemas simbdlicos provenientes da operagédo cultural (DURKHEIM,
2003; LARAIA, 1993). Essa configuracao exige que pensemos sobre as relacdes
de poder que envolvem quem produz as classificacbes e quem € classificado por
esse sistema.

Embora imbuida do propdsito de ligar todas as regides do pais em torno da
causa politica da época, ao percorrer o Brasil por meio das regides brasileiras,
demarcando em cada uma delas suas regionalidades e caracteristicas peculiares,
a Caravana JN acaba lancando representacfes que nos levam a questionar o
grande projeto de “familiarizacdo nacional”’ pleiteado pela linha editorial do JN. O
ancora e editor-chefe do telejornal, Willian Bonner, reconhece a pluralidade e a
diversidade brasileira e afirma serem elas o diferencial da série. Segundo ele, o
objetivo dessa producéo era fazer uma composigéo representacional de todas as
regides do Brasil e ndo de todos os estados (CARAVANA JN, 2006). Tal
afirmacdo demonstra que, no propésito de elencar caracteristicas regionais,

algumas diferencas em relacéo as regides sdo pressupostas.

1.2. A “nordestinidade construida”

Chamamos de *“nordestinidade construida” as criacbes ideoldgicas
compostas em nivel midiatico, que representam os estados do Nordeste pelas
condi¢des sociais, paisagisticas, estilos e modos de vida, os quais reproduzem
imagens comuns do lugar. Assim sendo, a representacdo do Nordeste como
nosso problema primordial de pesquisa esta balizada essencialmente na nocao
de que, ao representar o Brasil a partir das regides brasileiras, a Caravana JN
define regionalidades e reproduz, por meio de seus sistemas representacionais, a

identidade dessa regido. Para isso, utiliza-se de duas referéncias: a paisagem
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local, que inclui as condi¢des naturais e urbanas do lugar, e a imagem do homem
nordestino como personagem das matérias.

O “referencial paisagistico” do Nordeste caracteriza esse espaco por meio
de uma delimitacdo geografica com configuragcbes naturais e urbanisticas
especificas e diferentes das encontradas nos demais estados. O “referencial de
personificacdo do nordestino”, por sua vez, define o nordestino a partir daquilo
que ele € ou ndo é, ou a partir daquilo que ele tem ou n&o tem. Consideramos que
a representacdo dessa regido se distingue das demais regides brasileiras pela
semidtica visual, verbal e sonora, produzida no momento em que a série langa
mao dos referenciais acima citados, que sdo mais ou menos “praticaveis” de
acordo com o perfil editorial da série. Nesse mapeamento ndo podem ser
desconsideradas as questdes ideoldgicas, sociais e, principalmente, culturais, que
cercam a atividade telejornalistica em questéo.

De um modo geral, pode-se dizer que as reportagens produzidas sobre a
regido nordestina transmitem significativamente as relacdes sociais intrinsecas no
contexto eleitoral mais amplo, tal como propde o projeto editorial da série. Nao
deixam, contudo, de assumir caracteristicas do contexto regional das quais se
criam representacdes locais. Podemos identificar, no conjunto de matérias sobre
a regido, uma série de signos representantes de valores, normas e ideologias

manifestados no plano lingtistico e visual.

2. A dramaturgia do telejornal: a narrativa em  Caravana JN

A estruturacdo das noticias e reportagens como narrativa de composicao
dramatica pode ser considerada uma ténica comum na producao informativa do
jornalismo televisivo brasileiro na contemporaneidade. A “Dramaturgia do
Telejornalismo”, definida por Coutinho (2005) como um paralelo tracado entre a
noticia e o drama no relato de acontecimentos e fatos, é hoje um modelo de
organizacdo da informacdo que permanece hegemoénico na producdo
telejornalistica das grandes e pequenas emissoras de TV.

Podemos observar, em relacdo a estrutura das matérias do nosso corpus,

a presenca de um enredo produzido com riqueza de detalhes, em uma sequéncia
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narrativa que contempla inicio, meio e fim, cuja producdo de sentido subsequente
depende sempre da semidtica dos elementos que o antecedem. Essa estrutura
guarda semelhancas com aspectos que compdem narrativas dramaticas, pela
preponderancia de elementos considerados negativos e pela busca por situacdes
que atinjam as afetividades e as emoc¢des humanas (COUTINHO, 2005).

Ha, em Caravana JN, um tipo de histdria contada cronologicamente e que
se desenvolve ao longo das matérias. Tal fato nos leva a considerar que a pratica
de producéo das reportagens sobre Petrolina e Juazeiro do Norte foge da pratica
do “desdobramento” do lead, isto €, da narrativa que prioriza os fatos
considerados mais fundamentais, desenrolando-se para os fatos menos
importantes. A construcdo dessas materias contempla muito mais uma sequéncia
cronolégica do que uma ordem de importancia dos fatos, tal como observado
correntemente no jornalismo comercial padrao.

As duas reportagens “contam histérias” e constroem sua narrativa com
base em fatos-problemas relatados de forma sequencial. A narrativa € constituida
pela sequéncia verbal (a priori) que da conta do lugar, em termos de suas
condigdes fisicas e do modo de vida de seus habitantes. E séo justamente esses
elementos que d&o coeréncia e sentido a narragdo produzida, conforme

perceberemos nos fragmentos seguintes:

(OFF)4 N&o se sabe se Ana se casou com José Vicente por amor ou por
caridade. (SON)® “E tudo pra mim, é mée, é irm4, é fia (sic), é tudo meu!”
(OFF) Cego, ele pedia esmola nas feiras. Viviam mal no sertdo bruto, até
gue Ana ouviu falar... (SON) “Falar que existiam (sic) o S0 Francisco
gue era um rio perene, um rio que nao secava.” (OFF) Botaram os
pertences no lombo do jumento e fizeram um longo caminho: 400
quildmetros, a pé. (SON) “Durante o dia eles descansavam porque o sol
era muito quente e durante a noite viajavam” (...)

(OFF) Em terra de 6rfaos, padrinho € pai. (SON) “Era uma 6rfd mesmo,
orfd, vamos dizer, da sociedade.” (OFF) Rosa teve cinco filhos. (SON)
“Cinco nosso senhor levou, cinco filho (sic)”. (ENT) Com que idade eles
morreram? (SON) “Tudo pequenininho, de matrado (sic). Eu vou dizer
gue morreu por boa coisa? De matrado (sic)! Porque nao tinha médico,
nao tinha remédio, ndo tinha nada” (OFF) Rosa conheceu padre Cicero

(..)

* Em telejornalismo, entende-se por OFF o texto gravado pelos repérteres, que serd inserido

sobre as imagens que foram captadas.
® A sonora (SON) é a fala do entrevistado (personagem) na matéria.
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O encadeamento das falas do repoérter as dos personagens apresenta
diferentes informacdes (fatos novos) em uma relagdo légica e dialética. Na
estruturacdo da narrativa, o fio condutor, aquele que concretiza a mensagem e
fornece progressdo de idéias e sentidos (JESPERS, 1998), estd calcado em
problemas sociais especificos encontrados nas duas cidades. Em ambas as
matérias, ha o mesmo elemento formal, qualidade do fio condutor: a problematica
do cotidiano vivenciada por personagens. As articulacbes de sentido sédo
propiciadas pela operacao discursiva do telejornalismo e pela progressao textual,
balizada em qualidades essenciais, dentre as quais se destacam: a evidéncia do
assunto (o problema), a simplicidade (que torna o assunto imediatamente
compreensivel) e 0 encadeamento lI6gico (ligacdo entre os elementos da matéria).

A condicdo fundamental na estruturacdo do discurso telejornalistico € a
delimitacdo do que se pretende comunicar, o que Jespers (1998) chama de
“premissa” ou “predicado da informacdo”. A premissa € 0 que suscita o interesse
do receptor. Qual o problema posto nas matérias descritas acima? O que é que
torna essa informacéo relevante? Se observarmos que o objetivo fundamental da
série €, como coloca Pedro Bial (CARAVANA JN, 2006), fazer um “retrato real das
regides” por onde passava a Caravana, entdo, constatamos que as historias de
sofrimento sao atividades estruturantes desse objetivo.

Esses dados informativos figuram como selecbes feitas pelo reporter, a
partir do projeto editorial da série, com o objetivo de controlar determinadas
representacdes. Tais dados resultam em pistas que nos permitem identificar as
crencas e as ideologias imbricadas no modo de dizer o que se pensa. As historias
reais de miséria e luta por sobrevivéncia sdo condicbes do discurso da série e
revestem de sentido a premissa da informacé&o: a problematica do cotidiano. Elas
se constituem pela exploracédo das percepgoes, sentimentos e visdes de mundo

gue os personagens da matéria tém sobre si mesmos e sobre o lugar onde vivem.

3. A semidtica telejornalistica em  Caravana JN: o Nordeste em foco

Neste tOpico, descrevemos, em termos da semidtica telejornalistica, a

pratica representacional de Caravana JN. Procuramos, mais especificamente,
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fazer associagcbes entre os codigos visuais, verbais e sonoros, que compdem o
gue Santaella (2005) denomina de linguagens hibridas componentes de um todo
coerente e significativo. Nessas analises, pretendemos averiguar “se” e “comao” 0s
codigos da linguagem telejornalistica se relacionam ou se contradizem no
momento de representar o Nordeste e de que forma essa producéo se relaciona
com a cultura contemporanea.

Jodo Batista Cardoso (2008) nos lembra que uma metodologia que
pretenda analisar elementos semidticos sugere determinadas qualidades
abstratas e, por essa razédo, devemos prever condigdes de determinacao diante
da natureza dos elementos. No caso em questdo, observamos, potencialmente,
as relacbes mais evidentes entre o signo e o objeto. Nao € nosso objetivo fazer
uma analise sistematica de todos os elementos que compdem a semidtica da
matéria veiculada, pois tal pratica demandaria outro trabalho de dissertacao.
Procuramos averiguar como, ao representar um determinado objeto (o Nordeste),
0 signo produz interpretantes. Trata-se, entdo, de verificar como o signo produz
efeitos em contextos de recepcao.

Como afirmamos no capitulo 2, Peirce (1988) estabeleceu uma distin¢éo
entre as duas formas de objeto: o imediato e o dindmico. Desse modo, o
Nordeste, delimitado geograficamente por sua extensdo territorial, € o objeto
dindmico, isto é, aquele que o signo ndo pode exprimir nem indicar, acessivel
apenas por meio da experiéncia do intérprete. As imagens cenograficas, ou seja,
aquelas veiculadas na série sobre esse espaco, funcionam como objeto imediato:
0 que é representado pelo signo e imediatamente acessivel a um intérprete. De
acordo com Santaella (2005), ha trés modos através dos quais 0s signos se
reportam a seus objetos dinamicos, que se fazem presentes via objeto imediato: o
modo iconico, o indicial e o simbdlico.

Dessa forma, recordamos que a relacdo do signo com o objeto, pela qual
nos interessamos de fato, diz respeito a capacidade referencial ou ndo do signo.
A que o signo esta se referindo? O que ele denota? O que ele esta
representando? Nesse caminho, nossa andlise pretende investigar, por meio do

objeto imediato (imagens, palavras e sons), as relagcdes entre 0s signos de
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Caravana JN e seu objeto dinamico Nordeste, bem como os desdobramentos

dessa relagao.

4. Petrolina (Pernambuco): um retrato do contraste entre os sertdes do

Nordeste

Para dar inicio a nossa investigacao nos planos de movimentos semiéticos
de Caravana JN, recorremos, primeiramente, a um quadro composicional
depreendido de um estudo quantitativo das matérias referentes a Petrolina e a
Juazeiro do Norte - cidades que constam entre as 17 selecionadas pela equipe
editorial da série para representar a regido Nordeste. Tal estudo nos fornecera
dados fundamentais que possibilitardo, em nossa analise, o trabalho com
evidéncias concretas. Partimos, primeiramente, das representacdes visuais e,
posteriormente, concentramo-nos nha analise do conjunto semidtico dessas
representacoes.

Pela tabela 1, apresentada em seguida, identificamos, em termos
quantitativos, a presenca de um personagem considerado tipo. Conforme Muniz
Sodré e Maria Helena Ferrari (1986), tal personagem é um retrato jornalistico,
construido tendo como base o traco que o salienta como imprescindivel para a
composicdo da matéria sobre Petrolina. Ele é representado a partir de seu
atributo mais preponderante, que pode ser de ordem estética, moral, econémica
e/ou social. Comumente, 0s personagens-tipo sdo materializados em pessoas
gue conduzem a narrativa da matéria por meio de suas experiéncias com o fato
narrado. No caso em questdo, esse personagem aparece na figura de Ana das
Carrancas, cuja histéria constitui o préprio fato.

No que se refere a paisagem, ndo observamos, nessa matéria, a
recorréncia de paisagem considerada cliché, demarcada por caracteristicas de
seca, que permeiam o imaginario comum sobre o Nordeste. Pelo contrario,
verificamos, nas cinco sequéncias do plano imagético sobre a cidade de Petrolina,
a recorréncia daquilo que descrevemos como paisagem “idealizada” do Nordeste.
Considerando que as imagens sobre a paisagem nordestina sdo, por senso

comum, associadas ao desgaste natural e a seca que reproduzem a idéia de que
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o Nordeste € um grande sertdo, verificamos outra face dessa representacéo,

significativa de novas probleméticas, como veremos mais a frente.

Tabela 1: Semiética visual da matéria que retrata Petrolina (PE)

Cabdigos v isuais Recorréncia

Personagem-tipo Ana das Carrancas
Recorrente em 11 sequéncias (Seq. 1, 3,4, 5, 7, 8,
14,19, 22, 24, 28, 30)

Paisagem urbano-natural Paisagem idealizada

Recorrente em 05 sequiéncias (Seq. 10, 11, 12, 13, 21)

As referéncias verbais, visuais e sonoras, que versam sobre as condi¢oes
de moradia e trabalho da personagem Ana das Carrancas, fornecem a esse relato
telejornalistico uma configuracdo dramética. Isso porque as imagens, 0S textos
verbais e 0s sons lancam, estratégica e discursivamente, a personagem como fio

condutor do paralelo que se traca entre a noticia e o drama.

4.1. Ana das Carrancas: retrato de uma “retirante”

Como ja dissemos, o elemento humano pode ser considerado um
referencial de representagdo no telejornalismo. Assim, passamos a fazer uma
avaliacdo de como a série Caravana JN, a partir da utlizagdo do homem
nordestino como personagem de suas matérias, promove representacdes da
regido Nordeste. Interessa-nos avaliar, na matéria sobre Petrolina, a partir da
l6gica cultural materializada pela pratica telejornalistica do Jornal Nacional, as
relacbes que os signos veiculados pela série estabelecem com os elementos
referenciais humanos.

As sonoras sao frequentemente utilizadas nessa reportagem com o
objetivo de produzir o retrato da nordestina pela figura da Ana das Carrancas. Em
namero bastante evidente, e quase tdo recorrente quanto os OFFS, as sonoras
demonstram o0 quanto a personagem € importante para a conducao da narrativa.
Esses dados comportam uma grande significagdo, pois apontam justamente que
o fato informado € a propria relagdo estabelecida entre a personagem e a cidade
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de Petrolina. Pela historia de Ana, o telespectador depreende algumas das
caracteristicas de Petrolina e a importancia que a cidade exerceu na vida dela, na

concretizacdo de seus sonhos e na formacéo de sua identidade.

Tabela 2: Aspectos de composicao da narrativa da reportagem sobre Petrolina (PE)

Elemento da reportagem Recorréncia
OFFs 19
Sonoras 16

Salientamos que, em funcdo de uma deficiéncia na fala da personagem
Ana das Carrancas, sua historia € contada pela filha, cujo nome nem é citado na
matéria, o que demonstra que sua fun¢do na reportagem € apenas a de relatar a
histéria da mae. E claramente perceptivel que a edigéo privilegia trechos da vida
de Ana relacionados a historia de sua saida do sertdo e de sua chegada e
estabelecimento em Petrolina.

Para o estudo semidtico da representacdo de Ana das Carrancas na
matéria, selecionamos a série de oito sequUéncias que narra a saida da
personagem do sertdo e sua chegada em Petrolina. Em grande parte delas,
observamos a presenca da personagem no plano das imagens, mas em outros a
mencao a ela é feita apenas pelo plano verbal. Com fins de efetuar uma analise
coerente dessa producdo de sentidos, introduzimos um recorte e priorizamos as
sequéncias em que ha mencéo a personagem-tipo tanto no plano verbal quanto
no visual. A analise dos cédigos sonoros sera feita quando for recorrente nas
sequéncias que apresentarem as caracteristicas mencionadas anteriormente.

Para Sodré e Ferrari (1986, p. 11), a narrativa “é todo e qualquer discurso
capaz de evocar um mundo concebido como real, material e espiritual, situado em
um espaco determinado”. Diante disso, os autores consideram que, quando a
prioridade for a narratividade de aspecto emocional, a construgdo informativa
estard calcada na personalizacdo da informacdo e, para isso, utilizara
personagens que ilustrem e conduzam o tema a ser desenvolvido. Nesse tipo de
reportagem, os dados documentais e as factualidades entram, dissimuladamente,

na historia e no texto, aproximando-se da atividade literaria.
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Sodré e Ferrari (1986, p.15) destacam, ainda, alguns aspectos que
caracterizam as reportagens, dentre os quais depreendemos dois - que inferimos
como também relativos as reportagens telejornalisticas. S&o eles: a
predominéncia da forma narrativa e a humanizacéo do relato. O maior destaque
adquirido por algumas dessas caracteristicas delineia a construcdo narrativa e
discursiva da reportagem. Para eles, como jA mencionamos, 0 personagem-tipo é
um traco imprescindivel para composicao de narrativas jornalisticas.

Gomes (2005) afirma que uma pratica comum no telejornalismo é contar a
histéria/problema de um personagem como forma de exemplificar a situacdo de
muitos outros. Essa é uma maneira de dar “rosto” a histéria narrada, que torna o
fato mais credivel e imediatamente reconhecivel. A estudiosa ressalta, ainda, que
a posicdo social das vozes das reportagens (personagens) € construida no
telejornalismo por meio de diversos recursos, dentre os quais se destacam 0s
modos de tratamento, enquadramentos e movimentos de camera.

A matéria se inicia (Seq. 1) com a narracao verbal sobre o casamento de
Ana das Carrancas e mostra, ja de inicio, um aspecto relacionado a intimidade e a
condicdo emocional da personagem: a bondade. No plano das imagens, Ana
aparece ao lado do marido, sentada em uma cadeira de rodas, indice de uma
condicdo de saude que inspira cuidados. A imagem da seqiéncia ainda néo
permite ao telespectador depreender a razao que teria movido Ana a se casar por

caridade, como especula a matéria.

(Seq. 1)
BG® 1: BARULHO DE PASSAROS

® 0 BG (Background) no telejornalismo é o som do ambiente ou musica de fundo que acompanha
a fala do repérter (off).
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OFF 1: NAO SE SABE SE ANA SE CASOU COM
JOSE VICENTE POR AMOR OU POR CARIDADE.

Como elemento dessa semidtica telejornalistica, acrescentamos a matriz
sonora observada na sequéncia 1. O som € um elemento discursivo da estrutura
televisiva, que materializa os modos como percebemos a realidade a nossa volta
(SA, 1991). Assim, o barulho de passaros, no momento da reproducdo da
narrativa, dota de coeréncia a informacéo veiculada, pois, a partir dele, o real se
torna mais imediato e mais palpavel ao telespectador. O som, como elemento de
informagao, ativa a interpretacdo humana e contribui, na correlagdo com os
codigos visuais e verbais, para a producédo de significados coerentes.

Partindo dessa premissa, inferimos que a relacdo ativa entre signos, na
linguagem telejornalistica, transforma o material disperso na realidade em um
todo significativo. A producdo telejornalistica demonstra sua prética ideologica ja
na selecdo de palavras, imagens e sons para a composi¢cdo daquilo que é
qualificado como acontecimento jornalistico, como fato. Tal pratica se da,
conforme orienta Orlandi (2001, p. 125), pelo “funcionamento discursivo” - “a
atividade estruturante de um discurso determinado, por um falante determinado,
para um interlocutor determinado, com finalidades especificas”.

Para identificar a esposa, o marido de Ana, na sonora 1 (Seq. 2), vale-se
de uma progressado de substantivos (mae, irma, filha, tudo) que nos remete a um
campo semantico relacionado ao dominio familiar e indicativo de acolhida,
generosidade e afetividade. Essas caracteristicas s&o significativas para
identificar a mulher como bondosa, protetora, companheira e carinhosa. Nas
sequéncias 2 e 3, observamos que a cegueira e a ex-condicdo de pedinte, que
identificam o marido de Ana, sdo caracteristicas que habilitam o senhor Vicente a
funcionar semioticamente como um simbolo representativo de uma possivel
caridade advinda dos principios familiares que a esposa apresenta. O simbolo
nos conduz a um vasto campo de referéncias que inclui costumes, padrbes
estéticos e condi¢cbes sociais (SANTAELLA, 2005). Essa condicéo reforca uma
das hipoteses colocadas no inicio da matéria: a de que Ana teria se casado com
ele por caridade.
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(Seq. 2)
SON 1: E TUDO PRA MIM, E MAE, E IRMA,
E FIA (SIC), E TUDO MEU.

(Seq. 3)
OFF 2: CEGO, ELE PEDIA ESMOLA NAS FEIRAS.

A personagem Ana das Carrancas funciona como elemento fundamental
da pratica discursiva telejornalistica no JN, pois ela materializa o que esta sendo
dado como informacdo. Ana é um dos personagens mais conhecidos do
Nordeste, um icone da regido, pela estreita relacdo de similaridade que sua
historia estabelece com a histéria de vida de outros nordestinos. Em outra via,
podemos dizer que ela é, também, um recurso metonimico, pelo qual a historia de
muitos outros nordestinos ganha visibilidade. Conhecida antigamente como Ana
do Cego, ela é hoje chamada Dama do Barro, gracas ao seu trabalho com
carrancas e sua histdria de sucesso no trajeto do sertdo “bruto” para Petrolina.

A abordagem desses aspectos em relagdo a personagem-tipo é uma
condicdo de producdo do discurso do JN, uma vez que, sob a premissa da
humanizacdo e da personificacdo do relato, as matérias ganham atributo de
drama e despertam o interesse do telespectador por meio da como¢do com o

fato-drama, materializado pela experiéncia de vida de algum personagem. A
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chave para a compreensdo do papel da personagem esta na capacidade
interpretativa do telespectador que deve, por inferéncia e producao de sentido,
atribuir relacdo légica entre os coédigos telejornalisticos e, dessa relacéo,
depreender uma informacao.

A sequéncia 4 mostra, no entrelacamento entre verbal e visual, o motivo
que teria impulsionado Ana a ir embora para Petrolina. Pela informacdo dada no
texto verbal, o sertdo nordestino € definido pelo adjetivo bruto, cujo sentido
remete a idéia de agressividade. O advérbio “mal” e o adjetivo “bruto” sdo
atributivos da condi¢ao de vida no local conhecido como sertdo e criam, por uma
relacdo logica de sentidos, a idéia de que Petrolina € uma cidade que oferece
melhores condicbes de moradia, uma vez que Ana decidiu deixar o sertdo para
residir 1a. Dessa cadeia de sentidos, depreendemos que o termo “bruto” funciona
semioticamente como uma qualidade convencionada que simboliza a paisagem

conhecida como “sertao”.

(Seq. 4)
OFF 3: VIVIAM MAL NO SERTAO BRUTO.

A modalizacdo do verbo viver, produzida pelo uso do advérbio “mal” e a
qualificacdo do sertdo a partir do adjetivo “bruto” determinam a condicéo de vida
da personagem no sertdo, referendando e apreciando os dizeres do plano
imagético (a expressao fisicamente desgastada de Ana). Da relacdo semibtica
estabelecida, verificamos que os enunciados verbais significam os sentidos
criados pela imagem e figuram como dados novos e imprescindiveis para a

composicao do fato e o agendamento da informacéo.
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A imagem anterior contempla a face da personagem em close up, grau de
angulacdo que, conforme Rezende (2000, p. 151), apresenta alto teor de
conotacdo, designando um sentido tal que torna possivel depreendermos uma
relacdo causal entre a aparéncia cansada nos olhos, as expressfes da
personagem e sua luta por sobrevivéncia no sertdo. Como assinala Santaella e
No6th (2008), o simbolo denota, em funcdo de uma associacdo de idéias gerais e
pré-concebidas, o que nos da subsidios para dizer que a imagem de Ana,
resplandecente na sequiéncia 4, do ponto de vista semiotico, € um simbolo do
Nordeste. Para fazer sentido e informar, essa imagem precisa ser associada ao
verbal e aos imaginarios comuns que constituem a idéia de Nordeste.

Devemos lembrar que Petrolina é, também, uma cidade localizada no
sertdo, 0 que nos alerta para a clara distincdo que a producéao telejornalistica faz
entre o sertdo descrito como bruto e o sertdo do qual faz parte a cidade. Petrolina
€ um dos municipios mais ricos da regidao Nordeste; é banhado pelo rio Sao
Francisco, caracteristica que o torna uma referéncia na producdo de agricultura
irrigada. Esse contexto influencia sobremaneira a representacdo da cidade. Os
signos, conforme Castoriadis (1982)°, adquirem valor combinatério e operam
sistemas de valor dizendo quem somos em relagdo a nés e em relagdo aos
outros. Nesse caso, o Nordeste € descrito, representacionalmente, pela
combinacdo de signos que operam uma relacdo de oposicdo entre Petrolina e
sertdo bruto, dando-nos a dimensao do potencial econédmico e social dos dois
lugares.

Passamos agora a analise das sequéncias 7 e 8, pelas quais observamos
a continuidade da producdo de sentido iniciada nas sequéncias anteriores. A
construcdo textual narra a histéria da saida de Ana e do marido do sertao “bruto”:
“Botaram os pertences no lombo do jumento e fizeram um longo caminho: 400
quildmetros a pé”. O trecho, enriquecido de detalhes e tipico de uma narrativa
dramatica, reforca imaginarios comuns sobre o sertdo nordestino, representado
em termos de sua pobreza e da falta de estrutura social e econbmica. Essa

passagem nos remete a idéia comum, calcada em imaginarios sociais, de

" Ver capitulo 1.
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nordestinos vagando pelo sertdo bruto, na companhia de um jumento, simbolo do
Nordeste, em busca de melhores condi¢bes de vida.

(Seq. 7)
OFF 5: BOTARAM OS PERTENCES NO LOMBO DO
JUMENTO E FIZERAM UM LONGO...

(Seq. 8)
OFF 6: CAMINHO: 400 QUILOMETROS, A PE.

As sequéncias 7 e 8 se apresentam como uma encenacdo da vida
cotidiana. A semidtica observada anteriormente nos mostra que a pratica
telejornalistica prevé fatos e, a partir disso, produz representacdes do real e de
seus elementos. Esse jogo coloca em cena conhecimentos prévios, socialmente
produzidos e culturalmente disponiveis, correspondentes a dominios estaveis de
representacdo. Os rostos apresentados no plano imagético da reportagem
corporificam imaginarios sobre o nordestino, fornecendo ao relato atributos de
humanizacgéo e coeréncia dramatica. Ao funcionarem como retratos do fato, esses
personagens referendam a idéia de que existem pessoas diretamente afetadas
pela falta de condi¢des sociais e de moradia no sertao bruto.
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4.2. A paisagem de Petrolina

Nas sequéncias 10 e 11, observamos uma representacdo semidtica focada
na paisagem da cidade de Petrolina. As imagens mostram a estrutura do lugar e
parecem realgar o sentido construido nas sequéncias que versam sobre a
motivagdo que a personagem Ana das Carrancas teve para deixar o sertdo.
Essas consideracfes sdo novamente evidenciadas nos planos imagético e verbal
da matéria que se referem a paisagem. Pelas imagens, constatamos uma
producgdo signica indicial, uma vez que a igreja em arquitetura gética, observada
ao fundo, possui um vinculo existencial com o objeto descrito, Petrolina. A cidade
€ mostrada em angulo panoramico, pelo qual o telespectador tem uma visao geral
do local, representado em termos de sua bela arquitetura e estrutura paisagistica

bem organizada.

(Seq. 10)
OFF 7: CHEGANDO A PETROLINA...

(Seq. 11)
OFF 8: ANA QUIS PEGAR BARRO DO LEITO DO RIO...
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A primeira vista, em virtude dos imaginarios comuns, que normalmente
constituem as representagbes da regido Nordeste, pode soar estranha uma
arquitetura desse tipo vinculada a uma cidade nordestina. No entanto, através de
uma observacdo mais acurada, constatamos que a producdo semidtica nesses
planos ressoa como um problema de significagdo social (CASTORIADIS, 1982).
Esta ndo é importante apenas pelo que significa, mas pelo que deixa de significar,
isto €, pelo silenciamento que provoca. A cidade de Petrolina é representada,
semioticamente, como o0 sonho da personagem, motivado por sua experiéncia no
sertdo, cuja paisagem, marcada pela pobreza e por problemas sociais, opde-se
radicalmente a de Petrolina. Entendemos, assim, que a significacdo produzida é
uma nao-significacdo da pobreza, da amargura e do sofrimento vividos pela
personagem no passado.

Dependendo da propriedade ou do aspecto que habilita o signo a funcionar
de uma determinada maneira, ser& diferente a relagdo que ele estabelece com o
objeto dinamico que denota. Um simbolo, um indice ou um icone, séo faces do
objeto, um recorte que o objeto imediato apresenta de seu objeto dinamico
(SANTAELLA, 2002). As sequéncias 10 e 11 podem ser descritas, de um modo
geral, como indices de um local com boa qualidade de vida. A catedral da cidade,
representada na matéria como o palacio diocesano, com suas imponentes torres,
€ um icone de Petrolina, conhecida por ser um de seus mais atrativos pontos
turisticos.

A catedral também pode ser interpretada como um elemento iconico que
representa a religiosidade (catolicismo) manifestada nas importantes festas
populares e catodlicas da cidade, dentre as quais se destacam o ciclo junino e a
sua ja tradicional jecana (corrida e desfile de jegues, jumentos e burros) e a Festa
de Nossa Senhora Rainha dos Anjos. O icone é sempre uma abstracdo, pois
funciona como uma representacdo de um objeto outro que ndo a propria
representacdo. Assim, a eficiéncia do icone esta mais ligada a adequacédo ao
contexto, que, no caso da série, é representar a cidade por suas caracteristicas
mais reconheciveis no &mbito nacional.

Chamamos a atengdo, ainda, para outro elemento da semibtica da

reportagem. Ao fundo das sequéncias anteriores, observamos o rio Sao
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Francisco. Este, ou mais especificamente a agua, € um elemento muito
significativo na representacdo do Nordeste. A regido é freqlientemente
representada pela seca, inerente ao clima semi-arido que compde as cidades
nordestinas, que impede seu desenvolvimento social e econdmico. Nesse caso, 0
rio parece figurar como um simbolo que, por for¢a da interpretagdo contextual,
pode representar um elemento de progresso para a cidade, tendo em vista que
Petrolina é referéncia nacional em agricultura irrigada.

A auséncia de agua, por sua vez, pode ser tomada como um indice do
sertdo e das mas condi¢des de vida que ele oferece. Entretanto, nesse caso, o rio
nao significa apenas aquilo que ele representa (o0 progresso de Petrolina), mas
também o que ele deixa de representar (0 sertdo): € nesse momento que ele se
torna simbolo. Santaella (2005) alerta que muitas vezes os simbolos mantém um
nivel de indexicalidade através do qual indicam algo do mundo visivel. No
entanto, mesmo tematizando o indice, os simbolos sdo faces dos signos que
acrescentam um nivel suplementar de significacdo, apreendido gracas a um
sistema de reconhecimento de demandas culturais especificas.

A razdo para concebermos o rio como simbolo, nesse caso, reside na
nocao de que é justamente a associacao de idéias na mente do interpretante que
faz com que o simbolo represente algo diferente e fora dele. Assim, é pela acéo
do simbolo que a agua nos traz a mente algumas condi¢bes sociais, politicas,
econdbmicas e humanas que regem a configuracdo do espaco nordestino. Essa
cadeia de sentidos é corroborada nas seqiiéncias 12 e 13, em que visualizamos o
rio S&o Francisco. Pelas imagens, o telespectador pode ter uma no¢ao do quanto
aguelas aguas devem ter sido significativas para a personagem e para 0O

desenvolvimento da regiéo.
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(Seq. 12)
OFF 9: MAS NAO DEIXARAM, ERA PROIBIDO NA
AREA DA FERROVIA...

(Seq. 13)
OFF 10: ANA FOI AO PREFEITO...

Essa producdo semiodtica acentua, retomando Hall (2004), uma
identificacdo do Nordeste e do nordestino que envolve um trabalho discursivo pelo
qual sdo demarcadas fronteiras entre o desenvolvido/bom (Petrolina) e o
subdesenvolvido/ruim (sertdo bruto). Pela composicdo verbal e visual que
descreve as caracteristicas de cada um desses lugares, a matéria promove um
movimento de inclusdo de Petrolina no cenario das melhores cidades brasileiras,
pois ela atende as expectativas nacionais de desenvolvimento econdmico e
social. Concomitantemente, a mesma matéria demarca a exclusdo da regido
apresentada como sertdo bruto, ao representd-la como um espaco que n&o
fornece condi¢bes dignas de sobrevivéncia.

Podemos dizer, diante de uma observacao dos aspectos mais evidentes na
semidtica da reportagem sobre Petrolina, que, pelas relacdes de indexicalidade,

similaridade ou por convencéo cultural, os signos que representam a cidade
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tematizam ora indices, ora icones, ora simbolos. A correlagdo entre os trés
modos, através dos quais 0Ss signos se reportam a seus objetos dinamicos
(Petrolina e o sertdo bruto), parece indicar uma demarcacéo de fronteiras em que
a cidade é descrita em termos de suas apreciaveis qualificacdes paisagisticas. Ja
0 sertdo € tematizado pela pobreza e pela falta de condicbes de moradia, que
levaram a personagem a se tornar uma ‘“retirante”, termo comum que designa

pessoas que migram em busca de melhores condi¢des de vida.

4.3. Consideragdes sobre a representacao de Petroli  na

Pelas analises produzidas, percebemos um constante movimento de
identificacdo de Ana das Carrancas por seus sonhos, desejos; enfim, por aquilo
que ela ndo tinha com a vida que levava no sertdo bruto. Por forca desses
motivos, a personagem se mudou para Petrolina, que, por sua vez, é
representada, na matéria, através de caracteristicas que a diferenciam do sertdo
onde Ana das Carrancas residia. Esse movimento de identificacdo se mostra
como uma estratégia discursiva, cuja finalidade € perpetuar a reproducédo de
imagens de um Nordeste em que os habitantes precisam estar sempre em luta
por sobrevivéncia.

Desse modo, a representacdo de Petrolina, do sertdo e,
consequentemente, do Nordeste ndo se faz apenas pela afirmacgéo corrente das
caracteristicas do lugar ou mesmo de seus habitantes. Faz-se, também, por um
movimento contingente e linglistico que, conforme Bhabha (2003) e Derrida
(1991)%, identifica alguma coisa mediante a negacdo de outra. Em outras
palavras, sao afirmacfdes que nomeiam algo a partir daquilo que ele “nédo €” ou
“ndo tem”, conjuntura que se explica pela relacdo entre os conceitos de identidade
e diferenca. A presenca de elementos que identificam o Nordeste e os
nordestinos a partir do traco daquilo que eles ndo sdo ou ndo tém se faz nas
bases da demarcacao dessa regido brasileira como diferente das demais.

Assim, podemos dizer que tanto Petrolina quanto sua personagem Ana das

Carrancas sao caracterizadas em termos daquilo que possuem ou ndo possuem,

8 Ver capitulo 1.
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do que elas sédo ou ndo sao, praticas discursivas materializadas linguistica, visual
e sonoramente. Nessa semidtica, encontramos processos relacionais entre os
codigos da linguagem telejornalistica pelos quais relacionamos as pessoas a

cidade e a regido onde moram.

5. Juazeiro do Norte (Ceard): a cidade dos romeiros  (de Padre Cicero)

Sobre a semidtica da matéria que representa a cidade cearense Juazeiro

do Norte, temos 0 seguinte quadro de composic¢éao visual:

Tabela 3: Semidtica visual da matéria que retrata Juazeiro do Norte (CE)

Cadigos visuais Recorréncia
Personagem-Tipo Padre Cicero
Recorrente em 8 sequéncias (Seq. 9, 12, 13, 14, 15, 18,
28, 29)

Paisagem urbano-natural Paisagem (descrita pela relagdo com Padre Cicero)

Recorrente em 6 sequéncias (Seq. 17, 18, 19, 20, 21, 22)

O personagem-tipo da matéria sobre Juazeiro do Norte se faz na figura de
Padre Cicero. A histéria do ex-padre, hoje considerado o padrinho e protetor de
tal cidade, constitui a premissa da matéria (JESPERS, 1998). A recorréncia de
sua figura, como mostra a tabela anterior, refere-se ao plano visual. Entretanto, o
namero de vezes que 0 personagem aparece na narrativa € ainda maior quando
consideramos sua manifestacdo apenas nos codigos verbais. Com fins
metodoldgicos, priorizamos as sequéncias em que ha referéncia ao personagem
no plano visual, para, posteriormente, fazermos uma andlise da correlagdo entre
0s outros codigos que também mencionam o personagem.

No que se refere a estrutura da narrativa nessa reportagem, averiguamos
que embora Padre Cicero, ja falecido, ndo esteja fisicamente presente na matéria
através de sonoras, sua utilizacdo como personagem e retrato da matéria € feita
por meio do depoimento daqueles considerados seus “fiéis”, os romeiros do

“padrinho”, como € conhecido. Esse personagem funciona como fio condutor da
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narrativa sobre Juazeiro do Norte e empreende sentido aquilo que é veiculado

como informagéo.

5.1. Padre Cicero: o padrinho-pai de Juazeiro do No rte e do Nordeste

Na reportagem sobre Juazeiro do Norte, assim como na matéria sobre
Petrolina, identificamos elementos de wuma estruturagdo balizada na
personificacao do relato. A edicéo do telejornal trabalha com a construcao do fato
a partir da perspectiva da historia e das experiéncias de Padre Cicero, um dos
expoentes da cultura nordestina. O padre figura, por meio de sua trajetoria de
vida, como elemento-chave que sustenta a informacdo e a composi¢cdo da
narrativa dramatica. Durante as oito primeiras sequéncias ndo ha mencéo direta a
seu nome, apenas a fatos que possivelmente desencadearam sua popularidade.
A configuracdo prevista na estrutura do relato dramético gera no telespectador
uma expectativa sobre o objeto daquela descrigao:

(OFF) Em terra de 6rfaos, padrinho € pai. (SON) “Era uma 6rfd mesmo,
orfa, vamos dizer, da sociedade”. (OFF) Rosa teve cinco filhos. (SON)
“Cinco nosso senhor levou, cinco filho (sic)”. (ENT) Com que idade eles
morreram? (SON) “Tudo pequenininho, de matrado (sic). Eu vou dizer
gue morreu por boa coisa? De matrado (sic)! Porque nado tinha médico,
nao tinha remédio, ndo tinha nada” (OFF) Rosa conheceu padre Cicero

(..)

A referéncia verbal e visual do padre é feita pela primeira vez na sequéncia
9. Essa representacdo do personagem € produzida no plano visual por meio de
uma imagem, que, pela semelhanga com imagens de santos milagrosos, parece
figurar como um icone do catolicismo em Juazeiro do Norte. A posicédo na qual se
encontra a imagem de Padre Cicero nos fornece subsidios para dizer que, pela
representacdo veiculada, ele exerceria um papel tdo importante quanto o das
figuras de Nossa Senhora e de Jesus Cristo, que ladeiam sua imagem no altar.
Nesse caso, a imagem é simbolo do que o padre representou para a cidade:
bondade, caridade, uma pessoa que lutou por melhores condi¢cdes de vida para
0s pobres. Essas condicbes podem explicar o fato de ele ser posicionado no altar
da igreja, lugar que, de acordo com a doutrina catdlica, Ihe confere uma posicéo
de credibilidade.
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OFF 6: PADRE CICERO.

Ha, na sequéncia 12, uma imponente estatua de Padre Cicero, erguida sob
0 céu da cidade cearense. A imagem, em angulo contra-plongée, no qual o objeto
é focalizado de baixo para cima, projeta superioridade, exaltacdo e triunfo do
objeto representado. Sob o céu claro da cidade, paisagem muito significativa na
representacdo da regido, a imagem de Padre Cicero resplandece como uma
figura importante, um guardido e protetor. Notamos, pela cenografia, que o padre
segura uma bengala e um chapéu. Este ultimo se configura como um dos mais
significativos simbolos da cultura nordestina e atributivo de sua identidade, pois,
tal como afirma Woodward (2004, p. 10), “a identidade é marcada por meio de
simbolos” e, nesse sentido, “existe uma associacao entre a identidade da pessoa

e as coisas que ela usa”.

(Seq. 12)°
OFF 7: CICERO PERDEU O DIREITO A EXERCER

O SACERDOCIO.

° Lembramos gue as sequéncias se reiniciam a cada reportagem e, por iSSO, a humeracao se
repete ao longo da analise, conforme pode ser conferido nos anexos dessa dissertagdo.
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Embora o padre ndo seja reconhecido como membro da igreja catdlica, a
devocao a ele é similar as dedicadas aos santos, podendo ser considerada um
apelo e uma esperanca de mudanca na estrutura social da regido. A
representacdo de Juazeiro no Ceard, por meio do personagem, parece sustentar
a idéia de que o Nordeste é uma regidao afetada pela falta de politicas publicas de
desenvolvimento social.

O padrinho da cidade é representado, semioticamente, pelo papel de
religioso e pela funcéo politica manifestada em suas a¢fes sociais, pelas quais é
venerado até os dias de hoje. Na sequéncia 13, identificamos, em relacdo ao
plano imagético, a reproducdo de pecas talhadas em barro ou gesso com a
imagem de Padre Cicero. Essas imagens, em virtude da relacdo de similaridade
qgue elas estabelecem com as imagens dos santos catdlicos, figurariam, na série,
como icones da religiosidade nordestina. Esse sentido é reforcado pela
construcdo textual que opera a idéia de que, para muitos, Cicero é santo, pois

praticou um milagre, ainda que nao reconhecido pela Igreja.

(Seq. 13)
OFF 8: POR CONTA DE UM MILAGRE...
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(Seq. 14)
OFF 9: QUE A IGREJA NAO RECONHECEU.

(Seq. 15)
OFF 10: POR I1SSO, NAO ERA CHAMADO DE PADRE.

As sequéncias visuais 14 e 15 veiculam imagens reais, fotografias de
Padre Cicero, fornecendo a reproducao representacional de Caravana JN uma
aura de verdade e realidade. Como ressalta Bhabha (2003, p. 85), “a imagem
torna presente algo que esta ausente; € a representacdo de um tempo que esta
sempre em outro lugar”. As fotografias, cujo significado possui carater referencial
e documental, representam um momento da vida do personagem. Santaella e
No6th (2008) lembram que a fotografia pode ser vista como o protétipo do signo
indicial. O indice se liga existencialmente a seu objeto referente “por uma relacéo
temporal, espacial ou causal, que dirige a atencéo do receptor diretamente e sem
reflexdo interpretativa do veiculo do signo para o objeto” (SANTAELLA e NOTH,
2008, p. 148).

A producédo signica verbal pode contradizer, intencionalmente ou néo, a
producao visual, objetivando efetivar um sentido determinado. Nas sequéncias 13,
14 e 15, constatamos uma contradicdo proposital que produz determinados

significados. As vestes de Cicero na fotografia atuam como icones que o
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representam como padre, embora ele ndo seja mais considerado membro da
igreja, como materializa o trecho verbal na mesma sequéncia. A linguagem verbal
assegura, nesses casos (Seq. 13, 14, 15), uma ambiglidade proposital do
significado e uma estratégia de discurso que visa a atribuir sentido ao fato, cuja
natureza é mesmo incoerente e ambigua. Essa é uma maneira de contar as duas
faces da historia e dar sentido e coeréncia as suas contradi¢des.

A imagem sem o texto verbal, nessa situacdo, ndo conseguiria produzir o
mesmo valor informativo. Podemos pensar que alguns critérios ideoldgicos foram
acionados de forma a provocar, na contradicdo semiotica dos signos, uma
significacdo coerente entre as palavras e as imagens da reportagem. O trecho
verbal reproduz um quadro de referéncia sobre Padre Cicero como uma figura
santa. Na relacdo semiotica demonstrada acima, o signo visual funciona como
elemento que aciona o sentido operado pelo signo verbal e atribui valor ao fato,
aquele cujo funcionamento fornece sentido as coisas, pessoas ou situacdes as

quais se refere, como defende Derrida (1991).

5.2. Juazeiro do Norte: uma paisagem crescidaaosp és de Padre Cicero

Dando prosseguimento ao estudo da narrativa da matéria sobre Juazeiro
do Norte, inferimos que a producdo semiotica que representa tal cidade por sua
paisagem possui uma relacdo bastante estreita com a representacdo do
personagem Padre Cicero. Observamos que as referéncias as condi¢des
paisagisticas urbanas e naturais de Juazeiro, especialmente ao que diz respeito
ao plano visual, sao feitas com a freqiente mencdo ao nome do ex-padre, uma
vez que ele é considerado o padrinho e protetor do lugar.

Diante dessas consideragdes e observando a producéo de sentidos das
sequéncias tomadas para o estudo dessa questdo, de 17 a 22, nas quais ha
recorréncia de elementos paisagisticos de Juazeiro do Norte, percebemos que a
descricdo verbal da matéria privilegia a idéia de que a constituicio e o
desenvolvimento da cidade se deram com base na popularidade de Padre Cicero.

A semidtica verbal e visual das seqiiéncias associa elementos da paisagem ao

% ver Capitulo 1.
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papel exercido pelo padre. Tais elementos representam Juazeiro do Norte como a
cidade que cresceu sob os pés de seu padrinho:

[...] Padrinho de uma cidade, sobre seus pés cresceu Juazeiro do Norte.
Dos 240 mil habitantes aqui, 90% vieram de fora, atraidos pelo Padim
Cico [...] (CARAVANA JN, 2006).

No plano imagético da sequéncia 17, identificamos alguns aspectos
relacionados a paisagem da cidade. As imagens mostram uma paisagem cliché
do Nordeste, ou seja, uma paisagem urbana e natural tipica das representacdes
comuns caracterizadas pela simplicidade das casas, pela aridez, pela terra batida
e o chao vermelho - que constituem as idéias sobre o sertdo nordestino. Podemos
dizer que a imagem dessa sequéncia funciona como um indice das condi¢es de
vida em Juazeiro do Norte. O tipo de vegetacdo observado indicaria as condi¢des
climaticas da cidade. A precariedade da pavimentacdo das ruas e da casa
apresentada pode ser indicativa da auséncia de politicas publicas. Essas
significacbes séo produzidas em ambito visual e, quando associadas ao plano
verbal - “Padrinho de uma cidade” -, o sentido produzido € o de que a cidade, em

virtude de suas condic¢des, necessita de um padrinho que zele por ela.

— o
(Seq. 17)
OFF 11: PADRINHO DE UMA CIDADE...

Percebemos que a palavra padrinho é denotativa de cuidado, deveres para
com o afilhado, aquele que protege. O substantivo é utilizado no dominio do
catolicismo para designar alguém que assume o papel de segundo pai ou
segunda mae, assegurando a educacéo e o desenvolvimento da crian¢a no caso

de falta dos pais verdadeiros. Essa idéia poderia ser associada ao imaginario
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sobre a desobrigacdo dos governos para com a cidade, condicdo que faz de
Padre Cicero o padrinho e, por conseguinte, a esperanc¢a por melhores condi¢des
de vida em Juazeiro do Norte. Essa idéia € corroborada, em seguida, pela
sequéncia 18, na qual observamos uma imagem panoramica da paisagem de

Juazeiro, que tem como objeto central a figura de Padre Cicero.

(Seq. 18)
OFF 12: SOBRE SEUS PES...

Nas sequéncias 18 e 19, os OFFS 12 e 13 ratificam que a cidade cresceu
sob os pés de Padre Cicero, metafora que se utiliza do dominio do fisico para
projetar a idéia de devocdo dos romeiros ao padre, que figura como seu protetor.
A imagem da sequéncia 18, ao mostrar fiéis posicionados aos pés da estatua de
Padre Cicero, materializa o sentido empregado metaforicamente. A cidade, entao,
€ representada como um elemento vivo que cresce impulsionado pela protecdo
de um lider religioso, 0 qual assegura o cuidado para com o povo desse lugar.
Novamente, identificamos um sentido que pode estar relacionado a auséncia de
uma figura politica na cidade, condicdo que torna o padre sua figura publica mais
ilustre. De acordo com Jespers (1998), recorrer a metafora favorece ao mesmo

tempo a compreensao e a memorizagado de um fato.
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(Seq. 19)
OFF 13: CRESCEU JUAZEIRO DO NORTE.

A reproducao dessa idéia ganha continuidade no plano visual da sequéncia
19, através da qual observamos a dimenséo paisagistica da cidade, erguida pela
protecdo e cuidado daquele que foi considerado um dos mais importantes
personagens do Nordeste. Em seguida, a semibtica veiculada nas sequiéncias 20
e 21 referenda a idéia iniciada nas sequéncias anteriores, mostrando, em dados
estatisticos, que 90% dos moradores de Juazeiro foram atraidos pela figura de
Padre Cicero. Na imagem da sequéncia 20, dentre os 240 mil romeiros que
residem em Juazeiro do Norte, identificamos uma mulher que, pela relacao ativa
de contiguidade, pode ser considerada um indice. Pela configuracdo semiotica
entre os cddigos das sequéncias 20 e 21, depreendemos que Juazeiro do Norte &

representada em termos da popularidade do ex-padre considerado santo.

(Seq. 20)
BG 1: BARULHO DO FEIJAO CAINDO
DA PENEIRA.
OFF 14: DOS 240 MIL HABITANTES AQUI...
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(Seq. 21)
OFF 15: 90 % VIERAM DE FORA...

Na sequéncia 20, observamos, ainda, o som do feijdo caindo da peneira,
materializando a agao da mulher. O som, nesse caso, ndao pode ser concebido
fora do contexto de producao verbal e visual, uma vez que € pela relagcdo com as
outras duas matrizes da linguagem telejornalistica que ele é significativo do
trabalho da moradora de Juazeiro do Norte, conseguindo reproduzir 0 exato
contexto da informacdo. Desse modo, o som € também indice da condicdo de
trabalho dos moradores, isto €, um pequeno fragmento que mostra ao
telespectador a rotina de vida das pessoas que vivem naquela cidade.

A sequéncia 22, por sua vez, apresenta uma espécie de arremate dos
sentidos veiculados desde o inicio das sequéncias apresentadas. HA uma
correlacéo entre os planos visual e verbal que privilegia a idéia de que a cidade foi
erguida sob a devocdo a Padre Cicero, ressaltando a importancia do papel que
ele desenvolveu em Juazeiro, no Ceara, no Nordeste e no Brasil. Observamos, no
plano das imagens, uma angulacdo panoramica da cidade, pela qual enxergamos
toda a estrutura do local. No primeiro plano, vemos a presenca de varais com
pequenas tiras em verde e amarelo, cores icones de brasilidade. Esses
elementos estabelecem com a paisagem, observada ao fundo da imagem, uma
relacdo simbolica pela qual podemos interpretar que Juazeiro do Norte figura
como um signo representativo de brasilidade.
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_(Seq. 22)
OFF 16: ATRAIDOS PELO PADIM CICO.

No plano linguistico, identificamos, novamente, a reiteracdo da importancia
de Cicero. A pratica discursiva de Caravana JN faz uso da associacdo entre o
verbal e o imagético com a finalidade de representar Juazeiro do Norte como uma
cidade que cresceu sob a figura de Padre Cicero. A utilizacdo do vocabulo
“padim” parece funcionar como um indice do sotague dos nordestinos, uma vez
que estabelece uma relagdo direta e contigua com o modo como 0s nordestinos
se referem a Cicero. Designativa de padrinho, a operacéao da palavra projeta uma
estratégia discursiva da seérie, cujo objetivo € transportar o telespectador ao

universo daquela representacao, ao contexto e a realidade de sua producao.

5.3. Consideracfes sobre a representacdo de Juazeir o do Norte

A semiotica representacional de Caravana JN sobre a cidade de Juazeiro
do Norte, no Ceara, esta focada na figura de Padre Cicero, o qual descrevemos,
de uma maneira bem geral, como icone da cultura cearense. Tal constatacao faz
ainda mais sentido se considerarmos que, em 2001, o padre foi eleito, atraves de
uma campanha promovida pela Rede Globo e pela TV Verdes Mares, o
“Cearense do Século”. Ha, na estrutura da narrativa, a constante mencédo a
Cicero e ao papel social e politico que ele exerceu. Observamos uma correlacéo
entre 0s signos televisivos que recaem na representacao de Juazeiro do Norte
como uma cidade que cresceu e se desenvolveu por forca e popularidade desse
personagem. O relato focado na personificacdo € uma condi¢do de producdo do

discurso de Caravana JN.
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Os signos da matéria estdo constantemente significando a partir de
movimentos contingentes que ora descrevem as coisas pelas caracteristicas que
elas tém, ora pelas caracteristicas que ndo possuem. Em outras palavras, os
signos sao suplementos de si mesmos, querem sempre indicar algo mais do que
eles indicam e é esse o trabalho ideoldgico da linguagem, seja ela verbal, visual
ou sonora. E o jogo da diferenca, em que os objetos de representacido sdo
descritos pela negacdo de condicbes e caracteristicas observadas em outros
objetos.

Assim, podemos dizer que tanto Juazeiro do Norte quanto seu ilustre
padrinho sdo identificados e representados pela pratica telejornalistica focada em
informar por meio de um relato de experiéncia do personagem, que funcionara
como fio condutor da reportagem (JESPERS, 1998). Na semidtica da matéria,
encontramos processos relacionais entre linguagem verbal, visual e sonora,
através dos quais tecemos relacdes entre as pessoas, 0 lugar onde vivem e as

condicbes sociais, politicas e econdémicas que conduzem a vida neste espaco.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante da analise efetivada sobre as duas reportagens tomadas como
corpus, constatamos que o JN tende a representar Petrolina e Juazeiro do Norte a
partir de seus personagens principais e de suas paisagens: o entorno, a estrutura
urbano-natural. A semibtica da reportagem fornece significados sociais as
relacbes estabelecidas entre as pessoas e o lugar nomeado como Nordeste. A
producao telejornalistica, por meio das histérias dos personagens e das estruturas
urbanas e naturais das cidades representadas, parece justificar as condi¢gbes
sociais, econdmicas e politicas da regido.

Ha, em Caravana JN, a exploracdo de aspectos emocionais de tipos
considerados comuns no contexto social brasileiro: homem, trabalhador,
desempregado, dona de casa, aposentado (GOMES, 2005). Esses aspectos sao
retratos que, ao integrarem uma determinada produgdo noticiosa, atuam como
elementos centrais para a producdo de sentido. Isso porque eles materializam
imaginarios sociais a respeito de um tipo de cidadéo considerado nordestino.

A semidtica observada nas reportagens dialoga com o contexto social e
politico de sua producdo. E interessante observar que a personificacdo do relato,
a partir da figura de Ana das Carrancas, do seu cotidiano e de seus problemas,
recai em uma representacdo daquilo que seria tomado como o0 anseio do
nordestino com relacdo ao momento politico vivido naquela época: a busca por
uma vida mais digna e por melhores condi¢cbes de sobrevivéncia. Quanto a
matéria sobre Juazeiro do Norte, verificamos que Padre Cicero encarna a figura
de herdi, aquele no qual o Nordeste deposita suas esperancas diante da
frustracdo com o contexto observado.

Essa semidtica telejornalistica traduz, em sentido mais amplo, o contexto
sociocultural, o momento politico marcado pela negligéncia e pelo descaso para
com os mais pobres da regido nordeste do pais. Percebemos, nas duas matérias,
que a pobreza é frequentemente tematizada, dando a entender que o que define
o contexto social do Nordeste é a constante luta por sobrevivéncia e pela
prosperidade da regido. Como é de conhecimento geral, o ja presidente e

candidato a reeleicdo naquela época, Lula, € nordestino e grande parte do seu
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eleitorado reside nessa regido. Por isso, existe uma forte influéncia do contexto
eleitoral na producao representacional que retrata os desejos do Nordeste para
com o seu futuro e para com o futuro do pais. E, nesse caminho, os referenciais
de “homem” e “paisagem” sdo elementos fundamentais que materializam e
enfatizam de maneira muito eficiente essa relacao.

A tematizacdo da condigdo sOcio-cultural figura como uma estratégia
discursiva da série, cujo objetivo € retratar os desejos e 0s anseios das regides
brasileiras no periodo das eleicbes presidenciais de 2006. A tematizacdo
observada contribui, sobremaneira, para identificar o lugar e as pessoas da regiao
em questdo. Em fungao disso, temos efeitos de sentido discursivos que recaem
sobre a producédo de imagens comuns do Nordeste, constatacdo que se faz em
conformidade com o que Eco (1990) chamou de “quadro de referéncia cultural”,
pelo qual os codigos telejornalisticos viabilizam a producéo e o reconhecimento
da informacgao veiculada.

Podemos dizer, diante de uma observacao dos aspectos mais evidentes na
semidtica da reportagem sobre as matérias analisadas, que ha uma correlacéo
entre os trés modos pelos quais 0s signos se reportam a seus objetos dinamicos:
icone, indice, simbolo. Essa relacdo é observada na representacdo do
personagem e da paisagem nas matérias de Petrolina e Juazeiro do Norte. Os
indices, icones e simbolos tematizam faces do objeto dinamico desta
representacdo do Nordeste, pela relacdo de sentido estabelecida entre as
pessoas, o lugar onde vivem e o tipo de vida que levam.

A producéo telejornalistica de Caravana JN se fundamenta no que Penna
(1992) chama de discurso sobre o Nordeste, caracterizado, dentre outros
elementos, pela demarcacao do regionalismo, responsavel por tornar significativo
um determinado espago. Em outras palavras, o discurso sobre o Nordeste
contribui para torna-lo uma regido “socialmente visivel” diante das demais. Tal
pratica se apresenta, para nos, como resultado de um mecanismo cultural
advindo, em primeiro plano, da pratica que demarca a diferenca. A segmentacao
gue observamos na pratica representacional do Nordeste é anterior a emissao de
representacdes, uma vez que a diferenciacdo é anterior ao ato de representar, é

condicao dele.

109



As representacbes que a Caravana JN veicula parecem projetar o
presumido e auténtico passado dessa regido brasileira, no qual um futuro
diferente e melhor é almejado, como podemos observar na identificacdo da
cidade de Petrolina. O engodo da heranca marcada pela luta por projecao social e
econdmica parece ser constantemente retomado. Woodward (2004, p. 27)
defende que, ao “afirmar uma determinada identidade, podemos buscar legitima-
la por referéncia a um suposto e auténtico passado que poderia validar a
identidade que reivindicamos”. Na série em questdo, a demarcacao da diferenca
em relacdo ao Nordeste e seus habitantes advém, em um primeiro momento, da
propria selecdo de pauta, da selecdo lexical, de imagens e sons que definem
como as coisas sao representadas. Essas praticas sédo definidoras de uma
diferenca presumida, que da origem a identificacdo do Nordeste.

A logica da diferenca pode ser enxergada como uma construcdo discursiva,
cujo propoésito € dar visibilidade e projecdo a uma identidade que produz ou
sustenta determinados significados e classificacbes sociais. Depreendemos,
assim, que o regionalismo, no contexto dessa producdo, € o fundamento
representacional desse espago social e de seus habitantes. E a partir das
caracteristicas que o Nordeste apresenta, ou pela auséncia delas, que se pode
reconhecé-lo como uma regidao diferente das demais. A diferenca, nesse caso,
parece ser construida negativamente por meio da exclusdo desse espaco e
dessas pessoas definidas como “outros”, aqueles negligenciados pelas politicas
publicas brasileiras.

Como assinala Bhabha (2003), o hibridismo cultural se mostra como
acolhedor das identidades e das diferencas, sendo, desse modo, a instancia pela
qual se movem as hierarquias. Na cultura hibrida, as diferencas se chocam, mas
também se acomodam e, de alguma maneira, fazem sentido umas para as outras.
Os meios de comunicacdo sdo, na atualidade, grandes responsaveis por
produzirem acomodacdes identitarias. As mensagens que eles veiculam apelam
para nossas emoc¢Oes e nos fornecem imagens com as quais possamos Nnos
identificar. As imagens comuns sdo produzidas a partir de imaginarios

socioculturais de uma época ou tempo determinados.
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Consideramos que a narratividade jornalistica € responsavel por uma
producao discursiva constituinte de categorias de representacéo e de identidades
sociais, feita com base nos valores de referéncia de mundo. Os imaginarios
sociais sobre o Nordeste figuram como o primeiro valor informacional fixado na
pratica telejornalistica. Eles s@o os primeiros acessos a que o jornalista recorre na
busca pela informacédo. Os imaginarios ddo origem as significagbes imaginarias
que, por meio do dizer e do agir socialmente, informam e, em decorréncia disso,
autonomizam e classificam identidades sociais.

Assim, constatamos que a significacdo imaginaria sobre o Nordeste se da,
em Caravana JN, pela producédo de enunciados que se estruturam pela relacéo
de interdiscursividade entre o discurso telejornalistico e aquele sobre o Nordeste.
A interdiscursividade estabelecida advém, no plano do discurso telejornalistico, de
condi¢cbes de producdo que levam em consideracdo o lugar social da emissora e
sua autonomia para essa producao discursiva. No plano do discurso sobre o
Nordeste, observamos o regionalismo nordestino e sua condi¢cdo histérica como
estratégias de producéo de sentido. Dessa relagcéo, temos a estruturacédo do que
estamos chamando de “nordestinidade construida” uma criacdo ideoldgica
produzida no ambito da cultura e reproduzida no ambito dos meios de
comunicacdo, pelos quais nos chegam identificacbes e representacbes do
Nordeste.

Segundo Castoriadis (1982), além do discurso, a segunda forma pela qual
a significacdo imaginaria se desenvolve é pela linguagem, em que 0s signos
adquirem valor combinatério e operam sistemas de valor dizendo qguem somos
em relacdo a nos e aos outros. A propria existéncia dos signos ja é significativa de
sentido, tendo em vista que, para que exista, 0 signo deve ser falado, escolhido,
interpretado. A escolha de um determinado sistema de signos pressupde a nao-
utilizagdo de outro; disso decorrem desdobramentos como a produgédo de
representacdes ou classificacdes sociais. No telejornalismo, todo o trabalho
perpassa a producdo signica: a selecdo de pauta, de imagens, textos verbais,
personagens, créditos etc. Todo esse processo produz uma semidtica que incorre

em sentidos sociais muito determinados.
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As representacdes do Nordeste, veiculadas semioticamente em Caravana
JN, figuram como um modo de operacao da cultura contemporanea. Isso porque
os padrdes telejornalisticos consideram como condicdo de producdo trés
elementos culturais: 1) o0s imaginarios sociais acessados para construcao
representacional da regido Nordeste, 2) a l6gica da dramatizacdo dos fatos e do
pansincretismo, caracteristicas fundamentais do discurso telejornalistico, e 3) os
sistemas de classificacdo, estabelecidos a partir de praticas diretamente
associadas a relacfes de poder, variaveis de acordo com cada cultura.

Assim, podemos dizer que a producédo informacional da Rede Globo e de
sua equipe de jornalistas estd arregimentando, por meio do discurso e da
formacdo ideolégica que lhe da escopo, movimentos culturais e sociais e
relacfes/posicdes de poder no contexto dessa producao jornalistica. A semiotica
qgue aloca o verbal, o visual e 0 sonoro se da por meio de um “funcionamento
discursivo” e de formacdes ideoldgicas presentes em nossa sociedade. Assim,
partiihamos da perspectiva de que a semiotica telejornalistica significa 0 mundo
através do discurso e carrega em si condicbes e implicagcbes de ordem
sociocultural. E em funcéo disso que os signos ora se coadunam na producéo de
sentido, ora se contradizem, pois ha uma tensdo que prevé o relacionamento

entre eles, da qual resulta a producéao final de sentidos sociais coerentes ou nao.
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Anexo 1

SEMIOTICA DA REPORTAGEM SOBRE PETROLINA
CARAVANA JN - 2006

Transcricdo da matéria em planos visuais, verbais e sonoros.
Visualizac&o da coluna da esquerda para a coluna da direita e de cima para baixo

(Seq. 1) (Seq. 3)

BG 1: BARULHO DE PASSAROS. OFF 2: CEGO, ELE PEDIA ESMOLA NAS

OFF 1: NAO SE SABE SE ANA SE CASOU COM FEIRAS.
JOSE VICENTE POR AMOR OU POR
CARIDADE .

(Seq. 4)
OFF 3: VIVIAM MAL NO SERTAO BRUTO.

(Seq. 2)

SON 1: E TUDO PRA MIM, E MAE, E IRMA, E
FIA (SIC), E TUDO MEU.
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(Seq. 5)
OFF 4: ATE QUE ANA OUVIU FALAR ...

(Seq. 6)

SON 2: FALAM QUE EXISTIAM O SAO
FRANCISCO QUE ERA UM RIO PERENE, UM
RIO QUE NAO SECAVA.

(Seq. 7)

OFF 5: BOTARAM OS PERTENCES NO LOMBO
DO JUMENTO E FIZERAM UM LONGO...

(Seq. 8)
OFF 6: CAMINHO: 400 QUILOMETROS, A PE.

SON 3: DURANTE O DIA ELES DESCANSAVAM
PORQUE O SOL ERA MUITO QUENTE E
DURANTE A NOITE VIAJAVAM.

IF v S 1 R e i
-ALIU T, 1 i — | i L
Fi‘t rlp\inlrh‘ B “"
[
(Segq. 10)
OFF 7: CHEGANDO A PETROLINA...
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(Seq. 11)

OFF 8: ANA QUIS PEGAR BARRO DO LEITO
DO RIO...

(Seq. 12)

OFF 9: MAS NAO DEIXARAM, ERA PROIBIDO
NA AREA DA FERROVIA.

(Seq. 13)
OFF 10: ANA FOI AO PREFEITO...

(Seq. 14)
OFF 11: ELE DISSE:

(Seq. 15)

SON 4: QUANDO EU VEJO MATUTO NA
PORTA, E SINAL DE QUE VEM PEDIR ALGUMA
COISA. O QUE E QUE A SENHORA QUER?,
ANTES DELA FALAR COM ELE. ELA DISSE:
DOUTOR EU NAO VIM PEDIR NADA AO
SENHOR, EU VIM PEDIR UM ANZOL PRA MIM
PESCAR.

(Seq. 16)
SON 5: Al, O ANZOL QUE EU QUERO E QUE...

120



(Seq. 17) (Seq. 20)

SON 6: O SENHOR DEIXE EU TIRAR O BARRO SON 8: COMECOU A CAVAR...
NO RIO.

(Seq. 21)

(Seq. 18) SON 9: O ATRITO DO FERRO, NA PEDRA...

SON 7: PRA MIM PODER SACIAR MINHA
NECESSIDADE.

(Seq. 22)
(Seq. 19) SON 10: DEU FOGO. MEU “VEIO!".

OFF 12: DESCONCERTADO, O PREFEITO NAO
TEVE COMO NEGAR.
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0
(Seq. 23)

SON 11: DEU FOGO AQUI NA PEDRA, EALUZ
DA FE, EU ACHO QUE DE HOJE EM DIANTE A
GENTE VAI SAIR DESSE SOFRIMENTO.

(Seq. 26)
BG 2: BARULHO DE PASSAROS CANTANDO.

OFF 13: ANA CRIOU UM NOVO TIPO DE
CARRANCA, DE BARRO.

(Seq. 24)
SON 12: NESSA HORA ELA AJOELHOU...

(Seq. 25)
SON 13: E AGRADECEU A SAO FRANCISCO.

(Seq. 27)
OFF 14: TEVE UM DERRAME HA DOIS ANOS.

-

() ¥ ad

(Seq. 28)

OFF 15: PERDEU A FALA E MOVIMENTOS,
CHORA POR QUALQUER COISA.
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(Seq. 29)

OFF 16: TODAS AS SUAS FIGURAS TEM OS
OLHOS VAZADOS, EM HOMENAGEM AO
MARIDO CEGO.

(Seq. 30)

OFF 17: ELA SEMPRE FOI SEUS OLHOS,
AGORA ELE E SUA VOZ.

(Seq. 31)

SON 14: EU SOU QUEM PREPARA O BARRO,
SOU EU.

(Seq. 32)

OFF 18: QUEM FALA PELA FAMILIA...
L il

(Seq. 33)

OFF 19: E MARIA DA CRUZ, QUE DO PROXIMO
GOVERNANTE QUER...

(Seq. 34)

SON 15: EU QUERO QUE ELE SEJA UMA
PESSOA INTEGRA, E TAMBEM QUE OLHE PRA
EDUCACAO, PRA SAUDE E PRA CULTURA...
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(Seq. 35)
SON 16: DO BRASIL.
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Anexo 2

SEMIOTICA DA REPORTAGEM SOBRE PETROLINA
CARAVANA JN — 2006

Transcricdo da matéria em planos visuais, verbais e sonoros.
Visualizac&o da coluna da esquerda para a coluna da direita e de cima para baixo

(Seq. 1) (Seq. 4)
OFF1: EM TERRA DE ORFAOS... OFF 3: ROSA TEVE...

S Ny, T 7 I /'

(Seq. 5)
OFF 4: CINCO FILHOS.

!

(Seq. 3) (Seq. 6)
SON 1. ERA UMA ORFA MESMO, ORFA, SON 2: CINCO NOSSO SENHOR LEVOU,
VAMOS DIZER, DA SOCIEDADE. CINCO FILHO (SIC)...

125



(Seq. 7)
ENT 1. COM QUE IDADE ELES MORRERAM?

SON 3: TUDO PEQUENININHO, DE MATRADO
(SIC) EU VOU DIZER QUE MORREU POR BOA
COISA? DE MATRADO (SIC)! PORQUE NAO
TINHA MEDICO, NAO TINHA REMEDIO, NAO
TINHA NADA.

(Seq. 8)
OFF 5: ROSA CONHECEU...

(Seq. 9)
OFF 6: PADRE CICERO...

(Seq. 10)

SON 4: VELHINHO, BAIXINHO, E DE JOELHO
NUMA CADEIRINHA DAQUELA...

(Seq. 11)

SON 5 HUMILDE! O OUTRO PADRE,
CELEBRANDO A MISSA E ELE ALI DE JOELHO
NUMA CADEIRINHA DE FRENTE O ARTAR
(SIC) DE NOSSA SENHORA.

(Seq. 12)

OFF 7: CICERO PERDEU O DIREITO A
EXERCER O SACERDOCIO.
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(Seq. 13)
OFF 8: POR CONTA DE UM MILHAGRE...

(Seq. 14)
OFF 9: QUE A IGREJA NAO RECONHECEU.

(Seq. 15)

OFF 10: POR 1SSO, NAO ERA CHAMADO DE
PADRE.

(Seq. 16)

SON 6: PORQUE ELE NAO PODIA REALIZAR O
SACRAMENTO DO BATISMO, ENTAO ELE ERA
O MEU PADRINHO. ELE NAO PODE
REALIZAR? ENTAO O SENHOR VAI SER
PADRINHO DO MEU FILHO.

(Seq. 17)
OFF 11: PADRINHO DE UMA CIDADE...

(Seq. 18)
OFF 12: SOBRE SEUS PES...
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(Seq. 19)
OFF 13: CRESCEU JUAZEIRO DO NORTE.

(Seq. 20)

BG 1. BARULHO DO FEIJAO CAINDO DA
PENEIRA.

OFF 14: DOS 240 MIL HABITANTES AQUIL...

(Seq. 21)
OFF 15: 90 % VIERAM DE FORA ...

(Seq. 23)

SON 7: SE O POVO VEM PRA CA, SE
CONVERTE, FAZ PENITENCIA, SE CONFESSA,
PARTICIPA DA MISSA...

')

(Seq. 24)

SON 8 E SE PADRE CICERO FOSSE UM
AMIGO DE SATANAS, SATANAS TERIA
MUDADO DE RELIGIAO.
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(Seq. 25) (Seq. 28)

OFF 17: HA SEIS ANOS AQUI... OFF 20: ELE CONTA QUE UM CERTO
CARDEAL SEMPRE DEFENDEU...

(Seq. 26)
OFF 18: O PADRE ITALIANO JOAO PERINI TEM (Seq. 29) ,
MOTIVOS ~_ PARA  ACREDITAR  NA OFF 21: O HEROI NORDESTINO.

REABILITACAO...

(Seq. 30)
(Seq. 27) ) OFF 22: NO DIA QUE ESTE CARDEAL FOI
OFF 19: E MESMO NA CANONIZACAO DE NOMEADO...
PADRE CICERO...
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(Seq. 31)
OFF 23: PAPA BENTO DEZESSEIS...

SON 9: Al EU LIGUEI O BISPO DOM
FERNANDO.

(Seq. 32)
SON 10: ELE ME DISSE: DEUS SABE O QUE

(Seq. 33)

SON 11: MEU PADRINHO EU TO MORRENDO
DE FOME. ELE DISSE: NAO, EU NAO GOSTO
DESSE NOME “MORRENDO DE FOME”. FOME
E UMA DOENCA MUITO GRANDE. DIGA EU TO
E COM NECESSIDADE.

(Seq. 35)

OFF 25: OITENTA E SEIS ANOS E TREZENTOS
E CINQUENTA REAIS DE APOSENTADORIA,
ROSA SO QUER...

(Seq. 36)
OFF 26: UMA COISA COM O..
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(Seq. 37)

OFF 27: VOTO DO DIA PRIMEIRO DE
OUTUBRO:

(Seq. 38)

OFF 28: ERA MORAR NUM CANTO QUE EU
NAO SOFRESSE O TANTO QUE EU SOFRO
AQUI.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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