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RESUMO

As revistas femininas existem no Brasil desde o século XIX, e surgiram em paralelo
ao aparecimento da Imprensa no pais. No entanto, foi somente nos ultimos dez
anos, com a implantagdo de cursos de graduacao com enfoque na Moda, que as
publicacbes cientificas sobre o assunto, como livros e trabalhos académicos,
tomaram forca. Apesar de ja existirem registros sobre o segmento da Moda, dentro
dos estudos sociais de Comunicacdo, ainda é bastante dificil compreender o
fenbmeno sob essa perspectiva. Assim, a fim de colocar em pratica analises sobre a
Comunicacao e a Moda, tendo em vista a capacidade de didlogo que ambas podem
estabelecer, propusemo-nos a langcar um olhar sobre imagens e textos de Moda,
veiculados em seis reportagens da Revista Claudia, nos anos 1988, 1998 e 2008.
Nossas reflexdes serdo ancoradas na Dialética Historico-Estrutural (DHE), tendo,
como técnica metodolégica, a Semiologia. As categorias de analise a priori,
constituidas através dos pressupostos de Roland Bathes, sédo : Fotografia, Cultura,
Poder, Mito e Socioleto, com o surgimento a posteriori das categorias Cor e
Repeticdo. Portanto, na primeira etapa do trabalho, traremos um breve resgate
sobre a histéria das revistas na imprensa brasileira. A seguir, lembraremos dos
formatos e conteldos que eram abordados. Por conseguinte, falaremos da
continuidade e permanéncia de uma imprensa voltada para as mulheres ou feita por
elas. Citaremos exemplos de momentos politicos marcantes para a imprensa do pais
e, sua relacdo com as revistas ilustradas. Traremos a tona a segmentacdo das
revistas, bem como as principais publicacées voltadas ao nicho da mulher e, em
especial, a Moda. Depois, focaremos na Revista Claudia e contaremos sua
trajetoria. ApGs, apresentaremos a teoria-base de nossa pesquisa. Na segunda
etapa realizamos a leitura semiol6gica das reportagens e observamos as evidéncias.
Salientamos que, os sentidos produzidos por nés, relacionam-se com o0 momento
histérico e social atual, sem fugir da nossa interpretacdo como pesquisadores. Trata-
se assim, de somente uma das verdades possiveis de serem ditas.

Palavras-chave: Revista Claudia, Semiologia, Roland Barthes, Comunicacao,
Moda



ABSTRACT

Women's magazines exist in Brazil since the nineteenth century, and have appeared
in parallel with the emergence of the Press in the country. However, only in the last
ten years, with the introduction of graduation courses with a focus on Fashion, the
scientific publications about the subject, such as books and papers, took power.
Although there are records about the Fashion segment, within the social studies of
Communication, is still very difficult to understand the phenomenon from this
perspective. Thus, in order to put into practice analysis about Communication and
Fashion, in view of the dialogue capacity that both may establish, we have proposed
to take a look at images and texts of Fashion, printed in six reports of Claudia
Magazine, in years 1988, 1998 and 2008. Our reflections will be anchored in the
Historical-Structural Dialectic (DHE), having, as a methodological technique, the
Semiology. The categories of analysis a priori, composed through presupposed of
Roland Bathes are: Photography, Culture, Power, Myth and Sociolect, with the
emergence a posteriori of the categories and Color and Repetition. Therefore, in the
first phase of work, we will bring a brief review about the history of magazines in the
Brazilian press. Next, we will remember the formats and contents that were
approached. Therefore, we will talk about continuity and permanence of a press
focused on women or made by them. We will cite examples of remarkable political
moments for the country's press and its relationship with the illustrated magazines.
We will bring to light the segmentation of magazines as well as main publications
focused on the niche of the women and, in special, the fashion. Following we will
focus on Claudia Magazine and will tell its trajectory. After, we will present the theory
base of our research. In the second phase we have accomplished the semiological
reading of reports and have observed the evidences. We note that, the senses
produced by us, relate to the actual historical and social moment, without escaping
from our interpretation as researchers. Thus it is, only one of the possible truths to be
told.

Keywords: Claudia Magazine, Semiology, Roland Barthes, Communication,
Fashion
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INTRODUGCAO

Os sentidos produzidos pela Moda, além de terem um papel primordial para
ambos 0s sexos, atingindo ndo sé as roupas, mas todas as areas de convivéncia,
expandiram-se para os Meios de Comunicagado, de maneira ampla, desde o final do
século XX. A roupa adquiriu na sociedade contemporanea o papel de uma das mais
espetaculares e significativas formas de expressdo da Cultura humana,

proporcionando discussdes académicas e cotidianas recentes.

A pesquisa em Comunicacdo, especialmente aquela que é mediada por
imagens, instiga os estudos na contemporaneidade em busca de significados
plurais, que dialoguem com as concepg¢oes classicas de mundo. As Revistas
Femininas existem no Brasil desde o século XIX, tendo surgido concomitantemente
ao aparecimento da Imprensa no pais. No entanto, foi somente nos ultimos dez
anos, com a implantagdo de cursos de graduacao com enfoque na Moda, que as
publicagdes cientificas sobre o assunto, como livros, periddicos e trabalhos
académicos, tomaram forca. Apesar de ja existirem registros sobre o segmento da
Moda, nos estudos sociais de Comunicagao ainda é bastante dificil compreender o

fendbmeno.

O produto de Moda, além de gerar uma sinergia entre os elementos sociais,
econdmicos e industriais, tornou-se um espetaculo no mundo publicitario, midiatico e
do marketing. As pessoas sado envolvidas pelos icones expostos na passarelas
palcos e telas, confundindo progressivamente o real com os simulacros, gerando

apropriacdes criativas de estilo de vida pelo meio do consumo.

Ressaltamos ainda a importancia da Moda como engrenagem da Industria
Téxtil e, desse modo, tendo relacdo constante com todos os setores econdmicos da
sociedade. Apesar disso, os estudos econémicos e sociolégicos tém marginalizado

esse segmento, estereotipando-o como supérfluo.



Assim, sabendo do déficit de registros aprofundados sobre o assunto e
agucados para refletir sobre as possibilidades comunicacionais das vestimentas,
encontramos na Revista Feminina um formato que atende aos critérios de

representacao adotados para esta pesquisa.

Entendemos que estao entre os principais suportes das imagens de Moda os
desfiles de alta costura e prét-a-porter, os programas televisivos e as coberturas
virtuais pela internet. Contudo, a Revista de Moda € a Midia mais permanente e
antiga a realizar coberturas abrangentes de desfiles, selecionando e intermediando a
utopia da passarela para o publico consumidor.

Ha mais de meio século, pelo menos, a Revista tem possibilitado o acesso
privilegiado de um grande numero de pessoas ao universo da Moda corrente e de
décadas passadas. Assim é o caso das Revistas Femininas de Moda, que contém
um registro historico e identitario das transformacdes sociais reveladas pelo sistema
da moda.

O interesse pessoal pela abordagem do estudo em Comunicagcédo, com foco
em Revistas, parte da formacdo académica em Jornalismo, com trabalho de
monografia sobre imagens de Moda na revista O Cruzeiro, na década de 1950.
Nesse trabalho analisamos fotografias de Moda a partir do referencial da
Semiologia, visando uma compreensao sintética dos comportamentos femininos da
década em questado. Outros fatores pessoais relevantes para a escolha do assunto
foram a passagem pelo curso de Tecnologia em Producdo do Vestuario e a
presenca da familia no comércio de vestuéario do Rio Grande do Sul.

Por isso, com interesse de continuidade da pesquisa em nivel de pos-
graduacdo, submetemos um projeto para a linha de pesquisa de Praticas
Profissionais e Processos Sociopoliticos nas Midias e na Comunicagdo das
Organizacbées, do curso de Mestrado em Comunicacdo Social da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul. Para isso, ampliamos o objetivo,
especificamos o objeto de andlise para a revista feminina Claudia e selecionamos o

recorte temporal da contemporaneidade, dos anos de 1988, 1998 e 2008. A par



10

disso, adotamos os fundamentos histérico-metodolégicos da Dialética Histérico-
Estrutural (DHE) para andlise das imagens e textos de reportagens de Moda.

As questdes de pesquisa que nos instigam neste trabalho sao: a) Como sao
produzidos os sentidos presentes em reportagens de Moda da revista Claudia?; b)
De que maneira as reportagens de Moda da Revista Claudia podem ser
relacionadas ao contexto sociocultural?; c¢) De que forma Claudia, por meio de
reportagens de Moda, estabelece um didlogo com o meio real e subjetivo?; d) De
que modo as reportagens de Moda da Claudia comunicam a realidade temporal
para/das mulheres brasileiras?; €) Podemos pensar um conceito de Moda com a
analise estabelecida na revista Claudia?

Nosso objetivo é estudar reportagens de Moda da Revista Feminina Claudia,
interpretando as suas nuances imagéticas e textuais por meio da trajetéria
metodologica da DHE, em conjunto com a Pesquisa Semiolégica, para uma
compreensao da relacdo do fendmeno Moda nos Meios de Comunicacdo. Os
objetivos especificos sdo analisar as reportagens selecionadas tendo como base as
categorias a priori: Fotografia, Mito, Cultura, Poder e Socioleto.

A sustentacao tedrica do estudo sera construida com base nos pressupostos
de Roland Barthes, por intermédio de cinco categorias: Fotografia (Studium e
Punctum), Mito, Cultura, Poder e Socioletol. Essas foram selecionadas em razédo da
pertinéncia em relacdo ao nosso objeto. Essas categorias estdo organizadas numa
disposicdo que contempla a discursividade, transitando dos seus aspectos mais
concretos para os mais abstratos, com a finalidade de facilitar a leitura do nosso
objeto. Tal aplicacao sera ancorada no Método Dialético Histérico-Estrutural (DHE) e
na técnica metodolégica da Semiologia, os quais serdo detalhados na sequéncia do
trabalho.

O presente trabalho foi organizado em dois capitulos, além da presente
introducao, consideracdes e anexos. O primeiro capitulo, intitulado “Combinando
elementos”, apresenta a fundamentacdo tedrica e metodoldgica norteadora do

' Optamos por apresentar estas categorias com iniciais maiGsculas e em negrito ao longo da
dissertacdo, pois nosso objetivo é destaca-las no corpo do texto.
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estudo. Nesse capitulo ressaltamos condi¢cdes histéricas do objeto e da revista
feminina Claudia. A seguir, fundamentamos as categorias de analise adotadas. Por
ultimo, referenciamos a DHE e a Semiologia.

O segundo capitulo, intitulado “Da passarela a vitrine”, apresenta a analise
das reportagens selecionadas a luz das categorias de analise assumidas.
Estabelecemos uma periodizacdo por décadas, analisando duas reportagens de
moda para cada uma das décadas, 1988, 1998, 2008. Os titulos dos capitulos

estabelecem uma analogia com o processo de producao das roupas.

Para finalizar, trazemos consideracdes finais sobre as reflexdes dos capitulos
anteriores, com énfase no segundo capitulo, articulando os referenciais teéricos, as

questdes de pesquisa, 0s objetivos e as evidéncias.

A utilizacao da primeira pessoa do plural na redacao da dissertacdo deve-se a
uma caracteristica do método da DHE, método que preconiza que vivemos em
permanente relacdo com outro; assim, ndo € possivel separar a objetividade da

ciéncia da subjetividade do pesquisador.



1. COMBINANDO ELEMENTOS

Neste capitulo evidenciaremos elementos fundadores da condigao histérica
de nosso objeto, que serdo utilizados na andlise posterior. Com isso tentaremos,
sem pretensbées de esgotamento, observar aspectos que proporcionem um dialogo

conciso entre o objeto, histéria e teoria.

Na primeira parte traremos a histéria das revistas na imprensa brasileira, com
énfase no surgimento, conteddo, evolucdo e segmentacdo. Na mesma linha,
faremos um breve apanhado sobre as publicagdes voltadas as mulheres e sobre o
jornalismo feminino, evidenciando se havia e como funcionava a editoria de Moda
nessas publicagdes. Por fim, contaremos a histéria da Revista Claudia e suas

particularidades.

Na segunda parte deste capitulo abordaremos as categorias de analise
escolhidas a priori para nortear esta pesquisa. Na terceira, nos dedicaremos a expor
a maneira como estaremos visualizando e aplicando as categorias, ou seja, por meio

da Dialética Historico-Estrutural e da Semiologia barthesiana.

Em relacao a Dialética, tracaremos um breve histérico do percurso conceitual
desde seu nascimento, até o conceito de Dialética Histérico-Estrutural. Sobre
semiologia descreveremos as principais caracteristicas que combinam com nosso

objeto de pesquisa e, também, suas limitagdes histéricas.

1.1 Cada botao na sua casa

O surgimento da Imprensa brasileira confunde-se com a prépria histéria do
pais. Dias (2005) descreve que, com a chegada da corte portuguesa, em 1808, a
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familia real trouxe consigo a Imprensa Régia, inaugurando, em 10 de setembro de
1808, A Gazeta do Rio de Janeiro, o primeiro jornal do Brasil. A autora relata:

Outros estados foram incentivados e surgiu na Bahia o A Idade
de Ouro no Brasil. Esses outros jornais traziam em suas paginas
noticias sobre casamentos de princesas e de pessoas da alta
sociedade, aniversarios, nascimentos, as pessoas noticiadas
eram sempre as destacadas da sociedade. (DIAS, 2005, p. 31).

Existem, entretanto, controvérsias em relacdo ao pioneirismo das
publicacdes, pois o exilado gaucho Hipdlito da Costa, no mesmo periodo — 1808 —,
editou, em Londres, o Correio Braziliense, que, apesar de ter sido registrado como

jornal, lembrava mais o formato de revista ou até mesmo de um livro.

Em 1812, o portugués Manoel Antonio da Silva Serva, apresentou em
Salvador o folheto As Variedades ou Ensaios de Literatura. Dados historicos
registram que esta € considerada a primeira revista, genuinamente, brasileira,
mesmo que ainda nao possuisse rétulo de “revista”, termo que somente tomaria
forca em 1828, com o surgimento da Revista Semanaria dos Trabalhos Legislativos

da Camara dos Senhores Deputados, no Rio de Janeiro.

As primeiras revistas brasileiras pouca importancia tiveram para a
sociedade. Nao se preocupavam em refleti-la: eram publicacdes
eruditas, ndo noticiosas. A preocupagao com a noticia, alids, nao
era a ténica da Imprensa brasileira da época: o grito de D. Pedro
as margens do Ipiranga demorou treze dias para ecoar nas
paginas do jornal O Espelho, do Rio de Janeiro. ([S.A.], 2000, p.
18).

Scalzo (2003) relata que, em 1813, no Rio de Janeiro, surgiu O Patriota, a
segunda revista publicada no Brasil, com a colaboracdo da elite intelectual do
periodo. Em meados de 1820, publicacées relacionadas as areas de direito,
medicina e engenharia também ganharam espaco. Segundo a autora, foi em 1827

que aconteceu a primeira segmentacdo por tema, com um impresso chamado
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Propagador das Ciéncias Médicas, no Rio de Janeiro. Neste mesmo ano apareceu

também a pioneira no segmento feminino: Espelho Diamantino.

Todas essas publicagbes tém vida curta. Sofrem com a falta de
assinantes e recursos. Algumas saem apenas uma vez, com
baixissimas tiragens, outras, duas ou trés. No maximo duram um
ano ou dois. A vida das revistas comeca a mudar quando é
langada em 1837, Museu Universal. Refletindo a experiéncia das
Exposicoes Universais européias que dominam o século XIX, com
textos leves e acessiveis, a publicacdo foi feita para uma parcela
da populagdo recém alfabetizada, a quem se queria oferecer
cultura e entretenimento Além dessas inovagdes, a revista trazia
ilustragdes (SCALZO, 2003, p. 28).

Sodré (1999) lembra que em 1860 foi langcada na Corte a Semana llustrada,
pioneira no nicho das revistas ilustradas. Os primeiros numeros da Semana llustrada
sairam sem data; seu formato era pequeno, com apenas oito paginas, quatro de
textos e quatro de ilustracdes; publicava poesias, contos, crénicas. Por esta
publicacdo passaram os mais conhecidos jornalistas e escritores da época, como
Machado de Assis e Joaquim Nabuco. Esta revista circulou até 1876, portanto por
16 anos. Segundo o autor, a partir de 1860 as revistas ilustradas depois desse ano
comecaram a se multiplicar, entre outras razbdes, por fatores histéricos e
relacionados ao contexto brasileiro. “O desenvolvimento do pais, marcado,
exteriormente, pelo avangco da vida urbana, o crescimento da classe média e o
esboco de burguesia que comecava a se fazer sentir, permite a ampliacdo das
atividades culturais ligadas a Imprensa [...]". (SODRE, 1999, p. 206).

Até 1874, as noticias do exterior chegavam por carta. Neste ano, a
agéncia telegrafica Reuter-Havas instalou no Rio, sua primeira
sucursal, dirigida pelo francés Ruffier. [...] A agéncia Reuter-Havas
serviu 71 anos a Imprensa brasileira; ao fim da segunda Guerra
Mundial passou a chamar-se France-Press. Por esse tempo, a
critica politica encontrava campo extraordinariamente fecundo nas
revistas ilustradas [...].(SODRE, 1999, p. 215).

Algumas dessas revistas ilustradas foram O Arlequim (1867), Vida
Fluminense (1868), O Mosquito (1869) e O Mequetrefe (1875). A posicao critica
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dessas revistas refletiu-se também na Imprensa estrangeira, que até entdo, era
desinteressada em relagdo ao contexto brasileiro. Em 1876 surgiu a Revista
llustrada, um dos grandes acontecimentos da Imprensa brasileira, com uma tiragem
que chegou a atingir quatro mil exemplares e tratando de assuntos como a
campanha abolicionista.

A partir de 1900, as transformacdes cientificas e tecnoldgicas ocorridas iriam
refletir na vida cotidiana e, por consequéncia, nas publicacdes. Tratava-se de uma
fase de “infancia” das relacdes capitalistas.

A passagem do século, assim assinala, no Brasil, a transicdo da
pequena a grande Imprensa. Os pequenos jornais, de estrutura
simples, as folhas tipograficas, cedem lugar as empresas
jornalisticas, com estrutura especifica, dotadas de equipamento
grafico necessario ao exercicio da funcao. [...] Esta naturalmente
ligada as transformacbes do pais, em seu conjunto, e, nele, a
ascensdo burguesa, ao avango das relagbes capitalistas: o jornal
sera, dai por diante, empresa capitalista, de maior ou menor porte.
(SODRE, 1999, p. 275).

Nesses primordios se registram algumas das alteragdes institucionais mais
importantes do pais, como o fim do escravismo e o advento da Republica,
principalmente. Aconteceu, assim, uma progressiva ascensao da burguesia, com um

consequente desenvolvimento da Imprensa.

Por volta de 1910, os jornais comegaram a tratar da noticia mais objetiva e a
separar as colaboracdes, assinadas pelos intelectuais da época. Além disso,
implementaram uma proposta diferenciada de diagramacao, descrita por Sodré
(1999) como um reflexo da divisdo do trabalho tardia no pais. Segundo o autor, foi
um pouco dessa transformacao que decorreu a proliferacdo das revistas ilustradas,
pois nelas iriam se refugiar os homens das letras, acentuando a tendéncia do jornal
de se caracterizar, definitivamente, como Imprensa. Assim, as revistas passariam,
pelo menos nessa fase, a se pontuar, sobretudo, como literarias, embora um pouco
mundanas, e algumas como criticas. O desenvolvimento das artes graficas permitia,

agora, essa reparticao.
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As imagens entram como elemento essencial das reportagens. As ilustracoes
e fotografias tomam conta das péaginas das revistas do momento e posteriores.
Quem melhor soube usar o recurso da imagem, em seus primoérdios, foi a Revista da
Semana, de 1900, cujos editores mandavam fotografar, em estudio, simulacbes de
crimes para suas paginas policiais e, saiam para as ruas para realizar reportagens
fotogréficas. ([S. A.],2000).

Neste inicio de século XX, as revistas ja apresentavam mais vigor e
popularidade. Um exemplo foi a revista semanal Késmos, de 1904, que apresentava
cronicas assinadas por Olavo Bilac e reportagens aprofundadas de Paulo Barreto.
Este ultimo, mais conhecido pelo pseuddénimo de Jodo do Rio, foi um dos primeiros
jornalistas brasileiros a buscar a noticia em loco, tornando-se, assim, o grande

desbravador das reportagens de revista que viriam a surgir posteriormente.

A revista Fon-Fon!, igualmente, surgida na primeira década do século XX, foi
marcante, por fazer uma mistura de histérias extraordinarias e pessoas/gente. Nesse
momento inicial, o Jornalismo de revista nao tinha preocupag¢do com a objetividade

da noticia, contudo a narrativa ja trazia o realismo como ingrediente.

Em 1915, a Segunda Guerra Mundial comecou, com manifestacdes e crises a
respeito passando a acontecer também no Brasil. Fabricas pararam de funcionar,
operarios ficaram sem trabalho e a miséria se alastrou, tendo a fome como seu
maior aliado. A Imprensa, entdo, agitou-se. Alguns jornais foram fechados pela
policia e reprimidos por nao apoiarem a guerra. Assim, em 1920 comecgou a se
desenvolver a Imprensa capitalista junto a grande Imprensa, passando, assim, a
existir uma “Imprensa de classe: ou da classe dominante, ou da classe dominada,
com todos os reflexos que essa divisdo proporciona a atividade dos periddicos e do

periodismo”. (SODRE, 1999, p. 323). A partir de 1930,

a Imprensa brasileira vai viver [..], uma nova fase, dificil,
conturbada, pontilhada de movimentos militares de rebeldia,
agitada por campanhas politicas de extrema violéncia — tudo aquilo
que, no fim de contas, prepara a Revolugdo de 1930, divisor do
desenvolvimento historico brasileiro, marco em nossa existéncia.
(SODRE, 1999, p. 355).
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Nesse periodo, considerado de rompimento com o passado, em razao das
caracteristicas progressistas, ja se moldava outra maneira de descrever 0s
acontecimentos mundanos na Imprensa, mesmo que cerceados pelo governo — o
movimento de 1930 praticamente acabou com a Imprensa que apoiava a situagao
anterior. Os jornalistas da época eram, em sua maioria, favoraveis ao antigo

governo, havendo, assim, constantes conflitos entre o Estado e as redagdes.

Em 1934, a revista O Cruzeiro foi pioneira no quesito “cobertura jornalistica”,
inaugurando um Jornalismo diferenciado, nacionalista e ancorado na grande
reportagem. Dois fatos foram definitivos para isso: Getulio Vargas foi eleito
presidente e uma gaucha, Yolanda Pereira, eleita Miss Universo. O primeiro fato, a
eleicao de Getulio Vargas como presidente do Brasil, possui ligacoes estreitas com a
implementagao da industria de base e com a instituicdo do voto secreto e do direito
das mulheres de votarem e serem votadas; também porque foram estabelecidas
jornadas de trabalho de oito horas e licengca-maternidade de 12 semanas.

Entretanto, mesmo com tantas medidas, de aparente carater revolucionario,
em 1939 Vargas acabou criando o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP),
com o fim de divulgar as agdes do governo e vigiar, ideologicamente, os meios de
Comunicacado. Em 1945, ele renunciou, mas voltou ao cargo, por meio de eleicdes
diretas, em 1950.

Em relagdo ao segundo fato, o concurso de Miss Universo de 1930, ocorrido
no Rio de Janeiro, o que marcou foi a beleza da mulher brasileira, com curvas e
misturas étnicas incomparaveis, a qual comecou a ter destaque no cenario
internacional, propiciando mais visibilidade ao pais e abertura para discussdes
relacionadas ao universo feminino. Entdo, o mundo curvou-se a beleza dos pampas

gauchos, tendo Yolanda como a primeira Miss Universo brasileira.
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Serpa (2003) registra que O Cruzeiro foi um periddico semanario que
dedicava parte de suas paginas a assuntos ao Imaginario? feminino, familia, grandes
reportagens, literatura e outros, propiciando mudancas na forma de “fazer
jornalismo” com relacdo a assuntos gerais, mas, em especifico, direcionado ao
publico feminino. A revista foi incorporando elementos, como fotografia, publicidade,
desfiles de Moda, colunas de Moda e artigos.

O fundador de O Cruzeiro, Assis Chateaubriand, dono de uma das
organizacdes mais importantes da histéria dos Meios de Comunicacao brasileiros,
desenvolveu junto com Getulio Vargas, o conceito de um “Brasil-Unico”, a servigo da
construcao da “nova mulher”. Assim, O Cruzeiro mostrava uma imagem relacionada
“as mudangas de um pais que despia suas mulheres das saias longas e as
urbanizava com biquinis, blush e p6-de-arroz, ou seja, que buscava moldar o
comportamento feminino, com novas formas de vestir e se mostrar para a
sociedade”. (SERPA, 2003, p. 20).

A partir de entdo, houve um progressivo enraizamento das revistas na vida
nacional, criando a necessidade de atender a publicos cada vez mais diversificados.
Assim, com a chegada da década de 1950, O Cruzeiro, hegemobnica nas vendagens
até entdo, teve de encarar um concorrente,: a revista Manchete, de Adolf Bloch,
fundada em 1952. Esta revista possuia uma boa qualidade de impressao em cores
e dava mais importancia a cobertura fotogréafica, o que ndo a impedia de produzir
matérias de impacto. ([S.A.], 2000).

Para melhor contextualizar, o periodo de 1950 encontra-se diretamente
relacionado ao fim da Segunda Guerra Mundial e a consolidacédo da industrializagéo,
de modo que, seja no tocante as artes decorativas, seja no tocante as artes da
Moda, houve durante toda a década uma linha de demarcacao que colocou, de um
lado, aqueles que gostariam que tudo permanecesse igual e, do outro, aqueles que

esperavam que tudo mudasse.

2 Utilizaremos o conceito “Imaginario” por meio de Barthes (2004, p. 296): “registro do sujeito onde ele
cola uma imagem, num movimento de identificacdo e onde ele se apéia
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Segundo Baudot (2002), para além das fronteiras da Europa esmagada, todos
esperavam um futuro melhor, tanto nos Estados Unidos como na Unido Soviética,
fato que se refletiria no Brasil. Para a autora, foi no decorrer desses anos divididos
que, progressivamente, estabeleceram-se as regras de um novo jogo € a Moda nao
escaparia dele. Os Estados Unidos ganharam o rétulo de “berco da democracia” e
disseminaram o seu modelo ao mundo, levando a que houvesse uma aceleracao da

padronizacao das tendéncias.

A Comunicacao, na década de 1950, ndo distante da esfera de mudancas
ocorridas no periodo, modernizou-se e trouxe consigo a consolidacdo de uma
sociedade de consumo que, incentivada pelas poténcias mundiais, teve no setor
publicitario a sua grande “explosao”. A Publicidade, portanto, passou a dominar as
paginas dos veiculos impressos. O interessante, na época, era vender imagens,

produtos e conceitos, em especial, aos paises em desenvolvimento, como o Brasil.

A Moda do vestuario, na década de 1950, apareceu em estreita ligacdo com
os Meios de Comunicagdo impressos. As revistas femininas, publicacdo que ganhou
evidéncia e se consolidou no periodo, passaram a ter grande representatividade,
trazendo misticas sobre a feminilidade e o prazer, juntamente com novos conceitos

de estilo de vida.

A segmentacdo das revistas, além de constituir um grupo de revistas
femininas, propiciou a formagdo de uma Imprensa feminina diferenciada, que
somente viria a ter um espago de mais relevancia no inicio do século XX. Assim,
Buitoni (1986) descreve que foi tracada uma longa caminhada até chegarmos ao
que chamariamos de “Imprensa feminina”. De acordo com a pesquisadora, o
primeiro periédico feminino brasileiro foi o carioca O Espelho Diamantino, de 1827,
com assuntos relacionados a politica, belas-artes e modas, dedicados as senhoras
brasileiras. O segundo peridédico de que a autora encontrou registros foi O Espelho
das Brazileiras, de 1831, ao qual outros se seguiram: Jornal de Variedades (1835),
Relator de Novellas (1838) e Espelho das Bellas (1841).
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No Rio, aparece um jornal semanal, Correio das Modas (1839-1841), da
casa Laemmert, com bastante literatura crénica de bailes e teatros e
figurinos pintados a méao, vindos da Europa. De 1849 a 1864, A Marmota,
jornal literario de modas e variedades [...] também fez muito sucesso. Em A
Marmota, tivemos as primeiras litografias impressas no Brasil: foram
figurinos, até entdo processados em Paris e encartados na revista.
(BUITONI, 1986, p. 38).

Na metade do século XIX, os Folhetins com romances seriados tornaram-se
“febre” entre as leitoras. No entanto, ao final do século, A Estacdo era a mais
importante revista feminina, pois possuia boa impressao, excelentes figurinos e
romances seriados. Outros titulos, como A Colmeia, A Violeta, O Lirio, A Crisalida e
O Leque caracterizavam-se pelo mesmo perfil: Moda misturada com literatura.
Mesmo assim, os numeros de leitoras da década de 1870, segundo dados da obra A
Revista no Brasil, ([S.A.], 2000), totalizavam apenas 550 mil, pois menos de 14%

das brasileiras da época eram alfabetizadas.

Melo (1985) assinala que, por mais que tivéssemos nos séculos passados
uma “Imprensa feminina”, nem sempre tivemos um “Jornalismo feminino”, visto que
as publicacoes periddicas destinadas a mulher eram redigidas por homens e quase
nunca contemplavam a atualidade (caracteristica basica do Jornalismo); portanto,
configuravam-se como produtos editoriais n&o jornalisticos. De acordo com Melo
(1985), tal se dava em razao do objetivo de levar a leitora a acreditar que o0 mundo
se reduz ao lar, as compras e a vida social. A preocupacao dessa Imprensa feminina
era “fazer a cabeca” de suas leitoras, introjetando-lhes os novos valores que

estavam em voga com a moderniza¢ao e manipulando-as.

Algumas mulheres mais avancadas — destacadas ao longo deste texto —
tentaram lutar contra o modelo conformista imposto e pela formulacdo de um
Jornalismo que refletisse a realidade, a vida e as aspiracdes femininas.

Pioneiro dessa Imprensa foi o periédico Momento Feminino, uma
revista feita exclusivamente por mulheres, que adotou como
padrdo de ética colocar-se a servigo dos problemas femininos.
Todavia, ndo completou um decénio de atividade, [...] a primeira
Imprensa feminina avangada no Brasil. (MELO, 1985, p. 134).
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O primeiro impresso voltado ao publico feminino do século XX chamou-se
Revista Feminina, fundada em 1914 por Virgilina de Souza Salles e que circulou
durante 22 anos, até 1936. A grande inovacao desta publicagdo foi seu esquema
publicitario e comercial de produtos femininos, podendo ser considerada a
precursora moderna no segmento. No decorrer do século XX muitas revistas se
“feminizaram”, passando a ter uma abrangéncia mais ampla e sutil. Na época, as
mulheres, que ja trabalhavam no dominio do privado — a intimidade da casa, da
familia, da vida sensivel e espiritual —, incorporavam novas abordagens para os

temas da esfera publica, como a economia e a politica. ([S. A.], 2000).

Buitoni (1986) descreve que a Imprensa feminina brasileira, efetivamente,
iniciou-se com Capricho, da Editora Abril, em 1952 em Sao Paulo. Segundo a
autora, um dos principais atrativos foi a Fotonovela completa numa edicéo, ao passo
que as concorrentes publicavam-na em capitulos. Contudo, a revista possuia poucas
matérias além das fotonovelas, trazendo algumas paginas com culinaria, Moda e
notas sentimentais. “Nessa época, era a maior publicacdo feminina brasileira, ndo
havia ainda a mistica da juventude — jovem era a mog¢a de 18 anos e nao a garota
de 14, como hoje — e na prépria capa estava anunciada como a revista da mulher
moderna”. (BUITONI, 1986, p. 48).

Em 1966, a mesma editora de Capricho langou outra revista, intitulada
Realidade. Tratava-se de uma publicacdo mensal para ambos 0s sexos e que trazia
em suas paginas investigacdes aprofundadas, texto elaborado e ensaios fotograficos
antologicos. Esta revista ofereceu ao leitor um padrdo de reportagem até entao
desconhecido do Brasil, inaugurando, assim, mais um marco na Comunicacdo. A
Editora Abril passou, entdo, a produzir, por intermédio de seu dono e fundador,
Victor Civita, revistas para segmentos diferenciados, como automoéveis, esportes,

economia, atualidades, homens e mulheres.

No entanto, Buitoni (1986) descreve que, ap0s tantas publicacdes femininas
ao longo do século, com titulos genéricos, foi somente em 1961, pela Editora Abril,
que uma revista para as mulheres conseguiu sucesso, que € sustentado até os dias
atuais: Claudia. Para a autora, esta revista com nome de mulher parecia ter
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personalidade prépria e foi se firmando como o veiculo mais representativo da

Imprensa feminina.

A Editora Abril, ap6s angariar aceitacao na sociedade brasileira, inovou com a
publicacdo de Claudia, em 1961, que representou um espaco importante para as
“‘mulheres de expressao”, as quais comecavam a fomentar discussdes publicas
sobre assuntos relacionados a politica, direito das mulheres, machismo, sexo, dentre
outros. Por suas paginas, a publicacao representou um veiculo impar na luta pela
liberagéo sexual e igualdade.

Entretanto, Scalzo (2003) explica que, de inicio, a revista ndo fugiu ao modelo
tradicional, contendo novelas, artigos sobre Moda, receitas, ideias para decoracao e
conselhos de beleza. Aos poucos, porém, comecgou a oferecer se¢cdes que tratavam
das mudancas na vida da mulher, como consultas juridicas, saude, orcamento

doméstico e sexo.

Com Claudia nasce também a producdo fotografica de moda,
beleza, culinaria e decoragdo no Brasil. Fotos desse tipo, até
entdo, (e no comego da vida de Claudia também) eram todas
importadas. (SCALZO, 2003, p. 34).

Tais mudancas e inovagdes no estilo de fazer Jornalismo feminino somente
aconteceram a partir do momento em que os diretores da publicacdo decidiram sair
a campo para melhor conhecer a mulher brasileira. Dentre essas, uma coluna
assinada, em especial, representou a maior evolugdo da revista: “A Arte de Ser
Mulher”, escrita por Carmen da Silva, a partir de 1963. A articulista lutava contra o
machismo e o preconceito, o que fez durante 21 anos. Na coluna, levantou e discutiu
ideias que mobilizaram e estimularam as leitoras, causando polémica no meio social
tradicional ([S. A.], 2000).

Na década de 1970, observamos um crescimento no mercado de revistas
femininas, como, por exemplo, o surgimento das publicacdes Nova e Mais, cujos

modelos eram muito parecidos, apesar de cada uma dedicar um olhar especifico a



23

mulher. Mesmo assim, Claudia, a revista feminina que mais se popularizou,

continuou no pareo.

Nos anos de 1990, Claudia passou a tratar de temas mais
pungentes, publicando, por exemplo, reportagens sobre exploracao
do trabalho infantil — o que Ihe valeu varios prémios concedidos por
organizagbes internacionais de direitos humanos ([S. A.]. 2000, p.
170).

A Abril ainda teve outros titulos destinados ao segmento, como Caricia,
Querida, Atrevida e Todateen. As revistas continuaram cumprindo papéis genéricos
dentro da sociedade, e Claudia acabou originando outras publicacées como: Claudia
Moda, Claudia Cozinha, Casa Claudia. Estas revistas posteriores foram
responsaveis por uma metamorfose, seja no formato, seja no conteudo, seja, até
mesmo, no fazer jornalistico das ultimas cinco décadas. Tal metamorfose,
relacionada ao desenvolvimento de um modo préprio de realizar fotos na rua,
produgdes nos estudios e integracao texto-arte, permitiu uma maior riqueza visual na
apresentacao das matérias. “Além disso, elas ajudaram a formar uma consumidora
atenta e exigente ao tornar rotineira a realizacdo de testes de avaliagdo de produtos
e receitas”. ([S. A.], 2000, p. 174).

Assim, a linha edital da revista Claudia pode ser descrita como uma
integracdo de mensagens, ou seja, uma preocupacao de facilitar a vida dos leitores.
Tanto é assim que circula até os dias atuais e representa um recorte da histéria da
mulher no Brasil e do préprio pais.

Por isso, tendo em vista que produzimos sentido quando estamos diante de
um texto, seja imagético, seja oral ou escrito, levamos em consideracao que a Moda,
nosso objeto principal, é texto, um tipo de texto diferenciado, que também pode ser
lido, interpretado e representado. Para chegar a esse objeto encontramos na revista
Claudia um caminho possivel. No entanto, os sentidos produzidos por nés sobre a
Moda, apesar de terem carater subjetivo, ndo estdo descontextualizados, e, sim,

relacionam-se com o momento historico e social, com a bagagem cultural individual
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de cada um, com o0 sexo e com a psicologia. Por isso optamos pela realizagdo de
uma analise semiolégica de reportagens de moda, por meio da DHE.

Levamos em consideracao na escolha do suporte analitico Claudia que, nas
revistas, sdo inegaveis a valoracao, a insisténcia e a permanéncia da linguagem
visual como fonte imprescindivel de Comunicagcdo no mundo contemporaneo e, em
especial, na Moda. Adicionamos, ainda, que a linguagem visual, aliada ao texto

escrito, também é bastante representativa.

Nessa perspectiva, a moda deve ser reconhecida como estruturada
por todo um sistema visual de significados e, portanto, € importante
que tenhamos subsidios para entendé-la como meio de
comunicagao, como linguagem e, assim, a partir disso, construi-la
como expressao de significados provenientes da co-presenca de
linguagens significantes. (CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 44).

Observamos que os “discursos da Moda” possuem recortes especificos, que
possibilitam estabelecer acordos ou polémicas em relacdo a um discurso, instigando
a evidéncia das manifestagdes textuais individualizadas, constituintes de épocas, de
estilos, assim como de quem as adota. Esses aspectos contribuem para a possivel
identificacdo das relacbes entre os sujeitos e para a compreensao das organizacdes

sociais, propiciando um melhor entendimento sobre o mundo.

Castilho (2004), em suas pesquisas, parte do pressuposto de que a Moda,
como um texto, € sempre multipla. Para a autora, todas as sociedades utilizam
adornos e diferentes técnicas de elaboracdo de carater discursivo, 0 que permite
afirmar que Moda, entendida como um conjunto de trajes e acessoérios ornamentais,
pode ser compreendida como uma ocorréncia universal, fundada em todas as

sociedades humanas.

Ao assumir esse posicionamento, entendo que a moda, passa a
receber de fato, o estatuto de linguagem, caracterizando-se, elas
particularidades que ela assume em determinados contextos nos
quais sao presentificados ritos e técnicas, costumes e significados
que se diferenciam de uma civilizagao a outra, de grupos sociais a
outros, ou ainda de individuo a individuo, independentemente da
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temporalidade pela qual ela se configura. (CASTILHO, 2004, p.
37).

A Moda e a Indumentaria® podem ser as formas mais significativas pelas
quais sao construidas, experimentadas e compreendidas as relacdes sociais entre
as pessoas. Nesse sentido, Barnard (2003) argumenta que Moda € Comunicacéo e
destaca como sao gerados e comunicados os significados e como, com base
nestes, estabelecem relacdées de Poder, Ideologia e ldentidades.

Além disso, o autor afirma que Moda e Indumentaria classificam-se como
formas de Comunicacao nao verbal, uma vez que nao se valem de palavras faladas
ou escritas. E indo ao encontro de Barnard, Castilho (2004, p. 34) observa que “a
Moda pode ser compreendida como a expansdao de um conteudo e, pode ser lida
como um texto, que, por sua vez, veicula um discurso”. Lembramos aqui que, em

nossa analise, estudaremos imagens aliadas ao texto escrito.

Engajada nessa linha de que os discursos da Moda mostram contextos, Lurie
(1997) defende a roupa como um sistema de signos por meio quais por milhares de
anos os seres humanos tém se comunicado. A autora lembra ainda que a afirmacao
acerca das relacbes entre 0 modo de vestir e a linguagem néo € nova; além disso,
se a maneira de vestir € um idioma, deve ter um vocabulario e uma gramética como
qualquer outro. A autora insiste que, assim como no discurso humano, nao existe
uma unica lingua das roupas, mas varias, € em cada uma destas hd varios dialetos,

sotaques diferentes e variacdes de tom e significados.

Assim, em seu papel de Comunicacdo simbdlica, as roupas tiveram
fundamental importancia no século XIX, como meio de transmitir informacdes tanto
sobre o0 papel e a posicdo social daqueles que as vestiam quanto sobre
personalidade do usuério. “As mulheres das classes média e alta, por exemplo, na
falta de outras formas de poder, usavam destes simbolos nado-verbais como meio de
se expressar. As roupas da Moda, apoiadas por outras instituicoes sociais,

% “Moda e Indumentaria” é utilizada em conjunto por Barnard (2003), em razéo de que antes da Idade
Média, ndo existia o termo “Moda”, somente “Indumentaria”.
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ilustravam a doutrina das esferas separadas e favoreciam os papéis submissos e

passivos que as mulheres deveriam desempenhar”. (CRANE, 2006, p. 199).

A linguagem visual expressa por meio dos usos e costumes em vestuario
contém discursos que revelam normas e valores culturais dominantes. Segundo
Crane (2006), a influéncia desses discursos depende, frequentemente, de fatores

sobre 0s quais seus proponentes tém pouco controle.

Barnard (2003) relata que a funcéo unificadora da Moda e da Indumentaria
serve para comunicar também a aflicdo de um grupo social, tanto para aqueles que
sdo seus membros quanto para os que nao o sao. Para o autor, protecéo,
camuflagem, pudor e impudicicia sdo formas de comunicar uma posicdo numa

ordem cultural ou social, 0 que pode acontecer por meio da vestimenta.

Assim, para tal analise nos debrucaremos sobre reportagens de Moda da
Revista Claudia, por ser uma publicacdo com, aproximadamente, quatro décadas de
existéncia, podendo representar, num lapso maneira temporal, os acontecimentos
relacionados a mulher e a sua vida cotidiana. Escolhemos as revistas de forma
aleatoria, porém com intervalos de dez anos na publicacao — 1988, 1998, 2008 —, a
fim de observar as mudancas ocorridas em relacdo ao contexto, a forma de

producao do conteudo e a possibilidade de a Moda produzir significacao.

1.2. O recorte dos moldes

Para compreender o sentido produzido pela Moda em reportagens
jornalisticas do género encontramos na utilizacdo de elementos conceituais a
possibilidade de atravessar esses discursos, 0 que nos possibilita entender a
pluralidade de significados produzidos. Assim, elegemos algumas categorias de
analise que, a priori mostraram-se pertinentes ao estudo das reportagens
propostas, cada uma contendo os pressupostos de Barthes como base. Sao elas:
Fotografia, tendo como subcategorias Studium e Punctum; Mito; Cultura; Poder e
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Socioleto. Justificamos a escolha desse conjunto de categorias pelas possibilidades
translinguisticas do nosso objeto, ou seja, o perceptivel leque de possibilidades

envolvidas.

1.2.1 Fotografia

A relacao da Fotografia com a realidade, pesquisada por Barthes em varios
de seus trabalhos, como, por exemplo A cdmara clara, ocorre por meio da
Tautologia. Para ele, os signos, que sdo compostos por significantes e significados,
também contam com um referente ou objeto no espaco do real. Nas palavras de
Barthes (1984), “a fotografia sempre traz consigo seu referente, ambos atingidos
pela mesma imobilidade amorosa ou funebre, no @amago do mundo em movimento”.
(BARTHES, 1984, p. 15).

O referente é descrito pelo autor numa Fotografia como aquele ou aquela que
€ fotografado, o alvo, espécie de pequeno simulacro, ou seja, o “espetaculo” da
Fotografia. Existem dois tipos de interesse que sdo despertados, segundo Barthes
(1984), por meio da Fotografia. Sao eles as subcategorias Studium e Puctum.
Studium refere-se ao interesse sensato das pessoas por uma determinada

Fotografia, sobre o que o autor esclarece:

[...] € uma vastidao, ele tem a extensdo de um campo, que percebo
com bastante familiaridade em funcdo do meu saber, de minha
cultura; esse campo pode ser mais ou menos estilizado, mais ou
menos bem sucedido, segundo a arte ou a oportunidade do
fotégrafo, mas remete sempre a uma informagéao classica [...], € 0
studium, que néo quer dizer, pelo menos de imediato “estudo”, mas
a aplicacdo de uma coisa, o gosto por alguém, uma espécie de
investimento geral, ardoroso, € verdade, mas sem acuidade
particular. E pelo studium que me interesso por muitas fotografias,
que as recebo como testemunhos politicos, quer as aprecie como
bons quadros histéricos: pois é culturalmente (essa conotagéo esta
presente no studium) que participo das figuras, das caras, dos
gestos, dos cenarios, das agbes. (BARTHES, 1984, p. 45-46).
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O Studium é, para Barthes (1984), um campo muito vasto do desejo
indolente, do interesse diversificado, do gosto inconsequente; trata-se do interesse
vago, uniforme, irresponsavel que temos por pessoas, espetaculos, roupas, livros,
que consideramos “distintos”. Para o autor, o reconhecimento deste elemento esta
em encontrar as intengdes do fotégrafo.

Em relacdo ao Punctum, percebemos que pode ser o detalhe, aquilo que
chama a atenc¢ao individualmente de cada um que olha ou analisa. Contudo, o
Punctum é descrito por Barthes (1984),como sendo um segundo elemento da
Fotografia, que vem contrariar o Studium. O autor explica que “0 Punctum de uma

foto é o0 acaso, que punge”.

A Fotografia jornalistica, amparo para a analise nesta pesquisa, é
considerada um dos Meios de Comunicacdo mais significativos em termos de poder
ideolégico, uma vez que pode estar diretamente ligada com a informagcdo e a
Comunicacdao. A Fotografia de Moda, uma categoria dentro da Fotografia
jornalistica, é utilizada na Imprensa da mesma maneira e também ¢é objeto de
nossas anadlises acerca de vestuario e Moda, escolhida ndo s6 pela sua
representacao atribuida a Moda — como observamos em publicidades, anuncios etc.
—, mas pela presenca (proposital) em reportagens/editorias de Moda na revista
Claudia.

Portanto, € necessario refletir sobre a questdo da Fotografia na Comunicacao

e, em especial, sobre o0 que significa para Barthes.

Quando se diz que foto é uma linguagem, é falso e é verdadeiro. E
falso, no sentido literal, porque sendo linguagem fotografica a
reproducdo analégica da realidade, ndo comporta nenhuma
particula descontinua que se pudesse chamar de signo:
literalmente, numa foto, ndo ha nenhum equivalente da palavra ou
da letra. Mas é verdade na medida em que a composi¢ao, o estilo
de uma foto funcionam como mensagem segunda que informa
sobre a realidade e sobre o fotégrafo: é a isso que chamados
conotagdo, que é a linguagem; ora as fotografias conotam sempre
alguma coisa diferente daquilo que mostram no plano da
denotagdo: é paradoxalmente pelo estilo, e pelo estilo somente,
que a foto é linguagem. (BARTHES, 2004, p. 494).
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Barthes (1982), no texto “Mensagem fotografica”, escreve sobre a importancia
da Fotografia jornalistica como mensagem, constituida de fonte emissora, técnicos,
receptores e canal de transmissdo. Para o autor, a Fotografia ndo é somente um
produto ou um caminho, mas um objeto autbnomo a ser analisado. Ainda, a
estrutura da Fotografia ndo € isolada e identifica-se, pelo menos, com outra

estrutura, por exemplo, com o titulo que a acompanha.

Embora Barthes (1982) acredite ser rara a Fotografia jornalistica sem
comentario escrito, assinala que a analise desta deve focalizar, em primeiro lugar, as
estruturas isoladas; somente apds ter se esgotado o estudo de cada estrutura,
poderemos compreender a maneira como as estruturas se completam. Para isso, o
autor sugere uma descricdo minuciosa do referente fotografado, pois assim
visualizaremos também as categorias. Apesar disso, o semiblogo alerta ser dificil

obter uma analise estrutural da mensagem fotografica.

Para Barthes, a Fotografia jornalistica, diferentemente das outras formas de
reproducado, ndo é “artistica”. A sua primeira mensagem transmite tal preenchimento
do real, que ndo deixa lugar ao desenvolvimento de uma mensagem segunda. Em
suma, de todas as estruturas de informacdo, a Fotografia seria a Unica a ser
construida por uma mensagem “denotada” que esgotaria totalmente seu ser. Assim,
para Barthes (1982), descrever uma Fotografia ao pé da letra é impossivel, pois
descrever consiste em acrescentar a mensagem denotada, extraida de um segundo
cédigo, que € a lingua. Ha, assim, uma mudanca de estrutura, algo diferente daquilo
que & mostrado.

No mesmo trabalho — o texto “Mensagem fotografica” — Barthes trata, também
do cddigo de conotagdo como histérico e cultural. Para ele, neste c6digo os signos
sdo gestos, atitudes, expressdes, cores ou efeitos, dotados de certos sentidos em
virtude dos usos de uma determinada sociedade: é a ligacdo entre significado e
significante, isto é, a significacdo propriamente dita. Por isso, a andlise dos cédigos
talvez permita mostrar, historicamente, uma sociedade de forma mais facil e com

maior seguranca do que a analise de seus significados, pois estes podem muitas
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vezes aparecer como trans-historicos, fazendo parte mais de um fundo

antropolégico do que de uma histéria verdadeira.

Assim, concordamos com o autor ao dizer que com o codigo de Conotacao a
leitura fotografica é histérica; depende sempre do saber do leitor, tal como se fosse
uma verdadeira lingua legivel apenas para aqueles que aprenderam seus Signos.
Existem, ainda, modos de conotacdo fotografica mais particulares: perceptiva,
cognitiva e ideolégica ou ética. Toda conotacdo fotografica & uma atividade

institucional na escala social, cuja fungéo é integrar o homem.

[...] a situagdo ndo poderia ser diferente em Semiologia, em que
objetos, imagens, gestos etc., tanto quanto sejam significantes,
remetem a algo que sé é dizivel por meio deles, salvo esta
circunstancia segundo a qual os signos da lingua podem
encarregar-se do significado semiolégico, diremos, por exemplo,
que tal suéter significa os longos passeios de outono nos bosques;
neste caso, o significado ndo €& somente meditizado por seu
significante indumentario (o suéter), mas também por um
fragmento de palavra (0 que é uma grande vantagem para
maneja-lo) [...]. (BARTHES, 1964, p. 46-47).

O interessante dessa passagem de Barthes (1964) € que, para a analise
proposta no presente trabalho, podemos utilizar a caracteristica subjetiva de
classificacdo e partir do principio de que cada pessoa tem uma interpretacao da
imagem, ou seja, uma conotacdo, independentemente do que a legenda traz.
Entretanto, serdo as percepgdes barthesianas de Fotografia, com as suas

subcategorias Studium e Punctum, que estarao a frente de nossa andlise.

1.2.2 Mito

A categoria Mito é descrita por Barthes (1980) como uma fala despolitizada
gue nao nega a realidade, mas torna-a ingénua. Segundo o autor, trata-se de um
sistema de Comunicagcdo, uma mensagem; é um modo de significacdo e,

inicialmente, uma forma.
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Seria, portanto totalmente ilusério pretender fazer uma
discriminagao substancial entre os objetos miticos: j& que o mito é
uma fala, tudo pode constituir um mito, desde que seja suscetivel
de ser julgado por um discurso. O mito nao se define pelo objeto da
sua mensagem, mas pela maneira como a profere: o mito tem
limites formais, mas nao substanciais (BARTHES, 1980, p. 131).

O semidlogo ainda assinala em seus escritos que todas as formas do
universo podem ser Mito, embora ndo exista uma manifestagdo simultédnea de todos
os Mitos existentes. Este, entdo, pode estar em formas escritas ou representadas,

como, por exemplo, no discurso escrito, na Fotografia, no Cinema e na Publicidade.

Barthes (1980) percebe a fala mitica como sendo uma matéria ja trabalhada
em busca de uma Comunicagdo apropriada, por meio de uma consciéncia
significante, formando uma representacao social distorcida pela linguagem. “Isso
nao quer dizer que se deva tratar a fala mitica, como a lingua: na verdade, o Mito
depende de uma ciéncia geral extensiva a linglistica, que & a semiologia”.
(BARTHES, 1980, p. 133).

Percebemos, assim, que a técnica semioldgica ainda preserva relagées com a
linguistica, demonstrando a utilizacao da lingua com énfase e preocupacao ao longo
do estudo do discurso. A linguagem representa uma forma de organizar e
compreender o mundo que nos rodeia, na qual sao refletidas ideias e discursos
sobre os varios aspectos da realidade. E a lingua escrita acaba sendo a maneira
que encontramos para organizar e representar as ideias, as quais surgem das

leituras que fazemos das formas. Barthes (2004, p. 43) argumenta:

Por exemplo, aos estudar sistemas de objetos como os da roupa,
ou dos alimentos, nota-se bem depressa que eles sé sao
significantes por que ha pessoas ou jornais que falam das roupas
ou dos alimentos [...]. Assim se encontra uma condigdo essencial
de nossa civilizagdo, que é uma civilizagdo da palavra, e isso em
que pese a invaséo das imagens. Assim, ainda, pode-se perguntar
se 0 projeto semiolégico ndo sera em breve ameacgado por
paralinguistas, que lidardo com todos os discursos dos homens
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falando sobre objetos, fazendo-os significar através de uma palavra
articulada. (BARTHES, 2004, p. 43).

Com base nessa afirmagédo, concordamos com Barthes que a lingua e o
discurso sao indivisos, subjetivos e particulares de cada sujeito. Contudo, como se
da este processo de producao? Para uma compreensao mais apurada do que ainda
refletiremos sobre a categoria em questao, definiremos brevemente a seguir alguns
termos semiol6gicos constantemente utilizados, como “signo”, “significante”,

“significado” e “codigo”.

A Comunicacdo humana, de maneira geral, envolve o uso de substitutos para
representar outras coisas. Por exemplo, num texto é preciso escrever para
representar o que queremos dizer, uma vez que a literatura permite inUmeras formas
de pensamentos, que nao poderao ser traduzidos materialmente. Assim, usamos o
“signo” para representa-los, os quais se compdem de dois elementos: o “significante”
e o0 “significado”.

Para Barthes (1980), o “significante” remete a parte fisica dos signos, a sua
forma, ou a qualquer coisa que substitui ou representa uma outra coisa plastica. Um
conteudo pode ter varios significados, mas, essencialmente, sempre havera um que
€ contextualizado e outro que é literal. Assim, o “significado” refere-se a uma
imagem acustica, a um conceito mental, ou seja, o sentido do significante. Em
Barthes (2004) o “significante” é descrito como uma palavra que nao cabe definir,
mas, sim, empregar; metaforizar; opor, principalmente, ao significado que se
acreditou no inicio da semiologia ser o simples correlato. Para o semi6logo, todo
discurso/texto & formado por um significante e um significado, mesmo que muitos
sistemas semioldgicos possuam uma substancia da expressao, cujo ser ndo esta na

significagéao.

Para que compreendamos 0 que 0S signos representam, €& necessario
conhecer o “codigo” implicito nesses. Como “cédigo”, € um conjunto de regras
compartilhadas que conectam “significantes” com “significados”; logo, se nao houver
0 conhecimento antecipado do “codigo”, é provavel que haja incerteza sobre o que

um “significante” especifico esta significando.
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Segundo Barthes (2004), quando se esta diante de uma sociedade complexa
como a nossa, uma sociedade de massa, as noc¢oes de “objeto” e “significante”
tornam-se bastante resistentes. Isso acontece porque esses objetos somente podem
apresentar certa rigueza comunicacional se forem substituidos pela linguagem, uma
vez que os objetos devem ser assumidos por certo discurso. Com tais reflexdes, o
autor indaga sobre a significaAncia da imagem. Para ele, a grande resisténcia da
imagem em se dar como um sistema de significacdo é o que se chama de seu
“carater analdgico”, diferente da linguagem articulada. Por essa razdo, Barthes
argumenta que os linguistas recusaram-se, até agora, a consagrar como linguagem

0s conjuntos simbolicos.

Considerando as nogdes anteriores, o “codigo” acaba tendo, para o autor, o
mesmo sentido que o “simbolo”: “O simbolo — entendo por esse termo uma relagéao
analdgica entre o significante e o significado — escaparia assim a linguistica, e por

essa mesma razao a uma semiologia rigorosa”. (BARTHES, 2004, p. 44).

O conhecimento dos Mitos, nesse processo de andlise semiologica, é
extremamente necessario, tendo em vista que o significante do Mito apresenta-se de
maneira ambigua: é, de forma simultanea, sentido e forma, pleno de um lado, vazio
de outro. Contudo, o que surpreende é que a forma nao suprime o sentido. Segundo
Barthes (1980, p. 140), “o sentido até perde seu valor, mas conserva a vida, que vai
alimentar a forma do mito. [...] E esse interessante jogo de esconde-esconde entre o
sentido e a forma que define o mito”. Seria, entdo, um conceito que vai proferir o
Mito e fazé-lo restabelecer uma cadeia de causas e efeitos. Barthes (1980) afirma
que esse pode ter varios significantes, pois tem a sua disposicdo uma massa
ilimitada de significantes, que pode ser vista, por exemplo, como sendo a repeticao,

revelando uma intencéo.

O conceito € um elemento constituinte do mito: se pretendo decifrar
mitos, € preciso que possa nomear conceitos. O dicionario fornece-
me alguns: a Bondade, a Caridade, a Saude, a Humanidade, etc.
Mas por definigao, visto que é o dicionario que nos fornece, estes
conceitos nédo sao histéricos. (BARTHES, 1980, p. 142).
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No Mito, o conceito e o sentido consistem uma relacdo de deformacao, uma
vez que o conceito deforma o sentido, ou seja, a face plena do significante. Contudo,
mesmo que o conceito deforme, ndo elimina o sentido. Barthes (1980, p. 163) reflete
que “o mito ndo nega as coisas; a sua funcao é, pelo contrario, falar delas,
simplesmente, purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as, em natureza e em

eternidade, da-lhes uma clareza, nao de explicagdo, mas de constatagéo [...]".

Conforme o semiodlogo, o Mito pode ter esbocadas as suas formas retdricas
por meio de figuras fixas, que vao se encaixar como diferentes Mitos e que nao
necessariamente acontecem de maneira simultinea numa analise. As figuras
postuladas por Barthes (1980) sdo a Vacina, a Omissao da Historia, a Identificacao,
a Tautologia, o Ninismo, a Quantificacdo da Qualidade e a Constatacdo. Na

sequéncia, explicaremos brevemente cada um desses Mitos.

A Vacina consiste em confessar o mal acidental de uma realidade, para
melhor camuflar o seu mal essencial. A fixacdo do Mito acontece por meio de um
mal reconhecido, que defende a sociedade contra um risco maior daquele do qual
ela ja tem conhecimento, ou seja, representa a denuncia de algo secundario para
esconder algo essencial. Na Omissao da Histéria, por sua vez, ocorre uma retirada
das concepcoes histéricas de um Mito, ndo possibilitando o conhecimento de suas

origens. E como se este sempre tivesse existido, fosse eternizado. Portanto, o que

acontece é uma apropriacdo de um aspecto, seguido de seu esvaziamento.

A ldentificacdo faz referéncia a uma semelhanca que se coloca a nossa
frente, mas que, como num gesto de defesa, podemos ignorar, negar, nos
transformar ou, nos identificar, para formular mentalmente uma projecdo de nos
mesmos a qual ndo ousamos julgar, nem sequer aplaudir. Barthes (1980, p. 171)
diz que “todos os fatos de confrontacdo sao fatos de reverbacao, o outro, seja qual

for, é reduzido ao mesmo”.

A Tautologia representa “o0 mesmo pelo mesmo”, fundamentando um mundo
imovel, que morre na prépria linguagem. Ha uma argumentagdo autoritaria que

acaba se colocando de forma escondida na Tautologia e que transmite uma certa
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redundancia, uma vez que a palavra “tautologia” possui origem grega e refere-se a
um termo ou texto redundante, que repete a mesma idéia mais de uma vez, como
um vicio de linguagem. A origem do termo vem do grego tautd, que significa "o
mesmo", mais /logos, significando "assunto". Portanto, Tautologia € dizer sempre a

mesma coisa em termos diferentes.

Em contrapartida, o Ninismo é tido por Barthes (1980, p. 173) como a figura
mitoldgica que consiste em colocar dois contrarios e equilibrar com o outro, de modo
a poder rejeitar os dois. Trata-se de um comodismo mitico que reduz a realidade a
uma igualdade rejeitada e esvaziada. Na Quantificagdo da Qualidade temos os
nameros como protagonistas, sem referéncias contextuais. Para Barthes (1980),
esta figura se resume a compreender o real por um preco reduzido. No entanto, ela
nem sempre revela o que realmente significa, pois pode acontecer de forma

distorcida ao ser divulgada.

A figura da Constatacado conduz a que o Mito tenda para o provérbio, ou seja,
para uma visao instrumental do mundo. Para Barthes (1980, p. 174), trata-se de uma
nao-necessidade de explicar ou questionar algo, como uma metalinguagem sobre
objetos ja preparados. “A sua forma classica é a maxima. Ai, a Constatacao ja nao é
dirigida para um mundo ja feito, enterrar o rastro dessa producao sob uma evidéncia
eterna: € uma contra-explicacao, [...] uma verdade que a decisdo arbitraria daquele

que a profere pode bloquear”.

1.2.3 Cultura

Encontramos nos estudos de Barthes (s.d.) que a Cultura é uma categoria
que pode ser percebida no quotidiano, como em conversas, leituras e musicas.
Traduzida pelo autor como intertexto, traz como base a linguagem em sinergia com

o evento social, ou seja, a ideia de que todo texto traz influéncias de outros textos.
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A nocéo de intertexto tem primeiramente um contetdo polémico:
ela serve para combater a Lei do contexto. Explicitando: todos nos
sabemos que o contexto de uma mensagem (o0 seu invélucro
material) reduz-lhe a polissemia [...] Por outras palavras, o contexto
conduz a significacdo, ou para ser mais amplo e mais preciso
simultaneamente, a significAncia a comunicagéo; [...] o contexto é,
em suma, um objecto assimbdlico; pense em quem quer que seja
que invoque o contexto: se explorar um pouco, vocé encontrard
sempre nele uma resisténcia ao simbolo, uma assimbologia. O
intertexto, que nao o é, ha que repeti-lo ([s.d.], p. 93-94).

Tendo como base os pressupostos citados anteriormente, Barthes (s.d) ainda
explica que Cultura (intertexto) é o conjunto infinito das leituras, das conversas, ou
seja, das ideias baseadas em outras ideias que sao exprimidas num discurso, seja
este no formato que for. Para o autor, a Cultura é uma “fatalidade” a que estamos
condenados, tendo em vista que, em certo sentido, tudo é cultural, sendo impossivel

praticar uma nao-cultura.

Em relagdo a pratica diaria, estamos sempre utilizando fragmentos de
linguagem que ja existem nos diferentes textos e expressées que produzimos.
Barthes faz 0 mesmo em relacdo as suas concepcgdes categoricas e assumiu tal
pratica, refletindo sobre esta. Alguns dos tedricos presentes nas entrelinhas dos
textos barthesianos para a formagdo de uma Unica concepcao dialética e

epistemologica sao Saussure, Marx, Bakthin, Althusser, Freud e Lacan.

Vale a pena ressaltar que, ao analisar um simbolo e reabilitar seu significado
e valor, estamos tentando uma reaproximacao do objeto que o originou, buscando,
assim, reconhecé-lo. O simbolo permanece na histéria e ndo anula a realidade, pois
a enriguece por meio da imaginacado e da subjetividade pessoal de cada pessoa.
Assim, consideramos que as linguagens existentes no mundo sao construcoes
estruturadas com base em acordos culturais que os seres humanos estabelecem
como parametros para as suas construcoes identitarias e sociais, as quais em cada

parte do mundo podem ser vistas/interpretadas de uma maneira diferente.
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1.2.4 Poder

Barthes, desde cedo, teve a sua pesquisa, ligada ao desenvolvimento e ao
nascimento da Semiologia, sobre a qual ele refletiu para chegar a uma Semiologia
prépria. Suas primeiras pesquisas analiticas trouxeram a categoria Poder como
protagonista e revelaram uma nova percep¢ao da Semiologia, com rompimentos e

apropriacdes conceituais.

Para o pesquisador, o Poder esta atrelado a Psicanélise (Libido dominante) e
a uma linguagem que € inconsciente e dependente da condigdo humana,

reproduzida pela lingua. Assim, ele vai a fundo ao descrever o Poder:

[...] o poder é o parasita de um organismo trans-social, ligado a
historia inteira do homem e ndo somente a sua histéria politica,
historica. Esse objeto em que se inscreve o poder, desde toda
eternidade humana, é: a linguagem — ou para ser mais preciso sua
expressao obrigatéria: a lingua. (BARTHES, 1978, p. 12).

Barthes (1978) também deixa entender que o Poder é invariante, tendo em
vista a sua capacidade imutavel de acompanhar os passos da trajetéria humana.
Assim, de acordo com o semiblogo, o Poder estd presente nos mais finos
mecanismos do intercambio social: ndo somente no Estado, nas classes, nos
grupos, mas, ainda, nas Modas, nas opinides correntes, nos espetaculos, nos jogos,
nos esportes, nas informacgdes, nas relacées familiares e privadas e, até mesmo,
nos impulsos liberadores que tentam contesta-lo. Podemos supor, pelas percepcoes
barthesianas, que a figura do pesquisador, do intelectual na sociedade, é quem trava
uma guerra contra os “poderes” do espacgo social ao analisar os discursos, linguas e

mensagens.

Para Barthes (2004), quando se esta diante de uma sociedade complexa
como a nossa, uma sociedade de massa, algumas nocdes, como de “objeto” e
“significante”, tornam-se bastante resistentes. Isso acontece porque esses objetos

somente podem apresentar certa riqueza comunicacional se forem substituidos pela
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linguagem, e isso pode ser entendido pela Pesquisa Semioldégica como a
possibilidade de producéo de categorias de andlise relativizadoras.

Entretanto, para um melhor entendimento da lingua/poder é preciso decifra-la,
a fim de que se compreendam os codigos que estdo sendo empregados, tendo em
vista que “[...] a lingua implica uma relacao fatal de alienagédo. Falar e, com maior
razao discorrer, ndo é comunicar, como se repete com demasiada freqiéncia, é
sujeitar [...]” (BARTHES, 1978, p.13). Portanto, para o autor, a lingua ndo se esgota
na mensagem que engendra, pois sobrevive a essa mensagem e nela faz ouvir

outra coisa para além do que é dito. Por outro lado, Barthes (1978) esclarece:

[...] os signos de que a lingua é feita, os signos s6 existem na
medida e que sdo reconhecidos, isto €, na medida em que se
repetem; o signo é seguidor, gregario; em casa signo dorme este
monstro: um esteredtipo: nunca posso falar sendo recolhendo
aquilo que se arrasta na lingua. (BARTHES, 1978, p. 15).

Uma vez descrita a categoria Poder por Barthes (1978) como sendo uma
caracteristica imutavel, ou seja, que sempre acompanha a humanidade, apropriamo-

nos dessa percepgao em nossas pesquisas relacionadas a Moda e Midia.

1.3.5 Socioleto

Unindo a lingua e o discurso no campo social da humanidade, deparamo-nos
com uma linguagem social que acontece de maneira recortada na sociedade: o
Socioleto. Considerado por n6s uma categoria de analise, o Socioleto representa
uma linguagem que esta constantemente presente. Barthes (1984) explica-o “pela
sua divisdo, sua secessao inexoravel, e é nessa divisdo que a analise tem de se

situar”, ou seja, trata a divisdo das linguagens sociais, porém alerta que
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[...] ndo podemos meter todos os socioletos (todos os falares
sociais), sejam eles quais forem, seja qual for seu contexto politico,
num vago corpus indiferenciado, cuja indiferenciagdo, cuja
igualdade seria uma garantia de objetividade, de cientificidade;
temos de recusar aqui a adiaforia da ciéncia tradicional, temos de
aceitar — ordem paradoxal aos olhos de muitos — que sejam os
tipos de socioletos a comandar a analise, e ndo o inverso [...].
(BARTHES, 1984, p. 96).

De acordo com Barthes (1984), a analise/avaliacdo de um Socioleto acontece
de maneira conflituosa junto aos grupos sociais e as linguagens. E preciso abarcar,
ao mesmo tempo, a contradicdo social e a “fractura do sujeito sapiente”.

O Poder, mesmo que indireto, acaba por permear as linguagens e discursos e
se faz presente com estruturas de mediacao, conducao, inversdo e transformacéo.
Por isso, Barthes (1984) sugere que se distingam dois grupos de Socioletos: os
discursos no Poder, ou seja, Encraticos, e os discursos fora do Poder, ou Acréticos.

O Discurso Encratico € descrito por Barthes (1984, p. 96) como uma oposicao
ao sistema e, assim, “[...] submetido a codigos que sao eles préprios as linhas

estruturantes da sua ideologia [...]". Portanto,

[...] o discurso encratico — como plenamente ideoldgico — apresenta
o real como inversdo da ideologia. E, em suma, uma linguagem
ndo marcada, produtora de uma intimidagdo amortecida, de sorte
que ¢é dificil atribuir-lhe tragos morfolégicos — a menos que
consigamos reconstituir com rigor e precisdo (0 que € um pouco
uma contradicdo nos termos) as figuras do amortecimento. E a
propria natureza da doxa (difusa, plena “natural”) que torna dificil
uma tipologia interna dos sociolectos encraticos, ha uma atipia dos
discursos do poder, este género ndo conhece espécies.
(BARTHES, 1984, p. 98 — grifo do autor).

De acordo com o autor, os Socioletos Acraticos sdao mais faceis e
interessantes de analisar, uma vez que representam as linguagens que se elaboram
fora da doxa e que sdo recusadas por ela (geralmente sob o nome de giria).
Refletem, assim, a linguagem dos grupos de intelectuais, escritores, investigadores
e pesquisadores, numa analise que nao se exterioriza ao objeto.



40

A divisdo dos Socioletos postulada por Barthes, e aqui abordada por nés,
trata de uma oposicao entre tipos de intimidacdo, ou modos de pressao. Barthes
(1984) explica que o Socioleto Encratico age por opressdo e 0 Socioleto Acratico,

por sujei¢do. Entéo,

[...] 0 que opde essas duas intimidacdes € o papel reconhecido ao
sistema: o recuso declarado a um sistema pensado define a
violéncia acratica, a desfocagem do sistema, a inversdo do
pensado em “vivido” (e ndo-pensado) define a repressao encratica:
uma relacdo invertida entre os dois sistemas de discursividade:
patente/escondido. (BARTHES, 1984, p. 99 — grifo do autor).

Um Socioleto ndo tem carater intimidante apenas para os que dele sao
excluidos; constrange também os que o partiiham, caracterizando-se, assim, como

uma lingua que obriga a dizer por meio de esteredtipos.

A representacao das categorias escolhidas a priori neste trabalho em relagéo
ao nosso objeto de pesquisa — a revista Claudia — da-se, sobretudo, pela capacidade
de este segmento de periddico revelar contextos, comportamentos e linguagens.
Também nos chama a atencdo a sinergia que a Semiologia permite ao discurso, a

imagem e a Cultura, indo de um patamar concreto até algo mais abstrato.

1.3. Costurando com dedal

1.3.1 A Dialética Histoérico-Estrututral

Para entender a Dialética dentre as suas varias possibilidades de significados
no processo histérico mundial, tracaremos um breve percurso desta, envolvendo os
legados intelectuais de importantes pensadores, como Marx, Hegel e Kant, para

chegar as postulacées de Demo sobre a DHE.
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Segundo Konder (1990), a Dialética nasceu na Grécia Antiga e,
etimologicamente, pode ser descrita como a arte de discutir, tendo relacdo direta
com o dialogo — o prefixo dia indica reciprocidade e /égein ou légos, indicam,
simultaneamente, o verbo e o substantivo do discurso da razdo. O termo nasce
como sendo a incorporagdo, por meio do didlogo — perguntas e respostas —, das
razdes do outro, postuladas como sendo uma busca pela verdade a fim de identificar

concepgdes falsas.

Refletir sobre o conceito de dialética pode, € bem verdade, nao
trazer nenhum esclarecimento definitivo sobre sua natureza. [...]
Mas a centralidade da dialética na histéria do pensamento
moderno desde Kant até Hegel é de tal importancia, que ela
envolve um posicionamento sobre todas as grandes questées do
pensamento filoséfico e sociolégico, o que pode explicar porque
todos se dividem sobre ela. De que ela trata, com efeito, é de uma
compreensdo do homem na natureza e na histéria e de sua
constituicdo como ser social pensante, ético e agente, bem como
de suas condigbes de existéncia como ser social, politico e cultural
[..]. A reflexdo sobre a dialética é, portanto, inevitavel e
constantemente retomada porque diz respeito aos fundamentos do
homem enquanto ser histérico com os outros e com a natureza.
(HAGUETTE, 1990, p. 12).

Haguette (1990, p. 13) desenvolve a problematica moderna da Dialética ao
expor que, para Kant, é “a ciéncia das ilusdes”, tendo em vista que o pensamento
acontece na contradicao e busca uma totalidade inalcancavel. Nessa perspectiva, a
razao, ou pensamento, é utopica, ou seja, sem lugar nem forma, e pode ser rotulada
como uma corrente “negativa”. Mesmo assim, é disso que surgem 0S primeiros
termos da Dialética: movimento transcendente, totalidade, contradicdo e mediagéo.
“A razao dialética supera, constantemente, seus objetos dados e datados, histéricos,
porque procura a totalidade geradora do sentido ultimo”.

Seguindo a linha de formacéo da Dialética moderna, Haguette explica que,
para Hegel, pensador alemdo do século XIX, a Dialética tomou outra forma,
passando a remeter a ideia de que o0 mundo € um processo continuo, no qual agem
contradigdes (tese e antitese); destas resultam sinteses, que, por sua vez — como
teses — geram antiteses em novas contradicbes. O caminho das mediacoes
histéricas é a grande vertente nessa Dialética. “O processo passa a ser objetivo no
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sentido de real embora se realize, subjetivamente, a nivel da consciéncia individual,
e conte com um aliado, o tempo”. (HAGUETTE, 1990, p. 14).

Marx e Engels, baseados nas ideias anteriores, estabeleceram, em meados
de 1848, o Manifesto Comunista, tendo como base o Materialismo Dialético, ou seja,
a ideia exposta por Hegel como explicacdo para a evolugdo do mundo, porém com
um aprofundamento da historicidade humana. Contudo, Marx rejeita o Idealismo e
substitui a tese e a antitese pela acdo e reacéo, por entender que a acéao é a base
da realidade, ndo o pensamento. Entretanto, conserva os termos fundamentais da

Dialética propostos por Hegel.

A dialética se expressa e se realiza doravante, ajudada pelas
categorias da logica, na analise das relagcbes entre os homens e
entre estes e a natureza para descobrir as mediagbes essenciais
em cada momento histérico, que, para além da aparéncia,
propulsionam as classes sociais no sentido da construgdo da
Historia. A dialética deixou de ser uma ilusdo bem como de ser um
processo de conceptualizacdo. Ela é a verdade sobre a luta das
classes: uma arma metédica e politica (revolucionaria).
(HAGUETTE, 1990, p. 15).

Na concepcgao de Marx, o homem adapta-se a natureza e, ao mesmo tempo,
adapta esta as suas necessidades ou praxis. A praxis — ou pratica — tem carater
dialético, encerrando o conflito das forcas de producdo com os meios de producéo, o
que resulta na revolucao social. Essa ideia de Dialética, desenvolvida pelo Marxismo

€ a que acabou sendo a mais comum entre as pessoas.

Todavia, ap6s a morte de Marx, duas vertentes diferentes de Dialética foram
reveladas, tornando o seu entendimento mais confuso. Uma é a postulada pelo
Marxismo Soviético, ou seja, uma Dialética cientifica, “que deixa de ser ciéncia das
ilusdes para se tornar captacao da realidade tal qual ela é”, natural. (HAGUETTE,
1990, p. 17). A outra é a postulada pelo Marxismo Ocidental e trata da Dialética

como consciéncia de classe, ou seja, uma atividade humana e historica.

Ao optarmos pela DHE como a base metodolégica de nossa pesquisa,

automaticamente, colocamos em evidéncia questdes relacionadas a realidade
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histérico-social e a subjetividade. Destacamos aqui que esse método ndao procura
explicagdes esgotadas para tudo, mas possibilita que se possa “cuidar de explicar
melhor aquela realidade que admite incursdo subjetiva de atores histéricos com
marca politica” (DEMO, 1990, p. 116), ou seja, permite uma compreensdo do real

como algo histoérico e socialmente constituido.

Demo (1990) entende a DHE como um caminho complexo de pesquisa, por
permitir ao pesquisador um olhar cientifico de contestagao, discussao e, sobretudo,
novas vistas ao enquadramento fechado e tradicional da realidade histérica. Para o
autor, a DHE traz a ideia de que a ciéncia ndo é somente uma analise estrutural,
rigida e formal, mas, também, um projeto politico e subjetivo no qual o
cientista/pesquisador € ator engajado, mesmo que seja no desengajamento.
Segundo o autor, o principal desafio consiste em equilibrar os fatores fundamentais

da relagao teoria-pratica.

De um lado nédo pode perder de vista seu horizonte histérico,
considerado geralmente sua alma, sua razdo de ser. Histdria ndo é
apenas acontecimento, vicissitude, mas génese, que além de
contextualizar, explica. De outro ndo pode introduzir o
voluntarismo, que ja seria 0 abandono de qualquer possibilidade de
tratamento cientifico. Precisa de um horizonte de ordenacdo da
histéria que a torne manejavel cientificamente, pelo menos em
termos de regularidades, tendéncias tipicas. (DEMO, 2007, p. 120).

Assim, conceitos como forma e estrutura podem ficar evidentes quando
estamos diante do objeto de analise, em especial, pelo possivel carater invariante
que lhe pode ser atribuido. Contudo, a combinacdo de elementos variantes e
invariantes € que acaba sendo o grande desafio. Para tanto, Demo (2007)
desenvolve o importante raciocinio de que a DHE considera a histéria movida por
formas — necessarias e independentes da vontade humana —, mas formas que

fundam as transformacdes, o que nos permite dizer que o histérico é estrutural.

O histérico ndo como veleidade. O histérico como produgéo
imorredoura de contelidos novos, dentro de formas invariantes. A
dialética reconhece formas frias, como as da logica, mas,
sobretudo reconhece formas quentes, que sdo as histéricas, que
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fazem da revolugdo processo histérico intrinseco. Toda formagéao
social, movida por conflitos estruturais, produz necessariamente
(forma) uma nova (histéria). (DEMO, 2007, p. 121).

Portanto, a Dialética possui como objeto a realidade social, que é permeada
por contradicdes em sua propria dinamica interna. Para isso, Demo (2007) assinala
que a alma desse método é o conceito de Antitese, que busca forgas na estrutura do
conflito social para se sustentar. Para melhor entendermos, o autor esclarece que o

esquema basico que consagra a totalidade da Dialética é: Tese, Antitese e Sintese.

A Tese representa toda a formacdo social, ou seja, a realidade social,
historicamente contextualizada, e os conflitos sociais, desenvolvendo dentro de si
uma dindmica contraria (Antitese), que leva a formar condicbes necessarias e
suficientes para a sua superacao. Apés tal superagao, tem-se a Sintese, ou seja,
uma possibilidade de totalidade histérica. A Antitese acaba sendo o movimento de

superacao que leva a uma nova Tese, a qual pode ser composta de novas antiteses.

Na légica da Antitese é pertinente trazer para esta reflexao, o reconhecimento
de Condigdes Objetivas e Condigdes Subijetivas, presentes também na realidade
social e igualmente relacionadas ao processo de superagdo para chegarmos a
sintese. Demo (2007) considera que as Condi¢cdes Objetivas sdo aquelas dadas
externamente ao homem, ou dadas sem sua opcao propria. Alguns exemplos séao a

desigualdade social, as necessidades materiais, a divisdo em dois sexos.

Por sua vez, as Condicbes Subjetivas sao analisadas pelo autor como
dependentes da opcdo humana, ou a capacidade de construir a histéria no contexto
das conducdes objetivas. “A condicdo subjetiva esta ai contextuada, no sentido
preciso de que nao inventa a possibilidade de consciéncia histérica, mas realiza nos
seus conteudos possiveis”. (DEMO, 2007, p. 94).

Assim, podemos observar que a DHE vai contra uma postura metodoldgica
que toma uma pré-decisao sobre o objeto, declarando como real apenas o que cabe
no composto das condi¢des objetivas e, consequentemente, no método. Na visdo da
Dialética proposta por Demo (1990), sempre havera algo para ir além, e uma dessas
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certezas € a existéncia de condi¢cdes subjetivas, ou seja, do espagco da criacao
humana histérica. Logo, ndo estamos excluindo as Condigcdes Obijetivas, mas

aliando-as a subjetividade para, entao, elaborar uma interpretagao.

A dialética histérico-estrutural parte de que a histéria & estrutura,
nao acidente. Entretanto, ndo estrutura da estatica, mas da
dindmica. Porquanto, ndo somente a estatica faz parte da
realidade, mas igualmente a dindmica. E decisiva essa
compreensdo, porque evita tanto o superdimensionamento
idealista do lado subjetivo (como deus ex machina), como seu
descarte, a nivel de mero acidente. O ser social, como ator politico
na histéria, ndo € o que perturba a estatica, mas precisamente
parte integrante da estrutura histérica. (DEMO, 1990, p. 123).

Segundo o autor, o homem, quando estd diante da realidade e até mesmo
interagindo com esta, pode ler, interpretar e analisar o real como sendo uma
estrutura dindmica e cheia de mobilidade histérica. Neste caso, destacamos que a
DHE acaba tomando a mobilidade como um elemento invariante e constante, seja
ao longo dos tempos, seja dos lugares ou grupos. Buscamos, portanto, com base na
DHE, compreender o cotidiano da sociedade, composto pelas contradi¢coes diarias.

Demo (2007) demonstra que o dinamismo dialético ndo pode coincidir com
velocidade, com excitagdo politica, nem com discurso acalorado de estilo
pedagdgico. Como fenbmeno objetivo que também €, tem formas de acontecer que
possuem propriedade légica e até invariante. Assim, voltados para a reflexao
dialética, duas categorizacbes nos sao de extrema pertinéncia: a Unidade de
Contrérios e a Relagao.

O pesquisador atribui como propulsora da dinamica mével da DHE a “Unidade
de Contrarios”, categorizacao que ressalta a vocacao sintética da Dialética, capaz de
compreender totalidades complexas conflituosas: “O ser social tem dentro de si a
contradicdo, entre suas esperancas € a realidade concreta, entre a conquista da
emancipacao e as circunstancias limitantes e impeditivas, entre a felicidade que se

busca eternamente e sua realizac¢ao tao provisoria”. (DEMO, 1990, p. 127).
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Em termos formais, unidade de contrarios é expressao pelo menos
esdruxula, porquanto unidade seria de iguais. Mas as totalidades
historicas se mantém processo e por isso se transformam, porque
contém dindmica interna essencial, baseada na polarizagdo. As
realidades sociais ndao sado apenas complexas; sdo sobretudo
complexidades polarizadas. [...] S&o como medalha, que sempre

tem duas faces que se necessitam e se afastam. [...] Para haver
dialogo € mister a polarizagdo de interesses contrarios (DEMO,
2007, p. 97).

Assim, de acordo com Demo (1990), a Unidade de Contrarios é o gancho
fecundo da Dialética, porque retrata, de certa maneira, as dobras da alma humana,
na qual a indistingdo é marcante. Para o autor, a realidade social € muito maior que

nossos métodos de captacao, seja na extensao, seja, sobretudo, na intensidade.

Observamos que a DHE pretende compreender o “outro lado”, descrito por
seu idealizador como um casamento entre teoria e pratica, atingindo, assim, um
outro patamar importante: a cotidianidade. Para isso, tratamos de compreender a
categorizacao de Relacao na perspectiva sociolégica de Guareschi.

Para um entendimento prévio, Guareschi (2004) categoriza Relacdo como
aquilo em razdo do qual algo (alguma coisa) nao pode ser (existir) sem que haja
outro, em outras palavras, alguma coisa que seja Relacédo, para tornar-se tal,
necessita de outra. O “outro” é intrinseco a ela, faz parte de sua préopria explicagao.

Porém, a relacdo nao acontece somente quando existem duas partes presentes:

Conclui-se daqui, consequentemente, que para haver “relagdo” nao
€ necessario que haja duas coisas: basta apenas uma que
contenha em si, em sua definicdo, a necessidade, a orientacdo em
direcdo a outro(s). Outro equivoco que deve ser evitado é pensar
que relacdo, seja ou deva ser, sempre algo que “uma”, que “ligue”
duas coisas. (GUARESCHI, 2004, p. 61 — grifo do autor).

O socidlogo aprofunda tais indagacdes, revelando que a Relacao existe
sempre que uma coisa nao pode, sozinha, dar conta de sua existéncia, de seu ser. A
percepcao de relacao é, pois, uma percepcao dialética, percepcao de que algumas

coisas “necessitam” de outras para serem elas mesmas. Dai nosso interesse em
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trazer essa categoria, uma vez que imaginamos que possa estar sempre presente
em nossas andlises, tendo em vista que trabalhamos com uma bagagem sécio-

historica.

1.3.2 A Semiologia barthesiana

Quando iniciamos esta pesquisa, principalmente no que se refere a escolha
do objeto e de uma técnica que permitisse chegar até ele de modo significativo,
deparamos-nos com duas possibilidade: a Semiologia e a Semidtica, que, apesar de
seguidamente confundidas em razdo da natureza multimidial dos textos sociais,

propdem articulagdes distintas em torno dos signos.

Para um melhor entendimento tedrico-conceitual dessas expressoes, Barthes
(2001) traz a tona a origem da palavra “Semiologia”, cujo uso esta ligado a medicina
e a acao militar. Os primeiros registros datam do século XVI, e até recentemente, por
volta de 1900, o termo ainda era utilizado com esse mesmo sentido:

O dicionério Littré atesta “semiologie” [“semiologia”] [...] como termo de
medicina; é, diz ele, a parte da medicina que trata dos sinais das doencas,
mas atesta também sémiotique [“semidtica] nos textos de Ambroise de
Paré e, muito mais tarde, em livros de medicina do inicio do século XIX.
Saliento que a palavra semiética, na época de Littré, tinha também outro
sentido além do médico; podia designar a arte de manobrar tropas
indicando-lhes os movimentos com sinais e ndo com a voz; tratava-se,
neste caso, ja de uma ciéncia dos signos que ndo é da linguagem
articulada. (BARTHES, 2001, p. 234).

Nesse mesmo sentido, percebemos, pelos estudos do autor, que antes
mesmo de a Semiologia ser identificada pelas Ciéncias Humanas como estudo das
significacdes, a Semibtica ja carregava uma nog¢do de signo e de processos
significativos na cultura, porém é possivel que n&o o fizesse de modo sistematizado.
Para Barthes (2001), a principal diferenca esta na instituicao do termo “Semiologia” e

sua ligacao com a linguistica. Foi somente no século XX, com Ferdinand Saussure,
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que houve, pela primeira vez, a utilizagdo do termo “Semiologia” como ciéncia geral

dos signos.

Historicamente, os pressupostos da Semiologia barthesiana nascem ligados a
Linguistica de Saussure®. Contudo, Barthes observou a insuficiéncia dessa técnica
para abarcar elementos mais complexos, como a imagem ou tantos outros tipos de
textos e discursos, constituidos de substancias diversas e que circulam no cenario
social. O autor, entdo, rompeu, definitivamente, com a Linguistica saussuriana,
constatando ser atraida por um polo muito formal e rigido: “Isso se deve a fragilidade
das Ciéncias Humanas, como ciéncias da imprevisao”. Assim, “por seus conceitos
operatérios, a Semiologia, que se pode definir canonicamente como a ciéncia dos
signos, saiu da lingtistica” (BARTHES, 1978, p. 30). E complementa:

A semiologia seria, desde entdo, aquele trabalho que recolhe o impuro da
lingua, o refugo da linglistica, a corrupgao imediata da mensagem: nada
menos que o0s desejos, 0s temores, as caras, as intimidagbes, as
aproximacgdes, as ternuras, os protestos, as desculpas, as agressoes, as
musicas de que é feita a lingua ativa. (BARTHES, 1978, p. 32).

Chegamos, assim, a conviccao de que muitos objetos culturais com os quais
os homens lidam, ndo apenas, e necessariamente, o verbo, constituem sistemas de

Comunicacéo; portanto, de significagao.

Pode-se dizer que toda a cultura, no sentido mais amplo, cai no ambito de
uma ciéncia das significagdes; Os objetos aparentemente mais utilitaria —
culinéria, vestuario, moradia — e, com mais razdo, os que tém a linguagem
como suporte, como literatura — boa ou ruim — as narrativas da Imprensa,
da publicidade etc., convidam a uma analise semioldgica. (BARTHES,
2005, p. 374).

No entanto, mesmo com tais postulados estabelecidos, entendemos que é
importante resgatar, mesmo que brevemente, as fases da Semiologia barthesiana

* Foi um linguista suico (1857-1913) cujas elaboragdes tedricas propiciaram o desenvolvimento da
linguistica como ciéncia e desencadearam o surgimento do estruturalismo. Além disso, o pensamento
de Saussure estimulou muitos dos questionamentos presentes na linguistica do século XX.
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para que saibamos como foi desenvolvida. O préprio Barthes (2001) descreve sua

Semiologia em trés momentos.

No primeiro, relacionado a linguagem e ao discurso, o autor aprofundou-se
nos ensinamentos de Saussere e estudou a Ideologia pequeno-burguesa. O
segundo momento acontece quando ele quer dar mais cientificidade ao seu trabalho,
rompendo com a estrutura rigida da Linguistica e passando a analisar a roupa de
Moda. Paralelamente, também tentava conceber um ensino semiolégico (com os
Elementos de Semiologia), por mais que tentasse fundar uma Semiologia prazerosa
ao exercer sistematicas de andlise. Num terceiro momento, ele passa a buscar nos

textos da cotidianidade seus objetos.

Portanto, Barthes (1978) descreve o semidlogo como alguém que faz um jogo
com os signos, como se fosse um artista. Este signo é considerado imediato, mas
com predilecéo a textos do Imaginario (imagens, narrativas, retratos, paixoes). Para
Barthes (2004), o procedimento semiolégico consiste em recortar um objeto em

elementos e reparti-los em classes gerais formais.

Assim, rompendo com a Linguistica, mas ndo negando os procedimentos em
segmentar as suas analises, a Semiologia apropriou-se dessa técnica de selecionar
categorias e tentar ler os cédigos presentes no mundo. A possibilidade do uso da
contextualizacao histérica passou, assim, a ser o elemento basico para explicar o
que se esta pesquisando na semiologia, diferentemente da linguistica, que seguia
um modelo rigido de analise — é nesse ponto que a DHE se funde com a Semiologia

para a presente pesquisa.

Outro aspecto da técnica semiolégica que preserva relacbes com a
linguistica, demonstrando, ainda, a sua utilizacdo, é a énfase e a preocupacao ao
longo do estudo do discurso com a lingua. Observamos a linguagem como “a forma
de organizar e compreender o mundo que nos rodeia”, pela qual séo refletidas ideias
e discursos sobre os varios aspectos da realidade.
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Por exemplo, ao estudar sistemas de objetos como os da roupa, ou dos
alimentos, nota-se bem depressa que eles sé sao significantes por que ha
pessoas ou jornais que falam das roupas ou dos alimentos [...]. Assim
encontra-se uma condicao essencial de nossa civilizagdo, que é uma
civilizagcao da palavra, e isso em que pese a invasao das imagens. Assim,
ainda, pode-se perguntar se o projeto semiolégico ndo ser4d em breve
ameagado por paralinglistas, que lidardo com todos os discursos dos
homens falando sobre objetos, fazendo-os significar através de uma
palavra articulada. (BARTHES, 2004, p. 43).

Barthes (1978) defende as duas formas de Semiologia que utiliza em suas
analises: a Negativa e a Ativa. Na Negativa acontece a sustentacdo do carater
apofatico: “[...] ndo porque ela negue o signo, mas porque nega que seja possivel
atribuir-lhe caracteres positivos, fixos, a-histéricos, a-corpéreos, em suma:
cientificos” (p. 35-36). Esse apofatismo, segundo o autor, acarreta, pelo menos,
duas consequéncias em favor do ensino semiolégico: uma € que a semiologia nao
pode ser ela propria uma metalinguagem, chamada por ele de “retencao do
espetaculo”; outra é que na Semiologia Ativa acontece uma tentativa de
compreensao do signo por meio de objetos relacionados a textos do Imaginario,
como significantes que, com diferentes géneros, percorrem a territorialidade do
cotidiano.

Dessa forma, podemos relacionar a Semiologia Negativa e Ativa e o papel do
semiblogo, inicialmente descrito, como representacdo do esquema basico que
consagra a Dialética: Tese, Antitese e Sintese. A tese (Estruturalismo) é
saussureana; a antitese (Semiologia Ativa e Negativa) e a sintese (papel do

semiblogo), barthesianas.

Semiologia tem uma relagdo com a ciéncia, mas ndo é uma
disciplina. [...] ela pode ajudar certas ciéncias, ser, por algum
tempo, sua companheira de viagem, propor-lhes um protocolo
operatério a partir do qual cada ciéncia deve especificar a diferenca
de seu corpus. Assim, a parte da semiologia que melhor se
desenvolveu, isto €, a andlise das narrativas, pode prestar servigos
a Historia, a etnologia, a critica dos textos, a exegese, a iconologia
(toda imagem é, de certo modo, uma narrativa). (BARTHES, 1978,
p. 38).
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De encontro a analise semioldgica, observamos como pertinente a esta
pesquisa, e constantemente presente nas reflexdes barthesianas, o Principio de
Pertinéncia. Este conceito se refere a uma percepcao dos signos em relacao a
alguma coisa, como se fossem parte de um jogo com outros signos, ou do dialogo
entre os signos. Para Barthes, no Principio da Pertinéncia

[...] decide-se 0 pesquisador a descrever os fatos reunidos a partir de um
s6 ponto de vista e, por conseguinte, a reter a massa heterogénea desses
fatos, sO os tragos que interessam a esse ponto de vista, com a exclusao
de todos os outros (esses tragos sdo chamados pertinentes). (BARTHES,
2007, p. 103).

Para tanto, o uso do Principio de Pertinéncia nao ignora as outras areas de
conhecimento, nem o0s contextos em que o0 objeto selecionado pode estar imerso.
Este supbe uma analise de uma parte do objeto, examinando os detalhes
anteriormente existentes as supostas conclusbes para que haja uma visao
interessante e flexivel desse objeto. Trata-se, assim, de um caminho pelo qual se da
o corpus da Pesquisa Semioldgica, do que trataremos a seguir.

1.3.3 A Pesquisa Semioldgica

De acordo com Barthes (2007), o objetivo da investigacdo semiolégica é
reconstituir o funcionamento dos sistemas de significacao diferentes dos da lingua.
Assim, tendo em vista a complexidade e amplitude possivel dos textos presentes no

social, o autor recorreu a um principio limitador: o Principio da Pertinéncia.

Mesmo proveniente da Linguistica — a qual o autor ndo ignora, mas aprimora
e dela se apropria —, tal principio permite que possamos fazer da descricdo uma
peca-chave, na medida em que os elementos a serem retidos/analisados sejam
apenas 0s que interessam ao pesquisador, com possivel exclusdo de qualquer

outro. Barthes descreve:
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[...] a pertinéncia escolhida pela investigacdo semioldgica diz
respeito por definicdo a significagdo dos objetos analisados:
interrogam-se os objetos unicamente sob o aspecto do sentido que
possuem, sem fazer intervir, pelo menos prematuramente, isto &,
antes de o sistema estar o mais reconstituido possivel, os outros
determinantes (psicolégicos, sociolégicos, fisicos) desses objetos;
€ certo que ndo devemos negar esses outros determinantes, casa
um dos quais revela de uma outra pertinéncia; mas devemos trata-
los em termos semioldgicos, isto € situar seu lugar e sua fungao no
sistema do sentido. (BARTHES, 2007, p. 94).

O autor ainda observa que o Principio de Pertinéncia arrasta, evidentemente,
o analista para uma observacdo de um determinado sistema, através de seu interior.
Para isso, devemos conhecer os fatos que podem estar ligados a esse sistema, a
fim de compreender a sua estrutura. Esses fatos sao caracterizados como um
conjunto de conhecimentos prévios, que Barthes (2004) denomina Corpus, ou seja,
“‘uma coleccao finita de materiais, determinada de antemao pelo analista, segundo
um certo arbitrario (inevitavel) e sobre a qual ele vai trabalhar”. (BARTHES, 2007, p.
94).

Todavia, o Corpus pode ser utilizado de duas formas: heterogéneo e
homogéneo. “[...] podemos aceitar corpus heterogéneos, mas tendo entdo o
cuidado de estudar atentamente a articulacao sistematica das substancias em causa
(particularmente de separar cuidadosamente o real da linguagem que o toma a seu
cargo [...]. A homogeneidade, no caso, é tida pelo autor como ligada a
temporalidade. Assim, sugere que “[...] devemos preferir um corpus variado, mas
limitado no tempo, a um corpus restrito, mas de longa duracéao [...]". (BARTHES,
2007, p. 95-96). Porém, alerta:

Estas escolhas iniciais sdo puramente operatérias e sao
forcosamente arbitrdrias em parte: ndo podemos avaliar com
antecedéncia o ritmo de mudanga dos sistemas, visto que o
objetivo talvez essencial da investigacdo semioldgica (isto é, o que
sera descoberto em Ultimo lugar) é precisamente descobrir o tempo
proprio dos sistemas, a histéria das formas. (BARTHES, 2007, p.
96).
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Portanto, ao estudarmos as relagdes entre as formas presentes no espaco
social seguindo o Principio da Pertinéncia, faremos questionamentos sobre as
relacbes de sentido e as significacdes dos signos presentes no objeto. Para tal,
apontamos uma distincdo que vem ao encontro da nossa pesquisa. Trata-se da
distincdo pratica entre Semiologia e Sociologia feita por Barthes (1999) ao analisar
legendas de Fotografias de Moda. Segundo o autor, por mais que a Semiologia
possa buscar reforcos na Sociologia, seus objetos sao diferenciados.

A sociologia da Moda parte de um modelo originalmente imaginado
(é o vestuario concebido pelo fashion-group) e segue (ou deveria
seguir) a sua realizacdo através de uma série de pecas de
vestuario reais (é o problema da difusdo dos modelos); portanto,
procura sistematizar comportamentos, que pode por em relacao
com condicdes sociais, niveis de vida e fungdes. (BARTHES, 1999,
p. 27).

A Semiologia reconhece e analisa imagens do real — a peca de vestuério é
imaginaria de uma ponta a outra do processo -, nao conhece praticas, mas, sim
imagens; assim, ndo lida com o real, mas com um conjunto de representacdes
coletivas. Barthes complementa argumentando que “a descricdo de Moda nao tem
por unica fungdo propor um modelo a copia do real, mas também e, sobretudo,

difundir largamente a Moda como um sentido”. (1999, p. 22).

Entretanto, diante de uma possivel reconstituicdo em sistemas de significacao
por meio da Semiologia e da DHE, podemos classificar nossa pesquisa como
Qualitativa. Mesmo assim, Demo (1988) refere que ambas as dimensdes de
pesquisa, Quantitativas e Qualitativas, podem ser componentes de um mesmo todo
e se aproximar das condi¢des objetivas e subjetivas de andlise. As quantidades
trazem consigo tragcos das Condicées Objetivas; logo sdo mais acessiveis ao
cientista. Por sua vez, a Qualitativa é classificada pelo autor como algo subjetivo e,
por ser um dado histérico, traz o reino mais proprio da conquista humana, o

processo participativo.
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Apesar das dificuldades 6bvias de tratamento desse tema, parece
cabivel concluir que o centro da questdo qualitativa € o fenémeno
participativo. Qualidade € em substancia participagdo. E melhor
obra de arte do homem em sua histéria, porque a histéria que vale
a pena é a participativa, ou seja, com teor menor possivel de
desigualdade, exploragdo, de mercantilizacdo. (DEMO, 1988, p.
56).

De acordo com Bauer e Gaskell (2002), superficialmente, podemos pensar
que a Pesquisa Quantitativa lida com numeros, usa modelos estatisticos, para
explicar os dados, sendo considerada Pesquisa hard (dificil). Em contraste, a
Pesquisa Qualitativa evita numeros, lidando com interpretacbes das realidades
sociais, considerada Pesquisa soft (leve). No entanto,

€ correto afirmar que a maior parte da pesquisa quantitativa esta
centrada ao redor do levantamento de dados (survey) e de
questionarios, apoiada pelo SPSS (Statistical Package for Social
Sciences) e pelo SAS (Statistics for Social Sciences) como
programas padroes de andlise estatistica. Tal pratica estabeleceu
padrdes de treinamento metodologico nas universidades, a tal
ponto que o termo metodologia passou a significar estatistica em
muitos campos da ciéncia social. (BAUER E GASKELL, 2002, p.
23).

Em contrapartida ao desenvolvimento de centros metodoldgicos quantitativos,
a Pesquisa Qualitativa cresceu no meio comercial e foi sendo direcionada para
infinitos propdsitos, abrindo uma nova janela de discussao metodoldgica acerca do
cotidiano e das praticas sociais; foi utilizada, até mesmo, de forma conjunta com a
Pesquisa Quantitativa. Por isso, releva-se que ndo sao os métodos de andlise que

decidem o grau de elaboracao tedrica da pesquisa, pelo contrario,

[...] na teorizagdo da problematica feita desde o inicio da pesquisa
ja se delimita o grau de abstracdo e de generalizagdo que se
pretende alcangar. [...] A pesquisa que se define como
interpretativa desde a etapa de definicdo do objeto ja fixa em seus
objetivos ir além da descricdo, antecipando as operag¢des que
devera desenvolver de acordo com o modelo tedrico. (LOPES,
1999, p. 134).
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Assim, apesar de sabermos da possibilidade cruzada das duas formas de
pesquisa, continuamos classificando nossa Pesquisa como Qualitativa, uma vez que
temos como prioridade, desde o inicio, compreender as interpretagdes que os atores
sociais fazem do mundo por meio da histéria e da interpretacdo de imagens de

realidade, ndo tendo nenhuma relagdo direta com a quantidade.

Teixeira (2005, p. 137) descreve com maior profundidade, alguns aspectos da
Pesquisa Qualitativa, relatando que, a partir da década de 1970 houve um
consideravel crescimento de interesse na chamada “Pesquisa Qualitativa” ou
“‘interpretativa”, baseada em meétodos, associados as ciéncias sociais. De acordo

com a autora,

na pesquisa qualitativa o pesquisador procura reduzir a distancia
entre a teoria e os dados, entre o contexto e a agdo, usando a
l6gica da analise fenomenoldgica, isto é, da compreensdo dos
fendmenos pela sua descricdo e interpretacdo. As experiéncias
pessoais do pesquisador sdo elementos importantes na andlise e
compreensdo dos fenémenos estudados. (TEIXEIRA, 2005, p.
137).

A mesma pesquisadora enumera algumas caracteristicas deste tipo de
pesquisa, como: 1) o pesquisador observa os fatos na 6tica de alguém interno a
organizacao; 2) a pesquisa busca uma profunda compreensdo do contexto da
situacdo; 3) a pesquisa enfatiza o processo dos acontecimentos, isto é, a sequéncia
dos fatos ao longo do tempo; 4) o enfoque da pesquisa € mais desestruturado, nao
h& hipbteses fortes no inicio da pesquisa, 0 que confere a pesquisa bastante

flexibilidade; 5) a pesquisa, geralmente, emprega mais de uma fonte de dados.

No entanto, 0 que mais nos chama atengédo nessa possibilidade de pesquisa
€ que “o social é visto como um mundo de significados passiveis de investigacao e a
linguagem dos atores sociais e, suas praticas, as matérias-primas dessa
abordagem”. E, ainda, “é o nivel dos significados, motivos, aspiracdes, atitudes,
crencas e valores, que se expressa, pela linguagem comum e na vida cotidiana, o
objeto da abordagem qualitativa”. (TEIXEIRA, 2005, p. 140).
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Temos como objetivo geral na presente pesquisa estudar reportagens de
Moda da revista feminina Claudia, interpretando as suas nuances fotograficas,
mitologicas e culturais, aliadas aos aspectos de Poder e Socioleto, condensados,
por meio da trajetéria metodolégica da DHE, em conjunto com a Pesquisa
Semiolégica. Quanto aos objetivos especificos, sao refletir sobre a produgédo de
sentido presente em reportagens de Moda, com base nas categorias Fotografia,

Mito, Cultura, Poder e Socioleto.

As questdes de pesquisa que nos instigam neste trabalho, sdo: a) Como séo
produzidos os sentidos presentes em reportagens de Moda da revista Claudia?; b)
De que maneira as reportagens de Moda da Revista Claudia podem ser
relacionadas ao contexto sociocultural?; ¢) De que forma Claudia, por meio de
reportagens de Moda, estabelece um didlogo com o meio real e subjetivo?; d) De
que modo as reportagens de Moda da Claudia comunicam a realidade temporal
para/das mulheres brasileiras?; €) Podemos pensar um conceito de Moda com a
analise estabelecida?

De qualgquer maneira, pensamos que o método da DHE, aliado a Semiologia,
nao pretende explicagdes pontuais e acabadas. Assim, as reflexdes e consideracdes
a serem feitas sdo apenas uma das possibilidades de verdade e de sentido.
Ressaltamos que as significagdes produzidas pelos textos imagéticos e verbais
revelam “coisas” diferentes se postas a “outros olhos” e que, como pesquisadores,
também nossa interpretacao pode mudar conforme a bagagem cultural e o periodo

de vida de cada individuo.



2. DA PASSARELA A VITRINE

Neste capitulo estudaremos as possibilidades de producao de sentidos verbal
e nao verbal em reportagens de moda da Revista Claudia de 1988 (janeiro e maio),
1998 (marco e setembro) e 2008 (abril e junho). O critério de escolha desses anos
se justifica em razdo do ano de inicio desta pesquisa — 2008 — e, também, pela
possibilidade de discussdo na virada de século. Os meses estdo colocados de
acordo com o calendario de moda®, que prioriza as estagdes do ano. Utilizaremos e
aplicaremos as categorias a priori por nos selecionadas no capitulo anterior, em
conjunto com os pressupostos do Método Dialético Histérico-Estrutural (DHE) e da
Semiologia.

Para isso, descreveremos as reportagens escolhidas, que apés, serao
relacionadas com as categorias, partindo das que consideramos mais concretas até
as mais abstratas. Devido a diversidade das reportagens de moda selecionadas,
produzidas em periodos diversos e por equipes jornalistica diferenciadas, pode
ocorrer que nem todas as categorias de andlise sejam utilizadas em cada analise.
Lembramos que a presenca do consumo, associada a publicidade e a possivel
mudanca de comportamento das pessoas, pode nos remeter a uma leitura nao
verdadeira dos fatos. Por isso, observamos que até mesmo o discurso construido
por nds pode estar aberto e ndo corresponder a uma unica verdade, pois, para nés,

a realidade é permeada por algo histérico e socialmente constituido.

Assim, ao nos debrucarmos sobre fotografias e textos de moda, ressaltamos
a importancia da analise cultural das sociedades contemporaneas, principalmente,
na perspectiva imagética. Os complexos cédigos e conjuntos de itens de vestuario
aos quais 0s grupos sociais atribuem significados inter-relacionados podem
demonstrar as relagdes das pessoas com o universo das significacdes, legitimando
formatos de apresentacao da Moda, por meio de seus discursos.

5 Calendério de Moda
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A interpretacdo de codigos, uma tarefa bastante dificil, tendo em vista que
nao pertencemos aquele determinado grupo social ou tempo, revela a afirmacao de
que, por intermédio de veiculos de comunicagdao, como as revistas, potencializam a
Moda e os discursos hegeménicos, possibilitando uma insercéo junto a populagéao a
partir de um unico lugar de Poder.

2.1 Reportagem Janeiro de 1988

Na revista Claudia, n. 316, de janeiro de 1988°, selecionamos a reportagem
intitulada Stretch para revelar intengoes..., posicionada na editoria de moda
(paginas 52 a 79), ocupando as paginas 56 a 61 deste. A autoria da reportagem é de
Iza Smith e as fotos sao de Aragao.

A primeira pagina’ contém uma fotografia que ocupa 90% do espaco,
deixando uma borda para pequeno texto e legenda. O titulo esta posicionado sobre
a foto, na parte superior da pagina, em letras brancas e centralizado. Ao lado
esquerdo do titulo ha um carimbo redondo em amarelo com o texto Verdo com

seducio.

Sobre esta primeira fotografia, podemos descrevé-la da seguinte forma:
mulher-modelo branca, cabelos ondulados e compridos, com um ter¢co do corpo
fotografado em perfil, juntamente com o rosto. Ela veste um maidé preto, 6culos
escuros e tem um lengco com estampa poa preta em fundo branco sobre a cabeca.
Ela estd segurando o lengco com as duas maos e os bracos estao dispostos junto do
corpo. O cenario é de praia, do que séo evidéncias a coloracdo do chdo e a sombra

que aparece no canto esquerdo da fotografia.

® Anexo A; Figura 1.
” Anexo A; Figura 2.
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O texto que descreve a fotografia vem logo abaixo e diz: Menos cavado,
cobre levemente os quadris, alcas largas e decote coracdo: o maibé de helanca volta
a cena em nova performance: agora € também roupa para vocé usar depois da
praia. A legenda da marca esta abaixo do texto, em fonte menor: Maié Carmim,

lengo de seda da Maricy e dculos T. Macchione.

Na segunda fotografia®, posicionada na pagina 57, a mesma modelo aparece
centralizada e estd com o corpo virado para a esquerda, como se estivesse
caminhando, com as maos entrelacadas nas costas. Ela veste um conjunto de blusa
e bermuda, de cor rosa-claro. Usa 6culos marrons de armacao “pesada” e tem uma
faixa vermelha e larga prendendo o cabelo. O cenéario continua sendo a praia,

porém, agora, € mais evidente a presenca de areia.

Um texto esta posto sobre a fotografia, ao alto da pagina, centralizado, em cor
branca: Molda, alonga, estica, acompanha os movimentos do corpo e as aventuras
do verdo: é a moda stretch conquistando espagco nas ruas. Ela fez escola nas
academias de ginastica, seduziu o0s grandes estilistas com suas novas
possibilidades e captou todo o clima sensual desta estacao.

Abaixo da fotografia ha uma descricdo: O tubo de Ilycra cotton,
despretenciosamente sensual, modela as linhas do corpo e reaviva na memdria o
sucesso look ballerine. O comprimento é discreto: pouco acima dos joelhos. Depois
disso, em letras menores, a marca: Vestido da Fatto e dculos da Naphtalina.

Na terceira pagina da reportagem® o carimbo redondo com os escritos Verdo
com seducdo aparece novamente no canto esquerdo superior da fotografia. Um
subtitulo esta colocado do lado oposto ao carimbo, alinhado a direita, em letras

brancas: Duas pecas: a ingénua sensualidade dos anos 50.

A fotografia traz a modelo centralizada, com os cabelos semipresos com um
tope-tiara de cor branca sobre a cabeca. Ela estd de 6culos, um modelo redondo,

pretos e com detalhes dos lados, como olhos puxados. Posiciona-se com o corpo

& Anexo A; Figura 3.
% Anexo A; Figura 4.
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levemente inclinado para a direita e uma das pernas afastada, como se estivesse se

apoiando. A mao oposta a essa perna esta posicionada proximo ao éculos.

A modelo esta vestindo uma blusa de cor branca, que marca os seios, com
decote quadrado e alcas largas. Na parte inferior, sobre a blusa veste um shorts

preto de cintura alta, com friso branco na barra. Suas pernas estdo a mostra.

No texto logo abaixo da foto temos: O short aderente com cintura alta e
perninhas alongadas e o top de alcas largas que formam manguinhas curtas
delineam formas bem esculpidas no mais puro estilo dos anos 50. Abaixo, temos a
marca: Short da Iodice, top da Authentic e laco da Chica Boom.

A quarta fotografia'®, colocada na pagina 59, esta em formato preto e branco.
Nela se evidencia a modelo com um modelo de top e shorts, com a barriga a mostra.
Ela esta vestindo os mesmos éculos anteriores. Os cabelos estao soltos, porém com
uma tranga do lado direito, com flores brancas prendendo-os. Ela esta com o rosto
posicionado para a frente, como se estivesse olhando para fora da fotografia, suas
maos estdo posicionadas na cintura e suas pernas afastadas como se fosse dar um

passo. Atras da moga ha a sombra do seu corpo na areia.

O texto diz: No mesmo espirito, top e short se casam deixando a mostra uma
sutil faixa de barriga e pernas bem torneadas. Repare que as cavas e oS decotes
sdo sempre muito discretos. Minilegenda: Top e short da Zizi Tricot e oculos da
Naphtalina.

Na pagina 60, a fotografia também é em preto e branco''. A modelo est4 com
0 corpo virado para a direita e tem uma das pernas apoiada e dobrada contra uma
duna de areia, como se estivesse alongando o seu corpo. Ela veste calca justa de
cor branca, sapatilha listrada e uma blusa de algas finas, com estampa poa. Seu
rosto esta posicionado para fora da fotografia e ela estd usando 6culos de sol.

'% Anexo A; Figura 5.
" Anexo A; Figura 6.
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Seu cabelo esta preso e colocado para o lado esquerdo do pescoco. O texto
colocado abaixo da fotografia diz: Legging de cintura rebaixada e top de gola alta e
manguinhas curtas: a falsa ingenuidade que evidencia formas privilegiadas, dando
destaque a barriga bronzeada e enxuta. Logo abaixo, em fonte menor: Legging da
Authentic, top da Pakololo e lagco do Eldorado Plazza.

A sexta, e Ultima, foto da reportagem esta situada na pagina 61'2. Nesta, o
selo redondo com o dizer Verdo com seducdo aparece novamente no canto superior
esquerdo da fotografia. No lado direito, um subtitulo: Legging: esportividade que

insinua formas perfeitas.

A modelo esta destacada com um terco do corpo, da cabeca até os joelhos,
virado para o lado direito. Uma das pernas esta em frente a outra. Ela tem os
cabelos presos e o olhar direcionado para fora da fotografia. Seus bracos estédo
como que abracando a barriga.

Ela veste uma camiseta baby look, de cor rosa- clara lisa. Também esta com
uma calga preta, com cintura alta e ajustada ao corpo. O texto descreve: No estilo
pin-up, o legging acentua formas sem colar ao corpo. A camiseta regata, justinha o
bastante para nao perder o pique esportivo, empresta um toque sensual ao conjunto.
Logo depois: Legging da Aquarela, camiseta da Fatto e sapatilhas Ciro. Percebemos

qgue as legendas das duas ultimas fotografias foram trocadas.

2.2.1 Andlise

Ao nos debrucarmos sobre a reportagem de moda proposta, deparamo-nos
com seis fotografias, todas com a mesma modelo branca, de cabelos ondulados e
corpo esbelto.

'2 Anexo A; Figura 7.
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A primeira categoria eleita é Fotografia. Na primeira pagina da reportagem
temos uma fotografia colorida, na qual o referente € o corpo da modelo, de perfil,
como uma escultura. O maid preto contrasta com a pele e o fundo da fotografia. A
cor preta, um classico no mundo da moda, revela discricdo, tradicionalismo e

AN

respeito. O lengco na cabega confere um charme “retrd” a composicado. Apesar de a
modelo ser jovem, a intengdo é mostrar cautela na exposicdo do corpo,
evidenciando, assim, o Studium. O Punctum, nesse caso, relacionamos com a
sutileza e delicadeza com que a modelo amarra o lenco sobre a cabeca, num gesto

bastante feminino e cuidadoso.

O Mito esta posto como uma fala, a qual pode ser a simples descricao da
fotografia e suas nuances simbodlicas. No entanto, temos também as representacoes
escritas para completar ou informar. Por meio do mito da Vacina, vemos no titulo
Stretch para revelar intencées... uma tentativa de dendncia, tendo em vista que o
stretch € um tipo de tecido, bastante flexivel, que pode ser relacionado ao quadro da
época. Na legenda, ao colocar Menos cavado, cobre levemente os quadris [...] volta
a cena [...] pressupde-se um conhecimento prévio do leitor em relacdo a moda,
tendo, assim, uma Omissao da historia. Esta parte da legenda pode ser

considerada também uma visao instrumental de Constatacao.

A Cultura pode ser percebida pela legenda, na qual esta demonstrada uma
utilizacdo dubia da peca-chave da fotografia: o maib. Isso demonstra que, a
sociedade esta em clima de tensdo econdmica. Na imagem, a mulher € tida como
uma engrenagem importante, porque pode seduzir. Assim, por mais que seja uma

roupa de banho, a cultura do culto ao corpo e da perfeicao fisica fica evidente.

O Poder esta colocado na legenda com as marcas colaboradoras da edicao
da revista Mai6 Carmim, lenco de seda da Maricy e oculos T. Macchione. Esta
categoria busca na lingua seu mote, levando-nos a pensar em toda a relagdo da
revista com o jornalista-autor da reportagem, com a capa, com as legendas e, em
especial, com o que a fotografia estd revelando. Neste momento acontece uma
ligacdo entre Poder e Socioleto, uma vez que o socioleto é reconhecido como um
discurso.
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O Socioleto Encratico é relacinado ao discurso no Poder. Assim, todas as
situacdes que vivenciamos, sejam escritas, sejam imagéticas, postas na reportagem
sdo o Socioleto Encratico. O Acratico, considerado um discurso fora do poder,
pode ser relacionado as palavras de moda utilizadas, sejam em portugués, sejam

inglés, tendo em vista o publico leitor,unicamente.

Em relacdo a segunda imagem fotografica, situada na pagina 57, conota uma
moda delicada, em razdo da cor e dos babados, porém demonstra certo
recatamento. A Fotografia entra aqui como uma ferramenta de ligacdo para um
espetaculo, uma vez que um dos signos presentes faz alusdo a uma bailarina, em
razdo do corpete justo, do corpo esguio, da cor rosa-clara e da pose com 0s bragos.
No entanto, chama-nos atencdo o contraste do uso desta vestimenta na praia, um
tanto puritana para o local, com muito tecido, mas também extremamente ajustada
ao corpo. Talvez seja essa a informagéo classica para a época, ou seja, o Studium
desta imagem.

O Punctum, para nés, esta na composicdo da fotografia, ao expor uma
mulher séria, sozinha, aparentemente abatida, num “mar” de areia. Ela se esconde
atras das lentes dos éculos escuros e se apaga junto a areia em funcao das cores

claras.

A categoria Mito esta proferida na imagem e nas legendas. Da imagem,
podemos relacionar a ldentificacao, ao repararmos que ha uma alusao a bailarina,
sem grandes contrastes, que € uma bonequinha nos palcos. Contudo, leva-nos a
pensar no Ninismo ao expor essa figura da bailarina em meio a uma praia, fazendo,

assim, uma reducao da realidade formal e classica.

Ao focarmos os escritos na parte superior da pagina, observamos uma
Omissao da histéria, ao declarar “aventuras de verao” femininas, e também uma
possibilidade de Vacina, se pensarmos no movimento e luta feminista dos anos
anteriores. Uma visao instrumental também pode ser percebida pela Constatacao,

na forma como esta posta a descricao textual como um todo deste mesmo recorte.
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Baseados nos pressupostos de Barthes (s.d), podemos pensar o intertexto
como um simbolo que busca familiaridade junto a seu leitor. Assim, a Cultura esta
posta nesta segunda fotografia por meio da vestimenta, que faz alusao ao Balé
Classico. Dessa forma, podemos considerar que estao implicitos os principios desta
danca: postura ereta, verticalidade corporal e simetria, uma imposicdo social da
época. O texto verbal presente na pagina 57 também referencia tal posicionamento
do Balé, ao retratar que “Molda, alonga, estica, acompanha os movimentos...”. Ainda
podemos citar sobre a Cultura que a fotografia tem como pano de fundo a areia, a

qual lembra o verao carioca/brasileiro.

O Poder esta atrelado a linguagem e a lingua. A possibilidade de o veiculo de
comunicacao estampar as paginas da revista Claudia é uma forma de poder. Desse
modo, as escolhas dos textos, diagramacao, capa e producao de fotografias acabam
sendo as representacdes desse poder. A fotografia, a vestimenta e as legendas nao
teriam o mesmo valor, nem significado, se postas aleatoriamente ou em outro
tempo. Consideramos também uma forma de poder a relacdo da marca com o

veiculo de comunicacéo, ou seja, uma tentativa de persuasao.

O Socioleto, diretamente relacionado com o Poder, pode ser percebido na
insisténcia da imagem e do texto em propor uma mulher esticada, alongada, esguia,

magra e em movimento.

Na terceira pagina da reportagem, p. 58, o carimbo redondo, com os escritos
Verdo com sedugdo aparece novamente, como uma forma de repeticao, persuasao.
A Fotografia traz a modelo centralizada, numa posicdo teatral, ao passo que
percebemos a existéncia de uma direcdo de arte. Isso pode significar que a mulher
esta para essa publicagdo como uma marionete, uma mera representacdo de um

ideal.

O conjunto de vestimentas - top branco com bermuda de cintura alta,
demonstram a “ingénua sensualidade”. O branco, nesta situacdo, representa a
transparéncia. Os seios marcados com o modelo de costura, sdo uma evidéncia
disso. A bermuda de cintura alta significa uma contradicdo, uma vez que esconde a
barriga e, ao mesmo tempo, deixa supercavado o recorte entre as pernas. Os
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oculos aparentam representar uma felina, com os olhinhos puxados e ares de animal

que deseja chamar atencéo.

A relacdo com a década de 1950 — subtitulo, legendas e rouparia -, traz a
essa conversa uma familiaridade, uma informacao classica que esta reformulada em
seu tempo, ou seja, o Studium. No entanto, o Punctum é percebido por nés, pelo
laco no cabelo, em conjunto com os 6culos, representando, assim, uma mulher

feminina, sensual e teatral.

Sobre o Mito, observamos que tal categoria estd exposta por meio da
imagem da modelo e pelas legendas. A Vacina esta evidente quando o corpo e a
aparéncia da mulher sdo postos como prioridade, ao invés de ser retratada a
verdadeira imagem da década de 1980. A Tautologia esta expressa pela repeticao
do ano “1950” nos escritos, a posicao centralizada da modelo, como nas fotografias

anteriores e, pelo carimbo na parte superior da pagina.

A reducédo da realidade, ou seja, o Ninismo, nos é apresentado por meio dos
contrarios observados. Primeiro, no subtitulo “Duas pecas: a ingénua sensualidade
dos anos 507, acontece uma ironia, pois ingenuidade e sensualidade, neste caso,
nao sao um acontecimento do destino. A modelo esta provocante. A legenda
também traz a palavra “puro”, a qual remete a pureza. As décadas de 1950 e os
anos 1980 sao, definitivamente, contrarios que, neste momento do mercado de

moda, se cruzam para vender uma ideia distorcida.

A Quantificacao da realidade, na foto, ocorre na medida que o subtitulo e as
legendas fazem alusdo a duas pecas: fop e short. No entanto, a modelo esta

vestindo também outros itens que a diferenciam bastante: éculos e lagco no cabelo.

Os simbolos que representam a Cultura sao as vestimentas e a forma do
corpo. A cintura alta do short é uma caracteristica marcante da década de 1980, e o
uso de roupas justas, similares aquelas usadas nas academias, igualmente. O corpo
esbelto e as pernas torneadas remetem a uma Cultura do culto ao corpo e da
perfeicdo. Contudo, o uso de cores discretas mostra uma mulher que ainda estéa na

retaguarda dos acontecimentos urbanos e sociais.



66

Assim, a figura da mulher, nessa imagem, demonstra o Poder. A linguagem
corporal escolhida para a cena traz as nossas vistas o feminino como um
observador mascarado, que seduz e vale-se de artimanhas. A partir desse Poder,
podemos pensar o Socioleto. A estrutura de mediacdo, ou seja, a publicacdo
Claudia, representa o Discurso Encratico, uma vez que a dos nao-ditos é a propria
ideologia deste veiculo, seja pela forma como a modelo esta posta, seja pela
possibilidade de tendéncia demonstrada por esse. O Discurso Acratico é
considerado pela leitura que estamos fazendo dessa pagina como um todo: a
relacdo de mulher para o tempo, a vestimenta como transparéncia, a posi¢ao

fotografica e as cores.

A quarta pagina da reportagem de moda, traz uma Fotografia em preto e
branco. A utilizacao desta técnica proporciona um contraste de tons de cinza entre o
corpo da modelo, a roupa, o fundo fotografico e a sombra do corpo. Ha uma
tentativa em retomar o subtitulo da pagina anterior, alusivo a década de anos 1950.

Em relacdo ao Studium, reparamos que a intencao do fotégrafo é de trazer
aos olhos do observador uma mulher urbana, que adquire caracteristicas praianas
quando esta em férias. A tranga com flores e o maid discreto na cor preta sdo uma
evidéncia disso. Sobre o Punctum podemos pensar em uma cena de filme
holywoodiano antigo, em que belas atrizes protagonizavam e transmitiam um

modelo de mulher pré-fabricado, que ditava tendéncias e comportamentos.

Observamos nesse momento a falta de cor e podemos trazer a tona uma
nova categoria: Cor. De acordo com Chataignier (2006, p.71), “a cor cai como uma
luva quando o objeto em estudo é a moda: torna-se signo, condecoracao, status,
mas também escarnio, indignacdo ou repulsa”. A autora afirma que a cor e suas
diferenciacoes estdo presentes em tudo que existe no mundo visivel, mas,

curiosamente, nao se pode provar a sua existéncia.

No que se refere ao vestuario e em particular & moda, a cor
funciona como um aceno, é aquela que causa maior impacto
quando se depara, por exemplo, com um passante a rua, uma
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modelo na passarela ou na percepgao do traje do jornalista-ancora
na televisdo. Sem duvida a cor e sua imesa familia fazem parte da
linguagem da moda e de todo o seu sistema particular.
(CHATAIGNIER, 2006, p. 72).

Para Chataignier (2006) as cores sao percebidas pelos olhos, quando estes
sao atingidos por luz, 0 que ndo acontece com a maioria dos animais. A identificacao
e diferenciacdo dessas luzes € que sdo as cores. No entanto, existem duas
maneiras de examinar a cor: uma, pelas caracteristicas das cores, tal como surgem
nas tintas; outra, pela forma como vemos a Cor, que pode assinalar nao sé padroes

estéticos como emocionais e pessoais.

No nosso caso, ao pensarmos textos visuais, especialmente os do jornalismo,
trazemos a tona a percepcao de cor de Guimaraes (2003), pensada de maneira
direcionada as midias. De acordo com o autor, as cores desempenham fungdes

especificas que podem ser separadas em dois grupos:

um que compreende as sintaxes e as relagdes taxindmicas, como
organizar, chamar atengdo, destacar, criar planos de percepcao,
hierarquizar informagbes, direcionar a leitura etc., e outro que
compreende as relagdes semanticas, como ambientar, simbolizar,
conotar ou denotar (p. 29).

Para Guimaraes (2003), a Cor é considerada um instrumento de informacao
quando sua aplicacdo for de organizar ou hierarquizar informacdées ou atribuir
significado, seja individual, seja integrada ao restante do texto. Assim, denomina o
termo cor-informacdo para seus escritos como uma forma de compartilhar o

conhecimento.

Portanto, nesta fotografia observamos a auséncia de luz, uma vez que a
imagem ¢é visualizada em preto e branco. O preto, neste caso, € considerado
erotismo, sensualidade e elegancia. Trata-se de um preto-fashion, ligado ao basico

da moda e, também, a um status social relacionado ao passado.

Sobre o Mito, pensamos que estéa ligado a maneira pela qual estamos lendo a
fotografia. A Omissao da Historia acontece a partir do momento em que ndo ha



68

contextualizacao sobre o porqué da utilizacdo dessa maneira de representacéo
fotografica, num tempo em que ha fotografia em cores. Contudo, a Identificacao,
acontece para nos por meio da semelhanca com os filmes antigos. A Tautologia
pode ser percebida pelo uso dos éculos, os mesmos da fotografia anterior, e pela
posicdo da modelo num enquadramento central. J& o Ninismo se revela pela

colocacao dos contrarios tempos, por meio da fotografia em preto e branco.

A Cultura é evidenciada pela recriacdo da atmosfera da década de 1950 e
pelas gravacoes filmicas antigas em pelicula. A volta ao tempo passado representa
uma identificacdo ou forma de atracdo do publico ao consumo. Também podemos
pensar aqui,numa esfera de escuriddo, ligada a profundezas e angustias das
mulheres daquele tempo.

Sobre o Poder lembramos que se trata de uma mulher-modelo saudavel, que
esta afirmando sua presenca ao colocar as maos na cintura e expor seu corpo. A cor
preta estaria representando, nesse momento, uma forma de luto. De qualquer
maneira, vemos o poder de significacdo da midia ao adaptar as intencées dos meios

e contextos.

Sobre o Socioleto, por remeter as linguagens presentes no campo social,
podemos apreender que permite um discurso individual de cada um que observa o
texto. No caso do discurso da fotografia em evidéncia, encontramos o Discurso
Ecratico. A relacado com o Poder mostra sensacoes tristes, mas, ao mesmo tempo,

seguras.

Na pagina 60, a Fotografia, que, como a anterior, esta posta em preto e
branco, traz uma composicao posada, em que as formas do corpo da modelo,
principalmente das pernas, sdo evidenciadas. Ela esta apoiada em uma duna de
areia e os contrastes ndo sdao marcantes, tendo em vista o uso de tonalidades
semelhantes. O espetaculo desta imagem parece ser a possibilidade de escalar um
obstaculo. No entanto, tal acdo parece ser forcada. As expressdes desta imagem

conotam um clima pesado e obscuro, que quer mascarar um tempo.
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Assim, lembramos o Mito da Vacina, uma vez que se tenta mostrar uma
mulher “modelo”, que pode ser manipulada, seja para a capturacdo de uma
fotografia posada, seja para seu comportamento na sociedade. O Ninismo aparece
quando ha uma comparacdo da imagem com a legenda aplicada - “falsa
ingenuidade que evidencia formas privilegiadas” —, tentando explicar uma evidéncia,

equilibrando com outra, mas saindo pela tangente da estética corporal.

A Cultura nos esta posta por meio da leitura dos significados dos simbolos
presentes, como o uso de Oculos redondos e que cobrem boa parte do rosto,
escondendo a mulher. O uso de roupas de algodao justas no corpo, sem contrastes
com a pele nem com o cenario, mostra uma conformagédo diante da situacao. A
linguagem aqui utilizada, do formato em preto e branco e da conotacao retrd,
possibilita um significado amargo de Poder, de um tempo de ditaduras e repressoes,
sem flexibilidade, sem contar o que ja relatamos sobre o meio de comunicagao e a

marca.

O Socioleto esta posto por meio da repeticdo na estampa, bolinhas pretas
pequeninas, e pelo uso de cores claras, como o branco e o pastel. A elasticidade da
modelo e 0 uso de vestimentas justas também demonstram uma linguagem corporal
de equilibrio e postura social impostos. As Cores conseguem nos lembrar a pureza
da mulher e os movimentos sutis do sexo feminino, aliados a uma mulher sem
efeitos escandalosos. O siléncio talvez seja a melhor representagéo, junto com a
ideia de higiene e saude.

Podemos pensar em uma outra nova categoria, a posteriori, a Repeticao.
Calabrese (1987) descreve esse movimento como “estética da repeticao”, ou seja,
um novo conceito, que injustamente sofre preconceitos pelas possibilidades

ultrapassadas de originalidade. O autor sugere trés ideias de repeticao:

1) a repetitividade como modo de producdo de uma série a a
partir de wuma matriz Unica, segundo a filosofia da
industrializacdo; 2) a repetitividade como mecanismo estrutural
de generalizacdes de textos; 3) a repetitividade como condigéo
de consumo por parte do publico dos produtos comunicativos.
(CALABRESE, 1987, p. 43).
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De acordo com Calabrese (1987), o primeiro tipo de repetitividade também
significa estandardizacao, ou seja, a reproducao em série por meio de um protétipo.
Escreve que “o juizo ideoldgico de falta de qualidade dos produtos em série deriva
claramente daqui: de recusa de uma baixa inventividade por razdes econémicas e

da rejeicao da criagdo de um consequente consenso social”’ (p.44).

O segundo conceito diz respeito a estrutura do produto, com vistas a uma
série de fendmenos diferenciados. “Chamam-se repeticées, de fato, ndao sé as
continuacées das aventuras de uma personagem, mas também o0s recursos
semelhantes da histéria, como os temas ou os cenarios-tipos”. (CALABRESE, p. 44).
Assim, podemos pensar nas relagdes entre um texto e varios textos, entre o idéntico
e o diferente, oposi¢coes que nos levam ao conceito de Repeticdo e que também

estdo relacionadas aos discursos e icones.

Chegamos ao terceiro grupo de repetitividade, aquele relacionado ao
consumo, em que se quer produzir no consumidor/leitor um comportamento

ancorado em situacdes habituais e familiares. Segundo o autor,

o problema torna-se agora o de correlacionar as trés areas da
repeticdo (produgdo, texto, consumo) para ver se existem (e
quais sdo eventualmente) as figuras dominantes na repeticéo
simultédnea, e se elas configurardo, se investidas de um valor
estético, a mentalidade neobarroca. (CALABRESE. 1987, p. 49).

Calabrese (1987) desenvolve, no entanto, uma motivacao para a analise da
Repeticdo: a variacdo organizada, o policentrismo e a irregularidade regulada, o
ritmo insensato, todos permeados de histéria, filosofia e formalidade.

Uma vez descrita essa nova categoria, gostariamos de aplica-la a esta ultima
reportagem. Para isso, reparamos que ha Repeticao de cenario, que é a praia.
Percebemos que ha Repeticdo no uso de roupas de banho, justas e de éculos de sol
pretos. A constante exibicdo de partes estratégicas do corpo, como os bracos e as
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pernas, € 0, uso do cabelo com caidas para os lados também nos remetem a essa

categoria.

Partimos, entdo, para a ultima pagina da reportagem. A Fotografia presente é
colorida trazendo para essa parte final da reportagem, um pouco mais de vida. O
verao, portanto, € um signo presente nesse momento. O referente € a prépria
modelo, com sombras de um suposto pbér-do-sol em seu corpo bronzeado. A
informacao que podemos retirar € de que as expressdes remetem a uma perfeicao
estética, por meio de ginastica. O Studium é marcado pela propria modelo e pelo
cabelo amarrado e caido para o lado. J& o Punctum, relacionamos com o fundo da

fotografia: areia de praia, com a modelo em pé, parecendo uma montagem.

O Mito esta representado pela legenda e pelo subtitulo. Fala-se em “estilo
pin-up’, pressupondo um conhecimento anterior do leitor, ou seja, uma Omissao da
histéria. A Identificacao aparece pela vontade das mulheres em aderir a esse
suposto estilo de vida saudavel, feliz, sensual e esportivo. A Tautologia esta no
constante uso de roupas justas e na presenca da praia. A afirmacao discursiva

escrita, de uma possivel supermulher, remete-nos a Tautologia.

Na categoria Cultura relacionamos a identidade de uma mulher que esta
buscando a esportividade. Talvez ela queira sair do estresse do dia a dia, ou
simplesmente se isolar. A percep¢do que temos € de uma pratica esportiva solitaria,
em um tempo triste e culturalmente confuso. As sombras no rosto e corpo da modelo

parecem demonstrar isso.

Quanto ao Poder, destacamos as marcas patrocinadoras da revista, € 0 meio
de comunicagédo em si. Brincar com as fotografias, ou tentar passar uma imagem ao
leitor, ja configura um tipo de poder. A linguagem corporal da modelo conota certo
recolhimento e posicao de defesa diante das inten¢des do fotografo.

O Socioleto aparece pelo uso de expressdes particulares de um texto de
moda, como legging e pin-up. No mais, o discurso estd montado para que haja uma
identificacdo do leitor e que as atitudes desse sejam voltadas ao consumo de pecas
e atitudes similares as propostas na fotografia.
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As Cores permitem uma leitura ingénua através do rosa-bebé da camiseta.
Ha uma confusédo entre a cor do fundo da fotografia e a cor da pele da modelo. O
preto aparece novamente com funcdes de escuriddo e contraste. Quanto a
Repeticao, podemos destacar a maneira como foi feita a diagramacéao das paginas,
até esta final; a escolha da mesma modelo para todas as fotografias e,
principalmente, a constante presenca de areia como plano de fundo e o uso do
preto.

2.2 Reportagem Maio de 1988

Da revista Claudia, n. 320, de maio de 1988'3, selecionamos a reportagem
intitulada Leveza para um inverno tropical. Esta se encontra posicionada na
editoria de moda (paginas 47 a 77), ocupando as paginas 56 a 59 deste. A autora da
reportagem é lza Smith e a produgdo de moda é de Elisa Stecca. As fotos sao
coloridas e de autoria de Fernando Louza.

Na primeira pagina da reportagem — p. 56'* — observamos uma fotografia, de
pagina inteira, com uma modelo branca em primeiro plano. Ela se encontra em pé,
vestindo calga “pantalona” bege, comprida, de cintura alta, com bolsos “faca” e cinto
marrom em couro trabalhado; camiseta estilo T-Shirt, verde, por dentro da calgca. Um
lenco colorido com estampado de formatos geométricos quadrados esta enrolado
sobre os ombros, cobrindo o0s seios e terminando nas costas. Ela também esta
vestindo meia de nylon marrom e sapatos pretos de cadargco, sem salto, com bico
redondo. Seu cabelo esta amarrado para trds da cabeca, com um penteado de
“rabo” baixo, e aparenta ser cacheado. Ela esta usando brincos dourados e esta
com uma das pernas apoiada a frente da outra quebrando levemente o quadril. Suas
maos estdo dentro dos bolsos da calca. A maquiagem é discreta e natural. Ela esta

'3 Anexo A; Figura 8.
' Anexo A; Figura 9.
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sorrindo e tém dentes brancos e alinhados. Ao fundo da foto, fora de foco,

observamos uma calgada cinza, junto a um muro amarelo-mostarda.

O titulo Leveza para um inverno tropical encontra-se na segunda pagina — p.
57" —, do meio da pagina para o canto direito, com uma palavra posta abaixo da
outra, em preto negrito. O texto que compde a introducdo'® da reportagem esta
situado do lado direito do titulo e diz:: Seda, linho ou algodao: o peso certo para um
inverno mais ameno. Uma adaptacdo das tendéncias 88, que elege bermudas e
pantalonas como pecas basicas. S4o sobreposicées leves que ndo perdem o ar
tipico da estacao.

Ainda na pagina 57, a mesma modelo posa, porém esta imagem ocupa dois
tercos esquerdos da pagina. Ela esta em pé, usa calca comprida de cintura alta, de
cor azul, e cinto marrom em couro trabalhado. Veste uma camisa salméo, com gola
“V” e mangas comprimento trés quartos. Utiliza no pulso direito duas pulseiras, de
cor dourada. O cabelo esta preso atras da cabeca, a maquiagem é natural, e ela
estd com brincos dourados perceptiveis e veste sapatos pretos de cadarco, sem
meia. O cendrio amarelo, nesta imagem, estd mais aproximado e ela se encontra
apoiada na parede amarelo-mostarda, escondendo uma das pernas atras da outra e

posicionando o toérax para a frente com leve inclinacdo. Ela esta sorrindo.

Ao lado direito da fotografia descrita observamos legendas relativas a
fotografia da primeira (p. 56) e da segunda pégina (p.57). A primeira diz o seguinte:
Confortavelmente elegantes, as pantalonas voltaram ao cenario da moda. Fazem
composicoes leves, para um dia-a-dia de frio ameno. A esquerda, a informalidade da
pantalona de crepe de seda com camiseta de malha. A direita, o visual cldssico:
pantalona de crepe de algoddo e camisa de seda. J4 a segunda: A esquerda,
pantalona Comédia, camisa Korrigan, cinto Andréa Aaletto, sapatos Beneducci,
brincos Acessérios Modernos e pulseiras Rose Benedetti. A direita, pantalona Satori,

'> Anexo A; Figura 10.

'® Ao utilizarmos a palavra “Introdugao”, estamos nos referindo ao termo de lingua inglesa Lead, que
segundo Genro Filho (1989), é a principal caracteristica de um texto jornalistico, e refere-se a sintese
evocativa da singularidade, tendo em vista a “pir@mide invertida”, postulada pelo préprio autor como
uma passagem do “mais importante” para o “menos importante”.
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camiseta Hemispheres, lenco CA Gnemmi, sapatos Mdnica Torres, cinto Marcos e
Rudy e brincos Rose Benedetti.

A pagina 58", terceira da reportagem, contém uma fotografia da mesma
modelo. A imagem estd aproximada e mostra a modelo da cabeca aos joelhos. A
modelo veste uma bermuda de cintura alta, azul marinho, e um cinto fino na cintura
da bermuda curta; veste meia-calca de nylon fino. Visualizamos ainda, uma blusa
branca, estampada com flores, sob um casaco de cor vermelho-clara com corte de
terno, porém mais curto. A moca estd com uma das pernas a frente da outra e um
dos bracos posicionado de forma que a mao fique junto a cintura. O cabelo esta

preso e ela esta com batom vermelho e brincos dourados.

Na pagina 59'®, temos uma fotografia de moda ocupando dois tergos da
pagina, que mostra a modelo da cabeca aos joelhos. Ela esta com uma bermuda
comprida de cor bege. Veste um casaco vermelho-claro fechado com botdes
“casados”. Ela esta aparentemente com um lenco, que se deixa ver pelo decote “V”
do casaco. Uma algca de uma possivel bolsa aparece sobre o casaco, no ombro
direito. Uma das mangas do casaco esta na altura do cotovelo, e este mesmo braco
esta posicionado junto ao corpo, com a mao dento do bolso da bermuda; o outro
bragco esta atras do corpo. Ela usa éculos-de-sol em formato redondo e encontra-se

sorrindo.

Ao lado da fotografia da pagina 59, ha um subtitulo em negrito, seguido de
legendas fotogréficas. Transcrevemos aqui o subtitulo: Seda para um tipico visual da
estacdo. E as legendas das fotografias, posicionadas logo abaixo: 1) Bermuda de
seda, a garantia de leveza no pesado visual de inverno. A esquerda, ela se associa
a camiseta regata de seda e ao blazer de chantungue num look ideal para todos os
dias. A direita, com o cardigd de linha o clima é de total despojamento. 2) A
esquerda, blazer Andréa Saletto, camiseta Satori, cinto e bermuda T Macchione,
brincos Acessérios Modernos e meias Jogé. A direita, cardigd Aquarela, bermuda
Andréa Saletto, écharp MMCL, lenco Georges Henri, bolsa Czarina e dculos Rose
Benedetti.

' Anexo A; Figura 11.
'® Anexo A; Figura 12.
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2.1.1 Andlise

Ao observarmos as quatro fotografias estampadas nas paginas da revista
presentes na reportagem de moda, aqui em evidéncia, relacionamos a categoria
Fotografia, primeiramente. Em todas as imagens ha um “alvo” explicito, que é o
corpo da modelo e sua roupa, representando um espetaculo com referente no real.
Contudo, podemos destacar também outros signos relevantes a pose da modelo,

como 0 sorriso constante, as cores, o estilo, o tipo de vestimenta, o sexo.

Nas duas primeiras fotografias, paginas 56 e 57, a subcategoria Studium
pode ser percebida pela imagem da roupa na modelo, em primeiro plano,
representando o que haveria de mais relevante na Fotografia, evidenciando a
tendéncia da moda feminina e uma tentativa de agugar o consumismo para a
estacao. O detalhe que chama atencgao, evidenciando a subcategoria Punctum, na
primeira foto sdo as sombras dos pilares, posicionados em segundo plano,
contrastando com a cor amarelo-mostarda da parede e o cinza-cimento do chao,

transmitindo uma ideia de que ha algo escondido.

Observamos, também, em relacdo a roupa, que ha uma sobreposicao de
pecas, seja pelo lengo amarrado sobre a blusa, seja pela calga de cintura alta, com a
blusa ou camisa por dentro e cinto. Esta forma de vestir — uma roupa sobre a outra —
explicita uma ideia de exagero, mas também de seguranca e decisdo. As cores em
tons pastel, como caqui, azul-royal, laranjado e verde, remetem a masculinidade. A
calca de alfaiataria, reta, com bolsos faca, revela uma mulher moderna, que quer se

igualar ao homem na sociedade.

No caso da segunda fotografia, 0 que punge sédo as pulseiras douradas no
pulso da modelo, evidenciando uma possivel caracterizagdo de riqueza, poder. O
estilo proposto na pose e nas roupas da modelo remete a uma mulher que trabalha
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fora, tenta se impor por meio das roupas e, para ndao ser confundida com um

homem, usa enfeites e aderecos.

Em ambas as fotografias, o contraste da roupa e do fundo da imagem
mostram certo exagero em relagdo as cores. Parece uma tentativa de destaque, que
pode significar uma estacdo iluminada e contrastante, tanto em relacdo aos
préximos anos politicos quanto em relacao aos direitos femininos e a posicao do
sexo na sociedade. O corpo todo € mostrado nessas primeiras fotografias, trazendo

uma ideia de barreira, novo pilar.

Além disso, podemos notar a manifestacdo de alguns Mitos. A Omissao da
Histéria é percebida por nés, por meio da pouca informagao presente junto as
fotografias, bem como pela nao identificacdo da personagem nem do porqué de tal
cenario. O Mito da Constatacao surge pela suposicdo de que todas as mulheres
brasileiras podem comprar tais roupas, serem magras altas e felizes, demonstrando,
assim, uma participacao ativa. Percebemos, em conjunto com a Constatacao, o
Ninismo, proporcionando uma reducdao da realidade, aquela fotografia. A
Identificacao apresenta-se pela possibilidade concedida pela revista em publicar a

reportagem, sendo, assim, conivente com os autores.

O titulo Leveza para um inverno tropical, presente na pagina 57, demonstra
o Mito do Ninismo, ou seja, contrarios equilibrados, ao destacar “leveza” no
“‘inverno”. O texto que compde a introducao da reportagem — Seda, linho ou algodao:
0 peso certo para um inverno mais ameno. Uma adaptacdo das tendéncias 88, que
elege bermudas e pantalonas como pecgas basicas. S4o0 sobreposi¢coes leves que
nao perdem o ar tipico da estacdo — nos remete, em sua frase inicial, ao Ninismo
dos contrarios, pois reforca o uso de tecidos de espessura fina em uma estacdo do
ano em que, em diversas regides do Brasil, ja faz muito frio. Na segunda frase da
introducao temos desenvolvida a Omissao da Histéria, uma vez que ndo é
identificado quem esta elegendo tais tendéncias; e simplesmente estdo sendo
reproduzidas. A Ultima frase também nos remete a uma Omissao da Histdéria em
conjunto com uma Tautologia, uma vez que “leve”, no sentido da frase, pode
significar o mesmo que “tipico da estagao”, porém nao se tém informagdes climatica

sobre o periodo.
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As legendas fotograficas da primeira (p. 56) e da segunda péagina (p. 57)
estdo condensadas em dois paragrafos. Na primeira frase do primeiro paragrafo
evidenciamos a Omissao da Historia, uma vez que nao se tem nenhuma
justificativa quanto a verdade do que se afirma — Confortavelmente elegantes, as
pantalonas voltaram ao cenario da moda. Outra relacao percebida é que “a Moda
manda e ponto final’, ndo havendo contestacdo nem julgamentos, mas, sim,
Identificacao. O paragrafo continua: Fazem composicbes leves, para um dia-a-dia
de frio ameno. A esquerda, a informalidade da pantalona de crepe de seda com
camiseta de malha. A direita, o visual cldssico: pantalona de crepe de algoddo e
camisa de seda. Notamos que a palavra “pantalona” esta redundante, representando
uma Tautologia. No segundo paragrafo aparecem as marcas que colaboraram para
a producéo das roupas. Tal acdo pode estar ligada a categoria Poder, tendo em
vista que ha uma predile¢cdo da revista ou um maior poder hegemoénico das marcas
presentes: A esquerda, pantalona Comédia, camisa Korrigan, cinto Andréa Aaletto,
sapatos Beneducci, brincos Acessérios Modernos e pulseiras Rose Benedetti. A
direita, pantalona Satori, camiseta Hemispheres, lenco CA Gnemmi, sapatos Ménica
Torres, cinto Marcos e Rudy e brincos Rose Benedetti.

A categoria Cultura pode ser percebida pelas roupas que a modelo veste,
identificando uma caracteristica ocidental, de grupos geralmente brancos, e com
condicdes sociais elevadas. Analisando as roupas das fotografias das paginas 56 e
57, percebemos que nos depararmos com uma possivel masculinizacdo das
vestimentas. Refletimos que o uso de calcas, nas duas primeiras fotografias, pode
estar expressando uma ascensao social das mulheres; também o uso de blusas
largas ou com sobreposicoes, pode remeter a mesma ideia de masculinizagdo, uma
vez que nao se valorizam as curvas femininas. O cabelo preso, igualmente pode
representar tal posigcdo da mulher em relagdo ao homem, bem como o abandono do
“salto alto”,— ela esta usando um sapato baixo, de cadarco. Ao usar acessérios,
percebemos que a mulher ndo deixa de ser feminina, mesmo que assuma fungdes

que exigem maior “responsabilidade” e ditas “de homem”.

Ja o Poder é encontrado nas fotografias de diversas maneiras: como sendo a

possibilidade de produgédo e publicacdo da noticia pelo veiculo de comunicagéo e
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pelo jornalista responsavel; da representacdo da Moda como instituicdo firmadora de
tendéncias e pela representacao da figura feminina na sociedade da época, ou seja,
um certo “poder da mulher”. O uso da calca de cintura alta, com cinto aparente e
camisa para dentro da calga, representa, portanto, o Poder masculino por meio
dessa figura feminina. Os cabelos presos e o0 despojamento diante do fotdgrafo
também mostram uma mulher de atitude, que tem o Poder de se fantasiar de

homem para ser aceita e fazer valer suas ideias.

Na categoria Socioleto percebemos o Encréatico, por meio do constante
sorriso da modelo, em ambas as fotografias da reportagem, legitimando o discurso
dominante. A sociedade brasileira esta, aparentemente, representada pela modelo,

estereotipando uma mulher segura, “de calgas”, feliz, bem-sucedida e poderosa.

Nas pagina 58 e 59 percebemos, novamente, Fotografias que mantém o
mesmo alvo, ou seja, a modelo e suas roupas, trazendo, assim, a intencdo do
fotégrafo a tona. Contudo, hd um enquadramento mais aproximado na bermuda,
evidenciando ndo o corpo esbelto, mas sim um conceito de mulher moderna. Ha,

novamente, a sobreposicao de pecas de roupas.

Na fotografia da pagina 58, o que nos chama atengdo, remetendo ao
Punctum, é um lapis que prende o cabelo da modelo, pois isso parece revelar um
“propdsito” ou por ter sido casual. Outro detalhe sdo os olhos forgados e abertos
com dificuldade, que temos como uma visdo e participagdo social com
distanciamento e desconfianca. Ja na fotografia da pagina 59, a alca de uma bolsa
posicionada nas costas da modelo remete a uma ideia de que se esta carregando

algo, mas que isso ndo tem importancia.

Na péagina 59, o subtitulo Seda para um tipico visual da estagéo traz o Mito a
tona pela representacao social distorcida, uma vez que “seda” € um tecido de
espessura fina, que ndo combate ao frio. Pode ser classificado como Vacina ao

camuflar a realidade da maioria dos brasileiros.

A Cultura é evidenciada pelas roupas novamente. Notamos uma utilizacao de

tons pastéis e continuamos com a possivel ideia de masculinizacdo e tentativa de
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ascensao das mulheres, demonstrada pelo uso de roupas largas, que privilegiam o
conforto, ndo a valorizacdo do corpo feminino. Em todas as fotografias a modelo
esta olhando para fora da imagem, com cabelos presos e olhos apertados. Outra
caracteristica é o sorriso forcado, uma artificialidade cultural.

Nas legendas das fotografias, posicionadas logo abaixo do subtitulo,
novamente evidenciamos a Vacina em: Bermuda de seda, a garantia de leveza no
pesado visual de inverno. Na passagem look ideal para todos os dias, notamos uma
reducdo da realidade que age por opressao, representando um Socioleto
Encratico. Apds temos uma Ultima passagem - A direita, com o cardiga de linha o
clima é de total despojamento -, que representa também um Socioleto Encratico, na
medida em que € uma opinidao provavel e legitimada pela revista e pela figura do
jornalista. A partir disso, no segundo paragrafo nos surge o Poder: A esquerda,
blazer Andréa Saletto, camiseta Satori, cinto e bermuda T Macchione, brincos
Acessérios Modernos e meias Jogé. A direita, cardiga Aquarela, bermuda Andréa
Saletto, écharp MMCL, lengo Georges Henri, bolsa Czarina e Oculos Rose
Benedetti, evidenciado por ndés como sendo o poder das instituicbes de
comunicagdo em conjunto com a publicidade e o consumo. Observamos ainda que
nas fotografias das paginas 57 e 59 temos perspectivas fotograficas que aparentam
o desequilibrio entre o Poder e a figura feminina na sociedade.

Apébs analisarmos duas reportagens de 1988, podemos pensar em um
fechamento desta parte, com a ajuda das categorias. Quando analisamos a
Fotografia, reparamos que a atitude da mulher é o principal foco. A moda, nesse
caso, aparece como elemento secundario, para “pescar” a leitora. O Mito costuma
trazer uma fala mascarada, independente de a qual elemento particular esteja se
referindo dentro da classificacao barthesiana.

A Cultura proporcionou uma leitura de uma mulher reprimida em uma
sociedade ainda machista e cheia de imposi¢des. O uso de roupas mais fechadas,
mesmo quando se vai a praia, representa tal elemento, e a masculinizacao do
vestuario, também. A solidao diante de cenarios abertos, consequentemente, conota
um isolamento fisico e de ideias, dessa condicdo. Pensamos que a origem dessas

atitudes esta em sinergia com a politica do momento.
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O Poder vem atrelado a Cultura, ao meio de comunicagdo revista, aos
grandes fabricantes de marcas de moda e a politica vigente. A moda’, nesse
momento, estd condensada na producdo em série e na condicdo de que todos tém
de parecer iguais, por meio da ditadura de tendéncias e cores, que, apesar de
representarem atitudes, também as escondem. Assim, o Socioleto permite que
pensemos em uma divisao de linguagens com presencas continuas, como posigoes,

palavras e diagramacéao.
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2.3 Reportagem Margo 1998

Da revista Claudia, n. 3, de marco de 1998', selecionamos a reportagem
intitulada Revolugcao dos Costumes, posicionada na editoria de moda (paginas 52
a 79), ocupando as paginas 64 a 69 desta. A autoria da reportagem é de Mobnica
Nunes e Ana Cristina Gongalves, e as fotos sdo de Feco Hamburger.

A primeira pagina da reportagem® possui no alto, centralizado, o titulo
Revolucdo dos costumes. A fotografia ocupa toda a pagina, como um plano de
fundo. A legenda, posicionada sobre a fotografia, colocada do lado direito em uma
coluna de 2 centimetros, descreve o0 seguinte: As calcas de corte reto aparecem
com forca. Da esquerda para a direita, modelo de tricetato, tecido artificial
semelhante ao crepe, Forum; blusa de veludo com elastano, Bureaux Paulista;
casaco de couro, Tactile; relégio, Akteo; cinto Mariazinha garcia; mocassins de
veludo, Fanziska Hlbener. Calgca risca de giz de triacetato, Forum; camisa de
tricoline, Viva a Vida; corda, Antonio Bernardo; relogio, Akteo; cinto, M. Mortari;
botas de camurca, Cinta Uno. Como que encaixada na fotografia, aparece uma
frase-chave, em negrito e fonte maior que as legendas: Paletd, calca, camisa. Bem-
cortadas e com acabamento perfeito, como se fossem feiras sob medida por um

alfaiate, essas pecas serdo a base do guarda-roupa nos proximos meses.

Na fotografia contida nessa primeira pagina, duas modelos brancas
protagonizam a cena. Elas aparecem sobre um sinal horizontal amarelo, com bordas
pretas, em uma suposta pista de aeronaves. O vento aparente que vai de encontro a
elas deixa a imagem em movimento, sinalizando tal ideia. Elas estdo em pé, se
equilibrando, uma de frente para a outra, como se estivessem conversando. Vestem
roupas similares: calca, camisa e botas pretas. Seus cabelos estdo amarrados com
um penteado de rabo-de-cavalo.

'9 Anexo A; Figura 13.
2 Anexo A; Figura 14.
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A segunda pagina da reportagem?®' traz uma modelo loira e branca, com os
cabelos soltos. Ela estd em pé, com os bragcos colocados ao lado do corpo, com 0s
quadris inclinados para a esquerda. Seus labios sdo marcantes pelo uso de batom,
no entanto a maquilagem é sutil. Ela esta com o olhar voltado para fora da fotografia.
A foto esta colocada em uma borda branca.

A moca veste um conjunto de traje de palet6 e calca, em risca de giz, com a
tonalidade preta. A cintura da calga € alta e a barra é um pouco curta, evidenciando
0 uso de ténis esportivo de cor vermelha. O paletd é solto, ndo acinturado, com
ombreiras e encontra-se aberto, mostrando, assim, uma camisa branca de botdes,
colocada por dentro das calcas. Um cinto fininho, preto, de verniz, com fivela oval,

marca a cintura.

O cenério atras da modelo é de cor bege, parecendo uma parede de
armazém, e ela estd em pé sobre uma “pista” de asfalto. Na metade de suas pernas,
uma trave horizontal, de cor branca e vermelha, pode ser vista de forma
embaralhada no primeiro plano. A legenda esta colocada na parte superior esquerda
do quadro branco, ao lado da modelo. O texto escrito é o seguinte: A 13 fria é um dos
tecidos mais indicados para a alfaiataria, pois tem bom caimento e é perfeita para o
nosso clima. Costume de 14 fria, Viva a Vida; camisa de tricoline, Augusto Camiseiro;
corddo, Betty Loeb; cinto, Mariazinha Garcia. Para suavisar a seriedade da roupa,

chuteiras, Topper.

A terceira fotografia, na pagina 66%, traz uma modelo caminhando rapido,
com o cabelos amarrado e balancando. Ela esta, aparentemente, em uma area
restrita de uma pista de pouso, como um hangar. Ao fundo da fotografia observamos
partes de aeronaves, como helicopteros, e a palavra “danger’ fixada nesses. A cor

amarelada do local chama a atengéo.

A moca, de cabelos pretos, esta olhando para o lado direito. Ela veste um
traje preto, paleté abotoado, que somente evidencia uma blusa vermelha na parte

superior. A calga possui corte afunilado no tornozelo e ela veste sapato de salto com

' Anexo A; Figura 15.
22 Anexo A; Figura 16.
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bico fino. Carrega da mao direita uma bolsa-carteira vermelha. Sua maquiagem
estaca o batom vermelho e os olhos marcados por sobrancelhas bem feitas. Ela esta
utilizando um brinco dourado discreto. Na legenda, postado lado esquerdo da
pagina, ha o seguinte texto: Nada de exageros. Os ombros s&do definidos por
discretas ombreiras. Costume de ngabardini, Reinaldo Lourenco. Blusa de tricé de
viscose, Ana Cezario; brincos e pulseiras, Antonio Bernardo; anel, Van Cox; bolsa

de couro crco, Basic; escarpins de camurga, Franziska Hiibener.

A quarta pagina, n. 67%, traz, em primeiro plano, uma modelo sentada sobre
uma estrutura de ferro amarela — talvez uma plataforma de embarque ou
manutencdo de helicépteros. Ao fundo, um céu azul com um helicéptero em
movimento borrado, em segundo plano. A moca esta apoiada nas bordas da

estrutura, segurando- se nela com as maos.

Ela veste traje de paletdé e calca, de cores cinza. O paleté esta aberto e
evidencia uma blusa justa e cor-de-rosa. Nos pés, ela calgca uma sandalia aberta,
com uma tira, de salto médio. Seus cabelos estdo soltos e ela estd com um batom
cuja cor combina com a blusa rosa. No pescoc¢o tem um colar discreto dourado e,
nos pulsos, pulseiras, do mesmo material. A legenda, colocada na parte inferior da
pagina, no canto direito, diz: Cinza e pink: essa dupla é o maximo. Costume de
creoe, Equilibrio; top tomara-que-caia de elastano, Elemento Vazado; corddo e

pulseiras, Berry Loeb; anel Controvérsia; sandalias de couro, Czarina.

A péagina 68%* evidencia uma moga em movimento rapido, que no momento
da fotografia esta olhando para tras. Ao fundo da fotografia, observa-se a presenca
de um helicéptero amarelo parado, dentro de um hangar, com outros equipamentos,

que posem ser de manutengao.

A modelo é ruiva, magra, com cabelo de comprimento médio e solto. Ela
veste um conjunto de palet6é e calgca azul-marinho, de cintura alta e corte reto. Por
baixo do casaco aberto aparece uma blusa cinza com certa transparéncia. Ela esta

com batom vermelho. Carrega uma bolsa quadrada, preta, e usa sapatos de salto. A

% Anexo A; Figura 17.
2% Anexo A; Figura 18.
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legenda descreve: Muito pratico: costume de twill, tecido que quase ndao amassa, é
otimo para quem esta sempre correndo, da Argentum; blusa de tric6 mesclada,
Elaine Milani; anel, Controvérsia; relogio, Baume & Mercier para H. Stern; bolsa,
SNB; meia, Trifil; Sapatos forrados de nailon, Ferri.

A Ultima fotografia da reportagem? traz uma modelo caminhando, tranquila,
pelo hangar. Ela veste calga reta preta com palet6é preto. A blusa que aparece pela
fresta do movimento do paletd é preta. A cintura € marcada por um cinto de couro
com fivela oval dourada. Ela esta calcando sapato scarpin preto de bico fino. e
carrega na mao uma bolsa preta. Estd com éculos pretos e seu cabelo esta preso.

O cenario da fotografia € um hangar, com sua estrutura metalica de
sustentacao em perspectiva, mostrando a parte de fora, com um estacionamento de
aeronaves. A legenda, situada na parte superior esquerda da fotografia, descreve: A
modelagem sequinha continua em alta. Costume de 1a fria, Empdrio Armani, blusa
de tric6 com elastano, Sterna Fuscatta; oculos, Ventura; anel, Controvérsia; reldgio,
akteo; chaveiro, Betty Loeb; cinto, Mariazinha Garcia; bolsa, Andrea Gaiat; sapatos
de couro, Beneduci.

2.3.1 Andlise

A primeira pagina da reportagem nos mostra uma diferenca no jeito de
fotografar: duas modelos juntas, sem foco. A Fotografia esta servindo de pano de
fundo para o titulo e as palavras-chave, colocadas no pé da pagina. O fato de as
modelos estarem conversando e, ao mesmo tempo, sendo atingidas por um vento
forte, que faz com que seu cabelo e roupas parecam esvoacantes, representa uma
ideia de revolugdo. A composi¢ao da fotografia conota um movimento da mulher e
da roupa em seu tempo.

% Anexo A; Figura 19.
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Em relacdo ao Studium, temos a cor preta com uma informacédo classica,
bem como a figura da roupa reta com estilo terninho. O Punctum, no entanto,
relacionamos com a marcagdo em amarelo e preto, na horizontal, que as modelos
estdo pisando. Parece uma flecha, um simbolo de pista de pouso, ou até mesmo
pode estar conotando uma passarela, caminho.

A fala desta pagina esta relacionada com o Mito. A Vacina parece estar posta
no mau foco atribuido a imagem das meninas e na nitidez dada ao sinal horizontal,
aparentando um embaracamento da imagem feminina. A Identificacao aparece no
uso do preto como principal cor da roupa, ou até mesmo, unica. A Tautologia pode
estar representada pelas duas modelos, praticamente iguais, no mesmo lugar,

vestindo roupas muito semelhantes.

A Cultura esta representada pelo aparente movimento da imagem com o
vento, como se as coisas estivessem numa realidade diferenciada. O uso do cabelo
amarrado, a atitude dessas mulheres em estar no meio de uma pista de aeronaves,
com vestimentas pretas, masculinizadas, também pressupdem um valor diferente ao

tempo.

O Poder, portanto, estd colocado pelo uso de paleté e calga, com
caracteristicas de alfaiataria sob medida (costume do homem), porém vestido por
mulheres. A presenca num local considerado masculino ja representa o poder. A
palavra “Revolucéo” no titulo da reportagem nos remete a esse pensamento.

Quando ao Socioleto pensamos ser a presenca da mulher de maneira
repetida um sinal de poder. As palavras das legendas, no entanto, trazem a tona um

mundo de expressdes especificas que se situam numa esfera particular da moda.

Em relacdo a categoria Cor, se pensarmos exclusivamente nas roupas, temos
o preto, ou seja, a auséncia de cor, e até mesmo sensacdes de angustia e tristeza.
Contudo, o sinal em amarelo passa uma ideia de juventude e alegria, mesmo, com
contornos pretos, restritos. Pode estar acontecendo a ideia de sociabilidade entre
géneros, que, aliados ao preto, despertam sensualidade e elegancia de uma mulher
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em movimento. A Repeticao, nesse caso, aparece pelo uso do preto em roupas

relativamente iguais, em modelos “quase” espelhadas, ou, muito semelhantes.

A segunda pagina desta reportagem expbde a Fotografia de uma mulher
moderna e séria. A posicao centralizada da modelo, o equilibrio do corpo com as
roupas largas e o uso de chuteiras combinam na foto elementos classicos como o
terno de risca de giz, com o despojamento do uso de calcados para esporte. O foco
€ nitido na modelo e em suas roupas, deixando o restante do cenario com borrdes.
Assim, o Studium é expresso pela estampa risca de giz. O que chama a atencéao
sao as chuteiras vermelhas, contrastando com o resto da vestimenta e até mesmo
com o plano de fundo, que ainda ndo € identificavel. A expressdo da modelo,
tentando seduzir o leitor, com labios carnudos e cabelos castanhos e olhar para fora
da foto, é de sensualidade.

Visualizamos o Mito da Identificacao ao termos a presencga do conjunto de
calca e paletd, familiar e tido como uma peca de roupa coringa da mulher moderna.
A suposicao de que a modelo se encontra em um armazém, nos passa a idéia de
Ninismo e Omissao da Historia, uma vez que ndo sabemos de onde surgiu tal
ideia nem o porqué dessa situacdo posada. Outra caracteristica interessante é
repararmos na legenda “A 1§ fria € um dos tecidos mais indicados para a alfaiataria,
pois tem bom caimento e é perfeita para o nosso clima”. O nosso clima? Clima de

onde? O Brasil é imenso.

A Cultura, portanto, aparece ligada a atitude representada por essa mulher,
com o uso de roupas que fazem alusdo a uma categoria de mulheres que trabalham
e, além de serem sensuais e belas, sabem se portar e se posicionar diante da
sociedade. O uso de chuteiras é um simbolo interessante, uma vez que se trata de
uma peca masculina, ligada ao futebol. A mulher estaria calcando as chuteiras para

correr atras de ideais e sonhos, sem conformismos.

O Poder, neste caso, além da legenda com citagdo de grifes, esta na leitura
dessa linguagem fotografica de que a mulher esta estatica, enquanto o resto da foto
aparenta um movimento, borrdo, que nao é possivel ser identificado. Ela, mesmo

com a turbuléncia social, continua firme e, mais que tudo, disposta ao jogo.
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O Socioleto € posto como a harmonizagdo das vestimentas com o cenério.
Onde estamos? Por que estamos? Sao linguagens que necessitam de mais
explicacdes, mas ainda assim sdo permeadas pelo Poder. No entanto, a linguagem
escrita, colocada na legenda, estda dentro da doxa, uma vez que representa a

vontade da industria de consumo.

A categoria Cor abre espaco para falarmos das listras, um tipo de estampa
grafica que existe ha séculos e que, ao mesmo tempo, é simbolo de modernidade.
Neste caso, elas aparecem ligadas a aspectos elegantes de ndo preconceito. A listra
representa modernidade e juventude nesse modelo da foto, com preto e listras
brancas fininhas. O branco da camisa é tido como a sintese aditiva das luzes
coloridas, que, aqui, pode ser uma representacdo de paz, vida e até mesmo de
romantismo e luxo. A cor vermelha do ténis é destaque diante do resto das cores

presentes, propiciando uma ideia de deciséao e forga.

A Repeticao esta posta nas listas do terninho e na barra de ferro borrada que
cruza a fotografia. Nela, uma sinalizacdo em vermelho e branco se repete, causando

um efeito de alerta.

Na pagina 66, a Fotografia foi capturada com a modelo em movimento. O
Studium, portanto, é esse movimento, pressa, talvez ligado ao perigo do lugar. O
Punctum sao os diversos detalhes em vermelho aparentes na roupa da modelo e
também no fundo da foto, nas caudas das aeronaves. O fato de ela estar carregando
uma bolsa e usar salto com bico fino chama atengédo para uma possivel mulher de
negocios.

Quanto ao Mito, estd sendo representado pela Vacina ao expor no fundo
placas com a palavra “danger’, que significa perigo, na lingua inglesa, nas caudas
das aeronaves, mas que podem estar querendo dizer algo relacionado a prépria
mulher. A Omissao da Histéria é reparada no texto da legenda “Nada de exageros.
Ombros sao definidos por discretas ombreiras”. Acontece a Tautologia por meio da
coloragao vermelha, preta e branca — nos detalhes nas vestes e ao fundo da foto.



88

A Cultura esta simbolizada no movimento da modelo. Os cabelos amarrados
ajudam nessa trajetéria e também representam maior credibilidade. O uso do preto
num ambiente, aparentemente, masculino tenta uma afirmagédo. Mesmo vestida de
preto, a luz da fotografia traz uma ideia de luminosidade, de novos tempos, de

reflexao.

O Poder das marcas aparece novamente. No entanto, a linguagem nao
verbal, nos conota a uma mulher independente, que carrega a bolsa como se fosse
uma pasta de negécios. Ela usa roupas fechadas, mas nao perde a feminilidade,
com o uso de detalhes como batom, salto alto e brinco dourado. A possibilidade de
estar em uma pista de pouso traz a tona o poder monetario das grandes industrias

do pais.

A linguagem constante nessa montagem acreditamos ser a sensagao de
movimento e a certeza impressa pela atitude da modelo. Assim, o Socioleto
aparece dentro do grupo feminino diferenciado, mas também sob pressdo do

contexto.

As Cores nos trazem um preto, com luz ausente, que é compensado pela
luminosidade amarela solar da fotografia. Mas, mesmo que o amarelado ilumine, as
circunstancias podem indicar que a mulher esta se acovardando, ou “amarelando”.
Os detalhes em vermelho representam velocidade e ritmo nesse look. Quanto a
Repeticao, notamos duas linhas paralelas no chao, pretas, uma marcacao. A énfase
nas caudas dos helicépteros no fundo da fotografia também demonstra uma
Repeticdo chamativa ao assunto. As proprias cores negra e vermelha nos trazem
essa ideia.

A Fotografia da pagina 67 revela, em primeiro plano, uma modelo com
cabelos ao vento, em razdo do voo do helicoptero que aparece atras dela. O
Studium estd novamente relacionado ao uso de vestimenta classica: terninho. No
entanto, o Punctum aparece pelo lugar em que a modelo esta sentada, quase sem
apoio, evidenciando uma tentativa de equilibrio, até mesmo porque o helicoptero no

fundo da imagem esta em pleno voo.
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No Mito, a Vacina pode estar aparecendo por meio de equilibrio da modelo.
A Identificacao fica por conta da roupa e da cor rosa, caracteristica feminina. O

cabelo solto e lisos também esta influenciando nessa figura de linguagem.

Sobre a categoria Cultura observamos alguns simbolos: blusa justinha,
sandalias abertas, helicoptero, cor amarela e estrutura metélica. A veste justinha
representa a presenca feminina no espaco, bem como a cor dela, cor-de-rosa. As
sandalias abertas levam ao ambiente mais descontracdo, principalmente, se as
pensarmos em relacdo ao traje escuro. A cor amarela faz um contraste com o
modelo vestido, no entanto combina com o helicoptero voando. Enxergamos como

uma estrutura rigida e firme, na qual a mulher esta, do seu jeitinho, se inserindo.

O Poder calcado na intencédo do veiculo de comunicacdo, traz uma mulher
decidida, sob um tempo climatico de céu aberto e com caracteristicas que a levam
para longe, pois voa em seus ideais. Ela também nao faz cerimbnias em pertencer e

frequentar campos diferentes.

O Socioleto esta colocado no discurso masculino, vigente, representado pelo
terno cinza. Contudo, a possibilidade de diferenciagcdo social feminina de brincar
com cores e, até mesmo, ser parte delas traz outro modelo de representacdo, que
esta fora do Poder.

A Cor dominante nesse modelo de terno feminino € a cinza, que cor é a
mistura de preto com branco e possui ares de discricao e status. O detalhe da blusa
em rosa projeta algo como uma independéncia, romantismo e glamour. Lembra tons
adolescentes, como os usados pela boneca Barbie. O amarelo, nesse caso, €
atribuido ao utilitarismo, chamando atencéao ao espetaculo da foto.

Na pendltima pagina da reportagem, observamos uma Fotografia de uma
mulher em aparente movimento, uma vez que o fundo esta borrado, somente ela
estda com foco. O Studium traz a calca de cintura alta como elemento comum nesse
periodo. O Punctum, contudo, aparece nos cabelos ruivos da modelo, novidade. O
Mito é posto pela Omissao da Histéria. Ficamos curiosos para saber o que esta
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acontecendo com essa mulher ruiva, que corre num hangar, olha para tras e

expressa medo.

A Cultura é de um intertexto complexo, de uma aparente fuga feminina
preocupada. A modelo aparece com vestimentas classicas e discretas, uma
caracteristica que demonstra a vontade de ser respeitada e ter respaldo diante do
préximo. O Poder aparece inserido na falta de tempo que essa mulher possui,
resultando em uma necessidade de sua presencga para assuntos importantes, e no
status por ela alcangcado no meio. A legenda também mostra isso: “é 6timo para

quem esta sempre correndo”.

O Socioleto nos imprime um estereétipo de mulher moderna e independente
num tempo em que aberturas para o feminino comegam a ser aceitas. Assim, as
linguagens fora da doxa tém mais espaco para acontecer. As Cores acabam se
relacionando com esse esteriétipo de mulher moderna e mostram o cinza-escuro do
traje e claro da blusa, como elementos sofisticados e de elegéncia. O cabelo ruivo
lembra a cor vermelha e nos permite pensar no erotismo e no amor. O batom
vermelho-sangue também permite essa leitura. A bolsa de couro preta combina com
o sapato de mesmo material: discricdo. A Repeticao esta contida no cenario, com
helicopteros amarelos, e no uso de acessérios de mesmo material. A velocidade é
constatada como outro elemento repetitivo, bem como o uso de fundo borrado.

A U(ltima pagina da reportagem estampa uma Fotografia de uma modelo
caminhando lentamente, com tranquilidade e calma. A imagem esta aberta e mostra
que ela estd em uma locacéao interna. Ela veste traje estilo “Chanel”, que lembra a
confecgdo de alta-costura, evidenciando, assim, o Studium. O Punctum nos é
pensado pelo uso de 6culos de sol em um dia aparentemente nublado, como se

fosse uma mascara.

A Omissao da Historia aparece por meio da legenda “A modelagem
sequinha continua em alta”, que exige conhecimento prévio do leitor, tanto social
quanto estético. A ldentificacao fica por conta do sucesso da estilista Chanel, que

revolucionou a moda com esse modelo de traje feminino.
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Sobre a Cultura buscamos no simbolo do terninho a ideia de independéncia e
igualdade entre sexos, um valor alto para esse fim de século XX. O uso exclusivo do
preto propicia um ar de refinamento que provoca sensagdes sombrias. O Poder esta

instaurado nessa mulher sombria, com passos firmes sobre os saltos altos.

Quanto ao Socioleto, acontece uma intimidacdo ao nos colocarmos diante
dessa mulher. Estando ela num local de representagao forte, como uma pista de
pouso e manutencao de helicdpteros, obriga-nos a dizer que ela esta étima, segura
e masculinizada. O Poder circula nesse meio e também circula no instintivo e interno
dessa mulher. O preto domina a vestimenta da modelo e contrasta com o fundo
branco e saturado de iluminagéo. Ela parece vir de algum lugar, como uma heroina
que acabou de salvar a humanidade.

2.4 Reportagem Setembro de 1998

Da revista Claudia, n. 9, de setembro de 1998%, selecionamos a reportagem
intitulada Entre nessa festa, posicionada na editoria de moda (paginas 53 a 77),
ocupando as paginas 63 a 71 desta. A autoria da reportagem é de Ana Cristina

Gongalves, e as fotos sdo de Feco Hamburger.

As primeiras paginas®’, que estdo espelhadas, contém uma fotografia de duas
modelos, uma loira e outra morena, que mostra somente da altura dos seios até a
cabeca. Na parte inferior das paginas e centralizado esté o titulo da reportagem, em
fonte grande, mailscula e vermelha, sobre a fotografia. Abaixo do titulo, ha uma
faixa preta que passa pelas duas paginas e contém o texto: Para fazer sucesso nas
pistas de danca ao som das musicas que marcaram os anos 70, a moda elege as
cores fortes, as formas ajustadas, o brilho do lurex e do paeté.

% Anexo A; Figura 20.
" Anexo A; Figura 21 e 22.
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Na primeira pagina, no canto superior esquerdo, hd um escrito, em letras
maiusculas, com certa estampagem que lembra um globo de luz: DISCO. Uma
legenda acompanha: Os tops de paetés foram febre nos anos 70. Por isso, s&o o
figurino perfeito para o revival da era disco. Top de croché bordado, NK Store, 180
reais; brincos, Carla Amorim; pulseiras, Giorgio Armani. Top de malha e paetés,
Jorge Kaufmann, 230 reais; brincos, Santa Gema.

As modelos da foto estdo com os cabelos esvoacantes, como se estivessem
dancando. Cada uma ocupa uma pagina, no entanto a imagem da primeira invade a
segunda pagina com o movimento dos cabelos. A primeira modelo é loira, com olhos
claros. Ela esta maquiada com sombra prateada nos olhos e batom vermelho nos
labios. Ela veste um top preto de croché, frente Unica. Sua mao esquerda mostra

qgue ela estd usando esmalte vermelho nas unhas.

A segunda modelo é morena de pele clara e estd com os cabelos sobre os
olhos e em parte do rosto, como se estivesse agitando a cabeca. Ela veste uma
blusa sem mangas, ajustada a corpo, com bordados de lantejoulas pretas em fundo

branco.

Na terceira pagina®® da reportagem esta posta uma fotografia que ocupa todo
o espaco. Na foto, uma modelo esta encostada em um modelo homem e ambos
estdo de perfil. Ela estd com as maos direcionadas para a cabeca e pegando o0s
cabelos. Veste um top branco de lurex e uma saia vermelha. A fotografia capta
somente da cintura até a cabeca dela. O homem, que também esta na fotografia,
aparece de maneira sutil, como um apoio. Nao vemos o rosto dele nem o corpo,

somente parte do pescoco e da camisa.

A legenda da fotografia anterior aparece na pagina 67, no canto superior
esquerdo: Pura prata: tomara-que-caia de lurex, Filli Dell Arte, 48 reais; saia de
jérsei, Cia de Linho, 114 reais; pulseiras, Santa Gema. Na mesma coluna esta
também a legenda da fotografia da pagina: Esta provado: vermelho e pink
combinam. Frente-unica de jérsei, Acqua e Sapone, 50 reais; calga corsario de

% Anexo A; Figura 23
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raiom stretch, Comme C’Est, 147 reais; pulseiras, Acessorios Modernos; sandalias,
Ferri. Vestido de crepe georgette com estampa de silicone, G, 522 reais; brincos e
anel, H. Stern; sandalias, Robert Clergerie. Eles vestem camisas, Bavardage e
I6dice; calgas, Ellus e I6dice; sapatos, Zoomp e GVD.

A fotografia esta reduzida e contém uma margem expessa do lado esquerdo;
ja nos outros lados ha um contorno de moldura, dando destaque a fotografia. Na
fotografia parece estar acontecendo uma festa, com duas mulheres e dois homens
interagindo em uma aparente pista de danca.

Em relacdo ao primeiro casal, colocado ao fundo, em segundo plano,
observamos que a moca esta de costas para o leitor (n6s). Ela veste um conjunto de
top, que evidencia suas costas e uma calca justa até os joelhos. Nos pés sandalia
aberta, modelo anabella, vermelha. Seu acompanhante veste roupa preta, camisa e

calca; estda com um relégio no pulso direito. Nao vemos o rosto de nenhum deles.

Quanto ao segundo casal, em primeiro plano temos uma mulher de vestido
vermelho, até os joelhos, fazendo gestos e pose como se estivesse dancando. Ela
estd com as unhas pintadas com cor escura e cabelo desalinhado. Calca sandalias
pretas de salto médio. Seu acompanhante veste camisa e calca de cor preta e cinto
de matelassé. Ele esta posicionado de perfil e ela tem seu corpo de perfil e o rosto
levemente colocado para a frente, porém com olhar direcionado ao homem. A
fotografia € escura e destaca as cores por meio de luzes e sombras. Atrds dos

modelos parece estar uma espécie de quiosque e um palco.

Na pagina 68 temos uma fotografia colocada de maneira similar a anterior.
Ela tem uma moldura branca, que representa uma margem, onde as legendas, desta
e da proxima pagina, estdo no lado direito ou mais expesso. Na fotografia temos
uma modelo, com cabelo de comprimento médio, castanho-claro, movimentando-se.
Ela veste uma calca modelo capri, de cor prateada e uma blusa tomara-que-caia
preta. Suas unhas tém esmalte vermelho e seus pés calcam uma sandalia de salto

médio prata.

% Anexo A; Figura 25.
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Ao fundo da fotografia, em segundo plano, observamos dois homens, sem
foco, dentro de uma espécie de quiosque. Eles estdo olhando para um balcéo, que
aparenta ser uma pic-up de DJ. A fotografia € escura, porém ressalta pontos
interessantes, como a modelo e sua roupa, e 0s homens na parte de tras, cada um

trajando uma camisa de uma cor: preta e branca..

A primeira legenda desta pagina diz: As franjas enfeitam o top tomara-que-
caia de gabardine stretch, Privilegius, 69 reais; calca zibeline, Leonardo de Chiasso,
260 reais; brincos, Serpui Marie; anel, Dryzun; sandalias, Dilly. A segunda legenda,
relacionada a proxima pagina (69), diz o seguinte: Na onda da disco, lurex é
essencial, Blusa lurex, Acqua e Sapone, 50 reais; saia de jérsei, Alphorria, 140 reais;
brincos, Serpui Marie; pulseiras, Madamismo. Conjunto de tomara-que-caia de jérsei
e camisa de musseline, Sansdro para Espaco Bhara, 198 reais; calca de malha
lurex, Quotidiem, 60 reais; colares H. Stern; anel, Serpui Marie; relégio, Dryzun.

A fotografia da pagina 69%° toma todo o espaco. Nela estdo duas modelos,
com as costas encostadas uma na outra. A do lado esquerdo veste uma blusa rosa
de lurex com uma saia de cor preta. Ela estd usando brincos de argola e seu cabelo
esta com um reflexo vermelho. A modelo da direita esta vestida de preto, no entanto
ela esta com um top que cobre os seios e, sobre o mesmo, uma camisa
transparente. Na parte inferior, ela veste calga. Ela é loira e seu cabelo € comprido e
loiro. O fundo, em segundo plano, parece conter um cenario de um bar/balcéo.

Trata-se de um espaco interno.

Na pagina 70°!, a imagem fotogréafica ocupa todo o espaco da folha. Nela uma
moca loira esta de frente para um balcao, onde dois rapazes a observam dancar. Ela
veste um macacéao preto, ajustado ao corpo e aberto nas costas. No pescoco, ela
tem com uma espécie de coleira brilhante. Seus labios estao cobertos com batom de

Cor escura.

% Anexo A; Figura 26.
%" Anexo A; Figura 27.
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O fundo da fotografia esta desfocado, bem como os dois rapazes que
observam a modelo, escorados no bar. A legenda, localizada na pagina 71, diz:
Liberdade de movimentos é essencial para quem quer dangar pra valer. O macacao
de malha garante o conforto. Da Cia. do Linho, 204 reais; coleira de strass, Jorge

Armele.

A Ultima pagina da reportagem® traz a borda branca em volta da fotografia.
Na foto, uma moca estd em pé, de frente para o leitor e todo seu corpo esta na
composigdo. Ela usa calga corsério branca ajustada e uma blusa azul-marinho de
lurex sem mangas. Seu visual € composto por uma pulseira dourada no pulso
esquerdo e uma bolsinha, também dourada, atravessada para o lado oposto ao da
pulseira. Ela estd com uma das maos no cabelo, que esta solto; nos pés, sandalias
douradas de tirinhas. Em segundo plano, observamos o mesmo bar/balcédo anterior,

com uma estrutura redonda. O lugar é escuro e lembra uma boate.

Na legenda desta foto temos: Pecas de efeito: blusa de rurex e bolsa de
maxilante-joulas. Blusa, Beneduci, 180 reais; bolsa, Controvérsia, 78 reais; calgca
stretch, Disritimia, 89,90 reais; anéis e pulseiras, Denise Rana; sandalias Mariazinha.

Os créditos da reportagem estao logo abaixo desta legenda.

2.4.1 Andlise

Nas duas primeiras paginas, em que uma Unica Fotografia ocupa o espaco,
podemos destacar as duas mulheres como o espetaculo. Elas estdo dancando e
balancando os cabelos e o corpo. A maneira como esta posta a fotografia e o uso
de movimento, ndo mais pose, conotam uma mudanca de atitude. A caracteristica

de movimento nos aguca a pensar o Punctum.

O titulo da reportagem é bastante intenso e chamativo, lembra atracao e,

também, faz alusdo a uma frase de uma composicao do artista Lulu Santos, que fez

% Anexo A; Figura 28.
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sucesso em uma novela da Rede Globo. Na faixa preta, que representa uma
introducéo ou lead, faz-se uma justificativa para a utilizacdo dos signos na foto, uma
vez que se trata de uma releitura da moda e do comportamento da década de 1970.
Assim, o Studium acaba aparecendo por meio das roupas e tecidos. O croché e os
bordados sao uma informacao ja conhecida do publico e remetem a algo familiar e ja
anteriormente aceito e usado pela sociedade.

O Mito, neste caso, esta sendo proferido por meio da ldentificacao, pela
busca por caracteristicas que ja estiveram em alta na midia e nos meios de
comunicacdo. Assim, a Tautologia acaba aparecendo nas legendas ao trazer a
ideia da década de 1970 escrita e, até mesmo, pela ideia de movimentos repetidos e
de coreografias nas pistas de danca. A Constatacao coloca-se pelo jargao “Entre
nessa festa”, que ja esta consolidada como uma frase feita, usada a partir da masica
de Lulu Santos nos grupos.

A Cultura aparece estampada no exagero dos brilhos e no ajustado das
roupas. O brilho estd mostrando uma maneira de chamar a atencdo as mulheres
como iluminadas e capazes de diversao sem compromissos. O ajustado das roupas
nos remete a uma valorizacao do corpo como instrumento de sensualidade e bem-
estar. A busca pelo antigo, ou a relacdo com as décadas anteriores, traz a ideia de
incerteza em relacdo a modernidade e a aceitacao de ideias novas.

A influéncia dos brilhos e da maquilagem de cor forte nos remete a pensar
sobre o Poder da mulher nesse fim de século. A informacdo presente é de
independéncia e liberdade. De qualquer forma, ambas as modelos sdo brancas e
aparentam estar em um lugar/espaco destinado a classe social alta. A possibilidade
de fotografar de maneira mais artistica, também esta revelando um Poder, mesmo
que ainda influenciado pelo meio de comunicacdo. Em relacdo ao Socioleto,
relacionamos com a presenca dubia da mulher em danca e com tracos marcantes

de maquilagem e vestimenta.

Quanto as Cores utilizadas nessa fotografia e nessa pagina, pensamos
primeiro no plano de fundo. Esse esta com tons de amarelo e azul, representando

uma ambivaléncia entre claro e escuro e equilibrios/desequilibrios em geral. O uso
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do vermelho, seja no titulo da reportagem, seja no batom ou nas unhas, traz a ideia
de sangue, sexo e erotismo. A energia e a forca podem ser colocadas da mesma
maneira. A ideia de renda, colocada por meio de um bordado em preto e branco na
blusa de uma das modelos, mostra certo fetichismo. O preto do croché da roupa da

outra modelo também traz uma das cores mais poderosas no quesito fetiche.

A Repeticao aparece-nos por meio do bordado repetitivo da blusa da modelo.
A colocacdo de duas mulheres no cenario também €& uma caracteristica da
repeticdo. O uso do vermelho em lugares estratégicos conota uma chamada de
atencao ao significado dessa pigmentacao ardente.

Na pagina 66 a Fotografia é o foco, ocupando toda a folha. Na composicao
da imagem uma mulher e um homem encostados remetem ao acasalamento, ao
sexo. Eles parecem estar dancando, ela de costas para ele. Ao termos a imagem da
mulher como protagonista, pensamos ser ela o Studium. A alegria aparente e sua
desenvoltura ao mexer nos cabelos remetem a isso. Sobre o Punctum, chama a
atencao a ideia de protecdo que o homem parece querer representar ao colocar seu
corpo por tras do da moca e ao esticar o brago como a fazer um isolamento

enquanto ela arruma o cabelo.

A fala mitica, neste caso, esta representada pela imagem. A ldentificacao
nos parece presente pelo corpo da modelo, vontade de ser como ela, e pela ideia de
protecdo e aconchego por meio do homem ali presente. O Ninismo pode estar ao
fundo, reduzindo um pouco a realidade, se pensarmos nha relacdo de

independéncia/dependéncia feminina.

A roupa ajustada ao corpo em um ambiente de boate, fechado, mostra a
Cultura de jovens saudaveis em diversdao. A mulher parece usar de artimanhas
corporais para provocar o homem, comportamento que foi se aprimorando ao longo
dos tempos e se ajusta a esse. J4 o Poder nos toca pela presenca leve do homem,
que nao desaparece nessa liberdade feminina, que, intimamente ligado ao

Socioleto, temos como uma constante.
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Em relacdo a Cor, destacamos o branco com pigmentos prateados da blusa
da modelo, mostrando a luz e o luxo como simbolos do momento. O vermelho da
saia nos traz a ideia de energia e decisdo. A luz que bate no brago da modelo, com

um tom verde, remete a equilibrio e a magia.

A pagina 67 contém legendas e uma fotografia com quatro pessoas. Sobre a
Fotografia destacamos a paquera e o namoro como significados presentes. As
expressoes e gestos dos modelos remetem a uma esfera de festa e descontragao. O
fotografo quis nos mostrar a relagdo entre casais e a interagdo entre eles nas festas
noturnas em casas de show, o que seria 0 Studium. O Punctum aparece nas
formas ajustadas das roupas e, em especial, no vestido com silicone de uma das
modelos, que se destaca quando incide a luz do ambiente.

A representacao dessa fotografia, com sua legenda, nos diz sobre a categoria
Mito. A Omissao da historia esta explicita. Nao sabemos nada sobre esses
personagens, se eles se conhecem ou onde estdo geograficamente. No entanto,
Identificacao aparece pelo ambiente, conhecido de jovens leitores da revista.

A Cultura aparece ligada ao sexo e a relacdo das pessoas com esse. Trata-
se de um lugar, aparentemente, ocidentalizado. As vestimentas ajustadas e de cor
forte dominam, e o contato fisico parece ser simples e gostoso. Ha consentimento
entre ambas as partes nessa relagdo. O Poder, contudo, aparece ligado as
empresas empreendedoras das vestimentas, ao veiculo de comunicacdo e ao
masculino. Os homens presentes na fotografia estdo de preto, impondo respeito,
enquanto as mulheres se vestem com roupas coloridas e justas. Esse aparecimento,
mesmo que pequeno, do homem na imagem acaba sendo um fator de peso, que

nos conota a pensar no Socioleto.

Essa pagina utiliza uma diagramacao diferente e traz o branco como
participante, mesmo que como borda. A Cor na imagem acaba se misturando com
as luzes do ambiente. O vermelho do vestido, que representa sensualidade e até
mesmo a ideia de mulher facil, brilha em funcéo do silicone aplicado a ele. No outro
conjunto de calgca capri e blusa vermelha, a proposta parece ser a mesma. O
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amarelo das luzes faz um jogo com o colorido, contudo nao interage no preto das

vestes masculinas, resultando em um muro ou restri¢do.

Quanto a Repeticao, aparece junto com a cor. O vermelho, colocado nas
duas mulheres, e o preto, de forma insistente nos homens, propéem tal situacao. O
fato de serem dois casais, fazendo a mesma funcéo na foto, também é sinénimo de

Repeticao.

A pégina 68 coloca em evidéncia uma modelo em pé, agitando os cabelos. A
ideia de movimento esta tanto na modelo quanto nos Dj’s ao fundo da Fotografia. O
referente, neste caso, € a modelo, a mulher, a musa. E o Studium esta, justamente,
representado por essa figura protagonista. A informacdo aparece ligada ao
espetaculo, uma vez que a modelo esta dancando sozinha, em frente a uma cabine
de som. Assim, o espetaculo acaba representando o Punctum.

A Omissao da historia é pertinente nesse caso. Nao temos nenhuma
informacao sobre essa mulher, nem sobre as pessoas que estao representando Dj’s
ao fundo. A Identificacao esta posta no desejo de se libertar e ser o centro das

atencdes positivas para o publico.

A estrutura da cabine, atrdas da modelo, aparenta uma jaula, na qual se
percebe um conformismo. As pessoas la dentro nao estao tristes. Elas se divertem e
interagem com o externo. Talvez, isso possa estar nos mostrando a ideia de
Cultura. A resisténcia e a imposicao masculina aparecem como Poder. Ha certa
habilidade de imposicao, seja pela musica, seja pelo contexto social, de que sao

eles que comandam, mesmo que as mulheres paregam livres.

A Cor que toma conta do ambiente € o vermelho misturado com amarelo, por
meio das luzes, que nao sabemos onde estdao exatamente. O preto e prata trazem
um ar de sofisticacdo para a modelo. A oposi¢cao entre preto e branco nas camisas
dos homens ao fundo mostra um equilibrio almejado. A Repeticao, portanto, é
mostrada pela cor preta e também pela estrutura metalica da cabine em contraste
com o anel usado pela modelo. Sao linhas arredondadas horizontais.
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A pagina seguinte contém uma imagem fotografica que ocupa a pagina toda.
Ha uma incerteza quanto a agcdo delas: estdo dancando ou se encostando? O
Studim encontra-se na incerteza sobre a preferéncia sexual delas, pois a imagem
conota uma relacdo entre elas. De qualquer forma, pode também ser uma
provocacao ou simples distracdao. O Punctum aparece para ndés na boca com labios

abertos da modelo ruiva, como se houvesse uma conversa entre elas.

O Mito nesta imagem esta posto pela Omissao da histéria e pelo Ninismo.
Na primeira fala, relacionamos a ndao origem dos acontecimentos como principal
mote. Sobre a segunda fala, visualizamos uma modelo loira e uma morena que
parecem se transformar em uma s6. Faz com que as mulheres parecam reduzidas a

uma s6 massa de pessoas, que nao tem individualidades.

O intertexto nessa imagem encontra-se ligado ao comportamento das
mulheres em ambientes fechados e a ocidentalizacao dessas. Os cabelos tingidos
de vermelho ou loiro sdo um evidéncia. A proposta de elas estarem uma de costas
para a outra representa certa unidao da classe, como uma possibilidade de apoio no
mesmo sexo. O Poder aparece ligado a atitude das modelos em demonstrar um ar
de superioridade ou, até mesmo, de desprezo. Assim, o Socioleto esta na constante

indiferenca apresentada pelas duas mocas.

As Cores nos ajudam a observar um pouco da individualidade/personalidade
dessas mulheres da fotografia. O rosa na blusa da moca da esquerda traz o
romantismo, a infancia e a sedugdo como elementos implicitos. O cabelo, em tom
vermelho, faz uma provocacéao alusiva ao desejo e ao radicalismo. O preto da roupa,
que contrasta com o cabelo loiro da segunda modelo, além de possuir partes com

transparéncia, coloca o erotismo e a sensualidade em voga, sem perder a elegancia.

A penultima fotografia da reportagem traz uma modelo loira dangando, de
frente para dois homens, que sdo mostrados sem foco, quase fora da fotografia. A
Fotografia transmite a mensagem de que a modelo é o grande foco e os homens
sao espectadores. Mesmo assim, a possibilidade de ela estar se oferecendo a eles é
captada. A moca é o esteredtipo proposto pelos veiculos de comunicacdo e
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desejado pelos homens: loira, esbelta e sozinha. Chama a nossa atengéo o olhar da
modelo voltado para o chao.

O Mito revela a Vacina por meio da legenda, que coloca que “liberdade de
movimentos é essencial para quem quer dangar para valer”. Ha um mascaramento
da situacdo da mulher, que aparenta estar livre para dancar/viver na sociedade. A
Omissao da historia também aparece, tendo em vista que a uUnica informacao,

nesse caso, é a imagem aberta a abstracao e sem antecedentes.

Sobre Cultura reparamos a presengca do homem como espectador de uma
bonequinha, que tem coleira (colar). Ela é linda, delicada e desejada, mas nao
responde pelas principais atividades sociais. Aparece como coadjuvante ou nos

momentos de descontragao.

O Poder é posto pela dogura dessa mulher, que usa batom vermelho e
roupas pretas. Ela, além de ter diversos atributos estéticos positivos, também é
inteligente e representa uma mulher fatal. Sobre o Socioleto, vemos um sinal, o que
aparece fora do Poder: a linguagem da noite. Olhares, roupas pretas e sensuais,
dancas e corpo a mostra. A Cor, nesse caso, traz o preto como base, provocando
sensagoes de status, erotismo e elegancia.

Na ultima pagina da reportagem — p. 71 —, a Fotografia pretende evidenciar
contrastes. A blusa em preto e a calca em branco permitem essa observacao. O
cenario remete a um mundo que nao é o do planeta Terra, em razdo do verde das
luzes. A presenca em cores da modelo em primeiro plano causa estranhamento. Ha
uma familiaridade em relacdo a imagem esguia e jovem da mulher, Studium. No
entanto, nos incomoda o fato de ela parecer inacessivel e idealizada, como se fosse

de outro mundo, conotando o Punctum.

A fala é proferida pela imagem e auxiliada pela legenda. Mesmo assim, a
Omissao da histéria é evidenciada. A Identificacao, da mesma maneira, aparece
como elemento chamativo. Ja o Ninismo é conveniente, uma vez que se coloca a
ideia de mundo magico, inexistente, com uma mulher, aparentemente, real, numa

sociedade utopica.
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Relacionamos a Cultura aos simbolos ali presentes. O brilho perceptivel da
bolsa idealiza a questao do detalhe. O preto e o branco remetem aos contrastes e
lutas femininas dentro de um mundo até entdo desconhecido. O fato de a modelo
estar sozinha, dancando, mostra que a independéncia comeca a ter lugar. Por isso,
o Poder fica condicionado a essa mulher de atitude, ndo acompanhada, que esta se

divertindo ou se transformando.

O constante da linguagem representa o Socioleto. Os brilhos e a ideia de
reflexo chamam a atencado para dizer ndo ao conformismo e aos rétulos. A Cor do
cenario transmite o equilibrio, bem como o preto e branco da roupa e o uso de
acessorios dourados, contrabalancados.

Ao fim desta analise de reportagens da década de 1990, gostariamos de
sintetizar os dados analisados. Reparamos que nado aparece mais a Fotografia
posada, mas € utilizada técnica diferente na composicao do espaco e das pessoas
qgue nele se encontram. A fotografia de moda aproxima-se da fotografia jornalistica,
captando cenas de atividades em movimento. As relagdes sdo mais individualistas,
mas a revista tenta amenizar com as composicoes fotograficas. As caracteristicas
de movimento e beleza, trazem a tona uma estética cultural de perfeicdo dindmica e

flexivel.

Em relacdo ao Poder, a masculinizacdo aparece de maneira marcante nas
roupas que fazem jogo de géneros e demonstram certa androginia. A repeticao da
figura da mulher, apesar de sabermos que se trata de uma revista feminina, € uma
linguagem de ascensdo social. O Mito realga os contrarios de uma mulher que
trabalha e é independente, com as dificuldades de aceitacdo em nichos onde
decisbes importantes sdo tomadas. Por isso, o uso de cores discretas, sem
estampas, pois quer demonstrar pela vestimenta linearidade e discricao durante o

dia e formas sensuais a noite.
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2.5 Reportagem Abril de 2008

Da revista Claudia, n. 4, de abril de 2008, selecionamos a reportagem
intitulada Novos Classicos, nas paginas 136 a 147, cujos autores sao Noris
Martinelli e Marcelo Bormac.

Nas duas primeiras paginas®*, uma Unica fotografia preenche todo o espaco.
A legenda estd na pagina da esquerda, no canto inferior esquerdo. Diz o seguinte:
Grande tricé! Pull de trama larga, com cara de artesanal, para ser usado sobre
vestido longo florido. A imagem folk se completa com botas cowboy. Pull de 14,
Reinaldo Lourengco R$ 1452; vestido de seda, Teca R$ 2194; bolsa de couro, Serpui
Marie, R$ 1300; botas de couro e verniz, Luiza Barcelos, R$ 599. Na pagina da
direita, o titulo esta colocado na metade da folha, juntamente com um lead: As
estrelas mais brilhantes da moda neste inverno sdo as boas pecas classicas.
Repaginadas por formas e tecidos novos, fazem a linha retr6-moderna e nao deixam

de lado o que lhes garante a fama de eternas: elegancia e feminilidade.

A fotografia, que invade as duas péginas, contém um cenario de arvores e
cercados. Em primeiro plano, ha uma modelo montada num cavalo branco,
ocupando a maior parte da primeira pagina. Ela veste uma blusa de gola alta de cor
cru e saia estampada. A tiracolo, possui uma bolsa. Também usa botas e esta
equipada com cabos e artefatos para montaria. O cavalo é branco com algumas

manchas; preso a uma corda junto a uma cerca; seus olhos parecem estaticos.

A terceira pagina da reportagem® mostra uma fotografia. Nesta aparecem as
pernas de uma mulher vestindo uma saia xadrez e sapatos coloridos. Ela parece
estar de costas e carrega uma bolsa que acaba cobrindo parte das pernas. Suas
maos aparecem na parte superior da pagina, onde comeca a fotografia, segurando a

bolsa e com unhas vermelhas. No fundo da imagem, vemos um arbusto verde.

% Anexo A; Figura 29.
% Anexo A; Figura 30 e Figura 31.
% Anexo A; Figura 32.
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A quarta pagina® pode ser relacionada com a anterior. A mesma estampa de
saia aparece no corpo de uma modelo morena, em pé, num cenario de jardim. O
que antes parecia estranho agora aparece com melhor definicdo: as vestes e o

cenario.

A mocga, em primeiro plano, veste uma saia xadrez, de cintura alta, até os
joelhos, nas cores verde vermelha, preta e cru. Na parte superior do corpo ela esta
com uma blusa preta, meia-manga, com gola. Nas pernas, meia-calgca preta e, nos
pés, sapato colorido, em vermelho e preto, em couro. Nesta foto, ela ndo esta com a
bolsa que carregava antes. Suas maos estdo nos bolsos e seu posicionamento
corporal é de lado, com uma das pernas afastadas. Quanto ao jardim, que esta em
segundo plano, temos uma planta/arbusto verde e grande. Ao fundo deste, vemos
uma parede de folhas verdes com pequenas flores de cor rosa no pico.

No canto inferior esquerdo da pagina, uma legenda esta posta, com um
subtitulo: Aula de xadrez. Na Escocia, cada familia tradicional tem seu tartan — sua
padronagem xadrez. O padrdo principe-de-gales, da familia real britdnica, é sempre
referéncia. Vale ousar no mix de estampas: para nao errar, escolha um tom como
base. Mochila de algodao e couro, Cavaleira, R$ 1102; saia de tafeta, Ronaldo
Fraga, R$660; camisa de algodao, Cori R$ 240; meias TriFil, R$ 11,60; sapato de
couro de camurga, Luiza Barcelos, R$ 350.

A pagina 140%" contém a fotografia de uma mulher, em pé, levemente
inclinada para o lado, segurando uma cerca de arame. Seus cabelos sdo compridos
e sua pele, clara. Ela esta vestindo um vestido cor-de-rosa envelhecido, com um
cinto de couro vermelho na cintura. A tiracolo, traz um casaquinho estampado de

onga em preto e cor-de-rosa. Nos pés, usa escarpins pretos.

O cenario de fundo é de fazenda. Uma estrada de cha, estreita, aparece a
esquerda. A cerca, estruturada com madeira, pode ser vista dos dois lados da
estrada. Mais ao fundo, uma &rvore, que aparenta ser um ipé-roxo, aparece. No

mais, copas de arvores verdes estao visiveis.

% Anexo A; Figura 33.
% Anexo A; Figura 34.
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A legenda, no canto inferior esquerdo, diz: Coktail party. O vestido de todas
as mocinhas inspira-se na luxuosa Audrey Hepburn. A cintura merece destaque;
cinto largo e de cor contrastante. Vestido de jacquard, Madame X, R$ 1084; cardiga
de viscose, Animale, R$ 329; broches que metac e strass, R$ 300 o circular e R$240
0 copo de leite, ambos do Brechd Minha Avo Tinha; cinto de couro, Marcia Rocha,
R$144; luvas de couro, Raouda Assaf para Conceito Show Room, R$ 575; escarpins
de couro metalizado, Zoomp, R$ 319.

Na pagina seguinte® observamos um cenario onde uma modelo esta sobre
uma rocha que contém uma arvore. O fundo da foto € somente o céu. Sao duas
rochas e, no meio delas, ha uma fenda que proporciona a sombra da primeira sobre

a segunda. A modelo encontra-se sobre a segunda rocha, juntamente com a arvore.

As roupas que estdo na modelo sdo um casaquinho tipo canguru, uma saia
branca curta, uma meia-calca vermelha e um sapato preto com fivela. A arvore de
tras tem muitos galhos, que formam vérias ramificacdes aparentes e sem muitas
folhas. Na legenda, posta no canto inferior direito, lemos: Rebeldia fina. A jaqueta
perfecto, amada pela juventude transviada da década de 50, esta mais moderna do
que nunca. O modelo de 14 enfrenta o dia e a balada a noite. Jaqueta de 14, Ellus, R$
1468; blusa cetim, Uma, R$ 190; saia de couro, Zoomp, R$ 772; pulseiras; de metal
e banho de 6niz, R$ 399,75, e de prata, R$ 424,75, ambas da Vania Nielsen para
Conceito Show Room; meias, Fogal, R$ 148; sapatos de couro, Luiza Barcelos, R$
298.

A pagina 142% aparece dividida em trés partes: primeiro, um espaco em
branco, que cobre 7 centimetros da parte superior da folha; depois, uma fotografia
com 13 centimetros e, abaixo, outro espaco em branco, com 6 centimetros. No
primeiro espago temos uma legenda, colocada no canto inferior direito: Para ver de
longe. Oculos enormes e arredondados... Assim foi criado o mito de eterna
elegancia de Jacqueline Onassis. O charme do modelo Tom Ford é a armacao

levemente transparente.

% Anexo A; Figura 35.
% Anexo A; Figura 36.
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No espaco da fotografia observamos uma ponte de madeira que cruza uma
cascata. Sobre a ponte encontra-se uma modelo, em fotografia posada, vestindo
calca larga de cintura alta e fundilho largo, blusa estampada de cobra, em vermelho
e preto, manta marrom a tiracolo. Ela estd usando Oculos escuros de formato
redondo e grande. Sua posicao corporal é de frente para o fotégrafo, com as maos
na cintura e o quadril levemente quebrado para a esquerda. Nos pés, ela estd com
sapato de bico arredondado e salto alto, com meia-calga.

O terceiro espaco traz outra legenda, no canto esquerdo: Curta o cropped.
Chiques e estilosas, as calcas mais curtas agora tém esse nome — assim como tudo
0 que for cortado, até mangas ou comprimento de um casaco. A blusa com estampa
de bicho apimenta o look, finalizando com sapatos boneca e meias grossas. Calca
cropped de 14, Huis Clos, R$ 720; blusa de sesa, Ellus, R$ 690; estola de Ia
cashmere, Patachou, R$ 584; éculos de acetato, Tom Ford para Marcolin, R$ 1348;
meias trés-quartos, TriFil, R$ 5; sapato de verniz, Madame X. R$ 354.

Na pagina 143*, a mesma modelo anterior aparece, com a mesma roupa e
no mesmo cenario. Agora, a imagem estd aproximada e podemos ver alguns
detalhes da roupa, como a gola da blusa, que parece conter um fop, e o corte da
calca. A modelo esta em pé, de frente, escorada na ponte com uma mao e, a outra,

na cintura.

Ao observarmos a pagina 144*', temos uma fotografia ocupando todo o
espaco, na qual uma modelo esta sentada na porteira de uma aparente fazenda. Ao
fundo, arvores e campo. Na frente da porteira e da modelo, um cachorro, de raca
pastor alemao, esta sentado olhando para a frente ou para o fotégrafo.

A modelo esta com o cabelo preso para o lado e maquiagem escura. Ela
veste uma sobreposicdo de pecas. Na parte superior, estd com uma blusa com listas
coloridas, do tipo frente-unica. No pescoco, tem amarrado um lenco, com franjas

laranjadas, que cobrem a blusa e os seios em forma de tridngulo. Na parte inferior,

% Anexo A; Figura 37.
*' Anexo A; Figura 38.
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estd com uma espécie de saia, de cor caqui, que vai da cintura até a canela. A saia
possui uma abertura generosa na parte frontal e babados na barra; também tem
uma espécie de cinto acoplado na cintura, com tachinhas embutidas. Pela abertura
vemos um mini-short preto, em conjunto com uma cinta-liga, também preta,
engatada em uma meia-calca preta, que deixa parte da coxa a mostra. Nos pés esta
com bota preta, de cano curto, com cadarcgo e salto alto.

A legenda, posta na parte inferior esquerda da pagina, refere: O novo oeste.
O estilo westerm inspira o look completo, mas também pode ser usado apenas como
um detalhe. No canca moderno, o short jeans ja vem com cinta-liga. Regata de
viscose, Cantao, R$ 230; lenco de cetim, Do Estilista, R$ 220; polerine de 14 usada
como saia, Raya de Goeye, 3845; short jeans, Fiorucci, R$ 317; pulseira de quartzo,
Vania Nielsen para Conceito Show Room, R$ 824,75; meias, Lupo, R$ 5,60, ankle
boots de couro, Studio TMLS, R$ 365.

Na pagina seguinte*? aparece um plano detalhe de pecas da fotografia
passada. A modelo esta sentada de uma maneira diferente. No entanto, s6
conseguimos visualizar suas pernas e parte de um braco. O figurino é o mesmo. A
legenda, do lado direito da pagina, no canto inferior, diz: Aos seus pés. Sapatos com
amarragao, inspirados no estilo masculino Oxford ou nos abotinados, ganham salto
poderoso para acrescentar graga e misteério.

Na penultima pagina da reportagem® temos uma modelo na beira de um rio,
com arbustos verdes na margem oposta, segurando um cavalo por uma corda. A
modelo esta com o corpo projetado para a frente, mas a cabecga esta virada para o
animal. Ela esta vestindo um conjunto preto, paleté com bolsos e botées aparentes,
calca lisa e preta, camisa por baixo e um lenco preso no pescoco. Na cabeca, tem
uma cartola redonda com uma pena branca. Seu cabelo estd amarrado com um

rabo-de-cavalo. Nos pés, usa sapatos vermelhos.

O cavalo € branco e contém algumas manchas, seus olhos parecem de vidro.

Ele esta de lado, ou seja, de frente para a modelo. Uma de suas patas esta

*2 Anexo A; Figura 39.
*8 Anexo A; Figura 40.
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levantada, como se estivesse caminhando em direcdo a ela. Somente metade de
seu corpo foi fotografada. Na parte superior esquerda da pagina temos uma
legenda: Terno de atitude. Nas décadas de 30 e 40, as divas Marlene Dietrich e
Katherine Hepburn ousaram no modelo andrégeno. A regra atual ainda segue a
triologia: cor preta, corte e acabamento impecaveis. Terno de gabardine, Reinaldo
Lourengo, R$ 1864; camisa de organza, Cristine Ban, R$ 599; cartola de feltro,
Breché Minha Avé Tinha, R$ 300; escarpins de verniz, Shoestock, R$ 149,90.

A Ultima pagina da reportagem** traz uma modelo abragcada a um cavalo.
Somente estdo enquadrados o corpo dela, da cintura até a cabeca, e a cabeca do
cavalo. Ela estd com os cabelos presos atras da cabeca. Usa éculos escuros e, no
pescoco, estda com um lengo acompanhado de uma flor preta bordada. Esta com um
conjunto preto e, por baixo, uma camisa preta. Olha para o lado esquerdo e com a
mao esquerda acaricia o cavalo; com a direita, segura uma corda que esta presa no

animal, colocado na frente dela. Ao fundo, vemos, desfocadas, arvores.

A legenda nessa fotografia, colocada no canto inferior direito, diz: Celebridade
a solta. O Ray Ban Wayfarer ficou famoso nos anos 80, quando as celebridades se
escondiam por tras das lentes escuras. Os atuais objetos de desejo tém modelos
com hastes flexiveis. Oculos de acetato Ray-Ban para Ventura, R$ 550; broche de
malha sintética, Janete Zamboni, R$ 345.

2.5.1 Andlise

A primeira imagem, dividida nas paginas iniciais, revela uma Fotografia que
propde uma volta as origens do campo. O cenario de natureza e, o fato de a modelo
estar montada em um cavalo conotam simplicidade, que seria a intencdo do
fotégrafo. O Punctum esta conectado a ideia de montagem fotografica, tendo em
vista que o cavalo tem o olho estatico ou de vidro e hd um branqueamento da

imagem, remetendo a uma fotografia antiga.

* Anexo A; Figura 41.
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A representagao mitica traz a Omissao da Histéria a tona. Nao sabemos de
onde vém esses “Novos Classicos” do titulo, nem quais sao os velhos. A
Identificacao estd posta pela tranquilidade passada pelo cenario natural. O
Ninismo aparece pela forma como a modelo esta vestida e pelas suas condicoes
estéticas perfeitas, versus o clima bucélico do campo, relacionado ao esforco e aos

trabalhos manuais e rurais.

A Cultura, nesse caso, fica condicionada ao fato de a modelo estar montada
num cavalo branco. Nao é mais “o principe” que vem de cavalo branco, como nas
fabulas antigas, mas, sim, uma mulher segura, que encara com elegancia o0 mundo
moderno. E, o mais interessante, € que ela ndo parece estar procurando um
principe. Mesmo assim, verificamos a presenga de uma cerca limitadora no caminho

da moga.

O Poder estaria, assim, ligado a mensagem de grandiosidade posta pelo
simbolo da mulher sobre o cavalo. Ela pode ser comparada a mulheres que,
antigamente, lutaram contra as imposi¢coes sociais, ou seja, uma mulher guerreira,
que esta disposta a combater e ultrapassar a cerca. O Socioleto esta, portanto, na
delicadeza e simplicidade dessa mulher.

Outra relacdo que podemos fazer € com o constante verde do cenario de
arvores e plantas, traduzido em equilibrio, crescimento e passividade. A Cor ainda
nos mostra tons claros de cinza e azul, propondo uma calmaria, com uma visao do

infinito (céu).

Na pégina seguinte hd um detalhamento fotografico. A Fotografia traz como
espetaculo uma bolsa xadrez verde. A moca que a segura € um mero suporte.
Nesse caso, a composicdo das cores e efeitos foi pensada para destaque do
acessorio bolsa.

O Mito da Vacina pode estar inserido nessa foto pelo destaque que se da a
bolsa, deixando de lado a figura humana, que, como assinalamos antes, € um mero

suporte. A Omissao da Historia também esta presente, pois nao temos referéncias
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anteriores, somente uma lembranca na legenda em relacdo ao uso da estampa

xadrez.

A Cultura aparece, assim, como uma cépia de simbolos alheios. Ha a
utilizacdo do xadrez, simbdlico para familias da Escécia e Inglaterra, transposto para
a moda brasileira. A ideia de Poder acaba inserida nessa proposta: “Aula de xadrez.
Na Escdcia, cada familia tradicional tem seu tartan — sua padronagem xadrez. O
padréo principe-de-gales, da familia real britdnica, € sempre referéncia’.

O Socioleto, no entanto, pode ser a cor verde, posta em diversos momentos
na mesma imagem: seja na roupa, seja no cenario. A padronizacao das linhas e o
uso de geometria (xadrez) também podem estar nessa categoria. Temos, assim, a
Cor como elemento-chave. O vermelho e o verde sao a prova de que, entre a

natureza e o humano, ha uma relacao de equilibrio e seducgéo.

Como a quarta pagina pode ser relacionada com a anterior, ja podemos
pensar que se completam. A Fotografia mostra como elemento principal uma
modelo vestindo saia e sapato com estampa e cor, iguais aos da pagina 138. Em pé,
com todo o corpo na fotografia, percebemos que o que nos chama a atengéo é o

arbusto no fundo da fotografia, que parece um ourico—do—mar, com espinhos.

Percebemos que a fala, nessa imagem, esta sendo proferida pela Tautologia,
tanto nas cores e nos elementos fotografados quanto na coépia de um simbolo
cultural. O Poder aparece inscrito, assim, na leitura que fazemos do arbusto com
supostos espinhos: ndo se pode chegar muito perto dessa mulher, que, com
expressao fechada, pode machucar.

Os outros elementos e categorias ndo citados de maneira direta podem ser
pensados de acordo com a fotografia anterior. No entanto, a categoria Repeticao
nao pode ser esquecida, uma vez que o0s simbolos aparecem em duplicidade entre

as duas imagens.

Na péagina 140 observamos que a Fotografia contrasta o vestido rosa

envelhecido com o plano de fundo, interiorano, de uma estrada de chdo com é&reas
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verdes. O Studium consiste em mostrar esta mulher chique e elegante em meio ao
natural do campo. O Punctum aparece como questionamento do Studium, uma vez

gue vemos como estranha ao meio essa moca de escarpins e vestido delicado.

Para nés, o Mito esta representado pela Omissao da Historia, tendo em
vista que ndo temos informacdes sobre o lugar, nem sobre o porqué daquela
composi¢ao. A Identificacao pode estar calcada na vontade feminina de delicadeza
e elegancia. O Ninismo também aparece, colocando em evidéncia dois contrarios:

mulher bem vestida e de salto alto no meio de um campo.

Constatamos a Cultura pela representagdo de mulher que aparece para nés
como delicada e sutil. Reparamos na legenda, uma alusdo a uma figura feminina
famosa do cinema internacional — Audrey Hepburn — mostrando, assim, influéncias

estrangeiras antigas de vestimenta e comportamento sendo resgatadas.

A categoria Poder pode estar representada pelos simbolos aristocraticos,
como luvas, pele branquinha e impecavel, cabelos bem penteados, vestido marcante
e discreto e sapatos de salto. O cenario contribui, pois ela pode ser a proprietaria da
fazenda. Ja a Cor rosa do vestido, em concordancia com a arvore florida bem ao
fundo, aparece ligada a romantismo, sofisticacdo e beleza. O verde continua
refletindo equilibrio e tranquilidade ao cenario.

A pagina 141 traz o subtitulo “Rebeldia fina”, o qual podemos relacionar a
imagem, pois € uma moca sobre uma rocha num fundo infinito. A Fotografia traz o
Studium como essa aparente rebeldia, posta na atitude e nas vestimentas da moca:
escalou uma montanha de meia-calga vermelha, salto alto e casaco canguru. O

Punctum nos é evidenciado pelo utopico, representado na composicao.

O Mito aparece pela Omissdo da Historia, mas, ao mesmo tempo, pela
possivel Identificacao de alguns leitores com a legenda, que tenta um gancho com
a década de 1950 ao colocar que “A jaqueta perfecto, amada pela juventude
transviada da década de 50, esta mais moderna do que nunca”. Nessa imagem ha a
figura do Ninismo, se pensarmos nos contrarios imagéticos da modelo e do cenario.
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A Cultura aparece pela legenda ao se referir a um comportamento passado.
Os jovens, agora, querem também uma revolugdo, que nao precisa mais ser pelas
drogas (transviada), mas, sim, pelo visual. O Poder, portanto, se instaura na
instituicao Moda. Nesse caso, ha uma mistura das cores, criando uma atmosfera de
razdo, ao usar vermelho, branco e preto nas vestes e, no cenario, 0 cinza das

rochas e do tronco da arvore. A juventude “cresce” nos lugares mais inusitados.

Na pagina seguinte a Fotografia nos chama a atencao pelos espacos em
branco que a cercam, como um filme antigo. Observamos que esse formato favorece
as legendas, que destacam os 6culos e a calgca da modelo. O Punctum acaba
trazendo a pose da modelo como relevante, uma vez que ela esta colocada de

forma a acompanhar a cascata.

O Mito nos permite pensar que, além da representacao escrita, por meio das
legendas, as informacdes ndao podem ser captadas sem conhecimento prévio:
Omissao da Histoéria. A Cultura acaba, assim, contornando essa mulher, que esta
no meio da ponte, pronta para atacar, com sua blusa estampada com cobras e
oculos que escondem o seu olhar. Com tanta firmeza sobre uma ponte, o Poder
aparece para nos por essa atitude feminina e pela ligagcdo com a cascata, ou poder
das aguas/natureza. O Socioleto pode ser pensado, contudo, pela presenca
insistente da natureza: agua, arvores, verde, blusa com estampa de cobras.

A Cor aparece como elemento causador de identificacao e repeticdo. O preto
da calca mostra certo ar sombrio, que também esta posto nas sombras das arvores.
A cor da pele, branca, aparece também nas aguas da cascata. No entanto, o
vermelho fatal, manchado de preto, aparece como um bote em quem se aproximar.

E é exatamente isso que acontece na proxima imagem.

A pagina 143 traz a mesma mulher que estava longe, na ponte, para pertinho,
em close. Ela, da mesma forma, esta sob alerta de atacar, mas agora se apoia na

ponte e aguarda uma provocagao.

Nas folhas duas seguintes, numeros 144 e 145, temos a mesma tematica.
Trata-se de uma Fotografia com signos alusivos a rodeio e aos filmes de western
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americanos. O Studium estd em mostrar esse estilo antigo, através da saia e da
cinta-liga. O Punctum, neste caso, estd condicionado ao cachorro, que se encontra
sentado e olhando para o fotégrafo. O animal perpassa lideranca e disciplina, pois é

um cao de racga, que, nesse contexto, parece ajudar na lida com os animais.

Sobre o Mito pensamos na Identificacao como figura importante. O fato de a
mulher estar sentada em um curral/porteira, vestida com saia de canca e botinas,
une a moda dos rodeios a da mulher destemida e moderna, propiciando tal
categoria.

A Cultura aparece assim, por meio do uso desses objetos, que lembram o
country ou rodeio. Ainda ha ligacdes culturais com os americanos, uma vez que se
ressalta a presenca dos westerns e se traz a ideia de canca. As botas podem estar
representando o universo masculino, pois possuem amarracées e sdo rudes em

comparacao com o restante do /ook.

O Poder aparece atrelado a industria e também a essa mulher fatal das
fazendas, construida pela midia e estereotipada pelo publico. O Socioleto, aqui,
reproduz a ideia particular de um grupo fechado, gerando, até mesmo, certa
intimidagao.

A Cor consegue destaque nas franjas laranjadas do lenco utilizado pela
modelo. Tal pigmento representa algo como o fogo e a fidelidade; também a alegria
e 0 movimento, seguidos de liberdade. Como acontece no plano detalhe, na pagina
145, pensamos também na Cor preto e caqui. Caqui como elegancia e no preto das
meias e sapatos/botas, como sensualidade.

A péagina seguinte mostra uma Fotografia onde o Studium nos permite
pensar em um magico. A cartola e o terninho preto, aliados ao cavalo, fazem a
intencdo do fotdgrafo. O Punctum esta condicionado ao lugar de acdo desses
personagens.

A fala mitica, aqui, nos é posta pela Omissao da Histéria e pela
Identificacdo. Sobre a primeira figura até ha uma tentativa na legenda de
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explicagdo, mas nao é util sem que se tenha realizado uma pesquisa anterior. A

segunda figura aparece para n6s por meio da ideia de magia, infancia e circo.

A Cultura aparece quando relacionamos a caracteristica masculina as
mulheres, por meio do terninho preto com cartola e pelas atividades culturais ligadas
as profissées. No entanto, o Poder é representado por essa mulher-magica, que se
transporta para lugares incomuns com seu cavalo branco. Acontece o Socioleto
Acratico ao tentar mostrar experiéncias da relacdo das mulheres na sociedade. A
Cor preta esta posta aqui como fundadora de respeito e, até, de luto feminino sobre
suas participagdes no cotidiano.

Na udltima pagina da reportagem uma modelo aparece com terno preto,
também. E o mesmo modelo da fotografia anterior, porém agora tem outros
acessorios compondo: Oculos de sol pretos e flor no pescogo. A Fotografia aqui
mostra uma mulher escondida do resto do mundo. Ela ndo posa para a foto € nos
faz pensar que, realmente, estd fugindo. A prépria legenda resgata a ideia de
celebridade que se esconde pelas lentes do Ray Ban. E uma versio aproximada da

mulher anterior, que, magicamente, se modificou.

2.6 Reportagem Junho de 2008

Na Revista Claudia, n. 6, de junho de 2008*, selecionamos a reportagem
intitulada “Isto é quente”, nas paginas 186 a 197. A autoria € de Noris Martinelli e as
fotografias, de Marcelo Bormac. A mesma modelo estampa todas as fotografias.

Na primeira pagina da reportagem“® temos o titulo — Isto é quente! — e um
lead no canto esquerdo inferior. A fotografia, que cobre as duas paginas, esta como
pano de fundo dos escritos. O lead é: Para encarar a nova estagéo, vale aquecer o

closet com boas doses de estilo. Nossa degustacdo fashion inclui itens hypados,

*> Anexo A; Figura 42.
*¢ Anexo A; Figura 43.
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como transparéncias, cores, broches, suruel... Sirva-se! A legenda aparece logo
abaixo, dizendo: Broches & anéis. Vale usar um ou combinar varios para dar a
produgdo um ar retro-chique. Maos poderosas merecem anéis enormes. Blazer de
14, Isabella Giobbi, R$ 529; blusa de malha de algoddo, Gilda Midani para Casa
Voglia, R$ 282; broches: de latdo banhado a ouro com pedras brasileiras, R$ 220, e
de metal com pedras brasileiras e correntes, R$ 360, ambos Marco Apollonio; anéis:
de metal com agua-marinha e quartzo-rosa, Ale Chueire, R$ 363, e de druza
metalizada, Fabrizio Giannone, R$ 167 cada um. Locagdo: Patisserie Douce France.

A imagem mostra a modelo*’, num fundo fotografico embaralhado, que
lembra um bar/café. Ela esta sentada e o foco estd no seu rosto e maos segurando
uma xicara. A moca veste uma blusa cor-de-rosa e, no ombro esquerdo de quem
observa, aparece um terninho laranja com um dois broches dourados. Nas maos usa
anéis dourados com pedras cravejadas. Seu olhar esta marcado por uma
maquiagem discreta e seus labios carnudos e entreabertos, cobertos por um batom
rosa. Os cabelos estao soltos e colocados para tras em um penteado volumoso.

Na terceira pagina da reportagem*® percebemos uma fotografia conceitual. A
legenda, posicionada no canto esquerdo superior da pagina, diz: Formas
arquiteténicas. Circulos, retas e curvas criam proporgcées e volumes inovadores. O
visual do vestido é contemporaneo, arrasador é contemporaneo, arrasador. Vestido
de couro ecoldgico, Lu Monteiro, R$ 898; anel de metal com cristal, Diferenza, R$
499; brincos de metal com pérola, OZ, R$ 135; sandalias de verniz, Luiza Barcelos,
R$ 383. Locacao: Cine TAM.

Na imagem observamos a modelo com um vestido prateado, largo, com meia
manga e colo a mostra. A maquiagem é marcante e destaca suas nuances faciais.
Ela estd com brincos grandes no mesmo tom de cor do vestido e anel de pedra no
dedo médio. Posicionada de lado, calga sandalias brancas com tiras largas.

O cenério onde a moga esta contém poltronas circulares que parecem ocas. E

um design diferenciado, e elas sdo brancas e, por dentro, forradas com tecido

*” Anexo A; Figura 44.
*8 Anexo A; Figura 45.
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vermelho. O chéo é branco e tapetes redondos e vermelhos estdo colocados sob as
poltronas.

Na pagina 189*° observamos um plano detalhe de uma bolsa vermelha em
tecido delicado, com uma alga em roxo. Dessa alc¢a sai um penduricalho com franjas
da mesma linha da alca. Na fotografia, o foco é na bolsa, pequenina, que esta sendo
segurada por alguém, que nao aparece. A legenda é: Minibolsa. Para dar o toque
luxuoso ao visual. Forrada, com detalhe de corrente e pingente. Quanto mais

requintada, melhor. Minibolsa de cetm, Glorinha Paranagua.

As duas paginas seguintes®, espelhadas, contém uma Unica fotografia
ocupando o espaco. O cenario parece ser de cinema. A modelo esta sentada com
as pernas apoiadas na poltrona da frente, segurando um pacote de pipoca. Ela veste
uma bermuda cinza, de alfaiataria, e uma blusa preta de mangas compridas. No
brago que esta aparecendo, tendo em vista que somente um lado dela aparece, esta
com uma pulseira cinza com detalhes em dourado. Nas pernas, uma meia-calca

laranja trabalhada. Calga sapatos de plataforma em couro preto, de salto altissimo.

A legenda traz: Meias coloridas. Cobrir as pernas com uma cor forte da ao
look basico uma pitada de audacia e modernidade. Blusa de malha de algodéo,
Marisa Galhardo para Pheira, R$ 162; bermuda de 14, Alcagus, R$ 420; meia-calca
Fogal, R$ 148; pulseira de couro com metal, Conceito: Firma Casa, R$ 216; sapatos
de couro, Iédice, R$ 431. Locagédo: Cine TAM.

Na pagina seguinte®', a modelo esta caminhando sobre um carpete vermelho,
dentro de uma possivel loja de eletrdnicos, pois varios monitores de televisdo estao
colocados com a mesma imagem na parede por onde ela passa. Ela aparece de
corpo inteiro, falando ao celular. Veste um vestido preto de comprimento curto, com
um casaco de couro de mesmo comprimento, aberto. Ela estd de meia-calca e botas

de salto alto pretas.

*9 Anexo A; Figura 46.
% Anexo A; Figura 47 e Figura 48.
*" Anexo A; Figura 49.
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Na legenda, colocada no canto esquerdo da pagina aparece o seguinte texto:
Preto total. Dark, punk ou rock — ndo importa o estilo, mas sim a cor: negro da
cabeca aos pés. Invista na mistura de texturas para dar sofisticagdo ao look. Vestido
tomara-que caia de poliamida e acetato, Gloria Coelho, R$ 1159; casaco de couro
envernizado, Ellus, R$ 1850; brinco de metal com pena, Marco Apollonio, R$ 180;
anel de prata com espelho e diamante, Vivara, R$ 1010; meia-cal¢a, Lupo, R$ 12;
botas-sandalias de couro, Raouda Assaf, R$ 725. Locagado: Fnac.

Na pagina 1932 observamos a modelo centralizada. A fotografia parece estar
fora de foco em alguns lugares estratégicos, como o fundo e uma parte do corpo da
modelo e pés. Ela esta vestindo um vestido de cumprimento médio, cor-de-rosa,
com um top na cintura de mesma cor. Sobre o vestido, ela estd com um casaco
cinza, aberto, de tecido leve, que cobre todo o vestido nas costas. Também possui,
a tiracolo, uma bolsa preta no ombro esquerdo. Nos pés, calca botas de couro, cano
curto, trabalhadas com formas geométricas em vermelho, branco e preto,
contrastando com o marrom da base. No plano de fundo, observamos um corredor
branco, que parece ter colunas quadradas, uma ao lado da outra. A moca esta
segurando um copo plastico branco, com tampa.

A legenda diz: Couro fino. Gragas aos novos tratamentos, o couro surge em
cores e modelagens surpreendentes e mais do que nunca poderosos e sofisticados.
O vestido estilo coquetel esnobas feminilidade. Vestido de couro, Patricia Vieira, R$
2800; casaco de tafeta tecnoldgico, Osklen, R$ 1569; brincos de pérola, Bella
Golzer, R$ 18; bolsa de verniz, Osklen, R$ 1147; botas de couro e camurga,
Franziska Hiberner, R$ 917.

Na sétima pagina da reportagem® temos uma fotografia da modelo, com
oculos de grau, com armacgao preta e quadrada. No pescogo, estd com um colar
com bolinhas brancas. Ela veste blusa verde-militar de gola alta, com mangas curtas
e bufantes, ajustada ao corpo. Estd com uma calga larga de tecido verde com brilho.
Na cintura, usa um cinto branco de largura média. No pés, calca sapatos de bico

arredondado.

%2 Anexo A; Figura 50.
%% Anexo A; Figura 51.
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A moca encontra-se encostada em uma estante cheia de livros. A sua volta,
prateleiras cheias deles compdem o cenario. A legenda diz: Saruel chique. Da
origem marroquina, amplo e confortavel, o saruel tem versées em corte de alfaiataria
e pantalonas. Peca de atitude fashion, combina com camiseta sequinha e saltos
altos. Blusa de tricé de 14, Tridngulo Moda, R$ 30,90; calca de viscose, Cantao, R$
323; 6culos de acetato, Diesel/Safilo, R$ 490; brincos de ouro com pérola, Antonio
Bernardo, R$ 690; colar de pérolas, Bella Golzer, R$ 110; cinto de couro, Jorge Alex,

R$ 49, escarpins de couro com correntes, Tdo Galeria, R$ 900. Locacdo: Fnac.

A pagina seguinte®* contém um cenario de escada rolante. A modelo esta
descendo as escadas, como se estas estivessem paradas ou ela estivesse com
pressa. A moca veste nessa imagem um vestido preto, esvoacante com
transparéncia sutil que se confunde com a lingerie. Estd com sapatos pretos, com
design diferenciado. No pulso direito, uma pulseira preta de largura média.

A legenda diz: Alma transparente. Se a producdo pede glamour e mistério, a
transparéncia reina absoluta. O vestido amplo revela por baixo um sendual body e
meias. Vestido de georgette, Graca Ottoni, R$ 1056; pulseira de madeira com druza,
Alez Palma para PatriciaVieira, R$ 388; meia cal~¢ca, Fogal, R$ 98; sandalias de
couro e tela, Paula Ferber, R$ 932.

A penliltima pagina da reportagem® traz uma mulher em uma loja de bebidas.
Ela veste uma camisa branca com listas verticais pretas e alguns detalhes em
vermelho. Usa uma calga jeans, clara e levemente desbotada, de boca-de-sino, com
um cinto de couro, com fivela e botdes diferenciados. A tiracolo, esta com uma maxi-
bolsa com detalhes de couro com tecido e brilhos. Calga sapatos de salto com bico
quadrado e brincos compridos e chamativos. Esta segurando uma garrafa de vinho

em uma das maos.

A legenda descreve: Espirito hippie. Boho ou a boemia dos anos 70, com

calca boca-de-sino, bolsao a tiracolo de tecido, camisa e cinto largo. O visual pop da

> Anexo A; Figura 52.
*® Anexo A; Figura 53.
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década vai do lazer ao trabalho. Camisa de algodao, R$ 328, e calga jeans, R$ 320,
ambas Eliza Conde; cinto de couro com pedras Isabella Giobbi, R$ 396; brincos de
metal, Conceito: Firma Casa, R$ 202; bolsa de seda e renda, Dona Gueisha para
Conceito: Firma Casa, R$ 810; sapatos de couro, Osklen, R$ 427. Locagcao: Mondo
di Vino.

A Ultima da reportagem®® traz a modelo sentada em uma baqueta, num balcao
de algum restaurante/bar. Ela veste uma blusa estampada com flores e folhas em
preto, azul e vermelho. Na parte inferior estd com uma saia preta lisa. No pescoco,
aparece com uma corrente com pingente e, no pulso, um relégio simples. Sua bolsa

estd na mesma banqueta e parece ser no formato de uma flor, laranjada.

A legenda explica: Estampas florais. Belas e romanticas, as flores dao leveza
as cores escuras da estacdo. Basta uma peca, seja na roupa, seja no acessorio, ou
faca combinagées. Blusa de seda, Cris Barros, R$ 798; calca de 14, Osklem, R$ 797;
bolsa de couro, Maria Eudoxia, R$ 496, colsar de prata com pedras naturais, R$
446, e de flor de prata, R$ 312, ambos da Casa Vasconcellos; reldgio de aco com
pulseira forrada de tecido, Burberry/Vivara. R$ 1425. Locacdo: Restaurante Sushi
Kin Nagaré.

2.6.1 Andlise

As duas primeiras paginas formam uma Unica imagem. Nela a modelo esta
colocada na parte direita (folha 2), em primeiro plano, praticamente, olhando para a
camera fotogréfica. A atracao da Fotografia, ou seja, o Studium, releva a pausa ou
a descontragdo de uma mulher, em um café. No entanto, ao fundo, além do aspecto
de lugar de encontro, ha uma ideia de movimento ou trafego, tendo em vista que a
imagem esta borrada e possui reflexos e luzes.

% Anexo A; Figura 54.
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Uma parcela da fala mitica esta posta pelas legendas e escritos. O titulo, por
exemplo, Isto é quente!, traz a Vacina a tona. Ela esta tomando um café quente e
podera se queimar. Mas também, pode ser uma intencao erética, uma vez que ela
estda com o olhar para fora do plano da fotografia e prestes a beber o liquido. A
Identificacao se faz presente na feminilidade dessa mulher, que parece ser madura
e vaidosa. Cogitamos a possibilidade de ela estar acompanhada de alguém, pode
ser uma amiga, ou um amante. O Ninismo também aparece, colocando contrarios

em acéo: frio e quente.

A Cultura aparece pelo local elitizado em que a moca se encontra, fazendo-
nos pensar na ldentidade dessa pessoa, representando todo um conjunto estético
vigente. O Poder, atrelado a linguagem, mostra a fala corporal aliada aos
acessorios. A modelo faz uma pose charmosa para garantir status. As jéias, em
evidéncia, nos remetem ao Poder social e financeiro. A modelo parece estar

tentando enfeiticar alguém.

Sobre o Socioleto relacionamos os discursos sociais. Pensamos estar
constante a caracteristica de sensacao térmica elevada e o uso de expressdes do
mundo da Moda, conhecidos somente por especialistas ou pessoas do meio.

A Cor, portanto, aparece no cenario com iluminacao alaranjada trazendo a
tona uma idéia de fogo, aconchego e calor. Nas roupas da modelo, a cor
predominante é o rosa, que lembra o romantismo. Contudo, sobre o rosa, um
casaco de cor laranja propde a mesma sensacao que o cenario, causando um clima

intimista.

A segunda imagem da reportagem mostra a Fotografia de um lugar com
design arrojado. O foco ali esta nos detalhes em vermelho dos moveis do ambiente,
lembrando o Studium. O Punctum fica condicionado ao vestido prateado em

formato de trapézio, que lembra uma vestimenta futurista.

O Mito, aqui, aparece como ldentificacao, por intermédio da arquitetura dos
méveis, alusdo ao passado, e do vestido, que transmite um projeto de futuro. O
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Ninismo tem espaco, justamente, pelo viés do tempo, que é presente, ndo passado

nem futuro.

A Cultura esta representada pelo resgate conceitual da década de 1970, na
qual acontecem contrastes com cores fortes e formas geométricas marcantes. O
Poder, nesse caso, € lembrado através da possivel construcao de uma nova mulher

dentro de uma sociedade tradicional.

No Socioleto pensamos que a imagem do ambiente, em branco, propde uma
constante ligada a clareza. A linguagem tenta ser clara e polémica ao mesmo tempo,
referindo-se a icones especificos. As Cores, portanto, nos trazem o realce como
mote. O vermelho aparenta sangue e forca. O cinza do vestido acaba se diluindo
em meio ao vermelho e branco do cenario, passando, assim, uma ideia de discricao.
A Repeticao esta nas poltronas e nos circulos colocados sob essas. O branco

também é repetitivo e gritante.

Na pagina seguinte, a Fotografia traz como espetaculo a bolsa vermelha. A
imagem conota delicadeza por meio do tecido em cetim. No entanto, o penduricalho
em roxo, com franjas, chama a atencao. O Mito aparece pela Omissao da Histéria,
ou nenhuma alusdo a quem esta carregando nem o que esta sendo carregado na

bolsa.

A Cultura fica condicionada a mensagem de elegancia, em que a mulher se
basta com menos bagagem. Trata-se de um simbolo moderno de praticidade e
autoconfianga feminina. Por isso, o Poder aparece para permear essa mulher cheia
de falas misteriosas e simbdlicas. A Cor, além do vermelho da bolsa, traz o roxo do

penduricalho. E a mais relevante nesse momento, pois representa poder.

A Fotografia seguinte nos mostra um cenario de cinema, com poltronas
vermelhas colocadas em forma de fileira. Contudo, a mocga que aparece encontra-se
bastante a vontade. Sua posicao acaba sendo o Studium dessa foto, uma vez que a
intencao parece ser de espetaculo. O Punctum nos pulsa por meio do olhar dela,
que nao é para a tela do filme.
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A fala nessa imagem estd posta pela Omissao da Histéria e pela
Identificacdao. Sobre a omissao da histéria reparamos no detalhamento do sujeito
“meia”, sem que haja outra ligacdo. A Identificacdo é percebida pelo fato de a

modelo estar semelhante a uma atriz de cinema, em um cinema.

Sobre a Cultura percebemos uma provocacao, por intermédio do sapato de
plataforma e da meia laranja. Por outro lado, a parte superior do corpo esta vestida
de maneira discreta. Assim, reparamos que se mostra uma mulher flexivel para as
diversas ocasides do dia e que pode representar diversos papéis, como no cinema.
O Poder que ¢ realgado por nossos olhos, nesse momento, é o da caixa de pipoca,
com a logomarca do Cinema TAM. Observamos a Cor laranja das meias e
pensamos que esta ligada ao frescor e a liberdade dessa mulher radical e
independente.

Na pagina seguinte, o Studium aparece pelos monitores de televisdo ao
fundo. A tecnologia e 0 movimento estdo postos por essa categoria. O Punctum
chega-nos através da informacao classica de vestimenta basica - vestido preto reto.
O Mito aparece inscrito na Identificacao das mulheres pelo preto e pela rebeldia. A
Cultura propde a ideia de tecnologia € movimentacao entre tempo e espaco. Quanto
ao Poder, aparece instaurado na legenda e nas denominacdes e rotulagdes da
industria em geral para atitudes. Assim, o Socioleto pode ser pensado por meio da
perpetuacao desses esteredtipos. A Cor mostra discricao e sensualidade.

Na pagina 193 a Fotografia mostra como Studium o nao foco em torno da
modelo. Parece que ela esta sendo teletransportada de algum outro lugar, diferente
daquele que aparece. O Punctum nos é caracterizado pelo copo branco que ela
carrega, sem sentido aparente.

O Mito estd posto pela Omissao da Historia e pela Identificacao. Na
primeira, pensamos que o lugar é esquisito para decifrar e ndo sabemos por que
aquela moca esta ali. A segunda figura mitolégica pde a feminilidade como principal
gancho ao consumismo. A Cultura proposta nessa imagem reflete uma mistura de
conceitos e tempos — vestido retr6 de couro e botas artesanais.
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O Poder parece representado no plano de fundo, com colunas. A moga pode
estar representando mais uma dessas colunas estaticas, simbolo das culturas
classicas da Roma e da Grécia. A Cor apresenta o cor-de-rosa e traz a ideia de
mulher-moga. A Repeticao acaba sendo evidenciada pelas colunas ou pilares, em
perspectiva, no fundo da foto.

Na fotografia seguinte temos como Studium a imagem da “mulher
intelectual”, usando éculos de grau, lendo um livro do escritor Nelson Rodrigues,
dentro de uma livraria. O Punctum, contudo, esta posto nos livros das prateleiras da
sessdo em que ela esta, que sdo de espiritismo e autoajuda.

O Mito nos permite pensar duvidas sobre essa mulher e sobre a acao dela,
ou seja, Omissao da Histéria. A Cultura traz simbolos como o uso de calga
superlarga e a intelectualidade como representantes. Quanto ao Poder, enxergamos
uma mulher sabia e inteligente, fator muito forte ao pensarmos o Socioleto feminino
e direcionado a elas.

A Cor verde, representada pela calga da modelo, traz a posicao de equilibrio
e ambivaléncia em meio a Repeticao e ao multiplo conhecimento possivel e

desejado pelas mulheres contemporaneas.

Na pagina subsequente a Fotografia mostra como Studium o local de
cenario, com escadas rolantes, simbolo da mobilidade do espaco de consumo. O
Punctum aparece como sendo a leveza aparente da modelo usando a escada

rolante, como se estivesse voando, com um vestido esvoagante e transparente.

O Mito nos permite pensar na Omissao da Histéria, pela ndo origem nem
explicagao dos acontecimentos que percebemos na imagem. A ldentificacdo é posta
pelo lugar-comum aos olhos, lembrando um shopping center. Sobre a Cultura
pensamos na questdo do conforto e comodidade, em contraste com a seguranca, ao
termos um lugar fechado, em que se realizam compras, lanches e convivéncia em

geral.
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O Poder, agora, aparece condicionado ao contexto social de violéncia, que
faz com que as pessoas se aglomerem e n&o circulem livremente pelas ruas e
espacos urbanos, mas tenham de construir espagos fechados para isso. O
Socioleto pode estar representado pela pressa e pela preocupagdo da modelo na
fotografia. As Cores sao frias e sombrias. A Repeticdo nos é evidente pelo
movimento das escadas e do espelho ao lado.

A imagem seguinte traz uma Fotografia onde o Studium estd na ideia de
armazém a que o cenario remete. O Punctum aparece pelo clima hippie das
vestimentas, dentro de uma loja conceitual, de bebidas.

O Mito propde a Vacina, uma vez que temos como destaque o estilo hippie
na modernidade, com uma mulher que consome bebida alcodlica. A Omissao da
Historia também estd embutida. ldentificacdo propde a realidade feminina de
consumo num nicho considerado masculino. A Cultura, portanto, traz a
experimentacdo e compra da bebida individualmente, ndo mais com auxilio
masculino. O Poder nos permite pensar na liberagdo da mulher em todos os
aspectos, ndo sO para igualdades de género, mas também para usos de
estimulantes em publico. A linguagem acaba sendo aceita na sociedade como

comum, tendo em vista as preconiza¢des antigas.

As Cores demonstram sofisticacdo. Tons claros nas roupas lembram épocas
passadas ou desbotadas. A prépria legenda traz o conceito Hippie, caracteristica

jovem e de atitude contestadora a partir do final da década de 1960.

A Ultima imagem da reportagem mostra uma Fotografia onde o Studium
aparece na estampa em preto-e-branco com detalhes em azul e vermelho,
lembrando uma mulher que revela um estereétipo classico do feminino. O Punctum
punge pela atitude dessa mulher, sozinha em um restaurante.

Aqui, o Mito propde a Omissao da Historia, mas também a Identificacao,
sugerindo relacdo positiva entre feminismo e trabalho. A Cultura permite que
relacionemos o tempo, a falta dele ou, até mesmo, o agendamento desse através do

reldgio, elemento importante da mulher contemporédnea. Sendo assim, o Poder
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também estd nas maos dessa mulher, que tem compromissos, se encontra com
pessoas em ambientes publicos e, também, circula sozinha nos diferentes meios
sociais. As Cores trazem discricdo a imagem, mas permitem um entrosamento
entre os simbolos presentes. As flores na blusa, por exemplo, ficariam sem gracga se
nao fossem comparadas a bolsa, também em formato de flor. Estamos falando de
uma mulher que é delicada e que utiliza e insiste em elementos de Repeticao, como

a flor, para se firmar.



CONSIDERACOES FINAIS

As Revistas llustradas aparecem timidamente no inicio do século XX, e a
segmentacdo dessas para nichos como o da Moda parece ser um reflexo da veia
social capitalista. A Comunicacao Social, por intermédio das Midias e do Jornalismo,
passa, assim, a dominar ndo so6 textos, mas também os dizeres imagéticos. A Moda,
por ser algo indissociavel de imagem, acaba ocupando diversos veiculos e,

consequentemente, perpetuando-se nas Revistas Femininas.

Dessa forma, a explosdo consumista do século XX deu espaco a uma cultura de
massa ligada as imagens, a efemeridade e a identidade mutante das revistas. Os
complexos codigos e conjuntos de itens de vestuario, aos quais 0s grupos sociais
atribuem significados inter-relacionados, demonstram uma nova relacdo das
pessoas com o universo das significagdes, legitimando formatos de apresentacao da
Moda por intermédio de seus discursos. Por isso, a Moda acabou tocando toda uma
geragao que necessitava de signos e estereétipos para se firmar. Uma vez com essa
funcdo, continuou evoluindo e suscitando discussdes abrangentes em torno de

comunicacao, cultura, beleza, comunicagao e consumo.

A Revista Claudia, apesar de nao ter seu todo o seu conteudo voltado a Moda, é
uma das publicacbes mais lembradas pelas mulheres brasileiras. Esta revista
adquiriu tamanha visibilidade que passou a ser referéncia social, representando, até
mesmo, um refugio para o género feminino, alimentando-se das tensdes sociais, das

necessidades cotidianas e dos desejos dos homens.

Por isso, objetivamos, inicialmente, trazer a tona neste trabalho, uma discussao
em torno dos signos e simbolos de reportagens de Moda da Revista Claudia através
dos pressupostos de Roland Barthes, auxiliados pela Dialética Histérico-Estrutural
de Pedro Demo. Assim, utilizando-nos de categorias de analise a priori, debru¢gamo-
nos sobre imagens e textos curtos para fazer observagcées em torno das décadas de
1980, 1990 e 2000.
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Assim, observamos a manifestacdo de sentidos das reportagens por meio das
descricoes e relacées subjetivas que realizamos ao apreciarmos cada uma das
paginas. Diante disso, pensamos que estas informacodes estao ligadas ao contexto
sociocultural através da perpetuacao de signos relativos as mulheres e ao constante

resgate de icones passados.

Os dialogos propostos pelas reportagens suscitam caracteristicas reais que
colocam em jogo a subjetividade e a abstracdo das pessoas. Para tanto, a
interpretacdo de cddigos, uma tarefa bastante dificil quando ndo se pertence a um
determinado grupo social ou tempo, revela a afirmagdo de que os mesmos, por
intermédio de Veiculos de Comunicacdo como as Revistas, potencializam o poder
da Moda e deixam-na com passagem livre por todas as classes, gostos e leituras.

Em relacdo as contribuicdes das Mulheres e Modas do passado para a
construcao da mulher atual, podemos reparar na revolucao feminista e na crescente
participacdo deste segmento na sociedade. Hoje, as mulheres exercem cargos
nunca pensados antes, deixando as dependéncias do lar para assumir posicdes de
importancia e comando. As mudancas estruturais das sociedades, que afetam as
identidades sociais, podem ser observadas na maneira de vestir das pessoas. No
entanto, tudo isso pode ser considerado culturalmente como um produto da
interdisciplinaridade que as midias, a histéria, a sociologia e a antropologia exercem

juntas.

Entretanto, a partir da Revista Claudia podemos pensar em um conceito de
Moda particular para esse tipo de publicacado e propor que a Moda se alimenta da
Midia, que, por sua vez, se alimenta da Moda. Contudo, esses discursos sao
constituidos a medida que a sociedade vai evoluindo e se organizando, mostrando
uma sociedade vigente pelo viés da interpretacdo das pessoas, que a traduzem em
looks e aparéncias fisicas.

Tendo em vista que ndo pretendemos encontrar respostas para todas as
questdes ou esgotar o assunto, o método da DHE, utilizado neste estudo, pareceu
ser 0 mais adequado. Também a Pesquisa Semioldgica, por sua esséncia

qualitativa, mostrou-se a mais indicada. Assim, percebemos que o que estamos
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pontuando neste estudo é apenas uma das possibilidades de interpretacdo e
verdade. Mesmo assim, acreditamos que este trabalho pode contribuir para decifrar
algumas dimensdes dos individuos e dos acontecimentos da cultura vigente e que,
através da aparéncia, ou seja, das imagens que estiveram colorindo as analises,
possibilitamos um dialogo com o corpo social. E, mais do que isso, transitamos pela
Comunicacéao e pela Moda dentro da academia.

As evidéncias surgidas, principalmente pela utilizacdo das categorias de analise,
mostraram detalhes importantes. Na categoria Fotografia percebemos uma
constante evolugéo da técnica, seja em relagdo ao equipamento e manipulagao, seja
em relacdo a composicao. O foco no ano de 1988 propbs a mulher parada e posada,
diferente do que acontece em 2008, quando ha uma intensificacdo do “parecer

cotidiano” e do movimento.

O Mito expbs, no ano de 1988, amostras de denuncia nos titulos e legendas por
meio da Vacina, fazendo alusdo ao contexto social conturbado de virada de século.
A Omissao da Histéria é uma constante, tendo em vista que ndo se tem um resgate
sobre a condicao feminina. No entanto, talvez a producao da revista suponha que a
leitora va relacionar cada uma das situacoes fotograficas consigo mesma, ao invés

de explicar todos os detalhes.

Outra figura que aparece, portanto, com énfase € a ldentificacdo. Esta, para noés,
consistiu na nossa identificacdo como pesquisadores e na suposta identificacdo do
publico com figuras relacionadas a estética, masculinizagao, feminilidade e
independéncia. O resgate de design, ja explorado no passado também ajuda nesta
categoria. No caso da Cultura, reparamos as tensdes e inquietacdes sociais das
mulheres em fim de século e também apds, com novas angustias recorrentes da

contemporaneidade.

O Poder nos instigou a pensar nos Veiculos de Comunicagdo como produtores
de mercadorias, que equalizam os desejos sensiveis das pessoas. Tais sinais
aparecem nas publicidades e nos conceitos postos nas paginas de Claudia. Pelo

Socioleto trouxemos a linguagem social e pessoal vinculada ao Poder.
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A categoria Cor nos abriu uma margem de sentidos diferentes para pensarmos
as relagdes com o meio e pode colocar em evidéncia a generalizacdo das angustias
e vontades dos atores sociais. Ja a Repeticdo, percebida desde o inicio, aparece
nao s6 nas imagens particulares, mas também como uma grande caracteristica

representativa: em trés décadas, o formato da reportagem ndo mudou.

Gostariamos de sinalizar aqui a vontade de continuar os estudos relativos as
Revistas, em especial, direcionados a Moda. Acreditamos que as evidéncias ainda
podem nos dizer muito sobre quem somos e o que estamos fazendo, provando que

as vestimentas, suscitam e espelham as atitudes e decisdes sociais.

Logo, com base nessa analise, pensamos em um conceito/categorizacdao de
Moda especial para ser identificado dentro de publicacées segmentadas como a
Revista Claudia: a Moda é uma representacao individual e social, de classes,
politicas e angustias. Essa possibilita a leitura das identidades particulares dos
tempos, mesmo quando os Meios redesenham e manipulam vontades. A
caracteristica de mercadoria narrativa acaba sendo atribuida, uma vez que as

pessoas acabam transformando imagens em pensamentos reais.
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ANEXO A

IMAGENS DA REVISTA CLAUDIA
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Figura 13: Revista Claudia, v.37, n. 3, capa, jan. 1998.
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Figura 14: Revista Claudia, v.37, n.3, p.64, Figura 15: Revista Claudia, v.27, n.3, p.65,
mar.1998. mar.1998.
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Figura 16: Revista Claudia, v.37, n.3, p. 66, Figura 17: Revista Claudia, v.37, n.3, p. 67,
mar.1998. mar.1998.




Figura 18: Revista Claudia, v.37, n.3, p. 68,
mar.1998.

Figura 19: Revista Claudia, v.37, n.3, p. 69,

mar.1998.
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Figura 20: Revista Claudia, v.37, n.9, capa, sel. 1998.
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Figura 22: Revista Claudia, v.37, n.9, p.65,
set. 1998.
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Figura 23: Revista Claudia, v.37, n.9, p.66, set.
1998.

Figura 24: Revista Claudia, v.37, n.9, p.67,
set. 1998.
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Figura 25: Revista Claudia, v.37, n.9, p.68, set.
1998.

1998.

Figura 26: Revista Claudia, v.37, n.9, p.69, set.
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Figura 27: Revista Claudia, v.37, n.9, p.70, set.
1998.

Figura 28: Revista Claudia, v.37, n.9, p.71, set.
1998.
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Figura 29: Revista Claudia, v.47, n.4, capa abr 2008.
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Figura 30: Revista Claudia, v.47, n.4, p.136, abr.
2008.

Figura 31: Revista Claudia, v.47, n.4, p.137,

i

abr. 2008.

2008.

Figura 32: Revista Claudia, v.47, n.4, p.138, abr.

Figura 33: Revista Claudia, v.47, n.4, p.139,
abr. 2008.
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Figura 34: Revista Claudia, v.47, n.4, p.140, abr. Figura 35: Revista Claudia, v.47, n.4, p.141, abr.
2008. 2008.

-l
Paraverde l(_)] l.g
e idcation Ak e oS B>
e DAaINS. 0 modeic Tam F

. A Avl
crop yed

5 gt i eise

it ma

=

\,

Figura 36: Revista Claudia, v.47, n.4, p.142, abr.
2008.

Figura 37: Revista Claudia, v.47, n.4, p.143, abr.
2008.
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Figura 38: Revista Claudia, v.47, n.4, p.144,
abr. 2008.

2008.

Figura 40: Revista Claudia, v.47, n.4, p.1_4
abr. 2008.

Figura 41: Revista Claudia, v.47, n.4, p.147, abr.
2008.
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Figura 42: Revista Claudia, v.47, n.6, capa, jun. 2008.
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Figura 43: Revista Claudia, v.47, n.6,p.186, jun.
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Figura 49: Revista Claudia, v.47, n.6, p.192,
jun. 2008.

Figura 50: Revista Claudia, v.47, n.6, p.193,

jun. 2008.
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Figura 51: Revista Claudia, v.47, n.6, p.194, Figura 52: Revista Claudia, v.47, n.6, p.195, jun.
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Figura 53: Revista Claudia, v.47, n.6, p.196, Figura 54: Revista Claudia, v.47, n.6, p.197, jun.
jun. 2008. 2008.
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ANEXO B

TABELA DE EVIDENCIAS



Fotografia Mito Cultura Poder Socioleto Cor Repeticao

1988 Cautela na Vacina Legenda diibia Marcas Situagdes Pureza e simplicidade; Cendrio; Roupas
exposi¢ao do Omissdo da que leva a pensar | patrocinadoras; vivenciadas por Ingenuidade. de banho (tema);
Corpo; Histéria no culto ao corpo; | jornalista; ligagdo | nds; Confusdo fundo e cor da | partes estratégicas
Feminilidade nos Constatacao Balé Classico; com Socioleto; Palavras de moda; | pele. do corpo;
movimentos; Identificacdo Recriam-se Veiculo de Insisténcia em Diagramacio,
Solid3o; Ninismo atmosferas Comunicacao imagem esticada e cendario, modelo.
Vestimentas super | Omissdo antigas; Simbolos | decide; Presenca em movimento;
cobertas para Vacina de conformac@o. feminina no Repeticdo de
praia; Tautologia. Cultura esportiva | espago; estampa; Postura
Marionete; solitdria, triste. Amargura; ndo social imposta;

Pose/mdscara. flexibilidade; legging e pin up.
Marcas
patrocinadoras;
Recolhimento
corporal, posicio
de defesa.

1998 Fotografia Vacina; Movimento; Palet6; Revolugdo | Presenca repetida | Sociabilidade; Preto; tipo fisico;
diferenciada. Identificacdo realidade virtual; no titulo; mulher da mulher; Elegancia; Alerta; Atencao
Revolucdo. Preto; Tautologia Masculinizagao; estatica na palavras Modernidade; Decisdo; aos detalhes.
Passarela; Ninismo Trabalho; Sonhos | turbuléncia social; | especificas da Forca; Amarelando? Cenaério;
Seriedade; Omissio da sem conformismo; | Independéncia. moda. Discrigao; Status; Velocidade.
Modernidade; Histéria; Credibilidade; Decisao. Harmonizagao. Sofisticacdo. Preto Vermelho;
Contrastes; Constatacao. Afirmacgdo; Novos | Status feminino; Movimento; sombio. bordado;
Sensualidade; tempos; Mulher firme; Mulher moderna e | Equilibrio/Desequilibrio; | mulheres. Casais.
Movimento/pressa; descontracio Liberdade; independente; Erotismo, sexo. Energia
Equilibrio no ar. inteligente; Empresas, Heroina; Homens; | e forga; luz e luxo;

Tranquilidade; Preocupacio; veiculos e indiferenga Energia e decisdo.
Mascara; Chanel. Igualdade entre homens; feminina. Prostituicao; muro
Mudanga de géneros; Exagero; | superioridade masculino; romantismo
atitude. Lulu Saude; Diversio; feminina; € provocacao; erotismo e

Santos; Sexo;
Protecio;
Interacdo; Musa;
incerteza.

Sexo;
comportamento
estético; Mulher
coadjuvante.

inteligente e fatal

sensualidade.
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Fotografia Mito Cultura Poder Socioleto Cor Repeticao

2008 Volta as origens: Omissdo da Mulher segura que | Grandiosidade Delicadeza e Equilibrio, crescimento; | Simbolos dibios

campo; histéria; ainda tem feminina junto ao | simplicidade; passividade; calmaria; em imagens

Montagem Identificacdo; limitagdes cavalo; Padronizacio; Equilibrio e sedugao; seguidas.

fotografica e Ninismo; mundanas; Tautologia; Natureza; Grupos | Romantismo, Escadas,

manipulagdo da Vacina; Copia de simbolos fechados; sofisticacdo e beleza; serializacdo.

imagem; simbolos; aristocraticos; Intimidacdo; Razdo; Identificagdo e

Detalhamento Delicadeza; Instaurado na expressoes repeticdo; Respeito;

fotografico; sutilidade; instituicdo Moda; | particulares da aconchego; intimismo.

Estranhamento Influéncias antigas | Industria; Mulher | moda;

vestes. e comportamentos | fatal; Mulher- perpetuagdo de

Rebeldia fina; resgatados maégica; pose, esteredtipos.

Utopia; western; “Audrey Hep”. joias e status;

Maigica; futurismo; Western/Country/ | nova mulher na

delicadeza;
mobilidade.

Canca; profissdes
e géneros; lugar
elitista; resgate
geometria 1970.
Mulher que
representa
diversos papéis;
Individualidade.

sociedade
tradicional;
mistério;
Logomarga
agregada a
fotografia.
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Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia
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Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao
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Baixar livros de Educacao Fisica
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Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria
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Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC
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