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Para o consumidor, um desejo
satisfeito deve ser quase t3o
prazeroso e excitante quanto uma
flor murcha ou uma qarrafa de
plastico vazia; para o mercado de
consumo, um desejo satisfeito seria
também o prendincio de uma
catastrofe iminente

(Bauman, 2005).
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Resumo

Com lentes ajustadas segundo referenciais teddes<Estudos Culturais, este
estudo volta-se para a analise de um complexotiestimercantil que denominei
“Complexo Rebelde”, formado a partir de uma nowekxicana. Busco mostrar como
as criancas sao expostas e capturadas pela midigerg sido constituidora de verdades
e certezas, ensinando formas de viver e pensarngloni pesquisa tem por objetivo
chamar a atencdo para a forma como grandes cogesra€m montando circuitos e
teias, que atraem jovens e criangas contemporjo@asp mundo do consumo. Centrei
minha analise no que denomino “circuitos e teias” uina corporacdo chamada
Televisa, um consorcio de Meios de Comunicacaoatke déspanhola, que resolveu
investir numa novela, com o titulBebelde direcionada a jovens adolescentes, e
mostrar como € a vida de estudantes internos emescw@a de elite. A partir deste
primeiro fio surgem varias alternativas de mercgde levam o grupo a fortalecer a
marca Rebelde com uma banda chanREB e franquear esta marca para dezenas de
empresas no mundo todo que, por sua vez, lancaateanas de produtos para serem
consumidos. Todos estes produtos formam uma en@imegue enreda as criancas de
tal modo que seja impossivel que elas escapemuzrmb sujeitos que vao sendo
lapidados para desejar e consumir. As ferramemtaicas utilizadas nesta pesquisa
foram buscadas em autoras e autores que problamatipestdées que se referem a
condi¢cdo pos-moderna, as pedagogias culturais,doeno as pedagogias da midia, a
formacédo da identidade e ao consumo, como LinnpiSdsauman, Canclini, Hall,
Steiberg e Kincheloe, Giroux, Fischer e Costa,eentros. Além disso, o estudo
mostra a produtividade destes circuitos e teiasa B0, a pesquisa mostra 0 que
aconteceu nestes anos, 2006 e 2007, no Complex@deeb a participacdo intensiva
dos fas, sujeitos ja enredados pelos circuitosas.tdlostra também que as criangas
encontraram e se identificaram neste circuito coradetos, representacdes de
comportamento, estilos de vida e formas de servestiidar do corpo para entdo serem
aceitos nos seus grupos de convivéncia. Com umarbdacéo, o roteiro da novela e a
atuacdo da banda invadem a vida das criancas ejostess, convocando-os a
compatrtilhar significados, atendendo a logica destéedade que vem sendo orientada
pelo e para o mercado.

Palavras-chave Pedagogias Culturais, Pedagogias da Midia, Midtalucacédo, Midia
e Consumo, Educacédo e Consumo.



ABSTRACT

From the theoretical perspective of the Culturaldis, this thesis analyzes a
artistic-mercantile complex which | named “Rebeln@aex”, inspired by a Mexican
soap. | try to show how children are exposed aptwed by mass media, which has
been constitutive of truths and certainties, taaghwvays of living and thinking the
world. The research purposes to call attentiorttierway big corporations are creating
circuits and webs that pull the young and the candto consumerism. The analyses
revolves around the “circuits and webs” of a cogtion called Televisa, a Mass Media
consortium of Spanish language that invested ina@p ®pera entitleRebel directed to
teenagers, and exhibiting the life of interns ielite school. From this, diverse market
options are constructed; the braRdbelis strengthened by a musical band called RBD
and franchised tens of companies around the wavkich released hundreds of
products for consumption. All these products formuge web, so ensnaring children
that they cannot escape, and creating subjects neadesire and to consume. The
theoretical tools used in the research were takem fauthors who discuss questions
related to the postmodern condition, to the cultygadagogies, to mass media
pedagogies, to identity formation and to consunmptias Linn, Schor, Bauman,
Canclini, Hall, Steiberg and Kincheloe, Giroux, dfisr and Costa, among others.
Besides that, the study shows the productivity wfhscircuits and webs. For that, it
points to the events occurred during 2006 and 20@7e Rebel Complex, as well as the
intensive participations of its fans, subjectsadiyecaught by the circuits and webs. The
study also shows how children found and identifleeimselves with models taken from
such circuit, with behavioral patterns, life stykssd forms of dressing and body care,
trying to be accepted in their groups of conviver@eunting on a nice production, the
soap script and the Band actuation invade theofifghildren and teenagers, summoning
them to share meanings, and so satisfying the lmigacmarket-oriented society.

Key words: Cultural pedagogies, Media pedagogies, Mediaksatation, Media and
Consumption, Education and Consumption.
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| - SOBRE O PROBLEMA DE PESQUISA

1. Enredados em circuitos e teias

“Vire uma rebelde de verdade. Chegou a nova sanBé&lbelde”

Inicio minha dissertacdo destacando um comeraid¢recado ao que talvez se
pudesse denominar jovens meninas. Nesse comesiahjado no més de dezembro de
2006, em diferentes canais abertos de televisaa,memina procura em seu quarto uma
sandalia da marca RebeldeEnquanto isso, sua mé&e profere ininterrupta e
insistentemente as “palavras” bla bla bla bla W&ha. Acredito que esse comercial
procura, de certa forma, excluir o universo dodtaduanto no que diz respeito a ndo
consideracdo das “palavras” proferidas pela maantquno que diz respeito ao
enderecamento do comercial especificamente parenazede uma certa idade. Além
disso, embora o comercial esteja interessado edeveandélias Rebelde, ele apresenta
muitos outros produtos da “marca” como adesivdnjralde figurinhas, postais, poster,
colar, brincos e bolsas.

O outro motivo de eu iniciar o trabalho dessa fona fato de eu ser um
professor que atua no curso de Comunicacao Soziblniversidade, especificamente
no de Jornalismo, e que leciona também para aldoosurso de Publicidade e
Propaganda. Sao esses alunos que se especializanuaitiar produtos de forma a

levar as pessoas a consumi-los. E para eles quarpmos ensinar as estratégias mais

! Fanaticas pela rebeldigEscala-Grandene). Disponivel em
<http://www.portaldapropaganda.com/vitrine/tvpo2a106/12/0020/2. Acesso em 10/09/2006.

2 Rebelde$ uma novela produzida pela rede mexicana TeleNisa®rasil, tal novela foi transmitida pelo
Sistema Brasileiro de Telecomunicacdes (SBT), dstagle 2005 até dezembro de 2006.
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criativas para vender um produto. NOs, professaragjralmente ensinamos que um
bom publicitario deve ser criativo para convenceom bons argumentos, que

determinado produto € importante e deve ser adguifigora, ao utilizar-me das lentes

dos Estudos Culturais para realizar esta pesquapaietei-me com as situacoes criadas
pelas grandes corporacgdes, dirigidas as nossagasi@ aos Nossos adolescentes.

Por outro lado, tenho uma filha de oito anos qpeende desde cedo a
consumir, e que fica entusiasmada e capturada pelpagandas criadas pelos habeis e
competentes profissionais da comunicacdo. Dessaafome vejo nesse momento,
como pesquisador, em um paradoxo. De um lado, llbabeom a formacéo de
profissionais que serdo “expertos” em anunciarpkev, induzir, capturar e subjetivar.
Do outro, surge o problema do excesso, da faltardes e de leis que regulamentem a
publicidade, protegendo consumidores, especialmenteriancas, de suas teias quase
inescapaveis.

Além disso, esse comercial da sandalia Rebelde gEma nos remeter a uma
infinidade de comerciais e produtos direcionadggancia na contemporaneidade. No
entanto, descobri que “falar” diretamente parangaa € um fendmeno, de certa forma,
recente. Segundo a economista e pesquisadoraamegeana Juliet Schor (2004), os
economistas tém se preocupado em investigar conam@&wcias de publicidade vém
transformando as criancas em consumidoras. Eladssasque enquanto em 1920 as
propagandas eram enderecadas as maes, convenseddajae determinado produto
era benéfico as criancas, os marqueteiros de h@eam conexdes diretas com as
criancas, longe dos pais e as vezes em oposicames®os. Hoje, a norma é que
marqueteiros e criangas unam suas forgas paramoenves adultos a gastarem.

A psicologa e pesquisadora norte-americana Susen(L994), igualmente, ao
se preocupar com a formacéo de criancas consurgsjdura mostra que, em media, 0s
pais colocam os bebés diante das telas ja aosssiss de idade, quando assistem aos
primeiros videos, e os expdem a televisdo ja avs mese$ Estes bebés ficam diante
de uma tela de televisdo por mais de 90 minutogljporTambém, segundo Linn, uma
pesquisa da Fundacdo Kaiser Family mostra que, diamtipico, quase 60% das
criancas com menos de dois anos assistem televisao.

Na mesma linha de Linn, Schor (2004) mostra quamsiciantes tém acesso
direto as criangas, uma vez que elas assistem iVaseompanhia de seus pais. Diz

® Dos seis aos nove meses, em média, os bebés fmmte de videos de sucesso, como o dos
TeletubbiesHoje ja podemos falar em DVDs.
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ainda, que 0s marqueteiros escavaram também cambgntes sem a presenca dos
pais como escolas e internet, onde conseguem daktamente com o seu mercado
alvo. E conclui: “Na verdade, os marqueteiros es&giconectando com as criangas de
forma cada vez mais intima de modo que é cada &z dificil para os pais entrarem
nesse mundo, 0 que ja esta afetando o modo consoepdiihos se relacionam”
(SCHOR, 2004, p.17). Ela chama atencdo para odatque as criancas € que estdo
sendo os condutos do mercado para dentro dos tpreselas sdo os membros do lar
com o0s desejos consumistas mais apaixonados e sj@e rtemente atadas aos
produtos, as marcas e as ultimas tendéncias. Segelag os mundos sociais das
criancas estdo sendo construidos em torno do canslsto porque as “marcas”
passaram a determinar quem esta dentro e forae @faghionou ndo e quem merece
ter amigo ou status social.

Tanto Schor como Linn analisam a sociedade estdeluse. Mas talvez se
enganem aqueles que pensam que no Brasil as &dieadiferentes. Nao podemos
esquecer que vivemos a globalizacdo e as mensalgemnsidia circulam de forma
planetaria.

No prefacio escrito por Ana Lucia Villela a edida@sileira do livroCriancas
do Consumo, a Infancia roubadde Susan Linn, encontramos interessantes exemplos

do consumo infantil no Brasil.

O Instituto Alan4, com seu projeto social na periferia da zona leste
de S&o Paulo, possui inUmeros exemplos pervers@®msumismo
infantil até mesmo em uma das regides de mais bimdime de
desenvolvimento humano no Brasil. Criancas cujamilifas
dependem de cestas basicas e que ndo saem deebnagzassar
batom. Que acham que a maior felicidade do muntkr éabelos
longos e loiros iguais aos da Barbie. Meninas ceseym micros-
saias e ficam gravidas na adolescéncia. Meninos igsgltam
mulheres e tomam cerveja. Maes que, depois de i e muita
insisténcia dos filhos, gastam todo seu o dinhpaa comprar um
Power Ranger. Filhos que, depois de ganhar um boRewer
Ranger, brincam dois dias, abandonam o boneco egaoma pedir a
préxima novidade anunciada na TV. Ou ainda gamptesfalam que,
agora sim, os pais podem comprar tudo 0 que quepemyue
determinado banco oferece crédito acompanhado drinsl
bonequinhos de brinde. Criancas e adolescentesebies repetem
diariamente 0 nome de inimeras marcas, que alguemes estdo

* O Instituto Alana é uma organizacdo sem fins kixwa que desenvolve atividades educacionais,
culturais e de fomento a articulacdo social em codades carentes de Sdo Paulo. Disponivel em
<http://www.institutoalana.org.br/index3.asp?pagimenu.htm>. Acesso em 3 de abril de 2007.
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entre as dez primeiras palavras de seu recém-farmadabulario
(VILLELA apud LINN, 1994, p.11 e 12).

Como se V€, ndo se trata definitivamente de urblgmma apenas dos norte-
americanos. Marcas como Nike, Fandangos, Helly Kitbca-Cola, entre tantas outras,
sdo muito bem conhecidas por todos nés. Alids, sldddPainel Nacional de Televisao
do Ibope mostram que nossas criang¢as aqui no Biesgstem mais televisédo do que as
criancas dos Estados Unidos. Villela (1994) diz gsieriancas brasileiras de quatro a
11 anos, em 2004, viram aproximadamente cinco haiga§V por dia e aumentaram
esse tempo em 2005. Nossas criangas ficam mai®tdiapte da televisao do que em
convivio com sua familia ou na escola. Schor (2@b2)que as criancas americanas
assistem a mais de 40 mil comerciais por ano. Etudé disto, solicitam mais ou
menos trés mil produtos e servicos por ano. A &slagisso com a formacdo do
individuo, diz a autora, esta no fato de que quasdtornam adolescentes “[...] estdo
[estardo] saturados de violéncia, alcool, drogasneas. Junto vem uma sexualidade
banalizada, baseada em imagens irreais do cofuwadas de estereotipos de género e,
freqientemente, de degradacédo da mulher” (SCHO®R, 2020).

No panorama que procurei descrever, meu objetaoadisar este fendbmeno de
exposicdo e captura das criancas pela midia ecpakumo sem buscar um culpado ou
demonizar a midia. Pretendo investigar essa foomeoa@s criancas sdo abordadas pela
midia e levadas ao desejo de consumir. Suponhalgaesemelhante a circuitos e teias
sao formados e operam para convocar as criangaaaamo. Valho-me das metaforas
circuito eteiatomando o primeiro termo como o conjunto de elepsenbnectados por
onde circula eletricidade, energia, e teia em alusdextura urdida pela aranha para
enredar e capturar suas presas. Entendo que agasre teias, urdidos para levar ao
consumo, sao dotados de uma vitalidade irresistiaerem de forma inescapavel as
subjetividades enredadas em suas tramas. Cab#aegsa ndo estou preocupado com
consumidores adultos, minha inquietacao € em relags&riancas. Na minha percepcao,
tais circuitos e teias sdo formados com a finakdde capturar a crianca de tal modo
que seja impossivel que ela escape. O circuitcasenfiportante por gerar energia.
Existe uma corrente continua que faz com que asopssndo percam o desejo de
comprar. A teia se constitui com a tarefa de captiwma vez capturada, a crianca fica

fascinada pelo mundo em que € inserida e movinsnfeeneticamente dentro dele. A
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cada momento, induzido pelo poder (de todo o tifmogircuito, enleia-se mais e mais
nas teias.

Uma de minhas intencfes com esta pesquisa € mostreo sdo formados os
circuitos e teias e como operam na interpelacdoulgetivacdo de criancas
consumidoras. Algumas perguntas me ajudaram nestfat Como operam as
pedagogias da midia na convocagdo para o consurmp® @randes corporacdes
conseguem instaurar o fascinio nas criancas? Quadéggas sdo usadas para atrai-las?
Como os marqueteiros invadiram o universo infgpdila estabelecer conexdo com as
criancas ao ponto de tornarem-se aliados para noewes adultos a gastar? Quais
estratégias sdo usadas para capturar as criargasautos e teias?

Para investigar tais questdes, este estudo fooadigenas um complexo dirigido
ao consumo, mostrando como é criado, como se compieno opera para induzir
nossas escolhas ao consumir — o complexo de enitnsteto liderado pela novela
Rebeldee sua Banda RBD. Chamo a atencdo para a cultuti@tioa, expondo suas
implicacbes neste processo dirigido as criancaa panverté-las em consumidoras
compulsivas. O que procuro mostrar € como a migicgpa das estratégias que fazem
consumir e como criancas e jovens vao formandomassi sua identidade de
consumidores quase incontrolaveis. Eu procurei ceemgler e mostrar como vao sendo
capturados e como se sentem e se comportam fapartdalesses circuitos.

Para desenvolver este estudo, a partir de refaisnt@oricos dos Estudos
Culturais, lancei mao das analises varios automescultura contemporanea que
procuram interpretar essa exacerbagdo do consuamgolmao das andlises de autores
gue me ajudam a olhar estes problemas com lentegamentas que até entdo nao
havia usado. Isto implica entender e utilizar, conaporte dos Estudos Culturais,
alguns conceitos-ferramentas importantes como pgiagcultural, constituicdo da
identidade e formagé&o do eu, ndo esquecendo adquastconsumo, que vai permear
todo o trabalho. Eles sdo apresentados no capitisadesta dissertacao.

Por outro lado, leitores e leitoras dessa diss@ota@igvem estar se perguntando
guem seriam meus interlocutores para tratar defonegicomo circuitos e teias. Num

dos textos de aporte tedrico para o projetaticando estudos culturais — a historia do

® As questdes aqui elaboradas ndo tém a pretenseata respondidas de forma exaustiva, mas servem,
como argumenta Sarlo (2000), para armar uma pdisp@ara fazer ver.
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walkman da SonyDuGay, 1997, encontrei alguns subsidios. Os autores, falando
sobre o Walkman, trabalham os cinco principais ggsos na analise de artefatos
culturais: representacgéo, identidade, producacon e regulacdo. Para estes autores,
0S processos completam uma espécie de circuitondeado ocircuito da cultura —
pelo qual qualquer analise de um texto ou artefaliniral precisaria passar, para que se
possa estuda-lo adequadamente. Como se trata deawito, ndo importa muito por
onde vocé comeca. Cada parte do circuito € um decimteresse e reaparece na parte
seguinte. Portanto, nesta minha analise, onde ésitando de circuitos e teias, nao
focalizarei todos os processos envolvidos, mas ceneza estarei voltado para a
questao do consumo, da representacao e da identidad

Para entender melhor o processo, procuro analgpamsatextos que colaboraram
para o entendimento de como funcionam circuitasast Acredito que a maneira como
0s circuitos e teias sdo formados, além da fornmaocoperam, colaboram tanto para
justificar o titulo desse estudo quanto sdo Utaia p realizacdo das analises.

O Circuito é um gerador de alta tensdo. E montaala produzir energia.
Quanto maior for sua complexidade, melhor sera&oltado. Além disso, ele precisa de
uma fonte de alimentac&o. Portanto, acredito gsienasomo circuitos de consumo séo
montados e instalados com a capacidade de gengjiagreles operam para gerar tensao
no consumidor. S&o necessarios para acionar ras;as 0 desejo de consumir. Quando
falo em circuito, vejo entdo um conjunto de elermentonectados por onde circula
eletricidade, energia que trata de gerar tensdeotw@sdades de hoje.

A teia é invocada neste estudo, conforme ja afiremi alusédo a textura urdida
pela aranha para capturar suas presas. Uma aran$i@di a sua teia de uma maneira
muito peculiar. As aranhas possuem diversas glasdokalizadas no abdémen que
produzem varios fios diferentes, cada um com afisafidade. Alguns para formar a
moldura; outros para raios e espirais da teia dg¢enoeiro tipo para formar os casulos.
Uma das caracteristicas da seda da aranha é s$st@neig, “[...] um fio de seda de
aranha com uma espessura minima seria capaz de ymardesouro voando com
velocidade plena. Se o fio tivesse a espessurardéapis seria capaz de parar um

Boeing 747 em pleno vod”

® Walkman é um aparelho de tocar misica gravadataroaissete, que diante da efemeridade do mercado
de consumo, ja esta obsoleto. Hoje falariamos d& sPVIP4.
7

Idem
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7

Figura 1: O primeiro fio da AranRa

A aranha tem uma técnica para construir a sua Egiguanto muitos pensam
que ela pula de um galho para o outro tentandoramas fios, observadores mostram
que sua acao € mais simples, usando o vento e uoo ple sorte. Quer dizer, ndo ha

uma ordem ou uma sequéncia previsivel na tessltutaia.

8 MONTENEGRO, Rivelino V.D. A Teia de Aranha. Dispeal em:
www.geocities.com/~esabio/aranha/teia_e a_sedalndsso em 14/12/2006
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P

Figura 2: Um segundo fio é tecio

Como alguns dos fios sdo adesivos, 0 vento ospakeavarias direcdes, até que
encontrem um ponto ao qual aderem. A partir daramha, com cuidado, caminha
sobre o fio-guia, reforcando-o com um segundoHia.repete o processo até que o fio

fique suficientemente forte.

e

Figura 3: O Y acaba criando o eixo datBia

® MONTENEGRO, Rivelino V.D. A Teia de Aranha. Dispoel em:
www.geocities.com/~esabio/aranha/teia_e a_sedalndsso em 14/12/2006
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Depois, langa um outro fio sobre este, formando espEcie de Y, criando o
eixo da teia. A aranha vai reforcando estes fioa pae fiquem resistentes. Assim, as

presas terdo poucas chances de escapar da armadilha

Figura 4: Esta formada a espiral de capltlura

Ao observarmos a teia, identificamos a molduraraiss e a espiral. Destaco
aqui principalmente a espiral de captura. Paraesgimal, a aranha deixa as vezes dois
raios livres de onde parte um fio especial, chamaeldio telefénico, que conduz
vibracbes ao seu refugio, quando este € constfofdala teia. A aranha pode captar as
vibracbes deste fio, para informar-se sobre o thmano tipo de presa que caiu na
armadilha.

A partir desta metafora posso fazer inferéncias (ttara lidar com meu objeto
de estudo. Se a finalidade das grandes corpora;@ede criar um grande grupo de
consumidores duraveis, tendo as criangcas como phedsrenciais, ha a necessidade de
técnicas bem elaboradas para captura-las. O qé&z dgoje nas ditas estratégias do

marketingé elaborar uma teia composta de produtos e egaatque sao capazes nao

“ MONTENEGRO, Rivelino V.D. A Teia de Aranha. Dispoeel em:
www.geocities.com/~esabio/aranha/teia_e a_sedalndsso em 14/12/2006

"idem
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apenas de atrair estas criancas para o consumajertasna-las sujeitos que orientam
suas vidas para e pelo consumo. A midia, quem agtie pode ser entendida como o
vento que leva os fios de um lado para o outrajagencontrem uma base para a sua
fixacdo. [Essas técnicas sdo pensadas e elabopadasspecialistas, contratados
especialmente para a construcdo de uma teia deimondJma vez estabelecidos os
primeiros fios da teia, estas mesmas corporag@esefércando a mensagem, tornando
a teia cada vez mais consistente, mais competerggearcicio do fascinio, deixando as
presas imobilizadas, sem nenhuma possibilidadec@gio. Além de capturar a presa,
assim como a aranha, é possivel identificar, asrda8 vibracdes dos fios, o tamanho e
o tipo de presa que caiu na armadilha. Ao estustas @rocessos, me reporto ao grupo
Rebeldeque foi, aos poucos, construindo uma teia argdotprimeiro fio, que pode ter
sido a apresentacéo de uma novela em redes ds@elale varios paises. A partir das
vibracbes do seu publico, surge um novo fio queBarada RBD. Em seguida, com um
sucesso meteorico, aparecem centenas de produjosiados e vinculados a marca.
Mas néo interessa aqui onde inicia o circuito, omsqualquer local da rede onde as
criancas sao capturadas, produtos e mais prodsttessanam e as levam para outros

pontos.

Figura 5: A teia esta formada. Pronta para caﬂt%rar

Sabemos que a teia tem um inicio. Mas hoje, no muw consumo, é
impossivel detectar onde comeca e onde terminamAasponta dessa teia de consumo
pode estar nas grandes corporacfes empresariaisvgstem bilhdes de ddlares por

2 MONTENEGRO, Rivelino V.D. A Teia de Aranha. Dispoel em:
www.geocities.com/~esabio/aranha/teia_e_a_sedalndsso em 14/12/2006
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ano para vender os seus produtos e precisam escestratégias para iSso, ou mesmo
na criatividade de pessoas que, entendendo o gmasaseguem pensar em todos 0s
meios para chegar a um determinado fim. S&o odareg, acionadores e mantenedores

da energia dos circuitos.

2 A sociedade do consumo

Estudar consumo é fundamental para que se corstigiaetecer um elo entre 0s
circuitos e teias e a Banda Rebelde. O sucessowtdane da banda esta ligado ao tipo
de sociedade que temos hoje, uma sociedade d@esipetdirigida para o consumo,
onde o dinheiro é tudo. Quem produziu a novelaygwelmente sabia quanta energia
ela poderia gerar e acionar, levando a marca panarwo todo e ativando mercados.
Destaco, aqui, a argumentacao de Hardt e Negrioj2@® que “O complexo aparelho
que seleciona investimentos e dirige manobras dmieas determina uma nova
geografia do mercado mundial, ou com efeito a nesauturacdo biopolitica do
mundo”. O Mundo mudou. O mercado é quem movimastaossas sociedades. O
importante € que as pessoas consumam, e elas ad@mante “livres” para isto.
Deparamos-nos com um sistema criado ao longo dioso§l anos, que nos enreda, nos
leva a adquirir cada vez mais coisas, sem que eroesi conta disso. Com diz em Hardt

e Negri:

A mais completa figura em nosso mundo é apresentima
perspectiva monetéria. Daqui pode-se ver um haezde valores e
uma magquina de distribuicdo, um mecanismo de eca@®mum meio
de circulacdo, um poder de uma linguagem. N&ao exigtda,
nenhuma “vida nua e crua”, nenhum panorama exjeyimr possa ser
proposto fora desse campo permeado pelo dinheadn Bscapa do
dinheiro. A producdo e a reproducdo sdo vestidos trdfes
monetarios. De fato, no palco global, cada figuopdlitica aparece
envergando roupagem monetéria “Acumular, acumul@ARDT;
NEGRI. 2006, p.51).

Analisando o complexo Rebelde vemos pouco citapgalavra dinheiro. Mas o
tempo todo observamos a riqueza da escola, o logogdartos e patios, a facilidade
com que o0s personagens se locomovem de um lugaopgartro, as roupas e acessorios
da moda que vestem, os corpos bonitos e saradoabels bem cuidados. Por ter sido
apresentada em televisao aberta no Brasil e assigtr milhares de jovens e criangas,

com certeza deve ter despertado em cada uma @ aksejver em lugares iguais ou
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idénticos aos habitados pelos personagens e deutdestle tudo o que a novela
representa. Se Hardt e Negri (2006, pg 51) dizeenag grandes poténcias industriais e
financeiras produzem necessidades, relagfes socts e mentes, posso também
afirmar que os criadores do Complexo Rebelde sabmanto bem o que estavam
fazendo e onde desejavam chegar.

Para muitos a pergunta é: por que estudar conswm@ sima questao
econbmica? Mas para outros, a questdo € tambémié&gca, psicolégica e cultural.
Afeta diretamente a nossa forma de ser, de extsdté relacionada com a formacédo da

nossa identidade. E o sociélogo Robert Bocock dmie d

Hoje em dia o consumo afeta a forma como os indodd
estabelecem e mantém uma consciéncia do que sdevetiam ser,
e esta ligado com os processos que rodeiam o degenento da
nocdo de identidade. E como tal, continuar4d sendoptocesso
social, psicolégico e cultural de importancia, alés econdmico
(BOCOCK, 1993, p.8).

Estamos diante de um processo historico operado madancas sociais,
culturais e econdmicas ao longo dos ultimos 70 .aNasvisdo de Bocock, o consumo
no final do século XX, num sistema de capitalisro@ental, pode ser visto como um
processo social que implica simbolos e signos mi#tue ndo como um simples
processo econdmico e utilitario. O importante agué o que quero ressaltar, € que o
individuo é influenciado pelo que Bocock (1993 4p.¢hama de “[...] praticas sociais e
culturais associadas a ideologia do consumismo motle E cita algumas midias que
sdo ferramentas para levar o individuo ao desejoin@ma, a imprensa e a televisao
apresentam os produtos e levam o consumidor aadiesejOu seja, consumo depende
cada vez mais do desejo e ndo da necessidade. BB{@@3, p.14) reforca a idéia
quando diz que “Nas formacbes sociais do capitaligoidental, sem duavida, o
consumo esta ligado ao desejo para a maioria desugodores através da utilizacdo de
signos e simbolos para a venda de produtos”.

Para entender melhor essa transicdo, a leiturévao Império, dos autores
Michael Hardt e Antdnio Negri, me proporcionou gsstmportantes. Eles, baseados em
Foucault, escrevem sobre biopoder na sociedade odérole e me levaram a
compreender um pouco mais sobre esta transicaodribsstna formas sociais da
sociedade disciplinar para a sociedade de con®elgundo Hardt e Negri (2006, p.42),

“Sociedade disciplinar é aquela na qual o comamdtaké construido mediante uma
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rede difusa de dispositivos ou aparelhos que perdue regulam os costumes, 0s
habitos e as préticas produtivaFara os autores, este poder é exercido por maquinas
que organizam diretamente o cérebro e os corptas.0Eganizacdo do cérebro, por sua
vez, é feita através de sistemas de comunicac&des e informacéo, entre outros.
Este biopoder é entendido como “uma forma de paqder regula a vida social por
dentro, acompanhando-a, interpretando-a, absorverel@ rearticulando” (p.43). E

concluem:

Nessa passagem da sociedade disciplinar para &dadei de

controle, portanto, pode-se dizer que a relacda vad mais intensa
de mutua implicacdo de todas as forgas sociaisoquapitalismo

buscou durante todo o seu desenvolvimento foi pienge realizada
(HARDT e NEGRI, 2006, p.44).

Assim, vou entendendo por que a nossa sociedade® mdais a mesma. Os
altimos anos vém mostrando uma mudanca marcantmm@ortamento. As pessoas
parecem obcecadas pelo consumo. Mas é importafiterdhem o que chamamos hoje
de Sociedade do Consumo. Bauman (1998) explicaudamgas ocorridas nas ultimas
décadas. Segundo ele, o ser humano sempre cons@ingifierenca, agora, esta na
énfase das prioridades. Enquanto a sociedade n@dera uma sociedade de
produtores, a nossa sociedade “[...] precisa enga&as membros pela condicdo de
consumidores” (BAUMAN, 1998, p.88). Com toda antdogia disponivel, ndo existe
hoje a necessidade de uma massa de méo-de-obtam axército de pessoas para
produzir em larga escala. Entendemos aqui comeedame moderna “[...] uma
sociedade industrial, urbana, capitalista em quepeer a uma classe socioeconémica
era uma condicdo determinante para a vida do ohaivi (BOCOCK, 1993, p. 15).
Bocock ressalta que a sociedade pés-moderna implca formacédo social pos-
capitalista em que os antigos e estaveis canonesfpar o sentido de identidade
ruiram. Hoje é possivel dizer que temos uma idad#@ mais flexivel, que flutua numa
situagao de trocas constantes.

E dificil fazer comparagdes. Onde encontrar cogou parametros para saber
se consumimos mais do que as sociedades anterfdrgs vemos € que ha uma onda

muito forte no sentido de levar as pessoas ao oomsBauman ressalta que:

A maneira como a sociedade atual molda seus menémdisada
primeiro e acima de tudo pelo dever de desempeohagapel de
consumidor. A norma que nossa sociedade colocaspasamembros
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€ a da capacidade e vontade de desempenhar estd RAPMAN,
1998, p. 88).

Estamos completamente sob controle. Exercemos el pasejado por aquilo
gue Foucault chama de biopoder. Atendemos a toslaaxectativas deste “Estado
Moderno” quando aceitamos passivamente as mensagensdia, sempre a servico
dos grandes grupos de poder. Em resumo, estamsaplisiados e ndo da para negar
que gostamos deste modelo. E um modelo que satisfapsso corpo, a nossa

consciéncia, as nossas idéias. Estamos a servgoudaulacdo capitalista:

Foucault sustenta em diversos trabalhos, em medaaicada de
1970, que ndo se pode compreender a transicdo thmoes
“soberano”doancien régimepara o moderno “Estado” disciplinar
sem levar em conta 0 modo como 0 contexto biopolitioi
progressivamente posto a servico da acumulacadalisgai: “O
controle da sociedade ou da ideologia, mas tamivéoompo e com o
corpo. Para a sociedade capitalista, a biopoliica que mais
importa, o biolégico, o somatico, o fisico” (HARIZEINEGRI, 2006,
p.46).

A partir dai também encontro algumas pistas quéexnsn a compreender que a
questdo € muito mais complexa do que se possariaragiE por iSso que procuro
trabalhar os circuitos e teias a partir da comw@dica com 0S Seus processos de
linguagem que nos levam a esse comportamento lisecipTemos dificuldades em
agir diante do bombardeio e das estratégias pragtasnpara nos capturar. O nosso
imaginario € guiado e canalizado pela maquina dauoicacdo e, com isso, nossa agao
fica associada aos interesses dessa nova ordemam@wmno diz Hardt e Negri:

Um lugar onde deveriamos localizar a producao itge de ordem
€ nos nexos imateriais da producdo de linguagernpamnicacdo e
do simbdlico que séo desenvolvidos pelas indUstigasomunicacéao.
O desenvolvimento de redes que se comunicam tem ralagdo
organica com a emergéncia da nova ordem mundialeméoutras
palavras, efeito e causa, produto e produtor. Aurdoacdo nao
apenas expressa, mas também organiza o movimengtolsdizacao.
Organiza o movimento multiplicando e estruturandi@rconexdes
por intermédio das redes. Expressa o movimentam&ata o sentido
de direcdo do imaginario que percorre essas coaedrunicativas;
em outras palavras, o imaginario € guiado e caddizlentro da
maquina de comunicac¢do ( HARDT e NEGRI, 2006, p.51)

O gue vemos € um poder produtivo. Em nome da daiédade global esta
l6gica vem crescendo nas ultimas décadas. Ao mésmwo, fica cada vez mais dificil

fugir desta rede que nos prende e nos leva, obrigatente, a viver sob o dominio das
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industrias de comunicacao e das grandes corporgg@&e&m o objetivo, cada vez mais
crescente, de nos tornar cidadaos consumidorexy airma Bauman. No circuito do
grupo Rebelde, por exemplo, fica clara a habilidamla que o enredo da novela, junto
com a banda, leva jovens e também criancas paramumdo distante do seu,
estimulando o imaginario, mobilizando um desejostame de querer ser igual ao
adquirir os mesmos produtos, as mesmas roupasesimmanestilo daqueles que séo, no

momento, os seus idolos.

O poder, enquanto produz, organiza; enquanto argamala e se
expressa como autoridade. A linguagem, & medidacquainica,
produz mercadorias, mas, além disso, cria subjetidds, p6em umas
em relacdo as outras, e ordena-as. As industriasoaieinicacdes
integram o imagindrio e o simbdlico dentro do tedibpolitico, ndo
simplesmente colocando-os a servico do poder nbegrando-os, de
fato, em seu préprio funcionamento (HARDT e NEGRIO6, p.52).

Bauman (2005) amplia a sua pesquisa e escrevivunthamadd/ida Liquida
Uma metafora com a finalidade de mostrar que a pi@amoderna é tdo vulneravel,
que escorre pelos dedos. E uma “vida precariadaivm condicbes de incerteza
constante” (p.8). Isto porque somos governadosup@ sociedade de consumo, onde
tudo precisa ser renovado constantemente, o n@igdor@ossivel. Bauman diz que é
uma sucessao de reinicios, onde a prioridade énosidivremos das coisas para logo

adquirir outras.

A vida liquida é uma vida de consumo. Projeta o doua todos os
seus fragmentos animados e inanimados como oljet@®nsumo,
ou seja, objetos que perdem a utilidade (e por@nigo, a atracéo, o
poder de sedugdo e o valor) enquanto sdo usadofdaMwp

julgamento e a avaliacdo de todos os fragmentomaalus e

inanimados do mundo segundo o padrdo dos objetasonisumo

(BAUMAN, 2005, p.16).

O que sabemos é que as mudancas sdo mais profdadgse imaginamos.
Estamos anestesiados pelo consumo. Tanto que dadpgira no ar: o ser humano
precisa consumir para viver ou vive para poder wom® Se antes o homem
economizava anos para ter a sua casa ou o0 seulgg@ possivel primeiro comprar a
casa e 0 carro para passar anos tentando pagargas Iprestacdes e 0s juros. Se antes
um modelo de carro durava anos, hoje, anualmenteatadoras alteram os modelos e
o consumidor se endivida para possuir sempre mallklancamento. Segundo Bauman,
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“ldealmente, nada deveria ser abracado com forcaupoconsumidor, nada deveria
exigir um compromisso ‘até que a morte nos sepagihuma necessidade deveria ser
vista como inteiramente satisfeita, nenhum desejanoc tltimo” (BAUMAN, 1998,
p.89). Hoje se trabalha com a volatilidade, a tewalmade interna de todos os

compromissos. Para Bauman,

[...] os bens consumidos deveriam satisfazer deiatee sem exigir
0 aprendizado de quaisquer habilidades ou extefismamentos;
mas a satisfacdo deveria também terminar — “nurin aldechar de
olhos”, isto €, ho momento em que O tempo nece&sgdia 0
consumo tivesse terminado. E esse tempo deverigedarido ao
minimo (BAUMANN, 1998, p.89).

Se a minha vontade é a de aprender observando femeotona a nossa
sociedade de consumo, Bauman logo avisa qued|[cu]tura da sociedade de consumo
envolve sobretudo o esquecimento, ndo o aprendizkstio €, o consumidor ndo pode
ter muito tempo para pensar. Tao logo consumiu, agee logo partir para um novo
desejo. Para isso, é importante que ele ndo seemacmuito tempo em qualquer
objeto. Esta reducédo do tempo para pensar € remisalcancada se os consumidores
“[...] forem impacientes, impetuosos, indoceisa@mna de tudo, facilmente instigaveis e
também se facilmente perderem o interesse” (BAUMAR98, p.90). Vejo nesta
descricdo, o perfil das criangas e jovens de ligjqueles cujo fascinio pela energia dos
circuitos e cujo enredamento nas teias do consugterglo mostrar.

Adultos, criancas e jovens andam pesb®ppingsde um lado para o outro
buscando novidades, tentando localizar, no olharviteanes, algo novo que possa ser
consumido para satisfagcdo dos desejos. Bauman )(1&@8&a que “[...] para os
consumidores da sociedade de consumo, estar enmeraa — procurar, buscar, nao
encontrar ou, mais precisamente, ndo encontraaatdo € sinbnimo de mal-estar,
mas promessa de bem-aventuranca, talvez a propneakenturanca” (BAUMAN,
p.91). Lembrando que bem-aventuranga é sinbniméeldgdade. Mas um aspecto
interessante na analise do autor € que ele afiaiméoém que este tipo de viagem
esperancosa faz da chegada uma maldicdo. A partmamento em que o objeto
desejado foi conquistado, acabou a excitacdo de sensacdo nova. Para Bauman
(1998), “[...] os consumidores sao primeiro e actteaudo acumuladores de sensacoes;
séo colecionadores de coisas apenas num sentigiodseio e derivativo” (p.91). E diz

também:
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Para aumentar sua capacidade de consumo, 0s cdosesnindo
devem nunca ter descanso. Precisam ser mantidodados e em
alerta sempre, continuamente expostos a hovagdestanum estado
de excitacdo incessante — e também, com efeito,estado de
perpétua suspeita e pronta insatisfagdo. As isoasog levam a
desviar a atencdo precisam confirmar a suspeitmgiemdo uma
saida para a insatisfacdo: “Vocé acha que ja do/océ ainda ndo
viu nada!” (BAUMAN, 1998, p.91).

Esta afirmacdo de Bauman contribui para justifecqropriedade do recurso a
metéfora do circuito. E a energia que incessanti@rercula nos circuitos que mantém
0S sujeitos como alvo das teias e enredado por &leaptura é facilitada exatamente
por este movimento constante que permite que seté@e sua presa sem chances de
escapar. Quem assiste aos programas de televisho giservar que tudo € muito
rapido. As edigbes, os cortes exatos, a velocidadeyalavras e das cenas mostram esta
energia da qual falo. Nossas criancas tém poucpdgrara pensar, para refletir, pois a
rapidez com que as coisas sucedem nédo permitssmagonteca.

E o que percebo nos textos de Bauman € a mencém aonsumidor
aprisionado, que entregue a uma acao e sujeita seeh a minima reflexdo, deixa-se
levar pela caminhada, pois a viagem na vida dowoitor, segundo ele “[...] € muito
mais agradavel que chegar” (BAUMAN, 1998, p.93).q@ encontramos entdo é um
sujeito sempre em movimento. O segredo da felieidzgla em ndo parar nunca. Para

melhor explicar: ndo parar nunca de consumir.

E essa combinacdo dos consumidores, sempre avielosodhs
atracOes e logo enfastiados com atracfes ja optdds um mundo
transformado em todas as suas dimensfes — ecos)mpaléicas e
pessoais — segundo o padrdo do mercado de consuc@wme O
mercado, pronto a agradar e mudar suas atracbes wuoa
velocidade cada vez maior; é essa combinacdo que vada
sinalizagdo fixa — de ago, de concreto ou apenasade® de
autoridade — dos mapas individuais do mundo e dogetps e
itinerarios da vida (BAUMAN, 1998, p.92).

No livro Vida Liquida Bauman (2005) escreve um capitulo dedicado apenas
falar sobre os consumidores na sociedade liquidtema. Sado reflexdes que nos
levam a pensar no mundo em que vivemos e aprep&its aqueles que desejam
entender o comportamento das pessoas quando senfatansumo. Bauman trabalha

com dois termos: satisfacdo e insatisfacdo. A msanila sociedade € a de satisfazer os
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desejos humanos. Mas, segundo o autor, “a proniEssatisfacdo sO permanecera
sedutora enquanto o desejo continuar irrealizaBatifnan, 2005, p 106).

O conceito de consumo é polémico. Isto se d4 golmje parece que mais
temos atos de compra do que atos de consumo,quistmuitos objetos sdo comprados
e prontamente descartados. Portanto, ndo sdo cmusjree considerarmos a Otica de

Canclini (1995), para quem:

O consumo € 0 conjunto de processos sociocultwaisque se
realizam a apropriacdo e 0s usos dos produtos. dastaterizacao
ajuda a enxergar os atos pelos quais consumimos atgo mais do
que simples exercicios de gostos, caprichos e @sriprefletidas,
segundo os julgamentos moralistas, ou atitudesithdiis, tal como
costumam ser explorados pelas pesquisas de mgmragy.

Mas a questdo nao é tdo simples. Canclini (1995)jaé o consumo serve para
pensar. Para o autor, existem varias teorias sbbosmisumo, menos uma sociocultural.
E acrescenta que “Consumir é participar de um genir disputas por aquilo que a
sociedade produz e pelos modos de usa-lo”(p.54).

Tento encontrar em Canclini novas pistas, ja qteudastrigado com a questao
da sociedade de consumo e a sociedade de comprafifgha que existe uma outra
linha de trabalho que “tem chamado a aten¢do maamectos simbolicos e estéticos da
racionalidade consumidora” (p.55). Quando um joveampra produtos de uma
determinada marca e procura entender para que sede e como vai usa-lo, ele esta
de alguma forma estabelecendo uma relagdo de coagdoi com o outro. Portanto,
“Consumir é tornar mais inteligivel um mundo ond&dtdo se evapora” (p.59). Enfim,
quando consumimos nao estamos apenas adquirindoacdoelas, mas estamos
interagindo. Nao € uma mera possessao, onde admpriaomim um objeto, mas uma
apropriacéo coletiva. Ao consumir, estabelecemoa wgacdo de solidariedade, ao
mesmo tempo em que nos distinguimos das outrasgmedsstes bens que compramos
nos proporcionam satisfacfes biologicas e sim®liGatisfazer estas necessidades
serve também para enviar e receber mensagens.igspajue, ao analisar o Complexo
Rebelde, vamos descobrir o quanto ele é produtivqyando ele nos leva a pensar na
necessidade de comprar produtos da marca. As asardp estao adquirindo somente
produtos, mas uma relacdo com outras criancas,squielentificam com o mesmo

grupo, com os mesmo idolos. Parece, aqui, que oonsu nao determinados produtos
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Rebelde ndo é o mais importante. Fundamental é ter, anodtr aos outros o quanto
estamos ligados aquela determinada marca de sucesso

N&o parar nunca de consumir nos leva a légica ddssrde consumo, dos
circuitos montados para atrair, seduzir e captor@snsumidor. Nem bem ele comprou
o primeiro produto ou objeto, jA aparece a necadsidle mais um para supostamente
completar um quadro de necessidades. Ou seja, arabariancas colecionem produtos
elas colecionam sobretudo atos de compra, torns@@olecionadoras as avessas, como
escreve Beatriz Sarlo (1997), “Hoje o sujeito qodegyentrar no mercado, que tem o
dinheiro para intervir nele como consumidor, é @sécie de colecionador as avessas.
Em vez de colecionar objetos, coleciona atos desi@go de objetos” (p.26). Interesso-
me por estas consideragOes de Sarlo porque venwosdentecendo com as nossas
criancas e nos perguntamos de que maneira ou casBo ltumano chega a esta agao
sem se dar conta do que esta fazendo. Alias, dizeristo acontece somente com
nossas criangas pode ser injusto e equivocadotaddisem procedemos dessa forma.
Sarlo (1997) fala de abundancia e pobreza e ciéxemplo dos Shoppings Center,
comparando-0s a uma nave espacial ou uma capduylaoAshopping, nés realizamos
todas as atividades reprodutivas da vida. Comerhebemos, descansamos, nos
divertimos, consumimos mercadorias e simbolos. Adénmais, € um lugar produtivo,
pois, segundo a socidloga “O shopping é todo futtwastréi novos habitos, vira ponto
de referéncia, faz a cidade acomodar-se a suanggsensina as pessoas a agirem no
seu interior” (SARLO, 1997, p.17). O colecionadsra&essas € diferente do colecionar
tradicional que junta selos, por exemplo, e osdpiazonserva, sabe o valor de cada um

e nao envia, naturalmente, cartas aos amigos ca®las colecionados. Sarlo o define:

O colecionador as avessas sabe que o0s objetos dudrea
desvalorizam-se assim que ele os agarra. O valesedeobjetos
comecga a erodir-se e entdo enfraguece a forca megrue da

brilho aos produtos quando estdo nas vitrines deade: uma vez
adquiridas, as mercadorias perdem sua alma; ngdoglao contrario,
a alma das coisas enriquece a medida que a cola¢&e tornando
mais e mais rica: na colegao, a antiguidade imphiagr valor. Para
0 colecionador as avessas, o desejo ndo tem urto agen o qual

possa conformar-se, pois sempre havera outro obfetmando sua
atencdo. Ele coleciona atos de compra-e-venda, ntome
plenamente ardentes e gloriosos (SARLO, 1997, p.27)

A reflexdo de Sarlo nos reporta a pratica diarimarpos sdo os produtos que

vemos nas vitrinas pensando na sua utilidade, mafwocionalidade e depois de
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comprados descobrimos que ndo eram tdo necesagsios. ISso acontece também com
roupa, comida, carros, etc. Também € de meu iserddizar a analise de Sarlo (1997)
para fazer uma conexao com os circuitos e teiasamao entender e mostrar como eles
funcionam no circuito montado pelas empresas quelera a marca Rebelde. A
quantidade de objetos comercializados, associadosras grandes marcas, a estética e
a identificagdo com o desejo das criancas poderlgemas pistas para compreender o
crescimento metedrico do grupo e o fascinio quelymonas criangas e jovens.
Comprado o CD, surge a necessidade de se adqidwn Em seguida, a de adquirir
os albuns, as roupas, as figurinhas. Em todos gerda possiveis, la se encontra a
marcaRebeldenas vitrines, pronta para ser desejada e adquitidacolecdo de atos de
compra-e-venda. Os jovens e as criancas ja estfilesteados, presos a uma teia
poderosa em uma sociedade de consumo. Mas nesiesgeqndo estdo imoveis ou
paralisados. O circuito mantém a todos ativos esa@tprosseguir na busca incansavel e
infinita da satisfacdo de seus desejos. Alias, écuauito em tensdo permanente. A
energia € sempre renovada por algo novo, extraoidinAs criancas nao podem ter
tempo para pensar, mas para comprar. Ainda invocé@eaflo (1997, p.26) “As
identidades, dizem, se quebraram. Em seu lugafici@oo vazio, mas o mercado”.

Atos de consumo ou atos de compra? Beatriz Safd87(1p.29) fala de
consumo. Para ela, os objetos comprados tém unr velativo, j& que “duram
engquanto ndo se gastar de todo seu valor simb@eargue, além de mercadorias, sdo
objetos hipersignificantes”. A autora identifican@d® uma diferenca entre objetos de
projeto perfeito e de projeto “ordinario”. Os péimos VAo para 0 museu, enquanto que
0s outros tém seu valor enquanto ndo forem sulskigupor outros mais novos e
melhores.

Bauman (2004) insiste na idéia de que as pessoa®memM para satisfazer os

seus desejos. E mais, alcancado o objetivo, o iptazeina. A idéia é que:

O “modo consumista” requer que a satisfacdo pressedeva ser,
seja de qualquer forma instantanea, enquanto ¢ eaidusivo, a

Unica “utilidade” dos objetos é a sua capacidadepradgorcionar

satisfacdo. Uma vez interrompida a satisfacao (ewéo do desgaste
dos objetos, de sua familiaridade excessiva e oaga mais

monotona ou porque substitutos menos familiares;testados, e
assim mais estimulantes, estejam disponiveis),hdamotivo para

entulhar a casa com esses objetos inuteis (BAUMAIR4, p. 70).
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Partindo deste principio, Bauman chama a atengia p relacionamento
humano. Assim como as pessoas compram objetos sapama satisfacdo, também
agem desta forma na relacdo com as pessoas. Fdlande relacdo que sé dura
engquanto permanece a satisfacdo que traz a ambpar@sros, e nem um minuto
mais”. (BAUMAN, 2004, p.71).

Mas, se o ser humano age desta forma pode sanegelg esta sendo educado
assim. Ao ler sobre o consumo nesta sociedade pdefma, percebo em muitos
momentos que ha um trabalho continuo onde as ges8oa&ducadas para consumir. E

Baumann (2004, p.73) nGs da pistas sobre isto:

A educacdo de um consumidor ndo é uma acdo salitériuma
realizacdo definitiva. Comeca cedo, mas dura oordst vida. O
desenvolvimento das habilidades de consumidorzadega 0 Unico
exemplo bem-sucedido da tal “educacao continuada’tgéricos da
educacdo e aqueles que a utilizam na pratica defeatlalmente.

Dessa forma, segundo Bocock (1993), a acdo edacpdisa 0 consumo inicia
nas etapas mais primarias do desenvolvimento humasocriancas compartilham
desde muito pequenas os significados que envolveamsumo de comidas, bebidas,
roupas, jogos, televisao, etc.

3 A subjetivacéo na cultura do consumo

Estudar consumo é o desafio. E como se eu estivessado um filme do que
vem acontecendo na minha vida de consumidor. Hoje reais reflexivo e mais
controlado. Mas alguma coisa me leva muitas veaesxeesso. Nao sei se € a pobreza
da minha infancia, mas ainda penso em viver expadé que nao tive. Uma
propaganda ainda permanece na minha lembranca: ésdioeca da minha Cafsi
Assisti a esta propaganda na televisdo dezenaszés,vmas meu pai hao tinha dinheiro
para comprar a minha Caloi. Passei a infancia saithaom uma bicicleta, mas nao
tive a possibilidade e a alegria de ganhar umatoRespenas o prazer de andar em
bicicletas emprestadas de amigos, um prazer gorni@ra na hora de devolvé-las.

Hoje, por incrivel que pareca, uma bicicleta n@sénho de minha filha de oito
anos e tampouco da grande maioria das criancaterlama, esta estacionada na porta

do nosso apartamento e deve ter rodado apenaisnguldmetros nos dois anos em

13 Cal6i é a marca de uma bicicleta. Na minha époza ¢op de linha, um grande “sonho de consumo”.
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que a possui. Desejou, pediu, obteve e descarfpdaraente. Ela € uma menina
consumista. Gosta de tudo o que vé. Esta sempothdenas propagandas de TV e me
chama para dizer o que achou legal. E uma bongeadwiro brinquedo amanh&, um
DVD ou um CD logo em seguida. Na semana que ashteca finalizacdo da escrita do
projeto que deu origem a este estudo, ela estaistiado a uma propaganda da Barbie.
A boneca, suas roupas, sua cama, seu guarda-reepasptop. Ela me olhou e disse —
como eu gostaria de ter estes brinquedos. E denmauma mala cheia de Barbies!
Sempre negociamos as compras, pois fico preocupado a descartabilidade dos
brinquedos. Muitos brinquedos séo usados por poontogtos e depois abandonados,
esquecidos. E o desejo satisfeito e logo senddistitie por outro. Numa sociedade,
como argumenta Bauman (1998), em que “[...] os lbensumidos deveriam [devem]
satisfazer de imediato, sem exigir o aprendizadgudesquer habilidades ou extensos
fundamentos; a satisfacdo deveria [deve] terminatum abrir e fechar de olhos™
(BAUMAN, 1998, p. 89).

Tanto eu, em minha infancia, quanto minha filha, ®m, sofremos processos
(distintos, € claro) de subjetivacdo. Uma crianghjetivada € alguém sujeito a uma
acdo e engajado em aclOes que essa acao suscitaac&® que vém de fora e
prosseguem nas ac¢des pessoais dos sujeitos consgynos e que levam a sujeicdo a
alguém ou mesmo a si mesmo. Processos de subftigdg produzidos desta forma e
nos constituem como sujeitos de um certo tipo. s$gjaifica que muito daquilo a que
diariamente as criancas assistem na midia podesdldesva uma acédo. No caso deste
trabalho, gostaria de mostrar que podem leva-lengajar-se em acdes voltadas a
consumir. Portanto, poderia dizer que a midia ndpefas um processo sobre o sujeito,

mas um processo que fabrica e governa sujeitoso@finmaCosta (2000a):

As sociedades e culturas em que vivemos sao disgidr poderosas
ordens discursivas que regem o que deve ser ditgue deve ser
calado e os proprios sujeitos ndo estdo isentoseslesfeitos. A
linguagem, as narrativas, 0s textos, os discurs@s apenas
descrevem ou falam sobre coisas, ao fazer issoimdétuem as
coisas, inventando sua identidade (p.3).

No caso dos circuitos com 0s quais estou trabathandque vemos séao
magquinarias que servem para fabricar, por exemo, sujeito “Rebelde”. E um
conjunto de maquinarias, como a musica, a modagm das personalidades midiaticas,

o complexo da publicidade, os acessoérios e artiagmrdo mundo fashion. Todas
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trabalham no sentido de criar estilos e inspiradesode viver. Estes circuitos e teias
incluem o langamento de um filme nos cinemas, mekcaender produtos que serao
comercializados posteriormente, levando as criarmgasconsumo e a colecdo de
brinquedos e objetos, ou mesmo levando as criamgadecionar atos de compra e
venda. Passam pelas festas de aniversario, quesdmjEmaticas e atingem mesmo 0s
grupos economicamente menos favorecidos, de fomeangges quase sempre tém
condicbes de comprar um simples cartaz do temaedescriatividade para tornar o
ambiente parecido com o cenario de um filme déstesis das revistas, dos cinemas ou
de programas de televisdo como o Homem Aranha, tndden, a Barbie, as
Superpoderosas, entre tantos que ja conhecemas.cBda tema surgem também os
pratos, 0S copos, as camisetas, as mascaras, & oapCDs, os DVDs, ou seja, um
namero infinito de objetos, brinquedos e image@®mo vi num aniversario ao qual
levei a minha filha em marco de 2006. O tema eramdgersonagem de outro mundo
chamado Lilo Stich. Um teldo projetava o filme. A\eersariante estava vestida de Lilo,
numa festa divertida (para as criangas), interéssabarulhenta. O bolo era da Lilo,
assim como os pratos, 0s copos, 0s aderecos enbmlecinhas. Em marco de 2007,
minha filha foi convidada novamente para o aniversdesta mesma colega. Para
minha surpresa, o tema foi Rebelde. A colega jostif a escolha dizendo: “Escolhi
Rebelde porque é tudo de bdin

Da mesma forma, e enredada na mesma teia, mitiaa bmo a maioria das
criancas de hoje, projeta antecipadamente os tparasa festa de seu aniversario. E ja
comeca pensando um ano antes, no dia seguintedteezomemoracdo. — Pai, estive
pensando que no proximo ano a minha festa podersobee Rebelde, diz ela. E la
ficamos nos, seus pais, pensando em como naoafrisstas idéias e criatividade. As
criancas desejam as festas como um objeto de consum

Estes circuitos e teias chegam ao sucesso do gngxacano Rebelde, mais
conhecido como RBD, do qual trato detalhadamenteapdtulo trés. Uma matéria do
jornal Zero Hora do dia 30 de agosto de 2006 falares os shows que foram
apresentados no Brasil no més de outubro deste an@sme a teia que se formou para
levar as criancas ao consumo dos produtos licemgiedm a marca RDB. Segundo 0s

dados:

4 Anotacdo de conversas com minha filha e sua colega
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[Foram] 1,6 milhdo de CDS e DVDS vendidos no Braibs 13
Shows que fara no Brasil entre 20 de setembrocedstoutubro, o
RDB deve ser assistido por 650 mil pessoas. Ocsiteal da banda
(www.grupo-rdb.corp recebe 250 mil visitas a cada 15 dias. Onze
pontos é a média de audiéncia da novela Rebeléec@mecou a ser
exibida pelo SBT em agosto de 2005. Mais de 10cwmrihunidades
relacionadas a banda no orkut. Ha mais de 500 fo®dwm a marca
RDB e Rebelde licenciados no Brasil, entre veshjaacessorios,
cosmeéticos, papelaria, brinquedos, alimentos, CD¥Bs. De maio a
junho de 2006, foram vendidos 25 milhdes de enedlae figurinhas,
10 milhdes de revistas e 200 mil bonecas. 200 mil&a previsdo de
vendas de produtos com a marca Rebeldes sé este ano

Este € o modelo de operacdo e resultados de umaqtei é fortemente
constituida pela midia e faz sucesso, assim cornosienémenos no passatio

Dessa forma, neste estudo busco analisar algusspdiblemas e dilemas
encontrados nesta imersdo de nossos filhos na.Mid®aicologa Susan Linn (1994) é
uma das autoras que nos ajuda a perceber, mogirac@ar compreender como estes
circuitos e teias, e o marketing por eles usadosgduyzem criangcas consumistas,

formando um tipo de sujeito.

A longo prazo, essa imersdao de nossos filhos narautomercial
traz consequéncias que vao muito além do queetapram ou néo.
O marketing é formulado para influenciar mais de gueferéncias
por comida ou escolhas de roupas. Ele procurarafstavalores
essenciais como as escolhas de vida: como defininelcidade e
como medimos nosso valor proprio (LINN, 1994, p.29)

Volto mais uma vez ao circuito Rebelde. A citacéddisan Linn me lembra, ao
ler uma obra sobre o grupo, que eles ndo estidcaspmantando e vendendo suas
musicas. Eles “vendem” determinados significadamhes, estilos, roupa, cor de
cabelo, comportamento, atitudes. As criangas, sistaem as novelas e os megashows
passam a se comportar como eles. Comecam a adatwiras de ser, de agir, de
pensar. Parece que, momentaneamente a felicidieeda em conviver e identificar-
se com este grupo que ganhou espaco por meio da. i@idjue notamos é que existe
um discurso sobre consumo circulando na midia.Aexporem a ele, as criangas vao

formando a sua prépria identidade. No proprio &@ahsumo vao sendo subjetivadas,

> SARAIVA, Joana. Rebele-se. JorZadro Hora Porto Alegre, 30 de agosto de 2006.
% um exemplo é o grupo de Porto Rico conhecido co®® Menudos”. Surgiu nos anos 80 e encantou
uma geracao de criancas e jovens.
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considerando que significados sdo ativamente prddsiatravés do uso que as criangas
fazem dos produtos que consomem na vida diaria eatalutas que adotam.

Ainda em relacdo a producédo de significados quaboobm para a producéo de
identidades e subijetividades, cabe ressaltar queragmgandas sao apenas uma das

maneiras de promover o consumidor infantil. Comdgmo texto sobre o Walkman:

A propaganda €é uma prética tanto econbmica quanto
representacional. Sua meta € fazer com que asgsessmprem o
produto para aumentar as vendas e maximizar o.|[Ed@mbém uma
pratica cultural porque, para vender, ela deve ymodum apelo e,
para isso, necessita envolver-se com o sentido auaroduto
acumulou e construir uma identificacdo entre néssomidores, e
aqueles significados. Objetos como o Walkman nassymm um
significado intrinseco, ndo podendo expressar ggifisado para
nés. A propaganda € a linguagem cultural que éste nomedo
produto. Ela precisalirigir-se ao compradar Necessita criar uma
identificacdo entre o cliente e o produto. De alguiorma, deve
levar a que nos vejamos como compradores em patenciipo de
pessoa “que compra e usa este tipo de coisa” (DY,@Aal, 1997,

p.6).

As propagandd§ a linguagem que utilizam e o modo como operawgyzem
determinadas representacdes que nos dizem quaisdafies e quais formas de ser
sujeitos sdo desejaveis. Parece-me que os marggetiiscobriram a melhor maneira
de produzir determinados significados e de levadosenderegcamento desejado. E
fazem isto com muita eficiéncia investindo bilh@esdolares anualmente para atingir
este objetivo. Schor (2004) alerta que existe uexpértise dirigida aos consumidores

jovens”.

Ha wusos de etnografias antropoldgicas para esarutin
minuciosamente os mais intimos detalhes da vidai@scas. Estes
pesquisadores pagam adultos que tém a confiangaidasas (como
treinadores, padres, e outros profissionais quamlidcom este
segmento) para que obtenham informagdes sobre (8[EBIOR,
2004, p.22).

Enquanto os pais estdo descansados pensando guillsesiestdo seguros na
frente da televisdo, profissionais especializadogpam seu tempo encontrando as

melhores estratégias para transformar uma criantacensumidora em potencial.

" E bom ressaltar que propaganda é uma das ferrasnémtmarketing. Por isso, no texto encontramos a
palavra marketing e em outros momentos propagaidem da propaganda, o marketing usa o preco do
produto, a praca, entre outras ferramentas. Neatealho, acredito que a énfase esteja mais na
propaganda do que no marketing.
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Existem fatores que ndo podem passar despercebaus, 0s efeitos deste processo na

formacgao do sujeito. Como diz Linn (1994):

[...] o marketing para criangas enfraquece os ealalemocraticos ao
encorajar a passividade, o conformismo e 0 egoishmeaca a
qualidade do ensino publico, inibe a liberdade xqwessao e contribui
para problemas de saude publica como a obesida@datilin a
dependéncia de tabaco e o consumo precoce de gicdgq)).

Schor (2004) também tem suas preocupacdes volsadiado de que as criangas
véem TV sozinhas. Elas estdo s0s e muito ligadgeago a publicidade é dirigida
diretamente a elas. Para a autora, “[...] quants raa criangcas se envolvem numa
cultura do consumo, mais elas tém problemas pgimaé e sociais. As criangcas mais
implicadas no consumo sao as que mais tém probldmdgpressao, ansiedade, baixa
auto-estima e problemas psicossomaticos” (SCHO®4,2017).

Linn (1994) diz nao ter duvidas de que a publiced&thciona. E ndo seria tao
negativo se fosse direcionada apenas para os aduligoroblema, segundo ela, € que
“[...] uma vez que as criancas nao sédo capazesislgulgamentos, elas estdo mais
vulneraveis a acdo do marketing” (p.22). As criangan idade pré-escolar néo
conseguem perceber claramente a diferenca entrercais e outros programas de
televisdo. A crianca ndo consegue acompanhar aala@g um comercial que deseja
tornar o produto mais atraente para convencerssops a compra-lo. Ela simplesmente
nao entende “o conceito de intencdo persuasiva’.

Quando falamos em formacéo de identidade ou fdmalp sujeito € bom
lembrar que o marketing tem influéncia direta ngstgcesso. Ainda mais em uma

sociedade como a nossa em que as criangas busadetomde identidade.

A maioria das reclamacdes a respeito do marketitigdo para as
criangas é centrada em produtos especificos cord@ miolenta,

alcool, tabaco e, mais recentemente, junk food.aF@omente
produtos, contudo, significa subestimar a magnitaeroblema. De
igual importancia sédo: o volume da propaganda ab @ criancas
estdo expostas, os valores embutidos nas mensdgemsrketing e o
comportamento que essas mensagens inspiram (LI88M, p. 25).

Se olharmos a nossa volta, veremos que estameaduos! de imagens. Linn
(1994) cita alguns lugares como a nossa casa, @aests quadras de esporte, 0s

playground, as ruas. “Elas (as criangas) passamseqgaarenta horas por semana



38

envolvidas com a midia — radio, televisao, filmesjstas, internet — sendo a maioria
delas movidas por comerciais. Na média, uma criasgste cerca de 40 mil comerciais

ao ano somente de televisdo”. (LINN, 1994, p.25ndis:

Criancas, incluindo as bem novas, freqlientementdstas) a
televisdo sozinhas, o que significa que nenhumt@cdhgta presente
para ajudd-las a compreender as mensagens de imgrkés
criancas pobres, uma populacdo na qual as crialecasitras etnias
estdo desproporcionalmente representadas, assigtelavisdo ainda
mais do que as pertencentes as classes média @ laltd, 1994.
p.25).

No Brasil, a televisdo surgiu em 1950. Levou peknos 20 anos para se tornar
uma midia popular. Iniciou sendo o centro das @engas familias de classe média.
Era um moével que enfeitava a sala, onde as fanméiasiam-se para assisti-la. Mas ela
se tornou tao popular que hoje esta na sala, rex$ogle até nas cozinhas. Além disso,
nossas criancas possuem aparelhos de CD, DVD, gade® e computador. Estes
aparelhos tomam o tempo e substituem horas decesiud antes eram sagradas, além
do convivio familiar e com 0os amigos.

Além disso, é forte o poder das criancas sobrecsdite de compra dos adultos.
Segundo Schor (2004), nos Estados Unidos criangaseid a dez anos visitam lojas
pelo menos trés vezes por semana e ja estdo camoegacomprar sozinhas. Tanto
Schor quanto Linn falam sobre as decisGes de codgwa&riancas e citaram, além dos
brinquedos, a preocupac¢ao com a alimentacao.

Neste trabalho, analiso e discuto este enredaneeeia captura das criancas
pelo consumo. N&do sera minha tarefa buscar vitimasculpados. Busco apenas
entender como funcionam estes circuitos e teiaslepsm as criancas ao desejo de
consumir. Mas deixo aqui uma citacdo de Linn (19pd)a mostrar que ha uma

preocupacao em orientar pais a como lidar comunéss

O fato € que séo os pais — e ndo as coorporacdésgesponsaveis
por prevenir os efeitos negativos do marketingseaartas da midia
nas criancas. Ha, certamente, coisas que os pdenpéazer. Um
exemplo: podemos retirar televisores e computadigeseus quartos.
Podemos desligar a televisdo durante as refeicéeslemos
monitorar NOSSO proprio consumismo e conversar asncriancas
sobre os significados embutidos nas mensagens deting. Os
pais, no entanto, ndo podem fazer isso sozinhos familia tem
dificuldades contra uma industria de US$ 15 bilhd&ss e filhos



39

precisam de nossa ajuda — como cidadaos profissjatefensores e
ativistas (LINN, 1994, p. 30).

N&o da para negar que as grandes corporacdedegstamente, utilizam-se de
técnicas para cativar e coordenar as a¢fes daxa@siaUma delas € a “amolacao”,
normalmente usada em propagandas dirigidas diretarmss criangas, levando-as a
querer de todas as maneiras os brinquedos ou slgetdoco, como a frase dita por um

gerente de marcas sénior da divisdo de Ketchupeda H

[...] Toda nossa propaganda € voltada para asgasaiNos queremos
o fator amolacdo para que Sarah, de sete anogged@ mae no
supermercado para comprar Funky Purple. Nao teradeza se a
mé&e o compraria por vontade prépria (LINN, 1994Q).

Quando nos deparamos com uma crianga esperneamdogpe Seus pais
comprem um determinado produto € porque ela pdesivie ja esta enredada por uma
dessas tramas da teia acoplada aos circuitos pagax @ consumidor. Aqui ja temos
uma crianga subjetivada e fascinada pelas repeesersd e estilos oferecidos nestes
circuitos pelos mais variados e poderosos meiosungigdo sua identidade de
consumidora.

Cada vez que entro na internet e garimpo textdiseso tema, encontro
novidades. Por isso, considero impossivel deixar @ estudo acabado. Meu desejo é
levar o leitor a reflexdes que poderdo contrib@irapa construgdo de uma sociedade,
guem sabe, mais equilibrada. No site da Riomidiaforum permanente de discussao
sobre o tema, encontrei alguns artigos que indiestar na direcdo certa. O professor
Jodo Osvaldo Shiavon, por exemplo, escreve um oariigitulado “Crianca e

Publicidade: uma reflexdo necessdfaNele, o autor escreve:

A nossa criangca compra, guarda dinheiro, ganhadaes#luencia e

é fidelizada por marcas. E publico alvo de campatehpublicidade.

Campanhas de produtos criados diretamente poreetambém de
produtos destinados aos adultos. Entendemos queapel pla

publicidade em nossa sociedade pertence a um fdeutiscusséo
gue vai além do consumo infantil. Entretanto, qyimanto dessa
discusséo, que engloba questbes como a qualidadelequacéo do
contetdo que a publicidade disponibiliza aos peggi€énimportante
objeto de andlise e reflexao.

18 MATTA, Jodo Osvaldo Schiavon. Crianca e publicitasma reflexdo necesséria. Disponivel em:
<www.multirio.rj.gov.br.> Acesso em 01/09/2007.
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Fica claramente exposto que estamos aqui na frargeire dois pontos muito
complexos. Os lados daqueles que fazem a propagaedtio a servico da midia. O
lado dos que estao preocupados com a influéncmagtmganda na vida das criangas e
também dos adultos. Como discutir este tema serfusdamentalista? Como afirma
Matta (2007), “Proibir toda publicidade infantilmm&os parece a melhor medida, assim
como libera-la totalmente. Ambas as decisOes s&otds e néo vitorias”.

O Instituto Alana, ja citado no inicio deste tihba € radical na forma de
discutir o tema. Encontramos no seu site, alénedamendacgdo de livros, um manual
ensinando “O que fazer para proteger nossas csadgaconsumd®. A grande
reclamacao quanto as empresas é que elas busaamaalprimeiro quem menos sabe
se defender: a criangca. Em sua apresentacdo, emcomta explicagdo para tal

preocupacgao:

Longe de fabricar produtos para suprir as demaradgsiblicidade
evoluiu para uma avancada tecnologia de persuag@odo a qual, 0
grande desafio, como gabam-se os publicitaridse@der geladeiras
para esquimés”. E o pior é que conseguem. Somoginess
comprando geladeira quando, numa tarde de sabagdosd) vamos
ao shopping e acabamos comprando coisas que, dadeerndo
precisamos. Mesmo néo acreditando nos beneficeveaflos pelos
produto$’

A luta do Instituto Alana segue a mesma linha deaBuLinn em seu livro

7

Criancas do Consumo — a Infancia roubadaa pergunta € “Como pode uma familia,
sozinha, proteger os filhos de uma industria qutagdS$ 15 bilhdes anualmente para
manipula-los?”. Primeiro sdo sugestdes de como tidiam a crianga em casa, cComo se 0

grande culpado pela questéo fosse a midia:

Em Casa

- Antes de podermos ajudar as criancas a lidarem as suas
vulnerabilidades, temos que entender as nossasgwppcluindo as
tendéncias de gastar demais ou de nos voltarmogradstos como
forma de gratificacéo.

- Podemos criar o habito de fazer coisas junto wossos filhos que
ndo envolvam a midia tais como: ler, jogar cartasboncar com
jogos de tabuleiro, cozinhar juntos ou tocar imagntos.

90 que fazer para proteger nossas criancas. lesfana 2007. Disponivel em: <www.alana.org.br e
www.criangcaesoncumo.rg.br .>. Acesso em 01/09/2007
20

Idem
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- E importante conversar com as crianc¢as ajudasdoeaptar o real
objetivo da publicidade para que elas comecem #arcas suas
atitudes em relagéo a ela.

- Encontre maneiras de ajudar as criangas a déscoobignificado

das celebracdes que vao além do comercial e d& qoaspulsoria
troca de presentes.

- Participe de eventos nacionais tais como Semarizedligue a TV
ou Dia sem comprés

Num segundo momento, as sugestdes aparecem panauaidade, visto que é

dificil lidar com a questéo isoladamente, apenasa&sa:

- Partilhar as suas preocupacdes sobre a publeidaltada para as
criangcas com os outros pais. E mais facil paraagupe pais, ou
mesmo para alguns pais, estabelecerem certosdplamites do que
fazer isso sozinhos.

- Se a sua familia for parte de alguma organizaeligiosa, tente
incentiva-los em discutir 0 consumismo regularmeatevés de
palestras e de outras formas de encontro possie@gyanizar.

- Incentive habitos como leitura, jogos divertidasganizacdo de
bibliotecas comunitarias, visita a museus e atschgisticas,
participacdo em atividades artisticas ou eventdirais, realizar
projetos criativos, colaborar nos servicos comuiogée trabalhar por
causas sociais, entre outfds.

Depois aparecem as orientagoes para as escolasempre estdo envolvidas

com algum tipo de publicidade:

- Lutar contra a publicidade em livros didaticos @msino
fundamental e médio.

- Preparar o lanche de seus filhos com ingredientdstivos e
combinar com 0s outros pais para fazerem o meseutratizando a
possivel queixa: “ah, s6 eu levo lanche de casa!”.

- Nao dar dinheiro para o lanche, evitando queianca compre
refrigerante e “tranqueiras” sem valor nutritio.

E, por fim, conselhos para os cidadaos, envolvideste bombardeio da
publicidade, que vem tomando proporg¢des alarmantes:

- Se vocé suspeita que algum tipo de brinquedaosesido prejudicial
a educacdo das criangas, confirme sua impressdoutas pessoas
e entre em contato com um grupo de defesa, solittéhe ajuda
para organizar um protesto.

2L O que fazer para proteger nossas criancas.utosfiiana 2007. Disponivel em: <www.alana.org.br e
www.criangcaeconsumoumo.rg.br .>. Acesso em 01/@9/20

22 1dem
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- Comece a trabalhar com grupos de defesa ja mtdste
regularmente. Muitas vezes, apenas a ameaca de ratastp

organizado de consumidores ja € o suficiente.

- Escreva cartas a editores de jornais locais ®mas e artigos de
opinido que se coloquem contra 0 consumismo poprsfudicial as

criancgas.

- Trabalhe com candidatos, municipais, estaduafederais que
apoiem a limitacdo da quantidade de publicidade cljuega as
criancas’

Do outro lado, temos as grandes corporacdes, nepouco preocupadas com o
bem estar das criangcas. Parecem mais poderosasedguglquer grupo de defesa que
tente se reunir para protestar. O que pretendoranoseste trabalho € como estas
grandes corporacbes trabalham, como operam com eas sircuitos e teias,
sequestrando quem aparecer pela frente. Alegoridampenso numa grande floresta,
representada por este mundo do consumo. Estamesdmgbor ela e as teias sao
inevitdveis & medida que desejamos avancar. Astisai novela Rebelde, percebo
como a corporacdo, detentora da marca, opera. &fmgjanto imaginava que agia
agressivamente, observei que age sutilmente. A deiaaranha é muitas vezes
imperceptivel. Nés muitas vezes ndo a vemos, asamBNnos sua presenca quando ja
caimos nela. E entdo é tarde, pois precisaremesn a®mo as presas, da ajuda de
outros para encontrar novamente a liberdade. Anmaaios insetos acaba condenado a

morte quando é definitivamente capturado por unaa te

3.1 Sem esquecer da marca

Quando falamos em Rebelde nos deparamos com unca.n$a& a pergunta for:
Rebelde é uma marca? A resposta imediata é “simferos isto em seguida, quando
trataremos especificamente sobre as marcas. Erta @gasta marca encontramos
centenas de produtos, desde uma novela, uma bamdasro, revistas e varios outros
acessorios que formam uma grande teia. Esta tiagyiro lado, funciona como um
circuito que gera energia. E como se o circuitdvesse nela fundido e nos
estivéssemos vendo pequenas fagulhas circulandenp@r os fios, muito bem tecidos

por uma grande marca. Parece-me que 0 circuitdegaasao construidos por varias

24 0 que fazer para proteger nossas criancas. hesana 2007. Disponivel em: <www.alana.org.br e
www.criangcaesoncumo.rg.br .>. Acesso em 01/09/2007
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empresas. Interessado em saber mais sobre mausagjeb ler alguns trabalhos da
jornalista canadense Naomi Klein (2004), que escrelivio Sem Logo, a tirania das
marcas em um planeta vendidd-ala sobre a tendéncia das corporacdes darem mai
énfase as suas marcas do que aos seus produtesvarpos Chegamos hoje a tal
patamar de evolucao tecnoldgica e desenvolvimamgovgrias empresas tém condicdes
de produzir produtos e disponibilizar servigcos mwemelhantes. Entdo, as empresas
precisam atrair o publico consumidor de uma mangiativa. O que vai vender é a

forca da marca ligada ao produto. Naomi (2004)esxscque:

O que essas empresas produziam principalmente nafio eisas,
diziam eles, mas imagens de suas marcas. Seu eeaacbalho
nao estava na fabricacdo, mas no marketing. Essauli
desnecesséario dizer, mostrou-se imensamente k&ratseu sucesso
levou as empresas a uma corrida pela auséncia ste peem
possuisse menos, tivesse 0 menor niumero de empsegadolha de
pagamentos e produzisse as mais poderosas imagensez de
produtos, ganharia a corrida (p.28).

Foi justamente isso que fez a Televisa, uma gramdle de meios de
comunicacao, que lancou a maRebeldeatravés de uma novela e se associou com a
Yair Dori Internacional GMBH e Cris Morena Group,.AS para recolher
posteriormente os dividendos. Estas corporacdedatdicaram nenhum dos produtos
gue andam pelo mercado internacional. Mas, abrisaas portas para dezenas de
empresas e lhes deram a oportunidade de usar a & fabricar os mais diversos
acessorios ligados ao mundo Rebelde. Em todos teviais produzidos encontramos
os direitos reservados a Televisa, S.A.

A marca passa a funcionar, segundo Klein (200dnac uma espécie de
chancela para os produtos das corporacdes assaciadancéo da Televisa é produzir,
construir e fortalecer a imagem da marca. ParaaauFabricar produtos pode exigir
perfuratrizes, fornalhas, martelos e similares, or&® uma marca pede um conjunto
completamente diferente de ferramentas e matge2®). O que encontramos aqui é a
franquia de uma grande marca. Isto mostra a faigagdandes marcas nos nossos dias,
assim como vem ocorrendo ha algumas décadas. Tegubsa fusdo de uma grande
empresa de comunicacdo com fabricantes de brinqugayos, produtos de beleza, e
tantos outros que compdem o circuito que estousamao. Alias, a cada pesquisa que

faco em livros e na internet encontro mais prodligaslos a marca.
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Mas nao é apenas a Televisdo a responsavel pmessuda marca. O plano de
marketingdas grandes corporacdes € muito mais amplo. Portai@smo que 0s pais
tirem as criangas da frente da televisdo, ela® sméedadas de outras maneiras. Com
tanta concorréncia, os profissionais da publicidadscaram nos ultimos anos uma
propaganda mais invasiva. Klein (2004) cita a frdseDavid Lubars, um executivo
sénior de publicidade no Omnicom Group que diz ‘s@no baratas; vocé os enche de
inseticidas e eles ficam imunes apos algum temp@3j. Assim, os profissionais do
marketing precisam estar sempre imaginando novasufas para atrair o consumidor.
Klein argumenta que a publicidade hoje é considerokenas uma parte do grande
plano de branding, que significa a gestdo das mafamos entdo a publicidade, o
patrocinio e o licenciamento, entre outros, conremehtos para fortalecer uma marca.

S&o tantas as inovagdes nas ultimas décadas, tpragé duvidas em relagcéao a
determinadas midias e a sua forca diante do pulpgara fortalecer uma marca.

InUmeras técnicas novas surgiram, como explican2004):

Gim Gordom experimentou perfurar salas de cinentarticas com o
aroma de baga de junifero; tiras de perfume “CkdB&alvin Klein

foram colocadas no verso de envelopes de ingresasncertos; e
em alguns paises escandinavos vocé pode fazerurlraeos
“gratuitos”’com anuncios interrompendo sua convesdelefone. E
ha muito mais, estendendo-se por superficies mgisngas e
preenchendo a menor das fissuras: adesivos pablicitem frutas
promovendo seriados comicos da rede ABC, propagedadaevi's

em banheiros publicos, logomarcas corporativas eimxas de
biscoitos Girl Guide, propaganda de discos pop erthatagens de
comida para viagem e propaganda de filmes do Bapngjetadas
em calcadas ou no céu noturno (p. 33).

O que podemos dizer, para concluir, € que, prihtipate nestes anos todos de
televisdo, as mudancas sédo constantes. O surgirdenttideo Tape na década de 60
facilitou a gravacédo de comerciais. Ao mesmo termopsyrgimento do zapping mudou
o comportamento do Telespectador e exigiu maiaticilade por parte das agéncias.
Agora, com o advento das televisdes a cabo e onsemgp da TV digital levam os
publicitarios a pensar em novas técnicas de BrgndiDe qualquer forma, jovens e
criangas continuam sendo alvos e, por mais quéaexismovimentos que contestem o

bombardeio das marcas, a histdria ainda ter4 meeoisulos surpreendentes.
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4. Expondo o complexo Rebelde

Escolhi o complexo Rebelde para examina-lo e mod#ague forma ele opera
como circuitos e teias, nos quais a industria lamggproduto na midia e, a partir deste,
surgem centenas de outros que se tornam necessampgrativos para a felicidade das
criangas. Tornam-se objeto de desejo das criaséasdiscutidos e rediscutidos em
casa, nas brincadeiras com os amigos do prédie viveém, e na relacdo com 0s
colegas na escola. Estabelece-se um circuito qtegran as necessidades mais
fundamentais das criancgas, capturando-as comaotigessem enredadas em uma teia.
Nesse fendOmeno, parece-me quéep significa sucesso, insergdo entre os colegas,
aprovagcao e igualdade de condi¢cOBsi0 ter significa inferioridade, infelicidade,
caréncia e déficit. Ao mesmo tempo, busco entecwmi®o isto esta ligado a um mundo
de sonhos. Hoje, quando se deseja um produto,enfadasunicamente do produto em
si, mas de felicidade, desejos, sonhos associadtes de uma forma quase intrinseca.
Para isto, precisamos procurar entender um pou@arsciedade em que vivemos e 0
que estabelece o que € valido e importante paiicalbde das pessoas.

Quero aqui expor este complexo. Mostrar como elecfmdo e todas as
possibilidades que surgiram a partir da criagaarda novela de TV. Longe de esgotar
0 assunto, trato daquilo que esteve ao meu alcamaesar nestes meses de pesquisa.
Relato aqueles movimentos que, na minha percepgaiosidero importantes na
construcdo destes circuitos e teias, formados amoptempo. Tudo tdo metedrico. O
langamento da novela, o surgimento da banda, @ep#nto de um livro nas bancas, a
edicdo de mais de uma centena de revistas comasotiotos e pdsteres dos atores e
atrizes, em seguida, o declinio, as adaptacéesysarfeuir dos extertores do sucesso

esse espetaculo mercantil, e por fim, o esqueconent

4.1 Uma novela

Em primeiro lugar vamos desfazer uma diavida queative quando comecei a
estudar o assunto. H4 uma confusdo de nomes. Aénakbelde, Rebeldes ou RBD.
Hoje entendemos que “Rebelde” é o nome da nov&RB®” ficou definido como o
nome da “Banda”. Rebeldes € a denominacdo corratia & todos os atores e
personagens. Eles sao “os rebeldes”. A explicagategrocesso de escolha de nomes

esta no livro oficial da banda, onde lemos que:
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Quando a Cris Morena Group vendeu os direitos @alaargentina
“Rebelde Way"a televisa, em 2004, o produtor Pedemian ja

havia escalado o elenco da versdo mexicana e madiguios nomes
de personagens para que a histéria ficasse masimarddas

caracteristicas mexicanas. A trama foi, entdo, eldande ‘Ricos y
Malcriados’e, depois, de ‘Rebelde Way'- (way é ugiiéa espanhola
gue significa amigo). Com a escalacdo dos demaisopagens,
novas tentativas de alteracdo no nome da tramanfdestadas,
destacando a opc¢ao ‘Rica y Rebelde’ para, mais,tetd tornar a ser
chamada de ‘Rebelde Way'. Como na versao origitedlro Damian
criou uma banda na ficcdo: O RBD. Um pouco antelmdgamento

no México, a trama passou a ser chamada apenasebeldB

(REBELDE, 2006, p 43).

Tudo comecou na Argentina com a novela Rebelde®W&pi uma novela
produzida pela produtora Cris Morena Group e YairiDnternacional e que estreou
em 2002. O canal 9 e a América TV foram os resp@isgela exibicdo entre 2002 e
2003. A novela contava a historia de adolescertediférentes classes sociais e sua
convivéncia num exclusivo colégio de classe alta.tfdma, problemas comuns entre
jovens, como: droga, sexo, preconceito e relacieméms complicados entre pais e
filhos. Segundo dados buscados na inté?nénica fonte onde consegui um relato sobre
0 assunto, a novela na Argentina foi protagonizaataatores e atrizes entre 14 e 18
anos e a histéria tem como pano de fundo o Elitey Wehool, em Buenos Aires.
Também na Argentina, junto com a novela surge uarad chamada Erreway, que
teve algum sucesso na América Latina, mas ficogdote ter o sucesso do RBD,
surgido no México. A novela argentina deveria tdo gransmitida no Brasil. O SBT
chegou a anunciar a sua apresentacdo em 2004 ref@sypexibir a versdo mexicana.
Rebelde Way foi vendida para mais de 30 paisescgto © mundo. Foram 320
capitulos produzidos junto de um longa-metragenmettl Erreway — 4 Caminos.
Neste caminho de negocios, pois a novela tornaursegrande negocio, a trama foi
vendida para o México, onde recebeu o0 nome “Rehedidmando-se o programa de
maior audiéncia do canal Televisa. Ao contrariogde se imaginava, quando chegou

ao Brasil, ja estava consolidada em varios paisesuhdo.

% Rebelde Way. Disponivel em: <http://pt.wikipédig/aiki/Rebelde_way>. Acesso em 15/09/2007.
% |dem
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No México, a novela estreou no dia 04 de outubr@@i® na Televiga De I3,
veio para o Brasil em 2005, quando comecou a dbidexno dia 15 de agosto, pelo
SBT. Aos poucos, a trama vai ganhando o mundmguisitando o coragéo dos jovens.

No Brasil, a novela durou um ano e meio no ar. @t foram trés temporadas.
Busquei alguns dados sobre a transmissao da noved8T e descobri alguns detalhes
interessanté& Durante a apresentacéo no Brasil, aconteceramuti@ncas de horario,
comecando as 19h45min e terminando as 20h30minoM@rib das 19h foi que
consagrou a histéria como um grande sucesso. Hauveém uma variagdo no tempo
de duracdo de cada capitulo. A novela chegou aagitulos de uma hora e meia,
passando no final para apenas 20 minutos. A audiémz primeira temporada, chegou
a registrar 17 pontos, chegando a cinco na resh fiSegundo explicagbes, a queda de
audiéncia se deu por uma queda de qualidade.

Segundo relato do proprio SBT, em matéria publicata seu site
www.sbtnovelas, a primeira temporada apresentopensonagens e seus conflitos,
além de novidades semanais. Na segunda temporgdasabersonagens novos nao
agradaram e as cenas com 0s casais principaiaarficaedundantes. A terceira
temporada foi a continuacdo das duas primeirasdeadps, salvo as Ultimas semanas,
onde finalmente foram revelados os mistérios da&laovMesmo com esses problemas,
0S casais centrais da trama mantiveram seu sudessem razdo do sucesso da novela
que varios produtos foram lancados no mercadogaliamdo cada vez mais 0s circuitos
e teias.

Terminada a terceira temporada no Brasil, a expeatale muitos fas que
houvesse novas temporadas era grande. Mas o SBiendeou mais o contrato e a
novela deixou mesmo de ser retransmitida. No pdeanoticias da Glo5d uma
noticia publicada no dia 03 de setembro de 2007cal@o manchete “Novela
‘Rebelde’estréia em canal pago nesta segunda’trAng@missao, desta vez, estd sendo
feita pelo Boomerari§ Serdo trés temporadas, que poderdo ser acomganpelds fas
de segunda a sexta, as 21h, e aos domingos, nwuo & duas horas no mesmo

horario. Pela primeira vez na historia do prograa@sera exibido por um canal de Tv

%" Televisa: Consorcio de Meios de Comunicacgdo dedapanhola mais importante do mundo. O grupo
tem varias empresas, entre elas TV Paga, Futbdloriadl Radio, Cine, Video, Mdusica e internet.
Disponivel em: <www.televisa.com>. Acesso em 13007 .

8 Rebelde Coluna Final. Disponivel em: <http://skias2.iespana.es/novelas/rebelde>. Acesso em
15/09/2007.

? Site de noticias do Jornal O Globo e da Rede Glaleo Televisdo. Disponivel em:
<http://gl.globo.com.naoticias>. Acesso em 15/097200

%0 Canal de Televisdo a cabo. No Brasil, é contragesdm Sky e pela Net.
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por assinatura, 0 que muda, em parte, o publiam, gdvque as criancas de menor poder

aquisitivo nao terdo acesso aos seus idolos ntiogati

4.2 Uma Banda de sucesso

J& vimos que a trama original, flmada na Argentiaacou uma banda que fez
sucesso na América Latina. O mesmo aconteceu cwweaa flmada no México e que
foi exibida no Brasil. No roteiro de Pedro Damiardiretor da novela Rebelde, estava
previsto o lancamento de uma banda. A principimapeomo ficgdo. Mas 0 sucesso
foi tdo grande que o RBD acabou subindo nos pakzis e passou a conquistar varios
paises do mundo.

A Banda RBD comecou a fazer sucesso no México ebb.2Begundo relatos
(REBELDE, 2006, p. 45), no dia 19 de abril dagwaie o grupo participou do festival
Acapulco. Nesta apresentacdo, os personagensdistrn autégrafos para os fas, que
permaneceram em frente ao hotel em que os integradgtavam hospedados. Em
outubro de 2005, a banda encerra a sua primein&.téara isto, promoveu um show
extra do “Tour Generecion”. A apresentacdo acooteve Auditorio Nacional da
Cidade do México. Foram trés shows que reuniramacde 30 mil f&s. Logo em
seguida, no més de setembro de 2005, o grupo $ea @rimeira turné pelos Estados
Unidos, o palco do capitalismo mundial. Para seites idéia do sucesso da banda, os
autores do livro “Rebelde” contam que os empresdraviam programado uma tarde
de autégrafos em Los Angeles, mas “0 evento teeesqucancelado devido ao excesso
de publico. A estimativa era de 500 fas, mas chegoio mil” (Rebelde, 2006, p. 45).
No Brasil, a banda chegou um ano depois, quandgrgarmu shows, em 2006, em
véarias capitais Brasileiras, inclusive Porto Alegre

O grupo tornou-se conhecido em varios paises. Ganéoos discos de ouro,
platina e diamante. Tem suas préprias revistage fiwais terd o seu préprio filme. E o
que diz no livroRebeldeo produtor do grupo, Pedro Damian. O Presideat&MI
latino-americand, o CEG? Marco Bissi, considera o sucesso da banda um femém

social dificil de encontrar na industria musicatg&ndo ele: “Quando vocé tem uma

3L EMI — Sigla da gravadora responsavel pela gravagistribuicdo dos CDs da Banda RBD.
%2 CEO - Chief Executive Officer — N&o é o presidedaeempresa, mas o principal executivo.



49

exploséo social tdo forte quanto esta, ndo podiénésia a um pais” (REBELDE, 2006,
p.11).

Nelson Pato Rocha, locutor do programa®¥/®lisse para a Entravisifn(nos
Estados Unidos) que “o0 RBD provou que 0 pop néd@ mestrto”. Também acrescentou
“que a chave do sucesso do pop do RBD é que cgaadalescentes e jovens adultos
adoram as musicas e o estilo da banda”. Para senteidéia da dimenséo, do alcance
do fendmeno, a novela comegou a ser apresentadsrama Asia, assim como na
Indonésia. O circuito atinge assim praticamenteundo todo. No livro sobre o grupo
encontrei registros da passagem do RBD pelos Esthihidos, na Venezuela, na
Espanha e no Brasil. Dados mostram que o grupsté&e2em mais de 67 paises.

A RevistaCarastraz na capa a manchete: “RBD — 2,5 milhdes de v@Ddidos
no Brasil - O fendmeno musical do ARb Na matéria “Exclusivo: um raio X nas
estrelas do RBD”, sdo citados México, Brasil, Estatnidos, Indonésia, Espanha e
alguns paises asiaticos ja dominados pela febre. F@DQundo a revista, atualmente,
com DVDs, albuns em portugués e o terceiro trabaBelestial, recém lancado no
Brasil pela gravadora EMI, além de centenas de iieanciados pela RediifaRBD é
um fendmeno latino com mais de 5 milhées de CDslides no mundo todo — 2,5
milhdes s6 no Brasil. Na metafora de circuito®iast constantemente encontramos
citacbes em matérias produzidas de uma gama datpsolicenciados e vendidos com

a marca Rebelde. E, por exemplo, o que diz umdrdalmatéria da revista Caras:

No mercado nacional, qualquer coisa com a marcealBelpode

vender mais do que agua. Em 2006 — sem considétatad — foram

400 000 bonecas Baby Brink, 40 milhdes de figursntha Panini, 10
milhdes de revistas e pOsteres da OnLine Edita3&Cemilhdes de
chicletes da Riclan, por exemplo. E ha diversossitehegando as
gbndolas e prateleiras, como bombons, picolés,afiasdGrendene,
mochila, cadernos e pas”’?as

VP — Sigla que significa Vice Presidente

3 Entravision Communications Corporation — Empresanidia localizada em Santa Ménica, Califérnia,
EUA.

% Exclusivo: Um Raio X nas estrelas do RBD. S&o ®aRévista Caras — Edi¢édo 685 — Ano 13 — n.51 —
22/12/2006.

% Redibra - Ha 40 anos no Brasil, a Redibra Lirens$olutions é uma das maiores empresas de
licenciamento no pais. Comecou seus negdcios erd d8®o agente da The Walt Disney Company,
responsavel pelo marketing de seus parques tamafitoes, distribuicdo de televisdo e licenciament
Em 2001, em conjunto com agéncias de licenciamaatdéxico e da Argentina, formou a PLN — Pan
American Licensing Network — primeira rede de lidamento da América Latina. A redibra tem hoje em
seu portfdlio marcas corporativas, do terceiro rsetatretenimento, esportes e celebridades. Uma das
empresas que faz parte dos seus negdcios é aseglesim a Novela Rebelde e a série Chaves.

3" Revista Caras. S&o Paulo: edicéo 685, Ano 13gafed. 2006, nimero 51.
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E possivel ver aqui que o circuito vai sendo exjuind medida que o grupo
Rebelde faz sucesso. A teia vai sendo tecida aléortia. Assim, mais criangcas vao
sendo seqlestradas, atraidas para uma teia gueceofes mais variados produtos,
objetos que sdo desejados pela faixa etaria desesitreze anos. As criancas podem
nao gostar de tudo, mas provavelmente algum objetoylado a marca Rebelde, vai

interessar.

4.3Um livro

Seguindo o sucesso do grupo e a formacao dostos@iteias, vejo que 0 grupo
foi se expandindo. Na carona do sucesso da nowd#aBanda, empresarios investiram
em material impresso. No Brasil, foi langado em&60ivro que conta a historia oficial
deste fendmeno televisivo e musical.

O titulo do livro €A obra oficial Rebeldee com um dizer logo abaixo — Edi¢éao
limitada. O livro foi escrito e langado no mercgdstamente na época em que 0 grupo
fazia uma turné pelo Brasil. E um prato cheio @aanalise de um circuito que opera
como teia. Logo no seu editorial encontramos urmuds® forte: “A partir de agora,
vocé vai curtir cada uma das paginas que preparaormsfotos, noticias e revelacdes
de toda a trajetdria da novela Rebelde e da Balld' RREBELDE, 2006, p. 5). As
palavras do editorial nos levam a refletir sobiatancao do livro e o seu forte apelo,
como: “Esta publicacdo é para ler e reler variazeseAfinal, fa que é fa ndo pode
perder nenhum detalhe de seus idolos” (REBELDES 208).

O livro, escrito em doze capitulos e elaboradouseg o editorial, por uma
equipe de editores, jornalistas, produtores, fatibgr e programadores visuais, traz
informacgBes preciosas sobre o surgimento do fenérRabelde e o grupo de musica
RBD, o dia-a-dia, as manias, os desejos, as cdaguiess medos e os desafios dos
atores que fazem parte do elenco da novela quaelmenté®, é sucesso em varios

paises.

3 Convém registrar que este “atualmente” referaesperiodo de 2006-2007.
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4.4 Revistas para todos os gostos

A Editora On Line, que lancou o Livro Oficial dougo, ndo perdeu tempo e
lancou uma colecdo de revistas que circulam pekascads de todo o Brasil
semanalmente. E Revista Oficial Rebeldeé S&o Pdsteres, revistas e mini revistas.
Entre 2006 e 2007 foram enviadas para as bancasdaaem edic¢des, distribuidas em
varias cole¢bes comdititude Rebelde oficialAtitude RebeldeColecédo Fotos RBD
Oficial; Colecdo Magazine PosteColecdo Magazine Poster Exfr@olecado RBD Tour
Brasil 2006 Colecdo Rebelde Especidolecdo Sucesso RBIZolecdo Turné 2007
RBD, Coleg¢édo Vida da MiaColecdo Vida da RobertaEstilo Rebelde Eu Amo
Rebeldeentre tantas outras dispostas no catalogo daradit

Naturalmente, a propaganda da editora busca agagitores, especialmente os
fds, com um texto bem chamativo: “A rebeldia camirtom tudo no Brasil. Os fas do
sexteto mexicano ndo se cansam de reverenciarotws id de colecionar tudo sobre
eles. OGuia de Fotos RBD Oficial d4traz fotos iradas de toda a banda e conta um
pouco mais deste fenbmeno”.

Outro texto, desta vez falando sobreRavista Oficial Rebelderessalta o
objetivo da edicdo, mostrando como este tipo dealmento, que faz parte das
“Pedagogias Culturais” produz certos tipos de wagei “Ousada, irreverente,
sintonizada com o espirito Rebelde e, claro, comionRBD. Assim € &Revista Oficial
Rebeldeque traz Pésters + Teste + Horéscopo + dicasattana visual + entrevistas e
fotos exclusivas da galera que é a sensacdo emisésp Nao perca, todos os meses,

nas bancag®,

4.5 Produtos Rebelde

Na carona do sucesso da novela, da banda, dodidas revistas, aparecem
centenas de produtos ligados a marca Rebelde. Eagpd® Brasil, e de outros paises
em que a novela foi transmitida, apostaram no socde grupo e adotaram a marca

Rebelde para vender os seus produtos, alimentanda @ais os circuitos e teias. Com

% Revista Oficial Rebelde. Disponivel em: <www.réa@mline.com.br/rebelde>. Acesso em 20 de
setembro de 2007.
40 Revista Oficial Rebelde. Disponivel em: <www.stgbnline.com.br/rebelde>. Acesso em 20 de
setembro de 2007.

1 1dem
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a marca cada vez mais fortalecida, vai se formama® enorme teia, muito bem tecida,
desta vez tramada com outras grandes marcas.

Em pesquisas realizadas na internet encontrei msites sobre a historia do
grupo Rebelde e as projecdes de consumo. A estamaita de que o licenciamento e a
venda dos produtos com a marca mexicana tivessermmotado 25 milhdes de reais
apenas em 2006. Somente no Brasil foram vendidomilhdes de CDs da banda até o
més de outubro de 2006. E claro que por trds dpogexiste a Televisa, campea
mundial de programas de televisdo em espanhol. Badscdes séo traduzidas para 27
idiomas e transmitidas em mais de 110 paises. &iBa ja estd no mercado ha mais de
50 anos, o que justifica todo o sucesso.

Como tudo é negdbcio e 0s mesmos precisam prosperatinuando a render
lucros, foram previstas acbes futuras com a promagd grandes anunciantes,
lancamento da primeira temporada em DVD, campanbaperadas junto ao varejo,
terceira temporada ainda inédita e shows do RDBmsil no segundo semestre de
2006. Todas estas acdes aconteceram.

No Brasil, o selo Rebelde pertence a Redibra eais diversos setores ja estdo
a todo vapor na fabricacao de produtos com a lecdBgtima-se que o licenciamento e a
venda de produtos com a marca mexicana movimenfemilRdes de reais neste ano.
Isto que, para eles, “E uma projecdo conservagmis, leva em conta que algumas
mercadorias sO estardo no pico de vendas em 2@D&Aljsa David Diesendruck,
diretor-presidente da Redibra. “Eles apareceramocos) Menudos do século 21".
Empresas do setor de brinquedo ja lancaram produdos a marca e as vendas
surpreendem.

Os primeiros produtos a serem lancados no meraadmfos CDs com musicas
da banda, gravados em varios idiomas, inclusivepertugués, e DVDs com shows e
também com a novela nas trés temporadas. As nof@las editadas, pois seria
impossivel vender DVDs com uma temporada completen todos os capitulos
gravados. Alguns titulos sdo os seguin@3:RebeldeCD Nuestro Amor CD Ao vivo
em Hollywood CD Tour Generacion RBDAo Vivo; 12 Temporada da novela Rebelde
em DVD DVD - O que hay detras de RBDDVD - Ao vivo em HollywoqdVD -
Tour Generacion RBB Ao Vivo.

A partir dai, surgem centenas de outros produgeitis & marca. Bonecas e

Bonecos dos principais personagens, para 0os meessds gostos dos fas. Assim
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aparece a boneca Roberta, a boneca Mia, a Bon@dia leuos Bonecos Giovani, Diego
e Miguel. A empresa que lancou os produtos no Bigisi Acalantd?

Na linha de produtos RBD, ja foi lancado o Camadm RBD. E uma
penteadeira de cores vibrantes, bem ao estilowfmgSegundo o setor de vendas: “vai
encantar a criancada, pois é repleta de acessatimsdos, parecido com os de verdade,
que fara a fantasia das meninas fas de Rebeldes”.

Assim também chegaram ao mercado produtos elen@aleos. A empresa
Candicé® lancou a Camera Digital 3 em 1 com filmadora, veelhcmemodria interna de
16 MB, memoria externa, entrada para cartdo, alénaagssorios como bolsa para
transporte, alca de pulso, entre outros. Além dikstcou um MP3, um laptop com
jogos.

Bolas, como a bola de Volley Rebelde, brinquedas egtimulam a atividade
fisica; Jump Ball Rebelde, briquedo que consist@@manca subir no produto, apoiar a
mao na manopla e sair pulando; Quebra-cabecas @0mpelLas da turma Rebelde e da
Banda RBD; Albuns de Fotografia, com a qual a ¢aapode criar, decorar e montar
seu proprio scrapbodk com a galera rebelde; Fantasias, Album de figasph
Cadernos, agendas, bloco de anota¢fes, organidadiados e pasta escolar; material
escolar, porta-treco, porta CD; Mini-gaveteirostoha, porta-retrato, artigos de festa;
Tatuagem de pele e de unha, adesivos em vinil téesapostais; mochilas, mochilas
com roda, lancheiras e estojos; bandanas, meias¢spbogravatas, pulseiras e
munhequeiras. Guardanapo de aniversario Rebeldig Papis; Boné; Piercing; Ténis
Rebelde; Sandalia Rebelde; Chaveiro Rebelde; DReiloelde; Bolsa; Reldgio; RG do
fa Rebelde; Gravata; Almofada; Convite de Anivacsar

A lista acima foi aumentando a medida que fui pssgulo em varios sites as
ofertas. Com certeza ainda devem aparecer muitbesonos proximos meses. Fui
acrescentando produtos na lista até colocar o goretbneste trabalho. E na verdade a

idéia que é impossivel um ponto final.

2 Acalanto: Fabrica de brinquedos Acalanto/Baby Braituada na Bahia. Especializada em brinquedos
para criancas, principalmente bonecas. E quenctabs bonecas e os bonecos dos personagens Rebelde.
3 Candice: Empresa responsavel, no Brasil, pelamtaantos de eletroeletrdnicos, como maquinas
fotogréficas

4 Scrapbook: Album de recortes
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Il - SOBRE AS LENTES TEORICAS

Neste capitulo trato das lentes tedricas. Isto icapapontar, com o uso dos
Estudos Culturais, alguns conceitos importantesocpadagogia cultural, constituicao
da identidade e formacédo do eu. S&o eles que rdamja compreender melhor como
funcionam estes circuitos e teias e me levam a aliandémeno cultural rebelde com

novas lentes.

1. Sujeitos, identidades

Em primeiro lugar, quero dizer que considero imguate abordar e explorar os
conceitos deste capitulo para entender como noarntars sujeitos e quais identidades
nos adotam nessa sociedade de consumo. Acredipmssivel encontrar aqui algumas
pistas sobre as formas de operacéo destes ciralitess que estou estudando. Para
tanto, procurei fazer alguns recortes, 0s quaissidero importantes nesta minha
caminhada, principalmente em leituras feitas derartomposi¢cao do meu problema de
investigacdo. Autores como Michael Foucault (199{yart Hall (1992), Alfredo
Veiga-Neto (2000) Marisa Costa (2000), entre outfosam importantes para minhas
reflexdes.

Stuart Hall (1992) considera que as identidades enimad estdo sendo
“descentradas”, isto €, deslocadas ou fragment&tas. ele, € preciso diferenciar o
sujeito do lluminismo do sujeito pés-moderno. Emgaague o sujeito do lluminismo
“estava baseado numa concepcdo da pessoa humaocaucormdividuo totalmente
centrado, unificado e de acdo” (HALL, 1992, p.1®D}ujeito pdés-moderno é formado e
modificado num didlogo continuo com os mundos caitu “exteriores” e as

identidades que estes mundos oferecem.
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A identidade, nesta concepc¢ao socioldgica, preeo@spaco entre o
“interior” e o “exterior” — entre o mundo pessoab enundo publico.

O fato de que projetamos a “nOs proprios” nessatidades

culturais, a0 mesmo tempo que internalizamos sepmsfisados e

valores, tornando-os “parte de nos”, contribui paliahar nossos
sentimentos subjetivos com os lugares objetivos apugpamos no
mundo social e cultural. A identidade entdo, castarsujeito a
estrutura (HALL, 1992, p. 11).

O que encontramos na sociedade de hoje € um smjeddicado. A identidade
é formada e sofre transformacdes constantes masvaelas representacdes nos
sistemas culturais em nossa volta. Como diz HaBZ1p.12), “a identidade plenamente
unificada, completa, segura e coerente é uma fahta® que é importante pesquisar
aqui, € como esta identidade é continuamente ncaddi e como a midia, um dos focos
em estudo, se constitui em maquinaria responsévedgtas modificacdes. Arrisco dizer
que a midia faz parte deste contexto, mas tambdmansg®s que ndo é a Unica
responsavel por estas modificagdes.

Nikolas Rose (1998) escreve um texto intitula@overnando a alma: a
formacao do eu privadande nos reporta a sociedade de hoje fazendsptaester que
o ter é mais importante que o ser e mostra queasgmysonalidades, subjetividades e
relacionamentos s&o intensamente governadas. Entcago do que muitos de nos
pensavamos: que éramos sujeitos donos de ndés mesorae diz Rose (1998),
suponhamos que “[...] nossas vidas intimas, nossosmentos, desejos e aspiracoes,
parecem quintessencialmente pessoais”. Enquanjgassado as convencgdes sociais,
vigilancia comunitaria, normas legais, obrigactamifiares e religiosas exerciam um
intenso poder sobre a alma humana, Rose mostraaqaeministracdo do eu
contemporaneo é diferente, sendo que “as capaesidpdssoais e subjetivas dos
cidaddos tém sido incorporadas aos objetivos eraggi@s dos poderes publicos”.
Segundo Foucault (1995), “é uma forma de poderfgmedos individuos sujeitos”.
Foucault destaca que o Estado moderno ocidenggroi uma antiga tecnologia de
poder, que podemos chamar de “poder pastoral”. desteeito vem da Igreja Crista que
foi muito habil em usar a figura do pastor comoedggque cuida, que protege e que
ampara. No entanto, enquanto aquela figura do ptsk@a a tarefa de servir os outros e
estar preparado para se sacrificar pela vida egadNacao, o poder pastoral instituido
pelo governo, que Foucault chama de “poder realjeeum sacrificio de seus suditos

para salvar o trono.
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Voltando ao texto de Rose, o que chama a atencédogma como Somos
governados e regulados pelo poder publico. Segeledd|...] os governos e os partidos
de todos os matizes politicos tém formulado palgticmovimentando toda uma
maquinaria, estabelecido burocracias e promovigaiivas para regular a conduta dos
cidadaos através de uma acéo sobre suas capacagilepensdes mentais” (ROSE,
1998, p.31).

O que busco encontrar neste texto de Rose sas ata as questdes que me
inquietam: Como somos governados? Como participalo@nredamento dos circuitos
e teias?Voltando a questdo da subjetivacdo pacensumo, quero compreender, quais
estratégias sao usadas. Rose (1998) mostra, eesitos que “[...] temos presenciado o
nascimento de uma nova forma de expertise, umartesgpela subjetividade” (p.32).
Profissionais de diversas areas que se dizem capdzecompreender 0s aspectos
psicolégicos das pessoas tém mostrado como agie €b@is. Segundo Rose (1998)
“[...] os poderes multiplicadores desses ‘engewoBeida alma humana’ parecem
expressar algo profundamente novo nas relacOestoedade sobre o eu” (p.33)

Melhor que isto; ndo significa que somos escragesum sistema e que
perdemos nossa liberdade. ©gertsndo estdo por ai para conspirar com o Estado,
controlando e condicionando os sujeitos. Hoje, @irpde uma politica democratica
liberal, diz-se que todos séo livres para fazesuas escolhas, inclusive as criangas que
decidem muitas vezes o que querem e 0 que naonguseen a intervencao dos pais. A
expertise como cita Rose, consegue atingir seu objetivavas da persuasao inerente
as suas verdades, das ansiedades estimuladasapan@smas e das atracfes exercidas
pelas imagens da vida e do eu que ela nos ofésereos tao livres que moldamos a
nossa vida pelas escolhas que fazemos. Assim qogrema vida familiar, trabalho,
lazer, estilo de vida. E o governo age a distamdilmenciando nestas escolhas.
Segundo Rose, 0 governo contemporaneo operaantiler, sutil e minuciosamente, as
ambicdes do processo de regulacao no interior meenmmssa existéncia e experiéncia
COmo sujeitos.

O certo é que as tecnologias da subjetividad® @s&&entes na nossa vida. Rose
busca chamar isso de “tecnologias do eu”, ou s#gaxando claro que somos
capacitados, através das linguagens, dos critériésnicas que nos sao oferecidos, para
agir sobre nossos corpos, almas, pensamentos eitaoadfim de obter felicidade,

sabedoria, riqgueza e realizacdo (ROSE, 1998).rnardizendo:
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A ironia € que nds acreditamos, ao transformarangsbjetividade

no principio de nossas vidas pessoais, de nosstemsis éticos e de
nossas avaliagbes politicas, que estamos, livremerttcolhendo

nossa liberdade. Um possivel objeto subjacenteaaamélise dessas
tecnologias da subjetividade & o de contribuir pesarever a

genealogia dessa liberdade (ROSE 1998, p. 44).

Uma vez discutindo a questéo da subjetivacao, memibuscando pistas para as
minhas inquietacdes. Se somos subjetivados, n&birexialguma forca geradora nos
transmitindo energia, causando-nos um certo tipdedsdo, nos levando a agédo de
desejar cada vez mais? Nao estariamos nds enregadestes circuitos que cada vez
mais nos consomem a alma? Pois o0 que pretendot#icie e analisar estes circuitos e
teias, mostrando como eles subjetivam as nossaiscaes através de estratégias bem
elaboradas.

Quando decidi tratar do consumo, tive curiosidadle gaber como funcionam
estes circuitos tdo bem montados e por que ndodaows conta de que estamos
completamente envolvidos neles. E ndo é so6 issoemcontramos governados por estes
circuitos, enredados numa teia de onde surgemasbget consumo de todos os lados.
Se algo ndo me serve, algum outro objeto provavebneai me interessar. Foi assim
que pensei em usar aqui o conceito de governandadal Segundo Veiga-Neto
(2000), o conceito foucaultiano de governamentdbdeefere-se a uma tatica de um
governo que descobre a economia e que faz da géputeseu principal objeto, quando
denota o contato entre as tecnologias de domirndggsioutros e as tecnologias voltadas
para a dominacdo do eu. Veiga-Neto (2000), no sexiot “Educacdo e
Governamentalidade neoliberal: novos dispositivimsjas subjetividades”, nos mostra

como a escola esta envolvida neste processo:

N&ao farei mais do que problematizar em torno dersmgmpasses
gue hoje se colocam para o mundo atual e para aagiu
escolarizada, bem como comentar algumas novas casati
educacionais que estdo se dando na e fora da esagle estdo
operando no sentido de produzir novas subjetivisladgual a relacio
de tudo isso para o “governo dos homens” (VEIGA-E2000. p.
184).

N&o pretendo aqui explicar todo o processo amtenm qual a figura do pastor
cede seu lugar ao governo com uma politica literple passa a ocupar-se do “governo

da sociedade”. Segundo Veiga-Neto (2000, p.187) ‘lima sociedade formada por

sujeitos que sdo, cada um e ao mesmo tempo, digeternado de fora) e parceiro
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(sujeito auto-governado) do governo. Em outrasvpasa um sujeito com deveres e
direitos, um sujeito cidaddo, um sujeito-parceiroEste é o sujeito inventado pelo
estado governamental neoliberal. E também um eujgitessario na medida em que
precisa consumir, respondendo as proprias necdssialesse estado. Se os mercados
consumidores deveriam ser incrementados, nada nuhgue a escola para disciplinar
e para formar um novo tipo de consumidor. Por dailo, a produgcédo também teve que
ser repensada. Veiga-Neto (2000) lembra que erass@&do produzir de maneira
diferente, era preciso produzir novas e multiplassd®es de velhas coisas. Isso
significou uma diversificacdo nas ofertas, que w@mbexigiu diversificacdo e
intensificagdo da demanda para que “[...] os cidesprodugdo-consumo-lucro se
acelerassem e, como consequUéncia, aumentasse alagioh (VEIGA-NETO, 2000,
p.195).

Tentando seguir este raciocinio, volto ao circdibogrupo Rebelde. A partir de
dois fios - a novela sobre um grupo de jovens nestla e uma banda - as ofertas
foram se diversificando, as novas tecnologias d&etiag desempenharam o seu papel
e encontramos hoje um fendmeno mundial com a veledaentenas de produtos
relacionados a novela Rebelde e banda RBD. Mass@spode ter sido possivel pelo
surgimento de um novo tipo de tecnologias e deidésn de um novo tipo de
consumidor. Um consumidor informado, que acabaadipando estas demandas,
como diz Veiga Neto (2000, p. 197):

Quando uso “informar” é porque ndo se trata nerftudelar”, nem
de “regular”, nem de “controlar”, mas no maximo “déentar”, de
modo que o0s consumidores desenvolvam novas neadsside
maiores competéncias para fazerem as melhoreshascalum
mercado cujas ofertas sdo cada vez mais variaciga @ariacdo, por
sua vez, é cada vez mais infinitesimal (VEIGA-NEROQO, p. 197).

O que temos hoje € um novo tipo de comportamemémtado prioritariamente
ao consumo. Esta orientacéo é tao evidente queexéxpertisedrabalhando para a
expansao das formas mais avancadas do capitalidrdo.esta voltado para a légica da
empresa e “transformar o estado numa grande empresaito mais econdémico —
rapido, facil, produtivo e lucrativo”. Veiga-Ne(@000) fala ainda num sujeito-cliente,
ao qual se oferecem infinitas possibilidades deolba¢c aquisicdo, participagdo e
consumo. Quando o grupo Rebelde oferece, por exerophtenas de produtos a ele

ligado, ja esta trabalhando com sujeitos-clieni@s. um lado os circuitos e teias
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operando, e de outro lado o cliente fascinado galodutos apresentados corresponde.
Enquanto as criangas acreditam que estao fazerslmagproprias escolhas, na verdade
ja estdo coordenadas por estas técnicaxplertisesGovernamentalidade é a maxima
no neoliberalismo.

Outro texto de Rose (2001) que despertou a minbacad foilnventando
nossos eusNele também encontramos pistas para compreendeanformacéo deste
sujeito. Destaco a variedade de agenciamentos @gse R2001) mostra como uma
territorializacdo: “Maquinas desejantes, maquinadrdbalho, maquinas pedagdgicas,
maquinas curativas, maquinas de consumir, maguieagierra, maquinas de esporte,
maquinas de governo, maquinas espirituais, magumascraticas, maquinas de
mercado, maquinas financeiras”(p.91). Da mesmmdprRose pergunta sobre que
coisas ha acao? Que linhas, forcas, superficid¢ixos de ser humano sdo capturados
nessas maquinas? Desejos? E ele mesmo respondestdn duvida um dos vetores de
nossa relagdo contemporanea conosco mesmos pessas alos fluxos de pulsdes,
identificacées e dos impulsos de fala e conduta sfize estabelecidos no interior de
nossa ontologia desejante” (ROSE, 2001, p.193)a &ada de tecnologias culturais da
propaganda e do marketing que tém desenvolvid@aesapsi para compreender e agir
sobre as relacdes entre pessoas e produtos enstdemmagens do eu, de seu mundo
interior e de seu estilo-de-vida. Penso que aqoarar da compreensao do texto, temos
uma pista de onde surgem todas estas maquinab@dvacao. E a resposta ndo esta
somente na psicologia e nos sexperts mas na tentativa de descobrir “[...] como os
agenciamentos de paixao e prazer, de trabalho uecm) de guerra e de esporte, de
estética e teologia, tém dado aos seus sujeitosfamme psicolégica” (ROSE, 2001,
195).

2. Midia e consumo como pedagogia cultural

As relagdes entre pedagogia cultural, midia e gapnsensejam uma discussao
interessante a partir dos circuitos e teias forragdwa enredar as criancgas, levando-as a
consumir. Portanto, pretendo aqui definir em priméiigar o que entendo por midia,
pois muitos a tomam somente como televisdo, e N80 Bso. A partir dai desejo
mostrar a midia como pedagogia cultural, mostrac@moo ensina e que estratégias

utiliza para ensinar bem, a partir de autores clgllmer (1995), Costa (1998) e outros.
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Todos estes autores de alguma forma mostram a wishaple da midia na formacéo

das criangas para 0 consumo.

2.1 Compreendendo a midia

Por solicitacdo dos meus argiidores na banca aédicacdo, acatei a sugestao
de melhor definir Midia, para entdo seguir o meabdtho. Poderia ter feito isto num
rodapé de pagina, mas vejo a necessidade de exptethor o termo, pois ele esta
presente em todo o trabalho, como esteve nas paisnghginas.

Segundo o Dicionario de Comunicacdo, “Midia € wnjunto dos meios de
comunicacao existentes em uma area, ou disporpaess uma determinada estratégia
de comunicacao” (RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA,Gliimaréaes, 2001, p.490).
O termo aportuguesado vem da palavra lakfteglia, que é plural de médium, meio.
Como estou trabalhando com publicidade, € bom lambegundo o dicionario acima
citado, que nesta area costuma-se classificar icslgse em duas categorias, que sao:
midia impressa e midia eletrbnica. Na midia im@esgontramos varios meios, muitos
deles presentes aqui neste trabalho: jornal, eevislheto, pbster, outdoor, mala direta,
displays, etc. Na midia eletrénica temos Tv, radi@, DVD, Video, cinema, etc.
Todos estes meios de comunicdGaestdo a servico do que no inicio deste trabalho
chamamos de “biopoder” e exercem influéncia sobreceptor. Portanto, quando falo
em midia, quero mostrar todos estes meios ou wsiaé comunicacdo a servico de
uma estrutura de poder com a finalidade de exerfteéncia sobre o consumidor.

O conceito dévVeio de Comunicacae as pesquisas a respeito da sua influéncia
sobre o receptor também é importante, a medidagoentramos em diversos autores
mostras de que assim acontece. Buscando compreegtieacia destes meios, faco uso
de uma nota no Dicionario de Comunicacao que mostrabalho de pesquisadores em

comprovar o fato:

% Canal ou cadeia de canais que liga a fonte aopt@ceSistema onde ocorrer a transmissdo de
mensagem. Meios ou veiculos capazes de assumiagogue tenham caracteristicas de mensagens ou
que transmitem mensagens. Assim como as mercagarifsn atingir seu destino por varios meios de
transporte, as mensagens (vistas como produto ialaeqiiéncia de sinais fisicos) podem chegar ao
receptor utilizando diversos meios (veiculos) dewoicacdo. RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA,
G.Guimaraes. Dicionario de Comunicacdo. Nova edre&sta e atualizada. Rio de Janeiro: Campus,
2001.
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Interessante contribuicdo ao estudo dos meios dwirtioacdo foi
trazida por Marshall MacLuhan: a partir das coagi@s de que “o
meio é a mensagem” é sempre o0 prolongamento dentide ou de
uma faculdade humana (o instrumento prolonga a ma®stuario
prolonga a pele, o livro prolonga os 6rgdos daojisdcLuhan
assevera que a atuagdo dos meios de comunicacaatoe f
fundamental ao processo historico da humanidad@&M, Carlos
Alberto; BARBOSA, G.Guimarées, 2001, p. 480).

Assim sendo, podemos afirmar que midia € muitc rdaique meio. Segundo
ROCHA (2000, p.129), “[...] a midia tem sido, sdhd® nas dltimas décadas, um local
pedagogico onde se aprende e se ensina’. No Complekelde vemos uma grande
escola cultural, repleta de imagens, informacdspgtaculos, emocdes, que levam
jovens e criangas a repensarem a sua forma de 0 aprendendo novas formas de
ser.

Se me perguntarem por que estou trabalhando coima emdmesmo tempo em
que busco entender como funcionam os circuitosas,tdigo ja que, na minha visao
atual e apoiado em muitos autores, a midia é algralinda neste processo de formacéo
de identidade e subjetivacio do sujeito de hojanthém a principal aliada das grandes
corporacbes que montam seus circuitos ja contandm @s possibilidades
disponibilizadas pelo uso da midia como estratdgi@omunicacao para atingir o seu
alvo. Nao ha como subestimar a forca da midia qpeetesso, assim como também nao
POSso ignorar que a maior parte do que aprendenjessh da através das pedagogias
da midia. Um autor que me ajudou a entender esieegso, somado a outros
pensadores, foi Douglas Kellner. J& na introducaoligo A cultura da midia,

encontramos dicas importantes para entender ess@émo cultural:

Ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagesms e
espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotgi@ominando o
tempo de lazer, modelando opinides politicas e ootamentos
sociais, e fornecendo o material com que as pedsogsn sua
identidade. O rédio, a televisdo, o cinema e oupwexiutos da
industria cultural fornecem os modelos daquilo aignifica ser
homem ou mulher, bem sucedido ou fracassado, pealeocnl
impotente. A cultura da midia também fornece o rni@teom que
muitas pessoas constroem o seu senso de classiiale raca, de
nacionalidade, sexualidade, de “nds” e “eles”. Ajua modelar a
visdo prevalecente [sic] de mundo e os valores meatundos:
define o que é considerado bom ou mau, positivoegativo, moral
ou imoral (KELLNER, 1995, p. 9).
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Desta forma, comeco mostrando como € importanteaia atencdo a midia,
entendendo que ela tem grande participacdo na ¢dondo sujeito contemporaneo.
Kellner (1995) diz que estamos vivendo uma erardesicdo entre moderno e pos-
moderno, o que exige atencdo nossa ao tentar cengaetanto as estratégias e teorias
modernas quanto as pds-modernas. E aqui encontmedacdo entre midia, sujeito,
identidade e subjetividade.

Podemos definir a partir dai que a complexidadeagam¢o das tecnologias de
comunicacdo, com novos sistemas e fluxos de infgimaylobal, e novas formas
visuais de comunicacdo tém tido - e continuam a-tam profundo impacto nas
maneiras como nossas vidas sdo organizadas e mamsfopelas quais nos
compreendemos e nos relacionamos com o0s outroaasam mesmos. Ndo ha como
negar a influéncia da midia em todos esses proeestansformacdes verificadas nas
tltimas décadas. Como afirma Hall (1997), os sém@®anos sdo interpretativos,
instituidores de sentido. A agéo social é signifi@atanto para os que as praticam como
para aqueles que a observam. Tudo o que vemosdia tam significados que nos
levam a uma acdo e nos, desta forma, organizanmussa conduta em relacdo aos
outros. E mais, esse conjunto de significados, w0 gstamos diariamente expostos,
constitui nossas culturas. Segundo Hall “Contribysama assegurar que toda a acéo
social é ‘cultural’, que todas as praticas socieigressam ou comunicam um
significado, e, neste sentido, sédo praticas dafsiggao”. (HALL, 1997, p.16). Assim

também:

As narrativas e as imagens veiculadas pela midineéem os
simbolos, os mitos e 0s recursos que ajudam aittdngtna cultura
comum para a maioria dos individuos em muitas esgio mundo
de hoje. A cultura veiculada pela midia forneceatemal que cria as
identidades pelas quais os individuos se inseres soaiedades
tecnocapitalistas contemporaneas, produzindo unva farma de
cultura global (KELLNER, 1995, p.9).

Analisando o complexo Rebelde, encontramos esigdelentre a midia e todos
0s simbolos apresentados nas representacfes do dayens e criancas do mundo
todo vao adotando os seus idolos através das imatgrelevisdo, num primeiro
momento, reforcadas pela veiculagdo de revistésing) posteres e diversos objetos

com a marca registrada.
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Vemos ainda em Kellner (1995) que a midia mold&a diaria, influenciando
0 modo como pensamos e N0 comportamos, COMO NASSVENEMOS 0S OUtros e como
construimos a nossa proépria identidade. Para eldtura comercial passou a dominar a

vida cotidiana.

A cultura modela os individuos, evidenciando e iaftdo suas
potencialidades e capacidades de fala, acdo évictdate. A cultura
da midia participa igualmente desses processostamdsm € algo
novo na aventura humana (KELLNER, 1995, p. 11).

Costa (1998) entende midia como um campo discurswostituido por
conjuntos heterogéneos de enunciados, demarcadorptas préprias de regularidade
e por sistemas de coercdo e subordinacdo que sdtaxee possuem materialidade.
Quando trabalhamos com o circuito dos Rebeldesesf@mmos apenas vendo imagens,
mas analisando um conjunto de fatores, métodogmlddes” organizados e colocados
a disposicdo que constituem praticas com propresigarescritivas, moldadoras e
fixadoras. Ao assistirem diariamente a novela Riheatossas criancas e jovens estao
sendo expostos e adotando estilos, a0 mesmo tempgue sdo representadas e
identificadas das mais diferentes formas.

Kellner (1995a) chama a atengdo para o caraterdfitnbavassaladoramente
persuasivo das imagens utilizadas em veiculos keigicacéo, particularmente quando

associadas a certas qualidades socialmente ddsejave

Embora os apologistas da indUstria da publicidagenaentem que a
publicidade é predominantemente informativa, unmexauidadoso
das revistas, da televisdo e de outros anunciogéimcas indica que
ela é avassaladoramente persuasiva e simboélice sups imagens
ndo apenas tentam vender o produto, ao associa#o aertas

gualidades socialmente desejaveis, mas que elatewemambém
uma visdo de mundo, um estilo de vida e um sistdmavalor

congruente com o0s imperativos do capitalismo de swoo

(KELLNER, 19954, p. 113).

Um fator importante para compreendermos todo esteepso de mudanca esta
na virada cultural. Segundo Costa (2002) “O que s entendido como ‘virada
cultural’ diz respeito a centralidade da culturacoastrucdo social. A linguagem dos
discursos, as imagens, as praticas representagi@miim, todas as formas de producao

de sentido circulam nos circuitos culturais nosigjoague esta em jogo é o significado”
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(COSTA, 2002, p.3) Para a autora, também € préas a critica desta cultura e, para
ISSO, precisamos tentar compreender como ela ome@or seus mecanismos e
estratégias de significacdo, destecer a trama ges joe poder que estabelecem e
justificam as hierarquias.

Costa (2002) acrescenta ainda que:

Atualmente, grande parte dos investimentos de Qs Estudos
Culturais vem sendo dirigida a andlise da prodigide dos artefatos
culturais midiaticos. Isto decorre do entendimetoque todos os
locais da cultura onde o poder se organiza e SseciExecomo
programas de TV, filmes, jornais, revistas, brirtpsge catalogos,
propagandas, anuncios, videogames, livros, espogkepping
centers entre tantos outros, sdo espacos que educanicapcd
pedagogias culturais que moldam a conduta das gmesshs
pedagogias culturais vao formatando a nossa idefgicha medida
em que envolvem nosso desejo, capturam nossa iagdgine vao
construindo a nossa consciéncia. Isso significa lqugpedagogias
culturais em andamento dentro e fora das institsigdducacionais,
estruturados de acordo com as forcas que regemnamitia
comercial, politica e cultural predominante no mundntemporaneo
(COSTA, 2002, p. 4).

Minha indagacdo € como a midia pode ser vista patéedade? Serd que é
perceptivel vislumbra-la como um aparato pedag@giEoum aparato pedagdgico?
Parece-me que as pessoas prestigiam a midia det@mmas ndo se dao conta de que
ela ensina e de que as criancas aprendem com eigsnvezes, mais do que nas
escolas. Costa (2002) afirma que “a midia tem sidoninada como um dispositivo que
integra o0 aparato pedagogico das sociedades. Aareidina as pessoas muitas coisas,
entre elas, um conjunto de verdades que ajuda parooncurriculo cultural no qual se
aprende a dividir o mundo” (COSTA, 2002, p.4). Sefyua autora:

A midia tem sido responséavel por boa parcela deasosprendizados
sobre o mundo, sobre os outros e sobre nés me&foits. mais do

que mediar os acontecimentos, ela os produz. Swuadgem

interpela as escolhas e decisdes cotidianas déesilde cidadaos,
participa da producdo de identidade de pessoagrums e de
populacdes inteiras, a0 mesmo tempo em que opecansituicdo

da subjetividade de cada um (Costa, 2002, p.4).

Segundo Costa (2002), o que nos diz respeito ndsd&s Culturais € a
possibilidade de falar sobre o poder e a cultuna paostrar seus resultados, seus
efeitos, aquilo que produzem. A discussdo se evigdlo seria boa ou ndo para as

criancas € uma constante nos debates sobre edubkig@i@ minha tarefa discutir se a
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televisdo é boa ou ma. Quero discutir a sua pradatie a partir de autores que tém
estudado televisdo e midia como um texto cultwaelagia e faz circular significados.

Quando Kelnner (1995) discute a questdo da cuttarmidia, ele lembra o que
considero mais uma das varias pistas para ent@stks circuitos e teias. Diz que 0s
prazeres propiciados pela midia e pelo consumo & Iguam os individuos a
identificarem-se com as ideologias, as posicoes e@resentacdes sociais e politicas
dominantes.

O entretenimento oferecido por esses meios freqomantte é
agradabilissimo e utiliza instrumentos visuais ditaups, usando o
espetaculo para seduzir o publico e leva-lo a ifilesntse com certas
opinides, atitudes, sentimentos e disposi¢des. [turaudo consumo
oferece um deslumbrante conjunto de bens e sergigimduzem o0s
individuos a participar de um sistema de gratificacomercial. A
cultura da midia e a de consumo atuam de méos dadsentido de
gerar pensamentos e comportamentos ajustados dosesyaas
instituicdes, as crencas e as praticas vigented (KER, 1995,

p.11).

Aqui pode estar um dos segredos do sucesso doitcir®ebelde. O
entretenimento é agradabilissimo aos olhos dasgasae dos jovens. Cria-se uma
novela com um enredo que envolve o que sentemalssaentes hoje, discutem seus
problemas, ansiedades, paixdes, estilos. Seusnpgests sdo bonitos, atraentes, as
empresas que vendem o0s produtos possuem grifeeadab de primeira linha. A
grande maioria dos produtos fascina as criancaspgulesejam intensamente. Viajando
e conversando com minha filha, ela me contava quéiima temporada da novela
Rebelde acabou no més de dezembro. Disse quentai fadta e pediu se eu poderia
comprar o DVD da primeira temporada. Perguntejuie ela gostava tanto no grupo.
Ela respondeu — Das histérias engracadas, dasgsebsaitas como a Roberta - uma
das personagens com a qual mais se identificoub&antisse que detestava a Mia,
porque ela era ma. Enfim, ela esta fascinada,rgdada no circuito e capturada por sua
teia.

Desta maneira também conseguimos compreender conuircuito deste porte
ensina. E um circuito minado de pedagogias culurpreparado para acionar e
envolver com muita sutileza os desejos de criaecps/ens (adultos também). Aqui
busco entender um pouco mais sobre “Pedagogiar@lijto que significa e quais os

resultados.
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HwA

Para Steinberg e Kincheloe (1997), Pedagogia Glltunclui “areas
pedagogicas” entendidas como “aqueles lugares opdeler é organizado e difundido,
incluindo-se bibliotecas, TV, cinema, jornais, st&s, brinquedos, propagandas,
videogames, livros, esportes etc” (STEINBERG e KHNELOE, 1997, p.14). Com
base nesse entendimento, tém sido investigados tariados veiculos da midia
jornalistica impressa e televisiva, contemplando sd matérias “informativas” mas
também pecas publicitérias, quanto produtos deetemimento, tais como filmes,
desenhos animados, seriados de TV; neles se témadmusesquadrinhar seus
“ensinamentos”, pertencentes a uma gama tambéno wariiada, valendo-se daqueles
referentes a prépria educagcdo (escola, “progregswfessora, aluno etc.). Para
Steinberg e Kincheloe (1997), a partir dos Estudolurais, estamos mais bem
equipados para examinar os efeitos da pedagogiaraluicom sua formacdo de
identidade, sua producéo e legitimacdo do conhexon® que podemos chamar de
curriculo cultural.

E é bom sempre destacar que este curriculo ndgadinado pelas escolas ou
universidades, mas pelas corporacdes empresani@jseggundo Steinberg e Kincheloe
(1997), operam nao para o bem social mas paralmgadividual. Tudo isso gera uma

revolugdo no nosso conceito de infancia.

A pedagogia cultural corporativa “fez seu devercdsa”™ produziu
formas educacionais de um incontrolavel sucessodgpugulgadas
com base em seu intento capitalista. Substituirgldradicionais
palestras e deveres nas salas de aula e os dpeerbenecos com
uma historia, reinos magicos, fantasias animaddgps interativos,
realidades virtuais, herdis de T¥jck-boxers,livros de terror que
arrepiam a espinha e uma gama completa de formadivdesao

produzidas ostensivamente para adultos mas avidarnensumidos
por criangas, a Ameérica corporativa revolucionou irdancia

(STEINBERG e KINCHELOE, 1997, p.15).

E aqui novamente, voltando a propaganda e a mégiero destacar dois
enfoques. O primeiro no que se refere a propageag#orativa, quando Steinberg e
Kincheloe (1995) dizem que a visdo de mundo pratiupelas grandes corporacdes |[...]
“sempre leva as criancas a pensarem que as comgsemtitantes que a vida pode
proporcionar sdo produzidas pelos seus amigos dériéancorporativa. A licdo de
economia € poderosa quando repetida centenas tharesil vezes” (STEIBERG e
KINCHELOE, 1997, p.15).

O segundo enfoque serve para lembrar que,
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[...] a cultura infantil €, a principio, a pedagogdio prazer, e como tal
ndo pode ser simplesmente contradita por nos gxlas nossas
criancas, do seu convivio. Devem ser criadas égiet de

resisténcia que entendam o relacionamento entreagpgi,

producdo de conhecimento, formacdo da identidadelesejo

(STEIBERG e KINCHELOE, 1997, p.15).

Para reforgar ainda mais a questéao e para nos sawnta de que a educacgao se
da em diferentes espacos do mundo contemporane@y somente na escola, busco
referéncias em Costa, Silveira e Sommer (2003)afjlumam que nds somos educados
por imagens, filmes, textos escritos, propagarataajs e televisdo. Diariamente vamos
realimentado visdes de mundo, de género, de sdadali de cidadania. E por isso que
encontramos aquilo que pode ser denominado decalarréultural, o qual se refere as
representacdes de mundo, de sociedade e do eun Assiha identidade vai sendo
trabalhada, a partir de um conjunto de saberesresle formas de ver o mundo que
diariamente encontramos na midia. E aqui apareganmente o que chamamos de
Pedagogia da midia, que:

[...] refere-se a pratica cultural que vem sendiblematizada para
ressaltar essa dimensdo formativa dos artefatosodwinicacédo e
informacdo na vida contemporanea, com efeitos tigigaocultural
que ultrapassam e/ou produzem barreiras de clgésero sexual,
modo de vida, etnia e tantas outras. [...] E poltpje nossos alunos
e alunas passam mais tempo em frente a televis@ueama escola
(mas ndo apenas por isso), que o0 sentido de rdalidai
incrivelmente expandido. Simplesmente ndao podenas dizer que
partimos da realidade se ndo considerarmos o pmdestituidor e

subjetivador da midia no mundo atual (COSTA, SILRE]
SOMMER, 2003, p.57).

No texto “Representacdes do Corpo Feminino na Redsa Forma”, Sandra
dos Santos Andrade (2004) faz uma analise da aewisita a fotografia publicitaria que
deseja “transmitir um forte grau de realidade”taCGspecialmente John Berger (1999)
quando diz: “[...] o ver precede as palavras. Umagem € capaz de ilustrar de forma
especial o texto escrito, pode complementa-lor fatdes dele ou até ser mais forte do
que o proprio texto” (ANDRADE, 2004, p.143). O mmes Berger aponta que “a
publicidade € a cultura da sociedade do consurgstabelecendo aqui uma ponte com
0os Rebeldes, um dos circuitos escolhidos para arostomo as criangas Sao

subjetivadas na cultura do consumo, faco uma a&ndlispredominio da imagem que
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vemos na televisao, nos DVDs, nos Shows, semptadapara o belo e principalmente
para o corpo. Além disso, a roupa, a cor dos capebassessorios, tudo colabora para
deixar uma mensagem importante para o sujeitotetie@ompre 0s nossos produtos.
Mas acredito que tudo isso € possivel pela quaidadmidia, que também € produtiva.
Entenda-se por midia, conforme ja ressaltei, nceste a televisdo, mas tudo aquilo
que diz algo, tudo o que fala através de algumgématexto ou audio.

E bom ressaltar que a novela Rebelde segue umorpreiparado para atrair. A
obra, de autoria original de Cris Morena, buscaewtexto contar a historia de jovens
com personalidades diferentes que vivem naturakregus conflitos, tém suas paixdes
e estdo identificados com os jovens que estdo aiossa sociedade, que podem ser
nossos filhos, parentes ou apenas amigos. Congokelestes textos operam em relacéo

aos objetos, sujeitos e verdades de nosso tempao Gz Costa (2000):

Hoje, estou entendendo que programas de Tv, catilate
propaganda, revistas, literaturas, jornal e cinenpara citar apenas
alguns exemplos dentre a parafernalia de produtolsurais
circulantes no nosso universo cotidiano — sdo $extdturais que
operam constitutivamente em relacdo aos objetfsifaaie verdade
de seu tempo. O carater produtivo que assumem vemgao de
sujeitos e no exercicio de processos de subjetiveedie justificar
gue néo os negligenciemos em nossos estudos (p.5).

Alex Branco Fragra (2000), ao falar sobre anatord@&onsumo, conta que a
industria esportiva movimenta cifras astrondmicas tedo o mundo e que isto vai
exigir um rendimento organico dos atletas comphtib@m seus investimentos.
Lembrei aqui de Suzan Linn, quando ela tambémrfatabilhbes de ddlares que séo
investidos todos os anos em publicidade para @asngso também exige uma acao,
uma rendicdo extraordinaria das criancas, horagrashem frente a televisdo. Se no
esporte a capacidade de investimento depende rderta da quebra de recordes,
atraindo cada vez mais um numero maior de espeesdonsumidores (FRAGA,
2000), no universo infantil esta capacidade vaieddpr de programas especiais de
televisdo para criancas, além da disponibilidadendasmas para permanecer na sala,
ou no quarto, assistindo aos programas. Podemes die temos também aqui 0s
espectadores/consumidores.

E realmente incrivel o que se produz hoje com odowgsportivo, com a venda
das marcas, a venda da imagem dos jogadores, tmnues, todos os materiais
esportivos como bolas, tacos, ténis, chuteirasyetag, 6culos de natacdo, um
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verdadeiro circuito montado e que atrai milhGepessoas. Além disso, temos hoje as
academias que atraem as pessoas prometendo umseogolm, malhado, em favor da
beleza e da estética. E de novo aqui, ndo somgadios a isto. Dizem que somos livres
para escolher o que fazer, por qual time torces,agportes praticar, e somos orientados
para saber o que melhor serve para a cada um dPar@se que, como diz Veiga-Neto
(2000), somos sujeitos ao mesmo tempo objetos (gates de fora) e parceiros
(sujeito auto-governado) do governo.

“O estatuto pedagdgico da midia: questdes de ehalisxto de Rosa Maria
Bueno Fischer, trouxe pistas importantes para ovgobo trabalhando, porque a midia
me interessa como objeto de estudo principalmentadp vemos que ela produz
significados que atuam decisivamente na formac&sditos sociais. Fischer (1997),
ao fazer analises de programas de televisdo esteetoevistas e jornais, afirma que a
midia assume uma funcao nitidamente pedagogicea éba cada produto — um video,
um capitulo de telenovela, um filme, um desenhanado, uma entrevista ou uma
reportagem de TV, um documentério, um comercial viséb na sua analise como
materialidade discursiva, como gerador e veiculatbodiscursos, como tecnologia de
comunicacao e informac&o. Tudo isso constitui mgesociais, e vejo como a novela
Rebelde se insere neste contexto. A forma coma érgguagem atrai as criangas, Como
o modo de se vestir, de se pentear e de usar shjetno brincos, pulseiras, botas,
saias, gravatas fazem parte de um discurso bentitodahs, buscando influenciar as
criancas no seu modo de ser, principalmente objediv 0 consumo. Como diz Fischer
(1997):

Trabalho com a hipotese de que ha um “dispositeaagdgico” na
midia, o qual se constréi através da linguagem raedm seus
produtos; de que ha uma légica discursiva nessesiaia, que opera
em direcdo a producao de sentidos e de sujeitgisoe de que ha
uma mediacgdo, na relacdo complexa entre os predutoriadores e
emissores, de um lado, e os consumidores, de autyoal é dada
particularmente pelo modo como se estruturam ogd$emidiaticos”
(FISCHER, 1997, p.63).

Fisher (1997) trabalha com uma questdo que cawsidgortante: investigar a
midia como produtora de sentidos. Para isso, besitalar em Foucault o sentido do
discurso. Um discurso que ultrapassa a simplesérafia das coisas. E importante
entender discurso porque o que vemos hoje na midigue esta na ordem do discurso.

Fischer (1997) trabalha com o conceito foucaultigeodiscurso: “[...] poderia ser
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definido como um conjunto de enunciados apoiadosani@rmacao discursiva, ou seja,
num sistema de relagcdes que funciona como regrescrpvendo o que deve ser dito
numa determinada pratica discursiva”. A partir, dascher (1997) afirma que a
finalidade das grandes empresas de comunicaca@eédacular amplamente discursos
cuja origem é difusa, multipla e as vezes de tliicalizacao.

Finalizando, vejo que a pedagogia da midia temraddutodos nas ultimas
décadas, mas isso ndo é problema, pois sempre esgcéntradas novas maneiras de
subjetivar. Vemos isso em Sarlo (1997), que falres@ imagem que perdeu toda a
intensidade, uma imagem que nao provoca mais esp&nt interesse e que leva as
pessoas a usarem 0 controle remoto para buscas mongens, pois estdo sempre

entediadas com o que véem.
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Il — Sobre o complexo rebelde e sua potencialidade

Escolhi o complexo Rebelde para examina-lo e empgiperando como circuitos
e teias. Como circuitos e teias, nos quais a indutnca um produto na midia e, a
partir deste, surgem centenas de outros que sentonecessarios e imperativos para a
felicidade das criancas. Tornam-se objeto de dedago criancas, sao discutidos e
rediscutidos em casa, nas brincadeiras com os antigoprédio, onde vivem, e na
relacdo com os colegas na escola. Estabelece-se&auito que integra as necessidades
mais fundamentais das criancas, capturando-as senestivessem enredadas em uma
teia. Nesse fenOmeno, parece-me guercsignifica sucesso, inser¢cdo num grupo de
colegas, aprovacdo e igualdade de condicd¢&o ter significa inferioridade,
infelicidade, caréncia e déficit. Ao mesmo tempasdo entender como isto esta ligado
a um mundo de sonhos. Hoje, quando se deseja wntpraao se fala unicamente do
produto em si, mas de felicidade, desejos, sonRasa isto, precisamos procurar
entender um pouco mais a sociedade em que vivernagie determina o que é valido
e importante para a felicidade das pessoas.

Comeco a mostrar aqui este circuito e a teia ogderamNo desenvolvimento da
pesquisa percebi que ndo basta apenas analisartgsagdoladamente. E importante
observar o complexo de produtos e 0s seus sigiificgue, por suas caracteristicas,
seduzem as criancas e as envolvem completamemteneNida em que assisto a novela
Rebelde que compro adesivos e principalmente revista®stepes do grupo, vejo o
quanto aparece a cultura do consumo, o quantoitsitnsl estilos de vida, maneiras de
ser e de se comportar. S40 modelos que as crigousmam, formando assim sua
identidade. Desta forma sédo também aceitas pelagoame colegas. O circuito é tdo

complexo que atende a uma variedade enorme desgd&mos encontrar pela frente
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0s mais variados estilos. A On Line Editora vemcémdo periodicamente pequenos
cadernos com posteres dos personagens da novetdd®eba foram mais de cem
edicées desde o lancamento da novela. Em um*flelesontro na pagina central um
titulo com letras garrafais perguntando “Qual éeo sstilo?”, e uma linha de apoio
dizendo “Selecionamos os looks mais irados de slgiores e atrizes debeldepara
vocé incrementar o visual e arrasar como eles”.

Numa outra edicdd encontro entrevistas e novidades do grupo. Nues d
matérias, a banda RBD € questionada sobre o faserdeu ndo rebelde. A resposta de
um dos componentes de Banda € expressiva: “Paraan@alavra rebelde nédo é
sinénimo de desobediéncia. Trata-se de um egti®tem a ver com ser auténtico”. A
medida que entramos neste circuito, encontramogsdqde déo pistas do porqué do

sucesso do grupo e do fascinio das criancas.

Rebelde ou RBD?

O titulo é a abreviatura e a marca do Grupo Rebdld estudar o grupo, minha
intencdo € a de mostrar 0s circuitos e teias ¢arftis para vender produtos e capturar
criangas e jovenssuas presas, transformando-os em consumidoreso Busstrar que
nao encontramos aqui apenas um grupo de atorest@es mas uma variedade de
produtos que sao lancados no mercado. Curiosanpagsando por uma livraria, vi na
vitrine um desses produtos. Um livio com uma capéarlinda. Nele, a foto de seis
jovens, trés mocas e trés rapazes, de boa aparé@saRebeldes. Na verdade, 6tima
aparéncia. Aquele ideal de beleza ditado pela @dapidia, mas que, sem duvida,
dentro dos meus proprios conceitos e modelos, @&obdd titulo do livro €A obra
oficial Rebeld&®, e com uma chamada logo abaixo — Edic&o limitadéuro foi escrito
e lancado no mercado justamente na época em gugo f@zia uma turné pelo Brasil,
setembro e outubro de 2006. E um prato cheio parskse de um circuito que opera
como teia. Logo no seu editorial encontramos urmuds® forte: “A partir de agora,
vocé vai curtir cada uma das paginas que preparaorosfotos, noticias e revelagdes
de toda a trajetdria da novela Rebelde e da Balld' RREBELDE, 2006, p. 5). As

palavras do editorial nos levam a refletir sobiatancdo do livro e o seu forte apelo,

“° Rebelde Especial. S&o Paulo: Editora On Line62860 1 — nimero 9,
" Rebelde Oficial. S&o Paulo: Editora On Line 20860 1, nimero 16
“8 REBELDE, A Obra Oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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como: “Esta publicacdo é para ler e reler variameseAfinal, fa que é fa ndo pode
perder nenhum detalhe de seus idolos” (REBELDEG 20®).

O livro, escrito em doze capitulos e elaboradouség o editorial, por uma
equipe de editores, jornalistas, produtores, fatidgr e programadores visuais, traz
informacdes preciosas sobre o surgimento do fenérRabelde e o grupo de musica
RBD, o dia-a-dia, as manias, os desejos, as caaquies medos e os desafios dos
atores que fazem parte do elenco da novela jaulesso em varios paises. E bom
ressaltar ainda que o livro ndo é o primeiro fié.é] conseqiiéncia de um trabalho
anterior. O seu sucesso é resultado de uma progéancansistente de midia. O livro ja
€ um reforco da imagem gradualmente construidand@uai o livro na livraria, a
imagem da capa chamou a minha atencdo, pois jdecianlos personagens nela
estampados.

A OBRA OFIGIAL

Figura 6 — Capa do livro lancado em 2006, com @tigsda novela e banda

4% REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.



74

A imagem da capa, apresentada em varias outrastagvipdsteres, albuns e
produtos ligados ao RBD, me reportam a andlise elin& (1995), quando fala em
televisdo, propaganda e construcdo da identidadempderna. A imagem, uma
fotografia bem trabalhada, ensaiada, provavelmemddificada com a ajuda de um
programa de Fhotoshop, mostra que existem estdobetbza pré-estabelecidos, que

agradam os olhos e nos identificam com os persosa@®mo diz Kellner (1995):

A propaganda vende produtos e visées de mundo @io e
imagens, retérica e slogans justapostos em andnosgjuais sao
postos em acdo tremendos recursos artisticos, |@Ficos e
mercadolégicos. Tais andncios expressam e reforgaagens
dominantes de sexo, pondo homens e mulheres egépa$e sujeito
bem especificas (p. 322).

Para contrapor a capa do livro e mostrar come glepduzida para vender uma
imagem, encontrei algumas fotografias em sitesiariet com entrevistas ao vivo com
o RBD. Ha uma diferenca enorme quando o fhotoslapénusado para retocar tracos

do rosto, silhuetas ou até mesmo rugas. Veja abaixo

Figura 7: Mia (Nome real:Anahi) Figura 8: Diego (Nome reaI:Christophsepr)

* Disponivel em: <http://sbtnovelas2.iespana.esflasirebelde>. Acesso em 28/09/2007.



75

Figura 9: Roberta (Nome real:Dulce Maria) FigudaMiguel (Nome reaI:AIfonsg)1

Manias, desejos, conquistas, medos e desafios.dsmabgumento para vender
um produto, que € muito mais do que isso. Sao teafsiicas comuns de todos nos e
gue identificam o grupo com as criangas e jovemsxapados por seus idolos. O livro
traz dicas de moda e de relacionamento. A modaalifeelo grupo é hoje palco de
discussdo em muitas escolas brasileiras e provanédniambém em outros paises do
mundo. Tanto, que algumas escolas aqui no Brasihdbtaram o estilo Rebelde, com
saia, calga, camisa branca e gravata vermelha ooifayme dos seus alunos.

Personagens principais como Roberta, Diego, Lug@tayani, Mia e Miguel,
foram atores escolhidos, acredito eu, pela belezgpacidade de representar. Vemos a
expressdo dos seus rostos através das imagens egpéstas. A cor dos olhos, dos
cabelos, a expressédo de cada um indicam jovensescheivida e com um padréo de
beleza. Padrao definido pelo mundo da moda, pedtapque esteticamente nos atrai.

Quem nao gostaria de té-los como idolos? De seo ebes?

*1 Disponivel em: <http://sbtnovelas2.iespana.esfhasirebelde>. Acesso em 15/09/2007.
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1. Explosdes do circuito

Para gerar energia em um circuito como este é ségedorca. Ja vimos que a
novela Rebelde foi langada no México, depois dositds terem sido comprados de
uma empresa de televisdo Argentina. A novela janmosio que era capaz com o seu
sucesso computado na América Latina. Era uma aes#riiples, que também poderia
atingir o México, os Estados Unidos e paises de tothundo. Bastava um bom grupo
de comunicacéo para isso. A producdo passa a emsadelevisdo mexicana Televisa.
Consultei o site da Televi¥ae descobri que ndo é um simples canal de comumicas
0 consorcio de Meios de Comunicacao de fala espeamhais importante do mundo.
Tirando o adjetivo, que € da propria Televisa, mpte € uma grande corporagao, capaz
de levar para varios paises a maRebeldeou qualquer um dos seus programas de
sucesso, como foi o caso do programa “Chaves”.oJaatconsoércio encontramos a
Televisa Licencias, empresa que comercializa d nagonal e internacional, segundo
o0 site: “as marcas mais importantes da empreseaéstae licencas para produtos fora da
televisdo, criando um vinculo emocional importaatére 0 consumidor e sua marca
favorita”. E natural que um consoércio como este de todos os artificios para
promover 0s seus programas e empregue todas &satde marketing possiveis com a
finalidade de atrair o consumidor, neste caso:rjs\aolescentes e criancgas.

1.1 A Novela

E analisando varias caracteristicas da novela ques descobrindo como o
consumidor € envolvido por estes circuitos e tedas,que isto acrescenta na formacao
de um sujeito comprometido com a marca Rebelde.

Foi através da novela que jovens e criancas noilBri@sam a conhecer os
personagens desta trama chamada “Rebelde”, quewchegBrasil no dia 15 de agosto
de 2005. E a data que marca o primeiro capitulood@la mexicana, transmitida pelo
SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo). Segunderm liantes citado, “[...] a trama, que
virou febre entre os jovens, continua registrangidiéncia de 12 a 15 pontos de média,
chegando a picos de 17" (REBELDE, 2006, p.10). rédpcdo da novela é de Pedro

Damién, da emissora de Televisdo Mexicana Televisa.

*2 Televisa — Disponivel em: www.televisa.com. Acessp30/08/2007
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O enredo enfoca problemas cotidianos de um grupaddéescentes
do colégio Elite Way School. Ela é a adaptacéo xdm @&rgentino
Rebelde Way, que chegou a ser anunciado pelo SBa pa
transmissdo no Brasil, sendo substituido postedoten pela
producdo mexicana. Devido ao alto custo dos cen&iambientes,
esta € a novela juvenil mais cara ja produzida Baidéb. No Brasil,
Rebelde esta na terceira e ultima temporada. Maginslo Pedro
Damian, O RBD néo tem data para acabar. Deve virapa série
Rebelde (no estilo friends), além de um longa-ngetra da galera.
(REBELDE, 2006, p.10)

Se uma novela destas tem alto custo e mesmo aggiava&da e levada ao ar, é
porque o retorno obtido pelo grupo e pelos camdévisivos é certo. Mas o lucro nao
esta apenas na venda de comerciais na televis&emaodos os produtos ligados a
marca RBD. A televisdo serve como um poderoso cpad levar aos jovens e as
criangas o recado: - comprem nossos produtos. das$o de forma sutil, sem muito
alarde. Dou-me conta, ao assistir a novela, queuopsimeiro objetivo é envolver o
telespectador, conquistar sua simpatia com asswwogueiros, comuns a vida de
qualquer pessoa gque tem sentimento, que se apaigoaaama, que odeia, que tem
perdas e ganhos, que sonha com coisas melhoreslegag@ ser bonito ou bonita. O
circuito esta sendo acionado. A energia esta sandazenada. O primeiro fio da teia
esta lancado e depende agora do vento e de um pdeusmrte para se conectar a outra
extremidade e assim encontrar apoio para que vanhssegundo fio, depois um
terceiro, para que a espiral va crescendo.

Escolhi duas temporadas da novela Rebelde parnatiass acompanhar
atentamente as suas tramas. Nao como fa, mas d¢@n d#¢ pesquisador destaquei
muitos pontos que considero pertinentes a estaigasd@usquei entender o que cativa
o telespectador. E logo no inicio observo belasgmgins, belas roupas, beleza,
sensualidade, uma escola que € a materializacatesko de qualquer um de nés e
inUmeros acessorios que podem néo ser de intetesselos, mas sempre vao enredar
alguém, especialmente pela quantidade sugerida.

Vamos conhecer em primeiro lugar os principaisqagigens da novela. Os
atores, todos jovens e bonitos, com personalidaees diferentes, escolhidos para
participarem do elenco, ja tinham um histérico reteante antes de trabalhar neste

projeto.



78

Roberta Pardo (Figura n® 11) € a primeira persanatgsta trama. Representada
pela atriz Dulce Maria, € uma personagem que auaiéncia pela sua beleza,
experiéncia e sucessos anteriores na televisao.

Segundo o livro (REBELDE, 2006, p.131) “Dulce Maf@ considerada a
jovem mais bonita do México. Uma revista do paspeeializada em ricos e famosos,
escolheu as 10 mexicanas mais bonitas. E |4 estavaa primeira posi¢cao!”. Nascida
em 1985, a atriz tem um vasto curriculo. Comectratalhar em programas infantis e,
a partir de 1996, apareceu pela primeira vez coamoca na midia, com 0 grupo
Mexicano Kids. Antes de fazer a novela Rebeldeajda participado de varias tramas
na televisdo. Seu primeiro papel como protagofistaa novela “Clase 46", em 2002.

Na novela encontramos em Roberta uma personagenpersanalidade forte,
polémica. E rica, “filha de uma cantora e de undptor de TV. Mas nem por isso é
uma garota futil e pacifica da alta sociedade. Peftrario, € geniosa e acredita que é
mais madura do que suas amigas’(REBELDE, 2006, .pR2% outro lado, demonstra
caréncia afetiva, fruto de um relacionamento diftdm sua mée. Roberta € uma
formadora de opinido. Pode ser exemplo para miowens que buscam na rebeldia
uma forma de se impor entre familiares, colegasn@a@s. E um dos modelos de

personalidade apresentados na trama.
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Roberta Pardo (Dulce Maria), como quase todos ¢
Elite Way School, é rica. E filha de uma cantora e de
um produtor de TV. Mas nem por isso € uma garota
futil e pacifica da alta sociedade. Pelo contrario, €
geniosa e acredita que € mais madura do gue suas
amigas, além de simplesmente detestar as socialites|
Por isso, esta sempre em clima de guerra com Mia
(Anahi Portilla). Para completar; a “maluquete” €
apaixonada por Diego (Christopher Uckermann),
que, na trama, finge ndo estar nem ai para o que ela
sente por ele. Mas, no fundo, ele a adora.

Figura 11: Personagem Roberta Pafdo

O segundo nome é Miguel Arango. O gala da novejagla que todas as

garotas adoram, pelo seu rosto bonito e por sakgéncia.

°3 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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Seu nome verdadeiro é Alfonso Herrera. Assim coml@éMaria, trabalhou

em 2002 na novela “Clase 46”. Naquela novela elaz@ parte de um grupo musical.

o Herrera) faz parte dos alunos
nomicamente; ja que integra o
as da Elite Way School. Ag-ehegar a0
retendia investir forte nos estudes, mas
er de algo gue semipre foi importante:
sntra o respohsavel pela destruicéo da
hilia, marcada pelo suicidio do pai. Foi durante a
ta a0 Summer Clib, U espaco ¢inco estrelas
aos alunos que nao podem voltar para casa,
Viguel conhecet Mia Coluch ADS potcos, se
onou pela garota e descobriu algo que o deixoy
urpreso; o pai dela era o responsavel pela morte
seu pal. Com isso, o dilemaamorou vinganca
permanecell No ar. Apesar desse deseio de punir o
responsavel pela destruigao de sua familia, Miguel &
am excelente.gareto, bastante sglidario, mas, 60MO 0S
acontecimentes e sua vida o geixaram forte, impulsivo
e muito valente, apesar de ser simpatico e leal, ele
esconde sua sensibilidade, Suarebeld ia & bem mais
aparente do que a de Lupita; e els vive se metendoem
grandes problemas.

Figura 12: Personagem Miguel Araﬁ@o

54 .. .
REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestigiditorial, 2006.
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Alfonso e Dulce Maria acabaram namorando naqueteag‘'Ele foi eleito o
homem mais sexy do México pela reviQaeri (REBELDE, 2006, p 103). Relatos
dizem que desde crianca Alfonso ja havia demorstt@énto diante das camaras. Foi
também ator de teatro, participando de pecas cdrée Brujas de Salem” , “Como
matar a um Ruisefior” e “Antigona”.

Na novela, Miguel, ao contrario de outros colegasmenos favorecido
economicamente. E bolsista da Elite Way Schoogueabjetivo principal € vinganca.
Tem um forte desejo de vingar a morte de seu p&,cpmeteu suicidio, movido pela
faléncia nos seus negécios. Miguel acredita quai @l Mia Colucci foi o responsavel
pelo empobrecimento da sua familia. Mesmo assigpregramos aqui um “excelente
garoto, bastante solidario, mas, como os acontetoaem sua vida o deixaram forte,
impulsivo e muito valente, apesar de ser simpa&itaal, ele esconde sua sensibilidade”
(REBELDE, 2006, p. 26).

O terceiro nome € o de Mia.

Filha Unica de um famoso, rico e importante
empresario de moda internacional, Mia
Colucci (Anahi Portilla) é extremamente
vaidosa e nao descuida do visual nem por
um minuto. Ela simplesmente esta sempre
preocupada com a aparéncia.

Bonita, simpatica e amiga, nunca deixa

de estar disposta a ajudar as colegas,
especialmente quando o assunto é
melhorar o visual. Seu coragao bate forte

por Miguel. Na trama, vive sonhando com
o bonit&o.

Figura 13: Personagem Mia Colutci

Seu nome verdadeiro é Anahi Portilla. Comecou erfetevisao aos dois anos
num programa chamado “Chiquilhadas”. Nasceu em .1%3&mbém tem um longo
curriculo de producgdes infantis, além de ter tizddd no cinema mexicano em varios

filmes como “Nascidos para Morir” e “Havia uma wema Estrela”. Em comum com

%5 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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Dulce Maria e Miguel, ela tem a musica. Da parachon a partir disso, que ja era
intencdo reunir um grupo para fazer uma novelaj se pudesse montar uma banda.
Na novela, Mia € uma moca rica, filha de um empiesfe moda. E vaidosa,
nao descuida do seu visual. Mas ao mesmo tempoandeixa de ajudar os seus
colegas, especialmente com dicas para melhorasualviE muito sensivel. Chora
demais, pois tem dificuldade em resolver os seaosnsentos. Falta na sua vida uma

figura materna, ja que pelo enredo ela perdeu asiga

JuPilp

O quarto nome € o de Lupita.

Romantica, bondosa e amiga. Assim € Lupita (Maite Perroni),
uma menina que foi criada num bairro muito pobre, mas que,
apesar da infancia sofrida, € o anjo bom da turma, pois sabe
muito bem que a vida ndo € um mar de rosas.

Sempre querendo o bem de todos, Lupita enxerga o lado bom

de tudo — até das situacoes mais complicadas —, ajudando os
colegas no que eles precisam. Como a maioria das garotas
de sua idade, ela é romantica, sensivel e comove-se com
facilidade. Vive vendo novelas e escutando musicas que
falam de amor.

Lupita é daquelas meninas que dispensam o rotulo de
“moderninhas” e preferem deixar aflorar o lado sonhador. que
no fundo, toda mulher tem.

Figura 14: Personagem Luﬁ?a

Seu nome é Maite Perroni. E outra personagem quieosoem ser atriz deste
crianga. Assim como os primeiro nomes citadoseimu, em 2000, o time do Centro
de Educacao Artistica de Televisdo (CEA) e comex@articipar de pecas de teatro,
entre elas ‘Vocé tem olhos de Mulher Fatal' na meElena” (REBELDE 2006 p.
137).

Na novela, Lupita representa uma garota romantsganpre apaixonada,
bondosa e amiga. E uma moca pobre, que esta rla esooo bolsista. Também é uma

das componentes da banda RBD.

O quinto nome ¢é o de Diego. E outro personagera fatnovela.

°6 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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Seu nome é Christopher Alexander Luis Casilhas tdc&en. Aos dois anos ja
fez alguns comerciais. Mas sua carreira como awee fnicio em 1999 na novela
mexicana “O diario de Daniela”. Esta trama tambén dxibida aqui no Brasil.
Trabalhou em varias novelagexicanas e, segundo dados do liRebelde’demonstrou
ser um artista completo, atuando, cantando e ddoc&@em uma graca e uma
naturalidade que sé encantam o publico”. Ele mesmia explicar o sucesso do grupo
dizendo que “a trama é um espelho do dia-a-diaagada, pois aborda problemas que
todo jovem enfrenta, como paixdes, angustias, entres” (REBELDE, 2006, P. 148).

Interpretado por Christopher Uckermann, o garo
Ele sabe que tera que se dedicar a politica, com
para a musica; praticande-a comio hobby. E ta
jpor Roberta. Apesar de o sentimento ser reci
porque ambos sao extremamente geniosos e

desde o principio em meio a brigas e discuss

ferro, sempre que precisam ajudar um ao outro,
assunto @ relacionamento, Diego e ainda conhecid
sedutor atrai as meninas; e, ai... E a Roberta que so
Na novela, Diego também & um tanto mimado e
qgue o fazem conhecido logo de cara na Elite Way
beeeseeeem complicada: os irmaos moram no e
sel pai, Leon Bustamante (Henrique Rocha) — um
politica —, & um homem ‘acostumado com o pod
aparéncias, {& que & corrupto e cheio de segredos
é gue o filho siga a carreira politica. Como Diego &
musica e gosta de compor, ele desmerece a band

Figura 15: Personagem Diego Bustamznte

Na novela é um garoto rico, sempre desacreditado pai, um politico
importante no México, que deseja que seu filho egaeus passos. E apaixonado por
Roberta, mas tem dificuldades em manter um relaoi@mto, pois sempre brigam por
futilidades. E um personagem que sofre por ndor safpeessar seus sentimentos e por
ser inseguro na relacdo com as mulheres. Por m8m,consegue estabelecer uma
relacédo estavel com aquela que é sua paixao: RobBehticci. Outra paixao de Diego é
a musica. Mas ele ndo consegue se impor a vontagaidque quer mesmo que seu

filho siga a carreira politica.

Outro nome forte do grupo é o de Giovanni.
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nni (Christian Chavez) vem de um lugar de novos-
recisa de algo gue seu pai nao pode comprar:
e contatos, fundamentais para crescer na
ade. Em casa, & um menino questionador, rebelde,
ormalmente critica tudo que sua familia faz e tem
s problemas de conduta. Um ato que revela sua

sonalidade é trocar seu nome, Juan, por Giovanni, por

que a origem italiana tem mais classe e nobreza.

clare que € um garoto frio, calculista, interesseiro e
C cido por ter “duas caras®. E ndo dispensa o charme,
gue é uma de suas armas. Sempre que pode, usa seu
“papo-cabeca’ para conguistar as meninas e para ter um
bom relacionamento, principalmente quando o assunto &
dinheiro. Apesar de todas estas caracteristicas, Giovanni
& muito popular no colégio e tem muitos amigos, gragas a
sua simpatia.

Figura 16: Giovanni destaca-se pelas cores doa@Zbel

Seu nome real é José Christian Chavez Garza. CommecdV fazendo a novela
mexicana “classe 46”, onde chamou a atencéo des foela sua intensa interpretacao.
Por isso também foi convidado pelo diretor Pedrmiaa para fazer parte do elenco da
novela Rebelde. Foi escolhido pela sua simpatiadp@rsos estilos musicais. Na vida
real teve varios problemas de comportamento. No adeésetembro de 2007 foi pego
com drogas e preso. Confessou que é apenas usunasmao traficante.

Na novela € um rapaz burgués. Vem de um lugar desaacos. Segundo o
anexo, “é um garoto frio, calculista, interesseeraonhecido por ter ‘duas caras”
(REBELDE, 2006, p. 28). Na primeira temporada, @rmov foi afastado da escola por
participar de uma seita. Mas, depois é perdoada gietcao e volta ao colégio. Seu
visual é inconfundivel, especialmente pela corales €abelos, sempre pintados.

O que encontramos em comum com todos estes atorgesio e o talento pela
musica. A idéia era extrair do grupo o maximo, coanelo pela novela e partindo para
a formacéo de uma banda que pudesse ganhar o niiadenergia suficiente para por
em funcionamento o circuito forte, capaz que castquia simpatia de fas do mundo
todo. Esta em plena formacdo uma poderosa teiaegqueeguida vai enredar, sem

piedade, milhares de jovens e criancas nesta ajtidial.
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Além dos personagens acima, a novela apresentaspujue também sao
importantes, porque séo colegas, cada um com sagsvariados problemas. A escola
tem poucas cenas de alunos estudiosos e dedicadssuatos curriculares. Toda a
trama apresenta o desenrolar de paixfes, medasntese e desencontros, mentiras,
brigas entre turmas, problemas pessoais, familidare 0s personagens, podemos
ainda destacar:

Celina Ferrer (Estefania Villareal): é a gordinlegaum lar composto por magros
e lindos. Por ser rejeitada em casa, prefere fiaascola, onde sente-se querida gracas
a sua grande amizade por Mia. Por ser gordinha-s¢i para todos os rapazes, mas
sempre acaba sozinha. Também participou dos pameirsaios da banda.

Vick Paz (Angelique Boyer): filha de pais sepasgdave em conflito com a
mae. E uma espécie de Lolita, que vive seduzindost Seu objetivo é ser sempre
sexy e exibida. E uma garota que adora contar gu@Ezas amorosas com muitos
detalhes.

Nico (Rodrigo Nehme): filho Unico de uma familislia de classe média. Viu o
pequeno negoécio da familia falir, 0 que gerou umamde frustracdo em seu pai. Sua
meta é estudar, ser o melhor e tirar seus fanslideedificil situacéo financeira. “Nico
tem poucos amigos, mas € leal e honesto. Faz agqyértelectual, cuidando mais do
cérebro do que do fisico” (Rebelde, 2006, p. 31xpRixonado por Lupita, mas seus
pais ndo gostam do relacionamento, pois ela nadi&. |

Alma Rey (Ninel Conde): é a mée de Roberta, ume$a cantora de musica

em estilo sertanejo. Considerada um simbolo seluphis:

E uma pessoa ambiciosa que necessita de estabiletzmhomica
para manter seus padrfes. Por outro lado, sempnestea solidaria
com as pessoas. E trabalhadora, independentégémiel e segura de
si. Como néo teve sorte no amor, desconfia de toddseomens que
tentam se aproximar dela (Rebelde, 2006, pg. 32).

Aparece sempre bem vestida, mas com seu belo éorpostra e com roupas
provocantes. E impossivel ndo citar este detalbis fica muito visivel em toda a

novela.
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i

Figura 17: Alma Rey9

Franco Colucci (Juan Ferreira): interpreta o paiMia. E um empresério do
mundo da moda. Criado na ltalia, foi para o Méximaito jovem, para ocupar um alto

cargo no ramo da moda.

Ama sua filha e quer protegé-la do mundo supelfaia que vive.
Por isso a internou em um colégio. Depois que baindonado pela
esposa, tornou-se um homem mais frio, exceto canfihia Mia.
N&o pensa em voltar a se casar, mas 0 destino piregapeca:
conhece Alma, uma mulher diferente e se apaixona paa
criatividade. S6 que Mia ndo gosta muito do romateeseu pai
(REBELDE, 2006, p. 36).

Outros nomes aparecem como Tomas, Josy Lujan,, IRiEnca, Santos,

Agustina, Sol, Rocco Leon Bustamante, Marina, Miag, Javier e Leonardo.

1.2 Os Rebeldes, novela e escola

A novela Rebelde conta a histéria de jovens, edpanque acontece com eles
guando estdo na escola. Segundo o livro, “sé@o fogere vivem conflitos e paixdes,
superam desafios e aprendem a lidar com valores cespeito, sinceridade, amizade,
egoismo, orgulho, amor e 6dio” (REBELDE, 2006, p.T3 que é dificil saber é como
jovens e criancas do mundo todo, como receptoaaseguem entender estes valores,
ja que tudo depende da experiéncia de cada um sedssvalores locais. Mas como as
tramas ndo sédo tdo simples assim, os alunos ddanBebelde precisam encarar
desafios como o de viver num ambiente elitizaddeam poder e o dinheiro falam mais

alto:

59 Disponivel em: <www.revistaonline.com.br>. Acesso30/08.2007



87

A obra é de autoria original de Cris Morena. Oedeslar da novela
se passa no Elite Way School, um colégio de farsariacional. A
grande maioria dos estudantes, filhos de importapkiticos e
empresarios, pertence a alta classe social. Por é&sum lugar
cercado por jogos de interesses, onde as pessoageiggm 0S
contatos estabelecidos para garantir seus futiRBSELDE, 2006,
p. 13).

A histéria mostra também uma escola exemplar e oom rotina bastante
pesada. Os alunos tém aula pela manhd, cursosedeigpamento e esporte a tarde,
além de uma agitada vida social. Para os alunosngoegrodem voltar para casa nas
férias, a escola oferece ainda um clube cincolastrehamado Summer Club. Logo na
primeira temporada, acontecem o0s primeiros cosflipe marcam afinidades e

desavencas. E ai € que surge a banda:

E no Summer Club que Mia (Anahi), Miguel (Alfonsd)jego
(Christopher) e Roberta (Dulce Maria) se conhec&é&n quatro
personalidades fortes, lideres naturais que se eneéeuma maneira
subjetiva, obrigam todos os alunos a escolher delago querem
ficar. Os quatro tém qualidades e defeitos, e ecadaimpde seus
pensamentos. Assim surgem amizades, 6dios, amesddades e
traicOes. Apesar de suas diferencas, descobrenoemne a paixao
pela muasica e, com Giovanni (Christian) e Lupitaife), formam o
grupo musical RBD (REBELDE, 2006, p.13).

O livro conta varias histdérias, mostrando o esldocada um dos personagens e
0 que curtem na vida. Cada temporada marca noviktes, desentendimentos e busca
de solucdes. Mas o que pretendo mostrar a pagui@ao circuito e a teia de consumo
que sequestram jovens e criangas operando. Estadeeque a idéia inicial era vender
um programa de televisdo, mas em um segundo monapai@ce a criacdo de uma
banda. E, junto com o crescimento do grupo, surgetdo varios produtos que séo

oferecidos como modelo para o sucesso e a felieidad

1.3 A banda

O que nao se imaginava era que 0 sucesso da Bamnddd® grande. No inicio
era para ser apenas uma banda de ficcdo. Os atojes curriculos foram apresentados
no inicio deste capitulo, pularam da tela paraalsogs. Em pouco tempo tornaram-se
fendbmenos no mundo todo, o que mostra o poder adhanei das estratégias de

Marketing de uma grande corporacdo. O circuito estBemamente energizado. A
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musica da banda pulsa nas veias dos nossos joveiameas. A teia, aos poucos, vai se
constituindo, e logo estara em forma de espirakdda sobre varios paises, passando
pelos mais variados estados e cidades.

Acredito que é importante ndo so6 falar do showma banda, mas também do
espetaculo produzido. Talvez seja o melhor lugea fadar de sociedade do espetaculo.
Vivemos uma “Sociedade do Espetacffo'lUma novela bem produzida, transmitida
para mais de 100 paises e uma banda com os shewdigunuito bem montados fazem
parte desta sociedade. Uma definicdo de sociedadspktaculo, que pode muito bem

colaborar conosco neste momento, € a do filésafmel&arlos Patias (2006), que diz:

Nos ultimos tempos assistimos a uma multiplicagd® ekpetaculos
nos mais diversificados meios de comunicacao. @rijr@spetaculo
estd se tornando um dos principais organizadorepotitica, da
economia, da comunicacéo, da religido, da sociedadgeral e da
vida cotidiana. O espetaculo, a servi¢co do econdnpiassa a ser um
meio de divulgacédo, reproducao, circulacdo e veledmercadorias.
Para atender as expectativas do publico e aumerdeu poder de
lucro, a cultura da midia promove espetaculos caela mais
sofisticados que, impulsionados pelo poderio ecar@npassam a
ser o parametro da vida em sociedade (p.92).

O autor fala sobre o acumulo de imagens que démrig sociedade do
espetaculo, que € uma das marcas da contemporm@eiSagundo Patias (2006),
“Estabelece-se um predominio da imagem sobre a,cdés copia sobre o original, da
representacdo sobre a realidade, da aparéncia sad®e (p.91). Ao apresentarmos
este conjunto de imagens produzidas pelos circugtdesias do complexo Rebelde,
estamos mostrando um grande espetaculo, apesari@des vezes nao percebermos isto.
Mas € importante que nos demos conta de que o plenpartida desta sociedade do
espetaculo é o mercado, seguido do consumo doaesfet De acordo com Patias
(2006), “com sua vida e experiéncias moldados pedpstaculos da cultura e da midia,
o ser humano deixa de ser sujeito ativo de suarlistpassando a ser submisso aos
espetaculos consumistas” (p.91).

O sucesso da banda foi fabuloso. O que era patasenomento de ficcdo, na
novela Rebelde, acabou virando realidade a pastimdmento que os atores Anahi,
Dulce Maria, Alfonso Herrera, Christopher Uckermar@hristian Chavez e Maite

Perroni, sobem aos palcos reais no México. Ndoaksstos jovens assistirem e

% Sociedade do Espetaculo. “Conceito desenvolvidto pensador francés Guy Debord (1931-1994) e
seus companheiros da Internacional Situacionistaanos 60 do século XX, que influenciou em varias
teorias contemporaneas sobre sociedade e culRAT1AS, 2006, p.91).
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gostarem da banda no ar, chegou o momento de toefde sucesso ao vivo,
participando diretamente dos shows. Temos aqusturai entre ficcao e realidade, que
acabou se espalhando pelos palcos de varios plisegndo, inclusive do Brasil.

Em 2006 a banda chegou para uma turné no Brasihs &htes disso, ja
circulavam pelo pais todos os CDs gravados pelo .R&fyundo relato da producéao,

gue conta a histéria Rebelde:

Quando o CD que conta com a trilha sonora da ndeelancado no
México em 2004, ndo se imaginava que uma tramanjupedesse
ser tdo bem-sucedida no Brasil. Mas foi. E ndo dempara que um
album com a versdo em portugués das musicas fmssado pela
gravadora EMI, virando um grande sucesso de vefREBELDE,
20086, p. 44).

As musicas atraem 0s jovens porque tocam nosnsamitds mais comuns. O
assunto € praticamente apenas um: amor. Vemog&es titulos e pelas letras. O
primeiro CD, por exemplo trouxe os seguintes t#uRebelde Fique em SiléncioUm
pouco desse ampEnsina-me Querer-te Quando o amor acah&alva-meOutro dia
que va Futuro ex-novip Santa no soye Fuego Quando assisto capitulos da novela,
ouco as trilhas que vao surgindo através das trgoese armam.

A banda seguiu sua caminhada langando novosgijttddos eles com sucesso
absoluto, especialmente no Brasil. Junto com os &iseceram também os DVDs,
agitando ainda mais o mercado. O CIbtr Generaciéon RBD em Vivéoi gravado a
partir de shows do grupo. Junto com o CD surgitiragiro DVD.

Segundo a producédo “a performance arrasadora elgsj@m/ens cheios de
energia e atitude esta implacavel nesse DVD. Safigds, que incluem sucessos do
primeiro album, j& bem conhecidos e adorados pai’@EBELDE, 2006, p. 45).
Tenho usado as citacdes do livro porque estdo lgetiveadas, o que faz parte das
estratégias para atingir o seu publico consumidor.

No México o RBD fez sucesso, mas outros paiseséamajudaram a alavancar
0s numeros. Nos Estados Unidos, por exemplo, emaapdois anos de existéncia, o
grupo vendeu mais de trés milhdes de CDs. Comcesso cada vez maior, foram
lancadas Edi¢cdes de Diamantes de cada um dosisods:dRebelde Tour Generacion
RBD em Vivoe Nuestro Amar Cada um deles apresenta temas inéditos, videsclip

faixas para Karaoké e material interativo.
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Vejo o quanto tudo isto é produtivo. O quanto agteyva banda, as masicas com
suas letras, as imagens, as roupas, 0s corpaguagens ensinam. Assim opera toda a
midia envolvida com o grupo. Como diz Fischer (3002

No ambito especifico das praticas escolares, aiprépntido do que
seja “Educacdo” amplia-se em direcdo ao entendondatque os
aprendizados sobre modos de existéncia, sobre nadosmportar-
se, sobre modos de constitui-se a si mesmo — pardiferentes
grupos sociais, particularmente para as populag@és jovens — se
fazem com a contribuicdo inegavel dos meios de oaragao.

E impossivel fechar os olhos para fendmenos coreo €s espacos da midia,
segundo Fischer (2002) constituem-se como lugaégrchacdo — ao lado da escola, da
familia, das instituic6es religiosas. Compreende jguens e criangas que acompanham
a novela Rebelde e 0 RBD estédo aprendendo comdag#o e a circulacao de valores,
concepcdes e representacdes. Estes jovens, e @araquas criangas, aprendem quem
sdo, o0 que devem fazer com o corpo, como devenveesteterminadas situacoes de
conflito, como podem se vestir, como conseguemziedamar, ter amigos, etc. Séo
modos de ser, de pensar, de conhecer o mundo rdas@nar com a vida.

As explosdes do circuito estdo cada vez maisdoAdeia esta cada vez maior.
S&o inumeros os fas enredados, que fazem de tudwe@os seus idolos. Sdo capazes
de horas e horas em filas para conseguir um ingresassistir a um show. Vou
transcrever abaixo alguns dos relatos do livro &diiicial Rebelde”, que mostram o
crescimento da banda e a cumplicidade dos fas. &les anostra que “em marco de
2006, o RBD fez um show que ficou na histéria dtiséo de Los Angeles, nos Estados
Unidos. Minutos antes da apresentacéo, os intexgas banda contaram como se
prepararam para ficar diante de tanta gente — cer@® mil” ( REBELDE, 2006, p.60).
Logo em seguida, aparece uma manchete com o tREHD arrasa no Texas”. Diz o
texto que “a galera do Texas, nos Estados Unido¥yém teve o privilégio de conferir
0 show do RBD em marco de 2006. A banda chegoua fiois show no mesmo dia
com todos os ingressos vendidos. Por fim, mais manachete: “Costa-riquenhos ficam
enlouquecidos”. A matéria conta que também em ondec2006, o estadio de Ricardo
Saprissa, na Costa Rica, lotou. “Quando cantarartiraa musica e se retiraram do
palco, o publico enlouquecido pediu, aos gritosjsmana cancdo. Os mexicanos
voltaram e encerraram o0 show com 0s principaisssosedo segundo disco: ‘Aun Hay
Algo’ e ‘Nuestro Amor’ (REBELDE, 2006, p. 61).
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A banda esteve também no Brasil. Revendo as rast@s shows, os fas, as
fotografias, enfim, relendo todas as imagens, sabem motivo de tanto sucesso,
especialmente pela cumplicidade criada pelo grupoaeproducdo com o publico local.
O sucesso aqui se repetiu como nos Estados Urlilosdado mostra a mudanca de
comportamento do publico com a passagem da batulpgis. Na semana de trés a dez
de julho de 2006, em S&o Paulo, bivé in Hollywood (RBD), estava na nona posigéao
entre 0os CDs internacionais mais vendidos pela &tibm O grupo ainda néo havia
passado por aqui. Depois do show da banda na Icppitésta, na semana de 27 de
julho a dois de agosto de 2006, o mesmo CD estavarieneiro lugar na lista dos mais

vendidos. Outro texto mostra que:

O RBD e os Rolling Stones dividiram a lideranca dosvnloads
mais vendidos no Brasil. No iMUsica, os Rollingr&es dominaram o
ranking do site em relagdo aos downloads, espemmérpor causa
do grande show que a banda realizou no dia 18wéedieo de 2006,
na Praia de Copacabana, no Rio de Janeiro. Ungisall®s maiores
sucessos de Mick Jagger e Cia foi baixada pelosXggupo inglés
ficou, simplesmente, com nove das dez primeirascegbes. Mas
adivinhe: s6 ndo conseguiu ganhar do RBD, que peroea
insuperavel na primeirissima colocagcdo com a mu4rebelde”
(REBELDE, 2006, p. 65).

Para quem deseja vender CDs, DVDs e outros prodestss textos sdo bem
montados. Fazem parte de uma midia que ensina ouiBisas sdo as mais ouvidas e
quais, portando, devem ser compradas pela intdfrasta forma o circuito segue com
suas explosdes constantes, atingindo cada veZdsaspossiveis consumidores.

Nas pesquisas feitas na internet é surpreendemie @ncontro sobre a historia
do grupo Rebelde e as projecdes de consumo. Aastare de que o licenciamento e a
venda dos produtos com a marca mexicana movimemtatamilhdes de reais apenas
em 2006. Somente no Brasil foram vendidos 1.5 raghde CDs da banda até o més de
outubro de 2006. E claro que por traz do grupstexa Televisa, campe& mundial de
programas de televisdo em espanhol. Suas prodsédesaduzidas para 27 idiomas e
transmitidas em mais de 110 paises. A Televisat@rem mercado ha mais de 50 anos,

0 que justifica todo o sucesso.
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1.4 As revistas

Junto com a novela e com a banda surge a necessidadgar o que o grupo
fez e vem fazendo. Foi por isso que no Brasil adealiOn Line viu nesta possibilidade
um grande fildo de mercado. A Editora vem lancaddsde 2007 uma colecdo de
revistas. Ja foram mais de cem nestes dois anosucksso do grupo no Brasil.
Praticamente uma edicdo semanal, com precos pepujae vao de R$ 2,00 a R$ 4,90.
Faco questdo de mostrar o preco, porque assim sdvpbser que o circuito vai se
fortalecendo a medida que atinge mais e mais éstdPego como exemplo a revista
nimero 18'. Uma revista bem produzida, com uma capa chametivauma fotografia
do RBD e vérias chamadas: “RBD em dose dupla. \defexteto na gravacdo da
musica-tema do seriado e no programa Outro RoHloTelevisa”. “Poncho abre o
coracdo. O cantor fala sobre sua carreira no cinemeaentrevista exclusiva e fotos
maravilhosas. Confira!”. Matérias sobre outrostogs como: “Shakira. Quem resiste
ao talento dela?”. “Pésteres que vocé nunca vib'algumas matérias que mostram
como as revistas ensinam: “Dicas para disputar Jug#@to(a) popular” e “Teste: sera
gue o namoro tem volta?”. Além de uma matéria fqlee de problemas em sala de
aula: “Briga com o professor? Saiba o que fazer.”.

O que é ser rebelde? A rebeldia ndo estd em staratontra a escola ou contra
o professor. Os textos até que sao produtivos amanatitudes responsaveis. A
matéria citada acima, sobre “briga com o profesgmot exemplo, da dicas de como
agir caso algum deslize ou problema de relaciontoresonteca em sala de aula. Para
isso, a redacdo da revista entrevista a coordearagmal de um Colégio, em Sao Paulo.

Um trecho da matéria diz o seguinte:

Bom, vocé acabou perdendo a linha e passou dotedinaom o
professor. De acordo com a psicopedagoga Chrigtiddri.A.

Patrocinio, o melhor a fazer é deixar o orgulhdadie. “O caminho
ideal para uma reconciliagdo € o diadlogo. S6 assirlacdo entre
vocé e o professor pode voltar ao normal. Ah, ddmede desculpa
também é fundamental”, revela Christianne. O aloo@joso ndo
pode esquecer que a punicdo é inevitavel. “A aélmerd ou a
suspensdo serve para colocar limites”, adiantaofispional. Sem
contar que, logo apdés uma encrenca, deve haver amento a
reflexdo, para que o aluno identifique os errogéecs acertos. A
coordenadora Adriana, diz que a harmonia deve sertida, mas
cabe ao educador ter o bom senso de entrar ouan@iscussao e

®1 Revista Oficial Rebelde. S&o Paulo, 2007. Anm@mero 15
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encaminhar o caso para a direcdo, se necess&i@aed evitar a
chamada “perseguicao” depois da briga (Revistaidfiebelde, ano
2, n.15, p15).

O que chama atencéo nas edicOes das revistasoglac@o de todas as capas,
sempre apresentado o RBD ou algum dos personageomandla ou mesmo da novela.
Estas revistas circulam entre os fas e servem grdetar os quartos, especialmente

quando apresentam posteres exclusivos dos idolos.

Figuras18: Duas capas da Revista Oficial Rebalde
1.50 album

Em 2006 foi lancado também um album de figurinkka Panirfi. Nada como
alimentar os circuitos e teias com figurinhas disds da Banda e personagens da
novela. O Album vem com o titulo “Livro ilustradoeBelde”, sempre seguindo e
reforcando a marca. Nas paginas aparecem fotogrgiieduzidas dos principais
personagens da novela, contando ainda um poucadstizidn de cada um. Mostra
também em fotografias, cenas da novela, sempraltasdo a qualidade dos jovens
estudantes e da “Elite Way School”. Além diss fdografias da escola de verdo, a
Summer School, e das festas jovens que ocorreraantduas trés temporadas de
Rebelde. Fotografias de RBD no palco, principalmess primeiras apresentacgoes;
fotos do album de familia, na ficcdo. Na paginal8Glbum aparece uma fotografia de
varios componentes da novela com um titulo latd@ndo que “Ser rebelde é mais
que uma atitude, € todo um estilo de vida” (Livustrado Rebelde, 2006, p. 30 e 31).
Nas paginas seguintes traz uma foto dos homensmdleeres e mais duas paginas
destinadas a mostrar os figurinos com o “UnifornoeGblégio”. Sdo 218 figurinhas

para completar todo o album. Isto lembra muito ahaiépoca de escola, quando

%2 Disponivel em: <www.revistaonline.com.br>. Acesso 30/08.2007

83 panini. Disponivel em: <www.panini.com.br>. Acesso 30/08/2007
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ganhavamos ou compravamos albuns e figurinhas aasab. As figurinhas eram
pedagogicas, nos ensinando sempre coisas novaser@aio das aulas era preenchido
com momentos em que disputavamos figurinhas “no’Bafaté porque a troca era bem

mais econémica do que a compra.

1.6 Sites

Somando a novela, a banda, o album e o livro,aagiro na moda do momento
que veio para ficar: criar sites proprios na interrEsta € uma das midias mais
democréticas que conhecemos. N&o existe censwaxigte limite. Qualquer jovem
gue tenha acesso a internet pode criar 0 seu prépei ou o seu blog, além de entrar
em redes de relacionamento, como o Orkut, por eleenge entrarmos num site de
busca digitando as palavras Rebelde ou RBD eneentos milhares de enderecos com
as dicas mais variadas sobre como encontrar osiaia CDs, DVDs, baixar muasicas,
fofocas sobre os idolos, novidades, shows, fot@galNa proxima secdo deste capitulo
vamos ver um pouco da produtividade do circuitoenedamento nas teias. O fato &
que ha um namero muito grande de jovens e cridigados a internet para saber das
tltimas novidades deste circuito. Os sites noseotan horas e horas de navegacao e

entretenimento.

1.7 O livro

O livro “A obra oficial Rebelde” é talvez o que lmar ensina sobre a novela, o
grupo, os estilos, as atitudes. Ja falamos sobler@ anteriormente, mas vamos
apresentar algumas das matérias produzidas eefueatam o circuito nestes dois anos
de caminhada do grupo. Um dos aspectos visivelsmoé quanto a moda. A novela
Rebelde e a banda RBD vieram para ensinar difexye¢ipes de estilos. Como se vestir,
como se maquiar, como cuidar da pele, dos cabetyap usar roupas iradas, que

acessorios levam um jovem a se sentir rebeldeg satragens. Veremos a seguir.

6 A expressdo “no bafo” era uma forma de virar @srinhas com a m&o. Umedeciamos a méo e
batiamos na figurinha, que ficava de ponta calf&gaa batida a figurinha virasse, seria minha.
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2 — A produtividade do circuito e 0 enredamento nateias.

Olhando e analisando todo este material; folhamdwod, revistas, poésteres,
albuns, assistindo novelas, vendo shows do RBDegando na internet, ouvindo fas,
lendo jornais, nos deparamos como um enorme adcaihda forte, gerando energia,
ensinando, produzindo um certo tipo de sujeito. db@mos-nos também com uma
enorme teia, resultado de toda essa publicidad&tioEl As imagens da novela, os
shows da banda, o livro e as revistas foram didtiis por varios paises. Milhares de
jovens e criangas foram atingidos por esta pulalde@d Como o primeiro fio da teia da
aranha, que é levado pelo vento para uma outra @oldt gruda, ajudando o predador a
tecer o seu primeiro fio, vemos que a politica alggande corporacédo, detentora dos
direitos da imagem Rebelde, usou de todas aséggaatpossiveis para jogar aos quatro
ventos do planeta uma novela e uma banda. Asdierg &i se formando e, aos poucos,
0 publico alvo foi sendo enredado, constituindoehain exército de pessoas ligadas

aquilo que estou chamando de Complexo Rebelde.

Notamos o quanto este complexo foi produtivo. Muitezes, mais produtivo do
gue escolas e professores. Mas sabemos que naenasap escola que ensina. Os
agentes culturais também exercem este papel djcdisi@nte, sdo muitas vezes mais

atraentes do que a escola. Como diz Giroux (1995):

Oslas influentes pedagogos/as do século XX ndocapéoas os/as
professores/as do sistema escolar publico, sdcétanas/as agentes
culturais hegeménicos que medeiam as culturas gasblide
publicidade, das entrevistas de radio, dos shoppéergers e dos
conjuntos de cinemas. E nesses dominios represBTHES;
moldados de acordo com poderosas formas de indefrel que
interseccdo entre as necessidades ndo satisfeitzss raundanos
desejos da vida cotidiana torna-se concreta. Ndegtn dessas
culturas publicas, as pessoas se identificam enesmo tempo, se
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perdem de forma diferente, em representacdes qudrdizem a
promessa da esperanca ou, mais provavelmentsaa itla satisfacado
( GIROUX, 1995, p.157).

7

O que vamos fazer aqui nesta secdo € analisar esmepresentacdes séo
construidas e assumidas a partir deste complexosexpComo o complexo rebelde
produz e ensina sujeitos constituidos para ateagemecessidades deste mundo de
consumo, ou como diz Giroux (1995), “como as regres;0es sdo construidas e
assumidas através de memorias sociais que saocaéasjnaprendidas, mediadas e
apropriadas no contexto de formacdes discursiagunionais particulares de poder”.
(p.157)

2.1 Publico Alvo

Os programas s&o feitos inicialmente para adoléssete 13 a 18 anBsEste é
o chamado publico primério. Mas existe 0 publicouselario, que surpreendeu pelo
retorno. Este atinge criancas de seis a 12 anaweng adultos de 22 a 27 anos.
Segundo fontes do Ibope Telereport, durante o reésalo de 2006, mais de 929 mil
telespectadores AB no Brasil, entre quatro e 1%,aassistiram a novela pelo menos
durante um minuto. S&o mais de 221 mil jovens @sds a Rebeldes diariamente,
numa programacao que vai ao ar pelo SBT de sequsdhado das 19h30min as 20h,
com 10 pontos de audiéncia e com picos de 16, degaiielevisa. Durante todo o ano

de 2006 foram exibidas a segunda e terceira terdgsra

Mas ainda falando sobre modos de enderecamenttgrigode justificar bem
esta questao, pois algumas vezes falamos de jevens outras falamos de criancas.
Encontrei uma entrevista no site do Rio Millia Centro Internacional de Referéncia
em Midias para Criancas e Adolescentasna entrevista com Raul Estrada. Ele é o
coordenador da Televisa Nifios. Segundo Estraday@laRebelde foi programa para
jovens, mas “o fato é que a novela também pegaui&rcia infantil das 16horas. Isto
aconteceu porque a autora, Cris Morena, que tanmdsEmeveu Floribella, tem uma
intimidade muito grande com o publico infantil. Dainovela ser atraente tanto para

jovens como para as criangas”. Na entrevista, sdemador ainda acrescenta que a

65 Planejamento de Marketing de uma empresa de brogudRebelde em resumo. Disponivel em:
<http://www.espacobrinquedo.com.br/noticias.asp®dd= Acesso em 30/08/2007.

% Disponivel em: <www.multirio.rj.gov.br>. Acessme30/08.2007.
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novela faz sucesso por ser ao mesmo tempo suawgpkes por ndo abordar grandes

temas nem grandes situages. E uma novela bem leve.

Nesta mesma entrevista, Raul Estrada respondé¢iGaaé alguns palestrantes
do | Encontro Internacional de Midia — Rio M{tjaafirmando que o objetivo da
Televisa ndo é o de educar. Ele argumenta quepm gralevisa trabalha indiretamente
neste sentido, pois eles produzem e veiculam clygmam de “mensagens positivas”.
Mensagens estas que sdo veiculadas por meio dmdbeina e da diversado. E, a partir

dai, podemos constatar o que o “Circuito Rebeldsina.

Fiquei impressionado diante de toda a pedagogimida que encontro neste
circuito. Realmente, como diz Everardo Rocha (1998mos comecar a conhecer o
significado do mundo magico de imagens, palavmass,smovimentos e cores através
do qual os Meios de Comunicacéo invadem nossoiaoti Estamos diante de uma
induUstria cultural. Estamos diante de imagens caabep simbdlico impressionante.

Como Diz Rocha:

[...] Diante dos nossos sentidos, desfilam milhd@snensagens que
nos contemplam e conosco falam. O universo de eEuED
simbolica que a Comunicacdo de Massa projeta @apetmente, a
mais formidavel maquina de criagdo do imaginarietom de nosso
tempo. Assim, esta questdo vem desafiando os @salies mais
diversas disciplinas desde as primeiras décad#s stssulo. Olhar de
modo critico o sistema simbdlico que atravessaltraupor forca
dos Meios de Comunicagéo, nos conduz a uma irigeéngontade
de desvendar este mundo que passeia diante dossnsastidos
(ROCHA, 1995, p. 24).

E esta é a minha idéia ao falar sobre a produtiéidip circuito e o enredamento
nas teias. Acredito que, pela quantidade de infodes e de imagens, ndo € dificlil
enredar jovens e criangas. Tanto que ja temostaessl bem concretos da participacéo
de sujeitos neste processo.

2.2A Moda Rebelde

O capitulo sete do livrd Obra Oficial Rebeldérata somente de moda. Mostra

como a personalidade forte de um idolo pode infianno comportamento e nas

7| Rio Midia: O Rio Midia iniciou em abril de 280quando foi realizada a 42 Cupula Mundial de

Midia para criancas e Adolescentes. O objetivaofdie promover uma rede internacional de interacdes
entre pessoas e instituicdes interessadas na pasguliscussdo de midia de qualidade para criancas

adolescentes. Disponivel em: <www.multirio.rj.dow. Acesso em 30/08.2007.
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escolhas das criancas. Os resultados sdo vistaandgmte nas ruas, nos lares, nos
shoppings e nas escolas. Sao roupas, cortes ergginte cabelo, batons e uma
infinidade de produtos lancados no mercado, liegles no Brasil e no mundo. O
proprio titulo do capitulo ja mostra uma tendénthduitos acessorios, muito brilho e
muita atitude! Assim é o estilo dessa turma. EnsmeModa Rebelde” (REBELDE,
2006, p.159).

( L
Mot
a8 Bie T :
Figura 19: Robertéashion

A figura mostra que o circuito Rebelde ensina dpe de roupa é maiashion
Boné, cabelos pintados, baton, pintura nos olhaisiados com a pele, cinto, telefone
celular, reldgio e calca jeans. Tudo isso ligagesonalidade forte de Roberta. Alias, é
uma das personagens que mais vende. A sua pedsaggliassociada a sua beleza, é
um dos segredos do sucesso desta atriz mexicana.

O primeiro item - que ndo poderia deixar de seropyiois a novela é gravada

numa escola - € o uniforme. “Quem diria que um armie do colégio seria tédo
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fashion?”. E o que relata a editora do livro. Pede uma demonstracdo de que as
escolas ndo tém competéncia para pensar e lancanifionme que esteja na moda e

seja fashion? Foi preciso a midia entrar em cemdeeferir. Finalmente parece que

surge um uniforme que agrada as criancas. E cantanagrada porque o conjunto de

significados a ele associados esta relacionado leleza, prazer, romance, deleite.

Mais a evidéncia que nos ajuda a perceber comgnifisante ndo tem nada a ver com

o significado.

Figura 20: Uma idéia do uniforme definido pela&lvay EschoSf

Para alunos do Brasil e escolas que desejarem naudau figurino, existem
dicas do modelo de uniforme usado pelos alunossdalae mexicana. Encontrei estas
dicas na internet e reservei as fotos para exdogptif

®8 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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Figuras 21, 22 e 23: Moldes de uniformes dos ResEld

Muitas escolas estdo aceitando este comportaméstoconversas entre as
colegas e as atitudes dos préprios alunos acabarwvertendo a moda em uma
necessidade, como se 0 objetivo de ir & escola fassdesfile de moda. Em algumas
conversas com minha filha, pedi que evitasse ussguragem, principalmente que

exagerasse no baton, pois ainda € uma meninaaarms. Isso € bem dificil quando a

turma Rebelde é o modelo.

Pois €, com a galera de Rebelde, qualquer roupafizad na dltima
moda. Mia e companhia ndo abrem mao dos acesspeos
incrementar 0 modelito da Elite Way School. As tmsoestao
sempre produzidas para as aulas: cabelos arrumaidagiiagem e
detalhes que fazem a maior diferenca. (REBELDEG20(59).

Nos shows, a moda entra novamente em cena. Asasoupadas nao sao
escolhidas por acaso. Fazem parte do espetacut@dseonvencer pela musica e pelas
letras das canc¢des, 0 grupo convence pelo visgaint®grantes do grupo abusam “de
estrelinhas e brilhos pelo corpo, sem falar emafaigara o cabelo, botas, braceletes,
broches, tatuagens, bonés e muito mais” (REBELDB62p.159). E assim a moda vai

69 Disponivel em:< http://www.espacobrinquedo.comdtifiias.asp?id=54>. Acesso em 30/08/2007
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sendo ditada diariamente nos capitulos da nove&sti® é notado e copiado por quem
assiste aos programas de televisdo. Além dissexto to livro refor¢ca o que se vé na

midia, orienta e da dicas sobre como a roupa perdesada:

No caso das garotas, € possivel ficar estilosa mesm uma camisa
branca basica! E s6 colocar um colar ou um broeine tonito para
incrementar o visual. Acessérios como chapéusas$aix presilhas
para os cabelos ddo um charme especial. Eles chansencao e
fazem o maior sucesso, mesmo quando usados coipasrdo dia-a-
dia. Para os meninos, um boné transado ou um Akical fazem

toda a diferenga na hora da producéo (REBELDE, ,20069).

Nota-se aqui a variedade de produtos em uma sghoitdNao adianta voceé ter
apenas a camiseta branca e um chapéu, ou umaayrdatn ser Rebelde, serédo
necessarios ainda um cinto radical, um broche oucolar, faixas e presilhas. Sem
esquecer que nas fotografias do grupo vejo aitds, f@néis, relogio, tatuagem (mesmo
que artificial), pulseiras de todos os tipos. Aoreendacao final é€: “Antes de adotar
algum estilo, veja se combina com seu tipo fisigari@cipalmente, se vocé vai se sentir
bem usando a roupa. Lembre-se de que a maneira @es8r revela muito sobre sua
personalidade” (REBELDE, p.159).

Este apelo ao uso de toda esta moda repercutesamente no comportamento
das criancas. Justamente porque elas estdo em fplemacdo. Estdo se constituindo
Ccomo pessoas e encontram nesses modismos segpeaagaertencer e ser aceito por
um grupo. No caso da escola a luta é para sereitasapelo grupo que escolhem. No
texto de Susan Linn (1984), encontro pistas paeanps preocupemos com a sujeicao

das criangas aos modismos vendidos pela midia:

Os pais tém motivo para se alarmar. As pessoas/ajoeizam bens
materiais em demasia (uma nocdo reforcada pelo etiregk de

consumo) estdo mais propensas a ser infelizes wamnarqualidade de
vida mais baixa do que aquelas que valorizam mai®mpensas
internas e ndo-materiais como criatividade, conmuédée contribui¢do
a sociedade (p.29).

Continuando na ordem deste circuito aderido e ulisselo pela teia da moda

Rebelde, entro nas recomendacdes “indispensavaia’qs jovens.

- Cuidado ao usar roupas de couro nos dias quarteé pode
ficar desconfortavel!
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- Nao tem nada de mais usar regatas ou camisetts a0
inverno. Mesmo assim, ndo se esqueca de ter unsa ldem
guentinha por perto para ndo abusar e ficar doente.

- Ah, caso queira desfilar com saia nos diasftise uma meia-
calca grossa.

- Vocé pode gostar de usar sapato com salto s, fique
esperta para ndo se cansar demais.

- Quando vocé enjoar de algumas pecas de rougae pgna
tesoura e solte sua criatividade. Cortar as ma@égama 6tima idéia.
Nas calcas, bermudas e saias, faca novos cortéanas.

- Os cintos sdo otimos acessorios. Eles transformaisual de
maneira facil e rapida.

- Usar camisas largas sobre tops é uma otima idéia

- Olhou para o armario e ficou com duvida? Escalingeans e
capriche nos acessoérios.

- Para equilibrar o visual, use uma peca estampaademais
lisas (REBELDE, 2006, p. 160).

2.3 Estilos

Cada um dos personagens € caracterizado por adgtifo que se destaca.
“Anahi, por exemplo, € considerada uma das memmas fashion no momento no
México. Sua mania por pulseiras coloridas ja garfama dentro e fora de seu pais”
(REBELDE, 2006, p.160). Nao basta uma pulseiragoeser varias. A recomendacao é
que se “amarre pulseiras e faixas coloridas enotdmpulso e va subindo pelo brago
até atingir uma distancia de cerca de um palmoatdovelo. As cores e 0s motivos,
assim como 0s materiais com que as pulseiras gée,fpodem variar bastante”. E por
fim recomenda que “se use e abuse da criatividpdis, 0 mais importante é ser
original”. E para aqueles que pensam que ndo hjpueogupacdo com a escola, Anahi
da a dica, lembrando que “as pulseiras devem sexdas quando vocé fizer atividades
fisicas e quando for escrever, pois podem atrapdlhaeal € usa-las para sair, passear
e paquerar’” (REBELDE, 2006, p. 160).

O estilo Roberta é determinado pela cor dos calebgscolha dos
acessorios da moda. Considerada uma moga de pétadeaforte,
ela se diferencia pela cor dos cabelos. As criaggagretendem ter
um cuidado especial com os cabelos, seguindo &nerad Roberta,
podem ler sobre seus conselhos:

- O ideal é que a tintura e a descoloracao segnpre feitas
por um cabeleireiro;

- O corte do tipo “fio reto”, apenas com as pomggscadas, ndo
€ um estilo dificil. Caso queira esta opc¢do, cosecom um
profissional para saber se o corte € ideal pai@Eoalb seu rosto;
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- Caso vocé queira seguir a risca o visual da Rabeoloque
na sua lista de enderecos toucas e fitas. SaoHtmgdes para 0s
dias em que o cabelo ndo estd nada comportado;

- Em relag&o as roupas, a garota abusa de topsaasicurtas
e botas, principalmente nos shows. No inverno, iele@ste nas
sobreposi¢cbes dos casacos, das botas de cano dibs gorros.
(REBELDE, 2006, p. 161).

AMAIS BELA DO MEXICO

Figura 24 : O estilo Roberta. Quem ndo deseja fiipaal a garota mais bela do Méxicd?

Além disso, existe a preocupacdo com o0s habitas Bso, surge nos textos
frases como “[...] € indispensavel uma boa aling&dacomo leite e derivados, ovos e
carnes”. E ainda: “[...] tente suas proprias combies e respeite suas caracteristicas,
levando em conta a previsao do tempo e o locababwpcé vai” (REBELDE, 2006).

O que leio € que cada um tem a sua caracteri&jgaara o0 consumo, quanto

mais caracteristicas melhor. Isto representa uriqoidlvo maior. Rebelde atende a um

"0 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestifiditorial, 2006.
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namero muito variado de estilos. As criancas acasmidentificando com algum deles.
Mereceria, talvez, uma pesquisa para ver qualstilo enais copiado.

A morena Maite oferece um estilo mais tradiciomalvestir. Gosta de “estar
confortavel e livre. No entanto, ndo se esqueceotlres escandalosos nas cores roxa,
preta e cinza e de cintos grossos. Ah, ela tamb@ndispensa os chapéus”. Entre
tantas das suas dicas, Maite sugere que “paraasgjdentes, coloque a parte de cima
do biquini e complete com uma blusinha discreta géma. Shorts com lacinhos séo
outra boa pedida, ja que deixam o visual superf¢REBELDE, 2006, p. 162).

Afinal, qual é o seu estilo. Se vocé nédo é estjlesta na hora de escolher um
estilo para fazer parte deste mundo Rebelde. Aistasvensinam isto perguntando e

dando dicas de quais estilos sdo mais “irados” ocomstra a imagem abaixo:

Umacalga jeans basica somada a uma
blusa de cor azul-piscina ressaita os
tragos angelicais de Maite Perronil

Anahi Portilla aposta nas coresfortes e
£ combinacdes marcantes. Um arrasol

Para Dulce Maria, ousadia ¢ a palavra de Mgias tipo tr?s—quar!us e
ardem na hora de se vestirl A munhequeira | g B boinas tambem fazem parte
vermelha contrasta com a saia jeans, o . = 5 do guarda-roupa da ruiva.

cinto e a blusinha pretos; conferindo-lhe um : Se combinadas com um
visual pra I de estiloso! 5 stiort e uma blusinha branca,

transformam qualquer garota
em uma verdadeira rebelde

Qual é o seu estilo?

Selecionamos os looks mais irados de alguns atores e atrizes de
Rebelde para vocé incrementar o visual e arrasar como eles

Saia e hgtds §ao uma
combinagan perfeital Para
complementar o look de
Angeligue, basta uma regata
arelas

eans e um top colorido
deixara loira superfashion!

Figura 25: Qual é o seu estild?

n Revista Talento Rebelde. Ano 1, no 9: On Line Hdito
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E para os meninos também existem dicas, especignmsn quiserem ser
“bonitos e sensuais” como o Giovanni. Para issgurahs recomendacdes simples

como.

- Dé atencdo para a combinacdo de cores, cortesodpss e
acessorios.

- Escolha pegas com um toque brilhante.

- Que tal pegar um chapéu de seu avb e pintamalgpartes
com tinta metélica?

- Aplique partes de outras pecas em suas calggasrFicam o
maximo!

- Use cores chamativas.

- O contraste do social com o moderno fica 6timo.

- Escolha camisas e calcas largas e figue na moda.

- Nos dias frios, abuse de sobretudos bem colarido

- Camisa xadrez com jeans € um look perfeito pada-a-dia
(REBELDE, 2006, p. 163).

Para sentir a variedade de estilos oferecidostpdos os tipos de consumidores,
encontramos Lupita, uma moca que faz o estilo bogane tem preferéncia por blusas,
jaquetas, calcas, saias e calcados que ndo cham#maratencdo. Ha também a Sol,
uma loira que atrai os garotos, aproveitando as suamvas para usar looks e
maquiagens bem sensuais. Para os garotos, apaaéceim estilo masculino que é o
Santos. Ele é considerado o metrossékudh turma. “Estd sempre de roupas
descoladas e modernas e ndo dispensa correntedseirgay Seu cabelo vive
cuidadosamente despenteado com gel, 0 que da amda mais Rebelde ao rapaz”.
(REBELDE, 2006, 164)

Hé& ainda o estilo Poncho. Este é o estilo do Alpos rapaz que “esta sempre
com roupas supermodernas, que deixam as garotpisasa®” (p.165). Ele gosta de
usar regatas, botas curtas e calcas com bolsaa. dBl&rio das meninas, existe o estilo
do Christopher, que segundo o titulo da pagina dglasa em qualquer lugar” (p.165).
Ele recomenda aos garotos que querem arrasar goedagjuetas largas de couro; jeans
lavados e surrados, cores neutras, sapatos ckssEnvenfeites e colares com bolinhas
coloridas.

O livro ensina os jovens a terem cuidados esgec@ain os cabelos. Com o
titulo “Cabelos Radicais” (idem, p.166), e com stificativa de zelar pelos cabelos das

"Metrossexual - A expressdo, criada had mais de des,a usada para qualificar rapazes que sdo
extremamente vaidosos e preocupados com a apar8acitos também é modelo de estilo (REBELDE,
2006, p. 164)
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meninas, o sub titulo dispara “Em vez de produtomgtos, que danificam os fios, use
e abuse das mechas artificiais. Elas vao deixar psgueado parecido com o da
Roberta”. Ja para os meninos, a dica é “Cabelodmanido. Quer ficar parecido com

o Giovanni? Entéo siga os passos e mude o seU™iglem, p, 169).

N

Cabelo bem

0LOREDO

Quier ficar pare(:,lfi?o
com O Giovanni:
Entdo siga 05 p_assos
e mude seu visual

Depois de
pentear
os cabelos,
separe
as mechas.

Vocé vai
precisar de:

Pente
: Spray colorido

- Segure a mecha i :
pela ponta, ; T Aplique o spray colorido.
deixando os cabelos 3 Repita o procedimento nas
Gl outras mechas e com sprays
de outras cores.

| ReBIPE] 769

Figura 26: Como cuidar dos seus cablos

"3 REBELDE. A obra oficial. Rio de Janeiro: Prestigiditorial, 2006.
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E o que mostra a figura acima. Meninos e menings téon uma preocupacéo
maior com o0s seus cabelos. Vemos garotos com cabsaiepiados, moldados por gel.
Séo vaidosos. Minha filha chora diante do espelimndo ndo consegue deixar 0 seu
cabelo como deseja. Tem que ter estilo para paitaesonhecida e apreciada, amada
pelos colegas da escola.

Dos cabelos para a boca: “Boca perfeita. Em pouotnstos, seus labios ficam
lindos” (idem, p.168). Para isso sdo necessatipsma produtos: batom, lapis de boca
no mesmo tom do batom e gloss incolor ou no mesmo do batom. Somado ao
cuidado com os cabelos, encontrei em sites prodiaasarca “Rebelde” especialmente
preparados para a gurizada. Gel e Shampoo parbbsa@emarca, feitos especialmente
para serem usados na escola ou nas festas da gaé=pecialmente para ir aos shows
da banda.

ReBaIOE)

Figuras 27 e 28: Shampoo e Gel para os cabeloddeebe

Além do cuidado com o cabelo, aparecem outrodhaetague nao podem ser
deixados de lado. Locdo para a pele e perfumessTeles atendendo as necessidades
de meninos e meninas, ainda mais numa idade era gaielade comeca a tomar conta.
Desde de cedo eles aprendem a ficar diante dohespel ter cuidados especiais com o

corpo.
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MG, DA

'BLACK
ENERGY

04 mil

Figuras 29, 30 e 31: Lo¢do perfumada para a petefames

Seguindo os estilos, também entramos na questéordo. Cuidar dos cabelos,
pintar os labios, as unhas, maquilar-se, limpagle.@udo isso esta também ligado aos
cuidados que se deve ter com o corpo. E, com Rebaidncas aprendem a como fazer
e quais produtos devem usar. Também neste sergtidincnitos e teias sao produtivos.
Quando um jovem ou uma crianca olham imagens prdasizcom um cabelo bem
penteado, cuidado, com pintura nos olhos, com ueha Isa e bonita, e acham tudo
muito bonito, encontram ai um modelo para se itleatem. Todos do grupo tém
corpos sarados, bem definidos. Até parece quernpaentes da banda e a maioria dos
atores da novela foram escolhidos pelos corpogafde sdo modelos a servico de uma
grande campanha publicitaria ligada a uma linh@rdeutos que vao desde roupas e
acessorios até produtos como tintas para cabd|ldaens, shampoos, cremes, etc. As
criancas ficam ansiosas para comprar estes produtosa-los. Sdo consumidoras

potenciais. Ja estdo enredadas. Como diz Baum@asg)(20

N&o surpreende que o0s especialistas neanketing considerem a
ansiedade em torno dos cuidados com o corpo uma tnlucros
potencialmente inexaurivel. A promessa de reduzielominar esta
ansiedade é, entre as ofertas do mercado de consanmais
sedutora, a mais amplamente procurada e a masfatatiamente
abracada - respondendo a mais duravel e confiémtd fle demanda
popular por produtos de consumo. Para que a sageda consumo
nunca sofra uma escassez de consumidores, coesgansiedade,
contrariando totalmente as promessas explicitagofevantes do
mercado — deve ser constantemente refor¢cada, reguite aticada e
instigada, além de encorajada de outras maneirba1(p
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Mesmo que na novela Rebelde ndo encontremos d&tpgodigam que tipo de
maquiagem usar, vemos nas imagens o que fica mélsotipos de cabelo, cores de
batons, cheiros de perfumes estilos de roupas egfilwitos em cada cena da novela.
Quando os alunos néo estao de uniforme, apareaapres€om um figurino diferente,
com estilos chamativos e rebeldes. A idéia é quecada capitulo isto fique bem
visivel. Aqui novamente entendemos o que Bauma@52qQuer dizer quando escreve
gue “O tipo de ‘consumidor ideal’ que o mercado amsumo procura pode ser
exemplificado por uma fabrica trabalhando 24 hp@sdia, sete dias por semana, para
garantir uma sucessao ininterrupta de desejoxplares de curta duracdo e altamente
descartaveis” (p.121).

Hoje, as criancas estdo envolvidas nas grandegardras do mercado.
Antigamente os pais ndo permitiam que elas usabatsm ou qualquer tipo de pintura.
Fazer escova progressiva no cabelo, jamais! Ospadhiam suas roupas do dia-a-dia.
Em minha casa, as maiores discussfes entre mihhadg oito anos e sua mée estao
centradas na roupa do dia. Elas, as criancas, gugrem decidir o que vestir. O desejo
de sentir-se bem e incluido entre os colegas ératipe. Vejo, muitas vezes, minha
filha chorando diante do espelho, pois 0 seu cab&to estd como deveria. Ela tem
cabelos cacheados, mas prefere cabelos lisogpdsfoie virou moda nos ultimos anos
tratamentos especiais e caros para alisar os cal#toverdadeiro milagre do mercado.
As criancas querem, desde cedo, esconder tracgsed@do gostam. Elas ja tiveram
aulas sobre moda, sobre pele, sobre cabelos e potitgas em novelas da TV.

Baumann (2005) ressalta sobre o consumo infandil qu

Considerada a necessidade mais imperativa e urgente de
consertar ou esconder os defeitos faciais e cagy@gjam genuinos
ou putativos, a fim de valorizar os ativos pesswaizdaveis. Owen
Bowcott relaciona as reluzentes revistas de attalleicdo dirigidas
ao mercado adolescente que adicionam a sucessSHTRros,
semana apds semana, “brindes gratuitos” ou “ofestasusivas”
como um “rimel que alonga e da volume aos cilioghm
“maravilhoso brilho para os Ilabios”ou um fantésticpray
bronzeador. O dltimo levantamento realizado na E3edanha
mostrou que 90% das meninas de 14 anos usam manuiag
regularmente, enquanto 63,5% das garotas de skite asam batom
e 44,55% usam sombra ou delineador (p.147).
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2.4 Ensinando sobre o amor

Estudando como funcionam estes circuitos e teias, poderia deixar de
observar na leitura do livro Rebelde que tipo dacienamento € ensinado as criancgas e
jovens. Sao modelos facilmente assimilados pel@s appmpanham a temporada da

novela Rebelde, assistem aos shows e ouvem asdesanuisicas:

Diego e Roberta ja ficaram. Lupita e Nico tambénigldl e Mia
estdo no desenrolar do relacionamento. Tomas e mal@moraram.
Seja qual for a situacdo dos casais, em algum ntomeguém
tentou interferir. E 0 que essa galera vive na laogemuito parecido
com a vida real (REBELDE, 2006, p.172).

Os personagens na citacdo acima sao todos elgsonentes da Banda RBD.
N&ao s6 no livro como em outras entrevistas, elEsnfaobre seus relacionamentos e
tentam explicar o que fazem na vida real. A redidae mistura com a ficgdo. Fica
dificil ver a linha que demarca uma e outra. Osésatraidos, capturados por este tipo
de relacionamentos, pois se identificam com elealgiema maneira. A revista Caras
mostra um pouco disso que estou querendo explRafiro usar a citagdo completa de
parte da matéria da revista citada, pois a mesmgplementa o que o proprio livro

Rebelde ja afirma em suas paginas:

De familias de classe média, os astros nao téragassecheados de
dramalhfes. As angustias sdo compativeis com & ,idstia além
disso, asseguram. E como aconteceria na fictidia Blay School,
de Rebelde, ja houve namoros na vida real. Dulceialgor
exemplo, é ex de Alfonso, com quem saiu por dois anmeio. J&
Anahi namorou Christopher e Alfonso. Terminar dacgienamentos
e conviver nao foi facil.Mas o tempo ajudaresumiu Dulce Maria.
Na ficcdo, estes mesmos astros vivem romances -erfapba
personagem da ruiva, hamorou com Diego, o pap@hdistopher e
Mia, vivida por Anahi, se relacionou com o imputsiMiguel,
interpretado por Alfonsé

Além de falar em relacionamentos, também surge opmestdo a sexualidade.
Segundo matéria da Revista Caras, Christian tegeegplicar suas preferéncias quando
uma radio mexicana sugeriu que ele seria gay. &rmite ele respondeu aos
reporteres: No inicio eu ri, tomei como piatlaDepois, lembrando dos seus pais e
avos, respondelRespeito os homossexuais, mas eu ndo sou urmi.deles

"4 Revista Caras. S&o Paulo: edicéo 685, Ano 13gafed. 2006, nimero 51.
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O tema atrai e captura. Criangas e jovens se fobamti e passam a querer saber
cada vez mais sobre a vida dos seus idolos. Elestd@® subjetivadas, quer dizer, ja
adotaram e incorporaram certos modos de ser “Rebéldpartir dai, qualquer empresa
que queira vender seus produtos com a marca ReBeldesucesso de venda.

Ainda no tema sexualidade, outro episodio pareterassante. Desta vez

acontece com as belas Dulce Maria e Anahi. A naat@&mta desta forma:

Dulce Maria e Anahi enfrentaram boatos contradigdorDe um lado,
comentava-se que eram inimigas na vida real. Dmpqgte viviam
um caso de amor. Ambas negam as duas versdesdasess bem,
apesar de as vezes termos posicOes diferentesg Diglce Maria.
“Quando nos véem juntas sem conversar inventam ej@mos
brigadas. Se andamos de maos dadas ou abracatis,estamos
namorando. Ndo tem como agradar a todos, ndoréefiizau Anahi,
atualmente solteifa

Para o grupo, os pais e 0s amigos apenas interfegstes relacionamentos. Nao
ajudam em nadd&ebeldg2006, p.172) abre um capitulo para falar solwe. iBiz que
“muitos namoros comegam como um verdadeiro contfadi@s. Mas as proibi¢des, as
brigas e a influéncia dos pais e dos amigos podem rsotivo de grande
desentendimento”. Abordado o assunto, a questameé encarar tais situacdes na vida
real? Percebe-se ai que as sugestdes apresesd@da®sitivas, levando o leitor a
encarar esta situacao olhando para a preocupaggmadocom os filhos. O texto cita a
psicologa Silvana Martini, que comenta a interfer@rdos pais em um caso em que
uma menina ficou gravida do seu namorado: “A DiwaBSa diz que, nesses casos, 0
resultado da influéncia tem um lado positivo. ‘Mé&eggais s6 querem ajudar o jovem a
refletir com mais clareza sobre o relacionamentgeeceber as conseqiéncias
negativas”. O que quero mostrar € que 0s circuitagias trazem muitas coisas
positivas. Nao € minha funcédo neste trabalho diper estdo erradas as criancas que
caem nesta teia. Afinal, elas séo atraidas paraegew@a diferente, talvez mais criativa
do que aquelas que costumamos presenciar. E nveitas, € minha impressao, é uma
escola mais realista e muito produtiva em direcdoegquacionamento de varias

guestdes.

> Revista Caras, S&o Paulo: Edicéo 685, 22 def.20® 13, Nimero 51
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2.5A imprensa Rebelde

Encontrei também matérias de jornais abordandena.t Matéria de setembro
de 2006, no caderngero Hora Meu filhp diz que atitudes apaixonadas de jovens fas
exigem atencdo. Conta a histéria de jovens querfade tudo para acompanhar os
shows da banda. A matéria diz:

Enquanto milhares de adolescentes fazem de tudo gesistir o
show, pais tentam lidar com o fenémeno. Se ja #éi@l djuando se
tratava de cenas da novela Rebelde (do SBT), acfitu se
complicou com a turné brasileira da banda, formpdbls seis
protagonistas da trama. Desde o inicio da novaelaagosto de 2005,
0 sexteto vem mudando a rotina de familias. Cagpadésta Isabel
de Souza Timossi, 42 anos, cujas filhas Flaviagriss, e Natalia, 15
anos, decidiram acampar no Morumbi para comprare§sps e
esperar pelo show, no di&7

Vemos, através destas matérias, que o RBD movimengstes ultimos dois
anos, pais e filhos. Alguns apoiando os seus fikhantendendo a situacdo. Outros
irritados com ela, como conta a mesma matéria de'ldktiano Mutti, 54 anos, pai de
Alessandra, 13, ndo gosta do fendbmeno”. Segurelo‘@lnovela é a pior coisa que
poderia acontecer na vida dos adolescentes. Eajdleseduca. Mas minha filha é a luz
dos meus olhos, ndo poderia impedi-la de ver poispeea deixaria triste”. Se existe
uma preocupacdo dos pais com as atitudes dos,filhgeorque ha uma mudanca
evidente de comportamento que leva os filhos ade# indesejadas. Ha também medo
por parte dos pais quando pensam em como 0s jed@enseagir frente a determinadas
cenas da novela. A trama acaba produzindo efat®d nos filhos quanto nos pais,
levando, por exemplo, a uma conversa sobre detadasncenas, tal como termina a
matéria: “Marisa Cretti, 41 anos, mae de Mariargaawovela com reservas. — Achei
forte uma cena em que Miguel tentava convencer aMiazer sexo. Entdo, conversei
com a Mariana”.

Falando em produtividade do circuito, matéri&Zdeo Horapublicada em 30 de
agosto de 2006, trés dias antes de um show do RBGigantinho, em Porto Alegre,
mostra o0 movimento dos fas. Mostra também a fdcgaircuito e a teia operando no
sequestro de jovens e criancas. Algumas legendasssfotos, que ilustram a matéria,

nos ddo uma idéia do que acontece com os grupasiges ligados na Banda RBD:

"% Limites para amar o idolo. Jornal Zero Hora, Cadéfeu filho. Porto Alegre, 25 de setembro de
2006
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Na turma de Joana Kannenberg (D na foto acimag B2oracdo por
Rebelde é quase unanime e comecou por influéndzobiaya Jéssica
Soares Tricta Augusto (E), 13, primeira do grupassistir & novela.
Mas assistir ao show do RBD, para elas, vai datamoais trabalho:
moradoras de santa Cruz do Sul, elas estdo seaagit para
organizar uma excurséo até Porto Alegre, distabeqlilometro§.

Interessante nestas matérias € que aqui notamneataguha idade propria para se
apaixonar pelos idolos. Jovens e criancas se m@mistervao aos poucos se envolvendo

com a trama e a banda. Decoram as letras, se gnep@ra ndo apenas assistir o show,

mas para fazer parte do show, cantando as musitssgom a banda e o publico.

Camille Custodio de Abreu, oito anos, Ana Victdriapes Gallo,
nove, Julia Ramos Llantada Seibel, oito, e Thaignann Gassen,
nove, sabem de cor toda a letra de Rebelde, pdneira de abertura
da novela e, enquanto cantam trechos das musiaaitda, explicam
0 porqué da adoracéo, compartilhada por grande dag colegas. —
Os personagens séo legais, tém um jeito diferediz Fhais, que fez
dos idolos o tema e a trilha sonora da festa deewsdirio,
comemorada em 5 de agdéto

E por fim, a matéria ainda traz mais um detalhealmo os jovens podem ser

enredados com muita facilidade: apenas zapeando.

Zapeando, Camila Goncalves Ponzi (E na foto ao) la8pdeu uma
parada para ver um cliqgue que passava no SBT.&f&d0: a guria
virou fa de Rebelde, e a irma Gabriela, 11 (D), epoo a assistir
também. — A novela é muito divertida e as musiéaslegais — diz
Gabriela, que faz 12 anos dia 4 de outubro e jduped ingresso de
presente aos pals

O Diario de Pernambu&bpublicou uma matéria em janeiro de 2007 com a
manchete “Caderno da Barbie é coisa do passadoima#éria diz que a quase
“cinqiientona” foi substituida por uma turma de adoéntes de carne e 0sso, maior
febre brasileira nos ultimos dois anos Rebeldes. Segundo texto da jornalista
Mirella Marques, “hoje em dia, a garotada quer nesinter cadernos, canetas,
borrachas, estojos, ficharios, pastas, mochilas&hkiras do grupo mexicano Rebelde”.
Em seguida aparece o depoimento da estudante Bakbar Martins, de dez anos,

""SARAIVA, Joana. Rebele-se. Jorairo Horg Porto Alegre, 30 de agosto, 2006. Segundo Caderno
p.7.

8 ldem

" ldem

8 MARQUES, Mirela. Caderno da Barbie é coisa do @dssRecife: Diario de Pernambuco, 26 de jan.
2007.
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relatando como esta enredada nesta teia: “Eu deielbelde. Nao deixo de ver um so
capitulo. Tenho roupa e sapato com a marca detesisfo, também quero ter meu
material com a foto dos artistas que gosto”. 1©udio € tdo produtivo que a menina
aparece na foto com o cabelo ruivo recém-pintadgursdo ela, para parecer com a
personagem Roberta, uma das protagonistas da ndlselaatéria ainda ha o exemplo
de um menino de seis anos, Luciano. A mae, Ludas&santos, procurava um caderno

com a foto do protagonista Miguel, para agradalho.f

2.6 A produtividade dos fas

Quando falamos em fas, estamos falando de um goivdF jovens e criangas
ligados no RBD, capazes de fazer qualquer coisa a@ssistir a um show, inclusive
acampar durante dias para conseguir um ingresss.vidvos shows do RBD, que
aconteceram no Brasil em 2006, temos matériasqadals na Revista Oficial Rebelde
sobre *“certas loucuras”. No show ocorrido em Po#legre, em 2006, ouvi
depoimentos de criancas que ficaram horas e haddan esperando o momento de
entrar. Meninas que fugiram de casa para ver os &mlos. Jovens e até adultos
fazendo loucuras para fazer parte do espetaculevidta On-Line Editora, na série de
revistas lancadas, colocou nas bandas a Colecdo RBR A edicdo numero nove
conta justamente o que aconteceu no Rio Grandeufjoe§pecificamente em Porto
Alegre, no Gigantinho. Na capa, a manchete “NogeAtkgria no RS”. Destaco dois

depoimentos relatados na edigao:

Em Porto Alegre, nossa reportagem encontrou MicKeleessa, 24
anos, diretora do fa-clube oficial “Sin Limites egrdo sul’. Ela
conheceu 0 RBD na primeira visita da banda ao Basirdena o fa
clube h& oito meses e gosta de Rebelde antes niEsmmovela ser
transmitida aqui no pais. Michele acompanhava raarpor canais
latinos e pela internet. “Quando encontrei o RBfjudi tdo nervosa
gue ndo consegui pedir autégrafos. Vou aos doisvshamui em
Porto Alegre. Assim que acabar o primeiro vou copaga a fila do
proximo”, explicou entusiasmatta

Outro depoimento mostra como um fa € capaz de hedbes momentos de
espetaculo. Leticia Daniela, 18 anos: “se diz umandgp admiradora do sexteto

mexicano. ‘Sempre amei RBD’. Cheguei no dia 30@ vddtei para casa ainda. O pior

8. RBD em Porto Alegre. Colecdo RBD Tour. S&o Pahthitora On Line, Edic&o 09.
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é que fiquei doente. Minha garganta esta doendstoel €om febre®. Leticia ainda
contou que para conseguir o dinheiro do ingressiodeu um discman, uma bolsa e um
telefone sem fio. J&, Douglas Corréa, 18 anos bdésa na fila do Gigantinho: “Meus
amigos dizem que RBD é para crian¢a, mas eu néo(igero ver logo a banda entrar
no palco, principalmente Dulc&”

Outras loucuras. No show realizado em Vitoria,itédm em 2006, um grupo de
meninas armou acampamento e criativamente, comanirgque ir para a escola durante
a semana, combinou um esquema de revezamentovisia respecial sobre o show de
Vitéria um rapaz chamado Layon Lima, 18 anos, camteeportagem que “pediu
demisséo do emprego”. Disse ainda: “Trabalhava ccaina de uma loja do shopping.
Falei para o meu chefe que queria sair para dammifila, e ele ndo reclamou. Me
desejou boa sorte e me liberou”. Layon, segunduoateria, exibe no cabelo sua
adoracdo por Christian Chavez, um dos integranteRBD. Na revista especial do

show de Curitib¥ uma matéria mostra do que s&o capazes os fas:

Christine e Gabriele, jovens de 14 anos, e Annel3jeforam a

Curitiba com um sonho: conhecer o sexteto. Parmersnas, nao
bastou ter a certeza de que iriam acompanhar o shobanda na
cidade. Elas ficaram hospedadas no mesmo hoteltoMasipertas,
elas armaram um plano que deu certo: para despstaegurangas,
resolveram sair pelo hotel a procura do sextetcalgss. E a
esperanca nao foi em vao, ja que encontraram rmimgo@is do que
Poncho malhando no terceiro andar. O momento &égnecivel!

Todas tiraram fotos com o garoto e ficaram muit@@onadas. Para
Gabriele, Poncho é o maximo. A menina chegou aegatrum

bichinho de pellcia para ele e disse: “Poncho éamente como eu
imaginava, perfeito e muito simpético”.

Em Belo Horizonte, a reportagem da reVSencontra uma pequena na fila.
Jéssica Eliane, 10 anos, esta la com a mée. A memnamar a Anahi e que queria
ouvir a musica “No Pares”. A mde da menina tambédénde Rebelde e estava ha quase
uma semana na fila. Em S&o Paulo, a redag&ereve: “Durante a performance do
RBD, havia muitas (muitas mesmo!) pessoas emocamapie iam as lagrimas ver os

seus idolos de perto. Cartazes, faixas, cartasemies, uniformes da Elite Way School,

8| oucuras dos Fa€olecdo RBD TourSao Paulo: Editora Revista On-Line, 2006. Edit@io

8 Toda a emocao dos faBolecdo RBD Tour S&o Paulo. Editora Revista On-Line 2006. NGn@&ro
8 Toda a emocao dos fa3olecdo RBD TourSao Paulo. Editora Revista On-Line 2006. Niméro 1
%Toda a emoc&o dos faBolecdo RBD TourSdo Paulo. Editora Revista On-Line 2006. Nimé&o 0

% Toda a emocao dos fa3olecdo RBD TourSao Paulo. Editora Revista On-Line 2006. Niméro 1
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bonés, maquiagem.Valia tudo para homenagear cadaasmntegrantes da banda
mexicana”. No Rit, a dancarina Carla Perez levou os seus dois filhos conhecer o
fendmeno mexicano. “Os pequenos vestiam o modelaoElite Way Scholl e
seguravam varias sacolas com presentes para dbanda

No site oficial do grupo encontrei os fas clubiés.Brasil, sdo 20 clubes oficiais
da banda, que sédo organizados por estados. O Rl&do Sul também possui o seu.
A finalidade deste grupos é trocar mensagens comoogponentes da Banda, falar
sobre as musicas e os produtos que frequentem@ntascados no mercado. Além
disso, busquei alguns sites onde encontrei mensalgenfas. Coloco alguns exemplo

em seguida:

oie pra todos,eu amo o grupo rbd,e quem tiver @iédo Miguel ou
gualquer um da banda me passe por e-mail por By&o.

EU AMO REBELDE!!!

EU AMOS TODOS OS MENINOS DA
BANDA:CRISTOPHER,AFONSO,CRISTIAN

NAO TENHO PALAVRAS PARA DIZER QUE COMO VCS SAO
LINDOS E MARAVILHOSAS,SUAS VOZES SAO PERFEITAS.
ME ADICIONA TODOS DA BANDA OK? POIS SO SEI VIVER
SE VCS EXISTIREM!

E QUERO DEIXAU UMA MENSSAGEM PARA TODOS:**TE
QUIERO MUCHO**

guerida banda rbd
gosto muito de voceis. dulce maria e linda marasgghe diego
,miguel a final gosto de tos da banda RBD
SABRINA
BBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBB
BBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBEEEEEEEE
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENITITIIE T
(EEETmm3IIIII333333333333333433333333333333333333333J
JJJ333333333333333333333333J000000000000000000000000
000000000OOOOOOO0000OOOOOOOOOOO000OOOO00
OO00000000O0O00SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSS
SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSS......nnn.

88

Quando o RBD esteve no Brasil, 0 sucesso era &@udgr que a producédo da

banda chegou a marcar uma audiéncia com o PresidanRepublica, Luiz Inacio da

8" Nos bastidoresColecéio RBD TourSao Paulo. Editora Revista On-Line 2006. NGméro 1

88Manifestat;élo de fas. Disponivel em: <http://inforingite.com.br/25503/msgs/1903/>. Acesso em
20/09/2007.
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Silva, que esteve também acompanhado da primein@aDksto reforca ainda mais a

imagem de uma marca que deixou milhares de fasiso p

Figura 32: Presidente Lula recebe o RBD

Sé&o milhares de criangas se manifestando na imntemi@ndo sua opinidao, como
a menina Paula. Mesmo n&do podendo ir ao show, rergeesperanca de que na

proxima temporada ela estara la, contando inclugive uma ajuda divina.

Estou sentindo uma tristeza enorme...Pq queria muiitg mesmo
ir oa show...Naum emporta o lugar...Se é S&do Pauldo.Por
Alegre....Em

qualquer lugar..

Queria pelo o menos pode ver eles nem se queigd lon
Estou muito triste por isso...Eles sdo tudo pra minmo/eles d+....
Mas espero g algum dia eu possa ir ao show delgsitida acredito

em
DEUS...

((((E meu nome completo é: Paula grazielle dosayn)!!!*°

8 Disponivel em <http://cler.wordpress.com/2007/64126/> . Acesso em 20/09/2007

% Disponivel em <http://cler.wordpress.com/2007/64126/> . Acesso em 20/09/2007



Figura 33: Paula: Ainda acredito em Deus. Eu seigje vai me ajud%@r

Entre os varios exemplos ja citados, encontrei nts que considero
importantes para mostrar 0 quanto 0s circuitosas tguam, enredam e séo produtivos,
operando como formadores de certos tipos de ssjekqrimeird? é o caso de duas
garotas, Natdlia e Méarcia, ambas com oito anoss B&o alunas de uma escola
municipal em Londrina, no Parana. As fas incorpop@nsonagens da novela mexicana.
Tanto, que passaram a assinar as provas com o aerika e Roberta. A professora
conta que leu e ndo entendeu, pois as provas apanmeassinadas como Natélia Mia e
RBD Mércia Roberta Prado. A mae de Natdlia reclamda que a filha fica toda hora

°! Disponivel em: <<http://cler.wordpress.com/20@726/146/>.Acesso em 02/10/2007.

“2Fonte: Jornal ComTexto-UNOPAR. Disponivel em:
<http://diganaoaerotizacaoinfantil.wordpress.conggaty/rebeldes-ou-rbd/>. Acesso em 02/10/2007
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cantando o refrdo da musica que diz “eu sou RebdRiga ela, isso influencia um
pouco. J& a mae de Méarcia, tem uma opinido difer@iz que a filha se veste igual a
personagem Mia, porque quer se parecer com ela, ddéficar o tempo todo na frente
do espelho cantando e dancando. Para a mée, dgmoia novela acabar tudo acaba
passando. As professoras da escola também opinaemue é prejudicial porque
“elas estdo perdendo a identidade e estdo imitandorealidade que nédo é verdadeira”.
O jornal busca uma psiclloga para falar sobre anéss Encontram Claudia Regina
Pizaia Previato, especialista em Disturbio de Apizagem e terapia de Andlise do
Comportamento. Na matéria do jornal ela afirma b “dhso da novela ‘Rebelde’,
muitas vao querer agir igual, porque elas se vesternm roupas bonitas, sao
personagens com o cabelo comprido, liso e que mamtaa musica de sucesso. E uma
fase. A hora que acabar a novela com certeza @&asdo mais estar assinando Mia ou

Roberta.”

Fota! Michele Mongea, "A%é na hora de Hivar a5
Ffotes Natiliz o Mircia immitararmn 3 pese dasx
personagans”

Figura 34 — Natalia e Marcia

A segunda matéria € sobre estudantes de uma ego®laegociaram com a
direcdo os momentos em que vao trocar o uniformeotégio pelo uniforme Rebelde.
A fonte da matéria é a revidiova Escolamas eu a encontrei na interie© titulo da
matéria € “A moda é ser ‘rebelde’. O sub-titulo thwlo de apoio diz: “Novela
mexicana sobre grupo de jovens que formam uma bamagebre entre criancas e
adolescentes. A matéria trata de como lidar comseastanias nas escolas e negociar

com os alunos, sabendo que a febre vai passae.d@anhatéria relata:

93A moda é ser ‘Rebelde’. Disponivel em:
<http://diganaoaerotizacaoinfantil.wordpress.comefgary/rebeldes-ou-rbe/ Acesso em 02/10/2007.
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No caso de Rebelde, o consumo fala mais alto. Aes lestéo
atoladas com produtos relacionados a novela e dabRBD, que
saiu da ficcdo para as paradas de sucesso e sbtadsd de fas.
CDs, DVDs e albuns de figurinhas disputam a atedgigarotada. E
claro que tudo acaba dentro da sala de aula. ‘idagas s6 querem
saber de trocar figurinhas”, conta a professoradtiesérie Sueli
Novais, da Escola Manoel Moratto, em Osasco (SEnt falar nos
apelidos, que reproduzem na classe os personagars/dla.” Ja na
62 série, os reflexos da trama sdo um pouco dissetOs alunos,
principalmente as meninas, querem substituir coumé escolar pelo
que é utilizado na televisdo”, diz a diretora pédgcp, Cristiane
Semenssato.

A escola resolveu o problema negociando com asoaluForam estabelecidos
limites. As figurinhas podem ser trocadas somergpod das atividades. E os
uniformes podem ser trocados apenas as sextas. feies com a negociacdo os alunos
conseguiram o0 que desejavam, sentir um pouco oégser Rebeldee fugir dos

tradicionais uniformes que as nossas escolas laadgfazem questdo de manter.

Ricarde Benichio

Alunos da Escola Manoel Moratto, vestidos como o5 idolos: uniforme &

liberado 35 sextas-feiras

Figura 35: Sujeitos Rebeldds

Por fim, incluo no texto o desabafo de uma mae @poeeve uma carta num
blog®™ onde a mée desafia 0 SBT a rever a sua posicaeidelar a novela num

determinado horério:

% Disponivel em http://diganaoaerotizacaoinfantksipress.com/category/rebeldes-ou-rbd/. Acesso em
20/09/2007
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“Sao Paulo, 18 de dezembro, 2006 revisada em Bade 2007

Por que até agora nao recebi resposta nenhuma dp dsBafins,

guero desafiar novamente o Sr. Silvio Santos aeséals comigo
numa sala de projecdo do SBT e assistir a 3 epis@deatorios da
série REBELDE, em companhia de 4 criangas de 566 da idade,
excetuando nesta escolha minha filha, ou qualquiea arianca, que
ja tenha sido danificada pela exposi¢cdo involuat@d conteuddo
absolutamente inadequado deste programa.

Quero entender como este programa recebeu autivizagal para
ser transmitido.

Trata-se de uma série infanto-juvenil cujos pergens, supostos
pré-adolescentes, sédo vividos por jovens na faisal®-20, algumas
meninas ja com seios siliconados, vestidas emnumé® de colegiais
mindsculos, deixando tudo a mostra. Sdo constaogems de
bolinacdo e beijos explicitos, numa esfregacdap®tiora, que ndo
cessa. Nao s6 isso, como também o0s personagenssadivem

“momentos de grande impasse” quando, por exemplpaiodo

personagem Diego, vive o arduo “dilema”, de comwobsmer seu

filho com uma garota “experiente” (leia-se: gardta programa...)
para saciar as vontades do menino !! SIM !! Esteaniha as 19:30

no SBT !l

Quero também enfatizar que mesmo em outro horésia, porcaria
nao deveria receber nenhuma autorizacao oficiakibécdo. Quando
“quase adultos” fingem ser criangas, e produtos sdde (0s
uniformes, bonés, bonecas gigantes, afora os CDB$ip
comercializados em lojas populares (inutilizandpassivel efeito
paliativo do controle remoto), confundindo a cab#dggariancas de 3-
4 anos que ja ficam desesperadas pelos personageosisas estao
MUITO erradas.

Quanto ao argumento: “faca bom uso do seu conteol®to e mude
de canal”, “ao invés de reclamar leia um bom livig.ou ainda
“...vocé nao conhece a TV Cultura, o Ra-Tim-Bum?” d&orse
preocupem, mas todas estas medidas s&o tomadasuaquey
familia brasileira de bom senso...0 que nao esperamogue,
camuflado num programa especificamente produzidiirigido ao
publico-infanto-juvenil, num horario propicio pa@ mae estar
preparando o jantar e as criancas se acalmand® hasteja sendo
transmitido um nova modalidade de programa: o ofi+ infanto-
juvenil I!

Esta carta demonstra como sao discutidas as ggestiativas aos programas de
televisédo e o pedido de socorro dos pais que vieddms de uma novela e dos circuitos

e teias de uma determinada marca.

9% Opinido de uma mae, leitora do Blog. Disponivel:em
<http://diganaoaerotizacaoinfantil.wordpress.comafgary/rebeldes-ou-rbd/>. Acesso em 02/10/2007.
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2.7 Uma rede de negécios

Como tudo é negdcio e 0s mesmos precisam prospenatinuando a render
lucros, foram previstas acdes futuras com a promogdé grandes anunciantes;
langamento da primeira temporada em DVD; campanbaperadas junto ao varejo;
terceira temporada ainda inédita e shows do RBBnmasil no segundo semestre de
2006. Todas elas deram resultados acima dos esgera@mpresa trabalhou com tanta

competéncia, que tudo anda como planejado e osucestinua.

No Brasil, o selo Rebelde pertence a Redibra eais diversos setores ja estao
a todo vapor na fabricacao de produtos com a lecdBgtima-se que o licenciamento e a
venda de produtos com a marca mexicana movimentasamilhdes de reais somente
no ano de 2006. Isto que, para eles, “E uma projegéservadora, pois leva em conta
que algumas mercadorias s6 estardo no pico de yvesmia2007”, analisa David
Diesendruck, diretor-presidente da Redibra. “Elpareceram como os Menudos do
século 21”. Empresas do setor de brinquedo ja tantgrodutos com a marca e as
vendas surpreendem.

Matéria no site da Editora Abril de outubro de 2@4l& sobre os investimentos
de empresas brasileiras no fendbmeno Rebelde. Camarachete “Rebelde é um
fendbmeno de vendas e audiéncia”, a noticia dizoggeupo RBD rapidamente ganhou
projecéo e se transformou em um fendmeno da mpsig& que hoje (2 de outubro de
2006) todo tipo de produto relacionado a banda@vala bate recordes de vendas. Cita
como exemplo a linha de bonecos langada pela emmpigdanto. S6 em 2006, era idéia
da empresa comercializar no Brasil 500 mil bonebtas, para vender os bonecos, foi

necessario um suporte publicitario, como expliczateria:

Para dar suporte ao lancamento, a empresa apostotilnes
comerciais produzidos pela Frevo Filmes - exibidosSBT e na
Cultura, em horarios nobres. Em um deles, Beto Bbfard
apresentador do prograrféolos e da Disney Planet, faz as vezes de
garoto 'rebelde’. Os filmes retratam o ambienteaégio existente
na novela. A campanha é dirigida, principalment@nagpublico entre

8 e 12 ands.

%Rebelde é um fendmeno de vendas e audiéncia. Disgp@m;
<http://www.abril.com.br/noticia/abril/no_174899%st>. Acesso em 30/08/2007.
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s ?

Figuras 36, 37, 38, 39 e 40: Bonecos vendidos nmoade mundial’

Vendo ainda como o fendbmeno movimenta o mercadauéantondutas, na
mesma matéria da Editora Abril, a diretora da esgfrevo, responsavel pelos filmes
publicitarios da Acalanto relatou que ficou surpresm a repercussao causada pelo
trabalho em torno dos produtos com a marca RBDseDge os fas descobriram o
telefone da produtora e passaram a ligar procurarfdomacdes sobre 0 grupo e 0s
shows no Brasil. Salientou ainda que 500 crianpaseaeram para os testes do filme,
enquanto que o normal € comparecerem de 40 a Sldeéws noscastings Para

exemplificar, anexo algumas imagéhs

Ao vermos a imagem do Camarin RBD (figura 41), damos conta de que é

uma peca feita para criancas. E uma penteadeicarés vibrantes, bem ao estilo do

9’Rebelde é um fendmeno de vendas e audiéncia. Disp@m:
<http://www.abril.com.br/noticia/abril/no_174899tsit>. Acesso em 30/08/2007.

98Imagens de produtos rebelde. Disponivel em:
<http://www.espacobrinquedo.com.br/noticias.asp®4d= Acesso em 30/08/2007.
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grupo. Segundo o setor de vendas: “vai encantariancada, pois € repleta de
acessorios coloridos, parecido com os de verdagefaga a fantasia das meninas fas de
Rebeldes”. Isso é adequado para vermos que a edendo ampliada e enredando
mesmo criancas abaixo dos oito anos de idade. davdo produto foi reforcada com
propagandas de TV no horario infantil. Criancas giéeentdo ndo sabiam o que era
Rebelde, passam a descobrir o fenbmeno atravésirdpiddos para a sua idade. Da
mesma forma, encontramos no mercado produtos comonmputador infantil e o

gquebra-cabeca.

Figuras 41,42 e 43: Brinquedos para cria%%as

Também surgem varios outros atrativos, buscandwintos mais diversos
gostos e “necessidades”: joguinhos, albuns de fafiag uma curticdo da gurizada em
casa e na escola com os colegas, especialmentegac@onar fotografias dos seus
idolos. Nao poderia faltar o MP3, e em breve dawgiso MP4. Aparecem ainda
organizadores, jogos interativos para as horalga tom os amigos e até maquina
fotogréfica, um artefato que jamais pode faltagpgprem sonha ir a um show da banda.
Sem esquecer ainda o principal, o telefone celpdar falar sobre a novela, fazer
algumas fofocas dos idolos e planejar a ida ao sktas precisa ser um celular com a
marca Rebelde. Além do celular, encontrei em véies propagandas de toques com
musicas da banda RBD para os celulares. E impressi® como a teia vai sendo tecida

9 Disponivel em: <http://www.espacobrinquedo.comdtiiiias.asp?id=54>. Acesso em 28/09/2007.
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e fortalecida ao aparecimento de cada produto rfee@ntes o celular era fundamental,
agora precisa ser um celular personalizado comuetespecial da banda. Realmente as
corporacgdes nao perdem seu tempo e pensam emartadtapilitar a vida dos fas.

pr—
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Figura 44: Celular da marca Rebelde

A maquina fotografica também ganhou o seu espagm € surgimento das
cameradigitais, em que 0s jovens ndo necessariamentésaneaevelar as fotos em
papel, ficou imprescindivel usar uma. Se é assiola® que as grandes industrias de
maquinas fotogréficas reforcariam suas vendas asglese a uma grande marca, para
atender a milhares de jovens no mundo inteiro,tpeopara registrar um momento todo
especial com os seus idolos e depois mostrar [gacalegas. Ndo podemos esquecer,

aqui, que mostrar que se tem algo parece ser rogimportante do que a posse!

Figura 45 e 46: Maquinas Fotograficas

Para carregar todos estes artefatos surge umanegeasidade. Ter uma bolsa,

por exemplo. Bolsas dos mais diversos estilos s@ontradas no mercado. Mais um
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produto que chega as lojas dando continuidade raaftfio dos circuitos e teias. O

circuito continua energizado e a teia vai se exjpalod

P

—
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Figura 47: Bolsa Rebelde

Para ir a escola, quem é Rebelde ndo pode deéxaxithir uma mochila da
Banda. Mochilas que antes ostentavam figuras dai®3au de algum super-heroi, agora
vém com a estampa da moda — Rebelde.

Figura 48: Mochila Rebelde

2.8 Feliz aniversario

Ao abordar a produtividade dos Circuitos e TeiasCamplexo Rebelde, ndo
poderia deixar de falar sobre as festas de aniversjue viraram moda nos ultimos
anos. Como as festas séo tematicas, e as propaasas escolhem o tema, os Rebeldes

nao ficaram de fora. As festas, com todos os sgaa®s, Nnos mostram a quantidade
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de produtos vendidos para a criancada, com sipesiass s6 sobre aniversarios. Assim,
sem fazer muito esfor¢o, encontrei também os posdligados a marca Rebelde em
festas de aniverséario. Na foto a seguir temos uemelo. E a festa de aniverséario de
uma colega da minha filha. Alias, a mesma menirgjguhavia feito uma festa com o

tema “Lilo Stich”, em marco de 2006, escolheu “Rébg’ em marco de 2007.

Figura 49 : Aniversario com a marca Reb&¥e

Vemos nos detalhes da foto o painel com a banda, RiBha boneca e dois
bonecos representando o0s personagens da novelapaterda RBD, além de um
microfone, também com a marca do grupo. Junto csi@seaparatos, encontramos
dezenas de outras pecas que vao completando esteeeaircuito — 0 convite para o
aniversario, os pratos, 0s copos, o bolo (que versopalizado), e até os guardanapos.
E impossivel escapar de da marca, pois ha prodteasendo todos os detalhes de uma
festa. Além disso, sempre vamos nos deparar conmalgnovidade. Registrei ainda as
musicas da banda tocadas na festa e o DVD repamluas trés horas em que as
criancas cantaram, pularam e se divertiram. Mesquelas criancas que ndo conheciam

Rebeldes, passaram a conhecer o fendmeno mideétcee interessar por ele em uma

1% Foto minha, tirada em marco de 2006, no aniversfgiuma colega da minha filha.
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usual festa de aniversario. Por isso usei o sulntite Feliz Aniversario, pois é feliz

para a crianga, para seus colegas e também peatardata da marca.

Figuras 50, 51 e 52: Convite, prato e pacotinhoa pa lembrancinhas da festa de aniver¥aebelde

Quando percebo que é preciso colocar um ponto finatrabalho, vejo que
muitas coisas ainda poderiam ser mencionadas etidss. O circuito parece ser
infinito, e a lista de imagens e artefatos € imeRsa cada uma delas, um olhar que nos
reporta aos Circuitos e Teias do Complexo Reb&den fenébmeno quase global, pelo
namero de paises que atinge. Foi montado para $&oolharmos as revistas e 0s

pbsteres de cada show, veremos que estao prepa@@osensibilizar os habitantes de

cada local.
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Figura 54: Personagens Roberta, Lupita e Giov&@uiicovado, no Rio de Janeitd

11 Disponivel em: <http://www.espacobrinquedo.comatitias.asp?id=54>. Acesso em 28/09/2007.
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A producao capricha nos detalhes e no relacionamesn os fas. Exige do
grupo comprometimento e a agenda esta sempre Idadguarda-roupa, sempre € bom
incluir trajes que identifiquem a banda com o pais que estdo fazendo a turné.
Componentes d&BD, em sua turné pelo Brasil, aparecem com camisitaselecao
brasileira, com a bandeira do Brasil e, como moatr®to anterior, em paisagens
tradicionais do Pais, como o Corcovado, no Rio aw®ijo. Tudo estrategicamente

preparado para atrair e identificar o publico jovam os seus idolos.

Figura 55: No Brasil, roupas com as cores da beadei Brasil

192 Guia de Fotos Oficial. Revistn Line S&o Paulo: On Line Editora, 2006. Ano |, nimero 3
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Vocé ainda pode fazer um teste para saber se Ralelde ou nao. Critérios
para isto ja foram criados. Basta estar identificadm os personagens da novela ou
com os componentes da Banda RBD. Encontrei alg@sses testes nas revistas
lancadas nestes dois Ultimos anos e que serviram pestas para chegar até aqui. Para
entrar no clima é s6 responder as perguntas queatorda figura seguinte, e ver os
resultados. Mas atencéo, confira os resultadosaapdepois de ter respondido com
sinceridade.

Resultado 4

Maioria A
De bem com a vida

c) Discutir & brigar se for preciso " Tudo esta sempre bem e todos
sdo legais. Prefere concordar a

A . B arrumar encrenca. As vantagens
' de ser assim € que vocé ndo fica

. . = - nervosalo) com facilidade. Por outro

ma hora por dia. Sua atitude é: fado, nao é legal ser “embalo”. Fique
a) Tentar conversar para aumentar espertalo) para nao ser a(o) “maria-
o limite vai-com-as-olitras” e nao abandone
b) Fingir que aceitou e abusar a trangtillidade.

concorda, pois Maioria B

Vai saber...
Depende do dia e da hora. No-dia
em que vocé acorda com o astral
la em cima, ninguem & capaz de te
tirar do sério. Mas quandoe acorda
irritadalo)... E bam sair da frente.
Quando acorda bravinha(o), conte
até trés antes de agir. Faz bem!
! , pois 1 z :

b) Chato, mas v ; Maioria C

¢) Ridiculo. Tenhe que curti T Chapa quente

que meus pais ach: ! Vocé nao esfria nem um pouco.

7 4 Raramente concorda com opinioes
diferentes da sua e nao suporta
regras. Nao ha problemas em
demonstrar suas ideias, mas tenhza
cuidado ao falar, pols pode magoar
alguém de guem voce gosta.

Figura 56: descubra se vocé faz parte desta galera.
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IV — CONSIDERACOES FINAIS

Ver como operam o0s circuitos e teias do ComplexdeRle foi uma
investigacdo muito interessante. E ver um circagado montado e com o tempo ir
perdendo sua forga, alinha-nos com tedéricos comonBa, Sarlo e tantos outros que
tém escrito sobre a efemeridade como uma das mdosatempos pds-modernos. Eu
nao poderia supor, ao iniciar este trabalho erastéar o avassalador sucesso de todo
o empreendimento Rebelde, que o circuito iria pesteergia tdo rapidamente. Mas
bastou que a novela Rebelde fosse tirada do arrasilBpara que jovens e criancas
passassem a dar atencao a outros programas eaa boisas novas. Nao que a banda
RBD tenha sido desativada, mas perdeu sua forga.dlficuldades, nos ultimos meses,
de encontrar noticias atualizadas do grupo. A nzadws sites encontrados na pesquisa,
relacionados ao grupo, estdio desatualizados. E ceemonada mais estivesse
acontecendo. Quando encontro noticias, as mesmasepa desencontradas. Falam
sobre a banda, a novela, o que se pretende fazer,sem datas definidas. Valeu
enquanto existiu. Para jovens e criancas, valewasq todos estavam envolvidos,
quando circulavam informacfes pertinentes, quandgian produtos novos. Mas,
desejo satisfeito, missdo cumprida. Todos ja acohgram as trés temporadas, ja
brincaram de ser Rebeldes, adquiriram os maissggorodutos, trocaram figurinhas e
fotografias, pintaram seus cabelos, compraram sfgshion para se parecer com
Roberta, Lupita, Mia, Miguel, Diego e outros pemsgens, encheram as estantes de
CDs e DVDs, mas passou. E hora de partir em buscaatisfacdo para desejos
emergentes.

Vejo que a pesquisa, andando por caminhos questandiaram da proposta
original, péde ser realizada. Foi possivel admiear fulguracbes do circuito,

acompanhar os lances da imensa teia, observarcapaigras e enredamentos. Foi
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possivel vislumbrar o complexo Rebelde operandoostrar sua produtividade na vida
dos jovens e das criangas.

Foi possivel ver como as pedagogias culturais @edagogias da midia
contribuem para forjar um certo tipo de sujeit@oeno ensinam, certas coisas mais e
melhor do que a escola. Foi possivel observar qciecoito vai gerando mais e mais
energia, atingindo ndo so6 jovens e criancas, malsoadambém, especialmente os pais
com suas preocupacdes demasiadas sobre os efegasgfendmeno como este vai
causar nos seus filhos. Atinge também a nés eduesdmeocupados em investigar que
tipo de sujeito esta sendo formado nestziedade de consumo. E visivel um sujeito em
constante transformagdo, uma caracteristica deedsme pds-moderna. Perdemos,
como diz Hall (1992), aquela identidade plenamamnidgicada, completa, segura e
coerente.

Foi interessante estudar autores que problematizeempo em que vivemos, e
que conseguem detectar e acompanhar as mudangasaogugoucos Vao nos
transformando, mudando a nossa maneira de setosujlfinal, nos circuitos e teias do
Complexo Rebelde milhares de criancas foram enasdacencontraram modelos com
pontos de convergéncia para conviver com 0s coldgasscola e amigos. Se estas
criancas foram de certa forma capturadas, por gpersjue nos, adultos, ndo caimos
em armadilhas semelhante? Enquanto seres humatawsossexpostos e sujeitos a
esses circuitos, pois cada vez mais as corporagesncontrando formas de atrair e
enredar seus consumidores. E convém nao esques@aquse fica aprisionado na teia
por permanecer imovel. Enredamo-nos exatamentesadabatermos.

N&do podemos negar que também ficamos fascinadosceirpmos seguir as
tendéncias da moda, do mercado. Se isto acontgm@gée outros circuitos e teias ja
nos atingiram. Eles operam da mesma maneira quenpléxo Rebelde operou na vida
de jovens e criancas nestes dois Ultimos anos (20PB07). Assim, novos circuitos
serdo montados e iremos nos enredando em unsos,agmpre em busca da satisfacéo
de novos desejogfinal, somos seres que desejam. Satisfeito o deseno vimos em
varias partes do trabalho, precisamos buscar co®ass, que nos envolvam com mais
intensidade.

Tudo foi muito rapido. Nao estou dizendo que o @lexo Rebelde é passado,
mas € possivel afirmar que os seus dias estdodosntkaz parte das estratégias de

consumo. Tudo deve ser muito rapido. Como diz Baufp@05),
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A expectativa de vida das esperancas é minldscgi@,uena taxa de
fecundidade extraordinariamente elevada pode $advda diluicdo e
da extincdo. Para que as expectativas se mantevitame novas
esperangas preencham o vazio deixado por aquetiesgereditadas
e descartadas, o caminho da loja a lata de lixe dev curto, e a
passagem, rapida. (p.108)

Assim sdo 0s circuitos e teias, constantementadasi para atender as
necessidades do mercado e satisfazer os desejgmmesem constante busca de coisas
novas. Bauman (2005, p.108) ressalta isso quandtrangue a estratégia € fazer com
gue as pessoas sempre estejam buscando algo nssin,Apara que a busca de
realizacdo possa continuar e novas promessas posssirar-se atraentes e cativantes,
as promessas ja feitas precisam ser quebradas, esmsancas de realiza-las,
frustradas”. Desta forma, chegou a vez de um nawwito, diferente dos Rebeldes,
pois este ja preencheu por ora os espacos vazeta seciedade de consumo. Aos
poucos ndo veremos mais 0s uniformes sugeridosowelan Rebelde, nem a moda
fashion tdo badalada pelos atores e atrizes dogrupnesmo da banda RBD. Bauman
(2005) lembra que a vida de consumo é como um g@geerpentes e escadas. E um
sobe e desce com muita rapidez. Para o sociéldgpilb que se ‘deve’ usar ou ser
visto usando transforma-se em um ‘ndo se deve’teampo menor do que 0 necessario
para inspecionar o conteudo de um guarda-roupagigéigara substituir o carpete por
tacos” (p.112). Foi possivel ver nesta pesquisaiantifade de produtos e objetos
oferecidos a partir de um Unico circuito e de ure&,tonde os desejos sdo
constantemente “incitados”. O que transparece tlirarpesquisa, € que ndo ha cura
para a satisfacdo do desejo. Alias, este ndo deveaheira nenhuma, pela logica do
mercado, ser satisfeito. E € nhovamente de Baun@b)2jue encontro resposta para o
gue percebo:

...0 consumismo ndo se refere a satisfacdo dogodesmas a
incitacdo do desejo por outros desejos, semprevaeos -—
preferencialmente do tipo que ndo se pode, emipimeaciar. Para
0 consumidor, um desejo satisfeito deve ser quEsgIazeroso e
excitante quanto uma flor murcha ou uma garrafaldéstico vazia;
para o mercado de consumo, um desejo satisfeita wanbém o
prendncio de uma catastrofe iminente. (p.121)

Parece uma desgraca, mas viveremos sempre emdauseatisfacdo dos nossos
desejos. Minha preocupacao neste trabalho foi enalrar que tudo comeca muito
cedo. Aprendemos com a midia e com tantas outtestégias muito bem urdidas a

consumir desde pequenos. Em varios momentos fieoo ¢ envolvimento de criancas
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neste processo. Pesquisadores como Linn (19949, 3807) Schor (2004) e Bauman
(2005), mostram constantemente em seus textosresldade. Para Bauman, por
exemplo, “ter filhos custa dinheiro — muito dinle&i(p.136). A idéia que o autor nos
passa, € que o simples desejo de ter um filho costtp. Ja existe um preco afixado
para isso. Pode parecer polémico, mas Bauman afjumdnao se pode ter coisas a hao
ser comprando-as, e compra-las significa que outeagsssidades e desejos terdo de
esperar” (p.136).

E necessario destacar aqui a produtividade daitdre o enredamento nas teias.
Um circuito cheio de energia. Ndo para nunca dargdgum tipo de desejo. O desejo
de assistir a novela, desejo de ir ao show da bBBix desejo de ler o livro, de ver as
revistas, de usar roupéashion,desejo de comprar um CD, um DVD, desejo de falar
sobre os personagens, de usar uniformes iguais &dité Way School, desejo de ser
igual a eles, desejo de cantar as musicas da bdeskp de expressar o seu sentimento
de amor Rebelde, desejo de um estilo Rebelde, desejum cabelo igual ao do
Giovanni ou da Roberta, desejo de colar figurinhas album, de colar pésteres na
parede do quarto, desejo de participar de uma ciolede Rebelde na internet, desejo
de participar de um fa clube Rebelde, desejo dstragnuma prova o nome de Mia e
Roberta, como fizeram as meninas paranaenses Miehshtalia, desejo de festejar o
aniversario com o tema Rebelde, desejo de usaruradios produtos registrados neste
trabalho. Energia que gerou desejos enquanto ds&emanteve no ar a novela nos
anos de 2005 e 2006. O circuito foi produtivo,te essta comprovado ao mostrarmos
criancas totalmente enredadas por uma teia de fmodem fim até que, aos poucos,
comecgam a ficar escassos no mercado.

As pedagogias da midia convocam constantemendeopaznsumo. A midia nédo
somente € um local privilegiado de diversdo e maado, mas também de educacéo.
Como diz Rocha (2000),

E este local privilegiado de informag¢do ou divergdtambém um
local privilegiado de educacao, onde determina@aagogias (ditas
do bem viver e do bem ser) sobrepbem-se a outoagufto isto, a
midia tem sido, sobretudo nas ultimas décadaspual pedagdgico
onde se aprende e se ensina. (p.129)

E através da midia que obtemos as informacdes femies e atualizadas, que
nos pautam o que € aceitavel ou ndo para a boavéaoia com os colegas, para ser
aceito pelo grupo e fazer parte dele. Ela nos aptasum volume consideravel de

informacées, que diariamente sdo processadas @os,toriancas, jovens e adultos. E
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uma multiplicidade de nomes, marcas e logotipos. Ildbramos das mais importantes
e resistentes, mas esquecemos muitas outras aargaidnovos circuitos aparecem.

Tudo em alta velocidade. Como diz Bauman (2005),

O que vocé coloca no seu corpo é uma forma reca@amente mais

conveniente e confortavel de se manter em dia canressa época
de alta velocidade do que aquilo que vocé faz demAs roupas que
vocé veste ( e certamente tira e joga fora logoseguida) podem,

com efeito, seguir/deslocar/substituir uma as swrama velocidade
e uma frequéncia desconcertantes e inatingiveisgxemplo, por

implantes nos seios, lipoaspiracdo, cirurgia ptdstu mesmo um
passeio por todo o espectro dos produtos para tingabelo. Para
usar plenamente o seu potencial, vocé precisa de grande

quantidade de informagdes constantemente atualizadke antenas
permanentemente ligadas a conta bancaria e adesateé crédito.

(p.113)

Vendo como o Complexo Rebelde foi desenvolvidoleva a pensar sobre a
politica de representacao e a for¢ca de uma cordonagra narrar o outro, tomando a si
como referéncia, parecendo que aqui encontramesdade que solucionara de vez as
incertezas de jovens e criancas que acabam ensedadocircuito e teias e tém
dificuldades em se libertar. Encontro em Costa@2@stas para dizer que o Complexo
Rebelde produz saberes, mas que “estes saberpsaiéas reguladoras e reguladas, ao
mesmo tempo produzidas e produtivas. S&o discuygesconstituem o0s sujeitos ao
mesmo tempo em que fabricam sua identidade soctmfrolam e regulam sua
subjetividade” (p.78). Significa que compreendddgica desta sociedade de consumo

nos ajuda a resistir e a buscar outras alternatigagis para a formagéo do ser humano.
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