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RESUMO

Esta dissertacdo investiga o significado da feira de objetos antigos da/na praca
Benedito Calixto, no passado (nos anos 1984/85), e o que ela representa na
contemporaneidade, neste ano de 2009 .

A andlise de seu percurso histérico evidencia a transformacao da praga/feira, de um
local de atuacdo politica e cultural de militantes de esquerda, para um local de
manifestacdo da cultura de consumo da sociedade do espetdculo globalizado.

A feira, na contemporaneidade, é marcada pela valorizagao de objetos produzidos
no passado. Tendo em vista a caracteristica da sociedade de consumo de valorizacdo do
novo, a reincorporacdo de objetos antigos/usados a légica mercantil capitalista a
feria/praca € fruto de um processo de ressignificacdo destes objetos. Esse fendomeno
indicou a necessidade de se compreender por um lado, o papel da comunicacdo no
processo histérico de transformagao social e material do bindmio praga/feira, nas formas
de socializacdo, nos modos de uso comercial da praca pela feira analisando as relacdes
entre o comércio local, o publico (tribos urbanas da moda); por outro, o bindmio
feira/praga multicultural como produto das varias formas de comunicacao, da sociedade

de consumo do espetaculo do mundo globalizado.

Palavras-chave: Espacos urbanos; Comunicacio; Cultura de consumo global; Sociedade
do espetéculo.




ABSTRACT

This study investigates the meaning of the old object in the fair of old material
objects on the Benedict Calixto square, in the past (in years 1984/85), and what it
represents in this year, 2009. The analysis of its historical passage evidences the
transformation of the square/fair, in a performance place of a cultural and politics of left
militants, for a place of consumption manifestation of the globalized culture of the
spectacle society. The fair, in ours days 2009, is marked by the revaluation of the
material objects produced in the past. In view of the characteristic of the consumption
society and the valuation of the new material objects and its consumption, the
reintegration of used old objects/to the capitalist mercantile logic, the square is fruit of
the process of these objects ressignification. This phenomenon indicated the necessity
of the understanding it, and also, the influences of the formal and informal
communication in the historical process of social and material transformation of the
binomial square/fair; in the forms of socialization, the ways of commercial uses of the
place by the fair. This could be possible, by analyzing the relations between the local
commerce, the public (urban tribes of the fashion) and the actual binomial
fair/multicultural square as product of some forms of communication, of the

consumption society in the globalized world.

Keywords: urban space, global consumption culture ,communication, spectacle society.
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INTRODUCAO

Comecgamos esta viagem académica convidando todos os estudiosos da
comunicacdo, da histéria, pesquisadores e demais curiosos a compartilhar conosco dos
primeiros passos do nosso percurso, cujo itinerdrio comeca na atual praga/feira Benedito
Calixto. O inicio do passeio se dd por meio da observagdo empirica da praca/feira como

parte da realidade social com o todo.

O objetivo € apresentar um breve panorama do local como uma ocorréncia de
comércio, que tem como origem as relacoes humanas, funcionando como processo de
transformacgdo das relagdes econdmico-culturais de consumo no local. Em seguida, é
nossa intencao pesquisar o local como um recorte do espago urbano da cidade, como um
lugar de manifestacdo social da producdo e consumo do espeticulo, do lazer, do
entretenimento de massa, concebendo-o como resultado do processo de producgdo
capitalista, ao se considerar a praca/feira a continuidade de um processo de reproducao
da sociedade do espetdculo globalizado. Prosseguimos a viagem, pesquisando um
caminho cujo percurso nos levard de volta ao passado, mais precisamente aos anos de
1970/80/90, por meio da reconstituicao da histéria dos fendmenos politicos e sociais da
génese da feira. Para isso, esquadrinhamos o acontecimento da feira na sua totalidade e
suas transformagdes continuas, tomando como base o comércio dos objetos e
mercadorias usadas, assim como o valor de uso social e comercial da praca. O
conhecimento do fendmeno feira, seu carater histérico e o conhecimento da sua fungao
real na sua totalidade e nas imediagdes da praca formam, pois, um local-signo,
fragmento da sociedade do espetaculo, no consumo da feira, e da sociabilidade daquele
lugar como local da manifestacdo da cultura urbana. Para encerrar o transcurso da
viagem, faremos um passeio de volta ao ponto de partida, o local feira/praga e o

analisaremos sob a 6tica do presente e de suas conexdes com o passado.

A partir dai, indicaremos de forma critica as transformagdes ocorridas nos
modos de uso, de produg¢do e de reprodugdo social da globalizagdo do comércio da feira,
da aparéncia total da praga, das chamadas tribos urbanas que por ai transitam no
presente. Salientaremos também a natureza das transformagdes do acontecimento-feira,

tomando como referéncia as influéncias das midias, principalmente dos jornais A
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Gazeta de Pinheiros, Jornal do Bairro e da presenga de fotografos, de cameras de TV,

no contexto da praca.

Para a realizacdo da pesquisa proposta me baseei na histéria da feira e na leitura
de artigos sobre o bindmio praga/feira publicados na Revista da Praga, nos jornais de
bairro, (Gazeta de Pinheiros e Jornal do Bairro) e nas entrevistas com alguns
freqlientadores e fundadores do evento. A totalidade desses procedimentos nos
possibilitou identificar as articulacdes entre comércio local da feira e suas interfaces
com as demais formas de consumo, que deram origem ao processo de transformacdo do
lugar, seja pela producao artificial da paisagem social no tempo, seja, pelo valor de uso
social e comercial “das pragas”, tanto daquela de antes quanto daquela que surgiu

depois, isto é, da feira no espago da praca.

Os rumos que a feira tomou e os "passeios" pelos caminhos da Praca Benedito
Calixto nos apontaram a formulacdo e a elucidacao da hipdtese principal deste trabalho:
numa sociedade de consumo, a pratica cultural é a valorizagdo da producdo e do
consumo do novo, do descartdvel, em detrimento da qualificacdo e valorizagdo do
velho. Contraditoriamente, na praca, o novo se produz no encontro do velho, do usado e

do antigo, recriando a producdo e o consumo de novos espacos e valores sociais.

Fundamentando-nos nesta hipétese principal, outras questdes também se fizeram
presentes. E a partir delas, outras hipoteses foram verificadas/observadas: a) a feira pode
ser considerada no presente uma espécie de dgora e de mostrudrio do passado/presente;
b) sua existéncia, por intermédio do comércio e do consumo na praca, pode provocar
mudangas quantitativas e qualitativas nos diversos aspectos comerciais €

comunicacionais.

A pesquisa sobre a natureza do acontecimento “feira” indica o evento cujas
formas de produgdo social e de consumo se ddo pelo comércio privado no espago
publico da praga, num determinado tempo e num espaco fisico-geografico urbano da
cidade. Nesse contexto, a natureza de uso comercial e social da feira constitui uma das
formas de “ocupacdo” do espago publico pelo “privado”. Centrada na pesquisa das
formas de usos do ‘“espago publico” da praca pela feira, nas formas de producdo do
local, o estudo enfatiza/realca a comunicacdo como um dos principais motores da
dindmica de consumo do lugar. O estudo ressalta, ainda, que a dinamica do local se

produz pela comunica¢do promovida pela divulgacdo e pelo movimento da praca em
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geral, pelo ir e vir do publico a feira. A efervescéncia de consumo no local se mostra de
vdrias maneiras, a saber, pelo comércio da feira, pelas formas de consumo do lazer e do

entretenimento no local.

Para esta pesquisa, além das leituras bibliogréficas, de jornais, revistas, foram
também entrevistados ex-integrantes de partidos politicos de esquerda, os quais deram
0s primeiros passos para a passagem da praca de “antes” e a de “depois” da feira. Tendo
em vista a relevancia do estudo do tema, é escusado dizer que a praca e a feira se
inserem no campo interdisciplinar das varias 4reas do saber da Comunicacdo, da
Historia, da Sociologia e da Antropologia. Por essa razao, o estudo e o aprofundamento
de ambas, a praga e a feira, contemplam olhares da perspectiva das Ciéncias Humanas,
0 que contribui para a compreensao das varias dimensdes do uso do espago publico.
Para um amplo entendimento, foram incorporados outras versdoes e depoimentos
publicados e pesquisados na Revista da Praca. As entrevistas da Revista da Praca foram
também incorporadas ao trabalho depoimentos de pessoas que ja vinham atuando em
conjunto com a CCPP - Casa de Cultura Paulo Pontes - € o IBB - Instituto Bertold
Brecht - e, ao final, de alguns comerciantes e frequentadores da praca. Finalmente,
como procedimento que se refere a pesquisa empirica, foi constante a presenca da
pesquisadora in loco, observando, ouvindo, sentindo, conversando, discutindo,
conhecendo pessoas, participando de todos os espagcos da feira, da montagem a

desmontagem, do amanhecer ao anoitecer.

Entre os autores escolhidos para esse estudo destacam-se como referencial
tedrico, como fio condutor da pesquisa os pensamentos do critico Guy Debord, do
socidlogo Octavio lanni, entre outros. Tendo em vista as transformagdes nas formas e
nos modos de usos comercial e social da praga pela feira, este trabalho se propde a
investigar a natureza do processo dessas transformacdes. Para tanto, nos apoiaremos no
estudo da praca/feira como um local concreto do mundo material e real da sociedade
capitalista, com as suas aparentes contradi¢des, ao longo da existéncia da longa duragdo
da feira, principalmente nos dias atuais, quando se compara sua contemporaneidade
com a sua gé€nese. Ou seja, de uma simples idéia de um conjunto de pessoas
interessadas no embelezamento da praga a criagdo da feira para a socializa¢do, por meio
do uso da praga para a cultura e para a arte, encaradas como pratica de alguns grupos de
politica de esquerda. Na verdade, os rumos que a feira tomou ndo se constituem um fato

isolado do todo social, mas, como se verificou, das relacdes comerciais, culturais e
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sociais de producgdo de sentido da praca. A feira e a praca sao partes da nossa sociedade,

do desenvolvimento historico das relagdes sociais de ambas com o todo.

O primeiro capitulo consiste na apresentacdo de um breve panorama dos
principais fatos do bairro de Pinheiros e de suas influéncias na praca, ou seja, de uma
simples travessa a passagem da multidao da feira. Trata-se, em sintese, da reconstitui¢ao
dos principais germes da histéria da praca/feira, nos anos de 1970/80, de um local
“abandonado” para um lugar de reivindicag@o politica e da moda nos anos de 1980/90.
Trata, ainda, da inauguracdo da primeira Feira de Arte e Cultura, da produgdo de sentido
de usos da praga e de outras versdes da histéria da feira, além da transformacao do valor
de uso politico-cultural do local para um valor de uso do consumo do mundo

globalizado da década de 1990 até 2009.
Ao longo do primeiro capitulo se busca responder as seguintes questoes:

a) Qual o papel da comunicacio nos processos de producdo de sentido da praga
de “antes” da feira e a do momento contemporaneo? Quais as principais influéncias do

quadro histérico geral e cultural do pais na praga nos anos de 1970/80?

b) Quais foram as bases do processo de transformagdo sociocultural da feira na
chamada pragca de “antes” e naquela de “depois” das influéncias da midia impressa,

principalmente nos jornais A Gazeta de Pinheiros e no Jornal do Bairro?

O segundo capitulo aborda as mudancas da praca nas formas do comércio da
feira e de uso do local. Trata-se mais precisamente das recentes transformacoes, nos
ultimos dez anos, ou seja, das formas da globaliza¢dao do sistema capitalista presente no
local como a comunicagdo, a producdo e o consumo do espetidculo de massa e de suas
influéncias na transformacdo concreta da paisagem urbana, no processo de producao do
“novo sentido” de ‘“apropriacdo” do lugar pelo comércio; o “novo valor” de uso e de
troca (feira/praca); os objetos em série da feira e a presenca das chamadas tribos
urbanas; o modo de uso do espago social multicultural na praca. Além disso, versa a
respeito do papel da comunica¢do na chamada praca de “antes” e naquela de “depois”
da feira, resultante do processo de producao e consumo do espetdculo produzido como

resultado da publicidade da midia impressa.

O estudo indica que, ao longo das duas tultimas décadas, em virtude da longa
duracdo da feira, a praca se tornou um lugar de producdo de sentido do consumo do

espeticulo multicultural de massa do mundo globalizado. Também foram fatores
5



determinantes as formas da globalizagdo da praca, a transformacdo concreta da
paisagem urbana, o processo de producdo do “novo sentido” de “apropriacdo” do lugar

pelo comércio multicultural globalizado.
Ao longo do segundo capitulo se busca responder as seguintes questoes:

a) Como se deram as formas de globalizacdo da praca nas ultimas décadas, a
transformacgdo concreta da paisagem urbana, o processo de produ¢do do “novo sentido”

de “apropriacdo” do lugar pelo comércio multicultural globalizado?

b) Quais os principais fendmenos histéricos e materiais que originaram o “novo
modo” de “consumo” da sociabilidade, dos objetos da feira, do lazer como formas de

comércio multicultural do sistema globalizado do espetidculo?

¢) Qual o papel da comunicacdo interna da feira, do boca a boca e de algumas
midias (jornal, revista) no processo de transformacao da praga, quando da passagem do
valor de uso social e artistico para o valor comercial do lugar, da producdo e do

consumo do espetaculo de massa globalizado?

Para responder a essas questdes, esta pesquisa tem como estrutura de trabalho o
estudo dos seguintes assuntos: A inauguracdo da primeira Feira de Arte e Cultura; a
producdo de sentido da praca; outras versdes da histéria da feira; a transformacdo do
valor de uso politico cultural do local para um valor de uso do consumo do mundo

globalizado na década de 1990 até 2009.

Para quem nao conhece, a feira da Praca Benedito Calixto localizada no
tradicional bairro de Pinheiros € um concorrido acontecimento semanal da cidade de
Sado Paulo. Referéncia de lazer, de turismo e de comércio, a “feira” de objetos “antigos”
representa uma significativa parcela da dinamica sociocultural da economia local. Por
sua popularidade, a feira criou para a praca uma das principais paisagens organicas e

socioculturais do bairro.

Nos dltimos dez anos, a paisagem da pragca tem se modificado, conforme o
aumento da popularidade da feira e da crescente quantidade de pessoas circulando no
local. O aumento do movimento da praga varia de acordo com o tempo, o clima, o
calendério turistico, as estagdes do ano, as datas e as celebracdes significativas. A
convergéncia desses fendmenos promove a praga, a feira e o bairro. A popularizagdo e a

promocdo do bindmio praca/feira se concretizam pelas especificidades das formas de



comunicacdo e de expressao dos seus comércios. Em ambas, as formas de comunicagdo
variam segundo o enfoque das pessoas, da praca, do comércio de objetos antigos,

usados.

Pode-se dizer que o comércio de objetos da feira/praca é a0 mesmo tempo
comunicacdo e meio de comunicagdo; dai a sua relevancia histérica e social. Mais
ainda: os objetos, além de serem comunicag¢do, sdo também fontes de cultura,
informacdo e conhecimento. Explica-se: ao afirmarmos que suas mercadorias, seus
objetos sao, simultaneamente, comunica¢cdo ¢ meio de comunicagdo significa que eles
informam histdrias, possibilitam lembrangas afetivas, fetiches, além da identificacao de
sua fun¢do social no tempo e espaco determinados. Eles comunicam também um valor
de uso objetivo ou subjetivo, decorativo ou utilitdrio. Por meio da aparéncia, da estética,
do estilo de suas formas, do estado de conservacdo fisica do material, os objetos
informam o “tempo” da moda. Nesse contexto, as formas de comunicagdo dos objetos
se ddo por sua materialidade, pela forma, textura, aparéncia. A totalidade desses
fendmenos materiais possibilita conexdes imateriais de comunicagdo, ou seja, propiciam
o desencadeamento de processos mentais estimulados pela lembranga entre o tempo
presente e o passado. Nesse sentido, os objetos sdo fontes de comunicagdo, de
transmissao; eles reportam as histérias de um tempo vivido, do passado, e de um tempo
presente, do “aqui e agora”. Por tudo que foi exposto, em dia de feira, a praca é um
lugar de producao de sentidos, de historia, de comunicacao social entre pessoas, objetos,

tempo, espaco historico e material.

Aos sdbados, quando o evento “feira” inaugura a manha de comércio da praca, a
dindmica de consumo nas ruas das cercanias e do local comeca logo cedo. Em geral, o
consumo nos restaurantes e nas lojas da praga se deve principalmente ao acontecimento
“feira”. A massiva movimentacdo de pessoas em torno dela e das demais lojas do
comércio enche de vida o sidbado na praca. Um relativo nimero de pessoas jovens e
adultas passeia pelas ruas do local. Observam-se as pessoas subindo ou descendo ao
longo das principais ruas da praga, Teodoro Sampaio e Cardeal Arcoverde, criando,
assim, um clima de festa. Tal movimento de pessoas promove 0s espagos publicos das
ruas da praca como também os espacos privados das lojas, dos sebos, dos brechds, dos

cafés e dos restaurantes.

Ademais, por meio do comércio privado da feira, o espagco publico da praga se

torna um lugar do espetdculo. Formado pelos movimentos e especificidades da
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multiddo, a praca/feira promove conjuntamente a producdo e o consumo do espetaculo
publico/privado urbano. A praca como o lugar do espetidculo, “palco publico” das
multiddes, tem como um dos seus principais atrativos as vdrias possibilidades de
transagdes, sejam entre pessoas, entre estas € os objetos e, entre eles, os negocios e as

negociagoes.

Durante o tempo em que dura a feira, muitos negdcios se realizam tanto dentro
como fora dela. Muitos sdo feitos a base da troca de mercadorias, da compra e venda
delas ou de outros tipos de transa¢des comerciais. As especificidades das formas de seu
comércio e os modos de socializacdo da praca promovem, tanto uma como a outra, a
praca e a feira. A presenca da feira a cada sdbado, de algum modo, altera a paisagem do
dia-a-dia da praca, seja pela adaptacdo do local ao comércio, seja pela caréncia do
verde. O certo é que em dia de feira na praga se produz uma paisagem diferente. Ela se

transforma em um lugar da convivéncia entre o novo e velho.

Para muitos frequentadores dos bares das cercanias da feira/pracga, o local se
“alegra” e se “anima” de acordo com o maior ou menor “frenesi” da totalidade das suas
ambiéncias. Produzidas pelos barulhos dos motores dos transportes coletivos e
particulares, pelos tons das “buzinas ansiosas” do transito, dos sons das misicas, dos
cheiros das comidas, da presenca dos grupos de jovens, o ambiente da feira concorre
para um espetdculo frenético urbano. Esse fendmeno se revela como uma das
caracteristicas tipicas da cultura de consumo moderno no tempo histérico e social da

feira, no espaco fisico e material da praca.

Para melhor compreender a forma dos processos que elucidaram a légica de
valorizacdo da praga, foi necessdrio estabelecer conexdes entre o seu estado de
abandono entre os anos de 1970/80, remontando ao contexto sociocultural da época e a
compreensdo da leitura do espaco publico do local (praga), como dgora na década de
1990, como espaco das novas formas de comunicacdo mididtica da sociedade e do

consumo do espetdculo de massa.

A inauguracdo e a realiza¢do quinzenal da feira no final dos anos de 1980 foi um
dos acontecimentos publicos mais relevantes do bairro. No inicio, os organizadores da
feira, militantes de esquerda, artistas e intelectuais, montaram/criaram na praga
atividades gratuitas de cultura, lazer e arte para a comunidade. O evento se destacou

dentre os demais do bairro pela natureza da producdo de sentido de uso comunitdrio da
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praca, uma vez que pessoas maduras, jovens e criangas de vdrias idades e distintas
classes sociais participavam conjuntamente do mesmo acontecimento. Naquela época, a
divulgacdo da feira era feita boca a boca, pela Revista da Praca, pelo Jornal do Bairro e
Gazeta de Pinheiros. Comparativamente aos dias de hoje, também nao era tao
conhecida, pois era visitada pelos moradores, amigos e conhecidos das padarias, cafés e
bares do bairro, e ndo havia se tornado um acontecimento de massa. De um modo geral,
nos anos da década de 1980, os meios de comunicag¢do, radio, jornal e TV, ndo haviam
descoberto o seu potencial de comunicagdo como espetidculo, como “mercadoria” de

massa.

Além disso, naquela década, a ideia de fazer da praca o lugar da feira surgiu da
amizade e do interesse entre alguns grupos de pessoas do bairro, cujo objetivo era
transformar a praga num lugar de uso social e cultural indiscriminado. Na ocasido, havia
uma correlacdo entre as ideias politicas das pessoas daqueles grupos e as suas praticas
no uso comunitario do “espago publico” da praca. No campo das reflexdes tedricas,
principalmente sobre o uso do local pela comunidade, havia um discurso e uma pratica

entre os grupos de militancia de esquerda da vizinhanga do bairro e da praga.

A ideia e o discurso sobre as formas de uso comunitdrio do “local-praga”
exploravam correlagdes entre a situacdo concreta da sociedade em geral e, em
especifico, o contexto politico, econdmico e cultural do pais. O elenco de situacdes
sociais e econOmicas concretas, desfavordveis a maioria da populagdo, motivava o
discurso das pessoas daqueles grupos acerca do estado da praga, da falta de manutengao

fisico-material e paisagistica do local.

As discussoes sobre as possibilidades de uso do “espago publico” da praca e as
questdes politicas surtiram efeito. Abordadas a luz da pratica de uma cultura e arte de
qualidade, as atividades de lazer, de cultura e arte eram voltadas para a insercdo da
comunidade. No final da década de 1980 e comec¢o dos anos de 1990, as a¢cOes préticas
construiram para a praca um novo horizonte de uso, do direito a sociabilidade e a

cidadania.

Apesar da complexidade social do contexto daquela época no pais e da praca em
especifico, entre os anos del1970, e principalmente no final dos anos 80 e comeco dos
anos 90, o local se transformou. A acdo de alguns grupos sedimentou a criacdo da

chamada AAPBC - Associacdo dos Amigos da Praga Benedito Calixto.



A AAPBC, como o nome indica, foi formada por amigos do bairro e do entorno
da praca. Eram grupos de pessoas residentes nas cercanias do local, envolvidos em
atividades de politica estudantil, cultural e artistica. Portanto, a praca estava em desuso e
sem vida comunitdria, quando as pessoas dos citados grupos resolveram aproveitar o

local para fins mais relevantes destinados ao conjunto da sociedade.

Para compreender e aprofundar melhor os processos que deram origem a feira
foi necessdrio pesquisar e recuperar a histéria da constru¢do do pensamento de uma
politica cultural de esquerda daquela época, principalmente entre os grupos dos
chamados “amigos da praga”. Para eles, uma das préticas de politica e de cultura seria
referenciada pela ideia de um projeto e concretizagdo de reforma da configuracdo do
espaco fisico da praca. Com isso, se esperava que o local fosse revitalizado e valorizado

pela sociabilidade do uso comunitério, pela cultura e pela arte.

As formas de usos nos modos de produgdo e de consumo da praga pela feira
transformaram a dinamica do comércio, e com ela a estética social e arquitetonica do
lugar. A reforma das casas e a adequagdo da arquitetura local para o comércio
produziram naquele fragmento do espaco do bairro uma amostra do ecletismo estético,
do urbanismo pdés-moderno da cidade. Sem critérios de preservacdo das fachadas e dos
estilos das antigas residéncias, as casas da praca foram sendo derrubadas ou
modificadas para dar lugar a novas funcdes de uso comercial. Esse processo de
modificacdo da paisagem da praga proporcionou maior valoriza¢do aos espagos do local
e entre os ambitos do publico e do privado. As novas formas de usos da praca pela feira,
pelo publico e pelo privado, propiciaram o desenvolvimento de modos modernos de
convivéncia. Simultaneamente as formas de convivéncia e de socializacdo da praga,

aumentou a especulagdo imobilidria e, por conseguinte, o local se valorizou.

Como dito anteriormente, a valorizacdo da praca e a popularidade da feira
aumentaram muito nos dltimos dez anos. Semanalmente, ambas se transformam num
lugar da producdo de sentido, de uma configuracio multidimensional da paisagem
publica, urbana, tipica do mundo moderno. Constituida do espetdculo de massificacdo
do consumo globalizado, o fendmeno da configuragao multidimensional da praga indica

a complexidade das transformacdes ao longo dos tltimos anos.
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Do ponto de vista praca/feira, ambas formam um recorte representativo da
producdo e do consumo urbano da cidade. Elas promovem o encontro da comunicagdo

globalizada por meio do consumo da moda mista da cidade e do local.

Importa reafirmar que, aparentemente, a feira e a praca se mostram
contraditdrias, em decorréncia do uso do local pelo “jovem”, pelo “moderno”, ao lado
da existéncia do comércio da feira de objetos “antigos” e “usados”. Dentro dessa
perspectiva, procuramos indicar a génese do processo de transformacdo dos interesses
de usos da praca, por um lado, em um local-referéncia de reivindicacdo politica de

esquerda e, por outro, signo do consumo do mundo da midia moderna globalizada.

Para percorrer os caminhos a que este trabalho se propde, inicialmente
apresentaremos uma breve exposi¢cdo dos principais acontecimentos de natureza
histérica do bairro e, a partir dai, de suas tendéncias de crescimento, de
desenvolvimento comercial e populacional. Trata-se de indicar um panorama da
configuracdo da praca como espago publico, cujas transformagdes se inscrevem nos
modos de usos e desusos do local no desenrolar do seu processo social, histdrico e

material.

O processo do desenvolvimento do bairro de Pinheiros nos mostra a praga como
um lugar alternativo da moda, cujas conexdes entre as formas e os modos de uso do
local e comunicagdo variam conforme o contexto da feira, ou seja, de época para época,

de grupos para grupos.

Assim, ha 30 anos, as formas de uso e de socializa¢do na praca eram reflexos da
conjuntura circunstancial politica e sociocultural da época, ou seja, ela espelhava um
fragmento do contexto geral do pais. Nos anos de 1970, periodo militar, a praca refletia
parte da realidade social e politica do pais. Uma das problematicas vividas aquela época
era ocasionada pela falta de liberdade de expressdo verbal, escrita e artistica. A Censura
havia sido criada e formada por um governo autoritario e este detinha o poder politico
sob controle. A censura espelhava uma das formas de repressio do governo e os
recursos utilizados por ela se refletiam na sociedade, de maneira geral. E, em especifico,
na dindmica de uso da praca, principalmente pelas organizacdes clandestinas de
esquerda. No comeco dos anos de 1980, a sociedade brasileira vivia um estado de
tensdo, porquanto se formava uma pressdao social contra a situacdo da politica de

inflacdo do pais. A especificidade dos reflexos da censura no pais explica, pois, as
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controvérsias que envolvem o desejo de revitalizacdo da praca pela arte promovida

pelos grupos de esquerda.
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CAPITULO I

1.1. O Bairro de Pinheiros e a Praca Benedito Calixto

Como referido na Introducdo deste trabalho, o primeiro capitulo, de maneira
geral, trata de um breve panorama das origens e tendéncias do bairro de Pinheiros e de
suas influéncias nos principais fatos e acontecimentos na praca. Além desses aspectos
histéricos, apresenta uma sintese do que foi a sua histéria nos anos 70, 80 e 90 do século
passado, por meio da reconstitui¢io da memoria dos diferentes tempos e formas de uso
do bairro e praca, mediante pesquisa de documentos, jornais, revistas, além da
realizacdo de entrevistas, cujos relatos t€m como objetivo a atualizagdo, isto é, a
“presentificacdo” do passado de forma sintetizada. Em muitos desses relatos, observam-
se os significados da feira no bairro e vice-versa e permitem também a identificacdo das

aparentes contradi¢des de uso social da praca “antes” da feira e “depois” dela.

Certos tragos fisico-geograficos, caracteristicos da regido oeste da cidade de Sao
Paulo, hoje conhecida por Pinheiros, desde o séc. XVI facilitavam o uso do rio como
meio de subsisténcia, de transporte e o cultivo da lavoura. As terras, além de férteis,

eram privilegiadas pela existéncia do chamado Rio Pinheiros.

Dentre estas condi¢cdes geogréficas, destacam-se aquelas ligadas a dois
elementos técnicos essenciais de qualquer formagdo regional; seus sistemas
de transporte e seus sistemas produtivos que transformam a natureza,
acrescentando sobre ela fluxos de objetos, mercadorias e de populagdo e
fixos artificializados de toda sorte (sistema de engenharia, cidades)
(CONTEL, 2008, p.22).

Essas e outras caracteristicas tornavam o lugar ideal para moradia, agricultura,
pesca e o transporte fluvial de barcos e canoas. Esses fenomenos histérico-geograficos
foram importantes para a formagdao do povoado e para produzir um lugar de comércio

ideal para abastecer as necessidades de seus habitantes.

Até meados do século XIX havia em Pinheiros o desenvolvimento de
atividades produtivas mais fortemente dependentes do meio natural, fruto de
uma contribuicio relativamente pequena de recursos da técnica (SANTOS;
SILVEIRA, 2001, p.250).

No inicio do século X VI, as terras da regido de Pinheiros, historicamente, eram
cultivadas pelos indios. Posteriormente, apesar de eles continuarem cultivando essas

terras, o faziam para proveito dos jesuitas.
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Nos fins do século XVIII, extingue-se a fase do aldeamento indigena.
Pinheiros surge como um povoado chamado de caipira. Em 1799 havia
apenas 168 pessoas... Fonte (BANESPA, s.d, p. 3).

Estudos sobre o bairro indicam que, com o passar dos anos, as atividades

comerciais, o nimero de negdcios e de habitantes aumentaram.

Se destacando pela localizagdo, (...) pela aldeia de indios que lavravam a
terra para os jesuitas. O bairro sempre teve destaque na vida social,
econdmica e cultural da cidade de Sdo Paulo; seja por se situar ao longo do
Rio Pinheiros ou por ser rota de passagem do centro do Anhagabai e demais
localidades (AMARAL, B. Antonio, 1969, p.11).

A necessidade de suprir mantimentos fazia com que os primeiros moradores do
bairro e da cidade se abastecessem no tnico local existente para esse fim, o Mercado do
Largo de Pinheiros conhecido por ‘“Mercado dos Caipiras”. O local era uma referéncia

da cidade tanto para compra quanto para venda de produtos alimenticios.

O chamado Largo de Pinheiros se localizava onde hoje se situa o conhecido

Largo da Batata, nome dado ao lugar por ter sido um depdsito de batatas.

Em 1010 comecaram a surgir olarias de barro montadas pelos italianos,
dando inicio a inddstria ceramica — a argila era abundante nos terrenos
alagadicos e por isso o pau-a-pique foi substituido por telhas e tijolos. Por
causa da olaria na Rua Iguatemi havia uma grande chaminé com permanente
fumaga negra. O bairro ficou conhecido como ‘bairro da chaminé’. As
atividades econdmicas restringiam-se a agricultura, olarias e carvoarias. O
carvao provinha das matas do Morumby transportadas pelo Rio Pinheiros
(BANESPA, s.d, p. 4).

O Largo de Pinheiros era conhecido pela movimentacdo dos agricolas e dos
comerciantes vindos das chdcaras da vizinhanga. Diz-se que o nome Pinheiros €
decorrente da grande extensdo de araucdria brasiliense, drvore nativa conhecida

popularmente por “pinheiro”, embora haja outras versoes:

[...]“diz ser por causa dos espinheiros - 4rvore com muitos espinhos,
existente em todo bairro’;

[...]“houve um Decreto da Camara, em 1584 que aplicava multa de 500 réis
para quem cortasse um pinheiro sem prévia licenca”. (BANESPA, s.d., p. 3)

Os agricolas chamados de ‘“caipiras” (uma designacdo dada as pessoas do
campo, particularmente da roga, que teriam pouca instru¢do) vinham das chdacaras, local
de moradia e de trabalho, para o comércio no chamado “mercado dos Caipiras”.
Nagquela época, “com relacdo ao transporte por terra, as passagens de ‘menor resisténcia

do relevo’ eram feitos no muar”. (ZEMELA, [1951]1990, p.237).
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Carregados de frutas, verduras e legumes, uns chegavam pelo rio em
embarcagdes; outros, a cavalo, acompanhados de suas mulas as quais conduziam a carga

dos produtos hortigranjeiros para serem comercializados no mercado.

Em 1007 surge uma aglomeraciao de comerciantes, que pela sua constincia,
passou a ser denominada ’Mercado dos Caipiras’. Iniciou com um galpdo
coberto de zinco e cercado de arame farpado para se comercializar verduras,
batata, feijdo, leitdes, ovos, aves vivas, gaiolas, peixe, tijolos, telhas,
madeira, areia, instrumento agricolas. O mercado era pobre parecendo um
deposito de animais e tropas (BANESPA, s.d., p. 5).

O ir e vir entre pessoas do bairro e dos agricolas de outras regides produzia uma
dindmica movimentacdo formada pelos transportes, pelo mercado e em torno do
comércio do local. No inicio do século, abriu-se a Rua Teodoro Sampaio, em dire¢ao ao
Largo de Pinheiros. No inicio, o bonde chegava até a Rua Jodo Moura, pois dali para

frente, havia o brejo.

Em 1904 surge o bonde, até a Rua Teodoro Sampaio. Em 1909 apds aterro
necessdrio, o bonde 29 atinge o Largo de Pinheiros. No final, os bancos eram
virados para o retorno. Os chamados de caipiras atravessando brejos traziam
suas botas nas costas, em pontas de varas, pois nos bondes era proibido
trafegarem descalcos. (BANESPA, s.d., p. 4)

A conjuncdo desses fendomenos dava ao lugar um movimento em direcdo ao

Largo de Pinheiros.

O comércio bésico era exercido pelos tropeiros. Vestidos com roupas tipicas,
chapéus de abas largas, lencos de chita e botas com espora, traziam suas
mercadorias em lombo de burros, carros de boi, para vendé-las aquém rio;
batatas, ovos, rapaduras, mel. As mercadorias ficavam expostas no chio e
eles, de cocoras. (BANESPA, s.d., p. 4).

Como se observou, desde o inicio da formacao do bairro, a regido dava indicios
de possibilidades de crescimento, fosse pelo comércio, pelo aumento populacional ou
por outros motivos de socializacdo nos bares do mercado. “Dentro do mercadinho dos
caipiras, havia o Bar do Carminielo - que servia pimentdo recheado, vinhos e frios,
presunto e provolone, o Bar do Benedito, com pastéis de farinha de milho.”

(BANESPA, s.d., p.5)

Com o passar dos anos, o nimero de residentes aumentou; algumas lojas de
pequenas miudezas se instalaram, surgiram as construcdes dos prédios do Jéquei Clube,

hoje tombados pelo patrimdnio da cidade.

Em 1911 foi instalada a sapataria Casa Lidia, em 1914, o empdrio Casa
Cicle Brasil, a Casa Centendrio, e a Loja Dois Mil Réis, onde tudo custava
até aquela quantia, a barbearia Nicolino Didrio, e Bar do Vale e o armazém
de madeira de Francisco Iasi. (BANESPA, s.d., p. 5).
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O considerdvel aumento da populacdo local representou uma maior circulagio
de pessoas e, obviamente, nos transportes € no comércio. “A crescente presenca de
sitiantes no bairro, fez desenvolver um forte comércio de lougas, ferragens. Depois
disso, vieram os japoneses, espanhdis e os italianos, o mercado se tornava cosmopolita.”

(BANESPA, s.d., p. 5)

Em virtude do crescente movimento do comércio, duas importantes ruas
paralelas, a Teodoro Sampaio e a Cardeal Arcoverde, desempenhavam um papel
fundamental entre as residéncias, o mercado dos “caipiras” e o comércio do bairro. As
ruas davam acesso do centro da cidade até o Largo de Pinheiros e também ao bairro
vizinho da Vila Madalena. Para facilitar a passagem e diminuir a distancia entre as ruas,
foi aberto um estreito caminho que anos mais tarde, se ampliou e se transformou em
uma praca. Entdo, a estreita passagem de origem se tornou a atual Praca Benedito

Calixto.

O Mercado

“Pinheiros teve sua origem no século XVI, quando os indigenas tupis do campo
deixaram Piratininga’(...) “devido a concorréncia dos portugueses que lhes ocupavam as

terras, e ali estabeleceram uma nova aldeia, onde hoje se situa o largo central do bairro”.

Interior do Mercado dos Caipiras, proximo ao Largo de Pinheiros. Cole¢dao Jurandir

Goldschimidt. Até o século XVI (quando do periodo das capitanias hereditarias).
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Em 1910 foi inaugurada a ampliacdo do chamado mercadinho dos caipiras”.
Nessa época o popular Jodo Manoel Vaz vendia leite de cabras pelas ruas do
bairro. No chamado largo da Matriz Monte Serrat, havia um coreto usado
também nos comicios por Pedro Cavalheiro, pinheirense pertencente ao
Partido da Lavoura; Marrey Junior, do Partido Democratico e representacio
Popular e dos Comunistas. (BANESPA, s.d., p. 5)

Em 1921, foi inaugurada a Sociedade Hipica Paulista - entre as Ruas Teodoro
Sampaio, Mourato Coelho e Arthur de Azevedo. No tocante a Comunicagdo, havia o
jornal O Pinheirense (atual Gazeta de Pinheiros) fundado por Albertino Iasi. Além
deste, havia outros jornais de circulagdo no bairro; o Mil e Cem, de 1925; a Revista
Clarim Jardinense, 1930; O Paroquianno, 1930; Voz de Pinheiros, 1934; Jornal de
Pinheiros, 1939; Folha Pinheirense, 1946; Gazeta de Pinheiros, 1956; Big Jornal,
1956; Voz de Sdao Paulo, s.d., p. 9). 1957; Tribuna Pinheirense; 1960; Jornal do Bairro,
1967; Jornal de Pinheiros; (1984, BANESPA),

1.2. Um Caminho de Passagem a Praca

A reconstituicio dos principais germes da criacdo da feira se deve
principalmente as pessoas entrevistadas pela pesquisadora. Segundo os entrevistados,
antigos moradores do local, H. Reis e Eduardo Vaz, “a praca durante muitos anos, ndao
tinha grandes usos comunitdrios”. [...] “A praca teve algum tipo de uso, mas
insignificante. Na verdade, ela continuou por muitos anos sendo apenas um lugar de

passagem”.

Nas primeiras décadas do século XX, o lugar onde hoje se localiza a Praca

Benedito Calixto,

resumia-se a uma estreita travessa particular, ligando as ruas Teodoro
Sampaio e Cardeal Arco Verde. Em 1925 o proprietdrio doou a prefeitura
uma faixa de 30 metros do terreno. Por diversas vezes esta passagem esteve

ameacada de fechamento ao transito pliblico.1
Nos anos de 1970/80, a influéncia de alguns acontecimentos de natureza
circunstancial e outros, estruturais e politicos (no contexto social geral do pais),

contribuiram para o nascimento de novas fun¢des da Praca Benedito Calixto.

A inauguracdo da chamada feira de “artes”, de “coisas antigas” ou “usadas” da
praca mobilizou pessoas de diferentes interesses e geragcdes. No inicio, a intencdo era

fazer uma feira com estilo que se aproximasse ao “brech6”. Naquela época, durante a

! ANAES DA CAMARA MUNICIPAL, requerimento n.06, Vereador Julio Silva (1925, p. 15).
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feira, em torno da chamada praca de alimentac¢do, reuniam-se pessoas da comunidade do
bairro, grupos de artistas, entre outros. A motivagdo dos encontros entre as pessoas era
de natureza politica e artistica. Segundo a gedloga H. Reis, “as conversas geralmente
eram em torno do momento politico vivido naquele momento do pais”. Embora o
nimero de frequentadores da praca fosse reduzido em relagdo aos dias de hoje,

calculava-se de 300 a 500 pessoas, aproximadamente.

Para as pessoas daquela época, a feira era um ponto de encontro entre amigos
nas tardes de sdbado em Pinheiros. Como ndo havia tantas pessoas como nos dias
atuais, tornava-se possivel o conhecimento entre elas e os demais grupos, dando ensejo
as conversas, a sociabilidade, ao encontro, ao jogo e até ao campeonato de xadrez. O
conjunto desses ingredientes criava na praca um clima de “vizinhanga”, entretenimento

e amizade.

No inicio, a divulgacdo da feira era feita apenas no jornal Gazeta de Pinheiros e
pelo boca a boca. Apesar dos poucos meios de comunicagdo, a frequéncia das pessoas
na praca aumentou, a feira se tornou bastante conhecida e os lugares da praca se
tornaram bastante disputados. A popularizacao da feira fez da praca um lugar de
manifestacdo da ideologia do consumo, caracteristico da sociedade do espetaculo. Neste
contexto, a praca que integrara diferentes fatos da vida social, politica e cultural
ocasionou significativas transformacdes no cotidiano comercial das cercanias e,

consequentemente, da “vida no sabado” na feira.

A longa duracdo da feira integra-se aos diferentes fatos da vida social, como
conhecimento da realidade da praca. A feira na sua aparéncia ndo se mostra de imediato
como um processo de producdo e reproducdo da real sociedade do consumo do
espetaculo. Este conhecimento é parte do estudo das determinacdes do mundo
capitalista na sua totalidade concreta como reproducdo do sistema. Ela cristaliza no
plano tedrico a complexidade contida na sua simples aparéncia de um local-signo do
consumo. Porém, por outro lado, ela pertence ao mundo dos fendmenos, da
complexidade dos fatos como espetidculos de consumo sociais na sua forma imediata
dada na praga. Ela é resultado da ideologia predominante e se manifesta como local de
socializacdo iluséria porque reduz o local a um fendmeno quantitativo em termos de
nimero de pessoas, de mercadorias, da moda globalizada. Pois € parte do sistema social

a quantidade do carater fetichista das formas econdmicas, da banalizacdo pelo
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empobrecimento das relagdes humanas superficiais, por causa da simples aparéncia e da

negacdo do sentido real da vida.

z

Segundo Debord “o espeticulo é a ideologia por exceléncia, porque expde
manifesta em sua plenitude a esséncia de todo sistema ideoldgico: o empobrecimento, a

sujeicao e a negacdo da vida real.” Guy Debord (1997, p.138).

No comecgo dos anos de1990, toda a extensdo de uso da praca havia sido tomada
pelo comércio da feira. O local se tornou inteiramente invadido pelas barracas e pelas
pessoas, fora e dentro da praca. Pessoas de diferentes localidades passaram a frequentar
a feira, a passear pela praca. Por causa de sua popularidade, o evento se tornou matéria
de divulgacdo da midia. Emissoras de TV faziam documentarios sobre o seu comércio
em geral e, em especifico, sobre as comidas, bebidas e os objetos da feira. Muitas
revistas e jornais como a Revista da Praca e os jornais Gazeta de Pinheiros e Jornal do
Bairro publicavam matérias, entrevistas e curiosidades sobre a feira. As matérias
abordavam variados temas, a saber, os frequentadores da feira, as pessoas residentes no
bairro, colecionadores, restauradores, vendedores, lancamentos de livro, shows de
madgicos, de musica, apresentacdes de teatro e até a respeito dos doces que ali se
vendiam. Nesse contexto, a midia teve um papel importante na promocao e divulgacio
da feira/praca. Além da feira, a praca ficou conhecida também por outros eventos
divulgados na Gazeta de Pinheiros, no Jornal do Bairro, na Revista da Praca. Um
deles, de muito sucesso, foi o Madalena Jazz Blues, promovido pela Secretaria de

Cultura da Prefeitura da cidade.

O projeto Madalena Jazz Blues aconteceu em 1999 na Praca, das 15 as 18 horas,
todo primeiro domingo do més e contava com o apoio da Associacdo dos Amigos da
Praca. O show fazia grande sucesso, e a praga ficava lotada de jovens adultos,
vendedores de cerveja, de pipoca, de cachorro-quente e de amendoim. Segundo os
organizadores do evento, o show foi encerrado por causa da proliferacio dos

vendedores ambulantes na praga.

Esses e outros acontecimentos, como a divulgagao das festas de aniversario do
Restaurante Consulado Mineiro, com shows de musica, promoviam o local, a praga e o
seu entorno, ao qual comparecia um grande publico que promovia tanto o evento como
o lugar a um local-signo do lazer e da cultura de consumo. A praga servia como meio de

formacgdo de aglomerados de pessoas para a divulgacdo de materiais de publicidade de
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eventos em geral, de restaurantes, bares, cervejas, entre outros. Os espetdculos na praca
eram os meios para atingir o seu fim, ou seja, divulgar e promover os patrocinadores do

evento.

Segundo Debord “o cardter fundamentalmente tautolégico do espetaculo decorre

do simples fato de seus meios serem, a0 mesmo tempo, seu fim”. (1997, p.17),

A divulgacdo da feira se tornou conhecida por meio de alguns canais midiaticos
de TV, por meio de entrevistas e documentédrios sobre os acontecimentos, o que
possibilitou que muitas pessoas famosas também marcassem presenca no local. Conta-
se que, quando a atriz Vera Fisher apareceu por 14, houve um considerdvel aumento de
publico. A partir desse fato e da presenca de outras celebridades, a praca se tornou um
lugar da moda, de encontro da multiddo. Por isso, revistas e jornais de turismo passaram
a divulga-la como um importante evento da programacao cultural do entretenimento, do

lazer e do comércio especializado da cidade.

Curiosamente, a feira havia sido inaugurada para ter um comércio especifico de
objetos usados e, conforme se dizia na época, relativamente baratos. Quando as
celebridades passaram a frequenta-la, e a feira se tornou famosa, os precos ja ndo eram
tdo acessiveis como antes. Contudo, muitas pessoas continuavam indo ao local para
comprar antiguidades, reliquias entre outros objetos de valor. Como havia se criado
aquele tipo de demanda, os chamados “expositores da praca” procuravam vender pecas
mais raras, mais antigas do que aquelas do inicio da feira, ou seja, apenas “usadas”.
Segundo o artista plastico Oto, recentemente entrevistado (dezembro de 2008), “os
vendedores da feira tinham mais conhecimento do valor das pegas, do design, da origem
das coisas, por isso, a qualidade delas era bem melhor”. Entretanto para muitos
compradores e visitantes, o importante da feira era o preco das pecgas, um local de pecas

com precos médicos.

No final da década de 1990, grupos de jovens adolescentes descobriram a praca.
Para eles, porém, os produtos comercializados na feira ndo faziam nem um sentido.
Nessa mesma época, gradativamente, a praga se tornou um chamado “point” de
encontro entre grupos de GLS. Em 2003, alguns deles foram entrevistados e diziam: “a
feira em si ndo tem importancia, o que ha de bom é o agito da praca”. Entrevistados

novamente em janeiro de 2009, o professor de inglés, Walter, e o artista pléstico,
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Romero, disseram: “o barato da praga é a caga”, “a praca é o lugar da felicidade e da

alegria” e, “0 melhor da praca é chegar sozinho, sair acompanhado”.

Aos sdbados, era comum o grande nimero de jovens que se espalhavam por toda
a extensao da Rua Lisboa e do local chamado de “praca de alimentacdo”. Para os
comerciantes da feira, aquele tipo de aglomeracdo ndo fazia, e hoje também nao faz,
muito sentido, pois ndo compravam nem compram nada, apenas estavam e estdo ali pela
cerveja. Portanto, para os jovens e para os grupos de GLS, o importante ndo era (e ndo
€) nem a feira e nem o preco baixo das coisas usadas ou velhas, mas sim, como diz

Valter, “coisas” novas e as “velhas” cervejas geladas do lugar.

Esse fenomeno se verifica como uma das caracteristicas do mundo
contemporaneo, por exceléncia um mundo consumista, no qual se valoriza cada vez
mais o novo e, por isso, se despreza o velho. E justamente por isso que pesquisar o
universo do mercado de usados/antigos da feira se torna importante, pois dentro da
realidade consumista, o espaco ocupado por eles aparentemente se mostrou e ainda se

mostra contraditorio.

A feira remete-se a0 momento atual e ao passado. Dai, se propor como
problemadtica a seguinte questdo: como um objeto usado, no mundo descartivel, pode
ser meio de agregacdo de multiplas formas de valores? Essa questdo gera a necessidade
de se saber o que os objetos antigos ou usados na praga representam culturalmente,

enquanto signos ideoldgicos.

Vale lembrar que a feira da Praca Benedito Calixto estd situada em um local
estratégico da cidade, de facil acesso, entre os corredores de Onibus, nas ruas Teodoro
Sampaio e Cardeal Arcoverde. Mais adiante, estd a Avenida Reboucas. Este aspecto
favorece bastante a frequéncia, por estar localizada num lugar central e de fécil
circulagdo a todos os interessados. Por outro lado, a divulgacdo da feira pelo comércio
dos restaurantes e bares a torna ainda mais popular, seja por meio dos canais formais da
comunicacdo (cartazes, panfletos, alto-falantes, etc.) ou por aqueles informais (boca a
boca, odores, ruidos, etc.). O cheiro de fritura do acarajé, do amendoim torrando, dos
doces, “comunica” o sabor das comidas. Os ruidos ndo somente da afinacdo dos
instrumentos dos musicos que executam o chorinho, mas também dos carros e das

conversas, tudo transmite a atmosfera da “animada festa dos sdbados” na praca.
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Os restaurantes, as lojas de decoracdes e os brechds distribuem material de
promocao de seus negdcios, divulgam os precos, as promocdes, OS SEervicos, 0s

enderecos, as roupas, os estilos, etc.

Todo esse burburinho pode ser observado tanto interno, como externamente a
praca. Com relacdo aos odores e ruidos da feira, ambos se reportam ao atual (o que se
encontra no presente) e ao antigo (o que se apreende do passado, o que se sente). As
roupas, malas, papéis, livros, dentre outros, podem levar a praga aqueles odores de coisa
antiga, de naftalinas, de perfumes. Os ruidos s@o produzidos pelo som natural da feira:
pessoas falando, o conjunto de chorinho tocando, as miusicas de hoje e as gravacodes
antigas, quando tocadas nas barracas, especialmente na chamada “O Museu da Voz". Ha
ainda outra forma de comunicacio: a presenca de grupos e de suas respectivas estéticas,
do passado e atuais, “cafonas” e elegantes, finos e rudes, "héteros e homos" entre

outros.

Ao contrario das demais feiras de artesanato, verduras, moda, informatica, ela
tornou-se um lugar alternativo. Repleto de produtos em desuso e fora de moda, embora
para muitos grupos as “coisas” de 1a da feira se transformem em moda porque ela é um

lugar da moda e de se estar na moda.

Mais no final da tarde pode-se observar um publico cuja maioria hoje é formada
por jovens homossexuais, aproximadamente entre 16 e 40 anos. Eles se encontram nas
chamadas "tribos”, isto €, na drea cercada que se destina a alimentacdo, nos bares do
entorno, nas calcadas. Tal fato nos indica que, na sua especificidade, o velho e o usado,
por alguma razdo, aglutinam o novo, o jovem, o "moderno". Significa também que de
forma inversa ao esperado, o consumo transforma a ordem dos valores: o jovem da
significado ao espago que contém o velho; o velho/antigo e o usado é que promovem o

“espaco jovem”.

E fundamental refletir que a conjugacdo do jovem e do velho remonta
formacgdo da feira, a sua génese. Nos primérdios de sua existéncia, ou seja, quando
comegou a nascer e a se criar, seus "pais" eram jovens adultos "idealistas". Quando ela
cresceu, seu publico se tornou misto, por algum tempo. Hoje, madura, apesar da
diversidade do publico flutuante, os seus agrupamentos, em grande parte, sao formados
por uma idade média entre 17, 19 e 40 anos € uma minoria entre 50 e 60 anos de idade.

Muitos sdo jovens e “jovens maduros”, que "importam" para si modelos estéticos e
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comportamentais das décadas de 1960, 70, 80 e 90 até 2009. Esses jovens
frequentadores da feira sdao frutos da pés-modernidade de produto misto de tudo que a

cultura de consumo foi acumulando durante décadas.

A mudanca de maior importancia, em tudo o que aconteceu ha vinte anos,
reside na prépria continuidade do espetdculo (...) decorre do fato de a
dominagdo espetacular ter podido educar uma geracao submissa a suas leis.
(DEBORD, 1997, pp.171-172).

Por isso, fazem parte de uma geracdo pouco politizada, quase sem uma prética
de mudanca social. Sdo frutos de uma cultura globalizada e aqui decodificada como
sempre sendo o outro o modelo ideal. Tal fendmeno tdo comum na nossa sociedade €
estimulado pela comunicacdo, na producdo e consumo de imagens, pelos apelos
publicitarios da moda onde o modelo é sempre o outro. A insercio do consumo do
outro, no eu dos jovens e nas pessoas em geral produz a homogeneidade de estilos de tal
forma que na praga e na vida cotidiana ja ndo se sabe quem de fato é quem. A perda da
identidade pessoal € uma das caracteristicas do mundo contemporaneo. Na praga este

fendmeno surge como uma aparente contradi¢do, seja na relacdo entre o comércio da

feira de coisas do passado e o da praca de coisas do presente.

No comércio da feira, presumidamente, existem coisas, objetos do passado,
salvo as imitagdes e as producdes em série. No presente da feira, as mercadorias do
passado estdo a venda, ou seja, ha a venda do passado na praca. Por outro lado, como ja
mencionado, para muitos grupos das chamadas tribos urbanas, a feira ndo faz o menor
sentido; para eles, o sentido estd na praca. E na chamada “praca” que se localiza o ponto
de encontro entre eles, chamado “point-do-badalo”, do consumo do presente. A massa
de pessoas formada pelos grupos de GLS na chamada praca incorpora o estilo da moda
dos “sarados”, dos “eternos jovens”. Para esses grupos, nem o passado e nem o futuro
existem, somente o presente. E como se 0 mundo estivesse imobilizado, “parado”; para

eles, o tempo ndo passa, para.

Sobre a concepcao desse fendmeno do tempo,

A construcdo de um presente em que a propria moda, do vestudrio dos
cantores, se imobilizou que quer esquecer o passado e dd a impressdo de ja
ndo acreditar no futuro, foi conseguida pela circulacdo incessante da
informagdo, que a cada instante retorna a uma lista bem sucinta das mesmas
tolices, anunciadas com entusiasmo como novidades importantes.
(DEBORD, 1997, p.176)

Esta realidade reflete um afastamento da proposta inicial, quando da ocupagio e

utilizacdo da praca, antes da feira. Naquela época dos anos de 1980, a “tentativa” de
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imobilizacdo do tempo nao se configurava na praca como hoje acontece. Naquela época,
ndo se viam na praga tantos grupos e géneros das chamadas tribos urbanas como hoje se
veem. Por isso, hoje, a oferta de escolha de géneros e estilo ¢ bem maior do que nas
décadas de 80, pois existem tipos e estilos de tribos para todos os gostos e para todas as

formas de espelhamento.

A moda deve ser pensada como instrumento da igualdade de condicdes; ela
alterou o principio da desigualdade de vestudrio, minou os comportamentos
e os valores tradicionalista em benéfico da sede das novidades e do direito
implicito a “bela aparéncia” e as frivolidades., 1997(LIPOVETSKY 3,
p-42).

Para melhor comparar os rumos da feira do passado que deram origem a feira de
hoje, em 2009, foram feitas novas entrevistas com pessoas participantes daquele
momento quando de sua criacdo. Naquela época, se vivia uma fase de uma politica de
repressao social, cultural, de Censura, de falta de liberdade; hoje se vive opostamente o
excesso de liberdade e de exposi¢do do corpo e do exibicionismo como mercadoria do
espetdculo de consumo. Conforme nos explica Debord (1997, p.172), “as condicdes
extraordinariamente novas em que viveu essa geracdo constituem um resumo exato e
suficiente de tudo o que doravante o espetidculo impede; e também de tudo o que ele

permite”.

1.3. Breve Panorama Social; a praca nos anos de 1980/1990

Como expusemos anteriormente, no inicio da criacdo da feira, um dos seus
principais objetivos era transformar o valor de uso publico da praga em um lugar de
sociabilidade, de manifestacdes de arte e cultura de qualidade. Ao longo de sua
existéncia, a feira se transformou. Hoje, mais madura, ela é um espaco de consumo da
moda da sociedade do espetdculo do mundo globalizado. Para um estudo mais amplo do
fendmeno ‘“feira”, nos itens anteriores, procurou-se identificar as raizes de sua génese
no contexto social do pafs nos anos de 1980/90. Neste item do capitulo, o principal
desafio € a reconstitui¢do dos principais fatos e de suas especificidades no contexto de
uso social da praca. Além disso, indicar o modo e a forma como eles se conectavam

com o momento histérico do nosso pais.

A contextualizacdo dos acontecimentos do passado da praga e inicio da feira tem

como objetivo mostrar como era o “clima” da nossa sociedade e sua relacdo com os
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movimentos de mudanca do valor de uso comunitario da praca no contexto histérico do
lugar. A reconstituicio do conjunto de situacOes de origem da feira e dos
desdobramentos de uso da praga somente foi possivel por meio de alguns relatos de
entrevistados, os quais vivenciaram o processo. Tais relatos, de maneira geral, sao
sinteses de uma situagdo de tensdo social no pais nas décadas de 70 e 80 do século

passado.

As referidas situagdes de tensdo determinaram as condicOes histdricas e
materiais de mobiliza¢do das pessoas na/da praca. Antigos moradores do local dizem até
hoje que, por falta de manutencado da prefeitura, a Praca Benedito Calixto sempre foi um
lugar sem cuidados, por isso, servia de moradia para muitos adultos e criancas em
situacdo de rua. E bom relembrar que, em 1970, houve no Nordeste uma seca de
significativa proporcdo, razdo pela qual muitas pessoas migraram para as cidades

grandes em busca de melhores condi¢des de vida e de trabalho.

No Brasil, a desnutri¢do atinge milhdes de pessoas, é a fome de proteinas e
calorias, que provoca perda de peso e altura, doengas e pode levar até a
morte. Em 1983, 70 % das criangcas do Nordeste sdo mais baixas que o
normal. Causa: subalimentagido (RETRATO DO BRASIL, cad. 7, 1985,
p.41).

Coincidentemente aos efeitos da seca ou nao, segundo nos relata H. Reis, “nos
anos 70 na praga se via muitas pessoas pobres, (criancas e adultos) desocupados,

perambulando, dormindo e ‘morando’ nos bancos do local”.

Outra situagdao daquela época era a da Censura geral, a Censura dos meios de
comunicacdo. ”Armado com todos esses instrumentos, o governo desencadeou a maior
onda censéria da histéria do Brasil. S6 em 1970, cem longas-m etragens brasileiros

foram apreendidos.” (RETRATO DO BRASIL, 1984, p.143)

Com a posse do presidente Emilio Garrastazu Médici,

a situacdo de censura politica se agravava” (...) Em 1970 o Decreto-Lei n.
1077, que institui a censura prévia a livros, revistas e periddicos, passa a
censura a responsabilidade exclusiva do decreto no qual foi alegada a
necessidade de preservar os valores morais da sociedade brasileira.
(RETRATO DO BRASIL, v. 1, 1985, p.143).

Por essas e outras razdes, naquelas décadas, as pessoas demonstravam uma forte
sensacdo de inseguranca, por causa da falta de liberdade. Outro aspecto do periodo foi a

Censura da cultura artistica brasileira.

Os motivos morais, tanto quanto os politicos, eram utilizados para legitimar
um ato de forca. (...) Seguindo a velha norma do ‘faca o que eu digo, ndo
faca o que eu faco’, altas figuras do Regime Militar ndo se comportaram
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nesse terreno como diziam em seus discursos; afrouxamento dos lacos
éticos. (RETRATO DO BRASIL, 1995, p.51).

No inicio da década de 1980, o Brasil vivia um quadro de tensdo social. Anos
mais tarde, aquele mesmo quadro seria outro fendmeno que ia refletir nas atividades da
praca nas décadas de 80/90. Apesar das tensdes da Censura, o marketing passou a ser

utilizado, espraiando-se na sociedade a “venda” da sensualidade e da sexualidade.

O marketing era utilizado para transformar os valores e as novas formas de
consumo da sociedade brasileira. Com o passar do tempo, esse fato influenciou os
modos de comportamento social das pessoas em geral e, em especifico, na praga, ao se
tornar um fendmeno extensivo ao local, como um espelhamento da sociedade de

consumo, ou seja, a praga como um lugar do “espetaculo da felicidade e da alegria”.

Na década de 1970, ja surgira a libertacdo e a curticdo do corpo. Nas décadas
seguintes, tal movimento se estendeu mais ainda a praca e o local se tornou um “lugar

do espetdculo urbano do culto narcisico do corpo”.

A censura rigida nos anos de maior fechamento do regime (1968/74) foi
substituida pela liberalidade que favoreceu o comércio e a mistificagdo do
sexo, artistas do rebolado, antncios de aditivos para o suposto melhor
desempenho sexual, eram elementos das indmeras revistas erdticas
(RETRATO DO BRASIL, v. 1, 1985, pp.50-51).

Na passagem dos anos de 1970 para os 80, a cultura do pais havia se tornado
mais produtiva e mais valorizada, a exemplo do teatro brasileiro que vivia um momento
de significativas producdes. No final da década de 70, foi alugado um pordo de uma
antiga casa de moveis da Praca Benedito Calixto para ser transformado em teatro, o qual

foi chamado de “Lira Paulistana”.

O teatro “Lira Paulistana” foi criado em 25 de outubro de 1979, na Praca
Benedito Calixto, com capacidade para 200 pessoas. Seu idealizador e fundador foi

Wilson Souto J., conhecido como “Gordo”.

Naquela época, tanto em Pinheiros como na Vila Madalena amigos se
encontravam nos bares. Eram estudantes da PUC, da USP, artistas e militantes de

0posi¢ao ao governo.

“A Lira” ou “O Lira” como o teatro era chamado, foi criado como referéncia de
um teatro de vanguarda. O movimento dos artistas da época se chamou “Vanguarda

Paulista”. Segundo fontes da Prefeitura Municipal de Sdo Paulo,:
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A histéria da Lira comeca com Arrigo Barnabé, artista de Londrina, Parana
e que em 1979 participa com Sua Banda, “Sabor de Veneno” do 1° Festival
de Musica Universitdria realizado pela Radio e Televisdo Cultura. A musica
foi a cang¢do Diversdes Eletrdnicas interpretada por Neusa Pinheiro e

arranjos de Itamar Assumpgdo e ganhou o festival. (em blog — Visite
Sédo Paulo).

O acontecimento reuniu os artistas: Vania Bastos, Suzana Salles, Clara
Crocodillo, Teté Espindola, Eliete Negreiros. O proprietario do Teatro “Lira” chamava-

se Chico Pardal. Apesar do sucesso do Teatro, o “Lira” fechou em 1986.

Alguns artistas do bairro, outros da “Lira” e de outros setores do meio artistico
eram chamados de “independentes”, quando dos festivais de musica para estudantes da
Radio e TV Cultura. Eram pessoas que faziam parte dos grupos que se encontravam nos

bares da Praca Benedito Calixto e em outras casas do lugar.

Por outro lado, durante aquela fase, havia no pais uma situacdo de recessio e
inflacdio. Ao mesmo tempo, as entidades de classe, os partidos de oposi¢do, os

sindicatos se fortaleciam e se organizavam para protestar contra aquela realidade.

Em 19 de setembro de 1984, em meio ao clima de crise gerado pelos setores
mais reaciondrios do Regime Militar, devido as dificuldades crescentes da
candidatura situcionista de Paulo Maluf , o presidente Figueiredo
comparecia a televisdo , em rede nacional e proferiu duros ataques ao
comicio realizado cinco dias antes, pela oposi¢do em Goidnia, em que se

reuniram mais de 400 mil pessoas em apoio ao candidato da Alianca

Democritica, Tancredo Neves (RETRATO DO BRASIL, v. 1, 1983, p.161).

A campanha se expandiu pelas principais cidades do pais e ficou conhecida por

£

“Diretas j4”. O foco dessa campanha era a reivindicacdo de elei¢des diretas. O
candidato da Alianga Democritica — frente de oposicdo formada pelo Partido do
Movimento Democratico do Brasil (PMDB) e pelo Partido da Frente Liberal (PFL) -
venceu Paulo Maluf do Partido Democratico Social (PDS) apoiado pelo regime militar.
Contudo, o presidente eleito, por motivos de satide ndo pdde assumir. Morreu antes da

posse e em seu lugar assumiu José Sarney, vice-presidente.

Do ponto de vista social e politico, houve um retrocesso, principalmente do
ponto de vista politico. O Brasil tinha alcancado jia uma certa maturidade
democrética ao longo dos anos do pds guerra até 64, que foi simplesmente
destruida. Voltou-se atrds, sobretudo no periodo Médici’.(...) “no periodo
Meédici ndo s6 através de formas extremamente autoritdrias e repressivas na
condugdo do pais, mas também numa tremenda alienacdo da opinido publica,
da juventude, das vdrias classes sociais que nos anos do “milagre”se acabam

voltando para o consumismo. (SINGER,1985, p.29).
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Nesse periodo, uma parcela da sociedade, partidos considerados de oposi¢do ao
governo e sindicatos estavam insatisfeitos com a situagdo econdmica e social do pais e
se movimentavam nas principais cidades do pais e Sdo Paulo foi uma delas. Algumas
categorias e entidades de classe se organizavam para fazer oposi¢do ao governo. Por
outro lado, alguns grupos de pessoas se encontravam em muitos locais da cidade para
discutir e combater a condi¢do social do pais. Uma das formas de combate foi a ja
referida campanha “Diretas j4” a qual reuniu sindicatos, partidos politicos, artistas e
parte da sociedade. Comicios foram organizados em todo o pais. A grande mobilizacao
popular dos partidos aumentava a pressao sobre o Congresso Nacional. Em Sao Paulo,
ocorreram duas grandes manifestagcdes: a primeira, em 25 de janeiro de 1984, na praca
da Sé, a qual compareceu um grande nimero de pessoas (estimou-se a participacdo de
300 mil pessoas). A segunda, em abril de 1984, quando um milhdo de pessoas se reuniu

no Vale do Anhagabau.

Ap6s o término dos comicios, grupos de esquerda, amigos, artistas, militantes,
moradores ou visitantes do bairro de Pinheiros se reuniam nos lugares da época
considerados “local-referéncia” de encontro e reunidao entre amigos, que eram os bares

“Barbar6” e o “Vida e Arte”, ambos localizados na Praca Benedito Calixto.

Os grupos de frequentadores dos bares eram os mesmos que frequentavam o
teatro “Lira Paulistana”, o Instituto Bertold Brecht, a Casa de Cultura Paulo Pontes.
Como ja exposto, com o desenrolar dos fatos, grupos de amigos juntaram-se aos
moradores dos prédios e casas da Praca Benedito Calixto e formaram uma associagdo, a

AAPBC - Associagdo dos Amigos da Praca Benedito Calixto.

A ideia era formalizar a AAPBC, a fim de reivindicar um melhor
aproveitamento da praga, para o qual haveria a necessidade de um projeto de reforma. A
intencdo era realizar uma festa de inauguracdo quando as obras fossem concluidas. O
projeto, porém, nunca se executava, pois se mudavam os governos € 0s projetos

continuavam ‘“‘engavetados”.

Rachel de Moraes, moradora de um dos prédios da praca, diz :

Na época, quando surgiu a reforma da Praga, ela era sindica do seu prédio. A
comunidade expds suas necessidades que eram bdsicas para todos, sol, luz,
ar e um espaco adequado para que criangas, moradores e freqiientadores
convivessem em harmonia (Revista da Praga, 1999, p.13).
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Com a proposta de reforma da praga, surgiram muitos interessados, ou seja,
pessoas que desde antes da criagdo da AAPBC frequentavam o lugar por causa do
teatro, dos bares, do IBB, por residirem numa mesma regido. Por isso, os encontros
eram constantes em Pinheiros, nos bares e locais alternativos da Vila Madalena (bairro
vizinho), na Padaria CPL, situada na Rua Jodo Moura (perto da Praca Benedito
Calixto), no bar e restaurante Casa Mineira, na Livraria Néon e na Casa de Cultura

Paulo Pontes.

Em um sdbado de 1987, aconteceu a inauguracdo da feira a qual se chamou
“Feira de Artes”. Rachel conta que “arrecadou tinta na vizinhanga toda, em casas de
tinta, e vieram artistas fabulosos para pintar junto com ela na praca”. A ideia era pintar
com as criancas € com a comunidade. Segundo ela, “a rua foi toda pintada, um
“woodstock” de pintura” (...) “a feira foi considerada um sucesso”, (...) Naquele dia, a

praca estava em “festa”. (REVISTA DA PRACA, 1999, p. 7).

A gedloga H. Reis, quando entrevistada em 2003, afirmou que “o modo como a
Feira de Artes comecou era também mambembe”. Segundo ela “a Praca Benedito
Calixto nos anos 70 e comeco dos 80 era um local feio”. A paisagem se constituia de
total abandono, pois as casas necessitavam de cuidados de manutengdo. A praca era
desprovida de atrativos e de algum valor. Embora estivesse num local central, as
moradias eram desvalorizadas, de aluguéis baixos. Segundo H. Reis, “grande parte das
pessoas que circulavam por 14 era ligada as artes, as politicas de oposi¢do ao governo”.
Ela participava daquele grupo, além de frequentar as reunides clandestinas do PCB, cuja

sede na Praca esteve alugada em seu nome, durante algum tempo.

No decorrer dos anos de 1980 até 1987, a praca havia se tornado uma espécie de
“ponto”, de “lugar-referéncia” do encontro entre as pessoas daqueles grupos. Algumas
delas precisavam de um local para reunides do PCB — Partido Comunista Brasileiro -

para ensaios de musica, dentre outras atividades politicas e culturais da época.

Para elas, as circunstancias da praca eram as mais adequadas e “perfeitas” para
seus objetivos e para suas condi¢des financeiras. Por isso, pensavam em fazer da praca

um espaco alternativo, de “cultura para todos”.

Rachel de Morais contou que, naqueles anos, ela havia comprado um
apartamento em um dos poucos edificios do local. E uma das coisas que lhe

desagradava era o aspecto de feiira e abandono da praca. Por isso, seu marido lhe
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sugeriu que usasse a praca para dar aulas de pintura as pessoas e as criancas da
comunidade. Para ele, aquele seria um jeito de mobilizar as pessoas para um melhor
aproveitamento e convivéncia daquele espaco. Ela conta, ainda, que imediatamente a
ideia foi aceita, mas sabia que sozinha aquilo ndo seria possivel. Foi quando se juntou
com os demais moradores para discutir as possiveis formas de se fazer arte na pracga.
Conta ela: “conheci muita gente interessante, fiz amizades que permanecem até hoje.

Um dos locais de encontro daquele grupo era a Livraria Néon”.

A Livraria Néon se situava ao lado do atual restaurante Consulado Mineiro. No
porao, havia um café, onde a noite se realizavam shows de musica, espetaculos de arte e
cultura. Além disso, era um dos locais em que as pessoas da praga se reuniam para
conversar, namorar, discutir politica. Por isso, a Associa¢cdo levou o nome de “Amigos”
da Praca Benedito Calixto. Conta H. Reis que havia uma convergéncia de interesses
comuns entre eles na transformacgdo da praca. Os moradores e frequentadores do local
foram se conhecendo, ampliando o circulo de amizades e fortalecendo as mesmas ideias
e reivindicagdes. Nos encontros nos bares e nos demais locais, o assunto predileto entre
eles era a politica, cultura e entre outras coisas, “como se articular e mobilizar a
comunidade, leva-la as ruas, aos comicios, a apresentacao de shows, de teatro”. Por essa
razdo, 0s encontros entre as pessoas eram motivados por interesses comuns, fosse pela
politica, fosse pela arte. Também se planejava, além de uma feira, fazer um lugar para
apresentar shows musicais, teatro de rua e espetdculos com palhagos para as criancas.
Para eles, a ideia de uso daquele local pela arte se converteria em uma agao educativa e
produtiva para toda a comunidade e de inclusdo dos moradores de rua, das criangas e
adultos que, desde os anos de 1970 eram desocupados, moravam e perambulavam no
local. Alguns antigos moradores das cercanias da praga disseram que dava medo passar

pela praga, principalmente a noite.

Durante quase 500 anos de existéncia, o Brasil foi, com regularidade,
sacudido por explosdes de violéncia popular (...) Os primeiros grupos
desesperados pela fome a recorrer a violéncia desse tipo foram os indios (...)
A responsabilidade pelos desastres ndo cabe a seca, em si, como
demonstrava a prépria situagdo dos indios, os primeiros flagelados do
Nordeste (...) E isso devido a uma politica de desigualdade que concentrou
terras e recursos na mao de poucos. (RETRATO DO BRASIL, v.1, 1984,
p-167).

O uso da praca com atividades culturais possibilitaria aos moradores de rua e as
criangas aquilo que se desejava desde o inicio, isto €, a mobilizacdo coletiva da

comunidade pela arte como forma e expressdo, sobretudo como oposi¢do ao sistema
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social vigente. Naquelas circunstancias, a praga era perfeita; estava “disponivel”, era um

lugar “pronto” para ser “ocupado”. E foi o que aconteceu.

Contudo, para alguns artistas do grupo, bem como para os militantes do PCB e
de outros partidos, outra proposta de uso do lugar era também a de se fortalecer a luta
pelo comunismo, de se dar cidadania aos moradores das ruas da praca e a comunidade.
Para eles, uma das maneiras de se concretizarem tais ideais seria por meio de uma arte
engajada e de uma cultura de oposi¢cdo. Embora a praca viesse se tornando um “local-
referéncia” da militancia do PCB, era considerado “seguro”. Por isso, se faziam entre
amigos festas, cozidos, feijoadas, e outros eventos, para arrecadar dinheiro. O objetivo
era o de se angariar fundos para o pagamento de material de divulgacdo e aluguel da

sede do Partido Comunista.

Ativistas, intelectuais e militantes de politica de oposi¢do ao governo
organizaram na praga um primeiro ato publico para comemorar o aniversario da cidade
de Sao Paulo. E um segundo, durante o periodo da campanha das “Diretas-ja”. Em
ambos os acontecimentos se realizaram apresentacdes, shows de miusica com artistas
famosos, bem como um comicio em favor do movimento das “Diretas-ja”. O primeiro
ato publico organizado pelos ativistas, intelectuais e militantes de politica de oposi¢ao
ao governo foi para comemorar o aniversario da cidade de Sdo Paulo. E outros se

seguiram, entre eles, o comicio j4 referido em favor do movimento “Diretas Ja”.

H. Reis diz que naquele dia, uma multiddo se reuniu na praga para participar do
“showmicio”. Um elevado nimero de pessoas ocupou toda a extensdo da praca como
também uma grande parte da Rua Teodoro Sampaio. Compareceram ao ato a
comunidade local, moradores de Pinheiros, estudantes da USP, da PUC, artistas,

ativistas de politica, cineastas, dentre outros.

Quanto as praticas comunicacionais € 0os objetos na feira da Praga Benedito
Calixto, devemos reiterar que, além desses grupos, outras pessoas da Casa de Cultura
Paulo Pontes e do Instituto Bertold Brecht faziam da praga um “local-referéncia” de
encontro. Ambos promoviam muitos eventos culturais, para os quais convidavam
intelectuais para debates, artistas para apresentacdo de shows, pecas de teatro, musicas,
dangas, etc. Naquela época havia também uma escola, a Academia Brasileira de Video,
para se produzirem videos que eram lancados nos festivais. Muitos cineastas conhecidos

e premiados comegaram nesta escola.
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Segundo se conta, a feira tinha como principal finalidade a criacdo de projetos
voltados para a comunidade local, de natureza cultural. Tais projetos consistiam em
acoes em prol de atividades artisticas e educacionais. A ideia central era atrair as
criangas e os jovens carentes moradores de rua e dos viadutos, bem como os filhos da
vizinhanca de modo que, aos sdbados, fossem desenvolvidas atividades de natureza
artistica e politica. Além disso, poder oferecer as pessoas carentes oportunidades de

lazer e do desenvolvimento da criacdo artistica.

De acordo com o depoimento de H. Reis, a ideia inicial se concretizou, ja que os
jovens comecaram a participar do teatro, compareceram as criancas moradoras do
viaduto da Rua Jodo Moura e da ponte que liga a Rua Artur de Azevedo a Rua Henrique
Shaumann atuando com o teatro de bonecos ou para desenhar, trabalhar com sucata,

brincar com o palhago.

Neste periodo de 1983, como contam Eduardo, H. Reis e Anabela, o comércio
de "coisas" usadas deveria existir para pagar as contas do aluguel de entidades politico-
partiddrias, (a Casa de Cultura Paulo Pontes - CCPP e o Instituto Bertold Brecht - IBB),
pois elas é que promoviam tais eventos na praga. Com um objetivo bastante definido,
defendiam a causa politica por meio de uma pratica cultural. Essas atividades foram os
empurrdes iniciais para se chegar ao que € a feira de hoje. Por questdes e divergéncias
internas na militancia politica de esquerda, o afastamento das primeiras propostas
culturais defendidas pelos integrantes dos partidos politicos cuja sede se situava na
praca, acarretou novos tipos de ocupagdo naquela drea. A feira se distanciou dos
primeiros ideais e se tornou a amostra de uma geragdo, fruto de um longo periodo de
ditadura, de abandono cultural, uma massa de jovens passivos, consumidores de
imagens e destituidos de projetos coletivos de mudanca cultural ou de proposta politica
social, mas sim, detentores de uma pratica consumista. Muitos que hoje participam da
feira, que frequentam a pracga e os bares sdo filhos de conhecidos e antigos militantes.
Os pais de alguns deles foram os que deram inicio as primeiras manifestacdes de vida

da feira.

Contraditoriamente, como uma espécie de movimento inconsciente de
contracultura, muitos desses jovens aparentemente de classe média, se "encantam" pelo
"rap" (como uma negacdo do gosto estético da sua classe social, e de certo modo a
negacdo da sua propria classe). Eles sao adeptos do "rap" e ao mesmo tempo do rock,

funk, tecno, forrd, dentre outros ritmos. Simultaneamente a isso, se apropriaram
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também de uma estética que "passeia” pelo hippie chic, pois utilizam aderecos feitos de
artesanato barato, calcam ténis e vestem bermudas de marcas vendidas nos shoppings.
Os mesmos jovens se tatuam, usam piercings € cabelos a moda do cantor jamaicano
Bob Marley ou de outros personagens famosos. Algumas das chamadas tribos urbanas
usam os mesmos modelos de 6culos, bonés e expdem os musculos. Muitos deles

associam a estética comportamental ao uso de drogas, a pratica sexual indiscriminada.

O aumento desses habitos e costumes delineia um tempo atual presente na feira,
mais precisamente na praga € no seu entorno, contrapondo-se a geragdo que a criou.
Naquela época, os motivos eram clandestinos, subversivos; hoje, o comportamento
jovem pode ser chamado de "transgressivo", ou melhor, “moderno”. Na praca de
outrora, o que algumas pessoas punham a venda era para pagar os compromissos de
uma militancia politica de esquerda; timidamente se vendiam alguns livros e objetos
pessoais em desuso ou ndo. Hoje, aquilo que era timido se transformou num comércio
especifico, de "exibi¢cdo" de uma moda local. Para tal, semanalmente, a praca ¢é
"povoada" pelos objetos "fora" da circulagdo comercial; sdo estes mesmos objetos que
propiciam as pessoas circularem por 1. Todo esse processo demonstra que a feira se

tornou um local-simbolo do comércio globalizado.

1.4. Outra Versao; a reconstituicao da historia da feira

Para explicar a feira, procura-se analisar o seu presente em relagdo ao seu
passado. Sua historicidade aponta para duas realidades opostas: a primeira consiste na
presenca do sistema capitalista na praca. Essas distin¢cdes somente podem ser explicadas
a luz do conhecimento do desenrolar do seu processo histdrico; a segunda consiste no
uso da praga como lugar de praticas de oposi¢do ao sistema capitalista. A identidade da
feira de hoje € resultado de um processo continuado de producdo de sentidos; para
melhor entendé-lo procuraram-se alguns participantes num determinado periodo da sua
historia.

Para se obterem maiores detalhes e informacdes histéricas dos eventos iniciais
de 2003, a pesquisadora entrevistou novamente as mesmas pessoas, cinco anos depois,
em 2009: o economista Eduardo, a gedloga H. Reis e pessoas que participaram da

criacdo da feira. Conta Eduardo que, nos anos anteriores a 1984, era estudante de
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Economia da USP, ativista e militante do Partido Comunista Brasileiro e por questdes
politicas teve de sair do Brasil. No inicio de 1984, ele voltou da Europa com ideias,
propostas culturais e se juntou aos antigos amigos do partido para atuar politicamente e

criar uma séria de atividades e de eventos artisticos.

Conforme ele nos explica, a praca era um lugar sem tradi¢do cultural e,
sobretudo a noite, um lugar considerado perigoso. Para reforcar a ndo valorizacdo do
espaco daquela drea, quase ndo havia comércio e o pouco que 14 existia, ndo era
expressivo nem para o local nem para o bairro. Foi entdo que, no verdao de 1984, alguns
dos integrantes do Partido Comunista Brasileiro resolveram alugar uma casa,
principalmente porque o aluguel era barato. “Em 1984 inicia-se uma campanha pela
legalizacdo do PCB e do PC do B, que possuiam jornais e sedes oficiais desde o final
dos anos 70. As restri¢des legais, no entanto, permaneciam”. (RETRATO DO BRASIL,
v.3, 1984, p.190).

O objetivo ao se alugar um espaco era criar um ponto de encontro € movimentar
a casa com atividades culturais. A ideia surgia em virtude da ilegalidade do Partido
Comunista. Deste modo, trabalhar com eventos culturais era uma das possiveis
alternativas para se manterem, simultaneamente, os encontros, e através deles, as

articulacdes politico-culturais.

Ainda na ilegalidade, os PCs e as organizacdes de esquerda atuavam no
interior do PMDB, PDTe PT. Em 1984, durante os comicios da campanha
por eleigdes diretas para a Presidéncia da Republica, era fraca a presenca dos
comunistas, através de faixas e cartazes (RETRATO DO BRASIL, v. 3,
1984, p.190)

A essa casa alugada se deu o nome de Casa de Cultura Paulo Pontes. Paulo
Pontes foi um escritor comunista, marido da atriz Bibi Ferreira que compareceu a festa
de inauguracio da sede para prestigiar a iniciativa do grupo. Ele escreveu, entre outros
textos conhecidos, a peca de teatro A Gota D'dgua em parceria com 0O cantor e

compositor Chico Buarque.

A Casa de Cultura Paulo Pontes, CCPP, tornou-se inicialmente uma espécie de
sede clandestina do partido e, como diz H.Reis, embora fosse uma espécie de
"aparelho"”, ali se discutiam também diferentes formas de criacdo e de atuacao cultural
na propria sede. Assim, a casa promovia projecdes de videos de arte e documentérios,

shows musicais, palestras, debates, etc.
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Porém, a sede da CCPP se tornara pequena, pois o nimero de frequentadores foi
aumentando e os eventos foram se ampliando. Na ocasido, ao lado oposto da sede, na
praca, havia outra casa maior para alugar. Pelo fato de tal espaco estar em péssimas
condicdes e o aluguel ser ainda mais barato, resolveu-se mudar a sede da CCPP para

esta outra casa, ficando a anterior para o Instituto Bertold Brecht (IBB).

O diretor do IBB era Fernando Peixoto, na época chefe de gabinete do entdo
prefeito de Sao Paulo, Mério Covas, o que, de algum modo, facilitava os tramites das

articulacdes tanto politicas como culturais.

O IBB, pelo que nos expde H. Reis, era também um espaco voltado para
atividades culturais, mas que, na verdade era um "aparelho" do Partido Comunista
Brasileiro, ligado a Alemanha Oriental. O IBB se mantinha com eventos culturais,
empréstimos de livros de arte alema para consulta, romances e discos de musica erudita
e lirica. Lembra Eduardo que, por essa época, foi promovido um bazar chamado
"Alemanha Bazar Oriental" e se dizia jocosamente que ali estava o Muro de Berlim,
pois era a praca que separava o Instituto Goethe, ligado a Alemanha Ocidental, do IBB,

ligado a Alemanha Oriental.

N

A CCPP e o IBB, promovendo eventos culturais, foram dando a praca outro
aspecto, pois o publico interessado comecava a se articular e a frequentar o entorno.
Abriu-se um bar ao lado do IBB onde muitos se reuniam apds os eventos € apds as
reunides. Chamava-se o bar informalmente de “O lugar do padre”. Em entrevista,

Horacio, antigo morador da praga, comenta o seguinte:

A praga comecou a ter um cardter cultural mais acentuado com o teatro, que
fez shows armando palanque aqui na praga. Mas em 60, 61, a rddio Nacional
chegou a fazer shows aqui também, na época do rock, por exemplo, com
Wilson Miranda, que era famoso na época. Os shows ja vém desde essa época,
mas depois da feirinha o movimento se intensificou. Aqui sempre havia
movimento até em 68 com a correria dos estudantes, quebraram o maior pau
aqui na praca, bomba de efeito moral. Na época em que Ademar ganhou para
governador, trouxeram um caixdo enorme e fizeram o enterro simbdlico do
Janio Quadros aqui na praca e a policia recolheu o caixdo. Nessa época, pegou
fogo na loja de tintas, que era Tintas Cirota. E af foi um tal de tirar os
aparelhos de dentista do Dr. Aristides o consultério ficava em cima da loja de
tintas, e pusemos tudo no meio da rua. Na década de 60, havia uma barraca de
peixe de alvenaria, e uma outra de madeira que vendia alimentos, na Teodoro
Sampaio. Depois essas bancas sairam da praga e ficaram sé os restos da
alvenaria de peixaria, que eu o Lauro acabamos de destruir , com duas
marretas fizemos o servigo que a prefeitura devia ter feito. (Revista da Praga,

n.3, 1999)
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Conforme nos conta Eduardo, as pessoas freqiientadoras da “Lira” tinham uma
estética "underground". Dito por ele, "a coisa pegou". Na praca havia muitas pessoas
perambulando e que eram habitués do botequim ao lado do IBB. Gradativamente, a
praca foi se tornando um "point" de circulagio e considerada um lugar alternativo, pois
na visao de Eduardo, era uma época em que ndo existia na cidade um espaco aberto
como aquele que se formava na praca. Por outro lado, o pais estava vivendo um
momento politico de discussdo e o bairro se diferenciava dos demais por ser um lugar

de convivio de intelectuais e de artistas.

Durante muitos anos a padaria CPL foi para os moradores do bairro um lugar
especial. Aos sdbados e aos domingos, o café da manha, a leitura do jornal e o bate-
papo eram comuns entre pessoas conhecidas e amigas, moradoras do bairro. Segundo H.
Reis, uma das caracteristicas que fazia Pinheiros ser especial era existirem pontos de
reunido de pessoas que frequentavam ndo somente a praga, mas também a antiga

Cinemateca na Rua Fradique Coutinho.

Falar a respeito da divulgagdo do trabalho do CCPP € recordar de vérias pessoas
que tornaram possivel concretiza-lo, pois tinham ideais e interesses comuns. Foram,

entdo, varios acontecimentos que nos relataram e que reproduzimos a seguir.

O trabalho, aos sdbados, era desenvolvido por Floréncio, um palhaco chamado
de Miolo Mole. Ele trabalhava com as criangas diversas técnicas com material
reciclado, com desenho, pintura, teatro, jogos. Paralelamente, havia poesias declamadas
em coro (a que chamavam Jogral, por causa do grupo “Os Jograis de Sao Paulo™), jogos
de xadrez, shows musicais, etc. Com o tempo, as atividades na praca com as criangas
deram certo, "pegou mesmo" apds uma festa realizada para divulgar as atividades desta
area. Para promover o evento, criou-se um cartaz no qual havia o seguinte apelo:

"CULTURA SIM OBRIGADA", frase que passou a funcionar como um slogan.

Para E., a praca naquele periodo j4 funcionava como uma espécie de "Quartier
Latin" parisiense, pois a ideia era transforma-la, aos sdbados, em espago cultural. A esta
altura ja havia pintura, teatro, musica, atividades artisticas para criangas e para adultos,

com jogos de gamao, xadrez, dama, firo, entre outros.

Entdo, divulgou-se e promoveu-se a festa, por meio do cartaz espalhado pelo
bairro, "CULTURA SIM OBRIGADA", fixado por H. Reis e Anabela em pontos

estratégicos das ruas do bairro, como a padaria CPL e o Restaurante Vico Scunizo,
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situado a rua Artur de Azevedo. O restaurante Vico surgia como mais um ponto de
encontro do grupo de pessoas da praga. Nesse periodo, fins de 1984 e comeco de 85, o
Partido Comunista Brasileiro estava se reorganizando, se articulando no bairro cada vez

mais, com as ja propaladas “Diretas J4”.

Conta H. Reis que o proprietario do Vico era um italiano simpatizante do Partido
Comunista Italiano e das atividades da praga. Por isso, de algum modo, ele ajudava nas
divulgacdes dos eventos, e indmeras vezes, apds as reunides, grupos de militantes

jantavam I4.

A festa chamada de "Cultura Sim Obrigada" foi feita em conjunto com a
Secretaria de Cultura. A praga ficou repleta de pessoas do bairro e de outros locais. Foi
montado um grande palco perto da Rua Teodoro Sampaio, voltado para a igreja do

Calvério, em frente a praca situada na Rua Cardeal Arcoverde.

Deixando a festa, voltemos a falar de um personagem importante, j4 mencionado
acima. A chegada do palhaco Miolo Mole a praca se deu porque ele fazia animagdo para
festas de aniversario de criangcas e Eduardo o contratou para animar a festa do filho. As
pessoas que estavam na festa gostaram muito da apresentacdo e ele foi convidado a
atuar na praga. Hoje, ele ainda trabalha com criancas na sede da Associacdo dos Amigos

da Praca.

O trabalho feito na praca com as criangas era divulgado entre os pais que
moravam na vizinhanga ou entre os filhos dos militantes e amigos do grupo de pessoas
do chamado Partiddo. Como havia muitas criangas de rua, abandonadas, o trabalho do

palhaco era voltado também para elas.

Entretanto, quando se sugeriu misturar as atividades das criangas com outras
questdes partiddrias, as brigas comecaram. Por ocasido do conflito dos EUA com a
Nicardgua, até houve a proposta de, por meio das atividades com as criangas da praga,
desenvolver uma campanha politica para as criancas daquele pais. Os pais reagiram
dizendo que elas estavam sendo usadas para serem politizadas, para serem manipuladas;
a partir dai, as atividades foram se escasseando. Mesmo assim, outras atividades

culturais continuavam e, aos sdbados, sempre havia apresentacdes, shows, etc.

Acrescenta H. Reis que a CCPP durou menos de um ano, ou seja, até a
legalizacdo do Partido Comunista Brasileiro em 1985. A festa “Cultura Sim Obrigada”

tinha sido preparada para a posse de Tancredo Neves a presidente da Reptblica. Mesmo
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com a doenca e internacdo no Hospital daquele que seria o futuro chefe da nacdo , a

festa foi um sucesso, tendo sido filmada por Anabela e Paulo, participantes da praca.

Apesar de a praca ter um forte movimento cultural naquela ocasido, com a
legalizacdo do Partido Comunista Brasileiro (1985), os conflitos foram aparecendo,
pois, para alguns militantes, as acdes culturais deveriam ser livres e abertas e, para
outros, era uma condi¢do necessdria que os eventos culturais da praca sé fossem
realizados através de acdes partiddrias. Por esse motivo, os problemas entre os
participantes da CCPP foram aumentando, provocando sérias discussdes, porque 0s
primeiros criadores dos eventos comegaram a sentir que estavam perdendo a autonomia.
Para eles, tanto a CCPP como a questdo cultural deveria ser livre para qualquer pessoa
participar. Como isso ndo acontecesse, houve um "racha" e a CCPP se dissolveu.
Posteriormente, com a queda do Muro de Berlim, o IBB teve também de ser
desarticulado. Os livros e todo o material dessa sede foram doados a favela do Monte
Azul na zona sul de Sdo Paulo, onde funciona um trabalho ligado a Alemanha e a
muitos profissionais da cultura, com varias oficinas dirigidas a comunidade local, um

teatro e diversas atividades culturais, além dos servigos de satde.

Na praca, além do ambiente que os partidos promoviam, havia também o que ja
existia em torno do teatro “A Lira Paulistana”. Muitos artistas dessa época (1970/80) ja
andavam pela praga, a exemplo dos grupos Pau Brasil e Itamar Assuncdo, do Isca de
Policia, além de outros artistas. Também na praca ja havia muito antes de 1983 o bloco
de carnaval “Vai Quem Quer” que nos dias de carnaval se organizava. Ainda hoje é

presenca garantida na praga durante os quatro dias do reinado de Momo.

Outras versdes sobre a praca e sobre a historia da feira foram pesquisadas. E
bastante interessante a entrevista com o antigo morador da praga, Benauro Roberto de

Oliveira que se pode ler na sua entrevista o que ele nos relata:

Morei na praca até os meus 24 anos e presenciei grandes transformacdes.
Um fato marcante na minha infincia foi o cortico que existia na esquina da
Cardeal. Isso fez com que os meninos da classe média passassem a conviver
com os mais carentes criando uma relacio de respeito de ambas as partes.
Outro fato que ajudou nessa aproximagdo foi o parque infantil que tinha na
praca. Passdvamos o dia todo 14 e alguns chegavam até a almocar no parque.
Alguns anos depois, o parque foi desativado para dar inicio a uma grande
obra de infra-estrutura. Foi construida uma galeria muito profunda para
escoamento das dguas. Quando a obra foi concluida, a praca recebeu uma
quantidade significativa de drvores, o jardim foi sendo arrumado e a praca
foi ficando cada dia mais bonita. A quermesse, que hoje acontece no adro da
igreja, era um acontecimento. Festinhas, bailinhos ajudavam na formagao
das turmas. Tinha quatro turmas. A mais temida era a da Simdo Alvares,
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depois tinha a turma da Francisco Leitdo, da Praca e mais para cima a da
Capote Valente. Alguns confrontos entre elas era inevitavel, mas as coisas se
superavam. A turma da Praga era conhecida como Boca da Bruxa, se reunia
na praca perto da Teodoro ou na Padaria da Teodoro. Parte dessa turma se
politizou com uma postura contra a ditadura militar, principalmente as que
tinham maior escolaridade, resultado da influéncia do movimento estudantil.
O grupo comecou a se unir na época do carnaval. Todos vestiam de estopa e
tinham um estandarte. Seguiam pela Teodoro, Dr. Arnaldo, Consolacdo até
chegar ao Bar Redondo. L4 se juntavam a Banda Nené Bandalho, do Plinio
Marcos, e a outras bandas. Todos juntos circulavam pelo centro e
retornavam ao Redondo. Na Vila Madalena tinha um outro grupo, era o
bloco Académicos da Vila Madalena. Os dois se fundiram e formaram a
Escola de Samba Pérola Negra, nome da musica de Luiz Melodia. Tudo que
se referia a escola de samba acontecia na Praca, os ensaios, a escolha do
samba enredo. Participei por dez anos da escola de samba fazendo parte da
harmonia. Outro fator de unido do bairro era a existéncia de varios cinemas
na regido. O velho Cine Brasil, na Teodoro, o Cine Jardim na Fradique, que
depois mudou para Fiameta e mais tarde virou a CINEMATECA e o Cine
Goids na Rua Butantd. Acho que a Praca Benedito Calixto, sem divida
nenhuma, ¢ um marco na histéria de Pinheiros. (Revista da Praca n.5, 1999,

p.12).
Citamos também outro depoimento de um antigo morador da praca. E do
jornalista Luiz Ernesto Kawall, que, segundo ele, aos 71 anos ainda continua um

entusiasta da praga e de suas manifestacoes:

Vim para a praca em 1967, para uma casa térrea, de estilo colonial
mexicano, demolida no ano passado para construirem o segundo prédio do
Almeida Prado. A praca sempre foi um centro de convergéncia, de verde, de
artesanato de cultura, enfim, um dos dnicos locais de Pinheiros onde ha um
espago de verde e de cultura juntos. A Feira foi um movimento a que eu me
integrei desde o comeco. Funcionava aos domingos mas fui um dos que
batalharam para que passasse para os sdbados, pois domingo é um dia mais
da familia. E af ficou um programa do paulistano em geral, mesmo de outros
bairros, vir para a Feira aos sdbados. Dois destaques que eu aprecio sdo a
praca da alimentagdo, com a excelente banda do Candrio, e os estandes de
discos. Todos os sdbados eu percorro todos os disqueiros, no 'tineo do
disco', que tem uns oito vendedores. (Revista da Praca n. 2, 1999, p. 14),

Para Kawall, ainda de acordo com a referida Revista, alguns dos momentos
comoventes vividos pela praga foram o incéndio da casa de tintas, que aconteceu ha uns
12 anos (ou 15), o casamento do Rivelino , hd 20 anos, que parou a praga, a inauguragao
do Museu da Voz, que ele criou com o Jorge Caleiro, o show de Antonio Nobrega e de

Patativa do Assaré, e a morte do inesquecivel companheiro Carlos Lobo.

Em outro nimero da mesma Revista ha a entrevista com Rachel Menna de

Moraes que afirma:

Eu morava na praca, desde 78. Quando viemos, meu marido disse: Vocé
tem um jardim na frente, com drvores madgicas, lugares magicos, com um
quintal atrds. A comunidade foi reunida pelo Clube Jardim das Bandeiras, na
igreja, para saber o que o povo gostaria de ter na Praca. Foi feito um
concurso entre os arquitetos de Sdo Paulo, para o projeto dessa nova praca
Benedito Calixto.
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Af nés nos encontramos, as primeiras pessoas realmente interessadas na
Praca, e resolvemos formar um grupo, um pessoal com muito espirito
comunitario. Foram dois anos muito proveitosos. Eu vim para a praca para
assegurar um lugar de convivio para meus filhos, para minha familia e para
os moradores do meu prédio. De repente, tudo aconteceu. Ndo foi sé o
interesse particular de cada um que falou mais alto, foi o de todos. Foi um
grande sonho que se realizou. Af comecaram as batalhas, mas nds tinhamos
apoio da Regional de Pinheiros, apoio do prefeito, do governador, porque foi
um objetivo tdo sadio, que sé teve condi¢des de vingar. E vingou. A
arvorezinha foi semeada, a sementeira germinou e estd ai, a arvorezinha
cresceu, estd criada, porque o vendaval e as tormentas chegaram e ela
resistiu. Tinha o professor Jodo Rosse, que era o nosso mentor. S6 que, de
repente, quando chegava a hora do projeto, a constru¢do, ainda ndo tinha o
dinheiro da prefeitura, por um motivo ou outro. Um marchand, o Ddrio,
queria expor e nés lhe dissemos aquele nfo era o artista era o intermedidrio.
O Dirio falou que ndo era possivel que ficdssemos nessa opcdo. Entdo
procuramos a Maria Lidia Albuquerque, da Gazeta de Pinheiros, para fazer
uma feira de arte, e um mercado das pulgas, nos moldes europeus, mas com
conotacdo brasileira, com nossos hdbitos, ritmo, e isso daria chance para
toda essa comunidade. Entdo come¢amos no sdbado a feira, que era uma vez
por més, mas depois ndo teve jeito, teve de ser semanal. (Revista da Praca n.
4, 1999, p.6),

O jornalista Ignicio de Loyola Brandiao, na Revista, também relatou suas

impressoes a respeito da praca e da feira:

Minha ligagdo com a Praga é afetiva em primeiro lugar e sentimental em
segundo lugar. E uma relagdo muito curiosa. Quando me casei vim morar na
Cardeal e foi ali que meu primeiro filho, Daniel, nasceu. Todas as manhas
vinhamos a praca. Esta praca teve um papel importante no meu contato com
Daniel e ele, por sua vez, era muito feliz aqui. Outro aspecto que me atrai
neste tipo de feira € a loucura que as pessoas t€m pelo design. Esses objetos
terminam sempre nessas feiras. O design de hoje € a feirinha de amanha e
assim as coisas vdo se reciclando. Veja quantos estilos tem nesta feira. A
histéria de decoragdo passa por dentro desta feira E fascinante! A feira é
uma espécie de reencontro com a gente mesma, a qualquer momento. Adoro
as bancas de LPs, e discos antigos”. (...) “Outro papel importante da
associagdo acho que € manter a qualidade da feira, manter o nivel de
honestidade. Ndo deixar os camel6s invadirem a praca como j4 aconteceu no
passado na Feira da Praga da Reptiblica. (Revista da Praca n.4, p. 22)

Segundo a Revista da Praga (n.5, 1999, pp.4-8), a feira foi de fato oficializada
em 1985 por um grupo de moradores de Pinheiros. Foi nesse ano que se iniciou um
movimento pré-associacdo da Praca Benedito Calixto, a Associacdo dos Amigos da
Praca Benedito Calixto - AAPBC. Com o passar dos anos ela foi aumentando o nimero
de associados e colaboradores. Hoje € representativa e legitima, podendo atender seus
objetivos de ampliar o nimero de oficinas e de cursos, cuidar melhor da praga e
integrar-se a outros movimentos da comunidade. A feira foi uma das principais
atividades da Associac@o, pois o nimero de expositores foi aumentando, criando a

necessidade de formular algumas normas para a boa convivéncia.

40



A Associacdo continuou a administrar a feira, porém sem uma regulamentacao
especifica que lhe conferisse poderes legais para formular um estatuto ou algo
semelhante. Finalmente, em 1998, o Decreto Municipal 37.311 deu a Associag¢do, em
definitivo, a responsabilidade pela organizacio das atividades da Feira de Artes, Cultura
e Lazer da Praca Benedito Calixto. Foi um processo lento, dificil, porém democrético.
Se de um lado existiam expositores que se opunham a atual dire¢do, do outro, estavam
aqueles que a apoiavam. Seguindo o historiador Fernando Novais:

A feira é um espago tipico de amaciamento social do século XX. Elas fazem
o papel que faziam as festas no século XIX. E um momento de
congragamento onde publico e privado convivem de forma a tornar a vida
das pessoas mais amena. (Revista da Praca, 1999, p.9).

Com a oficializacdo da feira, a praca tornou-se um lugar de encontro, de
comércio, de cultura, de memoria. Hoje como se pode observar, ela se tornou um
fendmeno de massa, no sentido de ser um local da moda, do encontro de tribos, de

objetos antigos, usados, dentre outros.

Ainda € Ignécio Loyola Brandado, em entrevista a Revista quem diz:

“No lancamento do meu livro O Homem que Odiava a Segunda-feira, muitas pessoas
chegavam dizendo: ‘ndo recebi convite, mas vim. Voc€ ndo me conhece, eu te conhego
da feirinha’: Outro confessou que estava ao meu lado revendo pratos e xicaras da antiga
Estrada de Ferro Araraquara, (...) ele também viajara muito na segunda-classe e comera
daqueles pratos feitos, embrulhados em guardanapo. (...) “Atravessar a Benedito
Calixto é encontrar a cada dia assunto, histérias. Olho para cada objeto com uma
sensagdo diferente. Ndo € o mesmo entrar numa loja e passar pela praga. Nas lojas, o
que se vende ndo tem histdria, € um produto sem alma. Na praca, memorias, sensagoes,
lembrangas afloram a cada passo. Quem teria bebido naquele copo? E o faqueiro
quantos almogos e jantares teriam presenciado? Quantos anos a cadeira teria
permanecido em uma casa, acompanhado a histéria de uma familia? E o telefone? Que
conversas teria ouvido? Amores, soliddes, desesperos, alegrias, sensualidades. E assim,
ao infinito. As linhas sublinhadas de um livro de segunda mao revelam o pensamento e
o interior de uma pessoa. (Revista da Praga 1999, p.11).

Neste capitulo foi brevemente destacado o desenrolar dos fatos histéricos que
marcaram “os usos” da praca nos anos de 1984 e 85, quando militantes do Partido
Comunista Brasileiro promoviam atividades culturais como pratica de oposicdo ao
capitalismo autoritdrio; nos anos seguintes e hoje, aproximadamente vinte cinco anos
depois, as propostas de origem podem ser vistas como a célula-mae da feira, revestida
do meio ambiente moderno, no tempo e no espago da praca/feira. Entretanto, o que a

diferencia hoje do passado € o crescimento social. Com a legalizacio do PCB, o

comércio dos objetos usados para pagar as contas de aluguel perde a sua fun¢do. Com a
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institui¢do democrdtica dos partidos de esquerda, a feira transformou-se num signo de

projecao na cidade, dispersando-se cada vez mais do embrido, dos propdsitos iniciais.
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CAPITULO 2

2.1. A Globalizacao da Praca

No capitulo anterior, a proposta foi a de apresentar um breve panorama das
caracteristicas fisico-geogréficas de Pinheiros, o espaco concreto, quando pensado na
sua materialidade, e suas principais influéncias na formacdo social do bairro e,
especificamente, na Praca Benedito Calixto. A contextualizacdo da praca no bairro foi
necessdria, visto que muitos jovens estudantes, artistas, ativistas de esquerda moradores
do bairro se encontravam nas casas, nos bares e nas padarias das circunvizinhangas da
Praca Benedito Calixto. Foi a partir desse encontro voltado a discussdo e a pratica dos
seus ideais comuns de luta politica contra o sistema social do pais, nos anos de1970/80,
que se passou a pensar no local com um objetivo determinado, ou seja, o melhor
aproveitamento da praca. A ideia era por em pratica o uso da praca, antes abandonada,
para que dela a comunidade usufruisse. Sob tal perspectiva de uso social e cultural do
local é que, por volta da década de 1980, a praca comecou a ter uma nova dindmica de

uso sociocultural.

Neste capitulo, a proposta, o percurso da pesquisa e, o estudo da feira/praga se
expandem, tendo em vista as caracteristicas do processo de desenvolvimento da
dindmica de uso comunitdrio e comercial da praga e, as influéncias do bairro nas formas
de popularizacdo do local e das transformagdes do valor de uso social e cultural para o
valor comercial e de consumo. Nesse contexto, se verificou a necessidade de indicar os
principais fendmenos que teriam facilitado o processo de transformagdo da praca, fosse
por meio dos aspectos materiais, fosse mediante os aspectos de natureza social,
simultaneamente. Do ponto de vista das formas de uso se observaram mudangas na
praca, na passagem dos anos de 1980 para a década de 1990. As transformacdes
ocorreram em decorréncia das formas de uso dos espagos pubico pelo comércio e das
formas comunicacionais mididticas, (como foi exposto no capitulo anterior), que de
algum modo influenciaram na alteracdo dos usos da praga, das formas de sociabilidade
no tempo e espaco determinados do local. Dentre os vérios fendmenos que promoveram
as diferentes formas de mudanga da praca destacam-se a feira, aos sabados e, por causa
dela, o desenvolvimento de um comércio local diversificado. Esses fatos acarretaram

um aumento no nimero de frequentadores e visitantes, tanto nos estabelecimentos de
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comércio da praga, quanto na feira, considerada um lugar alternativo de lazer

inicialmente do bairro e, posteriormente, da cidade.

A reconstitui¢do dos principais fatos da histéria dos modos de uso da feira pela
“presentificacdo” dos relatos, apontou diferentes “identidades” atribuidas ao lugar. A
insercdo da praca no atual contexto social, econdmico e politico do pais aponta para as
chamadas “novas” e “modernas” formas de uso coletivo do espago publico do lugar
pelos comerciantes e pela moda das geracdes mais jovens nos bares e nas calgadas na
Rua Lisboa. Além disso, a maneira como os bares ocupam a extensdo das calcadas é
fruto das formas de “apropriacdo” do espaco publico pelo privado. Como € comum,
muitos restaurantes e bares fazem das calcadas uma extensdo de seus ambientes
privados, do espetdculo publico coletivo. Nesses ambientes, esta realidade se verifica
pelo “frenesi” do espetdculo em torno da espera por um lugar entre as tantas mesas e
cadeiras nas calcadas. A espera para sentar, comer e beber nesses estabelecimentos
acontece entre o ir e o vir das pessoas aglomeradas nas calcadas e ruas da praga. Por
1ss0, ao se passar em frente a esses locais, o espetidculo se produz pela formagdo de
aglomerados de pessoas em frente aos restaurantes e bares. Muitas esperam por um
lugar, paradas nos conhecidos pontos da moda do olhar como lazer, ou seja, o lazer de
ver e de ser visto. Nesses pontos, se observam, ainda, os diferentes grupos homogéneos
formados pelas chamadas tribos urbanas e suas multiplas formas e modos de producdo

social no local.

Além desses aspectos, outros acontecimentos contribuiram e contribuem para os
novos modos e formas de produgdo social da praca pela feira, ou seja, da transformacao
dos sentidos de uso social, e principalmente comercial, ao longo dos ultimos 10, 20
anos. Para melhor entendé-los no contexto da praca antes da feira e aquela depois da
inauguracdo do evento, foi necessario inseri-la de um modo geral no tempo e no espago
dos diferentes momentos culturais do pais. Pois, como ja referido, a criagcdo da feira e os
novos modos de aproveitamento da praca ndo se constituiram em um fato isolado do

contexto social, politico e cultural do pafs.

Considerando-se sob essa Otica € que foi preciso inseri-la nos principais
acontecimentos histdricos e sociais da sociedade, em geral, e, em especifico, do bairro,
no contexto dos movimentos politico-culturais promovidos pelos grupos de
frequentadores dos locais da praga (bares, restaurantes, livraria) e das suas cercanias

(padarias, bar, cafés e outros).
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Os acontecimentos sociais e culturais do bairro (apresentacdo de shows de teatro
de rua na praga, de musicos, de comicio a favor da campanha das “Diretas J4” e outros
eventos), somados as formas comunicacionais de divulgacdo do local da praca como
lugar de maltiplas atividades, tornaram a praga conhecida. Ademais, quando a feira foi
inaugurada, a praca ja havia se tornado um ponto de referéncia para muitas pessoas que

haviam estado presentes nos eventos culturais e politicos.

A pesquisa dos principais fendmenos historicos e sociais da génese da feira no
contexto cultural do pais foi essencial para formar uma base de sustentagdo da anélise
tedrica deste estudo. Ela revelou que os aspectos do contexto histérico-social do pais, de
uma maneira geral, e as formas de comunicagdo interna e externa da feira, foram os
principais impulsionadores do processo de “passagem”, de “transi¢do” da chamada

praca de “antes” para aquela de “depois”.

As novas formas de uso da praca, depois de inaugurada a feira, se processaram
tanto pela natureza quantitativa (do ponto de vista do comércio, de pessoas circulando e
da popularizacio da feira), quanto qualitativa, ou seja, em relacio as especificidades do
comércio multicultural da feira e ao sistema de consumo em geral nos locais de
comércio da praga. A conjuncdo das mercadorias da feira e dos estabelecimentos de
comércio da praca se mostram como parte da estética de consumo geral. Ou seja, para
fins utilitdrios ou decorativos tanto as mercadorias da feira como as das lojas da praca
sdo quase as mesmas produzidas pelo sistema de consumo mundial globalizado.
Portanto, o que se destaca € a andlise comparativa entre o que foi a praca antes da feira e
o que ela € hoje, na contemporaneidade, a partir da produ¢do de novos sentidos de uso
de consumo social/comercial do lugar. Antes da feira, a proposta de uso daqueles
grupos de pessoas era de natureza cultural. Atualmente, se verifica que, apesar dos
aspectos culturais estarem presentes, ela € muito mais um lugar de comércio do que um
lugar de socializacdo, de cultura e arte como sugeriam os seus idealizadores, antes da

realizacdo da primeira feira.

A divulgacdo formal e informal da feira popularizou ambas, a feira e a praca,
aumentando o nuimero de transito no local, de transportes, de pessoas circulando na
praca e nas cercanias. Em virtude desses fatos, nos tltimos dez anos, se observou um
acentuado aumento na producio e no consumo do local tanto da feira como dos demais
pontos de comércio do entorno, o que provocou uma substancial transformacgdo da

paisagem.
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A paisagem artificial fisica do local antes abandonada se contrapde, hoje, o
espaco do comércio, da circulacio de pessoas e dos transportes. A drea verde de
canteiros que predominava na praga, atualmente deu lugar a um ‘“cendrio mével”

constituido pela dindmica do ir e vir das pessoas, dos objetos e das mercadorias da feira.

Além das transformacgdes fisicas, sdo visiveis as transformacoes sociais da praca,
pois a feira produziu novas formas de uso e da sociabilidade no local. E o consumo ao
ar livre da praca como forma de lazer, que se dd pelo modo de aproveitar o lugar, de
forma a estar ou ndo ao sol ou nas calcadas, nas ruas, em pé, sentado, conversando,
paquerando, comprando, circulando, bebendo, comendo, enfim, absorvendo todos os
espacos publicos e privados da feira. Desse modo, a paisagem da praga se altera em
conformidade com os horérios do dia, da tarde e da noite, transformacao que se da ainda
no lay out da feira e da praga, por causa da subtracdo dos bancos do seu entorno, da
presenca das cadeiras e barracas, das mercadorias e dos veiculos estacionados ou
circulando. Essas e outras mudancas fisico-materiais do local priorizaram a extensao do
comércio da feira, pela possibilidade do aumento do ndmero de barracas, de
comerciantes, das mercadorias. Além disso, a extensdo de cimento substituindo os
canteiros possibilitou um maior nimero de pessoas perambulando, principalmente de
grupos de jovens que formam as chamadas tribos urbanas. Todos esses aspectos
contribuem para uma nova paisagem do local, principalmente quando comparada a

praca de “antes da feira”.

Do ponto de vista do comércio de objetos, cada um fala de um tempo subjetivo
ou objetivo, de um valor utilitario, decorativo ou de outra natureza. E a maneira como
os frequentadores incorporam os estilos de cada uma das tribos urbanas, escolhendo o

moderno ou o antigo, também impde certa informalidade ao lugar.

Outras formas de comunicagdo estdo presentes na feira, por meio da divulgacao
informal e interna ou da formal e externa a feira/praca. A divulgacdo informal
geralmente se faz por meio da distribuicdo de material de propaganda das lojas dos
comerciantes tanto de dentro como de fora da feira ou pelos visitantes. Muitos aparecem
no local para distribuir panfletos, cartdes de visita, para anunciar as promogoes, eventos,

ou via alto-falante ou pela distribui¢ao de brindes e de outros materiais.

E importante ressaltar que os meios de comunicacio (formal e informal, interna

e externa) promoveram o bindmio praga/feira, possibilizando que se transformassem em
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um local-signo alternativo do consumo do espetdculo multicultural da praca, do sistema
de consumo globalizado. Como consequencia, houve o crescimento comercial que, por

sua vez, impulsionou a especulagcdo imobilidria das cercanias.

Tendo em vista a natureza das mudangas acima indicadas ocorridas nos ultimos
dez anos, a pracga se descortina como um espelhamento da nossa sociedade, do modo
capitalista de producdo nos moldes de consumo nacionais e globais. As mesmas
caracteristicas do tipo “mercado das pulgas” encontradas em outros lugares do mundo
sdo também encontradas na feira da Praca Benedito Calixto. Sdo objetos antigos,
usados, globalizados, pessoas de diferentes etnias, turistas filmando, fotografando,
hippies, punks, funks, ritmos diversos, comida, bebida, enfim, tudo aquilo que se
encontra em varios lugares abertos como os ja referidos “mercados de pulgas”. E o que
esta feira tem de diferente? Na contemporaneidade nao se percebem muitas diferencas.
No passado, sim, pensava-se em outras formas de uso da praca na qual ndo
predominassem as caracteristicas da atual sociedade do espetdculo. Hoje se verifica o
espeticulo do consumo produzido pela publicidade das imagens produzidas pelas
midias, pela mercantilizacdo do antigo, do moderno, do novo e do velho. Tudo se

transforma em consumo.

Segundo Wallerstein, analisando o processo de desenvolvimento do capitalismo
histérico nos expde as formas de sua evolugdo, por meio da andlise de suas
configuragdes na histéria das esferas econdomicas. Ele afirma que hoje, para entender
suas origens, formacdo e perspectivas “precisamos examinar sua configuracdo real”
Conclui-se, entdo, que, de acordo com o autor, a configuracdo real do capitalismo no
tempo e espago especifico da praca pela feira se dd por meio da transformacao do local

sob a forma de “mercadoria”. (Wallerstein 1995, p.13)

No contexto, Wallerstein indica as formas histéricas de producdo de capital, do
desenvolvimento das formas de investimento, de acumulagdo de riqueza. As
caracteristicas histéricas apontados pelo autor sdo examinadas nas formas de
desenvolvimento de sistemas sociais anteriores. Sua andlise indica como nos sistemas
sociais historicos anteriores ao capitalismo moderno faltavam elementos hoje presentes,
ou seja, “no anseio de acumular cada vez mais capital, os capitalistas buscaram
mercantilizar cada vez mais 0s processos sociais presentes em todas as esferas da vida

econOmica”. (1995, p.15)
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Portanto, como a tendéncia a mercantilizagdo estivesse presente em todas as
esferas da vida econdmica, a praca/feira ndo seria uma excec¢do, visto que hoje ambas
desempenham uma importante funcdo econdmica tanto para os comerciantes da feira
como para os demais lojistas, para o bairro e para a cidade. Atualmente, a real
configuragdo fisica e social de ambas se tornou muito mais um negdcio, ora de consumo
do lazer, ora meramente comercial. No capitulo anterior, ja& deixamos evidente que a
feira no passado, logo no inicio de sua cria¢do, tinha muito mais um cariter de
embelezamento urbano voltado para o uso politico artistico e cultural, bem como um
melhor aproveitamento do espaco para socializagdo; no presente, o seu maior proposito
€ o do comércio, do lucro, da divulgacao das lojas, da mercantilizagdo do “tempo” e do

espaco da praca.

Do ponto de vista da mercantilizacdo do tempo entende-se como sendo um local
publico no qual € permitida a presenca de pessoas e de seus comportamentos da moda
atual: ficar sem camisa, beber e jogar as latas na rua, sujar as calcadas, utilizar a rua
para o “‘estacionamento” das tribos urbanas, ficar bébado, entre outras atitudes que no
passado nao se permitiam. Vale lembrar que, outrora, principalmente os negros e as
pessoas de classe social inferior ndo podiam flanar a toa ou estacionar em pontos da rua,

pois se o fizessem, tal ato seria considerado vadiagem ou espécie de malandragem.

Como funciona a praca na contemporaneidade? As tergas-feiras, funciona uma
feira livre e, aos sdbados, a Feira, objeto de andlise desta pesquisa, com as
caracteristicas de um “mercado das pulgas”, onde ha um volume de pessoas que
comparecem 2 praga para compra e venda de produtos. As tercas durante o dia, a
paisagem da praca se produz pelo colorido da chamada “feira livre” das frutas, legumes
e verduras. Aos sdbados, a paisagem se faz pela mercantilizacio das mercadorias da
praca, pelo consumo da seducdo sob a forma de ‘“‘sociabilidade”, que se manifesta por
meio das tribos urbanas e de grupos de GLS. Note-se, ainda, que a praga se transformou
num lugar de lojas, restaurantes, bares caros, se comparados com o estado de
desvalorizacdo da praca antes da existéncia da feira. Entdo, pode-se dizer que, aos
sdbados, quando a feira acontece, ela se torna mais um fragmento da economia
capitalista, um lugar de comércio, de maximizagao do lucro. O fato de a feira ter se
popularizado e ter se tornado um evento de massa, transformou a ambiéncia da praga.
Ela se transformou em um local da moda, converteu o lugar numa mercadoria, ou seja,

tudo se tornou mais caro; os aluguéis, as mercadorias e lojas das cercanias adquiriram
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um padrao de preco compativel com a valorizagao do local. Como disse Wallerstein, o
desenvolvimento histérico do capitalismo no presente supde a ampla mercantilizacio de
tudo, portanto, também dos processos sociais em todas as instancias da feira e da vida.
Ou seja, no tempo contemporaneo, a tendéncia é cada vez mais a globalizacdo das

mercadorias das lojas da pracga, dos objetos novos ou velhos da feira.

As interfaces entre a producdo e o consumo do velho/novo, nacional/ estrangeiro
reproduzem a ldgica do sistema social de consumo global, isto €, multiplas ofertas de
op¢ao de consumo de espagos globalizados. A divulgacao da moda multicultural tem a
l6gica do sistema globalizado de consumo: transformar tudo em comércio, negdcio,
mercadoria, lucro. A pritica do sistema de produgdo social, da mercantilizacio
globalizada dos bens materiais (o0 concreto) e imateriais (o espiritual) de consumo se
objetiva na relacdo processual e simbidtica entre a criagdo de desejo e satisfacdo das
necessidades. Tal dinamica se dé pela possibilidade de multiplas escolhas de consumo

para diferentes culturas, géneros, gostos, idades e estilos de pessoas.

Como ja vimos reiterando neste trabalho, a produ¢do de sentido de uso social e
comercial da praga se caracteriza em dia de feira por ser um lugar-signo da producio e

do consumo do espetdculo multicultural globalizado.

No presente, a chamada “espetacularizacdo” da praga se dd pelas formas e os
modos comportamentais das chamadas tribos urbanas, pelo conteido da feira, dos seus
objetos. Por outro lado, as formas e os modos de “espetacularizacao” do lugar se dao
para e pela comunidade local e outros grupos de pessoas, como visitantes, turistas,
estrangeiros, frequentadores dos bares. Nesse mesmo contexto, se verifica o fendmeno
da “multiculturalidade” que contribui para o espetaculo da praca pelas seguintes vias do
mundo globalizado: do comércio da feira em geral, do comércio especifico dos objetos

antigos, usados, de diferentes procedéncias e em série.

Além desses aspectos locais, o comércio da feira também colabora com a
producdo do espetdculo do consumo do lazer na praca, ou seja, promove o habito de se
caminhar pela feira como forma de lazer. O ato de caminhar, de passear pela feira, se
produz pela natureza das especificidades da moda do lugar, dos objetos, da estética, da
aparéncia, da recorréncia das formas dos estilos antigos. Vale ressaltar que o ato de
passear pela praca possibilita o consumo da estética da paisagem, a absorcdo das tribos

urbanas, da gestualidade, das linguagens e dos c6digos comportamentais delas no local.
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Conectados com outros ambientes sociais de consumo global do mundo
contemporaneo, os grupos das chamadas tribos urbanas contribuem, no tempo e espagco
determinado pela praca, para a formagdo de um “cendrio-moével” e artificial construido
pelo acontecimento da feira. A cada sdbado, ela cria na praca o espetaculo formado pelo

conjunto da artificialidade da paisagem, do local.

Aos sdbados, cresce o volume de pessoas perambulando, comprando,
trabalhando nas ruas da feira. Também aumenta o publico dos bares, da padaria, das
lojas de instrumentos musicais da Rua Teodoro Sampaio. O movimento entre as pessoas
produz um ir e vir da feira as ruas, as lojas das cercanias da praca. A paisagem da praca
se integra o movimento frenético dos transportes coletivos, das pessoas caminhando
pelas cal¢adas, pela feira. A totalidade dos movimentos somam-se os ruidos da feira, da
praga, das ruas, os odores dos alimentos, das bebidas, além da poluic@o. Eles também
sao incluidos as caracteristicas da paisagem dos espagos urbanos do bairro de Pinheiros,

em geral, e em especifico, da feira da Praca Benedito Calixto.

Entdo, por ter se tornado um modismo, a praca adquiriu um novo valor de uso
social, o do encontro da multiddo, do consumo massificado do lugar como espeticulo

do lazer.

Principalmente a tarde, a praca fica inteiramente ocupada. Repleta de pessoas,
dos objetos da feira, de carros estacionados... Muito barulho, uma polui¢ao sonora que
ndo facilita a conversa. Porém, o ambiente se torna propicio para o consumo do dlcool,
dos alimentos, dos olhares, da paquera. Entdo, ndo obstante seu “novo” modo de

sociabilidade mantém-se ali o hédbito de se formarem pontos de encontro.

Que pontos de encontro sdo promovidos pela feira? O encontro do consumo
moderno de uma multidao de pessoas que vai a praca e de alguma forma “consome” o
local, a moda do lugar, a aparéncia, a pasteurizacao dos estilos, os vicios de linguagens
verbais, corporais, produzidos e divulgados pela publicidade na televisdo, nas novelas,

nos programas de jovens, nos programas cOmicos, entre outros.

Como se pode observar, as vdrias linguagens e estilos produzidos pelos veiculos
de comunicagdo se imprimem nas pessoas, nos jovens como modo de comportamento,
de pertencimento ao grupo. Grande parte dos jovens das chamadas tribos urbanas da
praca fazem uso do consumo da linguagem coloquial moderna, da moda. Os meios de

comunicac¢do, (principalmente por meio das imagens, narrativas, discursos € outros),
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dos programas de TV, promovem a linguagem moderna, e as pessoas a consomem
como forma de “espetdculo” da moda. Nesse sentido, a linguagem utilizada € parte do

programa, da veiculagdo consumida como mercadoria.

Os pontos de encontros da moda sdo, pois, lugares especificos. Sdo ocupados
pelos aglomerados dos grupos de GLS, das chamadas tribos urbanas. Esses e os demais
fendmenos da feira contribuem para a formagdo de uma paisagem da praca organica e

movel.

Pode-se considerar a praga social e materialmente organica, uma vez que ela se
vivifica com a organizacdo da feira, tornando-se, aos sdbados, o mostrudrio de um
“passado circulante”. A feira oferece aos turistas, visitantes, “voyeurs”, “flaneurs” este
“passado circulante”, por causa da natureza do comércio dos seus objetos. E sdo
“circulantes” porque, nos pontos de vendas, aparecem e desaparecem, sdo vendidos,
trocados, reaparecem na semana seguinte ou ciclicamente na feira. Suas formas e estilos
sdo recorrentes a moda do passado no presente, seu valor pode ser recorrente também ao

valor de uso decorativo ou utilitario.

Ao final do dia de cada sabado, as lonas das estruturas da feira se desmontam.
Desmanchado o “cendrio moével” do sdbado da/na praga, a quase totalidade dos
vendedores vai participar, no domingo, da feira do Bexiga, cujo comércio é semelhante
ao da praca (o chamado “mercado das pulgas”). Durante a semana, muitos destes
vendedores cuidam de suas lojas. E no sdbado seguinte retornam a praca, como uma

espécie de movimento dos “circos” itinerantes.

O crescimento do nimero de pessoas circulando pelo local propiciou a formacao
de uma paisagem socialmente produzida pelo consumo da moda na praca. O consumo
do passado no presente (das mercadorias consideradas “antigas” ou usadas da feira)
promove as tendéncias dos costumes da chamada moda a ‘“antiga” na moda do
“presente”. Esta é promovida pelas atividades ligadas as politicas econOmicas de

consumos da moda local e, em especifico, da feira. Segundo O. Ianni,

z

“nenhuma mercadoria é inocente (...). Ela é também signo, simbolo,
significado. Carrega valor de uso, valor de troca e mercado. Povoa o
imagindrio da audiéncia, publico, multiddo. Diverte, distrai, irrita, ilustra,
ilude, fascina”. (IANNI, 1996, p.50),

Aos modos de consumo da feira se unem os estilos globalizados da moda das

tribos urbanas e dos objetos da feira. Um exemplo: assim como grande parte da moda
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decorativa e utilitdria dos objetos se encontra na feira, também 14 desponta o consumo

da moda das tribos.

Um dos fendmenos que produzem a multiculturalidade da praca por meio da
feira se da através da publicidade, da divulgacdo dos estilos introduzidos no mercado
global, a exemplo das revistas da industria cultural de divulgacdo da moda, dos
programas de TV. Como também do “merchandising” dos diferentes mercados e
culturas que se materializam na praca, ora pela feira, ora pelos grupos formados pelos
grupos de pessoas. Com relacdo aos objetos da feira, aos mdveis, roupas, estilos de
aderecos, estes sao divulgados nos programas de entretenimento de diferentes canais de
TV, nas novelas e nos demais veiculos promovidos pela industria cultural de consumo

de massa.

Grande parte dos produtos de muitas lojas das cercanias da praca e da feira é
proveniente das industrias chinesa, americana, paraguaia e japonesa, entre outras.
Embora muitos objetos sejam imitacdoes de algum tipo de reliquia do passado, sdo
fabricados para serem consumidos no presente, de forma homogénea e massiva. A
multiculturalidade da feira € promovida, pois, pelo crescimento da variedade de
produtos e estilos de objetos globalizados, fabricados para o mercado internacional. A
caracteristica multicultural da feira indica a possibilidade de se ter o “poder” de escolha
de material, estilo, moda, dentre outros. Sd@o produtos indianos, como elefantes
decorativos, incensos, perfumes, cartazes, roupas, aderecos e mandalas ou os produtos
chineses carregados de significados da cultura oriental, consumidos pelo ocidente e
vice-versa. Os produtos chineses oferecem estilos ocidentais e orientais, da moda mista
de ambas as culturas globalizadas. Os produtos procedentes de industrias da India e da
China sao feitos para todos os gostos, tamanhos e estilos - antigos, modernos, orientais,

ocidentais, entre outros.

O mesmo se verifica em relacdo a estética dos diferentes grupos das chamadas
tribos urbanas. A aparéncia € o comportamento deles se manifestam nos hdébitos
(conforme as especificidades dos grupos), nas roupas, nos aderecos (bonés, “piercings”,
tatuagens, colares, celular, “iphones-smart). Por outro lado, com relagdo as formas de
consumo globalizado, na praga se verifica a presenca de jovens menores de idade

fazendo uso de produtos considerados ilicitos, como algum tipo de dlcool e drogas.
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A incorporagdo da moda multicultural dos grupos de pessoas e das tribos da
praca faz parte da moda globalizada da aparéncia fisica. As diferentes linguagens
comunicam as estéticas e os comportamentais dos coletivos de jovens. Elas constituem

o espetaculo de consumo coletivo de bebidas, alimentos da moda urbana e de outros.

Durante muitas décadas, a comunicagdo dos eventos da pracga, entre os anos
de1980 até o final dos 90, era bem modesta: amarravam-se faixas aos postes de luz, de
uma a outra extremidade da calcada, anunciando os eventos. Geralmente elas podiam
ser vistas na Rua Cardeal Arcoverde, na Praca e na Rua Teodoro Sampaio. Ao lado
dessa divulgacdo timida, havia o boca a boca que sempre funcionou entre os
“conhecidos” da padaria, dos bares e dos demais lugares proximos a feira. Entre 1990 e
1995, ainda eram possiveis o encontro, a conversa e os jogos de tabuleiro na praga. Era
evidente uma relacdo de camaradagem entre os comerciantes da feira e os
frequentadores da praca. Nos anos seguintes, com o aumento da divulgacao da feira, da
criacdo de novos ramos de comércio, de lojas, o publico circulante na feira aumentou
consideravelmente e o evento se propagou para vérios lugares. Em entrevista recente, o

gedgrafo Nelson disse: “Eu soube da feira ld na USP; soube do Chorinho”.

No final dos anos de 1990, comecaram a surgir os pontos da moda do sdbado na
praca. Uma massa de pessoas surgiu, ou circulando no entorno da feira, ou
permanecendo em pontos estratégicos da praca. Os pontos da moda mais disputados
eram: o bar “Nossa Casa, situado entre a esquina das Ruas Lisboa e a Teodoro
Sampaio, popularmente chamado de “Maksoud”, e o restaurante Consulado Mineiro.
Na Rua Lisboa, em frente ao Consulado Mineiro, um relevante numero de
homossexuais transitava e ainda transita ao longo da extensdo da praca. Até o final da
pesquisa, ninguém sabia nos indicar qual o tipo de publicidade que promoveu essa rua a
um ponto da moda gay. A feira ndo os interessa, mas o “consumo” da moda da praga,

sim.

Hoje, principalmente no periodo da tarde, a praga se transformou num lugar de
“footing”. Uma multidao gira em torno da praca em uma espécie de “passeio circular”,
quando é quase impossivel ver os objetos. Isto porque o movimento das pessoas nao
permite uma visdo mais apurada das mercadorias. A tentativa de compra implica no
enfrentamento do publico que ndo para, mas circula nas calgadas da praca, ou fica

estacionado em frente aos bares, na Rua Lisboa e demais cercanias.
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Para alguns grupos das chamadas tribos urbanas a publicidade das lojas e dos
objetos, distribuidos durante a feira, ndo t€m significado. Muitos papéis sdo vistos no
chio das calgadas e ruas da praga, e hd também a distribui¢do de panfletos destinados a
comunidade de GLS. Neles hd propaganda de locais cujos eventos se popularizam. Sao
festas, passeatas e uma variedade de enderecos de consumo popular do lazer GLS e do

entretenimento de massa.

2.2. A Comunicacao na Praca/Feira

A popularidade da praca cresceu e direcionou a ela um nimero de publico
visitante compativel com a distribuicdo de variados tipos de material de publicidade
(panfletos, brindes, Jornal da Praga, entre outros). De um modo geral, a distribui¢ao da
comunicacdo publicitdria varia dependendo da natureza do tipo de langamento, de
promocao dos produtos, das estacdes e temporadas do ano. O material publicitario
distribuido na feira ndo se prende apenas aos produtos e servigos do local, mas aos
estabelecimentos de comércio localizados fora do bairro, o que demonstra que a escolha
da praca como local de distribui¢do, de divulgacdo publicitdria indica o potencial de

consumo do local.

Com a crescente popularidade da feira, a praca se transformou em mais um lugar
de distribuicdo e circulacio da publicidade. Durante os primeiros anos, a feira
conservou suas caracteristicas, isto €, a de ter um comércio diferenciado, alternativo,
barato e permeado de reliquias. E, como em meados de 1990 deixou de ser um lugar de
praticas politicas e culturais de esquerda, em tempos de eleicdo, a feira tornou-se um
lugar propicio para distribuicdo de material de campanha politica. Em periodos
eleitorais, proliferam-se os alto-falantes e materiais impressos de propaganda de
politicos e de seus partidos. A continuidade dos espetaculos de cultura, a divulgacdo do
lugar, “formal/informal”, e de acordo com a “logica de seguranga” do sistema social
excludente, a praca, principalmente aos sdbados, se tornou um lugar “privativo” dos
frequentadores da feira e dos demais pontos da moda no lugar - aqueles mais
favorecidos pela situacdo financeira, pelas aparéncias das chamadas tribos urbanas. Isso

significa que, aos sdbados, em dia de feira, a praga ndo permanece, como antes, cheia de
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esmoleres, criancas e adultos, “moradores” dos bancos daquele lugar. Esse fenomeno

seria uma evolugdo?

O desenvolvimento tecnolégico da comunica¢do produz na cidade, na praga,
tanto a integragdo, a interliga¢do entre locais, entre pessoas, como a fragmentacdo, da
mesma forma que o desenvolvimento do capitalismo produz a integracdo, a
fragmentacao e a desigualdade. Por isso, em dias da semana ainda hoje a praca “abriga”
moradores de rua. As desigualdades se reproduzem em todos os niveis, em lugares

publicos ou privados.

Porém, em dias de feira, como em muitos lugares publicos da cidade, ndo é
qualquer tipo de pessoa que permanece na praca. Moradores e criancas de rua, cuja
aparéncia se mostra incompativel com a ambiéncia local, sdo informalmente

“convidados” a se retirar.

Aos sdbados, portanto, a praga publica “informalmente” se transforma num lugar
privado do comércio da feira. “Privatizada” pela feira, a praga comunica uma paisagem
formada pela producdo das pessoas, barracas, objetos e demais equipamentos urbanos.

A totalidade desses aspectos cria a artificialidade do cenédrio mével do lugar.

Outros fendmenos que diferenciam a praca de “antes e a de depois da feira“
residem nas sutilezas das formas concretas de “apropriacdo” do lugar. Alguns
comerciantes se portam como donos do espaco da praca, levando ao local enorme
quantidade de mercadorias e se apropriando de espagos maiores do que os destinados
aos demais vendedores da feira. Quando perguntados a respeito, eles argumentam que

“o tamanho da barraca € resultado do tempo de pertencimento a feira”.

Diferentemente dos demais dias da semana, nas tardes de sexta-feira a paisagem
da praca comecga a se transformar. Nesse dia, a paisagem do lugar se altera pela
presenca dos funciondrios da Prefeitura e do barulho produzido por eles quando da
montagem do ‘“cendrio mével”’. No comeco da noite do sdbado, repete-se a
movimenta¢cdo dos mesmos funciondrios para desmontar as estruturas e coberturas das
barracas, enquanto outra equipe limpa o lixo produzido pela multidao, pelo material de
divulgacdo e demais residuos sodlidos deixados na praca. A movimentacdo da
“construcdo” (montagem) e da “desconstrucao” (desmontagem) do cendrio proporciona

a praga a paisagem de “cendrio movel” reeditada a cada sdbado.
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Dentre os grupos de jovens que visitam a praga durante a feira, é crescente o
numero daqueles que imprimem em seus corpos imagens da moda do uso de tatuagens.
Os grupos de tatuados somam-se a dindmica das cenas que formam a paisagem do
espetaculo movel da praca. A paisagem produzida pelo sistema capitalista “seculariza”
o moderno que serd antigo, € o antigo que se torna moderno. A cultura de consumo
transforma tudo em mercadoria, simbolos, signos, moda, linguagens, sentimentos,

fetiches. Tudo se produz para fazer parte da sociedade do espetaculo de consumo.

A produgdo e o consumo do espetidculo da praca residem na continuidade do
acontecimento da feira como lugar das formas de comunica¢ao da moda, da divulgagao
do lugar, da natureza dos vérios publicos submissos ao consumo dos espeticulos

globalizados.

Tanto a praca de hoje como a de “antes” € fruto das especificidades do contexto
histérico-material de cada época, dos modos de uso do lugar. As diferencas entre ambas
(a “de antes” e a “de depois™) se caracterizam pelo comércio, pelos aglomerados dos
diferentes grupos e géneros de GLS. Entre a praca de hoje e aquela de uma década atras,

verificam-se mudancgas de naturezas quantitativas e qualitativas.

Durante o acontecimento da feira, e no comec¢o da noite do sidbado, a praga se
constitui de uma paisagem ora formada pelo frenesi da multiddo, ora pela passividade e
o consumo dos objetos (imitacdes do passado feitas em série), ora pela massa de

pessoas do lugar. Segundo G. Debord,

“o espetdculo confundiu-se com toda a realidade, ao irradid-la. Como era
teoricamente previsivel, a experiéncia pratica da realizagdo sem obsticulos
dos designios da razdo mercantil logo mostrou que sem exce¢do, o devir-
mundo da falsificacio era também o devir-falsificagio do mundo”
(DEBORD, 1997, p.172),

Com relagdo ao comércio da feira, nas décadas anteriores, a feira ndo era tao
divulgada e popularizada como hoje. Naquela época, ainda se encontravam a venda
objetos usados, raros, baratos e considerados reliquias. Havia nas ruas e na praga um
largo espago para passear, flanar, conversar. O comércio para comer, beber e comprar
podia ser feito sem filas, e o trinsito ndo congestionava as Ruas Teodoro Sampaio e a

Cardeal Arcoverde por causa do publico da feira.

Hoje, a multiddo e o barulho do transito, em torno da feira e da praga, nao
permitem mais a conversa entre pessoas. Diferentemente da sociabilidade da praca de
antes, a de hoje se dd em conhecidos e determinados lugares para a chamada paquera.
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Grande parte dos aglomerados de grupos de jovens se verifica em pontos especificos da
praca e estdo no local para consumir e “serem consumidos” pelo lugar da moda do
sistema social globalizado, virtualmente construido pela midia com a propagacao das

diferentes formas de apropriacao do lugar.

A andlise do processo de transformagdo do valor de uso comunitdrio da praca
pela feira hoje, quando comparada aquela de antes (da segunda metade do século
passado) indica ambas como mais um lugar alternativo da cidade, de consumo difuso do

mundo globalizado.

Tal consumo difuso € parte da natureza da feira, ora proveniente da estética dos
objetos antigos, da cdpia deles e em série, ora pelas interfaces e recorréncia as
aparéncias do passado (a moda hippie, as tatuagens, os piercings, etc.). A moda da
aparéncia fisica, do consumo material se confunde com a racionalidade da vida social,
da producdo material e espiritual, tudo se transforma em imagem que, mesmo quando
virtual, se torna “real”, pois na sociedade de consumo o “real” € o virtual. Como disse
Debord (1997, p.135), “a negacdo real da cultura é a dnica coisa que lhe conserva o

sentido. Ja ndo pode ser cultural”.

Podemos reafirmar que o carater difuso da praga no presente, do consumo das
aparéncias, se d4 pela fusdo das estéticas das chamadas tribos urbanas e dos objetos, dos
estilos e linguagens da moda do passado. A moda moderna permite a fusdo do passado e
do presente, uma vez que, ela se realiza na mistura dos estilos dos objetos, antigos e
modernos; (moéveis, cadeiras, roupas, lougas, porque o moderno concebe tudo que se
torna parte da moda), na recorréncia do novo ao passado (objetos produzidos no
presente, com estilos e materiais do passado) e do novo sem passado (aquilo que se

reinventa e € tido como novo, com ou sem passado).

Para o sistema de acumulagao de riquezas, quanto maiores as possibilidades e as
alternativas de escolhas de consumo, melhor € para a producao e reproducdo de capital.
A dindmica de langamento, no presente, dos “novos objetos do futuro” (aqueles que
estdo sendo produzidos) e da “nova geracdo de objetos” recorrentes ao passado
“oferece” possibilidades de escolhas de formas, conteidos, de estilos e linguagens para

todos os gostos, épocas e culturas.

Observa-se, ainda, que a tendéncia do consumo da moda das chamadas tribos

urbanas transita entre as caracteristicas da tradi¢do cultural dos anos de 1960, o
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“classico” hippie, e a moda mista moderna das grifes, das marcas famosas
contemporaneas. Como ja exposto, a chamada moda mista, a multicultural, se

materializa pelo uso simultaneo do antigo-moderno, do nacional-internacional.

E como essa moda se expressa na praca? Por meio das formas e linguagens
multiculturais. Ela se materializa no encontro do uso da moda que vem “moderna” e
volta “antiga”, que nesse processo de tempo e de lugar muda de conceito, de publico, de
sentido. Um exemplo disso € o atual uso em massa da tatuagem. Hoje, o “antigo”
costume do uso da tatuagem € considerado “moderno”. A “antigo-moderna” moda das
tatuagens se verifica disseminada como moda dos corpos de diferentes géneros (héteros
e homossexuais, jovens e maduros). Nesse contexto, se verificam grupos cujas imagens
do tema tatuado variam ou se imprimem ao mesmo tempo num sO corpo, do oriental ao
ocidental, do local ao mundial. O corpo se torna um lugar, um meio de comunicagdo

multicultural das imagens tatuadas, dos seus sentidos, dos signos e interpretacdes

objetivas e subjetivas do tema tatuado.

Por isso, nas cercanias da praca existem varios lugares, os chamados “Tatoo”,
“estudios” que oferecem servigos de tatuagem. Algumas pessoas tém tatuado um cédigo
de barras, o qual, como se sabe, € usado para o registro do pre¢co da mercadoria como
cddigo e conectado as redes da tecnologia informatizada. Outros preferem se tatuar com
o nome de alguém ao longo do brago ou com figuras, signos orientais, ocidentais,

religiosos, profanos, populares, massificados.

Abrimos um paréntese para explicar que, durante a Idade Média, ndo se permitia
o uso da tatuagem, considerada vulgar e profana. Em outros tempos, a tatuagem foi tida
como uma forma de gravar no corpo a memodria dos fatos significantes ocorridos na
histéria de vida das pessoas, isto €, a imagem tatuada tinha o sentido de registro do

passado.

Atualmente, alguns jovens usam a tatuagem como linguagem dos grupos de
tatuados. O tema da escolha da cena, da figura, depende de pessoa para pessoa, daquilo
que significa para ela ter uma tatuagem. Muitas pessoas fazem tatuagem por achar
bonito ostentar uma imagem no corpo, outros, porque se identificam com o simbolo,
com o significado escolhido, com a cena. Muitos grupos escolhem desenhos que os
identificam com estilos punk, funk, emo, roqueiro ou dos chamados de “bombados”

(musculos adquiridos por meios quimicos).
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Como se pode verificar, a sexualidade e o corpo sdo espetacularmente
mercadorias produzidas pela sociedade de consumo, promovidas pelos meios de
comunicacdo de massa, tanto nas publicidades, quanto nas revista de satde, de culto ao
corpo, entre outras. E por meio dos veiculos de comunicacio, de entretenimento de
massa que a sexualidade e o corpo se tornam mercadorias vendidas sob diferentes
formas, ou seja, uma miscelanea de estilos e conceitos de saude, felicidade, alegria, paz,

autoestima, poder, seguranga.

Para o sistema de produgdo e do consumo do espetaculo, a miscelanea de estilos
€ mais uma oportunidade de tudo fazer parte da producdo de um ou de mais gé€neros,
para que se tenha a sensacdo de poder de escolha. Contudo, cumpre acrescentar, tudo é
feito para se tornar consumido e consumado. Em sintese, o estudo dos fendmenos da
génese dos principais acontecimentos ocorridos na praca pela feira indicou
transformagdes de natureza quantitativa, em termos de nimero de publico, e qualitativa,

no que se refere a qualidade do comércio da feira ao longo dos anos.

2.3. A Producio e o Consumo do Espetaculo de Massa Globalizado

A pesquisa sobre a producdo e o consumo do espeticulo de massa globalizado
na praca indicou-nos uma multiplicidade de formas. Dentre tantas, uma das mais
relevantes é o uso da praga para as novas formas de sociabilidade no espaco urbano
contemporaneo da feira. Com foi acima apontado, ela se manifesta pelo comportamento
de alguns grupos especificos, um modo de comunicacdo dos estilos escolhidos como
forma de “incorporacdo” de modelos criados pelo mundo moderno do consumo

globalizado.

Diferentemente dos anos de 1970, a praca hoje € um dos lugares de consumo da
cidade mais valorizados, seja pela especulacdo imobilidria, seja por ser um lugar de
expansdo continua dos processos e estruturas capitalistas do consumo dos vérios
géneros sociais e culturais de pessoas, de produtos, de materiais, compativeis com as

caracteristicas do lugar.

Embora considerando suas peculiaridades (a formacdo sociocultural de uso da

praca de antes da feira e de hoje), suas tendéncias e caracteristicas predominantes sao
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naturalmente partes da légica do nosso sistema, do modo de producdo social, vivo na
praca e em constante expansdo. Como se pode notar, tanto na praca como no pais, a
globalizac¢do € um processo histérico de longa duracao, com ciclos de ruptura, retragdo e
reorganizacdo. Na praca, esses fendmenos representam o espelhamento como um

recorte fisico e social da realidade urbana da cidade.

2.4. A Transformacao da Paisagem Urbana Local

Uma das formas de “apropriacdo semanal” da praga acontece na conjungio dos
fendmenos sociais e culturais que se manifestam durante todo o dia do sdbado. Durante
este dia, veem-se os automoéveis estacionados, pessoas paradas nas ruas, vendedores
ambulantes ndo cadastrados na feira que disputam lugares nas calgadas e nas ruas das
cercanias da praca. Todos esses ingredientes dificultam a passagem das pessoas a pé ou
de carro. O ideal seria construir um “boulevard” de passeio, sem automoveis,
porquanto o local fica congestionado, poluido, disputado pelo movimento de pessoas,
carros, motos, bicicletas. A praca e a feira constituem a paisagem urbana artificial do
local. Produzida pela conjugacdo das relagdes sociais e comerciais, a paisagem da praca
se caracteriza pela dindmica do tipo de comércio da feira e do publico ora circulante, ora

passivo.

E importante ressaltar que todos esses aspectos fazem da praca um territério livre das
diferentes formas da producdo e do consumo globalizado. La, hoje, se desconhece a
existéncia de algum grupo de contestacdo ou de reivindicacdo de natureza politica ou

cultural como acontecia na praca, antes e logo apds a inauguracdo da feira.

A racionalizag@o dos processos sociais organizados para o consumo globalizado
expulsou da praca as relagdes singulares e as tornaram coletivas, massificadas. Nos
grandes agrupamentos, o individuo se anula no coletivo, na multidao, tornando-se uma

particula da homogeneidade, um nimero da totalidade massificada do lugar.

As técnicas de estimulo ao consumo, a curticdo e a exposicdo do corpo se
espalham na praca como uma extensdo contigua do marketing, desde os anos de 1970,
quando se desenvolveu o conceito de felicidade por meio do consumo de bens materiais

e da “venda” de um modelo e da estética de corpos perfeitos. Esse apelo consumista,
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desde aqueles idos de 70, foi matéria de varios meios de comunicagdo (TV, radio,
revista) para criar o desejo de corpo ideal. O conceito de beleza foi sendo desenvolvido
para atingir cada vez mais um grande publico em larga extensdo. Com o passar do
tempo, o conceito foi difundido para atingir, se possivel, todas as classes sociais. Como
diz Lipovetsky “a expansdo social da moda nao atingiu imediatamente as classes
subalternas. Durante séculos, o vestudrio respeitou globalmente a hierarquia das

condic¢des: cada estado usava os trajes que lhe eram proprios”. (1973, p. 40).

Hoje, com as novas formas da tecnologia avangada e com o desenvolvimento
dos meios de comunicacdo virtual em tempo real, € possivel se fazer mais rapido e em
menos tempo a “copia” de modelos, de produtos de conceitos. Como nas décadas
anteriores, copiam-se os estilos de pessoas, das marcas de consumo das classes
superiores. Entretanto, a velocidade com que se produz mais em menos tempo e em

tempo real cria para o mercado consumidor o conceito de valorizagao do novo.

O desenvolvimento do conceito de desvalorizacdo dos produtos, principalmente
dos eletronicos, se dd pelo ciclo de vida deles, pela qualidade do material e pelo rapido
desenvolvimento da tecnologia. Como se sabe, muitos deles j4 nascem destinados a
rapidamente sairem do mercado. A rotatividade dos “novos” produtos, langamentos e
conceitos favorecem, por um lado, a desvalorizagdo do “produto velho”, e, por outro,

facilita uma prética e estilo de vida baseados na descartabilidade.

Na feira, adquirem status muitas mercadorias como reldgios antigos, lougas,
talheres, copos, joias, cameras fotograficas, moedas, selos, bengalas e chapéus. Nesse
caso, isso acontece porque hd uma demanda de reaproveitamento do objeto, de
renovacdo do valor e do significado dele no tempo. Contraditoriamente a prética da
descartabilidade, o tempo passado do objeto, o estilo, o material, a funcdo, o estado de
conservagao sio caracteristicas que lhes sdo atribuidas e, por isso, lhes ddo um novo
sentido de uso e de aquisi¢do. De um modo geral, existe uma légica de consumo no
mercado comum das lojas, dos armazéns, dos shoppings, quais sejam os produtos de
modelos considerados superados, antigos ou obsoletos facilitam financeiramente as
classes menos favorecidas. Por outro lado, o crédito, as cOpias ou imitacdes dos
produtos de ultima geracdo contribuem também para o consumo das chamadas classes
subalternas. Para o sistema social de consumo, “consumir € preciso”, ndo importa o que

e quem; qualquer que seja a classe social, quanto mais se consome, melhor. Melhor e
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necessario para a manutencdo do modo social de produgcdo e de consumo de bens

durdveis e ndo durdveis, materiais ou abstratos, objetivos ou subjetivos.

Voltemos a feira: Entre a década de 1970 (abandono da praca) e comeco dos
anos de 1990, o local era o reflexo da época. Ambas, praca e feira projetavam no local
um espelhamento da situag¢do de inflagdo, crise e da “mambembice” dos anos 70/80,
quadro caracterizado nos anos de 1990 pela multiculturalidade dos muitos estilos das
tribos da moda e do ponto de encontro de grupos de GLS. Entre os anos 70/80, a pracga
espelhava a falta de dinheiro e a necessidade de espacos alternativos de sociabilidade e

de convivéncia.

Ao contrario daquela época, na praca de hoje perpassam multiplas tendéncias
antigas e modernas (como o uso da tatuagem, da cldssica cal¢ca jeans e de outras)
consideradas da moda. Além disso, transitam também no local, préticas de
comportamento multicultural da moda, do consumo do espeticulo contemporaneo
globalizado. Sao os usos de equipamentos de tecnologia globalizada a toda hora e em
todos os lugares. Aparelhos celulares, cameras, entre outros meios de comunica¢ao
virtual, sdo produzidos cada vez menores, quase invisiveis. Objetos com formas de
canetas e isqueiros possibilitam filmar e fotografar imperceptivelmente. Esses tipos de
recursos permitem a ‘“gravacao” do local, da imagem das pessoas, da ambiéncia, do
objeto, do espago visto e captado ao vivo. O registro virtual da ambiéncia permite o

envio em tempo real para outros enderecos e pessoas.

Portanto, a praga e a feira, bem como outros lugares, podem ser “captadas” no
espaco e em tempo real. Através das lentes dos aparelhos das novas tecnologias, os
aparelhos sdao usados como parte do espetdculo de producdo e do consumo da imagem,
da “tecnologia espetacular”. Sdo as luzes, os sons dos celulares, das telas dos aparelhos
eletronicos que também contribuem para a producdo do espetidculo de consumo. A
chamada feira de arte (de cultura ou de antiguidade, de usados, de produtos antigos ou
de reliquias); uma vez registrada pelas lentes das cameras, dificilmente distingue a
natureza do seu comércio de objetos, ou seja, daquilo que € original ou imitagdo, que é
local ou internacional, que pertence ao mundo das imitacdes das grifes globalizadas. No
contexto da praga, ndo € somente na feira que se encontram imitacdes e grifes
globalizadas. O comércio da feira trouxe para a praca um grande publico e, com ele, o

estabelecimento de um comércio de lojas também globalizadas.
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A paisagem do local, ou seja, da praca, das lojas, do publico e dos demais
sistemas de objetos urbanos e do comércio da feira formam um cendrio multiplo de
estilos globalizados, por meio dos grupos do estilo dos jovens globalizados ou da
natureza e da aparéncia da feira. A atmosfera do lugar se revela pelo sistema de
comércio, da produgdo de sentido, de ressignificacdo das coisas usadas, das a¢des e dos
comportamentos publico, considerados ‘“relativamente” novos na praga (as formas de
seducdo, os modos de relacionamentos fisico e publico) das comunidades de GLS no

local.

Ademais, a feira também se revela como um contraponto a modernidade das
lojas da praca. Como foi acima exposto, embora muitas mercadorias sejam coOpias, de
algum modo elas se identificam com o original. O que é chamado de “fake” tem o seu
mercado, a sua demanda. A aquisi¢do ou consumo dos objetos falsos, copiados,
imitados ocorre por varias razdes - pela via da necessidade de aquisi¢do, pelo seu valor
utilitdrio. Dentre as multiplas possibilidades de motivacdo de compra, uma delas € a

aquisicdo do objeto pelo signo daquilo que ele representa ou pelo sentido da marca.

Segundo o artista plastico Oto (também negociante de “antiguidades”), “houve
um tempo (aproximadamente nos anos 90) em que a feira era identificada por um
publico especifico de vendedores e de compradores como “feira de antiguidades”.
Segundo ele, nessa época as mercadorias eram mais raras, de melhor qualidade e mais
valiosas. E, embora houvesse naquela época um mercado, um publico especifico para
aquele tipo de mercadoria principalmente no periodo da manha, no periodo da tarde, o
publico era distinto. Era formado pelas geracdes mais jovens de frequentadores, que iam

a praga, e ndo a feira, porque ndo havia interesse por “antiguidades”.

Recentemente, uma nova moda de jaquetas e de calcas jeans rasgadas, rotas,
desbotadas foi lancada no mercado para jovens. Apesar da natureza da feira ser
diferente das lojas dos shoppings, onde os produtos jeans sdo expostos em vitrines com
marcas e grifes caras, o aspecto do “novo/velho” do jeans rasgados ndo parece ser
compativel com o seu alto preco. Para a quase totalidade dos grupos de jovens da praga,
o importante no local € a moda do lugar, € o consumo dos bares, da cerveja, do novo.
Aparentemente essa contradi¢ao reside na dindmica de consumo entre 0 novo (0s grupos
das chamadas tribos urbanas) e o comércio do “velho” (o objeto usado); ou seja, o
antigo da feira e o novo da praga. Pois, como se sabe, o desenvolvimento do capitalismo

intensivo e extensivo permite a existéncia e a convivéncia daquela aparente contradi¢do.
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Em outros termos, o modo capitalista de produgdo permite o ressignificado, a
reinvencdo, a reinversao daquilo com que seja possivel obter mais ganhos, mais lucros.
Apesar da existéncia do comércio da feira, chamada de cultura, arte e de artigos antigos,
imitados ou “usados”, a praga se torna um lugar de convergéncia das variadas formas de
consumo; do encontro do jovem, do velho, do novo. Essa caracteristica da feira torna a
praga/feira um lugar alternativo moderno. A convivéncia de ambas, feira/praca e do
novo/velho acontece sem conflitos. Pois, se por um lado o consumo dos objetos da feira
ndo interessa ao publico das chamadas tribos urbanas, por outro, os bares e os “points”
da moda, sim. A “praca”, como o préprio nome significa é uma “praca de negdcios”; ela
possibilita a presenca de vdrios tipos de eventos, de negociacdes, de grupos, da

producdo e o consumo do espeticulo.

As ‘“novas formas” de consumo do sistema capitalista globalizado na feira
permitem o novo e o moderno serem constituidos pelo antigo, como a moda das “velho-
novas” calcgas jeans rasgadas, desbotadas e rotas. Assim também ocorre com 0s antigos
estilos de moéveis e de roupas. Esses, quando copiados, mostram um novo jeito
recorrente de se “‘consumir” o estilo do passado, recriado no presente. Como se verifica,
a idéia, a pratica do sistema capitalista de globalizacdo estd presente na praca, na feira,
na vida social, em todos os lugares, ela é parte de variadas formas de producdo. E a

praca em dias de feira reflete o local e 0 mundial.

A presenca da feira transformou a praga em um local de disputa por um lugar,
ora pelos feirantes, ora pelos camelds e o publico circulante. No inicio da criagdo da
feira, a praca era um ponto da cidade onde se organizavam comicios, manifestacdes de
luta por um ideal politico. Hoje, na contemporaneidade, ela se transformou em mais um
lugar estratégico da cidade de consumo da imagem da estética corporal pessoal,

coletiva, da gestualidade, do dandismo e mesuras da cultura da moda.

A aparente contradi¢do entre o consumo da moda, do uso do novo recorrente a
estética e estilo do passado revela-se na praca quando o velho e o novo convivem
juntos, se integram, se mesclam, se fundem. Esse fato agrega a praca um “novo” valor
de uso social urbano. Isso significa que a feira trouxe para a praga um sentido de

validade do consumo tanto do presente como do passado.

Alguns grupos das chamadas tribos urbanas da praca se mostram como modelos

vistos no material de divulgacdo das academias de malhacdo, das revistas de
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publicidade de produtos quimicos destinadas a venda da “saide” e da aparéncia. Esses
meios de divulgacdo desenvolvem um conceito de ideal de beleza promovendo o culto
do corpo. Os grupos das tribos urbanas, adeptas desse tipo de estética corporal,
comparecem a praga promovendo o espeticulo da estética de consumo de corpos
semelhantes. Neles se imprimem caracteristicas de personagens famosos, produzidos
como modelos pela publicidade. O conceito e o modelo de corpo ideal, de juventude se
encontram em revistas, jornais, internet, TVs, em que se imprimem a moda dos
personagens das vitrines dos shoppings, das galerias frequentadas pelas pessoas
famosas, pelas celebridades globais. As cOpias desses personagens se “imprimem’” na
praca como um paradigma da moda da modernidade. O modelo de uma estética grega,
de musculos expostos, se observa na praca nos chamados “points” de encontro
homossexuais. Para o comércio da feira, o nicho de mercado do ptiblico homossexual
ndo significa venda ou lucratividade. Nos chamados pontos da moda, no horizonte de
consumo dos grupos de GLS, ndo se verifica o comércio da feira, mas o da praca. O
comércio da praga se constitui de bares, restaurantes, lojas de decoragdo, roupas,
antiguidades, do “point” da paquera, da possibilidade de sair acompanhado. Para quem
passa em frente aos chamados pontos de encontro da moda, dos grupos de GLS, o local
indica a presenca da moda dos corpos olimpicos gregos. Homens sem camisa, bonés,

Oculos escuros, bermudas, com latas de cerveja na mao, integram-se a paisagem da
praga.

A pracga de hoje é o resultado da necessidade existente no passado de se construir
um caminho de passagem de mercadorias e de pessoas. Ela é, no presente, uma
passagem de produtos, de modas, de relagdes, de rituais, de conflitos, de contradi¢des,
de idéias e de praticas de consumo. Ela se revela como reprodutora de significados do

passado, revivificados no presente.

A feira hoje se descortina como um lugar que transita do passado ao consumo
moderno do presente e da globalizacdo de "reliquias" materiais e espirituais, entendidas
pelo seu valor subjetivo. A praga e a feira fazem parte de uma mesma realidade signica,
que é o consumo. Ja nos referimos aos movimentos da contracultura, observadas

atualmente na Benedito Calixto.

Cumpre real¢ar que muitos objetos da feira sdo histéricos porque sdo exemplos
de tipos de consumo do passado, vivificados pela globalizacdo, no presente. Logo,

podemos arriscar a dizer que a feira e a praga sdo realidades da cultura capitalista,
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enquanto a comunicacdo e o mercado da feira sdo consequéncias de uma prética de

interesses ideoldgicos e sociais do passado e do presente.

No tempo contemporaneo da feira, a totalidade os seus aspectos interiores e
exteriores e a interagdo deles entre si, dao-lhe um novo significado. Contraditoriamente
aos principios de uma politica de esquerda daquela época, a feira/praga tornou-se um
campo, um espago de jogos sociais, cujas regras se materializam por intermédio de um

sentido unico: a légica da sociedade de consumo do espetaculo.

O desenrolar dos usos da praca promovido pela chamada “feira cultural” de
objetos velhos e usados mostra como, na pratica, ela evoluiu para uma nova produgao
de sentidos e de consumo: a forca do sistema de acumulagdo do capital presente, mais
forte e profundo do que qualquer desejo e prética daquela época de mudanga do sistema.
A proposta inicial de transformacgao da praca em um lugar de producdo de cultura e arte
de qualidade foi substituida pela cultura de consumo do espetidculo massificado. O
espetaculo para a economia € um terreno fértil do mercado, frutifica, se produz e
reproduz de forma espetacular. No dizer de Debord “a raiz do espetdculo estd no terreno
da economia que se tornou abundante, e dai vém os frutos que tendem afinal a dominar

o mercado espetacular”. (2004, p.11).

Em sintese, por tudo que foi exposto, ainda podemos asseverar que a praga se
identifica e se afirma por ser signo ideoldgico, local-simbolo do consumo, no passado
por ser um signo, um local-referéncia de alguns grupos politicos, clandestinos, com
praticas de uso da praga para fins de socializacdo. Portanto, ela foi e continua sendo um

modo “novo” de uso social do local pelo encontro e desencontro da multidao da pracga.

Com efeito, a feira de antes era considerada um lugar com um qué de
originalidade, onde se encontravam ‘“‘coisinhas” especiais, raridades de “segunda mao”,
de estilo antigo, do passado. Talheres, reldégios, modveis, vasos eram entao
comercializados por valores mais acessiveis. A feira de antes era considerada um lugar
de compras a precos razoaveis; hoje € associada a um lugar de comércio de imitagdes,
de produtos em série e chineses a precos nem sempre convidativos. E bom lembrar que,
quando imitados, os objetos perdem a originalidade, servem apenas como uma amostra
daquilo que eles representaram, tornam-se uma ‘“cOpia-referéncia” vivificada pela
presentificacdo deles na feira, nos ambientes, nas lojas. Por outro lado, as cépias dos

objetos, dos modveis, das roupas ndo deixam de ser um modo de mercantilizacdo do
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passado, do reaproveitamento daquilo que foi moda, que retorna e € recorrente no

movimento circular do tempo e espaco da moda.

No que diz respeito ao valor e ao preco dos objetos, note-se que nao sao
calculados apenas pela condi¢do de se tratar ou ndo de raridades. A raridade do objeto
ndo é determinante para a producdo de sentidos do seu valor material, pois cada um
deles tem a sua histdria, tem um percurso € um movimento que cria para ele um sentido.
Entdo, conforme a producdo de sentido cultural, imaterial ou material atribuido ao
objeto, ele vale menos ou mais. Na feira, as transagdes podem ocorrer de uma ou mais

formas; pelo seu valor de troca, de uso.

Outro aspecto que chama atencdo é que ha objetos fabricados/confeccionados
com material velho para produzir uma aparéncia de antigo, a exemplo do mercado
especifico de mdveis, que sdo feitos com portas, ou janelas de madeira antiga para
parecerem de fato antigos. O mesmo acontece com as cépias de mercadorias de grifes

famosas.

Muitos objetos comercializados na feira sdao confeccionados com a matéria
prima de um lugar, mao-de-obra de outro e tecnologia de um terceiro. As cdpias dos
objetos - pelo fato de ndo serem auténticas, mas réplicas - de qualquer modo carregam
para si o valor do estilo e da forma de outro tempo. Embora novos no tempo e espacgo de
fabricacdo, eles ndo tém uma histéria de uso, de vida, mas sim, de forma. Para quem
admira, gosta de objetos antigos, um dos seus principais “encantamentos” € a histéria
que eles carregam. E a marca do tempo de uso, é o estilo de uma época. O objeto antigo
¢ uma marca de consumo de um tempo, de uma ou mais culturas na forma e conteiido
material, de um ou mais tempo e espaco determinados. Um objeto comunica historia,

estilo cultural de uma época.

Conforme se observa, entdo, com o passar dos anos, a feira adquiriu novas
caracteristicas, com o aumento do nimero de vendedores, havendo fila de espera para se
inscrever e expor na praca. Por isso, as reliquias rarearam. Hoje, alguns objetos
originais como lougas inglesas, chinesas, de um determinado estilo do passado,
aparecem menos. Os produtos mais comuns dessa natureza, € com as mesmas
caracteristicas e estilos, s@o cOpias produzidas e reproduzidas para circular no comércio

novamente. Como se pode verificar, as fronteiras geograficas, sociais e culturais das
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sociedades em geral, nacionais e internacionais, estdo abertas para a incorporacdo de

valores simbdlicos, ndo s6 de bens materiais, como também espirituais.

Apesar de ser um lugar pequeno de compras, principalmente quando comparada
ao tamanho dos shoppings, a praga atrai muita gente em dia de feira ela ornou-se uma
grande “vitrine” ao ar livre. Exposta na paisagem, ela promove o espetdculo do passeio
ao ar livre, formado pelo movimento da multiddo circulando pelas calgadas, pelas ruas e

pelo espaco de musica onde se apresenta o grupo de chorinho.

Podemos dizer que ela € como um museu vivo de um passado “reproduzido” no
presente. Ao contrario dos shoppings, na feira, as “vitrines” sdo ao ar livre, sem vidros;
os efeitos da iluminacdo se constituem da luz natural do tempo e os mostrudrios sdao
criados de conformidade com o espaco de exposicdo e venda das mercadorias nas

barracas.

Nos shoppings, ndo ha lugar para a venda de produtos usados ou fora do circuito
comercial e, por isso, em desuso. A moda, quando apresentada por intermédio de
mercadorias de estilos do passado, € de algum modo adaptada as condi¢des econdmicas
de produgdo, consumo e modismo atuais. As vitrines sdo criadas, ambientadas,
iluminadas para atrair, seduzir o cliente. Essa artificialidade do “clima” das vitrines é
uma das maneiras de se criar uma ambiéncia. Desenvolvida para despertar a fantasia do

consumidor e a inten¢do de compra, produz um espelhamento dela no consumidor.

Ao contrario das vitrines dos demais locais de consumo, na feira nao existem as
sofisticagdes das vitrines ou outro tipo de apelo do espetiaculo do consumo. A feira em
si € vitrine dela mesma, haja vista suas caracteristicas ndo comportarem sofisticagdo.
Contudo, hd as estratégias de atracdo do visitante, de divulgacdo do local, das
mercadorias. Dependendo do vendedor, ainda se nota a conversa e a simpatia que eram
caracteristicas da feira do passado. Mas, em geral, quando hd tempo e interesse, o
vendedor s6 se dispde a falar sobre o valor das mercadorias; caso contrdrio, ele distribui
um cartdo de visita ou o panfleto de sua loja, de servigos de restauracdo, de compra e
venda ou de outros negocios fora da feira. No contexto da praga, a feira, além ser um
espaco de venda, é também de comunicacao, de divulgacdo de servicos, de pessoas. Por
intermédio do comércio de objetos do passado, estabelece-se a comunicagdo entre o

presente e o passado, pois tal comércio estimula a atualizagdo tanto do tempo passado,
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quanto a presentificacdo dele, ou seja, os objetos comunicam a natureza da “feira do

passado”, assim como se comunicam objetos e pessoas no presente da praca.

Além disso, nos processos de comunicagdo entre o objeto e a memoria do sujeito
entram os componentes objetivos e subjetivos. Sob essa Otica, a feira € memoria, € um
museu vivo e em permanente movimento de acesso a lembranca. Ela é um meio de
possibilidades de acesso a fatos da histéria do presente e de recorréncia do passado. A
praca, por meio da feira, vivifica o presente estimulando lembrancas produzidas pelo
movimento do transito mental de um tempo a outro. Isto porque as formas de consumo
do passado ndo se dao apenas por meio dos processos da lembranca, presentificada
pelas mercadorias, mas também pela formas de contiguidades culturais dos espetdculos

de comércios, principalmente os realizados em pragas publicas.

Que podemos dizer da “praca” e de seus diferentes modos de uso? A palavra
“praca” adquire vdarios sentidos - praca de comércio, de transporte, de lazer, dentre
outros. A praca, como local publico utilizado para o lazer e para comércio, € criada de
acordo com a regulamentagdo urbana de uso, obedecendo a sua arquitetura. O uso do
local para acontecimentos de espetdculos ou de comércio ao ar livre tornou-se costume
desde que existiram as primeiras pracas, informal ou formalmente reconhecidas como
tal. O acontecimento “feira” em locais designados para “mercado”, como as “pracas”,
vem de hébitos muito antigos, desde quando se iniciou o sistema de consumo ao ar
livre, de troca, compra e venda de mercadorias. Entdo, o costume de montar feiras, nas
pracas e, as transformacdes dessas iniciativas em espetdculos remontam a antiga
tradicdo, isto é, aos espetdculos cuja contiguidade de alguma maneira perpetua os

costumes oriundos da Idade Média.

Na Idade Média, nas feiras ou mercados ao ar livre, ocorria no inicio a troca,
depois o comércio de alimentos, de objetos artesanais utilitirios, bem como
apresentacOes de espetdculos de teatros, de ursos de circos, magicos, fisicos-
curandeiros, vendedores de livros, entre outros. A feira da Benedito Calixto mantém
muitas daquelas caracteristicas, guardadas as devidas caracteristicas no tempo e espago
histérico e material. Ja explicamos que aos sdbados, ndao se comercializam legumes e
verduras. Como nas demais feiras-livres da cidade, este tipo de mercadoria ¢é
comercializado num dia especifico, que, neste caso, acontece as tercas-feiras. Aos
sdbados, a exemplo das feiras da Idade Média, acontecem lancamentos de livros,

apresentacdo de magicos, dangas, leitura de poesia, musica. Houve uma época em que
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eram instaladas tendas para leitura de tard, de mao, para se jogarem os buzios, e até para
servicos de massagem. Ainda hoje, para divulgar a prestacdo de servico de adivinhagao,
¢ comum haver na praga distribuicdo de panfletos sobre leitura de tard e de trabalhos
que garantem ‘““fazer ou desfazer” feiticos de amor, assim como solucionar problemas

relacionados a falta de dinheiro.

A totalidade desses aspectos transforma a praga num local de producdo e
consumo de cultura do espetdculo de massa do presente e do passado. Conforme
Debord: “Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas comunicagdes de
producdo se apresenta como uma imensa acumulacdo de espetdculos. Tudo o que era

vivido diretamente tornou-se uma representacao”. (1997, p.13).

Em 1987, quando um grupo de pessoas surgiu com a ideia de embelezar e
valorizar a praca por meio da cultura e da arte como acdo educativa para a comunidade,
o local antes abandonado criou nova vida. A inauguragdo de uma feira num tempo e
espaco determinados foi o comeg¢o de um novo processo de producdo de sentido da
praga aos sabados, do local como um lugar alternativo de consumo do lazer, da arte e

cultura do bairro.

Como se expds no primeiro capitulo, Pinheiros, bairro onde a praca se localiza,
desde a sua origem dava indicios de uma vocagdo para o comércio. Além dessa
tendéncia, o bairro era um lugar estratégico da cidade para a moradia de estudantes,
artistas e ativistas de politica de esquerda, pois se interligavam a ele a USP -
Universidade de Sdo Paulo, a PUC — Pontifica Universidade Catdlica - o centro e 0s
demais bairros vizinhos. As caracteristicas fisico-geogréficas de Pinheiros favoreciam a
moradia e o encontro entre estudantes e artistas em bares, nos locais das entidades de
cultura, de arte e de politica. Naquela época, muitos acontecimentos e modos de se fazer
cultura e arte aconteciam sem preparo prévio. No comego, a feira era um daqueles
eventos improvisados. Sem critério de género de produto, as mercadorias eram expostas
no chdo, caracterizando-se a “mambembice” daquela fase da praga. A feira “de antes”
(logo quando inaugurada) e a “de depois” (dos anos 90) refletem as formas do modo de

producdo e de consumo de cada momento histérico, social e material de cada época.

A feira hoje € conhecida por pessoas de diferentes procedéncias da cidade, do
nosso e de outros paises. Muitos visitantes estrangeiros vao a feira por intermédio de

agéncias de turismo, da divulgacdo do evento em revistas de viagens, hotéis, guias da
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cidade. Segundo alguns comerciantes, o volume de visitantes ndo é proporcional ao
volume de venda, embora para eles a feira represente um bom negdcio, porque divulga
produtos e lojas. Grande parte dos visitantes da feira vai a praca muito mais para ver,
passear e flanar do que com a finalidade comprar. De qualquer modo, quando
perguntados se gostariam de deixar seus pontos de venda, eles afirmam que ndo. Nesse

caso, se conclui que, de algum modo, aquele ponto de venda é um bom negdcio.

2.5. Os Objetos em Série

No item anterior, ja deixamos evidente que a feira se transformou num lugar de
muita gente e de poucos objetos raros e de qualidade. Vamos nos deter neste ponto do
estudo nos “objetos”. Como ja afirmamos, a raridade de um objeto nem sempre € o que
determina o seu preco ou o seu valor, o qual ndo se caracteriza somente pelo fato de ser
raro ou por estar fora de circulagdo. A qualidade e ao seu valor incluem-se o design, a
originalidade, a autenticidade, o material, a textura, a conservacao, o local de origem, o
tempo da peca, entre outros aspectos. Também ja dissemos que, para os comerciantes, a
praga, além de ser um local de comércio, serve também como lugar de comunicacdo, de
divulgacao de outros segmentos de dentro e de fora dela. Nesse sentido, a feira funciona
também como uma espécie de mostrudrio do tempo do espaco da praca. Quando os
negociantes percebem alguém interessado em comprar algo mais especial, distribuem
cartdes, indicam lojas e enderecos. Esse tipo de divulgacdo serve tanto para compra e
venda de objetos como para servigos e retirada de moveis. Aqueles que tém antiquario
podem oferecer objetos mais raros, mais caros e em locais mais espacosos € mais
seguros. Por outro lado, ha também vendedores da feira que mantém lojas, tipo brechos,
com roupas, calcados e outros produtos de vdrias procedéncias, nacionais e
internacionais. Além desses, hd um mercado de compra e venda de objetos antigos,

usados, que se compram via internet ou por intermédio de catdlogo e de jornais.

Em recente entrevista, Antonio, colecionador e comerciante de brinquedos na
feira, relatou: “O brinquedo antigo é mais fdcil de ser encontrado via internet”. Ha
redes especializadas nesse tipo de negdcio. Por isso, muitas vezes, o fabricante do
brinquedo original, sabendo pela rede de internautas que hd colecionadores das pecas

por ele fabricadas, propde aos interessados a compra do brinquedo usado para
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novamente fabrica-lo. Nesse contexto, hd situacdes diferentes para cada tipo de objeto;
uma delas € a do objeto-brinquedo. No caso, quando ha a “reedi¢cdo” do brinquedo
antigo, ele volta ao mercado através do mesmo fabricante, no mesmo lugar, embora fora

do tempo original de criacdo, de circulagdo.

Note-se que, atualmente, muitos fabricantes chineses trabalham com a industria
da imitacdo de objetos originais. Sob essa perspectiva, cumpre indagar: O brinquedo
antigo produzido novamente pelo mesmo fabricante perde sua aura de originalidade?
Essa questdo nos remete a problemadtica da raridade, da histéria do percurso do objeto,
da ressignificacdo atribuida aos “novos” produtos “antigos”. Ora, é amplamente
divulgado que as obras de arte sdo copiadas, assim como os objetos. Sobre a
reprodutibilidade técnica, Benjamim constata que “mesmo na reproducdo mais perfeita,
um elemento estd ausente: o aqui e agora da obra de arte, sua existéncia unica, e

somente nela, que se desdobra a histéria da obra”. (1985, p.167).

No comércio da feira, a mercadoria globalizada sempre existiu, pois objetos de
diferentes procedéncias e culturas sempre fizeram parte dela. Entretanto, quando a feira
era menor, na cidade havia ainda um local de comércio do tipo da feira chamado de
“mercado das pulgas”, no qual as mercadorias eram menos escassas para a compra e
venda. Um maior nimero de pessoas levava seus objetos a feira para venderem aos
feirantes, ou seja, eles compravam diretamente do dono, na praga, e sem atravessadores.
Hoje, com o advento da internet, o mercado “on line” cresceu e podem ser encontradas
raridades a venda na rede virtual. De fato, na internet se oferecem produtos antigos ou

cOpias integradas as conexdes comerciais, locais ou globais.

O artista pléstico Oto, entrevistado sobre a feira “de antes” e a “de depois”, nos
contou:
A feira perdeu o seu charme. Nao € que ndo tenha mais charme, mas o charme
¢ outro. Nio € aquele de outrora, hoje ela é muito festiva, “muito” praia, muita
mesinha, muita comida, muita bebida, muita camiseta, muitos “sarados”’, tudo
muito e nada. Ninguém aprecia nada, ninguém estd 14 por causa da feira. Nao é
o lugar, mas a pouca qualidade. Parece que tudo € imitacdo.
As imitagdes de objetos geralmente sdao produzidas por motivos econdmicos, de
lucratividade. O objeto copiado pela l6gica do mercado deveria ser mais barato.
Entretanto, muitas s@o as varidveis que determinam o seu valor, entre elas, as condi¢des

do produto usado e a raridade. De qualquer modo, hd produtos que retornam em forma
72



de mercadoria, da “venda” do saudosismo, da nostalgia, do ressignificado do antigo,

transformando-o em moderno.

As imitagdes podem ser atribuidas aos percursos de idas e vindas dos objetos no
tempo e espaco do consumo da moda, da acumulacdo do capital, cuja for¢ca motriz € a
producdo e reproducdo conectados ao lucro e aos sentidos deles, objetos, na vida de

cada pessoa.

O objeto velho na feira € aquele que, embora ainda permanega no circuito
comercial, estd desgastado, deteriorado ou ultrapassado e, por isso, serve para o
desmonte ou para outros fins. O objeto considerado antigo, usado, mesmo fora de
circulacdo, se mostra em bom estado de conservacao; ele é antigo no tempo, mas tem

aspecto de novo.

A valorizacdo dos objetos é dada pelos aspectos histéricos, pela sua
materialidade e por fazerem parte da feira e da histéria da praga, e € o que lhe da o
sentido de sua identidade. Dito de outro modo, os objetos na feira sdo corpos fisicos
convertidos em signos, fazem parte da realidade material e refletem diferentes formas
de culturais de significados. Tomando por base o comércio de objetos, a feira produz
outros mercados e produtos. Dentre eles, a produciao e consumo do exibicionismo. De

acordo com Baudrillar que diz o seguinte:

(...) se o consumo fosse aquele que consideramos ingenuamente: uma
absor¢do, uma devoragdo, deveria se chegar a uma saturagdo. Se dissesse
respeito a ordem das necessidades, deveria caminhar para uma satisfagdo.
Ora, sabemos que nio € nada disso: desejamos consumir cada vez mais.
BAUDRILLARD, (1973, p. 210).

2.6. Os Modos de Uso do Espaco Social Multicultural

As tribos sdo formas de manifestacdo urbanas. Sao consumidoras de estilos
sociais, e sua presenca se constitui por uma compacta massa composta por grupos

homogéneos internamente e diversificados entre si.

Um desses grupos € formado por pessoas do sexo masculino e se caracteriza pela
gestualidade, espécie de dandismo da moda do presente, e pelo uso dos adere¢os como
linguagem. Os grupos gays ocupam a calcada, na rua, em frente ao restaurante

Consulado Mineiro. A presenca deles na praga, enquanto grupo homogéneo,
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organizado, representa a maioria. Isto hoje se revela como um contraponto do passado,
pois o local onde funciona o restaurante foi, outrora, a casa do ator e compositor
comunista Mdrio Lago. Depois disso, ela teve vdrios usos: foi sede do Partido
Comunista, do Instituto Bertold Brecht e do comité politico de Luiz Antonio Fleury,
vencedor da eleicao ao governo do Estado pelo PMDB, em 1989. Nessa época, a base
filos6fica do comunismo era a luta pela igualdade social, pela cultura, queda da
discriminacao racial e do preconceito social. N@o se falava em lutas a favor da liberacao
homossexual, mas vivia-se essa liberacdo, apesar de nao haver nenhuma bandeira de
luta especifica. Interessante € que o espago especifico da praca tornou-se um lugar
"temdtico" de encontro, das chamadas tribos urbanas e de "gays". Outro fato é que o
simbolo dos homossexuais é um arco-iris, € este mesmo simbolo € parte da logomarca

da AAPBC.

As chamadas tribos se destacam entre si, quando mostram uma valoriza¢do da
estética do grupo. Elas se encontram na praca e, gradativamente, se apropriam dos
espacos, formando cada qual o seu gueto. Essas apropriacdes se dao pela ocupagdo
fisica dos lugares, assim como pela producao dos seus significados, a saber, "lugar de
gay", "lugar de hippie", "lugar de emos", "lugar de bébados", entre outros. Neste
movimento, as tribos produzem e promovem novos "points”. Esse fendmeno da origem
a um processo de ressignificacdo das linguagens da moda do espetaculo formado pelas

pessoas e pelo cendrio dos lugares.

Durante periodos indeterminados, diferentes tribos se retinem em lugares, que se
tornam os point de encontro delas. O tempo de permanéncia € também indeterminado.
De tempos em tempos, novas tribos aparecem, e com elas, novas estéticas sio

incorporadas a praga.

Esta relagdo entre as tribos e os lugares costuma ser considerada uma

caracteristica da modernidade e da globalizacao capitalista.

Atribui-se as pessoas circulando, bebendo, conversando, a producdo de um
cendrio parecido com um "territério praiano", em virtude de a praga ser um lugar aberto,
livre, exposto ao céu e ao sol, tornando-se uma espécie de "praia" paulistana. Dentre os
habitos e costumes dessa "praia" estd o alto consumo do dlcool. Seus efeitos certamente
justificam os excessos, facilitam a sociabilidade, a liberagdo de certas atitudes, além de

suscitar a0 mesmo tempo a proximidade e a distancia. Os bares e botecos do entorno da
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praca ficam lotados e, dependendo do horario, principalmente pela manha, se observam
pessoas fazendo negdcios, discutindo precos de objetos. Segundo o sociélogo Machado
da Silva (1978, p.94), “para os frequentadores, o botequim se reveste da maior
importancia. Porque 14 podem realizar transagdes de mercadorias usadas. Mdveis,

roupas, madeira, rel6gios, isqueiros etc. sao regularmente comerciados”

Quando os botecos por alguma razdo perdem o seu significado, os grupos das
chamadas tribos procuram novos lugares, outros botequins, recriando espacos e
sentidos. Este fato, apesar de favorecer financeiramente os donos dos botecos,
compromete a qualidade de atendimento dos servicos de bar. Embora existam bares e
botecos, ha um comércio informal ambulante de vendas de bebidas, assim como ha
também os que trabalham como catadores de lata de cerveja vazia. Um dos
entrevistados comentou a diferenga entre a garrafa de cerveja e a lata. Para ele, a lata

individualiza o compartilhar da cerveja em garrafa.

Quando nos referimos as formas de divulgacido da praca e da feira, chamamos
atencdo para o relevante papel da midia nesse processo, uma vez que houve uma
mudanca no comportamento. Com efeito, no passado, a chamada paquera era sutil e os
namoros, discretos. Entre a maioria dos grupos GLS da praga, hoje, a paquera é
explicita porque se esta 14 para isso Ademais, alguns espagos novos se tornaram ponto
de encontro de grupos de adolescentes, cuja estética pessoal e as atitudes se mostram
mais homogéneas, o que significa que um nimero de pessoas apresenta uma aparéncia
estética do consumo da moda semelhante. Manteve-se a moda de se mostrar, de exibir o
corpo, hd aproximadamente cinco anos no espaco cercado da feira, o chamado
“namorédromo”. Durante a apresentacdo do grupo de chorinho, algumas pessoas
dangam, se mostram, fazendo o seu espetaculo e alegorias. Segundo Debord que diz:

“Como indispensdvel adorno dos objetos produzidos agora, como demonstragdo geral

da racionalidade do sistema, e como setor econdmico avangado que molda diretamente

2

uma multiddo crescente de imagens-objetos, o espetdculo € a principal produgdo da

sociedade atual”. (DEBORD 1997, p. 17).

A palavra “namorédromo” era mencionada entre amigos quando eles
desejavam se referir ao local como ponto de encontro da feira: um espaco

gradeado destinado a venda de alimentos e de bebidas —
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hoje, verdadeiro “point”. No passado, o publico se concentrava muito mais nas areas de
comércio da feira, especialmente no lugar de alimentacio, o que seria o
“namorddromo”. No presente, como o referido espaco se tornou pequeno para o volume

de pessoas, muitas delas preferem se concentrar em torno dos botequins.

Quem ficar atento por algum tempo ao chamado “namorédromo” perceberd que
as transformacdes ocorrem conforme o passar das horas do dia. Essas mutacdes
resultam ndo s6 da movimentacdo das pessoas e de seus variados interesses, mas
também da certificacdo de que o horario mais concorrido € o da tarde e o do comeco da

noite.

No periodo da tarde, os corredores do chamado “namorédromo” ficam repletos
de pessoas que atravancam a entrada e a saida do lugar. Ali acontece o “footing”,
movimento gerado por um publico com diferentes objetivos: o simples “vai-e-vem”, o
“entra-e-sai”’, uma visita rapida - pois, quem sabe se poderd encontrar algum conhecido
- dar uma olhada geral, comer qualquer coisa para ir logo embora, ou 14 ficar durante
muitas horas, ouvindo o chorinho, vendo pessoas, conversando, observando, discutindo,

paquerando, entre outras atividades.

Embora o espago destinado a servir alimentos e bebidas seja também chamado, a
maneira dos shoppings, de praca da alimentacdo, o objetivo de quem o frequenta ndo € o
mesmo das pessoas que costumam ir a tais locais dos shoppings ou de seus restaurantes.
Nestes, o principal é servir, vender alimentos. Além disso, em horario de almoco, as
pracas de alimentacdo dos shoppings se tornam repletas de pessoas cuja aparéncia e
atitudes indicam que elas pertencem a uma classe social mais homogénea. Isso acontece
por causa das diferengas de natureza entre um espacgo e outro. Explicamos: o shopping é
um espagco de aglutinagdo de lojas, de um comércio voltado para um publico ndo
compativel com classes sociais tidas como inferiores e em suas pragas de alimentagcao
ha diferentes formas e géneros de refeicoes. No “namorédromo”, ao contrdrio, ndo se
tem o mesmo tipo de refei¢cdo, mas aquilo que podemos chamar de petiscos, alimentos
tanto doces como salgados, por exemplo, acarajé, cuscuz paulista, pastel, tortas doces e

salgadas.

Além disso, no “namorédromo”, o publico estd mais atento ao entorno, ao lazer,
do que ao alimento. L4 a comunicagdo se da entre as pessoas, que compartilham uma

mesma mesa, um espaco apertado nos “points” que se formam, portanto alimentos e
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bebidas sdo como um complemento do “programa’ do entorno. As pessoas estao ali nao
apenas para comer € beber, mas também para paquerar, encontrar pessoas, ouvir o
chorinho que estd sempre presente no local, dangar, contemplar, jogar xadrez, “dar uma

canja”, fazer negdcio.

Os motivos que levam o publico ao “namorédromo” repleto de pessoas
permitem entender a especificidade do lugar. Nele se destacam algumas tendéncias
proprias da atual cultura local, como também a elas associam-se estilos de vida e a

estética do espetaculo globalizado.

A multiplicidade de objetos e de pessoas neste espago se emoldura pelas grades
que o cerca e o separa dos demais comércios da feira. Seu conteido pode ser legitimado
por intermédio da compreensdo dos estilos particulares de vida da cidade, acompanhada
de seus valores, crencas, representagdes e comportamentos individuais e coletivos.
Conquanto o espago de alimentacdo da feira seja um recorte do espaco urbano da praga,
ele apresenta na sua especificidade um universo significativo. Para descrevé-lo e
interpretd-lo ndo se pode dissocid-lo da ldgica do sistema de producdo capitalista que
rege a sociedade em geral. Segundo a gedgrafa Fani Carlos em O Lugar no/do Mundo
(1996, p.16), “o lugar se produz na articulacdo contraditéria entre o mundial que se

anuncia e a especificidade historica do particular.”

O que se entende por estética ndo serd apenas o estudo do belo, da beleza dos
objetos, mas a andlise da aparéncia do local por inteiro e de suas articulacdes com o
modo de vida do bairro, da cidade. Por isso se compreende o panorama dos fendmenos
das principais tendéncias, tomando a palavra fendmeno no seu significado grego
origindrio de phainomenon (o que aparece ou se manifesta a consciéncia). Assim,

segundo B. Nunes,

(...) a estética fenomenoldgica procura descrever os objetos e os valores de
que temos imediata consciéncia (vivéncia), na contemplagdo das coisas
belas, obras de arte, inclusive, para intuir a esséncia do poético, do pictdrico,
do tragico, do comico, do sublime, etc. (NUNES, p.15)

Com relacdo aos objetos usados da feira, eles renovam o seu valor de forma
temporal, conforme o momento cultural; todavia, simultaneamente, variam de funcao,
recriando ou nao novos valores estéticos e sociais. Com efeito, na feira, ndo s6 os
objetos, mas tudo que nela se encontra se torna sensivel a uma leitura estética, e esta é

formada por um jogo de aparéncias, de representacoes, onde a esséncia se oculta. Por
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exemplo: as formas, as cores e a nocdo de feidra ou de beleza se produzem, se misturam

ou se prolongam, conforme os valores de cada época.

Em diferentes momentos histéricos, os padrdes de referéncia da moda se alteram
consoante os interesses ideoldgicos, imediatos e predominantes. A concretizagao desses
interesses na feira se realiza sob forma de valor, materialmente produzido através dos
avangos tecnoldgicos nos distintos periodos da sociedade, pois € conforme os interesses

consumistas que os padrdes variam com 0s tempos.

Mesmo que as aparéncias sejam aquilo que se vé, elas nem sempre explicam
aquilo que sdo ou que pretendem ser. Dito de outra forma: embora sejam simples
aparéncias, o engano se dd por serem apenas um dos aspectos das distintas facetas de
um mesmo fendmeno, pois € caracteristica da esséncia (neste caso, 0 consumo) nao se
revelar de imediato. Isto significa que, na feira, o espaco da praga destinado ao consumo
de alimentos se tornou um local de alimento também do consumo do olhar. Essa
estratégia é observavel durante certas horas do dia, quando grupos de pessoas,
especialmente de jovens, vao formando um conjunto “homogéneo” de aparéncias fisicas
que apontam para o uso e o comportamento de uma moda atual, corroborados pelo uso
de adornos comuns a tais grupos, como 0s “piercings”’ e as tatuagens. Entretanto, a
moda € justamente isso, a divulgacdo, o uso, o consumo daquilo que se encontra
consumido por pessoas em quantidade relativa (pois se sabe que certas modas ndo sao

para todos).

No entanto, o fato de a pragca e a feira serem um espago publico propicia o
encontro em maior quantidade de pessoas com uma estética comum as caracteristicas de
uma estética do ‘“vale-tudo”, da pdés-modernidade. E com relacdo a esse fendmeno
percebe-se que uma das caracteristicas da modernidade é exatamente a producdo de
valores estéticos multiplos, sem critérios préprios e, pode-se até dizer, sem
originalidade, visto que para muitos adeptos desse fendmeno a originalidade se constitui
na reunido e na apropriagdo dos signos do passado, misturados aos signos
contemporaneos. A concretizacdio da miscelanea de signos promovidos pela
modernidade na feira se evidencia tanto por ela mesma, enquanto feira de objetos

usados, como em certos grupos de pessoas.
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Nos ultimos anos, o volume do publico circulante da praca vem sendo bem
maior do que o volume de compradores na feira, sendo a concentracdo maior de pessoas

em torno dos botequins. M. da Silva diz o seguinte:

a bebida estd ligada a uma atividade ‘social’, a rotina (...)Essa atitude frente
a bebida se estende as amplas parcelas dos estratos sociais de onde provém
os freqiientadores de botequim ‘fulano bebe muito’, ‘ele estd bebendo
novamente’. (SILVA. Machado, 1978, p. 98).

Hoje esses mesmos pontos passam a ser vistos como lugares da moda, formados
por aglomerados de pessoas, razdo pela qual estdo se abrindo novos botecos que, por
sua vez, atraem outros clientes Este fenomeno € movido pela necessidade de encontro
entre as pessoas, associado ao consumo do dlcool por adultos e até por menores de
idade. Nesse sentido, Maffesoli afirma: “(...) o dlcool suscita, num mesmo movimento, a
proximidade e a distancia”. O consumo do dlcool se dd por vdrias razdes, pois favorece
entre outras coisas, a adesdo ao grupo. Ha um vinculo entre a presenca das tribos na
praca e no entorno e o consumo de bebidas alcodlicas, O mesmo autor (1982, p.142)
explica: “(...) as intermindveis idas e vindas ao botequim da esquina, assim como 0s
numerosos aperitivos servidos, designam efetivamente a mesma coisa: por via de prova

indicidtica, alargar o corpo, estendendo-o a dimensao do coletivo (...)" (1982, p.14).

O volume de pessoas nas calgadas, nos bares e nos restaurantes mostra como a
praca de hoje é um local da moda das modas. Ela se tornou mais um local-simbolo da
cidade, um "point" de modelos de comportamento estrangeiros, de bebida, de paquera,
de compra de objetos usados de vérias procedéncias, de vérios paises. “sao muitas e
crescentes as producdes materiais e espirituais que se mundializam. (...)
Simultaneamente, realizam-se producdes materiais e espirituais que ji nascem como

internacionais ou propriamente globais” (Ianni (1996, p.48).

A procedéncia estrangeira de muitos objetos e a estética internacionalizada das
tribos e do publico, em geral, revelam a internacionaliza¢do da feira, sua inser¢do na
cultura de consumo globalizada. Com relacdo a isso, acrescenta lanni: “o préprio
processo de producdo, estilizacdo ou pasteurizagdo visa apresentar a mercadoria de

forma palatdvel para diferentes publicos nacionais”. (1996, p. 49).

A existéncia da praca € resultado da necessidade (tanto no passado como no
presente) de se construir um caminho para dar lugar a passagem de pessoas, de

mercadorias, de modas.
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A moda, como se sabe, € um indicador da cultura de consumo que se manifesta
nos corpos dos consumidores, pois eles sdo veiculos de produgdo de significados. Nesse
universo signico, a cultura da praca/feira produz uma moda que resulta de uma
" . ~ . n A P . .

pasteurizacdao" de géneros estéticos, funcionando como uma forma simulada de
sociabilidade. Na verdade, aquilo que é esteticamente construido para ser consumido
provoca no ser humano o seu encarceramento. Contraditoriamente ao que esperava, ele
se torna submetido as condi¢des sociais de consumo e a dessocializacdo. Sobre esta

questao, Baudrillard ressalta:

(...) a dessocializag@o, sua verdade, o encarceramento na forma/signo estd
em toda parte. E o gueto da televisio, da publicidade, o gueto dos
consumidores/consumidos, dos leitores lidos de antemdo, dos
decodificadores codificados de todas as mensagens, usudrios/usados do
metrd, dos animadores/animados das horas de lazer etc. Cada espaco/tempo
da vida urbana é um gueto, e todos estdo conectados entre si. (1996, p.101)

Pelo que expusemos, podemos observar que a chamada "socializacdo
dessocializada" na praga se d4 pela constituicdo das tribos com base no consumo da
moda. A feira/praga através do seu publico, das tribos, € o lugar de uma estética urbana
marcada por diferentes modas e estilos. Isso dd a praca um novo significado: um espago
de comércio onde o novo e o velho convivem e transformam a praga/feira em um

exemplo da presenca do kitsch na sociedade de consumo.

Cumpre ainda dizer que o kitsch na feira se caracteriza pelos objetos em desuso
aos quais € dado um novo significado, e pela dinamica das modas em que se manifesta a
estética das tribos, pelas mensagens e codigos que através dela se revelam. Na verdade,
ele pode ser identificado pela relacdo dos individuos entre si e com os objetos, as
mercadorias, os quais t€ém a func¢do de estarem ou a mostra ou a venda. A compra ou a
exibicdo de objetos estd vinculada a estética das tribos. Seus membros, por necessidade
ou por exibicionismo, carregam o lap-top, o iphone, o celular, os 6culos, o reldgio, as
pulseiras, os anéis, etc.; seus corpos se revelam como um "mostrudrio" do capitalismo
em forma de tecnologia, de marcas e de etiquetas. O individuo membro de uma tribo se
mostra para a sua comunidade na forma de mercadorias-signos, logo, ele é a
representacdo daquilo que usa e veste. Este tipo de capital simbdlico também se faz
presente pela quantidade e qualidade dos objetos possuidos, ou seja, pelo "status" dado

ao objeto na condi¢do de raridade e de antiguidade.
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Porém, a atitude kitsch na feira é contraditéria. Se, de um lado, se tem o desejo
de adquirir o objeto justamente por ele ser raro, por outro, se tem como pratica cotidiana
o modo de se vestir como os outros membros da tribo. Nesse sentido, tanto a posse do
objeto raro do passado como o acesso a tecnologia fazem parte do mesmo modo de vida
kitsch, do passado e do presente. Segundo Moles, “o kitsch encontra-se, portanto, ligado

a uma arte de viver”. (1975, p.27).

A rapidez com que as modas circulam € um dos facilitadores da propagacio e
dissemina¢ao do consumo de conceitos e de ideias que se consolidam nas praticas do
cotidiano das tribos. Na praca, isso se manifesta no uso de seu espaco como ponto de
"encontro dos modelos", das tendéncias paradigmdticas do consumo na presenca do
exibicionismo, dos corpos "multiplicados" pela personificacdo de uma estética fisica e
comportamental homogeneizada. Isso significa uma absor¢ao ao modo de vida cultural

global de consumo, especialmente do "american way of life".

A "americanizacdo" da nossa cultura, na praga, ocorre de maneira imperceptivel,
a maneira do filme norte-americano "Invasores de Corpos”, de Don Segel, 1956, no
qual alienigenas, sem serem percebidos, vao se apossando do controle do corpo e da

mente das pessoas.

As midias se encarregam de fornecer "modelos" da cultura global em forma de
produto cultural, resultantes de um eficiente marketing que € visto na praca sob a luz de
um processo de "progresso" cultural, uma vez que se confunde o acesso a cultura global
com o conceito de "modernizagdo cultural”. Nesse aspecto, a feira/praca é considerada
por muitos frequentadores um lugar alternativo, moderno, entendendo-se "moderno"
como sendo uma prética de incorporacao de estilos globais, particularmente da industria

cultural norte-americana. Segundo o fotografo Javam:

O bom da praga € que vocé vé as tribos”. (...) “na praca sempre passa gente
informada, (...) os bares ficam cheios, a maioria das pessoas sdo iguais ao
“roquentrol”, o cheiro da praca é acarajé! Fritura... um cheiro chato, apesar
de ter um pé de eucalipto, ndo cheira a eucalipto.

E nas palavras do musico Mdrio:

A praca é mais que a feira. A feira tem um som de falatério. Tem umas
formas de comunicag@o, os selos, fotos antigas, pratos de porcelana, vidros,
coisas que ndo tém mais e que as pessoas nio sabem. E memdria o tempo
inteiro. O atual e o novo convivem ali. O artesanato hippie, anel de coco,
coisas desbotadas.
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A comunicacdo e o mercado da feira sdo consequéncias de uma pratica de
interesses ideoldgicos e sociais. No tempo contemporaneo da feira, a totalidade dos seus

aspectos interiores e exteriores, a interacdo deles entre si d4 a ela um novo significado.

Diante das diferentes possibilidades de leitura acerca da relacdo feira/praca e
vice-versa, esperamos ter conseguido enxergéd-la a luz da critica da nossa sociedade
consumista, cujos valores nao apresentam justificativa fora dela. Neste mesmo caminho,
pretendeu-se apontar para o sentido histérico da feira, procurando explicd-lo por
intermédio das diferentes dreas do saber. Entre elas, uma visdo antropoldgica dos seus
novos significados enquanto signos produzidos pelos seus numerosos tipos de publicos
(mais precisamente o das tribos "alegoristas"), homogeneizados, como diz lanni “pelos
padrdes, estilos, linguagens, modas ou ondas que também se produzem, estilizam, e

pasteurizam” (1996, p.49).

Ainda foi nossa inten¢do, por intermédio de uma visao da estética social urbana,
comunicacional e socioldgica, apreender o papel da praca, dos objetos usados, velhos e

antigos da feira.

Em todos os momentos da andlise, tentamos localizar a feira no seu tempo e
espaco, ou seja, a praga/feira como um local-simbolo da diversidade moderna. Com o
proposito de melhor caracterizar a feira como um agente de mudanca da estética urbana,
mais precisamente da praca e do entorno, foram pesquisados alguns documentos, no
sentido de se mapear o transcurso de sua historia. Segundo documentos encontrados na
Biblioteca Alceu Amoroso sobre o terreno da praga, 1&é-se o seguinte: “nas primeiras

décadas do séc. XX, o local onde hoje é a praca se resumia numa estreita travessa

palrticulaur”2

No inicio do século XX, a praca ainda era uma gleba e servia de encontro de
tropeiros, de passagem dos carregamentos de mercadorias em cavalos entre as ruas
Cardeal Arcoverde e Teodoro Sampaio. Segundo material fornecido pela Regional de
Pinheiros, o terreno da praca foi doado a Prefeitura pelo antigo proprietario dos
terrenos, Claudio Souza. No dia 22/8/1925, a Camara aprovou a doacgao dos terrenos e a
constru¢do da praca. No dia 16/4/1936, a praga ficou pronta e recebeu a denominacao de
Benedito Calixto, em homenagem ao pintor e historiador paulista nascido em 1853 na

cidade de Itanhaém.

2 Anaes da Camara Municipal de 1025, p.15, requerimento n.6, Vereador Jilio Silva.
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Isto significa que o local onde hoje é a praca ja havia sido destinado a ser um
local de encontro, de passagem de pessoas e de mercadorias. Com o decorrer dos anos, a
praca se transformou em lugar de encontro de vanguardas artisticas, da moda, de
pessoas famosas, das "minorias" e da valorizacdo de diferentes estilos de consumo. Por
conseguinte, as modificacdes nas caracteristicas da praca se deram em conformidade

com o ritmo das mudancas sociais € do consumo da sociedade de modo geral.

Se, no passado, o espago da praca era apenas um caminho e servia de passagem
(caminho para o transporte de mercadorias consumiveis), no presente ele ¢ ao mesmo
tempo um lugar da moda atual e um ponto de vendas de produtos, mercadorias e objeto
do passado. Se, num passado mais recente, a praga foi lugar de uma efémera pratica de
politica de esquerda, no presente, ela se revela como um espaco onde se materializam
objetivos e praticas culturais, um meio de exploracdo de uma cultura de massa,
tornando-se ele mesma "mercadoria" de consumo. Note-se que ela se revela carregada
de um valor de troca enquanto espaco para a existéncia de varios mercados. Por isso
mesmo se constitui em um local-simbolo de multiplas relagdes. A feira /praca como

local-simbolo da moda € o que permite a presenca dos diferentes mercados.

Em sintese, esta dissertagdo pretende mostrar o desenrolar inicial das fungdes
sociais do comércio de usados na praca e a maneira como elas transcenderam os limites
histéricos de seus pressupostos de origem. Contraditoriamente aos principios de uma
politica de esquerda adotada a época da sua criacdo, a feira/praca tornou-se um campo,
um espaco de jogos sociais cujas regras se materializaram por meio de um sentido

unico: a légica da sociedade de consumo e do espetaculo globalizado.

O desenrolar dos usos da praga, da feira cultural e de objetos velhos e usados
mostra como, na pratica, ela evoluiu para uma nova produc¢ao de sentidos e de consumo:
a forca do sistema de acumulagdo do capital foi mais forte do que qualquer desejo de

mudanca do sistema.

Os militantes de esquerda marxista daquela época desejavam uma sociedade
mais justa, mais humana, tal qual preconiza o marxismo. Os grupos atuantes na praca
pertenciam a partidos clandestinos de esquerda e pretendiam fazer a justica social
através de uma mudancga de estrutura da sociedade, ndo apenas por valores culturais ou
pelo surgimento de uma nova estética. Muito mais: almejavam uma sociedade

organizada nas bases da politica marxista.
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A proposta inicial de transformar a praca em um lugar de produgdo de cultura e
arte de qualidade foi substituida pela cultura de consumo massificado. A praca se
identifica e se afirma por ser signo ideolégico de um local-simbolo do consumo. Por
esses motivos e por suas razdes histéricas e comunicacionais, esta pesquisa se dirige

para o entendimento do papel social da praca de “antes” e aquela “depois” da feira.
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CONSIDERACOES FINAIS

A conhecida Feira de Arte e Cultura que acontece aos sdbados na Praca
Benedito Calixto foi o objeto de pesquisa para o estudo da comunicacdo, da sociedade
do espetaculo e da cultura urbana. De acordo com o estudo, a praca como realidade
concreta, histérica e comunicacional, se transformou num lugar de lazer valorizado da
cidade O estudo da feira na contemporaneidade nos indicou o cardter da sua natureza
como tendo muitas formas e modos de comunicacdo da moda moderna e antiga. Ou
seja, a feira/praca considerada no seu todo € uma realidade imediata e se mostra, entre
outros fendmenos, ora como “matéria-prima” ora como “mercadoria” da comunicagao.
Matéria-prima da comunicacdo por ser objeto de noticias, de documentdrios, de
fotografias e de outros modos de expressao; e mercadoria de comunicagdo, em virtude
das varias possibilidades de uso da feira tanto de suas especificidades como da sua

presenga no tempo e no espacgo da praca.

A feira, pois, é “mercadoria” da comunicacdo por oferecer possibilidades de
consumo nao apenas do seu comércio de objetos usados sob a forma de olhar, mas
também sob a forma de histéria no tempo e espaco social. Ela € uma espécie de museu
vivo em constante movimento e transformacdo, seja da moda em exposi¢do na praga,
seja das tribos urbanas e dos objetos materiais, quer do passado, quer do presente. Além
disso, ela ¢ memoria, porque torna possivel a “presentificacdo semanal” do passado no
presente contemporaneo da praca. O bindmio feira/praca se explica por vdrias de suas
caracteristicas materiais € imateriais, objetivas e subjetivas, comunicacionais e estético-

sociais.

Formada pela mistura de estilos, de um local considerado da moda e da presenca
das chamadas tribos urbanas, a paisagem da praca se altera durante a existéncia da feira,
transmudando-se em um lugar de consumo de massa da sociedade do espetdculo, seja
pela simultanea popularizacdo e divulgacdo do evento, seja pelo uso do espago publico
pelo privado, ou ainda, pela producdo e consumo das modas do presente e do passado.
Por isso, a existéncia da feira se manifesta na praca como um local-signo de consumo da
cidade cuja producdo de sentido se realiza como um fendmeno da sociedade do

espetaculo, como forma de entretenimento e de lazer de massa.
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A feira é também um dos importantes acontecimentos turisticos da cidade, do
comércio do bairro, e por meio do publico que a frequenta, favorece os demais negécios
e estabelecimentos de comércio das cercanias da praca. A praga/feira se mostra como
fragmento do espaco social urbano do bairro que integra diferentes fatos da realidade da

vida cultural e social da cidade.

O processo de produgdo e reproducdo do capital, natureza essencial do nosso
sistema social e do processo de transformacgdo da feira, fez com que ela na sua esséncia
se tornasse uma repeticdo, uma continuidade dos demais eventos da sociedade de
consumo do espetdculo. Embora se repita a cada sdbado, ela imprime ao processo de
sua existéncia caracteristicas novas. A ideia e a consciéncia de alguns grupos de uso da
praca pela feira, por meio da arte, como um modo de propiciar integracdo social e
cultural de todos da comunidade como forma de cidadania, se transformou. Hoje,
despida de um contetido mais politizado, porém mais voltada para o comércio do que
para uma politica de insercdo social pela arte, ela realmente se tornou uma mercadoria
de consumo, matéria-prima dos meios de comunicagdo, principalmente daqueles que
dela se valem para a producdo de noticias, de documentérios, de entrevistas, entre

outros.

A cultura de consumo moderno de massa das chamadas tribos na praga se revela
por meio das atitudes comportamentais, pelas misturas de usos e costumes, das
linguagens verbais e corporais das estéticas do passado consumidas no presente. A
presenca desses grupos na praca vivifica o passado mediante uma estética mista de
estilos de outrora e de agora. A praca/feira conjuntamente vira um lugar de consumo da
cultura do espetdculo de massa, promovido pelas midias ali presentes, ou quando, de
algum modo, a noticiam por meio dos jornais Gazeta de Pinheiros, Jornal do Bairro,

Jornal Sol da praca, entre outros.

A praga e feira se caracterizam pela mistura de estilos de um comércio de
mercadorias antigas, modernas, kitsch, novas e velhas e por ser um local de passeio
alternativo e gratuito. Esse conjunto de fatores se evidencia como seus principais
atrativos. Por esse motivo, ambas, praca e feira promovem o encontro entre grupos de
pessoas de diferentes géneros, modas, etnias e culturas. Nesse contexto, a feira promove
a praca a um lugar de produgdo e de consumo multicultural, um territério misto,
principalmente pelo encontro do novo e do velho, de pessoas e objetos, de estilos e

formas de diferentes épocas no tempo e espago da praca.
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No tempo presente, feira e praca constituem um comércio variado de objetos,
livros, roupas, maquinas, moéveis, artes, incensos, Oculos, bolsas. Muitos deles foram
produzidos no passado, outros, copiados no presente. De qualquer modo, o comércio do
objeto antigo e do moderno, do original e da cOpia abre o horizonte da convivéncia

deles na praca.

As vdrias formas de convivéncias entre pessoas, objetos antigos, velhos, novos e
os modernos se transformam em atrativos de consumo de espeticulo no local
praca/feira. Feitos para o consumo de massa, a producio e o consumo de muitos objetos
de estilo “antigo”, a exemplo dos vasos, xicaras e talheres fazem parte do consumo da

moda globalizada, do momento contemporaneo da feira.

A coépia de estilos de objetos, de méveis e de aderecos é um dos indicadores da
globaliza¢do no comércio do bindmio feira/praga. Embora a sua principal caracteristica
seja ter um comércio misto, de coisas usadas, velhas, novas ou consideradas “antigas”, a
feira carrega para si um sentido do “novo”, um jeito moderno de ser no bairro € na
praca. Por outro lado, o bairro de Pinheiros sempre deu indicios de uma vocacdo para o
comércio misto, de tendéncias de convivéncia, de sociabilidade entre pessoas amigas,
conhecidas e da vizinhanca. Esses fenomenos se mostram principalmente nos ambientes
dos bares, restaurantes, padarias, cafés, dentre outros locais do entorno da praga. Essa
realidade possibilitou uma extensdo da tendéncia dos hébitos de convivéncia entre
amigos, bem como proporcionou a sociabilidade da feira do passado e do consumo da

praca no presente.
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0 BAIRRO DE PINHEIROS, NA CAPITAL DO ESTADO DE SAQ PAULO

o 0 artista plastico NELSON GODOY est3d colhendo subsidios para executar um mural artis
tico, representando fatos significativos da histdria do bairro de Pinheiros, desde
sua fundacdo, ate os dias de hoje. -

f ; ' Abaixo, cronologicamente, os fatos mais relevantes ou pitorescos, ji levantados,

* Caso V. Sa. saiba de algum outro que mereca destaque e queira colaborar, faver tele-
' fonar para 263.5047 e falar diretamente com o artista. Fotografias do inicio do secu
g, o) lo serdo de grande utilidade. ™ '

.,

Referido painel serj executado em técnica de pintura a oleo sobre tela, com ce}ca de

20 m?; sera afixado nas dependencias do Banco do Estado de S3o Paulo, S.A., Agéncia

de Pinheiros, sita 3 Rua Teodoro Sampaig, no 2258, numa homenagem do Banespa a caomu-
~ nidade pinheirense.

ORIGEM DO NOME DO BAIRRO

Ha duas correntes. 2 ' : n
AP T Y S SR P AU andos e espinheirosesSAVETEERY

tes em _oai S S HUNDS e odocumentada: Oti¥emlm Decre. xl gl L

1ﬁ?ﬁ;§'i§avgwﬁﬂﬂﬁTta de 500 rajs para quem cortasse um pinheiro sem pravia licenca, |

historiador Afonso E. Taunay, em carta de proprio punha, datada de ]5.04.T§29, en- i

/iada ao_Sr. José Simig Filho - 3 qual tivemos eCess0 - atesta a veracidade da exis- |

tencia de indmeros pinheirge Nad regido, mencionados inclusive em testamentos e inven ]

|

|

|

tarios, sendo legados - junto com outras propriedades - a herdeirus,

PINHEIROS €, sem divida, ¢ mais antigo bairro pauTistano-.ggmggggngm.;ﬁﬁﬂ..gggggg

_ Mﬁmﬁﬁ@iﬁEEEHE%HQHi#ﬂémﬁﬂﬂEﬁﬁﬂﬂﬁaﬂﬁgﬁg&gﬁéﬁﬁﬁﬁﬂan%fgnﬁywsgnﬁammEﬁdﬂresﬁp&ﬁﬁ!&ﬁﬁﬂpaumn
. dEFPTFEETRIRGE. 0s Tndigs Tupis do Campo (ou Guaianazes, segunds outros autores), j3
. Catequizados, que tinham se instalado em Piratininga, faram afastados por novas Tevas

de portugueses recém chegados da Coroa; Subiram até o espigio do planaldo (Paulista),
e desceram em diracip sul, parando ng terrage fluvial 3s margens do rio Jerjvatuba -
UERIVA - palmeira comum em Sa¢ Paulo - TUBA - abundancia .

T, Nesse local, os Jesuitas Josa de Anchieta e Manue] de Paiva fundaram uma capelinha,
dedigada 3 N. Sra. da Conceicdo,e, ao sey redor, formou-se uma aldeia indigena, com
cerca de 800 habitantes. Neste Tocal o rig era mais estreito e rasoc, facilitando-sua
travessia em diracdo ag sy do Pais. ' ’

a

Os indios lavravam as terras que pertenciam aos padres e que eram muito ferteis, devi

do=@s-che jas constamt « 3= ys rio. Hmimq@*dmﬁhmm - Araucaria Brasilien-

T ——
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za como folhas secas e flores.

u artista. Dessa mrma a arte passa
\'ser mais valorizada”, Para o escul- %
Utor, o artista tem a obrigacao de, s “ps
. passar seus conhecimentos, de ma """@J pes =,
' neiraadar continuidadeasuatéeni- - oficinas nao impoem limites de',idsh
capurmmﬂdusauaalunmmsegm de, si0 abertas aﬁpuhhmemg@j;;
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sabio, concreto celular, marmore e .= produzindoobjetoseaprendenddas B
até bronze, aplicando na produgio ' téenicas, algumas voltam freqiénm. #
de esculturas, Na oficina de materi-  temente porque tento passar 1:@.\:‘.:.‘ b
aisreciclaveis Elenaensinatécnicas - ' todos que qualquer pessoa pode sere -7
agini o miaaem, trabalhando . um artista”, conta Mai sf“""ﬂ
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de Sao Paulo em I-BI-TA-TA, hoje Butant3a. Fra um trapiche de aclicar mascave e enge-

nho de cana. Pagava grandes direitos a coroa. Ganhou sesmaria.

A funcio de Pinheiros, como local de passagem para as regides do sul, & muito impor-
tante. E o ponto onde o rio & mais estreito facilitando sua travessia. Desde 1632 h3
noticias de pedidos de construcao da ponte. A despesa devia ser repartida entre os
moradores dos bairros paulistanos e habitantes das vilas de Parnaiba, Cotia, Itu e
Sorocaba. As cheias do rio eram constantes e, em 1713 & construida a 12 ponte de ma-
deira. Varias vezes foi destruida, sobretudo pelas enchentes e intenso trafego de
tropas de mulas, cavaleos e boiadas,

Em 1773 Pinheiros foi elevado de niicleo a Freguezia. .
Em 1786 a Camara decretou a construcdo de uma estrada que ligasse o caminho de Pj-
nheiros aos campos de Santo Amaro, e que corresponde a atual Av. Faria Lima. Esta es.
trada estendeu-se depois ate a Lapa, constituindo a chamada Estrada da Bojada, hoje
Av. Didgenes Ribeiro de Lima. )

Nos fins do século 18, extingue-se a fase do.aldeamentu indigena. Pinheiros surge co-
mo um povoado caipira, com uma populacao bastante reduzida, sendo que em 1799 havia
apenas 168 pessoas. Dentre as profissdes, convem destacar a presenca de 30 louceiros
0 que se deve a qualidade da argila da regiao.

Em 1820 surge a 19 olaria. Em 1833, os poucos Tndios que restaram e habitavam em tor-
no da capela, na mais absoluta miséria, desapareceram.

Em 1834 € criado o Distrito de Paz de Pinheiros. Em 1865 & instalada a ponte metalic:
sobre o rio Pinheiros, a 12 do genero em Sdo Paulo. Até esta Epoca, Pinheiros era ur
simples aldeia, um burgo quase desabitado, com apenas algumas casas; o resto era ca-
poeira, campo native, brejo e mataria, que se destacava pela sua beleza e vigar.

Em 15/08/1869 surge a cadeira das primeiras letras, para o sexo masculino, fundada
por Joao Gil de Andrade e Vasconcelos.

‘E_Eiﬂn 1870 um grupo de devotos requereu 3 Camara ordem para construir uma capela, local
onde hoje se situa a Matriz do bairro. Foi dedicada a N. Sra. de Monte Serrate e a €
Joao Batista. A Igreja foi reconstruida em 1871, havendo uma procissao ao longo do r-
para comemorar o evento. Academicos de Direito vinham passear a cavalo e para as fe:
tas religiosas. As mais famosas eram a do Divino e a de S. Jodo. Os sitios erguiam .
mastros dos santos e as fogueiras ardiam nas noites de junho. O ponto alto das Festzi
era a procissao gque saja da igreja até a beira-rio, onde o festeiro banhava a imager |
do santo e os acompanhantes lavavam o0s pés nas aquas limpidas do Rio Pinheiros.

Em 1874, cinco anos apos a fundagao da 13 escola, & criada pela Profa. Hipdlita Au-

gusta de Toledo Palhares, outra, destinada ao sexo feminino exclusivamente.

Em 1890 surge a 14 banda de musica do bairro, fundada e mantida por Amarc Cavalheir

Nesse ano, tambem surge a 12 padaria do bairro, " do Alemao", onde se vendiam famos

roscas acucaradas, " do divino ". Pedro .Cristi instalou um posto de tropeiros, com

mércio de mulas. Os tropeiros reuniam-se em rodas de viola e cantavam desafia, que |
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sis - e um bosque mais denso onde se situa hoje a Rua Fernao Dias. Muitos frutcs
silvestres. Pesca abundante. 0 rio Jerivatuba - ou Jerivativa - que tambem passou a
ser chamado Rio dos Pinheiros, fazia ligacao com o Tiete e o Paraguai, possibilitan-

do o acesso ao litoral santista por via fluvial.

A capela, feita de tronco de jerivds e coberta com palhas, ficou conhecida como igre
jinha de N. Sra. dos Pinheiros, dado o nimero muito grande de pinheiros na regiao.

Em 1590 os tupiniguins atacaram a aldeia, incendiaram a igreja e queimaram a imagem
da santa, quebrando-lhe a cabeca. 0Os sucessivos ataques indigenas dificultaram a exis
téncia e continuidade do aldeamento, que, aos poucos, foi esmorecendo.

Em 1640, com a expulsdo dos jesuitas, os monges de 5. Bento assumiram o comanda da al
deia, reconstruindo a capela - agora dedicada a N. Sra. do Rosario - e que passou a
seér posto avancado contra os ataques indTgenas. A populacao, ja escassa, reduziu-se i
metade com essa mudanga de administracac dos jesuitas para os beneditinos. Mos fins
do séc. XVII, as primeiras noticias da descoberta de ouro acabaram por retirar guase
todos os indios catequizados para os servicos das bandeiras. Nessa epoca, ficaram em
Pinheiros apenas 16 indios.

Quando Portugal passou ao dominio espanhol, o Governador de Minas Gerais e Sao Paulo
trouxe da Etspanha uma imagem de N. Sra. de Monte Serrate, que ficou sendo a padroeira
da Aldeia dos Pinheiros. Em 1722 novo censo aponta 17 familias, ao todo B0 pessoas
moradoras no nucleo e 20 ausentes {nas minas). Entre 1740 e 1770 a regiao, quase de-
serta e com muita mata selvagem, virou reduto dos CAMNHAMBOLAS - negros fugidos - que
assaltavam e matavam os viajantes que atravessavam a regiao, trazendo suas mercado-
rias para a aldeia ou levando-as em direcdo sul. A situacio perdurou ateé o século
XIX, havendo noticias da existéncia de diversos quilombos na regiao.

Em 1765, Fernao Dias { o Velho) possuia uma fazenda de cultura além rio, nas terras
que pertenceram a Afonso Sardinha, La, construiu a "Casa do Bandeirante" (entre
1725/30) - que era usada para guardar implementos agricelas, sementes e parte da sa-
fra. Seu neto, Fernao Dias Pais, o "cacador de esmeraldas", estabeleceu seu "STtio
do Capdo" na regiao onde seriam as ruas Pedroso, Teodoro Sampaio, Morato Coelho e Ar
thur Azevedo. Suas terras extendiam-se ate o CAAGUASSO - " o mato grande " (atual

Av. Paulista - o parque Siqueira Campos & um remanescente verde dessa mata.)

Hawvia- tambem as prugriedades de Francisco Rendom de Quevedo, de Bartolomeu Rodrigues
e de Pascoal lLeite.

AFONSO SARDINHA - Falecido em 1616. Sertanista, tanoeiro, construiu com Anchieta
(1533/1597) novo caminho para Santos e Sao Paulo. Comerciante, capitalista, importa-
va escravas em larga escala, vendia Tndios. Era um dos homens mais ricos de Pirati-
ninga. Vereador. Fundou a Aldeia de Carapicuiba. Dono de mineracic. Junto com Antonio
Bicudo, chefiava as Entradas, em busca de Tndios e esmeraldas. Fundou a 12 indistria
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/passou a ser uma das caracteristicas do bairro.
.Em 1897, pela 1@ vez, figura em mapa oficial da cidade. _

}Em 1899, dia 7 de setembro, fundacdo do Clube Germania. Em fins do século 19 houve
“nova decadéncia no bairro. So existiam cerca de 200 casas, algumas fabricas de doces
Caseiros - marmelada, goiabada, cidrdo, rapaduras.

0 atraso e a falta de policiamento transformou-o em refugio de desordeiros, antro de
criminosas e foragidos da policia.

No comeco do seculo o panorama era o seguinte: as atividades concentravam-se em nito
ruas, situadas em torno da Matriz, desenvolvendo-se em direcao ao rio, pela rua Sio
Joao (atual Paes Leme) e no caminho de Sorocaba. Outras ruas eram: ESMERALDA (atual .
Ferreira de Araujo), BOA VISTA (atual Fernio Dias), e RUA DO COMERCIO (hoje Butanta)
tendo, no fim, a ponte.

'+ Em 1900 comecaram a surgir olarias de barro montadas pelua'ita1iann§, dando inicio a
" indistria ceramica. A argila, abundante nesses terrenos alagadicos, propiciou a pro-
/dugao de tijolos e telhas e substituiram o material - pau-a-pique - empregado ate en
't3o em construcdes na cidade de Sio Paulo. As atividades econdmicas restringiam-se a
agricultura, olarias e carvoarias; o carvao provinha das matas do Morumby e, como as
pecas dos oleiros, era transportado de barco pelo Rio Pinheiros.
Nessa epoca foi aberta a Estrada da Boiada, tambem conhecida por Tijuco Preto.
Havia na regiao bosques, chacaras, boiadas, olarias. No largo, muita jabuticabeira e
uma paineira junto 3 igreja. :
Na antiga Rua Iguatemi, onde est3 o Shopping, havia uma fibrica de tijolos e telhas
de ceramica, com uma enorme chaming que expelia negra fumaca. A reqido ficou conheci
da como © bairro da chamine.
/0 comércio basico era exercido pelos tropeiros. Vestidos com roupas tipicas, chapéus
'|_sde abas largas, lengos de chita e botas com espora, traziam suas mercadorias em lom-
bo de burros, carros de boi, para vende-las agquem rio: batatas, ovos, rapaduras, mel,
A mercadoria ficava exposta no chio e eles, de cocoras. )
A 3rea que separava o nicleo de Pinheiros do centro, permanecia deserta, sendo esco-
Thida para a instalagdo do nove cemitdrig e do Hospital do Isolamento (variola), atuz
Emilio Ribas. Em fins do sac. AIX, junto ao Hospital, funcionava o Instituto Bacterio
logico (atual Adolfo Lutz). Em 1904 surge o bonde, atd a Rua Teodorg Sampaio esquina
com Capote Valente. No ponto final, os bancos eram virados para o retorno. Os caipi-
ras, atravessando brejos, traziam suas botas nas costas, em pontas de varas, pois nos
bondes era proibido trafegar descalgos.
Em 1907 surge uma aglomeracio de comerciantes, que pela sua constancia, passou a ser
denominada " MERCADO DOS CAIPIRAS i
0 terreno do mercadinhe foi doado por Pedro Christi. Iniciou com um galpao coberto de
zinco e cercado de arame farpado. Sua finalidade: comercializar colheitas de batata,

feijao e também leitdes, aves, ovos. O mercado era pobre; parecia um depdsito de ani-
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mais e tropas. Vendia-se tambam queijo, fumo, rapadura, repolho, couve-flor,

Em 1908 o vereador Celso Garcia lidera um movimento na Camara, para que o bonde ti-
vesse sua linha prolongada até o Largo de Pinheiros. At entao ele so ja até a Av,
Municipal (hoje Dr. Arnaldo).

No inicio do seculo abriu-se a Teodoro Sampaio, em direcdo ao Largo de Pinkeiros.
Chegou so até a Joao Moura, pois o resto era brejo. Em 1909, apds aterros necessario
0 bonde 29 atinge ¢ Largo.

0 mercadinho dos caipiras teve apoio decisive do Conselheiro Antonio Prado, que, qual
do Prefeito, concordou com a construcao para amplii-lo. Foi inaugurado em 10,08.1910
e podia vender: fazendas, sitios, chiacaras e terras agricolas e de criacao, colhei~
tas, animais vivos, isolados ou em manadas, tijolos, telhas, madeira, areia, instru-
mentos agricolas e ate veTculos. Na< barracas via-se verduras, peixaria, aves vivas.
passarinhos, gaiolas, laticinios, salgados, cereais. 0 mercado atendia aos produtore:
de Pinheiros, Cotia, Itapecerica, Carapicuiba, Piedade, M'Boy e adjacdncias, que tra-
ziam suas mercadorias dos sitigs para la comérﬂia]fzarem. Os cereais eram transporta-
dos em lombos de burros; a lenha e o carvao em carros de boi.

Dentro do mercadinhc eram famosos o Bar do Carminielo - que servia pimentac recheado,
vinhos e frios - presunto e provelone - italianos, e ¢ Bar do Benedito, com seus pas-

. téis de farinha de milho. Figura popular, Jodo Manocel Vaz vendia leite de cabras pe-

las ruas do bairro, ate que juntou umas economias e montou um bar e uma banca no mer
cado.

Tempos depois vieram os Japoneses, espanhois e italianos e o mercado ficou casmopali-

ta.

Em 1917 foi instalada a 12 sapataria do bairrm; que era uma fabrica de sapatos, deng-
minada CASA LIDIA - Grande Fabrica de Calcados a Vapor. Mesmo apos instalada a eletri
cidade o letreiro continuou, pois o proprietario recusiva-se a mudi-lo.

Em 1914 Francisco lasi resolve montar 0 19 emporio do bairro. Também dessa epoca, a
CASA CICLE BRASIL, de Jodo Antonio de Moraes, a CASA CENTENARIO, na esquina da Teodo-
ro com Cardeal e a LOJA DOS DOIS MIL REIS, onde tudo custava ate aquela quantia.

Em 1915 inicia-se a iluminacio publica.

Entre 1915 e 1925 sin fundadas, na rede oficial, os colegios G.E.Alfredo Bresser,
Brasilio Machado e Godofredo Furtado.

Famosas tambem na regido, a Barbearia do Nicolino Oiorio, a 12 do bairro, o Bar do
Vale - irmao do Nhd Totico e og armazens do Francisco lasi, Funaro e Della Manna,
todos com portas de madeira, a exemplo das demais casas do bairro.

No coreto do largo da Matriz a bandinha do Verissimo e outras, brilhavam com suas mu-
sicas, nas festas da Igreja. 0 coreto tambam era usado nos comicios por Pedro Cava-
lheiro, pinheirense pertencente ao Partide da Lavoura; o tribuno Marrey Junior, do
Partido Democratico e representantes dg Partido de Representacao Popular e até dos

; I
+ 3 - : - o
Eomun15has.=dns baixos do coreto dormia o Cardoso, bebado famoso e figura folclorica
|
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\ que, quando lhe recusavam esmola, subia em arvores e discursava em altos brados, re
trubuindo a"ofensa". :
0 rio Pinheiros era 1impido e piscoso. Os remadores do Clube Germania nele se exer-
citavam durante a semana e atropelavam ¢s meninos que 1a iam nadar. Em represalia,
quando aos domingos esses remadores jam passear de barco com suas namoradas, os me-
ninos tomavam banhos nus.
Em 1920 comecou a construcdo dos prédios do Centro Médico H05p1talar, situade na Av.
Municipal, hoje Dr. Arnaldo.
Em 31.07.1921 foi inaugurada a Sociedade Hipica Paulista, com drea de 70.000 m?; 1o
calizada no antigo s7tio do Capdo - entre as ruas Tegdoro Sampaio, Mourato Coelho,
Arthur de Azevedo e Pedroso de Morais - ajudou a descentralizar o progresso do bair-
re. A sede, em estilo colonial brasileiro, contava com grande salio - sendo famosos
o5 bailes de carnaval - e oferecia concursgs de polo, pistas para corridas, cavalari
cas com 80 boxes, ferraria e etc. . Também havia um cavalo de pau para aprendizagem
de polo hipico. A pista de corridas era tambem usada para competicoes de bicicletas
e motocicletas. O Diario Popular de 04.07.35 noticiava uma "grande caca a raposa..."
Era um clube de elite.
Nas avenidas Brasil e Reboucas foram construidos canteiros centrais bem largos para
possibilitar o passeio de cavaleiros e amazonas.
Em 1941, com a mudanca da Hipica, foi construido no lugar o Colégio Fernio Dias e,
no mesmo terreno, hoje, o Bazar 13. ;
Colonias de niponicos surgiram em Cotia, Vargem Grande, Piedade, Embu, Itapecerica
e, Pinheiros, com seu mercado, Passou a ser o centro de atracao para a colocacao e
venda de.produtos agricolas. Em 1921, comeca a ser planejada a criacac de uma coope-
rativa pelos japoneses, pois eles, nao sabendo se expressar corretamente em portu-
gues eram sempre levados por comerciantes inescrupulosos do mErcado e cercanias.
Em 1923 e fundado " 0 Pinheirense™, o 10 Jornal do bairro.

Em 1925 a Cia City comecou o loteamento do Alte de Finheiros. .
Em 1926 € criada a Faculdade de Medicina, o Instituto Madico Legal e o estadioc de fu

_tebol.

A crescente presenca de sitiantes no bairro fez desenvolver um forte comércio de lou
cas, ferragens, artigos domésticos e instrumentos agricolas.

Em 1927/8 sorgiu a CASA PEQUENA, fundada por Felipe Nicodemo, filho de italianos, es
pecialtzada em ferragens, mas que vendia ate "gramophones". Foi g 10 comerciante 3
vender a credito e usar o sistema de trocas. Tambem estava localizada defronte ao
largo, entre Cardeal e Teodors. 8
Pinheiros era servido pelo bande 29, pelo “"caradura", bonde dos operdrios, o mais
famoso na época, cuja passagem custava um tostdo. Era uma vergonha ser visto nele.

Havia tambem o bende do Veloso, que saia do largo de Pinheiros e seguia até o Porto

de Areia do Veloso. Em 1927 veig 0 bonde camario. Levava BS5e nome por sua cor aver-
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melhada. Trafegava repleto de cestas de verduras e caixas de ferramentas, das cam-

pras efetuadas no Mercado de Pinheiros, provocando reclamacoes de pPassageiros mais

exaltados ao jornal, que as tornava publicas.

Tambem nesse ano ocorreran dois fatos extremamente significativos para o bairro de

Pinheiros:

19 - Em 27.11.1927 - Decrete autorizando a retificacao do rio, reduzindo seu percur
so de 46 para 26 km. 0 curso do rio foi invertido e sua agua bombeada para ali
mentar a represa Billings, e da, as turbinas da Usina Henry Borden, em Cubati
Com esse fato, resolveram-se os problemas das inundacoes, surgindo terras alta
mente aproveitaveis, que propiciaram o desenvolvimenta do bairro até alem rio,
em cujas terras foi construido mais tardo o complexo da Universidade de S3p Pa
lo. Nessas varzeas comecou a pratica do futebol "varzeano"; o Clube das Barque
ros, dos Carregadores de Areia, e o Boa Vista, clube dos chacareires.0 da e]it
era o Germania. 0 desenvolvimento dessa pratica gerou o surgimento de outros
clubes, que deram ao Brasil grandes cragues, integrantes da selecao brasileira
" Feitico ", do Italo-Tusitano F. C. — Lull Mﬁ?"?fné—{}

" Brandao ", do Caveira de Ouro F..Ci.

Jodo Sasso ", do Luso Palestra F.C. e

", do Barqueiros F. C.

Argemiro

20 - Em 11.12.1827 & fundada, com a p;esenca de 83 pessoas e 213 cotas a Sgciedade
Cooperativa de Responsabilidade Ltda. das Produtores de Batata em Cotia S.A.
Foi a primeira cooperativa de produtores agricolas do Brasil e um dos fatores
que contribuiu grandemente para o progresso de Pinheiros. Mais tarde, em 1930,
tambem comecou a comercializar tomate, ovos e milho; em 1933 passa a chamar-se
Cooperativa Agricola de Cotia. Atualmente £ a maior cooperativa da América do
Sul.

Em 1929 o bairro comeca a receber 3gua encanada.

Ate 1930 ndo havia banco em Pinheiros. 0 libanés Fouad Faiz Aboud, grande capitalis-

ta e empresario, descontava titulos € emprestava dinheiro cobrando 1% a.m.: montou

0 primeiro acougue e construiu inimeros sobrados para locacao residencial. Construiu

o primeiro predio de apartamentos, de “"andares", na Rua Teodors Sampaio, n? 262] o

era conhecido como o prédio do 1ihanas. Muitos desses sobrades ainda existem e Cons-

tituem uma caracteristica atual da zona residencial e de servigcos do bairro.

Em 1931 a antiga Av. Municipal passa a chamar-se Dr. Arpaldo. Em 1938 & inaugurado o

Hospital das Cl7nicas e o Colegio Machado de Assis (rede particular),

Em 1942 comecou a construcio da atual Matriz. Em 1943 a Av. Reboucas e asfaltada até

a praca Italia e a EFusebio _Matoso comeca a ser tracada, apos a retificacao do rio.

Logo depais, foi construida a ponte de concreto.

Entre 1930/40 foram fundados os colegios Stella Maris, Castro Alves, Santa Luzia o

0 Externato Guarany. Em 1948 ¢ G. E. de Pinheiros, atual Fern3o Dias Pais.
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Cinemas: Cine Santa Luzia (hoje Mesbla), Cine Goias, Cine Fiametta.
Gafieiras e Forros: " Sandalia de Prata ", R. Pinheiros e "Asa Branca", R.Paes Leme

Teatro: Lira Paulistana.
Eventos TTpicEE; "Festa de Sao Cristovac", "Concurso de Bandas e Fanfarras ".

Diverstes: Pinheiros conta com inimeros bares noturnas, com shows ao vivo - desde
danceterias e casas especializadas em M.P.B. . E um dos pontos de con-
vergencia da noite paulista.

Ha restaurantes dos mais variades - cantinas italianas, alemas, churras
carias, casas de queijo e vinhos - “fondues", tipicos nordestinos, ca-

sas de batidas, restaurantes chineses e Japaneses,

A vida noturna € intensa e se esparrama pelos bairros vizinhos de V. Ma
dalena, Butanta, V. America e Cerqueira César.

Comercio: E a atividade mais intensa do bairro, Ha de tudo e em abundancia.Desde
generos alimenticios 3s mais sofisticadas “boutiques™. Imnlementos aqri
colas - animais, moveis e grandes magazines. E centro atacadista que
atende aos municipios limitrofes em direcio ao sul do Estado.

servicos: E auto-suficiente em mat&ria de servicos, tendo grande nimero de profis.
sionais Tiberais na regido.

Imigrantes: Ha marcante presenca de descendentes de italianos (7%) e iaponeses (6,53

PRINCIPAIS RUAS

Antigas: Sao Jodo, atual Paes Leme;
" Do Commercio, atual Teodoro Sampaio;
Esmeralda, atual Ferreira de Aratjo:
Boa Vista. atual Fernio Dias:
Sao José, atual Oscar Freire:
Av. Municipal, atual Dr. Arnaldo;
Estrada da Boiada atual Dr, Diogenes Ribeiro de Lima.

Atuais: FERNAD DIAS - " 0 cacador de esmeraldas ", proprietaric do CAAGUACU, sTtio
do Capao. Morreu na miséria e $5, com o filho Garcia Rodrigues Pais e ¢
genro Manuel de Borba Gato, tendo perdido todos os seus bens na busca das
pedras verdes. Seus restos mortais repousam na Abadia de Sag Eento.
FRADIOUE COUTINKO. - Lugar-tenente de Antonio Raposo Tavares. Seu nome es-
ta entre os bandeirantes que mais dilataram o territorio pitrio. Fei um dos
quatro capitaes de ordenancas da Vila de Sig Paulo.

ARTHUR AZEVEDO - Dr. Arthur Jerdnimo de Souza Azevedo - um dos mais nota-
veis medicos de sua Zpoca, em S3o Paulo.
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Literatura:

Rede de ensing :
AbVE UE EAsIne

do governa:

particulares: Colegio Machado de Assis; Eseola Profissional Feminina "Artes Modep-.

Outros:
Faculdades:
ﬂgpumentos:
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Da tua cabeca aos pés...
0 que mais amo na vida,
0 que mais amo, querida,
E... o dinheiro de tey pai.

Albertino Iasi - Fundou o jornal "D Pinheirense", atual Gazeta de Pinhei
ros. Durval Quintiliano (Gazeta de Pinheiros), Lus Galante, Francisco
Caldeira e José Sim3n Filho, jornalista, poeta, hoje com 78 anos de ida-
de, figura de destaque e memoria viva do bairro. As intensas atividades
literarias foram exercidas nos seguintes jornais do bairro;
25.17.1923 - " 0 Pinheirense "
24.06.1925 - " Mil e Cem "

02.1930 - Revista " Clarim Jardinense "

1930 - " 0 Paroguiang "

1934 - " Voz de Pinheirgs "

1939 - " Jornal de’ ¥anheiros "

1946 - " Folha Pinheirense "
04.05.7956 - " Gazata de Pinheiros
26.05.1956 -~ " Big Jornal "
20.10.1957 - " Yoz de SEuiPauTn "
09.08.7960 - " Tribuna Pinheirense
13.12.1967 - " Jornal do Bairrp "

07.08.1984 - " Jornal de Pinheirgs " .
Pe . Passionista, Pe. Camilo, Pe. Candido - fundador da 1iga dos macos ca |
tolicos - Pe, Justing - deu infcio as obras da Igreja atual. |
Prof. Manoel Machade Jr. - o 19 professor do bairra; D, Rita de Andrade,[
Alice Meirelles, O, Rizoleta, Anteonie R. B, Manias - fundoy as Escolas
Reunidas Butanta, atual G. E. Alfredo Bresser.

Colegio Jousé Lins do Rego, Colegio Ferndo Dias, Colégio Carlas Maximilia
no fereira dos Santos, G. E. Alfredo Bresser; G. F. Godofredo Furtado;
G.E. Rural Alberto Torres,

nas “, Coleégio Santa Cruz, Escola Israelita Erasileira Chaim Wechmar,
Colegio Rainha da Paz, Colegio Stella Maris,

ha diversos institutos de idiomas: inglées, frances, aleman,

Medicina USP, Sadde Fiblica USP, Manoel de Nobrega, Pinheirense,
Fernao Dias Pais (Av. Pedrcso), defronte ao Coleging;

Aldeia dos Pinheires - (de LuTs Morrone), Praca Jodo Nassar:

Ceifador - Praca Rezende Puech

Antonieta Rudge (Brasil x Reboucas) pianista notivel,
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BORBA GATO - Manuel Borba Gato - bandeirante notavel, descobridor de ouro,
genro de Fernao Dias Pais.
BUTANTA - U BU TA TR - Século XVI - até 13 chegavem as terras dos Pinhei-
ros, terras do minerador Afonso Sardinha, onde, em 1607 montou o 10 trapi
che de agucar mascavo e cana de acucar. .
CARDEAL ARCOVERDE - Antiga Estrada do Arco Verde. Existiu um forno crematd
rin de Tixo de toda a Capital. Antigos sitiantes, proximo @ Igreja do Cal-
vario, fizeram uma cerca viva com variados arbustos verdes e espinhados,
formando como um tunel. Com a morte do Cardeal Arcoverde, mudou para seu
nome atual. 0 Cardeal, Dom Joaquim Arcoverde de Albuquerque Cavalcanti,
nascido em Cimbres-PE, exerceu diversos cargos importantes na Igreja Cata-
lica ate ser coroado Cardeal, em 13.12.1905, pelas maos do Papa Pio ¥,tor-
nando-se o 19 principe da Igreja, no Brasil.
CARIRIS - Indios que habitavam a Bahia e nordeste.
CONEGO EUGENIO LEITE - Cdnego Eugenio Dias Leite, vigdrio, administrou a
paroquia de N. Sra. de Monte Serrate, quando de sua criacao.
CUNHA GAGO - Familia de destemidos bandeirantas : Antonio, Henrigue, Fran-
cisco e Manuel, membros da bandeira de Francisco Fearoso Bartolomeu.
COROPOS - IndTgenas de Minas Gerais.
DEPUTADD LACERDA FRANCO - Paulista 1lustre, de familia tradicional. Fale-
ceu em desastre aviatdrie, em exercicio do mandato.
IGUATEMI - Porto militar e povoacdo mandada fundar 3 margem esquerda do
rio Iguatemi. por ordem do Governo de Portugal, em 26.01.1765, visando im
pedir tentativa de invasdo castelhana.
MATEUS GROU - Sertanista - século XVI1I
HUUﬁATD COELHD - Manuel Mourato Coelha, sob chefia de Antonio Rapnso Tava-
res,foi um dos que conquistou Guairi. Foi Vereador e Capitao de Ordenancacs
PEDROSO DE MORAIS - Paulista, "terror dos Tndios". audacioso, tomou parte
na conquista de Guaira.
SIMRO ALVARES - Bandeirante e povoador - século XVII.
TEODORO SAMPAIO - Uma das mais brilhantes figuras de sua geracao. Baiano,
de Santo Amaro, Teodoro Fernandes Sampaio, nasceu em 07.01.1855; Formado
engenheiro pela Escola PolitBcnica, exerceu diversos cargos publicos, in-
clusive a Diretoria do Servico de Aguas e Esgdtos do Municipio. Historia- |
dor Emérito, foi um dos fundadores do Instituto Historico da Bahia. I
|
ASTROLOGIA: O astrologo Jean Perrier, morador no bairro, disse que astrn]ngicamente,f
0 bairro & do signo de Ledo, sob infludncia do sal, signo de grandeza, or-|
gulho e beleza. Geograficamente, esta sob o signo do Carneiro, que The con
fere forca e vontade de progredir sem parar,
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ngjﬂljﬂgﬁﬂﬂpgﬁﬁﬂiﬁﬁg - Zona sudoeste da cidade. A Frea geografica ocupada & bastan-
te controvertida.

Infcio do século: Av. Or. Arnaldo, Reboucas, Av. 'Eusébio Matoso, Ria Pinheiros,
Av. Prof. Herrmann Jr., Pedroso, Inacio Pereira da Rocha e Cardeal.
Hoje: Considerdda, sOmente da Francisco Leitio para baixo. A parte de cima e Cerguei
ra Cesar e Vila América.

Alem desses, o bairro de Pinheiros delimita-se com os bairros de Jardim America ,Jar-
dim Paulistano, Butanta, Sumare, Pacaembu e Vila Madalena.

REGIAQ ADMINISTRATIVA UE PINHETROS - Compreende os bairros do Alto de Pinheiros,

Cerqueira Cesar, Itaim, Jardim Arerica, Jardim Atibaia, Jardim Boacava. Lity Boaca- |
va. Jardim das Bandeiras, Jardim Europa, Jardim Paulista, Parque Bga Vista, Parque |
Reboucas, Vila Beatri;, Vila Ida. Vila JataT, Vila HMadalena, Vila 0l mpia, Sumarezi-
nho.

B!ELIGGRAFI%_EQNSULTADE

“Bras, Pinheiros, Jardins, tras bairros, tres mundos", de Ebe Reale EDUSP 1982,
" 0 Bairrao de Pinheiros ", de Antonio -Barreto dp Amafa]. Serie "Historia dos Bairros
de Sao Paulg" - Edicao do Depto. de Cultura da Secretaria da Educacio e Cultyra
da P. M. S. P., ed. 1969. ' '
Revista " Pinheiros hoie " @gosto 158G, Editada por Publicacoes Pinheiro Ltda,
Revista " Pinheirae ", agoste de 1880, Edicao Comemorativa de 420 anos, Editada
por Setor Assessoria de ComunicacGes Ltda,
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A dona da barraca de perucas, dong
Malta, atende de forma simpdtica e
sem distingoes todos os interessados
€M suas melenas: oinsing aos flemeses
coma favar a peca, como conserva-l ¢
ALE como nsa-ly.

Ateira do Bixiga ¢ uma das mais tra-
dicivnais de $3o Paulo. Faz sentida,
afinal, tradiciio é no Bixiga das wanti-
nas, dla escadaria, do Teatro Ruth Esco-
bar, dos bares de chorinho que la-
deiam a praca onde ¢ realizads 3 fui.
ra... La, a nostalgia impera mesmio nas
lamuirias dos expositares, que recla-
mam dizendo que ja houve EpOca M
Ihor. “Ha uns quinze anos vendig-se
bem mais”, explica a vendedora de
Geulos de grau.., Sim, na feira tlo Bixi-
84 negaciam-se, indusive, doilos de
grau, “Tem gente que compra pela ar-
magio”. justifica. “Mas, por autto
lado, ha aqueles que ja saem usando o
acessario, sem nem mesmo retirar as
lentes”, emenda,

Alguns dos expositores do Bixiga
podem ser encontradas também ans
sabados na feirinha da praca Benedito

Oeufos vefhos, sapatos
usados, mdvers de
Madeira macica e até
Perucas: na tradicional
feira do Bixiga é difieil sair
de mans abanando
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Acima, os gramofones virgram pecas de decoracdo. Na pagina seguinte,
luminarias va feira da Liberdade e, no box, mais Bixiga

Calixto, localizada no baireo de Pinkei-
ros. As duas leiras sao, de fato, muito
parecidas; MIsTUra roupa com antigti-
dade, cheira & incenso e atrai publico
variado, de modemetes sfiou esoléri-
cos em goral. 86 tem um problema:
devida ao boom de populandade que
acometen Pinheiros nos ultimos anos,
prncipalmente por causa dos agitos
da Vila Madalena, a feira perdeu um

24 revistn £

gué de espontaneidade para ceder lu-
gar ao profissionalismo pouco romin-
tico, Ir i Benedito jd rmdo significa mais
comprar barato, Ui cadetra “diferen-
le” pode chegar a mil reais e os ares de
antiyuirio que a feira assumiu fez de-
saparceer de suas tendas artigos como
as inusitadas perucas ou aquela cohi-
¢ada garrafinha de guarana champa-
gne. Mesmo assim, a regiao fica reple-

= =y

ti dle gente os bares em volta Famram
horrores e os expositores agradecem
o siicesso. Hoje, a felra e freqglienada
por gente de todo o canto da adade,
“As pessoas vEm olbar, is vezes com-
pram, as vezes nao”, simplifica Fma,
vitiva do seu Gustavo, que ha dez anos
vinha expondo “de tudo” na Benedita,
e uma das dltimas que guardam o as

pecto excentrico dos artigos que ofe

rece. "Depois que ele morrew, hd gua

tro- meses, el resobi vir ne lugar dele”,
conta, Dona Ema vende isqueiros, bi-
chas de peluda e demais objetos que
ela compra de famdias que se mudam
te caza

O Caso o Motsis

Uma das feiras mais agraddveis de
se visitar ¢ a da praca da Repablica. ©
também i decana das feiras da cidade,
Coni guase cingiienta anos, Toda a re-
gido em tomo da praca fica tomada
por barracas de artesanato e, pring-
palmente, par artistas que franstor-
mam a5 grades dos canteiros em ver-
dadeiras galerias. Expressionistas, m-
ves, desenhistas, modernos, Todas os
estilos estio presentes. Dentre os ar-
tistas, 0 senegalés Moises & figura ca-
rimbada nos domingos, Com 43 anos
de Republica "sou um dos fundado-
res |, o artista chama aten¢ao por co-
locar um ponto final na delicada dis
cussiio sobre o preco da arte, pois 3
que nasce dos seus pineéls ele sabe
muite bem quanto vale, Sem a menor
ceriminia, seus quadros, 3 maioria te-
las grandes com imagens de cavalos e
camelos, informam o quanto custam,
Edquetas com os precos faclitam a
vida dos interessados, mas podem as-
sustar o5 passantes. Um de seus raba-
hos pode atingir a marca de 50 mil
redis. Para explicar a aprente exor-
bitincia, a palavra do propoo artsta:
"} que acontece € o seguinte, Fu es-
tou aqui desde que essa el come
cou, e0 sou um profissional e sei o jre-
o da minha arte. 56 que hd todo tipo
de artista, Existem muitos jovens que
tiveram cuas ou trés aulas de desenha
& jd vém tentar ganhar dinheiro, E pre-
dso que algo diferende os profissio
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nals dos amadores”, analisa, seguro.
Mas... 50 mil? “E daro que as pessoas
que vém a priga ndo tém esse dinhei-
1o no bolso, mas ja fiz grandes negé-
clos.”

Cspecialmente para essa época do
ano, Moisés preparou um “agradn”
408 SeUs INUmerns amigos estrangei-
ros. 5a0 as "promoches Rock in Rio”,
Um quadro de 45 mil reais pode sair
por mil dolares nessa oferta. “Fu ja ex-
Mis na Franca, na Alemanha, nos Esra-
dos linidos, na ltalia & em outros pai-
ses, e tenho muitos amigos que vie-
ram para o Rock in Rio [megafestival
de miisica gue aconteceu em janeiro
1 Riol. Se, de repente, um deles vier
a 530 Faulo, vai encontrar esses precos
especims,”

Para aqueles com poder aquisitivo
mais modesto, peguenos quadros po-
dem ser adquindos por cingiienta
reais. "lsso e pard quem quer um Mo
5C5 &IM Casd Mas nao tem muito di-
nheiro”, explica o artista, No entanro,
visitandeo a feira do Bixiga, a reporta-
germ Hagrou “um Moises”, muito pare-
cido com os expostos i Praca da Re-
publica, pela bagatela de 450 reqis
“negocidveis”, Mistéro..,

JAPAD pow sEow
Outra opcan interessante & 3 foira
reahizada no baimo da Liberdade, o
cantinho japonés de Sio Paule, Proxi-
ma a estacio de metrd, comerdali-

FAM-SC rOUpas, artesanalo japonés,
bonsais e comida tipica. Dos jovens
‘modernos”, que representam a nova
gerdcdo niponica no Brasil, aos mais
idosos, que mal falam pormugués, as
pessaas por tras das barracas nos
maostram um pouce da cultura e dos
habitos do pais do sol nascente.

Kivshu Suzul, 75 anos, sessenta de-
les vividos no Brasil, dedica-se exclusi-
vamente a confeccionar ¢ vender seus
cotonetes de bambu, Em sua pequena
barraca, distrai-se lixando os gravetos
até  transformi-los num  eficiente
“rata-cera”. Ele demora meia hora
para concluir cada peca e parante que
elas sdo higiénicas ¢ durdveis. “Se
vOce nao perder”, explica carregado
de sotaque, “duram cinco anos”, A
130 real a unidade, € um bom investi-
e,

Com tantas ofertas e produtos insti-
Bdllles, o Unporanie € ndo ceder ls
tentagtes, Aproveite a variedade de
feiras em Sao Paulo para, além de pas-
SEan pesquisan Os pufes, gigantescas
almafidas de couro que servem de
paoltrona, podem variar de 75 reais na
fetrit da Republica até 170 reais na Li-
berdadle. Em compensacio, o Meisés
(Ue VoCe tanto quer custaria um apar-
tamento na feira da praca no Centro,
mas poderia estar na sua sala por uma
pechincha se adquirido em outro en-
dereco, O negdde 6 se divertr, ver
goente e harganbarn sempre. ]
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica
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Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho
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