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RESUMO

A proposta desta pesquisa € verificar os procedimentos discursivos em jornais di&rios de
Santa Maria, Rio Grande do Sul, e perceber como se déo os vinculos dos mesmos com a
cidade e seus habitantes. O periodo escolhido para esta leitura analitica é o das eleicOes
municipais de 2004 e os jornais s80 A Raz&o e o Di&rio de Santa Maria. O corpus de andlise
sdo as edigdes de setembro e outubro. Foram escolhidos fundamentos tedricos e conceptuais
ancorados em diferentes autores para dar conta das categorias e unidades de andlise e que
auxiliam na aproximagdo com o objeto de estudo. Por unidades de andlise, entende-se as
manchetes e os editoriais. As primeiras sd0 0 primeiro contato com o leitor e podem ser
determinantes na escolha de um ou outro jornal. Os editoriais sdo, via de regra, a voz da
empresa e dos grupos politicos, econémicos ou religiosos as quais ela se identifica. As
manchetes e editoriais foram categorizadas por temas, sendo priorizado a politica. A leitura
analitica se serviu de elementos da escola francesa da andlise do discurso e apontou para
algumas consideragbes. O Diario de Santa Maria faz uso de palavras de ordem em suas
tematicas politicas e A Raz&o sustenta sua imagem de marca. No que diz respeito aos
vinculos, pode-se dizer que a Santa Maria que aparece em A Razdo é militar, catdlica e
universitéria. O Diério sinaliza para uma cidade de populacdo jovem e estudantil.

Palavras-chave: politica.discur so.manchete.editorial.

RESUME

Le propos de cette recherche est celui de vérifier les procédures discursives des quotidiens de
Santa Maria, Rio Grande do Sul, et percevoir comment se sont faits les liens entre la ville et
ses habitants dans les pages des journaux. La période choisie est celle des élections
municipales de 2004 e les quotidiens sont A Razdo et O Diario de Santa Maria. Le corpus de
|"analyse c’est sont les éditions des mois de septembre et octobre. On a choisi des eléments
théoriques et conceptuels fondés sur des diférents auteurs pour approcher |”objet de recherche
et les catégories ou les unités d anlyse, que sont les manchettes et les éditoriaux. Les unes ce
sont le premier contact avec le lecteur et peuvent étre déterminates dans le choix de I’ un ou
autre journal. Les éditoriaux sont, en géneral, la voix de I’ entreprise et des groupes politiques,
économiques ou religieux auquels elle s'identifie. Les manchettes et les éditoriaux ont é&é mis
en catégories par thématique, ayant par priorité la politique. La lecture andlitique a fait usage
des dlements de I’ école francaise de I’analyse do discours e a signalé quelques points. Le
Diario de Santa Maria fait I’usage de mots d’ ordre pour ces thémes politiques. Le A Razéo
soutien son image de marque. Par rapport aux liens, on peut dire que la Santa Maria qui

apparait dans A Razdo est militaire, catholique et universitaire. Le Diario signae vers une
ville desjeunes et d’ étudiants.

Mots-clé politique. discours. Manchette. éditorial
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1INTRODUCAO

A idéa de nosso projeto de pesguisa comegou a ser esbocada em fins de 2003, época
em que participavamos do governo da Frente Popular em Santa Maria. Nossa posicao
hierérquica, Diretor Geral da Secretaria de Cultura — cargo de 2° escal@o —, nos permitia um
contato semana com a imprensa, sobretudo as radios AM e os jornais A Razéo e o Diario de
SantaMaria

A escolha do tema de nossa pesquisa emergiu no contato didrio com 0s jornais em
virtude de nossa participacéo na vida publica e politica da cidade desde 2001. A leitura e o
acompanhamento sistemético da cobertura efetuada sobre os atos da administragdo municipal
nos permitiram observar alguns pontos desde o lugar, entdo, de promotor da noticia. Esta foi
uma inversdo de papéis em relacdo ao que desempenhavamos antes, o de jornalista.

A possibilidade de analisar o discurso agendado nas edi¢cbes do Diario foi-se
constituindo a partir de constataces baseadas em nossa trajetdria. Como jornalista, estivemos
sempre a servico de veiculos de pegueno porte ou em assessorias de imprensa de
administracbes municipais e estaduais ligadas a varios partidos (PMDB, PFL, PDT e PT).

A experiéncia como docente € um incentivo a mais para esclarecer e elaborar o que
constatamos e uma nova Situacdo, pois a tentativa sera a de analisar este fenbmeno da
comunicagdo estando do outro lado, nd0 mais como emissor e Sm como pesquisador e
estudioso. Acreditamos que € importante ensinar e fazer compreender aos futuros jornalistas
como se produz os acontecimentos nos jornais e como se busca vinculos com os leitores,
tomando por premissa que a capa seja um dos primeiros. Pensamos também que nosso estudo
possa contribuir para o campo da pesquisa em comunicagdo, especiamente em jornalismo
politico, fazendo uso de uma ferramenta importante para o jornalismo: a analise do discurso.

Foi a partir desta relacéo direta com a midia local que comegamos a perceber que 0s
jornais quase sempre editaram depoimentos nossos ou de colegas da secretaria e de outros
orgaos da administracdo, ora modificando os fatos, ora apresentando versdes distorcidas ou
incompletas. As tentativas de direito de respoda restaram quase nulas e as questdes néo
respondidas comegaram a nos inquietar.

Neste momento passamos a dedicar mais aten¢do a leitura dos jornais, visando a
construcéo de um objeto de pesquisa. Em nossas primeiras observacOes chegamos a alguns
indicios em relacdo a abordagem jornalistica da administragdo municipal. Algumas edi¢des

dos anos de 2003 e 2004 do Diario destacaram problemas da cidade, nomeando responsaveis
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(prefeito, secretérios, diretores), ou produzindo sentidos sobre os mesmos tais como a cidade
a deriva, insegura, sem atuacdo do poder municipal ou federal — sobretudo nas manchetes,
reportagens de capa e editoriais.

Observourse também que essas pautas, chamadas por noés entdo de “negativas’,
estavam diluidas em diversas editorias, ndo se fixando na de politica. Havia também a
suspeita de que, na época, 0 Diario assumia o papel de ‘porta-voz dos anseios da
comunidade’, explicitado nos titulos interrogativos e/ou na primeira pessoa do plural e no tom
das falas dos editoriais.

O que mais chamava a atencéo, porém, € que quando as pautas eram consideradas
mais ‘positivas’, a origem causadora das mesmas (0 governo) era omitida e/ou obscurecida.
Um exemplo: o antigo férum da cidade foi transformado em Casa de Cultura e passou a
abrigar exposices e gresentacdes de dancga, video e teatro. Quando a pauta era sobre as
condicbes de uso do prédio, o secret&io ou diretor gera eram entrevistados e a
responsabilidade era clara: a Secretaria de Cultura. Ao abordar as manifestactes artisticas, 0
prédio se tornava a Casa de Cultura, nem nenhum vinculo com o governo, como se fosse uma
entidade auténoma.

Os resultados de nossa observacdo sistemética nos levaram a acreditar que o jornal
desde o inicio de seu funcionamento construiu diferentes formas discursivas em relacéo ao
tema Governo da Frente Popular em Santa Maria. A proposicéo de uma andlise efetiva da
producdo de sentidos das capas, titulos e textos do Diario, a partir de sua criagdo, no
estratégico ano de 2002, e a relacdo do jornal com o Governo da Frente Popular em Santa
Maria, era entdo nosso ponto de partida da pesquisa a ser desenvolvida.

Em 3 de outubro de 2004, o entdo prefeito, Valdeci Oliveira, reelegeuse com a
margem de escassos 879 votos, 0 que representava apenas 0,6% de vantagem em relaco &s
eleicOes de 2000. Ao término do 2° turno daguele ano, um novo mapa das forgas politicas é
configurado no estado com as derrotas do PT em Porto Alegre, Pelotas e Caxias. O Diario
estampa em sua edicdo de fina de semana, de 6/7 de novembro: “Santa Maria, 0 xodd do

A leitura constante do Diario nos provocou alguns questionamentos. Pode-se suspeitar,
por exemplo, que a RBS escolheu Santa Maria para desestabilizar o avanco do Partido dos
Trabahadores e seus aliados em parte do Rio Grande do Sul. Isto seria explicado, pela
localizacdo geografica da cidade, na regido central do estado. Santa Maria € pdlo comercial,
universitario (sdo sete Instituicdes de Ensino Superior) e de prestacdo de servicos. Estima-se

gue a populacdo flutuante que passa todos os das pelo municipio € de cerca de dez mil
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pessoas. A area de abrangéncia regional do Dié&rio é de 33 municipios da regido central,
totalizando mais de 500 mil habitantes.

Acreditava-se também que a rdpida leitura dos titulos do Diario nas bancas de jornal
ou nas maos dos jornaleiros nas esquinas da cidade — estratégia seguida por A Razdo com
mais énfase a partir da chegada do concorrente — descontextualizados do corpo da matéria,
pudessem funcionar ‘negativamente’ em relacdo ao governo municipal. Porém, aperes uma
pesqguisa de recepcao poderia ou ndo confirmar tal hipétese.

A partir de algumas pré-observagtes em edi¢es do Diario, foram verificados indicios
de que o jornal apresentava diferentes estratégias de producdo de sentidos, nomeando as actes
do Governo da Frente Popular em Santa Maria de diferentes formas, as vezes louvando e,
muitas vezes, combatendo®. Num primeiro momento, notamos a presenca de temas mais
‘positivos’ relacionados a nomeagdes a Prefeitura de uma forma mais indireta, em fontes de
menor tamanho. Por outro lado, temas mais ‘negativos e polémicos sdo apresentados na
agenda do jornal de forma mais explicita, com nomeagtes diretas a administracdo municipal .

E importante ressaltar que o campo® midiético, a partir das mais variadas estratégias de
producdo de sentidos, constréi versdes acerca da realidade, fazendo com que o campo politico
tenha visibilidade junto aos eleitores/leitores do jornal. Ou sgja, a politica ndo so ganha forma
nas paginas do Didrio, como sO passa a significar publicamente a partir das construcoes
elaboradas pelo jornal como um todo (repérter, fotografo, editores de politica, geral, esportes,
etc. e editor-chefe).

Dessa maneira, pode-se pensar que o Diario ndo é objetivo quanto aos fatos
relacionados ao tema da politica, mas os constr6i segundo regras préprias a0 seu
funcionamento como um meio de comunicacdo que elabora um produto midiédtico. Assm, ha
especificidades e vérias formas de nomear os temas relacionados a0 Governo da Frente
Popular em Santa Maria que deverdo ser objeto de analise no desenvolvimento dos estudos.

Interessante observar também algumas regras do jornalismo, em especial a relacéo
entre apuracd e o texto fina, com destague para o papel dos sucessivos filtros. Rossi*

estabelece aguns, atribuindo grande poder ao editor — que decide o enfoque, o tamanho da

! Estimativas IBGE, 30/08/2004: Santa Maria— 261.980; Regido (33 municipios) — 563.529

2 FAUSTO NETO faz meng&o ao ‘ Jornalismo de Combate’ a respeito do material produzido pelarevista | STOE,
entre fevereiro e maio de 2001, culminando com arentncia do senador Anténio Carlos Magalhaes. In PAIVA,
Raguel (org.). Etica, cidadania e imprensa. Rio de Janeiro: Mauad Editora, 2002

3 O conceito de campo politico naépoca, erao de RODRIGUES (2000). Na atualidade, optamos pela abordagem
de Charaudeau (como veremos mais adiante) , acreditando que os campos tém fronteiras muito ténues. Basta
olhar osinimeros radialistas e apresentadores de radio e tv que se elegem vereadores, deputados e até senadores.
Ou politicos que mantém umarelagdo estreita com o publico através de blogs ou colunas em jornais e revistas.

4 ROSSI, Clévis. O que éjornalismo. So Paulo: Brasiliense, 1981
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matéria, o tamanho do titulo, a colocacdo na pégina, o titulo da matéria e se vai ou ndo ser a
capa da edicdo. Além destes critérios jornalisticos, entra em acdo um segundo critério que se
sobrepde atodos os outros. 0 julgamento politico, em funcdo das posi¢bes que cada jornal
adota.

Neste contexto, compreende-se que a andlise da producéo de sentidos dos titulos
referentes ao Governo da Frente Popular em Santa Maria na capa do DSM e sua relagdo com
os textos em edicdes selecionadas entre junho de 2002 e junho 2004 (12 fase) e novembro de
2004 e junho de 2006 (22 fase) eram, naguele momento, o objeto principal da pesquisa
Percebe-se agui a ingenuidade e fata de critérios metodoldgicos do pesquisador nedfito.
Analisar um corpus desta envergadura ndo € trabalho para uma Dissertacdo de Mestrado.

Optamos entéo por reduzir o corpus para as edi¢oes de setembro de 2004 e ampliamos
0 universo para os dois jornais da cidade. Acreditamos que, ao incluir A Razio, teremos a
possibilidade de efetuar uma andlise comparativa por contraste, ja que este jornal vem
estabelecendo fortes vinculos com a cidade em seus 73 anos de existéncia O Diério é um
veiculo pertencente a uma das maiores redes de comunicacdo do pais e crrega consigo um
selo — considerado pela propria midia— de qualidade: a marca RBS.

Temos aqui duas trgjetdrias distintas e opostas no que diz respeito a elaboracéo dos
vinculos com a cidade e seus leitores. Ao longo deste trabalho, vamos tentar evidenciar tracos
gue permitam avaliar a cobertura da imprensa di&ria local em Santa Maria em momento de
disputa ndo sO eeitora, mas também de lugar da faa, ja que AR ndo detétm mais a
exclusividade.

De acordo com nossas observagdes iniciais, acreditamos que a tematizacdo da cidade
nas péaginas de ambos o0s jornais se acentua em dois momentos e de duas maneiras distintas. A
primeira ocasido € anua e durante 0 més de maio, quando se comemora — no sentido estrito
de celebracdo — o0 aniversario de emancipacao politica do municipio. As edi¢cdes sdo pautadas
pelos personagens da histéria loca e seus feitos, as possibilidade (e qualidades) de vida na
cidade, dados estatisticos e projecdes de crescimento econdémico e social.

O segundo momento, quadrienal, é quando acontecem as eleicdes municipais. Neste
caso, a agenda mididtica, via de regra, pauta a agenda politica. E hora de elencar as
necessidades e deficiéncias do municipio, fazer balancos da administracéo atual e projetar o
futuro. Este € 0 momento que escolhemos para estudar ao longo desta pesquisa.

A partir de nossas observaces iniciais foi definido nosso corpus de pesquisa. O Diério
deixa de ser exclusividade e passamos a olhar também para o outro jornal da cidade: A Razéo.

As edicdes selecionadas de ambos os periddicos foram restritas ao més de setembro de 2004,
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gque antecedeu as eleicdes. Tal escolha foi motivada pelas restricbes impostas pelas leis
eleitorais, entre as quais a de que a imprensa ndo deve destacar um partido ou candidato em
detrimento de outrem. O més de setembro é também significativo para os galichos por causa
do dia 20, ocasido em que os ideais revolucionarios do estado sdo rememorados e exaltados.

O passo seguinte foi fazer um levantamento das manchetes e editoriais desse periodo
que tivessem relacdo direta com a politica ou a cidade. Os editoriais sGo a voz oficia da
empresa, das ingtituicbes e grupos de pressdo que com ela dialogam politica e
economicamente. Ja as capas, podem ser definidas como o espaco informal de opinido do
veiculo, visto que sBo elaboradas pelos editores — profissionais que estdo mais proximos dos
proprietérios do jornal. Abandonamos também a possibilidade de analisar a relagdo dos titulos
da capa com as matérias do corpo do jornal, o que implicaria trabalhar também as rotinas
produtivas, a posicdo do repdrter, os critérios de noticiabilidade, os filtros e outros elementos
das Teorias do Jornalismo.

Nesta retomada percebemos também que o agendamento ndo era a ferramenta mais
apropriada para nossa andlise, visto que estavamos em periodo eleitoral, o que significa que a

eleicdo ja representa uma opcao natural para a agenda da midia.

O temadarelacdo entre eleicBes e midia aparece hoje, sem dlvida, como um dos mais
significativos para a compreenséo das novas configuragdes assumi das pela politica na
contemporaneidade, concebida como Idade Midia. Cabe, por conseguinte, para a
elucidacdo desta relevante temética, uma andlise pormenorizada do momento eleitoral
e, em seguida, uma tentativa de explicitar as ressonancias da nova circungancia
comunicacional e societaria sobre o processo eleitoral .(RUBIM, 2000, p.90)

As observacdes e olhares que passamos a lancar sobre nosso objeto empirico e as
leituras efetuadas nos possibilitaram uma ampliacdo dos horizontes do nosso universo de
pesquisa. A primera abordagem diz respeito as nocBes dos campos politico e da
comunicacao.
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2 MARCO TEORICO E CONCEITOS FUNDADORES

2.1 O campo politico e o campo midiético

Partimos da idéia de Rubim (2000, p.75) sobre as disputas politicas de governabilidade
entre governo e oposicdes, onde o rito eleitora é apenas um momento de escolha e
redefinicdo de poder dentro da esfera politica. Esta seria uma configurac&o de intersecéo entre
0S campos.

Em sentido estrito, o campo da comunicagdo ndo tem como finalidade social prevista,
governar. Mas ndo se pode negar que, através de inimeros mecanismos, ele interfere e
influencia o ato de governar ao agendar temas, requerer providéncias, propor solugoes,
criticar atitudes, sugerir alternativas, produzir imagens publicas, engendrar climas
sociais, enfim — e por tudo isso -, afetar no dia-a-dia, a governabilidade. Na sociedade
contemporénea, como se busca demonstrar, a governabilidade ndo pode prescindir e
nem se realizar sem a visibilidade publica dos atos do governo, que agregam e
garantem legitimidade social a0 governo e, em consegiiéncia, aos governantes.
(RUBIM, 2000,p.75)

Charaudeau vai mais longe e estabelece outras distin¢fes entre os campos (ou setores)
de acdo social que se manifestam no espaco publico.” Eles seriam quatro principais: o
juridico, o econdémico, o midiético e o politico. Para ele,

o desafio do setor mididtico é regulamentar a circulagdo da informagdo, de modo que
essa atinja 0 maior nimero de cidaddos e, ao dizer-lhes respeito, permita-lhes ter uma
opinido. Enfim, o setor politico (e aqui anogdo é enfocada em um sentido restrito) tem
como desafio estabelecer regras para a governanca, distribuindo tarefas e
responsabilidades mediante a instauracdo das insténcias legislativas e executivas.

(CHARAUDEAU, 2006, p.28)

A mobilidade entre os campos de a¢do socia também é destacada por Charaudeau. Ele
acredita que o campo politico, sobretudo, intervém permanentemente nos outros setores,
sendo ele proprio invadido por esses. As midias também se encontrariam em uma posicao

contraditoria, pois estéo ligadas ao mundo politico, dependendo dele para obter informagdes,

oficiais ou nao:

® Em Discurso Politico o autor estabelece vérios pontos de contato entre espaco puiblico, privado e espaco
politico, destacando que seriaimpossivel haver decisdo ou agdo no campo politico sem a consideragao da
opinido para cuja fabricagdo as midias intervém. (2006:25)
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Entretanto, as midias, por razdo de credibilidade, procuram se distanciar do poder
politico. Diversificam fontes, realizam pesquisas e investigaces de todas as ordens.
Revelam os subterréneos de certos negdcios; na verdade, interpelam os responsaveis
politicos para provar ao cidaddo que sdo independentes e estdo imunes a influéncia
politica, pois existe sempre a suspeita do jornalista a servico do poder
estatal.(CHARAUDEAU, 2000, p.29)

O autor se refere ao contexto francés contemporaneo. No Brasil, teriamos que discutir
este aspecto, por diferentes razdes. Uma delas seria a concessao publica (pelo governo) das
emissoras de radio e televisdo, fazendo com que boa parte delas estgja sob dominio de
caciques da politica ou grandes empresarios. Esses mesmos grupos possuem seu brago
impresso, 0s jornais, caso especifico de um dos nossos objetos de estudo: o Diario de Santa
Maria. E possivel constatar que as reportagens do jornalismo diério tendem a ser mais
investigativas em momentos proximos as elei¢coes, desvendando os bastidores da politica e do
poder. Essa seria uma das razfes que nos levaram a considerar 0 periodo das eleicbes

municipais como emblematico para a escolha do nosso corpus.

2. 2 O discurso e a construcao de sentido

O passo seguinte a incorporacdo da nogéo de campo politico e midiético foi procurar
um ponto que estabelecesse relagdes entre eles. Chegamos ao discurso. Entre os autores,
encontramos mais uma vez Charaudeat’.

o discurso esta voltado para outra coisa além das regras de uso da lingua resultada
combinagdo das circunstancias em que se fala ou escreve com a maneira pela qual se
fala. Descrever sentido ce discurso é proceder a uma correlagdo entre dois pdlos,
considerando as condi¢des extradiscursivas e as realizagOes intradiscursivas que
produzem sentidos.No &mbito da informagdo, isso equivale a se interrogar sobre a
mecénica de construcdo de sentido, sobre a natureza do saber que é transmitido e
sobre o efeito de verdade que pode produzir no receptor. (CHARAUDEAU, 2006,
p.40)

Na perspectiva de Charaudeau, o sentido se constréi ao término de um duplo processo
de semiotizagdo: de transformacéo e de transagcdo O primeiro seria a transformagdo de “o
mundo a significar” em “mundo significado”, estruturando-o segundo um nimero de
categorias expressas por formas que podem identificar e nomear os seres do mundo,

gualificando-os; narrar agdes, argumentando; avaliar esses seres, essas propriedades, essas

® Desta vez usamos o Discurso das Midias (2006). Também visualizamos as perspectivas de Pécheux ( O
Discurso, 2002) e Orlandi (Discurso e Texto, 2001 ), consideradas por nds — neste caso - mais apropriadas aos
estudos linguisticos.
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acOes e esses motivos efetuando uma modalizacdo. O ato de informar, tdo préprio do
jornalismo, inscreve-se nesse processo porgque deve descrever (identificar-qualificar fatos),

contar (reportar acontecimentos), explicar (fornecer as causas desses fatos e acontecimentos).

O processo de transagdo consiste, para o sujeito que produz um ato de linguagem, em
dar uma significagéo psicossocial a seu ato, isto €, atribuir-lhe um objetivo em fungéo
de um certo nimero de parémetros. as hipoteses sobre a identidade do outro, o
destinatério-receptor, quanto ao seu saber, sua posic¢ao social, seu estado psicol dgico,
suas aptiddes, seus interesses, etc.; o efeito que pretende produzir neste outro; o tipo
de relacéo que pretende instaurar com este outro e o tipo de regulacéo que prevé em
func&o dos parémetros precedentes. (CHARAUDEAU, 2006, p. 41)

Charaudeau estabelece o ato de informar como participante desse processo de
transacdo, quando faz circular entre os parceiros um objeto de saber que, em principio, um
desses parceiros possui € 0 outro ndo. A existéncia dessa relacéo se torna mais evidente
guando se percebe que um deles esta encarregado de transmitir € o outro de receber,
compreender, interpretar, sofrendo a0 mesmo tempo uma modificagdo. Acreditamos que a
proposta do analista francés € uma das que mais se aproxima da nossa perspectiva de estudo,

sendo ele, junto com Maingueneau’ um dos nossos autores de referéncia.

2.3 O Discurso Palitico

N&o ha politica sem discurso, afirma Charaudeau. Ele estabelece trés diferentes
lugares de fabricagdo do pensamento politico, que ndo estaria “reservado apenas aos
responsaveis pela governanca nem aos solitarios pensadores da coisa politica’. S&o eles. o
discurso politico como sistema de pensamento; como ato de comunicagdo; € como
comentério.® Esses lugares ndo estdo separados um do outro. O discurso se desloca, vai e
volta ao ponto de origem, reaparece em outras épocas, mas de forma diferente. Ao se reportar
a oralidade do discurso, Charaudeau questiona: “ Quem afirmara a influéncia politica que pode
ter tal comicio, tal manifestacéo de rua, tal declaracdo televisiva, tal debate?’ Ele continua: “E
guem afirmara igualmente a influéncia politica que pode ter tal manual de historia, tal jornal,
tal circular de empresa redigida para orientar as contratacbes ou mesmo tal peca de teatro
(Brecht), tal romance (Sartre), tal poesia (Eluard, Aragon)”.

" Nos servimos sobretudo de Anélise de Textos de Comunicac&o ( 2000) e Termos-Chave da Analise do Discurso
(2000)
8 Ver detalhes em O Discurso Politico (p.40)
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Nosso estudo ndo vai tentar estabelecer as influéncias do discurso politico na cidade
através da midia, nem tomar os jornais como o Unico lugar onde esses discursos teriam eco.
Ao contrario, tentaremos perceber as diferentes maneiras como 0s jornais constroem 0s
acontecimentos politicos no cotidiano, durante os 33 dias que antecedem as elei¢des, entre 1°
de setembro e 3 de outubro de 2004.

Estaremos atentos também para a formulagdo do discurso politico em ambos o0s
jornais, tanto nas capas, como nos editoriais e quais as estratégias discursivas utilizadas e seus
possiveis efeitos de sentido sobre o leitor, neste caso também eleitor. Outra questdo com a

gual devemos trabalhar é sobre a manutencdo, reforco ou abandono dos contratos de

comunicagao.
2.4 O contrato de comunicagao

Charaudeau define o contrato de comunicagdo como o0 conjunto das condi¢des nas quais se
realiza qualquer ato de comunicagdo, sgja na forma oral ou escrita, monolocutiva ou
interlocutiva. Este resulta das caracteristicas proprias a situagéo de troca, os dados externos e

das caracteristicas discursivas decorrentes, os dados internos.

Os dados externos sdo aqueles que, no campo de uma prética social determinada, sdo
constituidos pelas regularidades comportamentais dos individuos que ai efetuam
trocas e pelas constantes que caracterizam essas trocas e que permaneceram estaveis
por um determinado periodo; além disso, essas constantes e essas regularidades séo
confirmadas por discursos de representagdo que Ihes atribuem valores e determinam
assim o quadro convencional no qual os aos de linguagem fazem
sentido.(CHARAUDEAU, 2006, p.68)

Os dados externos sdo reagrupados em quatro categorias por Charaudeau,
correspondentes a um tipo de condi¢do de enunciacdo da producéo linguageira. A condicéo de
identidade permite aos parceiros reconhecerem um ao outro a partir dos tragos identitarios que
os definem como sujeitos deste ato de troca. A condicdo de finalidade permite que se
reconhega 0 objetivo do ato que se sobredetermina. Ja o entendimento sobre o que congtitui o
objeto tematico da troca é a condicdo de propdsito. A Ultima condicdo, a de circunstancias
(ou dispositivo), considera a relevancia das coercdes materiais que determinam este ato.®

Os dados internos se referem especificamente ao discurso. Charaudeau os trata como

constitutivos das “restrigdes discursivas de todo ato de comunicagdo”, vindo imediatamente

° Sintetizamos aidéia explicitada no Dicionario de Anlise do Discurso (p.132) de
CHARAUDEAU&MAINGUENEAU,
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apos a percepcao e reconhecimento dos dados externos. Na sua perspectiva, existem trés
espacos de comportamento linguageiro: o espaco de locucéo, o espaco de relacdo e 0 espagco
de tematizacao.

O espago de locucdo € agquele no qual o sujeito falante deve resolver o problema da
“tomada de palavra’. Nesse sentido, deve justificar por que tomou a palavra (em nome
de qué), impor-se como sujeito falante, e identificar a0 mesmo tempo o interlocutor
(ou o destinatario) ao qual ele se dirige. Ele deve, de algum modo, conquistar seu
direito de poder comunicar.(CHARAUDEAU, 2006, p.71)

Poderiamos identificar agqui os sujeitos falantes que participam do processo eleitoral:
os candidatos a vereador e a prefeito e o discurso politico. Aos jornais essa tarefa ja é
facilitada. A Razdo conquistou seu espaco ha mais de 70 anos e o Diario vem se impondo
desde 2002. J& os candidatos, véem seu espaco se expandir apenas na época da campanha e,

caso eleitos, a partir da posicdo politica que virdo a ocupar.

O espaco de relagdo é aquele no qual o sujeito falante, ao construir sua propria
identidade de locutor e a de seu interlocutor (ou destinatério), estabelece relacfes de
forca ou de alianca, de exclusdo ou de inclusdo, de agresséo ou de conivéncia com o
interlocutor. (CHARAUDEAU, 2006, p.71)

Nesse espago, seria importante destacar os vinculos com a cidade e,
consequentemente, os cidaddos, que candidatos e jornais estabeleceram. O periodo eleitora é
0 momento em que essa relagdo entre candidatos e seus publicos tende a ganhar visibilidade
na imprensa cotidiana. A forma como isso acontece, € uma de nossas possibilidades de
estudo.

O espaco de tematizacdo é onde é tratado ou organizado o dominio (ou dominios) do
saber, 0 tema (ou temas) da troca, sgjam eles predeterminados por instrucfes contidas
nas restri¢des comunicacionais ou introduzidos pelos participantes da troca. O sujeito
falante deve ndo somente tomar posi¢do com relacdo ao tema imposto pelo contrato
(aceitando-o, rejeitando-o, deslocando-o, propondo um outro), escolhendo um modo
de intervencao (diretivo, de retomada, de continuidade, etc), mas também escolher um
modo de organizag&o discursivo particular (descritivo, narrativo, argumentativo) para
esse campo temético. (CHARAUDEAU, 2006, p.71)

Aqui, se tomarmos o0s jornais como sujeitos falantes do espaco de tematizagdo,
percebemos as elei¢des orientando a politica editorial no més de setembro de 2004, mesmo
com as restricdes impostas pela lei eleitoral — de isencdo, ndo-comenté&rio e igualdade no
tratamento.
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2.4.1 O lugar das instancias de informagado

Na perspectiva de Charaudeau, a comunicacdo midiatica pde em relacdo duas
insténcias. uma de producdo e outra de recepcdo. A instancia de producdo deve ser
considerada em seu duplo papel: de fornecedor da informagdo, pois deve fazer saber, e de
propulsor do desejo de consumir as informagdes, pois deve captar seu publico. A instanciade
recepcao deveria manifestar seu interesse e/lou seu prazer em consumir tais informagoes.

A instancia de producéo € uma entidade que compreende varios tipos de atores. os da
direcdo do organismo que cuidam da salde econdémica da empresa. Em nosso caso, temos
guadros opostos. De um lado, uma empresa familiar, o grupo De Grandi, do jornal A Razéo.
De outro, o grupo RBS, cujas ramificacdes ultrapassam os limites geograficos do estado, se
estendendo por Santa Catarina e Brasilia. O grupo detém emissoras de televisdo, radios AM e
FM, jornais, um selo de gravacdo e sites de relacionamento, entre seus itens midiéticos.

Temos também os atores ligados a programagado, que poderiamos associar aos “ cargos
de confianga’ politicos, ligados aos atores precedentes de maneira a fazer com que as
informagdes escolhidas tenham certo sucesso junto ao publico. Outro tipo de atores estdo na
esfera da producdo das noticias e 0s operadores técnicos, que escolhem tratar a informacéo
conforme determinada linha editorial. A Razd0 possui um editor e uma editora-assistente,
alguns reporteres e muitos estagidrios. Ja o Di&rio tem mais de dez editores e, no minimo,
doisjornalistas por editoria. 1sso se reflete na qualidade da informacéo veiculada.

Nessainstancia, o jornalista ndo € o Unico ator, mas congtitui a figura mais importante.
Ele € o mediador e revelador da informagdo oculta ou intérprete dos acontecimentos. Este
papel também é desempenhado pelos colegas de redacdo como fotografos, editores,
editoridistas e reporteres. Todos podem assumir também um posicionamento didatico,
aspirando ao papel de educador da opinido piblica'®, sob a perspectiva cléssica do jornalismo.

A ingténcia da recepcdo vai dém do publico tomado de uma maneira globa e
compacta. Ela se diferencia de acordo com o suporte, em leitores, ouvintes e telespectadores.
Portanto, as reacOes intelectivas e afetivas do publico ndo sdo as mesmas de uma midia a
outra. O segundo aspecto a ser considerado € a identidade social da instancia da recepcéo,
uma incognita para a instancia de producdo. A instancia midiatica com a qual iremos trabal har

—osjornais diérios — ndo tem acesso imediato a suas reactes, ndo pode dialogar com ele e ndo

10 Sobre 0 papel do jornalista nessainstancia, ver O Discurso das Midias (pags 74 a78.)
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pode conhecer diretamente seu ponto de vista para completar ou retificar a apresentacéo da
informac&o.

Mesmo que haja trocas (via cartas, e mails ou conselho do leitor — no caso do Diério)
e pesquisas que tentem definir o perfil dos leitores, espectadores e ouvintes, cada organismo
de informagao faz escolhas quanto ao alvo em funcéo de opinides politicas, de classes sociais,
de faixas eté&rias, de locais de residéncia e de categorias profissionais. Ndo podemos esquecer

que tais escol has sd0 apenas hipéteses a respeito do puiblico, que é heterogéneo e instavel. 1

2.4.2 A finalidade do contrato

Charaudeau defende que a finalidade do contrato de comunicagdo midiética se acha
numa tensdo entre duas visadas'? que correspondem a uma légica particular: uma visada de
fazer saber, ou visada de informagdo que tende a produzir um objeto de saber segundo uma
I6gica civica: informar o cidaddo; uma visada de fazer sentir, ou visada de captacdo, que
tende a produzir um objeto de consumo segundo uma l6gica comercial: captar o interesse das

massas para sobreviver a concorréncia.

A visada de informag&o consiste em fazer saber o que aconteceu ou esté acontecendo
no mundo da vida social, através de dois tipos de atividade linguageira: a descricéo —
narragdo para reportar os fatos do mundo e a explicag8o para esclarecer o destinatario
da informagéo sobre as causas e os surgimentos dos fatos. (CHARAUDEAU, 2006,
p.87)

Toda visada de captacdo esta orientada para o parceiro da troca, um parceiro que se
supde ndo natural, ndo passivo e ndo ter sido conquistado antecipadamente pelo interesse que
a mensagem pudesse ter despertado. Entram em cena a concorréncia, a seducéo, a persuaséo e
a busca de mais cidadéos consumidores de informagdo. A instancia midiética é condenada a
procurar emocionar o seu publico, mobilizar a sua afetividade (cores, diagramagéo, nome do
jornal) a fim de desencadear interesse e paixdo. O efeito produzido pelo fazer anterior

(racionalidade) € oposto, ocasionando tenséo.

Assim, o contrato de informagdo midiética é em seu fundamento, marcado pela
contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar um grau zero de
espetacularizagdo da informag&o, para satisfazer o principio de seriedade ao produzir

1 Charaudeau discorre sobre ainstancia darecepcéo das p. 78 a85. Sabemos que ndo podemos tratar do
processo de comunicagdo midiética sem, ao menos, menciona-la.
12 Do original em francés, visée, algo que se procura atingir, uma espécie de objetivo.
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efeitos de credibilidade; finalidade de fazer sentir, que deve fazer escol has estratégicas
apropriadas a encenagdo da informagdo para satisfazer o principio de emocdo ao
produzir efeitos de dramatizacdo. As midias situam-se num campo de poder complexo
gue entrecruza varios outros campos cujo ponto comum é o famoso alvo da maioria: o
campo do politico diante do qual as midias se legitimam por uma dupla acdo, de
contra-poder, ao opor-se a esse campo, e de interface com a sociedade civil, o que as
leva a denunciar;o campo do econdmico, no qual as midias se legitimam por sua
capacidade de alcancar o grande publico, o que as leva a dramatizar: o campo da
cidadania, no qual as midias se legitimam por uma aptiddo em realizar um projeto de
construcdo da opinido publica, o que as leva a serem crediveis.(CHARAUDEAU,
2006, p.92)

2.5 Construir 0 acontecimento

Vimos anteriormente que a construcéo do sentido do discurso é resultado de um duplo
processo de formagédo e transagdo. Charaudeau destaca que o “mundo a comentar nunca é
transmitido tal e qual a instancia da recepcdo”. Ele passa a ser um “mundo comentado” a
partir do trabalho de construcdo de sentido de um sujeito de enunciagao.

Sendo assim, 0 acontecimento nunca é transmitido em seu estado bruto, dependendo
do olhar que um sujeito joga sobre ele e o integra num sistema de pensamento. Neste
momento, ele se torna inteligivel.® A informagdo mididtica, portanto, cabe relatar o que
ocorre no espaco publico, selecionando e construindo o acontecimento em funcéo de seus
potenciais, que Charaudeau categoriza em trés.

O primeiro deles é o potencial de atualidade avaliado segundo a distancia que separa o
momento da aparic¢éo do acontecimento do momento da informagdo. Pode ser analisado sob o
aspecto da contemporaneidade (ao vivo) ou de uma ilusdo desta (gravado). Também ligado a
atualidade, ha o potenciad da proximidade espacia, que se traduz na qualidade do
acontecimento surgir num ambiente proximo ao sujeito informado.

O segundo € o potenciad de socialidade, que poderia ser resumido na construgdo —
pelas midias — de universos de discurso do espaco publico, sendo configurados sob a forma de
rubricas, as editorias (politica, esportes, cultura, religido, etc).

O ultimo é o potencial de imprevisibilidade, que corresponderia a finalidade de
captagdo do contrato de informacdo, levando “a instdncia midiética a pdr em evidéncia o

insdlito ou o particularmente notavel”.

Assim sendo, o propdsito, como componente do contrato de informagdo midiética,
inscreve-se num processo de construgédo evenemencial, que deve apontar para o que €
“noticia’. O propdsito recorta 0 mundo em um certo nimero de universos de discurso
tematizados, transformando-os em rubricas, tratando-os segundo critérios de

13 Charaudeau discorre sobre a construcao do acontecimento, em O Discurso das Midias (2006: 94-103)
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atualidade, de sociabilidade e de imprevisibilidade, assegurando-lhes assim uma
visibilidade, uma publicizacdo, e produzindo um possivel efeito de captacdo. Com
isso, compreende-se que 0 espaco publico se confunda com o préprio acontecimento
midiatico, tal como aparece em sua configuragdo discursiva (CHARAUDEAU, 2006,
p.103)

2.6 O jorna: um dispositivo de encenacdo

Optamos por trabalhar mais uma vez com Charaudeau no que diz respeito a nogéo de
dispositivo. Para ele, “a cada situagdo de comunicag&o atinente a um contrato, associa-se um
dispositivo particular que constitui as condicbes materiais ad hoc de realizagdo do contrato,
em relagdo com outros componentes e com um quadro de restricdes’. Todo dispositivo
formata a mensagem, contribuindo para lhe conferir um sentido. E, portanto, um componente
do contrato de comunicacdo sem o0 qual ndo h& interpretacdo possivel das mensagens.
Compreende um ou varios tipos de materiais e se constitui como suporte com o auxilio de
certa tecnologia.

A imprensa € uma &rea de escritura, feita de palavras, gréficos, desenhos e imagens
fixas, sobre um suporte de papel. Ao contrario de outras midias como a televisio e o radio,
apresenta uma relagcdo distanciada entre aquele que escreve e aguele que 1€, resultando em
I6gicas de producéo e de compreensdo especificas. O escrito permanece como um traco ao
qual se pode retornar em duas vias. aguele que escreve, para retificar ou apagar e aguele que
|€, pararememorar ou refazer aleitura

Assim, aimprensa € uma midia em que tempo e acontecimento ndo coincidem jamais.
Charaudeau defende que h& uma l6gica “hierarquizada’ na compreensdo que o leitor coloca
em funcionamento. Sao operacdes de conexao entre as diferentes partes de uma narrativa, de
subordinagdo, de encaixe dos argumentos, de reconstrucdo dos diferentes tipos de raciocinio.
Acreditamos que a capa seja um dos primeiros indicios, um dos lugares de onde a leitura sera
efetuada, abrindo inumeras possibilidades de combinagdes de sentido.

Essas caracteristicas proprias ao dispositivo da imprensa permitem compreender
porque essa midia, universo por exceléncia do legivel, é particularmente eficaz; por
um lado, nas andlises e comentérios, nos editoriais, nas tribunas e reflexdes, nas
cronicas, em tudo o que aprofunda a informagdo, que a coloca em perspectiva e que
indaga sobre as provaveis consequiéncias dos acontecimentos; por outro lado, nas
narrativas, nas noticias locais (os faits divers) e na montagem de dossiés; e ainda, nas
informacdes dos classificados, das variedades, local por exceléncia de um percurso
sindtico; enfim, nas manchetes, que, funcionando como anuincios sugestivos
semel hantes aos slogans publicitérios, so destinadas a desencadear uma atividade de
decifraco, isto é, deinteligibilidade. (CHARAUDEAU, 2006, p.114)
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2.7 Comentar 0 acontecimento

Entre as questdes e abordagens que Charaudeau propde, vamos nos deter nas maneiras
segundo as quais 0 acontecimento € comentado nas midias, tentando fazer uma aproximagéo
com a feitura dos editoriais. Na perspectiva do autor francés o fazer saber implica
necessariamente um explicar: 0 comentario jornalistico € uma atividade ligada a descri¢cdo do
acontecimento para produzir um acontecimento comentado. Entram ai alguns componentes
gue ele chama de dindmica argumentativa, que compreende a problematizacdo de seu
propoésito, elucidando e avaliando seus diferentes aspectos.

Ao contrario de outros géneros do jornalismo opinativo, o jornalista (ou editorialista)
ndo expde um ponto de vista pessoal, mesmo gue se trate de um espaco tradicional de opiniéo.
Charaudeau avalia que “nos editoriais e em algumas cronicas, por exemplo, espera-se gue 0
jornalista nos esclareca sobre o debate de idéias, dando sua opinido e argumentando”. Em
Nosso estudo, vamos tentar perceber como essa operacao se realiza nos editoriais dos jornais
selecionados.

E como fazer para que as idéias e opinides — nossos editorials e capas, se tomarmos
essas também como espacos informais de opinido — despertem o interesse do consumidor de
informacdo se ndo tocarem a sua afetividade? Segundo Charaudeau, a tendéncia do
comentador € preferir modos de raciocinio que julgarda smples e motivadores. Os
procedimentos para fazer estes raciocinios de uma maneira simples sdo a restricdo, a
dternativa e a comparacdo. Para ser motivador, o raciocinio deve implicar de maneira direta
ou indireta o consumidor cidaddo, servindo-se de varios tipos de procedimentos, com
argumentos escolhidos mais em fungdo de seu valor de crenca do que de conhecimento, pois
as crencas sdo compartilhadas pelo grande publico.*

O autor atenta para 0 risco que o comentario pode sofrer, produzindo “efeitos
perversos de dramatizagcdo abusiva, de amagama, de reacdo parandica’. Mais uma vez,
Charaudeau se basdla na imprensa francesa, sobretudo destacando que o comentério
jornalistico fornece elementos para que se construa uma verdade mediana. E vai além: “E uma
atitude discursiva que aposta na responsabilidade do sujeito interpretante”.

As observagOes iniciais sobre nosso objeto de estudo nos mostraram gque nem sempre
0s pontos de vista s&o multiplicados, nem os argumentos contrarios séo colocados num plano

de igualdade, conforme a perspectiva de Charaudeau. Iremos desenvolver mais esses

14 Charaudeau amplia estas definicoes na pag. 181
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procedimentos no decorrer deste trabalho, mas podemos antecipar que A Raz&o tende a
parecer menos conclusiva em suas consideracfes que o Diario. Diriamos que esse, de acordo

com as idéias do autor francés “alimenta os boatos para melhor desmascara-los’.

2.8 Provocar o acontecimento

O espaco publico é uma arena onde se produzem acontecimentos sob responsabilidade
dos atores politicos e cidaddos. E o lugar onde também se constréi a opini&o, resultado da
busca de uma verdade mediana. Um espaco de debate, que necessita ser organizado. Esta
tarefa cabe as ingdtituicbes politicas, as diversas organizagdes cidadas e as midias de
informacdo. Essas ndo se contentam mais em sO relatar as falas que circulam nesse espaco,
contribuindo também para o debate social e colocando em cena alguns dispositivos que

proporcionam o surgimento e o confronto de falas diversas.

Esse surgimento e esse confronto ndo séo esponténeos ou ao sabor do debate social
gue se instaura no espago publico. Trata-se, a0 contrério, de uma encenacdo
organizada de tal maneira que os confrontos de falas tornamse, por si, um
acontecimento notavel (saliente). O acontecimento € proveniente, aqui, de um dizer
gue ndo é um simples recurso para descrever o mundo (a fala do apresentador, do
jornalista, da testemunha), mas uma construcdo com fins de revelagdo de uma
determinada verdade sobre o0 mundo. Essa construcéo, é entdo, exibida (na imprensa,
no radio, na televisdo), e para tanto ela é objeto, como no teatro, de uma mise-en-
scene nos dispositivos instalados pelas midias.(CHARAUDEAU, 2006, p.188)

As caracteristicas gerais da encenagdo do acontecimento provocado seriam o critério
de exterioridade, a escolha do tema de atualidade e o papel dos representantes das midias. O
periodo que antecede as eleicdbes € um momento que acreditamos adequado para que
possamos perceber esses critérios, ja que os jornais di&rios repercutem em suas capas e

editoriais 0s passos da campanha, os debates na televisio, as pesquisas e as enquetes. ™

15 Charaudeau desenvolve esta idéia nas paginas 188 a 199.
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2.9 Imprensa escrita: exigéncias de visibilidade, legibilidade e inteligibilidade

Charaudeau estabel ece algumas exigéncias para aimprensa escrita. A visibilidade € a
gue possibilita a composi¢do das paginas do jorna de maneiraafazer com que as noticias

possam ser facilmente encontradas e apreendidas pelo leitor.

A insténcia midiatica deve ter um cuidado com a maneira de anunciar e apresentar as
noticias. Isto é feito através da paginagdo (capa, fotos, desenhos, gréficos, tabelas,
tipos de colunas, etc) e da titulagem (titulos, pré-titulos, subtitulos, leads). Tais
el ementos constituem formas textuais e tém uma triplice funcéo: fética, de tomada de
contato com o leitor, epifanica, de aniincio da noticia, e sindptica, de orientagdo ao
percurso visual do leitor no espaco informativo do jorna.(CHARAUDEAU, 2006, p.
233)

A exigéncia de legibilidade é a que obriga a imprensa a um trabalho de exposicdo que
sgja 0 mais claro possivel, a respeito dos acontecimentos que se produzem no espaco publico,
através dos modos discursivos do “acontecimento relatado” (feitos e ditos). Ja a exigéncia de
inteligibilidade, aplica-se sobretudo ao comentario do acontecimento, esclarecendo o como e
0 porqué das noticias. Ela se manifesta em determinados momentos da paginacdo, mas
especialmente pelas formas textuais que se apresentam como comentérios (editoriais,
cronicas, andlises etc).

Importante destacar que a situacdo monolocutiva de troca permite ao jornalista
desenvolver sua andlise ou argumentacao planejando-a previamente, escolhendo as palavras,
refazendo, corrigindo. N&o ha situagdo fisica de contradicdo imediata, como em um debate ou

entrevista, por exemplo.

Uma dltima exigéncia aparece, quase que despercebida: a dramatizacdo. Charaudeau
acredita que ela “n&o pode ser t&o claramente exposta como as outras, assim sendo, insinua-se
nos modos de escritura dos artigos e particularmente nos titulos, embora isso se dé de maneira

variavel, dependendo daimagem que o jornal procurafazer de si”.

Acreditamos que a perspectiva analitica de Charaudeau, e os conceitos que implica e
gue esbocamos até agui, sga a mais adequada para uma aproximacdo a0 Nnosso objeto de
estudo. Detalharemos mais sobre a andlise do discurso como método escolhido para uma
aproximacdo a0 nosso objeto no capitulo dedicado as estratégias metodol dgicas. Antes disso,

€ importante destacar uma forma textual com a qual pretendemos trabalhar: o editorial.
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Marques de Melo classifica o editorial como género opinativo. Ele sustenta que, no
Brasil, “os editoriais difundidos pelas empresas jornaisticas, embora se dirijam formalmente
a ‘opinido publica, na verdade encerram uma relacdo de didogo com o Estado’.!® Td
percepcao é baseada a partir da observacdo do autor com a leitura de editoriais de jornais
didrios. Tentaremos perceber como se da relacdo em menor escala, pois se trata da
administracdo municipal face aos jornais diérios de Santa Maria.

Charaudeau coloca o editorial de um modo mais complexo, que excede a sua funcéo
de interlocucéo com os grupos de pressdo da sociedade, mais explorada por Marques de Melo,
referindo-se a um “acontecimento comentado”, que traz um ponto de vista suscetivel de
esclarecer os acontecimentos considerados os mais importantes da atualidade, podendo
reivindicar o direito a personalizacdo do ponto de vista e mesmo a subjetividade. O editorial
também pode se exercer sobre um proposito gue concerne exclusivamente ao dominio politico
e socia, sendo o enunciador levado a produzir um discurso de opini&o.

Tais consideracBes sdo perceptiveis na andlise preliminar que fizemos em aguns
editoriais selecionados. No caso em questdo, os responsaveis pela elaboracdo dos editoriais
tém a liberdade de expressar um ponto de vista partidario de maneira argumentada, ja que seu
ponto de vista implica o engajamento de toda a redacéo do jornal.

Os titulos ou manchetes, outro objeto de nossa futura andise, também sdo
considerados pelo autor francés como um género, na medida em que sdo objetos de
regularidades textuais sob controle de uma instancia de enunciacéo. Eles se encontram na
zona do “acontecimento relatado”, mesmo gue um ou outro possa apresentar, de maneiramais
ou menos explicita, elementos de comentério. Os editores, secretérios de redacéo e editor-
chefe intervém de maneira marcante na formulacéo dos titulos e em sua disposicdo, mas tém
um grau médio de engajamerto. Este grau pode variar de jornal parajornal, como tentaremos
perceber no caso de A Razdo e o Diario de Santa Maria.

No encerramento deste capitulo, novamente nos apoiamos em Charaudeau, quando
alerta que os géneros sdo formas textuais que constituem “verdadeiros moldes de tratamento
da informagdo, as quais devem ser adotadas pela insténcia midiatica (quaisquer que segjam
Seus atores) e das quais a instancia de recepcdo necessita (qualquer que segja a sua natureza,
ouvinte, telespectador, leitor) para se dentificar em sua interpretacdo”. Sem elas, haveria
poucas chances das duas instancias se encontrarem na co-constru¢éo da informagéo. Essas

formas constituem, portanto, apenas uma parte do discurso informativo.

18 MELO, José Marques. Jornalismo opinativo. Géneros opinativos no jornalismo brasileiro. (2003: 104)
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3 SANTA MARIA: CONTEXTO HISTORICO, POLITICO EMIDIATICO

As origens de Santa Maria remontam a0 século 18 e ainda hoje sdo0 objeto de
controvérsia entre historiadores, politicos e jornalistas, em virtude de imprecisdes
cronolégicas. O que se sabe a0 certo, € que a cidade comecou com a instalacdo de um
acampamento militar h4 210 anos. Escolhemos autores das mais variadas categorias
profissionais que escreveram sobre a cidade, ndo apenas historiadores e estudiosos sobre o
tema, mas também vigjantes, engenheiros e militares. Nossa intencdo, além de diversificar as
vozes de quem fala sobre a cidade, € tambéma forma pela qual eles se relacionavam com ela.

Um dos mais respeitados pesquisadores € o médico Romeu Beltrdo. Ele publica entre
junho de 1951 e maio de 1952, uma série de artigos no jorna A Razdo, sob o titulo de Santa
Maria Antiga. Estes textos foram compilados em livro langado em 1958, intitulado
Cronologia Histérica do Municipio de Santa Maria. A segunda edi¢do da obra foi em 1979, de
onde extraimos o seguinte trecho:

Fins de julho de 1797 a primeira metade de 1798 — Chega ao Rincéo de Santa Maria,
vinda do Povo de S. Jodo Batista, sob o comando do Cap. Joaquim Félix da Fonseca, a
Partida Portuguesa da 22 Subdivisdo da Comissdo de Demarcacéo de Limites, e
acampa em terreno da estancia do Pe. Ambrésio José de Freitas, dando inicio ao
povoamento do local em que se ergueria a cidade de Santa Maria da Boca do Monte.
(BELTRAO, 1979, p. 29-30)

Apesar do desconhecimento sobre a data exata da formac&o inicial do povoado, o ano
de 2007 marca os 210 anos de existéncia de ocupagdo do espago onde hoje se localiza a
cidade. Destacamos também que, ja na sua origem, a presenca do exeército € marcante, visto
gue a 22 subdivisdo “trazia um contingente militar de um esquadr&o de cavalaria de 30 pragas,
sendo 15 de dragdes, 15 de voluntérios, comandadas por um capitdo de voluntérios, tendo
como subalterno um tenente de dragdes.” (BELTRAO, 1979, p. 30-31). Além destes, Beltréo
acrescenta os oficiais (trés) e seus escravos, carpinteiros, ferreiros e seus respectivos

gudantes; capatazes de boiada e pedes; um cirurgido, um relojoeiro e um capel do.

N&o se sabe quantos eram os componentes da Partida, podendo-se estimar seu nimero
em torno de 200 pessoas, que, somado a outros tantos do vizindario, daria uma
povoacgdo incipiente de umas 400 almas, passando 0 acampamento-povoacdo a ser
conhecido por Acampamento de Santa Maria, mais tarde se lhe juntando Boca do
Monte, por estar prOximo da entrada da primeira grande picada que conduzia a S.
Martinho, no Monte Grande ou Serrade S. Martinho. (BELTRAO, 1979, p. 31)

Beltrdo destaca que, em fins de 1801, comegam a chegar indios missioneiros ao

Acampamento de Santa Maria, construindo seus ranchos na denominada Aldeia. Eles
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trouxeram das MissOes um profundo sentimento religioso, fruto da doutrina que lhes
infundiram os padres da Companhia de Jesus, tendo construido uma capela. (BELTRAO,
1979, p. 41-42).

Jodo Daudt Filho em suas Memodrias (1949), lembra que na antiga rua da Aldeia
“existiu uma capelinha, chamada Igrejinha dos indios, com aimagem do Senhor dos Passos,
vestida de longo pano roxo, sob a guarda de uma ‘china velha. (Por ‘chinas' eram conhecidas
as mulheres guaranis e suas descendentes)”. Ele acrescenta que “durante os dias consagrados
a Paixdo de Cristo, a populacdo em peso ia, em romaria, com velas de cera, fazer oracfes na
capela da rua da Aldeia, e venerar o quadro que a ‘china sO expunha na Semana Santa.
(DAUDT FILHO, 1949, p. 340)

Jodo Belém foi outro estudioso que pesquisou as origens da cidade. Em sua obra
Histéria do Municipio de Santa Maria (1933), ele dedica algumas linhas a chegada dos
indigenas:

Tais indios catequisados, agricultores uns, operarios outros, todos obedientes a
religido catolica que professavam com ardente fé, identificaramse com o meio
ambiente, aceitando sem constrangimento o0s costumes da populagdo que 0s
agasalhava. (BELEM, 1933, p.31)

A instalacdo de um oratério publico, em fevereiro de 1802, marca a presenca oficial da
igreja catdlica no Acampamento de Santa Maria, efetivando o local cono povoacdo. A noticia

se espalhou rapido e novos moradores acorrem:

O acampamento de S. Maria vai tendo aumentada sua populagdo pela chegada de
acorianos, seus descendentes, lagunenses, paulistas, paranaenses e mais indios
missioneiros, como se verifica nos assentamentos de batismos, casamentos e 6bitos do
Arquivo do Bispado de S. Maria. Deve ser registrado o nimero elevado de militares
nesses assentamentos, demonstrando ter sido S. Maria, desde o inicio, importante
centro militar (BELTRAO, 1979, p. 45.)

Nos anos seguintes comecam a ser distribuidos os terrenos no Oratério do
Acampamento de Santa Maria e Betrdo destaca, mais uma vez, nomes de militares
encontrados no Assentamento do Arquivo do Bispado. Em 1810 o Oratério de Santa Maria €
elevado a capela filial da Freguesia de Cachoeira, passando a ser conhecido por Capela de
Santa Maria da Boca do Monte, contando com uma populacéo de 800 habitantes. Os homes
dos chefes de familia somam 297, 28 dos quais militares, especialmente oficiais.

O primeiro cura da Capela Curada do Acampamento de Santa Maria da Boca do
Monte assume em janeiro de 1814, abrindo o livro do tombo do curato. Beltréo adverte que
esse fato deu motivo as ruidosas comemoragdes do (falso) Centenério de Santa Maria, com a
publicacdo de uma revista comemorativa, diversos festejos e colocagdo de uma placa na

fachada da catedral, em 1914 — onde permanece até os dias de hoje.
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A emancipacdo politica sO acontece em 17 de maio de 1858, quando prestam
compromisso os vereadores e € instalado o municipio, com a denominacdo de Villa de Santa
Maria da Bocca do Monte. Em 6 de abril de 1876, a vila é elevada a cidade, com o nome de
Santa Maria da Boca do Monte. Beltréo lembra que “por uma dessas coisas que nao
encontram explicacdo, o centenario da elevacdo acidade foi somente lembrado pelaimprensa
escrita, falada e televisionada’. Ao se referir aos “grandes festejos oficiais e populares em
regozijo pela elevacdo a cidade” em 7 de maio, o autor € irénico: “E em 1976, pela passagem
do centendrio, nada de oficial e popular...” (BELTRAO, 1979, p. 296-297).

Em 1914, ano do “falso” centenério referido por Beltrdo, é editada a Revista
Commemorativa do Primeiro Centenario da Fundacéo de Santa Maria. Os festgjos tiveram
como Presidente Honorério da Commiséo Central do Centenério o Bispo de Santa Maria D.
Miguel de Lima Valverde, conforme indicagdes da primeira pagina da publicacdo. Ja no
artigo assinado por Jodo Bonuma, intitulado “O progresso em Santa Maria’, destacamos o
seguinte fragmento®”:

Cidade Santa, que adoptaste por nome o santo nome da M&e de Deus! Prasa aos Céos
gue tu tenhas a grandeza moral e a immaculada pureza daquella virgem , e que na
crescente expansdo da tua actividade immensa, tu sejas sempre pura e immacul ada,
como a Progenitora de Deus, da qual tomaste o nome e debaixo de cuja protecgéo
caminhas para o futuro.(BONUMA, 1914, s.p.)

Acreditamos que os vinculos da cidade com a igreja catdlica comecam a ter
visibilidade midi&tica, se € que podemos nos apropriar do termo téo prematuramente, a partir
da publicacdo desta revista em 1914. Sobre isso, hd um longo artigo intitulado “A Religido
Catholica em Santa Maria’. As outras religides presentes na cidade, especialmente a luterana
e aepiscopa também mereceram destaque, em artigos menores, de duas paginas cada um.

Ja no artigo “Instrucgdo Publica’ h& referéncias e fotos de meia-pagina de duas
ingtituicdes catdlicas fundadas alguns anos antes. 0 Colégio Franciscano Sant’ Anna (1905) e
0 Colégio Marista Santa Maria (1904). A religido surge novamente nas paginas da revista no
artigo intitulado “Festa do Campestre”. Tratase de uma festividade centendria, que se
mantém até hoje.

Foi o romano Jodo Maria de Agostini, por s intitulado solit&rio eremita do
Botucarahy, quem, em 1848, promoveu, em honra de Santo Ant&o, o abbade guerreiro
das soliddes do Egypto, a feitura de uma capelinha de madeira tosca (...) Na parte
mais alta do Campestre, juncto ao mato, em substituicdo a uma ramada foi construida
outra capella de cujos fundos parte, morro acima, larga picada, onde foram plantados
14 cruzeiros, marcando as estagdes daquella Via Sacra.

17 Ni&o ha numerac&o de péginas na publicagso. Optamos por transcrever no portugués da época, sem atualizaco
gramatical.



31

Em outra parte do serro brota, darocha viva, perene vertente conhecida pelo nome de
Fonte do Monge, de cuja agua fez Agostini a base de seus milagres. BECKER
PINTO, 1914, sp.)

O artigo é assinado por um meédico, Dr. Becker Pinto, que esclarece que a agua foi
submetida a exames quimicos, ndo sendo comprovadas suas “virtudes milagrosas’. Por este
motivo ele trata a procissdo de Santo Antdo mais como festa, do que como manifestacéo
religiosa: “De 8 a 17 de Janeiro o Campestre regorgita de milhares e milhares de visitantes,
que, namaioria, vao para se divertir.” (1914)

A “Importancia Militar de Santa Marid’ € o titulo de outro artigo da mesma revista,
assinado pelo 1° tenente Mario da Silva Freitas. Ele enumera as unidades militares presentes
na cidade, relaciona veteranos da Guerra do Paraguay, destaca oficiais e transcreve a
correspondéncia de um engenheiro designado para avaliar as possibilidades de a cidade
ampliar o seu efetivo militar, sobretudo em virtude de sua posi¢éo geografica e das ligacdes
ferroviarias.

Esse centro estratégico, para desempenhar convenientemente o papel que o futuro Ihe
reserva, precisa ficar directamente ligado ao Rio de Janeiro, a Porto Alegre e &
Pelotas;, pontos d’onde opportunamente poderd receber recursos. Deve também,

mediante ramal, passando por Lavras, ficar estabelecida sua ligacdo com a estrada de
Bagé a Cacequi.

Este ramal, a linha de Santa Maria a Sdo Gabriel e a de Pelotas a Bagé facilitardo a
defeza dalinha do Sul, quando por ventura ameacada, ou nos auxiliaréo aretomal ano
caso de haver o inimigo se poderado della.

Completada por este modo nossa réde estratégica da fronteira do Sul, constituidas em
pragas fortes, as cidades de Pelotas, Cacapava e Santa Maria, ficaremos preparados
para prompta defeza do territorio patrio em seu extremo meridional, desde que o

Governo Federal se resolva a manter n’este Estado um Exercito suficiente, em boas
condic¢des e competentemente dirigido (...)

Cumpre, pois, aos poderes nacionaes habilital-o para o desempenho cabal de sua
patritica missdo. (FREITAS, 1914,s.p)

Optamos por reproduzir este longo fragmento por duas razbes. A primeira, € porque se
trata de uma transcricdo de um documento raro, embora sgja uma ode ao exército, em uma
publicacdo também rara, ja que existem poucos exemplares da revista de 1914. A segunda
razéo é que tal artigo prenuncia o que viriaa se confirmar: a cidade como centro da estratégia
militar no sul do Brasil. Ha de se destacar ainda o papel desempenhado pela ferrovia, visto
gue o primeiro trecho chegou a Santa Maria em 1885, acelerando o desenvolvimento
econémico e cultural do municipio.

A louvacdo ao exército e ao patriotismo também pode ser observada em uma
publicacéo de 1999, lancada na cidade 85 anos depois da revista do “falso” centenério.
Aristilda Rechia, em “Santa Maria - Panorama Historico-Cultural” exalta:

Membros dos batalhfes que compunham os regimentos da Guarda Nacional,
estiveram combatendo Oribe e Rosas no Uruguai e, ocupando atos postos, santa-
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marienses também comandaram tropas brasileiras na Guerra do Paraguai e se
destacaram no Decénio Her6ico da Revolucdo Farroupilha.

Homens destemidos trouxeram a vitéria na consciéncia e nas medalhas conquistadas.
Alguns ndo voltaram, mas seu sangue, que ficou misturado a terra com seu heroismo,
reflete exemplo para as geragdes futuras.

Santa Maria teve seu desenvolvimento marcado pela cadéncia do passo disciplinado e
ordeiro. E, hoje, abrigando um nimero expressivo de unidades militares, ela € uma
cidade tranquila, porgue na paz, tem a seguranca dos cidaddos fardados que estdo
vigilantes para proteger e lutar, se preciso, para manter a integridade da pétria
(RECHIA, 1999, p. 139)

Catdlica, militar e ferrovid&ria. Estas s@0 as caracteristicas que evidenciam a cidade
desde a sua fundacdo até a primeira metade do século 20. O apogeu da Santa Maria
ferroviaria vai dos anos 30 ao inicio dos anos 60, impulsionando 0 comércio e a rede
hoteleira. Em 1938, o Guia llustrado — Comercial, Industrial e Profissional de Santa Maria,
descreve um pouco do cotidiano da cidade, com a habitua linguagem lisonjeira deste tipo de
publicacéo.

Um dos caracteristicos principais de SantaMaria, que a pdem em destacado relevo no
concerto das demais cidades do interior rio-grandense é sem dlvida o seu
extraordinario movimento, devido ndo sd a atividade sempre crescente de seu
comércio e de sua indUstria, como também pelo grande nimero de trens que
diariamente chega e saem da cidade, mantendo-a em contato direto com as zonas da
fronteira, serra e litoral. E digno de nota também, além dos passageiros, o movimento
de mercadorias e correspondéncias que transitam por este importante centro
ferroviario, afim de serem remetidas a varios pontos do Estado. (1938, s.p.)

A localidade sempre exerceu um papel de entreposto comercial no centro geogréafico
do estado. Ao norte, a serra gera, a leste, a capital e o litoral, ao sul, a fronteira rumo ao
Uruguai e ao oeste, a pampa em direcéo a Argentina.

Seria importarte destacar um fato relacionado a revolucdo de 30 que atravessa 0s
campos politico, militar e religioso. De acordo com Rechia,

um grupo de vinte e trés senhoras santa-marienses, em 05 de outubro de 1930,
realizou a primeira romaria a Nossa Senhora Medianeira, quando a Revolucéo,
iniciada em Porto Alegre, em 03 de outubro, ameagava transformar a cidade num
odioso combate entre a forga estadual — 1° Regimento de Cavalaria Coronel Pilar —ea
forca federal — 7° Regimento de Infantaria e 5° Regimento de Artilharia Montada,
atual Regimento Mallet. Diante do perigo que se insinuava irromper a qualquer
momento, aquelas senhoras peregrinaram em preces que suplicavam a protecdo de
Nossa Senhora para Santa Maria contra as balas. Medianeira parece ter ouvido os
angustiantes pedidos. (RECHIA, 1999, p.129-130)

Ao término do movimento revolucion&rio nenhuma arma havia sido detonada na
cidade. O vigario de entdo convocou 0 povo para rezar a Medianeira, “e comunicou a todos a
introducéo da Festa da Medianeira na Diocese de Santa Maria, nesse anos de 1930, por
concessdo do Papa Pio XI” (RECHIA, 1999, p.130) Em 1942, a Medianeira é proclamada
como Padroeira do Estado, fixando o segundo domingo de novembro como a data da

celebracdo. A Ultima edicdo da Romaria Estadua da Medianeira contou com a presenca de
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mais de 250 mil pessoas — nem todas fiéis, parafraseando o Dr. Becker Pinto (1914), pois o
COMErcio nas ruas pelas quais passa a procissao atrai também uma multiddo de vendedores e
consumidores.

A posicdo estratégica da cidade também favoreceu o surgimento de estabel ecimentos
de ensino. O aeméo Wolfgang Hoffmann-Harnisch empreendeu uma viagem de estudos pelo
Rio Grande do Sul nos anos 40. O que mais |he surpreendeu na cidade foi o nimero de

estudantes. Ele estabelece uma relacéo inusitada com outras cidades as quais visitou.

Durante os dias posteriores, nos dias em que permaneci na cidade, notei que, de fato, a
paisagem urbana de Santa Maria € dominada por grupos de alunos. De manhg, ao
meio-dia, a noitinha, véemse em todas as ruas, nos cruzamentos, em todas as pragas,

s6 alunos, alunos e mais alunos! Noutras cidades dos municipios deste Estado, as
grandes cifras referem-se a “reses’, “ovelhas’, ou “sacos de milho”, ou ainda “arroz”;
aqui é em relacdo a classificacdo dos estabelecimentos de ensino elementar,
complementar, ginasial, artistico, profissional e outras categorias. Realmente, Santa
Maria tem sobrada razéo para ser denominada “a cidade dos estudantes’. (...

Acrescem ainda todos os diversos estabel ecimentos de ensino mantidos pelo Estado e
Municipio, dasigrejas e das Ordens Religiosas, e, finalmente, as escolas mantidas pela
iniciativa particular. HOFFMAN-HARNISCH, 1997, p. 244)

A partir de 1931, com a criacdo da Faculdade de Farmacia, surge uma nova
perspectiva no horizonte educacional: o ensino superior. Duas décadas depois, em 1954,
surgem a Faculdade de Medicina e a Faculdade de Ciéncias Paliticas e Econémicas de Santa
Maria Em 1955 sdo criadas duas outras instituicbes, tendo como entidade mantenedora a
Sociedade Caritativa e Literaria S&0 Francisco, das Irmas Franciscanas. a Faculdade de
Filosofia, Ciéncias e Letras Imaculada Conceicéo (FIC) e a Faculdade de Enfermagem Nossa
Senhora Medianeira (FACEM). A fusdo das cinco faculdades da origem a Universidade
Federal de Santa Mariaem 1960.

A instaacdo da UFSM, a primeira ingtituicdo pubica de ensino superior em uma
cidade do interior do Brasil, provocou algumas transformacoes. O pais dos anos JK e da nova
capital estava entrando em processo de transicdo para o transporte rodoviario e o futuro da
ferrovia, e da cidade, era incerto até entdo. O gedgrafo e pesquisador Pedro Pinchas Geiger

teceu algumas consideractes sobre as condi¢des de ensino na cidade no inicio dos anos 60.

Santa Maria é tradicional centro educativo. Sua posi¢cdo estratégica facilitou a
manutencdo e ampliacdo desta funcdo, passando ha pouco de centro de educagéo
secundéria a centro universitario, com o desenvolvimento de diversas faculdades. A
Faculdade de Medicina é uma das mais bem equipadas do Brasil, com microscopio
eletronico, televisdo para sala de cirurgia, etc. Esses estabel ecimentos de ensino, além
de atenderem as necessidades locais, recebem estudantes origindrios de outras partes
do Estado, sobretudo da Campanha, das Missdes, dos Campos do Centro.(GEIGER,
1997, p.271)
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Os estudantes j4 ndo mais chegavam a cidade s pela via férea. Os novos meios de
transporte, como automaoveis particulares e linhas de 6nibus, comegam a ganhar espaco em
publicactes especificas sobre a cidade. Entre 1953 e 1962 foram editados trés abuns. O
primeiro, de 1953, € o Guia Gera do Municipio de Santa Maria, com destaque para a
modernidade: a construcdo de prédios de até oito andares, a estagdo rodoviaria e suas
inimeras linhas de énibus, e arelagdo dos proprietérios de automoveis.

O Album do Primeiro Centenério (de emancipac3o politica), de 1958, é publicista. S30
relacionadas empresas e empres&rios das mais diferentes &reas. O pioneiro dos transportes
coletivos € exatado como “um benemérito do progresso de Santa Maria’. Ha destaque para a
classe dos ferroviarios, dos caixeiros vigantes, dos médicos e outras categorias de
comerciantes.

Por ultimo, o Guia Geral do Municipio de Santa Maria, de 1962, da destague aos
campos politico e religioso em suas paginas iniciais. Na pagina 3 aparece uma imensa foto-
legenda do prefeito municipal, o médico Miguel Sevi Viero. A pégina 4, foto e nominata da
Camara de Vereadores, gestdo 1959-1963, onde destacamos, entre outros, Adelmo Simas
Genro (PTB, futuro vice-prefeito cassado em 1964), o jovem Nelson Marquesan (assim
grafado, PDC), o jornaista Antonio Abelin ( fundador da TV Imembui, PSD) e a primeira
mulher vereadora, Helena Ferrari Teixeira (PTB). Na pagina 5, a foto do Bispo Diocesano
ocupa a totalidade do espaco gréfico. Da pégina 6 a 15 sdo destacadas, aém da catdlica,
outras religifes praticadas na cidade. A educacéo também ganha destaque em 10 paginas, em
fotos da figura emblemética do reitor, com toga e beca, e dos principais diretores da recém
fundada Universidade de Santa Maria.

Alguns anos apos a instalacdo da UFSM, as duas instituicdes franciscanas recuperam
sua autonomia e formam o Centro Universitério Franciscano (UNIFRA) em 1998. A tradicdo
de escolas vinculadas a ordens ou grupos religiosos se mantém na cidade. Os metodistas
instalaram a Faculdade Metodista de Santa Maria (FAMES) também em 1998. Em 1999, foi a
vez da Universidade Luterana do Brasil (ULBRA) iniciar suas atividades na cidade. A partir
do anos 2000, surgem trés instituicdes. A ordem dos palotinos comparece, com a Faculdade
Palotina de Santa Maria (FAPAS). Desvinculadas da religido, surgiram também a Faculdade
de Direito de Santa Maria (FADISMA) e as Faculdades Santa Clara (FASCLA).

Em 2007, o perfil de Santa Maria pode ser definido por alguns eixos, que tentamos
delinear a0 longo deste capitulo. A religido € um dos principais, se manifestando em
procissdes, romarias e santuérios, além de estar vinculada ao eixo do ensino. O nimero de

unidades militares e seu efetivo também € considerdvel, acentuando um perfil mais
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conservador da cidade. Por outro lado, os estudantes representam um grande contingente, do
ensino fundamental ao superior, sgja em institui¢des publicas ou privadas, sem esquecer 0s
cursos pré-vestibulares. Por Ultimo, a prestacéo de servicos (sobretudo médicos e judiciérios)
e 0 comércio sdo fatores determinantes para o caréter de cidade de passagem, evidenciado

desde a fundacéo do primeiro acampamento militar.

3.2 O cen&rio politico em Santa Maria

A emancipacdo politico-administrativa em 1858 € o marco inicial da administracéo
municipal. De acordo com Rechia (1999, p.77) “a administragdo santa- mariense durante o
periodo da monarquia, foi desempenhada pelas Camaras Municipais, cujos exercicios
sucederamse em numero de nove. O vereador mais votado exercia o papel de Vereador-
Presidente’. Este cendrio perdurou até o advento da Republica, quando comegaram a ser
nomeados intendentes para 0 governo municipal. Santa Maria teve 14 intendentes, sendo o
ultimo, Manoel Ribas, designado para o periodo de 1928 a 1932. Rechia (1999, p.79) destaca
gue ele “exerceu o0 cargo até 03 de outubro de 1930, quando explodiu a Revolucdo que depds
0 governo do presidente Washington L uis e dissolveu as intendéncias. Poucos dias depois, foi
nomeado Prefeito Municipal, através do ato da Interventoria Federal do Estado”.

Apbs o regime de excegdo do Estado Novo, houve uma polarizagdo na cidade, entre o
PTB (pro-Getulio Vargas) e os outros partidos. Foram quatro trabal histas eleitos até o golpe
de 1964, que cassou os direitos politicos do ultimo representante, Paulo Lauda, e seu vice,
Adelmo Simas Genro. Durante os anos da ditadura militar, Santa Maria teve sua vida politico-
partidaria amordacada, assim como o restante do Brasil.

Apenas em 1977, um representante do partido dito de oposicdo, o MDB, € eleito
prefeito. O advogado Osvaldo Nascimento da Silva, redesenha a estrutura urbana da cidade,
com abertura de avenidas, asfaltamento de vias e inauguragdo do Calgaddo. Nascimento
governa até 1982. Em 1997 é eleito de novo, desta vez pelo PTB.

Entre as duas administragdes de Nascimento, a cidade viu 0 médico José Haidar Farret
ocupar 0 cargo duas vezes (1983/1988 — 1993/1996), investindo em salde e projetos
comunitarios. A seguir, é a vez de um correligionério seu, Evandro Behr (1989/1992), que
instituiu uma érea para os vendedores ambulantes, objeto de discusséo na cidade até os dias
de hoje. Rechia (1999, p.89) ressalta que “a criagdo do Camelédromo ou Praca dos

Ambulantes, humanizando o centro da cidade, congregando na primeira quadra da Avenida



36

Rio Branco, num visual uniforme, os vendedores ambulantes, que antes se espalhavam em
vérios pontos da cidade” foi um dos destagues da administracdo de Betr.

As eleigbes de 2000 foram marcantes na histéria politica da cidade. Os ex-prefeitos
Farret (PPB/PL/PMN) e Nascimento (PTB / PDT / PPS/ PHYS) tentam voltar e se manter no
poder, respectivamente. Outro candidato, o deputado federal César Schirmer (PMDB / PSDB)
guer pela segunda vez se eleger prefeito de Santa Maria. O PT langa 0 ex-vereador e deputado
federal Valdeci Oliveiraem coligacdo com o PSB e o PCdoB. O PSTU também participa com
acandidata Alda Olivier.

A campanha de Valdeci focou no continuismo dos oponentes e investiu no marketing
politico com o sdogan Chega dos Mesmos. O candidato petista venceu com 33,8% dos
134.761 votos, com 8140 mais que 0 segundo colocado, Farret. Em terceiro aparece Schirmer,

seguido por Nascimento e Alda.

3.1.1 As eeicbes de 2004

O quadro de 2004 tem como destaque a tentativa de reeleicdo de Valdeci. Os
candidatos de sempre, Farret e Schirmer também querem a prefeitura de volta, com Alda
Oliver marcando presenca mais uma vez. Apenas Nascimento se retira da disputa. As

composi¢des politico-partidarias e os resultados foram os seguintes:

CANDIDATO COLIGACAO VOTOS | % VOTOS
VALIDOS
Valdeci Oliveira | PT, PPS, PC do B 51.932 35,04 %
César Schirmer | PMDB/PDT/PTB/PFL/PHS/PAN/PSB/PMN 51.063 34,45 %
José Farret PP/PSDB/PRONA/PL 44.461 30,00 %
AldaOlivier PSTU 751 0,51 %

Tota de votos vaidos; 148.207

Os resultados desta eleicdo nos permitem tecer agumas consideragdes. Ha um
candidato a menos em relacdo ao pleito de 2000. Isso fez com que o nimero absoluto de votos
tenha aumentado para os trés candidatos com melhor colocagdo. Em contrapartida, a diferenca
entre o primeiro (Valdeci) e o segundo (Schirmer) foi reduzida: apenas 879 votos, 10% do
total obtido quatro anos antes. O candidato Farret, famoso por ter declarado na campanha que
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seria eleito “até com um cachorro de vice” caiu para terceiro. Alda manteve a média de votos

de 2000.

3.3 Campo midiético em Santa Maria

Mesmo que o foco de nossa pesquisa seja a midia impressa, optamos por estabel ecer

um breve panorama midiatico sobre as emissoras de radio e televisdo da cidade em 2004, que

se mantém praticamente o mesmo na atualidade.

VEICULO NATUREZA PROPRIEDADE/CONCESSAO
Medianeira AM Radio AM Diocese de SM
Medianeira FM Radio FM Diocese de SM
Universidade AM Radio AM UFSM
TV Campus TV Fechada UFSM
TV Cémara TV Fechada Cémarade Vereadores

TV Unifra (dividindo o

sina com aTV Campus)

TV Fechada (jan. 2008)

Ordem Franciscana

TV Pampa TV Aberta Rede Record/ Grupo Religioso

RBS TV SantaMaria TV Aberta Grupo RBS/ Empresa Familiar

Cand 20 TV Fechada Comunitério/ Grupo RBS

Atlantida FM Ré&dio FM Grupo RBS/ Empresa Familiar

Itapema FM Rédio FM Grupo RBS Empresa Familiar

Santamariense Ré&dio AM Empresa Familiar/ Grupo
Religioso

Guarathan Ré&dio AM Empresa Familiar

I membui Réadio AM Empresa Familiar

Nativa FM Rédio FM Empresa Familiar

Antena Um Rédio FM Empresa Familiar

100.9 Rédio FM Grupo Religioso

Carai Rédio FM Comunitaria

Este € um levantamento com finalidades informativas. Podemos perceber a seguinte

configuragcdo em respeito as 18 concessdes de radio e televisio em Santa Maria:
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1) sasdelastém vinculos parciais ou totais com grupos e/ou ordens religiosas,

2) trés pertencem aingtituigdes municipais ou federais;

3) oito sdo vinculadas a grupos em maior ou menor abrangéncia regional, mantidos por
empresas familiares;

4) uma é comunitaria no nome e na esséncia, Carai FM, na zona norte da cidade, apesar

de uma parte da programacao ser efetuada por académicos da Unifra.

3.210sjornais

Ao contrario das emissoras de réadio e televisdo, os jornais de Santa Maria quase
sempre estiveram vinculados a grupos politicos. Rechia (1999, p.119-121) lista 78 jornais
desde que o primeiro deles circulou em 1883 até 1999. Podemos destacar em 1885 o 6rgédo do
Partido Liberal, A Provincia. JA O Popular, de 1888, defendia as causas republicanas. Os
porta-vozes oficiais do Partido Republicano foram O 14 de Julho, O Martinhense, O Estado e
A Tribuna existiram até o inicio do século 19. O Gaspar Martins foi 0 6rgdo parlamentarista
gue defendia os ideais do Partido Federalista, junto com O Federalista. Ha de se destacar
também um 6rgdo religioso, A Matriz, criado como boletim de obras da catedra em
construcdo em 1905-6. Em 1915 surge A Reacdo, 6rgdo de idéias liberais; O Separatista, que
pregava as idéias de separacdo do Estado, em 1922; em 1927, surge Sul Brasil, 6rgéo do
Partido Libertador, dirigido por Walter Jobim, que veio a ser Governador do Estado (1947-
50). O primeiro jornal didrio de Santa Maria sO aparece em 1911: O Diario do Interior,
circulando até setembro de 1939. (RECHIA, 1999, p. 119-121).

3.2.2 A Razéo eo Diario de SantaMaria - osjornais diarios na atuaidade

Nossas observagOes tém permitido acompanhar as mudangas no panorama da
imprensa cotidiana local provocadas pela chegada de um novo jornal na cidade em 19 junho
de 2002. O Dié&rio de Santa Maria explicita ja no seu titulo o vinculo com a cidade. E de Santa
Maria e de nenhum outro lugar. A implantacdo do Diario revela alguns pontos interessantes.
Os primeiros dois anos de circulagdo do jornal aparecem como decisivos no estabelecimento
de uma relacdo de identificacdo com o leitor através de reportagens investigativas sobre a
histéria da cidade e seus habitantes, promovendo pautas que referenciam questdes do
cotidiano local, como se espera de um veiculo de circulagdo regional, atendendo aos critérios

de proximidade e repercussao.
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As equipes do Diario realizaram coberturas do vendaval e da seca que assolou a regido
em 2002, registraram a explosdo de uma ponte que arriscava desabar e flagraram um assalto
na principal rua da cidade, entre tantos outros fatos que foram destague nos primeiros anos de
existéncia. Apenas dois anos apOs vem a cobertura da primeira eleicdo municipal a ser
acompanhada pela equipe. Na edicdo comemorativa aos cinco anos do jornal, o entdo editor-
chefe Nilson Vargas, lembra que “perguntdvamos sempre a nés mesmos. como extrair mais
de um fato com dia e hora para ocorrer mas que, embora esta previsibilidade, € téo decisivo na

vida das pessoas.”*®

Cabe destacar aqui asimilitude com as questdes que  LANDOWSKI (1992) propde.
Paraele, o jorna deve,

antes de mais nada, responder dia a dia a questdo: “Que ha de novo hoje no mundo?’,
a narrativa jornalistica valoriza por principio airrupgdo do inesperado, do singular, do
a-normal, para, depois, tornar a situar o sensacional no fio de uma Histéria que lhe da
0 seu sentido e o traz de volta a norma, a ordem das coisas previsiveis — ou seja, ao
“cotidiano” ,que, no entanto, |he &, a priori, como que a antitese (LANDOWSKI, 1992,
p.120)

A chegada do Diario estabelece uma nova relacdo de concorréncia com A Razéo, que
manteve a exclusividade do jornalismo diério na cidade desde o final dos anos 80, época de
extingdo do jornal O Expresso. Foi em 9 de outubro de 1934 que A Raz&o comegou a circular
em Santa Maria. A iniciativa foi do jornalista Clarimundo Flores e o formato era standard
(hoje é tabloide). Em 1943, o jorna foi vendido para os Diarios Associados de Assis
Chateaubriand, feroz critico do governo Vargas. A edicdo comemorativa dos 73 anos destaca
que “foi um periodo delicado do jornal, pois Santa Maria era um tradicional reduto do PTB,
partido de Getulio Vargas’. A Razdo permanece ligada a0 grupo até 1982, quando foi
comprada pela familia De Grandi. *°

A tradicdo e o0 espaco na comunidade, conquistados por A Razdo foram o0s primeiros
desafios a serem enfrentados pelo Diario. Para tanto, a estratégiainicia foi o impacto visual e
agressivo como forma de atrair os leitores em pontos de venda. Manchetes em caixa alta,
vérias chamadas e fotos foram os elementos gréficos que alavancaram as vendas e fidelizaram

os leitores, sobretudo os mais jovens®°, que constituem uma grande parcela da populacéo da
cidade.

18 Diario de Santa Maria, 19/06/2007, pag. 10
19 A Razao, 09/10/2007, especial, pag. 4

20 11,95% entre 10 e 14 anos; 9,67% entre 15 e 19 anos e 18,7% entre 20 e 29 anos ( IBOPE, agosto 2004)
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E a partir da consolidag&io da imagem e da credibilidade em dois anos de existéncia e
contando com um ndmero expressivo de leitores?!, que o Diério vai enfrentar em 2004 as
primeiras eleicdes municipais. O editorial da edi¢do de 21 de junho de 2004, sob o titulo
“A missdo é ardua: cobrir as elei¢des’, destaca que

pelas paginas, imagens e palavras dos profissionais de comunicagdo, muitos eleitores
tiram suas conclusdes sobre em quem votar. A missdo da imprensa, neste momento, é
informar tudo com o maximo de neutralidade e de forma equidistante dos grupos
politicos. E desta maneira que o Diério pretende agir. (Di&rio de Santa Maria,
21/06/2004, p. 4)

Constatamos que as edi¢des de julho a outubro sdo significativas, pois o jornal torna-
Se 0 porta-voz das reivindicagdes e aspiracbes municipais, pautando a agenda politica dos
candidatos e, por conseguinte, indicando caminhos para o futuro administrador. O todo é
apresentado com uma linguagem direta, infografias, fotos coloridas, textos curtos e
diagramacdo dinamica.

Ja A Razéo é um periddico tradicional, pertencente a uma empresa familiar e que
mantém um perfil de leitor tipico — empresarios, militares, funcionarios publicos. A Razéo
tem um aspecto mais conservador, no que diz respeito ao tratamento de texto, fotos e

diagramacdo. Sempre foi o Unico jornal areceber antncios oficiais e privados.

Boa parte dos leitores, profissionais da imprensa e do mercado publicitario acreditava
gue a vinda de um acabaria com o outro. Tal fato ndo aconteceu. A Razdo permanece no
mercado, efetuou algumas mudancas na redacdo e no projeto gréfico e expandiu sua area de
atuacdo, estabelecendo parcerias no radio (Santamariense) e na televiséo (Pampa) e mantendo
sua politica de boa-vizinhanca com os poderes estabelecidos (legislativo, executivo e

judiciario) e instituicdes (de ensino, religiosas, associagoes, entidades de classe).

Em contrapartida, o Diario consolida seu espago na cidade. A atual editora-chefe,
Andréia Fontana, declara na edicdo comemorativa dos cinco anos que o jornal “cresceu forte.
Em pouco tempo, virou lider em leitura na cidade e na regido. Criou identidade com Santa
Maria e arredores.”®? Outros veiculos da RBS também estdo em atividade. S0 duas emissoras

FM: aradio Atlantida, com 28 anos de atuacéo, e a ltapema, implantada no inicio de 2004. Ja

21 100.129 leitores habituais em 2002 e 117.220 leitores habituais em novembro de 2003, segundo o |BOPE,
regido de SantaMaria. 16.534 jornais vendidos através de assinatura ou venda avulsa em final de semana (2004).
A média de tiragem nos outros diasé de 15 mil exemplares. Um dos outros jornais da RBS, o Diario
Catarinense, tem o dobro de exemplares, mas circula em todo o estado de Santa Catarina.

22 Diario de Santa Maria, 19/06/2007, especial, pag. 1
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a RBS TV atua desde o fina dos anos 70, tendo adquirido a Televisdo Imembui, inaugurada
em 1969 na cidade.

Acreditamos que a nossa trgjetoria possa oferecer uma variedade de olhares de
diferentes lugares. promotor de noticia, jornaista e, agora, pesguisador nedfito. Somos
sabedores das nossas limitagdes e riscos devido a esta trgjetéria e momentos de militancia
politica. Reside ai um grande desafio e, talvez, um diferencia nesta pesquisa, uma vez que
fomos parte atuante nas diferentes etapas do processo comunicacional, tendo atuado nos
campos politico e mididético.

Por outro lado, seria importante destacar que nossa pesquisa pretende ampliar o
conhecimento acerca das préticas de leitura dos jornais diarios, tentando mostrar pistas de
como constroem diferentes formas discursivas em relacdo as eleicdes municipais de Santa
Maria. A idéia também é efetuar leituras analiticas que possam mostrar como o Diario e A
Razdo produziram sentidos sobre esse tema e estabeleceram seus vinculos com a cidade ao
longo da construcdo diaria de seu noticiario.

A escolha das manchetes e dos editoriais pode ser explicada pelas rotinas produtivas
dos jornais. Em geral, manchetes, destaques e chamadas sdo as Ultimas tarefas antes do
fechamento da edicdo, a cargo do editor-chefe e seus assistentes. A manchete é também um
dos elementos de contato e atracdo visual para o leitor, sgja em bancas ou nas méaos dos
jornaleiros. Ja os editoriais expressam a opinido de um conjunto de for¢as que mantém a
ingtituicdo jornalistica. Assim, poderiamos verificar os diferentes nivels de producéo e as
vozes falantes. o reporter (de maneira indireta, pois a manchete € uma espécie de resumo do
texto, embora elaborada pelos editores), os editores (sobretudo o editor-chefe no que diz
respeito aredacdo do editorial)e a empresa.

Neste sentido € importante observar que pouco tempo apds o pleito de 2004, o DSM
extinguiu o editorial loca (Opinido do Diario), mantendo apenas a Opinido da RBS,
veiculado também na Zero Hora, O Pioneiro de Caxias do Sul e difundido na integra todas as
manha através das ondas da Radio Galcha e Rede Galicha Sat. Em contrapartida o espaco do
leitor e de artigos opinativos foi aumentado, explicitando o foco na comunidade e no
localismo. Alguns meses depois, foi a vez de AR também abolir de vez seus editoriais e
utilizar a mesma estratégia de aproximacdo com o leitor e a cidade.

Cabe também ressaltar que o campo mididtico, a partir das mais variadas estratégias de
producdo de sentidos, constréi versdes acerca da realidade, fazendo com que o campo politico

tenha visibilidade junto aos €leitores/leitores do jornal. Ou sgja, a politica ndo sé ganha forma
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nas paginas dos jornais, como sd passa a significar publicamente a partir das construcdes
elaboradas pelo jornal como um todo (reporter, fotografo, editores de politica, geral, esportes,
etc. e editor-chefe).

Dessa maneira, acredita-se que os jornais ndo reproduzem os fatos relacionados ao
tema da politica, mas os constroem segundo regras proprias ao seu funcionamento como um
meio de comunicagdo que elabora um produto midiético. Assim, ha especificidades e vérias
formas de nomear os temas relacionados as elei¢es municipais que sdo objeto de analise no
estudo.

Interessante observar também algumas regras do jornalismo, em especial a relacéo
entre apuragdo e o texto final, além dafigura do editor que adquire grande poder. Ele decide o
enfoque, o tamanho da matéria, o tamanho do titulo, a colocagdo na pagina, o titulo da matéria
e seva ou ndo ser a capa da edicdo. Além destes critérios jornaisticos, entra em acdo um
segundo critério que se sobrepbe a todos os outros:. 0 julgamento politico, em fin¢do das
posicdes que cada jornal adota.
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4 UNIDADESDE ANALISE

Escolhemos fundamentos tedricos e conceptuais ancorados em diferentes autores para
dar conta das categorias e unidades de andlise e que nos auxiliam na aproximacdo com nNosso
objeto. Para as capas, iremos trabalhar com Mouillaud no que se refere ao nome do jornal e
manchetes. Verén também aborda os titulos, mas sob outra perspectiva, € uma andlise
semiol 6gica, onde arelacdo com o todo da pégina e as fotos também tém atencdo especial.

Para os editoriais escolhemos autores inscritos na Analise do Discurso (AD). Mesmo
gue tenhamos passado por autores cléssicos da AD como Pécheux e Orlandi, optamos pela
linha da dupla CharaudeaurMaingueneau, que trabalha mais especificamente com a midia e

também a perspectiva de Mariani.

4.1 A andlise das capas

4.1.1 O nome do jornal

O nome € o primeiro enunciado que um jornal oferece a visio No espaco e no tempo.
Mouillaud (2002) sustenta que ele sb € percebido quando esta em concorréncia com o “outro
jorna”. Em Santa Maria, temos dois jornais, logo dois nomes distintos. Um deles remete a
cidade e o outro ndo. Até 2002, A Razéo era “o jorna”. A chegada do Di&rio vai provocar
alteractes no plangjamento grafico do primeiro, inserindo mais cores e destacando o nome do
jornal no ato da 12 pagina. O Dié&rio coloca o simbolo visual da RBS na capa, ao lado, a
esquerda do nome do jornal.

Mesmo que os exemplares de outros anos ndo fagam parte de nosso corpus, seria
interessante destacar que A Raz&o aproximou sua diagramacdo de capa com a do Di&rio em
2006. Esse, por sua vez, promove uma nova identidade visual em 19 de outubro de 2007, data
do quinto anivers&rio. Agora ha uma manchete e uma grande foto, com pequenas chamadas e
fotos dos colunistas a esquerda da pagina. Logo abaixo do nome aparece: Um jornal do grupo
RBS.



4.1.2 As manchetes

Mouillaud esclarece que vai tomar como modelo os titulos do jornal francés Le
Monde, “porque se pode consideralo como a forma mais desenvolvida — e,
consequentemente, a mais legivel — do sistema de titulos’. Mesmo que ndo estejamos de
acordo com a visdo etnocentrista do autor, tomaremos sua andlise como parametro, tentando
sempre estabelecer uma relagcdo com nosso objeto de estudo: dois jornais diarios de uma
cidade do interior do sul do Brasil. Acreditamos que a nossa experiéncia como residente na
Franca por cinco anos possa nos auxiliar na compreensdo do universo da midia impressa

francesa.

O titulo sera encarado e estudado em local préprio, ndo como um enunciado posto
sobre um suporte, mas como uma inscri¢do, quer dizer, como enunciado da lingua e
COMO Uma marca — a marca maior — da articulacéo do jornal; uma regido-chave que é
o articulado e o articulador do jornal, a expressao de sua estrutura.(MOUILLAUD,
2002, p. 99)

A capa (e contra-capa) seriam suas paginas sensiveis, constituindo uma espécie de

membrana do jornal, que seria a suainterface com o mundo exterior.

4.1.3 A capade um jorna

Para a andlise das capas dos jornais a qual vamos nos propor, a perspectiva de Veror?>
nos parece a mais apropriada. Antes de entrarmos no universo da 12 pagina, seria importante

abordar alguns conceitos que o autor estabelece para a andlise.

O primeiro é referente aos efeitos de sentido. Verén destaca que ha “um processo que
val da producdo de sentido até a ‘consumagdo’ de sentido, sendo a mensagem o ponto de
passagem que sustenta a circulacdo social das significacbes’. Ele argumenta que uma
mensagem nunca produz apenas um efeito, ao contrério, o discurso desenha um campo de

efeitos de sentido.

Verdn também trabalha o par inseparavel enunciado/enunciacéo. O primeiro é a ordem
do que é dito e 0 segundo seriam os modos de dizer, as suas modalidades. A distingdo entre os

dois conceitos é fundamental para compreender o funcionamento da imprensa escrita.

23 No capitulo 8, de Fragmentos de um Tecido, Verén aborda a enunciacéo no discurso daimprensa escrita e
realiza a andlise de algumas capas de revista.
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Mais adiante, o autor explica 0 que chama de dispositivo de enunciacdo, onde destaca
os diferentes lugares de fala, 0 do enunciador e do destinatério, e arelacdo entre eles proposta
no e pelo discurso. Enunciador e destinatérios sdo entidades discursivas, pois “um mesmo
emissor podera, em discurso, construir enunciadores diferentes, conforme, por exemplo, o

alvo visado; pelo mesmo motivo construird, cada vez diferentemente, seu destinatario”.

Todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de enunciacéo: este Ultimo pode ser
coerente ou incoerente, estével ou instavel, adaptado a seus leitores ou mais ou menos
inadaptado. No caso da imprensa escrita, denominaremos esse dispositivo de
enunciag&o o contrato de leitura. (VERON, 2004, p.218)

E o contrato de leitura que vai criar o vinculo entre o suporte e seu leitor. No caso dos
jornais di&rios de Santa Maria, tentaremos mostrar, em anaise posterior, os vinculos que
ambos estabeleceram com seus leitores e, por conseguinte, com a cidade. A Razéo os
construiu ao longo de 73 anos de existéncia. O Diério se mantém em permanente construcao.
Nosso objeto de estudo pretender abordar o periodo eleitoral de 2004 a fim de observar como
esses vinculos sdo estabel ecidos por meio dos discursos disseminados em manchetes de cunho
politico de outras ordens.

Na capa de um suporte de imprensa, também sob a perspectiva de Verdn, o enunciador
pode fazer muitas coisas ou muito poucas. As modalidades de enunciacdo na capa seriam
essenciais na construgdo do contrato. Acreditamos que a nossa escolha de andlise da 12 pégina
€ justificada, pois “a capa pode mostrar de um modo simultaneamente condensado e preciso a

natureza do contrato, ou entdn, ser mais ou menos incoerente com este Ultimo”.

A construcdo do contrato de leitura apresenta um enunciador que propde um lugar ao
destinatario. A analise semioldgica proposta por Veron pretende “destacar e descrever todas
as operagdes que, no discurso do suporte, determinam a posicdo do enunciador e, como
consegiéncia, a do destinatario”. O autor destaca que, para a realizacdo dessas operagoes, €
necessario que a andlise sga comparativa e mantenha a regularidade, que daria uma certa
estabilidade a relacéo suporte/leitor. Seria preciso também compreender a légica de conjunto

de cada suporte e suas eventuais incoeréncias e contradicoes. >*

Verdn postula uma andlise do dispositivo de enunciagdo no bojo de uma anaise

focada na producéo. O cumprimento do contrato se daria em outra insténcia, a da recep¢éo (a

24 \/erén alinha alguns conjunto de elementos para a andlise das capas, tais como a posicao didatica ou nfo, a
transparéncia ou opacidade, distancia ou dialogo, objetividade ou cumplicidade, partilha de valores, articulagdo
dos niveis ou discursos montados em paralel o, etc, que iremos abordar na na analise do nosso corpus de
pesquisa.



46

gual ele denomina reconhecimento). N&o € nossa intencdo abordar os estudos de recepcao.
Mesmo assim, a partir de um exercicio proposto na disciplina de Midia e Recepcéo®,
podemos perceber as diferentes formas de leitura das capas dos jornais. O Diario mostrou-se
mais atraente e abrangente, enquanto A Razdo, por conta de uma diagramagdo confusa, néo

desper ta 0 mesmo interesse que o concorrente.

Ent8o, para a andlise de producéo a qual nos propomos, Verén distingue trés nogoes
dos discursos produzidos: tipo, género e estratégia. A primeira corresponde a associacdo das
estruturas institucionais complexas as “relacdes sociais cristalizadas de ofertas/expectativas,
gue sdo os correlatos dessas estruturas institucionais’. Assim, por exemplo, ndo se pode
definir o discurso politico como tipo, sem abordar suas relacbes com os partidos e o aparelho
do Estado, de um lado. De outra parte, € preciso pensar as modalidades pelas quais esse tipo
de discurso constréi as figuras de seus receptores. O mesmo funcionaria para o discurso da

informac&o, da publicidade e assim por diante.

A segunda nocdo, a de género, que Verédn categoriza em dois, em funcdo da matéria
lingliistica: os géneros-L (tais como entrevista, reportagem, enquete, etc.) e génerosP, de
produtos, (jornais diarios, revistas femininas, econémicas, novelas, etc...). Verdn atenta para
o fato de que “os géneros-L ‘atravessam’, a0 mesmo tempo, 0s tipos de discurso e 0s géneros
P.

A Ultima nogdo seriam as estratégias discursivas, definidas por ele como “variagdes
declaradas dentro de um mesmo tipo de discurso ou de um mesmo género-P’. Veron
argumenta que a imprensa escrita € um exemplo desse tipo de situagdo e um dominio

privilegiado para o estudo das variagdes estratégicas.

Outro dispositivo importante da andlise semiolgica seriam as condi¢des de producdo
dos discursos de imprensa. Aqui, Veron também estabelece diferentes niveis. O primeiro
deles é 0 da producdo de seu leitorado, que “se faz somente por meio das percepces
representaces que os atores sociais implicados na producéo do titulo de referéncia enquanto

produto possuem dos setores sociais visados como ‘avo’”.

A producdo deste conjunto de leitores se faz em fungdo de uma concorréncia. Logo, o
segundo nivel é o do posicionamento do titulo em face dos titulos concorrentes e do seu

contrato de leitura. Produzido o leitorado, esse é vendido como “coletivo de consumidores

%5 Foi efetuada uma experiéncia de recepcdo com oito académicos de jornalis mo da UNIFRA. Foram mostradas
capas de duas edic¢les de A Razdo e duas do Diério de Santa Maria, de setembro de 2004, e observadas as
reacoes e os niveis de percepcéo.
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potenciais junto a diversas categorias de anunciantes’, configurando o terceiro nivel, o da

valorizacéo.

Compartilhamos a perspectiva de Verdn e, mais uma vez, justificamos nossa escolha

de objeto de pesquisa, quando ele destaca que

(...)0 Unico meio de cada titulo construir sua “personalidade” é através de uma
estratégia enunciativa propria, ou seja, construindo um certo vinculo com seus
leitores. E por isso que, na imprensa escrita, cada “zona de concorréncia direta” é um
verdadeiro laborat6rio para o estudo dos fendmenos enunciativos: encontra-se ai uma
multiplicidade de estratégias enunciativas que “trabalham” de diversas maneiras uma
mesma“matéria’ semantica (VERON, 2002, p. 249)

4.2 A Andlise do Discurso

Charaudeau destaca o desenvolvimento da Anadlise do Discurso na Franca a partir de
motivagOes politicas. Na época, os estudos linglisticos descobriram e determinaram “um
novo campo de andlise da linguagem gue ndo remetia mais a lingua e aos estudos dos
sistemas da lingua, mas aos discursos, isto €, aos atos de linguagem que circulam no mundo
socia e que testemunham, eles proprios, aquilo que S0 0s universos do pensamento e de

valores que se impdem em um tempo histérico dado”.

E no discurso que se da o encontro entre lingua e ideologia. E para entender esse
encontro, passamos pela leitura de Pécheux?®, que utiliza as formulages de Althusser?’ sobre
0s aparatos ideoldgicos. Temos também a revelacdo de que sujeito ndo € apenas um termo
gramatical que se alia ao verbo, sendo, no discurso, nem totalmente livre, nem totalmente
determinado por mecanismos exteriores?®. O sujeito é constituido a partir da relagdo com o
outro, nunca sendo fonte Unica de sentido.

A andlise do discurso politico também se apropriou do conceito de “formagéo
discursiva’ proposto por Foucault®®. As formulagbes surgidas na época, deram origem &

denominac&o de escola francesa do discurso. Para Mariani, *°

%5 O Discurso: estrutura ou acontecimento (2002)

27 Aparel hos | deol gi cos de Estado (1985)

28 http://www.discurso.ufrgs.br/glossario.html , acessado em 28/08/2006

29 Sempre que se puder definir, entre um certo nimero de enunciados, uma regularidade, se estaré diante de uma
formac&o discursiva.Arqueologiado saber (1995)

30 0 PCB e almprensa (1998)
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A escola francesa de analise do discurso(de agora em diante AD) se apresenta como
sendo uma teoria critica da linguagem, constituindo uma disciplina que, por se situar
no entremeio das ciéncias sociais humanas, encontra-se sempre reinvestigando os
fundamentos de seu campo de conhecimento: as relagdes entre alinguagem, a historia,
a sociedade e a ideologia, a producéo de sentidos e a nog&o de sujeito.(MARIANI,
1998, p.23)

Escolhemos Mariani como uma das referéncias em AD visto que, além de linglista,
ela trabalha com o discurso jornaistico e sobre e seu funcionamento. Ela acredita — opini&o
da qual partilhamos — que a imprensa contemporénea comeca a assumir o seu lado
interpretativo e o jornal acaba tomando uma direcéo politica prioritaria. No entanto, ela alerta
para o perigo de supor-se que “a imprensa seria absolutamente autdbnoma e responsavel pelo
modo como produz as noticias’. Mariani desenvolve o que chama de caréater ingtitucional da

prética discursiva jornalistica.

Para tanto, os jornais nomeiam, produzem explicagdes, enfim, ‘digerem” para o0s
leitores aquilo sobre o que se fala. Esse processo de encadeamento cria a ilusdo de
uma relagdo significativa entre causas e consequéncias para os fatos ocorridos.
Encontra-se nesse funcionamento jornalistico um dos aspectos de convencimento que
envolve os leitores (MARIANI, 1998, p.60)

A producdo de sentidos também aparece na noticia dos fatos, a partir de um jogo de
influéncias onde atuam impressdes dos proprios jornalistas, dos leitores e da linha politica
dominante do jornal. Mariani também lembra que h& acontecimentos politicos — as elei¢es —
produzidos para se imporem como noticias. Nesse caso, 0s grupos ou partidos politicos se
serviriam da imprensa para ganhar visibilidade e/ou notoriedade politica

A autora considera o discurso jornalistico como uma modalidade do discurso sobre
(grifo daautora). Um efeito imediato do falar sobre € tornar objeto aguilo sobre o que se fala.
Assim, o sujeito enunciador produz um efeito de distanciamento (o jornalista como
observador imparcial) e marca uma diferenca em relacéo ao que é faado. O discurso sobre
aparece nos editoriais, onde o jornalista pode formular juizos de valor, emitir opinides,

justamente porque ndo se ‘envolveu’ com a questéo.

Os discursos sobre sdo discursos que atuam na hstitucionalizagdo dos sentidos,
portanto, no efeito de linearidade e homogeneidade da meméria. Os discursos sobre
sdo discursos intermedidrios, pois ao falarem sobre um discurso de (‘discurso-
origem’), situam-se entre este e o interlocutor, qualquer que sja. De modo geral,
representam lugares de autoridade em que se efetua algum tipo de transmissdo de
conhecimento, j& que o falar sobre transita na co-relagcéo entre o narrar/descrever um
acontecimento singular, estabelecendo sua relacdo com um campo de saberes ja
reconhecido pelo interlocutor. (MARIANI, 1998, p. 60)
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Sob a perspectiva de Mariani, “o discurso jornalistico, sobretudo na forma de
reportagens, funciona como uma modalidade de discurso sobre, pois coloca 0 mundo como
objeto. A imprensa ndo € o mundo, mas deve falar sobre este mundo, retrata-lo, torna-1o
compreensivel para os leitores’. Tomamos a liberdade de nos apropriar dessas idéias e
dedocé-las para um de nossos elementos de andlise, os editoriais. Para tanto, buscamos

também o aporte de outro autor: Maingueneau.

4.2.1 A voz dos editoriais

Para que possamos trabalhar com o0 emprego das pessoas nos editoriais, precisamos
esclarecer aguns conceitos que Maingueneal? utiliza. Ele chama de embreagem o conjunto
das operacOes pelas quais um enunciado se ancora na sua Situacdo de enunciagéo, e
embreantes, os elementos que no enunciado marcam essa embreagem. S8 embreantes de
jpessoas 0S pronomes pessoais eu, tu/vocé(s), nos VoS, 0s determinantes meu/teu, NoSso/Vosso,
seu e suas formas femininas e 0s pronomes 0 meu/o teu, 0 NOSSO/0 VOSSO, 0 Seu e suas formas
no feminino e plural.

Também existem outros embreantes temporais, como ontem, amanha, hoje, ha dois
dias, dentro de um més, etc e espaciais como aqui, 14, isso. Ha& também grupos nominais
determinados por este/esse mais um substantivo portador de significado independentemente
da situacéo de enunciagéo.

Os embreantes de primeira e segunda pessoa sd podem ser interpretados levando-se
em consideracdo 0 movimento enunciativo do texto em que figuram. Existem variagOes, que
perceberemos a partir da andlise dos editoriais. Maingueneau fornece alguns exemplos. nos e
vocé juntos ou um eu de identificacdo. Aponta também para um duplo apagamento (sem
indicio do enunciador ou do co-enunciador nem de outros embreantes), para o eles coletivo
(que, no objeto de nosso estudo, poderiam ser os termos a comunidade, a sociedade ou a
cidade).

4.3 Asamostras de pesquisa

4.3.1 O corpus da pesquisa € composto de 27 edi¢des selecionadas de cada jornal entre 1° de
setembro e 3 de outubro de 2004.

31 Anélise de textos de comunicag&o (2004)
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4.3.2 Categorias de andlise

Buscamos aqui 0 auxilio da Andlise de Contelido enquanto metodologia. Fonseca
Junior®? explica que a categorizagso “consiste no trabalho de classificacio e reagrupamento
das unidades de registro em numero reduzido de categorias, com 0 objetivo de tornar
inteligivel a massa de dados e sua diversidade’. Os critérios de categorizagdo escolhidos por
nos sd0 semanticos, pois nossas categorias séo teméticas. Estabelecemos, de inicio, quatro

grandes categorias nas quais manchetes e editoriais sdo quantificados isoladamente.

a MANCHETES COM TEMATICA POLITICA

Di&rio de SantaMaria— 14 A Razdo- 7

b) EDITORIAIS COM TEMATICA POLITICA

Diério de SantaMaria— 18 A Razdo - 10
c) OUTRAS MANCHETES
Didrio de SantaMaria— 12 A Razdo - 19

Temas. Policia, Economia, Cultura, Ensino, Transportes, Salde, Religido, Militares,
Institucional (promocdes e acOes realizadas pelos jornais) e Orgulho Galcho (no caso, as
edicoes de 20 de setembro)
d) OUTROS EDITORIAIS

Dié&rio de SantaMaria— 8 A Razdo — 16

Temas. os mesmos relacionados anteriormente
A seguir, cruzamos manchetes e editoriais (comprovamos que 90% dos editoriais

remetem as manchetes), que passam a ser as categorias que analisaremos no proximo

capitulo:
1) MANCHETES E EDITORIAIS COM TEMATICA POLITICA NA MESMA EDIC;AO
Di&io de SantaMaria— 12 A Razdo -6

2) MANCHETES POLITICAS COM EDITORIAIS OUTROS NA MESMA EDICAO

Diério de Santa Maria— 3 A Razdo -2

32 Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacéo (2005)
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3) MANCHETES OUTRAS COM EDITORIAIS POLITICOS NA MESMA EDICAO

Di&rio de SantaMaria- 6 A Razdo -4

4) MANCHETES OUTRAS COM EDITORIAIS OUTROS NA MESMA EDICAO

Di&io de SantaMaria— 6 A Razdo - 15

5ANALISESE RESULTADOSOBTIDOS

Antes de efetuarmos a andlise tematica das edigdes selecionadas dos meses de
setembro e outubro de 2004, seria conveniente destacar que os dois jornais tém formato
tabléide, 16 paginas em média — com acréscimo de cadernos nas edicdes de final de semana
(uma edicdo Unica vaida para o sdbado e o domingo). Quanto a localizagdo das manchetes,
ambos tém uma configuracdo similar a maioria dos cotidianos brasileiros, ou sgja, no ato da
capa, logo abaixo do nome do jornal.

Ja os editoriais apresentam caracteristicas distintas. Em o Diario, sdo dois pequenos
textos que ocupam uma coluna a direita na pagina 4. A cartola identifica-os como Opinido do
Diério, em complemento a Opinido da RBS, que ocupa duas colunas inteiras a esquerda desta
mesma pagina. Tomamos como objeto apenas o primeiro editorial, no canto direito superior.
Em A Razdo o editorial ocupa meia pagina por duas colunas na pagina 2.

Constatamos que, no periodo escolhido para a nossa leitura analitica, Diario tematiza
a politica, em média, a cada trés dias e A Raz&o o faz a cada dez dias, considerando que as
edicoes de final de semana sdo Unicas - referentes aos sabados e domingos.

Em nossos procedimentos de andlise consideraremos os blocos de manchetes e
editoriais procurando respeitar a ordem cronolégica dos acontecimentos. Adotaremos as
seguintes convengoes:

a) abreviaturas: AR (A Razéo) e DSM (Diario de Santa Maria)
b) aspas para transcrigoes de fragmentos no corpo do texto
c) grifo em caso de destaque a alguma palavra a ser trabahada
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5.1 Manchetes e editoriais com tematica politica na mesma edicéo

AR inicia 0 més de setembro de 2004, dia 1, destacando que a Camara de V ereadores
nega licenga ao prefeito Valdeci Oliveira Ele havia solicitado afastamento para poder se
dedicar a campanha (€ um dos candidatos). O editoria ndo possui relacdo direta com a
manchete, tendo por titulo “Dando o peixe e ensinando a pescar”, cujo teor trata de um
projeto de cozinha comunitaria. SO no Ultimo dos cinco paragrafos, ha clara mencéo as
eleicbes, mas em tom ameno e cordia: “E ja que estamos em ano eleitoral é aconselhével”
gue os futuros candidatos observem e fiquem atentos a este “ sério problema socia”- afome.

Ja o DSM coloca o comércio informal (camel6s) no centro da cidade como destagque
em sua edicéo do dia 2 de setembro: “Muita conversa, pouca proposta’. Em nossas primeiras
avaliagOes, esta manchete foi localizada na economia. Mas o teor da reportagem e, sobretudo,
0 do editorial nos convenceram de que era de cunho politico-eleitoral. O editorial, “Noticia
com a cabeca do eeitor”, aponta para as reportagens especiais efetuadas até entédo e as
propostas de cada um dos quatro candidatos para a sua resolucdo. Fizeram parte da pauta:
seguranca publica, desenvolvimento rural, esporte e lazer. A seguir, o DSM explica como foi
feita a reportagem sobre o comércio informal: “O Di&rio coloca o0 assunto em pauta porque
pensa com a cabeca do eleitor consciente, preocupado...”. O editorial ainda estabelece
comparagOes com outras cidades que resolveram o problema.

A edicdo do dia 3 de setembro do DSM interpela o leitor/eleitor: “Falta um més para
vocé escolher o prefeito” € a manchete. E o subtitulo reforca com “Saiba 0 que os quatro
candidatos fardo até 3 de outubro para vocé votar neles’. O editorial (“Todo poder emana da
criancada’), em principio, trata de agfes pedagdgicas e comunitarias desenvolvidas pela
escola mantida pelos irm&os Maristas em uma antiga area de invasdo na zona oeste da cidade,
a Nova Santa Marta. O bairro € o cenario de disputas ideologicas e politicas entre os
governantes do municipio, estado e nacdo, desde as primeiras ocupagdes em 1991. No
entanto, o final do parégrafo destaca que € |a na escola que vai se desenrolar um debate entre
os candidatos e as ‘criancas avidas (e afiadas) para saber como eles pretendem governar a
cidade onde elas vivem”.

O primeiro bloco encerra com a edi¢cdo do final de semana, 4/5 de setembro, onde
encontramos um alerta: “Arte e cultura se faz com dinheiro e espaco”. O subtitulo esclarece
gue a cultura precisa de apoio e locais adequados na cidade e qual a solugéo proposta pelos
candidatos. Mais uma vez, o editorial ndo trata da reportagem da capa, mas volta a focar um

tema recorrente, as promessas. “Atencdo eleitor: acione o seu ‘promessdmetro’ € o titulo. O
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DSM lembra que o eleitor deve ver, ouvir e avadiar, pois os candidatos tendem a prometer
mais e mais. Este tema que se repete nas manchetes e editoriais do DSM, pode ser melhor

resumido como a palavra de ordem, de Deleuze e Guattari em Mil Platés vol.2:
Os jornais, as naticias, procedem por redundancia, pelo fato de nos dizerem o que é
“necessario” pensar, reter, esperar, etc. A linguagem ndo é informativa nem
comunicativa, ndo é comunicagdo de informagdo, mas — 0 que € bastante diferente —
transmissdo de palavras de ordem, seja de um enunciado a outro, seja no interior de
cada enunciado, uma vez que um enunciado realiza um ato e que o ato se realiza no
enunciado. (DELEUZE; GUATTARI, 1995, p. 16-17)

“332 candidatos serdo eleitos com seu voto” é a manchete de 11/12 de setembro de
AR. Na linha de apoio, a explicacdo: esta € a soma dos concorrentes oficiais mais os futuros
assessores. O editorial alerta os eleitores, agui chamados de “cidaddos aptos a votar”, para 0s
“candidatos ocultos’. E um angulo inusitado de abordagem, embora real, mas que ndo chega a
esclarecer um ponto importante, que é a governabilidade. Os eleitos precisam governar e, para
tanto, fazem uso dos cargos de confianca indicados pelos partidos. Tal atitude é inerente ao
processo eleitoral

O segundo bloco de trés edicdes do DSM comeca em 8 de setembro e reforca: “Eles
prometem, poderdo cumprir?’.O pronome eles ndo se refere aos candidatos a prefeito.
Apenas o subtitulo explica que séo as promessas dos candidatos a vereador e ndo os da
majoritaria. O editorial “Boa intencdo enfrenta a realidade’, mais uma vez utiliza-se da auto-
referenciacdo como estratégia, lembrando que “o Diario ajuda” os eleitores para que possam
avaliar ‘propostas e promessas’, pois muitos candidatos a vereador ‘prometem o que néo
podem fazer”. A palavra de ordem, promessa, comeca a aparecer com mais frequiéncia.

A marchete da edicéo do final de semana (11-12/09) € sobre as “|déias dos candidatos
para acidade crescer” e como eles pretendem fazer para que tal aconteca. No editorial o titulo
deixa clara a posicdo adotada pelo jornal: “Para crescer a cidade precisa se conhecer”. O
DSM sabe 0 que e como precisa ser feito, apesar de afirmar o contrario quando diz: “O que
Santa Maria precisa? Ninguém sabe ao certo.” Mais adiante, reafirma que foi efetuado um
raio X das necessidades da cidade e elenca as propostas dos quatro candidatos, lembrando que
a reportagem € “um instrumento para o eleitor de Santa Maria analisar e tirar conclusoes
sobre qual dos candidatos “merece 0 seu voto”.

No dia seguinte, 13 de setembro, € hora de conhecer os “Candidatos maratonistas’.
Trata-se de uma grande reportagem que acompanhou 24 horas na vida de cada um dos
candidatos a prefeito. O editorial faz um jogo de palavras no titulo: “Eles estdo na maratona

pelo voto”. Aqui, o DSM apela para a transparéncia e prestacdo de servicos aos proprios



candidatos, pois é preciso “saber como € a vida de um concorrente”. Esta “é uma forma de o
eleitor conhecer melhor quem quer governar a cidade”.

Na edicéo de 18 e 19 de setembro € avez de AR fazer um raio x do Distrito Industrial,
uma regido que tem problemas para atrair investidores, desde sua inauguragdo em 1977. O
editorial “O que falta para o DI” assume uma postura mais categorica e de posicionamento.
Inicia se colocando favorével a industrializagdo, como se essa fosse uma condicdo sine qua
non para o desenvolvimento das cidades de médio porte. “Sabemos que € indispensavel para o
crescimento da cidade a melhoria’ das condi¢bes do DI. O tom se torna mais incisivo ao
lembrar que “néo precisamos mais de discursos e promessas, mas sim de ag0es concretas’.
Esta mudanca de posicionamento, até entdo quase inexistente, no discurso formulado no
editorial de AR, evidencia o que LANDOWSKI (1992) chama de uma imagem de marca®
gue o identifica no plano da comunicacdo social. AR construiu essa imagem ao longo de seus
mais de 70 anos de existéncia, dando visibilidade e voz aos empresérios, autoridades civis,
militares e eclesidsticas. O editorial aponta caminhos, entretanto, aertando para a necessidade
da desburocratizagdo das relactes entre governo do estado e prefeitura municipal, destacando
gue resolver os problemas do DI “é uma tarefa inadidvel da proxima administragdo municipal,
independentemente de quem ganhar a prefeitura’.

A edicdo de 20 de setembro é singular. O Rio Grande do Sul comemora a data com
mais entusiasmo do que o dia da independéncia do Brasil, e 0 DSM estampa na capa: “Quem
€ o0 candidato mais galcho”. A reportagem principal é sobre os “concorrentes na peleia pela
prefeitura que dizem quais habitos tradicionalistas eles preservam”. O editoria destaca que a
edicdo esta ‘gaudéria uma barbaridade”, utilizando de expressdes regionais na tentativa de
estabel ecer vinculos mais diretos com os leitores adeptos ou apreciadores das lidas campeiras,
mesmo que eles sejam, em sua maioria, urbanos.

Que nossas demonstragdes de cidadania, de orgulho pelo Brasil — durante a Semana
da Pétria — e de paixdo pelo Rio Grande sejam usadas também no proximo dia 3.
Porque se gostamos tanto do pais, do Estado e da cidade onde vivemos é certo que
nosso voto para a Camara e para a prefeitura tera passado por uma boa avaliagéo
individual, seré consciente e no candidato que acreditamos ser o melhor para o nosso
futuro.(Diério de Santa Maria, 20/09/2004, p.4)

Neste trecho do editorial, dois aspectos nos instigam. O primeiro deles é quanto as
marcas discursivas do regionalismo na escrita. SCHERER (2006, p.19), ao analisar essas

marcas na voz questiona o que seria o galcho. “ Seria aquele que nasce no Rio Grande do Sul?

Seria aquele que cultiva as tradicdes? O que faz com que eu me identifigue a...para depois eu

33 LANDOWSK I (1992:118) “isso implica que uma entidade figurativamente reconhecivel tome corpo detras do
seu titulo: é preciso que o jornal se afirme social mente como um sujeito semioético.”
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poder ser identificado como?’ Esta identificacdo é proposta no discurso do editorial, pois so
guem tem paixao, orgulho e gosta do lugar onde vive, pode fazer uma avaliacéo para votar
no melhor candidato. SCHERER argumenta que

ao falar como um galicho, o sujeito galcho se re-significa através da histéria pelo
politico e pela ideologia. Mas galicho ndo pode ser todo e qualquer sujeito e sim
aquele determinado pelos acontecimentos que marcaram uma época e construiram o
imaginario do/sobre o galicho. (SCHERER, 2006, p.20)
O segundo aspecto diz respeito ao papel do nés. Mas quem € este nds na voz do
discurso do editorial do DSM? O cardaer de rememoracdo de uma data marcante para 0s
galichos, é destacado por MARIANI:

As correntes politicas hegemoénicas, através da comemoracdo de datas e
personalidades revolucionarias etc., estdo sempre mobilizando a memdria socia em
seu proprio proveito, ie, buscam confirmar suas posi¢cdes ab mesmo tempo em que
promovem a negacdo das idéias dos adversarios.[...]

A midia funciona, neste sistema, como um elemento fundamental na representacéo e
re-producéo dos “consensos de significagdo” resultantes das hegemonias politicas ou,
ao contrério, participa de sua dissolugdo. Um elemento que estd em jogo, portanto, €0
tempo: passado e projecdes de futuro se entrecruzam no cotidiano jornalistico, que vai
montando e reconfigurando leituras da histéria e da politica, na tentativa de
explicar/didatizar os acontecimentos, ou seja, construindo um sentido ‘natural’ para a
instabilidade do presente. (MARIANI, 1998, p.44-45)

“O futuro da regido nas maos de 414 mil votos’ é a manchete de 21 de setembro. E um
panorama sobre a disputa eleitoral em 32 municipios da regido central, abrangidos pela
circulacdo do DSM. O editorial “De olho nos nossos vizinhos” destaca a situacdo €eleitoral,
alertando que a regido “saira vencedora se cada municipio escolher bem”. Ta afirmacéo
provoca uma associacdo com a Teoria do Domin0 - utilizada pelos estrategistas norte-
americanos ao se referirem a derrubada dos movimentos de esquerda na América Latina nos
anos 60 e 70 -, que poderia voltar.

Em 27 de setembro o DSM relata 0 acompanhamento das Ultimas carreatas dos
candidatos antes das elei¢cdes. O texto do editorial exalta “a campanha que a cidade merece”,
pois os partidos haviam feito um acordo de n&o colar cartazes ou distribuir panfletos em vias
publicas. E deu certo. No entanto, o DSM aerta: “Atencdo, senhores candidatos’, a cidade
quer permanecer limpa — em todos os sentidos possiveis. E perceptivel a construcio
minuciosa e progressiva da imagem de marca do jornal, através das diferentes posicoes que
adota: participativo, atuante e fiscalizador das acdes dos (futuros) governantes.

Ao contrario do DSM, aedicdo de 20 de setembro de AR ndo estabeleceu relagdes
entre amor a causa galcha e atributos dos candidatos, sendo analisada posteriormente em

outra categoria, em func&o de sua manchete ndo ser politica. No dia seguinte, 21 de setembro,
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surge uma pesquisa encomendada pelo préprio jorna: “Saiba quem estd na frente do
eleitorado para a prefeitura de Santa Maria’. Na ordem, aparecem Farret, Valdeci, Schirmer e
Alda. O editoria é longo e didatico, interpelando diversas vezes o leitor (habitante e eleitor),
de forma, até entdo, inédita nas paginas do jornal. “E vocé com o poder do titulo de eleitor
guem vai decidir os futuros vereadores e prefeito”, € um primeiro sinal da mudanca de tom do
discurso do editorial, embora ainda timida e cautelosa. Percebe-se uma tentativa de
aproximacdo com a qual o DSM ja conta desde sua implantacdo na cidade. O tom se mantém
no editorial, pois o desgjo de AR € “proporcionar a nossos leitores, em especial agqueles que
votam, uma leitura do que pensa o conjunto de eleitores’. Em outros momentos aparecem as
expressoes o0 votante, a populacdo, a comunidade, o eleitorado — o embreante eles coletivo
de Maingueneau

AR mantém a média de estampar a politica em suas manchetes a cada 10 dias. Logo,
apos 21 de setembro, o tema volta a capa em 1° de outubro, véspera das eleicdes. “Seguranca
reforcada’. O editorial, “Respeito a comunidade” trata do clima da campanha e alerta que a
“guerra de informagOes, contra-informagdes e boatos ronda a cidade’. Destaca que “néo
faltaram brigas de rua, desentendimentos, prisdes e a famosa tentativa de ‘plantar noticias
nos veiculos de comunicacdo”, lembrando que o trabalho dos jornalistas teve que ser feito
com “responsabilidade e lucidez na hora de checar as informagdes’. A imagem de marca de
AR é reforcada no tom do discurso do editorial, pois édirigido aos partidos, candidatos,
militantes e apoiadores, ressaltando a responsabilidade de cada um. AR enaltace também o
papel da Justica Eleitoral que, “através do juiz Sidinei Brzuska, esta tomando as devidas
precaucdes no sentido de garantir a seguranca dos eleitores e dos demais cidadéos’. Entre as
precaucoes, “mais de 400 policiais — civis, brigadianos e federais — estardo nas ruas para
auxiliar a Justica Eleitoral no cumprimento da lei”. O movimento enunciativo do texto revela
um embreante eles coletivo, seguido de um eu e vocé juntos, finalizando com mais um eles
coletivo: “tudo 0 que a comunidade quer, e temos certeza que os candidatos também, € a
lisura da eleicdo. E que reamente apopulacdo possa votar livremente, sem pressdo ou
gualquer tipo de constrangimento”.

O DSM mantém a tendéncia de tematizar a politica eleitoral na capa a cada trés dias.
As edi¢des de 30 de setembro, 1° e 2/3 de outubro sdo a prova. A manchete do dia 30, “O
ultimo confronto”, € acompanhada de charges dos trés dos candidatos: Farret, Schirmer e
Valdeci. Eles protagonizariam o Ultimo debate na (RBS) TV antes das eleicdes. A cobertura
das eleiches é destague, ocupando mais de 50% da pagina. O editoria, mais uma vez, faz um

auto-referenciacdo, destacando, no titulo, que o debate “E uma importante oportunidade ao
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eleitor” e lembrando que “quando ainda faltava um bom tempo para o agora proximo 3 de
outubro, o Diério trazia em sua manchete o primeiro debate pela televisdo entre os trés
principais candidatos a prefeitura de Santa Maria’. E aerta: “Gostando ou ndo de politica, o
assunto apresentado na RBS TV a partir das 22h10min interessa a toda a popul agéo” .

A edicdo do dia seguinte, 1° de outubro, de novo apresenta charges dos candidatos,
incluindo a de Alda Olivier (que ndo participou do debate). E a promessa volta a ser o foco do
DSM: “Eles prometeram — em 91 dias, Farret, Alda, Schirmer e Valdeci fizeram mais de 300
promessas’. Desta vez as el ei¢des aparecem como tema Unico da capa. Ha uma chamada com
foto para o debate da noite anterior. O titulo do editorial “Promessas, promessas, promessas’ é
0 prenuncio do seu teor. O DSM argumenta didaticamente que “fazer promessa em periodo
eleitoral é algo normal e aceitéavel. Da até para dizer que, sem promessa, 0 debate esvazia, 0
eleitor ndo conhece as intengdes do candidato e o candidato ndo se mostra ao eleitorado”. O
DSM vai além e insiste nas promessas efetuadas pelos postulantes aos cargos em todos 0s
niveis. Apresenta-se como o “elo entre quem quer o voto e quem tem o voto”. Mais uma vez o
papel do jornalismo como fiscal entra em cena. Um repdrter analisou dezenas de paginas da
cobertura eleitoral do DSM e pingou “toda e qualquer promessa. O resultado foi um elenco de
307 ‘eu prometo’” — mais uma vez a paavra de ordem. O discurso do editorial também
estabelece um pacto: “Feitas as promessas, € hora de o eleitor perguntar se o candidato ira
cumpri-las. E, do que for eleito, exigir que sgjam, efetivamente, cumpridas, uma por uma.”

O final de semana das elei¢cbes municipais € o dos dias 2 e 3 de outubro. E evidente
gue em ambos os jornais 0 tema sgja destague. AR tem sb a manchete dedicada as eleictes
(“Confronto na urna’), além de andncios institucionais do proprio jornal, uma pesquisa “a
pedido” - no rodapé - que aponta o candidato Schirmer como provavel vencedor, com Farret
em 2° e Valdeci em 3°, além de anuncio do prefeito-candidato. De resto, hé cinco chamadas
de outras editorias do jornal.

Ja 0 DSM dedica toda a capa ao pleito. No ato a direita ha os resultados de uma
pesquisa que aponta Valdeci em 1°, Schirmer em 2° e Farret em 3°. H& também um anuncio,
mas do candidato Schirmer (que aparece em 1° na pesquisa de AR), chamadas relacionadas a
eleicdo e uma imensa coluna que apresenta um elemento inusitado na arquitetura da pagina:
uma carta ao “Senhor Candidato”, que funciona como um editorial, j& que no espago
destinado a0 mesmo, ha reproducdes de recortes das capas que o jorna estampou em trés
meses de cobertura.

Iniciemos pela carta da capa do DSM, passando a seguir a seu editorial. Em seguida

voltaremos ao jornal AR para avaliar o editorial desta edicdo. A carta, em principio, é
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enderecada aos candidatos. Mais uma vez, a estratégia discursiva do DSM € lembrar o seu
papel de guardido e fiscalizador, atribuices naturais do fazer jornalistico. Para tanto, evoca o
eles coletivo, em alguns trechos, e 0 eu e vocé em outros. O texto versa sobre a limpeza da
cidade, em virtude do acordo entre os partidos que livrou “os espacos publicos da sujeira que
tomou conta das ruas de todo o pais. Viramos um 0ésis de postes, orelhdes, prédios e outros
locais publicos limpinhos. Santa Maria provou a ela propria que é capaz de fazer boas coisas
em conjunto, superando divergéncias em nome do interesse de todos.” Mais adiante, o
discurso do editorial “assume’ o lugar da cidade e aerta os candidatos: “Ao apoiar a
campanha eleitoral limpa, a cidade deu o seu recado: ndo gosta de sujeira. De nenhuma
espécie. Nem a que enfeia 0s postes, nem a que desvia dinheiro publico para bolsos
particulares, nem a que usa a méaquina administrativa em beneficio de grupos e muitos menos
a dos conchavos que acabam prejudicando uma comunidade inteira’. O DSM consegue
elaborar uma associacdo interessante entre a “sujeira’ da atividade politica no pais e a
campanha eleitoral “limpa” em Santa Maria. E termina, com mais um interpelacéo explicita
aos candidatos. “Se o senhor for eleito, parabéns. Sera uma vitdria e tanto. Mas ndo esqueca:
jogue limpo. Do contrario, cedo ou tarde sera varrido da histéria — como um dos milhdes de
cartazes, posteres e estandartes que emporcalham ruas e pragas em outras cidades brasileiras’.

A coluna da pagina 4, onde se localizam os dois editoriais com a Opinido do Diario
tem uma disposicéo diferenciada. No ato, ha reproducdo em corpo menor das manchetes que
0 DSM estampou durante o periodo de cobertura das eleicbes. Abaixo, surge o texto da
“Prestacdo de Contas’. O jorna se intitula candidato em outra disputa, a do leitorado.
“Candidato a jornal mais atuante, independente, ostensivo, Util, bem-humorado, democrético,
minucioso, original, abrangente e importante na cobertura das eleicdes municipais de 2004”.
E uma estratégia de ataque ao concorrente direto, de acordo com imagem de marca que o
DSM se propds a construir nos dois primeiros anos de existéncia em Santa Maria: o impacto
visual e um discurso agressivo ndo dissmulado em seus editoriais, interpelando sempre — e
sobretudo nesta edicdo — o leitor/ eeitor: “Para conquistar seu voto, mostramos acima, em
recortes de nossas capas, um pouco do que fizemos nestes trés meses de campanha. Com isso,
esperamos té-lo ajudado, eleitor.”

Fied a sua imagem de marca AR enaltece a ardua tarefa dos profissionais de
comunicagdo e marketing, estrategistas, militantes, cabos eleitorais e candidatos em seu
editorial. Nenhuma palavra sobre a campanha sui generis, destague na edi¢cdo do mesmo dia
no concorrente. “A hora do voto e o respeito ao eleitor” trata sobre os “dias de emocéo,

debates, carreatas, comicios e o tradicional corpo-a-corpo, ou, como se diz nos dias de hoje, 0
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arrastdo”. Em contra-partida, AR resgata um pouco da histéria dos candidatos (o que o DSM
ndo pode fazer, por ser esta sua primeira cobertura eleitoral), ao lembrar que “desde o final
dos anos 80, Santa Maria ndo assistia uma disputa téo ferrenha como a que estamos vivendo,
situacdo que se deve ao grau de preparo dos candidatos a Prefeitura, todos eles ja experientes
em eleicdes municipais.” O discurso do editorial de AR aerta o eleitor de maneira mais sutil:
“Cada um deve votar de acordo com a Sua consciéncia e jamais por presso, algo comum no
dia da votacdo”. Mais uma vez, AR destaca o papel da Justica Eleitoral, que estara atenta
“para garantir a tranquilidade e a lisura do pleito”. Por fim, AR esclarece que no dia da
eleicdo colocara nas ruas uma edicdo extra sobre as elei¢cbes para a comunidade. “Esta € a
nossa contribuicdo para o processo’. Ta edi¢do, optamos por ndo inclui-la por duas razdes: €

essencialmente uma edic¢ao de servicos e ndo tem editorial.

5.2 Manchetes politicas com editoriais outros

Iniciamos com a edicéo de 6 de setembro do DSM que tem como manchete “Fé que
vale voto na urna’, destacando os candidatos que buscam apoio de fiéis dentro e fora dos
templos. A reportagem aborda diferentes religifes e a trgjetria dos principais lideres que
postulam vaga a camara municipal, destacando que algumas indicam os candidatos e outras
deixam os fiéis decidirem. S&o listadas nove religifes presentes na cidade, seus percentuais de
fiéis (segundo o censo de 2000) e suas regras em relacao as elei ¢oes.

O editorial desta edicdo também é sobre religido, mas sem tematizar a politica:
“Cidade precisa conhecer a obra do didcono”. E mais uma estratégia utilizada pelo DSM para
estabelecer vinculos com a cidade e regido. O didcono Jodo Luiz Pozzobon foi um peregrino
que percorreu milhares de quilémetros a fim de divulgar o Movimento Apostélico de
Schoenstatt e também deu inicio a Romaria da Primavera em 1947, celebrada todos os aos no
més de setembro. Em uma cidade de tradic@o catdlica, com o home de Santa Maria e sede da
Romaria Estadual da Medianeira (padroeira do Rio Grande), a escolha de um editorial de
tematica religiosa é inevitdvel. O discurso do DSM ressdlta as virtudes e a simplicidade do
homem discreto e humilde: “Mesmo depois de sua morte, as sementes de fé que ele espalhou
germinaram em mais de uma dezena de paises. Também de forma discreta e sem
estardalhaco, como cabe a um peregrino que tem na humildade uma de suas marcas.” O
editorial encerra pedindo que a cidade reconheca a obra do diadcono e lhe preste as devidas
homenagens, ou segja, que 0 processo de canonizacdo seja abracado pela cidade, deixando de
ser exclusividade de seus seguidores catdlicos. Podemos identificar neste trecho uma tentativa
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de identificacdo do DSM com a cidade e seu leitorado ao abordar um tema religioso de forma
plural. O segundo editorial desta edicdo, mesmo que ndo seja a prioridade de nossa leitura
critica, merece um comentario. “Assassinatos. sinal de derta’, trata do aumento das
edtatisticas da violéncia na cidade. O sinal de derta é para as autoridades e candidatos —
sobretudo o atual prefeito ainda no cargo: “Mas também é certo que a calmariaja ndo reina na
cidade como no passado. E quem teimar em ignorar a escalada da violéncia por agqui estara
prestando um mau servico aos cidadaos, que tém direito de viver com seguranca’.

Em 16 de setembro, o editorial do DSM volta a abordar a falta de seguranga na cidade,
enquanto a manchete destaca o orcamento municipal para 2005: “Quanto o futuro prefeito
podera gastar em 2005”. A linha de apoio explica que o valor € menor que o de 2004, sendo a
gueda da arrecadacdo dos tributos um dos principais problemas a serem resolvidos pelo
proximo governante. Apesar do teor econdmico, o DSM situou a reportagem na editoria de
politica.

Por sua vez, o editorial trata da aventura de uma cidada que assumiu o papel de
investigadora e descobriu onde estariam seus pertences que haviam sido roubados. Ela
registrou a ocorréncia na Brigada Militar e tentou levar a Policia Civil até o local. N&o teve
sucesso, pois os policiais alegaram que a copia da ocorréncia ainda ndo havia chegado,
portanto nada poderiam fazer. Ela ndo conseguiu recuperar os objetos. O editoria ndo
identifica a mulher, mas nomeia os érgdos de seguranca responsaveis. “Né&o se trata aqui de
guestionar a validade do sistema de registro de ocorréncia que integra as policias (a Civil e a
Brigada Militar), nem de sentenciar que casos como esse ocorrem com freqUéncia,
justificando o descrédito que a populacdo tem com os 6rgdos de seguranca.” O DSM, encerra
o editoria em tons mais desafiadores: “O que ndo se pode deixar por isso mesmo, sob
hip6tese alguma, € que situagBes como essa ainda ocorram, deixando um cidaddo totalmente
desamparado e sO em sua busca pelajustica’. O tom incisivo do editorial evidencia o papel de
porta-voz da comunidade que o DSM reivindica, nos indicando que esta pode ser uma de suas
marcas discursivas.

“O que 0 seu candidato receitapara asaude” é a manchete da edicdo do DSM do final
de semana de 18 e 19 de setembro, que interpela o leitor com o0 embreante seu . O DSM parte
do pressuposto que os eleitores ja fizeram, a sua escolha. A linha de apoio da manchete
esclarece que as principais doencas de Santa Maria séo a falta de UTIs e de leitos publicos e
gue a salide € uma das areas mais delicadas com a qual o futuro prefeito tera de lidar. Encerra

com apaavrade ordem: “Veja o que eles prometem”.
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A segunda matéria em ordem de importancia na capa € sobre o0s 25 anos do calcaddo,
tema sobre 0 qual versa o editorial: “No coracéo da cidade e do santa- mariense”. Aqui a auto-
referenciacdo e o fazer jornalistico sdo relacionados, pois “desde o hascimento do Diéario, dois
episodios de violéncia que tinham como cenério o Calcaddo, em plenaluz do dia, chocaram a
cidade.” A estratégia, aqui, € o enunciador-testemunha de VERON (2004, p.249) ja que uma
equipe do jornal que estava no Calcaddo flagrou uma tentativa de assalto a méo armada,
fornecendo a imediatidade do real, assim denominada pelo mesmo autor. O fato ganha em
autenticidade e veracidade, j& que parte do vivido e ndo do relatado. O reporter e o fotégrafo
estavam presentes na hora do assalto e o tema rendeu mais alguns destaques uma capa nas
edi¢des do decorrer da semana.

O discurso do editorial do DSM aerta que “o Cacgaddo ndo pode ser lembrado e ficar
na memoria dos santa- marienses por esses fatos violentos lamentaveis. O Calcaddo, que € o
coracdo da nossa cidade, deve ser eternizado pelas belas histérias que abriga, pela riqueza de
seus personagens, pela diversidade que prega no convivio de tantas tribos e publicos téo
diferentes.” Ao rememorar os 25 anos de histéria do Calgadéo, o jornal tenta estabelecer um
vinculo com a cidade ao convidar o leitor a mergulhar na reportagem e ver o local com outros
“olhos’ (sic), como se o proprio DSM fosse a testemunha desta historia — embora tivesse, na
época, apenas dois anos de existéncia. A matéria do DSM trata das recentes reformas do
Calcadado, sem referéncias, nem fotos de seu passado.

A edicdo de 20 de setembro de AR, ao contrario do DSM da mesma data, néo
estabel ece relaces entre a tradicdo galicha e a competéncia para governar. A manchete “O
coracdo da campanha’ esta centralizada na pégina e faz referéncia ao ponto de encontro mais
tradiciona da cidade, o cal¢addo, “tomado, sdbado, pelos partidos politicos’. Logo acima,
uma chamada de destaque, com duas fotos, para “O orgulho galcho na avenida’, tema do
editorial. Aqui, o ser gaucho, € da ordem da exaltagdo da singularidade.

Retomamos SCHERER (2006, p.20), para justificar o discurso do editorial que
identifica o galicho “por nossa relagdo com a lingua e com a histéria, por nossa experiéncia
smbdlica e de mundo, através da ideologia’. O editorial é claro nesse ponto: “Ser galicho
significa ter consciéncia de liberdade, pois foi assm que, a longo dos anos, fomos
conquistando a condi¢do de estado mais politizado do Brasil. Também foi assm que
conquistamos um dos melhores indicadores de vida do Pais’. O discurso do editorial de AR
prossegue abordando a modernizacdo da economia e as novas tecnologias que se incorporam
a0 “nosso meio dia-a-dia’. Cabe ressaltar, condensando as idéias de MARIANI (1998, p.65),

a cumplicidade estabelecida com o leitor, j& que o discurso de AR promove uma forma de
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identificagéo entre este e o tema do editorial, partilhando um saber comum a todos, evocado
sobre algo especifico, evidenciado pelo uso da primeira pessoa do plura ([n6s] fomos),
recurso utilizado no editorial cléssico, estilo de jornalismo de AR.

A imagem de marca de AR é mais uma vez ressaltada no discurso do editoria ao
“defender as tradicOes, preservar a cultura, cultuar as raizes e ensinar as novas geracoes o
valor histérico deixado pelos nossos ancestrais’. A politica é referenciada apenas de
passagem: “as rivalidades se restringem ao futebol, a politica e a alguma outra questdo e ndo
s80 motivo para ninguém ferir seu semelhante. A duaidade galicha €, assim, uma marca da
nossa identidade’. Ao assumir a marca da identidade gaticha, AR também fixa a sua marca de
tradicdo, preservacdo da histéria e respeito as rivaidades politicas.

“Somos galichos e temos orgulho do Rio Grande, sem desmerecer nossos irmaos de
outros estados’ € um trecho que demonstra, mais uma vez, o cuidado do jornal em manter
relagdes cordiais com habitantes da cidade que vém de outros estados, sobretudo militares
(sfo 16 unidades do exército e uma da aeronautica), estudantes e professores universitarios.

Para encerrar, o discurso do editorial de AR lembra que o que nos diferencia (sempre o
€eu e vocé = nos) dos “brasileiros’ sdo apenas questdes culturais e historicas. Na verdade, € um
discurso contraditério, ja que na abertura, destaca que “ser galcho € motivo de orgulho para
NOs e 0S Nossos irmaos brasileiros’, para depois referir-se a “antes de sermos gaulichos, somos
brasileiros, e com muita satisfacdo”, ratificando a imagem de marca construida ao longo de
seus mais de 70 anos.

A edicdo do final de semana de 25 e 26 de setembro, tem como manchete “ Os eternos
candidatos’, destacando os que ha muito tempo postulam o cargo de vereador. Na matéria,
s80 citados 43 nomes a disputa da camara, que “ndo sdo marinheiros de primeira viagem”. A
capa € singular, pois logo abaixo da manchete ha uma foto centralizada que ocupa ¥ da
pagina, de uma estufa com alfaces que ocupa quase meia pagina, atraindo mais a atencéo do
que amatéria principal. O destaque dado aos produtos hortifrutigranjeiros deve-se a instalagéo
nos arredores da cidade de uma granja para a producdo de alimentos, pertencente a uma rede
de supermercados local — em batalha permanente contra as grandes redes internacionais.

Ja o editorial “Convivendo com o medo” é dedicado a “violéncia que ronda os taxistas
na cidade’, pois naguela semana um motorista havia sido assassinado em “uma provavel
tentativa de assalto”. Aqui, o discurso do jornal da voz ao presidente do Sindicato dos
Condutores Autdnomos de Veiculos Rodoviarios de Santa Maria, que afirma que “muitos
taxistas estd0 rejeitando o trabalho noturno”. E senso comum que taxistas s3o leitores de

jornais e vetores de informacdo, devido ao contato direto e diario com os passageiros da
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cidade e de outros municipios. O discurso do editorial de AR visa esta categoria e a
comunidade (o0 €les) que “também sai prejudicada, pois muitos taxistas estdo recusando
corridas para algumas regides do municipio”. Por outro lado, o jornal tem o cuidado de
esclarecer que “ndo se trata de parandia dos taxistas’, visto que alguns locais da cidade ndo
oferecem seguranca, em referéncia indireta as acOes (ou a fata de) dos 6rgdos publicos
responsaveis.

O teor do ultimo paragrafo do editorial € um apelo a estes 0rgéos de seguranca, sem
jamais nomeé-los. “Essa situacdo ndo pode continuar assim. Uma categoria valiosa como a
dos taxistas jamais ficar (sic) a mercé de bandidos. Algo urgente é preciso ser feito.” Mais
um exemplo do editorial classico de AR.A seguir, entra en cena a imprensa, neste caso
também como 0Orgdo fiscalizador das acBes dos Orgdos publicos de seguranca, jamais
mencionados nominalmente. “A nossa parte, que é repercutir 0s casos, com responsabilidade
e sem sensacionalismo, esta sendo feita. E assm vamos continuar procedendo até que se
encontre uma solucdo para que os taxistas possam trabalhar em paz e seus familiares

dormirem tranquilos’.

5.3 Outras manchetes com editoriais politicos

Nesta categoria de analise, 0 DSM tematiza a politica em seus editoriais em seis
edi¢des, enquanto AR faz o mesmo em quatro edicdes. Cabe destacar também que as eleicbes
ndo sdo o0 tema politico exclusivo nos dois jornais. Os governos estadual e federal também sdo
mencionados, sendo ora enaltecidos (o primeiro em AR), ora questionados (0 segundo no
DSM).

O DSM de 1° de setembro lembra que o governo federal ainda ndo havia pago o valor
prometido (presenca da palavra de ordem, ja na primeira edicdo do més) a quem devolvesse
suas armas. “Armas entregues. Falta o dinheiro”. A reportagem esta situada na editoria de
policia, razdo pela qual a classificamos na categoria de outras manchetes, embora possa se
caracterizar também por seu cunho poalitico.

Ja o editoria tematiza as elei¢des: “ Sinais de forte aquecimento no clima eleitoral”. O
discurso alerta para os candidatos “ que ja comegam a usar seu horério na propaganda eleitoral
para atacar adversarios’, além da acdo dos cabos eleitorais. Nesse contexto, 0 DSM aerta que
as “redagdes da imprensa comegam a ser mais assediadas com telefonemas, e-mails e outras

tantas mensagens contendo ‘dendncias’ contra um ou outro candidato” e que os jornalistas
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precisam estar atentos para ndo haver “aparelhamento dos veiculos’. Embora estegja em sua
primeira cobertura eleitoral municipal, o tom do discurso do editorial do DSM é o de um
jorna “calgado nas lides eleitorais’, conforme auto-proclamacéo, natentativa de produzir um
efeito de aproximagdo com o leitor/eleitor.

AR do dia seguinte, 2 de setembro, tem como manchete uma acdo da Promotoria
Especializada de Defesa Comunitéria contra o Hospital da Brigada Militar, que n&o teria
providenciado o Alvara de Seguranca Contra Incéndio, fornecido pelo Corpo de Bombeiros.
A manchete é em corpo 72, ocupa meia pagina, apresenta uma interrogacao, “Sem protecao
contra o0 fogo?’ e um ante-titulo nada esclarecedor: “Promotor cobra alvara de prevencéo do
hospital da BM”. Cabe a matéria, que ocupa metade do espaco que tem a manchete, tentar
explicar o caso. O ponto de interrogacéo na manchete sugere aqui o cuidado gque o editor de
AR tem em ndo afirmar que dois 6rgdos do governo do estado, responsaveis pela seguranca
dos cidadaos, tenham sido negligentes em relacdo a protecdo contra incéndio no hospital da
BM, caracterizando a imagem de marca de AR. Esta imagem foi conquistada sobretudo a
partir do momento em que AR passa a ser o Unico jornal diario da cidade, no final dos anos
80, assumindo o posto de porta- voz oficial da comunidade.

O segundo destaque da capa € uma matéria sobre o fim da greve dos servidores da
UFSM, tema do editorial desta edicdo. Apesar de a reportagem estar situada na editoria de
educacdo, o discurso do editorial € em louvor do governo federal, configurando-se como teor
politico. AR destaca 0 governo e seu comprometimento em “atender algumas reivindicacoes
do quadro técnico-administrativo”. AR também da voz aos estudantes que, mesmo tendo
aulas, ficaram sem as refeicbes dos Restaurantes Universitarios, sem laboratrios e sem
biblioteca durantes os dois meses de greve. Por outro lado, aerta que o “término do
movimento paredista revela uma certa frustragdo da categoria’, pois essa ndo era a proposta
almejada pel os servidores.

Parafinalizar, o editorial de AR argumenta que “é plenamente compreensivel arevolta
dos servidores federais diante do descaso de sucessivos governos para com eles. A situacéo de
penuria de algumas parcelas da sociedade é evidente e isto ndo é coisa do atua governo. Vem
de muitos e muitos anos. De positivo, fica a experiéncia de dialogo adquirida ao longo de
muitas negociagdes com governantes de diferentes matizes politicas e ideolégicas’. O
procedimento utilizado por AR é a de contentar todos os setores da educacdo federal
representados pela UFSM na cidade, quer sejam estudantes, professores e servidores — um

contingente de mais de 15 mil pessoas.
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“Assdto e morte no fim-de-semana’ € a manchete de AR em 6 de setembro. Mais uma
vez amatéria ndo tem a mesma forca de seu destaque na capa. Ja o editorial € um longo texto
(quase ¥4 de pégina) sobre “Os sacrificios da democracia’. S&o imensos paragrafos sobre 0s
direitos e deveres dos cidaddos e sua participacéo nas discussdes publicas importantes para a
comunidade além do papel daimprensa no processo eleitoral. De factual, apenas uma mencao
ao debate ocorrido em uma escola da regido oeste da cidade (que teve destague no DSM de
03/09).

No editorial em questdo, AR esclarece que 0 processo eleitoral € um momento em que
0 cidaddo pode gjudar na democracia de varias formas, sobretudo se cobrar e exigir de seu
candidato “o cumprimento de promessas’, gjudando na democratizacdo do pais. Percebemos
aqui que AR utiliza, pela primeira vez em nosso corpus de pesquisa, a mesma paavra de
ordem do DSM. Outra novidade é a interpelacéo do leitor, recurso pouco utilizado por AR:
“...sua vida dependera muito do que eles fizerem e também do que vocé fizer para auxiliar na
escolha dos melhores candidatos’. O Unico fato jornalistico associado ao teor do editoria € o
debate ocorrido na Escola Marista entre os alunos do ensino fundamental e os candidatos. No
entanto, o editorial de AR néo esclarece que os candidatos bram questionados por criancas
argumentando que “as pessoas que foram até l1a certamente deram a sua contribuicéo”. As
“pessoas’ presentes eram militantes dos partidos. Ainda referindo-se ao debate e a suposta
participacdo dos cidaddos: “E é isso 0 minimo que se espera de quem desgja viver em uma
nacdo democratica e justa, com liberdades de ir e vir, de expressar e de ter seus direitos
basicos atendidos’.

A edicdo de 7 de setembro teve abordagens distintas nos dois jornais. AR exaltou o
Dia da Pétria e a manchete e editorial serdo analisados em outra categoria. O DSM tematizou
a politica tanto na manchete, quanto no editorial. A primeira, “* Avenida ainda € promessa”
tem sua respectiva matéria situada na editoria de geral. Ao nos determos no sub-titulo e na
linha de apoio, percebemos uma referéncia direta a palavra de ordem (promessa) do DSM.
Destavez, o0 alvo ndo sdo os candidatos, nem a administracdo municipal. Trata-se do governo
federal, cujo mandatério é do mesmo partido do entdo prefeito e candidato Valdeci de
Oliveira. Ja a ‘avenida em questédo é um trecho urbano da BR-287, que teve o prazo de
conclusdo descumprido pelaterceira vez.

O editorial desta edicéo é sobre a reportagem de capa. “ Descrenca que ndo deveria ser
estimulada’ detalha a decisdo que o DSM tomou de reencontrar um cidaddo que havia
duvidado da promessa do governo federal. S&o quatro paragafos, onde a palavra de ordem

promessa aparece também quatro vezes. A expressdes cumprida (trés vezes), descumpridos
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(uma vez) e ndo-cumpridas (uma vez) também sdo significativas, pois surgem sempre
relacionadas a palavra de ordem. Outro detalhe importante € o personagem escolhido: Seu
Valdecirio (que ja carrega em seu nome o nome do prefeito), morador da regido oeste
(atravessada pela BR-287, reduto eleitoral e local de residéncia do prefeito-candidato).
Destacamos também que 7 de setembro € adata de aniversario de Valdeci, mesmo que o
jornal s6 faga alusdo ao fato em matéria no seu interior.

A vinculagdo da palavra de ordem ao governo federal — e indiretamente ao governo
municipal na pessoa do prefeito - é um dos elementos que identifica os procedimentos
discursivos do DSM. Para melhor compreens&o, acreditamos que seja importante reproduzir
agui a integra do editoria do dia 7 de setembro. Destacamos trechos e expressdes que
remetem a palavra de ordem.

No dia em que a editoria de Geral do Diario alertou que estava perto o fim do prazo
dado pelo Departamento Nacional de Infra-Estrutura de Transportes (Dnit) para a
conclusdo do pacote de obras no trecho urbano da BR-287, logo ficou decidido que o
jornal deveria procurar seu Valdecirio Friedheim. Ele seria uma espécie de
termbémetro da reportagem que seria feita, mostrando se a promessa das obras havia
sido cumprida e se os moradores daregido haviam ficado satisfeitos.

Por que tamanha distin¢go a Seu Valdecirio? Porque, no final de abril, ele foi ouvido
na reportagem que anunciou o pacote de obras. E, com a sabedoria conferida por seus
78 anos de vida, duvidou que a promessa fosse cumprida.

Quatro meses e trés prazos descumpridos depois, Valdecirio reaparece no jornal, hoje,
para comentar o fato de que sO parte da lista de obras saiu do papel — e outra
significativa parte nem tem data para ser feita. Como ndo esperava que a promessa
fosse cumprida, Seu Valdecirio ndo se disse t&o decepcionado assim. “N&o acredito
mais’, resumiu, sereno.

E uma pena que a sucessio de prazos e promessas ndo-cumpridas produza sentimentos
de descrenca em cidaddos como o sébio Valdecirio.(Diario de Santa Maria,
07/09/2004, p. 4)

Ao conceder espago ao depoimento de Vadecirio, o DSM da um tom confessional ao
editorial, algo raro no género, em uma tentativa de persuasdo e aproximacdo com o leitor,
sobretudo os moradores da regido atravessada pela ‘avenida’, uma das mais populosas da
cidade. O tratamento dado ao personagem também da visibilidade a efeitos de sentidos de
intimidade (Seu Valdecirio) e notoriedade (sabedoria, sabio, sereno).

A utilizacdo de um personagem assim como Valdecirio na reportagem e no editorial
do DSM é tipica do jornalismo popular. AMARAL (2006, p. 123) ressalta que o publico (dos
jornais populares) “prefere ver sua cotidianidade impressa no jornal, e a informagdo €
sinbnimo de sensacdo e da versdo de diferentes realidades individuais em forma de
espetéculo”.
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No dia seguinte, 8 de setembro, AR evidencia em manchete o encerramento da greve
dos servidores da universidade federal: “Retorno apés 75 dias’. O desfile do dia anterior
ocupa um terco da capa e o editoria se refere a uma entrevista concedida pelo secretario
Estadual de Energia, Minas e Comunicagfes. “Luz para todos os galchos’. Aqui, o discurso
construido por AR € sobre os desafios da secretaria, sendo o maior deles “levar aluz elétricaa
todos os rincdes do Rio Grande do Sul”. E para que todos os galchos tenham luz, “é
necessaria uma parceria com o Governo Federa”. AR finaliza, sindizando que as
informagBes contidas na entrevista do secret&rio “interessam tanto a empres&rios quanto a
todos os galichos, até o humilde, que ainda vive sem luz.” Mais umavez AR se posiciona em
favor dos governos federal e estadual, a classe empresaria e todos os galichos. Imagem de
marca ratificada e garantida.

O servico de microdnibus seletivo (conhecido por azulzinho em Santa Maria) é
manchete da edicdo de 15 de setembro do DSM: “Agora, ele é para sempre’. O sub-titulo
indica que a “regularizacdo é polémica’. A explicacdo esta na linha de apoio: “A prefeitura
ndo sabe quando regulamentou a operagdo, mas diz que ela € legal. Como n&o passou por
licitac8o, 0 servico ja esta sendo questionado”. A matéria, situada na editoria de cidade, ndo
menciona o suposto desconhecimento da prefeitura. O procedimento discursivo da manchete
do DSM é questionar a administragdo municipal, silenciando sobre os beneficios da nova
modalidade de transporte coletivo, destacados na matéria como “praticamente uma
unanimidade’.

O editorial desta edicéo aborda uma audiéncia publica na Camara de V ereadores sobre
alteracbes do codigo tributario: “Mudancas que refletirdo no seu bolso”. Aqui, 0 DSM faz uso
de procedimentos que se repetem com frequéncia, como a interpelacéo do leitor e a auto-
referenciacdo: “A audiéncia é hoje, as 15h, mas o leitor do Diario ja fica sabendo desde esta
manha algumas das mudancas mais marcantes do projeto”. Mais adiante, o discurso do jorna
assume o papel de fiscalizador das ag6es do executivo e dos candidatos: “ O Diario olhou mais
para frente (...) Ja que os impostos tém sido tema de campanha dos candidatos a prefeitura, a
reportagem foi perguntar a cada um deles como pretende tratar o tema, se for eleito.” Ao
encerrar, 0 DSM interpela ndo mais o leitor, mas o eetor: “Na pagina 6, mais uma
oportunidade para o eleitor avaliar cada um dos concorrentes’.

A mesma estrada federal que foi destaque em seu trecho urbano na edicdo de 7 de
setembro é manchete no dia 23: “A obra da 287 pode parar?’. O sub-titulo explica que o
Tribunal de Contas da Unido “viu problemas na licitagdo” do governo federal e quer que a

remessa de verba sga suspensa “até que se esclareca por que as duas empresas com
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orcamento mais barato foram desclassificadas’. Na matéria, situada na editoria de geral, o
processo de licitacdo é detalhado e o governo federal jamais € nomeado, aparecendo apenas o
0rgdo responsavel, o Dnit.

O editorial “Acompanhe este capitulo da BR- 287" interpela o leitor e regfirma a
responsabilidade ao governo federal, vinculando-o a recomendacdo do TCU. O eles coletivo
entra em acdo quando o discurso do DSM invoca o “envolvimento e a cobranga enérgica de
toda a comunidade”’, pois “é preciso ficar atento e acompanhar o0 desenrolar de mais esse
entrave. N8 ha motivo de desmobilizagéo”.

A edicdo de AR também do dia 23 de setembro da destaque ao mesmo assunto, a BR -
287 mas ndo é a reportagem principal. A manchete € “Mais dinheiro em 2005”, que ndo se
trata do orgamento municipal, mas sobre o crescimento em 50% do orgamento da UFSM.

O editorial desta edicéo é sobre os dez dias que faltam para as eleigdes municipais. “ A
hora esté chegando”. O texto faz referéncia as pesquisas encomendadas pelo jornal, nas quais
o candidato Farret lidera, com o prefeitoVadeci em segundo e Schirmer em terceiro. O
discurso do editorial € dirigido aos estrategistas de campanha, militantes, candidatos e
eleitores, sobretudo os indecisos. “Parece 6bvio, mas se ha pessoas com duvida é porque, para
elas, todos se parecem”. Ao contrério do DSM, AR néo interpela diretamente o leitor/eleitor,
apenas aderta: “(...) é importante que o eleitor continue acompanhando até o fim essa
movimentac&o dos politicos’.

Em 24 de setembro a manchete do DSM € sobre a repercussdo de um caso flagrado
pela equipe do jornal: “Assaltante do calcaddo se entrega’. H& uma sequéncia de fotos do
momento do assato no principal ponto de encontro da cidade e também da chegada do
assaltante ao presidio. Este furo de reportagem do DSM foi explorado a exaustdo durante mais
de uma semana, sempre lembrando o quanto a cidade est4 a mercé da violéncia e cobrando
atitudes dos 6rgaos de seguranca.

Ja o editoria interpela o eleitor: “Mexeu no seu bolso, mexeu na campanha’. O DSM
retoma aqui o tema da edicdo do dia 15, as alteracOes do cddigo tributério. Agora, segundo o
discurso do DSM, a barreira das discussoes entre Legidativo e Executivo foi ultrapassada
“para ganhar carater eleitoreiro entre candidatos que querem ocupar uma vaga na Camara ou
na prefeitura no ano que vem”. O eles coletivo é invocado mais uma vez, “O debate tem de
estar centrado é no bem da comunidade e de Santa Maria’, para logo depois interpelar de
novo, alertando: “Atencdo, eleitor, € bom estar a cada dia de olhos mais abertos.
Historicamente, avancam jogadas ndo t&o limpidas com a proximidade das eleicdes.” O

discurso do editorial do DSM insiste em sua estratégia de persuasio através da divida lancada
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sobre a totalidade dos candidatos: “Enquanto 3 de outubro ndo chega, € bom o eleitor estar
com o faro bem apurado e os ouvidos bem atentos.”

A Ultima edicdo a ser analisada nesta categoria de manchetes de outras editorias e
editoriais politicos € a do final de semana anterior as elei¢des: 25 e 26 de setembro de 2004.
“500 vagas para preencher logo” € a manchete que trata dos empregos temporarios para o
final de ano, com matéria situada na editoria de economia. A capa da destaque também para
uma reportagem especial, acompanhando 12 horas na vida de cada um dos quatro candidatos
—temado editorial.

O discurso do editorial desta edicdo do DSM *Na sombra dos candidatos a prefeitura’
reline, em um SO texto, trés caracteristicas que se repetem em varios outros analisados até o
momento: a palavra de ordem promessa, a auto-referenciacdo e a interpelacdo do eleitor.
Como de habito, 0 DSM exdta o proprio fazer jornalistico como se fosse um presente
especial para o leitor/eleitor e ndo uma atividade corriqueira: “Ja que cada eleitor ndo dispde
de tempo para acompanhar os prefeituraveis, o Diério decidiu fazé-1o. Como? Escalando dois
reporteres para ficarem 12 horas na cola dos quatro concorrentes a prefeitura” O tom
coloquial segue, lembrando que a dupla ficou “de olho em cada passo, cada gesto e cada
palavra de Farret, Alda, Schirmer e Valdeci. A notar, aqui, a menc¢éo ao nome dos candidatos
em editoriais, 0 que acontece pela primeira vez entre as edicdes selecionadas. A palavra de
ordem retorna com forga, junto com a auto-referenciacdo e o eles coletivo:

Depois das varias propostas para diferentes areas — publicadas pelo Diario em uma
série até o fim de semana passado — e das muitas outras promessas (sempre publicadas
com um “recorte e guarde”), conhecer como age o candidato na pratica € um subsidio
extra. A eleicdo agora esta bem préxima e quanto mais informagdes o eleitor puder
conseguir, melhor para o voto, melhor para a cidade.(Didrio de Santa Maria, 25
26/09/2004, p. 9)

5.4 Outras manchetes com outros editoriais

Esta categoria apresenta 15 edi¢Oes de AR e seis de 0 DSM que tratam de outros temas
de interesse da comunidade e da regido, ndo vinculados diretamente a politica. Sdo temas
mais proximos do cotidiano das pequenas e médias cidades, que possibilitam um
estreitamento dos vinculos com o leitorado. Ao pesquisar sobre os jornais do interior do
estado, Beatriz Dornelles (2004) descobriu que, para os profissionais da area, imprensa
interiorana é aguela que pratica o jornalismo comunitario, mas ndo aguele consagrado na
bibliografia. Segundo ela,



70

a filosofia editorial do jornal deve ser comunitéria, ou seja, as matérias produzidas
para o jornal devem atender aos anseios e reivindicacdes da comunidade que, dentro
do possivel, determinara quais as noticias que devem ser divulgadas pelo jornal desde
gue ndo atendam nenhum interesse pessoal ou partidario (DORNELLES, 2004,
p.131).

Nesse sentido, convém destacar as editorias de policia e geral como maioria tanto nas
manchetes quanto nos editoriais em relagdo as outras editorias. Em AR as manchetes de
policia aparecem em sete edic¢les, sendo que em quatro delas o editoria trata do mesmo tema:
violéncia ou falta de seguranca na cidade. No DSM a policia é tema de manchetes e editoriais
em duas edicOes, aém de ter uma manchete afim. As manchetes e editoriais da editoria de
geral nos dois jornais apresentam os problemas do cotidiano da cidade (transporte, salide)
além de outros temas como ensino superior e religido.

A edicdo de 3 de setembro de AR tem como manchete o assato a uma agéncia
bancaria em uma cidade da regido central. O editorial “Vandalismo nos cemitérios’ trata dos
roubos de |4pides e objetos de metal naqueles locais. Um dos cemitérios é administrado pela
prefeitura e o discurso do editoria revela que “agumas providéncias foram tomadas apos as
constantes denuncias’, sem destacar quais foram essas providéncias. O Ultimo paragrafo
merece ser transcrito, pelo inusitado de seu teor:

Por Ultimo, ficam duas questdes. o problema s6 vai acabar quando houver mais
seguranca e também quando cessarem os furtos de material. Para que os furtos deixem
de acontecer é necessaria ndo somente a prisdo dos ladrdes como também dos
receptadores que compram o material pararevender ou repassar para sucatas. SO assim
acabara o desrespeito a sociedade e aos mortos. (A Razéo, 03/09/2004, p. 2)

O editorial de AR faz uma constatagdo ébvia: o problema acaba quando cessarem o0s
furtos. Ao mesmo tempo, seu discurso €, de uma certa maneira, antecipatério, pois na edicéo
do dia nove, a prisdo de alguns receptadores € manchete. N&o temos como precisar a origem
de tal questionamento do editorial, mas acreditamos que a proposta de solucdo seja baseada
em suposicles a partir de informagdes da propria policia. Em nenhum momento AR, em sua
reportagem, indicou essa possibilidade. Logo, trata-se ou de uma tentativa de alerta do editor
ou de mera especul agéo.

A religido é tema da manchete e editorial de AR na edi¢do de 4 e 5 de setembro: “Fé
traz 14 paises a Santa Maria’ trata das delegagcdes presentes ao Congresso Centenario Jodo
Pozzobon, o “peregrino de Schdenstett”, ja referido no editorial do DSM da edicdo de 6 de
setembro. O editorial de AR, por sua vez, apela para o catolicismo da populacéo, invocando

dados do IBGE e atrelando fé e desenvol vimento econdmico.
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Que Santa Maria é uma cidade predominantemente catélica ninguém tem divida.

Basta consultar os dados do IBGE para se chegar a essa conclusdo, mesmo que estas
mesmas estatisticas apontem o crescimento de outras correntes religiosas. A presenca
da fé no coragdo dos santa-marienses, além do seu aspecto espiritual, também é uma
alavanca para o desenvolvimento cultural e econdmico de toda a regido Centro.( A
Raz&0,4-5/09/2004, p. 2)

A retorica do discurso do editorial de AR prossegue: “O evento tem um significado
bastante forte para a cidade onde o didcono esta sepultado”. Qual seria este significado? AR
explica que Jodo Pozzobon dedicou boa parte de sua vida ao culto da Mae Rainha Trés Vezes
Admiravel de Schoenstatt e “percorreu milhares de quildmetros com a imagem da santa de
sua devocdo nas costas. Visitava doentes nos hospitais, pobres, presidiarios, pessoas
necessitadas e quem mais precisasse da sua palavra de fé.”

O discurso de AR segue fornecendo fatos e argumentos pelos quais “ seus admiradores
passassem a defender a sua canonizagdo, processo pelo qual aguém é reconhecido como
santo pela Igrgja Catdlica’, enumerando a seguir as etapas e requisitos de ordem ética e moral,
bem como a bondade, para conquistar tal status. A primera etapa seria 0 processo de
beatificagdo, um dos objetivos do encontro na cidade. Por isso, AR sentencia, em seu
editorial, que “a presenca dos fiéis fazem de Santa Maria a Capita da Fé neste fina de
semand’.

Na edicdo do dia 7 de setembro, AR tem a retirada da estrutura metalica de uma rua
central como manchete: “Rua 24 horas € desmontada’. Trata-se de uma questdo polémica,
pois, na sua origem, a rua deveria ser de prestacdo de servicos ininterruptos. Na verdade, o
gue havia era apenas um caixa eletronico e alguns bares que ndo fechavam durante a
madrugada, gerando reclamagdes da vizinhanca.

“As cores da Patria’ € o tema do editorial desta edicdo. Abre comentando as
diferencas entre os desfiles da atualidade e os do periodo militar: “A tradicional parada em
homenagem a Pétria tem cores diferentes depois da redemocratizacdo do pais’. Segue
argumentando que na era democrética ha liberdade de expressdo, permitindo que as pessoas
mostrem sua indignacdo com as injusticas sociais e reivindiquem seus direitos. A imagem de
marca do discurso de AR estd bem articulada, ao explicar que “hé coisas boas e ruins para se
mostrar” no desfile desta “data maxima, embora contestada por muitos, em nossa nacao”. Ja
gue a independéncia € uma realidade, segue o discurso, é preciso “nos tornarmos uma nagao
soberana, desenvolvida e mais justa’. E, para que isso aconteca, 0 editorial de AR argumenta
gue “nosso povo relne, felizmente, todas as caracteristicas para que possamos conquistar a

democracia na sua plenitude’.
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A editoria de policia € manchete na edicdo de AR do dia 9 de setembro. “Locais de
lazer viram palco de briga de rua’, trata dos incidentes que vitimaram jovens apés a saida de
casas noturnas ou bares. O editoria “Reflexos da (md) educacdo”, sobre 0 mesmo tema,
relembra outros casos e faz uma tentativa de reflex&o sobre o problema da violéncia entre os

jovens que estdo nas ruas, em principio, para se divertir.

O problema vai além e exige uma reflexdo por parte da sociedade, que, alias, é vitima
daguilo que ela propria ajuda a criar. Serd que ndo estamos, todos, contribuindo, de
uma forma ou outra, para esse aumento da brutalidade? E o que estamos fazendo para
evitar que esses acontecimentos se repitam?(A Razdo, 09/09/2004, p. 2)
Observamos aqui que o enunciado do discurso passa de um embreante eles coletivo (a
sociedade) para um pronome pessoal nés, dificil de ser investigado. Seria o papel do jornal, da
imprensa, da sociedade, dos pais? Mais adiante, 0 mesmo dispositivo de enunciacéo aparece
de novo, de formainvertida: vai do nés ao eles, delegando a solugdo aos pais e responsaveis.

Se ndo pararmos para pensar sobre isso a Unica alternativa ser4 chamar a Policia toda
vez que houver uma briga. Alternativa esta que esta longe de uma solugéo para esse
sério problema que ja vira uma epidemia. A mé educagdo nem sempre vem de casa —
0 gque ndo isenta a familia -, mas esta presente na escola, no grupo social e em outras
instituicdes da prdpria sociedade. Cabe aos pais e responsaveis gjudar na escolha dos
melhores caminhos e isso, é claro, ndo se trata de uma missdo féacil. (A Razdo,

09/09/2004, p. 2)

E possivel perceber que o discurso que o editorial de AR constroi é fatalista, sentido
denotado pelo termo epidemia. Fiel a sua imagem de marca, AR ndo aponta culpados, mas
possibilidades de solucdo. Uma delas € chamar a policia, ou sgja, a instituicdo que em nome
do governo promove a ordem social.

A manchete da edicdo do DSM de 9 de setembro, “O interior espera carros da
brigada’, é sobre a situacdo da frota de veiculos na regido central do estado trés dias apos o0
governador Rigotto ter entregue nove viaturas para a BM de Santa Maria na praga central da
cidade.

O editoria desta edi¢do € sobre 0 mesmo tema: “Policiamento em quatro rodas’. O
texto é construido em louvor da acéo do governo do Estado, mesmo gue ainda estegja “longe
do idea”. O assalto recente a uma agéncia bancaria em uma pequena cidade da regido €
referenciado como “um dos crimes mais organizados dos Ultimos tempos, com homens
encapuzados e uso de fuzis’. Nesse sentido, o discurso do editorial do DSM alerta que “o
episodio serve para mostrar aimportancia de se ter uma policia bem aparelhada para combater
0s crimes cada vez mais audaciosos em cidades de qualquer tamanho” e segue 0 mesmo

discurso de necessidade de mais policiamento.
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Assim como o assalto em uma cidade daregido foi destaque em AR, a edicéo de 10 de
setembro de o DSM apresenta uma manchete forte: “Jovem mata, queima 0 corpo e joga em
vaa’'. O crime foi cometido por um universitério de 21 anos em outro municipio, merecendo
0 seguinte comentario no segundo editorial: “a decisdo de optar, numa edi¢do do jornal, por
uma manchete sobre violéncia nunca é serena. Fica a impresséo de que parte da opinido
publica pode falar em sensacionalismo, exagero, etc.”. Até agora, ha pistas que apontam a
estratégia do DSM nos seus primeiros anos de vida: atrair leitores com manchetes, destaques e
fotos impactantes na capa, além da tentativa de estabelecer vinculos com as comunidades das
cidades vizinhas. As manchetes dos dias 9 e 10 sdo exemplos dessa estratégia.

Por sua vez, o editoria principal da Opini&o do Dié&rio é sobre educagéo. “ Curso pago:
todos tém bons argumentos’ trata da polémica sobre a UFSM cobrar por cursos de pés
graduacdo. A notar que, a maioria das matérias relativas ap ensino superior no DSM,
contempla a universidade federal. As outras seis Instituicdes de Ensino Superior da cidade séo
pautadas apenas por ocasido dos vestibulares ou em funcdo de uma atividade extra-curricular
ou extraordin&ria. O discurso do editorial questiona o “método de invadir salas e barrar
reuniées’ posto em prética pelo Diretorio Central de Estudantes (DCE), mas esclarece que foi
reaberta a questdo sobre a cobranga, que “ndo combina com ensino publico”. A reportagem
sequer foi destaque na capa, mas o discurso do editorial evita o atrito com a administracéo
central, 0 movimento estudantil e professores. Podemos notar aqui, uma tentativa de construir
umaimagem de marca conciliadora, tal qual AR o faz ha mais de sete décadas.

A manchete da edicdo de AR do mesmo dia 10 também destaca a editoria de policia:
“Nem cristo escapou dos ladrdes’. Trata-se da apreensdo de materiais furtados de cemitérios,
encontrados em uma sucata. O editoria “O mal se corta pelaraiz’ € sobre 0 mesmo tema. O
discurso do texto de AR Iembra a reportagem (e respectivo editorial) publicada uma semana
antes, no dia 3, e derta: “Adquirir objetos furtados € crime. Portanto, nesse caso, ndo SO 0S
ladrBes poderdo ser processados, mas também quem responde pelo estabelecimento onde foi
feita a apreensdo”. AR também presta servico aos leitores, ao esclarecer que “é importante
estar alerta e desconfiar de pregos muito baixos, inexisténcia de nota fiscal e ou de outros
indicadores que possam comprovar que 0 que esta sendo vendido tem procedéncia legal”.
Para encerrar, mais uma vez conclama o leitor/cidadédo a fazer a sua parte: “Ser conivente com
o crime, silenciar diante dele, além de um ato covarde, ajuda na proliferacdo da violéncia.
Acabar com os pontos de receptacdo € cortar o mal pelaraiz’.

A edicdo seguinte a ser analisada nesta categoria € a do dia 14 de setembro. Em AR a

manchete “O perigo esta dentro da propria casa’ aerta que 90% dos casos de abuso sexual
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envolvem familiares. O titulo ndo esclarece o fato que motivou a reportagem: um homem foi
preso em um motel por tentativa de estupro. Este € um dos destaques na edicdo do mesmo dia
no DSM. No entanto, apesar da gravidade do tema, nenhum dos editoriais dos jornais tratou
do assunto. AR faz referéncia a uma campanha institucional do veiculo, “Verde que Te Quero
Verde’. A estratégia € promover o jorna e fidelizar os leitores, que devem recortar cupons e
trocar por mudas em pontos de distribuicéo — a sede do jornal e duas empresas participantes
do projeto.

O DSM da mesma data, 14 de setembro, tem como manchete “Quem esta nas mais
cobicadas faculdades’. A matéria trata dos resultados de uma pesquisa sobre os atributos dos
alunos que estdo nos “cursos de mais status na UFSM”. Na construcdo deste conjunto de
enunciados, € importante destacar as palavras cobicadas e status, que agregam valor aos
cursos da federal. Mais uma vez, o discurso do DSM atribui exclusividade a UFSM no
universo do ensino superior de Santa Maria. O editorial vai pelo mesmo caminho. “Como
realizar o sonho dos pais’ € o titulo do texto que parte da premissa que o futuro de gldrias e
status sO esta reservado a quem ingressar em uma universidade pablica. E um comentério

sobre a pesquisa que aponta o perfil dos alunos.

Pelo levantamento, quem estudava de dia antes de entrar na faculdade, quem ndo
trabalhava durante o Ensino Médio, quem tem acesso a computador ou tem micro em
casa e quem faz cursinho tem muito mais chance de entrar nos 10 cursos com as
melhores médias harménica’. (Diédrio de Santa M aria, edicdo de 14/09/2004, p. 4)

O editorial do DSM esclarece que “a maioria desses académicos se encaixa no perfil
de ter a melhor condicéo financeira’, mas que 0s numeros atuais da UFSM néo servem para
“desestimular quem ndo tem dinheiro”. A l6gica do sistema de ensino superior brasileiro é
perversa, ja que privilegia quem estudou nas melhores escolas, e isto a pesquisa comprova. A
fim de ndo desestimular os leitores jovens (9,67% entre 15 e 19 anos)®* de classes menos
favorecidas (53,94% classes C, D, E)* e passiveis de ingresso na universidade (58,31% de 8*
série até superior completo)®®, sonho dos pais, conforme o titulo do editorial, o discurso do
DSM alerta que, além de muita dedicacéo, vontade e economia familiar, “é certo que néo
basta apenas uma relacdo direta com ariqueza’.

Esta categoria de analise apresenta, em trés edi¢cdes do més de setembro de AR, uma
sucessao de manchetes e editoriais com temas analogos, sobretudo da editoria de policia. O

mesmo acontece em duas edi¢cdes do DSM. Optamos por analisé-las em bloco mais adiante.

34 |BOPE — Mercado: Regio de Santa Maria— Nov/03. Publicado no DSM de 21/08/2004
% |dem
% |dem
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Escolhemos comentar a seguir trés edicdes que nos fornecem mais pistas sobre os
procedimentos discursivos de AR em relacdo a manutencdo de seus vinculos com o seu
leitorado.

A manchete primeira edicdo deste bloco, do dia 15 de setembro, & “Vidas
Dilaceradas’, sobre o Movimento Vida Urgente, que desde 1998 conscientiza jovens sobre os
perigos do transito. O editorial “Massacre no Transito”, também trata do mesmo assunto. A
narrativa parte da historia de alguém que perdeu um parente em acidente de transito, fornece
dados estatisticos sobre o tema e aborda o trabalho do Movimento Vida Urgente.

A proxima edicéo é a do dia 16, que tem manchete relacionada a seguranca publica,
mais especificamente ap Corpo de Bombeiros da Brigada Militar: “Cresce o nimero de
incéndios na cidade’. O editoria “Armadilhas na prépria casa’ aderta que por tras dos
sinistros esta o descuido da populacdo. Para tentar reduzir aincidéncia de incéndios, “o Corpo
de Bombeiros pretende realizar palestras de conscientizacdo. Uma das regides escolhidas € a
Santa Marta, onde os bombeiros vao visitar 150 residéncias para esclarecer sobre 0s riscos do
fogo”, diz o editorial. Aqui, mais uma vez, percebemos a preocupacdo de AR em evidenciar
as acOes da Brigada Militar, exercitando sua imagem de marca e evidenciando seu carater
comunitério.

A terceira edicdo é a do dia 17, que tem manchete e editorial dedicados aos militares,
categoria profissiona presente na cidade desde a sua origem: um acampamento militar. Hoje,
a cidade abriga mais de 15 unidades do Exército, um comando da Brigada Militar e uma Base
Aérea. Fiel a suaimagem de marca, a manchete de AR, coincidentemente, utiliza a palavra de
ordem do DSM: “Promessa aos militares’. Tratase de uma leitura da declaracdo do entéo
ministro da Defesa, José Viegas Filho em visita a cidade, prevendo melhores salarios e
investimentos para a categoria em 2005.

Ja o editorial, intitulado “Boa nova para a caserna’ abre enaltecendo a contribuicéo

das Forgas Armadas para a seguranca de uma nagao.

Nés, brasileiros, temos orgulho dos nossos militares pelo que €eles fizeram e ainda
fazem pelo Pais. Além de garantirem a soberania nacional, Exército, Aeronéutica e
Marinha desenvolvem uma série de atividades e projetos que beneficiam diretamente
a comunidade (...) que audam a melhorar a qualidade de vida de milhares de jovens,
sem falar na oportunidade de emprego para garotos pobres que tém na prestacdo do
servico militar a sua primeira chance de trabalho e de aprendizado. A carreira nas
Forgas Armadas é uma das poucas que possi bilitam acesso para os menos favorecidos.
(A Razdo, 17/09/2004, p.2)
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Embora ndo compartilhemos das idéias do editor de AR sobre as atividades e projetos
das Forcas Armadas — poucas e infrutiferas, no nosso entendimento —, devemos reconhecer
gue, sim, 0 engajamento no servico militar ainda é uma alternativa para jovens de baixa renda.
Assim, o discurso do editorial esta de acordo com a tradicdo dos antigos periodicos locais —
AR entre eles— e de seus vinculos com os militares. Nao € estranho, portanto, perceber que o

editorial abraca, com veeméncia, a defesa de melhores salérios para a categoria.

Reconhecida essa importancia, € inconcebivel que os militares sofram com
dificuldades como as que vém enfrentando em termos de saério. Por isso, as
declaracfes do ministro da Defesa, José Viegas Filho, que esteve ontem em Santa
Maria, soam como uma esperanca de melhores dias. (...) 0 embaixador disse que em
2005 o governo deverd prosseguir com a recuperacdo das perdas salariais da categoria
e dar inicio a um processo de reaparelhamento das Forcas Armadas. (A Raz&o,
17/09/2004, p.2)

Fiel a0 seu discurso conciliatorio, o editorial de AR exalta a novidade, relacionando-a
a0 desenvolvimento econdémico, ja que estamos em uma cidade de prestacdo de servicos e de

funcionérios publicos.

N&o poderia haver noticia melhor para Santa Maria, jA que a cidade é uma das
principais sedes do Exército e da Aeronautica do Brasil. O contingente militar em
nosso municipio é de fundamental importancia para a nossa economia. Por isso, a
promessa do ministro, se cumprida, trara beneficios para toda a comunidade. (A
Razéo, 17/09/2004, p.2)

O DSM de 22 de setembro destaca um problema que pode afetar a cidade nos
proximos meses: “Economia grande ou falta d éagua’. O editorial “Antecipando um problema
do verdo” segue a mesma linha, nos dando pistas de que o DSM segue a risca alguns critérios
estabelecidos para o jornalismo di&rio, ao trabalhar a agenda de prestacdo de servicos
comunitarios, realmente se antecipando aos fatos. O fragmerto a seguir, explica como o jornal
se serve de dados e constatagdes para chegar a esta hipotese antecipatOria, ao contrario do
editorial de AR de 3 de setembro descrito anteriormente, baseado na deducgéo e pressuposi ¢&o.

A manchete de hoje antecipa um problema que a cidade s6 ndo sofrera no verdo se
uma de duas aternativas acontecerem: 1) dois reservatorios com capacidade total de
10 milhGes de agua forem construidos até 1&; 2) a populagéo economizar muito.

(...) Ent&o o que o Diério antecipahoje € que ndo havera jeito mesmo. Ou a populagdo
se conscientiza desde ja e evita o desperdicio quando o calor chegar, ou a falta d agua
seréinevitavel. E ela acontecera porque o problema que ja havia sido antecipado pela
prépria Corsan ndo sera revertido em tempo habil. (Di&io de Santa Maria,
22/09/2004, p.4)
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AR do mesmo dia 22 aborda a ado¢do com a manchete “Criangas que esperam uma
familia’, tema de um semin&io que acontece na cidade. O editorial “Em busca de uma

familia’ estabelece uma relacéo entre a situacéo de abandono das criangas e a criminalidade.

Milhdes de criangas brasileiras ndo tém um lar digno. Algumas, expulsas de casa por
atos violentos ou 6rfas, acabam morando nas ruas ou em abrigos especiais. As que tém
melhor sorte conseguem ir para uma das milhares de instituigbes que atendem
menores em situagdes de risco. As outras, ndo raras vezes, caem na armadilha do
mundo do crime.

(...) Por mais que as entidades assistenciais se esforcem para oferecer o melhor para
seus internos nada substitui umafamilia com pai e mée. E é isso que esses milhares de
criancas e adol escentes esperam.

(...) Enquanto essa situagdo ndo mudar, milhares de menores estardo nas ruas,
desestruturados, e rumando para o caminho da violéncia. Tudo o que eles precisam é
de carinho e um minimo de dignidade material, coisas que s6 sdo possiveis quando se
tem uma familia seja biol6gica ou ndo. (A Razdo, 22/09/2004, p. 2)

O discurso humanista de AR aparece com clareza na transcri¢céo dos fragmentos do
editorial, pois apresenta pontos importantes sobre o tema e provoca reflexdes. Em nenhuma
passagem, o discurso transfere a responsabilidade aos 6rgédos publicos ou as entidades
assistenciais, embora cite o Estatuto do Idoso. Alguns dias depois, em 28 de setembro, AR
aborda 0 mesmo tema, mas vinculado a outra geracéo. “O melhor e o pior da velhice’, é o
titulo de uma reportagem especial do caderno Salide em virtude do Dia do Idoso, transcorrido
na vespera.

O editoria “Em nome dos idosos’, segue 0 mesmo padréo do anterior sobre a adogao.
A abertura do texto trata da velhice como “ago natura na vida do ser humano e assim deve
ser compreendido por todos nés’. Logo apos, o segundo parégrafo explica os procedimentos
utilizados para realizar a reportagem com alguns idosos, “para ouvir o que mais aflige quem
j& passou dos 60 anos’, para em seguida tecer um comentario sobre os resultados obtidos com
as entrevistas, com 0s aspectos positivos e negativos da velhice. Lembra o Estatuto do Idoso
gue garante politicas fundamentais, mas “ainda € instrumento que néo produziu os resultados
esperados’. O editoria encerra, localizando o problema e destacando:

Santa Maria deu pelo menos um passo relevante na protegdo a Terceira Ildade com a
criagdo da Delegacia do ldoso. Pena que ainda seja preciso criar uma delegacia
policial ao invés de se investir em outro tipo de servigo que poderia beneficiar nossos
idosos. Mas enquanto eles forem desrespeitados, o remédio ¢ esse. E bom lembrar que
todo diaédiado idoso. (A Razéo, 28/09/2004)

Em 27 de setembro, a manchete de AR anuncia um caderno especial sobre o cal gadao:
“Tudo passa por aqui”. A reportagem faz uma radiografia da rua que foi fechada a circulacéo
de veiculos em 1979, tragando perfis de freqlentadores assiduos do calgaddo, das lojas mais

antigas e das reformas pelas quais passou. O editorial “Um coracéo que pulsa forte” louva o
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local “rico em historias construidas cotidianamente por milhares de personagens conhecidos e
anbnimos’ e explica a construcdo da reportagem em comemoracdo aos seus 25 anos de

fundacdo, desenhando um quadro do cotidiano da cidade.

Além da importancia econémica para a cidade, 0 nosso principal cartdo de visitas €,
também o ponto de encontro dos santa-marienses. Nos dias de semana, uma legido de
pessoas faz do local escritério de negdcios, parada para o cafezinho, o bate-papo e a
indispensavel paguera. Grupos de aposentados contam anedotas, discutem politica,
futebol e asituacdo dacidade, do Estado e do Pais.

(...) O Calgadéo é um mosaico da cidade, com cara cosmopolita e ar provinciano. Nas
manhas de sdbado, o0 espaco € palco da democracia: politicos, capoeiristas, estudantes
e outras “tribos’ lotam aquela faixa da Dr. Bozano. Nas tardes de domingo uma
multid&o de jovens transforma a &rea em chimarrédromo. (A Razéo, 27/09/2004)

A reportagem de AR tem como foco as histérias de alguns personagens e empresas
localizadas no Calgaddo e o discurso do editorial exalta alguns aspectos que merecem uma
reflexdo. O local, enquanto ponto de encontro, € uma referéncia na cidade, apesar de sua
historia ter sido apagada nos seus aspectos fisicos — as fachadas dos prédios mais antigos
desapareceram atrés de tapumes e anuncios publicit&rios e as reformas mais recentes
modificaram sua estrutura.

Por outro lado, a circulacdo das pessoas das mais diferentes “tribos’, segundo o
editorial, nos remete a De Certeau e Luce Giar em A Invencdo do Cotidiano vol.2, ao

destacarem que,

Na perspectiva de uma democratizacéo, condi¢do para uma nova estética urbana, duas
redes retém particularmente a atengdo: os gestos e os relatos. Ambos se caracterizam
como cadeias de operacdes feitas sobre e com o Iéxico das coisas. De dois modos
distintos, um tético e o outro linglistico, os gestos e os relatos manipulam e deslocam
objetos, modificando-lhes as reparti¢cbes e os empregos.

(...) Os gestos sdo verdadeiros arquivos da cidade, se entendermos por “arquivos’, o
passado selecionado e reempregado em fungdo de usos presentes. Refazem
diariamente a paisagem urbana. (DE CERTEAU; GIARD, 1996, p.199-200)

Segundo a perspectiva dos autores, podemos citar as maneiras pelas quais as diferentes
tribos se apropriam do cal¢adéo. Os jovens— sobretudo oriundos de outras regides— , em uma
cidade desprovida de parques pubicos e grandes pracas, fazem do local o ponto das rodas de
chimarréo. Ha os capoeiristas ao lado dos artesdos e dos politicos, os aposentados e o0s
estudantes e os demais personagens que se utilizam das artes de “fazer com” para 0s autores,
dando- |hes usos polissémicos dos lugares e das coisas. (p.200)

Além dos gestos, De Certau e Giard tratam os relatos como instrumentos poderosos,
lembrando que a midia sabe produzi-los muito bem. Os lugares s6 se tornam habitévels
através das suas historias. “E preciso despertar as histdrias que dormem nas ruas que jazem de
vez em quando num simples nome, dobradas neste dedal como as sedas dafeiticeira’. (p.200-

1) Sob perspectiva, somos levados a concordar que o editorial de AR ( e sua reportagem
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especial) € um registro da meméria da cidade, pois “ela s pode viver se preservar todas as
suas memoérias’ (DE CERTEAU; GIARD, 1996, p.201)

Para encerrar, as palavras finais do editorial de AR:

Enfim, o resultado que vocé confere nesta edi¢cdo, em um belo trabalho de reportagem,
€ ndo s6 um panorama de quem constroi o dia-a-dia deste pulsante coragdo econdémico
da cidade, mas também da prépria vida de Santa Maria. (A Razdo, 27/09/2004, p.2)

O proximo bloco de edi¢Bes tem em comum os acontecimentos do cotidiano que se
localizam na editoria de policia. A primeira delas é do DSM do dia 28, que traz a seguinte
manchete: “Onibus tomba com alunos e professores’. O acidente ocorreu em Cagapava do Sul
e o jorna relembra, na capa, a tragédia que, na semana anterior, havia causado a morte de 17
criancas em Erechim, no norte do Estado. O editorial “Manchete para a tragédia que ndo
houve” é uma auto-referenciacdo e uma espécie de mea-culpa do jornal, embora esclareca

alguns critérios de noticiabilidade que regem o fazer jornalistico desde sempre.

Tragédias sdo candidatas naturais a ganhar destaque nos meios de comunicacdo. Pelo
impacto e a comogao que causam, pela potencial presenca de cul pados que precisam
ser apontados, pela associagdo de algumas del as a desmandos, injusticas, negligénciae
outras anomalias. O fato é que tragédias tém vocagdo para manchete. (Diario de Santa
Maria, 28/09/2004, p.4)

O texto do editoria remete ao acidente fatal em Erechim, relaciona alguns fatores que

poderiam ter ocasionado o de Cacapava e justifica, mais uma vez, a escolha da manchete.

N&o houve mortos. Quatro pessoas se feriram. As criangas de Cagapava tiveram

melhor sorte que as de Erechim. Mesmo assim, o acidente com elas € a nossa
manchete de hoje. Um alerta para que a tragédias como a da semana passada ndo se
repitam nunca mais. (Didrio de Santa Maria, 28/09/2004, p.4)

A préxima edicdo a ser analisada € a do DSM do dia seguinte, 29 de setembro. Desta
vez a tragédia aconteceu: “Menina morta no colo da v4”. O editorial “Era para haver sO
criancas felizes na capd’, retoma a auto-referenciacdo, com alusdo as rotinas produtivas do
jornal e atomada de decisdo da manchete da edicéo do dia seguinte.

O comego do expediente de ontem, na Redacdo do Diario, foi marcado por uma
convicgdo: a reportagem com mais forca para ser manchete de hoje era sobre o
transporte publico escolar em SantaMaria.

(...) A reportagem constatou que o servico € bom e merece elogios de pais e
professores. Otimo. Teriamos uma manchete positiva.

(...) O “plano de v60” da capa comegou a mudar perto das 19 horas, quando chegou a
noticia de que houve um assassinato na Vila Oliveira — e que a vitima provavel mente
eraumacrianca.

(...) A decisdo da Redacéo foi colocar o crime como manchete, dadas as suas
circunstancias. Mas a 6tima noticia do transporte escolar municipal e o evento dos
estudantes do Xavier da Rocha também teriam destaque, com fotos bastante
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expressivas. Assim como nha vida, na capa do jornal também convivem coisas muito
boas com coisas muito ruins.(Diério de Santa Maria, 29/09/2004, p.4)

O discurso do editorial do DSM nos fornece algumas pistas relevantes e nos propde
guestionamentos. Poucas manchetes do DSM analisadas neste estudo podem ser classificadas,
segundo termos do préprio jornal, como positivas®’. Isto acontece nas diferentes categorias de
analise que estabelecemos, ndo se restringindo a politica. Ora, a edicdo do dia 29 de setembro
esta a quatro dias da eleicdo. A reportagem do DSM sobre o transporte escolar da prefeitura
esclarece que 2,6 mil alunos utilizam as 33 linhas disponiveis. As vistorias nos 6nibus séo
feitas a cada sas meses. As criangas, pais e professores aprovam 0 Servigo. Seria uma
excelente manchete positiva para a administragdo do entéo candidato Valdeci Oliveira. Mas,
segundo o discurso do editorial, “assim como na vida, na capa do jornal também convivem
coisas muito boas com coisas muito ruins”, 0 DSM escolheu a Unica noticia ruim entre trés
possibilidades de manchete. A opcéo poderia ser justificada pelo modelo que ja identificamos
anteriormente; a violéncia e a inseguranga na cidade, que necessitam ser combatidas com
mais policiamento.

A edicdo de 24 de setembro de AR, embora ndo esteja na ordem cronoldgica dos
acontecimentos, foi selecionada neste bloco por tematizar a policia na capa. A manchete “A
272 vitima do ano” remete ao assassinato de um taxista por trés jovens. O editorial “Mais uma
vitima’ fornece detalhes sobre o crime, derta os taxistas, uma categoria “atamente
vulnerével” e as autoridades (sem mencionar quais) “que devem buscar formas de devolver a
tranquilidade & categoria’.

A edicdo do dia 29 de AR tem 0 mesmo destaque na capa que a edicdo do mesmo dia
do DSM: “Menina de nove anos é assassinada’. O editorial “Bruna, nove anos, mais uma
vitima’, coincidentemente, € do mesmo estilo do editorial do DSM. Abre com uma auto-
referenciacdo, dando visibilidade as rotinas produtivas do jornal e explicando que a manchete
seria uma matéria sobre transporte escolar. A diferenca é que a reportagem de AR relata que
alguns veiculos que prestam este tipo de servico seriam irregulares. Logo, podemos concluir

gue, entre duas noticias ruins, AR escolheu a pior. E justifica

E mais uma tragédia que marcara para sempre uma familia e uma comunidade. E por
isso mesmo néo poderia, diante da gravidade, ter um destaque menor do que este que
estamos dando a ele o devido destaque.

Quanto ao transporte escolar, um assunto também de importancia relevante,
continuaremos vigilantes para que as criangas ndo continuem sendo vitimas de

37 Sobre as manchetes positivas e negativas em AR e 0 DSM ver a préxima subsecdo 5.5
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situagdes irregulares e que exigem, de parte dos responsaveis, uma adequagdo. Tudo
em nome da segurancga das nossas criangas.(A Razéo, 29/09/2004, p.2)

A manchete da Ultima edicdo do més de setembro de AR, repercute o assassinato da
menina: “Comunidade de luto”. Ja o editoria “Aula de cidadania’, trata de um projeto de
voluntariado que mobilizou escolas de guatro municipios da regido central do Estado,
reunidos em um férum em Santa Maria. N&o h&d menc&o ao assassinato da menina, tema quase
exclusivo do editorial da edicdo do dia anterior. Podemos perceber aqui, a opcdo do jorna de

equilibrar a manchete negativa com um editorial positivo.

5.5 Manchetes positivas e negativas

As quatro subsecdes anteriores se fixaram mais nas observacOes sobre os editoriais em
detrimento das manchetes, que sdo o primeiro contato visua do leitor com o jornal, podendo
influenciar na compra e na leitura dos mesmos, ou no seu abandono. Em virtude desta
constatacdo, apresentamos a seguir um quadro descritivo-analitico das manchetes e suas
respectivas categorias.

Os aitérios que escolhemos para definir noticias positivas e negativas partem da
congtatacdo do proprio DSM em editorial do dia 29/09/2004, ao classificar 0 servico de
transporte escolar prestado pela prefeitura de Santa Maria como satisfatorio. Portanto,
manchetes positivas sd0 as que tratam de temas que podem beneficiar uma comunidade, a
cidade ou a regido; as negativas, se referem a problemas e/ou questbes que necessitam de
solugdo a curto ou médio prazo. As neutras ndo manifestam explicitamente nenhum elemento
favoravel ou desfavordvel em relacBo aos partidos, a administracdo municipa ou aos
candidatos a prefeito e/ou vereador. Exemplos. “Confronto na Urna’ (A Raz&o, 20/09/2004,
capa); “Candidatos a bordo” (Di&rio de Santa Maria, 27/09/2004, capa). Ndo estamos
considerando o teor das reportagens ou dos editoriais relacionados as manchetes. Nossa

primeira avaliacdo é sobre as manchetes como unidades redacionais isoladas na arquitetura da

pagina.

A Razéo — 27 edicbes

MANCHETES Poaliticas Outras

Positivas 1 8

Neutras 5 0




Negativas 2 11
Total 8 19
Diario de Santa Maria— 27 edicdes
MANCHETES Politicas Outras

Positivas 4 3
Neutras 3 0
Negativas 8 9
Total 15 12
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A partir deste levantamento, podemos constatar que:

a) As manchetes politicas do DSM representam quase o dobro de AR: 15/8;

b) O DSM tematizou a politica em suas manchetes em 55,55% de suas edic¢des entre
os dias 1° de setembro e 3 de outubro de 2004; AR o fez em 29,62% de suas edicdes;

c) As manchetes politicas negativas representam mais de 50% no DSM, enquanto que
em AR n&o chegam a 30%;

d) As manchetes politicas neutras séo mais da metade em AR e 20% no DSM,;

d) As manchetes politicas positivas representam 26,66% no DSM, enquanto que em
AR sdo 12,5%;

€) A soma das manchetes positivas e neutras € a seguinte: AR 75% e 0 DSM 46,66%.

O cruzamento dos dados das manchetes politicas nos possibilita avaliar que AR
mantém-se fid a sua imagem de marca, com um indice elevado de manchetes positivas e
neutras. O DSM, por sua vez, procura equilibrar manchetes negativas de um lado, com
manchetes positivas e neutras de outro. Este dado nos surpreende, pois coloca em questéo
alguns dos nossos pressupostos desde o inicio desta pesquisa quanto a postura do DSM em
relacdo ao governo municipa de 2004. E importante destacar que se trata apenas da
categorizacdo das manchetes, sem vinculo com as reportagens ou editoriais. Nesse sentido, a
estratégia discursiva do DSM € exemplar, ja gue em um primeiro e rapido momento ou ol har,
0 DSM é um jorna neutro.

Esta percepcdo € diluida ao longo da categoria das manchetes de outras editorias. No

DSM, as manchetes negativas sG0 maioria, pois aparecem duas vezes mais em relacdo as
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positivas. A relacdo é de 9/3, em 12 edicdes. Ja em AR o nivel é mais equilibrado: 11
negativas para 8 positivas em um total de 19 edigdes sem vinculagdo com a editoria de
politica.

Ao efetuarmos a somatotal das manchetes, o quadro é o seguinte:
AR — 9 manchetes positivas (34,61%), 4 neutras (15,38%) e 13 negativas (50%;)
DSM - 7 manchetes positivas (26,92%), 3 neutras (11,53%) e 16 negativas (61,53%)

Este resultado reforga nossa idéia inicial quanto aos procedimentos estabelecidos por
AR, em relacdo ao seu papel enquanto jorna didrio. Podemos constatar um equilibrio entre
manchetes positivas e neutras, de um lado e manchetes negativas de outro, demonstrando a
cautela e o cuidado que AR tem ao tratar de temas do cotidiano da cidade em suas manchetes.
A maioria das manchetes negativas sdo da editoria de policia, como vimos anteriormente na
subsecéo 5.4. Quanto ao posicionamento do DSM, mais uma vez somos obrigados a admitir
gue nossas impressdes iniciais foram errbneas. O nimero total de manchetes negativas é
pouco mais de 10% superior as de AR. No entanto, o jorna apresenta um numero de
manchetes politicas negativas, um dos objetivos especificos de nosso estudo, bem superior ao
de AR (8/2).

5.6 As manchetes com datas e/ou teméticas similares

Para efeitos de comparacéo, estabelecemos outra categoria de descricdo analitica.
Sel ecionamos edic¢des de mesma data nos dois jornais, ou por temética especifica da cidade, a
fim de explicitar a construcéo dos vinculos com o leitorado, pelas razdes que descrevemos a
seguir. As capas, ou seus fragmentos, podem ser consultadas no item Anexos, ao final deste
trabalho. Optamos por reproduzir as fontes tal qual aparecem no original (caixa alta/caixa
baixa)

a) edicbes do dia 3 de setembro de 2004, a 30 dias do pleito (anexo 1)

A Razédo Diario de SantaMaria
Editoria Policia Politica
Manchete Assdlto em VilaNova FALTA 1 MESPARA
VOCE ESCOLHER O
PREFEITO

b) edi¢bes do dia 7 de setembro, comemorac&o da Independéncia do Brasil (anexo 2)
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A Razéo Diério de SantaMaria
Editorial Gerdl Gerdl
Manchete Rua 24 Horas é ‘AVENIDA’ AINDA E
desmontada PROMESSA

¢) edicdes do dia 20 de setembro, comemoragao do aniversario da Revolugdo Farroupilha no
Rio Grande do Sul (anexo 3)

A Razédo Diario de SantaMaria
Editoria Politica Politica
Manchete O coragdo dacampanha | QUEM E O CANDIDATO
MAIS GAUCHO

d) edicbes do 1° de outubro, 48 horas antes do pleito e repercussdes do ultimo debate naRBS
TV (anexo 4)

A Razéo Diario de Santa Maria
Editoria Politica Politica
Manchete/L inha de apoio Seguranca reforcada ELES PROMETERAM

€) edicbes do final de semana de 2/3 de outubro, vésperae dia das eleicdes (anexo 5)

A Razédo Didriode Santa Maria

Editoria Politica Politica

Manchete Confronto na urna SENHOR
CANDIDATO
(manchete hibrida que apresenta
o editorial nacapaem formade
cartal aviso aos candidatos)

f) edicbes que abordam os 25 anos do Calcaddo: DSM, edicéo do final de semana de 18/19 de
setembro e AR, edi¢éo do dia 27 de setembro (anexo 6)

A Razédo Didriode Santa Maria

Editoria Geral/Especia Politica

Manchete Tudo passa por aqui OQUEOSEU
CANDIDATO RECEITA
PARA A SAUDE

(amatéria sobre o Calgaddo é
destague na capa, ocupando %4
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| | da pégina) |

Ao compararmos a tematica das manchetes em relacéo ao nimero total das edigdes

selecionadas (6) quadro fica assim composto:

Manchetes/ Editoria A Razédo Diario de SantaMaria
Geral/Especial 2 1
Policia 1 0
Politica 3 5

A partir destas estatisticas, podemos extrair alguns apontamentos sobretudo no que diz
respeito as manchetes politicas. AR, mais uma vez mantém-se equilibrada, com metade das
manchetes dedicadas a politica, sendo duas em edicdes que antecedem o pleito em, no
minimo 48 horas. A do dia 1° consideramos como positiva, pois trata do reforgo da seguranca
no dia das elei¢bes. A veiculada nos dias 2/3 de outubro é neutra, pois faz uma constatacéo
Obvia — o confronto nas urnas. A outra manchete politica neutra aparece na edicdo de 20 de
setembro, ao se referir a0 Calgcaddo como o coracdo da campanha. Ao mesmo tempo,
corrobora com o estabelecimento dos vinculos do jornal com a cidade, j& que o local foi
objeto da reportagem e manchete da edicéo dos 25 anos do Calgadéo. Sobre o mesmo tema, o
DSM, optou por uma matéria de duas péginas na semana anterior, na edicdo de fina de
semana, com destaque na capa, acompanhada, porém de uma manchete politica.

A opcdo do DSM por tematizar a politica em suas manchetes nas edi¢des sel ecionadas
acima é evidente. S8o cinco edicdes, excetuando-se a do dia 7 de setembro. Conforme nossa
andlise anterior (subsecdo 5.3), em principio, o tema desta edi¢do esta situado na editoria de
geral, mas a reportagem e o editorial remetem a criticas ao governo federal, cujo mandatario
pertence a0 mesmo partido do prefeito de Santa Maria, por coincidéncia, aniversariante nesta
data

A edicdo do dia 20 de setembro também é singular. Na data comemorativa ao orgulho
dos rio-grandenses, o0 DSM explora o tema na politica. A manchete provoca o leitor a
comparar os candidatos e escolher quem € 0 “mais gaucho” entre eles.

Se levarmos em consideracdo 0os comentérios descritos acima, podemos concluir que o
DSM néo se furta atematizar a politica, em especia as elei¢cbes municipais, também nas suas

edicOes das datas comemorativas, 0 que vem ao encontro de nossas percepgoes iniciais.
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6 CONSIDERACOESFINAIS

As avaliacOes e descricOes analiticas efetuadas no capitulo anterior nos possibilitaram
perceber arelevancia de nossas proposi¢des iniciais. A idéia de fixar o corpus de pesquisa nos
33 dias que antecedem as elei¢des municipais de 2004 se mostrou adequada. As categorias de
andise estabelecidas por nds também foram importantes para a sistematizacdo de nosso
estudo. Tentaremos nos proximos parégrafos, efetuar nossas consideractes, conservando a
ordem de categorizacao estabel ecida.

A primeira delas diz respeito a manchetes e editoriais com teméticas politicas. O DSM
agenda as eleicdes em capas (sobretudo com manchetes negativas) e editoriais com mais
freqiéncia que AR, servindo-se da estratégia de abordar temas e questdes sobre a cidade sem
necessariamente tratar da campanha. Em outras palavras, a agenda do DSM estabelece, de
certa maneira, a agenda politica no periodo eleitoral, enumerando os problemas da cidade,
efetuando comparagdes com outros municipios e propondo aternativas. O discurso dos
editoriais, em sua maioria, € em tom de interpelagdo do leitor e eleitor, alertando-o e cobrando
uma participacdo na fiscalizagdo das promessas dos candidatos. A palavra de ordem promessa
e seus derivados € utilizada inUmeras vezes, sendo o principal item da estratégia discursiva
gue conseguimos perceber em 0 DSM nas edi¢des selecionadas de setembro/outubro de 2004.

Em contrapartida, a estratégia de AR € mais cautelosa, se servindo de manchetes e
editoriais com tendéncia neutra e buscando manter e consolidar a sua imagem de marca no
panorama midiatico de Santa Maria. Mesmo assim, ndo deixa de sugerir em seus editoriais,
em tom mais ameno, algumas alternativas para a resolucdo de problemas da cidade. Se
resumirmos os procedimentos discursivos de um e outro jornal em uma palavra, nesta

categoria, poderiamos dizer que, enquanto AR aconselha, 0 DSM questiona.
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A segunda categoriatrata das manchetes politicas com editoriais outros. As manchetes
politicas do DSM sdo atravessadas por outros temas: religido, economia e salde. Todas, sem
excecdn, necessitam das linhas de apoio para que sgjam evidenciados os vinculos com a
politica e, sobretudo, as elei¢des. Os editoriais de outros temas tém um ponto em comum em
dois deles: a inseguranca no centro da cidade. O terceiro € religioso, um tema pouco
explorado — até entdo — no DSM.

AR se utiliza de sua trgjetoria para vincular as eleicdes a Santa Maria. Suas duas
manchetes desta categoria remetem a historia da cidade. Uma delas coloca o Cal¢caddo como o
coragao da campanha— posto que o local é o coragdo da cidade, segundo o préprio jornal —e a
outra manchete faz uma chamada a memodria coletiva, relembrando os candidatos que
comparecem ha muitos anos como postulantes ao cargo de vereador. Cabe destacar que o
DSM ndo é detentor desta memoria, pois esta € a sua primeira cobertura eleitoral no
municipio. Os editoriais de AR tratam do orgulho galcho (em 20 de setembro) e da
inseguranca na cidade.

A terceira categoria é de manchetes de outras editorias com editoriais de tematica
politica. Dos seis editoriais selecionados, apenas um remete as eleicdes no DSM . Os outros
guestionam problemas de competéncia do governo federal e tratam também das alteragdes do
codigo tributario. Em todos os editoriais do DSM desta categoria emergem um ou mais
elementos que caracterizam os procedimentos discursivos do jornal: a palavra de ordem, a
auto-referenciacéo e a interpelacéo do leitor/eleitor.

Jaem AR aimagem de marca se consolida nos editoriais desta categoria, pois ndo ha
ataques aos governos, estadual ou federal, apenas sugestdes e congratulagdes pelo
desempenho de ambos.

A guarta categoria € a de manchetes e editoriais de outras editorias. Esta categoria ndo
referencia a politica nas unidades redacionais escolhidas por nés. No entanto, ela € uma
excelente ferramenta para explicitar os vinculos dos jornais com a cidade. De acordo com
nossas analises, o discurso de AR exalta uma Santa Maria catolica, militar e de servidores
publicos federais, sobretudo funcionarios e professores da UFSM, dando voz a estas
categorias. A universidade federal também aparece no discurso do DSM, mas o foco se
modifica. O avo sdo os estudantes de ensino médio e pré-vestibulandos gque aspiram uma
vaga na UFSM, o que acreditamos que segja um dos publicos preferenciais do jornal.

O Unico ponto em comum percebido por nés € o destaque dado ao comércio e a
prestacéo de servigos da cidade em ambos os jornais. Acreditamos que deva ser em funcéo do
papel exercido pela cidade enquanto pdlo regional daregido central do Estado.
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Por fim, percebemos que as leituras das manchetes e, sobretudo, dos editoriais
vinculados a noticias policiais, nesta categoria, apontam para a idéia de que o vandalismo e
violéncia precisam ser combatidos com mais policiamerto —em AR e no DSM —, patriotismo
e religiosidade — sobretudo em AR. Os dois jornais insistem em afirmar que a cidade é
insegura e esta a mercé davioléncia. Ou sgja, Sem um governo competente nessa area, mesmo
gue o0 quesito seguranca sgja de responsabilidade da esfera estadual.

As categorias seguintes, as de nimero 5.5 e 5.6, se restringem as manchetes e jaforam

avaliadas anteriormente.

Ao término deste trabalho, podemos considerar que atingimos parcialmente alguns de
seus objetivos. No que diz respeito aos procedimentos discursivos dos jornais diérios de Santa
Maria durante o periodo das eleicbes municipais de 2004, acreditamos que a tarefa foi
cumprida especialmente quanto a tematizagdo politica de suas manchetes e editoriais.

Ja a proposta de averiguar as possibilidades de vinculos dos jornais com a cidade e
seus leitores ainda continua aberta. Levantamos algumas pistas, percebemos indicios e
apontamos caminhos. O fato de o jornal Diario de Santa Maria ter apenas cinco anos de
existéncia — contra 73 de A Razdo — em 2007 e a distancia temporal entre o periodo
selecionado e a andlise, provocaram ateracfes (a maior parte positivas) em nossos modos de
fazer. A mudanca maior foi a possibilidade de avaliar o trabalho da imprensa sem estar
vinculado a administracdo municipal. Porém, nos sentimos afetados pelo presente, pelas
alteracOes gréficas e editoriais do jornal, visando o publico jovem, e pela convivéncia com
profissionais do jornal.

Mesmo assim, e apesar deste fato, acreditamos que esta pesquisa pode render frutos no
futuro, ja que 2008 é ano de eei¢cbes municipais e o cenario politico da cidade néo tende a
apresentar grande modificacOes. Farret e Schirmer @ estdo de novo na disputa. Valdeci ja
conhece seu candidato: o deputado federal e ex-vice-prefeito do 1° mandato petista, Paulo
Pimenta. A novidade € o partido da governadora Y eda Crusius que deve lancar um candidato
unico e fazer uso da maquina estatal. Nossa intencdo € prosseguir observando os
procedimentos discursivos nos jornais di&rios de Santa Maria na cobertura das eleicoes

municipais em 2008.
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Anexo 1

a) ARAZAO
Capa da edicdo do dia 3 de setembro de 2004

ARMADADOS COM FUZIS, LADROES INVADEM AGENCTA BANCARIA |

Assalto em Vila Nova
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Anexo 1

b) O DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicdo do dia 3 de setembro de 2004
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Anexo 2

a) ARAZAO
Edicéo do dia 7 de setembro de 2004
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Anexo 2

b) O DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicéo do dia 7 de setembro de 2004
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Anexo 3

a) ARAZAO
Capa da edicdo do dia 20 de setembro de 2004
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Anexo 3

b) DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicdo do dia 20 de setembro de 2004
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Anexo 4

a) ARAZAO
Capa da edicéo do dia 1° de outubro de 2004
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Anexo 4

b) DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicéo do dia 1° de outubro de 2004
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Anexo 5

a) ARAZAO
Capa da edicdo do dia 2/3 de outubro de 2004
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Anexo5

b) DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicéo do dia 2/3 de outubro de 2004
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Anexo 6

a) ARAZAO
Capa da edicdo do dia 27 de setembro de 2004
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Anexo 6

b) DIARIO DE SANTA MARIA
Capa da edicéo do dia 18/19 de setembro de 2004
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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