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“O conhecimento do conhecimento ensina-nos
que conhecemos apenas uma minima
superficie da realidade. A Unica realidade que
nos € acessivel é co-produzida pelo espirito
humano, com a ajuda do imaginario. O real e o
imaginario estdo co-tecidos e formam o
complexus de nossos seres e de nossas
vidas. A realidade humana é, em si mesma,
semi-imaginaria. A realidade €& apenas

humana, e é apenas parcialmente real.”

MORIN, 2002b, p.261.
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RESUMO

Este trabalho investiga a relagao cultural de jovens com a telenovela Malhacao e
elementos de projecdo e de identificagdo desencadeados por este género ficcional,
em alunos de uma escola publica, na regido metropolitana de Sao Paulo, com
idades entre 14 e 18 anos. O estudo busca fazer a articulagdo entre o saber
escolarizado e a vivéncia juvenil, j4 que ambos estdo presentes no aluno. A
pesquisa se apdia em varios autores e algumas idéias do pensamento complexo por
Edgar Morin, que permite compreender a multidimensionalidade existente entre o
conhecimento sistematizado e o conhecimento de vida, que sao entendidos como
complementares, alimentando-se e agindo um sobre o outro. Também estabelece a
relacdo entre os diferentes modos de produgcdo do conhecimento, atribuindo igual
importancia aos saberes advindos da ficgao televisiva e da realidade cotidiana,
juntamente aos saberes escolarizados, que compdem a cultura juvenil. Com isso,
pretende-se enriquecer o conhecimento proveniente da interagdo entre saberes de
diferentes culturas: cientifica, humanista e de massa.

Os dados da pesquisa de campo demonstram a relagao cultural dos jovens com a
telenovela Malhacao, revelando que as atividades imaginarias nao dizem respeito
unicamente aos sistemas imaginarios e fantasiosos, ja que alimentam a vida afetiva
e penetram na vida pratica mediante as projegdes e as identificagbes da juventude
com aspectos que compdem a telenovela. Constata-se que, por intermédio das
tematicas abordadas nas tramas exibidas em Malhacao, os jovens podem produzir
conhecimentos, adquirir informagdes e se apropriar de condutas e idéias que, em
alguns momentos, buscam transferir para situagdes da propria vida. O trabalho
oferece caminhos para uma possivel pratica pedagdgica sensivel e racional, capaz
de associar diferentes linguagens, tais como trazer as imagens televisivas para a
sala de aula, uma vez que estdo presentes entre os jovens, indo além do momento

de telespectadores, sendo algo que se prolonga no dia-a-dia.

Palavras-chave: Educagao; Juventude; Telenovela Malhacdo; Pensamento

Complexo; Complexos Imaginarios - Projegao-ldentificagdo; Cultura de Massa.



ABSTRACT

This paper enquires into the cultural relationship teenagers have with the soap opera
Malhacdo, and elements of projection and identification triggered by this fictional
genre in pupils from a public school located in the Sdo Paulo metropolitan area. Ages
range from 14 to 18 years old. This study tries to articulate the relationship between
academic knowledge and youth life experience, since both aspects are present in the
pupil. The study is based on the work of various authors and some ideas from Edgar
Morin’s thoughts on complexity, which allow us to comprehend the
multidimensionality existing between systematic knowledge and life experience,
which are understood as complementary, mutually reinforcing and influencing each
other. It also establishes the relationship between the different ways of producing
knowledge, giving equal importance to knowledge acquired from TV fiction and daily
life as to that acquired in the academic context, as they jointly comprise youth culture.
In doing so, it aims at enriching learning deriving from the interaction of knowledge
from different cultures: the scientific, humanist and popular cultures.

The data from the field study show the cultural relationship teenagers have with the
soap opera Malhacdo, revealing that the imaginary activities not only refer to the
imaginary and fabulation systems, they also nurture emotional life and penetrate
practical life through the adolescents’ projections and identifications with aspects
found in the soap opera. We found that, through the subject matter dealt with in the
plots in Malhacéo, the teenagers can produce knowledge, acquire information and
appropriate attitudes and ideas that, at times, they try to transfer to situations in their
own lives. This work offers routes to a possible rational and sensitive pedagogical
praxis, capable of associating different languages, such as bringing TV images to the
classroom, since they are present among teenagers even after the time of watching,

becoming something that extends into everyday life.

Keywords: Education; Youth; Malhacdo Soap Opera; Complex Thought; Imaginary

Complexes - Projection-ldentification; Mass Culture.
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TECENDO DIALOGOS

O grande caminho nao tem portas,
milhares de caminhos levam a ele.
(Mumon, sabio Zen, apud MORIN,
2003, p.15)

Esta dissertagdo retrata a caminhada de um movimento integrado e do
encontro com pessoas que acolheram a idéia de articular alguns campos de reflexdo
relacionados a juventude, a midia televisiva e a educacgéo. Procura ampliar o olhar
sobre as inquietacbes despertadas a partir da observagao da realidade de trabalho
no campo educacional, que procurei aprofundar ao cursar o mestrado. E fruto de
indagagdes quanto aos inumeros modos de buscar o conhecimento valorizando a
vivéncia juvenil em suas multiplas dimensdes, especialmente a relagdo que esta
mantém com a televisdo e as telenovelas. Neste caminhar, os olhares sempre
estiveram voltados para uma educagéo preocupada com 0s jovens, enquanto seres
complexos que articulam o concreto e o abstrato nas experiéncias cotidianas, no
sentido de procurar fazer com que nao se sintam criativos somente quando estao
fora da escola, mas, principalmente, dentro dela, complementando a formacgao para

a vida.

No contexto educacional, pode-se notar que muitos professores tém
demonstrado uma certa desconfianga quanto ao reconhecimento da intersecgao
entre o texto escrito e as imagens e mensagens advindas de outros meios, que
povoam o imaginario da juventude, mas que, sobretudo, sugerem reflexbes e
reconstrucdes sobre o cotidiano, contribuindo na leitura de mundo. As telenovelas,
por meio de temas abordados, linguagens, imagens, atitudes de personagens,
cenarios e relagdes de convivéncia, dialogam com o publico juvenil, a ponto de

ditarem referéncias em modos de ser, conviver e consumir.

Percebe-se que os jovens sdo especialmente capazes de catalisar os
estimulos e as experiéncias, reunindo diferentes saberes e convivendo com
inumeras informagdes, as quais podem propiciar um posicionamento critico. E a
escola? Encontra-se com a necessidade de atender as demandas do mundo
contemporaneo, mas, ao mesmo tempo, com dificuldade em dialogar com jovens

inquietos. Além disso, professores, muitas vezes, ainda desenvolvem a pratica
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pedagdgica por meio de um discurso unilateral e linear em sala de aula. Da
observagao dessa distancia entre o vivido pelos jovens e esse discurso adotado por
docentes, bem como do desejo de poder contribuir com a escola, enquanto
instituicdo fundamental na formacédo de sujeitos capazes de dialogar com a

sociedade, a cultura televisiva e o imaginario, surgiu esta pesquisa.

Em minha trajetéria na educacéo da rede publica estadual de ensino, além
da docéncia em Historia, desempenhei outras fungdes, como diretora e vice-diretora
em uma escola de Ensino Fundamental e Médio no municipio de Tabodo da Serra,
regiao metropolitana de Sao Paulo. Também atuei como coordenadora pedagdgica

em uma outra escola estadual da regidao com as mesmas modalidades de ensino.

Participei do grupo de Assistentes Técnicos Pedagodgicos, ATPs, da Diretoria
de Ensino da Regido de Tabodo da Serra por quatro anos, de 1996 a 2000,
promovendo orientagdes técnicas e cursos de formacao continuada para professores
daquela localidade. Os encontros eram realizados mensalmente e reuniam um grupo
numeroso de educadores que se dirigiam até a Oficina Pedagogica da Diretoria de
Ensino a fim de discutir a relacdo professor/aluno, as praticas pedagdgicas e

encontrar alternativas para os problemas da educagao presentes naquela regiao.

Nesses encontros, além da socializagao de trabalhos e da troca de idéias, os
professores expressavam suas angustias e preocupag¢des com o cotidiano e a
aquisicdo de cultura pelos jovens no processo de ensino-aprendizagem,
principalmente quando o assunto era televisdo associada as tematicas juvenis. Nao
se sentiam preparados para estabelecer uma relagdo entre o universo cultural que
os alunos viviam fora da escola e o conteudo em sala de aula. Relatavam a
dificuldade em criar condicbes para que os educandos pudessem conviver
critcamente com a midia ao veicular valores e saberes, e ndo vislumbravam o modo
como os alunos entendiam e pudessem vir a entender e refletir sobre esses valores

e 0 mundo.

Essa experiéncia da Oficina Pedagdgica levou-me a realizar o presente
estudo, pensando na valorizagao da vivéncia dos jovens como ponto de partida para
novas situacbes de aprendizagem. Assim, conhecer a realidade deles, seus
interesses, suas aspiragdes diante da televisdo e sua relagdo com a sala de aula
tornou-se um grande estimulo para desenvolver uma pesquisa, ouvindo-os e

observando como reproduzem o discurso dos programas televisivos, 0 mimetismo
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quanto ao vestuario e condutas apresentadas por personagens. Penso que ouvir a
juventude e observa-la atentamente em seu contexto cultural pode ser uma chave
para mudancas na educacdo, no sentido de os educadores reconhecerem-na em
suas multiplas dimensdes e utilizarem seus saberes espontaneos, suas aptidoes,
curiosidades e duvidas como fermento para a organizagdo do conhecimento
sistematizado, alimentando uma concepgcdo de que se ensina e se aprende

simultaneamente, ja que as coisas n&o acontecem de forma isolada.

Neste trabalho busca-se, de modo especial, investigar a relagao cultural de
jovens com idades entre 14 e 18 anos, da oitava série do Ensino Fundamental e das
trés séries do Ensino Médio de uma escola publica do Estado de Sao Paulo, com a
telenovela Malhacdo. S&o jovens de baixa renda, que se sentem integrados na
escola por encontrarem nela as unicas possibilidades de acesso a cinema, teatros,
excursbes e praticas de esporte e lazer. Entre as agbes pedagdgicas por mim
desenvolvidas estdo muito presentes as observagdes e conversas com jovens nos
diversos espacos escolares e em horarios de intervalo, entrada e saida dos alunos,
nos campeonatos esportivos e nas festas comemorativas. Nesses momentos, fora
da sala de aula, os alunos, percebendo interesse, abertura ao dialogo e curiosidade
dos professores sobre o universo juvenil, expressam-se sobre o que assistem na
televisédo, falam sobre seus gostos, perspectivas de vida, no que acreditam, relatam
como compreendem a realidade, ou seja, revelam um pouco de si. De acordo com
Dias (2006), “[...] os jovens oferecem-se ao didlogo quando lhes sido dadas

oportunidades”.

Nessa perspectiva, acredita-se que a articulagdo entre escola, juventude e
televisdao pode reduzir a distdncia entre a presenca da cultura midiatica que entra
pelo patio da escola e, ao mesmo tempo, sua auséncia na sala de aula, razdo pela
qual surgiu o interesse em refletir sobre os programas televisivos dirigidos aos

jovens e a relagédo deles com os meios de comunicagao.

A escola pesquisada esta localizada no Parque Maraba, regido periférica do
municipio de Taboao da Serra, Sdo Paulo, e atua ha mais de 20 anos. A maioria dos
alunos atendidos pela E. E. Proff Maria José Antunes Ferraz reside no proprio
bairro, com raras exce¢des de moradores de bairros vizinhos que matriculam os
filhos na escola no Ensino Fundamental, garantindo a continuidade dos estudos no

Ensino Médio. Essa situagdo acontece porque algumas escolas da regiao oferecem
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somente o Ensino Fundamental, dificultando a matricula para o Ensino Médio, que
deve ser feita em outra unidade escolar na mesma localidade ou, muitas vezes, em
outro bairro distante da residéncia. O fato de a escola ser um espago de convivéncia
e de identificacdo desses jovens contribui para a integragdo, no curriculo escolar,
dos saberes espontaneos adquiridos no dia-a-dia, mesmo com 0S poucos recursos
disponiveis. Nesse caso, a atengao especial é para a televisao, que esta presente
praticamente em todas as residéncias, ocupando a maior parte do tempo dos jovens

quando ndo estdo em sala de aula.

Pdde-se verificar em outros estudos que a televisdo € uma das opcdes mais
praticas e acessiveis para a maioria dos jovens quando estdo em casa, como forma
de entretenimento, de ocupacgao do tempo livre e de informacédo. A TV tem alcance
quase total dos lares brasileiros. Dados que ajudam a refor¢ar esse cenario foram
levantados em uma pesquisa realizada no més de janeiro de 2005 com jovens de 15
a 24 anos. Ao procurar identificar a infra-estrutura cultural dos 5.560 municipios
brasileiros, a pesquisa "Retratos da juventude brasileira” (BRENNER, DAYRELL,
CARRANO, 2005, p.178-9) revela que a principal atividade de ocupag¢ao do tempo
livre dos jovens € assistir a televisdo. Durante a semana, 91% assistem a televisao,

sendo que nos fins de semana o indice é de 87%.

O modo como eles se relacionam, a forma como se vestem, como se
expressam, os gestos, a escolha dos repertérios musicais, a alimentagdo, os
esportes que praticam, o uso de outras midias — celular, camera digital, MP3, MP4,
internet —, sdo elementos que revelam a relagao cultural estabelecida com os meios

de comunicagao, notadamente com a televisao.

Cabe, entdo, perguntar: A telenovela e suas imagens né&o poderiam ser
articuladas pelo professor no processo de aprendizagem, aproximando o

conhecimento sistematizado da escola e o conhecimento de vida dos alunos?

Aparentemente, ha uma certa rejeicdo ao género “telenovela” por parte dos
professores, mas, ao mesmo tempo, esta presente na escola com seus saberes de
forma cada vez mais explicita no discurso dos educandos. A telenovela Malhacéo,
neste momento, € um dos produtos culturais voltados para os jovens. Em outras
épocas, poderiam ter sido outros como tantos ja foram, sdo ou virdo a ser — o
cinema, a literatura, as artes, o teatro, a musica, a internet. “Como dizia Franz Liszt,

‘as artes sdo 0 meio mais seguro de se esconder do mundo, mas também o meio
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mais seguro de unir-se a ele’.” (MORIN, 2005b, p.135) E, com outras palavras, Morin
(2005b, p.135) corrobora a idéia:

[...] tudo o que remete a estética penetra em nossas almas, em
nossas mentes, em nossas vidas. Romances, filmes,
revelaram-me as minhas proprias verdades e apaixonaram o
adolescente, que fui. Os filmes e as séries de televisdo nos
falam, sem parar, dos problemas da vida, que sdo os amores,
ambicbes, ciumes, traicdes, doencgas, encontros, acasos. Sao
“‘evasbes” que nos fazem mergulhar em nossas almas e em
nossas existéncias. Os romances ou filmes noirs, como as
tragédias antigas ou elisabetanas, fazem-nos descer aos
nossos subterrdneos, nossas “cavernas interiores”, onde
reinam a violéncia e a barbarie, ou entdo, ddo um impulso
imaginario a nossos desejos de aventura.

Desse modo, entende-se que a estética € dotada de um vasto mundo que
alimenta o imaginario, e € em parte alimentada por ele, indo dos romances e dos
filmes aos espetaculos e as festas. E, nesse sentido, € importante salientar que a
intencdo deste estudo ndo € analisar a telenovela Malhacdo em si, até porque
existem inumeras obras produzidas com esse objetivo na area da Comunicagao. A
intengdo € justamente articular elementos da cultura juvenil no contexto educativo,
partindo de um programa televisivo muito apreciado pelos jovens — a telenovela
Malhacdo —, que desencadeia projeg¢des e identificagcdes, modos de ser e de se

fazer entender.

Malhacéo, exibida pela Rede Globo entre 17h30min e 18h, de segunda a
sexta-feira, mostra-se com uma forte referéncia para a juventude. Trata-se de um
produto especifico para os jovens e em que eles sdo os protagonistas, numa
possivel relacdo de identificagdo com personagens e situagdes. Encontram ali uma
janela para entender o comportamento e os temas que estdo na ordem do dia entre
a juventude. Nesse sentido, Malhacdo € um importante elemento de reflexdo para a
compreensao de temas que, muitas vezes, acabam servindo de espelho nao
somente para o publico que retrata, das classes A e B, mas também para todas as
classes sociais, que absorvem valores e contextos dos personagens em situagdes

sociais privilegiadas.
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A trama envolve assuntos do cotidiano juvenil: drogas, virgindade, aborto,
doencas sexualmente transmissiveis, preconceitos, intrigas, namoro, gravidez
precoce, relacbes familiares, estudo, trabalho, futuro, corrupgao, delinquéncia,
amizade, entre outros. No ar ha mais de uma década, sugere ao publico formas de
ser. Esta presente entre os jovens na linguagem, no modo de vestir, de brincar e nos
préoprios objetos de uso relacionados a telenovela. Sua influéncia néo se da sé no

momento em que é assistida, se prolonga no dia-a-dia.

Nessa relacdo da juventude com as imagens e o discurso televisivo,
conforme Baccega (2003), criam-se novas sensibilidades, novos modos de ver e de
participar. Os jovens se unem pelos seus gestos, pela sua vestimenta, pelos seus
modos de sentir. Mostram-se cada dia mais inspirados em personagens de
telenovelas, 0 que evidencia a presenga marcante dos meios de comunicacido no

ambito da escola. A autora ainda ressalta que:

Enquanto a escola continua com sua retdrica pedagdgica
conservadora, ocupando todo o tempo de sala de aula com
esse discurso, o discurso dos meios de comunicagcdo esta
presente no ambito da escola, de maneira clandestina. N&o
adentram as salas de aula, mas estdo nos corredores, nos
intervalos, nas conversas informais. (BACCEGA, 2003, p.61)

A televisao pode se tornar uma grande aliada da escola nas agdes
educativas em sala de aula, um recurso pedagdgico passivel de ser aproveitado na
organizagdo do conhecimento, em vez de ser ignorado. Atividades de interag&o
entre os ambientes internos e externos a escola podem ressignificar os saberes
adquiridos espontaneamente, articulando o que é transmitido pelos meios de
comunicacdo e os conhecimentos presentes no curriculo escolar', até porque

dificilmente os alunos se apropriam do que se distancia de sua linguagem e de seu

' O Jornal Folha de S. Paulo, em 20 de dezembro de 2006, publicou dados de um estudo realizado
pelo Fundo das Nagdes Unidas para a Infancia, UNICEF, listando instituicées publicas bem avaliadas
na Prova Brasil, aplicada em 2005 pelo Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais,
INEP. Os produtos culturais que tém relagéo estreita com a juventude sdo mostrados pela jornalista
Bartira Bettini, no artigo “Escola reduz repeténcia e evasao”, sobre as atividades socializadas em sala
de aula. Comenta sobre experiéncias bem-sucedidas em escolas do interior do Ceara que diminuiram
consideravelmente a taxa de evasao e repeténcia dos alunos desde o ano de 2004. De acordo com o
estudo, 33 escolas publicas estaduais, distribuidas pelas vérias regides do pais, atribuem seus
excelentes resultados ao empenho dos professores que preconizam, entre suas agbes, projetos
pedagogicos criativos e ousados que valorizam o cotidiano do aluno. Trata-se do Projeto Ré&dio,
desenvolvido com programacéo diversa escolhida pelos proprios alunos voluntarios.
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repertério cultural. Exercicios desse tipo possibilitam aos jovens deixarem de ser
apenas consumidores dos produtos, imagens, linguagem ou conceitos que apelam a
imitacdo e ao consumo, para se incluirem socialmente como sujeitos que pensam

sobre 0 que ouvem e véem nos meios de comunicagao.

No que concerne as relagdes da escola com a midia televisiva, a juventude e
a telenovela Malhacdo, muitas pesquisas foram desenvolvidas no campo das
ciéncias sociais, da psicologia e da comunicagcdo, mas com o enfoque dirigido a
Educacao; no que diz respeito a ligagdo dessas diferentes areas, os estudos ainda
sdo escassos. Aqui a intengao é justamente pensar a Educagado articulando os
saberes desses diferentes campos, que se complementam entre si, abrindo

caminhos para agdes educativas transdisciplinares.

As obras de alguns autores que estudam as imagens televisivas e a
formagao educacional da juventude serviram de ponto de partida para as reflexdes
presentes neste trabalho. Maria Inez Masaro Alves (2000, p.58), por exemplo, afirma
que as telenovelas transformaram-se em poderosos instrumentos de seducgao e de
garantia de audiéncia, bem como que estdo sendo utilizadas para vender ndo sé
produtos, mas também idéias. A autora mostra ainda que, entre as telenovelas,
Malhacéo é fonte de modelos e de inspiragao para o comportamento da juventude.
Seus estudos revelam que os jovens, em sua maioria, percebem que o texto
midiatico ndo é a realidade, mas a representacao dela. Sdo conscientes de que, ao
ligar a televisao para ver Malhacao, estao fugindo do cotidiano, sendo seduzidos por
uma fantasia que os coloca em um mundo idealizado, vivendo, por meio de
personagens, experiéncias como se fossem suas, o que resulta, segundo ela, no
empobrecimento das proprias experiéncias. A partir desse ponto de vista, Malhacéo
€ um texto de modelagdo. Quando os telespectadores copiam a moda, imaginam

copiar também o estilo, o comportamento e as atitudes de personagens.

Maria da G. M. Gongalves (2003, p.46-54), por sua vez, apresenta nogdes
relevantes sobre os temas abordados em Malhagcédo — sexualidade, familia, namoro,
drogas, atualidades — dirigidos a juventude, mas afirma que no ambito educacional
existe pouco espaco de reflexdao e criticidade sobre o que é apresentado. Outros
aspectos de Malhagdo, como o culto ao corpo, sdo revelados por Herbst (2003,
p.98), cujo estudo evidencia que o foco da telenovela esta voltado a educagéo e ao

ambiente escolar.
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Ja Motter (1999, p.28) apresenta dados para a compreensdo da ficgao
televisiva de longa duragdo, como é o caso de Malhagcdo, e das formas de
preenchimento do espago de lazer da juventude com a televisdo. Essa tendéncia
acaba substituindo as relagdes interpessoais diretas, face a face, pelas relacbes
mediadas, do mesmo modo que tende a substituir vivéncias por experiéncias. A
autora revela ainda a forma como os jovens se deixam envolver nas tramas da vida
moderna e nas possibilidades de consumo, restritas, inicialmente, a um pequeno

segmento social, mas avangando sobre camadas mais amplas da sociedade.

A analise do processo de mediacdo entre o telespectador e a telenovela
realizada pelas autoras Maria I. V. de Lopes, Silvia Helena S. Borelli e Vera da R.
Resende (2002) contribui para a compreensdo de como a telenovela age sobre o
comportamento e as atitudes dos telespectadores e como estes reagem a medida
que os assuntos sdo abordados nas tramas exibidas diariamente. Em Silvia H. S
Borelli (2002) podem-se encontrar interpretacbes abrangentes no campo vasto das
ficcionalidades (géneros), capazes de ativar projecdo e identificagdo em publicos
distintos (criangas, jovens, adultos) da sociedade como um todo. Ortiz, Borelli e
Ramos (1989) apresentam uma analise da evolugao histérica da ficgao televisiva no
Brasil, fundamental para a contextualizagcdo das telenovelas, cujas primeiras

exibi¢ées foram no meio do século passado.

A nogao de que consumo € um ato individual, irracional, movido pelo desejo,
no qual sdo exercitados apenas gostos pessoais, € minimizada ao se considerar a
distingao de Garcia Canclini (apud JACKS, ESCOSTEGUY, 2005) sobre o consumo
cultural, pois neste "[...] o valor simbdlico prevalece sobre os valores de uso ou de
troca, ou onde pelo menos estes ultimos se configuram subordinados a dimenséao
simbdlica”. O autor incorpora a complexidade da vida cotidiana e a possibilidade
interativa na relagdo com os meios de comunicagao, diante da dimensao simbdlica

do processo de consumo.

A pesquisa “Retratos da juventude brasileira” (ABRAMO, BRANCO, 2005), ja
citada anteriormente, por sua vez, contribui com dados relevantes sobre a ocupacéao
da juventude no tempo livre e sobre como 0s jovens constroem suas expressoes
culturais quando estao fora da escola. A mesma pesquisa aponta que essa geragao
de jovens brasileiros € a mais escolarizada de todos os tempos, no entanto

distancia-se do estudo critico das multiplas linguagens e imagens de significativa
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importancia na contemporaneidade (cinema, musica, arte, televisdo, teatro),
necessarias a construcdo da leitura e da escrita. Sugere ainda a integragdo dos
gostos e atividades extra-escolares a agdo pedagdgica, de forma que sejam

estreitadas as relacdes entre o conhecimento de vida e o saber sistematizado.

Quanto a denominagao que se atribuiria ao grupo investigado na pesquisa
de campo desenvolvida para apoiar a presente dissertacdo, grupo este constituido
por jovens de 14 a 18 anos, o estudo intitulado “Juventude e adolescéncia no Brasil”,
realizado pela ONG Agao Educativa, sob a coordenagédo de Maria Virginia de Freitas
(2005), no periodo de 2001 a 2004, subsidiou a definicdo com suas referéncias
conceituais. Refletindo sobre as nogdes de “adolescéncia” e “juventude” no Brasil,
Freitas (2005, p.07) esclarece que existe hoje uma utilizagdo concomitante dos dois
termos, que ora se superpdem, ora constituem campos confusos, mas
complementares. Para a autora, os conceitos de “adolescéncia” e “juventude”
correspondem a uma construgao social, cultural e relacional que, no decorrer de
diferentes épocas e processos socio-histéricos, adquiriu denotagdes e delimitacdes

distintas em pesquisas sobre as culturas juvenis:

Normalmente, quando psicoélogos vao descrever ou fazer
referéncias aos processos que marcam esta fase da vida (a
puberdade, as oscilagbes emocionais, as caracteristicas
comportamentais que sdo desencadeadas pelas mudancgas de
status etc.) usam o termo adolescéncia. Quando socidlogos,
demaografos e historiadores se referem a categoria social, como
segmento da populagdo, como geragao no contexto histérico,
ou como atores no espaco publico, o termo mais usado é
juventude. (FREITAS, 2005, p.07)

Ledn (2005, p.11) corrobora a existéncia das diferentes concepgdes a
respeito de adolescéncia e juventude e apresenta tragos frequentes sobre
adolescéncia. Na conceituagdo do autor, uma multiplicidade de fatores e
caracteristicas transita pela énfase nas transformagdes fisicas, bioldgicas,
intelectuais e cognitivas de identidade e personalidade. Assim sendo, a juventude,
em muitos aspectos, também inclui a adolescéncia, que se pode considerar a porta

de entrada ou a primeira fase da juventude.
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Conforme Ledn (2005) e Freitas (2005), a definicdo de juventude pode ser
desenvolvida por uma série de pontos de partida, sendo considerada, por exemplo,
uma faixa etaria, um periodo da vida, um contingente populacional, uma categoria
social, uma geragdo. Mas todas essas definigdes se vinculam, de algum modo, a
dimensao de fase do ciclo vital entre a infancia e a maturidade. (FREITAS, 2005,
p.07) Segundo esse estudo, o conceito de juventude adquiriu varios significados:
serve tanto para designar um estado de animo como para qualificar o novo e o atual,
inclusive chegou-se a considera-lo como um valor em si mesmo. Para Abramo
(1994, p.01):

A nogao mais geral e usual do termo juventude se refere a uma
faixa de idade, um periodo de vida, em que se completa o
desenvolvimento fisico do individuo e ocorre uma série de
transformacdes psicoldgicas e sociais, quando este abandona
a infancia para processar sua entrada no mundo adulto. No
entanto, a nocdo de juventude é socialmente variavel. A
definicdo do tempo de duragao, dos conteudos e significados
sociais desses processos se modificam de sociedade para
sociedade e, na mesma sociedade, ao longo do tempo e
através de suas divisdes internas. Além disso, € somente em
algumas formagdes sociais que a juventude configura-se como
um periodo destacado, ou seja, aparece como uma categoria
com visibilidade social.

Convencionalmente, tem-se designado a faixa etaria entre os 12 e os 18
anos como “adolescéncia”, de acordo com o estabelecido no ECA - Estatuto da
Crianca e do Adolescente; e a juventude € comumente situada aproximadamente
entre os 15 e os 29 anos de idade. Para o caso de designar o periodo juvenil,
segundo Ledn (2005), este se amplia para baixo e para cima, podendo estender-se
entre uma faixa maxima desde os 12 aos 35 anos. Conforme o autor, em

determinados contextos:

[...] os jovens desde sua infancia até a autonomia pessoal
véem-se mergulhados simultaneamente a um sem numero de
contextos culturais e redes de relagbes sociais preexistentes —
familia, amigos, companheiros de curso, meios de
comunicagao, ideologias, partidos politicos, entre outras — dos
quais selecionam e hierarquizam valores e ideais, estéticas e
modas, formas de relacionamento ou convivéncia e vida, que
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contribuem pra modelar seus pensamentos, sua sensibilidade e
seus comportamentos. (LEON, 2005, p.15)

Acerca das conceituagdes dos referidos autores, os termos “jovem” e
“‘jluventude” também consideram o processo de construgdo de identidade, que se
configura como um dos elementos caracteristicos e nucleares do periodo juvenil. O
processo se associa a condicionantes individuais, familiares, sociais e culturais, que
possibilitam um reconhecimento de si mesmo, ao compartilhar situacbées comuns de
vida e convivéncia, particularmente experiéncias sociais juvenis e comportamentos

coletivos.

7

Essa é a linha de pensamento que fundamenta este estudo ao fazer
referéncia aos jovens e & juventude. E com base nessa integracdo entre a vivéncia
juvenil e o contexto das relagbes socioculturais que os termos “jovem” e “juventude”

sao utilizados ao longo deste texto.

A hipotese que se pretende verificar € de que a telenovela Malhacdo
desencadeia projecao e identificagdo entre os jovens, que reproduzem discursos
veiculados em Malhacao, incorporando estilos e adotando condutas apresentadas
por personagens. Enquanto a escola ignora a midia televisiva, os alunos instruem-se
por ela, apropriando-se da linguagem, das imagens e das mensagens da telenovela.
Atribuem sentidos pessoais a esses significados na vida cotidiana, passando a se
submeter aos ditames do sempre novo, da moda, da cultura do imediato e do

efémero.

Nessa perspectiva, com um estudo sobre a relagdo dos jovens com a
telenovela Malhacdo no ambito educacional, busca-se alcangar os seguintes

objetivos:

» Investigar a projecao e identificagdo dos jovens em relagao a telenovela sob a

otica dos complexos imaginarios;

» Apontar alternativas para que os professores, na pratica pedagdgica,
reconhecam a importancia da telenovela e das imagens televisivas na vida dos

alunos;
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» Oferecer subsidios para a reflexdo entre os professores quanto a formagao dos
jovens, considerando-os em sua complexidade, associando objetividade e

subjetividade.

Como forma de iluminar o objeto de estudo, fundamentar e desenvolver a
hipétese formulada, esta dissertacdo se apodia nas pesquisas mencionadas e
também em algumas idéias do pensamento complexo de Edgar Morin, notadamente
nas obras: “Cultura de Massas no Século XX: Neurose (2005), “O Cinema ou o
Homem Imaginario” (1956), “As Estrelas: mito e sedugdo no cinema” (1989) e “O
Método 5: a humanidade da humanidade” (2005). O pensamento complexo tem
entre suas premissas estabelecer as relagcdes do fendbmeno com o seu contexto e
problematizar os acontecimentos em varias perspectivas, procurando sempre as
relagdes e inter-retroacdes, de forma que as idéias avancem, considerando
antagonismos e contradicdes como complementares. Contribui, desse modo, para
se repensar a educagao, apontando caminhos, inspiracdes e modalidades que
permitam ao professor assumir sua prépria educagao, com vistas a uma pedagogia
que va além da formalidade no cotidiano escolar, integrando sensibilidade e
racionalidade, realidade e imaginario, num movimento produtor de conhecimentos

que ultrapasse a explicagéo objetiva.

Ademais, tal pensamento tem como pressupostos a interpretacdo e a
aproximacao do observado na observagao, articulando as multiplas linguagens —
musica, cinema, arte, literatura, televisdo — como recursos educativos que se abrem
aos diferentes campos do conhecimento e as diferentes culturas. Também oriundo
do pensamento de Morin, o conceito de “cultura”, destacado na obra “Sociologia”
(1984), remete a interagdo da cultura de massa com as demais culturas existentes,
entre elas a cientifica e a humanista. A primeira caracteriza-se pela formalizagao,
reducao e disjungdo, com hegemonia do conhecimento mensuravel e quantificavel; e
a humanista busca refletir sobre a condicdo e conduta humanas, bem como sobre o
conhecimento do homem no mundo incorporado na experiéncia de vida. Para a
cultura de massa, além de estereotipos, ha também arquétipos construidos por uma
enorme quantidade de informag¢des que, segundo Morin (1984, p.264-5), sugerem

reflexdo, “devido ao seu modo de consumo e a sua falta de estruturagao”.
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Quanto a organizagdo deste trabalho, os procedimentos metodoldgicos
adotados estao constituidos por reviséo bibliografica e pesquisa empirica, que conta
com observacdo de campo e aplicacdo de questionarios. A aplicagdo dos
instrumentos de investigacao, realizada entre os meses de maio e junho de 2007, no
primeiro momento, contou com um publico de 250 alunos, com idades entre 14 e 18
anos, visando a explorar a dimensdo que a midia televisiva adquire na vida dos
jovens e como estes se relacionam com ela. No segundo momento, com um grupo
de 100 alunos, participantes da primeira fase, o questionario 2, sobre a telenovela,
teve por finalidade investigar as proje¢des e identificagdes dos alunos com as tramas
exibidas em Malhacdo. E ainda no mesmo questionario, em um dos blocos de
questdes, buscou-se investigar como a escola se relaciona com as produgdes
televisivas que circulam entre os alunos no patio e nos corredores. O protocolo
metodoldgico aqui apresentado estara explicado de forma detalhada no capitulo lll,

que introduz a pesquisa de campo.

O estudo esta estruturado em quatro capitulos. O primeiro capitulo — “Das
meias de lurex em Dancin’ Days aos ténis de aerdbica em Malhacao” — apresenta
um histdrico da telenovela no Brasil, bem como do programa que é analisado. Sao
explorados os varios aspectos que compdem Malhacado: trama, producédo, elenco,
linguagem visual, indices de audiéncia e a estreita relagdo entre o publico juvenil e

as tematicas abordadas.

O segundo capitulo — “Cultura televisiva: um olhar pela visdo da
complexidade” — se volta para a leitura da telenovela Malhacédo, que, produzida a
partir da cultura juvenil, uma vez exibida, retroage sobre essa cultura e a produz.
Para além de um olhar fragmentado, que ignora a capacidade criadora da juventude
e seu imaginario, procura-se destacar as relagées de interdependéncia entre os
diversos saberes, internos e externos a escola. Quando complementares, esses
saberes se alimentam e se beneficiam um do outro, podendo favorecer uma
apropriacdo do conhecimento de maneira mais viva, dindmica e atenta aos

interesses dos alunos.

O terceiro capitulo — “Nas trilhas da pesquisa e fora dos muros do Mdltipla
Escolha” — trata da pesquisa de campo: o processo de investigagéo, critérios para a
escolha da escola como palco da investigacdo, apresentagcdo do universo da

pesquisa, a construcao e aplicagao dos questionarios, a leitura e analise dos dados.
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O quarto capitulo — “Travessias e Horizontes: cruzando fronteiras entre os
saberes” —, a partir dos dados revelados na pesquisa, busca uma integracéo entre o
saber sistematizado, que ocorre nas praticas de sala de aula, e o conhecimento
informal dos alunos, originario das experiéncias que vivenciam. O capitulo trata
ainda de suas perspectivas, fronteiras e implicagdes no dmbito educacional, situando
projecoes e identificacbes reveladas por meio dos questionarios da pesquisa. Tais
dados podem nos apontar caminhos para um fazer pedagdgico integrador, de tal

modo que a escola passe a considerar a cultura juvenil.
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A novela inacabada,
Que o meu sonho completou,
Nao era de rei ou fada
Mas era de quem nao sou

Para além do que dizia
Dizia eu quem nao era

A primavera floria
Sem que houvesse primavera

Lenda do sonho que vivo,
Perdida por a salvar...
Mas quem me arrancou o livro
Que eu quis ter sem acabar?

FERNANDO PESSOA

FIGURA 1 - Personagens (protagonistas) da telenovela Malhagao - Temporada 2007 - 22 fase (inicio 15/10/2007).

* Fonte das imagens: MALHACAO. Rede Globo. Personagens. Disponivel em: <http:/malhacao.
globo.com/Novela/Malhacao/Personagem/0,,4035,00.html>. Acesso em: 16/02/2008. Fonte da poesia
JORNAL DE POESIA. A novela inacabada. Poesia de Fernando Pessoa. Disponivel em: <http:/
www.jornaldepoesia.jor.br/fpessoa47.html>. Acesso em: 14 jan 2007.
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CAPITULO | - DAS MEIAS DE LUREX EM DANCIN’ DAYS

AOS TENIS DE AEROBICA EM MALHACAO

Este capitulo se propde, inicialmente, a apresentar uma breve reflexdo sobre
as telenovelas, acompanhando, simultaneamente, sua evolucdo no Brasil e
verificando como foram se firmando no cotidiano de uma extensa populagao, que,
aparentemente, constréi seus valores e costumes tendo-as como referéncias, em
especial no que diz respeito ao convivio e a organizagdo em sociedade. Tendo em
vista que o presente estudo caracteriza-se por buscar referenciais que estimulam
atitudes e comportamentos dos alunos nos espagos escolares, pretende-se
identificar os elementos de producéo da telenovela Malhac&o, baseada em histérias
voltadas para o publico jovem. Malhacdo apresenta muitas caracteristicas comuns
as telenovelas?, mas diferencia-se, de certa forma, por estar no ar ininterruptamente

ha mais de treze anos.

Pesquisas realizadas sobre essa telenovela apresentam varias
denominagdes para classifica-la na grade de programacgao, entre elas: minissérie,
folhetim, novela, programa, seriado, telessérie e telenovela. Todavia, verificou-se
que a Rede Globo, emissora que a produz e exibe, em seu site, nos textos,
comentarios, imagens e publicidades concernentes a ela, ndo emprega nenhuma
das expressoes utilizadas pelos autores que a analisam. Simplesmente se refere a
Malhacéo. Diante das diversas denominag¢des encontradas, optou-se por denomina-

la “telenovela”.

7

Malhacdo é exibida em temporadas, que correspondem a um ano de
gravagao, com modificagbes de enredos, personagens e ficha técnica. Como

telenovela voltada para a juventude, procura retratar em seus capitulos diarios um

2 “Nouela XIV, nouella XIV, do italiano novella, do francés nouvelle. Género literario de curta extens&o

(para alguns estudiosos situa-se entre 0 romance e o conto), recheado de sucessivos episédios
interligados de grande dramaticidade, com relatos proximos da realidade, das coisas cotidianas. Os
personagens de uma novela, por definigcdo, ndo tém a profundidade daqueles tratados nos romances.
Este conceito comecgou a ser desenvolvido no século XIX. Por suas caracteristicas, a novela veio a se
tornar um entretenimento acessivel, expresséao tipica da dita literatura de massa. Derivadas deste
género sdo as fotonovelas, as histérias policiais e de espionagem e as novelas de radio e televisédo.”
(XAVIER, SACCHI, 2000, p.109) A telenovela caracteriza-se por explorar enredos de facil aceitagao
pelo publico, como histérias de amor e conflitos familiares e sociais. Diferencia-se do teatro e do
cinema, por funcionar como uma espécie de obra aberta, cujo desenvolvimento e desfecho podem
ser alterados a qualquer momento, de acordo, principalmente, com os indices de audiéncia, ou seja,
segundo o interesse imediato do publico na histéria. Fica no ar em média sete meses.
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perfil midiatico do jovem, constituido em um imaginario social em seus aspectos
comportamentais e culturais. Nota-se que para compor o elenco privilegia-se o
jovem de cor branca, de corpo escultural, de dentes lindos, em consonancia com o0s
valores fisicos da classe média, que permeiam o imaginario da sociedade como um

todo.

A leitura sobre a telenovela apoia-se em diversas fontes de pesquisa, sites,
reportagens de jornais, revistas e publicagbes especificas para o publico jovem ou
sobre telenovelas. Entre os veiculos pesquisados estao: Jornal da Tarde, Folha de
S. Paulo, Capricho, Atrevida, Tititi, Minha Novela, portal da Rede Globo, site de
Malhacéo, site do fa-clube da telenovela, Orkut e Yahoo!Respostas, entre outros.
Posteriormente, por meio de fitas de video gravadas, foram observados elementos

como cenario, figurino, linguagem, expressao corporal e comportamento.

Entretanto, antes de se iniciar uma analise mais profunda sobre o programa,
considera-se fundamental a apresentacdo de um breve retrospecto da
teledramaturgia brasileira como um todo, que comegou bem antes das meias de

lurex referidas no titulo deste capitulo.

1.1 - CONTEXTUALIZANDO AS TELENOVELAS

Na tentativa de tracar os antecedentes da telenovela, € comum, a principio,
vincula-la ao romance folhetinesco ou a soap opera americana. No primeiro caso,
varios estudos reconhecem o tipo de narrativa folhetinesca como um arquétipo da
telenovela. Entretanto, os personagens dos folhetins encontram-se distantes da
realidade, vivendo exageradamente e de forma misteriosa os dramas e conflitos
cotidianos. Ortiz (1989, p.32), sobre esse aspecto comparativo, conclui: “Neste
sentido, eles sdo mais arquétipos do que modelos que possam inspirar um

determinado comportamento a ser seguido na sociedade.”

A telenovela foi criada na década de 1950, nos Estados Unidos, como peca
de publicidade para que a Procter & Gamble ganhasse a concorréncia na venda do

sabdo Oxydol. Por isso, passou a ser chamada de soap opera®, transformando-se

*Em inglés, soap opera é composta da palavra soap (sab&o, sabonete) + opera (6pera) e sua origem
ndo € tdo antiga. As soap operas, segundo Ortiz (1994, p.25), “[...] s@o estdrias contadas em
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rapidamente, ela também, em produto de grande consumo. No entanto, essa
aproximagao com a soap opera passou a ser minimizada, uma vez que a partir do
final de 1960 a telenovela ndo foi mais patrocinada por industrias de sabao
(MALCHER, 2001, p.85), enquanto a soap opera continuou a sé-lo. O poder de
decisdo sobre as tematicas a serem tratadas nas soap operas continuou nas maos
dos patrocinadores, ao passo que na produgdo das telenovelas esse poder
centralizou-se, em grande parte, nas maos das emissoras, o que facilitou muito o

dialogo com o autor e sua liberdade de expressao.

Conforme Malcher (2001, p.85), um outro ponto de divergéncia entre esses
dois géneros € que a soap opera continuou a ser exibida no horario vespertino,
enquanto a telenovela passou a ser transmitida principalmente no periodo noturno.
Entretanto, a principal diferenga entre esses dois formatos ficcionais reside nas suas
estruturas. A telenovela é obra que tem comeco, meio e fim, sendo exibida com
prazos determinados. Ja a soap opera pode durar indefinidamente, chegando, em
alguns casos, a permanecer no ar até 50 anos, s6 sendo encerrada quando os
telespectadores se cansam de suas tramas. No Brasil um exemplo é Malhagdo, uma
obra de ficgdo destinada ao publico jovem, exibida pela Rede Globo, com

caracteristicas de soap opera e que esta no ar desde 1995.

Dentro da estratégia de ampliagdo do publico, a telenovela brasileira diaria
foi inspirada na experiéncia da soap opera norte-americana, ja com a intengao de
agradar aos anunciantes, porque poderia promover a fidelidade do telespectador. A
historia da teledramaturgia brasileira esta ligada a histéria da chegada da televiséo
em nosso pais, na década de 1950, usando como modelo a televisdo americana, em
intima relagdo com a publicidade. Embora o grande fascinio pelas telenovelas pese
sobre os latino-americanos, principalmente os brasileiros, sdo os ingleses seus mais

ardorosos telespectadores.*

capitulos, onde desenrola indefinidamente sem ter realmente um fim, pois ndo h& verdadeiramente
uma estéria principal, mas uma comunidade de personagens fixados em um lugar e vivendo
diferentes situagbes; por isso, chegam a permanecer no ar por tempo indeterminado. Tém a
caracteristica de a cada capitulo encerrar-se em si mesmo”.

* Uma pesquisa feita em 30 paises pelo instituto de pesquisa americano Roper Starch Worldwide
listou os dez paises que mais véem novela, mostrando que em primeiro lugar esta a Inglaterra, com
67% da populagdo acompanhando-as sistematicamente; em seguida vem o Brasil, com 64%; China,
com 58%; Africa do Sul, com 56%; Coréia, com 53%; Venezuela, com 51%; Taiwan, com 51%;
Holanda, com 38%; Canada, com 36%; e México, com 35%. Cf. VEJA, 22/03/2000, p.28.
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Ortiz e Ramos (1989, p.111-2) afirmam que a telenovela é caracterizada
pela producdo em escala industrial, configurando um tipo de ficcdo voltado para as
razbes da industria, sendo marcada pelas fortes determinagdes empresariais e
econdmicas que a envolvem. Segundo os autores: “E impossivel entendermos o
fendmeno telenovela sem levarmos em consideragao o seu significado econdmico.”
(p.111) Visando aos melhores padrdes de qualidade, seus produtores buscam
constante aperfeicoamento e, nesse sentido, tém o publico como fornecedor de
material quantitativo estatistico e também como fonte de material qualitativo na

reelaboracao do produto.

A telenovela é o produto cultural mais popular e lucrativo da televisdo
brasileira, ja que € consumida por todas as camadas da nossa sociedade. Embora
tenha sua origem numa estrutura essencialmente melodramatica, o género
percorreu um caminho muito interessante no Brasil, pois buscou uma forma propria

de narrativa popular, pautada nas relagdes do cotidiano.

Para o dramaturgo brasileiro Lauro César Muniz, “[...] a telenovela é um
prolongamento da vida das pessoas, uma janela por onde, diariamente, no mesmo
horario, o telespectador pode ver o cotidiano e identificar-se com os personagens”
(apud SOUSA, 1986, p.12). O autor acredita que € importante que a telenovela seja
apresentada em capitulos, em doses homeopaticas, pois elas significam catarse, ou
seja, fazem as pessoas descarregarem suas tensdes, frustragdes e ambi¢cdes em
personagens com os quais se identificam. O que se observa é que a telenovela é
uma maneira de a televisdo atribuir crédito ao telespectador e, ao mesmo tempo,
limita-lo, controla-lo, cabendo a ele fazer a sua opcéo: assistir a telenovela por
prazer, por recreagao, deixando-a interferir em seu comportamento; ou assisti-la

para servir-lhe de catarse.

Segundo Borelli (2002, p.73-4), as telenovelas, como parte dos géneros

ficcionais, sao:

[...] matrizes culturais universais, recicladas e transformadas na
cultura de massa — aparecem como elementos de constituicao
do imaginario contemporéneo e de construgdo da mitologia
moderna: reposigdo arquetipica, aclimatacdo do padrao
originario a uma nova ordem, e instrumento de mediagdo das
projecboes e identificagcbes com o publico receptor. [...] Com
suas tramas, personagens e tematicas, familiares e
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reconhecidas pelo publico receptor — entram como alternativas
exemplares na constituicao dos mitos, verdadeiros “modelos de
cultura”. [...] estdo presentes no inconsciente coletivo,
respondem por um sistema formalizado de signos e séao
assimilados consensualmente pela sociedade como um todo.

Assim, Borelli permite vislumbrar formas de manifestacdo dos géneros
ficcionais existentes em produtos veiculados pela televisdo, pelo cinema, pela
musica e pela publicidade. Nesse exercicio de intercambio com outras formas de
expressao, é possivel uma aproximacao com as reflexdes da autora quando afirma
que “Falar em géneros, portanto, significa dialogar aqui, com a literatura e com
outras manifestacbes da ficcionalidade contemporanea, principalmente aquelas

produzidas pelos meios audiovisuais” (BORELLI, 1996, p.178).

Borelli (2002, p.73-4) destaca que os géneros ficcionais estdo presentes na

historia da literatura e da cultura, mas também alerta:

[..] alguns cuidados devem ser tomados em relagdo a
comparacbes imediatas entre diferentes campos. A
transposicédo dos géneros literarios para a televisdo ou cinema,
por exemplo, deve salvaguardar especificidades que fazem
parte da histéria dos campos em questao.

A telenovela é uma ficgao televisiva seriada, configurando-se como produto
cultural de um meio de comunicagdo massivo. Traz em sua estrutura diferentes
modalidades de género. Em uma unica telenovela podem-se encontrar comédia,
realismo magico e suspense, por exemplo, como em A Indomada’, telenovela
exibida no horario considerado nobre — entre 20h e 20h30min. Cabe lembrar que
algumas emissoras, como a Rede Globo, elegem o género da ficcao televisiva

seriada em fungao do seu horario de veiculagéo.

No Brasil, durante muitos anos, foi comum classificar o horario das 19h
como dedicado ao humor, e, dessa forma, as tramas apresentadas nesse horario
tinham um teor humoristico. Da mesma maneira, a Rede Globo, no horario das 18

horas, produziu muitas telenovelas que podem ser consideradas como “de época”.

® Telenovela escrita por Aguinaldo Silva e Ricardo Linhares, foi exibida pela Rede Globo de
Televisdo, no periodo de 17/02/1997 a 11/10/1997.
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Em muitos momentos, a telenovela pode propor ou introduzir no imaginario
do telespectador novos modelos ou imagens, consolidando-os ou transformando-os.

Pallottini (1998. p.177) corrobora esta idéia:

[...] ao escrever uma historia, o autor acaba por transmitir suas
idéias sobre um determinado assunto, diz o que pensa sobre
certo tema; ainda que ndo o queira ou nem sequer tenha
consciéncia de tal fato, acaba por colocar-se e, para tal, utiliza
a ficgao. [...] Ao organizar os elementos ficcionais, o autor esta
comunicando ao seu publico o seu ponto de vista sobre
determinados temas, além de simplesmente contar uma
historia.

Tendo em vista a grande audiéncia da televisdo em todo o territorio nacional,
pode-se avaliar a importancia que possui como instrumento de comunicagao e meio
de formacao das pessoas. Nesse sentido, € importante ressaltar que grande parte
dos investimentos financeiros das emissoras esta voltada para a producdo de

telenovelas e programas de entretenimento. Malcher (2001, p.83) complementa:

As telenovelas recarregam o telespectador de potencialidade
cultural, ou seja, modificam de forma sutil, ou ndo, a maneira
de interpretar sua vida presente e de compreender sua relagao
com o meio que o cerca. Dessa forma, permitem
concretamente que suas experiéncias reais sejam
‘rearranjadas” num contexto ampliado.

Desse modo, o telespectador se coloca com sua vida real no processo de
lidar com a ficcao, e, ao mesmo tempo, sua vida real é colocada em evidéncia pela
ficgdo. Em outras palavras, o telespectador esta no interior e no exterior do processo
de ficgdo. Atualmente, no Brasil, a telenovela semeia modismos, destacando-se
como fonte informal de aquisicdo de bagagem cultural. Malcher (2001, p.84) salienta

que:

Levando-se em conta que, por um lado, o numero de
analfabetos ainda é significativo no Brasil e, por outro, que a
cultura brasileira tem uma forte tradicdo de oralidade, fato que
acaba caracterizando o processo de disseminacdo do
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conhecimento como oral, podemos perceber a relevancia
desse canal informal no cotidiano brasileiro.

As caracteristicas do formato e do desenvolvimento linear das narrativas nas
telenovelas possibilitam a absorgédo do real pelo telespectador, segundo Campedelli
(1987, p.63):

A capacidade que a televisao tem de absorver o real faz com
que o telespectador coexista com o acontecimento a maneira
do sonho, para o qual ndo contam tempo, nem distancia, nem
identidade, nem quaisquer barreiras, exceto as que presidem a
sua elaboracdo. Assim, tudo nela tende a ser percebido como
real.

Vale ressaltar que as telenovelas estdo, a todo o momento, difundindo
valores e modelos de comportamento, de forma a propagar novas informag¢des que
serdo acrescentadas aos simbolos ja estabelecidos pela sociedade, abrindo novos

horizontes de conhecimento a experiéncia humana.

Conforme Tondato (1998, p.79), no contexto da sociedade brasileira, pode-
se afirmar que a telenovela, enquanto produto cultural televisivo, vem se destacando
como produto de maior rentabilidade da televisdo, sendo exportada para mais de
140 paises, em todo o mundo. Esse sucesso esta intimamente relacionado a sua
proximidade com o cotidiano e a sua linguagem, que alcanga todas as camadas da

sociedade.

A popularidade das telenovelas no Brasil aumenta a cada ano
que passa; hoje, seu publico é estimado em mais de quarenta
milhdes de pessoas. Um fendmeno que tem intrigado os
estudiosos. Uma das razdes do fendbmeno, certamente, esta no
fato de que o cinema, teatros, bibliotecas e acontecimentos
culturais estdo restritos, no pais, aos grandes centros. E
mesmo nestes, a parcela da populagao que pode usufrui-los —
ou que tem o habito de usufrui-los — é bem pequena. Género
que muita gente boa ja desprezou, julgando-o excessivamente
popularesco, simplificador e alienante, a telenovela hoje ja
venceu seus detratores. Ela esta presente, com forca, em
praticamente todos os lares humildes da populagdo as mais
ricas. Ali diante de simples ou de requintadissimos aparelhos,
milhdes de pessoas emocionam-se, riem, informam-se,
divertem-se. (PECEGUEIRA, 1980, p.03)
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A maioria da populagao brasileira, provavelmente, ndo € jornais diariamente,

tampouco usufrui outras formas de lazer e entretenimento, mas assiste as

telenovelas todos os dias e identifica-se com as problematicas abordadas. Dai a

importancia de se discutir o papel social da telenovela num ambito mais ampliado,

visto que age sob diversos aspectos na vida das pessoas.

Malcher (2001, p.89) expde a forma como Mundz® organiza a telenovela:

a) A telenovela tem sido sobretudo um espaco social e cultural.
Um espaco de apropriacdo de saberes, uma vez que as
pessoas se relacionam em diferentes grupos, e ela é
componente social dessas relagdes;

b) Ela também surge como um espago de seducdo, de
interacdes. Assim, essa seducdo da telenovela pode ser um
caminho de ida ao passado, as reminiscéncias, de retomar e/ou
reconstituir imagens, desejos e sonhos;

c) A telenovela pode ser também um espago de identificagédo
pessoal e social. As necessidades reais, quando expostas as
respostas que os meios de comunicagao social oferecem em
nivel de imaginario, ndo significam que trazem sempre a
desilusdo, a impossibilidade de concre¢ao de sonhos e desejos
em nivel real; [...]

A partir do exposto, entende-se que a telenovela tem como fonte de

inspiracado a interseccao entre a realidade e a ficgcdo. Sobre essa questao, Motter

(ago/dez. 2000, p.43) complementa:

A interagdo que a telenovela estabelece entre os cotidianos da
ficcdo e da realidade constitui uma das peculiaridades da
telenovela brasileira, que, ao desenvolver um cotidiano em
paralelo, dialoga com o real, numa dinamica em que o autor
colhe, a partir de suas inquietacdes, aspectos da realidade a
serem tematizados ou tratados como questdes de importancia
em sua ficcdo. [...] A simples familiaridade do telespectador
com discussbes bem orientadas sobre preconceitos, drogas,
alcoolismo, violéncia, habito de higiene e saude sinaliza um
avanco da telenovela e da sociedade que incorpora novos
dados/informagdes/conhecimentos e/ou comportamentos.

® MUNOZ, Sénia. “Mundos de vida y modos de ver’. In: BARBERO, J. M.; MUNOZ, S. (Coords.).
Television y Melodrama: generos y lecturas de la telenovela en Colombia. Bogota: Tercer Mund

Editores, 1992. p.235.



38

Em geral, o foco principal das telenovelas € uma situagdo amorosa
conflitante. Na trama central, mesclam-se patologias sociais, lares desfeitos,
doencas incuraveis, alcoolismo, promiscuidade, enfatizando-se determinados
valores femininos convencionais. Conforme indica Borelli (2002, p.74): “Morin
assegura que a ‘cultura de massa continua [a reproduzir] a grande tradigéo
imaginaria de todas as culturas’. Aponta ainda para a existéncia de um imaginario

comum, capaz de catalisar e unificar sonhos, desejos e fantasias.”

Ha uma preocupacdo em tornar a telenovela uma copia da realidade,
mediante a representagao e explicagcdo do real. Conforme Leal (1986, p.86), com
sua natureza de bem simbodlico, a telenovela € instancia legitimadora e legitimada,

consumida por sujeitos socialmente diferenciados.

A trajetdria da telenovela no Brasil foi se desenvolvendo progressivamente
em todas as dimensdes, desde o preto e branco até as mais sofisticadas técnicas de
fotografias, montagens, cores, sons, gravacbes e muitos outros recursos
possibilitados pelos avangos da tecnologia. Conforme Ortiz (1989, p.51), em treze
anos de existéncia, de 1951 a 1963, a televisdo brasileira ja havia apresentado mais

de 160 telenovelas’, com duas ou trés exibicdes semanais.

Embora as telenovelas da década de 1960 ja refletissem aumento da
audiéncia, ainda estavam em fase de experimentagdo, apresentando produgao
oscilante. Nesse periodo, eram, em sua maioria, adaptacdes de telenovelas da
Argentina, da Venezuela, de Cuba e de outros paises. Os escritores contratados
para adapta-las, paulatinamente, passaram a nelas imprimir a marca nacional,
tornando-as mais proximas do telespectador brasileiro. Alguns deles comegaram a
se firmar como autores nacionais de sucesso, como lvani Ribeiro, Benedito Rui

Barbosa e Janete Clair, entre outros.

"A primeira telenovela brasileira, Sua Vida Me Pertence, escrita por Walter Forster, foi lancada em
1951. A primeira telenovela a fazer real sucesso e marcar época no Brasil foi, sem duvida, Direito de
Nascer, colocada no ar pela TV Tupi em 7 de dezembro de 1964, durando até 13 de agosto de 1965.
A renovagao de temas e costumes veio com Beto Rockefeller, transmitida de 04 de novembro de
1968 a 30 de novembro de 69, ainda pela TV Tupi. Também com enfoque sobre a realidade
brasileira, a Globo langou Véu de Noiva, de Janete Clair, anunciada como telenovela-verdade. Janete
Clair tornou-se a grande autora do horario nobre das telenovelas da Rede Globo. S6 na década de 70
foram exibidas dez de sua autoria. Suas telenovelas foram: Irmdos Coragem (1970); O homem que
deve morrer (1971); Selva de Pedra (1972); O Semideus (1973); Fogo sobre Terra (1974); Bravo
(1975); Pecado Capital (1975); Duas Vidas (1976); O Astro (1978); e Pai Her6i (1979). Cf. ALVES,
2000, p.61.



39

Atualmente, a Rede Globo de Televisdo é referéncia na produgdao de
telenovelas. Contudo, € importante lembrar que a ficgao televisiva diaria teve inicio
em outra emissora, antes de a Globo iniciar suas atividades. A primeira telenovela
diaria foi ao ar pela TV Excelsior, as 19h, de meados de julho a fins de setembro de
1963, e chamava-se 2-5499 Ocupado.® Embora ndo tenha alcangado muito sucesso,
tem grande valor histérico. Ademais, cabe considerar que esse cenario de
hegemonia da emissora “global” vem sofrendo alteragbes significativas com o
incremento de novas produgdes, principalmente na TV Record, e em menor escala

na TV Bandeirantes e no SBT (Sistema Brasileiro de Telecomunicagdes).

A telenovela diaria tornou-se popular em 1965, com a estréia de O direito de
nascer’, exibindo o drama da paternidade desconhecida do cubano Felix Caignet,
adaptada por Teixeira Filho e Talma de Oliveira. Transmitida pela TV Tupi, teve
expressiva audiéncia e, durante oito meses, encantou o telespectador de Sao Paulo
e do Rio de Janeiro. Essa telenovela foi um marco na evolugao desse género, ja que
foi a partir dela que autores, atores, técnicos e diretores comecaram a se

profissionalizar.

Beto Rockefeller, telenovela de Braulio Pedrozo, representa um outro marco
da televisao brasileira, por sua linguagem popular, coloquial. Reproduzia o cotidiano
na televisdo, rompendo com os dialogos formais. Foi ao ar pela TV Tupi as 20h de
04 de novembro de 1968 a 30 de novembro de 1969, com direcdo de Lima Duarte.
Essa telenovela incorporou a realidade como cenario € pano de fundo, deixando de
lado os dramalhdes. A partir dessa produgao, as demais telenovelas inseriram em
seus textos referéncias a fatos do cotidiano, passando a retratar a realidade do

publico.

® Com 20 minutos de produgéo por dia, foi também a primeira novela a reunir o par romantico Tarcisio
Meira e Gloria Menezes. A produgdo gravava cenas nas ruas e na Casa de Detengado de Sao Paulo.
A TV Excelsior do Rio de Janeiro comegou a transmitir “2-5499 Ocupado” diariamente a partir de
09/09/1963. Colgate e Gessy Lever, fabricantes de cosméticos e produtos de limpeza, patrocinaram
as primeiras novelas diarias, comprando os direitos de originais argentinos que eram adaptados por
Dulce e Ivani Ribeiro. Cf. XAVIER, SACCHI, 2000, p.117.

® “Diante do sucesso de O Direito de Nascer os artigos de jornais apontam para o mesmo clima de
euforia: ‘as criangas passaram a nascer com o nome de Albertinho Limonta’ [...]. O sucesso de O
Direito de Nascer determina o fim do ‘Grande Teatro Tupi’, considerado o cartao de visitas dos Diarios
Associados. Em 1967, a Tupi tira do ar o ‘TV Vanguarda’, encerrando definitivamente um ciclo de
teleteatro, e iniciando a era da hegemonia da telenovela.” (RAMOS, BORELLI, 1989, p.62-3)
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Em 1965, a telenovela se revelou um grande sucesso, alcangando indice de
32% de audiéncia. (RAMOS, BORELLI, 1989, p.64, 67) Os recursos sofisticados e a
producao cuidadosa fizeram do género um dos fenbmenos singulares da televisao
brasileira. Nessa época, surgia a Rede Globo, cuja primeira inovagdo quanto ao
género foi a divisdo dos horarios das telenovelas de acordo com o publico. Assim, o
horario das seis da tarde passou a ser reservado para tramas amenas, destinadas
aos jovens e as donas-de-casa; o horario das sete, ainda destinado aos jovens e as
donas-de-casa, era preenchido também com histdrias leves, romanticas e de humor;
e no horario das oito, dirigido para o publico mais maduro, eram exibidas histérias

enfocando o dia-a-dia e os problemas sociais do pais.'®

Gabriela, de Walter George Durst, adaptada da obra homénima de Jorge
Amado e exibida no horario das 22h, foi a primeira telenovela brasileira exportada,
ganhando exibicdo em Portugal em 1975. Com a exportagdo aos paises africanos
de lingua portuguesa, abriu-se um novo nicho de mercado de bens culturais,
ampliado depois para os paises latino-americanos e toda a Europa. Atualmente, s&o

consumidores desse mercado a China, o Japao e o resto do mundo.

Na década de 70, Lauro César Muniz ousou e inovou na Rede Globo com
Espelho Mégico, uma telenovela que pretendia desvendar os préprios bastidores da
emissora, mas nao foi entendido e muito menos aceito pelo publico. Esta € uma
demonstracdo de que a telenovela obtém sucesso maior quando privilegia tematicas
e narrativas relacionadas ao cotidiano de seus telespectadores, estimulando,
portanto, as projegdes e identificagdes do publico. Naquela época, a Rede Globo
comecgava a investir no horario das seis com telenovelas adaptadas de obras dos
grandes autores da literatura romantica, numa tentativa de agradar o telespectador
recorrendo a poesia e a fantasia. Todavia, ao mesmo tempo, buscava fazer algo o
mais préoximo possivel da realidade, misturando em suas tramas sonhos e

problemas cotidianos.

% O horario das seis da tarde dirigia-se a um publico que nao trabalhava fora (idosos, criangas,
donas-de-casa), oferecendo uma ficgdo género “agua com agucar”; a “novela das sete” era marcada
pelo humor, com a experiéncia de outras linguagens adaptadas para a televisédo; ja a “novela das
oito”, dirigida ao publico adulto, trazia temas mais fortes que os dos horarios anteriores. Em Roque
Santeiro, foram abordadas questdes da corrupgao politica, do misticismo forjado, das relagbes entre a
igreja tradicional e a progressista; em Vale Tudo, foi tratada a decadéncia generalizada em termos de
costumes e valores no pais. Cf. BALOGH, 2002, p.136-7.
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Até o final da década de 1970 ainda havia uma pequena concorréncia entre
a Rede Globo e a TV Tupi. Contudo, no meio da referida década, a Rede Globo ja
era lider absoluta e, com seu padrao de producédo, transformava a telenovela no
programa mais lucrativo da televisdo, em virtude dos conteudos apresentados,

superando os programas de auditorio.

Mais tarde, o sexo passaria a ocupar lugar no horario das 19h"" e a
discussao de diferentes assuntos tornar-se-ia usual em qualquer horario de
telenovela. O amor apareceu entre pessoas de etnias e classes sociais diferentes
em algumas tramas; os problemas do homem do campo e do interior foram
abordados nas telenovelas Pantanal, Renascer e O Rei do gado, de Benedito Rui
Barbosa; o homossexualismo foi discutido em A préxima vitima, de Silvio de Abreu;
o espiritismo kardecista foi tema da telenovela A viagem, de lvani Ribeiro; a igreja
catdlica esteve presente nas telenovelas O Fim do mundo e Roque Santeiro, de Dias

Gomes.

Nos anos 80 e 90" outras emissoras arriscaram grandes investimentos na
producdo de telenovelas, apostando em excelentes profissionais da televisao —

autores, diretores e intérpretes — e na construcéo de estudios.

A institucionalizagdo do merchandising dentro das telenovelas como parte do
enredo aconteceu no ano de 1978, em Dancing Days, em que a personagem da
atriz Sénia Braga usava a marca Staroup. Logo depois, Betty Faria, em Agua Viva,
interpretando Lygia, apresentou a marca UStop. A partir dai, o merchandising se
consolidou, e os fabricantes que ndo queriam ou ndo podiam pagar a exposicao de
seus produtos passaram a ter seus rotulos e logotipos camuflados ou retirados antes

das gravagoes.

A reconhecida hegemonia das telenovelas da Rede Globo foi ameagada, no
inicio da década de 1990, por Pantanal, da Rede Manchete, exibida no horario das
21h30min. O autor da trama, Benedito Ruy Barbosa, desenvolvia uma tematica

eroético-ecoldgica ambientada no pantanal mato-grossense.

" Nas telenovelas Quatro por Quatro (1994-1995) e Vira Lata (1996), de Carlos Lombardi.

12 vale destacar momentos relevantes da ficcao televisiva em outras emissoras, pela qualidade
técnica e pelas inovagdes: na Rede Bandeirantes Os Imigrantes (1981-1982) e Ninho de Serpente
(1982); na Rede Manchete Dona Beija (1986), Kananga do Japao (1989) e Xica da Silva (1996-1997);
no SBT Eramos Seis (1994) e As Pupilas do Senhor Reitor (1994,1995).
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Na guerra para manter-se no topo, a Rede Globo langou, no horario das 20h,
Rainha da sucata, com um elenco de estrelas de primeira grandeza; e, como
estratégia para segurar o publico no horario seguinte, exibiu a minissérie Riacho
doce, seguindo a mesma linha erético-ecologica de Pantanal. Em seguida, a Rede
Manchete respondeu a investida “global” com Canto das sereias, gravada em
Fernando de Noronha. Na briga pela audiéncia, as emissoras apelavam cada vez
mais para temas e cenas envolvendo seduc¢ao. O resultado foi 0 excesso de nudez,

provocando a interferéncia do governo federal.™

Ha de se reconhecer que a Rede Globo foi a unica até agora com félego
para sustentar a producao industrial das telenovelas, inclusive com a construgao, em
1995, do PROJAC - Projeto Jacarepagua, um complexo que concentra os estudios
de gravacao de todos os seus programas de ficgdo, as cidades cenograficas, os
departamentos de construgdo de cenarios e figurinos e de realizagcdo de efeitos
especiais e o centro de documentacéo e registro de imagem. Entretanto, como ja
mencionado anteriormente, a Rede Record vem dando mostras de que pretende se
tornar uma adversaria a altura da lider em producdées. Em marco de 2005, a
emissora efetuou a compra dos estudios onde o humorista Renato Aragao produzia
seus filmes. O complexo de dramaturgia chama-se RecNov - Record Novelas, e foi
nele que as recentes producdes bem-sucedidas da Record foram realizadas: Prova
de amor, Bicho do mato, Vidas opostas, Alta estacdo, Luz do sol, Caminhos do

coracao e o seriado Avassaladoras - a série.

Apesar de continuar com uma audiéncia cativa, a telenovela brasileira ja
passou por sua época aurea, quando, na década de 80, novelas como Roque
Santeiro chegaram a marcar 90 pontos no |bope. Hoje, 40 pontos ja s&o um
excelente indice. Essa queda pode ser explicada pela concorréncia das telenovelas
com outras formas de midia: TV a cabo, internet, DVD etc. Isso certamente somado
ao conservadorismo do publico espectador brasileiro, que também reduziu os
indices de audiéncia. A telenovela Torre de Babel, por exemplo, trazia personagens

com comportamentos considerados patoldégicos e heréticos dentro da cultura

® Com a Portaria n° 773, de 19.10.1990, o Ministro da Justica Jarbas Passarinho pressionou as
emissoras a controlarem o nivel de violéncia e erotismo veiculado na programacéo, estabelecendo
parédmetros indicativos para a exibic&do, entre outras espécies de diversdes publicas, de programas
televisivos.
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brasileira, como drogados e lésbicas.’* A queda de audiéncia e a indignagdo do
publico forcaram uma mudanca na trama, e todos os renegados desapareceram na

explosdo de um shopping center.

O que leva um publico como o brasileiro a rejeitar tais imagens? Muniz

Sodré (1994, p.17) faz uma comparagao da televisdo com o espelho de Narciso:

Assim, Narciso pode ser também considerado como aquele
que mata a verdade de si mesmo (sua realidade, como
individuo concreto) e morre em sua prépria imagem, o seu
duplo. Aqui se dispensam as hipoteses de interiorizagédo
profunda do sujeito (da qual vive toda psicologia), de existéncia
de aparelho psiquico, em favor da concepgdo de um jogo de
seducao: o aparecimento do duplo (a imagem de si mesmo)
desafia o real do sujeito (a unicidade, a singularidade, a
originalidade) a existir, afastando-o de sua verdade,
arrastando-o para o jogo ilusério das aparéncias.

A aceitacdo ou nao de uma telenovela serve, aparentemente, como
termOmetro das rejei¢cdes, inquietagdes, angustias e identificagbes de um publico
receptor espacial e culturalmente localizado. As constatagcbes sao feitas mediante
indices muito baixos de audiéncia de algumas telenovelas apresentadas ao longo da
histéria da televisao brasileira, que n&o conseguiram a identificagdo e a empatia com

o telespectador.

Todavia, as rejeigdes ou aceitagdes das imagens do espelho nao sao
definitivas, podem mudar no tempo e no espago. Como afirma Ortiz (apud ALVES,
2000, p.65): “[...] é possivel transcender as territorialidades através das dimensdes
dos meios de comunicacao; somos todos cidaddos do mundo, e mesmo quando n&o
nos deslocamos, através dos meios de comunicagdo, o mundo chega até nds.” Na
era da globalizagdo e da mundializagdo, os meios de comunicagdo tém um poder
consideravel e as imagens exercem papel fundamental. Sendo assim, se o aparato
tecnolégico desses meios nao € causa da mudanga social, é, sem duvida, uma fonte

potencializadora desta.

A primeira telenovela a introduzir o homossexualismo feminino foi Vale Tudo, de Gilberto Braga,
exibida também pela Rede Globo, em 1988. Tinha como tema de abertura a musica de Cazuza
“Brasil mostra tua Cara”. Na trama, as atrizes Cristina Prochaska (Lais) e Lala Deheinzelin (Cecilia)
viviam um relacionamento amoroso. As cenas das conversas entre as duas personagens sobre as
discriminagdes que sofriam foram vetadas por Raimundo Mesquita, da Censura Federal.
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by

Nesse sentido, as ponderacdes de Ortiz levam a reflexdo de que se as
imagens televisivas sao potencializadoras de transformacgao, tal caracteristica se
acentua quando suas mensagens sao recebidas pela juventude, idade privilegiada
da mudanca. Aqui se esta falando de uma populacdo com multiplas referéncias, em
um mundo que deixou de ser polarizado, configurando-se como plural. Ndo é mais
possivel olhar o telespectador como simples receptaculo que assimila e guarda
todas as mensagens que |he sdo comunicadas. Segundo Morin , “Os espectadores
as recebem e assimilam aquelas que os interessou, que os impressionou ou deixou-
os chocados” (PENA-VEGA, ALMEIDA, PETRAGLIA, 2003, p.113)

A televisdo € hoje um dispositivo constituinte da cultura, um importante
espaco de construcdo social da realidade. A relacdo que se estabelece entre a
televisao e o telespectador tende a reproduzir a interagdo da vida cotidiana, em suas
formas de conversacédo, troca de conselhos, confidéncias. Por outro lado, de que
maneira, ao repropor e repetir esses rituais cotidianos, o telespectador os converte

em etiquetas e modelos de comportamento idealizados e codificados?

E dificil quantificar a influéncia da televisdo sobre o comportamento das
pessoas. A telenovela ocupa um importante lugar na cultura nacional, discutindo
tematicas e construindo representacbes sobre a sociedade brasileira. Género
consolidado em nossa cultura, é vista diariamente por milhdes de brasileiros,
conferindo visibilidade a temas atuais e suscitando debates sobre valores presentes

na realidade social.

Os programas idealizados conforme o horario de exibi¢cao e a faixa etaria do
publico-alvo passam a ser de profundo interesse dos anunciantes. O
estabelecimento da grade de programacao, com horarios fixos e bem divulgados,
torna-se fundamental para firmar o habito do telespectador. Essa idéia é corroborada
por Lopes (2003, p.22):
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O telespectador adquiriu o habito de todo dia, numa
determinada hora, assistir ao mesmo programa. O horario da
novela é uma instituicdo na TV brasileira e costuma determinar
a hora do jantar e até de dormir. As classes populares tém o
habito de dormir “depois da novela das oito”, que continua a ser
assim chamada apesar de atualmente ir ao ar das 21h as 22h.
Outro habito criado é o de assistir ao principal telejornal do pais
(Jornal Nacional, 20h15 - 20h55) que esta ensanduichado entre
duas novelas. Também é comum as pessoas marcarem seus
compromissos noturnos para depois da novela.

Dessa forma, a telenovela “global” passa a ser mania nacional. Nas palavras
de Ramos e Borelli (1989, p.61-2):

Um cronista da Revista do Radio descreve esta “doce

”,

epidemia”: “os senhores dirdo que estamos exagerando, mas
verdade é que as novelas em TV, por obra ndo se sabe do qué,
viraram epidemia neste pais. E uma doenca agradavel, que se
contrai com prazer e alcanga foros epidémicos que ultrapassam
a imaginacéao”.

Trata-se de um produto na vida diaria do publico que atrai atengao e fornece
elementos para o imaginario popular, ao mesmo tempo em que se apropria do
cotidiano para compor suas tramas, gerando didlogo entre ficcdo e realidade. A
telenovela cumpre o papel de retratar e discutir a realidade social suscitando

projecoes e identificagdes.



1.2 - NO GOSTO DA JUVENTUDE!

PARAISO PROIBIDO
Strike

Agora que estou, vou tendo que me esconder
Tua mae quer me matar e teu pai me prender
Eu tenho aquele estilo que te deixa preocupada,
bolada, desleixado na bike invocada

Entdo ndo venha me dizer o que é melhor pra mim
A vida vai mostrando e sempre foi assim
Da escola fugi, na rua formei
Pronto pra te fazer com a malicia que eu herdei

O que ela quer, que eu deixe tua filha em paz
E o que ela quer, que vocé ndo me procure mais
Eu ndo tenho classe, eu ndo sou ninguém
Eu n&o tenho heranc¢a que te convém
Mas eu sou quem te faz tdo bem

Diz que eu vou te perverter e ja mandou me deter
Ela sonha que vocé é uma ingénua crianca
Mas eu te deixei esperta, atirada e mente aberta
Junta tua mesada e vem pagar minha fianca

Porque eu ndo sou o modelinho que vocé sonhou
Nem sei dirigir, eu nunca fui doutor

Diploma nem vi, status nem tem

Na febre de vencer e provar quem é quem

O teu erro foi ter proibido, de mero plebeu pra ela eu me tornei um vicio
E o teu erro foi ter proibido,
escondido é bem melhor, perigoso é divertido
Eu ndo vou desistir de ter vocé, ndo vou
Faco o que eu puder fazer, se quer se perder € s6 me achar

Eu tenho a féormula pra te relaxar

Eu ndo vou desistir de ter vocé, ndo vou

Faco o que eu puder fazer, agora vou descontrolar, vou perder alinha
O paraiso proibido te aplicar
O que ela quer, diga, me diga, me diga o que quiser
E o que ela quer, diga, me siga pro que der e vier
E s6 de te olhar ja sou teu refém
Ela pensa em mim quando pensa em alguém
Porque eu sou quem te faz tdo bem
Sou quem te faz tdo bem
Sou quem te faz tdo bem
Sou quem te faz tdo bem

Olha, eu t6 indo embora até mais
Adoro loucura, garota vem c&

Se do nada eu bater, vai nao vai,
N&o fique parada, nao fique de cara
Nao durma na area se alivia vai
Porgue eu nunca serei um bom rapaz



47

Era com Paraiso Proibido, musica da Banda Strike'®, que Malhac&o entrava
no ar, as 17h30min, de segunda a sexta-feira, até o inicio de agosto de 2008. Em
sua 132 temporada'®, a telenovela mostra que o formato de teledramaturgia voltada
para o publico jovem segue com vigor. Essa temporada, que se dividiu em duas
fases, conseguiu se renovar sem fazer a atragdo perder sua caracteristica principal:
0 publico jovem. Além disso, 0 sucesso das temporadas anteriores em termos de
audiéncia (média de 28 pontos) e de participagcado (média de 58% no ano) continua.
A fase atual traz novos personagens em situagées que vao do drama ao romance,

passando por humor e aventura.

TABELA 1 - Audiéncia e Participacéo de Malhac&o."’

AUDIENCIA | PARTICIPACAO (%)
jan./07 28 58
fev./07 27 59
mar./07 26 58
abr./07 30 61
maio/07 30 58

'® Banda voltada a jovens e adolescentes, rock, transformacgdes, indecisdes, amores, tentativas.

'® A temporada 2007 foi escrita por Paula Amaral, Izabel de Oliveira, Mariana Mesquita, Alessandra
Poggi, Laura Rissin, Caudio Lisboa, Celso Taddei e Macio Wilson, sob a direcado de Paola Pol
Balloussier e dire¢ao geral de Roberto Vaz. Vale lembrar que Malhag&o entrou em sua 132 temporada
composta por duas fases. A primeira iniciou em abril e a segunda fase foi ao ar em 15/10/2007 -
Diversidade que existe entre os individuos, de Patricia Moretzsohn e Jaqueline Vargas, com dire¢édo
de Carlo Milani e Leonardo Nogueira.

" Fonte: Ibope Telereport. Cf.. REDE GLOBO. Diregdo Geral de Comercializagao. Malhacéo:
Evolugcdo PNT. Junho 2007. Disponivel em: <http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_serie/
malhab_intro.php>. Acesso em: 22 set. 2007.
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FIGURA 2 - Personagens (protagonistas) da telenovela Malhac&o - Temporada 2007 - 22 fase.'®

Malhacéo é produzida e exibida pela Rede Globo desde 24 de abril de 1995
até os dias atuais. Sempre foi transmitida no fim da tarde, das 17h30min as 18h. Até
o fim da primeira fase da temporada 2007, cada episédio comegava com um cold
open (literalmente “abertura fria”, em inglés), técnica usada em televisdo e cinema
que consiste em saltar diretamente para a histéria no inicio ou na abertura do
programa, antes mesmo de a sequéncia de titulos e créditos ser apresentada,
iniciando com uma revisdo do que aconteceu nos episédios anteriores. A telenovela
inaugurou no Brasil o formato soap opera, abordado no comego do presente

capitulo.

Antes de sua estréia, em abril de 1995, a Rede Globo anunciou que
introduziria em sua grade um novo género de programa, que nada mais seria que
uma telenovela com um conflito distinto em cada episédio e duragédo indefinida.
Enquanto as telenovelas tradicionais ttm em média 150 capitulos (seis a sete meses

de duracao), uma soap opera pode chegar a 10 mil episédios e se estender por 40

¥ Fonte: MALHACAO. Rede Globo. Disponivel em: <http://malhacao.globo.com>. Acesso em:

24/04/2008.
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anos, como a britanica Coronation Street (Rua da Coroacao), no ar desde 1961. E a
“telenovela” mais longa da TV. (XAVIER, SACCHlI, 2000, p.110)

Idealizada por Roberto Talma, um dos diretores de criagcdo da Globo,
Malhacgéo foi langada com o intuito de retratar facetas do cotidiano da juventude. A
trama gira em torno do dia-a-dia de jovens da classe média-alta carioca, envolvendo
escola, amigos, familia, rebeldia de alunos, preconceito e, principalmente, relagdes

amorosas. A cada ano um novo casal de protagonistas ocupa o nucleo da histéria.

A telenovela teve quatro aberturas diferentes entre 1995 e 1999, duas s6 em
98, com a musica Assim caminha a humanidade, interpretada por Lulu Santos, que
se tornou marca registrada do programa por quatro anos. Em 2000, a abertura nao
mudou, apenas a musica. O novo tema era Te levar, da banda Charlie Brown Jr. Na
metade de 2002, o tema continuava, mas a abertura mudou, permanecendo até abril
de 2006, ano em que Malhacdo ganhou uma abertura e um tema musical novos.
Lutar pelo que € meu, cangao também interpretada por Charlie Brown Jr., passava a
embalar os telespectadores no inicio da atracdo. No entanto, foi substituida, na
segunda fase da temporada 2007, pela musica Paraiso Proibido, da banda Strike,
que, por sua vez, foi recentemente sucedida pela cangao Daqui pra frente, do grupo

Nx Zero.

Durante esses treze anos, além de reformulagbes da trilha sonora,
personagens também foram substituidos, conferindo flexibilidade e mobilidade ao
enredo. A mudanca na musica de abertura ocorre de acordo com as transformacodes
de elenco e cenarios.™ Diariamente, mais de 150 pessoas, entre atores, técnicos,
figurinistas e maquiadores, trabalham para levar ao ar o programa de trinta minutos.
Até 2005, ano em que completou 10 anos, haviam passado pela novela 341 atores,
15 diretores e 17 roteiristas. No dia 05 de abril de 2007 foi ao ar o capitulo 3000.

Com o objetivo de revelar talentos, Malhacdo sempre buscou mesclar atores
iniciantes com veteranos, apostando na troca de experiéncias e abordando,
principalmente, temas tipicos da juventude. E conhecida como celeiro de novos
talentos e continua se renovando a cada temporada, preparando atores iniciantes

para as telenovelas do horario nobre.

¥ A cada “transformac&o” é estipulada uma musica. Quando o cenario principal era uma academia, a
musica principal era a de Lulu Santos devido a caracterizagdo do publico: apatico, lento e indeciso. A
letra dizia “Assim caminha a humanidade, com passos de formiga e sem vontade”. Foi a primeira
musica de abertura de Malhacgéo, em 1995.
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A primeira fase da telenovela teve como cenario uma academia de ginastica,
que deu nome ao programa. Em outubro de 1998, os autores Miguel Paiva, Charles
Peixoto e Ronaldo Santos inovaram abrindo um espaco de bate-papo com os
telespectadores na homepage da atragao (http://www.malhacao.com.br). Tornava-se
um programa ao vivo, com o nome Malhacdo.com, e propunha interatividade com o
publico. Todavia, o formato ndo vingou, sobretudo em decorréncia das dificuldades
técnicas de articulagdo das cenas ao vivo com as ja gravadas, e também pela queda

de audiéncia.

Em 1999, a academia de ginastica deu lugar ao Colégio Multipla Escolha®,
que inaugurou a terceira fase do programa, a qual se mantém até hoje. A trama
passou a se desenvolver majoritariamente na escola, e em menor escala nas casas
dos seus personagens principais. Em outubro desse mesmo ano, o bar mexicano
Guacamole, que fez tanto sucesso e atravessou temporadas, sobrevivendo até a um

incéndio, transformou-se no Gigabyte, um badaladissimo point perto do colégio.

Em treze anos de exibicdo, Malhacdo teve oito logotipos diferentes. O
primeiro ficou no ar de 1995 a abril de 1998; o segundo e o terceiro durante 1998; o
quarto de 1999 a 2002; o quinto da metade de 2002 a 2006; o sexto a partir de abiril
de 2006; o sétimo em 2007; e o oitavo (atual) na segunda fase da temporada 2007,

que teve inicio em abril do referido ano.

2 Nome da escola ficticia em que se desenrolam as historias.
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DIFERENCA ENTRE A IMPORTANCIA DOS PALS
Os INDIVIDUOS NA EDUCACAO DOS FILHOS
2007 - 2° fase 2007 - 1° fase

tydarBrrmr ey
DESTINOS CRUZADOS - 2003 Q%QA’MZDA, EU? - 2005
VAGABANDA - 2004 FAMILITAS MODERNAS - 2006

MULTIPLA ESCOLHA 1998/1999
EMOCOES EM DOSE DUPLA 2000 ROMANTISMO 1997
CORRUPCAO- 2001 ERRO MEDICO-2002

INTERATIVIDADE 1998 GRAFISMOS, ESTAMPAS,
CARAS E BOCAS 1995/1996

FIGURAS 3 e 4 - Logotipos da telenovela Malhag&o.*

z MALHACAO. Rede Globo. Disponivel em: <http://malhacao.globo.com>. Acesso em: 12 mar 2008.
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1.3 - “MALHANDO” HA MAIS DE UMA DECADA

Segundo depoimentos de Ricardo Waddington (diretor de nucleo de
Malhacdo) e Emanuel Jacobina (redator final) em 2000, ano em que Malhacgao
completou cinco anos de existéncia, a criacdo da referida telenovela teve como
alicerce as seguintes observagdes acerca da juventude, as quais sao estudadas por
Burjato (2000, p.37-8):

De casa para o colégio passando pela rua, o adolescente nao
para. Sempre tendo que responder a perguntas como “onde
voceé vai’? “que horas vocé volta?”, “de quem sao essas pilulas
na sua bolsa?” “vocé quer dormir com seu namorado e ainda
por cima em casa?!” Eles mal tém tempo de se concentrar nas
perguntas feitas a eles por pessoas que constituem seus
universos. Por isso, o programa Malhag¢ao pode ser definido em
trés palavras: RELACIONAMENTO DE ADOLESCENTES.
Com todos ao seu redor.

Para que esses adolescentes sejam vistos em detalhes
precisa-se de uma historia e um protagonista. Por que ndo uma
menina, digamos, de uns quinze anos? Uma menina honesta
com todos e também com os seus sentimentos. Essa menina
certamente vivera numa casa. A casa da familia dela: o pai, a
mae e aquela empregada que ja esta ha tanto tempo com eles
que também €& da familia. Alguns maiores que a propria
menina. Mas ela também tera que conviver com eles. Talvez
nao seja a familia mais harmoniosa do mundo. Mas é a Unica
que ela tem.

Como nenhum adolescente vive apenas em casa teremos outro
lugar onde essa adolescente obrigatoriamente se relaciona
com outros adolescentes. Que tal um colégio? Um colégio onde
existia uma turma. Nao uma turma de alunos da mesma série,
mas ainda assim, uma turma quase sempre muito unida, um
colégio em que os alunos estudam muito, fazem muito esporte
e se apaixonam mais ainda. E também claro, a rua. O espacgo
fora das instituicbes, longe da vista de autoridades. A rua
representada por um Bar. O “Guacamole”, point onde de dia se
mata aula, de tarde se joga sinuca e a noite sempre se pode
viver um grande romance.

Essas observagdes que caracterizam a criagdo de Malhac&o abrem espaco
para a discussao de temas diversos e atuais envolvendo a juventude em sua
conjuntura. A seguir, pode-se conferir uma breve sinopse de cada uma das

temporadas, bem como as tematicas abordadas nos diferentes periodos.
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FIGURA 5 - Personagens (protagonistas) da telenovela Malhacédo - Temporada 2007 - 22 fase.?

I \J

22 Fase: Diferenca entre os individuos

Autoras: Patricia Moretzsohn e Jaqueline Vargas

Diretores: Carlo Milani e Leonardo Nogueira

A décima terceira temporada da telenovela juvenil Malhac&o trouxe algumas
mudancgas, como a abolicdo da técnica cold open e da exibigdo do resumo do
capitulo anterior no inicio de cada episddio. Pela primeira vez, a temporada foi
dividida em duas fases, com novos protagonistas e personagens. A primeira fase,
enfatizando a importancia dos pais na educacao dos filhos, foi exibida entre 15 de
janeiro e 12 de outubro de 2007; e a segunda fase, com o tema “diversidade entre
os individuos”, teve inicio em 15 de outubro de 2007, sendo essa a temporada mais

longa de Malhagéo.

% Fonte: MALHACAO. Rede Globo. Disponivel em: <http://malhacao.globo.com>. Acesso em:

24/04/2008.
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A atual fase aposta no romance de um jovem casal que, apesar da diferenca
de classes, enfrenta diversos obstaculos para viver uma grande histéria de amor.
Angelina (Sophie Charlotte) e Gustavo (Rafael Almeida) sdo dois jovens que
pertencem a universos opostos. O casal procura superar a distancia que separa
seus mundos e provar a todos, inclusive a eles mesmos, que, apesar das diferencas,

os dois se completam.

Contudo, o desafio de enfrentar as diferengas nao € s6 para o casal. A trama
ainda conta com a fusdo entre o tradicional colégio Ernesto Ribeiro e o moderno
Multipla Escolha, que faz os alunos terem de aprender a conviver com os habitos
dos novos colegas. A pluralidade dos jovens levanta questdes importantes sobre as
diferencas entre individuos, culturas, pontos de vista e expectativas, que marcam a

vida dos alunos.

12 fase: A importancia dos pais na educacdo dos filhos

Autoras: Paula Amaral e Izabel de Oliveira

Diretor: Leonardo Nogueira

Tendo como tematica a importancia da familia na vida dos jovens, a primeira
fase da temporada 2007 de Malhacdo entrava no ar com trés protagonistas

mulheres.®

Priscila (Monique Alfradique) se muda para a Republica tentando se
acostumar com a vida de classe média. Os meninos praticam judd e freqientam
aulas noturnas no Multipla Escolha. Marcela (Thaila Ayala) € uma das personagens
principais da trama. Ela é uma menina rica, centrada, estudiosa e muito mimada

pelos pais.

% Tres protagonistas mulheres nao € propriamente uma inovagao na telenovela brasileira. As Trés
Marias, exibida pela Globo no fim da década de 70/inicio de 80, protagonizada por Gléria Pires, Maité
Proenca e Nadia Lippi, relatava a histéria de trés jovens, conhecidas como as "Trés Marias", e amigas
desde os tempos de colégio na Suiga. O reencontro das trés pde a prova essa amizade quando elas
se envolvem com os problemas uma das outras. As Trés Marias € uma telenovela brasileira
produzida e exibida pela Rede Globo entre 1980 e 1981, no horario das 18h. Foi escrita por Wilson
Aguiar Filho, baseada em romance de Rachel de Queiroz e dirigida por Herval Rossano. Teve 156
capitulos.
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Marcela namora Murilo Jaguar, vivido por Bruno Udovic. Ele se gaba do
sucesso que faz entre as mulheres, mas nao ficara muito tempo com Marcela. A
jovem logo se envolve com André, personagem de Romulo Arantes Neto, que € de
classe mais popular. Inteligente, trabalha com mecanica e € um dos destaques do

novo esporte do Multipla Escolha: o judo.

A histéria conta ainda com as irmas gémeas Giselle e Michelle Batista, que
vivem Clara e Clarissa. A primeira é extrovertida e popular, enquanto a outra é

timida e introvertida.

Familias modernas

Autoras: Paula Amaral e Izabel de Oliveira

Diretor: Leonardo Nogueira

Na temporada de 2006 a telenovela abordou temas como a batalha contra a
leucemia, a relevancia do diagnostico precoce do céncer, o trabalho infantil, a
importancia da doacédo de sangue, além de um assunto que 0s jovens conhecem
bem: familia moderna. A trama retratou a vida de amigos com pais separados, tendo
de lidar com a madrasta ou o padrasto e dividir o carinho da familia com um “irmao”
que vem agregado, reproduzindo o cotidiano de familias nem sempre formadas por

lagos biolégicos, mas cujos membros se tratam com muito carinho.
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Marco Aurélio (Juan Alba) é casado com Sénia Andrade (Angela
Figueiredo), mas tem um caso com Luana (Regina Remenscius), que acaba
engravidando de Marco Aurélio. Quando Sénia descobre, da dinheiro a Luana para
ela desaparecer e ndo contar para Marco Aurélio que esta esperando um filho dele.
Luana vai para a Califérnia, onde conhece Daniel (Marcello Novaes). Os dois se
casam e Daniel registra o filho de Luana com o nome de Caud San-Martin (Bernardo
Melo Barreto). Sonia também teve um filho com Marco Aurélio, Eduardo Andrade
(Gabriel Wainer). Luana, Daniel e Caua vao morar em Floriandpolis, onde adotam
Lucas (Arthur Lopes). No ano de 2006, Daniel arranja um emprego no Rio de
Janeiro. Luana compra uma revista com reportagem sobre uma competi¢cao de skate
da qual Caua iria participar, descobrindo que Marco Aurélio ira patrocinar o

campeonato. Ela é atropelada e morre.

Daniel, Caua e Lucas se mudam para o Rio. Caua se apaixona por Manuela
Prado (Luiza Valdetaro), sua vizinha e namorada de Eduardo. Manu termina com
Edu para ficar com Caua. Ela é criada por Raquel (Claudia Ohana), sua ex-
madrasta, que comecga a viver as turras com Daniel, mas ambos acabam se
apaixonando. Eduardo arma uma explosdo no campeonato com a ajuda de
Mulambo, filho da empregada Rosa — a unica que sabe que Luana também
engravidou de Marco Aurélio —, e pbde a culpa em Caua. Eduardo e Caua se odeiam

até descobrirem que sao irmaos.

Priscila (Monique Alfradique) se interessa por Caua e, junto com Eduardo,
tenta separa-lo de Manu. Dona Vilma continua tocando o Gigabyte, com a eficiente
ajuda de Bel e Download. Jaque e Urubu se casam, enfrentando os problemas de
uma vida conjugal na idade deles. Eduardo continua criando confusdes para culpar
Caua, até descobrir que tem leucemia. A doenca levou o jovem, que vivia tentando
prejudicar o irmao, a repensar seus valores e tornar-se uma pessoa melhor. Além
disso, ele se surpreende com Caua, que fica ao seu lado em todos os momentos. O

skate é o esporte em destaque nessa temporada.
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-.E.Jv Gravida, eu?

Autora: Flavia Lins e Silva

Diretor: Paola Pol Balloussier

A temporada 2005 de Malhacdo comegava com trés protagonistas e
deixando de lado a classica figura da vila. Bernardo é um rapaz sonhador, que logo
se encanta com Betina. S6 que uma viagem atrapalha os planos do casal, e ele se
envolve com Jaque, a melhor amiga dela. Jaque engravida e os trés sofrem com
essa novidade. O casal ndo esta preparado para assumir tamanha responsabilidade.

Assim que Bernardo (Thiago Rodrigues) e Betina (Fernanda Vasconcellos) se
encontram, a sintonia € perfeita, e os dois se apaixonam perdidamente. Mas nem
mesmo isso é suficiente para manté-los juntos. Ela, para filmar um documentario na
Amazébnia, abandona o novo amor durante um més. Com ciumes do companheiro de
viagem de Betina, Bernardo briga e os dois acabam se separando. Na volta para
casa, desnorteado, ele atropela uma menina. E ai que entra Jaque (Joana
Balaguer). Os dois comegam a sair. Mais tarde, ja intimos e apaixonados, esquecem
o preservativo. Dias depois a bomba estoura: Jaque estda gravida, sem

planejamento, sem o apoio dos pais e totalmente perdida nessa nova realidade.

Para complicar, Jaque tem um pai machista, Julio César (Oscar Magrini), e
um irmao encrenqueiro, Jodo (Java Mayan). Suas companheiras sdo a mae, Rita
(Cristiana Oliveira), a irma, Juju (Thayane Maciel), e a melhor amiga, Betina, que
conta com o apoio irrestrito da avé Nana (Rosamaria Murtinho), uma espécie de
consultora sexual da galera. Nana, inicialmente, vive as turras com Horacio (John
Herbert), mas depois os dois se rendem ao amor. Jaque e Bernardo ficam noivos e
marcam o casamento; e Betina comecga a namorar Urubu (Marco Anténio Gimenez).
Mas Jaque perde a crianga e Bernardo volta para Betina. Jaque e Urubu se juntam

para separar o casal.
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o0 melhor internacional
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‘Q-) BEYONCE ~ AVRIL LAWIGNE  KELLY CLARKSON
= BLACK EYED PEAS A RULE  [IMP BIZKIT

Vagabanda

Autores: Paula Amaral, 1zabel de Oliveira e Ricardo Hofstetter

Diretor: Roberto Vaz

Esse foi 0 ano da Vagabanda, banda de rock liderada pela vocalista Natasha
(Marjorie Estiano). A trilha sonora da série revelou também o sucesso Musa do
verao, de Felipe Dylon. De acordo com os dados do site oficial de Malhac&o, no dia
20 de outubro de 2004 a telenovela bateu seu recorde de audiéncia desde a estréia.

O capitulo conseguiu média de 42 pontos no Ibope.

A temporada conta a histéria de amor de Gustavo e Leticia. O jovem rico e
inconsequente se envolve numa brincadeira que culminou com o acidente de
Fabricio num estaleiro. Por ter como defensor seu pai, um renomado advogado,
Gustavo é condenado apenas a prestar servicos comunitarios. Quem vai parar atras
das grades é Cadu, irmao de Leticia. Ela é o oposto: de familia pobre, batalhadora e

com preocupagoes sociais.

Leticia (Juliana Didone) é filha de Lucia (Tassia Camargo) e José (Ricardo
Petraglia). Trabalha no Amparo Social, uma instituicdo que ajuda criangas de rua. Ja
Gustavo (Guilherme Berenguer) é filho de Beatriz (Cissa Guimaraes) e Marcelo
Henrique (Eduardo Lago). Toca na Vagabanda, uma banda de garagem formada

ainda por Catraca (Jodo Velho) e Natasha (Marjorie Estiano).

Leticia e Gustavo vivem implicando um com o outro por serem tao
diferentes. Cadu (Bruno Ferrari), irmao de Leticia, odeia ser pobre e faz amizade
com a galera da Vagabanda, mas se mete numa confusao: a invasdo do estaleiro
municipal, onde Fabricio (Pedro Nercessian) € empurrado e sofre um acidente. Vao

parar na delegacia. Apesar das implicancias e brigas, Leticia e Gustavo se



59

apaixonam, mas sofrem com as varias armacodes de Natasha e Catraca para separar
o0 amigo da “Miss Gari”, como se referem a Leticia. Eles descobrem que quem
empurrou o menino do estaleiro foi Catraca. Gustavo descobre também as armagdes

de Natasha e volta para Leticia. Nessa fase chegam novos moradores na republica.

2 @ @ 3 Destinos Cruzados

Autores: Paula Amaral e Ricardo Hofstetter

Diretor: Roberto Vaz

A grande histéria de amor em 2003 ficou por conta de Victor e Luisa. Os
destinos de ambos se cruzaram quando suas fotos foram trocadas em uma loja. Um
se apaixonou pela imagem do outro. S6 que Rémulo, pai de Victor, morreu depois
de salvar Paulo, pai de Luisa, em um acidente de carro. Esse conflito ficou ainda

maior com as vilanias de Carla, prima de Luisa, que era apaixonada pelo rapaz.

Paulo Viana (José de Abreu) € um polémico jornalista. Para fazer uma
reportagem no interior, pega carona com Rdmulo (Evandro Mesquita), filho da
divertida Laila (Suely Franco). Ambos sofrem um acidente. Apesar do esforgo, Paulo
nao consegue salvar Rdmulo, sem saber que seus filhos estdo apaixonados um pelo
outro. Victor (Sérgio Marone), filho de Rédmulo, acusa Paulo pela morte de seu pai, 0
que faz com que ele e Luisa (Manuela do Monte), filha do jornalista, rompam o
namoro. Esse romance é conturbado por acusagdes e intrigas armadas por Carla

(Natalia Rodrigues), prima de Luisa.

Enquanto isso, Paulo, que ndo percebe o amor que sua cunhada Sandra
(Totia Meirelles) sempre sentiu por ele, aproxima-se da familia do amigo morto para
tentar ajudar e se envolve com Daniela Amorim (Maité Proencga), mae de Victor e
nova diretora do Multipla Escolha. E nessa fase que Vinicius cria a republica onde

vivem Cabec¢ao, Maumau, Miyuki (Daniele Suzuki) e Drica.
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2002 erro wecico

Autores: Paula Amaral, Andréa Maltorreli e Ricardo Hofstetter

Diretor: Roberto Vaz

Em 2002, um erro médico foi a causa de muitas intrigas entre diversos
personagens de Malhacdo. Otavio, um médico ortopedista, € pai de Julia e Ricardo.
Muito bem-sucedido e profissional exemplar, cometeu um erro médico ao operar

César Rodrigues (Kadu Moliterno), bicampeao mundial de surf.

As familias Miranda e Rodrigues formam dois nucleos, tendo Pedro (Henry
Castelli) e Julia (Juliana Silveira) como protagonistas. O pai de Julia, Otavio (Odilon
Wagner), casado com iris (Lu Grimaldi), comete um erro médico que afeta o pai de
Pedro, César (Kadu Moliterno), e dai comegam as acusagdes, o odio entre as
familias e uma barreira para o amor de Pedro e Julia, que, além disso, também
enfrentam Thaissa (Barbara Borges), uma menina que € capaz de fazer tudo pra
ficar com Pedro. Maumau (Caud Reymond) & apaixonado por ela, que o esnoba. No
fim, o amor que Pedro e Julia sentiam um pelo outro acabou com a guerra entre as

familias.

Nesse periodo, a pratica da capoeira, a importancia do esporte e a
recuperacao das raizes do povo brasileiro foram temas da telenovela. O figurino que
se destacou foi 0 da personagem Drica, que vestia bermuddes, camisetas de bandas

de rock e lenco na cabeca.
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50*

Autores: Paula Amaral, Andréa Maltorreli, Tiago Santiago e Ricardo Hofstetter,

Corrupcéo

Diretor: Claudio Boeckel

Os irméos Gaby (Juliana Lohmann), Léo (Max Fercondini) e Gui (Iran
Malfitano) véem suas vidas mudarem ao descobrirem que o pai, Renato (Tato
Gabus), esta envolvido numa rede de corrupgao. Os trés tém de enfrentar a rejeicao
dos colegas do Multipla Escolha — agora sob a dire¢cdo de Afonso. O drama da
familia aumenta quando Vera (Bia Seidl), a mae, descobre que tem céancer de

mama.

Enquanto isso, a médica Jackie (Lucélia Santos) vive um casamento em
crise com Vinicius (André Di Biase), e a filha deles, Nanda (Rafaela Mandelli),
enfrenta Valéria (Bianca Castanho), a vila, para viver seu romance com Gui. Léo e
Gui se desentendem por ambos gostarem de Nanda, mas logo Léo se envolve com
Bia, que vive as dificuldades de uma jovem mae solteira — ela havia engravidado do

namorado Perereca (Marcio Kieling), que a abandonou.

Paralelamente, Drica (Giselle Frade) sofre nas maos do namorado ciumento
Robson (Dado Dolabella), e Touro e Erica vivem uma crise no casamento, por ela
ser portadora do virus HIV. Touro se encanta com Solene (Renata Dominguez), filha

de Dona Vilma (Bia Montez), a hilaria e severa inspetora do colégio.
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Emocdes em dose dupla

Autores: Emanuel Jacobina, Andréa Maltorreli e Ricardo Hofstetter

Diretor: Edson Spinello

Em 2000 Malhacdo teve dois casais protagonistas. Tatiana e Rodrigo
conseguem ficar juntos e Erika conquista o amor de Touro. Os quatro terminam a
temporada no altar, depois de muita emocdo. Linda e Afonso se apaixonam e

formam uma grande e animada familia.

Com o inicio do ano letivo, novos alunos se misturam com veteranos. O
professor Afonso (Giuseppe Oristanio) é viuvo e tem trés filhos: Marcelo (Fabio
Azevedo), Cabecgdo (Sérgio Hondjakoff) e Fernandinho (Hélder Agostini). Linda
(Gisele Tigre) mora com a filha Bia (Fernanda Nobre) e cria a sobrinha Joana
(Ludmila Dayer). Além disso, aglienta a presenca constante da mae, lolanda (Denise

Del Vecchio), que so6 fala mal do ex-marido da filha, Jorge (Guilherme Leme).

Ao conhecerem Marcelo, Bia e Joana se apaixonam por ele, mas & por
Joana que ele se encanta. Os dois enfrentam Bia e comegam a namorar. Linda e
Afonso se apaixonam e vao morar juntos. Marcelo passa no vestibular e vai morar
no Espirito Santo com Joana. Em uma sé ceriménia, os casais “Tatiana e Rodrigo” e
“Erica e Touro” se casam. O segundo casal enfrentou varios preconceitos, pois Erica

€ portadora do virus HIV.
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Multipla Escolha

Autores: Maria Elisa, Patricia Moretzsohn e Ricardo Hofstetter

Diretor: Edson Spinello (1999)

Malhacado.com

Autores: Maria Mariana, Patricia Moretzsohn, Mariana Mesquita e Ricardo
Hofstetter

Diretor: Flavio Colatrello Jr. (1998/99)

Interatividade

Autores: Maria Mariana, Andréa Maltorreli, Emanuel Jacobina e Ricardo Hofstetter

Diretor: Flavio Colatrello Jr. (1998)

O carismatico Bruno (Rodrigo Faro) e a discreta jornalista Alice (Cassia
Linhares) sao dois jovens apaixonados que enfrentam uma série de obstaculos para
viver um grande amor. Alice é acusada por Rui (Hugo Gross) de ter estimulado seu

ex-namorado a competir em corridas de automoveis, causando sua morte.

Cacau (Juliana Baroni) e Barrao (Bruno Gradim) sdo namorados e, apesar
da pouca idade, precisam amadurecer devido a uma gravidez indesejada. Mocotd
quer escrever na internet a histéria da academia vendida por Rui, que fugiu com o
dinheiro. O programa passa a ser apresentado ao vivo, em um cenario unico, com
uma espeécie de retrospectiva e um album virtual de memorias. Passa a contar com a

participacdo de telespectadores que opinam por meio do telefone e da internet.



64

Varios atores voltam a trama para relembrar historias. A discussao envolvendo a
saida de Mocot6 da casa do pai é o primeiro tema que serve de exercicio para os

telespectadores participarem do programa.

40077

0. Romantismo

Autores: Carlos Lombardi, Andréa Maltorreli e Emanuel Jacobina

Diretor: Flavio Colatrello Jr.

O cupido esta a solta em 1997. Suzana Werner conhece Ronaldinho, que
faz uma participagcdo especial na telenovela. Mas a grande surpresa dessa
temporada € Mocoté (André Marques), que, depois de tanto contar vantagens,

consegue uma namorada, a hippie Betéania (Karla Nogueira).

(‘Qf‘
:;‘ >4 6 Grafismos, estampas, caras e bocas

Autores: Patricia Moretzsohn, Andréa Maltorreli e Emanuel Jacobina

Diretor: Flavio Colatrello Jr.

Com milhares de fas, a telenovela conquista de vez espaco na televisao e
entra na segunda temporada. Paula vende a academia para o empresario Ferraz,
que logo falece. Assumem o negécio a filha dele, Joana (Samantha Monteiro), e sua
esposa, Zizi (Elizangela). Com temperamentos opostos, as duas vivem em conflito.
Os figurinos dos personagens abusam dos grafismos nas estampas e da

maquiagem realcada.
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5
ﬂTardes de Malhacao

Autores: Andréa Maltorreli e Emanuel Jacobina

Diretores: Flavio Colatrello e Leandro Neri

As historias desenvolvem-se tendo como cenario a academia de ginastica
Malhacgao, na Barra da Tijuca, de propriedade de Paula (Silvia Pfeifer), mae de Luiza
(Fernanda Rodrigues) e Fabinho (Bruno de Lucca). O personagem de destaque é
Héricles (Danton Mello), um rapaz ingénuo do interior que vai para o Rio de Janeiro
estudar e emprega-se na academia. E ele que conduz as outras tramas. Também
destaca-se Mocotd (André Marques), um conquistador que vive contando vantagens
para os amigos. O professor de ginastica Dado (Claudio Heinrich) € outro que se

sobressai, por ser muito assediado pelas alunas.

1.4 - O “ESPELHO MAGICO” DE MALHAGAO

Malhacéo, designagao que € também o seu tema original, tem a cidade do
Rio de Janeiro como seu universo centralizador. Segundo Fischer (2005, p.48), a
atragao “[...] reitera o quanto adolescente € um ser de classe média, que se reduz a
sexo, a escolhas amorosas, a escola, a conflitos familiares, o quanto também a
midia esta ali, autopropondo-se como meio predominante educativo, pedagdgico e
didatico”.

As desigualdades sociais quase nunca se manifestam e os jovens que
frequentam a academia ou o colégio parecem ser do “mesmo bairro”. Quanto ao
empecilno amoroso por diferenca de idade, comumente abordado em telenovelas,
também ndo existe em Malhacdo. Quase todos os personagens sao jovens, € se
aparece alguém mais velho, seja homem ou mulher, quase sempre tem um corpo

malhado e desejado.
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As patologias sociais, como o alcoolismo e as drogas, sdo apresentadas a
titulo de informagcao como doengas em busca de curas e solugdes, assim como 0s
casos de Aids. Ndo se percebem entre os personagens discussdes acerca desses
assuntos que possam desencadear reflexdes do publico telespectador sobre um
contexto mais amplo (histérico, cultural, politico e socioeconémico). Tais patologias

sdo efémeras na trama.

Inicialmente, Malhagcdo girava em torno das atividades fisicas
proporcionadas pela academia e das consequentes amizades, paqueras e
desencontros entre os seus frequentadores. Mostrava a exaustdo os corpos em
constantes exercicios: judd, natacdo, aerdbica, barras, aparelhos etc. Dessa forma,
reforcava a imposicdo do corpo bem esculpido por esforgos fisicos e regimes
atrozes, na tentativa de imitar e corresponder aos modelos padronizados de beleza

e salde.

Sobre os lares desfeitos, pelas conversas de personagens dos primeiros
formatos pode-se inferir que eles existem, mas as questdes que suscitam quase nao
aparecem. Poucas vezes apresenta-se o personagem em sua convivéncia familiar, o
que evidencia uma inconsonancia entre a vida do telespectador e o cenario

apresentado.

As trocas de pares amorosos e de paixdes fazem parte da rotina. Nao existe
o esperado final retratando que o amor sempre vence, mesmo porque nado ha
grandes obstaculos a serem vencidos. Servindo ao objetivo de evidenciar o corpo
“sarado”, a lanchonete de Malhacdo mostra uma constante luta dos mais gordinhos
pelo controle do apetite para tornarem-se aceitos e amados, como se somente o

corpo importasse.

Na primeira fase da trama, a familia tradicional, com pai, mae e filhos, nao
esta presente. Aparecem, sim, familias monoparentais, chefiadas quase sempre por
mulheres vidvas ou separadas que tém a responsabilidade pela criagado dos filhos,
isso tanto entre as familias da classe média-alta, caso da dona da academia, quanto
entre aquelas da camada popular, caso da faxineira negra. Mais adiante, o
personagem Mocoté (André Marques), unico remanescente do elenco original,
ganha o bar Guacamole, a primeira versdo do Gigabyte. O drama de Erica (Samara

Felippo), portadora do virus da Aids, também marca a histéria.
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Em Portugal, Malhacdo é chamada de New wave e exibida pela emissora
SIC. A telenovela s6 comegou a ser assim denominada em 1999, quando passou a
ser ambientada em um colégio secundario, e ndo mais em uma academia. O nome
Malhacdo ndo combinava mais com a telenovela. No Brasil continuou por uma

questao de habito.

O cenario e as tramas de Malhacao representam uma camada da geracgao
da década de 90 e do inicio do século XXI, de classe média, dando vazdo a um
padrao de vida socioecondmico desejavel, mas que na realidade € incompativel com

aquele vivenciado pela maioria dos jovens.?*

Cabe notar também que na telenovela os atores tém um comportamento
destoante da maioria dos jovens brasileiros. Apesar de Malhag&o ter como pano de
fundo uma escola secundaria, sdo raras as cenas de estudo. E comum a presenca
de personagens que planejam formas variadas de prejudicar um colega. E

basicamente com esse tipo de trama que se desenvolve a telenovela.

Ndo ha um enredo unico, as histérias vdo sendo geradas nos
relacionamentos que acontecem nos intervalos entre as aulas e o0s exercicios,
marcados por encontros e desencontros, paixdées ndo correspondidas, traicdes,
preconceitos. O sexo €& assunto constante das conversas, assim como a

preocupagao com a prevencéo da gravidez e da Aids, com alusdes a camisinha.

Percebe-se a tendéncia em representar, mediante diferentes personagens,
classificados por comportamentos, os gostos e as atitudes dos jovens, a exemplo do
internauta Pururuca (Caio Junqueira); do metaleiro Paulinho Kelé (Marcelo Novaes);
do lutador Robson (Alexandre Frota); e, ainda, dos skatistas em personagens

temporarios.

Os capitulos sao recheados de convidados importantes que fazem palestras
sobre religiosidade, drogas, violéncia, preconceitos. Uma das convidadas foi Valéria
Piassa Polizzi, portadora do HIV, para falar sobre Aids. Em outro momento, a
palestra foi proferida por um dos membros da familia Grace, famosa pelo jiu jitsu, em

defesa da paz e da nao-violéncia. Temas emergentes e polémicos, como aborto,

24« ] a situacdo entre os adolescentes trabalhadores é alarmante: quanto menor idade, maior a
informalidade (88% dos adolescentes que trabalham estdo no mercado informal, independentemente
de género) e menor a remuneracao (45% dos adolescentes recebem remuneragédo de até meio
salario minimo).” (ABRAMO, 2005b, p.52)
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gravidez indesejada, separacdes de casais, morte dos pais, hackers, envolvimento
dos jovens com a politica, fumo, sao recorrentes nas temporadas e configuram o
ponto central da trama. Os pais representados tém amantes, os casais se separam,
os filhos precisam decidir com quem ficar, ha desemprego, maes ficam viuvas,

amigos roubam namoradas, alunas se apaixonam por professores.

Ao apresentar amores impossiveis, traicbes conjugais e triangulos
amorosos, pode-se perceber a tentativa de Malhagcao de assemelhar-se ao formato
das telenovelas tradicionais. Essa nova paginagao liga-se ao fato de o seu publico-

alvo agora nao ser apenas o jovem, mas também a mae desse jovem.

As reformulagdes da telenovela parecem ter sido provocadas pelas
oscilagbes de audiéncia, pois o telespectador muitas vezes espera um final feliz.
Segundo Morin (2005a, p.94), “A pressao do happy end é tao forte que chega ao

ponto de metamorfosear o fim dos romances [...]".

Ao atender o imaginario dos jovens e as representagdes do cotidiano das
maes, a Rede Globo acertou. Prova disso sdo os numeros: 30 pontos no Ibope em
marco de 2000 ?°, indice superior ao registrado em julho de 1999, de 22 pontos. Em
2005 apresentava 31 pontos?. Atualmente, o ibope de Malhacao fica sempre entre
27 e 36 pontos, média considerada satisfatéria para o horario. Acredita-se que essa
audiéncia garantida decorra da abordagem de assuntos e contextos de interesse da
juventude, sendo refor¢gada ainda, por exemplo, pelo cenario de um colégio na
apresentagcao de temas como justica, saude e corrupgao; pela formagao de grupos
musicais e bandas de sucesso, como a Vagabanda; e pela substituicdo do elenco e
de cenarios nas diversas temporadas. Sao elementos que transitam pelo imaginario
de um publico que, apesar de ndo desfrutar esse universo, vislumbra todas essas

possibilidades de happy end.

Também vale destacar as tramas de Malhacdo envolvendo questbes como a
primeira relagdo sexual, a gravidez da namorada, o casamento, os cuidados com o
filho e o trauma de ficar paralitico devido a um acidente de carro por abuso de
bebida alcodlica. Em algumas cenas, um personagem mulato e filho do porteiro do

colégio, ao iniciar um namoro com uma menina rica, sofre discriminagao racial por

BE importante lembrar que o Ibope nao abre suas pesquisas para terceiros. Sendo assim, foram
utilizadas fontes secundarias. Cf. FOLHA DE S. PAULO, 10/03/2000.
% Cf. FOLHA DE S. PAULO, 19/04/2005.
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parte de alunos e dos pais da namorada. Malhacdo procura mostrar que existem

preconceitos contra negro, pobre e gordo.

A questdo socioeconbmica da populagdo € retratada quando um
personagem tenta se alistar para o servico militar motivado pelo salario que
receberia, enquanto outros querem escapar do exército, almejando cursar uma
faculdade. Os cenarios reproduzem locais tipicos de jovens de classe média —
escola particular, clube, restaurantes, barzinhos, casas de classe média, quartos
decorados com objetos do momento, como patins, computador e prancha de surf.

Ha também cenas esporadicas em acampamentos e shoppings.

Tais locais remetem a estudo, esporte, lazer, familia e ponto de encontro. No
entanto, sdo ambientes disponiveis apenas aqueles que podem pagar por eles ou
que trabalham em suas dependéncias. Esse quadro leva-nos a refletir sobre a
possibilidade de Malhacdo ser uma telenovela dirigida, quando mostra em sua
configuracdo desejos de consumo e de ser, em uma juventude que se inspira em
imagens e perfis expostos pela midia televisiva como “ideais” para a construgao de
si proprios. Visando a atingir ndo somente um determinado publico, mas abranger de
alguma forma a maioria dos telespectadores da telenovela, apresenta um modo de

vida como padréo, pensado para ser desejado, reproduzido ou imitado.

O Multipla Escolha é uma escola privada de ensino médio. Na temporada
anterior, apenas uma familia n&o tinha condi¢ées de manter seus filhos matriculados
no colégio. Eles recebiam bolsas de estudos porque seus pais eram funcionarios da
escola. Em todas as temporadas, um — e apenas um — personagem ou uma familia
vive essa situagdo. Os jovens que frequentam a escola s&o socios de clubes,
praticam esportes, fazem cursos de linguas, aperfeicoam habilidades artisticas,

tocam instrumentos musicais, andam de carro e saem a noite para barzinhos.

Os jovens tendem a reproduzir na vida cotidiana modelos de comportamento
idealizados no imaginario por meio da projecéo e identificacdo. Nesse sentido, pode-
se afirmar que Malhacdo — ao situar a juventude num programa televisivo que
ultrapassa uma década no ar e permanecer sugerindo formas de ser para jovens
que podem se projetar e se identificar com os modelos exibidos — desperta em
individuos, independentemente de seus segmentos sociais, o desejo de ser igual e
se auto-afirmar entre seus pares. Malhacdo pode atrair o telespectador de diferentes

segmentos sociais por incentivar o culto ao corpo, por ser uma forma de
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entretenimento, por abordar aspectos educacionais, por despertar o interesse pelos
figurinos dos personagens, por apresentar formas de agregagao entre os jovens, por
suscitar o auto-reconhecimento nas atitudes dos intérpretes. Esses elementos, que
caracterizam marcadamente a telenovela, dialogam com as experiéncias juvenis,
independentemente da classe social, do sexo, da religido e da cultura dos sujeitos.
Estes, entdo, sdo estimulados a buscar status, a estar na moda e a consumir
determinados produtos a fim de serem felizes. Assim é possivel compreender como
jovens, mesmo em condigdes tao diferentes dos personagens de Malhacéo, podem

ter atitudes e comportamentos caracteristicos das classes favorecidas.

1.4.1 - As multiplas faces do “espelho”

O fato de a telenovela em questdo ser ambientada no Rio de Janeiro, cidade
reconhecida pela populagdo alegre e desinibida, fortalece a tematica do corpo
saudavel e sensual. Na sua primeira fase, jovens bem-vestidas e bronzeadas eram
apresentadas em close e serviam de modelo para as outras garotas da trama. O
mesmo acontecia com os jovens, que também langavam olhares sedutores para a
camera e, por conseguinte, para o telespectador. Herbst (2003, p.51) relembra que,
nesse periodo, o personagem Heéricles Barreto (interpretado por Danton Melo)
sentia-se deslocado em relacédo aos frequentadores da academia, por ndo adotar o

culto ao corpo.

Malhacéo privilegia a ritualizagdo da beleza plastica, enfatiza um estilo de
comportamento voltado para o fisico perfeito como um meio de conquista de
felicidade e “[...] delineia uma figura particular e complexa de felicidade: projetiva e
identificativa simultaneamente” (MORIN, 2005a, p.125). Entretanto, tendo uma

escola como cenario, o culto ao corpo se torna mais discreto que na academia.

A transicdo da academia para a escola possibilitou a abordagem de temas
socio-educativos. Se antes o tema central era o corpo, no ambiente da escola os
assuntos acabam adquirindo um carater mais pedagogico. Ja houve portador do
virus da Aids, homossexual, drogado, alcodlatra, menino de rua e portador de

deficiéncia fisica, entre outros casos.
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De forma simultdnea a essas abordagens, o merchandising social € uma
outra caracteristica marcante nas tramas. Conforme Jacinto e Jimenes (06/04/2003),
em 2002 Malhacéao teve 1.138 ac¢des de merchandising social em suas histérias: 244
sobre uso de drogas, 116 sobre sexualidade, 567 sobre causas sociais. As autoras
revelam, ainda, que, embora o merchandising social em Malhacédo seja forte, esta
ultrapassando os limites da teledramaturgia e indo para outros programas, como o

Big Brother. Ao que tudo indica, essa tendéncia vai crescer ainda mais.

Com temas voltados para o publico jovem, o site oficial de Malhacé&o presta
esclarecimentos sobre a leucemia, com informacbdes fornecidas pela médica
oncopediatra Ana Lucia Cornacchioni e pela psicéloga Fernanda Aprile, ambas da

Associagao Brasileira dos Autores de Livros Educativos - ABRALE.

Pode-se dizer que Malhagéo, configurada em temporadas, funciona como
uma janela fixa, pela qual passam personagens provisérios, a exemplo do que

também acontece nos seriados norte-americanos de grande sucesso.

Na tramas reiteradas de seus protagonistas n&do ha choques, ndo ha
desvios, ndo ha embates, somente um teatro de boas e mas intengdes. A cada
temporada, Malhacao retoma a mesma narrativa; os atores crescem e sao expelidos

para dar lugar a outros iguais.

Malhagcdo esta classificada como ficcdo seriada e presente entre os oito
programas preferidos dos jovens nos espagos de lazer e entretenimento, segundo
uma pesquisa realizada em 2005 pela Midiativa.?” Para se compreender o interesse
desse publico no acompanhamento diario de telenovelas, vale recorrer a Motter

(1999, p.29), que assevera:

A ficcdo nao traz problemas, antes coloca cada telespectador
diante de seres familiares vivendo conflitos, buscando
solugdes, reconciliando-se, mostrando um modo de ver e reagir
diante das possibilidades de escolha de respostas as questbes
que a cada passo propde a complexidade do mundo no
interagir social.

" Midiativa - Centro Brasileiro de Midia para Criancas e Adolescentes € uma Associagao civil que
atua nas areas de comunicagdo e educacdo, com apoio da UNICEF e do Itad Cultural. Cf.
MIDIATIVA. Pesquisa MidiaQ. Disponivel em: <http://www.midiativa.org.br/index.php/midiativa/
content/view/full/1300/>. Acesso em: 09/06/2007.
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H4, pois, o habito cotidiano de assistir a telenovela e um cotidiano dentro da
telenovela que simula um paralelismo entre rotinas: a da realidade concreta dos
telespectadores e a da realidade representada por personagens. Essa
correspondéncia é vista nas narrativas diarias de cada capitulo, nos temas
escolhidos pelos autores para suas histérias e nos motes que circulam no curso da

trama, sustentando as falas de personagens em suas vidas ficcionais.

Uma estratégia utilizada pela televisao é selecionar publicos de acordo com
o horario, oferecendo em cada faixa horaria o que se poderia chamar de estilo, de
modo a abranger diferentes cotidianos ficcionais, como o dos jovens, por exemplo.

Para Menegaz e Sapiro (2005):

Malhagédo é o programa mais expressivo da midia brasileira e
entre a programacao internacional oferecida nos canais a cabo.
Exibida ha 11 anos pela Rede Globo, o seriado, que pauta a
classe média brasileira, aborda assuntos que interessam aos
jovens e atrai com sucesso o publico-alvo.

As autoras afirmam que Malhacé&o é o programa juvenil ha mais tempo no ar,
sendo exibida em um horario que durante muito tempo ficou perdido entre a Sesséo
da tarde e a novela das seis. A previsdo era permanecer por trés anos, porém
superou as expectativas e foi se modificando ao longo do tempo, transformando
cenarios e renovando elenco. Pelos indices de audiéncia, percebe-se que o formato

agradou.

Valores como trabalho, estudo e futuro circulam na telenovela, embora a
maioria dos conflitos, como gravidez na adolescéncia, delinquéncia, relagbes
familiares, namoro e amizades, se repitam com frequéncia. Mais do que um

programa de entretenimento, Malhac&o se debruga sobre temas juvenis.
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O Brasil tem enorme tradicdo no mercado de telenovelas. Alguns exemplos
de sucesso sdo Escrava lIsaura, Vale tudo e Paginas da vida.?® Contudo, neste
estudo ndo se considera que Malhacdo seja “filha” dessas producgdes, apesar dos
varios pontos em comum entre essa trama e as telenovelas, como mencionado
anteriormente. Suas imagens, parte de sua estrutura e seu elenco podem gerar
areas de intersecgdo, mas Malhacao é fundada sobre o género tipico americano da
soap opera. Um género que sintetiza personagens e eventos de maneira mais
dinamica e de forma a tornar a obra aberta o suficiente para ser prolongada ou
encurtada, de acordo com as conveniéncias da producdo e dos resultados da

audiéncia.

Os programas voltados para os jovens sao raros € de pouca longevidade.
Os autores de telenovelas acabam dedicando alguns nucleos de suas tramas para
esse publico, mas poucos se arriscam a criar historias inteiras voltadas a ele.
Malhagdo ocupou um lugar que quase sempre esteve vago ou preenchido por
enlatados norte-americanos de aventura, que dominaram as “tardes globais” depois
da reprise de Armacao ilimitada®®, série dos anos 1980 dirigida ao publico jovem e

recentemente langada em DVD.

% Escrava Isaura foi inspirada no romance homénimo de Bernardo Guimaraes, adaptada por Herval
Rossano e Milton Gongalves e exibida entre 11/10/1976 e 05/02/1977, as 18h, pela Rede Globo de
Televisdo. Teve 100 capitulos. Vale Tudo foi uma telenovela brasileira produzida pela Rede Globo e
exibida de maio de 1988 a janeiro de 1989 no horario das 20h. Foi escrita por Gilberto Braga,
Aguinaldo Silva e Leonor Basséres e dirigida por Dénis Carvalho; obteve média de 68 pontos no
ibope, se tornando a telenovela de maior audiéncia de 1988 até os dias atuais. Paginas da Vida
estreou em 10 de julho de 2006, no horario "das oito", telenovela brasileira da Rede Globo, escrita por
Manoel Carlos e Fausto Galvao, dirigida por Jayme Monjardim. Foi exibida até o dia 2 de margo de
2007, trazendo como temas principais: a sindrome de down, a AIDS, a anorexia e a infidelidade. A
telenovela teve uma média geral de audiéncia significativa, fechando em o6timos 46,8 pontos,
conquistando assim um dos melhores indices do horario.

2 Armacéo ilimitada foi um seriado voltado para o publico adolescente da Rede Globo. Exibido toda
sexta as 21h20, estreou em 17 de maio de 1985 e durou até 8 de dezembro de 1988. Misturava
aventura e esportes, além de outros temas tipicos da Zona Sul carioca.
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1.4.2 - Malhag&o no mundo virtual

Buscando-se nas comunidades online conversas sobre a telenovela
Malhacao, foi possivel encontrar no site Yahoo!Respostas® um dialogo descontraido
e informal. Utilizando pseuddnimos, os internautas ficam a vontade para fazer

perguntas, expressar opinides e trocar idéias sobre temas de seu interesse.

No referido dialogo, apresentado a seguir, chama atengdo a maneira como
os internautas interagem e como se fazem entender. Nado demonstram nenhuma
preocupagdao com norma padrao e ortografia correta. O emprego de giria, ironia e

deboche € comum nas mensagens.

A seguir, perguntas e respostas sobre Malhacao revelam as opinides de

alguns jovens sobre a telenovela:*’

9 Mariana - Serd que algum dia a novela "Malhac&o" vai acabar?

...

N&o. Com certeza nao pgq malhacao apresenta otimos indices de audiencia, entre 30 e 35 no horario
sendo que o segundo colocado e charme no sbt com 5 a 10 pontos no ibope e tambem malhacao é
um programa que fala dos conflitos que os jovens vivem mo dia-a-dia e por mim nao acabaria
NUNCA.

H Prikinha

Malhacdo i é apenas uma novela... ela ja fax parte do cotidiano de mts jovens e
adolescentes...poxa...Malhacédo é taum legal, + taum legal... ke até minha mée de 54 anos e meu pai
(as vezes) de 64 assistem cmg.

nds amamos Malhacao....e aposto ki si ela acabar...

mta gt vai fazer greve...e até msm vai sair em mtus noticiarios...a triste noticial...
+ fike trankuila amiga! ki taum cedu Malhc¢éo i akaba... bjs

% YAHOO!BRASIL-RESPOSTAS. Disponivel em: <http://br.answers.yahoo.com>. Acesso em:
09/03/2007. Yahoo!Respostas é uma comunidade on-line na qual seus participantes podem perguntar
e responder questdes sobre uma grande variedade de temas, com o propésito de possibilitar um local
para que seus membros — que nao se identificam, usam pseudénimos — troquem idéias e informacdes
sobre os assuntos de seu interesse.

¥ Fonte: YAHOO!BRASIL-RESPOSTAS. Disponivel em: <http://br.answers.yahoo.com/question/
index?qid=20060715134923AAShsXM> e <http://br.answers.yahoo.com/question/index;_ylt=AoRQJ
WCuUFOBwWGGTIHRKgMoXJ6gt.;_ylv=3?7qid=20060722072400AAUADrE&show=7#profile-info-7 1fff
€880279da9b8f5¢c35b9e8c664eaaa>. Acesso em: 09/03/2007.
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Strafbar hamburg

Malhacao pode ate trazer coisas uteis, mas ensina tambem coisas muito erradas. Alem do mais, onde
ja se viu, no Rio de Janeiro, uma escola so com patricinhas e mauricinhos, quase todos sao brancos,
ricos e bonitos, 0 que representa, digamos, a realidade de 8 % da populacao (ja que esse o
percentual de pessoas que tem a renda maior que 3 mil reais no pais). Eu fico imaginando o pessoal
pobre, de favela, que fica vendo aquele programa. O camarada e pobre, negro, feio, vai pro colegio
publico (isso quando nao ta de greve) e nao pega ninguem. Ele ve aquilo na TV e acha que ele faz
parte daquele mundo. Entao ele vai a praia e ve como que as pessoas o tratam... como um lixo da
sociedade. Fico imaginando a raiva desse garoto para com a sociedade e que frutos isso vai trazer
para o Brasil.

Malhacao tem que acabar. E um afronto a sociedade brasileira. Alienativa e celetiva. O PCC ou o CV
tinham que jogar e uma bomba na Globo, e nao ficar queimando onibus, coisas que sao uteis a
populacao. Ao inves de ficarem invadindo casa de pessoal trabalhador, vai la invadir a casa daquelas
atrizes patricinhas da malhacao.

i+ Rudson

Esse programa é muito tosco e o pior que existi varias pessoas que acham bonito fica imitando o jeito
de vestir, o penteado e etc desse povo, 0os vé como exemplo, se encontrar alguém imitando fala:
cresce e aparece, seja vc mesmo.

w
=i ® Elenildo
Essa novela atinje justamente a faixa etaria mais cabeca-oca da sociedade. O que as novelas pregam

as adolescentes abracam, nao importa se € ilusdo ou nédo. Televisdo molda a personalidade de quem
ainda ndo a desenvolveu.

tiagohard

O problema néo estd na novela. Estd na péssima programacéo voltada para o publico adolescente.
Nao é s6 a Malhagdo que influencia o comportamento dos jovens. O Rebelde também o faz, e ambos
sdo terrivelmente maus-exemplos. Isso faz com que os adolescentes sejam cada vez mais erotizados
precocemente e tenham valores baseados em fatores econdmicos (em outras palavras, almejam
status social). A malhagéo, particularmente, ndo transmite muita coisa ao espectador com sua histéria
completamente inverossimil.

-

3 Fabio | -O que estad acontecendo com as meninas de hoje pois todas estédo imitando as
personagens de "MALHACAQ"?
Sera que a novela sem fim "malhacéo"” esta mechendo com a cabeca das meninas? hoje o que se vé
por onde ando é que elas estdo usando respostas, roupas, gestos e até mesmo o sotaque das
personagens.

% ninna
€ porque elas pensam que algum dia ficaram famosas também.
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a Mel

Infelizmente a televisdo tem uma influencia muito grande na vida das pessoas. As mulheres,
principalmente, buscam um padréo de beleza e trejeito. O que é um erro, isso significa g as pessoas
estdo ficando com suas personalidades abaladas e muitos até se perdem. Malhagao é so mais um
tiro da midia.

Mas cada vez mais estamos tendo adolescentes e jovens completamente perdidos e sem nenhum
alvo por conta das novelas e o que sao apresentadas nelas, determinando como as mulheres devem

ser.

-

P - Zero_17- E Malhacéo e os esportes!!!?
Voges viram a novela Malhag&do agora tem praticantes de Judo e eles sdo todos gente boa néo séo
maus etc, agora quando tinha praticantes de Jiu-Jitsu todos eram maus e vildes.

I,

"2 Wagnato
Malhagéo, assim como todas as novelas mostram uma realidade muito diferente da que vivemos.

Em todos os esportes, existem pessoas boas e ruins, sempre existem. Toda vez, quando a rede
globo é criticada por pessoas que trabalham em certa area, ela se sente em direito de colocar uma
falsa idéia, em qualquer lugar ou novela, dessas areas relativas a essas pessoas, ate mesmo se for
uma critica construtiva. esse império é realmente umas das causas da "riqueza" de cultura do nosso
pais.

As opinides, apesar de serem variadas, revelam que o0s jovens percebem a
caréncia de programas especificos para a sua faixa etaria, no entanto, nem sempre

concordam com os valores daqueles que estao no ar.

Ha uma preocupagdo quanto aos costumes e valores exibidos. As
protagonistas sdo execradas pela maioria dos internautas que expressam opiniao
sobre elas. Na proépria telenovela, elas s&o, as vezes, castigadas por sua arrogéncia,
mas acabam se redimindo ou sendo aceitas como s&o pelo grupo de jovens que dao

vida as temporadas.

Um dos membros da comunidade acha que Malhag¢édo nao expressa nem um
pouco a realidade da maioria dos brasileiros que a assistem. Também indica a
possivel revolta dos telespectadores diante de tudo que nunca véao ter e do mundo
ao qual ndo vao pertencer. Esse internauta vai ainda mais além: menciona faccoes
criminosas — o Primeiro Comando da Capital (PCC/SP) e o Comando Vermelho
(CV/IRJ) —, defendendo que os atentados atribuidos a eles deveriam ter atingido a

Rede Globo. Dessa forma, demonstra o quanto o publico pode reagir a
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determinadas mensagens veiculadas pela midia e o quanto pode confundir atores

com personagens.

Independentemente do numero de fas da telenovela, a maioria dos
interessados no assunto acredita que o problema esta nas producgdes televisivas
como um todo, e ndo em um unico programa. Tanto que Rebelde, novela mexicana
concorrente que se desdobrou em banda juvenil de bastante sucesso, foi citada

dentro desse universo como mais um produto cultural que influencia jovens.

Outra questéo levantada diz respeito aos estigmas de algumas modalidades
esportivas em destaque na telenovela: no judé somente pessoas boas; e no jiu-jitsu
apenas vildes. Um dos membros argumenta que essa € uma idéia falsa que a
emissora acaba propagando em represalia as criticas recebidas. De qualquer forma,
o judd, foco da primeira fase de Malhagao, nos tempos da academia, volta a cena na
primeira fase da temporada mais recente, e dessa vez os praticantes se dividem
entre “bonzinhos” e “malfeitores”. Nesse sentido, cabe ao publico, que sempre se
renova, assim como os atores e personagens, perceber nisso e nos outros temas do
programa a tentativa de uma releitura ou o famoso “mais do mesmo”, tdo comum na

televisao.

Os comentarios e as opinides virtuais sobre a telenovela Malhagcdo sdo um
indicador que se contrapde a grande maioria de estudos realizados sobre
adolescéncia e juventude. Muitas teorias apontam essa faixa etaria como
problematica, sonhadora, conflituosa e manipulada, caracterizando os jovens como
aborrescentes. Entretanto, os destaques dos dialogos no site Yahoo!Respostas
mostram que, aparentemente, os jovens, apesar de expressarem nos comentarios

atitudes, talvez, um tanto impensadas, se revelam politicamente posicionados.

Nessa perspectiva, de forma articulada e interativa, as opinides, de certa
maneira, denunciam a importancia de propostas educacionais que contemplem
discussbes nas escolas entre os alunos, para que se exponham aos debates,
considerando os diferentes contextos — social, politico, cultural, econémico, midiatico
— que sugerem reflexdes complexas e abrangentes no que se refere ao saber e

conhecer, dentro de um movimento integrado de agao e reflexao.

*kkkk



78

Neste final de capitulo, faz-se oportuno realizar uma breve sintese sobre o
trabalho realizado até entdo. Na contextualizagdo da telenovela brasileira e de
Malhacdo no cenario contemporéneo televisivo, foram destacados os elementos da
produgao que podem desencadear atitudes e comportamentos dos jovens por meio
da relagdo que se estabelece entre as tramas, os personagens e o telespectador.
Também se verificou que a telenovela Malhagdo, além de possuir audiéncia
expressiva, aparentemente, possibilita a interligagdo com outros meios de
comunicacao — contatos com comunidades virtuais, sites de relacionamento, como
Orkut e Yahoo!Respostas, que propiciam a troca de idéias sobre assuntos de

interesse juvenil.

Na relacdo entre real e imaginario, as proje¢cdes e identificacées ativadas
pela midia televisiva na juventude apresentam desafios para a escola, que ainda, de
forma reducionista, dissocia objetividade e subjetividade. Nesse sentido, no capitulo
seguinte buscar-se-a reconhecer as correlagdes entre vida pratica e vida imaginaria
concernentes as diferentes culturas, ou seja, humanista, cientifica e de massa, que
nao sao autbnomas, mas concorrentes entre si. Nesse circulo reflexivo, as
abordagens estardo voltadas para a compreensado da complexidade do conjunto de
saberes, admitindo sempre a integragao das culturas — cientifica, humanista e de

massa.
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“Penso, ao mesmo tempo e contraditoriamente, que este mundo meio
imaginério, meio irreal, € nossa Unica realidade de carne, de sangue, de alma,

de amor, de paixédo e de vida.”

Edgar Morin (2002b, p.59)
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CAPITULO Il - CULTURA TELEVISIVA: UM OLHAR

PELA VISAO DA COMPLEXIDADE

O tesouro da humanidade esta na diversidade criadora, mas a
fonte da sua criatividade esta na sua unidade geradora.
(MORIN, 2005b, p.66, destaque do original)

No capitulo anterior, discorreu-se a respeito do reconhecimento da
telenovela como produto relevante na cultura brasileira, funcionando como uma
matriz cultural e socializadora. Também se verificou que a TV Globo, embora nao
seja a pioneira nem a unica emissora importante na historia das telenovelas (Tupi e
Excelsior também figuram entre as protagonistas), € aquela que, no século XXI,
detém grande conhecimento de produgédo e exporta para o mundo inteiro uma

infinidade de titulos.

Ao longo da histéria das telenovelas, as emissoras televisivas foram
alterando constantemente suas estratégias de programacgao, privilegiando, por
exemplo, temas histéricos em certa faixa horaria, ou ligados a juventude no fim da
tarde, como é o caso de Malhacéo, que se transformou em cultura audiovisual muito
presente no cotidiano dos jovens. Foram abordados os varios aspectos que
compdem Malhacdo, como as tematicas abordadas, as adaptagdes realizadas e as
novas combinacgdes, a fim de se compreender a relagdo dos jovens com a cultura

televisiva.

Foi possivel inferir que a televisdo tem seu potencial educativo e € um meio
de comunicagao que, desenvolvendo programagdes com diferentes conteudos, faz
parte da nossa cultura. Verificou-se ainda que a maior parte da programagao
televisiva traz a realidade como pano de fundo, sobre o qual se destaca a fantasia. E
€ nesse cenario entre real e imaginario que diferentes culturas irrigam o universo
juvenil, tornando-se referéncias para a formagdo, a constru¢do de valores e a
produgao de conhecimentos dos jovens. Nesse sentido, constatou-se que a cultura
televisiva e a cultura juvenil que circulam no cotidiano e outras diferentes culturas
presentes no ambito escolar adquirem uma dimensao que torna dificil a separacao

de cada uma delas.
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Nessa perspectiva, este capitulo trata da nogdo complexa implicita nos
diferentes saberes, a partir da conexao desejavel entre a unidade e a diversidade
existentes nas culturas humanista, cientifica e de massa, por terem acodes
indissociaveis na educagdo. Buscar-se-a identificar as relagdes entre as culturas,
que trazem em si, além de singularidades e especificidades, conhecimentos
interdependentes como um todo coerente. O fascinio da cultura televisiva,
particularmente das telenovelas, € compreendido como uma chave da cultura de
massa, enquanto referéncia para a juventude no que diz respeito as inspiragdes e
atitudes, resultantes, sobretudo, de projegcbes e identificagdes. Entendida como
ponte entre realidade e fantasia, esta presente no cotidiano dos jovens, trazendo
desafios para a escola, como a necessidade de produzir conhecimento mediante a
circulacdo de imagens, simbolos, ideologias e mitos referentes tanto a vida pratica

quanto a vida imaginaria.

O cenario contemporaneo, aliado ao cientificismo e a tecnologia,
principalmente a partir de 1950, estabeleceu comportamentos deterministas e
individualizados, afetando os varios aspectos da vida e das producdées humanas,
como as artes, a arquitetura, a moda, o cinema, a musica, a escola, a instituicao
familiar, os valores, as atitudes e o consumo. Essas transformacdes decorrentes do
mundo globalizado aparecem com nitidez na vida cotidiana, ocorrendo de forma téo
acelerada que nos desafiam a construir novas categorias de interpretacédo da

sociedade.

Diante desse quadro em que predomina uma maneira de pensar
reducionista e fragmentadora, as pressuposi¢des da complexidade sugerem um
pensamento que se contraponha a este e que articule saberes entre si,
reconhecendo as interdependéncias entre cada fendbmeno e seu contexto, e
estimulando, assim, a religagao das culturas em um dos espacos privilegiados para

reflexdes e questionamentos: a escola.

2.1 - A REALIDADE CONTEMPORANEA: POR MEIO DAS CULTURAS

Para se compreender a palavra cultura, vale recorrer a Morin (1984, p.266),

que atribui um significado abrangente a expressao, concebendo-a como uma “[...]
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palavra armadilha, oca, sonifera, minada, dupla, traidora. Palavra mito que pretende
trazer consigo uma grande salvagao: verdade, sabedoria, bem-viver, liberdade,
criatividade...” Conforme o autor, a cultura € como um sistema metabolizante, com
definigbes variaveis entre o ser humano e a sociedade e entre a sociedade e o
cosmos. A complexidade do termo suplanta a totalidade, segundo o autor, que assim
evidencia a necessaria ligagao entre as culturas, inferindo que elas convivem com os
demais sistemas culturais numa realidade contemporanea que se caracteriza por ser
policultural. (MORIN, 1984, p.267) Para o autor, cada cultura, em razdo da sua
complexidade, deve ser igualmente aberta e fechada, ou seja, deve preservar suas
raizes e, ao mesmo tempo, adquirir elementos novos mediante o contato com as

outras culturas.

Morin (1984, p.266-7) apresenta trés sentidos principais para a palavra
cultura: o antropoldgico, que, de um lado, se opde a natureza, englobando, portanto,
tudo o que nao depende do comportamento inato, e, de outro, abrange tudo o que é
dotado de sentido; o etnografico, que reagrupa crengas, ritos, normas, valores e
modelos de comportamento que se perpetuam de geragdo em geragdo; e o das
humanidades, que se refere a um sentido residual ou restrito, classificado também
como cultura ilustrada, e centra historicamente a compreensao de cultura nas

humanidades classicas e no gosto literario.

Nos referidos sentidos, o autor associa trés tipos de culturas, mas admite
haver pouca ligagédo entre elas: a cultura humanista, a cultura cientifica e a cultura
de massa. A cultura humanista “E uma cultura que comporta uma quantidade
limitada de informacdes e que, por conseguinte, pode ser armazenada pelo espirito,
[...] este stock acabado e partilhado de conhecimentos permite uma grande
possibilidade de reflexdao” (MORIN, 1984, p.263). Ligada aos campos das artes, das
letras e da filosofia, expressa necessidades humanas fundamentais, o sentido da
vida e a condigao do ser humano no cosmos. Até mesmo nas telenovelas, a cultura
humanista dialoga com nossas necessidades mundanas por meio da qualidade
estética das imagens, procurando mostrar a complexidade da vida, seus lados

prosaico e poético, fazendo-nos participar dessa realidade.

Por sua vez, a cultura cientifica € oposta a humanista, por tratar ndo de
problemas fundamentais, éticos, globais e existenciais, mas de especializagbes que

anulam questdes relacionadas ao humanismo e a reflexdo entre objeto e contexto.
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Morin (1984, p.263) afirma que na cultura cientifica “ha uma degradacédo do

conhecer pelo conhecer”.

A cultura cientifica € uma cultura que provocou um formidavel
aumento da informagédo. [...] No dominio cientifico, o
conhecimento esta fortemente estruturado, nomeadamente
através das teorias l6gico-matematicas. Ha uma hegemonia do
conhecimento mensuravel e quantificavel, a qual esta ligada a
de um conhecimento que exige a manipulagéo (experimental) e
a producgao (técnica). (MORIN, 1984, p.263)

Até a metade do século XX, grande parte das ciéncias tinha por método de
conhecimento o determinismo, somando-se a ciéncia cartesiana, que construiu a
idéia de que tudo o que é cientifico pertence ao reino da certeza. (MORIN, 2005c,
p.11) No entanto, Morin (1984, p.264) langa uma questdo fundamental sobre a

condicdo humana e, ao mesmo tempo, absurda na concepc¢ao da cultura cientifica:

[...] ‘qual é o lugar do homem na vida’? [...] A cultura cientifica
desenvolve-se nos séculos XIX e XX em numerosos paises
com o aumento exponencial do numero dos cientistas, do stock
de informagdes, da bibliografia e com o desenvolvimento da
hiper-especializagao.

Embora tenha promovido o aumento das informagdes disponiveis no mundo,
ainda impera na cultura cientifica o principio de disjungédo, ou seja, nela ainda se
privilegia o entendimento de uma pequena parte separada de seu contexto. Todavia,
tal principio impede que se apreenda a relacdo entre a parte e seu contexto,
podendo ainda comprometer a compreensao dos fenbmenos, ja que, na idéia
formulada por Pascal, afirma Morin (2005c, p.75): "N&o posso conceber o todo sem

as partes, e ndo posso conceber as partes sem o todo."

A especializagdo, propria da cultura cientifica, extrai um objeto de seu
contexto e de seu conjunto e insere-o no compartimento da disciplina, cujas
fronteiras quebram a sistematizagcdo (a relagdo de uma parte com o todo) e a
multidimensionalidade dos fendbmenos, conduzindo-o a abstracdo matematica, a

qual privilegia tudo aquilo que é calculavel e formalizavel. Essa modalidade de
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conhecimento leva-nos a separar, a reduzir e a nao religar o que, de certa forma,

nao pode ser separado: o contexto, 0 complexo.

Ja no que se refere a cultura de massa, Morin (1984) afirma que a ela
atribui-se grande responsabilidade pela produgao e circulagdo das informagdes nos
dias de hoje, por ser baseada praticamente nelas. Opera de maneira industrializada,
carregada de objetivos econdmicos. Oriunda da imprensa, do cinema, do radio, da
televisdo, “[...] a cultura de massa €& constituida por uma enorme quantidade de
informagdes que cresce constantemente” (MORIN, 1984, p.264), “...] produzida
segundo as normas macig¢as da fabricagao industrial; propagada pelas técnicas de
difusdo macica (que um estranho neologismo anglo-latino chama de mass media)”
(MORIN, 2005a, p.14).

A cultura de massa se desenvolveu em suas caracteristicas
originais a partir da década dos 30, primeiramente nos Estados
Unidos. Ela constitui para si uma tematica coerente depois da
Segunda Guerra Mundial no conjunto dos paises ocidentais:
[...] as massas populares urbanas e de uma parte dos campos
tém acesso a novos padrdes de vida: entram progressivamente
no universo do bem-estar, do lazer, do consumo, que era até
entdo o das classes burguesas. (MORIN, 2005a, p.89,
destaque do original)

Essa cultura proveniente dos veiculos midiaticos se projeta e se desenvolve
paralelamente as culturas classicas (religiosas ou humanistas), conforme analisa
Morin (2005a, p.15).32 O autor pondera que, apesar disso, ha uma certa divulgacédo
superficial da cultura cientifica e também das artes e da literatura na televisao. Para
ele, a cultura de massa “[...] vai fornecer a vida privada as imagens e os modelos
que dao forma as suas aspiragdes” (2005a, p.90), propondo valores, impondo
modismos, projetando e inventando novos idolos, jogando outros no descrédito e

seduzindo pela fama instantanea.

As pessoas interagem com as informagdes da cultura de massa
relacionando-as com suas historias e seus contextos culturais. No entanto, essa

cultura “[...] oferece assim uma fraca possibilidade de reflexdo [...]"” (MORIN, 1984,

32 “[...] a cultura humanista procura um saber e uma sensibilidade, um sistema de atitudes afetivas e

intelectuais, por meio do comércio das obras literarias, em que os herdis do teatro e do romance, as
efusdes subjetivas dos poetas e das reflexdes dos moralistas desempenham, de modo atenuado o
papel de herois das antigas mitologias e de sabios das antigas sociedades.” (p.15)
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p.264-5), o que se deve a maneira como é consumida e a sua falta de organizacgao.
E é justamente essa sua caracteristica que preocupa Edgar Morin (1984), levando-o
a propor em seus estudos a religagdo dos saberes, por meio de um pensamento
complexo que articule a comunicagao entre as trés culturas. E nessa “religacédo de
saberes” faz-se necessaria a contribuicdo do professor, que, com uma formagao
mais abrangente, pode desempenhar este papel, que exige uma relagao interativa

com a diversidade de conhecimentos.

O que se pode apreender das idéias de Morin € que o conhecimento se
fragmentou com a sociedade globalizada; e sem atitudes criticas, abertas e

reflexivas, fica cada vez mais dificil um conhecimento integrado.

[...] o n6 da tragédia cultural moderna é a tragédia da reflexao.
Quando o conhecimento parecia destinado a ser pensado,
discutido e reflectido de modo a ser incorporado na experiéncia
da vida, a reflexdo degrada-se em toda a parte, mesmo na
cultura humanista cujo moinho se move no vazio e ja nao pode
ir buscar os materiais da cultura cientifica para reflectir sobre
eles. As comunicagdes, mesmo entre filosofia e ciéncia,
tornaram-se extremamente raras. A dificuldade em adquirir o
saber especializado das ciéncias impede a cultura humanista
de desempenhar o seu papel reflexivo sobre o conhecimento
do homem no mundo. (MORIN, 1984, p.265)

Desse modo, o autor evidencia a auséncia de didlogo entre as diferentes
culturas. Nesse sentido, entende-se que a tdo desejada comunicagao entre os varios
aspectos que compdem a vida humana carece de um processo reflexivo entre as
culturas. Nao se trata de um processo linear, como se uma fosse desaparecendo ou
adquirisse maior ou menor valor que a outra. Ao contrario, ndo devem ser vistas de
forma excludente; ha sempre um movimento de complexificacdo, uma nova
formagdo comunicativa e cultural que vai se integrando na anterior, provocando

reajustamentos e reorganizagdes culturais.

Contrariamente a idéia de que cada cultura é satisfatéria em si mesma,
cultura de massa, cultura cientifica e cultura humanista séo indissociaveis e devem
convergir nos campos da comunicacdo em continua expansao. Sao culturas
constituidas de saberes, informagdes, prosas, poesias, sons, imagens, pelas quais

as linguagens transitam. Cada uma deve agir em seu campo de especificidade, mas
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dialogando com a diversidade criadora de outras culturas, de maneira que possam

contribuir de forma solidaria entre si.

Morin (1984) defende que se deve atribuir igual importancia a cultura das
humanidades, a cultura cientifica e a cultura de massa, fazendo-as comunicar,
regenerar as virtudes cognitivas e existenciais da literatura, da poesia, das artes, em
meio a tantas outras linguagens. Para o autor: “A educacgao deve reforcar o respeito
pelas culturas, e compreender que elas sao imperfeitas em si mesmas, a imagem do
ser humano.” (MORIN, 2003, p.105)

A integracdo das culturas suscita um pensamento transdisciplinar,
indispensavel frente aos grandes problemas que o espirito coloca (atomizagao,
soliddo e egocentrismo) dentro das sociedades ditas desenvolvidas ou em
desenvolvimento, que nao impedem, ao contrario, um subdesenvolvimento

humano.®

2.2 - O CENARIO DA CULTURA TELEVISIVA: VIDA PRATICA X VIDA IMAGINARIA

A televisdo, mais que qualquer outra midia, tem o grande poder de fabricar
celebridades, além de ocupar lugar central entre os meios de comunicagao. Pode-se
encontrar na espetacularizagao televisiva uma oferta de referéncias que, em certo
sentido, sdo propostas e disponiveis para a projegcao e identificagdo, sugerindo

padrbes de comportamento e conduta.

Discorrendo sobre os produtos midiaticos, Rosa Maria B. Fischer (2003,

p.15) acredita que:

[...] a TV, na condicdo de meio de comunicagio social, ou de
uma linguagem audiovisual especifica ou ainda na condigao de
simples eletrodoméstico que manuseamos e cujas imagens
cotidianamente consumimos, tem uma participagao decisiva na
formacdo das pessoas, mais especificamente, na propria
constituicdo do sujeito contemporaneo. Pode-se dizer que a
TV, ou seja, todo esse complexo aparato cultural e econémico,

% “Nenhuma época acumulou sobre o homem tdo0 numerosos e diversos conhecimentos como a
nossa [..] Nenhuma época conseguiu tornar esse saber tdo pronta e facilmente acessivel. Mas
nenhuma época tampouco soube menos o que € o homem.” (HEIDEGGER apud MORIN, 2005b,
p.16)



87

de produgdo, veiculacdo e consumo de imagens e sons,
informacédo, publicidade e divertimento, com uma linguagem
prépria é parte integrante e fundamental de processos de
producao e circulagdo de significados e sentido, os quais por
sua vez, estao relacionados a modos de ser, a modos de
pensar, a modos de conhecer o mundo, de se relacionar com a
vida.

Compartilhando da idéia de que as pessoas interagem com as informacoes
da cultura de massa, um ponto importante a ser considerado € a problematizacédo do
presente a partir da midia e suas construgdes imaginarias. Esse intercambio entre o
real e o imaginario da apoio as vivéncias concretas do cotidiano e as vivéncias
subjetivas individuais, de forma indissociavel, envolvendo fenédmenos subjetivos que
transformam a realidade objetiva. Fornece modelos de agdo e conduta mediante
projecdes e identificagdes construidas a partir dos simbolos culturais produzidos
pela cultura de massa, que mergulha na vida privada a fim de extrair dela a
substancia humana que permite a identificagdo. Segundo Morin (2005a, p.37), “A
cultura de massa € animada por esse duplo movimento do imaginario arremedando

o real e do real pegando as cores do imaginario”. E afirma que:

[...] a cultura de massa desenvolve, além da estética, uma
praxis e uma mitologia. Isso significa que ela ultrapassa a
estética tanto no sentido do real como no sentido do
imaginario. Esses dois movimentos, aparentemente
contraditérios, sdo, de fato, inseparaveis. (MORIN, 2005a,
p.108-9)

Indo mais além, para Morin (2005a, p.15) isso ocorre “segundo trocas
mentais de projecéo e identificagdo polarizadas nos simbolos, mitos e imagens da
cultura, assim como de personagens miticos ou reais que encarnam os valores”,
sejam herdis ou celebridades que aparecem nos meios de comunicagdo, em

especial a televisao e seus produtos ficcionais.
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A televisdo cria formulas que podem estimular a projecdo e a identificacdo
em seu publico. Mostra como parametro os artistas e as celebridades que fabrica;
faz deles uma referéncia social que transmite um estilo de vida ideal, seduz e
desperta o desejo de mimetizar esses individuos tdo famosos e aparentemente bem-
sucedidos. Cobre uma necessidade humana de construir mitos. A televisdo também
se encarrega de tornar a imagem da juventude um padrao de beleza, como modelo

cultural, referéncia universal, sustentando toda uma industria da moda e da estética.

Para Morin (2005a, p.26), “[...] o imaginario se estrutura segundo arquétipos:
existem figurinos-modelo do espirito humano que ordenam os sonhos e,
particularmente, os sonhos racionalizados que s&o os temas miticos ou
romanescos”. O imaginario proprio da cultura de massa funciona por meio da
projecéo e identificagdo do ser humano com os mitos e modelos; da-se mediante as
caracteristicas afetivas e fisicas dos personagens, as quais o publico leva para a sua

prépria vida.

Muitas vezes, o ser humano busca identificagbes com os enredos das
narrativas ficcionais. Em geral, transporta para si o poder de “ser” o personagem ali
representado; busca realizar seus desejos como um sujeito participante, e ndo como
um mero ser passivo frente ao universo ficcional. Parece haver nessa perspectiva
uma ilusdo de poder ser, de poder viver, de poder conquistar, com a garantia de que
tudo dara certo na chegada do happy end.*

Embora os jovens se dividam em grupos, buscando seguranga e
identificacdo, nota-se que ha uma tendéncia no mercado em homogeneizar a
juventude por meio de marcas de roupas, estilos e até tipos de alimentos. A maioria
dos jovens veste jeans e camiseta, consome fast food e refrigerantes e venera

aparelhos eletrénicos. Por meio do processo de identificagdo com o mundo ficcional,

* Neste estudo os termos “projecao” e “identificagdo” sdo usados em seu sentido gramatical
fundamental. “A identificagdo, no entanto, ndo pode ser reduzida a projecao. [...] a identificagao &
como uma propensdo profunda, por certo nem sempre integralmente efetuada, de um processo
introjetivo pelo qual o sujeito sente como subjetivo, pessoal ou proprio o que lhe & exterior ou
estranho. E nesse sentido introjetivo que utilizaremos o termo identificacdo. Proje¢do e identificagdo
séo transferéncias de sentido inverso, ligadas, ademais, por transferéncias reciprocas. Nao podemos
dissocia-las no estudo dos processos imaginarios.” (PENA-VEGA, ALMEIDA, PETRAGLIA, 2003,
.89-90)

® “Happy end” é o dispositivo basico de funcionamento da industria cultural, a fusdo dos espagos
entre a informacao e o imaginario. “A felicidade é mito, isto &, projecao imaginaria de arquétipos de
felicidade, mas é ao mesmo tempo idéia-forga, busca vivida por milhdes de adeptos. Esses dois
aspectos estdo, em parte, radicalmente dissociados, em parte, radicalmente associados.” (MORIN,
2005a, p.125)
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parece que Os jovens se constroem e interagem num mundo constituido de
esteredtipos e merchandising comercial e social, moldando padrdes de ser e de

pensar.

A televisao, nesse aspecto, € uma arma poderosa em relagdo as outras
fontes de entretenimento e informagao, pois esta presente no cotidiano dos jovens
independentemente da classe social a que pertencam. Ademais, organiza o
imaginario segundo arquétipos®®, ja que o papel dos meios de comunicagao €

também transmitir valores e formar uma nova cultura.

Modelos discursivos aparecem no cinema e nas telenovelas por meio da
estruturacao de tipos de herdi, de beleza, de juventude, de sucesso, de felicidade.
Sobre esta ultima, Morin lembra (2005a, p.125) que “A cultura de massa delineia
uma figura particular e complexa da felicidade: projetiva e identificativa,
simultaneamente”. Torna-se uma busca constante entre milhdes de adeptos, que na
maior parte dos casos nao se concretiza na vida real, apenas mediante as histérias

com happy end enquanto representacado daquilo que é buscado.

Paradoxalmente, essa mesma estrutura que ajuda as pessoas a
sobreviverem no cotidiano, também as enclausura em modelos ideais de amor,
beleza, prazer e juventude, que quase sempre nao sao possiveis de serem
alcangados. Muitas vezes, os fas acompanham todos os detalhes da vida dos seus
idolos pelos meios de comunicacdo, que, para além das telenovelas e filmes,
alimentam a ponte entre o real e o imaginario. Tudo isso em doses homeopaticas,

diariamente, sem sair de casa.

Pode-se dizer que a massificacdo cultural € universalizante e, ao mesmo
tempo, € incorporada as outras culturas. Conforme Morin (2005a, p.16), a cultura de
massa nao é uma cultura paralela as demais (religiosa, erudita, politica etc); trata-se
de uma cultura que “[...] se integra, ao mesmo tempo, numa realidade policultural”.
Ao longo de sua historia, a cultura de massa construiu um imaginario proprio, pois é
a cultura em que os individuos tém praticamente os mesmos ingredientes para

compor sua subjetividade, constituinte do imaginario coletivo.

% Arquétipo, archetypon: o termo é extraido da filosofia. Platdo colocou num lugar celeste as idéias
de todas as coisas — os modelos originarios considerados mais reais do que as préprias coisas.
Arquétipo € a idéia platbnica enquanto modelo originario das formas das quais as coisas sensiveis
sdo simples copias. JUNG, Carl Gustav (1991). Tipos Psicolégicos. Petropolis, RJ: Vozes. Apud
AMARAL, 1998, p.60.
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A televisdo, enquanto parte dessa massificacdo cultural, dirige-se a um
grande numero de pessoas como consumidores no perfil de sujeitos ideais. Para
Morin (2005a, p.36), “[...] eles se referem a uma imagem de homem médio,
resultante de cifras de venda, visdo em si mesma homogeneizada”. De forma
reducionista, € mediante a homogeneizagdo que se consegue quebrar as diversas
barreiras culturais, buscando um perfil padrdo como base da légica do consumo.
Nesse sentido, o que caracteriza o grande publico € a identificagdo com o consumo;
telespectadores classificados na mesma condigdo socioeconémica constituem-se

em consumidores dos mesmos produtos e idéias.

[.] a nova cultura se prolonga no sentido de uma
homogeneizagdo de costumes. [...] é a identidade dos valores
de consumo, e sao esses valores comuns que veiculam a mass
media, é essa unidade que caracteriza a cultura de massa.
(MORIN, 20053, p.41-2)

Tem-se, assim, a criagcdo de um publico cujo consumo homogeneizado
produz uma identidade de valores veiculados pelos meios de comunicagdo de
massa. Ha um nivelamento das diferencas sociais, como parte da padronizagao dos

gostos.

Entre os varios meios de comunicagdo de massa, a televisdo € a mais
onipresente na vida dos jovens, em uma etapa de construgdo de identidade e de
escolhas complexas em um mundo aberto a tantas possibilidades. “[...] a agao
pratica dos grandes temas identificadores da cultura de massa (amor, felicidade,
valores privados, individualismo) € mais intensiva na mocidade, a idade plastica, por

exceléncia, que em qualquer outra idade.” (MORIN, 2005a, p.157)

Compreende-se, entdo, que a midia televisiva exibe padrdes sociais que
interagem com os repertérios pessoais de cada um, segundo suas projecdes e
identificacbes. Eles aparecem representados na ficcdo por dialogos, situacoes,
temas e personagens relacionados a questbes e conflitos tipicos da juventude,

encarregando-se de ditar padrdes de comportamento, valores e projetos de vida.

2.3 - MALHAGCAO E O COTIDIANO JUVENIL
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De acordo com a obra “Retratos da juventude brasileira”, assistir a televisao
€ atividade realizada no tempo livre e nos fins de semana, respectivamente, por 91%
e 87% dos jovens com idades entre 15 e 17 anos.>” A pesquisa ainda revela que
“[...] é principalmente nos tempos livres e nos lazeres que os jovens constroem suas
proprias normas e expressdes culturais, ritos, simbologias e modos de ser que os
diferenciam do denominado mundo adulto” (BRENNER, DAYRELL, CARRANO,
2005, p.176). Uma outra pesquisa (MIDIA-Q)*® indica a telenovela Malhagdo como
um dos programas preferidos de pelo menos 50% dos meninos € meninas com
idades entre 12 e 17 anos, isso se considerando aqueles com acesso a TV aberta e

também os que possuem TV a cabo.

O programa em analise tenta captar o cotidiano juvenil. Percebe-se que a
producao trabalha com o sensivel, o pratico, o vivido, as emogdes, os afetos, os
habitos e os comportamentos. A medida que os produtores de Malhacdo procuram
mostrar em seu conteudo o dia-a-dia da maioria dos jovens, facilitam a identificagao
e o0 reconhecimento de suas realidades e também dos seus sonhos e fantasias.

Como esclarece Edgar Morin:

O complexo imaginario (projecdes-identificagdes-
transferéncias, para maior comodidade, P.1.T.) determina a vida
imaginaria. Ela é projecdo de desejos, medos, aspiragoes,
necessidades. Estes criam imagens, as alienam ou se agarram,
quer a imagens de antemao exteriores, quer a objetos, quer de
modo mais amplo, ao mundo. [...] Ao mesmo tempo, ocorre
uma grande quantidade de transferéncias internas no centro do
préprio imaginario, do real pra o imaginario e vice-versa.
(PENA-VEGA, ALMEIDA, PETRAGLIA, 2003, p.90-1)

% A obra apresenta os resultados da pesquisa “Perfil da juventude brasileira”, também parte do
projeto Juventude, realizado pelo Instituto Cidadania. Relaciona aspectos diferentes da realidade dos
jovens com suas praticas, seus valores e suas opinides, que podem embasar melhor os debates que
se processam sobre as politicas de juventude e as abordagens do tema que vém sendo feitas. Esta
pesquisa contou com a colaboragdao das quatro empresas parceiras que garantiram o suporte
financeiro necessario ao desenvolvimento das vérias etapas do Projeto Juventude: CBMM -
Companhia Brasileira de Metalurgia e Mineragéo, Vale do Rio Doce, Telemar e Usiminas. E contou
com o0 apoio do Sebrae Nacional e do Instituto Hospitalidade. (ABRAMO, BRANCO, 2005, p.192-3)

% MIDIATIVA. Pesquisa Midia-Q - Qualidade na Televisdo para criancas e adolescentes. Parceria:
AVINA; apoio: ITAU CULTURAL; apoio institucional: UNICEF. Disponivel em: <http://www.midiativa.
org.br/index.php/midiativa/content/view/full/1300/>. Acesso em: 09/06/2007.
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Malhacéo, enquanto elemento da cultura de massa que conquista a simpatia
desse publico, ratifica as idéias de Morin quanto a inter-relagao das vidas cotidiana e
imaginaria. O autor analisa que cada cultura constitui um corpo complexo de
normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua intimidade,

estruturando seus instintos e orientando suas emocdes:

Uma cultura fornece pontos de apoio imaginarios a vida pratica,
pontos de apoio praticos a vida imaginaria; ela alimenta o ser
semi-real, semi-imaginario, que cada um secreta no interior de
si (sua alma), o ser semi-real, semi-imaginario que cada um
secreta no exterior de si e no qual se envolve (sua
personalidade). (MORIN, 2005a, p.15)

Nessa perspectiva, tudo que faz parte de uma cultura, em suas diferentes
formas de expressdo, sugere seus simbolos e apresenta um mundo possivel a
todos, mesmo que a realidade de muitos ndo seja condizente. A maior parte do
publico fiel a Malhacdo, por exemplo, dispde aparentemente de condigdes
socioeconOmicas, culturais e de estruturas familiares muito distintas daquelas
apresentadas na telenovela; entretanto, € a populagdo mais atingida pela

programagao.

Malhacédo € um exemplo de produgéo televisiva voltada para a classe média,
e se a telenovela funda-se em um imaginario que caracteriza a minoria dos jovens
brasileiros, pode criar uma zona de tensdo em seu publico, pertencente
majoritariamente as classes D e E. Ao entrar em contato com o mundo ficcional da
telenovela, cria-se uma dificuldade de compreensao da posi¢ao que os jovens de
classes populares ocupam em termos de identificagdo. Ou seja, quando, por motivos
que envolvam preconceitos ou esterestipos, observam que sao excluidos
socialmente e que na televisdo ganham o status social que almejam, a tendéncia é
fazer desse imaginario algo mais real, acarretando situa¢des explosivas, como bem
salienta Vivarta (2004, p.46):

Para a grande maioria dos jovens das classes mais pobres a
televisao € a principal fonte de lazer e de informagao. Se esses
valores, experiéncias e projetos de vida vendidos pela telinha
nao estdo acessiveis, € de se esperar que produzam tenséo,
angustia, sentimento de frustracdo, prejuizos na auto-estima,
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revolta e, em casos extremos, violéncia — percebida aqui como
unico caminho para obter os bens de consumo capazes de
assegurar uma identidade social.

A convergéncia dos fatores elencados demonstra certa excludéncia na
relacéo entre juventude e televiséo, pois esta, ao interagir com seu publico, privilegia
uma minoria, nivelando temas e formatos para uma determinada classe social. Em
“‘Retratos da juventude brasileira” (ABRAMO, 2005b, p.67), muitos jovens declaram
que “[...] sofrem as limitagbes de acesso e possibilidade de escolhas para gozar uma
amplitude e uma qualidade maior no campo da diversao, por falta de dinheiro, de
equipamentos e pelo controle dos pais”. Tal revelagao indica que os jovens, em sua
maioria, nao dispdem de poder aquisitivo suficiente para o consumo dos produtos
sugeridos na televisdo, o que acaba reduzindo as possibilidades de acesso ao

conhecimento adquirido por outros meios educativos.

Segundo Lopes, Borelli e Resende (2002, p.370), “[...] ja que alternativas de
lazer e de consumo cultural caras estdo vedadas as familias de favela e de periferia,
no seu dia-a-dia a alternativa possivel de entretenimento é a televisdo”. E em

relacdo a assisténcia televisiva intensa, as autoras ressaltam que:

Jovens e criangas sem acesso a outras formas de diversao e
cultura podem deslocar o eixo de interesse e transformar a
programacao de telenovela em campo de dominio e
conhecimento, até como afirmacdo pessoal diante do grupo.
(p.372-3)

A audiéncia massiva da telenovela Malhacéo, traduzida em projegcbes e
identificacbes, e o dimensionamento da midia no cotidiano juvenil pressupdem
dialeticamente a presenga de aspectos de recepcédo passiva, dai reprodutora e
narcotizante, e, ao mesmo tempo, de momentos de subversdo/transgresséo, dai
ressignificada, com possibilidades de resisténcia.

A telenovela mostra jovens de classe média alta®: “Em todas as telenovelas,

0s principais elementos que fazem parte da trama principal sdo de classe média ou

% «As telenovelas brasileiras, desde o seu surgimento, sempre tiveram a presencga das varias classes

sociais, mas a énfase esteve na classe média branca e em suas relagbes com os ricos, da mesma
forma como aconteceu com a soap opera norte-americana desde os anos 30.” (ARAUJO, 2000,
p.229)
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média alta.” (ARAUJO, 2001, p.48) Em Malhac&o, os personagens estudam em uma
escola particular, freqientam atividades extraclasse e passam boa parte do tempo
divididos entre a internet e os programas de televisdo. Preocupam-se em ouvir os
amigos, estabelecer relacionamentos e estar na moda. Ja os jovens de escolas
publicas, em condi¢des distintas daquelas em que se encontram os personagens de
Malhacéo, se projetam e se identificam com o que assistem, mantendo relagdes

estreitas entre a vida real e a imaginaria.

A cultura de massa busca atingir o individuo em seus desejos e sonhos por
intermédio da publicidade, do cinema, de programas de televisdo, de jornais e de
revistas, com produtos a serem vendidos. A figura e a imagem de um personagem
ficticio ou de uma celebridade da midia sdo o resultado e a grande marca dessa
cultura, que torna o telespectador mais préximo de uma realidade, fazendo-o
aprisionar-se, sem perceber que esta sendo condicionado a consumir e admirar as
convicgcdes que reinam na cultura de massa. Esta, dessa forma, promove
aparentemente um conformismo cognitivo, que elimina a capacidade de contestagéo

ao significado do que se admira, se absorve e se consome.

2.4 - PROJECAO E IDENTIFICAGAO: REALIDADES SEMI-IMAGINARIAS

A televisdo ocupa lugar de destaque na vida dos jovens. E um meio de
comunicagao que, por suas peculiaridades, favorece as projecdes e identificagdes,

assim compreendidas por Morin:

Toda projecdao € uma transferéncia de estados psiquicos
subjetivos para o exterior; [...] A projecao pode desencadear ou
determinar processos de identificagdo. Ao projetar seus
desejos ou suas aspiragbes em um her6i de um filme, o
espectador tende a se identificar com esse herdi. A
identificacao, no entanto, ndo pode ser reduzida a projecao. Ela
é também o efeito de um processo de introjecdo, ou de
involugdo, por meio do qual o espectador ndo somente se
identifica com o herdi, mas identifica o herdi a si mesmo.
(PENA-VEGA, ALMEIDA, PETRAGLIA, 2003, p.89-90)
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Os fendbmenos psicolégicos comandados pelos complexos imaginarios,
concentrados nos simbolos, mitos e imagens, sdao também representados nos
produtos veiculados pela programacao televisiva. A cultura fornece elementos de
apoio entre a vida real e o imaginario a ponto de ndo se poder dissociar uma
necessidade vital de uma necessidade imaginaria. “As atividades imaginarias nao
concernem unicamente aos sistemas imaginarios: mitos, magias, religides, estéticas.
Elas irrigam a vida afetiva e infiltram-se, em todos os sentidos, no seio da vida
pratica.” (PENA-VEGA, ALMEIDA, PETRAGLIA, 2003, p.91)

A partir dessa referéncia de cultura enquanto sistema constituido de valores,
simbolos, imagens e mitos que dizem respeito a vida pratica e ao imaginario
coletivo, o ser humano tende a viver num mundo de mitos, de fantasias distantes da
realidade, o que é fonte de conforto existencial e uma forma enviesada de dar
sentido a vida. Se, porventura, as ilusdes colidem com a realidade e se desfazem

em pedacos, elas ndo deixam de ser uma forma de dar sentido a vida.

Morin (2005a, p.77) pondera que °[...] existe, na relacdo estética, uma
participagdo ao mesmo tempo intensa e desligada, uma dupla consciéncia. O leitor
de romance ou o espectador de filme entra num universo imaginario que, de fato,

passa a ter vida para ele [...]".

Para exemplificar como o telespectador vive o que assiste, vale destacar
uma possivel leitura do flme A Rosa Purpura do Cairo (1985), dirigido por Woody
Allen, em que a protagonista Cecilia (Mia Farow) coloca-se no meio do enredo com
a ilusdo de participar da trama*® com uma mescla emaranhada, um pensamento

duplo: racional, empirico e simbdlico, mitolégico e magico.

Vivemos permanentemente em ambos os registros: o real e o imaginario.
Nao se podem suprimir os mitos, as aspiracdes, os sonhos, a fantasia, pois séo
partes integrantes da vida humana. Por maior que seja a participagédo, o ser humano
tem consciéncia de que esta diante de uma ficcdo, sabe que € espectador de um
filme. Entretanto, o fato de ser consciente ndo anula ou exclui a projecéo e a
identificacdo. O mesmo ocorre com a televisdo, mediante a qual muitas vezes o

telespectador vive o que vé.

% Nos tempos dificeis da Depressao de 1929, a garconete Cecilia enfurna-se numa sala de cinema
para esquecer os problemas. Nas neuroses comportamentais do dia-a-dia, assim como a garconete
americana, quem nunca sonhou em se colocar no meio de um filme? Quem nunca assistiu varias
vezes a sua historia favorita? Filme A Rosa Purpura do Cairo, dirigido por Woody Allen (1985).
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As tramas da telenovela Malhacdo exploram emocgdes, problemas afetivos,
idéias, fantasias, desejos e medos que atraem o telespectador e podem incitar a
participacdo ilusoria. Essa participagao coincide no plano afetivo com as projecdes e
identificacbes. Pode-se dizer que ocorrem nas telenovelas diferentes tipos de
comunicagbes e representagdes, permitindo a um jovem se identificar e se
reconhecer na ficgao televisiva. Esse processo identificatério € abordado por Morin

(2005a, p.80) no seguinte excerto:

O imaginario é o além multiforme e multidimensional de nossas
vidas, no qual se banham igualmente nossas vidas. E o infinito
jorro virtual que acompanha o que é atual, isto &, singular,
limitado e finito no tempo e no espaco. E a estrutura
antagonista e complementar daquilo que chamamos real, e
sem a qual, sem duvida, ndo haveria o real para 0 homem, ou
antes, ndo haveria realidade humana.

Aparentemente, nesses espelhos midiaticos, identidades e personalidades
abrem espaco para projecdes e identificagbes com as situagbes e circunstancias
representadas. Possivelmente, interpenetram e interagem entre si de maneira
invisivel e profunda no imaginario, facilitando a adogdo de modelos de

comportamento.

Muitas vezes, nossos sentimentos deformam as coisas e nos enganam na
percepcdo de acontecimentos e de fatos. Para Morin (1956, p.235), “[...] a
participacdo € a fonte permanente do imaginario”. E, num aparente paradoxo,
acrescenta que “[...] a participagao € a presenga concreta do homem no mundo: € a
sua vida” (p.235).

Por toda participagdo desembocar ao mesmo tempo numa
subjectividade e numa objectividade, numa racionalidade e
numa afectividade, € que o filme é conduzido por uma dialética
circular como um sistema objectivo-subjectivo, racional-
afectivo. (p.210)

O autor apresenta uma perspectiva otimista sobre a projecédo e a
identificacdo. Suas concepgdes de sonho, imaginario e realidade humana perfazem

uma forma circular que pdée em movimento o proprio homem. Entende que todo
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sonho é uma realizacgao irreal, mas que aspira a realizagao pratica. As necessidades
humanas se projetam e se identificam em sonhos e utopias, que, por sua vez,
retornam ao mundo pratico e nos fazem criar. Nesse sentido, compreende-se que
toda construcdo humana é fruto do sonho, que tem por base a necessidade oriunda

da sensagao de incompletude tao prépria do homem.

[...] ndo se pode dissociar o imaginario da “natureza humana” —
do homem material. Ele é sua parte integrante e vital. Contribui
para a sua formacdo pratica. E o verdadeiro alicerce de
projecoes-identificacdes, a partir do qual 0 homem, ao mesmo
tempo que se mascara, se conhece e se constroi. O homem
nao existe totalmente. Vive, sim, esta semi-existéncia que é a
sua existéncia. Homem imaginario e homem pratico (homo
faber), eis as duas faces dum mesmo “ser de caréncia”,
segundo a expressao de D. Mascolo. Ou, como disse Gorki: a
realidade do homem é semi-imaginaria. (MORIN, 1956, p.256)

Assim, os modos de sonhar e imaginar se colocam na vanguarda do fazer
do ser humano, que se inventa por se sentir incompleto. O imaginario mistura o real

e o irreal, o fato e a necessidade.

Ha uma identificacdo dos jovens com personagens de filmes e telenovelas,
esportistas, cantores, modelos, apresentadores de programas de auditorios, e, ao
mesmo tempo, uma projegao de desejos do que gostariam de ter ou ser. De acordo
com Morin (1956, p.113), “Na medida em que identificamos as imagens do ecra com
a vida real, as nossas projecoes e identificagbes proprias da vida real pdem-se em

movimento”.

As imagens nos revelam uma ligagédo imaginaria com o mundo. Por um lado,
a palavra, o sinal, o simbolo, a figuracdo apresentam ao imaginario os seres € as
coisas do mundo exterior, €, num certo sentido, esses seres e essas coisas passam
a ser dotados de um poder de invasdo. Por outro, sdo as imagens mentais que
invadem o mundo exterior. Dai por diante, mitologia e magia serdo complementares

e associadas a todas as coisas humanas.

A projegao ndo nos da a possibilidade de escolha, agimos instintivamente.
H& uma conexdo entre o portador de projecdo e o conteudo projetado, uma
correspondéncia intrinseca. A magnitude da projecéo depende da intensidade ou da

carga do conteudo projetado.
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Algumas situagdes sao mais propicias para desencadear a identificacao,
como um certo equilibrio entre realismo e idealizacdo, uma verossimilhanca que
fornega um elo com a realidade, problemas relacionados as necessidades e
aspiracbes dos telespectadores, situagbes imaginarias com uma tematica ou
interesse mais profundo, personagens que tenham uma ligagdo com o cotidiano, que
sejam dotados de qualidades simpaticas, agradaveis ao publico, mas, ao mesmo
tempo, que levem uma vida mais intensa, plena. Tais personagens se transformam
em alter ego idealizado do telespectador. Quando esse processo de identificagéo
atinge um nivel profundo, o imaginario desenvolve “modelos de cultura”; do mesmo
modo, a cultura de massa também se serve dos modelos criados no imaginario.

Morin (2005a, p.90, destaque do original) afirma que:

[...] as imagens se aproximam do real, ideais, tornam-se
modelos, que incitam a uma certa praxis... Um gigantesco
impulso do imaginario em direcéo ao real tende a propor mitos
de auto-realizacdo, herbis modelos, uma ideologia e receitas
préaticas para a vida privada. Se considerarmos que, de hoje em
diante, o homem das sociedades ocidentais orienta cada vez
mais suas preocupacdes para o bem-estar e o standing por um
lado, o amor e a felicidade por outro lado, a cultura de massa
fornece os mitos condutores das aspiracbes privadas da
coletividade.

Cultura de massa e publicidade se complementam. A primeira estimula no
imaginario referéncias sobre o que é felicidade, amor, éxito pessoal e sedugdo; a
segunda, que esta contida na primeira, propde os meios (produtos) para atingir e
incorporar esses padrées. E pouco provavel que o telespectador se aproprie de

mensagens com as quais nao tem identificacao.

Sobre os efeitos propostos na publicidade e nos conteudos da comunicacéo,
Morin (2005a, p.46) entende que:

[...] a frequéncia do efeito “boomerang” (no qual o publico
interpreta a mensagem ao inverso das intengdes emitidas) nos
mostra que o consumidor dificimente assimila o que contraria
seus préprios processos de projecdo, identificacao e intelecgao.
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Nesse sentido, a telenovela obtém sucesso por privilegiar tematicas e
narrativas relacionadas ao cotidiano de seus telespectadores, incitando, portanto, as
projecbes e identificagbes do publico frente as representagdes da ficcdo e a
mediacdo entre 0 mundo vivido e o mundo representado, parecendo este ultimo ser

o mundo sonhado.

[...] a projecao-identificagdo intervém em todas as relagbes
humanas, desde que estas sejam coloridas de afetividade: nds
nos projetamos e nds nos identificamos em nossas amizades,
nossos amores, nossas admiracdes, nossos 0dios, nossas
céleras, etc. E por isso o imaginario se acha comprometido
com o tecido quotidiano de nossas vidas [...]. (MORIN, 2005a,
p.101)

Associando as idéias de Morin (2005a) com a cultura de massa, pode-se
entender que a publicidade, a informacdo, os contatos e os conselhos da midia
televisiva podem ser os impulsionadores dos temas fundamentais da vida. O autor
salienta que tais temas constroem “[...] uma imagem da vida desejavel, o modelo de
um estilo de vida, que finalmente esbogam, como as pecas de um quebra-cabeca,

os multiplos setores e temas da cultura de massa” (p.104).

Do encontro entre o imaginario e o real surgem os herdis contemporaneos,
personalizados por idolos da midia. Sdo modelos que ditam as normas de conduta,
nao por imposicdo, mas por corresponderem as expectativas e necessidades do
publico, ativando projecdes e identificacbes, que séo utilizadas pelo ser humano
para se libertar dos seus temores e anseios, auto-realizando-se no outro, que é o

referencial projetado.

2.5 - IMAGINARIO E REAL: UM DIALOGO COM A COMPLEXIDADE

Ao tecer suas reflexdbes acerca da complexidade, Morin (2005b, p.103)
considera dois tipos de pensamentos: o racional, ligado a logica, ao calculo e a
razao; e o relacionado a um ambito mitolégico, do imaginario, das analogias e dos
simbolos. Conforme o autor, o raciocinio acontece a partir da articulagao desses dois

tipos de pensamento, que ndo podem ser vistos separadamente, de forma que a
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esfera imaginaria — dos mitos e crengas — adquire tanta importancia quanto a esfera

do pensamento racional.

O ser humano interage com a realidade externa (objetiva) e também com a
interna (subjetiva) e, nessa relagcéo, constroi uma capacidade conjunta de organizar
suas experiéncias. Os diferentes aspectos que constituem o ser humano (biolégico,
afetivo, sociocultural e cognitivo) atuam simultaneamente, influenciando a maneira
de ser, pensar, agir e sentir de cada pessoa. Essa compreensdo multidimensional
implica considerar que nas situacdes do cotidiano entram em acéo diferentes
aspectos relativos a essas diferentes dimensdes: o funcionamento bio-fisiolégico do
organismo, as estruturas cognitivas, os sentimentos, as emocgdes, os valores, as
crengas, os desejos, bem como a inter-relagdo desse conjunto como um todo com o

meio fisico, interpessoal e sociocultural com que o sujeito interatua.

Para o autor, a complexidade do mundo real s6 pode ser compreendida a
partir de uma perspectiva multidimensional (em lugar de unidimensional e
fragmentada) e que tenha em vista as incertezas e incompletudes de todo
conhecimento. Nesse sentido, tal perspectiva considera, na compreensdo do mundo
real, a ordem, a certeza e a regularidade tanto quanto a desordem, a incerteza e as
nao-regularidades. Busca conhecer as partes sem desvincula-las da existéncia de
um todo e vive-versa, levando em conta, assim, as grandes quantidades de
interacdes e unidades existentes na realidade, de forma que as determinacdes e

previsdes dao lugar as ndo-determinacgdes e as possibilidades.

Ainda segundo o autor, o conhecimento é uma reconstrugao do real pelo ser
humano e, portanto, ndo € completo, nem pode ser encarado como uma copia exata
do mundo objetivo, sendo sempre permeado por constantes “erros e ilusdes”. Isso
leva Morin (2000) a ressaltar que o conhecimento humano n&o se encerra nos
principios da razdo e da logica e deve ser sempre considerado dentro de seus
limites e incertezas. Dessa forma, tanto o pensamento quanto a construgdo do
conhecimento sdo permeados ndao apenas por processos relativos a racionalidade e

a légica, mas também por fatores de outra natureza, como a intuigao.

Para Morin (2002), o ser humano esta em constante interagdo com o mundo
fisico, com os fenbmenos naturais e, principalmente, com outros sujeitos ao seu
redor. E dessa interagdo entre os seres humanos que nasce a cultura, prépria da

natureza humana e da vida coletiva. De acordo com o autor, as relagcdes entre
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cultura e sujeito sao estreitas e mutuas. Se, por um lado, a cultura depende da vida
em sociedade, por outro, o ser humano, em sua constituicdo, também possui muito
da cultura a qual pertence. Essa “reproducdo” da cultura em cada sujeito € o que

Morin (2005) denomina de imprinting.*’

Desde o nascimento, por meio da cultura familiar e, posteriormente, da
cultura social, o imprinting vai impondo sua marca, passando a fazer parte da
constituigdo do ser humano. Muitas vezes, o condicionamento mental (imprinting),
quando atua sobre o ser humano com predominio da visdo fragmentada, pode
embrutecer a mente, tolhendo-lhe a expressao dos sentimentos, das emocgdes, da

alteridade e ocultando o seu potencial criativo, curioso e integrador.

Entretanto, o fator cultural exerce suas influéncias nas pessoas ndo apenas
exteriormente, impondo sua marca, mas também internamente, transmitindo idéias e
visdes de mundo construidas. Igualmente “[...] impede de aprender e de conhecer
fora dos seus imperativos e das suas normas, havendo, entdo, antagonismos entre o
espirito auténomo e sua cultura” (MORIN, 2005b, p.36). E preciso considerar que,
se, por um lado, o imprinting imprime as marcas da cultura no sujeito, por outro, o
sujeito ndo é passivo nessa relagao, ou seja, entram em agao, entre outros fatores, a
motivacdo, a estimulacao, a curiosidade e a elaboragao dessas idéias feitas pelos
individuos, possibilitando que outros aspectos culturais sejam apreendidos e

adquiram significado proprio.

Diante dessas consideracdes, entende-se que uma compreensao da
complexidade inerente a esses elementos, por um lado, necessita de uma nogao de
cultura que esteja aberta a transformagdes e que exerca suas influéncias sobre o
individuo em uma relagdo nao-unilateral e nao-determinista; e, por outro, exige
também uma nocgédo de sujeito ativo que, embora possua, em sua subjetividade,
tracos da cultura e da sociedade da qual participa, tenha possibilidades de
ressignificar e reconstruir os aspectos culturais. Essa nogéo de sujeito s se faz, do
nosso ponto de vista, a medida que assumimos esse ser humano de forma

complexa e multidimensional, como propde Morin.

1«0 imprinting € a marca indelével imposta, primeiro, pela cultura familiar e, depois, pela cultura

social, que se mantém na vida adulta. O imprinting inscreve-se cerebralmente na primeira infancia
pela estabilizacdo seletiva das sinapses, inscrigdes primeiras que vao marcar irreversivelmente o
espirito individual no seu modo de conhecer e de agir. A isso se acrescenta e combina a
aprendizagem, que elimina ipso facto outros modos possiveis de conhecer e de pensar.” (MORIN,
2005b, p.302)
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A integracdo dos aspectos e elementos que constituem a complexidade do
ser humano sugere o reconhecimento das inumeras expressdes culturais que nos
fazem comunicar, entre elas “[...] na literatura, na poesia e na musica (linguagem da
alma humana), na pintura e na escultura outras tantas mensagens sobre a
profundeza de nossos seres” (MORIN, 2005b, p.16), a partir de idéias que se

relacionam entre si, de maneira interdependente e complementar, com base em

[...] um modo de pensamento capaz de respeitar a
multidimensionalidade, a riqueza, o mistério do real; e de saber
que as determinagcbes — cerebral, cultural, social, histérica —
que se impdéem a todo pensamento co-determinam sempre o
objecto de conhecimento. E isto que eu designo por
pensamento complexo. (MORIN, 2005d, p.14)

O autor, portanto, designa este modo de pensar como “pensamento
complexo”, que busca as interdependéncias e a constru¢do de pontes e dialogos
entre o pensamento mitico-simbdlico-magico do homo demens ao lado do racional-
l6gico-cientifico do homo sapiens. Pressupde religar o que esta isolado,
complexificar o que parece simplificado, de modo que os individuos procedam a uma
concepgao sobre o ser humano e o mundo n&do ocultando suas ligagcbes e
articulagdes, que podem ser simultaneamente convergentes e divergentes, solidarias

e conflitivas.

A quantidade de interagdes e sua interferéncia com fatores diversos buscam
associar os movimentos que convivem nessas interacdes e se subordinam a um
principio de organizagdo. Nesse equilibrio/desequilibrio entre movimentos de
ordem/desordem, sao tecidas as projecdes-identificagbes que constituem o mundo,
a natureza e a matéria. Uma rede na qual o real em si, dualizando razdo/imaginacao,
separa, hierarquiza, degenera o saber numa concepg¢ao mutilante, que nao da mais

conta da realidade constituida entre antagonismos e complementaridades.

O pensamento complexo € contraditério e ambivalente, mas esta
constantemente em transmutagdo. Compreende a formacéao integral, dirigida a
unidade complexa do ser humano, e ndo apenas a um de seus componentes. A
complexidade incorpora ndo sé aspectos e categorias da ciéncia, da filosofia e das

artes, como também procura reunir diversos tipos de pensamentos que buscam
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articular e integrar os saberes, contrapondo-se ao paradigma da simplificagao, que
enseja somente a racionalidade, a objetividade, a separagdo, a decomposi¢cao do
todo em partes fragmentadas. E o que chamamos de formatacéo pelo pensamento
linear, esse ofuscamento reducionista (que sé vé as partes) que pode ceder lugar a

um deslumbramento "holistico", que s6 vé o todo, saltando de um pélo ao outro.

Pensar de forma complexa exige romper as barreiras entre o ser e o fazer. E
“[...] pbr a vida nas idéias e as idéias na vida’, como quer Edgar Morin” (apud
ALMEIDA, 1998, p.22), e fermentar interrogagcdes sobre a propria existéncia, sobre
tudo aquilo que esta em nés e de que simultaneamente fazemos parte, pois nada

esta realmente isolado, tudo esta em circularidade.

A complexidade pauta-se por trés principios que se inter-relacionam:

— o0 Dialdégico - une duas logicas que tendem a excluir-se, mas que sao
indissociaveis em uma mesma realidade, reconhecendo a ordem e a desordem
como antagdnicas e complementares, colaborando e produzindo organizagdo, o

que permite a dualidade no seio da unidade.

— 0 Recursivo - rompe com a idéia linear de causal/efeito, de produto/produtor, ja
que tudo o que é produzido volta sobre o0 que produziu em ciclo auto-organizador
e autoprodutor. Sistema no qual produtos e efeitos devem ser percebidos

simultaneamente como produtores e causadores daquilo que os produz.

— e 0 Hologramatico - quando nédo se consegue dissociar parte e todo. Considera
as totalidades sempre abertas nos sistemas. A parte esta no todo assim como o

todo esta nas partes.

Esses trés principios mobilizam o pensamento complexo e traduzem a
realidade acontecendo a todo o momento no cérebro, mas que nés ndao absorvemos,
por ainda trazermos muito latente a consciéncia disjuntora e linear sobre o modo

como observamos o mundo.

A consciéncia do homo sapiens ndo é a que elimina a incerteza
e anuncia a verdade; ao contrario, € a que mantém clara a
existéncia da incerteza, do erro e da ilusdo intrinsecos ao
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mundo e & condi¢do humana. E uma forma de ter garantidas
seguranca, felicidade e purificagdao, capaz de contrapor a
inseguranga, ao medo e a morte, o que foi institucionalizado
pela cultura, como as religides, a magia, os ritos e os mitos.
(PETRAGLIA, 2000, p.14)

Nesse sentido, Morin (2000) enfatiza a necessidade de se admitir a
complexidade do real, ndao somente no homo sapiens, mas no homo sapiens
demens, na relagdo consigo, com o outro e com o universo. Um ser unidual que
também engloba paixdes, pulsdes e fantasmas, tornando-se indispensavel resgatar
e valorizar o ato criativo, a invengdo e a forga do imaginario enquanto aspectos
essenciais na constituicdo do cotidiano. Para tanto, € fundamental a recuperagao da
legitimidade de discursos como o poético, o mitolégico, o religioso, que devem
conviver lado a lado com o discurso cientifico, concebido como mais uma forma de

explicar o mundo, capaz de responder as manifesta¢des constitutivas da vida.

Na concepcao do autor, a conscientizacdo e o reconhecimento dos limites,
incertezas, caréncias e mutilagdes do conhecimento ndo devem conduzir a renuncia
e ao conformismo. E preciso levar em consideracdo também que o conhecimento e
0 pensamento dispdem de multiplos meios para contornar as limitagdes, trabalhar
com a incerteza, reconhecer e superar as caréncias e mutilacbes. Entre eles
destacam-se o0s meios praticos de investigacdo, prospecgao, observagao,
manipulagdo, experimentacéo, verificagdo, que juntos permitem ligar as experiéncias
objetivas a experiéncia pessoal do ser humano. “A acumulagdo numa cultura dos
resultados assim adquiridos constitui um saber transmissivel entre as geragdes; a
sua acumulagdo numa vida pessoal constitui o que se chama justamente de
experiéncia.” (MORIN, 2005¢, p.251)

Portanto, segundo o autor, € com base no pressuposto de que a vida em sua
multidimensionalidade se constitui e se renova por meio de processos que
comportam diversidade, multiplicidade, concorréncia, solidariedade, antagonismo e
complementaridade que nos referimos a relagdo comunicacional entre
real/imaginario processada pelas diversas linguagens (televisdo, cinema, teatro,

musica, literatura, discurso cientifico, religido, mitos).

O imaginario faz o ser humano agir; € uma pulsao que estabelece maneiras

de se expressar, de se comportar, uma marca que refor¢a a fascinagao pela técnica,
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motivada, sobretudo, por um desejo do homem de superar a propria condi¢gao
humana. Ademais, é fundamental reconhecer nos dias de hoje o predominio de uma
forma particular de se relacionar com as coisas do mundo, regida pela l6gica da
identificacdo, que € muito mais coletiva e que permite a valorizacdo do cotidiano, do

estar junto, da aparéncia e da imagem.

A experiéncia social, seja ela cientifica, literaria ou artistica, legitimando as
multiplas dimensdes da linguagem que nos faz comunicar, acentua a fusdo da
sensibilidade e da inteligibilidade, em conformidade com uma época que carece de
formas de agregagcdo da complexidade inerente as manifestagdes constitutivas da
vida. Nesse sentido, ndo € possivel negar, diante do panorama contemporaneo, que
a presenga dos meios de comunicagdo de massa pode estimular o imaginario com
uma rede movedica de valores e de sensacdes que se difundem por meio de
mecanismos proprios, funcionando como dispositivos de producdo de mitos, de

visdes de mundo e de estilos de vida.

Morin (2005b, p.127) alerta para o fato de que a concepcdo de homo
sapiens faber economicus é mutiladora, na medida em que s6 se vé um ser realista
diante da materialidade do mundo exterior, ocultando-se a enorme parte do

imaginario humano.

O ser humano é razoavel e nao é, capaz de prudéncia e de
insensatez, racional e afetivo; sujeito de afetividade intensa,
sorri, ri, chora, mas sabe também conhecer objetivamente. E
um ser calculador e sério, mas também ansioso, angustiado,
embriagado, extatico, de gozo; é um ser invadido pelo
imaginario e que pode reconhecer o real, que sabe da morte,
mas nao pode aceita-la, que destila mito e magia, mas também
ciéncia e filosofia; possuido pelos deuses e pelas idéias, duvida
dos deuses e critica as idéias. Alimenta-se de conhecimentos
verificados, mas também de ilusdes e de quimeras. Na ruptura
dos controles racionais, culturais, materiais, quando ha
confusdo entre o objetivo e o subjetivo, entre o real e o
imaginario, hegemonia de ilusdes, insensatez, o homo demens
submete o homo sapiens e subordina a inteligéncia racional a
servigco de seus monstros. (MORIN, 2005b, p.127)

Conforme esta citacéo, diante da prudéncia e da deméncia, admitimos ent&o
que precisamos nos despir de qualquer cultura-verdade e assumir a descoberta de

“nossas verdades” e a descoberta de nos até mesmo em personagens diferentes de
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nos, dialogando com os multiplos fendmenos inerentes a espécie humana. Um olhar
multidimensional sobre a vida humana nos remete ao questionamento do mundo em
nossas vidas e de nossas vidas no mundo a todo instante, considerando os desvios,
as ousadias, o erro, a ilusdo, atribuindo significado as iniciativas individuais para a

transformacao social, como movimentos complexos.

Para tanto, esses movimentos ndao admitem separagao entre o individuo, a
sociedade e a espécie, modalidades da vida que constituem a base da
complexidade humana. O ser humano nédo é um ser somente bioldgico ou um ser
natural, mas multidimensional; € membro de uma sociedade e é um individuo: a
trindade na unidade. “A sociedade € produzida pelas interagdes entre individuos,
mas a sociedade, uma vez produzida, retroage sobre os individuos e os produz. [...]
Ou seja, os individuos produzem a sociedade que produz os individuos.” (MORIN,
2005c, p.74) A sociedade e o individuo estao a servigo da espécie, e a espécie esta
a servigo da sociedade e do individuo, mas de forma complexa, com uma zona de

ambiguidade, de contradigdes e de incertezas.

Os elementos que compdem a relacdo do ser humano em sociedade sao
associados aos diferentes conhecimentos, compreendidos como classicos e
cientificos, e aos saberes espontaneos, adquiridos pelas experiéncias cotidianas.
Como complementares, alimentam-se e se beneficiam um do outro, podendo
favorecer uma apropriagcado dos saberes, de forma dindmica e atenta aos interesses

do ser humano.

*kkkk

Para além de uma forma reducionista, buscou-se, no decorrer deste
capitulo, destacar as articulagdes entre os saberes advindos das diferentes culturas,
com atengao especial a cultura televisiva, pelo fato de desencadear projegcbes e
identificacbes que, aparentemente, s&o marginalizadas no contexto educativo.
Embora a televisado tenha grande participagdo na construgao de valores, identidades

e modos de ver e ler o mundo no universo juvenil, ainda ndo € assim compreendida.

Nas pontes e didlogos com a complexidade, destacou-se a

complementaridade dos diferentes conhecimentos, sem hierarquizacéo de culturas e
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saberes, sendo reconhecida a interdependéncia entre realidade e fantasia em teor
de igualdade e relevancia, num movimento produtor de conhecimentos que, somado
a intervencdo pedagogica de professores no cenario educativo, aspira a uma
pedagogia capaz de religar os saberes e criar um ambiente mais atrativo que

converta entretenimento, informagao e conhecimento em sabedoria.

A seguir, passar-se-a a abordar a pesquisa de campo realizada para

embasar as conclusoes deste estudo.
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“Nao ha conhecimento ‘espelho’ do mundo objetivo. O conhecimento € sempre
traducao e construcdo. Dai resulta que toda observacéo e toda concepcao

devem incluir o conhecimento do observador que concebe.”
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Edgar Morin (2002b, p.201)

CAPITULO IIl - NAS TRILHAS DA PESQUISA E FORA

DOS MUROS DO MULTIPLA ESCOLHA

Neste capitulo busca-se caracterizar a escola em que foi aplicada a
pesquisa de campo, destacar o perfil dos alunos participantes e abordar o processo
de elaboragéo e aplicagdo dos questionarios empregados para a coleta de dados,
realizada entre os meses de maio e junho de 2007. Com vistas a revelar a dimensao
que a midia televisiva adquire na vida dos jovens e como se relacionam com a
producao cultural a eles dirigida, apresentam-se a analise e a leitura dos dados

mediante graficos e tabelas.

Retrata-se, desse modo, o que tem impulsionado o desenvolvimento do
presente estudo, desde o surgimento da idéia de pesquisar “a relagao cultural dos
jovens com as imagens e mensagens televisivas”, um objeto de analise cuja
investigacdo ndo cessa aqui, por estar ligado a vida e as multiplas dimensdes que a
constituem. Nessa perspectiva, ndo é possivel tratar simplesmente de uma relagao
sujeito-objeto quando o fendmeno estudado é a vida humana. Por isso, no processo
de pesquisa, foi considerada a concepg¢do multidimensional de Edgar Morin, que
exige previamente uma curiosidade aberta e a utilizacdo de atitudes variadas, de
forma que seja reconhecida a complexidade existente no campo e compreendida a

necessaria religacao dos saberes.

A apresentagao da escola e de sua configuragao néo exclui a afetividade e o
envolvimento da pesquisadora, que em nenhum momento separa o objeto
observado de sua proépria observagdo. Com visdo panoramica, procura captar o
campo perceptivo e, a0 mesmo tempo, com sentido analitico, distinguir cada
elemento no terreno. A atencio perceptiva da analise vai além dos dados concretos
constatados mediante os questionarios, ja que se atribui igual importancia ao
ambiente frequentado pelos alunos, a estrutura de funcionamento do universo
pesquisado, a localizagao geografica, a divisdo dos espacos, a disposi¢cao dos
mobiliarios, a paisagem interna e externa. Sao caracteristicas que tornam a escola

singular, criando uma identidade, a partir de agdes humanas, seja pela Secretaria de
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Educagao, enquanto 6rgao central, seja pelo desempenho da gestdo escolar, que
envolve diregdo e coordenagao pedagogica, por intermédio de movimentos
pedagogicos e culturais entre professores, alunos, funcionarios e comunidade. Tais
elementos deixam de ser pormenores e adquirem significado na investigagcdo, uma
vez que se imprimem relagcbes humanas na escola, espago privilegiado de

expressao de idéias, valores, gestos e de construgao de visbes de mundo.

As anotagdes das caracteristicas do campo e dos alunos participantes nao
foram isentas de subjetividades, impressdes e sentimentos, que permitiram elucidar
a relagao entre a observadora e os atores, sujeitos da investigagcao. A observagao
de rostos, roupas, objetos, gestos, expressdes corporais e faciais, linguagens,
comentarios entre amigos, atitudes, caligrafias e formas de escrever constitui um
estoque de anotagdes que se tornaram reveladoras, somando-se aos resultados
concretos dos questionarios aplicados. Portanto, ndo somente estes resultados sao
aqui valorizados, mas igualmente as observagdes e as relagdes que se estreitaram
com o campo da pesquisa. Sao fatores que nos dizem muito, complementando a

analise do objeto estudado.

As caracteristicas levantadas no campo contribuem, conforme Morin (1998,
p.172), para captar o conjunto do campo perceptivo e o reconhecimento das
energias dos atores envolvidos na investigacéo, possibilitando o desenvolvimento de
um pensamento capaz de ir além dos dados concretos, contemplando o sensivel e 0
racional. Nesse sentido, ndo € possivel impedir a intersubjetividade na relagcéao entre
a pesquisadora, o sujeito pesquisado e o objeto da pesquisa. Para Morin (1998,
p.176): “A dissociagao cientificamente indispensavel entre observagéo e participagao
€ uma dissociagao intelectual que nao exclui a participagdo afectiva. [...] O

investigador deve elucidar constantemente o que sente e reflectir a sua experiéncia.”

3.1 - AESCOLHA DA UNIDADE ESCOLAR

A unidade escolar em que se realizou a coleta de dados — E. E. Prof? Maria
José Antunes Ferraz — foi escolhida pelo fato de ser uma escola que pertence a
comunidade, devido ao histérico de lagos construidos entre varias geragdes. Por

tratar-se de um espaco de convivéncia e identificacdo da comunidade, a escola
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propicia a integracao entre os saberes espontaneos, ou seja, aqueles adquiridos fora
do horario de aula, e os conhecimentos sistematizados, ou aqueles construidos
dentro do referido horario, pois se tornou uma extensao de muitos lares e quintais, o
que se pode considerar um aspecto relevante para uma investigagdo que enseja a

religacdo dos saberes, partindo da valorizagao da relagao cultural dos alunos.

Os pais procuram matricular seus filhos na escola em questao porque eles
proprios foram seus alunos e também pelo fato de primos e irmaos mais novos ja a
terem frequentado. Alguns dos seus professores e funcionarios também foram
alunos e residem nas proximidades da escola, que hoje os recebe para dar
continuidade a formagao dos educandos, que, dessa forma, crescem com essas

referéncias.

No depoimento de uma professora, algumas frases evidenciam a relagao

estreita entre a escola e a comunidade:

Conclui o chamado 1° grau, meus irmaos mais novos também
foram alunos da escola. Voltei em 2003 para cumprir os
estagios exigidos pela Faculdade de Educacdao da USP.
Encontrei uma diretora disposta a me abrir as portas, uma
professora de Lingua Portuguesa que muito colaborou com
meu projeto de metodologia de ensino, uma funcionaria (dos
tempos em que eu ainda era aluna, tendo ela também sido
aluna da escola) que me apresentou com orgulho para os
colegas. No ano seguinte, todos vieram a se tornar colegas de
trabalho em virtude de minha condigdo de nova professora de
Lingua Portuguesa da escola. [...] Alguns dos meus alunos s&o
filhos de meus ex-colegas de classe. Alguns ex-alunos sdo hoje
funcionarios ou professores da escola, como eu. Muitos sdo
meus vizinhos.*

Outro fator que contribuiu para a realizacdo da pesquisa nessa unidade
escolar foi a familiaridade do corpo docente com o tema do presente estudo, por ter,
em grande parte, participado do EducomTV*, projeto cujo objetivo era capacitar
professores para o uso de linguagens audiovisuais em sala de aula e estimular a

reflexdo acerca da unido de diferentes campos do conhecimento. O envolvimento

*2R. A., depoimento concedido a autora, caderno de notas, Tabodo da Serra, 28/03/2008.

*3 EducomTV — Curso de Extensdo Universitaria oferecido pela ECA/USP, com duragdo de sete
meses, aos professores da rede estadual de ensino de Sado Paulo, em 2002, na perspectiva da
Educomunicagao.
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dos professores no referido projeto foi significativo no que concerne a utilizacdo das
linguagens midiaticas para que os alunos expressem o0 que sentem e pensam e,
assim, decidam o que querem para si e para o0 mundo em que vivem. No entanto,
nao possibilitou que expandissem a estrutura de suas aulas, que permanecem
baseadas no contetido especifico das disciplinas.** Vale considerar ainda que a
administracdo da Secretaria Estadual de Educagao tem estimulado as escolas a
realizarem projetos proprios, além dos propostos pela prépria Secretaria, 0 que exige

certa autonomia escolar.

Antdnio Candido (1953, p.9), em texto intitulado A Estrutura da Escola®,
propde um olhar sociologico para o que é singular em uma determinada escola,

embora todas estejam submetidas a mesma legislagéo:

A estrutura total de uma escola é todavia algo mais amplo,
compreendendo n&o apenas as relagdes ordenadas
conscientemente mas, ainda, todas as que derivam da sua
existéncia enquanto grupo social. Isto vale dizer que, ao lado
das relagbes oficialmente previstas ha outras que escapam a
sua previsao, pois nascem da propria dindmica do grupo social.
Deste modo, se ha uma organizagcado administrativa igual para
todas as escolas de um determinado tipo, pode-se dizer que
cada uma delas ¢é diferente da outra, por apresentar
caracteristicas devidas a sua sociabilidade propria.

Sob uma mesma estrutura administrativa pulsa a vida de um grupo social, o
que torna unica cada unidade escolar, inclusive a escolhida para a realizacdo da
pesquisa. Porém, esta escola apresenta também problemas que acometem o
sistema escolar publico como um todo e que sao refletidos na qualidade do ensino,
tais como: quantidade insuficiente de aulas em cada area do conhecimento para o
desenvolvimento de atividades interativas e de relagdes concretas entre os
conhecimentos cientificos e a realidade de vida dos alunos; reunides pedagdgicas
em que a preponderancia das metas administrativas acaba sendo direcionada para

a discussdo de questdes externas (preenchimento de relatérios e planilhas com

* O termo matriz curricular é bem apropriado nesta situagéo, pelo fato de que os professores
desenvolvem atividades com os conceitos das disciplinas da Base Comum instituida pela Secretaria
de Educacéo e pelo Ministério de Educacédo e Cultura - MEC (Lingua Portuguesa, Matematica,
Ciéncias, Historia, Geografia, Ed. Fisica, Arte, Fisica, Quimica, Biologia, Filosofia), e a maioria deles
nao se abre a articulagdo com areas do conhecimento, ndo buscando a transdisciplinaridade.

% O mesmo texto foi publicado na coletanea intitulada “Educacdo e Sociedade”. Cf.. PEREIRA,
FORACCHI, 1964.
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dados quantitativos), desarticuladas das agdes educativas internas da unidade e de
sua pratica pedagdgica; pouco espago na escola para os professores discutirem
coletivamente as situagbes pedagogicas localizadas, que acabam, muitas vezes,

tratadas de forma isolada.

E nesse cendrio de integracdo entre um grupo social (escola e comunidade),
e, a0 mesmo tempo, com uma organizagao que impede de ver o que € pertinente
que esta pesquisa sugere o dialogo entre cultura humanista, cultura cientifica e

cultura de massa como ponte para a religagéo dos seres e dos saberes.

Uma vez definida a escola que seria palco da presente investigagao, a
coordenagao pedagogica e a direcdo se mostraram muito receptivas e acolhedoras
quanto ao tema a ser pesquisado. Demonstraram muito interesse na aplicacao de
uma pesquisa que traz para a sala de aula conteudos com os quais os alunos se

envolvem diariamente, vistos ainda somente como de entretenimento.

3.2 - AQUI NAO TEM GIGABYTE — UNIVERSO DA PESQUISA

A E. E. Prof? Maria José Antunes Ferraz, palco desta pesquisa, localiza-se
em um bairro que se formou junto com a escola. Na década de 1980, a area
geografica em que se situa foi loteada, atraindo pessoas de baixa renda vindas de
regides distintas, em decorréncia dos financiamentos oferecidos na época,
facilitando a aquisicéo dos terrenos. Fica na regido metropolitana de Sao Paulo, no
municipio de Tabo&o da Serra. Atende alunos com idades entre 10 e 21 anos, dos
quais 500 estdo matriculados no ensino fundamental e 750 no ensino médio,

totalizando 1.250 educandos. A escola comemorou 23 anos em margo de 2008.

Quanto a estrutura fisica da escola, possui 10 salas de aula, um laboratério
de ciéncias fisicas e biolégicas, uma sala de video, uma sala de informatica, uma
sala de leitura, sala dos professores, sala de coordenagdo pedagodgica, sala da
diregdo, sala de secretario, banheiros para funcionarios, secretaria, sala do
programa Escola da familia, um almoxarifado, uma despensa, uma quadra esportiva
coberta, um patio interno, cozinha, banheiros masculino e feminino para alunos e

uma cantina adaptada.
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O prédio encontra-se em condi¢cdes precarias e necessita urgentemente de
reforma geral. A manutencdo é feita com regularidade, porém o0s recursos
financeiros ndo s&o suficientes para resolver problemas como azulejos antigos e
quebrados, piso de cimento rustico (a escola ndo tem piso com revestimento em
nenhum de seus espacos), encanamento inadequado com entupimentos freqlentes,
cobertura com telhas do tipo brasilit, que precisam ser substituidas por outras mais
resistentes. O sistema elétrico, com curtos-circuitos freqlientes, coloca a escola em
risco o tempo todo, a iluminagcdo é precaria e o prédio apresenta rachaduras na
alvenaria que exigem vistoria de engenheiros e mao-de-obra especializada. O patio
interno é utilizado como refeitério e também para comemoracgdes, reunides de pais,
entre outros eventos, o que o torna inadequado. A escola nao dispbde de refeitdrio
para os alunos. Aqueles que nao participam da merenda escolar acabam ficando

sem um espaco de lazer e convivio social para os momentos extra-sala de aula.

No que se refere aos recursos pedagoégicos, um fator que compromete e
prejudica a implantagdo de novas praticas educativas e de projetos articulados a
tecnologia e aos meios de comunicagao é a inexisténcia de computadores na sala
de informatica. O espaco existe, mas nao ha equipamentos. Em contrapartida, a sala
de video dispde de quatro aparelhos de televisdo, trés videocassetes e quatro
DVDs.

Quanto aos recursos humanos, a escola conta com um numero insuficiente
de funcionarios para atender a sua demanda, razao pela qual a direcado procura
conscientizar os profissionais sobre a importancia da cooperacao e da solidariedade
para o melhor funcionamento da escola. O corpo docente é formado por 59

professores; a maioria tem cargo efetivo e qualificagao para exercé-lo.

A E. E. Prof?. Maria José Antunes Ferraz atende alunos do Parque Maraba e
dos bairros vizinhos: Jardim das Oliveiras, Jardim Helena e Parque Pinheiros. No
que diz respeito especificamente ao Ensino Médio, recebe também alunos egressos
das escolas municipais de Tabodo da Serra mais proximas que atendem somente o
ensino fundamental. Além do atendimento a série inicial do ciclo Il (52série), existe
grande demanda pelas demais séries, devido a preferéncia dos pais por colocar
irmaos na mesma escola ou matricular o flho em uma instituicdo que ja oferega o

ensino médio, como garantia de continuidade nos estudos.
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Um aspecto que chama atenc¢ao nas proximidades da escola sao os terrenos
em declive com construgdes de varios pavimentos. Os alunos residem nas casas de
baixo, de cima ou dos fundos. As construcbes no mesmo terreno aumentam de
forma desordenada, principalmente em decorréncia do crescimento das familias
(filhos que nascem ou se casam e continuam no espago constituindo outra familia) e
da chegada de parentes proximos, vindos de outras regides, que se agregam as
pessoas que moram ali.

Os professores contratados, ou seja, que ndo sao titulares de cargo efetivo,
mas ocupantes de fungdo-atividade (OFAs)*, permanecem na escola por se
identificarem com a sua proposta pedagdgica. Isso facilita o desenvolvimento de
muitos projetos e agdes para a melhoria do processo de ensino-aprendizagem. Os
alunos sentem-se integrados na escola por se configurar como uma porta de entrada
para lugares e realidades diferentes. Eles tém acesso a cinema, teatro e excursoes,
praticam esportes e participam de atividades como feira cultural, feira de ciéncias e
gincanas. A escola acaba tornando-se centro de lazer, esporte e cultura da

comunidade.

Quanto as opgdes de lazer e cultura oferecidas no bairro, recentemente foi
inaugurado um shopping center com salas de cinema proximo a escola. Ha também
um campo de futebol comunitario e um Ginasio Municipal de Esportes que permitem
a realizacdo de campeonatos estudantis. Grande parte dos alunos os frequenta e
muitos sdo campedes em varias modalidades esportivas oferecidas pelo municipio

ou proporcionadas pela propria escola.

Ha uma forte tradicdo esportiva na E. E. Prof? Maria José Antunes Ferraz,
que exibe com satisfacdo uma vitrine de troféus conquistados em Olimpiadas
estudantis da regido. Quando os alunos, em razdo de algum campeonato,
encaminham-se da escola para o Ginasio Municipal de Esportes (que fica nas
proximidades), assim como durante excursdes e o desfile de 7 de Setembro (evento
importante que envolve a preparacao da fanfarra escolar), € comum escutar os gritos
de “E Maraba, oba!” ou outras exaltagdes que confundem o nome do bairro com o

da escola. O fato de esse ginasio se localizar nas proximidades contribui para que os

%0 professor ndo concursado (sem investidura de cargo efetivo no servigo publico) participa do
processo de atribuicdo de aulas no inicio do ano letivo nas Diretorias de Ensino do Estado de Sao
Paulo, e, posteriormente, o processo é transferido para atribuicdo de aulas nas proprias Unidades
Escolares, onde o professor é contratado para lecionar ocupando a fungdo-atividade.
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esportes em geral fagam parte da cultura da escola, revelando muitos talentos e
favorecendo o desenvolvimento das habilidades esportivas, o que possibilita a
muitos alunos seguir como esportistas profissionais. Sdo motivos de orgulho para a
escola os varios ex-alunos contratados por times profissionais de futebol e o titulo de

hexacampea nas Olimpiadas Municipais de Taboao da Serra.

A Associagao de Moradores do Bairro fica em um terreno ao lado da escola.
Seus fundadores, hoje aposentados, procuram acompanhar os projetos culturais
oferecidos no bairro e a participagdo dos moradores em acgdes socio-educativas.
Assumem voluntariamente compromisso com o levantamento da demanda para a
creche, as escolas de educacao infantil, o atendimento em postos de saude e o
encaminhamento de jovens para o primeiro emprego. Também participam do
Programa Escola da Familia, coordenado pela Secretaria Estadual da Educagéo e
desenvolvido pela escola, buscando parcerias com comerciantes do bairro para
promover encontros das familias carentes na escola em datas comemorativas
(Pascoa, Dia das Maes, Dia da Crianga e Natal). A Igreja Catolica do Parque Maraba
e varias igrejas evangélicas utilizam as dependéncias da escola nos feriados e nos
fins de semana para retiro de jovens, de casais, almogos comunitarios, eventos

como palestras educativas, campeonatos esportivos, entre outros.

A equipe escolar recentemente realizou uma pesquisa®’ objetivando levantar
dados sobre o perfil socioeconémico e cultural dos alunos. Os resultados obtidos
indicam que a renda mensal média das familias € de trés salarios minimos, bem
como que ha alto indice de desemprego e de ocupagdo do tempo sem vinculo
empregaticio entre os pais. Outra constatacdo da pesquisa € que a maioria dos
responsaveis pelos alunos ndo chegou a completar o ensino fundamental, o que se
reflete na dificuldade da familia em acompanhar o rendimento escolar dos
educandos. Apesar da alta incidéncia de analfabetismo, a pesquisa também

constatou um forte movimento de retorno aos estudos.

A pesquisa foi realizada no inicio de 2007 pela escola e faz parte do processo de elaboracédo do
Plano Gestdo Quadrienal previsto no PARECER CEE/SP n° 67/98 - Conselho Estadual de Educagéao/
Sé&o Paulo - Aprovado em 18-03-98. Artigo 29 - O plano de gestdo é o documento que traga o perfil
da escola, conferindo-lhe identidade prépria, na medida em que contempla as intengdes comuns de
todos os envolvidos, norteia o gerenciamento das ag¢des intra-escolares e operacionaliza a proposta
pedagdgica.
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3.3 - APERTANDO A TECLA SAP

No intuito de alcangar alguns dos objetivos propostos neste estudo — entre
eles o de mostrar as proje¢cdes e identificacbes desencadeadas pela telenovela
Malhacéo e o de apontar elementos para os professores desenvolverem sua pratica
pedagdgica considerando a relevancia do referido programa no dia-a-dia dos alunos
—, foi elaborada a pesquisa de campo cuja elaboragdo sera descrita no presente

subcapitulo.

O processo de preparacdo dos questionarios que seriam aplicados implicou
decisbes quanto ao conteudo, a linguagem, a formulagao das perguntas e ao layout
mais adequados para a realizagdo da pesquisa, e, ainda, a aplicacdo de um pré-
teste. Algumas perguntas sofreram varias alteragdes para que se conseguisse 0
efeito esperado. As questdes, quando confrontadas com as hipoteses e os
problemas a serem investigados, distanciavam-se dos objetivos propostos. Eram
insuficientes para esclarecer a relagdo cultural dos jovens com a telenovela

Malhacéo.

Em um primeiro momento, o intuito das questdes era evidenciar se a
televisao inspira a vida afetiva dos jovens, ao mesmo tempo imaginaria e concreta, e
se seus sonhos e necessidades sao influenciados pelo padrdao dominante veiculado
pela programacéao televisiva. Outro aspecto relevante do processo de preparagao
dos questionarios concerne a linguagem que seria empregada, e decidiu-se, depois
de solicitada a opinido de alguns alunos, utilizar aquela mais comumente falada
pelos jovens, informal e despojada, com palavras que eles costumam usar no dia-a-
dia.

Conforme Morin (2005a, p.21), “E importante, também, que o observador
participe do objeto de sua observacao; [...] E preciso conhecer esse mundo sem se
sentir um estranho nele”. E complementa afirmando que “O mestre poderia situar e
comentar os programas assistidos e os jogos praticados pelos alunos fora da classe.
[...] Além disso, os professores do secundario tém por dever educar-se sobre o
mundo e a cultura dos adolescentes” (MORIN, 2002a, p.78-9).
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Nessa perspectiva, alguns alunos foram consultados sobre a formatagao do
questionario. Expressaram de forma espontanea que algumas palavras que estavam
sendo utilizadas, como “paquera”, ndo fazem parte do vocabulario desta geragéo. A
palavra “ficar”, para designar as rela¢gées romanticas ndo-continuas e momentéaneas,
comuns entre o0s jovens, mostrou-se muito mais adequada. Palavras como
‘caracterize”,  “psicologicamente”, “preservar”’, “semelhancas”, “adequado’,
“vocabulario”, “executadas” e “assimilar’ sdo expressdes que a maioria dos alunos
demonstrou dificuldade em compreender: “[...] esta escrito muito dificil, tem muitas
perguntas, ndo da pra saber o que significa, as perguntas sdao muito grandes, as
letras sd0 pequenas demais, cansa ler tudo isto.”*® Desse modo, verifica-se como foi
importante a colaboragdo dos alunos — sendo que dois cooperaram de forma mais

direta — com a leitura de algumas versdes preliminares do questionario.

Na segunda tentativa de elaborar o questionario recorreu-se a linguagem
dos jovens, apreendida mediante conversas com alguns deles, observando-os nos
espacos da escola e verificando como se expressam pela internet. A navegagéo por
comunidades virtuais e sites de relacionamento, como Orkut e Yahoo!Respostas,
mostrou-se reveladora e contribuiu para a elaboragao das perguntas com linguagem
e expressodes utilizadas comumente por jovens. Sem identificagdo pessoal, deixam
transparecer preocupacgdes, opinides, anseios e aspiragoes, evidenciando aspectos
emocionais, psicoldgicos e econdmicos de suas vidas. Protestam utilizando
xingamentos e palavrbes, além de comentarem sobre a vida imaginaria, nutrida por

sonhos, fantasias, projecdes e identificagoes.

Posteriormente, foi realizado um pré-teste com um grupo de alunos a fim de
se saber quais programas costumam assistir na televisdo e o que acham deles.
Nesse momento, foi possivel constatar que a linguagem ainda nao estava clara o
suficiente, bem como que o questionario ndo era atrativo. Os alunos apresentaram
muita dificuldade de concentracdo para entender as perguntas e, quando ndo as
compreendiam, simplesmente deixavam-nas em branco. Tais observacdes levaram
a pensar que em sala de aula, nas diferentes atividades pedagdgicas — leitura,
escrita, interpretacdo de textos, calculos etc. —, tal dificuldade provavelmente se

repete, podendo comprometer a aprendizagem e o aproveitamento escolar.

8 R., 22 série E, 16 anos; M., 32 série E, 17 anos, depoimento concedido a autora, Tabodo da Serra,
20/04/2007.
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Por ndo aguardarem as orientacdes e esclarecimentos sobre a pesquisa e
seus objetivos, muitos tiveram dificuldades para escrever até mesmo o nome da
escola e o proprio nome de forma correta. Demonstraram limitagdo quanto a redagao
nas perguntas abertas, e nas fechadas a rapidez com que assinalavam uma
alternativa denunciava a pouca concentragdo na leitura. Alguns se mostraram
receosos em responder o questionario, por nao estarem convencidos das
implicagdes da analise dos resultados. Apds a aplicagdo do pré-teste, era comum
ouvir pelos corredores da escola frases como estas: “Sera que a escola vai ser
filmada? Algum ator de Malhacao vai ler as respostas e vira a nossa escola? Sera
que vamos passar na televisdao? Sera que alguns alunos serdo escolhidos para
trabalhar como ator na préxima temporada da telenovela?” Ou ainda: “Sera que esse

questionario vai valer nota? Mas para qual matéria? Qual professor vai corrigir?”

Diante dessas atitudes, pode-se inferir que o trabalho pedagdégico da escola
nao contempla o exercicio de dar voz aos alunos ou outras praticas que permitam a
eles registrar suas opinides, avaliar o processo educativo, as aulas, a escola e a si
préprios, enquanto protagonistas e sujeitos da aprendizagem. Essa interpretacao foi
possivel mediante as observacgdes feitas no momento de aplicagao do pré-teste, em
que os alunos foram surpreendidos ao saber que alguém estava interessado em
colher suas opinides. Pareciam ndo acreditar que participavam de uma pesquisa a

respeito de suas vidas, opinides, seus gostos e repertorio cultural.

Concluida a aplicagao, constatou-se que a formatagdo e a linguagem do
questionario ainda ndo chamavam atencao, apesar de os alunos terem demonstrado
gostar muito da novidade — a pesquisa — e do assunto abordado. Foi possivel notar
ainda que para envolvé-los na investigagdo seria necessario citar exemplos e, ao
mesmo tempo, fazer perguntas mais dirigidas. Como se esta tratando da analise do
conteudo imagético que povoa o imaginario, cabe articular o discurso a pratica, ou
seja, apresentar um instrumento de investigagdo atrativo, colorido, bonito, com
imagens e palavras do repertorio desse publico. Foi preciso repensar um formato
que despertasse o prazer em responder as perguntas e que fosse capaz de extrair

dados suficientes para a analise.
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Outro momento enriquecedor foi a apresentagcdo do questionario aos
professores, que, reunidos em HTPCs*, tiveram a oportunidade de colaborar para
os ajustes necessarios e a versao final. E importante ressaltar que nesse encontro,
reunindo a maioria dos docentes da unidade escolar, o projeto de pesquisa foi
apresentado para que todos se sentissem envolvidos nas acdes das quais a escola
estava participando. Apdés uma reflexdo coletiva sobre algumas idéias do
pensamento complexo por Edgar Morin, nas quais este estudo se apodia para a
analise dos complexos imaginarios, os professores mostraram-se otimistas pela
forma como estava sendo encaminhado o estudo e interessados em desenvolver
grupos de discussdes nos HTPCs, objetivando a compreensdo do pensamento
complexo, que traz como pressupostos a religagcao dos saberes, as inter-relacdes e
conexdes necessdrias para conceber a condigdo humana® em sua
multidimensionalidade. Dessa forma, a pesquisa ja comegava a causar impacto,
despertando entre os professores um olhar mais humanizado para a formacgao

cultural dos jovens e para as proje¢des e identificagdes dos alunos com a televisao.

A seguir, pode-se conferir o formato final do questionario 1, aplicado na
primeira fase da pesquisa de campo, sobre a dimensao da televisdo na vida dos

alunos e a relagao com a telenovela Malhacéao.

*¥ Horario de Trabalho Pedagodgico Coletivo na Unidade Escolar, que deve ser utilizado para reunides
de professores e outras atividades pedagdgicas e de estudo, de carater coletivo, organizado pelo
estabelecimento de ensino, bem como para atendimento a pais de alunos (Lei Complementar n° 836,
de 30.12.1997).

%0 «0 estudo da condigdo humana nao depende apenas do ponto de vista das ciéncias humanas. Nao
depende apenas da reflexdo filoséfica e das descri¢cdes literarias. Depende também das ciéncias
naturais renovadas e reunidas [...]" (MORIN, 2002a, p.35)
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QUESTIONARIO 1 - SOBRE A TELEVISAO ]
NOME: IDADE:
APELIDO: SEXO: () Feminino ( ) Masculino
ESCOLA:
SERIE: DATA: I

1 VOCE ASSISTE A TELEVISAO?

( YNAO ( )SIM ( )TV aberta
( )TV acabo
(

) Parabdlica

2 | QUANDO?

() Durante asemana ( ) Fim de semana

3 COM QUE FREQUENCIA?

( ) Todo dia ( )Asvezes

4 | EM QUE PERIODO?

( YManhad ( )Tarde ( )Noite ( ) O diatodo

QUANTAS HORAS POR DIA VOCE
5 | cosTUMA VER TV?

( )Até2horas ( )Até4horas ( )Até6 horas

(

) Mais de 6 horas

6 QUAIS PROGRAMAS VOCE ASSISTE PELA TELEVISAO?

Telejornal
Reportagem

Documentario

Educativo

Religioso

) Telenovela
) Seriado

) Teleplay

) Filme

) Esporte

~ o~ o~ o~ o~ o~ o~

) (
) (
) (
) Entrevista () Humoristico
) (
) (
) (

Musica ) Infantil

Programa de auditério

Programa de vendas

()

()

( ) Desenho animado
() Reality show

()

Outro(s). Qual/Quais?

7 | ATELEVISAO:

() Distrai.

() Mostra lugares e assuntos que n&o conheco.
() Mostra telenovelas com as quais me identifico.
() Apresenta anuncios que dao vontade de
comprar tudo.

() Leva o jovem a ser violento.

() Leva a imitar os personagens da telenovela.

() Faz a gente deixar de lado outras atividades
para ficar em frente a TV.

() Faz esquecer os problemas.

( ) Faz a mogada ficar frustrada por ndo ser como a
TV mostra.

() Trata dos problemas da vida.

() Preenche o tempo quando a gente nao tem o
que fazer.

N&o deixa a gente se sentir sozinho.
Ajuda a ficar na moda.
Ajuda a aprender coisas.

()
()
()
() Outra(s). Qual/Quais?
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8 VOCE ASSISTE OU ASSISTIU A TELENOVELA:

( ) MALHACAO

( ) REBELDE

() OUTRA. QUAL?

9 COM QUE FREQUENCIA VOCE ASSISTE OU ASSISTIU A ESSA TELENOVELA?

A) MALHACAO:

() ndo perco nenhum
capitulo

() assisto a muitos capitulos

() assisto s6 a alguns capitulos

B) REBELDE:

() ndo perdi nenhum
capitulo

() assisti a muitos capitulos

() assisti s6 a alguns capitulos

C) OUTRA:

() ndo perco nenhum
capitulo

() assisto a muitos capitulos

() assisto s6 a alguns capitulos.

10 | VOCE GOSTA OU GOSTOU DESTA TELENOVELA?

A) MALHACAO:
( )SIM

() NAO, mas assisti porque:

B) REBELDE:
( )SIM

() NAO, mas assisti porque:

C) OUTRA:
( )SIM

() NAO, mas assisti porque:

3.4 - PROTAGONISTAS DA VIDA REAL

Foram convidados a participar da primeira fase da pesquisa todos os alunos,

de ambos os sexos, do periodo da manha da E. E. Prof? Maria José Antunes Ferraz

com idades entre 14 e 18 anos e matriculados na 82 série do Ensino Fundamental ou

em uma das trés séries do Ensino Médio. Ao todo, 250 alunos manifestaram o

desejo de participar do estudo, numero que ficou estabelecido como amostra para a

aplicacdo da versdo final do questionario, exibida nas paginas anteriores. Os

graficos e as tabelas apresentados a seguir ilustram as respostas dos alunos as

questdes:




123

TABELA 2 - Idade

Idade Alunos (n°) Alunos (%)
14 77
15 79
16 67
17 23
18 04
Total 250 100

A tabela acima mostra que a maioria dos jovens pesquisados, 90%, tem

entre 14 e 16 anos.

GRAFICO 1 - POPULACAO POR IDADE

18 anos 1%

17 anos 9%

15 anos |32%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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TABELA 3 - Série

Série Alunos (n°) Alunos (%)
82 83
1° 85
2° 57
3° 25
Total 250 100

No que se refere as séries pesquisadas, 90% dos alunos cursavam, na
ocasido da aplicagdo da pesquisa (realizada entre os meses de maio e junho de
2007), a 82 série do Ensino Fundamental, a 12 ou a 22 série do Ensino Médio.
Relacionando-se esse dado com a idade da maioria dos alunos pesquisados,
verifica-se que a trajetdria escolar desses educandos nao abrange reprovagdes ou
periodos sem estudo. Portanto, no grupo pesquisado o indice de retengdo é baixo e

ndo ha defasagem significativa de idade e série nos estudos.

GRAFICO 2 - POPULACAO POR SERIE

40% -
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GRAFICO 3 - POPULACAO POR SEXO

135; 54%

@ MASCULINO

B FEMINIMO

115; 46%

Entre a populagao pesquisada nessa primeira fase da investigacao, 54% sao
do sexo feminino e 46% do sexo masculino. Tal situagao ratifica o que evidencia a
pesquisa “Retratos da juventude”, que mostra que entre os jovens com 16 anos ou
mais a evasao escolar € maior, em funcdo da necessidade de insercdo no mercado
de trabalho:

Se atentar para as caracteristicas das ocupacdes preenchidas
pelos contingentes de 16 a 24 anos, ver-se-a que, em muito
maior proporgao do que para os adultos em atividade, s&o em
sua maioria jovens os individuos relegados ao preenchimento
de posicbes ocupacionais de baixa qualidade, ostentando
vinculos precarios e de menor remuneragado, situados na
camada inferior do setor informal. Com frequiéncia, uma parcela
significativa desses jovens que aceitam trabalhar sujeitando-se
a tais condicbes o faz comprometendo sua escolarizagdo ou
mesmo ja estando fora da escola, sem que neste caso tivesse
sequer completado os ciclos educacionais compativeis com
sua idade. (BRANCO, 2005, p.130-1)
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GRAFICO 4 - TIPO DE TRANSMISSAO TELEVISIVA
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Dos 250 alunos que compuseram a amostra, 100% responderam que
assistem a televisao, o que reforca a relevancia do presente estudo. A maioria, 64%,
assiste aos canais abertos, e uma porcentagem pequena, somente 26%, dispde de
TV a cabo.

A predominancia dos canais abertos restringe as opg¢des do telespectador e
a busca por mais qualidade na programacao. A televisao gratuita, com sinal aberto,
reforga o estilo convencional de transmissao televisiva, garantindo a audiéncia para
um menor nimero de canais.”’ Entre os canais abertos existe uma tradicdo de
“‘maquiar” a programacgéao, ou seja, as emissoras exibem programas com conteudos
semelhantes, porém com “roupagem” diferente. Quanto a essa industrializagdo da

producgao cultural, Morin (2005a, p.25) afirma:

A industria do detergente produz sempre o mesmo po,
limitando-se a variar as embalagens de tempos em tempos. A
industria automobilistica s6 pode individualizar as séries anuais
por renovacoes técnicas ou de formas, enquanto as unidades
sdo idénticas umas as outras, com apenas algumas diferengas-
padrao de cor e de enfeites. [...] Um filme pode ser concebido
em funcao de algumas receitas-padrao (intriga amorosa, happy
end), mas deve ter sua personalidade, sua originalidade, sua
unicidade. [...] A industria cultural deve, pois, superar
constantemente uma contradicdo fundamental entre suas

°1 Segundo Marilena Chaui (2006, p.73): “Num processo nunca visto de fusbes e aquisigdes,
companhias globais ganharam posi¢des de dominio na midia. No caso do Brasil, até os anos 90, a
televisao era controlada pelas familias Marinho (Rede Globo), Abravanel (SBT) e Saad
(Bandeirantes)’. Amilcar Dallevo e Marcelo Carvalho controlam a Rede TV e o bispo da Igreja
Universal do Reino de Deus, Edir Macedo, a Rede Record.
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estruturas burocratizadas-padronizadas e a originalidade
(individualidade e novidade) do produto que ela deve fornecer.

Seria exagero afirmar que essa cultura de produgdo televisiva provoca a
passividade do publico, que acaba circulando por um numero restrito de canais?
Diante dessa limitagao, os telespectadores ficam presos a légicas semelhantes de
transmissdo de mensagens, ja que as emissoras competem entre si com produtos
analogos: telenovelas, programas esportivos, filmes, humoristicos, teleplays,

noticiarios e musicais.

TABELA 4 - Quando assiste a televisdo

Quando assistea TV Alunos (n°) | Alunos (%)
Fim de semana 193 76
Durante a semana 248 97

Solicitados a responder quando assistem a televisdo, muitos alunos
assinalaram as duas alternativas, “fim de semana” e “durante a semana”, o que
justifica o fato de a soma dos numeros da tabela 4 ultrapassar o universo investigado
(250 alunos).

GRAFICO 5 - QUANDO ASSISTE A TELEVISAO

FIM DE SEMANA 76%
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97%

T T T T

0% 20% 40% 60% 80% 100%



128

Quase a totalidade dos estudantes, 97%, assiste a televisdo durante a
semana, aqui considerada de segunda a sexta-feira, o que revela que se configura
como uma atividade sistematica. Aos fins de semana, embora a porcentagem se

mantenha alta, 76%, ha um decréscimo em relacdo a semana, talvez em funcao de

outras opgoes de lazer.

GRAFICO 6 - FREQUENCIA COM QUE ASSISTE A TV

AS VEZES 12%

TODO DIA 88%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TABELA 5 - Periodo em que assiste a televisdo®

Periodo em que assiste Alunos (n°) Alunos (%)
aTv

O dia todo 43 17

Noite 200 78

Tarde 186 72

Manha 17 07

2 No que se refere ao periodo em que assiste a TV, muitos alunos apresentaram respostas
simultaneas, o que resulta ilusoriamente num ndmero maior que o da populagédo pesquisada (250).
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GRAFICO 7 - PERIODO EM QUE ASSISTE A TV
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Conforme o grafico 7, 72% assistem televisdo a tarde e 78% a noite. Como
os jovens pesquisados estudam no periodo diurno, é possivel concluir que quando
nao se encontram na escola estdo em frente a televisdo. Quanto aos alunos que
afirmaram assistir TV durante a manha (7%), periodo em que teriam de estar na

escola, revelam, possivelmente, certa inassiduidade escolar.

TABELA 6 - Horas por dia dedicadas a televisao

Horas em que assistea TV | Alunos (n°) | Alunos (%)
Mais de 06 horas 106 42

Até 06 horas 59 23

Até 04 horas 85 34

Até 02 horas 0 0
Total 250 100
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GRAFICO 8 - HORAS POR DIA DEDICADAS A TV
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Grande parte da populagado pesquisada, 42%, assiste a televisdo mais de 6
horas por dia, o que demonstra que a TV monopoliza o tempo livre dos jovens.
Trata-se de uma presenga extensa e homogeneizante. Nenhum deles assinalou a

opcgao “até 2 horas”.

Fischer (2005, p.47) faz uma analise pertinente desse quadro:

Importa é saber como esse comércio de sentidos esta
chegando as pessoas, que tipo de produtos estdo sendo
ofertados, como os diferentes grupos vivenciam essa realidade
proposta nos artefatos culturais, como se posicionam diante
dela, e a que papel a escola estaria sendo convocada, quando,
por exemplo, seus alunos referem que podem ficar até seis
horas diarias diante da TV.

Em consonancia com a analise de Fischer, tal situagdo mostra que, quando
nao estdo na escola, os jovens encontram-se em frente a televisdo. O tempo

dedicado a televisao é maior que aquele destinado a escola.
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Diante desse cenario, a grande questao que se coloca para a educagao € a
perda da relevancia da escola e a ascensédo da televisdo como protagonista no
processo educativo dos jovens. Assim sendo, cabe indagar: A influéncia da televisao
vem crescendo, enquanto a influéncia da educacao escolar diminui? Mas por que

nao transforma-las em parceiras? Eis o grande desafio.

GRAFICO 9 - A TELEVISAO

PREENCHE O TEMPO QUANDO A GENTE NAO TEM O QUE FAZER 86%
DISTRAI 82%
MOSTRA LUGARES E ASSUNTOS QUE NAO CONHEGO 76%
AJUDA A APRENDER COISAS 2%
FAZ A GENTE DEIXAR DE LADO OUTRAS ATIVIDADES PARA FICAR EM FRENTE A TV 57%
MOSTRA TELENOVELAS COM AS QUAIS ME IDENTIFICO 54%
LEVA A IMITAR PERSONAGENS DA TELENOVELA 44%
NAO DEIXA A GENTE SE SENTIR SOZINHO 38%
FAZ ESQUECER OS PROBLEMAS 38%
AJUDA A FICAR NA MODA 37%
APRESENTA ANUNCIOS QUE DAO VONTADE DE COMPRAR TUDO 37%
TRATA DOS PROBLEMAS DA VIDA 32%
FAZ A MOGADA FICAR FRUSTRADA POR NAO SER COMO A TV MOSTRA 26%
LEVA O JOVEM A SER VIOLENTO 23%

OUTROS (6) 8%

T T T T T T T T T 1
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Outros (6) - Midia llusionista; faz com que algumas pessoas fagam o mesmo que acontece no mundo da TV;
manipula as pessoas; ajuda a ficar alienado; deixa as pessoas loucas; mostra a realidade da vida.

A partir da leitura dos resultados indicados no Grafico 9, podem-se conferir
algumas fungdes que a televisdo exerce na vida desses jovens: lazer, educacgao,
projecéo e identificagdo. Foi indicada como distracdo, em que se subentende a
funcao de lazer, por 82% dos jovens. No que se refere a educagao, aparece como a
possibilidade de aprender coisas, alternativa assinalada por 72% dos pesquisados, e
de acessar um mundo n&o conhecido, marcada por 76% deles. Ja as opg¢des de
que a televisdo “mostra telenovelas com as quais me identifico” e “leva a imitar
personagens da telenovela”, em que se revelam identificagdes que o meio suscita,

foram assinaladas, respectivamente, por 54% e 44% dos alunos.
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E importante ressaltar a influéncia do grupo na vida do jovem, que tende a
procurar outros valores além daqueles constituidos em familia.>®> A alternativa “a
televisdo ajuda a ficar na moda”, com 37% de aceitagao, reflete tal influéncia, uma
vez que representa uma forma de o jovem se sentir “integrado” ao seu grupo de
“iguais”. Cabe destacar também a fungao de projecéo da televisdo, que acaba tendo
de “resolver” as dificuldades dos jovens, tais como ociosidade (86%); esquecimento
dos problemas (38%); e solidéo (38%). A identificagcdo com a televisdo se evidencia
também quando é vista como um espelho das problematicas que os jovens
vivenciam, tais como passividade frente a vida (57%); desejos irrealizaveis (37%);
auto-imagem (26%); e agressividade (23%).>* Tanto a fungdo projetiva quanto a
funcdo identificativa podem ser assim compreendidas, uma vez que 0s jovens

projetam ou colocam na televisdo as suas possibilidades de resolugdo de problemas.

%% “Em muitos lares, a televisdo se transformou na principal forma de preenchimento do tempo,

substituindo o dialogo entre os familiares e sendo a forma de entretenimento das criangas e
adolescentes.” (FANTAZZINI, 10/2005 - 03/2006, p.61)

Segundo Morin (2005a, p.71): “[...] poderiamos adiantar que as telecomunicagbes (digam elas
respeito ao real ou ao imaginario) empobrecem as comunicagdes concretas do homem com seu
meio. E revelador o exemplo banal da televisdo, que empobrece as comunicagdes familiares no
decorrer da refeicao. E finalmente, ndo é apenas a comunicagdo com o outro, € nossa propria
presenca perante nés mesmos que se diluiria, em virtude de ser sempre mobilizada para outro lugar.
Poder-se-ia aplicar a televisdo as palavras de Machado: ‘Sonhei sem dormir, talvez até mesmo sem
acordar’.”

Dada a enormidade de tempo que criangas e adolescentes das varias classes sociais passam
diante da TV, é légico o interesse pelas consequéncias dessa exposi¢cdo. Até que ponto a
banalizacdo de atos violentos exibidos diariamente nos desenhos animados e nos programas
"mundo-cao" contribui para a escalada da violéncia urbana. Nos Estados Unidos, pais com o maior
numero de aparelhos por habitante, Surgeon General ja afirmava em comunicado a nagéo, no ano de
1972: "A violéncia na televisdo realmente tem efeitos adversos em certos membros de nossa
sociedade." Em fevereiro de 2002, Jeffrey Johnson e colaboradores da Universidade Columbia
publicaram na revista Science os resultados de uma pesquisa abrangente que estende as mesmas
conclusbes para adolescentes e adultos jovens expostos diariamente as cenas de violéncia na TV.
Depois de cuidadoso tratamento estatistico, os autores verificaram que o nimero de horas que um
adolescente com idade média de 14 anos fica diante da televisdo, por si so, esta significativamente
associado a pratica de assaltos e a participacdo em brigas com vitimas e em crimes de morte mais
tarde, quando atinge a faixa etaria dos 16 aos 22 anos. (VARELLA, 30/08/2002)
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GRAFICO 10 - PROGRAMAS QUE ASSISTE PELA TV
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Outros (3) - Playboy, Canal da Buttman, Moda.

Conforme demonstra o grafico acima, também foi possivel constatar que o
universo da programagao a que esses jovens assistem é bastante heterogéneo, indo
de televendas a filmes, passando pelos programas religiosos e chegando aos
desenhos animados. Tal versatilidade na escolha dos programas pode ser vista
como um reflexo das diferengcas do grupo estudado. Observa-se ainda que a
preferéncia por telenovelas, filmes, musicas e desenhos animados revela que a
televisdao tem uma relacdo de “completude” entre o que vivem e o que fantasiam.
Nesse sentido, a TV parece ser vista como uma fonte de saciedade para as

imperfeicdes que se encontram no mundo real.

Fischer (1993, p.44-5) ilustra por que os jovens tém preferéncia por

narrativas televisivas:

[...] a predominancia de temas relacionados com a emocao [...]
ligada a relagcdo amorosa entre homem e mulher, pais e filhos,
produz nos telespectadores uma adesido quase irrestrita as
telenovelas [...] sdo tematicas das narrativas televisivas — a
confusado entre o real e o imaginario [...] € a questdo do amor,
revestida de um carater mitologico intenso.



134

A porcentagem mais alta de escolha desses programas sugere que 0s
jovens constituem um grupo social que tem formas préprias de se expressar e de
interagir na pratica social, com vozes que se fazem ouvir e criam representa¢des do

simbdlico e do real.

GRAFICO 11 A - ASSISTE A TELENOVELA
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Quando perguntados sobre qual telenovela assistem, 62% dos jovens

indicaram Malhag&o, e os outros 38% apontaram outras telenovelas. Os dados
confirmam a penetragao deste género ficcional da Rede Globo na vida dos jovens,

sugerindo, ainda, que 100% desse publico, efetivamente, acompanha telenovelas.

GRAFICO 11 B - ASSISTE A OUTRAS TELENOVELAS
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Além disso, daqueles que assistem a Malhacdo, 31% ndo acompanham

outras telenovelas, enquanto os outros 69% também seguem outra(s) telenovela(s).

GRAFICO 12 - FREQUENCIA COM QUE ASSISTE A TELENOVELA MALHAGAO
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Dos jovens que assistem a telenovela Malhacéo, 44% (Grafico 12) assistem
somente a alguns capitulos, 34% assistem a muitos capitulos e 22% nao perdem
nenhum capitulo. Este ultimo grupo se configurou como parte da amostra da
segunda fase da pesquisa, que sera abordada mais adiante (no subcapitulo 3.6 -
“Projecao e identificagdo em Malhagao”). S&o jovens cursando a 82 série do Ensino
Fundamental e a 12 série do Ensino Médio, com idades entre 14 e 16 anos, a
maioria do sexo feminino, estudando no periodo da manha, o que possibilita a

assiduidade a telenovela no fim da tarde.

Apoés terem sido definidos os atores para a continuidade da investigagao,
ficou ainda mais evidente neste ultimo grupo, mediante observagbes de atitudes,
gestos e formas de se apresentar entre os amigos, o mimetismo e as projecdes e
identificacbes com personagens da telenovela. Tais observacbes serao retratadas
juntamente com a analise dos dados concretos da segunda fase da pesquisa de
campo, que tem como um de seus objetivos investigar as questdes subjetivas na

relagcao cultural dos jovens com Malhacao.
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GRAFICO 13 A - GOSTA DA TELENOVELA MALHACAO
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Cabe ainda ressaltar que, daqueles que assistem a Malhacdo, 93% gostam
da trama, o que sugere que, mais que um programa televisivo, a referida telenovela

serve como um objeto de projecéo e de identificacdo para esses jovens.

3.5 - A VIDA REAL INSPIRADA NA TELENOVELA OU A TELENOVELA
INSPIRADA NA VIDA REAL?

Ainda analisando-se a questdo que buscava identificar quantos alunos
gostam da telenovela Malhacao, cabe destacar que muitos®® justificaram com alguns

comentarios, transcritos (sem revisao ortografica) na tabela apresentada a seguir:

*® Os comentarios escritos no final do questionario 1, na Questdo n° 10 (Vocé gosta ou gostou desta
telenovela?), referem-se a alunos de ambos os sexos.
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N° de alunos que

R repetiram o
Por qué? b
mesmo
comentario
Me identifico com a novela e com os alunos da novela. 36 alunos
Pelos assuntos que a novela comenta. 19 alunos
Tudo o que mostra la é parecido com a realidade. 16 alunos
E uma novela chamativa e mostra o que acontece com
15 alunos

0s adolescentes.
Porque conta casos da vida real. 14 alunos
Por mostrar assuntos polémicos e atuais. 13 alunos
Porque é parecida com a minha vida. 12 alunos
E educativa. 12 alunos
Porque mostra o0 mundo dos jovens. 1lalunos
Porque tem muita diversidade. 09 alunos
E muito divertida. 08 alunos
Porque “edaora”. 08 alunos
E interessante, eu tiro varios exemplos de vida o que eu

~ 07 alunos
devo ou néo fazer.
Porque € algo que esta na moda. Eu vejo na TV como
as garotas estdo se vestindo, mesmo que eu néao 06 alunas
consiga comprar uma roupa da mesma marca, eu posso
comprar uma parecida.
E uma coisa que prende a atencao. 06 alunos
E um modo de se atualizar. 05 alunos
Fala de acontecimentos do dia-a-dia dos jovens no
colégio multipla escolha e trata dos problemas como os 04 alunos
NOSSO0S na nossa escola.
Porque gquando eu nao tinha nada o que fazer assistia e 04 alunos
comecei a gostar demais.
As pessoas tem quase a nossa idade e da pra se 04 alunos
identificar com alguns personagens.
Porque ela me passa o0 que a vida nos oferece e o que
podemos encontrar pelo caminho. Ex: pessoas com mas 02 alunos
intencdes e outras coisas assim e também por ela estar
envolvida com jovens e a escola.
Porque mostra a escola de um jeito diferente. 02 alunos

Do total de 250 jovens pesquisados na primeira fase, expressaram comentarios 213.
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Antes de comecar a analise dos comentarios (Tabela 7), vale notar que um
deles, denotado por 8 alunos, chama atencgao pela utilizacdo da expressao “edaora’,
que grafada corretamente corresponde a giria “é da hora”, que significa “legal’,
“‘muito bom”. A grafia da expresséo indica que os jovens ndo se importam com as

o ”

normas da escrita, o que € preocupante, pois o uso difundido do “internetés” pode

atrapalhar o expressar-se e o escrever corretamente.

GRAFICO 13 B - COMENTARIOS

Porque mostraaescoladeumjeitodiferente ]

Porque elame passa o que avidanosoferece e o que podemosencontrar pelocaminho ]

Aspessoastém quase anossaidade e d4 pra seidentificar comalgunspersonagens ]
Porque quandonaotinhaoquefazer assistiae comeceiagostar demais

Faladeacontecimentosdodia-a-diadosjovens...

Eummododeseatualizar
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Einteressante,eutirovériosexemplosdevida... ]
Porque "edaora" ]
Emuitodivertida ]
Porque mostraomundodosjovens ]
Eeducativa ]
Porque é parecidacomaminhavida ]

Porquetemmuitadiversidade
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A resposta apontada pelo maior numero de alunos — “me identifico com a
novela e com os alunos da novela” (36) — revela as projecdes e identificacoes
desses jovens com Malhacdo, o que significa, de certa maneira, que a telenovela
reflete 0 que eles vivem. Tal assergéo € corroborada quando eles respondem “pelos
assuntos que a novela comenta” (19), “tudo o que mostra la é parecido com a
realidade” (16), “porque conta casos da vida real” (14), “porque é parecida com a

minha vida” (12) e “porque mostra varias coisas que eu gosto” (04).
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Aparentemente, os jovens percebem a telenovela como um espelho ou
reflexo de suas préprias vidas. E importante entender em detalhes quais s&o as
projecbes e identificagdes que a atragdo suscita, bem como compreender os
modelos que se fazem referéncias para estes jovens. Faz-se necessario ainda
reconhecer os elementos veiculados pela televisdo que estdo presentes no processo
de constituicdo de identidade da juventude. Por que estes jovens entendem
Malhagédo como reveladora de suas préprias vidas? “Porque conta casos da vida
real” (14), “porque é parecida com minha vida” (12).

Aglutinando algumas respostas semelhantes, entende-se que Malhacao diz
respeito a grupos de identificagdo e modelos para a juventude. A partir dai, o jovem
pode construir a prépria identidade.

Os personagens da telenovela passam a ser escolhidos como modelos, nos
quais os jovens se apoiam, deixando um pouco de lado a identificagdo com os pais e
entrando em contato com outros grupos que vao auxilia-los na construgdo da
identidade. Pode-se levantar a hipotese de que estejam com caréncia de grupos de
identificacdo; também se poderia pensar que um desses grupos, neste momento de
suas vidas, esta sendo constituido pela telenovela. Talvez pela forma como esses
jovens vém assumindo Malhagé&o, ou seja, como grupo de identificacédo, deixa de ser
apenas uma relacdo ficticia e passa a ser modelo a seguir. E o que demonstram
alguns comentérios dos alunos: “E uma novela chamativa e mostra o que acontece
com o0s adolescentes” (15), “Por mostrar assuntos polémicos” (08), “Fala de
acontecimentos do dia-a-dia dos adolescentes” (04), “E interessante, eu tiro varios
exemplos de vida o que eu devo ou néo fazer” (01).

A telenovela, ao tratar de temas da vida cotidiana, desencadeia nos jovens
projecoes e identificagdes, resultando na sua transferéncia para situagdes proprias
no cotidiano. Entretanto, apesar dos comentarios dos jovens, as tramas de Malhacgao
retratam angustias, crises, problemas de jovens de classe média-alta, enquanto o
publico pesquisado €&, prioritariamente, de classe média-baixa. Nesse sentido,
Gongalves (2003, p.58-9) afirma:
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A visdo de adolescente que € veiculada ndo distingue os
jovens em fungao de diferengas sociais. [...] Além disso, em
nenhum momento as questdes e dilemas vividos pelo jovem
sdo contextualizados e considerados em sua historicidade. [...]
Se nao ha uma homogeneizagao pelo contetdo aparente, ha
uma homogeneizagdo na forma linear de aborda-los. Essa
maneira descontextualizada de tratar as questdes, por mais
atuais e sociais que paregam, acaba por implicar uma
naturalizacdo das concepgoes veiculadas.

Os alunos que participaram da pesquisa pertencem a um contingente de
aproximadamente 2,4 milhdes®® de brasileiros que estdo em casa no fim da tarde e
assistem a Malhacado. As razdes sao explicitadas nos comentarios apresentados na
Tabela 7, que justificam a analise do Grafico 13.A — 93% gostam da telenovela
Malhag&o —, e por outros aspectos que serdo abordados detalhadamente no préximo
subcapitulo, em que se trata da segunda fase da pesquisa, investigando-se os

elementos de projecéao e identificacdo desencadeados pela telenovela.

3.6 - PROJECAO E IDENTIFICACAO EM MALHACAO

A segunda fase da pesquisa consistiu na aplicacdo de outro questionario
com perguntas mais detalhadas sobre a relagdo dos jovens com a telenovela
Malhacéo. As questdes contemplaram as seguintes tematicas: a visao que os jovens
tém da telenovela; o enredo e a trama; questdes subjetivas da juventude com este
género ficcional; e sua opinido sobre o comportamento e as atitudes do publico que
assiste Malhac&o. Finalmente, no ultimo bloco, as questdes foram elaboradas com
vistas a investigar se ha ligagao entre os saberes externos ao espaco escolar e o
processo de ensino-aprendizagem da escola; e se o processo educativo contempla
a cultura informal que abundantemente circula entre os alunos.

A seguir, pode-se conferir o questionario que objetiva investigar os aspectos

apontados:

%% Estes numeros estdo baseados nos dados do Ibope, uma vez que durante seus treze anos de
apresentacdo Malhacao vem conseguindo um indice em torno de 30 a 36 pontos de audiéncia — cada
ponto equivale a 80 mil telespectadores, dai concluem-se os numeros apresentados acima.
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A TELENOVELA MALHACAO:

QUESTIONARIO 2

) E uma diversao.

) Mostra corpos bonitos.

) Mostra muita gente “ficando”.

) Mostra uma vida mais interessante.

) Mostra uma vida de sonhos e aventuras.
) Desperta curiosidade sobre a vida dos atores.

) Mostra que as personagens tém qualidades e
defeitos como na vida real.

) Outra. Qual?

A TRAMA DATELENOVELA:

) Apresenta um novo jeito de falar.

) Traz sempre uma mensagem para pensar.

) Ajuda na aprendizagem.

) Incentiva a gente a lutar pelo que credita.

) Ajuda a lidar melhor com os meus sentimentos.

) Da idéias para a gente questionar e negociar quando ndo
concorda com algo.

() Ajuda a resolver problemas quando ndo encontramos
respostas na escola e com amigos.

() Mostra assuntos importantes como amizade, namoro, sexo,
gravidez, drogas, preconceito, violéncia, doencga, etc.

() Outra. Qual?

EU E MALHACAO:

) Adoro a telenovela.

) Adoro a lanchonete Gigabyte que é um “Point”.

) Tenho os CDs e DVDs.

) Tenho revistas, jornais, posteres, etc.

) Entro no Orkut e no site de Malhag&o.

) Ja escrevi uma carta/e-mail para os meus idolos.

) Pretendo escrever uma carta/e-mail para meus idolos.

) Gostaria de ter uma lembranga de meus idolos, como um autégrafo,
uma fotografia ao lado deles ou um objeto.

) Outra. Qual?

.-|.-'-|,.-:'|r|| ||'- 1y
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() Gosta de usar roupas, calgados e acessorios (como bonés, faixas para cabelos, brincos,
pulseiras, colares, mochilas, etc.), para ficar fashion.

) Gosta e segue os cortes e cores de cabelos e penteados.

) Usa a maquiagem como a dos personagens na hora de se produzir.
) Usa piercing ou tatuagem como a das personagens.

) Gostaria de usar piercing ou tatuagem como a das personagens.

) Fala igual as personagens.

) Gostaria de ter tudo o que vé na novela.

QUEM ASSISTE:

) Gosta das atividades esportivas, culturais e de lazer e tenta realiza-las no seu dia-a-dia.

) “Fica” muito.

INSPIRADO NA TELENOVELA,

) Fuma ou bebe.
) “Transa”.
) Outra. Qual?

A~ N N~ N~~~ o~~~

NA ESCOLA QUE FREQUENTAMOS: SIM NAO

Os alunos comentam sobre o que passa na televiséo.

Os alunos levam CDs, revistas e posteres de idolos da telenovela.

Os professores comentam sobre o que passa na televisao.

Os professores discutem programas que s&o vistos pelos jovens.

Os professores levam em conta a vida dos jovens.

Os professores mostram que o que passa na TV pode ser ligado aos conteudos da escola.

Os professores sabem do que gostamos, o que fazemos e sabemos.

Os professores percebem que precisamos de atengéo e dialogo, apesar de a gente se mostrar
independente.

Os professores tratam de assuntos ligados aos nossos sentimentos (sonhos, desejos, magoas,
alegrias, criatividade, habilidade).

COMENTARIOS:
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A partir da primeira fase da pesquisa, que contou com a participagao de 250
alunos, 100 foram selecionados para participar da segunda fase, correspondendo a
40% da amostra inicial. Como critério para a configuragao desse grupo estabeleceu-
se que seriam solicitados a responder a esse segundo questionario os alunos que
ndo perdem nenhum capitulo (22%) e aqueles que assistem a muitos capitulos de
Malhacdo (34%). Todavia, se todos esses alunos efetivamente atendessem ao
referido pedido, ultrapassar-se-ia o numero estipulado para as analises, que € de
40% da amostra inicial. Por conseguinte, recorreu-se a mesma estratégia da
primeira fase, e os alunos que assistem a muitos capitulos foram convidados a
responder se gostariam de participar desse segundo momento da investigagao.
Manifestaram desejo de participar 18%, que, somado aos 22%, configurou a amostra
de 40%.

GRAFICO 14 - ALUNOS QUE ASSISTEM A TELENOVELA MALHACAO

40% B Alunos que assistem a alguns ou
muitos capitulos, participantes da 12

fase.

[0 Alunos que n&do perdem nenhum
capitulo ou assistem a muitos
capitulos, participantes da 22 fase.
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GRAFICO 15 - PERFIL POR IDADE

18 anosh 1%

17 anos 12%

16 anos 27%

15 anos 31%

14 anos 29%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

A maior parte desses jovens, conforme ilustra o grafico 15, tem entre 14 e 16
anos. Talvez a maior assiduidade dos jovens nessa faixa etaria a telenovela aponte
a perda de interesse pelo programa dos mais velhos em decorréncia de outras
atividades que comecam a desenvolver a partir de determinada idade. Tal
constatagao é corroborada pela série em que estudam, ja que a maioria cursa a 82

série do Ensino Fundamental e a 12 série do Ensino Médio.

TABELA 8 - Série

Série Alunos (n°) Alunos (%)
3°EM 12 12

2°EM 24 24

1°EM 31

82 EF 33

Total 100
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GRAFICO 16 - PERFIL POR SERIE

12 SERIE - E.M. 31%

82 SERIE - E.F. 33%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

GRAFICO 17 - PERFIL POR SEXO

E Masculino

B Feminino

A grande maioria dos jovens que nao perdem nenhum capitulo de Malhacao
ou assistem a muitos episddios € do sexo feminino (71%). Dessa forma, cabe
perguntar: Por que a telenovela chama mais a atengdo das meninas do que dos
meninos? Existe algo em Malhagdo que atrai muito mais as meninas do que os
meninos? Conforme o grafico acima apresentado, somente 29% da amostra é

composta por jovens do sexo masculino.
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GRAFICO 18 - A TELENOVELA MALHACAO

E uma diverséo 96%
Mostra uma vida mais interessante 91%
Mostra corpos bonitos | 91%
Mostra uma vida de sonhos e aventuras | 89%

Mostra que as personagens tém qualidades D 86%

e defeitos como na vida real

Mostra muita gente “ficando” | 81%
Desperta curiosidade sobre a vida dos atores | 81%
Tem a musica como atrativo da audiéncia | 79%

Outra [_16%
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Entre as respostas que caracterizam a telenovela, a que aparece com mais
frequéncia indica que Malhacdo € uma diversdo. Isso sugere que a televisdo pode
se configurar como um dos unicos meios de lazer dessa populagédo. Além disso, o
alto percentual de escolha da opcao “mostra corpos bonitos” revela que esses
jovens se preocupam muito com a aparéncia fisica. Justamente por isso, procuram
atingir o padrdo de beleza apresentado nessa telenovela, preocupando-se
enormemente com a imagem de seus corpos, havendo relagdo significante de

impacto na auto-estima.

Em se tratando das meninas, pode-se pensar que se identificam com as
personagens como modelos a serem seguidos. Ja no caso dos meninos, pode-se
levantar a hipotese de as considerarem corpos desejaveis. Conforme exposto no
capitulo I, Malhacdo, no momento em que expde de maneira supervalorizada os
corpos de personagens, mostra a importancia de fisicos bem-esculpidos,

enquadrados no padrao de beleza vigente.

Na mesma questao, nota-se uma contradicdo em relagdo ao que havia sido
revelado na primeira fase da pesquisa, em que alguns alunos justificaram que

gostam de Malhacdo “porque é parecida com a minha vida”, uma vez que 91%
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responderam que a telenovela “mostra uma vida mais interessante”, o que torna
evidente que a atracdo apresenta uma vida diferente daquela que é vivida pelos
pesquisados. Nao ficou claro, entdo, se a justificativa refere-se ao “jovem
fantasioso”, alienado de sua situagao concreta do viver, ou se € uma forma de esse
jovem lidar de maneira compensatoria com sua realidade. Se for este o enfoque,
pode-se dizer que a televisdo aproveita-se da fase entusiasta do “ser jovem” e
alimenta esse periodo, de forma tendenciosa, conduzindo a um idealismo
estereotipado. Por outro lado, ao mesmo tempo, o mecanismo televisivo apresenta-
se como baluarte revelador de uma realidade existente, escondendo numa falsa
isencdo a sua provocacgao desse processo manipulador. Esse resultado sugere que
0s jovens oscilam entre um polo que se pode chamar de idealizado e outro revelador

da “dura” realidade.

Quanto a curiosidade sobre a vida dos atores, parece haver realmente uma
fascinacao pelo assunto, manifestada, inclusive, pelo uso de acessorios iguais ou
semelhantes aos dos personagens. Essa relagao foi detalhada no capitulo |, em que
se conferiu que a telenovela, por meio dos seus astros e estrelas, aparece como

paradigma para projec¢des e identificagdes, numa espécie de modelizagao da vida.

GRAFICO 19 - A TRAMA DA TELENOVELA

Mostra assuntos importantes como amizade, namoro, sexo, | 92%
gravidez, drogas, preconceito, violéncia, doenga, etc.

Ajuda a lidar melhor com os meus sentimentos _ 90%

Apresenta um novo jeito de falar | 88%
Incentiva a gente a lutar pelo que acredita _ 86%
Traz sempre uma mensagem para pensar | 85%
Ajuda a resolver problemas quando n&o encontramos | 84%
respostas na escola e com amigos
Ajuda na aprendizagem | 78%
Da idéias para a gente questionar e negociar quando nao | 67%

concorda com algo

Outras F 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Muitas das respostas relacionadas a trama de Malhacdo dizem respeito a
projecéo e indicam que a telenovela tem fungédo educativa na vida desses jovens:
“ajuda a lidar com os meus sentimentos” (90%); “apresenta um novo jeito de falar”
(88%); “incentiva a gente a lutar pelo que acredita” (86%); “ajuda a resolver
problemas quando n&o encontramos respostas na escola e com amigos” (84%).
Quanto a resolver os problemas, observa-se que a televisdo pode mostrar um
mundo magico, cheio de fantasia e com finais felizes. Cabe a indagacdo: Se
Malhacéo esta cumprindo essa funcgao, qual papel vem sendo exercido pela familia e
pela escola, enquanto instituicbes fundamentalmente educativas? Esta pergunta faz-
se pertinente principalmente considerando-se que a opg¢ado mais assinalada (92%)
indica que a telenovela aborda temas relevantes para os jovens — amizade, namoro,
sexo, gravidez, drogas, preconceito, violéncia, trabalho —, pressupondo que, salvo o

grupo de amigos, eles ndo encontram outros espacos para tratar de tais tematicas.

Em funcdo do quadro que se apresenta, € importante que se pense na
formacao desses jovens, uma vez que, na frente da televisdo, eles acabam tendo
uma postura passiva e acritica. Poder-se-ia afirmar que a midia esta formando a
identidade dessa populagao, ou seria exagero? Como converter o cenario em favor
da escola? Como a escola podera exercer a sua fungao educativa com relagao a
midia? Como trabalhar pedagogicamente com as informag¢des veiculadas, neste

caso, pela telenovela Malhagcéao?



149

GRAFICO 20 - EU E MALHACAO

Adoro a novela | 92%
Gostaria de ter uma lembranga de meus idolos, como um o
, . o N ¢
autégrafo, uma fotografia ao lado deles ou um objeto

Tenho os CDs e DVDs | 75%

Adoro a Lanchonete Gigabyte que € um “point” | 74%

Tenho revistas, jornais, posteres, etc. _ 69%

Entro no Orkut e no site de Malhagao | 67%

Pretendo escrever uma carta/email para meus idolos | 63%

Jéa escrevi uma carta/email para meus idolos _ 18%

Outra 9%
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Nota-se que Malhacdo se mostra como algo importante na vida deles, néo
s6 como lazer, mas também como um lugar de identificagdo. Existe uma tendéncia
ou um desejo desses jovens de se aproximarem dos personagens, que, muitas
vezes, podem refletir potenciais préprios projetados, ou ha simplesmente um
fetichismo? A aquisi¢ao de CDs, revistas, DVDs, lembrancas, fotografias, autégrafos,
objetos e o pertencimento a fa-clubes parecem apontar para isso. Sobre o culto a
atrizes e atores, Morin (1989, p.62) afirma que, “no fundo, todos os objetos possiveis
e imaginaveis com que a estrela tenha tido contato podem se tornar fetiches.” E vai

além:

[...] este sonho se confronta e se desfaz com a realidade. O
espectador se sente minusculo e sé, e vé a estrela grande e
majestosa. Torna-se um adorador daquilo que gostaria de ser.
De acordo com o tipo de estrela, o adorador pode se sentir
humilde a ponto de ndo ousar se identificar. Pode também
desejar continuar o seu sonho e entdo procura suportes miticos
para a identificacdo: autografos, fotografias, fetiches,
mexericos, ersatz da presenca real, sujeitos da presencga mitica
e igualmente instrumentos exteriores para se viver miticamente
no interior da vida das estrelas. (MORIN, 1989, p.65)
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GRAFICO 21 - INSPIRADO NA TELENOVELA, QUEM ASSISTE

Gosta de usar roupas, calgados e acessorios (bonés, faixas ] 96%
para cabelos, brincos, pulseiras, colares, mochilas, etc.)

Fala igual aos personagens | 93%

Gosta e segue os cortes e cores de cabelos e penteados [ 91%

Gosta das atividades esportivas, culturais J

0,
e de lazer e tenta realizar no dia-a-dia 1 91%
Gostaria de ter tudo o que vé na novela | 84%
Usa piercing ou tatuagem como a dos personagens ] 83%
“Fica” muito 82%
Usa a maquiagem como a das personagens o
na hora de se produzir 79%
Gostaria de usar piercing ou tatuagem como a dos personagens ] 73%
“Transa” 143%

Fuma ou bebe |G 17%
Outra | 9%
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Ao buscar essa identificagdo, talvez o jovem tente aproximar-se de si
mesmo, uma vez que varios dos seus aspectos potenciais encontram-se presentes
em personagens, cenarios e contextos. Se inserida no ambiente educacional,
Malhacdo ndo poderia ser aproveitada como instrumento de autoconhecimento e
autocritica para seus jovens telespectadores? Nao poderia converter-se em
instrumento de formagado desse publico, ja que carrega muitas de suas

caracteristicas e é um referencial de tanta projecao?
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GRAFICO 22 - NA ESCOLA QUE FREQUENTAMOS

OSIM m NAO
Os professores tratam de assuntos ligados aos nossos sentimentos 35% _
(sonhos, desejos, magoas, alegrias, criatividade, habilidades)
Os professores percebem que precisamos de atengao e didlogo, 41% _

apesar de a gente se mostrar independente

Os professores sabem do que gostamos, o que fazemos e sabemos 6

-
X

Os professores mostram que o que passa na Tv

0,
pode ser ligado aos contetidos da escola G2a)

Os professores levam em conta a vida dos jovens 29%

Os professores discutem programas que sao vistos pelos jovens 20%

Os professores comentam sobre o que passa na televisdo 34% _
Os alunos levam CDs, revistas, e posteres de idolos da novela 71% _
Os alunos comentam sobre o que passa na televisdo 98% I)
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Nos dados apresentados no grafico 22, sobre os alunos e a escola que
freqientam, pode-se observar, de inicio, uma desconexdo entre professores e
alunos. Se para os educandos existe relevancia naquilo que é visto na televisao,
entre os professores ha desconhecimento e até mesmo rejeicdo do conteudo
televisivo, resultando em descompasso na comunicacdo entre ambos, o que
compromete o éxito da aprendizagem. Nota-se que ha dois discursos no ambito
escolar, o pedagogico e o midiatico. Este ultimo, de grande poder, fascinio e

persuasao, ao qual os educandos ficam expostos por varias horas de seu dia.

Talvez seja possivel dizer que os professores nao conhecem os alunos com
que trabalham, sendo guiados muitas vezes por idéias pré-concebidas. De que
maneira a escola pode se valer da midia televisiva para atuar na formagao dos
jovens? A escola tem alguma perspectiva frente a essa dicotomia? Nao se trata de

competir com a televisdo, mas de incorpora-la criticamente no sistema educativo.

*kkkk
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Este capitulo finaliza-se com algumas interrogagdes, uma vez que parte dos
professores se recusa a discutir € a inserir no contexto escolar o que se passa na
televisdo. Nao se poderia levantar a hipotese de que esses professores abdicam de
um relacionamento verdadeiro com seus alunos? Em nome de qué? Considerando-
se a idéia de que a aprendizagem ocorre na relagdo com o outro, que tipo de
proposta educativa pode ser desenvolvida quando ndo se conhece o outro? Parece
que os professores classificam os alunos como aborrescentes, ocultando situagoes e

possibilidades de produgao e de criagdo. Dias (2006, p.128) corrobora esta idéia:

Os adolescentes que permitiram a exposi¢ao de suas vidas, de
seus conflitos, de suas angustias e de seus sofrimentos
permitiram outra interpretacao desses fendbmenos, pois ao se
revelarem, revelaram que a prevaléncia de uma idéia
petrificada obnubila a visdo, impede a expansdo do
pensamento, da possibilidade de produg¢do, do enriquecimento
e da criagdo. A adolescéncia petrificada s6 pode ser vista como
aborrescente.

Nao estaria ai um dos motivos para a evasao escolar, a retencdo, o
desinteresse, o desrespeito e a indisciplina dos alunos? A pesquisa de campo
revelou que eles ndo estdo sendo vistos em sua complexidade por esse corpo
docente. Indo além, constatou ainda que nao ha situagdes de aproximagao entre
alunos e professores na relagdo de aprendizagem, mais dicotdbmica do que
integradora. Parece que a escola ndo tem considerado efetivamente a televisédo
como um meio de comunicagdo de massa onipresente na vida de seus alunos.
Araujo (2001, p.22) reforca a relevancia da TV nas agdes educativas, ao afirmar que
“no Brasil, uma educag¢do, com muita atengdo para um espirito critico sobre os

meios de comunicacgao social, deveria ser mais trabalhada entre os educadores”.

Diante desse descompasso revelado no trabalho de campo, que denunciou
também o discurso linear que a escola ainda dirige a seus alunos, nao levando em
conta a realidade vivida, permeada pela imagem, foi possivel comprovar que, entre
as varias experiéncias cotidianas, a da assisténcia a televisdo ndo € nada
desprezivel. Morduchowicz (2004, p.18, tradugdo nossa) complementa a idéia

afirmando que “aproximar a cultura popular da escola e a escola da cultura popular
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nao € um assunto inferior”, e a telenovela, particularmente, encontra-se no espacgo

do entretenimento, do prazer, da construgao de valores e da vida desses jovens.

As tramas cotidianas de Malhacdo, nas quais a juventude se reconhece,
propiciam um territério fértii de ressignificacdo e reconstituicdo de sentidos.
Provavelmente, a telenovela brasileira, ao falar de questbes pessoais e coletivas,
afetivas e sociais, oferece muitas possibilidades de sua utilizagdo no processo

educativo.

No proximo capitulo discorrer-se-a sobre as implicagdes de uma pedagogia
reducionista, com vistas a uma reflexdo articulada a complexidade existente nos
saberes intra e extra-escolares. Sempre acreditando que a escola, mais do que mera
transmissora de informagdes, deve ser territorio de constru¢ao de significados para a
produ¢cdo do conhecimento, por intermédio de perspectivas pedagodgicas
articuladoras e capazes de religar os conhecimentos advindos de diferentes

aspectos da vida, restaurando, assim, a unidade complexa da natureza humana.
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CAPITULO IV - TRAVESSIAS E HORIZONTES: CRUZANDO

FRONTEIRAS ENTRE OS SABERES

[...] a educacado pode ajudar a nos tornarmos melhores, se néo
mais felizes, € nos ensinar a assumir a parte prosaica e viver a
parte poética de nossas vidas. (MORIN, 2002a, p.11)

Neste inicio de capitulo, cabe, novamente, retomar brevemente os capitulos
anteriores. No presente estudo ja foi possivel verificar que ha inumeras
possibilidades de aproveitamento das telenovelas no processo de ensino-
aprendizagem, ja que as experiéncias exibidas nas tramas diarias dialogam tanto
com a vivéncia juvenil. Os produtos, as atitudes e os comportamentos concernentes
a telenovela, que estdo relacionados a vida dos alunos, por meio das projegdes e
identificagdes, circulam nos espagos escolares, transitam entre ficcao e vida real e
sugerem aos professores a aproximagao do cotidiano aos conteudos programados,
contribuindo assim para que os educandos se sintam mais compreendidos em sua

complexidade.

Os resultados dos dados da pesquisa de campo indicaram a necessidade de
se reconhecer a complexidade existente nos fendmenos que caracterizam a relagao
dos jovens com a midia, em especial com a telenovela Malhacdo. Para tanto, a
continuidade da reflexdo faz-se ndao no sentido de esgotar o tema, mas de trazer
alguns encaminhamentos de agbdes educativas que se proponham a indagar a
complexidade do saber, com um pensamento tedrico capaz de considerar as
influéncias recebidas interna e externamente a escola, atribuindo relevancia tanto a
cultura escolar quanto a cultura televisiva, sem oposicdo, mas em relagdo de

complementaridade.

A investigagao realizada também propiciou conhecer alguns aspectos do
cotidiano dos jovens pesquisados, e neles este capitulo se inspira para propor
possiveis relagdes entre midia televisiva e educacdo. Nesse sentido, busca-se
considerar suas perspectivas, fronteiras e implicacbées no ambito educacional, a fim
de se construir um fazer pedagdgico humanizador, articulando a programacéao

televisiva, que tanto atrai a atengao da juventude, no processo educativo, no intuito
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de capacitar os educandos a terem um posicionamento critico diante de inumeros

saberes que lhes qualificam para estar em sociedade.

4.1 - RELIGANDO OS CONHECIMENTOS: POR UMA PEDAGOGIA SENSIVEL E
RACIONAL

A partir da investigagao apresentada no capitulo anterior, pdde-se perceber
que a maioria dos professores da escola pesquisada emprega a conjungao “OU” em
vez da conjungédo “E” quando se trata de integrar o jovem com sua cultura e seu
repertério, que nao se dissociam de outros aspectos presentes em sua vida, dos

quais também participa.

Também se verificou que a articulagdo entre os diferentes saberes e a
valorizagao da realidade cotidiana muito contribuem na construcdo da identidade e
na forma como a juventude podera conduzir a prépria vida, reconhecendo-se
objetiva e subjetivamente. Foram situados os elementos de projegéo e identificagao,
destacando-se as condi¢cbes de espontaneidade e de vivéncias reveladas por meio
dos questionarios, com vistas a repensar a pratica pedagdgica das instituicdes

escolares.

Considerando a quantidade de alunos que assistem a televisdo durante a
semana (97%) e nos fins de semana (76%), concluiu-se que € uma atividade diaria e
sistematica. E ainda se constatou que 93% dos jovens que assistem a telenovela
Malhacédo gostam da trama, o que indica que se tornou um instrumento de projegao

e de identificacdo para esses educandos.

Ademais, pbde-se observar que a televisao esta presente no ambito escolar,
com suas vozes, seus dialogos, suas perspectivas e suas implicagbes, € ndo ha
como calar ou fechar os olhos para essa linguagem que invade a escola. Nesse
sentido, o reconhecimento da relag&o cultural dos jovens com a telenovela Malhacé&o
torna-se enriquecedor na acido educativa e indispensavel para suscitar uma postura

critica diante dos meios de comunicacao.
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Pela onipresenga no dia-a-dia da juventude e pelas tematicas abordadas, a
telenovela Malhacdo revelou-se um instrumento potencial para interpretagdes,
criticas e debates. Pedagogicamente, assistir de forma critica ao conteudo televisivo
podera despertar nos alunos a criatividade e a indagagdo em face das imagens e
mensagens veiculadas pela midia, transformando-os em sujeitos de suas proprias
vidas, em contraposi¢cao a auséncia de reflexdo que a televisdo pode provocar se

estiver excluida de discussao.

De acordo com Morduchowicz (2004, p.42), os meios de comunicagao
apontam informagdes socialmente significativas para o cotidiano dos alunos. A partir
dessa referéncia, entende-se que é papel da educacdao também converter essas
informagdes em conhecimento, integrando o capital cultural dos jovens a cultura
escolar. A relevancia adquirida pelos meios de comunicagao no dia-a-dia dos alunos
€ revelada em alguns de seus comentarios: “[Gosto de Malhacao] pelos assuntos
que a novela comenta”, “{Malhacéo] fala a linguagem dos jovens”, “é voltada para o
mundo atual, mostrando a realidade”, “tem muita diversidade”, “é interessante”, “eu
tiro varios exemplos de vida, o que eu devo ou nao fazer”. Dessa forma, tais
respostas podem ser associadas ao desestimulo de muitos alunos pela escola

enquanto instituicdo sécio-educativa.

Conforme Freitas (2007, p.36), a escola se fragiliza perante os alunos,
convertendo-se até mesmo em algo enfadonho e indigno de respeito, uma vez que
nao consegue oferecer referenciais significativos para os jovens. Estes sdo muito
mais que alunos. Suas vivéncias, descobertas e angustias recobrem um vasto
campo de dimensdes da vida social, para as quais, em geral, ndo encontram
explicagdes na sala de aula. Infelizmente, a instituigdo escolar mostra-se fragilizada
ante a aceitagdo, a compreensao e a analise das linguagens e imagens televisivas.
Portanto, escola e televisdo nao dialogam o suficiente com os saberes, em busca da
valorizagdo das multiplas interpretagdes implicitas em cada um deles. Esta idéia é

ratificada por Morduchowicz (2004, p.22-3, tradugao nossa):

Desde suas origens, a escola moderna foi concebida dentro do
universo que Marshall McLuhan chamou: “A galaxia
Gutemberg”. Um mundo em que prevalece a logica do livro, a
linearidade e ordem sequencial, e que encontrou na escola a
garantia de transmissdo e reprodugdao da cultura da letra
impressa. A escola seguiu transcorrendo pelo caminho da
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escrita, da palavra e do manual. E com frequéncia desconhece
as culturas que comegaram a surgir e a conviver com ela fora
da aula; primeiro, a que propde o cinema, logo a televisao, e,
mais recentemente, as novas tecnologias.

Nota-se que ha um desajuste entre o conservadorismo escolar e sua
moderna clientela, desajuste este que se reflete na sala de aula, pois os alunos
enxergam o ensino como fastidioso quando comparado com o que a midia televisiva
Ihes oferece. A televisdo, trabalhando o campo das emocgdes, oferece ao
telespectador doses diarias de representacdo daquilo que ele espera encontrar, ao
contrario do discurso educacional, pautado, muitas vezes, exclusivamente no
cientificismo para construir conhecimentos. Por esses motivos, a escola deve estar
atenta a dimensao adquirida pela televisao entre seus alunos, a fim de preparar-se
para lidar com ela, estabelecendo estratégias potencializadoras e favoraveis de seu

uso. As duas instituicdes educativas valorizam um aspecto em detrimento de outro:

A escola descansa sobre a légica da razdo; os meios sobre o
impacto e a emogao. A escola se apdia na planificacdo e na
previsibilidade; os meios de comunicacgao, sobre a surpresa do
acontecimento. [...] Enquanto que a objetividade é subjacente a
escola, os meios valoram a subjetividade. (MORDUCHOWICZ,
2004, p.19, traducdo nossa)

Segundo a autora, escola e meios de comunicagado oscilam de um pdlo a
outro, desconsiderando a especificidade existente nos diferentes elementos em
relacédo. A televisdo tem a realidade como pano de fundo, mas investe na fantasia,
no imaginario, enquanto a escola, de forma simplificadora, reduz a complexidade
entre imaginario, sensibilidade e racionalidade, elementos que compdéem o ser

humano, indiviso nas relagdes tecidas em sociedade.

Configurando-se como um recurso a mais entre os jovens, a telenovela ndo
deve ser vista como um género menor ou ignorada. Ao invés disso, deve ser
investigada pelos meios educativos, visto que os temas usualmente abordados

possibilitam analises significativas na interface fantasia-realidade.
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4.2 - ESCOLA: UMA INSTITUICAO COMPLEXA

A pesquisa de campo realizada para apoiar o presente estudo revela que a
televisdo, muitas vezes, tem mais influéncia na formagdo dos jovens que o
conhecimento adquirido na escola, devido, talvez, a certa inabilidade do sistema
educacional em articular os saberes resultantes da produg¢ao de cultura no cotidiano.
Segundo Vieira (2006, p.17), “[...] pode-se afirmar que o publico estudantil esta
aprendendo mais no mundo exterior € na propria casa com a implosdao da

informacao e da comunicacao que na instituicao escolar”.

Numa perspectiva otimista, os jovens estdo nas salas de aula, mas as vezes
s6 fisicamente; as vezes a contragosto; as vezes para encontrar os amigos; as
vezes animados com algumas matérias de que gostam; as vezes porque ha uma
imposicdo da familia e da sociedade. Para grande parte dos jovens, a escola se
mostra distante dos seus interesses e necessidades, sendo reduzida a um cotidiano
enfadonho, com professores que pouco acrescentam a sua formacgao, tornando-se

cada vez mais uma obrigacéo.

Por vezes, os alunos demonstram atribuir mais credibilidade a televisdo que
a escola, como quando respondem que a telenovela: “incentiva a gente a lutar pelo
que acredita” (86%) e “ajuda a resolver problemas quando ndo encontramos
respostas na escola e com amigos” (84%). Certamente, a partir das projecdes e
identificacdes, transferem supostas solugdes para a vida real por ndo encontrarem
outros espacos e oportunidades para abordar os assuntos que lhes causam
preocupacao. E relevante que a relagéo entre a midia e a juventude seja valorizada
pela escola de forma apropriada e integradora, convertendo-a em favor de praticas
pedagogicas que propiciem o intercambio entre o real e o imaginario no processo

educativo.

Embora para muitos alunos a sociabilidade e o conhecimento adquiridos em
sala de aula sejam parte integrante de sua formacédo, € nitida a distancia entre a
linguagem deles e a da escola. Esse fato € legitimado confrontando-se o tempo que
passam na escola e o periodo em que se encontram em frente a televisdo (42%
assistem por mais de 6 horas). A televisdo monopoliza o tempo livre dos jovens. O

tempo dedicado a ela é bem maior que aquele destinado aos estudos.
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Entre a velocidade da informacédo que permeia o cotidiano da juventude e a
educacao formal ha um descompasso de ritmos e estimulos que, com freqiéncia,
resulta numa concorréncia desleal entre os meios de comunicagao e a escola, como
ressalta Mogadouro (2005, p.32):

Ha duas realidades bastante distintas na base de formacao dos
jovens contemporaneos: uma grande circularidade de
informagées — em um mundo altamente informatizado e
frenético, e a figura do professor em sala de aula — dentro da
estrutura escolar ainda amparada num saber enciclopédico, em
um conjunto de normas fortemente hierarquizadas, com
divisdes rigidas nas disciplinas.

N&o se pode pensar na escola como uma mera transmissora de
informacdes. O entendimento de que a escola vem perdendo sua funcio social, uma
vez que grande parte das informagdes é acessada mediante os diversos meios de
comunicacdo, pode ser resultado do enaltecimento de um paradigma produtivista®” e

tecnicista do ensino e da sociedade. Todavia,

Nos meios de comunicagdo ndao ha conhecimento, mas sim
informacdo. A informacgao, certamente, forma parte do saber,
mas o saber ndo se limita exclusivamente a informagédo. A
escola parte da informacdo dos meios para construir, a partir
dela, o conhecimento. (MORDUCHOWICZ, 2004, p.44,
tradugéo nossa)

Cabe ressaltar que a formacdo do profissional de educacédo necessita
enxergar além das aparéncias, explorando a rede em que é tecido o conhecimento
por meio de praticas educativas que incorporem as experiéncias culturais dos
jovens, permitindo-lhes refletir sobre sua percepgao da realidade. Neste estudo
acredita-se que um dos entraves para a apropriacdo do saber midiatico pelo
professor se da durante sua formagao basica, por ndo dispor de disciplinas que

contemplem os meios de comunicagcdo de massa. Além disso, na politica oficial de

 Aqui se faz referéncia ao paradigma produtivo, também chamado paradigma neoliberal de
educacdo, que subordina alvos politico-sociais (eqiiidade, cidadania, democracia) a intentos
estritamente econdmicos (desenvolvimento tecnolégico, competitividade internacional), ou seja, a
l6gica do mercado. Cf.: LIBANEO, 2003, p.31.



160

ensino também n&o ha amparo de leis ou politicas publicas abrangentes sobre a
educacgao para a midia no Brasil. A discussdo sobre o assunto avangou nos ultimos
anos, mas nao foi acompanhada pela institucionalizagcdo da leitura critica da midia

nas escolas.’®

Segundo Freitas (2007, p.36-7), outro fator que deve ser repensado nos
cursos de formacdao de professores € que “...] raramente, e apenas muito
recentemente, ha disciplinas dedicadas aos alunos jovens; estuda-se bastante o
desenvolvimento infantil, mas os jovens ficam invisiveis”. A situagdo procede, mas
reduzir o problema a nao-abertura da escola aos discursos midiaticos ndo contribui
para a busca de integracdo dos saberes. Se essas dificuldades, que sao reais,
impedirem o inicio da mudanga do processo educativo, dificilmente sera possivel sair
desse impasse. Ainda que as condicbes, no momento, possam parecer
desfavoraveis, as idéias comeg¢ando a se movimentar com persisténcia, certamente,
um dia vingardo. Novas maneiras de trabalhar o conhecimento emergem da reviséo
de crencas e habitos tradicionais de ensino, compreendendo o fendmeno educativo
e as novas formas de conhecimento em uma realidade impactada pela presencga da

televisdo. Fusari (1994) observa que:

Na escola, o trabalho comunicacional com a multiplicidade de
midias presentes no mundo contemporaneo ndo pode ser
improvisado, e nem desarticulado de uma proposta educativa
que contribua para a democratizagado de saberes socialmente
significativos, produzidos e em produgao pela humanidade.

°® “Na Lei de Diretrizes e Bases de Educacdo Nacional (LDB), que rege o ensino do pais, as

referéncias ao tema sdo vagas. Quando o texto da lei foi aprovado pela Camara dos Deputados, em
maio de 1992, o artigo 36 do projeto estabelecia a obrigatoriedade da Leitura Critica da Comunicagao
como parte do curriculo escolar das criangas e adolescentes. No entanto, as modificacbes
introduzidas pelo Senado Federal na proposta original, em 1996, tiraram a clareza do texto sobre o
uso das tecnologias no ensino e os critérios a serem usados em programas de educacao para os
meios de comunicagédo. O novo texto manteve alguns dos principios que sustentavam a proposta
anterior, mas tornou a referéncia a comunicagédo para a midia mais indireta. Em vez de determinar
que a Leitura Critica da Comunicagéo fosse obrigatéria nos curriculos, estabeleceu que a escola
deveria promover a ‘capacitacao dos estudantes para a analise critica do mundo e dos fatos que nele
ocorrem; o desenvolvimento das habilidades de comunicacio; a autonomia intelectual do educando,
preparando-o0 para o exercicio da cidadania plena’. Na opinido de Ismar de Oliveira Soares,
coordenador e pesquisador do Nucleo de Comunicagao e Educagao da ECA/USP, a filosofia da nova
LDB deve ser confrontada com a pratica corrente em propostas educativas estrangeiras. Em outros
paises, segundo o professor, ‘a leitura e a recepgéo critica dos meios tém sido entendidas como
condicdo prévia para a leitura do mundo e a preparagdo para a defesa da democracia, a livre
expressao do pensamento e o exercicio da cidadania’.” (VIVARTA, 2004, p.280)
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Para tanto, faz-se necessaria a abertura de espagcos e canais dentro da
escola para a voz dos alunos, com propostas e projetos vinculados aos meios de
comunicacgdo. Tendo em vista os desafios da escola na sociedade contemporanea, a
funcdo da troca com o mundo externo € primordial para manté-la viva e para dar
sentido ao conhecimento produzido no espaco escolar. A reducao do abismo
existente entre o ambiente escolar e as diferentes linguagens externas, em especial
a da televisdo, apresenta-se como meta a escola, que lida com educacéo,

informagéo e conhecimento. Segundo Orlandi (1988, p.40):

A convivéncia com a musica, a pintura, a fotografia, o cinema,
com outras formas de utilizagdo do som e com a imagem,
assim como a convivéncia com as linguagens artificiais poderia
nos apontar para uma insergao no universo simbdlico, que nao
€ a que temos estabelecido na escola. Essas linguagens nao
sdo alternativas. Elas se articulam. E € essa articulacdo que
deveria ser explorada no ensino da leitura, quando temos como
objetivo trabalhar a capacidade de compreensao do aluno.

Nesse sentido, cabe a educagcao do terceiro milénio “fornecer, de algum
modo, os mapas de um mundo complexo e constantemente agitado e, ao mesmo
tempo, a bussola que permite navegar através dele” (DELORS, 1998, p.89). Em se
considerando que na atualidade a sociedade traz a baila, por diversas vias
(televisdo, cinema, jornais, revistas, musicas, internet), questdes de aprendizagem, é
funcdo da escola propor encaminhamentos, enquanto campo social legitimado para

o aprender.

E com base nessas reflexdes que a escola pode brilhar diante de um mundo
que se transforma freneticamente com o processo tecnoldgico, sem perder sua

funcdo primordial de continuar sendo um palco ocupado por diversos atores que

s

constroem o conhecimento. Para esse contexto, € importante o profissional da

educacéao ter em mente que:

As mudangas necessarias nao sao tao simples e superficiais,
como a utilizagdo de recursos didaticos mais modernos ou a
inclusdo de disciplinas no curriculo; ao contrario, envolvem
revisdo de conceitos, das bases em que se assenta o ensino e
a aprendizagem da tomada de consciéncia das novas
responsabilidades do educador frente aos desafios da nova
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era. Tudo isso requer atitudes amadurecidas que
predisponham os profissionais para a mudanca. (ALONSO,
1999, p.31)

Se, de um lado, a insergdo dessas novas linguagens no contexto escolar é
necessaria para o desenvolvimento das capacidades dos alunos, trazendo-lhes
mudangas significativas, por outro, ndo deve ser vista como mera estratégia a fim de
demonstrar que houve uma “modernizacdo conservadora” do ensino. Conforme
elucida Lopes e Macedo (2002, p.235):

O professor de sala de aula possivel — como ela pode ser —
ndo se deixa seduzir apenas pela atratividade das novas
tecnologias, nem privilegiar somente a interacdo dos alunos
com elas. Tem como horizonte a interagdo maior; a discussao
(das informagdes coletadas e dos processos vividos) para o
confronto dos diferentes percursos (individuais), visando a
producao (coletiva) de sinteses integradoras que extrapolam
conteudos especificos.

Uma educacgao escolar emancipadora preconiza a formagéao integral do ser
humano, em seus aspectos fisico, espiritual, social, intelectual e ludico, de forma que
cada um possa desenvolver sua criatividade, seu senso critico, seus valores, sua
propria histéria, seu préprio EU. E importante que todos tenham oportunidade de
desenvolver seus talentos pessoais, destacando as condi¢gdes de espontaneidade
que cada um traz em si. Estimulo as artes e a imaginagao criadora € fundamental
para a formagao da autonomia, numa época em que a tendéncia é a padronizagao

de comportamentos. Para Morduchowicz (2004, p.36, tradu¢do nossa):

As identidades dos jovens se definem ndao somente no livro que
Iéem, mas, fundamentalmente, nos programas de televisdo que
véem, no texto multimidia por qual navegam, na musica que
escutam e na tela que assistem, a escola necessita aproximar-
se destes consumos para entender a cultura juvenil.

Considerando-se as palavras da autora, torna-se evidente que Malhacé&o

pode ser inserida no contexto educacional como instrumento de formacao dos
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jovens, ja que agrada e diz muito a juventude no que revela e mesmo no que

silencia. A autora vai além:

Se a cultura popular propde um mundo de emocgido sem
reflexdo e a escola mostra um mundo de razdo sem emogao, o
grande desafio para ambas é evitar que se perpetue esta
dicotomia e ajudar a converter a emocao em reflexao, dito de
outra maneira, a ensinar a pensar a partir da emogao. Nao se
trata de converter a aula em um ambiente alternativo a
televisao, mas sim de potencializar e otimizar os efeitos de uma
e de outra. (MORDUCHOWICZ, 2004, p.27, tradugao nossa)

O ser humano € razdo e emocgao, € prosa e poesia; tem em si a crianga e 0
adulto. Somos individuos unicos, mas ao mesmo tempo partes da sociedade que
sem nos nao existiia. Temos todos a mesma natureza, mas dentro dela
desenvolvemos a diversidade por meio das culturas e das crengas. Morin (20023,
p.33) lembra bem que n&o se aprende apenas mediante as ciéncias formais, mas
num processo continuo. Uma educagao que minimize a dicotomia entre as diferentes
culturas (humanista, cientifica, de massa) pode contribuir para a compreensao da

complexidade humana, ao assumir a vida prosaica e poeticamente.

Um estudo sobre fracasso escolar, desenvolvido por Bernard Charlot (2000,
p.56), mostra que enquanto na crianga a socializagdo prevalece sobre a
subjetivacado, no jovem, ao contrario, a experiéncia escolar € dominada por tensdes
entre o social e o individual, ou o subjetivo. Progressivamente, o jovem traca um
caminho de subjetivagdo, buscando construir-se como sujeito, como autor de sua

propria educacao, capaz de conduzir sua propria experiéncia e dar-lhe um sentido.

O autor discorre sobre as possibilidades de o jovem atribuir sentido as

proposi¢des da escola, a partir de trés defini¢cdes:

[...] tém sentido uma palavra, um enunciado, um acontecimento
que possam ser postos em relacdo com outros em um sistema,
ou em um conjunto; faz sentido para um individuo algo que lhe
acontece e que tem relacbes com outras coisas de sua vida,
coisas que ele ja pensou, questdes que ele ja se propés. [...]
[tem sentido] o que produz inteligibilidade sobre algo, o que
aclara algo no mundo. [...] [tem sentido] o que é comunicavel e
pode ser entendido em uma troca com outros. Em suma, o
sentido é produzido por estabelecimento de relacéo, dentro de
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um sistema, ou nas relagdes com o mundo e com os outros.
(CHARLOQOT, 2000, p.56)

O jovem se constrdi como sujeito a partir da escola, da familia, dos amigos,
das experiéncias culturais, dos meios de comunicagao (em suas versodes jornalistica,
publicitaria ou de entretenimento, como as telenovelas), das artes, (como a musica,
o cinema, a literatura), enfim, por meio de uma gama de aspectos e vivéncias do
cotidiano. Todos esses recursos sao educativos dentro de uma perspectiva
pedagogica que busque a religagdo dos saberes e as relagbes entre

sensibilidade/inteligibilidade e objetividade/subjetividade.

Acdes pedagogicas comprometidas unicamente com o cumprimento do
conteudo programatico fragmentado, sem ligagdo com a estrutura e a conjuntura que
o produziram, ndao contemplam e nao contribuem para as questbes desafiadoras
referentes a formacdo dos jovens quanto a identidade, valores, escolhas,
contradigbes e vulnerabilidades que se integram aos atributos racionais, empiricos,
l6gicos, imaginarios, miticos e emocionais. Para o atendimento de tais questdes,
mais do que um programa de ensino pautado pela linearidade, seriam necessarias
estratégias passiveis de desvios e ousadias e construidas no decorrer de um

processo de aprendizagem interativo e participativo. Segundo Morin (2005c, p.79),

A acao é estratégia. [...] a estratégia permite, a partir de uma
decisao inicial, prever certo nUmero de cenarios para a agao,
cenarios que poderao ser modificados segundo as informacdes
que vao chegar no curso da agdo e segundo 0s acasos que
vao se suceder e perturbar a agéo.

A diferengca entre programa e estratégia evidencia a distingdo entre
pensamento simplificante e pensamento complexo. Um programa € uma sequéncia
de atos decididos a principio e que devem ser seguidos um apos o outro, sem variar.
Certamente, um programa funciona muito bem quando as condi¢des circundantes
nao se modificam e, sobretudo, ndo sao perturbadas. Ja a estratégia € um cenario
de acado que se pode modificar em funcdo das informacdes, dos acontecimentos,
dos imprevistos que sobrevenham no curso da agdo. Nas palavras de Edgar Morin

(1996, p.284), “a estratégia € a arte de trabalhar com a incerteza. A estratégia de
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pensamento € a arte de pensar com a incerteza. A estratégia de acao é a arte de

atuar na incerteza’.

Pode-se dizer que a sala de aula ainda € muito programada e distante da
realidade vivida e imaginada por grande parte da juventude — realidade esta que
envolve conflitos escolares, familiares e entre amigos, sexualidade, competi¢des,
consumo exacerbado, esportes, sonhos, paixdes, ilusdes etc. Os jovens possuem
uma variedade de logicas, de éticas, de sensibilidades e de saberes préprios que
ndao podem ser ignorados. Devem ser estrategicamente considerados como

conhecimentos fundamentais a serem associados aos saberes da escola.

Nessa relagao, entende-se que o conhecimento faz parte de um processo
construido a partir da atividade do sujeito no mundo. Portanto, é necessario deixar
de pensar sujeito/objeto/processo de observagdo como separados, tendo em vista
que sao indissociaveis na produgao/apropriagao/construcdo do conhecimento; bem
como evitar olhar para o sujeito apenas como intelecto, compreendendo-o como ser
indiviso que constréi o conhecimento por intermédio de sensagao, emocéao, razao e
intuicdo. Vida real e vida imaginaria sdo interdependentes, pautam-se por codigos e

vivéncias no interior das diferentes instituicdes socializadoras.

Em um dos principios de Morin (2005b, p.37) — “[...] somos, conforme o
nosso destino, fechados pelo que nos abre e abertos pelo que nos fecha” —
compreende-se que somos abertos ao mundo pela linguagem, pelos anseios, pelas
aspiragdes, pela curiosidade, pelas duvidas, pelo saber, pelos sonhos e pela
esperanga, e expulsos do mundo por essas mesmas vias, que permitem o
desenvolvimento das operagbes cognitivas. Os mecanismos que possibilitam a
aprendizagem nao podem ser dissociados de outros ambitos que compdem a vida e

das experiéncias que advém dai.

Se olharmos para nossas instituicbes de ensino fundamental e médio,
veremos que 0 que as caracteriza € a incompreensao. Disciplinas que brigam umas
com as outras, departamentos que nédo se entendem, areas do conhecimento que
nao dialogam, professores muitas vezes desestimulados e ainda com um discurso
em sala de aula unilateral e linear. Mesmo diante do universo juvenil, em que o
espirito humano se abre ao mundo por projegdes e identificagdes, pela curiosidade,
pelo questionamento, pela investigagdo, pela paixdo de conhecer, os curriculos

escolares, constituidos por varias areas do conhecimento, ainda ignoram e
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subaproveitam o potencial dos alunos. Acabam contribuindo para que adotem uma

postura passiva e acritica diante da televisao e, consequentemente, do mundo.

Chaui (2006, p.53) lembra que: “A destruicdo da capacidade de
concentracdo e a infantilizacdo conduzem ao estimulo ao narcisismo, pois as
imagens sao produzidas e transmitidas para repetir sempre a mesma coisa: ‘eu sou
vocé’.” Dessa forma, indica mais um bom motivo para se educar o olhar dos jovens
sobre os meios de comunicacdo de massa. Com toda a relevancia e a qualidade que
a televisdo adquiriu nas ultimas décadas, € capaz de apresentar programas que se
aproximem cada vez mais da realidade social, que, por sua vez, também se formata
por meio das mensagens veiculadas pela propria TV. Para tanto, utiliza recursos,
cenarios e ambientes externos que despertam no jovem telespectador o desejo de

vivenciar o que é sugerido por sua programagao.

A influéncia televisiva, as vezes camuflada, esta em todos os espagos da
escola, no entanto ndo adentra a sala de aula, permanecendo implicita na conduta
dos alunos. No caso de Malhacéo, tal influéncia pode ser observada, comumente,
nos desejos, medos, sonhos, preconceitos, alegrias, frustragdes, ambigdes,

curiosidades e preocupacdes quanto a sexualidade, ao trabalho, a familia.

Nessa perspectiva, a programagcao televisiva, tao assistida pela juventude, e
as diferentes linguagens que penetram no imaginario do jovem podem ser o
fermento para uma educagdo emancipadora e interativa diante de um grande
desafio a ser enfrentado pela escola: a religacdo dos saberes. Em uma educacéao
cooperativa e colaborativa os alunos tém a oportunidade de se posicionarem como
sujeitos; aprendem a partir daquilo que tem significado em suas vidas. A postura
educacional dissociada das praticas do jovem no dia-a-dia — incluindo assistir a
televisdo — acaba prestando um desservico ao contribuir para uma visao
simplificadora e reducionista dos proprios meios de comunicagdo. Os resultados
apontados (Grafico 22) sobre a escola frequentada pelo publico pesquisado revelam
uma desconexao entre professores e alunos, evidenciando questbes que ainda

permanecem completamente ignoradas ou esquecidas.
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A analise do discurso de Malhacéo realizada por Gongalves (2003, p.54)

sintetiza esta idéia:

[...] no contexto do programa e por serem apresentados de uma
forma linear, os exemplos considerados adequados, conduzem
a uma visao simplista ou reducionista. Associados a outros em
que as concepgdes dominantes sao transmitidas sem qualquer
questionamento, terminam por produzir pouco efeito em termos
de propiciar reflexdo e questionamento.

Em outra obra, a mesma autora acrescenta:

E preciso compreender o processo de maneira mais ampla, de
como as pessoas sao afetadas pelos meios de comunicagao
de massa e percebem o mundo em funcdo dessa exposigao,
de como elas reagem a massificagdo de visdes parciais da
realidade brasileira. (GONCALVES, jul./ago. 2007, p.15)

Em sintonia com essas analises, Nassif (jul./ago. 2007, p.14) defende a
necessidade de a Psicologia se aprofundar no quanto e em como os meios de
comunicacado de massa influenciam a subjetividade e a coletividade. “O quanto ela

molda € o que estamos tentando entender”, diz ela.

Propostas pedagodgicas integradoras possibilitam a identificagdo de um
ponto comum entre as varias instancias em que ocorre a socializagao — incluidos ai
0s meios de comunicagao de massa —, no intuito de contribuir positivamente para a

formacéo do ser humano.

Mas o que ocorre atualmente na maioria das escolas? Em vez de intervir
pedagogicamente, com olhar critico e atento sobre os aspectos antagbnicos e
complementares dos temas abordados pela televisdo, nosso sistema de ensino
obedece a eles. A escola, em seu atual formato, ensina a isolar os objetos de seu
contexto, a separar as disciplinas, a dissociar os problemas, em vez de reconhecer

suas correlagoes, reuni-los e integra-los. Na concepg¢ao de Morin (2002a, p.15):
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Obrigam-nos a reduzir o complexo ao simples, isto é, a separar
0 que esta ligado; a decompor, e ndo a recompor; e a eliminar
tudo que causa desordens ou contradicbes em nosso
entendimento. Em tais condi¢cbes, as mentes jovens perdem
suas aptidées naturais para contextualizar os saberes e
integra-los em seus conjuntos.

Essa é uma problematica vasta que culturalmente persiste na escola:
aprendemos a pensar separando. Separamos um objeto de seu ambiente e o
isolamos de seu observador. Queremos eliminar o problema da complexidade dos
fendbmenos. O ensino de disciplinas que nao dialogam entre si produz uma
fragmentagcdo que impede que se vejam questdes fundamentais presentes em
diferentes campos do conhecimento. Fica bem distinguir as disciplinas, mas néao é
necessario estabelecer separagdes absolutas. Cada area do conhecimento conserva
sua singularidade e sua especificidade, mas de algum modo contém o todo, dai a

importancia da trandisciplinaridade.

Pode-se entender que o conhecimento é produzido em rede, com muitos fios
e diferentes tramas. Resulta de uma teia de relacbes sociais, culturais, fisicas e
simbdlicas que agrega diversas influéncias, diferentes objetos a serem conhecidos.
Um pensamento que olhe de frente e que enfrente a desordem e a incerteza, nao
separando, mas integrando os aspectos interdependentes da vida humana, pode ser

um dos caminhos para a renovacgao tdo necessaria a escola:

Nao é mais possivel recorrer a tradicdo classica, ao saber
instituido, uma vez que estes estdo sendo questionados. E,
portanto, no proprio individuo, que estes pensadores véao
buscar os fundamentos para as novas teorias cientificas. E com
base na razao subjetiva que se construira a nova concepgao de
conhecimento. (MARCONDES, 2002, p.19)

No mesmo sentido, Morin (apud GARCIA, 2002, p.61) diz que “[...] o objetivo
do conhecimento ndo é descobrir o segredo do mundo numa palavra mestra. E

dialogar com o mistério do mundo™. Portanto, negar a projecdo e a identificacéo
advindas da influéncia da televisdo na educagao da juventude pode caracterizar uma

inconsequéncia pedagogica, até porque a televisdo cria nos telespectadores
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diferentes tipos de percepcgdo, aguca a imaginagao, provoca mudancgas internas

mediante os Complexos Imaginarios.

Em entrevista concedida a jornalista Viviane Viana (2000), Edgar Morin
defende que a fungcdo dos mestres ndo € apenas cumprir a carga horaria e o
conteudo programatico. Os educadores devem, a partir do teor de suas classes,
explorar temas afins. Em uma determinada aula, o professor pode, por exemplo,
criar um espacgo para debater os programas de televisdo. Os estudantes devem ser
esclarecidos e induzidos a assisti-los de modo critico. As telenovelas como
Malhacéo, cuja audiéncia & significativa, podem muito bem servir de objeto para
essa reflexdo. Por que elas apaixonam e atraem? “Em vez de ficar criticando a
influéncia persuasiva da midia e culpa-la pelo aumento da violéncia, devemos
abastecer nossos jovens para que possam assistir a programacao criticamente”,

aconselha Morin durante a entrevista.

A televisdo nao deve ficar a margem dos bancos escolares. A reflexao critica
sobre a midia no ambiente das escolas tem o potencial de impedir a narcotizacao, o
sonambulismo e o automatismo que o préprio meio pode provocar. Inserida no
contexto educativo de forma estratégica, torna-se suporte pedagdgico para o
desenvolvimento da percepg¢ao, do senso critico, da capacidade analitica. A
televisdo e outros recursos audiovisuais, se utilizados somente como ilustracdo do
conteudo do professor, numa via de m&o unica, ndo permitem criar novos desafios
didaticos, a fim de articular saberes dispersos, diversos e adversos. O modelo de
escola que temos ainda é muito centrado no curriculo linear, conteudista, sem
conexdo com a realidade. Acerca de tal situagdo, Morin (2002a, p.24, destaque do
original) afirma que “O desenvolvimento da aptiddo para contextualizar e globalizar

0s saberes torna-se um imperativo da educacéao”.

4.3 - TELEVISAO: UMA ESCOLA COMPLEXA

O mundo é uma escola, e, nesse sentido, também é possivel pressupor que
a televisado seja educativa, pois faz parte desse mundo. As pessoas aprendem muito
com ela. Assim como ha entretenimento e informagao de baixa qualidade, também

existe o oposto na TV. A questido colocada € que da informacdo a educagao existe
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uma longa distancia. Segundo Morin (2002a, p.16-7): “T. S. Eliot dizia: ‘Onde esta o
conhecimento que perdemos na informagao?’ E quando ndo conseguimos religar os
saberes para enfrentar os desafios de nossa época, Eliot vai mais além com a

segunda parte da frase: ‘Onde esta a sabedoria que perdemos no conhecimento?’.”

De acordo com o autor, a informacao pode ser considerada como matéria-
prima para a produgdo do conhecimento, desde que a aprendizagem seja
provocada, e nao acidental, convertendo as informagcdées em conhecimento.
Aspectos relacionados a informacédo e ao conhecimento sao ponderados por Morin
(2005f, p.98):

Conhecer comporta “informagao”, ou seja, possibilidade de
responder a incertezas, mas o conhecimento nido se reduz a
informacoes; ele precisa de estruturas tedricas para dar sentido
as informacgdes; percebemos, entdo, que, se tivermos muitas
informacdes e estruturas mentais insuficientes, o excesso de
informacao mergulha-nos numa “nuvem de desconhecimento”,
0 que acontece frequentemente, por exemplo, quando
escutamos radio ou lemos jornais.

Nesta referéncia de Morin esta impressa uma preocupacado do autor quanto
a transformacdo em conhecimento dos elementos que compdem a informacéo.
Nesse sentido, a televisdo assume um papel muito significativo em sala de aula.
Como ja salientado anteriormente, o telespectador ndo pode ser subestimado. No
presente estudo acredita-se que se aprende fora da escola e, as vezes, apesar dela,
mas O que se espera € que no ambiente escolar os alunos sejam capazes de
desenvolver habilidades de comparagao e de analise, ressignificando imagens e
idéias, elaborando conhecimento a partir do seu repertorio particular em contato com

o repertdrio oferecido pela televisdo e por outras linguagens.

A apreensdo da realidade é um fator fundamental a experiéncia educativa,
visto que a constru¢do do ser humano nao se faz no isolamento, isenta da influéncia

das relagdes sociais, como pondera Freire (1996, p.77):

A nossa capacidade de aprender, de que decorre a de ensinar,
sugere ou, mais do que isso, implica a nossa habilidade de
apreender a substantividade do objeto aprendido. A
memorizagdo mecanica do perfil do objeto ndo é aprendizado
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verdadeiro do objeto ou do conteudo. Neste caso, o aprendiz
funciona muito mais como paciente da transferéncia do objeto
ou do conteudo do que como sujeito critico,
epistemologicamente curioso, que constroi o conhecimento do
objeto ou participa de sua construcdo. E precisamente por
causa desta habilidade de apreender a substantividade do
objeto que nos é possivel reconstruir um mal aprendizado, em
que o aprendiz foi puro paciente da transferéncia do
conhecimento feita pelo educador.

Devido a preponderancia da heranga linear e reducionista do pensamento
simplificado®, ha certa resisténcia dos educadores em utilizar o discurso televisivo
como ferramenta educacional. Segundo Morin (2000, p.30), “[...] devemos manter
uma luta crucial contra as idéias, mas somente podemos fazé-la com a ajuda de
idéias”. Anos antes, Einstein (apud MARIOTTI, 2007, p.39) ja havia feito observagao
semelhante: “[...] nenhum problema pode ser resolvido pelo mesmo estado de

consciéncia que os criou.”

Para alguns pesquisadores da telenovela®®, o sucesso do género hoje se da
pelo fato de as pessoas cultivarem desejos de mudanga em suas vidas direcionados
para o campo da emo¢ao, colocando um pouco de fantasia na vida real e um pouco
de realidade na fantasia. A telenovela possibilita ao telespectador uma identificacao
com o seu cotidiano, que espelha a sua realidade; mostra aspectos e questdes da
realidade que sao apropriados pelos receptores a partir de seus proprios repertérios;
“[...] coloca modelos de comportamento por meio das personagens que apresenta, e
tais personagens servem para o debate, a interpretagao, a critica, a projegao ou a
rejeicdo dos publicos” (LOPES, BORELLI, RESENDE, 2002, p.368). Esta analise
nos leva a pensar na produgédo da subjetividade pela relacdo que o telespectador
estabelece com a televisdo; mutacdes produzidas no nivel da sensibilidade e da

percepcao.

Malhacéo, exibida pela Rede Globo ha mais de treze anos, revela-se de

forma subliminar em questdes profundas e polémicas que envolvem preconceitos e

% Pensamento este que “Isola os objetos de seu meio ambiente, separa as disciplinas, em vez de
reconhecer suas correlagbes, dissocia os problemas, em vez de reunir e de integrar. Reduz o
complexo ao simples, isto é, separa o que esta ligado, elimina tudo o que causa desordens ou
contradicbes em nosso entendimento. Sua visdo é determinista, mecanicista, quantitativa e formalista,
i%]norando, ocultando ou diluindo tudo o que é subjetivo, afetivo, livre, criador”. (MORIN, 2002a, p.15)
¢ Cf.: LOPES, BORELLI, RESENDE, 2002; ALVES, 2000; MOGADOURO, 2005.
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valores relacionados ao cotidiano do jovem. Ha mais de uma década no ar, a

telenovela pode ter educado pelo menos uma geragao de jovens?

De acordo com analise de Siqueira (2007), Baudrillard sempre deu destaque
especial a televisdo, a qual, por meio da produgédo exagerada de imagens, signos e
mensagens, originou o “mundo simulacional” (uma sucessao infinita de simulagdes
que neutralizam umas as outras), que esta intimamente relacionado com os
significantes desconexos e com uma realidade totalmente estetizada, na qual ha
uma perda da nocdo de realidade concreta. Essas observagcbes também séo

compartilhadas por Morin (2005a, p.141):

As publicidades, os conselhos estdo orientados de modo
bastante preciso para os caracteres sexuais secundarios
(cabelos, peitos, boca, olhos), para os atributos erégenos
(roupas de baixo, vestidos, enfeites), para um ideal de beleza
delgado, esbelto — quadris, ancas, pernas. A boca
perpetuamente sangrenta, o rosto pintado seguindo um ritual
sdo um convite permanente a esse delirio sagrado de amor
que embota, evidentemente, a multiplicidade quotidiana do
estimulo.

Nesse contexto de simulagcdo e estimulo, os jovens e sua relagao cultural
com a telenovela Malhac&o podem ser situados como protagonistas desse cenario.
Dessa interagdo nascem formas de sentir, de agir e de interpretar os discursos

sociais que podem ser observadas no cotidiano escolar.

4.4 - ESCOLA E TELEVISAO: EDUCAGAO COMPLEXA

A escola, investida de acbes pedagogicas que contemplem estratégias
visando a possibilitar aos alunos manifestar suas aspiragdes, duvidas e receios,

enfim, reconhecer-se nela, torna-se um espago de descoberta.

Paulo Freire (1996, p.52-94), ao propor saberes necessarios a pratica
educativa, afirma que “[...] ensinar n&o é transferir conhecimento [...] ‘ensinar’ exige
curiosidade”. Tal postura tem por objetivo o desenvolvimento integral do ser humano

— sensibilidade, sentido ético e estético, responsabilidade pessoal, espiritualidade,
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curiosidade, imaginacdo, criticidade —, mediante a tentativa de superagdo da

fragmentacao e da hierarquizagao dos conhecimentos.

O conhecimento ndo € uma reproducdo exata das coisas ou do mundo
externo. Todas as percepgdes sdo, ao mesmo tempo, tradugdes e reconstrucdes
cerebrais que comportam o risco do erro e da ilusdo.®’ Nao se pode confundir o
conhecimento com a realidade, pois 0 primeiro € uma reconstrugcao desta e esta
sujeito a erros. As idéias sdo pontos de vista da realidade e, muitas vezes, ndo séo
imparciais, o que pode levar a supervalorizagdo de umas em detrimento de outras,
com possibilidade de haver resisténcias a sua aceitacido. A informacdo como recurso
para a produ¢cado do conhecimento deve estar conectada as demais circunstancias
que cercam o receptor, capacitando-o para diferentes analises. Nesse sentido, a
educacado formal deveria fornecer o suporte indispensavel para a ligagdo dos

saberes externos e internos a escola.

As relagbes das tramas cotidianas da telenovela brasileira, nas quais os
telespectadores se reconhecem, propiciam um territorio fértil de ressignificagcado e
reconstituicdo dos sentidos, territério este em que se pode desenvolver uma
competéncia cultural. A telenovela, ao abordar questbes pessoais e coletivas,
afetivas e sociais, oferece muitas possibilidades de discussdo no processo
educativo, ja que “[...] propde uma agenda tematica que, por diferentes mecanismos,
insere-se no cotidiano dos telespectadores; ou seja, as questdes colocadas pela
telenovela passam a ser consideradas de interesse publico” (LOPES, BORELLI,
RESENDE, 2002, p.367-8).

A juventude, em sua maioria, percebe o sentido da vida em nosso tempo por
intermédio do que assiste na televisdo, atribuindo significados as imagens
absorvidas da midia, que determinam modos de ser, de pensar e de agir, como, por
exemplo, o culto ao corpo e a ritualizagcdo da beleza. Sdo comportamentos que
enfatizam o fisico perfeito como um meio de conquista da felicidade. “Os jovens na
sociedade contemporanea aprendem mais com a TV do que com pais e professores”
(BELLONI, 2001, p.57). Talvez por isso, pelas formas como reagem a fabricagao da

perfeicdo pela midia e também pelas maneiras como se comportam face a estética

&1 «A teoria da informagao mostra que existe o risco do erro sob o efeito de perturbacbes aleatdrias ou

de ruidos (noise), em qualquer transmissao de informagéo, em qualquer comunicagdo de mensagem.
[...] A educagéo deve-se dedicar, por conseguinte, a identificagdo da origem de erros, ilusbes e
cegueiras.” (MORIN, 2000, p.20-1)
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de Malhacgéo, submetem-se as solicitagcbes do sempre novo, das modas e da cultura
do imediato, mesmo quando o perfil desses jovens & excluido dos codigos estéticos

mostrados nos personagens.

De certa forma, o sentido da vida exibido em Malhacdo se choca
frontalmente com um Brasil caracterizado pela desigualdade social, distante do
conforto e da seguranca vistos na telenovela. Isso pode acirrar um clima de ira e de
agressividade entre os jovens, que se projetam e se identificam com os ideais
apresentados pela midia, mas nao vivem realmente naquelas condigcdes econdmicas

e culturais.

Para a grande maioria dos jovens das classes mais pobres, a
televisdo € a principal fonte de lazer e de informagdo. Se esses
valores, experiéncias e projetos de vida vendidos pela telinha
nao estdo acessiveis, é de se esperar que produzam tenséo,
angustia, sentimento de frustracdo, prejuizos na auto-estima,
revolta e, em casos extremos, violéncia — percebida aqui como
unico caminho para obter os bens de consumo capazes de
assegurar uma identidade. (VIVARTA, 2004, p.46)

A convergéncia dos fatores elencados demonstra que a televisdo, ao
interagir com seu publico, privilegia uma minoria, nivelando temas e formatos para
uma determinada classe social. A televisdo visa ao consumo.®? A cultura televisiva
impde uma estética dominante, que se sobrepde aos valores de afetividade, de

solidariedade e, principalmente, de consciéncia critica, como ja se destacou antes.

Tornar conhecidos os modos de produgdo da cultura televisiva € uma
iniciativa importante para uma ac¢ao educativa integradora. Ajudados pela pratica
educativa da escola, os jovens expostos ao questionamento abrem-se para uma
analise mais criteriosa das informagdes que recebem, aprendem a reconhecer os
limites do conhecimento e a percebé-lo como traducdo, e ndo como retrato fiel, da
realidade. O cenario da cultura televisiva, dentro do contexto educacional, sob a
visdo de um pensamento transdisciplinar, permite o intercambio entre as varias
areas do conhecimento, ligando os conteudos escolares a programacao assistida

pelos alunos. Morin (2002a, p.80) entende que:

2 “Toda a producdo de massa destinada ao consumo tem sua propria légica, que é a de maximo
consumo. A industria cultural ndo escapa a essa lei.” (MORIN, 2005a, p.35)
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[...] o circulo da docéncia ndo deveria fechar-se, como uma
cidadela sitiada, sob o bombardeio da cultura de midia, exterior
a escola, ignorada e desdenhada pelo mundo intelectual. O
conhecimento dessa cultura é necessario ndo sO para
compreender os processos multiformes de industrializacédo e
supercomercializagdo culturais, mas também o quanto das
aspiracdes e obsessdes proprias a nosso “espirito da época” é
traduzido e traido pela tematica das midias. A esse propdsito,
em vez de ignorar as séries de televisdo — enquanto os alunos
se instruem por elas —, os professores mostrariam que por meio
de convencgdes e visdes estereotipadas, elas falam, como a
tragédia e o romance, das aspiragdes, temores e obsessdes de
nossas vidas: amores, 6dios, incompreensodes, mal-entendidos,
encontros, separacoes, felicidade, infelicidade, doenga, morte,
esperanca, desespero, poder, traigdo, ambigdo, engodo,
dinheiro, fugas, drogas.

Ainda sobre os saberes internos e externos a escola, o autor afirma que “A
via externa seria a introdugao ao conhecimento das midias. [...] o papel do professor,
em vez de denunciar, é tornar conhecidos os modos de producao dessa cultura”
(MORIN, 2002a, p.77-8).

As idéias do autor tornam explicita a necessidade de os educadores
conhecerem o gosto, a diversdo, o lazer e as atividades culturais com as quais os
alunos se identificam, ou seja, conhecerem de fato seus alunos. O conhecimento
precisa ser contextualizado para ter o devido significado. A escola ainda trabalha de
forma muito fragmentada e ndo proporciona oportunidades para que o aluno tenha
uma visao do todo, juntando as partes. No mundo moderno esse € um dos grandes
desafios da educagao: conseguir apreender a complexidade das coisas, sabendo

reconhecer as multifacetas do conhecimento.

Uma visao transdisciplinar pressupde estabelecer relacdes entre as diversas
dimensdes que interferem num mesmo problema ou conhecimento, o que pode ser
feito na escola de maneira relativamente simples, na maior parte das vezes:
comentando os programas que os alunos assistem e demonstrando interesse real
pelas atividades deles fora da escola, por exemplo. Uma educagao integradora,
articulando os diversos saberes, compreende que nenhum problema particular pode
ser formulado e pensado corretamente fora de seu contexto, lembrando ainda que

esse contexto € parte de um quadro mais amplo.
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Este capitulo finaliza-se buscando minimizar as barreiras existentes entre o
ambiente escolar e a ficcdo televisiva, de forma a torna-los aliados no processo
educacional. Considerando o universo cultural em que a juventude esta inserida,
sendo a TV parte dele, pdde-se vislumbrar na interface entre educacéo e televisao a
possibilidade de uma transformagao ndo programatica, mas paradigmatica da agao
educativa. No dialogo entre objetividade e subjetividade, deixa-se aqui o desafio da
desejavel ponte entre as culturas humanista, cientifica e de massa, as quais foram

abordadas no decorrer deste estudo.
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CONSIDERACOES - PARA NAO CONCLUIR

O conhecimento complexo nao tem término, e isto ndo apenas
porque ele é inacabado e inacabavel, mas também porque ele
chega por si s6 ao desconhecimento. Atras da complexidade,
ha o indizivel e o inconcebivel. Sob os conceitos, ha o mundo.
Sob o0 mundo?... (MORIN, 2002b, p.260)

Durante a elaboracédo deste trabalho e dos saberes adquiridos no caminho
percorrido, minha inspiracdo pbéde ser comparada a de um arquiteto que se
empenha em sua obra até ela ficar lapidada a seus olhos, da melhor forma possivel.
Certa de que trabalho académico €& uma construgdo coletiva, outras pessoas
compartilharam de minhas indagagdes e comigo caminharam em busca de uma
complexa anadlise e de alternativas para adentrar campos de saberes distintos,
contudo indissociaveis para a compreensao da fusdo da educacdo com outras areas

do conhecimento.

A pesquisa de campo transcorreu paralelamente a formacao tedrica do
programa de Mestrado, com a aquisigdo de conceitos que muito contribuiram para
dimensionar os problemas comunicacionais e educacionais que o trabalho exigia.
Entremeando a apresentacdo dos dados com reflexdes acerca dos produtos
televisivos e das condi¢cdes de recepg¢ao na escola, buscou-se relacionar a educagao
com o campo midiatico, uma vez que o contexto educacional delineia uma situagao
na qual a geragdo de educandos e os profissionais da area estdo vivenciando
momentos instigantes entre o0 conhecimento sistematizado e os saberes

espontaneos, especialmente os veiculados pela midia televisiva.

O alicerce e as paredes da construgdo foram levantados, a partir da
perspectiva de Edgar Morin, por um conhecimento capaz de comunicar-se e
problematizar as complexas relagdes da cultura de massa na contemporaneidade,
devido ao peso significativo no desencadeamento de projecdes e identificacbes por

meio das telenovelas.

A contextualizacdo desse produto cultural possibilitou compreender as
formas de producgdo da teledramaturgia, que tanto se comunica com as pessoas, em
especial com a juventude. Conforme Ortiz, Borelli e Ramos (1989, p.07), em 1986,

quando foram iniciados estudos e analises da producido da telenovela no Brasil,
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ainda nao desfrutavam de grande aceitagao as pesquisas académicas sobre o tema

como forma de compreender a cultura contemporanea.

Reconhecendo a relevancia do género ficcional na sociedade atual, este
estudo procurou fazer uma leitura da telenovela Malhagé&o, por ter se revelado um
produto desencadeador de projecdo e identificagdo, com o qual a juventude
aficionada tem contato diariamente e ao longo de muitos anos. Tornou-se muito
presente no cotidiano do publico jovem, exibindo em suas tramas situagdes que
transitam entre ficcdo e vida real, confirmando-se como um programa de grande

audiéncia.

Como se verificou anteriormente, Malhacdo esta presente na escola por
meio de varios aspectos e na forma como os alunos resolvem seus problemas, quer
sejam concernentes a relacionamentos amorosos, amizades e conflitos que possam
existir no espago escolar, quer sejam relacionados ao convivio interpessoal,
incluindo também as maneiras de se divertir e expressar suas alegrias. Nos
capitulos diarios, a referida telenovela coloca em pauta questdes nem sempre faceis
de serem abordadas, mas significativas para os jovens. Quando trata de questdes
consideradas dificeis, como as relacionadas a sexo, a gravidez na adolescéncia, ao
consumo de drogas, a doencas e a conflitos familiares, pode possibilitar uma
aparente compreensao desses assuntos. No entanto, tais questdes demandam
didlogos entre professores e alunos e atitudes pedagdgicas que preconizem com
fervor educativo as curiosidades despertadas pelas informacdes adquiridas mediante
0s meios de comunicagao. Sao tematicas relevantes para a juventude que sugerem
reconstrugdes, especialmente, das mensagens implicitas na linguagem televisiva, a

fim de ligar os saberes e dar-lhes sentido.

O cenario escolar da telenovela Malhacao encerra elementos das relagdes
diarias dos jovens com a escola frequentada. O Colégio Multipla Escolha é
apresentado como espago de encontro e de relagdes coletivas, onde personagens
jovens vivenciam parte de suas historias e de suas experiéncias. A trama integra
elementos do cotidiano juvenil, fazendo com que os mundos possiveis de Malhacéo
sejam levados a sério pelos jovens e ativem tanto proje¢cdes como identificagdes

com os dramas dos personagens.

Lembrou-se também que a configuragdo do colégio Multipla Escolha, sem

embates cotidianos entre as historias juvenis, distancia-se em muitos aspectos da
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vivéncia escolar dos jovens investigados, uma vez que a experiéncia desse publico,
muitas vezes, contrasta com aquela visualizada em Malhacdo. Geralmente, os
personagens estao satisfeitos com seus professores, n&o reclamam do curriculo
escolar e passeiam pelos varios ambientes da escola sem sofrer nenhum tipo de

sancgao.

Para a compreensdo das projecoes e identificacbes desencadeadas na
juventude, considerou-se que o referido texto midiatico € um texto de modelagdo em
gue as mensagens televisivas sdo recebidas por todos, aparentemente, da mesma
maneira. O capital cultural, que é proprio de cada um, interfere na forma como as
imagens sao absorvidas e reelaboradas pela juventude, e, como os jovens afirmam,
esse capital é adquirido, em grande parte, por meio da midia televisiva. Quando os
jovens admitem que a telenovela Malhacao lhes dé o referencial para a formagao de
opinides sobre namoros, conquistas, trabalho, futuro, moda, relagao familiar e outros
aspectos, como manifestacao externa de uma identidade, sonham e imaginam estar
copiando o proprio estilo de vida dos personagens em seus comportamentos e

atitudes.

A forgca atuante das telenovelas no desencadeamento de projecbes e
identificacbes decorre das tematicas e narrativas relacionadas ao cotidiano de seus
telespectadores, estimulando, portanto, o imaginario juvenil, frente ao universo de
representacéo presente entre o mundo vivido e o mundo de fantasia. Morin (2005a,
p.101) explica que “[...] por isso o imaginario se acha comprometido com o tecido
quotidiano de nossas vidas”. Para o autor, as atividades imaginarias n&do dizem
respeito unicamente aos sistemas imaginarios, elas alimentam a vida afetiva e

penetram na vida pratica.

Nesse sentido, a televisdo passa a ser vista como referéncia das
problematicas vivenciadas pela juventude, uma vez que apresenta solugdes, ainda
que estereotipadas, para questdes relacionadas ao dia-a-dia. Ha de se repensar,
entdo, a pratica educacional situando-a em uma interface entre diferentes campos, a
fim de valorizar sua funcdo primordial: construir saberes capazes de apreender as

informacgdes em seu contexto, sua complexidade, seu conjunto.

Ao constatar que o tempo dedicado pelos jovens a televisdo € maior que
aquele destinado aos estudos, a pesquisa de campo revela para a escola que a

telenovela atrai e discute tematicas que se refletem no cotidiano dos alunos. Na
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leitura de algumas caracteristicas da telenovela e de seu processo de producgao e
desenvolvimento, juntamente aos dados revelados pelos alunos na pesquisa de
campo, foi possivel perceber claramente que ela permeia fortemente o universo
cultural dos jovens, reforgando a idéia de que é possivel produzir conhecimento
também com essa experiéncia cultural. Ao abordar questdes pessoais e coletivas,
afetivas e sociais, oferece muitas possibilidades de ser utilizada como recurso no
processo educativo. Por isso, € aconselhavel que os profissionais da educacéao
propiciem debates, trazendo o repertorio cultural da juventude para discussdo no

cenario educativo.

A hipétese que se formulou inicialmente é confirmada ao se constatar que as
telenovelas estdo entre os programas mais assistidos por um publico que vai para a
escola, mas que, no entanto, conversa entre seus pares de forma clandestina sobre
inumeros assuntos, deixando transparecer no patio e nos corredores projecoes e
identificacbes com o programa analisado, mediante gestos, atitudes e
comportamentos. A pesquisa mostra ainda que, devido a estrutura curricular e
regimental da escola e a postura linear de muitos profissionais da educagéo, a vida
vivida e a vida imaginaria ndo sao reconhecidas em sua multidimensionalidade,
quando os professores ignoram as vivéncias externas dos alunos e nao dialogam
com a realidade e a fantasia, impedindo que estes jovens desenvolvam a aptidao de

pensar e de criar.

Os dados da pesquisa de campo comprovam também que a escola, da
forma como esta constituida, mantém os saberes fragmentados, compartimentados.
N&o constroi pontes e nao propicia o dialogo entre corpo docente e discente. Dessa
forma, evidenciam que ndo se tem uma relagdo pessoal humanizada, uma vez que
os professores ndo sabem quem sao seus alunos, tampouco quais sao as suas
aspiracdes e perspectivas. Ao ignorarem a presencga da telenovela na escola e a sua
interferéncia na vida escolar da juventude, demonstram que o universo existente

entre outros espacos afora a sala de aula nao faz parte da vida do aluno.

A investigagao evidenciou também que os alunos sentem-se insatisfeitos
diante da falta de dialogo entre o cotidiano juvenil e o curriculo escolar. Porém, os
estudantes ndo se fixam em reclamacdes sobre suas vidas escolares, mas
indiretamente vao pontuando os varios encontros e desencontros entre juventude e

escola na contemporaneidade. A situagao se reforca devido ao fato de os alunos
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nao terem canal de voz nas atividades de sala de aula, o que impede que se
exponham aos debates necessarios sobre tematicas que permeiam a realidade e

nutrem o imaginario.

Nesse sentido, no presente estudo se defendeu que a articulacdo entre
objetividade e subjetividade possibilitaria a esses jovens se posicionarem em um
mundo cultural, de forma consciente e critica, no que se refere as suas observacoes,
escolhas e analises. Por conseguinte, se tornariam protagonistas ativos do proprio
repertorio cultural, organizando o pensamento por meio das reflexdes conjuntas
entre saber sistematizado e seus conhecimentos adquiridos por tantas outras vias

culturais que abrangem o saber, o ser, o fazer e o conviver.

Objetivando desvelar os instrumentos necessarios para se empregar a midia
televisiva, enquanto cultura de massa, como recurso para a reflexdo sobre as
discussbes em educacgao na atualidade, pdéde-se encontrar apoio na concepcio de
culturas formulada por Edgar Morin (2000, p.56), que se traduz na existéncia da
cultura nas culturas, sendo que cada cultura tem sua singularidade, mas existe
apenas por meio de outras culturas. Assim, a difusdo cultural gerada na escola,
articulada a linguagem televisiva, pode ressignificar as informagbes e o
entretenimento, ja que as pesquisas aqui apresentadas confirmam que os jovens

sao telespectadores durante muitas horas diarias.

Repensando a escola que temos e compreendendo-a como um sistema
aberto, em processo, mediante interagdes e intercambios de conhecimentos dos
professores e dos alunos, almeja-se que a imagem televisiva seja inserida nas
praticas educativas, de forma que o contexto escolar tenha mais coeréncia com o
dia-a-dia dos alunos e, assim, possa ajuda-los a ler criticamente as imagens,
linguagens e mensagens que absorvem, especialmente das telenovelas. Este € um
dos grandes desafios a ser enfrentado pela escola. Sabe-se que ainda existem
muitas resisténcias quanto a desejavel religagdo dos diferentes saberes, de forma

contextualizada, mas, como aconselha Morin (2002a, p.101),

E preciso saber comecar, e o comeco s6 pode ser desviante e
marginal. [...] a iniciativa sé pode partir de uma minoria, a
principio incompreendida, as vezes perseguida. Depois a idéia
€ disseminada e, quando se difunde, torna-se uma forca
atuante.
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Os dados coletados na investigagdo permearam as preocupagoes
apresentadas até aqui, abrindo-se a outros questionamentos, que certamente dao
continuidade a tantas outras duvidas que um saber provoca, por ser sempre
inconcluso. Nessa perspectiva, estas consideragdes, provisorias, mas reflexivas,
sobre a responsabilidade dos papéis desempenhados pela educagdo escolar
provocam e convocam a construgdo de um curriculo que também integre os saberes
que estdo além dos muros da escola, de forma que o aluno seja mais bem
preparado para “ler o mundo”, como advoga a pedagogia de Paulo Freire (1996,
p.90).
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