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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo pesquisar, demonstrar e analisar de que
modo os aspectos da oralidade se manifestam no texto escrito jornalistico, mais
precisamente em manchetes e titulos de noticias no Jornal da Tarde.

Para tal proposta, buscamos verificar inicialmente o perfil do leitor de jornais e
suas preferéncias de assuntos em uma época de informacbdes rapidas e
superficiais. Aliado a essa pesquisa, fizemos um estudo sobre a linguagem
jornalistica que, de forma recorrente, apresenta linguagem cotidiana vinculada aos
fendbmenos da lingua falada e da lingua escrita, que s&do bem explorados pelo
jornal.

Concentramos, assim, nosso trabalho em estudos especificos sobre a
manchete e titulos de noticias que dao visibilidade as noticias veiculadas pelos
jornais e tém o propdsito de chamar a atencdo do leitor. Selecionamos as
manchetes e titulos de noticias que tiveram como base, frases proverbiais. Essas
férmulas fixas, entretanto, sofreram adaptagdes que chamamos de reenunciacéo e
retextualizacao (détournement). Essa retextualizagdo provoca efeito de humor,
critica ou ironia ao parodiar o proverbio original que € uma das formas de se
empregar a linguagem mais distensa para chamar a atenc¢ao do leitor.

Todo esse processo de pesquisa e analise baseou-se na Analise do Discurso,
na Analise da Conversagao, estudos sobre a linguagem jornalistica e trabalhos
sobre provérbios.

Como os provérbios sao perpetuados na memoria coletiva, ao serem
retextualizados evidenciam a criatividade do enunciador das manchetes e titulos
de noticias que transforma o perene, o previsivel no inusitado para surpreender o

leitor como é o caso do Jornal da Tarde.

Palavras-chave: Oralidade, Analise do Discurso, Analise da Conversagéo,

proveérbios, linguagem jornalistica



ABSTRACT

The aim of this paper is to research, demonstrate and analyze in which way
the aspects of orality are expressed in the journalist written text, more precisely in
headlines and news titles from Jornal da Tarde.

For such proposal, we initially intend to verify the profile of newspaper
readers and their subject preferences in a time of fast and superficial information.
Within this research, a study about journalistic language has been made, which
presents. The current language joined to the spoken and written language
phenomena which are well explored by the newspaper.

Our paper is concentrated in specific studies about the headline and news
tittes which give sight to the news printed by the newspaper and have the aim of
calling the readers attention.

The headlines and news titles, which were based on proverbial sentences,
have been selected. However, these fixed formulas got adapted, which is called
reenunciation and retextualization (défournement).

This retextualization provokes humor, critic or ironic effect in parodying the
original proverb which is a way of using the looser language to call the readers
attention.

All this research and analyze process was based in Discourse Analysis,
Conversation Analysis, studies about journalistic language and papers about
proverbs.

As the proverbs are perpetuated in people memory, as soon as they are
retextualized, they evidence the creativity of the headline and news titles
announcer which changes the perennial, the predictable to the unexpected to

surprise the reader, as seen in Jornal da Tarde.

Keywords: Orality, Discourse Analysis, Conversation Analysis, proverbs,

Journalistic language.



Palavras nédo sdo mas
Palavras nédo séo quentes
Palavras séo iguais
Sendo diferentes
Palavras néo séo frias
Palavras ndo séo boas
Os numeros pra os dias
E os nomes pra as pessoas
Palavras eu preciso
Preciso com urgéncia
Palavras que se usem
em caso de emergéncia
Dizer o que se sente
Cumprir uma sentenga
Palavras que se diz

Se diz e ndo se pensa
Palavras néo tem cor
Palavras néo tem culpa
Palavras de amor

Pra pedir desculpas
Palavras doentias
Paginas rasgadas
Palavras néo se curam
Certas ou erradas
Palavras sdo sombras

As sombras viram jogos
Palavras pra brincar
Brinquedos quebram logo
Palavras pra esquecer
Versos que repito
Palavras pra dizer

De novo o que foi dito
Todas as folhas em branco
Todos os livros fechados
Tudo com todas as letras
Nada de novo debaixo do Sol

(Sergio Britto e Marcelo Fromer —
Titas)
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INTRODUCAO

O interesse em estudar a oralidade na imprensa escrita se deve, sobretudo, a
grande ocorréncia de manifestagdes linguisticas proprias da fala que incidem
nesse tipo de publicagao diaria.

Assim, quanto ao tema, a tese versa sobre aspetos da oralidade na linguagem
jornalistica, mais especificamente em manchetes e titulos de noticias.

Ao pesquisar as relagbes da lingua falada com a lingua escrita, sobretudo no
texto jornalistico, observa-se que a inter-relacdo entre fala e escrita ou o
continuum entre essas duas modalidades €& bastante caracteristico, principalmente
em jornais de formato popular, como é o caso do Jornal da Tarde, objeto do nosso
trabalho.

Fez-se, portanto, uma analise descritiva e interpretativa de marcas da
oralidade existentes nas manchetes e titulos de noticias desse jornal que
traduzem a criatividade e a estratégia de simulagédo do redator ao usar, na escrita,
fendmenos linglisticos que estao vinculados a lingua falada.

Sao grandes as influéncias desses fenbmenos, como girias, clichés, frases
feitas e provérbios, tipicos da fala que surgem na midia de modo geral e,
sobretudo na imprensa escrita. De forma particular, como o tema tem grande
amplitude e dispde de muitos dados para serem analisados e interpretados, fez-se
um recorte e uma selegao de qual fendbmeno, dentre os apontados acima, seria
estudado.

Delimitou-se, dessa forma, aos provérbios (originais reenunciados e
retextualizados) que foram analisados e cotejados nos aspectos que envolvem a
oralidade no texto escrito.

O Jornal da Tarde representa a linguagem da imprensa e, como tal, possui a
tradicdo da lingua escrita. Contudo, a linguagem jornalistica representa uma
espéecie de lingua veicular que tem intencdo de ser entendida por todos os

usuarios da lingua.



Com efeito, € um tipo de publicacido diaria em que circulam frequentemente
palavras e expressdes do uso comum, do cotidiano, e pode-se observar certo
afrouxamento em relagdo a norma culta da lingua. Isto é justificavel para atrair a
atencao de todo tipo de leitor, do menos ao mais escolarizado.

Parece paradoxal pesquisar no discurso jornalistico escrito, que apresenta
linguagem dindmica e consegue sobreviver numa época de grande velocidade das
informacgdes eletrénicas, o emprego dos provérbios em suas manchetes e titulos
de noticias que se caracterizam como frases cristalizadas ou férmulas prontas.
Entretanto, a forma como os provérbios sdo empregados no Jornal da Tarde,
constitui-se em um fendmeno linguistico inusitado.

O provérbio pertence ao saber coletivo, circula praticamente em todos os
ambientes sociais onde encontramos grande heterogeneidade de discursos e,
assim, pode ser identificado ou reconhecido pela maioria dos falantes quando
empregado pelos jornais como enunciador do texto de noticias.

O redator elabora o seu texto, tendo em vista o publico leitor de jornal que,
conforme varias pesquisas, possui um perfil bem definido. Ha alguns anos, a
leitura de jornal era vista como uma atividade mais masculina e mais intensa nas
classes A e B. Entretanto, essa situagdo mudou, pois a leitura de jornais se
expandiu entre todas as camadas sociais, incluindo as mulheres que, ao
participarem mais ativamente no mercado de trabalho, buscam mais informacgdes
na leitura diaria. Seguindo essa tendéncia, ha os jornais que se adaptaram ao
mercado consumidor e possuem publicagdes que atendem ao gosto e ao nivel
cultural de seus leitores. Dessa forma ha os jornais para as classes A e B, com
leitores de escolaridade mais elevada (Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo);
para as classes de nivel médio, os chamados populares (Jornal da Tarde, Diario
de Sdo Paulo) e os popularescos, mais sensacionalistas (Agora), com muita
imagem e pouco texto, voltados a camada de baixa escolaridade.

Os jornais dirigidos as classes A e B sao aqueles considerados tradicionais e
sérios, com linguagem culta, com pequenas incursées na popular, com densidade
de textos e pouca imagem. S&o, por isso, denominados por alguns estudiosos,

jornais de referéncia. Diversamente, os jornais populares e popularescos abusam



das imagens e possuem textos menos densos, com mais informagdo e menos
analise das noticias. A linguagem desses jornais é distensa, com grande
incidéncia de fendmenos linguisticos tipicos da oralidade, sobretudo em suas
manchetes e titulos de noticias que exercem o papel de chamar a ateng¢ao do
leitor, ja que utiliza uma linguagem proxima do seu cotidiano.

A incorporagao de expressodes proprias da lingua oral em jornais populares
torna a leitura nesses textos de circulagdo diaria prontamente absorvida pelo
publico a quem é dirigida. Como a linguagem é viva e esta em constante mutagao,
a imprensa escrita diaria acompanha essa movimentagéao linguistica representada
por expressdes tipicas do repertério de uso cotidiano, como é o caso, por
exemplo, das girias e dos proverbios.

O Jornal da Tarde traz para suas paginas, para suas manchetes e titulos de
noticias a giria que diariamente se ouve nas ruas, nas casas, nas escolas, no
trabalho, enfim, na maioria dos casos em situacdes informais. Nao sao expressoes
asperas ou chocantes que alguns jornais sensacionalistas veiculam, como fazia o
antigo Noticias Populares que, segundo Dias (1996), expressava conteudo sobre a
violéncia, cujo impacto no leitor era moldado na férmula crime-sexo-sindicato.

Nao é essa a natureza do Jornal da Tarde que sempre se mostra irreverente,
afeito ao humor, a ironia ou a critica politico-social, mas de maneira leve, na
veiculacdo das noticias em que procura se expressar numa linguagem dinamica,
agil, como forma de chamar a atenc¢ao do leitor, sem incorrer no sensacionalismo.

Na linguagem do dia-a-dia, o usuario ndo consegue ser sempre criativo. As
expressdes empregadas sdo aquelas de uso geral, de rotina e repetidas por
inumeras pessoas. Nessa categoria de expressdes rotineiras se encontram os
provérbios que sdo frases que refletem o comportamento humano em todas as
suas instancias. Esse tipo de frase sdo férmulas fixas ou cristalizadas que se
ligam aos fatos do cotidiano, traduzem situagdes particulares de uma comunidade
e sao aceitos por todos os seus membros.

O Jornal da Tarde aproveita o provérbio e o emprega nas suas manchetes e
titulos de noticias em sua estrutura original como, por exemplo, “Santo de casa

nao faz milagre”, ndo com interpretacao metaférica, mas literal, ou seja, refere-se



a uma peca de teatro, cujos personagens ndo se entendem com seus santos de
devocdo. Quando a manchete é “Fez fama? Deite na cama da Playboy” , o
provérbio foi parodiado do original “Cria fama e deita-te na cama” para dar
enfoque humoristico a noticia.

Este € o assunto que norteia a nossa tese: o estudo de provérbios em sua
fébrmula original, comuns na linguagem cotidiana e aqueles que foram
retextualizados pelo Jornal da Tarde ao emprega-los em manchetes e titulos de
noticias que procuram fugir do usual, mas que possam ser reconhecidos
prontamente por todos.

A importancia desse estudo e analise dos provérbios aponta para o
dinamismo da lingua e para o intenso intercambio entre o oral e o escrito, que faz
da linguagem jornalistica um misto entre o formal e o informal como maneira de
abarcar o maior numero possivel de leitores.

A tese objetivou estudar e analisar um fendbmeno tipico da linguagem falada,
0s provérbios, muito citados em situagbes do dia-a-dia. Quando a situagao
favorece, o Jornal da Tarde sabe aproveita-los e aplica-los em suas manchetes e
titulos de noticias.

Os estudos feitos tiveram por base as caracteristicas principais dos provérbios
que sao sempre metaféricos e, alguns deles, ao serem empregados como
enunciadores de noticias, sofreram processo de desvio ou subversao
(retextualizagao).

Essa retextualizagdo desqualifica o provérbio enquanto tal e é justamente
nessa desqualificacdo que se observa, as vezes, o viés humoristico do redator do
jornal que aproveita as circunstancias para fazer criticas ou ironizar os diversos
acontecimentos diarios.

Na verdade, o que o Jornal da Tarde faz é utilizar provérbios que, a principio,
sédo frases cristalizadas que passaram por um processo de reinvencado. Essa
operagao de recriar o provérbio que ja esta na memdaria do usuario, torna-o unico
e especifico aquela noticia. Por exemplo, quando o jornal enuncia “Na terra dos
sem-delegacia, o trafico é rei” remete a memaria do leitor o provérbio do qual essa

frase se origina, isto €, “Em terra de cego, quem tem um olho é rei”.



A memodria discursiva é que permite ao leitor identificar o provérbio fonte
embutido no provérbio retextualizado em que houve o encontro do velho com o
renovado. Assim, ndo € o mesmo proverbio, mas outro, retextualizado, que,
diferente daquele conhecido pela cultura popular que se propde a dar conselhos
morais ou a fazer adverténcias.

A pesquisa procurou demonstrar que o Jornal da Tarde emprega variantes
linguisticas, sobretudo a popular, ao empregar um tipo de expressao — o provérbio
— que revelam que os textos midiaticos podem oferecer ao leitor todas as
possibilidades de uso da linguagem: desde a popular até a culta. Nenhuma dessas
variantes (popular, comum ou culta) se impde ou sobrepde, mas elas se tornam
importantes e expressivas num contexto linguistico adequado.

Quanto a metodologia de pesquisa, foi utilizada aquela que, modernamente,
€ a mais aplicada em estudos das ciéncias humanas: o hipotético-dedutivo.
Partimos de dados e analises ja feitas sobre as formulas fixas, particularmente os
provérbios, para chegarmos ao nosso estudo especifico sobre a retextualizagao
(desvio ou détournement) a que os provérbios sdo submetidos quando
empregados na midia escrita.

Contudo, antes de chegarmos ao cerne de nossa tese — a retextualizagdo dos
provérbios — buscamos identificar o perfil do leitor de jornais, sua escolaridade,
sua situagao socio-econdmica. Por meio de pesquisas fornecidas pelos proprios
jornais, chegamos as caracteristicas do leitor que se subdivide conforme seus
interesses profissionais e culturais. Um dado relevante dessas investigagoes € que
houve a popularizacao da leitura de jornais que se expandiu por todas as camadas
e grupos sociais, principalmente entre o publico feminino. Os jornais populares
foram os que tiveram o crescimento mais acentuado, por causa do preco baixo e
linguagem menos formal que incorpora expressoes tipicas da lingua falada, o que,
talvez, seja o fator principal que atraia o leitor.

Buscamos também, por meio da comparagdo com outros jornais,
contextualizar o Jornal da Tarde, que foi um dos pioneiros em inovar a
diagramacao, a empregar expressdes populares — como girias e provérbios — para

dar vivacidade e efeitos de humor ao texto, diferentemente do que fazia o antigo



Noticias Populares que usava girias grosseiras e violentas para chocar seu leitor.
Foi importante, também, cotejar o Jornal da Tarde com outros jornais de cunho
mais sério ou tradicional, como o O Estado de S.Paulo e a Folha de S.Paulo, para
verificarmos as diferencas linguisticas na abordagem das noticias.

O que chama a atengéo do leitor, além de uma linguagem mais simples, s&o
as manchetes e os titulos de noticias que incorporam expressdes proprias da fala
popular, tais como as girias e os provérbios. A escolha da manchete € importante
para a veiculacédo do jornal, pois € ela que norteia, que tematiza a edigdo do dia,
para atrair o leitor a leitura da noticia.

Uma manchete ou um titulo de noticias instigantes, criativos, estimulam o
leitor, e, dessa forma, o uso de expressdes do seu cotidiano € um tributo a mais
no texto escrito jornalistico para criar lagos de identidade linguistica e ideoldgica
com o usuario. Entre essas expressdes do dia-a-dia estdo os provérbios que o
redator os recria e os recontextualiza, renovando o que é antigo.

Nas analises comparativas feitas entre os provérbios fontes, as hipoteses
sugeridas de que o emprego de expressdes da lingua falada é recorrente em
jornais escritos populares, demonstra que a linguagem pode ser sempre recriada
sobre o que € comum e usual.

Para efetuarmos esses estudos, alicercamos nosso trabalho em conceitos
tedricos da “Analise da Conversagao”, sobretudo de Marcuschi (1986), Kerbrat-
Orecchioni (2006), Urbano (1995-1998-2000-2002-2006), Ong (1998); “Analise do
Discurso”, Bakhtin (2004), Charaudeau (2004), Maingueneau (2002-2004), Koch
(1991-2006-2007) e outros. A tese se desenvolve em trés dire¢des: 1) linguagem
jornalistica; 2) provérbios; 3) provérbios retextualizados.

Na primeira direc&do, a linguagem jornalistica, visa a fundamentar a pratica
discursiva do jornalismo escrito, seus principios e os da midia em geral, que
trazem informacgdes, considerando-a como um bem de consumo para todas as
classes sociais.

Os manuais de redac&o que os principais jornais, Folha de S.Paulo (1984), O
Estado de S.Paulo (2005), O Globo (2005) e outros possuem, tentam neutralizar a

linguagem para torna-la a mais objetiva possivel.



A busca do saber pode se manifestar de varias formas, e as informacdes, por
meio da comunicagéo jornalistica, suprem, de certa forma, tal necessidade, por
ser um processo rapido e acessivel a todos. Essa rapidez das informacdes faz os
jornais se renovarem constantemente, e a noticia deve ser feita conforme os
interesses do leitor.

Assim, é possivel verificarmos, quanto a linguagem, que ha jornais de
diferentes niveis: uns mais formais (Folha, O Estado), outros populares (Agora,
Extra) e aqueles que se posicionam entre o popular e o formal, como o Jornal da
Tarde, objeto de nosso estudo.

Nesse primeiro direcionamento tedrico da tese, apoiamo-nos em estudiosos
da midia, como Lage (1990:36) que afirma que “o texto impresso sé ganha sentido
quando lido, isto €, quando o leitor o traduz em sons”.

Mais a frente (p.37) o autor, sob a perspectiva de haver comunicagéo

realmente eficaz, apresenta uma hipétese:

Do ponto de vista da eficiéncia da comunicagdo, o registro
coloquial seria sempre preferivel. E mais acessivel para as
pessoas de pouca escolaridade e, mesmo para as que estudaram
ou lidam constantemente com a linguagem formal, permite mais
rapida fruicdo e maior expressividade.

Justamente por ter expressividade e possuir facil aceitacdo € que analisamos
a linguagem do Jornal da Tarde que, sem ser sensacionalista ou caricata, busca
transmitir a informacgao rapida por meio de expressdes linguisticas que mesclam a
linguagem oral com a linguagem escrita.

A informacgéo oferecida ao leitor pelos jornais n&o se apresenta sempre da
mesma maneira. Obter total objetividade na veiculagcdo das noticias é
praticamente impossivel, assim, como € muito dificil obter neutralidade da
linguagem.

Discini (2004:119-120), em seu trabalho sobre o estilo nos textos escritos,

discorre, entre outros temas, sobre a midia escrita, explicando:



Ha, entretanto, diferentes jornais, diferentes informagdes,
diferentes modos de oferecer informacbes sobre uma dada
realidade, diferentes realidades construidas, diferentes simulacros
de realidade. Ha, portanto, efeitos de diferenca, que supdem uma
separacao de corpos, na construgao de individualidades.

Se os jornais sao tao diferentes na apresentagao das noticias, essa diferenca
se instaura, sobretudo, no tipo de linguagem empregada.

Mouillaud (2002-d:117), estudioso da midia em geral e dos jornais escritos em
particular, afirma que “O jornal também tem uma voz, uma voz que lhe é prépria. A
relagdo entre a fala do jornal e as outras falas modificou-se com a mudanga do
lugar e da fungédo da imprensa”. Mais a frente (p.118), o autor completa que “sob a
escrita do jornalista, ainda ha a escritura; sob seu discurso, outros discursos”.

Existe, assim, intertextualidade entre as diversas possibilidades de se
apresentarem o0s enunciados noticiosos, e diversas sdo as suas variagoes
linguisticas.

Outros dois estudiosos da midia escrita, Van Dijk (2002) e Dias (1996)
apresentam suportes tedricos relevantes para a nossa tese. O primeiro nos
interessa, sobretudo, pelos estudos sobre a estrutura da noticia nos jornais
impressos, dando énfase as manchetes que o autor denomina “estrutura de
relevancia”. A manchete, incluindo os titulos de noticia, compde a base do corpus
de nosso estudo.

Dias (1996), com suas pesquisas sobre a oralidade no jornalismo popular,
representa uma fonte de muita importancia e de fundamentacido tedrica no
tratamento das expressdes linguisticas proprias da lingua falada (girias, frases
feitas, etc.) que marcam o texto escrito do jornal popular.

A segunda diregdo da tese refere-se aos provérbios que representam
pensamentos imutaveis, universais, gerais, aplicaveis no cotidiano, nas mais
variadas situagbes. O provérbio € um fendmeno linglistico que aparece em
praticamente todas as linguas e, curiosamente, a maioria deles de autoria

desconhecida.



Justifica-se o seu estudo por sua condigao tradicional, pelo valor persuasivo e
pelo seu emprego nos veiculos de comunicagdao de massa como propagandas,
jornais, slogans, bem como nas conversagdes do dia-a-dia.

Os provérbios fazem parte da sabedoria popular, sdo transmitidos oralmente,
e emprega-los em manchetes e titulos de noticias como faz o Jornal da Tarde, é
resgatar a linguagem empregada pelo povo.

No emprego comum e tradicional dos provérbios ndo existe propriamente um
enunciador; ao proferir um provérbio, o falante ndo usa o seu proprio discurso,
mas um discurso ja pronto que € empregado como conselho, adverténcia,
admoestacdo, etc. E um discurso citado que Urbano (2002:268) diz que “na
realidade, pode ser considerado como uma espécie de discurso reportado, isto €,
uma citacao pelo falante do discurso de outrem”.

Rocha (1995:15) entende que os provérbios “ndo se referem aos seres
presentes no universo da enunciagdo, ou o fazem indiretamente, de maneira
ambigua e proveitosa para as intengdes do locutor”.

Por ser o provérbio um discurso citado, o enunciador pode camuflar suas
reais intengcdes, como o faz o Jornal da Tarde em suas manchetes e titulos de
noticias, observaveis nas analises que serdo efetuadas ao longo de nosso
trabalho.

Provérbios apresentam um discurso eficaz, preciso e com idéias sintetizadas
gue se associam ao conhecimento pratico da vida. As frases proverbiais, por
serem sucintas e expressarem, na maioria das vezes, verdades ou evidéncias,
sdo convincentes. Talvez seja essa a motivagao principal para que jornais
escritos, sobretudo o Jornal da Tarde, empreguem provérbios em manchetes e
titulos de noticias.

Quando sao usados com propriedade, eles se tornam irrefutaveis por
representarem a sabedoria dos homens. Grande parte, portanto, da razdo de o
provérbio ser eficaz e persuasivo se deve a transmissao de pensamentos e idéias
de forma econdmica, direta que acaba convencendo o leitor.

Desde o surgimento da escrita até ao avangado desenvolvimento tecnologico

atual, a comunicagdo humana se sofisticou. Entretanto, essa comunicagao tem
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que ser rapida, os comentarios precisam ser instantaneos (as vezes, até
superficiais) e o emprego de provérbios como manchetes ou titulos de noticias
pode satisfazer essa necessidade.

Um provérbio utilizado como manchete ou titulo de noticia pode trazer, no seu
interior, sinteticamente a opinido do jornal ou do redator.

E o caso de um artigo da Folha de S.Paulo (13/5/2008, 1° Caderno, p.2) que
comentava a possivel candidatura do Presidente do Banco Central a um cargo
eletivo para 2010. O fato era sempre negado, mas havia evidéncias de que ele, de
fato, iria deixar o governo federal futuramente para concorrer as eleigbes. Se o
titulo do editorial fosse: Presidente do Banco Central sera candidato, teriamos
uma informacgao, e a interpretagao do fato ficaria a cargo do leitor, apds a leitura
integral do texto.

Contudo, o titulo real é: Mentira tem perna curta. O redator fez uma
interpretacéo implicita e antecipada do acontecimento, cabendo ao leitor apenas
confirma-la com a leitura integral do texto. O uso do provérbio, num jornal em que
nao é usual o seu emprego como titulo, foi eficaz para essa proposta de simplificar
reflexdes acerca dos fatos.

Em nossa tese é este um dos caminhos a serem percorridos nas analises dos
casos apresentados no corpus: como o uso dos provérbios em sua forma e
conteudo semantico original pode ilustrar uma noticia, dando mais dinamicidade a
comunicagao e chamando a atengao do leitor.

A terceira e ultima diregcdo (a mais relevante para a tese) se refere a
flexibilidade que os provérbios podem apresentar, embora classificados como
férmulas fixas: a reenunciacao e a retextualizagao.

Os provérbios apresentam um tipo de jogo de palavras que, em muitos casos,
pode remeter ao humor e segundo Magalhdes Jr. (1974:262), no seu verbete
provérbios parodiados, “Foi moda no século XIX fazer jogo de palavras com os
provérbios e ditos mais conhecidos, dando-lhes um sentido novo”. Como se pode
observar, parodiar proverbios ou fazer a reenunciacdo ou retextualizacdo de
provérbios ndo € algo novo; entretanto, o que mostraremos em nosso estudo sao

os mecanismos de utilizagao dos provérbios que o Jornal da Tarde empreende
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para agucgar o imaginario do leitor com o intuito de chamar-lhe a atengao para as
manchetes e titulos de noticias que enunciam os fatos do dia-a-dia.

Charaudeau e Maingueneau (2004:94) fazem um breve estudo sobre a
retextualizacdo dos proveérbios que eles denominam “reinvestimento” e assim o

explicam:

Implica que o destinatario perceba sempre da mesma maneira o
discurso fonte, 0 que confirma a conivéncia entre produtor e
destinatario. Pode acontecer que um reinvestimento seja
ambiguo, que seja interpretavel ao mesmo tempo como captacao
ou como subversao.

A subversao ou desvio (que chamamos de retextualizagdo) se aproxima da
parddia ja que ha um jogo ludico com o provérbio fonte que provoca, em muitos
casos, efeito de humor, critica, ironia. Na retextualizacdo “Quem empresta aos
pobres da adeus” esse provérbio retextualizado teve como suporte, o provérbio
fonte “Quem empresta aos pobres da a Deus”. O leitor ou o enunciatério
reconhece, na retextualizacao, o provérbio original que foi desqualificado.

Koch, Bentes e Cavalcante (2007), baseando-se num trabalho de Grésillon e
Maingueneau (1984), fazem um estudo sobre a subversdo e a captagcdo dos
provérbios, utilizando o termo détournement, rotulado pelos autores franceses.

Explicam (p.45) que o détournement apresenta o objetivo de:

(...) levar o interlocutor a ativar o enunciado original, para
argumentar a partir dele; ou entdo, ironiza-lo, ridiculariza-lo,
contradita-lo, adapta-lo a novas situagdes, ou orienta-lo para um
outro sentido, diferente do sentido original.

Em nossa tese, esse é o foco central: a reenunciacao e a retextualizagao dos
provérbios que aparecem nas manchetes e nos titulos de noticias do Jornal da
Tarde, cujo efeito possa causar surpresa ao leitor com frases que tantas vezes
foram ouvidas ou faladas em sua forma original e, surpreendentemente, foi
modificada ou reenunciada para que se obtenha, nesse jogo discursivo, o

propésito relevante do jornal em estudo: chamar a atengao do leitor.
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Existem varios estudos no mundo sobre a midia em geral e, particularmente,
sobre jornais impressos, destacando-se nestes ultimos, os dos franceses
Mouillaud (2002 a-b-c-d) e Charaudeau e Maingueneau (2004).

Mouillaud (2002 a-b-c-d) trabalha as técnicas de analise do conteudo em que
disseca o texto na exposi¢cao dos sentidos. Estuda, ainda, a estrutura do jornal que
€ estavel e permite ao leitor identifica-lo de pronto. Nessa analise estrutural, faz
referéncias a diagramacgao, as manchetes e titulos de noticias e ao proprio nome
do jornal que esse autor (op.cit.:26) afirma ser “um olho aberto sobre o mundo”.

Os estudos de Mouillaud (2002 a-b-c-d) sobre o jornal se baseiam,
principalmente, na Andlise do Discurso, mais especificamente nas estratégias
discursivas que, segundo o autor, devem estar a servico da verdade e, assim, o
discurso do jornal deve produzir um efeito real que fundamenta a credibilidade no
leitor.

Charaudeau e Maigueneau (2004) e Maingueneau (2002) s&do outros
pesquisadores franceses que vém analisando o discurso das midias, sobretudo,
dos grandes jornais impressos. Suas analise se estende ndo exatamente ao plano
linguistico, mas ao aspecto ideoldgico e comercial. Fazem esses autores estudos,
dentro da Analise do Discurso, sobre a captacdo e a subversdo dos provérbios
(para nés, retextualizagao).

No Brasil ha importantes estudiosos do jornalismo como Lage (1990-2004-
2005), uma espécie de pioneiro nessa area, cujos primeiros trabalhos remontam
aos meados dos anos de 1970. Os assuntos de suas pesquisas abrangem,
principalmente, os aspectos linguisticos, formais e estruturais do jornal: a
linguagem, a estrutura e a técnica da noticia, a diagramagao do jornal e outros
tantos trabalhos.

Numa visdo critica da sociedade em que os clichés e o lugar-comum sao
utilizados amplamente, Tognolli (2001) mostra que esse universo verbal também
aparece na imprensa que, de certa forma, emprega essas formulas fixas tao
comuns na comunicacgao social. Para esse pesquisador, o uso dessas expressoes
reflete o empobrecimento da lingua, numa sociedade marcada pela fluidez dos

pensamentos e pela rapidez da informacgéo. De fato, esses tipos de expressdes
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fixas ou frases cristalizadas, ao serem usadas a exaustdo, acabam por
empobrecer a lingua. Entretanto, como se observara pelos estudos feitos neste
trabalho, quando elas sdao comedidas e bem empregadas ou bem exploradas pelo
redator em situacbes ou contextos adequados, tornam-se extremamente
sugestivas e emprestam criatividade ao texto.

Dias (1996) vem fazendo pesquisas sobre a oralidade no jornalismo popular,
e um de seus trabalhos mais significativos analisa o discurso da violéncia em
jornais sensacionalistas. As analises giram sobre as expressdes populares que
aparecem em noticias que expressam conflitos urbanos. A autora observa que
esse tipo de emprego linglistico popular tem aproximagdo imediata com seus
leitores, por empregar a linguagem deles.

Steinberg (2002) traz pesquisa de provérbios ingleses, muitos deles com
correspondentes em portugués, que € importante como referéncia aos estudos de
paremiologia.

Rocha (1995) faz um estudo bem abrangente sobre a enunciagéo proverbial
com pressupostos teodricos, descricdo semantica e formal e as atividades
discursivas que, representam “o discurso do Outro, sempre citado ou reenunciado,
e reenunciavel (1995:14).

Urbano (2002), nos estudos da Analise da Conversacéo, vol. 5 do
NURC/USP, tem feito estudos importantes de como essas férmulas fixas estao
presentes e sdo constantemente citadas nas diversas atividades do dia-a-dia.

Dicionarios especificos, como de Lacerda et al (2003), Souza (2001) e outros
trazem informagbes e alguns estudos interessantes sobre nogdes, origem,
universalidade dos proverbios.

Fontes Filho (2006) pesquisa sobre expressdes populares — frase feita, lugar-
comum, giria — e apresenta ainda uma relagdo de provérbios com seus
significados.

Schmidt-Radefeldt (1984) faz analises importantes sobre as varias fungcbes
dos provérbios e suas aplicacbes semanticas.

Enquanto os pesquisadores acima fazem estudos sobre os provérbios

originais em sua estrutura semantico-formal Koch, Bentes e Cavalcante (2007),
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Grésillon e Maingueneau (1984) pesquisam os provérbios que sofrem desvios
(détournement), tanto em sua estrutura formal, como em sua significacédo que os
tornam unicos e especificos, aplicaveis a uma determinada enunciagao.

Esses desvios (détournement) que esses pesquisadores estudam e analisam
aparecem com frequéncia em letras de musicas, em slogans nos mais variados
tipos de propagandas (comerciais, politicas, institucionais), em textos jornalisticos
e em manchetes e titulos de noticias.

Para se chegar aos resultados pretendidos em nossas pesquisas e analises,
estruturamos nossa tese em duas partes: Parte A (oito capitulos) e Parte B (trés
capitulos)

Na parte A, no primeiro capitulo, tragamos o perfil de quem, hoje, é o leitor
assiduo de jornais escritos para podermos entender e analisar como se processa
a busca pela informagéao.

No segundo capitulo, como nossa tese se baseia num corpus de manchetes e
titulos de noticias pesquisados no Jornal da Tarde, tornou-se importante
contextualizar esse jornal.

No terceiro capitulo, buscamos cotejar as varias publicagdes jornalisticas
existentes, examinando a linguagem empregada que tem como obijetivo principal
obter a adeséao do leitor.

Estudamos, no quarto capitulo, que a manchete e o titulo de noticia enunciam
os fatos e devem ser atraentes. Quanto mais criativos, mais interessantes e
chamativos se tornam, mais atraem o leitor.

Sao abordadas, no quinto capitulo, de modo geral, as similitudes e as
diferengas entre as modalidades falada e escrita. Aqui apresentamos e estudamos
as caracteristicas principais da lingua falada e como essa modalidade se
amalgama com a lingua escrita que, diferentemente da fugacidade da fala,
apresenta perenidade.

Estudamos, no capitulo seis, as varias manifestacbes linguisticas
relacionadas a linguagem usada no dia-a-dia, nas mais diversas situacoes e,
nesse sentido, tratamos da fraseologia de modo geral que engloba o provérbio, o

dito, a frase feita, o cliché.
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No sétimo capitulo, optamos por definir, dentro da fraseologia popular, os
provérbios como formulas fixas, procurando fazer, em seguida, um estudo mais
aprofundado dessas expressdes e seu aproveitamento. Estudamos as formulas
fixas em geral, para darmos uma definicdo especifica para cada tipo delas e
procurarmos estabelecer um conceito comum.

Por fim, € no capitulo oito que se centraliza a nossa tese: como provérbios
originais podem ser reenunciados e retextualizados, com alteracbes no seu
significado ou na sua estrutura que os desqualificam, pois deixam de ser
reconhecidos como tais, mas que o leitor ou o enunciatario pode identifica-los por
tras da frase reenunciada ou retextualizada.

Na parte B, apresentamos a lista do corpus dos provérbios fontes e suas
correspondentes reenunciacdes e/ou retextualizacdes, analisados, uns e outros,
conforme os pressupostos tedricos em que foram embasados.

Analisamos as mudangas semanticas que ocorrem quando os proveérbios
sofrem a retextualizagdo, fazendo-os, na maioria dos casos, perderem a sua
caracteristica principal: a conotacgao.

Finalmente, estudamos e analisamos as mudancgas formais que ocorrem na
estrutura quando as frases sofrem retextualizagdo. Segue-se uma série de sub-
capitulos em que se analisa especificamente cada caso de modificacdo estrutural
do provérbio. Sao transformagdes que emprestam criatividade ao serem utilizadas

como manchetes e titulos de noticias, conforme o caso Jornal da Tarde.
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PARTE A:

1.0 PERFIL DO LEITOR

Quem |é habitualmente jornais todos os dias? Qual € o perfil desse leitor?
Varias pesquisas vém sendo feitas sobre os leitores em geral e sobre os de jornal,
em particular. Nos ultimos anos o perfil do leitor de jornal mudou muito. Como
comprovacgao ao que se afirma, por exemplo, atualmente, as mulheres das classes
A e B respondem por quase 50% da leitura dos jornais e, entre as representantes
das classes C e D, esse tipo de leitura se popularizou. Dessa forma, deixa de
existir a imagem estereotipada de que a leitura de jornal pertence mais ao mundo
masculino.

Em pesquisas mais recentes, observa-se uma expanséo na leitura de jornais
entre o publico feminino. Nesse sentido, a Bolsa de Valores de Sao Paulo fez uma
pesquisa sobre leitura com mulheres investidoras no mercado de capitais,
publicada numa revista interna (Revista Mulheres em A¢do — BOVESPA, 2005),

cujos dados mais relevantes reproduzimos a seguir:

Cidades Numero de Entrevistas
Sao Paulo 400
Rio de Janeiro 300
Belo Horizonte 200
Brasilia 200
Porto Alegre 200
Salvador 200

Escolaridade: 66% com Ensino Médio ou Superior

Idade: 28 a 45 anos
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Busca pela informacgao: Livros: 57%
Revistas: 82%
Jornais: 72%

Internet: 27%

Aquelas que se julgam mais preparadas para o futuro sdo as que mais
buscam informacdes:

Preparadas Nao Preparadas
Livros: 76% 65%
Revistas: 83% 74%
Jornais: 74% 62%
Internet: 29% 19%

Pelos dados apontados, observa-se que as mulheres desse segmento se
mostram mais atentas e informadas sobre o que acontece no Brasil € no mundo. A
pesquisa revelou ainda que, quando questionadas sobre “as ultimas noticias”,
citam espontaneamente os principais acontecimentos politicos, econdmicos,
sociais brasileiros e internacionais.

Grande parte do publico feminino, hoje, ndo se dedica mais unicamente aos
afazeres domésticos e familiares. As mulheres participam ativamente do ambiente
coletivo do mundo exterior e sao elas que determinam o seu proprio caminho.
Essa insercdo no mercado de trabalho exige informacao constante, conforme os
dados acima. Ha um crescimento nas leituras variadas, sobretudo de jornais,
comprovando que o publico feminino esta mais atento e informado a tudo que a
midia veicula.

Uma segunda pesquisa feita pelo Grupo Estado e publicada em 20 de margo
de 2005 no Jornal da Tarde, pagina 8, revela que este jornal e O Estado de S.
Paulo tém grande credibilidade editorial. Nessa mesma pesquisa, o Jornal da

Tarde é apontado como um dos mais completos jornais populares do pais.
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Essa consolidagdo de confianga comegou em 2003, justamente com a
inovacao grafica e com uma diagramacéo facilitadora da leitura, justificando essa
avaliagao positiva do jornal.

Observemos os dados e como os leitores e 0 mercado avaliam os jornais

populares de Sao Paulo (notas de 0 a 5):

Jornal da Tarde m Diario de S. Paulo Agora

3,8 4,0 3,8

3,5
3,3 3,2 3,3

3,3

2,7 2,8
’ 2,5

I2,2

Os dados conclusivos apontam que, entre os leitores de jornais populares, o
Jornal da Tarde tem melhor qualificacdo de publico, maior credibilidade editorial,
mais eficacia para o anunciante e pratica de politica comercial mais coerente; sao
notas que se sobrepdem aos outros jornais que tém a mesma linha de veiculagao
noticiosa. Associa-se a esses numeros a linguagem leve, acessivel a todos os
segmentos da populagao.

Diversas empresas jornalisticas brasileiras langaram em 2005 titulos voltados
para as camadas da populacdo de menor poder aquisitivo. Foi exatamente nessa
faixa de mercado que se deu o crescimento da circulagéo de jornais diarios.

Esses dados, comprovados pela pesquisa publicada em 12 de fevereiro de

2006 pela Folha de S.Paulo, pagina 6A, revelam que o aumento das vendas de
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jornais no pais aumentou 3,9%. A lideranga de vendas pertence a prépria Folha,

conforme os dados a seguir:

Circulagao dos jornais

Média de 2005, em milhares de exemplares

Folha (SP) 307,9

O Globo (RJ) 2749

Extra (RJ) | 2718
O Estado de S. Paulo (SP) | 230,9
Zero Hora (RS) | 178,2
Correio do Povo (RS) | 167,7
Diario Gaticho (RS) | 152,5
O Dia (RJ) | 152,3
Lance! (RJ) | 116,4
Agora (SP) | 80,6
Gazeta Mercantil (SP) | 74,4
Estado de Minas (MG) | 739

Meia Hora (RJ) 73,4
Diario de S. Paulo (SP) | 72,8

Jornal da Tarde 58,0

Esse aumento, segundo os dados da pesquisa, deve-se aos jornais
populares, de baixo custo, cuja circulagao total cresceu 7%. Ja a circulagdo dos
jornais mais voltados ao noticiario regional, caso do Jornal da Tarde, aumentou
1,4% suas vendas.

De um lado, é surpreendente esse aumento da leitura de jornais impressos, ja
que a forte presenga dos meios eletrénicos provocou uma mudancga de estratégia
desses jornais, sobretudo na parte linguistica para manter seus leitores usuais e
procurar obter a adesdo de outros. Como vivemos em uma época de grande
expansao e progresso da midia eletrénica, cuja rapidez das informagdes supera o

qgue é escrito nos jornais vendidos em bancas, essa mudancga de atitude linguistica
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contribui para que tenhamos uma imprensa menos formal que incorpore
expressoes préprias da lingua oral.

De outra forma, talvez o leitor ndo queira apenas a informagao em si, mas
estd em busca de uma analise, e de uma interpretacdo dos fatos que os jornais
escritos, mesmo os populares, fazem com mais propriedade. Um dado a mais
pode ser acrescentado: nem todos tém acesso as informacdes veiculadas pela
internet.

Pode-se ressaltar, ainda, que os dados apresentados demonstram que,
apesar da baixa escolaridade de grande parte da populagédo, consolidou-se esse
tipo de leitura de jornais mais populares entre a populagdo que nao tinha o habito
da leitura e ndo possui acesso facilitado aos bens culturais do pais. Ha tracos
positivos em relagdo a leitura dos jornais impressos, sobretudo os populares que
sdo mais baratos e veiculam matérias que atendem aos anseios desse publico:

a) o publico feminino mudou seu perfil ao longo dos anos e busca mais
informagéo por causa de sua intensa participagdo no mercado de trabalho
e precisa, assim, manter-se ciente dos acontecimentos;

b) apesar da precariedade do ensino brasileiro’, ha uma busca pela
informagéao, sobretudo nos jornais populares, de linguagem mais acessivel,
com assuntos mais regionais (Jornal da Tarde) ou esportivos (Lance!) ;

c) por vivermos em meio a intensa carga informacional, o publico precisa de
transmissao de noticias mais claras e precisas.

Com efeito, pode-se inferir que os jornais impressos, apesar de toda evolugao

tecnoldgica, ainda exercem forte predominancia e influéncia na veiculagdo dos
fatos. O publico leitor Ihes da crédito e confiabilidade, algo que a volatilidade dos

meios eletrénicos ainda precisa conquistar.

"' Segundo o artigo Faléncia da educagdo brasileira, de Gustavo loschpe, publicado na revista Veja, de 27 de
julho de 2006, p. 104, apenas 26% da populagdo brasileira, de 15 a 64 anos ¢ plenamente alfabetizada.
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2. CONTEXTUALIZAGCAO DO JORNAL DA TARDE

Uma das necessidades da espécie humana € comunicar-se entre si e este
fator sempre esteve presente em todas as etapas da evolugdo do homem. As
pinturas nas cavernas de nossos ancestrais primitivos ja denotavam esse desejo
de comunicagao.

A crescente evolugdo aumentou a quantidade de informacdes e, ao se chegar
a fabricacdo do papel pelos chineses, por volta do século VI a.C., esse
crescimento informativo contribuiu grandemente para o desenvolvimento e o
progresso da cultura.

Com a invengao da imprensa por Gutenberg em 1438, houve uma facilitagéo
na circulacdo das informagdes e, a partir dai, todos os acontecimentos politicos,
econdmicos e sociais que ocorriam no Ocidente puderam ser registrados em
papeis e circulavam, sobretudo nas areas mais habitadas das cidades.

O grande impulso comercial a partir da colonizagdo das Américas propiciou
nao so a circulagdo de bens de capital, como a divulgagédo de informagdes e de
noticias.

Lage (2004:10) explica que a imprensa periddica surgiu nesse contexto, e

jornais comegaram a circular na Europa:

O primeiro jornal circulou em Bremen, Alemanha, em 1609. O
segundo, em Strasburgo, no mesmo ano. O terceiro, em Colbnia,
no ano seguinte. Dez anos depois, ja havia jornais em Frankfurt,
Basiléia, Hamburgo, Amsterdd e Antuérpia. Imprimia-se em
francés e inglés, para exportacdo. A imprensa londrina comegou
em 1621, com a Current of General News. Paris esperou mais dez
anos para ter sua Gazette.

No Brasil, o primeiro jornal, O Correio Brasiliense?, surgiu em 10 de setembro
de 18083 e n3o foi publicado aqui, mas em Londres. Seu editor era Hipdlito José

da Costa que, por motivos politicos, estava exilado na Inglaterra. O jornal tinha

2 Ver, no anexo 2, a primeira pagina desse jornal.
* Ver, no anexo 3, o surgimento, a historia ¢ a evolugdo dos jornais (O Estado de S.Paulo € o Jornal da
Tarde) até o formato atual. (Pesquisa publicada no Jornal da Tarde, em 31/7/2007, 1° caderno, p. 16)
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mais de cem paginas e era editado mais ou menos uma vez por més. Martins
(2002: 314) explica que esse jornal teve um periodo curto de vida porque tinha
como unico objetivo a Independéncia do pais e com a sua proclamagao, a

existéncia desse jornal ndo mais se justificava:

O Correio Brasiliense ou Armazém Literario publicou-se de 1808 a
1822, constituindo hoje a sua colecdo completa um conjunto de
175 numeros, em 29 volumes (trata-se de um mensario). A
colecao termina com o numero de dezembro de 1822, trés meses
depois da Independéncia, no qual Hipdlito José da Costa declara,
em Anuncio aos Leitores, que, “em vista da liberdade de imprensa
existente no Brasil deixa de imprimir mensalmente o Correio
Brasiliense”, mas prometendo voltar a publica-lo irregularmente
quando houvesse matéria que o justificasse. Mas, foi apenas uma
maneira elegante de encerrar as suas atividades: em verdade, era
bem esse o ultimo numero do combativo jornal.

Contrapondo-se ao que informa o autor acima, Sodré (1998:28) minimiza a
importancia do Correio Brasiliense no que se refere ser este jornal

verdadeiramente combativo:

O atraso da imprensa no Brasil, alids, em ultima analise, tinha
apenas uma explicacdo: auséncia de capitalismo, auséncia de
burguesia. S6 nos paises em que o capitalismo se desenvolveu, a
imprensa se desenvolveu. A influéncia do Correio Brasiliense,
pois, foi muito relativa. Nada teve de extraordinario. Quando as
circunstancias exigiram, apareceu aqui a imprensa adequada. E
por isso € que sO por exagero se pode enquadrar o Correio
Brasiliense no conjunto da imprensa brasileira. Quando comegou
a circular, com a clandestinidade obrigada ou ndo se submeteu —
clandestinidade porque proibido ou clandestinidade porque pouco
lido — ndo se haviam gerado aqui condi¢gdes para o aparecimento
da imprensa. O que existia era arremedo. Quando surgiram
aquelas condigoes, o Correio Brasiliense perdeu a razao de ser.

A imprensa s6 se expandiu e se instaurou de fato com o desenvolvimento
industrial, a partir do final do século XIX e, consequentemente, com o crescimento
da populagdo urbana. Antes disso, somente alguns poucos afortunados tinham
acesso as informacdes e a influéncia que a imprensa exercia sobre a populagao

em geral era praticamente nula.
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Com a Independéncia, muitos outros jornais surgiram, dentre os quais se
destacavam os “Pasquins”, pequenas publicacdes que usavam o humor e a satira
como critica politica e social. Observa-se ai ja um carater mais popular nesse tipo
de publicacéo.

Em S&o Paulo, o primeiro jornal impresso surgiu em 1823 e chamava-se O
Farol Paulistano. Em 16 de novembro de 1889, o jornal A Provincia de S&o Paulo,
surgido em 04 de janeiro de 1875, publica sua primeira manchete “Viva a
Republica” e, a partir dai, passa a ser chamado de O Estado de S. Paulo. A
historia desse jornal comega em 1873, na Convengédo Republicana de ltu, onde
um grupo de paulistas dispostos a lutar pela defesa das instituigcbes, pelas
liberdades democraticas e pela modernizagédo dos costumes politicos do pais
decide criar um jornal que propague os ideais republicanos e abolicionistas.

O Estado de S.Paulo ja comegava a se destacar pela qualidade do noticiario e
pela clareza de pontos de vista e sete anos depois da proclamacéo da Republica,
sua tiragem saltou de 10 mil para 18 mil exemplares, com a publicagédo, em 08 de
marg¢o de 1897, de noticias sobre a guerra de Canudos. Euclides da Cunha era a
estrela da redacgédo. “Um jagungo degolado ndo verte uma xicara de sangue’,
escreveu, do interior da Bahia, o reporter que mais tarde aprofundaria essa
observacao nas paginas de Os Sertées.

Ao final do século XIX, O Estado ja era o maior jornal de Sao Paulo,
superando em muito o Correio Paulistano — jornal diario, surgido em 1854. Em
1924, O Estado é impedido de circular pela primeira vez, apds a derrota do levante
tenentista que sacudiu a cidade.

Em 1932, o chamado Grupo do Estado assume a lideranga da revolugéao
constitucionalista e, com sua derrota, boa parte da diretoria é enviada ao exilio.
Anos depois, com o Estado Novo, o jornal faz oposigdo ao regime e, em 1940, é
inicialmente fechado e logo depois é confiscado pela ditadura, sendo administrado
pelo DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) até 1945, quando O Estado
€ devolvido aos seus legitimos donos.

Com o final da Il Guerra Mundial, O Estado progride enormemente, com o

aumento das tiragens e do prestigio nacional. Dessa época até a década de 1970,
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a primeira pagina do jornal é dedicada quase que exclusivamente ao noticiario
internacional. Entretanto, a partir também da década de 1970, passa por uma crise
econdmica, disputando o mercado editorial com o novo padrdo de jornalismo
representado pela Folha de S.Paulo. Ap6s o saneamento financeiro, O Estado
passa por uma reformulagéo grafica em 2004 que o torna mais moderno.

O Estado, que sempre teve uma postura conservadora na politica e liberal na
economia, atualmente esta se liberalizando também no plano social e politico ao
criticar o governo americano e apoiar o governo de centro-esquerda do Chile.

Esse grupo de grande tradi¢cdo jornalistica cria na segunda metade do século
XX, em 04 de janeiro de 1966, o Jornal da Tarde. Este jornal ja nasceu inovador,
nao sO nas imagens, na composi¢cao grafica, mas, sobretudo, na linguagem que
apresenta um estilo irreverente e despojado.

Os jornais de cunho mais popular, como o Jornal da Tarde, destacam-se
daqueles mais conservadores, sobretudo, por apresentarem linguagem mais leve,
permeada de expressdes proprias da linguagem falada popular, da linguagem
comum e um pouco da linguagem culta.

As solugdes encontradas por esse jornal fazem um jogo discursivo em suas
manchetes e titulos de noticias que se ajusta a todo tipo de leitor, do mais ao
menos culto. Seu propédsito essencial € fazer-se entender por todos, em busca de
uma maior interatividade na veiculagao dos fatos.

A linguagem do Jornal da Tarde tem estilo leve, inventivo, procurando mesclar
a lingua falada com a lingua escrita, para dar maior dinamismo e fluéncia na
leitura e facilitar a interpretacao dos fatos. A intengcéo desse jornal sempre foi a de
oferecer uma leitura mais amena e a propria linguagem empregada denuncia esse
aspecto: uso de expressoes pertencentes a fraseologia popular que, ao contrario
do que poderia se supor, torna o jornal mais préximo de seus leitores, sem cair no
noticiario sensacionalista ou caricato.

O Jornal da Tarde, desde 0 seu nascimento, sempre procurou usar uma
linguagem proxima a linguagem do cotidiano, menos formal, e com
espontaneidade. Expressdes populares, por exemplo, aparecem freqlientemente

inseridas nas manchetes, titulos de noticias e no corpo dos textos para expressar
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essa informalidade que n&o vulgariza o jornal, mas forma um conjunto coerente
nas informacdes e nas apresentacdes dos fatos.

Ao ser criado, o Jornal da Tarde objetivava atingir o publico mais jovem, ja
que a maioria dos leitores de jornal esta na faixa dos 40 anos e, dessa forma, a
giria e formulas fixas, desde o inicio do jornal, inserem-se no seu contexto. No
caso da giria, emprega-se ndo aquela grosseira dos jornais sensacionalistas, mas
a que traz efeito de humor, que “brinca” com o texto. Esse estilo vibrante,
irreverente visou sempre a atingir um publico diferente daquele que Ié jornais de
estilo mais tradicional e prolixo ou, ainda, daqueles que I|éem jornais
sensacionalistas que possuem muita imagem, informagdo rapida, sem muita
reflexdfo. E um jornal que tem posicdo intermediaria, ndo explora os
acontecimentos do cotidiano de forma escandalosa, nem se detém em analises
prolongadas dos fatos. Ele convida o leitor a analisar os assuntos com mais
leveza, numa linguagem mais amena, sem, contudo desviar-se do objetivo
principal do jornal que € a abordagem dos acontecimentos diarios de forma
oportuna e precisa.

Com efeito, o Jornal da Tarde tem carater singular dentro do universo das
publicagdes periddicas, embora pertenga a um grupo jornalistico — O Estado de S.
Paulo — reconhecidamente de tragos conservadores, tanto em sua ideologia, como
em sua linguagem, ndo deixa de ser bem humorado e atraente ao leitor pelo seu

modo de ser desde o seu nascimento.
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3. A LINGUAGEM JORNALISTICA

Desde o inicio dos tempos, 0 homem procura exteriorizar seus pensamentos
por meio da linguagem. Ela é o instrumento para a aquisicdo do conhecimento e o
meio para recebé-lo e divulga-lo.

Nesse sentido, o jornal representa um dos veiculos que o homem
desenvolveu para dar informacdes, pensar e compreender o mundo. Nao se pode
pensar o mundo sem a imprensa que se tornou uma instituicao social.

O jornal é um texto de circulagdo diaria e apresenta, por essa razdo, uma
espécie de lingua veicular que é constantemente renovada. E diferente da
linguagem literaria que apresenta um estilo mais rebuscado e nao € dirigido a
multiddes (pelo menos no Brasil), mas para um setor mais escolarizado da
sociedade.

A informacéao diaria e imediata transformou a linguagem jornalistica, que
precisa ser direta e objetiva para facilitar a compreensao do texto.

O jornal incorpora-se numa rede de informagdes que Mouillaud (2002-a:32)

diz estar sempre em transformacéo na colocacao dos fatos:

A invengdo da informagao transformou os textos, pelo menos o
texto do jornal francés no final do século XIX. A escrita literaria e
politica, que nele era dominante, exigia textos longos que
impunham aos jornais paginas cinzas e monotonas. A escritura
dos fatos fragmentou o discurso da imprensa em sequéncias
curtas e heterogéneas cuja unidade nao provém mais da ordem
interna do discurso, mas da ordem externa da diagramagao. Nos
grandes jornais populares, como o Bild alemao, a pagina é uma
rapsodia multicolorida de faits divers, apertados uns contra os
outros, entre os quais perambula o olho do leitor (o dispositivo ndo
comanda apenas a ordem dos enunciados, mas a postura do
leitor).

A linguagem jornalistica nao se prende a um discurso rigido e,
consequentemente, as normas gramaticais severas, pois 0 seu compromisso é

com a informacao precisa e como ela sera absorvida pelo leitor. Pimentel Pinto
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(2002:47) ja confirmava esse aspecto ha mais de vinte anos, lembrando-se de que

a primeira edi¢ao desse texto € de 1986:

Na imprensa, “escrever bem” é fundamentalmente, escrever
“certo”, o que nao significa purismo, mas o pleno dominio dos
recursos da lingua, que possibilite a selecdo de vocabulos e
constru¢des condizentes com a finalidade especifica do veiculo —
a comunicagao para todos os niveis culturais.

A liberagdo que ja se admitia ha mais de vinte anos, hoje, certamente, esta
muito mais amplamente aceita e generalizada.

Nosso cotidiano é repleto de acontecimentos que se sucedem
ininterruptamente e, por esse aspecto, a imprensa exerce um papel preponderante
na veiculagdo das informagdes. Ao tomar conhecimento dos fatos, o jornalista-
redator faz uma escolha e determina o que deve ser noticiado, o que é mais
importante, que tenha interesse geral e imediato para o leitor manter-se informado
sobre os acontecimentos e ter consciéncia do mundo ao seu redor.

A linguagem é viva e esta sempre em movimento, e o jornal escrito representa
a cultura das massas que também esta em constante mutagdo. A linguagem
acompanha esse mecanismo mutante e se ajusta a suas exigéncias. Dessa forma,
na sua pratica de comunicagao diaria, a imprensa escrita procura se adaptar aos
varios niveis linguisticos da sociedade, embora, de maneira geral, existe a
predominancia do nivel culto da linguagem. Erbolato (2002:90) explica que o
jornal, embora tenha, em grande parte, esse registro formal da lingua, possui

carater democratico e abrangente:

Os jornais se destinam a massa e, ao serem preparados, ignora-
se a quem chegarao os seus exemplares, que tanto poderao ser
lidos pelo Presidente da Republica, ministros, senadores,
governadores, deputados, prefeitos, vereadores, embaixadores e
cientistas quanto por pessoas humildes, das classes populares e
apenas com o curso primario. A linguagem, portanto, deve ser
correta e acessivel a todos. O primeiro dever do jornalista é
conhecer as regras gramaticais, a fim de que seus textos nao
apresentem erros graves.
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O jornal é produzido em escala industrial e as pressas, mobiliza grande
numero de pessoas, tem muito poder de informacdo que faz repercutir o que
noticia e, ao contrario do livro, dura apenas vinte e quatro horas. Essa urgéncia
torna seus textos padronizados em que se procura empregar uma linguagem
clara, precisa e econémica. Por causa do grande desenvolvimento tecnoldgico e a
intensa globalizagcdo em se veicular noticias, a linguagem midiatica é muito
presente na vida do homem moderno. A velocidade das informagdes nao deixa o
homem compreender e analisar os fatos com profundidade e obriga-o a digeri-los
sem sentir-lhes o sabor.

A linguagem midiatica esta difusa em todos os segmentos sociais, e muitos
termos que sdo empregados, pelo uso continuo e repetitivo, tornam-se conhecidos
do leitor e passam a fazer parte do seu repertorio linglistico: flexibilizagéo,
beneficiario, terrorismo, agrotoxico, ajuste fiscal, previdéncia e outras.

Com efeito, todas as transformacgdes sociais, tecnoldgicas e culturais, que vao
se sucedendo ao longo da vida, influenciam e compreendem um processo de
mudanca na linguagem que funciona como mediadora desses movimentos. A
linguagem jornalistica exerce essa fun¢ao de intervir na cultura da sociedade e se
destaca pelo seu valor informativo.

No entanto, a palavra é conflituosa porque envolve diversos significados que
nem sempre sao absorvidos por todos da mesma forma. Dai a importancia da
linguagem jornalistica em administrar e mediar essas diferencas para que a maior
parte de seus leitores possa compreender o que € informado.

O jornal ndo é unicamente um mero informante, mas um interpretador do
mundo que contribui para a constru¢ao da realidade e executa tal tarefa por meio
da linguagem.

A linguagem jornalistica se desdobra em varias outras linguagens —
linguagem verbal, imagem, diagramacéo, etc. — que se intercomplementam. Pelo
projeto grafico do jornal, pode-se observar a qual publico ou nivel de leitores ele
se destina. No mundo atual em que as imagens estdo associadas as palavras e,

muitas vezes, “aquelas falam mais do que estas”, todos os recursos utilizados na
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veiculacdo das noticias sdo importantes e facilitam a compreensao por parte do
leitor.

Para garantir uma boa informagao, os jornais tentam buscar a objetividade, a
neutralidade e a clareza. Os fatos devem ser relatados de acordo com a realidade
e a linguagem empregada deve ser adequada a ela. Enquanto a linguagem
literaria se preocupa com a estética, a jornalistica se ocupa do conteudo a ser
informado ao leitor. O jornal prioriza a informagao precisa e imparcial, afastando-
se da duvida ou da ambiglidade. Objetividade, imparcialidade e clareza sao as
qualidades basicas e gerais que os manuais de redagdo dos proprios jornais
recomendam. Entretanto, pensamos que objetividade e imparcialidade sao
condi¢cdes impossiveis de serem alcancadas totalmente no texto jornalistico que,
ao mesmo tempo em que informam, precisam analisar os fatos noticiados.

O texto jornalistico procura fazer o seu registro em linguagem formal que é
imposta pelo sistema e € mais estavel. Entretanto, esse registro formal se concilia
com o coloquial, resultando uma combinacao eficiente e aceita por todos. Lage
(1990:38) afirma que essa conformidade entre o formal e o coloquial “resulta na
restricdo fundamental a que esta sujeita a linguagem jornalistica: ela é
basicamente constituida de palavras, expressdes e regras combinatérias que séo
possiveis no registro coloquial e aceitas no registro formal”

Como a lingua formal ou padrao é a que predomina na linguagem escrita, os
jornais, de modo geral, usam esse registro. A utilizacdo dessa modalidade,
segundo Lage (2005:126), permite que um texto seja lido por qualquer
comunidade linguistica que freqlientou a escola e é fator decisivo para que todos
tenham acesso a informacao e ao entretenimento.

O Jornal da Tarde ndo passa por esse crivo rigoroso das regras técnicas da
escrita jornalistica que predominam nos jornais mais conservadores. Ele n&o
segue algumas regras da norma da escrita culta e se aproxima da lingua oral na

sua vertente popular, como se pode observar na manchete:
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Me embrulha que eu gosto
(04/4/2003, Variedades, p.1)

Pela norma gramatical, ndo se deve iniciar um periodo ou uma oragao com
proclise; nesse caso, € recomendado o uso da énclise. Entretanto, na manchete, o
pronome esta escrito de forma proclitica, como usualmente é empregado na
lingua falada popular.

O redator emprega, nessa manchete, um uso linguistico que se aproxima da
linguagem do cotidiano. A escolha feita n&o significa que ele ndo use, por
principio, a norma culta e ndo evite erros gramaticais como esse, mas ha um
afrouxamento na maneira de se utilizar um tipo de estrutura frasal que é propria da
linguagem informal.

Em relagdo a escolha lexical, Lage (2005:129-134) aponta algumas das

principais caracteristicas da linguagem jornalistica, que resumimos a seguir:

1. Usar palavras que sao correntes tanto no registro formal quanto no
popular. Por exemplo, “complicado” no lugar de “complexo”; “valente” ou
“corajoso”, em vez de “intimorato”.

2. Evitar expressdes que possam ser interpretadas como preconceito: “calvo”
a “careca” ou ‘pobre” a “humilde”.

3. Criar neologismos necessarios, sobretudo no noticiario politico: “petista”,
“pefelista”.

4. Incorporar vocabulario girio que acaba se generalizando: “bumbum’,
“bicheiro”.

5. Ter cuidado com os modismos que podem levar a ambiglidade: “pessoa
idosa” para “pessoa na melhor idade”.

6. N&o usar palavras estrangeiras, giria local e jargdo profissional. O
emprego desses termos sO se justifica se ja estiverem incorporados ao
repertorio do leitor, como, por exemplo, no caso de palavras relacionadas

a informatica: “deletar”, “mouse”, “drive” e outras.
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7. Nao empregar termos subjetivos ou que expressam juizo: “prospero”,
“‘notavel”, “belo”.

8. Evitar, em textos jornalisticos, o uso de advérbios que relativizem ou
modulem as expressdes. O jornalismo faz referéncia ao mundo real e nao
as possibilidades expressas por “provavelmente” ou “supostamente”.

9. Usar preferencialmente a 32 pessoa (neutralidade). A 12 pessoa deve ser
empregada nas citagdes em discurso direto.

10. Escolher palavras ou expressdes adequadas ao contexto: “possuir’ ou

“ter” uma casa, mas nunca “possuir” ilusdes.

O Jornal da Tarde, invariavelmente, foge as caracteristicas apontadas acima

e produz, por exemplo, titulos de noticias com vocabulario girio:

Sistema do governo “da pau”
(26/6/2006, 1° caderno, p.9)

Quem esta habituado a informatica sabe que, quando o sistema ou o
equipamento “da pau”, significa que quebrou ou nao esta funcionando. O jornal faz
a opgao por uma giria usada pelos usuarios da informatica que, pela quantidade
cada vez maior de adeptos, esta se tornando comum a todos e ndo mais a um
grupo restrito.

O jornal produz a noticia ou transforma fatos em noticia e delega para a
lingua a informacdo que procura ser precisa, embora o que predomine seja a
subjetividade. O emprego de uma linguagem menos compromissada com as
regras gramaticais, como usualmente o faz o Jornal da Tarde, ndo € desprezar a
norma, nem abdicar da clareza, mas mostrar que é possivel usar as variantes da
lingua, sem perder a precisao.

Apesar de os jornais buscarem a abrangéncia dos varios niveis culturais de
seus leitores e procurarem empregar uma linguagem que atinja todos, ndo deixam
de utilizar um padréao linguistico gramatical. Os jornais conservadores respeitam

esse padrao o mesmo fazendo os mais populares, apesar de procurarem utilizar
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uma linguagem mais despojada. Segundo Dias (1996:61), eles mantém a

organizacéo sintatica e a estrutura recomendada pelas regras gramaticais:

(...) mesmo admitindo que o jornal seja marcado por uma
linguagem popular, ndo se pode deixar de reconhecer que existe
um processo de elaboracdo do noticiario, das narrativas, das
reportagens etc., que obedece aos principios formais da lingua
escrita, em particular, na organizagao sintatica.

Quando o jornal usa a linguagem popular, em muitos casos, ele faz isso por
meio do jogo de palavras, mas procura manter a estrutura frasal sintatica
candnica. Esse fator é recorrente na construgao das manchetes — como se vera
em seguida — em que se observara a subversao feita ao se “brincar” com as
palavras ou se fazerem trocadilhos que ndo modificam a sintaxe da lingua escrita,
mas fazem um aproveitamento estilistico da linguagem oral em que se exploram o

duplo sentido e a sonoridade:

As Gracas fazem graga no Patio do Colégio. De graca.
(13/2/2004, Variedades, p.6)

O titulo de noticia acima se refere a um grupo teatral chamado “As Gracas”
em que o redator faz um aproveitamento do efeito sonoro como recurso
expressivo no uso da palavra “graga”, além do duplo sentido.

Lage (2005:6) explica que é recorrente esse uso estilistico na linguagem do
jornal em que muitas figuras de estilo sdo reconhecidas em textos escritos que
remetem a origem oral da lingua. As mais comuns sao o ritmo e a rima, proprios
da poesia e ndo da prosa; sdo tipicos da linguagem oral que serviam, antes da
invencao da imprensa, como meio de memorizacao.

O titulo sugere, por analogia, o travalinguas, tipico da lingua falada, da
mesma natureza de “O rato roeu a roupa do rei de Roma”. O leitor mais atento
percebe essa brincadeira linguistica feita pelo redator como apelo chamativo a

reportagem.
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Entretanto, sintaticamente n&o ha desvio estrutural, a frase € construida
dentro das regras gramaticais: ordem, regéncia e concordancia. A inventividade
acontece no plano fonético, no conteudo semantico, no universo significativo que
as palavras assumem, imprimindo expressividade ao titulo noticioso e levando o
leitor a fazer inferéncias.

Os jornais mais conservadores tém um publico de escolaridade mais elevada,
mais exigente linguisticamente. Contudo, os jornais populares, destinados aos
leitores de menor nivel cultural, ttm um trabalho de elaboragao linguistica mais
complexo; o redator tem que ser habil no seu discurso para que possa ser bem
compreendido.

O Jornal da Tarde ocupa um espaco intermediario, ndo € conservador como o
O Estado de S. Paulo ou A Folha de S. Paulo, nem popularesco* como o Agora.

Embora o Jornal da Tarde empregue expressdes populares (girias,
provérbios) em manchetes e titulos de noticias, ndo pode ser categorizado
necessariamente como vulgar ou popularesco. Ele ndo utiliza o exagero ou o
escandalo como acontecia com o extinto Noticias Populares ou como faz o Agora,
o Bild na Alemanha ou o The Sun na Inglaterra.

Dessa forma, podemos fazer uma classificagdo dos jornais pela maneira de

como veiculam suas noticias e o nivel de linguagem que empregam:

Conservador p Popular « Popularesco
O Estado de S.Paulo Jornal da Tarde Agora
Folha de S.Paulo Diario de S.Paulo

4 O sufixo —-ESCO, segundo Cunha e Cintra (2001, p.91) é de cunho popular e vem do erudito —
isco, provavelmente originado da fusdo do grego —iskés com o germanico —isk. Esse prefixo forma
adjetivos denotadores de “referéncia ou semelhanga”. Pode, ainda, exprimir depreciagdo. Portanto,
popularesco, tanto pode significar “aquilo que se refere ou se assemelha ao popular’, quanto “ser
algo sem valor”. No caso estudado, popularesco se reporta mais a algo depreciativo.
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Temos em uma extremidade os jornais mais tradicionais, de linguagem
formal e, em outra extremidade, os jornais popularescos, de linguagem que
resvala na informalidade exagerada. A linguagem do Jornal da Tarde, portanto, é
intermediaria, vai da popular a culta, posicionando-se na comum e utilizando-se de
muitos recursos da oralidade, ja que em seus textos se mesclam a lingua culta e a
popular.

A tarefa mais importante de um jornal e de seus redatores é saber o que deve
ser publicado, que tipo de informacdao o leitor deseja. Jornais popularescos,
habituados a fatos sensacionalistas, trariam, por exemplo, a seguinte manchete
sobre a execugado de um bandido foragido: Bandido vira queijo suico na méao da
policia. Os jornais O Estado de S.Paulo ou a Folha de S.Paulo, ndo se ocupariam
de tal acontecimento nesses termos. O Jornal da Tarde daria a informagdo em
uma pequena coluna, sem maior destaque.

Este jornal ndo chega a ter textos densos, com analise profunda das noticias,
nem apresenta a crueza que resvala na vulgaridade como o Agora ou o extinto
Noticias Populares que ressaltava a criminalidade com uma linguagem permeada
de expressdes populares, até mesmo chulas que acentuavam as tragédias
humanas noticiadas.

O jornal popular pode ser caracterizado como um veiculo que nao se
aprofunda intensamente nos fatos, nem faz analise densa das noticias. Nao é
sensacionalista, escandaloso, ndo emprega expressdes vulgares, lugares-
comuns, nem faz uso de termos maliciosos ou de baixo-caldo, como acontece
peculiarmente com os jornais popularescos.

Caracteriza-se, ainda o jornal popular, pela leveza, dinamismo e simplicidade
da linguagem, empregando girias e frases cristalizadas (provérbios) de modo
criativo e recuperando essas expressdes populares que pertencem ao repertorio
do uso cotidiano de seus leitores.

Jornais popularescos também apresentam uma leitura dindmica, mas com
grande incidéncia de assuntos sobre sexo e violéncia, numa linha mais

policialesca e televisiva.
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Os jornais populares fornecem a informacdo “descomplicada” e sem
apelacédo; possuem visdo moderna e urgente do mundo, tal qual seus leitores que
querem uma perspectiva geral dos fatos. A pauta desses jornais € mais leve e se
direciona a comunidade, com assuntos de seu interesse: emprego, esportes,
lazer, informatica.

O ponto de convergéncia entre os jornais populares e os popularescos é o
leitor de baixa renda, que busca informacgao de facil entendimento. A leitura deve
ser rapida e facilmente assimilada, referindo-se somente ao essencial.

A divergéncia marcante entre esses dois veiculos de informagédo esta no
excesso: jornais popularescos noticiam com exagero, sobretudo as noticias
policiais com o sensacionalismo “manchado de sangue”.

Quanto a diagramacéo, os jornais popularescos sao mais coloridos do que os
jornais populares e os conservadores, com muitas fotos e pouco texto para atrair o
leitor de baixa escolaridade. Os noticiarios sobre economia ou politica sao
simples, sem analise reflexiva, apenas com assuntos do dia-a-dia das pessoas: 0
preco dos alimentos, dos transportes. Predominam os assuntos tragicos:
acidentes, assassinatos, assaltos.

Os jornais populares também apresentam o mesmo tipo de diagramagéo dos
popularescos; entretanto, ndo ha o sensacionalismo explicito, rude. Todo tipo de
noticia €& veiculado (esportes, variedades, economia, politica nacional e
internacional), mas sem muita profundidade. A relevancia é dada aos
acontecimentos da cidade.

A prolixidade e a sofisticagao nao estdo associadas a esse tipo de jornal que
busca a eficiéncia e a objetividade, sem, contudo, tornar a noticia inécua. A
respeito dessa clareza e precisdo, havia uma propaganda veiculada na televisdo
pelo Jornal da Tarde que confirma o estilo pratico e direto desse jornal: “N&o da
para ser mais JT?”, ou seja, ndo da para ser mais claro e preciso em seus
comentarios ou suas observagdes?

O jornal, como pertence aos meios de comunicagdo de massa, apresenta-se,
portanto, ndo sé como divulgador da lingua escrita, mas também como nivelador

de um padrao linguistico que incorpora as diversas manifestagdes da lingua,
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sobretudo as expressdes préoprias da modalidade falada, com o propdsito de
torna-lo mais vivo e expressivo em busca da atengao de seu publico leitor.

Muitas questdes linguisticas abordadas neste capitulo serdo retomadas mais
adiante e mais especificamente no capitulo que se refere as caracteristicas da

lingua escrita.
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4. A MANCHETE E OS TITULOS DE NOTICIAS

A manchete, segundo o Manual de Redagao e Estilo (2005:57) de O Globo, &
o titulo principal que indica a noticia mais importante do jornal. Existe a manchete
principal do jornal (na primeira pagina) assim como a manchete de cada caderno,
secao ou pagina. Assim, a manchete é sempre aquela que vier graficamente com
maior destaque, ou que tiver letras mais carregadas na tinta. Constitui o tépico
tematico da noticia veiculada no jornal e representa a sintese do conteudo do que
estd sendo noticiado. A manchete dos jornais teve sua invengdo ligada a
praticidade, conforme explicagdo da revista Lingua Portuguesa, de dezembro de
2006, p.4:

Para garantir leitura facil aos usuarios de transportes coletivos, o
americano Joseph Pulitzer aumenta o tamanho dos titulos e das
letras dos textos de seu World, diminui o tamanho das paginas e
explora o texto enxuto e sensacionalista, no fim do século 19.

O jornal é estruturado como uma piramide invertida, ou seja, as noticias mais
importantes aparecem na parte de cima do jornal e, por causa desse aspecto na
organizagédo estrutural do texto jornalistico, a manchete, na maior parte dos
jornais, ocupa uma posicao fixa, ou seja, no alto ou no centro da pagina. Como ja
dito acima, nem sempre ha apenas uma manchete; podem aparecer manchetes
secundarias ao lado da principal e, ainda, cada caderno pode ter a sua propria
manchete, cujo topico dominara os assuntos desenvolvidos.

O manual, editado pela Folha de S.Paulo (1984:58) indica como deve ser a

elaboragdo da manchete:

Ela deve ser tensa, rapida, sintética, nervosa, objetiva. Deve ser
dramatica sem perder a sobriedade. Sua forma correta é a que
expressa uma agdo em desenvolvimento. O uso do ponto-e-
virgula permite incluir mais de um fato na manchete. Devem-se
evitar recursos, tais como o aposto e a perifrase, que retiram
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velocidade a leitura da manchete. A forca da manchete decorre
em parte de sua feigao grafica.

Por outro lado, O Estado de S.Paulo, em seu manual (2005:173) nao traz
informac¢des de ordem técnica e formal como a Folha; informa apenas o
posicionamento que a manchete deve ter no jornal: ocupar toda a extensédo da
pagina.

Quanto ao titulo de noticias, a semelhanca da manchete, € uma frase no alto
da matéria usada para chamar a atencéo do leitor. Pode ser representado por uma
unica palavra, uma locu¢cdo ou uma frase que identifica a matéria ou o texto
noticioso e é inseparavel do que esta escrito. Tanto a Folha como O Estado
enumeram uma seérie de caracteristicas que devem conter os titulos de noticias,
das quais destacamos aquelas que, segundo esses manuais, apresentam

semelhancas ente si. A Folha (op.cit.:82) diz o seguinte:

O titulo de um texto é o que desperta o interesse do leitor para o
tema. Deve ser uma sintese precisa da informagcao mais
importante do texto. Em caso de textos noticiosos, o titulo deve: a)
conter necessariamente verbo, na voz ativa sempre que possivel,
b) estar sempre no tempo presente, exceto quando o texto se
referir a fato distante no futuro ou no passado.

O Estado, no seu manual (op.cit.:282), € mais minucioso do que a Folha em

suas instrugcdes de como deve ser o titulo de noticias:

Instrugdes gerais: 1. O titulo deve, em poucas palavras, anunciar
a informagao principal do texto ou descrever com precisdo um
fato: Governo desiste de aumentar impostos / Assaltantes roubam
500 mil e prendem 12 reféns. 2. Procure sempre usar verbos nos
titulos: eles ganham em impacto e expressividade. 3. Para dar
maior forca ao titulo, recorra normalmente ao presente do
indicativo, e ndo ao pretérito: Israelenses e palestinos assinam (e
nao assinaram) acordo de paz / Reitor chama (e nao chamou)
policia para poder trabalhar.
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Como esse jornal ndo faz alusdo a manchete especificamente, como o faz a
Folha, em seu manual, que indica as suas caracteristicas especificas,
distinguindo-a do titulo de noticias, talvez para ele, titulos de noticias e manchetes
sejam vistos como elementos que funcionem da mesma forma o que, ao nosso
ver, nao condiz com o papel que exercem na enunciagao dos fatos.

De forma geral, manchetes e titulos de noticias representam a sumarizagao
da noticia. Toda manchete e todo titulo devem ser, portanto, essenciais, precisos
e devem levar o leitor a inferir o que o texto informara.

Van Dijk (2002:123) informa que, dentro da no¢ao da analise do discurso, na
caracterizagao da noticia, ha a “estrutura de relevancia” na qual a manchete tem
um papel especial. O autor explica que os textos noticiosos obedecem a
esquemas pre-determinados e diz: “Assumimos que também o discurso noticioso
tem tal esquema convencional, um ‘esquema de noticia’, no qual os tépicos gerais
ou o conteudo global devem ser inseridos”. E dentro desse arranjo de organizagao
noticiosa, a manchete também esta incluida. Com efeito, mais adiante, na mesma

pagina, diz Van Dijk (op.cit.:123):

(...) a noticia tem o que podemos chamar “estrutura de
relevancia”, que indica ao leitor qual informagao é mais importante
ou preeminente no texto. Obviamente, a manchete também tem
um papel especial nessa estrutura de relevancia, ja que
acabamos de assumir que as manchetes expressam o topico
mais ‘importante” da noticia.

A manchete dos jornais escritos € um fenbmeno discursivo relativamente
novo, visto que os primeiros jornais surgiram no século XVIlI e, como se observou
anteriormente, as primeiras manchetes s6 estampariam suas paginas ao final do
século XIX. Na primeira pagina inaugural, em 04 de janeiro de 1875, de O Estado
de S. Paulo (ainda com o nome de A Provincia de S&o Paulo) ndo se registrava

manchete, como podemos observar pela figura 1.



Anno 1
AMGSEAMRLS TARS 4 dartnil ¢

Aono,.... HEK0
Bemaites,  ThOXH

A sasignaten rincigiar et
qualqees e s ey aicieiilioy
o Junko o Desembry.

e pausmentts adiontados.

KNumers avumo 100 7.

Typograghia o sscriplaria,
RUA DE-PALACIO N. 1}

d PROVINGIA DE Sio PauLe

PROPRIEDADE DE UMA ASSOCIAGAO COMMANDITARIA
REDACTORES: AMERICO DE CamPOs € F, RaNaiL PESTANA

Al

ABO - J088 KA LIOIOA

N
ASNAIAS PAL
Antia i Lo
Sty 400D
A rodicio sceda fokormeqecy
o o anckriedis rdatives l.n!:.
publicos ¢ damundos 4 sdmininiress
40 ¢ governo,
Tymgrails s nciplorte
RUA DB PAKACIO K. 13

Columpas franqueadss g0 escriptos de utilidade publica

-

Fata falha e sau estubielockinnto ty pogra-
phiico poctomam & nigs sociedndn 0 coine
tanndita cou 0 capital 44 L0:00F000, du
qual parie e senhores

-~Coplti Bento Augualo 4" \bmoida Bie
¢udo, fazendeiro, morador etn Cawnpinas.

—Aukng Pompas do Cavieegs, fasn-
Asira, Casapinam

=t Anietico Braailirn<e de Alileida
Melly, advzada, 8. Pk,

~De. Joas Franciso de PMaula Sonza, ca-
pitaliss, 3 Panle.

odo Mhinocl de Almesdn Burbos, fi-

aendelro, Caapines,

~Dr. Manoel Forraa dd Caupos Salles,
adr Campigas.
e Baghec) Paex de Barros, fasendeiro,
sulo.

—ajos Ty Bertos, zapitalists, Sho
Pl T !

—Dr. b Toblas v wwiar & Cunira, &e
2endeire, I

- Maiwel Eljadio Pereicn de Queiras, fu-
sendeire Canipisses.
1 ode Tebyrigh Piratinings, Luendriro,
.

~Jow da Visoocsllos Alineids Frado,
Suamdar, Tid.

, ~Jo Pedroxa ds Morses Salles, capita-

ta, Ginpinas.
e Antale Cula de Salls, eapjusicta,
"

inre,
—i‘num 44 Buller, fuzetideiro, Cam-

i
P, tartiuho Prade Juator, faendeie,
Patroduio das Araras.

—Dr. Jeed Al
vogado, Rio-Chs

gociants, Rio-Claro.
uvhuhu‘ o Olycerio do Carqueirs Leite,
, Casapita
&;n?um E:ng:\ Pustans, sdvogado,
'8 jo,
—Amerc da Campos, Jurvaliste, See
Pauls

04 dois ultiinc sotive cowam o for
wscio do capital com waior quots, & Mo
wlidiziaments mszusueu folos actos pra-
ticados o noma da aciedsda, 14 BineTh
b & 8rma =« Pesryas, Caxvos & C.

vas de Cerqueira Conar, wd-
ro.

Mols vma follia dissis vem -offeracer &
uoxiocia de S. Paalo cswmpo livrs acsde
Vs ta0 necessaraoa pora solucho de pro-
blavss importantes que interessam & sou
desivvolvidtento mora) 6 matsrial, A
(reads’ pelo cuncuro de capitats forneci-
aa por agticulsres, commercisnies, homens
de letras ¢ capitalistas, esth ella 9o caso da
antidozer is maie Jegitimus aspiregbes da
rim ¢ bijota proviocis, cujo nome toms
pea aen titulo] o, irto’ Justitica o sea appe-
Faimento,
4ot morivo faa cum que o wovo Jorual s
apresente ain condictes er infalr dis
TRIamEDS D0 progresse 4 ps du-
2350 da pove, ® hahilital-o & ser, como um
Sptor daincts ji deBnio s jorah o cui-
idoso  ezposslor “de todos of producios da
Gakligencia huwans, & exuls em qus
it todos aquellés que sabem sle

ar, o
%00 4 Buapicion s Provincia de Sdo Pauta
1niagrd, na Capital, a0 lado dus outros res-
juitucels orgaua dy publicidude, um lugar
Bealests, max com Lund desjos do ser ki)
TAuss pullica.
* Fts rendo argam de partido slgum new
eatands” et seux intulton advegar w inte-
“raser de qualipiee delles, ¢ por s i
colinsandomie € osicdo e escapse W -
Jrusicoes do goverau, a4 puirden partidanias @

" menle ou aous sedactores, que devew da s

e aliodes fuhoroites ay
O 0w praventos, condi
o Pty

aspisam a0

raciucia
Ao b s ndeprudancin o

fava v v il s du sever
sieilvd, franquess, lenldnde o
#qus fudirk o sslitar prestigio o
e destiss n dinprensa Tivra e o
sicine.

Naw

io
28 Terinos 0w Opportanidade
coutmedivacnte, ¢ cu i iudependentin de
e Gpiifiu sirin e cativeacta, na wilyse
Au warcln e guvernaga social, s todi na
wust espherns, avjn qual for o matia politics
duminunte,

2 Quiast escusodu dizer quo » inpreasa vie
e disigidu guardura 1a. cobinnas . odie
ewriaes & harionia de ua) pensainnta polis
40, 0 qual naa poder deisar de ver uira
860660 0 do secals ¢ pRriicuinraieate & trae
ducgao fiel dus tendenciue Lot pronuncindss
da provincis de . Paulo & meain desta

30, sonde todoa »e confessain puthusin
deinoceaci & Jouvkinelle os fntnitos pa-

cificus e civilisidores, versaido muites ezes
a dinput palevrass €1 saber quein welhor a
compreheide e pratica

Seguindo rumo de horisani
18 100 definidos mus segrrms licgoen da Biatn
#iu, 8 vindo pleitear pels causa nacional em
taea condicedes € pests dpocha, em que até
mesino & pul ek j
Provincas de So Paud, certhmente eucontia-
rb terreuo Armo pars consalidar-so ¢ dar aa
pais resultados proficucs.

D prometie s wedidw progressiva de
suns foras auxiliar 20 commertio, h Iavoura,
¢ arlea, indusineg, scaencias, ¢ lilteratura,
tratando oa assumptos que lhes digam res
peito, & abrindo o9psgo & todos ca talantos &
aptidoor que em 4138 pagioes queirioppa-
recer

Os esivanbios 4 roduogeo mechum ouiro
Comprolaid tunarao, o nko ser 0 da res
poader indnidusljnesie Qmuu & opinida
publics pela verdnds ou pela erto professndo.

E
.

nonde & unprenss & 86 fur
rs 8 o joran diffcil de sasientar-se, ha um
€770 qué acanlia ¥ existencia das follise poliv
ticas: quem nho perleuce #0 grapo & b
eada usla perience, em neuhuun delias 3
parece, nein Moo coma liierato ou tuckin
pror de scicncius; odus Julginl-ia compro-
mettidos, feaponsavels pélas opinides politi-
cas da redacgbo, fimpriminds ein qualgner
de tasa feibaa o cunbo do sus indivie
duslideds litteraria ou sclequifica,
Na i Sdo Pado o4 ‘vesgonsa-
vels pelas apiniges cdicwrives oo saclusiva.

cants & saus soasocicn 9 aa pubjico,

Quer louvands, quer cessurands, ss ex-
furgerh sempre & Provincia ds Sdo Paudo por
ser justa : & eate um dover que ello so Lujice
8 virtude de oux condigdes de fofkia dine
via 8 qua déngia satichacr o fyteresses muie
geraes de soud sasignanles,

Por iuala radicace que sefam as oplaines
politicas dos redsctyres, nuds olsia & que
elles sefam calmos ¢ eace Julgnodo ob scon-
Yecinieintos ¢ 0s liomens,

O Joryaltuino b um sacerdoclo, o jante mals
ad cil, guanto & cerlo qup aquelies
1143 6 oxercom davent muitay vexes exyuecar
wua individuclidads o skofar wiex pAivdes
posduttes, pani x lelearem constantements
de que representuin uma furgy—uociedads o

SBegunda-feira 4 de Janeiro de 1878 l

puctidn, 0n 0 que quer qus sllx weia—subjele
Woa varier em wun ma-ui.b.d:d. em nﬁl
Wilifestueoes,

Hahi veia que o philosophia do jorsalie.
SN te 58 edd G pof d atcirde ol
s Birnled Reites ¥ sonteden energicas,
prreas & um ileal, com a8 teudencias que
TAVIuCITI-Se 10 atia da sociedade qus 8

¢ ViF, mudessndo, b vere, Mg

a0 mwsinenta, & vids real, s imiorine; de
ordituiria unpotentes sk o jugn oy Intel g
wes asruigedor. dot rivileio. o da iguoraue
vin,

Depeude d'eate jusin e nakrs equilibrio s
infuencis benefica que o jornal devs excrcer
€ uma soriednde enjor elementon da civill.
SUCAS Al COMECAD & cuncrelisetese.

A issdo da Proviucia de S8 Pauid aas
Latas do jornatismo.

Contaiido e diversos municigios impor-
tanies ds proviacia cavalliciron Iateressadon
il s exisleutia, ¢ em quasi tudus Ainigos
dedicados, Wuiics des uaes s comproiete
teny & colinbarar activamente nos trabathos
du rednecdo, esta folbin rpern corresponder
9 nptio gue lue for dingiessada,

Eseriptores Amestrados ¢ talentosos, com-
elentisiinos ol para Lrstarem do np
suivptos referentes & sgriculiuts e outros de
interecse publico, ae incumbern de offeracer
208 Leisores do avo jormal os consethos que
A Eratcs & & wicncis cunsorciadas Jhes te-
nh!ml suggerido em Leneficio de vids oa
cianal.

A importhucia da nova empress ascs om
fnude parte do capital assucindo, que, como

sabida, em rouitas casce periiita mals ar
ojedos empreliendineatos ds gua o indivi.
dusl; o & eais um das cason, Naa o capital
asacciado, pars produsis bons resabados
PMA Que g2 preile sas commestimentos
que riro w fortuns individnal se abalane:
prscisa ser ccompanbade de certos eleme
123 de fargs iy Tha e
prewas da ustureas &
€08 torceio, © & confanc das Fornacada.
red doa capites” a'dquelles quo o4 devem
gerir.

Neste genern 4o eimpigin, pourss teme
como esta feunido 1ades &g cLoRigdes pors,
desassombesdn, afcontar o obstaculos’ gus
eutre nid costumen pear-lhes o desiavelvia
wenta,

——
APROVINCIA DE SAO PAULO
ey

Duble witib o 0 movd aasd 4 & Toleio &0 owm
arrel Cotvida-dun 3 udo S2ikar pasar & Wamen-

Ea e16r1bg0 A2 1ualor fulego wris. leo » liuidighe
Philusophica o puilics do phssads ¢4 dandricha prus
Vionie o pypvir, Nestss i3pidhs lshus 30 pove ser
Opportusa £3bogo pars qua methorts espiriion, R cal-
4 da todsciencia § B0 remaas 4o gabineté, mein-
plekem » ol alias aLriotica & capas, de focasdo ea-
Pnamenlo ¢ ugeotisgimos seuselhos & socicdads em
Berad ¢ a0p propelos Palinuros do Fstade.

Disculy couro phifusaydo ot prinelpus Abdsmens
1465 qub devem Ehlar BA STgaRIMIO, §0)ehD € prov
Areass dos povod, & Wabalho relativiiamite il

goersaciaes, Inslituigits & relortas dpgiicaveis &
indule, £kiagho, tateresaes ¢ destioes dg yma Eagha
nackd, Jolgae o esyiriton meclos o nebeetivos

Liverdade de pensmesto & responsabilidads io anchor

s vl Giksnn, o basmpenhe depeniy e

f ispouiche $4 14100 Gha wm wegre 01" painies
peisses € pitices peemlliom d4 wato pertasnd
o wwripior,

. s ¢ rwa
redivaude & marimad patriciica de §ue = desculeir &
Usagnolicar o nual jb & vimeehe o inetade.

Halh ¢ 2 poaigho qua dasejasice iasatey na imprenas.

A wisks qur won inpuonmoe § sscabros,
abemon ; baau- imads Quirds o Rosto oktctivg
tudos o & socolude Drusilein scluad e sen o
bl — conla ehevadinaiino defet oo balaago 46 G-
nises @ incisdia an que coutiuan &
4o peeulia e calamiidades b IRl par todos ok

6 horuouie o e mais Lporuaws. oeitron 46
vishdade naciufal,

1 iss0 hupe reconhiecida por squelles mescios que
M9 389 6 mans enthssbuslas wiy prosarar » felicelads
¢ granduss da paira 80 camioho da liberdade ¢ &
demaseasia.

Y
do

De 1o, b antuacia © suna do 1678 dins e pos
* tanteniamenta goal 20 pain.

G Brasil ambesi b wis suvohido nammen do agh

e Beala wllinie Quudra 46 seeuto desehed pre

wtlesando e trit Hho eeaccionario, ouseds, consianie

¢ larrivel, o extender-ae por ioday 4 nogdes como var
1 & aifinose penunibre, evja M 4 stseitsr linites
20 pomtamebio b dolbe 3 natural espaasdo da autone
ik bumaza.

Nio hs aqui declaiagho. Fatudandose tomm eriterlo
« sincuridade o greseaid esado o pait, o ha dew
ouNeCer o6 perigor & Lupegar da sarvin budoria, va'
cilanite « lortucsn que levimon.

AC PG qué 43 pA0E o6 dusencadeiam ¢ & sedice
80 1viaR 0 oo W vatiay provincin, occulland®
St miskeriascs ahuikon ych 5 Bapa dt ermua ¢ eale®
levadon & conty &0 guverha, aproveliasdo lodws
Gevgorin pupalires & st on mula rejgraies busline-

(0 408 » cefeira 8 & RCIIA EBAINAD srgur, B8
wverdugestas dedicogdin b causa publica rarcias, ¢ & cogm
Baaga os boowas guad gua ba denapparcsido.

Revsamn & iato on mabes o beaa touhecidos o ea-
sciiadas 50 paisada ma s ioliasel ¢ walbion sn.
fiso daa instiuiztes, & itcpoleacia. civmeats ¢ il
do podes vettalizado, ~ ¢ descallabeo o pantidos
Polilicon, redurides @ enfidndes apensa noialiace sews
40 porian representer o greads diemeato ds horga
PApular b progrie refioes nlaluidd ¢ dhda com v

o, comarvardo, ot ko
piiticn fuifhe & icise ag-
prebenmies quaao & klicidsde d'sn grande magha,
Justas sobretudiy, quande atentam on obsersadraes
AR i mactiouariss da E

E qQuacs o4 barreinas s qu contanas pars reped
bar 0 impeio u¢ taes corteuts t

On o parces agilar Apens i dia 3

poder peuad. Delle ¢ 50 dlle eopera-n qub pare
Wnn 8 da faclo parkeis, 04 o com gut a cetduldu
e ¢ 0 Juaespiro de caum pretendeis qut 3¢ La o
seeer & bispainidede G4 onda iavasane,

Sem spale el na Spinsko, s apalo 04 squitibrio
2ol dos pucidaw pollcin, wm 9 preiigio das
nstiturgdes e it derua & wat s poc ell propric dew

ok Y 0 reder sl b s son s ]
o, Prlasrbo assine 20 Lisle 0 wee de mya
tibar Al%w%"nyﬂﬂlﬂ 3
Yodguecids pela propuia apliidb gictsioril ot
Sribiighes gue cveron; fuginds § toponcbibisde
dirstta, qoe & eutrelanks  aakes 1irtode dia ditadae
@0 rrteands oo ol st a inders & oo
fectivn Glendade i eontersadne par indele, e tda

ok ¢ inietiat ; cicen das tralieghes, das quats lew
B lirar cumseruer VO a1 b tacho de sy @
ies ofendem &

£ el memn b oo ¢ de
4% o patidor apphauden on fepensine 4 mirka
fosemaseanl, rocde oo s fiare
ea o indicacho ¢ diura de reiormas siree, rdbe
et Gctdes wluno peio. sieples bow sears 8
brotado palos leteresars macionses,

EI 44 cauns rel do cowsor mads el 1tk ko
8 Laito, ®omo em cine: iNNa pujaate ¢ gemasibs
b sches 0408 on pontos 4 erphers sosl,

Sotemes Lodon, 56 presests » 40 Falare, ¢ com 04
ponagt evanlac-se Gadiw soffe Nade,
4o Hlevade [alaido § arpanisar-se some ided  Somae
clticia dos povon s como clencalo paciics de yrom
e« farga s homrass de qurermon

Ningorm dirk qur a it stadd 85 Beal sea
© wrio suit froprio pars 4 fecnndacko ds prandes
conviegoes » 10ah generosms que pudeds garsalic §
prosperidade asciones.

At lijors da Hidars lessments cordrmam lot
tohales comsequenias ¢ o Atrao grad yor acuretes
TN & cducscla dos puvot, 1eh 2Ao ntaved
 harnonica & sus prssperidide,

S sho paliras wonorac, et sekoe de exp ol
o et de”ccuibe i oo ur by e’
e 8 pelcia commum, acabls b Voo 434, rnpne
aveis pela lunnmwp-h-mm
¥t pelo preseats.

Reeesilmis ds gom politics practica, § terin,
45 Cujon beloe “wam Iavpinndon por ua ke o
termtiada, caro & cncloduste,

O bl ¢ 0 fruciy \ivan e i
s ekl g o b

A poitien beaslir mas ross reschugaes
i 00 el Focins ecalod s st o
ik orrley oy puuess viaar oljestiv
Siee wrs ok o estiw cadecida ¢

ﬁwm% partdos, § & mesea wocledade,
P4 10 s caapiebecdidn, ucllans apiar v
quando abo durtes;

o el auseacia da opsiotius do
de Gruciu, expurieacts @ oiudo do eideipien.

Coed nacloulidade nie 0wt whd producicy-—sg
Pess1LaaR do eleiicabon ¢ canies natericees,

05 qus pielendecs o patriotiscos o bos yeuiede
Abels 5618 e & gov camiisbo a0 paiz, ocan e
s de 100 twiear as foaiem Fable 0 alefeio desivan

F tvevsade ohurar quo. mios coumte o citie
A48 enfeina Jos couwo siboge M actuadidade gersd do
L pahocat 1280 + explicam o ubi siat s 8
matcha esin ¢ doentia das protacia,

s 146s, com parleulst sckereoca ) noss
provincia, s dus heies Jos dai surade whis
09 b de weconr em lleriorts ewtiglen,

F digua 3o trapesho, ells, Qo speaae dou obome
culos, Chupels calry ag irmbs bt @ vivo ¢ el
E3engia i toengia o cividmo.

——

FOLHETIM
MAGDALENA
¥R

VULIO BANDZAY
1

Como quasl todaa g aldeins atruvessadas
¢ m,u.qmnh de priineirs classe, Nenvy-
»-Busues & hormiusn, Jainocents pu in-
verwn, vin foco
tunpr, durtiluide

o jrsia, de encunion &

htion,
P i cunberer o mia fmportancia Yasts
anrs¢ Qun, antcs do din €10 qua comegs ey
B singelln siarrutien, nenlinm don res ke
Tiianias an lowdinva e Ulin visturs pi-
blich, quulqunt, déve A peyitis shlois 8
Twrax do vme visiw wa - praico  denorudi,
Tontn indiflontcn fue ia coheivua o ¢
uctores manifiataran, i Kaluo LIAp
1 Towyues, wina fruy
Tels Sn qualidude dos s vindo.
lr-a 3 n:n domingo du nutomnuo, wntee &
L vispoma. .
i .’,'S?...TI dn sidtn, erpen 8
wa, qus Dhes cahia preprn
L e ik b Ny
e e resvam vapieur rseaactin
prsepm e diligoucin dn Paris b Limo-
o8,y Ther il o, o i s e
i ificadas, wma e unire ditos
i e Wipdile, lnen. siridan;

ot

480, curta tie VEr
L O
08 pohines exiipnema 0 preienoe,
aindx’ bmgn, nilildravatnn mlcinduente,
A e doatrs dado du esends, € quindo &
asdiina mlsdurs, iosiiiada . trots Inego,
m s duas slas v epioaos, de
h

‘. Vi
r«:u ge nhint dos w08YI08 umﬂ:
wavolta 6 Cecrndsa nyvens o8 P& Bullwcae

w0 verk, ¢, e udo o'

dor. retirava-se cnda um & sus cass, alegres
Wod s, consentes, claonhion, cam os curncoes
chyiod d'ain intima sntiducs.

No duiningo d¢ quo fullimos, ninguen
et €W Qe 08 Culnsa corressens dGutro
e, g 8 Cents astar ecrifa e live doe

i, tne Nouvy-doa-Thisjics ctin, W'as
1,0 Dt @ prodigling coue Gua
<in aldsin, i

de jorands, iotiuguin-as slla duas cressga
sultuiete po i et ar do- gravidede

imprgris duy wimas
V- tnda, no mefe daale
ir

An vdrw o,

dein, que Ginln oy aspecio, isvld

o uguellun seriblontaw, qie & SRAGIAB.

vau eow uewls ¢ deoutbula curloaideds,

i eents-ss u'am moute ds xkdnqd onda &
on <

u 3
e sk weul, do V8 exporangan, i po-
ddinovntir, semt duvida,

A diliggetsing e veg du deeibir comm e
nettn, mgundi enn cutaune, o sin avid
du cusainbi, dontey dn povoncha, rates as
dutns ks vivin, ie 88 Durinarsin wia puiiea
st dn wn g,

Cum et enpwetieals fneporudo, finpre-
vis, exteacrdiatio, cudi - dos enrhos
B v e b 1o 4e9 Lagan, adn
g £ perseans ot hydger d'onde vieih
b o 1 gronde bones, Os proprios
Vs, it Ginda 0 conbie 0 BeylE 0 vt
s, vurrend, deando o dinsfandu os
eliieotiubin dn orlucib, 1e vorss patocium
Cpnar piarte i mdiitaghe don Ao dinon,
conrvundo-se, cunio elles, bnspovels £ ou-
e b cantin,

uthetanto o conduesr da diliguicts, do-

e e e dewid g bojeis nde o prov

Hutenido avcuinrol 8 puliven v Nowvy-dods

i Ladi, o dava

s [

Wit pragicns bl
com. Frujivn o g

v gndopd b fuiiugs nBu duinide

itn,

A pulliden ques T sibilava o ranka, 0 vere
anvlhr des o1l s davida, tult Brrno-
o, tian Guviminden pela Sy dun Ingritins,
o gt el jia, n certs ar de qus
nlr':. nr“m mlnl‘ upm::m 0 vhqudites

o yuie & Tutn Jow aoiis vo .,

4 t‘)‘ condugtor velou 80 wii logar + & for
oM Joven apenas lova Laipd paes savlar
it slloncions adws 3¢ meud cuaapanl

o comeaa
& Lelpurtnn & derriaae copiosss lagrimag,
depoin du st apoindy & cabega noa iatos dow
licklas o formisa,

Os cipponeacd contuiavun & olhinl-a
conto pettifiendoe, & s WHSRIW WutBReE
st by g,

Undn, Bliamrote, nox ruaticos grapos,
wutheree, v, vitse oo, it Qo
cubiluve 02 Wi yma o ihn e puiicos

A o dowonbe

dlins, L.
Ayt
i vigit Al

cidn'a pus e Tntnien u oki-
minale, Bt sitimonso de
picdnde gorgue g de indoun-

uuiging g eerti shauding aicyiuclls epA-
54, tiulig, AiNdS Mait, Clurisdiinog trugod e
natural &pﬁn«-‘a. qug couirsstava glagulue
ineats s A ;‘mplld.\«d‘ u*uu’-.m s
i cortou perfiiules eadia ke pudivsn, A &
el o , bapuulia el o iior
nicie,

A ot tices snliined pu f@ ¢ o
gk dacviongs 1

o o ki R, 6 e oats eatrui,
nacubiom & corke penlon sia ks, 6o 8
verduda? }

= Dol nlika mio, pordi | respondenn &
Javon enis) Vs lave, tins cols c.Ing 000D
il g Nuguagon sxtmoguios, K 1o o
perdd inlukin ke, g st 8 tere oidd e
el ¢ onde r;wl'\mNn\‘An:.blhllu dus e e
firma yueridos e el Ayt
haixu do od0, . sJunton alls, meusendo s
cahega iTidi SR,

hos | D waba plodids &4
[ auwn:.‘s';me N pngwrh

wodo d foller, que & de cutro paix que ao
o eso, Ve fo mui longes P ¥
— Venho, Julgusl wié wultas veasy que
1o chogarts, ¥
—~ K pamt sude vaet
~ Aonde minha mbe, autes de marmer,
§4 et e fa E viu Newng:
4 uas, porgus anbin Gue ficiliment
baoucicina calghn pars Vil
~ AR vaon Veliroven t
~ Vou.
= Ao cuiellat
- Ab
= A seoliors longou enlnd o een camle
uho O ovslieiro doviia tor dessndo unda
adiante. Mas uka tes duvith, Daqui 1 so
1ok leguas jeqaesius, ¢ fadu pelw atabhos
phde sdiantar wtie hoen, S u senbra yike
ory vuo maen sbdcke Fiereat rusiaanilic o
caumiibi, Mag e u Cabar § granle o ik
Veu ko o wmar alyuw sliovuto, 0 e
thur 4 vt uté oA, it e b vouta-
do the ufeovye, Babera ligse
vave v wguind
= Olrigmia, muto obrigads
cuilad ¢ petn 56 boudada, mine ok acxilo,
e de tnda uemedto, Descjo panis iue
MHAmumb, 0 qua unicamsuy lhe g‘\d
Que, s riiends 4id ad0 M dhums Je au
sbriube. |
- Vu
Ponom,
Avato chamsinmii, Rt do aoda qus
nka wdiittie repitos, deatncau-se du nilii=
dau i rpalo, e evkun cam o or hu
Wilde de i 0RD, QU0 capnlibuds que o
w0 oo u clamp prs Ihe baer, ~
Plerrot, qua Pl ok slmsuthen
i un:mw ‘i.‘pm»mm de uma j‘:
rincadaini, pres, W
Mokizuaes posto Haougesds, quasdo
woubs pars qui R wonvidado por wes ta.
Raia | moed pada, do tnk ek qoe sty
Juigus prodeats sulmarieres, § ograks

o mn

oh, Plarnat interrimpou a came
loe

(Fig.1) A Provincia de Sdo Paulo, 04/01/1875

uess Vopaes da Jures dewlhe
Aparmi et e 1

Pietros pariin’ com ac carmscusds, emps
quaie Nyl Boauts oo, en
r doaee expuuts, para we ewbahliior v
coweninrios divere a0br6 as acouteciiuens
e ey
Ry e Npuvy- es ohi
POt gt e A trompot Kl
vy minda Py poaa; 1 dos Boogues, usa,

Bu udo conl ukds medla N ]
R don b
. 8 Uein uita s gnificagh
i Foaho ohinto yoe wowe Sam B
pewns, iffcilionsd o0 que prounticas,
& que, dai enl, Thes fadin . esscucialinents »

\mkkuk qua |\:a e de madlula 1a
ugellons " g nouiow,
Brubcas it souo uron. Qonny oo
IV, et Wl Lriuon taeds bauge, v,
ALy Wsinos Eullad, squl toman
e
e

o 1 &
dn N yde o e o Lo
N:u‘: e, & oude b:a,-*h
Ralyver prawos s abrigaree 4o venin
A gl ol oy sy iy
fortriuos quw 8 cinuGlin a0 fiou ¢ .MB:
dos 1 osvwng, & mals by nat ¥

ah B &, wam civale ki win rok
Ll legum, LBo o¢ €ncONIN ROUL & slibey
MAuuu nr\'-llmy -
0 tatiws s Funirnsy Womsiinea

Pt slia sl
o vhllaiibe, i paci que®a Disca hee
i 48 U guln da evtrada
cobaris dn . ¢ m liekoviavam, avenguada,
Bk Letreniw que Ushath & pavcorrer, & phiswn
Reia fouiava {rsondviliourle dapecion meds

Fiaonbon ¢ uiala vonlejunies,
Depols de dues horta de cacnluho, of dous
oo avlataram, w fonee we Derismly,

4ot do VEiraVeCHS,

(Contia )

( F!d\ 1)

19

40



41

Antes de se tornar um fenbmeno de massa, nao existia a preocupacao de
atrair o leitor com manchetes e titulos chamativos, talvez por ser, na época, um
produto voltado apenas a classe mais culta e abastada, pois a grande maioria da
populacao era analfabeta e ndo tinha acesso aos bens culturais. O jornal, assim,
nao era um produto de consumo.

Mouillaud (2002-b.:87) compara o jornal ao livro, ja que o jornal representa o
primeiro objeto de série e, ainda como o livro, também traz um nome e um titulo
daquilo que esta escrito. O mesmo autor (op.cit.:85) relaciona o titulo a linguagem
oral, pois “o titulo pertence a fala, caso seja incorporado a familia dos ‘anuncios’,
langados no ar, poder-se-ia entdo compara-los aos gritos dos vendedores de
jornal”.

Graficamente, o jornal ja era dividido em colunas, como ocorre até hoje, para
facilitar a leitura, mas era totalmente desprovido de fotografias e ilustragées, como
ilustra a figura 1 supra.

N’O Estado, a manchete, que vemos hoje diariamente nos jornais, surgiu s6 a

partir de 1930, conforme a figura 2.



42

F?JZ

0 ESTADO DE S. PAULO

EEPASEAS W ADMIINTRAAZION Ree Ban Thes ae

ARHATUTAS A 5t s e JULIO MESQUITA mnazi
RN o oA, me ma — ATmARADS, e merw (BRESTOR wr AN - 13Ty | orvicreas omarain e St 4 Bt 1w
WJI‘D(‘TMIDU

MUM. 18.685

S. PAULD — SARBADD, 25 DE OUTUBRO 'DE 1830

ANRD LVI FERTOR PARGEL TEATANA - SO0 DR MEIOUITA FILHD

A SITUACAO NO PAIZ

IOVIMENTO CHEFIADO POR ALTAS PATENTES DO EXERCITO E DA ARMADA DEPOZ O GOVERNO FEDERAL

ORGANISACAO DE UMA JUNTA MILITAR QUE 'ASSUMIU 0 GOVERNO DA REPURBLICA

0 SR. WASHINGTON LUIS PRESO NO FORTE DE COPACABANA
0 GOVERNO DE S8 P.-\UIO ENTREGL! AO (,E'\IEIU\L HASTIMPHILO DE MOURA
A FORCA PUBLICA DE 'S, PAULO COLLOCASE AO LADO DO EXERCITO

40 Prasil reapirn Daadd Rastas, ad hests 4o ponadel
A% o utbscars, Dossns. hent o
ang

L e —— rpas o
et
A l!hldu i Rupate, “n!l\
AT u Bomg |uu- pela lnv-lliwlo [ llh lnlﬂlﬂl tidke o
§ Fhime S e 1o ehee s i |14 o

o B,
LTI E

b gt
Ragtle iar. o or: Eaes Tivimpate £ Moen
e na ‘sificilidads btk

8. Tucion prodic,
marass vu ¢rirar i-_,-,-,-,ﬂ-
tml‘“ An tedon co dirsiven, [

T ol
i u.w: e

St

4 et Twa simsets Madn
b4 pectnio
a1 pos paesa s rersas
wbs o a ands
tenatiante

it fo i
B

o L_‘l"'\.... R

i

TR

o - i ks
o aRNAL o o A : % ete v Fue Vermribe
rte e, il o o PRt i
T

e

=rintasta
B Chrionssas, peimeins v . o5

56
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Nessa época, além da manchete, o jornal também ja comegava a ser
composto de texto e imagens, com desenhos e fotos que ilustram o que é

noticiado (figura 3).
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(Fig.3) O Estado de S.Paulo, 10/7/1932

Fazendo uma comparacao entre O Estado de S. Paulo e o Jornal da Tarde,
observamos que o primeiro tem uma postura conservadora e sO apresentou
alguma mudancga visual em meados dos anos de 1990. A unica semelhanga que
ha entre esses dois jornais, embora pertencentes ao mesmo grupo empresarial,
esta na inclusao de paginas coloridas. No O Estado ha grande predominio de

texto, enquanto no Jornal da Tarde, como todo veiculo informativo de feigao
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popular, predominam fotos e propaganda na primeira pagina (ver a seguir
exemplos de primeira pagina de ambos os jornais). A propaganda, alias, esta
incorporada as paginas dos jornais que ndo conseguem se manterem unicamente
pelas vendagens de exemplares; s&do os anuncios que Ihes dao a maior receita.

A grande mudanga vem, efetivamente, a partir dos anos de 1980 e 1990 com
colunas menores, facilitando ainda mais a leitura, com fotos e ilustracbes
coloridas, como os usuarios ja estdo tdo habituados a ver nos jornais. Hoje ha
uma simbiose entre texto e imagem, a qual se tornou um elemento complementar

ao que a manchete enuncia.
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(Fig.4)O Estado de S.Paulo, 26/2/200 (Fig.5) Jornal da Tarde, 26/2/2007

A fotografia representa a imagem concreta do que € noticiado e funciona
como uma espécie de “prova’, de confirmacdo, de veracidade dos fatos
veiculados. A linguagem visual da fotografia mantém com o texto uma
interdependéncia, uma complementaridade.

O uso da imagem aliada a manchete constitui elemento altamente

significativo, pois os jornais trabalham com o texto e a imagem, que constroem,
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em conjunto, o sentido da noticia. O jornal trabalha com linguagens heterogéneas
como as fotografias, as ilustracdes, os desenhos e o linguistico. Imagem e texto
formam, assim, um corpo praticamente indissociavel, integrando-se num todo de
sentido. E a mensagem verbal que se apdia na imagem e vice-versa.

No entanto, nem sempre as imagens tiveram a importancia de complementar
ou ilustrar a noticia como hoje. A implantagdo de fotos teve um percurso dificil ja
que a sua utilizagao representava uma ameaca aos ilustradores e desenhistas.

Lage (1990:25) explica que a fotografia ou as imagens tdo comuns aos jornais
hoje, n&o tiveram sua importéncia reconhecida de imediato e foram implantadas

tardiamente:

Embora a fotografia tenha sido reproduzida, pela primeira vez,
em jornal, ha mais de cem anos, o descaso pelo processo
retardou sua adogdo em maior escala. O fotojornalismo comecgou
modestamente, mais para romper a monotonia grafica das
paginas cheias de texto do que para informar alguma coisa. O
nome ilustracdo da bem idéia desse papel secundario atribuido a
foto diante do texto.

A imagem fotografica desempenha, no jornalismo moderno, juntamente com a
manchete e titulos de noticias, uma fungao importante para chamar a atencéo do
leitor.

Contudo, a fotografia por si sé nao basta, tem de haver uma legenda
explicativa que ndo pode ser redundante em relagdo a imagem. A legenda deve
ampliar a compreensédo da fotografia e exerce a fungao de unir a linguagem verbal
a linguagem visual.

Vejamos, a seguir, um recorte da primeira pagina do caderno de Esportes do
Jornal da Tarde, de 14/11/2005, 12 pagina, em que se |é o titulo da noticia: “O tri é
por ali”. A imagem reforca e complementa o titulo e contribui para que o leitor
entenda o que vé e o que |é em sua totalidade. O titulo usa o déitico ali e a prépria
imagem recupera essa déixis pelo posicionamento das maos do retratado em

forma de apontamento.
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e QTR
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(Fig.6) Jornal da Tarde, 14/11/2005

O leitor vive em um mundo que se perpetua pela imagem; ela parece “dizer”
mais do que o texto. Na foto acima, palavras e imagens formam um sé conteudo
gerador de sentido. As palavras passam a ter uma posigdo igualitaria com a
imagem, ou seja, o texto ja ndo constitui a primazia da noticia. O leitor tem a sua
disposicao, para interpretar a noticia, o texto e a imagem.

A imagem constitui, dessa forma, um meio indispensavel e importante na
composicao e na compreensao da noticia.

Mouillaud (2002-c.:101) afirma que “as paginas externas do jornal sdo suas
paginas sensiveis. Constituem, de alguma maneira, uma membrana do jornal, que
€ sua interface com o mundo exterior”. As manchetes mais relevantes sao
postadas na primeira pagina: personificam o jornal e indicam a linha ideoldgica
que o conduz.

Essa maneira individualizada de se apresentar ao leitor € uma forma de
seduzi-lo e é também um modo particular do dizer, nas palavras de Discini (2004:
118), “do fazer midiatico de qualquer jornal, quer se trate da chamada grande
imprensa, em que se costuma incluir a Folha e o Estado, quer se trate da
chamada imprensa popular...”

E pelo aspecto da identidade discursiva que o leitor escolhe qual tipo de jornal

ele quer ler. Ha, nessa discursividade, um entendimento reciproco do dia-a-dia em



47

gque o enunciador busca dar ao enunciatario informagdes necessarias da
realidade. Existe entre jornal e leitor um jogo daquele que possui a informagao
com aquele que a busca. Nao ha, como se possa pensar a primeira vista, uma
sobreposi¢ao de poder, isto €, quem tem o conhecimento se coloca acima de
quem n&o o tem. Tanto o jornal como os leitores se realimentam num fazer
continuo das acdes do dia-a-dia.

A manchete representa um tipo de sumario daquilo que sera noticiado
posteriormente, isto €, simboliza “a voz” do jornal que enuncia os assuntos mais
importantes a serem veiculados.

A escolha da manchete revela ou define como o jornal e seu quadro de
jornalistas véem o mundo e como o analisam. A manchete parece conter, assim,
uma preé-visualizagdo do pensamento politico-ideoldgico do jornal e determina a
sua “personalidade” e o seu estilo.

Um dos desafios do redator na elaboracdo das manchetes € ser criativo. A
criatividade remete ao original, ao diferente, com capacidade de romper ou
subverter o modo habitual de ver, de pensar. Uma manchete ou titulo de noticia
inventiva convida o leitor a participar e a interpretar a reportagem. O Jornal da
Tarde apresenta manchetes que “brincam” com a imaginagdo do leitor; s&o
jocosas e irbnicas, mas por tras de todo esse efeito de humor, carregam
implicitamente a sensibilidade e a analise diante dos acontecimentos, ja que a
tragédia cotidiana retratada pelo jornal reflete a prépria tragédia do leitor.

Ha humor, comicidade, quando ha quebra das expectativas do que é usual ou
comum nas atividades do dia-a-dia. A maioria dos acontecimentos que provoca o
riso ocorre na linguagem, no jogo de palavras.

Segundo Bérgson (2004:6) s6 € possivel o riso numa atividade coletiva e

nunca num ato solitario; por isso, a comicidade é um ato social:

Para compreender o riso, € preciso coloca-lo em seu meio natural,
que é a sociedade; é preciso, sobretudo, determinar sua fungao
util, que é uma fungéo social. Essa sera — convém dizer desde ja
— a idéia diretiva de todas as nossas investigagdes. O riso deve
corresponder a certas exigéncias da vida comum. O riso deve ter
uma significagcao social.
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Vejamos uma manchete (Jornal da Tarde, 17/11/2005, 1° caderno, p.3), cujo
humor funciona como mediador ou relativizador da realidade diaria da cidade de
S3ao Paulo. E um meio atenuante para o leitor interpretar o que o enunciador traz

implicito no texto:

Mochilas viram “malas sem alga” nos énibus

Ha um jogo de palavras entre “mochila” e “mala”, isto €, mochila € um tipo de
mala que € carregada nas costas. Entretanto, a manchete se refere ao incomodo
que esse artefato causa aos passageiros dos transportes coletivos e faz um jogo
de palavras com a expressao giria “mala sem alg¢a” que, conforme a acepgao de
Serra e Gurgel (2005:456) significa “pessoa chata” ou “algo dificil de se carregar”.
Essa expressdo, ao mesmo tempo em que provoca o efeito de humor, faz critica
ao fato.

Todo esse percurso semantico-interpretativo € feito pelo leitor. Com efeito,
como exploram Koch e Elias (2006:187), “para a producao de sentido do texto, é
preciso que o leitor ative conhecimentos previamente constituidos e armazenados
na memoaria”. Assim é o caso da manchete em questdo. Seu significado ressalta o
cotidiano dos usuarios dos transportes coletivos e o transtorno que o
acontecimento enunciado |hes provoca.

Com estilo oposto do Jornal da Tarde, ha os jornais que sdo marcadamente
mais austeros e sobrios em suas manchetes, como O Estado de S.Paulo e a
Folha de S.Paulo. Esses jornais sao fortemente reconhecidos pela seriedade e
objetividade de suas manchetes, as quais revelam um distanciamento e
neutralidade nas informacdes.

O Jornal da Tarde, ao contrario, possui uma postura mais cdmica e irbnica na
veiculagao de suas noticias; ndo chega a ser excessiva, mas procura sempre uma
forma de humor para noticiar os acontecimentos.

As manchetes desse jornal sdo regionalizadas, pois sdo dirigidas
especificamente aos habitantes da Grande Sdo Paulo. E um jornal metropolitano

que se identifica totalmente com a cidade. Em contrapartida, O Estado e a Folha
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abordam assuntos de interesse geral. Além desses fatores, ha certa semelhanga
na veiculagdo das noticias, cujas manchetes também apresentam relativa
identidade. O ombudsman da Folha de S.Paulo, Marcelo Berada, (11/12/2005, 1°
caderno, p. 6) faz o seguinte comentario sobre essa identidade que os grandes

jornais de circulagédo nacional apresentam entre si:

Os grandes jornais brasileiros tém prioridades semelhantes, uma
ou outra diferenga devido ao projeto editorial ou a localizagao
geografica, mas em geral as pautas sdo muito parecidas. Uma
forma de perceber as prioridades € acompanhar os espacos a
elas reservados, a visibilidade que obtém e os recursos que 0s
jornais despendem para cobri-los.

Essa identidade também pode ser comprovada pelas manchetes, como as
que vém a seguir — de O Estado de S.Paulo e da Folha de S.Paulo — que
apresentam semelhancas discursivas na veiculagdo de assuntos nacionais e
gerais. Vejamos as manchetes desses jornais, do dia 25/11/2005, confrontadas
primeiramente entre si, por veicularem o mesmo conteudo; depois ambas com a

manchete do Jornal da Tarde na mesma data que trata de outro assunto.

Feito acordo, Lula diz: Palocci diz que fica enquanto Lula quiser
Palocci, firme como nunca
(Folha de S.Paulo)
(O Estado de S.Paulo)

Acabou a farra das auto-escolas
(Jornal da Tarde)

As manchetes acima, tanto da Folha como de O Estado, tratam do mesmo
assunto que aborda uma tematica politica de abrangéncia nacional, muito
comentada na época — a permanéncia ou nao, no governo, do ministro da

fazenda.
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As manchetes apresentam estrutura frasal, respectivamente, de discurso
direto e discurso indireto. Ambos os discursos reportados sao introduzidos pelo
mesmo verbo discendi “dizer” de teor semanticamente neutro. Todavia, os sujeitos
citados — e, logicamente, as respectivas falas — sao diferentes: a fala de Lula
“Palocci, firme como nunca” é reproduzida teoricamente nas suas proprias
palavras, enquanto a de Palocci é narrada dentro do discurso da Folha. Em
ambas, portanto, ha uma pseudo-neutralidade dos jornais, asseguradas pela
técnica do discurso reportado.

O que temos sao duas faces de um mesmo fato, com estilos diferentes, mas
conteudos iguais. Sdo, na verdade, textos, que ndo deixam de ser dialdgicos,
dado que implica uma relagédo entre dois discursos que pertencem a enunciados
diferentes. Temos, entdo, um mesmo assunto em que ambos os jornais — A Folha
de S.Paulo e O Estado de S. Paulo — reproduzem o discurso de outro (do Ministro
da Fazenda e do Presidente da Republica) que se da de forma diferente: direta ou
indiretamente.

No texto jornalistico € comum esse tipo de citagdo, como o discurso direto e 0
discurso indireto. Sobre esse uso de discurso reportado nos jornais, Lage
(2005.:15) explica:

No discurso jornalistico, pelo menos em suas formas canbnicas (a
noticia e a reportagem), as formas de citagdo usuais sdo o
discurso direto e o indireto. Outros mecanismos de estruturagao,
como o discurso indireto livre (em que o narrador assume a
subjetividade do individuo citado e simula sua reflexdo silenciosa),
nao sao considerados legitimos fora do campo da ficgdo. A Unica
responsabilidade que o jornalista se impde diante de uma citagéo
€ que ela esteja conforme a esséncia (ou a forma, se entre aspas)
do discurso citado. Ainda assim, quem cita escolhe o que cita e,
as vezes, de maneira mais ou menos sutil, assume posicées em
face da citagdo. O narrador pode interferir na escolha do verbo
discendi (disse,afirmou, declarou,etc.), na definicdo de
circunstancias para o trecho citado, na selegcao de trechos entre
aspas  etc. Pode também  suprimir ou  descrever
convencionalmente o contexto da enunciacao; ou, pelo contrario,
explicita-lo ou coloca-lo em primeiro plano — conforme suas
intengcdes, ou quantas inferéncias adicionais imagine possibilitar
ao leitor.
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Por outro lado, a manchete do Jornal da Tarde — “Acabou a farra das auto-
escolas” — trata de assunto de interesse regional — o fim das fraudes cometidas
por algumas auto-escolas, em Sao Paulo, na renovagao da Carteira Nacional de
Habilitacdo. Nesse jornal, as noticias de interesse nacional sao veiculadas
sucintamente nas paginas internas e com analise superficial.

Observamos ainda, que tanto O Estado como a Folha procuram demonstrar
sobriedade linglistica e aparente isencdo na formulagdo de suas manchetes,
porque sao os proprios envolvidos nos acontecimentos que 0s enunciam.

O Jornal da Tarde, diferentemente de O Estado e da Folha, revela toda a sua
irreveréncia e ironia, postadas numa linguagem mais popular que se reporta
diretamente ao leitor. Um assunto sério que envolve fraude e, consequentemente
esta ligado a atos de corrupgao, é tratado como “farra”, vocabulo girio que significa
“festa”, “bagunga”. Nas manchetes desse jornal, existe um grande aproveitamento
da oralidade como forma de aproximagao e de interacdo com o leitor. Essa
relacdo com a oralidade é intencional, precisamente para chamar a atengéo do
leitor.

Dias (op.cit.:62) explica que ha uma diferenga entre a linguagem apresentada

na manchete e a utilizada no texto da noticia:

Em principio, € nas manchetes que se encontram as mais
freqlentes marcas da oralidade, as metaforas populares de efeito,
o discurso dubio da malicia, a sexualizagdo constante dos
referentes, a violéncia exarcebada do discurso, a giria, as
ousadias dos vocabulos obscenos, as frases feitas mais
populares. Segundo os jornalistas, as manchetes merecem
cuidados especiais porque delas depende o sucesso da venda do
jornal, sendo necessario, portanto, motivar o leitor e facilitar o
entendimento. A rigor, o gosto e o interesse do leitor determinam
diariamente a construgdo da manchete.

Assim, € no modo jocoso, descontraido, proximo da oralidade que o jornal
encontrou para criticar os 6rgaos publicos os quais ndo tém tanto zelo nem muita
responsabilidade no que Ihes compete administrar. Por tras da manchete comica
ou irbnica, esconde-se 0 drama da ma gestdo publica que s6 toma providéncias

depois de consumado o ato ilicito. O jornal faz esse jogo linglistico em sua
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manchete para justamente condenar e criticar as falhas e a ma conduta de alguns
setores da sociedade.

A manchete é o mecanismo principal na estratégia noticiosa e € por meio de
manchetes bem estruturadas e adequadas ao assunto que o leitor tem a
possibilidade de inferir e refletir o tema que é abordado na noticia. Cabe ao
jornalista selecionar qual manchete devera ocupar o destaque, que evento € o
mais importante. Normalmente sera destacado o assunto mais recente e mais
relevante. As duas manchetes — do O Estado e da Folha — abordam assuntos
muito comentados na época e eram de interesse do pais; a manchete do Jornal
da Tarde era relevante para os motoristas da capital que precisavam renovar a
sua carteira de habilitacao.

Mesmo quando ha identidade em um assunto grave e de grande repercussao,
como nos exemplos abaixo, a manchete do Jornal da Tarde mostra-se mais
regional, enquanto a Folha de S.Paulo faz a abrangéncia nacional do assunto.

Observemos, assim, as manchetes desses dois veiculos, publicadas na

primeira pagina do dia 08 de fevereiro de 2007:

Jurnal daTarde —F‘-"_H_*"-!!Iiﬂéﬂﬂ
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(Fig.7) Jornal da Tarde, 08/02/2007 (Fig.8) Folha de S.Paulo, 08/02/2007

Ambas as manchetes sdo semelhantes ao apontarem a dificil situacdo do
ensino nos ultimos dez anos. Entretanto, a Folha se refere a baixa qualidade do
ensino no pais todo, enquanto o Jornal da Tarde, embora também se reporte ao
declinio na qualidade do ensino, como € um jornal regional, limita-se apenas ao

Estado de Sao Paulo. O Jornal da Tarde é mais enfatico ao colocar em primeiro



53

plano, em destaque e em negrito o0 numero dez; a Folha de S.Paulo, mais discreta
e mais contida, desloca o numeral para a extremidade direita do texto,
topicalizando com énfase a palavra “Educagao”. Sado maneiras diferentes que os
jornais escolhem para informar o usuario sobre um mesmo assunto.

Quanto a assuntos de menor importancia, suas manchetes se posicionam
abaixo ou acima da manchete principal, ja que os jornais sao estruturados de tal
forma que ha uma hierarquia entre as noticias veiculadas. E por esse motivo que
as manchetes principais se posicionam no topo ou no centro da pagina para
indicar ao leitor qual noticia é a mais importante.

Os leitores de jornal devem ter a capacidade, embora com variagdes de
nuances de subjetividade, de interpretar as noticias e o tema principal ou o topico
da informacgao que ¢é induzido pela manchete.

A manchete tem fungdo importante a medida que faz o leitor compreender
globalmente a informacédo dada pelo texto — sdo os pressupostos que o leitor
possui e que |lhe sdo dados pela manchete e esta constrdi, previamente, a
compreensao do topico do texto. Dessa forma, manchetes, quando bem
elaboradas, incentivam o leitor a prosseguir a leitura.

Para melhor articulagéo textual da manchete, alguns mecanismos linguisticos
sao utilizados, como, por exemplo, a anafora e a catafora que, além de organizar o
texto possibilita a sua progressao. Essa organizacao pode ser feita, dessa forma,
pela anafora ou pela anaforizacdo que possibilitam a retomada de elementos
textuais.

Guimaraes (1995:8) denomina a progressao textual de contexto intratextual
imediato — cotexto (por exemplo, capitulos de um texto) e contexto intratextual
acumulado (conjunto de informagdes acumuladas do texto). A articulagdo do texto
€ indispensavel para conferir-lhe coesdo, coeréncia e, consequentemente,
chegando ao contexto intratextual total.

Na estrutura da frase, ha ocorréncias de anafora, que faz referéncia a um
elemento do texto ja citado e de catafora, que se refere a uma palavra ou

expressao que sera identificada posteriormente. Sobre a anafora, Marcuschi
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(2005:54) apresenta a acepgao retorica, original e a definigdo que, atualmente, se

aplica a esse termo:

Originalmente, o termo “anafora”, na retdrica classica, indicava a
repeticdo de uma expressao ou de um sintagma no inicio de uma
frase. Hoje, na acepgao técnica, anafora anda longe da nocao
original e o termo é usado para designar expressdes que, no
texto, se reportam a outras expressdes, enunciados, conteudos
ou contextos textuais (retomando-os ou nao), contribuindo assim
para a continuidade topica ou referencial.

A anafora ocorre quando se usa alguma palavra (pronome pessoal,
demonstrativo e outras expressdes) em referéncia a um sintagma nominal

anterior:

Pedro, Joao e Maria sdo idealistas. Eles vivem a sonhar.

Para Charaudeau e Maingueneau (2004:36) ha varios tipos de anafora e a
frase acima, segundo esses autores, seria um exemplo de anafora pronominal
porque o pronome eles retoma um grupo nominal ou um sintagma nominal.

Como as anaforas, de modo geral, retomam palavras, expressdes ou
referéncias que estdo no texto, mas intimamente relacionadas, entendemos que
as manchetes e titulos de noticias, por sua vez, exercem fungcdo semelhante de

retomar um assunto que ja € de conhecimento prévio do leitor.

Quero sair deste sistema
(Jornal da Tarde, Variedades, 01/9/2001 p.4)

Ha na manchete uma anafora (deste) utilizada como desabafo de um cantor
(Alexandre Pires) em referéncia situacional as gravadoras de discos que ndo déo
liberdade de criagdo aos seus artistas. O pronome deste é anaférico por fazer

referéncia, ndo a conteudos verbalizados no texto, mas por fazer alusdo a
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industria fonografica que da valor apenas ao que o mercado exige e ndo ao que o
artista quer gravar.

Esse fenbmeno de uso desse tipo de expressdes refere-se a palavras,
expressoes ou fatos que podem ser recuperados, ou seja, apresentam um assunto
ja conhecido do redator e do leitor, como no caso de manchetes e titulos de
noticias.

Para Milner (1988) existem dois tipos de anafora: a real e a virtual. A anafora
real faz referéncia a entidades do mundo real, enquanto a virtual recupera

unicamente o sentido lexical das unidades linguisticas. Por exemplo, quando se

diz “Vi dois passaros e vocé viu trés”, os passaros recuperados no segundo
segmento ndo representam necessariamente os mesmos da primeira oragao.
Tem-se, nesse exemplo, uma anafora virtual.

Ja no exemplo a seguir, “Ganhei dois ingressos de cinema, mas esqueci-os

em casa”, 0 pronome 0s recupera o sintagma nominal dois ingressos e, por fazer

uma referéncia direta, tem-se, assim, uma anafora real.

As expressdes anafoéricas podem ser diretas, com retomada ou referenciacao
direta (Pedro telefonou. Ele chegara amanha); ou indireta que ndo € recuperada
diretamente, mas por meio de inferéncias (Os alunos, hoje, sdo mais dispersos. O
sistema educacional favorece a essa falta de interesse).

O titulo de uma mensagem ou de um texto é parte importante de
compreensdo e de articulagdo textual. Em noticias jornalisticas, segundo

Guimaraes (op.cit.:51), funciona como antecedente dos acontecimentos:

A organizagdo do discurso jornalistico condiciona-se por um
principio de relevancia: os titulos, o cabegalho e o ordenamento
do texto ndo sao cronoldgicos nem logicos, mas determinados por
um principio de primazia — 0s aspectos mais importantes
figurando em primeiro lugar.

Os titulos expressam a macroestrutura (...); lidos, pois, em
primeiro plano, orientam a compreensao para a estrutura de
relevancia na apresentacdo de noticias. Nao sao, por
conseguinte, meros artificios publicitarios, mas chaves para a
decodificagdo da mensagem, se convenientemente propostos.
Enunciados sucintos de qualquer mensagem, sua interpretacao
deve ser integrada numa leitura de jornal.
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As manchetes e titulos de noticias funcionam como ancoramento do texto
noticiado, remetem a elementos textuais anteriores (anafora) ou elementos
textuais posteriores (catafora). Todos esses elementos fazem a articulagdo da
manchete e dos titulos de noticias com o texto.

Num sentido inverso, a catafora faz uma antecipacdo do que sera informado,

ou seja, € a representacao do “depois”. No titulo de noticia abaixo:

“Eles botaram a boca no mundo”
(Jornal da Tarde, Variedades,13/10/2002, p. 1)

O pronome eles se refere aos cantores de rock, Mick Jagger e Steven Tyler,
que possuem vozes bem caracteristicas. O pronome pessoal, nesse caso, acena
para a informacgao que sera lida, posteriormente, no corpo do texto.

A catéfora se diferencia da anafora, ja que esta contém uma limitagédo ou um
resumo das informagdes, enquanto aquela apresenta uma extensao do que foi
enunciado. De modo geral, a anafora limita, a catafora amplia.

Maingueneau (2002:196) avalia que a catafora, diferentemente da anafora,

requer um esforgo interpretativo do leitor:

Como o discurso é, por natureza, linear, a catafora, ao contrario
da anafora, implica uma interpretacdo um pouco forgada, porque
constrange o co-enunciador a antecipar o que ainda sera
produzido no enunciado ou a esperar passivamente a resolucéo
do vazio assim criado.

Com efeito, a catafora faz um anuncio do que sera enunciado. No titulo “Eles
botaram a boca no mundo”, o pronome “eles” possui valor condensado que sera
recuperado no texto da noticia. O pronome cataférico “eles” exige do leitor uma
interpretacdo mais complexa por forca-lo a prever o que sera enunciado ou
preencher o vazio que o pronome criou.

Pode-se dizer, ainda, que existe uma referenciagdo externa, isto é, das

manchetes e titulos que se articulam com a noticia propriamente e ha uma
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referenciagédo interna em que se da a articulagao na estrutura da prépria manchete
e dos titulos de noticias.

Com a quantidade de informacdes eletronicas que existe atualmente,
dificilmente as noticias sao totalmente novidades, praticamente impossibilitando o
chamado “furo de reportagem”, pois ha sempre uma referéncia anterior ou um
antecedente.

Os artigos definidos e indefinidos também podem exercer a fungédo anaférica
remissiva. Vilela e Koch (2001:478) explicam que, de modo geral, o artigo definido
funciona como anaférico (faz remisséo a informagédo que o procede no texto), e o
artigo indefinido como cataférico (remete a informagdo subsequente). Mais a
frente (op.cit.: 479) esses autores explicitam as regras de uso desses artigos como

anaféricos e/ou cataféricos:

Existem regras para o emprego dos artigos como formas
remissivas; por exemplo, um referente introduzido por um artigo
indefinido s6 pode ser retomado por um SN introduzido por artigo
definido: “Era uma vez um rei muito rico que tinha duas filhas. O
rei...” JA um SN introduzido por um artigo definido pode ser
retomado por outro SN introduzido por um artigo definido: O
presidente falou a populagdo. O presidente expds 0 novo
programa econémico do governo.

As manchetes e titulos de noticias possuem ja esse carater de antecipar ou
resumir os acontecimentos; assim, as expressoes cataféricas ou anaféricas sao
recursos que organizam o assunto enunciado para o texto que vira a seguir.

Além dos recursos linguisticos apresentados anteriormente — anafora e
catafora — ha a déixis que sO pode ser retomada na situagdo de enunciacao;
diferentemente da anafora e da catafora, que sao recuperados ou retomados no
préprio texto.

Esses fenbmenos linguisticos ocorrem em raz&o da velocidade das
informagdes, sobretudo as eletronicas, o que torna dificil o jornal ter noticias de
primeira mao. Assim, tanto as noticias escritas, como as manchetes que as

anunciam, sao elementos de retomada do que ja foi relatado. Praticamente, tudo o
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que é escrito no jornal é anaférico, porque diz respeito a fatos que comegaram
antes da publicagdo. E os déiticos, juntamente com a anafora, apontam para
esses fatos ja conhecidos e ativam a memdéria do leitor.

Retomando as idéias sobre esse tipo de referencial, Maingueneau (2002:179-

180) faz as seguintes consideracoes:

Para sermos mais precisos, ndo é um enunciado que faz
referéncia: € o enunciador que, por meio de seu enunciado,
deixara passar ao co-enunciador as instrugcbes necessarias para
identificar os referentes por ele visados em um determinado
contexto. A referéncia é, portanto, uma atividade que implica a
cooperagdao dos comunicadores e podera malograr, caso o co-
enunciador, por exemplo, se engane de referente.

Tanto o leitor, como o redator de um jornal, segundo as ponderag¢des de
Maingueneau, precisam conhecer o assunto e as suas referéncias contextuais;
caso contrario, ndo havera entendimento da informacéao veiculada pelo jornal.

Chamar a atencao do leitor € um dos principais, sen&o o principal objetivo da
manchete e do titulo de noticias. Quando esse propdsito € alcangado, significa
que houve eficacia na sua realizagao.

As manchetes jornalisticas sao, portanto, escolhidas, redigidas e
cuidadosamente estudadas. Sua elaboragdo procura trabalhar o imaginario do

leitor e as possiveis inferéncias que ele possa fazer.
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5. MODALIDADES LINGUISTICAS

A sociedade humana se desenvolveu, sobretudo, com a fala e s6 bem adiante
passou a ser letrada. Antes do advento da escrita, o homem sentava-se em volta
do fogo e relatava a seus pares fatos, casos, historias, conceitos, experiéncias que
eram repassados aos outros membros do grupo e assim sucessivamente, de
geragao a geracao.

Dessa forma, a transmiss&o do conhecimento e as experiéncias vividas eram
feitas por meio da linguagem oral. Ainda hoje, em grande parte, é assim; quase a
totalidade de nossas agdes diarias manifesta-se pela fala: pedidos de informacéo,
recados telefénicos, bate-papos, conversas formais, palestras, aulas, entrevistas,
etc.

Com o surgimento da escrita, todo conhecimento adquirido pode perpetuar-se
e as experiéncias que, antes eram relatadas oralmente, puderam ser fixadas em
caracteres graficos. O que antes era compartilhado em grupo em torno de um
fogo, passou a ser um ato solitario de leitura.

A linguagem, consequentemente, por meio da fala e da escrita, representa a
expressao direta compartilhada entre os homens e, como se observa, ajudou a
sociedade humana em sua organizacgao.

A linguagem humana apresenta, pois, duas modalidades: a falada e a escrita.
Ambas pertencem ao mesmo sistema, mas o modo como sao realizadas
apresenta muitas diferengas, sendo o resultado, portanto, também diferente. Com
efeito, fala e escrita apresentam diferengas® no processo de produgéo, no entanto,
ha mais pontos convergentes do que divergentes entre elas.

A fala independe de técnica especifica para ser adquirida, € um processo de
comunicagao natural que ocorre pelo convivio humano, ja que todo homem possui
capacidade inerente de se expressar por ela, salvo algumas exce¢cdes de ordem

fisica (surdez, por exemplo) ou psicologica.

’ Kato (1998: 30) diz que a fala € a escrita “apresentam uma isomorfia parcial, porque fazem a selegdo a
partir do mesmo sistema gramatical e podem expressar as mesmas intengdes”.
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A escrita esta vinculada a escolaridade; € uma técnica complexa que requer
destreza e condicdo motora do individuo em sua aquisicdo. Contudo, nao se
podem separar as duas modalidades: fala de um lado e a escrita de outro, como
se fossem duas realidades distintas e situadas em dois extremos. As relagcbes
entre elas sdo extensas e, ao contrario do que muitos pensavam, ha mais
semelhangas do que contrastes entre a lingua falada e a lingua escrita.

Pode-se dizer que a oposi¢cao entre as duas modalidades concentra-se no
contexto, no texto e na funcionalidade; uma conferéncia oral, por exemplo, esta
mais proxima de um texto escrito académico pela utilizacdo de vocabulario
especifico, técnico, culto, até mesmo erudito, e por construgdes frasais
complexas, com grande numero de oragdes subordinadas, enquanto,
diferentemente, conversas on-line, que sao escritas, por exemplo, assemelham-se
mais a um bate-papo entre amigos numa mesa de bar, em que ha frouxidao na
sintaxe, vocabulario limitado, construgcbes frasais simples, freqlientemente
articuladas por e e mas que, na linguagem falada funcionam, muitas vezes, mais
como marcadores conversacionais do que como conectivos.

Ha comunicagbes escritas que sdo intermediarias, ja que se situam num
continuum entre a fala e a escrita em termos de concepcao: sao cartas familiares,
mensagens eletrbnicas. Sado textos que estdo a meio caminho do que é
caracteristico da fala e da escrita.

Assim, apesar de a lingua falada ter natureza distinta da lingua escrita, elas
nao sado estanques, havendo influéncias de uma sobre a outra. Marcuschi
(2001:18) explica que qualquer povo tem tradicdo oral, mas somente alguns
possuem a tradicao escrita que acaba sendo mais valorizada socialmente do que
a fala. Todavia, esse autor mostra a relevancia que cada modalidade possui na

sociedade, ndo havendo primazia de uma sobre a outra:

Contudo, mais urgente (e relevante) do que identificar primazias
ou supremacias entre oralidade e letramentos, e até mesmo mais
importante do que observar oralidade e letramentos como simples
modos de uso da lingua, é a tarefa de esclarecer a natureza das
praticas sociais que envolvem o uso da lingua (escrita e falada)
de um modo geral. Essas praticas determinam o lugar, o papel e 0
grau de relevancia da oralidade e das praticas do letramento



61

numa sociedade e justificam que a questdo da relagdo entre
ambos seja posta no eixo de um continuo sécio-historico de
praticas. Este continuo poderia ser traduzido em outras imagens,
por exemplo, na forma de uma gradacao ou de uma mesclagem.
Tudo dependera do ponto de vista observado e das realidades
comparadas.

Quanto maior for a pratica do individuo com o texto oral e escrito, mais
condi¢cdes havera para que possa produzir textos semelhantes em relacéo as duas
modalidades. No esquema abaixo de Brown, veiculado por Kato (1998:11), a
autora mostra a evolugao, a intima relagdo que ha entre o texto oral e o texto
escrito em que, num primeiro momento a fala influencia a escrita e, num segundo

momento, a escrita passa a influenciar a fala:

Fala’ ) Escrita® ) Escrita? ) Fala2?

A fala’ se distancia da escrita? por se tratar de lingua falada pré-escolar em
que ainda nao ocorreu a influéncia da escrita. A escrita’ € espontanea e préoxima
da fala natural; a escrita® e a fala? constituem um continuo, pois se localizam no
intra e pods-escolar. Nos extremos desse esquema encontramos os textos
caracteristicos de cada uma dessas modalidades.

Contudo, com a gradativa interinfluéncia entre fala? e escrita®, a medida que o

usuario se torna cada vez mais letrado, podemos constituir um outro esquema:

FALA?

>H—-2OW0VLM

N

PA—x3ownmm

FALA?
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O esquema acima representa um continuo em que o usuario letrado emprega
uma linguagem falada semelhante a linguagem escrita e vice-versa. Essa estreita
relagdo possibilita, muitas vezes, a mistura de caracteristicas proprias de cada
uma das modalidades. E justamente por essa identidade e intimo contato entre
fala e escrita que as convengbes da gramatica aparecem no texto oral e a
espontaneidade da fala aparece no texto escrito.

Apesar dessa profunda conexao entre a lingua falada e a lingua escrita,
ambas preservam suas caracteristicas individuais que serao vistas a seguir que,
de certo modo as distinguem.

Observa-se, entdo, que ndao ha uma linha divisoria entre a fala e a escrita;
elas ndo se excluem, existe um amalgamento entre essas duas modalidades que
é o fator que mais enriquece a linguagem e a comunicagao humana.

No passado, os gramaticos e outros estudiosos da lingua sempre valorizavam
mais a modalidade escrita do que a modalidade falada. Contudo, apds estudos de
varios pesquisadores, esse posicionamento vem se modificando, ja que, como
pode ser observado, as diferencas formais entre fala e escrita ndo sao tao
evidentes. Na verdade, como vimos, ha mais semelhancas do que diferengas.

Urbano (1998:131) explica essas situagdes em que fala e escrita constituem

textos que se incorporam:

Ha, na verdade, textos escritos que se parecem com “falas”, dada
a presenca neles de marcas de oralidade e de linguagem popular.
Isso acontece, ou por ignorancia e despreparo daquele que
escreve em relacdo as normas da lingua escrita, ou por uma
questdo consciente de estilo. O inverso também pode ocorrer:
textos falados que reproduzem uma estruturacdo frasica e
cuidados proéprios da lingua escrita. Aqui o fato se explica, entre
outras razoes, pelos habitos linglisticos arraigados, adquiridos
por forca de varios fatores, e transferidos natural e
inconscientemente para o uso da fala diaria.

Sobre esse fato, um outro aspecto pode ser lembrado: o de que todo usuario

da lingua, num contexto de comunicacao, para entender seu interlocutor e ser
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entendido por ele, precisa perceber a adequagao de assunto e de linguagem. Se
isto ndo ocorrer, ha o risco de a comunicacéo nao ser instaurada com eficacia.

Em situagao de escrita, esse fendmeno também pode se repetir, se 0 escritor
ou o redator nao tiver receptividade do seu texto pelo leitor. Quanto maior o grau
de escolaridade, menor ou quase nenhum trago de oralidade tera o texto; quanto
menos escolaridade possuir o leitor, maior serd o grau de oralidade. E o que
ocorre com jornais tradicionais que tém publico mais escolarizado e podem
estruturar suas informagdes em textos mais formais e complexos. Jornais
populares, com publico de nivel cultural mais baixo, fazem uso de expressdes
recorrentes na lingua falada e tém estruturagdo frasal mais simples. Esses
aspectos linguisticos sao fenbmenos habituais nesse tipo de publicagao.

Tomemos como exemplo uma manchete secundaria, publicada no O Estado
de S&o Paulo, 12 pagina, e uma manchete publicada, no Jornal da Tarde, 12
pagina, ambas no dia 14 de agosto de 2006, sobre o confronto entre uma

organizagao criminosa contra 6rgaos governamentais e empresas de noticias:

“Jornalista daTV Globo é solto” (O Estado de S.Paulo)

“A luta é ndis e vocés” (Jornal da Tarde)

O Estado publica uma manchete secundaria que estava posicionada no canto
direito, no alto da pagina, com destaque pequeno, ja que ndo era a manchete
principal do jornal. Essa manchete secundaria se refere a um fato acontecido na
cidade de Sao Paulo, provocador de grande impacto na populagao: o sequestro de
um jornalista da TV Globo. O registro linguistico empregado € o padréo culto, de
estruturacdo candnica de frase na voz passiva. E uma reproducdo frasica tipica da
lingua escrita, sem qualquer vestigio que a identifique com alguma caracteristica
da lingua falada.

A manchete do Jornal da Tarde, por outro lado, € a transcricio fiel da fala, de
cunho ameacgador, de um dos membros dessa organizagédo criminosa. O registro

linguistico utilizado é o da fala popular, sem preocupagdo com as normas
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gramaticais. Esse texto escrito apresenta fortes marcas da oralidade que o
aproximam de uma linguagem menos preocupada com as regras da gramatica e,
ao fazer a escolha desse registro, tipico das camadas menos escolarizadas da
sociedade, o jornal se identifica com o seu leitor, procurando chamar-lhe a
atengao por meio da linguagem, para esse contexto de violéncia.

Observa-se que a frase subverte as normas da linguagem culta, ndo ha
grande apego a concordancia e a regéncia: “A luta é ndis e vocés” em que o
correto seria “A luta somos nés contra vocés” e da fonologia: “néis” por “nés”. E
uma frase marcada pela oralidade, tdo comum entre a os membros da populagao
menos escolarizada, da qual os marginais pertencem.

Com esse tipo de manchete, o jornal teve a intencédo de ironizar o governo
pelo descaso com a seguranga publica e chamar a atengao para o fato de que,
quando falta incentivo a educagado, a cultura, o aumento da criminalidade é
consequéncia inevitavel.

Vemos, assim, que ambos os jornais se ajustam ao codigo linguistico de seus
leitores. O Estado de S. Paulo, mais sébrio e mais contido, informa o desfecho do
episodio, enquanto o Jornal da Tarde, mais chamativo, relata o conteudo
ameacador da fala dos marginais, revelada em uma fita de video que foi a causa
do sequestro do referido jornalista. S&o posturas diferentes e linguagens
diferentes para o mesmo fato que os jornais noticiam, atendendo as
caracteristicas culturais de seus leitores.

Como vimos, dependendo dos interlocutores ou dos leitores, ha uma
variedade de usos linguisticos na transmissdo da mensagem. Os textos, tanto
orais como escritos, sdo estruturados de acordo com as informagdes e a imagem
qgue o locutor/redator tem de seu interlocutor/leitor. Quanto mais escolarizado for o
usuario, quanto maior for a sua convivéncia com textos escritos, mais a sua fala se
assemelhara a escrita. Quando o falante ndo tem tanta intimidade com o texto
escrito, maior sera a predominancia das marcas da oralidade.

A lingua, em particular, na sua variante falada, ndo é estatica; € dinamica e
ndo é utilizada por todos os seus usuarios de forma idéntica ou homogénea. De

acordo com a situacao ou do contexto linguistico, os falantes podem empregar, na
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mesma lingua, niveis diferentes; assim, o mesmo individuo n&o utilizara uma
linguagem unica para situagdes diferentes, como numa reunido de amigos e numa
reuniao empresarial.

Ha variantes diferentes da lingua de acordo com a regido, com a classe
social, com a faixa etaria, com a escolaridade, entre outras, ou seja, a utilizagédo
da lingua difere no tempo, no espago, no espago social, em uma situagao
comunicativa.

Com efeito, a lingua nunca é unica, nem permanece a mesma. De modo
geral, os usuarios se expressam de forma diferente, caso a situacdo assim
necessite. Nao existe uma hierarquia, nem fronteiras rigidas entre as diversas
variagcbes da lingua; o que ha é a adequagao ao contexto (situacional e/ou
linglistico), ndo ocorrendo um uso que possa ser classificado de superior ou
inferior.

Ha muitos fatores de diversidade linguistica que podem identificar e distinguir
falantes de uma mesma comunidade, geograficamente falando, por suas
caracteristicas decorrentes de nivel cultural também diverso. Camacho (1998:30),

sobre esse aspecto, diz:

Restringir a variagcdo linguistica as relagbes unicamente
interindividuais seria considerar que um individuo se utiliza
constantemente das mesmas formas de expressao em uma série
de circunstancias variaveis. Um sujeito que se dirige a um dos
membros de sua familia, em nenhuma hipétese usara as mesmas
formas de outra situacdo em que se encontre perante um superior
hierarquico.

Preti (1984:69) explica que existe uma atitude linglistica consciente que leva
o falante a escolher a melhor variante, o melhor nivel de fala que se ajuste a

determinados momentos ou situacgoes:

O fenbmeno da atitude linglistica do falante, longe de ser
problema metalinguistico exclusivamente individual, delimitado
pela area de um idioleto ativo (quer dizer, de um determinado
conhecimento linguistico de uso ativo do falante) é, antes de mais
nada, também uma atitude linguistica de classe, que supde
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sempre a escolha de uma linguagem, a seu ver “melhor” para
certa situacéo.

Para se adaptar as varias situagdes e aos varios contextos linguisticos que se
sucedem no dia-a-dia, os falantes também procuram empregar os registros
linguisticos ou os niveis de linguagem que se ajustem adequadamente a essa
diversidade de circunstancias.

Preti (2003:39) apresenta o seguinte esquema (que adaptamos na base das
reflexdes de Urbano, 2000:75) que explica e classifica os registros ou os niveis

linguisticos que ocorrem em fungao do uso que o usuario faz da lingua:

Niveis de linguagem (registros)

Formal Situagdes de formalidade
Predominio de linguagem culta
i Comportamento linguistico mais refletido, mais tenso
Vocabulario técnico

Comum

Informal Situagdes familiares ou de menor formalidade
Predominio de linguagem popular
Comportamento linguistico mais distenso
Giria
Linguagem afetiva, expressdes populares, muitas vezes

obscenas.

O Jornal da Tarde tem posicionamento intermediario, ou seja, esta no nivel

comum que absorve caracteristicas tanto do registro formal quanto do informal
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produzindo, assim, uma nova combinagao para alcangar o maior numero possivel
de leitores.
Para se fazerem compreender entre si, 0s membros da comunidade adaptam
a sua linguagem conforme determina a situacdo de uso. Vale afirmar que, nem
sempre o emprego do nivel informal da lingua possa significar que o falante
desconhecga o padréo linguistico mais culto; ao contrario, revela que o usuario
sabe transitar entre os niveis de linguagem e se ajustar convenientemente aquelas
circunstancias determinadas pela situagao ou pelo contexto.
Assim, observamos que a lingua, em particular a falada, ndo € unica,
imutavel; ela é viva e, como tal, expressa as varias diversidades sociais. A lingua
nao € homogénea e existem diversas formas de se dizer a mesma coisa. Sob

esse ponto de vista, Marcuschi (1999:124) explica a heterogeneidade da lingua:

Todos concordamos com o fato de que uma lingua falada nao é
homogénea porque todas as linguas variam e sdo variadas.
Contudo, ninguém pode deixar de admitir que a normatividade é
um fato comum a toda e qualquer variante linglistica.
Normatividade € um principio basico de sustentacdo da propria
nogéo de lingua e se acha ligada a nogéo de sistema. O que se
pode afirmar é a existéncia da diversidade de normas da lingua,
mas nado a sua auséncia, pois neste caso teriamos o caos
linguistico.

A lingua escrita é mais estavel do que a lingua falada, justamente por estar,
em principio, sujeita a prescritividade; porém, recebe constantemente a influéncia
da lingua falada que vive em continua ebuli¢ao.

O usuario, na verdade, nunca emprega uma unica variedade de lingua falada
e uma unica de lingua escrita. Ele utiliza variedades de fala e variedades de
escrita que o tornam, assim, um pluridialetal numa mesma lingua. Vejamos alguns
exemplos de géneros textuais em que as variedades linguisticas, dependendo do

uso e do contexto, vao do mais informal ao mais formal:
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LINGUA FALADA LINGUA ESCRITA
bate-papo > entrevista
relatos > romances/contos

informativos — > relatorios

comentarios opinativos _j, editoriais

Esses géneros dizem respeito aos varios empregos da lingua, tanto oral como
escrita. A multiplicidade de usos reflete a dinamicidade dessas duas modalidades
linguisticas que determina ndo uma polaridade, mas uma constante inter-relagao.

Na verdade, o que se pode depreender & que falar e escrever nunca serao
atividades iguais. A espontaneidade e a expressividade da primeira se contrapbem
ao mecanicismo e elaboragao estudada da segunda.

Talvez o prestigio desfrutado pela modalidade escrita seja consequéncia,
entre outros motivos (0 motivo normalmente dado como principal é o prestigio que
a propria comunidade lhe atribui), a sua perenidade, ao seu poder de registrar
graficamente textos. Ao contrario, a fala é fugaz e o seu registro verbal, na maioria
dos casos, nao se repete ou nao € formulado da mesma maneira. No entanto,
apesar dessas diferencas formais, fala e escrita sdo modalidades inseparaveis e
dependentes entre si. No que se refere a evolugao, entretanto, a linguagem oral

esta sempre um passo a frente da linguagem escrita.
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5.1. CARACTERISTICAS DA LINGUA FALADA

A lingua falada € um privilégio e um patrimdénio de todo ser humano; € a forma
mais primitiva e eficiente da comunicagao humana. Por meio dela o usuario entra
em contato com o0 mundo e com o0s seus pares. A maneira mais comum de o
homem comunicar-se e interagir com os seus semelhantes € pela conversagéo,
cujos interlocutores estdo em presenca.

Ong (1998:15) aborda essa dimensao que representa a lingua falada como
um fendbmeno intrinseco na existéncia do homem e aponta outros fenbmenos que

se unem a ela para dar eficiéncia a comunicagao:

Os seres humanos comunicam-se de inuUmeras maneiras,
fazendo uso de todos os seus sentidos: tato, paladar, olfato e
especialmente visdo, assim como a audi¢cdo (Ong 1967, pp. 1-9).
Algumas comunicagdes n&o-orais sdo extremamente ricas — a
gestual, por exemplo. Contudo, num sentido profundo, a
linguagem, o som articulado, tem importancia capital. Nao apenas
a comunicagado, mas o proprio pensamento esta relacionado de
forma absolutamente especial ao som. Todos nés ouvimos dizer
gue uma imagem vale mil palavras. No entanto, se essa
afirmacéao é verdadeira, por que ela é feita com palavras? Porque
uma imagem vale mil palavras apenas em certas condi¢cdes
especiais — que comumente incluem um contexto de palavras em
gue esta situada a imagem.

Na pratica, a lingua falada e a lingua escrita se amalgamam, estabelecendo
um entrelagamento entre si sem limites claros. Urbano, em artigo mais recente
(2006:42), apos reflexdes mais aprofundadas e teorizadas quanto ao “meio” e a

“concepcao” de producgao de textos, caracteriza da seguinte forma a lingua falada:

A ‘lingua falada prototipica”, a lingua falada propriamente dita,
seria entdo uma atividade social verbal de produgdo de texto. E
exercida oralmente, gracas a um sistema de sons articulaveis, no
tempo real, em contextos naturais de produgéo, incluidos outros
elementos de natureza corporal, que preenchem, em teoria,
“todas as condig¢des linguistico-textual-discursivas” concebidas
para um texto falado. Em outras palavras, possui, do ponto de
vista medial, carater fonico, e do ponto de vista concepcional, as
condigbes de comunicagdo, que vao permitir as “estratégias de



70

formulagao” e imprimir as “marcas de verbalizacado” ideais de um
texto essencialmente falado.

Ainda assim, ha um conjunto de fendbmenos verbais e nao-verbais que se alia

a lingua falada e determina suas caracteristicas especificas, entre as quais:

espontaneidade

* néo planejamento prévio ou planejamento prévio parcial

» fragmentacao

» expressoes faciais e corporais, gestos, mimicas, pausas

* modulagao da voz

» truncamentos, cortes abruptos, repeti¢cdes, correcao, interferéncias extra-
contextuais

* uso de expressodes populares

» interlocucéo face a face

» textos simples, estruturas frasicas truncadas

A despreocupacao com as normas gramaticais é recorrente na lingua falada
sobretudo a informal; contudo a maioria dos falantes sabe como usar a lingua,
mesmo nao tendo conhecimento profundo dessas normas.

Preti (2004:125) afirma que “a lingua falada € organizada, nao propriamente
como a escrita, mas tem uma gramatica prépria que os falantes aprendem no uso
diario e cujas categorias de analise diferem da gramatica da lingua escrita”. As
diferencas de organizacdo sao observadas, por exemplo, na estruturagdo das
frases: na lingua falada os periodos sado simples ou com frases justapostas,
aparecem girias, frases feitas, clichés, provérbios.

O modo de producao do texto falado € marcado pela presenca de dois ou
mais interlocutores, cujo assunto da conversagao € construido passo a passo,
levando-se em conta, além do aspecto sonoro, os situacionais. O texto falado é

marcado pela espontaneidade, por demonstrar-se aberto e explicito durante a sua
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construgao por ser um ato de realizagao coletiva e também por apresentar carater
impreciso.

O texto oral ou ndo é planejado previamente ou apresenta planejamento
prévio apenas parcial, pois é produzido a medida que se fala. Pode-se planejar o
tema ou o assunto, mas o modo de sua realizagdo ao longo do desenvolvimento
da conversacdo nao pode ser previsto. Os interlocutores ndo podem antever as
hesitacdes, as pausas, as repeticdes, as interrupgdes, desvios do préprio assunto
da conversagao. Urbano (1998:134) explica ainda que, “por natureza, todo
planejamento é flexivel, do que decorre ser dificil que qualquer texto seja
planejado prévia e cabalmente de maneira definitiva e irreversivel”.

Todavia, conforme o ato conversacional vai se desenvolvendo pode
acontecer, dependendo do(s) tema(s) abordado(s), um replanejamento em que se
observa a necessidade de se reestruturar a organizagéo discursiva do texto para
que os interlocutores continuem a cooperar entre si e a participar da conversacao.
Como a fala sofre imprevistos e é construida momentaneamente, pode desviar-se
do tema ou produzir falhas e desvios linglisticos e pragmaticos, nao havendo
possibilidade de apagar o que foi dito. Assim, o texto precisa ser reformulado
durante o ato conversacional.

Durante o ato de fala, os interlocutores ocupam o mesmo espaco e tém
participacao direta no processo de producao do texto, ja que a sua construcao é
simultdnea e é consequéncia de um trabalho em que ha cooperacdo entre os
falantes. Eles compdem o texto, conforme se desenvolve a conversa e as
retomadas e reformulagdes sdo presenciadas in loco. Segundo Urbano (2000:88)
se os interlocutores tentam planejar o assunto da conversacgao, essa possibilidade
pode ser admitida; contudo, poucas s&o as condi¢gdes de haver o planejamento
verbal e, se houver, dificilmente é posto em pratica.

Na lingua falada ocorrem muitas pausas, alongamentos e repeticdes que
propiciam a seus interlocutores organizar o texto em execucgao. Ong (op.cit.:51-52)
explica como esses recursos de organizacao textual do texto oral sdo importantes
para que o locutor tenha controle sobre o assunto desenvolvido e funcionam como

estratégia para manter o seu interlocutor atento:
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A necessidade que sente o orador de prosseguir enquanto esta
repassando em sua mente o que dizer em seguida também
favorece a redundancia. No estilo oral, embora a pausa possa ser
benéfica, a hesitacdo é sempre prejudicial. Por conseguinte, é
preferivel repetir algo, se possivel engenhosamente, a
simplesmente parar de falar enquanto se estd a procura da idéia
seguinte.

Quanto a hesitagdo, Marcuschi (1986:27) tem postura diferente, pois ele
afirma que “uma hesitacao, por exemplo, pode ser um convite a tomada de turno,
e, por vezes, o ouvinte chega mesmo a concluir o turno do falante numa espécie
de co-autoria”. Mais adiante, ele completa, dizendo que as hesitagdes podem
servir na organizagdo e planejamento interno do turno e da ao falante a
oportunidade de ele ganhar tempo para se preparar.

O nao planejamento ou o planejamento prévio apenas parcial que é uma das
caracteristicas marcantes da lingua falada confere-lhe carater fragmentario que se
constata durante a construgao do texto, mas n&do deixa de dar-lhe espontaneidade
e intuicdo que sao peculiares na fala que n&o apresenta modelos pré-
estabelecidos, a ndo ser uma forte relagcdo com o contexto.

Como o texto falado € um trabalho em que ha cooperacao dos interlocutores
que o compdem em conjunto e simultaneamente, o planejar torna-se tarefa muito
pouco executavel. O que direciona qualquer ato de fala € a manutencédo do eixo
tematico, condicdo para que a conversagao se desenrole.

Dessa forma, conclui-se que a unica etapa concreta de planejamento prévio
de um texto falado é a tematica; o seu desenvolvimento sera executado de acordo
com as circunstancias situacionais e contextuais, das informacbes e do
conhecimento de cada interlocutor.

O homem é, por natureza, um ser interativo e a comunicagao entre seus
semelhantes é imprescindivel para a sua plena convivéncia social. Dessa forma, a
interacdo é fundamental para que atos de fala se desenvolvam totalmente.
Existem graus de interacado, ja que, por exemplo, em um ato conversacional o
envolvimento entre os interlocutores € maior do que na escrita em que ha o

distanciamento entre o escritor e o leitor. Na fala os interlocutores estdo in
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praesentia, face a face e na escrita, estdo in abstentia, a distancia, distinguindo-
se, portanto, basicamente, dois tipos de interagao: a interacdo que se estabelece
na producao de textos falados e a interacdo que ocorre na produgao de textos
escritos.

Alguns s&o interativos, outros, nem tanto, como conferéncias ou transmissoes
radiofnicas.

No primeiro caso, a interagdo € minima em que a intervengao do interlocutor
s6 é possivel com o consentimento do locutor. Nas transmissdes de radio existe
uma especie de interagao a distancia que nao é, evidentemente, tdo intima como
a que é feita face a face.

Como bem observa Brait (1995:194), a interacdo nao significa somente
cooperagao, solidariedade entre os interlocutores, mas também um jogo de
linguagem em que ha debate, disputa, divergéncia de opinides durante o
desenvolvimento de um determinado tema.

Segundo a mesma autora (op.cit.:194), a interagao representa, assim, um
jogo verbal e nao-verbal em que se registra, de modo negociado, a troca de

informagdes e a partilha de conhecimentos:

A abordagem interacional de um texto permite verificar as
relagbes interpessoais, intersubjetivas, veiculadas pela maneira
como o evento conversacional esta organizado. Isso significa
observar no texto verbal ndo apenas o que esta dito, o que esta
explicito, mas também as formas dessa maneira de dizer que,
juntamente com outros recursos, tais como entoacao,
gestualidade, expressao facial, etc., permitem uma leitura dos
pressupostos, dos elementos que mesmo estando implicitos se
revelam e mostram a interagdo como um jogo de subjetividades,
um jogo de representagdes em que o conhecimento se da atraves
de um processo de negociacao, de trocas, de normas partilhadas,
de concessodes.

Kerbrat-Orecchioni (2006:140-1) apresenta opinidao semelhante sobre as
negociacdes que sao inconscientemente instauradas no ato conversacional e que

implicam um papel de construcdo coletiva flexivel:

Nessa empreitada de co-construgao da interacdo, os mecanismos
desempenham um papel ainda mais importante a medida que as
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regras conversacionais tornam-se, em geral, relativamente
flexiveis; ora, quanto mais flexivel for um sistema de regras,
mais ele deixara espago para a negociagcao (para nos
convencermos, basta, por exemplo, que comparemos a maneira
como o0s carros e o0s pedestres cruzam na rua, sendo,
freqlientemente, obrigados a fazer avancgos e recuos para evitar a
colisao).

Cruzamos repetidas vezes com essa nog¢do de negociagao: as
negociagdoes conversacionais podem, com efeito, ser
encontradas em todos os niveis do funcionamento da
interagao. Assim, podemos negociar: o contrato de comunicagéo,
o tipo de troca no qual nos encontramos envolvidos, seu cenario
global, sua organizagao local, a alternéncia dos turnos de fala, os
temas da conversagdo, a adequacao dos signos produzidos, a
significagdo das palavras e dos enunciados, as opinides emitidas
de ambos os lados e os diversos aspectos da relagao
interpessoal.

Como se vé pelo exposto, a interagdo ndo é tarefa facil. E preciso que os
interlocutores tenham em mente que interagir entre si, instaurar a comunicagao e
serem bem sucedidos nessa tarefa se exige alto grau de compreensdo em que
nao pode haver espago para atitudes egoistas.

A dindmica da interagao implica uma frequente troca entre o eu € o vocé e as
estratégias que estdo implicitas nessa cumplicidade ou disputa. O pronome eu
traz a marca da subjetividade no partilhamento das idéias e quanto mais é
enfatizado, menor é a distancia entre seus interlocutores.

Com relagdo ao pronome de tratamento vocé, num processo dialdgico ele
pode indicar também intimidade, se for o outro interlocutor na conversacao e,
nesse caso, a interagcao € mais envolvente. Entretanto, se vocé for um interlocutor
hipotético ou presumido em que ha referéncia, ndo a um individuo especifico, mas
a uma totalidade de pessoas, de modo indefinido, a aproximacao interativa ocorre
com menor envolvimento, embora também seja compartilhada. Preti (2002: 59)
explica que o emprego do pronome vocé, nesse caso, representa uma forga

argumentativa de grande expressividade:

O uso da forma pronominalizada vocé, nesse sentido genérico (o
que pode ocorrer com O pronome eu), serve, na interagao, para
imaginar, ndo o que o interlocutor, mas qualquer outra pessoa
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possa vir a fazer. Constitui um elemento expressivo, pois reforca
os argumentos do falante, aproxima-o do interlocutor e contribui
para dramatizar o dialogo.

A interacdo s6 € possivel se os interlocutores tiverem cumplicidade, o mesmo
interesse pelo assunto abordado, concordédncia em varios aspectos ou
discordancia negociada. Desse modo, a interagdo se caracteriza por situar os
interlocutores, durante o ato conversacional, no mesmo contexto em que se
manifestam iniciativas favoraveis ou desfavoraveis sobre o tema em questao.

Assim, uma intensa interatividade se instaura no texto falado quando ambos
os interlocutores compartiham as mesmas idéias, apresentam nivel cultural
semelhante e possuem papéis sociais especificos que os fazem ter os mesmos
interesses tematicos.

Segundo Bakhtin (2004:112) s&o as condigbes reais de enunciagdo que
determinam a interacdo entre os interlocutores que devem se situar ndo s6 no
mesmo patamar social, mas também no mesmo padréo linguistico; caso contrario,

deve haver uma adaptacéo as condi¢des verbais:

Com efeito, a enunciacdo é o produto da interacao de dois
individuos socialmente organizados e, mesmo que nao haja um
interlocutor real, este pode ser substituido pelo seu representante
médio do grupo social ao qual pertence o locutor. A palavra
dirige-se a um interlocutor. ela é a funcdo da pessoa desse
interlocutor: variara se se tratar de uma pessoa do mesmo grupo
social ou ndo, se esta for inferior ou superior na hierarquia social,
se estiver ligada ao locutor por lagos sociais mais ou menos
estreitos (pai, mae, marido, etc.). Nao pode haver interlocutor
abstrato; ndo teriamos linguagem comum com tal interlocutor,
nem no sentido préprio nem no figurado.

Durante todo o processo do ato conversacional, ha uma progressiva interagao
entre os interlocutores que sao impelidos por uma motivagdo que busca a
cooperacgao ou a reciprocidade no desenvolvimento do dialogo. Urbano (2000:89)
explica que “a dialogicidade esta presente em qualquer discurso”. Mais adiante,

falando sobre a interacdo, complementa:
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(...) a interacdo é uma atividade cooperativa, estabelecendo-se
uma cumplicidade de agdes coordenadas, complexas e
intercambiadas entre os participantes, gerando, na realidade,
sobretudo na conversacgao, um “produto textual coletivo”.

O que se denota sobre a interacao, pela breve exposicdo acima, € que é uma
atividade conversacional complexa e fundamental na comunicagdo humana e as
solugdbes e mesmo os desencontros, surgidos no proprio desenvolvimento
dialégico, sdo fendmenos recorrentes que refletem a dindmica e o grau de
compartilhamento ou comprometimento entre os interlocutores sobre os assuntos
abordados durante seus atos de fala.

A caracteristica marcante da fala é o didlogo, ou seja, a organizagao
conversacional em que os interlocutores fazem a alternancia no posicionamento
de falante e ouvinte durante a conversacéao.

O dialogo é construido em conjunto, com troca de informagdes e representa
um jogo em que cada interlocutor visa, em muitos casos, sobrepujar o outro.
Como a linguagem &, em primeira instancia, uma atividade dialogica, a troca de
informagdes, de formulagbes de perguntas e respostas, de concordancia e
discordancia sobre os topicos conversacionais representa procedimentos basicos
da conversacdo. O dialogo é centrado e simultdneo, ou seja, deve haver
acompanhamento do assunto desenvolvido e identidade temporal, mesmo que
isso ocorra em espagos distanciados (telefonemas).

Dificilmente os dialogos sao disciplinados, em que interlocutores obedecem as
regras da conversagao: falar um de cada vez, respeitando a troca de turnos (em
entrevistas de emprego, por exemplo, em que existe uma hierarquia a ser
obedecida, a regra basica da mudanca de turno é recorrente). A norma geral da
conversagao de fala um por vez é freqientemente quebrada, pois os didlogos sao,
via de regra, tumultuados, os interlocutores falam ao mesmo tempo, interceptam
um a fala do outro, fazem pausas inesperadas, ha as hesitacdes, desviam-se do
assunto, retomam-no.

Dificilmente, durante o ato dialégico, quando os interlocutores estdo em
posi¢ao de igualdade, de equivaléncia cultural e de proximidade, ha simetria. Na

conversagao simétrica, os interlocutores sdo solidarios e contribuem para que haja
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um efetivo engajamento nos assuntos abordados. Galembeck (1995:71) explica
que “a situagao de simetria é caracterizada por uma alternancia continua nas
posicbes de falante e ouvinte, pois ambos os interlocutores participam da
construcdo e desenvolvimento do topico conversacional’. Por outro lado,
Marcuschi (1986:16) diz que nos dialogos simétricos “os varios participantes tém
supostamente o mesmo direito a auto-escolha da palavra, do tema a tratar e de
decidir sobre seu tempo”. O préprio autor sabe que a condicdo exposta é
hipotética, ja que as diferengas soécio-econbmicas e culturais dificultam a
participagao dialégica em condigbes de igualdade.

Na conversagao assimétrica, um dos interlocutores domina o dialogo e o
conduz, isto é, segundo Galembeck (op.cit.::58) “ocupa a cena”, fazendo
interferéncias referenciais que desenvolvem o tépico conversacional, enquanto o
outro interlocutor apenas da algumas contribui¢des secundarias.

Com efeito, sé em dialogos ritualizados € mais regular a obediéncia ao
principio basico de falar um de cada vez. Normalmente o que ocorre sao situagdes
de descontinuidade do assunto, interrupgdes, pausas breves ou longas,
interferéncias extralinguisticas, etc.

Existem elementos no texto falado que contribuem para que a conversacao se
instaure e se efetive. Sdo elementos que funcionam como recursos de interagao,
de coesdo e coeréncia. Denominam-se marcadores conversacionais que podem
ser: a) lexicalizados: mas, e, certo? , eu acho que, etc. e b) os ndo lexicalizados:
hum, hum, ah!, etc. Além desses elementos, ha as pausas, gestos, expressdes
faciais, mimicas.

Urbano (1995:85) explica a funcionalidade que os marcadores

conversacionais emprestam ao texto falado:

Esses elementos, tipicos da fala sédo de grande frequéncia,
recorréncia, convencionalidade, idiomaticidade e significagdo
discursivo-interacional. Mas, ndo integram propriamente o
conteudo cognitivo do texto. Sdo, na realidade, elementos que
ajudam a construir e a dar coesdo e coeréncia ao texto falado,
especialmente dentro do enfoque conversacional. Nesse sentido,
funcionam como articuladores ndo s6 das unidades cognitivo-
informativas do texto como também dos seus interlocutores,
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revelando e marcando, de uma forma ou de outra, as condicdes
de produgao do texto, naquilo que ela, a produgao, representa de
interacional e pragmatico. Em outras palavras, sdo elementos que
amarram o texto ndo s6 enquanto estrutura verbal cognitiva, mas
também enquanto estrutura de interagao interpessoal.

Os marcadores conversacionais ajudam, pois na construgao e na estruturagao
do texto falado, sdo elementos altamente interativos, auxiliam na manutengao do
turno e sdo importantes para dar coesao e coeréncia ao texto.

A lingua falada é mais econdémica, pois o contexto ja esta posto, ao contrario
da escrita em que tudo precisa ser explicitado para o bom entendimento do leitor.

No texto falado, ha a predominancia de frases mais simples, mais curtas,
organizadas em periodos simples ou periodos compostos menos complexos,
como os periodos compostos por coordenacdo. Este tipo de construgao frasal do
texto falado € consequéncia de sua organicidade, de suas condigdes de
planejamento e de produgdo. Como o texto oral € planejado majoritariamente
durante a sua realizagdo, a sua construgdo frasal tende a ser truncada,
interrompida por elementos extralinguisticos que interferem durante o ato
conversacional.

Contudo, esse processo conversacional, aparentemente cadtico, ndo impede
que haja interagao e entendimento do assunto por parte dos interlocutores porque
essa € a natureza de uma conversagao presencial.

Pela breve exposicdo acima, observamos que a lingua falada é
intrinsecamente participativa e interacional — algo que, em outro parametro, a
lingua escrita também o € — com os interlocutores sempre tao proximos e
reciprocos em seus atos conversacionais. A funcionalidade e a realizagdo da
lingua falada é dinamica, possuindo propriedades que a fazem sempre influenciar
a lingua escrita que esta também o faz, demonstrando que ha sempre uma

interinfluéncia continua entre ambas.
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5.2.. CARACTERISTICAS DA LINGUA ESCRITA

Falar e escrever sao atividades que, embora se interfluenciando, diferem em
alguns aspectos, pois, por exemplo, a fala € mais esponténea, enquanto a escrita
segue imposi¢des normativas e convencionais. Como consequéncia dessa rigidez,
a escrita tem, sob certa perspectiva, sua liberdade criadora limitada.

Ao contrario da fala, o contexto linguistico da escrita pode ser recuperado, na
medida em que o leitor tem a possibilidade de retroceder ou de avangar no seu
texto, conforme as suas necessidades.

Embora a escrita tenha surgido na vida da humanidade tardiamente, tornou-
se elemento basico e importante na vida cotidiana de qualquer usuario, desde as
tarefas mais corriqueiras até as mais complexas. Marcuschi (2001:19) lista os

contextos mais importantes em que a escrita € empregada:

* o trabalho

* aescola

* odia-a-dia

» afamilia

* avida burocratica

e a atividade intelectual

Urbano (2006:43) aponta as caracteristicas que identificam a lingua escrita

em condigao ideal ou prototipica:

(...) a “lingua escrita prototipica”, a lingua escrita propriamente
dita, seria uma atividade social verbal de producdo de texto. E
executada graficamente, gracas, basicamente, a um sistema de
letras articulaveis, chamado alfabeto, complementado por sinais
de pontuacao, de acentuagao, numéricos etc., que preenchem,
em teoria, “todas as condigbes linguistico-textual-discursivas”
concebidas para um texto escrito. Em outras palavras, possui, do
ponto de vista medial, carater grafico e do ponto de vista
concepcional, as condi¢gdes de comunicacéo, que vao permitir as
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“estratégias de formulagao” e imprimir as marcas de verbalizagao
ideais de um texto essencialmente escrito.

Talvez seja esta a maior importancia da escrita: a sua perenidade ao permitir
que o homem fixe seus pensamentos e idéias no papel e repasse-os aos seus
semelhantes, aos seus contemporaneos e a outras geragdes.

Sao caracteristicas da escrita:

* planejamento prévio

» situacionalidade

» reformulagao constante

* emprego de vocabulario preciso e adequado

* ajuste as normas gramaticais

* maior complexidade sintatica

* interatividade distanciada, nao imediata

Esses usos sao variados e obedecem as mais diferentes situacdes, aos mais
diversos objetivos e a varias formas de comunicacgao.

Escrever é um ato solitario e o escritor ndo consegue transmitir imediatamente
a mensagem ao leitor, que ndo tem participagdo presencial na construgdo do
texto. Ambos sdo protagonistas da criagdo textual, mas a distancia, ja que o
redator compartilha posteriormente sua produgdo com o leitor. Assim, a
responsabilidade do escritor € muito grande, ja que ele ndo tem in loco um
interlocutor com quem possa dividir o seu texto.

Muitas marcas da geragao textual sdo apagadas, as refaccdes durante a
produgdo nao aparecem no universo do leitor que recebe um produto acabado.
Esse processo criador é lento, o redator ndo possui 0s recursos ndo verbais, como
os gestos, mimica, expressodes faciais, etc. O redator pode determinar o tempo de
produgao de seu texto, reorganiza-lo, apaga-lo, escrevé-lo, reescrevé-lo, eliminar
ou acrescentar idéias. Existe um planejamento coordenado que antecede a
elaboracdo do texto em que as etapas dessa produgdo sao tracadas e

constantemente verificadas.
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O escritor escolhe o tema, organiza suas idéias, planeja como pretende
desenvolvé-las, elabora os procedimentos linguisticos adotados e faz a escolha
lexical. Diferentemente do texto oral que é corrigido localmente e o percurso dessa
correcao € vivenciado tanto pelo locutor como pelo interlocutor; na escrita, o texto
€ constantemente corrigido sem deixar marcas. Tudo pode ser revisto, apagado
reelaborado e o leitor nunca tera conhecimento dessa reformulagdo sofrida pelo
texto. Com efeito, ndo existe a pressdo do ambiente, nem a presenca do leitor que
poderia influenciar o escritor na producéao textual.

O que predomina no texto escrito € uma interagao distanciada. O escritor e 0
leitor ndo interagem imediatamente como ocorre na fala, nem tém ciéncia direta da
possivel repercussdao do que foi escrito, pois o autor s6 tera conhecimento a
posteriori. O escritor ndo € pressionado durante a producédo de seu texto e pode
planeja-lo e replaneja-lo a vontade.

Na verdade, apesar de ndo existir um interlocutor presencial, ao redigir o seu
texto, o escritor tem em mente um leitor em potencial. Nesse caso, pode haver
interacao entre eles e, se o leitor conseguir perceber qual a intencionalidade que
ha no texto, ele podera dar uma resposta, ainda que tardia. Kato (1998:73-74)
explica esse procedimento que enseja a interagdo e a interferéncia do leitor no

texto do escritor:

O que fica claro em propostas que trabalham dentro de uma
abordagem funcionalista é que o leitor € encarado como
participante cooperativo de um ato de comunicagdo. Embora a
comunicagao nao se dé face a face, como em uma conversagao,
podemos dizer que, na medida em que o leitor interage com o
texto, buscando as intencbes do autor por tras das palavras
efetivamente escritas, ele esta atuando como membro cooperativo
de uma interagdo comunicativa.

Além da intencdo que ha por tras de todo texto escrito, existe um processo
organizacional na sua elaboragcdo que nos leva a entender que a lingua escrita,
em certos aspectos, € menos criativa do que a falada e, dessa forma, € menos
livre, ja que esta atrelada a um sistema normativo. Gnerre (1998:15) afirma que “a

lingua dos gramaticos € um produto elaborado que tem a fungdo de ser uma
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norma imposta sobre a diversidade”. Todavia, a normatividade da lingua é
importante para pér ordem e regular tanto o texto falado como o texto escrito, para
que haja objetividade, clareza e concisao, que sao vitais para todos poderem
comunicar-se e entender-se entre si.

A construcao frasal da escrita € mais complexa, com periodos compostos por
subordinacdo em sua maioria. Os constituintes da oracdo sdo normalmente
preenchidos (sujeito+verbo+complementos), ao contrario da lingua falada que é
fragmentada. As conjuncdes e e mas, por exemplo, sdo usadas em sua fungao
sintatica propria como articuladores frasais. O emprego de oragdes passivas €
recorrente, como uma forma de nao se repetir as mesmas estruturas de frase.

O vocabulario da lingua escrita € preciso e adequado e, quando usado em
textos formais, tende a ser conservador e diversificado. Entretanto, num nivel mais
coloquial, a escrita € mais espontanea e criativa, porque ha uma aproximagéo com
o vocabulario da fala, em que aparecem girias, provérbios e outras expressdes de
uso popular.

Uma preocupacao da lingua escrita € a referenciagcao coesiva. Sinénimos,
substituicbes, parafraseamento sdo recursos comuns usados para tornar o texto
mais preciso. Ha, na escrita, palavras que exercem a amarracdo sintatica e
semantica que Koch (1991:17) explica serem elementos que “estabelecem
relacbes de sentido” na articulagdo e na estruturagdo do texto. Todas essas

palavras possuem relagdes especificas, como alguns exemplos abaixo:

« conclusédo: O trem atrasou, logo todos chegaram depois do sinal.

« causa: N&o jantei, porque estava sem fome.

e oposicao: Embora fosse a sua vez, ndo foi atendido pelo médico.

e corregao: Ninguém ouviu o discurso, ou melhor, o microfone falhou.
« referenciacédo: A discusséo e, depois, a briga generalizada, tudo

aconteceu na saida do jogo.
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Todos esses elementos sdo marcas linguisticas que estabelecem relagdes e
progressao textual. S&o mecanismos que articulam o texto, dando-lhe logica e
organizagao das idéias.

Como na escrita ha a auséncia do leitor que so tera contato com o texto ja
pronto, exige-se mais clareza de quem escreve para que produza um texto
articulado que possa oferecer maior possibilidade de compreensao para aquele
que hipoteticamente fara a sua leitura.

A linguagem jornalistica é estruturada com construcdes simples, com o uso da
ordem direta e, na maioria de seus textos, a predominancia da denotac&o. E uma
linguagem de circulagdo e, como tal, deve atender ao maior numero possivel de
leitores, facilitando a interpretagdo da noticia, ja que a informagao objetiva é o
compromisso do qualquer jornal.

Pimentel Pinto (2002:46) explica que “escrever bem é, fundamentalmente,
escrever “certo”, o que nao significa purismo, mas o pleno dominio dos recursos
da lingua”. Mais a frente, a autora (49-50) justifica a presenca dessa flexibilizagao
da linguagem na imprensa escrita, como um procedimento consciente e de inteira

responsabilidade do redator:

A “compostura” do estilo jornalistico — sobretudo o dos editoriais,
artigos de fundo, comentarios de alto nivel —, em face da
freqiéncia das aventuras lingUisticas, praticadas por alguns
escritores mais inclinados a trabalhar por conta prépria os
potenciais da lingua do que acatar as suas prescrigoes contribui
para fazer da linguagem jornalistica uma espécie de lingua
veicular, que todos entendem e que podem mais facilmente
adquirir. Assim, na imprensa diaria, € muito mais na matéria
assinada por jornalistas que também sao literatos que ocorrem
desvios afrontosos (geralmente voluntarios), em relacdo a
gramatica, do que na matéria de responsabilidade do jornal.

Todavia, esse desvio proposital da norma gramatical a qual a autora se refere,
restringe-se apenas as matérias assinadas que isenta o jornal das
responsabilidades da corregdo linguistica. Nao se relaciona diretamente com
manchetes e titulos de noticias que estampam jornais populares, os quais
representam o estilo desses jornais, a maneira como vivenciam os fatos do

cotidiano. A autora pensou nos textos dos jornais que conciliam aspectos



84

informais da lingua falada com a lingua escrita culta. Hoje, mais de vinte anos
depois, o texto dela representa uma analise pioneira sobre esse assunto.

Quando o Jornal da Tarde, (caso ja analisado anteriormente) publica na
pagina de rosto a manchete “A luta é nodis e vocés”, transcrevendo com fidelidade
a lingua falada popular, com todos os seus desvios gramaticais, esse jornal chama
a atencdo de seu leitor de forma contundente e direta e mostra-lhe uma outra
variedade de registro linguistico, aquela empregada pela parcela da populagao
com menor escolaridade.

Dessa forma, o jornal compactua com essa forma de veicular noticias, com
esse tipo de manchete, com a reproducdo da fala popular que representam o
estilo despojado e livre de preconceitos linguisticos.

Na imprensa escrita, a oralidade, entdo, se manifesta de forma a emprestar
expressividade ao texto, sobretudo textos da imprensa mais popular.

Evidentemente os jornais de prestigio, os denominados sérios ou tradicionais
dao prioridade a estruturacao frasal que esteja de acordo com a norma culta da
lingua, algo que os jornais populares abdicam ao empregarem uma linguagem
mais voltada a espontaneidade da fala, mais préxima da cultura popular.

Podemos exemplificar esse uso de texto informal em um titulo de noticia,
publicado no Jornal da Tarde, na primeira pagina do caderno de Esportes, em
28/8/2006, que se refere a dois jogadores de futebol do Corinthians — Tevez e
Mascherano — que sairam do time, deixando os outros jogadores e a torcida

felizes:

A dupla foi embora. E todo mundo gostou.

Temos ai um texto escrito com estruturacdo frasica de texto falado. E
composto de dois periodos simples, cuja organizagdo sintatica poderia ser
estruturada em um unico periodo composto por coordenacdo. No entanto, o
redator, ao optar por escrever duas oragdes independentes e curtas, aproximou o
texto escrito de uma formulagdo prépria da lingua falada: oragbes simples,

independentes, de corte abrupto.
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Segundo Moraes (1995:184) “0 e € a mais neutra das conjungdes
coordenativas, caracterizando-se apenas pelo traco semantico de adicéao,
suficiente para justificar sua fungéao no texto conversacional”. No titulo em questao,
a conjuncao e é um tipo de alongamento da idéia apresentada na primeira frase,
caso tipico da lingua falada informal. Uma estruturagdo mais préxima da lingua
escrita seria: “Todo mundo gostou de que a dupla tenha ido embora.”

Outro emprego proéprio da fala popular € a expressao “todo mundo”, cuja idéia
seria expressa mais adequadamente em um texto escrito culto pela palavra
“todos”. Retomando a frase reformulada e refazendo-a novamente, teriamos:
“Todos gostaram de que a dupla tenha ido embora”.

Confrontando-se o texto reformulado (“Todos gostaram de que a dupla tenha
ido embora”) com a frase original (“A dupla foi embora. E todo mundo gostou”),
observa-se que a reformulagdo esta mais de acordo com lingua falada que se vale
da parataxe, enquanto na lingua escrita mais elaborada, usa-se mais a hipotaxe.
Assim, o texto original do titulo, ao empregar a parataxe, conforme o uso popular,
€ mais persuasivo, espontdneo e se enquadra perfeitamente aos propodsitos do
jornal que € chamar a atencéo de seu publico leitor e interagir com ele.

Os jornais de grande circulacdo e mais conservadores como a Folha de
S.Paulo ou o O Estado de S.Paulo possuem manuais de redagdo que aconselham
seus redatores a priorizarem o uso de uma lingua simples, objetiva, mas formal.
Apesar dessa recomendacdo, quando o contexto exige e propicia mais
naturalidade, uma linguagem mais proxima da oralidade é empregada.

Observemos um fragmento de noticia da Folha de S.Paulo, da Folha llustrada

(03/9/2006, p. 4), em que aparecem tragos da lingua oral no texto escrito:

Logo de cara vemos Christian, o cirurgido cafajeste,
em crise apos ser atacado pelo maniaco sexual “the
Carver’”, enquanto Quentin (Bruno Campos) ganha
mais destaque. De cara, Sean, o médico bonzinho,
ainda tem a peculiar missao de salvar uma mulher de
mais de 200 quilos que esta literalmente colada no
sofa”.
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O trecho, que se refere ao ator brasileiro Bruno Campos, que faz carreira em

seriados norte-americanos, apresenta tragos de fina ironia e de humor-negro,

permeados de expressdes populares, tipicas da lingua falada: “de cara” e

“bonzinho”. Aparecem os fendbmenos linguisticos recorrentes na linguagem oral:

a)

b)

repeticao: a expressao popular “de cara” se repete, procedimento comum
na fala, ja que, na escrita, 0 emprego de sinbnimos ou 0 emprego da
referenciagdo para expressdes equivalentes € um processo comum de
reformulacdo que, ao contrario da fala, ndo aparece para o leitor ou
interlocutor.

diminutivo: adjetivo “bonzinho” no grau diminutivo, cujo sufixo -inho tem
valor superlativo — muito (muito bom). Esse uso do diminutivo é freqlente
na lingua falada em que o diminutivo pode ter valor positivo (quietinho,
mansinho) ou pejorativo (timinho, empreguinho). Sdo atributos dados que
dependem do contexto em que sdo empregados e enfatizam os
sentimentos, sejam eles de valor positivo ou ndo. No caso do fragmento
acima, o diminutivo “bonzinho” apresenta duplo valor: a idéia de bondade e

de paradoxal ironia em contraste com o “cirurgido cafajeste”.

Uma outra publicacédo que apresenta marcas de oralidade no seu texto € a

revista da Editora Abril, Superinteressante. Essa revista, dirigida a um publico

jovem,

traz assuntos cientificos, mas para atrair seus leitores, ao invés de

empregar linguagem culta, cientifica, utiliza-se de uma linguagem comum, com

grande incidéncia de expressdes populares. Assim, a linguagem dessa revista

que, pela sua natureza tematica, deveria ser formal, culta, traz certa informalidade

que torna o texto mais leve e espontaneo para assuntos, muitas vezes, aridos.

Examinemos um fragmento (setembro de 2006, p.26) sobre animais e arvores

que transformam seu meio ambiente, provocando desequilibrio:

Uma gangue de bufalos esta enlouquecida em Ron-
dbnia. Eles atacam tudo o que aparece. Nem oncga
escapa. Enquanto isso, vao destruindo uma reserva
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Florestal. Um terror. Outro lugar arrasado por uma
gangue é o interior do Nordeste. Mas, o bando la é
outro: o das algarobas, um tipo de arvore que esta
tomando conta do pedago. O que uma coisa tem a
ver com a outra? E que sdo dois exemplos de espé-
cies ‘“invasoras” que foram parar onde néao tém
predadores naturais e acabam se reproduzindo
feito coelho.

Esse fragmento apresenta:

a) formulacéo frasal simples: Nem onga escapa.

b) frase nominal: Um terror.

c) uso improprio do coletivo (embora, contextualizado): gangue por manada e
novamente gangue por conjunto.

d) uso de construgdes coloquiais: tém por ha/existe e feito por como.

e) expressdes girias: tomando conta do pedaco e se reproduzindo feito

coelho.

O uso dessas expressoes informais, estruturacéo do texto em frases simples
e curtas seria uma inadequacao linguistica para um texto de teor cientifico;
contudo, o comprometimento da revista € com um publico jovem e, para procurar
atrai-los, faz um amalgamento da linguagem informal com a linguagem formal, o
que torna o texto mais vivaz e atraente.

Os dois fragmentos brevemente analisados pertencem a publicacbes que séo
dirigidas a leitores habituados ao uso da formalidade no texto escrito; no entanto,
nao deixa de ser surpreendente o emprego de linguagem mais despojada, mais
leve, resvalando até no humor.

O trecho abaixo é retirado do Jornal da Tarde (31/8/2006, 1° caderno, p.7)
que, como tem publico menos escolarizado, normalmente emprega linguagem
mais simples. Podemos observar, comparando os trés fragmentos, que ha alguns

pontos de semelhancga no estilo linguistico apresentado por essas publicagdes:
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Supermercado so de calotas a beira da Rodovia Ferndo Dias

A histéria que contam por la é a sequinte: uma
Ferrari vermelha teria parado no acostamento
da Rodovia Ferndo Dias. Seu dono, um baca-
nao, desceu do veiculo e foi logo pechinchan-
do o prego de uma calota...

A reportagem fala de pessoas que comercializam calotas usadas de
automoveis a beira das estradas. Podemos observar que esse trecho traz uma
linguagem proxima do relato oral: “A historia que contam por la é a seguinte” é
como se o redator/locutor se reportasse diretamente ao leitor/interlocutor para
contar-lhe um caso absurdamente pitoresco: o proprietario de uma Ferrari pedir
desconto na compra de uma calota, supostamente usada. Além do inusitado da
situagdo, ha o contraste entre os termos girios “bacanao” (poderoso, endinheirado)
e “pechinchar” (pedir abatimento).

Por ser um jornal popular, o Jornal da Tarde nao surpreende o seu publico
leitor com esse tipo de relato direto, até certo ponto intimista, resvalando na
intriga. Ha uma espécie de cumplicidade entre o redator e o leitor no intercambio
das informagdes, muito mais préximo da lingua oral do que da lingua escrita.

Esses recursos de que os jornais e revistas dispdem tém o objetivo de causar
impressao em seus leitores e chamar-lhes a atencéo para esse tipo de linguagem
impregnada de oralidade que torna o texto jornalistico mais natural e proximo da
realidade vivenciada pelo leitor. A utilizagcdo dessa linguagem mais frouxa é
habitual no dia-a-dia de qualquer usuario da lingua no contato geral com seus
interlocutores e o que essas publicacées fazem € justamente aplicar a linguagem
comum do cotidiano.

Ao usar essas expressdes préoprias da lingua oral popular em textos que, por
sua natureza, deveriam ser mais formais, ha uma quebra de expectativa do leitor
que é surpreendido com um texto mais espontaneo e vivo. O que se pode
observar, entdo, € que existe um continuo entre fala e escrita e vice-versa o que

as tornam nao diferentes, mas intimamente relacionadas.
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Tudo o que foi exposto até aqui comprova essa relagédo préxima entre a lingua
falada e a lingua escrita. Esses estudos representam apenas uma pequena
parcela do que alguns tedricos do assunto pesquisaram e ainda pesquisam sobre
essas duas modalidades linguisticas, ja que a lingua falada e a lingua escrita
estdo sempre em constante mutagdo o que as torna um assunto sempre

inesgotavel.
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6. A LINGUAGEM COTIDIANA

A linguagem cotidiana € aquela que se usa na comunicagao diaria, €
pragmatica, sendo essencial, sobretudo para as tarefas mais corriqueiras do dia-a-
dia. E a linguagem que apresenta variadas manifestagdes verbais, utilizadas nas
diversas situacdes comunicativas.

A vida cotidiana é constituida de conceitos que guiam o nosso pensamento e
a nossa linguagem nas atividades mais triviais € mais complexas. Estrutura o
modo como nos comportamos e como nos relacionamos com outras pessoas.
Todos esses procedimentos sdo realizados quase inconscientemente.

Consideremos inicialmente o que dizem Lakoff e Johnson (2002:46):

Na maioria dos pequenos atos da nossa vida -cotidiana,
pensamos e agimos mais ou menos automaticamente, seguindo
certas linhas de conduta, que ndo se deixam apreender
facilmente. Um dos meios de descobri-las € considerar a
linguagem. Ja que a comunicagéo € baseada no mesmo sistema
conceptual que usamos para pensar e agir, a linguagem € uma
fonte de evidéncia importante de como é esse sistema.

Como o homem vive em sociedade, é pela linguagem que ele se comunica
com seus pares. Essa constante e necessaria comunicacdo faz o usuario
incorporar e assimilar o que ouve e o0 que Ié e, consequentemente, as mesmas
estruturas linguisticas acabam se repetindo a todo o momento.

E pela troca verbal entre os individuos que se conhecem o pensamento
ideolégico e psicologico de cada um, e, ainda, todas as circunstancias
predominantes da vida diaria.

A linguagem cotidiana se realiza pela lingua falada e pela lingua escrita e
possui, como funcao principal, a tarefa de fazer todos se entenderem entre si da
melhor forma possivel. E uma linguagem que, na comunicacéo diaria, ndo exige
grande esforgo de reflexdo em relagédo a tudo que se diz e se ouve. O repertorio

linguistico do usuario é constituido de palavras que sdo de conhecimento de todos



91

€ a sua compreensido acontece quase imediatamente. Possui um vocabulario
limitado e repleto de lugares-comuns que bastam as necessidades do dia-a-dia.

Entre todas as situagbes diarias, das mais corriqueiras e informais as mais
formais, a comunicagcdo acontece, principalmente, por meio da linguagem oral.
Nessas situagdes cotidianas o que predomina € uma linguagem mais despojada e
espontanea, de facil entendimento.

Na linguagem cotidiana n&o existe a preocupagdo com a norma-padrao, pois
0 que se objetiva, principalmente é o uso utilitario e, dessa maneira, essa
linguagem abrange todo tipo de usuario, do menos ao mais letrado.

O uso utilitario da linguagem pela comunidade, no seu dia-a-dia, € reutilizado,
em grande parte, pela midia, sobretudo em textos jornalisticos escritos de cunho
mais popular. Isso se compreende, pois 0s jornais buscam, em principio, atender a
todo tipo de leitor, em seus diferentes niveis culturais.

A sociedade moderna, marcada por constante evolucdo, vem se
especializando tematicamente cada vez mais e isto influencia os textos
jornalisticos escritos, sendo seus cadernos divididos por assuntos. Cada diviséo
corresponde a um caderno especifico que apresenta uma variagado da linguagem
em consonancia com a matéria: politica, economia, editorial (linguagem mais de
acordo com a norma padrao), esportes, variedades (linguagem mais descontraida,
sem tantas preocupacodes formais).

A linguagem compartilhada por todos os membros de uma mesma
comunidade leva-os a sociabilidade e ao acumulo de experiéncias. Esses
procedimentos comuns a qualquer grupo social fazem seus membros se
adaptarem as situagcbes diarias e, consequentemente, ampliarem seus
conhecimentos na rotina da vida cotidiana.

Vivenciar a realidade e compartilha-la com os outros membros da comunidade
s6 € possivel por meio da linguagem, mais especificamente, a linguagem
cotidiana que representa a praticidade da comunicacao e representa ainda, sob a
perspectiva de Bakhtin (2004:42), a indicagdo ideolégica e politica dos

interlocutores diante de todas as situacdes vividas e pensadas:
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A psicologia do corpo social é justamente 0 meio ambiente inicial
dos afos de fala de toda espécie, e é neste elemento que se
acham submersas todas as formas e aspectos da criagao
ideolégica ininterrupta: as conversas de corredor, as trocas de
opinido no teatro e, no concerto, nas diferentes reunides sociais,
as trocas puramente fortuitas, o modo de reacdo verbal face as
realidades da vida e aos acontecimentos do dia-a-dia, o discurso
interior e a consciéncia auto-referente, a regulamentagéo social,
etc.

A linguagem cotidiana é adquirida no contato diario entre falantes de um
mesmo grupo linguistico, permitindo que se dominem as varias tarefas do dia-a-
dia. E nesse contato diario que ela se expressa em suas variantes: dialetos, girias
e outras expressdes populares. O seu processo de transmissao € continuo e se
realiza, sobretudo, na lingua falada. Ninguém esta imune a esse tipo de linguagem
e € o primeiro caminho que o homem trilha dentre outras variedades da lingua.

A realidade do mundo cotidiano € um acumulo de experiéncias que se adquire
ao longo da vida, e 0 uso de expressdes proverbiais, de girias, de clichés, de
frases feitas é realizado, principalmente pela lingua oral e faz parte do campo
socio-cultural da comunidade, determinando o seu comportamento ético e moral,
decodificado pela linguagem.

Em determinados momentos, o falante faz uma escolha, e esta escolha esta
relacionada aos niveis de linguagem e, consequentemente, essa escolha remete a
situacdo que melhor se adapta ao dia-a-dia, ndo so relacionada a praticidade, mas
também a fatores em que a teoria € exigida — o saber cientifico — pois a lingua
representa a cultura de um povo. Preti (1984:69) levanta a hipotese de que “toda e
qualquer escolha de nivel de fala ou registro estaria subordinada a razdes
exclusivamente culturais”.

Como a principal fungdo da linguagem cotidiana é a comunicag¢do entre os
individuos de uma mesma comunidade, essa integracéo é feita, sobretudo, pela
lingua falada.

A modalidade escrita da linguagem cotidiana € simples, tendo naturalmente

pressupostos de producéo e de recepc¢ao diferentes da fala.
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Pelas reflexdes de Nomura (1993:33), ha fatores extralinguisticos especificos

da modalidade oral que, enquanto variantes da linguagem cotidiana, né&o

aparecem na escrita:

1)

2)

3)
4)

5)

6)

7)

Fatores extralinguisticos variaveis: o papel social dos interlocutores; a
alternéncia de papéis discursivos durante o diadlogo; a variedade de
situagdes de fala: bate-papo, telefonemas, troca de informagdes na rua,
etc.

Fatores do meio-ambiente: acontecimentos durante a conversa
espontanea entre os falantes podem mudar o curso do dialogo: tilintar da
campainha, toque do telefone, alguém que entra no ambiente.

Ha diversidade do canal fénico em comparagao com o grafico da escrita.

O carater unico de um enunciado oral real: o que se fala ndo se corrige. A
corregao constitui um outro enunciado que nao pode eliminar o primeiro.
Ja na escrita, normalmente a retificacdo ndo aparece no texto final, pois
pode ser refeita quantas vezes seu autor pretender.

Redundancia da fala oral: as repeticbes (que na escrita sdo evitadas e
geralmente substituidas por déiticos, sindnimos, etc.) sdo constantes na
fala. A mesma informagao pode ser formulada e reformulada varias vezes.
A simultaneidade de falas: ha a possibilidade de interferéncia do outro no
discurso e essa atitude de um falante intervir no discurso do outro é
impossivel na escrita.

As diferencas de nivel estilistico: dependendo da situagao, o individuo, ao
se expressar oralmente, pode mudar o nivel estilistico de seu vocabulario,

mais rapidamente do que quando escreve.

A plena realizagdo da comunicacgao cotidiana se da por meio da lingua falada,

mas nao significa que essa modalidade esteja sempre no nivel informal; toda

manifestacao linglistica esta associada as condigbes comunicativas e ao contexto

— formal ou informal — que obedecem a normas e convengdes. Ou seja, quando a
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situacdo exige a formalidade, ela é estabelecida pelas regras da lingua escrita,
tais como conferéncias, aulas, entrevistas de trabalho, etc.

A palavra, a transmissao verbal continua a ser a mais privilegiada forma de
comunicagdo da vida cotidiana, pois é por ela que se instaura a total
comunicabilidade entre os varios interlocutores. E pela linguagem do dia-a-dia que
se estabelecem as relagdes sociais mais diversas: encontros familiares, entre
amigos, reunides de trabalho, encontros festivos, etc.

Contudo, pela condigdo de existéncia do homem, o que predomina € a
linguagem cotidiana ligada a fala e esta acaba influenciando a escrita. A escrita
gue se usa, ha maioria das vezes, € a da comunicacao diaria e tem valor utilitario:
bilhetes, recados escritos, e-mails, que se caracterizam pela informalidade.

O usuario nado faz uso da linguagem livremente. Ele possui certo
conhecimento prévio da linguagem mais adequada a ser empregada e formula seu
texto, tanto falado como escrito, sob a influéncia desse conhecimento. Isto faz o
falante ou escritor respeitar o género de texto que empregara, dependendo do
contexto: um texto informal ou um texto mais culto.

Esse conhecimento se transforma ao longo da vivéncia social do individuo,
que tem consciéncia dos varios géneros textuais e de como deve usa-los, de
acordo com a situacao e necessidades.

A consciéncia que o usuario possui em relagao aos varios géneros de textos
faz com que ele identifique aqueles usados nos diversos campos da comunicagao:
imprensa, publicidade, comunicados institucionais, divulgagdes, etc. Todos esses
géneros de textos sdo comuns no dia-a-dia e acabam influenciando o usuario em
sua expressao oral e escrita, pois tém relacdo com a praticidade e o contexto
cotidiano.

Quanto ao fato de alguns pesquisadores se referirem a géneros, outros, como
Nomura (op.cit.:39) a “tipologias textuais”, Marcuschi (2005:25) faz a seguinte

distingdo entre eles:

Em geral, a expressdo tipo de texto, muito usada nos livros
didaticos e no nosso dia-a-dia, € equivocadamente empregada e
nao designa um tipo, mas sim um género de texto. Quando
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alguém diz, por exemplo, a carta pessoal é um tipo de texto
informal, ele nédo estd empregando o termo tipo de texto de
maneira correta e deveria evitar essa forma de falar. Uma carta
pessoal que vocé escreve para sua mae € um género textual,
assim como um editorial, horéscopo, receita médica, bula de
remédio, poema, piada, conversagcdo casual, entrevista
jornalistica, artigo cientifico, resumo de um artigo, prefacio de um
livro. E evidente que em todos estes géneros também se estdo
realizando tipos textuais, podendo ocorrer que 0 mesmo género
realize dois ou mais tipos.

Tanto textos orais como escritos variam em funcdo de suas finalidades:
informar, entreter, seduzir, instruir, convencer, emocionar, etc. A intencionalidade
e a natureza do texto € que vao determinar a sua organizagao estrutural e seu
estilo. Numerosos sao os objetivos de produgao dos textos no contexto social e,
consequentemente, inumeros sao os géneros do discurso, as formas de dizer para
cada necessidade da atividade humana. Portanto, quantos forem essas
atividades, quantos serdo os géneros ou as praticas discursivas.

Ha ainda uma outra explicacédo de Marcuschi (op.cit.:22-23) sobre a distin¢gao

entre tipo textual e género textual.

Tipo textual: espécie de sequéncia teoricamente definida pela
natureza linglistica de sua composigdo (aspectos lexicais,
sintaticos, tempos verbais, relagbes légicas). Em geral, os tipos
textuais abrangem cerca de meia duzia de categorias conhecidas
como: narragdo, argumentagao, exposicdo, descri¢cdo, injungao.
Género textual: nogao propositalmente vaga para referir os textos
materializados que encontramos em nossa vida diaria e que
apresentam caracteristicas soécio-comunicativas definidas por
conteudos, propriedades funcionais, estilo e composicao
caracteristica. Se os tipos textuais sdo apenas meia duzia, os
géneros sao inumeros. Alguns exemplos de géneros textuais
seriam: telefonemas, sermd&o, carta comercial, carta pessoal,
romance, bilhete, reportagem jornalistica, aula expositiva, reuniao
de condominio, noticia jornalistica, horéscopo, receita culinaria,
bula de remédio, lista de compras, cardapio de restaurante,
instrugbes de uso, outdoor, inquérito policial, resenha, edital de
concurso, piada, conversagdo espontdnea, conferéncia, carta
eletrbnica, bate-papo por computador, aulas virtuais e assim por
diante.
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Com efeito, pelo exposto, podemos concluir que os géneros sdo mais
abrangentes, enquanto os tipos textuais sdo mais restritos, embora ambos
estejam presentes em todas as atividades humanas.

Nao ha textos puros, sendo dificil estabelecermos diferencas entre os varios
géneros textuais, tanto falados como escritos. O que pode diferencia-los s&o
critérios de predominancia e as marcas pragmaticas entre fala e escrita.

O homem utiliza a linguagem de acordo com as suas necessidades e nas
sociedades mais desenvolvidas existe uma divisdo dos modos de uso da
comunicacgao verbal. Sdo “campos funcionais” que se aplicam na comunicagao
diaria, cotidiana, nas modalidades falada e escrita, chegando a linguagem
cientifica e técnica.

Entretanto, ha os individuos que possuem pouca ou nenhuma escolaridade e,
evidentemente, ndo tém condigbes de empregar a lingua dos usuarios mais
privilegiados. Apesar da desigualdade cultural entre essas classes sociais, ambas
recorrem a linguagem cotidiana na maioria de suas atividades diarias. Nesse
sentido, as duas classes convergem no emprego da linguagem mais usual,
sobretudo na sua modalidade oral.

De modo geral, todo usuario tem condigbes de possuir um arcabougo
linguistico que lhe possibilita comunicar-se com seus semelhantes das mais
variadas formas e nos mais variados niveis, de acordo com suas necessidades e
situacoes.

No conjunto linguistico que todo usuario utiliza para se comunicar com seus
interlocutores, podemos destacar a fraseologia, que, segundo Mattoso Camara Jr
(2000:122), reduz-se ao “estudo das Frases Feitas, isto é, fossilizadas em sua
forma e seu sentido e usadas no discurso”, e a cujo conceito voltaremos no
préximo capitulo.

No repertorio que compde os mais variados niveis linguisticos, encontramos,
na lingua falada e na lingua escrita, o0 que se denomina, entdo, fraseologia:
provérbios, frases feitas, clichés, girias, etc. Isso representa uma espécie de
acervo ou patriménio comum da linguagem, sobretudo oral, da qual todos os

individuos da sociedade podem se utilizar.
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Esse conjunto linguistico aparece num quadro elaborado por Serra e Gurgel
(2005:54), que reproduzimos a seguir, 0 qual demonstra muito bem, entre outros

aspectos, esse tipo de estandardizacdo, que denomina de “modismos

linguisticos™:
/ Rusticismo ou caipirismo
Dialetologia
\ Regionalismo ou provincianismo
Vicio de linguagem barbarismo
solecismo
preciosismo
Estandardizagao giria/jargao
da palavrao, baixo calao, chulo
Linguagem chavao, cliché, lugar-comum, chapa

ditado, dito popular, dito sentencioso

palavras de ordem, frase feita, fraseologia

AN

modismo

frase de efeito i modismo induzido
linglistico modismos tecnificados
provérbio, adagio, anexim, rifao,

proléquio, parémia, sentenga,

maxima, axioma, estribilho, aforismo,

refrao, bordao.

Do quadro acima, interessam-nos, pois, os fendmenos da linguagem contidos
no modismo lingliistico que apresenta um rol de expressdes populares da lingua
oral que € comumente empregado pelos diversos grupos sociais, em situagdes
permitidas pelo contexto. Aqui modismo, segundo o autor supra (op.cit.: 64), esta
associado ao “equipamento lingulistico, falado e escrito, mais especificamente o
falado, a realidade social dos individuos e grupos”. As expressdes contidas na

relagdo em que se enquadram os provéerbios e seus congéneres sdo empregadas
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comumente pelos usuarios tanto em textos escritos e falados. Ndo s&o, por
exemplo, da mesma natureza das girias que tém curta duragéo.
Esses modismos podem, ainda, ser caracterizados como 0 emprego intenso
de expressdes, sobretudo por alguns decorrentes da midia (radio, TV, jornais). E
um tipo de linguagem que esta vinculado aos usos e costumes culturais da
comunidade e varia de acordo com as circunstancias. Surgem, entao, expressdes
novas, criadas, que nao sao lexicalizadas e outras, ja existentes, que tém sentido
semantico diferente do original. Por exemplo, pilotar o fogao (cozinhar), detonar
alguém (criticar), corpo turbinado (corpo forte, atlético).
Como a atividade natural e principal do homem & comunicar-se com os
membros de sua comunidade e executar as varias tarefas que a vida pratica |he
oferece, esse propodsito s6 € concretizado satisfatoriamente pela linguagem

cotidiana em suas varias modalidades.
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7. FRASEOLOGIA POPULAR

No capitulo anterior, antecipamos a nogao de fraseologia exposta por Mattoso
Cémara Jr. Na sequéncia, inserimos a definicio com mais detalhes de
Charaudeau e Maingueneau (2004:245) que explicam fraseologia como termo que
“‘designa o conjunto das expressbes cristalizadas, simples ou compostas,
caracteristicas de uma lingua ou de um tipo de discurso”. Ha semelhancgas de
definicdo entre varios pesquisadores (Lacerda et al, Magalhdes Jr.,J.R. de Souza
e outros); entretanto, os autores acima, na mesma pagina, explicam que a
definicdo dessa categoria de frase ndao se esgota ja que afirmam que “a
exaustividade parece um objetivo dificil de ser alcangado”.

Entre todos os tragos relevantes que marcam em particular a lingua falada,
mas também a lingua escrita esta a fraseologia popular representada, sobretudo,
pelos provérbios, frases feitas, clichés, jogos de palavras (aspecto Iéxico-
semantico) e outras expressoes de cunho popular.

O pensamento e a comunicagao social estdo repletos de elementos
linguisticos que denominamos como locugdes populares ou fraseologia popular.
Sao expressodes que revelam o modo de conduta no cotidiano dos falantes e suas
experiéncias que passam de geracdes a geracgdes. Os interlocutores incorporam o
discurso do outro, pois nenhuma enunciacdo € completamente inovadora ou
inédita. Reportem-se os estudos de polifonia de Ducrot, Bakhtin, Koch, entre
outros.

Classificar essas frases e expressdes nao € tarefa facil, por ser dificil de
exaurir-se e ndo se encontram critérios definitivos entre os muitos estudiosos
sobre esses fendbmenos linguisticos.

Dois exemplos ilustram essa dificuldade na classificagao dessas expressodes:
Cobras e lagartos e Para inglés ver.

Camara Cascudo (2004:153/201) define as duas expressdes como locugdes
ou frases feitas, enquanto Serra e Gurgel (op.cit.: 253/545) as classifica como

girias.
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A conceituacdo (quando ha) desses grupos fraseologicos (clichés, frases

feitas, fraseologia, aforismos, ditos, anexins, ditados, provérbios, chavdes e

lugares-comuns) tem recebido muitos aportes em diversos dicionarios, estando

em alguns dicionarios de uso geral mais fundamentada do que em outros. Os

dicionarios pesquisados, apesar de serem gerais, introduzem bem a conceituagéo
dessas expressoes.

Vejamos alguns exemplos em que destacamos as acepgdes que se referem

as expressdes populares em estudo:

Novo Aurélio — século xxi Michaelis Houaiss

Fraseologia (De frasetlogia) | Fraseologia: sf Gram 1.|Fraseologia sf (...) 2.
S.f. E. Ling. (...) 2. Construgdo | Estudo ou colegdo das|ESTL.GRAM o conjunto das
de frase peculiar a uma lingua, |frases peculiares a uma | construgdes mais
ou a um escritor: a fraseologia | lingua. (...) 3. Construgéo de | caracteristicas de uma lingua
da lingua portuguesa; a |frase peculiar a uma lingua | ou de um escritor (a f. latina)

fraseologia de Carlos | ou a um escritor. (a f. de Guimaraes Rosa) 3.
Drummond de Andrade. 3. GRAM LEX LING frase ou
Conjunto ou compilagédo de expressado cristalizada, cujo
frases ou locugdes de uma sentido ger. ndo é literal; frase
lingua. feita, expressao idiomatica

(p.ex., fazer uma tempestade
em um copo de agua) 4
estudo ou compilagdo de
frases de uma determinada
lingua 5. m.q. FRASISMO.
Neste dicionario, faz-se uma
diferenca entre fraseologia
(expressao idiomatica) e
locugédo, sendo que a primeira
€ mais longa e ger. possui
verbo, e a segunda é um
sintagma ou locucao
cristalizada, com  sentido
figurado ou ndo (deu-se
prioridade as locugbes, e
poucas fraseologias sao
registradas) ETIM
frase+o+tlogia, prov. pelo fr.
phraséologie (1678) ‘recolha
de palavras feita para o
estudo de uma lingua, este do
lat. do Renascimento
phraseologia; ver fras(e).
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Frase feita: Seqliéncia de
palavras que funcionam como
uma unidade; idiomatismo,
idiotismo, frase feita, locugao
estereotipada, grupo
fraseoldgico Ex: ficar a ver
navios; acabar em aguas de
bacalhau.

Frase feita:  expressao
estereotipada da lingua.

Frase-feita Gram. Lex. Ling.
m.q. FRASEOLOGIA (frase
ou expressao)

Dito (Do lat. dictu) Adj. 1. Que
se disse; mencionado, referido.
S.m. 2. Palavra, expressdo. 3.
Sentenga, frase. 4. Provérbio,
ditado

Dito: Conceito, maxima,

sentenca.

Dito s.m. (...) 2. expresséo,
frase espirituosa, interessante,
inteligente etc. (durante a
viagem nos divertimos com 0s
seus d.) 3. expressao
idiomatica, fraseologia,
locugdo. 6. REL ant voto
religioso dar o d. pelo ndo d.
1 desfazer uma combinacao,
promessa, compromisso etc. 2
negar o que se disse,
contradizer-se,  desdizer-se,
desmentir-se d.popular m.q.
provérbio dizer ditos B N E
infrm. expressa-se com
palavras obscenas ou dizer
coisas obscenas.

Ditado V. provérbio

%)

Ditado m.q. provérbio

Anexim (ch.). (Do ar. an-
nashid. “canto”; “hino”;
“poema”) S.m. 1. provérbio (1)
“um marido, ndo desses que
justificam o anexim: nunca falta
um chinelo velho para um pé
doente — mas um marido
regular, capaz de direitos e
obrigacdes” (Franga Junior.
Folhetins. Pp.626-627) 2. Dito
sentencioso

Anexim sm (ar. an-nashid)
1. Dito sentencioso, adagio,
rifdo, ditado 2. Estribilho 3.
ditado.

Anexim s.m. 1. sentenga
popular que expressa um
conselho sabio; provérbio,
maxima 2. ALT alcunha;
dichote.

Aforismo (Do gr. Aphorismds,

pelo lat. Aphorismo) S.m.
Sentenca moral breve e
conceituosa; apotegma,
maxima “Esse outro

aspecto...estd resumido, num
aforismo que gostava
[Machado de Assis] de repetir
com ligeiras variagdes, o de
que a morte é séria e nao
admite ironias” (Barreto Filho.
Introdugdo a Machado de

Aforismo sm (gr.
Aphorismés) 1. Maxima ou
sentenga que em poucas
palavras contém uma regra

ou um principio de grande
alcance. 2. Dito
sentencioso.

Aforismo s.m. 1. maxima ou
sentenga que, em poucas

palavras, explicita regra ou
principio de alcance moral;
apotema, ditado 1.1. texto

curto e sucinto, fundamento
de um estilo fragmentario e
assistematico na escrita
filoséfica, ger. relacionado a
uma reflexdo de natureza
pratica ou moral.
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Assis, pp. 20-23

Cliché (Do fr. cliché)(...) 5. Fig. | Cliché sm (fr. cliché) (...) 4. |Cliché s.m.(...) 3. ESTL.

V. lugar-comum. O mesmo que chavao e |Frase freq. rebuscada que se
lugar-comum) banaliza por ser muito

repetida, transformando-se

em unidade linguistica

estereotipada, de facil

emprego pelo emissor e facil
compreensao pelo receptor;
lugar-comum, chavao (...
cliché SIN/VAR ver sinonimia
de lugar-comum.

Provérbio (Do lat. proverbiu) | Provérbio sm (lat. proverbiu) | Provérbio s.m. 1. frase curta,
S.m. 1. Maxima ou sentenga | 1. Maxima breve e popular; [ ger. de origem popular, freq.
de carater pratico e popular, |adagio, anexim, ditado, [Com ritmo e rima, rica em

comum a todo um grupo social, | rifdo, sentenga moral. imagens, que sintetiza um
expressa em forma sucinta e conceito a respeito da
geralmente rica em imagens; realidade ou uma regra social
adagio, ditado, anexim, ou moral (p.ex.: Deus ajuda a
exemplo, refrao, refrém, rifao. quem cedo madruga) 2. na
Ex: “Casa de ferreiro, espeto Biblia, pequena frase que visa
de pau”, “Quanto maior a nau, aconselhar, educar, edificar,
maior a tormenta”. exortacao, pensamento,

maxima (livros dos

Provérbios) ETIM lat.

proverbium,i ‘provérbio,

adagio, dito, ditado, rifao,
maxima; ver verb(ii/o); hist.
sXIV provérbio, sXV provérbio
SIN/VAR VER sinonimia de
maxima COL paremiologia
PAR provérbio (fl.proverbiar)
Nogdo de ‘provérbio’, usar
antepds. paremi(o)

Os dicionarios tém, como finalidade primordial, informar, por meio de um
conjunto funcional de vocabulos, ao usuario que os pesquisa; devem ter, ainda,
um material I1éxico que lhes possibilite um numero significativo de codificacéo de
mensagens. Se os dicionarios ndo cumprem essa fungédo, estdo limitados
unicamente a fornecer informacgdes restritas de vocabulario.

A maior parte dos dicionarios de uso geral € de interesse de qualquer usuario,
de diferentes niveis culturais que necessite deles. Muitos de seus verbetes nao

trazem profundidade para assuntos especificos; apenas informag¢des genéricas.
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Muitos dicionarios, como vimos nos registros que aqui apontamos, exageram

em suas acepgoes e nesse sentido, Villar (2005:193-194) explica:

Os registros que os lexicografos captam muitas vezes ndo séo
mais que contextualizacbes desses sentidos basicos. Pelo
método tradicionalmente empregado nos grandes dicionarios as
entradas acabam com tantas acepg¢bes quantas é capaz de
distinguir a sensibilidade do dicionarista ou a diversidade do
material que tem em maos, mas isso nao tem fim, uma vez que
cada nova tonalidade, cada nova nuanga de utilizagdo pode ser
registrada como sentido ou emprego diferente.

Os dicionarios de uso restrito (como os de girias, provérbios, etc.) atendem a
pesquisadores e a estudiosos de fenbmenos linguisticos especificos que buscam
no conhecimento da cultura popular, sobretudo no seu registro escrito, analisar
expressdes empregadas na linguagem falada.

Referindo-se a dicionarios de cunho geral em oposicado, por exemplo, a
dicionarios de giria, que s&o restritos a um determinado assunto, Preti (2004:77-
78) faz uma anadlise comparativa entre ambos, em que ja apontava idéias

semelhantes as de Villar:

Os dicionarios de lingua pressupdem uma linguagem culta como
base para a indicacdo de outras variantes lexicais, que
correspondem aos varios niveis socioculturais dos falantes. Os
verbetes costumam ser abonados com exemplos de autores
consagrados ou com variantes de uma linguagem comum, média,
representada pelo uso da midia. Mas pesa, sobretudo, a
experiéncia pessoal do proprio lexicografo (...). Os dicionarios de
giria ndo possuem referencial basico, como os de lingua, para
decidir sobre o corpus, de natureza oral. Utilizam-se de uma
documentacao escrita limitada e insuficiente, em geral constituida
de textos de autores cujos narradores e personagens
representam mais livremente a oralidade ou, ainda, de textos da
imprensa popular. A experiéncia linguistica do dicionarista, em
geral, predomina na escolha e analise dos vocabulos, ao lado da
contribuicdo de vocabularios que documentam a linguagem de
grupos e que sao incorporados ao dicionario.

O mesmo principio de analise feito acima sobre os dicionarios de giria pode

ser aplicado a outros dicionarios de fraseologia popular, como os de frases feitas,
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os de clichés, os de provérbios. Estes ultimos, por exemplo, possuem dicionarios
especificos que trazem origens e suas variantes sintatico-semanticas em diversas
linguas, como se vera mais adiante.

No caso especifico dos dicionarios comuns consultados por nos (Aurélio,
Michaelis e Houaiss), observa-se que todos eles trazem explicagbes e exemplos,
ou seja, um referencial basico para a maioria dos verbetes pesquisados sobre
esses grupos fraseoldgicos. Esses dicionarios sdao os mais prestigiados e
pesquisados pela maioria dos usuarios e apresentam conceitos e sinonimias que
procuram satisfazer, com eficiéncia, a busca empreendida. Praticamente todos os
vocabulos foram conceituados (exceg¢ao ao termo ditado que n&o possui registro,
como termo fraseolégico, no Michaelis).

O que se deve colocar ou ndo em um dicionario? Como ja vimos, depende da
sensibilidade do dicionarista. Dicionarios sdo obras de referéncia que incorporam
vocabulos e estes devem apontar as necessidades dos usuarios.

No entanto, dependendo do nivel cultural do usuario, sobretudo se ele for
leigo no assunto, alguns conceitos podem ser de dificil compreensao, ja que existe
tal complexidade de informagao que sé um especialista pode entender.

Um bom dicionarista € aquele que faz um levantamento do corpus na criagao
de seu proprio dicionario. Isto deve ser feito tendo por base, ndo outros
dicionarios, mas um corpus que seja relevante e representativo da lingua.

Os trés dicionarios acima procuram atender as expectativas de pesquisadores
e usuarios comuns e percebe-se que, apesar de haver certas semelhancas entre
eles, sdo bem significativas as conceituagées dadas o que nos leva a crer na

independéncia da pesquisa feita por eles.
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7.1. FORMULAS FIXAS

7.1.1 Férmulas fixas em geral

Foérmulas fixas sao blocos de palavras ou frases repetidas e rotineiras, falados
a todo instante por inumeros usuarios em determinados contextos. Entre essas
férmulas fixas consideramos os clichés, os chavoes, os lugares-comuns, as frases
feitas e os provérbios que, em muitas vezes, sado refutados por serem vistos como
linguagem vazia, sem expressividade ou originalidade. Entretanto, dependendo do
caso e do uso, esse tipo de fraseologia pode ser altamente esclarecedor e
apropriado, sobretudo na linguagem da imprensa escrita, como no Jornal da
Tarde, que emprega provérbios originais ou reformulados em suas manchetes e
titulos de noticias para ser criativo e fazer-se compreender pelo maior niumero
possivel de leitores.
Sobre a nogdo de “férmula” Charaudeau e Maingueneau (2004:244/5)

apresentam a seguinte definigéo:

Uma férmula caracteriza-se por seu uso macico e repetitivo, sua
circulagdo em um espacgo publico em uma conjuntura dada. Ela é
objeto de conhecimentos amplamente partilhados, mas sempre
conflituosos, observados particularmente nos comentarios
metadiscursivos e polémicos que acompanham freqlientemente a
férmula. Seu conteudo referencial nao é um conceito estavel: ele
tem um carater metaférico, contornos imprecisos, que o tornam
objeto de controvérsias, de definigdes contraditorias, de
enfrentamentos polémicos entre correntes ideoldgicas e politicas
opostas ou concorrentes, que dele procuram se apropriar. A
férmula da lugar a um numero significativo de transformacgdes e
de variagdes parafrasticas. Ai estd o seu carater propriamente
discursivo, apreensivel em um conjunto de usos (Krieg,2000). No
plano linguistico, ela remete as questbes de categorizagéo
nominal e de construcdo referencial, de parafrase e de pré-
construido, de pragmatica lexical e de argumentagao.

Essas expressdes acabam fixando-se, por forca mesmo do uso continuo,
repetitivo, tornando-se fossilizadas e, as vezes, banalizadas. Ninguém esta imune
a sua utilizacdo, apesar do aspecto negativo como tais expressdes possam ser

consideradas. Ninguém consegue a criatividade e o ineditismo na formulagéo e
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exteriorizagdo de seus pensamentos o tempo todo; assim, sempre ha a
possibilidade de se recorrer a frases e expressdes ja utilizadas por outros. O que
torna a utilizagao especial € o modo como € expressa e a recriagao que € possivel
fazer naquilo que ja existe.

Toda a sociedade, principalmente a midia em geral, emprega essas formulas
que tém rapida interpretacédo por parte do usuario, pois estao instauradas em sua
cultura linguistica.

O usuario da lingua tem um numero infinito de frases pré-feitas para compor
seu texto e tem uma infinidade de escolhas na hora da selegao léxico-sintatico-
semantica. A par dessas escolhas esta a criatividade de cada falante e, por esse
motivo, o redator recorre ao uso de formulas fixas como um meio de ativar a
memoria do leitor e despertar-lhe a atengao.

Urbano (2002:262) adverte que “é preciso, porém, ter em conta que essa
infinidade de construgdes esta sujeita a aceitabilidade dos usuarios, decorrente de
varios fatores, como o uso, cultura e convengdes sociais”. Pode-se dizer, entao,
gue o usuario so aceita aquilo que ele entende e que esta de acordo com suas
crengas, ideologia, enfim com o conjunto de seus valores socioculturais.

Bakhtin (2004:125-126) explica que essas formulas, denominadas por ele de
férmulas estereotipadas, sdo uma modelagem extremamente presencial na lingua

corrente da vida diaria:

S6 se pode falar de formulas especificas, de esteredétipos no
discurso da vida cotidiana quando existem formas de vida em
comum relativamente regularizadas, reforcadas pelo uso e pelas
circunstancias. Assim, encontram-se tipos particulares de
férmulas estereotipadas servindo as necessidades da conversa
de saldo, futil e que ndo cria nenhuma obrigagdo, em que todos
os participantes sdo familiares uns aos outros e onde a diferenca
principal é entre homens e mulheres. Encontram-se elaboradas
formas particulares de palavras-alusées, de subentendidos, de
reminiscéncias de pequenos incidentes sem nenhuma
importancia, etc. um outro tipo de férmula elabora-se na conversa
entre marido e mulher, entre irm&o e irma. Pessoas inteiramente
estranhas umas as outras e reunidas por acaso (numa fila, numa
entidade qualquer) comegam, constroem e terminam suas
declaragdes e suas réplicas de maneira completamente diferente.
Encontram-se ainda outros tipos nos serbes no campo, nas
quermesses populares na cidade, na conversa de operarios a
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hora do almocgo, etc. Toda situacdo inscrita duravelmente nos
costumes possui um auditério organizado de uma maneira e
consequentemente um certo repertério de pequenas férmulas
correntes. A formula estereotipada adapta-se, em qualquer lugar,
ao canal de interacdo social que lhe é reservado, refletindo
ideologicamente o tipo, a estrutura, os objetivos e a composicéo
social do grupo. As férmulas da vida corrente fazem parte do
meio social, sdo elementos da festa, dos lazeres, das relagdes
que se travam no hotel, nas fabricas, etc. Elas coincidem com
esse meio, sdo por ele delimitadas e determinadas em todos os
aspectos.

A idéia definida por Bakhtin pode ser valida até hoje, entretanto, temos que
ressaltar que algumas situagbes se modificaram pela propria evolugdo humana,
como, por exemplo, a igualdade de linguagem entre homens e mulheres, a
evolucdo dos meios de comunicacdo que trouxeram uma nova forma de
linguagem.

Essas formulas fixas ou cristalizadas estdo enraizadas na memaria coletiva,
ou seja, pertencem ao inconsciente cultural de um povo e, sempre que o contexto
permite, serdo utilizadas.

Ao contrario do que muitos pensam, essas expressdes populares,
dependendo do uso, podem ser extremamente criativas e renovadoras na
linguagem do dia-a-dia.

A linguagem é mediadora entre o individuo e a sociedade e as manifestagdes
linguisticas desse mesmo individuo vao se repetindo ou sendo recriadas. O
emprego de expressdes cristalizadas em suas formas originais ou recriadas
demonstra significativamente que a pratica de uma linguagem popular, sobretudo
na midia impressa, € uma forma de disseminar as informacgdes e de alcancar a
compreensao de todas as camadas sociais, da popular a culta.

Na verdade, esse tipo de frases se harmoniza com a praticidade e fugacidade
da vida moderna e é uma forma de sobrevivéncia da linguagem em uma época
em que tudo se tornou descartavel. Sdo as experiéncias de uma geragao que sao
transmitidas as geragdes seguintes e essas vivéncias sao fixadas na lingua.

O uso dessas formulas fixas pode ser considerado como um empobrecimento

da lingua? Dependendo do uso, da adequagao ao contexto, o emprego desse tipo
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de frase pode tornar a linguagem mais pitoresca, interessante. Essa ocorréncia é
muito comum em jornais escritos que tém publico leitor de diversos niveis culturais
e para que esse mesmo publico encontre maior facilidade na interpretagcado das
manchetes e titulos de noticias, utiliza-se uma linguagem mais popularizada.

Mesmo em textos académicos ou cientificos o emprego de expressdes
cristalizadas serve de exemplo ou introdu¢do a um assunto. Beth Brait (1995:207),
em seu texto, “O processo interacional”, inicia dessa forma um dos topicos de seu
estudo sobre turno conversacional e interagao: “ O ditado, Quando um burro fala,
o outro murcha a orelha €, em outras palavras, uma norma conversacional: fala
um de cada vez”.

A autora utilizou, aos propésitos do texto, com propriedade e precisao um

ditado popular para ilustrar como se realiza idealmente um turno conversacional.

Tognolli (2001:19) faz a seguinte consideragdo sobre o uso de certas
categorias de formulas fixas que, em sua concepgao, sado importantes para a

comunicacdo humana:

(...) o lugar-comum ha muito deixou de ser sinbnimo de
trivialidade, de prosaismo. Ele habita e vem habitando as mais
altas esferas do idioma. Passeia sem maiores problemas entre as
conversas que vao dos botequins as claques de intelectuais. O
chavao se reproduz em todos os grupos, niveis da fala, diferentes
esferas sociais e categorias profissionais.

Nao podemos, assim, pensar nessas férmulas fixas como uma maneira de
empobrecimento da linguagem, pois podemos refletir que, no caso do texto
jornalistico, tornam-se uma forma de interagir com o leitor, em busca de atengao
e, ao mesmo tempo, une pensamentos e ag¢des diante dos fatos.

Um caso, a seguir, uma reportagem publicada na revista semanal Veja em
13/7/2005, p.60, cujo assunto (A maioria acha que ele sabia) faz referéncia ao
presidente Lula e ao fato de ele negar saber sobre a corrupgado no governo, pode
ilustrar o uso exemplar de um tipo de formula fixa, retirado dessa revista, em que o
autor da reportagem inicia seu texto justificando ao leitor, metalinguisticamente, o

emprego dessa expressio:
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E um cliché, mas certamente ndo maior do que o de politicos
sendo corrompidos com malas de dinheiro: assim como se dizia a
respeito da mulher de César, nao basta a um presidente ser
honesto. Ele precisa parecer honesto. E infelizmente, na
percepgao da maioria dos brasileiros, Luiz Inacio Lula da Silva ja
comega a nao parecer tdo honesto ou capaz de garantir a
honestidade de seu governo.

Houve, na expressao destacada acima (grifo nosso), um reaproveitamento da
féormula fixa “Nao basta a mulher de César ser honesta; ela precisa parecer
honesta” que explica ao leitor os indicios de corrupgéo do governo Lula.

Cotrim (2005: 117) explica a origem dessa frase cristalizada:

A expressao surgiu apés um escandalo em Roma envolvendo
Julio César, entdo o homem mais poderoso do mundo, sua
mulher Pompéia e um nobre pretendente chamado Clédio.
Pompéia vivia muito sozinha, pois Julio César passava meses
fora da cidade, com seus exércitos. Numa noite, tentando
aproximar-se de Pompéia, Clodio entrou disfargcado no palacio,
mas acabou descoberto e preso. No julgamento, César defendeu
a honra da esposa e a considerou inocente. O penetra foi
absolvido, mas Pompéia nao se livrou do repudio do marido. Para
quem acusava sua contradicdo de defender a mulher do tribunal e
condena-la em casa, ele teria afirmado: “Nao basta que a mulher
de César seja honrada, é preciso que sequer seja suspeita”.

A frase, nesse caso, ajusta-se com precisdo ao assunto referido que a
reportagem explicitara logo depois. O emprego dessa férmula pronta serviu como
introducgéo a tudo que foi exposto a seguir e se tornou a expressédo-chave do todo
assunto da reportagem.

Como se pode observar, sédo totalmente aceitaveis e se justificam certos usos
dessas férmulas, quando o contexto o permite.

O emprego desse tipo de formula fixa gera de certa forma, uma cumplicidade
entre a revista e o leitor, traz um compartilhamento da noticia veiculada e, de
imediato, o leitor se sente conhecedor dos acontecimentos por verem escritas

expressdes comuns ao seu repertorio linguistico.
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Nao se defende aqui o uso em demasia dessas formulas que podem
empobrecer o texto. Entretanto, usar essas expressées com propriedade, que
provoquem lembrangas, conhecimentos que potencializem uma rapida
compreensao textual € uma forma de tornar a linguagem mais ativa, espontanea e
participativa. E despertar o interesse pelo que ja foi dito, agora em uma nova
circunstancia; € empregar recursos linguisticos que déem uma dinédmica diferente
a linguagem.

Sempre havera, contudo, algumas particularidades de estilo; mas, o que foi
apreendido ao longo da vida dentro de uma comunidade linguistica € o discurso
dominante que pertence a todos.

Essas férmulas fixas ou cristalizadas possuem muitas possibilidades e séao
ricas em efeito estilistico quando empregadas com adequagao. Sao expressdes
que refletem o modo de pensar, de agir, enfim, a cultura da comunidade em uma
determinada época. Sao locugdes ou frases estereotipadas que trazem marcas da
oralidade e representam um fendmeno linguistico de grande recorréncia por ser,
em diversos casos, util para designar certos valores sociais. Em outras palavras, o
usuario ndo encontra, na lingua, expressées que se ajustam com tanta
propriedade a um determinado assunto como um cliché ou uma frase feita.

Todos esses tipos de formulas fixas ou cristalizadas passam a ter
originalidade no contexto, no jogo de palavras e nas combina¢des que podem ser
realizadas. Na verdade, toda linguagem n&o € sempre original; ha uma série de
variagbes que podem ser originais ou nao, dependendo das circunstancias de
uso. Ha certas aplicagcbes nos textos literarios, informativos ou de cunho popular
que o emprego de locugdes populares emprestam melhores solugdes
interpretativas e expressivas ao texto.

Os enunciados e discurso sdo muitas vezes elaborados, de alguma forma,
com férmulas fixas ja conhecidas que, a primeira vista, podem ser um fator de
falta de originalidade linglistica ou empobrecimento da linguagem, mas que se

revelam, em certos casos, ricas de possibilidades.
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Muitas vezes as palavras nao tém vida isoladamente, sé podem ser
compreendidas no contexto. Vejam-se, como exemplificagdo, as varias

circunstancias de uso da palavra barba:

A barba nao faz o filésofo.
Poér as barbas de molho.

Hoje foi barba e cabelo. Vencemos todas.

> wnh -

Ele raspou a barba; s6 deixou o bigode.

Somente no exemplo 4 o vocabulo barba foi empregado em seu significado
denotativo; nos exemplos de 1 a 3 estdo todos em sentido figurado. Séao
expressdes populares que se ligam intimamente as situagdes comunicativas da
comunidade. Formam um conjunto de elementos em que a palavra barba ampliou
o seu significado original, compondo expressdes que transpdem e modificam a
sua significagao primitiva, mas sem, contudo, perder a referéncia.

O homem faz uso de férmulas fixas, entre outras razdoes, como medida de
menor esforgco mental para as suas necessidades de comunicacéao.

Lapa (1973:65), ao analisar o uso de formulas cristalizadas, diz:

O exame das locugdes estereotipadas conduz-nos, portanto, a
esta conclusdo, que nao deixa de ser curiosa: ndo ha duvida que
o homem diz, quando fala e quando escreve, coisas
perfeitamente absurdas. O que Ihe vale é ndo atender as palavras
isoladas, mas a estrutura, a locucido fraseolégica. E a sua
desculpa esta em que néao foi ele quem inventou esses modos de
dizer: encontrou-os feitos, para designar idéias certas e comuns,
e utiliza-os, porque lhe poupam muito trabalho.

A forga da comunicagéo linguistica ndo esta, em principio, na originalidade,
mas no emprego adequado das palavras e expressdes, mesmo as consideradas
esteredtipos linguisticos. A inventividade da linguagem esta no modo de uso, no

contexto e na reinvengao do que é trivial.
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Nosso estudo se concentrara num desses tipos de formulas fixas, os
provérbios, que representam a sabedoria popular, apreendida, sobretudo, pela

difusdo oral.
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7.1.2. Provérbios

A. Nocgoes

Provérbio constitui uma frase ou sentenga completa, de teor genérico e
independente, em geral de autor desconhecido, que expressa valores da vivéncia
humana. E caracterizada por diversos tracos semanticos, formais e discursivos
especificos.

Os provérbios refletem, dentro do pensamento histérico e social, instrumentos
de conduta que sdo passados de geracao a geragao e tém aplicagdo no cotidiano.
Assim como os clichés, chavdes, lugares-comuns, frases feitas, os provérbios séo
elementos linglisticos de grande expressividade, com forte presenga tanto na
lingua falada quanto na lingua escrita e, segundo Rocha (1995:151), encontram-

se disseminados em varias situacoes de discursos:

Embora muitos pensem que eles sejam exclusivos da linguagem
das pessoas idosas ou menos cultas, ou ainda das que vivem no
campo, nés os encontramos com freqléncia nas reunides dos
professores universitarios, na literatura de ficgdo (de baixa e alta
qualidade), nos livros de carater cientifico, no jornalismo escrito
e falado, além das situagdes corriqueiras do cotidiano das
grandes ou pequenas cidades. (grifo nosso)

Sobre a paremiologia, Steinberg (2002:10) apresenta a seguinte explicagao,
apontando a dificuldade que se encontra em definir todos os tipos de expressdes

cristalizadas:

(...) engloba coletaneas de provérbios, maximas, ditados, frases feitas.
Os sinbnimos sdo muitos: adagios, aforismos, axiomas, estribilhos,
principios, para citar os mais correntes. Estes termos todos s&o, em
geral, empregados uns pelos outros, quando na verdade existem
diferencas entre todos eles, diferencas que sao sutis e dificeis de ser
determinadas.
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Por outro lado, ha os dicionarios especificos sobre essas frases cristalizadas,
como, por exemplo, o Dicionario de Provérbios (Lacerda, R.C. et. al:2003) que
registra as varias acepgdes dos provérbios, em varios idiomas. Diferentemente
dos trés dicionarios gerais vistos no capitulo 7, este trabalha o sentido do
provérbio que interessa tanto ao homem comum como ao profissional das letras
(escritores, jornalistas). Tomemos como exemplo o verbete provérbio: os
dicionarios de uso geral apenas dao informagdes conceituais, enquanto o
dicionario especifico citado (p. 21) da explicagcbes sobre as expressoes
cristalizadas (provérbios e seus afins) e aponta diferengas entre outro tipo de

expressao também cristalizada (frase feita):

Tal como se entende hoje, ‘provérbio é uma sentengca completa e
independente — em geral de criagdo anbénima —, que exprime,
muitas vezes de modo metaférico, um pensamento, um preceito,
uma adverténcia, um conselho...’.

Sao também proveérbios os adagios, os aforismos, os anexins, os
apotegmas, os ditados, as gnomas, as maximas, O0s
pensamentos..., mas nao sao frases feitas do género pendre des
vessies pour des lanternes, ‘confundir alhos com bugalhos’ (ing.
fo believe that the moon is made of green cheese) ou c’est blanc
bonnet et bonnet blanc, ‘tanto faz dar na cabega como na cabecga
dar’ (ing. It’s six of one and half a dozen of the other ou it is
tweedle-dum and tweedle-dee), mais propriamente idiotismos ou
idiomatismos de cunho metaférico, sem nenhuma conotacao
proverbial.

Os provérbios traduzem situagdes de vida que se tornam experiéncias
condensadas em frases cristalizadas que veiculam na vida cotidiana e se
perpetuam na memoria coletiva.

Todos apresentam praticamente o0 mesmo condutor de principio moral, com
ténues diferencas e trazem referéncias sinonimicas redundantes.

O provérbio traduz a sabedoria, o senso comum do homem da rua, a
esséncia da filosofia popular de tradicao oral. Sao frases cristalizadas, férmulas
prontas que remetem a verdades gerais, atemporais e traduzem em poucas

palavras uma atitude ou um pensamento. Quando alguém diz: “Quem diz as
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verdades, perde as amizades”, ha uma economia interpretativa que € resgatada
da memdéria humana a qual ndo exige maiores explicagbes do enunciador.

E tido como um tipo de frase-feita que se caracteriza por ter aplicacéo geral,
possui uma estrutura tradicional e apresenta preocupacado com o ritmo da frase

(frequentemente possui rima):

E mais facil aconselhar que ajudar
Ladréo que rouba ladrdo tem cem anos de perddo

Faze o bem, sem olhar a quem

A maioria dos provérbios conhecidos foi transmitida por meio da fala;
entretanto, muitos deles foram veiculados na ldade Média, durante o ritual
religioso, pelo clero dominante e, depois, pela burguesia. Assim, é meio perigoso
generalizar dizendo que o provérbio tem origem popular, conforme explica Gomes
(1974:6):

Uma anadlise, por superficial que seja, dos ditos chamados
populares revelara sempre as suas estreitas relagcbes com a
cultura estabelecida e dominante, imposta pela classe que, pelos
séculos afora, deteve as rédeas da cultura.

E, sobretudo por via padresca que a cultura de classe,
materializada em provérbios, dichotes, ditos, adagios, etc., chega
ao povo que se diz aplica-lo ao “seu mister, aos seus negocios, as
suas desditas”.

Deduz-se, entdo, que ha proveérbios de cunho religioso, podendo ter tido
origem culta, mas foram se disseminando entre toda a populagdo por meio da
pregacao oral dos setores eclesiasticos que dominaram a cultura, influenciaram o
comportamento do homem e ditaram regras de conduta (embora ainda o fagcam,
mas com menos poder) durante séculos. Nesse sentido, ao mesmo tempo em que
expressa sua nocao de proveérbio, Bosi, no Prefacio para a 22 edi¢ao do livro 7001

proverbios em contraste, de Martha Steinberg, diz:
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Provérbios nada mais sdao do que expressdes idiomaticas
consagradas pela memoria popular e que ja se incorporaram a
lingua culta e particularmente, a linguagem rica e variada das
obras de ficgdo. (p.3)

Entretanto, os provérbios, no nosso entender, ndo sao tecnicamente
expressdes idiomaticas, pois nao pertencem a um grupo social ou a uma
determinada regido; sdo expressdes universais e, como ja demonstrado, com
correspondéncia em varias linguas.

Desde ja cabe, porém, observar que se constata que, independentemente de
sua origem, alguns proveérbios tém se incorporado a lingua culta e muitos sao
aproveitados integral ou parcialmente nas obras de ficcdo e outros géneros
escritos. Por outro lado, como vimos e constatamos na analise, ha provérbios de
origem culta.

Em diversas situagbes da vida empregam-se os provérbios e, como fazem
parte da vivéncia humana, sdo com frequéncia utilizados por pessoas mais
experientes. Hernani Donato (1974:6), na introdu¢cdo do Dicionario brasileiro de
provérbios, locugbes e ditos curiosos de R. Magalhdes Junior, afirma que é

praticamente impossivel criangas dizerem proverbios:

De fato. E raro crianga citar um ditado. Por vezes, na seqiiéncia
de um didlogo ou no desenvolvimento de uma situagao, repetem
um provérbio ouvido. Fazem-no, para justificar-se, defender-se. Ja
as mogas, com o serem recatadas, conformadas, gregarias,
invocam-nos, ajeitando-os a gama e ao grau de emotividade dos
seus problemas. Maes servem-se deles para exemplificar, educar,
advertir, incentivar. (...) Os homens, pais, conselheiros, desejosos
de fazer valer sua experiéncia, tomam com freqiéncia material
adequado, no formulario da vasta paremiologia caipira.

Independentemente de ser popular ou culto, de ser freqliente no uso de
determinados tipos de pessoas mais velhas, o certo € que os provérbios nos
atraem e se instauram na memodria coletiva do povo por serem, em muitos casos,

espirituosos (Deus da nozes a quem néo tem dentes), conselheiros (Ndo deixes
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para amanhé o que puderes fazer hoje), irracionais (A mulher e a cachorra, a que
mais cala é a melhor) e outros.

A perfeita ou definitiva conceituagado do provérbio € muito dificil. Entretanto,
Lacerda et al (2003: xxi) assim tentam determinar esse tipo de frase cristalizada

ou fixa:

Tal como se entende hoje, ‘provérbio € uma sentenga completa e
independente — em geral de criagdo anénima —, que exprime,
muitas vezes de modo metaférico, um pensamento, um preceito,
uma adverténcia, um conselho.

Por outro lado, Nascentes (1981:33) o define com as seguintes palavras,
vinculando sua nocdo as nocdes de “maxima’ e “sentenga”: “E uma maxima ou
sentencga, popularizada e consagrada pelo uso, podendo ter autor conhecido”.

Ha outros tipos discursivos paralelos aos provérbios que sédo chamados de
adagios, aforismos, anexins, apotegmas, ditados, gnomas, maximas e outros
termos ja referidos no capitulo anterior, alguns dos quais retomamos para
introdugédo da abordagem especifica dos provérbios. Lacerda et al. (op.cit.:xxii) em

teoria, fazem distingao entre eles:

 Adagio é um dito sentencioso, de caracteristica mais popular que o
provérbio;

» Aforismo € uma sentenga que enuncia uma regra, uma verdade ou um
preceito;

* Anexim é sinbnimo de adagio;

* Apotegma € um dito breve e incisivo, semelhante ao aforismo; € também
uma frase memoravel de uma personagem ilustre;

* Ditado é sinbnimo de adagio ou refréo;

« Gnoma ou gnome é uma sentenca de intengao moral ou doutrinal;

* Maxima é uma sentenca expressa com nobreza e que encerra uma reflexao
moral ou uma regra de conduta, em palavras, € um provérbio de cunho

erudito;
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» Refrao e sua forma dissimilada rifao sdo vocabulos tomados ao espanhol
refran, oriundo do provengal antigo refranh, ‘estribilho’, designam,
sobretudo provérbios de origem popular, geralmente rimados e de tom por

vezes jocoso.

A exemplo de Lacerda et al. (op.cit.), também Nascentes (op.cit.:33),
conscientemente, mas sem ser por demais escrupuloso, arrola varios

parassindminos, com minucias diferenciais, formuladas em tom de defini¢ao:

* Adagio € um provérbio antiquado e anénimo;

e Aforismo é uma curta prescricdo de um tratado cientifico, sobretudo de
medicina (...);

 Anexim é um dito picante, chulo, em linguagem rude, como aqueles de
que usa comumente o povo;

» Apotegma é palavra memoravel de homem notavel, sobretudo dos antigos
(--);

* Axioma é uma verdade evidente por si mesma (...);

* Brocardo é uma regra juridica concisa (...);

» Ditado é frase popular, curta, anénima, na qual se da uma nog¢ao, um
conceito vulgar, um bom conselho;

» Dito é frase pronunciada em tom de pilhéria;

* Maxima € um pensamento importante, no ponto de vista pratico, um sabio
conselho dado em poucas palavras e tendo autor conhecido;

» Paremia é a expressao proverbial em que predomina a feigdo alegorica;

* Pensamento é juizo enunciado com intengao de exprimir de modo simples,
mas com eloquiéncia, uma verdade, um conselho util, fruto de meditagéao;

* Proloquio é sentenca filoséfica com que se inicia discurso ou escrito,
anunciando o assunto ou o ponto de vista do orador ou do escritor;

* Rifdo é o provérbio que anda repetido na boca do povo, como se repete o

estribilho de uma cancéo;
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« Sentengca é provérbio de sentido profundo, com carater literario ou

oratorio, solene, brilhante na forma.

Verifica-se, além do que ja se observou na definicdo de provérbio acima, que
Nascentes implica conceitos de varios parassinbnimos com o conceito de
provérbio, sugerindo intrigantes reflexdes, como nos casos de Adagio, Paremia,
Rifao, Sentenca.

Como se pode observar, ha um denominador comum de ordem existencial
entre as acepgdes acima que praticamente define o provérbio e todos os seus
parassinénimos: “sentenca moral”, “regra de conduta”, “intencdo moral”, “verdade”.
Todos assumem, assim, basicamente o mesmo tipo de conteudo semantico o que
dificulta separa-los ou determinar serem sinénimos.

A dificuldade em se estabelecer limites para conceituar os provérbios,
recorremos a Urbano (2002:265) que diz ser tarefa quase impossivel distinguir
conceitualmente com precisdo os provérbios de seus parassindminos (aforismos,
adagios, ditados, etc.). Isso ficou evidenciado acima na comparagao que fizemos
entre dicionarios e entre as diferencas de cada um deles na conceituagao dos
provérbios. O que ha em comum entre eles € uma linha condutora que estabelece,
como conceito geral, o comportamento humano e os preceitos morais diante dos
acontecimentos vividos.

Adagio significa aforismo, anexim, apotegma, ditado, dito, provérbio, rifao
sentenga; anexim é dito sentencioso, adagio; ditame significa maxima moral, de
prudéncia; aquilo que a consciéncia e a razao ditam; ordem, regra, aviso, doutrina;
maxima quer dizer axioma, brocardo, conceito, sentenga moral.

A semelhanca do provérbio, também o slogan é muito empregado, sobretudo
em propagandas publicitaria ou politica. Essa analogia do provérbio com o slogan

é relevante e recebe a seguinte explicacdo de Maingueneau (2002:171):

O slogan, seja publicitario ou politico, ndo deixa de ter uma certa
semelhanga com o provérbio. Formula curta, destinada a ser
repetida por um numero ilimitado de leitores, que joga também
com rimas, simetrias, sintaticas ou lexicais, o slogan, como o
provérbio, constitui uma espécie de citagcdo: aquele que diz “Nao
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ha futuro sem conexdes” (slogan da marca Connexion) ou “Coca-
Cola ¢ isso ai!” nao toma para si a responsabilidade por esses
enunciados, apresentando-os como citagdes sem explicitar a
fonte, que supde ser do conhecimento do co-enunciador.

Entretanto, ha diferengas significativas entre provérbio e slogan. Provérbio
tem fungdo moral, educativa e possui estatuto de autoridade; o slogan esta
atrelado a acéao, a pratica e a persuasao. O enunciatario, tanto do slogan como do
provérbio € andnimo, mas o efeito da mensagem que recebe é diferente: o slogan
convida o enunciatario a agir, a fazer (Vem pra Caixa vocé também); o provérbio
procura fazé-lo pensar, refletir (Nem tudo que reluz é ouro).

O slogan é polémico, persuasivo, ideoldgico (slogan politico) e se direciona,
em muitos casos, a um publico especifico. O provérbio € universal, ndo apresenta
divergéncias e, na maioria das vezes, é admoestativo.

Quanto a funcionalidade do slogan, Reboul (1975:144) aponta trés papéis
relevantes — que sintetizamos —, desempenhados por ele que se assemelham nao

s6 ao provérbio, como também a manchete jornalistica, sobretudo nos itens 2 e 3:

1. Fazer aderir: a fungdo mais antiga do slogan que, nem sempre, o enunciatario
cumpre;

2. Prender a atengao: slogan-titulo que, a semelhanga da manchete, tenta induzir
a leitura do texto da propaganda;

3. Resumir: é a funcdo mais frequente e marcante do slogan por sintetizar

incisivamente o texto de um cartaz, de uma campanha publicitaria ou politica.

Os efeitos que o slogan pode provocar no enunciatario Reboul (op.cit.:13) se
reporta aos logisticos ingleses que diz respeito aos atos de fala que esses
estudiosos dividiram em: ilocutério (0 que o falante quer dizer) e perlocutério (o
efeito que a fala produz). O autor conclui que o slogan, por sua natureza, é
perlocutério por ndo ter preocupagao com o sentido, mas pelo impacto que possa

causar.
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Em nosso entender, o provérbio, sobretudo os que sofrem desvio, apresenta
os dois fendmenos: € ilocutorio porque transmite uma mensagem e perlocutério
porque pode provocar alguma reagao ao enunciatario.

Assim, a pretensdo do provérbio € aconselhar, ensinar; a do slogan é
convencer. Contudo, um provérbio, conforme a circunstancia ou a situagao de uso
pode vir a ser um slogan. Como exemplo desse fendbmeno, temos a propaganda
do Banco Itau que, alguns anos atras, parodiou o provérbio “Quem tudo quer, tudo
perde” em “Quem tudo quer, investe no Itau”, tornando-o um slogan. A parddia
ocorreu na substituicdo da oragao principal do provérbio fonte, modificando-lhe o
sentido: o0 que antes era apenas um aconselhamento ou uma adverténcia
transformou-se em um slogan que tenta convencer o cliente do banco a fazer um
investimento.

Entretanto, ndo houve o apagamento total do significado original do provérbio,
mas um sincretismo semantico entre provérbio fonte e provérbio parodiado, ou
seja, a instituicdo financeira procura convencer seus clientes a obterem lucro,

aconselhando-os a fazerem uma aplicacao financeira no banco.

B. Origem

A totalidade dessas férmulas fixas pertence a coletaneas de provérbios,
maximas, ditados, frases feitas, que podem ser englobadas no que se denomina
de estudos de Paremiologia. Segundo Steinberg (1985:10), confirmando o que se
mencionou anteriormente, “estes termos todos s&o, em geral, empregados uns
pelos outros, quando na verdade existem diferencas entre todos eles, diferengas
que sao sutis e dificeis de serem determinadas”.

Assim como é dificil dar uma conceituagédo para o provérbio, também ha
imprecisdo na sua origem. O fio condutor dos provérbios tem fundamento didatico,
moralizante, filosofico, religioso, etc. que remete a sabedoria e ao comportamento
de diversos povos, sendo por isso impossivel determinar o surgimento, a origem

da maioria dos provérbios.
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Como bem explica, ainda, Steinberg (op.cit.:11) pode haver casos em que os
provérbios tenham surgido ao mesmo tempo entre muitos povos. Mais adiante a
autora complementa, informando que ha provérbios semelhantes que apareceram

em varias linguas, cuja origem pode ser comprovada:

Dentre os emprestados que nao oferecem duvida quanto a sua
origem estdo aqueles que sdo empregados na lingua de origem.
E o caso de “Cherchez la femme”, provérbio francés empregado
nesta forma tanto em inglés como em portugués. Os provérbios
de origem latina séo raramente traduzidos. “Per aspera at astra” é
comum a varios povos que o tomaram de empréstimo e o
adotaram mantendo sua forma de origem.

Ha e sempre houve, entre os povos, grande intercambio cultural, social,
comercial e isto resulta também em intercambio linglistico, como no dos
empréstimos, por exemplo. Entre outros intercambios encontram-se os provérbios
sobre os quais, em muitos casos, nao é possivel estabelecer que povo influencia
ou que povo € influenciado.

Existem provérbios de origem chinesa, arabe, grega, latina. Quanto aos
latinos, os estudos dos classicos, provocaram a difusdo dessas expressoes fixas
entre as outras linguas.

O Diccionario de Aforismos, Proverbios y Refranes (1967:8) explica também

que essa disseminagao dos provérbios ocorre desde a Antiglidade:

Los gregos los heredaron, probablemente, del antigo Oriente y los
transmitieron a los romanos, de los cuales pasaron después a
todas las lenguas del mundo occidental, especialmente gracias a
Erasmo, que em su “Adagiorum Colletanea” tradujo em latin bajo
muchos provérbios griegos y latinos, que después fueron
difundidos por toda Europa y se naturalizaron em los distintos
paises.

E observavel que, em alguns casos, pode ser estabelecida a origem patria de
certos provérbios, mas ndo seus autores especificos. Sdo enunciados anénimos
que traduzem os mitos, as tradigdes, os conhecimentos e as crengas dos povos.

As vezes, sabe-se a origem de modo geral, por exemplo, na experiéncia cotidiana,
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como “Muitas cozinheiras entornam o caldo”, como lembra Steinberg (op.cit.:10),
mas desconhece-se, com efeito, a autoria especifica. Entretanto, pode-se dizer
que, entre outros, tém origem realmente comprovada os proveérbios biblicos que
se encontram no Livro dos Provérbios, cuja autoria € atribuida ao Rei Saloméao.
Como bem lembra Steinberg (op.cit.:11) “a Biblia original foi escrita em hebraico
(Velho Testamento), aramaico e grego (Novo Testamento), precisamos considerar
0s seus provérbios como emprestados do povo hebreu”.

A incorporacgao, a que se fez referéncia anteriormente, na citagcao de Bosi, por
vezes pode ser integral ou parcial, pode ser criagdo prépria ou usos de

empréstimo. A propria Steinberg noticia, a respeito, o seguinte:

No caso dos provérbios ingleses, a maior fonte literaria encontra-

se nas obras de Shakespeare, seguidos das de Pope, Gray,
Keats, para citar os mais conhecidos. Na literatura espanhola,
Cervantes é a fonte mais rica, com provérbios proferidos pelo seu
imortal personagem Sancho Panca. Entre nés, cultivaram o uso
do provérbio Machado de Assis, Artur Azevedo, Simao Lopes
Neto, Jodo Guimardes Rosa. Retrocedendo na Histéria, a
literatura latina nos oferece os provérbios de Plauto. Os romanos
foram cultores de sabedoria através de provérbios, como nos
mostram as cole¢bes paramiolégicas de Zendbio e Diogenanio.
Na Grécia antiga era costume escreverem-se provérbios nas
paredes das casas. Pitagoras, Platdo, Hesiodo, Aristételes
fizeram uso de provérbios em suas obras. (p.11)

A origem dos provérbios e suas variantes fraseoldgicas por varias geragdes,
desde a Antiguidade, prendem-se a transmissao de um legado cultural baseado
em adverténcias ou em conselhos morais, em experiéncias ou comportamentos
que buscavam orientar os homens de geracéo a geracgédo, independentemente de

onde ele esteja ou tenha nascido.
C. Universalidade
Existe a presencga dos provérbios em todas as comunidades linguisticas e,

praticamente, em todas ha tracos que os identificam entre si. E o que afirma
Schimidt-Radefeldt (1984:213):
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0s provérbios encontram-se em quase todas as linguas naturais e
apresentam, na sua estrutura, propriedades idénticas. Sao textos
minimos que se podem apresentar descontextualizados, reunidos
em dicionarios de provérbios. Distinguem-se de outros textos
minimos em forma de frase, por virtude de uma marca essencial —
sao anbnimos, nao tém autor sendo a respectiva comunidade
linguistica e cultural, na qual se veicula, através do provérbio,
uma experiéncia coletiva, um saber coletivo ou uma ideologia
social.

Dessa forma, os provérbios se identificam como férmulas fixas perenes e
universais, presentes em todas as culturas, oriental e ocidental.

Ha provérbios da lingua portuguesa que tém correspondentes em francés,
inglés, italiano, espanhol, alemao e isto se deve a matriz latina ou biblica, como
pode ser comprovado pelos seus correspondentes que foram retirados do livro
Provérbios & Maximas em 7 idiomas de Josué Rodrigues de Souza (2001, 270, n°
449):

Latim: Foeneratur Domino, qui miseretur pauperis
Portugués: Quem da aos pobres, empresta a Deus
Espanhol: Del hombre limosnero Dios es despensero
Francés: Qui donne aux pauvres, préte a Dieu

Italiano: Chi da ai poveri, presta a Dio

Inglés: He that has pity upon the poor, lends unto the Lord

Aleméao: Wer dem Armen leiht, dem zahlt Gott die Zinsen

As frases acima correspondem ao provérbio biblico:

Quem se compadece do necessitado empresta ao Senhor

Devemos considerar que o provérbio e suas variantes fraseoldgicas nao sao

privilégio de uma unica comunidade ou de uma lingua. Parece estar ligado,
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sobretudo, a consolidacdo da moral cristd que passou a dominar o mundo a partir
da Idade Média e a regulamentar a vida social por meio do discurso religioso.

Como fazem referéncia ao comportamento do homem e este, em certa
medida, diante de determinadas situagdes, apresenta atitudes previsiveis, a forma
e o significado dessas frases cristalizadas acabam por se incorporar ao longo dos
séculos a todas as civilizagdes.

E, de fato, surpreendente a ligacdo existente entre varios povos, a sabedoria
popular comum que se expressa por meio dos provérbios que praticamente
sempre se repetem em muitos paises. Destaca-se, dessa forma, a sabedoria
popular comum a todos, tornando-se dificil saber onde o primeiro deles foi
proferido.

Qualquer usuario da lingua é capaz de citar um provérbio ou de reconhecer
uma frase dele derivada, mas dificiilmente alguém €& capaz de informar onde o
aprendeu; dai sua universalidade.

Escritores, filésofos, pensadores tiraram proveito dos provérbios, ora
empregando-os em seus textos (escritores), ora compilando-os (filosofos).
Aristoteles foi o primeiro a compilar provérbios, seguido de Zenodoto, Crisipo e
Cleante. Segundo o Diccionario de Aforismos, Proverbios e Refrans (1967:7)
“Plauto, el mas genial de los poetas latinos, recogld em muchas de sus obras
aforismos e refranes”.

Desde entdo, grandes escritores, de todas as épocas recorrem aos
provérbios. Miguel de Cervantes cunhou refrdes em Dom Quixote; Shakespeare
os utilizou nos textos e nos titulos de suas pegas. Em Hamlet, por exemplo ha
frases célebres que sdao tomadas como verdadeiros provérbios: “Ser ou nao ser,
eis a questao”, “O resto ¢é siléncio”, “Ha mais coisas no céu e na terra, Horacio, do
que sonha a sua filosofia”. Esta ultima frase foi reproduzida, com pequenas
modificagdes, por Machado de Assis no conto A Cartomante — “Ha mais cousas no
céu e na terra do que sonha a nossa filosofia” — que serviu de justificativa para as
supersticbes dos personagens Rita e Camilo que, ao final da obra, o autor

desmistifica.
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Nao s6 Machado, para exemplificar, mas também Guimardes Rosa incorporou
em seus textos varios pensamentos sentenciosos, num estilo que o tornou
inconfundivel.

Contudo, no caso do emprego de provérbios na literatura, Steinberg

(op.cit.:10) adverte:

No caso de provérbios literarios, muitas vezes ¢é dificil dizer se o
autor criou o provérbio, que passou para o dominio popular, ou se
apenas o popularizou, isto €, tomou uma forma ja empregada pelo
povo.

Provérbios e as demais frases de formulacao fixa ou cristalizada nao séo,
portanto, privativas de um determinado povo ou nagado; estdo presentes nos
discursos do cotidiano, da midia, do texto literario. Representa, assim, a
manifestacdo linglistica dos povos na demonstragdo de seus pensamentos e
posturas diante das circunstancias da vida. Representa o pensamento universal

da humanidade.

D. Caracteristicas

O provérbio apresenta caracteristicas semanticas que operam os aspectos
basicos da vida e caracteristicas formais e semantico-formais, que dizem respeito
a sua estruturacao frasal, além de outras pragmaticas e discursivas, que veremos

ao longo do presente tdpico e no seguinte.

1. Semanticas

Referem-se aos significados dos provérbios que estéo ligados aos aspectos
habituais e gerais da vida humana e dos individuos que se relacionam aos fazeres
e aos pensamentos. O sentido dos provérbios apresenta elementos

essencialmente metaféricos e, discutivelmente, alguns literais que trazem consigo
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valores que sdo passados a todas as geragdes. E basicamente o discurso da
sabedoria, como: o amor, a riqueza, o trabalho etc. Apresenta um sistema de
normas que tém a tarefa de aconselhar, repreender, persuadir, admoestar, etc.
A interpretacado do provérbio requer estratégias para reconhecer o que ele traz
de implicito, pois exige as experiéncias vividas.
Existem muitas motivagdes para os significados dos provérbios, basicas ou

mais gerais. Vejamos alguns exemplos:
a) Aconselhamento: Se queres o mel, suporta a abelha.
b) Adverténcia: Mais vale s6 do que mal acompanhado.
c) Aspectos basicos da vida: amor: O amor é eterno enquanto dura.
trabalho: Com trabalho e perseveranca, tudo
se alcanca.
riqueza: Os ricos sempre tém parentes.
pobreza: Quem da aos pobres empresta a
Deus.
d) Humor. Deus da nozes a quem nao tem dentes
e) Individualismo: Cada qual puxa a brasa a sua sardinha.
g) Irracionalidade: A mulher e a cachorra, a que mais cala € a melhor.
h) Opinido geral: As aparéncias enganam.

i) Pessimismo: Uma desgraga nunca vem so.

j) Solidariedade: A uniao faz a forga.
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Hernani Donato, na introducéo da ja referida obra de Magalhaes Jr. (op.cit.:7),

também faz algumas consideragbes sobre as motivagbes semanticas dos

provérbios. Para ele, os provérbios sao:

1.

10.

Acusatorios ou denunciadores: Quem cospe a semente € que € o dono da
fruta. Se de um cavalo se diz que é tobiano, alguma mancha tem;
Consoladores: Para quem traz barriga cheia toda goiaba tem bicho. Quem
faz forca é o boi, quem geme é o carro;

Didaticos: Nao se pode bater o sino e carregar o andor. E pelas beiradas
que se come o angu fervente;

Esperangosos: Deus querendo, agua fria € remédio. O tempo sé € ruim pra
gquem nao pode esperar;

Defensivos: Se conselho fosse mandioca, ninguém morria de fome.
Lagartixa € que sabe por que nido gosta de vara;

Restritivos: Quando a jabuticaba é pouca a gente engole carogo. Filho de
burro pode ser lindo, mas um dia da coice.

Avisadores: Galinha vesga cedo procura o poleiro. Nao é boa coisa se
passarinho n&o cheira;

Edificantes: Tem tempo pra perder quem da conselho pra velho e cata
pulgas de cachorro. Muita vez, ndo fosse o galo cantar, gamba ndo achava
a capoeira;

Estimulantes: Cachorro molenga s6 come com os olhos. Quem usa a
cabega nao cansa os pes;

Tranqdiilizantes: Pra encontrar o diabo ndo é preciso madrugar. Carreiro

bom é o que menos chucha o boi.

Na mesma pagina, ha uma outra divisao feita por Amadeu de Queirds sobre

as motivagdes dos provérbios: resignagcdo, paciéncia, fatalismo, injustica,

iniquiidades, desigualdade, destino, premeditagdo, complacéncia, indiferencga,

inércia, preguica, ociosidade, imprudéncia, etc.
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Foram apresentados alguns aspectos semanticos dos proveérbios para
justificar agdes, fundamentar comportamentos ou situagdes vinculadas a cultura e
a tradicdo dos povos. Os provérbios mencionados e seus respectivos significados
representam uma pequena parte da grande quantidade dos provérbios
conhecidos, mas selecionamos alguns que exemplificam algumas atitudes do
homem, para todas as horas e situacdes perante os fatos do dia-a-dia.

Numa linha paralela de consideragdes, mais proximas, porém, de uma
semantica discursiva, estrutural ou pragmatica, pode-se ainda por em discussao
outros enfoques fundamentais.

Um deles, ja lembrado rapidamente antes, é apresentar os provérbios como
elementos essencialmente metaféricos. Greimas (1975:290), num estudo
especifico intitulado “Os Provérbios e os Ditados”, entende que os provérbios sao
elementos conotados, dando como exemplo “Bom-dia, 6culos; adeus, meninas”,
em que Oculos conotam “velhice” e meninas conotam “juventude”. Por outro lado,
diz que os ditados, pelo contrario, sdo elementos ndo conotados, exemplificando
com “Coisa prometida, coisa devida”.

Da mesma forma poderiamos exemplificar como provérbio e respectivos
elementos conotados o enunciado “A boa cabega nunca falta chapéu”, colocando
sob discussdo o enunciado “A mulher que dois ama, ambos engana”, cujos
elementos seriam denotativos.

Quer nos parecer que os enunciados “Coisa prometida, coisa devida” e “A
mulher que dois ama, ambos engana’ podem conter sentidos realmente
denotativos e, nessa situagdo, nao seriam provérbios; mas na medida que
assumem, naturalmente conforme seus contextos de uso, sentidos conotativos — e
isso é possivel — tornam-se realmente provérbios. A conotagdo nos parece, pois,
uma caracteristica semantica, praticamente sine qua non, dos provérbios.

Ademais, o provérbio como estrutura fechada, s6 tem compreensao valida
enquanto unidade integralmente considerada, sobretudo quando formado por
estrutura binaria, como no caso de “Deus da nozes a quem ndo tem dentes”.

Essas estruturas binarias geralmente apresentam simetrias sintaticas e

semanticas entre uma parte e outra, completando-se seu sentido somente na
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soma da dupla estrutura do enunciado, a semelhanga das expressoes idiomaticas,
como “Vencer sem perigo/triunfar sem gléria”.

De ocorréncia muito comum em relagao as estruturas binarias paralelisticas &
a inversao da ordem das respectivas estruturas, tornando-se o enunciado tenso,
ao apresentar uma suspensao rapida e enfatica da fala, provocando uma
expectativa do respectivo desfecho do sentido. Trata-se de estruturas de

correlagao, sobre a qual Othon M. Garcia (2002:73) explica da seguinte forma:

E o que ocorre com freqiiéncia nas construgdes paralelisticas,
tipicas da maioria dos provérbios: “De hora em hora (prétase ou
condicionante), Deus melhora” (apddose ou condicionada), “De
noite (prétase), todos os gatos sdo pardos” (apoddose). A énfase,
mesmo nesse tipo de frases curtas — ou principalmente nelas —,
decorre do “suspense” que as caracteriza: enunciada a primeira
parte, o leitor ou ouvinte fica em espectativa até o desfecho,
quando s6 entdo se completa o pensamento. Desse processo é
que resulta, em grande parte, sem duvida, a eficacia expressiva
dos provérbios.

Neste exemplo, “Pela unha, se conhece o ledo”, ha uma espécie de
correlagao que consiste, segundo Mattoso Camara Jr (2000:78) “de duas oragoes,
em que uma € a condicionante, ou prétase, e a outra a condicionada, ou apédose.

Mas €, sobretudo, nos periodos compostos com inversdo da principal e
subordinada, que se percebe bem o fendbmeno, funcionando a subordinada em
posi¢ao inicial como condicionante e a principal como condicionada como
acontece em “Quem da aos pobres, empresta a Deus”.

A esse binbmio prétase/apddase voltaremos no item seguinte.

2. Formais

Sobre a estrutura formal dos provérbios, Maingueneau (2002:170) nos indica

algumas propriedades linglisticas que lhes sao tipicas, exemplificando alguns

Casos:
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(...) O provérbio é curto e geralmente estruturado de forma binaria
(“Pai avaro, filho prédigo”, “Sua alma, sua palma”); recorre
freqlentemente a rimas (por exemplo, -alma no provérbio citado)
ou correlaciona partes com igual ou aproximado numero de
silabas; estabelece simetrias sintaticas ou semanticas entre uma
parte e outra (“Vencer sem perigo/ & triunfar sem gléria”);
emprega normalmente construgdes ou palavras arcaicas.

Steinberg (op.cit.:10) também apresenta uma relagdo mais ampliada de

caracteristicas formais do provérbio, porém sem exemplificar:

(...) o provérbio se caracteriza pelos mecanismos empregados, na
sua maioria os mesmos utilizados em linguagem poética, tais
como a rima, a assonancia, a aliteragao, o equilibrio, a conciséo,
o paralelismo (fonético, morfolégico, sintatico), a elipse, a
paronomasia, numa estrutura binaria (simples, dupla ou tripla) de
sintagmas correlatos.

Como se observa, parece infindavel a tentativa de levantamento de
caracteristicas que os provérbios podem apresentar, segundo sugestao dos varios
tedricos. Todavia, procuramos relacionar, ndo necessariamente todas as
caracteristicas formais sugeridas pelos autores citados, mas aquelas que cremos
de possivel aplicagao no corpus.

Além disso, parece claro que algumas caracteristicas formais implicam
paralela e necessariamente caracteristicas semanticas. Conjuntamente, umas e

outras, vez ou outra, instrumentarao posteriormente as analises.

2.1. Morfossintaticas

Para evitar subclassificacdes desnecessarias e pouco fecundas, preferimos

agrupar as observagdes que seguem sob o enfoque de caracteristicas
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“‘morfossintaticas”, servindo-nos inicialmente de Greimas, incluindo, porém,
observacdes e exemplos.
Greimas, no seu mencionado estudo sobre provérbios e ditados, de 1975, ja

apontava as seguintes caracteristicas (cuja nomenclatura gramatical atualizamos):

a) periodo composto por i) coordenagao: “A palavra da boca muito vale e
pouco custa”; ii) subordinacdo: “Quem deseja matar seu cdo, o acusa de
raiva”; “Se queres bom conselho, pede-o ao velho”.

b) periodo simples: “Ao impossivel, ninguém € obrigado”.

c) frases nominais: “Apos a chuva, tempo bom”.

d) auséncia de artigo: “Erva daninha cresce rapido”.

e) auséncia de antecedente: “Quem mulher tem, guerra tem”.

f) inobservéancia de ordem direta: “Pela unha se conhece o le&do”.

g) léxico arcaizante: “A palavras loucas, orelhas moucas”.

h) verbo no presente do indicativo: “O melhor é inimigo do bom”; “Os homens
néo se medem aos palmos”; “Quem cochicha o rabo espicha”.

Obs.: O emprego do tempo presente € o mais usual nos provérbios,
sugerindo a atemporalidade que os caracteriza.

i) verbo no imperativo: “Ajuda-te, o Céu te ajudara”.

j)  estrutura ritmica binaria:

- com confronto de 2 oragdes: “O que a mulher quer//Deus o quer”.
- com confronto de 2 frases nominais: “Hoje em flores, amanhd em
lagrimas”.
- com confronto de 2 grupos de palavras numa oragao: “Pela unha/se
conhece o ledo”.

Obs.: A estruturacao binaria € uma caracteristica bastante forte dos
proverbios com implicacédo ndo s6 no aspecto semantico, como ja vimos,
mas também em outras caracteristicas formais, como ritmo, rimas, etc.

m) repeticdo de palavras: “Tantas cabegas, tantas sentengas”.

n) palavras antbnimas: “Em longa caminhada, pequeno fardo pesa”.
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Obs.: Nas letras m) e n) a repeticdo ou o confronto de antdbnimos permitem
o estabelecimento de correlacbes semanticas.
Além dessas caracteristicas lembradas por Greimas, julgamos de interesse

relacionar mais:

a) protase/apoédose: Quem pensa, ndo dorme.

Cabe ter em mente que o fendmeno proétase/apdédose, de grande efeito e
expressividade nos provérbios, acontece ndo s6 com estruturas binarias
envolvendo oragdes, mas também muito freqientemente com a inversao de
simples segmentos circunstanciais temporais, espaciais, etc., como em De hora

em hora//Deus melhora; Em casa de ferreiro//espeto de pau.

b) Uso constante do verbo ser: Quando o mal é de morte, o remédio é
morrer.

Um profeta ndo é honrado na sua terra.

Como o provérbio retrata os habitos e as tradicbes do homem, tudo é
aceito, idealmente, como verdade incontestavel, dai resulta o emprego do

verbo ser que exerce a funcao de definir, conceituar.

c) Uso de elipse: Em abril, aguas mil.

Muito riso, pouco siso.

O provérbio se caracteriza pela concisdo das idéias que séao

representadas pela estruturacido das frases elipticas

d) Marcas de pessoa: Se bebes para esquecer paga antes de beber.
Antes quero que asno que me leve que cavalo que

me derrube.
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Todavia, provérbios com marcas pessoais, S840 pouco comum, como nos
casos acima em que se identificam a 22 (bebes/paga) e a 12
(quero/leve/derrube). Entretanto, ndo se referem a pessoas especificas do

discurso; representam todos os homens.

e) Estrutura binaria: Pai guardador, filho gastador.

f) Simetria ou paralelismo: Quanto mais se vive, mais se aprende

A mao que da o castigo, da o péo.

E a repeticdo de estruturas semelhantes com constituintes do mesmo tipo.
Como explica Garcia (2002:53) “a idéias similares deve corresponder forma
verbal similar. Isso € o que se costuma chamar paralelismo ou simetria de
construcao”.

2.2. Pragmaticas:

Embora resumidamente, relacionamos abaixo caracteristicas que podemos

chamar de “pragmaticas”:
a) Afirmagéo ou assergdo: As paredes tém ouvidos.
b) Injungéo: Faga o que digo, ndo faga o que fago.
c) Negacédo: Nao ha prazer onde nao ha comer.
2.3. Fonolégicas:

a) Rima: Com trabalho e perseveranca, tudo se alcanca.

Sendo um recurso que auxilia o ritmo dos poemas, é empregado nos

provérbios para fins mnemonicos, como no exemplo: perseveranga/alcanga.
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b) Aliteracdo: Vaidade das vaidades, tudo é vaidade.

Na maioria das vezes ocorre nas consoantes, como a repeticao do fonema /v/
Nno caso acima.

c) Assonancia: Do prato a boca se perde a sopa.

Considerada um tipo de rima, destaca a repeticao das vogais tonicas com o
mesmo timbre, constituindo-se mais um recurso mnemaonico. No exemplo acima,

ha assonancia nas palavras boca/sopa.

d) Eco: Até ao S. Joao, sempre de gabao; e do S. Jodo em diante, gabao

sempre.

No caso acima, trata-se do excesso de ao.

2.4. Lexicais:

Muitos provérbios chamam a atencdo para o uso de termos arcaicos,
eruditos, as vezes de dificil compreensdo. Embora nédo se registram casos
desse tipo no corpus, a referéncia que muitos estudiosos fazem a feicdo
arcaica de certos provérbios, até como indice de sua longevidade, vale para
motivar o comentario de que nem se justificaria a ocorréncia desses
fendbmenos no Jornal da Tarde, pois ele se caracteriza justamente pelo

emprego de linguagem popular e comum.

A mau bacoro, boa lande
A palavras loucas, orelhas moucas.

A passo chegaras e a chouto cansaras.
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Outro aspecto relacionado com questdes lexicais referem-se as variantes
proverbiais formais, que acontecem gragas a substituicdo sinonimica, como em “A
raposa muda o pélo, mas nao muda o costume”//’A raposa muda de cabelo, mas
nao deixa de comer galinhas” ou “Quem cabras ndo tem e cabritos vende, de
alguma lugar Ihe vem”//"Quem cabritos vende e cabras ndo tem, de alhures lhe
vem”, ou ainda, “Tal pai, tal filho”//"Tal passaro, tal ovo”.

Embora consideradas formulas fixas, as diversas variantes encontradas para
um mesmo proverbio explicam-se por serem eles transmitidos, na maior parte dos
casos, pela lingua falada.

Nao é dificil verificar que os provérbios expressam principios universais como
preceitos, adverténcias, conselhos quando se trata de sua estrutura semantica e
possuem estrutura formal que se ajusta a sua finalidade principal: a memorizacgéao,
além de, normalmente, ndo possuirem marcas pessoais, temporais e espaciais
que os liguem a uma situagao, constituindo, portanto, constru¢cdes generalizantes.
Acrescente-se, entdo, que sao constituidos de frases concisas, de rimas, de
assonancias, e de outros fendmenos linguisticos que facilitaram e ainda ajudam
na sua difusao.

Urbano (op.cit.:273) aceita a expressao de discurso sui generis de Patrick

Dahlet para o provérbio, esclarecendo que:

“o provérbio € um discurso sui generis, nao s6, em principio, pela
sua inalterabilidade quanto a forma, incluindo ai a ordem, mas
porque ele mesmo abre a possibilidade de sua adequacido a
situacao, inclusive alterado, se necessario.

A possibilidade de uso de provérbio com desvios sera objeto do proximo
topico.
Com efeito, os provérbios fazem parte da sabedoria popular, sao,
simultaneamente, coletivos e individuais. Neles coexistem, paradoxalmente, o
fugaz e o perene, o dindmico e o estatico, ou seja, tudo que esta presente na vida

do homem e guia suas agdes.
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Os provérbios estdo incorporados a memoria coletiva e a lingua cotidiana,
sobretudo em sua modalidade falada (embora ndo deixe de estar presente,
também, na escrita) e fazem uma espécie de analise do comportamento humano.
Ai esta a importancia dos provérbios que manifesta as razdes da vida no registro

gigantesco e generalizado, na interpretacdo do mundo e da existéncia do homem.
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8. AREENUNCIACAO E RETEXTUALIZACAQO® DOS PROVERBIOS

Inicialmente reproduzimos as reflexdes de Castro (1994:1318), que

introduzem com muita pertinéncia o presente tépico:

Examinada sob perspectiva expressdo/conteddo, e a
consequente determinagao das regularidades logico-semanticas,
a analise se situa no ambito da lingua. No momento em que se
ultrapassa esse patamar, incorporando a perspectiva do
individuo, seu primeiro enunciador, trabalha-se a instancia do
discurso. Com isso, recuperam-se 0s mecanismos da instancia
enunciativa e examina-se o provérbio a partir da sua interagao
com o contexto. A analise se volta para a produgédo do enunciado
e ndo para o texto, privilegiando o processo e nao o produto.

Sem se restringir ao tematismo das formas, busca ver o provérbio
como uma articulagdo - discurso/lingua - afetada pelo
interdiscurso. E o espaco de interacdo do sujeito. O provérbio é
visto como atividade de linguagem, como ato especifico de
enunciacdo, como ato de um sujeito que pde a lingua em
funcionamento.

Na abordagem dos provérbios, vamos, pois, da lingua ao discurso. Na sua
utilizacdo no discurso, ao menos duas opg¢des sao possiveis: a) a utilizacdo da
sua estrutura fechada pura e simples, bem como a sua manutengdo semantica
numa nova enunciagdo; b) a utilizagdo do provérbio com modificagdes sutis ou
profundas, estruturais e/ou semanticas, respeitando e/ou aproveitando ou ndo sua
diregdo argumentativa e/ou valor de autoridade. No caso a), embora nao haja
mudancas na forma e no conteudo, o provérbio deixa de ser universal e genérico
para se tornar particular na reenunciagao. Pode-se considerar, portanto, no nosso
entender, um caso de retextualizagdo. Trata-se, portanto, de uso e reuso dos
provérbios em novas e particulares situagdes e, consequentemente, enunciagdes.

Como formulas prontas, os provérbios se mantém, em muitas situacoes,
imutaveis, apesar dos diferentes discursos apresentados por diferentes sujeitos.

Possuindo uma espécie de discurso geral, podem ser aplicados a diversas

% A palavra retextualiza¢iio ndo é empregada exatamente nos termos de Marcuschi (Da fala para a escrita:
atividade de retextualizag¢do, 2001), mas como um tipo de “recria¢ao” dos provérbios.
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situagdes. Em “O peixe morre pela boca” (25), em que se observa uma relagédo de
causa e consequéncia, o enunciador (ou reenunciador) pode proferi-lo toda vez
gue as circunstancias assim permitirem.

Essa reenunciagao proverbial, com fidelidade ao provérbio como tal, é
explorada em muitas situagbes do cotidiano, mas também em textos escritos da
ficcdo e da midia, seja em jornais, na publicidade, etc.

Entretanto, o que mais frequentemente ocorre, inclusive nesses veiculos, é o
aproveitamento do provérbio modificado e/ou parodiado com objetivos mais
variados.

Maingueneau (2002: 173ss) e Grésillon em co-autoria com o proprio
Maingueneau (1984), entre outros, tém abordado a questdo e apresentado
interessantes reflexdes. Basicamente, eles lembram, nessa espécie de recriagcao
do provérbio, duas diregcdes opostas: a captacédo e a subverséo.

Captar significa imitar um texto, “tomando a mesma diregcdo que ele”
(2002:173). Na captagao, que possui as propriedades linglisticas de um
provérbio, ha a intencionalidade de se obter o beneficio da autoridade que o
provérbio representa. E o caso de uma frase que tem semelhanca de provérbio,
mas nao é proveérbio; € um pseudo-proveérbio ou um simulacro de provérbio, como,
por exemplo, no enunciado, Quem age de acordo com a sua consciéncia, ndo se
arrepende, que se assemelha a uma frase que tenta reproduzir a autoridade de
um proveérbio em sua estrutura formal sintatico-semantica, mas nao é realmente
um provérbio.

Quanto a subverséo, para que ela acontega, “seria necessario imaginar um
provérbio parodico, isto €, um provérbio que contestasse o proprio género do
provérbio, a autoridade da sabedoria popular” (Maingueneau, 2002:174). Assim,
subverter é contestar a autoridade do provérbio por meio da parddia, da
desqualificagcdo que produz um enunciado que, de certa forma obedece a
estrutura formal, mas transgride a estrutura semantica, apresentando um
significado novo, as vezes até absurdo. Por exemplo: Quem ama o feio é porque
vé mal (Quem ama o feio, bonito |he parece) em que houve uma desqualificagéo

do provérbio fonte com a intencédo de provocar humor, ironia, zombaria que acaba
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por anular o significado metaforico do enunciado original, conferindo-lhe um
significado literal, denotativo.

Essas categorias representam um tipo de intertextualidade que Grésillon
Maingueneau (1984:114), dao o nome de détournement “que consiste na
producdo de um enunciado que possui as marcas linguisticas de uma enunciagéo
proverbial, mas ndo pertence ao estoque dos provérbios conhecidos”.’

Os autores lembram que o détournement pode ser considerado sob dois

objetivos diferentes: um /udico e outro militante, explicando:

Ha détournement ludico quando este détournement entra no
quadro do puro jogo de palavras, e ndo esta a servigo de um jogo
ideologico, politico... O détournement militante, ao contrario, visa
a dar autoridade a um enunciado ou desqualifica-lo em nome de
diversos motivos. (op.cit.:114)

Koch, Bentes e Cavalcante (2007: 45), repensando a distingdo acima,
entendem que todo e qualquer exemplo de détournement € “militante” em maior
ou menor grau, uma vez que ele sempre vai orientar a constru¢do de novos
sentidos pelo interlocutor, ou seja, tanto o proprio militante, quanto o ludico séo
militantes. E a opgdo que também adotaremos.

Quanto ao propésito dessa estratégia enunciativa, as autoras citadas

(op.cit.:45) observam:

Aqui (...) o objetivo é levar o interlocutor a ativar o enunciado
original, para argumentar a partir dele; ou entdo, ironiza-lo,
ridiculariza-lo, contradita-lo, adapta-lo a novas situagbes, ou
orienta-lo para um outro sentido, diferente do sentido original.

O termo francés, détournement, que Koch, Bentes e Cavalcante preferiram
manter no original, no Dicionario de Analise do Discurso (2004) de Charaudeau e
Maingueneau foi traduzido por reinvestimento. Os autores, na pagina 94, dao a

seguinte explicacao:

" Qui consiste & produire un enoncé possédant les marques linguistiques de 1’énunciation proverbiale mais qui
n’appartient pas au stock des proverbes reconnus”.
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Essa metafora financeira do “reinvestimento” permite enfatizar
que um texto ou um género, uma vez inscritos na memaria, sdo
portadores de um capital variavel de autoridade, avaliado positiva
ou negativamente. Captagdo ou subversdo podem atingir um
texto particular associado a um género ou somente o género: (1)
A captacdo consiste em transferir para o discurso reinvestidor a
autoridade relacionada ao texto ou ao género fonte: o pregador
cristdo que imita uma parabola evangélica ou o género da
parabola, o slogan que imita um provérbio ou o género proverbial.
(2) Contrariamente, na subversdo, a imitacdo permite
desqualificar a autoridade do texto ou do género fonte.
Reconhecem-se aqui os fendmenos da parédia depreciadora.

Assim, a captacdo é fazer a imitacdo de um texto, por exemplo, uma
manchete ou um titulo de noticia que podem imitar um provérbio, ou seja, a frase
parece ser um provérbio, mas ndo €. Apresenta caracteristicas linguisticas de um
enunciado proverbial, mas € apenas uma investidura de provérbio. E a subverséo
parodia um provérbio conhecido, tirando-lhe a autoridade, desqualificando-o. O
leitor identifica as caracteristicas proprias desse tipo de frase ao reconhecé-la
como um tipo de enunciado que evoca algo semelhante que estd armazenado na
memoria coletiva da comunidade linguistica.

O détournement proporciona ao interlocutor ou, no caso do nosso estudo,
gue passaremos a denominar de “retextualizacdo”, ao leitor perceber o discurso
ou o provérbio fonte que foi utilizado na captacédo ou na subversao.

Na elaboracgao feita pelo Jornal da Tarde de manchetes e titulos de noticias,
em que a sua base é constituida de uma frase proverbial, o redator faz — a
semelhanga de qualquer emissor — uma espécie de pardodia ou cria uma frase
semelhante a um provérbio ou, ainda, formula um enunciado, que, de alguma
forma, foi apenas sugerido por ele, o qual é utilizado e esta na memoaria do leitor.
Esse fendbmeno sera analisado como uma retextualizagéo.

Nesses casos, a frase ndo apresenta todas as caracteristicas proprias do
provérbio, particularmente ser de carater genérico e sem referenciagao especifica.
Passa a ser enunciado unico, aplicavel a situagao exclusiva prevista no Jornal da
Tarde.
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Desse modo, temos enunciados que n&o pertencem ao conjunto dos
provérbios propriamente ditos, mas que trazem semelhangas e/ou vinculagdes
linguisticas e/ou seméanticas com os provérbios. Ha um tipo de desvio formal ou
semantico-formal em que ocorre um jogo ludico de palavras e/ou uma distor¢ao no
significado. Em ambos os casos, o leitor apresenta condi¢ées de decodificar a
base proverbial contida nesses enunciados.

A retextualizagdo dos provérbios, contudo, ndo esta restrita somente a midia;
ocorre também em outros tipos de comunicagao verbal como, por exemplo, titulos
de filmes, especialmente estrangeiros, cujo tradutor, muitas vezes, baseando-se
na tematica do filme, emprega enunciados de base proverbial. The Heartbreak Kid
(comédia norte-americana, produzida em 2007, sobre um rapaz que se casa e
descobre, durante a lua-de-mel, que a esposa tem uma personalidade muito
diferente do que aparentava) foi traduzido para Antes s6 do que mal casado que é
prontamente associado pelo publico a Antes s6 do que mal acompanhado.

Houve uma retextualizagdo do provérbio fonte gracas a substituicdo da
palavra acompanhado pela palavra casado que apresenta diferengca semantica.
Os enunciados estdo implicados entre si: “mal acompanhado” remete a “mal
casado” e vice-versa. A traducéo literal, O rapaz que partia coragbes, nao condiz
com a tematica cdmica do filme, e o tradutor, ao decidir-se pelo provérbio
retextualizado, buscou o humor, mas correu o risco de ser muito explicito quanto
ao assunto do filme que quebra, de certa forma, a expectativa do publico.

Apesar de a globalizagéo, sobretudo o uso da internet, fazer o usuario da
lingua conviver com diversos idiomas, a manutengao do titulo original do filme,
talvez seria valida para a cultura norte-americana, mas nao para a maioria dos
brasileiros. Esse jogo de palavras que o emprego do provérbio retextualizado
proporcionou esta mais afeito ao carater do brasileiro que possui veia cédmica e
aprecia esses aspectos de ludicidade linguistica. Assim, a traducgao literal nao
chamaria a atencdo do publico, fato que a retextualizagdo do provérbio se
incumbiu de fazé-lo.

A retextualizacdo pode ser vista, ainda, em letras de cangdes populares,

como nos dois exemplos que iremos examinar. O primeiro € Bom Conselho
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(1980), de Chico Buarque de Hollanda, que € sempre referéncia para esse tipo de

estudo, sobretudo pela grande ludicidade linguistica.

Ouga um bom conselho

Que eu dou de graga

Inatil dormir que a dor ndo passa
Espere sentado

Ou vocé se cansa

Esta provado, quem espera nunca alcancga

Venha, meu amigo
Deixe esse regaco
Brinque com meu fogo
Venha se queimar
Faga como eu digo
Faga como eu fago

Aja duas vezes antes de pensar

Corro atras do tempo

Vim de n&o sei onde

Devagar é que né&o se vai longe
Eu semeio vento na minha cidade

Vou pra rua e bebo a tempestade

Ha, nesse exemplo, varios provérbios que pertencem a cultura popular que
foram retextualizados por inversdo ou oposi¢cdo tematica. Vejamos alguns

exemplos por amostragem:

1. Quem espera sempre alcanca — Quem espera nunca alcanca

2. Devagar se vai ao longe — Devagar é que nao se vai longe
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3. Faca o que eu digo, nao faga o que eu fago — Faga como que eu digo, faca

como eu fago

Além da inversdo ou oposicao tematica em 1 — sempre/nunca —, houve
alguns acréscimos linguisticos como em 2: expressdo de reforco: é que;
conjuncédo comparativa em 3: como.

No exemplo a seguir, Aja duas vezes antes de pensar, calcado no provérbio
Pense duas vezes antes de agir, houve uma transposi¢ao ou inversao na posigao
dos termos basicos: agir/pensar x pensar/agir (qQuiasmo) que inverteu todo o
significado do provérbio fonte que aconselha o individuo a ter cautela antes de
tomar qualquer atitude ou executar alguma tarefa. A retextualizacdo prega o
oposto, ou seja, seja ousado, va a acdo, sem pensar nas consequéncias.

Chico Buarque de Hollanda compds essa musica em uma época
politicamente dificil — a ditadura militar — em que suas obras eram constantemente
censuradas e, com astucia, conseguia enganar os censores, construindo letras
com mensagens cifradas. E o caso dessa musica composta de provérbios
retextualizados, cuja origem popular € naturalmente reconhecida pelo usuario.
Essa recriacdo trouxe mensagens novas que, de modo geral, estimulavam as
pessoas a agirem, a ndo se abaterem diante das dificuldades politicas
encontradas naquela época.

Ha também a retextualizagdo no discurso com o emprego dos pronomes eu €
vocé e do vocativo meu amigo que aponta para a interagdo entre enunciador e
enunciatario, tornando o proveérbio pessoal. Essa interatividade é reforgcada pelo
uso do modo imperativo como ocorreu na retextualizacéo do provérbio Faca o que
eu digo, ndo faga o que eu fago (Faga como eu digo/Fagca como eu fago), que é
uma das caracteristicas dos provérbios: 0 emprego desse modo verbal que a letra

da musica explora:

Venha, meu amigo

Deixe esse regaco
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Brinque com meu fogo
Venha se queimar
Faga com eu digo

Faga como eu fago

Por essa amostragem de como o compositor parodiou alguns provérbios,
observamos a trajetdria expressiva da letra da musica em que a formulagao
original dos provérbios sofreu retextualizacbes que a levou a um processo
semantico que resultou em enunciados novos que ndo sdo mais genericos, nem
impessoais, mas especificos e individuais.

O segundo exemplo é a musica Jardins da Babildnia, de Rita Lee, gravada
em 1978, cuja letra também apresenta alguns proveérbios retextualizados, além de
outras expressdes cristalizadas, que ndo sdo objeto central de nosso trabalho,

mas sobre as quais faremos breves observacgoes.

Suspenderam os Jardins da Babil6énia

E eu pra néo ficar por baixo

Resolvi botar as asas pra fora

Porque quem n&o chora dali

N&o mama daqui

Diz o ditado

Quem pode, pode, deixa os acomodados

Que se incomodem

Minha saude néo é de ferro, ndo
Mas meus nervos séo de aco
Pra pedir siléncio eu berro

Pra fazer barulho eu mesma faco
Ou néo!

Mas pegar fogo

Nunca foi atragéo de circo
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Mas de qualquer maneira

Pode ser um caloroso espetaculo
Entdo o palhaco ri dali

O povo chora daqui

E o show néo para

E apesar dos pesares do mundo

Vou segurar essa barra

Minha saude néo é de ferro, ndo
Mas meus nervos séo de aco
Pra pedir siléncio eu berro

Pra fazer barulho eu mesma faco

Ou néo!

Na primeira estrofe da letra da musica ha trés retextualizagcbes de provérbios:

a) Quem né&o chora dali, ndo mama daqui (Quem nao chora, ndo mama) em

que ocorreu o0 acréscimo de duas circunstancias espaciais de polaridade:
dali/daqui.

b) Nos dois versos Quem pode, pode. Deixa os incomodados que se
incomodem, ha uma interessante e complexa subversdo, estampada na
contaminacgao de dois provérbios: Quem pode, pode, quem ndo pode se sacode e
Os incomodados que se mudem, usando-se inclusive antdnimos (incomodado X
acomodado) e sinbnimos (que se mudem X que se incomodem).

Na verdade, nessa primeira parte da musica, esses trés proveérbios
retextualizados se ligam entre si, ndo s6 estruturalmente, mas, sobretudo por
complementagao semantica, pois as trés frases estimulam o enunciatario a agir, a
nao aceitar a vida passivamente (estabelecendo certa semelhanga a musica
anterior, ja que ambas se situam no mesmo contexto politico).

H4, na terceira estrofe da letra da musica, uma quarta frase proverbial que
sofreu retextualizagdo, Mas pegar fogo nunca foi atragdo de circo (Ver o circo

pegar fogo) em que houve alguns tipos de acréscimos:
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a) transposicao: Mas pegar fogo, nunca foi atragdo de circo;
b) formulagao adversativa: Mas pegar fogo, nunca foi atragdo de circo;
c) circunstancia de tempo: Mas pegar fogo, nunca foi atragdo de circo;

d) acréscimo de palavras: Mas pegar fogo, nunca foi atragao de circo.

Além da subversao de frases proverbiais, ha dois clichés que sofreram
desvio: a) Minha saude néo é de ferro, ndo; b) Mas meus nervos séo de aco.

Em Minha saude néo € de ferro ha dois tipos de acréscimo: 1) de palavras
(minha, ndo, é, ndo); 2) de inversao de polaridade (saude de ferro/Minha satude
néo é de ferro, ndo).

Em Mas meus nervos sé&o de agco também ocorreram dois tipos de acréscimo:
1) de formulagéo adversativa (Mas meus nervos sdo de ago); 2) de palavras (Mas
meus nervos sdo de ago).

Ocorreu, ainda um fendmeno linguistico idéntico entre esses dois clichés
retextualizados: a transformacao estrutural de frases nominais (SN) para frases
verbais (SV): saude de ferro para saude € de ferro e nervos de ago para nervos
séo de aco.

Tragcando um paralelo entre essas duas cangdes populares, observamos
semelhangas semanticas, ou seja, ambas convidam o enunciatario a agir: Esta
provado, quem espera nunca alcanga (Bom Conselho), Os acomodados que se
incomodem (Jardins da Babil6nia), embora esta ultima apresente duvida se a agao
deve ser realmente efetivada — Pra fazer barulho eu mesma fago, ou nédo!

Quanto a estruturagao frasal, ambas as letras foram extremamente criativas
no emprego de provérbios que foram retextualizados. Bom Conselho foi
inteiramente elaborada sob a base de provérbios retextualizados, enquanto a
segunda, Jardins da Babilbnia, € mais rica, ja que nao ficou apenas em um sé tipo
de férmula. Usou de mais variagbes em sua estruturacdo de fendmenos
linguisticos de natureza popular; ndo se limitou apenas a utilizar a retextualizagéo
de provérbios, mas empregou esse mesmo recurso nos clichés, além da utilizagéo

de algumas girias (néo ficar por baixo, botar as asas pra fora, sequrar essa barra)



148

que, de certa forma, também s&o fendbmenos linguisticos retextualizados, ja que
ha desvio no significado real das palavras ou expressdes para uma significagéo
metafdrica.

Podemos observar, assim, que aos constituintes originais foram
acrescentadas outras palavras ou expressdoes que deram as frases uma
configuragdo semantica diferente ao que o provérbio fonte, a principio, indicava.

Esse estudo feito sobre a retextualizagdo de provérbios ocorridos nas duas
cangdes € uma forma de justificar como férmulas fixas podem ser recriadas ou
subvertidas de maneira expressiva, fenbmeno que acontece nao s6 em letras de
musica, mas também na ficcdo, na publicidade, na criacdo de slogans (cf.
Maingueneau, (2002:173-174) e particularmente, como veremos, nas manchetes e
titulos de noticias que serdao analisadas posteriormente.

Todas essas ocorréncias de desvio dos provérbios sado casos de
retextualizacdo que levam o leitor a reconhecer o texto fonte. H4 uma série de
procedimentos nos casos de retextualizagao, classificados por Koch, Bentes e
Cavalcante (2007:46ss) que procuramos considerar, aproveitar e adaptar com

exemplos NOSSOS!:

1. Substituigao:
a) de fonemas:
“‘Promessa é divida”. (31)

“Promessa é davida”.

Na segunda frase, os constituintes, enquanto estrutura sintatica (sujeito e
predicado) foram preservados, substituindo-se, porém, a palavra divida por duvida
gragcas a uma alteragdo fonémica na primeira vogal, com que se alterou todo o
sentido do provérbio. O que antes era uma promessa, um compromisso a palavra
dada, tornou-se uma incerteza, uma desconfianga quanto a obrigagao assumida.

b) de palavra ou lexical:

“Depois da tempestade, vem a bonanga”. (13)

“Depois da tempestade, vem a gripe”.
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A segunda parte do provérbio fonte expressa consolo ou esperanga para um
infortunio, enquanto o provérbio subvertido faz justamente o oposto, a substituicéo
da palavra bonanga por gripe nao transformou uma situacdo negativa
(tempestade) em positiva (bonanga); ao contrario, o que ja era ruim tornou-se pior.
Tem-se um tipo de humor negro que faz um alerta: a tragédia nunca vem so, pode

vir acompanhada de outro infortunio, como em Desgraca pouca é bobagem.

2. Acréscimo
a) de formulagao adversativa:
“Querer & poder” (36)

“Querer é poder, mas com trabalho”.

No provérbio fonte a vontade esta depositada na forga espiritual, na
perseverancga; contudo, a subversao ocorrida nesse provérbio o desqualifica por
apresentar justamente uma restricdo, demonstrando que somente desejo e forca
mental ndo bastam; & preciso empreender esforgos para conseguir o que se

anseia.

b) outro tipo de acréscimo:
“A esperanga é a ultima que morre”. (4)

“A esperanga e a sogra sao as ultimas que morrem”.

Ha dois elementos, no provérbio retextualizado que expressam valores
considerados opostos: a esperanga e a sogra. Ou seja, valor positivo quando
relacionado a esperanga e negativo em referéncia a sogra. Aqui ha claramente um
acréscimo que provoca humor, sobretudo relacionado ao emprego da palavra
“sogra” que € sempre tema de diversas zombarias.

Evidentemente que ha muitas op¢des de acréscimos que s6 0 exame

exaustivo de ocorréncias podera categorizar.
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C) inverséo tematica:
“Devagar se vai ao longe”

“‘Devagar nunca se chega”

Opera-se uma quebra de expectativa naquilo que se deseja; efetua-se uma
espécie de deturpacdo semantica que, do otimismo, passa-se ao pessimismo,
representada pela polaridade: positivo (provérbio fonte) para negativo (provérbio

subvertido).

4. Supressao:
“Quem tudo sabe, nada sabe”.

“Quem tudo sabe, sabe”.

Foi suprimido no provérbio subvertido o indefinido nada, gragas ao qual havia
um contraste entre os pronomes tudo/nada do provérbio fonte. Dessa forma, o que
antes era negado, como uma adverténcia a arrogancia, passou a ser confirmado.
O processo de desvio semantico sofrido pelo provérbio tem efeito sarcastico,

jocoso, que acaba por excluir o conselho que o provérbio fonte enunciava.

5. Transposigao:
“‘Pense antes de agir”

“Aja antes de pensar”

A transposicdo dos verbos basicos pensar e agir ocorridos no segundo
enunciado da nova feigao interpretativa a frase proverbial que, no original, aponta
primeiramente para a prudéncia. No desvio sofrido, tem-se o oposto, ou seja,
deixa-se de lado a cautela para partir para a agcdo, mesmo que seja impensada; o
que importa é ndo se acomodar diante dos fatos da vida.

Como se observou, a retextualizagdo € explorada nos diversos géneros que
utilizam esse recurso linglistico para que o destinatario recorra a outros tipos de

discurso e faca todas as inferéncias que o texto noticioso possa proporcionar. E
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um processo de intertextualidade que nunca se esgota nessa espécie de parodia
qgue, na maioria dos casos, tem efeito de humor ou traz embutida uma critica que
leva o leitor a trazer a memdria seus conhecimentos.

Com efeito, essas espécies de retextualizagdo mencionadas transformam
frases cristalizadas — provérbios — em outras frases, de estrutura semelhante, mas
com outros significados que conduzem o leitor a reinterpretar o texto, a fazer todas
as hipoteses interpretativas possiveis e cabiveis de velhas e conhecidas frases,
transformadas em novas formulagdes. Assim, pelo exposto, retextualizar significa,
aqui, de certa forma, transgredir o que é tradicional e esta consagrado pelo uso.

Alguns estudiosos do assunto, como Rocha (op.cit.: 164) entendem que os
provérbios plagiados (preferimos chamar de retextualizados) “numa situagdo de
enunciagao especifica deixam de ser provérbios”, porque ja ndo expressam uma
verdade universal e passam a referir-se exclusivamente a aspectos presentes no

universo de uma enunciacio particularizada.

PARTE B

. CORPUS
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A lista abaixo traz 45 manchetes e titulos de noticias do Jornal da Tarde em
gque se analisam as marcas de oralidade, representadas por enunciados
proverbiais produzidos por desvio, gragas aos processos de captagdo ou
subversdo, a partir de provérbios fontes, trazendo ganho de expressividade,
argumentatividade e até, em alguns casos, efeito de humor. Alguns provérbios
foram reenunciados ou retextualizados como forma de emprestar criatividade a
noticia veiculada pelo jornal.

Os redatores fizeram essa reenunciagao ou retextualizagdo dos provérbios
tendo por base uma formulacédo padronizada, mas nao absolutamente rigida que o
Jornal da Tarde, por meio de suas manchetes e titulos de noticia, incumbiu-se de
demonstrar. Diversamente do que se diz comumente dos provérbios que
apresentam verdades eternas, imutaveis, relacionadas ao comportamento
humano, as manchetes e os titulos de noticias selecionados para este trabalho
nao tém, de modo generalizado, as mesmas propriedades dos provérbios que lhes
serviram de fonte. Essas frases se aplicam unica e especificamente as noticias a
que estdo vinculadas e sO6 podem ser interpretadas semanticamente com o
suporte do contexto linguistico e situacional a que fazem alusao.

Os provérbios fontes listados sdo abonados por Aristides Fontes Filho (O
dito pelo ndo dito — Dicionario de expressodes idiomaticas), Marcio Cotrim (O pulo
do gato — O bergco de palavras e expressdes populares), José Pérez (Provérbios
Brasileiros), Josué Rodrigues de Souza (Provérbios & Maximas em 7 idiomas),
Leonardo Mota (Adagiario Brasileiro), Martha Steinberg (7001 provérbios em
contraste), R. Magalhdes Junior (Dicionario brasileiro de provérbios, locugbes e
ditos curiosos), Roberto Cortes Lacerda et al (Dicionario de Provérbios) entre
outros, cujas informagdes completas se encontram nas referéncias bibliograficas.

A analise compreendera a abordagem dos aspectos semanticos e, em
seguida, os aspectos especificamente formais.

Na listagem, as abonagdes estao indicadas segundo os respectivos autores,
por meio de seus nomes abreviados, perfeitamente identificaveis. Assim: Aristides

Fontes Filho por (Fontes Filho) etc.
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Provérbios fontes

Provérbios reenunciados ou
retextualizados

1. Amigos, amigos, negocios a parte.®

(Fontes Filho p. 23; Lacerda et al., p.
577; Mota, p.66)

a) Negocios, negocios, almogo a parte
(17/9/2002, 1° Caderno, p. 13) — sobre
negocios que sao discutidos durante o
horario de almoco.

b) Robinho: amigos, amigos...
(16/6/2006, Esportes, p. 1) — apesar da
amizade que o une a outros jogadores,
Robinho quer ser o titular do ataque.

¢) Ronaldo e Zidane: amigos, amigos...
(30/6/2006, Esportes, p.5) — jogo entre
Brasil e Franca.

2. A boniteza ndo se pde a mesa.

(Lacerda et al., p. 569)

No trabalho, a elegéncia se pée a mesa
(14/9/2002, 1° Caderno, p. 13) -
funcionarios que devem se trajar com
elegancia em seus locais de trabalho.

3. A carne é fraca.

(Fontes Filho, p. 4; Lacerda et al., p.
570; Steinberg — 784)

A carne ndo é fraca nédo (29/10/2004,
Variedades, p. 80) — sobre cortes de
carnes nao tradicionais como, por
exemplo, javali.

4. A esperanca € a ultima que morre.

(Fontes Filho, p.5; Lacerda et al., p. 571;
Steinberg — 422)

A bola é a ultima esperancga (29/ 9/2002,
Esportes, p.1) — time de meninas da
favela de Helidpolis joga contra a
marginalidade.

5. A mentira tem perna curta.

(Fontes Filho, p.8; Lacerda et al., p. 572;
Souza, p.322; Steinberg — 527)

Esta mentira ndo tem perna curta
(10/10/2002, Variedades, p. 1) — evento
que comemora os 120 anos de
Pindquio.

6. Ano novo, vida nova.

(Lacerda et al., p. 577)

Ano novo, carro novo (16/12/2004, 1°
Caderno, p.1) — sobre pessoas que todo
comego de ano trocam de automoével.

7. Cada um por si e Deus por todos.

(Fontes Filho, p.53; Lacerda et al., p.
583; Mota, p.86; Souza, p. 301)

E cada um por si (20/11/2004, Esportes,
p.1) — jogo em que Ronaldo e
Ronaldinho Gaucho se enfrentam.

8 A relacdo dos provérbios fontes estd em ordem alfabética, diferente da relagdo das manchetes e titulos de
noticias do corpus que se apresenta em ordem cronoldgica.
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8. Cria fama e deita-te na cama.

(Lacerda et al., p. 587; Souza, p. 302)

Fez fama?Deite na cama da Playboy
(08/9/2002, Variedades, p.1) — pessoas
que, ao adquirirem notoriedade, aceitam
posar nuas na referida revista.

9. Dangar conforme a musica.

(Fontes Filho, p. 84; Magalhdes Jr.,
p.90)

Para dancar conforme a musica
(25/4/2003, Variedades, p.1) — sobre a
programacao dos DJs nas danceterias.

10. Dar a Deus o0 que € de Deus e a
César o que é de César.

(Lacerda et al., p. 587; Magalhaes Jr., p.
90; Mota, p. 61)

A Serra o que é de Serra (09/11/2004,
1° Caderno, p.2) — sobre a eleigdo do
entao prefeito, José Serra.

11. De grdo em grao, a galinha enche o
papo.

(Fontes Filho, p. 100; Lacerda et al., p.
588; Mota, p.101; Souza, p. 302)

a) De Love em Love, o Palmeiras vai
chegando (30/5/2004, 1° Caderno, p.1) —
sobre o jogador Vagner Love que era
fundamental nos jogos de seu time.

b) De sufoco em sufoco, a Inglaterra
chega la (16/6/2006, 1° Caderno, p.1) —
classificagao dificil para a selecao
inglesa.

12. De médico e louco, todo mundo tem
um pouco.

(Fontes Filho, p. 10; Lacerda et al., p.
588; Mota, p. 101; Pérez, p. 40; (Souza,
p. 302)

De médico e louco, todo juiz tera um
pouco (23/12/2004, Esportes, p.18) —
juizes de futebol terdo de atender
jogador com emergéncia cardiaca.

13. Depois da tempestade vem a
bonanca.

(Cotrim, p. 65; Fontes Filho, p. 111;
Lacerda et al.,, p. 589; Magalhaes Jr.,
99; Mota, p. 103; Souza, p. 302
Steinberg — 6)

Depois da chuva (30/11/2004, 1°
Caderno, p.1) — sobre temporal que
alagou varias regides da cidade de Sao
Paulo.

14. Deus escreve certo por linhas tortas.

(Fontes Filho, p.
Pérez, p.42)

113; Mota, p.105;

O recado certo por linhas tortas
(23/6/2003, 1° Caderno, p.14) — aviso da
policia para criminosos.

15. Em briga de marido e mulher
ninguém mete a colher.

Em briga de marido e mulher...
(30/6/2006, Variedades, p.40) — filme
que retrata a vida turbulenta de um
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(Fontes Filho, p. 134; Lacerda et al., p.
593; Mota, p. 117; Pérez, p. 48)

casal.

16. Em casa de ferreiro, espeto de pau.

(Fontes Filho, p. 124; Lacerda et al., p.
593; Mota, p. 113; Pérez, p. 30;
Steinberg — 955)

Em casa de ferreiro... (05/4/2006, 1°
Caderno, p.2) — almogo no Centro de
Vigilancia Sanitaria provocou diarréia.

17. Em terra de cego, quem tem um
olho é rei.

(Fontes Filho, p. 128; Lacerda et al.,
p.594; Magalhdes Jr., p. 111; Mota, p.
115; Steinberg — 464)

Na terra dos sem-delegacia, o trafico é
rei (14/4/2003, 1° Caderno, p.1) — sobre
a 61 DP de Cangaiba que nao
consegue combater o trafico de drogas.

18. Escreveu nédo leu, pau comeu.

(Fontes Filho, p.135; Pérez, p. 51)

Escreveu néo leu... (09/02/2007, Imdvel,
p.1) — anuncios que podem dar
seguranga ao consumidor para evitar
propaganda enganosa na hora de
adquirir um imével.

19. Filho de peixe, peixinho é.

(Fontes Filho, p. 156; Lacerda et al.,
p.597; Magalhdes Jr.; Mota, p.123;
Souza, p. 305; Steinberg — 535)

a) Filha de peixe no Sesc Vila Mariana
(17/3/2006, Variedades, p.12) — filha de
Martinho da Vila canta no Sesc.

b) Nos palcos: filho de peixe, bom
musico é (14/9/2006, Variedades, p.1) —
filhos de musicos famosos que tém tanto
talento quanto seus pais.

20. Nem tanto ao mar, nem tanto a
terra.

(Fontes Filho, p. 218; Lacerda et al., p.
611; Mota, p. 162)

Nem tanto ao mar, nem tanto a terra
(21/8/2006, 1° Caderno, p.2) — editorial
que critica a publicidade exagerada.

21. Os extremos se atraem.
(Lacerda et al., p. 621)

(Magalhaes, p. 223).

Parka e casaqueto: opostos que se
atraem (27/05/2007, Revista JT, p. 24) —
um comprido e outro bem curto que
apesar das diferencas de tamanho, séo
dois agasalhos de grande aceitagao
para o inverno.

22. O fim justifica os meios.

(Fontes Filho, p. 224; Lacerda et al., p.
615; Mota, p. 171; Souza, p. 303;
Steinberg — 221)

O fim justifica os meios? (07/4/2006,
Variedades, p.41) — filme que usa a
violéncia como forma de vinganca.
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23. Olho por olho, dente por dente. Dente por dente, olho por olho
(08/8/2002, Variedades, p.8) -

(Fontes Filho, p. 228; Lacerda et al., p.|referéncia sobre novela, “Beijo do

620; Mota, p. 172; Souza, p. 297) Vampiro”.

24. Onde ha fumaga, ha fogo. Onde  ha fumaca... (29/9/2006,
Variedades, p.4) - filme sobre

(Cotrim, p. 65; Fontes Filho, p. 228;|tabagismo.

Lacerda et al.,, p. 620; Mota, p.173;
Pérez, p. 96; Steinberg — 947)

25. O peixe morre pela boca.

(Fontes Filho, p. 225; Lacerda et al., p.
617; Steinberg — 310)

Peixe vai morrer pela boca? (06/4/2006,
Esportes, p.2) — time do Santos ja se
considerava campeao.

26. O que nao tem remédio, remediado
esta.

(Fontes Filho, p. 225; Lacerda et al., p.
618; Mota, p.178)

Remediar pode ser melhor do que
operar (01/10/2002, 1° Caderno, p.10) —
certos medicamentos sdo mais eficazes
do que fazer angioplastia.

27. A propaganda é a alma do negdcio.

(Fontes Filho, p.226; Lacerda et al., p.
574)

A propaganda é a alma do negocio
(20/9/2002, 1° Caderno, p.3) —
anuncios que estimulam as
negociagoes.

28. Pao, pao, queijo, queijo.

(Fontes Filho, p. 232; Lacerda et al., p.
623; Magalhdes Jr., p. 238; Mota, p.
186)

Pé&o, péo, geléia, geléia (04/12/2004,
Variedades, p.12) — sobre geléias
exoticas para passar no pao.

29. Pimenta nos olhos dos outros é
refresco.

(Fontes Filho, p. 246; Lacerda et al., p.
625; Mota, p.190; Souza, p. 304;
Steinberg — 478)

Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco.
(14/10/2002, Variedades, p.1) — show do
grupo de rock “Red Hot Chili Pepers”.

30. Pior a emenda que o soneto.

(Fontes Filho, p. 247; Lacerda et al., p.
625; Magalhaes Jr., p.253;Mota, p. 190)

O remendo ficou pior que o buraco
12/01/2006, 1° Caderno, p.5) — conserto
mal feito nas ruas de Sao Paulo.

31. Promessa é divida.

Promessa é divida (22/12/2004, 1°
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(Fontes Filho, p. 258; Lacerda et al., p.
627)

Caderno, p.2) — a promessa de
desconto em compra de automdével nao
foi efetivada.

32. Quem canta, seus males espanta.

(Fontes Filho, p. 265; Lacerda et al., p.
630; Magalhdes Jr., p. 268; Mota, p.
203; Pérez, p. 113)

Quem canta, seus males espanta
(29/10/2004, Variedades, p.5) — sobre
monges beneditinos que cantam no
mosteiro de Sao Bento.

33. Quem nao tem cao, caga com gato.

(Fontes Filho, p.267; Lacerda et al., p.
635; Fontes Filho, p. 267; Mota, p. 217;
Souza, p. 304)

Quem tem céo... (01/4/2006,
Variedades, p.8) — caes que sao levados
por seus donos a Praca Buenos Aires.

34. Quem pode o mais, pode 0 menos.

(Fontes Filho, p. 267; Lacerda et al.,
p.636; Mota, p. 219)

Chora mais quem pode menos
(14/10/2002, 1° Caderno, p.10) — sobre
a condicdo das presas da Cadeia
Publica de Pinheiros.

35. Quem ri por ultimo, ri melhor.

(Fontes Filho, p. 267;Lacerda et al., p.
636; Mota, p. 230; Steinberg — 358)

E hoje, quem vai rir por ultimo?
(29/9/2002, Esportes, p.1) — jogo em
que o jogador Ricardinho enfrente seu
ex-clube.

36. Querer €& poder.

(Fontes Filho, p. 268; Lacerda et al., p.
639; Mota, p. 227; Steinberg — 948)

Querer é poder, mas com trabalho
(28/12/2004, Dinheiro, p.6) — o sucesso
sO pode acontecer com muito empenho.

37. Rir € o melhor remédio.

(Lacerda et al., p. 639)

Rir ainda é o melhor remédio
(24/12/2004, Variedades, p.4) — sobre o
filme “Bob Esponja”.

38. Santo de casa n&o faz milagre.

(Fontes Filho, p. 276; Lacerda et al.,
p.640; Magalhaes Jr., p. 284; Mota, p.
232; Souza, p. 303)

a) Santo de casa ngo faz milagre
(29/10/2004, Variedades, p.5) — comédia

rural, cujos personagens tém
desavengas com seus santos.
b)Santo de casa.. faz cinema

(15/02/2006, Variedades, p.1) — Rede
Globo usa seus estudios no Projac para
fazer filmes.
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39. Tamanho néao é documento.

(Fontes Filho, p. 291; Lacerda et al., p.
643; Mota, p. 239)

Tamanho € documento? (02/02/2007,
Variedades, p.8) — sobre grandes e
pequenas casas de show.

40. Ver para crer.

(Fontes Filho, p. 319; Lacerda et al., p.
647; Magalhdes Jr., p. 313; Mota, p.
253; Steinberg — 759)

Ver para crer (17/3/2006, Variedades,
p.5) — pastel com recheio de bombom
“Sonho de Valsa”.
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2. ANALISE DAS OCORRENCIAS

2.1. ASPECTOS SEMANTICOS

2.1.1. Aspectos semanticos em geral

A primeira analise dos provérbios se processara por seus aspectos
semanticos em que, independentemente da manutengdo ou nao da forma,
estabelecer-se-a uma correlagcdo semantica entre o provérbio fonte ou original
(base para a analise) e o provérbio retextualizado.

No caso, o provérbio sofreu retextualizagdo em relagdo a sua enunciacao
original, mas permanece com aspecto de provérbio. Quando, por exemplo, o
Jornal da Tarde traz como titulo de noticia E cada um por si (n° 7), o leitor remete-
o ao original Cada um por si e Deus por todos. A situagédo a que o titulo faz alusédo
ja ndo é mais de carater generalizador, pois é especifica aquela circunstancia
referida na noticia, entretanto a sensagao e aparéncia de provérbio original sao
mantidas.

Temos, no corpus, 45 proveérbios listados, dos quais quatro apresentam mais
de uma retextualizacéo: 1, 11, 19 e 38.

Os enunciados fontes estdo aqui enquadrados como provérbios, ainda que
alguns possam ser discutiveis como tais, uma vez que ndo apresentam as
caracteristicas e propriedades teoricamente estabelecidas para eles. Mas todos

constam como provérbios nas fontes consultadas.

1. Amigos, amigos, negocios a parte.

Mota aponta variante de entonacdo: “Amigos, amigos! Negdcios a parte!

O provérbio significa que as amizades nao devem interferir nos negécios, que
devem ser isentos e rigorosos e, as vezes, muitos relacionamentos amigaveis nao
resistem quando ha interposicdo nas negociag¢des. Portanto, nos negécios, n&o se
deve levar em conta as amizades.

O corpus registra trés ocorréncias com desvio desse provérbio:
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a. Negocios, negocios, almogo a parte. (17/9/2002, 1° caderno, p.13)

A alusdo aqui ndo é sobre a influéncia que as negociagdes podem exercer
sobre as amizades, mas como atualmente se fazem muitos negdcios durante o
horario de almogo. O que a manchete sugere, com essa enunciagao proverbial, &
que a falta de tempo, a intensidade de trabalho e a correria da vida moderna,
sobrecarregam o homem de negdcios e fazem com que um horario, que deveria
ser desfrutado com tranquilidade e momentos de descanso, fosse preenchido com
acertos financeiros e comerciais. Assim o que antes estava no plano metaférico e
geral (provérbio fonte), passou para o plano real e especifico (provérbio

retextualizado).

b. Robinho: amigos, amigos... (16/6/2006, Esportes, p.1)
c. Ronaldo e Zidane: amigos,amigos... (30/6/2006, Esportes, p.5)

Esses provérbios retextualizados tém enunciados especificos e identificados,
portanto, passando de universais e gerais para particulares e especificos.
Apresentam situagdes de amizade que ndo devem ser confundidas na ocasido
dos jogos. Robinho afirma ser amigo dos outros jogadores, mas quer ser titular da
selecao; Ronaldo e Zidane se enfrentarao, apesar de manterem amizade entre si.

Embora subvertam o provérbio de onde se originam ao apresentarem
enunciadores e suprimirem a segunda parte da frase, a significagéo tradicional é
mantida que séo os interesses profissionais postados acima das amizades.

Como se observa, ambas as retextualizagdes (b, c), em relagdo ao proveérbio

fonte, apresentam:

a) manutengao do valor semantico;
b) mesmo contexto: Robinho que busca afirmagao profissional; e Ronaldo

Zidane: amigos que se enfrentam.
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Em ambos os casos houve ainda supressdo da segunda parte (negocios a
parte), representando uma suspensao provocativa da idéia, a ser complementada

pelo leitor. Esta questao formal da supressao sera retomada adiante.

2. A boniteza nao se poe a mesa.

Ha outras variantes desse provérbio referendadas por Lacerda et al.: Beleza
n&o se pbe a mesa e Boniteza ndo se pbe a mesa (sem o artigo determinante).

Esse provérbio traz a idéia de que as aparéncias nao sdo importantes, ou
seja, ndo é o atributo fisico que valoriza o homem, mas o seu carater. Ha,
entretanto, um provérbio de significagdo oposta abonado por Souza (p.54) que
sugere preconceito: Uma boa aparéncia é uma carta de apresentagéo.

Ha correspondentes em italiano: Le belleze non si mangiano e em espanhol:

Con hermosura sola no si pone la olla.

No trabalho, a elegéancia se pée a mesa. (14/9/2002, 1° Caderno, p.13)

Houve, na retextualizacdo, uma inversao de polaridade que desqualifica o
provérbio fonte: de “ndo se pde” para “se poe”. Existe uma imposi¢cdo de valores
que coloca em relevo a elegéncia (a boa aparéncia), ndo de maneira geral, mas
em circunstancia especifica, determinada — no trabalho.

O leitor, ao ler essa manchete, identifica uma situagcdo comum, hoje, em que
as relacbes humanas e a qualidade profissional se estabelecem nao sé por
competéncia, mas também pela aparéncia. De certa forma, a orientacido

argumentativa € a mesma do provérbio lembrado acima por Souza.
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3. A carne é fraca.

Esse provérbio € abonado por Fontes Filho e Lacerda et al. que registram
uma variagao: Ninguém é de ferro, em que se observa uma conotacdo sexual.
Steinberg apresenta a frase tirada da Biblia, dita por Cristo no Jardim das
Oliveiras: O espirito esta pronto, mas a carne é fraca.

Aponta esse provérbio para as fraquezas humanas, as tentagdes a que os
homens estao sujeitos. Somos frageis e faliveis, e faciimente nos deixamos levar

pelos instintos ou pelos desejos.

A carne néo é fraca nao. (29/10/2004, Variedade, p.80)

Nesse titulo de noticia a retextualizagao, diferentemente do provérbio fonte,
tem significagcdo denotativa, pois “carne” nao se refere as fraquezas humanas,
mas aos varios tipos de carne que sao preparados para serem consumidos nas
inumeras churrascarias da cidade.

O adjetivo “fraca”, seguido de duas negativas, refor¢a a qualidade da carne e
0 seu sabor exotico, ja que o provérbio retextualizado enuncia uma reportagem
que faz alusdo a certos tipos de carne nao tradicionais, como, por exemplo, carne
de javali, que n&o apresenta a maciez que se espera das carnes comuns, mas
leva o exdtico para o paladar do consumidor.

Por outro lado, a semelhanga do caso anterior, houve aqui também inversao

de polaridade: de afirmativa: “é¢” para negativa: “nao é”.

4. A esperancga é a ultima que morre.

Lacerda et al. trazem a variagcado A esperancga é sempre a ultima que morre e

um provérbio de forma diferente e significagdo similar: Enquanto ha vida, ha

esperanga.
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Representa, esse provérbio, a perfeita expressdo do otimismo, da

perseveranga, mesmo diante das dificuldades que o homem enfrenta na vida.

A bola é a ultima esperanca. (29/9/2002, Esportes, p.1)

No provérbio fonte, a “esperanca” se apresenta de maneira genérica,
enquanto na retextualizagcao esta determinada ou especificada pela palavra “bola”.
Diferentemente do provérbio fonte que apresenta otimismo, o provérbio
retextualizado resvala na fatalidade que envolve as jovens da periferia, sobretudo
as moradoras de favela que ndo tém opc¢des de lazer.

No caso da favela de Helidpolis, a manchete enuncia uma possivel solugéo (a
ultima esperanga) que evitaria a marginalizagdo ou a criminalidade das meninas

que vivem nessa favela: o futebol.

5. A mentira tem perna curta.

Fontes Filho, Lacerda et al. e Souza abonam a forma A mentira tem pernas
curtas e Steinberg apresenta a palavra “mentira” sem o artigo determinante e o
objeto direto no singular: Mentira tem perna curta.

Lacerda et al. registram ainda algumas variagdes: A corda da mentira & muito
curta, Curtas tem as pernas a mentira e alcanca-se asinha, apanha-se mais
depressa um mentiroso que um coxo, Mais depressa se apanha um mentiroso
que um coxo.

Esse provérbio traz a adverténcia de que o mentiroso, por mais que tente
encobrir a mentira, é fatalmente descoberto, ja que € impossivel sustentar ou

dissimular a mentira por muito tempo.
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Esta mentira ndo tem perna curta. (10/10/2002, Variedades, p.1)

Esse titulo de noticia se refere ao personagem Pinéquio que simboliza a
mentira, cujo nome &, em muitos casos, tomado, metaforicamente, como sinbnimo
do adjetivo mentiroso.

Entretanto, nessa retextualizagdo, “esta mentira” ndo esta empregada de
modo negativo, nem de forma metaférica. Trata-se de mais um caso de inversao
de polaridade, a semelhanga dos numeros 2 e 3. Comemorava-se, em 2002, os
120 anos da criagdo do personagem Pinéquio; assim, esta mentira,
paradoxalmente, ndo € uma mentira (ndo tem perna curta), mas uma verdade que

se pode comprovar.

6. Ano novo, vida nova.

Lacerda et al abonam esse provérbio e apresentam diversas variagdes:
Mudando o tempo, muda-se o tento; Mudam-se os tempos, mudam-se as idéias;
Mudam-se os tempos, mudam-se as vontades (Camdes); mudam-se os tempos,
mudam-se 0s pensamentos; Outros tempos, outros costumes.

Significa esse provérbio as promessas e as expectativas positivas que sempre
séo feitas e/ou esperadas ao inicio do ano novo: renovagdo, mudangas que, em

muitos casos, dificilmente sdo cumpridas ou parcialmente realizadas.

Ano novo, carro novo. (16/12/2004, 1° Caderno, p.1)

Na retextualizacdo permanece a expectativa da mudancga ou a promessa feita
no inicio do ano normalmente que € realizada, porque se trata concretamente da
compra de um bem, um automével, e a manchete se refere justamente as pessoas
gue todo inicio de ano trocam de carro.

Esse enunciado tem semelhangas as propagandas que incentivam as

compras de carros novos. E reconhecida a grande fascinacdo que o brasileiro
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possui por automodveis, assim a retextualizacdo do provérbio constata esse fato

que normalmente & uma promessa que se cumpre.

7. Cada um por si e Deus por todos.

Fontes Filho da outras variagdes: Cada um sabe de si e Deus sabe de todos,
Cada um cuide de si e Deus de todos, Cada qual faga por si e Deus fara por
todos. Lacerda et al registram, também, algumas variagdes: Cada um olhe por si
(e ja ndo faz pouco), Cada um por si, Cada um trata de si e Deus de todos, Cada
qual trate de si e deixe os outros, Cada um na sua e Deus na de todos. Mota
apresenta uma variagao: Cada um sabe de si, e Deus de todos.

O provérbio explica que Deus ajuda a todos, desde que cada um faga o que
Ihe é devido, ou, ainda, cada qual deve cuidar de seus afazeres e ndao se envolver
com a vida de seus semelhantes. Esse provérbio se assemelha a um tipo de auto-

ajuda tdo em voga atualmente.

E cada um por si. (20/11/2004, Esportes, p.1)

Nessa retextualizagao esta implicita uma espécie de rivalidade esportiva entre
jogadores renomados. A referéncia é sobre Ronaldo e Ronaldinho Gaucho que
iriam se confrontar, jogando por seus respectivos clubes.

Esse titulo de noticia aproveita, semantica e formalmente, apenas a primeira
parte do provérbio fonte, ja que se refere a jogadores que, apesar de brasileiros e
ja terem jogado juntos pela sele¢cdo, devem se preocupar apenas com seus times

e procurar defender os seus interesses.
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8. Cria fama e deita-te na cama.

Ha outras variagdes desse provérbio, abonadas por Lacerda et al: Cobra boa
fama, faz(e) o que quiseres, Cobra fama e deita-te a dormir, Conquista boa fama e
dorme a manhé& na cama.

Ha provérbios semelhantes em italiano: Acquista buona fama e mettiti a
dormire e em espanhol: Cobra buena fama y échate a dormir.

Esse provérbio pode ser interpretado por duas dire¢des: 1) ao alcangar boa

reputacdo, o homem alcanga também a tranquilidade e vive sem preocupacéao; 2)

o homem acaba se acomodando, quando conquista o que deseja.

Fez fama? Deite na cama da Playboy. (08/9/2002, Variedades, p.1)

Ha, aqui, uma pergunta que € prontamente respondida, ou seja, o provérbio
retextualizado aponta para uma circunstancia recorrente as jovens artistas que
alcangam rapidamente a notoriedade e sdo imediatamente convidadas para
posarem nuas na revista Playboy. Porque a fama, com artistas, hoje em dia, é
efémera, dificilmente esse tipo de convite é recusado.

Enquanto o provérbio fonte deixa implicito que alguns, em muitas situagdes e
com muita dificuldade e empenho, alcancam uma vida tranquila, sem
preocupacgdes, na retextualizacdo, observa-se o oportunismo de pessoas que se

aproveitam da fama instantanea para ganhar dinheiro sem muito esforgo.

9. Dangar conforme a musica.

Fontes Filho, além da versao acima, traz outra: Dancar como tocam.

Magalh&es Jr. ainda entende que tem o mesmo sentido o proveérbio: Responde o

abade como conta o frade.
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E um provérbio que encerra uma forma de adequagdo e conformismo diante
das circunstancias da vida, ou seja, as vezes, é preciso agir de acordo com as
conveniéncias do momento ou agir sob a influéncia ou a mando de outrem. E,
ainda, o individuo que se adapta com rapidez as situacdes dificeis e que se

comporta da maneira que essas mesmas situagdes exigem.

Para dancar conforme a musica. (25/4/2003, Variedades, p.1)

Esse provérbio retextualizado tem praticamente a mesma estrutura do
provérbio fonte, mas é interpretado de modo denotativo ja que o verbo dancar foi
empregado em seu sentido literal. O titulo se refere a programacéao feita pelos DJs
nas danceterias da cidade que selecionam as musicas conforme o gosto do
publico que frequenta esses locais.

O provérbio original, metaforicamente, faz alusao a situagdes de conformismo
a que, em muitas ocasioes da vida, o homem tem que se sujeitar, enquanto no
provérbio fonte também ha situacdo de conformidade, mas de maneira positiva, ja
que nao ha sujeicdo, representando, na realidade, a reunido de pessoas com o

mesmo gosto musical.

10. Dar a Deus o que é de Deus e a César o que é de César.

Esse provérbio traduz a sabedoria divina que foi assimilada pela cultura
popular. Lacerda et al. explicam que a fonte deste proveérbio biblico é Lucas 20,25:
‘Reddite ergo quae sunt Caesaris, Caesari et quae sunt Dei, Deo”. Em francés: ‘Il
faut rendre a César ce qui est a César et a Dieu ce qui est a Dieu”; em inglés:
“Render unto Caesar the things which be Caesar and unto God the things which
be God'’s”.

Souza registra “Dar a César o que é de César e a Deus o que é de Deus” e

explica que a origem da frase proverbial vem do Evangelho e informa ser uma
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resposta de Jesus aos fariseus sobre a questdo da obediéncia ao poder
constituido. Talvez seja a primeira manifestagao histérica sobre a separacéo entre
a Igreja e o Estado.

Magalhaes Jr., que cita a frase com o verbo “dar” no imperativo (“Dai a César
0 que é de César e a Deus o que ¢ de Deus”) fundamenta sua fonte no
Evangelho de Mateus (capitulo XXII, versiculo 21), diferente, portanto, da
apresentada por Lacerda et al. A frase latina também difere formalmente: “ Quod

Dei, Deo, Quod Cesaris, Cesari”, com inversao das palavras chave.

A Serra o que é de Serra. (09/11/2004, 1° caderno, p.2)

No corpus aparece a versao acima, em que se observam a substituicido de
César, como representante do poder, e a supressdao da segunda parte do
provérbio. A retextualizacdo que serviu como titulo a um editorial sobre o entao
recém-eleito candidato soa como parddia, sobretudo pela proximidade fénica entre
Serra/César e por apresentar forte relacdo semantica com o provérbio fonte, que
embora transpareca como religioso, tem carater tipicamente politico.

Aqui ha a alusao do perfil do entdo candidato a prefeito da cidade de Sao
Paulo, que seria eleito com uma grande margem de votos sobre sua rival, Marta
Suplicy que tentava a reeleicdo. Serra, de perfil mais austero do que sua
oponente, segundo o editorial seria eleito por ter recebido da populagcéo a
confianga para uma administracao diferente da entao prefeita.

A retextualizagdo ocorreu n&o s6 com a supressao da segunda parte a Deus
0 que é de Deus, mas também com o jogo ludico entre os nomes Serra e César

que possuem semelhancas fonéticas.
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11. De grdo em grao, a galinha enche o papo.

Fontes Filho registra: De grdo em grdo a galinha enche o bico. Lacerda et al.
e Souza abonam o provérbio acima e registram outras variacdes. Lacerda et al.: A
pouco e pouco é que fia a velha o copo [a porcdo de 1a ou linho que ha de fiar’;
De grdo em grdo a galinha enche o papo (e o velho o saco), de grdo em gréo
enche a galinha o pap&o; Pouco a pouco fia a velha o copo; De bago em bago,
enche a velha o saco; Grao a grao, também se chega ao milhao.

Souza apresenta trés variagdes: De bago em bago, enche a velha o saco; De
raminho em raminho, a avezinha faz seu ninho e Um grdo nédo enche celeiro, mas
ajuda o seu companheiro.

Esse provérbio valoriza a perseveranga de se fazer, com pequenas
economias, grandes fortunas. Mostra, ainda, o valor pratico na insisténcia das
acdes que levam as possibilidades individuais. Indica também que, aos poucos,
podem-se atingir objetivos desejados.

Em francés, temos: Grain a grain, la poule remplit son ventre.

a. De Love em Love, o Palmeiras vai chegando (30/5/2004,1° caderno, p.1)

b. De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega la. (16/8/2006, 1° caderno, p.1)

Os dois provérbios retextualizados, que formam os titulos de noticias, tém o
mesmo referente contextual: ambos fazem alusdo ao futebol. Observa-se que ha
um intervalo de dois anos entre os dois titulos, mas houve um reaproveitamento
do redator da mesma base proverbial (De gr&o em gréo...).

Os enunciadores sao diferentes, pois na frase a existe uma acgao
particularizada: um determinado jogador, Vagner Love, € quem comanda o time do
Palmeiras em suas de vitdrias. A frase b apresenta o0 modo como a agao se
realiza (De sufoco em sufoco) e, em seguida a autora dessa agéo (a selegédo da

Inglaterra).
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No provérbio fonte, o significado remete a atitudes perseverantes que sao
tomadas para que se possam obter resultados positivos. Nas frases
retextualizadas ha semelhanga semantica ao provérbio original, na referéncia as
atitudes que sao tomadas gradualmente, entretanto, é improvavel se saber se

resultardo em algo positivo ou n&o.

12. De médico e louco, todo mundo tem um pouco.

Lacerda et al. trazem a abonacgao desse provérbio do francés: “Chacun a un
fou dans sa manche”, ou seja, “Cada um traz um louco escondido na manga”. E
um comportamento que resvala a loucura que todos possuem e trazem-na a tona
quando uma situagéo limite assim o exigir.

Pérez acrescenta outra personalidade ao provérbio — poeta: “De poeta,
médico e louco cada um tem um pouco” e no lugar da expressao popular e geral
“todo mundo”, aparece a expressao particularizada “cada um”.

O provérbio alude as circunstancias que todas as pessoas, de certa forma,
vivenciam em alguns momentos de suas existéncias: as abstracdes da vida
(poeta); os diagndsticos que muitos imaginam ter competéncia para resolver
(médico) ou as atitudes fora da habitual normalidade que, as vezes, as pessoas
cometem (louco).

Souza traz uma versdo aparentemente personalizada para esse provérbio:
“De musico, poeta e louco, todos nés temos um pouco”. Com a expressao “todos
nos” continua um enunciado geral, porém inclusivo: do enunciador ao
enunciatario. Aqui este provérbio significa que todos nds possuimos um lado

artistico e uma parcela de loucura combinados.
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De médico e louco, todo juiz tera um pouco (23/12/2004, Esportes, p.18)

O jornal atualizou o enunciado, incluindo, porém, ainda generalizagéo, a
personalidade do juiz (de futebol) que passara a atuar um pouco como médico.
Esse titulo de noticia na segao de Esportes do jornal que explica que todo juiz de
futebol devera ter conhecimentos médicos representa uma parédia do provérbio
fonte que faz referéncia as atitudes que, dependendo das circunstancias da vida,
as pessoas sao obrigadas a tomar. A retextualizagdo, ao contrario, ndo se situa no
plano genérico e universal, como algo que, via de regra, acomete as pessoas, mas
uma situagao particularizada referente aos juizes de futebol que terdo de socorrer
jogadores de futebol em caso de emergéncia médica.

A primeira vista, esse desvio aparenta ser uma variacdo do original;
entretanto, ao ler a noticia a que ele faz alusédo, o leitor logo percebe que se trata
de uma imitagédo burlesca e até irbnica de uma situagdo médica que nenhum juiz
de futebol tem preparo profissional para exercer.

Tanto no provérbio original, quanto no provérbio retextualizado ha um
processo de correlagdo em que temos apddose (condicionada) e protase
(condicionante) em que parte do enunciado prepara a outra numa relagdo de

dependéncia: De médico e louco (prétase), todo juiz tera um pouco (apddose).

13. Depois da tempestade vem a bonancga.

Trata-se de provérbio, sobre o qual encontramos o maior numero de
abonacgdes (7 vezes). Fontes Filho apresenta uma variagdo: Depois da
tempestade vem a calmaria. Lacerda et al. registram em francés: “ Apres la pluie
le beau temps” (Depois da chuva, o bom tempo) que tem a mesma idéia em
inglés: “After a storm comes a calm” (Depois da tempestade vem a calmaria). Do
grego temos, “Tempo ruim transforma-se facilmente em tempo bom”, registrado
por Menandro nos Mondsticos; o correspondente em latim € “Post nubila Phoebus”

(Depois das nuvens, o Sol).
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Magalhéaes Jr. apresenta o desdobramento poético desse provérbio, realizado
por Cambes em “Os Lusiadas” Depois de procelosa tempestade/Noturnas
sombras, sibilante vento/Traz a manha serena claridade,/Esperan¢a de porto e
salvamento.

Esse provérbio alude as vicissitudes da vida que sdo alternadas de bons e
maus momentos. Assim, sempre depois das dificuldades surgem periodos de

tranquilidade e vice-versa.

Depois da chuva (30/11/2004, 1° caderno, p.1)

Esta manchete secundaria do jornal € complementada pela imagem (ver na
pagina seguinte), ou seja, a supressao processada pelas reticéncias remete a foto
que retrata o caos em que se transforma a cidade depois de um dia de chuvas
intensas.

O desvio do provérbio se processa em uma conjugagdo de palavras
suprimidas que sao completadas por imagens bem diferentes da situagédo abstrata
e geral apresentada pelo provérbio fonte que remete a felicidade do homem apés
superar situacgdes dificeis. O provérbio retextualizado, ao contrario, enuncia com
imagens e palavras as circunstancias adversas que boa parte da populagcéo da
cidade de Sao Paulo enfrenta depois de uma forte chuva.

O Jornal da Tarde, ao fazer alusdo a um provérbio que representa o otimismo,
a redencgao depois de situagdes adversas, aponta, pela substituigdo da linguagem
verbal pela forca da linguagem visual da foto, o descaso e o abandono, por parte
das autoridades, a que esta relegada a cidade, sobretudo todas as vezes em que

chuvas fortes caem sobre algumas regides da capital paulista.
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S

(Fig.9) Jomal da Tarde, 30/11/2004

14. Deus escreve certo por linhas tortas

Além dessa formulagao, Fontes Filho e Mota apresentam: Deus escreve
direito por linhas tortas. Em sua religiosidade, o provérbio mostra o poder de Deus
gue, mesmo nao parecendo, ajuda aqueles que necessitam.

Expressa, ainda, o provérbio o argumento da autoridade dentro da moral
cristd que pode levar o homem a enfrentar adversidades e, por meio delas, trazer
licoes de vida, ou seja, situagbes que, aparentemente sao dificeis de serem

enfrentadas, podem ser resolvidas de modo positivo.

O recado certo por linhas tortas. (23/6/2003, 1° caderno, p.14)

Esse enunciado retextualizado que enuncia uma noticia policial apresenta
semelhangas semanticas sutis com o provérbio fonte. Transmite o aviso dado pela
policia de que ira reprimir intensamente os criminosos da cidade de Sao Paulo.

Enquanto o provérbio fonte enuncia a bondade e a forga divinas em reverter

situacbes adversas, o proverbio retextualizado mostra a forca dos homens que



174

tém poder constituido para usa-lo, mesmo de maneira ndo convencional contra

aqueles que cometem crimes.

15. Em briga de marido e mulher ninguém mete a colher.

Lacerda et al. abonam o provérbio acima. Fontes Filho registra duas
variagdes: Entre marido e mulher, ndo meta a colher e Em briga de marido e
mulher, ndo se mete a colher. Lacerda et al. apresentam, ainda, mais trés
variagdes com outro tipo de parentesco: Entre irmaos ndo meta as maos, Em
briga de irm&o ndo se da opinido, Entre pai e irmdos ndo metas as maos.

Mota abona: Entre marido e mulher ndo metas a colher e Pérez traz: Em briga
de marido e mulher, ninguém deve meter a colher.

Ha registros paralelos em inglés, Don’t put your finger between the bark and
the tree; em espanhol, Entre el arbol y la corteza no metas la mano; em francés, I/
ne fant pas mettre le doigt entre larbe et I'écorce.

Esse provérbio representa a prudéncia do homem em néo se envolver na vida
alheia, principalmente quando ha grau de parentesco e, ao mesmo tempo, encerra
uma adverténcia para que se tenha discricdo diante das atitudes de seus

semelhantes.

Em briga de marido e mulher... (30/6/2006, Variedades, p.40)

Esse procedimento ndo esta suprimindo a frase, mas parte dela, ou seja, seu
nucleo oracional, numa espécie de jogo mneménico com o leitor que o redator fez
nessa reenunciagao, repete-se mais sete vezes (casos 1a, 1b, 13, 16, 18, 24 e
33), intensificando-se a expectativa provocada pela omissdo da apédose apds o
climax entonacional da prétase. E um enunciado que da titulo a uma critica sobre
um filme americano “Separados pelo casamento” (The Break-up) que retrata a

vida turbulenta de um casal que decide se separar, mas demora em fazé-lo.
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O jornal, ao reenunciar o provérbio com uma frase fragmentada, pelo que
representa semanticamente, pode remeter a outro provérbio Para bom
entendedor, meia palavra basta. A reenunciagdo se instaurou no contexto
especifico do casal que, diferentemente do provérbio fonte, precisa da ajuda e da
opinido dos amigos para resolver suas desavengas e encontrar uma solugao

definitiva para dar cabo a um relacionamento conturbado.

16. Em casa de ferreiro, espeto de pau.

A abonacgao desse provérbio iniciando com a preposicdo em aparece em
Fontes Filho, em Lacerda et al. e em Mota. Steinberg e Pérez registram-no sem a
preposi¢ao: Casa de ferreiro, espeto de pau.

Lacerda et al apresentam outras variacoes: Alfaiate mal vestido, sapateiro mal
calgado; Em casa de cavaleiro, vaca e carneiro; Em casa de ferreiro, o pior apeiro;
O bom bocado néo é para quem o faz, mas para quem o logra e O prato ndo é
para quem o fez: é para quem o come. Estes dois ultimos sdo mais explicitos e
denotativos.

Esse provérbio traz a contradicao ferreiro/pau como simbolo do mau
profissional ou significa aquele que soluciona os problemas alheios, mas nao

consegue resolver os seus.

Em casa de ferreiro... (05/4/2006, 1° Caderno, p.2)

Esse enunciado pertence ao grupo de provérbios reenunciados em que ha
supressao de parte da frase. A motivagdo desse enunciado resvala o humor (um
tipo de humor negro), na critica e na negligéncia que, de certa forma, também esta
instaurado no provérbio original.

Como é possivel o Centro de Vigilancia Sanitaria servir a seus funcionarios
uma refeicdo estragada? Em casa de ferreiro... Tanto o provérbio fonte, como a

reenunciagao apresentam semelhangas semanticas, embora o primeiro seja
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genérico e 0 segundo tenha aplicagdo que se ajusta com muita propriedade a
esse enunciado especifico. Contudo, o enunciado reenunciado mantém o carater

conotativo, o que nao deixa de ser uma curiosa e interessante excegao.

17. Em terra de cego, quem tem um olho é rei.

Fontes Filho traz trés registros desse provérbio: Em terra de cegos, quem tem
um olho ¢é rei; Em terra de cegos, caolho € rei e Caolho, entre cegos, reina. Esta
relacionado em Lacerda et al. que d&o o registro em francés: “Au pays/royaume
des aveugles, les borgnes sont roi” e trés formulagdes em inglés: “Among the blind
the one-eyed is king”, “In the country of the blind, the one-eyed is king”.

Magalh&es Jr. traz a forma ainda em francés: “Au royaume des aveugles, les
borgnes sont rois” (No reino dos cegos, os caolhos sao reis). Este provérbio
significa que entre pessoas de quase ou nenhum conhecimento, quem tem um
pouco mais, tornam-se mais valorizadas. Ou ainda, no meio dos ignorantes sao

reverenciados aqueles que apresentam o menor grau de ignorancia.

Na terra dos sem-delegacia, o trafico é rei. (14/4/2003, 1° caderno, p.1)

Esse titulo faz referéncia a delegacia de Cangaiba (61? DP) que néo
consegue combater o trafico de drogas.

O provérbio retextualizado que o jornal usou como manchete, apresenta o
mesmo principio do provérbio fonte, ou seja, onde ndo ha protegao oficial (policia),
quem comanda € aquele que tem o poder de fato (traficantes).

A retextualizacdao mantém uma base formal semelhante ao original e também
semanticamente apresenta o mesmo principio moral, ja que a manchete enuncia
um alerta e uma critica a falta de seguranga a que esta submetida a populagao

periférica de Sao Paulo que a faz viver a mercé do dominio da marginalidade.
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O provérbio fonte apresenta uma atemporalidade — comum a todos os
provérbios — uma verdade que tende a provocar reflexdes, porque representa as
vicissitudes humanas, pois sempre havera aqueles que dominam, porque tém
poder para tal e aqueles que sdo dominados, porque nao sdo competentes o
suficiente para reverter essa situagao.

Na retextualizacdo ndo ha uma verdade permanente e universal, mas uma
situacao especifica de denuncia no terreno da contravencao criminal que aponta
uma circunstancia que pode ser mudada, s6 depende de uma vontade politica e
um pouco mais de organizagao para consegui-lo.

Estruturalmente, a retextualizacdo toma emprestada a estrutura da primeira
parte do provérbio fonte, porém modifica a segunda para ajusta-lo
semanticamente a uma nova interpretacao, ainda que o aspecto negativo presente
em ambos os provérbios se mantenha. Com efeito, o que € fixo acaba

flexibilizando-se mediante uma nova situacao de uso.

18. Escreveu nao leu, o pau comeu.

Esse provérbio representa uma espécie de ameaca aqueles que nao
cumprem o que prometem. E um provérbio punitivo, ja que ha ndo ha perdao, mas
castigo a quem nao faz o que é combinado.

Apresenta semelhancgas de significado com o provérbio Promessa € divida
(31). Entretanto, este € mais sutil, sem a implicagdo da pena, enquanto aquele é

direto, punitivo e ameacador.

Escreveu néo leu... (09/02/2007, Imovel, p.1)

O enunciado dessa manchete secundaria, na reenunciagao, perdeu o carater
agressivo e punitivo que era apresentado metaforicamente no provérbio fonte. Nao
ha referéncia a promessa nao cumprida, mas uma adverténcia ao consumidor que
atende a anuncios de venda de imoveis para que se acautele na hora de assinar o

contrato para que n&o seja ludibriado por propaganda enganosa.
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A reenunciacao tem carater denotativo em relagdo a primeira parte da frase
(Escreveu ndo leu...), ou seja, o que foi escrito se n&o for lido, pressupde-se uma
denuncia (o pau comeu) se houver alguma irregularidade.

Observa-se que na reenunciacdo permanece formalmente a estrutura do
provérbio fonte, mas na aplicagdo como manchete esse provérbio foi
desqualificado: de teor de agressividade, passou a ter efeito de adverténcia,

conselho.

19. Filho de peixe, peixinho é.

Este provérbio fonte € abonado em Lacerda et al. que trazem outras
variagcbes: “Cara de um, focinho de outro”, “O sangue puxa ao sangue”, “Tal
passaro, tal ovo” e a variacdo mais aproximada do provérbio em questao, “Tal pai,
tal filho”. Em inglés: “Like father, like son”, “Such a father, such a son”; em
espanhol: “De tal palo, tal astilla”; e em francés: “Tel pere, tel fils”.

Magalhaes Jr. E Steinberg registram apenas a forma: “Tal pai, tal filho”.

Este provérbio demonstra que a heranga paterna é forte, ou seja, os filhos
tendem a ter a mesmas caracteristicas dos pais que, geralmente, podem
reproduzir nos filhos tanto as qualidades, como os defeitos. A retextualizagao
processada pelo Jornal da Tarde preserva a referéncia de hereditariedade propria
do provérbio fonte.

Entre essas retextualizagdes e o provérbio fonte existem uma equivaléncia e
uma familiaridade com o original que remete a uma relagdo semantica que os

aproximam intimamente.

a) Filha de peixe no Sesc Vila Mariana. (17/3/2006, Variedades, p.12)

O titulo se refere a filha do cantor e compositor Martinho da Vila, que percorre

a mesma profissao artistica do pai.
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Na retextualizagdo, a alusdo a heranga paterna € mantida, assim, igualmente
ao contexto do provérbio fonte. A frase € uma sintese, uma reducido do provérbio,
acrescida de uma nova informagao que particulariza a informagao dada.

Embora haja nesse titulo de noticia supressao de palavras (peixinho é), o
leitor reconhece a comparagao que nele esta subentendida. O acréscimo de
elementos novos — no Sesc Vila Mariana — (como ja vem ocorrendo em outros
casos) demonstra que o sentido desse provérbio retextualizado foi construido sob
outra circunstancia que ndo a do provérbio original, mas que é perfeitamente
admissivel e compreendido pelo leitor. E uma enunciacéo particular, conotativa e
especifica, neste caso, que se funde com a verdade geral e comum do provérbio
fonte.

O provérbio que era anénimo, ja ndo o é mais, visto que aparece a “voz” do
jornal para enuncia-lo, que é responsavel pelo que é dito e o leitor tem plena

consciéncia desse fato.

b) Nos palcos: filho de peixe, bom musico é. (14/9/2006, Variedades, p.1)

Neste titulo, ha a referéncia aos filhos de musicos famosos que herdaram o
talento dos pais no caso o filho de Caetano Veloso e o filho de Paulinho da Viola.
Portanto, este proveérbio retextualizado também se reporta a heranca paterna
que esta determinada, particularizada, ou seja, a hereditariedade e o talento se
manifestam de forma especifica (na musica) e num espago especifico (nos
palcos). No provérbio fonte, a heranga recebida se refere ao ser humano em toda
a sua dimensao, tanto nos defeitos, como nas qualidades. No entanto, em ambos
os provérbios retextualizados, a alusdo € feita apenas parcialmente, isto é,
somente pelo aspecto positivo das qualidades musicais e artisticas herdadas.

A retextualizagdo do provérbio acontece ndo s6 com o acréscimo de um
elemento circunstancial (nos palcos), mas também com a substituicdo da palavra
“‘peixinho” (sentido geral) para “bom musico” (sentido restrito) que ja faz a
indicagdo da qualidade herdada. A retextualizagdo mantém a conotagéo

relacionada a peixe da mesma forma do provérbio fonte.
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20. Nem tanto ao mar, nem tanto a terra.

Fontes Filho apresenta este e, ainda, outro registro: Nem tanto ao céu, nem
tanto a terra. Lacerda et al. e Mota também abonam esse provérbio. Os primeiros
trazem outras variagbes: Nem muito ao mar, nem muito a terra, Nem oito nem
oitenta, Nem tanto nem tdo pouco, No meio esta a virtude e com inversao dos
constituintes Nem tanto a terra, nem tanto ao mar.

Entre as variacbes acima — “No meio esta a virtude” — é a frase que apresenta
explicitamente a real significagcdo do provérbio: o equilibrio, ja que as atitudes n&o
devem ser extremadas; € no bom senso que as questdes ou os problemas devem

ser resolvidos.

Nem tanto ao mar, nem tanto a terra. 21/8/2006, 1° Caderno, p.2)

Esse titulo de editorial expressa a opinido dos habitantes da cidade de Sao
Paulo, insatisfeitos com a querela entre a Prefeitura e as agéncias de publicidade
em relacdo aos out-doors. Essa disputa se resolveu com a aprovacdo de uma lei
que acabou proibindo definitivamente esse tipo de propaganda que era intensa e
poluia visualmente a cidade.

A reenunciagao ocorreu somente na especificidade da noticia, pois a mesma
aplicacao, tanto semantica, quanto formal se manteve idéntica ao provérbio fonte.
Nao houve, como é comum quando o provérbio € desvirtuado do seu uso
genérico, uma desqualificacdo. Assim, pode-se afirmar que houve retextualizagao
na reenunciagao do provérbio que passou de enunciado genérico e universal para

uma situagao contextual unica e particular.
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21. Os extremos se atraem

Lacerda et al. registram que esse provérbio € uma maxima de origem grega
(“Os extremos sao igualdade”) vertida para o latim com “Extremitates,
aequalitates” numa frase nominal, com elipse do verbo relacional, como de praxe
em latim. Em francés, o provérbio parece ter sido usado pela primeira vez por
Louis Sébastien Mercier (Tableau de Paris, t. IV, titulo do capitulo 348). Ha
equivalentes em italiano “Gli estremi si toccano” e em espanhol “Los extremos se
tocam”.

Magalhdes Jr. registra “Os extremos se tocam” e informa que a origem
francesa do provérbio, “embora registrada nos Provérbios de Mario Lamenza, é
uma frase literaria francesa e ndo um rifdao de origem popular. Seu autor é o
pensador catdlico Blaise Pascal, em cujo livro Pensées assim esta consignada:
“‘Les extremités se touchent”. Vale observar, entdo, que este provérbio, seja de
autoria de Louis Sebastian, seja de Pascal, afasta-se de uma de suas
caracteristicas gerais dos provérbios que aponta a sua origem popular.

Esse provérbio, ndo totalmente conotativo, pode ser traduzido no sentido de
gue as coisas mais opostas ou aparentemente contrarias tém pontos de contato e,

por vezes, conduzem ao mesmo objetivo.

Parka e casaqueto: opostos que se atraem. (27/5/2007, Revista JT, p.24)

A referéncia deste titulo € sobre moda em que casaco curto e casaco
comprido tiveram grande aceitagéo no inverno de 2007.
O jornal mantém o sentido tradicional do provérbio fonte da falsa oposicao e é
explicito e especifico nessa indicacdo dos opostos: parka (um tipo de agasalho
mais alongado para o inverno) e casaqueto (como a propria palavra demonstra:

um diminutivo de casaco,).
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Nesse provérbio retextualizado, o jornal mostra a tendéncia da moda no
inverno de 2007: dois tipos de vestuarios bem diferentes em sua concepcao que
podem ser combinados com os mesmos tipos de complementos e compdem um
visual mais descontraido que quebra a sobriedade do inverno, servindo para
diversas ocasides, tanto no trabalho, como em momentos de diversao.

Na verdade, a frase € complementada pela imagem, reproduzida abaixo, que
explicita, de certa forma, o provérbio retextualizado, funcionando a visualizagao

como complemento do titulo da reportagem.

2 i | RevistaJT
Apesar

= Dicad
PARKAECASAQUETO:
, OPOSTOS QUE SE ATRAEM

omos

T-shirtdelurex,skinnyjeansesa-
patilhas. Com parka: para o lazer.
Com casaqueto: para otrabaiho

Camisa, bermudas

dealfaita
| ria, melafio 40 e ankie boots

prendera narea  © r
descombinar. g c

(Fig.10) Jornal da Tarde,, 27/5/2007

22. O fim justifica os meios.

O provérbio fonte esta relacionado em Fontes Filho, Lacerda et al. e
Steinberg, que o registram como correspondente ao inglés “The makes the
means”. H4 quem o indique como uma citacdo de Maquiavel, em O Principe,
tendo se generalizado como uma frase proverbial. Na realidade, na obra n&o
consta tal enunciado, conforme esclarece Newton Bignotto, especialista no autor,
em entrevista a Folha llustrada (31/3/2007, p. ES5).
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Em boa parte da obra, ha uma aproximacao dessa idéia que € explicitada em
outro livro de Maquiavel, Discurso sobre a Primeira Década de Tito Livio, mas de
interpretacao oposta.

Maquiavel argumenta no Discurso que ha duas condigdes para se alcangar
um objetivo: que a intengdo seja a favor do bem comum e que os efeitos se
mostrem positivos. Como se vé, Maquiavel foi injusticado e, portanto, o adjetivo
“‘maquiavélico” com significado de “astuto”, “velhaco” ou “ardiloso” referente a seu
nome nao se justifica. Porém, o principio negativo se cristalizou.

O provérbio alude ao principio segundo o qual um objetivo deve ser
alcangado, nao importa a forma (licita ou ilicita) para consegui-lo. Entendemos que
se trata de um pensamento centrado na légica da causalidade (relagdo de causa e
consequéncia), portanto valido como estratégia argumentativa.

Briz (2004:81) comenta a citagao, podendo ser interpretada como “um modo
de conduta social, entendido como instrumento para lograr com éxito o propdsito

previsto (...)”

O fim justifica os meios? (07/4/2006, Variedades, p.41)

O titulo diz respeito a um filme (V de Vingang¢a) em que a violéncia &
empregada como forma de vinganca.
Neste provérbio retextualizado, o enunciado foi inspirado no provérbio original
e passa ao leitor, pela interrogagao (estruturacdo que néo é convencional nos
provérbios), em situagcdo concreta e especifica, uma sensagao de duvida quanto
ao conteudo. O jornal interroga o leitor sobre se nesse filme futurista caberia
empregar a violéncia como recurso de vinganga.

A tematica do filme, apesar de futurista, remete a tempos atuais em que
atentados terroristas acontecem em varias partes do mundo e a justificativa de
vinganca esta num personagem misterioso que ndo mostra o rosto, mas protege
pessoas indefesas e, ao mesmo tempo, comete atentados contra o governo

neofacista que viola as liberdades civis e impde censuras.
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A interrogacdo que o jornal faz ao leitor é para fazé-lo refletir se é viavel ou se

procede empregar a violéncia como remédio a outro tipo de violéncia.

23. Olho por olho, dente por dente.

Lacerda et al. indicam trés conjuntos de variantes para esse provérbio,
apresentando para cada um deles uma interpretacao diferente: a) esperteza: para
esse significado, o autor se apdia em outros provérbios de sentido equivalente,
tais como “Carne de lobo, dente de cao”, “Para espertalhdo, espertalhdo e meio”,
“Para velhaco, velhaco e meio”; b) jogada: aqui significa também um tipo de
esperteza, mas remete a compensacgao: “Uma méo lava a outra e c) vingancga:
aqui traz o significado tradicional desse provérbio, cuja fonte é Exodo 21, 24 (lei de
talido): oculum pro oculo, et dens pro dente. Ha os equivalentes em italiano:
Occhio per acchio, dente per dente; em espanhol: Ojo por ojo, diente por diente;
em alemao: Auge um Auge, Zahn um Zahn; em francés: Oeil pour oeil, dent pour
dent e em inglés: An eye for an eye, a tooth for a tooth.

Souza da a abonacgao a terceira variante de Lacerda et al, a mais conhecida:
vinganga. Apresenta, ainda, os mesmos exemplos das outras linguas e a mesma
explicacdo: “E a chamada lei de talido usada pelos hebreus, pela qual se punia o

delito aplicando-se ao delinquente o0 mesmo dano por ele causado”.

Dente por dente, olho por olho. (08/8/2002, Variedades, p.8)

Neste titulo de noticia, o provérbio, que faz alusdo a uma novela, cujos
personagens principais sdo vampiros, sofreu desvio de inversdo na ordem de seus
dois constituintes, embora, semanticamente ao proveérbio original, ndo haveria
alteracao de sentido. Entretanto, a frase esta distante do significado tradicional do
provérbio fonte, pois ndo se trata aqui de esperteza, jogada ou a mais habitual, a
vingancga. O enunciado frasal faz alusdo a uma novela de TV, cujos personagens

principais eram vampiros.
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A inversao dos elementos, topicalizando “dente por dente”, tem como objetivo
evidenciar aquilo que mais se destaca nas figuras vampirescas: os caninos
exagerados e sobressalentes. O que no provérbio fonte esta ligado de forma
abstrata ao comportamento humano diante das situagbes adversas da vida, no
provérbio retextualizado ndo ha referéncia a esses procedimentos, mas ao
aspecto fisico, concreto, denotativo da imagem aterradora desses tipos de seres
mitolégicos que povoam a imaginagdo de muitas pessoas.

Entretanto, apesar de toda alusdo estar ligada ao terror, aqui o jornal pée em
evidéncia e de forma cdmica como o tema foi tratado na referida novela. Eram
vampiros atrapalhados que ndo assustavam ninguém e tudo que planejavam
contra os personagens normais, sempre fracassava. E como se esse provérbio
retextualizado remetesse a outro que indica a promessa ndo cumprida e também

lembra “dentes”: “Cdo que ladra ndo morde”.

24. Onde ha fumacga, ha fogo.

Lacerda et al. e Pérez abonam o proveérbio e apresentam outras variacdes.
Pérez traz uma inversdo dos constituintes: Onde ha fogo, ha fumacga. Lacerda et
al registram mais quatro variagdes: La onde ha fumacga, ha fogo; Ndo ha fumaca
sem fogo; Nao ha fumo sem fogo e Onde ha fumo, ha fogo.

Esse provérbio remete a outro semelhante: Todo boato tem um fundo de
verdade em que noticias an6nimas, mesmo sem comprovacgao, podem apresentar
algum fundo de verdade, ou seja, sempre deve existir alguma exatiddo nos boatos

que sao langados.

Onde ha fumacga... (29/9/2006, Variedades, p4)

E mais uma reenunciacdo em que apresenta o jornal “brincando” com a
memoéria do leitor em que ha supressdo de parte da frase. Entretanto, ndo ha
qualquer relacdo semantica com o provérbio fonte, pois faz referéncia a um filme

que narra fatos sobre o tabagismo e apresenta denuncia a industria do cigarro.
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Na reenunciagcido observa-se que a frase toma duas diregdes: uma denotativa
na referéncia a fumaga que é o resultado do fogo; outra, conotativa quando o
personagem principal do filme, que € um alto executivo de uma empresa de
tabaco e propaga que o fumo nao é tdo prejudicial como se apregoa, acaba
adquirindo uma doenga pulmonar grave. Durante o desenrolar do filme, ha indicios

de que o personagem ja esteja doente, mas custa-lhe admitir tal fato.

25. O peixe morre pela boca.

A abonacéao deste provérbio € dada por Lacerda et al. Fontes Filho registra
duas variagdes: Morre o peixe pela boca e O peixe e 0 homem se prendem pela
boca. Lacerda et al. trazem, também variagbes que apresentam os dois
direcionamentos desse provérbio: a) os excessos a mesa: A gulodice tem matado
mais gente do que a espada”, Ao que demais comer, abre-lhe o garfo a cova; De
fome ninguém vai morrer, porém a muitos de muito comer; De grandes ceias as
covas estéo cheias; Mais matou a ceia que sarou Avicena; b) os excessos da fala:
A lingua fala a custa da cabega; O lombo da gente é fiador da lingua, Quem fala
muito da bom-dia a cavalo; Quem muito fala, muito enfada; Quem muito fala muito
erra; Quem muito fala pouco acerta.

Esse provérbio apresenta uma adverténcia pelas graves consequéncias que
podem ocorrer aqueles que cometem excessos nas duas atividades mais

importantes e mais essenciais da existéncia humana: comer e falar.

Peixe vai morrer pela boca? (06/4/2006, Esportes, p.2)

A retextualizagdo apresenta uma das dire¢gdes apontadas por Lacerda et al:
0s excessos da fala. Entretanto, o referencial deixou de ser geral e comum (peixe)
para se tornar particular e préprio — Peixe — que é o apelido pelo qual o time do

Santos F.C. é reconhecido.
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Antes de um jogo com o time da Portuguesa, pelo campeonato estadual, os
jogadores santistas propagavam que seriam campedes antecipadamente ja nessa
partida. Na retextualizagcdo houve ndo s6 a particularizagdo do provérbio fonte,
mas também um questionamento feito pela excessiva confianca do time. Essa
mudanca de entonagdo formulada pelo jornal (assergdo para interrogativa)
provoca uma reflexdo no leitor sobre a arrogancia que, as vezes, os homens
demonstram diante de um semelhante mais fraco.

Na retextualizagcdo, manteve-se a idéia da adverténcia contida no proveérbio
fonte, embora especifica e com mudanga de perspectiva, representada pelo

questionamento.

26. O que nao tem remédio, remediado esta.

Esse provérbio esta relacionado em Lacerda et al. que apresentam as
seguintes variagdes: O que esta feito, esta feito, O que esta feito, feito esta; O que
passou, passou. Ha correspondentes em inglés: Things past cannot be recalled;
em francés: Ce qui est fait est fait e em italiano: Quel che é fatto é fatto. Esta
relacionado também em Mota.

O provérbio se refere aos acontecimentos irremediaveis, que nao podem ser
desfeitos e que ndo vale a pena tentar soluciona-los. Apesar desse conformismo,
deve servir como aprendizado as circunstancias adversas que podem ocorrer no
futuro.

E uma frase que traz a aceitacdo e a acomodagdo aqueles que n&o

conseguem colocar um termo definitivo aos seus problemas.
Remediar pode ser melhor do que operar. (01/10/2002, 1° caderno, p.10)
Nesse titulo de noticia, o provérbio retextualizado se refere a aplicagao de

medicamentos cardiacos que podem evitar cirurgias. A frase ndo tem qualquer

tragco semantico com o provérbio fonte que faz alusao ao conformismo. O leitor
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pode reconhecer alguma semelhanga formal com o provérbio fonte pelo emprego
do verbo “remediar” que pertence a familia lexical de remediado/remédio.
Entretanto, o provérbio fonte foi totalmente “desconstruido” e desqualificado
na retextualizacado ja que “remediar” tem o sentido denotativo de “dar remédio”,
“medicar”’, como solucdo a problemas de saude. No provérbio fonte, inversamente,
‘remédio” e “remediado” ndao é solugdo, mas concordancia a uma situagao

irremediavelmente instaurada.

27. A propaganda é a alma do negdcio

Fontes Filho e Lacerda et al. abonam a forma acima e o seu oposto O
segredo é a alma do negdcio. Em a propaganda é a alma do negdcio ha um
incentivo a comunicacao, a importancia de se transmitir idéias que possibilitem a
interagao social e comercial entre os homens.

Contudo, o segredo é a alma do negoécio, diferentemente do provérbio acima,
recomenda o segredo, a ocultagdo dos negoécios como forma de ndo deixar a
concorréncia conhecer as transagdes comerciais.

Ha variagbes apresentadas por Lacerda et al.: Boca fechada tira-me de
baralha;, Nem a camisa seja ciente do que a tua alma sente. Ha correspondentes
em Inglés: If my shirt know my design, I'd burn it; em francés: Secret de deux,

secret de Dieu; secret de trois, secret de tous.

A propaganda é a alma do negécio. (20/9/2002, 1° Caderno, p.3)

Obviamente que toda retextualizagcéo desfigura o provérbio fonte que passa a
ser particular e especifico aquele contexto. O enunciado acima é uma
reenunciacao que, aparentemente, nao sofreu retextualizagdo semantica, pois se
mantém a idéia geral de que propagar a¢cdes comerciais servem de estimulo e

incentivo as negociagoes.
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Sob essa perspectiva e comparando-o ao provérbio fonte, talvez ndo tenha
havido retextualizagdo. Entretanto, quando um provérbio € empregado como titulo
de uma noticia, deixa de ser genérico e universal, para tornar-se unico e
especifico aquele contexto. E o caso da frase acima que faz referéncia aos
anuncios que sao utilizados como modo de estimular as transagbes comerciais,

passando, ainda, portanto, do nivel conotativo para o denotativo.

28. Pao, pao, queijo, queijo.

Lacerda et al. se reportam ao francés “Il faut appeler um chat um chat” e ao
inglés “Call a spade a spade”. Também é referido por Steinberg que o traduz por
Chame uma pé de pa e o aproxima de Dé nome aos bois. E ainda registrado no
formato acima em Magalh&es Jr. Que o estende e o explica da seguinte forma :
“‘Dizer péo, pdo, queijo, queijo, & falar com franqueza, sem rebugo, sem
circunléquios, ou eufemismos.” Depois de fazer referéncia a provérbios iguais e
variantes de outras linguas, Magalhaes Jr. conclui: “Todas se originam, no fundo,
do conselho biblico, que se encontra no Evangelho de Sdo Matheus (capitulo V,
versiculo 37): Sit autem, termo vester; est, est: non, non (Mas seja o vosso falar:
sim, sim; ndo , ndo). E um conselho para que se diga a verdade com simplicidade
e sem rodeios.

Entendemos que este provérbio significa: “ter firmeza e convicgédo diante de

quaisquer situagoes”.
Pao, pao, geléia, geléia. (04/12/2004, Variedades, p.12)

A frase se refere a criagao de outros tipos de geléias que podem acompanhar
0 pao, nao so as tradicionais, mas, sobretudo, as exaticas.
A estrutura de frase nominal, incluindo o primeiro par de palavras repetidas do

provérbio original, foi preservada.
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Este titulo de noticia, assim como o proveérbio fonte de que se origina, exibe a
forca expressiva da frase nominal e também o fenédmeno da repeticdo de palavras
tdo comum na lingua falada, também de efeito expressivo.

A semantica, porém, sofreu alteragao, na medida em que o segundo par foi
substituido de “queijo, queijo” para “geléia, geléia”. O enunciado faz referéncia a
variedade de geléias que pode acompanhar os paes, ndo as comuns (morango,
abacaxi, cereja), mas as que sao inusitadas ou excéntricas tais como: pimentao,
gengibre, jaca, tamarindo, caqui.

A alteracao feita levou em conta a substituicdo do uso genérico e conotativo

do provérbio fonte para o uso especifico e denotativo do enunciado.

29. Pimenta nos olhos dos outros é refresco.

Fontes Filho, além de abonar a versdo acima, apresenta trés versoes
escatoldgicas desse provérbio: Pimenta no cu dos outros é refresco, Pimenta no
cu dos outros ndo arde, Pimenta no cu da gente é refresco no cu dos outros.
Lacerda et al. registram os correspondentes em francés: “Chagrin d’autrui semble
querelle”; duas ocorréncias em inglés: “It is easy to bear the misanfortune of
others” e “The comforter’'s head never aches”. Ha muitas variagbes em portugués:
“Caxumba no pescog¢o dos outros nao doi’; “E leve o fardo no ombro alheio”;
“‘Pesar alheio sente-se s6 meio”; “Pimenta nos olhos dos outros n&o arde”, e
outros.

Souza apresenta as mesmas abonagdes do francés e do inglés; Steinberg
registra duas variantes: “E facil suportar o infortinio dos outros” (traducdo do
inglés) e “Pimenta nos olhos dos outros ndo arde”. Pérez apresenta “no olho” no
singular: “Pimenta no olho dos outros é refresco”. Mota apresenta uma unica
forma: Pimenta nos olhos dos outros ndo arde.

Esse provérbio assinala uma constatagdo amarga de que a maioria dos
homens ndo se preocupa com o sofrimento alheio; muitos até sentem prazer em

presenciar as aflicdes por que certas pessoas passam, como se acontecimentos
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ruins so estdo fadados a acontecer com outros que estio distantes de seu circulo

familiar ou amigavel.

Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco. (14/10/2002, Variedades, p.1)

Este titulo se refere a apresentagdo de um grupo de rock “Red Hot Chili
Pepers”.

O provérbio adaptado sofreu uma mutagdo semantica: enquanto o provérbio
fonte traz, conotativamente, uma constatacdo amarga e um tanto pessimista, este
apresenta um contexto, também figurado, de alegria e otimismo, pois o jornal faz
uma brincadeira com o nome de um conjunto de rock que agradou muito a platéia
em sua apresentagao.

A retextualizagcdo do provérbio institui-se pelo jogo de palavras: o nome do
grupo musical é “Red Hot Chili Pepers” que, numa traducgéo livre, poderia ser
“Pimenta Vermelha Ardida”, ou seja, € um, grupo musical que faz musica agitada,
vibrante para fazer todos participarem.

“Pimenta no olho”, para quem assistiu a esse espetaculo musical, ao contrario
do provérbio fonte, foi algo bom, inesquecivel — “foi refresco” mesmo. Nao ha,
assim, a constatagdo pessimista; na verdade, paradoxalmente a “pimenta”
apimentou ou refrescou 0 ambiente para todos aqueles que sédo apreciadores
desse tipo de musica.

Na retextualizagdo houve, ainda, a passagem do geral e indeterminado

(outros) para o especifico e particular (50 mil).

30. Pior a emenda que o soneto

Magalhdes Jr. abona a versdo acima. Lacerda et al. apresentam uma
variante: Pior a cura que o mal; trazem alguns exemplos em inglés The care is
worse than the disease, The cure is worse than the evil, francés Lé remede est
(souvent) pire que le mal, em italiano Spesso e peggiore il remédio che il male e

em espanhol Peor es el remedio que la enfermidad.
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Magalhaes, além de registrar o provérbio acima, também traz outro provérbio
semanticamente semelhante: Querer desculpar uma asneira é cometer outra.

Significa esse provérbio que existem atitudes humanas que se agravam com
justificativas que nado convencem ou sado desastradas. Assim, tentar justificar o

injustificavel é “piorar o que ja estava ruim”.

O remendo ficou pior que o buraco. (12/01/2006, 1° Caderno, p.5)

O provérbio retextualizado é titulo de noticia que faz alusdo aos buracos da
cidade de Sao Paulo que sdo mal reparados e se tornam, apesar desses
consertos, piores do que ja eram.

O provérbio fonte, figurativamente, significa justificar o que é impossivel de
ser justificado, enquanto na retextualizagdo o sentido é real, denotativo, ou seja,
os reparos feitos ndo trouxeram beneficio algum a populagdo por terem sido mal
feitos.

Por meio dessa desqualificagao sofrida pelo provérbio fonte, o leitor observa a
critica — um tanto irbnica — feita pelo jornal aos 6rgdos publicos encarregados de

reparar as ruas da cidade.

31. Promessa é divida.

Esse provérbio € abonado por Fontes Filho que apresenta ainda outra versao:
O prometido é devido. Lacerda et al relacionam esse provérbio que se refere ao
cumprimento da palavra dada. Existe semelhanca semantica bem aproximada ao
caso 18 (Escreveu né&o leu, o pau comeu), embora este caso seja mais agressivo
e ameacador aqueles que ndo cumprem o prometido do que o0 caso sob analise
gue nao € tao veemente a quem n&o executa a palavra dada.

Ha correspondentes em francés Promesse équivant a dette; em inglés ha trés
variagbes: A promise is a promise; Promise is debt; What is promised is due. Ha
correspondentes em italiano Ogni promessa € debito e em espanhol Quien

promete, en deuda se mete.
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Promessa é divida. (22/12/2004, 1° Caderno, p.2)

Esse provérbio reenunciado apresenta o mesmo referencial seméantico do
provérbio fonte (0 mesmo processo ocorre em 20 e 27), porém se distancia dele
por ser um enunciado de uma noticia especifica. A reenunciagdo desse provérbio
se efetiva num determinado contexto que é a reclamacdo dos clientes de uma
agencia de automdveis que ndo cumpriu promessa feita na sua propaganda.

Apesar de o significado tradicional do provérbio fonte ter se mantido, no
provérbio reenunciado se tornou unico ao ser empregado na reportagem. O leitor
percebe, ao ler o enunciado da noticia, que ndo se trata mais de uma frase
proverbial de sentido geral, mas de um provérbio que foi reaproveitado e se tornou

particularizado pelo assunto da noticia.

32. Quem canta, seus males espanta.

Magalhdes e Mota apresentam o segundo constituinte da frase no singular:
Quem canta, seu mal espanta. Pérez registra duas oragdes de significagdo oposta
na mesma frase do mesmo provérbio: Quem canta, seus males espanta; quem
chora, seus males consola. Lacerda et al. apontam outras variagdes: Quem canta
fadas mas espanta;, Quem canta maus fados espanta (quem chora mais 0s
aumenta), este, acrescentado com comentario explicativo.

Existem provérbios correlatos em espanhol: Quien canta, sus males espanta;
em francés: Qui chante, son mal enchante; em italiano: Chi canta, il soffrir incanta
e em inglés: He who sings drives away his grief.

Esse provérbio traz consolo e aconselha aqueles que sofrem a cantar, ou
seja, que vejam a vida com mais otimismo, pois cantar pode amenizar todos as

dores que se possa sofrer.
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Quem canta, seus males espanta. (29/10/2004, Variedades, p.5)

E uma reenunciacdo (como nos casos 20, 27, 31, 38a e 40) denotativa no
sentido de que o cantar, nesse caso, nao representa o consolo ao sofrimento ou a
momentos de tristeza que alguém possa estar passando.

A referéncia se estabelece pela informagdo dada pelo jornal sobre o canto
gregoriano que se realiza, todas as manhas de domingo, na Igreja de Sao Bento,
na cidade de Sao Paulo. Quem canta séo os freis e encantam os ouvidos (ndo

espantam) aqueles que apreciam esse tipo de musica.

33. Quem nao tem céo, caca com gato.

Lacerda et al., além da versédo acima, apresentam outras: N&o tenho tudo o
que amo, mas amo tudo o que tenho; Quem nao pode andar a cavalo anda a pé;
Quem n&o tem cavalo monta no boi; Quem n&o pode como quer faga como puder.

Mota traz a versao Quem néo tem cachorro, caga com gato e apresenta outra
que perfaz uma quadrinha popular com humor escatologico:

Quem néo tem cachorro,
Caca com gato;

Quem néo tem penico,
Caga no mato.

Souza apresenta duas variagdes: A falta de farinha, crueira serve e Onde
faltam cavalos, trotam os cisnes.

Ha correspondentes em inglés: He that has no horse must go on foot; em
italiano: Chi nom pud6 ber nell’'oro, beva nel vetro;, em francés: Quin ne peut
galoper, qu'il trotte; em espanhol: A falta de olla, bueno es pan y uma cebolla.

Esse provérbio se refere a capacidade humana de adaptacédo diante das
dificuldades da vida ou a quem nao pode ter muito se contenta com pouco. A frase
remete também a superacéo e ao poder de criatividade que o homem possui para

enfrentar obstaculos.
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Quem tem céo... (01/4/2006, Variedades, p.8)

Ao retextualizar o provérbio fonte, o jornal o desqualifica em sua significagao
por apresentar idéia oposta. E mais um tipo de retextualizacdo em que parte da
frase foi suprimida para fazer um jogo de memodria com o leitor, para verificar se
este tem bons conhecimentos de paremiologia. Entretanto, a primeira parte ja esta
formal e semanticamente retextualizada, com a supressao do nao.

Enquanto o provérbio fonte aponta a capacidade do homem em ser criativo ou
ter o poder de ajustar-se as circunstancias, a retextualizagdo aproveita o provérbio
original para transpd-lo numa significagcédo denotativa e oposta: sdo os donos de
caes que os levam para passear na Praga Buenos Aires, no bairro de
Higiendpolis, em Sao Paulo, conhecido pelo alto indice de caes de estimagao.

Ao ler o titulo, o leitor pode inferir uma possivel inversdo de polaridade dos
constituintes do provérbio fonte: Quem tem c&o, ndo caga com gato. Entretanto, o
texto noticioso conduz o leitor a pensar em uma outra possibilidade que, na

verdade é a real: leva-o para passear.

34. Quem pode o mais, pode o menos.

Fontes Filho traz duas versdes desse provérbio: Quem pode mais, chora
menos e uma versao de caracteristica mais popular ainda que resvala no humor:
Quem pode, pode, quem ndo pode se sacode.

Lacerda et al. abonam somente a formulagao acima. Mota relaciona esse de
modo muito semelhante a Fontes Filho, com o acréscimo da conjungdo e e a
exclusdo do pronome se na segunda parte do provérbio: Quem pode, pode; e
quem n&o pode, sacode.

Esse é um tipo de provérbio que aponta a indiferengca de um homem em
relacdo a outro em se tratando de poder. Diz-se daquele que, tendo mais forga,

mais condigdes (fisicas ou econémicas), consegue o que quer.
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Chora mais quem pode menos. (14/10/2002, 1° Caderno, p.10)

Nessa retextualizagado do provérbio houve uma inversao nos constituintes da
frase que deu a ele uma nova perspectiva semantica: ha um destaque para o
lamento (chora mais) e deixou-se, em segundo plano, o que representa o poder
(pode menos).

Essa inversao feita pelo jornal foi proposital e teve o objetivo de chamar a
atengdo sobre a condigdo das presas da Cadeia Publica de Pinheiros, pois,
sabidamente nesse ambiente prisional se evidencia o poder que os mais fortes
exercem sobre os mais fracos.

Apesar de ser essa frase, semanticamente, semelhante ao provérbio fonte,
pode ser considerada como frase retextualizada por inverter os constituintes que

Ihe ddo uma nova énfase, personalizando-a.

35. Quem ri por altimo, ri melhor.

A abonacao deste provérbio é dada por Lacerda et al., Fontes Filho e Mota
abonam esse proveérbio com inversdo dos constituintes: Ri melhor, quem ri por
ultimo. Steinberg e Lacerda et al. apresentam uma outra variedade: Todos rirdo
mas rira mais quem rir por ultimo.

Ha correspondentes em francés: Il rit assez qui rit le dernier; em inglés: Better
the last smile, than first laughter; em italiano: Ride bene chi ride l'ultim;, em
espanhol: Rie mejor quien rie el ultimo e em alemao: Wer zuletzt lacht, lacht am
bester.

Esse provérbio apresenta uma adverténcia aos arrogantes, pois ninguém
deve subestimar seus semelhantes e comemorar uma vitoria antes mesmo de ela

ter acontecido.
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E hoje, quem vai rir por ultimo? (29/9/2002, Esportes, p.1)

Esse provérbio retextualizado é uma manchete provocativa que o jornal faz a
torcida corintiana. Refere-se ao jogo em que Ricardinho, que foi um dos principais
jogadores do time do Corinthians, estar agora em outro time — Sdo Paulo, — e ira
enfrentar pela primeira vez seu ex-clube.

Existe semelhanga semantica entre o provérbio retextualizado e o proveérbio
fonte; entretanto, na retextualizacado, existe a duvida ja que a frase se tornou uma
indagacdo e de uma formulagao geral e universal a todos os homens, passou a

uma situagao particular por se referir a uma unica pessoa (o jogador em questdo).

36. Querer é poder.

Mota abona esse provérbio e traz correspondentes em latim Volle est posse;
em espanhol Querer y poder hermanos vienen a ser; em francés Vouloir c’est
pouvoir; em italiano Volere e potere e em inglés Will is power.

Steinberg e Lacerda et al. trazem outras versées: A quem quer nada ¢ dificil;
A quem quer nao faltam meios; Muito pode a vontade; Tudo alcanca quem né&o
espera sentado.

Esse provérbio € um estimulo a vontade de se conseguir o que é desejado. E,

ainda, um incentivo a agao, para que as pessoas nao sejam acomodadas.

Querer é poder, mas com trabalho (28/4/2004, Dinheiro, p.6)

O provérbio fonte € um incentivo a acdo, a forca de vontade; na
retextualizacdo também ha o estimulo, entretanto, ha uma adverténcia que nao
aparece na frase original: s6 se consegue o0 que se deseja com trabalho.

Assim, nao basta apenas querer; é preciso esfor¢co para consegui-lo.
Essa frase retextualizada € um titulo de uma reportagem no caderno Dinheiro,

do Jornal da Tarde que apresenta ao leitor um estimulo relativizado com uma
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adverténcia de que o sucesso profissional s6 acontece se houver grande

empenho.

37. Rir é o melhor remédio.

Lacerda et al. relacionam esse proverbio e apresentam duas variantes:
Lagrimas n&o pagam dividas; Tristezas ndo pagam dividas.
Ha correspondentes em francés: De tristesse et ennui nul fruit e em inglés:
Laugh and grow fat, Laughter is the best medicine, sorrow will pay no debt.
Esse provérbio prega que aliviar o sofrimento ou vencer dificuldades s6 é
possivel com otimismo, ou seja, ficar se lamentando n&o ira solucionar os

problemas.

Rir ainda é o melhor remédio. (24/12/2004, Variedades, p.4)

Enquanto o provérbio fonte apresenta, metaforicamente o riso como um meio
para vencer as dificuldades, na retextualizacdo, rir € uma atitude concreta de
guem assiste aos desenhos do personagem Bob Esponja.

Atualmente existe uma grande quantidade de desenhos nos canais de TV,
(nos abertos e nos pagos) que apresentam muita violéncia; entretanto, o
personagem citado foge a esse esteredtipo. Na retextualizagdo ha uma
relativizacdo com o termo ainda que representa o desabafo ou a critica do jornal a

essa extrema violéncia dos desenhos animados dirigidos, sobretudo as criangas.

38. Santo de casa nao faz milagre.

Este proveérbio € abonado por Fontes Filho que registra uma variagdo Santo
da terra ndo faz milagre. Mota e Magalhaes Jr. (este também registra: Santo de
casa nao obra milagre) também registram esse provérbio que traz a explicagao da

injustica sofrida por muitos ao ndo terem seus meéritos reconhecidos por quem
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mais deveria reconhecé-los e, quando o reconhecimento acontece, geralmente se
da por pessoas de outro circulo de relacionamento.

Para Lacerda et al., este provérbio tem como fonte a biblia, em Mateus 13, 57
e em Lucas 4, 24 que citam as palavras de Jesus Cristo: “Ninguém ¢é profeta em
sua terra”, ja que ele préprio foi visto com desconfianga por pessoas de seu meio
0 que acabou contribuindo para sua crucifixacao.

Souza também registra a origem biblica desse provérbio e da explicagao

semelhante de que a notoriedade adquirida fora de casa nem sempre é
reconhecida em seu proprio reduto.

O corpus apresenta duas ocorréncias com este provérbio:

a. Santo de casa nao faz milagre (29/10/2004, Variedades, p.5)

Este titulo faz referéncia a uma pecga cdmica, cujos personagens entram em
conflito com seus santos de devocao.

Aqui, este titulo de noticia € uma reenunciacdo que segue a forma do
provérbio fonte, entretanto houve uma retextualizagcdo semantica. Nao existe
relacdo de significado com o original (Santo de casa ndo faz milagre) que |he
serviu de base. Nao ha a abstracdo ou a reflexao filosoéfica comum a quase toda
frase proverbial, mas esse titulo faz referéncia concreta e literal a uma peca
cbmica de teatro em que sao retratadas as desavengas dos personagens rurais
com seus santos de devogao que, apesar de todos os apelos, ndo atendem aos
pedidos feitos.

O uso do provérbio no titulo tem como objetivo fazer uma combinagéo entre o
teor conotativo do provérbio fonte juntamente com o conteudo denotativo da peca
teatral que chama a atencgao do leitor ao ler a noticia e perceber n&o se tratar de
formulag&o proverbial tradicional, mas de uma brincadeira do redator que alia o

teor cOmico da peca ao titulo.
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b. Santo de casa ... faz cinema. (15/02/2006, Variedades, p.1)

A referéncia deste titulo é sobre a Rede Globo de Televisdo que € o Santo de
casa por patrocinar e produzir filmes de longa metragem em seus estudios.

Neste provérbio adaptado foi suprimida a palavra negativa e, em seu lugar,
aparecem reticéncias que intencionalmente interrompem e desviam o pensamento
da formulagao real do provérbio fonte.

O que antes era originalmente negativo e representava, conotativamente, uma
reflexdo sobre o comportamento humano, passou a ser positivo e realizavel
concretamente. A alusdo que esse titulo faz € sobre a Rede Globo que, além de
produzir sua programagao normal de TV, também produz filmes, para o cinema,
de longa metragem em seus estudios.

Assim, 0 que antes era original e apresentava verdade universal, foi

retextualizado para uma enunciagao particular e especifica.

39. Tamanho nao é documento.

Esse provérbio € abonado por Fontes Filho que apresenta uma outra variante
com efeito, de humor e, curiosamente é uma espécie de retextualizagdo do
provérbio fonte: Se tamanho fosse documento, elefante seria dono de circo.

Lacerda et al. relacionam esse provérbio e também trazem variagbes: Homem
né&o se mede por palmo e sim pelas atitudes, os maiores ndo sdo os mais sabios.

Ha correspondentes em francés L’homme ne se mesure pas a l'aune e em
inglés Men are not to be measured by inches, The greatest scholars are not the
best preachers.

Esse provérbio significa que a qualidade ndo esta na quantidade e também

s6 se pode medir a capacidade de alguém por suas atitudes.
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Tamanho é documento? (02/02/2007, Variedades, p.8)

Essa retextualizacio diz respeito as casas de espetaculos que sdo para um
grande numero de publico. Entretanto, a manchete dessa reportagem questiona
se um grande publico e uma casa também grande sdo garantias de qualidade.
Nesse sentido ha semelhangas semanticas com o provérbio fonte.

O provérbio foi retextualizado com exclusdo da negativa e na mudanca da
entonacdo: de assertiva para interrogacao, ou seja, € nesse processo de mudanca
estrutural que ocorre a desqualificacdo do provérbio que acaba perdendo suas

caracteristicas proprias.

40. Ver para crer.

Esse provérbio tem a abonacao de Fontes Filho e Mota. Lacerda et al. trazem
o registro deste provérbio em francés: “Qui de I'oil voit, du coeur croit” (O que o
olho vé, o coragao cré) e em inglés: “Seing is believing” (Ver é crer). Steinberg
apresenta 0 mesmo registro em inglés de Lacerda et al, porém a tradugédo é
estendida para “E preciso ver para crer’.

Magalhaes Jr. explica que “Ver para crer’ representa a “atitude de pessoas
incrédulas em face de noticias ou narrativas espantosas”. Mais adiante, ele da a
fonte desse provérbio que teria surgido na Franca, em 1815, segundo Emile
Genest, no diario da pantomima “Le Cerf Aéronaute”, de Antoine Franconi, que
nasceu em Veneza em 1738 e morreu em Paris em 1836. Em francés: “Il faut le
voir pour le crire” (E preciso ver para crer). E a mesma traducdo dada por
Steinberg.

Com a idéia desse provérbio, existe uma passagem biblica, no Evangélio
segundo Jo&o, versiculo 19, em que Jesus aparece para o0s apostolos apds a
ressurreicdo, mas nao estava entre eles Tomé que, ao ser informado da aparicao
de Cristo, ndo acreditou. Oito dias depois desse episddio, Jesus aparece
novamente aos apostolos e, dessa vez, Tomé esta entre eles e ouve de Jesus:

“Creste, porque me Vviste. Felizes aqueles que créem sem ter visto!”
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Possivelmente, essa passagem da biblia tenha dado origem ao provérbio Ver para

crer.

Ver para crer. (17/3/2006, Variedades, p.5)

Este titulo alude aos recheios pitorescos de alguns pastéis, tais como o
bombom Sonho de Valsa.

O Jornal da Tarde utiliza nesse titulo de noticia, ndo s6 a estruturacao frasal
do provérbio fonte, como também o seu significado original. Entretanto, a
reenunciacdo nao se instaurou na significacdo geral, mas no apontamento
especifico para um fato inusitado: pastel com recheio de bombom “Sonho de
Valsa”. E de conhecimento do leitor que a culinaria brasileira é prédiga em receitas
com recheios um tanto exéticos (ver, por exemplo, o caso 28), sobretudo pastel
com recheio doce. Entretanto, parece um tanto estranho e inusitado ao paladar
rechear-se um pastel com bombom, mesmo sendo um dos mais antigos e
populares.

O uso do provérbio, nesse caso, serviu para chamar a atencao do leitor que
teve que “ler para crer” o que era informado pelo jornal, inclusive o enderecgo da tal
pastelaria.

Com efeito, pode-se observar, pelos casos vistos até aqui, que a maioria dos
provérbios retextualizados ou reenunciados que foram empregados pelo jornal
como manchete ou titulo de noticia, transfere o significado abstrato figurativo do
provérbio original, para a significagdo menos figurativa e mais concreta do
provérbio retextualizado/reenunciado. Outros, embora tenham mantidos alguma
semelhanga seméantica com o provérbio fonte, sofreram retextualizagédo por terem

seu uso particular e exclusivo naquelas noticias ou reportagens especificas.
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2.1.2. Aspectos semanticos vinculados ao humor

Os efeitos de sentido presentes nos provérbios retextualizados encerram uma
forca interpretativa e sugestiva relacionados ao contexto de utilizagcdo que, no
caso do Jornal da Tarde, emprestam muitas vezes aspectos de humor no jogo de
palavras. A quebra de expectativa provocada por esse jogo de palavras foge do
comum dos provérbios e faz o jornal buscar a “cumplicidade” do leitor para que o
humor tenha o efeito esperado.

Por haver esses desvios no significado dos provérbios, registra-se um novo
processo semantico, embora a estrutura frasal do provérbio-matriz seja
preservada na maioria dos casos. O Jornal da Tarde faz uma espécie de captagao
do provérbio original e introduz modificacbes que provocam desvio semantico e
acabam criando um novo enunciado em suas manchetes e titulos de noticias para
conseguir obter efeito de humor. O jornal imita o enunciado proverbial, mas o
reformula e o adapta a noticia veiculada.

Os provérbios abaixo sofreram retextualizagdes com efeito cémico que s6
serdo compreendidas como tal na situacdo da noticia a eles vinculada e pelas
possiveis interpretacdes do leitor.

Sao casos do corpus relacionados ao humor:

8- Fez fama? Deite na cama da Playboy.

11a- De Love em Love, o Palmeiras vem chegando.
11b- De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega la.
12- De médico e louco, todo juiz tera um pouco.

18- Escreveu nao leu...

25- Peixe vai morrer pela boca?

28- Pao, pao, geléia, geléia.

29- Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco.

30- O remendo ficou pior que o buraco.

35- E hoje, quem vai rir por ultimo?

38a- Santo de casa nao faz milagre.
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39- Tamanho é documento?

Com os provérbios retextualizados, o Jornal da Tarde espera obter o riso do
leitor com uma significacdo que difere da habitual que €& encontrada nos
provérbios tradicionais. O humor abordado nessas retextualizagdes causa nao o
riso facil e aberto, mas o comico sutil e provocador, permeado de aspectos criticos
e irbnicos.

Destacamos, nos proveérbios retextualizados abaixo, quatro tipos semanticos

vinculados ao humor:

a) mudanca de entonacgao frasal ligada ao desafio provocativo:

8- Fez fama? Deite na cama da Playboy. (Cria fama e deita-te na cama)
25- Peixe vai morrer pela boca? (O peixe morre pela boca)

35- E hoje, quem vai rir por ultimo? (Quem ri por ultimo, ri melhor)

Nos trés casos, comparando-se aos provérbios fontes, com a mudanca de
entonacgao (de afirmagao para interrogacéo), e outros casos estruturais que serao
vistos no capitulo seguinte, foi alterado o significado tradicional dos provérbios.

No caso 8, o humor se instaura na pergunta comico-irbnica feita aos que tém
fama instantadnea e aproveitam esse momento efémero para posarem nus. O
jornal, num tom de interrogagcdo com nuances de zombaria critica todos aqueles
que fazem uso do corpo para alcangarem ganhos financeiros.

O jornal provoca, com humor e ironia, no caso 25, o time do Santos que, com
arrogancia e prepoténcia, difundia sua autoconfianga, sem se preocupar com 0s
outros adversarios.

Diferentemente dos dois anteriores, o 35, € um caso tipico de desafio, sem
qualquer vinculo a outro aspecto semantico. Aqui o desafio esta langado entre
duas equipes de futebol (Corinthians e Sdo Paulo) que tém um jogador que ja foi

campeao atuando pelo Corinthians e agora joga no rival Sao Paulo. Na verdade, o
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desafio esta atrelado mais ao jogador do que propriamente as duas equipes: uma

como a desafiante (Corinthians) e outra como a desafiadora (Sao Paulo).

b) semelhanga tematica:

11a- De Love em Love, o Palmeiras vem chegando (De grdo em gréo, a
galinha enche o papo)

11b- De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega la. ( De grdo em grao, a galinha
enche o papo)

12- De médico e louco todo juiz terd um pouco. (De médico e louco, todo
mundo tem um pouco)

Nos trés casos retextualizados ha a preservacdo de semelhanga tematica
com os provérbios fontes correspondentes.

Nos casos 11a e 11b, como no provérbio de origem, as conquistas devem ser
alcangadas paulatinamente. Entretanto, no caso 11a o jogador Vagner Love
aparece topicalizado na frase como protagonista da acédo, gerando comicidade
pela troca dos termos. No caso 11b, é a forma (De sufoco em sufoco) de como a
Inglaterra vai conseguindo vencer seus adversarios, estruturalmente parecida ao
provérbio fonte, mas revelando as consequéncias do ato.

Em 12, o humor esta na expansado semantica da frase: no provérbio original
qualquer individuo pode ser testado em seus limites (da sanidade a loucura); na
retextualizacdo os juizes de futebol, além de suas atribuicdes durante os jogos,
terdo que ter conhecimentos médicos, o que, certamente, foge as prerrogativas
que Ihes sao estabelecidas, fazendo o leitor pensar em uma loucura a mais no
futebol.

c) distanciamento tematico:

18- Escreveu ndo leu... (Escreveu nao leu, o pau comeu)

28- Pao, pao, geléia, geléia. (Pao, pao, queijo, queijo)
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29- Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco. (Pimenta nos olhos dos outros é

refresco)

O humor nos casos acima se justifica pelo afastamento do tema; o leitor
observa um enunciado que se assemelha formalmente ao provérbio fonte, mas
tematicamente é bem diferente, por ser, sobretudo denotativo e ndo figurado como
o original.

No exemplo 18, o cdmico se instaura justamente no fato de se estimular o
consumidor a “partir para a briga” concretamente — e n&o estabelecer uma punigéo
legal — se ndo forem cumpridas as regras escritas nos contratos de compra de
imoveis.

O caso 28 é o mais concreto e o que apresenta maior distanciamento
tematico do original. Pdo é pao mesmo e geléia é o seu acompanhamento. O
efeito de humor se estabelece nesse distanciamento do abstrato do provérbio
fonte para o concreto do provérbio retextualizado.

Pimenta, na frase 29, é traducao do inglés peper que é uma palavra tirada de
Red Hot Chili Pepers, grupo de rock que se apresentou para mais de cinquenta mil
pessoas. O coémico esta na fusdo de trés elementos diferentes: a palavra em
inglés, sua tradugido para o portugués e aproveitamento da expressao pimenta,

presente no provérbio fonte, no provérbio retextualizado.

d) Humor critico:

30- O remendo ficou pior que o buraco. (Pior a emenda que o soneto)

Nessa retextualizacdo o humor é sutil e critico ao denunciar os servigos mal-
feitos pelo poder publico na reforma das ruas da cidade. O humor &acido se
estabelece ao se fundir o concreto remendo/buraco com o abstrato
emenda/soneto. Dessa forma, o leitor percebe rapidamente, por tras de uma frase

com efeito de humor, as reais intengdes do jornal.
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Portanto, as frases acima terdo comicidade se forem traduzidas ou
transpostas para a situagcdo do contexto noticioso e se o leitor compreender o
aspecto ludico que os provérbios que sofreram retextualizacdo expressam.
Bérgson (2004:82) explica essa relacdo de humor que se pode obter na
construgcédo da frase: “A comicidade da linguagem deve corresponder, tintim por
tintim, a comicidade das acbes e das situagdes, e que, se nos for permitido
exprimir-nos assim, ela ndo passa de sua projec¢ao no plano das palavras”, como

acontece nos casos referidos acima.
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2.2. ASPECTOS FORMAIS

Na analise dos aspectos semanticos, abordamos com certa profundidade os
40 provérbios arrolados para o corpus, a partir dos provérbios fontes (incluindo
suas interpretagdes originais), e seu uso reenunciado ou retextualizado no Jornal
da Tarde, fazendo algumas incursdes nos aspectos formais. Entendemos que
aquela analise explorou o que de maior interesse havia na proposta.

Nos aspectos formais especificos serdo selecionados e agrupados alguns
enfoques que revelam o aproveitamento criativo de natureza formal na
retextualizacdo do jornal. E, assim, possivel retextualizar provérbios tanto no plano
semantico, como no formal e, com base nessas analises feitas, observaremos
como se processam os efeitos de humor, de critica ou de ironia nas manchetes e
titulos de noticias que perderam sua estabilidade tanto semantica quanto

estrutural.

2.2.1. Aspectos morfossintaticos

2.2.2. Uso de frases nominais e verbais

A frase pode ser definida como um enunciado, cujos constituintes devem
assumir uma fungao. Na fala, a frase deve ser caracterizada por uma entonacéo.
Garcia (2002:32) explica que “frase € todo enunciado suficiente por si mesmo para
estabelecer comunicacao”.

Na estruturacao frasal do provérbio, encontramos frases nominais e frases

verbais.

a) frases nominais

e Frase nominal é a que prescinde de verbo, constituida somente de nomes

e ndo apresenta relagéo predicativa. No entender de Garcia (op.cit.:38) “na
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realidade n&o existe verbo, o qual, entretanto, pode ser ‘mentado’: cada
louco (tem, revela, age de acordo) com sua mania’.

Nao se deve confundir com frases com verbos elipticos, como no caso 30:
Pior a emenda que o soneto equivalente a “E pior a emenda que o soneto”
Também nao se trata de simples expressdes ou locugcdes nao oracionais,
como 9:"Dancar conforme a musica”; 40: “Ver para crer’. Neste trabalho,

porém, os trés tipos serdao agrupados como frases nominais.

* Aparecem em muitos provérbios e maximas por serem, de certa forma,

diretos, incisivos no apontamento das verdades e das condutas humanas.

* As frases nominais sao particularmente adequadas a descricdo de valores
e condutas do homem e, por esse motivo, sdo utilizadas em frases
proverbiais que indicam comportamentos humanos que sdo perenes ao

longo da historia.

Casos do corpus:

O corpus registra 7 provérbios tipicamente construidos como frases nominais
(1,6,7, 16, 20, 23 e 28); um com elipse do verbo ser (30) e duas expressdes nao
oracionais (9 e 40), totalizando 10 ocorréncias, ou seja, 25%.

Oito delas mantiveram na retextualizacéo a estrutura formal nominal, inclusive
nas trés retextualizagdes de um mesmo provérbio, que € o caso n° 1 e seus
respectivos a), b) e c). Apenas os proveérbios 7 e 30 foram retextualizados com a

colaboracéao verbal do verbo “ser”.

b) frases verbais:

Os restantes trinta provérbios (75%) sao construidos como frases verbais,

sendo algumas simples (uma oragdo) e outras complexas (varias oragdes). Toda
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frase verbal se organiza, evidentemente, em torno de um verbo que € o unico
elemento indispensavel (se significativo) que, em muitas construgbes, pode estar
subentendido ou eliptico (copula). As mudangas ocorridas nos casos do corpus
nao fogem do padrdo da frase verbal; sao retextualizacbes que se ajustam ao
contexto noticioso elaborado pelo jornal.

Apesar das retextualizacoes feitas, as frases do corpus apresentam verbos de
caracteristicas semelhantes as dos verbos dos provérbios fontes dos quais se

originam: conceituais ou descritivos.

Casos do corpus:

- Frases simples:

Sao frases simples as de numeros 2, 3, 5, 11, 12, 13, 14, 15, 19, 21, 22,
25, 27, 29, 31, 36, 37, 38, 39, totalizando 63,3% das verbais.

Praticamente todas as 19 frases se mantém estruturadas como periodo
simples apos as retextualizagbes promovidas pelo jornal, inclusive nos
desvios a) e b) dos numeros 11 e 38, com estruturagdes sintaticas bastante
parecidas. Quanto ao provérbio 19, houve duas retextualiza¢des: uma apenas
inspirada no provérbio original (19a); outra calcada formalmente no provérbio
(19b).

O caso da frase 5- Esta mentira ndo tem perna curta (A mentira ndo tem
perna curta), houve mudanga de determinantes (A para Esta) e 25- Peixe vai

morrer pela boca? mudanca de entonacao (O peixe morre pela boca).

- Periodos Compostos:

Constituem periodos compostos as ocorréncias 4, 8, 10, 17, 18, 24, 26, 32,
33, 34 e 35 (total de 11 frases, representando 36,6%).
Contrariamente ao que ocorreu com os periodos simples, até por questao

meio 6bvia, os periodos compostos, de modo geral, receberam maior elaboracéo,
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exceto os provérbios fontes 26, 32 e 34, que permaneceram como periodos
compostos, embora com outros tipos de alteragao.

Alguns enunciados se reduziram a periodos simples, a saber, os numeros 4,
17 e 35. Em outros (n° 18, 24 e 33), o redator enfatiza as mensagens, gragas a
sugestao de idéias suspensas.

Ha um total de 12 retextualizacbes nominais e verbais, 22 por meio de
periodos simples e 11 por meio de periodos compostos. As frases nominais e os
periodos simples perfazem 34 ocorréncias, ou seja, 75,5% das retextualizagoes.
Esse percentual elevado explica a caracteristica comum dos provérbios de serem
curtos, diretos e incisivos. Além do mais, deve-se ter em mente a quantidade de
periodos simples de predicados nominais, com o verbo ser, que praticamente
equivalem a frases nominais.

O verbo ser apresenta muitos usos, sendo que o mais comum € o de ligacao
ou copula. Com frequéncia se situa como verbo que indica estado, tem significado
mais ou menos vazio de sentido; é classificado como relacional, praticamente
dispensavel para a compreensao da frase: O jovem (é) corajoso.

O corpus possui as seguintes ocorréncias:

4 - A bola é a ultima esperancga.

3 - A carne néo é fraca, nao.

17 - Na terra dos sem-delegacia, o trafico é rei.
19b - Nos palcos, filho de peixe, bom musico é.
27 - A propaganda é a alma do negdcio.

31 - Promessa é divida

36 - Querer é poder, mas com trabalho.

37 - Rir ainda é o melhor remédio

39 - Tamanho ndo é documento?

Esses nove enunciados retextualizados mantiveram o verbo ser, conservando

certa correlacdo com os provérbios fontes no plano formal.



212

Somente uma frase, no provérbio fonte, tem estrutura de periodo simples e
converteu-se em periodo composto: 21- Parka e casaqueto: opostos que se
atraem (Os extremos se atraem). O caso se destaca pela transformacao criativa,
em que a énfase acontece pela topicalizacdo dos dois vestuarios (parka e
casaqueto) e pela elipse do verbo (séo), substituido pelos dois pontos como pausa
de realce.

Os demais casos seguem a estrutura do provérbio fonte com estruturas de
periodo composto, como, por exemplo, a frase 34- Chora mais quem pode menos
(Quem pode o mais, pode 0 menos)

Os provérbios sdo organizados em periodos simples e em periodos
compostos. Os provérbios retextualizados pelo Jornal da Tarde procuram seguir a
base modelar de organizacgao frasal dos provérbios originais; entretanto, a quebra
desse modelo se processa de acordo com as necessidades do contexto da noticia
veiculada.

O periodo simples, como se sabe, é estruturado em torno de um sé verbo,
tratando-se, assim, de uma frase independente, auténoma. Esse tipo de estrutura

frasal constitui a maioria dos casos do corpus:

2- No trabalho, a elegancia se pde a mesa.
3- A carne nao é fraca nao.

4- A bola é a ultima esperanga — esta retextualizacdo reduziu o enunciado
proverbial em periodo simples, ja que, no provérbio matriz o periodo é composto:
A esperancga € a ultima que morre.

5- Esta mentira ndo tem perna curta.
7- E cada um por si.
11a- De Love em Love, o Palmeiras vai chegando.
11b- De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega la.
29- Pimenta nos olhos de 50 mil. Foi refresco — Aqui ocorreu o
desmembramento dos constituintes da frase: SN e SV. Embora seja faciimente
identificavel com o provérbio matriz, essa fragmentagao foi feita propositadamente

para dar énfase ao sujeito que, aqui no provérbio adaptado, ndo apresenta
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conotacdo negativa, mas faz alusdo a um grupo de rock muito popular entre os

apreciadores desse tipo de musica.

2.2.3. Protase/Apodese

Como vimos na teoria, o fendmeno da correlagdo prétase/apdédese (com
oragbes ou segmentos condicionantes e condicionados), provocando periodos
tensos ou frouxos, € muito comum na estruturacdo de provérbios, sendo comum

também na sua reenunciagao ou retextualizagdo. Alinhamos os 13 casos, a seguir:

Provérbios Fontes

Retextualizacoes

11. De grédo em grao a galinha enche o
papo.

a) De Love em Love o Palmeiras vai
chegando.

b) De sufoco em sufoco a Inglaterra
chega la.

12. De médico e louco, todo mundo tem
um pouco.

De meédico e louco, todo juiz tera um
pouco.

13. Depois da tempestade vem a
bonanca.

Depois da tempestade...

15. Em briga de marido e mulher
ninguém mete a colher.

Em briga de marido e mulher...

16. Em casa de ferreiro, espeto de pau.

Em casa de ferreiro...

17. Em terra de cego, quem tem um
olho é rei.

Na terra dos sem-delegacia, o trafico é
rei.

23. Olho por olho, dente por dente.

Dente por dente, olho por olho.

24. Onde ha fumaca, ha fogo.

Onde ha fumaca...

26. O que nao tem remédio, remediado
esta.

Remediar pode ser melhor do que
operar.

32. Quem canta, seus males espanta.

Quem canta, seus males espanta.

33. Quem nao tem cao, caga com gato.

Quem tem céo...

34. Quem pode o0 mais, pode o menos.

Chora mais, quem pode menos.

35. Quem ri por ultimo, ri melhor.

E hoje, quem vai rir por dltimo?

Como se observa, quase todos os provérbios originais produzidos com a tenséo

prétase/apddose foram assim retextualizados, com a mesma estratégia, inclusive
11,
procedimento retérico. Merecem, entretanto, comentarios especiais os n° 13, 15,
16, 23, 24, 26, 32, 33, 34 e 35.

as duas retextualizagdes do provérbio n° revelando a forgca desse
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No caso dos n° 13, 15, 16, 24 e 33, produzidas as prétases, os enunciados
foram suspensos, provocando maior tensdo do que a correlagdo explicita, nos
termos em que ja apontamos na analise semantica feita anteriormente do
proveérbio 15.

Os numeros 26, 32, 33, 34 e 35 apresentam, nos provérbios fontes, seguida
por quase todas as retextualizacbes, uma construcdo muito comum nos
provérbios: “auséncia de antecedente” lembrada por Greimas (ver letra e em 2.1,
p.133). Desses, as retextualizagbes n° 26, 34 “afrouxaram”, gragas a ordem direta,
e a 35 “deformou-se” completamente.

Alinhando-se a esse tipo de construgdo (protase/apddese) por sua
semelhanga, temos a estrutura bimembre ou o paralelismo que é um tipo de
construcdo simétrica em que os constituintes da frase dao cadéncia ao
pensamento.

No nosso estudo, quando ocorre a retextualizacdo dos provérbios, ha
normalmente mudanca na estrutura frasal. Nos casos abaixo, porém, a estrutura

bimembre ou paralelistica foi mantida:

1a- Negocios, negocios, almogo a parte. (Amigos, amigos, negocios a parte)
1b- Robinho: amigos, amigos... (Amigos, amigos, negdcios a parte)

1c- Ronaldo e Zidane: amigos, amigos... (Amigos, amigos, negdcios a parte)
6- Ano novo, carro novo. (Ano novo, vida nova)

7- E cada um por si. (Cada um por si e Deus por todos)

8- Fez fama? Deite na cama da Playboy. (Cria fama e deita-te na cama)

20- Nem tanto ao mar, nem tanto a terra. (/dem)

28- Pao, pao, geléia, geléia. (Pao, pao, queijo, queijo)

Trata-se de enunciados compostos por dois constituintes em que se
estabelece uma relacdo, em que o verbo pode estar explicito ou ndo. Bechara

(1999:542) faz a seguinte consideragéo sobre esse tipo de frase:

Embora frases assertivas bimembres possam ser faciimente
parafraseadas a oragbes de estrutura regular e com estas, muitas
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vezes, se alternar no discurso, ndo devem ser “reconstituidas” e
“‘emendadas” com auxilio de elipses e outros recursos, para depois
serem descritas como oragdes. A expressividade decorre da leveza e
espontaneidade com que se caracterizam.

Incluem-se, portanto, no rol de frases assertivas bimembres (dotadas
também de entonacido ou contorno melddico assertivo) os seguintes
exemplos: Casa de ferreiro, espeto de pau; Tal pai, tal filho.

E com Bechara podemos dizer que “A vivacidade e leveza que tais frases
emprestam ao discurso explicam o seu largo emprego nas maximas e proverbios”
como ocorre largamente no corpus.

Essas retextualizagcbes provocaram mudancgas estruturais e semanticas que, a
principio, podem causar estranheza ao leitor — em comparagdo aos provérbios
fontes — mas, em contrapartida, houve ganhos no que se refere ao efeito de
humor, de critica ou de ironia ao inesperado que essas mudancgas trazem. O
paralelismo, como vimos, ndo é constituido de norma rigida e, conforme afirma
Garcia (2002:53):”(...) nem sempre €, pode ser levado a risca, pois a indole e as

tradi¢cdes da lingua impdem ou justificam outros padrdes”.

2.2.4. Tempos Verbais

- Presente (atemporalidade)

E fato que os provérbios apresentam verdades consideradas eternas,
imutaveis ou enunciados de carater geral. O tempo presente nos verbos dos
enunciados retextualizados enfatiza, em principio, esse aspecto que se perpetua e
permanece na memdaria do usuario.

No corpus, ha uma grande incidéncia de frases proverbiais retextualizadas
com ou sem verbos explicitos no presente (30 dos 40 enunciados-fontes).
Incluimos, pois, na relagdo abaixo, ndo s6 os enunciados retextualizados com o
verbo explicito no presente, tal qual seus provérbios fontes, como também os
retextualizados, gracas a “frases nominais”, que, como tais, pressupdéem esse

mesmo tempo verbal. Em algumas retextualizagdes, ha casos de enunciados
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interrompidos, subtendendo-se, portanto, os respectivos verbos, naturalmente no
presente:
1- a) Negdcios, negdcios, almogo a parte.
b) Robinho: amigos, amigos...
c) Ronaldo e Zidane: amigos, amigos...
2- No trabalho, a elegancia se p6e a mesa.
3- A carne nao é fraca nao.
4- A bola é a ultima esperanca.
5- Esta mentira ndo tem perna curta.
6- Ano novo, carro novo.
7- E cada um por si.
10- A Serra o que é de Serra.
11a- De Love em Love, o Palmeiras vai chegando.
11b- Se sufoco em sufoco, a Inglaterra chega |a.
13- Depois da chuva
14- O recado certo por linhas tortas.
15- Em briga de marido e mulher...
16- Em casa de ferreiro...
17- Na terra dos sem-delegacia, o trafico é rei.
19- a) Filha de peixe no Sesc Vila Mariana.
b) Nos palcos: filho de peixe bom musico é.
20- Nem tanto ao mar, nem tanto a terra.
21- Parka e casaqueto: opostos que se atraem.
22- O fim justifica os meios?
23- Dente por dente, olho por olho.
24- Onde ha fumaga...
26- Remediar pode ser melhor do que operar.
27- A propaganda é a alma do negécio.
28- Pao, pao, geléia, geléia.
29- Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco.

(Pimenta nos olhos dos outros é refresco)
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31- Promessa é divida.

32- Quem canta, seus males espanta.
33- Quem tem cao...

34.-Chora mais quem pode menos.
36- Querer é poder, mas com trabalho.
37- Rir € o melhor remédio.

38-Santo de casa nao faz milagre.

39-Tamanho é documento?

e Outros tempos verbais pouco usuais em provérbios.

Apesar de o tempo presente ser predominante entre as frases proverbiais que
sofreram retextualizagdo, ha outros tempos verbais nas manchetes e titulos de

noticias que o jornal veicula.

- Futuro

No primeiro caso abaixo, houve a mudanga do presente do indicativo do
provérbio matriz — De médico e louco, todo mundo tem um pouco — para o futuro

do presente sintético que é de uso menos freqliente na linguagem oral:

12. De médico e louco, todo juiz tera um pouco.

Essa mudanca faz referéncia a uma possibilidade que podera ocorrer, mas
que ainda nao esta sendo aplicada. Ao contrario do provérbio fonte, o uso do
verbo no futuro do presente aqui se tornou uma probabilidade. Ha, nesse caso, um
uso pouco comum do futuro do presente que, geralmente, é substituido pela forma

composta, mais popular, como se observara nos casos a seguir.

25. Peixe vai morrer pela boca?

35. E hoje, quem vai rir por ultimo?
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No caso 25, explica-se 0 uso de uma forma de futuro, pois a aluséo é sobre
um time de futebol (Santos Futebol Clube) que se auto proclamava campeao
antes do tempo, diferente do provérbio matriz que é afirmativo.

A frase do caso 35 apresenta o mesmo emprego popular do tempo futuro.
Neste titulo de noticia, ha uma interrogacéo (que ocorre da mesma forma no caso
25) e, ao mesmo tempo um desafio. Trata-se de um confronto entre times de
futebol rivais, cujo principal jogador, Ricardinho, ja atuou pelo time adversario.

Se fosse empregada a forma culta, talvez nao houvesse o teor de desafio, de

imposigao, como ocorre com o uso da locugéo verbal.

- Pretérito perfeito

Ha apenas trés ocorréncias com frases constituidas no pretérito perfeito, o
qual indica uma agdo que se concretizou em algum momento do passado,

praticada antes do ato de fala.

18. Escreveu néo leu...
29. Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco.

30. O remendo ficou pior que o buraco.

O caso 18 é o unico que preserva o tempo do verbo original do provérbio
fonte (Escreveu néo leu, o pau comeu), enquanto nas ocorréncias 29 e 30, houve
modificagdes: no caso 29, do presente — é refresco — para o pretérito perfeito — foi
refresco; na frase 30, ocorreu o acréscimo do verbo ficar no pretérito — O
remendo ficou pior que o buraco.

Essas frases retextualizadas ndao tém a pretensao de expressar conceitos,
verdades absolutas ou conselhos, proprios dos provérbios, mas enunciar fatos,
noticias e devem estar ajustadas ao contexto. Assim, o uso do pretérito é
justificado por fazer referéncia a fatos especificos, concretos realizados num dado
momento do passado. Isso vale, inclusive, para o caso 18, apesar de se manter

fiel, estruturalmente, ao provérbio fonte.
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2.2.5. Tipos de frases

Toda frase apresenta, como objetivo principal, fungdo comunicativa que se
atrela a intencdo do falante, caracterizada por entonagdes especificas. Em
conformidade a essa intencionalidade, sdo estabelecidos os tipos de frases:
declarativa, (afirmativa/negativa), interrogativa, imperativa, optativa, exclamativa.

Essas frases expressam a intengao do usuario, conforme a sua situagéao ou
funcdo comunicativa. Evidentemente, com relagdo ao Jornal da Tarde, existe
claramente a intengcdo de provocar ou chamar a atencéo do leitor, com os varios
tipos de frases: declaragdes, interrogacdes, exclamacgoes, etc. Cada frase tem,
portanto, uma finalidade comunicativa que se ajusta ao contexto a que esta
vinculada.

Encontramos trés tipos de frases proverbiais no corpus:

a) declarativa afirmativa:

Provérbios fontes Retextualizagoes

1. Amigos, amigos, negocios a parte. a) Negocios, negocios, almogo a parte.
b) Robinho: amigos, amigos...
c)Ronaldo e Zidane: amigos,amigos...

2. A boniteza nao se pde a mesa. No trabalho, a elegancia se pde a
mesa.

4. A esperanca € a ultima que morre. A bola é a ultima esperanca.

6. Ano novo, vida nova. Ano novo, carro novo.

7. Cada um por si e Deus por todos. E cada um por si.

9. Dangar conforme a musica. Para dancar conforme a musica.

10. Dar a Deus o que é de Deus e a | A Serra o que é de Serra.
César o que é de César.

11. De gréo em grao a galinha enche o | a) De Love em Love, o Palmeiras vem

papo. chegando.
b) De sufoco em sufoco, a Inglaterra
chega la.
12. De médico e louco, todo mundo tem | De meédico e louco, todo juiz tera um
um pouco. pouco.
13. Depois da chuva vem a bonanca. Depois da chuva

14. Deus escreve certo por linhas | O recado certo por linhas tortas.
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tortas.

15. Em briga de marido e mulher,
ninguém mete a colher.

Em briga de marido e mulher...

16. Em casa de ferreiro, espeto de pau.

Em casa de ferreiro...

17. Em terra de cego, quem tem um
olho é rei.

Na terra dos sem-delegacia, o trafico é
rei.

19. Filho de peixe, peixinho é.

a) Filha de peixe no Sesc Vila Mariana.
b) Nos palcos: filho de peixe, bom
musico é.

20. Nem tanto ao mar, nem tanto a
terra.

Nem tanto ao mar, nem tanto a terra.

21. Os extremos se atraem.

Parka e casaqueto: os opostos que se
atraem.

23. Olho por olho, dente por dente.

Dente por dente, olho por olho.

24. Onde ha fumaca, ha fogo.

Onde ha fumaca...

26. O que nao tem remédio, remediado
esta.

Remediar pode ser melhor do que
operar.

27. E segredo € a alma do negécio.

A propaganda € a alma do negaocio.

28. Pao, pao, queijo, queijo.

Pao, pao, geléia, geléia.

29. Pimenta nos olhos dos outros é
refresco.

Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco.

30. Pior a emenda que 0 soneto.

O remendo ficou pior que o buraco.

31. Promessa é divida.

Promessa é divida.

33. Quem nao tem cao, caga com gato.

Quem tem céo...

34. Quem pode o0 mais, pode 0 menos.

Chora mais, quem pode menos.

36. Querer €& poder.

Querer é poder, mas com trabalho.

37. Rir € o melhor remédio.

Rir ainda € o melhor remédio.

38. Santo de casa n&o faz milagre.

b) Santo de casa... faz cinema.

40. Ver para crer.

Ver para crer.

A maioria absoluta de frases declarativas afirmativas — 36 das 45 — revela a

intencao principal de qualquer veiculo informativo: comunicar fatos. Dessa forma,

é totalmente justificavel a grande incidéncia desse tipo de frase, com intengdo bem

definida de declarar objetivamente algo, sobretudo esse tipo de frases que tém,

como no nosso estudo, origem proverbial. Ha, ainda, as que, na retextualizacao,

sofreram mudancga de forma em comparagao as originais, como ocorreram com as

seguintes inversoes:
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- de negativa para afirmativa:

2- A boniteza nédo se pée a mesa. - No trabalho, a elegancia se pde a mesa.

26- O que ndo tem remédio, remediado esta. - Remediar pode ser melhor do
que operar.

33- Quem néo tem céo, caga com gato. - Quem tem cao...

38b- Santo de casa ndo faz milagre. - Santo de casa... faz cinema.

A frase 2, no proveérbio fonte é negativa (A boniteza ndo se pée a mesa), mas
tornou-se positiva na retextualizagdo — No trabalho, a elegéncia se pde a mesa —
pois € dado um enfoque diferente a aparéncia do homem que deve se adaptar as
exigéncias das situacdes.

Na ocorréncia 33, houve também inverséo de frase negativa do provérbio fonte
(Quem ndo tem cé&o, cagca com gato) para frase afirmativa do provérbio
retextualizado — Quem tem cdo... —, pois se refere a circunstancias diferentes.

No caso 38b é a mesma situacao vista nos exemplos 2 e 33, de frase negativa
do provérbio fonte (Santo de casa ndo faz milagre) para frase positiva do proverbio
retextualizado — Santo de casa... faz cinema; entretanto, as reticéncias, além de
demonstrarem uma suspensao do pensamento, visualmente apontam para o leitor
que a palavra negativa foi suprimida da frase do provérbio original.

No caso do numero 39, ndo houve propriamente uma inversdo de negativa
para afirmativa. O que houve foi uma alteragdo de entonacado, passando-se de

uma declarativa para uma interrogativa com teor dubitativo.

- de afirmativa para negativa:

3- A carne é fraca. — A carne nao é fraca, néo.
5- A mentira tem perna curta. - Esta mentira ndo tem perna curta
Inverteram-se as frases, conforme a intencionalidade e o conteudo noticioso
apresentado pelo jornal. Assim, na retextualizagdo, tornou-se negativa o que era

afirmativo e vice-versa ou houve a manutencao do tipo frasal (18 e 38a).
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As frases se apresentam mais imperiosas, incisivas quando tém estrutura de
negacao, trazendo uma mudanga de perspectiva, sobretudo aquelas que nao sao
originalmente negativas, como os casos 3 e 5. Na retextualizagdo, a mudancga
ocorrida (de afirmativa para negativa) contribuiu com forca para desqualificar o

provérbio fonte para que fosse possivel ajusta-lo ao contexto noticioso.

b) interrogativa:

Em geral, costuma-se distinguir dois grandes tipos de perguntas: (a) global,
fechada ou do tipo sim-ndo, que tem como objetivo obter respostas afirmativas
[sim] negativas [ndo] ou incertas [talvez] sobre uma dada questdo ou (b) parcial,
aberta ou sobre algo, que ¢€ caracterizada pela presenca de pronomes
interrogativos, tais como: QUEM, QUE, QUAL, QUANTO, QUANDO, ONDE,
COMO, POR QUE. Nos provérbios fontes, como € natural, ndo se registra nenhum
na forma interrogativa. No corpus, entretanto, que sdo sempre enunciados

contextualizados, encontramos quatro casos de interrogativa do primeiro tipo:

8- Fez fama? Deite na cama da Playboy.
22- O fim justifica os meios?
25- Peixe vai morrer pela boca?

39- Tamanho é documento?
Do segundo tipo, o corpus registra um unico caso:
35- E hoje, quem vai rir por ultimo?
A frase 35, assim como as outras interrogativas do tipo um, é uma
retextualizagao que, além de reduzir o provérbio a uma unica oragao (Quem ri por

ultimo, ri melhor = E hoje, quem vai rir por ultimo?), acrescentou uma circunstancia

de tempo (hoje).
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c) imperativa:

De modo geral, os proveérbios propriamente ditos tém normalmente valor
injuntivo, porque, implicitamente, impelem o interlocutor a acatar os preceitos
sugeridos, independentemente da forma imperativa.

Ha& um unico caso dessa ordem — a frase 8- Fez fama? Deite na cama da
Playboy — em que o uso formal do imperativo aparece como uma resposta a um
questionamento, expressando sugestao ao que foi perguntado.

Entretanto, ha um outro caso no corpus, a frase 10- A serra o que € de Serra
que é retextualizagdo do provérbio original que apresenta uma de suas abonagdes
na forma de imperativo: Dai a César o que é de César e Deus o que é de Deus.

Pelo que se pdde observar, a ocorréncia de oragdes declarativas €
predominante nesses tipos de frases que tém origem em provérbios. Isso se
explica pelo fato de expressarem, apesar da retextualizacdo, verdades eternas
que se comprovam pelo proprio comportamento do homem, diante das varias

circunstancias que sao recorrentes ao longo de sua existéncia.

2.2.6. Outros casos:

a) Uso do artigo definido

O artigo definido pressupde a particularidade do referente e se compara, de
certa forma, aos demonstrativos déiticos. Nos provérbios originais, o uso do artigo
definido opera uma referéncia de tipo genérico, ou seja, quando se diz A mentira
tem perna curta, o emprego do artigo a ndo especifica a mentira, ao contrario, faz
alusdo a qualquer comportamento que envolva ndo dizer a verdade. E por esse
motivo que em Steinberg (2002:64), por exemplo, ha o registro de Mentira tem
perna curta. Ha, contudo, o inverso, pois a mesma autora (op.cit.:25) registra um
outro provérbio com o artigo definido, A caridade comega em casa, enquanto

Lacerda et al (2003:584) assinalam o mesmo provérbio sem o artigo: Caridade
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bem ordenada comega em casa, apesar de o substantivo “caridade” estar
modificado (bem ordenada).

Contudo, as frases proverbiais do corpus que sao adaptacdes e se referem a
um contexto especifico, sdo particularizadas pelo artigo definido que tornam as

frases mais precisas e mais individualizadas.

2- No trabalho, a elegancia se pde a mesa.
3- A carne nao é fraca néo.

4- A bola é a ultima esperanca.

14- O recado certo por linhas tortas.

22- O fim justifica os meios?

27- A propaganda é a alma do negdcio.

30- O remendo ficou pior que o buraco.

Na ocorréncia 3, a carne a que se refere a frase ndo é no sentido original do
provérbio, das fraquezas humanas, mas tem o significado especifico e literal de
carne, embora n&o seja os cortes de carnes tradicionais (boi, porco, etc.), mas, por
exemplo, de outro tipo de carne que nao se come costumeiramente, como, por

exemplo, a de javali que apresenta uma textura diferente.

b) Sem determinante

O SN fica desprovido do determinante, tornando-o genérico, uma
representacdo universalizante. Apesar de existrem frases com SN sem
determinante no corpus, elas sempre possuem um referente, um sentido
especifico. Segundo Cunha e Cintra (2001:217) “(...) pode-se dispensar o artigo,
principalmente quando o substantivo € abstrato, ou quando faz parte de

provérbios, frases sentenciosas e comparacdes breves”.

31- Promessa é divida.

38a- Santo de casa nao faz milagre
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38b- Santo de casa faz...cinema.

A frase 31 é um dos poucos exemplos do corpus (0s outros sédo 20, 32 e 40)
em que o provérbio se manteve no original, sem sofrer desvios e, com excec¢ao do
n° 32, preserva o sentido que |lhe € atribuido normalmente. O caso 38a se refere
as desavencgas entre personagens de uma peca teatral que estdo em desarmonia
com seus santos de sua devocéo.

Na ocorréncia 38b houve o desvio que modificou todo o sentido do provérbio
original, passando-se de negativo a positivo. A noticia particulariza o caso de
cineastas que tém patrocinio para a realizacdo de seus filmes na empresa de

entretenimentos onde sao funcionarios.

c) Provérbios introduzidos por quantificadores genéricos ou indefinidos:

Sao elementos que representam o conjunto dos seres humanos. Nos
provérbios adaptados pelo Jornal da Tarde, a representatividade € sempre Unica,

referente a um caso especifico que se vincula ao seu contexto noticioso.

7- E cada um por si... (Cada um por si e Deus por todos)

15- Em briga de marido € mulher... (Em briga de marido e mulher, ninguém
mete a colher)

17- Na terra dos sem-delegacia, o trafico é rei. (Em terra de cego, quem tem

um olho é rei)

32- Quem canta, seus males espanta. (Quem canta, seus males espanta)

33- Quem tem cdo... (Quem né&o tem cdo, caga com gato)

34- Chora mais, quem pode menos. (Quem pode o mais, pode 0 menos)

35- E hoje, quem vai rir por ultimo? (Quem ri por dltimo, ri melhor)

Em 7, o pronome cada um é uma locugdao pronominal indefinida que na
retextualizagdo, fugindo as caracteristicas proprias dos provérbios, passou a

definir, particularmente, dois jogadores que se confrontam: Ronaldo e Zidane.
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Nos casos 32, 33, 34 e 35, o pronome quem, de natureza vaga e
indeterminada, passou a fazer referéncia a um conjunto particular de pessoas; em
32, o pronome representa os monges beneditinos; em 33, os usuarios da Praga
Buenos Aires que levam seus caes para passear ali; em 34, faz alusdo as
presidiarias da Cadeia Publica de Pinheiros. O caso 35, semelhante ao 7, € o mais
especifico e particular de todos, pois 0 pronome quem representa uma unica
pessoa: o jogador Ricardinho.

Na retextualizacado n° 15, Em briga de marido e mulher..., houve a suspensao
do pensamento que omitiu o indefinido ninguém do provérbio fonte — ninguém
mete a colher.

No caso 17, a retextualizagdo manteve, praticamente, a mesma estrutura do
provérbio original, apenas com a omissdo do pronome quem: Em terra de cego,

quem tem um olho é rei — Na terra dos sem-delegacia, o trafico ¢ rei.

d) Verbos no infinitivo como SN

Ha uma nominalizagdo do verbo no infinitivo, vista como expresséo, que
denota uma propriedade tipica dos nomes, mas que representa, de modo geral,
aspectos genéricos, sendo, assim, por natureza, forma infinita.

No corpus, vale observar a substantivagcao das formas infinitivas funcionando

sintaticamente como sujeito ou predicado. Vejamos os casos que seguem:

26- Remediar pode ser melhor do que operar.
36- Querer é poder, mas com trabalho.
37- Rir, ainda € o melhor remédio.
40- Ver para crer.
O n° 36, retextualizado, como ja visto, traz uma ressalva (mas com trabalho)
ao provérbio matriz que o particulariza ainda mais, qualificando de certa forma o

verbo substantivado “querer”.
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e) Nomes proprios:

Geralmente, os nomes préprios que aparecem nos proveérbios sao simbdlicos,
mas tém representacao definida que denota um conjunto de individuos vinculados
a uma situagdo comum, geral a todos os outros individuos.

Em todos os casos a seguir do corpus, entretanto, ha 7 frases que indicam
particularizacdo, representada por nomes proprios: a 10 apresenta um
enderecamento Unico e especifico: o entdo prefeito de Sao Paulo, José Serra. Os
casos 1b e 1c sdo nomes proprios que enunciam os fatos. Na 8, Playboy indica
posse e na 192, Sesc Vila Mariana, indica circunstancia espacial. Nos casos 11a
e 11b, os nomes Palmeiras e Inglaterra respectivamente sao os agentes, cuja
acao que praticam aparece modalizada. Entretanto, essa modalizacéo, na frase
11a, também é representada por um nome proprio (Love) que é o apelido

agregado ao nome do jogador Vagner.

1b- Robinho: amigos, amigos...

1c- Ronaldo e Zidane: amigos, amigos...

8- Fez fama? Deita na cama da Playboy.

10- A Serra o que é de Serra.

11a- De Love em Love, o Palmeiras vai chegando.
11b- De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega Ia.

19a- Filha de peixe no Sesc Vila Mariana.

2.2.7. Outros casos de retextualizacao:

Apresentamos aqui outros casos de retextualizacdo dos provérbios em que
ocorreram alguns tipos de mudancgas no proveérbio original para que seja possivel
a adaptacdo da frase ao enunciar o texto noticioso. Aproveitamos, nesse caso,
sugestdes de Koch, Bentes e Cavalcante (2007), mas ajustadas ao nosso corpus.

Esses fendmenos sao tipicos da oralidade que rompem com o tradicional (os
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provérbios fontes) ou ainda, como no caso da fragmentacdo das frases, com a
ortodoxia da gramatica.
Observaremos, nos casos analisados abaixo, que muitas frases se repetem

por apresentarem mais de um fendmeno desse tipo de retextualizacao.

a) substituicdo de palavras lexicais:

2- A boniteza ndo se pbde a mesa. No trabalho, a elegancia se pée a

mesa.

6- Ano novo, vida nova. Ano novo, carro novo.

12- De médico e louco, todo mundo De médico e louco, todo juiz tera um
tem um pouco. pouco.

11- De grao em grao a galinha enche a) De Love em Love, o Palmeiras vai
0 papo. chegando.

b) De sufoco em sufoco, a Inglaterra

chega la.

13- Depois da tempestade vem a Depois da chuva

bonanca.
28- Pao, pao, queijo, queijo. Pé&o, pédo, geléia, geléia.
38- Santo de casa nao faz milagre. b) Santo de casa... faz cinema.

b) acréscimo de palavras:
3- A carne é fraca. A carne néo ¢ fraca nao.
5- A mentira tem perna curta. Esta mentira ndo tem perna curta.
7- Cada um por si e Deus por todos. E cada um por si.
9- Dancgar conforme a musica. Para dancgar conforme a musica.
36- Querer é poder. Querer é poder, mas com trabalho.

37- Rir € o melhor remédio. Rir ainda é o melhor remédio.



c) supresséao de partes da frase:
-Palavras:
33- Quem nao tem cao, cagca com gato.
38- Santo de casa nao faz milagre.
39- Tamanho nao € documento.

-Segmentos frasais:

1- Amigos, amigos, negocios a parte.

7- Cada um por si e Deus por todos.

13- Depois da tempestade vem a bonanga.

15- Em briga de marido e mulher ninguém
mete a colher.

16- Em casa de ferreiro, espeto de pau.

18- Escreveu nao leu, o pau comeu.

24- Onde ha fumacga, ha fogo.

33- Quem ndo tem céo, cagca com gato.

d) transposigédo da ordem:

1- Amigos, amigos, negdécios a parte.

parte.
23- Olho por olho, dente por dente.
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Quem tem céo...
b) Santo de casa...faz cinema.

Tamanho é documento?

b) Robinho: amigos, amigos...

c) Ronaldo e Zidane: amigos,
amigos...

E cada um por si.

Depois da chuva

Em briga de marido e mulher...
Em casa de ferreiro...
Escreveu ngo leu...

Onde ha fumacga...

Quem tem céo...

a) Negoécios, negécios, almogo a

Dente por dente, olho por olho.
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2.3. ASPECTO FONOLOGICO: RIMA

A rima nada mais € senao um tipo de aliteragdo, uma repeticdo dos mesmos
sons no final da palavra. E um mecanismo de grande utilizacdo na poesia e na
musica. Ela pode ser perfeita (dor/amor) ou imperfeita — com sons aproximados
(falou/clamor).

Moisés (op.cit.:434) explica que “a rima constitui uma recorréncia de sons”.

Mais adiante, o autor completa:

Nebulosa, controvertida, a origem da rima. Como se frata de um
recurso mnemaonico ou resultante da tendéncia do homem para a
repeticdo melddica, é de crer que corresponde a uma propensao
milenar e instintiva, evidenciada na fala onomatopaica das
criangas.

Como se observa, a rima, nos provérbios, apresenta recursos da poesia que
propiciam a sua memorizagdo e institui um jogo de palavras tipico da lingua
falada.

O corpus apresenta alguns casos em que 0s provérbios, mesmo

retextualizados, preservaram a rima:

12- De médico e louco, todo juiz tera um pouco.

15- Em briga de marido e mulher (ninguém mete a colher)
26- Remediar pode ser melhor do que operar.

32- Quem canta, seus males espanta.

36- Querer é poder, mas com trabalho.

40- Ver para crer.

A frase 36 perde um pouco o ritmo e a melodia caracteristicos das rimas em

razao do acréscimo da expressao que indica ressalva (mas com trabalho).
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Ha dois casos do corpus com rimas, mas as frases proverbiais foram
interrompidas, cabendo ao leitor completa-las mentalmente, para que a rima

auxilie o exercicio da memoria.

15- Em briga de marido e mulher... (ninguém mete a colher).

18- Escreveu nao leu... (0 pau comeu).

Ha um caso no corpus em que o provérbio original apresentava rima e na

retextualizacao ela acabou desaparecendo:

2- No trabalho, a elegancia se pde a mesa (A boniteza se pée a mesa)

A substituigao lexical (boniteza por elegancia) foi efetuada para que houvesse
a adaptacdo ao conteudo da noticia; contudo houve a perda de expressividade
que a rima proporcionava a frase proverbial (boniteza/mesa).

Ao contrario dos outros casos em que houve a preservagao de praticamente
todas as rimas quando os provérbios fontes sofreram retextualizacdo, na
ocorréncia 26- Remediar pode ser melhor do que operar, a rima nos verbos
remediar/operar s6 surgiu quando o provérbio original — O que ndo tem remédio,

remediado esta — foi retextualizado.
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2.4. ASPECTOS LEXICAIS

Provérbios sao frases construidas ao longo da existéncia humana e, pelo uso,
cristalizaram-se, ndo sofrendo mudancgas; assim, muitas palavras empregadas na
sua formulagéo, como ja cairam em desuso, tornaram-se arcaicas.

Esses arcaismos sédo formas da lingua que ndo sdo mais empregadas e
foram substituidos por outras palavras que sao mais apropriadas a vida
contemporanea. Por exemplo, aduana por alfandega; vianda por carne.

N&o ha registro nos provérbios fontes ou nos provérbios retextualizados no
corpus com ocorréncia de palavras arcaicas. Esse uso nao se justificaria mesmo,
ja que o Jornal da Tarde € um veiculo de cunho popular (mesmos os tradicionais
nao usariam esses vocabulos) e ndao empregariam essa espécie de palavras em
suas manchetes e titulos de noticia que, modernamente, soariam estranhas ao
leitor, a ndo ser com um objetivo muito especial.

Inversamente, 0 que se observa é o emprego de palavras ou expressoes
comuns, ligadas a vivéncia do leitor e isso se evidencia, sobretudo nas expressdes
ligadas ao futebol, como os casos 1b, 1c, 4, 11a, 11b, 25 e 35.

A analise, sobretudo sobre os aspectos semanticos, permite-nos retomar as
observacdes de que os provérbios fazem referéncia ao comportamento humano
que, em dadas situagdes ou circunstancias semelhantes, € previsivel. Por esse
motivo, sua forma se cristalizou e seu significado se perpetuou ao longo dos
séculos e das diversas civilizagoes.

A analise permite-nos ainda notar que os desvios semanticos e formais
trouxeram efeitos de sentido novos sobre a base dos provérbios originais que
sofreram retextualizagéo.

A forgca da significagdo dos provérbios, segundo Schmidt-Radefeldt
(op.cit.:220), s6 é possivel quando enunciador e enunciatario fazem a mesma

deducdo, no mesmo contexto:

As operacgdes semaféricas fundamentais, que sao reactivadas no
momento da utilizagdo (falante) e da compreensao (ouvinte) de
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um provérbio sé no contexto de utilizagdo é que adquirem a sua
forga referencial, uma interpretacao adequada.

O Jornal da Tarde trabalha com a capacidade que o leitor possui para decifrar
os diferentes sentidos e para fazer as possiveis inferéncias entre o provérbio-
matriz e aquele que sofreu a reenunciagao ou a retextualizagéo do jornal e, assim
poder associa-lo a noticia a que se refere.

Considerando-se todas as retextualizagbes dos provérbios sofridas pela ética
do Jornal da Tarde, elas estdo agrupadas pelo seu significado tradicional que, na
maioria dos casos, ndo € necessariamente o significado dado pelo jornal. Ai se
encontra a razado de nosso estudo: a capacidade que o jornal tem de recriar ou
reformular enunciados popularizados pelo uso corrente e dar-lhes uma nova
feicao.

Muitos desvios estruturais aqui apresentados revelam a criatividade do
redator que, além de fazer esse jogo de palavras que satiriza a noticia, subverte
os aspectos formais das frases originais dos provérbios que quebram a
expectativa do leitor em relagdo ao conhecimento do provérbio fonte que ele tem e
consiga fazer as inferéncias esperadas para compartilhar os varios significados
que o jornal empresta a esses proveérbios retextualizados.

Os provérbios pertencem ao senso comum de um sistema cultural presente
na vida cotidiana, que estabelece as ag¢des e os comportamentos gerais de todo
ser humano. Sao atitudes coletivas e nao individuais, por isso, reconhecidos
facilmente pelo leitor. Assim, o jornal ndo apresenta o que € particular, mas o que
pertence a toda uma coletividade.

Tagnin (2005:76) ressalta a importancia de certas formulagdes que auxiliam

os interlocutores em suas acodes diarias:

Se observarmos nossa fala nas conversas que mantemos diariamente,
notaremos que grande parte dela segue caminhos ja trilhados.
Observaremos também que, em muitas situagdes, nossas conversas
carecem de conteudo, desenvolvendo-se de acordo com padrbes pré-
moldados de pensamento e de expressao verbal. Isso, na realidade,
faz nossa comunicacao fluir com mais facilidade e eficiéncia (Pawley &
Syder, 1983), pois evita que a todo momento tenhamos de ser criativos
— 0 que seria absolutamente impossivel. Isso vale igualmente para o



234

ouvinte, pois ele também n&o teria condicdo de estar constantemente
decodificando seu interlocutor.

O Jornal da Tarde apresenta a realidade cotidiana e o faz por meio de uma
linguagem que representa as expressdes comuns empregadas por todos, ndo de
forma banalizada, mas reformulando o trivial para fazé-lo parecer novo.

Pelas analises e estudos feitos, pudemos observar, portanto, que nido ha
empobrecimento da lingua quando férmulas fixas sdo empregadas, pois €
possivel, ao contrario do que a propria denominacdo “férmula fixa” sugere,
encontrarmos novas e interessantes solugdes para o emprego dessas expressdes
linguisticas. A prova de que a criatividade humana ¢é inesgotavel e surpreendente
pode ser observada, assim, nas reenunciagdes e retextualizagdes ocorridas nas

manchetes e titulos do Jornal da Tarde.
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CONCLUSAO

Conhecedor das expectativas de seus leitores o Jornal da Tarde buscou um
novo direcionamento linguistico que os satisfaga na busca de informagdes. Dados
apontados revelaram que esse jornal pertence ao segmento das publicagdes
populares que procura postar sua linguagem numa zona de equilibrio entre o culto
e o popular, tendendo para este ultimo, mas nao para passar a informagao facil,
com pouco texto e muita imagem como fazem os jornais do tipo tabloide
popularesco, mas procurando ser dindmico, preciso, com linguagem inspirada nas
expressoes correntes do dia-a-dia, como as girias, os clichés, as frases feitas, e
outras férmulas fixas, dentre as quais se enquadram os provérbios. A linguagem
que o Jornal da Tarde emprega, portanto, € aquela que procura atender a todas
as camadas sociais.

Apesar do grande avango dos meios de comunicagao e, consequentemente,
da rapidez das informacdes, € na leitura dos jornais impressos que o publico leitor
procura se informar sobre os acontecimentos do cotidiano. O jornal evoluiu desde
0 seu surgimento até os dias atuais: antes, assemelhava-se aos livros, de leitura
densa e lenta; hoje, apresenta diagramacéao atraente e linguagem agil, como é o
caso do Jornal da Tarde, pioneiro em sua categoria de publicagdo, que sempre foi
inovador, tanto no aspecto estrutural, como no aspecto linguistico que apresenta
expressodes populares tipicas da fala.

Observamos que a incorporagao desses termos e expressdes pertencentes a
linguagem oral faz o Jornal da Tarde interagir mais fortemente com seus leitores.
N&o ha a exploragdo sensacionalista ou grosseira dos fatos como fazem os jornais
popularescos. Notamos que os fatos sdo enunciados em uma linguagem mais
leve e amena, cujas expressdes e termos populares revelam, ora com sutileza,
ora com precisao objetiva, critica, ironia e humor.

Como os jornais apresentam linguagem veicular, de grande circulagéo, a

renovacgao linguistica € constante. Esse movimento faz a linguagem jornalistica
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ser constantemente reinventada e criativa para conseguir chamar a atencéo de
seu publico leitor.

Pudemos perceber que o Jornal da Tarde segue esse principio da linguagem
em mutagdo que se ajusta as exigéncias dos leitores. A midia, de modo geral,
apresenta termos e expressdes que se popularizam e passam a fazer parte do
repertorio linguistico dos usuarios da lingua.

A incorporagao, ainda, de expressodes proprias da fala provou que nao houve
um afrouxamento linguistico ou desapego pela norma culta, mas um amalgamento
entre fala e escrita que empresta um novo dinamismo a uma linguagem de
circulagao diaria.

Quando o Jornal da Tarde optou pelo emprego de expressdes em que ha a
interinfluéncia entre a lingua falada e a lingua escrita, pds em evidéncia nas
manchetes e titulos de noticias um uso menos rigido da linguagem.

A manchete enuncia os fatos que, em certos aspectos, remete a “fala”, ao
“grito” que é langado no ar que chama a atencao do leitor. Manchetes e titulos de
noticias representam, assim, a estreita relacdo que ha entre fala e escrita no texto
jornalistico, sobretudo os mais populares. Essa ténue divisdo entre o oral e o
escrito é fator de enriquecimento da linguagem e facilitador da comunicagao, seja
de qual modalidade € apresentada.

Os jornais, de modo geral, e os populares, particularmente, apresentam
marcas da oralidade que emprestam expressividade e naturalidade ao texto
escrito. Observamos, dessa forma, o resultado desse uso calcado no oral que é
expressivo no Jornal da Tarde, um dos pioneiros em empregar na escrita termos
tipicos da linguagem falada.

Qualquer jornal que queira ter a adeséo de seus leitores ao que noticia, deve
fazé-lo tendo em perspectiva a convergéncia dos fenbmenos linguisticos
comumente utilizados no cotidiano. O Jornal da Tarde tem essa habilidade, como
se pdbde acompanhar, ao longo do nosso trabalho, de instaurar uma linguagem
gue se equilibra entre o formal e o informal.

O que apareceu em destaque entre os usos de fendmenos proprios da

linguagem mais informal, foi a incidéncia de expressbes pertencentes a



237

fraseologia popular, mais especificamente os provérbios. Sdo essas frases fixas
ou férmulas de rotina, como sao classificadas, inspiradas no uso cotidiano dos
usuarios, que aparecem no repertorio vocabular de, praticamente, todos os
segmentos sociais e culturais, nos mais diversos contextos que o jornal soube
como aproveitar em suas manchetes e titulos e noticias o uso corriqueiro dessas
expressoes.

Demonstramos, portanto, em nosso estudo, a importancia que essas formulas
fixas, mais especificamente os provérbios, representam, na elaboragcdo das
manchetes e titulos de noticias, uma nova perspectiva ao dar dinamismo e
espontaneidade a linguagem do jornal.

Para ter eficiéncia, o jornal deve ser preciso e claro em suas informacgoes,
mas, por outro lado, deve ser inventivo quando vai enunciar esses mesmos fatos.
Ao retextualizar ou reenunciar provérbios (détournement), o Jornal da Tarde
acrescentou algo novo e peculiar a linguagem jornalistica. Sdo esses usos
inovadores que acabam surpreendendo o leitor e o atraem para a leitura dos
acontecimentos.

Com o intuito de se chegar a esse fenbmeno de reinvengao ou adaptagéao da
linguagem, observamos que houve um trabalho do redator pautado numa base de
frases proverbiais conhecidas que sofreram détournement ou, como preferimos
chamar, retextualizacdo. E um trabalho que parodia o provérbio original, dando-lhe
um novo aspecto semantico e/ou estrutural que o desqualifica ou ndo, mas com o
objetivo de emprestar humor, critica ou ironia aos fatos veiculados pelo jornal.

Como os provérbios sdo frases vivenciadas que expressam verdades
universais relativas ao comportamento de qualquer ser humano, sao facilmente
reconhecidos pelo usuario da lingua com experiéncia de vida. Portanto, ao serem
essas frases empregadas em manchetes e titulos de noticias, mesmo
retextualizadas, sao identificadas pelos leitores que percebem que ha uma fonte
proverbial que l|he serviu de base. Alguns preservaram suas caracteristicas
estruturais, mas com direcionamento seméantico modificado, outros n&o sofreram

mudancas; entretanto, o uso deixou de ser universal. Todos esses fenbmenos
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concorreram para que o leitor também praticasse um jogo mneménico ao tentar
reconhecer os provérbios utilizados.

Nas retextualizacbes feitas nos casos analisados, houve, assim, uma
recriacdo e um reaproveitamento do que é conhecido que se tornou inesperado. E
um recurso discursivo de se desestabilizar frases cristalizadas e de uso geral que
levaram a desvios semanticos e estruturais, resultando em enunciados novos,
pessoais e especificos. Houve, ainda, a transgressdao ao que € tradicional e
consagrado pelo uso e esse foi o aspecto fundamental analisado em nosso
trabalho: o certo ter-se revestido no imprevisto.

O provérbio esta presente na maioria da cultura dos povos e néo é de uso
exclusivo de uma comunidade ou de um grupo (como a giria); ao contrario,
pertence a todos, mas pode se tornar exclusivo e unico quando seu emprego €
subvertido. Assim, a retextualizagdo ou a reenunciagao provou, pela recolha feita
do corpus, que séo possiveis se encontrar solugdes novas e criativas mesmo em
frase cristalizadas de uso corrente.

Dessa forma, vimos, pelas analises feitas, a renovacgao discursiva, tendo, por
base, por mais contraditério que pareca, velhas frases da tradigao oral. O Jornal
da Tarde realiza essa mudanga nos provérbios (retextualizagdo) para dar varias
nuancas as noticias: humor, critica, e outras.

Fizemos, por conseguinte, um estudo sobre a fraseologia de modo geral para
chegarmos particularmente, dentro desse fenémeno linguistico, aos provérbios e
mais especificamente ainda aos que sofreram retextualizagao.

As analises feitas apontaram para duas diregcbes: a) semantica em que
observamos que o0s provérbios perdem sua significagdo geral e universal
(admoestagao, conselhos, avisos) que atinge a todos os homens, para se
tornarem manchetes e/ou titulos de noticias de valor especifico e particular em
referéncia a um fato unico enunciado pelo jornal; b) estrutural em que pudemos
examinar as variagdes sofridas na estrutura original dos provérbios, que na
retextualizacdo, perdem algumas de suas caracteristicas formais especificas para

se ajustarem ao enunciado da noticia.
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Esse fenbmeno da retextualizagdo que descaracterizou provérbios originais
pode ser aplicavel a qualquer discurso que passa a ser reinterpretado e
reestruturado para ser ajustado aos propdsitos do redator do texto. A lingua falada
propicia amplamente esses recursos linglisticos do détournement que foram
aplicados com propriedade pelo jornal.

Em uma época de informagbes faceis e volateis, o texto jornalistico
necessita, de modo geral, para a sua sobrevivéncia, de solugbes criativas que
possam assegurar a manutencgao do publico leitor. O Jornal da Tarde realiza esse
processo de renovagao linguistica com inventividade irbnica e com efeito de
humor para ter a adesao do publico leitor e oferecer-lhe uma nova forma de ler e

de se inteirar dos fatos que ocorrem diariamente.
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Relacao dos provérbios

Provérbios:

—

. “Dente por dente, olho por olho” — referéncia a novela da Globo, “O beijo

do Vampiro”. (08/8/2002, Variedades, p.8)

“Fez fama? Deite na cama da playboy” (08/9/2002, Variedades, p.1)

“No trabalho, a elegancia se pde a mesa” (14/9/2002, 1° Caderno, p.13)

“Negdcios, negdcios, almogo a parte” (17/9/2002, 1° Caderno., p.13)

“A propaganda € a alma do negécio” (20/9/2002, 1° Caderno, p. 3)

“E hoje, quem vai rir por ultimo?” — jogo em que Ricardinho enfrenta seu

ex-clube pela 12 vez. (29/9/2002, Esportes, p.1)

“A bola é a ultima esperanga” — time de meninas de Heliopolis joga contra

a marginalidade. (29/9/2002, Esportes, p.1)

8. “Remediar pode ser melhor do que operar’” — medicamentos sdo mais
eficazes do que fazer angioplastia (01/10/2002, 1° Caderno, p.10)

9. “Esta mentira ndo tem perna curta” — evento que comemora os 120 anos
de Pindquio. (10/10/2002, Variedades, p.1)

10.“Chora mais quem pode menos” — sobre a condigdo das presas da
Cadeia Publica de Pinheiros. (14/10/2002, 1° Caderno,p.10)

11. “ Pimenta no olho de 50 mil. Foi refresco” — sobre o show do grupo de
rock Red Hot Chili Pepers. (14/10/2002, Variedades,p.1)

12.“Na terra dos sem-delegacia, o trafico é rei” - sobre a 612 DP de
Cangaiba (14/4/2003, 1° Caderno, p.1)

13.“Para dancgar conforme a musica” — sobre a programagédo dos DdJs
(25/4/2003, Variedades, p. 1)

14.“0O recado certo por linhas tortas” (22/6/2003, 1° caderno, p.14)

15.“De Love em Love, o Palmeiras vai chegando” (30/5/2004, 1° Caderno,
p.1)

16.“Quem canta, seus males espanta” (29/10/2004, variedades, p. 5)

17.“A carne nao é fraca, ndo” (29/10/2004, variedades, p.80)

18.“Santo de casa nao faz milagre” (29/10/2004, Variedades, p. 5)

ook wi

~

19.“°A Serra o0 que € de Serra” — sobre a eleicdo do Prefeito Serra
(09/11/20004, 1° Caderno, p.2)
20.“E cada um por si” — jogo entre Ronaldo e Ronaldinho Gaucho

(20/11/2004, Esportes, p.1)

21. “Depois da chuva” sobre temporal em Sao Paulo (30/11/2004, 1°
Caderno, p.1)

22.“Pao, pao, geléia, geléia” (04/12/2004, Variedades, p.1)

23.“Ano novo, carro novo” (16/12/2004, 1° Caderno, p.1)

24.“Promessa € divida” (22/12/2004, 1° Caderno, p.2)

25.“De médico e louco, todo juiz tera um pouco” juizes de futebol terdo de
saber atender jogador com emergéncia cardiaca (23/12/2004, Esportes,
p.18)

26.“Rir ainda é o melhor remédio” (24/12/2004, Variedades, p.4)

27.“Querer é poder, mas com trabalho” (28/12/2004, Seu Dinheiro, p.6)
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28.“0 remendo ficou pior do que o buraco” (12/01/2006, 1° Caderno, p.5)

29.“Santo de casa faz ... cinema” — Globo usa Projac para fazer filmes
(15/02/2006, Variedades, p.1)

30.“Ver para crer” — pastel de “sonho de valsa” (17/3/2006, Variedades, p.5)

31.“Filha de peixe no Sesc Vila Mariana” — filha de Martinho da Vila canta no
Sesc (17/3/2006, Variedades, p.12)

32.“Quem tem cao...” sobre os caes da praca Buenos Aires” , 01/4/2006,
Variedades, p. 8)

33.“Em casa de ferreiro...” — sobre o almogo no Centro de Vigilancia que
provocou diarréia (05/4/2006, 1° Caderno, p. 2)

34. “Peixe vai morrer pela boca?” — sobre o time do Santos ja se dizia
campeao (06/4/2006, Esportes, p. 2)

35.“0 fim justifica os meios?” — filme que usa a violéncia como vinganga
(07/4/2006, Variedades, p.41)

36.“De sufoco em sufoco, a Inglaterra chega 1&” — classificagéo dificil para a
selecao inglesa. (16/6/2006, 1° caderno, p. 1)

37.“Robinho: amigos, amigos... “ — quer ser titular da selecdo (16/6/2006,

Esportes, p.
38.“Em briga de marido e mulher...” (30/6/2006, Variedades, p. 40)
39.“Ronaldo e Zidane: amigos,amigos...” — jogo entre Brasil e Franga
(30/6/2006, Esportes, p.5)
40.“Nem tanto ao mar nem tanto a terra” — editorial sobre a publicidade

exagerada (21/8/2006, 1° caderno, p.2)

41.“Nos palcos: filho de peixe, bom musico €” — sobre filhos de musicos
famosos. (14/9/2006, Variedades, p. 1)

42.“ Onde ha fumaca...” — filme sobre tabagismo (29/9/ 2006, Variedades,

p-4)

43.“Tamanho é documento?” — sobre grandes e pequenos espacgos de casas
de show (02/02/2007)

44, “Escreveu nao leu..” — anuncios que podem dar seguranga ao

consumidor na hora de comprar imoveis (09/02/2007, Imovel, p.1)

45. “Parka e casaqueto: opostos que se atraem” — um comprido e outro bem
curto que, apesar das diferengas, sdo dois agasalhos para o inverno.
(27/05/2007, Revista JT, p. 24)
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