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RESUMO

O objetivo deste estudo é estimar as elasticidadE® e renda relacionadas a demanda por
publicidade em televisdo aberta no Brasil. Ademeisn base em modelos econométricos,
foram realizadas previsfes para os gastos concjdiie em televisdo aberta para os anos de
2008 a 2010. Nossas estimativas sugerem que dgidides preco e renda associadas a
demanda por minutos de publicidade em televisddalpe Brasil sejam iguais a -0,3524 e
1,1686, respectivamente, resultados que estdo rdm om estudo realizado por Masih
(1999). Além disso, as previsdes realizadas apootastimento real médio anual em torno

5% para os gastos com publicidade em televisadeapara o periodo de 2008 a 2010.

Palavras Chave: Gastos com publicidade, elastieida@visao.



ABSTRACT

The aim of this study is to estimate price and ineoelasticities related to demand for
advertising in open TV (non-cable, free broadcalsvision) in Brazil. Additionally, forecasts
were made — based on econometric models — foretiedp2008-2010. Our estimates suggest
that price and income elasticities related to deimfmn advertising minutes in open TV in
Brazil are equal to -0,3524 and 1,1686, respegtivedsults that are coherent with those
obtained by Masih (1999). Moreover, the forecastggest a 5% growth of advertising

expenditures in open TV between 2007 and 201&ahwvalues.

Keywords: Advertising expenditure, elasticity, foast.
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1 INTRODUCAO

O desenvolvimento das redes privadas de televiséitgano Brasil e em outros paises tem se
baseado na obtencdo de receitas publicitarias. edlesr desta forma, tentam atrair o
telespectador, com o que melhor sabem fazer, cuegeracdo de conteudo e oferecem os
resultados, ou seja, a audiéncia, como elementogedsuracio para valoracdo de seu espaco

publicitario.

As estimativas anuais dos gastos publicitarios serfgram baseadas, principalmente, em
avaliagbes empiricas por parte dos principais dkexsudas redes de televisdo aberta no
Brasil. O mesmo se da com relacéo aos efeitos gragdes de preco de publicidade e/ou
aumento da renda nacional (como decorréncia dagZido PIB) tém sobre a demanda por

tempo de publicidade em televiséo aberta.

A exemplo do que ocorre no exterior, ja existemBnasil dados em volume e consisténcia
suficientes de modo a permitir o desenvolvimentomdelelos econométricos que fornegcam
aos executivos instrumental de previsdo baseadocaméncias sociais, econdmicas, além

daquelas especificas do préprio setor.

! Televisdo Abert& composta pelo conjunto dos canais que tém s®is abertos e gratuitos, tais como a Rede
Globo, o SBT, a Rede Bandeirantes, entre outros.
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Eventos, como Copa do Mundo de Futebol ou Olimgiada fendmenos como crescimento
econdmico e seu reflexo sobre o PIB podem ser tidfle em séries histéricas e
correlacionados entre si e com outras variaveisnddo a dar integridade aos modelos

desenvolvidos neste trabalho.

Pensamos desta forma, oferecer uma contribuic&yraa maior precisdo nos exercicios de

previsdo de receita por parte das grandes redefesesdo em nosso pais.
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2 LITERATURA RELACIONADA

Séo raras as fontes que se dedicam ao estudo gtengemos desenvolver. Destas, nos
valemos de Masih (1999), Byeng-Hee Chang and SyWiaChan-Olmsted (2005), e de
estudo realizado pela PricewaterhouseCoopers erjuntoncom a Ofcorn (Economic

Analysis of the TV Advertising Market).

2.1 MASIH (1999)

Masih (1999) utilizou dados trimestrais de 1986.3984.2 (32 trimestres) com 0s quais
elaborou uma analise empirica da demanda por |xddie em televisdo no mercado
metropolitano de Sidney, Australia. O autor inickma analise com uma avaliacdo tedrica a
respeito do impacto que o aumento da competicé® $ebre o mercado publicitario e os
reflexos sobre os precos de veiculacdo. Para isk®, se utilizou de instrumentos
microecondmicos associados ao estudo dos oligapdiista andlise serviu de base para o
entendimento de como se comportam os precos decidalle frente, por exemplo, a entrada

de novos concorrentegste mercado.

Supondo que o dispéndio de tempo de telespectadesestindo televisédo tem uma relacao
negativa com o tempo total em minutos de publi@dadnsmitido, ou seja, quanto mais
comerciais sdo transmitidos, menor tende a sedi&mia de dado programa/canal, chegou-
se a uma funcédo de “reacdo de audiéncia’. Tal futes relagdo, obviamente, com o gosto
do telespectador, com a qualidade dos program&s, @ diversos outros fatores. Porém, a
Unica variavel com esta abordagem considerada melmapresentado por Masih (1999), ou
seja, aquela que leva em conta o gosto do telesjfmcté a quantidade de minutos de

publicidade transmitidas pelos canais de televiséo.

2 Orgao britanico regulador do setor de teleconagiies
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Além da variavel “quantidade de minutos de pubéidel transmitida”(commercial home
minutes— CHM), outras trés variaveis foram coletadas msiceradas no modelo de Masih
(1999):

(i) TVP —log do preco real de publicidade em tesl@o por minuto de audiéncia,

(i) Y — log do PIB de New South Wales, e

(iii) RDP — log do preco real de publicidade pomaoio de audiéncia, considerado

como principal veiculo de comunicacao concorrefda substituto.

Apés coleta dos dados, Masih (1999) avaliou a estadedade das séries realizando em cada
uma delas o teste de raiz unitaria, pré-requisii@a gue os testes de cointegracéo, baseados

nas teorias de Engle-Granger e Johansen-Juselgsamp ser realizados.

Preliminarmente, Masih (1999) utiliza o teste ddléfyer-Engle-Granger-Yoo (HEGY) para
avaliar a hipotese de existéncia de raiz unita@azasal. Conclui que todas as séries aparentam
ser | (1,0), ou seja, ndo se rejeita a hipotesexadéncia de raiz unitaria para todas as séries.
Em seguida, utilizando os testes de Dickey Fullehdlips-Perron, Masih constata que, assim

como concluido no teste de HEGY, as séries apanetetaraiz unitéria.

Posteriormente, com o objetivo de comprovar a @xeéa de cointegracdo, foram realizados
os testes de Engle-Granger (two-step) e Johansefitli (MLE). Masih comenta que, a
partir do teste de JJ MLE, pode-se garantir quaxdndnaximo um vetor de cointegracao

associado a todas as variaveis utilizadas.

Assim, dada a concluséo de relagdo unitaria deegyscdo no sistema de quatro variaveis,

Masih utiliza, para andlise da dinamica de curtazpy o modelo de correcdo de erros

15



vetoriais (MCEV). Os seguintes testes também faratizados e sugerem que o modelo seja
consistente:

(i) testes de correlacéo residual,

(i) heterocedasticidade,

(i) forma funcional,

(iv) normalidade dos residuos, e

(v) teste de estabilidade (CUSUM e CUSISljuars.

Ainda em relagcdo ao modelo de curto prazo, Mas®q}L comenta que a elasticidade-preco
encontrada (-0,3562) é consistente com os ressltadoontrados por Cave e Swann (1986) e
Tavakoli et al (1989), os quais utilizaram dadosa em suas analises. Por outro lado,
Hendry (1992), utilizando dados trimestrais, enaanem sua analise uma elasticidade-preco
para o curto prazo superior (-4,3). De qualquem&rmesmo a elasticidade encontrada por
Masih (1999) tendo magnitude inferior a 1, o imanté € a significancia estatistica, e o sinal

correto do coeficiente.

Para analisar o equilibrio de longo prazo, Mas#9) utiliza o modelo de Phillips-Loretan
nonlinear least squares. Neste, as varidveis etplis se apresentam estatisticamente
significativas, e a elasticidade preco é mais pnéxide 1, em valores absolutos. Como

esperado, o coeficiente associado a preco (TVR)ne@nnegativo e o coeficiente relacionado

a renda () influencia positivamente a demanda cparerciais em televisao (CHM).
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2.2 BYENG-HEE CHANG AND SYLVIA M. CHAN-OLMSTED (2005)

O estudo elaborado por Byeng-Hee Chang e SylviMan-Olmsted em 2005, examinou
empiricamente o principio da relagdo constante (PRRinciple Of Relative Constangy

associada aos gastos com publicidade em mais paig€s, e no periodo de 1991 a 2001.

Com foco na relagdo entre os gastos com publicidaaleconomia do pais, representada pelo
produto interno bruto, os autores concluiram quesmo o PIB sendo a variavel mais
intuitiva para explicar gastos com publicidade, diances de outras variaveis tais como
Abertura Econdmica, Liberdade de Imprensa e Po@alagxercerem efeitos importantes
sobre os gastos publicitdrios em dado pais. Owinatatacéo importante do estudo é que a
relagdo constante entre os gastos publicitariesvarmaveis explicativas tém niveis diferentes,

dependendo do pais e também da midia (Televiséml,Jmternet, Radio, outros).

2.3 OFCOM (2004)

Em relatério divulgado em dezembro de 2004, somd@ise econdmica do mercado de
publicidade em televiséo, elaborado pela PricelwatesreCoopers (PwC) em conjunto com o
Ofcom, combinou-se técnicas economeétricas com bemmento do setor para construir um
modelo econométrico associado ao mercado de padodiei em televisdo no Reino Unido,
atualizando e complementando o trabalho realizaolo Oravid Hendry em 1992 sobre

elasticidades associadas a este mercado.

Para elaboracdo do modelo, os seguintes dadosstraisereferentes ao periodo de 1975 a
2003 foram coletados:
0] lucro real do setor privado,

(i) taxa real de consumo,
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(i)  taxa de penetracdo de TVs coloridas,
(iv)  audiéncia de Canais Multi-Chanhes

(v) audiéncia dos canais BBC.

Em funcdo da mudanca de critério de apuracdo dossdde audiéncia em 2002 realizada
pelo BARB (Broadcasters’ Audience Research Boadd)Lfoi considerada umdgummypara
o primeiro trimestre de 2002. Além desse, odtrmmmy esta referente a entrada em 1979 de

um novo concorrentdTV, também foi considerada.

ApoOs coleta dos dados, foram criados modelos atiip VEqQCM (Vector Equilibrium
Correction Model) de forma a elaborar-se trés e@empara estimar:

(1) Impactos de Canais Tradiciongis

(ii) Preco Real de Canais Tradicionas

(i)  Relacdo entre Preco Real (receita de publicidadebiga por mil impactos) de

Canais Multi-Channel e Preco Real de Canais Traiigs .

No segundo modelo, referente ao Preco Real de €anadlicionais, foram utilizadas como
variaveis explicativas, impactos de Canais Tradmi®, adummyde 1979dummiessazonais,
taxa de crescimento de consumo, audiéncia de CihhdisChannel, taxa de penetragéo de
TV a cores, lucro real do setor privado, além diasbgens de varidveis dependentes e
independentes. No modelo de longo prazo, conckiigue a elasticidade de Preco Real de

Canais Tradicionais frente os impactos de Canailidionais € de -1,44, ou seja, um

3 Todo os canais do Reino Unido, excluindo os IT®4nal 4 e Five, e incluindo canais de televisiatem @
televisdo via satélite.

* Métrica de quantidade de publicidade, definida@em individuo Gnico assistindo 30 segundos de
publicidade referente aos canais ITV1, ChanneF#se, canais considerados “tradicionais”.

® Receita de publicidade recebida por mil impaatostermos reais, referentes aos canais ITV1, Chdnme
Five.
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crescimento de audiéncia gera um aumento de®™Np&tém em uma escala menor. Ja para o
curto prazo, a elasticidade é -1,18, se aproximatelel, e indo a favor da idéia de que
orcamentos de publicidade sdo relativamente fixas @ curto prazo. Entre outras, uma
conclusao interessante foi que, no longo prazo,d&%rescimento no lucro real do setor

privado influenciaria em apenas 0,14% de aument®rago Real de Canais Tradicionais.

Além disso, foram elaborados trés modelos paraegdes de NAR até 2014, um modelo
estrutural baseado no modelo completo de VEqQCMoagmelhante porém em primeiras
diferencas, e um terceiro chamado ldeng Run Trend Modgelque ajusta a tendéncia
apresentada na amostra de acordo com as variagédax@s de crescimento dos principais
drivers Esses modelos foram utilizados para projecaoAlR Associado a canais analdgicos,
canais digitais e para o total de canais. As varsautilizadas para os trés modelos foram:

(i) taxa de crescimento de consumo,

(ii) lucro real de empresas do setor privado, utilizaadaremissa que a relacdo desta

variavel com o PIB nédo se alteraria até 2014,
(iii) inflagéo do varejo,
(iv) taxa de penetracdo de TV a cores, e

(v) audiéncia dos principais canais.

Assim, como projecao final, foi utilizada a médiagles dos trés modelos, considerando dois

cenarios distintos relacionados a projecédo dedexzenetracdo de TV digital até 2014.

Para os dois cenarios, as projecdes de taxadearescimento anual de NAR (2003 a 2014)

apresentadas ficaram na ordem de 2%.

® Net Advertising RevenueReceita liquida de publicidade.
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3 O MERCADO PUBLICITARIO NO BRASIL

Segundo os dados divulgados pelo Projeto Interm@iwsy.projetointermeios.com.jro

mercado publicitario brasileiro apresentou, em 20@furamento no patamar de R$ 19

bilhdes de reais, valor 9% superior ao observadanoode 2006.

Em milhoes de reais

Meio de Comunicacdo 2006 2007 Var %0
Televizdo Aberta 10,335 11,233 e
Jornal 2,696 3,106 13%
Eevista 1,502 1.610 k)
Radio 127 167 6%
TV por Assinatura 330 630 21%
Midia Exterior 640 336 -16%
Internet 361 327 46%
Guias e Listas 369 483 -13%
Cinema 61 73 23%
Total 17,441 19,006 9049

Fonte: Projeto Intermeios

Tabela 1: Total de gastos com publicidade por meide comunicacéo

Os gastos publicitarios, mesmo apresentando umacelesacdo nos ultimos dois anos,
mostraram um crescimento medio anual de 15,2% riodmede 2002 a 2007. Em 2007, estes
gastos representaram 0,74% dos R$ 2,6 triihbegereés ao PIB brasileiro. Esse

desempenho pode ser creditado, principalmentdabikdade econdmica experimentada pelo
Brasil nos ultimos anos, além de fatores como scerge inclusdo de familias no mercado

consumidor e 0 acirramento da concorréncia entum@antes(fabricantes, prestadores de

servicos e varejo).
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Gréfico 1: Evolugdo dos gastos publicitarios no Brsil e sua relacdo com o PIB brasileiro.

A televisdo aberta no Brasil, ao contrario do ddorem outros paises, tem preservado sua
participacdo no total de gastos publicitarios ntapar de 60%, mesmo com a entrada de

novos meios de comunicagéo, como a Internet, pEmplo.

O gréfico 2, abaixo, mostra a participagdo doscipais meios de comunicagdo no total de
gastos publicitarios brasileiros em 2007, na segjaéo grafico 3 mostra a evolugdo desses

gastos e da participagéo da televisdo aberta 2002 e 2007.
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Gréfico 2: Participacdo dos meios de comunicagéo rgasto publicitério total de 2007.
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Gréfico 3: Evolugéo dos gastos publicitarios em teliiséo aberta e sua participagdo no gasto publicitié

total.

Na publicacdo de 2007 dMlidia Dadod, especialistas prevéem que 0s anunciantes
continuardo a utilizar por muito tempo a televisdberta como principal meio de

comunicacao quando procurarem por midia de massaatta penetracdo e retornos rapidos

" Painel de informacdes e analises sobre a midiiléira que tem informacdes coletadas junto sosipais
institutos de pesquisa e entidades ligadas ao detaridia, como Ibope, Ipsos Marplan, IVC, Dinapldfe
Central de Outdoor.
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e elevados. Em 2007, segundo o Ibope, a penettacéelevisédo aberta alcangou 91,3% do

total de 54 milhdes de domicilios no Brasil.

No grafico 4, abaixo, sdo apresentados dados solexfil de consumidores de televisao
aberta, como também a analise sobre a penetragéordeio de comunicacao (fonte: Ipsos -

Marplan / EGM 2006).

A penetracdo de televisédo aberta no Brasil é naxfwessiva e alcanga 98% das mulheres e
97% dos homens. Em relacdo a penetragdo por adassenda, com excecédo de classe E, a

penetracdo em todas as classes supera 95%.

99% 99%
g 98% g 98% 98% 96%

87%

Al A2 B1 B2 C D E

Gréfico 4: Penetracao da televisdo aberta no Bragior classe em 2006.
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Gréfico 5: Penetracao da televisdo aberta no Bragior idade em 2006.

Pelo grafico 5 acima pode-se observar que a peaetde televisdo aberta em todas as idades

€ igual ou superior a 95%.

Ja em relacdo ao perfil dos consumidores de télevaberta, estima-se que 53% foram
mulheres e 47% foram homens, em 2006. O perfilcdosumidores de televisdo aberta por

classe e idade, em 2006, pode ser observado rioog8af

Al, 3.0% A2, 6.0% 10/14, 9.0%

65 +, 8.0%
B1,11.0% 50/64, 14.0% ‘ D
B2, 15.0%
40/49, 17.0%
20/29, 21.0%

C, 39.0% 30/39, 19.0%

E, 2.0%

15/19, 12.0%

Gréfico 6: Perfil dos consumidores de televiséo alta no Brasil por classe e idade, em 2006.
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4 MODELO TEORICO

A abordagem utilizada neste trabalho tem como {dése a de que os fatores diretamente
associados a televisdo aberta como veiculo de doagé (como, por exemplo, alcafice
audiéncid e preco por minuto de publicidade), assim comdcaubres macro-econdmicos
gue influem diretamente nos resultados financeidms principais anunciantes (e,
consequentemente, em seus potenciais gastos cdmigade), sdo elementos importantes

para estimar-se 0s gastos com publicidade em séledberta no Brasil.

Nesta andlise, assume-se que 0 telespectador dewica assistir programas/conteddos e
assistir comerciais/publicidade. Pressupbe-se eglespectadores prefiram assistir menos
publicidade do que mais e, assim, a audiéncia spéddio de tempo dos telespectadores
assistindo televisédo possui relacdo negativa coguantidade de tempo de publicidade

veiculada.

Nesse trabalho, com objetivo de se estimar asi@thstes preco e renda associadas a
demanda por publicidade em televisdo aberta, atifs®e a funcdo de demanda em sua forma
bésica reduzida. Abordagens similares foram utdhzapor Masih (1999), Hendry (1992) e

Tavakoli et al (1989) em outros estudos da litegatalativos a este tema.

Definiu-se a demanda como sendo o log der@dade de hutos de_Aidiéncia (QMA),
expressa considerando-se aa@tidade de Mutos de publicidade veiculada (QM) e também

o indice de Adiéncia (A) no determinado periodo.

8 Alcance: Reflete o percentual de diferentes ddimgctiue possuem televisores e que pelo menos amaor
dia sintonizaram um canal aberto por pelo menosniumto.

® Audiéncia: Reflete o percentual médio por minuwgaddmicilios (que possuem televisores) ligados em u
canal aberto.
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QMA = Log (QM x A)

Dessa forma, a demanda por QMA é considerada coamgid de preco real médio por
minuto de publicidade (TVP FV Price) e do PIB brasileiro (varidvel que representatenes

modelo, a renda do pais), entre outros diversossiaexdgenos.

QMA= ¢[TVP,PIB]

O modelo acima pode ser estimado em log incluisdoadequado, varidveis defasadas, de
modo a serem capturados os efeitos dinamicos dartémpor publicidade. Tal modelo
sugere a forma funcional apresentada em seguidgyalaos coeficiente$ e y representam,
respectivamente, as elasticidades pre¢co e rendiemi@anda por publicidade em televisdo

aberta no Brasil.

QMA =a + S(TVR) + y(PIB) + ¢,
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5 DADOS

5.1 DADOS UTILIZADOS

Com o objetivo de construir um banco de dados canfaemac&o do montante de gastos
publicitarios destinados a televisdo aberta no iBr&s utilizado como fonte oProjeto

Intermeios(www.projetointermeios.com.jrque foi criado a partir de uma iniciativa coripun

do jornalMeio & Mensagene das principais empresas que atuavam nos diversms de
comunicacao em 1990. Atualmente, estima-se gee@to Intermeiogeflita em seus dados

aproximadamente 90% dos gastos publicitarios deiBra

Assim, foram coletados os dados especificos agkuciao total de gastos publicitarios em
televisdo aberta no Brasil, com periodicidade mensigrente ao periodo de 1996.01 a

2007.12.

Tais dados, utilizados como principal referénciempamercado publicitario, séo diretamente
reportados ad’rojeto Intermeiospelas 10 principais empresas que atuam no segndento
televisdo aberta do Brasil, e referem-se ao faterdon bruto dos veiculos, incluindo a
comissdo das agéncias, e considerando o descodtodes negociagdes. Neste trabalho,
chamaremos de GTVA o0saGtos publicitarios em T¥berta no Brasil, a valores constantes

de janeiro de 2006, deflacionados por IPCA.

Além disso, com o objetivo de estimar as elastidgdapreco e renda associadas a demanda
por tempo de publicidade veiculada em televisdatabassim como prever 0os gastos com
publicidade em televisdo aberta no longo prazoanforcoletadas outras séries mensais
sugeridas pela literatura académica e também adaiz pelo mercado anunciante, ou seja,

empresas e agéncias de publicidade.
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Abaixo, as definicdes de algumas das variaveigadias ainda nédo introduzidas:

PIB: Produto Interno Bruto brasileiro em termos redeflacionado com base no IPCA de

janeiro de 1996. O PIB em termos mensais tem comie fo Banco Central de Brasil.

O PIB, em 1996, alcancou R$ 0,8 trilhdes e em 280Wiou R$ 2,6 trilhdes, ou seja, um
aumento de 203% em 11 anos, representando aumedio mnual de 10,6%. A precos
constantes de janeiro de 1996, o PIB de 2007 sd®$ol,2 trilndes, cerca de 50% superior

ao PIB de 1996.

PROD_AUTO: Producdo de autoveiculos engloba automdveis, lesia@omerciais leves
(caminhonetes de uso misto, utilitarios e camintemale carga) e veiculos comerciais
pesados (caminhfes e 6nibus). Esta série tem come fa Associacdo Nacional dos

Fabricantes de Veiculos Automotores (ANFAVEA).

A producédo de autoveiculos cresceu a taxa medial adeu4,6% de 1996 a 2007, alcancando
neste Ultimo ano a producéo de 2,97 milh6es deade&l apresentando crescimento bastante

elevado frente ao ano anterior (13,8%).
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Grafico 7: Série anual de PROD_AUTO.

D_COPA (Dummiesde Copa do Mundo de FutepolA Copa do Mundo de Futebol é um
evento que influencia significativamente os gastom publicidade em televisdo aberta.
Estima-se que em anos de Copa do Mundo, o increnmast gastos publicitarios anuais em
televisdo aberta alcance 5%. Dessa forma, foraatas duas séries relacionados a este
evento, D_COPA_JUNdummyreferente ao més de junho de anos de Copa do Mdedo
Futebol, o qual historicamente gera incrementostipos nos gastos de publicidade em
televisdo aberta) e D_COPA_JUdufnmyreferente ao més de julho de anos de Copa do
Mundo de Futebol, o qual usualmente apresentacelesacdo dos niveis de gastos

publicitarios, comparando-se com o més de junhoocaferéncia).

QMA : Acima definido.

TVP: Log do preco médio real de publicidade em televeserta por minuto de audiéncia
(QMA). O preco médio real de publicidade foi caémid considerando a valor de gastos com

publicidade em televisédo aberta (GTVA), além daavel QMA definida acima.
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GTV
QMA

TVP = Log(

ALC: O alcance de televisao aberta reflete o percedtudiferentes domicilios que possuem
televisores e que pelo menos uma vez aaidianizaram um canal aberto por pelo menos um
minuto. Esta série é coletada em base mensal edera fonte o Ibope. Esta variavel € muito
acompanhada por anunciantes e agéncias de pubkcitalusive como forma de comparar o

alcance da televisdo aberta com outras midias, qoon@xemplo, a televisdo por assinatura.

Pelo fato das séries referentes a QMA, TVP e Aldafatem de informacdes sigilosas, tais
dados nao serdo apresentados de forma algumatrestho, nem como graficos, nem em

forma de tabelas. Estes dados estardo implicitosnualelos elaborados.

5.2 ANALISE DE ESTACIONARIEDADE

Com uma analise grafica inicial, percebe-se a &xsa de tendéncia na série GTVA. Dessa
forma, com objetivo de se analisar a estacionaledkesta série, utilizou-se o teste de raiz
unitéria de Dickey-Fuller Aumentado (ADF), em niveara definicdo quanto ao namero de

defasagens foi utilizado o critério de Schwarz.

Os resultados do teste referente a série GTVA egt@sentados na tabela 2, abaixo.
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Grafico 8: Série mensal de GTVA (1996.01 a 2006.12)

. Termos de Equacio
Valor Critico Constanie Constante e Tendéncia
1% -3,4861 -4.0370
3% -2EESR -3,4480
10% -2,5758 -3,143
Estatistica de teste ADF -1,2080 -1,7258
P-Valor 037 0,73

Tabela 2: Teste de Raiz Unitaria (ADF) em GTVA.

Observa-se, pela tabela 2, acima, que a série GladAdeve ser estacionaria, dado que, para

o nivel de significancia de 10%, nao se rejeitgpathse de raiz unitaria na série.

Também realizou-se o teste ADF para as séries PRE)D_AUTO, TVP, QMA e ALC,

conforme tabela 3, abaixo.

Para defini¢cdo de inclus&o ou ndo do termo de teri@éanalisou-se graficamente cada série.
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Valor Critico

MNimero de | Estatistica do
Varidu . - . v
aridvel Termos da Equagio defasagens | teste (ADF) 3% 1% P-Valor

VP Constante 11 -0.835 -2.902 -3.324 0.797
QnA Constante 0 -3.903 -2.897 =351 0.003
PIE Constante e tendéncia 12 -1218 -3444 -4.030 0902
AlLC Constante 0 -1.837 -2.897 =351 0.360
PROD AUTO [Constante e tendéncia 0 -3.720 -3444 -4.030 0.024

Tabela 3: Teste de Raiz unitaria (ADF) — outras vaaveis.

Observa-se, pela tabela 3, que para um nivel defiséncia de 5%, ndo se rejeitam as
hipéteses nulas de que as séries TVP, PIB, ALC ®@0PRAUTO tenham raiz unitaria, ou
seja, tais series podem ser consideradas ndocestees. Em relacéo a série de QMA, pode-

se concluir que se trata de uma série estaciorriaivel de significancia de 1%.
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6 ESTIMATIVAS ECONOMETRICAS

6.1 MODELOS ELABORADOS

Com objetivo de projetar os gastos com publicidaatetelevisdo aberta no Brasil (GTVA)
foram criados cinco modelos econométricos:

() Modelo A;

(i) Modelo B,

(iif) Modelo C,

(iv) ARMA(1,1), e

(v) ARIMA(O,1,1).

Para a modelagem inicial limitou-se a amostra aggedodo de 2006.12, de modo que,

posteriormente, possa ser realizada comparacampgdo frente aos dados observados.

Além disso, criou-se, inicialmente, um modelo pssmacao das elasticidades preco e renda

associadas a demanda por minuto de publicidadelemiséio aberta (QMA).

6.1.1 Estimativas de elasticidade-preco e elasticidadeirda

Com objetivo de estimarem-se as elasticidades peegenda associadas aos gastos com
publicidade em televisdo aberta no Brasil elab@®unodelo considerando o periodo de

2001.12 a 2007.12.

Com intuito de tentar se evitar problemas de vigs coeficientes, em funcdo de provavel
endogeneidade, foi utilizado um modelo com vargvaistrumentais (VI). Assim, o

instrumento utilizado para TVP foi TVP(-1), ou segavariavel defasada em um periodo. A
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utiizacdo de TVP(-1) como instrumento, provavelteenira mitigar o problema de

endogeinidade, porém nao elimina-lo completamente.

Neste modelo, a variavel dependente € QMA e aaweis explicativas sao:
() LOG (PIB), representando o fator renda, e também

(i) TVP, refletindo o efeito de preco.

Percebe-se que, segundo as estatisticas-t refer@ogecoeficientes de TVP e LOG (PIB),
pode-se rejeitar as hipoteses nulas de que osespectivos coeficientes sejam iguais a zero.
Utilizou-se a matriz robusta de White neste modelmo forma de evitar potencial problema

de heterocedasticidade.

Variavel Coeficiente  Desvio Padrio Estatistica-T P-Valor
VP 03324 1133 -3.051 0.003
LOG(FIE) 1.1686 0.1215 0613 0,000
C 23476 1.2201 2073 0.041
Est. Durbin-Watson 1.0353917
B-Quadrado 0.303438
B-Cuadrade Ajustado 0383300

Tabela 4: QMA controlada por TVP, LPIB e C

Pela tabela 4, acima, percebe-se que os sinaisogfisientes associados as variaveis TVP e
LOG(PIB) estdo de acordo com a teoria. Além dissmclui-se que a elasticidade-preco
associada a quantidade de minutos de comerciai®\J@MW 0,3524, ou seja, uma elevacao de
1% no preco médio de publicidade em televisdo al@N'P) implica em reducgéo de 0,35%
na demanda por minutos de audiéncia de comerQa\]. A rigidez orcamentéaria pode ser
uma das justificativas para o fato de a demandaQddA ser inelastica a preco (TVP), ou

seja, empresas com seus orgcamentos pre-definidasopeurto/médio prazos ndo reduzem
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significativamente sua demanda por minutos de pidblle em televisdo aberta em

decorréncia de aumentos de preco.

Da mesma forma, pelo fato de o coeficiente relafeo LOG(PIB) igualar-se a 1,1686,
entende-se que um aumento de 1,17% na demandalparevde publicidade em TV aberta

no Brasil (QMA) se relaciona com um aumento de ¥temda do pais.

Assim, podemos descrever a demanda por volume lleigade (QMA) como sendo funcéo

de TVP e PIB, conforme a equacgéo abaixo.

QMA = - 0,3524 TVP + 1,1686 LOG(PIB) — 2,5476

Vale ressaltar que, em estudo referente ao mencedimpolitano de Sidney, Masih obteve
elasticidade-preco relacionada a QMA, de curtoqragal a -0,3562, e elasticidades precgo e

renda, de longo prazo, iguais a - 0,8998 e 0,2E5pectivamente.

Vale comentar que foi testado um modelo que cormide termo de tendéncia como variavel
explicativa, além de LOG(PIB) e TVP. Como o coefite do termo de tendéncia ndo se

mostrou estatisticamente significativo, tal mod#o foi apresentado.

6.1.2 Modelo A

Utilizando a teoria de minimos quadrados ordinad€0O), elaborou-se o modelo para

estimar-se o log dos gastos com publicidade emiséle aberta no Brasil (LGTVA).
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Dentre as variaveis explicativas utilizadas, algsinffearam consideradas em estudos da
literatura sobre o tema, como, por exemplo, o BBa das principais variaveis utilizadas no

estudo elaborado por Masih (1999).

Outras variaveis também geram efeitos em GTVA dendobastante intuitiva como, por
exemplo, o evento da Copa do Mundo que, principalenaénos meses de junho, gera
incrementos significativos em GTVA; e o alcanceldaaberta, indicador considerado pelas

agéncias de publicidade para comparar os desenmpdobaliversos meios de comunicagao.

Varavel Coeficiente  Desvio Padrio  Estatistica-T P-Valor
LOGFIE) 04035 0.193 2001 0.041
D _COPA_JUN 0.160 0.025 6.438 0.000
LOGIGTVAL-1) 0611 0.100 6.133 0.000
LOGIALC) 2176 1.166 1.865 0.067
D M2 0277 0.032 3361 0.000
D M3 0448 0.071 6.336 0.000
D M4 0311 0.044 7.049 0.000
D M3 0.407 0.057 7150 0.000
D M6 0278 0.045 6.113 0.000
D M7 0.170 0.061 2776 0.008
D M3 0330 0.064 3202 0.000
D M9 0263 0.049 3382 0.000
D MI10 0363 0.032 T.033 0.000
D M1 0347 0.040 8592 0.000
D _MI2 0.437 0.033 13.073 0.000
C 0793 4200 2278 0.027
E=t. Durbin-Watson 1.857596
E-Quadrado 0923742

B-Cuadrado Ajustado 0.003316

Tabela 5: Variavel dependente LGTVA — Modelo A (utizando a matriz robusta de White).

Analisando novamente os p-valores associados aeficientes, nota-se que todos o0s
coeficientes se apresentam estatisticamente sigtivfos. Além disso, verifica-se que o0s

sinais dos coeficientes estdo de acordo com aatdslintuitivo que aumentos em gastos com
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publicidade em televisdo aberta tenham forte relag@n aumento do alcance deste veiculo e
também com a elevacgédo do PIB. Adicionalmente, al ginsitivo do coeficiente associado a
dummy de Copa ratifica a idéia de que esse evamdigcrementos significativos nos gastos

publicitarios em televisao.

Neste modelo utilizou-se a matriz robusta de Wtii@o forma de se corrigir o problema de

hetecedasticidade.

Posteriormente, foi realizado o teste de normadidaibs residuos e o histograma é

apresentado abaixo.
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Gréfico 9: Histograma Modelo A

A partir da estatistica Jarque-Bera, pode-se agjeithip6tese de normalidade dos residuos.

Entretanto, como se trata de uma amostra grandeoljg2rvacbes), ndo deve ocorrer

37



potenciais problemas na estimacdo dos coeficiedesacordo com o teorema central do

limite.
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Gréfico 10: Comparacéo de valores observados, estimios e residuos, referente ao Modelo A

O grafico 10 acima demonstra o comportamento dduwesdentro da amostra, em relagao ao
Modelo A. Vale lembrar que a amostra deste modeiciarse em 2001.01, pois s6 ha

informacdes da variavel ALC (alcance de televidderta) a partir dessa data.

6.1.3 Modelo B

Utilizando-se também a teoria de minimos quadramiolinarios (MQO), elaborou-se o
segundo modelo para estimarem-se 0s gastos concigabe em televisdo aberta no Brasil

(GTVA), o qual tem como diferenca para o Modelo Awséncia da variavel ALC como
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variavel explicativa, fato que torna a amostraiasida significativamente maior (132

observacgdes), aléem deste modelo utilizar todasi@gweis em nivel.

Neste modelo utilizou-se a matriz robusta de Wei@o forma de corrigir-se o problema de

hetecedasticidade.
Varavel Coeficiente  Desvio Padrdo  Estatistica-T P-Valor
GTVA(-1) 1 0 7.108 0.000
PIB 1413 0397 3363 0.001
D COPA_JUN 20,000 14,694 3444 0.000
D M2 93,402 12,663 7382 0.000
D M3 148,635 13,532 10984 0.000
D M4 115212 11,167 10,317 0.000
D M3 152,428 12,229 12.464 0.000
D M6 106,442 8.002 13.302 0.000
D M7 67317 14,983 4492 0.000
D M8 124,692 10,892 11.448 0.000
D M9 104,784 0,664 10.843 0.000
D W10 136,313 10,914 12.508 0.000
D Mi1 124078 1,535 16.466 0.000
D Mi2 147243 2017 18366 0.000
C -101.012 21,900 4612 0.000
E=t. Durbin-Watzon 177200
B-Quadrado 0.883226

E-Cuadrado Ajustado 0.860133

Tabela 6: Variavel dependente GTVA — Modelo B (utitando a matriz robusta de White).

Analisando-se as estatisticas—t associadas aadsientfs do Modelo B, verifica-se que todos
os coeficientes apresentam-se estatisticamentiicigivos para um nivel de significancia de
5%. Os coeficientes positivos associados as vasidRBB e D_COPA_JUN continuam a

corroborar a intuicéo e a teoria.

Posteriormente, foi realizado o teste de normadidaibs residuos e o histograma é
apresentado abaixo. A partir da estatistica JaBguwa; ndo se rejeita a hipotese de

normalidade dos residuos.
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Graéfico 11: Histograma Modelo B

Grafico 11: Comparacéo de valores observados, estatios e residuos, referente ao Modelo B

O gréfico 11 acima demonstra o comportamento dslues do Modelo B, visualmente

préximos ao comportamento de um ruido branco.

6.1.4 Modelo C

O terceiro modelo elaborado, chamado de Modelo €gméelhante ao Modelo B, porém
considera variavel explicativa aquela referenteradycéo total de autoveiculos no Brasil
(PROD_AUTO), a qual tera o papel de refletir o dgsenho de um dos importantes setores

anunciantes em televisdo aberta no Brasil, 0 sefmmotivo.
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Neste modelo também se utilizou a teoria de miniguagirados ordinarios (MQO) e também

a matriz robusta de White como forma de corrigioggoblema de hetecedasticidade

Variavel Coeficiente  Desvip Padrio  Estatistica-T P-Valor
GTVA[-1) 1 0 6.151 0.000
PIB 0.008 0362 2308 0.014
D COPA_JUN 34,063 12,402 6778 0.000
D M2 78883 14,580 3479 0.000
D M3 130,142 16,297 1.086 0.000
D M4 102,020 13,560 1324 0.000
D M5 138,194 13,543 10202 0.000
D M6 96,576 9.301 10,383 0.000
D M7 30405 14,783 4018 0.000
D M2 111,067 12,779 8692 0.000
D Mo 92,506 11,719 7.0901 0.000
D _M10 127,087 11,603 10951 0.000
D M1l 119542 2412 14211 0.000
D w12 148,188 3.861 16.723 0.000
C -73,683 23,367 -3.127 0.002
FROD_AUTO 0263712 0.09201 288785 0.0046
Est. Durbin-Watson 1.68338
B-Quadrado 0.801659

B-Quadrado Ajustado 0.877528

Tabela 7: Variavel dependente GTVA — Modelo C (utizando a matriz robusta de White)

Analisando-se as estatisticas—t associadas aasienefs do Modelo C, verifica-se que todos
os coeficientes apresentam-se estatisticamenticiginvos para um nivel de significancia de

5% e seus sinais mais uma vez estdo de acordo tmona

A partir da estatistica Jarque-Bera apresentadastmgrama abaixo, ndo se rejeita a hipétese

de normalidade dos residuos.
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Gréfico 12: Histograma do Modelo C
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Graéfico 13: Comparacéo de valores observados, estatios e residuos, referente ao Modelo C



O gréfico 13 acima demonstra o comportamento dslues do Modelo B, visualmente

proximos ao comportamento de um ruido branco.

6.1.5 Modelo em primeiras diferencas - ARIMA (0,1,1)

Dado o resultado apresentado no teste de raizrianigferente a série GTVA, a analise e
modelagem em primeiras diferencas (DGTVA) se toraportantes, jA que em primeiras
diferencas a série se torna estacionaria, e, agsitanciais problemas, tais como regressao
espuria e erro de especificacdo serdo evitadose Nexdelo pressupfe-se que a série possuli

tendéncia estocéastica.

100,000

50,000 -

m [

-50,000 |

-100,000

-150,000 -

200,000 e
96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06

DGTVA

Gréfico 14: Série mensal de DGTVA (1996.01 a 200&)1

Para andlise da sazonalidade da série DGTVA, fanéadas 11 sériedummiesreferentes

aos meses do ano (d_mX, sendo X o niumero do mé&mestdo). Aslummiegelacionadas a

Copa do Mundo de Futebol também foram considenadasodelo.
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Pela tabela 8, abaixo, nota-se que todadumsmiestém seus coeficientes estatisticamente

significativos para um nivel de significancia de.1%

Wariavel Coeficiente  Desvio Padrio Estatistica T P-Valor

D M2 137,71 o008 15300 0.0o0

D I3 195,834 Q006 21745 0.ooo

D M4 141,217 o008 15747 0.0o0

D s 121,630 Q006 20168 0.ooo

D Ma 123,762 7Ty 12658 0.ooo

D M7 111,273 QT 11381 0.ooo

D Iz 155,632 Q006 17 281 0.ooo

D 9 125,157 0,006 13897 0000

D110 166,544 Q006 18493 0.ooo

D LIl 144 585 o 006 16054 0.0oo

D _hI1Z 162,155 Q006 12005 0.ooo

Z -134 567 f,518 -20 445 0.0oo

D COP& JUN a3,173 13,254 4670 0.ooo

D _CoPA_JUL -126,121 13,254 Q038 0.0oo
Est. Durbin-WWatson 2022508
R-Cuadrado 0ET7012

R-Quadrado Ajustado 0263347

Tabela 8: DGTVA controlada por dummies sazonais euinmies de Copa do Mundo.
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Gréfico 15: Comparacao de valores observados, estatios e residuos, referente ao modelo da Tabela 13.
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Pela Tabela 9, pode-se constatar a significantéigtica daslummiesassociadas ao evento
Copa do Mundo de Futebol, com p-valores iguaisra, z2#ém dos sinais estarem de acordo

com o esperado intuitivamente.

Até o momento, dos trés componentes basicos desé@reatemporal, apenas dois deles foram
analisados e tratados (tendéncia e sazonalidaalégndo assim a analise do componente

ciclico, o qual poderé ser controlado por compaeARMA(p,q).

Observa-se ainda que a estatistica Durbin-Wats@saptada (entre 2 e 4) indica a existéncia
de correlacdo serial negativa, hipotese que podeefmrcada ao analisar-se visualmente o

correlograma dos residuos dessa equagéo.

Com objetivo de identificar-se o componente cicl&BMA(p,q) mais adequado para o
modelo, foram criadas equacbes, de forma que dusio modelo fosse controlado por
todas as combinacbes, desde ARMA (0, 1), até ARMAA4). Os valores referentes aos
critérios de Akaike (AIC) e Schwarz (SIC) para camenbinagdo estdo apresentados nas

tabelas abaixo.

Critérios de Schwarz

AR A 0 1 2 3 4
0 - |22.462| 22484 23531 22558

1 22532 22489 F2536 22554 22588
2 22532 ZE5ER 22545 22488 23534
3 22558 22569 d21541  22a0E 22533
4 22565 2599 22501 22551 23551

Critérios de Alaike

AR A 0 1 2 3 4
0 - 22441 Z2440 F2455 0 22470
1 22510 22445 Z2460 22486 22475
2 22487 ZZ4al d24s 223ET 0 22401
3 22491 Z24R0 d24d9 d24r4 22ETT
4 22478 22487 | 22366 | 22394 22372

Tabela 9: Critérios de Schwarz (SIC) e Akaike (AIC)
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Conclui-se que, segundo o critério de Schwarz, npaicimonioso, deve-se utilizar o
componente ARMA (0,1). O critério de Akaike sugaretilizacdo de um componente com

mais ordens — ARMA (4,2).

Variavel Coeficiente  Deswio Padriio  Estatistica T P-Valor

D 2 132913 10,993 12437 0.000

D M3 196,257 0243 21297 0.000

D L4 142830 0243 15453 0.000

D s 1826352 0244 19780 0.000

D M6 121,573 087e 12307 0.000

D M7 115,335 0280 11663 0.000

D M= 156,654 0 244 16 847 0.000

D 9 126,120 0,244 13650 0.000

D110 167 567 0244 18128 0.000

D_Lill 145 607 0 244 15752 0.000

D_hI1Z 163,177 10,915 14545 0.000

C -135 589 f,638 -20.422 0.000

D CoOPA JUN T, 948 12971 5032 0.000

D COPA JUL -137 266 12,835 -10A85 0.000

MLACTY 0514 0.0s2 -6.204 0.000
Est. Duthin-Watson 1 77052
R-Cadrado 0298853
R-Cadrado Ajustado 0.224404

Tabela 9: DGTVA controlada por dummies sazonais, dmmies de Copa do Mundo e componente MA(1).
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Gréfico 16: Comparacéo de valores observados, esttios e residuos, referente ao modelo ARIMA (0,1,1).
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Pelo modelo apresentado na Tabela 10 percebe-se oqusomponente MA(1) é
estatisticamente significativo e que a estatisbeabin-Watson estd mais proxima de 2,

evitando possiveis problemas, como comentado antente.

Abaixo, observa-se 0 histograma dos residuos ashuxiao Ultimo modelo apresentado.
Neste, a partir da estatistica Jarque-Bera, ndwmejeéta a hipétese de normalidade dos
residuos. A nao normalidade gera problemas deéméé, principalmente em amostras
peguenas. Em amostras muito grandes, segundoenmtaarentral do limite, este problema é

contornado.

14

0 25000

Jarque-Bera  1.203825
Probabilidade 0.547763

Gréfico 17: Histograma dos residuos referente ao noelo ARIMA (0,1,1).
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6.1.6 Modelo em nivel - ARMA (1,1).

Inicialmente, é testada a existéncia de tendénuéan e quadratica na série de gastos com
publicidade em televisdo aberta no Brasil em ni@dIVA). Foram utilizadas como varidveis
dependentes as séries:

(i) TIME, que é igual ao termo de tendéncia linear, e

(i) TIME2'°,

Neste modelo, pressupde-se que a série possunt@aditerministica.

Tendéncia Linear Coeficiente  Desvio Padrio Estatistica-T P-Valor
TIME 071.149 127 444 7.620 0.000
C 274,788 06374 285 0.000
Tendéncia Quadratica Coeficiente  Desvio Padrio Estatistica-T P-Valor
TIME -268.037 405307 0341 0.590
TIME2 0430 3.661 2584 0.011
C 301,637 14.047.0 215 0.000

Tabela 10: Testes de Tendéncia Linear e Quadratica.

Analisando-se a tabela 10, descarta-se a hipétesexidténcia de tendéncia quadrética.

Entretanto, ndo se deve rejeitar a hipotese dééexia de tendéncia linear na série GTVA.

0 TIME2 = TIME x TIME
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Vanavel Coeficiente  Desvio Padrio Estatistica-T P-Valor

TIME 73 80 10.854 0.000

D M2 2330934 14,936.440 0.157 0873

D M3 62,743 14,937 420 0.000

D M4 69,122 14,938 4627 0.000

D M3 113,312 14,940 1718 0.000

D_Mé 91277 16276 5.608 0.000

D M7 62,844 14,944 4205 0.000

D M2 83,035 14,047 5535 0.000

D M9 72,752 14,950 4 866 0.000

D_MI10 103,856 14,954 6.945 0.000

D _Mil 113,001 14,9358 1.535 0.000

D Mi2 139,716 14,962 9338 0.000

D COPA_JUN 110479 23732 44631 0.000

C 202346 11,613 17424 0.000
Est. Durbin-Watson 0379194
B-Cuadrado 0.732681

E-Quadrado Ajustado 0.72543

Tabela 11: GTVA controlada por dummies de meses euchmy de copa do mundo.

Inserindo-se na equacdodasnmiesde meses e dummyreferente a copa do mundo, pode-se
constatar a existéncia de sazonalidade e tambémode rejeitar a hipotese de que o
coeficiente associado ao més de junho de anos ke @® mundo seja nulo, efeito (sinal
positivo) que esta alinhado com a intuicdo de quetas periodos ocorra incremento nos

gastos com publicidade em televisédo aberta.

Critérios de Schwarz
AR A 0 1 2 3 4
1] 23133 22034 23813 22803

1 12633 12650 23636 22710
2 72636 22657 22672 22709 22740
3 72666 22681 22717 22730 2273
4 22706 22739 23750 32771 32777
Critérios de Akaike
AR/MA | O 1 2 3 4
0 a3l 22011 72047 22705

22612 | 22569 | 22584 22598 221409

22582 22591 22584 12599 2407
23600 22592 ZdeDé 22597 ZASE3
23616 2263258 224617 22615 22508

[ TR A

Tabela 12: Critérios de Schwarz (SIC) e Akaike (AIQ.
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Pela tabela 12, verifica-se que os critérios dew@ch e Akaike sugerem utilizacdo do

componente ARMA (1,1).

Waridvel Coeficiente  Desvio Padtico  Estatistica T P-Valor

TIME a71 370 2620 0010

D M2 1,946 f,506 0200 0765

D3 61,974 7,594 2159 0.000

D_hi4 A3,009 8,345 2130 0000

D M5 115,879 8,243 12878 0.000

D W& 91,884 BATS 9497 0.0on

D M7 a0,832 0239 6 584 0.000

D Mg 20,760 9,165 2812 0.000

D M2 70,229 8,908 7884 0.000

D 10 101,099 8,448 11967 0.000

DMl 110,022 7,745 14205 0.000

D _MI1Z 136,527 6,718 20323 0.000

D _COPA_JUN 101,907 11,227 2616 0000

[ 199 753 31,991 244 0.000

AR 1 1] 18 962 0.0on

MAT 028 0.1 -2575 0ol
Est. Duthin-Wataon 19776839
E-Juadrado 0917342
B-Ouadrado Ajustado 0.906 56

Tabela 13: GTVA controlada por dummies sazonais, damy de Copa do Mundo e componente
ARMA(1,1).
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Gréfico 18: Comparacao de valores observados, estimos e residuos, referente ao modelo ARMA(O,1).
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Observando-se o histograma dos residuos asso@adb®delo ARMA(1,1), e, a partir da

estatistica Jarque-Bera, ndo se rejeita a hipdeesermalidade dos residuos.

12

-25000 0 25000 50000

Jarque-Bera  1.704091
Probability 0.426542

Gréfico 19: Histograma dos residuos referente ao noelo ARMA(0O,1).

6.2 COMPARACOES MODELOS E PREVISOES.
6.2.1 Estimativas para o ano de 2007 comparadas comenvatako.

Na tabela 14, abaixo, sdo apresentadas as projegdiadas para o ano de 2007 com base
nos cinco modelos elaborados:

(i) Modelo A,

(i) Modelo B,

(iii) Modelo C,

(iv) Modelo ARIMA(0,1,1) e

(v) Modelo ARMA(1,1).
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Para os modelos univariados utilizou-se o métodardiecéo dindmica nas projecoes.

Modelo A Modelo B Modelo C ARTMA({0,1,1) ARMA(LI)
Data Ohservado Valor Var%| Valor Var%]| WValor Var% Valor Var%p| WValor Var%
jan-07 208,530 330,852 11% | 351,071 18% | 333,940 19%% 347197 16% | 350,583 17%%
fev-07 312,042 334,770 % 346,480 11% | 348,068 12% 330,321 12% | 351,407 13%%
mar-{}7 406,380 416,796 2% 407,895 0% 412,430 1% 411,789 1% 410,505 1%
abr-07 388,447 403,679 4% 411,626 6% 415,832 % 410,030 %% 413,783 T
mai-07 450,987 444 706 -1% | 439,015 2% 464, 704 3 466,102 3% 461,060 2%
jun-07 463,509 414,388 -11% | 442333 3% | 440362 -3 452,085 2% | 438,613 -3%%
Jul-07 472,006 332,351 -25% | 390,773 -17% | 407,017 -l4% | 431,851 0% | 407241  -14%
ago-07 455,882 376416 -17% | 419296 -8% | 440322 -3% 452,806 1% | 426,967 6%
set07 468,617 340950  27% | 412214 -12% | 430,383 -3 443 486 3% | 416343 -11%
out-07 528,157 371,326 -30% | 447450 -13%: | 476278 -10%6 | 475464 -10% | 447217 -15%
nov-07 323,310 372,932 0% | 4399052 -12% | 490,034 6% 485482 ST% | 456234 -13%
dez-07 526,613 383,163  -27% | 436713 -8% 510,362 -3% 513,070 -3% | 482913 -8%%
Total 5,295,079 14,544,337 1499 |5,035,038 5% |5,197,021 -2%9 |5248962 -1% |5,064,867 4%
Raiz do erro quad. Médio 95,372 48,512 35,848 31.386 46,972
Erro %0 Médio 16.1%% 9.50% 7309 6,500 0,499
Desvio %0 max 10.8%% 17.6%0 18.6% 16.3%% 17.4%
Desvio %0 min -20.7% -17.2%% -13.8%% -10.0%% -15.30¢

Tabela 14: Comparacédo estimagcdo com dados observade Ano de 2007 (em R$ milhdes e pregos
constantes)

Analisando-se os resultados dos modelos frentebaereado em 2007, verifica-se que 0s
modelos ARIMA(0,1,1) e Modelo C apresentaram oshorels desempenhos preditivos, com

menores diferencas frente ao observado, e menoosspercentuais meédios.
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100,000 —x—ARMA(1,1) —O— Modelo C

0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
jan-07  fev-07 mar-07 abr-07 mai-07  jun-07 jul-07  ago-07 set-07 out-07 nov-07 dez-07

Gréfico 20: Comparacéo estimacéo frente os dados sérvados — Ano de 2007 (em R$ milhdes e pregos

constantes).
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6.2.2 Estimativas para os anos de 2008 a 2010 para GTVA.

No gréafico 21, abaixo, sdo apresentadas as previg®&TVA para os anos de 2008 a 2010
com base nos quatro modelos elaborados. Para mateseafoi necessario assumir-se
premissas de valores e crescimentos associadosr@seis explicativas utilizadas nos

Modelos A, B e C, conforme tabela 15 abaixo.

ANO PIB PROD AUTO ALC
2007 £.8% 13.8% nd

2008 5.4% 11.6% 1.0%
2009 2.5% 2 0% 0.0%
2010 4.0% 4.0% -1.0%

Tabela 15: Premissas de crescimentos para as varéy explicativas

7.00

6.00

5.00

4.00

3.00

2.00

100

0.00

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

= =0= = Observado 4.47 4.83 5.06 5.30
em=Om |\lodelo A 5.30 5.04 5.03 5.16
= =0= = Modelo B 5.30 5.30 5.38 5.78
O ARIMA (0,1,1) 5.30 5.91 6.28 6.36
ARMA(1,1) 5.30 5.42 5.29 5.45
-/ Modelo C 5.30 5.60 5.67 6.06

Gréfico 21: Estimativas de GTVA para os anos de 2@0a 2010 (em R$ bilhdes e precos constantes).

Observa-se que o crescimento médio anual da sévAGde 2004 a 2007, foi de 5,8%. As

projecdes baseadas no Modelo C e ARIMA (0,1,1)juzss apresentaram melhores poderes
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preditivos na comparacao frente aos dados obses\d8007, estimam crescimentos médios

anuais, para o periodo de 2008 a 2010, iguais% 4,6,3%, respectivamente.

Segundo o Modelo C, que apresentou bom poder pee@itque possui variaveis explicativas
tais como PIB e producdo de autoveiculos, o mergadsicitario de Televisdo Aberta
apresentara, ainda em 2008, elevado crescimem&)5mesmo com a crise econémica que

se iniciou em setembro deste ano.

Em 2009, o modelo ja aponta uma desaceleracao ssimeda taxa de crescimento dos
investimentos publicitarios que, neste ano, dewval@ancar 1,4%, principalmente em
decorréncia das expectativas de desaceleracacodare@ brasileira (PIB 2009 de 2,5%) e
de desaceleragédo da produgdo de autoveiculos, sttante relevante na composicdo dos

gastos publicitarios no Brasil.

Como consequéncia das premissas assumidas nésthdrpara 2010, ou seja, crescimento
real do PIB de 4% e crescimento da producdo dev@iatdos elevando-se a 4%, adicionadas
ao fato de se tratar de ano de Copa do Mundo, &stinque GTVA deverd apresentar forte
recuperagdo neste ano, com taxa de crescimentpm@dma a 7% , considerando-se as

estimativas do Modelo C.

54



7 CONCLUSAO

No presente trabalho foram desenvolvidos cinco hosdele forma a estimar-se o
comportamento dos gastos publicitarios em televéd#ota no Brasil para os anos de 2008 a
2010, utilizando-se variaveis cujas séries hisadriestdo ao alcance dos grandes atores deste

setor.

Os cinco modelos elaborados tiveram como base adwmiegia de minimos quadrados
ordinarios (MQO), sendo que em dois deles utilizase técnicas de modelos univariados
(ARMA e ARIMA) e, nos outros dois foram inseridastras variaveis explicativas, como o

PIB, por exemplo.

Considerando-se os resultados obtidos pelos dodelm® que apresentaram os melhores
poderes preditivos (Modelo C e ARIMA(0,1,1)), osigs publicitarios em televisdo aberta
no Brasil devem crescer a taxas médias anuaismpadxde 5% entre 2008 e 2010, em termos

reais.

Além disso, foi elaborado modelo utilizando vari&venstrumentais especificamente
destinado a mensuracao das elasticidades pregoa mrelacionadas a demanda por minuto de
publicidade em televiséo aberta no Brasil (QMA).stdemodelo, estimou-se elasticidade-

renda, representada pelo PIB, de 1,1686 e elastieigreco de — 0,3524.

Em estudo referente ao mercado metropolitano deegjdViasih obteve elasticidade-preco
relacionada a QMA, de curto prazo, igual a -0,3%@&)r que se aproxima muito do resultado

encontrado neste trabalho (— 0,3524).
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