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RESUMO

Este estudo preocupou-se em apreender aspectoted®#o entre midia e producao
de significados, a partir das formas como deterdusagrupos se véem representados na
propagandas, questfes ainda pouco exploradas ngpAlagia. A partir dessa interagcdo com
os significados percebidos, o objetivo foi investigomo afro-descendentes identificam-se
com certos pertencimentos sociais e étnicos, deiegespacos sociais onde transitam e onde
se dao suas experiéncias praticas. A proposta ttabtgho, portanto, foi de refletir sobre as
imagens da propaganda a partir de suas represestsgdiais, especificamente em relacdo a
maneira como apresenta o ‘negro’ e o exibe diamdenea televisdo. As formas de percepcéo
dessas mensagens publicitarias, por uma heterogiomdacdo de afro-descendentes de
Florianopolis, foram discutidas, considerando diesst surgidas a partir de algumas
propagandas televisivas com a participacdo de se§iatores relacionados a uma bastante
discutida invisibilidade histérica e politica do@tlescendente em Santa Catarina dialogaram
com dados mais recentes sobre a presenca negrapay@anda televisiva exibida na capital
catarinense, bem como com as experiéncias pratateianas dos afro-descendentes cujas

percepcdes foram objeto de investigacao.

PALAVRAS-CHAVE: Afro-descendentes — Negros- Midia - Comunicacaoopdyanda —

Percepcéo — Pertencimentos — Categorias — Visabiid Representacdes - Floriandpolis.



ABSTRACT

This research is mostly concerned about identifyamgl investigating aspects of
relations between media and its meanings, focusintpe ways that certain groups of people
see themselves as represented on advertising camiseThe main purpose of this study
was to investigate how african descendant grouppewiple in the city of Florianopolis
identify themselves in commercials on which africlscendants are shown, how they see
themselves belonging to social and ethnical categoconsidering their own environment
and the spaces where all their practical expergetalee place. This study intends to discuss
images and messages of advertising, taking peoreptiabout social and ethnical
representations as a focus of analysis. These gieros, taken from a variety of groups of
african descendants, in terms of social, cultural political characteristics; were related to
theoretical subjects about advertising and mediautih anthropological perspectives, and
also to the historical and political history of thfican descendant population in the state of

Santa Catarina, south



INTRODUCAO E FUNDAMENTACAO TEORICA
Problematica e Justificativa

Dentre os estudos antropoldgicos que se preocupanapeeender os aspectos da
interacdo entre a midia e a producao de signifgdaiascou-se explorar o foco investigativo a
partir das formas como determinados grupos se véprasentados na midia, de como se da a
interacdo com os significados percebidos e a ifleagio com pertencimentos enguanto
grupos sociais e étnicos, dentro dos espacos sooile transitam e onde se dao suas
experiéncias. Quanto aos grupos de afro-descersdeateidade de Floriandpolis, capital de
uma suposta “terra de branchs investigacdo sob a perspectiva da recepcadsdarso

audiovisual da publicidade sobre o ‘negro brasildoi pouco explorada.

A proposta deste estudo foi debater as imagensogpaganda na modernidade e suas
representacdes socigiespecificamente em relacdo & maneira como a maftfiesenta o
‘negro’ e o exibe diariamente na televisdo. As fasnde percepcdo dessas mensagens
publicitarias estdo sendo discutidas, recebidasessignificadaspor uma heterogénea
populacdo de afro-descendentes em Florianopolmriér de seus diversos pertencimentos
sécio-econdmicos, politicos ou culturais, tendo e@unto de partida uma correspondéncia
em termos de pertencimento étnico, ja que todoemneevistados se véem como afro-
descendentes. Considerando pontos comuns e varidgiercepcao desta populacéo, foram
discutidas questdes surgidas a partir da leiturairdeconjunto de pessoas sobre algumas

propagandas televisivas que incluem negros.

! Alguns autores que seguem esta direcao tedrioestuos localizados em Santa Catarina sédo: Caedzsmi
(1960), Joana Pedro (1988), Vera Teixeira (199€r® Martins (1995).

2 O conceito de ‘representagbes sociais’ estd semijoregado aqui a partir de definicbes de autores da
Antropologia, como Sahlins e Kuper, que sucederamkiieim e sua ‘Teoria das representacdes sociisla

sob influéncia da idéia de tensdo entre individilspaedade. A perspectiva tedrica adotada aque phesta
tenséo sociedade-individuo j& apontada por Durkhpomém a trata sob uma perspectiva mais dinargioa,
aponta para uma transformacéo continua da socigada@cao do individuo e vice-versa (SAHLINS, 19@D
processo de atribuicdo de sentidos da-se, seguwsdoperspectiva, no plano social, como uma relagfe a
ordem social e simbdlica (KUPER, 2002).
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Fatores relacionados a uma bastante discutidaibitdade historica e politica do
afro-descendente em Santa Catarina dialogam coosdadentes sobre a presenca do ‘negro’
na propaganda televisiva exibida na capital catdasa. A pesquisa de campo apontou para
diferentes formas de Vvisibilidade dos afro-descetede na televisdo e na propaganda
brasileira na atualidade, o que serviu como poetpattida para um aprofundamento sobre
esta questdo. Assumiu-se que esta discussdo golerantar questdes ainda pouco
exploradas pela Antropologia e que pudessem baitriluminar e enriquecer a visao da

disciplina sobre a relacéo entre representacdesdia e praticas sociafs.

Consideracoes sobre diferenca

O sujeito constroi, na sua relagdo com o mundo, novo mundo de
significados. De um lado, é através de sua atigidacklacdo com 0s outros
gue as representacdes tém origem, permitindo undéag@ entre o sujeito
e 0 mundo que ele ao mesmo tempo descobre e domsréutro lado, as
representacdes permitem a existéncia de simbolwmsdacos de realidade
social mobilizados pela atividade criadora de $ogeisociais para dar
sentido e forma as circunstancias nas quais elesersmntram -
(JOVCHELOVITCH, 1998, p. 78).

Considerando as dimensdes sociais quando da ieti@ggo de simbolos, as
percepcdes e novos significados estdo sendo dgine construidos pelos sujeitos a partir da
sua leitura sobre as propagandas e no momento ens&gufeitos, de forma que interessa
investigar fatores surgidos nesta dindmica do @&s¢ e ao mesmo tempo ‘construir’
significados para os simbolos da propaganda. Estessua vez, sdo analisados conforme
percebidos por esses sujeitos, mas também comatpsoda atividade criadora de sujeitos
sociais (publicitarios), bem como produtos de urocesso maior no qual todos estédo

inseridos (o mercado de consumo).

% Neste sentido, segui a perspectiva de estudos:@miética de Kellner (2001) sobre o poder da iemag a
criacdo de ‘modelos de papéis sociais’ pela miieGansone (Mana 6, 2000) sobre a midia como egieud
consumo de objetos da cultura negra, Carmen R3&i(le Giralda Seyferth (1995) sobre o poder daandie
reforcar esteredtipos.
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N&o pretendo discutir aqui a ‘Teoria das repreg@ets sociais’, seu nascimento,
apoiado em fundadores das ciéncias sociais na &rawgno Durkheim (1898), que ja
apontava o individuo como produto da sociedade &sfidrma da nocdo de ‘representacdes
coletivas’), e como a nocado de ‘representacdo ISo€MOSCOVICI, 1961, apud
JOVCHELOVITCH, 1998), se constituiu como uma formeis socioldgica, e néo
psicoldgica, de psicologia social. Mas vale apoqgtee Weber, Marx, Lukacs e Bathkin, entre
outros, ja pensavam o problema das construcfeboab sobre o real; o que, em termos de
pensamento filoséfico, abriu caminho para a Tedida Representacfes Sociais; e que
Guareshi, através do relato de seu estudo com rsmites religiosas, ja considerava a
dimensado da manipulacédo de estruturas simbdlicegyans, mitos, valores e significados, ou
seja, de representacdes sociais (FARR,1998, apy@HBLOVITCH, 1998). Esta dimensao
manipulativa foi particularmente aprofundada pda ggesquisa, visto que se deu énfase as
varias formas com que interlocutores se percebecamo supostos objetos de tal

manipulacéo das estruturas simbdlicas da publieidad

Esta investigacdo tratou, fundamentalmente, sohrestges de pertencimento,
identificacdo e diferenciagdo do ‘ser negro’ emfoiacategoria de classificagdo social
relacionada a origem étnica, identificada atrawpeatcepcao de grupos de afro-descendentes
sobre a insercdo de negros na propaganda. Pressuistis relacdo entre a maneira de
perceber 0 negro nas propagandas e perceber-se megno na sociedade, relagcdo essa
mediada pelas experiéncias de vida destes negtmvistados. Também pressupus existir
uma tendéncia dos individuos de se pensarem cortenpentes a grupos diversos e, através
da identificagdo com estes, serem reconhecidosfezedciados e assim, ‘incluidos’ na
sociedade como um todo, ainda que este pertena@raeja provisorio e cambiante (MOORE,

1994).
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A pesquisa foi realizada com um conjunto de afrecdedentes, moradores de
Floriandpolis, como individuos que se véem e s8tosicomo negros. Para dar conta da
diversidade da realidades destes afro-descendefdesu-se a investigacdo em uma
heterogénea populacéo afro-descendente (em terenpsrtencimentos sécio-econémicos e
politicos), com o cuidado de contextualiza-los efagéo ao lugar e o contexto social de onde
cada um dos interlocutores profere seus disculstosporque se sup6s que algo de novo para
esta area de estudos pode vir deste confronto difgseencas na percepcao de sujeitos
enquadrados em uma mesma categoria e diferencasiegontexto social e nas formas que

se dao suas relagbes sociais.

No entanto, apesar de fundamentais, questbes dextmizacdo ndo foram
reduzidas simplesmente a questdes de experiémiédinal e representacéo, correndo 0 risco
de cair em um ‘essencialismo de localizacdo’ (MOQORE94), mas considerou-se que 0s
discursos e dialogos dados na pratica, atravéssdassdes sobre propagandas, apresentam
uma intersubjetividade prépria, por envolverem &gjiies marcadas pela influéncia das
diferenciagbes em termos de pertencimentos so¢@mo raca, género, faixa etéria,
escolaridade). Acredita-se que as circunstanciasteiacao entre os membros do grupo e de
suas leituras sobre propaganda ja envolvem a todwgasicdo que forma as bases para uma

enunciacado da experiéncia.

As caracteristicas de pertencimento ndo foram dereilas como elementos de uma
identidade fixa e singular, mas como base paraséma de posi¢des, algumas conflituosas e
mutuamente contraditérias. Assim, considerou-seogu@dividuos trazem uma consideravel
guantidade de auto-reflexdo feita anteriorment®ra a qual ainda estdo trabalhando, nas
praticas e discursos cotidianos (MOORE, 1994),abalham estes discursos, a partir de
praticas que envolvem uma série de aspectos dasi@xgias de vida cotidianas. No caso de

afro-descendentes em questdo, foram trazidos altjeagrsos que se déo na direcdo oposta
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ao discurso dominante, levantando novamente a duesbbre posicdo de um grupo

“oprimido” na sociedade. Assim, a questdo de M@ode ser considerada:

Can people actively recognize and choose the supgsitions they take up,
and to what degree are they able to resist the $asfrdominant discourses?
Much of the debate here turns on the use of thengefrchoice’ and
‘resistance’, and their suitability for analysingqzesses that are not always
conscious or strategitMOORE, 1994: 5).

Neste sentido, a no¢do de ‘resisténcia’ como elem@mnstitutivo das representacoes
sociais foi considerada aqui como importante fdeodiversidade e heterogeneidade cultural,
especialmente considerando-se a insercdo de codasrgimbolicas como as trabalhadas em
mensagens publicitarias, em uma estrutura social ge alguns grupos tém acesso

privilegiado a imposicao de suas constru¢des. Tessboem vista, considerei que:

Resistir e produzir efeitos contra-simbdlicos ésiras uma forma de
preservar possibilidades e heterogeneidade cuyltorale saberes ndo se
definem apenas em funcao de hierarquias, mas pdo aglie expressam em
relacdo a vida de uma comunidade - (BAUER, apud GE@&LOVITCH,
1998, p. 23).

Assim, posiciono meu trabalho, em termos teorieosie 0s estudos antropoldgicos
que reafirmam uma relacdo de mdtua construcdo evdresujeitos individuais e as
coletividades em que estdo inseridos. Considera eS80 como responsavel por um
alargamento de perspectivas, uma vez que os discpreferidos nas discussfes em grupo
foram situados dentro dos limites das definicoeaigale cada grupo, alargando as fronteiras
definidoras deste grupo para o0 universo de cad&itsuje assim considerando,
simultaneamente, construcdes intra e intersubgetiamo determinantes da percepcao.
Embora ndo se possa teorizar extensamente sobie apmpessoas adquirem e reconstroem
formas de identificacdo com certos tipos de reptagéo; é possivel investigar, de maneira
proxima, a complexidade envolvida neste processoedonstrucédo e interacdo. Conforme

Moore:
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The complexity of the relationship between cultgsahbols or ideologies and specific
sets of social relations — that is, between cultuepresentations and what people really do
in their day-to-day lives- defeats any attemptpecify such a relationship as being merely

one of reflection (MOORE, 1994: p.74).

Neste sentido, este trabalaproximou-se também de Bourdieu, integrando as- auto
imagens ou auto-representacfes que 0s sujeitoF@amssobre si mesmos com as imagens
veiculadas sobre eles. No processo de lidar comeglt®s inseridos no que Bourdieu chama
de “espacos simbolicamente estruturados”, comospages que as imagens da propaganda
televisiva ocupam na rotinas das pessoas, pers@tigque se pense sobre eles, seus
significados, através da maneira com que lidam ela® nas atividades cotidianas expressas
em seus discursos (BOURDIEU, 1977). A préatica sasaim, em si mesma um momento de

interpretacao:

In fact, Bourdieu stresses, without providing maoyncrete examples, that
because praxis is itself a moment of interpretgtioh not actual
manipulation, the role of the actor is crucial ts htheory. There is no room
here both for creativity and social change becaardeons themselves can be
a type of critical reflection that does not nece#gahave to involve
conscious, discursive strategizingMoore, 1994: p. 77).

Desta forma, a auto-identificacdo dos individuos eslacdo a determinados
pertencimentos, entre eles o “ser negro”, € dedinambém no exercicio da interpretacéo
dessas imagens e simbolos, e ganha significadaaissatiferenciados e diferentemente
reconhecidos na sociedade, dependendo de suaSeelde poder e dominacao, relacionados
a caracteristicas culturais de politicas normatézasnvencdes que regulam a ordem social e

legitimam o poder ou a valorizagéo de certos grgposgis(BOURDIEU, 1977:1990p

Assim, este trabalho privilegiou uma perspectivaAn&ropologia que nega que haja
uma oposicao entre individuo e sociedade, e camsaleelacdo entre convencdes sociais e

pratica, nomeadas por Sahlins (1990) como es&rityoraxis, como definidoras da maneira
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que os individuos se percebem na sociedade, eogs@lera, como parte dessas convencgoes e
padrdes sociais, conflitos de poder, manipulacdedagizacbes sociais definidoras de papéis
de dominacdo e marginalizacdo de certas pratidagais e grupos sociais. Privilegia-se a
abordagem tedrica que ndo separa interpretacaaadieap mas que considera a propria
pratica (como as discussfes sobre representacogwogaganda) como momentos de
interpretacdo, em que os significados sao recrjadessignificados e negociados em
confronto direto com experiéncias trazidas da geatotidiana (BOURDIEU, 1977). Assim,

o foco de atencéo esta nas relacdes construidasadrd-descendentes, suas relacdes sociais
e a maneira como se véem representados. Paradestar dindmica, € preciso conhecer os
fatores que constituem o contexto social de cadaleles e de todos; 0s espacos e papeis
sociais que tém ocupado no decorrer da histoganp® tém sido vistos e tratados a partir de
conceitos e idéias que fizeram parte deste procéssocomo ‘identidade/pertencimento’,

‘raca’, ‘etnicidade’ e ‘nacionalidade’.

Identidades e pertencimentos

E particularmente importante, para os resultadostadenvestigacdo, fazer
consideracfOes sobre pertencimentos sociais ligaddsntidades étnicas. Chamo a atencao
para a dificuldade de realizar uma discussédo enotdas percep¢cdes de como 0s sujeitos
fazem suas construcdes a respeito do que € “seo’negp sentido de categoria de
classificacdo social, a partir dos modos comogimmm e dialogam com as representacoes

sociais do “ser negro” na publicidade televisiva.

A maneira de pensar a nocao de “categoria’” na Aotogia vem apresentando
algumas rupturas no decorrer dos anos. A idéiaxdsar transcendental, presente na filosofia
de Kant - um ser cujas categorias de entendimentandndo ndo dependam da sua

experiéncia, porque transcenderiam toda a praticstingdo entre “mundo sensivel” e
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“intelectual”) - em Durkheim passa a ser de um hons®cial ou socioldgico, portanto as
categorias de entendimento seriam “nocdes essghastinguindo os individuos por sua
universalidade e tendo como ponto-de-partida aedade (DURKHEIM e MAUSS,1978).
Neste ponto, a visdo de que o sistema supera ai@xga individual e encontra-se externo a
ela, difere fundamentalmente do objetivo destayisagadmitindo a importancia do sistema
e dos valores compartilhados, e partindo deles gargreender a classificacdo em grupos,
privilegiou-se justamente investigar a relacdoesakperiéncia individual e sistema, ou entre
evento e estrutura (SAHLINS, 1990), buscando apieenanto valores compartilhados

quanto diferencas individudis

As rupturas da Antropologia com o pensamento quect=izou a escola sociologica
francesa, para uma perspectiva mais dinamica eiorkda a pratica (SAHLINS, 1990)
vieram mostrar que, a0 mesmo tempo em que os simgeforcados ao serem postos em
pratica, eles transformam-se e incorporam-se arlastEsta feita a critica as distingbes
ocidentais através das quais se pensam as categieiaclassificacdo culturais, que
dicotomizam de um lado histéria, pratica, mudareggale outro estrutura, estabilidade. As
‘representacdes coletivas’ de que trata Durkhei@®8), indicacbes de bases fundamentais e
imutaveis de um pensamento humano que teria sggnorino social, ganham extrema
dinamicidade e passam assim a dialogar com a argtassando pelo(s) individuo(s), suas

experiéncias e processos de atribuicdo de sentido.

“ Entretanto, as idéias desses representantes dia ssciolégica francesa (Durkheim e Mauss) de mpos
uma “totalidade social” a partir de fenbmenos patéires, encontram-se presentes em toda a Antgipaloie

se seguiu. Em um grupo de trabalho “Relac6es Raeidtnicidade” na ANPOCS 2003, Peter Fry e Yvonne
Maggie debateram a influéncia das idéias de Mauss seu ensaio “Algumas formas primitivas de
classificagéo”(1978) para a Antropologia, nestes aeos que se passaram desde sua publicacio epaex ps
taxionomias. A taxionomia adotada pelo Estado lmiasi em relacdo a questdo ‘racial’, segundo estes
antropologos, € binaria, assim como a propria sugi® brasileira adota a taxionomia dicotdmica ohdgantes.

® Ver Sahlins (1990): o estudo, sobre a chegadarterdo capitdo Cook nas ilhas do Havai, quandoto dus
nativos é realmente colocado em prética, revelgurs o autor, uma nova dinamica estrutura-evesto,
sociedade-acéo individual.
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O conceito de “representacao” nao foi profundamprablematizado aqui, visto que,
de acordo com a perspectiva teérico-metodolégicsadd, ele estd sendo abordado apenas a
partir da perspectiva construtivista, isto €, todwaa conceito de representacdo ndo como um
reflexo, imitacdo ou correspondéncia entre pratgigsificantes e o0 mundo real, mas sim
como tendo seus significados construidos pelaopgsatravés de suas leituras dos sistemas
representacionais. Conforme ensina Bourdieu (198®)siderou-se a necessidade da ciéncia
social ultrapassar a oposicao realidade / repras&nte incluir no real a representacao do
real, ou melhor, a luta das representacdes enquaagens mentais e manifestacdes sociais

destinadas a manipular as imagens mentais.

O ato de categorizar-se ou reconhecer-se como gartena determinada categoria
social, como indicado por Bourdieu (1989), foi tidomo objetivado através do discurso,
dependendo do reconhecimento daquele que enungjaaedo anuncia a um grupo sua
identidade, a eficacia desse discurso baseia-dBtamo reconhecimento e na crencga que lhe
concedem os membros do proprio grupo, e nas pdaulés econdmicas ou culturais que eles
tenham em comum - isto é, da sua adequacéo p(BWARDIEU, 1989). Além disso, as
propriedades ditas “subjetivas” (como o sentimed& pertenca) foram mescladas as
propriedades “objetivas” (territério, ascendéntiizgua, religido etc, ou neste caso, atributos

de pertencimento social, visto que as anterioress@partilhadas).

A autodenominagdo como *“afro” pareceu ser empiegada afirmar poder e atribuir
ao grupo atributos positivos que lhe foram negadosseja, como uma ressignificacao
semantica do termo “negro” para um contexto querdekegiava o grupo. Lidou-se com
situacdes em que os proprios agentes recriaranceeil medida, as significagcdes ligadas as
categorias e seus respectivos valores sociais.eNegb de atribuicdo de sentido e de
negociagdo de sentidos atribuidos, através deiciidim enddgenas e exdgenas, a nomeacao

foi considerada mais que apenas um aspecto revetiEdorelacdes interétnicas, mas foi
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entendida como sendo ela, por si propria, produtigaetnicidade(POUTIGNAT E

STREIFF-FERNARTT, 1995).

Categorias adotadas

Para a realizacdo desta pesquisa, houve a neakssilia pensar e justificar a
utilizacdo das categorias adotadas. Em momentounerdoncordei que sejam categorias
“naturais”, ou apenas puramente “arbitrarias”, ®stio sendo adotadas, nesta pesquisa, para
permitir que se possam fazer algumas afirmacdesgsense caia na armadilha de explicar

diferenca simplesmente como peculiaridades de upogr

A utilizacdo da categoria ‘afro-descendentes’ deup®r ser mais inclusiva e
especialmente por nao se referir apenas a coraraascidade. Tal utilizacao foi instrumento
para categorizar anuncios publicitarios com os gjtbalhei com os grupos focais. A
escolha se deu porque considerei a ampla discugsA@olemiza a utilizacdo da categoria
‘negro’, devido aos critérios de quem a utilizapacde tudo biolégicos, e ao ‘estigma’ que
tal utilizacéo tem carregadoReconheco que a utilizacdo da categoria ‘neg@ublicidade
implica na aceitacda priori de um grupo reconhecivel, antes de tudo, pelaRmtanto,
optei por utilizar a categoria ‘afro-descendentdm o fim de apreender, através das
discussbes entre grupos focais, como empregam essg®rias e se autoclassificam a partir

delad.

®0s autores pesquisados que polemizam o0 ‘negro’ocoategoria de classificacdo, sdo: Odacy Nogueira
(1985), Denise Ferreira as Silva (1987); Livio Saes (1993 e 1996), Lilia Schwartz ((1999),Yvonnegigie
(1996), entre outros.

'Segundo pesquisa realizada pela Fundacdo Persam@bem parceria com o instituto alemao Rosa
Luxemburg Stufting: entre 1991 e 2000 a populagéosg auto-define como ‘preto’ cresceu duas vezés ao
que a que se declarou como ‘branca’ e oito vezés doague a que se declarou ‘parda’ (em 2000, érdfb de
pretos, 38,4% de pardos e 53,7% de brancos- cegly IBGE). Fonte: VANNUCHI, Camilo; MELO, Liana
e DUARTE, Sara. “Cheios de raca”, ISTOE/1789-2100£
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Assim, dividiu-se 0s anuncios que mostram o afiseeiedente (0 ‘negro’ e o
‘mulato’, mestico de negro e branco), e os que s&tram o ‘branco’ e ‘outros’, divisao
importante para conhecer a percepcao dos intediesitdesta pesquisa sobre 0 modo como
0S negros sao apresentados nas propagandas. Nosiogn&elecionados, procurou-se
verificar como a presenca de afro-descendentescélpda por afro-descendentes de diversas

origens sociais.

Outra categoria social essencial para a realizdedoma discussao tedrica sobre o
tema a que esta pesquisa pretendeu investigaetsfenio conceito de ‘identidade’, bastante
discutido na Antropologia. Nao se tratou aqui dimeénte de identidades, mas sim de
elementos de auto-identificacdo, de afro-descdedea certos pertencimentos sociais,
culturais, politicos e econdémicos que compdem twntidade, mas ndo a esgotam.
Considerou-se reducionismo tratar desses pertentosieomo unicos formadores de téao
complexas formas de identidade, uma vez que seutedi estdo constantemente sendo
definidos, ndo somente em termos de sociedade et ges pelos proprios grupos que se
autodenominam negros ou descendentes de africBAGBSTH, 2000). Os limites cambiantes
de suas definicbes, identificados nesta investmag@avés de discursos proferidos pelos
mesmos individuos, demonstraram a fragilidade elasals acerca desta questdo, e em vista
disto optei por ndo teorizar profundamente solitefmicdo de uma identidade relacionada a
origem étnica dos afro-descendentes, mas sim taptaender um pouco da complexidade
gue determina justamente essa fragilidade tedricdifieuldade pratica em pensar e

identificar-se com tal categoria.

A partir da perspectiva teorica de Bourdieu sobdefnicdo de ‘categorias sociais’
(1989), quando se pensa sobre definicbes de catigaria social, imagina-se uma
“‘comunidade” e que partilha uma “identidade”. Derdo com essa visdo, existe o risco de

reduzir as diferengcas que possam existir no inteleoum grupo social, e acabar construindo
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uma homogeneidade histérica e circunstancialmegfiaida (RIBEIRO, 2002). Preocupada

com este risco, procurei partir de alguma classiio para conhecer a classificacdo das
propagandas que envolvem ‘negros’, mas tomei cadoidle considerar também os critérios e
processos que meus interlocutores usaram parabpeeoe-se como pertencentes ou nao a
essas categorias, tais como ‘negro’ e ‘afro-dess@ed apresentadas a eles como ‘prontas’.

Afinal, como ensina Bourdieu:

A ciéncia social, que € obrigada a classificar garghecer, s6 tem alguma
probabilidade, ndo ja de resolver, mas de, peloos)gpdr corretamente o
problema das classificagcdes sociais e de conhagdera que, no seu objeto,
é produto de atos de classificagdo, se fizer entaua pesquisa da verdade
das classificacbes o0 conhecimento da verdade deos g®prios atos de
classificacde (BOURDIEU, 1989: p. 111).

Entendeu-se, por identidades, categorias sociasdgsignam grupos, sendo uma
expressao utilizada tanto por aqueles que se dirtenedentro dessas categorias quanto por
guem os nomeia (FEARON,199Porém, os aspectos que determinam se um indiviode p
ser incluidos nos limites que definem tal categséia apenas alguns aspectos do contetudo
dessa categoria, referindo-se apenas a algunsutafiljue socialmente distinguem uma
pessoa dos demais de seu grupo e redefinem ostasritomuns de seu grupo em relacédo aos
demais. Atributos que definem pertenca integramassjm, as identidades pessoais dos
individuos, ao mesmo tempo em que ajudam a dedmiconteddos desta categoria e seus
limites. Considerando a critica feita, nos meia@micos, ao viés homogeneizador do rétulo
“identidade” (RIBEIRO, 2002, apud DOMINGUEZ, 2004i}jlizou-se de certos atributos de
pertenca étnica sem defini-los como formadoresodnde uma determinada “identidade
negra”. Tendo em vista que se trata de uma inast@ que privilegia a analise de um
universo das representacdes sociais, através dgem®aa propaganda, e para possibilitar
uma pluralidade, o tema foi abordado através dastiyacdo focada em “maneiras de
representar certos pertencimentos”, mais do quelisa de caracteristicas de pertencimento

em Si.
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As regras de pertencimento e caracteristicas tida® mais comuns das categorias
sdo contestadas constantemente, de dentro e deldergrupos, uma vez que, engquanto
limites definidores de categorias sociais, saaytas do pensamento, do discurso e da acao
destes individuos, e assim sofrem variacoes cadjnao longo do tempo e da histoéria, a
medida que esses individuos movimentam-se na salded vivem novas experiéncias. O
mesmo individuo pode fornecer, assim, diferentésrpnetacées para o mesmo fato, em
momentos diferentes de sua trajetéria, motivo pelal o antropologo ndo pode considerar

seus pontos de vista destituidos de tal contexagip.

A busca por inclusdo social, fendbmeno estudado cmaracteristico de toda América
Latina, e consequentemente a necessidade de mEreeigcupos valorizados pela sociedade,
tendo se manifestado como caracteristica comuntipalmente entre jovens, marca uma
tensdo entre a tendéncia a valorizacéo de idemsdaspecificas (a busca dos individuos pela
identificacdo com unidades menores, como “tribdstadas de gostos, habitos e padrbes de

consumo especificos) e uma tendéncia & individagiia (HOPEYHAYN, 200%)

Assim, a discussao sobre auto-identificacdo, bemoca maneira como os individuos
sao vistos, chamados e representados, passa paoompéexa rede de fatores que envolvem
uma constante negociacao de valores e atributosit@éos através dos quais seus membros
julgam definirem-se. Para que a apreensdo de aldesses processos de identificacdo e
autodefinicdo, através da percepcdo sobre a pdéudiej seja possivel, € necesséario, além
dessa reflexdo tedrica sobre 0s processos de dategim social/autocategorizagdo, e da
discussdo do conceito de ‘identidades sociaiserfaggumas consideracdes tedricas sobre

outras idéias centrais, polémicas ao longo darmstia disciplina, dado que mostraram-se

® Tal discuss&o pode ser encontrada em Hopenhaytin\2001). La vulnerabilidad reinterpretada: Astrias,
Cruces, y Fantasmas. Santiago: CELAD/CEPAL, 200da eeportagem “Jovens latinos enfrentam incertezas
Milhdes vivem entre o consumismo incentivado peldiane o fantasma da exclusdo social’. Gazeta do,Po
Curitiba, PR (2004).
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fundamentais durante a realizacdo desse traballis, como o0s conceitos de ‘raca’,

‘nacionalidade’, ‘etnicidade’ e ‘grupos étnicos’.

As idéias de ‘raca’ e ‘nacionalidade’ no Brasil

O objetivo desta incursdo pelas teorias de classifio baseadas na idéia de ‘raca’,
‘etnicidade’ e ‘nacionalidade’ e sua apropriacéda fias politicos € a apreensao das formas
como os afro-descendentes foram e tém sido viglos pliversos setores da sociedade, o que
nos leva ao desafio de compreender como a midap@senta hoje. Os afro-descendentes
tém sido constantemente “enquadrados” em categdgaslassificacdo, seja por critérios
biologicos, culturais ou politicos. Tentei verificanesta pesquisa, de que maneira tal
fendbmeno ocorre no caso da publicidade, tendo eta \eus objetivos e sua linguagem.
Partiu-se de um dado fisico (cor) para identifican grupo presente em anuncios
publicitarios, mas néo se reduziu a ele. Ao comtrarm amplo conjunto de aspectos que
aparecem, através de discursos, relacionados apgéc de individuos afro-descendentes,
conforme sua propria definicdo como grupo étnif,analisado sob o ponto-de-vista desses

conceitos antropoldgicos.

E preciso, entretanto, entender como do ponto-sta-Vistérico, esses conceitos
considerados fundamentais se formaram. O Brasigntie muito tempo, desde a época do
Império, “importou” teorias da Europa, como Heniyomas Buckle (com seu determinismo
climatico) a Arthur de Gobineau (1816-82), embaoradio Brasil na Franca conhecido pela
idéia de que os negros, geneticamente, estavarddadadesaparecer (GOBINEAU, 1853,
apud SKIDMORE, 1976). O processo mundial de “razagféo do mundo” (MARQUES,
1995) ou a emergéncia dos discursos racialistagmos- que atinge seu apogeu no final do

século XIX — postulavam a existéncia de diferengegfundas entre os seres humanos,
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constataveis a partir de caracteres fisi€ra estes teoricos, existia uma ligacdo entre os
caracteres fisicos — revelados pela biologia — eaescteristicas culturais e morais dos seres
humanos As classificacdes racialistas ndo se limitaram stabelecimento de taxonomias,
mas hierarquizaram os grupos classificados, afidmasempre a supremacia intelectual e
moral do branco europelReflexos do pensamento racializado presentes nasage
racialistas, com faces cientifico-descritivas, difgar a praticas do mundo moderno que
legitimam discursos cientifizantes sobre a hegeaa@uiropéia, confundindo racialismo e
racismo (MARQUES, 1995)A diversidade de racas baseada em critérios feoosip
caracteristica que marcou todo o século XIX (MALIK96 apud DOMINGUEZ, 2004), de
alguma maneira serviu de base as ideologias ndisi@sa que se apoiaram neste tipo de
explicacdo para justificar as desigualdades. NalséxIX, as ideologias do pertencimento
forjaram-se apoiadas na nocdo de raca (MALIK, 1996)d DOMINGUEZ, 2004). A
representacdo das diferencas entre 0s grupos enostebiologicos teve consequéncias
evidentes, conduzindo especialmente a idéia depquea coisa podia ser feita por meios
politicos para alterar os quadros de desigualdadefronteiras entre 0os grupos mostravam-se

impermeaveis e inflexiveis (BANTON, 1983).

O pensamento racializado, assim, fundou a Antrgpale a Etnologia, disciplinas que
buscavam, j& no século XIX, explicacbes para aacdels entre cultura e biologia e
fundamentos para os conceitos e diferencas emtopeus ‘civilizados’ e povos ‘primitivos’
(MARQUES, 1995). Neste contexto, o conceito de mg¢mcao se confundem, estruturando
uma emergente ideologia nacionalista, que, pardaexde, foi utilizada para “gerir antigas

divisBes identitarias no seio dos préprios Esta@tRQUES, 1995: p. 43).

No Brasil, Silvio Romero, antes de 1889, compatitha idéia de que alguhabitats
debilitantes podem degenerar as racas. As escdladogico-bioldgicas, histérica e

darwinista social justificavam o processo de diferagcdo de racas com base em uma
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rationale cientifica, na historia ou na capacidade de agapt&volutiva, de forma que os
nao-brancos estavam sempre fadados a subjugacamfedoridade ou mesmo ao
desaparecimento. Tais teorias e idéias tiveram agejstos, mesmo em um pais de realidade
multirracial, embora ganhassem algumas adapta¢dkes. Schwartz (1993) tratou mais
profundamente de uma histdria social dessas i@edts processo de construcdo de modelos
de pensamento sobre a questdo negra no Brasé, BitO e 1930, e do esforco de adaptacéo

de tais idéias feito para a construcédo de um argtonwacial para o pais.

A atitude de preconceito aberto, ligada as taisrideo que justificavam
““cientificamente” o racismo, depois da Abolicdaidagar a um ideario de branqueamento,
sem que isso indicasse o fim do “estigma” atribladoafro-descendente. Com excecao de
Nina Rodrigues, que defendeu teorias racistas aidiacreditando na inata inabilidade dos
povos ndo-brancos para um comportamento civilizao,tedricos brasileiros em geral
acreditavam em um desaparecimento, de forma gvadakstes povos e na extingao certa da
“questdo negra”, atravé do desaparecimento da agfwlinegra no contato com os brancos
europeus (estimulado por politicas efetivas), o e chamou de “ideologia do
branqueamento” (SKIDMORE, 1976). Os mulatos, cépitu parte desta “questdo negra”,
encaixavam-se neste quadro como a “casta médisdaadade, o que ja indicava uma intima

correspondéncia entre situacao social e racial.

O 'ideal de brangueamento' acabou sendo largana@eiéo entre os intelectuais
brasileiros, com forte intervencdo por parte dogdes nacionais, através de politicas
imigratérias que estimulavam a entrada de imigsargeropeus. Como a mistura racial
também foi considerada um problema pelo pensam@gista (que valorizava a ‘pureza’
racial), a solugdo para a mesticagem existentepatses do continente americano foi a de
uma miscigenacao ‘positiva’, isto €, que produzisdmanqueamento da populacdo, através

de politicas de interferéncia pelo Estaflevido a estas politicas terem sido largamente
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implantadas no Brasil, a solucdo da “questéo negiaVista como simples questédo de tempo.
No entanto, tanto esse ideal quanto o racismoifi@ninédo eliminaram duvidas quanto a

raca, nocao intensa e extensamente debatida npa&Esem qualquer convicgdo. O que passa
a acontecer € o esquivamento dos autores em redagsse debate tdo controverso. De acordo

com Skidmore (1976):

Curiosamente, 0s escritores nao se arriscaram maiafirmar sem
subterfugios que a raca nao fazia diferenca e gumdia deixar de lado a
questéo. Diziam, ao invés, que o Brasil branqueasthos vistos e que, em
consequéncia, o problema caminhava para uma solg&KIDMORE,
1976: p.192).

No entanto, a idéia de 'raca’, apos a 22 Guerraliijfoi bastante modificada. A
guestdo negra’, que sempre fora debatida por ustiataeelite branca, que a divulgava e
popularizava segundo seus proprios interesses (SARIMZ, 1987), comegou a ser atacada
como idéia de que as rela¢Bes sociais mais hunpeogisham de relacdes mais humanas no
sistema escravista. O Brasil se isolou na tersates resolver o problema. A categoria ‘raca’
desapareceu do censo de 1970, tentativas de cotis@gdo negra foram sufocadas, acusadas
de serem elas mesmas racistas. Criou-se um impassigava-se a divisao por racas, mas
desde que formassem um sé “carater nacional” (SGBEEE, 2004), sem a tomada de
consciéncia pelas outras, pelo perigo dos conf(toso aconteceu nos Estados Unidos), ou

ma apropriacao de idéias (como ocorre na Europaoctamdémeno do nazismo).

Em 1955, Oracy Nogueira associou a intensidadeoda ttensidade do preconceito,
afirmando que preconceitos de raca e classe néonsendem. Muitos estudos sociolégicos
sobre as relagcfes sociais das populacdes negragusTespacos, rurais ou urbanos, foram

realizados, tendo como foco a denuncia de umasimnitlade' histérica e politica (que se
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refletia. em uma condicéo social desprivilegiadag dfvo-descendentes, durante as décadas

seguinte$

Também na década de 50, no pos-guerra, Fernand@tieiCardoso e Otavio lanni
refletiram sobre as relagdes sociais entre negboareos em Santa Catarina, devido as
supostas peculiaridades de sua formacéo histgueado comparada a outras provincias do
pais. Privilegiando um parametro externo de congdaraafirmaram uma invisibilidade do
negro no Estado, e associam o racismo identifieadgim sistema escravista. A idéia de que
raca e classe se confundem, e de que a insigrafec&nmérica esta relacionada as relagbes

pouco hierarquizadas, € uma premissa ainda dodaittiemocracia racial (LEITE, 1996).

A idéia de uma unica nacionalidade no Brasil (qame&cou como sendo da elite
brasileira, apoiada pelos intelectuais atravéstdeaiura e da midia), nas primeiras décadas
no século XX deu lugar a interpretacdes otimistaespeito da formacao do carater nacional e
da contribuicdo positiva da heranca africana pafarrmacdo do povo brasileiro, veja-se a
obra de Gilberto Freyre, Assim, a ideologia do Quesamento levou a um otimismo que
valorizou certos aspectos da miscigenacao, senomkgderar o “perigo” da 'degeneracao’,
que, mesmo sendo modificado no decorrer dos amwshiarcado profundamente a formacgao
e reconstrucdo continua de um ideal compartilhaoationalidade, a que muitos grupos da
populacéo brasileira julgam perten@erExaltaram-se as discussdes sobre nacionalidade
brasileira, aderiu-se a guerra e fez-se necesdan ao mundo afinal a cara e a cor deste

pais, que surgia com for¢a no cenario mundial.

® Entre os estudos sobre afro-descendentes em Samdain@, foram consultadas: PEDRO, Joana (1988),
LEITE, llka (1988 e 1996), TEIXEIRA, Vera (1990) ARTUNG, Miriam (1992), MARTINS, Pedro(1995),
MARIA, Maria das Gracas e PEDRO e Joana Pedro7(199

9 0 ideal de uma nacionalidade Gnica dos brasileicosno fruto de uma mistura 'positiva’ de ragas, fo
reafirmado através da arte, em obras literariasoctids sertfes”, de Euclides da Cunha e “Canad'Gga
Aranha, obras que exaltam caracteristicas positd@smistura de racas “inferiores” assimiladas pelas
“superiores”, “levantando” a capacidade fisica kucal daqueles.
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Atribuicdes bioldgicas ligadas a idéia de racarfgra medida do tempo, caindo por
terra entre os intelectuais do mundo ocidentalmdelo que hoje, j& pode ser considerado
axiomatico que diferencas de género e raca saareodss culturais, longe de serem objetos
naturais, e que diferencas biolégicas nao dizena satire os significados sociais que estas
adquirem para os sujeitos; e, ainda que sejam necatas no mundo todo, as maneiras com
que se lida com essas diferencas com bases biaddgafrem muitas variacbes (MOORE,

1994).

Apesar de ter passado por muitas mudancas desawtidngo da histéria, o conceito
de raca € aplicado na Antropologia até hoje, malatesna particularidade de delimitar uma
categoria e, portanto, de estabelecer uma difer&egundo Marques (1995), o termo “raca”
veicula ainda hoje, no discurso académico ou noseleso comum, pelo menos trés
significados diferentes, porém apenas um delesaitilizado pelas Ciéncias Sociais, mesmo
que de forma polémica. Segundo essa definicAanmotéraca” enfatiza o carater social da
identificacdo, ainda que definida por aspectos $sop®s referindo-se a uma&ategoria de
individuos que, numa determinada sociedade, élsmige definida, em virtude de quaisquer

marcas fisicas como a estatura, a textura do cadbelr da pele etc” (MARQUES, 1995: 46).

A definicdo de “raca” no sentido de grupo lingigistie cultural, uso frequente até
meados do século XX, embora ainda muito utilizaol@enso comuf ja foi substituida, no
meio académico, pela nogéo de grupo étnlém significado de raca na acepcao taxondémica
da biologia, utilizada pelos antropologos fisicasapreferir as supostas subespéciesatro
sapiensperdeu validade para a biologia moderna, sendaighaeénte destituida de sentido.

Para as Ciéncias Sociais, raca seria 0 que € jocebmo tal pelos membros de uma

' A utilizacdo de tal categoria no senso comum &ificada através de algumas narrativas colhida® ers
interlocutores da presente investigacado, e estidosgebatidas nos capitulo subseqiientes dessaalifee em
que as visdes dos nativos sdo apresentadas emaufas com tais perspectivas tedricas.
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sociedade concreta, ou as variacbes fenotipicascqostituem as racas, mas que Ssao
socialmente construidas e estdo relacionadas axegsos histdricos que permearam as
sociedades. Quando se pensa em raca hoje, nasaSi&uriais modernas, é para pensar
sobre relacdes entre racas e sobre representagdedifedrencas humanas e como estas se
vinculam com as praticas sociais (DA MATTA, 198CZpnforme Poutignat e Streiff-Fenart

(1977):

Raca ndo mais denota a hereditariedade biossomdit&saa percepcdo das
diferencas fisicas, no fato de elas terem uma émcid sobre os estatutos
dos grupos, dos individuos e das relagdes sodBROUTIGNAT e
STREIFF-FENART, 1997: 41)

Para este trabalho, as relagbes aqueles que semidem ‘afro-descendentes’ e 0s
demais grupos da sociedade aparecem no sentidtadpgor Poutignat e Da Matta, isto é, a
partir da percepc¢do dos préprios individuos e des;des entre o nivel das representacdes e
as praticas sociais cotidianas. Enfatizou-se tamééarspectiva da partilha da origem, no
sentido do pertencimento étnico. No que se refese iaformantes, se o conceito ‘raga’

apareceu, isso pode se dever ao fato de que segue tilizado para moldar discursos.

Etnicidade e Grupos Etnicos

O termo 'etnicidade’ passou, principalmente nadiéde 70, a ser mais comumente
empregado nas Ciéncias Sociais e na Antropologia,rgferir-se a um conceito menos
essencializado do que ‘raca’, e mais relacionalagonal e contrastivo, resposta a uma
conjuntura articulada com outras identidades (CARTEDA CUNHA,1986). No entanto,
nao deixou de ser carregado de valores: se antesr aemetia a uma “comprovada”
inferioridade cientifica, agora vinha carregadavaleres nao justificados pela ciéncia, porém

ainda presentes, quase sempre nao confessaveidgpserem legitimados.

O conceito de grupo étnico, que no inicio do séeiXofoi visto como sinbnimo de

entidades discretas dotadas de uma cultura, delinm#a e de uma psicologia especificas
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(KUPER, 1988, apud DOMIGUEZ, 2004), comecou a serstionado a partir de meados
deste século XX, caindo por terra um modelo deag@inicos como “unidades portadoras de
cultura”. A Antropologia brasileira, que partilhade uma perspectiva focada nos grupos
étnicos e no conjunto de atributos de cada grupdM@®BS, 1942), passou a trabalhar cada vez

mais com o conceito de etnicidade, que assumia sigwificado.

A rejeicdo a idéia de que os grupos étnicos possandefinidos simplesmente por
tracos culturais compartilhadésse faz através da nova idéia de que os grupoestdo
intimamente associados a culturas especificas, gmislementos que constituem a cultura
desse grupo étnico ndo emanaram, necessariamenie) donjunto particular que constituiu
a cultura do grupo no passado, o que determinow @quepo étnico passasse a ser visto como
tendo uma existéncia organizativa continua, comtdicas (certos critérios que definam
quem pertence e quem nao pertence a ele) cujaémoist apresenta também uma
continuidade (BARTH, 1976: 38). Em suas principassideracdes sobre identidade étnica,
Barth (1976) observa que se constitui tanto pas-definicdo dos membros do grupo quanto
por oposi¢cao aos outros, em um processo relacistallevaria algumas pessoas a realgarem
certos atributos culturais como diacriticos. Bartimsidera, assim, que 0s grupos étnicos
somente sdo apreensiveis num sistema de relagiies sm que se relacionam uns e outros,

ainda que muitas vezes essas relagdes nem serngmmessmétricas.

Passo aqui apenas por alguns aspectos das cons@acémicidade que serviram de
orientacdo neste trabalho. Parti da idéia de quegropos étnicos se definem pelo
compartilhamento de uma crenga em uma origem corfundada em semelhancas externas,
costumes e lembrancas de uma histéria e trajetéoimpartilhadas. A partir dessa

conceituacao foi definido o critério comum entréd® os interlocutores dessa investigagdo: a

12 ver introdugdo de Barth (1976), que se tornou Ufssico da Antropologia e se converteu em refeaénci
obrigatdria para qualquer estudo que relacionebfaio a problematica étnica.
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origem afro-descendente, tomada como base e pa@tefdréncia para que outras auto-

atribuicdes de pertencimentos sociais surjam eetitéem 0s grupos e os membros de cada

grupo.

As narrativas sobre ser ‘afro-descendentes’ partiigicialmente, neste estudo, de
definicbes de um membro desse grupo, que se defmo tal e indicou outros individuos de
suas relacbes, que, segundo ele, se encaixariamesmo critério de classificacdo. Tal
indicacdo foi confrontada, nas entrevistas, disissem grupo ou questionarios, com a
autodefinicdo de cada um dos indicados para fazgarte dos grupos focais. Para
fundamentar teoricamente tal procedimento, o thabde Barth foi fundamental, uma vez
que consolida uma perspectiva que entende a eddeidcomaima forma de interacao social,
enfocando aspectos gerativos e processuais dossgaipicos (POUTIGNAT e STREIFF-
FENART, 1998) Estes sdo considerados como tipos de organizag@adi@s na consignacao

e na auto-atribuicdo dos individuos a categoriaisax.

Esta abordagem pressupde o contato cultural e ailidaole das pessoas e
problematiza a emergéncia e a persisténcia de gréfmcos como unidades identificaveis
pela manutencdo de suas fronteir@s. contrastes culturais ocupam um papel central na
organizacdo social com base na etnicidade e seessgm através das manifestacdes
identitarias, entendidas ndo como meras resultagss psicologias individuais, mas da
constituicdo dos espacos cénicos e das interagi@aiss que os atores ali realizam. A
pertenca étnica, tal qual diz Barth, é entendidadegmos dindmicos: os limites que definem
0s pertencimentos sao sucessivamente recompostosigmbros internos do proprio grupo.
Assim, tdo importante como o estudo do grupo éteic® observacdo da matriz social e
histérica em perpétua mutacdo em que esses fenéngémoos tém lugar. A etnicidade néo

se manifesta em condi¢cdes de isolamento — ao ciontegd a intensificacdo das interagcdes
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sociais no mundo moderno e nos ambitos urbanosagusom que o fendmeno étnico ganhe

visibilidade e adquira carater conflituoso.

O presente estudo esta sendo considerado, assimo, ioscrito na problematica da
etnicidade, a medida que trata de processos petos diferentes sujeitos identificam-se e sao
identificados e distinguidos. As distingdes estab®in a percepcdo em relacdo ao pertencer
Oou ndo a um grupo particular, baseado em tracapressdes culturais considerados proprios
e comuns, e realcados na interacado entre eles gundiscusséao sobre as formas como sao
representados pela publicidade. Nos préximos dapijtioram trazidos os discursos de meus
interlocutores, que apontaram as maneiras espEsifiem que cada grupo e cada individuo

véem as questdes aqui apenas teoricamente.
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1- DESAFIOS DO CAMPO E DO FAZER ETNOGRAFICO
1.1 O “Afro” em Florianodpolis: buscando espacos daopulacdo negra

“Se vocé seguir o caminho dos seus amigos de al@édia branca, vocé vai
passar pela cidade e ndo verd negros. Vera umadtn, l4. Mas eles estao
aqui, nunca deixaram de estar, mas vocé so6 irasvéd se dispor a romper
com esse ‘mundinho’ aqui e penetrar em uma outta de relagdes. Essa
rede vai te levar para o universo dos afros”.

A declaragédo acima, feita por um integrante do &ice Estudos Afro-brasileiros
(NEAB), ligado a Universidade Estadual de Santa@a (UDESC), revela a identificagéo
de uma suposta invisibilidade parcial da populagfio-descendente em Florianopolis, aos
olhos de quem percorre os roteiros turisticos lug ibrincipalmente trilhados por turistas e
pela classe média e alta aqui residente; a maisegundo esta fala, branca. Esta
invisibilidade foi sentida no momento de identifigeessoas pertencentes a populagédo afro-
descendente na cidade, que pudessem participar idesstigacdo. Na busca dos espacos de
convivio social, os caminhos trilhados até essasqgas tiveram que ser também objeto de

investigacdo. Seus desafios e cuidados procuretapoo presente capitulo.

Sendo a primeira questdo encontrada na busca pplaagéo afro-descendente, a
invisibilidade foi identificada também na fala dessoas entrevistadas, pertencentes a classe

média, com grau de escolaridade superior, masmanvedas em atividades politicas.

“Aqui é dificil ser negro, aqui ndo tem negro, W&fIi tem moreno, aqui 0
pessoal chama de moreno. Eu moro nesse bairro/@inelho) ha 15 anos.
Segundo uma colega que fez uma pesquisa, tem bafamégras, que eles
misturam, mas eles ndo sdo ‘negros de cultura§ s da ‘cultura do
ilhéu’, a cultura dele é do ilhéu, é a farra dg lgbor acaso eles sédo negros,
ndo existe uma cultura, pelo menos no meu bairfereticiada. Agora, em
outros bairros da cidade... que uma coisa que teern @ se a regido ja tem
uma cultura forte, agora se vocé vai num morraei, muitos negros que ja
se identificam como negros”- (Nadia, coordenad@@agdgica, moradora
do Rio Vermelhd)

® Entre as familias entrevistadas, foram citadosasoariginais das pessoas participantes. Isto sendediante
consulta anterior, através de pergunta direta @stqnario, em que tal uso foi autorizado. Enttegrantes do
NEAB, os nomes nao foram citados para protegepsuacidade, uma vez que muitos sdo pessoas psibilieca
cidade. Entre os alunos das escolas visitadas,oo®s ndo foram citados devido ao pouco tempo que se
dispunha para as reunides, o que impossibilitouider@ificacdo dos nomes de todos os individuogrdpo.
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“Temos que pensar que, quem chega na ilha, ficanto, porque para ca,
agora ndo, mas para entrar nha Daniela ou Jureré géalquer um, a cultura
ja estéd criada, e no centro qualquer um pode chegamo no centro
também vocé encontra tudo” — (Kin, 14 anos, filed\édia).

“(...) isso seria mais uma coisa mais do centrgeda uma coisa mais de
centro mesmo, urbano. Acho que o centro dai é stamela urbanidade, que
€ em qualquer lugar, como em Porto Alegre, dabemtovimento Negro,
que o daqui é bem atuante como o de Porto Alegeetem contatos com o
de Séo Paulo” — (Nadia).

“L& em Jureré, acontece muito, eu sempre ficavaw@eré direto, ia la no
‘open shopping house’ (bar de samba bem tradicialegabatida afro), e s6
negro, e eu fico ali de fora” — (Kin, 14 anos, dildle Nadia).

Verificou-se, assim, visdo semelhante aquela degrahte do NEAB, em relacdo a
invisibilidade dos afro-descendentes e aos espagtss como tradicionalmente ocupados
por eles - por estarem associados a manifestagéiesacs tipicas das populacdes de origem
africana - como centro e regides proximas aos mOM@3 espagos ndo ocupados por afro-
descendentes seriam bairros de camadas altas ddagip principalmente as praias

frequentadas por turistas.

Também entre a populacdo de classe média para laixaEnsino Médio completo,
moradores de varios bairros da cidade, notou-se spueente sdo mencionados bairros
proximos ao que vivem e a regido central da cidasele se da a maioria de suas
experiéncias. Jamais foram mencionadas quaisqperiércias fora desta regido, em bairros

gue chamou-se de “caminhos da classe média branca”.

Tais falas demonstram visdes baseadas em uma pa&ocsimilar sobre as formas de
invisibilidade do afro-descendente na sociedadegemal tanto numérica e geografica quanto
em termos de manifestacbes culturais que seriaaddiya cultura negra. Esta similaridade
conduz ao grande desafio de um estudo antropolqg®ocupado com a percepcdo de um
certo grupo considerado ‘invisibilizado’: o desafi® encontrar os caminhos que levam a esta
populacao. Afinal, fiz a pergunta: quem estaradadado” de quem? Sera que tanto a ‘classe
média branca’ (tal como € vista), quanto a popwolaféo-descendente, e outras populacdes

que estdo majoritariamente nas classes sociaiadyastao distribuidas na cidade de modo a
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esconderem-se umas das outras? Ou sera que teibgfcesobre invisibilidade depende do

ponto de vista de quem fala?

Do ponto de vista da populacdo cambiante de tarigtee visitam todos os anos a
cidade, pode-se dizer que o0 centro e os bairrcacawles, regido onde se concentrou a
investigacao - os morros da Caixa, da Cruz, da €ape os que fazem parte do complexo do
Morro do Macico - estdo escondidos. Estes turistasretanto, podem ser vistos como
‘escondidos’ em relacdo a regido central da cidddeonde a cidade comecou a crescer e,
portanto, onde se concentram 0s principais marsbdritos), pois percorrem, na maior parte
das vezes, os caminhos turisticos que passamdwedasas praias do norte e sul da ilha, bem
como bairros turisticos no meio da flhEsta diferenciacdo entre os locais usuais distasr
e os locais mais centrais da cidade sugere quepast a pergunta (‘quem esta escondido?’)
depende do ponto de vista de quem a respondeeRematrar certos servicos € preciso ir ao
centro da cidade, porém para seguir o que foi ctarda “caminho da classe média branca”,
a passagem por esses locais a beira dos morroda ajne proximos ao centro, é
absolutamente dispenséavel. E é justamente nesi@s londe se verifica maior concentracao

da populacéo afro-descendente da cidade.

A perspectiva de que os afro-descendentes estéon@islos’ dos olhares dos turistas
e das préprias pessoas de classe média e altdatke cpredominantemente brancas, contrasta
com a histéria da cidade, ao menos aquela impm@$anonumentos histéricos. O centro
possui espacos onde se ergueram alguns dos prnaiacos arquitetdnicos e historicos,
muitos remetendo a presenca africana, tais comgrejas de Nossa Senhora do Parto e de
Nossa Senhora do Rosério, o Palacio Cruz de Souzmel Antonieta de Barros (este mais
recentemente inaugurado, mas, mesmo assim, fazefel@ncia a uma mulher negra), o

Terminal Rodoviario Rita Maria, todos localizadas megido central da cidade. Assim, do

"Ver mapa no ANEXO 1.
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ponto de vista histérico, tais marcos, localizaelwspontos importantes do centro da cidade,
nao se escondem da heterogénea populacdo que pocwihb. O que parece ocorrer € que
parte desta populacdo acaba percorrendo deternsirc@sioinhos, que sdo mais valorizados
fora da cidade, inclusive pela midia, tornandosiwel a presenca afro-descendente. Assim,
muitas praias de Floriandpolis (com excecado denadgucitadas na mesma entrevista com o
membro do Neab, como a Barra da Lagoa), acabano semsideradas lugares elitizados,

mais frequientados por turistas e veranistas dgelaepopulacéo pobre da cidade.

Esta diferenca de perspectivas quanto a visibiid#al presenca afro-descendente em
Floriandpolis remete a raizes histéricas: a ciddeleDesterro sempre contou com o braco
cativo, liberto ou livre, e sua hierarquia socstl®a articulada a dependéncia econémica das
populacdes de origem africana. Os governantes idodoeda Republica tentaram atribuir ao
Sul do Brasil e suas capitais caracteristicas @imep chegando a implantar politicas de
facilitacdo a imigracdo européia e a ‘expulsarpapulacdes afro-descendentes, ainda que
apenas segregando-as do campo publigssim, em Florian6polis, os servicos e 0 mercado
em geral parecem continuar a se concentrarem ricocemquanto os demais bairros criam

infra-estruturas comerciais locais que variam d#epaonforme o publico que os freqluenta.

Se o0 mercado no centro da cidade atende aos mi@dospublicos, inclusive turistas
e classe média e alta, h4 certos espacos na ilRb@ndpolis onde a circulagcdo maior é de
pessoas das classes populares, entre as quaisranamsmuitos afro-descendentes. Enxerga-
los, encontra-los e penetrar em seu universo émagdtural foi um desafio metodologico téo
grande quanto o de ndo permanecer nos seus limitesja, considerar também que aqueles
caminhos que, tradicional e historicamente, téro agbociados a classe média branca podem,
igualmente, levar a uma outra realidade da popolag&ra em Floriandpolis, que permita

conhecer a diversidade desta populagéo no Brasil.

8 Ver LEITE, llka B (1996) CARDOSO, Fernando Henrique, IANNI, Octavio (1968EDRO, Joana (1988) e
SEYFERTH (1993).
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O mais revelante, para alcancar os objetivos a eple pesquisa se prop6s, foi
considerar cada espaco identificado, no universgrgéico delimitado para sua realizacéo,
como parte da realidade dos seus moradores e htegidees. Desta forma, tem-se a
percepcdo de afro-descendentes que fazem partspdeos variados, e, a0 mesmo tempo,
consideram-se observacdes sobre aspectos dawdggaolgeografica e social das populacdes
afro-descendentes em Florianopolis. Em suma, argiilagle das situacbes encontradas
possibilitou a observacdo de alguns espacos extostde convivéncia mais intensa entre

negros e brancos, e neste sentido foram grandaBaesietodoldgicos:

a) perceber que existem trilhas de certos espagosciéicos da populacédo afro-

descendente da cidade;
b) encontrar algumas delas; e

c) isolar metodologicamente a populacdo negra aachrem situacdes que possam ser

consideradas mais préoximas ao ideal de pesquisa.

Mesmo em espacos onde a populacdo afro-descengent®ncentra em grande
namero, sejam estes espacos fisicos ou simbOkoaste a convivéncia com brancos até
mesmo dentro das préoprias familiass observacdes feitas sobre a presenca afro ot
na cidade de Florian6polis apontam para a necekssida considerar a complexidade da
realizacdo de um estudo em um espaco urbano, adelagdes sociais dentro de um
complexo quadro étnico envolvem necessariamentacgies de contato; a comecar pelo

contato com a entrevistadora.

Como apontado pela teoria barthiana, as situagéesontato étnico, em que 0s
grupos partilham uma mesma zona, poréem com digtéible fronteiras superpostas e fluidas,

influem nas opc¢des étnicas dos sujeitos. Em opayras, os sentimentos de pertenca étnica

® Consultar o capitulo 2, “Os Informantes”, onddéeseum mapeamento e descricdo de todas os grupos e
individuos que tomaram parte nesta pesquisa.
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formam-se uma vez que 0s grupos étnicos sao costpentre si, através de situacdes de
contato. Neste caso, a propria abordagem dos thwligi afro-descendentes por uma
pesquisadora branca, e socialmente pertencentssecimédia intelectual, ja constitui uma
situacdo de compartilhamento de idéias. Nas satésdgue Barth chama de “plurais” -
sociedades multiculturais em que “cada um dos grgpastituintes mantém sua religido, sua
lingua e sua cultura, mas na qual todos se relaciona situacdo comum do mercado”
(BARTH, 1986; 1990), sendo que, no caso estudadmpartilham também a lingua e,
algumas vezes, a religido, diferenciando-se sopdltica e culturalmente- o contato entre
estes grupos € inevitavel, e o isolamento de ueglathicas correspondentes a cada cultura,
mostrou-se impensavel. Através da observacdo e edguiga de informacbes sobre a
ocupacao urbana e a histéria de Floriandpolis, idermu-se adequado fazer um paralelo
desta cidade com as sociedades urbanas contema®r@eatro da definicdo de sociedades
plurais de Barth, tendo como ponto principal papamlelo a observacédo de que existe uma
participacdo de todos os grupos da cidade, aindadgumaneiras distintas, no mercado de

consumo, e, consequientemente, com distintos sigdds simbdlicos e sobre a midia.

Ha que se mencionar a existéncia de determinagag@s onde o dominio cultural da
populacdo afro-descendente é amplamente reconhemdoo casas de samba e pagode,
espacos culturais para propagacdo de qualquer falenaultura ou arte atribuida as
populacdes de origem africana, ainda que em baleasdasse média alta, e freqientados por
brancos (como feiras e eventos para comercializdgdobjetos artesanais, no centro, na
universidade e em bairros de classe média altajrmla associacdes que pretender preservar
praticas culturais ditas de origem africana). Egte de espagco ndo foi explorado por essa

pesquisa, pois iria requerer mais aprofundamenioeso mercado cultural e a valorizacao

recente de elementos culturais classificados cdneedascendente. Porém, os contornos de
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tal discussédo aparecem em algumas falas de meubmitores e sdo comentados em seus

respectivos contextos.

Os espacos que fazem parte do universo desta pastimn podem ser considerados
exclusivos e redutores, visto que se verificourestaem constante transformacao. O que se
buscou fazer, tendo em vista esta observacaogdatificar variados espacos ocupados hoje
pelos afro-descendentes em Floriandpolis, sem etiobjde mapear os contornos étnicos da
cidade (isso requereria mais tempo). Apenas coma pmacaucdo metodoldgica, se evitou

privilegiar certos aspectos de um processo quaEaga em curso.

Em suma, a percepcdo de que cada que grupo € @roéutuma configuracéo
contextual - a leitura que os afro-descendentesriatas propagandas é diferente, em alguma
medida, da leitura feita pelos brancos, por serérergbs 0s contextos e as trajetorias
experimentados por cada um desses grupos e inds+dodo significa falar que sé&o
exclusivas dos negros ou dos brancos, e sim, pralerisituacdes, de configuracbes socio-
histéricas particulares, diferenciadas, que progudderencas na maneira de reinterpretacao
destes grupos, a partir de seus contextos dife@ogi Neste sentido, as diferencas existentes
dentro do que se chamou de afro-descendentes,zemdnovas e distintas interpretacoes,

bem como o encontro do pesquisador com o pesqupadaz novos contextos.

1.2 Métodos e Desafios na delimitagdo do universod e informantes

Para a escolha dos informantes desta pesquisap adErs espacos onde se encontrou
uma presenca significativa de afro-descendentasspoliuse escolher informantes estratégicos,
pertencentes a distintas camadas sociais, formasgigamento politico, graus de instrucao e

profissoes.

A identificacdo e o contato com outros informargesoraram-se na idéia de uma rede

de relacionamentos: cada um dos informantes egitageindicou amigos, vizinhos, colegas,
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enfim, pessoas de seu convivio social. A partirfdeim formados doze grupos focais, de
duas a treze pessoas, dependendo da variabilidadeteada dentro dos grupos. Tal proposta
baseia-se na discussao feita por Westphal (19%8g@ndo a proposta deste autor, 0s grupos
foram escolhidos, consecutivamente, através dedgdo, e organizados de forma a garantir
certa homogeneidade interna, em termos de pertentinsocial. A partir da formacdo do
primeiro grupo, buscou-se uma segunda indicacaagleem estratégico — de outra camada

social — para iniciar a formacao do proximo grupo.

Assim, ao verificar-se que o primeiro grupo, forma partir da indicagcdo de um
professor da UDESC, foi composto majoritariamente pgssoas relacionadas ao ensino
superior (alunos, professores ou funcionarios), @gum tipo de engajamento politico e
pertencentes a classe média (0 que pode ser tiat@s de alguns “indicadores” como 0 uso
frequente de e-mail ou internet), buscou-se unrimémte de outro grupo socio-econémico-
cultural. A partir desses interlocutores “chaveli, dpresentada e tive acesso a pessoas das
relacbes deles, familiares ou profissionais, o o permitiu conhecer, conversar com e
entrevistar afro-descendentes de diversos baimosidhde, de diferentes pertencimentos e
afinidades politicas e culturais. J& nesta faséralmalho foi possivel perceber que a maior

parte da populagéo afro-descendente se concertiaairoos de classe média baixa.

A fim de tentar evitar situacdes possivelmente d¢enthsas e constrangedoras
decorrentes da discussao de temas polémicos carsnm discriminacao, relacdes entre
negros e brancos, posi¢do e representacdo dossnegmmidia (suscitada pela apresentacao
dos comerciais escolhidos), buscou-se formar gruppenas com pessoas que se
autodeclararam afro-descendentes, acreditando pese@nca de brancos tenderia a modificar

a discussao.

Assim ocorreu com 0s dois grupos de integrantediEAB, ligado a UDESC. As

reunides desses dois grupos foram feitas em sesepasadas, visto que a primeira sessao,
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realizada no Nucleo de Antropologia Visual (NAVIa dJniversidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), teve 80% de auséncia (comparecduas, de dez pessoas contatadas), o
que foi apontado como resultado da dificuldade déildade e falta de tempo. Assim, a
segunda reunido foi realizada com um grupo de peesdpres do nucleo NEAB, no local e no
horario em que este grupo faz suas reunides sesnangue facilitou a reunido e anulou a

taxa de auséncia.

Complementando este método baseado em redes demataento, foram visitadas
escolas em bairros populares da cidade, identdgairavées de contato inicial com um
professor ou membro da direcdo da escola. Foramognatituicdes de ensino publico e seis
turmas visitadas, sendo quatro turmas compostabralecos e afro-descendentes e duas
compostas apenas de afro-descendentes. As egootasa vez, foram selecionadas tendo
por base dados sobre o nicleo de escolas do M@antral do Morro da Crd2, todas
através de contato inicial com um professor outaliygpara possibilitar a reunido apenas dos
alunos que se autodenominassem afro-descendeatiesnths determinadas, nos trés anos do

Ensino Médio ou 82 série, Gltimo ano do Ensino Enmehtal.

Em duas escolas selecionadas para a pesquisa (EE8 Ramos, no centro, e EEB
Vanderley Junior, no bairro do Ipiranga, Sdo Josay, foi possivel formar grupos apenas
com afro-descendentes, em virtude da falta de-edtautura e horéarios livres das préprias
escolas. Buscou-se escolher turmas que se adeguadaéxa etaria do universo pesquisado,
isto €, jovens de ambos os sexos, maiores de 18l pama que, por ocasido da reunido de
exibicdo de propagandas, se levantasse a quantigadfo-descendentes dentro da turma e

se analisasse o resultado das entrevistas levamdorga essa proporgao.

19 A comissdo do Macico Central do Morro da Cruz fourse em 1999, e é composta de 6 escolas: EER LUci
do Livramento Mayvornne, EEB Lauro Muller, EEB Anteta de Barros, EEB Celso Ramos, EEF Silveira de
Souza e EEB Jurema Cavalazzi, entre as quais Bativéurmas incluidas nesta pesquisa. Fonte: Plano d
trabalho escolar da EEB Lucia do Livramento Mayverm
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Quanto aos grupos focais menores (de 2 a 5 pessma®postos por nudcleos
familiares, cujas sessdes de video foram realizaslesuas casas, estabelecendo uma situacéo
de contato mais intimo e menos formal, as inforreacdo questionario foram colhidas
atraves de perguntas diretas, para manter o caréienal desta reunido. Uma vez que ha um
didlogo entre algumas poucas pessoas, de uma niasriia ou de relacionamento intimo,
considerou-se que este carater informal poderiatigrara ndo intimidar ou constranger as

pessoas do grupo a exporem suas opinides.

1.2.1 Consideracdes Sobre Género

Entre o total de informantes dessa investigacaoydia predominancia de mulheres,
em uma proporcao de 57 mulheres para 26 homersgjauaproximadamente 2,2 mulheres
para cada homem, ou mais que o dobro de mulhereaniv@rso de informantes. A
predominancia de mulheres nao foi deliberada, raasltado da rede formada a partir da

indicacao dos informantes.

Se consideradas exclusivamente as familias enaslvid investigacdo, a proporgao
cai para 9 mulheres e 6 homens, uma proporcao Slemiijheres para cada homem.
Considere-se que duas das familias envolvidas squ@a eram compostas por um casal
formado por uma mulher negra e um homem brancm (dasNadia e Charlene, as duas
indicadas por vizinhos), e que, em uma das famiasarido ndo participou porque a propria
mulher o excluiu, alegando que n&do se interessamigarticipat’. Percebe-se que as razées
desta proporcdo nao revelam a predominancia deemaglmestes espacos, apenas indicam
gue os caminhos percorridos no momento da ides#ic de informantes ndo podem garantir
que a proporcao de género seja mantida nos divamsbgntes que fizeram parte do universo

da pesquisa, visto que dependiam de indicacéo.

! As razBes dessa atitude nao foram explicitadasipiirmante.
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Nas escolas, a proporcao foi de 30 mulheres patsoffens, ou seja, 2,3 mulheres
para cada homem. Isso pode se explicar, em patiee,r@alizacdo de discussdes com duas
turmas de magistério, curso que tradicionalmentgaccom uma presenca maior de mulheres,
sendo que 13 destas mulheres pertencem a essas.ti@enconsiderado o restante de alunas
que fizeram parte desse universo, a proporcaoecavdnulheres para 13 homens, mostrando
uma pequena predominancia de alunas nestas tumtasstho Médio de escolas publicas de

Florianopolis.

Entre os informantes que foram entrevistados iddafimente, a propor¢do de homens
e mulheres foi a mesma. Tal escolha também néadefdierada, uma vez que o critério para
definicdo dos entrevistados foi sua potencial ingratia e o interesse pelo tema da pesquisa,
além da autodenominacdo como afro-descendentes.emManto, de maneira geral,
consideradas as turmas de mulheres do NEAB e mmsude magistério, e consideradas as
familias onde apenas a mulher se autodenominavalafcendente, ha um numero maior de
informantes mulheres. Tal fato deve ser entendasitnacdo de seu contexto social, politico
e econdmico, sendo necessario relacionar estedipertencimento aos demais identificados,
tal como o pertencimento a um grupo de pesquisa fammpoliticos, cujo coordenador é
homem, porém do qual sé participam mulheres queddim de tempo para participar de
pesquisas e também interesse em envolver-se eetgaopu ainda o pertencimento a um

grupo de estudantes de magistério em uma escotaldaublica.

Enfim, os dados sobre pertencimento ao sexo femiminmasculino vém-se somar a
andlise dos diversos pertencimentos dos informaktdes dados sdo reveladores de um dos
pertencimentos e serdo relacionados aos demaisocm de situar e contextualizar cada
grupo de informantes, para que se possa compresedeentendimento e a apreensado das

propagandas.
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1.2.2 Consideracdes Sobre Faixa Etaria

Na questdo da faixa etaria, houve a predominaneigodens no quadro final de
informantes. A concentragdo é de 43 informantesjndeotal de 67, na faixa até os 30 anos
de idade - proporcao que cai conforme a faixagtranca, chegando a apenas 2 informantes
acima dos 50 anos. Além disso, 3 informantes tintr@nos de 12 anos; portanto, ndo foram
consideradds. Esta concentracéo de adolescentes e jovens podgpiicada pela realizacéo
de discussdes com turmas de alunos do Ensino Métio) do fato de termos visitado
familias de casais jovens, de no maximo 40 anagjeose deu, provavelmente, porque as
pessoas que os indicaram também se encontravaenfaps&t etaria. Visto que o critério de
selecao de informantes foi centrado em aspectpgrencimento politico, o socioeconémico
e de escolaridade, o dado de que a maioria dosriafdes foram jovens até os 30 anos foi
levado em consideracdo, porém apenas quando rmacioa outros aspectos de
pertencimento; e ndo se revelou como uma informedg@&tamente relacionavel as diferencas

de entendimento das propagandas.

Em relacdo as entrevistas individuais, assim cosndaolos sobre género, a proporgcao
de idade ficou dividida entre: 6 informantes de3fieanos, e 6 com idade entre 30 e 50 anos.
Assim, ndo se julgou necessario fazer consideragdim® faixa etaria no grupo de pessoas
entrevistadas individualmente, visto que o grup@wes melhor distribuido em termos de
género e idade. Tal fato s6 podera ser signifioad, depois de relacionado as percepcoes,

relacionar-se de alguma forma também as diferete@ercepcao.

12 Considerou-se a dificuldade em trabalhar com agpeéio de criangas, cujo processo de socializastéo e
ainda em formagéo. Assim, foi definida uma idadeimma de 12 anos, considerada o minimo suficienta gpa
permitir uma discussao critica sobre as propagaapiEsentadas, além de garantir a troca de um pUmmesor
de experiéncias e conhecimento sobre a questao.
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1.2.3 Consideracdes Sobre Pertencimento Socioecandéo e Politico

Os dados que possibilitaram a classificagao dasrrdntes da pesquisa em termos de

pertencimento socioecondmico e politico foram agibdasicamente:

a) dos questionarios, respondidos através de preeecto dos dados requisitados,

para grupos maiores de 5 pessoas; e
b) através de respostas as perguntas sobre esse®s@ados em grupos menores.

Os dados levantados através de perguntas foraradmsoém caderno de campo, mas
cuidou-se para nao ‘intimidar’ os interlocutore,ue muitos estavam em seu ambiente
familiar, ocupados com tarefas domeésticas ou fijlh@sobjetivo foi permitir que os
entrevistados se sentissem a vontade para falee sotema. Nos grupos maiores, como 0s
dos alunos em salas de aula e os dos participdatBd=AB na sala de reunides, o ambiente
de reunido ja inspirava certa formalidade, por ssesposta ao pedido de preenchimento de

um gquestionario ndo causou maior estranhamento.

Entre estes dados, também frutos da observacdelades nas falas, privilegiou-se: o
grau de escolaridade, a atividade profissional ({doaexistente), o local de moradia, a
residéncia, o poder aquisitivo (indicado pela coadide ser ou ndo assinante de televisao a
cabo em casa, dado que se acreditou influencietadiente os habitos de nossos informantes
como telespectadores de propaganda), e finalmentertencimento a grupos politicos, ou
participacdo em movimentos ou grupos com fins ipokt (tais como associacfes, ONGs,
grupos de pesquisa, movimentos como Movimento Neg@istes dados foram usados para
tentar apreender a que camadas sociais pertensigan pessoas; e que, quando somados as
falas, permitiram entendé-las como fazendo partdifgeentes camadas da sociedade, com

representantes de camadas populares, médias dakasiedade brasileira.
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N&o se trabalhou com os extremos da sociedadegjauesses dados néo incluiram
pessoas que pertencessem as camadas dos extrepi@@rdde social —muito altas ou muito
baixas —, por isto, estes esses niveis foram caemasids suficientes para abranger a

complexidade dos pertencimentos socioecondmicaditicps do universo de informantes.

1.2.4 Consideracdes Sobre Residéncia

Os dados sobre locais e espacos de residéncixwacio dos informantes, nao
somente locais e condigbes de residéncia, mas tandeétrabalho, estudo e convivéncia
social préxima, foram revelados no decorrer daseeistas e, no caso de grupos grandes,
através de analise do preenchimento dos questienédtstes foram outros indicativos dos
pertencimentos socioecondmico e politico dos infortes. Sendo assim, as informacdes
sobre profissao e residéncia foram fundamentaia p#war o informante em relagdo aos

demais dados, indicando:
a) as profissbes mais frequentes;
b) a residéncia;
Cc) o estado civil;
d) a configuracao familiar;

Além disso, forneceram também informacdes sobrasaitdiicio geogréfica da
pesquisa dentro da cidade de Floriandpolis, e mebahabitam os informantes da pesquisa,

sendo esta localizagdo um dado importante de partento socioecondémico.

Como a pesquisa partiu da idéia de que tais difasetém relacdo com as diferencas
na percepcdo da presenca afro-descendente na gnoatglevisiva, foi necessario contar

com informantes de diferentes pertencimentos scide forma que estas diferencas
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pudessem ser analisadas em relacdo ao contextd dectada informante e, a partir disso,

revelasse se esta relacdo é ou nao significativa

1.2.5 Consideracdes sobre cor e pertencimento &oi

Aspectos sobre cor e pertencimento étnico forammtifittados como o principal
motivo de didvida no momento de auto-classificagiimcipalmente entre os jovens afro-
descendentes das turmas do Ensino Médio das pasnesicolas visitadas, em que os alunos
brancos encontravam-se misturados na sala de Aulgergunta do questionario sobre
pertencimento étnico foi recebida ora de formadiidla, ora com perguntas sobre seu
significado e sobre como respondé-las, ora, simm@ase, deixando-se um espacgo em branco
ou escrevendo-se um “nao sei”. Muitos usaram aggodaas “negro”, “mulato” ou “pardo”,
usadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia atistica (IBGE), mas alguns preferiram usar

categorias empregadas corriqueiramente, como “raban“clarinho”.

Ja na turma de 11 adolescentes afro-descendeftss,dutodenominaram “negros” e
1 se autodenominou “mulato”. Embora esse dado,spaponte para muitos caminhos de
explicacdo, dentro das variagcbes de denominacaengadas, o0 termo “negro” parece ter
sido mais bem aceito entre estes alunos do que estalunos das demais escolas visitadas.
Uma possivel explicacdo é o fato de aqueles morasm um bairro habitado
majoritariamente por populacdo afro-descendenteremt uma convivéncia maior com
colegas afro-descendentes. Mais uma vez, as s@si@gcontato interétnico apontaram para
a grande complexidade de fatores envolvidos noegsm de classificacdo e auto-aceitacao
dos individuos dentro de categorias sociais, t@amsocas que se referem a origem étnica, o

que sera discutido mais adiante.

13 A variabilidade de pertencimento socioeconémidoectodos os informantes esta indicada nas tabekas
encontram-se expostas no ANEXO 3.
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Entre o grupo composto por individuos mais intelgiitados, membros do NEAB e
pessoas com maior grau de escolaridade (como didadd Nadia) ou com algum
envolvimento politico (como Paulo, do MNU, mesmaotg@ecendo a camadas populares), a
categoria “afro-descendente” foi corriqueiramemtgregada, intercalada com o uso do termo
“negro”. Esse termo “negro” encontra-se presenteeepessoas de todos os tipos de
pertencimentos, apontando ser, inicialmente, umderonhecido e de ampla aceitacéo entre

os diversos grupos sociais que constituem a papulaito-descendente na cidade.

As dificuldades de autodefinicdo dentro de cride enquadramento em categorias
étnicas, verificadas entre esta parcela do univelsointerlocutores, manifestaram-se
principalmente no momento de preencher o questmngue continha uma pergunta aberta
solicitando a autodefinicdo. Considerou-se, assjug todos os termos empregados pelos
diferentes grupos, desde que relacionados aos $emuwo Brasil, usados para designar a
populacdo afro-descendente (desde termos que mefareor, empregados pelo IBGE, a
termos empregados cotidianamente, como ‘moren@&d,irsdicativos da classificacdo desses
individuos na categoria afro-descendentes. Estgeoah, por sua vez, foi adotada nesta
pesquisa, dado que permite abranger todas esigsalg#es, uma vez que se refere a origem.
Assim, todos os ‘negros’, ‘mulatos’, ‘pardos’, ‘neos’, ‘pretos’, sdo aqui tomados como
compartilhando atributos de pertencimento étni@ogue diz respeito a sua origem étnica,

ainda que remota.

1.2.6 Consideracdes sobre habitos como receptotespropagandas

Alguns dados sobre habitos de consumo de programagéural televisiva, foram
levantados a fim de poder relaciona-los as perepg@bbre as propagandas-alvo da
discussédo. Uma vez que o conjunto de propagandaisi@e discutido com os grupos focais

apresentou uma grande variedade de anunciantégetoro das perguntas que se referiram a
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determinados habitos de telespectadores (atravgseftionario ou entrevista), ndo foi o de
detectar habitos no consumo de bens, produtosreaemanunciados, mas apenas considera-
los como indicadores sobre a frequencia com quio estpostos. Assim, dados como a
freqiéncia com que assistem aos canais e aos prag@e televisdo de maior audiéncia, de
onde saiu o0 conjunto de propagandas apresentagomieam seu grau de familiaridade com
aquele universo de anuncios. Pretendeu-se coms@ier se as pessoas do universo de
informantes assistiam aos comerciais veiculadosmesvalos dos programas, ou seja, saber
se conheciam as propagandas escolhidas (e outnagrtg para as sessoes de discussao, ou
se, no momento das propagandas, costumavam treaandl, desligar a tv, etc. Entende-se
que tais habitos sdo fundamentais para apreengieuade familiaridade de cada grupo focal
em questdo, ndo somente com 0 universo televigias, também com as propagandas que

fazem parte dele.

A pergunta sobre possuir ou ndo assinatura de&ba, casada com a pergunta sobre
a atencédo dispensada aos intervalos comerciaisontento em que se assiste televisao, teve
importancia relevante ndo tanto por indicar o peiteento socioecondémico (a televisédo a
cabo ja foi popularizada no Brasil, mas ainda ra&gamente entre as camadas populares),
mas por falar de um habito do telespectador, cobdiqn fiel a determinadas emissoras ou
como telespectador que muda de emissora conformeemesse que a programacédo do
momento desperta. No entanto, além de encontramopdnformantes com tv a cabo em casa
- 10 entre os alunos das escolas visitadas, 5 estreembros do Neab e 2 entre as familias
visitadas -, percebeu-se que isso ndo impedia edtesnantes de assistir as emissoras de

sinal aberto (entre elas, Globo e SBT, das quasifaetiradas as propagandas da pesquisa).

Notou-se, ainda, através de dados respondidos uestionarios, que determinadas
emissoras, como TV Cultura, apareceram entre as pigderidas e mais assistidas apenas

entre os integrantes do grupo do NEAB. Dentro destemo grupo revelou-se uma menor
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audiéncia da rede SBT, que é a rede que foi vigia,uma educadora e coordenadora
pedagogica (Nadia), como a rede que mais invest@regramacoes associadas ao gosto
popular. No entanto, a Rede Globo foi identificadeno a mais assistida ndo somente entre
0s participantes de camadas populares, como pas tad pessoas que participaram da
pesquisa, ndo somente através dos questionarigsatnaaés dos elementos da programacao

que apareceram nas falas.

1.3 Registro de dados

A discussao foi encaminhada através de questbemsisebre os anuncios, questdes
que apenas circundaram o tema da presenca do megmmidia, como, por exemplo,
considerar-se claro o foco da discusséo nas fodmapresenca e destaque para 0 negro
naquele conjunto de propagandas, quais delas hamaram a atencdo para 0 assunto e a
razdo de ter chamado atengéo, tal como maior owmaestaque, atribuicdo de papéis sociais
que tenham causado estranhamento ou confirmadis qgasicoes, etc. Quando o debate n&o
surgiu espontaneamente ou nao abordou os ponteslemados relevantes para a pesquisa - 0
que ocorreu com algumas familias -, foram feitagyogas mais especificas, indicando e
problematizando a presenca de negros nas propaga®daodos foi solicitado que
expusessem seus pontos de vista sobre a questiies#gca do negro, sempre a partir dos
anuncios. O tipo de discussédo, o tempo para levaragartir dos anuncios e o estimulo ao
debate variou de grupo para grupo, mas todas aawate em média em 90 minutos para

cada reuniao.

Todas as sessbOes foram filmadas, para que pudessemrevistas em detalhes.
Buscamos salas pequenas, acusticamente protegieiaslecal de facil acesso a todos do
grupo, e gque possuissem 0s recursos necessares paalizacdo das sessodes, tais como
televisdo e video cassete. Nas reunides com os rmoentlo NEAB, as condi¢cdes para

filmagem, como o siléncio, foram facilmente encadés, o que ndo se repetiu em algumas
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escolas ou casas de familia. Nas escolas, ruid@snes, interferéncia de pessoas que
entravam na sala sem aviso e as sirenes dos io®ratrapalharam a realizacdo das

filmagens, mas ndo chegaram a impedi-las. A nat@dside ajustes técnicos nos videos e
aparelhos de televisdo das escolas atrasou algsesades, mas ainda assim tivemos uma
quantidade significativa de relatos filmados. Msitautores que tratam de pesquisa
qualitativa, segundo Sonia Romero (2000), ressadtamportancia de registro audio e visual

nas sessfes com grupos focais a fim de facilitarédise dos dados, sobretudo a linguagem

nao-verbal.

Nas casas de familia, muitas vezes foi necessavar le instalar o aparelho de
videocassete, visto que estas ndo o possuiam, dogdeito sem maiores problemas. O
principal problema, no entanto, encontrado em aggufamilias visitadas, foi a interferéncia
de pessoas de fora, que passavam pelo comodo stagta sendo feita a sessao. Neste caso, 0
registro foi feito por meio de gravacdo em um dparedetape recordere anotados os dados
sobre pertencimentos, visto que 0S grupos eram n@&no espaco limitado, e a presenca da
camera (conforme tentativa feita na casa da pran@amilia entrevistada) mostrou-se

invasiva, constrangedora e complicada em termdésgistica.

1.4 Grupos Focais e a Pesquisa Antropoldgica

Em relacdo as consideracbfes sobre “distanciamemo™aproximacao” da
Antropologia, nao foi possivel uma maior aproxintac@m cada uma das pessoas de cada
grupo a fim de investigar melhor as diferencaseeetas, uma vez que se privilegiou o
trabalho em grupo. Porém, foram estas diferengas)dp surgidas da situacdo do debate em
grupo, que constituiram a contribuicdo desta psaquuma vez relacionadas aos
pertencimentos individuais e de grupo (que os mesaole cada grupo compartilham),

trouxeram novos apontamentos sobre as relacdes/@iessntre as maneiras de ver-se como

negro e a maneira de perceber o negro na propagassian, a aproximacao possivel entre
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cada grupo e entre membros do mesmo grupo pogsibill reflexdo sobre a relacdo entre

percepcdo e pertencimentos.

Estes dados foram investigados sem a pretensacgitae as discussdes sobre o
assunto - 0 que requereria uma aproximagcao marotempo mais longo de convivéncia com
0s grupos e com cada individuo. Nao foi possiveheoer a fundo as praticas cotidianas dos
alunos nas escolas visitadas, assim como o quieffoenciado dado o estranhamento em
relacdo a entrevistadora. Os temas abordados nempresaepresentaram uma discussao
conhecida e presente na vida dos informantes, agigminou que muitos “siléncios” em
relacdo as perguntas feitas ndo pudessem seradqgdicNo entanto, a op¢do metodoldgica
por um trabalho com grupos possibilitou que essaudsdo fosse trazida a todos que
participaram dos grupos, e que foram estimuladpsrsar sobre o tema trazido, discuti-lo
com os demais colegas do grupo, sem que houvessgugu tipo de preparacao anterior.
Assim, as opinides manifestas, ainda que algumzes\vi primeira vista desarticuladas entre
si, permitiram conhecer diferentes visdes sobmnmat Assim, optei por ndo divulgar o tema
da pesquisa antes, pois gostaria de saber, emiprifngar, se a presenca dos negros nas
propagandas seria percebida, se isso era um elemgmirtante do ponto de vista delas, para

entdo investigar como era percebida.

A técnica do uso de grupos focais em pesquisa tgtiaii pareceu ser a mais
adequada, em termos metodolégicos, para trabalber oma quantidade maior de
informantes, o uso desse método deve passar felgde dos objetivos do estudo. Porém,
ela demonstrou possuir algumas limitagdes justaanpotque ndo possibilita uma maior

aproximacdo com os individuos, e, principalmengeesenta dificuldades em se contatar e
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reunir todos os convidados para integrar o grugogiéestdes de horarios e espacos muitas

vezes impedem a presenca de um quorum minimo etgramite¥’.

No caso das escolas e cursinho pré-vestibllas problemas logisticos - escolha de
espaco, condicdes materiais (televisdo e videmgsilfilidade de reunir todos os alunos sem
interferir no andamento das aulas, representou esafid diario a ser superado e negociado
com a direcdo das escolas, 0 que representou sp araté mesmo a exclusdo de algumas

delas da pesquisa, apesar do interesse inicialmstrado pela coordenacéo

1.5. As propagandas

Embora se tenha levantado um conjunto de 50 amsirci a presenca de afro-
descendentes, numero suficiente para se evitargemeralizacdo apressada a respeito das
diferencas e semelhancas de percepcdo dos mesmmsstea de anuncios confirmou a
existéncia de um destaque muito pequeno ao aficeddsnte, como apontado por diversos

informantes, apesar de com algumas varidédes

Foi feita uma coleta sistematica de anuncios pitdios, visando reunir um material

suficientemente representativo em termos de véidabe de anunciantes e produtos e

4 Na primeira reunio, que se realizaria com 1Qyiratetes do Neab, em uma sala da Universidade Fetéera
Santa Catarina, reservada para esse fim, apengsgPantes compareceram. Assim, buscou-se organizar
segunda reunido, no espaco do préprio nlcleo eoefnitr ja agendado para outra atividades, destaomza
participacdo de 11 integrantes.

!5 0 trabalho com alunos do cursinho pré-vestibutatuito, oferecido para alunos carentes (conforritérios
socioecondmicos), pela UFSC, nao foi concretizaolocpnta da falta de horarios disponiveis, umaquez o
calendario do cursinho é anteriormente programautkoeabre espaco para novas atividades, apesatedesise
da coordenadora do projeto. Foi agendado e dival@essoalmente em sala e através de cartazesynamioh
extra para a exibi¢cdo e debate sobre as propagpadasiqueles que se consideravam ‘afro-descesddiora
as atividades cotidianas do cursinho, mas ndo hoauwparecimento dos alunos.

'® Inimeras consideragdes sobre as dificuldades emafarupos focais em escolas estdo expostas finloap
2, “Os informantes”, especificamente no subitem.'2 Grupos de estudantes”.

7 A apresentacdo e discussdo sobre estas diferelecamercepcdo estad sendo aprofundada nos capitulos
seguintes (2, 3 e 4), que trazem as falas dodaoteores desta pesquisa.
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servigos anunciados. O critério fundamental pasalecdo do material publicitario partiu da

exibicdo, sendo definido por:
1) tipo de midia (televisiva);
2) horarios (horarios nobres, que concentram asresgaudiéncias médias);
3) emissoras (as duas emissoras de maior audiémgais, Rede Globo e SBT);
4) area de exibicao (Florianopolis e regidao metiitapaa).

A escolha pela televisdo ocorreu por seu grandaed; se comparada a outras formas
de midia. Mesmo que estas ultimas, ao contrarieldaisdo, tenham custos menores para o
anunciante, a televisédo € classificada entre adiaside massa’ pelo fato de que seu alcance
entre todas as camadas da populacao brasileiraidenmnquestionavel (GADE, 1998). Sabe-
se que a maior parte das estratégias de comunidag&mnadas para o ‘publico de massa’,
presente em todas as regides brasileiras, destihas/a midia televisiva, ndo obstante o seu
alto custo. Sob o ponto-de-vista do anuncianteseja, da marca veiculada pela propaganda
televisiva, apesar de o custo de anunciar-se eewigéb ser bastante alto, muitas vezes
extrapolando os limites de seu planejamento deanftdgue pode ser ainda ser mais oneroso
caso escolha-se horarios nobres da programagaéoiciar nestes horérios e nestas emissoras
continua sendo a maneira mais eficaz de uma detadai marca/produto alcancar

popularidad®.

Tal escolha pela televisdo relaciona-se, tambémm aoperspectiva tedrica deste
projeto: uma vez que o centro do interesse é octspm, a midia escolhida deveria ser

aguela gue esteja proxima de sua vida, de suaardlirescolha da televisao aberta tem ai

18 A ~ - - .
Dados sobre audiéncia mostram uma concentraca@andei publico em certos horarios, criando programas

que séo verdadeiros fendmenos de audiéncia, comotigdario das 20 h da rede Globo, chegando a ctraze

um percentual de quase 7 em cada 10 domicilids emM cada 10 brasileiros em frente a tela de tfeviFonte:

tabelas de audiéncia fornecidas pela TV Globo (R@&ontradas no ANEXO 2.
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também a sua justificativa, pois as tvs a caboreapsinatura ainda séo pouco difundidas no
Brasil*®. Os chamados ‘horarios nobres’ — de maior audiédaitelevisdo aberfd - sdo os

horarios com o maior numero de televisbes ligadgsr@/avelmente, pessoas assistindo a
programacao e 0s anuncios publicitarios veiculauus intervalos. Procurou-se, com isso,

atingir um publico de todas as camadas da sociedade

A segunda rede de televisdo de maior audiéncia 3B repete o fenbmeno de
audiéncia da Rede Globo em horarios nobres, maseqa pontos de audiéncia também
bastante significativos para o mercado. Assim, doae trata de campanhas publicitarias de
grande alcance, principalmente para divulgacaoameenda marca (as chamadas “campanhas
institucionais”), a estratégia de planejamento ddianquase sempre considera a televisao,
embora a verba maior esteja quase sempre concgntradinicio da campanha e va
gradativamente diminuindo. Tal realidade do mesgaablicitario foi considerada de modo a
se encontrar formas de selecionar propagandaslagasuem emissoras e horarios de grande

audiéncia.

Atendendo a estes critérios, foram selecionadosstod comerciais exibidos na area
da cidade de Floriandpolis, ainda que néo exclusiveae, pois também entraram comerciais
veiculados nacionalmente. Assim, considerei-osegaprtativos de uma variabilidade de tipos
de mensagens e anunciantes. Nao foram consideaagestos referentes aos processos de
criacdo e producdo das propagandas, isto €, néfatizou 0 ponto de vista das agéncias de
publicidade, responsaveis pela concepcdo do anuoanialas produtoras de video que o
produzem. Esta escolha foi feita levando-se emacartomplexidade de fatores envolvidos

no processo completo de criagao e producéo de vopaganda e a impossibilidade de dar

19 Ainda ndo existem pesquisas de audiéncia em rekagialiéncias de canais de tv a cabo no Brasiljeo q
dificulta muito o uso desta midia por parte de aramtes de publicidade.

20 Utilizo, como definicdo de ‘tv aberta’, tv cujosnzas sdo acessiveis a todos através da proprinaadte
aparelho televisor, prescindindo de sinais de cabdas de radio ou assinatura.
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conta dele, pois cada uma destas etapas pode alada por uma empresa diferente,
envolvendo uma complexidade de fatores que inviabiam a investigacdb Esta opcéo

nao significou, entretanto, uma desconsideracaanttizZ€ncia da producdo na mensagem
publicitaria, apenas um direcionamento tedrico-hatimgico que privilegia o ponto de vista

de quem recebe a mensagem.

Algumas distingbes foram apontadas entre as propagae se tornaram relevantes
para o encaminhamento metodoldgico da pesquisdo eitas como as com que trabalhei, a

partir da identificacdo da percepcéo de nossodaotdores. Sao elas:

1) Tipos de anunciante, fazendo distingbes entgr@sagandagovernamentais(de
todos os 6rgaos do governo, inclusive bancos coaiwalcondémica Federal)a®merciais

(quaisquer marcas de empresas particularediosrtucrativos);

2) Areas e locais de exibicdo, entre propagaitmtzss (exibidas em Florianopolis e
regido metropolitana) racionais (exibidas em todo o pais). As mensagens dos caiserc
nacionais chegam as casas de muitos brasileirogeddes os que residem em Florianépolis,
participando de suas rotinas e interagindo com exasriéncias de vida. Da mesma maneira,
0s anuncios produzidos e exibidos apenas em Figidis e regido metropolitana fazem
parte da rotina dos habitantes de Floriandpolassm foram classificados como ‘locais’, a
partir do ponto-de-vista da abrangéncia de exibigddos pontos de transmissdo da Rede

Globo na regi&®.

2L Aspectos do processo de criacdo e producdo pdbiicideveriam considerar desde o plano de martketin
encomendado pelo cliente e esbocado pelos plamegda agéncia, empresa de marketing terceirizagelo
proprio departamento de marketing da empresa estapeaté a producao, finalizagdo, exibicdo peddsulos

de comunicacao; além de pesquisas apos a veiculegas para detectar aspectos da recepcéootms mdice

de rejeicdo ou popularidade, ou o que é chamadadiee de fecall’, e pesquisas de mercado para medir o
resultado pratico da campanha, em termos de consumo

22 Somente no Estado de Santa Catarina, a Rede Qlodsui 5 redes afiliadas e retransmissoras: além de
Floriandpolis e arredores, Chapecd, Criciima (sukstado), Joinville e Blumenau. A pesquisa foicemtrada

em comerciais exibidos pela RBS Floriandpolis.
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Na escolha das propagandas privilegiou-se aquelsaqunciam bens de consumo,
produtos e servicos, estando incluidos na categoracios “comerciais”. Tal decisdo deve-
se ao fato de estas ndo serem resultado das g®liie cot€s. Como representacéo de
propagandas governamentais, estdo anuncios da Eamadmica Federal, por terem-se
mostrado muito recorrentes nos periodos e horéetecionados. Os critérios para escolha
destas propagandas foram definidos a partir doemdmento de aspectos do mercado e da
legislacdo publicitaria vigente na cidade e no,passim foi feito pela necessidade de iniciar
a investigacao a partir de um conjunto de propaagde pudesse ser tido como expressivo

das condi¢cdes e demandas do mercado.

O procedimento de coleta de anuncios mostrou-stariiasdispendioso, tanto em
questbes econdémicas como de tempo. A idéia ind@atealizar as gravacfes em quatro
emissoras nos mesmos horarios mostrou-se inviseletetudo por problemas logisticos: ndo
havia recursos materiais para registrar estas gamplas. Resulta dai a reducdo para os dois
canais de maior audiéncia da televisdo aberta.aAassim, houve a necessidade de recorrer
ao trabalho de uma empresa de comunicacdo espadelem gravacdes de comerciais e de
programacao televisiva, que forneceu todos os aaigrveiculados nas datas e horérios

determinados e relatérios sistematicos sobrettlassuntd'.

A partir de dados sobre o mercado de consumo éirasilque sdo diretamente
proporcionais aos investimentos em publicidade edod os meios, foram selecionadas
campanhas sazonais em que mais se investe anualeranpublicidade. Estas campanhas

referem-se a datas comemorativas consideradagégstess para o mercado, pois representam

23 Existe uma proposta do senador Paulo Paim, aprgxeldaComissédo de Ciéncia, Tecnologia e Comunicagde
da Cémara dos deputados em 2002, que sugere umaled®5% de negros para toda a producdo nacional,
segundo dados da ISTOE/1789 - 21/1/2004.

24 Dados fornecidos pela empresa “Tv Controle Catasg’: datas, canais, anunciantes, item vendidio da
campanha da qual o comercial faz parte, horaritesezial, time code’ (ou localizagdo no tempo total da fita e
programa correspondente ao intervalo comercial)ns@erei estes dados importantes por fornecerem a
variedade de anunciantes, produtos, e a frequéanieque anunciam na tv.
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periodos de aumento médio no consumo. Dentre est@s mais significativas, foram
selecionadas duas, préoximas entre si, de formanaifpea selecdo de propagandas recentes,
de modo a ndo apresentarmos anuncios antigos gse&/@lnente ja teriam sido esquecidos.
As campanhas selecionadas foram o Dia das Criangdatal, referentes ao ano de 2003.
Durante a semana selecionada foram selecionadias &3 propagandas veiculadas em
horarios distintos em termos de audiéncia, durapgeoximadamente 6 horas diarias,
distribuidas em 2 horas pela manha, 2 no horari@moco e comeco de tarde e 2 em horario
nobre da noite, nas duas emissoras selecionadasriiios de audiéncia. Tais horarios
foram delimitados por dados de audiéncias de pneggaobtidos na empresa que gravou as
programacdes dos periodos selecionados, e claskkiicem baixa, média a alta audiéncia, o
que correspondeu, nestas duas emissoras, a haséanushantes, respectivamente no inicio
da manha (baixa), inicio da tarde (média) e natt). O objetivo de tal procedimento foi
verificar se poderia acrescentar dados novos, jai S® exibiam-se, em todos estes horarios,
diferentes comerciais representando os afro-desoésl ou se estes estavam, por algum

motivo a ser investigado, concentrados em deteduiharario.

Tendo gravado todos as anuncios veiculados navahbs comerciais dos programas
selecionados, nestas emissoras, foi primeiramerige’fma observagéo sobre a freqiiéncia de
anuancios com a presenca de afro-descendentes,dalérimero repeticdes desses anuncios
dentro da faixa de horario e programacao selecerahtre os horérios. Verificou-se, assim,
apos conferéncia de comerciais veiculados na sedwmeampanha de Dia das Criancas, um
baixo indice de anuncios ‘novos’ em horarios deimédaixa audiéncia, ou seja, a maioria
dos comerciais ja estava sendo veiculada tambérnoganios nobres. Considerou-se que 0s
anuncios veiculados nos periodos de baixa e médiérecia ndo trariam novidades
significativas para a discussao, e que a discugederia ser igualmente rica a partir dos

anuncios no horéario nobre, possivelmente mais fare aos interlocutores da pesquisa.
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Tendo em vista estas observacdes, foi feita a opedconcentrar o estudo a partir de
comerciais televisivos veiculados apenas duraftterario nobre’, que varia pouco conforme
a emissora, mas representa uma grande concenttagiensagens publicitarias destinadas a

um amplo publico; opcao repetida também para a aahgde Natal.

A amplitude de publico-alvo da maioria das campanfgculadas neste horario foi
importante, porque evitou o privilégio de deterndios tipos de anunciantes ou campanhas,
demonstrando uma grande variedade de objetivosciatimas demarketing,destinados a
atingir varios segmentos da populacéo brasileissirA, é possivel afirmar que o conjunto
final de propagandas selecionadas, contando comesenxa do afro-descendente, ndo é
representativo apenas de um tipo de interesse c@hgue parte de determinados segmentos
do mercado; mas pode ser considerado um panorarabhdgealguns tipos recorrentes de
representacdo do afro-descendente pela propagaledésiva, que estdo sendo largamente
divulgados entre a populacdo, uma vez que aparge@ulados em um meio, emissores e

horéarios de grande audiéncia.

Uma vez percorrida a etapa de selecdo de anumeide tomo critério a presenca de
afro-descendentes, obteve-se dois conjuntos decasupublicitarios, correspondentes a
campanha de Dia das Criancas e Natal. Na primanta pa pesquisa, referente & campanha
de Dia das Criancas, recolhemos um total de 25 ciwsirdiferentes que contam com a
presenca de afro-descendentes, nas emissoras REBTe nos diferentes horérios

selecionadds. Na semana de Natal, foram gravadas mais 25 pmapag com afro-

25 Foram contados os andncios veiculados no perioglmissoras selecionados e verificou-se que muitos se
repetem em periodos de tempo curto, por isso f@laggada apenas uma repeticdo dos mesmos. Existem
também repeti¢cbes de anunciantes (como Casas PBagtiabras e Tim Celular), porém com anuncios elifes.
Todos eles foram exibidos, visto que representaaavenda de diferentes produtos da mesma marca, como
aconteceu com o0s anunciantes: 1) ‘Casas Bahiddeaxiuma série de comerciais diferentes, que sde gar
campanhas com objetivos diferentes — promocioraésa( promover cada produto ou varios), ou sazonais
(especificas tendo como tema o Dia das Crianggs)Tigh Celular’: veicula dois comerciais para vende
produtos diferentes: o celular em si e um festd@lmusica que patrocina; 3) ‘Petrobras’: veiculerdntes
anuncios que sao parte da mesma campanha instiglicio
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descedendentes na RBS e no $BAssim, obteve-se um total de 50 andncios com a
presenca de afro-descendentes, dentro do univetalodie anuncios colhidos em todos os
intervalos comerciais, durante as duas semanaasehawas diarias escolhidas. A partir deles,
obteve-se dois conjuntos de anuncios referentespecdvamente, as datas mencionadas,

representativos de uma grande variedade de antexiaobjetivos demarketing’.

1.6 Analise de préticas discursivas

Para analisar as informacdes obtidas através dgmgifocais, € preciso considerar
qguelidamos, aqui, com um discurso grupal, multifacetadstavel e, por vezes, contraditério
(MORGAN, 1988). Na analise dos depoimentos, receseetambém a andlise de conteudo,
como sugere Morgan (1988). Procurei fazer uma wvhgéo apurada durantes as sessdes com
0 grupo, com detalhes sobre a participacéo e asegsles de cada participante, o que foi
auxiliado pela gravacdo de videos. Todos os poatdistussdo que realmente interessavam
para o problema de pesquisa foram agrupados caliwaifMorgan, e divididos por topicos de

debate, conforme demonstrado nos capitulos a seguir

Utilizou-se ainda, a analise de discurso para pnéésir os depoimentos, buscando
compreender a situacdo em que sdo produzidos. deoosise, portanto, como indica
Branddo (1991), que a linguagem nado é neutra, meceu natural, mas sim um lugar
privilegiado de manifestacao ideoldgica, represimiaelas formacdes discursivas presentes

nos debates.

% A época do Natal é considerada a de maior consummal, o que explica em parte 0 maior investimento
uma emissora que, embora represente custos n@saalanunciante, concentra uma grande parte die@ub
que pretende atingir.

%7 Estes conjuntos de propagandas e anunciantes ®t@o apresentados e discutidos no capitulo 3 dessa
dissertacéo, intitulado “As Propagandas”, no sabit2.3 Propagandas exibidas”.
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Nas entrevistas e sessfes em grupo, reconhecerams-damites das praticas
discursivas em relacdo a sua correspondéncia amtidiano (a pratica). Porém, verificou-se
que isso nédo lhes tira o poder de ser mais untipio estruturante da percepcao e da
interpretacdo, indicando em si mesmas maneirassdafro-descendentes lidarem com a
situacdo de estarem confrontados com uma demandaupmidentificacdo étnica e social,
além de serem convidados a debaterem sobre estdit@dgao. Esta situacdo foi, de inicio,
um desafio para cada um dos informantes, tendoaddi muitas vezes, que esta ndo era uma

preocupacéao cotidiana daquelas pessoas.

Algums pessoas apresentaram um certo receio dendénamopouca familiaridade com
o tema, provavelmente fruto da situacdo de estae gressoas pouco familiares. Houve
também quem demonstrasse receio em expor seu gentigta, dado que entendiam que tal
exposicdo poderia afetar sua imagem diante dos idenizste € um apontamento
metodoldgico relevante, pois mostra e reafirmaagiaformantes ndo sdo meros objetos de
andlise, sdo sujeitos que trazem, nestas situap@iessua experiéncia, preocupacao e formas
de ver o mundo. Tal preocupacéao interviu na cogdtrido discurso de alguns informantes,
que demonstraram preocupacdo em serem analisadesndemaneira que considerem
satisfatoria e que condiga com a maneira como rete ser vistos. Houve entre eles a

preocupacéao de apresentar um discurso “qualificado”

No grupo de professores e estudantes do Neab,resegpante aceitou participar da
pesquisa por identifica-la como uma forma de ‘dical¢cdo dos discursos’ dos membros do
Neab em relagdo ao debate sobre representacfeddam RFara ele, a qualificacdo dos
discursos sobre midia é precéaria, mesmo entreeattelis que estudam temas relacionados a
exclusdo de afro-descendentes na sociedade: maisyemaponta-se para a falta de debate

sobre o tema nas praticas cotidianas dos diverspeg
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Da mesma forma, o receio de demonstrar comprometimeom determinadas
posicdes politicas também apareceu entre algureslootitores, especialmente os que
construiram suas falas em torno da preocupacadferartiar-se dos negros ‘militantes’, os
quais, segundo eles, sdo donos de um discursoi@epnaneiras proprias de viverem o ‘ser

negro’, com as quais nédo queriam identificar-se.

Assim, através de suas praticas discursivas, eevestados trouxeram consigo suas
posicdes politicas, suas informacdes, conhecimeaxperiéncias anteriores, uma “bagagem
cultural” longa e complexa que pode-se identificags ndo compreender-se inteiramente,
tendo em vista as limitagcbes do campo. As formas @oe as praticas cotidianas interferiram

nos discursos sobre negros na propaganda sacaaiaalisos proximos capitulos.
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2. OS INFORMANTES
2.1. Descricédo do universo de informantes: experiéras com preconceito

Neste capitulo, todo o universo dos informantes garéciparam desta pesquisa esta
sendo mapeado e descrito; como se identificam enmotede pertencimentos sociais, € como
se relacionam, através de suas falas, com temasjgdam a delimitar e caracterizar os
universos socioculturais a que pertencem ou julgantencer. Para iniciar esta descrigéo,
deve-se considerar que o universo de interlocuforedividido basicamente em trés tipos de

agrupamento:

1) Ndcleos familiares, compostos por um numero eagule participantes (2 a 5).
Foram indicados por uma informante central, quabes¢cia, com eles, relacdes familiares e

profissionais (como parentes remotos, vizinhosadeigas e ex-colegas de trabalho);

2) Grupos politicos, compostos por 2 a 11 partitgs tendo em comum o
pertencimento a um grupo pré-existente a pesqWN&AB (Nucleo de Estudos Afro-
Brasileiros, ligado a UDESC), que elabora e implaiaerojetos para a defesa dos direitos e
da cidadania da populacédo negra de Santa Catkoream reunidos através de um informante
central e lider do grupo, pelo compartilhamentantieresses politicos e ideologicos e de um

espaco comum para reunides (a sede do nucleo geigeso centro da cidade);

3) Grupos de estudantes, compostos por alunos siacEMédio da rede publica, em
Floriandpolis, que se autodeclararam “negros” dto“descendentes. Foram reunidos atraves
da indicacdo de um professor, por freqientarem smaeescola e turma (de 1° a 3° anos),
constituindo, assim, grupos com certa homogeneigadermos de idade, nivel social e
escolaridade. Os professores foram escolhidos mubcacdo de membros do NEAB ou a

partir da escola em que trabalham. Neste casdafta prioridade a escolas que participam do
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complexo Morro do Macid, e que, segundo dados estatisticos do préprimgtapescolas,

possuem grande numero de afro-descendentes emad geral de alunos.

4) Informantes diversos, cujas informacfes forammplementares em relacdo ao

campo e aos contextos sociopoliticos que caraatariz o universo desta pesquisa.
2.1.1. Nucleos familiares

No interior de uma familia composta por 9 pessasssg autodenominam “negros”,
de camadas populares, habitantes do bairro Serfimbaimidades da Universidade Federal
de Santa Catarina, onde habitam muitos funcion&i@studantes, em Floriandpolis), em
local de dificil acesso, ruas estreitas e mal aadae casas muito simples, entrevistei Cida,
uma mulher de meia idade, agente comunitaria dgesajiue declara que saiu de uma escola
particular devido & discriminacéo, e mudou-se para escola publica lo¢dl Além dela, sua
mae, Hilda, aposentada, deu suas declara¢cdesetoedas propagandas. Os demais, segundo
elas, ndo possuiam qualquer interesse em discigima, porque estavam ocupados com seus
afazeres. Segundo ambas, eram as Unicas a disp@isiéeempo e interesse para ver televisao

e atender a visitas externas nao ligadas a rotirtash.

Assim, antes mesmo da sessdo de propagandas, qgaedtionadas sobre suas
experiéncias com racismo, e ja cientes do temaepi@ abordado, declararam sua indignagéo
em relacdo a recorréncia de personagens de nav@agpagandas que desempenham certos
papéis sociais, segundo a prépria experiéncia ,delasto sujeitos a discriminacdo. Na
declaracdo “Eu ja cansei de ver os pretos limpaidm pro branco”, Cida explicita sua

revolta, relacionando-a a seu cotidiano e sua meadei ver o mundo, caracterizada por uma

8 As instituicdes que fazem parte do complexo delascdo Morro do Macico estdo listadas no capitulo
metodologico deste trabalho.

# sua filha adolescente relatou (em uma réapida gasseela sala onde assistiamos as propagandas), um
episodio de preconceito (ela chama de ‘racismodriido na sala de aula de sua escola puiblica, ehira e
professora.
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falta de perspectivas para o futuro do afro-dessatedna sociedade. Hilda declarou: “Vocé
sabe que isso da para perceber, que a pessoaasaba cor, porque ficar batendo na mesma
tecla? (...) porgue machuca, doi”; ela demonstratimentos negativos associados a
experiéncias, como negra, consideradas desagrad&dei humilhac&do. Assim, para Hilda, o
negro deveria ser retratado pela televisdo de foealiégsta, mas sem “bater na mesma tecla”,

Ou seja, sem as repeticdes que 0s associam c@mstrie a essas experiéncias:

“Deveria ser mostrado assim, se ela chamar, algtiéegar e defender,
dizendo assim ndo pode falar isso, eu vou denyrgdi@ré gente que nem
Vocé, ele é ser humano que nem vocé” — (Hilda).

Hilda forneceu pistas de algumas dessas expergrsgatidas como humilhantes e
desmoralizadoras, quando descreveu uma de suaséexjes mais fortes com preconceito,

ocorrida na entrada de uma danceteria, no bairree@d Grande:

“Antes quando acontecia de eles deixarem a gemema domingueira,
chegava la ndo deixavam a gente entrar porqueegira.nAqui no Corrego
Grande! Diziam: “ndo deixa mais ela entrar porquisrfilnos ndo vao vir
mais aqui se voceés ficarem deixando negro entrar”.

“(...) Dai estava eu e outro rapaz, que me levantéo chegava la na porta
ai ele assim “Sinto muito, vocé ndo pode entrate 2o falou porqué,
depois foi que ele falou para mim que se eu emrasdar um tapa na minha
cara. Eu disse: “0, gente, eu sou ser humanaje@arne e 0sso, s muda a
cor, mas eu sou ser humano”, aquilo marca muitglamexe com a gente,
entendeu? As vezes eu sei, eu reconheco o mey éwgeeconheco a minha
classe, ndo precisa ficar dizendo, chamando oodajaléi!”

Observa-se, nestas falas, que a propria Hildare&nhece aquele lugar-bmite
domingueira no Corrego Grande, bairro de classaan@doximo a universidade, habitado
por estudantes e professores da mesma - como ssudtugar’; por ndo estar identificado
com sua classe social, ela mesma estranha-o.dhstalé reconhecimento daquele espaco por
onde circula, mas que nédo esta “de acordo” contsndi¢do social, provoca uma impressao
negativa, que acaba por legitimar a fala (Que élacamo preconceituosa) daquele que a

proibiu de entrar.
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Atributos ligados tanto a condicdo social quantdsao negra’, sdo expostos na fala
abaixo, em que Hilda associa experiéncias de pceton(que causaram humilhacéo e que
sao sentidas como relacionadas ao ser negro)aadaloportunidades para ascensao social e
ocupacao de papéis sociais mais valorizados, ssnéch sua propria experiéncia, indicada

nesta fala:

“O negro tem medo de ser discriminado, porque Gim: ndo vou ter
oportunidade’. As pessoas tém que abrir as podes gensar: ‘eu fui bem
recebido, fui bem tratado’. Tém medo de chegar\ér ondo, a vaga esta
cheia”, e dar para uma outra mais bonitinha, uraada. A pessoa se sente
arrasada, humilhada, porque a pessoa acha queemdadmpeténcia. A
pessoa ndo volta mais, porque se fui barrada emmanoutro eu vou ser
barrada. Eu ndo, ja passei por muita discriminag@mmecei a pensar: nao,
ndo é assim. Eu sou ser humano, a pessoa vaigsaima de mim sé
porque eu sou preta? Ai eu comecei: SO porquersta, @qui para vocés!”

A possibilidade de burlar o preconceito racial esaguir ocupar a profissao e posi¢ao
almejadas foi demonstrada aqui como uma atitude\dsdta em relacdo as experiéncias com
preconceito no mercado de trabalho, sentidas pocaho constantes e desagradaveis, além
de serem os motivos que limitaram a ascensdo stmsahegros. Hilda trouxe, assim, a idéia
de que o esforco de trabalhar diariamente podeesempensado com 0 acesso ao consumo, e
que, portanto, as limitacbes impostas pelas digtaipdes raciais cotidianas podem ser
superadas com persisténcia e afinco. Esta vis@ueexiste uma ‘saida’ é demonstrada em
depoimentos positivos em relacdo a abertura degcespgue ja foi percebida como estando

em curso (aqui, no caso especifico das universgjades negros na sociedade:

“Agora saiu uma lei que todas as universidadesobdigadas a dar vagas
aos negros, tem os alunos de Angola. Eu acho lpgajue antes so6 se via
filho de papai rico e branco, hoje em dia vai da sapacidade e da sua
competéncia, se quiseres ser alguém, na vida ts oportunidade, e
antigamente néo tinha, entdo acho legal, acho porgue as portas estéo se
abrindo, entdo acho que tem que ser mais divulgaolgue as pessoas se
sentem contraidas, as pessoas tém medo, porqlah deu ndo vou, porque
chegala'. ”- (Hilda)

Tal percepcéo, identificada entre mée e filha, ma tacilitagdo no acesso dos negros

a um mundo a que antes ele supostamente ndo ¢egacaé clara, e tem uma relacdo direta
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com sua percepcao sobre o acesso do negro tamtedeviado, indicando o delineamento de

uma mudanca deste que antes era mais um espagoonsd privilégio de brancos e ricos:

“Agora estdo destacando mais os negros, realmssteagora é verdade,
antes era rarissimo, ou tinha que ser um atorpafar passar na televisao,
ou tinha que ter dinheiro, hoje em dia ndo, haje teais destaque o negro”
— (Cida).

Outras falas mostraram formas semelhantes de bdar o preconceito, como
humilhacé&o cotidiana, que dificulta a ascensacagoeiconsequentemente poder aquisitivo de
compra. Em uma casa de familia de um bairro vizidacuniversidade, o Pantanal (vide
mapa), um informante demonstrou uma forma de pemsaperiéncia de ser negro como
restritiva a certos aspectos da convivéncia cotajigexclusivos de um ‘mundo branco’,

embora também aponte que a idéia do ser negro @oraoconhecida em algumas instancias:

“O estilo africano é bom para identificar, mas efitra no mundo branco.
Vocé vai procurar emprego com roupa africana? Chatesncdo. E
reconhecido até certo ponto” — (Paulo).

Paulo também marcou a presenca dos negros nasgpmuj@s por uma percepcao
relacionada a falta de oportunidades ao negrodwsadcial. No entanto, ndo forneceu muitas
pistas sobre suas experiéncias pessoais com a@guksfalta de oportunidade, mas a trouxe
no formato de um discurso politico a respeito ddianiFiliado ao Movimento Negro (MNU),
alguns dos discursos de Paulo, sobre os negropropagandas exibidas, s&o: “E o que
vende: tem que entrar no espirito de congregarsyagas ainda ndo bem representado”,
“Houve sinais de mudanca (...) ndo sei se por egigédo mercado ou consciéncia”, “o
padrdo de beleza negro (na propaganda) ainda @stdtre os famosos”, “vender coisas da
Africa (na televis&o) ndo € reconhecido, é bom jheatificar, mas n&o entra no mundo dos
brancos”, “O negro parece cotizado” , “Nao famogoas propagandas) sdo decoragao”,
“Trabalhador bracal (propaganda da Petrobras) énbarda escravidao”, “a midia ndo

acordou para o empresario negro”.
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Estas falas demonstram uma percepcdo sobre a esf@medo do negro nas
propagandas ligada a exigéncia do mercado, ou cmoessidade de ‘congregar racas’ para
vender 0 que se anuncia, ou seja, pressupondoes@aa vender, o publico espera ver uma
imagem de convivéncia harmoniosa entre negros rectisa Neste caso, as necessidades do
mercado sao percebidas como contrarias a congeeat da populacdo em relacdo a
importancia do negro, o que foi manifesto por unescdnfianca sobre se seria mesmo
‘necessidade de mercado’ ou ‘consciéncia’, mas omdanca positiva foi percebida neste
sentido. No entanto, ele atentou mais as limitagiEessa mudanca, atribuidas a falta de
aceitacdo de elementos da cultura negra (‘coisafritz’, padrées de beleza) em ‘espacos
brancos’ (mundo dos famosos que aparecem nas puogas). Paradoxalmente, certos
atributos de beleza negra, ndo aceitos em cergsac¢es brancos’ (como mercado de
trabalho, na fala anterior), sdo s6 aceitos porofm®s - mundo ainda pouco acessivel aos
negros - como questdo de estilo. A critica € fgitstamente as propagandas por
representarem, em sua maioria, apenas uma patie mesndo de famosos (deixando de

representar empresarios negros), mostrando osan@sbs como ‘decoracao’.

No entanto, as pistas de que tais percep¢cfes sejamionadas as experiéncias de
Paulo vieram de seu pertencimento politico (comombte do MNU) e de dados
complementares observados, como os problemasceldddes que encontra nas condi¢des
de trabalho como seguranca de dois bancos (os rikctato de trabalhar muitas horas de pé,
0 que Ihe causa dores). Paulo ndo fornece muishtaspiestas experiéncias, descritas como
negativas por sua mulher, em suas falas, mas dé@aaunstrangimento no momento que
elas sdo narradas, o que me impediu de contingrabdo dados mais detalhados sobre o
assunto. Ao mesmo tempo, forneceu a pista de gueeiass experiéncias profissionais sao
sentidas como negativas e ligadas a falta de apdade no mercado de trabalho, o que

condiz com sua percep¢ao de que existe um ‘murattcbt que € pouco acessivel ao negro,
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tanto na sociedade (“vocé vao procurar emprego coupa africana?”), quanto na

propaganda, como nas falas: “O branco estad passandoa e é convidado a aparecer” e
“negro nao é convidado para fazer comercial”. Nestetido, a experiéncia, descrita por
Paulo, de ter levado sua filha adolescente paex taste para participar de um comercial e

ela ndo ter sido chamada, ajuda a entender sua visa

Experiéncias negativas de preconceitos apareceno qarte do cotidiano destas
familias. No entanto, ainda que reconhecendo @pgascotidiana de experiéncias negativas
de preconceito, (na competicdo por um lugar no agerale trabalho ou para fazer um
comercial), o contato com o “mundo branco” també&uepser visto como maneira de se nao
sofrer tais experiéncias, como indicado na faléddM sé o branco que é racista. Eu tenho
uma irma que dizia que casar com negro ela nao&asaroferida por Dato, cozinheira,
também moradora do bairro Pantanal (vide mapa)afjuente com trés filhos e um marido
branco. Esta fala demonstra que o casamento camdyrque foi de fato uma experiéncia na
vida de Dato, é visto pela irm& como forma de adeea um mundo distinto, associado aos
brancos. Para Dato, essa tentativa de ter acessmuawlo dos brancos’ € vista como
“racista”, 0 que demonstra que a sua percepca@ solxer negro’ e assumir-se com tal esta
muito proxima a assumir uma condi¢do social, gugeeMma luta cotidiana para enfrentar a
vida com privagbes, como esta percebida nestastdlee um casal de colegas de trabalho

(Emanuel, negro e Valdeci, branca), e sua rotimaitando filhos, trabalho e estudo:

“Tem também um rapaz que trabalha comigo, Emaelelestava fazendo
faculdade, trabalha no RU [Restaurante Universitagle diz que tem muito
preconceito, principalmente negro como ele, no cas® é cozinheiroa
Valdeci sentiu isso também na pele. Trabalhandadealiro, saindo correndo,
as meninas da sala ficam admiradas, como € queoekeguia conciliar
servigo dela com filhos, que era separada, e a serapre puxando pro lado
do servico dela, cozinheira, entdo tem muito ddsgosicdo social. Ela €
branca e linda, e Emanuel é negro.”
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A familia de Eliana, composta por 5 pessoas queisglenominam “negros”, vive em

uma casa de 2 quartos no bairro da Tapera, distaneentro, no extremo sul da ifaAs

trés criancas, filhas de Eliana e Luis, mal secieteavam com vizinhos, porque, segundo
Eliana, ‘educacao rigida significa obediéncia’ liistve na hora de assistir televisao, e evitar
contatos com pessoas que podem trazer ‘mas infagnPor isso declarou levar os filhos a
um colégio distante, buscando ‘educacéo de quaidAdrestricdo de contatos pareceu estar
associada a um temor de sofrer mas experiénciado senma pratica ja passada pelo pai de
Eliana, que, em uma tentativa de isolamento (adacpor ela) ensinava que ‘negro sO casa
com negro’. Eliana declarou ndo ser tao restritejapara discordar do pai, afirmou: ‘Sou
negra, mas tenho vergonha na cara, e ensino nileos di provarem isso’. A atitude defensiva

demonstra a preocupacdo da mae em privar seus fhexperiéncias de preconceito.

Para apreender um pouco da trajetoria de Eliardam ale saber de sua origem
humilde, ou que ela vive em um bairro pobre, éifumaria de empresa de limpeza e o marido
vigilante, é fundamental saber de algumas expeadgnde preconceito, narradas como
marcantes: a discriminacéo que ela sofreu peldifadd marido (chegando a ser agredida), e
gue se repetiu com a filha mais velha (Rafaeld,2lanos) pela familia do marido, segundo

ela, por ter nascido ‘mais escurinha’.

Ja Nadia é coordenadora pedagdgica do Colégicc#lartida Lagoa da Conceidio
instituicdo onde, segundo ela mesma, entre os IBBOsado periodo matutino (turno em que
trabalha) ha apenas uma aluna negra. Seu maridaméabe o filho, Kin, 14 anos, se declara

negro. Morando em uma casa ampla, de grandes sag@ladracadas e fundos para o mar, no

% De acordo com mapa apresentado no final desteutmp6 bairro Tapera localiza-se no sul da Ilha de
Florianopolis, local bastante distante do centrccidade, de acesso muito dificultado por transpptikelico,
isolado na vista dos turistas e negligenciado padministracdo publica da cidade, sendo habitado
predominantemente por uma populacdo de baixa remlazasas pequenas, ruas ndo asfaltadas e porga inf
estrutura. Ver mapa, ANEXO 1.

%! Lagoa da Conceigdo é um bairro composto basicanpentcasas e apartamentos de classe média atia e u
grande populagéo flutuante de turistas e veranistagando com infra-estrutura de turismo, uma mevitada
vida noturna e estrutura para pratica de espoéi#scos.
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Rio Vermelho, a familia demonstra, em suas fakrsuina relacdo menos conflitiva com o
tema, sendo unanime em criticar um tio do MovimeWegro que ‘vé racismo em tudo’.
Mesmo os papeéis de ‘marginais’, apontado por etgsocmuitas vezes interpretados por
negros na tv e no cinema, estdo, em sua visaalokga valorizacdo de certos grupos em
certos momentos da historia, uma visdo distintaeddidade de Cida e Eliana. Assim, a
experiéncia de ser negro aparece para eles comaespégie de ‘onda do momento’, assim
como foram os hippies, porque este grupo confegstigio a classe média alta. Para Nadia e
seu marido Marco, fazer o ‘estilo marginal’, andamdm armas e correntes para atrair as
meninas da classe média alta, entre 0os negrogypaser um esteredtipo apropriado por eles
como uma maneira de inclusdo, uma espécie de jodgewlvou ser o que VOCé quer que eu

seja” , se isso significar ser aceito.

Este pensamento indica uma visdo que parece dmtiande uma suposta realidade de
opressao e das maneiras como outras pessoas secug&emnnegros e, em funcédo disso,
constroem suas trajetdrias dentro de seus coste®taliscurso € feito em um determinado
tom, visando demonstrar confian¢ca, menos receibssélidade que a familia de Eliana e
Cida, além de menos inconformismo que as mulheveNahb. O discurso desta familia é
feito quase se conformando com um certo equilibdosociedade, em que 0s negros sao
retratados como sdo aceitos. Este tom mais amemdaapara uma possivel relagdo com as
boas condicbes materiais e intelectuais da famifjae Ihes confere mais tranquilidade na
vida e, consequentemente, mais oportunidades déhasPodem ainda podem ser indicativos
de uma visdo de mundo particular, ligada a educagdmrmacdo e outros aspectos da

trajetoria desta familia.
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O exemplo de Kin é bastante elucidativo: na esontie estudd, os colegas dizem
‘VOCE€ ndo é negro’, portanto ele tem a opcao denais®u ndo essa identidade, e s6 o faz de
forma veemente porque “gosta de ver o circo pexgo’f o que demonstra uma relagéo leve,
quase que de brincadeira, com o fato de ser négiveez pela possibilidade de recorrer
sempre a uma outra identidade que o livra dos reasgrelacionados a cor: 0 acesso ao
consumo e a educacdo com algum valor social agregyagiconhecido entre as camadas altas
da cidade (estudar em um colégio da Lagoa tem ‘fstaitis” do que estudar em um colégio
publico local, do bairro onde mora). Isto se tommais claro nas falas de Kin sobre as cotas
para negros em universidade: ele afirma que namspréa delas para entrar na universidade;
portanto, 0 assumir-se como negro acaba aconte@amdio mais uma opcao de que se pode
dispor quando se julgar necessario, seja parassgrea universidade ou simplesmente para

“ver o circo pegar fogo”.

O lugar que esta familia ocupa na sociedade, pegor eles como um lugar com
possibilidades de ascensdo e acesso ao consumedecacdo, e de onde proferem seus
discursos sobre propaganda e midia, os leva a ¢ansideracdes sobre algumas condigfes

de inclusado e exclusdo que sentem, como nessdeffadia:

“Eu sinto tambémgue existe uma mistura no Brasil, nhas propagandas,
principalmente da Caixa, isso nés ja tinhamos ctexdenaqui em casa, 0
negro, eu nao digo o negro, eu digo o povo, aaemtrordestino, as pessoas
‘diferentes’, os mesticos, a cara do Brasil de aded E parece que essas
propagandas sdo feitas s6 assim: litoral, desctzwleie alemaes, italianos,

7

aguela coisa meio de padrao idealizado, n&do oeplmente é.”

Como provenientes do estado do Rio Grande do 8d& o negro também € minoria e
existem descendentes de europeus em grande ntiraéom de pertencentes as camadas

altas da sociedade, Nadia se vé como parte de umagsianexcluida pela televisdo. Para ela, a

% Kin freqlienta o Colégio Catarinense, instituic&otipular de Ensino Fundamental e Médio, recontweeid
tradicionalmente frequientado pela elite da cidade.

% Dados referentes a pesquisa “Tendéncias Demoagséfitna analise da amostra do Censo Demogréfico de
2000" , pelo IBGE: no estado do Rio Grande do 5i8,% da populacdo declara-se “preta”, 86,9% “tagnc
7,5% “parda”. Comparativamente ao censo de 199veéhaumento no nimero de pessoas que se declararam
“pretas” (de 4,3 para 5,2%), diminuicéo de “brafi¢ds 87,2 para 86,9%) e de “pardos” (de 8,4 pab&o].
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televisdo néo apresenta o que chama de “Brasiediage”, em seu modo de ver composto
por varias minorias (nordestinos, mesticos, pessddésrentes”, o “povo”), entre elas o
negro; mas sim estaria quase sempre privilegiasddescendentes de europeus como um

“padréo idealizado” de brasileiro.

Além destas questdes, aspectos de auto-estimeioreldos com a forma como essa
familia movimenta-se na sociedade e organiza e Wansparecem em didlogo com suas

experiéncias como negros, como aponta Nadia resta f

“Também tem essa questdo de se gostar, eu nuecas$e problema, com
meus filhos também, aonde eu vou eles sdo condimerindos, gostam

deles, eu sempre me gostei e as pessoas me achamdantambém, e isso
tem a ver, da sua aceitagdo, eu nunca tive vomkader outra porque eu ja
gostava de mim, e eles também, desde pequenadia mbbrinha também,
ela tem cabelo bem cacheado, bem grande, bem vetyneta curte o

cabelo. E o caso da guria da novela das 8”.

A visdo positiva da beleza negra, em especial dggipria, dos filhos e da familia, o
que nem sempre foi compartilhada com outras fasili@mo a de Cida e Eliana, que
demonstraram uma visao mais negativa da beleza:redtha “mais escurinha” e com mais
tracos de descendéncia negra de Eliana foi tambéaisadiscriminada pela propria familia,
conforme relato de Eliana; enquanto que a filh&a chegou a mudar de escola por causa
de discriminacdo pela sua cor. Assim, através gasefslas, podemos inferir que diferencas
de leitura estdo relacionadas com as trajetoriamda informante como negros na sociedade,

e gue tem a ver com classe social e mistura-sedpsgs trajetorias individual e familiar.

2.1.2. Grupos politicos

Os grupos considerados politicos foram compostosepwevistados envolvidos em
alguma organizacdo, movimento ou grupo voltado patados ou acdes politicas, no caso
pesquisadores, professores e bolsistas ligado€ad@N Nucleo de Estudos Afro-Brasileiros

- ligados a Universidade Estadual de Santa Catatid=SC. Como ponto comum entre



73

estes, destaca-se um discurso proferido sobrerasegacdo do negro em propagandas e
midia em geral, desenvolvido em torno de uma pasioerente com seus interesses, ou seja,
uma postura engajada a luta politica do afro-defsrdre por direitos de cidadania no Brasil,

voltada para uma acdo com fins politicos ou emosgam ela.

Muitos dos individuos que fazem parte desse nid#eaonstraram haver uma relagcéao
entre sua visdo da experiéncia de “ser negro” needade brasileira e em Florianopolis, e a
concepcao que tém sobre o modo como 0S negrosia@veer vistos nesses mesmos
contextos. Tais visdes, neste sentido, foram cerailds “politizadas”, porque apontam para
questbes politicas, para um discurso, uma visdandedo e uma maneira de agir e
movimentar-se na sociedade que tém sua motivagé@limas experiéncias proprias e
compartilhadas sobre o “ser negro”, ligados a usecwiso politico e como sustentaculo de
uma constante acdo com fins de conquistar dirgm#ticos e reconhecimento. Assim,
partilha-se da idéia de que as conquistas politeate grupo séo parte de um “movimento”
que parte deles préprios, a partir da posicdo dpogmarginalizado da sociedade, como se

pode perceber nas falas de diferentes integrantes:

“Ela é mais ou menos recente, ela tem um movimgméotem a ver com a
nossa pressdo, e tem a ver com iSSO mesmo, NnOss semomercado
significante, e ai?”(...) “isso fah descoberta e foi a pressdo positiva dos
afro-americanos, mas na verdade 0S NOSSOS amesidanoaram iSSO
imaginavel”; ou “Qual é o drama? O sujeito contipuapondo um universo
qgue nés rejeitamos, porque ele ndo nos representa”.

“Nos movimentos negros, as pessoas negras quean@@pam comegaram

a exigir isso do mercado geral, ai sim que comegai, porque se 0 negro
continuasse a parte, sem lutar pelos seus diggitogstar na televiséo, ai eu
acho que néo teria, mas nao lutou s6 por causardeimo”.

“Comecou a discutir esse assunto, a questdo dm megmBrasil naquela
novela ha um tempo atf4sque tinha aquela familia negra, que tinha um
status até melhor (...) Se a partir de uma obr@an# ndo, ele ja esta
comecando a aparecer, vamos pensar assim; porgon&osaparecesse, a
resisténcia seria maior. A partir do momento quaegam a reclamar, na
hora da pesquisa se identificar como negro, eu @oba@i ja comeca.”.

% Nesta fala, a referéncia é feita & novela A Préxifitima, do horario das 20hs, na Rede Globo, qostna
um nucleo familiar composto por quatro pessoasasede classe média alta, sendo os filhos integwetpelos
atores Norton Nascimento e Camila Pitanga.
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Sendo assim, algumas falas trouxeram a visdo desoniedade formada por grupos
minoritarios que lutam politicamente por uma maarticipacdo na sociedade, sempre em
contraposicdo ao grupo majoritario e dominante ¢thoancos. Aqueles vistos como
politicamente contrarios a ascensdo do afro-desc@dna sociedade, como 0 caso dos
intelectuais brancos, foram identificados como &puque querem enfraquecer a discussao,

“separando as minorias” e tomando-as apenas cojatmslile estudos:

“Entdo estd ai, esta posto. Junto com a ‘quest&o dfro’, porque nao
colocar outras minorias? Eles ja procuram sepagarminorias, vai
enfraguecendo a discussao e a sociedade enquanbolo’m

O que é fundamental destacar nestas falas, paaadestussdo, € o fato de estes
individuos, engajados em grupos de atuacao poliestmrem constantemente classificando
uma chamada “populacéo afro-descendente brasjlei@ssificacdo na qual eles mesmos se
incluem, seja como “os afro-americanos”, “as pesswras” (divididas entre aquelas que
participam ou ndo de movimentos pela luta de seega$), “0 negro”, “os afro”, ou ainda
“as minorias” (neste caso, “0S negros’ seriam apeparte dessas minorias). Ests
classificacbes sao particularmente relevantes pomg@stram que, para essas pessoas,
existiiam experiéncias compartilhadas por todosexgos, e que tém a ver com a demanda,
também geral, por reconhecimento e conquistas glgan) necessarias a todos aqueles
considerados negros. Em outras palavras, recoramees¥ e unificaram-se como parte de um
amplo e homogéneo grupo de afro-descendentes, dopan compartihamento de
experiéncias negativas, de preconceito e discrgdmaa sociedade e na midia, bem como a

luta por uma inclusdo igualmente homogénea.

2.1.3. Grupos de estudantes

Conforme indicado, os grupos de estudantes quiiparam desta pesquisa estavam

distribuidos em cinco turmas do Ensino Médio (pimmesegundo e terceiro anos) e uma
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turma do ultimo ano do Ensino Fundamental (ou vaitaérie’), de instituicdes publicas de
ensino em Florianopolis, geograficamente conceagraun bairros proOximos ao centro e aos
morros do centro. Estes sdo locais, em Floriangpglie concentram populacdes de baixa
renda da cidad® abrigando algumas das escolas que atendem apegsdacdes. Conforme
demonstrado no mapa (anexo 1), é relevante obsquearestas escolas concentram-se ao
“pé” de morros préximos ao centro da cidade, ateddessim as populacdes carentes. Foram
0s colégios visitados: EEB Lucia do Livramento Maywae, EEB Celso Ramos, EEB Jurema

Cavalazzi e Colégio Wanderley Junior.

No colégio EEB Lucia do Livramento Mayvornne, amarque participou da sessao
de exibicdo e debates sobre as propagandas foiurma de 82 série, composta inteiramente
por alunos afro-descendentes, com um total de @fhosl O colégio esta localizado e
atendendo as comunidades do Monte Serrat e Morfada, regides antigas, tradicionais e
habitadas por comunidades de baixa renda, entrguas muitos afro-descendentes. A
diretora do colégio, dona Uda, € membro ativo dawudade das redondezas da escola e
diretora da Secretaria da Familia e Desenvolvim&aadal e do Conselho Comunitario, e
exerce um papel de representacdo politica da escdoéacomunidade a que atende junto a
Comisséo de escolas dos morros do Macico Centahcomissao estuda e pde em pratica as
necessidades de suas comunidades, através daagbb@ da implementacdo de um plano

diretor.

Segundo o professor de Geografia da turma em quyestdalunos mais pobres do
colégio ndo sdo provenientes da comunidade magaaattradicional da regido, em grande

parte formada por afro-descendentes e pertencantesnadas populares da sociedade. Os

% Dados da prefeitura de Florianopolis, referentecemso demogréafico de 1991, em relagdo a distébuic
social (por concentragdo de renda) nos bairrosdiale. Fonte: CADERNO BRASIL, GAZETA DO POVO.
SANTOS, Marcos Ricardd?arana é o estado do sul com maior miscigenaCamitiba, 29/12/2004.
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mais pobres séo, principalmente, brancos, chamddo%iovos pobres”, vindos de outros

estados (como Rio Grande do Sul) e do interiorstad® de Santa Catarina e que fixaram
inicialmente residéncia na Ponte Hercilio Luz, pdepois ocuparem os morros da cidade.
Para subir o morro, foi necessaria uma autorizdedaleres do trafico e acompanhamento de
um padre, lider comunitario da regiioAssim, o professor chamou a atencdo para um
processo social em curso na cidade, que, enquastocd individuos afro-descendentes para
camadas meédias da sociedade, através de formascedesao social (como acesso as
universidades e a certos bens de consumo), detslodzm parcelas da populagdo branca
para as regidbes mais pobres da cidade, habitaadisionalmente, segundo ele, por afro-

descendentes.

Ja no colégio Jurema Cavalazzi, que atende ao Miard&arvoeira, proximo ao
centro, as turmas de Ensino Médio possuem um numerwmr de afro-descendentes, mas
houve uma sugestdo por parte da diretoria do apléggtimulada pela professora de
Sociologia do Ensino Médio, de reunir apenas oscaluque se autodenominassem afro-
descendentes. Porém, tal reunido, a ser realizadainea sala a parte, com video, foi
condicionada a exibicdo dos comerciais e discudedema com duas turmas completas em
uma primeira etapa, para entao ser formada a tcomaosta apenas pelos afro-descendentes.
O interesse da escola e da professora era levscasdao a todos os alunos e motivar um

debate, segundo ela, ausente na vida destes alunos.

No momento de abordagem da professora ou direrasdola em questdo para a
realizacdo da pesquisa com os alunos, ja se peliergacdo da professora, apreender certos
aspectos do cotidiano dos alunos das comunidadas a escola atende e suas experiéncias

praticas com preconceito. A propria abertura degdio da escola e dos alunos fornece pistas

% padre Wilson, apontado pelo professor e diremaigscola como principal lider comunitario do Modi
Caixa, esta a frente do Projeto Travessia da Edocdfnanciado por uma ONG. A outra responsaveb pel
projeto é Tania, também coordenadora pedagdgieaatda.
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sobre isso. Na escola EEB Jurema Cavalazzi, agsamf@ de Sociologia declarou que os
alunos sdo bastante calados sobre assuntos reldofonas suas experiéncias com
discriminacdo racial, porque, segundo ela, “ndosaentanto em preconceito”. Quando
indagada sobre as possiveis razdes deste “ndor ggngaeconceito”, ela indicou a presenca,
nestes morros, dos evangélicos e do.espiritismguass, segundo ela, “evitam este tipo de
debate”. Na EEB Celso Ramos, a razédo apontadappefiessora de Histéria para a alegada
falta de interesse dos adolescentes negros emtickstupreconceito ja seria a falta de
experiéncias efetivas com o preconceito nesta jdades 15 e 20 anos. Para ela, geralmente
0 primeiro contato com a realidade do preconceitmrre apos a escola, quando “descem o

morro para procurar trabalho”.

Este interesse da direcdo da escola e dos praofsspeta “conscientizacdo” dos
alunos em relacdo a temas relacionados ao pretoneeial esteve presente em todas as
escolas, embora em algumas houvesse maior movigdentao sentido de estimular a
participacdo dos alunos afro-descendentes, a mhrtiqgue experienciaram como tal. Nas
quatro escolas, 0 contraste entre a aceitagcaosgasséo do tema e o receio em dividir as
turmas entre negros e brancos foi percebido jfontato inicial com professores e a direcao
da escola, majoritariamente brancos: ao mesmo tempgue mostraram grande interesse em
participar, pois consideraram a discussao atualevante para a formacao de seus alunos,
aceitando a questdo como um problema da sociedade em todo, a divisdo da turma entre
brancos e afro-descendentes foi vista ndo comatemiativa de perceber possiveis diferencas
na interpretacdo das propagandas, mas sim comdanmtaiva de dividir a sociedade para

enfraquecer um debate que, supostamente, terianiom gentido.

Esta percepcdo foi compartilhada por vérios inteés negros quando da exibicao
das propagandas, alguns tendo chegado a questenas discussfes apenas com afro-

descendentes teriam intencbes de “separar as ashagi “enfraquecer a discussao e a
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sociedade enquanto um tod0”A visdo da sociedade como um “todo” remete ovisgiuma
sociedade onde pessoas que compartiiham semelhatéessses. Uma vez percebidos
constrangimentos quando das sessfes de discussém mopagandas feitas nas turmas
formadas por brancos e negros, como ocorreu naspdiraeiras escolas visitadas, optou-se
por insistir junto a coordenacado das escolas, taga visitadas como nas escolas que ainda
viriam a ser, na formacdo de uma turma exclusivéende alunos afro-descendentes, de
forma a tentar evitar tais constrangimentos. Apemaa delas aceitou a proposta (em um total

de cinco contatadas), inviabilizando algumas \8gui@vistas.

A aceitacdo da aplicacdo da pesquisa apenas &nims afro-descendentes pode estar
relacionada a atribuicdo dos fins da investigacéma atitude de excluséo, assim como sao
vistas muitas acfes afirmativas sendo implementadaociedade. Uma vez que demanda a
distincdo entre grupos da sociedade, entre neghmaneos, a pesquisa pode ter sido vista,

pela direcdo da escola, como mais inferéncia deketuais brancos.

A visdo destes educadores, conhecida rapidamergesneontatos, ja permite
vislumbrar idéias e valores com 0s quais varioaneegos da sociedade brasileira tém
convivido ha varias décadas: a idéia de um povsilbiia miscigenado, que inclui todas as
“ragas”. O tipico brasileiro seria, portanto, umestora, como aponta Da Matta. Assim, foi
visto de maneira negativa tudo que pudesse repgegsesegmentacdo dessa suposta unidade,
tal como o estimulo da presente discussao, que garpressuposto de que as interpretacdes
dos alunos afro-descendentes ndo sao necessagapetithadas por individuos de outras
origens étnicas, especialmente os ditos “brancesraetorias diferenciadas e até mesmo a

situagao da pesquisa supdem interpretacoes e wg@sente diferenciadas.

%" Falas de duas integrantes do NEAB, tiradas de semséo de discusséo de propagandas realizada den 10
marco de 2004, em sala do Nucleo de Antropologsudi(NAVI), Departamento de Antropologia, UFSC.
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Estas declaracbes forneceram pistas sobre o is¢ereslisposicdo dos alunos em
relacdo ao tema, mas, apesar de serem feitas emdetdadverténcia”, nas discussbes sobre
propagandas muitas delas revelaram pistas sobirjesdrias destes alunos e as maneiras

como vivem e sentem as suas experiéncias de “ges”nme meio que o circunda, tais como:

“Quando eu era crianga, minha avo, bisavo, erarcetelentes de escravos,
minha avo dizia assim para mim: ‘0, quando creséer case com negro,
case com branco’. Eles chamavam a gente de ‘diaéto’ pem aleméo,
caral”.

Sobre a visibilidade dos negros em Santa Cataonaesmo aluno, do 3° ano do
ensino médio do EEB Celso Ramos, declara: “Eu mmweRancho Queimado, todos os
negros que moravam la ndo eram de 14, e eram umas 4amilias”. Assim, sua experiéncia
como afro-descendentes, tanto entre familia quaentelacdo com vizinhos, foi declarada por
ele a partir das propagandas, porque estas lhesgpam significantes de como entendé-las e

discuti-las, relacionando-as ao contexto sociakaid habita.

Assim como ele, outro aluno da mesma turma trouggpariéncia de ser um negro
natural de Sado Paulo, embora vivendo em Floriaigpel sua relagdo prépria com essa
experiéncia: “Ta ligado o Celso Pitta? Uma vez petagram para ele: que etnia vocé é? Ele
assim: Eu sou &rabe. Inventou um monte de coiseaiste, libanés”. A declaracao critica a
atitude do ex-prefeito de Sao Paulo, Celso Pdtntificado como negro por este informante,
de ter colocado sua origem libanesa em primeirarlag momento da declaracdo a midia, o
que para ele foi interpretado como “traicdo” a stigem afro-descendente. E quanto as suas
relacdes sociais, explica: “Amigo playboy e neguesé tenho um, porque la em Sao Paulo é
dificil ser playboy e negro”. Aqui, relaciona daetente suas relagbes pessoais, ou mais
especificamente o fato de n&o ter amigos negrasrde classe social alta e consumista (0s
“playboys”), com a experiéncia de ter vivido boatpade sua vida em uma cidade cuja

populacdo negra, em sua maioria, nao pertencazkesse.
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Tendo em vista suas experiéncias praticas com comceito, as percepcdes dos
alunos apontaram para questdes relacionadas, pirettemente, a discussdo sobre uma
possivel existéncia ou ndo de preconceito nas foram representar 0 negro nestas
propagandas e em novelas recentes. Assim, trataalgdenas questbes que sao também
identificadas, em suas falas, como preocupacdesiaesida cotidiana, tais como questdes
sobre visibilidade e lugares ocupados na sociedadssim que, para estes jovens, “Negros
sao figurantes, tem que prestar bem atencao”, ‘tNegmpre aparece fazendo servico bracal”.
Pode-se estabelecer uma relacdo entre as visOeerttdeslas por estas falas e certas
experiéncias vividas, também relatadas pelos mesaho®ws, como segue: “Porque na

verdade a gente sO vé o negro na lida, pegand@;cdiragina o0 negro entrar na porta

giratoria de banco com calca larga, de toca nagealéebandido!”

A guestdo da invisibilidade aparece atrelada a t@miativa de identificar e qualificar
O preconceito que sentem, e neste sentido as géexp/ariam de acordo com suas
percepcdes sobre a maneira como se véem na saxiédatio que seria preconceito se nao
tivesse negro nenhum”, “Pd, tanto negro no Braail, botar s6 um e uma porrada de
branco!”, “E s6 para ndo dizer que n&o botaram merih Tais visdes indicam maneiras
distintas de ver a questdo do preconceito, sen@onguprimeiro depoimento nega-se 0
preconceito, a medida que se valoriza o fato denteccial ter representado negros, a segunda
denuncia-o pela maneira com que o negro esta smodtrado, que ndo corresponderia a
realidade brasileira em termos de propor¢cédo nuaéeicquanto o terceiro ja aponta, ndo so
para a existéncia de uma consciéncia em relac#o @reconceito na sociedade, como ainda
para uma possivel intencionalidade em nega-loyédrde estratégias como colocar poucos
negros “s6 para nao dizer que ndo botaram nenhaursgja, uma representacdo apenas com
a finalidade de se adequar ao que é chamado detasmrrmas ndo necessariamente

acompanhada de mudancas na percepcao e nos lagidre&los aos negros.
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Esta dltima visdo contrasta-se com a primeira, aige se trate de alunos de uma
mesma turma, escola, faixa etaria e social, apdotgrara diferentes experiéncias com
preconceito, que parece menos ligada a um sentntenperda de valor e mais como uma
questao de falta de espacos ou oportunidades pamagaista de novos espacos, como neste
curto didlogo, entre duas outras alunas da mesmmaiu “A maioria € branco, eles ddo mais,
como é que eu vou dizer... ndo é valor, € maistopdlade para os brancos!”. Esse tipo de
visdo aparece em depoimentos que ressaltam o daloegro e valorizam suas conquistas,
reconhecendo-as como positivas e constantes “aplesapreconceito”. Assim, em falas
como: “Negros sao mais sorridentes, eles se destatais por iSso, porque a cor negra é
muito bonita”, se descortina uma visdo predomimagtde positiva sobre o papel dos negros
na midia e na sociedade, que estariam sendo cadaare valorizados socialmente, a medida

em gue crescem as oportunidades de ascensao basgtd.sentido, uma aluna afirma ainda:

“Vocé vé hoje mercado para pele negra, o comést® eoltando bastante
nessa area. A maioria deles ainda néo tem condig@ssalguns chegaram.
Antigamente, para uma pessoa de cor ter um camobera caro, hoje em
dia eles ja compram, eles estfo batalhando e est&eguindo chegar la. E
mais dificil para eles, concordo!”.

Esta € uma visdo também positiva sobre a posicioelgros no Brasil e no mercado
de maneira geral, que estaria se abrindo no sedadmermitir acesso a bens de consumo e
outros servicos e direitos (como educacao) atéoenestritos a elite. Este mesmo discurso,
entretanto, as vezes também afirma a existéncianu® desvalorizacdo dos negros pela

sociedade brasileira (“para eles € mais dificil”).

Na fala “Talvez o negro, pela raca, ele tem seragtela ginga, eles gostam, eu acho
gue combina mais com determinados ambientes endateto produto do que um branco”,
outra aluna do magistério do Colégio Wanderley alusiigere que haveria uma associacao
“natural” entre certos tipos de produtos, o queasela seria positivo, e certos atributos

atribuidos aos negros (como a “raca”, a “ginga’a. iléia de que a cerveja € consumida a
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nivel de mundo, por todos, percebe-se que elaizaloéo so os atributos ditos negros (como
“ginga”), mas também os produtos e marcas que ibeaat deles para venderem, porque
“combinariam mais” com 0 negro. Assim, a informapéeece valorizar a cerveja como um
produto apreciado por todos os tipos de pessoas, coasidera que, em termos de
propagandas, € melhor anunciada quando conta cpartigipacdo de negros, o que foi
partiihado por outros colegas de turma. Ao que geargata-se de valorizar atributos que
considera positivos sobre a experiéncia de “serafiegndicando que isso tem grande

aceitacado, consumida “a nivel de mundo”.

Outra aluna, da mesma turma, remete a atributosrs@mente relacionados ao negro
nas propagandas: “Se for julgar bem esse lado, vegétempo da escraviddo, ndo eram
negros? Tem relacdo com os negros no trabalhdN&a)é preconceito assim, dizer que eles
tdo querendo discriminar o negro, ndo, porque ason&g o trabalho bracal mais pesado”.
Neste caso, a aluna parece naturalizar a apredentd®s negros na propaganda, realizando
trabalhos bragais, o que ja foi visto como formapdeconceito. Para ela, tal forma de ser
representado deve-se a prépria realidade e trgehistorica do negro na sociedade, e
portanto representacdo ‘natural’. N&o haveria aqualquer forma de preconceito, apenas
algo ‘natural’, da mesma forma que os atributosbgm sdo pensados como ‘naturais’, como
em: “Agora vai o branco disputar com o negro, quegue tem mais chance no samba no
pé?” E importante ressaltar que, ao contrario dis selegas que ja viveram algum tipo de
preconceito na sociedade e o véem nas propagasiasaluna sugere que seu entendimento
deriva de uma suposta falta de experiéncia conopoetto em sua vida cotidiana: “ O que
me levou a pensar na raga negra nesse momenterfais propagandas”. Assim, para ela,
ndo ha diferenciacdo entre negros e brancos na mjgiortanto, ndo ha também preconceito

no modo de apresentar os negros pela propaganddef®s ndo fazem distingdo nenhuma”.
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Ja um outro tipo de visdo sobre a questdo apaneire aqueles que sentem a
existéncia de preconceito, em sua vida cotidiampab Ihes tira o valor e a auto-estima, o que
é explicitado de varias formas: pela pouca viglhiie que se da ao negro nas propagandas,
tanto em termos de destaque (“tem que prestar kdenmcé®”) quanto em proporcoes
numeéricas (“tanto negro no Brasil, vai botar sGeioma porrada de branco!”), ou ainda pela
recorréncia deste no desempenho de certos papéissnvalorizados socialmente (como
“trabalho bracal”). Em uma turma do 3° ano do Emditédio da EEB Celso Ramos, o
mesmo aluno fala sobre diferentes niveis de praddde com a experiéncia descrita, que vao
de leituras e percepcdes ligadas a trajetoriarigatdos negros na sociedade, como: “Estava
lendo um livro, metade do 6nibus era negro, pa@s & branco para a frente, ai se tivesse um
lugar o negro tinha que levantar para o brancoaseatque € isso0?”, a uma experiéncia
sentida como mais proxima de seu cotidiano, em rgneete diretamente, em tom de
indignacdo, a um caso que ocorreu no Brasil: “Ahmulse recusou a dar lugar para o

branquelo feio, ai foi presa!” .

Em percepcbes como: “Eu ndo acho preconceito, gakoa gente cresce ouvindo
iSso, ndo € uma coisa que vem de ti, € uma cos& guassada pela sociedade”, de um aluno
do 3° ano do ensino médio, percebeu-se que o didlbogbém se da, além da experiéncia
pratica com racismo, com idéias e valores divulgatsociedade. Entre eles, esta a a idéia
de que as subjetividades sdo formadas na colalwjdau seja, influenciadas pela sociedade
circundante, e que, portanto, certos fendbmenofisp@omo 0 preconceito, viriam somente

de fora (do social) e ndo de dentro do individwes¢pal).

Outra consideracao neste sentido, de um aluno denansérie, para o qual: “A gente
faz isso ndo na intencdo, né? Porque ja vem inmmemente, esta no dia-a-dia”, parece
referir-se a uma suposta idéia de que é legitirdo t@lor, desde que compartilhado em certa

sociedade. Para ele, tanto as experiéncias prajicasto a forma de representar o negro
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naquelas propagandas nao poderiam ser definidaso cpneconceito, por serem
compartilhadas pela sociedade como um todo. Asmindizer que “a gente cresce ouvindo
iISs0”, parece reconhecer um pensamento, partilhanclmam os demais individuos do seu
convivio social, e por tal razdo o naturaliza. Rbeze a existéncia do preconceito, mas
naturaliza-o ao pensa-lo como inerente, o que,faggundo ele, desaparecer o seu crater
negativo. Restaria apenas a idéia de que aos negoosaberiam outra forma de aparecer,

dado que uma mudanca desta ordem viria do ‘social’.

2.1.4. Entrevistas Individuais: dados complementas

Além dos grupos focais, foram selecionados infotempara entrevistas individuais,
com o objetivo de fornecer informacfes complemestam relacdo aos contextos socio-
econdmicos e politicos em que estavam inseridageosis informantes. Considerou-se que
grupos de uma determinada sociedade, seus halitstienes, s6 podem ser compreendidos
a partir da compreensdo das relacbes variadas eeldesentre instituicbes, os quais,
interligados, compreendem o sistema social estuddd.INOWSKI, 1978). Assim, estes
informantes foram considerados estratégicos a raedich que permitiram apreender
informacdes sobre as relacdes dentro do sistemal stdimitado; e que, complementados
com pela observacéo, possibilitaram as descrigi@sd feitas) sobre os varios aspectos dos

universos de cada grupo familiar, politico ou dedantes.

Entrevistou-se uma professora do NEAB que trabath@ssembléia Legislativa de
Florianopolis, com ligacdes efetivas com as pratipaliticas, que forneceu dados sobre
posicdes e articulagdes politicas ligadas ao NEASB autros projetos sociais em curso na

cidade, envolvendo a populacdo afro-descendente.

Também pude conversar com dois diretores de cridg&méncias de publicidade de

meédio porte da cidade, que forneceram depoimentdsesa sua percepgcdo, como
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profissionais de publicidade, sobre a questdo dar¢gdo dos negros nas propagandas, 0s
fatores envolvidos no momento da escolha de unorgga o papel principal, a relacao desta

escolha com o anunciante e as demandas do meecpddir de experiéncias proprias.

Realizei uma entrevista com um casal de modelod$icgabos afro-descendentes,
sendo que um deles atua hoje no mercado de Séao, Rable os desafios e dificuldades
sofridos por eles no mercado de trabalho publioitde Floriandpolis (estas foram entrevistas
respondidas por telefone e endereco eletronicojddea distancia e a agenda de

compromissos dos modelos).

Contei também com um longo depoimento do coordenddoNEAB, que nao
dispunha de tempo para participar de sessdes gre@asistir as propagandas, mas falou néo
somente da sua opinido sobre a presenca do negnidiee na propaganda em geral, como
também da historia de constituicdo do NEAB, seystiobs, projetos em curso e projetos

futuros.

Procurei conversar com professores das escol#adas, que forneceram dados sobre
projetos da escola, presenca de afro-descendeaseturmas, as comunidades as quais a
escola atende e algumas de suas caracteristiéas,dd impressdes sobre a aceitacdo da

pesquisa pelos alunos e turmas.

Do mesmo modo, realizei uma entrevista com a coad@a de cursinho pré-
vestibular para alunos carentes na UFSC, que femndados sobre o projeto em questéo e
demonstrou interesse em aceitar a aplicacdo daigasentre os alunos afro-descendentes do
cursinho, o que nao veio a ser possivel pela agetalda de aulas e falta de espaco e infra-

estrutura.
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3. AS PROPAGANDAS
3.1. Propaganda como produto cultural

Este capitulo tem o objetivo de trazer considemcée percepcbes sobre as
propagandas selecionadas para serem exibidasss@®seale discussao com os grupos focais.
Procurarei também estabelecer um didlogo com &sérefias bibliografias sobre o tema.
Além disso, objetiva trazer a discussao algunstbsibios interlocutores dessa pesquisa, como

telespectadores e receptores das mensagens telsvisi

As propagandas foram vistas como produtos -cultueghidos pela midia
(KELLNER, 2001), a serem interpretados a partialdgins modos de vivenciar experiéncias
praticas pessoais e coletivas e de lutas poliicaxciais dos grupos envolvidos. Considerou-
se que existem niveis de influéncia da midia no anodmo as pessoas pensam e se
comportam, como se véem e véem 0S outros e comdeséificam com determinados
pertencimentos. Sendo assim, buscou-se apreergienad maneiras como 0os padroes mais
valorizados na sociedade podem ser reforcadost@eldsdo, bem como o questionamento

sobre eles (KELLNER, 2001).

Neste contexto, considerou-se o espaco midiaticonocespaco privilegiado para
batalhas de poder, ja que a cultura contemporamedocmas de dominacéo ideoldgica que
ajudam a reafirmar as relagdes de poder vigerdssnaomo fomentador de questionamentos
destas mesmas (KELLNER, 2001). Portanto, pode-ser djue essa exploracdo ocorreu
dentro de um terreno de disputa politica e ideokgiem especial de grupos afro-

descendentes no Braéjl que vém ha anos buscando conquistar espacos aiedaxe

% Segundo dados do censo feito pelo IBGE em 2088ganda maior populagio negra do mundo esta ni:Bras
45% da populagéo, atras apenas da Nigéria. O danko mesticos na contagem da populacdo considerad
negra. Assim, nesta estimativa, o IBGE valorizaigem étnica como principal atributo de diferenéiagtnica,
em detrimento de diferenciacdo por tonalidadesale embora o mesmo instituto ainda aplique a cai@go
‘pardos’ como categoria de diferenciacdo étnicanras pesquisas. Fonte: Gazeta do Povo, Curitha/P
27/dez/2004.
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brasileira, lutando por questfes politicas comapesar de sua heterogeneidade social e
culturaf®. Tais disputas sdo vivenciadas por meio de imagdissursos e espetaculos

veiculados pela midia - que passam a participardiadas pessoas.

A discussdo sobre uma suposta “cultura da midieglativamente recerité foi s6
com o advento da televisdo, no pos-guerra, aindgomeo mais tarde no Brasil e outros
paises emergentes, que a midia se transformou ega fominante na sociedade, na
socializac&o e na politica (KELLNER, 198b)Por sua caracteristica de buscar atrair o grande
publico, oferecendo produtos para serem vendidosnamaior nimero de pessoas, suas
formas visuais e verbais superaram antigas fornvasstas, exigindo do publico novos
conhecimentos para decodifica-las (KELLNER, 20®9rém, através de inUmeros estudos
culturais feitos principalmente nos Estados Unidesses movimentos, além de descritos
linearmente como um processo de substituicdo descpadrdes culturais (mais aceitos) por
um grande numero de pessoas, desconsideram ditey@es de leitura, identificacdo e
aceitacdo que ocorrem no interior desses grupagoleados e rotulados como “publico”,
“massas”, diferindo da perspectiva aqui adotadae fQuscou justamente privilegiar e

aprofundar-se nas diferenciagdes de leitura.

Uma vez partindo dessas propagandas como produltosais, 0 pressuposto basico
para a investigacdo estd nas diferentes percepglasionadas com as praticas e diferentes
pertencimentos de cada individuo entrevistado. rApggandas, aqui, vém cumprir um papel

especifico: despertar os interlocutores, de modent@nder suas percepc¢des sobre suas

%9 A luta por espacos e reconhecimento pode serifidada pela onda atual de inimeros debates sobre
educacéo, que tratam desde o0 acesso do negroiao smgerior € sua presenca em meios académicapadde
prestigio social, até a incluséo de disciplinas prigilegiem o estudo da historia da populagao aegmbas
discussdes claramente buscando espagos onde deafrendente conquiste reconhecimento, prestigipeite e
oportunidades de ascensao social.

% Apesar das formas da ‘IndGstria Cultural’, descpior Horkheimer e Adorno (1972) ja tivessem comega

ser o centro do sistema de comunicagdo dos paipéalistas nos anos 40.

! Outras tecnologias domésticas, como o video @assét a cabo e por satélite e 0 computador pessamis
tarde a Internet, aceleraram esse processo e ana@nd poder da midia na vida cotidiana (KELLNEG)D).
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experiéncias ligadas ao “ser negro”, na vida @ e ao “ser negro”, como receptores das
mensagens publicitarias televisivas — das propagamdm afro-descendentes. Antes de
apresentar as discussdes sobre as propagandas,apassa apresentacdo das propagandas

selecionadas para serem exibidas.

3.2 As propagandas exibidas

A selecdo das propagandas para exibicdo em seded@scussao com 0S grupos
focais, referentes, respectivamente, a campantmmaa do Dia das Criancas e Natal, e
concentradas em periodos de uma semana, horabossn® emissoras de grande audiéncia
(Rede Globo e SBT), resultou em dois conjuntosidirte anuncios. Tais conjuntos sao
apresentados nas tabelas 1 e 2 (ANEXO 4), e desgpitanto a forma de presenca dos afro-
descendentes, a marca do anunciante, o produtereigesa ser vendido, bem como quando
ao objetivo da propaganda e a abrangéncia da ae&ml(nacional ou local, esta somente na

regido metropolitana de Floriandpolis, a partied@ssoras locais filiadas).

Quanto aos produtos e servi¢cos, chegou-se aoseguonjuntos:

1) Remédios (Estomazil, Escabin);

2) Cosmeéticos / beleza (O Boticario);

3) Moda e artigos (Via Uno e lojas populares, como rieken Pernambucanas,

Marisa);

4) Moveis e eletroeletronicos populares (Casas Bdlums Colombo, Ponto Frio,

Koerich);

5) Supermercados locais e populares (Comper, Rosa);

6) Escolas locais (Geracgao, Catarinense) e educac@erin(Vestibular Acafe);



89

7) Alimentos: nacionais (Sadia, Perdigédo), ou caddmgdast foodinternacionais

(Habib’s, Mc’Donald’s);

8) Cervejas (Festeja, Kaiser, Skol, Nova Schin);

9) Telefonia (Tim, Vivo, Embratel);

10)Bancos e servicos de crédito (Creditec, Credicadyterias (Caixa Econbmica,

Casas Feliz);

11)Jornais: jornal A Noticia (grupo de comunicacao);

12)Automoéveis: Ford Ecosport.

A patrtir dessa classificagdo quanto ao tipo deyiaxle servi¢os, notou-se a repeticdo
de marcas relacionadas a produtos populares: dsasade lojas nacionais de produtos
populares (moda, méveis, eletroeletronicos e aletr@sticos) a supermercados; ou de
produtos mais acessiveis e consumidos por camadessizla populacéo (cadeiasfdst food
internacionais que buscam popularizar-se no Beasdmpanhias de telefonia movel). Além
desses, outros produtos populares, como reméckssiaeis em qualquer farmacia (para ma
digestédo ou piolho), servicos de crédito, ou aiadaomessa de produtos pouco acessiveis
(casa e carro) ao cliente sorteado, como Casag, Felmpuseram o este conjunto de

anuncios.

Produtos considerados de dificil acesso as canaatadares, como o caso &erd
Ecosport(que apareceu no primeiro conjunto de propagamsiaiadamente ou ainda d-iat
Stradg que ndo foi gravado por ter sido veiculado eniogler posterior (mas foi comentado

em entrevistas com os interlocutores desta pesguoaée das propagandas), se constituiram
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excecdes, quando considerados em relacédo ao conpiat, formado por 50 anuncios com

afro-descendentes.

Considerei necessaria fazer uma sucinta descrig@uincios que foram, como se
vera a seguir, mais abordados e discutidos pelgsogrfocais com os quais trabalhei. Desta
forma, o leitor fica mais informado e preparadoapareitura deste e dos capitulos a seguir,

Vvisto que estes anuncios serdo muitas vezes cotesntaao eles:

1) Petrobras (companhia petrolifera): dois anungies veiculados na mesma semana
do Dia das Criancas, mostraram afro-descendentes corotagonistas. No papel de
funcionarios especializados, ddo seu depoimente solgrande importancia do seu trabalho

para o sucesso da companhia e como esta permitogtieuem “realizando sonhos”.

2) Sesc/ Senai: Longo anuncio divulgando servigosiass apoiados por estas
instituicdes. Mostram um grande namero de afro-eledentes como beneficiarios de projetos

sociais, ligados principalmente a profissionalizagé pessoas carentes.

3) Caixa Econbmica Federal: Trés anuncios difeseriteste banco estdo neste
conjunto selecionado, tendo todos mostrado um gramgimero de afro-descendentes,
divulgando projetos sociais apoiados pelo bancajlgiando o servico da loteria federal e, o
mais comentado entre os trés, um anuncio institatide 1 (um) minuto divulgando a idéia
de “banco do povo”. Neste, um grande numero deopssaparece, cada um falando um
pequeno trecho do texto, sendo mais da metade sdgssasoas composta de afro-
descendentes. Estes proferiram falas que exaltaveamco como Unico que 0s consideraria

como “clientes preferenciais”.

4) Ponto Frio (lojas populares): Dois anuncios alestdeia popular de lojas foram

hY

comentados por estarem representando afro-desdesddigados a “Bahia”. Tal
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representacdo foi atribuida ao fato de que ambastram a cantora baiana Ivete Sangalo
cantando gingle da loja. Os negros sao representados pelos integrdo grupo Olodum,
que fazem o instrumental dogle, ajudando a compor a idéia de “baianidade”, que se

completa com a fala de Sangalo: “Faz tempo gBalaia ja sabe...”

5) Casas Bahia: Sao seis anuncios desta cadedgadgbpulares que aparecem dentro
dos conjuntos selecionados. Sendo todos anunaosogionais, compostos por um garoto-
propaganda (branco) anunciando uma “oferta impefdi¥ os clientes da loja de fundo.
Alguns afro-descendentes aparecem como clientes flddo”, com pouco destaque,
passeando pela loja e escolhendo produtos. Em wnaddncios foi mostrando uma

funcionaria afro-descendente.

6) Colégio Catarinense: Este colégio particularaditional de Florianopolis tem um
anuncio selecionado. Neste, varias criancas desdiseetnias aparecem cantandingle e

representando alunos do colégio, sendo que, eduti@syuma delas é afro-descendente.

7) Casas Feliz: esta empresa catarinense de czgéd aparece através de um
anuncio institucional, com uma mensagem de “feditali aos seus usuarios. Neste, aparecem
varias criancas vestidas de anjo, de varias coregn@as. Uma das meninas é afro-

descendente.

8) Creditec (companhia de crédito): O anuncio ded{f@c consiste simplesmente na
fala de uma funcionaria de empresa, branca, diadlgas supostas “vantagens” do servico,
dentro de seu escritorio. Ao final do anuncio, eéhaq cliente afro-descendente para pedir

um empréstimo.

9) Cerveja Nova Schin: Um anuncio com o objetieodivulgar uma mensagem de

Natal, que mostra muitas pessoas (entre elasdafoencentes) consumindo a cerveja ao som
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de conhecida musica natalina. Ao final, porém,arelt ao garoto-propaganda, o cantor Zeca

Pagodinho, e ao conhecidimganda campanha “Experimenta”.

10) Chester Perdigao: Consiste em uma familia dauai mesa para uma ceia de
Natal, todos felizes e degustando das delicias daamEntre eles, uma mulher afro-
descendente. Ao final da propaganda, uma outraenalfino-descendente aparece servindo o

chester na mesa aos demais.

11) Cerveja Antarctica: um anuncio composto poriogaratores da Globo ja
reconhecidos pelo publico, bebendo a cerveja embam e dancando ao som jiwgle. As
mulheres do anuncio, entre elaizes negras, dancam de maneira sensual, reroetend

sloganda campanha: “Cerveja, tem que ser da boa”.

12) Lojas Pernambucanas: O anuncio das lojas Peutanas é composto de varios
modelos, brancos e afro-descendentes, vestidosadede com asas de anjos, remetendo a
uma idéia de brancura associada a pureza, a pareasagem campanha de Ano Novo, cujo
texto foi: “ A moda é o branco, o branco da palatanco dos anjos”. Um anuncio com grande
preocupacdo estética, tanto na escolha das casesupas como dos atores que compuseram

o anuncio.

13) Celulares VIVO: Um anuncio bastante musicakleovarias pessoas dancam e
utilizam os seus celulares VIVO, em diversas patteBrasil. Entre essas pessoas, um negro
aparece falando ao celular, sendo que, pela cdrag@o do ambiente, ele esta falando de

Salvador, mais uma vez associando a presenca a&gia.

14) O Boticario: Os perfumes Boticario tem seu amiomposto por uma grande
guantidade de pessoas, entre elas afro-descendEodies as pessoas aparecem bem vestidas,

passando a idéias de serem pessoas que nao fagendgpg@amadas populares. Além disso,
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todas aparecem como clientes, ganhando ou presdoteenas as outras com perfumes e

produtos da marca.

15) Lojas Koerich: Esta cadeia de lojas populamsndveis e eletrodomésticos, de
Santa Catarina, tem dois dos seus anuncios sedglien entretanto apenas um gerou
discussdo. Trata-se de um anuncio com uma longaagem de Natal aos clientes, que
mostra uma familia aparentemente composta por unefmobranco e uma mulher e crianca
afro-descendentes. No entanto, ao final do anunciando a familia redne-se para uma foto
em familia, surge uma mulher e uma crianca bramgaie confunde o telespectador, que fica
sem saber quem faz o papel da “mae” da familiaiddea essa dubiedade, o anuncio gerou

grande polémica e foi objeto de muitas discussi@gsreédes controversas.

3. 3 Entre a “realidade”e as mudancas na inser¢cacod negros na propaganda

Essa perspectiva tedrica foi adotada no momentbaiogo com dados de campo, que
apontaram para uma variedade de preferéncias ag@oeho tipo de programacao assistida na
televisdo, bem como, entre os mesmos programalifessntes formas de receber a mesma
mensagem. Tal observacdo me levou a consideramgamo padrdes e idéias representadas
para atingir muitas pessoas, definidos muitas vepeso padroes de uma suposta ‘cultura

popular’, ndo séo aceitos e vistos da mesma maanei

Uma questdo bastante debatida, a respeito dasgamies, tanto entre o grupo de
integrantes do Neab quanto entre as familias dselaédia baixa entrevistadas, foi a forma
como pessoas famosas sdo mostradas: Pelé, um atoso'gpropaganda” bastante utilizado
para anunciar varios produtos, inclusive espastigegundo discursos dos entrevistados, tem

sido reconhecido por suas qualidades como jogaduor ter ascendido socialmente e tornar-
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se um homem bem-sucedido. No entanto, também &stigunado porque, tendo tido acesso a
um lugar privilegiado na sociedade, “ele néo leveaga negra”’, ou “porque as portas se
abriram para ele, ele poderia levar a questéo alza“negra” adiante”; ou ainda: “O proprio
negro, por esta questdo do preconceito dele, qualdatinge uma determinada posicao,
como o Pelé, parece que ele € um branco”. As pegpega criticaram esse aspecto néo se
sentem representadas como negros nas propagamglaomam com a presenca de Pelé.
Assim, a discussdo sobre se a ascensdo socialueranqu ndo, pode dialogar com
experiéncias praticas de preconceitos entre osniafistes. Apesar de selecionadas apenas
conforme critérios de veiculacdo (Floriandpolispotde meio (televisédo) e popularidade
(indices de audiéncia das emissoras e horariag)nas das propagandas selecionadas para a
pesquisa apresentam negros bem sucedidos socialneeque foi percebido por todos os
interlocutores. Porém, a questao da ascensao pociakzes foi percebida como ligada a um
suposto fendbmeno de ‘branquizacao’, visto de diteeformas: no caso do discurso sobre a
figura do Pelé nas propagandas, revela-se uma visdom negro que branqueia e que
portanto “ndo leva a raca negra”, isto €, ndo s 0S negros, porque ascende a um
suposto mundo cultural associado aos ‘brancos’effaspe, assim, que quando ascender
socialmente, o afro-descendente continue compantild de certas praticas e valores, vistos

como particulares e exclusivas deste grupo.

Segundo essa percepcao, que associa condicdo socisgér e assumir-se como
negrd?, o Pelé ndo seria uma figura carismatica, ndormmser associado a produtos que
vendem valores ligados ao ‘orgulho de ser negra$s minda sim poderia ser um modelo de
trajetoria de sucesso. Assim, o mito do homem qtaule venceu na vida, conhecido nos

Estados Unidos comegelf-made-menque associa o carisma de uma personalidade que

“2 Estas declarac6es criticas foram feitas entrelesjgeie pertencem ao Neab. Porém, opinides sol¥e&ao
exemplo de sucesso foram identificadas também &ntrifias de camadas populares.
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‘'venceu na vida’ ao produto anuncidfjondo desperta 0 mesmo reconhecimento entre os
afro-descendentes de Floriandpolis que participatagsa pesquisa. Tais personagens foram
vistas como referéncias para o publico, e que/glera forma, jA gozam de prestigio entre

esse publico, e ndo apenas de uma trajetoria ddegrgacesso e ascensao social.

A ginasta Daiane dos Santos apareceu em variaagangas como alguém que soube
vencer dificuldades, aproveitar oportunidades, smueassim, guarda a memadria de sua
origem: negra e pobre. Mas, mesmo como representimtsucesso, foi vista como um
fendbmeno restrito aqueles que se destacam muit@agm isolado, e ndo uma possibilidade
real, porque é sentido como muito distante de eypsriéncias praticas: “Se ela néo tivesse
ganho essas coisas que ela ganhou para o Brasésk&lva sendo louvada? Seria mais uma
tentando chegar em algum lugar”, diz um integrashbe Neab. Além disso, ela ndo é
considerada sempre como um modelo em todos ostasp&e ela fosse também uma negra
bem bonita e atraente, com mais presenca, ela cagparemais, claro”, afirmou Eliana,

funcionéria da UFSC.

Dentro do conjunto de propagandas referente a camapade Natal, observou-se o
fendmeno de repeticdo de formatos e linguagenopaddos®, principalmente no caso de
propagandas de cunho institucional, cujo objetivageegar valor a marca e sedimentar seu
conceito no mercado (como em 20 das 25 do conjdasopropagandas de Natal). Tal é o
caso da repeticdo no formato de apresentacdo déanmiiéa ao redor de uma mesa farta com
a ceia de Natal, com uma mensagem desejando Faia & Ano Novo ao fundo, assinada
pela marca Perdigdo, Koerich e Casas BahRorém, essas repeticbes e similaridade em

formato nédo implicaram em percepc¢des uniformeseselas. No caso da propaganda da

“3Ver Barreto, Evandro (1995).

4 Umberto Eco (1989) aponta o que chama de “fendrdarserialidade”, que seria um fenémeno de regetica
banal, mesmo que com nuances de diferenca.

5 Respectivamente, sendo a Perdigdo uma marca desargimenticia nacional, Koerich uma cadeia @#eslo
de eletroeletrbnicos de Santa Catarina e Casas Bata cadeia de lojas populares nacional.
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Koerich, as diferencas de percepcdo entre integrantegdb féram significativas: tanto foi
elogiada por representar uma familia composta deaf-descendente e um branco, quanto
criticada por se ter entendido que a mulher afgceledente que aparece no comercial ter

sido entendida, no final, como uma empregada &ntlencasa e da familia.

No interior do grupo do Neab, bem como em uma fard#é classe média alta, grupos
gue podem ser considerados como tendo o mesmmg@erento social, uma propaganda que
nao estava no conjunto de anuncios da pesquisanrcio da Fiat sobre a caminhonete Fiat
Strada, apareceu como centro dos discursos ettopetada de formas diferentes. Nesta
propaganda, um personagem identificado como neglos pentrevistados, tirava do seu

cabeloblack powervarios objetos de uso pessoal, até encontrane adwcarro.

“O dono (do carro) € um negro, é o cabelo ruinmelgro que tem tudo... eu
paro para ver, para entender qual o sentido disgofgue que o negro tem
gue tirar tudo do cabelo? Se fosse branco ia sler direitinho, bonitinho,
mas se for negro avacalham” (integrante do Neab).

Tal comentario sugere gue esta propaganda estar@da por um humor debochado,
gue desvaloriza 0s negros. Assim, 0 negro teria aatpelo que “esconde tudo”, em
contraposi¢do com o cabelo do branco, apresentado tdireitinho, bonitinho”. Outra viséo
relativiza essa critica sobre um suposto ‘deboctisse comercial € uma homenagem aos
Globe-Trottersaquele grupo de basquete antigo que tinha oaavegordao... ele tirava tudo
da juba”. Desta forma, a propaganda aparece apmmae bem humorada, sem nenhum

sentido de desvalorizagdo, como no entendimensayiant

“ Tudo ele tira do cabelo, que é a brincadeiraiferehcial da propaganda,
que é o que chama a atengdo”; “Existem simbolasiltiara negra que para
mim sdo o maximo ali - o cabebdack power- para mim é o maximo, tem
gue ser o cabelo daquele jeito para deixar daqasianho, tem que ser um
icone” (Kin, 14 anos, filho de Nadia, coordenadmdagogica).

“5 A propaganda em questdo, de cunho instituciosaheo objetivo de consolidar a marca no mercadasegy
uma mensagem de Natal, na visdo dessa pesquisaddeser descrita como: uma familia composta por u
homem branco, uma mulher e crianca afro-descendeinieam pela casa em dia de Natal. No momento da
Ceia, aparece uma mulher e uma crianga brancacpargunto, o que deixa margem para a interpretdedue

a primeira mulher afro-descendente possa ser dined ma empregada doméstica bastante intima dagami
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Ja essa segunda compreensédo, em contraponto comedrgy elogiou a propaganda
justamente porque reforcaria uma caracteristica“lmkleza negra” que, segundo o0s
informantes, merece ser ressaltada. Nesta mesifzandléa, a questdo da “beleza negra” foi
secundaria em relacdo a figura de um negro conslanfians: um carro caro, o0 que indicaria
status e pertencimento a classes abastadas. Chateacéo o fato de que nado foi usada a
imagem de um branco, o que, segundo eles, ser@agkp conforme se pode perceber no

trecho abaixo:

“[.-.] @ minha sobrinha mesmo, ela achou maravihassa sobrinha que
ganhou uma bolsa, que esta la em Porto Alegre,vguéazer um papel
social.Ela foi num encontro do MNU e quando fala@aenpropaganda ela
falou “ah, que bom, vao falar da propaganda quadewo”, e comecaram a
detonar a propaganda, e ela hdo conseguiu congcerdaracho que é porque
ela olha aguela propaganda e ela se vé ali, eladedicdes de, pela histéria
de vida, de daqui a alguns anos, comprar aquele eaestar ali, entendeu?”
(Nadia, coordenadora pedagogica).

No sentido contrario, o marido de Nadia perceba mstsma propaganda de um ponto
de vista diferente e indica que a estratégia dpgganda pode ndo estar de acordo com a
realidade socio-econdmica dos negros. SegunddSsep objetivo da propaganda é vender,
vou botar um Audi de 60 mil reais, eu vou botar negro na minha propaganda?”. Tal

estratégia de marketing pode, segundo ele, ndaceéa pelo proprio negro ou pelo mercado.

Depoimentos como estes mostram as essencializac@enplificacbes das teorias
sobre as diferentes linguagens da midia e suastaspafluéncias. Ha nelas uma afirmacéo
de uma “cultura” Unica e hegeménica, aceita de #oimsontestada e passiva pelas massas,
visdo que desconsidera o fato de que as propagaadamrte de uma dada sociedade, na qual
convivem multiplas e variadas expressdes cultykdifPER, 2002), com diferenciados graus

de valorizacdo social e que se transformam confameraticas e disputas ideoldgicas e

47 Kellner apresenta um panorama desses estudosaisilgobre a televisdo, a reproducdo de narraévas
géneros por essa midia que sejam reconhecidostesgoelo publico, em outras palavras que sejanulpogs: “

A televisdo comercial é constituida como um insenoto de entretenimento, e esta claro que seus toredu
acreditam que o publico se diverte mais com h&$dgom narrativas que contenham personagens, @ngosn
convencdes e mensagens familiares e reconhed@veisn géneros bem conhecidos” (1980:301).
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politicas, as quais refletem os graus de valorzaggcial, atribuidos a cada um desses
produtos. Assim, supor que havera uma rejeicacceiiagdo da populacdo negra em relacéo
as propagandas que associam negros a produtosvakeisocial € algo muito generalizador,

pois desconsidera as experiéncias e historias ithdils, suas diferentes realidades e
expressdes socio- culturais. Nao ha como supohguera uma identificacdo imediata apenas
porque se tratam de produtos com valor social. ©agmtou na forma como essa populagcéo
percebe tais propagandas sao suas experiéncias, teato demonstrar neste e no proximo

capitulo.

Os criadores de midia admitem que suas mensagermsndatilizar codigos de
linguagem muito conhecidos do publico, que se @@ a estética e ao conteudo narrativo
da mensagem. Assim, a midia acaba por reprodwznr,gtande freqiiéncia, uma linguagem e
valores que naquele determinado contexto sdo beitosicembora ndo Unicos. Aqueles que
fabricam as imagens e mensagens da midia supd&msténeia de um imaginario comum a
toda a populacdo, e com isto parecem querer refareaisténcia de uma ‘estética popular’,
em contraponto a uma estética da elite. A televiete sentido, ajudaria a ‘fabricar’ idéias,

pautadas em uma realidade que existiria no “imaigihda populagéo.

A propaganda ndo sO participa deste universo deri@edo de imagens como
corrobora com ele, criando representacbes socidiscursos sobre representacoes
(BOURDIEU, 1977) e formando seus proprios ‘mitosbdarnos, que teriam objetivo
comercial e seriam ‘absorvidos’ pela cultura comsada dominante, no sentido de ser a mais
aceita por uma grande parcela da populacdo, os fralssas®. Deste ponto-de-vista, 0s

‘mitos’ associados a imagem do afro-descendenias ou reforgcados pela propaganda na

8 Para a nogdo de ‘ massa’ empregada neste trabalhoCohn, Gabriel (1973), “Massa: a nogéo e seu
alcance”, In: Sociologia da Comunicacao: Teoridedlogia.
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televisdo brasileifd, assumem a funcdo do ‘mito’ tradicional descritr jpeévi-Strauss,
‘resolvendo’ contradi¢cdes sociais pela promessquee tendo acesso a tal bem de consumo,
pode-se ter acesso também ao sucesso, que codesporiazer parte da ‘categoria social’

mais valorizada na sociedade (MILLER, 2002).

A discussédo sobre mito na Antropologia também ppssam conceito de mito como
“0 Unico horizonte real, contra o qual ficcédo didsale se igualavam na sua transitoriedade”
(SEGALO, 1991). Segundo essa visao, a passagemuddarda tela da televisdo para o
mundo do sofa se daria sem conflitos, e todos osopagens envolvidos nesses mundos
poderiam ser vistos e interpretados como persosadernum mito, em uma histéria que
possui uma “légica eficaz, prospectiva, oraculaBEGALO, 1991). Seus personagens
centrais possuem caracteristicas que representabolgiamente um conflito de valores
(cada qual associado a um personagem, como suzppfirtaracteristica), do qual saem
vencedores, ap0s uma intensa luta. A partir distdp do pressuposto de que as propagandas
sdo curtas narrativas que se constituem como Smitmdernos”, cuja fungéo seria
basicamente resolver contradi¢cdes sociais atravgsaimessas de acesso a certas conquistas
materiais (MILLER, 2002), as quais significariamehcer na vida” ou a “compensacéo

merecida apés a luta”, o que se da ao fim de catta m

Por compartilhar da visdo de Kellner de que o mrethodo de desenvolver as teorias
sobre midia é partir de estudos concretos, cordbxagos historica e socialmente, ndo me
pautarei em teorias produzidas pela Antropologisud e estudos culturais nos Estados
Unidos sobre as midias, este Ultimo dando destaquoz a populacdo negra americana, em
meio a batalhas teoricas que se travavam no Oeidenbre racga, etnia, classe e

nacionalidade. A razao desta escolha é que prigilagiravés de casos concretos de anuncios

49 Mitos, tal qual o mito de que a ascens&o socigritpueia”, idéia que aparece em algumas falasegié®
sendo trazidas e debatidas no préximo capitulcedesisalho.
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publicitarios brasileiros, as percepc¢des de um woj definido e identificado de afro-
descendentes sobre fendbmenos especificos da @idiajetivo foi compreender como se
dao as relacbes sociais desta populacdo no mundengooraneo, em especifico em um
Estado em que a populacdo negra representa umaianmonérica da populacZpem um
presente momento histérico de luta politica em & maiores e melhores condicbes de
vida e de insercdo social e econémica. Entendi ugueonjunto de propagandas brasileiras
que retratam o afro-descendente poderia ser umoqoEnapartida para buscar uma
compreensao mais aprofundada sobre o que pensaegs em Floriandpolis sobre a forma

como sao representados pela midia televisiva.

3.4 Sobre o0 negro na propaganda e na televiséo bilaga

Alguns habitos daqueles que participaram dessau@asc telespectadores e
receptores das mensagens televisivas - sado particehte relevantes para essa investigacao,
pois tratam de certas praticas que se relacionarfalas proferidas sobre o negro na
propaganda. Um ponto comum entre os interlocutdo@sterem mencionado alguns
programas lideres em audiéncia, principalmente nagu novelas da Rede Globo de
Televisdo, ou Rede RBS, afiliada a TV Globo em &dbatarina. Mesmo entre 0s que
afirmaram assistir pouca televisdo (menos de meda Hiaria), ndo houve caso de alguém
gue nao tivesse informacdo minima para conversae s novelas da Rede Globo, no ar no

momento da realizacdo das entrevistas e grupossfddantre estas, destacaram a novela

* Dados referentes a pesquisa “Tendéncias Demoagséafitna analise da amostra do Censo Demogréfico de
2000” , pelo IBGE (Gazeta do Povo, Curitiba, PR/d22/2004): no estado de Santa Catarina, 2,7% da
populagdo declara-se “preta”, 89,8% “branca”, 7%urta”. Comparativamente ao censo de 1991, houve
aumento no nimero de pessoas que se declararai@spf@e 2,1 para 2,7%), diminuicdo de “brancos 9d,4
para 89,8%) e de “pardos” (de 7,7 para 7%).
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“Da cor do pecado”, do horario das 19h00, que aawmactratar o tema da discriminacéo,

sendo a primeira vez que uma negra era protagatestana novefd.

Mesmo aqueles como os da familia de Eliana (fudciarde limpeza da UFSC, trés
filhos, moradora do bairro Tapera), que declaraapenas assistir os noticiarios da Globo, e
programas diversos da rede de Tv Barriga Verdka@di da Rede Band em Santa Catarina) e
Record, acabaram por citar novelas da Globo pdaa $abre a presenca de negros na tv,

referindo-se a personagens destas novelas:

“O que vocé vé nas propagandas de Natal € que ariangile negros] é
crianca, mas até quando tem criancas vocé vé queoé Pode ver, na
maioria das novelas a Unica que eu vi foi aquelaimeque queria se
destacar e teve os dois filhos negros, a DarlengUis, marido de Eliana,
referindo-se ao conjunto de propagandas de Natal personagem de
Deborah Secco na novela “Celebridade”, exibida mab& em horario
nobre).

A personagem “Darleng® que se tornou uma das mais populares da refecidala,
voltou a ser citada por outra familia, quando fatawsobre seus habitos e freqiiéncia com que

assistem propagandas na televisao:

“Assistindo a novela, tu quer assistir a novelatahtdo passa propaganda
tu vé também. Agora esta aparecendo na propagandinha comentado
gue no comego com a Parmalat, os menininhos d@o Teéim também aquela
novela que terminou que tinha aquelas criancinl@ascdmo € o nome, a
Darlene [...] Eu gosto daquela da Casa Feliz, dasnagnhas, destaca muito
uma neguinha, destaca bastante ela, isso que al¢ger (Cida, moradora
do bairro Serrinha, agente de saude).

Vé-se que as consideragOes e apreciacOes acerqaapagandas incluem sempre

uma apreciagdo mais geral sobre a presenca desnegs diversas programacdes da

1A guestao da presenca de negros na teledramahragéeira ja foi motivo de protestos e polémiacsno

as incentivadas pelo ator Plinio Marcos na Tv Gldber documentéario “Negro na teledramaturgia nosita
exibido pela emissora por assinatura GNT, em 0B0IBI. A polémica se iniciou quando o ator SérgicdGso
interpretou um personagem negro da minissérie ‘faca do pai Tomas”, que contou com outros atorgag
pintando-se. Outros atores, como Plinio Marcos koNiGongalves, incitaram a polémica e convidaréonea
negros a apoiaram Sérgio Cardoso. Mas o fracasguibléco levou a emissora a encerrar rapidamente as
gravacoes.

*2 Luis refere-se & personagem de Deborah Seco elali@ade”, que teve dois filhos negros artifiziahte,

por conta de uma plano de um amigo negro, queajuaeriquista-la e trocou o sémen do que seria @gend

pai pelo seu, numa manobra de vigarice de ambos.
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televisdo. Isto parece indicar que a maioria dess@as entrevistadas ndo possui uma
percepcéao fragmentada dos produtos comerciaidwaisl exibidos pela midia: as referéncias
a anuncios e a programacao aparecem conjuntansemt@re marcadas pela experiéncia de

‘ser negro’.

Em uma sociedade caracterizada pelo excesso deemsag informacdes, estar
exposto a variados tipos de programacao e inforopag& um ritmo continuo, pode levar
muitos individuos a se desligarem da maioria deleabsorvé-las de maneira global. Entre os
informantes desta pesquisa, isso pode signifioa maneira de ‘absorver as mensagens
televisivas e ndo uma homogeneizacdo ou alien&zape apareceu entre os entrevistados
foi uma percepcdo menos fragmentada da progrande®g e ndo uma alienacéo. Parece
tratar-se de uma percepcado mais global sobre asedies programacdes da TV, uma
apreciacao que ndo separa propaganda e progracdial quando o tema € a presenca do
negro na tv brasileira. Assim, muitos entrevistadesorreram tanto a exemplos de
personagens e “realidades” retratadas pelas nogadasros programas televisivos quanto as

propagandas exibidas nos grupos focais, como mrdeescebido no trecho abaixo:

“Essa propaganda do Fiat Estrada para mim é uogaganda para negros
gue botou o negro como protagonista, € como a aada$ 7, eu acho a
menina muito fraquinha, o dialogo dela muito fraupai (...) Entdo eu digo, é
uma novela limitada, ela é toda limitada, mas aanéguma protagonista e
ela estd num espaco gue nunca outra esteve, &néo €hica da Silva” -
(N&dia, coordenadora pedagodgica, moradora do Rim&bo).

Tal constatacdo de uma percepcdo nao fragmentadadgeencontro as tendéncias
apontadas pelos Estudos Culturais norte-american@smostram que a midia americana
tem dado grande destaque as conquistas aftsan american™>, sobretudo porque esses

grupos tém reivindicado maior participacdo na staze, como reflexo de lutas e discursos

%3 Depois de muita discussdo sobre a terminologir @mpregada para descrever o negro de ascenaémeia
americana, passou-se a utilizar os termos ‘negrt@fre-americano’ indiferentemente, o que permitios
antropoélogos e cientistas sociais, segundo Ke{2@01), indicar a dualidade cultural e as tens@egentes na
experiéncia dos negros nos Estados Unidos, quetadta origem africana quando raizes e vivénciasenor
americanas.
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sociais existentes ha anos e que tém contribuida foenentar a industria de producéo
especifica para grupos negros. Tudo isso € visttoagma maneira de resistir & opressao e
expressar essa resisténcia, através de um numdeoveaz maior de manifestacbes que
remetem a essa luta, incluindo seriados televisapesas com atores negros, cinematografia,
literatura, todos produtos que tratam de temasidersglos do interesse dos negros, atraves
de linguagens com as quais se identificam, assemmocestilos de musicas, corhip hop,

rap, jazz, blues, gospel, rodKELLNER, 2001),mesmo que muitas vezes possam ser

consideradas discriminatérias ou estereotipddas

Assim, o mercado cultural americano, assim comaldiggdade, tem sido apontados
como fragmentadores de publicos, habitos e gosém®meno que, para alguns, esta se
repetindo no Brasil. Segue-se a isto uma valorizacdo de um supost@Gbegro’, visto
pelos meios de comunicacdo como portador de gestodbitos comuns. No entanto, essa
tendéncia apontada contrasta com as percepcdes fragrnentadas sobre a presenca dos
negros na televisdo e na propaganda, e com unmarasarrente entre os interlocutores dessa
pesquisa, de que a televisdo representa 0s negras suas novelas ou nas propagandas -
ainda de uma maneira pouco uniforme, cheia dei¢@gst continuidades e pouca ruptura

com o passado:

54 Recentemente, o diretor negro do cinema americgrike S ee, acionista majoritario da agéncia de
publicidade Spike DDB, declarou sua indignacdo tuanum comercial divulgado pela Nike, seu tradialo
cliente, que segundo Spike Lee “é um sacrilégioh ddbmercial,Lebron James(sensagdo do basquete
americano) entra na igreja e os negros voam pelfazgndo piruetas e enterrando bolas nas cesies.Llee,
que se considera critico social antes de homemadketing, usar uma igreja negra como cenario fa atitude

de desrespeito a cultura e religiao negra. Mas pekanica tem atentado para uma tendéncia no neercad
americano de valorizacdo de um chamado “marketiniga® , com acfes voltadas as minorias étnicas com
poder aquisitivo reconhecido, tais como negrospamicos.

> Temos como exemplo, que se tornou marco da fraigg@m de mercados no Brasil, o surgimento da Revist
Raca Brasil (Editora Simbolo, S&o Paulo), voltadeapo consumidor negro e suas necessidades. Além de
reconhecer o publico negro como consumidor inser@mercado, visa reforgcar suas peculiaridadesogizar
suas conquistas. Através de entrevistas que tramemplos de vida positivos, a revista trata deatem
relacionados ao preconceito, mas sempre valorizandeles que o venceram, em um discurso que miwile
ndo o esfor¢o cotidiano de supera-lo, mas enaltecenrecompensa que se tem por isso: as superacdes
conquistas. Fonte: “O negro e a midia: um estudwesoelagfes raciais na midia escrita”, Jorge Ehtuar
Carneiro Brasileiro, TCC de conclusé&o do curso dadclas Sociais, UFAM, Manaus, AM, 1997.
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“O que manda é quem esta trabalhando, entregaadegador de carrinho
no mercado, empregado, a maioria estava sé fazdndodo” - (Luis,
vigilante, sobre as propagandas exibidas em geral).

“A maioria € empregado, e eu acho que ndo deveriassim, porque as
vezes a pessoa tem estudo e ndo sabe como tisgathamano, as vezes €
mais grosso, isso ndo faz as pessoas melhoresedarguém. Eu acho que
deveria de ter um papel melhor, como eu vou expli@m um
desenvolvimento melhor, porque eles sé colocamgooneomo empregado,
deviam mostrar que subiu” - (Hilda, aposentadarespbopaganda e midia
em geral).

Por outro lado, neste universo da midia-televisépgganda, que continua sendo
visto como uma coisa s0, algumas mudancas saoaalasnimas entendidas como incipientes

E assim que a sra. Dato, cozinheira da UFSC peagbesenca dos negros na televis&o:

“Eu que acompanhei a novela desde a época quererareto e branco, eu
lembro que eu era pequena ainda e via, hoje a gedi ver que eles tdo
botando alguns negros médicos, jornalistas. Eléoijamuito escravo, a
maioria dos negros para mim ou é empregado, ouegaga doméstica,
motorista, isso e aquilo, agora que estdo comecandostrar um pouco 0s
negros” - (Dato, cozinheira, moradora do bairrot&aei).

Aqui se aponta uma leve mudanca na forma como ge$iesdo apresentados na
televisdo brasileira, mas uma mudanca muito |dPgé@a Cida, agente de saude publica na

Serrinha, a situacao nao € diferente:

“Eu ja cansei de ver os pretos limpando chdo prandw, vocé as
empregadas... é que nem na “Cor do pecado”, odRBitanga é o brago
direito do Lima Duarte, a Preta uma cozinheirdesusé via 0 preto ou na
cozinha de alguém, tu ndo via no restaurante”dgCagente de saude,
Serrinha).

Cida vé uma mudancga no fato de um ator negro (RBitaaga) ser o bracgo direito do
Lima Duarte, um dos personagens principais, eia agra (que interpreta Preta), ser uma
cozinheira em um restaurante, ao invés de estacommha de alguém’, como o caso das
escravas ou empregadas, personagens repetidanméeprdtadas por atrizes negras na
histéria da teledramaturgia brasiléftaMesmo com essas diferencas apontadas, vé-sesque o

discursos se articulam em torno de uma percepc@ ngo considera separadamente o

% A atriz negra Zezé Motta afirmou ja ter recusadpamnvite para servir doces em uma minissérie d&lobo
gue contava a histéria da escritora Clarice Lispe&egundo depoimento de Zezé, o diretor cheglinea “se
recusar, ndo vai mais fazer televisdo”. Fonte: Dmentario “Negro na teledramaturgia no Brasil”, ékibpela
emissora por assinatura GNT, em 06/05/2004.
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universo da propaganda e suas especificidade agéwmeh teledramaturgia, ambos avaliados

da mesma maneira.

Entre os entrevistados que enfatizaram as espdaifies das propagandas, separando
uma a uma no momento da fala e diferenciando-asésrda forma como representam 0s
negros, destaco, mais uma vez, a opiniao de Néolmgdenadora pedagdgica de um colégio

particular de Florianopolis:

“Nao é como [as propagandas da] na Caixa, em quegm vem com a sua
cultura, ele ndo vem arrumado, ele vem do jeite,debm a sua classe
social, e 0 negro que aparece nas propagandas @adaqO negro do
Banco do Brasil jA € de outra classe social, elaménegro da cultura
branca”.

“E parece que essas propagandas sao feitas sé btesih descendentes de
alemaes, italianos, aquela coisa meio de padrdalizddo, ndo o que
realmente é”.

Ela aponta especificidades na maneira de represesntaegros nas propagandas dos
dois bancos, um seria 0 negro “do jeito dele”, e gla associa ao negro pobre, “que vem com
sua classe social”, e outro mais elitizado, quea@asa “cultura branca”. Mas, no meio da
fala, sugere a existéncia de um ponto comum endigstas propagandas, a saber, que o negro
venha “maquiado”, sendo a Caixa uma exceB@oacordo com ela, isso de deve ao fato de
gue essa maquiagem corresponderia a um “padratizates, algo esperado dos tipos
apresentados pela propaganda: descendentes deswgiregtariam mais proximos a esse
padrdo idealizado, enquanto os afro-descendentassponderiam ao povo como “ele
realmente €”, nem sempre 0 que se espera verhfracessitando de uma “maquiagem”

para aparecer. E também interessante a forma cditimalessa coordenadora percebe esta

guestéo:

“Mas 0 que acontece é gque para anunciar na Gloge mais investimento,

e para estas propagandas o negro ele ndo é négrexiste essa viséo... Eu
estudo num colégio que s6 tem branco, eu ndo smidssado negro, eles
falam “nédo, tu ndo é preto, péara, tu € moreno, tyla dai vendo um negro

no meio dessas pessoas, muito negro bonito, n&eeaue é negro, ndo
vem com a sua cultura”™ (Kin, filho de Nadia, 148h
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Estes entendimentos se diferenciam daqueles dadiande camadas populares,
porque entendem como “maquiagem” a divulgacdo degéms de negros associados a
camadas mais altas - supostamente realizada opagandas do Banco do Brasil. Para eles,
tal apresentacdo esconderia o verdadeiro “jeitohelgro, concluindo pela existéncia de um
fendmeno na televisdo brasileira que tende a ap@senagens de negros que nada ou pouco
tem a ver como a realidade dos negros no Brasilfer@meno pode estar tanto ligado a
repeticdo de papeéis - empregados, motoristasjleeizos da ‘cozinha dos outros’, carregador
do mercado, gente ‘fazendo funcéo’ - quanto a ‘rieggpum’, que mostra um negro que nao
corresponde a vida da maioria dos negros no Braail,que foi ‘arrumado’, aparece todo

‘bonitinho’, e assim ‘ndo parece negro’, ‘ndo veom a sua cultura’.

Tal pensamento, embora pareca ir contra a demaaddesta de maior representacao
do negro ocupando papéis sociais mais valorizadgeapaganda, convive com ela, e reflete
experiéncias e visdes diferentes sobre o ser negre por um lado estdo ligadas as
conquistas recentes dos afro-descendentes na zdeiditasileira, e, por outro, esbarram
ainda na idéia de uma realidade social de desggiaiflos, que se pauta e reforca a idéia de
gue o ‘negro real’ é o negro pobre. Esta realidambéal foi vista como a cara do “Brasil de
verdade’, da maneira representada pelas propagdadaaixa Econémica, um banco que se
pretende mais popular, e que, portanto, se aprodmaais desta realidade social. Tudo isso
remete ao mito do “dinheiro branqueia”, e a idégaqlie a publicidade reforca padrbes
estabelecidos e a ordem social vigente, reprodozngdadrdo mais comum: 0 negro pobre.
Neste quadro, o Banco do Brasil foi identificadancoempresa que divulga sua marca
buscando atingir um publico negro que ascendelalsoente, identificado com a “cultura
branca”, estando portanto mais afastado da realidadal do afro-descendentes e recorrendo

a representacdes “maquiadas” do negro.



107

“Se for parar para pensar, a maioria dos negrosamaem favelas, em
bairros pobres, sdo méaes donas-de-casa, ndo aahad entdo gente que
faz trabalhos bracais; quer dizer, neste pontotéucancordo com essa
apari¢cao dos negros na propaganda enquanto il@stdszuma realidade” - (
integrante do Neab).

Mesmo esse entrevistado, defensor de uma mudarfoama de apresentar 0os negros
como medida politica, também considera coerente im@mem do negro pobre como

‘ilustracdo de uma realidade”. Diz ele:

“Eu acho que as pessoas estdo acostumadas no Bragilas populacdes de
origem africana em uma condi¢&o hierarquica infeBe vocé colocar duas
criancas loirinhas numa propaganda voltada paemsilslizacdo em relacéo
a pobreza, ndo vai funcionar (risos), porque n&oyxr sensibilidade; quer
dizer, a pobreza é preta” (integrante do Neab).

Aqui, percebe-se que as experiéncias de ser megabre estdo ligadas e formam a
idéia de que ‘ a pobreza € preta’, com a qual sapente a publicidade trabalharia, como
reforco de um padrao vigente e amplamente acesta.\Esdo supde que a sensibilidade nasce
do refor¢o de padrdes vigentes, e ndo de sua ajmonbora isso se choque com uma posi¢ao
politica que reivindica mudancas nestas formas efgesentacdo, que ndo estdo sendo

reconhecidas como formas que representam os negrdsyme este mesmo interlocutor:

“O sujeito continua propondo um universo que ngsiteenos porque ele
Nao nos representa’”;

“O nosso drama € que nés lidamos com o ja dadzstamos em pleno
processo de invencgdo do novo, que ninguém sabepdeavai’;

“Nés estamos atacando a imaginacdo, o mundo comoc@nhecido e
dizendo ‘olha, esse mundo, como era conhecidon&dgueremos mais’;

“Eles precisam nos ouvir, e isso envolve tudo,gyp@mente os formadores
de opinido e de publicidade”.

As mudancgas foram vistas como processo em curso [ffeno processo de aceitar o
novo”), resultado de uma acdo que vem dos propfresdescendentes, enquanto movimento
politico coeso. Tal visdo se choca com uma clareepedo da sociedade, principalmente em
relacdo aos ‘formadores de opinido e a publicidademo reprodutora de um modelo

conhecido, jaA dado, que ndo representa os neddesta forma, identificou-se uma
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necessidade de que a propaganda reproduza umsmiyee representa a ‘ruptura’ (porque

mostra 0s negros ascendendo socialmente, 0 ‘novo’).

De acordo com essas visdes, a televisdo e sedsitpso(novelas e propagandas,
vistos como uma coisa s0) estdo assumindo o lugamitb e do ritual, reforcando uma
suposta ‘realidade’ vigente e oferecendo modelas p&rem imitados e integrando os
individuos numa ordem social (MILLER, 2002). Comsahdo os anuncios publicitarios
como curtas narrativas que divulgam e reforcanosaertitos ja aceitos por uma sociedade,
ainda que em questionamento, a imagem do ‘negreepoibstrou-se como um mito ainda
presente no Brasil, entre os afro-descendentesewstados, porque encontra uma
correspondéncia com sua experiéncia cotidiananepfaanente reconhecido como ‘ilustracéo
de uma realidade’, mesmo nos discursos politicas rgivindicam mudancas na forma de
representar o negro pela midia e pela propaganukrede aqui um conflito entre aquilo que
chamam de “realidade”™ os negros e sua pobrezaimeemudanca nesta realidade, que se

encontra em curso.
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4. SOBRE A INSERCAO DOS NEGROS NAS PROPAGANDAS

4.1. Mudancas e continuidades

O objetivo deste capitulo é levantar as princippiestdes trazidas pelos “nativos”
guando das discussbes sobre propagandas com negimsadas no horario “nobre” da

televisdo brasileird.

A primeira e principal questdo levantada nas sessfe discussdo sobre as
propagandas foi sobre mudancas e continuidadestpeas em relacdo a presencga do negro e
aos papéis por ele ocupados dentro de suas nas.dfigram identificados tanto elementos de
continuidade (entre todos os grupos, de maneiras mmamenos criticas), quanto sinais de
mudancas, porém, variou muito a énfase dada aass gie mudancas e continuidades. As
diferencas identificadas dentro dos grupos e esstes, na percepcao das propagandas,
surgiram como resposta a seguinte pergunta, caoaadnicio do debate com os diversos
grupos focais: Como vocé vé 0 negro nestas propag& As respostas, invariavelmente,

referiram-se a ainda rara presenc¢a dos negrogopagandas:

“A propaganda estd meio defasada, sei 14, atragadasei explicar para ti
como é que €, mas acho que deveria ter mais negrt&sli acho que a
propaganda devia pegar, assim, uns 2 brancos grb, reempre com um
negro do meio” - (dona Hilda, aposentada e moradar@errinha).

Da mesma forma, um aluno da 82 série, morador doovita Caixa, sugere que ha

uma contradi¢cdo entre a presenca negra na midjaetaana sociedade brasileira:

“Tanto negro no Brasil, vai botar s6 um e uma pitarde branco!”

Ainda dentro desta tematica, uma professora quiipardo NEAB observa que a

presenca negra nas propagandas ainda é muito ténue:

" 0 detalhamento metodoldgico sobre critérios egmeus para a escolha das propagandas seleciormadas p
pesquisa, bem como sobre as sessdes de debateigos fpcais (com numero variavel de participantfes),
detalhadamente apresentado e discutido no capltulessa dissertacdo, “Desafios do campo e do fazer
etnografico”.
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“Para mim, em geral, 1 ou 2 negros que aparececomercial € bem assim
de relance, uma moca muito bonita, um negro muitotd, mas de relance;
principalmente nesses comerciais de cerveja, todopraia, o que enfoca
mesmo € o branco”.

Para estas pessoas, de diferentes camadas sacigssenca dos negros nas
propagandas ainda é pequena, secundaria; e negidosaparece como estando em
contradicdo com a realidade numérica dos negr@amil. Em outras palavras, uma presenca
pensada como maioria numérica demandaria, na \ds&tes informantes, lugares mais
significativos nas propagandas. Vale considerartglipercepcéo foi, entretanto, modulada
pelo pertencimento sdcio-cultural. Dato, casada) dois filhos, cozinheira e moradora do

Pantanal, acha que:

“E pouco, agora esta comecando a aparecer maigsdempos para ca eles
estdo colocando mais negro em propaganda. No Baagtira, naquelas
meninas danc¢ando, eles colocaram uma negra danga@ndéo existia, é
muito dificil, sabe? Pode ver, em outros lugarestaén, entdo agora que tao
falando muito, aos pouquinhos é que eles estdcauiio”.

Ja Eliana, auxiliar de servicos, casada, 3 filhasogadora da Tapera, avalia que a
presenca negra ainda € insignificante, mas comstdethavido uma mudanca, pois, segundo

ela:

“Antes nem novela eles ndo tinham com negro, nagrentrava como

doméstica, hoje ja se vé”.

Nestas duas falas, é possivel perceber uma opoldi®@ a questdo da presenca dos
negros nos comerciais, que diz que, se comparagassado (ou a uma idéia que se faz do
passado, ligada & trajetéria dos negros na so@ezlad televis&0), haveria atualmente uma
maior presenca de negros nas propagandas (“deempo$ para cd estdo colocando mais
negro em propaganda”; “Antes nem novela eles tinbam negro”), embora ainda seja visto
como “pouco” e realizado através de um processm |€aos pouquinhos é que eles estao

colocando”), mas o suficiente para ser identificadano uma mudancga positiva (“hoje ja se

%8 Fontes: Documentério “Negro na teledramaturgi®rasil”, exibido pela GNT em 06/05/2004 e “O nege
televisdo e suas identidades possiveis”, de Dégeira da Silva, GT “Temas e problemas da popolaggra
do Brasil”, 11° Encontro Anual da ANPOCS, 1987.
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vé [negros]’). E ao remeter-se as propagandas ledasl para a discussao, consideram
também as propagandas em geral, e, por vezess qubrgramacdes da televiséo, tal como o

“Domingéo do Faustao”, programa da Rede Globoggiteo depoimento de Dato:

“Vocé vé na novela, eu que acompanhei a novelaedaséipoca que era
preto e branco, eu lembro que eu era pequena ain@da hoje a gente pode
ver que eles tdo botando alguns negros médicamlistas. Ele ja foi muito

escravo, a maioria dos negros para mim ou é engwegampregada

doméstica, motorista, isso e aquilo, agora que@ est@ecando a mostrar um
pouco os negros [...]" .

Para Luis, casado, 3 filhos, vigilante noturnoagador da Tapera:

“Hoje em dia tém alguns que estdo se destacandoseidse é de tanto o
pessoal pegar por causa da discriminagdo, mashofBa j tem reporter, ja

tem pessoas que estdo conseguindo se destacarugm gles tdo abrindo

espaco. Na prépria universidade, antes ndo tinlb@ase negro, agora esta
sendo cobrado, mas mesmo assim ja tem aquelandisagdo, ja tem aquele

limite.”

A visdo de que existem mudancgas, em relacdo acagm@ssjue ja podem ser
percebidas, desdobra-se, nestas falas, em umapp@ocgue apreende esta transformacgéo
como ndo simplesmente numérica, mas também enéioekgs papéis exercidos por negros
nas propagandas, ou seja, indicando um alargangenttugar” tradicionalmente ocupado
pelos negros na midia (“Hoje a gente pode ver tpgeté&o botando alguns negros médicos,
jornalistas”). Tal visdo estd baseada em um passazlgual os negros ocupavam lugares
conhecidos na televiséo brasileira (“Ele ja foitmescravo”; “Agora que estdo comecando a
mostrar um pouco 0s negros”; “Eles estdo abringagss”). Assim, a mudanca de papéis nao
€ apenas apontada como ligada ao aumento da paedemgegros na televisao (“Antes nem
novela eles ndo tinham com negro, negro s6 enttan® domeéstica (...))": ela estd sendo
reconhecida como reflexo de um movimento de mudedagaapéis na sociedade, vista como
positiva e como resultado de uma pressao destalpata sociedade (“Néo sei se € de tanto o

pessoal pegar no pé por causa da discriminacao”).
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“O que manda € quem esta trabalhando, entregaadegador de carrinho no
mercado, empregado, a maioria estava s6 fazendddi’ - ( Luis, vigilante,
morador da Tapera).

Mesmo assim, tal mudanca ainda é vista como leotare‘limites’, porque limitada
pela discriminacdo:“[...] mas mesmo assim ja teqneda discriminacdo, ja tem aquele
limite”; “a maioria dos negros para mim ou é emprly empregada domestica, motorista,
isso e aquill afirmam alguns informante®e acordo com essa ultima visdo, a recorréncia
da representacdo dos negros como “fazendo fungdvive com um processo lento de
mudanca de papéis e posicdes ocupados (“hoje efa tkan reporter, ja tem pessoas que

estdo conseguindo se destacar um pouB@)acordo com uma informante:

“Tem aquela menina, que comecou agora, bonita, & pretinha muito bonita, as
meninas do Rouge, aquela propaganda com o Oloduacheai bonita” (Hilda, aposentada,

moradora da Serrinha).

Entre aqueles que perceberam uma mudanca em eupssicdo acima exalta uma
tranformacdo pelo viés da beleza estética, comatiftlado por Hilda nessas duas
propagandas, destacadas por ela: uma do show po grusicaRouge(composto por mogas
negras) em Florianopolis; outra da cadeia popwddojhs Ponto Frio, em que a cantora Ivete
Sangalo (de musica Axé, tipica da Bahia) apareogat@alo com o grupo baiano Olodum.
Esta ultima, uma propaganda identificada com addhbi vista aqui como exaltacao positiva
da beleza negra. Em resumo, esse tipo de percdpstaca uma presenca negra forte e bonita

na propaganda. No entanto, a propaganda teve s@aindrario para uma integrante do Neab:

“ A propaganda que passa ali do Ponto Frio, tem segrmando, mas na
hora de aparecer a pessoa para falar, apareceesSegalo, que € da Bahia
mas é branca” (integrante do Neab).

A participacdo do negro foi vista, para essa inforte, como secundaria (“tem negro
tocando”), e enfoca, criticamente, o destaque gpestamente dado ao branco (“mas na hora

da pessoa para falar, aparece a lvete Sangal@® daeBahia mas é brancaBsse é um tipo



113

de percepcéo que aponta a presenca do negro cacaoefrobjeto de preconceito, secundaria

e estereotipada, como pode ser percebido tambétnecbes abaixo:

“Poderia fazer com mais negros e menos brancogupoé muito pouco,

para ndo falarem que colocaram sé para dizer” to(Deozinheira do

RU/UFSC, sindicato dos servidores, UFSC, moradorBahtanal, casada, 2
filhos).

“Tem um percentual pequeno, e conhecidos, da unmesrdo que €
cotizado, e poucos ndo estdo no grupo dos famagoss[ ndo famosos séo
decoracao”; “ A midia ainda n&o acordou para omegnpresario” - (Paulo,
seguranca,morador do Pantanal, 4 filhos, integrdmtdNU).

“No Brasil, vocé pode ver, o negro raramente efe tim papel principal,
importante, raramente ele €, assim, um fazendéirqaluna do 4° ano do
magistério da EEB Wanderley Junior, Sdo José).

“Nas propagandas comerciais, eu chamo a da Caixgrdpaganda
governamental, 0 negro, o asiatico e o indio, eépassant’ ele é pano de
fundo, e a esséncia ainda € da cultura branca. fi@erai falar do dia dos
pais, 0 pai que da o beijinho, que tem a casajaqueo almoco, que tem o
carinho, é da cultura branca, mas da a entendeteque&im pai na cultura
negra, na indigena e na asiatica também, mas qoerina a fala é a cultura
branca” - (Nadia, coordenadora pedagdgica, morador&io Vermelho,

casada, 2 filhos).

“Interessante isso, 0 negro como algo posto pamgpiuuma aparéncia’-
(integrante do Neab).

“O que me chamou a atencao foi ver as criancasdno, a maioria branca,
uma negra, a histéria de que sempre tem que ter (integrante do Neab).

“A participacdo dos afro-descendentes, quando eseti perceber, foi em
situacbes que eu diria inferiores, além das ppegd@es deles serem
secundarias, era para mostrar e associar a pagi@pdentro de um nivel
social de inferioridade, o que ndo é verdade. Roapi afro-descendentes
estavam todos nessa situagao? E verdade? Nao iéyamiente eles nio
estdo permitindo que a participagdo do negro seps nmnatural,
minimamente falando”- (integrante do Neab).

“Eu tenho um pensamento bem particular, que euotexté vergonha de
pensar, que botaram um negro |4 sé para dizer qadoémundo junto” -
(integrante do Neab).

Para todos esses informante, ha, sim, uma mudaasasomente aparente, que nao se
refletiria em mudancas na propria sociedade. Agniges de negros na televisao continuaria,
de acordo com essa visdo, como sendo uma espéparte de fundo” (“raramente ele tem
um papel principal”; “o negro [...], ele én passan{’mas quem domina a fala é a cultura
branca”), sentida como reflexo de uma atitude irgp¢sla uma impressao que € cotizado”),

ou de uma maneira vista como ndo natural (“parafa@w que colocaram s6 para dizer”;
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“eles ndo estdo permitindo que a participacdo dgronseja mais natural, minimamente
falando”). Além disso, as propagandas ndo destanaa imagem do negro comum, mas
apenas daqueles que atingiram certo status e reciommto social (“e poucos ndo estdo no
grupo dos famosos, [...] 0s hdo famosos séo demia@s propagandas néo reproduziriam a
“realidade” dos negros no Brasil, mas apenas medelserem atingidos, que teriam como
referencial o modelo de sucesso para os brancesgatda imagem do empresario de sucesso
branco, ja que “a midia ndo acordou para 0 empeeséagro”, como apontou Paulo. Assim, a
midia estaria destacando apenas 0s negros queasargiesse modelo e mostrando outros de

maneira imposta.

“Tem uma propaganda como aquela do Chester, geeelecam negro, na
hora que eu vi pensei: ‘poxa, estdo mudando ocopoeito, ndo é?'. E

quando fui ver, ndo era, ela sai, ela nem partialpeEu estava esperando
que ela fosse sentar com eles na mesa.” (aluB&awo do ensino médio)

“Aquela que tem a familia toda na mesa reunider & negra para servir,
tem que ser uma negra, ndo podia ser uma brana? sémpre vé, sempre
tem que ser uma negra para servir, limpar, vesidgela roupa, sempre no
papel de empregada; e passa 0 negro bem pouacdo éapido” (integrante
do Neab).

Estes momentos, ao falarem sobre uma propaganpi@doto Chester Perdigéo, parte
do conjunto de propagandas de Natal, sugerem &€egia de mudancas nas maneiras de
representar 0 negro nas propagandas ja pela sipggsenca deles (“[...] na hora que vi
pensei: poxa, estdo mudando o preconceito, nad‘E@"estava esperando que ela fosse
sentar com eles na mesa”), mas uma presenca seeauffaquando fui ver, ndo era, ela
sai, ela nem participa ali”). Ja a outra integraideNeab, embora percebendo também a
presenca negra como secundaria, parece nao temmandisposicdo para ver mudancas,
marcando, em sua fala, o tipo de presenca e deinmsuigemo a imagem do negro é usada
por essa propaganda, o que, segundo ela, se extepae a propaganda em geral: “e vem

a negra para servir, tem que ser uma negra, nda peduma branca?”, ou “sempre tem



115

que ser uma negra para servir, limpar, vestida elaqwupa, sempre no papel de

empregada”.

Embora os dois tipos de percepcédo tenham critiagutesenca secundaria do negro, €
importante destacar que uma delas inicialmenteespermudancas no tipo de participacédo dos
negros nas propagandas. Ja a integrante do Neatupoel-se desde o inicio em criticar as
continuidades e generaliza-las para todas as pmopag e situacfes construidas dentro da
propaganda €empre tem que ser uma nhegra para servirserhpre no papel de
empregada®™, o que coincide com a percepcdo de outros membrosedb,Njue apontam
uma mudanca imposta e somente de aparéncia. Assimo eles, também as percepcdes de
uma coordenadora pedagodgica, de uma aluna do éragist de uma moradora da

comunidade do Pantanal engajada na politica sirgBoderam neste sentido:

“Ela € mais ou menos recente, ela tem um movimgméotem a ver com a
nossa pressdo, e tem a ver com isSso mesmo, ndss somomercado
significante, e ai? (...) isso foi a descobertai @fpressédo positiva dos afro-
americanos, mas nha verdade 0S n0SsSOS americanogsraior iSSo
imaginavel” (integrante do Neab).

“Nos movimentos negros, as pessoas negras quean@@gam, comecaram
a exigir isso do mercado geral, ai sim que comegaii, porque se 0 negro
continuasse a parte, sem lutar pelos seus diggitogstar na televiséo, ai eu
acho que néo teria, mas nao lutou sé por causargeimo” (integrante do

Neab)

Entre os varios fatores envolvidos nesta forma decgber a mudanca apenas
aparente, destaco a idéia da existéncia de umadorepor parte de alguns setores da
sociedade, no sentido de exigir um movimento deam¢@ no modo de representar 0 negro
nas midias, especialmente na televisdo e propagdel@xisivas. Tal pressao viria, segundo
alguns informantes, de setores politizados da dades de grupos politicamente engajados
em causas consideradas por eles de interesse déagip negra, entre eles o grupo de

pesquisadores, bolsistas e professores do Neab:

% Grifos meus.
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“A gente tem que dialogar, se a gente ndo consegalvgar, nés fazemos
com que o pessoal que tem dlvida se junte aotamcisidéia é trazer para
cé os homens e mulheres de boa vontade” (integantieab).

Essa ‘bandeira politica’ que justificaria a exisi@ndo Nucleo em questdo, mostra
que um dos ideais compartilhados pelos integratésse grupo € ‘educar’ conscientizar
sobre a chamada ‘questdo racial’, sendo a buscandddeal de cidadania o que os
diferenciariam dos ‘racistas’. Tal idéia reforcaasicao, ja revelada por diversos integrantes
desse grupo, de que a pressao para uma mudancaogemmue se engajam movimentos
politicos para motivar um dialogo com a sociedadere aqueles que vierem a compartilhar

de tais idéias e objetivos (“homens e mulheresodevbntade”).

Porém , contrariamente as opinides anteriores,ma@gufalas mostram que, mesmo
entre os integrantes do Neab, ha também a peregcgue a pressdo para mudancas viria
de todos os setores da sociedade, mas desde ge@gsimam pertencer a um suposto grupo

gue compartilha caracteristicas de uma identidé@déersgra’, como abaixo:

“Comecou-se a discutir esse assunto, a questaegto no Brasil naquela
novela ha um tempo atrds, que tinha aquela famégra, que tinha um
status até melhor. Se a partir de uma obrigacdondmy ele ja esta
comecando a aparecer, vamos pensar assim; porgon&osaparecesse, a
resisténcia seria maior. A partir do momento quaegam a reclamar, na
hora da pesquisa se identificar como negro, eu acl@ai jA comeca”
(integrante do Neab).

A relacdo entre essas percepcdes da-se a partinotieento em que o0 sujeito se
assume como ‘negro’, declara-se consciente do pmeeteria na sociedade e, através dessa
atitude, passa a pressionar poiliticamante paraangas no que se refere aos lugares
ocupados pelos negros na sociedade, incluindo-se ragdncas nas formas como sao

apresentados pelas propagandas.

Segundo alguns informantes, a maior parte pertéegem camadas populares da
populacdo, as mudancas (embora em ritmo lento)nf@ercebidas como reflexos da presséo

de varios setores da sociedade, e ndo de segnespesificos dela (“ndo sei se é de tanto o
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pessoal pegar no p@or causa da discriminacéo”, ou: “entdo agoraegi&o falando muitg
aos pouquinhos é que eles estdo colocando”; “Temondisso agora, @essoalesta em

cima, na Internet, o pessoal esta ali, chegando maitoima deles agora isso &f)

O ponto comum entre as falas sobre as mudancastmwdades, em relacdo as
formas de representacdo do afro-descendente npagamdas, foi o reconhecimento de um
crescente aumento do numero de negros da publegidadda que seja limitado, dado que
refletiria uma mudanca na sociedade. Esse aumeniret reflexdes sobre o crescimento da
variedade de papéis ocupados pelos negros na prugmgque estdo sendo discutidas,

separadamente, no item abaixo.

4.2. Sobre o lugar dos negros nas propagandas

Nota-se que, na opinido daqueles que tomaram pagia pesquisa, mesmo que o
crescimento na presenca numerica de negros necigiable seja reconhecido, ainda assim
todos acreditam que ha sempre uma associacdo 0o c@y O que seria popular e com a

imagem de ‘pobre’; o que, nestas falas, aparedeagao tons de critica:

“Nesta questdo da loja, o0 negro é o que vai pedpréstimo, por exemplo.
Fica muito forte isso” (integrante do Neab, solméreio das casas Bahia,
exibido na sesséo de propagandas com seu gruph foca

“A maioria € empregado, e eu acho que ndo desgeriaassim... Eu acho
que deveria de ter um papel melhor, como eu vodicaxp com um
desenvolvimento melhor, porque eles s6 colocamgooneomo empregado,
mostrar que subiu (...)" (Hilda, aposentada).

Outros informantes, como Nadia, criticam exatamesta associacdo entre o0 negro e

o populaf*:

“(...) pode ser que no SBT tenha mais propagandasi@es, mas nao
necessariamente com mais negros. Mas eu ja vdeeewlie, eu ndo levo
para esse lado, eu vejo por quem € o protagoniptiem nao €. Eu acho até
que as novelinhas do SBT, para classes populafiestém protagonistas
negros, e sdo mais populares. O SBT se propdenda®z isso. Parece que

0 Grifos meus.
1A midia do SBT ja se prop@e a atender uma deteada classe”, Marco, marido de Nadia, branco.
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0 negro esta, mas ele ainda ndo assumiu o papefotiEgonista, ele so

estd.”(Nadia coordenadora pedagodgica, moradora do bairro Ri;¥iio).

No entanto, em outro momento, essas mesmas pasfosgsmam a idéia, admitindo
que existiria uma intencdo da emissora SBT em iafndplicos de camadas mais populares:
“O SBT se propde, mas nao faz isso”; e que, nestéde, o SBT deveria mostrar mais
negros que as demais emissoras. No entanto, abgieo efetivamente ndo se concretizaria
porque 0S negros nao assumiriam papéis mais vadlmsz socialmente, ndo significando,
assim, uma conquista em termos de visibilidade ftham‘parece que o negro esta, mas ele
ainda ndo assumiu o papel de protagonista, eleaapmsta”. Deste modo, interlocutores como
Nadia criticam a invisibilidade e o pouco destadado aos negros nos programas populares,

embora partam da idéia de que ha uma associacatedass com tudo que seria popular.

A idéia de que o0s negros apenas ‘estdo’ na midiaovancontro da demanda de que
0S negros assumam papeéis de protagonista, apqrebmtamembros do Neab, que destacam
0S papéis secundarios dos negros na midia em derantanto, uma vez feita a critica aos
papéis secundarios, ao falar sobre propagandas speciico, informante como Nadia
apontam para um caminho mais “positivo”, dando atpst as propagandas que mostram
negros em papéis de protagonistas, fendbmeno vistonoc conquista recente,
independentemente do publico para o qual a propagestiver sendo dirigida. A percepcao
de uma associacdo entre 0 negro e o que seriagnppakte caso pelo viés da profissao, foi
mais uma vez destacada por uma integrante do lgaabhdo analisou um comercial do Sesc
e Sena®. Esta propaganda mostra de pessoas que represgirtamprofissées, a atencéo foi

para o fato de que a arquiteta era branca, engaalina-de-casa era negra:

“Essas profissoes, o arquiteto, que vai alcan¢araigativos, enquanto que
a outra parcela seria dona-de-casa, ja era uma.negrmao poderia ser a
arquiteta? E a branca a dona-de-casa?” (integdanteab).

%2 Servico Social do Comércio (SESC): criado comrimgipal objetivo de desenvolver trabalhos sécio-
educativos para os comerciarios através de suae dreas de atuagdo: Saude, Educagdo, Culturar kaze
Assisténcia. O Senac é um centro de servicospeitacdo profissional a comunidade.
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Aqui, a integrante de Neab analisa um comercialirda campanha promovida pelo
Sesc/Senac nacional, destacando a profissdo aognegro foi associado (dona-de-casa),
vista como profissdo desvalorizada, estagnada, (dgetivos’ e portanto sem possibilidades
de ascensao e crescimento, em contraposicdo &gaofda branca, arquiteta (“o arquiteto,
que vai alcancar seus objetivos”). Uma profissimaca de dona-de-casa, assim, nao
possibilitaria uma ascensado social, estaria ideatlh ao pobre, ao popular, e as formas de
representar o negro na propaganda, reforcando ssoeaiacdo com a pobreza, o que tambéem

pode ser percebido nos trechos abaixo, de outrotnes do Neab:

“Se for parar para pensar, a maioria dos negrosumam favelas, em
bairros pobres, sdo méaes donas-de-casa, ndo aahadn entdo gente que
faz trabalhos bracais; quer dizer, neste pontotéucancordo com essa
apari¢cao dos negros na propaganda enquanto ilastds;uma realidade”

“A tv e a propaganda nunca vao ser um instrumdatganguarda, e sim
um instrumento para reter a questao da vanguagdando uma instituicdo
de propaganda diz ‘eu ndo boto negro porque vagjeicdo’ isso nédo é de
graca, foi historicamente construido, nunca um noleiccomunicacao vai
mostrar que a sociedade é composta do que é Helge ndo é belo”

“O propdésito deles é venda, entdo vocé ndo vapcanse ndo parece belo,
agradavel, que ndo tenha uma estética agradavel’

“Enquanto houver estranhamento em relacédo a prasennegro na midia,
€ porque ainda héa discriminacdo”.

“Eu acho que as pessoas estdo acostumadas no Bnamilas populagdes de
origem africana em uma condicao hierarquica infee vocé colocar duas
criancas loirinhas numa propaganda voltada paeasilslizacdo em relacéo
a pobreza, ndo vai funcionar (risos), porque n@dyx sensibilidade; quer
dizer, a pobreza é preta...”

Para os informantes acima, a associacdo do negabr&za seria resultado de uma
relacdo intima das formas de representar os negrossua realidade. Tal percepcao aparece
claramente quando falam sobre o papel atribuidddéapcomo um instrumento usado para
‘reter a vanguarda’, no sentido de que ndo mostraeopode ‘causar estranhamento’, porque
ndo é visto como ‘belo, agradavel’, e portanto séoa eficiente em relagdo ao que foi
considerado como os propdsitos da propaganda, estimular o consumo: “Se vocé colocar
duas criangas loirinhas numa propaganda voltadagaensibilizacdo em relacdo a pobreza,

nao vai funcionar, porque nao produz sensibilidadessim, os negros como ‘ndo-belo’ e
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‘ndo-agradavel’ esteticamente, o que causariai¢@eno publico, aparece associado a uma
realidade social que desprivilegia os negros: “Aonie dos negros moram em favelas, em
bairros pobres, sdo maes donas-de-casa, ndo mahatiu entdo gente que faz trabalhos
bracais”, portanto ditos proximo da imagem (dosro®ga qual as pessoas estariam
‘acostumadas’: “Eu acho que as pessoas estdo a@wds no Brasil a ver as populacdes de
origem africana em uma condicdo hierarquica infériGritica-se um suposto reforgo, feito
pela propaganda, ao que ja se estaria ‘acostum@do’mesmo tempo, apontam-se e
reconhecem-se limitacdes nas formas de representeegros pela propaganda, que teria que
remeter a realidade social destes: “Neste pontiéeaoncordo com essa aparicdo dos negros
na propaganda enquanto ilustracdo de uma realidadgfos interlocutores reconhecem
também tais limitacdes, atribuindo-as a situac&moseécondmica dos negros no Brasil, que

nao permitiria retratar outra realidade que aqgdalpobreza, como abaixo:

“Eu acho muito legal que a minha condic¢do de claska me permite, por
exemplo, possibilitar as minhas filhas uma sérieirdagens, daqueles
bonecos lindos, cheirosinhos, negrinhos e taltwea cabo, ter aqueles
programas todos, sdo conquistas, sédo coisas mgads!.

Para estes informantes, a limitacdo de oportunglddeascenséo social do negro no
Brasil aparece como uma ligacao percebida entqguipgdes de origem africana’ e ‘condicao
hierarquica inferior’, o que vem naturalizar a piagestereotipia identificada na publicidade

(“a pobreza é preta”). Essa percepcdo provoca upasse: enquanto apresentar negros de

hY

classe média ndo remete a ‘realidade’ dos negroBmsil, ou seja, a0 que se esta
‘acostumado’ a ver, colocar 0s negros ocupandopelp#e valor social inferior, ao qual se

esta ‘acostumado’, também néo é satisfatério, getoreforcaria a exclusdo denunciada:

o~ 7

“Entdo porque foi aquele operéario bracal negro, é8s06 negro, porque
entrevistar o negro? Me parece que isso ndo éada.gAté porque na hora
da loja, a compra era de brancos, mas quem pediéstimo era negro.
Entdo em determinadas situacdes a argumentacaoedsegapropriam é
‘olha, estamos mostrando a verdade’, mas isso n&rdade, se fosse na
loja estariam brancos e negros comprando, e nadwrerédito também.
Entdo eu vejo isso como um argumento para vocérowrf uma situacao
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gue ndo é verdade, € uma situacdo imposta’- imegm@o Neab, citando
comerciais da Petrobras e Casas Bahia.

“Em uma sala-de-aula ndo vai existir um negro erdins brancos, isso nao
existe, a ndo ser em uma instituicdo particularagho que, em cima disso,
as situacdes estdo montadas para se dizer ‘ters!,.antegrante do Neab,
Sobre um anuncio do remédio Escabin, tendo coméricenma sala-de-aula
com um aluno negro.

Esses depoimentos, também de integrantes do Neigm a suposta relacéo entre
as formas de representar 0os negros na propagandaae suposta realidade social
desfavorecida, porém percebida e criticada conealiffmas isso ndo é verdade, se fosse na
loja estariam brancos e negros comprando tambéini, ima sala-de-aula ndo vai existir um
negro e diversos brancos, isso ndo existe...”)e Bg® de visdo ressalta uma suposta
manipulacdo da realidade pela propaganda (“porgtrevestar o negro?” “as situacdes estédo
montadas para se dizer ‘tem’”), de forma a sergs mteresses daqueles que produzem as
propagandas (“me parece que isso ndo é de grd”ynanipulacdo foidentificada aqui
como a confirmacéo de uma ordem social, da quabaganda se apropriaria e divulgaria a
sociedade, reforcando ainda mais a condi¢ao ddsgrada dos negros: “A argumentagao de
gue se apropriam é de que ‘olha, estamos mostmmwdodade’™; “Entdo eu vejo isso como

um argumento para vocé confirmar uma situacao §oetrverdade, € uma situacao imposta”.

4.3. Estereotipos ligados aos negros na propaganda

“Pode ver, em propaganda de cerveja, tudo queeepagente sambando,
aquela do carro da Ivete Sangalo” (integrante dgarde mulheres do
Neab).

“Uma propaganda que pensei — ‘um horror issol'ot aquela do Rexona,
por que tem que aparecer o pezinho dela sambango®? dtie que tem que
dizer que 0 negro vai suar um pouco mais e por @egisa de um

desodorante mais forte direcionado para ele? $elealho um pouco mais,
preciso de desodorante mais forte para o cheiro® Qe toda vez que
alguém pensar ‘negro’ vai pensar ‘fedido’ e ‘sanads Que nem aquela
propaganda que mostra eles sambando, vai na dalaassbando, porque a
gente s6 sabe sambar na vida!” (tom irbnico) @iratete do Neab, sobre
duas propagandas do desodorante Rexona).

“Toda vida passava aquela propaganda e eu indigiiaddo que eu nao
comprei aquela porcaria, eu pensei assim, ndo \ampm@r, qualquer
desodorante vai servir para mim, porque tem que delbony para tirar o
cheiro do meu suor?” (integrante do Neab).
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Quando instigados a focar a discussao em propagapeatinham visto (mesmo que
ndo sendo as exibidas nas sessdes em grupos foasis)percepcdes negativas sobre
propagandas, entendidas como motivo de ofensang@ativas de idéias ligadas aos negros
que foram percebidas como estereotipadas, comdéassido negro ‘sambista’ e ‘fedido’.
Tais idéias sofrem aqui a critica de estarem seeclinhecidas como incorporadas a cultura
popular brasileira, e assim sendo, reproduzidgsropaganda e ao mercado a que ela serve

(“Pode ver, em propaganda de cerveja, tudo queepaente sambando”).

As propagandas do desodorante Rexona, embora ré@cam nos conjuntos
exibidos, foram citadas de maneira espontaneagtarimterlocutora, no intuito de expressar
sua indignacao em relacdo a esse comercial poefelear a idéia dos negros associados ao
samba: “por que tem que aparecer o pezinho delasain?” “[...] porque a gente s6 sabe
sambar na vida”. Além disso, tal propaganda, ségwha, remete também a idéia de que os
negros teriam um cheiro forte: “Se eu trabalho wuacp mais, preciso de desodorante mais
forte para o cheiro?”, fato relacionado a sua ¢éiao lancamento de um desodorante
especifico para o publico composto por negros: ltmqea desodorante vai servir para mim,
porque tem que serBbonypara tirar o cheiro do meu suor?”. Assim, os lsabtidos no
mercado com produtos especificos sdo vistos, @groeimo contrarios aos interesses da
populacdo negra, que busca o reconhecimento nass wdiveis da sociedade, ndo apenas
como consumidores, mas como cidadaos que nao pseleraduzidos ao papel de sambista

ou a um odor.

A negatividade dos atributos relacionados ao negomo criminalidade (“falando do

negro é s6 quando roubou ou matou, ai que passaihem foi destacada por Luis:

“Quando o pessoal vem perguntar, o que tu achao dia televisdo, 90%
das reportagens nao falam do pessoal de cor, taldmahegro é s6 quando
roubou ou matou, ai que passa...”, “O que manglaeén esta trabalhando,
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entregando, carregador de carrinho no mercado,egago, a maioria estava
s6 fazendo ‘funcdo’™ (Luis, vigilante noturno, mdoa do bairro Tapera).

De acordo com este tipo de entendimento, faz-seauitiea a forma como a televisao
mostra tais atributos como recorrentemente assxiaols negros, além de ser uma forma de
criticar um reducionismo dos papéis dos negrogle&isado, para isso destacando estereoétipos
relacionados a eles. Entretanto, surgiram outrasad®, mais positivas, de entender a

existéncia dos esteredtipos:

“Eu acho bom, pelo menos a pessoa esta sendohexmida, estd sendo
foco, estdo abrindo espago, que nem agora saiu lemgue todas as

universidades sdo obrigadas a dar vagas aos negrakinos da Angola, eu
acho legal, porque antes so se via filho de papaie branco, hoje em dia
vai da sua capacidade e da sua competéncia, sFeguger alguém, na vida
tu tens oportunidade, e antigamente néo tinhapeatho legal, acho bom,
porque as portas estdo se abrindo, entdo acho ameqtie ser mais

divulgado” (Cida, agente de saude do bairro Seayin

Para essa informante, quando questionada sobesenga do negro como jogador de
futebol, a questdo percebida como a mais import@ardemaior destaque dado aos negros,
sentido como reconhecimento: “pelo menos a pesstdasendo reconhecida’. Neste sentido,
percebe-se algumas diferencas de opinides quantefaigo de esteredtipos: enquanto os
integrantes do Neab, pesquisadores e professorggam com énfase este tipo de
representacado, entre as classes ndo engajadasapwdihte e com menor grau de escolaridade
as opinides se dividem. Algumas vezes a presergaayros na propaganda € vista de forma
positiva, por representar um crescimento de viddule ligado a uma forma de ascensao
social dada pelas oportunidades: “pelo menos appessta sendo reconhecida, esta sendo
foco, esta abrindo espaco”, “se quiseres ser alguém vida, tu tens oportunidade, e
antigamente nao tinha, entédo acho legal, acho porque as portas estéo se abrindo” - outras
€ vista de forma negativa, por estar relacionadavigibilidade e a esteredtipos como a
associagado com criminalidade ou a trabalhos bracsidalternos: “(...) 90% das reportagens

nao falam do pessoal de cor, falando do negrogg&iaddo roubou ou matou, ai que passa”.
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A correspondéncia da experiéncia vivida e perceliolare o papel do negro na
sociedade apareceu quando da reproducdo do emteredt negro associado ao esporte,
especificamente ao futebol, o que € visto comotigosie com a muasica, especificamente

samba e pagode:

“Mas no futebol se tu contar tem mais é negdo. pbegue o negdo joga. O
rei Pelé é negdo, ndo chegou ninguém nos pés tédmje, nem negro nem
branco. No pagode a maioria € negdo. Quer dizepropaganda eu ndo
acho que tenha nenhum preconceito, mas... € natpesla que eles
convivem muito pouco, 0s negros, para fazer asaggamdas” - (Dato,

cozinheira do RU/UFSC, moradora do Pantanal).

Assim, a presenca do negro na propaganda, quapdmdtzindo tais idéias, foi vista
como natural, ‘'sem preconceito’, limitada pela pr@prajetéria de falta de oportunidades de
ascensao para o0 negro na sociedade: “Pena queoeldgsem muito pouco, 0S negros, para

fazer as propagandas”.

Os dois depoimentos abaixo trazem percepcbes soljeestdo da beleza negra
associada a imagem do negro na propaganda, dentnma familia de classe média alta. Eles
véem o0s atributos de beleza negra, em especifipoeatdo do cabelo estildack power
como algo positivo, porque supostamente realcdeimentos de auto-estima dos negros, e

citam uma propaganda que anuncia uma caminhoneteudta Fiat:

“0 cabelo dele é tdo poderoso, que ele guardaeoqgiser e tira 0 que
quiser. NOs fizemos essa leitura... também tem equesstdo de se gostar, eu
nunca tive esse problema, com meus filhos tambéngeaeu vou eles séo
considerados lindos, gostam deles, eu sempre ntei go®s pessoas me
achavam bonita também, e isso tem a ver, da sula@® eu nunca tive
vontade de ser outras porgue eu ja gostava de enigles também desde
pequeno, minha sobrinha também, ela tem cabelo ¢erheado, bem
grande, bem volumoso, ela curte o cabelo”(Nadiardenadora pedagdgica,
moradora do Rio Vermelho, sobre sua leitura do einlao Fiat Strada).

“o cabeloblack powey para mim, € o maximo, tem que ser o cabelo daquel
jeito para deixar daquele tamanho, tem que secanej dai o que acontece,
eles comecam na frente do espelho, um negro vaidos@nte de ouro no
pescoco, sinal que ele ndo é qualquer um, sinaktlguem dinheiro, dai ele
td bem vestido, anda na manha, como se estivess&udo em cima, tira do
cabelo, que é a brincadeira, o diferencial da apda, que € o que chama
a atencao, e aperta a chavezinha, o carro bipa, [€at Strada novo! Entao
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0 que € isso? Esta tudo em cima!” (Kin, 14 andiso file Nadia, descri¢cdo
do anuncio do Fiat Strada).

Nadia e Kin estabelecem uma relagdo entre 0 ‘se&y@®mMOo negro, e se pensar
como ‘bonito’ e a aceitacdo da representacao dezdelegra nas propagandas, que no caso
do Fiat Strada estaria contribuindo muito para mento dessa auto-estima relacionada a
beleza, pela exaltacdo do cabelo: “o cabelo d&e @oderoso, que ele guarda o que quiser”,
“0 cabeloblack powey para mim, € o maximo, tem que ser o cabelo dadeib para deixar
daquele tamanho, tem que ser um icpmgie tem a ver com a maneira positiva como
percebem o préprio cabelo: “Minha sobrinha tambéla,tem cabelo bem cacheado, bem
grande, bem volumoso, ela curte o cabelo”. Atribule beleza estdo ligados a ascensao
social, nesse tipo de percepcdo, 0 que contribua pmie esta propaganda seja vista
positivamente, através de uma relacdo entre vaidageder financeiro, o “estar tudo em
cima”. O poder econémico, visto como a possibilidade deprar esse carro de ‘status’, é o
que conferiria aos negros mais auto-estima, vigia @raves de elementos da autodescricao
de Kin, como vaidoso e bem vestido (sinais dausfatAssim, para essa familia, os negros
sentiriam-se bem por poderem adquirir esse cagsiagem, ai sim, com ‘tudo em cime3,
entretanto, uma percepcéao diferente sobre a mesmpaganda, por parte de integrantes do
Neab, que, embora compartihem com a familia deidN&®u pertencimento socio-

econdmico, estdo envolvidos em movimentos politicos

“Na propaganda daquela caminhonete cabine duglano € um negro, € o
cabelo ruim do negro que tem tudo... eu paro parapara entender qual o
sentido disso...” — (integrante do Neab).

“Porque o negro tem que tirar tudo do cabelo? Ded edo |4 fazer uma
propaganda de um carro, se fosse branco ia séintice bonitinho, mas se
for negro avacalham” — (integrante do Neab).
Esses integrantes do Neab véem a questdo do cebelo reafirmacédo de um
esteredtipo, isto €, algo negativo: “E o cabelonrdio negro que tem tudo...”, ou percebido

como imagem caricatural, estereotipada, ‘avacalldmiaabelo negro e portanto da imagem
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do negro, se comparado a imagem mostrada do bramosirado sempre ‘direitinho,
bonitinho’. Neste caso, a questdo da ascensaal st&d é destacada, de forma que as
‘marcas’ de status, bastante destacadas nas faldkdia e seu filho, ndo sdo percebidas
como importantes: 0 que importa € a questdo de @m@agem do negro (e os atributos de
beleza associados a ela) esta sendo mostrada, deiranaavacalhada’, reproduzindo
estereotipos do ‘cabelo ruim’, sendo que essa alacao’ na linguagem que a propaganda
utiliza ganha muito mais importancia do que osatds de status que estdo sendo associados
ao negro, como o fato dele ser o dono de um caessivel as classes sociais mais

abastadas.

Assim, os apelos ligados a beleza negra, musicljd#anca e ginga (principalmente
para 0 samba e o0 pagode), tém seu significadogszamembros da sociedade, moldado por
seu pertencimento social, cultural e econémico.d@sursos adquirem poder, eficacia e
sentido a partir dos contextos sociais de onde paferidos, significando marcas de
pertencimento determinantes de inclusdo (no caswedoo que joga bem o futebol, samba
bem, é dono de um carro de classe média alta)auséo e marginalidade (no caso do negro
de cheiro forte, o negro de ‘cabelo ruim’). Nestat&lo, os discursos e seus sentidos ndo sao
expressdes culturais de uma singularidade, magngias as condi¢cdes sociais, culturais e
discursivas destas pessoas, nas quais tais tektopreduzidos (TYLER, 1991), sempre
relacionados ao modo como as pessoas percebemy derdgeu contexto, as experiéncias de

‘ser negro’.

4.4. Formas de perceber o negro na propaganda xrfoas de perceber o “ser negro”

“Quando eu era pequena, ouvia ‘ah, fulana tem oahein’, ou ‘faz isso
para ver se melhora a raca’, entre os prépriososedki hoje eu, com a
experiéncia de estudo, percebi que a sociedadéndiisa, até eu mesma. E a
linguagem. Percebo na propaganda, nas novelasdguaomentam uma
coisa desse tipo” (integrante do Neab).



127

A percepcao sobre a forma como a beleza negra gadasa propaganda discutida,
através da representacao do cabelo, levou integralat Neab a apontarem formas como ela
experienciam a questéo, através do levantamenguadrajetéria de vida (“quando eu era
pequena...”), desde quando era pequena até umangaudpontada como uma tomada de
consciéncia, que atribui a sua ‘experiéncia dedeste leva, hoje, a perceber claramente que
a linguagem da propaganda e da novela televisigarithina’. O acesso ao ensino seria um
marco para essa tomada de consciéncia, e relasgaasua posicado atual de professora, ela

ser uma docente, engajada em um grupo que luteacdiscriminacao racial.

Da mesma forma, a visdo do lugar do negro na sadee@ percebida por Hilda,
aposentada e moradora do bairro Serrinha, sobreexgueriéncia pratica anterior com a

discriminacéo:

“Tem aquela menina, que comegou agora, bonita, & piratinha muito
bonita, (...) aquela propaganda com o Olodum eaidunita”.

“...dai estava eu e o outro rapaz, que me levent&o chegava la na porta
ai ele assim: ‘Sinto muito, vocé ndo pode entrfake ndo falou porqué,
depois foi que ele falou para mim que se eu emtriasdar um tapa na minha
cara. Eu disse: ‘0, gente, eu sou ser humano, s@arte e 0sso, s6 muda a
cor, mas eu sou ser humano’, aquilo marca muitg)amexe com a gente,
entendeu? As vezes eu sei, eu reconheco o mey éugegconheco a minha
classe, nao precisa ficar dizendo, chamando ondala”

“Eu acho que deveria ter mais (negros na propagaadaca negra € muito
discriminada, eu ja sofri isso. Uma vez dei umarpea na cabeca de uma
guria porque me chamou de negra e macaca, e patefamer saia com
palavrdo também, entdo foi muito discriminada égarnegra’). Agora estou
aposentada, mas no meu Servico mesmo, as pesseasngavam junto
comigo, que eu achava que tinha bem menos intedessiesenvolver o
servigo, eles subiram f4cil, e nunca deram cargo fpara mim...”

A fala de Hilda sobre a propaganda do Ponto FAa{$cutida no primeiro subitem
deste capitulo), a valorizacdo da presenca do g@ipdum como uma forma esteticamente
‘bonita’ da presenca negra na propaganda, ao ieésitica-la como secundatiapode ser

relacionada com as outras opinides de Hilda: a dod® perceber o negro na propaganda

% Em contraposicdo a fala de uma integrante do Nsamltire essa mesma propaganda, em que declara: “A
propaganda que passa ali do Ponto Frio, tem ndgoasdo, mas na hora de aparecer a pessoa para fala
aparece a lvete Sangalo, que é da Bahia, mas ébran
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naturalizando sua presenca, vista como secuna@mao(ela mesma aponta em “eu acho que
deveria ter mais”), parece de acordo com uma Eddiccentida como de discriminacéo, que
coloca 0 negro a margem da sociedade cotidianapreatelade a qual relaciona diretamente
a invisibilidade do negro na propaganda (“Devestanais, a raca negra € muito discriminada
[...]"). Assim, a presenca secundaria nas propaggmedtaria de acordo com a maneira com
que Hilda sente que seria “0 seu lugar” na pratatadiana, marginalizada, ocupando sempre
0 segundo lugar, no trabalho (“eles subiram f&ihunca deram cargo bom para mim”), ou
mesmo em momentos de lazer, na entrada de umateiaacende foi barrada (“[...] aquilo

marca muito, aquilo mexe com a gente, entendeu22es eu sei, eu reconheco o meu lugar,

eu reconheco a minha classe, nao precisa ficandtizehamando ou falando”)

Enquanto Hilda relata situacdes de preconceitdjdseancomo humilhantes, outros,
como Kin, com uma trajetéria sem experiéncias eéegrceito, destacam mudancas positivas

na presenca dos negros nas propagandas:

“Eu ndo sei se é porque eu acho que nunca sofpraoonceito, ou porque eu néo fui
criado para agir assim, eu tenho um tio do MN;exleontra’ o preconceito, e eu nao sei
como agir como ele age, ele perde o controle, auawi esta histéria, eu vivo aqui na ilha
h& 14 anos e nunca tive isso, e 0 cara esta agumh&emana e me aponta 3 fatos de
preconceito” (Kin , 14 anos, estudante do Ensindibém uma escola particular, morador
do Rio Vermelho).

Este tipo de experiéncia, destituida de situacégmeconceito, pode ser relacionada a
sua leitura do anuncio do Fiat Strada, ao destac@belo como icone de “beleza negra” e
simbolo de ascensédo social, marca de quem estatlocdo em cima’, visdo oposta aquela
que percebe a propaganda como reafirmacdo de @giesesobre o suposto “cabelo ruim”
dos negros. Kin e sua familia criticam as propagangor reforcarem um lugar social
desprivilegiado dos negros, no entanto buscamizaloas mudancas que estariam em curso
nesse tipo de representacéo (como as marcas gesasadcial na propaganda da Fiat), vistas

como positivas:
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“Eu sempre fui negra e nunca fui envolvida no Maito negro, eu penso
assim: eu sou negra porque a minha pele diz queagia, eu ndo posso
ocultar que sou negra, eu chego nos lugares elels®@ negra’; mas
nunca fui militante, mas sempre vivi 0 ‘ser negeagxiste uma coisa do ser
negro e entrar no Movimento, quando tu entra gageda uma cultura, tu
pega o lado bom, o ruim, quando tu é militante ntggomntem protecdo do
grupo mas tem também toda a neurose do grupo,vejelua questdo que
meu primo traz eu tiraria de letra, e ele travatd&nusam alguns
recalques...” (Nadia, coordenadora pedagogica, tooaado bairro Rio
Vermelho).

Aqui, percebe-se que a familia de Nadia e Kin compeonstantemente suas
percepcdes e maneiras de se relacionar com o nwandas do primo, militante politico, cujo
pensamento e linguagem que expressariam uma ‘regucasacteristica em grupos politicos,
e valorizariam o preconceito. Ja para Nadia, o'sggra’ ndo pode ser ocultado -“esta na
pele”- mas ndo é algo sentido como doloroso. Halagd de uma postura, tendo como
referéncia as supostas ‘neuroses’ do tio, de ndwriza preconceitos vividos, buscando
relacbes sociais menos conflitivas. Essa percepgioeflete em um discurso sobre a
propaganda que, embora aponte muitas formas deaefoapéis antigos e estereotipados, da
destaque a mudancas positivas na forma de repaesennegros, focando a questdo da da
auto-estima, ligada predominantemente a belezanegta ascensao social, como percebido

no discurso sobre uma propaganda do Fiat Strada:

“(...) como a minha sobrinha mesmo, ela achou niaso [0 comercial do
Fiat Strada]. Foi num encontro e quando falaranprd@aganda ela falou
‘ah, que bom, vao falar da propaganda que eu adogmmecaram a detonar
a propaganda, e ela ndo conseguiu concordar, eleucpe € porque ela
olha aquela propaganda e ela se vé ali, ela tedig@®s de, pela histéria de
vida, de daqui a alguns anos, comprar aquele eagsiar ali, entendeu? Eu
tenho condi¢des, apesar de negra, de chegar ensdiglares da sociedade,
nao todos, mas 0s que eu almejo e desejo, e BDAaque eu Ndo seja tdo
recalcada, nem meu filho, nem minha sobrinha; m@uaogpja simulou um
certo recalque (...)” (Nadia, coordenadora pediagdg

O ‘recalque’ atribuido ao tio e aos integrantes mlosimentos politicos € visto como
relacionado a sua experiéncia como membro de upogralitico, com certo papel social, em
relacdo a qual ela se vé diferenciada, como negnavénculos politicos, cuja Unica referéncia

€ sua propria condicdo e trajetéria social, que pglemitiu acesso aos beneficios sociais
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disponiveis e anunciados pela propaganda. Suaiaistfrajetéria de vida a permitiu acesso a
certos bens de consumo considerados como portaderstatus, como o carro anunciado,
bem como seu descomprometimento com posi¢des caslitielacionados a questbes dos
negros, foram os fatores que, segundo ela, detarammque suas experiéncias como negra
nao a causassem nenhum incomodo. Condizendo ca@ndisssirso, sua percepcao sobre a
propaganda da Fiat destaca justamente o tipo deustas que vivenciou. Esse tipo de
trajetéria de vida, com experiéncias positivas coragros, também marcou as percepcoes de
Kin:

“Eu estudo num colégio que s6 tem branco, eu néasnosiderado negro,
eles falam: ‘ndo, tu ndo é preto, para, tu € mgorentato’; e dai vendo um
negro no meio dessas pessoas, muito negro boéaiboparece que é negro,
ndo vem com a sua cultura”.

“As meninas ficam com meninos negros”.
“O estilo marginal atrai mulheres”.
“Na boite que eles vao, so6 toca Racionais MC”.

Nestas falas de Kin, filho de Nadia, 14 anos, elech apontar, na escola em que
estuda, a existéncia de uma valorizacéo, entréduoss de certos objetos, atitudes e estilos,
diretamente atribuidos a uma influéncia da culafrecana e afro-brasileira, freqientemente
imitados por brancos e cultuados pelas meninaslégio, que o faz sentir-se confortavel em
suas experiéncias com 0 ‘ser negro’, uma vez guéee» status. Naquele espaco de uma
escola particular da cidade, onde o negro é mimamaérica, Kin percebe que as “meninas
ficam com meninos negros”, “o estilo marginal atmailheres”, “naboite que eles vao so toca
Racionais ME". Ou seja, elementos associados & cultura negé®a esnferindo prestigio

para Kin, transformando sua experiéncia com oriegro’ em algo assumido sem conflitos.

% Racionais MC é um grupo musical brasileiro de@kip hop ou mais especificamentap, bastante popular
entre varios segmentos de publico jovem no Br&Jih suas letras de mdusica, preocupa-se em reafirmar
caracteristicas ligadas a padrdes culturais ei@sébem aceitos entre a populacdo negra, bem d¢@mer
mensagens que retratam dramas cotidianos relacgsnadm preconceito e problemas sociais, além de
mensagens contra a violéncia e drogas, como entasisdmo ‘Negro Drama’ e ‘Beco sem Saida’.
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Kin percebe um contraponto entre seu status séeralp a escola que freqlienta como
um parametro, e seu pertencimento a uma supostara&megra’, da qual se despoja por ter
atingido certo status, o que faz que néo seja @Sitno negro na escola. Revela, assim, a
aceitacdo de uma idéia de que ‘ter cultura’, coaeonhecido e valorizado na sociedade seria
sinbnimo de ter acesso a uma cultura relaciongmadledes culturais de grupos brancos, que
se estabelece sociedade como dominante (“ Na nalalamdo deixa o filho aprender piano,
porque é coisa de esnobe, ndo deixa o filho adquitiura, aula de aleméo, ai vai no lugar
comum [...]"). Da mesma forma, o branco também padapreender elementos da cultura
negra, segundo Kin, através de bens de consumay emessorios que complementam a
estética e compdem estilos como o ‘estilo margim@hdo-se assim um intercambio cultural
temporario e parcial entre os sujeitos, em funcdogde esta sendo valorizado, naquele

momento, pela sociedade.

Estes interlocutores trouxeram sua experiénciaxdtusio social através de falas
sobre propagandas, em que demonstraram ver a guisstfalta de oportunidade na vida
pratica como 0 mesmo empecilho que limita a susepiga também nas propagandas, como

apontaram Paulo, Luis e Dato:

“O branco est4 na rua e é convidado a aparecepr@maganda)”... “negro
nao é convidado para fazer comercial”, “a midia aéordou para o negro
empresario (...) sdo 500 anos de exclusdo socaallgP MNU, seguranca,

morador do Pantanal).

“Algumas (propagandas) tém mais, outras menos,seaporque...” “mais
oportunidade” (Luis, vigilante, morador da Tapera).

“Minha cunhada estava notando que, realmente, guanilliam Bonner e

a esposa dele ndo estdo fazendo reportagem vairesempnegro, e eu fico
contente quando eles colocam ele ali, este negaaébeleza, e quando vai
la e bota um cara como este, o cara é importanég,dizer, a gente se sente
bem com aquilo ali sabe? A gente tem confiancara € bom porque sendo
nao estaria ali, ndo é? Aquela Gloria Maria, eta aé na midia hoje, mas
antes também ela sofreu preconceito para chegar eladchegou” (Dato,
cozinheira do RU/UFSC, moradora do Pantanal).
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Paulo conta, com tom de indignac&do, que ja levbilhaaa uma agéncia de modelos,
mas ela ndo foi chamada, o que atribui a faltapdetonidade dada aos negros em geral, que
“ndo sao convidados” para fazer propaganda. Destaaf relaciona tal experiéncia ao seu
discurso sobre a invisibilidade do negro na midjae “ndo acordou para 0 negro
empresario”, e ainda a sua visao sobre a trajet@sanegros na sociedade, marcada por ‘500
anos de exclusao social’. Assim, nota-se que at@mek falta de oportunidade aos negros é
central e relaciona-se a sua experiéncia pratesasaus discursos e visbes de mundo. Assim
como Paulo, Dato também aponta experiéncias pesgoaimarcaram sua percepcao sobre as

propagandas:

“A Gabriela, minha filha, era a Gnica ‘neguinha’ dald”, um dia a
professora me chamou que ela estava se considararabranca, ela estava
brincando e dizia que n&o era preta, era brancauAdonversei com ela,
porgue realmente era sempre a Unica pretinha” jDato

A experiéncia da filha de Dato é marcante paratengliimento de sua visdo sobre os
negros na midia e na propaganda, visdo que swastfazem indistintamente, sem separacao
entre o que ela percebe sobre a programacgéo esblbrario comercial. O estranhamento da
professora e a atitude da menina ao ndo se assom@ negra foi interpretado por Dato com
naturalidade, que atribuiu a uma falta de refea&nde negros na escola, levando a menina a
ver-se como branca por estar em um ambiente cedmbtioancos (“porque ela realmente era

a Unica pretinha”).

A percepcdo de Dato sobre propaganda e midia édmuem suas falas, por
referéncias a artistas e personalidades famosagieocondiz com a visao dela sobre a
necessidade de uma referéncia para a filha podessenir como negra na escola. Assim, cita
programas do Faustdo - “No Faustdo agora, naquadasmas dancando, “eles” colocaram

uma negra dancando, ja ndo existia [...]") e Xu¥a Bombom [Unica paquita negra] ndo

% A escola onde a filha de Dato estuda situa-se migetsidade Federal de Santa Catarina, sendo ucadaes
gratuita.
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tinha nada a ver com as paquitas (...)” - para f@re o recente destaque a meninas negras
em ambos os programas. Ao falar de propagandasagipersonalidades que apareceram em
propagandas exibidas, como Zeca Pagodinho e Raohaldalém de trazer o nome de Pelé,

“ A

para afirmar que “€ natural” que as propagandastremasmuitos negros pagodeiros e
jogadores de futebol : “Mas no futebol se tu cotgar mais € negao. O rei Pelé é negéo [...].
No pagode a maioria € negao. Quer dizer, na propagau ndo acho que tenha nenhum

preconceito, € natural [...]".

A grande dificuldade em vencer e conseguir destaqusociedade € vista por Dato,
com base na forma como encara tais experiénciagldecomo natural e necessaria, o que
naturaliza certas experiéncias que poderiam sdrdasncomo dificeis (como a da filha),
tornando-as menos dolorosas. As barreiras trarespqsir reporteres negros na televisao
(como Gloria Maria) servem de exemplo e referépara ter confianca de que o esfor¢o pode
resultar em compensacfes. A importancia da presdegses reporteres negros € destacada

por ela por representar e referéncia que faltdllna ha escola.

O pensamento de Dato remete a década de 50, qaarétacionava as perspectivas
de ascensdo social das populacdes afro-brasilasasuas possibilidades de conquistar
espacos na sociedade brasileira. Essa perspeauotgmo criticada por uma suposta juncao da
categoria raga a classe, e que ndo pretendo dismui, mostra que, desde os estudos
realizados na época sobre a questdo racial, a témpoa politica de uma populacdo esta
relacionada as suas condi¢des historicas e soeiaig capacidade de superagcdo pode refletir
em uma maior visibilidade em todos as esferas ddedade. E possivel perceber a
complexidade envolvida no estudo de relacbes so@atre esses grupos, quando estas
relacbes se dao a partir da aceitacdo e reconhetcimeelos préprios grupos, de certos

atributos que estdo sendo ora assumidos, ora atesholy de acordo com as necessidades,
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contextos e momentos histéricos (como ver-se ou @O negro, quando cercado de

brancos, como a filha de Dato ou Kin).

Uma informante, pertencente ao grupo do Neab,arejaé a experiéncia de racismo
sofrido por ela e seus alunos, causa indignacéofpkh de reconhecimento e identificacao
dos seus alunos a categoria ‘negros’ e da reafamasem reflexdo de esteredtipos

considerados absurdos e ultrapassados (0 ‘ne@9:suj

“Porgue eles parecem que ndo véem que a profedslesaé negra...”

“(...) tinha uma questao que falava sobre aquéteqlie negro é sujo, ai era
para o aluno dizer se concordava, muitos disseafmeu concordo’. E eu: *
porque tu concordas?’, e ele: ‘ah, ndo sei’. Eissed ‘Eu sou negra, mas tu
acha que sou suja?"”

“A televisdo todo mundo assiste, principalmentarga, entdo eles vao
reproduzir isso sim, eles passam isso na escola”

A midia, neste caso, foi vista como divulgadoraeafirmando discursos racistas,
reproduzidos por seus alunos. Tanto a experiércigdd ser identificada como ‘negra’ pelos
alunos, quanto ter sua identificagdo como professeparada da identificacdo como ‘negra’
(se fosse vista como tal, seria vista também c@u@’), sdo experiéncias que se relacionam
ao seu discurso sobre uma ‘consciéncia’ de quéuassreproduzem valores reforgados pela
midia, e que portanto a midia estaria reforcanétagde valores vistos como negativos e

preconceituosos, quando o assunto Sao 0s negros.

J& no caso citado abaixo, mais extremo, a alunsaese a falar sobre a presenca de

negros nas propagandas porque nega a diferen@ag@omnegros e brancos:

“Eu ndo posso falar porque néo vejo isso, para negro e branco é tudo
uma coisa s¢” (aluna do Ensino Médio, EEB Juremea(azzi).

Esta foi mais uma forma de perceber o ser negrondse ha diferenca, ndo ha
discusséo sobre como as propagandas representanifieamente 0s negros. Assim como
ela, uma outra aluna do ensino medio, da EEB (Résnos, avisou, em tom cético, que nao

ia falar sobre esse assunto porgque ‘a discussatewdita a nada’, ja que para ela o racismo
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existe e nada mudara falando-se sobre ele. Sea@duaa do Jurema Cavalazzi, a discussao é
inviabilizada pela impossibilidade em diferenciarcategorias étnicas, para a aluna do Celso
Ramos, da mesma idade, escolaridade e mesmo per@be social, a discussao nao seria

inviavel, mas sem qualquer utilidade, ja& que seméuma posi¢cao passiva e vitimizada em

relacdo ao ‘problema do racismo’. O tom agressiveteeo de sua fala, Unica proferida por

ela durante a discusséo, revela uma relacdo nagetitn 0 tema, embora ndo se possa
afirmar, apenas com as informacdes disponiveigssa relacdo pode ser atribuida a uma
dificuldade em lidar com a questéo, relacionadape@encias praticas pessoais, uma vez que
ela se cala no restante da discussdo. De formtstaks seja pela recusa em aceitar uma
diferenciacéo de categorias ou através de umarpadduceticismo e passividade em relacdo a
pressdo externa em reconhecer 0s negros comotakstia sociedade, ambas as posturas

parecem recusar serem incluidas na categoria.

Todos os grupos entrevistados evidenciaram que rha estreita relacdo entre
experiéncia vivida e discurso sobre o lugar dosasega propaganda. Mesmo considerando,
assim como Stuart Hall, a diferenca entre a reddidzentida e vivida na prética e suas formas
de representacdo, como através da propaganda ewasdel pdode-se estabelecer muitas
relacdes entre essas as dimensdes, apreendidassals discursos. Alguns elementos das
narrativas publicitarias aqui analisadas, princiaite a propria estrutura comum entre elas;
ou ainda, seguindo Foucault, seatementos discursivpsforneceram algumas pistas
indicativas das semelhancas e diferencas entrerasggdes da populacdo afro-descendente
de Floriandpolis, associados aos seus diversosnoarientos sociais, culturais e politicos.
Procurei demonstrar tais percepcdes sobre as @mog@ag, 0s elementos que compartilham
em relacdo as formas de identificarem-se, expetan@m e verem-se cOmo negros nestas
propagandas e, fundamentalmente, sentirem-se c@menpentes a esta categoria étnica,

recriada a cada dia com toda a complexidade queapgnas comecei a vislumbrar.
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CONSIDERACOES FINAIS

Desde os primeiros estudos sobre a suposta “decwaracial” no Brasil, até as
Ultimas décadas do século XIX, certos elementasridncorporados a um discurso politfto
Os temas mais abordados entre tais estudos foralnolgdo e a imigracéo, tratados sob a
perspectiva do desenvolvimento econdmico do pada €civilizacdo”. Neste momento,
algumas “racas” eram pensadas como obstaculo amd#gimento e a construgdo de uma
nacdo moderna. Assim, a tese que se desenha hddisaculo XIX é a da possibilidade do
“branqueamento” da populagdo negra, através daigaisacdo e da imigracdo européia

(SEYFERTH, 1993).

Quando se trata dos discursos proferidos sobreegeos na midia, a questao do
‘branqueamento’, como forma de ascensdo socialtraass recorrente: é apontada como a
imagem e idéia de um ‘negro’, presente nas progiganassociado a baixas condi¢des
sociais, 0 que foi percebido como expressao deinvsbilidade, ou pouca visibilidade, dos
negros nas midia. Tal situacdo, segundo meusantedres, indicaria que as possibilidades
de ascensdao social seriam, ainda, prerrogativabrdosos, 0s quais, ao contrario dos negros,

teriam ascendido socialmente.

A forma de representacéo sobre a populacdo negsta¢assim, como continuidade e
reafirmacdo de certos papéis, ocupados desde dcabol domeésticas, motoristas,
trabalhadores bracais e de baixa qualificacédo. Memineles que preferem apontar evidentes
mudancas no modo como a midia esta apresentanuggoss, reconhecem tal continuidade.
A diferenca destes reside no fato de que reconhecgalorizam as recentes tentativas de

diversificacdo destes papéis, quer nas propagagdasnas novelas.

®8 Tais elementos foram indicados nas opinides deslaautores que se declararam envolvidos em atieisla
de cunho politico, tais como estudos e projetoswigevam a tomada de consciéncia, a defesa e gadmt
direitos de cidadania & populagdo afro-descendenfgrasil. Esses interlocutores foram professdrelsistas e
estudantes do Nucleo de Estudos Afro-Brasileirdéeab - de Floriandpolis; bem como um dos membros do
Movimento Negro.
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As visbes sobre experiéncias praticas do ‘seronegue informam as percepcdes
sobre o ‘ser negro’ representado nas propagan@dascem fazer referéncia as primeiras
idéias sobre a ‘raca negra’, que chega ao Brasilocama invencdo peculiar, como uma
‘mistura peculiar de racas para a formacdo de uno pie caracteristicas peculiares’
(FREYRE, 1933); idéia inspirada em determinismasaia europeus e norte-americanos e na
presuncéo da superioridade da civilizacdo ocidentalerna (SEYFERTH, 1993). Para parte
de meus interlocutores, trata-se de “um povo” questiltado de uma ‘mistura’ étnica e
cultural, o que, segundo eles, pode ser percebidprepagandas que representam 0s varios

‘tipos’ brasileiros, ou os ‘brasileiros tipicos’.

Soma-se, entretanto, a percepcao sobre a varieatpos raciais e papéis sociais
representados nas propagandas, a idéia da exéstEndiferencas, sentidas na pratica, no que
se refere as trajetorias sociais de brancos e rdedascendentes, destacando-se a falta de
oportunidades de ascensédo social destes ultimegnAa experiéncia particular de cada um
dos entrevistados faz com que tal variedade (aes tigciais e papéis sociais) seja percebida
pelo viés da continuidade de uma situagdo que igdspia os afro-descendentes, muito mais

do que como uma conquista em termos de visibilidag@riedade de papéis desempenhados.

Esta percepcao negativa pode ter sua razao naléatyue os negros presentes em
algumas das propagandas sao o0s ja conhecidosoéigiese a mulata e o sambista ao fundo
do comercial de cerveja; a empregada servindo a oeeseia de Natal; o funcionario bracal
da Petrobras; o cliente que vai ao banco pedir éstipro. Nestas propagandas ndo parece
haver lugar para outros negros que nao aguelesiades ao samba, a ginga, a sensualidade,
ao trabalho doméstico e bracal, a pobreza. Naadwer Ipara negros gerentes ou diretores,

negros em familia sentados a mesa no Natal; neégvestidores ou abrindo contas em

bancos. Desta forma, a mulata e o sambista, a dicméstrabalhador bracal pobre ou cliente
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gue necessita de empréstimo bancario, foram, pates imterlocutores, situacdes indicativas

desta falta de oportunidade.

A idéia do ‘ser negro’ no Brasil vem recebendo uéficia de uma pressdo para
diferenciacfes étnicas e culturais, percebida quamelis interlocutores se referiam a suposta
necessidade de diferenciacdo dos afro-descend@&desaso dos individuos envolvidos em
projetos politicos, essa diferenciacéo € vista cdesejada e necessaria a unido para a defesa

e implementacao de ac¢des politicas, tais como st@ueas cotas em universidades.

Ja entre membros de familias de camadas popudadifgrenciacdo apareceu em suas
relacdes sociais e familiares, e foi identificadla algumas praticas cotidianas, como as
formas de tratamento. Estas influenciam os grauprdeimidade entre essas pessoas, de
acordo com a maneira de cada um assumir-se erdifarese como ‘negro’: alguns aceitam
serem tratados pelo termo “neguinha (0)”, masntanidade € permitida apenas aos amigos

mais proximos, enquanto que por outros esta mesmmafde tratamento soa como insulto.

O fenbmeno de diferenciacdo também foi identificadomodo como séo vistas as
diferencas entre tons de pele negra, sendo quke anpeas escura’ foi apontada, por alguns,
como uma diferenca usada como motivo de discrirdimagesmo entre o circulo de relacdes

familiares, ainda que em nucleos familiares congsoskclusivamente por afro-descendentes.

Além disso, certas posturas, como em relacdo ameago com brancos, diferencia
os afro-descendentes entre si. A ndo aceitacdaskmento com outro negro foi, por alguns,
apontada como uma postura “racista”; da mesma faarpasicado de que “negro sé casa com
negro” foi rejeitada por outros, e igualmente afidla a uma suposta postura “racista”.
Assim, as maneiras de assumir-se como ‘negro’ezatitiar-se dos demais foram percebidas
como um fenémeno recente que, de modos bastarsstal, modifica a relacdo de cada

individuo com o ‘ser negro’.
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Algumas acbes politicas recentes, tais como ass quasa afro-descendentes nas
universidades publicas, vém somar a pressao peredifiacdo, uma vez que exige que 0s
negros assumam-se e identifiquem-se com uma detmdmiidéia sobre o que seria ‘ser
negro’. Este préprio trabalho, tendo exigido dasssgarticipantes uma identificacao étnica,
mesmo que nado aquelas usadas pelo IBGE, € um ageflezse fendmeno, sentido pelos
informantes como uma necessidade em ‘assumir-sdiferenciar-se’. 1Sso me remete a
discussdo do professor e historiador José AugusidrigRies, sobre os efeitos das
categorizacOes étnicas feitas pelo IBGE. Segundptais categorizacdes levariam a uma

forma de diferenciacéo, e portanto de discrimin&¢ao

A midia e as propagandas, neste sentido, tém sslasvcomo um reforco a esta
imposicao: também na publicidade se pode falaatigorizacdes, agrupamentos em tipos de
‘publicos consumidores’ e de grupos os quais estasendo representados pelas imagens
publicitarias. Negros e brancos, representados ram mesma propaganda, alguns sentados
em torno de uma mesa de Natal, outros servindormassa, sdo exemplos de categorizagbes
em grupos aos quais se atribuem papéis e lugaresssdiversos, apresentados e reafirmados

por imagens publicitarias.

As concepc¢les sobre as principais ‘caracteristidas’ brancos, negros e mesticos,
criadas e reforcadas por ocasido dos estudos sobecarater das diversas populacdes
brasileiras - reduzidas a negro, mulato, indioastw descendente de europeu - marcaram a
identidade de tais grupos, ficando na cultura popbrasileira como estigmas ligados a
ideologia do branqueamento cultural e social (SCHNHR, 2004). A expressao “dinheiro

7

branqueia” é ilustrativa da fusao entre preconsei&tiais e sociais no Brasil, apontada por

%7 Fonte: Noticiario Bom Dia Brasil (Rede Globo), fjunde 2003.
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meus interlocutores quando comentavam e discutiastansdo social dos negros, sugerida

em algumas propagandés

A associacdo entre o ‘ser negro’, como representeddelevisdo, e determinados
papéis socialmente inferiores, apontados como neu®s ainda hoje, na televisdo e na
publicidade brasileira (embora assinalando algumagancas), pode ser relacionada a uma
categorizacao étnica. Esta teria servido a exclsséial, bem como suscitado a diferenciacéo
étnica imposta atualmente quando se anuncia predexolusivos para o ‘publico afro-

descendente’ (como produtos de beleza mulhereas)egr

Percebe-se também, que ao lado da idéia de um powsiurado’, ha,
contraditoriamente, uma grande invisibilidade égro nas propagandas brasileiras, mesmo
entre as que procuram exibir imagens supostameptesentativas de todas as etnias que
integrariam o ‘tipo brasileiro’. Nestas imagens,eua estar presente a ideologia do
branqueamento, presente na idéia de uma ‘mistlizg t& ‘um povo misturado’, ao invés de

representar as diversas populacdes que comporianistars”.

Ao mesmo tempo, verifica-se uma tendéncia a ditéagao étnica, exigida pelos mais
politizados, como meio de acesso a educacao ersmumo. Tal tendéncia parece relacionar-

se a uma visao mais positiva dos afro-descendentee as formas como séo representados

® Essa discussdo surgiu em todos os grupos de fgemérica, j4 que essa forma de representacdo néo fo
apontada em nenhuma das propagandas exibidas;rmesig grupos — os integrantes do Neab e a faddlia
coordenadora pedagdgica — tal questdo surgiu eufeeona propaganda do Fiat Strada. A propaganda foi
percebida de maneiras diferentes nestes grupos mramio interior dos integrantes do Neab, mas ambo
perceberam a identificacdo do negro com o sucésaackiro, sendo que a familia entrevistada valorinais a

a ascensao social, enquanto integrantes do Neahzamhm um suposto reforco a esteredtipos (ligaatms
cabelo) e a uma forma ‘avacalhada’ de apresemagm, focando-se mais na linguagem e menos n&&quds
trajetdria ali representada.

% A discussdo sobre a representacéo de varias em@sompdem a populagdo brasileira surgiu durante
debate com os grupos do Neab, assim como tambénasas das familias visitadas. Foi menos destaida
alunos dos colégios visitados, que focaram na goedbs papéis desempenhados nas propagandas e suas
experiéncias pessoais com discriminagdo. Tantorewasdes do Neab como nas casas, se apontou para um
preocupacdo da publicidade brasileira em retrataliveersas etnias, o que foi sentido predominamémgom
excecdo de Cida e familia) como uma representdgBa”, com o Unico intuito de ser ‘ politicamemt@reto’,

mas sem correspondéncia com a realidade bragileicam uma pretensa preocupacado com tais questdes.
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na publicidade, em resposta a uma realidade queridiéegia os afro-descendentes e 0s
colocam, na publicidade, ainda em situacdes queeseptam continuidade no modo

estereotipado de perceber os negros no Brasil.

Uma outra forma de apreensdo das propagandas eeraelexisténcia de uma
associacado entre os negros e questdes e probkou@ss, musica, trabalhos bracais ou
ocupacbes vistas como subalteflasTais associacBes feitas pelas propagandas foram
percebidas como muito presentes na publicidadel, ategelando e reafirmando um
(conhecido e estereotipado) entendimento sobre e sgria 0 ‘ser negro’. A propria
concepcao sobre a estética de “beleza brasileipgt@bida nas propagandas onde 0s negros
desempenham papéis fundamentalmente ligados aicastddb anlnci, como nas
propagandas da Via Uno, Casas Pernambufamdsnsanto, Habib's e Casa Feliz. Trata-se
de uma nocéo de beleza negra - cor de pele, calfi@loss do corpo — que estaria de acordo

com uma idéia ‘atualizada’ de democracia raciag, gxalta um povo miscigenado.

E justamente nestas propagandas, que pretendearets diversos ‘tipos’ de
‘brasileiros’ - como nos anuncios ¢htabib’sou Casa Feliz, nos quais se vém criangas de
varias etnias - que se percebe a presenca muitoderuma idéia, transmitida na estrutura das
narrativas desses discursos, que reforca um dscasonal que recria a ‘nacao brasileira’
como comunidade (SCHNEIDER, 2004). E, quando aetites identidades, fragmentadas,

se convertem em uma so6, tem-se ‘um povo’ (ou ‘uBgdo’) como um ‘subtipo’ Unico,

0 Foram 50 antncios exibidos no total. Destes,iglBdm os negros & musica, 6 a causas sociais e 8 a
ocupacbes desvalorizadas.

" Como simbolos de vigor fisico e sensualidade @®rmusculosos, curvas, suor que escorre por chgros
torneados, a prépria tonalidade da pele mulatecast®o a idéia de ‘bronzeado saudavel e sensugp)omdos
pela publicidade para vender artigos e idéias éigadesporte, salde e beleza.

2.0 caso do andncio das Lojas Pernambucanas toidanéy a preocupacdo essencialmente estética na
composicao da narrativa, preocupac¢éo que vai daimésda escolha dos atores (vestidos de anjonaigegros
e outros brancos, os primeiros tendo sua cor de neelcada pela roupa toda branca), ao texto (‘@anéoo
branco, o branco da paz, o branco dos anjos”),aggecia a pureza dos anjos a paz e a cor bransa @s
atores negros como simbolos de pureza angelicab@odo um anuncio esteticamente atrativo pelo ast@rde
tons de pele e roupas.
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historica e politicamente especifico em termosadmécao étnica (SCHNEIDER, 2004), que
se diferencia ndo pela igualdade social e culterdle os varios grupos étnicos que a
compdem, entre eles os afro-descendentes, maglipet@io das diferencas em prol de uma

unidade miscigenada.

Se, conforme meus informantes, a mistura favoredwaoco, porque afirma uma
inferioridade numeérica e social dos negros, o que& pao ser considerado como
representativo da “realidade” ganha ares de fadsogpresentacdo de diferencas exige
‘cuidados’, de modo a n&do usar ou remeter-se difitagdes ndo aceitas pelos negros, fontes
de discriminacdo, o que estimularia o racismo. ®&wstma, a afirmacao de diferencas esta,
em geral, sendo almejada pelos afro-descendendsgeimos e reconhecida pelo mercado,
mas as ideologias que exaltam a mistura em detrarohn diferenca ainda sdo vistas como
condenacdo ao preconceito, fazendo com que asgsessmrram, em seu discurso, a este

imaginario ideologico para reconhecerem-se comadéds brasileiros (SCHNEIDER, 2004).

Mas, também é preciso salientar que as diferengag desejo de vé-las reconhecidas
e reafirmadas pela midia — ndo sdo quaisquer difase Apenas aquelas reconhecidas como
“positivas” devem ser mostradas. E assim que seldns um impasse entre mostrar a
“realidade” — a pobreza, a exclusdo — dos negrasascensao e inclusdo social desejadas.
Algumas diferencas, que estariam sendo retrataglas propagandas, sdo entendidas como
reforco ao preconceito e ao racismo. Este seriaso dos comerciais sobre desodorante,

shampoo ou dos que incluem masica e danca.

Mudancas neste quadro de representacdo da propagaime 0 negro, que
supostamente favoreceria 0os brancos, foram apantadandicaram um aumento da
visibilidade e da diversidade de papéis ocupadtss mfro-descendentes nas propagandas.

Tal seria 0 caso dos anuncios que mostram negno® digados a produtos e servigcos
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direcionados a um publico que pertenceria as casnadaias e altas da sociedade brasileira,

como as propagandas do automével da Ford, do @reldicperfumes Boticarid.

Assim, na publicidade brasileira, analisada aquavés dos anuncios escolhidos,
parecem conviver, segundo meus interlocutores, vaharizacdo da miscigenacdo étnica
(como nos anuncios da Casa Feliz e das lojas Pbutamas), ainda muito influenciada pela
idéia de “democracia racial”, e uma visdo que teweracom uma pressao mais recente, que
valoriza uma sociedade que diferencie sua populag@m membros de grupos étnicos e
sociais, de forma que seja possivel segmenta-lograpos de consumidores. Neste ultimo
caso, 0 processo de diferenciacdo vem tanto depuesado do mercado de consumo quanto
de diversos segmentos da sociedade, entre osdpsgcam-se alguns movimentos politicos,
que Vé tal processo como campo de luta e conflittake se apropria de seu discurso para

reivindicar o que consideram ganhos politicos ésopara a populacdo afro-descendente.

Apesar das diferencas entre as opinides dos intedmes, é possivel identificar
aproximacdes entre elas. Nota-se, assim, a padéham tipo de percepcao sobre a midia e
publicidade, que contrasta com uma necessidadepdesentacdo, ou com um ideal sobre o
papel que a midia e a publicidade deveriam ocupasociedade. Todos reafirmaram que a
publicidade tem insistido, quando trata-se dosaosg@m retratar e portanto reafirmar certos
‘mitos’, modelos de identificagdo carregados derestipo conhecidos na histéria dos negros

na televisdo no Brasil. Neste sentido, reconheagisea publicidade retrata e reproduz, na

Dos 50 aniincios veiculados aos interlocutores dessauisa, 10 mostraram 0 negro como cliente e
consumidor dos produtos anunciados, valorizand@enes@mente o fato de serem clientes potenciais e
mostrando situagfes em que consomem e desfrutasupastas vantagens do produto, sem que estiversde s
feita diretamente nenhuma das associa¢des mene®paderiormente, com musica, causas sociais loalltes
socialmente desvalorizados. S8o eles: Produtos ghasaes média e alta: Ford Ecosport, Margarindciael
Credicard, McDonald’s, O Boticario, Colégio Gera¢Belular Vivo; e para classes média e baixa: Rosa
Supermercados, Casas Bahia, Lojas Colombo. Natentam relacéo ao anincio do Celular Vivo, outfca

as supostas mudangas apontadas foi feita por unbroedo Neab: os negros nesta propaganda eram ba@mno
que sugere outra associacao estereotipada, emma®i@da dos negros brasileiros estdo na Bahia.
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maioria das vezes, a ordem social vigente, portangdes que desfavoreceriam os afro-

descendentes.

Ao lado desta visdo ha outra que atribui a mid@odaer de provocar questionamentos
sobre esta mesma ordem social que supostamentEangp permitindo e estimulando
reflexbes sobre os mesmos esteredripos. Alguns nosndo Neab fizeram consideracdes
sobre o papel da midia como sendo o de sempreaefarordem social vigente, jamais como
‘vanguarda’. Mas, mesmo essa percepc¢ao foi caizetia por um tom critico, que, apesar de
reconhecer as limitacdes da midia, ndo as aceitano gustificativa para a invisibilidade e
estereotipacdo na forma como representariam ososiegkssim, apontam para uma

necessidade de que acontecam rupturas neste moejprdsentacao.

Muitos desses discursos mostram-se politicametitei@ados com projetos de acdes
afirmativas, que propdem a fragmentacdo da sooceddihvés da aceitacdo de supostas
diferencas. Outros, ndo estdo engajados em acdiegsy mas também denunciam que
“nada vai mudar”, porque “a midia acaba colocandqe a sociedade pensa’. Entre esses
individuos, de diferentes pertencimentos politigbsdentificAvel uma tendéncia que vé o
papel da midia como sendo de transformacdo, fugida® limitacdes impostas pela
sociedade, para tentar transforma-la, ao invésotéomar-se com a eterna repeticdo de
padrdes. Essa visdo aparece sob a forma de umea difeta ou de um tom de indignagdo em

relacdo ao papel conservador da midia (que sugerengda vai mudar”).

Em relagdo as principais diferencas de heterogéoedsncimentosociais, verifica-
se que existem duas principais visdes, em constan$do, muitas vezes admitidas por uma
mesma pessoa, aparecendo em diferentes momentebal®. A tenséo esta localizada entre
a experiéncia sobre o ‘ser negro’ e a percepcaoesobnegro nas propagandas: se a

experiéncia foi sentida como negativa ou intimidagdoresultado de uma sociedade
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preconceituosa e racista, que discrimina na rua trabalho, as propagandas que retratam
consumo e ascensao social, beleza estética e éociavharmoénica entre 0s grupos étnicos,
sao vistas como retratos de uma realidade que xiéte,evisto que falam de convivéncia

pacifica e despojada das marcas de excluséo social.

Devido ao contraste entre realidade vivida e r@mtesla pela propaganda, esta €
percebida como resultado de uma preocupacao eataretrma falsa realidade. Para alguns,
tal preocupacdo € vista positivamente, como uméatitea de projetar um futuro mais
promissor para 0s negros. Porém, para as pessgafa@sms em movimentos politicos, é
percebida como uma imposi¢cao politica, o que deterrama impressdo negativa sobre a
propaganda: a impresséo de que foi ‘cotizada’ ceeoltado de uma manobra politica, e ndo

de mudancas reais na sociedade.

Quando, por outro lado, a experiéncia do ‘ser riegrgercebida como menos
opressiva, 0 aspecto da ‘imposicdo’ na maneiratiatar o negro na propaganda € percebido
de maneira menos conflitiva, menos indignada, m=afalo mudangas positivas na
representacdo dos negros nas propagéh@ague, embora indicado por todos os grupos, foi
preterido por aqueles que enfatizaram a imposic@orepeticdo de esteredtipos e papéis

sociais menos valorizados).

Desta forma, vé-se uma correspondéncia entre dEg®édsociais cotidianas e as
representacdes discursivas dos informantes, sebpropagandas discutidas. A indignacéo
com a forma de apresentar os negro em novelaspagandas estaria, entdo, relacionada a

experiéncias negativas com o ‘ser negro’, a peéxepde uma sociedade brasileira opressora e

™ Opiniées dos membros da familia do Rio Vermellomposta de 3 pessoas de classe média alta, indimam
clareza essa correspondéncia entre a percepcamalexperiéncia pratica com o ‘ser negro’ e ascastias
propagandas exibidas. E ilustrativo o exemplo qaeem e sobre o qual discutem longamente ento sim
anuncio da marca Fiat, que anuncia uma caminharsddiime dupla, e mostra um negro como dono dela. A
diferenga na interpretacdo da aparicdo desse meggse anuncio, discutida no capitulo anterior, Ueso
consideragdo de existirem tais diferencas de pefcesendo uma caracterizada por uma tensdo eatieape
propaganda e uma visao mais negativa, e outrarparpercep¢ao menos tensa e mais positiva.
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racista. Ja uma percepc¢ao sobre o cotidiano dossiegmo menos opressor (como o caso de
uma familia de classe média alta e que se deckma moblemas raciais), destaca a

possibilidade de mudancas na midia.

A idéia de que os discursos ndo necessariameniséentes com as praticas sociais
cotidianas, encontra-se presente também aqui, gs& os interlocutores continuamente
reconstruiram, no contato com outros, suas perespgdbre as formas com que entendem e
definem o ser negro, e o0s proprios discursos desguapropriaram para comporem suas
opinides sobre propaganda. Sendo assim, percebguese complexidade relacionada a
experiéncia de ‘ser negro’ modula as interpretagdése o lugar dos negros na midia, o que
s6 pode ser identificado e entendido quando seetenha trajetdria individual das pessoas. E
s6 assim, me parece, que se pode conhecer e com@r&®mo 0S negros percebem a forma

como a midia os representa, percepcdes estas uidastre reconstruidas diariamente, no

contato com os outros, portanto, no campo da inbggsvidade.
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ANEXO 1 - MAPAS

Mapa 1: Florianépolis — Regido Central e Morros
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Mapa 2: Florian6polis — Norte da llha - Rio Vernwet Arredores
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Mapa 3: Florianopolis — Sul da llha - Tapera e dores




ANEXO 2: TABELA DE AUDIENCIA COMPARADA

POR HORARIOS ENTRE EMISSORAS DE TV
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(@78 (@ (7 [ ror| e
INICIAL FINAL 14 & 20/07/2003

4,2 0,5 14,1 2,1 1,6 0,9 23,4 51
07h00 12h00 PROGRAMA(;AO - Manha 18,0 2,1 60,3 9,0 6,8 3,9 100,0

4,2 2,5 25,6 4,5 2,5 0,9 40,2 57
12h00 18h00 PROGRAMACAO - Tarde 10,5 6,2 63,7 11,2 6,2 2,2 100,0

7,1 2,6 42,6 2,4 0,8 2,4 57,9 87
18h00 00h00 PROGRAMA(;AO - Noite 12,3 4.5 73,6 4,2 1,4 4,2 100,0

52 1,9 28,2 3,1 1,7 1,4 41,5 87
07h00 00h00 PROGRAMA(;AO - Geral 12,5 4,58 68,0 7,5 4.1 3,4 100,0

57 2,5 34,1 3,5 1,7 1,7 49,2 87
12h00 00h00 PROGRAMACAO - Tarde/Noite 11,6 51 69,3 7,1 3,5 3,5 100,0

Fonte: Ibope - Praga - Florian6polis

Periodo: 14 & 20/07/2003

Populagéo: 3.044.903

Domicilios ¢/ TV: 845.806




ANEXO 4

TABELA 1: As propagandas exibidas segundo o tipo deresenca dos negros

Dia das criancgas- 6 a 12/outubro/2003
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Anuncio Anunciante Produto Classificacao Presenca de negros
(RBS e SBT)
1 Estomazil remédio digestivo Promocional do remédiovMiembros do grupg
nacional musical
2 Cervejas Festival de cervejasPromocional do festivalf Figurantes —
Festeja nacional Musica
3 Ford Ecosport Carro esporte Promocional/ nacional Cliente
4 Renner loja popular de moda Promocional/nacional| Cliente
dia das criancas
5 Petrobras Cia. petréleo Institucional/nacional Fromdrio/
protagonista
6 Escabin Shampoo para piolhgs  Promocional Figurante- aluno ¢
produto/nacional piolho
7 Via Uno Loja de moda Institucional- local Homem tagonista
8 Vivo Celular- festival de Promocional/ Cantor - musica
musica TIM nacional
9 Sesc/Senai Servigos sociais Institucional/nacional | Beneficiarios do
projeto
10 Caixa Banco popular Institucional/nacional Cliente: beneficios
sociais
11 TIM Telefonia moével Institucional- apoio [aPerformer de mausica
festival de| brasileira
musica/nacional
12 Ponto Frio Loja popular-eletrg- Institucional/nacional Funcionério- cantando
eletrdnicos jingle
13 Delicia Margarina Institucional/nacional Nicleo faam de
negros
14 Petrobras Cia. petréleo Institucional/nacional Fromério/
protagonista
15 Credicard Cartdo de crédito Institucional/nacional | Cliente
16 Casas Bahia Loja popular: mévejsPromocional/nacional Cliente
eletroeletrénicos
17 Casas Bahia Loja popular Promocional/nacional Fanéio
18 Casas Bahia Loja popular Promocional/nacional Fanéio
19 Casas Bahia Loja popular Promocional/nacional @ien
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Anlncio Anunciante Produto Classificacéo Presenca de negros
(RBS e SBT)
20 Mc Donald’s Cadeia multinacionallnstitucional/nacional Cliente- musico
defast food
21 Creditec Cia. de crédito Institucional/nacional e@te- empréstimo
22 Kaiser Cerveja Institucional/nacional Ator famoso
23 Colégio Escola particular de Institucional/local 1 aluno (entre varios)
Catarinense Ensino Fundamental g
Médio
24 Rosa Supermercados Promocional/local Cliente
25 Habib’s Cadeia de fast| Institucional/nacional 1 crianca (nho meio de
foodcomida arabe varias)
TABELA 2: Natal- 18 a 25/dezembro/2003
Anincio Anunciante Produto Classificacéo Presenca de
(RBS e SBT) negros
1 Nova Schin Cerveja Institucional/nacional Clientastando
2 O Boticario Loja de Cosmeéticos e Institucional Cliente sendo
perfumes Natal/nacional presenteada
3 Skol Cerveja Institucional-campanha Habitante da ilha;
Ilha Quadrada/nacional figurante
4 Marisa Loja popular/moda Institucional/naciona founusical de
garotas negras:
Rouge
5 Ponto Frio Loja popular-eletro- Promocional Natal Grupo Olodum:;
eletrdnicos Bonzao/nacional associado a Bahi
6 Perdigédo Alimentos Promocional peru dg Mulher servindo a
Natal/nacional mesa
Comper Supermercado Promocional/local funcionaria
8 Embratel Cia. telefonia fixa Institucional Natal/ | Membros de cora
nacional
9 Geracao Colégio particular Institucional 18 Estudantes
anos/local
10 Koerich Loja popular Promocional Entregador
méveis/eletroeletrénicos entrega/local
11 Antarctica Cerveja Institucional/nacional Atoresizes

famosos
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Anincio Anunciante Produto Classificacéo Presenca de
(RBS e SBT) negros
12 Sadia Alimentos Institucional Ano Novof 1 crianga (entre
nacional varias)
13 Vivo Telefonia mével Institucional/nacional Cliestda Bahia
14 Casas Bahia Loja popular Institucional Natal Pai e filho
/nacional
15 Casas Bahia Loja popular Institucional Natal | 1 menina (entre
/nacional Varios)
16 Pernambucanas Loja popular de moda InstituciontdINa Figurantes
moda é o branco, o vestidos de anjo
branco da paz, dos anjos”
/nacional
17 Caixa Loterias Banco popular Institucional apoio Atletas
atletas/nacional paraolimpicos
18 Caixa Banco popular Institucional Vérios,
Natal/nacional representando “o
povo”
19 TIM Telefonia movel Institucional apoio a | Beneficiarios dos
projetos sociais/nacional projetos
20 TIM Telefonia movel Institucional/nacional Ronal(fatebol)
21 Monsanto Alimentos trangénicos Institucional/naeion criangas
22 Colombo Loja popular- moveis, Promocional/local Cliente premiadp
eletroeletrénicos
23 Koerich Loja popular- méveis, Institucional Natal/ local Mulher do casal
eletroeletrbnicos (ou empregada)
24 Casas feliz capitalizacéo Institucional Natal/ logaMenina vestida de
anjo
25 A noticia Jornal local Institucional/local Jornédis

esportivo
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ANEXO 5- QUESTIONARIO APLICADO ENTRE INFORMANTES

1) Nome (opcional):

2) Sexo: ( ) feminino ( ) sealino
3) Estado Civil: () solteiro(a) ( )ea®(a) () divorciado(a)
4) Idade: ( )menosde 12 ( )12a19 ( )20a@3)30a40 ( )40a 50 ( )mais de 50

5) Escolaridade:

Ensino fundamental ( ) completo ( ) incompleto
Ensino médio ( ) completo ( ) incompleto
Ensino superior ( ) completo ( ) incompleto
Pos-graduacéao ( ) completo () incompleto

6) Atividade Profissional:

7) Bairro que reside em Floriandpolis:

8) Divide residéncia com: ( )amigos ( )famidiar )namorado(a)/esposo(a) ( )sozinho

9) Do ponto de vista étnico, como vocé se classific

10)Participa de movimentos, organizacdes, grupbsqos, ONGs ou associacdes?
( )ndo ( )sim. Qual?

11)Frequéncia com que assiste televip@o dia:
() até 30 min. () entre 30 min. e 2 hora} eftre 2 e 4 horas ( ) mais de 4 horas

12) Possui tv a cabo? () sim ( ) ndo
13) Cite os 2 canais de televisdo que assiste caior finequéncia:

1)
2)

14) No intervalo comercial, costuma:

( ) trocar de canal

( ) assistir a maioria das propagandas

( ) manter no mesmo canal, mas nao assistir, éagien outra coisa
( ) assistir somente aqueles comerciais que cerssidteressantes

15) Como prefere ser identificado nesta pesquisa:
( ) nome verdadeiro () iniciais ( ) outoama:

Florianopolis, marco de 2004.



Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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