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RESUMO

CAPANEMA, Leticia. A televisdo no ciberespaco. Dissertacdo (Mestrado - Comunicacao e
Semiotica) Sao Paulo: Puc-SP, 2009.

Esta pesquisa identifica algumas caracteristicas proprias da televisao presente no ciberespaco,
espacgo esse entendido como o das comunicagdes interconectadas por rede de computadores.
Como sabido, a televisdo do século XXI transpds os limites dos tradicionais aparelhos
analogicos, para habitar, também, outras plataformas, como as baseadas em sistemas
computacionais. Diante da expansdo da televisdo e da juncdo de suas propriedades as do
computador, questiona-se como se definem as especificidades televisivas no ciberespaco e,
portanto, quais seriam as caracteristicas proprias dessa nova televisao.

A presente dissertagdo de mestrado tem como objetivo, pois, investigar manifestacGes, ditas
televisivas, presentes no ciberespago, buscando compreender aspectos da reformulacdo da
televisdo nesse ambiente, bem como identificar elementos préprios a seu processo de
mediacdo. Para tanto, sdo destacados, como corpus da pesquisa, formatos televisivos
existentes na internet e a TV digital.

Preliminarmente, realiza-se uma breve reflexdo sobre expectativas antigas e atuais
relacionadas ao futuro da televisdo, abordadas em obras de ficgéo e realidades cientificas. Tal
reflexdo constitui-se como referéncia, para compreensdo de expectativas contemporaneas
relacionadas a tecnologia digital.

Obijetivando situar o atual momento televisivo, no campo teorico, sdo resgatadas teorias sobre
as especificidades e periodizacbes da televisdo, bem como aquelas que tratam da
convergéncia dos meios e seus processos de hibridizacéo.

Em seguida, o estudo busca auxilio no conceito de midia aditiva de Janet Murray e na teoria
da re-midiacdo de Jay Bolter e Richard Grusin, para analisar reformulacdes da televisdo no
ciberespagco.

Por fim, a pesquisa se ampara em propriedades das novas midias — tanto as ja erigidas por Lev
Manovich, como as definidas por Janet Murray - para analisar e identificar caracteristicas do
processo de mediacdo de televisdes existentes no ciberespaco.

As conclusdes alcancadas na pesquisa permitem classificar o atual momento televisivo como
periodo de intensas experimentacdes. Tais experiéncias envolvem a aplicacdo de ldgicas e
processos computacionais na producdo expressiva televisiva, de modo a transformar e
expandir a definicdo de televiséo.

Palavras-chave: televisdo, ciberespaco, especificidade televisiva, mediagdo, TV digital,
webtv.



ABSTRACT

Television in cyberspace

This study identifies some characteristics of the television in cyberspace, understood as the
space of interconnected network of computers. As known, the television of the XXI century
crossed the boundaries of traditional analog devices, to reside, also, in other platforms, such
as those based on computer systems. Given the expansion of television and the sum of their
properties to the computer, this study questions the TV specificity in cyberspace, and,
therefore, what are the characteristics of this new TV.

This master's thesis aims to investigate television products in the cyberspace, trying to
understand aspects of the reform of television in this environment, and identify elements to its
own procedure. For so, television formats in the Internet and digital TV are highlighted, as the
search corpus.

First, the study elaborates a brief reflection on past and current expectations regarding the
future of television, approached in works of fiction and scientific realities. Such reflection
serves as reference to understand contemporary expectations related to digital technology.

Aiming to contextualize, in the theoretical field, the current television, this work recovers
theories of specificity and periodizations of television, as well as those theories that deal with
the convergence of media and processes of hybridization.

The concept of additive media of Janet Murray and the theory of remediation of Jay Bolter
and Richard Grusin are essential to analyze reforms of television in cyberspace.

Finally, the research basis on properties of new media - those already erected by Lev
Manovich, as those defined by Janet Murray - to analyze and identify characteristics of the
mediation of television in the cyberspace.

The conclusions of the research allow classifying the current television moment as a period of

intense experiments. These experiments involve the application of computational logic and
processes in television production, transforming and expanding the definition of television.

Keywords: television, cyberspace, television specificity, mediation, digital TV, webtv.
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INTRODUCAO

Para onde vai a televisdo? - Esse é o titulo da série fotografica realizada pelo artista
recifense Alexandre Belém (2007) e é também a questdo primordial que motivou esta
pesquisa. Ao contrario de um trabalho académico, em que se exige objetividade cientifica, as
fotos de Alexandre sdo capazes de transmitir, de forma metaforicamente bela, a crise
identitaria daquilo que chamamos Televisdo. Na obra, a televisdo é tomada como personagem
que se apresenta solitario e circunspecto, a refletir sobre os rumos de seu proprio destino. Sua

identidade (e a de todo o universo que representa) encontra-se fragmentada e extremamente

complexificada pela nova condicdo digital.

FIGURA 1- SERIE FOTOGRAFICA “PARA ONDE VAI A TELEVISAO”, DE ALEXANDRE BELEM. RECIFE, 2007.

Atualmente, a imagem televisiva ndo habita apenas o tradicional aparelho analdgico,
tdo conhecido de nossos ambientes domésticos. Ela é também identificada em outros suportes
tecnoldgicos, como o computador e os dispositivos moveis. Assim, ao perpassar por varias
plataformas digitais, a televisdo potencializa seu poder de hibridizacdo, absorve, de forma

mais intensa, linguagens e propriedades de outros meios, 0s quais também contamina, e
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adquire, cada vez mais, propriedades do universo computacional. Logo, a digitalizacdo do
sinal de transmisséo da televisdo e sua jun¢do com o computador despertam inquietacdes que
vao ao encontro, principalmente, de questdes como a especificidade televisiva.

Com efeito, a televisdo tradicional, que, em geral, distinguia-se de outros meios de
comunicacao (por ter em sua base um modelo préprio e Unico, nos planos técnico, econémico,
estético e de conteudos), sofre um profundo processo de hibridizagdo, de modo a destilar
modelos televisivos variados, de suportes cambiaveis e regidos por logicas diversas, mas que
convergem em um Unico ponto: sdo digitais. O ciberespaco - entendido como o espa¢o das
comunicagdes interconectadas por rede de computadores (LEVY, 1999, p.17) - é o ambiente
que abarca as expressdes da recente televisdo digitalizada. Tais expressdes, decorrentes da
juncdo da televisdo com o computador, constituem-se, ndo apenas de um, mas de varios
formatos, os quais, junto a outros objetos digitais, compdem um grupo maior, que
genericamente chamamos de novas midias.

O objeto deste estudo &, portanto, a televisdo no ciberespaco ou, em outras palavras, as
expressoes audiovisuais ditas televisivas, que encontram no ciberespaco seu local de exibicéo.
Porém, por necessidade de recorte, o estudo se detém nos modelos televisivos presentes na
internet e no que se convencionou chamar TV digital. Vale ressaltar que a pesquisa nédo trata
de questdes técnicas ou politicas, referentes a implementacdo do sistema brasileiro de
televisdo digital, assunto ja bastante discutido em outros trabalhos. Com efeito, priorizam-se
aqui as transformacdes que ocorrem no processo de mediacdo da televisdo ciberespacial.

Diante da crise identitaria na qual se encontra a televisdo, bem como do universo de
possibilidades que representa o codigo digital, o estudo busca identificar algumas das
principais caracteristicas da mediacéo televisiva no ciberespago; para tanto, parte da hipotese
de que, ao se unir ao computador, a televisdo adquire propriedades do universo computacional
capazes de transforméa-la em suas praticas, processos e linguagens. A identificacdo de tais

propriedades faz-se, entdo, essencial para a visualizacdo de possibilidades expressivas



22

proprias das televisbes computadorizadas. A pesquisa prople, assim, uma melhor
compreensdo das transformacdes pelas quais passa a televisdo - esse signo mundialmente
reconhecido, que expande seus significados na medida em que migra para 0s sistemas
computacionais.

Para introduzir a questdo central do estudo, no primeiro capitulo realiza-se breve
reflexdo sobre as concepgdes da televisdo e do audiovisual do futuro abordadas em obras de
ficcdo e realidades cientificas. Essas concepcles, antigas e contemporaneas, auxiliam a
compreensdo de expectativas atuais relacionadas a tecnologia digital e as possiveis relacdes
entre 0 homem e a maquina. Para se ter uma visdo mais ampla da maquina televisiva e de suas
possibilidades, resgata-se a concepcdo de maquina abstrata, da qual fala Guatarri (1992).
Nesse contexto, a televisdo é destacada como maquina diagramética, em seus aspectos
materiais e abstratos, e como objeto recorrente de especulacBes futurolégicas reais e
ficcionais.

O segundo capitulo dedica-se ao posicionamento, no campo tedrico, do atual momento
da televisdo e a ponderacao de suas especificidades no contexto ciberespacial. Sdo revisitadas
algumas teorias que definem as especificidades televisivas, outras que classificam as fases da
televisdo, bem como aquelas que versam sobre conceitos de convergéncia e hibridizacdo dos
meios, sejam elas da era da cibercultura ou anteriores a essa. Assim é que sdo abordadas
desde as concepg¢des de imagem reticulada e meio frio, atribuidas a televisdo por McLuhan
(1964), até o conceito de metamidia, elaborado por Manovich (2007a) para caracterizar o
atual status das midias digitais. Diante de tal levantamento teérico, questionam-se as formas
de se pensar a especificidade televisiva, como também a ecologia dos meios contemporaneos.

No terceiro capitulo, o trabalho investiga atuais manifestacdes ditas televisivas no
ciberespaco, objetivando compreender como a televisdo € reformulada em ambientes
computacionais. A teoria da re-midiacdo de Bolter e Grusin (2000), bem como o conceito de

midia aditiva de Murray (2003) sdo fundamentais, no desenvolvimento deste capitulo, para
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identificacdo e andlise de tracos televisivos no ciberespaco, bem como de tracgos
computacionais na televisdo. No estudo, portanto, sdo destacados exemplos de formatos
televisivos na internet e na TV digital. Embora alguns exemplos selecionados guardem
poucas semelhancas entre si e em relagdo ao conceito tradicional de televisdo, o estudo
investiga as razbes pelas quais tais formatos audiovisuais sdo compreendidos como
pertencentes ao filo maquinico televisivo, ou seja, como dispositivos evoluidos da televisdo.

Por fim, no quarto capitulo, sdo identificadas algumas relevantes caracteristicas do
processo de mediacdo da televisdo no ciberespaco, a partir da analise de propriedades
estruturais das novas midias, quais sejam, as ja erigidas por Manovich (2001) e outras
destacadas por Murray (2003), Como se verd, a brevidade dos contetdos, a modularidade
estrutural e a remixabilidade sdo aspectos que moldam a estética das televisdes ciberespaciais.
A relacdo, cada vez mais intima, entre a palavra escrita e o audiovisual em plataformas
digitais possibilita processos complexos de busca e inter-relacdo de contetdos. As formas de
mapeamento das imagens em movimento abrem caminhos para uma interagdo mais rica e
eficiente. Os processos de percepcdo e recepcdo nas televisdes ciberespaciais tornam-se
complexificados pela condicdo digital. Novas praticas sdo incorporadas ao universo
televisivo, tais como a apropriacdo e os videos resposta. Por fim, analisando formas narrativas
desenvolvidas nos programas de ARGs, investiga-se o carater participativo e lidico das
novas televisoes.

Faz-se necessario esclarecer que o trabalho ndo pretende privilegiar a tecnologia como
condicdo determinante de qualquer progresso, mas, sim, consideré-la modeladora da cultura,
junto a outros fatores culturais, econdémicos e sociais ndo menos relevantes. Tampouco se
quer endossar uma concepc¢ao modernista dos meios de comunicagdo, marcada pela busca do
progresso tecnoldgico através da descoberta de fungdes e habilidades técnicas inéditas. Com
efeito, partindo da premissa de que os antigos meios de comunicagdo ndo desaparecem frente

aos novos, mas, pelo contrario, somam-se a eles e se modificam, o trabalho vincula-se a uma



24

concepcdo de ecologia dos meios, que consiste em um movimento de transformacao
reciproca, ou seja, um movimento de reformulacdo e interacdo dos meios — chamado por
alguns autores de re-midiagdo (GRUSIN E BOLTER, 2000) ou transcodificacdo

(MANOVICH, 2001).
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1 A TELEVISAO DO FUTURO EM FICCOES E REALIDADES CIENTIFICAS

Como essas histdrias utdpicas e distopicas nos relembram,
confiamos nas obras de ficgdo, veiculadas atraves de qualquer
meio, para nos ajudar a compreender 0 mundo e o0 que significa
ser humano. (MURRAY, 2003, p. 39)

Este capitulo objetiva ser um ponto de partida, uma introducéo, para a investigacao da
televisdo no ciberespaco. De fato, a televisdo contemporanea passa por um periodo de
transformacdes decorrentes de sua juncdo com os sistemas computacionais. Naturalmente, tais
transformac6es sdo acompanhadas por um “discurso da novidade” que, no mais das vezes, se
revela equivocado e exagerado. Portanto, para compreender as expectativas atuais em relacéo
a digitalizacdo da televiséo, este capitulo se dedica a analise de obras de ficcdo e realidades
cientificas que abordam concepcdes da televisdo e do audiovisual do futuro.

Para desenvolver as reflexdes que se seguem, parte-se do pressuposto de que as
concepcdes do novo sdo, na verdade, construidas através da re-elaboracdo de fatos ja bem
conhecidos. Logo, 0 novo, apesar de carregar em si uma idéia de ineditismo, ndo apresenta
rupturas com seus antecedentes. Assim, as visdes, de diversas epocas, da televisdo do futuro
aqui analisadas serdo essenciais para a compreensao das novas televisdes ciberespaciais. Para
ampliar o conceito de televisdo, o0 estudo se ampara na teoria da heterogénese maquinica de
Guattari (1992) e passa a considera-la como méaquina diagramatica, em suas instancias
materiais e abstratas.

Como todo objeto desconhecido, as tecnologias do futuro abordadas em obras de
ficcdo cientifica despertam tanto o pavor quanto o deslumbre. Porém, mais do que meras
especulaces, elas nos levam a refletir sobre expectativas atuais em comparacdo com aquelas
ja superadas. Portanto, em um momento de profundas transformacdes da televisdo, a revisdo
de antigas especula¢es da imaginacdo humana se faz Gtil para nos alertar sobre possiveis

ingenuidades relativas as concepc¢des da tecnologia digital, que esté a se desenvolver.
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Vale ressaltar que as abordagens de uma televiséo do futuro estdo em pauta, ndo s6 na
ficcdo, mas, também, na realidade cotidiana e cientifica. Portanto, para rever especulactes
antigas e atuais este capitulo destaca a televisdo, enquanto maquina diagraméatica em evolucao
tecnoldgica, produto da linguagem humana e objeto recorrente de conjecturas futuroldgicas

reais e ficcionais.

1.1 Memorias de futuro - A televisiao antes da televisao

As obras de ficgdo cientifica sdo amostras preciosas do imaginario humano sobre o
futuro. Em sua grande parte, elas elaboram palpites sobre um futuro ndo muito distante, ou
seja, um futuro proximo o suficiente para nos fazer refletir sobre situacfes possiveis e suas
consequéncias. Talvez a mais antiga obra de ficgdo cientifica cinematografica que aborda algo
proximo a idéia de televisdo seja o filme de Georges Meliés La photographie électrique a
distance ', de 1908. Anterior ao surgimento da televisdo comercial, o filme de Meliés trata da
invencdo de uma maquina capaz ndo somente de transmitir eletricamente imagens a distancia,
como também de torna-las vivas. Provida de grandes engrenagens, valvulas e alavancas, a
maquina de Meliés muito se distingue visualmente do que seria propriamente a televisao,
algumas décadas mais tarde. Porem, a “traquitana” ja dispde de um principio eminentemente

televisivo - a capacidade de, simultaneamente, captar e transmitir imagens a distancia.

No filme, o inventor da maquina, que é protagonizado pelo proprio Meliés, realiza trés
demonstracfes de seu invento a um casal de idosos. Na primeira, usa uma pintura como
imagem a ser captada pela maquina e projetada em uma tela. A transmissao chega ao ponto

em que as figuras da pintura se movem como se estivessem vivas. Na segunda, convida a

' Long Distance Wireless Photography, titulo da versdo em inglés. A obra pode ser assistida no endereco:

http://video.aol.com/video-detail/1908-la-photographie-electrique/2040210545
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senhora idosa a ser 0 objeto de transmissdo; sua imagem € captada pela maquina e projetada
na tela. Ambas as transmissdes ocorrem com sucesso. Porém, ao convidar o senhor a
participar de seu experimento, a maquina capta sua face e projeta-a de forma monstruosa,
revelando uma natureza assustadora de sua imagem. A reacdo de tal homem, ao perceber o
resultado da projecdo, é raivosa - ele parte para a destruicdo da misteriosa maquina. O
equipamento “magico” desperta um sentimento de alteridade no casal de idosos — a um s6
tempo, eles sdo tomados pela fascinacdo e pelo terror em relacdo ao poder maquinico até
entdo nunca experimentado - o poder de captagdo e transmissdo simultanea de suas imagens.
Tal abordagem mistica, da capacidade de revelar ou despertar a natureza mais profunda de
objetos submetidos a captacdo e a projecdo de suas imagens, pode ser identificada como a
grande supersticdo que envolve o imaginario coletivo do século XIX e inicio do século XX,

acerca dos novos meios visuais que entdo surgiam — a fotografia, o cinema e a televiséo.
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FIGURA 2— CENAS DA OBRA CINEMATOGRAFICA LA PHOTOGRAPHIE ELECTRIQUE A DISTANCE, DE GEORGES
MELIES, 1908.

Compondo um grupo de maquinas reunidas sob o prefixo tele (distancia, em grego),
como o telégrafo e o telefone, as primeiras experiéncias televisivas se iniciam, no fim do
século XIX, regidas por um objetivo bem definido: transmitir imagens a distancia. A
transmisséo de informacdo de um ponto a outro, seja por meio de palavras, sons ou imagens,
representa, portanto, a grande meta que impulsionou as invengdes da comunicacdo durante
todo o século XIX. Uma das primeiras experiéncias técnicas televisivas ocorreu em 1884.
Desenvolvida pelo alemdo Paul Nipkow, a experiéncia foi batizada pelo autor como

elektrische Teleskop. Algumas décadas mais tarde, 1908, Meliés produzia a ja comentada La
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photographie électrique a distance, uma das primeiras obras cinematograficas de ficcéo
cientifica, que aborda a emergente tecnologia televisiva, bem como o misticismo que surge a
partir dela. Esses sdo exemplos de manifestagdes da maquina televisiva em instancias
diversas: em corporificacfes materiais, atraves das varias experiéncias técnicas realizadas; no
imaginario coletivo, que comeca a criar formas sociais, cognitivas e afetivas para lidar com a
nova maquina. Logo, a maquina televisiva, assim como qualquer outra, € composta por um
universo diagramatico que inclui instdncias ndo s6 técnicas, mas tambeém abstratas. Essa
heterogénese maquinica é um dos principios basais do pensamento de Guattari. Segundo o
autor, “a maquina ndo é mais fisica ou corporea do que semidtica, ela é diagramatica”. (1995,
p. 99).

Ao considerar a maquina como processo, e nao suporte, Guattari evidencia as varias
outras maquinas abstratas que a compdem, bem como seu poder de enunciacdo. Afirma ele
que:

Embora seja comum tratar a maquina como um subconjunto da técnica,
penso hd muito tempo que é a probleméatica das técnicas que estd na
dependéncia das questfes colocadas pelas maquinas e ndo o inverso. A
maquina tornar-se-ia previa a técnica ao invés de ser expressdo desta. (1992,
p.45)

As instancias que compdem a maquina se instauram em momentos diversos, como as
relacbes cognitivas, imaginarios e afetividades maquinicas que precedem a técnica. A
apropriacdo e a reformulacdo de elementos pertencentes a outros meios expressivos € bastante
comum no processo de consolidagdo de um novo meio. Assim é que a idéia de maquina
televisiva expressa no filme de Meliés se apresenta como evolugdo do phylum?® da fotografia
e, desse modo, carrega consigo relacfes cognitivas, afetivas, sociais e materiais, préprias da
enunciagdo fotografica. Uma demonstracdo clara dessa heranca esta na propria definicdo da

nova maquina contida no titulo do filme - uma maquina elétrica de fotos, enriquecida com a

> Aidéia de um phylum evolutivo maquinico é usada por Félix Guattari para designar a sucessio de geracdes

de méaquinas pertecentes a um mesmo grupo ou familia.
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propriedade de transmitir imagens a distancia. Igualmente, o estranhamento provocado pela
nova maquina se aproxima dos medos que rondam a imagem fotografica, como aquele
referente a capacidade de revelar e reter a alma, ou a natureza mais profunda dos seres por ela
registrados. Enfim, a maquina televisiva que s6 mais tarde se consolidaria, apesar de ndo
existir em seu formato comercial a época do filme, é validada por suas correspondentes
maquinas abstratas, derivadas e adaptadas da ja existente maquina fotogréfica. Para Guattari,
“é durante essas fases de passagem ao estado de diagrama, de méaquina abstrata desencarnada,
que os ‘suplementos de alma’ do nicleo maquinico tém sua diferenca atestada em relacdo a
simples aglomerados materiais” (1992, p.54).

Em 1922, ou seja, antes da comercializacdo da televisdo, Sergei Eisenstein escreve um
de seus primeiros artigos intitulado A Oitava Arte. Nesse artigo, 0 autor versa sobre a
possibilidade de construcdo de histérias ao vivo e de sua transmissdo simultanea a
espectadores. Escreve, pois, sobre caracteristicas eminentemente televisivas. Ainda que
através de uma concepcdo imaginativa de como seriam as novas sensibilidades e expressoes
da transmissdo simultanea, Eisenstein desenvolve, em seu artigo, capacidades proprias de uma
idéia televisiva, idéia essa ainda latente no inicio do século XX.

A televisdo comercial e oficial surge na década de 1930, precedida por sua propria
maquina abstrata, manifestada em aspectos materiais, afetivos, cognitivos e sociais. Nasce,
por fim, envolvida por uma capacidade técnica que, entdo, Ihe é Unica — a transmissdo ao vivo
e a distdncia. Mas, como se viu, a maquina televisiva, que é tdo presente em seu suporte
material quanto em instancias abstratas, inicia suas primeiras experiéncias apropriando-se de

elementos de outras formas expressivas, para, enfim, estabelecer suas caracteristicas proprias.
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1.2 A televisao do futuro nas primeiras décadas da televisao comercial

Acho, entretanto, que existem numerosas evidéncias para o fato de que
guando nos defrontamos com o desconhecido nés o retratamos em termos do
conhecido. Isso significa que nunca encontramos o desconhecido.
Encontramos apenas auto-ilusfes convenientes. (MCLUHAN, 1979, p.125)

Ao analisar obras de ficcdo cientifica é preciso considerar que visfes de futuro sao
elaboradas com base em elementos conhecidos e atuais. Essa “auto-ilusdo conveniente”, que,
segundo McLuhan (1979), constitui-se no processo de elaboracdo do desconhecido com a
utilizacdo de elementos ja bem conhecidos, rege tanto a evolugdo maquinica real quanto a
ficcional. O pensamento, seja ele qual for, é limitado pela linguagem e esta utiliza, como
matéria, elementos conhecidos, os quais sdo conjugados de formas inéditas para se imaginar o
futuro. O historico das evolugdes tecnoldgicas da televisdo, tanto na realidade quanto na
ficcdo, demonstra que um novo modelo, inevitavelmente, engloba modelos precedentes. Dai a
idéia mcluhiana de que o contedo de um meio é outro meio anterior. E, assim, a televisdo
segue sua evolucdo filogenética, por vezes, englobando e adaptando caracteristicas bem
conhecidas de outros filos maquinicos e, por outras, potencializando ou tornando obsoletos
elementos proprios.

Nesse sentido, a entdo televisdo do futuro presente no episodio cinematografico Flash
Gordon no Planeta Mongo, de 1936 (primeiros anos de atividade da televisdo comercial),
apresenta-se formatada por caracteristicas e conjecturas préprias da época em que o filme foi
produzido. O seriado apresenta uma televisdo de aspecto rastico, dotada de uma tela fixa
envolta em bordas de metal parafusado. A imagem, de transmissdo simultanea, exerce uma
funcdo de vigilancia e monitoramento. Essa televisdo esta inserida no painel de controle da
nave espacial que leva os aventureiros ao misterioso planeta Mongo e, também, no painel de
controle da central do Imperador Ming, soberano de tal planeta. Em ambos, a méquina

televisiva exerce o papel de monitoramento de um espago externo e perigoso, a partir de um
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monitor localizado em um espaco interno e protegido. De forma pandptica’, a televiséo
vigilante de Flash Gordon opera sem que o observado a perceba, embora este suspeite que
estd sendo vigiado. O filme Tempos Modernos (1936) de Charles Chaplin, contemporéaneo ao
seriado, é outro exemplo no qual também é apresentado um sistema televisivo de vigilancia.
No filme, o personagem principal, o Vagabundo , encontra-se vigiado por todos os cantos da
fabrica em que trabalha. Um grande painel de telas televisivas ocupa a parede da sala do
diretor da fabrica que, como o Imperador Ming de Flash Gordon, controla seus funcionarios
através de um sistema televisivo panoptico. Os aspectos maquinicos cognitivos, sociais,
afetivos e materiais que perpassam por tais modelos de televisdo do futuro dizem respeito,
principalmente, ao paradigma do tempo real inaugurado pela televisdo, as transmissdes
elétricas a velocidade da luz, a vigilancia televisual e ao uso de materiais pesados e resistentes
para a fabricacdo de objetos do cotidiano. Trata-se de aspectos presentes no imaginario da
época, que sofre a influéncia do tenso periodo que precede a Segunda Guerra Mundial. Enfim,
observa-se que a visdo de televisdo de futuro contida no episddio de Flash Gordon de 1936
potencializa a capacidade de transmissdo simultanea, como no filme de Meliés, mas sob o
viés de aspectos sociais, cognitivos e afetivos proprios de um filo maquinico pandptico — de
controle, monitoramento e vigilancia.

J& no episédio A Méaquina Andréide, do seriado Perdidos no Espago (1966), o
dispositivo televisual resulta do cruzamento do filo maquinico televisivo com o das maquinas
de consumo imediato: um hibrido da televisdo com a maquina de latinhas de refrigerante. A
tela tem a funcdo de um catalogo, que exibe imagens de produtos a serem comprados, porém
com o poder de materializar e tornar viva a imagem escolhida. Nesse aspecto, a “méagica”

produzida pelo dispositivo televisual de Perdidos no Espaco se assemelha a produzida pela

> O panéptico é um formato arquitetural de prisdo elaborada por Jeremy Bentham em 1791. O conceito do

desenho permite a um vigilante observar todos os prisioneiros sem que esses possam saber se estdo ou nao
sendo observados. O modelo pandptico foi extensamente estudado pro Michel Foucault em 1975 em seu
livro Vigiar e Punir.
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maquina de Meliés, porém em um contexto de consumo capitalista. As maquinas conceituais,
por tras do aparato televisivo do episodio, relacionam-se com o0s universos: da descoberta do
uso do aluminio, metal leve e resistente, para a fabricacdo de eletrodomésticos; da intensa
relacdo de consumo potencializada pela televisdo; das técnicas em voga de hipnose e da
optical art; das possibilidades de exploragdo da Lua e do espago. Enfim, todo o contexto
cientifico, tecnoldgico, cognitivo, social e afetivo da época oferece elementos proprios para se
construirem pensamentos sobre o futuro daqueles homens e maquinas retratados em Perdidos
no Espaco.

Na década de 1960, revistas sobre tecnologia, como a norte-americana Popular
Science que circulava nas mdos de entusiastas das invencdes técnicas, apresentavam suas
versdes de televisdes do futuro. A convergéncia da televisdo e outras tecnologias de
comunicacdo ja se manifestava no imaginario da época. Como nos exemplos abaixo, 0s quais
exibem maquinas televisivas que se misturam a Idgica do telefone e apresentam um aspecto
fisico que mais se assemelha a um aparelho de TV encaixado em um aparelho de radio. As
praticas e usos que, a principio, as imagens parecem sugerir, estdo relacionadas ao consumo
de mercadorias, na primeira ilustragcdo, e ao ambiente de trabalho, na segunda. De fato, as
concepgdes de futuro da televiséo se valem de aspectos do universo em que sdo criadas e,

inevitavelmente recombinam légicas anteriores.

FIGURA 3- IMAGENS RETIRADAS DO LIVRO FUTURE PERFECT - VINTAGE FUTURISTIC GRAPHICS,2002.
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Por fim, todos os exemplos citados sdo antigas amostras ficcionais da maquina
televisiva, que funcionam como memdria de um futuro que, algumas vezes, dialogam com
nossa contemporaneidade e, outras, apontam para novos imaginarios. Exemplos como esses
nos resgatam de eventuais concepgdes ingénuas acerca das inovagdes televisivas atuais, que,
equivocadamente, tendem a ser interpretadas como inéditas e revolucionarias, rompedoras

com tudo o que a precederam, em uma desmedida retdrica do novo.

1.3 Morfogéneses Televisivas

Um dos filmes de ficcéo cientifica que aborda, de forma mais ousada, a relacéo entre o
homem e a maquina (no caso, 0 video ou a televisdo), é Videodrome (1982), de David
Cronenberg. Longe de uma visdo ultra-tecnologica do video, Cronenberg desenvolve um
pensamento que ultrapassa a dicotomia cartesiana mente/corpo e inaugura a nova relacéo
mente/corpo/maquina. Para ele, os meios tecnologicos, mais que extensdes do corpo do
homem, sdo agentes de uma morfogénese que transforma a realidade humana. Dessa forma, a
abordagem da maquina televisiva em Videodrome implica transformac6es mais profundas,
através da hibridizagdo entre homem e maquina.

Na pelicula, o personagem Brian O Blivion, um excéntrico profeta dos meios de
comunicacéo que parodia a figura de McLuhan, desenvolve um sinal televisivo que estimula o
surgimento de um tumor no cérebro do espectador. Tal sinal é transmitido atraveés de um
programa sadomasoquista, chamado “Videodrome™, que usa a violéncia como forma de abrir
as portas da percep¢do humana para a recepc¢do do sinal mutante. O tumor funciona como um
novo Orgao, que produz alucinagdes até o ponto de transformar a imaginacdo em realidade. A
vida, depois de Videodrome, aproxima-se da concepcdo animista de universo, que se
caracteriza pela onipoténcia do pensamento, ou seja, pela capacidade de se provocarem

alteragdes no mundo exterior a partir de pensamentos. O professor (personagem do filme),
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afirmando ser a tela televisiva a retina do cérebro, ultrapassa a teoria mcluhiana, pois
considera a televisdo como parte, e ndo extensdo, do corpo humano. Nas palavras do
personagem “a tela € parte da estrutura fisica do cérebro. Portanto, tudo o que aparece na tela
€ uma experiéncia para 0s que a assistem. Portanto, a televisdo €é realidade e a realidade é

menos que a televisdo.”

FIGURA 4- CENAS DO FILME VIDEODROME DE DAVID CRONENBERG, 1982.

A morfogénese da maquina televisiva retratada no filme é extremamente visceral
(fig.04) e sugere uma profunda fusdo entre homem e méaquina, despertando novas relagdes
materiais, cognitivas e afetivas. A evolu¢do maquinica, em Videodrome, hibridiza-se de tal
forma a evolucdo humana que as duas passam a ser consideradas como uma s0.

A abordagem das tecnologias humanas como componentes de uma evolucdo do
homem, que Darwim nunca poderia ter imaginado, é um pensamento compartilhado por
McLuhan e pelo professor de Videodrome, porém em perspectivas distintas.

Brian O’Blivion acredita que os tumores causados pelo sinal mutante da televisao
levam a uma fase de co-evolucdo humanidade/tecnologia, seguida de uma conseqiente
selecdo natural. Para ele, essa fase se caracteriza por uma ampliacdo da realidade que
incorpora a hiper-realidade televisiva. Dai sua afirmacdo de que “a televisdo é realidade e a
realidade € menos que a televisao”.

McLuhan, por sua vez, alicerga seu pensamento na idéia de que a tecnologia é uma
extensdo do corpo do homem e que, portanto, “é a coisa mais humana que ele (0 homem)

tem” (1979, p.341). Apesar de, aparentemente, apresentar também uma co-evolucao
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homem/maquina, o autor defende uma concep¢do de maquina ainda submetida ao dominio
humano. A extensdo do corpo humano ao ambiente € uma de suas formas de expresséo e,
desse modo, a tecnologia compbBe o0 processo evolutivo humano como instrumento
complementar.

Apesar de ambos incluirem as maquinas no processo de evolucdo humana, McLuhan e
0 professor de Videodrome tém visdes nitidamente distintas do assunto: o primeiro, ao
substituir o corpo pela maquina, segue uma visdo cartesiana de separacdo entre a mente
dominante e o corpo submisso; o segundo hibridiza a esséncia humana a maquinica, tendo-se,

como resultado, uma morfogénese que funde a evolucdo das duas espécies em uma so.

1.3 Das ficcoes as realidades cientificas — o audiovisual do futuro

A atual era da comunicacdo caracteriza-se, principalmente, pela convergéncia dos
meios para uma plataforma digital e em rede e, em conseqléncia, por uma vasta hibridizacdo
de suas tecnicas e linguagens. As especificidades dos meios, que antes Ihes eram fixas e
exclusivas, tornam-se, portanto, mutantes e disseminadas. Os filos maquinicos se misturam
como se misturam e se modificam, também, suas respectivas maquinas abstratas. O estado de
diagrama, de maquina descorporificada, que interliga as geracdes maquinicas, torna-se mais
constante que a propria fase fixa, materializada, da maquina, evidenciando-se cada vez mais o
processo, € menos, 0 suporte maquinico. Ao situar a televisdo nesse cendrio, indaga-se a que
filos pertencem as novas maquinas televisivas e se ainda € possivel definir suas
especificidades. Observa-se que, hoje, a televisdo se materializa ndo em um, mas em Vvarios
formatos constantemente cambidveis e heterogéneos. A televisdo e todas as outras formas
expressivas da imagem em movimento perdem, cada vez mais, os limites que as
especificavam. Assim € que, muitas vezes, n6s nos perdemos no exercicio de defini-los e

optamos por chama-los, simplesmente, de audiovisuais, ou mesmo de novas midias. O meio
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ja ndo € a mensagem. Com efeito, segundo Gisele Beiguelman (2005, p. 174), “atualizamos
McLuhan. Nos tempos das praticas ndmades, a interface é a mensagem”.

Nesse contexto, dentre os varios modelos televisivos imaginados pela ficcdo cientifica,
alguns se aproximam da contemporaneidade. Experiéncias, que antes existiam apenas no
terreno da ficgdo, tornam-se reais e até mesmo comuns no cendrio cientifico e cotidiano.
Caracteristicas como a mobilidade, a multifuncionalidade e a interatividade pertencem hoje a
maquina televisiva. Além da vasta proliferacdo de formatos de televisdo na internet e em
dispositivos mdveis - 0 que ja constitui uma novidade antes presente apenas em filmes de
detetives e ficgOes cientificas -, detectam-se, atualmente, experiéncias mais profundas que
contemplam algumas das tendéncias futuroldgicas da ciéncia e da tecnologia, quais sejam, as
do relevante papel das interfaces midiaticas e da total interacdo homem/maquina, de modo

que a linha divisdria entre ambos se torne ténue, confusa e até mesmo inexistente.

1.3.1 Projecao na Retina — novos paradigmas da imagem técnica

A projecdo de imagens diretamente na retina humana e seus mecanismos (FIGURA 5)
constituem uma das experiéncias reais que, de certa forma, estabelecem uma nova relagédo
entre 0 homem e a maquina televisiva. Parte do processo maquinico é transferida para o
corpo humano, ja que o suporte da projecdo passa a ser a retina. A substituicdo de um suporte
técnico e externo por um bioldgico e interno ao corpo reestrutura a maquina abstrata da
imagem técnica em todas suas instancias - social, cognitiva, afetiva e, obviamente, material.

Esse tipo de experiéncia ndo quebra a relacdo cartesiana de dominio da maquina pelo
homem, contudo, inaugura uma ultrapassagem da fronteira que separa 0 homem da maquina,
na medida em que, ao contrrio da proposta apresentada em Videodrome (a tela televisiva
como retina do cérebro), a retina humana passa a exercer a funcdo de tela. Registre-se que o

ineditismo da experiéncia esta na idéia de retina como suporte primeiro da imagem técnica, e
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ndo como suporte da imagem, pois isso ela sempre foi, ainda que precedida por uma tela de
pintura, um papel fotografico, uma tela de cinema ou a tela da televisdo. A retina passa a ser
compreendida, portanto, como parte bioldgica do corpo humano e, ao mesmo tempo, como

suporte técnico de uma maquina produtora de imagens.

—

FIGURA 5- DISPOSITIVO BATIZADO DE RETINAL DISPLAY DESENVOLVIDO EM 1991 PELA HITL (HUMAN INTERFACE
TECNOLOGY LAB), SITUADA NA UNIVERSITY OF WASHINGTON.

Além de gerar novos paradigmas da imagem técnica, a projecao na retina revela novas
sensibilidades ao inaugurar outras relagdes de interface. A experiéncia proporciona um alto
grau de imersdo, além de ser extremamente pessoal e talvez tdo onirica quanto o cinema. A
relacdo cognitiva também se altera. N&o daria efeito, por exemplo, tentar aproximar ou
deslocar o proprio corpo em relacdo a imagem, pois, afinal, a imagem faz parte do
observador. Toda a espacialidade - que nos suportes técnicos externos estabelece relacdes de
longe/perto, grande/pequeno - fica eliminada ao se acoplar a imagem ao proprio olho de quem
a observa. A projecdo na retina constitui-se, portanto, em um novo agenciamento da maquina
audiovisual, que passa a operar outros regimes de interface e a modificar a relacdo entre o

homem e a maquina.

1.3.2 O Neurocinema de Peter Weibel - as verdadeiras maquinas de visao

Em La Imagen Inteligente: ¢Neurocinema o Cinema Cuantico? Peter Weibel (2004)
desenvolve um polémico pensamento sobre o futuro do audiovisual e suas possibilidades. Em

sua idéia de neurocinema ou cinema quantico, o autor sugere uma mudanca na concep¢ao das
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maquinas visuais: essas maquinas - até entdo pensadas como maquinas do movimento, pois
sdo baseadas em estudos da retina humana - tornar-se-iam verdadeiras maquinas de viséo ao
serem baseadas no funcionamento do cérebro, que é o verdadeiro 6rgdo responsavel pela
Visdo.

Estudar a forma pela qual o cérebro, e ndo o olho, processa as imagens para elaborar
as maquinas visuais, € o que Weibel chama de Opsigrafia. Para ele, se é o cérebro que
realmente 1€ e processa 0s estimulos sensoriais em imagens, seria possivel estimula-lo a
produzir imagens sem passar pela retina. Tal ideia, a principio demasiadamente romantica,
ndo é tdo descabida. Ha toda uma evolucéo filogenética da maquina que prepara terreno para
tais possibilidades. A realidade virtual e a projecdo na retina, por exemplo, sdo experiéncias
com caracteristicas visuais de uma nova relacdo homem/méaquinas e preparam caminhos
possiveis de se pensar uma estimulacdo imagética cerebral que ndo passe pelos olhos.
Segundo Weibel, a fisiologia experimental e a Gestalt estdo para as maquinas do século XIX,
assim como a neurociéncia e a ciéncia cognitiva estao para as do século XX.

Tal mudanca de principio das maquinas visuais implica uma reestruturagdo das
maquinas abstratas que a compdem. O estimulo de impulsos nervosos diretamente no cérebro,
através de maquinas moleculares (neurojacks®), revela uma série de transformacdes dos
aspectos cognitivos, afetivos, sociais, materiais e, em conseqiiéncia, um novo agenciamento
magquinico.

Na concepcdo futuristica de maquina de visdo, desenvolvida por Weibel, a imagem
técnica se transforma profundamente. Trata-se aqui de uma imagem sem luz, imaterial e sem
suporte. A tela é o cérebro ou, numa acep¢do mais drastica, ndo existe tela, hd uma supressao
do suporte. A estimulacdo substitui a simulagdo. A apreensdo da imagem ocorre sem passar

pelos sentidos, através de um processo extremamente internalizado e individual. A

*  Uma evolugio dos datajacks, os neurojacks sio dispositivos nanotecnolégicos que, implantados

cirurgicamente no cérebro, substituem a estimulac@o sensorial pela indugao neural.
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experiéncia torna-se verdadeiramente imersiva e Unica. Ha uma total internalizacdo da
maquina, revelando outras afetividades. O cinema classico, por exemplo, proporciona uma
apreensao coletiva, em um espacgo Unico, de um contetdo Unico. Na televisao tradicional, a
experiéncia, ainda coletiva, da-se através da observacdo em espacos deslocados, mas de
contetdo ainda unico. O neurocinema possibilita experiéncias individuais, distintas e de
diferentes contetdos. Todas essas novas sensibilidades incitam questdes polémicas e basais.
Por exemplo: qual seria a esséncia semiltica dessas imagens, uma especie de indice
internalizado, ou as imagens seriam simbolicas, resultantes de rotinas de maquinas ciborgs?
Poderiam as ondas de luz, que ndo sdo perceptiveis pela retina humana, ser codificadas
diretamente pelo cérebro, em sinais passiveis de leitura?

Da mesma forma que Peter Weibel disserta sobre as possibilidades reais de se gerarem
imagens através do envio de estimulos diretamente ao cérebro, o filme Minority Report
(2002) apresenta a possibilidade ficcional de um caminho contrario: o de capturar imagens
gue nascem na mente humana e externaliza-las. No filme, os chamados pre-cogs’sio capazes
de visualizar mentalmente a cena de assassinatos, de forma antecipada. Essas imagens sao
acessadas, através de trodos ligados ao cérebro dos pre-cogs, e projetadas em dispositivos
visuais.

Por fim, todas as concepcOes audiovisuais aqui comentadas, ficcionais ou reais, levam
a reflexdo sobre a real composi¢do das maquinas, em seus aspectos materiais e abstratos, e
suas multiplas relagbes com o homem. Assim, a relacgdo homem/maquina - que
majoritariamente se da de forma cartesiana, prevalecendo a superioridade humana sobre a
maquina - ganha novas abordagens, na medida em que a evolucdo maquinica passa a se
confundir com a do homem. O exercicio de olhar para tras e observar as antigas expectativas
humanas em relacdo as transformac6es das maquinas muito contribui para a compreensao das

expectativas atuais. Como nos lembra Dubois:

Abreviagd@o para cogni¢do premonitéria
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O discurso da novidade caracterizou de modo constante e recorrente 0
advento de todos estes sistemas de representacdo (o autor se refere a
fotografia, o cinema, a televisdo e o computador), transformando os
momentos de transicdo que seu surgimento realmente representou em
momentos privilegiados de ostentacdo de uma “intencdo revolucionaria” -
que, ndo custa lembrar, se revelou no mais das vezes inversamente

proporcional & sua pretenséo. (2004, p.34)

Hoje, avaliamos como ingénuas e até mesmo engracadas as entdo televisdes do futuro
ilustradas nas revistas Popular Science da década de 1960. Talvez, daqui a alguns anos,
teremos essa mesma impressdo dos computadores de mesa usados hoje, 0s quais, apesar de
concebidos como maquinas inteligentes, lembram uma televisdo sobre uma maquina de
escrever. Este breve estudo das concepgbes futuroldgicas das maquinas televisivas e
audiovisuais revela-se, portanto, como ponto de partida para uma melhor compreensédo das
atuais transformacdes da televisdo, que agora habita também o ciberespaco e que, como 0s
exemplos analisados, constitui-se de novas experimentacdes que se valem de propriedades de
meios anteriores para se firmar. Porém antes, de verificar o processo de apropriacdo e
reformulacdo da televisdo em sistemas computacionais, € necessario rever as teorias que
versam sobre a especificidade televisiva, como também aquelas que abordam a atual crise

identitaria do meios.
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2 A TELEVISAO EXPANDIDA: DAS ESPECIFICIDADES AS HIBRIDIZACOES
TELEVISIVAS

As especulagdes acerca do futuro da televisdo contemporanea se referem,
principalmente, as transformacdes decorrentes de sua digitalizacdo. De fato, a condi¢do digital
torna-se regra e faz com que os meios percam a estabilidade de seus suportes técnicos. Nesse
contexto destaca-se a televisdo a luz de uma analise tedrica, pondo em relevo a questdo de sua
especificidade, num momento de convergéncia digital e de hibridiza¢bes tecnoldgicas e de
linguagens. Para tanto, faz-se necessario, preliminarmente, revisitar teorias que classificam e
definem as especificidades televisivas, bem como aquelas que versam sobre conceitos de
convergéncia e hibridizacdo dos meios, sejam elas pertencentes a era da cibercultura ou

anteriores.

2.1 Teorias das especificidades televisivas

Em geral, o termo especificidade designa a qualidade daquilo que é prdprio, exclusivo,
particular de uma espécie. A especificidade da coisa seria, portanto, suficiente para sua
identificacdo e distingdo, em relagdo a outras coisas do mundo. Ao pensar a identidade da
imagem, Schaeffer (1996, p.13) afirma que ela “s6 pode ser captada partindo de sua génese”,
ou seja, do dispositivo que a gerou e da forma em que foi produzida. Na esteira desse
raciocinio, a especificidade dos meios de comunicacao estaria ontologicamente ligada a sua
génese tecnoldgica. Entretanto, percebe-se atualmente um movimento de convergéncia para
uma mesma espécie de nascimento técnico dos meios audiovisuais - o digital, dificultando
assim a distincdo de cada um deles a partir da génese tecnologica. Para Arlindo Machado, a
especificidade de cada meio consiste naquilo “que o distingue como tal e que nos permite

diferencia-lo dos outros meios e dos outros fatos da cultura humana” (2007, p.59). Nesse
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sentido, pensar a especificidade da televisdo seria identificar-lhe as caracteristicas essenciais,
0s aspectos proprios, tecnoldgicos ou ndo, que nao se fazem presentes em outros meios.
Pode-se dizer que, no periodo compreendido entre as décadas de 1960 e 1970, os
estudos comunicacionais direcionados a televisdo sdo marcados por um olhar que busca a
especificidade televisiva e, assim, desenvolve analises das caracteristicas proprias desse meio.
Tais andlises, apocalipticas ou otimistas, fundamentam-se em caracteristicas peculiares,
determinadas por aspectos materiais, econdémicos, sociais e culturais da televisdo. De fato,
naquele periodo ainda era possivel diferenciar os meios de comunicacgao pelas caracteristicas
exclusivas de cada um, relacionadas, em grande parte, a particularidades técnicas. Assim é
que a televisdo se distinguia de outros meios comunicacionais, por ser gerada a partir de uma
tecnologia eletronica; o cinema, pela fotoquimica; o radio, pela eletromagnética e os jornais,
gerados através do papel. Mesmo a fotografia e as revistas que, respectivamente, tinham o
mesmo suporte técnico do cinema e do jornal, desses se diferenciavam por outras
peculiaridades, como modos e formatos de exibicdo. A famosa méxima “o meio é a
mensagem”, formulada por Mcluhan (1964), um dos mais notaveis estudiosos da era da
especificidade dos meios, expressa enfaticamente a tendéncia, daquela época, em definir os
meios de comunicacdo por suas especificidades tecnoldgicas. Mais tarde essa tendéncia seria
duramente criticada, por reduzir a técnica todo o contexto econdmico, social, politico e
cultural dos meios. Williams (1975) atenta para os perigos do determinismo tecnoldgico. Para
ele, inferéncias como as de Mcluhan, conferem importancia exagerada a detalhes técnicos. E
fato que os meios evoluem e se modificam em um contexto muito mais complexo que seus
aspectos técnicos. No entanto, ndo podemos desconsiderar a importancia do fator tecnoldgico,
desde que relacionado a outras instancias do contexto, tais como conceitos vigentes, modos de

producdo, economias, publicos especificos e praticas expressivas.
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Dessa forma, McLuhan (1964) ndo deixa duvidas quanto ao que acredita ser a
especificidade da televis@o - sua imagem eletrénica e “mosaicada”. A partir de tal constatacao
técnica, 0 autor canadense desenvolve sua teoria de que a televisdo é um “meio frio”, na
medida em que possui uma imagem de baixa resolucdo, cuja leitura s se completa com o
esforgo do telespectador. De fato, a natureza eletronica da imagem televisiva a distingue de
forma clara, por exemplo, do cinema, considerado por McLuhan um “meio quente”, por
oferecer uma alta definicdo imagética que, ao contrério do que ocorre na televisdo, nao
demanda esforgo do espectador para ser completada. Ademais, a alta definicdo da imagem
fotoquimica possibilita recursos estéticos, como o uso de planos panordmicos e da
profundidade de campo. Bazin (1971) — ao tratar propriamente do cinema - reforca a
especificidade cinematogréfica, defendendo que a profundidade de campo € a caracteristica
primordial da imagem do cinema, caracteristica essa que permite compor graus variados de
densidade dramética através da escala de planos e de movimentos de camera, como, por
exemplo, o plano-sequéncia. Realmente, trata-se de recursos que encontram menor
adaptabilidade ao serem aplicados a “achatada” imagem televisiva.

Apesar de a televisdo ter absorvido, de certa forma, o filme cinematogréfico - um dos
repertorios mais assistidos na telinha reticulada -, o cinema ainda consegue se manter distinto,
como expressdo cultural e estética especifica. Aspectos como a narrativa veloz, a exploracao
de cortes, o privilégio de planos fechados e uma linguagem mais oral do que visual
distinguem a televisdo do cinema. Flitterman-Lewis (apud: BOLTER E GRUSIN, 2000,
p.186) expde as diferengas entre esses meios, do ponto de vista da recepcdo: no cinema, 0
filme é apreendido de forma coletiva concentrada, apreensao essa que € proporcionada por um
ambiente escuro, uma tela grande e a auséncia de interferéncias externas; diferentemente, a
apreensdao do conteddo televisivo se da de forma privada, fragmentada e dispersa, uma
atencdo vacilante e vulneravel a distarbios externos. Por isso o carater tdo redundante de seu

repertorio.



45

Para outros pensadores, como Feuer (apud: BOLTER E GRUSIN, 2000, p.187), a
capacidade de ser “ao vivo” é a caracteristica, por exceléncia, que distingue a televisdo e
afirma sua superioridade sobre o filme, a fotografia e os meios visuais anteriores a ela. O
filme é sempre distante no tempo, estd sempre contando uma historia passada,
proporcionando uma percepc¢do totalmente diferente do frescor e da urgéncia do tempo
presente televisivo. Assim, como afirma o filésofo Stanley Cavell (apud: BOLTER E
GRUSIN, 1986 p. 188), “o paradigma televisual reside na sua capacidade de monitoramento
simultaneo”, capacidade essa que se torna agora extremamente potencializada no ciberespaco.

A partir da década de 1970, manifestacdes artisticas passaram a ocorrer fora do
circuito oficial da televisdo broadcasting, através do uso de video. Nessa fase, a relacdo dos
artistas com a televiséo era eminentemente critica e parddica. Mas 0s equipamentos portateis
de video vieram proporcionar a oportunidade de criacdo de uma linguagem videogréfica.
Segundo Machado (1997 p.231), essa foi “a primeira forma de expressdao no universo das
imagens técnicas, que produziu uma iconografia resolutamente contemporanea, unindo
tecnologia com producdo estética”. Apesar de utilizar os mesmos recursos tecnoldgicos, e de
ser constituido da mesma matéria (a imagem eletrnica), o video ainda se distingue da
televisdo por sua metalinguagem critica. Ademais, a partir da mesma década, outras
manifestacdes videograficas e televisivas de naturezas diversas -comerciais, ativistas,
governamentais, locais e artisticas — surgiram, de modo a expandir o conceito de televisao.

Tendo em vista as concepgdes televisivas acima citadas, podem ser listadas, em
resumo, as caracteristicas que podem determinar a televisdo broadcasting analdgica: a
imagem eletronica, o tempo presente, a transmissdo monopolizada e unidirecional, seu
publico de massa, sua recepcao privada e fragmentada.

Entretanto, vale ressaltar que, sejam quais forem os elementos definidores da
especificidade televisiva, o certo € que eles ndo sdo mais exclusivos, de modo que a

diferenciacdo entre 0s meios ja ndo € tdo evidente. Com efeito, seja pela expansao através da
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emergéncia de modelos derivados de sua estrutura eletrdnica, seja pela potencializacdo da
hibridizacdo televisiva através de sua insercdo no ciberespaco, o fato é que préticas e
expressdes préprias do universo da televisdo perpassam por outros meios, assim como ela

adquire tecnologias e modos de funcionamento que antes nao lhe pertenciam.

2.2 Por uma classificacao da videosfera

Como ja comentado, nas décadas de 1960 e 1970 os estudos de comunicacao regiam-se
pela tendéncia de analisar os meios em funcdo de suas especificidades. Mas, a partir de
meados da década de 1970, pensadores da televisdo comegcam a perceber e a investigar alguns
movimentos de abertura do meio e passaram a erigir suas periodizacdes. Cada uma das
periodizacdes que se desenvolvem utiliza um tipo de recorte metodologico, justificado pelo
contexto da obra do autor que a produziu. Esses recortes variam em razao da visdo do autor,
que pode ser tecnoldgica, econémica, politica, semidtica e social. Sdo andlises fortuitas que
auxiliam o exercicio da compreensdo das transformacfes pelas quais vem passando a
televiséo

Arlindo Machado (1987) elabora uma distingdo entre o que denomina de televiséo
strictu e lato sensu. A primeira, entendida como a televisdo tradicional, broadcasting,
caracteriza-se pela transmissdo unidirecional - dirigida a um publico de massa. E regida por
poucas e grandes corporacdes de telecomunicacdo ou pelo Estado. A segunda, como uma
televisdo expandida, corresponde a todas as outras manifestacfes audiovisuais que encontram
no tubo eletrénico seu meio de expressao. Elas compreendem as TVs a cabo, videotexto, TVs
comunitérias, “piratas”, de livre acesso, a videoarte, entre outras. A totalidade dessas
manifestacdes, tanto strictu quanto lato sensu, é denominada, pelo autor, como video. No
entanto, a atualidade televisiva ou videografica vem se mostrando mais complexa, pois

caminha para uma expansao ainda maior da TV em seu modo lato, @ medida que ela passa a
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habitar também o ciberespaco. As caracteristicas que distinguem a televisdo strict sensu,
descritas acima, sdo pulverizadas em formatos de televisdo digitalizada e em rede, cada vez
mais hibridos e diversos.

No fim da década de 1970, René Berger, em seu artigo Video and Restructuring of
Myth (1977), avalia as manifestacdes televisivas, que ocorreram de forma tdo rapida e com
produtos ja tdo distintos entre si, em seus aspectos técnicos, estéticos, receptivos e politicos.
Assim ele define trés campos de experiéncias televisivas: a macro, a meso e a microtelevisao.

Para Berger a macrotelevisdo corresponde a televisdo de massa, chamada de oficial ou
nacional, na Europa, e de livre ou comercial, nos Estados Unidos e no Brasil. A
macrotelevisdo € caracterizada pelo objetivo de atingir o maior nimero de espectadores. Sua
transmissdo se da através de ondas hertzianas. E centrifuga, unidirecional e hierarquica. Sua
programacdo é mais homogénea, sem grandes inovacfes. O poder econdmico e politico de
qguem a controla se fortalece proporcionalmente ao crescimento da audiéncia.

A mesotelevisdo denomina as televisdes locais e por cabo. Caracteriza-se pelo didlogo
com um publico especifico. Os papéis de emissor e receptor sdo intercambidveis. Os
interlocutores podem estar alternadamente diante da tela ou no ar. Nesse modelo televisivo, o
carater amador se mistura ao profissional. A comunicacdo funciona em uma relacdo direta
com a comunidade a que a TV pertence, sendo, portanto, mais diversa e democratica. Porém,
vale lembrar que, apds a década de 1980, a TV que Berger identifica como TV por Cabo segue
outro caminho, que se distancia bastante do descrito acima. As TVs locais e regionais
continuaram a existir de forma pontual, mas a chamada TV paga, ou por cabo, segue um
modelo comercial de televisdo que cresceu vigorosamente. E basicamente dedicada ao
entretenimento especifico, como jogos esportivos, canais de mdsica, de seriados,
pornograficos, etc. Sua transmissdo por cabos terrestres é paga mensalmente pelo usuério, que
ndo participa da producdo do contetdo veiculado. Sua participacdo se restringe a compra de

pacotes de canais, de acordo com suas preferéncias.
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Por fim, a microtelevisdo de Berger surge amparada por equipamentos e meios de
producdo audiovisual portateis e relativamente baratos. E produzida por pequenos grupos
qualitativos, reunidos por interesses comuns, que vao desde atividades militantes a
experimentos no campo da videoarte. A relacdo existente nessa TV ndo é mais aquela entre
emissor e receptor, tampouco entre interlocutores. A relagdo aqui se da entre interoperadores.
O poder de comunicacgdo, nesse sentido, € de ambos, pois iguala-se em nivel do dominio
tecnoldgico.

Considerando-se as andlises feitas por Berger ha duas décadas, pode-se inferir que, na
fase atual da televisdo, os instrumentos de producdo audiovisual estdo acessiveis como nunca
estiveram antes, tanto pelo aspecto econdmico, quanto pela portabilidade e manuseio. Além
disso, a evolucdo para uma tecnologia digital proporciona maior manipulacdo da imagem
captada, abrindo terreno para a criacdo de uma linguagem audiovisual ainda mais complexa e
hibrida.

Com o olhar sobre os repertérios televisivos e suas modificagdes, em razdo do
crescente progresso da area tecnoldgica, Arlindo Machado (1987) distingue, em termos
semioticos, trés fases da televisdo: a primeira, caracterizada pelo “ao vivo”, data do inicio das
atividades televisivas, época de poucos recursos de gravagdo e de custo elevado desses poucos
disponiveis. A programacdo acontece, entdo, marcada por aspectos proprios dessa condicao:
“0 improviso, 0 jogo aleatério, a contaminacdo do produto com acidentes do acaso, a
impossibilidade, enfim, de garantir o perfeito controle e a assepsia significante da mensagem”
(MACHADO, 1987, p. 109). O improviso € 0 que caracteriza, em termos de linguagem, a
primeira fase semiotica da televisdo. Nessa fase os aspectos documental e indicial estdo mais
evidentes, a imagem ndo sofre qualquer interferéncia, e recursos, como a edigdo, Sao
timidamente explorados.

Uma segunda fase se distingue justamente pelo uso de recursos de pré-gravacgdo. Feita

inicialmente com o auxilio do cinema e, a partir de 1956, com o videotape, a pré-gravacao
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permite manipular os programas de forma mais sistematica. O videotape €, sem divida, um
recurso que moldou a fisionomia televisiva. Devido a seu baixo custo, se comparado ao filme
cinematogréfico, passa a ser muito utilizado, permitindo, além da gravacdo do material
televisual, sua edicdo e distribuicdo. Os programas adquirem uma linguagem agil e cheia de
cortes, pois “o0s recursos de pré-gravacdo e a introducdo do principio de edicdo eletrénica
permitem dar maior consisténcia ao material bruto captado pela camera” (MACHADO, 1987,
p.109).

Machado (1987) caracteriza ainda uma terceira fase “por uma imensa
manipulabilidade da imagem televisiva, ndo apenas no nivel da articulagdo dos planos, através
do corte e da montagem, mas, sobretudo, no nivel interno, na articulacdo dos elementos
visuais dentro do quadro” (1987, p.109). S&o repertorios tipicos dessa fase, os videoclipes, as
aberturas de programas e os comerciais processados em computadores. As imagens brutas
captadas pela camera passam a ser modificadas e incrementadas por outras imagens
sintetizadas no computador, resultando em um hibrido composto de imagens indiciais e
iconicas. A imagem digital revela outra sensibilidade, transforma uma televiséo
predominantemente figurativa em gréafica, coloca em relevo novos problemas de
representacdo, abala antigas certezas epistemoldgicas, como a “jurassica” indexicalidade da
imagem captada, e exige a reformulagéo de conceitos. O autor argumenta que “a digitalizacéo
da imagem e sua consequente manipulacdo transformam substancialmente a propria natureza
da televisdo e a distinguem cada vez mais de outras tecnologias que também operam com a
imagem e o som” (MACHADO, 1987 p 110.).

Apesar de realmente alterar a natureza televisiva e colocar sua especificidade sob
novos parametros, a digitalizacdo ndo é mais pardmetro habil para distinguir a televisdo de
outros meios audiovisuais. Afinal, ndo somente a televisdo, como também o cinema, 0s
mapas, as revistas, 0s jornais, 0s jogos, as radios e todo e qualquer meio convergem para o

cddigo binério. Consequentemente suas linguagens estdo contaminadas por recursos graficos.
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E certo que a televisdo é precursora na absorgdo dos recursos expressivos proporcionados pela
digitalizagdo da imagem, talvez por ser uma midia menos tradicionalista e, portanto, com
maior facilidade de incorporar inovagdes. Mas ndao é menos certo que, hoje, as imagens de
qualquer meio renunciam, cada vez mais, a seu papel de registro indicial, para cumprir na
tela, seja ela qual for, funcBes iconicas e simbdlicas.

Propriedades antes exclusivas de certos meios - como, por exemplo, a profundidade de
campo no cinema - sdo hoje perfeitamente simuladas pela computacao gréafica, de forma que
se torna dificil distinguir, por exemplo, um movimento de cAmera feito no mundo fisico, de
um mesmo movimento sintetizado virtualmente. Logo, o papel que o computador assume, em
relagdo as especificidades dos meios, € o de transformar em algoritmos as proezas técnicas
particulares de cada meio. Assim virtualizadas, essas técnicas podem ser aplicadas a qualquer
imagem, de forma a estender seu uso, explicitar seu controle e formalizar sua quantificagéo e
sua programacao. N&o é de espantar, pois, que teorias visionarias, como a do filésofo Vilem
Flusser (1985), retornem com forga vital, para ajudar a compreender a complexidade da
imagem contemporanea. Analisando a maquina fotografia, Flusser (1985) a define como um
simbolo que representa a condensacdo de principios cientificos que permitiram a geracdo da
foto. Tal visdo sobre as imagens técnicas se torna propria com a emergéncia da imagem
digital que, de forma ainda mais sistematizada, cristaliza os conhecimentos cientificos sobre o
mundo fisico em forma de opera¢des computacionais passiveis de manipulagao.

Por fim h& que se acrescentar, com a devida vénia, uma terceira fase aquelas
explicitadas por Machado (1987). Trata-se da fase caracterizada pela digitalizagédo do sinal de
transmissao e exibicdo da televisdo, sua jungdo com o computador e, também, pelo avanco
das tecnologias de dispositivos mdveis, da conexdo em rede e da hibridizacdo dos meios.
Assim é que, além da imagem captada e transformada de forma digital, a televisdo apresenta
agora a possibilidade de ser transmitida para outros dispositivos, que ndo o aparelho de TV

convencional. Assim presente no ciberespaco, a televisdo digitalizada e em rede traz a
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superficie de nossa cultura outras contradi¢fes, revela novas linguagens, novos regimes de

recepcao, inaugura praticas e resgata questdes ontoldgicas, como a especificidade dos meios.

2.3 A era poés-televisiva

Uma outra fase emerge na superficie da videosfera. Mais uma vez, transformacoes
estruturais perturbam o conceito, ja pouco estavel, de televisdo. Tais modificacOes
relacionam-se diretamente com a juncdo da televisdo com o computador e a conseqlente
digitalizacdo do sinal televisivo. Autores contemporaneos, na tentativa de compreender esse
novo momento, esbogcam visdes do que seria essa nova fase, a qual se convencionou chamar
de pos-televisiva.

A expressao “pos-televisdo” é citada em publicagbes do tedrico argentino Alejandro
Piscitelli (1998). Porém a idéia de uma fase pos-televisiva ja se encontra presente na obra Life
After Television (1990) de George Gilder. Em seu livro, Gilder levanta a tese de que a
televisao tradicional, de grande distribuicdo e pouca opgdo, morrerd, pois esta rapidamente
cedendo lugar as possibilidades criadas pela internet, de uma miriade de op¢fes e de um
poder delegado ao usuério. Piscitelli € menos radical que Gilder, defendendo a tese de que 0s
meios de comunicacdo ndo desaparecem, mas, pelo contrério, potencializam suas
possibilidades ao permitir a hibridizagdo com outras tecnologias. A partir de tal pensamento,
0 autor argentino sugere uma era “pos-televisiva”, que seguiria a periodizacdo ha muito
apresentada por Umberto Eco (1984), consistente nas eras paleo e neotelevisivas.

Para Piscitelli (1988), a paleotelevisdo refere-se ao periodo inicial da televisdo,
quando se formam as praticas de assistir e entender a linguagem televisual. Nessa fase, como
ja foi dito, as transmissdes, de carater massivo, pertencem ao estado na Europa, ou a grandes
corporacdes privadas na América. A neotelevisdo, periodo intermediario, caracteriza-se pelo

aumento da variedade de canais, devido principalmente a introducdo da televisdo por



52

assinatura. A pratica do zapping® se torna recorrente e acelera o0 modo de assistir & TV. A
segmentacdo da audiéncia, bem como a maior oferta de contetidos preparam o terreno para o
surgimento da pos-televiséo.

Jean-Louis Missika (2006) é outro pensador dos meios que reconhece a era pos-
televisiva como a morte da televiséo tradicional e, assim, publica La Fin de la Telévison. Com
um raciocinio proximo ao de Gilder, o autor francés salienta outros aspectos dessa era, tais

como o papel do individuo, agora, interlocutor despretensioso, Afirma ele que "na

neotelevisdo, o individuo comum podia ter acesso ao“écrd" desde que tivesse vivido algo de
extraordindrio. A poés-televisdo vai abolir esta Gltima condicdo. Ndo é necessario estar em
crise para revelar a sua intimidade; ndo € necessario ter uma experiéncia rica para contar; nao
é necessario ser excluido, vitima ou her6i. Basta ser. Como se isto tivesse valor em si."
Missika se refere a fendbmenos como os realityshows, género atualmente tdo popular e que ja
perpassa por varias plataformas, como o aparelho de TV, a internet e o celular. Certamente se
refere também ao sucesso do YouTube - formato de site televisivo que a tudo aceita, com
excecdo da pornografia, € que se transformou em depoésito de produtos audiovisuais de toda
espécie, desde programas antigos de televisdo a recém estreados, inéditos, videoclipes e
grande nimero de videos caseiros e outras producdes autbnomas. A audiéncia do YouTube é
regida por “febres virais”, nas quais contelddos ganham destaque e proliferam através da
recomendacdo de seus links, feita pela propria rede. Disso tudo decorre que aquele individuo,
que antes se encontrava mimetizado a massa (culturas de massa) e posteriormente aos grupos
segmentados (culturas das midias), emerge, pela primeira vez, na pds-televisdo, em sua
individualidade. Seu papel passa a ser exercido de forma personificada, na fronteira entre o
amador e o profissional, e, desse modo, as novas midias passam a se relacionar com ele.

Outras transformacdes relevantes ocorrem na nomenclatura do universo televisivo. O

sujeito, antes telespectador, passa a ser chamado de usuario pelo mercado e, de interator

Zapping: troca acelerada de canais da televisio, normalmente feita com controle remoto.
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(MURRAY, 2003) pela academia. Essa pequena mudanca diz muito sobre o papel que o
individuo passa a exercer em sua relacdo com as novas manifestacfes de televisdo. A palavra
interator carrega em si sentidos outros que ndo os do mero telespectador. Com efeito, aquela
televisdo antes destinada a ser assistida passa a requerer ser explorada, de forma muito mais
profunda que um simples zapping entre 0s canais. Expande-se assim, também sob esse
angulo, o tradicional universo televisivo. Novas praticas sdo inauguradas, como a crescente
cultura do “contetdo gerado pelo usuério” e as conversacdes que se operam através dos
videos. As possibilidades oferecidas ao interator abrangem decisfes que antes ficavam fora de
sua alcada: a programacdo de conteldo sob demanda, o acesso ao bando de videos, a
postagem de comentarios, 0 envio de conteldos para terceiros ou, até mesmo, o envio de
contetdos pelo proprio interator.

Rui Cadma, portugués investigador dos meios, defende que:

A poés-televisdo afirma-se cada vez mais como uma televisdo para publicos
mais diversificados, rompendo progressivamente com um modelo
cristalizado de programacdo, que a televisdo tradicional construiu ao longo
de décadas e do qual ainda ndo se separou. A radicacdo de um novo modelo,
gue eventualmente sé podera ganhar consisténcia em pleno desenvolvimento
da era digital, assentara assim prioritariamente numa nova légica marcada
por novas competéncias dos publicos face aos programadores. E a ruptura
do modelo analdgico é como que uma oportunidade histdrica para que isso
possa acontecer. (CADMA, 2004 p.8).

Sem duvida, a televisdo tradicional confronta-se agora com seus hibridos interativos,
pelo que a convergéncia digital e para a rede abre terreno a um novo modelo de comunicacao
audiovisual.

O professor de finangas e economia da universidade de Columbia, Eli Noam, em seu
artigo Towards the Third Revolution of Television (1995), sugere pela primeira vez o termo
cibertelevisdo. Através de um olhar econbémico, 0 autor norte-americano elabora uma
periodizacédo da televisdo dividida em trés revolucGes. A primeira corresponde a televisao que
denomina privilegiada. Trata-se da TV aberta, controlada por grandes oligopolios, sejam eles

privados ou governamentais, que possui um namero limitado de canais. A segunda revolucéo
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televisiva refere-se a TV paga, ou TV por cabo, denominada pelo autor como uma TV de
multicanais. E caracterizada por uma maior diversidade de conteido, mas dominada por
grandes corporacdes privadas. Por fim, Noam cunha o termo ciberteleviséo, para nomear a
terceira revolucdo, caracterizada por uma televisdo descentralizada, controlada por grupos
mais numerosos e diversificados, e amplamente distribuida, seja de forma gratuita ou paga.
Frente as diversas especulacdes sobre o futuro da televisdo, observa-se que, de fato,
temos um modelo televisivo ainda predominante - a televisdo massiva -, que habita a
videosfera junto a outros modelos, como a televisdo por assinatura e as novas midias digitais.
Essa realidade representa um periodo de experimentac@es, que € denominado de pos-televisdo
pelos autores mais radicais, periodo no qual operam misturas de elementos e aspectos de
diversos meios, principalmente do universo computacional. Dessa forma, 0 universo
televisivo se expande e adquire linguagens, praticas e processos novos e instaveis. Portanto, a
era pos-televisiva, como sera visto nos proximos capitulos, nos revela mais um periodo de
transicOes e experimentagdes do que propriamente o fim da televisdo, como profetizam Gilder

(1990) e Missika (2006).

2.4 Teorias da convergéncia

Um dos primeiros pensadores a elaborar um conceito de convergéncia dos meios é
Gene Youngblood (1970), que escreve a obra Expanded Cinema. Para ele o cinema é
entendido em sentido amplo, seguindo ipsis literis a traducdo de sua nomenclatura — escrita
do movimento. Na esteira desse raciocinio, toda forma de imagem em movimento se
enquadra na categoria de cinema, desde as formas de pré-cinemas, como a lanterna magica,
até a televisao, os games, etc. Youngblood segue uma linha que trabalha a convergéncia como
um movimento em que um meio, No caso 0 cinema, abrange todos os outros, assegurando,

sobretudo, sua hegemonia. Essa linha de interpretacdo das intersecdes dos meios tem outros



55

seguidores que, como Youngblood, elegem certas manifestacGes artisticas como completas e
capazes de reunir nelas todas as outras. Richard Wagner, no principio do século XIX, defende
a Opera como arte completa que abarca todas as outras existentes a sua época - a muasica, 0
teatro, a arquitetura, a pintura, a danga. Sergei Eisenstein, por sua vez, eleva o cinema como a
arte capaz de englobar a Gpera, a musica, a pintura, enfim, todas as expressdes artisticas de
sua época. Por fim, Peter Greenway defende a televisdo como 0 meio para o qual convergem
todas as artes citadas por seus antecessores - a dpera, 0 cinema, o radio, a musica, o teatro e
assim por diante. Todos esses exemplos séo tentativas de se assegurar a hegemonia de certos
meios através da expansdo de suas definigdes, diante da hibridizacdo dos mesmos. E muito
dificil, porém, manterem-se tais definicdes por um longo periodo de tempo. Como mostra a
historia, 0 movimento de diferentes doses de um meio em outro é cada vez mais cambiavel e
constante, sem aparente perspectiva de consolidacao.

Talvez a idéia mais apropriada sobre a intersecdo dos meios, atualmente, seja a
contida na proposta de Bellour (1997). O autor acredita na impossibilidade de se pensarem o0s
meios de comunicac¢do de forma individualizada e propde analisa-los através do que chama de
“passagens” entre as imagens, ou seja, daquilo que, de um meio, esta presente em outro. Na
obra Entre Imagens, o que Bellour (1997) pratica é uma nova metodologia de andlise, em que
as especificidades proprias de cada meio sdo postas em segundo plano e as caracteristicas que
transitam entre eles, de forma tdo fluida, sdo postas em relevo. Para esse autor, precisar o que
é a televisdo constitui tarefa dificil, ja que nela transitam todas as imagens, inclusive as do
cinema. De fato, a imagem eletrénica tudo aceita e, 0 que é melhor, simultaneamente e ao
vivo. E certo que, da mesma forma que o filme, a televisio precisa se adaptar a logica digital
para sobreviver. Entretanto, ela possui uma vantagem sobre o cinema, pois sempre absorveu
livremente diversas imagens e linguagens de outros meios. Com efeito, a televisdo ja era
hibrida e hipermediada mesmo antes do advento da tecnologia digital. E essa, quando surgiu,

foi recebida com entusiasmo e abertura. O mesmo parece acontecer com as novas
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possibilidades de transmissdo e exibicdo digitalizada, e também com as propriedades

computacionais que passam a se misturar a logica televisiva.

2.5 Originais de segunda geracao

Para Jay Bolter e Richard Grusin (2000), convergéncia é outra denominagdo para o
que chamam de remediation” e acontece de forma mutua, através da hibridizacdo de pelo
menos trés importantes tecnologias de comunicacdo: o telefone, a televisdo e o computador.
Muitas vezes entendida equivocadamente como solugédo Unica, ou como superposicdo de uma
tecnologia sobre outra, a convergéncia &, na verdade, promotora da diversidade, multiplicando
as possibilidades de formatos dos meios. A ecologia midiatica é regida, assim, pela
reformulacdo dos meios pelos meios, como forma de metalinguagem midiatica. Tal
movimento gera produtos da cultura que funcionam como “originais de segunda gerac&o” ®, ja
que sdo derivados de formatos anteriores e, a0 mesmo tempo, sdo inéditos. A logica da
eliminacdo de um meio antigo por um novo ndo procede. Afinal, segundo a equacdo dos
autores, a re-midiacdo, que gera uma nova tecnologia, deixa pelo menos duas outras
disponiveis para o uso cultural.

Fundamentados em seus conceitos ambivalentes - immediacy e hypermediacy’ -, Jay
Bolter e Richard Grusin (2000) entendem que, apesar de extremamente hipermediada, ou seja,

opaca, a televisdo ainda possui, como forca vital, seu carater de realidade mediada. Como

efetivamente podemos ver em alguns programas jornalisticos da televisdo - como aqueles que

" Por Remediation, ou re-midiacio, entende-se a reformulagdo de um meio por outro.

8 Expresséo criada por Peter Lunenfeld, presente no artigo Art post-history in: photography
after photography, 1996.

Immediacy e hypermediacy sdo conceitos desenvolvidos pelos autores no livro “Remeditaion. Understandig
New Media” de 2000. Immediacy se refere 4 logica da “transparéncia”, ou seja, o uso das técnicas
expressivas pelos meios com o objetivo de torna-las imperceptiveis. Hypermediacy se refere a 16gica oposta,
isto € o uso explicito de ferramentas expressivas para mediar de forma “opaca” a realidade.
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fazem uso de graficos, letterings e icones para complementar a imagem do reporter -, as
intervencdes de recursos gréficos digitais nas imagens televisivas ndo sdo percebidas como
disturbio a autenticidade da realidade que, muitas vezes, é transmitida em tempo presente. Na
mesma linha de raciocinio, o tedrico Erkki Huhtamo (apud: BOLTER E GRUSIN, 2000,
p.42) afirma que ndo ha mais de se fazer esforco para que 0os meios parecam transparentes,
simplesmente porque a opacidade ndo é percebida como contraria a autenticidade da realidade
mediada.

Com pensamento semelhante, Lev Manovich, em seu artigo Understanding Hybrid
Media (2007a), realiza uma leitura da historia recente das imagens em movimento,
salientando que, na segunda metade da década de 1990, ocorre uma transformacéao
fundamental: as imagens em movimento, que antes eram consideradas pertencentes a meios
distintos e especificos, comecam a se combinar de formas variadas. Essa combinacdo é
dividida pelo autor em duas categorias - “remixagem” e hibridizacdo. A primeira corresponde
a combinacdo de conteldos de um mesmo meio, como € o caso do remix na masica, que € a
expressao cultural onde a palavra “remixagem” foi primeiramente usada. A segunda designa a
mistura de contetdos de meios diferentes, sendo atualmente a mais comum em nossa cultura e
a que acarreta transformacgdes mais profundas. Essa segunda categoria, o autor denomina de
deep remixability, ou hibridizacdo, entendendo-se como tal o fato de que hoje se “remixa” nao
somente o conteudo de diferentes meios, mas também suas técnicas, metodos e formas de
expressdo mais fundamentais. Segundo o autor, unidas por um mesmo suporte tecnoldgico
digital, as imagens emergem em uma nova forma de “metameio” e comegam a interagir de
maneira inimaginavel anteriormente. A metalinguagem, portanto, passa a ser uma das novas
l6gicas que rege a ecologia dos meios. Qualquer trabalho produzido através desse novo
“metameio” pode usufruir de todas as técnicas e formas de expressao, que antes pertenciam a
um meio especifico, com resultados bem mais complexos que uma simples mistura de

contetdos de um mesmo meio. A televisdo, dessa forma, pulveriza-se em varios formatos
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hibridos ou “metameios”, produtos da mistura, basicamente, do computador com a propria

televisao.

2.6 A crise das identidades midiaticas

A metafora dos liquidos, brilhantemente explorada por Bauman (2001) e Novak
(1991), é bastante eficaz para representar a ecologia contemporanea dos meios de
comunicacdo. A fluidez, as misturas, o0 anamorfismo com que 0 meio se organiza denunciam
a perda da “estabilidade que a forca de gravidade dos suportes fixos lhe emprestava”
(SANTAELLA, 2007 p.24). A incessante mutabilidade tecnologica impede a formacéo de
“nacleos duros”, que antes distinguiam os meios e pressupde uma nova logica de
identificacdo.

Ao evidenciar a crise dos meios, em seu artigo Post-media Aesthetics (2007b),
Manovich acentua o rompimento do vinculo, antes intrinseco, da midia com seu suporte
tecnologico. Segundo o autor, as novas formas midiaticas, que habitam o ciberespaco, nao séo
exatamente meios de comunicacgdo, em sentido tradicional. O conceito de meio usado pela
estética tradicional é fundamentado, eminentemente, em seu cardter material. Porém, no
requisito constituicdo técnica, as novas midias se misturam por serem todas da mesma
natureza - a digital. Assim, para tentar estabelecer a distingéo entre 0os meios, outras questoes
entram em cena como aspectos econdmicos, cognitivos, sociais e culturais. Além disso, o
digital introduz o carater multimidia, ou seja, a capacidade de corporificacdo de um mesmo
projeto em diferentes formatos. Assim, perde-se aquele tradicional elo que existia entre a
identidade de um objeto mididtico e seu meio material. Manovich sugere, entdo, outros
conceitos que seriam mais adequados a era da cultura pos-digital. O autor propde abandonar o

vinculo ontolégico dos meios com suas propriedades fisicas e aderir conceitualmente a idéia
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de software, ou seja, aos tipos de operacdes informacionais que o meio disponibiliza ao
USUArio.

Uma nova topologia dos meios faz-se necesséria, para compreender-se como as novas
midias se comportam e como se distinguem entre si. A televisdo se insere nesse cenario como
um meio, simbolo de uma cultura de massa, que se expande de forma vertiginosa ao adentrar
0 ciberespaco. Essa expansdo evidencia, de tal forma, a crise de identidade televisiva, que ja
se pergunta o que seria propriamente televisdo hoje. Para responder a tal indagacio, talvez
seja prudente seguir o conselho de Manovich (2001): abandonar antigas categorias e
estabelecer novas, derivadas da 16gica computacional, para, assim, visualizar a topologia dos
novos meios. Para tanto, o préximo capitulo ird investigar atuais formatos ditos televisivos
presentes no ciberespaco, objetivando compreender o que os caracteriza como televisdo, para,

posteriormente, identificar alguns dos principais aspectos de sua mediacao.
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3 A TELEVISAO NO CIBERESPACO

As tecnologias vdo mudando, as linguagens sonham com a eternidade.
(SANTAELLA, 2007, p. 210)

Para tratar da televisdo, hoje, € necessario reconhecer que Seu universo, em
comparacao com a televisdo de décadas atras, estd acrescido de inimeros outros significados.
Como um signo que se expande, a televisdo ganha um corpo, material e abstrato, cada vez
mais complexo e instavel. A intensa mutabilidade da maquina televisiva evidencia seu carater
diagramatico, ja que ela é composta por relacGes que se reconfiguram constantemente. Vale
lembrar que o diagrama do universo televisivo sempre foi flexivel e que nele se podem
identificar, além dos elementos técnicos, aspectos imateriais que lhe sdo relacionados, tais
como praticas, habitos, processos, afetividades e relagdes cognitivas. Félix Guatarri (1992),
em sua teoria da subjetividade maquinica, afirma que a maquina (em seus aspectos abstratos)
é anterior a técnica. Possibilidades, imaginarios, 1dgicas, funcdes, afetividades relacionadas a
maquina se desenvolvem antes de sua materializacdo técnica, como bem demonstram as obras
de ficcdo cientifica. E certo que a maquina precede a técnica, mas é também verdade que a
maquina sucede a teécnica. Afinal, o abandono de certas técnicas ndo representa,
necessariamente, o desaparecimento de préticas e linguagens que lhes sdo relativas. Assim, a
maquina televisiva, antes encarnada de forma exclusiva na imagem eletronica, atualmente
perpassa Varios outros suportes e processos, adquire novas funcles, resgata praticas e,
principalmente, expande o sentido da televis&o.

As atividades televisivas se iniciam, no fim do século XIX, regidas por um objetivo
especifico: transmitir imagens a distancia. Suas primeiras denominagdes, como elektrische
Teleskop *° e La photographie électrique & distance */, evidenciam a imaturidade do meio que

nascia e necessitava do amparo de formas expressivas anteriores para se firmar. Com o

% Paul Nipkow, 1884.
" Meliés, 1908.
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decorrer do tempo, recursos outros vao se somando a capacidade de transmissdo de imagens,
como, por exemplo, as imagens em cores, 0 registro em fitas magnéticas, a formacdo da
linguagem videogréfica, os varios formatos de programas, a crescente rede televisiva, o
controle remoto. Dessa forma, a televisdo se consolidou como forma expressiva de aspectos
préprios. Hoje, ao adentrar o ciberespago, a televisdo potencializa a expansdo de seus
significados, através de hibridizacdes de caracteristicas proprias, ja consolidadas, com outras,
adquiridas de um universo digital e em rede.

Se as invenc¢des da comunicacdo do século XIX se caracterizam por buscar a eficiente
transmissdao de informacgfes a distancia, as do século XXI se identificam por almejar uma
comunicacdo ubiqua, em rede e interativa.

Na esteira desse raciocinio, o presente capitulo tem como alvo as formas televisivas
que encontram no ciberespaco seu meio de expressdo. Trata-se aqui de televisdes, no plural,
que ndo correspondem a um unico modelo, mas sim, a inimeros e instaveis modelos, regidos
por incontaveis combinacdes de processos e linguagens, pois, ao habitar o ciberespacgo, a
televisdo e todo seu universo se complexificam. A nova ordem telematica (telecomunicacGes
+ informética) do universo televisivo desencadeia o aparecimento de novas préaticas e 0
resgate de antigas, bem como uma produtiva mistura de propriedades televisivas e
computacionais. Todavia, vale registrar que a televisdo sempre absorveu, de bom grado,
elementos e aspectos de diversos outros objetos da cultura. Porém, o que ocorre agora é que a
condigdo digital das novas televisbes potencializa e acelera seu processo de hibridizagéo,
alargando consideravelmente seus significados e possibilidades.

A partir da observacdo de novos objetos televisivos — tais como webtvs, o YouTube, e
a TV digital - o estudo visa encontrar respostas para as seguintes indagacfes: O que ha de
televisdo em tais objetos midiaticos presentes no ciberespagco? Como esses objetos
reformulam a televisdo? Que préaticas resgatam? Que praticas se tornam obsoletas? Que

recursos expressivos lhes sdo proprios? Enfim, que caracteristicas lhes sdo Gnicas no processo
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de mediacdo? Para responder as perguntas, o estudo busca auxilio no método de analise dos
meios, novos ou antigos, sistematizado no livro Laws of Media (1988). A metodologia
proposta no livro, uma compilacéo de textos de Marshal McLuhan organizada por seu filho,
Eric McLuhan, deriva da teoria das quatro causas da acdo humana, de Aristdteles, e consiste
em examinar produtos da cultura pelos angulos de quatro efeitos, quais sejam:

[1] A recuperacdo: tudo o que é novo resgata algo anterior que, por qualquer motivo, foi
esquecido.

[2] O aprimoramento: toda novidade estende ou aprimora uma forma anterior.

[3] A obsolescéncia: novos elementos tornam obsoletos os mais antigos.

[4] A reverséo: em que se transforma o novo se levado ao limite de seu potencial.

O conceito de interface cultural desenvolvido por Lev Manovich (2001) sera
fundamental para melhor compreensdo da cultura televisiva, agora codificada também na
forma digital. Segundo o autor, quando se lida com sistemas computacionais, lida-se, na
verdade, com interfaces que permitem interagdo com objetos da cultura codificados
digitalmente. Também perpassa as investigacGes que se seguem a estratégia analitica de
Bellour (1997), consistente no estudo dos meios através das passagens que se operam entre
eles, ou seja, buscando identificar os elementos de um meio que estdo presentes em outro. A
teoria da re-midiacdo de Bolter e Grusin (2000) auxiliard o estudo das reformulacdes que se
operam no universo televisivo. Os conceitos de forma aditiva e expressiva, das quais fala
Janet Murray (2003), serdo imprescindiveis para o estudo das reformulaces que decorrem da
juncdo da televisdo com o computador. Tais conceitos distinguem as midias em seus
primeiros anos de atividade daquelas que ja consolidaram formas expressivas proprias.

Para viabilizar as analises, foi preciso, preliminarmente, eleger alguns termos em
detrimento de outros. Assim opta-se pela expresséo “objeto televisivo™ para denominar todo e
qualquer elemento do universo da televisdo, seja ele um objeto fisico - como o controle

remoto, os aparelhos televisivos ou as fitas eletromagnéticas — seja um objeto abstrato - como
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a linguagem, a recepcdo e as praticas e formatos televisivos. O termo “interator” é escolhido
para se referir ao individuo que lida com a televisao ciberespacial. Tal termo, criado por Janet
Murray (2003), nomeia 0 sujeito, antes espectador, que passa a atuar nos processos de
comunicacdo, pois é solicitado a tomar decisdes e convidado a participar ativamente,
interferindo no processo. A expressdo “novas midias”, recorrente no trabalho, refere-se a
qualquer forma de expressdo que tenha como base o codigo digital, ai incluidas, portanto, as
televisdes digitalizadas, assim como toda e qualquer midia digital. O ciberespaco (LEVY,
1999), por sua vez, é aqui entendido como a rede de telecomunicacGes mediada pelo
computador, que inclui a internet, mas nao se resume a ela.

O estudo néo procura endossar a concepgédo evolucionista das comunicagdes. De fato,
ndo se pretende eleger as novas televisbes como melhores, se comparadas as anteriores.
Acredita-se na possibilidade de producdo criativa e inteligente a partir de qualquer suporte
tecnoldgico, sejam novos ou antigos, analdgicos ou digitais. Contudo, parte-se do pressuposto
de que existem recursos expressivos proprios a cada técnica, buscando assim identificar os
que sdo intrinsecos a condicdo digital das novas televisdes, para melhor compreender as
possibilidades expressivas da televisdo no ciberespaco.

Como sabido, a convergéncia da televisdo com o computador passa por um essencial
periodo de experimentacdes. Nesse periodo, inimeros formatos televisivos sdo formulados a
partir de apropriacGes de ldgicas e processos ja conhecidos da televisdo e do computador. O
objetivo deste capitulo é, portanto, investigar como a televisdo € reformulada no universo
ciberespacial, para assim, no capitulo 4, identificar propriedades que lhe sejam préprias, na

sua mediacdo digital.
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3.1 Reformulacoes televisivas

Dentre as atuais reconfiguracbes do universo televisivo, decorrentes de sua nova
condicdo digital, destacam-se dois movimentos:

[1] a introducdo da televisdo no computador, cujos modelos mais evidentes sdo as
televisdes na internet;

[2] a introducdo do computador na televisdo, que tem como seu maior exemplo a TV
digital.

Dessa forma comecam a surgir as primeiras experiéncias decorrentes do encontro da
televisdo com o computador. Naturalmente, a nascente logica midiatica, de ambos
movimentos, se vale de apropriacbes de processos, praticas e linguagens de meios ja
consolidados, para, a partir deles, esbocar seus primeiros passos e erigir caracteristicas e
formas expressivas proprias.

Examinando a histdria das artes e comunicacdes, Vé-se que 0 processo de constituicao
de um meio expressivo é semelhante ao que ocorre, hoje, com as chamadas novas midias. O
cinema, por exemplo, em seus primeiros anos de atividade, € descrito como “foto-teatro”
(Murray, 2003), ou seja, é considerado uma forma de arte aditiva, através da juncdo de
elementos de duas artes ja consolidadas, a fotografia e o teatro. Através de experimentacGes
com a nascente técnica cinematografica, foi possivel conhecer e desenvolver o potencial
expressivo do cinema, até que ele se firmou como uma arte de caracteristicas proprias. O
mesmo ocorreu no inicio das atividades televisivas, que eram descritas, primeiramente, como
fotografias transmitidas & distancia'®. As novas midias - e nelas incluidas as manifestacées
televisivas no ciberespago - encontram-se em momento inicial semelhante aos acima

descritos, ao qual Murray (2003) denomina de periodo incunabulo'®. Nesse periodo as novas

2 Como no filme de Georges Meliés “La photographie Electrique a Distance”, de 1908
¥ 0O termo incunébulo deriva do latim e se refere as faixas com as quais os bebés eram envolvidos. Janet
Murray utiliza a expressao “periodo incunabulo” para denominar o periodo de infancia de um meio de
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midias se valem de apropriacGes e reformulacGes de outros meios expressivos, para assim se
projetarem, até que suas propriedades intrinsecas sejam identificadas e exploradas.

Assim é que referéncias ao universo tradicionalmente reconhecido da televisdo sdo
bastante comuns na Internet e, por outro lado, aspectos do universo da internet se fazem
presentes na televisdo tradicional. Investiga-se, portanto, como ocorrem as reformulacdes
televisivas no ciberespacgo, com fundamento na teoria da re-midiacdo (remediation), de Bolter
e Grusin (2000). Para esses autores, a ecologia dos meios de comunicagdo nao ocorre através
de eliminacdo ou substituicdo de um meio antigo por outro novo, fendmeno equivocadamente
alarmado nos dltimos tempos. Os meios se recombinam de forma a gerar outros, que se
somam aos primeiros. Tal processo, denominado pelos autores de re-midiacdo, é constante,
porém se torna evidente no inicio das atividades de uma nova forma expressiva, como se

buscara demonstrar a seguir, através do exame de novos formatos televisivos.

3.2 A televisao na internet

Tuvalu, um dos menores paises do mundo, soube bem aproveitar uma oportuna
coincidéncia nominal: o nome do Pais, assim como o seu ccTLD (internet country code top-
level domain), abreviam-se com a grafia “tv”, sigla que, coincidentemente, ¢ mundialmente
reconhecida como a abreviacdo da palavra “televisdo”. O pequeno arquipélago, localizada na
Polinésia, soube aproveitar o acaso e, em 2000, negociou, com a companhia VerySign, o
direito de administracdo e exploragdo do dominio “.tv”, durante 12 anos, por algumas dezenas
de milhdes de ddlares. O fato chama a atencdo para a importancia e para o valor daquelas
duas letras juntas e sua legitimagdo cultural em todo o mundo. Com efeito, a abreviacdo da
palavra “televisdo”, que é identificada e validada pela cultura mundial, ganha um espago

economicamente disputado na internet e nos faz refletir sobre a forca de um signo

expressdo. Murray. 2003 p.41
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mundialmente reconhecido que ganha outros territérios de atuacdo. A “tv” na internet é parte
do encontro da televisdo com o computador, encontro esse que, como nos lembra Janet
Murray (2003), comprova a previsdo de Nicholas Negroponte: televisdo, computador e
telefone estdo se transformando em uma Unica plataforma. E a internet parece estar cada vez
mais presente como costura dessa nova légica da comunicacao.

Inimeros sites sob o dominio “.tv”, entre outros, evocam, cada qual a seu modo,
caracteristicas do universo televisivo. Muitos se denominam e se anunciam como televisdo.
Questiona-se, pois, 0 que ha de televisdo nesses sites e como eles a reformulam.

Para exemplificar tal processo de reformulacdo da televisdao na internet, nada mais
adequado que o préprio site da companhia VerySign, detentora do dominio .tv'*. No site, o
imaginario televisivo é insistentemente evocado através de palavras, imagens e sons. A pagina
online se apresenta envolta por uma moldura televisiva e todo o fundo da tela é coberto por
uma instavel textura reticulada e azulada, prépria da imagem eletrénica. O logotipo “.tv”
apresenta um par de antenas sobre o ponto, detalhe que representa a juncdo da internet com a
televisdo. O texto da pagina de abertura do site faz referéncia a aspectos audiovisuais: “if your
web site moves, it belongs on .tv”. E o &udio consiste em um ruido da sintonizagdo de canais,

proprio da televisdo analdgica.

¥ www.tv
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FIGURA 6 - PAGINA DE ABERTURA DO SITE WWW.TV

E curioso notar que a maioria das referéncias diz respeito a defeitos técnicos da
televisao tradicional, como o som ruidoso, as fugidias imagens “fantasmas”, a tela instavel e a
imagem reticulada. Esses defeitos, no contexto da internet, apresentam-se com uma certa
graca, ja que ndo ocorrem de fato nesse universo. Apesar de tais caracteristicas serem
negativas, elas ndo degradam e sim agregam qualidades para o conceito .tv, que é ali
comercializado. As alusbes aos ruidos técnicos da televisdo objetivam conquistar o interator
através de sua identificagdo com algo bem familiar — a televisdo tradicional — e assim
introduzi-lo no novo universo, que é resultado da mistura de televisdo e internet. No entanto,
como nos recorda Janet Murray (2003), assim como o cinema do inicio do século XX era

considerado “fototeatro”, a apropriacdo de caracteristicas de meios de expressdo anteriores
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para descrever novos evidencia a atual inexperiéncia em relacdo as linguagens intrinsecas das
novas midias.

Ao investigar os sites sob 0 dominio “.tv”, encontram-se ndo apenas aqueles que se
anunciam como televisdo na internet, mas também bancos de filmes, contelidos gerados por
usuarios, jogos interativos, portfolios e exibi¢cdes particulares, canais de videos educativos,
galerias de fotos, galerias de masica, radios e jornais. Percebe-se que nem tudo o0 que esta sob
0 dominio “.tv” é estritamente ligado a idéia tradicional de televisdo. Porém, em todos os
casos, encontra-se a oferta de uma miscelanea de contetdos. A ldgica televisiva que une todos
esses sites, sob o dominio “.tv”, esta mais relacionada & variedade de oferta de contetdos do
que propriamente a capacidade de ser “ao vivo”, ou a exibicdo audiovisual. Afinal, como
afirma Santaella (2007, p. 210 ), “onde quer que um carnaval de géneros esteja, ele sera filho

da televisdo.”

33web+ TV

As webtvs sdo recorrentes tentativas de se fazer televisdo na internet. Sob o dominio
“.tv” ou ndo, tais sites experimentam adaptacdes de logicas proprias da televisdo em um
ambiente digital e em rede. Um exemplo disso é a DNAStream™®, uma webtv que, conforme
suas préprias palavras, objetiva oferecer uma “experiéncia de televisdo na internet”. Ela
funciona por meio da tecnologia streaming, isto é, por fluxo de distribuicdo de dados
empacotados, 0 que permite ao interator receber o contetdo em tempo real (se possuir banda
larga) e reproduzir midias protegidas por direitos autorais, sem violacdo desses direitos, ja
que elas ndo séo descarregadas no computador. A DNAStream, fundada por Paul Yanez em

2007, integra um grupo de webtvs que oferece um sistema de canais televisivos na internet

5 www.dnastream.tv
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muito semelhante & TV por assinatura, porém de uso gratuito. S&o seus pares a Joost'® e a
BabelGum!’ - outras propostas de webtv que apostam nesse mesmo formato. Os contetidos
da DNAStream sdo os mesmos veiculados nas televisdes por assinatura, com exce¢do dos
inseridos na categoria “videos da internet”. Seus fornecedores sdo grandes empresas, Como a
MTV, Sony, Warner, Reutres, MGM, entre outras. A organizagdo de canais se faz por temas,
alguns proprios da TV a Cabo, como filmes, esportes, videoclipes, pornografia e outros
comuns na internet, como trailers, videogames e videos de internet.

A reformulagédo da televisdo pelas webtvs, em especial pela DNAStream, ocorre em
varios aspectos. Do ponto de vista da apresentacdo visual do site, identificam-se algumas
referéncias ao universo da televisao tradicional, como a programacéo visual — logomarca e
imagens de suporte - composta de cores iluminadas semelhantes a pontos eletronicos,
apresentando uma fisionomia similar a computacdo gréfica aplicada em vinhetas televisivas.
A tela de exibicdo dos videos ocupa toda a tela do computador, transformando-o, dessa

maneira, em um verdadeiro aparelho de televiséo.

dnastream’

FIGURA 7 - LOGOMARCA E VINHETAS DE PASSAGEM DA DNASTREAM

16 webtv criada pelos escandinavos Niklas Zennstrom e Janus Friis (0s pais do KaZaA e do Skype) no ano de

2006. E acessada através do endereco: http://www.joost.com )
webtv criada por Silvio Scaglia e Erik Lumer no ano de 2005 . E acessada através do endereco
http://ww.babelgum.com

17
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No site, o conceito de grade de programacdo televisiva é transformado e torna-se
praticamente obsoleto. No lugar de programas com exibi¢des vinculadas a horarios
especificos, tem-se um banco de conteddos audiovisuais disponiveis para acesso a qualquer
momento. Porém, h& de se ressaltar, como nos lembra Machado (2009, p. 2), que esta
autonomia do espectador em relagdo a programacdo televisiva “ja vem acontecendo desde o
final da década de 1970, quando surgiu o gravador de video caseiro (VHS e Betamax), que
permitia, j& naquela época, programar o aparelho para gravar programas em qualquer horario
para serem vistos depois.”

Dessa maneira, se na televisdo anal6gica jA era possivel subverter a grade de
programacao fixa e pre-determinada, na webtv a programacéo torna-se extremamente flexivel
e, no caso da DNAStream, personalizada. No site, 0 slogan - “a sua televisdo mutante” - ndo
deixa davidas quanto a principal caracteristica dessa webtv: a capacidade de se adaptar ao
interator. Dai seu nome - DNAStream - e seu texto de abertura - “your own TV DNA”-, isto é,
uma televisdo via streaming que proporciona ao interator experiéncias personalizadas. A
adaptacdo desse sistema computacional/televisivo se da através de agentes inteligentes
artificiais, que “aprendem” quais séo as preferéncias do interator e, assim, oferecem outros
contetdos que possam lhe interessar. De acordo com Costa (2002, p. 44), “os agentes
inteligentes sdo, na verdade, facilitadores invisiveis, softwares que cada vez mais estardo
presentes nas vidas das pessoas, desempenhando o papel do assistente que assume as tarefas
repetitivas, trazendo avisos ou sugestdes sobre algo que aguardam ou de que gostam”. S&o
mecanismos muito usados na internet com o objetivo, questionavel, de facilitar a navegagédo
do interator. Sdo ambivalentes, pois, a0 mesmo tempo em que facilitam os percursos do
interator, oferecendo op¢des que certamente podem lhe interessar, eliminam as caracteristicas
mais sedutoras da linguagem dos hiperlinks — 0 acaso, a descoberta e a diversidade.

A reformulagdo da tela televisiva na DNAStream se d& de forma hipermediada. De

fato, a tela da televiséo tradicional que ja era opaca — sem profundidade, de baixa resolucéo,
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pouco realista e de precario poder ilusionista — tende a se tornar ainda mais hipermediada no
ciberespaco. Assim € que no site - apesar de exibir os videos em tela cheia - abas translicidas,
que podem ser reveladas ou escondidas, disponibilizam, de um lado, os canais tematicos, de
outro, os videos sugeridos pelo sistema e, em baixo, as ferramentas de navegagdo. Além
disso, no alto da tela se posiciona um cabegalho com botGes de controle do video e links para

acdes, como criar uma conta, trocar o idioma, enviar para amigos, entre outros.

FIGURA 8 - TELA DA WEBTV DNASTREAM COM TODAS AS ABAS DE RECURSOS ATIVADAS.

A imagem resultante € uma tela composta de abas e botdes, proprios da internet,
sobrepostos a um conteddo tipicamente televisivo. Tal composicéo evidencia o carater aditivo
das webtvs, na medida em que elas sdo claramente formuladas a partir da soma de
propriedades da televisdo com as da internet e, ndo, a partir de elementos intrinsecos a uma
nova forma expressiva.

Todavia, outros aspectos da televisdo na internet apontam para caminhos inovadores,

rumo a uma forma expressiva eminentemente ciberespacial. O tradicional controle remoto,
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por exemplo, torna-se obsoleto como objeto midiatico e como regime de interface. De fato,
apo6s cumprir seu papel durante um longo periodo — o primeiro aparelho foi criado em 1950,
pela Zenith Radio Corporation —, o tradicional controle remoto perde cada vez mais seu
sentido. A interface utilizada nas novas televisdes - ndo s6 na internet, mas também na TV
digital e TVs para dispositivos méveis — operam pelo sistema de navegacdo. O novo regime
de interface que se instaura segue a légica dos hyperlinks, que € significativamente mais rica
em possibilidades e associagbes do que as operacGes do controle remoto. Portanto, a
tendéncia vigente € a total supressdo desse dispositivo, para se utilizarem controles mais
simplificados, ou mesmo o sistema de toque para telas, o touch screen.

Apesar de inovar em relacdo a alguns processos préprios da televisdo tradicional -
como a substituicdo da grade de programacdo fixa e Unica por um banco de conteddos
acessiveis por diversos caminhos e o uso de sistemas rizométicos de busca e navegacdo, em
substituicdo ao controle remoto - a DNAStream, bem como outras webtvs, sdo experimentos
iniciais de um universo de possibilidades das comunicacdes digitais. Assim, a webtv ainda é
concebida como uma soma da televisdo com a internet, isto é, ainda ndo apresenta formas

expressivas que lhe sejam prdprias. Como explica Janet Murray (2003, p.74):

Uma das licdes que se pode tirar da histéria do cinema é que formulacGes
aditivas, como “fototeatro” ou o contemporaneo e demasiado abrangente
termo “multimidia” sdo uma sinal de que 0o meio esta ainda nos estagios
iniciais de desenvolvimento e continua a depender de formatos derivados de
tecnologias anteriores, ao invés de explorar sua prépria capacidade
expressiva.

Os conteudos veiculados nas webtvs pouco se diferem dos exibidos na televisdo aberta
e por cabo. Sua linguagem ndo apresenta grandes rupturas com a linguagem televisiva, com
excecdo dos videos armazenados na categoria “videos de internet”, que realmente usam uma
linguagem diferente, na qual imperam o amadorismo, a brevidade de duracdo e a exploragédo
de personagens ndo famosos (pessoas comuns). O fato é que, em seus primeiros anos de

existéncia, as inovacdes tecnoldgicas das imagens sempre foram recebidas como novidade,



75

porém, como argumenta Philippe Dubois (2004 p.33), novidade “que se revela pelo menos

relativa, restrita a dimensao técnica e ndo chegando necessariamente ao terreno estético”.

3.4 A televisao e as redes sociais online

Outro exemplo do processo de reformulacdo da televisdo na internet é sua juncdo com
as redes sociais online. E, sem duvida, o modelo mais expressivo desse formato é o
YouTube®®,, o site de compartilhamento de videos mais acessado da atualidade. O Youtube foi
fundado em 2005 pelos jovens Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim e rapidamente
popularizou o compartilhamento de video, tornando-o um dos elementos mais importantes da
cultura da internet. O YouTube é outro exemplo claro de reformulacéo de certos elementos da
televisdo e sua juncdo com a internet. Nele, o universo televisivo é evocado a partir do proprio
nome do site: YouTube - 0 seu tubo (televisivo); pelo desenho de sua logomarca - a palavra
tube se encontra inscrita em um retangulo de bordas abauladas que faz aluséo a tela televisiva;
e e reforcado pelo slogan - broadcast yourself - divulgue-se, televisione-se. O site de
compartilhamento de videos encoraja o interator a ser tornar um broadcaster, ou seja, um
produtor e divulgador de contetdo audiovisual. Nesse sentido, o Youtube reformula a
televisdo sob a logica das redes sociais, do video amador, da personalizagdo, isto €, de uma

televisdo que seja efetivamente feita pelo individuo.

FIGURA 9 - LOGOMARCA DO SITE YOUTUBE

8 http://www.youtube.com



76

Hé& ainda outras adaptac6es do universo da televisédo identificaveis no YouTube, como
a estruturacdo de um sistema de canais. No site, 0 conceito de canal se confunde com o de
perfil - sistema de identificacdo de usuarios bastante comum em redes sociais. Sdo canais que
reinem os conteudos audiovisuais produzidos por seus titulares junto a seus dados pessoais,
como o nome, foto, contatos, idade e pais de origem. Desse modo, todo usuario cadastrado no
site possui seu proprio canal, totalizando um nimero de canais inimagindvel em qualquer rede
de televis@o aberta ou por assinatura. Entre outras distingdes, aqui 0 YouTube se difere da
televisdo tradicional por disponibilizar, em um unico banco de dados, uma enorme variedade
de conteddos publicados por milhares de usuérios, pelo que ndo se limita a uma Unica
programacéo produzida por uma ou poucas corporacoes.

O conteudo audiovisual veiculado no site é extremamente variado, compreendendo
desde videos caseiros, registro de eventos e telas de apresentacfes, até programas televisivos,
traillers e cenas de filmes. Como bem o define Santaella (2007), trata-se de um verdadeiro
carnaval de géneros. Por ser uma plataforma que tudo aceita, a autenticidade no Youtube é
bastante questionavel e pouco confiavel, se comparada a sensacdo de “verdade absoluta” da
televisdo tradicional. O ato de assistir a seus videos é contaminado pela suspei¢do constante,
em relagdo a procedéncia e a veracidade do contetdo. Afinal, o site ndo se responsabiliza pela
autenticidade do que veicula, ao contrario do que ocorre nas emissoras de televisdo. No
entanto, 0 compromisso com a verdade ndo é exigido pelo publico do YouTube, que procura,
justamente, uma fruicdo audiovisual leve e despretensiosa.

Como nas webtvs, as paginas do YouTube sdo extremamente hipermediadas. A
pequena tela de exibicdo se encontra inserida em paginas repletas de outras telas e links que
disputam a atencéo do interator. Tal configuracdo complexifica a recep¢do do contetdo que,
apesar de hipermediado, é naturalmente assimilado pelo interator. Contudo, sem duvida, o
fator mais interessante do fenémeno Youtube consiste nas praticas sociais que se instauram a

partir dele. Préticas essas que, em momento oportuno, serdo melhor exploradas neste capitulo.
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3.5 O computador na televisao

Ao contrario das televisdes na internet, que sao eminentemente digitais e apresentam
reformulacbes da televiséo, a TV digital constitui-se de um processo originalmente televisivo
que se adapta a condicdo digital e, assim, adquire linguagens e processos do universo
computacional.

Como lembra Rosa (2005), os projetos da televisdo digital de alta definicdo comegam
a ser delineados ja na década de 1970, quando é proposto, pela rede televisiva japonesa NHK,
o primeiro modelo de TV de alta definicdo, chamado HDTV (ou Hi-Vision), com 1125 linhas
e proporcao de tela 16 x 9. A partir de entdo, experiéncias para elaboracdo de padrdes digitais
televisivos sdo desenvolvidas em diversos paises e, dentre os padrdes criados, trés se
consolidaram. Sdo eles:

- DVB-T: Digital Video Broadcasting — Terrestrial, desenvolvido na Europa;
- ATSC: Advanced Televison System Commitee, desenvolvido nos EUA,;
- ISDV-T: Integrated Services Digital Broadcasting — Terrestrial, desenvolvido no Japéo.

Cada um desses padr@es prioriza aspectos especificos da condicdo digital da televisao.
O padrdo norte-americano, considerado o mais robusto, beneficia a transmissdo em alta
definicdo, mas é o menos desenvolvido no quesito mobilidade. O europeu caracteriza-se por
ser mais versatil, facilitando a transmissdo de multiplos canais na mesma freqiiéncia. O
japonés, por sua vez, prioriza a alta definicdo da imagem e a portabilidade, beneficiando a
transmisséo para celulares e computadores de méo.

O Brasil, apds periodo de avaliagdo dos padrdes acima mencionados, adotou 0 modelo
japonés (ISDV-T). A primeira transmissdo oficial do sinal digital de televisdo no Brasil

ocorreu em dezembro de 2007, na cidade de Sdo Paulo. Desde entdo o Governo vem
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implantando, gradativamente, o sistema digital de televisdo, sendo que, até 0 momento, 0
processo ainda ndo alcangou todo o pais.

Em decorréncia da digitalizacdo sdo procedidas adaptacfes em varias instancias da
televisdo, tais como as areas técnica, politica, processual, econdmica, estética, entre outras.
Do ponto de vista técnico dos aparelhos domésticos de recepgdo, tem-se que esses Sao
acrescidos de um set-top box - conversor usado para que a televisdo receba o sinal digital,
sendo que, no caso dos aparelhos mais novos, 0 sistema de recepcdo ja € originalmente
digital. Agora digitalizado, o sinal enviado pela emissora de televisdo, além de oferecer
imagem e som de alta defini¢do, possibilita a transmissdo de outros tipos de dados, que séo
responsaveis pela interatividade do aparelho. A transformacdo do sinal de transmissdo
televisiva em um tipo de informacdo computadorizada potencializa a reformulagdo da
televisdo que, assim, adquire fisionomia muito semelhante a da internet e passa a operar
através de processos proprios do universo do computador.

Dessa maneira, 0s processos televisivos comegam a absorver propriedades
computacionais. As emissoras passam a se estruturar e a praticar rotinas proprias de empresas
de TI (tecnologia da informacédo). Fitas magnéticas sdo substituidas por dados armazenados
em computadores e servidores. Arquivos de fitas transformam-se em banco de dados
organizados por metadados. A organizacdo das maquinas e dos processos televisivos
(captacdo, edicdo, pés-producdo) passa a se desenvolver em rede. O software dos aparelhos
domesticos televisivos comeca a ser atualizado automaticamente, através da emissdo do plug
in de atualizacdo pelas emissoras. Enfim, toda uma cultura procedimental e organizacional do
universo binario passa a ser assimilada e adaptada pelas empresas de televisdo.

H&, ainda, outras propriedades do universo computacional que comegcam a ser
absorvidas pela televisdo tradicional, como a interatividade que, de forma ainda precéria,
esboca suas primeiras experiéncias. Vale registrar que o0 acesso a interatividade na TV digital

depende da disponibilizacdo do recurso pela emissora e que, até o presente momento, grande
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parte dos programas da televisdo digital brasileira ndo inclui acdes interativas. Quando
disponivel, a interatividade dos programas é anunciada através da presenca do icone da letra
“I” na tela televisiva. Quando se acessa um desses portais de interatividade, aparece uma tela
muito semelhante a paginas online. Botdes, caixas de textos e banners publicitarios dividem o
espaco com a exibicdo do programa, tornando a tela televisiva extremamente hipermediada.
Os recursos interativos presentes em tais telas ainda sdo escassos e se restringem a servicos,
como informacbGes sobre o tempo, grade de programacgdo, sinopses dos programas,

agendamento de gravacoes, entre outros.

NAD PERCA

ENQUETE

PROMOCAD

ECONGMIA MUNDO OLIMPIADAS 2008

21h38 Presidenie Lula diz que & & fver te moeda comum para o Mercosul
2Vh20 STF nega habeas corpus para pal & madrasta de lmabella Nasdoni
21h15 Cal o nimedo de eleilares adolescentes
Abadia se univam pars aterroricar juizes
gntra a rubdola comega sdbado

FIGURA 10 — PORTAL DE INTERATIVIDADE DA EMISSORA SBT, 2008.

Como se pode perceber pela FIGURA 10, a hipermediada tela da TV digital muito se
assemelha a fisionomia da internet e, em consequéncia, segue a logica de navegacao propria
dos hyperlinks. Portanto, a interacdo por controle remoto na TV digital, ainda vigente,
representa um dos grandes desafios para seus designers de interface. Como ressalta Rosa
(2005, p.196), “além da funcionalidade do controle remoto, especificamente, deve-se pensar
na funcionalidade e navegabilidade da tela da televisdo digital interativa”. Com efeito, o
controle remoto é adequado para passagem de canais, porém, precario para a navegacao por

links. O descompasso entre as l6gicas dos hyperlinks na tela televisiva e o uso do controle
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remoto evidencia a imaturidade da TV digital. Com efeito, ao mesmo tempo em que adquire
uma tela cada vez mais parecida com a internet, a TV digital ainda utiliza um mecanismo de
interagdo pertencente a televisdo tradicional. Além disso, as TVs digitais ndo apresentam
rupturas com a linguagem tradicionalmente televisiva, pois seus contetidos sdo exatamente 0s
mesmos exibidos na TV analdgica.

Atualmente, uma das mais celebradas propriedades da TV digital € sua capacidade de
oferecer VODs ou videos sob demanda. Tal recurso possibilita que o interator requisite a
exibicdo, a qualquer momento, de filmes e outros contetidos audiovisuais, independentemente
da grade de programacdo. Como ja comentado anteriormente, a subversdao da grade de
programacao televisiva € um movimento que se inicia no final da década de 1970, com 0 uso
dos video tapes e videocassetes. Mas 0 certo € que a computadorizacdo dos conteldos
televisivos possibilita sua organizagdo em bancos de dados e potencializa o desprendimento
da grade fixa de programacdo. Porém, como ressalta Costa (2002, p. 26), “ha aqui uma certa
ilusdo sobre os héabitos televisivos e sobre o proprio futuro evolutivo da TV. (...). Sera que o
futuro da TV digital é ser simplesmente um depdsito infinito de filmes?”

E importante destacar, nesse processo de juncio da televisdo com o computador, um
periodo intermediario, caracterizado pelos primeiros dialogos que a televisdo estabelece com
a internet e as midias digitais. Tal periodo tem inicio com aces de fas, que criam sites, blogs
e comunidades virtuais dedicados a programas, seriados e personagens televisivos. A
internet, que a principio era entendida como uma ameaca a hegemonia das emissoras, passa a
ser vista como grande aliada. As emissoras de televisdo passam a enxergar 0S Novos meios
digitais ndo mais como usurpadores de publico e, sim, como extensbes, complementos
lucrativos para seus contetdos. Como mostra Costa (2002, p.19) “s6 ha pouco tempo a
parceria com a rede mundial de computadores se consolidou e ganhou a adesédo da maioria

das emissoras. Engquanto aguardam a tecnologia para TV digital amadurecer por aqui
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(tecnologia que na Europa ja é realidade), elas tém encontrado na Internet um excelente canal
der retorno para sua programacao.”

Por fim observa-se, a partir dos exemplos citados, que o processo de juncdo da
televisdo com o computador, assim como outras formas de expresséo nascentes, passa por um
periodo inicial ou incundbulo (MURRAY, 2003), marcado por experimentacdes que,
realizadas através de reformulagdes e adi¢des de formas expressivas ja consolidadas, levardo
ao desenvolvimento de caracteristicas proprias do novo meio. Seja pela presenca de aspectos
televisivos na internet, seja através da aquisicdo de propriedades computacionais pela
televiséo tradicional, as experiéncias sdo feitas com o intuito de explorar formatos, linguagens
e processos que melhor se adaptem a nova logica digital. Portanto, ao se misturar com o
computador, a televiséo insere-se em um processo de transformagdes que caminha para uma
melhor definicdo daquilo que hoje chamamos, genericamente, de novas midias. E para que as
possibilidades expressivas das televisdes no ciberespaco sejam alcancgadas e exploradas, faz-
se necessario, antes, investigar e identificar propriedades essenciais em seu processo de

mediacéo digital.
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4 ASPECTOS DE UMA NOVA MEDIACAO TELEVISIVA

Because new media is created on computers, distributed via
computers, and store and archived on computers, the logic of a
computer can be expected to significantly influence the traditional
cultural logic of media; that is, we may expect that the computer
layer will affect the cultural layer. (MANOVICH, Lev, 2001, p. 46)

Ao investigar as novas midias, Manovich (2001) identifica a necessidade de se buscar,
na ciéncia da computacdo, novas logicas e categorias para compreensdo dos meios de
comunicacdo que se tornaram programaveis. Para o autor a novas midias, em geral, podem ser
pensadas como constituidas da inter-relacdo de duas camadas: a camada cultural e a camada
computacional. Dessa forma, no caso das televisdes ciberespaciais, as narrativas seriadas, a
linguagem hipermediada e as praticas do zapping, por exemplo, pertenceriam a camada
cultural. Ja a estruturacdo dos arquivos em bancos de dados, a linguagem de programacao
usada na construcdo de interfaces, e 0s processo de compreensdo de arquivos seriam
elementos préprios da camada computacional. Nessa perspectiva, propde-se pensar a
mediacdo que envolve as televisdes presentes no ciberespaco como um processo de inter-
relacdo entre instancias culturais e computacionais.

Antes de identificar aspectos proprios ao processo de medicdo da televisdo
digitalizada, faz-se necessaria uma breve revisdo do conceito de mediagdo. E comum
entender-se a mediacdo como meio de transporte para comunicar uma coisa a outra, ou
mesmo, uma forma de estender habilidades sensérias do homem, como uma ferramenta. Tal
concepgdo é considerada demasiadamente simplista por alguns pensadores da comunicacéo,
como Martin Barbero (1987) que, instaura um debate epistemolégico, sugerindo o
deslocamento do objeto de estudo das comunicagdes - dos meios as mediagdes. O autor
propOe conceber os meios de comunicacdo ndao somente como tecnologia, mas também como

cultura mediada pela técnica. Assim, a mediacdo passa a ser um processo que envolve a

recepcdo e os aspectos de apropriacdo, reconhecimento, resisténcias, contexto e historia,
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portanto, um processo que vai além das caracteristicas técnicas. Santaella, por sua vez, amplia
0 conceito de mediacéo, afirmando que o poder mediador das tecnologias ndo vem do aparato
em si, mas, sim, da capacidade de estender a produ¢do humana de linguagem. Afirma ela que
“a mediacdo é mérito da linguagem e ndo estritamente do equipamento” (2008, p.206). A
mediacdo €, pois, um processo que implica a afeccdo, a percepcédo e a cognicdo mediada pela
linguagem, pelos signos.

As reflexdes que se propdem a seguir, acerca do processo de mediacdo de produtos da
convergéncia da televisdo com o computador, ndo restringem o conceito de mediacdo a
técnica, mas consideram também suas relagdes com a camada cultural - préaticas, processos e
formas expressivas - e que constituem, todos eles, o processo de mediacao.

E necessario, ainda, evidenciar que o fendémeno de convergéncia da televisdo com o
computador esta inserido no movimento que envolve todas as imagens técnicas em direcao ao
digital, de modo a nos referirmos a todas elas como novas midias. Alguns tedricos
contemporaneos, que estudam as midias digitais, ou novas midias, j& se debrucaram na
investigacdo de propriedades da condicdo digital, propriedades essas que influenciam
consideravelmente os processos de mediag&o.

Murray (2003), em seu estudo sobre as formas narrativas no ciberespago, identifica
quatro principais propriedades expressivas das novas midias, quais sejam, as procedimentais,
participativas, espaciais e enciclopédicas. Em outras palavras, os sistemas digitais s&o
descricbes de regras para a execucdo de processos; reagem as informacBes que lhe sdo
inseridas, por isso sdo interativos; fazem o ciberespago parecer tdo vasto e rico como 0 mundo
fisico, por isso sdo espaciais; e possuem uma inigualavel capacidade de armazenamento de

informacdes.
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Ja Manovich (2001), buscando identificar uma linguagem propria as novas midias,
elege cinco fatores que considera pertinentes a condicdo digital - representacdo numérica,
modularidade, automagéo, variabilidade e transcodificacdo. Assim, para 0 autor pode-se
identificar as seguintes caracteristicas nas novas midias:

. Sa0 programaveis, ja que descritas numericamente (representagdo numérica);

. Sua estrutura € modular, ou seja, composta de partes independentes que também podem ser
articuladas em estruturas maiores (modularidade);

. por serem baseadas em codigos numéricos e organizadas em estruturas modulares, as
midias digitais podem também ser automaticas, isto é, capazes de processar operacdes sem
interferéncia humana, como fazem, por exemplo, os agentes inteligentes (automagéo);

sdo adaptaveis, pois ndao tém forma fixa e podem se apresentar em Vvarias
versdes, como ocorre com a adaptacdo de um mesmo conteldo audiovisual para diversas
plataformas (variabilidade);

. por fim, tem-se que essas novas midias digitais transcodificam convencdes ja consolidadas
das midias tradicionais para o ambiente digital (transcodificacao).

Todos os fatores identificados pelos autores tém sua origem na condicdo digital das
novas midias. Sdo propriedades estruturais dos sistemas digitais que exercem influéncia sobre
camadas culturais. Todavia, como alerta Manovich (2001), essas propriedades ndo devem ser
tomadas como leis, mas, sim, como tendéncias da cultura digital que esta a se desenvolver.
Logo, no estudo da mediacdo da televisdo em suportes digitais, serdo relacionadas
propriedades do universo computacional com as praticas, processos e formas expressivas que
Ilhes sdo prdprias. Assim, as analises que se seguem objetivam identificar, nas atuais
manifestacdes televisivas presentes no ciberespaco, caminhos para uma mediacdo que seja

intrinseca a sua condicao digital.
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Parte-se do pressuposto de que propriedades computacionais de sistemas digitais
exercem influéncia no processo de mediagdo dos formatos televisivos presentes em tais
ambientes. Afinal, assim como a imagem eletronica reticulada e de baixa definicdo e a
recepcao dispersa da televisdo analdgica contribuiram para se constituir uma linguagem
televisiva baseada, primordialmente, em primeiros planos e na redundancia, verifica-se nas
televisdes ciberespaciais,

propriedades computacionais que se relacionam as suas praticas, linguagens e processos.

4.1 A modularidade como linguagem

Erigida como um dos principios das novas midias, por Lev Manovich, a
modularidade, assim como outros elementos estruturais do computador, extrapola o universo
técnico computacional e contamina também a linguagem dos meios digitais. Assim é que,
além de se estruturarem por modulos em sua origem técnica (como o HTML modulariza os
arquivos multimidia, e os pixels, as imagens), as televisdes em plataformas digitais cada vez
mais absorvem, em suas linguagens, a logica das partes, da brevidade, das composicdes e
narrativas modulares.

De fato, o contetdo audiovisual torna-se mais fragmentado no ciberespago. Videos
para plataformas digitais sdo cada vez mais curtos, sintéticos e carregam sentido completo
sozinhos, a0 mesmo tempo em que podem compor outra unidade maior. Referindo-se ao
contetdo do site de compartilhamento de video YouTube, Marsha Kinder afirma que “o poder
de fascinacdo dos videos on-line se encontra, justamente, na busca por experiéncias intensas
de beleza e emogéo, que demandam brevidade” (2008, p.54). Em seu artigo The Conceptual
Power of on-line video, a autora ainda reforgca que a brevidade dos videos na internet resgata

metodos narrativos de autores literarios, como Alan Poe, que no século XVII enxergava o
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poema como mddulo e acreditava em seu poder de impacto emocional em razdo da brevidade
de sua duracdo. Pode-se perguntar, entdo, por que as longas narrativas sdo tdo atrativas e
envolventes para o publico. Para o poeta e escritor de contos estado-unidense, 0 sucesso das
longas narrativas se justifica pelo fato de serem elas compostas de vérias outras, breves e
independentes, creditando, assim, aos curtos modulos, a responsabilidade pela comogdo do
leitor.

H& de se admitir, porém, que a brevidade dos videos na internet, assim como em
qualquer plataforma digital, esta relacionada também com o0s processos de compressdo e
armazenamento de arquivos. Afinal, quanto maior a duragdo do video, maior o tamanho de
seu arquivo e, em conseqiiéncia, mais lenta é sua transmissdo ou download. N&o é menos
importante ressaltar que a recepcao de tais conteddos audiovisuais em plataformas digitais é
ainda mais complexa e dispersa do que nas midias tradicionais, principalmente, a recepcao
televisiva em dispositivos moveis. Logo, a curta duragdo e a modularizacdo de conteddos
longos se constituem em estratégias de sobrevivéncia, no universo ciberespacial.

E certo que o contetido televisivo, mesmo antes do digital, ja era fragmentado, seriado,
organizado em blocos de programas e episddios. Porém, o aspecto procedimental das
plataformas de exibicdo computacional agrega outras fun¢Ges a modularidade. Assim é que a
modularizacdo dos videos favorece sua organizacdo em banco dados, possibilitando acesso
ndo linear ao contetdo. A busca por palavras-chave em sistemas computacionais sé é possivel
gracas a organizagdo modular dos conteudos e aos metadados agregados aos arquivos
audiovisuais. Tais dispositivos possibilitam também o estabelecimento de relacfes entre 0s
maodulos, como ocorre, por exemplo, no YouTube e em algumas webtvs, quando, ao selecionar
um video, outros sdo sugeridos pelo programa, que procura similaridades entre suas palavras

palavras-chave. A disseminacdo de um mesmo arquivo de video em plataformas diferentes e a
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pratica da insercdo de contetidos, através de mashups *°e APIs?°, em blogs e sites pessoais, S0
igualmente favorecidos pela modularizacéo.

A modularidade estrutural das televisdes ciberespaciais esta presente também nas
camadas independentes de dados, que sdo acrescentadas aos arquivos de videos. Em outras
palavras, os videos em plataformas digitais, além de gerados através da composicao de
maodulos - como a sobreposi¢do de pistas de imagens e sons na edicao digital - podem também
apresentar camadas independentes de dados sobrepostas a imagem em movimento. Um bom
exemplo disso € o recurso de anotagdes presente no site YouTube — YouTube Annotations. Tal
recurso permite que informacdes textuais aparecam sobrepostas a imagem em certos
momentos do video. Esses textos constituem dados independentes, que podem ser
modificados sem alteracdo do arquivo audiovisual, sendo possivel, portanto, habilitar ou ndo
suas visualizagdes, sem prejudicar o andamento do video. Tais anotacdes, se habilitadas, s6
podem ser vistas no decorrer do video, como uma espécie de “escrita-movimento” que sé se
revela no tempo.

O recurso YouTube Annotations € usado de diversas formas pelos interatores. As
préticas de “anotar” comentéarios sobre os videos é a mais comum. Mas € possivel também
vincular, através das anotacdes, links para outros sites ou mesmo outros videos. As anotacGes
tornaram-se, ainda, via para a publicidade. Como € sabido, um dos grandes desafios, para as
empresas que investem em formatos digitais para a televisdo, é encontrar formas de gerar
receita financeira através da veiculacdo de publicidade - um formato de negdcio herdado das
midias tradicionais. E a modularizacdo de dados em plataformas digitais beneficia essas

praticas publicitarias, como, por exemplo, a vinculagdo de pequenos banners e links

9 Aplicativo para internet que permite inserir contetidos de outras fontes em um servigo de web de codigo

aberto. Como, por exemplo, inserir um video publicado no YouTube em um site pessoal.

Application Programming Interface ou Interface de Programacéo de Aplicativos séo conjuntos de rotinas e
padrdes disponibilizados por um programa para inser¢do em outro. Como, por exemplo, os URLS gerados
pelo YouTube para inser¢do de videos em outro site.

20
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patrocinados a arquivos audiovisuais que sdo exibidos em redes sociais online, nas webtvs, na
TV digital e na TV mdvel.

Outras experiéncias criativas sdo realizadas com o recurso de anotacdes em videos do
YouTube, como a série The Time Machine 2!, produzida pelos jovens norte-americanos Rob
Polonsky, Matt Bettinelli-Olpin e Chad Villella. A série &€ uma especie de Vocé Decide, na
qual anota¢des sdo usadas como link para outros videos publicados no YouTube, fazendo com
que o interator decida entre duas opg¢des para continuar a historia. Trata-se, no entanto, de um
formato narrativo interativo ainda restrito, que oferece ao interator pouquissimas opcdes de
escolha e sem efetivas alteracfes no enredo. De qualquer forma, The Time Machine é um
exemplo de contetdo audiovisual seriado que se apropria da modularidade em sistemas

digitais, para construgédo de narrativas.

Do Chad & Matt get in the garbage can?

Get in! Not a chance.

s 2:10/2:33 | of| | =0 E9

>

FIGURA 11 — TELA COM ANOTAGOES DO RECURSO YOUTUBE ANNOTATIONS USADA NO VIDEO THE TIME MACHINE.

Outros exemplos das camadas modulares dos arquivos de video sd0 0S recursos
interativos da TV digital, através dos quais é possivel acessar dados em paralelo a exibigdo

dos videos, como as informagBes de sinopse, horérios e faixa etaria indicativa. Sites

2L http://www.youtube.com/chadmattandrob
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televisivos, como o da emissora norte-americana NBC, também exploram possibilidades
informativas através das camadas modulares acrescentadas a seus arquivos de video, como 0s
recursos de transcrigdo e analises textuais. Assim, alguns dos videos publicados nesse site sdo
enriquecidos com uma camada de dados referente a transcri¢do textual do conteido do video
e outra, independente da primeira, relativa a analises escritas por especialistas no assunto
tratado pelo video. Ambas as camadas sdo vinculadas a momentos especificos na duragdo do
video. Dessa forma, estruturacdo de camadas modulares de dados independentes sobrepostas
aos arquivos audiovisuais, evidencia o carater multimidia dos conteddos televisivos presentes

em sistemas computacionais.

Hide Analysis

@ Analysis: That oath flub
First Read from NBC's Pete Williams:

The recitation of the presidential cath came in fits and
starts

The Constitution prescribes the text: *| do solemnly swear
that | will faithfully execute the office of President of the
United States and will to best of my ability preserve,
protect, and defend the Constitution of the United States."

But Chief Justice John Roberts, using no notes, flubbed his
lines, and Barack Obama knew it.

First, Obama jumped in before the "do solemnly swear"
phrase, which seemed to throw the chief justice off his
stride. Roberts rendered the next phrase as "that | will
execute the office of President to the United States

FIGURA 12— RECURSO DE ANALISES TEXTUAIS VINCULADAS AO VIDEO, PRESENTE NO SITE DA EMISSORA NBC. O
EXEMPLO PODE SER ACESSADO NO ENDERECO: HTTP://WWW.MSNBC.MSN.COM/ID/27721638/

Todos os exemplos citados sdo experimentagdes iniciais que apontam caminhos para a
criacdo de novas formas expressivas, a partir da légica computacional. Tratam-se de
conteddos audiovisuais estruturados de forma modular, os quais mais se aproximam da l6gica
computacional do que, propriamente, da logica do audiovisual tradicional. Dessa maneira,
além de permitir a fragmentacdo do conteldo, sua organizacdo em banco de dados e a

possibilidade de criagdo de camadas modulares sobrepostas ao arquivo de video, a



90

modularidade audiovisual favorece as misturas de seus conteudos, pratica que sera

investigada a seguir.

4.2 As praticas do remix

Segundo Santaella “embora ndo requeira necessariamente a modularidade, a
remixabilidade beneficia-se enormemente dela” (2008, p.269). Sem ddavida, a
disponibilizacdo de samplers (amostras) possibilita uma maior mistura com outros conteudos
modulares, 0 que gera inimeros novos exemplares, em um movimento que Manovich (2007a)
chama de remixagem,

De fato, a modularidade facilita as praticas da cultura remix, a ponto de se
consolidarem géneros especificos como, por exemplo, 0s AMVs - Anime Music Video — que
sdo videoclipes montados com trechos de uma ou mais séries de desenhos animados e
videogames japoneses. Sdo produzidos e publicados na internet por fas de anime, portanto,
ndo estdo sob o dominio das empresas produtoras das séries. Apenas no YouTube, em uma
consulta realizada em janeiro de 2009, foram contabilizados 440.000 AMVs publicados -
nimero que demonstra o qudo recorrente o formato tem se tornado. Assim, a propriedade
modular da logica digital potencializa as possibilidades de apropriacdo e a pratica das
misturas de conteudos pelo interator. Exemplos como os AMVs evidenciam as trés leis que,
segundo André Lemos (2006, p.52), estdo na base da ciber-cultura-remix: a liberacdo do pélo
de emissdo; a onipresenca da rede; e a capacidade de reconfiguracdo ndo sé das midias, mas
também das estruturas e praticas sociais. Sem ddvida, um dos fatores mais interessante dos
AMVs é a apropriacdo, por individuos comuns, de conteldos gerados pelas grandes
corporac@es de entretenimento para a criacdo de outro contetdo de aspecto, a0 mesmo tempo,

profissional e amador.
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A pratica do remix toma uma dimensdo ainda mais complexa quando se misturam,
além dos contetdos midiaticos, suas praticas, processos e linguagens. Exemplos dessa
“profunda remixabilidade” (MANOVICH, 2007a, p.7) em um nivel estrutural da ecologia das
midias sdo os inumeros formatos resultantes da juncéo entre a televisdao e o computador, como
as diversas webtvs, os sites de compartilhamento de videos, as televisGes para celulares, as
televisdes digitais, entre outros. Tais formatos podem ser considerados meios especificos e, ao
mesmo tempo, possuem tracos de outros meios ja consolidados. Esta nova condi¢do midiatica
é denominada por Manovich de “metameio”, ou seja, um objeto midiatico digital que usufrui
de propriedades e contetdos de outros.

Enfim, a modularidade estrutural, a brevidade e a remixabilidade séo caracteristicas
que cada vez mais influenciam a linguagem audiovisual no ciberespaco. Varios fatores
contribuem para que a linguagem siga esse caminho, como a capacidade de compresséo dos
arquivos, as formas como sdo armazenados, as situagdes em que sdo acessados, 0 modo como
sdo organizados nos computadores. Percebe-se, por fim, que, aos poucos, a ldgica estrutural
computacional passa a exercer forte influéncia nos rumos tomados pelas préaticas e linguagem

proprias ao audiovisual ciberespacial.

4.3 O video e a palavra escrita nos sistemas computacionais

Observa-se, atualmente, o vertiginoso crescimento da producdo de imagens, fixas e em
movimento, decorrente, principalmente, da disseminacdo do uso de aparelhos e cameras
digitais. Tal fendmeno é acompanhado da também crescente pratica de publicacdes dessas
imagens em redes computacionais. As imagens passam entdo a circular no ciberespaco em
forma de dados codificados, reunindo-se a outros tantos dados presentes nesse ambiente.

Diante desse cenario, atenta-se para a necessidade de elaboracéo de formas eficientes de
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busca e organizagdo desses dados. As imagens, que no ciberespaco passam a se comportar
como hipermidias, encontram-se submetidas a légica dos hyperlinks. Nesse contexto ja nao é
possivel caracterizar a era que se anuncia como era da imagem. Afinal, como nos lembra
Santaella (2007, p.392) “com o hipertexto e a hipermidia, gerados no seio do computador para
serem visualizados na tela, o que retornou triunfante foi a escritura (...).”

Por mais que se alardeie a sobreposicdo da imagem a palavra escrita na cultura
contemporanea, observa-se que, na realidade, 0 que ocorre € a emergéncia das palavras, de
forma ainda mais complexa e vinculada a imagem. De fato, além de se estruturarem por
linguagens de programacdo baseadas no sistema alfanumérico, os sistemas computacionais
atuais, em seus dispositivos de busca e organizacdo de dados, caminham para 0 uso das
relagcfes seménticas, de modo cada vez mais desenvolvido. Assim a imagem em movimento,
presente na forma de dados no ciberespaco, adquire uma nova relagcdo com a palavra escrita.

Em sistemas computacionais, a estruturacdo e a busca de contetdos audiovisuais
através da utilizacdo de palavras-chave sdo comuns. As buscas e as relacdes entre conteddos
de qualquer tipo - textos, sons e imagens - sdo, normalmente, baseadas em tags, ou seja, em
palavras que rotulam arquivos e que facilitam suas estruturaces e interligacdes. A préatica de
rotularizacdo esta imersa no movimento, proprio da segunda geracdo da internet, chamado
Web Semantica. Como o proprio termo sugere, a web semantica objetiva atribuir significado
(semantico) aos contetdos na internet, para que esses conteudos sejam perceptiveis pelo
homem e pelo computador. Um dos recursos da Web Semantica mais usados em sistemas
computacionais € o chamado metadado - forma de atribuir dados a outro dado (principal),
acrescentado informacdes inteligiveis, para o computador, sobre aquele dado principal. Dessa
forma, tags ou etiquetas sdo metadados, pois atribuem informagdes adicionais a outro dado,
como, por exemplo, palavras (tags) que sao vinculadas ao arquivo de video publicado em um

blog, objetivando, assim, descrever o seu conteudo. Derrick de Kerckhove (2008),
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”22, evidencia a

investigador das novas midias, em seu estudo intitulado a “Era dos Tags
capacidade dos fags, tanto para romper com as tradicionais categorias e classificacdes como,
ao mesmo tempo, possibilitar a criacdo de novas formas de conectividade baseadas em
contextos e necessidades especificas.

As televisdes presentes no ciberespaco se beneficiam enormemente das relagdes
semanticas estabelecidas nesse ambiente. As acGes de agentes inteligentes, como os da webtv
DNAStream e do site de relacionamento YouTube, decorrem de relacdes de similaridade entre
os tags vinculados aos arquivos de video. Assim, a oferta de videos, que guardam alguma
semelhanca com o tema de outro video que estd sendo exibido, da-se por associacao
semantica, ou melhor, por rotinas algoritmicas realizadas por metadados. Da mesma forma, as
buscas feitas através de palavras-chave ocorrem por relacfes entre tags e sao essenciais para a
localizacdo de arquivos de videos em bancos de dados, presentes em qualquer sistema
computacional de televisdo. Ao contrario do que ocorre com as fitas magnéticas, o
armazenamento computacional de arquivos audiovisuais permite pesquisa-los através da
descricdo textual de seus contetdos. Os recursos de buscas semanticas, combinados com a
modularidade de contetdos audiovisuais, abrem caminho para inimeras possibilidades
narrativas televisivas como, por exemplo, a selecdo, através de palavras-chave, de todas as
cenas em que determinado personagem aparece, facultando, assim, uma edigcdo especial
focada nas agdes desse personagem.

Tais recursos semanticos, que objetivam aperfeicoar a organizacdo e a identificacdo
dos dados em ambientes computacionais, estdo diretamente relacionados as capacidades
enciclopédica e procedimental do computador, ja identificadas por Murray (2003), bem como

aos processos de transcodificagdo e automatizacao, salientados por Manovich (2001). De fato,

2 Palestra proferida por Derrick de Kerckhove em 2008. Audio da palestra disponivel no endereco:
http://www.utoronto.ca/mcluhan/images/Fellows/eraofthetag_ DdeK_Winter2008.mp3
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a anexacao semantica possibilita a busca automatica em um universo de dados, os quais, por
sua vez, séo produtos transcodificados da linguagem humana.

Mas os recursos da semantica apresentam algumas dificuldades. Como nos lembra Jan
Simons (2008), os sistemas computacionais ainda ndo sdo capazes de lidar com as sutilezas da
lingua. Polissemias, homdnimos, sindnimos e categorias de palavras, por exemplo, sdo
fendmenos linguisticos que ocasionam confusBes ao processo computacional de entendimento
das palavras. O uso da semantica em redes digitais traz consigo esses problemas. Sao
bastante comuns os casos em que as relagdes de sentido feitas pelos programas
computacionais apresentam resultados completamente desvirtuados da intencdo do interator.
Um exemplo disso é a busca feita com a palavra inglesa apple. Nessa experiéncia, 0s
resultados apresentados se referem a coisas sem qualquer ligacdo ou correspondéncia
necessaria entre si, como a fruta (maca), a empresa de informéatica Macintosh, a cantora pop

Fiona Apple e a construcdo nova-iorquina Big Apple.

4.4 Cartografias da imagem em movimento

Os estudos em Web Semantica apontam para formas cada vez mais eficientes de
organizacdo e identificacdo de dados presentes em sistemas computacionais. Contudo, ainda
se faz necessaria a sistematizacdo de processos de indexagdo condizentes com a complexa
natureza das imagens em movimento. Essas se diferem do texto e da imagem fixa por se
revelarem no tempo, isto é, por estarem estritamente relacionadas a sua duracéo temporal. No
texto, por exemplo, é possivel executar buscas por palavras especificas que estejam presentes
em seu corpo. Diferentemente, a imagem em movimento exige uma identificacdo mais
complexa, de elementos internos a seu contetdo. Dessa forma, 0 processo de mapeamento

audiovisual h& que considerar, primordialmente, a variavel “tempo”.
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Para tanto, mais uma vez, a modularidade computacional se faz (til, agora, como
recurso de mapeamento e identificacdo, no tempo, de arquivos de video. Assim, a cartografia
de objetos audiovisuais pode ser feita a partir de seus elementos sonoros ou visuais, sempre, é
claro, relacionando-os com o tempo exato da execucdo. Algumas experiéncias ja foram
realizadas nesse sentido, como é o caso do video do juramento do presidente norte-americano
Barack Obama, presente no site da emissora de televisdo NBC.

O video, cuja forca expressiva € centrada mais no texto falado do que na imagem, trata
do juramento proferido pelo presidente norte-americano Barak Obama. O texto de juramento
encontra-se transcrito ao lado da tela de exibi¢do do video e cada uma das palavras ali
contidas esta vinculada ao tempo especifico em que foi pronunciada no video. Ao selecionar
qualquer uma das palavras, o video, de forma automatica, posiciona-se exatamente no
momento em que ela foi pronunciada e passa a ser executado a partir desse ponto.

VideO ™ Feed B Collapse Move L

Hide Transcript

Itis my distinet honor to present the Chief Justice of
the United States, the honorable John G. Roberts Jr.
who will administer the presidential oath of office.
Everyone, please stand.

Are you prepared to take the oath, Senator?

|, Barack Hussein Obarma, do solemnly swear

|, Barack Hugsein Ohama, do]zsolemnly Swear

That | will execute the office| play from here [|e
United States, faithfully —_—

That | will execute...

Online Trades

FIGURA 13- RECURSO DE MAPEAMENTO DE VIDEO ATRAVES DA TRANSCRICAO DE SEU CONTEUDO SONORO,
PRESENTE NO SITE DA EMISSORA NBC. O EXEMPLO PODE SER ACESSADO NO ENDEREGO:
HTTP://WWW.MSNBC.MSN.COM/ID/27721638/
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Esse € um exemplo de mapeamento audiovisual que relaciona a palavra falada, que se
desenvolve no tempo do video, a palavra escrita. Trata-se de recurso eficaz para videos em
que a fala exerce papel fundamental no contetdo. Porém, o mapeamento visual, isto é, que
ndo passa pela palavra falada, ainda é um desafio para os pesquisadores da computacao.
Afinal, as imagens em movimento sdo de uma complexidade ainda dificil de ser cartografada.

Sem duvida, o grande volume enciclopédico dos sistemas computacionais exige a
automatizacdo de processos, para que relacbes possam ser operadas pelo computador de
forma réapida e eficiente, sem necessidade de interferéncia humana. Os recursos de busca
semantica e mapemaneto de dados apresentam-se como caminhos para a identificacdo eficaz
de conteidos no ciberespaco. E as imagens em movimento se beneficiam de tais recursos a

medida que séo cartografadas no tempo e nos espacos virtuais.

4.5 A recepcao complexificada

Ao observar as situacdes de recepcao das televisdes no ciberespaco, percebe-se que
ela se da de modo mais complexo que o da televisédo tradicional. Nessa, os fatores dispersivos
estdo no ambiente externo ao aparelho, como as interferéncias domésticas. J& na recepcao dos
dispositivos digitais e em rede, elementos de trés ambientes concorrem, simultaneamente,
para a dispersao, como se demonstra a seguir:

Assim como ocorre na televisao tradicional, as circunstancias de recep¢do do contetdo
audiovisual veiculado por dispositivos computacionais sdo suscetiveis de interferéncias
externas. Com efeito, essa recepcdo pode se dar em espacos domésticos, na rua ou em
transito, jA que ndo h& exatamente um lugar ou situacdo mais usual para a recepcao das

televisdes digitais e em rede.
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O segundo fator de dispersdo se refere diretamente a multifuncionalidade dos
aparelhos e, por isso, é estritamente relacionado ao seu hardware. O computador, o celular, o
aparelho multimidia e mesmo a televisao digital sdo maquinas computacionais que executam
funcgdes diversas. O conteudo televisivo exibido em tais aparelhos concorre com um universo
de outras possibilidades. E comum a execucdo, pelo interator, de acBes concomitantes
proporcionadas pelo mesmo aparelho, como: assistir a videos, consultar emails, telefonar,
ouvir musica, consultar agendas eletrdnicas, organizar arquivos, estar constantemente
conectado a redes sociais, entre outros.

Por fim, no terceiro nivel, a dispersdo se completa no interior do processo receptivo,
no software, e se relaciona diretamente com a hipermediacéo das telas. A interface visual das
telas das televisdes ciberespaciais, como se viu, é extremamente hipermediada: links e botbes
dividem a tela com a janela de exibicdo do video. A atengdo do interator €, assim, disputada
pelo video e por outros recursos disponibilizados pelo software, como o acesso a informacdes
relevantes e a contetdos relacionados, a adicdo de comentarios, entre outros. A oferta de
menus, com varios outros contetdos relacionados, como ocorre no YouTube e em webtvs,
colocada diante do campo de visdo do interator, propicia-lhe o habito de seguir as sugestes
do software, assistindo a um video depois do outro. Além disso, ha de se acrescentar um
quarto nivel de dispersdo nas telas da TV digital. A alta resolucdo e a conseqiiente maior
profundidade de campo da imagem tornam visiveis detalhes, que antes passavam
despercebidos pela tela reticulada da imagem eletrénica. Dessa forma é comum, quando se
assiste, por exemplo, a programas de auditério em TVs digitais, ter-se a aten¢do desviada do
apresentador para integrantes da platéia que estdo conversando, ou, simplesmente,
surpreender-se com o olhar a deriva, navegando pelos detalhes de um cenario. Na TV
tradicional, o primeiro plano garantia para si a atencdo do telespctador; na TV digital, uma
camada de planos nitidos disputa o olhar do interator, desviando sua atengdo da acéo principal

da cena.
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Conclui-se, portanto, que, na maioria dos casos, a atencdo do sujeito que assiste a um
contetdo audiovisual no ciberespago é extremamente dispersa, vacilante, processando-se de
forma muito mais complexa, na medida em que envolve caracteristicas do ambiente externo
ao aparelho, de seu hardware, de seu software e até mesmo da alta resolucdo da imagem,

como ocorre na TV digital.

4.6 Novas praticas

Dentre as transformac6es decorrentes da presenca de modelos televisivos em sistemas
computacionais, destacam-se 0s usos e praticas exercidos por seus interatores. Com efeito, a
relacdo entre o sujeito comum e o conteddo audiovisual ganha novos significados. Os
computadores sdo maquinas através das quais tanto se produzem como se exibem o0s
conteddos. As praticas de recepcdo e de producdo digitais se confundem. A producéo, antes
sob o dominio das empresas de comunicagdo, pulveriza-se também nas médos de pequenos e
numerosos produtores amadores. Para usar uma expressao da rede social YouTube, qualquer
usuario, atraves das facilidades técnicas de producdo e publicacdo de contetidos audiovisuais,
pode ser tornar um broadcaster. De fato, a pratica de compartilhamento de videos em sites,
como o0 YouTube, foi impulsionada por vérios fatores recentes. Ressaltam-se, entre esses
fatores, o barateamento e conseqiiente disseminacdo de cameras filmadoras e fotograficas em
aparelhos portéateis, inclusive no celular, como também, a simplificacdo de programas de
edicdo e manipulacdo audiovisuais e, portanto, o mais facil acesso a eles. A tudo isso, soma-
se ainda o crescente acesso a banda larga de internet. Para Manovich (2008. p.33), se durante
0s anos de 1990 a internet era um espago primordialmente destinado a publicacdo de
contetdos profissionais, desde 2000 ela progressivamente vem se tornando o espago para

comunicagdo entre usuarios comuns.
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O YouTube €é, sem duvida, o site de compartilhamento de conteddo audiovisual mais
popular da atualidade. Cerca de 58%% dos videos vistos na internet, no ano de 2007, foram
acessados através do YouTube e mais de 200.000* novos videos so publicados no site todos
os dias. Porém, a idéia de que todo usuario tenha se tornado um produtor de conteldo
original, que a principio os dados parecem sugerir, pode ndo ser verdade. De acordo com
estatisticas, apenas de 0.5 a 1.5% dos usuarios dos mais populares sites de redes sociais, como
o Flickr, o YouTube e o Wikipedia, contribuem com contetidos proprios, originais (Manovich,
2008). O restante das producdes € elaborado a partir de conteldos ja prontos, mediante
apropriacdo de produgdes profissionais — programas de televisdo, filmes, obras de arte, livros,
comerciais, jornais, musicas, videoclipes, etc — ou mesmo de producBes amadoras de outros
USUArios.

Antes mesmo do advento do digital, Martin-Barbero (1997) e outros autores latino-
americanos ja atentavam para as possibilidades de re-elaboracdo dos discursos dos meios
pelos individuos. Isso, de certa forma, desmistifica o poder onipresente da midia e revela as
possibilidades de acdo — e ndo apenas de reacdo — no processo de recepg¢do, seja em novas ou
antigas midias. Contudo, a re-elaborag@o no universo digital, pela acdo do individuo comum,
apresenta peculiaridades relevantes.

O YouTube, fundado em 2005, rapidamente popularizou o compartilhamento de video,
0 qual se tornou um dos mais importantes recursos da cultura da internet. O sucesso da rede
social de compartilhamento de video, cada vez maior, revela formas de interacdo de seus
usuarios e os contetdos publicados. Dentre os usos e praticas dos interatores no YouTube

destacam-se dois movimentos:

2 Fonte: startupreview in http://www.startup-review.com/blog/youtube-case-study-widget-marketing-comes-of-
age.php

2 Fonte: Digital Ethnography in http://ksudigg.wetpaint.com/page/YouTube+Statistics
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[1] a apropriacdo de conteudos e, a partir deles, a geracdo de outros;
[2] as conversacOes — materializadas em forma de texto ou video — que se instauram, acerca
dos videos publicados, fendmeno esse chamado por Manovich de “media

conversations” (2008, p.41).

4.6.1 Apropriacoes videograficas

A prética das apropriacdes videograficas ndo depende diretamente da condicao digital,
mas beneficia-se, de modo extraordinario, da modularidade das midias digitais. Como ja
explicado anteriormente, os produtos da cultura humana presentes em sistemas
computacionais sdo transcodificados em dados fragmentados, passiveis de manipulacéo.
Manovich (2001) nos lembra que, enquanto a modularizacdo pré-computacional levava a
repeticdo, a pos-computacional produz diversidade ilimitada. As estatisticas demonstram que
0 enorme volume de producdes individuais, presentes em redes de compartilhamento de
videos na internet, refere-se mais as praticas de apropriacao e de remix do que, propriamente,
a producao original de conteddos. Como demonstra Manovich (2008), essa espécie de
“ruminacao criativa” dos produtos da cultura de massa, que é realizada pelo individuo comum
através das tecnologias digitais, muito se assemelha ao que Michel De Certau (1984) nomeou
como téticas das praticas do cotidiano.

De Certau distingue dois tipos de préaticas nas relages entre os individuos comuns e
0s mecanismos de poder e producdo: as taticas e as estratégias. As primeiras se referem as
formas pelas quais os individuos se apropriam da cultura de massa para subverté-la e torna-la
prépria. Atalhos, customizacdes de produtos, bricolagens, usos e habitos préprios, por
exemplo, sdo taticas para apropriacdo de sistemas pré-estabelecidos por instituicGes, a fim de
modifica-los e torna-los “habitaveis”. As estratégias, por sua vez, sao 0s recursos usados pelas

instituicOes e estruturas de poder, para moldar o comportamento e as a¢des de grupos. S&o
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como ditames expedidos pelas instituicbes, de forma generalizada e estratégica, com o
objetivo de sistematizar a ordem publica e garantir o consumo das massas. Sdo exemplos de
estratégia, a organizacdo espacial das cidades com suas placas e vias de transito e mesmo as
formas massificadas de producgéo de bens de consumo.

As apropriacOes de contetidos por individuos comuns, através da pratica do “contetdo
gerado pelo usuério” , como ocorre no YouTube, sdo taticas de sujeitos contemporaneos
imersos na cultura digital. O crescente registro de situagdes particulares em fotos e cameras
filmadoras, a posterior publicacdo dessas imagens na internet, bem como, a producdo de
videos que se apropriam de produtos da cultura de massa sdo formas de tornar os sistemas de
comunicacdo “habitaveis”, isto é, customizados por habitos e re-montagens pessoais dos
individuos.

Um exemplo de apropriacdo individual de produtos da cultura de massa, ou tatica
midiética, segundo o conceito de De Certau (1984), é o video brasileiro CONFUSAO na
Sessdo da Tarde”, publicado em 2006 no YouTube. O video, com duracdo de menos de 3
minutos, é um remix de 37 trechos de chamadas televisivas para o programa “Sessdo da
Tarde”, da maior emissora brasileira de televisdo — a Rede Globo. O autor do video, que se
identifica como midiawork, seleciona apenas as cenas dos VTs em que o locutor pronuncia a
palavra “confusdo” e realiza uma edi¢do que evidencia 0 quanto as chamadas da Sessdo da
Tarde (que na maioria das vezes se constitui de filmes norte-americanos) sdo repetitivas e
pouco criativas. A locucdo do video é formada pela colagem de outras locucgdes dos VTs, nas
quais é sempre pronunciada a palavra confusdo. Entre algumas dezenas de outras
combinagcfes com a palavra confusdo encontram-se na colagem, por exemplo: eles vdo se
meter em confusdo; vai ter muita confusdo; uma confusdo sem tamanho; o rei da confuséo;
em ritmo de confusdo; uma tremenda confusdo; aprontar altas confus@es; é pura confusao;

uma confusdo atras da outra; as maiores confusoes; a confusdo esta formada. Dessa maneira,

2 http://www.youtube.com/watch?v=xEGXWJqvG5A
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0 video constitui uma criativa apropriacdo individual de produtos da cultura de massa que,
através da re-montagem subversiva do material, revela outros sentidos. Logo, seguindo o
conceito de De Certau (1984), a apropriacdo dos VTs da emissora Rede Globo é uma tética

individual de subversdo critica a produtos da cultura de massa.

CONFUSAO na Sessdo da Tarde

sesso P o

S

> @ =2s53/253 ||

Rate: % % % % % 1.171 ratings Views: 506,640

FIGURA 14 - TELA DO SITE YOUTUBE NA QUAL E EXIBIDO O VIDEO CONFUSAO NA SESSAO DA TARDE.

Atualmente, porém, como bem observa Manovich (2008, p. 37), estratégias e taticas
estdo se confundindo e cada vez mais exercem funcGes reversas. A pratica do “conteddo
gerado pelo usuério” é alimentada e sistematizada por estratégias mercadoldgicas de grandes
empresas de entretenimento, como o préprio YouTube. As taticas do individuo comum, em
seu cotidiano digital, ndo sé se transformam em estratégias de mercado, como também sao
incentivadas e consolidadas pelas plataformas midiaticas computacionais. As redes sociais
digitais, por exemplo, ttm como caracteristicas primordiais a personalizacdo e a customizacao
de perfis, conteudos e relacfes entre usuarios. Praticas que antes integravam o universo da
subversdo séo hoje sistematizadas, como, por exemplo, a oferta de armazenamento ilimitado,

para as producgdes de usuarios e a possibilidade de apropriagdes mais abrangentes, como a
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abertura do cddigo de programacdo, para que seja modificado. A logica das taticas
transforma-se em estratégia de negdcio para as grandes empresas de entretenimento,
transformando a subversdo ao sistema em estratégia comercial. Usos e préticas subversivos,
que antes eram efémeros e transitorios, tornam-se sistematizados e organizados por estruturas
de poder.

Voltando & CONFUSAO na Sessdo da Tarde, exemplo de edicdo ndo oficial de
material audiovisual da emissora Rede Globo, ha de se ressaltar que - embora se trate de obra
executada através de programas criados por grandes fabricantes de softwares e hospedado no
YouTube, site pertencente a mais poderosa empresa da internet da atualidade, o Google - tal
video, bem como outros que utilizam materiais alheios e se fazem presentes na rede,
constituem apropriacfes criativas de individuos comuns que, amparados em recursos
estratégicos oferecidos pelo sistema, produzem obras de carater critico e subversivo em
relacdo ao mainstream cultural e exercem, de forma pessoal, suas préaticas taticas do cotidiano

midiéatico.

4.6.2 Conversacoes midiaticas

Outra prética que se torna comum entre usuarios do YouTube é o video response -
publicacdo de videos em resposta a outros. Trata-se de uma forma de conversacdo mediada,
na qual os usuarios estabelecem contato entre si, através de seus videos e amparados por uma
rede social ciberespacial. Os videos respostas sdo normalmente vinculados a outros pela
relacdo intertextual, isto é, por algum tipo de didlogo existente entre eles. Dentre os videos
respostas € comum encontrar parddias, dialogos, opinibes, elogios, imitacbes, ou mesmo
videos que apenas tentam aproveitar a popularidade de outros. A vinculagdo de um video
como resposta a outro configura, em principio, uma forma de conversacao entre os interatores

autores dos videos. No entanto, essa conversacdo € acompanhada, ndo s6 pelos dois
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interlocutores, mas também por qualquer interator que tenha acesso a pagina em que se
encontram os videos.

A conversacdo videografica é, assim, uma forma de interacdo mediada entre
interlocutores. E a interacdo mediada, por sua vez, € aqui entendida como “aquela que implica
0 uso de um meio técnico — papel, fios elétricos, ondas eletromagnéticas, etc — e que
possibilita a transmissdo de informacdo e contelddo simbdlico para individuos situados
remotamente no espaco, no tempo, ou em ambos” (THOMPSON, 1998, p.78). Portanto, a
interacdo que ocorre no ciberespaco — ou seja, mediada por aparatos técnicos, como o
computador — distingue-se primordialmente da interacdo face a face, por envolver individuos
situados em tempos e espacos diferentes.

Conversar sobre e através de videos no ciberespaco é uma tatica comunicativa de
individuos comuns e, ao mesmo tempo, uma estratégia comercial utilizada pelo site YouTube,
com o objetivo de aumentar o trafego de dados e o nimero de usuérios. A ambivaléncia de tal
pratica reside no fato de que ela €, por um lado, manifestacdo de apropriacdo individual de
meios de producdo para gerar conversacdes €, por outro, estratégia mercadoldgica de grandes
corporagOes para aumentar a circulagdo de seus produtos.

Em principio, a pratica dos videos repostas aproxima-se da ideia de diadlogo midiéatico,
no qual as mensagens sdo produzidas pelos interlocutores envolvidos. Porém, como
argumenta Jessie Stone?® |, deve-se ter cautela na avaliacdo das declaracées videograficas
presentes no YouTube (e nelas se incluem as videos respostas), pois 0 tom em que sdo criadas

mais se assemelha a discursos do que a dialogos.

"Conversation" is one way, delayed, or non-
existent (perhaps more a series of "speech acts"
not a typical "conversation" (STONE, Jessie -
Site Digital Ethnographysite, 2008)

%6 pesquisadora do grupo Digital Ethnography:
http://ksudigg.wetpaint.com/page/YouTube+Communication+Structures
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De fato, as interacbes mediadas pelo site YouTube ndo podem ser consideradas
conversagdes tipicas, pois ndo ocorrem em tempo real e ndo possibilitam o contato face-a-
face. Dessa maneira, antes de serem publicados, os videos podem ser preparados, roteirizados,
editados, etc. Além disso, durante a gravacdo, o discurso ndo é feito face-a-face com o
interlocutor, mas, sim, face-a-camera, o que torna a interagdo mais descomprometida. Afinal,
no processo de interacdo mediada pela cdmera ndo ocorre o0 que Levinas (2004) téo
propriamente denomina de epifania do rosto, ou seja, 0 comprometimento e a cumplicidade
que se estabelece entre interlocutores, atraves do reconhecimento, desencadeado pela face, da
humanidade do outro. Com efeito, o rosto mediado adquire certa distancia ética e psicoldgica,
na medida em que se torna uma representacdo suportada em um aparato técnico e, assim, nao
carrega consigo o mesmo comprometimento do rosto propriamente dito. Contudo, o relativo
descomprometimento das interacdes videogréficas ciberespaciais confere-lhes leveza e
fluidez, em suas relacdes.

Um exemplo de conversacdes através de videos respostas é Because of YouTube®’.
Publicado no YouTube em 28 de dezembro de 2008, o video, criado e protagonizado por um
jovem irlandés, foi assistido mais de 340 mil vezes no seu primeiro més e, até o dia 03 de
fevereiro de 2009, detinha 175 videos respostas. Because of YouTube tem duracdo de quase 3
minutos e consiste em atuac¢des do jovem em frente a sua camera, intercalas com letreiros que
dizem o que mudou em sua vida por causa do YouTube. Entres as frases inseridas, estdo, por
exemplo: por causa do YouTube eu visitei 4 paises, vi 1.000 rostos e ganhei auto confianca
para atuar; por causa do YouTube, agora tenho meu proprio programa de TV; entre outras. O
ultimo letreiro é um convite para que outras pessoas, que assistiram a seu video, publiquem

videos respostas para contar 0 que aconteceu em suas vidas por causa do YouTube.

2 http://www.youtube.com/watch?v=ynwyLOi8IkE
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Because of Youtube
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FIGURA 15 - ViDEO BECAUSE YOUTUBE E SEUS VIDEOS RESPOSTAS PUBLICADOS NO SITE YOUTUBE, DEZEMBRO DE
2008.

O video Because of YouTube funciona, pois, como um convite para que se inicie uma
conversa, através de videos, sobre a influéncia do YouTube na vida de seus usuarios. As
respostas ao chamado vém, na maior parte, de outros jovens, que atraves de suas cameras
portateis, gravam depoimentos sobre suas relacdes com o site. Os comentarios escritos sao,
também, formas de interagdo mediada. Neles, 0s usuérios que produziram videos respostas,

bem como aqueles que simplesmente assistiram ao video, deixam comentarios, perguntas e
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sugestdes. Naturalmente, nem todos os videos e comentarios textuais sdo simpaticos ao video
principal, como aqueles que tecem criticas a geracdo de jovens que, trancados em seus
quartos, convivem mais com pessoas Vvirtuais que reais. A grande capacidade de
armazenamento de dados do YouTube permite que todas as conversagdes ocorridas no site
sejam instantaneamente arquivadas e possam ser consultadas por qualquer usuario.

Vale lembrar que ambos os movimentos de interacdo entre publicos e contetdos tém
precedentes e, portanto, ndo sdo fendmenos exclusivos da condigéo digital. A apropriacéo de
contelidos para gerar outros € bastante comum nas praticas de intertextualidade literaria, como
as parafrases, pastiches e parddias. A pratica do remix resgata procedimentos de movimentos
proprios do modernismo tardio, como a colagem, o dad4, o grafite, o mail art, a foto
montagem, e a arte processual. As “conversacdes” através de contetdos, por sua vez, também
podem ser identificadas, por exemplo, na pratica do repente e da peleja nordestina, bem como
nos varios formatos de direito de resposta garantido pela lei a quem sofre acusacfes atraves
de meios publicos de comunicacdo. Porém, as préaticas de apropriacdo e as conversacoes
midiaticas presentes no YouTube adquirem um novo carater, a0 mesmo tempo massivo, ja que
sdo cada vez mais recorrentes, e pessoal, ja que sdo executadas de forma personalizada. Além
disso, sdo ac¢des constituintes de uma crescente cultura digital, que se instaura através do uso

de plataformas computacionais, tanto na produ¢do quanto na exibicao de conteudos.

4.7 O carater participativo das televisoes ciberespaciais

Ao habitar o ciberespaco, o contetdo televisivo, como demonstrado, adquire status de
hipermidia, isto é, passa a ser constituido de dados, que sdo transcodificacBes de textos,
imagens e sons de toda espécie em um Unico ambiente de informacdo digital. A hipermidia,
por sua vez, traz consigo caracteristicas proprias como as ja identificadas por Murray (2003) e

Manovich (2001): variabilidade, modularidade, automatismo, espacialidade, capacidade
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enciclopédica e procedimental e, por fim, como que potencializada por todas as anteriores, a
capacidade participativa que proporciona.

De fato, a interacdo através de sistemas computacionais demanda o maior
agenciamento do sujeito. As novas midias, em especial as televisfes presentes no ciberespaco,
adquirem préticas e linguagens proprias do universo lidico, proporcionando uma posicao
cada vez mais participativa a seus usuarios, que assim mudam seu perfil, na medida em que
“aprendem a interagir, por meio de agdes participativas, como num jogo” (SANTAELLA,
2007 p.294). Tal agenciamento do usuério transforma-o em interator, pois ele é convidado a
tomar decisOes e fazer escolhas a todo o momento, como, por exemplo: na escolha dos
percursos de navegacdo, na busca e escolha de contetdos, no acesso a informacgdes adicionais,
no envio de comentarios e até mesmo de contetdos. A relacdo entre 0 sujeito e a maquina
computacional é complexa e rica em possibilidades, sendo certo que o carater participativo
das novas midias torna-as mais ludicas do que contemplativas.

Potencializada também pelo carater procedimental e enciclopédico das midias digitais,
a juncdo de computador e televisdo oferece uma miriade de possibilidades narrativas, de
proporcOes cada vez maiores e mais complexas. Além disso, por serem procedimentais, 0s
programas respondem a interacdo, permitindo, por exemplo, a exploracdo individual de
contelidos. Fatores primordialmente encontrados em universos ludicos, como a relacéo
participativa, a agéncia individual, a escolha estratégica de caminhos, passam também a
pertencer a linguagem das novas midias audiovisuais. Observa-se um movimento de
hibridizacdo de préaticas, processos e linguagens do jogo e da televisdo, que sao intensificados
pelas propriedades computacionais das plataformas digitais. De tal movimento decorrem

criativas experiéncias televisivas que serdo analisadas a seguir.
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4.7.1 Search Opera

A0s poucos, a indudstria de entretenimento abandona a idéia de que o universo digital é
um novo canal de entrega de contetdos das midias tradicionais, para enxergar possibilidades
expressivas intrinsecas aos novos meios. Janet Murray (2003), ja previa novas possibilidades

para as narrativas digitais, através do que chama de arquivos hiperseriados:

Preenchendo as lacunas da narrativa dramética — espagos vazios que
impedem que os espectadores acreditem totalmente nos personagens — e
apresentando situacfes que ndo se resolvem dentro dos ritmos das séries de
televisdo, o arquivo hiperseriado poderia estender a melodramatica ficcéo
televisiva a um universo narrativo mais complexo. (MURRAY, 2003. p.
239)

De acordo com a autora, quanto mais o0 novo meio digital se liga a televisdo, maior a
probabilidade de que sua principal forma narrativa seja o drama seriado. Assim, o carater
ludico latente nas novas midias comeca a ser explorado em algumas experiéncias pontuais,
como os seriados televisivos concebidos nos moldes dos chamados ARGs - alternate reality
games. Tratam-se de narrativas que rednem aspectos ludicos aos diversos meios de
comunicacdo, resultando em uma espécie de seriado televisivo jogavel que, de fato, envolve
tanto o universo ficticio quanto a¢6es do interator no mundo real.

O seriado televisivo ReGENESIS®™, criado em 2004 pela empresa de entretenimento
canadense XenophileMedia®, é um exemplo de ARG integrado & televisdo. A série,
primordialmente acompanhada através da televisdo, complementa sua trama com 0 uso de
outras plataformas de comunicagdo. O publico acompanha as historias dos personagens da
narrativa através dos episodios televisionados e, também, atraveés de outras fontes de
informagdo como sites, blogs, SMS, telefones, paginas de redes sociais, videos extras
(acessiveis via internet e aparelhos celulares) e até mesmo lugares fisicos. Dessa maneira, €

possivel seguir instancias da vida dos personagens que ndo foram desenvolvidas na versao

% http://www.regenesistv.com
¥ http://www.xenophile.ca
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televisionada e, assim, acrescentar dados a trama. Tais recursos adicionais sdo como uma
extensdo dos didlogos e agdes dramaéticas, tornando o enredo mais rico e passivel de ser
explorado. Em ReGENESIS, a unido do drama televisivo com as narrativas interativas
transforma os espectadores em investigadores, que procuram pistas e fazem contato direto
com 0s personagens da série. As acdes e contribuicdes dos interatores sdo incorporadas aos
episodios, gerando uma enorme expectativa entre 0s participantes desse jogo-novela. De fato,
como afirma Murray (2003 p. 50) “quando o autor expande a historia para incluir nela
multiplas possibilidades, o leitor adquire um papel mais ativo.”

A adaptacdo de um mesmo contetido para vérias plataformas - fendmeno atualmente
denominado pelo mercado de cross media - evidencia sua variabilidade, propriedade essa
selecionada por Manovich (2001) como um dos principios das novas midias digitais e que, no
hiperseriado, ganha status de linguagem. A narrativa televisiva, nesses moldes, expande-se do
aparelho televisivo para outras plataformas, resultando no enriquecimento e na
complexificacdo do enredo, na medida em que viabiliza grande variedade de perspectivas e
sensibilidades, para apreensdo de uma mesma histéria. A ordem pela qual as informacdes sao
desveladas, os varios suportes em que 0s conteldos sdo recebidos, bem como o tempo
despendido na procura de pistas pelo espectador/jogador proporcionam experiéncias
individuais de fruicdo de uma mesma histéria. Tais praticas e linguagens extensivas dos
hiperseriados também evidenciam a potencialidade espacial do mundo virtual, j& que esse
torna-se téo rico, vasto e complexo quanto o mundo fisico real.

A partir do hiperseriado acima analisado, pode-se pensar o universo de possibilidades
narrativas que a organizagdo complexa do computador viabilizaria a géneros da televiséo
como: novelas, programas jornalisticos, seriados, entre outros. Nos programas de jornalismo,
por exemplo, seria possivel acessar informacOes de servicos como telefones, enderecos, ou
mesmo entrar diretamente em paginas da internet a partir do aparelho televisivo. Entrevistas

adicionais poderiam ser vinculadas a matérias jornalisticas, para quem tivesse interesse nelas,
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assim como, matérias veiculadas anteriormente sobre o tema em pauta poderiam ser buscadas
no sistema, de modo que aquele que assistisse a reportagem pudesse melhor acompanhar o
desenrolar do fato. As novelas e seriados, como ja observado, apresentariam um universo de
possibilidades narrativas participativas tal que os tornariam ainda mais complexos e ricos que
a realidade.

Vale lembrar que tais experiéncias narrativas participativas sdo direcionadas a
geracdo que cresceu imersa no mundo computacional, bastante familiarizada com a
linguagem dos games e com grande apetite por “historias participativas que oferecam uma
imersdo mais completa, uma agéncia mais satisfatoria e um envolvimento mais prolongado
dentro de um mundo caleidoscopico.” (MURRAY, 2003, p. 235). Para tal publico, ja
acostumado com o universo de possibilidades dos sistemas computacionais, a linguagem
tradicional da teledramaturgia e dos filmes pode parecer excessivamente limitadora.

De fato, possibilidades narrativas da televisdo em sistemas computacionais sao
potencializadas e complexificadas por todas as propriedades, ja identificadas por Murray
(2003) e Manovich (2001). Assim é que experiéncias sdo essenciais para explorar e descobrir
formas expressivas que aproveitem toda a potencializada proporcionada pelos sistemas

computacionais.
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CONCLUSAO

Longe de profetizar o fim ou a ressurreicdo da televisdo, esta pesquisa langou um
olhar analitico ao que hoje se apresenta como televisdao no ciberespaco, ciente de estar diante
de logicas latentes, amparadas pela condicdo computacional. Dessa maneira, suas analises
foram desenvolvidas em direcdo a questdes relacionadas com a especificidade televisiva nesse
novo ambiente, objetivando, principalmente, identificar caracteristicas préprias de tais
televisoes.

Naturalmente, as atuais transformacfes televisivas despertam especulacbes e
expectativas que, como nos lembram as obras de ficcdo cientifica analisadas, pouco
correspondem ao real significado das transformacdes tecnoldgicas. Essas projecdes sdo, na
verdade, discursos da novidade que, como nos explica Dubois (2004), transformam um
periodo de transicdo em exagerada ostentagdo de uma intencdo revolucionaria. O capitulo
primeiro, portanto, introduziu a intencdo da pesquisa, qual seja, a de questionar o que se
espera da televisdo do futuro, de forma a se precaver de concepc¢des equivocadas sobre o
significado da presenca da televisao no ciberespaco.

No segundo capitulo, procedeu-se a uma breve contextualizagdo, no campo teérico, do
atual momento da televisao, concluindo-se que o periodo profetizado como era pds-televisiva
mais se revela como momento de experimentagdes televisivas de que propriamente de seu
fim. Mostrou-se que a televisdo, desde suas primeiras manifestacfes, sempre sofreu
transformacfes diversas em seus planos técnicos, estéticos, sociais e culturais e que as
defini¢des de especificidades televisivas, sempre provisorias, denunciam a instabilidade de
um meio que se expande e se complexifica, ainda mais, ao adentrar o ciberespaco. Foram
também abordadas, periodizacfes diversas, desenvolvidas por estudiosos do meio, com o
intuito de sistematizar as transformacgdes televisivas e suas fases. As concepcles de

convergéncia das formas expressivas, bem como as teorias da reformulagéo entre os meios
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foram essenciais para situar as atuais transformacées da televisdo, permitindo categorizar os
formatos derivados da sua jungdo com o computador como “metameios”.

No ciberespaco, as especificidades televisivas se encontram ainda mais diluidas pelo
cddigo binario. O terceiro capitulo mostrou que, ao se misturar ao computador, a televiséo é
reformulada e materializada em multiplos modelos, os quais, aos poucos, experimentam
linguagens, processos e praticas do universo computacional. Como bem lembra Janet Murray
(2003), ao surgirem, as novas formas expressivas passam por uma fase incunébula,
caracterizada pela transicdo e pela transformacdo constante. E, nessa fase, experiéncias sdo
primordiais para o desenvolvimento das propriedades intrinsecas a essas novas formas. As
analises de formatos televisivos na internet (como webtvs e redes sociais) e da TV digital
evidenciaram as reformulagdes iniciais da televisdo em sistemas computacionais, permitindo
demonstrar formulacdes aditivas de novas formas expressivas que comecam a esbocar
caracteristicas proprias.

O capitulo quarto foi dedicado a identificacdo de elementos intrinsecos ao processo de
mediacdo da televisdo no ciberespaco, evidenciando as propriedades das midias digitais ja
sistematizadas por Lev Manovich (2001) e Janet Murray (2003). Dessa maneira,
investigaram-se manifestacoes televisivas, que, nos sistemas computacionais, sdo elevadas ao
0 status de hipermidia. Através da analise de exemplos da televisdo na internet e da TV
digital, o estudo procedeu ao mapeamento de caracteristicas proprias das televisdes que se
tornaram programaveis.

Mediante aquelas investiga¢fes do Gltimo capitulo, o trabalho alcancou seus frutos, 0s

quais se resumem na identificacdo de:

. uma estética modular da televisdo ciberespacial, em suas instancias estruturais e formais,
que potencializa as praticas do remix e conferem aos arquivos audiovisuais uma espessura

informacional passivel de intervencgdes criativas;
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. processos complexos de busca e inter-relaces dos contetdos audiovisuais que, em sistemas
computacionais, séo beneficiados pela relagdo semantica entre os arquivos e a palavra escrita;
. técnicas de cartografia do audiovisual, baseadas no tempo, que sdo possibilitadas pela
programabilidade e automatizagéo dos sistemas digitais;
. a complexificacdo da recepcdo televisiva, que decorrem das influéncias de camadas
relativas ao hardware e ao software dos sistemas computacionais.
. novas praticas de apropriacdes videograficas e de videos respostas, potencializadas pelo
carater procedimental e participativo das televisdes ciberespaciais.
o carater ludico e participativo das televisbes computadorizadas, evidenciado pelos

programas televisivos elaborados nos moldes dos ARGs.

Cada uma das caracteristicas identificadas apontam caminhos para pesquisas futuras,
dedicadas ao aprofundamento em tais questdes relacionadas a mediacgéo cibertelevisva.

Por fim vale registrar que, ao observar as atuais transformagdes televisivas, percebe-se
o fenébmeno para o qual Santaella (2007, p.210) ja& havia alertado: “as tecnologias véo
mudando, as linguagens sonham com a eternidade”. E a televisdo, que adquire novas
propriedades, segue sua funcdo de maquina semidtica, qual seja, a de estender a capacidade
humana de produzir linguagens. Infinitas possibilidades de produgido expressiva televisiva
sempre estardo a se misturar e a povoar nossa realidade cotidiana e ficcional. Afinal, o real é

inexaurivel.
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