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Resumo

O objetivo deste trabalho foi pensar as relagdes entre cultura e mercado no ambito do
jornalismo, tendo em vista discutir questdes relativas ao mercado literario e as produgdes
jornalisticas culturais. O corpus investigado ¢ o caderno cultural /lustrada e o suplemento
dominical Mais!, ambos publicados no jornal Folha de S.Paulo. Observamos a producao das
noticias culturais nesses dois corpus no periodo de setembro a dezembro de 2007, buscando
de que forma essas produgdes jornalisticas podem ou ndo interferir no processo de
consagracdo de uma obra literaria como best-seller, e a estratégia que a Folha emprega para
transitar entre as duas faces do seu jornalismo: mercado e cultura. Foi necessario ressaltar a
contribuicdo de Pierre Bourdieu (2007) com sua abordagem sobre os estudos da Economia
das trocas simbolicas que versa sobre as estruturas das relagdes objetivas entre o campo de
produgdo erudita e o campo da industria cultural. No campo da comunica¢do, ao tratar da
produgdo de noticias na midia, recorremos aos estudos teéricos no campo do jornalismo, em
especial aos valores-noticias (TRAQUINA, 2005) e aos géneros jornalisticos (MARQUES
DE MELO, 1985) e ao pesquisador Chaparro (2008). Com base nos pressupostos
metodoldgicos de Laurence Bardin (1988), a analise dos dados sera discutida pela andlise de
conteudo ¢ suas técnicas de andlise documental de textos. Esta pesquisa procurou demonstrar,
primeiro, a especificidade de acontecimentos noticiados, especialmente, os que fazem mencao
a obra literaria Elite da tropa' e ao filme Tropa de elite.* Esbarramos no fato de a producio
cultural da obra literdria se assentar na logica do mercado. Percebemos a relagdo que se
instaura objetivamente entre cultura e mercado, operando enquanto instancia de consagracao,
dada a capacidade que a midia tem de alavancar a notoriedade de uma obra, ao mesmo que
esse processo nao seja escancarado, mas dissimulado por técnicas jornalisticas. Isso € o que
lhe permite viver as duas faces ambivalentes na produ¢do do jornalismo cultural, ou seja, a da
cultura e do mercado. Tais mecanismos levam ao retrato de jornalismo cultural hoje praticado
pelo maior jornal em circulagdo no pais, cujos dados revelam a inversdo desse transito
cultural, ou seja, a divulgacdo dos acontecimentos noticiados da cultura de massa, no caso, o
filme, passa a proporcionar maior destaque a cultura erudita, no caso, a obra literaria, fazendo
com que a Folha tangencie as relagdes entre imprensa e literatura aplicando uma espécie de
“verniz”, como um polimento, um tom a maneira de cortesia de producdo cultural jornalistica
dirigido a seu publico leitor.

Palavras-chave: jornalismo cultural; best-sellers; géneros jornalisticos; valores-noticia.

! Livro do antropélogo Luiz Eduardo Soares e dos policiais André Batista e Rodrigo Pimental, da editora Objetiva, 2007.
2 0O filme Tropa de elite é do diretor José Padilha.. Para a Folha - Caderno Iustrada, 09/10/2007, p. E6 - a estréia oficial do filme Tropa de
Elite ocorreu em 12 de setembro de 2007.



Abstract

The objective of this paper was to think about the relationships between culture and
market in the sphere of journalism, with a view to discussing issues relating to the literary
market and to cultural journalistic productions. The corpus investigated is the cultural section
llustrada and the Sunday supplement Mais!/, both published in the Folha de S.Paulo
newspaper. We observed the production of cultural news items in these two corpora in the
period from September to December 2007, aiming to discover how these journalistic
productions might or might not interfere in the process whereby a literary work confirms its
bestseller status, and the strategy that Folha employs in transit between the two faces of its
journalism: market and culture. It was necessary to emphasize the contribution of Pierre
Bourdieu (2007) with his approach to the studies of Economics of symbolic exchange, which
addresses the structures of objective relationships between the field of erudite production and
the field of cultural industry. In the field of communication, in dealing with the production of
news in the media, it was drawn on theoretical studies in the field of journalism, especially
value-notice (TRAQUINA, 2005) and journalistic genres (MARQUES DE MELOQO, 1985) and
on researcher Chaparro (2008). With a basis on the methodological assumptions of Laurence
Bardin (1988), the data analysis will be discussed by the content analysis and his techniques
of documental text analysis. This survey aimed to demonstrate first of all the specificity of
reported events, especially those that make mention of the literary work Elite da tropa®" and
the movie Tropa de elite.We come up against the fact that the cultural production of the
literary work is based on the market logic. We perceive the relationship that is established
objectively between culture and market, operating as a means of achieving success, given the
media’s capacity to boost the publicity of a work, at the same time as this process is not
absolutely clear, but dissimulated by journalistic techniques. This is what allows it to
experience the two ambivalent faces in the production of cultural journalism, in other words,
that of culture and of market. Said mechanisms lead to the portrait of cultural journalism
practiced nowadays by the largest newspaper in circulation in the country, the particulars of
which reveal the inversion of this cultural transit, that is, the disclosure of events reported
from mass culture, in this case, the movie, begins to bring greater emphasis to bear on erudite
culture, in this case, the literary work, causing Folha to touch on the relations between press
and literature applying a kind of “varnish” as polishing, a tone to the manner of courtesy of
journalistic cultural production geared toward its reading audience.

Key words: cultural journalism, bestsellers; journalistic genres; value-notice

31 Book by anthropologist Luiz Eduardo Soares and the police officers André Batista and Rodrigo Pimental, published by Objetiva, 2007.
*2For Folha — Tlustrada section, 10/9/2007, p. E6 — the official release of the movie Tropa de Elite took place on September 12, 2007. The
movie Tropa de elite is directed by José Padilha.
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Introduco’

A simbiose entre literatura e jornalismo é antiga, mas exige um exercicio de
releitura da histéria na dindmica do mercado editorial no século XIX. S&o duas areas
do saber que sempre estiveram interligadas, caracterizando-se pela passagem de
muitos escritores brasileiros pela imprensa produzindo criticas literarias, cronicas e
artigos que, naturalmente, aproximavam a linguagem do livro a linguagem do jornal,
essa ainda desconhecida da profissdo jornalistica. No inicio, o jornalismo era
conhecido como publicismo. Isso se deve ao fato de que os jornalistas procuravam
“orientar e interpretar” (LAGE, 2003) as situagbes politicas. As matérias tinham um
tom de discurso e seguiam a linha opinativa de um editorial. Pode-se dizer que parte
da imprensa € até hoje publicista.

Mas é com bravura que o jornalismo cultural abrange um histérico de
expansao da imprensa, que sob certa perspectiva mostra sua repercussédo no Brasil
no final do século XIX, juntamente com o desabrochar dos meios de comunicagao.
Para tanto, apresentaremos o processo de modernizagdo por que passou o jornal
Folha de S.Paulo a partir da implantacdo do Projeto Folha, para que seja possivel
estabelecer um entendimento melhor das relagdes simbodlicas e de mercado pelos

quais a Folha passou e ainda hoje passa na histéria do jornalismo cultural.

Ressaltamos a posigéo clara e objetiva que os dirigentes possuiam diante do
Projeto Folha, no sentido de ordem ideoldgica, ordem pratica e de ordem politica,
pelo fato de considerarem o jornal uma empresa capitalista, a0 mesmo tempo, que

tentavam preservar os valores tradicionais da escola de jornalismo.

O jornal e o jornalismo viram-se como prolongamento do modelo da sociedade
capitalista e expressam a dialética de um modo de vida mercantilizado. Estariamos entdo sob
a logica dos critérios financeiros na pratica do jornalismo cultural? Ou, ainda, a pratica do

jornalismo cultural seria submetida a logica dos critérios financeiros?

Com isso, o jornalismo vai de fato assumindo uma identidade marcadamente contraria
dos produtos de irrealidade e ilusdo, e de modo provocativo, podemos dizer que o jornalismo
possui uma natureza soberba e soberana e suas narrativas noticiadas repercutem como

fendmeno expressivo da contemporaneidade. “A representagdo que os jornais fazem da

* Esta dissertago foi revisada conforme as regras do Acordo Ortografico da Lingua Portuguesa em vigor no ano de 2009.



realidade ¢ uma construgdo sobre essa mesma realidade”, diz Travancas (2008). Contudo, o

jornal gera significados para aqueles que com ele se identificam ou dele se excluem.

Cada meio de comunicagdo, como empresa privada, conduz suas normas e regras na

contemporaneidade consolidadas no capitalismo e em sua estrutura.

Isso também ocorre na literatura, pois, nela, igualmente encontramos os
campos midiaticos, politico, econbmico e cultural da sociedade contemporanea
totalmente imbricados, o que resulta na impossibilidade de trata-los de maneira
isolada. Isso porque os meios de comunicagdo de massa,® como partes do campo
de entendimento da industria cultural, mais precisamente, a midia impressa, sao
hoje, por exceléncia, veiculos construtores e (des)construtores da realidade, “por
divulgar informacdes significativas para as sociedades, a imprensa pode representar
um forte lago de unido coletiva”, afirma Ribeiro (1996, p. 104).

O mercado editorial representa perfeitamente a dinamica estrutural de
primazia cultural contemporéanea. A obra literaria encontra-se inserida na ambiciosa
moderna industria de entretenimento, na qual o destino e a sorte sdo mediados por
uma cadeia de fatores externos a qualidade conteudistica das obras, ou seja,
partilhados pelos “agentes sociais” que figuram nesse circuito. Assim, o leitor pode
responder por meio do consumo, ainda que seja como reflexo dos efeitos da midia,
mas num segundo momento o processo se inverte e a imprensa se movimenta

através das respostas desse movimento cultural massivo.

Assim, podemos assinalar como os suplementos llustrada e Mais! dao
prioridade a difusdo de alguns bens culturais especificos. Todavia, entendemos que
a logica econ6mica do mercado artistico e editorial faz dos bens culturais um
mercado como outro, atento a demanda e a tal “formula de sucesso” na busca do
leitor consumidor. Mas, por outro lado, o jornal tangencia a ideologia da liberdade de
imprensa ao oferecer aos seus leitores, por meio do uso das técnicas de produgao
jornalistica, produtos como: noticias, artigos, resenhas, criticas, reportagens, dentre
outros, para contribuir com a interpretacdo que seus leitores possam ter sobre esses

objetos e também influencia-la.

¢ Parece mais do que evidente que as comunicag¢des de massa hoje em dia sdo parte central de nossa estrutura institucional. Isto é, conquanto
sejam industrias por direito proprio, penetraram intimamente em cada uma das cinco instituigdes basicas de nossa sociedade. Por exemplo,
com o destaque que elas d3o aos servigos e produtos de nosso sistema comercial e industrial, fazem parte central da institui¢do econdmica.
(DeFLEUR e RODEACH, 1993, p. 141)



Esse transito de relagdes, se assim podemos considerar, que foi fortemente
marcado pela histéria do Projeto Folha, corrobora nossa hipotese de discutir a
ambiguidade das relagdes culturais e de mercado que sao transitaveis na Folha de

S.Paulo. O jornalismo cultural parece padecer definitivamente dessas relagdes.

A pesquisa tem como objetivo analisar e discutir as relagdes entre cultura e
mercado no ambito do jornalismo, para tanto, elegeu-se como corpus de estudo o
jornal Folha de S.Paulo, em especial, o caderno cultural llustrada e o suplemento
dominical Mais!.

Os objetivos do projeto, portanto, devem se desenvolver sob um conjunto de
perspectivas tedricas e tratar a analise do material empirico pelo enfoque do estudo
de suas condi¢cbes de producgdo jornalistica. No corpus analisado vai prevalecer a
‘regra da homogeneidade”, ou seja, “0os documentos obtidos devem ser da mesma
natureza” Bardin (1988), (BARROS e TARGINO, 2000 apud FONSECA, 2006),
assim, vamos nos valer do material tedrico proposto por Chaparro (2008), os
géneros jornalisticos estabelecidos em Género Comentario e Género Relato, na
tentativa de “permitir atingir uma representacdo do conteudo, por recorte, agregacao
e enumeragéo’, (BARDIN, 1988), bem como os valores-noticias de Construcao e
Selecao, propostos por TRAQUINA (2005), sobre a produgao jornalistica cultural dos
acontecimentos noticiados e mengdes da obra literaria Elite da tropa e do filme
Tropa de elite, publicados na llustrada e no caderno Mais!. Serao excluidas as
analises de géneros publicitarios promovendo a vendagem de livros e as analises de
fotografias. Desse modo, constituiu-se um corpus significativo para a realizagéo
desta pesquisa, ou seja, “a definicdo do conjunto de documentos a serem
submetidos a analise” (FONSECA, 2006).

Com base nos pressupostos metodoldgicos de Laurence Bardin (1988), a
andlise dos dados sera discutida pela analise de conteddo e suas técnicas de
analise documental de textos.

No tocante ao método quantitativo, descrevemos as especificidades das
matérias, particularmente, os acontecimentos noticiados sobre o autor e a obra
literaria e ao atual e polémico filme do cineasta brasileiro José Padilha. Para tanto,
utilizaremos a abordagem quantitativa, ou seja, procurou-se obter “dados descritivos
através de um método estatistico. Gracas a um desconto sistematico, esta andlise é
mais objetiva, mais fiel e mais exata, visto que a observacdo € mais bem
controlada”. (BARDIN, 1988, p. 108).



Com esses recursos, intentamos contribuir para a investigagcao cientifica da
hipétese principal do trabalho e das questdes que ela sugere, com o fim de estimular
uma reflexdo sobre os rumos do jornalismo cultural neste inicio do século XXI, que

certamente se expandira no universo académico brasileiro.

1 Jornalismo cultural

A historia é émula do tempo, deposito de agoes, testemunha do passado, aviso do

presente, adverténcia do porvir. CERVANTES

1.1 A expansdo da imprensa e a literatura: um breve historico e suas

transicoes

Compreender a literatura nacional pressupbe, dentre outros objetivos,
investigar a literatura escrita e publicada na imprensa brasileira. Sd0 muitos os
estudos sobre a historia do livro no Brasil, cujas investigagdes levam ao estudo de
praticas de leitura, escrita, formacdo educacional e outras. Neste trabalho,
pretendemos refletir sobre as questdes da producdo das noticias culturais e sua
relagdo com o mercado editorial na imprensa brasileira, objetivo que determinamos
atingir.

Antes de adentrar nas questdes da producgdo jornalistica e do mercado
editorial, que merecem maior atengcdo nesta pesquisa, regressaremos as
consolidacdes e aos rumos da imprensa brasileira num pequeno panorama historico,
para mostrar a expansao e a relevancia do jornalismo cultural na midia impressa.

No inicio do século XX, a imprensa havia conquistado seu lugar, definido sua
funcdo, provocado a estrutura de divisdo do trabalho nas redacdes e ingressado
definitivamente, na fase industrial, como grande imprensa, atraindo capitais. Desse
modo, vendiam-se informagdes como se vendia qualquer outra mercadoria. Essa
transicdo esta naturalmente ligada as transformacgdes do pais em todos os aspectos

econdmicos, politicos e culturais que prosperavam (SODRE, 1999).



Na histéria da imprensa, os criticos costumam fazer uma separacao
cronoldgica das épocas, para elucidar as mutagdes do espaco publico.

No periodo historico da imprensa, Marcondes Filho (2002), traga um quadro
evolutivo de cinco épocas distintas que, ao longo do texto, serdo mencionadas:

A pré-histéria do jornalismo, de 1631 — século XVI — a 1789 — século XVIII,
caracteriza-se por uma economia elementar, baseada na produgao artesanal, em
que o jornal ainda era semelhante ao livro, com poucas paginas, destacando em sua
producado jornalistica o singularmente novo, como os desastres, as mortes, seres
deformados, reis etc.

Marcondes Filho (2002) qualifica de primeiro jornalismo a fase que vai de
1789 a 1830, caracterizando-o pelo conteudo literario e politico, o jornalismo da
“lluminacéo”, tanto no sentido de exposicdo do obscurantismo a luz quanto de
esclarecimento politico e ideoldgico. O aparecimento do jornalismo esta associado
também a “desconstrucdo” do poder instituido em torno da Igreja e da Universidade.
O dominio do saber e do conhecimento, das pesquisas, dos textos reservados,
secretos ou sagrados esteve nas méaos da Igreja, até a invencéo dos tipos moveis
por Gutenberg. Nessa transicdo, com o aparecimento da figura do jornalista, o que
era “reservado aos sabios passa a circular de forma mais ou menos livre” diante do
interesse pela noticia. “Surge dai uma pratica eminentemente sua, o mito da
transparéncia, filho direto da ideologia das Luzes”” (MARCONDES Filho, 2002, p.
11).

A partir da inovagao tecnologica da metade do século XIX, o jornal passa a
ser, dai por diante, empresa capitalista, de maior ou menor porte. Naturalmente, os
jornais antes individuais, aventureiros, desaparecem. Alguns migram para o interior,
onde sobreviverao até os dias de hoje. E dessa transicdo decorre a redugado no
numero de periddicos. No entanto, nessa fase ha ainda a inquietagao politica, em
razdo das sucessdes dos chefes de Estado, reflexos de uma burguesia
economicamente ascendente, mas debilitada e, ao mesmo tempo, padecendo do
lento desenvolvimento das relacbes capitalistas no pais. Toda essa disparidade

peculiar de um pais de longo passado colonial agrario e escravista, fortemente

7 Chama-se Filosofia das Luzes as ideias que animaram a vida intelectual na Europa no século 18 (a expressio, ela mesma, data desta época,
chamada ‘século das Luzes’). Ndo se trata, no sentido proprio, de uma filosofia, mas de um movimento de ideias que reune muitos
pensadores, cada um com seus conceitos proprios. Este movimento apresenta como caracteristicas comuns: a) o principio de autonomia da
razdo; b) a desconfianga em relagdo ao uso do argumento da autoridade, notadamente com respeito aos dogmas religiosos; c) a critica da
politica, articulada em torno das ideias de tolerancia, de liberdade e de igualdade; d) a ideia de progresso: ndo somente o progresso do saber
[...] mas também o da civilizacio e o progresso moral, que supde a perfectibilidade do homem. (CLEMENTE et al., 1998, p. 211 apud
MARCONDES Filho,2002, p. 19).



presente na estrutura econdmica, afetou o desenvolvimento da imprensa porque o
poder define-se no problema politico essencial e a imprensa “embora apresente
agora estrutura capitalista, € forcada a acomodar-se ao poder politico que ndo tem
ainda conteudo capitalista, pois o Estado serve principalmente a estrutura pré-
capitalista tradicional” (SODRE, 1999, p. 276).

O periodo histdrico da segunda metade do século XIX, de, aproximadamente,
1830 a 1900, Marcondes Filho (2002) qualifica de segundo jornalismo,
caracterizando-o por uma imprensa de massa, que marca O inicio da
profissionalizagdo dos jornalistas — constituindo-se o jornal como grande empresa
capitalista e ainda salienta o autor: “todo o romantismo da primeira fase sera
substituido por uma maquina de producdo de noticias e de lucros com os jornais
populares e sensacionalistas” (2002, p. 13). Nesse cenario, o jornal comum avanga
bem mais na direcao das massas e na conquista do publico leitor. “Quanto mais ele
tende a empresa capitalista com lucros e perdas, que produz mercadorias de busca
e interesse amplo, tanto mais ele desenvolve melhores técnicas de ‘aprimoramento

”m

do produto’™”, complementa Marcondes Filho (2002, p. 22).

Nessa época, ja esta consolidada a prensa rapida (invengdo de Gutenberg),
as tiragens crescem, aparecem as fotografias nos jornais e as massas populares
entram no mundo dos media. “A noticia, como mercadoria,® vai recebendo cada vez
mais investimento para melhorar sua aparéncia e sua vendabilidade: criam-se as
manchetes, os destaques, as reportagens, trabalha-se e investe-se muito mais na
capa, no logotipo, nas chamadas de primeira pagina” (2002, p. 24).

Questdes que tratam de poder politico e suas relagdes trazem sempre uma
complexidade de aspectos a serem analisados, dada essa turbuléncia, no que diz
respeito a imprensa nesse periodo de transigéo, o jornal tem a posi¢cao de servidor
do Estado e é subordinado ao poder, surgem, todavia, jornais de oposi¢ao e
defrontam-se aqueles que vendem a opinido da imprensa para o poder. “O controle
do saber e da informacéo funcionava como forma de dominacéo, de manutencéo da
autoridade e do poder, assim como facilitava a submissdo e a servidao”, afirma

Marcondes Filho (2002, p. 11).

% Informacio deixa de ser “capital” para ser “mercadoria”. Enquanto o catedratico e o sacerdote detinham as informacdes e as transmitiam
em doses discretas aos iniciados, que tinham um longo percurso pela frente até chegarem a uma posig¢ao proxima a desses “privilegiados”, o
jornalista descarregava tudo o que tinha, nada ficando preso, retido, guardado. Informagao ¢ algo diferente do capital, que pode ficar
armazenado a espera de uma rentabilidade ou valorizagdo na razdo direta da demanda, ela €, ao invés disso, uma mercadoria altamente
perecivel, que deve ser consumida rapida e integralmente. (MARCONDES Filho,2002, p. 18)



Quem presidia o pais na passagem do século XIX para o XX era Campos
Sales que, em seu livro Da propaganda a presidéncia, confessou aprovar a conduta
de comprar a opinido da imprensa, justificando a medida pela razdo de Estado
(CAMPOS SALES, 1908, p. 152 apud SODRE 1999, p. 277 ).

A preocupacgao fundamental dos jornais, nessa época, € com o fato politico e
nao com a politica propriamente dita. Nessa dimensdo, a imprensa estava
condenada ao servilismo, sendo sua linguagem politica personalizada e
individualizada, a ponto de assumir nas campanhas politicas a destruicdo da
pessoa, do individuo.

A imprensa da época revela com clareza esse quadro, no qual as forgas
majoritarias do Estado e do capital comercial dominam o processo de afirmagao
capitalista.

O desenvolvimento e o crescimento das empresas jornalisticas passam,
entdo, a constituir o terceiro jornalismo, ocorrido ja no século XX, de,
aproximadamente, 1900 até 1960. E o periodo qualificado por Marcondes Filho
(2002, p. 48) como imprensa monopolista, marcada pela influéncia das relagdes
publicas e da industria publicitaria, que promovem a “industria da consciéncia”,® com
fortes grupos editoriais que monopolizam o mercado, jornalistas que atuam como
profissionais da noticia, ™ grandes rubricas politicas ou literarias; nascem, nessa
época, as paginas-magazines, voltadas para: esporte, cinema, radio, teatro, turismo,
publico infantil e feminino. E a fase da concentracdo e da formacédo de monopdlios,
“‘em gue ndo somente a empresa jornalistica se impde como Unica forma possivel de
competir no mercado editorial, como também se formam os grandes conglomerados
da industria da imprensa” (MARCONDES Filho, 2002, p. 25).

Nesse periodo, o jornalismo se distancia de suas formas histéricas e entra em
nova fase pratica de sua produgao, cujo conteudo sofre com as pressées do

mercado, sentindo a imprensa esses efeitos e deixando de ser tao livre.

? O termo foi originalmente apresentado por Hans Magnus Enzensberger, como novo estdgio mais avangado e mais sofisticado da industria
cultural. Essa “indiistria”, nascida na década de 1930, expande-se no pos-guerra. E Jiirgen Habermas que chama a atengio para essa indiistria
da promogdo da comunicagdo. A penetragao da comunicag@o na informagao, ou seja, os procedimentos de promogao indireta de produtos no
corpo da propria mensagem jornalistica, as estratégias de fazer passar inconscientemente uma propaganda, como se fosse noticia de interesse
publico, que os americanos chamam de merchandising e os franceses de “comunicagdo”, irdo constituir a nova fase do jornalismo. Os
servigos de relagdes publicas passam a atribuir status de poder publico as empresas privadas comuns, da-se ai a verdadeira revolugdo na
comunicagdo: de industria de comunicag@o de “massa”, torna-se efetivamente “industria da consciéncia” (MARCONDES Filho, 2002, p. 29-
12 A titulo de conhecimento, o ensino de Jornalismo no Brasil foi instituido em 13 de Maio de 1943, no governo de Getulio Vargas. Mas
somente em 1947 entrava em funcionamento a primeira escola, em Sdo Paulo, mantida pela Fundagdo Casper Libero e integrada a faculdade
de Filosofia, Ciéncias e Letras de Sdo Bento, da Universidade Catdlica de Sao Paulo. Em 1962, sob o decreto n® 1.777, de 12 de junho foi
aprovado o regulamento para o registro do jornalista profissional. Métodos en la ensenanza de la técnica del periodismo. Conferéncia
dictadas por el profesor Luiz Beltrdo, catedratico de la Universidad de Recife, Brasil, en los cuartos Cursos internacionales de CIESPAL de
1963, p. 17.



“Consequentemente, o espaco aberto a toda e qualguer manifestagcdo dos agentes
sociais, tornando-se produto ‘trabalhado’, voltado ao mercado, depende dos gostos,
do interesse de uma ampla massa de consumidores” (MARCONDES Filho, 2002, p.
33).

Numa histéria universal do jornalismo cada vez mais visivel na era da
globalizagdo, dois processos fundamentais marcam a evolugdo da atividade
jornalistica: 1) sua comercializagéo; e 2) a profissionalizagdo dos profissionais da
area. (TRAQUINA, 2005, p. 34). Esses processos se intensificaram, como ja tivemos
a oportunidade de sublinhar, com a industrializacédo e a urbanizagao das sociedades
durante o século XIX.

Paralelamente, os jornais diarios se adaptaram aos novos equipamentos que
surgiam, dadas as modificagdes tecnoldgicas e conceituais provocadas pelo advento
da “industria cultural”,’ que comecou a se estruturar no Brasil a partir dos anos
1950 e 1960, e que influenciou fortemente a producéo jornalistica.

O quarto e dultimo jornalismo, data do final do século XX, de,
aproximadamente, 1970 em diante, sendo classificado como o jornalismo da era
tecnoldgica, da informacéo eletronica e interativa. Caracteriza-se pelas mudancgas
das fungdes do jornalista, por ampla utilizacdo e implantacdo da tecnologia,
barateamento na produgdo, velocidade na transmissdo de informagdes, pela
sociedade como produtora de informacéao, investida no visual e crise da imprensa
escrita. Aqui se atrelam dois processos: “Primeiramente, a expanséo da industria da
consciéncia no plano das estratégias de comunicagdo e persuasdo dentro do
noticiario e da informagédo” (MARCONDES Filho, 2002, p. 30).

Esses dois processos, que marcam o novo periodo do jornalismo, podem ser
identificados como um jornalismo transgénico, no entendimento de Marshall (2003),
em seu livro O jornalismo na era da Publicidade, “pois cruza os cromossomos da
informagdo aos cromossomos da publicidade e reforma a roupagem das
informac0des, noticias, colunas, notas, manchetes,... etc., alterando na esséncia a
retérica do jornalismo” Marshall (2003, p. 120).

Estudos e pesquisas desenvolvidos ao longo do século XX por Medina
(1978), Mattelart (1991), Bagdikian (1993), Bourdieu (1997), Correia (1997), Albertos
(1997), Chaparro (1998, 2008), Ramonet (1999), Marcondes Filho (1984, 1989,

' A expressdo indtstria cultural'é usada por Horkheimer e Adorno em meados dos anos 1940. Nela, é analisada a produgao industrial dos
bens culturais como movimento global de producdo da cultura como mercadoria. ”O cinema, o rdadio e as revistas constituem um sistema.
Cada setor é congruente em si mesmo, e todos os sdo em conjunto”. (HORKHEIMER, ADORNO, 1947 apud Wolf, 2003 p. 75).



1993, 2000, 2002) apontam que progressivas influéncias dessa sintetizagao de uma
espécie de produto jornalistico-publicitario, como sendo um fenbmeno que emana no
século XX, podem contribuir decisivamente para transformar a natureza da
linguagem jornalistica.

O processo de mutagao transgénica pelo capital, imbricada em uma mesma
estrutura, pode indicar uma reconfiguragao do jornalismo no terceiro milénio.

O fato é que os jornalistas ndo podem ignorar essas passagens e essas
consideragdes que foram, ao longo do tempo, se firmando a partir da mudanga

estrutural da esfera publica.’® No entanto, o ser humano propée e a histéria dispde.

1.2 Literatura e jornalismo

A simbiose entre literatura e jornalismo ¢ antiga, pois sdo duas areas do saber que
sempre estiveram interligadas. Escritores brasileiros, reconhecidos como “classicos” ou
“grandes escritores”, tiveram passagem pela imprensa brasileira produzindo criticas literarias,
cronicas, at¢ mesmo antes de tornarem-se autores ficcionistas. Como destaque nacional,
citamos o escritor Machado de Assis (1839-1908), que exerceu a fun¢do de critico de teatro e
polemista literario, escrevendo ensaios semanais e controversas resenhas dos romances de Eca
de Queiroz. (PIZA, 2004).

Muitos outros escritores brasileiros passaram e ainda passam pelo jornalismo cultural,
como José Verissimo, Silvio Romero, José de Alencar, Euclides da Cunha, Lima Barreto,
Olavo Bilac, Graciliano Ramos, Mario de Andrade, Araripe Jr., Guimardes Rosa, Manuel
Bandeira, Clarice Lispector, Carlos Drummond de Andrade, Jodo Ubaldo Ribeiro, Carlos
Heitor Cony, Moacyr Scliar, e muitos outros. Sérgio Buarque de Holanda, Sérgio Milliet,
Ronald de Carvalho podem ser considerados criticos impressionistas que anunciaram nomes
promissores da literatura brasileira, relatam os pesquisadores (PIZA, 2004), (NINA, 2007) e
(BULHOES 2007).

A imprensa do inicio do século XIX foi toda marcada por grandes escritores
brasileiros, que, naturalmente, aproximavam a linguagem do livro a linguagem do

jornal, essa ainda desconhecida da profiss&o jornalistica.

12 Esfera ptblica ndo é o mesmo que opinido publica. A esfera publica trata de ambientes abertos, de discussio democritica: pragas,
auditorios, cafés, reunides, aulas etc. E a infraestrutura, a constituigio de opinides politicas, que, em época de eleigdes ou plebiscitos,
consolida-se como majoritaria. Opinido pubica ¢ a condensacdo das posigdes e das preferéncias num determinado momento, oriundas dos
debates ocorridos na esfera publica (MARCONDES Filho, 2002, p. 17).



O pano de fundo nessa segunda metade do século XIX contribui para esse
tramite que vira a reformular o discurso nos jornais diarios. Ao lado de tudo isso, a
cultura ocidental afirmava-se cada vez mais nas concepg¢des da crengca do
desenvolvimento cientifico e nas observagcdes empiricas, sendo vistas como
legitimas de conhecimento do mundo e instrumentos reformistas das estruturas
sociais. O mundo ia se desencantando cada vez mais, desvalorizando o universo de
mitos, lendas e da propria religido. (BULHOES, 2007, p. 22).

As mudancas no estilo de redacdo e no processo de trabalho na imprensa
comecaram a ocorrer quando os jornais ganharam rotativas, linotipos, bobinas de
papel e ainda o formato standard, relata a pesquisadora Tais A. Curi Pereira, em sua
tese A construcdo da memodria discursiva em textos jornalisticos de Cultura (2005, p.
33), a partir dai sente-se a transformacédo da imprensa brasileira, “verificava o
contraste entre aquela fase do jornal de circunstancia, arrimado a uma figura de
prestigio, e a nova fase, a da empresa jornalistica cada vez mais complexa e cada
vez mais inserida na complexidade de estrutura social em mudanca’ (SODRE, 1999,
p. 288). O jornalismo deixa de ser individual e se modifica para jornalismo de
empresa.

Travancas, em O livro no jornal, observa:

[...] o jornal se tornou menos opinativo e mais informativo, gerando um
empobrecimento do lugar na literatura.

[...] Nao é mais como antigamente quando a literatura fazia parte dos jornais, sendo
a piece de resistence de alguns veiculos. A linguagem dos primérdios do jornalismo
também foi bastante influenciada pela literatura, até ir se afastando dela, se
definindo melhor e se diferenciando, passando a apresentar um estilo mais objetivo,
mais conciso e mais claro (TRAVANCAS, 2000, p. 43).

No tocante ao jornalismo do século XVIII, “o noticiario era redigido de forma
dificil, empolada”... “Os clichés séo carissimos, poucas as oficinas de gravura e 0s
jornais poupam-se de uséa-los. E nem mesmo as informacdes sao de interesse geral,
ou os fatos apresentados objetivamente”, salienta Sodré (1999, p. 283), um
exemplo: “O sr. Ministro da Fazenda concedeu seis meses de licenca, para tratar da
saude, onde lhe convier, ao 4° escriturario da Mesa de Resendas de Corumba,
Estado de Mato Grosso, sr. Anténio Manuel de Sousa Junior.”

De fato, literatura e jornalismo se confundiam, tal correlacdo abrangia varias

obras classicas germinadas nos jornais, em especial, da produgdo de José de



Alencar no chamado folhetim ou Roman-feuilleton, ou seja, “ficcAo romanesca
publicada em jornais”, influéncia francesa desse género de maior apelo popular
ainda no século XIX na imprensa brasileira’. (BULHOES, 2007, p. 32)

E valido considerar as distingdes fundamentais entre literatura e jornalismo esbogadas

na pesquisa de Marcelo Bulhdes'* (2007), que diz:

[...] Sendo a literatura uma experiéncia de liberdade, ¢ paradoxal exigir que a leitura
da obra literaria passe por uma espécie de prova de decodificacdo de conteudos
situados em um nivel além do aparente. E preciso respeitar sempre a fabulagdo pela
fabulagdo, legitimando ao leitor o direito pleno a atividade imaginativa
descompromissada. A literatura €, por exceléncia, um territorio para o devaneio
fantasioso, uma instancia de desatrelamento da vida contingente. A sua “verdade”
reside também ai, ou seja, na capacidade de atingir uma dimensdo universal e
essencial da subjetividade humana, a da atividade imaginativa (BULHOES, 2007, p.
19).

Desse modo, os discursos proferidos pelos escritores jornalistas nos folhetins seriam
sempre representacdes atreladas a ficcdo e fantasia, e no transpasse da segunda metade do
século XIX para o inicio do século XX, o cenario do jornalismo sofre mutacdes em virtude de
cada vez mais se configurar como atividade lucrativa e aparelho industrial de produgdo didria

f o 15
de noticias,

“uma vez que os fatos é que passam a interessar, muito mais que as opinioes, o
jornalismo vai se imbuindo cada vez mais da atitude de verificagdo dos acontecimentos em
estado bruto, in loco” (BULHOES, 2007, p. 23).

A imprensa que era notadamente politica até meados do século XIX, ja
comecara a abrir espago para os textos literarios que aproximavam a linguagem do
livro a linguagem do jornal. Nasce entdo a chamada critica literaria na imprensa,
como declara Ubiratan Machado (2001, p. 230) em A vida literaria no Brasil durante
o romantismo. Os textos eram verborragicos pelo padrao de hoje, as frases eram
poéticas e o uso do trocadilho era bastante usado na época, além do exercicio da
critica literaria, era costume elogiar livros de colegas e/ou fazer do jornal um palco
de contra-senso por meio de palavras hostis, na tentativa de aniquilar a obra de
alguns escritores, sobretudo os desafetos pessoais.

Como bem observa a pesquisadora Nina (2007), em Literatura nos jornais - A

critica literaria dos rodapés a resenhas, contudo, “a volta ao tempo € oportuna.

Era inicialmente o romance publicado por partes, diariamente, no rodapé dos jornais. Passou a designar mais tarde um tipo especifico de
narrativa, em que predominam a “imaginac¢ao” (o lendario, o épico, o fantastico, o sentimental) e “curiosidades” (informagdes, doutrinas) de
época. (SODRE, 1988, p.74, em vocabulario critico)
'* A pesquisa mostra, no entanto, que o jornalismo e a literatura podem conviver e tém convivido harmoniosamente hd um bom tempo. Ele
esclarece pontos fundamentais da aproximagao entre as duas areas — suas diferencgas e semelhangas, a questdo da narrativa, do ficcional e do
factual, as possibilidades de entrelagamento de discursos — e assume uma perspectiva atenta aos textos e aos contextos historicos de
rodugdo.
® Noticia é considerada aqui um fato verdadeiro, inédito ou atual, de interesse geral, que se comunica por meio da midia a um
publico macigo.



Sobretudo quando se descobre que a pratica do elogio facil e da ‘acdo entre
amigos’, infelizmente, continua a existir’ (NINA, 2007, p. 23). Naturalmente, muita
coisa mudou, mas essa complexidade das relagdes de poder que permeiam as
redagcdes numa estrutura empresarial reside em turbuléncias. Faz jus a citacdo de
Sodré: “Sem amigos na direcdo dos jornais de prestigio, poucas foram as notas que
apareceram, registrando o aparecimento do livro” (FRANCISCO DE ASSIS
BARBOSA apud SODRE, 1999, p. 305).

A pesquisadora Nina (2007, p. 35), que faz uma conceituada reflexdo sobre o
tema e nos apresenta uma melhor compreensao sobre o grande desafio da critica

literaria praticada na imprensa, afirma:

[...] Antonio Candido foi um dos primeiros a valorizar autores como Clarice
Lispector, Jodo Cabral de Melo Neto e Guimardes Rosa, enxergando a preciosidade
desses trés grandes autores, que, na época, eram quase desconhecidos. Foi um risco,
sim, mas um risco calculado e baseado na boa e velha intuigdo. E com esse espirito
que o resenhista deve dizer claramente se gostou ou ndo do livro, mas sem usar o
tom de quem estd obrigando o leitor a ler ou proibindo a leitura, como se fosse um
juiz todo-poderoso detentor da verdade literdria — que ndo existe, diga-se de
passagem — querendo impingi-la ao leitor (NINA, 2007, p. 35).

E ainda complementa sobre o papel do critico:

[...] O critico tem de estar preparado para compreender o alcance da obra ¢ ndo
destrui-la s6 porque ndo esta de acordo com seus padroes de expectativa. Analistas
muito rigorosos em matéria de teoria, ou muito presos a seus pontos de vista € a um
irredutivel gosto pessoal, acabam estreitando os horizontes de analise. E preciso que
se tenha a liberdade de usar a teoria, se for o caso de uma resenha mais elaborada,
como amparo e nao como camisa-de-for¢a (NINA, 2007, p. 36).

No entendimento da autora a licdo de critica que jamais pode ser esquecida
€: Ninguém é juiz de nada (NINA 2007,p.40). Certamente a critica literaria teve uma
grande importancia na imprensa e foi promissora de consideraveis mudangas no
jornalismo cultural contemporaneo.

O jornalista e critico Luiz Zanin Oricchio, que escreveu “A crise da critica”,
reitera a proposicdo de esgotamento e constituicdo de novo modelo nos cadernos

culturais no século XX e diz:

[...] Critica e crise sdo palavras de mesma raiz etimoldgica. Por isso, aparecem
juntas com frequéncia, e, ndo por acaso, se diz, com justica ou ndo, que a atividade
critica vive em crise e que se pode prever o seu desaparecimento para breve. Alias,
faz-se essa previsdo ha muito tempo, o que a torna pelo menos duvidosa. No entanto,
mesmo contestada, ¢ as vezes minada de seu proprio interior, a atividade critica



continua existindo. Em jornais, revistas e agora na Internet, publicam-se comentarios
valorativos sobre obras artisticas e em suas diversas modalidades. No ambito das
universidades e em revistas especializadas, que ndo param de surgir, leem-se
analises e comentarios, muitos deles bastante elaborados, outros nem tanto, sobre
aquilo que aparece de novo no mundo da cultura (ORICCHIO, 2000).

De fato, a critica permanece ocupando os espagos nos cadernos culturais ja
no século XX, ainda que ndo no carater literario e criterioso como nos velhos
tempos, mas com novas publicagdes em um novo modelo, segundo a historiadora
da arte e curadora Maria Alice Milliet adverte, “0 que restou sdo noticias ‘quentes’,
informacdes em cima dos fatos, breves comentarios, geralmente baseados nos
press releases enviados pelos promotores dos eventos”, uma vez que o0s grandes
criticos migram para as universidades e dessa forma as redagbes abrem espacgos
para o0s jovens principiantes na carreira, cujo conhecimento sobre a arte “ndo vai
muito além de generalidade sobre o assunto” (MILLIET).

Nesse contexto historico em que se circunscreve o jornalismo, é possivel
acompanhar suas mais imediatas mutagdes no campo cultural transbordado por
novas consolidagées de modelo nas redagdes da grande imprensa no final do século
XIX. Os cadernos de cultura apresentam-se com matérias mais informativas do que
criticas, ancoradas na ideia dos bens culturais como mercadoria, perdendo o seu
valor de uso original perante a ascendéncia do valor de troca. Aqui, de fato, o
capitalismo comecga a imperar.

A imprensa brasileira vai tomando outras formas na atividade jornalistica e com ela o
jornalismo cultural muda o estilo da critica cultural narrada em seus periddicos e os criticos
passam a lidar com ideias e realidades, ndo apenas com formas e fantasias, descreve Piza
(2004, p. 17).

No final do século XIX, o jornalismo cultural passa por uma transforma¢do nas
imprensas francesa, inglesa e, especialmente, norte-americana. Pode-se afirmar que ¢ com o
processo de industrializagdo e urbanizagdo, cujo cenario apresenta-se cada vez mais recheado
por maquinas, telefones, cinemas, que o jornalismo cultural passou a tomar sua forma
moderna, os jornalistas comegaram a se profissionalizar e o periodismo comec¢ou a dar mais
énfase a reportagem, ao relato de fatos, descobrindo a entrevista, além de uma critica de arte
mais breve e participante.

O jornalismo da grande imprensa passa a se interessar por um novo modelo de
jornalismo cultural especificamente “direcionado ao lazer e ao comportamento”. Quem

assume o papel dos criticos sdo jornalistas novatos, recém-formados, inexperientes, sem



vivéncia cultural, assim, comegam a privilegiar textos do mundo fashion de eventos e
personalidades artisticas, notoriamente condizentes a época. Passa-se também a dar um
tratamento diferenciado sobre a questdo das artes, “colocando em obscuro segundo plano as
obras de arte, e as propostas trazidas por elas”, retrata Amaral (2000 p. D09). Assim, por
exemplo, a imprensa passa a se interessar pela inauguragdo de uma exposicdo, pelo efeito do
evento, sem se aprofundar nos sentidos que a arte possa ocasionar, o jornal apresenta apenas
uma reportagem noticiosa no dia da abertura da mostra e nos dias que se seguem a abertura
(quinze dias a dois meses) da-se o “siléncio pesado sobre esses eventos”, complementa
Amaral.

Predizendo os novos tempos, a arte passa a ser vista como mercadoria total de
consumo (certamente encontra-se dentro do ‘pacote’ da industria dos bens simbdlicos
denominados por Bourdieu).

Avancaremos no capitulo “Dialética cultural e capital do jornalismo no

mercado literario” a discussdo sobre quando passamos ao atual estagio do

capitalismo e as suas inferéncias no campo jornalistico.

1.3 Suplementos culturais do jornal Folha de S.Paulo — llustrada e Mais!

Nascia em 1958 a Folha llustrada, criada por José Nabantino Ramos com “a
ideia de que o primeiro caderno ficaria com o marido e, o segundo, a llustrada, com
a mulher” (MACHADO, 2001), passando, assim, a tratar da cultura como um
mercado de bens culturais. Numa historia que comegou com receitas de culinarias,
moda e outros assuntos pertencentes ao mundo feminino, portanto, um caderno
pensado a principio pelos seus editores em atrair o publico leitor feminino, que na
época crescia gradativamente.

A llustrada comecou na Folha da Noite e na Folha da Tarde. Apresentava
reportagens e prestacdo de servicos sobre cultura e variedades, textos de
articulistas e a coluna social incluia o “Acontece” (programacgao cultural) e o
“Inéditos” (literatura).™

O suplemento surgiu com edicdo em oito paginas, contendo longas
reportagens sobre o enfoque da politica no exterior, sobre turismo, comportamento,

ciéncia, teatro, musica, cinema, vida literaria, radio e TV, boatos sobre artistas,

'8 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/80anos> Acesso em: 08 mar. 2008.



palavras cruzadas, horoscopo, e outros assuntos. Nas paginas do caderno,
ocorreram muitas alteragdes no logotipo, desde a grafia até sua localizacao e,
naturalmente, o projeto ainda era carente em artes graficas, até porque nao existiam
0s recursos tecnoldgicos de hoje, pois, apesar de terem comegado a se mostrar
presentes na década de 1970, foi s6 na década de 1980 que a ousadia grafica
passou a ganhar destaque. “A ‘llustrada’ vai ser quase sempre uma boa peca de
desenho industrial de imprensa no pais.”

As discussdes sobre a “industria cultural” novamente ganham relevancia
nesse espacgo especifico da llustrada, uma vez que os jornalistas passam a se
acostumar com a ideia de tratar a cultura como mercadoria. Essas mudancas
levaram a literatura para espagos mais restritos.

Segundo Machado, 2001:

[...] A Tlustrada atua na critica de produtos especificos, atividade desenvolvida com
base na ideia de que os objetos culturais, sejam eles livros, discos ou filmes,
deveriam ser tratados também como produtos, obedecendo, portanto, as leis do
mercado (MACHADO, 2001).

Segundo Machado, o suplemento passa a ditar a cultura como um fator de
mercado e de certa forma, “comercializar’, “negociar” os assuntos culturais como um
todo em suas producdes de noticia. Vale esclarecer que os anos 1960 foram um
periodo conturbado no Brasil, que iluminaram e ofuscaram os fatores culturais,
politicos e econbmicos no atrelamento ao forte desenvolvimento da “industria
cultural”, em razédo dos governos militares que se estenderam por duas décadas.

Retomemos a histéria da llustrada, sobre a qual Marion Strecker (1989), que

na época era editora do suplemento, ressaltou:

[...] A Tlustrada ¢ um caderno cultural que tem como primazia as artes e os
espetaculos. Entende a cultura como um fator de mercado, por isso a cultura de
massa (cinema, televisdo, industria editorial e discografica) tem espago privilegiado.
Com isso ndo se desobriga de acompanhar as artes ditas eruditas (Opera, artes
plasticas, etc.) (STRECKER, 1989, p. 96).

Nesse sentido, podemos considera-la um suplemento que visava atender a
um chamado publico de prestigio, uma vez que estimulava seus leitores mais
sofisticados a buscarem maior interesse nos produtos e eventos voltados,
especificamente, a cultura. No entanto, era também complementado por assuntos do

mundo cientifico e cultural.

'7 Material de divulgagdo: “Tlustrada” — 1960/90. Sio Paulo, set. 1990, p. 7.



E o que adverte o pesquisador Jodo Emanuel E. de Oliveira (2000), em sua
tese de doutorado Politica e cultura pés-moderna: um estudo dos cadernos culturais
do jornal Folha de S.Paulo, cuja pesquisa visa a busca da veiculagéo das ideias pos-
modernas pelo jornal Folha de S. Paulo, configurando a tematica do debate sobre o
pés-moderno em 68% do material publicado pelo Folhetim*®, que incluia resenhas
de livros, publicacdo de contos e poesia, além de ensaios ligados ndo apenas a

literatura, mas a arte e as ciéncias em geral.

[...] Ha o predominio da discussdo estritamente estética relacionada a arquitetura e as
artes em geral, na qual o pés-modernismo ¢ tratado criticamente. Seus protagonistas
sdo especialistas: critico de arte, artistas plasticos, arquitetos, criticos literarios,
escritores e poetas, isto €, todos estdo ligados a produgdo e a critica cultural
(OLIVEIRA, 2000, p. 223).

Até porque, ja na década de 1980, os jornalistas que escreviam para o
caderno eram “um grupo oriundo da universidade, sobretudo da USP, e o circulo dos
concretistas, formado tanto por poetas, como Haroldo e Augusto de Campos e Décio
Pignatari, como por uma geracdo mais jovem ligada a eles” (MACHADO, 2001), sem
esquecer de mencionar os jornalistas oriundos da imprensa alternativa e estudantil
que, de fato, formaram a silhueta do caderno em seu marco da revolugao cultural:
“Paulo Francis, Sérgio Augusto e Ruy Castro, que passaram por O Pasquim”, relata
Machado, 2001. Esses, por sua vez, provocavam e questionavam as manifestagdes
e tendéncias culturais contemporaneas, ora com rigor a argumentos favoraveis, ora
com criticas ao pos-modernismo (OLIVEIRA, 2000).

Nessa segmentagdo “a llustrada passa a praticar um jornalismo cultural
menos militante, mais provocativo, polémico, disposto a questionar dogmas”, relata
Machado, 2001, p. 18. De certo modo, a llustrada ganha tracos tipicos, quando nao
mais fala a mesma linguagem dos anos da ditadura, rejeita a bajulagdo e a
imposigao do populismo nacional e, de certo modo, compromete-se com “a dita alta
cultura, da literatura a filosofia, capta a criagdo das vanguardas culturais, a cultura
pop, 0s grupos de rock”, salienta Machado, 2001.

De qualquer forma, a realidade e a forga da l6gica de mercado presentes nos
anos 1980 mostraram-se vinculadas a integragcdo do capitalismo de consumo, cuja

influéncia nao parou por ai.

18 Idem, p. 19.



E de se advertir que somente na década de 1980 a llustrada passou a ter
uma cobertura mais definida, moldada para os interesses e temas sobre musicas,
espetaculos, cinemas, artes plasticas — popular e as chamadas eruditas, e,
sobretudo um enfoque especial para os livros. Os assuntos antes tratados em seu
espaco como turismo e ciéncia, migraram para os seus proprios cadernos.

Retomamos a histéria. No periodo de 1958 a 1992, a llustrada circulou de
segunda a domingo no jornal diario, nesse interim, em 1989, a empresa adotou o
caderno Letras, que tinha como objetivo “acompanhar uma linguagem mais
jornalistica a producédo do mercado editorial”, ressalta Machado, 2001. Depois desse
periodo, o caderno cedeu lugar ao suplemento Mais!, criado em 16 de fevereiro de
1992, circulando aos domingos. Esse suplemento absorveu os cadernos Letras e
Ciéncias e passou a englobar a edi¢gdo da llustrada, apenas aos domingos. Essa
iniciativa editorial significou uma retomada, em novas bases, do formato jornalistico
de uma revista de cultura e ciéncia para o seu suplemento dominical — numa linha
de continuidade com o antigo Folhetim, ressalta o pesquisador Jodo Emanuel E. de
Oliveira (2000). Trata-se, sobretudo, de um suplemento prioritariamente literario.

A ideia era fazer crescer nesse suplemento o que havia de mais significativo
no jornalismo cientifico cultural. Em 12 de dezembro de 1999, comecgou a circular
em formato tabloide (metade do tamanho de uma folha padrédo de jornal). O
suplemento circula até hoje, mas em formato tradicional, padréo de jornal e com as
incorporagdes graficas e visuais que os aparatos tecnolégicos proporcionam,

9 “Nada menos que 54% de

delineando e apontando o estilo da sua producéo.
todos os registros pesquisados foram publicados, sob a forma de artigos, resenhas,
ensaios e entrevistas, a partir de 1992”, diz Oliveira (2000, p. 219), numa viséo geral
sobre o material publicado no suplemento Mais!.

Ja em 1995, precisamente em 3 de abril, € langado o Jornal de Resenhas —
caderno literario mensal feito em parceria com as universidades, USP (Universidade
de S&o Paulo), UNESP (Universidade do Estado de S&o Paulo), UFMG
(Universidade Federal de Minas Gerais) e UNICAMP (Universidade de Campinas).?
Esse caderno constituiu um material mais tedrico, de analise académica, cujo
destinatario preferencial era a intelectualidade universitaria. Suas caracteristicas

eram de um caderno intelectual, denso, que abordava as areas de letras, artes,

'¥ Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folna/80anos> Acesso em: 08 mar. 2008.
®Djisponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/80anos> Acesso em: 08 mar. 2008.



filosofia e ciéncias humanas. Possuia um formato standart, com 10 paginas, branco
e preto, cujo projeto grafico era desenhado pelo artista mineiro Amilcar de Castro,
hoje ja falecido (1920-2002). O caderno durou até abril de 2001. “Era pouco lido e
muito criticado”, relata Marcelo Januario (2005, p. 140) na pesquisa de mestrado “O
olhar superficial — as transformac6es no jornalismo cultural em S&o Paulo na
passagem para o século XXI”.

Com relagcado aos cadernos culturais da Folha, € apropriado fazer um breve

comentario sobre o suplemento mensal Sinapse,?’

criado em julho de 2002, com o
proposito de “tratar das varias dimensdes do conhecimento” e de “orientar o leitor a
construir um repertorio cultural que o ajudara na vida pessoal e profissional”, afirma
o ombudsman da Folha Marcelo Beraba,?* 2005, relatando também que, para o
langamento do caderno, o jornal o anunciou durante dois dias com chamadas na
primeira pagina, mas o final do periodo de publicacdo foi levado a publico por
apenas um aviso escondido dentro do proprio caderno, tdo pequeno que poucos
foram os leitores a perceber. Dizia: “Esta € a ultima edicdo do caderno Sinapse,
publicado desde julho de 2002. Os temas do suplemento - educacéao,
responsabilidade social e desenvolvimento intelectual — continuarédo a ser abordados
no conjunto do jornal. A coluna do educador Rubem Alves, que era mensal, passara

a ser quinzenal, publicada no caderno Cotidiano” (BERABA, 2005).

2 Leia aqui o editorial da Folha sobre o langamento do Sinapse: Baseada na certeza de que surgem novos padroes de
producéo e transmissao de conhecimento, numa velocidade jamais experimentada pela humanidade, esta Folha inicia amanha
a publicagdo de um novo caderno, Sinapse, dedicado ao aprendizado permanente. A imagem da sinapse, palavra que na
origem grega indica a ideia de unir -apresentada em bioquimica como o canal de transmissdo de impulsos entre as células
nervosas-, lembra a prépria condigdo atual da educagdo. Num mercado de trabalho que exige uma atitude cada vez mais
criativa dos profissionais, aprender ¢ muito mais do que memorizar dados ou usar novas tecnologias. E saber unir as
informagdes relevantes, produzindo conhecimento por meio dessa associagcdo de impulsos. As tecnologias que aumentam
cada vez mais a velocidade da transmissao de dados sugerem também uma realidade social e cultural préxima do ritmo dos
impulsos cerebrais. Nesse contexto, sdo necessarios ndo apenas novos modelos de atuagao profissional, mas também novas
empresas e novas escolas. J& ndo se trata apenas de administrar contetidos testados em provas ou atestados por diplomas. E
crucial a busca permanente de novas competéncias e o exercicio de inteligéncias multiplas. Ganhou evidéncia nos ultimos
anos o capital humano, como diferencial de competitividade de empresas e paises. A gestdo do conhecimento tornou-se
imperativa num mundo que muda o tempo todo. Enfrentar a necessidade do aprendizado permanente é reconhecer que se
esta, na escola ou no trabalho, sempre no limiar da desinformagao e da desrazdo. Esse é o paradoxo maior da sociedade da
informacgao, que, ao colocar em circulagédo tantos dados e opinides, muitas vezes acaba por produzir maior confusdo. Sinapse
nasce com o objetivo de ajudar os leitores a entender o que é essencial, para que aprender ndo seja apenas uma fase na vida
dos individuos, mas uma atitude inseparavel da propria vivéncia. Marca também a convicgdo de que os meios de comunicagéo
tém como responsabilidade ndo apenas a informagao, mas também a formagéo no sentido mais amplo da palavra. Disponivel
em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz2207200201.htm.> Acesso em 15 out. 2008

2 Marcelo Beraba foi ombudsman da Folha desde 5 de abril de 2004. O ombudsman tem mandato de um ano, renovavel por
mais dois. Ndo pode ser demitido durante o exercicio da fungdo e tem estabilidade por seis meses apds deixa-la. Suas
atribuicbes séo criticar o jornal sob a perspectiva dos leitores, recebendo e verificando suas reclamagdes, e comentar, aos
domingos, o noticiario dos meios de comunicag¢édo Jornal Folha de S.Paulo, O fim do Sinapse, ombudsman , domingo, 04 de
dezembro de 2005. Disponivel em: <http://www1.folha. uol.com.br/fsp/ombudsma/om0412200501.htm. > Acesso em 15 out.
2008.


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz2207200201.htm

O caderno néao era dirigido especificamente a educagao, ainda que na sua
apresentacao, o entdo editor, Oscar Pilagallo, houvesse informado que uma
preocupacao central do projeto era destacar a importancia da educagéo continuada
e questionar o modelo educacional vigente, além de discutir modelos alternativos.
Em termos de cobertura sobre a educacao, tradicionalmente voltada para os
vestibulares, assuntos sindicais e as caréncias estruturais da area, o projeto foi um
avango, representando esse tema seu principal enfoque nos 41 numeros de sua
curta duragao, ressaltou Beraba (2005).

Esse autor (2005) lembra que foram poucos os leitores a reclamar da “morte”
do suplemento Sinapse, porém alguns questionaram sobre o porqué do seu fim. A
resposta da secretaria de redagdo da Folha, Suzana Singer, foi: “Na avaliacdo da
direcédo do jornal, o caderno Sinapse cumpriu um papel importante, mas a cobertura
de educacéao e de politicas sociais pode — e deve — ser feita nas varias editorias, em
vez de ficar restrita a um suplemento mensal.”

Podemos observar, segundo as pesquisas da prépria Folha, um resultado®
subordinado a questdo da economia de custos tanto relacionada a confecgao
material do caderno, como a manutencdo da equipe de profissionais pela sua
composicao, esses fatores acrescidos ao fato de ser considerado pouco lido
decretaram sua “morte”, assim como havia ocorrido com o jornal de Resenhas. O
compromisso do jornal foi transferir a cobertura que prestava nesses cadernos para
as demais editorias.

Ao lado disso, € interessante destacar que, para os “leitores pregui¢cosos”, se
€ que seja possivel designa-los assim, a Folha langou, em 23 de margo de 2008,
uma pagina diaria que pode ser lida em poucos minutos — a Folha Corrida —
presente de segunda a sabado, consistindo de um resumo das noticias de todo o
jornal em textos breves e diretos, que leva ao leitor “apressado” as informagdes que
ele encontrara ao abrir o jornal. Aos domingos, a Folha traz o resumo da semana
com as noticias que considerou mais importantes. “O objetivo é atender o leitor que
nao acompanhou o noticiario e os que leem jornal apenas no fim-de-semana”, diz o

jornalista Guimaraes (2008) #*.

% pesquisa realizada em agosto, com leitores da Folha, mostrou que a taxa de leitura do caderno nZo era alta (56%) e que a
periodicidade, uma vez por més, era um problema. Em um cenario de restricdo econémica, de papel e de equipe, o jornal optou
por interromper o caderno e utilizar os recursos em outras editorias. Folha de S.Paulo, O fim do Sinapse, ombudsman ,
domingo, 04 de dezembro de 2005. Disponivel em: <http://www1.folha. uol.com.br/fsp/ombudsma/om0412200501.htm. >
Acesso em 15 de out. 2008.

* Folha corrida, boa novidade da Folha de S.Paulo, blog do Guimaries, domingo, 16 de marco de 2008. Disponivel em:
<http://blogdoprofessorpc.blogspot.com/2008/03/folha-corrida-boa-novidade-da-folha-de.html>. Acesso em 17 de out.2008.



Diante do que vimos, podemos afirmar que o projeto Folha, do qual falaremos
mais adiante, assumiu adotar uma linha de publicagdo mais afinada ao seu publico
leitor — apoiado sempre nos resultados de suas pesquisas — considerando o baixo
indice de leitura desses suplementos e, por sua vez, produzir um caderno que
atendesse a “corrida” vida contemporanea. Esse processo gera algumas questdes:
Qual é o papel do jornalismo impresso de hoje?Como pensar seus efeitos e formatos
que deixam muito a desejar’?25 Estaria nas respostas a essas questdes a solugcido da
reconhecida crise do jornalismo impresso em pauta nas discussdes de féruns
mundiais e de pesquisadores da comunicagao?

Em torno do tema, esta pesquisa utilizara o termo suplemento cultural e néo o
termo suplemento literario, uma vez que o caderno llustrada divide o espago da

%8 ou melhor, a literatura é transportada ao

literatura com os géneros jornalisticos,
leitor por meio dos géneros jornalisticos. E o que veremos mais a frente ao verificar
que os suplementos culturais, especificamente o caderno diario llustrada e o
suplemento dominical Mais! fazem uso desses critérios elementares em sua

producgao jornalistica, para divulgar o assunto literatura.

1.4 Quem é o publico leitor do jornal Folha de S.Paulo?

Para conhecer melhor o seu leitor, a filosofia do “Projeto Folha” tem a
preocupacao de apreciar quem € de fato o seu ledor. Para isso, vem realizando
pesquisas de opiniao publica tanto para uso interno quanto para consumo do proprio

" segundo Lins da Silva (1988), e, a

leitor, desde 1982, pelo instituto DataFolha,?
partir dai, “os editores e integrantes da direcdo de redacdo sempre lembram os
demais jornalistas das importancia que tem o ponto de vista do leitor”, diz Lins da
Silva (1988, p. 169). O instituto tornou-se um dos principais fornecedores de servigos
e informacao de que a redagao dispoe.

Segundo Lins da Silva (1988, p. 169), “sempre que hd alguma duvida sobre alguma

se¢do especifica, o Datafolha é chamado para uma pesquisa entre os leitores do jornal”, para

assim ter elementos de tomadas de decisdo. “E também evidente que esse tipo de leitor é

» Em torno desse tema e desmembramento de idedrio para um jornalismo impresso, proponho que leiam algumas ideias, em forma de
Eﬁosfécio sobre a crise do jornalismo impresso na obra: CHAPARRO( 2008).

Ver sobre os géneros no jornalismo brasileiro, toépico 2.2.2, p. 54,desta dissertacéo.
" Inicialmente chamado de Departamento de Pesquisa e depois de “Pesquisa Folha”, esse instituto consolidou-se como DataFolha em
setembro de 1984. Lins da Silva (1988, p.169)



muito mais importante para o jornal do ponto de vista de possibilidade de obtengdo de
publicidade quanto do de influéncia sobre a opinido publica’.

A Folha de S.Paulo é um jornal de grande circulagdo com a maior tiragem no estado
de Sao Paulo, com, aproximadamente, 643,391 mil exemplares em circulagio mensal.
Segundo a ultima atualizagio,”® feita em 2007, a circulagio dos exemplares aos domingos é
de 354,155 mil e dos dias tuteis ¢ de 289.236. Vale aqui uma ressalva, o mais surpreendente ¢
que o suplemento Mais! € publicado aos domingos, o que indica o importante papel que a
literatura representa para o jornal (NINA, 2007, p. 71).

A circulacdo da Folha é de 307 mil exemplares diarios, em média, com
abrangéncia nacional estruturada da seguinte forma: 47% na capital, 30% no interior
e 23% em outros estados.

Quem é o leitor da Folha? “a pesquisa de perfil de leitor € uma das maneiras
de se medir o grau de satisfacdo ou insatisfacdo do leitor com o jornal”’, diz Lins da
Silva (1988, p.173)

Em relagdo a faixa etaria, sexo, educagdo, bens materiais, religido,
preferéncia de midia dos leitores, pesquisa do Datafolha,?® feita em novembro de
2007, mostra que o publico do jornal tem curso superior completo e pertence as
classes Ae B.*

Vejamos outros dados revelados:

- A média de idade é 45,2 anos;

- Tem alta escolaridade: 68% tém nivel superior, 22% nivel médio e apenas

10% nivel fundamental.®'
51% 49% 56% 36%
sdo mulheres s&o homens sdo casados s&o solteiros
61% 6% 5%

tem filhos sao separados s&o viuvos

% Disponivel em: <http://publicidade.folha.com.br/pub/script_inic.jsp> Acesso em: 13 abr. 2007. Os dados do IVC (Instituto

Verificador de Circulagao) relativos a setembro de 2007 diz que a circulagdo da Folha é 7,3% superior a de O Globo (286 mil

exemplares) e 26,3% superior a do concorrente local, O Estado de S. Paulo (243 mil exemplares).

¥ Jornal Folha de S.Paulo. “Leitor da Folha esta no topo da piramide social brasileira”. Caderno Brasil, p.A16, 11/11/ de 2007.
% A maioria dos leitores estd nas classes A e B, ou seja, 48%
classe B, 42% classe A e somente 10% classe C. Em média
nacional isso representa: 16% da classe B, 2% classe A e 33%
classe C. Caderno Brasil, p.A16, 11/11/ de 2007.

3! Em média nacional isso representa 11% de nivel superior, 41%, médio e 48%, fundamental. Caderno Brasil, p.A16, 11/11/ de 2007.



A maior parcela dos leitores é usuaria de internet, faz exercicios e frequenta

restaurantes, shoppings, cinema e livrarias.

Quadro 1.4.1 Pesquisa leitor da Folha

PROFISSAO com maior participagéo individual:

€ professor e leciona mm 2%

advogado B 7%

engenheiros A

BENS MATERIAIS:

tém DVD | | 90%
tém celular I | 89%
tém computador | | 85%
tém camera digital| ] 63%

tém iPod ou MP3 | | 49%

tém TV de plasmal—1 13%

...gosta de bichos | | 61%
.fazexercico NI 779,
..usa ainternet 77%

Continua na préxima pagina.

Quadro 1.4.1 Pesquisa leitor da Folha (continuagao da pagina anterior)

RELIGIAO

Catolicos |
nao tem religido | 18%
sdo espiritas EE  10%
evangelicos néo pentecostgismm 5%
evangeélicos pentecostais [N 5%
ateus B 3%
judeus B 9
umbandistas | 1%

55%




CONSUMIDORES DE MIDIA, ou seja, servico que manteria se tivesse de escolher

um:

Quadro 1.4.2 Pesquisa preferéncias Leitor da Folha

jornais impressos I 53%
TV aberta N  14%

TV paga 1%

sites e 11%

radios I 6%

revistas L 4%

MUSICA

ouvem Chico Buarque i 8%

Roberto Carlos 1 7%

Marisa Monte O 4%

PREFERENCIA PARTIDARIA

Nao tem simpatia por partiq | 57%
declara gostardo PSDB [ ] 18%

declara gostar do PT 0 13%

A Folha também ¢é o jornal que mais vende fora de seu estado de origem, Séo
Paulo; sendo 23% dos seus leitores de outros estados. A proporgéo € de 6% nos
concorrentes O Globo e O Estado. Ainda, 91% dos leitores da Folha sdo assinantes,
e 9% compram o jornal em banca.®? O sucesso da Folha nesse periodo recente da
pesquisa pode ser medido pelos dados referentes ao periodo de tempo que o leitor
assina ou compra regularmente o jornal. “Ninguém gasta dinheiro no que ndo gosta.
Se as vendas crescem, é sinal de que o jornal esta tendo boa receptividade junto ao
publico. Se caem, alguma coisa esta indo mal”, ressalta Lins da Silva (1988, p. 177).

32 Jornal Folha de S.Paulo. Jornal se mantém hé 21 anos como o de maior circulagdo no Brasil. Caderno Brasil, p-Al6, 11 nov. 2007



Lins (1988) ressalta que conhecer o perfil do leitor € uma das maneiras de
medir seu grau de satisfacdo ou insatisfacdo com o jornal. Outra forma € a analise
das cartas enviadas a redacdo que, na época de implantacao do “Projeto Folha”,
eram o term6metro para medir o grau de aceitacdo das mudangas adotadas.
Atualmente podemos dizer que os e-mails encaminhados a redagdo sao
representativos da relagcéo que o leitor tem com o jornal.

Segundo os pesquisadores Earp e Kornis da UFRJ (2005)% ja no quesito
leitura de livros, “os principais leitores de livros sdo os que tém educacéo superior,
sendo que a ocupacao também serve de elemento diferenciador: sdo os estudantes
e empregados que dizem ler mais, enquanto os inativos e as donas de casa ocupam
0 po6lo oposto do espectro”.

Nao se deve esquecer de que os suplementos culturais e literarios, embora
dirigidos para um segmento, sdao também lidos por um publico mais amplo e
diversificado: o dos leitores de livros. (NINA, 2007, p. 15).

2 Considerac0Oes tedricas e praticas sobre jornalismo

O jornalismo “dirige-se ao homem
imediato e ao dia que passa”.
Fernando Pessoa.

2.1 Definicao conceitual de jornalismo e o papel do jornalista

Ha varias visdes sobre o conceito de jornalismo, que vao da multiplicidade as

manifestacdes diarias, tornando complexa sua definicdo. Na maioria dos autores,

z

encontramos a missao do jornalismo como a busca do bem comum. E assim que

nos deparamos, por exemplo, em Beltrdo (1992, p. 66-67), que diz:

[...] O jornalismo tem uma funcdo educativa, visando esclarecer a opinido publica
para que sinta e aja com discernimento buscando o progresso, a paz e a ordem da
comunidade. Em outras palavras, a finalidade do jornalismo é a busca do bem
comum.

Ou, ainda,

[...] Jornalismo é a informagdo de fatos correntes, devidamente interpretados e
transmitidos periodicamente a sociedade com o objetivo de difundir conhecimentos
e orientar a opinido publica no sentido de promover o bem comum.

*3 Fonte: Disponivel em: <http://wwwcbl.org.br. 4 economia do livro: a crise atual e uma proposta politica. (BNDES/2005). Acesso em 10
de set.2008.



O que remete ao pensamento segundo o qual a transmissao da informagao
jornalistica deveria, sempre, ter como objetivo atender as necessidades da
comunidade.

Para entender as metamorfoses do campo jornalistico, Ribeiro (1996)

apresenta trés distingdes inicialmente de jornalismo:

[...] Jornalismo (conjunto de técnicas, saber e ética voltado para a captacdo de
informagoes), imprensa (divulgagdo perioddica de noticias, feita normalmente através
de jornais e revistas) e empresa jornalistica (estrutura econdmica destinada a
comercializa¢@o do material impresso). (RIBEIRO, 1996, p.19)

Caracteristicas que assumem significados diferentes, muitas vezes
contraditérios, de acordo com o periodo historico.

Nas palavras de Chaparro (2002, p. 49), “hoje, noticiar € a forma mais eficaz
de interferir no mundo”. A informacdo €& considerada a principal ferramenta de
trabalho do jornalista. A informagéo hoje € mais que factual ou educativa: € um bem.
E através do jornalismo que a informacdo multidisciplinar circula numa linguagem
mais simplificada e comum. O jornalista € um tradutor que percebe o que é dito,
contextualiza e produz uma nova mensagem. O jornalista na fungcdo de reporter
chega onde o leitor ndo pode estar: é testemunha (LAGE, 2003).

Certos de que o jornalismo é um questionamento que provoca muitos outros,
devemos associa-lo aqueles que partilham sua estrutura, ou seja, os jornalistas.

Lage (2003) analisa as origens do jornalismo, focando-o na tematica do
reporter, tracando, assim, um panorama histérico da profissdo, desde seu
surgimento, no inicio do século XVII, até os dias atuais. Quando o jornalismo surgiu,
no seculo XVII, ele ndo era propriamente um veiculo de comunicagao social. Estava
restrito a um pequeno publico leitor (burgueses ou aristocratas) e fornecia
informacéo associada a poder politico e econdmico, e a influéncia social. Devido a
esse carater publicista, ou seja, quando da circulagdo dos primeiros jornais, o
jornalista era considerado essencialmente um publicista, profissional produtor de
uma linha mais editorial, com discurso retorico, muitas vezes literario para orientar e
interpretar questdes de interesse politico. Dai que se avaliava o jornal como bom ou
ruim a partir da valorizagao de determinado interesse (o que ndo é muito diferente de
hoje).

As mudancas que a Europa sofreu no século XIX alteraram o tipo de

jornalismo feito na época. A Revolugédo Industrial influenciou, essencialmente, de



trés formas: com o aumento consideravel do publico leitor, com a configuragao mais
popular desse publico (contingente de operarios) e a mecanizagdo da produgao
(industrial). O estilo das matérias teve de ser reconfigurado para atingir as
exigéncias desse novo publico. A retdrica teve de dar lugar a um discurso mais
objetivo. O conteudo politico-econdmico-revolucionario teve de ceder espago a um
jornalismo educador e sensacionalista, que deveria ensinar as pessoas 0 que ver e
como ver e viver nesse novo mundo a partir de uma estratégia que chamasse a
atencao do publico. “A realidade deveria ser tdo fascinante quanto a ficcao e, se nédo
fosse, era preciso fazé-la ser”. (LAGE, 2003, p. 15). Nascia, assim, a reportagem. O
género obrigou a linguagem escrita a uma aproximagao cada vez maior com a
linguagem oral. Foi inevitavel o conflito entre os fatos jornalisticos e os valores das
elites e anunciantes.

Para bancar os custos mais altos da produgédo de um jornal (afinal, a tiragem
deveria ser maior e as técnicas de produgdo, mais complexas), o mercado
publicitario trouxe o mercado econémico para dentro da imprensa através do papel
dos anunciantes como financiadores. E, a partir dai, instaurou-se a concorréncia
dentro da imprensa, que gerou uma busca pelos melhores anunciantes, pelo maior
nimero de leitores, pelas informacdes mais quentes, pelos famosos furos. E nesse
momento da imprensa que a figura do repdrter nasce e se impde. E, com o
constante aumento de sua importancia, iniciou-se o conflito eterno entre os
interesses dos anunciantes e das elites que controlam a produgao do jornal, e a
cobertura mais profunda que desnuda os acontecimentos (LAGE, 2003). Assim, o
jornalismo veio a adquirir novo significado e passou a ser reformulado.

Questbes como ética no jornalismo comegam a ser consideradas
principalmente a partir do final do século XIX, quando a industria de jornais
prosperou nos EUA e se viu corrompida pelas leis da concorréncia (exemplo
classico, a histéria relatada no filme: Cidaddo Kane). Para regular os abusos
cometidos pela cobertura jornalistica, normas foram pensadas (lei das 3 fontes,
hierarquizacdo de informacbdes a partir da importdncia de um evento, reporter
participando de todas as etapas da produgao do jornal) e os cursos superiores de
jornalismo se fizeram necessarios para pensar uma nova e melhor forma de tratar as
informagdes e sua veiculagéo.

O jornalismo do século XX nao aboliu os outros tipos existentes desde o

século XVIl. Mas instaurou um jornalismo mais informativo, mais dependente dos



acontecimentos - o jornalismo-testemunho. E nesse momento em especial que o
jornalismo se torna realmente — com todas as ressalvas que o termo abarca — um
veiculo de comunicagao social, pois ele funciona como um “benjamin de tomada”
que interliga diversos campos de atividade e atua como “tradutor” das mensagens
inteligiveis e contextualizadas.

Nesse patamar historico apresentado por Lage (2003), podemos entender
que o jornalismo n&o esta sozinho, tem um eterno “namorado” que € o jornalista,
figura essa, antes de qualquer coisa, ser humano com juizo de valores, crengas,
ideais, opinides, enfim, nutrido de perspectivas e “olhares” diversos. O jornalista na
funcdo do repérter como abordado pelo autor, deve estar atento a todas essas
questdes que envolvem a pratica jornalistica e a certos pontos que tocam o seu
oficio e determinam qualidade. Ser repérter € ser um agente inteligente — que entra
em contato com informacgdes inacessiveis as outras pessoas; € ter consciéncia de
suas limitagdes como ser humano para tratar com imparcialidade, totalidade e
clareza as informagdes, e buscar a melhor maneira de minimiza-la a servigo da
comunicacao; € ser sensivel a realidade de maneira a reconstrui-la da melhor forma
possivel nos limitados caracteres que |hes sdo reservados numa pagina de jornal.
Todos esses sao indicadores nao podem simplesmente ser desprezados, quando
tratamos da figura do profissional de jornalismo.

A esse respeito, Alberto Dines (186, p. 143) enfatiza: “Todos os jornais e
todos os jornalistas tém acesso as mesmas fontes e aos mesmos fatos. A Unica
coisa que distingue um jornal do outro € a criatividade”.

Além de toda a técnica empregada nos processos jornalisticos, o jornalista
deve contar, ainda, com o que Lage (2003) chama de insight, ou intuicdo. Nem
sempre as situagdes apresentam-se com clareza para nés e €, nesse momento, que
o jornalista deve utilizar toda a capacidade criadora e experiéncia, para apreender 0os
fatos, investiga-los e transmiti-los ao publico.

No codigo de ética da profissdo (Lei de Imprensa), lemos um roteiro de

obrigac¢des de comportamento, como ressalta Chaparro (1994):

[..] E dever do jornalista combater ¢ denunciar todas as formas de corrupgio;
divulgar todos os fatos que sejam do interesse publico; lutar pela liberdade de
pensamento e expressao; opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo; defender



os principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos
(CHAPARRO, 1994, p. 9).**

Ainda na visdao de Chaparro (1994, p. 25), “Néo faltam, portanto, nem
principios éticos motivadores nem normas morais orientadoras da intencionalidade,
para que nos fazeres e nas a¢les do jornalismo nada se sobreponha ao dever de
investigar, valorar, relatar e difundir a informacgéo verdadeira”.

Bourdieu (1998) defende que a pratica jornalistica € baseada “numa série de
assuncbes e crencas partilhadas” (p. 47) e [..] “que os jornalistas partilham
estruturas cognitivas, perceptivas e avaliativas” (p. 36), ou seja, “0s jornalistas
monitorizam de certa forma a cobertura uns dos outros,..., confiam fortemente no
trabalho uns dos outros, como pratica institucionalizada, para ideias de histérias e
confirmacdo dos seus critérios noticiosos”, ratifica Traquina (2005, p. 27). Bourdieu
ainda ressalta: “Nos ‘comités de redacdo’ passa-se uma parte consideravel do tempo
se falando de outros jornais e particularmente, ‘aquilo que eles fizeram ou deixaram
de fazer’ e o que deveriam fazer” (1997, p. 24).

Uma das consequéncias dessa partilha, desse “pensamento de grupo”

comum, € aquilo a que se chama “jornalismo em pacote’, isto €, os fendmenos
frequentemente observados de uma legido de jornalistas cobrindo a mesma histéria
da mesma maneira” (TRAQUINA, 2005, p. 26).

Nessa dindmica da concorréncia, desse “jornalismo em pacote”, ressaltamos
a cultura profissional em compromisso com o encanto do mito do sccop (o “furo”), a
exclusividade e o mito da “grande histéria”. O “furo” € um elemento que alimenta os
interesses proprios dos jornalistas, que esta associado ao brilho profissional, vaidade
pessoal e prestigio profissional. E o mito da “grande histéria” esta associado a
cobertura de um “mega-acontecimento”, ao momento de gléria da carreira
profissional (TRAQUINA, 2005, p. 55).

Mitos esses unificados as regras do mercado. “Se a concorréncia da a noticia,

M

nos também temos que dar, para ndo acontecer o ‘furo”, relatou uma jornalista
atuante na grande imprensa brasileira. Enfatizamos que o “furo” jornalistico € uma
das constantes criticas dos estudiosos da comunicagao que buscam uma visao mais

criativa e livre para o exercicio do jornalismo. Assim escreve Bourdieu (1997):

[...] Para ser o primeiro a ver alguma coisa, o jornalista estd mais ou menos disposto
a tudo e, como os jornalistas se copiam mutuamente, cada um deles para ultrapassar

** 0 Codigo de Etica dos Jornalistas, do Brasil, foi aprovado em congresso nacional da categoria, em setembro de 1985. In: CHAPARRO,
Manuel Carlos. Pragmadtica do jornalismo: buscas praticas para uma teoria da agdo jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1994. p. 24.



os outros, para fazer primeiro que os outros, ou para fazer de modo diferente dos
outros, acabam por fazer todos a mesma coisa (BOURDIEU, 1997, p. 13).

Marcondes Filho (2002, p. 57) faz uma critica sobre esse “circulo vicioso” da
imprensa atual, no qual os jornalistas sdao “um tipo de ‘espirito de corpo’
inconsciente” — que — “aliado a uma certa inconsequéncia faz com se satisfacam
com as mesmas explicacbes, tendam a posicées homogéneas diante dos fatos,
repetindo os argumentos circulantes, funcionando como um coral repisando a
mesma ladainha”.

Compreendemos que nesse processo de profissionalizacdo>® do jornalismo,
apresenta-se uma compreensao da cultura jornalistica, que leva a formacédo de
grupos organizados detentores do mesmo interesse, que, por sua vez, também
sofrem implicacdo da existéncia de interesses especificos do grupo/empresa
jornalistica onde trabalha, verificando-se ainda que o noticiario esta, de certa forma,
atrelado a interesses mercadolégicos e ou politicos.

Como ja apontava Claudio Abramo (1998), sobretudo nas décadas de 1950 e
1970: “O jornal ndo é seu, € do dono. Esta subentendido que se vai trabalhar de
acordo com a norma determinada pelo dono do jornal, de acordo com as ideias do
dono do jornal” (Claudio Abramo, 1998, p. 110).

Na cultura profissional do jornalismo, certamente, € reconhecida a
competéncia especifica do jornalista em fornecer informagdo a sociedade, isto &,
noticias. *°® Diante das responsabilidades que estdo associadas a pratica da
atividade, o fator tempo € o que define o jornalismo, “condiciona todo o processo de
producdo das noticias, porque o jornalismo é marcado por horas de fechamento”,
relata Traquina (2005, p. 37).

O fator tempo pode se referir ao valor do imediatismo, esse, por sua vez,
definido “como um conceito temporal que se refere ao espaco de tempo (dias, horas,
segundos) que decorre entre 0 acontecimento e 0 momento em que a noticia é

transmitida, dando existéncia a esse acontecimento” (TRAQUINA, 2005, p. 37).

35 0 processo de profissionalizagdo leva a criagio de uma cultura que requer ajustamentos como pré-requisitos para o sucesso na carreira
(GREENWOOD, 1957). Na verdade, para Greenwood, a existéncia de uma cultura ¢ o atributo mais importante de uma profissdo e consiste
nos seus valores (crengas bésicas e fundamentais, normas — guias de comportamento em situagdes sociais € um sistema elaborado da
defini¢do de papéis), e simbolos (itens carregados de significado que incluem folclore, a identificagdo de herdis e vildes, e esteredtipos do
bom e do mau profissional). (TRAQUINA, 2005, p. 23)

% «Q relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou interessante; e de cada fato, a partir do aspecto mais
importante ou interessante”. (LAGE, 2000, p. 18). Temos um questionamento, que, alids, muito jornalista ainda faz: O que é
fato mais importante e fato mais interessante? Entendemos que no jornalismo ndo ha férmula exata para conferir fatos mais
importantes ou fatos mais interessantes, entretanto, ha evidéncias que permitem aos estudiosos atenderem ao processo de
produgao de uma noticia considerando uma série de aspectos.



Do ponto de vista profissional, a empresa jornalistica funciona dentro de um
ciclo temporal, tem seus proprios ritmos, e isso podera ter consequéncias sobre a
cobertura jornalistica de um acontecimento noticioso.

‘Uma natureza que sobressai na cultura jornalistica é a dos sacrificios
pessoais, dos efeitos nocivos que as longas, e possivelmente irregulares, horas da
profissdo tém sobre a vida privada do jornalista”, detalha Traquina (2005, p. 52).
Toda essa dedicagao profissional exige que o jornalismo seja sempre exercido em
clima de urgéncia, fazendo com que a vida profissional predomine sobre a vida
privada do jornalista.

Essa relacao entre vida privada e vida profissional, entretanto, é frequente na
dindmica empresarial de uma redagdo de jornal. Ribeiro (1994) salienta que o
jornalista, cada vez mais enquadrado dentro da empresa capitalista, segue os rituais
da redacdo. O autor faz uma discussao sobre o assunto no capitulo “Na linha de
montagem”, no qual afirma que “dentro de uma redacdo, os rituais tracam uma
geografia do poder, com pontos culminantes e cardeais, zonas de fronteira e de
sombra. Os jornalistas circulam em regides demarcadas por autorizagoes,
obrigacGes e interdicdes”. (p. 175) e declara que a redagao “é infestada por rituais
de autoridade”. Diz ainda que o jornalista que almeja um cargo melhor dentro do
jornal faz da redagao sua “propria casa”, deixando-se ficar nela por horas e horas
além da sua jornada.

No cotidiano da redagao Ribeiro (1994) relata:

[...] No fluxo temporal diario de uma redagéo, as transi¢des sdo marcadas por
rituais as vezes muito sutis; eles promovem a passagem de Individuo
anbnimo a Pessoa identificada e vice-versa. O momento de chegada é
marcante e comecga pelo ato de bater o cartdo, o que é feito apenas no inicio
da jornada. Espera-se que, ao chegar, o jornalista cumprimente rapidamente
a chefia; dependendo da ocasido, recebe resposta ou ndo, uma vez que 0s
editores, por definicdo, estdo permanentemente envolvidos com coisas
importantes. Ao longo do expediente, convém nao se dirigir a um superior
sem que ele o tenha feito antes. No fim do expediente, para sair, o jornalista
deve aguardar autorizagdo do chefe, que tera suas razdes para liberar
membros da equipe no momento adequado. Uma regra ndo escrita é evitar
tomar a iniciativa, o que podera dar a impressao de que a pessoa esta louca
para ir embora. O normal é esperar ser dispensado; jamais sair por conta
prépria, mesmo que a sessao em que trabalha tenha fechado. (RIBEIRO,
1994, p.177.)

Por causa desse ritual, o jornalista esta cada vez mais submetido a sua chefia

dentro da moderna empresa de noticias, obedecendo a légica da produtividade por



meio de seu intenso desempenho, vivenciando um comportamento regido por regras
e poder, transformando a redagdo em uma verdadeira “prisdo”. Ribeiro (1994) ainda
lembra que o espaco fisico da redacdo dos jornais € aberto, sem divisorias,
aparentando ser democratico, porém essa disposicao livre €, na verdade, uma forma
de facilitar a chefia o controle do trabalho e do comportamento do jornalista. “A
redacao da Folha de S.Paulo, por exemplo, adota a forma de um grande ‘U’, que se
reproduz na maioria das editorias. Na base desse “U” situa-se o0 mesé&o, onde
trabalha a secretaria de redacédo e o pessoal que fecha a primeira pagina; de la
podem ser vistas todas as editorias” (p. 176).

A pratica da profissao torna-se, assim, um processo tao interno que Ribeiro
usa o termo sempre alerta para expressar que o profissional deve estar
permanentemente em “contato com o mundo”, ficando mais claro quando “livros,
cinema, viagens etc. sdo pontes entre o jornalista e o mundo.” (RIBEIRO, 1994, p.
131). Essa exigéncia ao profissional da Folha chega a estar descrita no Manual de
redacdo, p. 25: “Observar cada detalhe a sua volta, conversar com pessoas
diferentes e fazer perguntas — aos outros e a si mesmo— , mesmo quando nao esta
trabalhando, s@o habitos que o jornalista deve cultivar”.

Retomamos a discussdo mais acima que dessa maneira, desse
comportamento, desse costume dos jornalistas, também esta articulado como trago
marcante o fator tempo, submisso a tecnologia € o responsavel e tem prevalecido na
relacdo e interagcdo dos jornalistas com as fontes organizadas, termo cunhado por
Chaparro (2005). O jornalista faz escolhas o tempo todo, ele vai organizar os seus
critérios de escolha, de olhar, de preponderancia, de confiangca e materializar o
processo de apuragdo em busca de maior rigor e veracidade das informacgoes.

Para Chaparro (2005), ndo é possivel rejeitar a atuagdo das fontes
organizadas. Primeiramente, expde o conceito de fonte na contemporaneidade e, na
sequéncia, elenca cinco categorias que podem ser analisadas com o objetivo de

elucidar os fatos das narracdes jornalisticas. Sdo elas:

[...] As fontes deixaram de ser pessoas que detinham ou retinham informagdes.
Passaram a ser instituigdes produtoras ostensivas dos contetidos da atualidade —
fatos, falas, saberes, produtos e servigos com atributos de noticia. Pensam, agem e
dizem pelo que noticiam, exercitando aptiddes que lhes garantem espago proprio nos
processos jornalisticos, nos quais agem como agentes geradores de noticias,
reportagens, entrevistas e até artigos. (CHAPARRO, 2002, p.252)

E as elenca em cinco categorias:



[...] As fontes de referéncia, que devem ser sabias; as fontes de afericéo, que
devem ser independentes; as fontes informais, que ajudam a humanizagdo dos
conteudos; as fontes documentais, que devem ser de boa origem; ¢ as fontes
bibliogréficas, que enriquecem, organizam e educam a tdo necessaria cultura
politica (CHAPARRO, 2005, p. 253).

O jornalista necessita, habitualmente, das fontes para narrar a noticia, assim
como um automovel necessita de combustivel para rodar. Funciona como uma
espécie de peca de engrenagem da produgao jornalistica.

No momento em que as redacbdes se expandem, a nova fase pratica da
producao jornalistica sofre interferéncia radical nos conteudos informativos. As
assessorias de imprensa comegam a ser elementos de mediagao entre a informacéao
e o reporter. No ambito das relagdes dos jornalistas com as assessorias de

imprensa, '

consideradas fontes organizadas, essas, por sua vez, formadas por
jornalistas profissionais, encontram-se na dinamica do processo da producédo do
jornalismo diario. As assessorias de imprensa estdo cada vez mais participes do
corriqueiro espaco noticioso, fornecendo noticias, dados, informacgdes sociais,
financeiras, politicas, de lazer, de cultura, dentre tantas outras. De certa forma,
impondo um modelo de transmissao de informagao aos jornalistas que encontram-se
nas numerosas redagodes, sobrecarregados de trabalho e com tempos reduzidos em
virtude da dinamicidade das tecnologias. E com esse intuito de “viabilizar” o trabalho
dos jornalistas, ndo na sua totalidade, porém, parte dela, que ressaltamos a
expansdo das assessorias de imprensa consideradas como fontes organizadas
(termo do Chaparro, 2005) interferindo no noticiario diario.

E as fontes que se encontram organizadas, constituidas, preparadas e sabem
lidar prontamente com a midia, consolidam-se. E a chamada Revolucéo das fontes,
sobre a qual Chaparro revela: “Para 0 sucesso de suas acdes, as instituicdes
produtoras de acontecimentos apropriaram-se das habilidades narrativas e
argumentativas do jornalismo, e assimilaram a cultura da producéo jornalistica, para
a divulgacao dos eventos e a difusdo do discurso” (CHAPARRO, 2001, p. 43).

O pesquisador adverte que os acontecimentos ndao programados na imprensa

¥ Na dissertacdo de mestrado, Chaparro (1987) sustenta a teoria de que: “A assessoria de imprensa, enquanto atividade
jornalistica, s6 deve divulgar informacdes de interesse publico, fazendo-as chegar, plena e oportunamente, aos jornalistas que
tém a responsabilidade de definir os conteidos e as intengdes dos meios de comunicagdo social.” (p. 35). Comprova através
das suas minuciosas pesquisas no campo restrito do jornalismo e da informagéo de interesse publico que, de fato, “o texto de
exaltacdo faz parte da cultura do passado” (Torquato), e, ao estudar a histéria das assessorias e suas raizes, Chaparro
comprova um [...] “guadro de promiscuidade caracterizado pelo uso abusivo das técnicas jornalisticas [...]" e, hoje, evidencia,
“[...] a atuagdo da assessoria de Imprensa como atividade jornalistica, assuma as fungdes , os critérios e os valores do
jornalismo — ndo apenas os técnicos, mas principalmente os éticos]...]".



variam entre 5% a 10% e os acontecimentos programados variam entre 90% a 95%,
ou seja, os jornalistas estdo “abocanhando” a reprodugdo, as significagdes
preponderantes que as fontes propdem (CHAPARRO, 2008, p.227).

Nessa discussédo, apenas pretendemos assinalar esse movimento tecnoldgico
em nosso contexto atual como um alerta & sobrecarga® ao profissional da noticia,
uma vez que as questdes dos relatos imediatos, instantaneos, momentaneos,
devem-se a velocidade da tecnologia, iniciando aqui um processo de
amadurecimento e de uma espécie de aceitacao aos aspectos tocantes das fontes
organizadas. Marcondes Filho (1999, p. 76) também alerta para “a necessidade dos
‘intermediarios’ para dar conta da complexidade e interatividade da sociedade”. E o
professor Chaparro (2005) nos ensina: “os frutos da producao do jornalismo sao
boas fontes”.

Para o exercicio da atividade jornalistica, devemos compreender que fica
preestabelecida a obediéncia a horarios nos numerosos 6rgéos da imprensa, assim
como a periodicidade®® passa a ser atributo cada vez mais rigoroso nas redagoes,
aperfeicoando, assim, os métodos de producdo e tornando a comunicacdo mais
rapida, frisa Beltrdo (1992):

[...] Nos tempos modernos., todavia, a importdncia da periodicidade cresceu
sobremodo nos ultimos dois séculos, tanto pela multiplicacdo dos jornais como pelo
surgimento e expansio dos demais veiculos: o radio, o cinema e a TV. O jornalismo
industrial impds a concorréncia e desta nasceu a “tirania do relogio” e dos
competidores (BELTRAO, 1992, p. 87).

Do ponto de vista da velocidade, discutir periodicidade no atual jornalismo é
apreciar o mais novo veiculo de comunicacdo — a internet. *° Veiculo esse nzo
citado na referéncia acima por Beltrao (1918-1986), que atualmente impde uma

concorréncia acirrada no quesito da elaboragédo da noticia entre os demais veiculos

A crise que as empresas de comunicacéo tem vivido, de modo geral, endividadas por renovarem os seus parques industriais,
vém restringindo o numero de jornalistas nas redagdes, entéo, dentro das possibilidades, com as redagdes enxutas, o jornalista
acaba utilizando mais os grupos organizados, fontes que trazem a informagao, porque é uma necessidade.

% Dentre as caracteristicas do jornalismo, a periodicidade é a menos subjetiva, a mais formal, pois diz respeito aos intervalos em que se
registram as suas manifestagoes. Etimologicamente, a palavra periodicidade (do latim periodicus e do grego periodikos) significa o ato de
guardar periodos; como atributo jornalistico exprime a constancia com que os fatos correntes, devidamente interpretados, sdo levados ao
conhecimento publico. Sem essa constancia, sem esse divulgar sistematico, a informagdo ndo atingiria as suas finalidades sociais.
(BELTRAO, 1992, p. 84)

0 ano de 1995 marcou, definitivamente no Brasil, a entrada de sites de noticias na Internet, rede mundial de computadores.
Ano de 2000 - O jornalismo on-line ganha destaque no Brasil: apesar de as primeiras experiéncias em jornalismo na rede terem
comecado em 1995, o Ultimo Segundo (iG), Folha Online (Grupo Folha), Estad&o (Grupo Estado ) e Veja Online (Editora Abril),
entre outros, comegam a investir pesado no noticiario on-line, com redagdes especificas para a produgdo na Web, como
aponta MOHERDAUI (2000, p. 57).



de comunicacdo. Hoje em dia mudou. Noticia é o que esta no on-line. *' Saiu no on-
line de manha, vai estar no jornal impresso do outro dia, dada a velocidade da
tecnologia do novo meio. Essa discussdo certamente prolongaria o nosso trabalho e
desviaria o nosso enfoque, apenas a citamos para uma tentativa de compreender,
de forma generalizada, essa transformagéo no processo de produgéao jornalistica, ou
melhor, da noticia, na passagem do final do século XX para o século XXI. Contudo,
faz-se entender a critica de Ribeiro (1984, p. 52) que vem a dizer: “Entusiasmados
com a Modernidade, os intelectuais organicos da grande imprensa adotam métodos
de gestdo e uma razdo ornamental que sdo estrangeiros a sociedade brasileira e
encobrem os problemas resultantes da imposicéo da racionalidade capitalista.”

No ambito da influéncia da tecnologia no jornalismo, Marcondes Filho (1999,
p. 76) analisa que o jornalismo impresso esta assumindo num novo cenario: “o0
jornalismo impresso passa a se dedicar mais a analise, comentarios e imprensa
especializada, perdendo a divulgagédo dos fatos para a velocidade da comunicacao
via Internet”.

O que Ciro Marcondes procura evidenciar €, talvez, esse novo pensar do
jornalismo impresso, com a proposta de ter uma fungdo mais esclarecedora, com
uma apuragao mais alinhada aos principios da ética jornalistica e nao simplesmente
“‘vomitar” as noticias, sem sustentagédo jornalistica, mas, sim, tentando abrir um
maior espaco para o debate e a reflexao dos fatos relatados a sociedade.

O jornalismo impresso tende a buscar saidas para o atual contexto mediante
a evolugao tecnoldgica nos meios de comunicacdo. O exemplo do publico da TV ter
passado rigorosamente a ser supervisionado por aparelhos que, por conta da
comunicagado publicitaria, medem o grau de interesse do telespectador sobre
determinado tema em exibi¢cdo, determina o quanto o jornalista se defronta com as
teorias académicas, ressaltou o jornalista Wilian Waack (da Rede Globo de
Televisdo) em palestra proferida na Universidade Paulista*? para os estudantes de
Comunicacdo. Salientou que, quando o assunto € “politica”, “qualidade de
educacao”, “desenvolvimento sustentavel’, “politica econdmica externa”, “politicas
agrarias”, a audiéncia “cai” tremendamente e, ai, € necessario pautar outros

assuntos, até porque relembra que o jornalista € um profissional que também precisa

* Noticiario on-line diario é o contetido interativo multimidia, cujo texto pode ser o mesmo da versdo impressa, mas recebe um tratamento
diferenciado em links, criagdo de foruns, pontes com o noticiario diario e o conteudo multimidia e eventuais reportagens complementares.
(MOHERDAUI, 2000, p.27)

2 Jornalista Willian Waack em palestra na Universidade Paulista — UNIP, campus Chacara Santo Anténio, em 05 maio 2008, para os
estudantes do curso de Comunicagdo. Palestra transmitida ao vivo pelo site da Universidade Paulista UNIP.



apresentar “resultados” para a empresa e ndo so viver na ilusdo de acreditar que a
populagdo quer ouvir ver ou ler o qué vocé jornalista “acha melhor”. Waack foi
enfatico ao pontuar o exercicio do profissional sob as forgas das escolhas do
publico, da prépria empresa e da concorréncia, para manter-se empregado, detalhe
importante esse. No entanto, o jornalismo impresso deve seguir por outra veia, nao
que nao haja cobranca do publico leitor sobre determinados assuntos, deve, porém,
atentar para o diferencial de tudo que é voluvel, futil e, principalmente, ficar bem
longe da informag&o sem apuragao, o delito jornalistico.

Pelo exposto, revelamos um pouco do trilhar dos acontecimentos historicos,
as interagdes democraticas, as razdes do mercado, o papel do jornalista profissional
e a corrida pelas fontes organizadas em virtude das novas manifestacbes
decorrentes dos impactos tecnoldgicos, apontando, assim, alteragcbes no método de
produgao jornalistica.

Nossa pesquisa ndo tem o intuito de estudar o impacto dessas novas
tecnologias na pratica do jornalismo, até porque o assunto requer outro viés de
discussao e analise. Todavia, ndo podemos deixar de considera-las ao analisar a

producgao jornalistica cultural, énfase do nosso trabalho.

2.2 Producéo jornalistica

Nesse tdpico, procuramos nos ater a uma discussdo que permeia
conhecimentos que visam abordar os critérios de noticiabilidade que os jornalistas
utilizam para a elaboracdo da noticia. Essa busca esta aliada a formagao cultural
individual, a profissionalizagédo dos jornalistas, a cultura profissional e aos contextos
anteriores que incorporam uma formatagao propria dos textos de cultura.

A questao cultural mais debatida dentro dos suplementos culturais hoje se
refere a procedéncia das matérias publicadas, sejam nacionais sejam internacionais,
locais ou regionais. Certamente, seria necessaria uma analise que refletisse a busca
da identidade cultural. No entanto, esta pesquisa busca reconhecer as complexas
relagdes que permeiam os interesses dos jornalistas dos suplementos culturais com
o mercado editorial, produtores culturais, “agentes sociais” e leitores — ao pautarem
suas noticias.

Nao ha como recusar que todos esses, de certa forma, sdo participes na

relagdo da produgao da noticia e visam o empenho pelo reconhecimento de seus



discursos particulares, que decorrem em interfaces conflitantes com o que a cultura
e a tradicdo do jornalismo reforcam. “Os jornalistas socializam os discursos
particulares”, certifica o pesquisador Chaparro (2005). Afinal, € em parte ou na sua
totalidade dos discursos particulares que a imprensa é sustentada. Sdo esses
discursos que circulam na sociedade e, deles, geram-se efeitos.

Também é valido ressaltar que ha outro lado dessa nova sociedade civil que
se encontra cada vez mais organizada, como, por exemplo, os sindicatos, ONG's,
associagdes de moradores etc., que exigem que se discorra sobre diversos temas, e
de certa forma, buscam por mais informacgdes, para satisfazer os representantes que
estdo no poder publico, longe do “nada a declarar’. E por aqui se encontram os
participes (citados pouco acima em suas relagdes com os jornalistas) com suas
assessorias de imprensa fazendo-se valer de seus discursos particulares para
prover noticias nos suplementos culturais.

Os jornalistas, considerando seus principios éticos, carecem nao se deixar
intimidar diante dos discursos particulares, assim, ndo € porque se investem milhdes
de reais numa feira de livros que a imprensa devera enaltecé-la, até porque o
compromisso € com o publico leitor e ndo com o mercado editorial ou ainda com o
produtor cultural. O jornalismo visa idealizar a confiabilidade e a legitimidade
calcados em comportamentos e critérios valorativos vinculados as razbées do
interesse publico. De certa forma, os discursos particulares manifestados num fato
noticiavel visam a alteragdo, a mutagcao na sociedade. Assim, entende Chaparro
(2005):

[...] Porque ndo se deve cair na simplificacdo de ver no interesse publico o valor que
se opde ao interesse particular. Essa seria a logica moralista, como se de um lado
estivesse o bem, do outro , o0 mal. O que se opde a um interesse particular ¢ outro
interesse particular. E o jornalismo ndo tem como, nem por que, temer ou desprezar
os interesses particulares; além de legitimos, esta neles a engrenagem dos conflitos
da atualidade, dos quais o jornalismo ocupa-se, com as ferramentas do relato veraz e
do comentario independente (CHAPARRO, 2002, p. 50).

Situando os jornalistas em sua atividade pratica, isto é, que inclui um
compromisso culturalmente prezado com a objetividade, a servir de discernimento
para determinar a competéncia, credibilidade e a respeitabilidade com o publico
leitor, propomos a exposi¢cdo de Perseu Abramo (2003) para elucidar o papel do
jornalista nesse intricado jogo de interesses e pressdes que circulam dentro de um

jornal.



[...] O reino da objetividade ¢ a informacdo, a noticia, a cobertura, a reportagem, a
analise, assim como o reino da tomada de posi¢do ¢ a opinido, indicar as diferencas
de conteudo e forma dos géneros jornalisticos, e apresentar toda a produgio
jornalistica ao leitor/telespectador de forma que ele perceba imediatamente o que ¢é
exposi¢ao da realidade ¢ o que ¢ ajuizamento de valor (ABRAMO, 2003, p. 41).

Entretanto, a objetividade, em certos casos, € um dos pontos mais
controvertidos e dificeis do jornalismo. Até porque a objetividade, o que Tuchman
apelidou como os “rituais estratégicos”, deve ou deveria estar acompanhada de
outros conceitos como: equilibrio, justica, pluralidade, imparcialidade e neutralidade
e, assim, aprimorar a exposi¢cdo da noticia. Dessa forma, constitui-se um alicerce
para estimular a formulagdo de um jornalismo, por sua vez, democratico,
transparente e comprometido com a sociedade de modo geral.

Walter Lippmann (1997), discute a relagdo entre noticias, objetividade e
verdade. O autor parte do pressuposto de que noticias e verdade ndo sao a mesma
coisa e apenas se tocam nos noticiarios no ponto em que a noticia sinaliza um
evento e a verdade estabelece relacbes com os principais fatos ocorridos.

O autor segue destacando que no jornalismo, 0 que mais vigora em seu
mister, & a interpretagao subjetiva dos fatos tanto no construir da noticia quanto na
sua leitura pelos leitores, no que ambos os lados interpretam, segundo sua visao de
mundo, seus esteredtipos, a sua verdade, sendo, portanto, impossivel a objetividade
que, na verdade, se restringira a uma pequena parte do conteudo da noticia
(LIPPMANN, 1997).

Dentre as diarias problematicas surgidas no cenario abrangido pela imprensa,
nao faz parte de seu papel julgar o certo e o errado, mas sim levar ao publico essa
problematica dando um “empurréao” para a discussdo e construcdo do ambiente
social. Porém, como essa verdade social, esses recortes do real sdo construidos dia
a dia e representam um complexo e vasto mundo, do qual a imprensa ndo da conta
nem tem o dever de trazer todos os questionamentos contando com apoio de outras
instituigdes.

Creditar a imprensa a responsabilidade de prover a informagao necessaria
aos cidadaos acaba por redundar numa ética distorcida do conteudo que ela produz
como se esse fosse a realidade — e ndo é — e como, na verdade, representa apenas
uma pequena parcela, um recorte, sustenta a acusagao de que essa imprensa pode

manipular a opinido publica.



Os caminhos da noticia, nesse entender, se expressam em decorréncia de
questdes culturais, preponderantes e complexas para uma interpretacdo sobre o
assunto abordado. Fica clara, assim, a interferéncia de um jornalista numa noticia:

selecionando e construindo-a. Como afirma Walter Lippmann:

[...] o jornalismo opera trazendo a luz determinados fatos e deixando outros no
escuro; o que se tem € apenas uma versdo da verdade moldada nos preconceitos,
crengas, conhecimentos e visdo de um mundo de quem a escreve - neutralidade
absoluta ndo existe, além das pressdoes externas sofridas (tempo limitado,
complexidade das relagdes sociais, interesses econdmicos) (LIPPMANN, 1997, T.
do A).

Alguns investigadores, como Michael Kunczik e Mauro Wolf, consideram um
marco na investigagdo do jornalismo a construgcdo da realidade ou produgdo de
sentido estudada por Lippmann (1997), que foi um dos primeiros a questionar a
relagao entre o que diz a midia e 0 que pensa o publico, mas seu interesse estava
em demarcar procedimentos para a objetividade jornalistica. Lippmann destacou a
midia como relevante relagdo entre o mundo exterior e as imagens de
acontecimento desse mundo na mente das pessoas.

O autor (1997), em seus estudos, traz a ideia da construgdo dos mapas
cognitivos, ou seja, que o jornalismo é um facilitador da compreensédo publica.
Acredita, ainda, que o publico ndo tem mais “tempo” de ter uma participacao efetiva
nas discussdes da esfera publica e acaba sendo necessario que os jornalistas
construam parte desse mapa através das noticias que divulgam. Traz pistas sobre a

utilidade ou fungdo do jornalismo na vida das pessoas.

Lippmann (1997) parte do escrito de Platdo, cerca de 400 anos a.C, que
descreve a “A alegoria da Caverna”, no livro VII, de sua obra A republica. Nesse
livro, Platdo cria um dialogo imaginario entre o filésofo Socrates e seus irmaos
Glaucon e Adimanto.*® Por meio desse dialogo, Platdo conseguiu ilustrar o mundo e

as pessoas de uma forma muito interessante, utilizando Sécrates como veiculo para

“* Fonte: “A alegoria da Caverna” (16 de novembro de 2002). Disponivel em:
<http://www.saindodamatrix.com.br/archives/2002/11/a_alegoria_da_c.html>. Acesso em: 10 out. 2008.



expor suas ideias. Se compararmos a maior parte de seu texto com os dias atuais,
podemos interpretar que a caverna simboliza 0 mundo onde vivemos e o jornal como
o veiculo dos fatos da caverna. O prisioneiro que fugiu € aquele que tem a
oportunidade de adquirir conhecimentos e se libertar da sua ignorancia. As pessoas
que continuam presas sado aquelas que, por medo ou comodismo, ndo estéo
dispostas a ir em busca da verdade, preferindo viver amparadas pelas ideias dos
outros.

No entanto, no ultimo paragrafo, Socrates parece explicar a conotagao real da
historia contada: o ambiente da caverna € comparado ao mundo real e 0 mundo
exterior seria aquele para onde as almas ascendem, ou seja, um mundo espiritual, o
qual somente os deuses conheciam a existéncia.

Platdo ndo nos da certeza da existéncia desse plano superior, porém, acredita
na ideia do bem como criadora de tudo que ha no mundo e como chave para uma
vida sabia e sensata.

A interpretacéo de Lippmann, voltada para o campo da filosofia, considera a
relacdo entre as pessoas comuns — na qual algumas ficam na caverna vendo a
sombra e outras saem — em fungéo disso, pois algumas veem a esséncia da coisa e
os filésofos, como os jornalistas, descrevem o “tal” mundo das ideias “verdadeiras”.

Essa referéncia se justifica para mostrar que ndo € possivel ter igualdade do
conhecimento para todos e o jornalista, que tem o papel importante de disseminar,
difundir a informacao, facilita essa “compreensdo” de mundo. Mas com o passar das
eras, a historia acaba se repetindo e, nos dias atuais, a midia passa a ser a grande
manipuladora da mente humana, nos induzindo a levar uma vida de acordo com 0s
conceitos e regras apresentados.

E, entdo, o que podemos entender por noticias? Embora se possam alinhar
inumeras definicdbes de noticia de como elas devem ser, mas ndao o que realmente
sao, partiremos para o raciocinio da noticia, abrindo caminho para um enfoque mais

rigoroso de seu conteudo, Lage (1979) diz:

[...] Como tal objetivo, poderemos definir a noticia como o relato de uma serie de
fatos a partir do fato mais importante, e este, de seu aspecto mais importante. Assim,
reduzimos a area de discussdo ao que venha a ser importante, palavra na qual se
resumem conceitos abstratos como os de verdade ou interesse humano. Permitimo-
nos encarar a noticia como algo que se constitui de dois componentes basicos:

a) uma organizagdo relativamente estavel, ou componente logico, e



b) elementos escolhidos segundo critérios de valor essencialmente cambiaveis, que
se organizam. Na noticia o componente ideolégico (LAGE, 1979, p. 36).

Ha um ponto para o qual os tedricos convergem: a noticia deve ser recente,
inédita, verdadeira, objetiva e de interesse publico. Enquanto componentes logicos e
critérios de escolha, os valores-noticias, que serdo vistos mais adiante, adquirem
aqui um reconhecimento, sob certos aspectos, seletivo.

O desenvolvimento histérico da noticia ndo ocorreu por igual em toda parte do
mundo, foi, sobretudo, nos Estados Unidos que o jornal-empresa teve o0 seu
amadurecimento. A divisao de trabalho nas redagdes concentrou o gatekeeping, ou
seja, a decisao sobre o que vai ou néo ser publicado (WOLF, 2000), em editores que
se orientam ora pelas regras do mercado, ora por acordo e conveniéncia dos grupos
de interesses (LAGE 2000, p. 15). E relata: “Os reporteres apuram e processam as
informagcdes segundo procedimentos padronizados, sem muita ingeréncia ou até
consciéncia desse processo’.

A par da historia, é valido lembrar que parte da nossa biografia no jornalismo
reproduz em sua maioria 0 modelo americano (MARCONDES Filho, 1999).

Procuramos entender melhor os estudos sobre os emissores: do gatekeeper**
ao newsmaking, *° Wolf (2003), para uma orientada compreensdo teédrica da
complexa relagdo e vinculo entre o jornalista, por um lado, apresentando
caracteristicas atribuidas aos seus valores, crencas, cultura profissional e, por outro
lado, a concepcdo da producdo jornalistica, tendo por base as modalidades e
exigéncias que controlam sua confecgao.

O estudo sobre os emissores exerceu influéncia no modelo de comunicagao
de informacdo. Parte das articulacbes mais simples dos conceitos tedricos para as
articulagdes mais complexas entre as variaveis, ndo se referindo apenas a logica de
producdo interna a midia. Sdo duas as abordagens que caracterizam o seu
desenvolvimento, diz Wolf (2003):

[...] A primeira: ligada a sociologia das profissdes — estudou os emissores do ponto
de vista das suas caracteristicas socioldgicas, culturais, do padréo de carreira seguido

* 0 conceito de gatekeeper (selecionador) foi elaborado por Kurt Lewin, 1947: um individuo ou um grupo tem “o poder de decidir se deixa
passar ou interromper a informagdo”, dada uma sequéncia de informacéo por meio dos canais de comunicagido num grupo. (KURT LEWIN,
p. 145 apud WOLF, 2003, p. 184). A teoria defende que estd no poder do profissional decidir o que sera publicado nos jornais, qual serd o
enfoque dado e como e quais as noticias serdo distribuidas na pagina. Rotula o jornalista como um arbitro, responsavel pela selegdo das
noticias.

# Estudos sobre a produgdo de informagdo, a pesquisa leva em consideragdo tanto os fatores organizacionais, burocraticos, ligados a
estruturagdo dos processos de producdo, como os elementos mais especificos de comunicagdo, ou seja, intrinsecos a peculiaridade da
“matéria-prima” trabalhada. A aten¢do dupla e simultdnea em relagdo a ambos os elementos revela um bom resultado em alguns estudos que
Golding-Elliott indicam como exemplares da fase intermediaria da passagem do gatekeeping ao newsmaking (WOLF, 2003, p. 190).



por eles, dos processos de socializacdo sofridos, e assim por diante. Nessa
perspectiva, portanto, sdo estudados alguns fatores “externos” & organizacdo do
trabalho, que influenciam os processos de producdo dos comunicadores [...]

[...] A segunda abordagem, ao contrario, é representada pelos estudos que analisam a
logica dos processos com que € produzida a comunicacdo de massa e o tipo de
organizac¢do do trabalho dentro do qual se realiza a “construgdo” das mensagens.
Essas determinagdes — muito complexas — parecem decisivas quanto ao produto
acabado, seja ele um noticiario ou uma série de filmes para a televisdo (WOLF,
2003, p. 183-184).

A articulagcdo dessas duas abordagens contribui para determinar o conjunto
de critérios de relevancia que definem a “noticiabilidade (newsworthiness) de cada
evento, *° ou seja, a sua ‘aptiddo’ para ser transformado em noticia” (WOLF, 2003,
p. 195).

[...] O objetivo declarado de cada aparato de informagdo é o de fornecer relatorios
dos acontecimentos significativos ¢ interessantes. Mesmo em se tratando
evidentemente de um proposito claro, como muitos outros fenomenos simples em
aparéncias, esse objetivo ¢ inextricavelmente complexo. O mundo da vida cotidiana
— a fonte das noticias — ¢ formado por uma “superabundancia de acontecimentos”
[...] O aparato de informagao deve selecionar esses eventos. Pelo menos, a seleg@o
implica o reconhecimento de que um acontecimento ¢ um evento, € ndo uma
sucessao casual de coisas, cuja forma e cujo tipo subtraem-se a gravacdo. O objetivo
de selecionar ¢ dificultado por uma caracteristica ulterior dos acontecimentos. Cada
um deles pode reivindicar ser o Ginico, ou seja, o fruto de uma conjungéo especifica
de forgas sociais, economicas, politicas e psicoldgicas, que transformaram o evento
“nesse evento particular” [...] Do ponto de vista do aparato informativo, é impossivel
aceitar essa exigéncia para todos os acontecimentos. Como qualquer outra
organizagdo complexa, um meio de informagdo ndo pode trabalhar com base em
fenomenos idiossincrasicos. Deve reduzir todos os fendomenos a classificagdes
construidas para esse fim, do mesmo modo como os hospitais “reduzem” cada
paciente a um conjunto de sintomas ¢ doencas [...]. Essas exigéncias ligadas a
superabundancia de acontecimentos indicam que os aparatos de informacdo, com o
objetivo de produzir noticias, devem satisfazer (entre outras coisas) trés tarefas:

1. devem tornar possivel o reconhecimento de um evento (inclusive dos
excepcionais) como evento noticiavel;

2. devem elaborar modos de relatar os eventos, que ndo levem em conta a pretensido
de cada acontecimento de ser uma exposigdo idiossincrasica;

3. devem organizar o trabalho temporal e espacialmente de maneira tal, que os
eventos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de modo planificado. Essas
tarefas estdo inter-relacionadas (TCHUMAN, 1977, p. 45 apud WOLF, 2003, p.
194-195).

De modo geral, a conclusdo dos estudos sobre os conteudos noticiosos “é
gue as noticias apresentam um ‘padrdo’ geral bastante estavel e previsivel”’, diz
Traquina (2005, p. 63).

6 Aqui evento é considerado como reconhecimento de um acontecimento. (TCHUMAN, 1977, p. 45 apud WOLF, 2003, p. 194-
195).



Desse modo, “a noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que
se exigem para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas —, para adquirir a
existéncia publica de noticia”, salienta Wolf (2003, p. 195).

Traquina (2005), baseado em Wolf (2003), no entanto, traz um olhar
aprofundado para o campo jornalistico e vai dizer que: “a previsibilidade do esquema
geral das noticias deve-se a existéncia de critérios de noticiabilidade (grifo do
autor), isto €, a existéncia de valores-noticia que os membros da tribo jornalistica

partiiham” (p. 63). Numa definicdo mais abrangente vai dizer:

[...] o conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um
tratamento jornalistico, isto é, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de
noticiabilidade s3o o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se tornar noticia, isto é, de ser julgado
como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo
“valor-noticia” (“newsworthiness”) (TRAQUINA, 2005, p. 63).

No jornalismo, ndo ha férmula exata para conferir fatos mais importantes ou
fatos mais interessantes, entretanto, ha evidéncias que permitem aos estudiosos
atender ao processo de produgdo de uma noticia considerando uma série de
aspectos, considerando que os “valores-noticias derivam de admissdes implicitas ou
de consideracbes relativas a: a) caracteres substantivos das noticias; o seu
conteudo; b) disponibilidade do material e os critérios relativos ao produto
informativo; c) publico; d) concorréncia” (WOLF, 2003, p. 207).

Trataremos agora dos valores-noticia no campo jornalistico.

2.2.1 Os valores-noticia no jornalismo

A abordagem dos valores-noticia tem sido estudada por outros académicos,
como: Galtung e Ruge (1965/1993), Fishman (1978, 1980), Gans (1979), Golding-
Elliott (1979), Hartley (1982), Ericson, Baranek e Chan (1987), Wolf (1987), Chaparro
(2005), Traquina (2001/2005). Nao iremos expor a sistematica de cada abordagem
dos autores, ou seja, os estudos que identificaram a repeticdo constante de
procedimentos que deram lugar a demarcagao dos aspectos que classificam a
informacgé&o. Partiremos da ideia de que os valores-noticia s&o valores necessarios,
imprescindiveis de conhecimento e de uma forma ordenada, que permitem

identificar, numa primeira tentativa, como os acontecimentos se tornam noticia nos



suplementos culturais, especificamente o caderno diario llustrada e o suplemento
dominical Mais!.

Para tanto, iremos prosseguir com Nelson Traquina (2005), " baseado em
WOLF (2003), na demonstracado dos fatores que influenciam o fluxo de noticias,
entre os quais estdo os valores-noticia, divididos entre dois valores: “Os valores-
noticia estdo presentes ao longo de todo o processo de producédo jornalistica, ou
seja, no processo de selecdo dos acontecimentos e no processo de elaboracdo da
noticia, isto é, no processo de construcdo da noticia” (grifos meus), (TRAQUINA,
2005, p. 78).

Ademais, fica a cargo dos jornalistas escolher quais assuntos vao ser
noticiados e, depois, 0 que de cada assunto vai entrar na matéria — os valores-
noticia de selecdo ajudam na escolha. Esses valores-noticia sdo, inclusive, uma
forma de delimitar o mundo a partir de valores predeterminados (baseados em um
consenso que despreza as diferengas culturais, econémicas e sociais da sociedade)
e de reforgar esses valores. (TRAQUINA, 2005). Stuart Hall (2002) os classifica
como um “mapa cultural” de nossa sociedade.

Os valores-noticia de construgdo sao praticamente a reiteracdo desse valor que
passa a ser um ponto primordial para o
jornalismo. Esses valores orientam a
elaboragdo de matéria neste sentido:
simplificar, amplificar, mostrar a relevancia
de uma questdo, estabelecer personagens,
reforcar o lado emocional e inserir um
assunto num contexto ja conhecido, tudo a
fim de chamar a atencdo do receptor e
faciltar o entendimento do que foi
demonstrado. (TRAQUINA, 2005)
Vamos por partes. Os valores-noticias de selecdo estdo divididos em dois

subgrupos (TRAQUINA, 2005, p. 78-93):

a. Critérios substantivos que dizem respeito a avaliacdo direta do
acontecimento em termos da sua importancia ou interesse como noticia, sao

eles:

" Foi o0 académico italiano Mauro Wolf quem apontou a problematica dos valores-noticia e a distingdo entre os valores-noticia de selegdo e
os valores-noticia de construgdo. Contudo, optamos por referenciar Traquina (2005) baseado em WOLF (2003), do ponto de vista da
abordagem pratica dos valores-noticia adotados no campo do jornalismo num estudo sobre a Aids (TRAQUINA, 2001), em sua diversidade
de acontecimentos envolvidos na cobertura jornalistica.



1. A morte é um valor-noticia fundamental para as “comunidades interpretativas” ou
tribos jornalisticas e uma razdo que explica o negativismo do mundo jornalistico
apresentado diariamente nas paginas do jornal ou nos écrans da televisédo, ou seja,
a destruicdo, o exterminio, a aniquilamento, a extin¢ao.

2. A notoriedade do ator principal do acontecimento é outro valor-noticia importante
para os membros da tribo jornalistica que andam atras das celebridades, pessoas de
elite, de fama, popularidade, a simpatia, gloria, honra, consideragao, prestigio,
autoridade ou importancia hierarquica dos individuos, ou seja, 0 nome e a posigao
da pessoa sao importantes como fator de noticiabilidade.

3. A proximidade, valor-noticia da imediagao dos acontecimentos, sobretudo em
termos geograficos, mas também em termos culturais.

4. A relevancia, valor-noticia que responde a preocupacgao de informar o publico dos
acontecimentos que sao importantes, respeitavel, extraordinario, formidavel,
admiravel, espantoso, assombroso, terrivel, desprezivel, porque tém um impacto
sobre a vida das pessoas. Esse valor-noticia determina que a noticiabilidade tenha a
ver com a capacidade de o acontecimento incidir ou ter impacto sobre as pessoas,
sobre o pais, sobre a nacao.

5. A novidade, valor-noticia que se interessa muito pela primeira vez, uma questao
central no que ha de novo, inovador, que atraia a atengao de alguém. Num trabalho
investigativo, o jornalista precisa de algo novo para voltar a falar do assunto, algo
que venha trazer inovagao/novidade ao noticiario.

6. O fator tempo, € um valor-noticia na forma da atualidade. E a época, o0 momento,
o periodo, a temporada, a estagao, a era. Um acontecimento atual transformado em
noticia pode servir de news peg, ou gancho para outro acontecimento ligado a esse
assunto. O proéprio tempo é utilizado como gancho para justificar outra abordagem
sobre esse assunto, por exemplo: dia da crianga, aniversarios, natal, e mesmo de
semana e de anos, ganchos para justificar falar do assunto e desse assunto,
acontecimento constituir-se em valor-noticia.

7. A notabilidade, isto &, valor-noticia de qualidade de ser visivel, de ser tangivel.
Tem de acontecer alguma coisa especifica que tenha forma evidente, haver aspecto

manifesto. Ha diversos registros de notabilidade, por exemplo: Quantidade de

pessoas que o0 acontecimento envolve (desastre, festas, comemoragdes, passeatas,
presenca de “grandes nomes”, celebridades etc.); registro de inversdo, da

contraversao, da anastrofe, o contrario do “normal”: “o homem que morde o céo, e



ndo o cdo que morde o homem?”; registro do incomum, infrequente, raro, desusado,
obsoleto, insdlito, como o ladrdo que vem entregar o carro roubado; os bombeiros
que apagam o fogo com leite, etc. Outro registro € a falha, defeito, deformidade,
aberragao, incoeréncia, contradigdo, incongruéncia, o absurdo, que procede por
insuficiéncia normal e regular. O excesso/a escassez € outro registro de
notabilidade, € a demasia, o0 exagero, a redundancia, o elevado, o descomedido e a
insuficiéncia, a caréncia, a penuria, a miséria, a indpia, a indigéncia, que funcionam
decorréncia de uma norma ou de um padrdo. O estado do tempo ganha nele
noticiabilidade.

8. O inesperado é um valor-noticia daquilo que irrompe e surpreende a expectativa
da comunidade jornalistica. E o mega-acontecimento, que mexe com a rotina da
redacdo jornalistica. E o imprevisto, o repentino, o brusco, o subito, o impensado.

9. O conflito ou a controvérsia, isto &, a violéncia fisica ou simbdlica, é a confusao,
a desordem , o motim, a contestacdo, o debate, a discussdo, a polémica, enfim,
ilustra e exemplificam a importancia da quebra do normal.

10. A infracdo, refere-se, sobretudo, a violagdo, transgressdo das regras. A
contravencao, o dolo. Assim, compreendemos a importancia do crime como noticia.
O que confere especial atencdo as historias de crimes € a mesma estrutura de
“valores-noticia” que se aplicam as outras areas noticiosas: um crime mais violento,
com maior numero de vitimas, equivale a maior noticiabilidade. Qualquer crime pode
ficar com mais valor-noticia, se a violéncia estiver associada.

11. O escéandalo, ou seja, a desordem, o tumulto, o escarcéu, € o valor-noticia
associado a infragao de regras, a transgresséo — o famigerado escéandalo.

Traquina (2005, p. 86) adverte que alguns dos valores-noticia apresentados
acima, em particular, o de notabilidade, implicam um pressuposto sobre a natureza
consensual da sociedade. Os valores-noticia ajudam de certa forma, a construir a
sociedade como “consenso”, como ele mesmo diz: 0 consenso requer a nocao de
unidade: uma nacdo, um povo, uma sociedade, muitas vezes traduzida
simplesmente para 0 ‘nosso’ — a nossa industria, a nossa policia, a nossa balanca
de pagamentos. A lei define o que a sociedade pensa ser legitimo (maes da Praca
da Sé, passeata da paz, ou seja, movimentos sociais que “lutam” por um pais melhor
— sem violéncia, em suas manifestacdes pelas ruas), e ilegitimos, como os peddfilos,

os skinheads, esses movimentos de violéncia fisica e social. “As nocoes



consensuais sobre o funcionamento da sociedade ajudam a marcar as fronteiras
entre o ‘normal’ e ‘desvio’, entre o ‘legitimo’ e o ‘ilegitimo™ (TRAQUINA, 2005, p. 86).
Todos esses valores podem auxiliar na distingdo do que deve ou ndo ser uma
noticia para que o jornalista faga uso deles todo o tempo, mas eles pouco significam,
se nao estiverem de acordo com o que é considerado consenso por toda uma
sociedade.
O segundo subgrupo (TRAQUINA, 2005, p. 78-93) da constituicdo dos

valores-noticia de selecao sao:

b. Os critérios contextuais, que dizem respeito ao contexto do processo de
producdo das noticias e ndo as caracteristicas do proprio acontecimento.
(WOLF apud TRAQUINA, , 1987). Sao eles:

1. A disponibilidade, isto &, a facilidade com que é possivel fazer a cobertura do
acontecimento. Nao é possivel cobrir todos os acontecimentos com o envio de um
jornalista, pois as empresas jornalisticas tém recursos limitados, portanto, a pergunta
implicita é: o valor-noticia desse acontecimento justifica esse dispéndio?

2. O equilibrio, isto é, a noticiabilidade de um acontecimento pode estar relacionada
a quantidade de noticias sobre o mesmo assunto ja noticiado num curto periodo de
tempo. Assim, o valor equilibrio pode racionalizar, moderar, balancear o
acontecimento argumentando: “Nao tem valor-noticia porque ja demos isso ha pouco
tempo.”

3. A visualidade, isto é, se ha elementos, informag¢des, dados visuais como
fotografias ou filme. Esse valor-noticia é um fator de noticiabilidade, em particular, no
jornalismo televisivo, uma vez que a existéncia desse material, ser “bom”, ter
quantidade, apresentar boa qualidade visual, enfim, ser determinante na seleg¢ao do
acontecimento como noticia.

4. A concorréncia, o jornalismo vive da concorréncia. As empresas jornalisticas s&o
concorrentes entre si e cada uma delas tem seu concorrente de “estimacgao”, isto €,
seu concorrente direto. Aqui o “furo” (scoop), ou a exclusividade, ja mencionado
neste trabalho, é a l6gica que intensifica a natureza da concorréncia jornalistica. Por
sinal, explica as hostilidades no mundo jornalistico. Assim, possuir um “furo” da

maior valor-noticia ao acontecimento.



5. O dia noticioso, sublinhado como o ultimo valor-noticia de critérios contextuais,
isto é, dias ricos em acontecimentos com valor-noticia. Cada dia jornalistico é
imprevisivel. Ha também dias pobres em acontecimentos com valor-noticia. Porém,
um acontecimento planejado com o seu valor-noticia (por exemplo: coletiva de
imprensa com o ministro da saude) pode incorrer no azar de estar num dia noticioso,
em que ocorre um “mega-acontecimento” (por exemplo, a explosédo do aviao da TAM
em Sao Paulo, uma tragédia).

Passemos para os valores-noticia presentes na construcdo da noticia.
Entendem-se os critérios de selecdo dos elementos dentro do acontecimento dignos
de serem incluidos na elaboragao da noticia (TRAQUINA, 2005, p. 91), séo eles:

1. A simplificacao, isto &, valor-noticia de construgdo, cujo acontecimento seja
desprovido de ambiguidade e de complexidade, mais possibilidades tem a noticia de
ser compreendida, notada, reduzida a natureza polissémica do acontecimento. O
jornalista tem a obrigacado de escrever de uma forma facil de se compreender, por
simplificac&o, facilitagao.

2. A amplificagéo, isto é, quanto mais amplificado, expandido é o acontecimento,
mais possibilidades tém a noticia de ser notavel, ressaltada, quer seja pela
amplificacdo do ato, do interventor ou das supostas implicagdes do ato. Exemplo de
noticia de amplificacéo: “Brasil chora a morte de Senna”.

3. A relevancia, isto €, quanto mais “sentido” a noticia da ao acontecimento, mais
saliéncia a noticia tem de ser notada. O acontecimento deve demonstrar significado
para as pessoas. Na construgcao da noticia, compete ao jornalista fazer compreender
a relevancia do fato como referéncia, citacdo, mencao de interesse publico.

4. A dramatizacéo, valor-noticia de construgdo que se compreende como reforgo
dos aspectos mais criticos, o reforco do lado emocional, a natureza conflitual em
relatos dramatizados dos acontecimentos atuais. “Os modos e 0 sensacionalismo
sdo tendéncias de ambos os media” (PAUL WEAVER 1975/1993, p. 296 apud
TRAQUINA, 2005, p. 92).

5. A consonancia, como ultimo valor noticia de construcéao, isto €, que quanto mais
a noticia insere o acontecimento numa “narrativa” ja estabelecida, mais
possibilidades a noticia tem de ser notada. Significa a inclusdo da novidade num
assunto ja conhecido, com a movimentacdo de “historias” que os leitores ja

conhecem. O “novo” acontecimento é inserido numa “velha” histéria.



Ressaltados os valores-noticia por Traquina (2005) é de se compreender que
eles sao significativos numa rotina jornalistica, o que nao significa que a politica
editorial da empresa jornalistica, as vezes, por razbes politicas e econbmicas, as
vezes, por razdes pessoais, venha a influenciar no processo de selegdo dos
acontecimentos, uma vez que nas redagdes encontram-se os gatekeeperes atuando
sobre determinados acontecimentos e assuntos. Outras consideragcées sobre os
valores-noticia também recordadas por Traquina estao relacionadas a produtividade
das rotinas do profissional, em que organizacdes no exterior (agéncias noticiosas) e
fontes organizadas tendem a fazer parte regularmente da producéo jornalistica,
difundindo seus interesses informativos e, tornando-se assim, fontes estaveis dos
aparatos da imprensa.

O objetivo deste trabalho é de analisar quais sdo os valores-noticia
difundidos, privilegiados, conquistados no jornalismo cultural, com a proposta de
também analisar os suplementos culturais, especificamente o caderno diario
llustrada e o suplemento dominical Mais! do jornal Folha de S.Paulo, na tentativa de
mostrar quais sao as informagdes que circulam e contribuem para formar um perfil
comum das obras literarias “campeas de vendas” ou nomeadas como best-sellers,

que o jornalismo cultural tem apresentado.

2.2.2 Os géneros no jornalismo brasileiro

Na analise dos suplementos culturais da Folha — especificamente o caderno
diario llustrada e o suplemento dominical Mais!, a presente pesquisa procurara
demonstrar, primeiro, a diversidade de acontecimentos publicados nos respectivos
cadernos. Para tanto, traremos como base de conhecimento os géneros
jornalisticos, entendidos como formas discursivas pragmaticas, propostos pelo
professor e jornalista José Marques de Melo (1985) e a reflexdo sobre os géneros do
discurso jornalistico do pesquisador e professor Chaparro (2008), elaborada por uma
nova grade classificatoria. Vejamos os dois:

Marques de Melo fez um levantamento sobre as categorias do jornalismo no
mundo e no Brasil, dessa maneira, considera os géneros no jornalismo ndo como
regras ou caracteristicas acabadas sobre as especificidades do discurso da
atualidade, que nada mais sao do que as formas de que os jornalistas dispéem para

narrar um fato. Os jornalistas sdo determinados por processos que envolvem a dupla



articulagcdo que preside a sintonizagao das instituigdes jornalisticas com o seu
publico e a sociedade em que atuam. O critério basico que o autor toma é o do texto
como unidade discursiva, considerando a imagem como excegao nesse universo,

assim tem a origem na propria praxis, como observa:

[...] Quando o editor inglés Samuel Buckley decidiu pela separagdo entre news e
comments no Daily Courant, ele iniciou a classificacdo dos géneros jornalisticos, ja
no principio do século XVIII. Desde entdo, a mensagem jornalistica vem
experimentando mutagdes significativas, em decorréncia das transformagdes
tecnoldgicas que determinam as suas formas de expressdo, mas sobretudo em fungéo
das alteragdes culturais com que se defronta e a que se adapta a instituigdo
jornalistica em cada pais ou em cada universo geocultural. (MARQUES DE
MELLO, 1985, p. 32)

Marques de Melo propde que o periddico jornalistico pode ser dividido em

dois géneros: jornalismo informativo — integrando quatro formatos: nota, noticia,

reportagem e entrevista; e jornalismo opinativo — integrando oito formatos: editorial,

comentério, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta. (MARQUES DE
MELO, 1985, p. 48-49). Relata o que se atribui a cada formato — os negritos sao
meus para destaque:

A distingdo entre a nota, a noticia e a reportagem esta exatamente na
progressao dos acontecimentos, sua captagado pela instituigdo jornalistica e a
acessibilidade de que goza o publico. A nota corresponde ao relato de
acontecimentos que estdo em processo de configuragcdo e, por isso, € mais
frequente no radio e na televisdo. A noticia é o relato integral de um fato que ja
eclodiu no organismo social. A reportagem é o relato ampliado de um
acontecimento que ja repercutiu no organismo social e produziu alteragées que sao
percebidas pela instituicdo jornalistica. Por sua vez, a entrevista € um relato que
privilegia um ou mais protagonistas do acontecer, possibilitando-lhes contato direto
com a coletividade.

No caso dos géneros opinativos, deparamo-nos com alguns que se
estruturam semelhantemente enquanto narragdo dos valores contidos nos
acontecimentos, mas assumem identidades diversas a partir da autoria / angulagem.
O comentario, o artigo e a resenha pressupdem autoria definida e explicitada, pois
esse é o indicador que orienta a sintonizagdao do receptor; ja o editorial ndo tem
autoria, divulgando-se como espago da opinido institucional (ou seja, a autoria
corresponde a instituicdo jornalistica). O comentéario e o editorial estruturam-se

segundo uma angulagem temporal que exige continuidade e imediatismo; isso nao



ocorre com a resenha e o artigo, pois o primeiro, embora frequente, descobre os
valores de bens culturais diferenciados, e 0 segundo, embora também contemple
fendbmenos diferentes, n&o se caracteriza pela frequéncia, aparecendo
aleatoriamente. O que também aproxima a resenha do artigo é a circunstancia de
serem géneros cuja angulagem é determinada pelo critério de competéncia dos
autores na busca dos valores inerentes aos fatos que analisam. Em relacéo a
coluna, crbnica, caricatura e carta um tragco comum € a identificacdo da autoria. Ja
as angulagens sao distintas. A coluna e a caricatura emitem opinides
temporalmente continuas, sincronizadas com o emergir e o repercutir dos
acontecimentos. A crbnica e a carta estruturam-se de modo temporalmente mais
defasado; vinculam-se diretamente aos fatos que estdo acontecendo, mas seguem-
Ihe o rastro, ou melhor, ndo coincidem com o seu momento eclosivo. Do ponto de
vista da angulagem espacial, somente a caricatura estrutura-se articuladamente
com o ambiente peculiar a instituigao jornalistica, ou seja, nutre-se daqueles valores
que dao “espirito de corpo” a redagado de um jornal, emissora ou revista. A carta
distancia-se totalmente, reproduzindo o angulo de observagédo que resgata a outro
lado do fluxo jornalistico: o do receptor, o da coletividade. A crénica e a coluna
incorporam ou fazem a mediagdo com a 6tica da comunidade ou dos grupos sociais
a que a instituicao jornalistica se dirige.

No livro Géneros jornalisticos na Folha de S.Paulo, 1987, Marques de Melo
identifica mais dois géneros: o servico e a enquete. Sdo dois géneros que se
assemelham pela forma como se apresentam nos cadernos de cultura tanto diarios
quanto semanais. Contém informacdes rapidas e pretendem orientar o leitor em
duas formas: ha um roteiro com a programag¢ao dos eventos culturais com dados
informativos, como: nome do evento, data, local e hora e uma breve apreciacao
sobre cada evento, em geral destacados por meio de icones, conhecidos como as
estrelas, os cifroes $$3$, as carinhas ©. Na Folha de S.Paulo, o caderno cultural
llustrada traz as cotacdes para cinemas, restaurantes, teatros, livros, € composto de
criticas de restaurantes e de filmes, resenhas de livros — poucas e nao s6 de best-
sellers, dentre outros assuntos, contudo a maior parte das indicagdes de lazer e
cultura hoje vém no Guia da Folha, que sai as sextas-feiras. A enquete aparece
como suporte para alguma matéria. Geralmente, € apresentada como uma pergunta
fixa sobre o filme, o livro de preferéncia do autor, escritor, ou ainda um cineasta, uma

celebridade. Aparece também como sugestao de leituras, com o ranking das obras



literarias mais vendidas, classificadas separadamente nos quadros como: ficcao,
ndo-ficcAo e auto-ajuda, nesse sentido, sugere leituras e estimula o gosto, o
consumo pela literatura ali exposta num quadro grafico entre as dez mais vendidas.
Para o pesquisador Chaparro (2008), aquilo que se chama vulgarmente
(termo utilizado pelo autor) de “servigo”, até agora tratado como simples tendéncia
ou curiosidade no jornalismo cultural tem a significacdo da manifestagao discursiva,

ou seja:

[...] Sdo formas adequadas de mediag@o para solicitacdes concretas da vida urbana,
nos planos do negdcio, da cultura, do consumo, do lazer, do acesso a bens e
servigos, na ordenagdo de preferéncias ¢ movimentos, nas estratégias e taticas da
sobrevivéncia. As espécies utilitarias deixaram de ser manifestagdes secundarias no
relato da atualidade. Por isso, ha de entendé-las e classifica-las como formas do
discurso, no jornalismo. (CHAPARRO, 2008, p. 167.)

De acordo com o pesquisador, evidenciamos que a Folha em seu caderno
cultural opina no que € bom e no que ruim para o seu leitor, ainda que de uma forma
“implicita” aos leigos, como ja foi dito, em geral, relatos destacados por meio de
icones, conhecidos como as estrelas, os cifrées $$$ e as carinhas ©, com o objetivo
de orientar os leitores em sua vida pratica. “O leitor espera do jornal um roteiro ao
mesmo tempo seletivo e extenso de tudo o que esta disponivel para o consumo”,
intensifica Strecker (1989, p. 97). “O leitor que ainda ndo comprou um produto
espera gue o jornal forneca dados suficientes para que ele possa se decidir ou ndo
pela compra” (p. 98).

A Folha oferece esse jornalismo cultural com tendéncias opinativas, até
porque se olharmos para quem sao os profissionais que normalmente escrevem as
matérias, vamos deparar com os jornalistas que tangenciam esse meio artistico e
dai expdem preferéncias, sejam literarias, musicais, gastrondmicas, teatrais, dentre
outras. Ha uma predisposi¢cao no sentido de dar prioridade para determinados
assuntos e sabemos que ha muitos aspectos subjetivos. Ventura (1989, p. 105), em
sua experiéncia pratica de editor na Folha, relata até mesmo por que isso acontece e
chega a advertir como acidente: “cada caderno tem a cara de seu editor. Se ele
gosta mais de musica popular ou de rock, é inevitavel que isso se reflita no que ele
faz... Mas ndo ha um preconceito, uma predisposicdo no sentido de s6 dar um
assunto”. E possivel avaliar que ha grandes perdas para o jornalismo cultural por
causa dessa predisposicao por assuntos com “a cara do editor’, até porque no

jornalismo cultural também se trabalha com atualidades e isso nos inquieta.



Entretanto, entendemos que o caderno cultural da Folha ocupa-se em parte
de seus conteudos jornalisticos, pondo em pratica uma manifestagao opinativa, que
reflete as observagdes mais aprofundadas das pesquisas do professor Chaparro.
Para isso, faz-se interessante apresentar uma reflexdo em torno da problematica das
formas discursivas que esse autor (1998)*® pde em discusséo, abordando a teoria
dos géneros jornalisticos, tendo em vista, na opinidao dele, a superagdo do falso
paradigma que divide o jornalismo em opinido, interpretacao e informacgao.

Chaparro (2008), por efeito das conexdes tedricas da pesquisa em sua
evolucdo, apresenta os resultados da sua pesquisa empirica,*® expondo a certeza
de que a cultura jornalistica pensa equivocadamente a questdao dos géneros. Das
revelagdes da praxis traz a evidéncia de que “os conceitos de ‘opinidao’ e ‘informagao’
perderam eficacia (se € que alguma vez a tiveram) como critérios para categorizar
géneros jornalisticos (CHAPARRO, 2008, p. 160).

O autor ainda afirma que ndo ha uma divisdo estanque entre jornalismo
informativo e jornalismo opinativo, ha tendéncias.*® Ora, “as acdes jornalisticas s&o
duas: relatar a atualidade; comentar a atualidade. Com opinido e Informacéao,
Informacao e Opinido”, indica Chaparro (2008, p. 177).

Para chegar a essa reflexao tedrica, o pesquisador apoiou-se nas regras
propostas por Teun Van Dijk (1983) e Todorov (1980), os quais procuram
sistematizar o saber jornalistico baseando-se na aceitagdo de que ha diversos tipos
de texto que sao variagdes de Relato; e outro grupo de textos que sao variagdes do
Comentario.

O pesquisador Chaparro (2008) explica duas especialmente relevantes:

[...]Ja) Tal como escreve Van Dijk, o discurso jornalistico tem duas grandes classes
de texto: a classe dos esquemas narrativos, eficazes para o Relato da atualidade; e a
classe dos esquemas argumentativos, eficazes para o Comentario da atualidade.

b) Ocorrem, entretanto, e de forma significativa, pela proporgdo do espago ocupado,
pela relevancia dos contetidos que difundem e/ou pela qualidade criativa, espécies
de Comentério e de Relato que ndo pertencem aos esquemas narrativos (quando se

* O pesquisador tomou como objeto de estudo os jornais brasileiros Folha de S.Paulo, O Estado de S. Paulo, O Globo e o Jornal do Brasil e
os jornais portugueses Jornal de Noticias, Publico, Didrio de Noticias e Correio da manhd entre 1992 e 1995. O trabalho foi publicado em
forma de livro em 1998, com o titulo Sotaques d’aquém e d’além mar: percursos e géneros do jornalismo portugués e brasileiro, e encontra-
se em sua mais nova edi¢do datada de 2008, Sotaques d’aquém e d’além mar: travessias para uma nova teoria de géneros jornalisticos, ed.
Summus. A obra tem como eixo tematico a reflexdo em torno da problematica das formas discursivas praticadas pelo jornalismo impresso
diario em Portugal e no Brasil. Propde, portanto, reflexdes de carater conceitual sobre os géneros jornalisticos alicercados em dados
empiricos coletados na imprensa escrita.

* A leitura de uma quantidade significativa de textos jornalisticos (o equivalente a 6.600.000 cm? de drea impressa) demonstrou que o
Relato Jornalistico acolhe cada vez mais a elucidagdo opinativa, e que o Comentdrio da atualidade exige cada vez mais a sustenta¢do de
informagoes qualificadas. Surgiu dai a convic¢do de que seriam necessdrias novas buscas, tedricas e de observagdo, para um novo
entendimento da questdo dos géneros jornalisticos. (CHAPARRO, 2008, p. 160).

%% Informagdo e Opinifio estdo inevitavelmente associadas em qualquer texto jornalistico, até porque nio existe texto dissociado da acio de
pensar. Assim como nas artes do narrar, sdo os critérios subjetivos (ou seja, as ideias) que determinam escolhas e hierarquias dos fatos nos
textos da argumentacdo, dando clareza as ideias ¢ a contundéncia dos fatos. (CHAPARRO, 2008, p. 162)



trata de Relato) nem aos esquemas argumentativos (quando se trata de Comentario).
Sdo os casos da Charge e da Caricatura,”! formas claras de Comentario; e os
Roteiros, Indicadores econdmicos, Previsio do tempo, Agendamentos e outras
formas utilitarias de jornalismo, que servem para relatar faces e facetas importantes
da atualidade.

Em decorréncia das pesquisas realizadas nos jornais impressos brasileiros e
portugueses, [Van Dijk] propds em sua mais nova edi¢ao langada em 2008 que sdo
dois os géneros do discurso jornalistico: o género do Comentario e género do
Relato. Cada um deles tem a sua organizagdo e agrupamento de espécies: as
Espécies Argumentativas e as Espécies grafico-artisticas, formas de comentario; as
Espécies narrativas e as Espécies prdticas, formas de Relato. (CHAPARRO, 2008,
p. 177-178)

Vejamos a seguinte grade classificatéria sugerida pelo pesquisador,
(CHAPARRO, 2008, p. 178):

Quadro 2.2.2.1 - Classificagdo dos Géneros Jornalisticos

IGENERO  COMENTARIO IGENERO  RELATO|
Espécies Espécies Espécies Espécies
Argumentativas Grafico-Artisticas Narrativas Préticas
Artigo Caricatura Noticia Roteiros
Carta Charge Reportagem Indicadores
Coluna econdmicos
Entrevista Agendamentos
Coluna Prev. do tempo
Consultas
Orientacoes

uteis

ICRONICA: Classe de texto livre de classificagdes

7

Com base em suas pesquisas, € importante distinguir Noticia do que

podemos definir como Reportagem:

® Noticia € o resumo informativo para a descri¢@o jornalistica de um fato relevante
que se esgota em si mesmo, € para cuja compreensao bastam as informagdes que o
proprio fato contém.

3! Caricatura, Charge e Cartoon sdo trés termos com problemas de ambiguidade que a dicionarizagio ndo resolve. No uso brasileiro das
palavras, a Caricatura tem a marca forte do trago, porque acentua detalhes caricatos de uma pessoa; Charge ¢ uma representagdo burlesca,
caricatural ou ndo, em que se satiriza uma ideia, situagdo ou pessoa, normalmente em contetidos de critica social ou politica — e, no entender
do chargista Dorinho (professor Heliodoro de Bastos, da ECA/USP), em depoimento prestado ao pesquisador, ambas as formas tém
compromissos com a atualidade. Na opinido dele, estaria ai a mais forte caracteristica diferenciadora da Charge e da Caricatura em relagao ao
Cartoon, “que tem mais compromissos com o humor do que com a atualidade”. Ainda sobre o assunto, recomenda-se a leitura da tese de
doutoramento do professor e ilustrador Jorge Arbach (Jorge Mtanios Iskandar Arbach, O fator grdfico — humor grdfico como género
Jjornalistico. 2007. Dissertagdo (Doutorado) — Sao Paulo, ECA/USP, 2007). Arbach inclui nas espécies Grafico-Artisticas a Foto, a
Caricatura, a Charge, o Cartum, o Desenho de Humor e os Quadrinhos. (CHAPARRO, 2008, p. 179).



® Reportagem como o Relato Jornalistico que, em algum grau de extensdo,
aprofundamento e liberdade estilistica, vai além das fronteiras da noticia e dos
saberes nela contidos, para desvendamentos, complementagdes, polémicas ou
elucidagdes que tornam mais ampla ¢ mais complexa a atribui¢ao de significados a
acontecimentos em processo de ocorréncia ou a situagdes de grande relevancia.
Nesse sentido, a Reportagem constréi e/ou propde contextos para situacdes, falas,
fatos, atos, saberes ¢ servigos que revelam, alteram, definem, explicam ou
questionam a atualidade. (CHAPARRO, 2008, p. 182)

Nesse sentido, este trabalho visa mapear os acontecimentos nos
suplementos culturais, especificamente o caderno diario llustrada e o suplemento
dominical Mais! do jornal Folha de S.Paulo, pelo método quantitativo, na tentativa
de estabelecer de quais géneros jornalisticos consiste o jornalismo cultural nesses
suplementos.

Optamos pela proposta do pesquisador Chaparro, 2008, por entender que a
sintese do seu percurso tedrico produz a fundamentagao da construgcao das formas
discursivas do jornalismo cultural da Folha de S.Paulo.

O principal, portanto, € a demarcagcdo do tema, ou seja, os assuntos
escolhidos para mapear a pesquisa sobre o noticiario da obra literaria Elite da tropa,
do filme brasileiro Tropa de Elite, da obra literaria A cidade do Sol e da obra literaria
A menina que roubava livros, que estdo diretamente relacionados ao processo de
producdo jornalistica. Dentro dessa delimitacdo serdo excluidas quaisquer
manifestagdes publicitarias e fotografias, sendo analisadas apenas as manifestagdes

das narrativas jornalisticas.

2.3 Producéo jornalistica cultural

O jornalismo cultural diferencia-se dos demais cadernos do jornal por ter, em sua
grande maioria, relatos dos acontecimentos com validade temporal maior, alguns sem a
urgéncia da publicagdo, exposicdo, revelacdo imediata. Caracterizando-se, de maneira geral,
do que chamamos de “matérias frias”, ou seja, matérias que ndo perdem a validade, podendo
ser noticiadas num espago mais estendido de tempo. Essa ¢ uma das caracteristicas do
jornalismo cultural, nesse sentido, seus reporteres devem tolerar a “chacota” dos colegas de
outras editorias, uma vez que sdo chamados de jornalistas de variedades. Quando acontece

algo que mobiliza o pais ou ainda o mundo, os jornalistas da area cultural estdo falando do



lancamento de literatura best-sellers,” de novos CD’s ou ainda dos filmes e pecas de teatro
em cartaz. Decerto os jornalistas devem se sentir meio oprimidos, como se estivessem no
“quintal dos jornais”, expressio empregada pelo jornalista Alcino Leite Neto,” para indicar
como funciona a divisdo hierdrquica das informacdes jornalisticas. Contudo ¢ valido enfatizar
que Paulo Francis escrevia na llustrada e no Caderno 2 do Estaddo e era temido pela
autoridade intelectual e extensa cultura, Sérgio Augusto e Ruy Castro sdo também exemplos
de jornalistas de prestigio que so escrevem para os cadernos de cultura. Matinas Suzuki, Fébio
Cypriano, Sonia Nolasco, Marcelo Leite idem. Rubens Ewald Filho e Inacio Aratijo, Pedro
Butcher escrevem sobre cinema e sio bem conceituados, ndo condiz com essa ideia de
estarem no “quintal dos jornais”, assim como Neto apresenta generalizando os jornalistas que
compdem a redagdo dos suplementos culturais. Mas ha de se compreender e tracar um
melhor perfil de como acontece a pratica da noticia no jornalismo cultural, nosso pretexto.
Marion Strecker (1989), jornalista e editora do caderno llustrada apresenta uma versao
de um documento interno da Folha, escrito por ela em novembro de 1988, para auxiliar o

trabalho da equipe da llustrada, diz ela:

[...] A tematica do jornalismo cultural oferece uma facilidade rara ¢ preciosa na
imprensa diaria: a previsibilidade. Os principais eventos culturais no Brasil e no
mundo sdo planejados com meses, as vezes anos de antecedéncia. As editoras,
gravadoras, distribuidoras e galerias trabalham com calendario anuais. E preciso
reconhecer que a maior parte das noticias que os jornais publicam sobre cultura ja
estava programada para acontecer, € nem sempre os jornalistas sabem tirar proveito
disso, transformando a previsibilidade em maior qualidade do produto jornal
(STRECKER, 1989, p. 99).

Strecker (1989) deixa bem claro o interesse que as editorias desses cadernos tém pelos
press-release, ou seja, material enviado ao jornal por produtores culturais, empresas ou
assessorias de imprensa na tentativa de emplacar a divulgagdo. “Sdo fontes preciosas de
informagdo para os roteiros culturais e também para as pautas”, diz ela (p. 99). Nao reluta
em dizer que: “frequentemente os jornais reproduzem, sem questionar, a fala dos
entrevistados” (p. 100). Contudo, cabe ao jornalista checar a precisao de todas as informacgdes
em material jornalistico, apurar as informacdes, da mesma forma que se apura informagdes

recebidas nas demais editorias.

%2 Sdo os chamados campedes de vendas com grande sucesso de publico. (SODRE, 1988).

33 Alcino Leite Neto é o editor do caderno dominical Mais!. da Folha de S.Paulo e concedeu entrevista no dia 3 de fevereiro de 1995 a
pesquisadora Wilsa Carla F. da Silva, para o estudo de sua dissertacdo de mestrado Cultura em pauta — um estudo sobre o jornalismo
cultural — Universidade de Sao Paulo, Escola de Comunicagdes e Artes, Departamento de Jornalismo e Editoragdo, Sao Paulo, 1997. p. 16.



Recorremos a historia. Piza (2004), autor do livro Jornalismo cultural, mostra, sob
certa perspectiva do jornalismo cultural, sua repercussao no Brasil no final do século XIX e o
desabrochar nos veiculos de comunicacao.

Ja no que se refere a producado jornalistica, até o inicio do século XX, as
alteracbes nos textos sdo minimas, imprensa e literatura confundiam-se nos
noticiarios. “As chamadas informacfes sociais — aniversarios, casamentos, festas —
aparecem em linguagem melosa e misturam-se com a correspondéncia de
namorados, doestos e desafetos pessoais” (SODRE, 1999, p. 283).

De fato, os literatos dominavam os diarios com excessos beletristas, de facil
explicacdo, em parte, por que nao havia ainda o conhecimento das técnicas
jornalisticas e regras a seguir. Scliar, ficcionista que integrava a imprensa relata: “No
passado, 0s escritores se deixavam arrastar pelo texto, que nao raro se tornava
caudaloso, fazendo com que o autor simplesmente esquecesse de onde vinha e
para onde ia” (SCLIAR, 2002, p. 13).

A llustrada projetava um jornalismo antecipativo, ou seja, um jornalismo de
prestacdo de servico, como bem recorda Strecker, 1989: “Procura noticiar com
antecedéncia produtos ou eventos dos quais o seu leitor tera acesso no futuro”...."A
prestacédo de servico e o didatismo orientam a relagéo da ‘llustrada’ com seu leitor,
mas o caderno n&o pratica um jornalismo leigo”(p. 96).

Nessa linha do tempo, a llustrada mantém-se fiel em relagdo ao seu nucleo
de redagdo editorial, >* de fato antecede produtos, eventos, espetaculos, dentre
outros, que estdo prestes a ser lancados ou ainda que acabaram de chegar ao
mercado, como a obra literaria Elite da tropa,®® produto livro, e o filme Tropa de
elite®® (que contou com chamadas: J& em todos os cinemas da Capital!; em breve
lancamento em DVD!) (Folha de S.Paulo, 2007), mas passou a usufruir da
linguagem jornalistica em suas informacodes e feitos em reportagens, de certa forma,
aprimorando a proposta de um caderno de servigos com roteiros culturais que visam

o leitor em busca de auxilio ao lazer cultural, contudo, moldada nas posicées e

> Para José Marques de Melo em sua obra A opinido do jornalismo brasileiro, “editorial é o género jornalistico que expressa a opinido
oficial da empresa diante dos fatos de maior repercussdo no momento”. Entretanto, “nas sociedades capitalistas, o editorial reflete ndo
exatamente a opinido dos seus proprietdrios nominais, mas o consenso das opiniées que emanam dos diferentes niicleos que participam da
organizag¢do”: acionistas majoritarios, financiadores, anunciantes e bragos do aparelho burocratico do Estado”. (MARQUES DE MELO,
p. 1994).

> Livro do Antropodlogo Luiz Eduardo Soares e de dois policiais André Batista e Rodrigo Pimentel, da editora Objetiva, 2007.

%6 O filme Tropa de elite é do diretor José Padilha. Para a Folha - Caderno Iustrada, 09/10/2007, p. E6 - a estréia oficial do filme Tropa de
Elite ocorreu em 12 de setembro de 2007.



imposicdes do mercado editorial. Sendo assim, verificamos ai o sentido da néo
pratica de um jornalismo leigo, relatado por Strecker, 1989.

A pesquisadora Tais A. Curi Pereira (2005), em sua tese de doutorado, ao
focar o aspecto da linguagem em producédo de sentidos, correlacionada ao campo

da comunicacgao, ressalta que:

[...] O texto cultural ndo pode, assim ser entendido apenas como espaco para
acumulacio do que os grupos sociais produzem. Ele ¢ um mecanismo dinadmico de
entrelacamento de codigos linguisticos, de construgdo, de producdo de sentidos e de
planejamento — objetivando o leitor. [...]Trata-se de um processo de modelizagéo
durante o qual as informacdes sdo articuladas com base nos valores predominantes
na sociedade e geram sentidos que podem ser reconhecidos pelo publico ao qual se
destinam, uma vez que se inserem em um universo semidtico comum (PEREIRA,
2005, p. 119-120).

Partimos dessa compreensdo, sendo possivel esquadrinhar os textos
publicados no jornal Folha de S.Paulo, nos suplementos culturais especificamente
no caderno diario llustrada e no suplemento dominical Mais!, enfocando a obra
literaria Elite da tropa e o filme Tropa de elite, por entender que a frequéncia, a
repeticdo do tema em evidéncia na midia, em situagdes de discursos noticiosos em
diversos contextos, pode auxiliar na compreensao de fatos atuais, além de ser
preservados por um tempo maior no imaginario do publico-leitor. Visam também,
identificar as manifestacbes culturais discursivas presentes na sociedade. A

pesquisadora descreve:

[...] A selegdo dos elementos significativos para o publico-leitor também define o
que deve ser retomado e o que deve ser esquecido sobre acontecimentos e pessoas
que alcancaram destaque no mundo artistico, politico, enfim na esfera publica, em
diferentes periodos da vida social. O que resultar desse processo, ou seja, 0s
discursos que vierem a ser retomados ou reconstruidos nos textos de cultura serdo
conservados, incorporando-se a memoria. (PEREIRA, 2005, p. 120)

Todavia, entendemos que a légica econbémica do mercado artistico e editorial
faz dos bens culturais um comércio como outro, atento a demanda e a “férmula de
sucesso” na busca do leitor consumidor, no entanto, € o jornalismo que deve
procurar romper com os padrdes estabelecidos pelo capitalismo vicioso e privilegiar
a técnica do relato jornalistico de forma que possibilite ao publico leitor e
consumidor apreender e interpretar a cultura ao seu redor.

Um dos problemas do jornalismo cultural, ressalta Zuenir Ventura (1989), no
artigo “Cadernos culturais”, junto da jornalista e colega de redagdo Marion Strecker,

€ “o destaque que os jornais dado ou deixam de dar aos acontecimentos culturais”.



Segundo Ventura, ha uma briga constante entre os produtores culturais e os
jornalistas, uma vez que, para os produtores culturais, o que produzem é de
extrema importancia. “Os divulgadores costumam ir a redacao e dizer: ‘Me da uma
forca’. A gente costuma brincar e responder: ‘For¢a eu ndo dou, dou noticia. Faz a
noticia que nds fazemos a matéria” (VENTURA, 1989, p. 105).

Esse relato é tipico da “tribo jornalistica”, deixando transparecer uma
contradig&o, pois fazer jornalismo € escolha o tempo todo e ndo so o feito da noticia.
Tanto isso € verdade, que é confirmado em seus proprios dizeres, em especial,
sobre as vendas dos best-sellers que pelo jornal passam: “A imprensa tem um papel
na criagdo do best-seller ou de qualquer sucesso de publico, mas ndo numa
percentagem tao alta quanto se pensa. A participacdo da propaganda de boca, por
exemplo, é cada vez maior” (VENTURA, 1989, p. 106).

Esse relato concebe o que de fato constitui o jornalismo cultural da Folha, ou
seja, assume as escolhas, o tipo seletivo, embora possam surgir fatos-surpresas
como noticias, e assim assumir interesse jornalistico.

Ventura (1989, p. 104), em outro relato de expressao da vida pratica, recai no
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que entendemos por contradicdo, quando diz: € evidente que, quando se
trabalha com colaboradores, o problema da preferéncia € inevitavel”, surge aqui o
questionamento da fala tipica dos jornalistas..Todavia, se essa logica do jornalismo
€ concebida por um sistema de escolhas, é porque o préprio jornalista € concebido
da mesma maneira.

Mobnica de Fatima R. Nunes, no artigo “Livros no jornal — o caderno “llustrada”
e 0 Mercado Editorial”, 2007, pesquisou a abordagem de livros em um jornal diario
no periodo de 10 a 15 de dezembro de 2001 e concluiu que “o assunto livro é
predominante, esta presente em todos os dias, totalizando 19 matérias (22%). Das
19 matérias analisadas, oito (37%) foram publicadas no género informativo e onze
(63%) no opinativo”. Caracteristica importante para perceber como se da a producao
jornalistica sobre literatura, em especial, livros. Revela ser possivel perceber outros
temas publicados ao longo da semana, como cinema, televisdo, artes plasticas,
teatro, danca, musica, fotografia, entre outros. E a autora conclui: “Apesar do grande
namero de matérias sobre livros, a distribuicdo ndo € homogénea; ao contrério, elas
aparecem pouco no inicio da semana, a quantidade vai crescendo timidamente no

decorrer dela e um grande pico no sabado”.



A pesquisa de Monica Nunes (2007) revela o quanto a literatura faz parte do
noticiario no jornalismo cultural nos dias de hoje, assim sendo, esta diretamente
relacionada ao jornalismo praticado no passado, ainda que, no passado, houvesse
uma espécie de contemplacao da obra literaria, mais precisamente do escritor.

A pesquisadora Wilsa C. F. da Silva (1997), em investigagdo cujo objetivo era fazer
uma analise do que os jornais entendem por cultura dentro de seus cadernos e de que forma
essa maneira de pensar influencia o trabalho jornalistico, apontou como evidente o
predominio de matérias mais informativas do que opinativas dentro dos cadernos de cultura e
diz, “o jornalismo cultural comegou a ter seu tempo reduzido para a reflexdo e producgdo de
analises ou criticas mais elaboradas sobre a questao cultural” (SILVA, 1997, p. 94). E assim

complementa:

[...] Os cadernos semanais, por sua vez, apesar de continuarem com a periodicidade
de revista (geralmente semanais), ndo conseguiram balancear suas informag¢des com
o jornalismo informativo, deixando, portanto o predominio mais de textos
académicos-ensaisticos, que apesar de serem também importantes dentro do
jornalismo cultural, sdo dirigidos a um publico mais restrito. A linguagem nesses
cadernos ¢ mais especializada do que os diarios, mas se presume que o leitor
também terd mais tempo e ambigdes intelectuais para refletir sobre suas mensagens,
tornando-o menos efémeros do que os cadernos diarios que passaram a ser
descartaveis. Por serem ensaisticos e, portanto por contarem com matérias mais
elaboradas, os cadernos semanais passam a ser fonte de pesquisa e referéncia.
(SILVA, 1997, p. 94).

Como o jornalismo cultural ndo possui uma bibliografia que fundamente sua
pratica, temos a principal matéria-prima, ou seja, os suplementos culturais llustrada
e o Mais! — do jornal Folha de S.Paulo, respectivamente publicados diariamente e
semanalmente, que serdo analisados de acordo com um enfoque empirico das
manifestagdes da produgéo jornalistica cultural ndo sé em géneros como relatam as
pesquisadoras citadas acima, mas também como valores-noticias com o objetivo de
ampliar o conhecimento e entendimento da produgdo da noticia no jornalismo

cultural.



3 Dialética cultural e capital do jornalismo no mercado literario

O leitor torna-se um objeto do
mercado que paga até mesmo pelo
papel no qual ele é embrulhado.

Ciro Marcondes Filho

3.1 Relacdes culturais e capital do jornalismo

Este capitulo sera conduzido de acordo com a perspectiva tedrica que traca
Bourdieu (2007) das relagbes entre o campo de produgao erudita e o campo da

industria cultural. Para Bourdieu (2007):

o desenvolvimento do sistema de produgdo dos bens simbolicos constitui realidades
com dupla face — mercadorias e significagdes — cujo valor propriamente cultural e
cujo valor mercantil subsistem relativamente independentes, mesmo nos casos em
que a sangdo econdmica reafirma a consagragao cultural.Bourdieu (2007, p. 103)

Aqui, esbarramos no fato de a produgao cultural da obra literaria se assentar
na légica do mercado, correlata ao desenvolvimento do capitalismo, e em particular,

na sua constituicdo, mantendo-se em sua singularidade de sentidos e significados.

Nos anos 1950 e 1960, a produgao cultural usufruia de um periodo
democratico e de transformagdo no pais, em seu conjunto, e, nele, a ascensao da
burguesia e o avango das relagdes capitalistas. Nesse periodo, ao lado do
crescimento do parque industrial e do mercado interno de bens materiais, houve a
constituicdo de um “parque industrial de producédo de cultura” e de um correlato
mercado de bens -culturais, fundamentais para a reorganizagdo da cultura
brasileira.>” No entendimento de Bourdieu (2005, p. 99), revela-se “a autonomizagéo
progressiva do sistema de relagbes de producgédo, circulagdo e consumo de bens
simbalicos”.

Sinteticamente, abrangeremos apenas o que € essencial para esclarecer o
ponto de partida tedrico na vertente do mercado cultural, a fim de evitar repeticdes
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desnecessarias sobre toda a problematica da industria cultura que mereceria

T ORTIZ, 1994, p. 114.

% A expressdo “indstria cultural” comegou a usada por Horkheimer ¢ Adorno em meados dos anos 1940. Nela, é analisada a produgdo
industrial dos bens culturais como movimento global de produgdo da cultura como mercadoria. ”O cinema, o rddio e as revistas constituem
um sistema. Cada setor é congruente em si mesmo, e todos o sdo em conjunto”. (HORKHEIMER; ADORNO, 1947 apud WOLF, 2003, p.
75). [...] Na era da industria cultural, o individuo ndo decide mais autonomamente: o conflito entre impulsos e consciéncia € resolvido com a
adesdo acritica aos valores impostos: “O que ha tempos os filésofos chamavam de vida reduziu-se a esfera do privado e depois do puro e
simples consumo, que ¢ apenas um apéndice do processo material da produgdo, sem autonomia e sem substancia propria”. (ADORNO, 1951,
p. 3 apud WOLF, 1993, p. 77).



outras rediscussdes a luz das novas tendéncias que se esbogam na sociedade
atual, mas isso seria objeto de outro estudo. E evidente que qualquer tipo de analise
dos meios de comunicacdo de massa nao as pode ignorar. Nosso interesse diz
respeito a recapturar o processo pelo qual a légica do mercado passa a reger as
relacbes da confecgcdo do noticiario, num produto especifico que € o jornal, em

especial como objeto de pesquisa, a Folha de S.Paulo.

[...] Ao longo da década de 1980, consolidou-se nos principais centros do Brasil um
sistema de comunica¢do que supunha (e realimentava) a maturagdo da acumulacdo
capitalista. Paralelamente, em poderosos sectores da vida econdmica e social
propagaram-se padrdes racionais de decisdo, ao estilo capitalista®. Producio e
distribui¢do de mercadorias culturais procuraram seguir a ldgica capitalista: a
producido se realizava dentro de grandes complexos industriais, que concentravam
técnica e capital. O critério basico passou a ser a rentabilidade — a Industria Cultural
tendeu a transformar integralmente seus produtos em mercadorias, dando primazia a
formulas de comprovado sucesso comercial. (RIBEIRO, 1994, p. 53)

Do ponto de vista sociolégico, o jornal € caracterizado como um veiculo de
comunicagao e considerado uma instituicdo dominante, com suas normas e regras
estabelecidas e estruturadas num meio social. Detém essa importancia relativa por
influenciar o comportamento das pessoas. Podemos, ent&do, estabelecé-lo como
meio, fonte organizadora de fun¢des, naturalmente, de ideias e ideais em suas mais
diversas construgdes historicas e contextuais de identidades, no entanto, “os jornais
realizam, assim, uma politica de propaganda de si proprios, de estilo eu me amo”,
lembra Ribeiro (1996, p. 82).

Um levantamento de pesquisa divulgado no 7° Congresso Brasileiro de
Jornais, promovido pela Associagado Nacional de Jornais (ANJ), procurou explorar o
envolvimento do leitor com os jornais. Um dos objetivos também foi obter subsidios

para fortalecer a estratégia das empresas para fins publicitarios.®°

Temas como “confiabilidade”, “profundidade” e “detalhamento e abrangéncia
de informagdes” (do ponto de vista qualitativo) sdo qualidades identificadas pelos

leitores de midia impressa, algo que, segundo a pesquisa, ndo € achado na internet.

No que tange aos fins publicitarios, os leitores também fazem relagdes entre a
confiabilidade do produto e o que ele fornece em termos de anuncios. “O produto

cria confianga para a marca quando ela aparece em um jornal”, relata a diretora de

¥ WEBER, M. “Histéria geral da economia”. In: Colegdo Os Pensadores. p. 169. In: RIBEIRO, Jorge C. Sempre alerta: condi¢bes e
contradi¢oes do trabalho jornalistico. 2. ed. Sdo Paulo: Brasiliense; Olho d’agua, 1994.

€ Jornal Folha de S.Paulo. “Leitores associam jornais a confiabilidade, diz pesquisa’.” Caderno Brasil, p.A10, 20 ago. 2008. A
pesquisa envolveu oito grupos distintos com jovens (de 18 a 24 anos) e adultos (de 25 a 50 anos), além de 13 entrevistas em
profundidade com formadores de opinido (como historiadores e fildsofos e executivos de primeiro escaldo de empresas.



midia D*Auria.®"

Ribeiro (1994) ilustra essa cadeia de transferéncia com mais propriedade

quando diz:

[...] A marca da empresa que fabrica qualquer produto ¢ a principal garantia da sua
qualidade e conservagdo. No caso dos jornais, qualidade e conservagdo sdo sindbnimo
de atualidade do noticiario e de verdade das opinides. Se for capaz de oferecer isso
durante a maior parte do tempo, a empresa jornalistica acumulara um capital de
credibilidade que se transferird para a cadeia de suas edigdes. (RIBEIRO, 1994, p.
81)

Nesse pulsar capitalista associado ao produto jornal, € possivel identificar que
o jornal também é objeto de negdcios para explorar estratégias de publicidade e
marketing. Ele tangencia negécio, cultura e informagédo. Os dados ainda revelam a
penetracdo do jornal na classe A (78%), identificado pelos leitores de midia
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impressa,® mantendo-se, assim, como veiculo informativo da classe burguesa,®

desde os seus primérdios.
Do mercado cultural, € apropriado trazer a reflexdo de Ribeiro, 1999:

[...] Periodicamente a propaganda agressiva e a concorréncia agitam o mercado de
jornais e revistas, sinal de que a dimensdo comercial no jornalismo esta cada vez
mais presente. Além de ser responsavel pela venda dos exemplares e do espago para
propaganda, a operagdo comercial na imprensa esta intimamente relacionada a venda
da imagem e credibilidade do proprio veiculo como instituicdo € como empresa.
Essas mercadorias — produtos e imagem — interferem de varias formas no trabalho
jornalistico. (RIBEIRO, 1994, p. 53)

E com essas interferéncias, intromissées da l6gica comercial na producéo do
noticiario, que a pesquisa pretende avangar na discussdo do chamado jornalismo
cultural em suas produgdes no jornal Folha de S.Paulo. Sob o ponto de vista
académico, como é que a Folha transita e se comporta para agradar o publico mais
intelectualizado, e, ao mesmo tempo, ter uma relagdo mercadolégica em relagao a
obra literaria? E preciso analisar a posicdo e a fungdo do sistema de instancias de
consagragcdo da obra literaria e, em particular, as relagdes que vinculam e se
estabelecem ao sistema, resultando na consagracdo dessa obra. E licito dizer que

cada vez mais as empresas adotam um modo ativo, agressivo, diante do mercado

" Em torno desse tema e desmembramento de ideario para um jornalismo impresso, proponho que leiam algumas idéias, em forma de
posféacio sobre a crise do jornalismo impresso na obra: Chaparro, Manuel Carlos. Sotaques d’aquém e d’além mar: Travessias para uma
nova teoria de géneros jornalistico. Sdo Paulo: Summus, 2008.

Idem, p. 28. “a penetragio do jornal na classe A ¢ de 78%; na B, de 65%; na C, de 46%; na classe D, de 28%; ¢ na E, de 18%.”

% Foi possivel constatar em pesquisa recente a predominancia da classe A como leitora da Folha de S.Paulo. Veja o relato da pesquisa neste
trabalho no topico 1.4 Quem é o publico leitor da Folha de S.Paulo?., p. 28.



leitor e publicitario, sintetizando a viséo liberal de economia que as empresas de
comunicagcao professam. Interessante se faz a revelagdo do jornalista Ribeiro
(1994):

[...] No caso das empresas jornalisticas, o produto é vendido a dois mercados
diferentes mas interligados — como espago publicitario ¢ como exemplar para o
leitor. Embora a receita advinda das assinaturas ou venda avulsa represente cerca de
20% do total, os dados de circulagdo revelam as dimensdes do mercado leitor que o
jornal coloca a disposi¢do do mercado publicitario, sua fonte principal de receitas.
Os jornais passam a encarar seus leitores como consumidores — tanto das edigdes de
cada dia como dos produtos anunciados. (RIBEIRO, 1994, p. 86)

Conforme Bahia (1990, p. 230), a imprensa se viabilizou como
empreendimento gragas a propaganda privada ou oficial que, respondendo por
cerca de 80% das receitas dos jornais, tornou-se fator de pressao sobre o noticiario.
A noticia passou a ser tratada como uma mercadoria industrialmente produzida e
submetida a légica comercial. (RIBEIRO, 1994, p. 39).

Esse novo paradigma ¢ compativel a mentalidade pés-moderna vigente nos cadernos
culturais. A mercadoria, afinal, ¢ a base da sociedade capitalista, ja que, segundo Marx

(1982), ela é:

[...] antes de mais nada um objeto externo, uma coisa que, por suas propriedades,
satisfaz necessidades humanas, seja qual fora a natureza, a origem delas, provenha
do estomago ou da fantasia. Nao importa a maneira como a coisa satisfaz a
necessidade humana, se diretamente, como meio de subsisténcia, objeto de
consumo, ou indiretamente, como meio de produgdo. (KARL MARX, 1982, p. 41)

O jornal e o jornalismo viram o prolongamento do modelo de uma sociedade
capitalista e expressam a dialética de um modo de vida mercantilizado. Estariamos entdo sob
a logica dos critérios financeiros na pratica do jornalismo cultural? Ou ainda a pratica do

jornalismo cultural sob a logica dos critérios financeiros?

Com isso, o jornalismo vai de fato assumindo uma identidade marcadamente contraria
dos produtos de irrealidade e ilusdo, e de modo provocativo, podemos dizer que o jornalismo
possui uma natureza soberba e soberana e suas narrativas noticiadas repercutem como
fendmeno expressivo da contemporaneidade. “A representacdo que os jornais fazem da
realidade ¢ uma construgdo sobre essa mesma realidade”, diz Travancas (2008). Contudo, o

jornal gera significados para aqueles que com ele se identificam ou dele se excluem.

Ao se tornar um elo entre o mundo e o leitor, ndo compete ao jornalismo
revolucionar a sociedade, seria uma tarefa impossivel. No entanto, é parte de sua
funcado erguer a escada da visdo, mostrar as pessoas novas possibilidades, informa-

las. E isso s6 pode ser feito se as “muralhas da linguagem” forem derrubadas pela



educacao e se realmente entendermos que leitura e informagao nao sao luxo para

poucos, mas um meio vital para se pensar numa sociedade democratica.

No Brasil, o publico de revistas e jornais mal chega a 2% da populagéo,
poderia, portanto, ser bem maior o chamado publico “formador de opiniao”, pessoas
mais qualificadas que n&do se contentam com banaliza¢des e informacdes levianas
ou ainda pessoas privilegiadas com capacidade de adquirir conhecimento e
sofisticagao (PIZA, 2007).

No entanto, a produgéo cultural, em especial o cinema, movimenta-se em boa
parte nos dois polos, elitista e popular, com os ditames do consumo da mercadoria
na esfera social, uma vez que a pirataria prolifera bruscamente (com pouca ou

nenhuma fiscalizagéo), no comércio local.
O problema, no entanto, como relata Piza, 2007, pode ser entendido assim:

[...] Cada publicagdo da imprensa tem um publico-alvo e deve se concentrar em falar
com ele, sem abrir mao de tentar contribuir com sua formagdo, com a melhora de
seu repertorio. Nao se deve imaginar, por exemplo, que um jornal diario, com suas
responsabilidades sociais e institucionais, va do dia para a noite falar com a chamada
grande massa, bastando alguns recursos de didatismo e brevidade. (PIZA, 2007, p.
47)

Isso decerto explica, em parte, outra questdo: os motivos que levam muitas
pessoas menos instruidas a terem “medo da cultura, da aura impenetravel da
cultura”, assegura Piza (2007, p. 46). Percebe-se com isso que o jornalismo deveria
estar isento de preconceitos ideologicos e/ou de qualquer parcialidade cultural,
obedecer aos padrdes éticos e “ter como objetivo difundir conhecimentos e orientar a
opinido publica no sentido de promover o bem comum” (BELTRAO, 1992, p. 67).

Mas, como bem denota Piza (2007):

[...] Como a funcao jornalistica ¢ selecionar aquilo que reporta (editar, hierarquizar,
comentar, analisar), influir sobre os critérios de escolha dos leitores, fornecer
elementos e argumentos para sua opinido, a imprensa cultural tem o dever do senso
critico, da avaliag@o de cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza
por seus interesses, ¢ o dever de olhar para as indugdes simbdlicas e morais que o
cidadao recebe. (PIZA, 2007, p. 45)

Ha na imprensa um forte dominio de assuntos vigentes e nos cadernos
culturais nao é diferente, pelos mais variados motivos, no momento atual, nota-se,

no jornalismo cultural, a produgao cultural cada vez mais abundante e diversificada,



sobretudo, num conturbado critério econémico do que € “relevante” ou nao noticiar.

Severo critico da influéncia da midia, Juremir Machado da Silva (2001) diz:

[...] o jornalismo cultural no Brasil (e no mundo) ¢ uma espécie de negocio entre
amigos. A Companhia das Letras e a Objetiva, editoras fetiches dos intelectualoides,
publicam Chico Buarque, Caetano Veloso, Zuenir Ventura, Verissimo ou J6 Soares
porque eles sdo célebres, e a Folha de S.Paulo repercute, pois se trata de
personagens célebres editados pela Companhia das Letras e pela Objetiva. Os
leitores cults compram as obras, pois ndo podem perder livros da “Companhia” e da
Objetiva, louvados pela “Folha” e assinados por “celebridades”. (SILVA, 2001, p.
64)

Por sua vez, mercado e mentalidade jornalistica caminham de maos dadas.
Assim, verifica-se que o jornalismo cultural estd moldado no palco das relagdes
sociais e econdmicas da elite, para tanto, se faz necessario incluir uma severa critica
a trajetdria da atividade jornalistica marcada por um alto grau de divisdo do trabalho
e, do ponto de vista do capital, baseada em féormulas que visam a rentabilidade

econdmica do jornal como empresa e com a Folha de S.Paulo néo é diferente.

Interessante se faz citar a penetracdo da publicidade explicita de obras
literarias oferecidas pela Folha em seus “pacotes literarios”, ou seja, carrega em si o
desempenho do anuncio para a vendagem das obras e/ou outras “cole¢des” em
divulgacgao.

Atualmente, a colecédo que a Folha divulga é: Colecdo Folha 50 anos de

Bossa Nova, e sua publicidade € explicita:

[...] Oferta especial para assinantes — compre a colegdo completa, receba os 20
livros-cds de uma vez e leve 15% de desconto + DVD “VINICIUS”, um filme de
Miguel Faria Jr. Livro-CD RS 12,90* cada. Ligue (11)3224-3090 (Grande SP), 0800
775 8080 (outras localidades) ou acesse www.folha.com.br/bossanova.(FOLHA DE
S.PAULO, 20 set. 2008).

Os 20 livros-cds da colecao escolhidos pela prépria Folha sao:

1. Antonio Carlos Jobim; 2. Dick Farney; 3. Vinicius de Moraes; 4. Baden Powell;
5. Carlos Lyra; 6. Nara Lefo; 7. Jodo Donato; 8. Johnny Alf; 9. Lucio Alves; 10.
Midcha;1 11. Roberto Menescal; 12. Marcos Valle; 13. Leny Andrade; 14. Pery
Ribeiro; 15. Sylvia Telles; 16. Maysa; 17. Wilson Simonal; 18. Os cariocas; 19.
Joyce; 20. Milton Banana Trio. (FOLHA DE S.PAULO, 20 set. 2008)

A Folha viabiliza esse anuncio criado por ela propria numa ordenacido de
preferéncias dessas obras, que, aqui e agora, ndo sabemos como acontece. Afinal,

para esse desvendar seria necessaria uma nova investigagao. Contudo, o que nos


http://www.folha.com.br/bossanova

interessa € elucidar o espago do jornalismo cultural moldado em féormulas que visam
buscar uma rentabilidade econémica para o jornal, sustentada por uma producéo de

eficacia do discurso publicitario. A esse respeito, Dieguez (2006) afirma:

[...] A publicidade ¢, talvez, um dos discursos que mais fascina o olhar. Agil e
sedutora, ela atua na subjetividade de maneira contundente, sempre pronta para
capturar quem a ela ndo consiga ficar alheio. A eficacia do discurso publicitario
reside, justamente, na combinagdo de elementos persuasivos. Permanentemente
mutante, a publicidade adere ao contexto através de um processo de codificagdo que
utiliza as referéncias do momento. (DIEGUEZ, 2006, p. 86)

Faz-se necessario ressaltar que n&o € de interesse desta pesquisa estudar os
discursos publicitarios no jornal, contudo, € relevante dizer que esses discursos de
certa forma s&o “ganchos” de pautas para a produg¢ao do jornalismo cultural, no qual
se denotam tendéncias do discurso opinativo (CHAPARRO, 2008), que resulta em
contradigbes sobre o conceito de uma produgao unicamente de género informativo
(MARQUES de MELO, 1985). Para os mais atentos, € notavel uma matéria em
formato jornalistico relatar informagdées sobre o elemento exposto no anuncio
publicitario, por exemplo, narrar a biografia de Antonio Carlos Jobim, seus feitos e
trajeto musical. E assim também acontece quando a publicidade aborda uma
colecao de “classicos literarios”, tais como Machado de Assis, Guimardes Rosa,
Euclides da Cunha, dentre tantos outros nomes da literatura nacional e/ou

internacional escolhidos pela Folha.

O jornalista que escreve esses relatos faz parte ou tangencia o meio
artistico em questéo e dai suas preferéncias, por exemplo, selecionando o livro-cd
sobre a obra de Antonio Carlos Jobim e deixando de lado Elis Regina, que nao
aparece na lista. Sabemos ainda que ha muitos aspectos subjetivos na producéo

dos discursos.

Por outro lado, é importante referenciar o papel jornalistico que, mesmo ao
pautar esse “gancho”64 da publicidade em producédo de um discurso jornalistico e
suas técnicas, considera que o publico leitor desconheca tais “sucessos” de época

contextual ou ainda tais nomes “escolhidos” pelos responsaveis, fazendo-se

64[...] essa visdo da arte apenas como mercadoria passivel de ser vendida como qualquer outro artigo de consumo pelos
jornais, ganhou nos ultimos anos o apoio nédo explicito de grande parte das instituicdes ligadas a difusdo da arte no Pais.
Embaladas em cenografias esfuziantes (e quase sempre equivocadas), as exposi¢cdes atuais j@ se configuram em sua
concepgao como matérias jornalisticas, no pior sentido do termo: sdo falsamente provocativas, trazem uma série de “ganchos”
que geram matérias e mais matérias jornalisticas, que acabam servindo como propaganda, como divulgacdo, como apelo ao
consumo rapido e rarefeito de um produto que depressa devera ser substituido por outro, e mais outro, e mais outro.
(CHIARELLI, 2000, p. D09)



prevalecer como um agente mediador para leitores leigos ou desatualizados, se
assim podemos definir aquele que nao leu, ou pouco se recorda da leitura, por
exemplo, de Os Sertbes, obra de Euclides da Cunha, ou ainda quem nunca tenha
ouvido e lido sobre Tom Jobim. Reside ai uma relagdo decorrente de conceitos
intermediarios e mediadores do jornal num feito de linguagem “agil e sedutora”

dirigida ao leitor, para “abastecer” sua cultura e sua biblioteca.

O jornal age assim como agente® inovador e revolucionario que expressa,
mediante um novo discurso e uma nova pratica dessas apreensdes e aquisigao de
consumo pelo leitor, o dominio da modalidade discursiva, até porque o termémetro
do jornal para saber se deve ou nao continuar com essas experimentagdes

publicitarias sao os proprios leitores em sua efetivacdo de compra.

Nesse sentido, essa “nova alianga” que detém o papel jornalistico em fungao
da jungdo do discurso publicitario ser “gancho” de pautas jornalisticas, seja pela
ruptura seja pela crise do sistema de dominagéao, resulta num mecanismo proprio de
inclusdo cultural. Essa postura do jornal engrossa o carater educativo do seu publico
leitor. Mas ha ainda assinantes leitores e atentos que professam que o jornal tenha
apenas o interesse em vender essas divulgagcbes, chegando a dizer que os
“classicos” tornaram-se banalizados pela publicidade dessas colegdes.
Naturalmente, esse ponto de vista € de uma dimensdo um tanto ingénua, que
reproduz em parte o pensamento conservador. Podemos pensar nesse leitor como
provavel estudante de colégio particular, familia com alto nivel de escolaridade,
sélidos estimulos culturais e, presumivelmente, com um rico histérico financeiro e

como ele ja leu, se € que leu, julga a propagagdo como banalizadora.

Implica, ademais, uma imagem do campo das rela¢des de classe que, neste
caso, € entendida segundo a formulagdo weberiana, quer dizer, um sistema de
condigbes e posi¢cdes de classe, que Bourdieu (2007) retém dessa ideia e ainda
concede a concepgao socioldgica da cultura dos fatos simbdlicos:

[...] “Uma vez que os sistemas simbolicos derivam suas estruturas da
aplicagao sistematica de um simples principium divisionis e podem assim
organizar a representagao do mundo natural e social dividindo-o em termos
de classes antagénicas; uma vez que fornecem tanto o significado quanto
um consenso em relacdo ao significado através da légica de
inclusao/exclusdo, encontram-se predispostos por sua propria estrutura a
preencher fungbes simultineas de inclusdo e exclusdo, associacdo e
dissociagao, integragao e distingdo. Somente na medida em que tem como

Do ponto de vista do agente, e tio-somente em certa medida, o mundo é o que consta de seu universo de representagdes, as quais devem
forcosamente ser incorporadas a construgdo do objeto a cargo do observador. (MICELI apud BOURDIEU, 2008, p. XXI)



sua fungao légica e gnosioldgica a ordenagdo do mundo e a fixagdo de um
consenso a seu respeito, € que a cultura dominante preenche sua fungéo
ideoldgica — isto é, politica —, de legitimar uma ordem arbitraria; em termos
mais precisos, € porque enquanto uma estrutura estruturada ela reproduz
sob forma transfigurada e, portanto, irreconhecivel, a estrutura das
relagdes socioecondmicas prevalecentes que, enquanto uma estrutura
estruturante (como uma problematica), a cultura produz uma representagéo
do mundo social imediatamente ajustada a estrutura das relagbes
socioeconOmicas que, doravante, passam a ser percebidas como naturais
e, destarte, passam a contribuir para a conservacao simbdlica das relagdes
de forga vigentes.” (BOURDIEU, 1971 apud BOURDIEU, 2008)

Assim sendo, Bourdieu pretende corrigir a teoria do consenso por uma
compreensao teorica reveladora das categorias materiais e institucionais que
presidem a ideia e a transformacgéo de aparelhos de produgao simbdlica, cujos bens
deixam de ser vistos como meros instrumentos de difusdo e/ou informagado. Da
perspectiva adotada, porém, importa identificar as relagbes de sentido, modalidade
com que as relagdes de forga se manifestam. Assim, ndo é de estranhar que o jornal
corresponda a uma dada funcdo, a um determinado objetivo sob o ponto de vista

sincrénico e uma dimensao anacronica dos niveis de apreensao social.

O jornal, com seus discursos, tende a abranger o sistema classificatério e
passa a existir como um produto de pensamento coletivo sendo capaz, em sua
extensao, de partilhar o desenvolvimento das relagdes entre os seus leitores ao nivel

do proprio sistema classificatorio. %

E natural pensar que cada veiculo de comunicagdo, como empresa privada,
conduza suas normas e regras na contemporaneidade recheada pelo capitalismo e
sua estrutura. De acordo com Nelson Werneck Sodré (1999), o desenvolvimento da
historia da imprensa é a propria histéria da expans&o do capitalismo no mundo.®’
Desde seus primordios, a imprensa mecanicista usou como infraestrutura o modo de

producdo capitalista, e baseava-se, acima de tudo, na comercializacdo de um

% «A analise dos sistemas classificatérios parte das ideias de Durkhein e coloca-se como o estudo de uma etapa anterior das primeiras
classificagdes cientificas, ainda que os sistemas “arcaico” e cientifico guardem intimeros tragos comuns: a) trata-se de sistemas de nogdes
hierarquizadas em que as coisas dispostas em grupos mantém entre si relagdes bem definidas, cujo conjunto compde um unico todo; b)
ambos constituem um instrumento de conhecimento e comunicag@o pelo qual a sociedade confere um sentido unitario ao universo, ou seja,
“fazem compreender e tornam inteligiveis as relagdes que existem entre os seres”; ¢) ambos dependem de condigdes sociais pois, na verdade,
530 as relagdes sociais entre os homens que serviram de base e modelo para as relagdes logicas entre as coisas. Claro esta se deve entender o
conceito de relagdes sociais no sentido ambiguo e indeterminado ja referido. Os homens ndo classificam os seres visando encobrir ou
justificar as relagdes que mantém entre si; os homens classificam os seres por uma necessidade logica que também os leva a pensar em sua
existéncia em termos de grupamentos e divisdes”. (DURKHEIM apud BOURDIEU, 2008, p. XIX)

7«0 controle dos meios de difusdo de ideias e de informagdes — que se verifica ao longo do desenvolvimento da imprensa, como reflexo do
desenvolvimento capitalista em que aquele estd inserido — ¢ uma luta em que aparecem organizagdes ¢ pessoas da mais diversa situagio
social, cultural e politica, correspondendo a diferencas de interesses e aspiragdes. Ao lado dessas diferengas, e correspondendo ainda a luta
pelo referido controle, evolui a legislagdo reguladora da atividade de imprensa. Mas hd, ainda, um trago ostensivo, que comprova a estreita
ligagdo entre o desenvolvimento da imprensa ¢ o desenvolvimento da sociedade capitalista, aquele acompanhando a este numa ligagdo
dialética e ndo simplesmente mecanica. A ligagdo dialética ¢ facilmente perceptivel pela constatagdo da influéncia que a difusdo impressa
exerce sobre o comportamento das massas e dos individuos. O trago consiste na tendéncia & unidade e a uniformidade”. (SODRE, 1999, p. 2)



produto, fabricado em série, que uniformizava seu consumidor, criando e
desenvolvendo a necessidade por informacdo. “Embora a face atual dos jornais
como empresas de noticias seja definida pela dimens&o industrial e comercial, a
dimensao politica ndo desapareceu. O poder politico ainda é fator de contradi¢ao

dentro do espectro empresarial da imprensa”, adverte Ribeiro (1994, p. 104).

Isso também ocorre na literatura, pois, nela, igualmente encontramos os
campos midiaticos, politico, econbmico e cultural da sociedade contemporanea
totalmente imbricados, o que resulta na impossibilidade de trata-los de maneira
isolada. Isso porque os meios de comunicacdo de massa® como partes do campo
de entendimento da industria cultural, mais precisamente, a midia impressa, sao
hoje por exceléncia, veiculos construtores e (des)construtores da realidade, “por
divulgar informacdes significativas para as sociedades, a imprensa pode representar

um forte lago de unido coletiva”, afirma Ribeiro (1996, p. 104).

E preciso reconhecer a relagdo cultural e de mercado a que a empresa se
submete para estar em condi¢des de se legitimar entre seus concorrentes, estando

vinculada ao sistema da industria cultural. Tal como afirma Bourdieu (2007):

[...] cuja submissdo a uma demanda externa se caracteriza, no proprio interior do
campo de producdo, pela posi¢dao subordinada dos produtores culturais em relagdo
aos detentores dos instrumentos de produgdo e difusdio — obedece,
fundamentalmente, aos imperativos da concorréncia pela conquista do mercado, ao
passo que a estrutura de seu produto decorre das condi¢des econdmicas e sociais de
sua producao. (BOURDIEU, 2007, p. 136)

Portanto, ndo ¢ surpresa que uma das praticas do jornalismo, enquanto modalidade de
comunicag¢do, promova a literatura em seus cadernos e suplementos culturais, e esses, por sua
vez, disponham de um dos espagos mais disputados pelas editoras e demais produtoras de
bens culturais, pois, afinal, proporcionam espagos reservados a divulgagdo cultural, como
musica, teatro, cinema, exposi¢des, mostras, shows, televisdo e outras referéncias culturais,

bem como obras literarias.
Esse ¢ o mundo concretizado pelo capitalismo, no qual as instituicdes ligadas a arte

aderem rapidamente aos empresarios da comunicacdo e, a essa concepcao de jornalismo,

Marshall (2003) vem a chamar de “Jornalismo Transgénico — o jornalismo” em movimento

% Parece mais do que evidente que as comunicagdes de massa hoje em dia so parte central de nossa estrutura institucional. Isto é, conquanto
sejam industrias por direito proprio, penetraram intimamente em cada uma das cinco institui¢des basicas de nossa sociedade. Por exemplo,
com o destaque que elas ddo aos servigos e produtos de nosso sistema comercial e industrial, fazem parte central da institui¢do econdmica.
(DeFLEUR ¢ RODEACH, 1993, p. 141)



“na era da publicidade”, na qual “o jornalismo contemporaneo perde as suas referéncias e
torna-se um misto de linguagem, ideologia, estética, consumo, marketing e publicidade”

(MARSHALL, 2003, p. 44).

O que Marshall (2003) afirma é que a linguagem da publicidade, mediante as
técnicas de estratégia de marketing, de certa forma, contamina e submete o

jornalismo a condicionar-se sob essa pratica comercial.

Essas sistematizagcbes em comportamento expansionista da légica do
capitalismo e do livre-mercado ou neoliberalismo,®® como predominio da publicidade,
vém, de certa forma, assediando, seduzindo o campo jornalistico, como um rolo
compressor sobre 0 modo de produgdo da noticia cultural, e, assim “as leis da
cultura passam a praticar o idioma da mercadoria e a submeter tudo a essa
engrenagem mercantilizadora”. (MARSHALL, 2003, p. 115).

Compreender essa dindmica mercantilistica dominada por grandes grupos
econdmicos regidos por uma logica empresarial e/ou, como no caso do grupo
Folha,”® s6 é possivel pela “légica do conglomerado” a que se refere Taschner
(1992):

[...] A utilizagdo da conjuntura politica e econémica como elemento de calculo fica
visivel, tanto se levarmos em conta a estratégia em relagdo aos produtos, quanto na
defini¢do das prioridades da empresa em cada momento. Assim, na crise de inicio
dos anos 60, Frias e Caldeira formaram o conglomerado; no periodo da aceleragdo
econdmica, dos incentivos do governo e da escalada do autoritarismo, investiram
mais na renovacao de equipamentos; na “abertura” voltaram-se mais para as
redagdes; na recessdo do inicio dos anos 80 comecaram a cuidar melhor do
marketing e da publicidade, e assim por diante. (TASCHNER, 1992, p. 159)

Talvez seja esse o0 entendimento para a confirmacao do enfraquecimento e a
limitagdo da pratica do jornalismo, cuja fungédo elementar € narrar informagdes com
0 compromisso e a verdade para com o interesse publico. E € nessa ambiguidade
que hoje podemos observar o que perpassa a produgao jornalistica cultural da Folha
de S. Paulo, tomada em seu sentido nas suas relagdes culturais e capital, de modo
que, no conjunto, essa oscilagao de praticas pode prevalecer, ora uma ora outra.

Para Ribeiro (1994), as circunstancias histéricas, empresariais e culturais

% O conceito de neoliberalismo expressa essencialmente o modelo econdémico vigente na sociedade ocidental, a partir de meados do século
XX, e se baseia na concepgao de livre-mercado, desregulamentagio, liberdade de iniciativa empresarial e privatizacdo do Estado-nacdo. Esse
modelo de sociedade deriva das ideias de Adam Smith, de Milton Friedman e Frederick Hayek, e almeja uma sociedade regulada apenas pelo
mercado. (MARSHALL, 2006, p. 58 em notas)

70 Para se entender isso, ¢ preciso levar em conta que esse complexo grafico e jornalistico, que passou a funcionar como um conglomerado &,
na verdade, apenas uma parte do conglomerado real, isto ¢, Frias e Caldeira sdo empresarios que tém investimentos em diversos tipos de
atividade. So a titulo de exemplo, Frias ¢ um dos maiores granjeiros, se ndo o maior, do pais. Assim, estamos tratando da parte do
conglomerado que nos interessa mais de perto, que sdo as empresas jornalisticas, mas ¢ bom ter em mente que elas proprias sdo apenas um
subconjunto dos negodcios envolvidos por este bloco de capital. (TASCHNER, 1992, p. 157)



produziram um jornalismo em que convivem elementos modernos e tradicionais, no
qual seus discursos se misturam e se contradizem e, nesse aspecto, o jornal vai
definindo sua identidade. Ribeiro (1994, p. 109), ressalta que num jornal ha a
‘identidade material, caracterizada pela uniformidade de processos, unidade de
produto e constancia de ritmos — é fundamental para a continuidade das edicdes e
para marcar seu papel perante o mercado leitor e publicitario” e ressalta existir “a
identidade espiritual, que impregna uma publicagdo em todas as suas dimensoes:
histérica, empresarial, industrial, comercial e cultural”. Assim, essas duas
identidades apresentam a dupla face de um jornal, que se refere a sua filosofia
empresarial e jornalistica e o Outro, que sdo, segundo Ribeiro (1994): o leitor, 0
anunciante, o jornalista, os concorrentes, o governo e as instituicdes da sociedade

em relagdo a imprensa.

Portanto, ndo € so6 o fator mercantilistico que predomina numa empresa como
um jornal, fatores externos a ela ajudam a polarizar a sua proépria definigdo de
identidade. Lins da Silva em depoimento a Ribeiro (1994, p. 110) entende que “em
comparagao com o Estado, a FSP introduz inovagcdes mais depressa, € muito mais
enxuta e gasta menos dinheiro para fazer o mesmo produto. E mais agressiva na
conquista de mercado, constréi sua imagem de forma muito mais eficiente e € muito

mais permeavel’.

No entanto, o jornal para afirmar sua identidade entre seus concorrentes
procura distinguir seu produto e servigo, monitorando o perfil do seu publico e dos
seus anunciantes diariamente, engendrando, assim, as relagbes com o Outro. A

acao mediadora de um jornal situa-se nesses dois polos.

Para a compreensao e discussao sobre a politica do grupo Folha, trataremos
de analisar mais adiante o Projeto Folha, apontado como parte de um controle
ideoldgico e pratico na producdo diaria das noticias, numa analise de vantagens e
desvantagens que as medidas adotadas pelo grupo tornaram razdo de maior ou

menor sucesso do jornal, abordada por Lins da Silva (1988).

3.2 As inferéncias nas relacdes do mercado editorial e dos “agentes sociais” na

obra literaria

Somos operarios de luxo. Ora, ninguém é bastante rico
para nos pagar. Quando se quer ganhar dinheiro com a
pena, ¢ preciso fazer jornalismo, folhetim ou teatro. A



Bovary custou-me... trezentos francos, que EU PAGUEI,
e jamais receberei um centavo deles. Atualmente, chego
a poder pagar meu papel, mas ndo as diligéncias, as
viagens e os livros que meu trabalho exige; e, no fundo,
acho isso bom (ou finjo acha-lo bom), pois ndo vejo a
rela¢do que ha entre uma moeda de cinco francos e uma
idéia. E preciso amar a Arte pela prépria Arte; de outro
modo, a menor profissdo é preferivel.
Gustave Flaubert

Tornamos a recorrer a estrutura das relagdes objetivas entre o campo de
producdo de bens simbdlicos e o campo da industria cultural, sob a perspectiva de
Bourdieu (2007), o qual estabelece que esses dois modos de relagdes podem ser
interpretados como uma “espécie de trafico de influéncia destinado a exercer uma

pressao ilegitima sobre o juizo dos pares”’’ (BOURDIEU, 2007, p. 158).

Para Bourdieu (2007), € nesse momento que se passa a ter condi¢gbes de
detectar as propriedades de posicdo que uma dada categoria de agentes de
producao ou de difusdo cultural deriva do lugar que ocupa na estrutura do campo
cultural. O jornal Folha de S.Paulo na relagdo de producgao e circulagdo que ocupa
num campo cultural € concebido como parte do chamado “sistema das posicdes

culturais”’?.

Entendemos que sado essas estruturas das relagbes objetivas
preestabelecidas como “sistema das posi¢gdes culturais” que tendem a conduzir e a

revelar valor conferido as obras literarias que por elas transcorrem.

A questéo que se revela é do proprio mercado editorial se movimentando para
impor sua mercadoria, para além da produgdo jornalistica em movimentos de

reportagens, entrevistas, criticas literarias, sobre obra e autor, noticiando diversas

" Isso ocorre porque a pertinéncia de um produto ou de uma pratica a classe do legitimo ou do ilegitimo constitui uma propriedade que lhe é
conferida de fora, independentemente das intengdes do produtor, sendo fun¢do de toda a estrutura das relagdes objetivas entre a posi¢do do
produtor na hierarquia propriamente cultural e a qualidade propriamente cultural do publico que visa atingir ou que de fato atinge, por
intermédio de um tipo determinado de instrumentos de difusdo (revistas especializadas, revistas de vulgarizagdo ou jornais de ampla tiragem,
editores consagrados ou comerciais, comunica¢des em uma sociedade erudita ou conferéncia mundana etc.). Em resumo, € a propria logica
de seu funcionamento que, muito mais do que quaisquer proibigdes, protege a integridade do campo de produgdo erudita. Somente os
produtores dotados dos signos mais indiscutiveis da consagragdo cultural, ou melhor, aqueles mais indicados como porta-vozes da palavra do
grupo por serem os mais conformados as suas normas, podem aventurar-se fora dos limites do campo das préticas legitimas sem correr o
risco de que a qualidade de seu piblico venha a contaminar a qualidade de sua produgdo e sem atrair a reprovagdo da comunidade uma vez
que o éxito junto a um publico ocasional ndo poderia acrescentar nada a sua autoridade propriamente cultural. (BOURDIEU, 2007, p. 158-
159)

2 Todas as posigdes constitutivas de um campo cultural nio se apresentam disponiveis com a mesma probabilidade aos ocupantes de uma
determinada posi¢do no campo de produgdo e circulagdo, ou melhor, para usar as palavras de Leibniz, ndo se apresentam com a mesma
“pretens@o a existir”. Ao contrario, a cada uma das posi¢des no campo de produgdo e circulagdo corresponde, a titulo de potencialidade
objetiva, um tipo particular de posi¢des culturais (ou seja, um lote particular de problemas e esquemas de solugdo, temas e procedimentos,
posicdes estéticas e politicas etc.) que s6 podem ser definidas de maneira diferencial, quer dizer, em relagdo as demais posi¢oes culturais
constitutivas do campo cultural em questdo, e que também definem aqueles que as adotam em relagdo as demais posigdes e em relagdo aos
que adotaram as demais posi¢des. (BOURDIEU, 2007, p. 159-160)



premiagdes, organizando-se em atividades de acdes literarias, tais como: literatura
de prémio, romance de sucesso, prémio Jabuti, prémio Nobel, feiras literarias, festas
literarias como a Flip, Flop, entre outras, apontamentos que merecem atencao nesse

circuito da obra literaria.

Nessa cadeia de agdes literarias nos pautamos ao que Sandra Reimao (2004)
chama de “agentes sociais”,”® e partimos da perspectiva de que s&o ingredientes
que induzem com espanto, ou ainda admiragao, a consagragao de uma obra literaria
em best-seller, parece-nos muito provavel, constituindo um importante ponto de
investigacao.

E de natureza jornalistica noticiar o lancamento de uma obra em seus
cadernos culturais, utilizando-se dos géneros jornalisticos enquanto técnica. A
periodicidade desse tipo de publicagdo pode ser em um intervalo de alguns dias
antes, no dia e/ou dias depois da data escolhida pela editora até que a obra chegue
aos livreiros. E nesse momento que podemos ressaltar a importancia do papel do
assessor de imprensa (ja apontada no topico 2.2 Producgéo jornalistica, p.35) em sua
atividade jornalistica, o qual encaminha o chamado release com a construgéo do
texto em linguagem jornalistica, como dica de pauta, que se faz para promover a
obra em questao. As editoras se beneficiam quando esse material encaminhado por
seus assessores de imprensa € pautado e publicado em formato de matéria
jornalistica, especialmente nos cadernos e suplementos culturais, uma vez que pode
gerar “credibilidade” a editora e corroborar suas publicagées, com vistas estratégicas

a elevacgao das vendas.

Outro dado importante para enfocar o crescimento editorial no Brasil decorreu
da aplicacdo de uma lei de 1968, permitindo que varios pontos do comércio varejista
atuassem como pontos-de-venda de livros, entre eles, farmacias, supermercados,
bancas de jornais e postos de gasolina, alerta Reiméo (1996, p. 62). Esses pontos-
de-venda sao, de certa forma, entendidos como parte dos “agentes sociais” diante
da logica do mercado editorial, sendo também parte do “sistema de posicoes

culturais” estabelecido por Bourdieu (2007).

3 O momento de compra de um livro em uma livraria, uma das formas de o livro chegar ao leitor (ha outras, como leitura em bibliotecas,
empréstimos, aluguel etc.), insere-se em um longo percurso que € o ciclo da vida dos impressos. Esse ciclo, segundo Robert Darnton, “pode
ser descrito como um circuito de comunicagio que vai do autor ao editor, ao impressor, ao distribuidor, ao vendedor e chega ao leitor”. Cada
um desses momentos estd profundamente imbricado com os demais e agambarca uma gama variada e ndo excludente de agentes sociais,
além de abranger uma série de saberes e/ou fazeres. (REIMAO, 2004, p. 79).



Nessa abrangéncia do circuito da obra, a produgao de livros passa por varias
etapas. O mercado editorial ndo leva em conta uma equipe de profissionais
responsaveis pelo involucro e arte-final para que as prateleiras acomodem livros
atraentes, nesse aspecto, o formato, disposi¢cao e divisdo do texto, ilustracao, titulo,
subtitulos e orelha sao dispositivos tipograficos concebidos e destacados pelo editor.
E o editor quem realiza e utiliza as técnicas atrativas para deixar o livro “vistoso” a
fim de conquistar o leitor consumidor. Os demais profissionais envolvidos nesse
trabalho também se envolvem na comercializagdo do produto final. O livreiro,
dependendo da posicao em que coloca o livro na estante, pode atrair ou nao o leitor,
hoje, utilizam-se balcdes, com um mostrador ja na entrada da loja com as
exposi¢coes dos livros “mais vendidos”, segundo relatam os vendedores das lojas,
além de terem como referéncia “crédula” o tal ranking dos livros mais vendidos —
divulgados e informados pelos principais veiculos de informagédo. O bibliotecéario é
quem organiza todo o material da biblioteca, ainda que hoje haja uma tendéncia de
estar tudo informatizado, o leitor também passa a ter acesso diretamente aos
exemplares expostos indo até as prateleiras, mas ainda € o bibliotecario quem pode
orientar os usuarios leitores. E o educador, o docente pode ser considerado um dos
agentes principais no processo da leitura, indicando e influenciando a leitura de
obras literarias como recomendagao, sugestdo ou até mesmo “imposi¢ao” de ordem
de leitura, especialmente pelos exames vestibulares. “Como se vé, esse outro
extremo do processo é de suma magnitude para o sucesso da obra”, ressalta
Moreno (2006).

Lahm (2006), pesquisador da universidade de Brasilia, contribui nesse campo
de estudo com a analise da literatura best-seller, em dois estudos de caso sobre as
obras As mentiras que os homens contam, de Luis Fernando Verissimo, e Onze
minutos, de Paulo Coelho, ambas destacadas pela lista dos livros mais vendidos da
revista Veja, a primeira durante o ano de 2002, a segunda, em 2003. Lahm a ponta
que “para uma obra atingir posicdo de tamanho prestigio mercadolégico é preciso
que se tenha um poderio comercial vigoroso, com investimentos notaveis em sua
realizagao, producao, promocao e distribuicdo” e ressalta serem caracteristicas que
trata “a producéo cultural como negdécio, onde a racionalidade técnica predomina
sobre quaisquer valores estéticos e conteudisticos” (LAHM, 2006). Em seus estudos,

o autor acrescenta o impacto do desenvolvimento de uma “sedutora” e criativa



construgcado de imagem perante o publico, transformando as obras em avassaladores

objetos de consumo.

Logo, é possivel apreender a imposicao do campo editorial como atividade
eficiente, além da insercdo do contexto econdmico e da liberdade do movimento
globalizado no comércio, em que o fator mercadologico, apoiado por intensas
campanhas de marketing e publicidade, é decisivo no consumo do produto livro em
relacdo as concorrentes obras que pouco ou nada utilizam das ‘“regras

estabelecidas” estrategicamente pela industrializagao.

Em observacao aos estudos de Lahm, é interessante ressaltar que o Brasil
tem um mercado editorial em boa parte subordinado a injecdo externa de capital das
grandes empresas multinacionais da comunicagéo e para concorrer com os produtos
“internacionais”, os que ja chegam como best-sellers, € preciso seguir a mesma
l6gica de mercado, uma vez que os “best-sellers ditam os rumos do mercado
editorial, fazendo do periodo, fim do século XIX e inicio do XX, um dos marcos

histéricos da tradigao literaria brasileira” (LAHM, 2006).

E importante ressalvar que muitos livros j& chegam ao Brasil como best-
sellers, como Harry Potter, O senhor dos anéis, o Cacador de pipas e muitos outros.
Contudo, ndo fazemos uma abordagem atribuindo a midia impressa um poder
herdado, ou seja, ela ndo criou esses livros como best-sellers, pois simplesmente
esta fazendo o papel de repassar as noticias sobre livros com vendagem alta.
Quando se fala em vendagem, inevitavelmente, se discute a questdo dos best-
sellers, “os chamados campedes de vendas em obtengcdo de grande sucesso de
publico” (Sodré, 1988). E essa nao seria uma das fungdes do jornalismo em informar

o leitor atento aos langamentos?

Faz-se necessario ressaltar que aqui a expressao best-seller refere-se a
vendagem da obra, isto é, ter grande receptividade popular, e é dificil rotular um
critério para definir a quantidade de livros vendidos para se tornar ou ser classificado
como um best-seller no Brasil. No inicio do século XX, Na década de 1940 nos
Estados Unidos, Frank Luther Moot propds um critério aos americanos: o livro que
atingisse um total de vendas equivalente a 1% da populagdo do pais seria
considerado e respeitado como um best-seller. E sabido que se utilizarmos esse
critério em nossa populagao atual seriamos taxados de fantasiosos, uma vez que

seria preciso atingir a marca de quase dois milhdes de exemplares vendidos para



cada obra. SO para se ter uma ideia, Paulo Coelho, consagrado no mundo da
literatura, vendeu ao longo de sua carreira 45 milhdes de exemplares de todas as

suas obras, com um unico detalhe, em todo o mundo (MORENO, 2006).

A expressao best-seller para Sodré (1988, p. 70) é caracterizada como
“literatura de mercado, ou seja, produto da literatura folhetinesca” ou “de massa, é
resultado do processo de industrializacdo mercantil e efeito da acéo capitalista sobre

a cultura”.

A literatura de mercado empenha-se em suas proprias condicdes de
producdo, ou seja, como o best-seller, se trata de consumo em larga escala, é
importante esclarecer que ha fatores externos de influéncia que permeiam a logica
do comércio, ressaltam-se as técnicas’ e estratégias de marketing e programacao
sobre o produto, ou seja, a obra, estando sob o comando e empenho das editoras e
dos agentes sociais em agdo para torna-la reconhecida. Nesse processo,
consideram-se também os fatores internos, como elementos literarios que compdem
a seducdo da narrativa’” por meio da presenca dos diversos géneros da historia,
em que ha herois e vildes, mocinhos e bandidos, o bem e o mal, dentre outros, que
refletem a capacidade criadora, talento e habilidade do escritor na tentativa de

agradar o leitor.

Segundo Sodré (1988), esses fatores externos tragados pelas imposi¢cdes do
mercado fazem com que a literatura de massa em sua produgéao cultural torne-se um
modelo padrdo de romance, a tal chamada de “formula de sucesso”, na qual a
‘emocgao”, o “envolvimento” sdo juizos que partem do seu publico, levado a
momentos de profundo interesse por essas leituras de passatempo, entretenimento

e divertimento.

Bourdieu (2007) revela:

[...] Os manuscritos que um editor recebe constituem o produto de uma espécie de
pré-selecdo operada pelos proprios autores em fungéo da representagdo que possuem
do editor, da tendéncia literaria que ele representa e que talvez tenha guiado sua
produgdo, sendo que esta representagdo constitui ela propria funcdo da relagéo
objetiva entre as posi¢des relativas dos autores no campo. Ademais, o “destino”
desses manuscritos também ¢ afetado por uma série de determinagdes (por exemplo,
“interessante mas pouco comercial” ou “pouco comercial mas interessante”) que

™ Por técnicas de marketing entendemos: capas chamativas, divulgagdo nos diversos tipos de midia, o namero de paginas do livro e o tema,
que sdo quase sempre determinados pelo departamento comercial da editora. Livros grossos, de muitas paginas ndo vendem atualmente, por
dois motivos: 1.° porque o leitor prefere um livro reduzido e, 2.° o prego interfere negativamente.

7 Narrativa: Discurso capaz de evocar, através da sucessio temporal e encadeada de fatos, um mundo dado como real ou imaginario, situado
num tempo e num espago determinados. Na narrativa, distingue-se a narragdo (construgdo verbal ou visual que fala do mundo) da diegese
(mundo narrado, ou seja, agdes, personagens, tempos). Como uma imagem, a narrativa pde diante de nossos olhos, nos apresenta, um
mundo. O romance, o conto, o drama, a novela sdo narrativas. Vocabuldrio critico. ( SODRE, 1988, p-75)



resultam quase que mecanicamente da relagdo entre a posi¢do do autor no campo de
produgdo (autor jovem desconhecido, autor consagrado, escritor da editora etc.) e a
posicdo do editor no sistema de produgdo e circulagdo (editor “comercial”,
consagrado ou de vanguarda). E quase sempre trazem a marca do intermediario pelo
qual chegaram as méos do editor (diretor de colegdo, leitor, “autor da editora” etc.)
cuja autoridade também ¢é fungdo das respectivas posi¢des no campo. (BOURDIEU,
2007, p. 162)

Ademais, para uma obra se tornar-se um best-seller, deve passar pelo jogo e
crivo do mercado, no qual existem dois publicos, ou seja, o investidor representado
por uma editora analisando a obra e sugerindo, muitas vezes, mudangas na busca
dos aspectos de “envolvimento” e “emog¢ao” na narrativa, e o préprio publico leitor,
que opina sobre a obra. Sendo esses dois publicos participes da estrutura de

“posicao cultural” ressaltada pro Bourdieu (2007).

Ainda assim, nesse cenario, ponderamos ser possivel perceber claramente os
efeitos da globalizag&o nas prateleiras de consumo de obras literarias. Enfrentamos
o desafio de dividir as prateleiras com obras literarias vindas do mundo todo, nesse
transito de culturas, valores com base no reconhecimento de suas identidades
coletivas e individuais. Nesse espaco de fluxo, também esta a imprensa,
paralelamente em suas producdes de noticias sobre o autor e a obra, em busca da
noticia. Novamente voltamos a questionar, essa ndo seria uma das funcbes do

jornalismo cultural: informar o leitor atento aos langamentos?

E é por isso que ndo devemos estudar os best-sellers com uma visédo
simplista e redutora, uma vez que sua producdo implica ndo s6 o0 processo de
industrializagdo mercantil, visando interesses de lucro e manto ideoldgico das obras,
como estabelece uma plataforma para o entendimento dos modos de refletir, falar,
sentir, conhecer, experimentar, apreciar, julgar, estimar, valorizar, distinguir, aceitar e
emocionar-se de um povo. Assim, tem-se subestimado sua relevancia no plano
social, ja que muitos escritores produzem sob encomenda, mas nem por isso a obra

deixara de ser um canal de instrugdo para a maioria dos leitores brasileiros.

O mercado editorial representa perfeitamente a dindmica estrutural de
primazia cultural contemporénea. A obra literaria encontra-se inserida na ambiciosa
industria de entretenimento moderna, na qual o destino e a sorte sdo mediados por
uma cadeia de fatores externos a qualidade conteudistica das obras, ou seja,
partiihados aos “agentes sociais” que figuram nesse circuito. Assim, o leitor pode

responder por meio do consumo, ainda que seja como reflexo dos efeitos da midia,



mas num segundo momento o0 processo se inverte e a imprensa se movimenta

através das respostas desse movimento cultural massivo.

Nas consideragdes finais da pesquisa realizada por Nunes, 2007, o livro foi o
mais noticiado diante da grandeza de produtos culturais existentes e esse verificou
que o caderno cultural “atua como precodificador do ato de leitura dos livros ali
informados ou opinados” (NUNES, 2007, p. 190).

Partimos da percepgcdo que a opinido publica leitora possui sobre
determinadas obras literarias, como os best-sellers, por vezes, passando pela midia,
por meio de suas noticias informativas e/ou persuasivas. Seu poder de escolher ou
enfatizar acontecimentos, personalidades e prioridades, segundo sua légica
produtiva e empresarial, pode estar entre uma das principais vertentes que
direcionam os fatores de noticiabilidade’® e relevancia’’ (WOLF, 2003),
esquecimento ou valorizagdo de fatos e acontecimentos. Nesse sentido, vozes,

obras, autores, projetos e episddios sdo selecionados ou nao, valorizados ou néo.
Consideramos um dado identificavel nas pesquisas de Cortina (2006):

[...] De qualquer otica que se observem as escolhas de leitura de um determinado
publico, constata-se que o que se pode identificar no plano mais geral, que é o dos
livros mais consumidos, ¢ uma uniformidade do padrdo do que se considera um bom
ou mau livro. Determinadas épocas elegem certos textos que refletem questdes
proprias a ela ou que nelas se afirmam como importantes ¢ o sujeito que quer se
instaurar no didlogo dessas vertentes ira eleger os mesmos livros para leitura.
(CORTINA, 2006, p. 369-378)

No cenario das obras literarias, tais interferéncias contextuais refletem no que
0 sujeito escolhe para ler ou simplesmente adquirir, uma vez que ele mantém
didlogo com a midia. O que acontece no mundo passa a ser reflexo de interesse de

leitura.

Cortina (2006) identifica a hipotese da contextualizagdo social da histéria
como parte determinante para eleger certas obras e Reiméo (1996) ressalta mais
duas hipdteses em relacdo aos elementos que compdem a narrativa como
determinantes para a sua eleicdo e reflete sobre o alcance dos titulos que

compuseram as listas do mais vendidos dos anos 1980:

76 Idem, p. 47 e 48.
7 T1dem, p. 47 e 48.



[...] Esse alicerce ¢ composto, por um lado, de elementos internos a narrativa e, por
outro, de elementos externos a ela. Por elementos internos, entendemos o assunto, o
enredo, as técnicas narrativas, o estilo etc. Por elementos externos, entendemos,
entre outros, a popularidade do escritor, que pode advir da divulgagdo de algum
evento pessoal ou de seus trabalhos por outros meios como jornais, revistas,
televisdo, campanhas de marketing etc. Como, no Brasil, o principal problema da
industria do livro talvez seja o rompimento do circulo de desinformacgéo, que isola o
potencial leitor do universo da literatura, os fatores externos parecem ser
fundamentais no “despertar” de leitores. (REIMAO, 1995, p. 95)

Nesse sentido, € coerente alegar que os “agentes sociais” apresentam em
sua composigao de organizagdo junto a midia, participagdo direta e de certa
“‘motivagéo” para o consumo da obra literaria. Ainda nessa reflexdo, considerando
apenas os dados da pesquisa sobre os livros de ficcdo, essa autora observa a
fidelidade dos leitores a autores ja conhecidos e consagrados em termos de
vendagem na década de 1990 ou nas décadas anteriores, além dos autores que, de
certa forma, tém uma correlagdo com a TV, que nos conduzem a algumas

observacgoes:

[...] Com o processo de consolidagdo da televisdo como um elemento central da
industria cultural brasileira, os reflexos deste novo veiculo se fazem sentir em todos
os demais segmentos da producdo cultural. No que tange a vendas no mercado
editorial de livros, a televisdo parece agir em dois sentidos que podem impulsionar a
comercializa¢do: 1) por tornar mais presente no publico a figura dos autores ¢ 2)
pela adaptacio de narrativas/obras. (REIMAO, 2001, p.13)

“‘A forte presenga de um autor em programas de televisdo aberta pode
incrementar a venda de seus livros”, complementa a autora e exemplifica o caso de
J6 Soares, ex-humorista e atual apresentador de um programa de entrevistas com
forte presenca na TV, que teve dois romances entre os 100 mais vendidos na
década de 1990. O caso do livro Memorial de Maria Moura, que consta entre os 10
livros de ficgdo mais vendidos no Brasil no ano de 1994 (ano de sua adaptagao
como minissérie pela Rede Globo de Televisdo) e entre os 100 mais vendidos da

década, entre outras obras, exemplifica essa situagao, constata Reimao (2001).

A autora faz a ressalva aos comentarios de carater geral que podem servir para
explicar as oscilagdes na escolha de leituras por parte do publico no mercado editorial
brasileiro. A segunda correlagdo como hipdtese € se o clima de otimismo € participagdo ¢ um
dado qualitativamente importante para se entender o aumento da presenca de autores

nacionais entre os mais vendidos em 1985 e afirma: “O aumento do niimero de exemplares



editados nos anos de 1985 e 1986 deve ser explicado pelas taxas econdmicas ascendentes,

obtidas durante o Plano Cruzado e seu reflexo no ano seguinte” (REIMAO, 1996, p. 94).

A ultima pesquisa de Mercado — produg¢do e vendas do setor editorial brasileiro
atualizada realizada pela Camara Brasileira do Livro (CBL) fornece um panorama da

industria do livro brasileira, como pode ser observado na Tabela abaixo:

Tabela 3.2.1 Vendas de livros no mercado brasileiro: 1990-2006

s e | e
1990 22.479 239.392.000 212.206.449 901.503.687
1991 28.450 303.492.000 289.957.634 871.640.216
1992 27.561 189.892.128 159.678.277 803.271.282
1993 33.509 222.522.318 277.619.986 930.959.670
1994 38.253 245.986.312 267.004.691 1.261.373.858
1995 40.503 330.834.320 374.626.262 1.857.377.029
1996 43.315 376.747.137 389.151.085 1.896.211.487
1997 51.460 381.870.374 348.152.034 1.845.467.967
1998 49.746 369.186.474 410.334.641 2.083.338.907
1999 43.697 295.442.356 289.679.546 1.817.826.339
2000 45.111 329.519.650 334.235.160 2.060.386.759
2001 40.900 331.100.000 299.400.000 2.267.000.000
2002 39.800 338.700.000 320.600.000 2.181.000.000
2003 35.590 299.400.000 255.830.000 2.363.580.000
2004 34.858 320.094.027 288.675.136 2.477.031.850
2005 41.528 306.463.687 270.386.729 2.572.534.074
2006 46.026 320.636.824 310.374.033 2.880.450.427

Fonte: Camara Brasileira do Livro. Disponivel em: <:http://www.cbl.org.br/pages.php?recid=58. Camara Brasileira do Livro. Pesquisas

de mercado — Produg¢do e vendas do setor editorial brasileiro. Acesso em: 27 nov. 2008.

No entanto, ndo ha uma fonte inquestionavel e confidvel de informagdes quantitativas

sobre o mercado editorial brasileiro, que cubra todo o periodo em foco.

Em entrevista, Eduardo Mendes, diretor executivo da CBL, diz que o gosto


http://www.cbl.org.br/pages.php?recid=58

pela leitura tem aumentado entre os brasileiros, “no ano passado (2007), a média de
leitura do brasileiro era de 1,8 livro ao ano. Este ano, a média subiu para 3,7

livros”.”®

Essa representacédo emoldura tanto a disponibilidade genérica para o ato da

leitura quanto para a fruicdo de um titulo especifico.

Diante dessa dimensao dos numeros apresentados pela CBL, que, em
numeros redondos, informa que o mercado editorial publicou aproximadamente 46
mil titulos em 2006, € impensavel que os cadernos culturais noticiem toda essa
demanda literaria em suas paginas empregando apenas informagdes jornalisticas,
isso constituiria uma atitude um tanto pretensiosa do jornalismo, “apesar de
normalmente estarem presentes em todas as edigdes dos jornais diarios e revistas
semanais de maior circulacdo nacional, os cadernos de cultura e as editorias de
cultura possuem extensao extremamente desproporcional frente ao amplo universo

de possibilidades de publicagao”, afirma Lahn, 2006.

Nesse contexto, aqueles que possuem toda uma estrutura empresarial com
profissionais em constante acgdo, tais como assessoria de imprensa, “agentes
sociais” em movimento, marketing , publicidade e propaganda, sites na Internet,
pagina de blog na Internet, por tras de suas obras literarias, seguramente serao
privilegiados para expor seus produtos em matérias jornalisticas no disputadissimo

espaco dos cadernos culturais da grande imprensa brasileira.

Portanto, sao visivelmente aclamados enquanto componentes légicos e
critérios de escolha os valores-noticias, que serao vistos mais adiante, adquirindo

aqui um reconhecimento, sob certos aspectos, seletivo.

O depoimento da jornalista Cecilia Costa ao pesquisador Lahan, 2006,
fornece um retrato da vivéncia pratica da atuagdo no jornalismo cultural da grande

imprensa:

[...] Vocé tem um lado do mercado, no sentido que as editoras grandes sdo mais
organizadas e tém uma divulgacdo mais organizada, entdo elas vdo estar te
mandando todos os livros que editam e vai ter uma assessoria de imprensa, que vai
te dar um release organizado e vocé vai ler e dizer se gosta ou ndo. Agora, uma
“editorinha” pequena até chegar a vocé, ou ter coragem de te telefonar ou entrar em
contato, vai levar mais tempo. [...] A gente tinha essa norma, atendia grande,
pequeno, porque vocé nunca sabe o que vai surgir. Agora, ¢ claro que ¢ muito mais
dificil para um inédito. Mas um caderno literario ndo pode estar tdo preocupado com

8 Disponivel em: <http:// WWW bloglivronet.com.br>. Bienal de SP espera piiblico de 800 mil. Acesso em: 10 set. 2008.



o inédito, porque ele ndo ¢ uma editora, entdo voc€ vai trabalhar com quem ja ¢
editado. [...] Ou quem vocé imaginar que estd com um livro novo e ja estad no
circuito, j4 um grande nome. Porque para a propria pessoa que ja ¢ um grande nome,
vocé ndo tem espago para todos eles. O espago é muito menor em termos do que
produz, hoje em dia, o mercado editorial. (COSTA apud FARAH, 2006, p.37).

E evidencia o envolvimento mercadolégico dizendo:

[...] Se eu fizer uma matéria de trés paginas, vocé pode ter certeza que a livraria vai
colocar na porta porque saiu na primeira pagina de um caderno literario e ele vai
vender. Todas as livrarias leem os cadernos literarios e colocam os livros que saem
no caderno na porta da livraria, que ela vai substituir depois. Quer dizer, a matéria,
uma reportagem, uma boa reportagem, ou uma critica totalmente favoravel auxilia
muito. (COSTA apud FARAH, 2006)

Assim, esta pesquisa concorda com o depoimento de Costa (2006). Um
exemplo disso é o fato de os cadernos culturais da Folha de S.Paulo terem
colocado em evidéncia a obra Elite da tropa apds toda uma contemplagao
jornalistica ao filme Tropa de elite, auxiliando o destaque da obra no ranking dos
livros mais vendidos, que se tornou um best-seller. Ressalte-se também a influéncia
do filme sobre a vendagem do livro, uma vez que o capitdo Nascimento era

interpretado por Wagner Moura, uma cara conhecida da televiséo.

Contudo, também se nota a observagao da hipétese de Cortina (2006) sobre
a contextualizagdo social, o momento que vivemos e os fatos que se fazem
histéricos — como a violéncia em nosso pais e os acontecimentos da guerra no
Oriente Médio. Além disso, partiihamos dos entendimentos de Reimao (1995), uma
vez que elementos internos agug¢am a leitura, assim como a popularidade do
escritor — que obtém sucesso sem muito esforgco numa segunda obra langada, neste
caso, serve de exemplo Cidade do sol, lancada apds o sucesso do best-seller O

cacador de pipas.

A simbiose entre literatura e jornalismo ¢ antiga, mas exige um exercicio de releitura
da historia na dinamica do mercado editorial no século XIX. Segundo Nery e Silva (2007, p.
3), a industria editorial brasileira continua sua trajetéria de subdesenvolvimento,
proporcionando a poucos escritores dedicag@o exclusiva a literatura, o que leva muitos deles a
realizar atividades na imprensa ou no servigo publico, e ainda muitos intelectuais e escritores
a manterem-se em atividades estaveis, como carreiras burocraticas, para ndo depender
exclusivamente do incerto mercado editorial, procurando assim, de certa forma, ndo desistir

do produto de sua escrita.



[...] Na era da industria cultural, o individuo ndo decide mais autonomamente: o
conflito entre impulsos e consciéncia ¢ resolvido com a adesdo acritica aos valores
impostos: “O que ha tempos os filosofos chamavam de vida reduziu-se a esfera do
privado e depois do puro e simples consumo, que ¢ apenas um apéndice do processo
material da produgfo, sem autonomia e sem substancia propria”. (ADORNO, 1951,
p- 3 apud WOLF, 1993, p. 77).

Com isso, os “agentes sociais”, de certa forma, embarcam em um duelo na
adeséo ao consumo. As livrarias, no papel de agente, por exemplo, investem hoje
em megastores com espagos para leitura, para criangas, cafés, promovem
langamentos com escritores “famosos”, constituindo hoje uma espécie de base para
o escritor. Para se ter uma ideia, a CBL arrecadou R$ 3,1 milhdes de patrocinio — a
maior verba, até entdo, havia sido de R$ 1,5 milhdes em 2006. Além disso, a CBL
contratou a agéncia de publicidade DM9DDB para montar uma campanha

publicitaria na 202 Bienal — Internacional do Livro de 2008."

O mercado editorial além de causar repercussdo no jornalismo cultural, de
certa forma, fixa uma alianga com os cadernos culturais. Tanto é verdade que
Ribeiro (1989) descreve sua vivéncia pratica como editor da Folha: “Claro que os
divulgadores pedem espago como em todas as outras areas, mas isso é legitimo.
Agora, pressao no sentido de corte de anuncio, de represalias, € impensavel em
qualquer jornal que se preze. E evidente que, quando se trabalha com

colaboradores, o problema da preferéncia é inevitavel” (RIBEIRO, 1989, p. 104).

No entanto, o jornalismo vai de fato assumindo uma identidade marcadamente
contraria a dos produtos de ficcdo e imaginacdo e, de modo provocativo, podemos dizer que o
jornalismo possui uma natureza soberba e soberana e suas narrativas noticiadas repercutem
como fendmeno expressivo da contemporaneidade, uma vez que os leitores de livros sdo, se
assim podemos considerar, publico “antenado” nos meios de comunicagao. Contudo, o jornal

gera significados para aqueles que com ele se identificam ou dele se excluem.

E oportuno enfatizar que a preocupacdo na formacdo de um profissional
responsavel, critico e ético deve ser o fio que conduz os critérios de producao e

difusdo da noticia, mas a pratica no mercado se faz por outras vias.

A pesquisadora Reimao (2004, p. 77) tragou um panorama do perfil da

" Disponivel em: <http:/ WWW.literaturalivre.com.br>. Bienal vive crise de identidade, 05 set. /2008. Acesso em: 10 set. 2008.



http://www.literaturalivre.com.br/

preferéncia dos leitores em termos de compras de livros de ficgao no Brasil, de 1990
a 1999, e afirma “quando alguém vai a uma livraria e adquire um livro, esta pessoa
esta realizando um ato no qual a mercadoria comprada, o objeto livro, pode vir a

suprir algum anseio, alguma demanda ou necessidade cultural”.

Como ressalta a autora, em outras palavras, o livro € visto pela perspectiva de
uma mercadoria e um bem cultural: “Mesmo que o livro adquirido jamais seja lido, o
instante da compra é e continuara sendo um momento de aposta. A nota fiscal é
testemunha deste momento” (REIMAO, 2004, p. 79).

4 O “Projeto Folha”

Ndo se escreve o se quer.
Gustave Flaubert

Este capitulo tem o propdsito de apresentar o processo de modernizagao por
qual passou o jornal Folha de S.Paulo a partir da implantagédo do “Projeto Folha”,
com o objetivo de compreender um importante periodo politico, esse repleto de
conflitos, onde o jornal passara a adotar e a executar a sua politica editorial propria.
Interessa-nos discutir como a Folha, em seu projeto, tem a tendéncia de tangenciar
0 campo da intelectualidade e, ao mesmo tempo, o campo do mercado, e quais sao

os cuidados que toma para ndo mostrar-se “apenas” mercantilista.

No campo da Sociologia, € necessario ressaltar a contribuigdo que traz Pierre
Bourdieu (1996), que traga de uma analise sobre o universo social no qual a arte é
produzida. Utilizando seu conceito de campo, Bourdieu propbée um estudo que
procura desmistificar as relagdes entre o génio criador todo-poderoso e sua obra,
apontando para um sistema de relacdes estruturadas,®® com posicdes bem

definidas, que regulamentaram toda a producéo artistica do século XIX.

Nessa linha de pensamento tedrico, passamos a observar a midia impressa
como um campo®' estruturado que confere prioridade a difusdo da obra artistica,

lembrando que nosso foco € a obra literaria.

Para Pierre Bourdieu, o campo literario apresenta-se como lugar de dois
modos de producdo e circulagdo puramente opostos: de um lado a arte pura,

orientada no desinteresse e na acumulagao de capital simbdlico, unico capital capaz

80 A palavra estruturada indica que o campo artistico ndo é um espago cadtico, mas com uma forma de regulamentagdo propria. Os agentes
inseridos no campo buscam um agir que, longe de um desinteresse, possui uma razdo pratica e explicavel. (BOURDIEU, 1996)

810 conceito de campo social que o autor sugere esta presente em toda obra de Bourdieu. O conceito de campo trata-se de um espago social
onde a aproximagao do espago fisico ndo € necessaria. Esse espaco social ¢ constituido por posi¢des, agentes que ocupam essas posi¢des; ou
um espago de agentes. (BOURDIEU, 1996)



de assegurar em longo prazo lucros econémicos, e no polo oposto a arte mercado
das industrias literarias, que fazem dos bens culturais um mercado como outro
qualquer, orientado a produgao literaria para tiragem e, sobretudo, para o lucro
imediato (1996, p. 163). Nesse momento, segundo Bourdieu, a produgéo estara mais
proxima do mercado, conforme for sua orientacdo a demanda estabelecida
(BOURDIEU, 1996, p. 170). Nesse sentido, a obra literaria estd sob a demanda
constituida, uma vez que ha um publico a sua espera, assim, concordamos com
Muniz Sodré (1988) que reflete sobre o mercado das obras literarias, em especial,
os best-sellers, nomeando-as como Literatura de Mercado, pois para o mercado
obter maior vendagem faz-se necessario agradar o publico, como? Condicionando o
escritor a criar um modelo padrao de romance, a tal “férmula de sucesso”, ainda que
passe por estratégias de publicidade e marketing até uma comunicagao recheada de
emocoes, sentimentos e sensacdes ao apice de levar a seu publico um profundo

interesse pela leitura de entretenimento, afirma o autor.

Assim podemos assinalar como os suplementos llustrada e Mais! dao
prioridade a difusdao do bem cultural, no caso desta pesquisa, referenciamos a obra
literaria Elite da Tropa. Todavia, entendemos que a logica econémica do mercado
artistico e editorial faz dos bens culturais um mercado como outro, atento a demanda
e a tal “formula de sucesso” na busca do leitor consumidor. Mas, por outro lado, o
jornal tangencia a ideologia da liberdade de imprensa ao oferecer aos seus leitores,
por meio do uso das técnicas de produgado jornalistica, produtos como: noticias,
artigos, resenhas, criticas, reportagens, dentre outros, para contribuir e sobrepujar a
interpretacdo que seus leitores possam ter. De tal modo, a Folha em seu caderno
cultural llustrada e suplemento Mais! tangencia esses dois polos propostos por
Bourdieu, da obra literaria como arte-pura e ao mesmo tempo como arte de

mercado, respeitando-os em seu processo mais intrinseco das relacgoes.

Diante desse apontamento que move esta pesquisa, € necessario conhecer
como nasceu o “Projeto Folha” e como foi o seu “desembarago” ao longo da
implantacdo, para que seja possivel estabelecer um entendimento melhor das
relacdes simbdlicas e de mercado que a Folha perpassou e ainda hoje perpassa na

historia do jornalismo cultural.

Vamos ao seu historico. Apenas para se ter um referencial cronolégico, o

processo de mordenizacdo da Folha ocorre em meados dos anos 1970, periodo



marcado pelo regime militar. A partir de entdo, o jornal ingressou de vez nas técnicas
modernas da industrializagdo da imprensa, “a Folha passou a ser identificada como
um jornal de resisténcia ao regime autoritario e uma espécie de ‘porta-voz’ da
chamada ‘sociedade civil”.(LINS da SILVA, 1988, p. 27). Entretanto, € valido lembrar
que “de 1969 até meados da década de 70, a Folha suspendeu seus editoriais, que
ja eram anddinos”, (RIBEIRO, 1994, p. 63)

Com a campanha das Diretas-ja, desencadeava-se o0 processo de
redemocratizacdo do pais, simbolizado pela eleicdo de Tancredo Neves (janeiro
1985), e o jornal alcanga o maior nivel de popularidade de sua historia e se vé diante
de um movimento que se transformaria no mais significativo da historia politica
recente do pais, engajando-se assim, nas mudangas provocadas com O
desenvolvimento do capitalismo na imprensa e as suas condi¢gdes de funcionamento
na considerada existéncia de uma sociedade de mercado. (LINS da SILVA, 1988).

Sopravam os “ventos” da democracia.

Como nao poderia deixar de ser, houve protesto dos jornalistas, criticas ao
“Projeto Folha”, ressentimentos sobre as novas técnicas de administracédo e
burocratizacdo da redacdo. Mas isso se deve a experimentagcdo de novos
acontecimentos, “imposi¢cdo” de novas regras e normas, o que podemos chamar de
rompimentos de habitos — o que significa e provoca a frustracdo e o desencanto do
profissional diante das mais novas exigéncias a atividade jornalistica. “Dentro da
moderna empresa de noticias a atividade obedece a uma légica instrumental
visando a produtividade, guia-se pela ética do desempenho e pela estética da
homogeneidade”, expbde Ribeiro (1994, p. 178). Estava declarada a ldogica
instrumental submetida a racionalidade capitalista. Houve um consideravel numero
de demissdes,® “o que provavelmente ocorreu foi um intenso processo de
substituicdo dos recalcitrantes e de imposigao ideoldgica”, salienta Ribeiro (1994, p.
67). E diante dessa “mordenizacéo”, rebate Lins da Silva (1988): “E da caracteristica
cultural da sociedade brasileira dar valor positivo a intuicdo e a improvisacdo, ao
mesmo tempo que considera depreciativamente o método como ‘burocracia”. Os

jornalistas brasileiros partilham, na sua grande maioria, esse juizo de valor’(p. 45).

82 Sucederam-se na FSP anos de intensa crispagio. Passou a reinar um inédito clima de terror, que afetava tanto a massa como as proprias
chefias, conforme era voz corrente no seio da categoria e pude verificar pessoalmente no cotidiano da redacdo. Um més apos a posse de
Octavio, foram demitidos 27 jornalistas sob alegagdo de “insuficiéncia técnica”. Ao todo, entre maio de 1984 e fevereiro de 1987,
registraram-se 474 demissdes, numa redagdo de 360 profissionais — em média, uma demissdo a cada 2,1 dias. Se computarmos os jornalistas
que preencheram as vagas, resulta um total de 948 saidas e entradas na FSP — quase uma por dia. (RIBEIRO, 1994, p. 65)



No periodo histérico ha de se levar em conta também os obstaculos politicos.
As datas de 1978 e 1984 sdo marcos na pratica cotidiana da redagao da Folha
(LINS da SILVA, 1988).

Lins da Silva (1988, p. 67) relata que “o “Projeto Folha” foi se delineando aos
poucos, de forma primeiro inconsciente e depois intencional, ao longo do periodo em
que o jornal esteve sob a administracdo dos empresarios Frias e Caldeira (p. 67).
Em maio de 1978, é criado o Conselho Editorial — colegiado composto de jornalistas
e nao jornalistas que se reunem todo os meses para analisar a conjuntura politica e
econdmica do pais, além de criticar o desempenho jornalistico da Folha e propor
recomendagdes de acao editorial (LINS da SILVA, 1988).

Lins da Silva (1988, p. 48-51) apresenta um roteiro cronoldgico dos principais
acontecimentos do periodo entre maio de 1984 e fevereiro de 1987, sob o ponto de
vista das relagdes de producgao jornalistica na redacdo da Folha, sobre as novas
normas e regras concedidas pela direcdo e também sobre acontecimentos da
categoria. Propusemos trazé-lo para poder ajudar o leitor deste trabalho a também

se localizar contextualmente:

Maio, 1984 — Posse de Octavio Frias Filho no cargo de diretor da redacao.

Junho, 1984 — Demissao de 27 jornalistas por insuficiéncia técnica.

Julho, 1984 — Cria¢do da Geréncia Administrativa da redacéo.

Julho, 1984 — Inicio da utilizagdo das planilhas de produg¢@o na redagéo.

Agosto, 1984 — Entrada em vigor do Manual Geral da Redagdo.

Setembro, 1984 — Transformagdo da Pesquisa Folha em Data-Folha.

Novembro, 1984 — Entrada em vigor na norma de contratagdes apenas por concursos
publicos.

Dezembro, 1984 — Antecipacao do horario de fechamento da redagdo de 23 h para
22 h 30,

Janeiro, 1985 — Entrada em vigor do Programa de Metas Trimestrais da Redagao.
Fevereiro, 1985 — Entrega a dire¢do da redagdo de abaixo-assinado de jornalistas
contra o “Projeto Folha”; demissdo de quatro jornalistas que ocupavam cargos de
confianga e subscreveram o documento; ataques do Sindicato dos Jornalistas contra
a Folha através do jornal Unidade.

Marco/Abril, 1985 — Cobertura da doenca e morte de Tancredo Neves; critica de
leitores e jornalistas contra o tom dado pelo noticiario da Folha a esses fatos.
Margo/Julho, 1985 — Reunides da comissdo encarregada de rever o Manual Geral da
Redacgdo e preparar sua segunda edig@o.

Maio, 1985 — Estabelecimento de horarios para eventuais falas do Sindicato dos
Jornalistas na redacdo da Folha.

Agosto,1985 — Obtencdo de 150 mil assinantes.

Setembro, 1985 — Reportagens sobre o duplo emprego de jornalistas publicadas pela
Folha; criticas na categoria.

Outubro, 1985 — Pedido do Sindicato dos Jornalistas de autuag¢do contra Octavio
Frias Filho por exercicio ilegal da profissdo; proibi¢do da entrada dos diretores do
Sindicato na redago da Folha até que o Sindicato se retrate; retratacdo do Sindicato.



Novembro, 1985 — Cobertura das eleigdes para as prefeituras das capitais;
recomendacdo aos jornalistas da Folha para que ndo usem material de propaganda
politica durante seus horarios de trabalho; criticas na categoria.

Novembro, 1985 — Debate entre candidatos a prefeitura paulistana promovido pela
Folha e Rede Globo de TV.

Fevereiro, 1986 — Compra de uma antena parabdlica para uso da redag@o.

Margo, 1986 — Reaproximacgao funcional e hierarquica entre editores e reporteres.
Margco, 1986 — Entrada em vigor do primeiro organograma da redagao.

Margo, 1986 — Antecipagdo da reunido de produgéo das 11 h para 10 h.

Abril, 1986 — Publicagdo de reportagens sobre patrocinio publico de reunido
nacional de jornalistas; criticas na categoria.

Junho, 1986 — Cobertura da Copa do Mundo de Futebol; repdrteres e redatores
envolvidos recebem um Manual da copa.

Julho, 1986 — Fim do trabalho da comissdo de redagdo da segunda edi¢do do Manual
Geral da Redacao.

Outubro, 1986 — Antecipagdo do horario de fechamento das 22 h 30 para 22 h.
Outubro, 1986 — Antecipagdo do horario da reunido de produgdo das 10 h para 9 h
30.

Novembro, 1986 — Cobertura das eleigdes para os governos estaduais; jornalistas
envolvidos recebem um Manual das elei¢oes.

Novembro, 1986 — Realizacdo do debate entre os candidatos ao governo de Sio
Paulo promovido por Folha, O Estado de S. Paulo e Rede Globo de TV.

Dezembro, 1986 — Entrada em vigor do orgamento descentralizado da redacao.
Janeiro, 1987 — Cobertura do Congresso constituinte; jornalistas envolvidos recebem
um Manual da Constituinte.

Janeiro, 1987 — Inicio do programa anual de seminarios internos da redago.
Fevereiro, 1987 — Pedido de autuagdo contra quarenta funcionarios da Folha por
exercicio ilegal da profissdo; Justiga do Trabalho autua seis. (LINS da SILVA, 1988,
p. 49-51)

Depois de maio de 1984, o Conselho Editorial ja exerce a liderangca e
concebe a conducdo e a teorizagdo do projeto. Desse processo de definicdo do

“Projeto Folha”, os documentos basicos sao seis:

“Levantamento de pontos indicativos de posi¢cao editorial e avaliagdo
sintética do momento politico” (1978); “A Folha e alguns passos que é
preciso dar” (1981); “A Folha em busca do apartidarismo, reflexo do
profissionalismo” (1982); “A Folha depois da campanha das diretas-ja”
(1984); “Projeto Editorial da Folha — 1985-1986" (1985) e “Projeto
Editorial da Folha — 1986-1987” (1986). (LINS da SILVA, 1988, p. 68).

Lins da Silva (1988) salienta que todos os documentos acima redigidos foram
discutidos e aprovados pelo Conselho Editorial, contando com a participacdo de
todos os jornalistas (nos dois ultimos), o que torna a ideia de que cada nova versao
do “projeto”, revisto todos os anos, seja elaborada e divulgada em textos distribuidos

pela redagéo entres seus pares. Ribeiro (1988) esclarece:

[...] Nesses documentos pretendeu-se construir um projeto, sobretudo técnico, como
base de um jornalismo “critico, pluralista, apartidario ¢ moderno”. Delineava-se uma
face ideoldgica para o principal produto de uma industria jornalistica que, nas
décadas anteriores, se consolidara como organizagao empresarial. (RIBEIRO, 1988,
p. 64)



O diretor de redacao da Folha de S.Paulo a partir de 1984 era Octavio Frias
Filho (que desde 1984 era secretario do conselho editorial), em substituicdo a Boris
Casoy — que havia substituido Claudio Abramo, que entrara no lugar de José Reis
(RIBEIRO, 1994, p. 63).

Frias Filho ao tratar de implantar o “Projeto Folha”, com a pretensao de
construir um projeto sobretudo técnico, delineava uma nova face ideoldgica para o
principal produto — o jornal — consolidado como organizagao empresarial, e, justificou

tal procedimento como exigéncia técnica:

[...] “Eu acho que se o processo ndo tivesse sido tdo autoritario nesse periodo de
1984-1987, possivelmente ndo se teria chegado até onde se chegou — a0 menos com
tanta rapidez, ndo s6 em termos de desempenho do jornal, como circulagdo e
publicidade, mas em termos de cultura jornalistica. Um certo modelo montado a
ferro e fogo na Folha, na segunda metade dos anos 80, tem sido adotado como
padrao basico para os anos 90” (em depoimento ao autor — RIBEIRO, 1994, p. 65)

Na prépria trajetéria histérica do jornal, que ndo pode ser negada, sdo as
implicagdes do sistema capitalista com que se apresentava nessa “nova era”, ao

qual a Folha esta(va) subordinada no ponto de vista de suas relagdes.

Dada a reformulacdo em sua linha editorial a partir de 1975, Gisela Taschner

(1992) sintetiza a estratégia de modernizagao da empresa:

[...] Jogando sempre dos dois lados no campo politico nos marcos do capitalismo e,
na medida de suas possibilidades, diversificando a linha de produtos, mesmo com
alguns desacertos do ponto de vista de segmentagdo, o grupo consolidou seu
império. Para qualquer tendéncia de mercado e da politica que se esbogasse, ele
tinha um produto pronto para ser ativado. Nos momentos de ocupacidade apostava
nos dois lados. Tinha montado um aparato para seguir os ventos e tirar proveito
deles, qualquer que fosse a sua direcdo. (TASCHNER, 1992, p. 193)

E interessante reconhecer que parte da ideia dessa “estruturacdo técnica” do
“Projeto Folha” foi apoiada em algumas ideias-chave da experiéncia de Abramo, em
1952, na revitalizagdo do jornal O Estado de S.Paulo.®® Vejamos a seguir uma
sucinta descricdo da reforma de Claudio Abramo em sua gestdo no Estado,
lembrada por Ribeiro (1994):

[...] A cobertura dita cientifica, a politica de recrutamento e treinamento, a
convocagdo de equipes mais jovens, a operagdo industrial, a antecipagdo e

8 Em 1952, ocorreu uma das mais importantes mudangas por que o O Estado de S.Paulo j4 passou. A convite de Julio de Mesquita Filho, ja
no acaso, o reporter Claudio Abramo, no jornal desde 1948, assumiu a Secretaria de Redagdo aos 28 anos de idade e, juntamente com os
jovens membros da terceira geragdo Mesquita, comegou uma reformulagio. Esta incluiu a transferéncia da sede para um prédio construido na
Rua Major Quedinho, a ado¢éo de novas praticas de controle da produgao e da publicidade, reforma grafica e mudanga da cultura da redagéo.
(RIBEIRO, 1994, p. 71)



disciplinamento do deadline, a normatizagio e simplificagdo do texto e, finalmente,
a Secretaria de Produgo foram alguns dos pilares da gestdo de Abramo no jornal
dos Mesquita — e guardam forte semelhanga com o Projeto Folha, cujos primordios
Octavio Frias Filho situa em 1974. Justamente a época em que Claudio vivia sua
ascensdo na Folha e era o mentor do jovem secretario do seu Conselho Editorial.
Evidentemente, ndo se trata de simples coincidéncia. (RIBEIRO, 1994, p. 73)

Possivelmente ocorreram afetos e desafetos entre os membros da direcdo e
como bem lembra Claudio Abramo, “no jornal o poder € do dono. Como todo
jornalista é candidato a intelectual — embora ndo seja, jornalista € s6 o sujeito que
trabalha em jornal —abriga a ilusdo de que tem poder”.(ABRAMO,1988,p.163). E num
tom acentuado, Abramo desabafa o sentido de obedecer a “regra do jogo”:

[...] As vezes me perguntam se sou censurado na Folha. Em minha coluna
ndo sou, mas no resto fui censurado ultimamente, apesar de ter dirigido o
jornal durante anos. Tudo bem, é uma empresa particular que nao quer que
certas coisas sejam ditas; € um direito dela. Ao longo de minha experiéncia
de chefe de redagao deixei de publicar coisas dos outros. E um direito licito
do dono. Devo ter suprimido milhares de matérias ao longo de trinta anos.
N&o poderia publicar, porque era contra a linha do jornal. Dai ndo existir
liberdade de imprensa para o jornalista; ela existe apenas para o dono. Por
isso ndo posso aceitar quando jornalistas defendem a liberdade da
imprensa: € como eu assinar uma declaragao dizendo que, para o resto da
vida, eu sou um canalha e o patrdo € um homem de bem. (ABRAMO, 1988,
p.118)

As mudangas também ocorreram nos Manuais de Redacdo, que desde a
década de 1950 ja existiam, sob o comando administrativo e editorial de Nabantino
Ramos. Foi um processo contraditério, relata Ribeiro (1994), ainda que com a
adogao da reforma estrutural, dos novos meétodos, dos novos ritmos que se
adotaram na redagcdo em virtude da “modernizacdo da industrializagao”,
reconhecendo o autor que a “nova direcao se algou baseada no tradicional critério
hereditario” (p. 68). “As formulas adotadas pelos jornais servem para marcar sua
identidade perante o mercado e s&o eventualmente consolidadas em manuais de
redacdo. Elas sdo usadas costumeiramente, como muletas, pelos trabalhadores da

cultura envolvidos pelo ritmo industrial” (RIBEIRO, 1994, p. 99).

As redagdes dos veiculos de imprensa passam a ter uma linguagem escrita
marcada por um estilo, e, com o tempo, num ritmo célere, o jornalista se habitua a
escrever submetido a uma padronizagdo de féormulas que acaba por limitar sua
producdo mais expressiva, resultando no empobrecimento de suas reportagens.

Nessa sintonia mecanicista como forte caracteristica que perpetuava a imprensa



escrita, Paulo Henrique Amorim relata como a padronizagdo de um estilo linguistico

influencia a escrita do jornalista, uma vez que, depois de deixar a revista Veja, onde

trabalhou varios anos, admite que seu texto ficou marcado pelo estilo “Vejal’
(AMORIN apud RIBEIRO, 1994, p. 99). Uma espécie de automatizacdo mental da

escrita.

Dadas as circunstancias da existéncia do manual de redacdo como

mecanismo utilizado na elaboragcédo da producgéao jornalistica da Folha, revela-se a

questdao da sua identidade jornalistica, “identidade que resulta da maneira como

encara sua tarefa, a gestdo de sua estrutura e o poder que exerce sobre seus

jornalistas”, ressalta RIBEIRO (1994, p. 108), tal como reflete Marques de Melo

(1984):

[...] Langando seu “Manual Geral da Redagdo”, a Folha avanga qualitativamente,
pois ultrapassa o universo meramente linguistico ou gramatical. Abrange a esfera
ética co-profissional, assumindo uma identidade jornalistica, enunciando uma
politica editorial. Ao revelar a concepgdo de jornalismo que pratica, a Folha
familiariza seus empregados e colaboradores com a sistematica de apreensdo do real
e com o mecanismo que utiliza para projetar o cotidiano. (MARQUES de MELO
1984 apud LINS da SILVA, 1988, p. 119)

Sob outro ponto de vista, no sentido mais filoséfico de conceituar o jornalismo

como arte e ndo como técnica, o repérter especial da Folha Ricardo Kotscho

discorda:

[...] “A dificuldade em uniformizar-se de acordo com o manual ndo ¢é tdo grande
para quem estd chegando, mas ¢ muito maior para quem ja tem muito tempo no
jornal. Fica dificil, cada um tem um jeito de escrever... Eu acho que o jornalismo
deveria ter poucas regras basicas para serem cumpridas e muita liberdade. Quando
vocé€ amplia demais o manual, vocé tolhe essa liberdade de criagdo. Entdo, eu tenho
uma posi¢do critica diante disso. Eu acho que no jornalismo nio da para vocé ter
formulas, regras, normas muito rigidas. Ai, ¢ uma discussdo sobre se o jornalismo se
aproxima mais de uma técnica do que de uma arte. Eu sou de um tempo, ja tenho
mais de vinte anos de profissdo, e acho que ¢ muito mais para o lado da arte que da
técnica. E preciso tomar muito cuidado para ndo uniformizar demais, porque se vocé
encontra uma féormula perfeita, todos os jornais vao ficar iguais e muitos jornalistas
vao ficar sem emprego”. (KOTSCHO apud LINS da SILVA, em depoimento, 1988,
p. 124)

Inumeras criticas foram feitas pelos jornalistas veteranos e escolados que

utilizavam o manual, além de leitores que se manifestaram expressando estranheza.

Muitas delas foram consideradas pelos conselheiros do jornal nas diversas



ampliagdes e novas versdes que se deu ao Manual de Redacdo, em contraste
evidencia-se que 0 manual preparava os jornalistas mais jovens e inexperientes para
constituir o corpo de profissionais do jornal. (LINS da SILVA, 1988) Aqui é possivel
ter uma reflexdo mais critica para enfatizar a instauracdo de um “modelo” de escrita,
certamente admitido pela Folha, na expectativa de “educar’ e “disciplinar’ a equipe
de jornalistas mais jovens, com uma espécie de, podemos chama-la, talvez,
“lavagem cerebral jornalistica do estilo Folha”, pois & bastante intrigante uniformizar
a escrita e tolher a criatividade do jornalista por meio de férmulas, regras e normas
rigidas que determinavam, e possivelmente ainda determinam, com apropriagao da
técnica, o manual da Folha. Estava organizada e instituida a homogeneizacdo do

processo de trabalho na redacéo.

O manual € um marco as posigcdes ideoldgicas jornalisticas que estavam
sendo tomadas na redacdo da Folha, de tal modo, a preestabelecer também as

relagbes de hierarquia no jornal.

Essa dualidade de organizagdo técnica e posigado ideologica do jornal
resultam num sistema com pretensédo de obedecer a uma légica especifica, ou seja,
a busca da legitimagdo da produgdo jornalistica do jornal em seu campo de

dominacao demarcado com o emprego do estilo “Folhal” (grifo meu).

Apontamentos que cada vez mais vao se legitimando na posi¢ao tomada no
campo, onde vigora o critério das relacbes de poder, hierarquia e escolhas. O

documento de 1981 faz uma revelagao surpreendente:

[...] “Sugerimos que todos os que exercem cargos de chefia ou fun¢des de confianca
fagcam uma opcdo permanente — disponham-se a abragar em definitivo o projeto do
jornal como uma missdo a ser cumprida a cada dia, com afinco, aplicacdo e
responsabilidade, ou que desistam do cargo, por discordancia ou por inapeténcia [...]
Para os que optarem por permanecer no nucleo dirigente, deve ficar claro que se
elevara o nivel das exigéncias e das solicitagdes”. (RIBEIRO, 1994, p. 133)

Essa necessidade de legitimagdo vem acompanhada de uma relagdo
semelhante a posicdo de estrutura do funcionamento da esfera religiosa, que
Bourdieu traga com propriedade, e, por analogia, ao jornal como Igreja: “Toda seita

que alcancga éxito tende a tornar-se Igreja, depositaria e guardia de uma ortodoxia,



identificada com suas hierarquias e seus dogmas, e por essa razao, fadada a
suscitar uma nova reforma” (BOURDIEU, 2007, p. 60).

A partir dai, a Folha expressa uma transi¢cao ideolégica assumidamente na
cobranga de comprometimento na relagado entre os dirigentes do jornal e editores,
indagando-os e exigindo unica intengdo, para de algum modo, legitimar o “Projeto
Folha”.

Passada a transicdo e a aceitacdo com mais intensidade do Manual de
Redacéao, a dire¢cado da redagao passa a implantar, oficialmente, a partir de janeiro de
1985, o “Plano de Metas” trimestrais na redagdo da Folha, com o objetivo de
melhorar o produto, no caso, o jornal. Chegou a ser entendido como mais um
procedimento de controle e “a imagem de burocratas no comando da redagao foi
reforcada” (LINS da SILVA, 1988).

Conta Lins da Silva (1988, p. 135-136) que Octavio Frias de Oliveira leu
naquele ano o livro lacocca: uma autobiografia, langado nos Estados Unidos em
1984, que exerceu forte influéncia nas ideias de mudancas de métodos de
gerenciamento de negécios, conforme proposto por Lee lacocca. Diante dessa base
conceitual, Frias passou a empregar os métodos de instrugdes de gerenciamento da
industria na redagdo do jornal. Mas grande parte das ideias também viriam de
Mager, um pedagogo americano que fez muito sucesso na década de 1960 com
suas teorias sobre planejamento educacional. Lins da Silva (1988) resume o que a

Folha passaria a mensurar:

[...] de Iacocca se tirou a ideia da periodicidade das metas e a nogdo de que o
envolvimento de toda a corporagdo na fixacdo dos objetivos ¢ fundamental. De
Mager, as técnicas de como fixar e redigir as metas e os critérios que devem ser
adotados para estabelecé-las. (LINS da SILVA, 1988, p. 137)

Para a diregdo da redagdo, o Plano de Metas® ajudou a estabelecer quais
sao as prioridades que devem merecer maior atencéo de todos para levar a melhoria

do jornal, sendo acompanhado, sistematica e quantitativamente,de alguns fatores,

% 0 plano de Metas Trimestrais tem funcionado assim nos tiltimos dois anos na Folha: cada editoria se retine para fixar suas proprias metas
especificas; elas devem ser redigidas de tal forma que seja possivel medir objetivamente ao final do periodo se elas foram ou ndo atingidas;
so0 devem ser fixadas metas cuja consecug@o dependa exclusivamente da equipe; as metas devem expressar objetivos factiveis; um sistema de
acompanhamento deve ser estabelecido para verificar se as metas estdo ou ndo sendo atingidas; ao final da rodada de reunides de cada
equipe, os editores se reinem com a direcdo de redagdo para estabelecerem as metas gerais da redagdo, que seguem as mesmas regras a
pouco descritas. (LINS da SILVA, 1988, p. 137)



de modo que por meio desse acompanhamento seria possivel diferenciar uma
melhor ou pior qualidade de um jornal (LINS da SILVA, 1988).

Essa premissa contribuiu para que a diregao da Folha se tornasse tornar-se
mais centralizadora, estabelecendo as prioridades a que o jornal deve dar maior
atencdo. Aqui, mais uma observacdo denotada da manifestacdo e imposigao
ideoldgica diante dos argumentos retdricos e a légica empregados pelos seus

dirigentes.

Lins da Silva (1988) relata que muitas das metas estabelecidas, como todo
programa operacional, nao se realizaram, havendo muitas dificuldades,
principalmente pela alta taxa de turn-over® (alta rotatividade) dos jornalistas e a
grande concentragdo de encargos em um pequeno grupo de dirigentes, que
configuravam obstaculos para o sucesso, ainda assim, os resultados do programa

foram satisfatoérios.

A medida que o Plano de Metas se expandia, o sistema de controle da
diretoria e das editorias se aprimorava na implantacdo de mecanismos de controle
operacional e de produgao, a fim de sustentar a ideia de uma avaliacéo rigida,
principalmente, de todo o processo jornalistico para se obter, o que consideravam,

um “bom jornal”. Era essa a justificativa dos dirigentes.

O sistema de controle que a Folha adotara e a avaliacdo que fazia dos
profissionais de redagdo®®, provocaram novamente conflitos entre os jornalistas e a
diregdo. Lins da Silva (1988) sustenta a visdo ideolégica que havia por traz do

projeto:

[...] Finalmente h4 motivos de ordem ideoldgica (ou, no caso, talvez psicologica) As
exigéncias do projeto eram duras. Como ja se viu, o texto-base do projeto (“A Folha
depois das diretas-ja”) expressava com toda a clareza a adverténcia de que
substituicdes de profissionais teriam de ser realizadas na redagdo para acelerar o
processo de melhoria do produto final. (LINS da SILVA,1988, p. 146-147)

% QOctavio Frias Filho condena a rotatividade excessiva, considera que ha “incompeténcia” em nio se manter controle sobre ela, mas vé uma
vantagem: ele acha que uma das razdes por que o processo de mudangas na redagido ndo estancou ao longo desse periodo ¢ exatamente esse
alto turn-over. [...] Apesar dessa vantagem, Frias Filho diz que ¢ importante manter as pessoas que interessam ao jornal. Acha que isso ¢é
possivel por trés caminhos: melhores salarios (que ja vém sendo concedidos), adesdo ideologica (que se tenta obter, com sucesso parcial) e
menos esfor¢o pessoal (que ¢ dificil de obter sem prejuizo da qualidade do produto). Assim, Frias Filho acha que embora seja necessario um
esfor¢o para reduzir a taxa de turn-over, ¢ quase inevitavel o que ele chama de “sele¢do natural”: algumas pessoas simplesmente nao
aguentam o ritmo e pulam fora. (LINS DA SILVA, 1988, p. 158)

8 Com o inicio da gestdo Frias Filho, em maio de 1984, a avaliagdo profissional mudou de carater em alguns aspectos. Um documento foi
divulgado aos editores, estabelecendo os critérios com base nos quais a avaliagdo deveria ser dada: dominio da linguagem, empenho,
confiabilidade técnica, exatiddo, rapidez, senso critico, disciplina, formagao cultural, concisdo, iniciativa, criatividade e identificagdo com o
projeto. Sdo, evidentemente, critérios objetivos de aplicagdo subjetiva. Mas muito mais objetivos do que critérios comuns para demissdes ou
promogdes nas redagdes brasileiras, como simpatia pessoal, atragdo fisica ou ciume. (Admite Lins da Silva.) (LINS DA SILVA, 1988, p.
148)



Nao ha de negar que o sistema de controle passou a ser “considerado por
alguns jornalistas como o simbolo maximo da ‘visdo tecnicista e burocratica’ de
jornalismo que o projeto representava”. Mas, com o passar do tempo, “a planilha de
producao foi absorvida sem dificuldades. Em fevereiro de 1987, ela é utilizada sem
problemas por todas as editorias e pelas sucursais e correspondentes. Nao ha

qualquer tipo de resisténcia”, relata Lins da Silva (1988, p. 151).

Inimeras outras foram as exigéncias em relagdo aos jornalistas, tais como:
nao exercer o duplo emprego (havia jornalistas que trabalhavam ao mesmo tempo
para veiculos de comunicagdo e 6rgdos governamentais), restricdo dos horarios de
encontros dos sindicatos com os profissionais (naquela época, os sindicalistas
entravam na redagdo a qualquer hora), selecdo mais rigida na contratacdo de
jornalistas (exceto para cargos de confianga, tais como editor, editor-assistente e
reporter especial), que ocorre através de concurso publico, dentre outras
observacdes que relata Lins da Silva (1988). E valido comentar que as tomadas de
posicdo e mudancgas que se faziam na Folha passaram a ser feitas por meio da
realizacdo de um trabalho de pesquisa interna e externa com os leitores (ja retratada
neste trabalho), dirimindo, assim, quaisquer equivocos, ainda que possam ter
ocorrido erros, foi por esta via que predominavam as tomadas de decisdo sobre as

exigéncias e cobrangas que se solicitavam dos integrantes da redacéo.
Tanto é que os dirigentes se vangloriam ao dizer:

[...] Quem sai da Folha, seja qual for o motivo, sai credenciado pelo fato de ter
participado de alguma forma desse projeto bem-sucedido em termos de mercado.
Além do mais, ¢ proverbialmente conhecida nas redagdes a alta exigéncia de
qualidade existente na Folha, o que so6 dignifica ainda mais o jornalista que dali sai.
(LINS da SILVA, 1988, p. 157)

Ainda como aprimoramento do profissional, o “Projeto Folha” passou a
conceber e a elaborar o “manual para coberturas especificas”. Instrumento que
portaria documentos importantes para o jornalista consultar ao cobrir um evento
especifico. Os manuais deixavam claro qual era a posi¢ao politica editorial do jornal.
(LINS da SILVA, 1988). Vejamos:

[...] O primeiro manual foi o da Copa do Mundo de Futebol de 1986. Ele definia a
politica editorial do jornal com relagdo a cobertura, oferecia um calendario completo
e detalhado dos jogos, ficha técnica de cada cidade onde os jogos seriam realizados,



ficha técnica de cada pais cuja selegdo participava do torneio, informagdes sobre o
futebol em cada um desses paises, o regulamento da Copa, relagdo dos juizes e
jogadores inscritos, biografia dos jogadores da selecdo brasileira, historico da
participacdo de cada seleg@o nas copas anteriores, o “ranking” geral das copas e um
figurino grafico para ser usado pelos diagramadores e editores.

Nas elei¢des para governos estaduais e parlamentos estaduais ¢ federal de 1986, um
manual ja bem mais sofisticado também foi distribuido para todos os jornalistas
envolvidos na sua cobertura, oferecendo: a politica editorial, a relagao dos cargos em
disputa, o calendéario eleitoral, um guia de consulta a legislacdo eleitoral,
informagdes sobre a justica eleitoral, dados geopoliticos do Brasil e de cada Estado
da Federagdo, resultados das elei¢cdes de 1982 e 1985, relacdo dos partidos politicos
com os nomes de seus presidentes, lista de todos os candidatos a cargos majoritarios,
grafico de evolucdo das pesquisas de opinido publica ao longo do ano, relacdo de
enderecos e telefones de fontes de informagdo, mapas de todos os Estados.

Em janeiro de 1987, saiu o manual da Constituinte, melhor que os anteriores, para
ser usado o ano inteiro, com todas as informagdes necessarias sobre o Congresso
constituinte, cada constituinte, os temas mais importantes que serdo tratados no
Congresso constituinte, os constituintes de 1946, as entidades envolvidas no debate
constituinte, um resumo das constituigdes brasileiras, um glossario juridico-
legislativo, uma bibliografia basica sobre direito constitucional e a cronologia da
campanha pela Constituinte. (LINS da SILVA, 1988, p. 162)

As evidéncias até aqui apresentadas e ressaltadas acabam por conjugar uma

posicao clara e objetiva que os dirigentes possuiam diante do “Projeto Folha”, no

sentido de ordem ideoldgica, ordem pratica e de ordem politica dadas as propor¢des

tomadas em defesa de considerarem o jornal uma empresa capitalista e, a0 mesmo

tempo, consolidados na defesa dos valores tradicionais da escola de jornalismo.

Esse transito de relacdes, se assim podemos considerar, que foi fortemente

marcado pela histéria do “Projeto Folha”, corrobora nossa hipotese de discutir a

ambiguidade das relagdes culturais e de mercado que sao transitaveis na Folha de

S. Paulo. O jornalismo cultural parece padecer definitivamente dessas relagdes.

5 Andlises da producdo jornalistica cultural na Folha llustrada e no

suplemento Mais!

Toda referéncia do homem é o ser
humano, toda cultura, tudo diz respeito
ao ser humano, e ndo ha outra
referéncia mais importante do que essa.
E a literatura é o caminho para isso.

Claudio Abramo

No corpus analisado — caderno cultural llustrada e suplemento dominical

Mais! — vai prevalecer a regra da homogeneidade, ou seja, os documentos obtidos



devem ser da mesma natureza (BARDIN, 1988), (BARROS e TARGINO, 2000 apud
FONSECA, 2006), portanto, serdao estudados os géneros jornalisticos (CHAPARRO,
2008) e os valores-noticias (TRAQUINA, 2005). Observaremos a produgéo
jornalistica cultural sobre a obra literaria Elite da tropa®” e os acontecimentos que
trazem mencdes sobre o filme Tropa de elite,®® objetos de estudo. Serdo excluidas
as analises de géneros publicitarios promovendo a vendagem de livros e as analises
de fotografias. Assim, constitui-se um corpus significativo para a realizagdo desta
pesquisa, ou seja, “a definicdo do conjunto de documentos a serem submetidos a
analise” (FONSECA, 2006).

[...] A andlise de conteudo ¢ sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetido analisavel. E
também confidvel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas, aplicando
em separado as mesmas categorias a mesma amostra de mensagens, possam chegar
as mesmas conclusdes. (LOZANO, 1994 apud FONSECA Junior, 2006, p. 286).

Assim, o tratamento dos dados em sua analise critica devera se valer dos trés
polos cronolégicos da analise de conteudo apresentados por Bardin (1988, p. 89):

1) a pré-analise; 2) a exploracdo do material; 3) o tratamento dos resultados,
a inferéncia e a interpretacao.

Com base na proposta de Bardin (1988), a analise dos dados sera discutida
por meio da andlise de conteudo e de suas técnicas de analise documental de
textos, organizando-se por meio do processo de categorizagdo, sendo a
classificagado de elementos de um conjunto, por diferenciacéo e por reagrupamento,
previamente definidos (BARDIN, 1988).

Os topicos a seguir terao como principio esbocgar as reflexées metodolégicas
construidas sob a andlise de contedado em torno do material documental pesquisado.

No tocante ao método quantitativo, descrevemos as especificidades das
matérias, em especial, os acontecimentos noticiados sobre o autor e a obra literaria
Elite da tropa e os acontecimentos que fazem mencéo ao atual e polémico filme do
cineasta brasileiro José Padilha, Tropa de elite. Para tanto, utilizaremos a
abordagem quantitativa, por meio da qual se “obtém dados descritivos através de um

método estatistico. Gracas a um desconto sistematico, esta analise € mais objetiva,

87 Livro do antropologo Luiz Eduardo Soares e dos policiais André Batista e Rodrigo Pimental, da editora Objetiva, 2007.
80 filme Tropa de elite é do diretor José Padilha. Para a Folha - Caderno Ilustrada, 09/10/2007, p. E6 - a estréia oficial do filme Tropa de
Elite ocorreu em 12 de setembro de 2007.



mais fiel e mais exata, visto que a observacdo é mais bem controlada” (BARDIN,
1988, p. 108). “Tratar o material é codifica-lo,” com isso, numa analise quantitativa e
categorial vamos nos valer da organizacdo da codificacdo® proposta por Bardin
(1988, p. 97): “— o recorte: escolha das unidades; — a enumeragéo: escolha das
regras de contagem; — a classificacao e a agregacéao: escolha das categorias.”

Para esta analise, ainda vamos nos valer do material tedrico proposto por
Chaparro (2008), os géneros jornalisticos estabelecidos em Género Comentério e
Género Relato, na tentativa de permitir atingir uma representacao do conteudo, por
recorte, agregacao e enumeracao (BARDIN, 1988), bem como os valores-noticias de
Construcéo e Selecao, propostos por (TRAQUINA, 2005).

Para Chaparro (2008, p. 178 ), o periodico jornalistico pode ser dividido em

dois géneros: Género Comentério, presente nas Espécies argumentativas, que

integram trés formatos: Artigo, Carta e Coluna; e Espécies Grafico-Artisticas, que

integram dois formatos: Caricatura e Charge. No Género Relato estdo presentes as

Espécies Narrativas que integram quatro formatos: Noticia, Reportagem, Entrevista

e Coluna; e, Espécies Préticas, que integram seis formatos: roteiros, indicadores

econdbmicos, agendamentos, previsdo do tempo, consultas e orientacdes uteis. A
‘cronica € uma classe de texto que deve ficar livre de classificacdes, [pois tem]
liberdade de transitar entre jornalismo e literatura, entre narracdo e argumentacao,

entre realidade e ficcdo, entre emocdes e poesia’, ressalta o autor (p. 179).

5.1 Filme e obra literaria

Tropa de elite € um filme que tem como tema o Batalhdo de Operagdes
Policiais Especiais (BOPE) da Policia Militar do Estado do Rio de Janeiro. Foi objeto
de grande repercussdo antes mesmo de seu langamento, por ter sido o primeiro
filme brasileiro a vazar para o mercado pirata® e a internet meses antes de chegar
aos cinemas.

O enredo certamente é um marco na memoria cinematografica brasileira,

versando sobre um capitdo de um grupo de elite que procura seu sucessor. O filme

¥ <4 codificagdo é o processo pelo qual os dados brutos sdo transformados sistematicamente e agregados em unidades, as quais permitem
uma descri¢do exacta das caracteristicas pertinentes do conteudo”. (BARDIN, 1988, p. 97)

A pirataria se refere a cépia, venda ou distribuicdo de material sem o pagamento dos direitos autorais, de marca e ainda de
propriedade intelectual e de industria, portanto, quer pela cépia de uma obra anterior (falsificagdo), quer pelo uso indevido de
marca ou imagem, com infracdo deliberada a legislagdo que protege a propriedade artistica, intelectual, comercial e/ou
industrial.



retrata o cotidiano do grupo especializado de policiais (BOPE) no combate ao trafico
de drogas nos morros cariocas, abordando a trajetéria de trés oficiais (interpretados
pelos atores Wagner Moura, Caio Junqueira e André Ramiro). Em 1997, o capitao
Nascimento (Wagner Moura) € o comandante de um esquadrédo do Batalh&o de
Operagdes Policiais Especiais (BOPE), a tropa de elite da policia do Rio de Janeiro e
tenta encontrar um substituto a altura, pois esta prestes a ser pai e tem ataques
frequentes de panico devido ao estresse e a dificuldade de realizar seu trabalho na
corporagao. Paralelamente, dois amigos de infancia, que se tornaram policiais, se
destacam em seus postos. Com o objetivo de combater a corrupgao na policia, eles
pretendem entrar para o Bope.

E pertinente conhecer o elenco®’ principal do filme e seus respectivos papéis
para uma orientacio e, de certa forma, um entrosamento na tentativa de estabelecer
uma dindmica da sua “espinha dorsal”:

— Wagner Moura intrepreta o Capitdo Nascimento, um policial considerado
"incorruptivel" pelos seus pares, embora comande uma equipe que utiliza a tortura e
a agressédo, desrespeitando os direitos humanos, como tatica investigativa. O
capitao pretende deixar o Bope com a certeza de que tera um substituto digno.

— Caio Junqueira interpreta o aspirante Neto Gouveia. Um jovem idealista e
impulsivo, que decidiu ingressar na PM, mas se desiludiu com a corporagao, apés
testemunhar o descaso e a corrupgao de seus colegas. Ao tentar ajudar um oficial
de seu batalhdo que havia sido levado para uma armadilha por outros policiais, Neto
travou contato com o Capitdo Roberto Nascimento e decidiu ingressar no Bope.
Levou consigo seu melhor amigo, o Aspirante André Matias (interpretado por André
Ramiro).

— André Ramiro interpreta o aspirante André Matias. Negro e de origem
humilde, conseguiu a duras penas ingressar no curso de Direito de uma das
melhores faculdades do Rio de Janeiro. Matias demonstra ser um aluno aplicado,
mas nao concorda com tudo o que seus professores e colegas lhe dizem,

especialmente quando as aulas vao de encontro a sua vocagao como policial.

— Maria Ribeiro interpreta Rosane, esposa do Capitdo Nascimento. Tem

constantes discussbes com o marido sobre seu envolvimento com a tropa,

*'Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Tropa_de_Elite (filme)#cite_note-padilhal-8>. Tropa de elite (filme) — Elenco principal.
Acesso em: 13 fev. 2009.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Direito

pressionando-o a abandona-la.

— Fernanda Machado interpreta Maria, voluntaria de uma ONG,esforga-se
para ajudar os meninos carentes que moram no morro dos Prazeres, comandado
por Baiano, traficante cujas ordens ela obedecer, julgando que isso permitiria que
continuasse com seu trabalho social. Assim como seus amigos, também é usuaria
de drogas. Mas seu envolvimento com um policial — André — acaba por mudar toda a
situacgéao.

— Fernanda de Freitas interpreta Roberta Nunde. Estudante de Direito,
participa da ONG nao por motivos altruistas, mas pela diversao que tem no acesso
ao morro, dada a facilidade de comprar drogas.

— Paulo Vilela interpreta Edu. Grande exemplo da hipocrisia criticada pelo
filme, Edu é jovem e bem-nascido. Critica a represséo policial — mas torna-se um
traficante menor, revendendo na faculdade as drogas que compra no morro, onde
atua a ONG na qual trabalha como voluntario.

— Milhem Cortaz interpreta o Capitdo Fabio. Envolvido com cafetbes e

prostitutas, vé seus esquemas corruptos serem tomadas por outro capitdo logo no
inicio da trama. Seria morto a mando do Comandante pelo seu inimigo, Capitdo
Oliveira, mas é salvo por Neto, Matias e o Bope. Posteriormente, candidata-se, com
Neto e André, ao Bope, sendo rejeitado. E um policial bastante corrupto, porém nao
um assassino como o Capitdo Oliveira e sua quadrilha, e demonstrou amizade a
Neto e Matias, quando compareceu ao enterro de Neto.

— Marcelo Valle interpreta o Capitdo Oliveira. Oficial no batalhdo convencional

que se torna o “queridinho do comandante” devido as suas atitudes corruptas. Acaba
tomando todos os “esquemas” do capitdo Fabio e dos demais PMs envolvidos.

— Fabio Lago interpreta Baiano, o vildo-mor do filme. Traficante do morro dos
Prazeres, onde esta sediada a ONG na qual trabalha Maria. Aceita a ONG, pois ela
se submete a sua “autoridade”, mas é extremamente violento com seus opositores e
até com seus proprios associados.

O filme, ainda que apresente concepc¢ao ficcional, comenta-se ter sido
baseado no livro Elite da tropa, cujo autor, Luiz Eduardo Soares, atuou na gestao da
seguranga publica como coordenador de Seguranga, Justica e Cidadania do
governo do Rio de Janeiro entre 1999 e 2000, e como secretario nacional de
Segurancga Publica em 2003. Sendo a obra fruto da parceria com André Batista e

Rodrigo Pimentel que, durante os anos 1990, integraram o Bope. O livro foi
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publicado em 2006 pela editora Objetiva. Em sua sinopse, afirma-se que foi baseado
em fatos reais, esclarecendo que, por meio da ficgdo, apresenta a surpreendente e
real “guerra” diaria que acontece nos morros da cidade do Rio de Janeiro. O livro
apresenta o Bope como um esquadrao incorruptivel e extremamente violento. O
enredo revela um suposto plano para matar Leonel Brizola, entdo governador do Rio
de Janeiro. A obra traz a tona o quadro cadtico da seguranca publica no Rio de
Janeiro.
Figura 5.1.1 Figura 5.1.2

Capa livro no langamento Capa livro relangamento
Pds-filme em

cartaz.

Mas o roteirista Braulio Mantovani contradiz os comentarios e, por meio de
revelacdo em entrevista a revista VIP,%? afirma que Tropa de elite, ao contrario do
que se pensa, foi escrito antes do livro Elite da tropa: “Na verdade, eu adaptei s6 o
Cidade de Deus. Alguém na imprensa comeu bola e a noticia equivocada se
espalhou. Quando o livro Elite da tropa foi escrito, ja havia pelo menos uma verséo
do roteiro do filme (feita por José Padilha e o ex-Bope Rodrigo Pimentel). O livro
ficou pronto antes porque o processo editorial € muito mais agil que o da producgéao
de um filme. Mas eu ainda nem Ii o livro”, desabafa o roteirista. Serdo realmente

meras coincidéncias?

5.2 Valores-noticias

O filme retrata um terreno pantanoso e traz ao debate a questdo da
segurancga publica no Brasil, assunto para o qual a producédo jornalistica cultural da
Folha tem o propdsito de Construcdo da noticia empregando o chamado valor da

Dramatizacdo — valor-noticia proposto por Traquina (2005), que “compreende-se

%2 Revista VIP. “Tropa de Elite X Cidade de Deus”. Ed. 274, ano 27, n. 1 jan. 2008, p.134-135.



como reforco dos aspectos mais criticos, o reforco do lado emocional, a natureza
conflitual em relatos dramatizados dos acontecimentos atuais” (p. 91).

No entanto, o valor-noticia da Amplificacdo se sobressai, isto €, “quanto mais
amplificado, expandido € o acontecimento, mais possibilidades tem a noticia de ser
notavel, ressaltada, quer seja pela amplificacdo do ato, do inventor ou das supostas
implicacdes do ato” (p. 91). As implicagcdes desse esbogo do terreno da Policia
Militar e do trafico no morro fizeram aflorar as discussdes de criticas contra a
violéncia urbana e suas varias formas, além de arrolar novas propostas de pautas,
ampliando assim, em seu valor-noticia, a natureza da criacdo e expansado do tema
sob outros angulos e olhares focando os assuntos no atual contexto social. Quanto
mais se expande o tema, mais se constroi informagbes e, assim, o marketing
aproveita para langar e promover produtos e ampliar o leque de consumidores
interessados na Novidade, esse, outro valor-noticia em termos de interesse como
noticia pela primeira vez, “uma questdo central no que ha de novo, inovador, que
atraia a atencdo de alguém” (p. 91). A trilha sonora oficial gravada pela banda
brasileira de rock alternativo, Tihuana, trouxe para o langamento varios diferenciais.
Cada CD saiu com vale-ingresso para o filme, minipdster encartado e ainda um
trailer do polémico longa, amplificando assim, as possibilidades de noticias.

O fato de o filme ser langado, primeiro, no mercado pirata pode ser
enquadrado como o valor-noticia do “Inesperado, ou seja, um valor daquilo que
irrompe e surpreende a expectativa da comunidade jornalistica. E o mega-
acontecimento, que mexe com a rotina da redacdo jornalistica. E o imprevisto, o
repentino, o brusco, o subito, o impensado” (TRAQUINA, 2005, p. 91), pois o
assunto acendeu uma discusséo respeitavel sobre a pirataria, com o objetivo de
informar ao publico as perdas de direitos autorais ocasionadas pelas copias falsas,
uma preocupacao dos autores e produtores culturais.

O valor-noticia da Notabilidade, isto &, “valor-noticia de qualidade de ser
visivel, de ser tangivel. Tem de acontecer alguma coisa especifica que tenha forma
evidente, haver aspecto de manifesto” (TRAQUINA, 2005, p. 91), pode ser
identificado na narratividade discursiva do filme, que causou um impacto cultural até
na linguagem falada por parte da populagéo, por meio da adogédo de frases ditas
pelos personagens, uma vez que a trilha sonora oficial do filme foi gravada pela
banda brasileira de rock alternativo — Tihuana, que compds uma letra de facil

memorizagao, como podemos observar a seguir:



Tropa de Elite
Osso duro de roer,

Pega um pega geral

, . 5 93
Também vai pegar vocé...

Apontamos também o valor-noticia da Notoriedade —“importante para os
membros da tribo jornalistica que andam atras das celebridades, pessoas de elite,
de fama, popularidade, a simpatia, a gléria, honra, consideracdo, prestigio,
autoridade ou importancia hierarquica dos individuos, ou seja, 0 nhome e a posi¢cao
da pessoa sao importantes como tator de noticiabilidade” (TRAQUINA, 2005, p. 91).
A Notoriedade se faz pela presenca do personagem principal vivido por Wagner
Moura, o capitdo Nascimento, uma vez que ele pertence ao time de atores de
novelas da Rede Globo. Na época do lancamento do filme, o ator atuava como o
personagem Olavo, com a atriz Camila Pitanga, Bebel, na novela Paraiso Tropical,
de Gilberto Braga e Ricardo Linhares, “cuja trama ficcional perpassa por uma forte
caracteristica nas relacdes de sexo, poder e dinheiro. %

Ainda como valor-noticia de Notoriedade, o filme Tropa de elite foi
premiado no Festival de Berlim, de 2008, e com o Urso de Ouro de melhor filme, um
marco cultural para o cinema brasileiro pela extensa cobertura internacional que o
festival recebe..

A midia com o seu poder de escolher ou enfatizar acontecimentos,
personalidades e prioridades, segundo sua légica produtiva e empresarial, pode
estar entre uma das principais vertentes que direcionam os fatores de
noticiabilidade® e relevancia® (WOLF, 1993), esquecimento ou valorizagdo de fatos

e acontecimentos. Nesse sentido, vozes, obras, autores, projetos e episodios séo

9 Disponivel a letra da musica em: <http://letras.terra.com.br/tihuana/48914/>. TiopadeBie—Tihuana. Composigio: Egypad/ Py Romén/Baia/
Lea/Jony.Acesso em: 13 fev. 2009.

 Disponivel em: <http://www.eca.usp.br/caligrama/atual.htm>. Bebel e Olavo - Idolatrados vilbes e mocinhos das oito - uma andlise
intertextual da novela Paraiso Tropical. Acesso em 15 de abr. de 2008.

%5 “A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exige para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos
aparatos informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas, para adquirir a existéncia publica de Noticia. Também
corresponde ao conjunto de critérios, operagdes e instrumentos com os quais os aparatos de informagdo enfrentam a tarefa de escolher
cotidianamente, de um nimero imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias.
Sendo assim, a noticiabilidade estd estreitamente ligada aos processos que padronizam e tornam rotineiras as praticas de producdo: ela
equivale a introduzir praticas de produgdo estaveis numa “matéria-prima”(os acontecimentos do mundo), por sua natureza extremamente
variavel e imprevisivel.” (WOLF, 1993, p. 195-196)

% Na produgio de informagdo de massa, temos de um lado a cultura profissional, entendida como “um emaranhado inextricavel de retéricas
de fachada e astiicias taticas, de codigos, esteredtipos, simbolos, padronizagdes latentes, representagdes de papéis, rituais e convengoes,
relativos as fun¢des da midia e dos jornalistas na sociedade, a concepgdo do produto-noticia e as modalidades que controlam a sua confecgao.
Por outro lado, existem restri¢des ligadas a organizacdo do trabalho, sobre as quais se constroem convengdes profissionais, que determinam a
defini¢ao de noticia, legitimam o processo de produgdo (do uso das fontes a selecdo dos eventos, as modalidades de confecgo) e contribuem
para prevenir as criticas do publico” (GARBARINO, 1982, p. 12). “Determina-se, assim um conjunto de critérios de relevancia, que definem
a noticiabilidade (newsworthiness) de cada evento, ou seja, a sua “aptiddo” para ser transformado em noticia” (WOLF, 1993, p. 195).



selecionados ou ndo, valorizados ou n3o.

No aspecto da construgdo dos elementos dentro dos acontecimentos
incluidos na elaboragdo da noticia, o valor-noticia da Relevancia, isto é, “quanto
mais ‘sentido’ a noticia da ao acontecimento, mais saliéncia a noticia tem de ser
notada. O acontecimento deve demonstrar significado para as pessoas” (WOLF, p.
91). Para tanto, a Folha, em seu trajeto de construcdo da noticia ja estabelecida,
reforca a compreensao do debate por meio dos Géneros Comentario — Espécies
Argumentativas — publicados tanto em seu caderno diario llustrada, quanto em seu
suplemento Mais!, géneros esses, estabelecidos pela publicacdo de artigos e
colunas, com textos mais densos, prolixos, estabelecendo um lago com um publico
mais exigente, avido por informacdes mais detalhadas, com enfoque e pensar
cientifico na tentativa de fazer “compreender a relevancia do fato como referéncia,
citacdo, mencao de interesse publico” (p. 91).

O filme gerou inumeras polémicas, controvérsias, debates da situagao local
da violéncia do Rio de Janeiro, um dos mais extensos que ja se teve noticia sobre
seguranga publica no Brasil. Perpassou por discussbes sobre a questdo da
criminalidade, do trafico de drogas, trafico e controles de arma de fogo, sequestros,
pirataria, dentre outros temas, enfim, gerando inUmeras pautas jornalisticas para
trazer ao publico um debate social, alias, essa € a fungao primordial do jornalismo.
Assim, os valores-noticias de selecdo e construcido estabeleceram-se entre as
principais vertentes de pensar a noticia com os seus atributos de noticiabilidade e

relevancia diante dos acontecimentos na sociedade.

5.3 Géneros jornalisticos

No periodo das 16 semanas estudadas obtivemos um total de 71 conteludos
de producéao jornalistica cultural noticiadas na llustrada e suplemento Mais!. Para
melhor compreender esses conteudos e seus respectivos géneros noticiados

durante essas semanas, apresentamos o quadro e tabela abaixo:

Quadro 5.3.1 Para entender a tabela da coleta de dados

Atencao:




Utilizaremos (F) quando a produgao jornalistica faz mengao somente ao filme Tropa de elite.

Utilizaremos (O) quando a produgéo jornalistica faz mengao somente a obra Elite de tropa.

Utilizaremos (F+0O) quando a produgéo jornalistica faz mencgéo ao filme Tropa de elite e a

obra Elite de tropa.

Utilizaremos a (N) quando na data/semana nao houve producéo jornalistica do nosso tema.

Tabela 5.3.1.1 Coleta de dados nas edi¢cdes do caderno llustrada e suplemento Mais!

Semana llustrada data género Mais! data
género
08/09 a 16/09  (N) - - (N) -
17/09 a 23/09 (F) 19/9 Entrevista (N) -
(F) 20/9 Noticia
24/09 2 30/09  (F) 25/9  Carta (N) - -
(F) 27/9 Carta
(F) 29/9 Artigo
01/10a 07/10,  (F) 1710 Noticia (N) -
(F) 5/10 Reportagem
(F) 510  Artigo
(F) 5/10 Carta
(F) 6/10 Reportagem
(F) 6/10 Noticia
08/10 a 14/10  (F) 9/10 Noticia (N) - -
(F+O) 10/10  Coluna
(F+O) 11/10  Coluna
(F) 13/10  Noticia
(F) 14/10  Noticia (F) 14/10 Coluna
(F) 14/10  Artigo
15/10 221/10  (F) 16/10  Noticia
(F) 19/10 Noticia
(F) 21/10 Noticia
(F) 21/10 Agenda
22/10 2 28/10  (F) 22/10  Noticia (N) - -
(F) 24/10  Noticia




(F) 24/10  Noticia
(F) 25/10  Noticia
(F) 26/10  Noticia
(F) 27/10  Artigo
(F) 27/10  Nota

Continua na pagina seguinte
Tabela 5.3.1.1 Coleta de dados nas edicdes do caderno llustrada e suplemento Mais!

(continuacédo da péagina anterior)

(F) 28/10 Carta
29/10204/11  (F) 30/10  Coluna Ny - -
(F) 01/11 Noticia
(F) 01/11 Entrevista (F) 04/11 Artigo
05/11a11/11] (F) 05/11  Agenda
(F) 05/11 Noticia
(F) 05/11  Noticia
(F) 06/11  Coluna
(F) 07/11  Noticia
(F) 08/11  Noticia
(F) 09/11  Noticia
(F) 10/11  Noticia
(F) 11/11  Noticia
BB (F+0) 12111 Noticia N) - )
(F) 12/11  Reportagem
(F) 13/11  Noticia
(F) 15/11  Noticia
lo/t1a2s5/11  (F) 19/11  Noticia N - 5
(F) 20/11  Noticia
(F)  25/11 Coluna
R6/11202/12 ) 28/11 Noticia N - i
(F) 28/11 Entrevista
(F) 29/11 Noticia
(F) 30/11 Noticia




0311220912 (F) 02/12 Noticia Ny - j

(F) 03/12 Noticia

10112 2 16/12  (F) 11112 Noticia Ny - j
(F) 11/12  Noticia (N) - _
(F) 12/12  Coluna (N) - _

Continua na pagina seguinte
Tabela 5.3.1.1 Coleta de dados nas edi¢cdes do caderno llustrada e suplemento Mais!

(continuacao da pagina anterior)

(F) 14/12  Noticia N) - -
17112223112 (F) 16/12  Noticia N) - -
(F) 19/12  Noticia N) - :
(F) 19/12  Noticia (N) - -
(F) 19/12  Noticia N) - :
(F) 21/12  Entrevista (N) - -
24/12 230112 (F) 25/12  Noticia (N) - -
(F) 26/12  Artigo (N) - -
(F) 26/12  Reportagem (N) - -
(F) 26/12  Noticia (N) - -
(F) 28/12  Artigo (N) - -
(F) 29/12  Noticia (N) - -

Gréfico 5.3.1 Numero de conteudos de producao jornalistica por periodo em 2007
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Tabela 5.3.1.2 Numeros gerais da amostra — Quantidade de paginas estudadas

Caderno cultural llustrada Suplemento Cultural Mais!

113 cadernos diarios 16 suplementos

Grafico 5.3.2 Amostra estudada
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A organizagdo e a descricdo estatistica, para obtengdo de evidéncias e
atribuicdo de significados aos numeros, resultaram num conjunto de oito tabelas e
oito graficos. Trata-se de material disponivel para estudos segmentados,
comparativos ou nao, sobre os géneros jornalisticos na producao cultural da Folha
de S.Paulo, caderno llustrada e suplemento Mais!. Para este trabalho, fez-se uma
sintese com a aplicagdo da grade de géneros (CHAPARRO, 2008), apresentada a
sequir:

Dos 129 jornais analisados, 18 foram publicados no Género Comentario —
Espécies argumentativas € 51 no Género Relato — Espécies Narrativas e dois em
Espécies Préticas.

Para visualizar melhor a analise, organizamos trés tabelas (Tabela 5.3.1.3,
Tabela 5.3.1.4 e Tabela 5.3.1.5) com os dados e indices percentuais das matérias
sobre o tema Tropa de elite e Elite da tropa. Organizamos também Tabela 5.3.1.6,
representativa de cada caderno cultural estudado e seus respectivos indices de
percentual, os quais representam aspectos quantitativos, também significativos para

a analise.



Tabela 5.3.1.3 Género Comentario - Espécies Argumentativas

Género Comentario Frequéncia %
Espécies Argumentativas

Artigo 7 38,9
Carta 4 22,2
Coluna 7 38,9
Total 18 100,0

Gréfico 5.3.3 Género Comentéario — Espécies Argumentativas
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Tabela 5.3.1.4 Género Relato - Espécies Narrativas
Género Relato Frequéncia %
Espécies Narrativas
Noticia 43 84,4
Reportagem 7,8
Entrevista 7,8
Total 51 100,0
Grafico 5.3.4 Género Relato — Espécies Narrativas
100
a0
a0
Ta
EQ
€0 B Noticia

40
a0
20
10

Sadaz
Egpécias
Harrafivas

BReportagsm
OEntrevista




Tabela 5.3.1.5 Género Relato — Espécies Praticas

Género Relato frequéncia %

Espécies Praticas

Agendamento 2 100

Total 2 100

Griéfico 5.3.5 Género Relato — Espécies Praticas
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Tabela 5.3.1.6 Edi¢c8es analisadas llustrada e Mais!

DAgendamento

Edi¢des analisadas frequéncia %
Caderno diario llustrada 67 94,4
Suplemento Mais! 4 5,6
Total 71 100,0

Gréfico 5.3.6. Edicdes analisadas llustrada e Mais!
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Tabela 5.3.1.7 Espécies Argumentativas, Narrativas e Praticas

Género Comentario e Género Relato frequéncia %
Espécies Argumentativas 18 254
Espécies Narrativas 51 71,8
Espécies Praticas 12 2,8
Total 71 100,0

Gréfico 5.3.7 Espécies Argumentativas, Narrativas e Praticas
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Encontramos uma predominancia na frequéncia de produgao jornalistica no
Género Relato — Espécie Narrativa: Noticia, Reportagem e Entrevista — que
representou 71,8% do conteudo analisado, mais do que o dobro do conteudo
Argumentativo. E valido ressaltar que todo o conteldo de Espécie Narrativa foi
encontrado apenas no caderno llustrada e nenhum no caderno Mais!, esse, em
especial, é voltado mais para um formato de Espécie Argumentativa, em que o
conteudo jornalistico € mais denso, prolixo, se assim podemos considerar.

Ja no Género Comentario — Espécie Argumentativa, encontramos também
trés formatos: Artigo, Carta e Coluna, dentre eles os que predominaram foram o
artigo, com sete publicagdes e a coluna, também com sete publicagdes. Advertimos
que desse total de espécies argumentativas, encontramos duas publicagdes de
artigo e duas publicagdes de coluna no caderno Mais!, esse, como ja ressaltado, traz
a proposta de um jornalismo cultural mais critico e reflexivo, voltado, portanto, para o
chamado publico de prestigio. O material colhido representou 25,4% do conteudo

analisado, ou seja, a espécie narrativas foi predominante.



O Género Comentario — Espécie Préticas representou apenas 2,8% do
conteudo, com duas agendas.

Resultado da analise ao longo de 16 semanas, 129 jornais foram analisados:
113 cadernos llustrada e 16 Suplementos Mais!. O assunto que essa pesquisa
revelou leva-nos a crer que a midia proporcionou maior énfase ao tema em questao
no periodo analisado. Ainda que o repertorio de assuntos a tratar no jornalismo
cultural seja gigantesco, a midia impressa, no caso a Folha, se manteve no circulo
do sistema de comunicagao dos érgaos de imprensa, dando intensidade ao filme. O
discurso da imprensa sobre Tropa de elite teve uma predominancia de 95,8% em
relagdo ao discurso sobre o livro — Elite da tropa, com 4,2% de conteudo publicado,
ainda assim, todas as publicagcées que abordavam a obra-literaria também citavam o
filme. Em nenhuma delas falou-se apenas da obra literaria. Durante a elaboragao da
analise, devemos considerar que ocorreram a 132 Bienal do Livro no Rio de Janeiro
(de 8 a 16 de setembro), que n&o trouxe repercussdo para o livro, e a 312 Mostra
Internacional de Cinema (de19 de outubro a 1° de novembro), que alavancou as
vendas do livro, uma vez que houve 15 mencodes ao filme no noticiario da llustrada e
uma no suplemento Mais!. Pelas informagdes divulgadas pela Folha no ranking®’
semanal de livros mais vendidos do periodo, a obra literaria pulou da 102 posigao
para 22 posicao das mais vendidas.

Para a Folha,%

a estreia oficial do filme Tropa de elite ocorreu em 12 de
setembro de 2007, com um publico de, aproximadamente, 180 mil pessoas no eixo
Rio-Sao Paulo, que superou em 48% a A grande familia, que havia alcancado até
entdo o maior publico de um filme nacional em sua estreia. E valido ressaltar que os
produtores do filme n&o sabiam o que esperar pelo fato de o filme ter chegado
primeiro ao mercado pirata, que antecedeu o langamento comercial nas salas de
cinema em dois meses. Segundo o Datafolha,®® o longa foi assistido por
aproximadamente 19% dos paulistanos antes de entrar em cartaz. De acordo com a
pesquisa, 77% dos paulistanos ja ouviram falar de Tropa de elite. Um debate sobre o

carater do filme, acusado de fazer apologia a policia e de ser fascista, surgiu na

7 Fonte: Folha de S.Paulo, Caderno Tlustrada. A lista ¢ feita com base na soma do ntiimero de exemplares vendidos numa semana (7 dias),
divulgada pelas seguintes livrarias: Argumento (Rio de Janeiro), Siciliano (todo o pais), Saraiva (todo o pais), Laselva (todo o pais),
Submarino (todo o pais), Cultura (Sdo Paulo, Porto Alegre, Recife e Brasilia), Fnac (Sdo Paulo, Rio de Janeiro,Curitiba, Brasilia), Livraria
Da Vila (Sao Paulo), Livraria da Travessa (Rio de Janeiro) e Livrarias Curitiba (Curitiba, Londrina, Florianépolis, Joinville, Porto Alegre).
% Ver Folha de S.Paulo. “Tropa de elite leva 180 mil aos cinemas”. Caderno Ilustrada, 09 out. 2007, p. E6. Para a pesquisa, foram
g:gntrevistadas 601pessoas, maior de 16 anos que residem em S@o Paulo. A margem de erro ¢ de quatro pontos percentuais.

Idem, p.115.



midia, uma vez que retrata o cotidiano de policiais do Bope. Para o diretor José
Padilha “nunca antes na histéria deste pais um filme teve uma repercussdo como
essa na midia, s6 Cidade de Deus gerou um debate tdo acalorado. Fico feliz porque

temos que discutir seguranca publica no Brasil”."®

Um comentario se faz necessario, segundo a Folha,™"

apo6s dois dias da
estreia do longa nos cinemas brasileiros, o filme foi tema do jornal The New York
Times, que abordou inclusive o fato de ter sido pirateado.

A ex-editora da Folha, Marion Strecker, escreveu:

A Tlustrada ¢ um caderno cultural que tem como primazia as artes e os espetaculos.
Entende a cultura como um fator de mercado, por isso a cultura de massa (cinema,
televisdo, indistria editorial e discografica) tem espago privilegiado. Com isso ndo
desobriga de acompanhar as artes ditas eruditas (Opera, artes plasticas etc.). E
sobretudo um caderno de servigo que explora seletivamente os produtos culturais
que seu leitor pode consumir (STRECKER, 1989, p. 96).

A autora, caracteriza o jornal como um prestador de servigo, que orienta o
leitor da llustrada para o consumo dos bens simbdélicos da cultura. E ainda salienta
que o caderno “ndo pratica um jornalismo leigo”. (STRECKER, 1989, p. 97).

E de se compreender nos dizeres da ex-editora que “a ndo pratica de um
jornalismo leigo” no caderno cultural significa dizer que o jornalismo cultural da Folha
transita “muito bem” entre as duas culturas, a chamada cultura de massa e a cultura
erudita, elucidada por Bourdieu (2008), com conteudos distribuidos ou incitados
pelos proprios interessados (empresas, editoras, patrocinadores, artistas,
produtores, apresentadores, escritores, assessorias etc.).

Nesse sentido, o caderno cultural é certeiro na intromissdo do processo da
escolha do leitor, e, em nossa pesquisa, pudemos observar e entender que outros
bens simbdlicos, como o cinema, podem interferir nesse processo de preferéncia de
leitura. Até porque aguca a curiosidade do leitor em conhecer parte do roteiro, entrar
no repertério cultural que permeou a “cabec¢a” do diretor para atrelar ao cinema,
sobretudo, parte desse repertorio que esta na obra literaria e podera apresentar um
conteudo mais completo e até complexo da narrativa. Por outro lado, como nao
podemos ignorar que o mercado editorial, como os demais, também deve se
adequar a exigéncia de lucro do capitalismo, buscando atribuir valores a uma obra
literaria para que ela alcance posi¢des elevadas no ranking das mais vendidas.

Dos 129 jornais analisados, foram observados 17 rankings divulgados no

100
Idem, p. 115.
1" Ver Folha de S.Paulo. “Diretor de Tropa de Elite ¢ tema de reportagem no NYT”.Caderno Mundo, 26/11/2007, p. A14.



caderno cultural llustrada semanalmente aos sabados. Vejamos:

Tabela 5.3.1.8 Ranking da obra literéaria Elite da Tropa

2

Data Posicao da obra literaria Elite da tropa, no ranking10
dos livros mais vendidos divulgados na Folha.

08/09/2007 N&o aparece na lista

15/09/2007 N&o aparece na lista

22/09/2007 10°

29/09/2007 6°

06/10/2007 7°

13/10/2007 4°

20/10/2007 2°

27/10/2007 2°

03/11/2007 3°

10/11/2007 3°

17/11/2007 4°

24/11/2007 5°

01/12/2007 5°

08/12/2007 5°

15/12/2007 5°

22/12/2007 5°

29/12/2007 5°

%2 |dem, p.115.




Grafico 5.3.8 Posicao da obra literaria Elite da
tropa e data de publicacao

—+— Posigio

Data de
publicagdo

#- | obe
ELE J=l k]
]

——pmglE 1w e | ® | & |2 ]!III [ | s II!
ot HEH|;!F|III“III-IEIIFIﬁIII1HI LT ELT tEnE) i BERE] W ERic e (ElRe i

Ao compararmos os graficos “Numero de contedo de producéo jornalistica por

18
A= ak=| 1 Tii=| 2R LH— W= | E-
1o [ rem |y | s (oep fmeww fruwn P

s ae- | - “-:'IEF["'?'.' I.

periodo em 2007” (Grafico 5.3.1) e “Posi¢ao da obra literaria Elite da tropa” (Grafico 08),
percebem-se indicagdes de que as primeiras producdes somadas a Bienal do Livro e ao boca a
boca serviram para induzir as vendas iniciais da obra. O incremento de agdes até o periodo
entre 5 ¢ 11 de novembro (pico do niimero de publicagdes em uma semana) levou aos
melhores resultados em vendas, permanecendo o livro durante quatro semanas entre a
segunda e a terceira posi¢do no ranking dos mais vendidos. Na sequéncia, as vendas iniciaram
um periodo de queda até a quinta posi¢do, estabilizando-se até o final do periodo da pesquisa
analisada. E possivel suspeitar que nessas tltimas semanas analisadas, se ndo fossem as festas
natalinas, as vendas poderiam ter caido ainda mais. A agdo mais adotada foi a divulgacao de

noticias, havendo uma coeréncia entre o nimero de divulgacgdes e a posicao no ranking.



Os artigos e as colunas representaram as agdes em segundo grau de ocorréncias, sete
cada. No caso dos artigos, ocorreram em duas fases distintas até chegar ao pico em segundo
lugar. As colunas ocorreram em maior intensidade na semana entre 8§ e 15 de outubro,
refletindo talvez (ou ligadas) no maior ritmo de evolugdo na posicdo do ranking, depois
foram distribuidas em quatro ac¢des até o periodo entre 10 ¢ 16 de dezembro, de pequena

queda e posterior pequena estabilizagao.

As entrevistas e as reportagens foram observadas quatro vezes cada, aparentemente
intercaladas, correspondendo no total, entre ambas, em aproximadamente uma a¢do a cada
duas semanas em sinergia com as demais acdes e contribuindo para a evolucdo e posterior
pequeno periodo de estabilizagdo. Aparentemente, o impacto dessas acdes € maior do que os
artigos e colunas.

As cartas foram observadas também quatro vezes, vinculando-se diretamente aos fatos
que estdo acontecendo, mas concentradas até o periodo que culminou com a melhor posi¢ao
no ranking, representando as Espécies Argumentativas.

A agdo agenda foi observada duas vezes, aparentemente sem importante impacto, e
coincidindo com a melhor posi¢do no ranking, entretanto, estabelecendo uma consideravel
comunicac¢do de acontecimentos para com o publico leitor/consumidor.

A relagdo que se instaura entre a imprensa cotidiana e a literatura favorece a produgao
em série das obras literarias, cujo principio reside na diversidade da propagacao dada a uma
determinada proporcionalidade que a midia tem de alavancar a notoriedade de uma obra.

Nas consideragdes finais da pesquisa realizada por Nunes, 2007, o livro foi o
mais noticiado diante da grandeza produtos culturais existentes, concluindo que o
caderno cultural “atua como precodificador do ato de leitura dos livros ali informados
ou opinados” (NUNES, 2007, p. 190).

Ao analisar a Tabela 5.3.1.8, podemos constatar a posicado da obra-literaria
Elite da tropa no ranking dos livros mais vendidos divulgados no caderno llustrada,
passando a fazer parte da lista dos best-sellers.

O livro aparece em décimo lugar e gradativamente ganha expressivas
colocacdes de destaque no ranking. E valido advertir que quando ocorreu o
chamado recorde e a obra passou a segunda mais vendida (em 20/10/2007 e
27/10/07), foi exatamente quando a midia deu maior destaque a cobertura da 312
Mostra de Cinema Internacional de Cinema, — ou seja, falou-se mais sobre cinema

nos cadernos culturais e sucessivamente o assunto foi acompanhado da obra



literaria, assim, nesse periodo foram 16 publicacbes de producgado jornalistica, no
formato de: dez noticias e uma entrevista — como Género Relato — Espécie
Narrativas e um agendamento — Espécie Praticas e no Género Comentario —
Espécies Argumentativas destacou-se em: dois artigos (um no suplemento Mais!);
uma carta e uma coluna.

Relevante se faz a observacado do suplemento Mais! ter o papel de dialogar
mais com o publico intelectual do jornal. E por meio dele que a Folha tangencia esse
aspecto de se fazer compreender as questdes de maior profundidade que o tema
estd propenso, utilizando-se da estratégia da producgéo jornalistica por meio do
Género Comentario. Supomos ser uma estratégia que a Folha utiliza para transitar
no mundo da cultura e do mercado.

E interessante ressaltar que, na edicdo de 21 out. 2007, a llustrada noticiou o
convite feito ao diretor do filme Tropa de elite — José Padilha para a “Sabatina”,
secgao eventual que o jornal publica entrevistando um convidado, com a presenca de
mediadores, e aberto a participagao do publico. Em 31 out. 2007 foi publicada uma

193 inteira com os melhores momentos da Sabatina no caderno Cotidiano e

pagina
nao na llustrada. Nesse sentido, compreendemos o transito de sucessao de pautas
que se da num jornal diario, ou seja, um fato dentro do jornalismo cultural, assim
como dentro de outras produgdes jornalisticas, pode desenrolar e arrolar novas
propostas de pautas para outros cadernos do proprio jornal, onde parte do contexto
se faz revelador. Defrontamo-nos com um contexto enfatico sobre a pobreza e a
violéncia nas favelas da cidade do Rio de Janeiro, onde vive-se uma “guerra” entre
os traficantes e policiais, estando a geografia do Rio dividida entre “o asfalto” e “o

morro”. De maneira geral, esse é o cenario de violéncia no Brasil'**.

19 Folha de S.Paulo, “Sabatina Folha/José Padilha”. Caderno Cotidiano, p. Especial C5, 31 out.2007.

""Disponivel em: <http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2002/06/29770.shtml-> Brasil tem indices de violéncia superiores aos da
Palestina e da Colombia, Paz sem justica é hipocrisia e comodismo. Jamil Chade 24 jun. 2002 as 21h25min. Genebra — Apesar de o Brasil
ndo estar oficialmente em guerra, os indices de violéncia no Pais sdo superiores a muitas regides onde ha conflitos, como na Colombia e na
Palestina. Essa ¢ a avaliagdo da organizagdo ndo governamental (ONG) Small Arms Survey, que estd se tornando a principal fonte de
informag¢do sobre o assunto no mundo. Segundo a ONG, armas leves (que inclui todo o tipo de arma que um individuo pode carregar)
causam cerca de 41 mil mortes no Brasil por ano, indice superior ao Colémbia e ao da Palestina, locais em guerra. O pior, na avaliagdo dos
pesquisadores, ¢ que o nimero de assassinatos vem crescendo a cada ano. "O Brasil vive uma epidemia de violéncia social", afirma um dos
pesquisadores da ONG, Robert Muggah, que lembra que jovens entre 17 ¢ 35 anos sdo os que correm mais risco no Pais. Na década de 90,
quase 300 mil pessoas perderam suas vidas no Brasil atingidas por armas leves. Segundo Muggah, as perdas econdmicas da violéncia sdo
significativas. Cerca de 15% do PIB dos paises latino-americanos ¢ destinado para o tratamento de vitimas da violéncia e em seguranca,
calculo que ainda inclui a perda de produtividade de um cidadio ferido por uma arma. "Apesar de saber do sofrimento e temor da populagao,
politicas s3o estabelecidas ¢ medidas sd3o tomadas apenas quando transformamos a violéncia em prejuizos econdmicos", afirma o
pesquisador. Na avaliagdo de Muggah, outro problema enfrentado pelo Brasil € a existéncia de 18,5 milhdes de armas no Pais. Desse total,
apenas 7 milhdes estdo registradas. O Pais, segundo um relatério langado hoje pela ONG, ainda esta entre os 13 maiores produtores de armas
leves no mundo e um dos principais exportadores, juntamente com os Estados Unidos e Russia. Segundo a ONG, o mercado de armas
também cresce no Brasil. Em 1996, cerca de 180 mil armas foram vendidas no Pais e o mercado nacional ja era, na época, o segundo maior
no mundo, apenas superado pelos Estados Unidos. Apesar das duras criticas sobre o Brasil, a ONG reconhece que o governo e a sociedade
civil estdo empenhadas em combater o problema. Muggah lembra que é no Pais que ocorre, a cada ano, a maior campanha de destrui¢do de
armas no mundo, que até agora ja tirou de circulagdo mais de 100 mil armas. No total, cerca de mil empresas produzem as armas leves no



Consideramos um dado identificavel nas pesquisas de Cortina (2006):

Determinadas épocas elegem certos textos que refletem questdes proprias a ela ou
que nelas se afirmam como importantes e o sujeito que quer se instaurar no didlogo
dessas vertentes ira eleger os mesmos livros para leitura (CORTINA, 2006, p. 369).

Com os dados sobre o consumo de livros de ficgdo no Brasil, a pesquisadora
Reim&o (2004, p. 77) tragcou um panorama da preferéncia dos leitores, de 1990 a
1999, e segundo a autora “quando alguém vai a uma livraria e adquire um livro, esta
pessoa esta realizando um ato no qual a mercadoria comprada, o objeto livro, pode
vir a suprir algum anseio, alguma demanda ou necessidade cultural”.

Como bem ressalta a autora, em outras palavras, o livro €& visto sob a
perspectiva de uma mercadoria € um bem cultural: “Mesmo que o livro adquirido
jamais seja lido, o instante da compra € e continuara sendo um momento de aposta.
A nota fiscal é testemunha deste momento” (REIMAO, 2004, p. 79).

E no cenario do periodo analisado nesta pesquisa ficaram evidentes as
constatagdes de que os temas discutidos sobre a pelicula Tropa de elite refletiram
no consumo da obra Elite da tropa, conforme o0 acompanhamento das pesquisas do
ranking realizado pela Folha.

O tema “violéncia” provoca certa tenséo, certo desconforto, a burguesia tem a
tendéncia a acreditar que a policia é sua protetora, e, parte dessa classe, publico
leitor da Folha, como ja observamos em um de nossos capitulos, pressupomos
apresentar interesse pelos acontecimentos, fatos que coloquem ou estejam
associados a pér sua vida em risco. Como meio de defesa, ou melhor, para saber
como € esse inimigo que a ameaga, essa classe busca mais conhecimentos sobre 0
assunto, acabando por adquirir materiais da atualidade que sejam testemunhais,
caso da obra literaria Elite da tropa. Produto cultural que alcanga nesse espaco
social, no contexto atual, uma posicdo que a qualifica como produto consumido,
contribuindo para se constituir como raridade ou vulgaridade, contudo, posicionando-
a num esquema classificatorio de apreciagdo. Assim explica Bourdieu (2005),
particularmente bem no caso da obra literaria, o sentido da orientagao social a cada
forma de producgao e de produto cultural e porque os produtores ou os produtos que

estdo em seu devido lugar estdo menos condenados ao fracasso, uma vez que a

mundo, gerando uma renda de mais de US$ 7 bilhdes, principalmente nos Estados Unidos e na Europa. "S3o mais de 630 milhdes de armas
circulando, sendo que 59% estao nas maos de civis, e ndo de militares", conclui a ONG.



publicacdo esta estruturalmente de acordo com seus leitores, a medida que esta
estruturalmente de acordo com eles em sua visao do mundo social, em seus gostos
e em todo o seu habitus.

Essa relacdo que se estabelece entre o campo de producdo cultural e o
campo social em seu conjunto, “faz com que as obras produzidas por referéncia com
fins puramente ‘internos’ estejam sempre predispostas a cumprir, além do mais,
funcBes externas; isso tanto mais eficazmente quanto seu ajuste a demanda nao € o
produto de uma busca consciente, mas o0 resultado de uma correspondéncia
estrutural” (p. 191).

Assim supomos entender que a Folha pratica uma operacao estratégica,
considerando seus proprios interesses do publico de “intelectuais” na tentativa de
despertar nele a imagem estereotipada do tema em pauta e, assim, defender sua
integridade e credibilidade jornalistica, participando também do mecanismo
estrutural do mercado editorial (regido por uma dindmica propria com base
capitalista). Isso € o que |he permite viver as duas faces ambivalentes na produgéo
do jornalismo cultural, ou seja, a da cultura e do mercado. Uma espécie de “verniz’,
como um polimento, um tom a maneira de cortesia de produgéo cultural jornalistica
para o seu publico leitor.

Dessa maneira, seria um exagero considerar que apenas a logica da
publicagdo da producgéo jornalistica cultural, pela sua circulagdo assumisse toda a
responsabilidade como condi¢cao que possibilita e favorega a tendéncia ao consumo
da obra literaria. Nessas condi¢des, quase todas as obras literarias trazem a marca
do sistema das relagbes comandadas pela posigéo relativa que tais agentes ocupam
na estrutura do campo da produgéao erudita, cujos principios estdo submetidos a se
ocupar da produgao, transmissao, sang¢ao econémica e, de certa forma, da
conservacgao cultural que define sua originalidade. Tudo leva a crer que as relagdes
e suas respectivas divisdes de posig¢ao estrutural de campo constituem e reafirmam
a consagragao cultural da obra literaria numa apari¢gado de best-seller, categoria da

tal “férmula de sucesso” na légica do mercado cultural.

Consideracoes finais

No cenario do periodo analisado por esta pesquisa, pudemos acompanhar a



producdao do jornalismo cultural, especialmente nos cadernos llustrada e
suplementos Mais!, ficando evidentes as constatagcdes de que os temas discutidos
sobre a pelicula Tropa de elite refletiram no consumo da obra literaria Elite da tropa,
que primeiro aparece em décimo lugar entre as mais vendidas e, gradativamente,
ganha expressivas colocag¢des de destaque no ranking de vendagem.

Contudo, podemos perceber que ndo é s6 a midia impressa que alavanca
uma obra a ponto de torna-la um best-seller, mas sim todo um movimento paralelo
em certa sintonia transcorrido e explorado pelos chamados “agentes sociais”,
tornando-se, assim, fatia representativa no processo que se refere ao “sucesso de
vendagem” da obra literaria. Ha que se considerar que, quando se trata, de
producado cultural destinada ao consumo em larga escala, ha implicacbes a serem
ponderadas: fatores externos, como a publicidade e as técnicas de marketing, ja
incorporadas pelo capitalismo, e as imposicoes de mercado num sistema de
interesses que influenciam e submetem o jornalismo cultural. Certamente, esses
fatores de alguma forma contribuem para a estrutura de posig¢ao e recepgéao do leitor
consumidor. Além disso, deve-se considerar o que a pesquisadora Cortina (2006) vé

como um enérgico dado identificavel:

[...]Determinadas épocas elegem certos textos que refletem questdes proprias a ela
ou que nelas se afirmam como importantes € o sujeito que quer se instaurar no
dialogo dessas vertentes ira eleger os mesmos livros para leitura. (CORTINA, 2006,
p. 369)

No periodo da analise, um dos livros mais consumidos, conforme
demonstrado por sua posicdo no ranking, foi Elite da tropa, refletindo uma
preocupacao geral com a violéncia urbana presente nas grandes cidades brasileiras.
Desse modo, uma vez que o sujeito mantém didlogo com a midia estda mais
suscetivel a eleger um livro para leitura. O resultado do que acontece no mundo
passa a ser reflexo de interesse de leitura e em contrapartida “nascem” obras
literarias sobre diversos temas exibidores do mundo atual.

Enfrentamos o desafio de dividir as producbes de noticias, para que
pudéssemos perceber que os suplementos culturais estdo se fechando ao chamado

género Comentario, no qual estdo presentes as Espécies argumentativas, que

integram trés formatos: Artigo, Carta e Coluna (Chaparro, 2008), mesmo sabendo
que ha leitores com relevante repertério cultural e habituados a textos longos e
marcados pela forga da inteligéncia critica. Porém, a forga da produgéo jornalistica

enquadra-se no género Relato, no qual estdo presentes as Espécies Narrativas que




integram quatro formatos: Noticia, Reportagem, Entrevista e Coluna (Chaparro,
2008), o qual teve destaque especial nesta pesquisa, configurando71,8%, enquanto
as Espécies Argumentativas atingiram 25,4%e as Espécies Praticas, apenas 2,8%.

Ao verificar a posicdo da obra literaria nos cadernos culturais, evidenciamos
que o filme Tropa de elite teve grande destaque como pauta nos suplementos
culturais relativos ao jornalismo cultural. Isso significa que a pesquisa se mostrou
reveladora para o inverso do que geralmente acontece, ou seja, a partir da
exposi¢ao da cultura de massa, no caso, o filme, fez-se prevalecer e colocar em
evidéncia a chamada cultura erudita, neste caso, a obra literaria Elite da tropa. O
livro enquanto objeto cultural € um produto que tangencia a cultura de elite e, nesse
sentido, podemos entender como o noticiario cultural da Folha péde se manifestar e
constituir um sentido bastante distinto.

A pesquisa nos leva a crer que o filme, de certa forma, alavancou a obra,
ainda que a obra seja a geradora da producgao filmica, no jornalismo cultural ocorreu
uma inversdo. O filme se mostrou um fenbmeno, um objeto unico desta analise
enquanto cultura de massa, constituida em suas especificidades, que atingiu uma
representacdo peculiar de dimensionar e mover uma obra literaria, em principio,
enquadrada como cultura erudita a outro patamar de vendas. Geralmente, ocorre o
contrario, ou seja, é primeiramente a dimens&o da narrativa da obra literaria e o seu
sucesso que gera um filme, seriado, documentario, como Hilda Furac&o, de Roberto
Drummond. Esse livro fez tanto sucesso na época que se tornou minissérie da Rede
Globo, escrita por Gléria Perez e dirigida por Wolf Maia, em 1998. Outro exemplo
sdo as inumeras obras de Jorge Amado que foram e s&o transformadas em novelas
da televisdo. Hoje, em maior destaque, esta o sucesso de vendagem da obra Ensaio
sobre a cegueira, publicada em 1995, do portugués José Saramago, transformado
em filme, dirigido por Fernando Meirelles, dentre tantas outras.

A Folha, por ter a maioria de seus leitores inseridos nas classes A e B,
aplicou em todas essas semanas uma espécie de verniz no que se refere ao
noticiario cultural em mencgao ao tema, utilizando-se do aspecto intelectual que cabe
as producdes jornalisticas, operando, sobretudo pelo aspecto mercantilista, nas
varias maneiras de tangenciar cultura e mercado, ja que ela propria é afetada e
moldada pela avalanche de tudo aquilo que estd em voga nos meios de
comunicagao. Publicou, assim, 95,8% da producao jornalistica cultural sobre o tema

da cultura de massa — o filme, em prol das suas relacbes de mercado, nas quais se



baseiam as posicdes politicas e ideoldgicas do jornal. Uma espécie de ambivaléncia
de circulagao do noticiario explicito e/ou implicito tanto aos leitores mais leigos como

aos mais intelectualizados quando se pensa na representacédo dos bens simbdlicos.

Com isso, entendemos que Folha arquitetou uma operagao estratégica,
considerando seus préprios interesses de publico de “intelectuais”, na tentativa de
despertar nele a imagem estereotipada do tema em pauta e, assim, defender sua
integridade e credibilidade jornalistica, uma vez que também participa do mecanismo
estrutural do mercado editorial (regido por uma dinamica prépria e com base
capitalista), propiciando contemplar as duas faces ambivalentes na produgao do seu
jornalismo cultural, ou seja, a da cultura e a do mercado. Tais mecanismos
evidenciam o jornalismo cultural hoje praticado pelo maior jornal em circulagdo no
pais, cujos dados revelam a inversao desse transito cultural, ou seja, a divulgacao
dos acontecimentos noticiados da cultura de massa, no caso, o filme, passa a
proporcionar maior destaque a cultura erudita, no caso, a obra literaria, fazendo com
que a Folha tangencie as relagbes entre imprensa e literatura aplicando uma espécie
de “verniz”, como um polimento, um tom a maneira de cortesia de producéo cultural

jornalistica dirigido a seu publico leitor.

A Folha de S.Paulo continua na “ponta” do ranking, fechando 2008 com
circulacdo média diaria de 311.287 exemplares, 2,87% maior que em 2007.'%° A
apresentacdo desse percentual revela que o jornal impresso nédo estd fadado a
morte, como inumeros especuladores haviam predestinado com a chegada da
internet. Esse subito aumento de vendas s6 expressa mérito e credibilidade pelo
jornalismo impresso realizado no pais, demonstrando uma dualidade entre a cultura
mercantilista e a sobrevivéncia empresarial na competitiva cadeia produtiva de bens
simbdlicos.

A anadlise nos proporcionou identificar, ao menos nesse periodo e nesses
suplementos culturais, a atuacdo da Folha nesse imbricado movimento de posicoes
e imposi¢cdes da industria cultural, mas é valido lembrar que ndo podemos
generalizar para outra era nem mesmo para outra obra literaria e para outros

suplementos culturais, uma vez que a pesquisa revelou-se como uma distingado

105 Disponivel em: <http://Wwww.comunique-se

com.br/index.asp?p=Conteudo/NewsShow.asp&p2=idnot%3D50611%26Editoria%3D8%260p2%3D1%260p3%3D0%26pid%3D38015640
576%26fnt%3Dfntnl > 1° caderno — Manchete: Circulagdo de Jornais cresce 5% em 2008 .Acesso em: 30 jan. 2009. Ressalvamos que a
ultima atualizacdo, feita em 2008 pelo IVC (Instituto Verificador de Circulagdo), mostrou um crescimento de 5% na média de jornais
vendidos no Brasil em 2008 em relagdo a 2007. O nimero médio de exemplares vendidos passou de 4,14 milhdes para 4,35 milhdes.



extraordinaria da funcdo do sistema que tange a produgdo jornalistica cultural
correlata as relagbes do mercado.

A classificacdo deste trabalho se atém ao que foi analisado em 129
exemplares dos cadernos de cultura da Folha, especificamente llustrada e Mais!,
portanto, deve ser visto como referencial ou ponto de partida para futuros trabalhos,
mas nunca como um estudo acabado e imutavel. Acreditamos que, de alguma
forma, a pesquisa possa contribuir e expandir os horizontes dos estudos voltados

para o jornalismo cultural.
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