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“(...) Muita mutreta pra levar a situacéo
Que a gente vai levando de teimoso e de pirraca
E a gente vai tomando, que também, sem a
cachaca

Ninguém segura esse rojao”

(Chico BuarqueMeu caro amigol1976)



RESUMO

A producédo e os costumes em torno da cachaca degpeito a vida de toda uma sociedade.
Esta pesquisa aborda as diferentes formas de @odizccachaca em fins do século XX e inicio
do século XXI, contexto de fortes investimentos dosernos federal e de Minas Gerais e
desenvolvimento tecnoldgico do setor. Enfocamoselacéio entre as maneiras artesanal e
industrial, aproximacdes e distanciamentos, astoamacdes no processo produtivo, bem como
a vinculacdo da cachaca enquanto produto nacieimholo de identidade cultural e tradigéo
rural, visando um mercado mais amplo. Nossa hipéteqque para atingir tal objetivo os
produtores e comerciantes, apoiados nas interveng8gtucionais, fazem usos desse discurso
para promover e vender as suas marcas. Sao eistsathyy comercializacdo que podem ser
percebidas nofelders rétulos e propagandas da bebida.

Palavras-chave:Cachaca — Histéria — CulturaBrasil.



ABSTRACT

The production and the costumes around the “Catltagaern the life of a whole society. This
research discuss the different forms of productbriCachacga” at the end of the twentieth
century and the beginning of the twenty-first ceptiwontext of strong investments by Federal
and Minas Gerais governmerdad technology sector. Focus the relationship batwezaft and
industrial ways, approaches and distances, chaimgédse productive process and the linking
“Cachaca” as a national product, a symbol of caltisientity and rural tradition, looking to a
larger market. Our hypothesis is that to achieve tibjective the producers and traders,
supported in the institutional interventions, malse of this speech to promote and sell their
brands. There are the marketing strategies that bmnperceived in folders, labels and
advertisements of the drink.

Keywords: Cachaga — History — Culture — Brazil.
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INTRODUCAO: PRIMEIROS GOLES

Deu uma invernada brava, mas para Nhé Augusto giduatla: passava os
dias debaixo da chuva, limpando o terreiro, semigfie nenhuma. Depois,
entestou de pdr abaixo 0 mato, que conduzia atéira bo cérrego os
angicos de casca encoscorada e 0s jacarandas ategosneira geracao. E
era cada machadada bruta, com éle golpeando am$rom gritando. E os
pretos, que se estavam dando muito bem com o sistesmiam-lhe de vez
em quando um golinho, para que éle ndo apanhasfsade; e, como para
chegarem até la também se molhavam, tomavam cuidedse defender,
igualmente, contra os seus resfriados possiveis.

A epigrafe acima € um indicio dos muitos usos dhaga. Homens e mulheres, cada
gual a seu tempo e a seu modo, tém algum tipo dieldgefumo, algum estimulante e/ou
embriagante buscado na natureza, no tipo de clraagualidade do solo, na conjuntura
econdmica e politica, na tradicdo e cultura, o pimadjue melhor convir para atender essa
necessidade. Conforme Camara Casc@hbe aqui, timidamente, lembrar que todo povo
possui seu vinho. Vinhos de uva, arroz, milho §gyardente do bagaco da uva, bagaceira
portuguesa; do mel da cana destilado, cachaca, s papular bebida do Brasil (..}).

Onde quer estejamos em solo brasileiro, fala-s& flmla do pais, ela tem se tornado
referéncia nacional. Entendemos que um estudo @stgé importante na medida em que
analisa as ag¢bes dos individuos produtores, coamesi e consumidores no cotidiano, e
ainda as influéncias que a comercializagcdo do pooduerce direta ou indiretamente nos

rumos culturais, sociais e na economia de Minagsi&er

Mas, afinal, qual a importancia de um estudo s@bmachaca? Talvez o que nos
seduziu foi constatar que a cachaca, como hbitiaral) € parte integrante da historia de um
povo. As formas de producdo e os costumes em getnerdizem respeito a vida de toda
uma sociedade. Nossa pesquisa aborda as difefentess de producdo da cachaca nos fins
do século XX e inicio do século XXI, momento dedsrinvestimentos do governo federal e
estadual e desenvolvimento tecnoldgico do setofodamos a relagdo entre as maneiras
artesanal e industrial, aproximacbes e distancitmeems transformagfes no processo

produtivo, bem como a vinculacdo da cachaca enquprdduto nacional, simbolo de

" ROSA, Jo#o Guimar&eA. hora e a vez de Augusto Matraga. Sagarana 212 ed. Rio de Janeiro: J.
Olympio, 1978, pp. 324-370, p. 356.
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identidade cultural e tradi¢gdo rural, visando umrcagéo mais amplo. Para tanto, nossa
hipotese é que para atingir tal objetivo os progigtoe comerciantes, apoiados nas
intervencdes institucionais, fazem usos desse @isquara promover e vender suas marcas.
Sao estratégias de comercializacdo que podem geebpdas nosfolders rotulos e

propagandas da bebida.

A cachaga enquanto tema permite diversas abordagesde a sua inser¢cdo na
cultura brasileira, os significados sociais queesiggaram o processo de valorizacdo que a fez
despontar como um produto industrial relevante mocado nacional e internacional. Por
meio desta pesquisa, procuramos perceber a caduwaga habito cultural presente no
cotidiano de pessoas cujas experiéncias de videogpioraram as suas tradi¢cdes, costumes e
habitos. Mas destacamos também as transformacdeseungproduzir, os investimentos

publicos e empresariais que visaram vendé-la poaskational.

Propusemo-nos identificar as transformac¢des o@wradpartir de 1982, contexto de
fortes investimentos e desenvolvimento tecnolégi@debida. Preocupou-se atentar para as
mudancas trazidas pelas intervencdes governameptaigeiro de Minas e depois a nivel
federal, para veicular a cachaca na qualidadendleosd da identidade nacional e de tradi¢cdes

rurais brasileiras.

Procuramos, ainda, compreender as artimanhas upadasodutores que buscam
nesses conceitos o incentivo, o0 motivo, a justifreapara o consumo da bebida, levando a
aguardente a cambiar de um subproduto da canagderag simbolo de nacionalidade. Desta
forma, ao comercializar a bebida, a industria vemdés que um simples produto, mais que
uma garrafa de cachaca; vende “tradicao”, “cultutialentidade nacional”. Privilegiamos o
trabalho de campo, o uso das fontes orais e rg@msade jornais e revistas, assim como as
propagandas de cachaca, rétufojerse embalagens. Analisamos também a documentacao

oficial (leis e decretos) produzida em torno déhege.

Tendo como base o referencial tedrico, percebemi@sng Inglaterra, conforme
afirma Thompson, no fim do século XVIII a cerveja elemento principal nos habitos dos
operarios ingleses. Para eles) se uma moca soubesse preparar um bolo da aleeuma
boa cerveja, seguramente daria uma boa esposa é€..ps religiosos metodistas..)

afirmavam que ndo podiam conduzir suas turmas sai@sdomar uma caneca de bebida.

! CASCUDO, Luis da Camardalistéria da alimentacdo no Brasil.Belo Horizonte: Ed. Itatiaia; Sdo Paulo: Ed.
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Ainda no final do século XVII(...) o cha era considerado um substituto pdloia cerveja]
O aumento do seu consumo e o de bebidas alcodfidesiva a necessidade de estimulantes,

provocada pelo nimero excessivo de horas de trabalbela dieta inadequada.

Assim, no Brasil, do século XVI até nossos diag;aehaca tem exercido papel
semelhante ao da cerveja na Inglaterra e de miogbglas em diversas outras sociedades.
Como o vinho em Portugal, a champanhe na Frang@sgoe na Escocia, a vodca na Russia...

Os povos indigenas produzem seu vinho a partiratalioca.

De “cagaca® a bebida foi transformada em cachaddo século XVI a cachaca era
moeda corrente na compra de escravos na AfricaMirmas Gerais, apds a descoberta do
ouro, foi usada pela populagdo oriunda de todagaa®s do pais para amenizar a baixa
temperatura das montanhas da Serra do Espinhdgebida passou a disputar mercado com
os vinhos portugueses e, por diversas vezes, tev@roducido, comercio e até 0 consumo
proibido pela corte portuguesa — o que foi em ¥&a. acusada de prejudicar a retirada do
ouro das minas. Sem resultados, a metropole taxalestilado, que passou a gerar

significativa contribuicdo aos cofres da cotoa.

A cachaca, considerada um estimulante, era oflrems escravos logo pela manha,
uma vez que ela combatia a friagem das Umidas ndi@amuro, afastando diversos males e
proporcionando animo aqueles trabalhadores, sespgaivas. Para muitos, “a cachaca
esquenta o corpo e acalenta a alfha”.

As técnicas de fabricacdo da cachaca foram sepede&oadas e sua qualidade
melhorando, o que fez o consumo crescer rapidanegrei® pouco tempo, a bebida passou a

ser apreciada por parte consideravel de pessossad®ade copo em copo, de boca em boca,

da Universidade de Séo Paulo, 1983, p 35.
2 THOMPSON, E. P. Padrdes e experiénciasAlfiormacao da classe operaria inglesa vol. Il. S&o Paulo,
Paz e Terra, 1987, pp. 179-224, p. 183-184.
% Uma das primeiras denominacfes dada a uma espeégjarapa, que era fornecida como ragéo aos animais
especialmente as cabras. Posteriormente, com egamde fermentacao e destilagdo, chegou-se &eacha
* Luis da Camara Cascudo afirma néo poder precisaidp o termo cachaca passou a ser usado paraidanom
o destilado da cana-de-acUcar. A principio o teusado era aguardente da terra, 0 que a diferendava
aguardente do reino — sendo este portugués, e zdoda partir da destilacdo da uva. Cf. CASCUDGslda
Camara.Prelidio da Cachaca etnologia, histéria e sociologia da aguardenteBrasil. Belo Horizonte, Ed.
Itatiaia Ltda., 1986.
> ALMEIDA, Rémulo de. Histéria da cachaca: um calide histéria. In:Cachaca & Cia. Disponivel em:
<www.cachaca.com.br Acesso em: 11 jun. 2003.
Ver também: LUNA, Francisco Vidal; DA COSTA, Irddel Nero.Minas colonial: economia e sociedad8ao
Eaulo: Estudos Econdmicos-FIPE/PIONEIRA, 1982.

Idem.
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bem como as gingas, as piadas, os versos ditopetid@s. Tudo delineou a cultura da
cachaca no imaginario social, que se tornou, asdimento, remédio, diversdo. Aos poucos,
ao sair da senzala, foi ocupando lugar na mesaselisores-de-engenho e nos banquetes

palacianos.

Por outro lado, a cachaca também esteve presenia@ortantes momentos da vida
nacional. Foi simbolo de “brasilidade” e de resisi® a dominagdo de Portugal durante a
Inconfidéncia Mineira (1789) e na Revolucdo Pernatabha, na segunda década do século
XIX. De genuina cachaca foi transformada em “SamggieCristo”, pois esta foi a forma
encontrada pelo padre Jodo Ribeiro Pessoa parandraroaos fiéis seu apoio as causas da
referida revolugéo de 1817. Durante a celebracd®atda Missa, o padre substituiu o vinho
do porto pela cachada Independéncia do Brasil foi brindada com cachzaraDom Pedro
I. O mesmo gesto foi repetido pelo ex-presidentmarelo Henrique Cardoso durante as

comemoracdes dos 500 anos do descobrimento dd.Brasi

O carater de nacionalidade brasileira que foi samgitegado a cachaca estd, hoje, em
evidéncia nas propagandas, nos anuncios de reeigtasais, nos enderecos eletronicos. Ela
vem conquistando uma parcela crescente dos mercaabiznal e internacional de bebida
destilada, tanto por ser considerada exdética coslo geu sabor especialtualmente a
cachaca permeia adrinks mantendo-se firme nos habitos cotidianos tantaume elite

privilegiada como também das pessoas menos fadaseeconomicamente.

Diversificaram-se as formas de producdo, comézeigdo e consumo da cachaca, o
que € compreensivel, uma vez que € preciso coasidedaptacdo da cultura as necessidades
do presente e nela a aceitacdo da pinga em diésremtios sociais. Assim, a sua frequente
presenca nas festas populares como a folia defesigs juninas, pagodes, mutirbes, entre
outros, tem sido extrapolada para ambientes “réfigg assumindo uma condicédo de bebida

nacional.

Nas décadas de 1970 e 1980, o Brasil passou puasfdrenacbes econdmicas,
politicas, sociais e culturais — e em especial tadés de Minas. Foram diversas as

" VASCONCELOS, Yuri. Cachaca sem mistério. @iéncias e Tecnologia no Brasil — Pesquisa FAPESP
S&o Paulo, n. 87, maio 2003, pp. 74-77.

& ldem.

° OLIVEIRA, Evelyn de SouzeaCaracteristicas fermentativas, formagédo de compossovolateis e qualidade
da aguardente de cana obtida por linhagens de leveds isoladas de destilarias artesanaidmprenta
Campinas, SP: [s.n.]. 2001, p.8.
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intervencdes e execucdes de projetos e planos derrgop mineiro, principalmente para o
Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba. Era necessatsenvolver economicamente estas
regides, incentivando o setor agrario. A partiretiédo, as grandes lavouras de cafe, soja e
milho avancaram sobre o cerrado, concentrando z&uentroduzindo sofisticadas
tecnologias, substituindo homens e bracos, tramsfiodo paisagens e expulsando da terra os
seus moradores — muitos deles foram habitar adesdde médio porte, mais especificamente
engrossando o contingente de suas periferias. Aa ndet II Plano Nacional de
Desenvolvimentll PND), por meio do projeto Pdélo-Centro, era ipgquar o mercado
regional ao nacional agro-exportadd’ partir do ano de 2000 os investimentos nos bio-
combustiveis, tal como o alcool veio, mais uma weadificar o cerrado. As planta¢gbes de
cana-de-acucar e a implantacdo de usinas naoesarath a paisagem, como também habitos,

costumes e tradicdes.

Em Minas Gerais, notadamente nas regides acin@asitado foi apenas a paisagem
que passou por transformacdes com o avanco daulbigiréic e pecudria extensiva sobre o
cerrado, com a utilizacdo de maquinarios e dosmosuagricolas da chamada “Revolucéo
Verde™. As tradicbes e culturas mineiras também foram ificadas. Os lavradores,
arrendatéarios, os pequenos proprietarios, presfienpor grandes latifundiarios, sairam de
suas casas, deixando para tras seu modo de sd@mewaive cotidiano, “substituidos” pela
forma urbana de ser e viver. Os “caipira$bram para as cidades, mas levaram consigo suas
culturas, conhecimentos e costumes, provocando g estudiosos chamam de

descolamentos culturais e a ruralizagcéo do urbano.

1 MACHADO, Maria Clara TomazCultura Popular e desenvolvimento em Minas GeraisCaminhos
cruzados de um mesmo tempo (1950-1985). Tese (dmist@m Histdria). Sdo Paulo: USP/FLCH, 1998, p. 12
Ver também: GONCALVES NETO, WenceslaAgricultura e politica agricola na década de 70:a
cafeicultura em Araguari — MG. Campinas: Dep. HisfNICAMP, 1983.

.Estado e agricultura no Brasil: politica agricola e modernizacéo econdmica brasildi960-1980. Sédo
Paulo: Hucitec, 1997.
PESSOA, Vera Lucia SalazaA¢do do Estado e as transformacdes agrarias no cado das Zonas de
Paracatu e Alto Paranaiba — MG.Tese (doutorado em Geografia). Rio Claro: Dep. Gd@gUNESP, 1988.
» Segundo a Profa. Durvalina Maria Mathias dos Sanfo Revolucdo Verde refere-se & invencédo e
disseminacdo de novas sementes e praticas agrigakgpermitiram um vasto aumento na producéo atmico
em paises menos desenvolvidos durante as décadi® @l§0. O modelo se baseia na intensiva utiliaaaé
sementes melhoradas (particularmente sementesdb#)ri insumos industriais (fertilizantes e agrotdsi),
mecanizacao e diminuicdo do custo de manejo. Tanddéntreditados a revolucédo verde o uso extensévo d
tecnologia no plantio, na irrigacdo e na colheitgsim como no Gerenciamento de produgdo SANTOS,
Durvalina Maria Mathias dos Santos. Revolugéo VeRisciplina de Fisiologia Vegetal, UNESP, Jabdiila
SP, 2006. Disponivel em: <http://www.fcav.unesglbwnload/deptos/biologia/durvalina/TEXTO-86.pdf>.
Acesso em: 13 jan. 2009.
12 Usamos o termo “caipira” tal qual proposto pordmo Candidog...) Para designar os aspectos culturais,
usa se aqueaipira que tem a vantagem de nao ser ambiguo (exprindedde sempre um modo-de-ser, um tipo
de vida, nunca um tipo racial) (...)Jn: CANDIDO, Antonio.Os Parceiros do Rio Bonito.Estudo sobre o
caipira e a transformacédo dos seus meios de Vidad.3580 Paulo: Livraria Duas Cidades, 1975, p. 22
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Esses homens e mulheres deixaram a vida no carfgpare habitar as cidades. O
caipira levou tudo que foi possivel: a planta, Bknba, o porco, o carro de boi, partes do
monjolo, das engenhocas usadas na fabricacdo @aragépadura e/ou cachaca. Trouxe
também a memodria e as recordacdes da terra, da@idampo. Os costumes, as tradicdes, 0s
objetos e materiais trazidos, bem como seus usamfeendo aos poucos (res)significados,
como o ferro a brasa, agora usado como peca deegratl para guardar coisas (grampo de

cabelo, clipes etc).

Esse processo histérico de modernizacédo do espeajaeragricola brasileiro alterou
a producgéo da cachaca. Pode-se identificar em rsas/eom pessoas idosas, que viveram no
campo entre as décadas de 1950 e 1960, o quaoaabemaeram 0s pequenos engenhos, 0s
quais foram desaparecenddlodavia, alguns sobreviveram por muitos anos,|glaraente
ao processo de industrializacdo da bebida. Algudessas pequenas fabricas de cachaca,
muitas delas herdadas de pais e avos, resisteemgm te as transformacgdes, como o engenho
do Sr. Tito (em Olhos D’agua, distrito de Uberlati outras se véem na eminéncia de

desativacao, caso do engenho da familia da ScaQoarea de Paula, na regi&o de Frdtal

A partir da década de 1980 vemos o interesse rdaigoverno estadual na producéo
da cachaga, com investimentos em pesquisas e a pascontrolar a producao artesanal e
melhorar a qualidade do produto. Por meio de estetlarial realizado em 1982, promovido
pelo Instituto de Desenvolvimento de Minas GerdidD(), descobre-se espaco para um
“novo mercado”, para um “novo produto”, que levardnstitucionalizacdo da cachaca nos

anos seguintes.

Observamos, assim, a criacao de varias instituigdgamo, tais como a Associacao
Mineira dos Produtores de Cachacga de Qualidade @#@)Pem 1988, o Programa Mineiro
de Incentivo & Producdo de Aguardentes de Quali@B®-CACHACA), em 1992, e o

13 Destas conversas mencionamos a entrevista faitaac6ra. Geny, que viveu na zona rural do muniagio
Araguari-MG na virada dos anos 50 para a décadd®@@e. ENTREVISTADA: Geny Barbosa Duval, 62 anos,
dona de casa; LOCAL: residéncia da entrevistadadaiMilho, bairro Minas Gerais, Uberlandia; DAT20
maio 2008.

% O nome de batismo do Sr. Tito é Olavo CustédicsDENTREVISTADO: Olavo Custodio Dias, 78 anos,
produtor de cachaca de engenho; LOCAL: residérziantrevistado, Olhos D’agua, distrito de UberlardiG;
DATA: 23 set. 2003.

1> ENTREVISTADA: Iraci Correa de Paula, 61 anos, pitoda rural; LOCAL: Fazenda Cerraddo/Cérrego Trés
Barra, municipio de Frutal-MG; DATA: nov. 2006.

Entrevista realizada pelos pesquisadores Diogoodes5Brito e Valéria Cristina de Paula Martins ikzaida na
publicacdo: MACHADO, Maria Clara Tomaz; ABDALA, Ma@a Chaves (orgs.JCaleidoscopio de saberes e
praticas populares (catdlogo da producao cultural do Triangulo Mioe& Alto Paranaiba). Uberlandia:
EDUFU, 2007. Entrevista por mim transcrita na irdeg
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Programa Brasileiro de Desenvolvimento da Cach@RB®AC), em 1997. Em 2001 aprovou-
se o decreto federal — denominacgao e origem dom$etCachaca”, “Brasil” e “Cachaca do
Brasil”, além dos projetos/program@sagnostico da Cachaca de Minas Geraano de
Reestruturacdo da Cadeia da Cachaca de AlambiguMidas Geraise aindaDecreto da
Cachaca de MinasA cachaga se mostrava como um potencial prodetexportacao,
economicamente promissora e, dai, a sua institalizagao.

A cachaca entra numa nova fase, inclusive comiqagiles de literatura muito
diferente da produzida até entdo. O interesse lé& para as producdes técnico-tecnoldgicas,
como o publicado na revista Ciéncia e Tecnologi®rasil — Pesquisa FAPESP. Em seu n°
87 (numero oitenta e sete) esta publicacdo troura matéria que compara cachacga a
uisques, demonstrando quimicamente que a bebidaeimatem menos aldeidos, substancia
responsavel pela ressaca, o que justificaria azagjdo da bebida e incentivo a sua
exportac;élol.6 A Série Perfis Agroindustriais — em n°® 4 (nUmeuatep), trouxe como matéria-
tema Producdo de Aguardente de Cama@a qual se descreve o processo de producao e
comercializacdo da cachaca, visando o desenvolwnagnoindustrial, o que tornara possivel

a comparacéo dos processos de producéo induattesanal e o caseird.

A cachaca agora persegue os padrfes dos uisqoeddados e varias pesquisas tém
se empenhado em investigagdes que contribuam perdim. A bebida, tida como exotica,
esta sendo diretamente relacionada a histéria dsilBa tradicées rurais, a identidade, a
nacionalidade e ao turismo, mostrando-se um lworatieio de renda. O produto, que vem
sendo melhorado para atender aos gostos mais apudadmercado, foi transformada na

grande vedete de feiras e exposi¢cdes do ramo.

De “cagaca™no século XVI a cachaca, adentra ao século XXklemdo-se em um
boom econbmico, um setor promissor da economia nacigxgls, a cachaca, a partir do
século XVI, sempre teve relevante importancia nanemia e cultura brasileira e
principalmente na mineity e tem se mostrado, hoje, como produto de altilagée tanto

nos mercados mineiro e nacional quanto no exterior.

6 \/ASCONCELOS, Yuri. Op. cit.

' PRODUCAO de aguardente de cana — nimero espégiaSérie Perfis Agroindustriais Brasilia-DF:
Ministério da Agricultura, do Abastecimento e dddRea Agraria, Secretaria do Desenvolvimento Ruray,
1995. (Esta edicédo foi produzida em cooperacdo aokundacdo Artur Bernardes/Universidade Federal de
Vicosa, mediante convénio com o Ministério da Agiticra, do Abastecimento e da Reforma Agraria).

18 Cf: ZEMELLA, Mafalda.O abastecimento da capitania das Minas Gerais no@ado XVIIl. Boletim n.
118, FFCL da Universidade de S&o Paulo, 1951.
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As tramas tecidas na histéria estdo intimamentgdig aos grupos sociais e as
formas como estes expressam seus desejos, angastigsistas, fé, que se dao de forma,
muitas vezes, involuntaria, se materializam emrdet@ado espaco, de maneira concreta,
revivida em rituais, festas e outros. E a bebidad@ica quase sempre esteve presente

consolidando lacos afetivos e sociais.

Por outro lado, a Histéria Cultural, ao ampliaespaco de atuacdo do historiador,
propde novos métodos, novas fontes, e busca aprdéuadar o didlogo com outras ciéncias
humanas (Antropologia, Linguistica, Sociologia,et#tura). Tendo em vista que a pesquisa
analisou a cachaga considerando os costumes, si&bitadicOes estabelecidas pelos sujeitos
sociais em seu cotidiano, e que estas categoriagpleacao das acdes empreendidas pelos
diversos individuos séo intrinsecas ao plano @llda& sociedade, as abordagens oferecidas

pela Histéria Cultural serdo aqui bem-vindas.

E nesse sentido que este trabalho, cujo eixo destigpacdo sio os habitos de
produzir, comercializar e de se tomar cachaca,uposkcéo direta com a Histéria Cultural.
Isso porque, ao reconstruirmos, ainda que parcriabne modo como os sujeitos utilizaram a
cachaca em varias ocasifes da vida social, o figgmoo meio do dialogo continuo com
proposi¢cdes desta escola. Do mesmo modo a pesajusdou a cachaca dentro do plano

econdmico da industrializacdo e em seu aspectaltlea material.

O recorte historico analisa o processo de prodagdoachaca em Minas Gerais a

partir de 1982, momento que, como afirmamos, hodsiel interesse do governo e da

Ver também:
DA SILVA. Floriana Rosa.A tradicdo da cachaca — memoéria e histériada produgdo ao consumo.
Monografia (graduacdo em Histéria). Uberlandia, vérsidade Federal de Uberlandia/Instituto de Histor
2005.
FARIA, Sheila de CastroA col6nia brasileira: economia e diversidade. Sdo Paulo: Moderna, 1¥93e¢&o
Polémica).
PAULA, José AntbnioRaizes da modernidade em Minas Gerai&elo Horizonte: Atlética, 2000.
SILVA, Flavio Marcus da. Os engenhos e o poder.Historia e Perspectiva Uberlandia, EDUFU, n. 24,
jan./jun. 2001, pp. 71-96.

.Subsisténcia e podera politica do abastecimento alimentar nas Minascsetistas. Belo Horizonte: Ed.
UFMG, 2008.
VENANCIO, Renato Pinto e CARNEIRO, Henriquélcool e drogas na Histéria do Brasil Sdo Paulo:
Alameda; Belo Horizonte: Ed. PUC-Minas, 2005.
19 Sobre a Histéria Cultural:
CHARTIER, RogerA Histéria Cultural: entre praticas e representacdes. Lishoa: DefeB.198
FALCON, FranciscoHistoria Cultural : uma nova visdo sobre a sociedade e a culturad®ig@neiro: Ed
Campus, 2002.
PESAVENTO, Sandra Jatahiistoria e Historia Cultural . Belo Horizonte: Auténtica, 2003.
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iniciativa privada pelo setor produtivo de aguatdenncentivando o investimento em

tecnologias, divulgagéo, e propagandas.

No que diz respeito a discussao bibliograficajagapbras foram relevantes para
pensar nosso objeto de pesquisa, pois € inegapedsenca da cachaca no imaginario dos
diferentes segmentos e nos diversos espacos sdeamisar a Cultura Popular em constante
transformacdo pressupfe estarmos atentos a ineggmide novos valores na mentalidade
dos diferentes sujeitos e a adequacédo da cachacaosos padrbes de producdo, as novas
necessidades do mercado e aos mais variados gbst@®nsumo. Para isso, é preciso
conhecer a importancia da cachaca na riqueza auttarMinas, seja através das suas diversas
expressdes populares ou das artimanhas utilizadasua comercializagdo, procurando

entender os estereodtipos e arquétipos construidasrao dela.

Consideramos que Historia e Cultura caminham §ymais em suas relacdes sociais
os homens produzem, ao mesmo tempo, cultura. Ereeich necessidade de pensar o tema
proposto a luz da Historia Cultural, para proje@smmovos olhares acerca de objetos
tradicionais cotidianos, aos quais, muitas vezés, lamos muita atencdo. Nesse sentido
recorremos a Roger Chartier, quando ele destacd..qua historia deve ser compreendida
como o estudo dos processos com o0s quais se domstrésentidd® O estudo das
manifestacdes culturais evidencia a pluralidadesideificados e sentidos, como analisa
Chartier.

Nessa perspectiva a Historia Cultural permitetifliear como, em diferentes lugares
e momentos, uma determinada realidade é pensdl@idee reconstruida e apropriada pelos
sujeitos e grupos sociais. Assim a cachaca, engjuntito cultural, foi analisada a partir do
estabelecimento de conceitos, categorias e owfesenciais da cultura popular, da memoéria,

da identidade. O cotidiano aqui é entendido corpag@ssocial dindAmico e maltipfd.

Adiante temos a contribuicdo de Michel de Certdasie afirma que a cultura

popular € um campo rico, por ser 0 espaco de criagé&criacdo onde ocorrem apropriagdes,

2 CHARTIER, R. Op. cit. p 34.
L Sobre Cultura Popular:
MACHADO, Maria Clara Tomaz. Cultura Popular — ensta de um referencial conceitual. @adernos de
Histdria, Uberlandia: Gréafica da UFU, 5(5), jan./dez. 1996, 73-83.

. Cultura popular: um continuo refazer deigaate representacdes. In: PATRIOTA, RosangelaneoRa
Alcides Freire (orgs. Historia e Cultura: espacos plurais. Uberlandia: Aspectus/Nehac, 20)22335-345.
ARANTES, Anténio AugustoO que é cultura popular. 142 ed. Sdo Paulo: Brasileira, 1997.
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resisténcias e recusas, agoes e reacdes, bem statégias produzidas pelo poder, cabendo
ao povo comum as “astlicias” e “taticas” de resesgégue sdo perceptiveis no cotididho.

A Historia se faz das relacdes desenvolvidas esdrbomens, dentro da dinamica
espaco/tempo, e se consolida mediante as tranaskstidas entre memoaria e historia, seja
sob o ponto de vista dos vencedores, ou dos veneidxcluidos, pois todos sdo sujeitos da
histéria e participam, ainda que de formas dissinda dindmica das relagfes sociais.

N&do podemos esquecer que toda manifestacdo cultualrepresenta expressdes
vivas da cultura de um povo, € denominada, muitges;, como cultura popular, pois se
transvertem, segundo palavras de Clifford Geenwn; €..) um padrdo de significados
transmitidos enquanto, historicamente, incorporadossimbolos, um sistema de concepgdes
herdadas expressa em formas simbdlicas por meio qi@ss os homens comunicam,

perpetuam e desenvolvem seu conhecimento e svigsaés em relacdo a vida.

Os estudos de Geertz sao relevantes para nossahtrakespecialmente a sua
reflexdo acerca da cultura, vista enquanto sistesiabolicos. O estudioso destaca a
importancia da apreensédo dos significados e dalagéo destes que se deve tecer, no intuito
de projetarmos novos olhares sobre aquilo que mfeteos estudar. E no sentido de buscar
um novo enfoque que analisamos a tradicdo secalaachaca presente no imaginario social

do brasileiro.

No primeiro capitulo discutimos a instituciona{ida da cachaca em Minas Gerais a
partir de 1982. A formulacao e reformulacéo de éedecretos regulamentando o setor, que
vislumbravam a legalizacdo dos alambiques e, comestgmente, facilitar a arrecadacéo de
impostos pelo Estado. O aparecimento de associac@esidades especificas para a bebida
que, em parceria com 0 governo, visavam transfoar@achaca em produto “fino”, voltado
para as classes média e alta. Para tal, recorr@rseguinte documentacédo: as leis e decretos,
matérias de revistas e jornais, bem como estudpsips elaborados para o desenvolvimento
do setor e informacfes disponiveis em enderecasOmilens ligados ao governo, as
associacgoes e a produtores/comerciantes.

No segundo capitulo analisamos a forma como aacacké apresentada ao

consumidor, por meio dos rétulomlders e embalagens. O incentivo e aparecimento de

22 Cf. CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano:artes de fazer. 22 ed. Petrépolis: Vozes, 1996.
A Cultura no plural. S&o Paulo: Papirus, 1995.
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espacos “requintados” de consumo, a divulgagcdo esepracdo da cultura da cachaca,
evidenciados em bares, cachacgarias, feiras e aténanem museus — estes dedicados a

exposicao e preservacao de utensilios da producheldda e do produto em si.

No terceiro capitulo analisamos os diferentesstigh® producdo de cachaca (leiam-se
de engenho, artesanal e industrial), bem como a&s tsansformacgdes. Devemos considerar
gue a pesquisa e o trabalho de campo referente aastulo foram realizados nas regiées do
Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba. Todavia, arafi®s aCachaca 51 produzida por uma
empresa paulista, por ser a mais conhecida e cadguma regido. Na composicao deste
capitulo trabalhamos com as entrevistas realizadagunto a
produtores/beneficiadores/comerciantes de cachagone as imagens dos alambiques

visitados e processos produtivos observados.

% GEERTZ, Clifford.A interpretacdo das culturas Rio de janeiro: Guanabara, 1989, p. 103.
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CAPITULO |

CACHACA: NORMATIZACAO E POSITIVACAO

Entre montanhas, cidades histéricas e canaviaizadviGerais se multiplica
em uma infinidade de caminhos que levam ao legipinealuto da cultura
brasileira: a aguardente de cana-de-agucat. (...)

1.1. Normatizac&o e investimentos

Neste capitulo analisaremos as transformacdeside®mno agronegocio da cachaca
no Estado de Minas Gerais a partir de 1982, comldigacdo do estudédguardente em
Minas Gerais de responsabilidade do Instituto de Desenvolvimdntegrado de Minas
Gerais (INDI). Trata-se do momento em que surginteresse do governo e de empresas
privadas em transformar a bebida em produto “fi@dtequintado”, voltado para as classes
média e alta e para o mercado externo. Estardoestaglie a importancia econémica da
cachaca, o surgimento de associacOes e entidag@®$d bem como a formulacéo de leis e
decretos regulamentando a producdo, a comerciabza; o consumo da bebida. Tais
intervencdes para criar este novo mercado consunabj@tivaram tornar a cachaga um

produto de alto padréo de qualidade, voltado pgparéacéo.

Ja na década de 1990 observamos o esforco dosngeviederal e estadual, aliado
aos grandes produtores, em divulgar e desmistificeachagca enquanto produto “inferior”,
“ruim”. Para tal, utilizaram a imprensa escrita BRede Mundial de Computadorédstérned,
procurando transformar a cachaca em mercadorisavehd rentavel, e ainda em simbolo da
nossa nacionalidade, apelando para os fatoresibisti@ tradicionais. Para tanto, a idéia nao
era sO institucionalizar a producao da bebida, taabém encontrar formas de investimento
de capital, tecnologia, marketing e controle dasndiques artesanais.

A necessidade de um 6rgéo de apoio que atraisseesaspe investimentos para o
Estado de Minas fez nascer a parceria entre a Gungdnergética de Minas Gerais
(CEMIG) e o Banco de Desenvolvimento de Minas GefaDMG), que criaram, em 1968, o
INDI, cujo objetivo principal era melhorar as cogitks para a dinamizacdo econémica do
Estado.

" CIRCUITO da Cachaca de MinakB Projetos de Mercadg Governo Federal/Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR)/Ministério do Esporte e Turismo, 27 m&001. Nimero Especial, p. 06.
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Este instituto tinha como premissa apoiar e orieptapresarios que projetavam
investir em Minas Gerais. Em suas diretrizes, e&alu-se que o investidor teria amplo
apoio e orientacdes para desenvolvimento e efétivedQ seu projeto empresarial, e tudo isso
sem nenhum 6nus para o caso de investimento emuegmalm dos oitocentos e cinquenta e

trés (853) municipios mineiros. Eis as atividadesram desenvolvidas pelo INDI:

Atracdo de Investimentos e Negdcios

A atragdo de investimentos para 0s setores indissttomerciais e de
servicos é o foco de trabalho dessa unidade. #laties compreendem o
acompanhamento de projetos em todas as suas fagseplantacao,
desenvolvimento ou ampliagéo -, levantamento danmicoes essenciais a
tomada de decisbes e assisténcia tributaria e atabiaos empresarios
junto as instituicdes governamentais e privadas.

Avaliagbes Econdmicas e de Mercado

Unidade responséavel por analisar o setor prodadiivoada regido mineira e
localizar eventuais potencialidades a serem pratagviRealiza avaliacdes
econdmicas, técnicas e estatisticas, analisesntargis e ordenamento de
informacdes estratégicas.

Comunicacédo e Promocéao Institucional

O INDI promove, através dessa unidade, a imagetiuci®nal de Minas
Gerais no Brasil e no exterior, destacando sug@osiomo um dos estados
brasileiros que mais possuem oportunidades de msg@&tua no incentivo
a cooperacao internacional entre empresarios, ragdat de investimentos
estrangeiros e na consolidacdo das empresas detala Estado. Para isso,
media acordos de cooperacdo entre empresas mire@stsangeiras, além
de organizar a participacdo do Instituto em feicagferéncias e seminérios
nacionais e internacionais.

Acdes Regionais

O trabalho dessa unidade € incentivar o crescimengndmico das cidades
mineiras com programas e ac¢des que gerem 0 seavdbsmento. Para

iSso, promove encontros com entidades e empresdsus@ de novos
investimentos, atende a demandas do setor publiegsseciacbes para
palestras, seminarios e féruns e assessora a immpl@mnde agéncias de
desenvolvimento no Estado.

Informagdes Gerenciais

Essa unidade é responsavel pela gestdo da infoonw@péo suporte as
atividades de fomento de negdcios, além do genmecito de rede interna
de computadores e acesso a internet. Possui ureondel informacdes
estratégicas e um centro de documentacdo que ath@im arquivo de
contatos e o banco de dados setorial. E respondavebém pelo

agrupamento e pela divulgacdo dos resultados ddengis de

Desenvolvimento Econdmico do Estddo.

! ATIVIDADES. Instituto de Desenvolvimento Integrado de Minas Gais. Disponivel em:
<http://www.indi.mg.gov.br/institucional/index.html Acesso em: 03 jun. 2005.
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E nesse contexto que verificamos a publicacéo tidessetorialAguardente em
Minas Gerais pelo mesmo instituto. Segundo o engenheiro agnéndosé Carlos Gomes
Machado Ribeiro, o incentivo governamental e deresgs privadas inaugurou um novo
tempo na producao de cachaca em Minas Geraisarglelum dos setores da agroindustria
gue se encontrava marginalizado, esquecido pelogrgos e carregado de grande
preconceito. O INDI identificou que, embora fossénadicionais, as pequenas fabricas
artesanais de cachaca eram de baixo nivel tecooléghdo dispunham de uma estrutura de
comercializacdo, nao podendo, assim, competir camaguardentes industrializadas

disponiveis no mercado.

Contudo, mesmo com a aguardente industrial sendortada pelo mercado mineiro
de outros estados brasileiros, como Sao Paulondide a baixo custo para o consumidor
final, as fabricas artesanais continuavam existinolralelamente.  Sobreviviam a
concorréncia, revelando existir no mercado consoragl que almejavam uma bebida
diferente da ofertada pelas grandes industrias, produto diferenciado, de melhor

“qualidade”; para isso, estas pessoas estavamstiispa pagar mais.

A alternativa encontrada foi incentivar a produg@oeira desta cachaca, mantendo
o discurso da tradicdo na fabricacdo artesanal, mi@eduzindo melhoramentos que
valorizassem a bebida (como embalagem, apresent@gdproduto ao consumidor) e
diminuissem as importa¢cdes de outros estados daagas industrializadas. Descobriu-se um
“novo mercado” que, segundo o engenheiro agronamé Carlos, seria promissor. A partir
de entdo, governo e empresarios comecam a invastisetor, inclusive financiando a
implantacéo de novas unidades para producdo degachntre 1982 e 1987 foram cerca de
duzentos (200) projetos, o que permite visualizaesforcos do INDI a fim de organizar a

producado de cachaca em Minas.

Assim, em 1988, observamos a criacdo da Associkffdeira dos Produtores de
Cachaca de Qualidade (AMPAQ), cuja existéncia sisti#tizada nos seguintes objetivos a

cumprir:

2 RIBEIRO, José Carlos Gomes Machadéalorizacdo da cachaca mineifastituto de Desenvolvimento
Integrado de Minas Gerais Disponivel emxhttp://www.indi.mg.gov.br/opcao/Valorizacaoc.pdfcesso: 07
jun. 2005. (Estas consideracdes foram extraidasagftulo 20 do livro “Fabricacdo Artesanal da Cgeha
Mineira”, de autoria de José Carlos. Trata-se dadi@¥%0 revista e atualizada desta obra escritagrglenheiro
agrébnomo, que é pioneiro no incentivo a atividaheuanto atuava como promotor industrial do INDI).
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* Promover e valorizar a cachaga no mercado interno;
* Cultivar as relacdes entre as pessoas ligadaslagi#o da cachaca;
» Apoiar pesquisas tecnoldgicas para aperfeicoandugéo do destilado;

* Incentivar a produgcdo da cachagca promovendo a r#esaorizacdo e
conseqlente desenvolvimento econdmico;

» Apoiar os projetos de leis que atendam ao deseimvahto do setor;

» Prestar assisténcia (assessoria) técnica e juridima associados,
amparando-0s em seus interesses perante os ppdbliess;

 Estabelecer normas técnicas e regulamentos paipliiar as atividades
do setor;

* Colaborar na legalizacéo da producéo e comercidlizda cachaca,

* Estabelecer o padréo de qualidade da cachaca @s KBierais.

Com estas metas a AMPAQ, que representa parte dmtutpres de cachaca
artesanal, possibilita a acdo conjunta entre orgove os produtores, valorizando o setor. A
associagao oferece cursos técnicos e orientacadcapgaoducdo da cachaca de Minas Gerais,
a partir deregras e normas que devem ser seguidas por sexsadss. Também interfere no
processo produtivo orientando desde a adubacéoldasutilizacdo de mudas certificadas, a
colheita, o transporte, a moagem e a filtragem aldocde cana, além da fermentacéo,
destilacdo, armazenamento, envelhecimento, envagelagem do produto final.

Fazem parte do seu quadro de associados prodd®msrcas famosas de cachacga,
tais como: Samba e CanaVale Verde Germana Seleta e Boazinha Foi a primeira
associacdo a lancar um selo de garantia de quelielasegundo ela, apenas as cachacas que
atendem plenamente as exigéncias de producdo ielaflelpré-estabelecidas recebem esta
qualificagdo. Nesse sentido, o selo AMPAQ, que ricedido pela Coordenacdo de Auto-
Fiscalizacdo da instituicdo, tornou-se referéncen qualidade para consumidores e

comerciantes:

¥ CONHECA a AMPAQ.Associacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade. Disponivel em:
<http://www.ampag.com.br/?op=conteudo&id=123&memild0>. Acesso em: 15 set. 2008.
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4
Cachaca de Qualidade

GARANTINDO
QUALIDADE

00114469 A

Selo de certificacdo de qualidade AMPAQ. Imagendalgnloadda Internet. Disponivel em:
<http://www.ampag.com.br>. Acesso em: 10 out. 2004.

Este modelo de selo de qualidade AMPAQ permanegauarcado até 2008, sendo
a primeira marca de certificacdo da cachaca ardé%adm qualidade” e procedéncia em Minas
Gerais. Apresenta um triangulo, referéncia a baadwrineira, o que — a nosso ver — delimita
o Estado de Minas Gerais como local de origem dacé;ao e regido produtora de cachaca
de “boa qualidade”, que é destacada pela letra E3te exemplar do selo circulou por
mercados, bares e restaurantes, propagando ostistaiiqualidade certificada pela AMPAQ.

No entanto, no momento dos 20 anos da associagaufistituido pelo selo abaixo:

Selo de certificagéo de qualidade AMPAQ, comemeodt20 anos”. Imagem d@ownloadda
Internet. Disponivel em: <http://www.ampag.com.bheesso em: 15 set. 2008.
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Neste novo selo, as frases sobre a qualidade dufprodo estdo presentes porque,
em nosso entendimento, a AMPAQ julgou que o seaudi® de qualidade ja havia se
consolidado. Portanto, o selo por si mesmo ja debdra a “boa qualidade” da cachaca,
indicado pelo “Q”, que numa jogada de marketingngd a idéia do selo anterior. Neste novo
simbolo de certificacdo também se verifica a aptagéo do produto como “patriménio
cultural de Minas”, ou seja, um produto da iderd&laque faz parte da cultura mineira. Traz
ainda estampada a bandeira do Estado, reforcandiiraitacdo geografica em torno da

producao de cachaca.

A AMPAQ néo foi o anico empreendimento do govermbeeempresas privadas em
prol da cachaca em Minas Gerais. Na década ded @8@atégia da qualidade também p6de
ser percebida por meio do Programa de Qualidadedutvidade na Agricultura, que foi
coordenado pela Secretaria de Estado da AgriculReauaria e Abastecimento (SEAPA),
tendo como principal objetivo valorizar a marca fisls”, aliada a um conjunto de produtos
caracteristicos no Estado, tais como: o0 queij@aqe-queijo, os doces de Araxa e também a
cachaca de Minas. Estes e outros produtos, tidos ggnuinamente mineiros, passaram por
um processo de valorizacao cuja finalidade eraefadps para o mercado globalizado. Para
tal, embasou-se na Lei federal n® 9.279, de 14 ale e 1996, que regula os direitos e as
obrigacdes relativas a propriedade industrial emAs&go 177, o qual define a “indicacdo de

procedéncia”, demarcando a origem dos produtosassrespectivas regidés.

E nesse contexto que vale ressaltar outra inigiatmada no sentido de valorizar e
promover a cachaca no Estado, qual seja: o Progkéimgiro de Incentivo a Producéo de
Aguardente (PRO-CACHACA). Criado pela Lei Estadl@i853, de 04 de agosto de 1992, e
regulamentada pelo Decreto 34.645, de 14 abril 388,1este programa tinha como meta

“ Sobre esta lei e sobre o artigo dela citado, ad&irDenis Borges BarbosA:Lei 9.279/96 inova a tradicéo de
nosso direito, criando a par damdicacdes de procedéncias denominagBes de origemambas sob a
designacao geral de “indicacdes geograficas”. A t@gho anterior as indicacdes de procedéncia se mmpl
para compreender as “indicacdes geograficas”, qugpma também incluem agppelations d’origine antes
desconhecidas em nosso direito.

Pelo art. 177, considera-se indicagcdo de proced#acnome geografico de pais, cidade, regido oulidade
de seu territério,que se tenha tornado conhecidocomo centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de
determinado produto ou de prestacao de determirsaateico. Ja denominacédo de origem é o nome geagrafi
de pais, cidade, regido ou localidade de seu ftiot que designe produto ou servicajas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmesd meio geografico, incluidos fatores naturais e
humanos In: BARBOSA, Denis Borges. Indicacdes geograficas  Disponivel em:
<http://www.caxias.rs.gov.br/urbal/_upload/artig8.%20Barbosa.pdf>. Acesso em: 15 nov. 2008. (Guims
autor).
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controlar e garantir a qualidade e a produtividadelongo de toda a cadeia (valorizar,
promover, gerenciar, incentivar a exportacdo dadymm)?>

A criacdo do PRO-CACHACA, bem como o modelo aplicad setor da cachaca de
Minas, segue os fundamentos conceituais e metadokgda proposta francesa de
valorizacéo dos produtos demarcada pelas regidessejaappellation d’origine A cachaca
em Minas Gerais tinha todos os requisitos semedsaad champanhe na Franca, portanto
também podia ser vendida como produto tipico regioMNesse sentido, e para dar
legitimidade e garantir que a cachaca mineira sivasn indicativo geografico, foi criada a
Lei Estadual n°® 13.949, publicada em junho de 200jb papel seria valorizar e proteger a
bebida. Esta lei define a “Cachaca de Minas” difeiendo-a das cachacas de outras regides:

Estabelece o padrdo de identidade e as caradasistio processo de
elaboracdo da Cachaca de Minas e da outras prawgén

(.

Art. 1° - Podera ser classificada como Cachacaidadva bebida fermento-
destilada com graduacdao alcodlica de 38% a 54%tniva e oito por cento
a cinglienta e quatro por cento volume por voludégmperatura de 20°C
(vinte graus Celsius), produzida no Estado, quee sej

| — fabricada em safras anuais, a partir da mapgiea basica ou
transformada;

Il - processada de acordo com as caracteristic8ricas e culturais de
cada uma das regides do Estado;

Il — elaborada e engarrafada na origem;

C.F

Com isso, 0 governo mineiro estabeleceu qual tpaglardente seria considerada
“Cachaca de Minas”. Com a publicacéo da lei a €alg@o tornou-se direcionada, ficando

estabelecido o padréo de identidade e as cardici@sigdo processo na elaboracdo do produto.

> MINAS GERAIS. Lei n° 10.853, de 04 de agosto d@21Tria o programa mineiro de incentivo & produdéo
aguardentes — pré-cachaca — e da outras providéhtisindicato das Industrias de Cerveja e Bebidas em
Geral do Estado de Minas Gerais (SindBebidas).  Disponivel em:
<http://www.sindbebidas.com.br/legislacao/lei_10833>. Acesso: 18 jan. 2009.

MINAS GERAIS. Decreto n°® 34.645, de 14 de abrill®3. Regulamenta a lei n® 10.853, de 4 de agasto d
1992, que cria o programa mineiro de incentivo adpcdo de aguardente - pré-cachaca, e da outras
providéncias. Disponivel em:
<http://www.ipfsaph.org/cds_upload/kopool_data/FARDL 0/unknown_bra49383.doc>. Acesso em: 18 jan.
2009.

® MINAS GERAIS. Lei n° 13.949, de 11 de julho de 20Bstabelece o padrdo de identidade e as casicsi

do processo de elaboracdo da Cachaca de Minasoetid® providéncias. IrSindicato das Industrias de
Cerveja e Bebidas em Geral do Estado de Minas Geri (SindBebidas). Disponivel em: <
http://www.sindbebidas.com.br/legislacao/lei 13®4%¥->. Acesso em: 18 jan. 2009.
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Assim se fez necessério que os produtores de @achagtivessem uma padronizagdo na

fabricagao.

A lei também veta 0 uso da expressao “Cachacaakéésle Minas” ao produto que
nao for obtido segundo o processo de elaboracd prelvisto, mantendo, assim, certo
controle sobre a producéo. Para tal, garante imosndo desenvolvimento do programa, por
meio dos 6rgdos que tém estudado a producdo eismehoramentos tecnologicos, como a
Universidade Federal de Vicosa e a Universidadeaéde Lavras — consideradas centros de

referéncia em pesquisa voltados para o desenvaitinua cachaca.

A partir de 1995 vemos a intensificacdo no intexeds estado pela producdo da
cachaca de Minas Gerais, com a disponibilizagélintdas de financiamento em bancos e a
entrada de grupos empresariais no setor, alémasapagmocional do PRO-CACHACA.

Além de leis e decretos regulamentados, outro forojeportante para o
desenvolvimento do agronegécio da cachaca em MBmmis, segundo o INDI, foi o
Diagndstico da Cachaca de Minas Gerargalizado pelo Servico de Apoio as Micro e
Pequena Empresa de Minas Gerais (SEBRAE-MG), mdidiem Belo Horizonte, no ano de
2001. O estudo, apoiado pela Federacdo da AgmaulfstAEMG), pela Organizacao das
Cooperativas do Estado de Minas Gerais (OCEMGY, @elverno do Estado e pelo SEBRAE
nacional, faz um diagnéstico detalhado da cachatdeas Gerais. Tal estudo aponta as
dificuldades e caréncias do setor, a falta de mé&gpdes que impedem o desenvolvimento da
“legitima cachaca mineira”. Aponta ainda a necest@dda consolidacdo da marca “Cachaca

de Minas”, de capacitacdo tecnoldgica e gerenzialie alavancaria o seu desenvolviménto.

O estudo identificou obstaculos para o desenvolrimdo setor como a alta taxa de
alambiques tradicionalmente informais, consequestée) o preconceito em torno da bebida.
Apesar da producdo da cachaca e outros derivadeardade-acucar, como a rapadura, o
acucar mascavo e o melado, terem papel signifcatev renda das propriedades/ familias
rurais mineiras e para a economia do Estado, aacachinda era considerada um “produto

marginal” nos negdcios agropecuarios do Estado.

Esta questdo da informalidade, percebida no indaale que 85% a 95% dos
produtores ndo possuem cadastro junto aos 6rgaastddo, é um dos problemas apontados

pelo estudo. A tradicdo, por sua vez, hora apareg® um fator que respalda historicamente

" SEBRAE-MG.Diagnéstico da Cachaca de Minas Gerai8elo Horizonte, 2001.
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a cachaca, mas em outro momento aparece como umedrdgara o desenvolvimento do

setor.

Torna-se, entdo, de suma importancia para finsadasgumentacdo, uma breve
referéncia ao conceito de “tradicdo”. O historiadioglés E. P. Thompson nos leva a
compreender historicamente as praticas culturaiscaieho popular, que vem sendo
preservadas como meio de reivindicar seus valocestumes e seus sentimentos,
materializados no tempo presente em forma de desajmustias e vontades, que, muitas
vezes, se tornam invisiveis perante as camadasdotes da sociedade. Por este viés, podem
ser ameacadas também pela modernizacdo e massifick; cultura. Para elé:...) As
tradicBes se perpetuam em grande parte mediantarsrissdo oral, com seu repertério de
anedotas e narrativas exemplares €.Assim sendo, procuramos compreender e refletir

acerca da perpetuacéo e transformacao da cachagsses sujeitos.

Devemos, aqui, alertar que o conceito de tradi¢apassa a idéia de “resgate”:
remete a reinvencgdo, a inovagdo. Como propfe Hizsbhwn, entendemos que a tradi¢do é
inventada, pois expressa um conjunto de praticaicéamente reguladas ou abertamente
aceitas, que impde valores e normas de comportanardvés da repeticdo, levando a

continuidade do passado no momento presente. Goafdobsbawm:

Por “tradicdo inventada” entende-se um conjunt@rd¢icas, hormalmente
reguladas por regras tacita ou abertamente actitagraticas, de natureza
ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valor&s normas de
comportamento através da repeticdo, o que im@igmaticamente; uma
continuidade em relacéo ao passado.

Nesse sentido, reforcamos que nem todas as tradsé@devivenciadas ou revividas,
trazidas ao presente. Entretanto, em nossa abondageachaca pode ser analisada dentro de
um espaco dinamico e privilegiado no que se redere processos de mudanca — enquanto
tradicdo local vivida e (re)atualizada no tempospnte. Contudo, Raymond Willians nos

alerta que:

(...) “tradicdo” foi comumente entendida como urgrsento relativamente
inerte, historicizado, de uma estrutura social: raditdo como a

8 THOMPSON, E. PCostumes em comumestudos sobre a cultura popular tradicional. SatoP&ompanhia
das Letras, 1998, p.18.

® HOBSBAWNM, Eric. Introducdo: A Invencdo das TradisdIn: HOBSBAWM, Eric e RANGER, Terenck.
invencao das tradicdesRio de Janeiro: Paz e Terra, 1997, pp. 09-2@9p.
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sobrevivéncia do passado. (...) A tradicdo € n#éicar@ expressdo mais
evidente das pressées e limites dominantes e hegersd E sempre mais
do que um segmento inerte historicizado; na verdade meio pratico de
incorporacdo mais poderoso. O que temos de verénapenas “uma
tradicdo”, mas umaadicdo seletivauma versao intencionalmente seletiva
de um passado modelador e de um presente pré-rdodejae se torna
poderosamente operativa no processo de definigdengificacdo social e
cultural. (...) De toda uma possivel area de passgatesente, numa cultura
particular, certos significados e praticas séolb&tas para énfase e certos
outros significados e praticas sdo postas de adoggligenciados. (...) O
que temos, entdo, a dizer sobre qualquer tradigiie éesse sentido ela
um aspecto da organizacdo social e culttwatemporaneano interesse do
dominio de uma classe especifica. E uma versdoadsagdo que se deve
ligar ao presente e ratifica-lo. O que ela ofenegepratica é um senso de
continuidade predisposfd

A partir doDiagndstico da Cachaca de Minas Getaigi desenvolvido em 2002 o
Plano de Reestruturacdo da Cadeia da Cachaca dmBigue de Minas Gergipromovido
pelos mesmos 0Orgdos responsaveis pelo primeiroeerguniu entidades empresariais e
governamentais representadas no PRO-CACHACA. Hsteopestendeu-se as principais
regides produtoras do Estado, por meio de simp@diogindo quinhentos e setenta e dois
(572) produtores e representantes locais, reursetknta (70) cidades: Uberlandia, Salinas,
Juiz de Fora, Tedfilo Otoni, Araxa e Lavras, emtudras que participaram e/ou sediaram o0s

simpadsios oworkshopse as atividades de formacéo e divulgacéo dostaglad dos estudos.

A cadeia produtiva da cachaca, que ja passavaopsftransformacfes em Minas
Gerais com a criagdo do PRO-CACHACA, colocou o gowemais entidades empresariais e
produtores diante do desafio (le) continuar a empreender as mudancas e avamgar
consolidacdo do setor como uma importante fonterigeeza e de revigoramento das
tradicdes mineirad’ Desse modo o plano de reestruturacdo apresentppstas que
visavam solucionar os problemas no processo pradutlentificados pelo diagndstico,
propondo, ainda, a utilizacdo do fator “qualidageira projetar o produto no mercado
internacional. No entanto, o alto indice de alamés funcionando na informalidade em todo

o Estado ainda representava um entrave para aistangastes objetivos.

Dentre as propostas apresentadas estava o incantivido dos pequenos produtores
na forma de cooperativas. Isso possibilitaria aaozpcdo e controle da producéo e,

19 WILLIANS. Raymond. Tradic8es, Instituicbes e Fopdes. In:Marxismo e Literatura. Rio de Janeiro:
Zahar Editores, 1979, pp. 118-123, p. 118-119f¢&do autor).

1 SEBRAE-MG.Plano de Reestruturacdo da Cadeia da Cachaca de Athique de Minas Gerais Belo
Horizonte, 2002, p. 04.
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principalmente, uma maior arrecadacéo de impostosparte do Estado. As cooperativas,
cabia o trabalho de padronizar, controlar a qudédacomercializar a cachaca dos diferentes
produtores — porém resultando em produto de Uniaecan Acreditava-se que tais acdes
reduziriam a informalidade e permitiriam a fabr@agla cachaca artesanal em maior escala —
portanto, supostamente, também amenizariam preitosdais como de que se trata de

“bebida de pobre” e produzida “clandestinamente”.

A organizacdo em associacBes e cooperafiyaessupde a necessidade de certa
profissionalizacéo no setor, facilita a fiscalizagé®r parte dos 6rgaos competentes e sintetiza
a cachaca feita por dezenas de produtores em uicemarca — atrelada ao discurso da “boa
qualidade”. A producdo de cachaca artesanal emtigade também possibilitaria a abertura
de mercados mais rentaveis, como 0s consumidoresldases meédia e alta, e ainda a

abertura das portas para o mercado externo.

Diante disso, verificamos o0 surgimento das assoeme cooperativas: Cooperativa
dos Produtores de Cachaca do Sul de Minas (COORPE&3Abciacdo Regional de Cachaca
de Minas, Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba (ARCAMssociacdo dos Produtores de
Cachaca de Salinas (APACS), entre outras. Argumdotasobre a importancia dos

produtores se organizarem em associacdes, a pAdRAQ afirma:

(...) No universo das entidades que existem noilBrasnhuma delas
conseguiu crescer e se projetar sem estar ligatiaaaAssociacao forte. A
AMPAQ, hoje é respeitada em todo o Brasil pelo @adie Qualidade do
produto que representa. Ter e procurar manter ddgda da melhor

12 £ importante aqui lembrar que existe diferencaeeassociacdes e cooperativas. Segundo 0 SEBRAE-MG:
(...) A diferenca essencial esta na natureza dés pimcessos. Enquanto as associacdes sdo orgdmgzaque
tem por finalidade a promocéo de assisténcia spaedlcacional, cultural, representacdo politicafeda de
interesses de classe, filantropicas; as cooperatitém finalidade essencialmente econémica. Seuwipah
objetivo é o de viabilizar o negécio produtivo dmis associados junto ao mercado. (...) Nas coopeasabs
associados sédo os donos do patrimbénio e os bedefisidos ganhos que o0 processo por eles organizado
propiciard. Uma cooperativa de trabalho beneficia préprios cooperantes, 0 mesmo em uma cooperdéva
producdo. As sobras que porventura houverem dag@es comerciais estabelecidas pela cooperativemod
por decisdo de assembléia geral, serem distribuilgiee 0s proprios cooperantes, sem contar 0 repass
valores relacionados ao trabalho prestado pelospesantes ou da venda dos produtos por eles entsegae
cooperativa.

Em uma associacdo, os associados ndo séo proprigmen seus “donos”. O patriménio acumulado pela
associacdo em caso da sua dissolugdo, devera séndéo a outra instituicdo semelhante conformerina

a lei e os ganhos eventualmente auferidos pertericemciedade e ndo aos associados que dela naarpode
dispor, pois os mesmos, também de acordo com delegrao ser destinados a atividade fim da asséoialla
maioria das vezes os associados ndo sdo nem mestmneficiarios da acédo do trabalho da associa¢aq.

In: DIFERENCAS entre associacdes e cooperati@asvico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de
Minas Gerais (SEBRAE-MG). Disponivel em: <
http://www.sebraemg.com.br/culturadacooperacaotésoes/05.htm>. Acesso em: 18 jan. 2009.
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cachaca do Pais e conseguir esta exceléncia, enateda producdo, € um
trabalho que a AMPAQ proclama com orgulho.¢...)

No discurso acima sao evidenciados fatores conooca tla associagéo, o padréo de
gualidade dos produtos e 0 “respeito” por ela c@mtgdo no mercado para convencer 0s
produtores da necessidade da associar-se. Assimsweapelo na forma das palavras “forte”,
“respeitada”, “qualidade”, “Brasil”, “melhor”, “prdama com orgulho”. Para o produtor, isso
acaba se tornando uma espécie de sentenca, oeleeja,adéqua aos padrées desejados pela
associagdo ou, do contrario, ndo consegue crestimén na tentativa de legalizar os

alambiques informais, a AMPAQ continua tentandoveoicer tal como vemos abaixo:

(...) E muito simples. A tendéncia do mercado € afdnilar, cada vez mais
as marcas e, com certeza, as que ndo estdo r@gsstdegalizadas, seréo
eliminadas com maior rapidez. O mercado é dinamiegigente, mas esté
aberto para receber os melhores produtos. O merdga@onacional
descobriu a cachaca de Minas Gerais e 0 Estadoteaes® em estagio
avancado para ampliar as exportagfes da bebidanahao Brasil. Para
que vocé possa entrar no mercado formal sem medarddia ter sua
fabrica e seu produto apreendido por uma fiscalizagais ostensiva, vocé
tem que estar legalizado. Se vocé acompanhar eegae producdo da
legitima cachaca de alambique de Minas Geraisammerte terd& um
produto especial e de qualidade. Esse fator é foedtl para a aceitacao
de seu produto no mercado. Enfim, se vocé realmgogy sair da
clandestinidade e ficar ligado no mercado formam snedo e restrigdes,
procure a AMPAQ. A Associacdo o aguarda pronta aam@a-lo. (..

Aqui j& notamos que 0s argumentos da associacaonitamm para um tom
ameacador. Caso o produtor esteja regulamentadmhara “livremente”; ao permanecer na
informalidade, corre o risco de ser impedido detiooar trabalhando. Contudo, mesmo
diante dos perigos apontados pela associacdorainareia de serem autuados nos rigores da
lei, pouquissimos alambiques artesanais mineires $&u registro no Ministério da

Agricultura. Mas afinal, o que dificulta esta lagatao?

Se tomarmos o estudiiagnostico da Cachaca de Minas Geraisremos que sao as
altas taxas de impostos que vigoram no pais e mgidem sobre a producdo de bebidas
alcodlicas, bem como as dificuldades dos produteresse adequarem as normas impostas
pela vigilancia sanitaria e as novas tecnologigsaédrées de producdo. Outro fator que

13 ASSOCIE-SE Associacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade (AMPAQ) . Disponivel em:
<http://www.ampag.com.br/?op=conteudo&id=124&memild3>. Acesso em: 10 out. 2008.

1 REGULARIZE seu alambiquéssociacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade (AMPAQ).
Disponivel em: <http://www.ampad.com.br/?op=cont&id=125&menuld=152>. Acesso em: 10 out. 2008.
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dificulta, este a nosso ver, € o fato da produ@icathaca ser de subsisténcia familiar para
grande parte dos pequenos produtores, sendo camabgmen outras atividades rurais, mas

nao a principal delas.

Dessa maneira, percebe-se que a cachaca artesagal ndio atingiu uma larga
escala de producdo industrial. Até porque, acneisa ndo € possivel produzir
industrialmente aquilo cuja esséncia € artesanambBm n&o nos esquecamos que a
legislacdo brasileira ainda é deficiente, pois pi@stigia a altura as atividades artesanais na
area de alimentos e bebidas; ao mesmo tempo exigeos estabelecimentos produtores
estejam constituidos como empresas, isto é, radatre gerando divisas para o Estado —
desprezando o fato de que, como mencionamos seala-economia de subsisténcia familiar.
Todo o investimento estatal, de 6rgao ligados astith e ao comércio como feiras, cursos,
novas tecnologias, etc. ainda privilegiam empresaja capitalizados e ndo aqueles que
vivem em pequenas propriedades, cuja economia Hbsisgéncia tém a cachagca como

producdo marginal e complementar da sua renda.

1.2.Positivagcao da cachaca

O bom desempenho e a lucratividade da cachaca erasMitrairam a atencéo de
outras regides. A iniciativa tomada por Minas Gemin organizar e desenvolver o setor,
percebida nas atividades da AMPAQ, na formulacdoleil® e na criacdo do PRO-
CACHACA, influenciou programas semelhantes em awmnlmacional. Tomemos como
exemplo a criacdo do Programa Brasileiro de Dedeinvento da Aguardente, Caninha e
Cachaca (PBDAC), surgido em 1997, claramente iadpirnas diretrizes do PRO-
CACHACA. No PBDAC, porém, busca-se priorizar a b@bcomo “produto brasileiro”.
Criado dentro da Associacéo Brasileira de Bebid®RABE), com a unido de produtores de
cachaca e o Governo Federal, por meio dos Ministéta Agricultura e Abastecimento, do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior 8 @aéncias e Tecnologia, o programa,

tem trés objetivos principais:

(...) 1 - Valorizar a imagem da cachaca como pdygnuinamente
nacional, com caracteristicas historicas, culturags econdmicas
significativas para o povo brasileiro;

2 - Organizar o setor de Cachaca com o intuitoagiacita-lo para a disputa
do mercado internacional de bebidas, visando a etitidade, eficiéncia
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e qualidade e o aumento das exportagdes brasjlgeeendo assim, divisas
e empregos para o pais;

3 - Dar suporte técnico-comercial aos produtores foporcionar sua
inserc&o tanto no mercado nacional, quanto nonatéonal*’

Como se verifica os objetivos deste 6rgédo, assimocos da AMPAQ e do PRO-
CACHACA, estéo voltados para o desenvolvimento éoovoo do setor. Assim sendo, leis e
decretos foram formulados e/ou reformulados noiderde regulamentar, desenvolver e
promover o produto. Para tal, buscou-se a valdizaa cachaga como “produto histérico”,
relacionada ao povo e & cultura brasileira. E otgareo Decreto n° 4.062, de 21 de dezembro
de 2001, da Presidéncia da Republica, que definexpeessdes “Cachaca”, “Brasil” e
“Cachaca do Brasil” como indicacbes geograficanoeso pais. Estabelece também ser o
termo “Cachacga” de origem e uso exclusivo dos leiess, delimitando o vocébulo a
aguardente de cana-de-acUcar, produzida dentrolimdss territoriais nacionais. Desse
modo, garantem-se direitos exclusivos de produininilgar e comercializar a cachaga no

cenario internaciondf

Esse conjunto de estratégias contribuiu signifieatiente para as transformagdes
ocorridas no setor como um todo. As leis ddo aodytores maior seguranga para investirem
em propaganda no exterior e na propria produc@op alo respaldo juridico para questdes

relativas a exportacao.

7

Mas ao mesmo tempo em que a cachaca é considemadsegmento bastante
rentavel economicamente, existem certos precorschigddricos em torno do seu consumo —
por ser uma bebida de baixo custo no mercado. Fonaitas as medidas tomadas por
politicos, produtores e comerciantes para amergssa “condicdo” e transforma-la em

“identidade cultural” como um dos componentes dagimario social do brasileiro. Por sua

> programa Brasileiro de Desenvolvimento da Cachaca (PBDAC). Disponivel em:

<http://www.pbdac.com.br/>. Acesso em: 05 abr. 2004

6 Segundo Denis Borges Barboga:decreto n° 4.062, de 21 de dezembro de 2001edefinexpressdes
“cachaca", "Brasil" e "cachacga do Brasil" como iridi¢cdes geograficas e da outras providéncias. Petweto,

0 nome "cachaca", constitui indicacdo geograficagoas efeitos, no comércio internacional, do ar2. @a
TRIPs. O nome geogréfico "Brasil" constitui indié@acgeografica para cachaca (sem prejuizo de usanp
conexao com outros produtos ou servicos), para@itos do CP1/96 e de TRIPs.

O caso é de designacédo de origem, pois o decretalanaonformar o uso da expressao a legislacdo wgen
sobre cachaca, e ainda prevé que cabera a Camar@aieércio Exterior aprovar o Regulamento de Uso da
indicacbes geografica de acordo com critérios téoni definidos pelos Ministérios do Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior e da Agricultura, Rétcia e Abastecimentdn: BARBOSA, Denis Borges.
Indicacbes geograficas. Disponivel em:
<http://wwwcaxias.rs.gov.bfurbal/_upload/artigo_23.%20Barbosa.pdf>. Acessolksmov. 2008.
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vez, essa significacdo se fez por meio de uma &elagercadoldgica, no qual, a sua

valorizacéo € resultante dos anseios de amplisgroado consumidor.

Assim sendo, torna-se significativo os apontamed®dRenato Ortiz ao pensar a

relacéo cultura e politica tendo como foco o naaiero popular:

A relacéo entre cultura e politica nos remete amdaa discussao classica
sobre o popular e o nacional no Brasil. Minha &gk que o advento de
uma cultura popular de massa implica a redefindggses conceitos, e nos
préprios parametros da discussao cultural. (...)

Com a consolidacdo de um mercado de bens cultt@aikém a nocdo de
nacional se transforma. (...) A industria cultuesdquire, portanto, a
possibilidade de equacionar uma identidade naciomesd reinterpretando-a
em termos mercadologicos; a idéia de “nacdo intljrpassa a representar
a interligacdo dos consumidores potenciais espathagutlo territério
nacional. Nesse sentido se pode afirmar que o malcse identifica ao
mercado; a correspondéncia que se fazia anteritemenltura nacional-
popular, substitui-se uma outra, cultura mercadwemo. (..

Sem perder de vista que as conclusfes de Ortefes®m a outro contexto, elas ndo
deixam de nos provocar alguns questionamentosiviadaao papel da publicidade na
legitimacéo do produto cachaca como simbolo daidkete cultural brasileira. Tais esforgos
sdo percebidos quando analisamos o contetdo dagarenderecos eletronicos ldgernet
gue recorrem aos escritos dos chamados folclorisé@a construir a idéia de “produto
nacional”. Isto é, percebemos como os conceitosaticao/identidade sao transformados e
ajustados aos interesses dos empresarios e daoEstsie caso, de Minas). Assim o0 produto

assume outra roupagem, que calha com as estrat@ggas para ser consumido.

A partir da década de 1990 acentuaram-se os esfoggo fins de “positivacédo” da
cachaca, para “melhorar” a imagem da bebida. A emga, por exemplo, desde esta época,
tem publicado reportagens que dialogam com tal @magxaltando suas qualidades, como a
sua “fineza” e até “sofisticacdo”. Foram diversaatérias veiculadas principalmente em
revistas e jornais impressos, noticiando supostos besultados da cachaca no agronegocio

e, por causa disso, também estimulando a sua catiErcdo e consumo.

Tais matérias tém sido veiculadas na chamada glamglensa, em periodicos de

circulagdo nacional, das quais destacamos as queerseSurge nova cachacga para 0sS

" ORTIZ, RenatoA Moderna Tradicdo Brasileira. 22 ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1989, p. 160-B54-1
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apreciadores— jornal O Estado de S. PatftoCachaca tenta ganhar titulo de nobreza
jornal Diario da Manha, Goiarlia A nova cachaca mineira revista icaro Brasil, reportagem
de cap®’; Marvada chique +evista Globo Rurdl. Em termos locais, também encontramos
as seguintes matérias, todas publicadas pelo j@oaleio de UberlandiaProducdo de
cachaca sai da ilegalidade Da branca ou da amaretd Trufas com cachaca ganham

mercadg*.

Nesse contexto das tentativas de desconstrucdamissta imagem negativa da
cachaca, vale situar ainda as publicacfes dispiazaitbas nalnternet por érgéos oficiais e
também por empresas produtoras. Abaixo trazemodrecho da matéria publicada pela
AMPAQ em seu endereco eletrdnico, na qual se maca cachaca a histéria do Brasil, com

a finalidade de valorizar a bebida, ressaltandeud‘sarater nacional”:

(...) Num engenho entre o reconcavo baiano e darapide S&o Vicente,
entre 1532 e 1548, descobrem o vinho de cana-dmacGarapa Azeda,
que fica ao relento em cochos de madeiras paraniosais, vinda dos

tachos de rapadura. E uma bebida limpa, em confmmmegm o Cauim -

vinho produzido pelos indios, no qual todos cospem enorme caldeirdo
de barro para ajudar na fermentacdo do milho, darsd. Os senhores de
engenho passam a servir o tal caldo, denominadaggapara os escravos.
Dai é um pulo para destilar a Cagaca, hascendCaclzaca.

Dos meados do Século XVI até metade do Século A¥llcasas de cozer
méis", como estd registrado, se multiplicam noseehgs. A Cachaca
torna-se moeda corrente para compra de escravoéfriwa. Alguns
engenhos passam a dividir a atencdo entre o a@lcarCachaca. A
descoberta de ouro nas Minas Gerais, traz uma @naojplulacéo, vinda de
todos os cantos do pais, que constréi cidades ssbreontanhas frias da
Serra do Espinhaco. A Cachaca ameniza a temperatura

Incomodada com a queda do comércio da Bagacewavimko portugueses
na colbnia e alegando que a bebida brasileira gicgjua retirada do ouro
das minas, a Corte proibe varias vezes a prodogéwrcializacdo e até o
consumo da Cachaca.

'8 SQUEFF, Larissa. Surge nova cachaca para os agoees O Estado de S. PaulpS&o Paulo, 05 jan. 1996.
Caderno 2, p D8.

. 6BO, Nibia Cachaga tenta ganhar titulo de nobr&iario da Manha, Goiania, 27 dez. 1997. DMRevista,
p. 07.

2 RUDHART, Werner. A nova cachaga mineifearo Brasil, n. 169, p. 29-38, set.1998. (Revista de Bordo
Varig).

I BEZERRA, José Augusto. Marvada chiqGdobo Rural, Rio de Janeiro, n. 211, p. 23-32, maio 2003.

22 TADEU, Rogério. Producdo da cachaca sai da ilégdé.Correio de Uberlandia, Uberlandia26 nov. 2002.
Agronegécio.

2 NAVES, Janaina. Da branca ou da amarf@tareio de Uberlandia, Uberlandia, 18 jan.2003. Revista, p. C4.
24 SILVA, Selma Trufas com cachaca ganham merca@orreio de Uberlandia, Uberlandia, 16 jan. 2005.
Economia, p. A6.
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Sem resultados, a Metropole portuguesa resolve tadastilado. Em 1756,

a aguardente de cana-de-acucar foi um dos géneeomais contribuiram

com impostos voltados para a reconstrucdo de Ljshbatida por um

grande terremoto em 1755. Para a Cachaca sdo <nddims impostos

conhecidos como subsidios, como o literario, peaater as faculdades da
Corte.

Como simbolo dos ideais de Liberdade, a Cachagomperas bocas dos
Inconfidentes e da populacdo que apdia a Conjuraditeira. A
Aguardente da Terra se transforma no simbolo dsté&asia & dominacao
portuguesa.

Com o passar dos tempos melhoram-se as técnigasdigcdo. A Cachaca
é apreciada por todos. E consumida em banquetasigrads e misturada ao
gengibre e outros ingredientes, nas festas retigipsrtuguesas - o famoso
Quentao.

No século passado instala-se, com a economia @&fegiabolicdo da
escravatura e o inicio da Republica, um grandege lpreconceito a tudo
que fosse relativo ao Brasil. A moda é européiacachaca é deixada um
pouco de lado.

Em 1922, a Semana da Arte Moderna, vem resgatarasiliBade. No

decorrer do nosso século, o samba é resgatado.oVaarnaval. Nestas
tltimas décadas a feijoada € valorizada como cobniasileira especial e a
Cachaca ainda tenta desfazer preconceitos e cantim caminho da
apuracao de sua qualidade.

Hoje, varias marcas de alta qualidade figuram nmécoio nacional e
internacional e estdo presentes nos melhores rastas e adegas
residenciais do Brasil e do mun®io.

Algo comum as matérias eletronicas que relaciondmstaria da cachaca a historia
do Brasil € a recorréncia aos escritos de foldisismemorialistas e historiadores, o que
demonstra, mais uma vez, a tentativa de legitim&ao um “produto nacional”,
“genuinamente brasileiro”. Entre os escritoresgisgos utilizados citamos Luis da Camara
Cascud®®, Gilberto Freyr&’, José Calasaffse Mario Souto Maidr, cujas obras embasam

este atrelamento da cachaca a brasilidade.

Outro elemento bastante explorado na questédo deagcacomo “bebida nacional” é
a utilizacdo das imagens, entre as quais meretaques devido a sua recorréncia, as pinturas

% HISTORIA da cachagaAssociacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qisade (AMPAQ).
Disponivel em: <http://www.ampag.com.br/index.php2mnteudo&id=127&pag=1&menuld=2>. Acesso em:
10 out. 2008.

%6 CASCUDO, Luis da Camara. Op. cit.

?" FREYRE, Gilberto.Aclcar: em torno da etnografia, da histéria e da sociolatpadoce no Nordeste
canavieiro do Brasil. 22 ed. Rio de Janeiro: lagiitlo Acticar e do Alcool, 1969. (Colecdo Canasief 2)

2 CALASANS, JoséCachaca, moca branca22 ed. Salvador: Livraria Progresso Editora, 1951

2 SOUTO MAIOR, Mério. Cachaca: histéria, humor, medicina empirica, proibicBes,gi@b, serenata,
sinonimia, sociologia e outros aspectos da agutedenBrasil. Rio de Janeiro: Instituto do AclcatoeAlcool,
1970/71. (Colecao Canavieira n° 3)
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do francés Jean-Baptiste DeBi?e vinda de Debret, que chegou ao Brasil em 18fléiéou
a Academia de Artes e Oficios do Rio de Janeiparte das mudancgas trazidas pela vinda da
familia real portuguesa para o pais — mudancas, gstacebidas especialmente na capital

fluminense:

Pintura:Engenho manual que faz caldo de cdhean-Baptiste Debret, 1822). In: DEBRET, Jean-
Baptiste.Viagem pitoresca ao BrasilBelo Horizonte: Ed. Itatiaia Ltda., 1989; Sdo IBakd. da
Universidade de S&o Paulo, 1989, E. 74, P. 27.

Esta imagem é a representacdo de uma pequena méamginhoca) portatil,
classificada pelo artista plastico como instruméhsstante vulgar’Nela vemos os escravos

%0 O francés Jean-Baptiste Debret, ou simplesmengeBf2t” (nascido em Paris — em 1768, falecido també
em Paris — em 1848), foi o pintor e desenhistaigiegrou aMissao Artistica Francesél816), a qual fundou,
na cidade do Rio de Janeiro, a Academia de Ar@8atos, mais tarde Academia Imperial de Belas $romnde
lecionou pintura. De volta a Franca, no ano de 1f8hlicouViagem Pitoresca e Histdrica ao Bradivro em
que documenta aspectos da sociedade brasileingigio do século XIX. Uma de suas obras serviu cbase
para definir as cores e formas geométricas da baraleira da Republica brasileira, a partir de d davembro
de 1889. Cf. JEAN-BAPTISTE Debret. InWikipédia — a enciclépedia livre Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Viagem_Pitoresca_e sk C3%B3rica_ao_Brasil#Viagem_pitoresca_e_hist.C3.B
3rica_ao_Brasil>. Acesso em: 19 jan. 2009.
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trabalhando em uma loja da Praca da Carioca, raeido Rio de Janeiro. Esta aquarela é
muito usada por associagdes e 6rgdos em seus @ual@letronicos, além de produtores e
comerciantes, como uma espécie de “testemunhoral#updo de cachaca nos tempos do

Brasil Colonia.

Mencionamos como exemplo de produtor que recorqgintura de Debret na
apresentacdo da sua cachaca o Sr. Mabio José Muotprietario do Comércio e
Representacdo de Aguardentes Artesanais, sediadndade de Uberlandia-MGbairro
Martins), onde estandardiza, envelhece e envasareafngenho.Neste caso, a obra de
Jean-Baptiste Debret € uma das ilustracdes quemprmassas na caixa de papel que guarda a
garrafa do destilado.

A relacdo entre a cachaca e a historia do Brasigém, ndo € a Unica estratégia
utilizada nesse processo de valorizacédo da bebidaigmos analisando. Também se observa
certo cultivo em torno do habito de degustacado eldda, onde se associa a qualidade e o
sabor a origem da cachaca. Na verdade, este Hliitcentivado. Encontramos, inclusive,
cursos de treinamento e manuais de degustacdo dlfeacea Tais dicas aparecem com
freqiéncia nos enderecos eletronicos especializaglogenda do produto e ainda em livros

produzidos por escritores e/ou estudiosos e oatm@tes da bebida.

Adiante observamos o surgimento de bares, restagram cachacarias que sao
espacos especificos para o “consumo refinado diupy espalhados pelo Brasil. E o caso
da Cachacaria Agua Dogecom filiais nas cidades mineiras de Uberlandidberaba. A
respeito da existéncia desses espacos especifiitna a SEBRAE-MG em seDiagnostico

da Cachaca de Minas Gerais

(...) Esse conjunto de iniciativas tem varias verterdgando um nicho de

consumo e um tipo especial de consumidor que pasgalorizar e a

difundir o habito de degustar a cachaca. Nessa mdigiha sobressai,
também, a criacdo de estabelecimentos especiatatios ao consumo de
cachaca, como as cachacarias e as confrarias, rqgogargm difundir a

cultura da cachaca.

No sentido da identificagdo do produto pela origeénum longo caminho a
percorrer, buscando transmitir a0 consumidor o ecintento necessario a
identificacdo e apreciacdo de caracteristicas, daigo: aroma, clareza,
limpeza, valores sensoriais, incluindo a possiadiel do reconhecimento de
particularidades relativas ao envelhecimento erais@&e agentes quimicos

31 Citamos o capitulo do seguinte livro: CAMARA, Mate. Aprendendo a beber cachaca.Gachaca:prazer
brasileiro. Rio de Janeiro: Mauad, 2004, pp.67-83.
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prejudiciais & satude do consumidor e a imagemarétsia cachaca de
alambique®

Assim, ap0s o conjunto de esfor¢cos para promoveachaca como “produto
especial”, percebe-se que artistas, compositoregsicos, apresentadores de televisao (caso
de Inezita Barroso, do program@anta violg da TV Cultura), e até o governador de Minas
Gerais, Aécio Neves, tém demonstrado publicamenipagia pela bebida. Diante de tudo

ISSO, & N0SSO ver, parece que a cachaga “virou’moda

Outro fato interessante observado em nossa pesquesalestacamos ainda neste
capitulo € a presenca da mulher nesse cenario,cee@ consumidora ou negociante,
produtora ou frequientadora de feiras, festivaisegudtacdes. Elas bebem, discutem e

comercializam o produto:

(...) Na Feira / Festival Nacional da Cachaca,jzadh em Belo Horizonte,
em junho de 2000, a presenca da mulher era mardante do lado de
dentro dos balcdes, divulgando o produto, quantoado de fora, na
degustacdo. Na producdo, a mulher tem tido um pejeskcente: varias
marcas afamadas de Cachaca de Minas s&o gerenpa@dasiheres. (.35

Tomemos como exemplar a atuacdo da presidenta BA@BMaria das Vitérias
Cavalcante, também diretora da makRitu, com sede em Recife-PE. Outra mulher de
destaque, nesse sentido, € Dirlene Maria Pintadeoadora d#&eira Brasil Cachaca 2003
(que ocorreu entre os dias 23 e 26 de abril emPa&itn), fabricante da cachaGarmanae
ainda presidenta da COOCACHACA, responséavel pel@a&amba & CanaPartindo para
0 cenario regional, encontramos algumas mulhefiesge do comércio da cachaca, como € o
caso deéViargareth Paes e Silvdona do Engenho Flamboyant Ltda., localizado naiaipio

de Prata

Essa atuacao das mulheres também foi percebidaqunpublicacdo dBlano de
Reestruturagdo da Cadeia da Cachacga de Alambiquilidas Gerais conforme fragmento

abaixo:

(...) A mulher, que no periodo colonial afrontoocate bebendo cachaca, €
destaque no cenério atual. Como consumidora, epdrequentadora de
feiras e degustacbes, a mulher € um emblema daagdebpreconceito.

Vérios alambiques mineiros sao dirigidos por mudbee em alguns, mais

%2 SEBRAE-MG (2001). Op. cit. p. 14-15.
3 |dem.
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rigorosos com as boas praticas de fabricagéo, dogimcesso produtivo é
conduzido por mulherés.

Considerando que a atividade produtora da cachmgdiras esteve, segundo dados
do SEBRAE-MG, nas maos dos pequenos proprietdadsrda com mao-de-obra familiar, é
importante situarmos que a mulher quase sempre iapel relevante na producdo da
cachaca. Isso porque, muitas vezes, cabia a elasiidados com o engenho durante a
alambicagem, enquanto o homem se ocupava de @iivekades rurais, como a lavoura e a
agropecudria. Acreditamos que a mudanca esta heaipegdo dessas mulheres agora a frente
do processo produtivo, destacando-se também narciaiimcado e no consumo. No proximo
capitulo analisaremos outra presenca da mulhernieerso da cachaca: como imagem

explorada em apresentacdes e rétulos das garrafas.

% SEBRAE-MG (2002). Op. cit. p. 11.
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CAPITULO Il

CACHACA: APRESENTACAO E ESTRATEGIAS DE MERCADO

(...) A coleta de rétulos para a colecdo exige téeaica muito simples.
Muitos rétulos sdo impressos em papel de pouco, [iEesoe, papel muito

fino. E freqlentemente os produtores usam gomaonfaite. Dai surgir

dificuldades para retirada dos rétulos que se masgamenor tentativa.
Entretanto basta deitar a garrafa horizontalmewotesindo o rétulo com um

pano leve, sobre o qual se derrama vagarosameptmteido de uma
chaleira de agua fervendo. Ao final o rétulo poeledestacado com relativa
facilidade e com prejuizo minimo para sua integtéda

2.1. Apresentacao da cachaca

Sabemos que a apresentacéo e a propaganda senapmeniecanismos importantes
no comeércio. Com a cachaca nao € diferente. Assim destacar a funcdo desempenhada
pelosfolders pelas embalagens e pelos rétulos da bebida.nkserial interfere diretamente
no consumo dos produtos, na escolha do consumrdpripmente, e ainda contribui para a
construcdo do mercado dito “sofisticado”.

E o que nos mostra o estudo feito por Jodo de [Beusa Carneiro sobre o
comportamento dos consumidores frente aos rotdamdhaca. Neste trabalho o pesquisador
analisou como as informacgfes presentes na apredente produto (embalagem, marca,
ilustracdo do rotulo, informacdes a respeito doptemle envelhecimento, tipo de madeira do
tonel para envelhecer a cachaca) interferem ndh@sdo comprador. Carneiro acompanhou o
comportamento de apreciadores76&8 Semana do Fazendeiro de Vigcosa;vializada entre
17 e 22 de julho de 2005, e KoFestival da Cachaca de Abajnaealizado na cidade baiana
de mesmo nome, no periodo de 15 a 18 de seteml2@0&e Os resultados apresentados pelo
autor indicam que os consumidores de maior poddsiégio (leiam-se classes média e alta)
tém buscado os produtos tidos como de “qualidagesferindo marcas conhecidas e com

selos indicativos dessa assertiva.

" KREBS, Carlos Galvdo. O folclore da cachaca no®iande do Sul. InJangada Brasil— ano 5,
setembro 2002, n° 49. Disponivel em: <http://wwaggdabrasil.com.br/setembro49/especial27.htm>.
Acesso em: 18 fev. 2009.

! CARNEIRO, Jodo de Deus Souzastudos dos fatores da embalagem e do rétulo de baga no
comportamento dos consumidoresTese (doutorado em Ciéncias e Tecnologia de Alia®ntVicosa:
Universidade Federal de Vicosa/Programa de Post@céid em Ciéncias e Tecnologia de Alimentos, 2007.
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O consumo e as propagandas para vender pinga eernaitconstrucdo de um
imaginario em torno da cachaca, que envolve a pe#ice identificagdo, reconhecimento e
classificacéo dos produtos pelos diferentes sgjebmsumidores. Nessa direcdo nos atende o
conceito de imaginario tal como Sandra Jatahy Resawdefiney(...) um sistema de idéias e
imagens de representacdo coletiva que os homentgdas as épocas, construiram para si,

dando sentido ao mundo.

Ainda sobre o imaginario, conforme Tania Navarra®w...) a vida social produz,
além de bens materiais, bens simbdlicos e imatgriain conjunto de representacdes, cujo
dominio é a comunicacdo, expressa em diferentes tife linguagem, discursos que se
materializam em textos ‘imagéticos’, iconograficompressos, orais, gestuais &tDesse
modo, ele, o imaginario, € carregado de signifisadosimbologias proprios da cultura
popular que sdo expressas nos rotulos, nas embsjages folders, nas propagandas das

cachagas.

Agora é Bronislaw Baczko quem afirma:

(...) Com efeito, todas as épocas tém as suas iades especificas de
imaginar, reproduzir e renovar 0 imaginario, assoomo possuem
modalidades especificas de acreditar, sentir egperfs.) Trata-se, sim, de um
aspecto da vida social, da actividade global dosnteg sociais, cujas
particularidade se manifestam na diversidade dass sgrodutos. Os
imaginarios sociais constituem outros tantos pod®geferéncia no vasto
sistema simbolico que qualquer colectividade pragafravés da qual (...) ela
se percepciona, divide e elabora os seus prophectvos. E assim que,
através dos imaginarios sociais, uma colectividéegna a sua identidade;
elabora uma certa representacao de si; estabeldistribuicdo dos papéis e
das posi¢des sociais; exprime e imp8e crengas gnoonstroi uma especie
de cddigo de “bom comportamento” (...) O imaginaxial elaborado e
consolidado por uma coletividade € uma das respagta esta d4 aos seus
conflitos, divisBes e violéncias reais ou poterscidibdas as coletividades tém
os seus modos de funcionamento especificos a ipetald representacoes.
Nomeadamente, elaboram os meios da sua difus&marfoos seus guardides
e gestores, em suma, o seu “pess‘bal”.

O imaginario “administra” a vida coletiva e situaceupa¢do dos individuos em

sociedade, sendo a sua construcdo uma resposteoafhisos sociais. Dessa maneira o

2 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Op. cit., p. 43.

3 SWAIN, Tania N. Vocé disse imaginario? In: SWAINania N. (org.)Histéria no plural. Brasilia: Ed.
Universidade Brasilia, 1994, pp. 43-67, p. 46.

4 BACZKO, Bronislaw. Imaginacédo Social. lEnciclopédia Einaudi Lisboa: Imprensa Nacional/Casa da
Moeda, 1985, pp. 296-332, p. 309.
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imaginario ndo é estatico e imutavel; pelo conr&iformulado e reformulado pelos sujeitos

conforme as mudancas ocorridas no social.

O imaginario, como capacidade humana para repeserst relacbes entre as
pessoas, confere sentido a Historia e, sendo siéricb e datado, imprime sentido ao real,
comportando crencas, valores morais e religiosagli Aeside a relevancia deste conceito
para o presente trabalho, uma vez que exprime aciclggle dos homens para (re)inventar a
sua histoéria, suas experiéncias, sua vida cotididr@achaca, portanto, ndo € s6 uma bebida
real e concreta, mas congrega no seu produzirulairee consumir simbologias que

evidenciam dimensdes culturais e sociais, econ@naiqmliticas.

O material de divulgacao, propaganda e apresenticé@achaca que analisamos traz
elementos que compdem um imaginario na histéridrdsil: a origem rural romantizada, a
tradicdo do processo produtivo artesanal, a sualittade” e “sofisticacdo”. Tomemos como

exemplo a cachags#éctar do Cerradpconformefolder a seguir:

Cachaca Artesanal

14
N eCtaI&O Aescolha da Regido dos Cerrados Mineiros

para instalagdo do Engenho Néctar do
Cerrado considerou o seu clima seco e a
Cerrado presenga de solos leves, os quais
favorecem a produgéo de variedades de
cana ade-
quadas & pro-
dugdo de ca-
chaca artesa-
nal. Seu brix

Os mais exigentes apreciadores de cachaga
artesanal mineira descobriram a
Néctar do Cerrado

L car) chega a

atingir 25%.
| As suas noites
amenas favo-
| recem a fer-
| mentacao natu-
al. Nao é por

Néctar do Cerrado é uma cachaga premium
produzida no Sitio Flor do Cerrado, localizado
na aconchegante Monte Alegre de Minas,
municipio do Triangulo Mineiro.

utra razao que
i1 a maioria das
areas produ-
toras de cacha-
ca artesanal de
qualidade de
Minas se encontram na regido dos
cerrados.

O processo produtivo da i
Néctar do Cerrado i
segue 0s mais rigorosos
padrées. A higienizagdo
total emtodas as fases do
processo, a fermentac&o
natural, a destilacao
controlada em &
alambiques de cobre,
com aproveitamento
somente do coragéo,
parte nobre do destilado, |
6 o) tielinEp ofiid ol
envelhecimento impri- |
mem uma suavidade a
esta cachaga propria das
grandes cachagas
artesanais mineiras.
Néctar do Cerrado ndo
apresenta metanol ou
furfurol. Por tudo isto,
Néctar do Cerrado |
apresenta baixissimo —
teor de acidez, com -
aroma e paladar Unicos.

rrrrrrrrrrrrrr

O nome Néctar do
Cerrado foi uma
4 homenagem a esta
;" regido, que por suas

. condicdes naturais im-
~/J, pares, apresenta solo e
5 clima excepcionais para a

producao de cachaga
artesanal de qualidade.

AEngenho Néctar do Cerrado Ltda detém
o controle da qualidade da cachaga - do
plantio da cana a colheita manual, da
moagem ao engarrafamento e
comercializagdo. A Engenho tem
laboratérios e técnicos de nivel superior

% . para fazer o controle de qualidade. Esta
,,‘;—w‘ estrutura permite também menor custo de
produgéo.

A cachaca Néctar do
Cerrado é armazenada
exclusivamente em
tonéis de Jequitiba
Rosa, que a envelhece
sem alterar 0 aroma e 0 sabor caracteristicos
dessa nossa bebida nacional. Néctar do
Cerrado ¢ produzida e engarrafada na
mesma instalagao.

ANéctar do Cerrado utiliza garrafa de 700
ml e apresenta graduagéo alcodlica de 41%
GL. A caixa contém 6 garrafas.

. mrm ‘

Folder da cachacléctar do Cerradpdistribuido pelo produtor. Imagem reproduzidagipdo
documento original. Acervo particular.
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Como vemos, o material traz informacdes refereatesalidade do engenho onde é
produzida a cachaca, delimitando bem tal espacaadifigando-o como “aconchegante
Monte Alegre de Minas, municipio do Triangulo Mimgi Ressalta o rigor nas normas de
higiene e producéo, faz mencao ao alambique descdbstacando que € aproveitada apenas
a parte nobre do destilado, o “coracdo” da produls®m, acreditamos, € para certificar ao
consumidor a qualidade superior da bebida produzédde tipo de alambique (de cobre), o
qgue é um dos pré-requisitos impostos pela Lei Hslad3.949/2001, que estabelece o0s
padroes de identidade e as caracteristicas dogsmake elaboracdo da cachaca de Minas

Gerais®

O texto do documento acima ressalta a ausénciaraiutps toxicos durante o
processo de feitura da bebida. O envelhecimentmadeira também é destacado, pois “nao
altera o aroma e sabor caracteristicos de nossdabedicional”. Assume-se um discurso que
justifica 0 seu consumo por um publico “refinadda a escolha da regido dos Cerrados
Mineiros como localidade para producéo da bebida,épor acaso: afirma-se que tudo esta
embasado em andlises, onde foram consideradas;8eadais como o clima, a qualidade do

solo e da cana.

Outro folder que trazemos é o da cachadantanhesa Ourolmpresso em papel
couch& com predominancia das cores preto e douradoaagsalidade gréafica ja é um
indicativo da apresentacdo da bebida como finaz Tineagens da Fazenda Boa Vista
(Amanhece, Distrito de Araguari-MG), onde € prodazicom montanhas ao fundo e uma
cachoeira, além de fotos do préprio alambique emsifunamento. Do nosso ponto de vista,

ao mesmo tempo em que estas imagens ressaltamal@kdes da bebida produzida em meio

®(...) Art. 4° - O mosto fermentado sera destilado atambiques de cobre providos de serpentina tandem
cobre, no prazo de até quarenta e oito horas apéasliaeita de cana-de-acgUcar.

Art. 5° - O produto destilado do mosto fermentaelé separado em trés partes: cabeca, coracao e aawud
agua fraca.

§ 1° - A Cachaca de Minas é a fracdo denominadagdw, que corresponderd a, no maximo, 80% (oitpota
cento) do destilado final.

§ 2° - As fragbes denominadas cabeca e cauda oa figua corresponderdo individualmente a, no minimo
10% (dez por cento) do destilado final.

§ 3° - O percentual de alcool da Cachaca de Minas sle 40% (quarenta por cento) a 54% (cinqlienta e
quatro por cento) do volume total. (Lo MINAS GERAIS. Lei n°® 13.949, de 11 de julho 2801. Estabelece o
padrdo de identidade e as caracteristicas do pmcee elaboragdo da Cachaca de Minas e d& outras
providéncias. In:Sindicato das Industrias de Cerveja e Bebidas em @ do Estado de Minas Gerais
(SindBebidas). Disponivel em: < http://www.sindbebidas.com.br/&gtao/lei 13949.PDF>. Acesso em; 18
jan. 2009.

® O papelcouchéé um papel convencional que recebe sobre a suerfsip uma ou mais camadas de
revestimento de tintas a base de pigmentos inagdnias quais lhe conferem melhor acabamento e
consequentemente melhor qualidade de impressao.
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ao bucolismo rural, também transmitem a idéia deacamchego aparentemente raro nos dias

de hoje. Isso é corroborado pelo texto de apres@mi@dofolder, com os seguintes dizeres:

(...) Vocé imaginaria que, em pleno século XXI, gxda uma cachaca ser
totalmente gerada desde a colheita da cana até engarrafamento dentro
de uma mesma fazenda? A Montanhesa é uma das ealegdes. Ela
representa o resgate da arte e do prazer de seufazecachaca artesanal.
Elaborada pela verdadeira gente da roca (...)

Esta nostalgia, no entanto, contrapde-se ao espacdabricacdo, galpdes e
maquinarios modernos, aceépticos, sem nenhum ted@ha vista.Algo que ainda
destacamos nfolder da Montanhesa Our@ o fato de ser bilinglie, ou seja, o seu texto de
apresentacao e as informacdes nele contidas véusthis em portugués e inglés — o que
evidencia as intencdes de exportacdo da bebidatud o vasilhame transparente no qual
comercializado e a cala cachaca, juntos, constituem outro “impacto” goaga visualizacéo
do produto. Isso porque a combinacdo de tais el@sepensamos, sugere que dentro da
garrafa tenha um liquido tdo valoroso quanto o daoMinas Gerais. Em outras palavras, ao
apreciar esta cachaca, seria como “beber ouro”.

Vejamos dolder na proOxima pagina.

" A ARTE de se fazer uma cachaca artesanal, com alrsentimentoMontanhesa Oura Produzido pelo
Engenho Morro da Mesa/Fazenda Boa Vista, EstradBadoaral, Km 5, Distrito de Amanhece, Araguari-MG.
(Folder)
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A arte de se fazer uma cachaca
artesanal, com alma e sentimento.

Voc , poderia colheita da cana até
© seu engarrafamento dentro de uma mesma fazenda? A Montanhesa é uma das belas excegoes. Ela representa o
de fina treinada por a ainda recebe um constante acompanhamento por
meio de testes sensoriais e de laboratério. De fato, &0 oferecidos todos os cuidados que uma verdadeira cachaga
A aos pés do Morro
da Mesa, em Araguari, Minas Gerais, tem sua casa sede datada de 1882, com vista para o histdrico Vale do Rio
Paranaiba. Preservando a infra-estrutura original, um leito de agua passa por debaixo da casa
move 0 moinho junto & cozinha. L4 ocorre o completo processamento dos alimentos.
Essa auto sustentagdo da fazenda faz parte da filosofia de que o bom é feito
em casa. Da mesma forma, o cultivo da cana e a fabricagéo da Cachaga
Montanhesa sio procedentes do local, sem a utilizagéo de recursos.
artificiais. Ali, bem préximo ao Morro da Mesa, dornas.
de fermentagéio, alambiques de cobre e tonéis de
balsamo e jequitibé propiciam a elaboragdo
da bebida em um ambiente trangilo
© acolhedor. Quando vocé beber a
Montanhesa estaré degustando
aalma e a arte de uma
verdadeira cachaga
mineira de

alambique.

Fazenda Boa Vista
Estrada do Taquaral km 5

Distrito de Amanhece - Araguari - MG

Tel.: (5534) 3242 2771 “n“ln““!Sl
morrodamesa@openlink.com.br PURA COMO O AR DA MONTANHA.
oURO

THE ART OF MAKING TRADITIONAL COMO FAZER CAIPIRINHA DE LIMAO
CACHACA WITH FEELING AND SPIRIT L a0 2 ooteres e chd o S

4 cubos de gelo / 50 ml de cachaca
Would you believe that in the 21st century there exists a cachaca that, from harvested sugarcane to bottled .
Preparagdo
spirits, is produced on one and the same working farm? Montanhesa is an example of such a beautiful Pegue o limédo e corte em oito pedagos. Coloque o limao e o agucar no
copo, amasse e misture bem. Adicione gelo e cachaca. Em seguida,
misture tudo novamente, sacuda bem a mistura e pronto. Se quiser
Developed by people living in the mountain region, people of fine sensibility and trained by specialists, > . icione um pouco mais de suco de limao.

exception. It represents a return to the craftsmanship and pleasure of making a traditional cachaga.

Montanhesa is also subject to meticulous laboratory tests and scientific procedures. In fact, it receives all
the care and attontion that a true, traditional cachaca deserves, with a premium on flavor, a uniquely : , LEMON CAIPIRINHA

aromatic and mild blend. The Boavista Farm, at the foothills of the Mesa Mountain in Araguari, Minas Gerais, Ingredients:

with a view across the historic valley of the Paranaiba River, dates back to 1882. It preserves the original mill 1 lemon / 2 teaspoons of sugar
” . i d) / 50 ml of "cachaga”
infrastructure, a stream passing under the homestead and turning the water mill next to the kitchen where Ao chbes (Tt of rewohaga
all the food processing takes place. This self-sustaining regime on the farm is part of the philosophy that y 4 Preparation
§ The lemon is sliced in eight pieces. The lemon and

good things are homemade. In keeping with this spirit, Cachaca Montanhesa relies on locally grown and sugar are put into a glass and crushed

produced sugarcane without the use of artificial ingredients. Near the Mesa Montain, fermentation vats, ~ g, - C: N 50 as to release the juices and oils
i from the lemon. Ice and cachaga
g are added. The mix is well
in a serene and hospitable setting. When you taste 7 - " : 7 stirred. Extra lemon juice
A : ’ a may be added, if you

like, and the mix

copper stills and balsam and jequitiba wood barrels contribute to the production of the drink

Montanhesa, you will experience the spirit
and art of an original distilled
Cachaga from Minas

Gerais

= R

Folder da cachacMontanhesa Ouro, do Engenho Morro da Mesa. Acervo particular.



Um elemento que, por fim, chama nossa atencéo as@anaMontanhesa Our@é a
presenca da pequena etiqueta presa ao gargalordéagdal etiqueta, assim como reforca a
guestédo da sofisticacdo (uma vez que isso ndo amamas bebidas populares), fornece dicas
para degustacao/preparacdo dfenks e sintetiza a exaltacdo das qualidades da cachaca
vinculadas ao bucolismo rural, presentdaider que enfocamos linhas atrds. A cachoeira e o
copo com o limao presentificam ndo sé o lugar ruwammo sugere frescor e a idéia de uma

bebida de veréao, leve, cujo propdsito ndo é emtzebed

Outra cachaca onde se percebe sofisticacdo napsaseatacdo é G€ascata de
Minas, produzida e distribuida pelo Engenho Flamboyatdal. localizado na Rodovia
Uberlandia—Prata, km 55 (quildmetro cinqlenta ecajn Esta, diferente do apelo ao
bucolismo rural, apresenta o rétulo e a embalagem lgmbram claramente os uisques
importados: o primeiro utilizando um modelo de Bmsa segunda imitando as caixas

guadradas que guardam a bebida tipica da Escocia:

Fotografia da cachag@ascata de Minaéembalagem, vasilhame 700 ml e vasilhame 50 mlpamb
com etiqueta). Acervo particular.

Observamos, no centro do rétulo, o brasdo ondé senlome da bebida, e no topo
deste a imagem de um tonel dourado mais fortenfé@smacdes sobre a graduacao alcodlica,
a quantidade em mililitros, os ingredientes e aeaitacha qual foi armazenado vém grafados
em branco sobre um fundo preto. Este material, deema subliminar, pensamos, induz a
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crenca em certa elaboracdo no fazer do produtaigkra da cachaca estd demarcada pelas
bandeiras do Estado de Minas Gerais e do Brasdingmdas na caixa. A comercializacdo é
feita em garrafas transparentes de setecentognmsli(700 ml) e em miniaturas de cinquienta

mililitros (50 ml), ambas com tampa metalica rosyuss.

A Cascata de Minag, na verdade, o “carro-chefe” do Engenho Flamiibltda.,
armazenada por no minimo dezoito meses em tongimddeiras Jequitibad Rosa, Umburana,
Ipé e Carvalho. Cada uma da coloracao e saboedterno produto. Sua comercializagédo esta
direcionada para o pubico de maior poder aquisitté por isso € a “vedete” apresentada

pelo produtor nas feiras e exposigoes.

Com a intencdo de atender ao publico de menor padsisitivo, o Engenho
Flamboyant Ltda. produz outras cachacas com vadis acessivel, como é o casokksa
Cana O produtor garante, também daider de apresentacdo, que esta marca € produzida
com a mesma qualidade Gascata de Minasa diferenca € que fica armazenada por apenas

seis meses, em tonéis de JequitibA Rosa. Assimerernpermanéncia curtindo é o que
determina o valor final de cada uma das marcasnvas as marcas produzidas pelo engenho:

Fotografia das marcas de cachaca produzidas pgkenBn Flamboyant Ltda. Acervo particular.
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A marcaEssa Canagespecificamentearaz no rétulo poucas informagdes: o seu nhome
em destaque, no centro a imagem da cana e abanscr@cado que identifica a bebida —
“cachaca’. Este produto € comercializado em gasrdfa vidro transparente de seiscentos
mililitros (600 ml), com tampa metélica rosqueav&s outras marcas que aparecem na
imagem foram langcadas no mercado no ano de 2008c&hacas temperadas, algumas com
cravo e canela, em garrafas plasticas de um ljt@éen destas, foi langado em recipiente
“carotinho”, que é a primeira da esquerda parareitd] a versao pura, sendo preferida por
consumidores no preparo de drinques. Este tipondealgem vem sendo utilizado na
comercializacdo de diversas marcas, sendo comunbaes (botecos) e supermercados
(mercearias) populares com valor bem mais acesgirels tradicionais cachacas vendidas

nas garrafas de vidro.

A variedade de marcas produzidas pelo mesmo alaml@gecorrente, o que, em
nosso entendimento, trata-se de busca para atandediferentes tipos de consumidores —
especialmente aqueles de menor poder aquisitiv®,s§0 as pessoas que mais consomem
pinga. E nesse contexto que verificamos, no cas&rdgenho Flamboyant Ltda., além da
Cascata de Ming “carro-chefe”, e &ssa Canaa “alternativa mais em conta”, a producéo
de sete outras marcas, inclusive cachagas tempgeraglaresentando uma variedade ao

consumidor em geral.

A cachacgaChico Mineirq produzida pela empresa Palmitos Agroindustrialalt
sediada na Fazenda Palmitos/zona rural de PaiM{Basexplora o personagem Chico
Mineiro presente no imaginario de Minas Gerais.dsismagens do rétulo e do contra-rétulo

desta aguardente:
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Desde svi origem, a FAZENDA PALMITOS
ester igada as boladas e boiadeiros.
JEAQ XAVIER, sen fundador,
Joi b adeiro. desbravador ¢ pioneiro.

Poi dezenas de anos corton os estradaes do
centro vesie mineiro, levando e trazendo boiadas.
Em 1918, constitiu a sede PALMITOS,
ds margens do corrego de mesmo nome, onde
4 anos depois instalou o primeiro alambigue.
Esta cachaga de excelenie qualidade, vem agora homenagear
o lendaria e folclorico Pedo de Boiadeiro.

Os mesmos ingredientes que fizeram I"OTE ; DATaIENGS

a fuma nacional da cozinha de Minas,
estio presentes na CHICO MINEIRO:

VO o esmerada capricho, pureza
¢ a arte de servir ao paladar. IH I’

PRODUZIDA E ENGARRAFADA POR:

0 CONSUMO EXCESSIVO DE ALCOOL 1 L METGS A ROTNDUSTR LT LD
IDA VENDA A MENORES DE os AL HIDUSERTS
w —

TEL: (37) 3541 1218
Fazends Palmitos - Zona Rural - Paineiras - MG
Inser. E‘.ﬂzdn-l 464.750.857.¢ 0.0047
CNPL: 65.297.590/0001-0

REG. DO PRODUTO NO MINISTERIQ DA AGRICULTURA: MG (06500-00001-3

mDUSTRIA BRASILEIRA

Rotulo a esquerda; contra-rotulo a direita: agugtedde can&hico Mineira
Acervo particular.

O ro6tulo, de fundo laranja, traz o pergaminho camaavaleiro estampado, com a
auto-definicdo de “aguardente de cana”. Assim,rmae‘cachaca de minas” s6 € visto no
contra-rotulo. Este, por sua vez, apresenta a imatgefazenda com um casardo, um grande
curral com o carro de boi. Ainda traz os dizerdaotuzida e engarrafada na fazenda —
Auténtica cachaca de Minastontando brevemente a histéria da fazenda e denéng
datado em 1922. Considerando as dificuldades daerdedo texto do contra-rotulo, o

transcrevemos adiante:

Desde sua origem, a FAZENDA PALMITOS esteve ligadaboiadas e
boiadeiros. JOAO XAVIER, seu fundador, foi boiadeidesbravador e
pioneiro. Por dezenas de anos cortou os estraddesrdro-oeste mineiro,
levando e trazendo boiadas. Em 1918, construiuda S&ALMITOS, as
margens do cérrego de mesmo nome, onde 4 anossdepbalou o
primeiro alambique. Esta cachagca de excelente daddi vem agora
homenagear o lendario e folclérico Pedo de Boiadeir

A aluséo ao personagem Chico Mineiro nos faz lemdadamosa “moda caipira” de
mesmo nome. Esta musica, que foi gravada pela digplizo e Tinoco na década de 1940, se
tornou peca de arte e hino nacional do género wmlusiaiz’, estando presente no
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subconsciente do brasileiro. Tendo lugar entre @snes modas de viola do Brésirata-se
de fabula que tem uma moral de lealdade e de @esangue entre os boiadeiros de brio,

cuja honra fala mais alto que as diferencas sociais

No que diz respeito ao texto do contra-rotulo acintdamos o apelo ao rural e as
tradicbes mineiras, como também a lenda do persomagGhico Mineiro — tudo isso,
entendemos, para incentivar o consumo do produtmetrializada em garrafas de vidro
ambar(as mesmas de cerveja, ndo-transparentes) dergesenililitros (600 ml), com tampa
metalica tipo coroa. Estas garrafas ndo séo beitas@ntre os consumidores que gostam de
visualizar o liquido dentro do recipiente; em ré@@ tampa coroa, também ocorre certa
rejeicdo, uma vez que, apOs aberta, ndo € pragicdasrada para 0 consumo em outra
ocasido. Contudo, vale situar que tais embalagendba saida de mercado quando o preco €
algo determinante na compra. A empresa Palmito®iAdustrial Ltda. envasa a mesma
cachaca em outros tipos de garrafas, que séo \aneich lojas especializadas por valor

comercial maior que a versao aqui apresentada.

A cachacaDomina Suaveproduzida por Clener Arruda de Barros-ME (Fazenda
Carapuca, regiao de Brumadinho-MG), é feita espeeiate para as mulheres — dai o nome,
que significa “senhora” em latim. E envelhecida barris de Jatoba, madeira capaz de
absorver élcool e reter &gua. Mais leve que asagcasmormalmente encontradas no mercado,
tem rétulo cor-de-rosa e, por isso, ja é chamad4rgevada rosa, Abaixo vemos uma

fotografia da cachaca:

8 Cf. RIBEIRO, José HamiltorMUsica caipira; as 270 maiores modas de todos os tempos. Riané&g: Ed.
Globo, 2006.
° Cf. BEZERRA, José Augusto. Op. cit.
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Fotografia da cachagaomina Suavetirada ndbox21 — Mercado Municipal de Uberlandia (2008).
Acervo particular.

Cachacas como esta, voltadas para o consumo fenpeia sua suavidade, tém se
apresentado como uma novidade das ultimas dédddasa mulher, a bem verdade, sempre
esteve presente no universo da cachaca. E o quianfosdréa Barbosa Camargo na sua
recente dissertacdo de mestrado, intitul@dmito feminino em rétulos de cachaca: uso da
seducdo como estratégia publicitdffaRealizado na area da Comunicacdo, este estudo
analisou rotulos de marcas que circularam em 19495€, demonstrando como, ja nestas
décadas, a imagem feminina era explorada nas gsrm@ijo publico consumidor era,
evidentemente, masculino.

Em nossa pesquisa de campo encontramos diversaashr cachaca cujos rétulos
fazem referéncia ao universo feminino. Assim temos.exemplo, aquelas apresentacdes que

trabalham com a idéia da “cachaga companheira’cawo nomes, adjetivos e também

1 CAMARGO, Andréa Barbosé&D mito feminino em rétulos de cachagauso da seducdo como estratégia
publicitaria. Dissertacdo (mestrado em Comunicag&mife: Universidade Federal de Pernambuco/Cetdro
Artes e Comunicacéo, 2007.

Em direcdo parecida citamos a dissertacdo de rmdestia Ana Lucia Gongalves Rosa, defendida em 2@03 n
Universidade Federal do Ceara. Neste trabalhogqgtara a Recife-PE dos anos de 1920 e 1930, aiatktoa
analisa como o consumo da cachaca era associagitivesso masculino naquela cidade e época: ROSA, An
Lucia G.Passos cambaleantes, caminhos tortuosdmeber cachaca, pratica social e masculinidade HadeE

— 1920-1930. Dissertacdo (mestrado em Histériaytaleza: Universidade Federal do Ceard/Centro de
Humanidades/Programa de Pés-Graduacao em His2008,
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imagens de mulheres. Percebemos que este tipoclageatem mais saida entre o publico,
digamos, “mais politicamente correto”. Sao exemplisssas marcasMinha Deusa,
Princesinha do Vale, Princesa de Januéria, PrimeDPama, Rebeca, Mercedes, lIsaura,

Soberana outras.

Também sugestiva é a cachdgana Beja assim batizada em homenagem a Ana
Jacinta de Sao José — a Dona Beja, que, como s fembuma “meretriz de luxo” e
personalidade no Brasil do século XIX, inclusivessaando influéncia politica. Com mais de
100 anos de mercatlp esta cachaca alude diretamente ao personagedridisha sua
apresentacao, utilizando a imagem da “mulher pegatd”, influente e de rara beleza.
Percebemos, assim, certo refinamento nas suasfagarrde porcelana e também em
embalagens e aderecos especiais, 0 que, pensdiaag, a0 luxuoso perfil da famosa cortesa
de Araxa‘? Abaixo imagem de uma das edicées da marca:

ECachagl de Minas

mw&.hn@m,u
Mm i s il Aelocis s it

Fotografia da cachag2ona Beja -garrafa de porcelana 120 ml.
Disponivel em: <http://www.cachacadonabeja.comtbdptos_det.aspx?id=1>. Acesso: 12 fev. 209.

1 Cf. CACHACA Dona Beja.Cachaca Dona Beja —Legitima Cachaca Mineira. Disponivel em:
<http://www.cachacadonabeja.com.br/cachaca.aspgesgo em: 12 fev. 2009.

2 50bre Dona Beja e a sua trajetdria, ver:

MONTANDON, Rosa Maria Spinoso dBona Beja— desvendando o mito. Uberlandia: EDUFU, 2004.
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Em direcdo parecida, porém notadamente com apglelséemos as marcas que
utilizam provocativas imagens femininas e aindantsr que, por si, sado referéncia a
sexualidade. E o caso déllpia, Insinuante, Fogosa, Peladinha, Diabinbada marca
Perseguida— esta ultima, aléem de usar uma das expressdesapepypara o 6rgdo genital
feminino, traz no seu rétulo a imagem de uma mubkerinua, de dorso para baixo (a cabeca
nao aparece), de pernas cruzadas e salto altorva@kse a exploracédo de fetiches sexuais,

algo evidente na cor do sapato e da pequena sala psr “este corpo”: vermelho.

Mais apelativas sdo as marcas de cachaga, Nabunda, Nabundinha, Pau da vida
e Balanga Bicha.Esta ultima muito nos chama a atengcdo por se tdgarsatira ao
homossexualismo. Assim vemos no seu rotulo umecatara de um “gaulcho” (como
sinbnimo de homossexual), de bigode e chapéu, amdmia garrafa e como que “aprovando”
a bebida. E isso é reforcado pelo proprio nome ekiilddo. Percebemos que, muitas das
vezes, cachacas como esta sdo compradas com idafilgade ser objeto de chacota entre
amigos, isto €, um “presenteia” ao outro com inspdes a respeito de sua masculinidade.

Ainda com certo teor satirico, temos as marcasegyoeam, sem menor cerimonia,
as contradicdes sociais evidenciadas no poder deuowm das pessoaSuarda-chuva de
Pobre, Whisky de Pobre, Alegria de Pobibe maneira parecida temos as cachacas cujos
nomes e roétulos ressaltam possiveis “qualidadescme” e, portanto, ndo tém contra-
indicagbes no seu consumAlivio de Dores, Sem Ressaca, Solucdo, Berali@ontra
Veneno.A cachacaContra Venenausa a crenca repercutida popularmente de que pinga
neutraliza o veneno da cobra, colocando-se comoditamento”. Outras marcas, em
semelhante estratégia, apropriam-se da fé religifasa pessoas com 0s santos e, assim,
verificam-se as “cachacas santaS&nta Rosa, S&o Jodo da Ponte, Divina, Santa Tér@zi

Séo Francisco, Santa Barbara, S&o Joegaumeras outras.

Vejamos, a seguir, as imagens das cachBeaseguida(apelo sexual)Balanga
Bicha (satira ao homossexualism@pntra Venend“cachaca medicinal”) &ao Francisco
(“cachaca santa”):
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Acima: Perseguida Balanga Bichaabaixo:Contra Venen@ S&o Francisco.
Fotografias tiradas noox21 — Mercado Municipal de Uberlandia. Fev. 2009.
Acervo particular.

Hoje em dia, sabemos que o consumidor e suas EEsS S80 constantemente
estudados, em pesquisas desenvolvidas por prof@siale diversas areas, tais como da
Psicologia, Ciéncia da Tecnologia de AlimentospBganda &arketing Nesses estudos se
busca descobrir 0 que € levado em consideracdoorse da escolha de um produto. O

consumidor, quando faz a opcdo de compra, est@endwo critérios que vao desde pOreco,
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visibilidade da marca, ilustracdes e cores doslasiunformagcdes sobre o conteudo, teor
alcodlico, madeira de acondicionamento, tempo delkacimento, nimero de lote e até o

registro no Ministério da Agricultura, Pecuaria lea&tecimento (MAPA).

No que tange especificamente aos roétulos, confenostra o ja citado estudo de
Jodo de Deus Souza Carneiro, a questao das camesmftaéncia direta na preferéncia do
consumidor, que escolhe a bebida cujas ilustragéestem ao processo de producéo.
Evidentemente que o preco influencia na aquisighas as embalagens também sé&o

consideradas, por issadesigndas garrafas sofisticadas atrai os consumiddres.

A questéao dos rotulos foi apreciada pelo Decretiefad n° 2.314, de 04 de setembro
de 1997, que regulamenta a Lei Federal n° 8.9184d#e julho de 1994, em seu Capitulo Il
— Dos registros, da classificacdo, da padronizacaalee rotulagem na Secédo IV -Da

rotulagem de bebida®\diante trazemos fragmentos deste documento:

(..)

Art. 18 Rotulo sera qualquer identificacdo afixamla gravada sobre o
recipiente da bebida, de forma unitaria ou desmadahrou na respectiva
parte plana da capsula ou outro material empregaovedacdo do
recipiente.

Art. 19 O rétulo da bebida deve ser previamentewgato pelo Ministério
da Agricultura e do Abastecimento, e constar emacadidade, sem
prejuizo de outras disposi¢oes de lei, em caracteséveis e legiveis (...)

Art. 20 A bebida que contiver matéria-prima natwalor adicionada de
corante e aromatizante artificiais, em conjuntoseparadamente, devera
conter em seu rétulo as expressdes “colorida @difnente” ou
"aromatizada artificialmente”, de forma legivel entastante, com
caracteres graficos em dimensdo minima correspdndanum ter¢co da
maior letra do maior termo gréfico usado para osnaie dizeres,
excetuando-se a marca. (...)

Art. 26 O rotulo ndo poderd conter denominacaobsio figura, desenho
ou qualquer indicacdo que induza a erro ou equivpENto a origem,
natureza ou composicdo do produto, nem atribuirthelidade ou
caracteristica que nado possua, bem como, finalidedapéutica ou
medicamentosa. ()

13 CARNEIRO, Jo&o de Deus Souza. Op. cit.

14 BRASIL. Decreto n° 2.314, de 04 de setembro d&/ 1B@gulamenta a Lei n° 8.918, de 14 de julho d&$19
que dispdes sobre a padronizacéo, a classificag@gjistro, a inspecao, a producéo e a fiscalizdedoebidas.
Disponivel em: <http://www.receita.fazenda.govdgislacao/Decretos/Ant2001/Ant1999/Dec231497.htm>.
Acesso em: 20 jan. 2009.

59



Diante da normatizagdo, os rotulos se tornam imptes aliados para o0s
consumidores se orientarem, como para 0s produtoreslidarem suas marcas. O rétulo é a
forma direta de apresentacdo do produto. E o afiredd para convencer o consumidor;
todavia, conforme a lei supracitada, o seu objgiivmeiro € levar as informacfes essenciais
sobre o0 que estd sendo comprado. Meta muitas genésrnada pelmarketingque induz a
seducdo dos efeitos alcodlicos, cujos consumidest® mais preocupados com o sabor do
gue com a quimica e ingredientes especificadosotdor E isso podemos dizer sobre as
cachacas que trazem satiras nos seus nomes e/dlusieazdes do rétulo, as quais sao
compradas mais pela “piada” que representam do pglee sua qualidade como bebida
alcodlica.

Segundo adDiagnostico da Cachaca da Minas Geras fato da cachaca ter um
rétulo ndo significa que tenha sua comercializd@oada pelo Ministério da Agricultura e
do Abastecimento; isto é, pode-se encontrar no adercachacas rotuladas sem registro.
Por causa disso, os rétulos tém que ser analiggdos consumidores com a devida atencao.
Mas, além de informacdes técnicas sobre o produtn,qualidade, sua procedéncia, sdo um

manancial de cultura material, inclusive fonte dequisa.

Nessa direcdo, percebemos que os produtores nitiseados rétulos para contar a
histéria da sua marca, do processo de fabricagfaxionando a bebida com a histéria do
Brasil, com a tradicdo mineira. Também se remetesicl@ano campo, apresentada de forma
romantizada. Assim sendo, cada produtor faz dorétudo a construcdo da sua propria

identidade, como sujeito do seu espaco e tempo.

De acordo com o SEBRAE-MG, que defende a marcaal®achaca de Mings
padronizando a producdo do Estado, um dos problemesntrados na unificacdo e/ou
reducdo da variedade de cachacas no mercado égo dps produtores as suas marcas
proprias. A tradicdo de produzir cachaca faz comrio abram mao da sua identidade, e isso
dificulta consideravelmente as tentativas de caatgiuma Unica marca que represente toda a
variedade produzida em Minas, como gostariBlano de Reestruturacdo da Cachaca de

Minas Gerais'®

Este plano justifica que a producdo de uma Uniczanau de poucas, seja possivel
com base no exemplo do uisque escocés, onde aereasdenta marcas sao fabricadas por

qguase quatro mil produtores — assim temos, em médianta produtores por marca. Na

> SEBRAE-MG (2001). Op. cit.
6 SEBRAE-MG (2002). Op. cit.
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Franca, por exemplo, oitenta mil produtores falmicagnac(um tipo de champanhe), porém
padronizado por somente cinco empresas. No Ba&h®resas de caninha industrial ja tém
atuado desse modo, comprando aguardente de pedaénioantes e colocando no mercado

um Unico destilado.

Nessa perspectiva, garante o SEBRAE-MG, pode-seaa modelo na producao
da cachaca em Minas Gerais, apontando duas exgasgnoneiras: a COOCACHACA, que
responde pel&amba & Canae o COMEC, com a cachatii. E intenso o incentivo para
organizar o setor da cachaca em grandes cooperatiwa produziriam poucas marcas com o
mesmo padrdo de qualidade, voltadas tanto paraasteiimento interno quanto para
exportacdes’

2.2. Estratégias de mercado

ApoOs analise ddiagnéstico da Cachaca de Minas Gerg®01) e doPlano de
Reestruturacdo da Cadeia Produtiva da Cachaca deasliGeraig2002), ambos realizados
pelo SEBRAE-MG, compreendemos melhor essa compégaade interesses. Se a principio
viamos a variedade de rotulos (portanto marcas)ocmaultado do sucesso das politicas
governamentais e das entidades privadas voltadas qaetor, hoje entendemos que tal
variedade € a expressao de certa resisténcia doempes produtores ndo entregando suas
marcas para as grandes cooperativas. Assim prefegnté-las, pois representam a herancga
de uma cultura herdada da familia, iniciada hadiEatras.

Se por um lado existe forte pressdo por parte gescmcdes e/ou entidades para
agrupar os produtores, por outra via estes tém sib das propostas e dos investimentos para
promoverem as suas cachacas. Eles foram astuciosase apropriando das estratégias de
atuacdo no mercado e investindo em propagandasdassenaquelas desenvolvidas por
grandes empresas do ramo. Em muitos casos tamlaptaados seus processos produtivos
as novas tecnologias e exigéncias do MinistéricAdacultura, inclusive incorporando o
discurso da “qualidade”, do “requinte”, da “bebigara exportacdo”. No entanto, assim o

fazem sem abrir mao das suas marcas.

" SEBRAE-MG (2002). Op. cit.
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Dessa maneira, observamos uma infinidade de rétatom designsapresentaveis,
variando do mais simples (como as garrafas de vairbar de cerveja) aos mais
sofisticados, como as de ceramica, que circulambares e restaurantes finos. E o que
documenta o fragmento abaixo, da matéria publigada revista masculinRlayboy em
2004

(...) O chef Sérgio Arno, dono do festejado restaurante paulista
Vecchia Cuccinatem a disposicdo dos seus comensais uma graada of
de caninhas e também desenvolveu receitas ondenga mntra com
destaque. Nao satisfeito acaba de lancar a prémiaa e vai abrir uma
cachacaria em um dos bairros mais finos, e camgidhde. Batizada de
Universidade da Cachaca, tera exposicdo constastd, 8 mil marcas da
colecdo particular do dono da casa.

Outro territorio conquistado pela cachaca no caralghSao Paulo chique é
0 hotelGran Hyat{ cujo barUpstairs Bar & Loungese especializou em
cachaga. A carta inclui cerca de 90 marcas, seladas pela gerente
Beatriz Pernambuco. Segundo ela, uma das estratégmanter o preco
num nivel bastante razoavel. Os precos de umawdwien de 5 a 25 reais.
A loja Tonel & Pinga, com sede em Niter6i, no Ridijlial franqueada em
Sao Paulo, recebe uma clientela que mistura aeclagslia trabalhadora
com representantes da elite, todos sedentos pselbos. Com mais de 750
marcas nas prateleiras, o estabelecimento oferesdeda honestissima
Cristalina do Picdo, 9,50 reais a garrafa de 60ilitrois, até a Dona Beja,
envelhecida 30 anos, apresentada numa garrafa rdenica de 750
mililitros, que custa 900 reais. (%)

E notavel o crescimento dos espacos especializadasachaca. Na capital mineira,
anunciada pela edicao especial da revista Veja-Bekizonte como a “cidade namero um”
em barzinhos, a quantidade de cachacarias é drahésta matéria, mostrou-se que a cidade
tem os melhores tira-gostos servidos em baresnéredestes, elegeu-seAdega da Cachaca
inaugurada em 1964, que oferece a variedade dad@eins e na qual o consumidor pode
optar pela garrafa fechada ou por doses.

Outra cachacaria da capital mineira &lambique Cachacarianaugurada em 1989,
hoje com capacidade para mil e quinhentas pes@sasons resultados levaram a direcdo do
estabelecimento a considerar a criacdo de filimsGoiania e Sdo Paulo. Javale Verde
Alambique e Parque Ecoldgictocalizada no km 39 da Rodovia MG-050, foi abesta

2002, em propriedade de trezentos mil metros qdadraeunindo um pequeno zooldgico, 0

8 CABRAL, Magali e MASCHIO, Sidnei. A vez da cacha@dayboy, Sdo Paulo, Ed. Abril, ed. 353, pp. 98-
100, dez. 2004, p. 99-100.

19 BELO HORIZONTE: o melhor da cidad¥eja-Belo Horizonte, Belo Horizonte, Ed. Abril, ano 41, out.
2008. Edicdo Especial.
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parque e a fazendinha, com animais e monitores quagiar das criancas, enquanto os pais
podem adquirir e/ou apreciar as cachacgas. ProdunaasasVale Verdee Minha Deusa
ambas conhecidas e fabricadas no mesmo local, mkeém se dispbe do servico de

restaurante.

A existéncia das cachagarias, e a infinidade deasagstampadas e/ou combinadas
lado a lado nas prateleiras, desperta nas pesstesasmo pela cultura da cachacga. Muitos
destes sujeitos acabam se tornado colecionadaregegcorrem longas distancias em busca

de uma marca que nao possui.

Um deles é o engenheiro agrbnomo José Antbnio Bappoprietario da empresa
que engarrafa as cachag@sinha de Uberlandiee Fogdo de MinasSobreira montou em
Uberlandia, onde reside, um restaurante-cachagarde expde antigos utensilios rurais e a

sua colecdo de cachacas. Assim o estabelecimeatdatenomina “centro cultural”:

O Fogéao de Minas € a execucao de um projeto cutaseenvolvido com o
objetivo de levar a cultura mineira a diversos paisl. Dessa forma, o
Centro Cultural busca proporcionar, as novas gemc¢®d prazer de
conhecer os costumes da época de seus avds.ofisiste em receber
alunos do 1° grau, principalmente, de escolas nu@irentes. Na
oportunidade é mostrado o acervo da casa com agpks sobre as pecas e
sua utilizacdo pelos nossos antepassados, aoéfisatvido um completo
café tipico mineiro, transformando assim a visitanrhistérico, cultural e
delicioso passeio em Minas. €°.)

Espacos culturais como este tém se tornado umaladal em todo o Brasil.
Observamos inclusive a criagdo de museus dediéadashaca, como é o casoMuoseu da
Cachaca de Lagoa do Carraa cidade de Lagoa do Carro-PE. Criado em 1998gwo
idealizador foi o empresario José Moisés de Moooasiderado o maior colecionador de

cachaca do mundo, com cerca de oito mil garrafas.

Outro museu é o daachaca de Minas Geraigdo qual faz parte o acervo do meédico
mineiro Paulo Diogo Monteiro de Barros, de 79 ahogaliza-se no Sitio Vale do Ipé, ao pé
da Serra da Piedade, Estrada da Fazenda Ourorfrustorica cidade de Caeté. A colecao

2 PROJETO  cultural. Centro  Cultural Fogdo de  Minas  Disponivel  em:
<http://www.ofogaodeminas.com.br/projetos.asp>.s8ceem: 11 set. 2008.

21 LAGOA do Carro. Lagoa do Carro-PE - informacdes. Disponivel em:
<http://www.ferias.tur.br/informacoes/5321/lagoaahoro-pe.html>. Acesso em: 11 set. 2008.
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foi iniciada em 1970 e hoje conta com mais de seisnarcas, devidamente catalogadas e
identificadas™

A Secretaria de Estado de Cultura de Minas Gegpaismeio das Superintendéncias
de Museus e de Interiorizacdo, e a Prefeitura Mpalicde Salinas, assinaram em 2007 o
“Termo de Cooperacdo Cultural”, para a criacao menmuseu da cachaga no municipio de

Salinas. O projeto encontra-se adiantado e congi@ey de concluséo para o ano de 2009:

(...) Os investimentos estao estimados em R$ 4@slh(...)

A implementacdo do Museu da Cachaca, em Salinas, esa trés etapas, com

inicio em 2007 e previsdo de término em 2@09Museu sera construido em um
terreno de 6 mil metros quadrados, cedido pelaRued — antigo aeroporto

de Salinas. Serdo feitos estudos e pesquisasitestée antropoldgicas,

inventarios de bens culturais relacionados ao teawhaca, em Salinas,

catalogacdo de acervo, estudo ambiental, entresour Museu da Cachaca
vai abrigar, desde as formas de producéo, até arc@lizacdo e consumo,

possibilitando ao visitante perceber o universac@ssual da fabricagéo e
historico da bebida. (%)

Esses museus dedicam-se a preservar a historiadeaga, guardando pecas e
utensilios utilizados na producéao, rétulos, vasilea. A maioria deles reserva espaco para a
degustacdo e sociabilidade. No mesmo esforco demedo, verificamos a existéncia de
enderecos eletronicos nos quaiks permitem um passeio pelas origens da bebida, pelss
processos de fabricagdo ao longo dos tempos, paadas e drinques que levam a cachaca
em seu preparo, aléem de outras dicas e curiosid&®e aqui destacar que o Instituto

Estadual do Patrimoénio Historico e Artistico (IEP#NAG) tem divulgado iniciativas para

H “ H At H 4u
registrar a cacha(;a como “patrimonio |mater’?al .

Salinas, no Norte de Minas Gerais, € uma das nwjomedutoras de cachaca do
Estado. Seus destilados sao afamados como os Herngelalidade, o que vem justificando
0s investimentos no municipio, dada sua importanciao centro comercial e turistico da
cachaca. E na cidade que se produz uma das maaissonhecidas do Brasil,Havang

cuja boa repercussao € acompanhada pelo altoroustercado.

22 HISTORICO do museu. Museu da Cachaca: Minas Gerais: Brasil. Disponivel em:
<http://www.museudacachacamg.com.br>. Acesso ersel. 2008.
23 GABINETE — Noticias — 29/10/2007 — Caninha, branha ou birita?Secretéria de Estado de Cultura de
Minas Gerais (SEQ). Disponivel em:
2<4http://www.cultura.mg.gov.br/?task=interna&sec=19&:;39&con=1156>. Acesso em: 11 set. 2008.

Idem.
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Criada pelo Sr. Anisio Santiago, ja falecido, ahega Havana é tida como
“reliquia” por colecionadores e apreciadores. Mdiéstestatusexplica-se no fato da cachaca
ser engarrafada em quantidade Ilimitada (oitocentaglades/ano), ap0s passar por
envelhecimento de doze anos, em tonel da madeix@lBa. O seu proprietario, quando vivo,
mantinha a producao limitada para assegurar unépatié qualidade e, portanto, também um
valor comercial. Garantia ele haver “um segredofazer da cachaca, desconhecido até pelos

proprios filhos.

Entendemos que, ao limitar a producéo, o Sr. Arisiotiago agucou a cobica dos
colecionadores, 0s quais sempre perseguem asdtast Isso criou certo “mito” em torno
da marca, envolvendo apreciadores pelo Estado d@asViGerais e por outras regides do

Brasil. Abaixo temos quatro rotulos Havang de diferentes décadas:

Os rétulos da Havana — Anisio Santiago desde a sua origem
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A partir de 2001 teve o nome HAVANA alterado para ANISIO
SANTIAGO, por problemas de registro da marca no Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI). A familia Santiago luta para reaver a
antiga marca. Ainda assim, continua produzida em pequena escala ¢
Década de 1970 a 1980 envelhecida por longos anos.

o REG. DO PRODUTO NO M.A. NI 00104094

A esquerda: rotulos das décadas 1940-1960 e 198M-a%ireita: rétulos da década de 1990 e a
partir de 2001, como o nome da cachaca alteradoApégsio Santiago
Imagens presentes no livio:mito da cachaga Havana — Anisio Santiad@ Roberto Carlos Morais
Santiago (Edi¢cbes Cuatiara, 2005, p. 140-141)
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Sao roétulos simples, o que também se pode afirngargarrafa na qual é
comercializada (garrafa de seiscentos mililitrosmasma usada na comercializagcdo de
cerveja). E, embora ndo se valendo de elementopaperiam |lhe conferir sofisticacao, tais
como vasilhame de louca/porcelana/ceramica ou aivoeddo roétulo, a cachaca afamou-se
como uma das mais especiais do Brasil. Isso pemiggErmos que “imagem nao é tudo”
quando o assunto € a aceitacdo de uma cachacm, Asscaso dalavang acreditamos que a
limitacdo na producédo iniciada pelo proprietarioitmeolaborou para sua boa repercussao,

como também, evidentemente, para sua melhor qdalida

A Havana no bojo da sua boa aceitacéo, evidente que bantrpara a exposi¢ao da
cidade de Salinas enquanto importante centro ppsodetcachaca. As aguardentes produzidas
na regido sdo encontradas com facilidade em Igjpscalizadas pais afora. Em Uberlandia
localizamos o produto nooxde nimero 21 do Mercado Municipal, onde as pingksenses
representavam cerca de 70% (setenta por cent@togue e onde a cachagaisio Santiago
(versao atual delavang custavagem 2004 R$ 500,00 (quinhentos reais).Havanaoriginal

chega a custar o dobfd.

A tradicdo e a consequente valorizacdo das maeasachaca tém permitido, em
Minas  Gerais, 0 estabelecimento de uma relagdo tadireentre a
producao/comercializagdo/consumo do destilado epdomcdo do turismo. A producgao
artesanal, a cultura envolvida no processo, ascéresl no consumo, juntos, alavancam o

desenvolvimento das atividades turisticas, sejasrelral, historico e/ou ecoldgico:

(...) Os alambiques localizados em antigas fazeodgsdximos a atrativos
historicos e naturais podem realizar uma melhoulgacdo da cachaca
através da exploragdo da atividade turistica, ampblis canais de
comercializacdo da bebida e agregar maior renda &cemploracdo da
propriedade. (...) Tal relacdo pode exercer grandguéncia no

desenvolvimento empresarial dos alambiques em &mued# ainda, a
estruturacdo de programas de modernizacao e rggido de alambiques
podera promover uma maior demanda turistica pomsesegifes e,
consequentemente, decorréncia, gerar aumento da eeemprego para as
populacdes locais, bem como para os proprietadsestabelecimentds.

De acordo com o SEBRAE-MG, mais de 14,4% (catomrecpnto) dos alambiques
estdo localizados em regides turisticas ou hist§rimcluindo cidades, antigas fazendas de

café, cachoeiras e pousadas, dentre outros:

% Conforme verificamos em visita ao Mercado Munitie Uberlandia realizada no dia 27 de agosto 6&.20
% SEBRAE-MG (2001). Op. cit., p. 70-71.
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(...) Como tais alambiques estdo geralmente l@ddiz em antigas e belas
fazendas e/ou préximos a cachoeiras ou cursos a’'ayeombinacdo da
tradicdo e do trabalho artesanal de producdo deagaccom as belezas
naturais e a propria cultura rural produziu, negsapriedades, uma nova
visdo da exploracdo econdmica, com incremento daeitas do
estabelecimento.

Logicamente, os produtores ndo deixam de usufrais dantagens
oferecidas pela relacdo da producdo da cachaca qgmtencial turistico da
regido ou da propriedade e aproveitam a oporturigi@da divulgar a sua
cachaca aos turistas. Esta divulgacéo é feita dasvébrmas: participacéo
em eventos; degustacdo e brindes; parcerias coéis hotrestaurantes e
promocao de visitas aos alambiqdks.

Dessa forma, a “parceria” entre a producdo da cachao turismo gera vantagens
para produtores e comerciantes. Isso proporciopou,exemplo, que municipios como
Salinas e Januaria se tornassem referéncia, umguesao considerados os dois maiores
produtores do Estado. Orgdos como o préprio SEBRIE-e também a AMPAQ, tém

elaborado projetos com fins de desenvolver taisrmiis.

A AMPAQ, especificamente, estd promovenddCiocuito da Cachacaque leva
grupos de pessoas para visitar locais de fabricagBointerior de Minas. Nessas excursdes
0s turistas degustam as cachacas e as receitadomags da culinaria mineira, além de
conhecer patrimoénios historicos como TiradentesroORreto e Mariana. Um dos
desdobramentos do projeto foi o langcamento de @wiata, em Unico nimero, que trouxe as
“rotas da bebida” no Estado, divulgando a modakdael agronegdcio. A publicacdo trazia os
espacos recomendados para se consumir “uma boacedck de socializacdo entre

apreciadore&®

No Triangulo Mineiro também percebemos projetos seatido de promover a
relacdo cachaca e turismo. Em Uberlandia, vemosigéo de espacos nos quais se valoriza a
tradicdo e os costumes mineiros aliados & cacliaga.caso das iniciativas privadas que
criaram aCachacaria Agua Doce o Centro Cultural Fogdo de Minasomo também a
revalorizacdo do Mercado Municipal por iniciativasdpoderes Legislativo e Executivo

locais.

Tais iniciativas estdo inseridas em contexto mderevalorizacdo desses espacos,

que tem acontecido em Minas Gerais e em outros dé&stacomo Para, Sao

2" |dem, p. 71
% CIRCUITO da Cachaca de Minas. Op. cit.
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Paulo e Santa Catarina. Nesse processo 0s meroadloisipais deixam de ser apenas
“espacos populares”, onde se comercializa prodiipisos (frutas, verduras, arroz, feijao,
queijos e demais derivados do leite etc.), paraaesformarem em espacos turisticos. Em
Minas isso ocorreu com os mercados municipais de Berizonte, Januaria, Juiz de Fora,

Uberaba e de Uberlandia.

No Mercado Municipal de Uberlandia encontramos umja especializada no
comércio de cachaca — a DISCON CACHACARIAex 21. De propriedade do Sr. Jodo
Campos Andraus, pessoa com quase uma década d&egijpeno ramo, o0 estabelecimento
conta aproximadamente com trezentas e cinglenteasjacom precos que variam de R$
10,00 a R$ 1.000,00. De acordo com o comerciastesaahacas mais vendidas sdo as de
Salinas. Ele afirma que boa parte dos clientes cammpm o objetivo de levar a bebida para

outras regides mineiras, para outros estados &irasile até para o exterfor.

Outra atividade que tem contribuido para a promalgicachaca aliada ao turismo
sao as feiras. Estas cumprem um papel relevanteedada em que permitem o intercambio
entre produtores, comerciantes, consumidores,|dogado a cadeia comercial como um
todo. Assim as feiras sédo noticia na imprensa, c@BExpo Cachaca BH aBrasil Cachaca,

ambas realizadas em 2004, a primeira na capitairaie a segunda em Séao Paulo:

(...) muita grana deve circular nas duas feirasicddds a bebida que
acontecem este més. No domingo 11, havera o enmmrta da Expo
Cachaca BH 2004, realizada na serraria Souza e, Rimt Belo Horizonte.
A Ultima edicao do evento atraiu 43 mil visitantéesxpds 800 marcas de 18
Estados. Entre os dias 22 e 25, é a vez de o Paeuexposicdes do
Anhembi, na capital paulista, receber 400 marcagld&stados na Brasil
Cachaca 2004. Palestras, cursos de degustacéacéesticulturais atrairdo
um publico tdo diversificado quanto o de consunasit

As feiras possibilitam inclusive as transacdesriaeionais e a cachaca mineira,
conforme adiantamos neste trabalho, tem visado rcade externo. Segundo o SEBRAE-
MG, a alta informalidade no setor tem dificultad@asméao impedido as exportagbes da
bebida. Este volume sO é pequeno, pois refletec@dsa‘isoladas”, isto €, iniciativas avulsas
de produtores para vender suas marcas. E, embuda geande o interesse dos produtores

mineiros em ver consumidas as suas marcas no @axtes niumeros das exportacdes sao

2 ENTREVISTADO: Jodo Campos Andraus, 56 anos, foonam Administracdo de Empresas e comerciante;
LOCAL: Mercado Municipal de Uberlandia; DATA: 27 @ag2004.

39 VANNUCHI, Camilo e ALVES FILHO, Francisco. Gole @eiro.Isto é S&o Paulo, Ed. Trés, n. 1848-14, pp.
56-58, 14 set. 2004, p. 56.
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creditados a poucos — sd0 0s que se adéquam a|s@ssenciais para 0 COmMErcio

internacionaf*

As feiras, as cachacarias, bares e restaurantissicgafos tém dado visibilidade a
todos esses acontecimentos que interferem diretanm@nmelhor aceitacdo da cachaca por
consumidores elitizados, e tém sido fundamentad padesmistificagcdo dela como bebida
imprépria, transformado-a em produto simbolo dali¢téo, de brasilidade e requinte,

adequada para os consumidores das classes médidia e a

E assim para cada gosto, desejo e necessidade temgsoduto que atende o
mercado. Surgem marcas e suas respectivas “basigésta €, rotulosfolders embalagens,
vasilhames, que acabam por constituir uma rican@ubknaterial. Dai o imaginario em torno
da cachaca, a partir do produzir, do divulgar epagar, do comercializar e, sobretudo, do
consumir — pois € onde 0s rituais, estoérias, cesga experimentadas cotidianamente. Desse
modo ha tipo de pinga e de apresentacdo de pingaqma gama de pessoas: ricos e pobres,
homens e mulheres. Por conseguinte vemos umadatflaide cachacas e precos, dispostas
em estabelecimentos criados ndo sO0 para comeagiabz mas que sao também espacos
especificos para degustacéo e sociabilidades, rpagé® da cultura da cachaca (museus),

divulgacao e circulacao (feiras).

31 SEBRAE-MG (2001). Op. cit.
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CAPITULO 1l

CACHACAS: DE ENGENHO, ARTESANAL E INDUSTRIAL

Moenda velha

No engenho novo

Bota o caldo de cana

Pinga boa pr'esse povo
Cachacga pura, aguardente
Bebida da nossa gente, €, &, é

Cachaga com bom tira-gosto

Se na goela passa

Aumenta a coragem

No peito e na raca

Eu trago a moleca pra junto de mim
Chego em casa tdo bem

Quando bebo cana de alambique

Mas a de coluna me deixa sem pique
N&o sei de onde venho, durmo no jar*dim

No presente capitulo analisaremos as diferentesafode producdo da cachaca, em
especial da regiao do Triangulo Mineiro, onde aaora pesquisa de campo deste trabalho.
Nosso enfoque percorre 0os caminhos da cachacagdaler passando pela cachaca artesanal
até a cachaca industrial, evidenciando os difesemiscanismos utilizados em cada producéo,
que convivem paralelamente, do mais “simples e gahtiao mais “moderno e
tecnologicamente sofisticado”. Destacaremos, tamlp@Ema quem se destina cada tipo de
cachaca produzida e os discursos/auto-propagamascpmpanham os diferentes produtos.
Para tanto, recorremos as entrevistas feitas coaiufmres e beneficiadores de cachaca, as
imagens dos processos produtivos e dos alambigaeaformacdes dispostas em enderecos

eletronicos Iterne) de fabricantes e a algumas reportagens de jognaigstas.

O documento escrito, assim como a oralidade, passua especificidade; cabe ao
historiador interpreta-lo levando em consideragd® fgi escrito ou relatado com um objetivo
definido — e o escritor/relator € o mediador engdatos e quem os investiga. Nenhuma fonte
€ neutra, nem o proprio pesquisador esta vestidoedealidade: mas é preciso estabelecer

um dialogo com a documentacdo, a partir da relgg@sente-passado-presente, ou seja,

" PAGODINHO, Zeca; MOREIRA, Wilson. Moenda velHa: CACHACA d& sambaAlfredo Del-Penho &
Pedro Paulo Malta Rio de Janeiro: Deckdisc, 2006cdmpact discFaixa 11 (2m58s).
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recuperar o passado no hoje sem perder de vistaassuras que a Memoria pode nos

pregar.

Assim a Memoria, explicita nos depoimentos e nesudsos analisados, se torna
uma categoria de analise fundamental para estalliabEla, enquanto evocacdo de um
tempo, um lugar, uma relacdo, uma experiénciaredifia Histéria. A Memdria, conforme
Certeau, € livre, se refaz, se recria com o tempblistéria, aprisionada enquanto “o que
realmente aconteceu”, estabelece com a memdriaidlogd plausivel, mas ndo consegue
dela a verdade, quanto muito a verossimilhancapmmesabendo que em outros textos a

memodria escapa, se refaz, se contradiz.

7

N&do podemos esquecer que a memoéria € vida, estdapentemente aberta a
dialética da lembranca e do esquecimento, a maapes e deformacdes conscientes e/ou
inconscientes, suscetiveis de longas dorménciassgectivas revitalizacbes. No entanto,
Histéria e Memoria, embora diferentes, sdo inse#sa pois s6 a primeira € capaz de
construir as tramas sociais dando uma identidateiadade, revelando raizes ancestrais que

ndo a deixe Orfa.

Também foi pertinente o recurso da Histéria Oeadercicio por meio do qual
buscamos dar voz aos sujeitos envolvidos no processsua maioria “pessoas simples" que
nao possuem meio oficial para registrar ou exprsni@s lembrancas, visdes de mundo e
experiéncias cotidianas. Por isso utilizamos aseeistas como forma de reconstituicdo e
reconstrucdo da origem e permanéncia da cachagmmongmanifestacdo cultural. Muitas
vezes, como alerta Thompson, o documento escerec# uma visao de cima, dos mais ricos
e eruditos, e a opcao por trabalhar com fontes @massibilita um angulo diferente, a partir
“de baixo™:

(...) Dai a descricao proposta ser “a partir deatirao passo que, “a partir
de baixo”, pode-se desvendar outros aspectos, naifitbentes e mais
calculados. (...) A estrutura, em qualquer relagéice ricos e pobres, sempre

! CERTEAU, Michel. Op. cit.

Ainda sobre Memoria, ver:

HALBWACH, Maurice.A memoria coletiva Sdo Paulo: Vértice, 1990.

LE GOFF, Jacqueslistoria e memdria. 5% ed. Campinas/SP: Editora da UNICAMP, 2003.

SEIXAS, Jacy Alves de. Percursos de memoéria enadate historia: problematicas orais. In: BRESCIANNI
Stella, e NAXARA, Marcia (org.) Memoéria e (res)sentimento indagacfes sobre uma questdo sensivel.
Campinas, SP: Unicamp, 2001.

D'’ALESSIO, Marcia Mansour. Intervencdes da memoéna historiografia: identidades, subjetividades,
fragmentos, podereRevista Pos-Histéria Sdo Paulo: PUC, n. 17, nov. 1998, pp. 269-280.

2 Cf NORA, Pierre. Entre memoéria e histéria: a peobética dos lugares. IRrojeto Histéria. S0 Paulo: PUC
n. 10, dez. 1993, pp. 07-28.
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corre em mao dupla, e essa mesma relacdo, quangdage vista em
perspectiva inversa, pode expor uma heuristicenaltiga®

Nessa perspectiva, Thompson afirma que homens lberea sdo sujeitos da
Historia, porém ndo podem ser vistos como autdbnpmdgviduos livres e, sim, percebidos
COmo pessoas que experimentam situacoes e relagilgivas, conforme suas necessidades
e interesses. Desta forma ndo podemos descartatagoaismo presente nessas relacoes,
justamente por expressarem a particularidade sdm \de cada sujeito dentro de um contexto
coletivamente construido, a partir das relacfe®rdlitos entre 0s grupos sociais. Dai a
necessidade de confrontar depoimentos e documefities para compreender a logica das
relacdes tecidas em sociedade. Assim, o contataasdiontes orais e com a memoaria coletiva
de sujeitos que vivenciam a tradicdo secular daag@cpossibilitou repensar e valorizar as

suas préaticas cotidianas, compreendendo-as noxtomntas disputas socidis.

No entanto, o pesquisador Michael Hall alerta parauidados quando do uso das

fontes orais e ao lidar com a memoéria:

Ndo me parece muito mais realista esperar inforem@specialmente
confiavel de entrevistas em relacdo a uma outr@&norde lembrancas:
sentimentos, opinides ou clima mental da épocagcemente com
referéncia a periodos distantes. Ainda mais swbgtio que a memodria de
"fatos”, este tipo de recordacdo estd sujeito eraglbes grosseiras pelas
experiéncias posteriores na vida do entrevistadporeuma variedade de
outras modificacdes conscientes ou inconsciéntes.

Por este viés o pesquisador deve ser cautelospatiaeados depoimentos colhidos.
Deve considerar 0 que as falas representam emdeatenembrancas de um passado que vem

a tona de forma desconexa ou que se firma no peederforma intencional e/ou espontanea.

* THOMPSON, E. P. (2001). Op. cit., p. 245-246.

* HALL, Michael M. Histéria Oral: os riscos da inau#a. In: O direito & meméria. S&o Paulo: Prefeitura do
municipio de Sao Paulo/Secretaria Municipal de WalDepartamento do Patrimdénio Histérico e Cidaaani
1992, pp. 157-160.

JANOTTI, Maria de L. M., ROSA, Zita de Paula. Histboral: uma utopia? IrRevista Brasileira de Historia
S&o Paulo: ANPUH/Marco Zero, vol. 13, n° 25/26,9%890.93, pp. 07-16.

MACHADO, Maria Clara Tomaz. Historia oral: uma cmgucao responsaveh: Caderno Espago Feminino.
Uberlandia: Gréafica da UFU, vol. 3, n. 1/2, janZd&996, pp. 25-33.

PORTELLI, Alessandro. O que faz a histéria orakedkhte. In:Projeto Histéria. Sdo Paulo: PUC, n. 14,
fev./1997, pp. 25-39.

RAPHAEL, Samuel. Historia Local e Historia OrRlevista Brasileira de Histéria. Sdo Paulo: ANPUH/Marco
Zero, vol. 9. n. 19, set. 1989/fev. 1990, pp. 2438:2

® HALL, Michael M. Op. cit., p. 158.
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Este passado pode ser (re)elaborado pelos sujedosentativa de construir um sentido,

considerando, ainda, as multiplas formas de lingnagresentes na oralidade.

3.1. A cachaca de engenho

De poucas palavras, com cabelos brancos que camfironseu hascimento em 1925,
o Sr. Olavo Custodio Dias € um tipico homem do eanyy. Tito, como € conhecido, nos
contou um pouco de sua histéria e da forma comduzreachaca de engenho ha décadas.
Sado memorias que nos permitiram compreender o gsoc@rodutivo da cachaga e,
sobretudo, a importancia da relagdo com a fabricggia a sua trajetoria de vida. Ele,
residente no pequeno sitio situado a dois quilasef2z km) de Olhos D’agua, distrito de
Uberlandia. Da lavoura de cana e do engenho tikioda tira o sustento da familia. Passou a
vida toda no mesmo local, sempre produzindo caclemaquantidade modesta (em

comparacao com as produgdes industriais).

O processo de fabricacdo da cachaca de engenhisteos® ritual cuidadoso. E o
Sr. Tito € uma das pessoas que detém este sabarridal ja na infancia e aperfeicoado ao
longo dos anos. Aprendeu o processo produtivo campsi. Em suas lembrangas acredita
que foi por volta de 1965 quando passou a se dedifabricacdo de cachaca e de rapadura,
mas de maneira paralela as outras atividades agrépas, como cuidar dos bovinos e a

manutencéao da lavoura.

Sem tecnologias modernas, produz uma média de 48 litros da bebida por dia.
Ali no sitio ocorre toda a fabricacdo, como a caiiadizacdo do que € produzido. Geralmente
o trabalho é realizado pelo produtor; no entant@ngo a demanda € maior ou quando por
outro motivo a producéo atrasa, a ajuda vem de asrfithos ou vizinhos, também aptos a
executar qualquer tarefa dentro do processo. Aggirerndo o Sr. Tito necessita de auxilio,
este ocorre no plantio, no corte da cana e ou masmdransporte, as atividades que

dependem da forca fisica.

A cana, cultivada no proéprio sitio, € cortada emqueeas quantidades (apenas o
tanto que serd moido no dia seguinte); jA a supelim e a retirada das folhas séo feitas
manualmente. A graminea é transportada na cargagaente quando é necessario obter um

volume maior de pinga que o Sr. Tito utiliza a ceeria puxada pelo trator.
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A moenda é tocada pela roda d’agua. Ao ser questmrsobre a utilizacdo de
maquinario mais moderno e rapido, como os movidadea diesel ou energia elétrica,
argumenta ja ter experimentado motores elétricas, que aumentam os custos de producéo.
Conclui que, para a pouca quantidade produzidatigeamoenda é suficiente e, assim, os
gastos se resumem a manutencdo do equipamentooAlENOS 0 produtor moendo a cana-

de-acucar:

Sr. Tito moendo cana para fabricacdo de cachaceayainario hidraulico. Local: Sitio do produtor,
a 2 km de Olhos d’Agua, distrito de Uberlandia esiro/2003.
Acervo particular.

Neste sitio acompanhamos, literalmente, a fabricagd cachaca. E foi algo
esclarecido pelo préoprio produtor, quando indagadecespeito da producdo em si e da

fabricacdo do fermento a ser utilizado:

(...) E desse jeito ai que vocés estdo vendo! Wu da milho triturado,
para aguele tamanho de alambique, né? E duasiafaselo de arroz, e vai
graduando, criando as bactérias até completarl.@é® uns [quinze] dias
pra fazer o fermento, depois é s6 ir pondo a gazdpaendo a pinga (°.)

¢ Olavo Custddio Dias, entrevista citada.
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Nenhuma palavra a mais. Entretanto, cada gesta, roadimento, as vezes seguido
de um olhar ressabiado de quem sabe que esta sbgevado, permitia percebermos uma
trajetoria de vida em torno da producdo de cachBca. que chamamos de verdadeiro
laboratério para o historiador, a prova de quea péggumas tematicas, o trabalho de campo é

fundamental.

Adiante o Sr. Tito nos esclareceu acerca dos pioesdos tendo o fermento pronto:
a este se acrescenta a garapa e se aguarda & d#sclactérias, que geralmente dura em
torno de 24 horas. Nesse tempo ocorre o borbulhanidtura, uma espécie de fervura que
persiste e, depois da fermentacéo cessada, o trillrado e o farelo de arroz se assentam no
fundo do recipiente. Em seguida, leva-se o liqypdma o alambique e, finalmente, vemos
iniciar a destilacdo. (Os residuos de milho e ozaassentados no fundo do recipiente se
tornardo o fermento da proxima alambicagem). A isetazemos uma fotografia do

alambique em funcionamento:

Fotografia do alambique do Sr. Tito. Local: Sitmptodutor, a 2 km de Olhos d’Agua, distrito de
Uberlandia. Setembro/2003. Acervo particular.
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Na investigacéo dos processos de fabricacdo dacace engenho tivemos contato
com outro produtor, a Sra. Iraci Correa de Paulgp engenho se localiza na Fazenda
Cerradao, Corrego Trés Barras, zona rural do muinicie Frutal-MG. No fragmento abaixo
a Sra. Iraci, na época da entrevista com 61 angxjeeo processo de producdo da sua
cachaca: as origens deste em familia, o tipo deeigtacdo utilizada e aquilo que acredita
diferenciar o seu produto de outros por ela conaties inferiores, por serem “malfeitos”:

Isso vem de tradicdo de familia, né? (...) O do enduainda era o original,
com o fuba de milho, molha com a garapa e deixdaeléi, quando ele
racha, acho que é assim, quando ele racha querqlieeele ta criando as
bactérias, né? As bactérias pra comer o aglUcamda @i tem os dias
certos pra colocar um pouquinho de garapa. Colosapauquinho de
garapa, mexe de novo e deixa ele la. (...) Ai, doagle vé que criou as
bactérias (...) ai ele j& vai por a garapa. PG&rapg, que é o caldo da cana,
né? E ele vai fermentando, né? Ele vai fervendoocsm tivesse fogo
debaixo. Ele vai fervendo, né? Fervendo, que s@actgrias, né? Que cria,
né? Quer dizer que o fermento ta em ativa, néDAigpcaldo da cana, né?
Ele vai comendo o acgucar... Ele vai comendo todwgicar da cana, ele
come, come, “fermi”, “fermi”, vai 14 embaixo e valte sobe pra cima
assim, sabe? Ele fermenta mesmo! Ele “fermi”! “R8rmAi ele péra.
Quando ele parou de ferver, vocé olha, ele t4 guainda, num € hora de
alambicar. Tem que esperar esfriar. Hora que ét@ e o termdmetro,
zerou. Entdo a cana sai aqui 11, 12 graus de agu&ak...). Ai ali, esfriou,
ja traz pro alambique. (...) Traz o xarope pro digoe e deixa um tanto
assim no fundo (...) naquela caixa l4 que estafeanoento. Ndo pde todo.
Entdo deixa aguele tanto assim na caixa, acabtivade xarope e aqui ja
pde o novo caldo de cana. Ai ele ja comeca a trabake novo, outra vez.
Quando o fermento € bom, é 12 horas apenas. QueladtA em ativa
mesmo, é 12 horas, ele j& comeu todo o0 agUcaAing@z aqui, ai pde no
alambique, pega o capelo, né? Se quiser ver agapelo, s6 colocar o
capelo aqui, né?(...) Aquela peca la. Entdo joggua em cima, a bica da
agua em cima do capelo, toda a extensdo dela abkim. pode ficar
nadinha sem agua. Entdo pde aquela tampa neld¢odin sai o vapor, € a
pinga. E o vapor do fermento. Pde fogo ai, né?féfaiendo, o vapor € a
pinga. Ai ela sai, ai quando ela td boa mesmoaglaosn 28 graus. Entéo
vai caindo. Ai deixa escorrendo, escorrendo, esc@empre pouco fogo.
Se pb6r muito fogo ela vomita. O que é o vomito? fEtae e o xarope cai
dentro da pinga. Ai num presta. Ai esses alamhigsiede meia tigela
fazem isso. Os alambiqueiros de meia tigela fassmmum t&o nem ai. P6e
muito fogo, alambica com muito fogo, num deixa deum residuo pra
pinga, né? Porque a pinga é somente o vapor. Semestpor, mais nada!

A entrevistada descreve a fermentagcdo e alambicagaimados pelo avo e alerta
para os cuidados a serem tomados na producado. b®tamsua fala, como também na fala

do Sr. Tito anteriormente transcrita, o saber wwdaplicado no fazer cachaca. A Sra. Iraci,

"Iraci Correa de Paula, entrevista citada.
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especificamente, constréi uma narrativa envolveqnie,prima pelos detalhes, nos deixando a
impressao de que para skeegar ao produto final existe um longo e meticuloaminho.
Deste modo, quaisquer descuidos podem comprometgeraiéddade do destilado; € o que
acontece na producao feita pelos “alambiqueiroséi@ tigela”, cuja cachaca a entrevistada

faz questéo de distanciar daquela que aprendeadazir com os familiares.

E interessante notar como a Sra. Iraci, a0 mesmpdeem que detalha a forma
como o av0 fazia o fermento para a producéo daapiagsume que o pai e o irmao, embora
também tendo este conhecimento, ndo “acertavammio’pao tentar fazer o mesmo. E € por

causa disso que recorreram a outras estratégas@atinuar alambicando:

(...) como ndo acertava o de milho, (...) meu irniddfazendo com o
fermento de padaria.

[Entrevistador:] Em vez de milho, ele pbe fermentode padaria na
garapa?

— Exatamente, é! O fermento, vou ver se dou comfazkr: sei que pde um
tablete de 500 gramas de fermento, sei que esqciestalitros de garapa e
depois de tantos minutos, 15 minutos, aumenta @ajgrapa naquele
fermento. Ai j& traz pra caixa e traz os 500 litegyarapa [para dar inicio a
fermentacaof.

Na impossibilidade de produzir o fermento confoarteadicdo, o irméao da Sra. Iraci
viu como alternativa o fermento de padaria. Permpelse que o0s produtores vao
desenvolvendo taticas, usadas no dia-a-dia, pduei@ear problemas corriqueiros. N&o
“acertando o ponto”, é injustificavel insistir, der tempo e matéria prima; portanto, essas

pessoas vao, aos poucos, recriando o processo.

O uso do fermento de padaria, no entanto, naotiguaa por todos os produtores,
nem tampouco é aceito pela legislacado que regulanosmadrdes de producdo da cachaga de
Minas. Estamos nos referindo a mencionada Lei Hatat 13.949, de 2001, que, por meio

do seu artigo terceiro, dispde o0 seguinte:

Art. 3° - O mostro para a fabricacdo da Cachaghlidas sera produzido
por processo de fermentacdo exclusivamente natural.

Paragrafo Unico — O fermento utilizado na transém@o bioldgica da
garapa em vinho destilavel sera:

8 1dem.
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| — fabricado com caldo de cana-de-aguUcar, acrestgdmilho inteiro ou
em forma de fubd, vedada a utilizacdo de aditivimgu de qualquer
natureza para acelerar ou reforcar a fermentagécaha

Il — obtido a partir de cepas de microorganismassgmtes nos proprios
ingredientes descritos no inciso e na regido porduproibida a utilizacédo
de fermento industrializado prensado, conhecido ocdiermento de

padaria’

Ao contrariar tais normas o destilado ndo podestraa embalagem a classificacao
Cachaca de MinasTodavia, segundo o SEBRAE-MG, o fermento de padarbastante
utilizadd™®. S&o novas maneiras de fazer cachaca, que acatwatar@o entre os produtores
com alguma dificuldade. Exemplo de “inovacdes” dasstureza € a substituicdo das antigas
dornas de fermentacdo, em madeira, por recipiepli@sicos, como aqueles vistos no
engenho de propriedade da Sra. Iraci. Adiante égalm argumenta os motivos que

justificam a mudanca:

(...) Antigamente meu pai tinha os cochos de maddif passou a fazer
nesses tanquinhos, né? Ai, como o xarope come tudo, quanto €&

cimento que pde ele come tudo, tudo... Ai 0 Unige gsiste € a madeira.
Ai a madeira vem aquele processo de cupim, fuidgsstivou os cochos de
madeira. Ai meu pai cobriu tudo com azulejo! Todcrento que tem ela
come mesmo; ai tem todo ano que remontar o cinfenfina fazer outra

vez, né? Ai meu irmdo achou mais pratico compractagdsas de plastico

mesmo, de &gua, de plastico mesmo, né? Aquelagayras la.

[Entrevistadora:] Ai num tem problema, ndo?

Num deu problema, ndo. N&o, a caixa ele [0 caldoada em fermentagao]
num come, ndo. O plastico ele num come, ndo. N&® epplastico, mas o
de cimento ela come tudb.

As dornas de fermentagcdo que eram, a principio,m@eleira foram sendo
substituidas por caixas plasticas, ora utilizadasresidéncias como reservatorio d’agua. A
mesma pratica péde ser notada no engenho de mtageedo Sr. Tito, onde fotografamos

uma dessas caixas em uso:

® MINAS GERAIS. Lei n° 13.949, de 11 de julho de 20Bstabelece o padrdo de identidade e as casicsi
do processo de elaboracdo da Cachaca de Minasoetid® providéncias. IrSindicato das Industrias de
Cerveja e Behidas em Geral do Estado de Minas Gegi (SindBebidas). Disponivel em:
<http://www.sindbebidas.com.br/legislacao/lei_13®MI>. Acesso em: 18 jan. 2009.

19 SEBRAE-MG (2001). Op. cit.

" raci Correa de Paula, entrevista citada.
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Fotografia do processo de fermentagao no alamliqu&r. Tito. Local: Sitio do produtor, a 2 km de
Olhos d’Agua, distrito de Uberlandia. Setembro/2003
Acervo particular.

Esta coloracdo escura nas bordas do recipientgtesistica durante a fermentacao,
muitas vezes transmite o aspecto de “sujeira” &sqas que ndo conhecem de perto o
processo — e certamente seja este um dos motivas germanéncia da idéia de “imundice”,
de “porqueiras” na producédo da cachaca de engdfihonossa pesquisa ndo encontramos
embasamento que sustente tal suposi¢do, uma vez greésenca de outras substancias pode,
sim, é levar a uma fermentacao indesejavel, resldteam bebida de baixa qualidade ou em

outro liquido, como o vinagre, e nao em cachacprfamente.

Ao longo de décadas fazendo cachaca de engenhoy. oTit® acumulou
conhecimento por meio de experiéncias diarias. era periodo da destilagédo, por exemplo,
ele vai provando a cachaga que escorre lentamehde bjica, depois de condensada nas
serpentinas. Pelo gosto e pela reacédo sentidosaladap, o produtor garante saber o teor
alcodlico da bebida e a hora certa de parar alagt. Contudo, tem consciéncia de outra

forma de precisar o momento:

(...) E, mais tem o medidor. Porque a garapa tentemo teor de fortidao
gue vai destilando e vai saindo, né? Se for teimangor fogo, acaba
aquela fortiddo, mas continua destilando agua.o&&wrova e vé que ta
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rala, fraca, né? Entdo tem que aproveitar enquargo fortiddo. Quando
nao tem medidor, ai eu costumo por fogo: conforrfego pode parar, que
ja acabou a fortiddo. Mas o mais certo é ter ougrdor'?

O saber-fazer cachaca ndo € simples, como notames depoimentos dos
produtores, requerendo o dominio de conhecimemsfoscéicos que perpassam geracoes. Ao
longo dos anos as praticas e costumes sdo apresndsl “truques” sdo experimentados e
transmitidos. E a hora certa de “fazer o cortd & de acertar o teor alcodlico desejado, é
uma das “manhas” passadas de geracdo em geraglioguEros: a destilacdo é dividida em
trés fases — a “cabeca”, que é a primeira parteoXapadamente os 10 % iniciais), cujo
aproveitamento ndo é recomendado por conter elesietdixicos e elevadissimo teor
alcodlico; o “coracao”, a segunda parte (em médieee/O e 80 %), a cachaca propriamente
dita, totalmente aproveitavel, e a “cauda”, que éinal da destilacdo (a porcentagem
restante), cujo aproveitamento também n&o é recdewlen pois o0 seu teor alcodlico (a
“fortidao”, como diz o Sr. Tito) é muito baixo, #@ndo ainda residuos, como agua. Assim
sendo, “acertar o corte” € precisar 0 momento parainicio e também para finalizar o

aproveitamento do liquido nobre, o do “coracao”.

“Os alambiqueiros de meia tigela”, conforme clasa@fdo da Sra. Iraci, talvez por
nado dominarem os tempos para “o corte”, ou talv@zn@o verem problema em aproveitar
toda a destilacédo (e assim fazer render o prodidd),fndo descartam nenhum dos liquidos
produzidos nas trés fases. Desta forma, a cachessesl produtores € o balanceamento do
excessivo teor alcoodlico da “cabeca” e da faltadb®ol da “cauda” com o destilado do

“coracgao”.

Em outros casos os destilados das trés fases sédmos separadamente: a cachaca
da “cabeca”, pela sua elevadissima graduacdo @mao® acidez, € valorizada e
comercializada como uma “bebida de macho”. J& bagacda “cauda”, por sua vez, acaba se
tornando uma op¢do mais barata em comparacdo &alacdo”’, ou ainda uma pinga
consumida por aquelas pessoas que preferem unfadestnais leve (e por isso, as vezes,
recebem tratamentos pejorativos, como o de “motihm caso de homem). Tudo isso leva

a existéncia, no imaginario em torno da cachac¢&idga de macho” e da “pinga de moc¢a”.

Ainda sobre os saberes utilizados para “fazer tet@ntre as fases da destilacao,
temos o que é praticado pelo Sr. Tito: ele derramehdo um pouco da pinga e coloca fogo;

pela cor e intensidade das labaredas, é possigetfiso teor alcoolico aproximado. O olhar

2 0lavo Custédio Dias, entrevista citada.
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foi treinado para reconhecer a quantidade de altwébgo. Para tirar a prova de que aquele é
realmente o ponto certo tanto do inicio quantoiaoda fase do “coracdo”, prova a bebida,

usa o paladar, que foi educado ao longo da suaiérp& no ramo.

O alambique é feito de cobre e quando fica algunptesem uso, deve passar pela
limpeza adequada, feita a base de liméo, vinegme sal ou bicarbonato de sédio. O excesso
de cobre acumulado no alambique passa para a bebptale ser identificado por causa do
gosto deazinhavré® presente na pinga. Este é um dos principais coiddrante a producao
de cachaca; porém, quando é feita a limpeza adagoatéor de hidrocarbonato de cobre
torna-se minimo, ndo oferecendo riscos para queamsome. No caso do Sr. Tito, o paladar
também é usado para identificar problemas coma essassim, o ato de provar a bebida se

faz imprescindivel. E o que garante o produtorndoaperguntado se bebia da sua propria

pinga:

(...) Eu? N&o. Ndo. Eu quase ndo tomo. Eu tenrss@icealta. As vezes eu
tomo um golinho para experimentar. Por que a gete que provar a

pinga, né? E muito importante provar pra saber stogque ela ta, né?
Alambique, as vezes acontece de ele comecar a guainiundo, né?

Porque aquilo € um fuba, quando vai pro alambiqueezes escorre um
pouco de fuba, ele assenta no fundo, queima, eaaiga” a pinga tudo.

Tem que ta cuidando disso. Toda vez que vai parapa fermentada no
alambique tem que lavar ele e cuidar, porque o fuledémado da um gosto
na pinga que ninguém agienta béber.

Conforme dissemos, a producdo da cachaca normanéergalizada apenas pelo
proprietario do engenho. Entretanto, em algumamgites recebe a ajuda dos filhos ou de
vizinhos — relagéo que, pensamos, envolve certpltidade. Quando indagado a respeito da
contribuicdo dos filhos e os seus conhecimentosaa® trabalho, nosso entrevistado assim

respondeu:

13 Conforme definicdo do Dicionario Aurélidzinhavreé: Camada verde de hidrocarbonato de cobre que se
forma nos objetos de cobre expostos ao ar e a widm: DICIONARIO Aurélio Basico da Lingua
Portuguesa. Rio de Janeiro: Ed. Nova Fronteira 5288, p. 77.

No meio rural € comum ouvirmos as pessoas se na@fera esta camada como “zinabre” ou “azinabre”a par
denominar a cobertura meio esverdeada/azuladaaftarem tachas ou utensilios domésticos de cobiue e g
proporciona gosto amargo a comida. A alta conceftrale hidrocarbonato de cobre na comida ou bebida
altamente prejudicial & salde, permitida a conagétr maxima de cinco miligramas por litro (5 mgi®
aguardente, de acordo com a legislacdo naciondirdtee ao teor de cobre presente em aguardente, ve
FARIA, J. B.A influéncia do cobre na qualidade das aguardentede cana Gaccharum officinerum). Tese
(doutorado em Farmécia). Sdo Paulo: UniversidadgddePaulo/Faculdade de Ciéncias Farmacéutica8, 198
LIMA, A. de J. B.; CARDOSO, M. G.; GUERREIRO, M. (RPIMENTEL, F. A. Emprego do carvao ativado
para remoc¢do de cobre em cachacaQuimica Nova Sdo Paulo: Sociedade Brasileira de Quimica (SBQ),
29, n. 2, p. 247-250, 2006.

4 Olavo Custédio Dias, entrevista citada.
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(...) Assim, ajuda mais ou menaos, nao é “garradaig mesmo, néo. (...)
Eu penso que quando eu entregar pra eles, dealestvdo enfrentar, né?
Os netos estdo estudando, cuidando em outros se@reneu filho que

mora aqui mexe com chacara, mas quando aperta nesrauda, da uma
mao alguns dias. (...) Mas se for pra eles tocasmuoe eles ddo conta,
porgue estao acostumados a ver como € que fa? pé®ga, hoje, quem ja

descobriu o processo é muito facil de fazer; o doirpra descobrir como é
gue comecou, né? Depois que descobriu, uns foraeanda e contando
pros outros, e vendo fazer, ai aprende facif:>né?

Percebemos no depoimento a importancia da oralidah® forma de transmissao
do conhecimento na fabricacdo da cachaca, o que gardntir o funcionamento do engenho
quando o produtor, por forgca maior, ndo puder rralsalhar. A mesma expectativa, todavia,

nao € compartilhada pela Sra. Iraci ao visualizatuwro do engenho dos Correa:

(...) Morreu meu irméo e acabou a geracdo dos &okeus irmaos [sao]
sé dois, num vai interessar. S6 se for um sobrimhegatar as coisas
antigas. Mas eu acho que, com a evolugcdo do munihguém vai
interessar mais por essa coisa artesanal da famiia Uma coisa que a
gente num sabe...

[Entrevistadora:] E por que vocé acha que néo integssa?

Eles vé que isso num d& futuro. Pra dar futuro,ccanrcachaca mineira,
como ela é famosa em toda a Minas Gerais, atéted@x que esses tempo
a cooperativa, ela langcou assim o projeto (..r/gy®ou se queria ingressar
nisso ai, mas ai era assim uma coisa maior, mae@iém interessou, que
tinha assim que ser uma coisa maior, um volume nnhiEm maior. Ai
ninguém interessou.... Mas se tivesse estendigpprque 14 no exterior
um litro de pinga € carissima! L& fora, é caris$ifiosaia daqui com um
preco mais elevado. Igual: meu irmao vende a &@is e cinqlienta o litro,
e a de Carvalho vende a cinco reais, porque o (Bané uma madeira
importada, entdo vende a cinco reais o litro. B4st quase a trés reais no
mercado: é mais barato do que a que faz*4qui.

A entrevistada ndo vé a perspectiva da familiaicoat produzindo cachaca. A
pequena quantidade fabricada, segundo ela, nédo Igemas suficientes para que seus
descendentes persistam com a producao — a menasfgg@m em quantidade maior e com o
objetivo de exportar. Como mostramos no primeirpitoéo, as cooperativas tém buscado
agregar os produtores, porém nem sempre € pediqpemf eles o ingresso neste tipo de

associagdo. Porque as exigéncias relativas as sopaea fabricacdo requerem uma

15 1dem.
18 |raci Correa de Paula, entrevista citada.
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adequacdo ndo sO no espaco fisico, mas investimeota a higiene do lugar, cursos de
capacitacao, entre outros.

Outra questao que pesa diz respeito ao preco qoeperativa paga ao produtor pelo
litro de cachaca: em média R$ 1,40 (hum real e emiarcentavos). Trata-se de valor
desvantajoso, uma vez que, comercializando no ipré&tio, se vende o mesmo litro por
duas, trés vezes mais (de R$ 3,50 a R$ 5,00).€2edifial, acreditamos, est4 no fato de que o
produtor vendendo direto para o consumidor ndodegi@ndendo do “intermediario”. Diante
disso, nos engenhos do Triangulo Mineiro visitad@® observamos a filiacdo as

cooperativas.

Tanto no caso do Sr. Tito quanto no da Sra. Iracproduto final é vendido
exclusivamente no alambique. A cachaca é comeraddi em garrafas de plastico
descartaveis, as garrafaet, ou em outro vasilhame levado pelo comprador sRatiibilizada
logo apos a fabricacdo — ainda “verde”, como € eoila a pinga que nao passou pelo
periodo de repouso (no minimo de seis meses). Mdda pessoas que compram a cachaca
neste estado o fazem porque preferem envelhecétla maneira: em determinadas madeiras

ou preparada com frutas.

Mas a cachaca adquirida nesses engenhos tem finsalgan do consumo préprio.
Também é beneficiada e comercializada no mercadwafpou revendida em bares populares
(botecos). Em outra situacgdo, é “desdobrada” otizéda”, isto €, multiplicada: a quantidade
original se acrescenta quantidades de alcool, aguatros liquidos, obtendo-se um volume
maior que o adquiridd. Assim, esta “sub-cachaca” é comercializada coefpsse aquela

originalmente produzida no engenho.

Um caso notavel e recorrente € a forma encontratta $r. Mabio José da Mota
para comercializar cachaca. Ele foi comerciantsagatos até 1998, quando deixou o ramo e
iniciou o beneficiamento de pinga. Percebeu no atercuma “abertura”, que seria
transformar a cachaca de engenho em “cachaca rateda qualidade”. Nao dispondo de
capital para montar uma fabrica, passou a compaghatga de pequenos engenhos,
principalmente nas redondezas de Campina VerdePeada. Adiante “amaciava” o destilado,
por meio do descanso em tonéis de madeira Canfalhaninimo dois anos). Depois de

envelhecida a cachaca é engarrafada e, entdodeermino “cachaca artesanal de qualidade”,

" Os termos “desdobrar” ou “batizar” sdo definicipesa o acréscimo de agua, alcool ou outros liquédos
cachaca para aumentar o seu volume, conforrbéagnéstico da Cachaca de Minas GeraBEBRAE-MG
(2001). Op. cit.
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pois foi beneficiadaSobre a procedéncia, o controle de qualidade eyaidade do seu
produto, esclarece:

(...) Tomo bastante cuidado com a qualidade do preduto. Procuro
conhecer a forma como ele é feito antes de coroprAil é o seguinte,
guando o produto é cuidadoso, porque o produtotpargualidade ele tem
que ser produzido em alambique de cobre, issoi jéoftstatado, que nédo
tem alambique nenhum que substitua o de cobre daargualidade. Mas se
nao tiver cuidado (...) se o teor de cobre paspada pinga for alto, pode
comprometer sua qualidade. Mas se tomar o cuidadestr sempre
lavando, néo vai ter o excesso. A gente faz o clentta qualidade, levo no
laboratério para analisar, tém varios itens que a&liados e as taxas
permitidas sdo rigorosamente obedecidas. Hoje igteex aparelhos que
retira o excesso do cobre depois da cachaca aladahipassa em um filtro
e retira 0 excesso. Mas tem muitos produtos pgueindo tém o cuidado
de fazer as andlises laboratoriais indicadas paraduto. O fator principal
€ sempre fazer as andlises e tomar cuidado comdutpr Ele tem reacdes
por varios motivos: se vocé tocar com a mao nadbelsie colocar em um
recipiente que nado esteja limpo, ou se for guardado recipiente
destampado, proporcionando que o destilado estejaomtato com o ar,
tudo isso provoca reagBes que mudam a caractariskic produto,
comprometendo a sua qualidade. Estraga a bebidaeXemplo, o meu
produto € muito bem acondicionado e quando el@as ser envasado, ele
passa por uma filtragem de impurezas, ele fica%Qfuro, retira todas as
impurezas adquiridas ap6s a alambicadfem.

E com estas preocupacées que o beneficiador dagaealmeja ampliar a atuagéo da

empresa, ora considerada modesta:

Eu vendo muito modestamente, ainda. Aqui em Ubdidareu tenho trés
pontos que eu coloquei 0 meu produto, que é a Chatia, o Mercado
Municipal, que tem uma empresa |4, e aquele restiaimineiro que existe
na saida para Goias [Centro Cultural Fogdo de WNin&to em
estabelecimentos. Agora, eu tenho vendido paradagai de Uberlandia,
para Ribeirdo Preto, S&o Paulo eu ja fiz algumasla® mas vendas
pequenas (...) Eu ndo tinha ainda todas as licem@easssarias. Eu estava
trabalhando, fazendo para empresas proporcionaddsi Durante este
tempo, eu fiz vendas para empresas dar de brindgpe que estou em
condicbes de fazer vendas no mercado. Estou probwureealmente o
mercado consumidor, sdo pessoas daqui de Uberlagetiaimente daqui
mesmo, ou de fora que ja conhece, ou por cont&tdméco a gente faz
outras vendas.

18 ENTREVISTADO: Méabio José da Mota, 61 anos, berefior de cachaca; LOCAL: residéncia do
entrevistado, rua Quintino Bocailva, Vila Saralvaerlandia; DATA: 24 maio 2003.
19

Idem.
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Como na maioria das empresas de pequeno portep r&r.dMabio o trabalho é
realizado pelo proprietario e por sua esposa, esndEX ou outra seja necessario contratar um
ajudante para o envase, rotulagem e montagem ddmlagens. Pensamos que as
preocupacbes com a qualidade e a adequacdo aaddgisiigente, ou pelo menos a
incorporacgdo de tal discurso (a fim de ver o produoais aceito), sdo os fatores responsaveis
que permitiram o beneficiador transformar cachaeaedgenho em produto legalizado,

embora fabricada na informalidade.

3.2. A cachaca artesanal

A producado da dita cachaca artesanal, feita ndidegie, vem sendo incentivada
pelo governo em leis e decretos regulamentadooesp o/isto no primeiro capitulo deste
trabalho. Esta producéo, no Triangulo Mineiro, sedé forma semelhante a producédo da
cachaca de engenho feita pelo Sr. Tito e pelalt@@. Inclusive encontramos produtores que
comecaram na informalidade e, aos poucos, foraadequando as normas estabelecidas na
legislagcéo. Foi a situagéo vivida pelo Sr. GersanbBsa e o filho, Danilo Jaber Barbosa,

responsaveis pela cachd&endito Grau Eles contam como tudo comecou:

[Sr. Gerson:] (...) Eu conheco da cachaca dés do tempo do nieuCae
gostava demais de uma cachaca. Inclusive fabripevaiso proéprio, e as
vezes usava até em exagero, né? (...) Quando ejovera, eu nao fui
bebedor de cachaca. Eu ndo sou bebedor de caéhagasto e tudo, mas
eu sabia que as cachacas eram fabricadas de ure@rande conhecimento
proprio, de uma maneira que eu achava que naoigénibo. A parte
guimica, eu ndo entendia e a gente nem ouvia tplar cachaca tinha
sistema pra poder fabricar. Falava que fabricamtads por ocasido que eu
comprei uma fazenda 14 em Santana de Patos, ptafteie plantei cana,
com a intengéo de fazer da cana, do bagaco daaamnvahoto que sai da
cana, e da casca do café, fazer o adubo organie @aafé, que a
manutengdo é cara, né? Coisa quimica que utilidge num era a idéia
de fazer um café organico, ndo. A gente nem erdeddiso, o que é
organico. So6 fazia o adubo e usava tudo. (...) Mes,baratear o café,
montei esse alambique 14 na fazenda Santana de. Rég¢n filho, nessa
época, ele morava aqui comigo, e descobriu emdtadmsenhor que tinha
um alambique, ele foi e emprestou o alambiqueite gea vir e ensinar a
gente como € que fazia. O que eu tinha era s6 wm djue descobri em
Belo Horizonte, em uma livraria, que ensinava afaEra uma tese de dois
quimicos de Piracicaba. Entdo, a Unica coisa @asem razao de
cachaca, num sabia nada. Entdo veio esse Seurdoségnar. Mas, esse
Seu José, a gente viu logo que ele num entendi hadla. Entdo a gente
podia até fazer a cachaga, mas ele num tinha madanpinar pra gente, né?
E esse José ficou aqui um més e tanto, aqui coro$alo E essa cachaca
gue esse seu José fez aqui conosco, nds aindaatguosa coisa dela aqui.
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Isso deve ter coisa de vinte anos ou mais. Ai neino ue aquilo virou,
num tonel de Carvalho ha vinte anos. Mas nos nwa $atisfeito com
aquilo, ndo. Eu tinha o objetivo de fazer uma caigas perfeito possivel.
Mais arrumado possivel. N&o era fazer cachaca,emasprimorar, fazer
uma coisa de qualidade espetacular. O que eu (i@eéa era isso. E a
gente comecgou a estudar sobre esse negdécio. Eessaroutro, o Murilo
[filho mais velho do Sr. Gerson], e depois o Dan@oMurilo foi pra Belo

Horizonte, S&o Paulo, depois o Danilo veio pra@é&anilo comecgou a
fazer uns cursos, inclusive ele tem um curso |&®wosa, em Lavras.

[Danilo:] Mudamos pra c4a, pra Patrocinio, foi em 1990. Gapam Murilo
resolveram comprar esse alambique. Todo esse alatsin ser a moenda,
foi comprado bem antes. Sem ser a moenda. Ai efomnmei e mudei pra
ca. E, formei em Psicologia. Ai comecamos a coinstem 1990 pra ca.
Construir pra colocar esse material, mas o Mudldinha estudado qual
cana, o pessoal; ai nés fomos desenvolvendo. Téafé@ aqui, eu tinha
consultério, ai nds resolvemos trazer o0 engenh®anacinio. Basicamente
la a gente num vendia, dava a cachacga pros amigos. era assim pra
vender. Ai, depois, a gente comecou a fazer. Ma&toono mesmo nos so
passamos a obter aqui, na organica. A organicacteeaproveitamento
geral. Hoje nOs aproveitamos na cachaga tudo, .gérgl Nés temos
aproveitado o que sobra da cana pra reformar oviegdndaudo nés
utilizamos na cana, mas 0 objetivo € pro ano que aementar a safra e
comecar a realizar exatamente esse objetivo, arymid café tambéri.

E interessante notar na fala do Sr. Gerson quditdeea‘eu conhego da cachaca dés
do tempo do meu avd”, pois isto demonstra comasesimes e habitos em torno da cachaca
perpassam geracgdes. E oportuno notar também ccentrevistado, mesmo quando no era
bebedor de cachaca, mostrava-se incomodado conoraices de higiene da bebida
produzida a partir de “um conhecimento préprio’e gua cachaca de engenho. Dai ele querer
fazer da forma “mais arrumado possivel”.

Além desses cuidados com a higiene, com a atuaggowkrno para desenvolver o
agronegocio da cachaca em Minas, outras preocupégi@en levantadas. Agora em relacéo
a composicdo da cachaca, como os elementos quimiagpresentes: acidos, alto teor de
cobre &zinhavrg, entre outrosEstas questdes ficaram mais evidentes e, assimparuala
de pequenos e médios produtores passou a buscamagbes e formacdo para sair da

informalidade. Davam inicio a “cachaca artesanajwddidade”.

2 ENTREVISTADOS: Gerson Barbosa. 82 anos, produtorcaehaca; Danilo Jader Barbosa, formado em
Psicologia e produtor de cachacga; LOCAL: alambiBerdito Grau Patrocinio-MG; DATA: 23 fev. 2007.
Entrevista realizada pela Profa. Ménica Chaves khato Departamento de Ciéncias Sociais/lUFU, &atih

na seguinte publicacdo: MACHADO, Maria Clara TomaBDALA, Mdnica Chaves (orgs.Caleidoscopio de
saberes e praticas populareqcatalogo da producdo cultural do Tridngulo Mioeie Alto Paranaiba).

Uberlandia: EDUFU, 2007. Entrevista por mim traitaca partir da gravagao original
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Ainda considerando os depoimentos acima, é relevpetceber como a cachaca
deixou de ser uma producdo secundaria, pois ei@ fjara gerar um adubo orgénico que
barateava a produc&o do café, e se tornou a atevjolancipal na economia da fazenda. E que
atentaram para as suas potencialidades e, daicemsdade de aprender o processo de
fabricagcéo: o Sr. Gerson e os filhos buscaram aarrese formar para produzir uma bebida
que fosse, conforme suas proprias palavras, “ddidgde espetacular”. Deste modo, o
engenho foi transferido de Santana de Patos pdraciao, em 1990, o que deu origem a

Bendito Grau

Esse periodo de transferéncia coincide com asverigdes institucionais, com a
valorizagdo da bebida em Minas Gerais. Sendo assiamos o discurso da formacéao e
aperfeicoamento difundido pelo Estado nas paladeagntrevistados, como € o caso de

Danilo Jader Barbosa, que garante procurar acompastinovacfes do seu negocio:

(...) Totalmente. Totalmente. Eu estudei muito.eStudei muito. O que eu
tenho de livros de cachaca! Estou fazendo um ceinsd_avras, entdo a
gente sempre estd acompanhando. Participa derhao¢ impressionante
como sempre tem algo a mais. Sempre tem. Entaone apisa muito

interessanté:

Embora muito se tenha estudado e descoberto, mwdadasmitido, o processo de
producdo da cachaca produzida na formalidade smma#isa ao processo daquela feita
informalmente. Nessa perspectiva, como na cachaeagenho, cujos saberes séo repassados
de geracdo em geracdo, mas que também possui isoaacbes”, na cachaca artesanal
precisa-se de atualizacdo, pois “é impressionantesempre tem algo a mais” — de acordo

com as palavras usadas por Danilo.

José Ernane, encarregado do Engenho Morro da NtesgiZado em Amanhece,
distrito de Araguari-MG), responsavel pela cachagasanalMontanhesa esclareceu-nos
acerca da sua producioSegundo afirma, tudo comeca com o tratamento dm cpoe
receberd o plantio da cana, colhida na préprianfégecom cuidados especiais. Em nenhuma
hipotese se faz a queimada para facilitar a callogino ocorre nas usinas de acgucar, pois este
procedimento altera a qualidade da cachaca. Degoolhida e limpa, € moida; a garapa

desce por canos (0 que reduz o contato direto sotrabalhadores), indo para a decantacéao,

21

Idem.
22 ENTREVISTADO: José Ernane, 45 anos, encarregadprdducdo; LOCAL: Engenho Morro da Mesa,
fazenda Boa Vista, estrada do Taquaral, distrittAd@nhece, municipio de Araguari-MG. DATA: 22 maio
2003.
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onde é coada e passa pelas bacias de diluicaquiddié diluido em &gua limpa, para baixar
o teor de agucar. Segue para a fermentacdo, crel@dr 24 horas e, posteriormente, passa
para os alambiques. De cada vez obtém-se uma rdédial00 a 1.200 litros de garapa

fermentada (vinhoto), que sera destilada.

Depois desse primeiro caldo aquecido, vem outradidd de vinhoto: enquanto uma
aguece e esta alambicando, j4 tem outra aguecErdporada, passa pelo resfriador, para
condensar a cachaca que ja sai fria. A caldeiraatjoeenta o engenho € a vapor, e 80% do
combustivel nela usado é o proprio bagaco da @ama,sai da moenda seco e vai para a
fornalha. O que sobra da apuracéo da alambicaggume g@ara tanques externos e geralmente
€ usado como racao para o gado, ou como adub@®pogcanavial. Do alambique a cachaca
vai para os tonéis de descanso, geralmente feidss ndadeiras Balsamo e Jequitiba.
Encontramos em nossa pesquisa de campo tonéisn@eeramento com capacidade entre
5.000 a 20.000 litros, dependendo da produtividade.

Recomenda-se que a cachaca deve ter descanso nii@ises meses, para depois
ser envasada; ressalte-se, no entanto, que nambédpra comercializacdo do produto logo
apos o fabrico. Assim que engarrafada, € lacradecebe manualmente o rotulo. Embora
alguns produtores ndo cheguem a envelhecé-laptdloovaloriza o produto final. Abaixo o
encarregado do Engenho Morro da Mesa exp6e umaypagio central da empresa em que

trabalha, que é a questao da qualidade:

(...) O controle de qualidade € uma questdo mditia,sque fazemos com
muito cuidado. Tem que eliminar o padrdo de immse& por iSSO a
cachaca é coada e filtrada varias vezes, inclusiomentos antes de ser
envasada. (...) Os melhores alambiques, os alaswigue produz as
cachacas de melhor qualidade, tem que ser de aplajeixa residuos na
pinga, e estes residuos devem ser eliminadogO(tedr de cobre tem que ir
a zero, para isso existe um filtro especial de&arwemos também uma
especialista de laboratoério, que € de Belo HorgoatDra. Mazile, ela é
responsavel pela analise quimica da cachégatanhesaMas os Varios
acidos e outros quimicos que vém na cachaca edtddod na primeira
parte da alambicagem, vém na parte forte que adavdescartada e pode ser
aproveitada para élcool combustivel [a “cabe¢agmTgente que redestila e
mistura a parte fraca, a “cauda”, para produzir gaghaca mais barata, no
entanto de qualidade inferior. Mas aqui a gente faddsso, porque esta
parte forte € a que contém varios acidos e outr@dupos quimicos fortes
que prejudicam a saud®.

Z1dem.
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Como os produtores de cachaca de engenho, JoséeEapanta para existéncia do
indevido aproveitamento dos liquidos produzidosadig as fases da “cabec¢a” e da “cauda”.
Para ele, o aproveitamento da cachaca da Ultinecatéspode ocorrer, mas como combustivel
e jamais para o consumo humano. Em direcdo sene)hanentrevistado atenta para o
excesso de cobreafinhavrg@ na cachaca, situacdo solucionada com o filtrccalwao e
andlise do produto em laboratério. Como vimos, essabém € uma preocupacao
demonstrada pelo Sr. Tito; este, contudo, solucmmoblema de outra forma: fazendo a
limpeza (com lim&o, vinagre ou bicabornato de sjdimalambique de cobre antes de realizar
a destilacdo. A nosso ver, os cuidados com o derdqualidade e higiene enumerados pelo
encarregado do Engenho Morro da Mesa existe pgrarses preceitos da vigilancia, pois a
empresa atua formalmente, como também € um disalesonercado, de “produto de

qualidade”.

O processo de fermentacao para os produtores agaeartesanal segue a receita
tradicional do milho e do caldo de cana, as venes gequenas alteragdes, como a adi¢do do
farelo de arroz ou de soja. E o procedimento adopmdo Sr. Gerson Barbosa e o filho,
responsaveis pel8endito Gray marca que traz um diferencial em relacdo as demai
disponiveis no mercado: a de ser uma “cachaca icejém ainda produzida em quantidades
limitadas, se aproximando da cachaca de engenBanifo Jader Barbosa quem explica, em

dois momentos da entrevista:

(--r) E, nés fazemos com o milho e o caldo, basicaencom o milho e o
caldo. O milho tem que ser produzido aqui na fazemdim pode ter
produto quimico nele. A questdo quimica, aqui remceem que ser mais na
cana que no proprio processo. O processo € idédinm que usa quimica.
S6 que o canavial é tratado de forma natural. Hifdmnico.

(...) Num tem como ficar fazendo em quantidade ongitnde. A cana toda
€ cortada na foice, é pouca gente que trabalhapalada bem devagar. O
processo de fazer a cachaga é esse artesanaidgdanpequena. O nosso
alambique hoje ndo faz mais do que quinhentossli{&D0 I) por dia.
Poderia virar noite essa coisa toda, mas nés ndmstesse objetivd.

O “corte” da cachaca, ou seja, os momentos de aeparliquidos da “cabeca”, do
“coracdo” e da “cauda”, é reforcado pelos prod@ata cachacga artesanal — até porque tal
divisdo esta na Lei Estadual n° 13.949, de 200k gstabelece a identidade e as

caracteristicas do processo de elaboracacCaehaca de MinasAssim, observamos a

24 Danilo Jader Barbosa, entrevista citada.
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insisténcia em evidenciar o cumprimento da legi&lagconforme ressalta José Ernane, 0
encarregado do Engenho Morro da Mesa, ao falaradssecdo na producdo da sua

Montanhesa

(...) Entdo divide-se assim: acima de 40, 45 géaascabeca”, a parte forte
que é descartada; entre 45 e 36 graus € o “corag@athaca propriamente
dita; abaixo de 35 graus ja € a “cauda”’, “agud rélaé isso. E ndo adianta
guerer aproveitar coisa para aumentar a produgdiedos aumenta a
producéo e estraga a qualidade.

Consideramos oportuno comparar esta maneira der“tazorte” da cachaca com
aquela utilizada pelo Sr. Tito, que o faz provam#o bebida e também observando as
labaredas do destilado em fogo. O graduador, se@Bngenho Morro da Mesa representa o
facilitador que precisa o teor alcodlico, para adoitor da cachaca de engenho € dispensavel,
porque este ndo se vale de especificacfes técmeasjos proprios sentidos (paladar, visao),

parte do saber popular acumulado.

Percebemos que, ao atentar-se as orientagfes almrt@orte”, bem como aos
demais cuidados no processo de fabricacdo, a eanpnele José Ernane é encarregado o faz
para atender aos padrbes impostos pelos orgaoknegdores do setor. O cumprimento
dessas exigéncias facilita a insercdo da sua nmramercado consumidor formado pelas
classes média e alta, mais exigentes e de maier podisitivo. E por isso que a pinga recebe
a denominacéo “cachaca artesanal de qualidade”.

Esses novos engenhos que atuam na formalidadendqmgapostos e de acordo com
legislacdo da fabricacdo de cachaca em Minas Garamso o Engenho Morro da Mesa,
embora considerados pequenas e médias empresabagnt@stoque limitado, empregam
pessoas, pagando salario. Contam com entre cin¢onta trabalhadores, geralmente
contratados no inicio da safra e dispensados nadia Quando perguntamos a José Ernane
sobre a origem dos funcionarios, se eram moradtagsela regido, eis a respogta) Até o

ano passad{2002], era; agora, este ano, estamos importando, estaovita Paraib&®

Mesmo que os trabalhadores sejam contratados endegos (muitos deles jamais
retornam a empresa) e atuem em funcdes especidimaseguem acompanhar as etapas da
producdo, visualizando-as e reconhecendo-as. Assienvolvimento temporario com o

processo de producdo é diferente do vivido pelasgas que produzem a cachaca de

% José Ernane, entrevista citada.
2 1dem.
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engenho. A existéncia do trabalho temporario naygéo da cachaca artesanal € explicada
no fato desta constituir empresa formada, visaarme financeiro, até por pagar impostos, o
que a distancia das tradicdes caracteristicas odugdio da cachaca de engenho que, na
maioria das vezes, esta relacionada a economididarde subsisténcia combinada com
outras atividades rurais. Ao afirmar isso, ndometaesquecendo que a questao da tradicao e
a ligagdo com o meio rural, com a “gente da roeaibora nao vividas, sao exploradas na
divulgacdo das cachacas artesanais — como o Enddahro da Mesa ao divulgar a sua

marcaMontanhesa.

Como vimos comparando, o0 processo de fabricacdocatdaca artesanal é
semelhante ao utilizado na fabricacdo da cachagngdgenho. O que muda de uma para a
outra, além da questdo-chave formalidade, sdowestimentos econdmicos, as tecnologias
desenvolvidas para producao, as analises lab@istoaissim como as formas de controle de
higiene e de qualidade. Nesta direcdo, por penteawenercado formal, a cachaca artesanal
utiliza ainda estratégias dwarketing que lhe confere uma maior aceitagdo no mercado e

geralmente acrescenta valor ao seu produto final.

Divulga-se que as pingas artesanais sédo voltadasopaercado externo, embora a
maioria dos produtores ainda ndo tenha exportado anita garrafa. Diante disso, no plano
dos fatos, sdo imensamente mais vendidas dentpaidaue mandadas para o exterior — e a
questdo do exportar € muito mais um discurso de\albrizacdo que cifras de exportagédo
propriamente. Com capacidade maxima meédia de 1a20@100 litros por dia, chegam ao
consumidor por um prego que varia de R$ 15,00 &2&®%00 (quinze a duzentos reais),
dependendo da repercussdo marca, da propagandaomm tlela, do tempo de
envelhecimento e do estabelecimento onde é corfieacia.

Vejamos agora “Imagens do processo de producédoadaaca artesandendito
Grau'.
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Imagens do processo de producéo da cachaca artesbBandito Grau
Fotos: Miguel Aun. Disponivel em: <http://www.cachlenditograu.com.br/> Acesso: 02 fev. 2009

Canavial Moagem da cana-de-acUcar

Fermentacao Alambicagem

“Corte” da cachaca ~Envelhecimento

CACHACA ARTESANAL DE ALTA QUALIDADE

ACAcCHAGA

Envase Produto final
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3.3. A cachaca industrial

Segundo o Instituto de Desenvolvimento de MinasaiSefiNDI), estima-se que o
Estado, embora entre os maiores produtores dol Bvasiluz menos cachaca que conséme.
Significa que Minas Gerais compra cachaca de o@stados. Importada principalmente de
Séo Paulo, trata-se de cachaca industrial. Sdoasdrastante conhecidas pelos mineiros,
presentes nas prateleiras dos grandes supermercadosearias e, sobretudo, nos bares
populares (botecos) — nestes, muitas das vezesercafizada em doses, a famosa

“branquinha”.

A cachagca industrial € aquela produzida em enosoala em milhares de litros por
dia. A mais conhecida delas, ha um bom tempo,Gaehaca 51 criada no municipio de
Pirassununga-SB.A Companhia Miiller de Bebidas, responsavel peltildeo, descreve as
etapas do seu processo de producéo, sempre redeattaiso de avancadas tecnologias em

cada um delas:

(...) A primeira etapa comeca na unidade agroinidlista Cia. Miller de
Bebidas, localizada na cidade de Porto Ferreira, S&mm Paulo. Essa
unidade agroindustrial € composta de campos de¢iplde cana-de-acucar
e uma usina de destilagem. A produgdo comega qaianto.

O solo é permanentemente controlado e seu prep&iboécom as mais
avancadas técnicas para otimizacao de colheithgmbare.

O controle de maturacdo da cana é feito analitiotenecom testes em
laboratorio, para assegurar que a cana colhidg@esteseu mais alto grau
de concentracado de ingredientes para a producagudedente.

A colheita na Miller é, em grande medida, mecamizédcana colhida é
limpa pelas maquinas ainda no campo e processatfatamente apos o
corte, evitando a proliferagdo de bactérias nocieas processo de
fermentacao.

Transportada do campo para a usina, ela é lavada agua tratada,
eliminando qualquer impureza mineral ou vegetal.

E entdo preparada por picadores e desfibradores aat moagem, o que
eleva ao maximo a taxa de extracdo de sacarosantig@o assim um
componente da mais alta qualidade para uma aguardemivel superior.

Moida, essa cana passa pelo processo de pré-fagéentonde se
transforma num caldo. Esse caldo € pré-aquecidteyrdzado e decantado,
reduzindo qualquer possibilidade de existéncia mipurezas. A essa
substancia se d4 o nome de mosto.

2" PERFIS industriais — cachaciastituto de Desenvolvimento de Minas Gerais (INDL Disponivel em:
<http://www.indi.mg.gov.br/backup%5Fsite%5F2907 2Ba8fis/cachaca.pdf >. Acesso em: 27 jan. 2009.

% 0 nome que aparece no rétulo da garraRirgssununga 51porém, de acordo com a denominacéo presente
no endereco eletrénico do fabricante, usare@Gaxhaca 51.
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Como recomendam as mais avancadas técnicas interas¢ o mosto é
fermentado em poucas horas, jaA que mais de 8 @rb8 ke fermentacéo
sdo suficientes para a proliferacdo de bactériasvam®m a bebida. Essa
fermentagéo € ainda feita em dornas hermeticanfiech@das, sempre com
rigoroso controle microbiolégico e de assepsiaitécnFechadas e sem
contato com o ar externo, esse processo asseglaenénto ainda maior
contra qualquer contaminac&o.

Todas essas fases estdo permanentemente senduacastrpor analises
fisico-quimicas. O passo seguinte é a destilacao.

A destilacdo na Miller é feita pelo industrialmeateangado método de
coluna. Esse processo tecnoldgico € inteiramerite &m colunas de
destilacdo de aco inoxidavel. O sistema contémweadvpara o escape dos
gases improprios ao consumo humano. O resultadb digsse estagio € a
aguardente, matéria-prima da cachaga. No caso dlarMél melhor, mais
controlada e bem produzida aguardente de cananfeiaasil. (.. 3

Percebemos que os principios basicos na producdcadeaca industrial séo
semelhantes aos processos da cachaca de engealastesdnal. Assim o que diferencia, por
exemplo, a cachaca industrial da artesanal € dagdst em colunas na primeira, além do
maior volume, proporcionado pelas tecnologias @elygdo em larga escala. A preocupacéo
com a qualidade € vista em ambos os casos, maslitaonos, muito em forma de discurso,
pois atuam no mercado formal e precisam transggtita “seguranca” aos consumidores e
também aos 6rgaos fiscalizadores.

Uma das maiores produtoras do Brasil, a CompanhileMde Bebidas declara
faturamento médio anual de R$ 500.000.000,00 (guitds milhdes de reais). Conta com
filiais em Recife e Pernambuco, possuindo cercd.d®0 empregados assalariados, que
realizam tarefas distintas nas linhas de proddt#oestrutura de producdo montada pela
empresa ndo permite que os trabalhadores acompaokesias etapas. O responsavel pela
rotulacéo, por exemplo, possivelmente nunca vipete um canavial, nunca acompanhou a
cana ser colhida nem moida. Na cachaca indusir@l, tendo o dominio das etapas da
producdo, o trabalhador se diferencia daquele qudup a cachaca de engenho — que
conhece “o todo”, por meio do saber popular.

Em outra comparacdo, ainda sobre o dominio dasastale producdo pelos
trabalhadores, o que diferencia a cachaca industtiaachaca artesanal é que, embora na

segunda também estejam envolvidos um numero maorffudcionarios, estes podem

% PROCESSOS de producdo — qualidade do inicio aoG@mmpanhia Miiller de Bebidas Disponivel em:
<http://www.ciamuller.com.br/home.asp>. Acesso 2ihjan. 2009.

% SALA do Académico — Pasta do AcadémicGompanhia Miller de Bebidas Disponivel em:
<http://www.ciamuller.com.br/informacoes/academiRagta.do.Academico.pdf>. Acesso em: 27 jan. 2009.
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visualizar o processo de produg¢do como um todaeongo acontece nas grandes industrias —
como na Companhia Miller de Bebidas.

A Cachaca 51foi criada na década de 1950, porém nao se trataaita antiga das
cachacas industriais. Outras marcas foram introdszno mercado antes dela, casd i@,
produzida em Vitéria de Santo Antdo-PE, fabricagsdeé 1938. E a lider no mercado
nordestino, ocupando a vice-lideranga no mercadmmnal, de acordo com dados fornecidos
pela Associacdo Brasileira de Bebidas (ABRABEAinda mais antiga é ¥pioca destilada
desde 1846, inaugurada em Maranguape, cerca d& guidometros (30 km) de Fortaleza-
CE. Depois de vérias geragbes, sempre controlddafgrailia Telles, a cachaga completou
160 anos em 2008, quando foi langada uma edicaeronativa chamada dépioca 160 a
Gnica a ter em sua composicdo malte adicionadgce priblico-alvo sdo consumidores de

maior poder aquisitive’

Assim sendo, junto da pernambucditil e da cearensépioca a paulistaCachaca
51 domina o mercado brasileiro dos destilados — eméstaltima seja mais consumida. E o
preco, bem mais barato, que explica este prest@iquistado pelas pingas industrializadas:
enquanto uma garrafa da cachaca artesanal cusk$ dE5,00 a R$ 200,00, o valor da
industrial varia de R$ 1,00 a R$5,00 — dependermmdrca. Quando a comparacéo ¢ feita
com outros destilados, tais como conhaques e vpdsassultados sao ainda mais favoraveis

as cachacas industriais.

A variacdo de preco das cachacas industriais eefleta diversificacdo de marcas
feitas por um soO fabricante. Vejamos o caso da @oimp Muller de Bebidas. Além da
Cachaca 51 envasa os seguintes destiladbamus (conhaque),Terra Brazilis (cachaca
premiumn), Caninha 29(cachaca)51 Ice (drinque de frutas preparado a base da cachaca) e
Caipirinha Mix 51 —um preparado soélido (em p06) que reune limao e agltao qual

recomenda-se o0 acréscimo da cachaca para obpecadrinque brasileiro.

E a Caninha 29junto daCachaca 51que sustentam a grande fatia de mercado
ocupada pela companhia. H& muito comercializadagamafaédmbar (de cerveja) e mais
recentemente em embalagem “carotinho” (recipietéstipo achatado, que aparenta um
pequeno barril, um “bujdozinho”) de quinhentos Iits (500 ml), a “29”, como

simplesmente é conhecida, é vendida pelo valoromdeliR$ 1,00 (hum real). A presenca da

3. PITU -  histérico. Associacdo Brasileita de Bebidas (ABRABE) Disponivel em:
<http://www.abrabe.org.br/associados3.php?id=10@eséo em: 10 ago. 2008.
%2 HISTORIA. Grupo Ypioca. Disponivel em: <http://www.ypioca.com.br/>. Acesam: 29 jan. 20009.
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cachaca comercializada nesta embalagem, incluseére, se tornado uma constante no
mercado, na medida em que facilita o transporta patonsumidor e barateia os custos de

envase, gerando um valor final acessivel as pessoaaixa rend®

A existéncia das marcas feitas pelo mesmo fabecanvendidas a baixo custo,
todavia, ndo é novidade. Assim era percebida, yemplo, pelo mineiro de Paracatu Antonio
de Oliveira Mello, ainda na década de 1980, quewava a diversidade de marcas e 0 preco

baixo a falta de qualidade das cachacas, feitdarga escala:

(...) Em nosso Estado de Minas Gerais sdo famaespsgas de Januéria e
de Paracatu. Talvez pelo seu processo primitivéatdgcacao, longe das
indUstrias de grandes usinas, que estdo sendosa ceuuma tremenda
proliferacdo de marcas de pinga, de precos basbangtos e de péssima
qualidade. Estas pingas usinadas sdo vendidaslezmlas em alta escala e
transportadas para todos os redistribuidores, sj@agarrafam com as mais
variadas nomenclaturas. No fundo, ndo sdo boas @igem da mesma
usina. Em virtude disso, o produto € barato e s®rdgra ao alcance de
todos, tornando-se um dos mais consumidos proeuigerrafadod’

Em nossa pesquisa constatamos também o uso retzmmbalagem “carotinho”
pelos fabricantes de cachaca artesanal, como @agemo Engenho Flamboyant Ltda. —
responsavel pelBerro D’aguae que se localiza entre os municipios de Uberlaadieata. A
exemplo do que acreditamos represent@aainha 29para a Companhia Miller de Bebidas,
a presenca da mar@serro D’aguaé uma versao de qualidade inferior as demais prdalsiz
pela empresa. E uma “op¢do B” da cachaca artesanala vez que o valor médio desta,

conforme mencionamos, € no minimo R$ 15,00 (quieaks).

Assim sendo, observamos a concorréncia entre egigdd B” artesanal com as
cachacas industriais e também com as cachacagydehen Tais disputas se ddo no mercado
consumidor de menor poder aquisitivo, que S80 asoas que mais compram o produto. A
fabricacdo das pingas “segunda opc¢ao” representatividade pois, embora mais baratas,
séo vendidas em enormes propor¢des. No caso espeldf cachacas de engenho, ainda que
se produza em pequenas quantidades, sdo comedasia baixo custo porque os produtores
nao pagam impostos (vivem na informalidade) neme#érpregados, além dos seus custos de

producdo serem modestos.

% Lembre-se que o uso das embalagens plasticasdiido pelos fabricantes de refrigerantes.
% OLIVEIRA MELLO, Antbnio de. Minha Terra: suas lendas e seu folclore. 22 ed. Paracatu-MG: E
Prefeitura Municipal, 1985, p. 237.
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Em relacdo & Companhia Miller de Bebidas, algoeypdica o espago conquistado
no mercado nacional, especialmente por meioCdahaca 51 € o investimento em
campanhas de publicidadeEm 1978 a empresa foi pioneira ao colocar um caoalede
cachaca na televisdo. Para tal, contratou os sardig agéncia de propaganda Lage, Stabel &
Guerreiro, que criou slogan“51 Uma Boa Idéia”, por meio do qual o produtoe & era um
dos lideres de mercado, consagrou-se no gostogrofdbre este conceito de propaganda, a

propria companhia afirma:

(...) tinha como um dos seus grandes diferencifégéoode ndo estar focado
diretamente nos atributos classicos do produto ¢csabor, qualidade,
preco, etc.), mas sim no habito de seu consumadbuldr aos seus
consumidores uma qualificacdo especial, inserimdoraum rol de

privilegiados que, ao pedir uma Cachacga 51, estasmpre tendo “Uma

Boa Idéia"®*®

Adiante, no comeco da década de 1990, vem@achaca Slvirar tema de musica:
umjingle (andncio musicado) foi gravado em ritmo de samha greipo Demdnios da Garoa,
sendo muito executado nas radios AM da cidade deP&élo. Abaixo trazemos a sua letra,
uma espécie de brincadeira musical e aritméticargisgca oslogan“Uma Boa Idéia” no

imaginario popular, até pelo uso da linguagem aghig

Se nodis soma, vai falta
Se diminui, num vai té
Multiplica, nem pensa
Se dividi, ninguém vé

Mas se junta pra conta
A gente vai se entendé
Vou mostré pra vocé
Ce qué Vé, o:

Se nobis soma, da 51
E se dividi, da 51
Se diminui, da 51
Se multiplica, d4 51

51 é a maioria absoluta
E a conta certa

E uma boa idéia

E 513

% SALA do Académico — Pasta do Académico. Op. pit17.

% Nao encontramos a gravacdo da musica; a letexfaiida da seguinte reportagem de jornal:

51 garante lideranca com 25 % do mercado naciéo#tia de S. Paulp Sdo Paulo, 04 jan. 1991. Negdcios, p.
04.
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O investimento em propaganda, contudo, ndo foi @oumesponsavel para a
afirmacdo daCachaga 51no mercado brasileiro de bebidas. Evidentemente mugo
contribuiu, mas a este se somam outros fatorescoano a questdo do preco barato (como ja
destacamos) e também a criacdo de estratégianda eedistribuicdo: a Companhia Muller
de Bebidas considera-se a primeira a possuir uragegle vendas propria, bem como a
pioneira em possuir uma frota para distribuicado glaantidades vendidas. Tudo culmina no
constante investimento e uso de tecnologias, commmtorando das rotas de entrega por
meio do “Sistema de Posicionamento Global’, popoéarte conhecido por GPS (do
acrénimo do inglésslobal Positioning Systemi’ Diante disso, quaisquer sejam os lugares

que visitemos Brasil afora, encontrar-se-ao asaggshda companhia.

Vejamos agora “Imagens da Companhia Miiller de Betiid

3" SALA do Académico — Pasta do Académico. Op. cit.
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Imagens da Companhia Miiller de Bebidas
Disponivel em: <http://www.ciamuller.com.br/homgasAcesso em: 02 fev. 2009.

b

Distribuiéo _ Miller Nordeste

A melhor companhia para |
chacoalhar os seus dringues.

Crm o Wb Pt

Equipe de vendas Produtos Miiller
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Assim, procuramos acompanhar os diferentes progessoproducédo da cachaca
consumida em Minas Gerais, quais sejam a cachaeagknho, a artesanal e a industrial,
identificando as semelhancas e especificidadesdi® ema delas e a importancia da “cultura
cachaceira” para os produtores, especialmentebnedgdo de engenho. Também foi nossa
preocupacdo entender a forma como esses prodatassdbuidos e chegam ao consumidor,
como ainda as estratégias/intencdes por trds dardes de “qualidade” defendido por cada

fabricante.

No que tange a cachaca de engenho, destacamdsathdrale campo realizado, o
qual permitiu um significativo contato com “o fazeachaga” a partir de saberes que
perpassam geracoes — 0s saberes populares. & destie contexto, nos deparamos com uma
riqueza de depoimentos, que expressam formas deizroadaptar e recriar os fazeres em
torno da cachaca e que sédo, sobretudo, valiosasiéxpias de vida — essenciais, mas ora

desprezadas pela Historia.

Em relacdo a cachacga artesanal, atentamos pagaracente inser¢do no mercado de
bebidas alicercada no atendimento da legislac@alarpara desenvolver o agronegoécio da
cachaca em Minas Gerais, a contar no comeco dos #880. Desse modo, junto do
cumprimento de normas gerais para a fabricacaadeaca impostas em lei, observamos a
adocé&o do discurso da “qualidade” pelos produtdrakdiscurso, fundamentado muito mais
neste cumprir das normas que qualidade em si, temefiexo no preco final médio da dita

cachaca artesanal — bem acima daquilo que podesmeglerar popular.

Ao enfocar a atuacdo da Companhia Miuller de Bsbidgpecialmente com a
cachaca industridl, percebemos que o processo produtivo € semelbhardas cachacas de
engenho e artesanal, até porque ndo tinha contacsdiferente, pois o produto final é pinga.
A diferenca essencial reside na producéo em enescaa, algo notavel quando comparamos
as imagens dos trés processos de producdo. Nodeasompanhia é notavel também a
estrutura montada e a grandeza das fabricas, ossoscpublicitarios e a sofisticada logistica
empregada para que “a pinga nossa de cada diaéisegatrada facilmente — e a precos bem

acessiveis ao cidadao pobre.

100



CONSIDERACOES FINAIS: E HAJA PINGA...

Cachaca é sangue de Cristo,
e alma de Satanas;

sangue se bebe pouco,

e alma se bebe mais.

A principal riqueza de uma sociedade é a sua eulAs coisas nas quais as pessoas
gue a compde acreditam, vivenciam, compartilhamsucoa as outras. Muitas dessas coisas
nos chegam como reminiscéncias passadas, guandadaemoria, presentes na lembranca,
relembradas, revividas e reinventadas. No univelescachaca ndo poderia ser diferente.
Presente na oralidade, a tematica vem sendo estpetas mais diversas areas. Mas ha muito
ainda a se investigar, como a relacdo da cachagaoctoiclore, a culinaria, a muasica, a
religido, os remédios e tantos outros enfoquesdpsxle 2003, acreditavamos poder abordar.
Contudo, quanto mais nos dedicamos mais tivemosgr@za que nossa abordagem foi
insuficiente. Quanto mais buscamos respostas pasas indagacdes, maiores se tornaram as
davidas. Assim o trabalho que aqui apresentamosi® mais uma reflexdao acerca de tantas

davidas e o surgimento de tantas outras do questsppropriamente.

No Brasil sempre se produziu e consumiu cachagardgnte, pinga. Seja durante
as refeic6es, como aperitivo, durante comemorag@es;aliviar a dor fisica, a “dor da alma”,
da perda de ente querido; para curar a dor daéitrasg abandono pelo(a) companheiro(a).
Pais afora a pinga é aclamada, fala-se dos semeiios usos, dos beneficios e maleficios da

“agua benta”, da “mardita”.

Minas Gerais constituiu-se cenario privilegiadoapasta pesquisa, uma vez que,
apesar de ter passado por mudancas rapidas dezagi#ne desenvolvimento tecnologico,
traz, ainda hoje, uma tradicdo secular em tornocatzhaca, praticada, vivida, criada e
reinventada no cotidiano das pessoas. Mantém-gieitnaais modos de producao artesanal e
comercializacao, paralelos aos modernos e indliz#aios.

As histérias do Brasil e de Minas e a historia @lehaca se entrelacam numa historia
de mudancas, com investimentos econdmicos e erolégga, manobras politicas, a invencéo

e selecao de tradi¢Bes, habitos e costumes, magnanmma trama de pobreza, desigualdade,

" DORNAS FILHO, Jodo. A cachaca no folclore de MiGerais.Estado de Minas Belo Horizonte, 24 jun.
1962. 2° Caderno, p. 3-4. Disponivel em: <http:Mwangadabrasil.com.br/setembro49/especial.htmessac
em: 25 maio 2008.
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exploragdo, contradicbes sociais. Na Historia nemdat mudanga € positiva: 0s
acontecimentos ndo podem ser encarados como sbode”“ou “ruins”. Ela é feita pelos
homens, suas relacfes sociais e habitos cultucai® @queles que vemos em torno da

cachaca.

Sabemos que este trabalho é apenas uma modestiagdrarque busca contribuir,
dentro das suas limita¢cdes, com a historia da ¢acha Brasil. Assim, por fim, diante das
dificuldades para tecer estas consideracdes fife@emos nossas as palavras do colega de

turma Radamés Vieira Nunes:

Mais uma vez, sentamo-nos a frente do computadar lidros e jornais,
para escrever o que deveria ser as consideragdas fieste trabalho.
Assim como 0s cronistas, precisamos escrever, tead@do tendo assunto,
precisamos tirar de algum lugar esse ultimo suspgissim como eles,
também temos um prazo estabelecido para entregao hexto, custe o que
custar, tenha ou ndo tenha ‘“inspiracdo”. N&do estamm busca de
recompensa financeira, ndo diretamente, ndo estaenosbusca de
recompensa simbodlica, ndo diretamente, estamos eamscab de
conhecimento. Como néo é possivel banir da digsertas considera¢des
finais. Ca estamos nés, escrevendo-as mesmo Ses) téa verdade temos
uma apenas, a certeza de que este trabalho cea¢lse é que é possivel
conclui-lo, com uma infinidade de interrogactedyeta sejam elas as
nossas consideragdes finais, que mais parecendeoagbes iniciaib.

E haja pinga! Haja pinga! Haja pinga...

! NUNES, Radamés Vieir&obre cronicas, cronistas e cidadeRio de Janeiro nas cronicas de Lima Barreto e
Olavo Bilac: 1900-1920. Dissertacdo (mestrado enstdrdn). Uberlandia: Universidade Federal de
Uberlandia/Programa de Pés-Graduacgdo em Histd@@9,%. 185.
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Julho 2005 — Agua Doce Cachagcaria. Av. Francisco Galassi, 1b&irro Altamira,
Uberlandia-MG.

Marco 2007 — Centro Cultural Fogdo de Minas. Praca Minas iGelE03, bairro Dona
Zulmira, Uberlandia-MG.

Julho 2007— Engenho Flamboyant Ltda. Rodovia Uberlandia-Pkata55.

2. Literatura e musica

CALASANS, José.Cachaga, moga branca22 ed. Salvador: Livraria Progresso Editora,
1951.

CAMARA, Marcelo. Aprendendo a beber cachaca.Qachaca: prazer brasileiro. Rio de
Janeiro: Mauad, 2004, pp.67-83.

PAGODINHO, Zeca; MOREIRA, Wilson. Moenda velha: CACHACA da sambaAlfredo
Del-Penho & Pedro Paulo Malta Rio de Janeiro: Deckdisc, 2006cdmpact discFaixa 11
(2m58s).

OLIVEIRA MELLO, Antbénio de.Minha Terra: suas lendas e seu folclore. 22 ed. Paracatu-
MG: Ed. Prefeitura Municipal, 1985

RIBEIRO, José HamiltorMuUsica caipira: as 270 maiores modas de todos os tempos. Rio de
janeiro: Ed. Globo, 2006.

ROSA, Jodo Guimaraes. A hora e a vez de Augustoalgiat In:Sagarana 212 ed. Rio de
Janeiro: J. Olympio, 1978, pp. 324-370.

SOUTO MAIOR, Mario.Cachaca: histéria, humor, medicina empirica, proibi¢cdesigrao,

serenata, sinonimia, sociologia e outros aspeaoagdardente no Brasil. Rio de Janeiro:
Instituto do Acucar e do Alcool, 1970/71. (Cole¢@anavieira n° 3)

103



3. Leis, decretos e estudos

BRASIL. Decreto n° 2.314, de 04 de setembro de 1R8gulamenta a Lei n° 8.918, de 14 de
julho de 1994, que dispbes sobre a padronizac@tasaificacdo, o registro, a inspecéo, a
producao e a fiscalizacéo de bebidas. Disponivel : em
<http://www.receita.fazenda.gov.br/legislacao/DeasfAnt2001/Ant1999/Dec231497.htm>.
Acesso em: 20 jan. 20009.

MINAS GERAIS. Decreto n° 34.645, de 14 de abritld83. Regulamenta a lei n® 10.853, de
4 de agosto de 1992, que cria 0 programa mineirmaintivo a producédo de aguardente -
pré-cachaca, e da outras providéncias. Disponivel m: e
<http://www.ipfsaph.org/cds_upload/kopool_data/FADL O/unknown_bra49383.doc>.
Acesso em: 18 jan. 20009.

MINAS GERAIS. Lei n® 13.949, de 11 de julho de 20B%tabelece o padréao de identidade e
as caracteristicas do processo de elaboracdo deag@ade Minas e da outras providéncias.
In: Sindicato das Industrias de Cerveja e Bebidas em @Ge do Estado de Minas Gerais
(SindBebidas).Disponivel em: < http://www.sindbebidas.com.br/&#agtao/lei_13949.PDF>.
Acesso em: 18 jan. 20009.

SEBRAE-MG.Diagnostico da Cachaca de Minas Gerai8elo Horizonte, 2001.

SEBRAE-MG.Plano de Reestruturacdo da Cadeia da Cachaca de Athique de Minas
Gerais. Belo Horizonte, 2002.

4. Documentos eletrbnicos

ATIVIDADES. Instituto de Desenvolvimento Integrado de Minas Gaxis. Disponivel em:
<http://www.indi.mg.gov.br/institucional/index.html Acesso em: 03 jun. 2005.

ASSOCIE-SE Associacao Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade (AMPAQ).
Disponivel em: <http://www.ampaq.com.br/?op=cont&id=124&menuld=143>. Acesso
em: 10 out. 2008.

CACHACA Dona Beja.Cachaca Dona Beja -Legitima Cachaca Mineira. Disponivel em:
<http://www.cachacadonabeja.com.br/cachaca.aspges#o em: 12 fev. 2009.

Cachaca & Cia.Disponivel em: <www.cachaca.conrbr

CONHECA a AMPAQ.Associacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade.
Disponivel em: <http://www.ampaq.com.br/?op=cont&id=123&menuld=140>. Acesso
em: 15 set. 2008.

DORNAS FILHO, Joé&o. A cachaca no folclore de Mirtzesrais.Estado de Minas Belo

Horizonte, 24 jun. 1962. 2°  Caderno, p. 3-4. Dispein em:
<http://www.jangadabrasil.com.br/setembro49/espéta>. Acesso em: 25 maio 2008>.

104



JEAN-BAPTISTE Debret. In: Wikipédia — a enciclépedia livre Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Viagem_Pitoresca_e sB0C3%B3rica_ao_Brasil#Viagem_pit
oresca_e_hist.C3.B3rica_ao_Brasil>. Acesso emari92009.

DIFERENCAS entre associacOes e cooperatiasvico de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas de Minas Gerais (SEBRAE-MG). Disponivel em: <
http://www.sebraemg.com.br/culturadacooperacaotéasoes/05.htm>. Acesso em: 18 jan.
20009.

GABINETE — Noticias — 29/10/2007 — Caninha, branbaiou birita’Secretaria de Estado
de Cultura de Minas Gerais (SECQ). Disponivel em:
<http://www.cultura.mg.gov.br/?task=interna&sec=bfx39&con=1156>. Acesso em: 11
set. 2008.

HISTORIA da cachagalAssociacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de Qigade
(AMPAQ) . Disponivel em:
<http://www.ampaq.com.br/index.php?op=conteudo&@iF&pag=1&menuld=2>. Acesso
em: 10 out. 2008.

HISTORIA. Grupo Ypioca. Disponivel em: <http://www.ypioca.com.br/>. Acessm: 29
jan. 2009.

HISTORICO do museuMuseu da Cachaca: Minas Gerais: Brasil. Disponivel em:
<http://www.museudacachacamg.com.br>. Acesso ersefl 2008.

KREBS, Carlos Galvdo. O folclore da cachaca no ®iande do Sul. InJangada Brasil—
ano 5, setembro 2002, n° 49. Disponivel em:
<http://www.jangadabrasil.com.br/setembro49/esp2¢iatm>. Acesso em: 18 fev. 2009.

LAGOA do Carro. Lagoa do Carro-PE - informacfes. Disponivel em:
<http://www.ferias.tur.br/informacoes/5321/lagoaaioro-pe.html>. Acesso em: 11 set.
2008.

PERFIS industriais — cachachustituto de Desenvolvimento de Minas Gerais (INDL
Disponivel em: <http://www.indi.mg.gov.br/backup%stE%5F29072008/Perfis/cachaca.pdf
>. Acesso em: 27 jan. 2009.

PITU — histérico. Associacdo Brasileira de Bebidas (ABRABE) Disponivel em:
<http://www.abrabe.org.br/associados3.php?id=10@es80 em: 10 ago. 2008.

PROCESSOS de producdo — qualidade do inicio aoGompanhia Muller de Bebidas
Disponivel em: <http://www.ciamuller.com.br/homgasAcesso em: 27 jan. 2009.

Programa Brasileiro de Desenvolvimento da CachacaPBDAC). Disponivel em:
<http://www.pbdac.com.br/>. Acesso em: 05 abr. 2004

PROJETO cultural. Centro Cultural Fogdo de Minas Disponivel em:
<http://www.ofogaodeminas.com.br/projetos.asp>.s8oceem: 11 set. 2008.
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REGULARIZE seu alambiqueAssociacdo Mineira dos Produtores de Cachaca de
Qualidade (AMPAQ). Disponivel em:
<http://www.ampaq.com.br/?op=conteudo&id=125&mermil82>. Acesso em: 10 out. 2008.

RIBEIRO, José Carlos Gomes Machaddalorizacdo da cachaca mineirkstituto de
Desenvolvimento Integrado de Minas Gerais Disponivel em:
<http://www.indi.mg.gov.br/opcao/Valorizacaoc.pdfcesso: 07 jun. 2005.

SALA do Académico — Pasta do Académi@ompanhia Miller de Bebidas Disponivel
em: <http://www.ciamuller.com.br/informacoes/acadmifPasta.do.Academico.pdf>. Acesso
em: 27 jan. 2009.

5. Revistas e jornais impressos

51 garante liderangca com 25 % do mercado naciéoithia de S. Paulp Sdo Paulo, 04 jan.
1991. Negocios, p. 04.

BELO HORIZONTE: o melhor da cidad¥eja-Belo Horizonte, Belo Horizonte, Ed. Abril,
ano 41, out. 2008. Edicao Especial.

BEZERRA, José Augusto. Marvada chig@obo Rural, Rio de Janeiro, n. 211, p. 23-32,
maio 2003.

CABRAL, Magali e MASCHIO, Sidnei. A vez da cacha@dayboy, Sdo Paulo, Ed. Abril,
ed. 353, pp. 98-100, dez. 2004, p. 99-100.

CIRCUITO da Cachaca de Mina3dB Projetos de Mercade Governo Federal/Instituto
Brasileiro de Turismo (EMBRATUR)/Ministério do Esp® e Turismo, 27 maio 2001.
Numero Especial, p. 06.

LOBO, Nubia Cachaca tenta ganhar titulo de nobr&iario da Manha, Goiania, 27 dez.
1997. DMReuvista, p. 07.

NAVES, Janaina. Da branca ou da amar&arreio de Uberlandia, Uberlandia, 18
jan.2003. Revista, p. C4.

PRODUGCAO de aguardente de cana — nimero espetishétie Perfis Agroindustriais
Brasilia-DF: Ministério da Agricultura, do Abaste@nto e da Reforma Agraria, Secretaria
do Desenvolvimento Rural, n° 4, 1995.

RUDHART, Werner. A nova cachaca mineilgaro Brasil, n. 169, p. 29-38, set.1998.
(Revista de Bordo Varig).

SILVA, Selma Trufas com cachaca ganham mercadotreio de Uberlandia, Uberlandia,
16 jan. 2005. Economia, p. A6.

SQUEFF, Larissa. Surge nova cachacga para os apoeesaO Estado de S. PaulpSéao
Paulo, 05 jan. 1996. Caderno 2, p D8.
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TADEU, Rogério. Producdo da cachaca sai da ilegdéid Correio de Uberlandia,
Uberlandia26 nov. 2002. Agronegocio.

VANNUCHI, Camilo e ALVES FILHO, Francisco. Gole deiro.Isto é Sao Paulo, Ed. Trés,
n. 1848-14, pp. 56-58, 14 set. 2004.

VASCONCELOS, Yuri. Cachaca sem mistério. @iéncias e Tecnologia no Brasil —
Pesquisa FAPESPS&o Paulo, n. 87, maio 2003, pp. 74-77.

6. Imagens (selos, rotulos, contra-rotulogolders e embalagens)

» Selo de certificacdo de qualidade AMPAQ

» Selo de certificacdo de qualidade AMPAQ “20 anos”.

* PinturaEngenho manual que faz caldo de c&hean-Baptiste Debret, 1822
* Folderda cachachléctar do Cerrado

* Folderda cacha¢cMontanhesa Owr

» Fotografia da cachagascata de Minas

» Fotografia das marcas de cachaga produzidas pglenBo Flamboyant Ltda
* Rotulo e contra-rotulo da cachaghico Mineiro

» Fotografia da cachag@mina Suave

» Fotografia da cacha¢2ona Beja -garrafa de porcelana 120 ml

* Rotulos das cachackerseguidaBalanga BichaContra Venen@ Sao Francisco
* Rotulos da cachagdavana/Anisio Santiago

* Imagens do processo de producéo da cachaca aftBsmaito Grau

* Imagens da Companhia Muller de Bebidas

7. Entrevistas

Danilo Jader Barbosg formado em Psicologia e produtor de cachaca; LOCG#ambique
Bendito Gray Patrocinio-MG; DATA: 23 fev. 2007.

Iraci Correa de Paula, 61 anos, produtora rural; LOCAL: Fazenda Cerr&déwego Trés
Barra, municipio de Frutal-MG; DATA: nov. 2006.

Geny Barbosa Duva) 62 anos, dona de casa; LOCAL: residéncia da\estaela, rua do
Milho, bairro Minas Gerais, Uberlandia; DATA: 10 im2008.

Gerson Barbosa 82 anos, produtor de cachaca; Danilo Jader Barbfimmado em

Psicologia e produtor de cachaca; LOCAL: alambigerdito Gray Patrocinio-MG; DATA:
23 fev. 2007.
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Jodo Campos Andraus 56 anos, formado em Administracdo de Empresasrerciante;
LOCAL: Mercado Municipal de Uberlandia; DATA: 27@g2004.

José Ernane 45 anos, encarregado de producéo; LOCAL: Engéfdroo da Mesa, fazenda
Boa Vista, estrada do Taquaral, distrito de Amaehewnicipio de Araguari-MG. DATA: 22
maio 2003.

Mabio José da Mota 61 anos, beneficiador de cachaca; LOCAL: residéta entrevistado,
rua Quintino Bocailva, Vila Saraiva, Uberlandia; D% 24 maio 2003.

Olavo Custodio Dias 78 anos, produtor de cachaca de engenho; LOCédid&ncia do
entrevistado, Olhos D’agua, distrito de Uberlandi@;: DATA: 23 set. 2003.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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