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“Lembrem-se disto: a convergéncia refere-se a um
processo, ndo a um ponto final. Ndo havera uma
caixa preta que controlard o fluxo midiatico para

dentro de nossas casas. Gracas a proliferacdo de
canais e a portabilidade das novas tecnologias de
informatica e telecomunicagfes, estamos entrando
numa era em que havera midias em todos os lugares.
A convergéncia ndo € algo que vai acontecer um dia,
guando tivermos banda larga suficiente ou quando
descobrirmos a configuracao correta dos aparelhos.

Prontos ou néo, ja estamos vivendo numa cultura da

convergéncia.”

Henry Jenkins



RESUMO

Esta pesquisa pretendeu apontar elementos de djeguaitilizados comumente pela
Internet, que estdo presentes no jornalismo impyessn destaque para 0s suplementos
destinados ao publico juvenil. Sob a légica da iBeola Remediation (remediagéo),
proposta por Jay David Bolter e Richard Grusin,eta Mediamorphosisdefendida por
Roger Fidler, o objetivo foi verificar de que forrddeita a apropriacdo de uma midia pela
outra, no caso da Internet pelo impresso, com hasanalise dos conteudos editorial e
grafico dos cadernos, levando-se em consideracdpectas hibridos, como
interatividade/colaboracdo e fragmentacao/hipartdixtade. O trabalho também teve a
intencdo de caracterizar o periodo de transicaatiud a que se referiu Henry Jenkins até
chegar a cultura da convergéncia entre midiasagoeda questées como a coevolucao e a
complexidade dos novos suportes comunicacionaisnoCobjetos de estudo foram
escolhidos dois cadernos semanais, o “Kzuka” eagtfd Drops”, integrantes de jornais de

veiculacédo nacional.

Palavras-chave: Jornalismo impresso. Midia juv&eimediacdo. Convergéncia

ABSTRACT

This research aims to point out language elemermiynused by Internet, which are
present in print journalism, especially on sectiaddressed to juvenile audience. Under the
logic of Theory ofRemediation proposed by Jay David Bolter and Richard Gruandg
Mediamorphosisadvocated by Roger Fidler, the goal is to see ihasvthe ownership of a
medium for another, on the basis of editorial anaphics contents, taking into account
hybrid aspects, such as interactivity/collaborateord fragmentation/hypertextuality. The
work also aims to characterize the transition mkiio which refers Henry Jenkins until
reach the culture of convergence of media. As ¢bjet study were chosen two weekly

sections, “Kzuka” and “Ragga Drops”, that are pémational newspapers.

Key words: Print journalism. Juvenile media. Reragdn. Convergence.
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1 INTRODUCAO

Em decorréncia da crescente importancia da juventuasileira nas esferas social,
econdmica e cultural, as empresas de comunicagéart®liado seu espectro de cobertura,
oferecendo ao receptor (leitor, espectador, ouvintasuario de computador) mais opcoes,
com informacdes especificas e direcionadas a gaolalé publico. Considerando a faixa
etaria entre 15 e 25 anos, 4avida por informacOészee e consistentes, os veiculos de
comunicacdo aumentaram a oferta de suplementoessgs de carater especifico, que
também se modernizaram ao longo dos anos, espedai@nnom o advento da Internet.
Desde 1995, a “Geracao digital”, a que se refeedrd-Filho (2008), é referendada pela
midia, que exalta posturas e préticas juvenis exneente relacionadas a era capitalista.

Logo, torna-se essencial para o entendimento da&elentre midia e juventude, no
Brasil, a observancia da interacdo entre leitorggoglutores da noticia e o exame de
transformacdes ocorridas no perfil dos jovens rtinas décadas (fim do século XX e
inicio do XXI), buscando compreendé-las no univensmis amplo dos fluxos
comunicacionais. Assim que 0s meios virtuais comagaa integrar, de forma macica, 0os
processos comunicativos, redacdes de jornal impressrevistas, emissoras de TV e radio
foram obrigadas a se adaptar a realidades quentié ado faziam parte do cotidiano
midiatico. Verificar alteragbes tanto no conceitdit@ial quanto nas formas graficas
contribuem para a compreensédo de quem é o pubilior-dos suplementos juvenis, suas
principais demandas e necessidades, de acordo coperspectiva das empresas
jornalisticas. Também seréo investigadas as rotlieaproducado jornalistica de cadernos
impressos, com destaque para a possivel interagé® jevens leitores e jornalistas, e
identificadas caracteristicas que definem estrasége linguagem dos produtos destinados
aos jovens. Citando FRANCA (1995, p. 36), “um jorc@nta mais que noticias: ele conta
também e, sobretudo, a existéncia de uma sociedald® maneira de ser, a sua maneira de
falar”.

A partir dai, sera possivel pontuar os principaspeatos que norteiam 0S
suplementos juvenis, a quem eles se destinam, @#msos elementos técnicos de
veiculagdo das informacdes e, principalmente, commpresso se apropria de recursos e

das logicas das novas midias, especialmente a gartrescimento da Internet.
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O primeiro capitulo traca as relacdes entre o Ipedi jovem brasileiro e o0s
suplementos impressos destinados a ele, a partiécida de 1990, época em que esses
cadernos ganharam destaque entre os grandes jdmaiais. Nesse momento, o jovem
passa a ser visto como uma classe consumidoraispede um lado com caracteristicas
inerentes a adolescéncia na contemporaneidade, a@rexilecdo pelo computador e pela
velocidade da informacdo, e de outro como protag@ncapaz de exercer algum tipo de
influéncia sobre a midia. A abordagem da midia celacdo a juventude mudou, assim
como os temas também foram sendo alterados, a gartlemandas juvenis e comerciais,
que envolvem a busca da midia por publicos vari@dpsr anunciantes que estejam em
sintonia com esses leitores.

Estudos esporadicos sobre o jovem tornam-se sidalizs para os produtores de
noticias: os suplementos dirigidos a juventudeatergue deixar de ser prioritariamente
educativos para se tornarem mais integrados a@ngowonsiderando a juventude seu
principal alvo e se aproximando de sua linguagesrsuis experiéncias, de suas formas de
expressao, de se vestir e se comportar. Estesstditam apenas recebendo informacdes,
mas fazendo parte da escolha das pautas, particigdivamente do produto final.

O conceito de protagonismo juvenil, termo cunhaelo pducador Anténio Carlos
Gomes da Costa (1998), designa o jovem que estmie fem suas lutas; é aquele que luta
pelo que acredita e assim define a juventude & @#as$ anos 1990. Os tracos do perfil
desse jovem integram varias pesquisas, algumas titas por institutos, emissoras de
televisdo e empresas jornalisticas, preocupadagesprever quem faz parte da juventude
brasileira. Entre os resultados, dados como alpggdi pelo consumo, pelo o que esta na
moda, pela TV aberta, por videogames e jogos elewd, caracteristicas que se
contrapdem a falta de emprego, de perspectiveshges politicos e sociais.

No contexto comunicacional, o uso do termo protegoa veio de encontro as
necessidades das midias e de seus produtores id@s100s jovens protagonistas, por
assim dizer, sdo propositivos no tocante a ofegtpalitas para as redacdes, participando
ativamente da confeccdo da noticia, sugerindo pawaviando criticas e até mesmo
acompanhando a cobertura de fatos e, em menoéfneg] elaborando artigos.

Embora pareca uma contradicdo o fato de jovensagoaistas apresentarem
caracteristicas que os definem num espaco sodpta@edo de perspectivas, Néstor Garcia
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Canclini (2008) sintetiza a maioria dos estudosfamnar que, paradoxalmente, os jovens
nunca tiveram tdo fortemente em méaos o poder dworsarem autdbnomos, devido a
acessibilidade a informacdes, a interatividade gmpnada pela Internet e liberdade
familiar, mas, em contrapartida, o rearranjo sdeialbém provocou interacdes superficiais
e um descredito quanto ao passado e ao futurotd questiona, inclusive, se essa dita
emancipa¢ado ndo estd muito mais relacionada aoiwmndo que a propria autonomia.

O texto serve de base para mostrar o perfil e arnt@pcia de determinados valores
para a juventude na sociedade contemporanea, aésual relacdo com as diferentes
midias. Pesquisas como o “Dossié do Universo Joyvele” 2004, desenvolvido pela
emissora de televisdo MTV, como o “Relatério A Middos Jovens”, de 2005 e 2006,
divulgado pela Agéncia de Noticias dos Direitodrdancia e do Adolescente (ANDI), e o
“Jovem - Seéculo XXI”, do Instituto DataFolha, de080 reverenciam tracos juvenis, como
a paixao pelo computador e por todo tipo de te@ialaa preocupacdo com a vaidade, o
consumismo, a perda de habitos como a leitura d&igp e de livros, entre outros, —
caracteristicas inerentes a juventude brasileira.

O segundo capitulo aborda a Teoria da Remediae#we(liation, proposta pelos
norte-americanos Jay David Bolter e Richard Gr(3090), tendo por base a apropriacéao e
a troca de informagbes entre as midias considertrdaécionais e as novas redes
midiaticas. Bolter e Grusin postulam o imbricamesidouma midia pela outra ou de midias
por outras em um cenario de intensa remediacdo,equelve, entre outros aspectos,
relacbes entre a tradicional midia impressa e akesredigitais, no caso, mais
especificamente a Internet.

Ao lado de Bolter e Grusin, o também norte-amedddager Fidler (1997) trabalha
o conceito demediamorphosispontuando trés grandes transformacdes comunitsio
que se refletiram sobre a sociedade: a linguat@sariingua falada e a linguagem digital.
Partindo da premissa de que a humanidade passdepedsra grande mudanca, Fidler,
assim como Bolter e Grusin, destaca a multimidkaleg a interagéo e o que ele denomina
de os trés C’s — coevolucao, convergéncia e comdplae.

Se 0s mais pessimistas adiantam uma possivel batacdas midias tradicionais —
incluindo aqui os jornais impressos e as revist@okter, Grusin e Fidler seguem outra

linha de pensamento: muito mais que substituir hosdentigos, a velha midia se adapta as
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novas midias, numa espécierdedia mixum combinado convergente, além da criacao de
outras e novas entidades. A articulacdo entre mgmd® e o segundo capitulos torna
possivel identificar, entre outros fatores, a re#tar do jovem contemporaneo e,
consequentemente, dos produtos midiaticos dessnadesta faixa etaria, com base na
apropriacdo da Internet pela midia impressa.

Aborda ainda aspectos do que Roger Chartier (20€&2)mina de revolucao digital,
embora o termo seja criticado por teéricos comoriddenkins (2008), (por se limitar as
alteracOes tecnoldgicas, ndo contemplando as eranaf6es comportamentais), passando
por rupturas da ordem dos discursos (narrativas) razées (desordenamento hipertextual)
e das propriedades (responsabilidade autoral).

Em um terceiro momento, com base na teoria de&EN&¥on sobre os modos de
dizer da imprensa escrita, 0 estudo pretende asseda que forma € estabelecido o
contrato de leitura entre os produtores de notiias respectivos publicos-alvo, a partir de
dois estudos de caso. Os objetos de estudo — termrgos “Ragga Drops”, do jornal
Estado de Minase “Kzuka”, do jornalZero Horg estiveram delineados neste capitulo, do
qual constou uma analise aprofundada dos dois ®dgue desenvolvem as bases para a
caracterizacdo da apropriacdo de elementos tipc@nbiente das redes digitais, como a
hipertextualidade/fragmentacéo e a interatividadaloracao.

Divididos em categorias de andlise, os suplemefdmsm analisados sob duas
l6gicas — editorial e grafica —, com o objetivo ajgontar em que momentos é possivel
destacar a apropriacdo de aspectos da Internejgoed impresso, de forma a comprovar
o imbricamento entre midias e a hibridizacdo dodetos comunicacionais, caracteristica
marcante da contemporaneidade. A logica editoniatdmposta pela andlise de aspectos,
como: textos, legendas e titulos. A producdo grdewou em consideracdo a analise de
itens, como fotos, ilustracdes, colagens e todoomtecdido visual integrante dos dois
produtos.

A escolha pelos dois suplementos se deu, primeiengelo pioneirismo do
“Kzuka”, primeiro caderno juvenil brasileiro a irstee, desde 2000, em elementos
discursivos outros dos que estavam sendo utilizadosconjunto da midia impressa
destinada a este publico a época. Em um segund@ntoyo “Ragga Drops”, criado mais
tarde, em 2007, dentro das mesmas bases que arpr{inelusive a equipe de editores do
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“Ragga Drops”, de Belo Horizonte (MG), chegou atarsas dependéncias do “Kzuka”, em
Porto Alegre (RS), para estreitar lagcos e conhacknamica de trabalho do pioneiro), com
o intuito de manter a audiéncia de jovens leitorgse estavam, de certa forma,
abandonando o suplemento anterior, o caderno Dreztpor seu formato menos inovador.
O espectro escolhido foi composto por quatro edigiiiecada um dos cadernos, durante o
periodo escolar e o periodo de férias, para quéleésa fosse feita de forma a considerar os
dois momentos temporais, totalmente diferenteseemds de temas a serem abordados.

Recursos como elementos hipertextuais (janelatgsmépidas, uso de cores fortes,
de informacdes fragmentadas, o contato direto cdeitar e a producdo para jovens por
jovens (protagonismo) sao alguns itens a seremisadas como proposta de
remediagaohediamorphosis

Ao invés de predizer se uma midia ira suplantanteacmu se o papel-jornal ira ou
nao acabar, levando-se em conta o curto periodentigo em que a Internet se estabeleceu
(menos de 15 anos), a intencao deste trabalhordaasms mecanismos que estéo levando a
midia impressa — no caso 0s suplementos juveniseeaarer a elementos discursivos das
novas midias para reter seu leitor ou para corajuisivas audiéncias.

O estudo se propde ainda a pensar como a logicapgimassa 0S Processos
comunicacionais advindos das midias digitais, cmmando a midiatizacdo da socieade
contemporanea, marcada por caracteristicas coneocbnsumo, a hipersegmentacéo e a
valorizacdo da visibilidade como condicbes paraxssténcia humana, acabam por
contribuir para a disseminacdo desses novos preduopee tém por padrdo publicos
especificos e um apelo visual forte, tipicos da ética linguagem digital e notadamente

recorrentes na cultura juvenil.
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CAPITULO 1

2 MIDIA, JUVENTUDE E OS SUPLEMENTOS JUVENIS

2.1 Jovem, alvo midiatico

Midia jovem, midia destinada ao publico adolescéetnager, teén suplementos
juvenis ou, simplesmente, midia juvenil. Todos gssgmos podem designar produtos
jornalisticos impressos feitos especialmente pdedxa etaria de 15 a 25 anos, cadernos e
revistas que ja se consolidaram enquanto instrwragminformagéo para um publico que,
até os anos 1980, era desconsiderado pelas grampessas de comunicacdo. A analise e
consequente constatacdo de que esses produtas faiée de uma categoria especifica e
diferenciada de outras segmentacdes de midia aeontam meados da década de 1990,
quando a Agéncia de Noticias dos Direitos da Inéaala Adolescéncia (ANDifundou,
em 1997, a Coordenacéo de Midia Juvenil, nucleorsiifado a entidade, responsavel por
estreitar lacos com os veiculos de comunicacdone € varios atores sociais que
contribuem para o fortalecimento das politicasudentude no Brasil.

Nesse historico recente, ja € possivel perceber s@mentos em que a midia
juvenil é impactada por diferentes perspectivad: atdécada de 1980, a juventude era
tratada apenas como uma massa de estudantes emacdiormque ansiavam por
informacfes, muitas delas relacionadas ao munddéataeo e, mais exatamente, ao
vestibular. Eram cadernos que se pretendiam egtosatmodelos para que o jovem em
formagé&o se tornasse um cidadao ético e com valolie®s sobre a sociedade.

Na década de 1990, uma alteracdo pOs fim a uma apdtia caracteristica dos

cadernos ou paginas destinadas aos jovens: a ganpublicizacdo de estudos esporadicos

1 A Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancialee Adolescéncia (ANDI) foi criada em 1993, pelos
jornalistas Ambar de Barros e Gilberto Dimensteom o objetivo de contribuir para a construgio, megs

de comunicagdo, de uma cultura que priorize a pgéme defesa dos direitos da crianca e do adokeseen
cumprimento de politicas publicas para a criangaaglolescente. Associacao civil de direito privaskEm

fins lucrativos, instituiu como um de seus carrbsfe o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) e
considera que a democratizacéo do acesso ao®sliseitiais basicos a infancia e a adolescénciadigdm
fundamental para a equidade social e para o dds@anento humano. Seus trés eixos estratégicos sédo a
mobilizacdo, o monitoramento e a qualificacéo.
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sobre o0 que estava sendo produzido na imprensdebea® que, era, necessariamente,
focado nessa faixa etaria. Antes, iniciativas esgshaviam sido feitas, mas pontualmente,
ou seja, cada veiculo pensava seu produto, semmassistematizacéo fosse verificada no
sentido de elaborar normas condizentes com o mibliser considerado — no caso, 0s
adolescentes. Era comum, antes da década de 1@600g)poucos suplementos que
existiam retratassem muito mais o universo dada&seodas universidades, enfim, cobrisse
aspectos educacionais, possivelmente atendend@as@emma minima parcela de seus
leitores. Na década de 1980, existiam praticamaptnas dois suplementos destinados
exclusivamente ao publico juvenil: \Zestibular do jornalO Globqg do Rio de Janeiro, e 0

“ Folhateeh, do jornalFolha de S. PauloAmbos adotavam um viés didatico-educacional,
que tinha como principio basico a transmissdo déheximento para adolescentes que
estavam em formac&o. Eram produtos que visavanomuais informar academicamente

do que entreter socialmente. Em 20Q0Globolancou o “Megazine”. Segundo Adriana

Barsotti, editora do suplemento de 2004 a 2007,eatrevista concedida em 2007, a
proposta era unir a cobertura do vestibular e tagens de cultura, entretenimento e
comportamento.

Atenta a essa lacuna que havia nos estudos da midiapartir de diversas
atividades, entre as quais a construcéo de umadoietpa voltada exclusivamente para a
mensuragcdo da qualidade da producéo dos suplem@mtimsnais e revistas dirigidas ao
segmento juvenil, a ANDI passou a elaborar e daylg cada dois anos, o relatorio “A
Midia dos Jovens”, material este enviado a todasnagresas de comunicacdo e seus
respectivos repdrteres especializados em cadernmesisgtas destinados a juventude. A
partir de 1995, a ANDI, de certa forma, funcionmmo uma espécie de sistema de
vigilancia, atenta a todos os movimentos dos paisi produtos impressos jornalisticos
que fazem a cobertura da juventude brasileira, isam@lo tanto quantitativa como
qualitativamente as insercfes desses veiculos efisw@o pedagogico-educacional,
enquanto responsaveis pela consolidacdo de indiviem formacdo. Essa vigilancia é
exercida ndo no sentido de punir possiveis infeatomas no sentido de nortear o trabalho
dos repdrteres e suas empresas, fornecendo umapsmata producdo jornalistica dos

suplementos juvenis.
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Segundo Veet Vivarta e Ely Harasawa, secretariclgike® e secretaria executiva
adjunta da ANDI respectivamente, o estudo sistem&tiorganizado permite o surgimento
de indicadores conclusivos quanto ao processo aegio experimentado nos ultimos dez
anos pelos veiculos de maior relevancia do pate puseus leitores. “Nosso objetivo maior
€ seguir nutrindo o debate critico em torno do rfazeidiano deste importante setor da
imprensa brasileira e, especialmente dos paramefoes regem sua responsabilidade
social” (RELATORIO A MIDIA DOS JOVENS, 2007, p. 3).

Em uma década de monitoramento do conteudo doslegidestinados ao publico
juvenil — de 1997 a 2006 —, a ANDI acompanhou tadoatividades experimentadas a
partir do tratamento de determinadas questdesgld@ancia de varios temas e do espaco
concedido a assuntos que abordam o universo adaotesguanto elaborou critérios como
o indice de Relevancia Sodiabue, ao ser medido pela primeira vez em 1997 dera
24,2% e que, em 2006, subiu para 65%, o que mastlucdo da importancia dada as
noticias de cunho juvenil, que antes seguiam um wiais relacionado a comportamento,
moda, beleza e entretenimento e que depois pasaowescentar também temas ligados a
projetos sociais em que 0s adolescentes partioipasamo planejadores, agentes e
avaliadores das acdes implementadas.

Sinénimos de segmentacédo, os veiculos de comupichggidos aos adolescentes
e jovens brasileiros tém contribuido para a forraaggdada de seu publico, embora muitos
dos produtos ndo tenham como prioridade o cunhoaethinal, e sim a funcao primeira de
entretenimento. Pesquisa recente (2004) divulgettalpstituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) revela que o Brasil tem 35 nmehde jovens com idades entre 15 e 25
anos, contingente considerado fonte potencial dswuoo de bens e servi¢os, incluindo-se
também como possivel consumidor de midias, a exed#televisdo, do radio e do jornal
impresso, além da Internet, da telefonia celulde eoutros meios. Maria Cristina Gobbi
(1999, p. 2) alerta para o perigo de se considejaventude uma espécie de mercadoria,

“vendida em academias de ginastica, casas de sBbeoygping centers e nos mais variados

2 O Indice de Relevancia Social foi instituido pélgéncia de Noticias dos Direitos da Infancia e da
Adolescéncia (ANDI) é capaz de medir o compromidsoveiculo em ampliar a cobertura de temas que
ajudem o leitor a compreender a realidade em ques wi partir da quantidade de matérias publicadases
diversos temas considerados pela entidade comaargés socialmente nos suplementos de jornaisigasyv
destinados a esse publico. A ANDI aponta 19 teneasetbvancia social, entre os quais, educacdajrault
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espacos urbanos”. Segundo ela, mesmo na décadiBlend anteriormente, os jornais ja
nado mais desprezavam o que ela chama de “teenlighubg antenado com as mais
sofisticadas tecnologias, por ser este um consumato” (GOBBI, 1999, p. 2).

German Muioz Gonzalez (2008) refere-se ao finati@zada de 1990 a uma era
marcada pelo dualismo entre a economia politicague acentua as dimensdes entre
producdo/controle —, e a teoria cultural, que &dab dueto recepc¢do/criatividade. “Esta
claro que se requer uma aproximacao entre as tasltyerspectivas para compreender as
relacbes entre a cultura juvenil e os meios de oiragao, em co-dependéncia com o
mercado juvenil e o circuito cultural” (GONZALEZ0@8, p. 72).

O autor destaca a presenca dos meios de comunioagaexperiéncias sociais e
culturais juvenis. Ele cita, por exemplo, que, Bstados Unidos, uma crianca/adolescente
entre 8 e 18 anos passa cerca de sete horas pee delacionando a partir de meios
eletrénicos (TV, videos, computadores e videoganad&in do cinema, dos livros, revistas
e jornais. Isso também ocorre na Europa, cujo tetamiém chega a cinco horas diarias.
Embora nos paises latino-americanos as pesquisda sejam escassas, as estatisticas sao
similares aos dos paises de Primeiro Mundo. “Nogsasepcdes dos jovens como
categoria generacional diferente também se forraamm@os” (GONZALEZ, 2007, p. 59).

Dominique Wolton (1997) reivindica um resgate d@uwmals e habitos considerados
arcaicos, para a preparacao desses jovens paradomultimidia. Segundo ele, € preciso
investir na expressao direta, a comecar pela nra@ca delas: o teatro. “Se 0s jovens
passam horas se comunicando de um lado do plametati@, é urgente recriar situacoes
em que se encontrem, ao contrario, as limitagOesermes ao espago e ao tempo”,
(WOLTON, 1997, p. 390).

Percebendo a crescente demanda desta faixa edanafgrmacéo, os veiculos de
comunicacao ampliaram a oferta de suplementos ispsc que também se modernizaram
ao longo dos anos, especialmente com a emergéaclaternet, a partir de 1995. No
entanto, a midia jovem tem recebido algumas csitipar parte de tedricos e analistas da

midia, por tratar leitores, ouvintes e telespeasl@ssencialmente a partir da perspectiva

atualidades, trabalho, saude, etnia, desigualdsdieis-econémicas, género, deficiéncia, entre ouijos
compdem um ranking quanti-qualitativo.
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de consumo, oferecendo, portanto, publicacbes graras com pouca consisténcia

informativa e quase nenhuma reflexiva.

Com a especializacdo flexivel da producdo, aumentam
exponencialmente os produtos segmentados, a darfilesquisas
gue antecipam tendéncias de consumo em clientsfzciéicas,
capitalizando em torno delas. Criancas e adolesseptodigos em
aceitar novidades e influenciar o universo familiado alvos
permanentes (...). Mesmo a escola ndo é tdo prepsmd na
formagdao cultural. Segundo a organizagdo nao-gaweental TV
Turnoff, um jovem americano passa, em meédia, 90@shpor ano
na escola e 1.023 horas vendo TV. Este jovem aspist semana,
4h41 m de programacdo. A estimativa é de que, nemme
periodo, ele converse com os pais 38 minutos. (MERA006, p.
39-40).

Gilles Lipovetsky (1989), autor dos livrd® império do efémer@ Os tempos
hipermodernostrata da sociedade de consumo contemporaneater@ando-a como uma
esfera responsavel pela “programacéo do cotididosociedade de consumo quadricula
racionalmente a vida individual e social em todeseus intersticios; tudo se torna artificio
e ilusdo a servigo do lucro capitalista e das ems®minantes(LIPOVETSKY, 1989, p.
84). E os jovens, particularmente, também est&erigss nesse contexto, embora o autor
também faca ponderacfes, sugerindo uma certa ani@mpessoal nessa faixa etaria, seja
no modo de vestir, de se comportar ou de pensaseNgentido, ao articular a idéia de
midia, consumo e era do efémero, Lipovetsky ndo assume uvigda pessimista. Ao
contrario, o filésofo acredita que os meios de aoicagdo estimulam a pluralidade e a
democratizacao da vida social.

Por outro lado, Lipovetsky reafirma a logica do smo, predizendo o

neocapitalismo, a individualizacdo do tempo e ardgrio individuo.

Sob o efeito do desenvolvimento dos mercados feieos; das
técnicas eletrénicas de informacado, dos costuntbgidimialistas e
do tempo livre, o presente e 0s intercambios skerare; o tempo
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€ escasso e se torna um problema, o qual se imp&enro de
novos conflitos sociais. Horario flexivel, tempword, tempo dos
jovens, tempo da terceira e quarta idade: a hipgemnadade
multiplicou as temporalidades divergentes. (LIPOBKY, 1989,
p. 58).

A constatacédo de Veneza V. Mayora Ronsini (200 ukea cultura da midia ndo é
somente um polo de consumo de produtos, de programedo repertorio da musica
internacional indica o anseio dos jovens por n@stgos de vida e possibilidades materiais
e simbdlicas. Para Ronsini, 0os jovens estimulamasonuances comportamentais,

respeitando seu papel dentro da hierarquia social.

A criacdo dos estilos juvenis atende as demandamisoe
culturais caracteristicas das posi¢ces ocupadashier@rquia
social. A classe € vista como elemento estruturdderdemandas
porque estabelece orientagdes profissionais e @tpas quanto
ao futuro, propicia motivacdes diferenciadas pamastrucéo dos
estilos e ensina modos de se relacionar com aattes] na familia
e fora dela. (RONSINI, 2007, p. 57).

Mas segundo o0s especialistas da ANDI, mudancariit com relacdo a
abordagem de determinados temas a que os joverstg@am habituados, realizadas em
2006 pelaRevista Caprichppor exemplo, acabaram por surtir efeito contradaesperado.
Na capa de novembro daquele ano, ao contrario deagpa&om celebridades, contando
sobre suas vidas e carreira, havia uma matéria sotmrexia, distarbio alimentar que afeta
milhares de jovens, especialmente meninas. O agkufoi imediato: em pouco tempo, 0
publico-leitor passou a questionar o conteudo dagmas de capa e a solicitar que a
revista voltasse ao formato anterior, ou seja, csmdolos e suas histérias nas paginas
principais do produtb

3 Informacéo retirada do relatério “A Midia dos éns”, de 2007, elaborado pela Agéncia de Notioiss d
Direitos da Infancia e da Adolescéncia (ANDI).
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Um dos dilemas vividos pelas equipes de redacadelamorar matérias para o
publico jovem é se as pautas devem ou nao serraflEgivas, se devem ou nao transmitir
informacdes de cunho educacional ou servir apesras ceflexo do que esses adolescentes
desejam. Apesar de o impasse ainda nao ter sidoi®eado, nos ultimos anos a ANDI
tem verificado um volume maior de textos jornatissi direcionados ao debate de questdes
que contribuem para uma formacg&o mais plural dokeadentes.

Wilson Dizard Jr. (2000, p. 229), ao destacar o mmmamento dos norte-
americanos a partir da década de 1990, ressadtadoneno da perda do habito de leitura de
jornais. Ele considera que 0s jovens sejam 0SipHEI&ESsUjeitos, responsaveis pelos baixos
indices de leitura de jornais, e que, em sua visdoam um fildo em potencial a ser
trabalhado pelos veiculos de comunicacdo. Segundautor, “a mais perturbadora
tendéncia nos habitos de leitura de jornal é agpéedeitores na faixa de jovens adultos. A
maioria dos leitores eventuais ou em potencialeped a este grupo, a faixa etaria mais
critica para o futuro do jornalismo americano”.

O autor cita, inclusive, uma pesquisa de audiéieimidia feita pel®@ew Research
Center for the People and the Preste 1998, que indicou que apenas 28% dos jovens
ouvidos tinham lido um jornal no dia anterior, cargglo com 69% dos adultos mais
velhos. Wilson Dizard Jr. é enfatico ao afirmar queadustria dos jornais esta encontrando
uma certa dificuldade para atrair jovens leitotalyez em decorréncia da proliferacao de

outras fontes noticiosas na segunda metade daosExu- leia-se aqui televiséo e Internet.

Entretanto, também reflete o fato de que o estdovitla dos
jovens adultos tende a ser muito flexivel e em taoiie mudanca,
0 que nao se adequa aos habitos regulares deldéyornal. Eles
estdo presos a padroes em constante modificagifieenciados
por fatores como mudancas de emprego, lares cos rémnaas,
criacdo de filhos, divércio e frequentes mudangageasidéncia.
(DIZARD JR., 2000, p. 229).

E somente a partir da observancia da interagée kitores e produtores da noticia,

bem como das transformacdes ocorridas nas Ultideesdds, tentando compreendé-las no
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universo mais amplo dos fluxos comunicacionaispgsivel o entendimento da relacéo
entre midia e juventude brasileira. Isso fica clarpartir do momento em que os meios
virtuais comegaram a integrar, de forma maci¢cgrosessos comunicativos. Redacdes de
jornal impresso, de revistas, emissoras de TV @ rémtam obrigadas a se adaptar a
realidades que até entdo nao faziam parte de guma.réerceber alteracbes tanto na
producéo textual quanto graficamente contribuera patompreenséo de quem € o publico-
leitor dos suplementos juvenis, suas principaisatetas e necessidades.

Algumas empresas jornalisticas que se viram, da t@ma, afetadas pelo advento
da Internet ja comecaram a enfrentar um periodashsicdo, com aumento de pessoal e
aparato tecnologico no que se refere a midia tligkalucdo de cadernos impressos e
transformacdo em produtos que carregam consigthu@meia de elementos virtuais, como
a utilizacdo grafica da idéia de hipertexto (fragtagdo e compartiihamento de
informacdes).

O fendmeno foi apontado na colu@mbudsmando jornalFolha de S. Paulo
escrita pelo jornalista Carlos Eduardo Lins da &i(2008). Ele cita a influéncia de
caracteristicas da Internet, que segundo o cofyrsstespalham para outros de veiculo de
comunicacdo, como é o caso da TV, “que insere unfimidade de informacodes
simultaneas na tela junto com o programa princif@LHA DE S. PAULO, 2008, p. 15).
Lins da Silva exemplifica com o projeto gréafico pl@pria Folha de S. Paulode 2006,
para justificar o que ele denomina de mimetizacdwersidade de informacgdes conjuntas,
com o objetivo de atrair a atencéo do jovem ligaddnternet, sem ainda se saber se com
sucesso.

Prova disso sdo também as recentes reformas queseddo empreendidas em
jornais de grande porte. O jornastado de Mingso mais antigo e tradicional de Minas
Gerais, lancou, em fevereiro de 2008, as véspeeasodhpletar 80 anos, um novo
suplemento, o “Ragga Drops”, em substituicAo asgantaderno juvenil =D+" —
fundado ha sete anos e dirigido ao publico jovem.r&atéria publicada no cader&d/
Cultura, de 18 de novembro de 2007, que tratou do futamgdmento do suplemento, o
Estado de Minageferiu-se a um caderno de jovens falando parangvcom uma

linguagem direta e despretensiosa.
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O jornal Hoje em Dia de Belo Horizonte, fundado em 1988, até entadigaua
uma pagina semanal — “Atitude” — destinada a juvdmie, talvez a partir do lancamento do
“Ragga Drops”, do jornal concorrente, em abril deaho lancou a revista, também
semanal, “Stilo Magazine”. O produto é publicade sabados, com uma tiragem de 40 mil
exemplares. Na pauta, shows, entretenimento, éste\e fotos.

Pode parecer um paradoxo que, em cendrio de eneng@amias redacdes, aliado ao
declinio no habito de leitura de jornais impressasprevisao de que eles nao ultrapassem o
ano de 2043, como predizem alguns “futurélogostaiaunicacéo, observemos, por outro
lado, a profusédo e diversidade de cadernos pardicpsibcada vez mais especificos
existentes na imprensa brasileira. Meyer (20048p. em seu mais recente livro, afirma
que uma midia ndo substitui a outra. “Alguns obedoves tracam uma linha no grafico de
declinio dos jornais, prolongando-a com uma régaaoafuturo e prevéem a morte do
jornal. A realidade provavelmente sera muito drieze

Ramén Salaverria, em entrevista a Lourival SantéA(2008), tem um ponto de
vista totalmente diferente de quem ja anunciou aardo jornal de papel. “O mercado das
empresas informativas ndo ¢ o mercado do papelnéroado da informacédo.” Para ele,
essa discussao deveria ser menos relevante, studgeos da comunicacao levassem em
consideracdo o processo de mudanca das audiéBeigsndo Salaverria, 0os jovens nao
estdo acostumados a ler jornais de papel, o qusigdidica, necessariamente, que eles néao
estejam interessados em se informar. S&o coisaenliés. Na Espanha, ressalta, ha jovens
que estdo muito interessados em aspectos ludieoscinsidade, mas que também se
envolvem com tecnologia, muasica, em torno dos qeaifo se formando cadeias de

informacéo.

O que vai acontecer com o0 jornal de papel devaripoitar

relativamente pouco para as empresas de comunicAgiizestao

€ muito importante para o segmento do papel e lldose, para
guem o mercado dos jornais € prioritario. O meraaempresas
informativas ndo é o mercado do papel, € o mercddo
informac&o. (SALAVERRIA, 2008, p. 184).
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Muniz Sodré (2006) aponta beneficios e prejuizefgrindo-se ao leitor, ouvinte,
espectador e usuario em geral. Se o leitor anteeiote era considerado submisso e, de
certa forma, aceitava as informacdes que lhe efareadas, ndo importando o veiculo, na
contemporaneidade e em decorréncia da velocidgoetiatda pela Internet, ele € um leitor
arisco, pouco auto-reflexivo e absolutamente ititeraNa medida em que, com as novas
midias, a comunicacdo transmissiva gradualmentesapgsara uma comunicagao
colaborativa, a temporalidade € impactada com sagéo de que vivemos O presente
eterno, 0os acontecimentos, consequentemente, &stdiore a frente da capacidade de os
individuos os interpretarem. “Nao ha tempo de recgmhuma espessura, para refletir ou
especular’ (MUNIZ SODRE, 2008, p. 19).

2.2 Perfil do jovem na contemporaneidade: hiperconsno e hiperindividualizacéo

As discussdes direcionadas ao papel do jovem nedsmie, no entanto, tém
passado por transformacdes, principalmente em dudgdmudanca de comportamento da
sociedade nas ultimas décaddas décadas de 1960 e 1970, a juventude latinoizamar
e especialmente a brasileira, convivia com um regdiatorial e mal ouvia falar da
participacdo de jovens na midia. O que havia efjarmalismo panfletario, com seus
fanzines distribuidos a espreita, em meio a refces®s cassetetes. Apesar do pouco
espaco nos meios de comunicacdo em decorrénciendara, uma parcela da juventude —
em especial o publico universitario — estava emgagm movimentos de transformacao
politica de esquerda.

Ao contrario desse periodo de forte engajamentitigmle relativamente pouca ou
nenhuma visibilidade na midia, a partir da décaald 2P0, a juventude tem espaco cativo
nos principais veiculos de comunicacdo do paignaim como uma categoria de consumo
e, em algumas situacdes, como agentes da sociedagemplo de manifestacdes como as
organizadas pela Unido Nacional dos Estudantes JJU&& varios momentos da historia
brasileira, a favor do “passe livre” (custeio, pelaverno, da passagem de Onibus para

estudantes) ou de protestos contra o0 aumento dsalidades escolares ou, em fatos
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politicos, como no caso dmpeachmendo entdo presidente Fernando Collor de Melo, em
1992.

O surgimento e consequente crescimento das chamastas midias, a partir dos
anos 1990, impactaram, como dissemos, 0s mecanidmdancionamento das midias
tradicionais, a exemplo das empresas de Jornalismpoesso e emissoras de radio e
televisdo. Novos fluxos de informacdo e possibiea multiplas pela busca de
conhecimento proporcionaram transformacdes na &elagnissdo/recepcdo. Para Philip
Meyer (2007), a abundancia de informacéo fez coemagénfase em retratar e transmitir a
realidade tivesse menos valor do que um produgiesinente atraente e desejavel aos
olhos do consumidor. Muniz Sodré (2007) referersgis uma vez, a uma intensificacdo de
roupagens, com a valorizacao do aspecto visualetnmento do texto.

Aldo Pontes (2006), ao participar do Congressormiaigonal Industria Cultural
Hoje, na Unimep, em S&o Paulo, fez mencdo a unwmfigaracdo da infancia. Segundo
ele, 0o mundo contemporaneo elegeu a juventude samadcone maior, supervalorizando,
assim, o ser jovem, e, portanto, engolindo a inféneara o autor, “essa realidade é
comumente legitimada nas telas das midias, as gdaisse cansam de mostrar que ser
jovem é sinénimo de atitude” (PONTES, 2006, p. 940)

Neil Postman (1999), considerado um dos teoricds o#icos com relagdo a midia
e a educacao na contemporaneidade, chegou a airadia o desaparecimento da infancia,
embora os grandes grupos de comunicacdo manteniaia aadernos especificos
destinados as criancas, como “O Globinho”,Qlé&lobg a “Folhinha”, daFolha de S.
Paulg, “Super!”, doCorreio Braziliensee o “Gurilandia”, doEstado de Mingse tantos
outros espalhados pelo Brasil. Segundo Postmar® (1931),

Num mundo letrado, ser adulto implica ter acesssegredos
culturais codificados em simbolos ndo naturais. Neomando
letrado, as criancas precisam se transformar emitoadu
Entretanto, num mundo n&o letrado ndo ha necessidbsl
distinguir com exatiddo a crianca e o adulto, goistem poucos
segredos e a cultura ndo precisa ministrar instrisgdore como
entendé-la.
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Dessa forma, ele acredita que em uma cultura pidafuente marcada pela
influéncia da Industria Cultural e das midias, sganca, adolescente, adulto e idoso é
determinado pelas midias e, consequentemente,nnesses dessa Industria Cultural.
“Estamos em via de exorcizar uma imagem bicentande crianca e troca-la pela
imagética do jovem adulto” (POSTMAN, 1999, p.139).

E esse jovem adulto, a que se refere Postman, rgeesa ser considerado como
fendmeno social. Anna Freud, considerada a prinpsiicanalista a abordar a adolescéncia
como tema de discussdo, em parceria com o tamb@&@anpbsta alemao Erik Erikson,
afirmava que os conflitos proprios vividos nessaafaetaria eram efeitos psiquicos das
transformacdes organicas comuns a puberdade. Rataessa etapa do desenvolvimento
humano era inevitavel, uma “crise necessaria”. Quraento servia também para negar
qualquer valor ao discurso dos adolescentes castifigativa: “isso € da idade, passa”.

Christian Ingo Lenz Dunker (2007) refere-se a dasa como um momento de

turbuléncia que faz parte do desenvolvimento natloraer humano.

A adolescéncia se apresenta como uma transfornge;@elacao
do sujeito com a imagem, ndo apenas de que ternalemra o
outro, mas de sua propria légica. A imagem podeob@to de
luto, quando se consideram 0 corpo e a experiémi@atil, ou de
novas identificacdes, quando se levam em contaupoge as
escolhas mais ou menos tipicas do momento. Alésododem
ser assumida ou derrogada, destruida ou cultiviliaNKER,

2007, p. 9).

Helena Abramo (1994) prefere enfatizar que a natgiguventude é socialmente
variavel, ja que muitos fatores, como as definigf@sempo de duragéo, as vivéncias, 0s
conteudos e os significados sociais dos procesmopartamentais variam de sociedade
para sociedade, “(...) e na mesma sociedade, go lbmtempo e através das suas divisdes
internas” (ABRAMO, 1994, p. 1).

Marilia Sposito (2003) defende o uso do termo mivde no plural, gracas a toda
complexidade porque passam 0s jovens, sendo invphssa visdo da autora, estabelecer
padrées deterministicos fixos, embora existam agp@omuns compartilhados nessa fase
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da vida. Ela destaca que é nessa etapa da viviéagiana que a pessoa € vista, de certa
forma, como ser incompleto, numa perspectiva da,fde desconfianca, sendo aquele que
deixou de ser (criangca) ou pode vir a ser (aduttgds nunca aquele que €, no meio do
caminho entre o fim da infancia e o inicio do muadalto.

Dominique Wolton afirma que € impossivel entendsucesso das tecnologias da
informacéo se nao for feita uma ligagdo com a jtuek — “a marca de uma geragao”
(WOLTON, 1997, p. 338). Embora seja um universtadi® do mundo dos adultos, ja que
0S jovens geralmente exageram nos codigos, nadiapelb vocabulario e na estética, é
preciso pontuar que 0s tempos sao outros. A abest@venturas individuais faz com que
0s adolescentes tenham a sensacao de que podenvesgpres, sem, necessariamente,
precisar de justificativas. E uma nova perspectivasiderada por Wolton como uma etapa
que escapa aos adultos, comparada ao progressifiaesm ao protagonismo.

Apesar de o proprio autor apontar questionamentestq a ilusdo necessaria na
vida do ser humano num momento em que ele pasdagpsformacdes de ordem fisica e
emocional, o que importa é a certeza de que afugertem de ser detentora de um ideal

maior, de ser o ator de um novo mundo.

Por isso, a “geracdo Internet” ndo tem a impresdéoser

instrumentalizada, ou até esmagada, em uma batalhstrial que

ultrapassa seu entendimento, mas, ao contrargerde pioneira da
primeira sociedade do imaginario...Terrivel cosgaso, mas que
corresponde a realidade vivida. A significacdouwaltda Internet

parece ser mais importante do que a batalha ecoad@industrial,

pois essas redes condensam todas as aspiracdesciddade

individualizada de massa: individuo, numero, lilbele igualdade,
rapidez, auséncia de obrigacées (WOLTON, 199738).3

Wolton (2003) postula uma visao critica — nem afpptiea e nem integrada — da
revolucdo tecnologica ocorrida na segunda metadgedolo XX. Ele analisa o papel da
técnica visando uma existéncia melhor e fazendo paralelo entre democracia,
comunicacao tecnologia e informacéo, sem cederdaskimbres dos meios virtuais ou

condenando-os ao papel de vildes.
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Uma pesquisa de comportamento realizada pela edealisdo MTV, de outubro
a dezembro de 2004 —[@ossié Universo Jovem, aponta algumas caracteristicas que
podem servir de parametro para tracar o perfilodem brasileiro. Em entrevista a 2.359
jovens de Sao Paulo capital, interior de Sdo Pdrio,de Janeiro, Salvador, Brasilia,
Recife, Belo Horizonte e Porto Alegre, com idadetsee15 a 30 anos, das classes A, B e C,
a MTV divulgou que a palavra “vaidade” foi a esadéhpor 37% deles para definir a
juventude, seguida pelo “consumao”, com 26% dossudds jovens também assumiram que
sdo consumistas, individualistas, acomodados ecdiep@s. Fazem parte de uma parcela
da populacdo habituada a conviver com Internegfdeé celular e outros avancgos
tecnoldgicos; encaram com naturalidade questdesergbs a sexualidade e consumo de
drogas (MTV, 2004).

Ainda com base na pesquisa da MTV, na classe Ad&#¥4ovens tém computador
em casa, sendo que este percentual era de 73%arinosoantes da pesquisa. Na classe C
essa estatistica subiu de 7% para 24% em 2004 gonaaisiplicando seu indice. A posse de
computador (46%), disc man (35%), camera digitdP42 MP3 (12%) e webcam (7%)
cresceu inversamente a faixa etaria: quanto merarédades, maiores séo os indices de
posse, 0 que demonstra que os jovens vivem pleraraesra tecnologica e a sociedade de
consumo, a exemplo do que defende Gilles Lipovetsky

Na politica, ainda como parte do estudo da MTV,bossileiros enfrentaram
oscilacdes partidarias no poder, que variavam datgas politicas que se uniram ora ao
Partido dos Trabalhadores (PT), ora ao PartidoatgaBDemocracia Brasileira (PSDB), o
gue se refletiu entre os jovens, nas urnas. Etrentrevistados, 48% consideram que o
cenario politico do Brasil se mantinha o0 mesmogperas idéias e o comportamento dos
politicos que estavam no governo se repetem a ldadpistoria politica brasileira.

Em julho de 2008, o Instituto DataFolha fez a pesgdovem - Século XXtujo
escopo foram 1.541 jovens de 168 cidades brasijeeatre capitais e municipios do
interior do pais, que responderam a 120 perguftasbjetivo era tracar o perfil do jovem
brasileiro no século XXI. Entre os temas, as qusstdcluiam desde participacdo politica
até a sexualidade, passando por valores, sonhaipsmeomportamento e habitos de

consumo.
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Essa pesquisa mais recente confirma, em diversusq® estud®ossié Universo
Jovem feito pela MTV, em 2004. No novo estudo, 69% ¢mgens admitem que sao
consumistas e que a moda é importante para 70%. dalere os sonhos de consumo estao
casa propria, carro, moto, aparelhos eletrénicelsll@r), roupas e viagens. Apenas 3% do
total de entrevistados alegam que ndo tém sonhosreimo.

Outra caracteristica que se equipara nas duasipasdliz respeito aos meios de
informacao utilizados por essa faixa etaria. A Therga lidera, com 33% dos votos;
seguido pela Internet, com 26%; jornais, com 19dja, com 16%; revistas, com 3%; e
TV paga, com 2%.

O mercado que gira em torno das tecnologias, assimo o desenvolvimento das
metodologias de ensino, permitiu também o cresdionelos processos mididticos de
interacdo, 0 que levou as midias — radio, TV egbimpresso — a se adaptarem a um
publico tecnologicamente avancado, avido por intgdes e cada vez mais exigente. E no
caso dos jovens, isso € mais evidente ainda, jaagleptos de videogames e jogos
eletrdnicos, a facilidade de acesso aos computadoseibstancialmente maior quando se
comparada aos adultos. Apesar disso, a mesma jikeeqtie domina a tecnologia € aquela

que Vvé seus direitos cerceados por limites ecor@npmliticos e sociais.

Os jovens, de singular importancia nas sociedadesisando
apenas pela quantidade, mas pelo que representgresente e
para o futuro, padecem de uma série de limitac@esegtezas que
a sociedade nao consegue resolver. Dentre elass té@stacado a
saude, o emprego, a escassez de espacos politmdaimis de
participacdo. Se nos aprofundarmos no assuntoelpemmos que
face a crescente e maior autonomia, as institui¢desais da
sociedade nédo lhes oferecem abrigo. Os jovens @micam seus
interesses e energias para outros meios e rumdbegipermitam
exercer suas opinides, desenvolver novas comursdad®cos
vinculados com as tecnologias. O tempo de lazanélizado para
0 consumo cultural dos meios mais conhecidos: eviggo, o
cinema, a radio, juntamente com os videogamesnetteconversa
por celular, conversa eahat envio de mensagens de texto, enfim,
a conexao com 0s seus e as logicas expressivaneraais dos
meios que l|hes oferecem visibilidade frente aosrosutAs
tecnologias da informacdo e da comunicacao reve@aegemo um
componente importantissimo da vida juvenil porqueateavés
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delas que eles se «enredam», efetivam seu consimboliso,
constroem e re-constroem suas identidades, angpiificuas
relacGes e estabelecem contatos a distancia. (QXJIRQA08, p.
134).

E importante ressaltar as contradicdes, apontamta®@uiroz, que constituem a base
da formacéo dos jovens brasileiros. A autonomieeadiada pelo advento da Internet é a
mesma valvula de escape para essa juventude quegsista as mazelas da sociedade
capitalista contemporéanea: excesso de informacas, faita de emprego; liberdade total
nas redes virtuais, mas auséncia de liberdadereiéodiji que o acesso a espacos politicos
lhe é tolhido.

Ainda de acordo com as pesquisas, uma tendéncidear ao “politicamente
correto” também ¢é verificada. Parte da juventudesilgira continua valorizando a
realizacdo pessoal através do trabalho e da qdelide vida. Esta se distanciando da TV,
se aproximando da Internet, e, por outro lado, idens o jornal indispensavel e o radio um

companheiro para todas as horas.

A comunicagao entre os jovens definitivamente ganhovas

linguagens, canais alternativos especificos, e Hojpossivel
selecionar e usar o canal perfeito de acordo camueose quer
dizer, como se quer dizer, para quem se quer diger que tempo
se quer dizer. (...) A tecnologia da comunicacéoxe a eficiéncia
com diversidade de meios e, com isso, a possitididie maior
adequacao entre o estado de espirito e intencéentssor, o
conteudo e tom da mensagem e o grau de envolvinoemoo

receptor (DOSSIE UNIVERSO JOVEM, 2004, p. 26).

Embora a TV ainda seja a principal fonte de infayéwapara o jovem brasileiro, e
na pesquisa d&olha de S. Paulosso é bem enfatizado, o estudo mostra que os
adolescentes se tornaram seres multimidia. A pesqevela, entre outros aspectos, que
98% dos jovens assistem a TV 3,4 horas por diamme®m a ascensado da Internet. Na
visdo de Maria Regina Mota, professora da Univaded Federal de Minas Gerais

(UFMG), ouvida sobre a pesquisa, os dados nao ohagaurpreender.
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“Esse numero ndo me impressiona, pois nao sigrgiieao jovem
passe todo esse tempo na frente da televisdo gemdatra coisa.
Ele pode deixar a TV ligada enquanto navega naneteO que
acontece € que, com a disponibilidade dos meiogmvem se
tornou multimidia” (FOLHA DE S. PAULO, 2008, p. 16)

Se a juventude brasileira é marcada pela diversidad todos os ambitos que
envolvem o ser humano, seja nos valores, posicientws politicos, nas atitudes de
consumo e nas questdes profissionais, a midiargafimpasses nos quais se vé obrigada a
atender vérios perfis, com idades similares, mamds completamente diferentes de
pensamento, de uma vez s, tentando se aproxirese géblico.

N&o é por acaso que os produtores de noticiasagsEampre contar com 0s porta-
vozes que representem, pelo menos em parte, algdesass tribds Cabe aos veiculos
especializados tirar proveito disso para que, &m@nte, ndo tenham a triste surpresa do
esquecimento, da nao-leitura, do nao-feedback.

Guillermo Orozco Gomez (2006) discorre sobre as angds tecnoldgicas que
servem de base para a sociedade do conhecimestoniado que ha atualmente uma
explosdo de mediagbes. Definidas como processostweantes decorrentes de varias
fontes, essas mediagbes incidem nos processos mwamionais, formando interagdes
comunicativas entre os atores sociais. O autoadasfue uma das mudancas culturais mais
significativas nos ultimos tempos, estimulada petaliacio tecnoldgica, € a audienciacéo,
fenbmeno em que a audiéncia ganha novas nuancefma@eéos entre os atores sociais.
Orozco Gomez afirma que o mundo converge para @dtopque o mundo midiatico
provoca sobre o mundo da educacdo. Na visdo delepwas tecnologias desgastaram a

escola enquanto fonte de conhecimento, e ndo hastas instituicbes escolares levem

* Termo utilizado por Michel Maffesoli, no livro ifilado: O Tempo das tribos - Declinio do individualismo
nas sociedades de masfara Maffesoli, na p6s-modernidade, os indivicesiabelecem identificagdes com
determinados grupos sociais, a partir de simbaloagens, signos e aderecos, bem como a partir de
comportamentos especificos, que vao fazer com guergam a certas tribos.
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para as salas de aula computadores e todo o apecatbdgico, mas que repense formas
de unir educacao e comunicacao.

Jodo Freire Filho e Jodo Francisco de Lemos (20@8)descrever a juventude
brasileira, criticam a forma como a midia impressacademia e a sociedade se posicionam
diante dessa faixa etaria. Segundo eles, desaalodd século XX, ha diversas discussoes,
seja entre o meio académico, midiatico ou mercaitmdo que procuram enfatizar a
“revolucionaria” relagdo entre os jovens e as navadias, 0 que eles definem como

“Geracéo Digital”.

O rétulo geracional pretende enfatizar a curio®gdadconfianca e
a destreza impar com que os individuos nascidasisidp meados
dos anos 1980 utilizam microcomputadores, inteenéelefones
celulares para as mais diversas finalidades (enireento;
informacgé&o; aprendizagem; comunicagao; consumastaagéo de
personalidade e de identidade social; consolidaigiaedes de
sociabilidade). (...) Em todos os casos, porémerdativa de
radiografar uma “geracdo” em todo seu ineditismaegqa
estimulada mais pela profusdo das proprias teciasdogm um
admiravel mundo novo do que pelo pertencimento aguapo
etario fixo (FREIRE FILHO; LEMOS, p. 16-17).

N&o é novidade a premissa de que nao existe ureatjudle homogénea. Ha varias
juventudes, com caracteristicas diversas, que fagedciam umas das outras, mas nem
sempre essa diversidade fica explicita nos meioscalaunicacdo. Alguns jornais
brasileiros e outros tantos internacionais ja atami para este fato e tém discutido
amplamente a queda geral no niumero de leitoresimpartancia de se investir em
publicacdes de interesse especifico. Num esforga gténgir parcelas até entdo pouco ou
nao-contempladas — a exemplo dos jovens adultasjerimais estdo adotando formatos de
paginas mais vistosos e conteudos que focam assw@ointeresse pessoal, menos
educativos e mais ladicos, numa tentativa claras@leaproximar da Internet, a grande
propulsora de atencéo dos jovens leitores. Pollyameari (2003) chama a atencg&o para o
desenvolvimento da rede no inicio do século XXI. HdO3, ja eram mais de 200 milhdes

de usuérios em todo o mundo, sendo que no Brasdcdrdo com dados do Yankee Group,
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a estimativa era de mais de 42 milhdes de inteasaaiin 2006, quase o triplo do numero
existente no final de 2001.

No mesmo sentido e atuando como um complementortengie para a formacéo do
novo leitor, estdo as formas de criagcdo dessesgove contexto familiar contemporéaneo.
Se antes o aprendizado era decorrente de dois rtedi@ambos sob a batuta dos pais — a
familia e a escola, sendo esta quase uma exteagadinkira — o0 que ocorreu € que, com a
televisdo e mais recentemente com a Internet,géuet que algumas deficiéncias dos pais
na criacao de seus filhos surjam.

Segundo Sérgio Capparelli (2002), a importanciafadailia e da escola como
mediadores do conhecimento foi diminuindo com op®ma medida que 0s meios
massivos de comunicagdo foram tomando conta daodtidiana. A cultura das midias
substituiu instancias tradicionais, que talvez e8tvessem exercendo seu poder com

maestria.

Essa formacao e esse aprendizado vinham aconteesmdiois

ambientes, ambos sob o controle dos pais: a prégmdia e a
escola, essa Ultima quase uma extensdo da prim@irgue

aconteceu com a televiséo e, agora, de forma ngadaa com a
web, foi essa perda de autoridade e de controlpaisseem relacao
ao conhecimento adquirido pela crianga. (CAPARELA002, p.

132).

Beatriz Sarlo (1997) expde, inclusive, uma outranue da juventude. Diz que essa
fase da vida ndo envolve apenas a idade e, sing &stética da vida cotidiana”. (SARLO,
1997, p. 36). A autora discute o tema com basafh&ncia que 0s meios de comunicagao
tém sobre os jovens, no sentido de reforcar a idéidiberdade, tipica nas ideologias
juvenis mais intelectualizadas, as quais combateneaigualdades sociais reais, em nome
da cultura e da cidadania.

A essa cultura, ela acrescenta também os videogaiteos como parte da

engrenagem, espacos predominantemente masculi@zsnd’ no zapping televisivo,
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também aqui (nas interfaces dos videogames) elippedessa combinacao de velocidade e
desvanecimento, que poderia ser o signo de uma&@&RLO, 1997, p. 52).

Para a autora, os homens vivem em uma sociedadeesupla se debilitou em
detrimento dos meios de comunicacéo, que ndo passaiumes as crencas e aos saberes,
e o0 letramento ndo mais hierarquiza as culturasa Jaida apontada por ela € a escola
trabalhar com eficacia as habilidades que os aladgsiriram em outros ambientes, como
a experiéncia através dos videogames ou pelosimndaferecidos pela midia.

Mas informacéo acessivel ndo é, necessariamen@sisio de maior conhecimento
ou transformacdo da sociedade. Se, por um ladmidias digitais tornaram 0 acesso a
dados de quaisquer naturezas mais facilitadosppto, fizeram com que os jovens, de
certa forma, se acomodassem na posi¢cao de novelgpae consumo, sem que iSso se
traduzisse em um verdadeiro protagonismo, a pantawtar estruturas estabelecidas.

Néstor Garcia Canclini (2008) cita um artigo puddio ha dois anos no jornal
espanhoEl Pais que trazia, nas manchetes, uma pesquisa reakradnajovens estudantes
espanhdis. Ao serem perguntados sobre 0 que ogorireeiro: o Império Romano ou a
Revolucdo Francesa, mais da metade dos alunomteespondido Revolucdo Francesa.
Ao fazer o mesmo questionamento entre estudanteganes, Canclini ficou duplamente
decepcionado: mais uma vez, mais da metade dosgmstava em dlvida ou optou pela
Revolucédo Francesa.

Estudioso das questbes da contemporaneidade, ammés relacbes societarias e
de consumo, Gilles Lipovetsky (2006) afirma qudaasilias, e isso serve para pessoas de
qualquer parte do planeta, vivem a era do plurfEmuento, ou seja, a estratégia é equipar,
individualmente e cada vez mais, cada membro déigéama comecar pela compra de um
carro, de uma televisdo, de um aparelho fixo, deaparelho de som, de um celular, de
uma maquina fotogréafica, enfim, com uma parafeandéticnologica numa verdadeira
multiplicagéo de objetos pessoais.

A partir do pluri ou, como preferir, multiequipantenas familias, na maioria das
vezes, também reduzem, por um lado, seus dispusitie controle: maior independéncia
dos jovens (embora alguns pais mais exaltados @darem de usar a telefonia celular

como sistema de vigilancia), mais governanca gedgirios no dia-a-dia e de um consumo
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exageradamente individualista. Zigmunt Bauman (200&ere-se a uma vocacao
consumista que se baseia em performances indigiduai

Verifica-se a satisfacdo de desejos que até edi@@mmm sanados por uma série de
fatores; uma nova classe adolescente que despamia gromissor mercado consumidor,
com potencial verificavel na quantidade de itens g@io oferecidos a essa faixa etaria. E
assim como as leis da economia, que nesse casosendiferem muito aos calculos
matematicos: se ha oferta é porque ha demandast@on portanto, significa investir na
afiliacdo social de si proprio, 0 que numa socieddeé consumidores, traduz-se em
“vendabilidade™ (BAUMAN, 2008, p. 75).

Para exemplificar a era em que vivemos, Lipove{&P6) aponta o fim dos anos
1970 como um periodo de “tecnologizacdo modernalaes” (LIPOVETSKY, 2006,
p.104). E a passagem de um consumo relativamedémado pela familia a um consumo

centrado no individuo.

Objetos como o telefone celular, a secretaria Geleta, o

congelador, o microondas, o videogravador tém emuoo

permitir que os individuos construam de maneirdraama seu
proprio espaco-tempo. A hora é da hiperindividegldo da
utilizacdo dos bens de consumo, das defasagensitdus no

interior da familia, da dessincronizacdo das ativéd cotidianas e
dos empregos do tempo. Em suas bandeiras, a soeiata
hiperconsumo pode escrever em letras triunfant@add um com
seus objetos, cada um com seu uso, cada um comtrseude

vida”. (LIPOVETSKY, 2006, p. 105).

Néstor Garcia Canclini (2008) refere-se aos jovdans classes média e alta como
seres dotados de privilégios por gozarem de maitimamia pessoal, acessos intensos e
flexiveis a informacédo, a uma quantidade enorméazieres, interatividade midiatica e a
possibilidades cada vez mais reais de se tornar@epéendentes dos adultos. Ele relata uma
investigacdo feita na Espanha que revela que, ha@n@6, os pais controlavam cerca de
90% do 6cio de seus filhos, mas que agora mal sabguoe eles fazem a maior parte do
tempo.
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O autor questiona se ndo sédo as tecnologias deersonalizado os principais
recursos da emancipagcédo dos jovens. Se antes mtydeese emancipava por meio do
trabalho, do estudo e do casamento, como formaadeipar e organizar a vida social,
agora, para muitos, a preferéncia é a conectivigadeonsumo. A reorganizacao radical
também causou prejuizos como aumento de interacOes pouca integracdo social,
aceleracdo das mudancas com um certo desresp&ifoidi ao passado e ao futuro, um
“curto-circuito” entre a escola e a leitura escriean detrimento dos entretenimentos
audiovisuais.

Para Lipovetsky (2008), a sociedade de hiperconsafeta todas as idades,
comecando pela primeira infancia. Ja em 1920, #giddde exaltava a juventude, apesar
de o consumo e o poder de compra ainda serem dekegaautoridade dos pais. Com um
poder maior de compra e a emergéncia de uma sdeiedfluente, recorreu-se a
publicidade para incrementar o consumo. Ja na débad 950, os pais passaram a prover
seus filhos de mesadas para pequenas aquisicOexi@qgs culturais. Mas foi somente
através da publicizacdo e da crescente demandeedmco por andncios publicitarios é
gue comecaram a emergir os consumidores autbnagnesexigiam um alvo comercial

especifico.

Prevalece o “consumo-amor”’, o consumo-festa tants d
menores como dos mais velhos. No momento em que
desabrocha o “filho-rei” informado, decididor e gogtor, o
CONsSUMO se apresenta como um meio para “compraeg’ang
familia, uma maneira de fazer-se perdoar por ais€mouito
longas, ao mesmo tempo que como um direito do biéeado

no direito a felicidade, aos prazeres, a individizale.
(LIPOVETSKY, 2008, p. 120).

Com a flexibilizacdo da educacéo e das relacOesida@s, jA nos anos 1970 em
diante, o adolescente passou de consumidor pgsaraoconsumidor-decididor, ainda que
para pequenas despesas. Ndo é a toa que 95% dssintentos publicitarios na Franca
visam aos jovens e a dona-de-casa com menos deoS@la idade. Sera a ditadura do que

Lipovetsky chama de “juvenilismo”?
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2.3 Protagonismo juvenil e desdobramentos nos proths midiaticos

Na década de 1990, o termo protagonismo juvenisquas integrar debates e
pesquisas de tedricos e especialistas em eduddgdale seus precursores, o educador
Anténio Carlos Gomes da Costa, definiu, a épocatagpnismo juvenil enquanto uma
modalidade de acdo educativa. “Protagonismo juvemilcriacdo de espacos e condicdes
capazes de possibilitar aos jovens envolver-se tendades direcionadas a solucdo de
problemas reais, atuando como fonte de iniciatib@rdade e compromisso” (COSTA,
2001, p. 12).

Segundo Costa (1998), a palavra protagonismo vergrego “proto”, que quer
dizer o principal, o primeiro. “Agon”, que significluta; o agonista, o lutador. Para o

educador, o protagonista juvenil é aquele jovem lifgealmente, € o lutador principal.

NO nosso caso, ou seja, no campo da educacao, nao ter
protagonismo juvenil designa a atuacdo dos joveomoc
personagem principal de uma iniciativa, atividade pmrojeto
voltado para a solucdo de problemas reais. O catoe

7

protagonismo, portanto, € a participacdo ativa mestrotiva do
jovem na vida da escola, da comunidade ou da smgediais
ampla. (COSTA, 2001, p. 13).

Até entdo o termo nao havia sido utilizado nasigaate discussdes envolvendo
processos comunicacionais, mas rapidamente, amd#daio da década de 1990, tornou-se
uma referéncia a parte da juventude, engajada ejet@s socio-culturais ou acdes
politicas, como o movimento dos “caras-pintadas”’denominacdo dada a um grupo de
estudantes que, em agosto e setembro de 1992Zapintarosto com as cores da bandeira
brasileira (verde e amarelo) e organizaram passeatigindo o impeachment do entéo
presidente Fernando Collor de Mello, acusado pedprip irmédo, Pedro Collor de Melo,
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de cumplicidade com Paulo César Farias, tesoudnraex-presidente, denunciado por
enriguecimento ilicito, evasédo de divisas e trafieanfluéncia.

A partir de meados da década de 1990, avidas pelduea de novas frentes de
audiéncia, as grandes empresas de comunicacaaakaoprojetos que contemplassem
publicos especificos, nichos até entdo nao insemraplicitamente nas outras paginas dos
jornais. Isso fez com que fossem langados no mersaglementos juvenis impressos,
geralmente destinados ao publico entre 15 a 25 goes até entdo, ndo se sentiam
contemplados pela midia tradicional. Para “cap&ssa faixa etaria, os produtores de
noticias lancaram mao de alguns artificios, endrguais a idéia do jovem protagonista. O
protagonismo juvenil que até entdo era debatidmap@&o ambito educacional, passou
também a ter novos contornos e a ser tema de S@pSin& congressos ha area de
comunicacao.

Em 2001, a estudante Patricia Andréa Osandon Albagque participou de uma
série sobre o tema na TVE Brasil, levantou a qoestéjovem protagonista, como aquele
gue molda o mundo a cada instante e cria idéias p@thora-lo — seja na sua casa, na
comunidade, na escola ou no trabalho. Segundo réin(2004), a atuacdo desse jovem
pode atingir grandes proporcdes e nao se limitsisiema educacional ou somente a
processos comunicativos — engloba conceitos mgmoande buscar o bem-estar para toda
a sociedade.

Em suas diversas manifestacbes, o protagonismaiijusesultou em algumas
modificacdes na imprensa, que repercutiram a epucéim dos anos 1990, e repercutem
até os dias de hoje. Com o crescimento do numercadernos direcionados a publicos
especificos, atualmente existem nada menos do QueuBlicacdes em jornais diérios
brasileiros; seja em formato tabldide, seja enstaymaterial este dirigido exclusivamente
ao publico jovem. Alguns deles, cerca de 1/3, t@mselhos editoriais formados por
jovens, que se reunem semanal, quinzenal ou memstdnpara sugerir pautas, fazer
criticas e interferir na producgéo, o que demorstr@sponsabilidade da midia como espago
para o desenvolvimento da capacidade critica dolestkentes e para o fortalecimento de
futuros formadores de opinido, a exemplo de alguengzesas de comunicacédo de grande
porte, que tém focado véarias destas acdes, inelasriagdo de conselhos editoriais nessa
faixa etariaNesse sentidqprotagonism como espaco criacmidiaticamente.
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Rosa Maria Bueno Fischer (2000) enfatiza que, nafiguracdo familiar
contemporéane:a relagdo entre jovens e velhos foi modificadag#oar dos idosos o poder
da sabedoria, as lices de vida, o papel de caxisglle ao afirmar que a juventude tomou
este espaco. Os jovens séo percebidos como semdauto da sabedoria, aqueles que
podem ensinar como as pessoas devem se comunisacieaade contemporanea, como
digitar um texto no computador, como acessar uneregd na Internet, ou usar o controle
remoto, ou ligar o DVD, e por ai vai. Para a aytesse deslocamento € um sinal de que,
de certa forma, a midia delineia as transformad@esociedade, baseada nas relacbes de
consumo.

Prova disso é o crescimento — tanto no que seerafégitura quanto ao status — do
namero de leitores de suplementos semanais conkKrzwka”, do jornalZero Horg de
Porto Alegre (RS), e do “Ragga Drops” (MG), do mristado de Mingslancado em
fevereiro de 2008, com expectativa de ampliacamitte para 12 paginas em 2010. E
importante frisar que, apesar da abertura de espga@@ cadernos restritos a uma faixa
etaria, a maioria atende a uma parcela tambénitaedér jovens, formadas somente pelas
classes A e B (poucos suplementos sdo mais disgiddasse C), que Iéem jornais e livros,
vao a escola e consomem produtos como qualquenadul

Embora ndo exista uma pesquisa quantitativa de tggigorodutos impressos
dirigidos ao publico adolescente existem no Brasipssivel afirmar que nos dltimos anos,
especialmente depois de 2005, varios cadernos istagVforam criados no intuito de
abarcar essa faixa etaria de 12, 13 a 25, 30 aAts.entdo, suplementos como o “Folha
Teen”, do jornaFolha de S. Pauloe revistas como @aprichg da Editora Abril, ficaram
anos na confortavel posicéo de Unicos no mercado.

O publico-alvo, no caso os jovens, era pouco ows@uaada ouvido. Segundo
Adriana Barsotfi, ex-editora do suplemento “Megazine”, @eGlobq as pautas surgiam
das proprias equipes de reporteres e de seusesdifdrgue a preocupagdo maior era lancar
um produto que, inicialmente, serviria como umanpira tentativa de interagir com esse
jovem leitor. Lancado em 2000, foi somente quatrosadepois, ou seja, em 2004, que o

“Megazine” iniciou as discussfes para a criacdo de um consalhorial formado por

® Entrevista realizada por e-mail, em 5 de janer@@08, durante a elaboracéo do presente estudo.

40



leitores adolescentes e que contribuiriam para syss reivindicacdes (pautas) fossem
atendidas.

Atualmente, a diversificacdo de suplementos e ta&videstinadas ao publico jovem
€ um reflexo da diversidade da juventude brasilejranais amplamente, da sociedade
brasileira. Portanto, o termo protagonismo juvend, decorrer dos anos, € usado, no
contexto midiatico, em varias abordagens, tantpaido de vista dos jovens protagonistas,
responsaveis por produzir pautas, criticar maténoasticipar ativamente da edicdo e
fechamento dos suplementos, como do ponto dedastgprodutores de noticias, ao inclui-
los em conselhos editoriais, considera-los comaorteges ou convida-los para as reunides
de pauta.

Anténio Fausto Neto (2008) diz que, em contextalgerdo circunscrito a midia
juvenil, o que existe € uma emergéncia da midigiaacom a convergéncia de fatores
sécio-tecnolégicos nas Ultimas trés décadas, qudasam por provocar alteracbes

profundas e complexas na constituicdo, nas forraastdracao e de vida da sociedade.

J& ndo se trata mais de reconhecer a centralidaglendios na
tarefa de organizacdo de processos interacionéie es campos
sociais, mas de constatar que a constituicio @@diniamento da
sociedade — de suas praticas, l6gicas e esquen@axlfieacido —
estdo atravessados e permeados por pressuposigisas ldo que
se denominaria a «cultura da midia». Sua existénéia se
constitui fendmeno auxiliar, na medida em que asiqas sociais,
0S processos interacionais e a propria organizegéal, se fazem
tomando como referéncia o0 modo de existéncia desdtara, suas
I6gicas e suas operacdes (FAUSTO NETO, 2008, p. 92)

Entre as analiticas da midiatizacdo, propostas Haarsto Neto, ele destaca a
transformacdo do status do leitor, 0 que ele chdenastratégias de protagonizacdo do
leitor, responsaveis por transformar ndo somefitepamgrafia” dos discursos jornalisticos,
como as interacbes entre produtores e receptomzjosque “0s receptores Ssao
crescentemente instalados no interior do sistermdupvo, enquanto co-operadores de
enunciacdo” (FAUSTO NETO, 2008, p. 100).

As transformacdes apontadas pelo autor mudam suimtaente os papeéis dos

atores sociais, assim como a relacdo entre ambtatoadiscursivo, alterando também as
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rotinas da cultura e do trabalho jornalistico egpernao representando uma nova forma de
protagonizacao do leitor, de suas légicas e deugdmlde sentido. O compartilhamento de
informagcBes e uma certa autonomia proporcionada pampo da midia criam novas
relacbes com 0s receptores, ja que, anteriormesse, papel era designado pela instancia
producional. O contrato discursivo é reformuladocordpndo para um ilusorio, mas
convincente, regime igualitario de forcas e podewsno “integrantes do conselho

editorial”.

A mudanca do contrato, com a inclusdo do recepioimbito do
proprio dispositivo, significa que ele passa a@&stituir num co-
gestor de operacdes de sentido, na medida em gue lavde fora,
jogar o jogo que se passa aqui dentro» (FAUSTO NEDOS, p.
101).

No entanto, Fausto Neto (2008) alerta para a neleglesde enfatizar as regras que
regem a inclusdo do leitor protagonista, regraasedsterminadas pelas légicas do sistema
produtivo, embora em alguns momentos, elas possgimdo controle. Nao ha duvidas de
que o protagonismo do leitor é uma estratégia metégica orquestrada pelos veiculos de
comunicacdo como forma de atrair audiéncias enosariveis. Na perspectiva da midia
juvenil, essas estratégias sado acentuadas levenemsconta o proprio perfil dos jovens,
sempre interessados em novidades e avidos peleidesde tipica da evolucao tecnoldgica.

E importante destacar que Denis de Moraes (1998)epemplo, defende que o
protagonismo juvenil apresentado na contemporadeidaja muito mais um agendamento
proposto pelas diferentes midias como forma dettaara si esse jovem, do que algo que
nasce naturalmente de grupos etarios, como o tposesa transparecer. Moraes (1998)
enfatiza a busca incessante por um novo consureigmla hiper-segmentacdo cada vez

maior de publicos.

Se nos anos 80 a segmentacdo das bases consumidoras
prenunciava-se como alternativa a homogeneizaca@odtos

pelas industrias culturais, hoje a chamada hipgmeatacao
consolida-se como um dos alvos centrais das psatica
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mercadoldgicas. A massificacdo da audiéncia coatisendo a
bitola preferencial de redes de televisédo, emissdearadio AM e
periddicos de grande circulagdo — mas os veicidaochunicacdo
investem, simultaneamente, na fragmentacao e mppug@amento
de consumidores por interesses afins. (MORAES, ,199B97).

Aproximar-se do leitor jovem, daquele que é, pasmente, o assinante do futuro,
€ a maxima entre 0os donos de jornais e respegthoakitores de noticias. Diante da queda
do habito de leitura, — somente nos Estados Unisiegundo Philip Meyer (2007), os
jornais sofreram uma reducéo nas vendas de 3,5%egundo semestre de 2007 — trazer a
juventude para si tornou-se um desafio para as emapr jornalisticas impressas,
especialmente diante do advento da Internet, qagermstantaneamente a qualquer avango
de outras midias.

Pensando em trazer para si leitores jovens, fittepais que ja Iéem o jornal ou
novos leitores, os suplementos tém usado estratag@umas comuns a todos os produtos;
outras menos usuais, para alavancar vendas e redsizimpactos da pouca leitura
manifestada entre 15 e 25 anos. A comecar pelagwoismo como forma de interagir
com esse leitor, ha elementos que podem contifama a interacdo entre os produtores de
noticias e o publico-alvo, entre os quais destasarentativas como: a inclusédo de jovens
como parte do processo de elaboracdo e execucaulas, através da implantacdo de um
conselho editorial formado por jovens leitores, quessam opinar, criticar, sugerir
mudancas gréaficas e até editoriais, caso sintamesenodados; a transformacéo de parte
da juventude em fontes oficiais, até mais do quéoaes comumente ditas oficiais, de
orgédos e instituicdes, como pais, escola ou o Minsda Educacdo (MEC), ja que séo os
principais envolvidos nos temas propostos; a ppagéo de leitores nas sessdes de cartas,
de fotos, de e-mails ou qualquer outra forma deqguaeicao.

A vaidade, uma das caracteristicas apontadas pessi® Universo Jovem, da
MTV, indica que ser visto é ser querido, é seruit® socialmente. Por isso, a necessidade
de contemplar esses jovens com temas que facara @artseu universo. Provas de
vestibular, por exemplo, interessam tanto quargaeoesta na moda, o que tem tocado nas
radios, o idolo dos meninos ou um CD que acabadilscado. O que interessa é que 0s

jovens enxerguem nesses temas simbolos da juvedtudea geracao.
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Assim como qualquer consumidor, eles gostam dessmreendidos, do efeito-
surpresa, especialmente num mundo em que a novdaaporcionada a todo o momento.
Por isso, os produtos devem ter apelo visual, ocesigd grafico moderno, sempre colorido,
para que ele se sinta estimulado a ler o mater@lparticipar ativamente do processo
comunicativo.

O ideal é que eles sejam convidados a explorar snpessibilidades, que néo
somente o jornal impresso, para que esse habitesm@imnsforme em uma rotina tediosa.
Conduzi-los, ou melhor, manté-los ativos é um dgss de quem produz os suplementos.

E essencial ainda que os produtores de noticiasiden parte dos jovens a
participar de agbes empreendidas pelos jornaisvigjando colégios, indo a debates com
temas de interesse juvenil, ou até mesmo partidpae promocdes, que déem direito a
entrada em festas, gincanas educativas, tornemss je outros tipos de entretenimento. Ele
se sente integrante do processo de elaboracaoptEn®nto, atuando como co-autor das
matérias.

Alguns exemplos recentes de suplementos jornalsstimpressos destinados a
juventude brasileira — a maioria dos produtos fatepde grandes jornais brasileiros —, tem
periodicidade semanal e se apresenta em formakbidebO primeiro a ser citado — o
“Kzuka” — foi pioneiro ao lancar um suplemento caquipes em dois estados de
relevancia no Sul do pais: Rio Grande do Sul eeS@atarina. Além disso, foi pioneiro ao
reunir jovens jornalistas na redacao.

O “Ragga Drops”, pela atualidade, por ser uma apossada do jornd&stado de
Minas ja que eles, anteriormente, sempre seguiram umnte Imais tradicional e
escolastica, com cadernos que privilegiavam a tafzedo vestibular e das universidades,
em cadernos como o “Campus” e o “D+”. No caso dad@a Drops”, o caderno se
sobressai pelo arrojo, ousadia e pela equipe desgionais, que segue linha similar ao
“Kzuka” — é formada por estagiarios de Jornalisnmjovens recém-formados, que ocupam
cargos de edigéo e diregao.

O caderno “Kzuka” é um suplemento semanal, compostd 2 paginas coloridas,
publicado no Sul do Brasil e ligado ao jordaro Hora com matriz em Porto Alegre (RS)
e filiais em varias cidades de Santa Catarina. Blipacdo faz parte de um projeto que
surgiu em 2000, para servir como uma espécie dmadocial, feita por um dos editores
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que, a época tinha apenas 17 anos, para adolesdanttasse média do Rio Grande do Sul,
que participavam de festas em Porto Alegre (RS).
CAPITULO 2

3 A REMEDIACAO E SUA INFLUENCIA NO AMBIENTE MIDIATI CO

3.1 Apropriacao entre midias e novas configuragcde&®municacionais

A partir do crescimento das midias digitais entneeps, Canclini (2008) discorre
sobre o uso personalizado das tecnologias comaafalenemancipacao juvenil, jA que os
pais ndo tém mais como controlar seus filhos. tariret tem uso ilimitado, assim como
aspectos temporais e de espacialidade, que sa@statentro das ldgicas propostas pelas
redes virtuais. A autonomia, o protagonismo e guagem digital passam a ser fortes
marcadores da juventude contemporanea, sendo atee dessas caracteristicas tera, de
certa forma, repercussao nos suplementos jormaléstiestinados a esse tipo de publico.

Ao descrever os processos midiaticos e os novol®domunicacionais, Jay
David Bolter e Richard Grusin (2000), autores darieeda Remediacaaemediation®,
postulam sobre uma dimensao relacional de sentiti@, acdo reciproca e coletiva entre
agente e paciente e, porque nao, sobre uma retsdhcdo entre midias, capaz de
disseminar novas formas de interacdo. Na remedipigansta por esses teoricos (2000),
considera-se que o ambiente digital proporcionoe, cgrta forma, uma série de
experiéncias até entéo restritas a algumas teasatie interatividade em veiculos como o
cinema, a televiséo, o radio e o jornal. Bolterrasth analisam a apropriacao entre midias,
num processo continuo de didlogo de formatos, ¢dasre significados sociais, na tentativa
de provocar tensionamentos e remodelar-se em nomeatl Ambos definem midia como
aquilo que necessariamente remedeia, que se apropgmodela e transforma,
estabelecendo tensionamentos entre a ilusdo dewrapatp da mediacdo e explicitacao

dela, em contrato contrario, que prioriza process®sneios para se alcancar determinados

6 Termo utilizado pelos pesquisadores Jay DavideB@ Richard Grusin efRemediation — understanding
New Media de 2000. Eles argumentam que a midia digitalngtma importancia cultural a partir da
apropriacdo, do remodelamento de midias anterzme® a pintura perspectiva, a fotografia, o cinena
televisdo. Este processo é chamado por ambasrdediationou remediacdo, embora o termo ainda nao
tenha traducédo para o portugués.
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objetivos, como os aspectos visuais e a maneira @mninformacdes transitam no espaco
midiatico e n&o o resultado final.

Para explicar a Teoria da Remediacdo e como aniaigho é trabalhada nos meios
digitais, sdo trabalhadas duas logicas comunicaoimtercambiantesimmediacy e
hypermediacyO primeiro conceito é a transparéncia, a terdati@ apagar a interface ou
torna-la imperceptivel, de modo a negar a presdagaediador. Segundo Bolter e Grusin,
o desejo de designers de desenhos animados, poplexeé elaborar uma interface sem
interface (nterfaceless interfage que impeca a percepc¢do, por parte do usuario, de
elementos eletrbnicos, como as janelas, as bagrBesrmenta ou os icones.

A segunda definicdo hypermediacy- possibilita ao usuério estar consciente da
presenca do meio. Atualmente, um dos melhores drsndghypermediacy¥ owindowed
style (estilo-janela), proporcionado pelas paginas Wakldle Web, situacdo em que é
possivel abrir varias informacdes simultaneamertdéodna nao-linear. A fragmentacéao,
heterogeneidade e indeterminacdo sédo algumasedstichs dessa logica.

O ato de remediacgao seria um ir e vir de meios squetroalimentam todo o tempo,
seja a partir daypermediacycuja presenca do meio é sentida, ou pefaediacy quando

nao é percebida.

A multiplicidade das janelas e a heterogeneidadgeds contetdos
permitem dizer que o usuario é freqientementedwazo contato
com a interface, a qual ele aprende a ler exatamenmino se

estivesse lendo qualquer hipertexto. O usuario laosentre

manipular as janelas ou examinar seus conteudsisp @mo ele

oscila entre olhar para o hipertexto como uma taxte links e

olhar através dos links para uma unidade textualociinguagem.

(BOLTER e GRUSIN, 2000, p. 33)

" “The multiplicity of windows and the heterogeneity their contents mean that the user is repeatedly
brought back into contact with interface, which $wrns to read just as she would read any hypei$de
oscillates between manipulating the windows andréximg their contents, just as she oscillates betwe
looking at a hypertext as a texture of links anoklng through the links to the textual units asglaage.”
(Traducéo nossa.)
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No caso daaypermediacyjanelas, conteudos, o hipertexto e os links tornameio
perceptivel ao usuério, ja que ele acessa as mligsrdormas de representacdo existentes
num espaco heterogéneo. Jamemediacypode ser caracterizada pela area de trabalho
(metafora do desktop). Lixeira, arquivos, pastas rdenu e 0 mouse, utilizados
freqientemente pelos internautas, muitas vezeamagsspercebidos ao toque do usuario.
Essa transparéncia, de acordo com o0s autores, €amqiebui para que a interface seja
apagada, a ponto de o usuario focar a atencdo semzionteudo.

Para Bolter e Grusin (2000), o meio resultanteedoranjo das formas significantes
gue definem os meios digitais € um intermeio em$raovas e antigas midias.

Podemos dizer, com isso, que, na contemporaneidadstilo-janela tornou-se
corrente no ambiente hipermediadygermediacy da redes digitais, caracterizado pela
multiplicidade, hibridismo, fragmentacdo, compledd e heterogeneidade. A
transparéncia e a ilusdo de nao-mediacdo competam a@utros valores, como a
multiplicidade de janelas: ndo € raro nem mesma p@uarios menos sofisticados da
World Wide Web (www) ou de programas de multimida exemplo de jogos de
videogames) manter, simultaneamente, 10 ou mamlagmbertas, dotadas de icones,
menus, barras de ferramentas, textos, imagengrdasplo e, a0 mesmo tempo, chamando
a atencao do usuario.

Na Teoria da Remediacdo, o processo de mobilidadeagaratos midiaticos — e
aqui se inclui tanto o jornal, a televisdo, a fo#big, o cinema, a computacdo grafica e
assim por diante —, baseia-se na indeterminacaoema@sentacao dispersa e multipla.
Ficamos imersos e conectados em corpos virtuais iimdmeras possibilidades, até mesmo
chegando a tomar para n6s mesmos o ponto de \ostautros. Na visdo de Bolter e
Grusin (2000), esse rearranjo, essa apropriacéionaemidia sobre a outra com énfase nos
processos e ndo nas técnicas propriamente ditas i=ponsaveis por novas configuracdes
comunicacionais.

Essas nog¢bes se aproximam das de Muniz Sodré (2Q@é&do este se refere a
contemporaneidade como uma “protese midiatica’s@a, uma afetacdo dos processos
comunicacionais, caracterizada por uma prevalédaiforma (alguns autores utilizam o
termo cédigo; outros, como McLuhan, meio) sobreteaios seméanticos. No caso das
midias tradicionais, é essa evolucdo que faz coenjaymais, emissoras de televisdo e de
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radio, considerados espacos de informacdo predatemante transmissivos, reflitam o
ambiente das midias virtuais, se apropriando n&weste da linguagem da Internet, como
também dos aspectos visuais e do modo como asnafdes transitam nesse espaco.
Bolter e Grusin (2000, p. 40) citam, como exempl@eriodicoUSA Today“Seu lay out
parece uma tela de computador, a interface gréficam websité” Pesquisadores como
Eliseo Verdn (2005), Manuel Castells (2004), Rabasole (2004), Carlos Scolari (2007),
e, mais recentemente, Philip Meyer (2007) tratamgdestdo das transformacdes e do
tensionamento entre midias convencionais e as no»@ss sociotécnicas, na busca
incessante por espaco e reconhecimento, tantogrte go publico como por parte dos
anunciantes. Scolari (2007) define a contemporadeiccomo um periodo de profundas
mudancas tanto no que se refere a forma de se jlazemdismo como na maneira de

enxergar o publico-leitor.

3.2 A revolugéo digital e a ndo-linearidade dos disirsos

Ao descrever as caracteristicas que envolvem a miocagio eletrdnica, Roger
Chartier (2002) fala em superabundancia textuglarade ultrapassar a capacidade de
apropriacéo dos leitores. Chartier estabelecertrggiras introduzidas com a revolugao
digital, nasordens dos discursos, das razfes e das propriedades

No modelo jornalistico impresso, @dem dos discursosrefere-se a tipos de
objetos, como livros, jornais, revistas, a cateagode textos e a formas de leitura. Destes, a
invencdo da imprensa contribuiu para a reprodugi@strita e a producao dos livros.
Segundo Chartier, a humanidade é herdeira tantd@bo material/obra intelectual, quanto
de outros modelos que fazem parte da cultura ascdtno cartas, documentos, diarios etc.

A partir da textualidade eletrbnica, a ordem dosculisos se altera, porque o
aparelho é unico — no caso, o computador. Chantiiatiza que todo tipo de texto € lido no
mesmo suporte (a tela) e na mesma forma. Issmfazgeie o leitor se confunda, devido ao

desaparecimento de critérios verificaveis e dd fasiualizacdo, como o préprio suporte, a

8 “Its layout resembles a multimedia computer agpitm, the graphical interface of a web site”. Tugib
nossa.
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organizacao por temas, a hierarquizacdo das maschetas matérias, que nem sempre sao
tdo visiveis nos ambientes eletrbnicos. A leitunand-se descontinua, fragmentada, sem
comeco, meio ou fim. Tudo pode ser tudo. “Assimgrda a ordem dos discursos, 0 mundo
eletrénico provoca uma triplice ruptura: propde umaa técnica de difusdo da escrita,
incita uma nova relagdo com os textos, impOe-lhes wnova forma de inscricdo”.
(CHARTIER, 2002, p. 23-24).

A auséncia de uma légica necessariamente linedréammodifica aordem das
razdes ou seja, as argumentacdes podem ser hipertextlesalinhadas, incluir ou néo
imagens, audio, graficos e toda a parafernaliaaligChartier explica que esse aparente
desordenamento altera praticas classicas antedomes as notas de rodapé, referéncias e
mengoes a autores. Os discursos do saber sadootestadutras formas, transformando a
|6gica da racionalidade.

Por ultimo, aordem das propriedadesdiz respeito as relagbes juridicas de
propriedade literaria eopyrighte a propriedade dos textos produzidos na rede cAtas
eletrbnica € movel, flexivel, aberta. O usuario tamsua disposicdo uma série de
movimentos que podem transformar o texto, a imagemaudio e qualquer elemento
produzido por ele ou por outrem. O apagamento tlar &uvisivel, a escrita geralmente é
coletiva e mdltipla, contrapondo-se a relevancia gudada ao proprietario de uma obra
classica. Chartier destaca a existéncia de doispamentos no mundo digital: o
computador tradicional, com textos abertos, grasui maleaveis, de um lado; e o e-book,
com obras fechadas, restritas e impossiveis dmsmpiadas.

Se antes 0 receptor era opaco e inativo, agoraapasser co-autor, podendo
interferir no texto, protagonizando acdes e estimab a I6gica colaborativa, ao invés de
apenas assistir ao decorrer dos fatos.

Carlos Scolari (2007) refere-se a atualidade comsultado de experiéncias
hipertextuais em diversas situagbes — seja durmnmt@vegacao na Web, na leitura de
ficcOes interativas, em narrativas colaborativasi@dlogs e wikis e nos videogames. A

hipertextualidadepassa a construir um tipo de leitor acostumado @dnteratividade, um

° O termohipertextoé geralmente creditado ao filésofo, sociélogo etatoem midia e governanca Theodor
Holm Nelson ou simplesmente Ted Nelson, que ozatilipela primeira vez em 1963, tendo publicado um
livro sobre o tema dois anos depois. Nascido en¥,183considerado um dos pioneiros da tecnologia da
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usuario expert em textos fragmentados e com o penrga em rede, afeito a novas
possibilidades.

Se, a luz de Umberto Eco (2004), “cada texto gerdeitor”, e, por extensdo, cada
interface constréi um usuario, todas essas passibés podem levar a questionamentos
quanto as transformacdes sofridas tanto na menisuwdrio como quais sao 0s impactos da

remediac&o nos meios considerados tradicionais:

N&o é a mesma coisa conquistar um publico formadadadios, na
imprensa escrita ou na mesma televisdo que pradgzgmas para
novas geragbes com habilidades interpretativas dgeranas
experiéncias hipertextuais como a navegacao na Welso do
software ou os videogames (SCOLARI, 2007, p’.2)

N&o € por acaso que emissoras de televisdo, radanais impressos estao
reformulando suas estratégias em prol de uma apep@io com a Internet. Mudancas
pontuais sao visiveis e mostram um esfor¢o poemtmidia tradicional de “segurar” seu
leitor/espectador/ouvinte. Algumas redacdes ja mum periodo intenso de transicao,
com aumento de pessoal e investimentos em apaeatusogicos no que se refere a midia
digital, com consequente reducdo de cadernos isgseg surgimento de produtos
(revistas, minicadernos e folderes), que carregamsigo a influéncia de elementos
virtuais, como a utilizacéo grafica da idéia deshipxto (fragmentacéo e compartilhamento
de informacdes).

Assim como a experiéncia hipertextual gera um ntipo de televisdo — a
hipertelevisdo, caracterizada por Scolari —, ounmvo formato de programa de radio, de
jornal impresso e ai por diante, as novas condi¢dasologicas de producdo midiatica

também, em alguma medida, reproduzem processomidiéas tradicionais. Na visdo de

informacéo e atualmente é professor convidado daeisidade de Oxford, onde trabalha nas areas de
informacéo, computacao e interfaces homem-maquina.

19 «“No es lo mismo conquistar una audiencia formaudaeradio, la prensa escrita 0 en la misma tet@vis
que producir programas para nuevas generacionesoropetencias interpretativas generadas en expagen
hipertextuales como la navegacién web, el usoafelare o los videojuegos”.
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Dominique Wolton (1997), a conexdo entre as vekasmvas midias sera a “tdbua de

salvacao” para as futuras geracoes:

O melhor meio de preparar o mundo multimidia de rdrdando
consiste em superequipar as instituicbes escotarastelevisores,
consoles, suportes e teclados interativos, mas aamizar 0 que
envolve comunicacao direta. A comecar pelo livrpeta troca
direta com um professor, mas também com o teatre,fqgi, na
histéria da humanidade, a primeira forma de reptagéo e de
distanciamento em relacdo a realidade (WOLTON, 199390).

Embora a velocidade e a pluralidade norteiem assovidias, recursos como a
forma de apuracdo e a conseqiente narracdo das fet@amentas basicas do jornalismo
tradicional, ainda séo utilizadas nos processosio@racionais das redes hipermidiaticas.

Marcos Palacios (2007), inclusive, aponta que a&guoaracteristicas delegadas ao
webjornalismo ndo representam nenhuma novidadesepa, ja existiam em midias

anteriores e sua utilizagdo opera apenas em umsuparte técnico.

A multimidialidade do Jornalismo na web € certareenina
continuidade, se considerarmos que na TV ja ocamea
conjugacdo de formatos mediaticos (imagem, somxm)teNo
entanto, € igualmente evidente que a web, peldidade de
conjugagdo dos diferentes formatos, potencializasa es
caracteristica. O mesmo pode ser dito da hipedbéadade, que
pode ser encontrada ndo apenas em suportes digitasores,
como o CD-ROM, mas igualmente, e avant-la-léttten robjecto
impresso tdo antigo quanto uma enciclopédia. Agmalizacédo é
altamente potencializada na Web, mas ja esta fieesensuportes
anteriores, através da segmentacdo de audiéndiicmialvos).
No jornalismo impresso isso ocorre, por exemploavds da
producdo de cadernos e suplementos especiais rétulirnfantil,
feminino, rural, automobilistico, turistico etaip radio e na TV a
personalizacdo tem lugar através da diversificacéspecializacao
das grades de programacdo e até mesmo das emissoras
(PALACIOS, 2007, p. 6).
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Outro exemplo de facil constatacdo € a explosaasitgs de noticias que usam

termos como “Ultimas noticias”, “Em cima da hor&Plantdo™?

, entre outros, para a
divulgacdo de noticias atualizadas, e que, na #erdse assemelham muito com os
plantbes dos telejornais ou com edi¢des extragmigssoras de radio. Quem nao se recorda
do Plantdo do Jornal Nacional, com sua musicaaalkidertar os telespectadores de que
algum acontecimento importante seria divulgado.a® fde se enfatizar a atualizacao
continua ndo significa necessariamente uma ferr@retalmente nova, o que nos leva a
crer que as midias digitais também usufruem asseseou 0 sucesso garantido, por assim
dizer, das antigas midias.

Para Bolter e Grusin, é possivel, na contemporadeidque as midias existentes
exercam todo tipo de relagcdo cultural umas sobreuass. “A Unica coisa que parece
impossivel é que elas ndo se relacionem de nenmanaira™® (BOLTER e GRUSIN,
2007). Nesse recente ambiente digital (pouco maid¢G@anos), ndo ha como negar que
ainda conjuga-se a logica transmissiva, tipica d#iantradicional, em meio a processos
colaborativos, delineando um novo formato tipicesgpacos como a blogosfera, mas dizer
gue as novas logicas comunicacionais serdo capaziezer sucumbir formatos anteriores
€ um pensamento um tanto quanto premonitorio.ipdiNeyer (2007) prefere acreditar no
gue ele denomina de “Jornalismo guarda-chuva’, laquele abarca o zoneamento
geografico, editorias especiais, edicdes em limgiangeira, produtos com periodicidade
nao-diaria, diferentemente das noticias-padrao.

Diz Meyer (2007) que a criacao tt5A Todayum jornal movido pela edicéo, na
visao do pesquisador, foi uma pioneira e bem-sdeedilaptacédo da imprensa tradicional a
essas novas necessidades. “A nova énfase em,filehnar, decorar e empacotar a
informac&o requer novas maneiras de aplicar noastigas habilidades e também a
descoberta de habilidades totalmente novas” (MEYHERY/, p. 243). Estamos diante, se &
que podemos assim definir, de uma inversdo e nidiipde de funcbes, com midias
ampliando, de um lado, e reduzindo, de outro, e¢esvi prestados ao

leitor/espectador/ouvinte. Nas redacoes, reportei@sgrafos e editores das grandes

11 Ver sites www.folha.uol.com.br; www.gl.com.bmew.estadao.com.br.
12 “The only thing that seems impossible is to haweeaiationship at all.” Traducdo nossa.
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empresas de comunicacdo tém discutido processsisetgid® e convergéncia, sendo que
o ultimo, que sera explicitado posteriormente nesstudo, tem-se traduzido em
profissionais que tentam, a todo custo, desempgenhta que ndo estejam aptos, cargos
de repdrter fotografico, de texto, de televisdoaso seja necessario, de editor do proprio
material.

Para Philip Meyer (2007), a abundancia de inforraadg@z com que a énfase em
retratar e transmitir a realidade tivesse menasr\dd que um produto atraente e desejavel
aos olhos do consumidor — a intensificacédo de @ems a que se refere Sodré (2007), com
a valorizacao do aspecto visual em detrimento xto te

O carater hibrido das redes hipermidiaticas, sewidd{l proporcionou vantagens
que talvez ainda n&o nos demos conta profundaménte.que enfatiza &Ve media
(WILLIS e BOWMAN, 2008, p. 21), um tratado escrfor pesquisadores da Hypergene,
empresa de consultoria de midia e design dos Estddaos, que, em parceira com 0
American Press Institute, vem analisando o crestimelas midias colaborativas. Os
autores do livroWe media Chris Willis e Shayne Bowman (2008, p. 7), demtac
iniciativas que estao desbancando o jornalismacicatal. Oohmynews.conpor exemplo,
€ 0 site de noticias mais influente da Coréia deeSjanhou visibilidade por ser altamente
colaborativo: seus usuérios ndo somente escolhemaashetes do portal, como também
escrevem as mateérias. A estimativa é de que petmsngois milhdes de pessoas por dia
acessem o portal. Em apenas quatro anos, cercamé prnalistas foram cadastrados e o
site tornou-se referéncia para muitos outros.

O sucesso dehmynews.cone portais similares (Willis e Bowman citam o
slashdot.org- um site que carrega o slogan “noticias parasnembisas que interessam”) é
explicado pelos autores dbe medigpela seriedade e velocidade com que respondem as
demandas de seus usuarios, parceiros e comunidagestir dai e diante da participacao
macica da audiéncia no processo jornalistico, aantiddicional passou a considerar esses

blogs como concorrentes igualitarios. Como consecjeiéesse modelo popularizou-se e se

3 Genericamente define-se como o efeito resultamteaghio de varios agentes que atuam de forma
coordenada para um objetivo comum, cujo valor @sapao valor do conjunto desses agentes, sesatuas
individualmente sem esse objetivo comum previamesgbelecido. No que se refere as teorias da
comunicacao, pode-se definir como a convergénciaadi@as midias em um Unico resultado, em prol da
informacao.
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transformou em um fendbmeno peculiar. concede aggealpessoa, que tenha talento e
energia, a capacidade de ser vista/ouvida amplament milhares de pessoas na Web.
Diante disso, Willis e Bowman langam mao do comced jornalismo participativo.

O ato de um cidaddo ou grupo de cidadaos, panmidpae um
processo ativo de coleta, reportagem, andlise serdisacédo de
informacdes e noticias. A intencdo desse engajamertdferecer
uma informacao independente, confiavel, fiel, angptalevante, a
maneﬂra requerida pela democracia (WILLIS e BOWMANR(S,

p. 9):

Apesar de a explosdo de weblogs ser um fenbmeroteea idéia de transformar
leitores em repdrteres, ou em protagonistas dgsripsdhistérias a serem publicadas, é
antiga. No Brasil, muitas organizacdes nao-goveemaans, associacdes e comunidades
tém desenvolvido o jornalismo participativo desde anos 1990, aprofundando em
questdes inerentes a vida em sociedade, como d&tages sociais, partidarismo politico,
guestbes salariais, politicas publicas, saludes entros temas.

Assim como os cadernos diarios abriram algum espagbora ainda controlado,
para que a populacdo participasse de parte dasoddscieditoriais, 0os suplementos
impressos para jovens também seguiram a mesma, linblaindo a participacdo da
audiéncia no processo jornalistico. Um dos disaudefendidos pelos produtores de
suplementos juvenis, nas décadas de 1990, e ajjmia, axos anos 2000, é justamente a
presenca de conselhos editoriais formados estniti@mor jovens, geralmente estudantes,
que tenham criticas, sugestdes, que possam orgalebates e ajudar os jornalistas a
desenvolverem as pautas. Embora algumas iniciativdeam gerado resultados positivos,
como é o caso dos produtos do jordako Hora O Globo e Folha de S. Paulondo

1 “The act of a citizen, or group of citizens, playian active role in the process of collecting,oréipg,
analyzing and disseminating news and informatidre ihtent of this participation is to provide inéegdent,
reliable, accurate, wide-ranging and relevant imfation that a democracy requires. Participatoryrjalism
is a bottom-up, emergent phenomenon in which tieliétle or no editorial oversight or formal jouatistic
workflow dictating the decisions of a staff. Ingdeat is the result of many simultaneous, distrdalt
conversations that either blossom or quickly atsoipptthe Web's social network.” Tradu¢éo nossa.
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podemos fechar os olhos diante do controle velaa® empresas de comunicacdo, da
escolha dos participantes, do desequilibrio entreerjs ouvidos nas reportagens
prioritariamente das classes A e B e C (em alguodybos), e do agenda-setting, que, na
maioria das vezes, continua sendo ditado pelosripgpornalistas, embora o conselho
editorial ainda exerca um certo poder nas conversas

No We mediaWillis e Bowman afirmam, no caso do jornalismdéaborativo, que a
énfase em torno da publicacdo da noticia € bemrrdaigue seu filtro. Bill Kovach and
Tom Rosenstiel (2001), autores @be elements of journalism: what newspeople should
know and the public should expedéfinem bem os papéis de cada participante dmepso

de comunicagao:

Em uma era em que qualquer um pode ser um repotter
comentarista da Web, vocé tem um jornalismo de do@ss. O
jornalista se transforma em um coordenador de $&roum um
mediador, mais que um simples professor ou palgstr® publico
nao se torna consumidor, mas prosumidor, um hibrgo
consumidor e produtor (KOVACH e ROSENSTIEL, citagor
WILLIS e BOWNAN, p. 9).1°

E é a partir dai que varias questdes surgem sotwal mecessidade dos jornalistas
em todas as etapas até a publicacdo da notician 2®e no crescimento do jornalismo
participativo e a partir do momento em que um comndar for o protagonista da
informacé&o, sera que ele ndo tera o poder de mudagendamento orquestrado pelas
empresas jornalisticas” (WILLIS e BOWMAN, 2008,21.), questionam os autores ‘A&
media

Dan Gillmor, jornalista e weblogger do periodi&an Jose Mercury Newsa
California (EUA), descreve o ecossistema atual ctemproxima onda do jornalismo”. Em

seu weblog eJournal, ele define os principios deimentoWe media

54In an era when anyone can be a reporter or cortat@ron the Web, ‘you move to a two-way journalism
The jounalist becomes a ‘forum leader’, or a mediasither than simply a teacher or lecturer. Thdience
becomes not consumers, but ‘pro-sumers’, a hylradosumer and producer.” Traducdo nossa.
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e Meus leitores sabem mais do que eu sei.

* Isso ndo é uma ameaca, mas sim uma oportunidade.

* Podemos utilizar isso juntos para criar algumaaceistre um seminario e uma
conversa, educando a todos nos.

* Interatividade e tecnologia da comunicacdo na fodwmae-mails, weblogs,

foruns de discussdo, websites, entre outros, foaoid®

Mas é preciso destacar a contribuicdo das midaictonais para o avango de
novas formas de comunicacdo. O que seria da codeltumorte da Princesa Diana, senéo
fosse a televiséo, a fotografia, os jornais, oa,segrsenal imagético colecionado por esses
veiculos para munir a Internet de informacdes nmaecisas e imediatas? Pensar a
comunicacao hoje é pensar num universo amplo, daodendemocratico. Se antes 0 anseio
era pela velocidade, pela informacéo divulgadarsggs apds o fato, hoje, a explosdo com
que a sociedade é tomada, por informacdes e rotieidodos os lados, nos faz repensar
qual serd a comunicacao de que disporemos no futuro

Para Amyris Fernandez (2004), os meios tradiciogaiglmente comunicam em
apenas uma direcao, no intuito de levar uma mensagea muitas pessoas. J4 o hipertexto
e as novas tecnologias que possibilitam a exisétailnternet propiciam que haja uma
maior personalizacdo e interatividade com seusriasud'Dessa forma, a comunicagao
deixa de ser centrada na empresa emissora e pasgacamo foco o consumidor”
(FERNANDEZ, 2004, p. 2).

3.3 Amediamorphosis e os trés C’s: coevolugao, convergéncia e comptiade

O norte-americano Roger Fidler (1997) parte da mae$imha de pensamento
defendida por Bolter e Grusin, embora tenha erd@dtizoutra terminologia para definir os

processos midiaticos e a contemporaneidade. O teredeamorphosiscunhado por Fidler

'8 post encontrado no siéiconvalley.comescrito em 27 de marco de 2002.
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e utilizado pela primeira vez, em 1972m contextos politicos para descrever a inflinci
da midia sobre a imagem dos politicos, € caraemwizomo uma “transformacdo da
comunicacdo de massa, que geralmente emerge a gmrtima complexa interacao de
necessidades perceptiveis, pressdoes politicas eorcentes, inovacdes sociais e
tecnoldgicas” (FIDLER, 1997, s.p).

Fidler deixa claro que o termmaediamorphosi®do € somente uma teoria ou uma
maneira unificada de pensar a evolugéo tecnol@gczomunicacdo de massa. Ao invés de
estudarmos cada um dos aparatos midiaticos sepagats ele propde a analise de todos
0s modelos comunicacionais como partes de um sastetardependente, no intuito de
verificar similaridades e diferencas, seus entegfentos e a coexisténcia de formas, que
fazem parte do passado, do presente e de tempogesnias.

Para tanto, ele discorre sobre a comunicacdo hymessaltando que ao estudar o
sistema comunicacional por inteiro, é possivelglgc que as novas midias ndo emergiram
espontaneamente e de forma independente. Na visabidler, elas foram lancadas
gradualmente, danediamorphosiga velha midia. “Quando as formas mais novas de
comunicacdo emergem, as velhas formas geralmermdemuirem — elas continuam
evoluindo e se adaptando” (FIDLER, 1997, p. 23).

A transformacéo das radios FM’s como veiculos desenpara um nicho especifico
de audiéncia e a sobrevivéncia depois do adventeeldzisdao exemplificam bem o
processo denediamorphosisEmbora houvesse um declinio, o radio ndo morream N
mesmo as radios AM morreram. Em vez disso, elagaptaram e a partir da ado¢éao de
estratégias de marketing, tornaram-se mais cornvaetit apesar de que, em algumas
situacdes, foram suplantadas pelas FM’s. Fidletaalenclusive, para o crescimento das
radios AM na década de 1990, mostrando sinais dascémento, especialmente nos
Estados Unidos.

A rapida ascensao do meio televisivo também traigpeificativas transformacgdes
nas empresas de jornais, de revistas, industriem@tografica, que foram obrigadas a

passar por uma reelaboracdo, sendo taxadas commaswvelidias, incapazes de competir

" Mais tarde, em 1991, o termmediamorphosisfoi utilizado no artigo Mediamorphosis, or the
Transformation of Newspapers into a New Medjurnlocado em debate ridedia Studies JournaRoger
Fidler, ao tomar posse do termo, nunca pensoulgusesa um dos titulos de seus livros.
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com o imediatismo da televisdo. Mas, ao contréa®, antigas midias se mostraram
resistentes, mais adaptaveis do que o esperado.
Fidler estabelece trés principios ohediamorphosisdefinidos comocoevolucao

convergénciae complexidade

Formas estabelecidas de comunicacdo de massa deeem
modificar em resposta a emergéncia de uma novaamidsua
Gnica outra opc¢ao é morrer. O principiordadiamorphosisassim
como muitos outros principios chaverdadiamorphosisderiva de
trés conceitos — coevolucdo, convergéncia e cortadg®
(FIDLER, 2007, p. 23).

De acordo com aoevolucéo, culturalmente, nenhuma forma de comunicagao
humana pode existir independentemente de outraaréh plo momento em que um novo
modelo emerge e amplia seu campo de acéo, influeimciependentemente do tempo e do
grau de intensidade, o desenvolvimento de outrama® ja existentes. Coevolucédo e
coexisténcia, mais que a evolucédo sequencial natera sido a tendéncia desde que o0s
primeiros organismos fizeram sua estréia no planetaa Fidler, o crescimento da
tecnologia da comunicacdo somente se deu gracagsaomento de cada uma das midias
anteriores.

No entanto, o autor admite que alguns processosigationais, mais especificos,
eventualmente morreram, mas a maioria de seusstesgopre permanecera como parte do
sistema. E como se fossem cédigos genéticos quegeanos de nossos ancestrais e que, de
alguma forma, deixamos para as geracdes futur&ssAs codigos comunicativos, Fidler
denomina de linguas. Para ele, as linguas sdoardeagmais poderosos de mudanca no
curso da evolugéo do ser humano.

A lingua escrita e a lingua falada foram resporisgwer propiciar duas grandes
transformacdes omediamorphosisio sistema de comunicacdo humano: as duas foram

capazes de reordenar e ampliar a mente humananda &tornar possivel a civilizacdo e a

18 «Established forms of communication media mustngjeain response to the emergence of a new medium —
their only other option is to die. The mediamorpigwinciple, as well as several other key prinegpbf
mediamorphosis, derives from three concepts — doBwn, convergence and complexity.”
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cultura moderna. A terceira transformacdo, seguhdltier, € uma nova categoria
linglistica, que ganhou for¢ca nas duas Ultimas dééca- a linguagem tecnoldgica,
proporcionada pela “lingua” dos computadores eeldss globais de telecomunicagéo.

Um dos mais Obvios exemplos denvergénciaé um notebook pessoal, que retune
texto, imagem, audio, videoclipes e a oportunidéglacessar informacdes de qualquer tipo
pela rede. O conceito de convergéncia comecou @ifsedido em 1979, quando Nicholas
Negroponte, diretor do Laboratério de Midia doitngd de Tecnologia de Massachusetts
(MIT Media Lab), nos Estados Unidos, desenhou tiésulos e escreveu em cada um
deles: Industria cinematografica e televisiva;, Bidd da computacdo; e induastria
jornalistica e publicitaria. Desde entdo, a nocédle @ue as trés esferas caminham juntas
para criar novas formas de comunicacdo — a comgimcanultimidia oumix media
caracterizada por duas, trés ou mais formas de mioagéo integradas.

Fidler discorda de tedricos que, segundo elegrpnétam incorretamente a
convergéncia. Alguns afirmam que a convergéncial &ai nos levar a formas escassas de
comunicacdo ou ainda ao desaparecimento de fornestadelecidos de comunicagdo
como 0S proporcionados por jornais e revistas, ® iio € comprovado pela histéria da

humanidade.

A historia da comunicacdo é a historia do “somddfais que
consolidar ou substituir velhas formas, os novos\&tos tendem a
divergir e acrescentar amedia mix Para ser justo, quando
Negroponte desenhou os trés circulos coincideatesjdo estava
tentando predizer algum resultado como algumas opsss
supunham. Ele estava simplesmente apontando lodais
oportunidades potenciais para o desenvolvimentadaas midias
(FIDLER, 2007, p. 26-27.

Outro equivoco apontado por Fidler é acreditarajuenvergéncia € algo novo, que

envolve somente as midias “emergentes”. Para eteneergéncia sempre foi essencial

19 “The history of communication is the story of ‘rearRather than consolidating or replacing olders,
newer forms have tended to diverge and add tortbeia mix To be fair, when Negroponte drew the three
overlapping circles, he was not attempting to pedutcomes as some people have suggested. He was
merely pointing out regions of potential opportigstfor new media development.”
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para o processo de mudanca mediamoérfico. Fidlertadmue a convergéncia em larga

escala a que assistimos hoje, em decorréncia dsstiral tecnoldgica, pode acontecer

apenas ocasionalmente, mas as formas de midiemestatualmente sédo resultado de
incontaveis convergéncias em pequena escala queencdreqientemente através dos
tempos. Ele alerta para a confusdo entre fusdmwengéncia: a primeira implica duas ou

mais entidades (companhias, tecnologias ou midias)se unem para formar uma Unica e
integrada entidade. A segunda refere-se mais awramento de caminhos ou uma espécie
de casamento, que resulta na transformacao deectidade convergente, assim como na
criacao de novas entidades.

Sobre acomplexidade,Fidler utiliza a Teoria do Caos para explicar ocpsso de
transformacdes comunicacionais e tecnologicas pempassam a sociedade. Segundo ele, a
imprevisibilidade permeia a dindmica midiatica,dseimpossivel predizer qual nova midia
especificamente vai obter éxito e qual realmente desaparecer. Nesse contexto, a
complexidade refere-se aos eventos que surgemtia garum sistema aparentemente
caético. Caos e ordem, assim como 0 hascimentmert&, sdo extremos opostos de todo
complexo sistema vivo. A partir da década de 1980,grupo de cientistas de diferentes
disciplinas, professores do Instituto de SantanBé)ovo México, Estados Unidos, foram
0s pioneiros no estudo da complexidade. Parte dssjupas chegaram a seguinte
conclusdo: os sistemas complexos sdo adaptaveds; safente respondem a tudo
passivamente; eles ativamente tentam tirar vantadgemue estd ocorrendo, em proveito
proprio.

Diante de uma realidade adversa como a atual,gsavaiculos de midia impressa,
que estdo sendo “bombardeados” sobre o possivaldsrjornais e revistas de pafeh
industria de papel-jornal hoje vive o reverso daed® e comemora o0s resultados,
ignorando as profecias mais pessimistas. Dadésslaciacdo Nacional dos Jornais (ANJ)
indicam que houve um crescimento de 89,03% nalagédo paga dos jornais nos ultimos
17 anos (MANZANO e TEIXEIRA, agosto de 2008). Alé@hisso, a ANJ, com base nos

0 Em agosto de 2006, a revista britanitae Economisperguntava “Quem matou o jornal?”, em sua
reportagem de capa, trazendo, entre outras afimsagdde que, de todos os velhos meios de comanicac
social, os jornais eram 0s que mais tinham a pdrdete a Internet. O jorn&dlew York Timeanunciou, em
2007, que em dez anos ndo mais circularia em paptlora tenha voltado atras, ainda no mesmo amo. Po
tltimo, em 5 de setembro de 2008, o presidenteditar@ Abril e fundador d&eja, Roberto Civita, fez um
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dados do Instituto Verificador de Circulacdo (IV@stima que em 2007 tenha sido
comercializada uma média diaria de 8,08 milh6esxiEmplares de jornais em todo o
territério brasileiro, ultrapassando os 7,23 mithdke 2006, 6,78 milhdes em 2005 e
superando todas as estatisticas desde 1990. Hesesos também cresceram em paises
como a India e a China, o que demonstra que alap@o paga aumentou em regides
consideradas jovens e em desenvolvimento, com@sais América Latina e da Asia,
contrariando os numeros de mercados, como a Ew@saEstados Unidos, cujos indices
de circulacdo paga cairam e de circulacdo gradui@entaram, devido a forte concorréncia
de jornais menores distribuidos nas ruas e nosomefns principais capitais do mundo,

como Londres, Paris e Nova York.

A valorizacdo do leitor e da leitura parece chdagade demais:
anunciam-se o final da era do livro, sua subsétuigpor
multimidias interativas, a metamorfose do consumid® obras
escritas no nerd internauta, aventureiro que percaté agora
desconhecidos universos virtuais (ZILBERMAN, 2000105).

Para Regina Zilberman (2000), as conseqUénciasnmddetramento malfeito se
avolumam ao longo da vida até chegar a um limitdadadade adulta, sem que o individuo
seja capaz de exercer mais sua cidadania. Daiparté@mcia desse elo entre as midias
tradicionais e as novas tecnologias, sem que, satasiente, umas substituam as outras.

Em sociedades onde grande parte da vida social dtadae eletronicamente, a
exemplo de paises como a Coréia do Sul e a GrasBrat sendo que neste ultimo estima-
se que 61% dos adolescentes britanicos com idadies1s e 17 anos tém um perfil social
em um site que possibilita relacionamentos oningmunt Bauman acredita que 0s jovens
ndo tenham mais liberdade de escolha. “Onde eleenvi levar a vida social
eletronicamente mediada ndo é mais uma opc¢do, masnecessidade do tipo “pegar ou
largar”” (BAUMAN, 2008, p. 9).

pronunciamento durante as comemorac¢fes dos 40dantevista, com a seguinte assertiva: “Em 40 anos,
Vejanao estara no papel”.
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Sendo assim, a tendéncia é que a linguagem digagllindo o mesmo caminho
iniciado por outras midias mais antigas ou maisnmess, seja incorporada a comunicacao

humana, como mais uma etapa evolutiva do ser humano

3.4 As trésmetamorphosis e a linguagem digital

Roger Fidler definiu trés momentos transformadamascomunicacdo humana.
Segundo o autor, a lingua falada é datada entrenit@ 90 mil anos atras. Formas
rudimentares de fala emergiram antes como parterekcimento e desenvolvimento da
comunicacao interpessoal. Como ndo ha registrosigem da lingua falada sempre sera
uma questado de especulacdo, mas é possivel digea difusdo entre os seres humanos
ocorreu ha milhares de anos. O advento da lindadda considerado por Fidler como a
primeira grandemediamorphosisdo sistema de comunicacdo entre 0s seres humanos,
servindo como instrumento para uma rapida transfodm da humanidade. O que os
homens n&o conseguiram fazer durante praticameiateogmilhnées de anos da existéncia
humana — que é falar — foi possivel e fez com gukamens se organizassem em grupos
maiores e comegassem a lidar com problemas maigleros. A habilidade de armazenar
informacdo através da lingua falada contribuiu pagaolucao de um eficiente processo de
comunicacao.

A segunda grandenetamorphosis/eio juntamente com as primeiras limitacGes
proporcionadas pela lingua falada, provavelmentgenmdo pré-histdrico, das pinturas das
cavernas, mas nenhuma evidéncia sobreviveu. A anéiga evidéncia de uma tentativa de
se preservar informacdo data de cerca de seis mo$ atras, no Egito Antigo. O
crescimento veloz das fazendas, do comércio e daulgra, além da necessidade de
adocéo de uma nova ferramenta comunicacional, cipagter e preservar informacdes no
decorrer dos tempos, serviu de estimulo para glilegaa escrita se tornasse a segunda
grande transformacéo — da era verbal para a etitagsocumental.

A partir de simbolos, pinturas ou ilustracdes ei@om pedra, mercadores,
fazendeiros e escravos das antigas civilizacbesecaram a estocar informacdes sobre
colheita, sobre os rios, estacbes do ano, taxageecambio de produtos. Esse foi o
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primeiro passo no sentido de estreitar os lacagsisantre os seres humanos. Os linglistas
acreditam que, como a lingua escrita foi dissenasinegpidamente, culturas e linguas

faladas adquiriram mais estabilidade. A troca densagens escritas nao precisa,

necessariamente, da co-presenca dos envolvidages eligninou as limitacdes de espaco e

tempo inerentes a lingua falada.

Nas ultimas décadas, a sociedade enfrenta a tegreindenetamorphosisniciada
com a aplicacdo da eletricidade a comunicacdo, eados do século XIX. Desde a
invencao do telégrafo elétrico, nunca se falouotanat expanséao dos trés dominios. Se as
linguas falada e escrita surgiram para facilitaomunicacdo entre humanos, a linguagem
digital — que se utiliza de codigos para processamformacdo, foi desenvolvida para
facilitar a comunicacdo entre maquinas e seus coemges. Somente a partir de uma
traducdo matematicamente mediada é possivel quguagem digital seja usada para a
comunicacao com e entre os seres humanos.

Todo esse alvorogo em torno das midias digitaissedimaduz necessariamente em
morte das midias tradicionais. Fidler relembra muw® em que o0s jornais foram
obrigados a sofrer mudancas em decorréncia do ¢eeradio. Em resposta a corrida por
audiéncia e a ameaca radiofonica, os jornais modéwamato e conteudo, ampliando o
publico-leitor, com secdes dirigidas a reportagesyseciais, para mulheres, paginas para
criangas, de entretenimento etc.

O jornalismo departamentalizaddepartmental journalisin como era chamado,
captou mais leitores e anunciantes e ordenou amafgio, de forma mais organizada. Se
antes o ideal era informar o tradicional “guem degque” em pequenos paragrafos —, o0 que
o radio fazia muito bem (em takes) —, os jornaime@garam também a se preocupar em
fornecer ao leitor o porqué. A reportagem integired do impresso nasceu, de certa
forma, de uma presséo proporcionada pelo radio.nas décadas de 1930 e 1940.

Logo depois da Segunda Guerra Mundial, os jormagessos foram novamente
confrontados com uma midia poderosa e eletroniapazx de disseminar informacdes
velozmente, por milhares de pessoas: a televisas Mna vez, os pessimistas previram a
morte da midia impressa e no fim dos anos 1960, @@mmento dos custos de impressao

aliado ao industriario antiquado, alguns acharaeisgb realmente aconteceria.
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Entre idas e vindas, e mudancas substanciais detutmnnos anos 1970 e 1980, a
maioria das revistas e jornais passaram por tramafgbes de design e melhorias
tecnologicas. Embora alguns avancos ainda sejasivets Fidler garante que as velhas
midias estdo praticamente chegando ao seu limiges, Begundo ele, a midia impressa
continua atuando em seus propositos originais, aieerler ao leitor mensagens com

qualidade editorial, com destaque para a maleabiéidio tempo e do espaco.

Muitos profissionais da midia impressa admitem ge mesmo
um outro design, a melhoria de contetdo ou de qumesprensa
capaz de deslocar a midia eletrbnica ou revertele@déncia
iniciada nos anos 1920, com a introdu¢édo do rddas isso ndo
significa que as publicacdes impressas e a palestata estdo
necessariamente fadadas ao fracasso. O dominiomeatai

continua a se desenvolver para servir seu propdasiiginal:

oferecer mensagens estruturalmente mediadas coraxonm de
portzalbilidade através do tempo e do espaco (FIDLEI®7, p.
71):

N&o ha a menor duvida de que o processo comuniwddjpie envolve as velhas e
novas midias passa por um momento de transicdan&im de 2008, o jornal ingléehe
Guardiantornou-se um dos primeiros jornais do mundo a tdabertamente que devera,
em breve, abandonar sua edicdo impressa para i@gu#id de noticias apenas na versao
online. Apesar de a mudanca ndo ser imediata, ariamalos grandes grupos de imprensa
do Ocidente esta trocando a terminologiawspaper (noticia de papel) para se
autodeclararem como empresas de comunicacdo, nuotidcsemais amplo, capaz de
englobar todos os tipos de midia.

No site do Observatério da Imprensa, Carlos Cast{008) afirma que isso
significa que para os grandes impérios midiatimrgemporaneos o jornal impresso ndo &

mais o seu carro-chefe em matéria de estratégiariedli Ele critica, inclusive, que esses

L “Many print media professionals have conceded tioafuture redesign, content improvement, or adednc
color press can be expected to displace electnmeidia or reverse the downward trends that begahen
1920s with the introduction of broadcast radio. Bhat does not mean that printed publications dmed t
written word are necessarily doomed. The documentain continues to evolve to serve its originalpmse
— to provide structured mediated messages withmnaxi portability across time and space.” Traduc&sao
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debates ndo cheguem ao leitor comum, mas apera® $&jzidos a tona em revistas
especializadas ou em reunifes dos empreséarioodasmicacoes.

Castilho fala em uma simbiose entre papel e welgue, no entender dos
especialistas, ndo deve perdurar por muito tempajexorréncia do monopdlio da Internet
pela velocidade do meio eletrénico.

Embora o novo padréo seja a coexisténcia das @tatas online e offline na
publicacdo de noticias, as versfes da Internehaidd conseguem alavancar os nameros
de anuncios publicitarios obtidos pelas versdepapel, 0 que se torna um grande entrave
para a migracdo do impresso para a Internet. Algwdsicos especulam sobre a
possibilidade de a versédo impressa das empresasmeicacdo acabar se especializando
numa publicacdo de material essencialmente amaétiavestigativo, competindo de igual
para igual com as revistas semanais de circulag@mmal. A cultura do furo e da
atualidade, portanto, seria substituida pela amadisinterpretacdo. Embora seja um
caminho, isso ainda esta apenas no campo espeoulati

Em um futuro préximo, para que os suplementos jigvea solidifiquem e sejam
identificados pelo publico-leitor, portanto pelavgatude, como veiculo destinado
especificamente a essa faixa etaria, € importdetaificar quem é esse jovem e 0 que ele
pretende ao buscar informacgdes divulgadas pelanmdi cadernos impressos com foco na
juventude exercem um papel informacional, no sentlé incutir nesses adolescentes
informacfes sobre cidadania, educacdo, culturaretenimento, saude, sexo e
comportamento.

Para Bolter e Grusin (2000), o ambiente digitalngaaem tal velocidade que as
instancias legais, de ensino e culturais mal carsagacompanhar. Eles apontam dois
movimentos: o desejo da sociedade por multiplicamédias e o de apagar os tracos de
mediacdo. Nas ultimas décadas do século XX, devidapidez de resposta imposta pelas
novas midias, as velhas midias (incluindo jormaigstas, radios e TV’s) querem reafirmar
seu status no intuito de ndo perder espaco dianteidia digital. E, por isso mesmo, se
apropriam de elementos das novas midias para,gdenal forma, manter a proximidade
com o leitor, que provavelmente ja tem acesso arrdat. Bolter e Grusin apontam,

novamente, dAJSA Todayimpresso de grande circulagdo nos Estados Unabmsp um
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exemplo de remediacdo. Suas paginas simulam aléelan computador multimidia, até
mais do que as emissoras de televisdo, ao imitéela

No entanto, os dois teoricos alertam para o estigomeaa midia digital carrega
consigo de ter o poder de “engolir” as outras nsidiaverdade que o computador oferece
um novo significado de acesso a antigos matedaisp fotos, pinturas, audio, textos, mas
que, nem por isso, tenta apagar o legado deixadddrpprensa, TV ou radio. E como se as
velhas midias pudessem ser lancadas na Web num foutnato, numa nova roupagem,
exercendo, muitas vezes, as mesmas funcoes.

Bolter e Grusin chegam a afirmar que, a todo o nmbmea midia digital tenta se
anular (apagar a mediacdo) para que o usuario tentesma relacdo com que tinha com a
midia tradicional, ou seja, que estabeleca umgaeldeimmediacy de transparéncia, que
a mediacdo ndo seja notada. O grau de fidelidaglealaas midias com relacéo as antigas é
grande, a exemplo de enciclopédias em CD-ROM, divraixados pela Internet, sem que

com isso signifique um desafio, uma justaposicdas sim uma absorcao.

Teoricamente, ndo deveria haver diferenca entrecepr uma
pintura pessoalmente e na tela do computador, seasiéo ocorre.
O computador sempre interfere e faz sua presencseséida de
alguma forma, talvez porque o usuario tem que rclioa botdo ou
deslizar a barra de rolamento para ver a figurairetou ainda
entdo porque a imagem digital aparece granuladaoau cores
falsas. A transparéncia, no entanto, permanec@oial objetivo

(BOLTER e GRUSIN, 2000, p. 32-33).

Bolter e Grusin afirmam que a midia digital talveanca alcance o estado de
transcendéncia, porque sempre vivera em constaal&tich com as midias anteriores,
assim como cada uma delas funcionou quando fadogida. Na visdo de ambos, todo
tipo de relacédo entre midias € possivel. O queen@mssivel € elas ndo se relacionarem.

O que é novo sobre a midia digital ndo € a aprggmiae uma midia pela outra em

22«|deally, there should be no difference betweandkperience of seeing a painting in person ariti®n
computer screen, but this is never so. The compieys intervenes and makes its presence fetirires
way, perhaps because the viewer must click ontatot slide a bar to view a whole picture or pesha
because the digital image appears grainy or wittuercolors. Transparency, however, remains thé"goa
Traducdo nossa.
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si, ja que elas mantém um pacto de complementaidads como a World Wide Web ¢é
capaz de remediar-se a si mesmo e a todas as oulas, sem comprometimento do
processo comunicacional. A Unica previsao possgivgle qualquer midia futura, a partir de
agora, sera definida pelo significado cultural bdsenas novas tecnologias.

Para Edward Roussel (2008), editor digitallly Telegraph um dos jornais de
maior circulacdo na Inglaterra, sempre havera espaca o formato de papel, que sera
transformado em um produto mais analitico, provocadaprofundado. “Em dois ou trés
anos, tudo sera publicado na Web”, diz ele, “masethor desse material estara no jornal”,

conclui.

CAPITULO 3

4 DIALOGO ENTRE MIDIAS

4.1 Os modos de dizer da imprensa escrita

Os suplementos juvenis contemporaneos sao parteniden impressa, sendo,
portanto, considerados “tradicionais”. Assim comotras produtos jornalisticos da
contemporaneidade, sofrem influéncia direta dautiggm e dos modos de mediacdo das
chamadas novas midias, em um constante processmeeiacdo. Ao mesmo tempo, sao
destinadas a um publico-leitor jovem, cujos valoeedormas de emancipacdo estao
intrinsicamente ligadas as tecnologias da comuaaacg

Para que a comunicacao se estabeleca entre laigragos/espectadores/ouvintes
e o0s produtores das noticias, alguns aspectos odenpser desconsiderados, como a
linguagem especifica a cada tipo de audiénciajmbaos que servem de referéncia para
0S receptores, 0 ambiente em que o publico estdidiese sua relacdo com os fatos que
envolvem seu dia-a-dia.

E esta expectativa de recepcgdo, proporcionada muétis pelos produtores das

noticias, que esperam tanto um retorno de audi@wizo financeiro, do que por seus
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consumidores, que acabam por moldar o formato dodufps, especialmente quando se
trata de cadernos mais especificos, com peculdggigue as secdes tradicionais ndo tém.

Eliseo Verdn (2005) chama destema produtiva articulagdo entre a producéo e o
reconhecimento dos discursos produzidos, e distingypartir dai, trés no¢des discursivas:
o tipo, 0 género e a estratégia. Ele fundamenessdrés subespécies de destinatarios: o
pré-destinatario, ou seja, aquele leitor que ja pamilha do contrato de leitura e é
bombardeado com mecanismos para que sua crengafeegada; o paradestinatario, alvo
dos mecanismos da ordem de persuaséao; e o amtatast, alvo das figuras do polémico
e, que, por inumeras variaveis, ndo compartilmeaacéo do processo comunicacional.

A nocdo de género de Verdn esta intimamente reladi & problemética textual.
“Um género sera caracterizado necessariamente porcerto arranjo da matéria
linguistica.” (VERON, 2005, p. 244). Entrevista,geBte, notas, reportagens, cronicas,
coluna de opinido etc. designam o género.

As estratégias discursivas podem ser definidas cammiacfes declaradas de um
mesmo tipo de discurso ou de um mesmo género. G2daeeado em consideracdo é a
capacidade de determinados discursos de provogamatipo de efeito nos leitores,
independentemente do tipo de receptor ou do géiterario utilizado. “Prever o préprio
leitor modelo ndo significa somente “esperar” guist& mas significa também mover o
texto de modo a construi-lo.” (ECO, 1986, p. 40).

Eliseo Veron é talvez um dos tedricos que maistieaf@ papel da enunciacdo no
discurso da imprensa escrita e, por isso, cabe waguielato mais aperfeicoado de suas
colocacdes, por ser esse 0 objeto de estudo entdquéximeiramente, Veron (2005)
divide a semiologia em trés momentos. A primeiraistgia é aquela surgida na década
de 1960, que visava dar um corpo e descrever agoitgmento conotativo do sentido, com
vistas a valorizar a analise da mensagem em si mesm

A segunda semiologia ou de segunda geracéao, addoslanos 1970, preocupava-
se prioritariamente com a producdo de sentido #rpda andlise dos textos e de seu
processo de criacdo e, por ultimo, a terceira degia que se inicia com a producao de
sentido até sua consumacao. A mensagem, dentra pespectiva, seria o ponto-chave

para sustentar a circulagéo de sentidos.
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No entanto, Veron pontua que nem sempre uma mensp@eluz necessariamente
o efeito ou os efeitos esperados, dada a comphxidia relacdo entre a producédo e
recepcdo. Umberto Eco (1986) questiona a funcidadé narrativa: “Um texto assemelha-
se mais a uma caixa com elementos pre-fabricatiaspada de kit, que obriga o usuario a
trabalhar somente para produzir um sé e unicodg@roduto final, sem perdoar os erros
possiveis, ou se parece com um jogo de pecas, cqoalose podem construir muitas
formas, a escolha?”.

A interacdo entre autor e leitor parece muito miams caixa de surpresas, €, COMo
afirma Verdn, uma causalidade néo-linear, tipicaeleeira semiologia e, como tal, um
campo a ser estudado desde a enunciacéo. Ao dafimiciagcdo e enunciado, com base nas
premissas de Veron, € possivel estabelecer difgsemptre a linguagem impressa
direcionada ao publico em geral e a linguagem isgareutilizada nos suplementos
destinados a juventude.

Verdn parte da conceituacdo da palaemainciado termo da ordem do conteldo;
em outras palavras, da ordem do que é dito, ouanetiscrito. A palavra enunciacédo diz
respeito aos modos de dizer. E como relatar unodfato de formas diferentes. Veron cita
dois exemplos: “Maria esta doente” e “Creio que iMasta doente”. Embora nos dois
casos 0 enunciado seja 0 mesmo, isto €, refiradkmeaca de Maria, a enunciagdo ou o
modo de dizer é diferente em uma frase e outrdafor o que varia sdo as modalidades
de dizer e ndo o que foi dito.

A teoria de Veron se aplica a imprensa escritjas especificamente, a estrutura
narrativa de textos destinados a um publico edpecifio caso dos suplementos juvenis, é
como se houvesse um “dialeto” proprio, capaz decaptado por um publico restrito, a
guem se destina o emissor/autor. Para dar conse déseto, os produtores das noticias se
utilizam de o que Veron denomina dispositivos de enunciacaferramentas que buscam
a interacdo entre emissor e receptor. S&o elesunciador, ou seja, trata-se do lugar que
aquele que fala atribui a si mesmo;destinatario, que é o produtor do discurso. Ao
construir seu lugar no que diz, também define anqdez; ea relacdo entre os dois
primeiros, que € proposta no discurso.

Veron afirma que todo suporte de imprensa conténdspositivo de enunciacao,

gue pode ou ndo ser coerente, pode ou ndo seekstdaptado ou ndo aos seus leitores.
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Na imprensa escrita, ele trabalha o conceito dératonde leitura, ou seja, o acordo, o
pacto (termo utilizado por Jean Paul Sartre) oaultnestabelecido entre suporte e leitor.

Por isso, sdo importantes a andlise e a distingie enunciado e enunciacéo, ja
que um mesmo conteudo pode ser definido por matlE de enunciacdo muito
diferentes. Prova disso é que dezenas de revigasnadas a um mesmo publico
concorrem entre si, partilhando os mesmos temasqI@ Nndo 0s mesmos leitores e, nem
sempre, estabelecem os mesmos contratos de leitura.

O sucesso ou o fracasso de um suplemento imprgasante Veron, dependera
muito mais dos modos de dizer (da enunciacao) dgeglo que € dito (do enunciado), pois
muitos desses conteltdos sdo semelhantes. O quetaad® 0 autor (ou autores), ao
produzir um texto, se vestir (vestirem) de umadangem inacessivel ao seu suposto leitor?

Frequentemente, a estagnacédo ou a baixa do corgjenteitores resulta de uma
alteracdo progressiva e insensivel do contratoerdéio da introducdo de modificacbes
redacionais que produzem uma incoeréncia do contab contrato de leitura que cria o
vinculo entre o suporte e seu leitor. (VERON, 2q0219).

Outra questdo apontada pelo tedérico com relacdoodufms midiaticos com
publicacdo semanal € a aporia que se cria entréidgar onde perpassa a fronteira entre o
gue sera apresentado como de conhecimento dodedtguilo que sera informado a ele, ou
seja, 0 ndo-conhecido deste suposto destinatario.

Nem sempre essa linha entre elementos conhecidas-eonhecidos é facil de ser
delimitada, o que aumenta relativamente o desaioadlernos semanais em se manter na
atualidade, diante da avalanche de noticias didaky@m todo o mundo pela Internet a
cada milésimo de segundo.

Entre os fatores que influenciam o contrato deudaitentre enunciador e

destinatario, Eliseo Veron aponta como fundamentais

- Posicgéo didatica ou nédo

Titulos informativos, por exemplo, munem o leiterdhdos que ele, a principio, ndo tem.

- Transparéncia ou opacidade
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Ter clareza ou ndo ao transmitir uma informacédaobwt ou ndo um certo saber ao
destinatario determinam a transparéncia ou opaeidadliscurso. Se for opaco, privilegia
a enunciacao sobre o enunciado; se for transpakeoténverso, ou seja, enfatiza o que se

diz em detrimento dos modos de dizer.

- Distancia ou dialogo (cumplicidade)
No suporte imprensa, o enunciador pode tanto iet@rp destinatario, como se estivesse
conversando com ele, ou manté-lo a distancia, mepthe um lugar de espectador,

embora sem deixar de informa-lo.

- Pedagogia ou ndo-pedagogia

O enunciador pedagogico pré-ordena o universo slcuio com a intencdo de guiar o
leitor, responder perguntas, explicar ou informAn contrario, 0 enunciador nao-
pedagodgico deixa ao leitor a liberdade de decimlires a importancia da informacéo a ser
divulgada.

E a partir dai que, segundo Verén, constréi-se ontrato de leitura, momento em
que o enunciador se apresenta e propde um lugaestmatario. Para reconhecer um
contrato de leitura, é preciso conceber uma an&kseioldgica do discurso, capaz de
destacar e descrever todas as operagfes que aternai postura do enunciador e,
consequentemente, do destinatario.

A analise sempre deve levar em consideracao vsujpsrtes dentro de um universo
escolhido, que possam contribuir para a identifioata especificidade de cada um deles. A
analise deve ser comparativa. Além disso, paraugueontrato de leitura seja viavel, as
modalidades do discurso devem ser regulares, @ a@pstituir invariantes, dando uma
estabilidade a relacdo entre suporte e leitornHaaia analise deve identificar e descrever
cada operagdo enunciativa, e compreender a relfie essas operacdes. “(...) Uma
propriedade discursiva isolada nunca determina amtr&to, este Ultimo é o resultado de
uma configuracéo de elementos.” (VERON, 2005, g)23

Para Veron, uma analise semioldgica do discursenéradda na producdo, mas o

contrato de leitura somente se cumpre, mais ou snigeim, no leitor, do que ele denomina
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de gramaticas de reconhecimento, que sdo sempias,vgd que um dispositivo de

enunciagao jamais produz um unico efeito, variad@lacordo com os receptores.

3.1.1 Vinculo entre autor e leitor

E no contexto das sociedades pos-industriais riEd@ds que a imprensa escrita
torna-se um campo fundamental para a analise dosrdbs, assim como para a busca de
um campo propicio ao estudo de hipdteses e comgaovieoricas. Além de concentrar
uma rede de producédo de discursos complexa, € tamba espécie de laboratorio para o
estudo das transformacdes socioculturais da sageelgpara o entrelacamento de géneros
discursivos.

O foco deste trabalho € a imprensa escrita de neass®us suplementos destinados
aos jovens, que carrega consigo uma longa histmmo setor de producdo cultural,
submetido, assim como todas as outras midiasjsaddeconcorréncia. Mas € importante
frisar em que condigcbes o mercado da imprensa @sar@pera, quais sdo os dispositivos
de enunciagcédo e como eles se comportam.

Veron explicita que o dispositivo comporta trésemy Sao eles: a producdo de seu
leitorado; o posicionamento do titulo em face didas concorrentes; e a valorizacdo deste
leitorado como coletivo de consumidores potencjaisto a diversas categorias de
anunciantes. As condi¢cdes de producdo referem-seommnto de caracteristicas que
permitem definir o grupo de leitores, sendo queaalycdo do leitorado s6 se faz a partir
das percepc¢des ou representacdes que os atorass godutores de discurso fazem dos
setores sociais visados como alvo.

A constituicdo do leitorado, portanto, supde audstacdo de um vinculo proposto
entre enunciador e receptor, ou seja, de um condeateitura, que decorre ndo somente de
caracteristicas objetivas, mas de configuracéeplenms, compostas de uma pluralidade
de representantes que se confronta, se entrecraf iaterage entre si, a exemplo dos
leitores, dos anunciantes, dos concorrentes etc.

N&o €é por acaso que o universo da imprensa esderitaassa € composto de zonas

de concorréncia direta. Essas zonas nao sédo estaage confrontam dentro do processo
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de producao e reproducao de leitores. Um exemplo dessa concorréncia sao os titulos
gue estampam 0s jornais.

No caso dos cadernos diarios ou semanais, osstipgdotencem a uma mesma
categoria e sdo organizados por temas globais eleorantares. Quando se trata de
politica, novas leis, elei¢cdes, projetos em andamnercorrupcao, integram essa parte do
jornal. A baixa do ddlar, o aumento da passagendrdeus e a venda de determinada
empresa para uma multinacional estdo incluidasitaria de economia. E, por fim, a final
do Campeonato Brasileiro, a tor¢cdo no pé de deteioi jogador e a participacdo de um
tenista em um torneio internacional certamenteofpeiite do caderno de esportes. O que se
pode dizer é que, dentro de uma zona, a ofertessaq®e no plano dos grandes eixos
tematicos, uma consideravel homogeneidade.

Se o universo de discurso, do ponto de vista deeddn, € praticamente 0 mesmo,
0 que difere um produto midiatico de outro € jugiate a estratégia enunciativa propria,
que decorre do vinculo entre enunciador e seusdsitE por isso que, na imprensa escrita,
cada uma das zonas de concorréncia direta funadome laboratérios de estudo dos
fendmenos enunciativos.

Ao que se refere aos suplementos juvenis, estaatégue utilizam temas
envolvendo os jovens, seja em se tratando de ajpemdaeducativas, como vestibular,
profissdo e vida escolar, ou assuntos de entre¢gdncomo cinema, esportes e lazer,
trabalham de diversas maneiras uma mesma matén@nsea. E essa singularidade que
define o motivo de um caderno ser mais ou menosoidmais ou menos envolvente que o
outro.

Complementando essa idéia de estabelecer lagcosnaaunionais no campo das
midias, Veron trabalha o conceito de vinculo can#dano tempo. Para ele, comunicar
implica manter interligados aspectos como confianceenca. “As midias as quais sou fiel
s&o aquelas em que depositei minha crenca” (VERXOBS, p. 276). E somente assim se
estabelece um contrato de leitura sélido e duradour

O termo contrato de leitura, afirma Veron, datald83, época em que o autor
expbs a necessidade de uma abordagem mais aprdéudda expectativas de leitores e

ouvintes, visando modelar o discurso das midiasserdceptores. A no¢do de contrato
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ressalta o vinculo que une no tempo uma midia & seasumidores. O objetivo deste

“pacto” é construir e preservar o habito do consumo

4.1.2 O contrato de leitura e a midia juvenil

A construcéo do contrato de leitura nos suplemeséosicia na capa. Ela pode
mostrar, de forma condensada e precisa, a natwlezeontrato, ou até mesmo ser
incoerente com esse contrato. Se tomarmos, porpaemcapa do “Kzuka”, suplemento
do jornalZero Horg ao anunciar somente a matéria principal do cadele hierarquiza,
extrai um Unico tema como o0 mais importante e,ateadorma, repassa, de antemao, suas
preferéncias a esse leitor. Texto e imagem se fandese encontram novamente nas
paginas internas do suplemento.

No caso abaixo, o suplemento trata de um guia d&ovgigura 1). O caderno é
monotematico, ou seja, ndo h& noticias de outrozageque ndo sejam assuntos

relacionados a estacao.

Figura 1 — Capa e pagina 2 Kzuka”, 12 de dezembro de 20C
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Veron diz que essa configuracdo de elementos amuntienunciador pedagdgico e
distanciado, que pré-ordena o universo do discun@ointencdo de manter o leitor
informado, mas sem que, com isso, deixe de terdist@ncia calculada sobre ele.

Embora haja essa distancia, enunciador e desimat®g reencontram na
cumplicidade compartilhada de certos valores aakurentre os quais, destacam-se
aspectos conhecidos e ndo-conhecidos. Geralmenmtey sd0 semanais, 0s suplementos
juvenis oferecem, prioritariamente, o que é preeiat® conhecido do leitor ou que esta na
pauta de discussdes naquele momento. E muito coraomépoca de vestibular, por
exemplo, que varios cadernos estampem mais ou maEmasesmas manchetes, com
informacBes sobre data de inscricdes para o camccasendario de provas e comentarios
de professores.

Ja o ndo-conhecido por parte do leitor € colocalfodna discreta, para que seja
atribuido ao destinatario apenas parte do conhetime que determina a transparéncia, de
um lado, e, de outro lado, a opacidade do discurso.

A partir das relagBes entre objetividade e cunmdide, partilha de valores no nivel
do dito ou no plano das modalidades do dizer, misddou proximidade, grau e tipos de
saber atribuidos ao leitor, é possivel afirmar quanalise semiolégica do processo
comunicacional delega ao enunciador uma posicatesiaque: a de propor um lugar para
si proprio e de definir outro “l6cus” para o deatirio.

4.2 Fendmenos de regulacao da rotina de producao

As rotinas de producao dos suplementos juvenisniigpe de variaveis que acabam
influenciando também no discurso produzido. Ver@A06) considera que 0 sistema
produtivo da imprensa escrita submete-se ao queealemina déendmenos complexos de
regulagéo.

Essa talvez seja a categoria que mais se assemelhpraticamente todas as
empresas brasileiras de comunicacdo, com reflexdstalidade de editorias que compdem
o jornal. Equipes enxutas, horarios estendidosraleatho (sem pagamento das horas
extras), deficiéncias na infra-estrutura, censwiada por parte da direcdo dos veiculos,
baixos salarios e auséncia de conselhos editof@imados por leitores. Dos 31
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suplementos juvenis existentes no pais, apenasaitdem um conselho editorial formado
por jovens, que se reune regularmente, apresentpadtas e criticas ao trabalho
produzido.

Particularizando as rotinas de producéo dos jetaalide cadernos de midia juvenil,
muitos jornais, a exemplo d&lha de S. Paulode O Globq do Correio Braziliensee do
Estado de Minastém equipes que participam de diversos cadekérsos fatores podem
explicar o “desprestigio” desses espacos e constiiente de seus jornalistas: 0s
cadernos juvenis, assim como outros suplementas o3 de informatica, saude e infantil,
nao sao o principal alvo das empresas de comumicgga@ preferem investir nas editorias

de politica, economia e, em alguns casos, na aultur

4.2.1 Reposicionamento do jornal frente as midiaggitais

Partindo da Teoria da Remediacdo, de Bolter e @Grismemos como ponto de
partida os meios de comunicagdo e o didlogo guestedelece entre as midias durante a
contemporaneidade. De um lado, o jovem atual, @geecteristicas tém como perspectiva
a emancipacao tecnolOgica, especialmente se codwmpada geracdes anteriores, a
hiperindividualizacdo e o hiperconsumo. De outsoplementos jornalisticos destinados
a esse publico, encartadas na maioria dos jorreaigrahde circulagdo. E, num terceiro
momento, as implicacdes causadas pelo impacto t@anét e o reposicionamento dos
produtos impressos frente a novas formas narrativas

Apés o alvorogo gerado pelo surgimento da World &Vit¥eb, em 1995, as
empresas de comunicacao levaram algum tempo abitescformas de aproximar-se de
uma nova linguagem que pudesse dar conta de tposagilidades produzidas pela rede
mundial de computadores. Quem nao se lembra dio®iprs sites criados por grandes
jornais, como o JBOnline, do Jornal do Brasil, quais pareciam uma réplica das
publicacdes impressas do que propriamente trazrancanteudo especifico para a midia
digital? Quem nao se lembra da dificuldade em sgFasm e-mail porque até entdo a rede
nao comportava o interesse dos usuarios por tanmanvidade?

Mas ndo ha como negar que quem mais se identifioau a oferta infindavel de
informagcBes proporcionadas pela Internet tenha sidpvem, que até entdo ja se
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beneficiava dos avancos e da qualidade das imdgkwsivas. Em decorréncia do que

Roger Fidler (2008) chama dgrbwth of media choicéqcrescimento das escolhas de

midia), a geracao digital pdde estabelecer as lmhsssia relacdo com 0s novos produtos
midiaticos e alterar também a fragil relacdo quatinha com as midias tradicionais, ja

que tedricos do jornalismo e da sociologia, comiifPNleyer (2007), enfatizam a perda

do habito de leitura de jornais entre a juventude.

A emergéncia de novas praticas de leitura (em wgEacamo disquetes, CD-ROMs,
palm tops, laptops, celulares, pen drives, blacld®r I-phones etc.), assim como a
diminuicdo do numero de leitores de impresso, icadfa pela Associacdo Nacional de
Jornais (ANJ), entre os trés maiores jornais drilgicdo no Brasil (ver quadro), de 2001 a
2007, e o aumento acelerado do preco do papelljao@do em doélar, em meio a crise
econdmica mundial, iniciada em 2007, contribuiraraue as empresas de comunicacao
abrissem discussdes acerca de um outro lugar dwEgmesse novo cenario liderado pelas
midias digitais.

Os numeros somente corroboram para os indices dea beitura, se
contabilizarmos a dimensédo do Brasil: os trés neaigornais do pais vendem, juntos,
menos de 1 milhdo de exemplares diariamente, pas populacdo de 180 milhdes de
brasileiros e a tendéncia é de queda (os dadogles&0D07), em decorréncia da crise

econdmica mundial.

Circulacéo dos principais jornais brasileiros

JORNAL 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Folha de S. Paulo 399.654 346.333 314.908 307.703  307.9309.383| 302.589
O Globo 296.272 266.18p 253.410 257.451 274934 276,389.328

O Estado de Sao 341.300| 268.433 242.755 283.471 230.850 231.165 241.433
Paulo

TABELA 1: Fonte: Associacdo Nacional de Jornaisire@acdo média entre janeiro e dezembro. L9ro
destino do jornaglde Lourival Sant"Anna.
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Em junho de 2008, a ANJ divulgou o relaté8tudying the deep structure of young
adult — a research report from The Associated Pees$ Context-Based Research Groyp
apontando algumas conclusdes: os jovens se idamifcom marcas fortes e boas fonts de
informacé&o; a noticia sempre esta atrelada ao k-osaentrevistados checam a Internet o
tempo todo; procuram profundidade na Internet, iicam frustrados; o conceito de noticia
€ amplo, porque ela faz parte de algo mais; estBsaclos de informacgéo cotidiana. Mas,
por outro lado, outro dado chamou a atencéo doslenadores do estudo. O jornalismo
impresso ainda atende as necessidades politicdisiracs) sociais e pessoais dos
individuos.

Composta de 71 paginas, a pesquisa usa um teraressainte. Os jovens padecem
de uma denominado de fadiga de noticrammMs fadigup “As pessoas mais novas estao
cansadas das mesmas velhas noticias e querem alformEles s6 precisam de uma
pequena ajuda”, escreve, no estudo, Jim Kennedstodide planejamento estratégico da
Associated Press, algo que as faga esquecer d@ondigaduro, da dificuldade de conseguir
emprego, de ganhar bem, de ser feliz etc.

Em decorréncia dos fatores citados acima e tenduista a perspectiva do jovem
contemporaneo diante de multiplas configuracdesatintds, o seguinte trabalho propde a
analise de dois suplementos jornalisticos que rungi- um em 2000 e outro em 2008 —, e
gue refletem o dialogo/tensionamento entre as mfda@icionais e as midias digitais.

4.3 Midias convergentes: os cases “Kzuka” e “Ragdarops”

Embora atendam publicos diversos, com caractasstiastante peculiares, haja
vista que o suplemento “Kzuka” circula maioritaremte nos estados do Sul, com destaque
para o Rio Grande do Sul, e o0 “Ragga Drops” em Bli@arais, os dois cadernos possuem
elementos similares que os destacam de outros toodestinados aos jovens. A escolha

3 Em setembro de 2007, a Associated Press, come giateu planejamento estratégico, elaborou a isasqu
numa tentativa de compreender os padr8es de corsasnooticias por jovens adultos, além dos tradkiso
dados do mercado e dos estudos de opinido. A paitifoi feito um estudo etnografico com consumedo
jovens adultos, com idades entre 18 a 34 anos@deaises: Estados Unidos, Inglaterra e indiasDitado
foi apresentado no mesmo ano, durante o Férum MuddiEditores, em Estocolmo, na Suécia.
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dos dois produtos se deu basicamente pelo piomeirgo primeiro, que desenvolve essa
linha editorial ha oito anos, e pelo resgate daiseég, que reuniu sua equipe para uma
visita & redacdo do jorndlero Horg no intuito de langar no jorn&stado de Mingsem
Belo Horizonte, um produto que se baseasse nolli@baito pelos galchos e talvez
obtivesse o éxito conseguido pelo primeiro.

O escopo escolhido para o desenvolvimento da andfigolve quatro edi¢cdes do
“Ragga Drops” e quatro edicbes do “Kzuka”, sendasdedicdes de cada caderno em
periodo escolar (7 e 14 de agosto do “Ragga Dr@is& 28 de novembro do “Kzuka”) e
outras duas edi¢cdes de cada suplemento no perodérids; 3 e 7 de julho do “Ragga
Drops”, 5 e 12 de dezembro do “Kzuka”). Todas agdes foram publicadas em 2008. A
escolha de edi¢cdes em periodos diversos foi prigpasimo forma de incluir assuntos que
contemplassem 0 momento escolar e 0 momento @ ok jovens leitores.

O estudo levou em consideracdo elementos contmomiverso das midias digitais
como o hipertexto, os aspectos visuais que beasfi@s cores fortes, informagdes nao-
lineares, o contato direto com o leitor, e a pré@dugara jovens por jovens (protagonismo).

Vale ressaltar que o estudo que se segue nao @mdhae comparativa entre os
dois veiculos, mas uma definicdo conjunta de muakaegtruturais, editoriais e graficas,
que vém sendo implantadas a partir do cresciment@aksso a Internet e que tém
contribuido para um reposicionameto dos espedalisbm relacdo a forma de se fazer
jornal.

Criado em 2000, o suplemento “Kzuka” faz parte deprojeto mais amplo que
envolve também uma revista mensal distribuida saslas particulares de Porto Alegre,
além do programa “Kzuka”, em uma radio local, de 8Kzuka” hospedado no portal da
RBS, ligado ao grupo Globo, e de inserts exibidasute a programacao @& Globq de
Porto Alegre.

Pode-se dizer que o “Kzuka” foi o primeiro supletoeno Brasil a enfatizar, em
suas 12 paginas, todas coloridas, elementos disosirgue diferiam de publicacdes
anteriores destinadas a juventude.

Em 2001, expandiu o trabalho voltado ao publiceoycriando um programa na
TV COM. Conquistou ainda um espaco na Radio Atteng uma coluna, aos sdbados, no
jornal Zero Hora Em 2004, iniciou o projeto “Kzuka no Colégio”, umabalho itinerante
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realizado em todas as escolas nas quais o jormallai a partir de um cronograma
preestabelecido.

A partir do sucesso dos primeiros anos, confirmpela quantidade de anuncios
publicitarios e grandes anunciantes, como Coca;@&alams, Free Gells, entre outros, e
com a criacdo de uma revista mensal de 64 pagumasagnbém leva o0 mesmo nome e €
distribuida gratuitamente em escolas particulanes ema tiragem de 20 mil exemplares, o
jornal Zero Horaoptou por acrescentar ao projeto um suplementoessp publicado as
sextas-feiras, em abril deste ano, com temas osladds ao universo jovem, incluindo
matérias de comportamento, salde, sexualidadeteminento, vida estudantil etc.

Em fevereiro de 2008, o jornZkro Horatambém lancou o site “Kzuka”, seguindo
a mesma linha da revista e do suplemento semanalp&ctativa € que o projeto se
expanda, com a reformulacao do site, que deveercem 2010. A equipe do suplemento
impresso € a mesma que produz a revista mensalprangeja diferente do grupo
responsavel pelo site. Sdo 12 profissionais, ewié@ora, reporteres, ilustradores,
diagramadores e estagiarios. Com relagdo ao pritago, a equipe espera contar com a
colaboracado dos internautas, com o envio de suggestiiticas e material colaborativo para
atualizar o site.

O “Ragga Drops”, lancado em 2008 pelo jorBatado de Minastambém integra
um projeto maior, que inclui a Revista Ragga, eriach 2005, no inicio com periodicidade
bimestral, por um grupo de jovens que queria pablion produto direcionado para os
admiradores dos esportes radicais. Depois quere®is do jornal compraram 80% da
revista, tornando-se sécios-maioritarios, a revistasou a ter periodicidade mensal e ai,
trés anos depois, surgiu a idéia de se produzisuphemento em papel-jornal, semanal,
gue contemplasse os jovens leitoredtado de Minas

Disposto em oito paginas, o caderno também é toltwido. Seus produtores sdo
jovens estudantes ou recém-formados nos cursoueiricacdo Social e Design, além
dos diretores, que tém menos de 30 anos, com féonaariada: de publicitarios a
administradores de empresas.

A equipe nao fica baseada na redacdo do jornal, emasum anexo, a trés

guarteirbes de distancia. Atualmente, sdo 11 pssso&re diretores, redatores e os setores
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comercial e administrativo, além de colaboradoges tém participagcdo em colunas ou
escrevem esporadicamente.

Além da linguagem mais direta e descontraida, eroadinova no conteido e no
layout moderno. O produto € o resultado da expeiaéda Revista Ragga, editada pelos
publicitarios Lucas Fonda, Bruno Dib e José Antéatedo.

A equipe é formada por estagiarios e jornalistagmeformados, com idades
inferiores a 25 anos, ou seja, um conteldo espotojovens e para jovens. O Projeto
Ragga nasceu em 2005, com a revista que leva oomesmé* e ainda circula.

Distribuida gratuitamente em locais badalados, cbares, boates, restaurantes e
academias de ginastica, a intencdo € levar pararmalj o leitor jovem, além do
investimento da empresa com acdes e parceriadavis&®, nas emissoras de radio e na
Internet.

O tabloide é semanal, publicado as quintas-feitestinado a faixa etaria de 13 a 19
anos, contando majoritariamente com material codahw. “O leitor vai se espelhar nas
paginas do caderno, que trard informacdes que fgmmbe do cotidiano dele”, afirma
Lucas Fonda, um dos coordenadores do nucleo. abdede 2008, os diretores da revista
e coordenadores do caderno lancaram também esit@arceria com o jornal Estado de
Minas, divulgando parte do conteddo do suplemento revista digital, com o mesmo
conteudo da revista impressa, s que com acessinpeinet.

Inicialmente com oito paginas, o caderno tratas#i@ios ligados ao universo dos
jovens que gostam de baladas, de estar na moduafisiaa ou do astro do momento, da
pratica de esportes e que se identifica com proagamsites de relacionamento na Internet.

Segundo Lucas, a escolha do nome — “Ragga Dropsinete a bala drops, ligada
aos jovens. “Eles vdo ao cinema ou a balada e sefepam um drops no bolso”
(ESTADO DE MINAS, EM Cultura, 2007). Também tem e xom o termo muito usado
no skate e no surfe, tipo dropar a onda ou dropamnga. Sem contar o formato das
noticias, que usa uma linguagem rapida, no estilpsdmesmo, de pilulas, jargao utilizado

24 A Revista Ragga surgiu no mercado mineiro enb26fcada no publico jovem, como um elo entre as
tendéncias do esporte radical, misica e comportan$ra linguagem é direta, criando uma cumplicidade
entre o leitor e a revista. Em média, gasta-se W@m para que ela seja produzida, desde a pauta até o
fechamento da edicdo. Um facilitador entre o enieedto do leitor e a revista, € que em sua Mmaseis
profissionais praticam esportes radicais.
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no meio jornalistico. “O *“Ragga Drops™ veio pasaprir uma necessidade do novo leitor,
que quer a informacao mais rapida, por isso ess&fo de noticias.”

Em ambos os cadernos, o tom educacional presentguiicacbes como o
“Megazine”, do jornalO Globqg ou o “Folha Teen”, d&olha de S. Paulofoi abolido, em
prol de um material ousado, proposto, na grandenmaailas vezes, pelos proprios jovens,
editores do caderno (cuja idade variava de 20 aaritfs, quando do lancamento do
produto), ou por outros adolescentes que participawamente, desde sua fundagéo, da
elaboracéo e execucao de pautas.

A néo-obrigatoriedade de longas matérias de unrrdatado assunto exposto na
capa, também é uma caracteristica forte, que desbanformato-padrdo de paginas
centrais. Em cadernos considerados tradicionaialmgente as paginas centrais concentram
longos textos e pouco apelo visual.

No dia 12 de dezembro de 2008, por exemplo, a edigdsuplemento “Kzuka”
trouxe, em sua capa e nas paginas centrais (6 @téjna “Verdo” (figura 2). O aspecto
visual ganhou forca, com seis fotos ao todo, diggoem duas péginas, sendo quatro
recortadas, e uma das quais ocupando a pagineiriiepossivel observar também que as
fotos se sobrepfem umas as outras, sem qualquaramgimento provocado por padrdes
graficos que geralmente sdo seguidos na producgagieas dos jornais diérios.

Outra observacdo é que os textos ndo ultrapassdoésnou trés paragrafos e
resumiam o0 que os jovens podem fazer nos mese&ide para se divertir. Os anuncios
publicitarios também se incorporam a disposicadiaggado caderno, parecendo uma
imagem integrante da matéria, sem que com issdaagsi leitores.

Basta observar que o anuncio da Pepsi, abaixordfigl em que uma lata de
refrigerante estd sendo derramada sobre a pagingjita com o tema ver&do, proposto

pelo editorial.

N
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Figura 2 — “Kzuka”, paginas 6 e 7, 12 de dezembroed2008

4.3.1 Categorias de analise

Com a finalidade de verificar os processos de a@gfo de elementos discursivos
e modos de mediacdo proprios da Internet por sulaa juvenis impressos, foram
criadas duas categorias de analise, que se subdivedn categorias menores dispostas da
seguinte formaConteudo editorial (pautas, titulos, matérias, legendas etcCoateudo
gréfico (fotos, ilustracdes, colagens, sites, recorteksletc.). Nas duas categorias maiores
— editorial e grafica — serdo investigadasacteristicas hibridas geralmente utilizadas em
ambientes digitais, como fragmentacéao, interatoléganultimidialidade, hipertextualidade
e colaboragéo.

A partir da analise dos conteudos editorial e geoafié possivel perceber os
movimentos de remediacdo propostos pelo trabalboa Buantificar matérias, titulos,
legendas, fotos, ilustracdes e colagens foram gadais nas oito edicdes que integram esta
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pesquisa, foi elaborado um quadro comparativo cadosi numéricos, que vao servir para

a andlise dos elementos e das logicas de apropuiaciternet pelo impresso.

Conteudo edlital e grafico

RAGGA | KZUKA

Edigcbes 03/07| 10/07| 07/08 14/08 21/11 28/11 5/12 12/12 TOTAL
Matérias |4 4 7 6 4 4 1 3 33

Titulos 25 27 47 37 41 40 14 56 |287
Legendas |24 17 18 29 36 51 34 46 |255
llustracoes |13 9 12 21 21 22 51 25 |174
Fotos 28 26 32 38 70 61 43 69 |367
Telefone/ |15 22 20 29 28 24 46 22 |206
Site/E-mail
TABELA 2: Quatro edi¢des do “Kzuka” e quatro dedgga Drops” de 2008

A partir destes nameros, € possivel destacar acpegado dos produtores de
noticias com o aspecto visual dos suplementos. Empaginas, tamanho tabléide, foram
utilizadas 367 fotos, o que corresponde a uma ndimais de 4,5 fotos por pagina, além
de 174 ilustracdes, que também compdem o formaitlicgrdo produto. Diferentemente
dos jornais do inicio do século XX, em que nao &gvaticamente apelo visual, 0 que se
vé atualmente é que, muitas vezes, 0s textos chagsen condensados para dar lugar as
fotos, ilustracdes, colagens, icones e qualquerdgpdesenho que possa servir de chamariz
para o olhar dos jovens.

Apenas 33 sdao matérias, considerando-se aqui mnaiéri texto superior a trés
paragrafos e que trate de um uUnico tema, indep&mdente de ser texto corrido ou no
formato de entrevista. O numero de titulos ultrapas de legendas, 287 contra 255,

legendas estas que também se constituem em meneramdo que o niumero de fotos, 255
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contra 367, 0 que significa que nem todas as fedioslegendadas, dando a impressao de

que o leitor tem a capacidade de, automaticamfazey, a ligagéo entre foto e texto.

4.3.1.1 Conteudo editorial

Escolha das pautas

Se as pautas dos suplementos tradicionais giravamtoeno de temas que
ensinavam seus leitores a ndo beber, a ndo madae aundo fumar, apontando os riscos a
saude e ao desempenho escolar; conteddos mai®maldes a suportes como livros ou as
rodas de conversas familiares, os novos formatosngeesso optaram por um tom um
pouco mais suave, tipicamente encontrado nas gadmnternet, ligado exclusivamente a
questbes comportamentais e ao entretenimento, néstionando habitos ou impondo
padrdes, mas relatando o cotidiano dos jovensesejtestas, seja no ambiente académico
ou no seio familiar.

E importante ressaltar que, em nenhum momento, sssints considerados
escolasticos foram abandonados nos formatos emesgdfles estdo citados, de forma
sutil, em comentarios, nas proprias opinides desrj® ou no material publicitario e nédo
em longos textos, contendo fontes oficiais ou s ¢has jovens.

O envolvimento dos adolescentes é intenso na elghordas pautas. Além de
fazerem parte das reunibes semanais, apés sele€dia, psugerindo temas e fazendo
criticas com relacdo as edicbes anteriores, osngpvgeralmente universitarios, sédo
escolhidos para determinadas func¢des: alguns acdrapaos jornalistas na execucéo das
pautas; outros sdo deslocados para participarstasfe eventos, cujo publico € formado
macicamente pela juventude e, em varios momentdsitay € chamado a participar da
edicao final, enviando fotos por e-mail, comenwBcariticas.

Na pagina 2 do “Kzuka”, de 21 de novembro de 20@8ia 3), a coluna “Boa do
Findi” traduz bem os fatos que aconteceram nostesede jovens durante o fim de
semana. Além de divulgar as “baladas” préprias pasa faixa etaria, cada um dos jovens
da um depoimento com dicas para curtir as noitesAlado e domingo. Mais a direita um
desenho representando um mouse chama a atencaspeaitares que queiram participar.
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Na pagina 3 do “Ragga Drops”, de 3 de julho de @ig8ra 4), a coluna “Quem &
“Ragga Drops™ publicou fotos de festas ocorridas Binas Gerais, produzidas pela
equipe de fotégrafos da “Ragga”, que também é fdenper jovens (figura 3). Oito das 11
imagens que constituem a pagina foram feitas @ pigrtfestas juninas realizadas em dois
colégios de Belo Horizonte. A ultima coluna horitanao pé da pagina, é formada por trés
fotos, enviadas por e-mail, por estudantes de suinbégios mineiros: Cotemig Barroca e
Bernoulli/Elite, ambos de BH, e Coopatos, de PatesMinas. A esquerda, proximo a
primeira foto, a ilustracdo de um envelope, subretgrdo-se que as trés imagens foram
enviadas pelos leitores.

Assim como a Internet utiliza artificios como peipgacéo, rede de colaboracgéo e
cidadania, o impresso tem-se apropriado de detadamestratégias para atrair audiéncia.
No “Ragga Drops”, ha pelo menos cinco chamadassporana, divulgando o e-mail da
redacao e outras formas de contato e em todagyampa frase “Manda o seu”, sugerindo

a participagao do leitor no sievw.kzuka.com.brcaso ele queira ver mais fotos.
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Figura 3 — “Ragga Drops”, pagina 3, 3 de julho de@8

Figura 4 - “Kzuka”, pagina 2, 21 de novembro de 208

Producéo textual

A lingua portuguesa talvez tenha sido o instrumeam@municacional que mais
sofreu alteracdes depois do advento da Interneteldcidade e a profusdo de opcdes de
meios de informacao provenientes da World Wide Viiyam com que os jovens, que ja
apresentavam um processo natural de afastamenpapi, em decorréncia da perda do
habito de leitura, que ndo estava sendo repassaderdcao a geracao, prestassem menos
atencdo ao idioma e investissem mais em outradidead®#s, como o aprimoramento
digital, ao invés de se ater ao tradicional soletes palavras.

Em decorréncia disso e de uma série de outrosefgtoomo a queda da qualidade

da escolarizacao das instituicoes de ensino brasile a polarizacdo em torno da imagem e
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de todos os produtos decorrentes dela, a linguagquasa tem dividido espago com novos
dialetos, novas formas de dizer e, por que ndoasidermas de entender 0S processos
comunicacionais. Um exemplo claro de mudanca dedggma de linguagem ¢é a utilizacao
dosemoticongpequenos desenhos de bonecos com varias feigéesugstituem palavras
escritas), tanto nos produtos da World Wide Welmamas paginas dos impressos.
Segundo Roger Chartier (2002),amoticonssao figuras pictograficas, embora usadas para
llustrar a procura por uma linguagem n&o-verbagtgmdem facilitar a comunicacao
universal das emocdes e dos sentidos.

N&o é necessario ir muito longe para perceber ngadagstruturais. Na década de
1990, antes de os computadores terem invadido @ @as brasileiros, a escrita dita
coloquial ou incorreta era terminantemente proibide redacdes. Algumas empresas
produziram, inclusive, novas edicdes dos manuaigedacado, a exemplo d@lha de S.
Paulo e deO Estado de S&o Payleom regras rigidas para titulos, matérias e a&gm
para legendas.

Hoje em dia, embora o portugués instrumental, pazado e aprendido nas escolas
ainda seja o idioma padréo, utilizado pela maidda cadernos jornalisticos, no caso dos
suplementos juvenis, 0 que se vé é flexibilizacdousadia. Recursos como pontos de
interrogacdo, de exclamagédo, reticéncias, virgulgisias, reducbes, neologismos,
abreviaturas e tantos outros elementos que ha geugmo ndo ocupariam as paginas dos

jornais estédo espalhados por todos os cantos.

Matérias

Em oito edicdes selecionadas, que integram o esdesi@ trabalho, sendo quatro
com 12 paginas (48 péaginas) e quatro com oito pagiada (32 paginas), perfazendo um
total de 80 péaginas, foram encontradas 33 matéasiagie corresponde a menos de uma
matéria a cada duas paginas.

Em ambas as redacdes onde sédo produzidos os supdemedo ha interferéncia
formal dos chamados copidesques (profissionaidapesn a revisao final dos textos antes

de serem publicados no dia seguinte); apenas upervéséo rapida de editores, que
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modificam uma ou outra palavra usada inadequad&neaio palavrées, ou escrita de
forma a “agredir” os olhos dos leitores.

Seguindo 0 mesmo padrdo utilizado nos titulos e resumos, o texto contido nas
matérias dos suplementos juvenis reflete a comunicagdo verba dos jovens brasileiros.
Interlocucdes como “de boa” (figuras), “né€’, e “pra’ e girias, como “pd”, “responsa’ e “se
liga”, convivem bem com a narrativa escrita. O ponto de exclamagdo passa a ser “figura
obrigatéria’, como se tanto os produtores de noticias e 0s entrevistados estivessem

empol gados o tempo todo.

o {angando
a c ingua, que esta®
b 0 com 0§ €aras do Papas da:::;g? AGINA 9
Curtimos um? tard: contere como foi 2 nt
Rock.

o album Disco

Figura 5 — “Kzuka”, capa, 21 de novembro de 2008

89



O Ragga Drops conseguiu o que muita
gente queria- invadimos o quarto do vocalis-
ta do Manitu, Alexandre Maia, e ainda colo-
camos a banda inteira sentada na cama do
cardpra bater um papo mais que divertido.
Muitas risadas, boas historias e os novos
planos da banda foi o que trouxemos pra
vocé_ Se liga!

Ragga Drops - Desde quando vocés se co-
nhecem?

Fabdo - Em novembro de 2001 a gente fez os
primeiros ensaios e logo saiu o primeiro show,
com musicas proprias.

Todas as musicas sdo do Alexandre?
Fabao - 530! €4——

Alexandre - A gente também tem algumas
parcerias e letras de outras pessoas, mas esta-
mos preparando o CD novo e quem quiser man-
dar musica, somos superabertos pra fazer uma
triagem. E 56 ir no site ou mandar um e-mail no
contato@manitu.com.br.

Como vocés conseguem manter a mesma

formaedo em sete anos, sem brigar?
\D\Tgfcl - A gente faz igual namorado, briga e

vol# Rs

Daniel - Em 2005 a gente pensou em por um
tecladista e entrou o Miranda. Este ano, a gente
também quis colocar um percussionista, que € o
Nani. Hoje, a familia Manitu, no palco tem seis
pessoas.

Entao eles sao musicos convidados e nao inte-
grantes ofieiais?

Alexandre - |sso. E vieram somar éW
de da banda. O plblico agradece, né?

Daniel - Sao musicos de responsa, né?ﬁ
cem, sdo especialistas no que faz&m, ajudam a
gente na composicao de misicas novas ™

Fabdo - [les participam de todo o processo de

criacdo, estdo sempre com a gente, desde gue
entraram. E bem legal.

Aproveitando que estamos aqui, digam o que
voeés acham do quarto do Alexandre.

(MNessa hora, a banda dava gargalhadas a cada
comentanio.

Fabédo - Po, o banheiro do cara é rosa!/
Alexandre - Mas posso explicar! Esse era o
quarto da minha irm3, mas agora ela mudou e
eu vim pra ca, porque € maior. Ainda nao é to-
talmente minha cara. Alids, eu uso banheiro ali
do corredor. Rs

Daniel - £ maiho que a minha casa! ) S

R LI | T | Y

Figura 6 — “RaggaDrops”, pagina 4, 3 de julho de 20C

E importante destacar que o conceito de noticia muda quando o tema é tratado nos

cadernos juvenis. N& ha praticamente matérias, com o0 desenvolvimento de um fato,

contendo linearidade — com introducdo, meio e fim —, incluindo dados estatisticos ou

informagdes precisas e aprofundadas. As paginas sdo compostas por mini-matérias,

“pilulas’ de informacéo com um, dois ou trés parégrafos (figura 6). As frases s@o curtas, ja

que a questdo temporal para 0 jovem € essencial, dada a correria da vida moderna,

proporcionada, em parte, pela evolugao tecnol dgica.

Titulos

Ao todo, em 80 paginas, foram publicados 287 titulos, sendo 151 do suplemento

“Kzuka’ e 136 do “Ragga Drops’. Proporcionamente, o “Ragga Drops’ possui um
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contelldo maior de matérias, ja que publica quatro paginas a menos todas as semanas se
comparado ao “Kzuka'.

“Manitu do estudio pro quarto” diz a manchete dagipas centrais da edicdo de 3
de julho de 2008 do “Ragga Drops” (figura 7), tegtee seria corrigido para “Manitu, do
estudio para o quarto”, caso fosse utilizado naemrws tradicionais. O titulo “Vocé na
galera!” define quem é o leitor desse tipo de ptodfigura 8). Além de retratar parte do

AN

linguajar juvenil — “galera”, a palavra “vocé” déna idéia de proximidade, de colaboragéo,
de aconchego, aliada ao uso de ponto de exclansigabde energia, de empolgacao. “De
boa com os Papas — curtimos uma tarde com os dard&apas da Lingua, que estédo
lancando o album Disco Rock. Confere como foi agfianna pagina 9” (figura 5), ndo é
exatamente um texto que seria usado em uma olmd@ri@d, por exemplo. Mas €

perfeitamente plausivel em uma publicacdo cujoiptHalvo é inferior a 25 anos.

Figura 7 — “RaggaDrops”, paginas 4 e 5, 3 de julho de 20
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L egendas

Aslegendas, assim como os titulos e o texto em s, refletem amaneira veloz com
gue ainformacdo € divulgada e captada pelos leitores. O lingugjar € moderno e traduz as
girias, icones e padrdes estabel ecidos pel 0s jovens para se comunicar.

Maisvira“+", dois pontos sdo aceitos para definir o vocalistado U2, que ndo chega
nem sequer ater seu nome citado nalegenda. Apenas U2 é necessario paraque osjovensja
saibam que a foto € do vocalista da banda, Bono Vox (figura9).

Em alguns casos, ela é simplesmente ignorada. Os |eitores ja conhecem os idolos da

musica baiana e, por i1sso0, ndo precisam que eles sgjam identificados (figura 10).

As legendas sempre
aparecem recortadas,
por cima dos textos e
das fotos, como se
tivesse sido jogada
despretensiosamente no
meio da pagina.

P EomaiAnee WG, TR L TRS

U28deiN atal

Figura 9 — “Kzuka”, pagina 4, de 12 de dezembro d2008
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R = Em alguns casos, a legenda é
St |l D0 eliminada com sobreposicéo de
fotos ao lado da matéria.
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Figura 10 — “Ragga Drops”, pagina 12, de 14 de
agosto de 2008

3.3.2.1 Formas gr éficas

O aspecto visual dos produtos jornalisticos imm®$ési totalmente alterado se nos
atermos aos jornais das décadas de 1920 e 193(phddams dos jornais de antigamente,
raramente uma foto saltava aos olhos. Eram call@snagcalhamacos de letras que se
misturavam, de tdo minusculas, entre si. Depoik9@®, o radio comecou a ganhar espaco
e, conseqguentemente, os jornais foram obrigadasiawdr os textos e a aumentar as fotos,
geralmente posadas, de seus bardes e parentesantpsr

Mas uma das maiores incentivadoras a mudar radécéémo perfil dos jornais
impressos foi a publicidade, responsavel por éelaamentas e métodos para trazer para si
o consumidor de produtos e servigcos. Ja nas déald®960 e 1970, a evolugdo das
técnicas de impressdo e a modernizacdo das maglatikggraficas fizeram com que os
anuncios publicitarios invadissem os jornais, comawmento do uso da cor e de
computacao grafica.

Segundo Luciano Guimarées (2004), autor de daiedique abordam a funcéo da

cor enquanto informagdo, quando ela € utilizada falena consciente, tanto por

profissionais de Jornalismo como de Design, podeaasiderada um dos mediadores de
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recepcdo mais instantaneos da comunicacao joroaliBtara o autor, reduzir as cores a um
estatuto que relega o vermelho a paixdo, o branpazae o preto ao luto, € minar a
competéncia comunicativa em torno das potenciadislald uso da cor.

Ao trabalha-la como informacéo, ele cita, inclusige cor enquanto sinal de
rebeldia, aspecto que esta intimamente ligado #esckncia, considerada um periodo
turbulento e repleto de mudangas.

Até os anos 1990, os suplementos jornalisticos ésgms destinados ao publico
jovem, pelo proprio tom escolastico, como ja faodinteriormente, utilizavam as imagens
apenas como aderecos. As cores usadas na maiagriaadernos juvenis eram opacas,
pastéis, quase que para que o material passasperadsdo, como uma cartilha
informando o que deve ser uma “boa conduta” paestsglantes.

O texto ainda tinha um apelo visual maior, talvetapiendéncia a uma cultura
livresca e por que a Internet ainda néo existiadgrglo espaco apenas para 0Ss anuncios
publicitarios. Esses sim, sempre abusavam das,cowes forma de considerar o leitor

enquanto consumidor potencial.

llustracbes

Atualmente, as imagens superam a narrativa esesfgecialmente no que se refere
a disputa por leitores, espectadores e usuariataBar que em 80 paginas de tabloide, ha
174 ilustracbes. Impulsionadas pela rede mundialatkeputadores e pelo crescimento da
midia publicitaria em torno de cadernos que tratimassuntos especificos, as redacgdes
investiram em profissionais qualificados, desdeighess, passando por ilustradores a
diagramadores. Em alguns casos, como ocorre nugigade grande circulagédo, ha equipes
especificas de designers, que interagem com ree®rte editores para que o material
produzido conquiste o olhar dos leitores.

Nos suplementos juvenis, muitas vezes, as coresnea$ sdo similares as usadas
nos cadernos destinados as criancas, embora ohdedas ilustracfes remeta a situacoes
menos infantis (figura 11). O tom comico, quaseécetural das imagens, remete ao cinema

de animacéo e a desenhos como o exibido pela Mdi,as irdnicos Beavis and Butthead.
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Imagens de mulheres de biquini, casais de beijandalgo que remeta a sexualidade sdo

muito comuns nesse tipo de publicagéo.

Figura 11 — “Kzuka”, paginas 8 e 9, 12 de dezembro de 2C

Fotos

Se o numero de ilustracbes (174) é vasto, o dgrfafias supera todas as marcas
em termos de imagem. Em oito edi¢cdes, ha nada mgum®s367 fotos, algumas delas
sobrepostas, saindo do padrédo tradicional dosigdiarios. Ao observar algumas paginas
dos suplementos, € dificil se ater a uma Unica émad:las sdo dispostas umas sobre as
outras, como o movimento exercido pelo hipertelém ao estilo-janela.

As paginas centrais da edicao do “Kzuka”, do dial@govembro de 2008 (figura
12), ilustram a profuséo de imagens a que o l&toracesso. Além de fotos de pessoas em
vérias situacdes terem sido sobrepostas a outtagntia uma ilustracéo contendo diversos

fragmentos de fotos, numa alusdo a uma espéci@eidascopio humano.
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Figura 12 — “Kzuka”, paainas 6 e 7, de 28 de novembro de 2(
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Uma caracteristica presente ndo somente no "Kazekad “Ragga Drops” é a
previsibilidade. Basta observar as capas dos @aisrnos, em datas diferentes (figura 10).
Uma em agosto (“Ragga Drops”) e a outra em noveifibzuka”).

O apresentador Marcelo da MTV, Marcelo Adnet (fagaB), posa para a foto nas
duas edicGes e com uma camiseta muito parecidaasawdrdes. O titulo é similar —
“Humildade sempre” e “Além dos 15 minutos (de fainainbos fazendo uma analogia ao
programa “15 minutos”, comandado por ele. A impiiesgue passa € que 0s produtores de
noticias ndo dialogam entre si ou sequer verificague os outros produtos para a mesma
faixa etaria estao publicando.
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0 apresentador da MTV, Adnet, conta:
“Meu malor desafio ¢ ndo detzar ezza
onda da midla me afetar”

Pignas 8¢ 7
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Noar
Entenda a série Prison Brake
Pigha §

Liga Ragga Drops
Quer ganhar um kit da Element?
Pigia 10

UAI Folla
Saiba tude sobre o evento!
Pigaa 11

H
3
i

Figura 13 — “Kzuka”, 28 de novembro de 2008 e “RaggDrops”, 14 de agosto de 2008, capas

Sites e links

A profuséo de sites, links, e-mails e toda a pamnaf@a tecnoldgica esta também
presente no material impresso. Em cadernos cont@talpaginas, € possivel encontrar até
dez cita¢gBes de enderecos eletrénicos ou teleftmesntato espalhados pelas paginas. Em
80 paginas, isso ocorreu 206 vezes, o que demanéiréase dos produtores de noticias em
contar com a colaboracdo dos leitores e usuariositdanet. E como se os leitores do
impresso, de anteméao, fizessem parte de um grupdagubém acessa a Internet. Velhos
grupos que integram o hall de leitores do jornajrarn também para formar novos grupos
em outros formatos tecnoldgicos.

Assim como dizem Bolter e Grusin na Teoria da Reagé®, a apropriacdo entre as
midias se faz permanentemente, num processo degdidle formatos continuo. Muitas
vezes uma matéria publicada no jornal remete atalpde noticias, que remete novamente
para a matéria do impresso. Portanto, o ato dadieg@ nada mais é que o movimento de
midias se retroalimentando a todo tempo.

No caso do “Kzuka”, em todas as edicOes, obrigateente, os produtores das

noticias aparecem na contracapa, com seus endele¢@sicos, numa clara tentativa de
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aproximacao de seu publico-leitor (figura 14). Toetes, no caso oito pessoas, tém e-mails

indivualizados, de acordo com cada coluna egooitales.

uero-de'presente-deNatal s o= oo seenomastteacde e oeas oome

e ——
=00 Euros Dindim para gastar | Oualguer colsa,
) ne Chisi S menos vales
L] dutia Daeelas Marina Cicanei | = Gabriel il
Wy Feporier Bas de produgdo o L | Dirde A
- Lkl JulvaiEfruka com by e  wriika o by pabvialmasa cam.br
9 iPad 1 MzcBook Pra
Eduardo Garbi Renato Bairras Paula De Zorzl
Repdriar Fatojomalizta | Aas, de Are
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Figura 14 — “Kzuka”, pagina 12, de 12 de dezembroal2008

O transito das informacdes no ambiente midiatioly@a ndo tenha um rumo certo
ou um resultado Unico, possui um foco primordiédaia o leitor, para que ele participe
postando material (fotos, audio, video), comensarsbbre as matérias, passando
informacdes, fazendo sugestbes e criticas, ou sej#indo-se parte da elaboracdo do
produto, exercendo, algumas vezes, o papel degmmatda da acao.

Durante o processo de apropriacdo da Internetjpetalismo impresso, 0s jornais
tentam apagar a figura do mediador — no processmuhediacy —, no caso o suporte do
papel, numa aluséo as redes digitais. E como sedi@reia, ao ler o jornal, estivesse
préxima ou em frente a uma tela de computador sefeapaz, naquele exato instante de
entrar na Internet e fazer contato.

Ao mesmo tempo em que ha vestigiosndmediacydurante a transferéncia de uma
midia tradicional para uma nova midia, outro precesambém é desenvolvido durante a
troca de informacdes. Os suplementos em nenhum ntontkeixam de remeter leitores
para matérias elaboradas pelos préprios suporfgedsns. Em varios momentos, o leitor é
chamado a participar da producéo do jornal, a edabpautas para o impresso e a
acompanhar outros reporteres, numa referéncia andagdefinicdo da remediacdo — a
hypermediacy- processo no qual o leitor esta ciente da presgmgaeio. Embora o leitor

ndo tenha a mesma sensacdo de que estd abrin@s jgmelas ao mesmo tempo, a
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fragmentacdo, caracteristica que sera trabalhagta doseguir, € visivel nas paginas de

suplementos impressos juvenis.

3.3.2.2 Caracteristicas hibridas

Interatividade/Colaboragéo

Fazer com que o leitor se sinta parte do proceggomesmo por uma questao de
sobrevivéncia no mercado editorial, € uma das smgde levam 0s jornais impressos a
oferecer ao publico-alvo tantas oportunidades deicgE¢do, numa tentativa de se
aproximar do modelo proposto pelas redes digitais.

Apesar de 0 impresso ndo proporcionar exatamenge movimentacdo de uma
janela para outra, divulgar e-mails, sites, bltigks pode levar o leitor a navegar do papel
para a tela do computador ou fazer o sentido aomtra

Para Manovich (2001), hyperlink é sindbnimo de iatieidade. O real principio de
hyperlink, que forma a base da midia interativajetbla 0 processo de associacao,
movimentando-se para uma nova pagina, escolhendaaenova imagem ou uma nova
cena. Embora as velhas midias tenham uma ordempréegseatacdo das informacdes fixa, o
leitor tem em maos formas de interagir com os parés das noticias, com outros leitores
e tornar-se também um produtor de conteudo. lede pcontecer em diversos niveis de
interacdo, como a troca de e-mails ou informac@exleatsentre leitores e jornalistas, a
publicacdo da opinido dos leitores e até a porkdoié de acrescentar informacfes a
prépria noticia.

E verdade que se a noticia for divulgada em um emisbionline, sua capacidade de
fazer com que o leitor/usuario sinta-se parte @degsso jornalistico € ainda maior, mas nao
h& duvidas de que o leitor de jornal pode estabeldgeis de interagdo, como a troca de e-
mails ou informacdes em chaggtre leitores e jornalistas, que mudaréo de seporas
que, ainda assim, tiveram inicio no veiculo de pape

No “Ragga Drops”, por exemplo, o estudante de jem® Sebah Rinaldi acabou

tornando-se um colaborador ao propor a coluna “Baby” (figura 15). La, ele divulga
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eventos e faz comentarios, além de publicar o egdete seu blog para que o leitor possa

bater papo com ele.

llustres

desconhecidos
Por Sebah Rinaldl

Os programas de tratamento de imagem trouxeram uma
série de possibilidades e, conseqiientemente, discussdes sobre ‘
ética, direitos autorais e afins. O fato € que essas ferramentas ajudam
. pacas. Quemn se interessa pelo assunto, mas ndo o domina, vai a dica! O
site Face In Hole (algo como rosto no buraco) facilita essas montagens através
de um banco de cenanos e imagens famosas. Basta procurar uma foto sua ou de
alguém que vocé queira pregar uma pega, € montar esse quebra-cabeca pos-mo-
demo. Tem de tudo: capa de disco, jogador de futebol, campanha de moda, luta-
dor de sumé e muito mais. Nao precisa criar conta nem fazer login e é trangilo |

de mexer e salvar os trabalhos. Jogue-se em faceinhole.com e mande o resultado
para babyboombh@gmail.com. Os melhores serﬁo‘y{tados no blog!

/ Quer saber mais ou palpitar?
| Acesse babyboombh blogspot.com e converse com o Sebah.

T O Ta
Figura 15 — “Ragga Drops”, pagina 7, 3 de julho d2008

Fragmentagé&o/Hipertextualidade

A fragmentacédo do discurso € uma das caractedstieacantes da narrativa na web
que vem sendo remediada para o impresso. Um mogdaiagdormacgdes permite acesso a
diferentes angulos e percepcdes sobre um mesmo Eeesse conceito tem sido trabalhado
por diagramadores e designers ao elaborar pagmagsrmhl. A possibilidade de acessar
rapidamente diferente blocos de dados, possildiianacesso nédo-linear as informacdes é
0 que confere ao hipertexto a sensacao de velagidad frequente nas redes digitais. Se
varios leitores abrirem uma das paginas dos suplEmguvenis, é dificil garantir que
todos eles irdo olhar para o mesmo ponto, tamanpganaza de informacgfes visuais e
editoriais contidas em um Unico espaco.

Na edicdo do dia 5 de dezembro de 2008, o “Kzukdlipou uma matéria sobre o
perigo dos jovens que consomem bebida alcoolicanteras festas (figura 16). E
interessante notar que as fotos de tragicos aeisleiet misturam a ilustracdes e a fotos dos
adolescentes ouvidos sobre o tema. As cores st&s,f@ombinadas com jogos de luzes e
h&a nove blocos de pequenos textos ndo necessat@ardenmesmo tamanho ou com
qualquer linearidade. Comparada a uma tela de caay a pagina de jornal parece ter
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sido disposta em varias janelas hipertextuais,aafae sejam blocos fixos de informacao.
Mas o olhar, diferentemente de quando o leitormreca um livro, percorre varios pontos
ao mesmo tempo, até que alguns segundos depoidadawde exatamente quer fixar a
atencao.

“Nao é facil perceber as coisas pelo meio, e ndoima para baixo, da esquerda
para direita ou inversamente: tentem e verdo que muda.” (DELEUZE e GUATTARI,
2006, p. 38.). Na pagina abaixo, pedacos de ttuisturam a fotos que se mesclam com
ilutracées, que se misturam ao titulo, em um enma@dm de recursos graficos e editoriais.

Inconscientemente, o olhar do leitor traca um Helé& e vir, semelhante ao navegar

pelas telas do computador. O estilo-janelado, a sgueeferem Bolter e Grusin, em
ambientes digitais, foi adaptado para o impresso) efeitos similares: ruptura com a
|6gica textual tradicional, com autonomia das metelescentralizacéo do olhar.

o DI P 1 j —_—— .
5] | Borgue tudoliiberado?

o = ."‘_I 5 .
VIOLENGIA § &9 St
y S 2l 2 bua opisido
(== Jnﬂj_ﬂ g sobre fstas com
g 4 ] Debida Eberada?

. qualquer pessoa fem
J umaanma..."”

Figura 16 — “Kzuka”, paginas 6 e 7, 5 de dezembro de 2C
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5 CONCLUSAO

Este trabalho foi proposto, inicialmente, por dmistivos. Um de ordem pessoal,
pela pratica diaria de 14 anos atuando em jornalisnpresso, a partir do contato direto
estabelecido, desde o projeto de graduacao, paspaha especializacdo (pos-graduacao),
até alcancar o mestrado, com jovens leitores e @@icas comunicacionais; e outro, de
ordem profissional e académica, impulsionado poestionamentos e transformacoes
recorrentes provocadas pelo advento da Internst, reflexos profundos no conjunto das
midias e no dia-a-dia dos profissionais e estudiogoe lidam com os fluxos de
informacéo.

Quando varios suportes midiaticos sofrem o impdetama nova midia, isso gera
uma seérie de reformulacdes e reposicionamento® &mn termos tecnoldgicos, como em
termos comportamentais e de mercado. Como se abrsfeianto velozmente as midias
digitais propdéem novas performances, muitas delas censonancia com as midias
tradicionais e outras recuando ou avan¢ando stds®@ e

As teorias deremediation (remediacdo) e denediamorphosis(midiamorfose)
propostas, primeiramente por David Bolter e RicHardsin, e, depois, por Roger Fidler,
respectivamente, na condi¢cdo de estudos que budeserever e interpretar a apropriacéo
de suportes comunicacionais com caracteristicadipexs, capaz de se transformarem em
um Unico produto que concentra Vvarios processos iatiwds, nao apontam,
necessariamente, um movimento inovador, ja queanos 1980, embora ndo recebesse
esta designacdo e se desenvolvesse em menor amapéticom menor frequéncia, a
convergéncia era desenvolvida por varios meiodeinicacdo, a exemplo das equipes de
radio, TV e impresso, que se uniam em torno de wiiciario, e, muitas vezes, se
ajudavam, em mutua cooperacao, no intuito de blistrcontetdo informativo através de
Varios canais.

O gue ocorre na contemporaneidade e, por issoua@am dos objetos deste
trabalho, € o aumento da complexidade entre antigesas midias, abrindo possibilidades
até entdo nunca imaginadas por tedricos, comureado estudantes. A convergéncia de

midias vem, de certa forma, organizar parte desaasformacgdes, abrindo caminho para
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se pensar a comunicacdo enquanto um fendbmeno dmameflexo de evolucdes
tecnologicas e alteracdes comportamentais pelas gusaciedade atravessa.

Embora a convergéncia seja um antigo conceitonidefino inicio dos anos 1980
por tedricos como Nicholas Negroponte, a cadagdiaha novos significados, muitos deles
ainda em formacéo, diante da gama de opc¢des propadas pela rede midiatica. Por isso,
tornou-se fundamental o estudo mais apurado destemrao a sobrevivéncia de grandes
grupos de comunicagdo e principalmente de empasgsietarias de jornais em todo o
mundo, pressionadas pelo mercado da comunicac@duair paginas ou a simplesmente
fechar as portas, seja pelo aumento do custo del degnte da subida do dolar e da crise
econbmica mundial, iniciada em 2007, ou seja petsaimento da audiéncia de midias
visuais, e aqui se incluem a televisao e a Intemevimento vultuoso de migragéo entre
midias.

Henry Jenkins (2008) afirma que a sociedade vived'@ra de transicdo midiatica,
marcada por decisdes taticas e inesperadas, sioafssos e interesses conflitantes, e,
acima de tudo, direcbes imprecisas e resultadosingiveis” (JENKINS, 2008, p. 36). No
entanto, apesar da transitoriedade, ndo ha conay aagecessidade, cada vez mais pujante,
da troca de experiéncias entre midias, frente @ngig da realidade virtual, troca esta
impulsionada, em parte, pela queda de audiénciaedassoras de TV, de radio e de
grandes grupos de jornal impresso, que estdo s#ovimcados a desenvolver novas
praticas comunicacionais para atrair outras au@déne manter aquelas que estdo sendo
cooptadas pelas midias digitais.

Quando da conclusao deste estudo, pesquisa direutga®3 de dezembro de 2008,
pelo Pew Research Center for the People & the Presatro de estudos de comunicacéo,
com sede em Washington D.C., nos Estados Unidastrano reposicionamento da internet
sobre a televisdo e o jornal impresso. Embora aifida esteja na primeira posi¢cdo, com
70% dos votos, a internet se sobressai como a daguincipal fonte de informacéo entre
as demais.

O estudo revela que 40% dos entrevistados (1.488aYl entre 3 e 7 de dezembro
de 2008, afirmaram que o principal meio de inforawagtual é a internet, contra 35% dos
gue apontaram os jornais. Em 2007, a internet habtalo apenas 24% dos votos, na
mesma pesquisa, sendo esta a primeira vez quendasbh@ampresso.
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Quando a pesquisa se restringe aos norte-amerigaresss, ou melhor, com idade
inferior a 30 anos, 59% afirmaram buscar informaga@e internet — percentual idéntico ao
alcancado pela TV.

Em oito anos de estudos, pesquisadoreBedo Research Centgerificaram que 0s
leitores de jornais se estabilizaram na faixa 9% & que a internet vem avancando sobre
a audiéncia da televisdo. A queda do niumero dewsitados que apontaram a TV como
principal fonte foi de quatro pontos percentuasc@mparados os anos de 2007 e 2008. De
acordo com o levantamento, o0s jornais impressaodepam leitores, principalmente entre
2003 e 2005, quando houve uma queda de 14 pomoEnpeais.

A intencéo do trabalho aqui exposto foi identifigarais elementos discursivos das
midias digitais tém sido usados pelos jornais, ctonma de atrair o leitor e de responder
as transformacdes contemporaneas. O percurso @dgeoy inicialmente abordando
questbes comportamentais inerentes a juventudeposteriormente, passando pelo
jornalismo impresso, pelas praticas comunicaciorais chegar as midias digitais,
contribuiu para facilitar o estudo das narrativdisogiais e formas gréficas, recursos estes
que tém se mostrado como uma tendéncia em se doatd® midia impressa. Cores
vibrantes, fotos recortadas, textos fragmentado&sg liberdade editorial e grafica séo
aspectos que tém sido comumente utilizados pelogrsentos impressos destinados aos
jovens, o que vém a confirmar o impacto causada Ipgkrnet no cotidiano das pessoas.

Ao afirmar que o jornalismo impresso se viu obrigadpassar por uma série de
mudancas frente as midias digitais, isso nao signifizer que o oposto também néo pode
ser verificado. Varios elementos que constituene lnojnundo virtual tém extrema relacao
com as midias tradicionais. As narrativas textuajsressas, em decorréncia disso, ainda
sdo a base dos textos publicados pela InternetisBoy a necessidade de uma reflexao
sobre as teorias deemediation e da mediamorphosisque, por serem relativamente
recentes, sequer tém sua abordagem e conceituagfizitdas para a lingua portuguesa.
Mas o0 percurso oposto ao que aqui estd se desendoly seria motivo de outra
dissertacéo, haja vista a complexidade das l6gmasinicacionais na contemporaneidade.

Complexidades que algumas vezes se traduziram estacolos. Entre as
dificuldades para o desenvolvimento do projeto, agsbaram sendo um incentivo para sua

7

concretizacdo, € importante ressaltar a escassatlita tedrica e académica, que nao
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condiz, em momento algum, com o vasto espectraidiermentos impressos oferecidos a
juventude brasileira — mais de 30 em todo o pafBboea muitas vezes passem

despercebidos aos olhos do leitor pouco observ@#sta lembrar que, segundo o IBGE,

sdo 35 milhdes de brasileiros entre 15 e 25 anostante significativo, que ndo pode ser

desconsiderado como fonte consumidora de informagape, anos mais tarde, podera
também integrar grupos de formadores de opiniéandgs colaboradores para avancos e
transformacdes a serem implementadas pelos veidelosmunicagédo. Outro obstaculo foi

trazer para a discussdo académico-tedrica 0 qui reeidiscute na pratica jornalistica

diaria, mas menos no ambiente académico das esttEsMunicacao.

No entanto, de posse dos resultados da pesquigmsdvel afirmar que o0s
suplementos impressos juvenis em questao nestdoesbmaram assumidamente uma
postura de apropriagcdo midiatica ou de remediag@@aso da Internet, numa tentativa de
captar uma parcela da populacdo que tem migradondfias tradicionais para as midias
visuais, em um movimento cada vez mais crescers) destague para 0S jovens
brasileiros, grandes consumidores de televisdoletdmet, como foi mostrado em estudos
desenvolvidos pela MTV e pelo Instituto DataFojaagitados anteriormente. A disposicao
gréfica dos elementos, a escolha das cores, aaghlo ampliada de ilustracdes com cores
fortes, fotos desalinhadas e colagens, além daatag@o editorial que privilegia textos
curtos e direcionados, com o uso de girias, abyéem e, de certa forma, algumas
transgressdes gramaticais vém se somar ao desejebnlos impressos por identificacao,
reconhecimento e aumento de audiéncia. Com a ¢nseceira mundial, tornou-se
invidvel ndo projetar produtos de informacgéo quepeinlsem quem esta do outro lado da
teia comunicacional. O fenbmeno é mundial e afeiags ricos e pobres, mais e menos
equipados tecnologicamente. Fusdes se mesclamiasdes de funcionarios, em meio ao
lancamento de novos produtos e idéias que déena amntum usuario cada vez mais
exigente, cada vez mais especifico.

No caso dos suplementos, objetos deste estudar@ahlvo a ser atingido. Jovens
brasileiros de classe média, que consomem inforondeévarias fontes midiaticas, numa
disputa desigual entre tradicionais e novas midi#g&am dos aspectos formais e padroes
editoriais e graficos, um perfil do jovem contenpwo comeca a ser delineado. Um jovem

cuja leitura ndo envolve necessariamente o ent@mdorcriterioso de jornais de papel e
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sim uma “passada d’olhos” ou mesmo a captacadaenacées por outros suportes, como
Internet, TV, radio, telefone celular, cinema, entutros. Um jovem volatil. Um jovem
volatil, como se refere Gilles Lipovetsky (2005) analisar a sociedade atual. Uma
juventude que vem sendo cobrada a agir, ainda elaeppopria midia, a protagonizar sua
propria historia, a buscar conhecimentos adquinmiba prépria producéo. O protagonismo
juvenil, proposto e disseminado pelas empresasodeimicacdo, que esperam de seus
leitores, usuarios, ouvintes e telespectadoresetwnno mais definido do que simplesmente
a aquisicdo do produto, ainda é um caminho a #leado. Ainda que as iniciativas sejam
pontuais, ja mostram resultados. Em varios suplemsepraticamente em um terco dos 30
cadernos destinados a este publico, os jovenstnéaaboram com a producdo de noticias,
mas atuam como jornalistas ao fazer pesquisa dpaatografar, entrevistar e publicar
matérias elaboradas pelos proprios.

Vistos do outro lado da cadeia comunicacionalpuserns aparecem, nas paginas dos
suplementos juvenis, majoritariamente em situagfieentretenimento. Ao contrario dos
anos 1980, em que se privilegiava o jovem estudaota duvidas relativas ao ambiente
escolar e as disciplinas académicas, e o0 contetalaestrito a academia, hoje esses
produtos tratam do adolescente que quer se divgu& quer adquirir conhecimento sim,
como antigamente, mas um conhecimento amplo de onoitido em diversas frentes, em
diversas midias, embora seus interesses sejars.locai

Embora as preocupacdes, conforme demonstram pasquesentes, dessa faixa
etaria ndo tenham mudado, permanecendo relativada aa falta de emprego e de
oportunidades e a necessidade de auto-afirmacA@ste€omo comportamento, moda,
informatica, entretenimento, cinema, jogos e tantagros assuntos ganham, nos
suplementos estudados, ganham espaco em detrichEntwoticias factuais. N&o interessa
tanto se o délar subiu ou se morreram tantas peshoante a guerra na Faixa de Gaza,
mas qual é a cor do momento, como conseguir dmipgira participar de um festival de
rock ou se a cantora baiana Claudia Leite vai @pdi do carnaval da Bahia, poucos dias
depois de ter gerado um filho.

Noticias locais chamam mais atencdo do que as iglabas matérias menos
aprofundadas séo distribuidas ao longo das pageséispulando a juventude a procurar

saber mais, mas sem apresentar detalhes ou umahatenpleto. Inclusive, na maioria
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das edicdes, ndo ha uma matéria sequer, nos naddgsnalismo tradicional, com lead
(abertura da matéria), sublead, numa légica liogacom somente um sentido. Para falar
de Aids para os jovens, por exemplo, ndo é maismédico que conversa com este
publico, mas um deles, um menino ou menina queraiond doenca ao manter relacdes
sexuais desprotegido (a). Ganham evidéncia nao reenpersonagens da mesma faixa
etaria, que falam de si para si, mas também vozéspias, como a estrela do momento, o
DJ que estd fazendo sucesso ou um atleta que daspamndialmente. Dada a
especificidade do meio, pelo fato de geralmenteeaogicidade desses produtos ser
semanal, as noticias do dia-a-dia perdem espaqaaeto os fatos do més ou de algo que
chamou atencéo naquela semana sejam dispostasaomfragqiéncia.

Embora essa descricdo seja perceptivel e necessanacabe aqui, de forma
alguma, fechar uma Unica linha de pensamento ero tta convergéncia entre midias e do
futuro dos suplementos impressos destinados atundermu do destino da midia impressa
em geral, especialmente porque a convergéncia,aatmpratica estabelecida entre as
midias tradicionais e 0s novos suportes midiatiaogja € muito recente, se for observada
a data em que a Internet chegou ao Brasil — 198&amio, ha menos de 15 anos. O
trabalho proposto também néo pretende afunilar esbrag;6es, apresentar uma unica
conclusao ou discorrer de forma futurolégica. Préde sim, se transformar no inicio de um
processo com base em varios apontamentos a sestos @ pratica, daqui para frente,
podendo tratar-se, posteriormente, de modelos cioationais a serem desenvolvidos
pelas redacoes, seus funcionarios e, quica, imdrussdes travadas nas universidades de
comunicacao e entre grupos de pesquisa da area.

A convergéncia constitui-se um fendbmeno continreinte a uma sociedade em
constantes transformacdes, de ordem social, @ligicondmica e cultural, e ndo em uma
definicdo antiga de que todos os aparelhos irianver@ir em um Udnico equipamento
central que faria tudo para o usuério. Talvez psoimesmo ainda ndo receba uma
conceituacao fechada. Enganam-se aqueles que eyargie a convergéncia das midias
diz respeito apenas as mudancas tecnoldgicasjtefa ado sO as ldgicas operantes da
indUstria midiatica, como o0s géneros, a audiénce ferma como esses consumidores

enxergam a informagéo e a producao de noticias.
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Assim como a convergéncia se da no sentido de oesap se apropriar de
elementos da Internet, o processo nao inviabiliza & Internet também se beneficie de
aspectos da midia impressa. As midias se remed#damesma forma que um suporte
midiatico nunca ir4 substituir outro ou simplesneeatular o poder de influéncia e as
caracteristicas deixadas pela midia anterior. 8siraquando do surgimento da literatura,
do teatro, do radio, do impresso, do cinema, dagfafia, e, porque ndo da Internet. Uma
vez estabelecida e satisfazendo necessidades hamatads, como o0 desejo por
informacé&o, quer seja visual, auditiva ou tatildacaum desses meios comeca a operar
dentro de um sistema maior de opc¢des de comunicpgi@onvivem entre si. Por isso, o
termo revolugao digital ser duramente criticado Penkins (2008), por ignorar a
contribuicdo das midias tradicionais aos novos @O0 que seria parte de um novo
estudo, dadas as especificidades desse percursmicacional. Nao é por acaso que Roger
Fidler (1997) defende a analise do percurso, dosf, muito mais do que do produto
final.

A sociedade entra agora na cultura da convergé@cfaturo ainda é incerto e ndo
sera uma surpresa se, ainda, nos proximos anogemi@&mos a capacidade de lidar com as
contradi¢cdes e complexidades de uma cultura medi&@m transformacéo. Mas néo se pode
fechar os olhos diante da redefinicdo de publidagyarticipacéo e da facilidade de acesso
das audiéncias a informacao. Como disse Jenkinsyel@acdo a cultura da convergéncia, é
aqui o local “onde velhas e novas midias colidengjeoa midia corporativa e a midia
alternativa se cruzam, onde o poder do produtorpeder do consumidor interagem de
maneiras imprevisiveis” (JENKINS, 2008, p. 328).
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APENDICE A

Entrevistas realizadas anteriormente a apresentig@mte-projeto de qualificacdo para o
Programa de Pos-Graudagdo em Comunicacdo SodikC-Mmas, em 2006.

Priscilla Borges, reporter do caderno Gabarito, dgornal Correio Brazliense - DF

Qual é a rotina de producédo do suplemento?

A gente comeca na segunda, dia em que o cadernbliégulo. Eu e a editora Anna S&
conversa e decide as pautas para a proxima sengneceeco a fazer. Na quinta-feira eu
entrego as matérias porque na sexta temos quearlilbecaderno. Quando fica muito
apertado, o caderno é fechado no fim de semana.

Quantas pessoas fazem o suplemento?

Eu e a Anna Sa, uma estagiaria e muitos repoOrteresitras areas, que geralmente fazem
as matérias mais trabalhadas e acabam nos ajudaritio

Qual é o publico-alvo do caderno?

E o jovem do ensino médio, que esta entre 15 ed8 @ 0 universitario, até 25 anos.

Geralmente, quais séo as fontes ouvidas?

Escolas, universidades, professores, alunos, Mnostda Educacdo, secretarias de
educacao.

E os temas abordados?

Tudo ligado a educacdo. Comportamento a genteraBallha, a ndo ser que esteja ligado
ao tema educacao. Entdo fazemos matérias sobibwastpesquisa, projetos, trabalhos,
enfim, experiéncias dos jovens.

Vocés trabalham, por exemplo, temas como sexualidad

S0 se for parte integrante de um projeto escoteigye sexualidade mesmo, solta, nao.

Os jovens gostam de ler?

Depende. Tem muitos que gostam, mas eles ndo sa@onanBepende da escola, da regiédo,
tantos fatores influenciam. Em geral, eles Iéemesolassunto que gostam.

Como se faz a interagao do leitor com o suplemento?

Antigamente, tinha uma pagina de cartas. S0 queislepom a reformulacédo grafica e
editorial, essa secdo acabou, mas a editora jgpessando em resgatar. Mas eles falam
muito comigo, quando vou as escolas, sugeremcanmiti pedem e ligam muito. Tudo o que
achamos que é interessante, que bate com os objetivcaderno, a gente tenta fazer. Se
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eles pedem, por exemplo, para fazermos uma matébee uma profissdo especifica, a
gente faz na semana seguinte. Tentamos ser rapidos.

Qual coluna da mais retorno?

A coluna da Dad Squarisi, que tem dicas de porsigsémpre a vemos colada nos murais
das escolas. A da profissdo também, por ser asadoleia uma fase de transicdo. E agenda
ou algumas matérias especiais.

Ana Sa, editora do caderno Gabarito, do jornalCorreio Braziliense - DF

Quando foi fundado o caderno Gabarito?

Foi criado em 2002, com o objetivo de preparar sidantes que vao enfrentar o
vestibular. Antigamente, so era vestibular, makiiralguns temas cidaddaos como
Prevengéo contra doencgas, camisinha, gravidez. Clagm isso? Sempre relacionando
comportamento e projetos de escolas. Aproveito rclya e coloco cultura, historia e
atualidades, porque acho muito importante e achbmando leitores mais velhos para o
caderno.

Como discutir pautas entre duas pessoas?

A equipe € minima e ndo d& nem para haver umas#idou Costumo fazer as pautas a
partir do que esta acontecendo, do contato constagdantes, da politica nacional, sem me
esquecer do vestibular, do Provao e do Programfevaigacéo Seriada da Universidade de
Brasilia (UnB).

E as fontes?

Os primeiros a serem ouvidos sdo os jovens. Apisar caderno ter sido reduzido de 24
para 12 péaginas, tive que cortar muita coisa, mesogvoltar com a pagina de cartas,
porque acho que estimula muito a interatividadénfAtle ouvir as fontes oficiais, também
conversamos com pessoas de outras universidades

Existe uma linguagem juvenil?

Escrevemos para leitores que ja tém uma certa @ondJsar bicho, véio, ndo usamos. E
uma linguagem simples, feita para jovens.

O jovem gosta de ler?

Sim. Além disso, o Correio Braziliense é um jormalito lido e as escolas trabalham os
suplementos com os estudantes. Vemos muitos regaygemurais, nas salas de aula.
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O que vocé acha da midia jovem brasileira?

Tenho mais contato com os cadernos de O GloboleFtd S&o Paulo. Acho os dois um
pouco parecidos, mas o ideal € que os suplemeosserh feitos pelos proprios jovens.
Infelizmente, problemas operacionais impedem isso.

Ana Dubet, editora-chefe do Correio Braziliense

Qual é o publico-alvo do Gabarito?

O Gabarito pretende atender essencialmente esasdgune estejam se preparando para o
vestibular. Mas vocé pode perguntar: € sO paratsiantes do 3° ano? Nao, ele atinge os
trés anos do ensino médio, mostrando matérias hamisaque possam ajuda-los na

concepcao das préprias carreiras, do que estaememio no mundo, do que ocorreu na
nossa histdria, entrar no universo e preencheifiagldades dos estudantes dessa idade.

Ha uma linguagem juvenil?

A gente tenta mostrar que, apesar de tratarmosrdast como figuras da Historia, fome,
corrupgdo, classicos da Literatura, o caderno teatasmitir isso numa linguagem para
jovens. Sao coisas importantissimas, sérias, falateoigual para igual, com um projeto
gréfico arrojado, que estimula mais a leitura.

Jovens gostam de ler?

O jovem néo é estimulado a leitura. Os jornaisistas e a escola deviam estimular mais
esses jovens, falando numa linguagem que interesss e de assuntos que estdo
relacionados a vida deles. Mas eu acho que eleed@omais porque a familia e a escola e
as pessoas que fazem esses suplementos ndo enfregesna literatura que eles gostam.
Vocé vé em outros paises que a juventude |é muais. A gente pode, de um modo geral,
estimular mais. Vocé vé o Fantastico, por exempjoe lancou um quadro sobre
adolescentes que quem apresenta também é umacatbéesNao adianta colocar uma
pessoa com uma imagem mais atrasada, pedindo pajavens comecarem a fazer
ginastica. Isso vale para tudo. TV, radio, jorfi@mos que nos adaptar ao universo deles.

A intencdo de se criar um caderno para publicos espificos, € uma necessidade de
mercado?

E uma necessidade de mercado, as pesquisas madsgsanmPelo menos em relagéo a
Brasilia, que € uma cidade jovem, que tem muitasrje. Vocé sente que essa juventude
tem interesse em ver matérias que sao relaciomaelas O jornal inteiro tem uma estrutura
diferente. O caderno de Cidades pode tratar demjpvéio € estanque, mas ao ter um
caderno que fale do seu mundo, € bem melhor. Sma&érias forem interessantes e
abordarem temas que interessem a eles, esse pgidicvelmente sera cativo.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )
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