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Resumo

Esta pesquisa é resultado de leituras e da observacdo de programas para verificar como
€ operado um especifico ‘contrato de leitura pelo Panico na TV, da Rede TV!.
Articulam-se autores que trabalham com a nogéo de género, formatos, ‘contrato de
leitura’, modos de enderecamento e sistemas de leitura. Trata-se de um objeto de
pesquisa inserido numa mudanca dos processos de producdo midiéticos, compartilhando
a publicizacdo das técnicas e do fazer televisivo. A investigacdo procurou perceber
como 0s quadros apresentados e os animadores do programa ‘desconstroem’ 0s
processos de producéo televisivos e, da mesma forma, como o programa, através do
humor, ‘desnaturaliza a relagcdo entre entrevistador e entrevistado, operando atraveés de

linguagens e acdes que apresentam uma mudanca no status do convidado na televisdo.

Palavr as-chave: Televisdo, Humor, Discursos



Abstract

The following research comprises the outcome of readings and the observation of TV
programs, with the purpose to examine how a specific reading ‘contract’ is conducted
through Panico na TV, by Rede TV!. Articulate authors who work with the conception
of genre, form, ‘reading contracts’, addressing and reading modes. It refers to aresearch
object inserted in a change in the midiatic processes, sharing the publicization of the
techniques, as well as the ‘televison making'. This investigation attempted to perceive
how the presented frames and the presenters attempted to ‘disconstruct’ the television
production processes; and aso how the program using humor ‘artificializes the
connection between the interviewer and interviewee, operating by language and actions
which present a change in the status of the TV guest.

K ey-words: Tdevision, Humor, Discourse
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Introducao

O Programa Panico iniciou no rédio hd mais de dez anos, comandado por
Emilio Surita. Em 2003, migrou para atelevisdo com o nome de Panico na TV e passou
a ser apresentado na Rede TV!, entre 18h e 20h. Hoje, depois de ser advertido pea
Campanha Contra a Baixaria na Televisdo sobre a qualidade do conteido que apresenta,
0 programa teve que alterar seu horério e é apresentado das 20h as 22h. Mas engquanto
os andistas divergem sobre a ‘qualidade’ do contelido que o programa apresenta, 0O
Panico soma audiéncia, publicidade e investimentos. A marca Panico é propriedade de
Tutinha Carvaho, responsavel pela estruturacdo da primeira emissora FM da Jovem
Pan, que faz questdo de deixar claro A idéia que tive pro Panico era parar de ficar
puxando o saco do ouvinte, fazer perguntas para as pessoas que ninguém faria” (Trip,
p.29). Fazer a migracdo do programa da radio para a televisio ndo foi fécil,
principalmente pela dificuldade de encontrar patrocinador e de inser¢do na grade de
programacao. A tentativa durou um ano.* Em seu quarto ano, ele continua a despertar
pelo menos dois sentimentos entre quem conhece o programa: ou gosta do Panico, ou
ndo gosta do Panico, sem meio termo.

O interesse em analisarmos 0 programa transmitido na Rede TV!, surgiu,
principalmente, pela importancia que ele adquiriu entre os programas de humor no
contexto da televisdo brasileira. Permitimos o pensamento: estaria o Panico na TV
publicizando através do humor uma mudanca apresentada pela televisdo, mas que néo
choca a sociedade uma vez que isso ja acontece em suas variadas esferas? Tal relagdo
entre programas/grades/emissoras pode remeter aos aspectos de auto-referencialidade da
tevé, hoje, de programas que se constroem a partir de formatos e linguagens pré-
existentes?

O interesse de nossa pesquisa € andlisar a ‘desnaturalizacdo’ que o0 programa
procura evidenciar sobre diversas relactes estabelecidas pelo universo midiético, entre
elas a relagdo convidado/entrevistado no programa Panico na TV, a relagdo com as
diferentes grades de emissdes, a relacdo com os produtos da midia— como sujeitos (as
celebridades) e objetos (os programas). Para dar conta deste trabalho, realizamos uma

1 S0, Pedro. Pedala, Tutinhal. In: Revista Trip. N. 135. Sao Paulo, 2005. “Fui ao SBT (...) Falei na
Gazeta (...) Fui até naquela Rede Vida (...) Fui a Bandeirantes, falei coma Marlene Mattos” .



andlise das estratégias do programa, a partir de gravactes das emissoes televisivas —
gue constituem o corpus de analise, como veremos a seguir — para verificar o modo
através do qual o programa propde 0 seu ‘contrato de leiturd e como acontece a
performance dos integrantes do programa na manutencdo desse ‘contrato humoristico’
gue o Panico na TV coloca em prética.

No primeiro capitulo estéd a introducdo ao trabalho, com a apresentacéo do
problema, dos objetivos e as motivagdes que despertaram o interesse pela pesquisa aqui
apresentada.

No segundo capitulo estd a construgdo tedrica que guia a andise sobre o
‘contrato de leitura do programa a partir das relactes deste com a nogcéo de género e
formato.

O terceiro capitulo traz uma construcéo teodrica sobre o humor a partir de trés
tedricos fundamentais, como Freud 2, gue se preocupa em revelar a fonte de prazer que

desperta 0 humor e que vé a atitude humoristica como um talento raro e precioso;
Bergson?’, para quem a quebra com a moral — interpretada sempre como um processo

mecanico — seria a causa de humor; e Propp4, gue defende a comicidade como agdo do
humorismo e portadora de aspectos que podem diferenciar a reacdo de quem é
interpelado. O capitulo apresenta, ainda, um breve histérico do humor na midia, com
antecedentes que podem enriquecer o entendimento do humor colocado em prética no
programa analisado, além de trazer também um histérico da audiéncia e dos
investimentos feitos no programa.

O quarto capitulo traz a andlise sobre o humor feito pelo programa a partir da
perspectiva do ‘contrato de leitura que indica o percurso metodol6gico da formatacéo
do ‘contrato humoristico’ colocado em pratica pelo Panico na TV, com uma
interlocucdo entre as teorias sobre humor e a producdo midiética.

A conclusdo retoma os principais eixos que nortearam a investigacéo (questbes
tedricas e empiricas) procurando condensar os resultados da analise segundo agueles

vetores de observacéo.

2 FREUD, Sigmund. EI humor. In: Obras completas. Tomo 111, 49 ED. Madri: Biblioteca Nueva, 1981.

3 BERGSON, Henri. O riso — Ensaio sobre a significacéo do cémico. 2 ED. Rio de Janeiro: Guanabara,
1987.

* PROPP, Vladimir. Comicidade eriso. S&o Paulo: Atica, 1992. p.20



1. Motivacdes que levam ao Panico

“Vocés sdo muito engracados. A gente ri de verdade. Nao tem aquele
ranco do Casseta & Planeta.” (Ana Lima, 06/06/2005, 23h46)

“ O Panico é o reflexo do absurdo que tornou-se a tevé, que busca
cada vez menos o talento ao escracho. Pra mim, ndo é bom nem
ruim... O Silvio é copiado por todos mesmo, o que tem mais no mundo
€ vesgo mesmo, e japonesa hiscate € dificil de se ver. (Yone Sanchez,
06/06/2005, 18n05)

“Desde o comego achei interessante o formato do programa...”
(Renato Olinger, 02/06/2005, 18h37)

“ O Panico ndo engana o telespectador. Os préprios apresentadores
dizem que 0 programa é ruim. E éisso que o torna tdo bom! O Panico
€ a tevé brasileira em um Unico palco, é muito engracado.” (Breno
Reis, 03/06/2005, 20h18)

“ Eu ndo gosto desse tipo de humor que ri das pessoas e ndo com as
pessoas. No inicio era até engracado, mas depois ficou escrachado
demais.” (SP., 19/06/2005, 14h43)°>

A emissdo cujo género se apresenta com caracteristica hibrida — humor/
divertimento/ infoentretenimento — com a peculiaridade de se desdobrar em trés
linguagens e em trés formatos, uma vez que teve inicio no radio e migrou para a
televisdo e para ainternet, propde uma interlocucdo entre as trés midias que envolvem o
programa tevé, radio e internet, pois cada uma remete as outras. Entrevistas realizadas
no programa da radio tém trechos editados e transmitidos na televisdo, acontecimentos
do setting televisivo vao estar na internet. Tal entrecruzamento serve apenas como base
e ndo como foco do trabalho.

A tevé é o lugar de observacdo porque, além de seduzir seus usuarios, interpela
sobre novas leituras a respeito do funcionamento dos produtos televisivos. Uma das
énfases dessa pesquisa € 0 estudo das estratégias que transformam o processo da
entrevista pelo humor. No caso especifico do Panico na TV, a anadlise procura entender
o tratamento que o programa investe sobre o convidado, deslocando-o de um lugar
habitual de enaltecimento para um lugar de ridicularizacdo. Esse tratamento acontece
através de um investimento, de um ‘contrato’, que ndo desvirtua o humor. Afinal, o
humor repousa na idéia do imprevisto, do ato falho, do ato espirituoso, da malicia. Ele
aparece aqui huma linguagem gue desestabiliza o outro, o convidado, em fungdo de algo
gue vem acompanhado de um ato fisico, gestual, enfim, de uma manifestacdo do corpo

(quando alguém toca no entrevistado ou quando alguém o beija). A entrevista € um dos

°> Depoimentos retirados do férum na internet sobre a reportagem de capa da revista IstoE Gente,
intitulada Todo mundo em Panico.

http://istoe.terra.com.br/gentedinamica/comente/lista_respostas.asp?forum_id=2609
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elementos relevantes para a problematizacdo do objeto, na medida em que percebemos
que as logicas ai envolvidas podem ser pistas interessantes para uma percepcdo da
estrutura geral do programa — colaborando, entéo, para uma descricdo e mapeamento
deste.

Verificamos que o0 programa caracteriza-se como um hibrido e coloca em prética
uma evidente diferenca nos modos de construcdo do humor televisual, que advém dos
outros modos de se fazer da televisdo, ou sga uma mudanca no tratamento dos
convidados em nome da audiéncia, ou do que ‘da ibope’, como os animadores do

programa gostam de dizer.

1.1 Problema

O problema da pesguisa corresponde a compreender e descrever o
funcionamento de um género — programa de entretenimento — que, normalmente, tem
como caracteristica o riso e que no programa Panico na TV opera hum cenario de
contexto de agressao através da ridicularizacéo.

Além de perceber como se da esse processo entre entrevistador e entrevistado ha
também arelacdo estabelecida com outros programas televisivos, o gue proporciona um
acionamento da memaria televisua do telespectador, a0 mesmo tempo em que contribui
com o efeito de contradicéo entre as agOes que vao ser a causa do humor.

Trata-se de examinar — a partir da perspectiva do estudo de caso — a
transformacdo do humor que comenta, ironiza, interpela o publico ou seus convidados,
sua audiéncia presente ou ndo, e os transforma em outros tipos de personagens. Nesse
sentido a necessidade de um capitulo especifico sobre humor, com diferentes angulos
tedricos, aém de um breve histérico do humor na midia que contribui com as relagdes
entre o programa analisado e outros humoristicos que o precederam

No Panico na TV, agueles que sdo ali chamados, em vez de serem convidados,
no sentido classico dos programas de auditério, para serem entrevistados ou
homenageados, séo transformados em outras personagens sobre as quais 0 programa
investe um conjunto de tratamento, de posturas e de qualificagbes que remetem a idéia
de uma espécie de ‘ desnaturalizacéo’ do lugar classico do convidado e a visibilizagéo de
um outro lugar no qual o situa. Em fungdo do ‘contrato de leitura’, os convidados séo

colocados em situagdes de humilhacdo, de vexame, de ‘péanico’. E para compreender o
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gue significa essa experimentacdo de ‘deslocamento’ do género (entrevista) é preciso
levantar algumas questdes sobre 0s processos desse acontecimento e sobre o que faz tal
programa para colocar em pratica essa experiéncia. O gue pauta tal problema so
algumas observages feitas sobre o programa, que evidenciam a légica organizacional
gue contém os diferentes processos de producdo, além da entrevista, como a inser¢éo de
novos quadros e as apropriacbes e parddias de quadros que ja fizeram sucesso na
televisdo. Também recebe atencdo no presente trabalho o lugar dos animadores e a
movimentacdo no setting do programa, elementos que se articulam e compdem a
estruturado Panicona TV.

Essa ‘nova televisdo’, que desperta um ‘adicional de interacdo’, faz pensar
agumas questdes mais amplas e que ultrapassam 0 seu formato, como uma nova
aternativa nos modos de se fazer televisdo, ilustrando uma desestruturacdo dos
programas, que radicaliza a questéo da interatividade, de maneira que a distancia entre o
entrevistador e o entrevistado possa ser rompida ou superada. No programa a ®r
analisado, a desestruturacdo acontece em tal nivel que o entrevistado ocupa um outro
lugar, igualmente especial, no qual o manejo discursivo da estratégia o transforma em
outra personagem, através de uma operacdo que procura reduzi- 1o ao grotesco. Seriaum
efeito desses outros modos de se fazer da televisdo a partir das interacOes exacerbadas?
E possivel pensar que transformacdo seria uma autocritica que a televiséo estaria
fazendo ao proprio género, ou, talvez, uma autocritica a0 modo da televisdo, de seus
programas e dos apresentadores se comportarem? Seria uma critica ao convidado, ou,
guem sabe, uma critica maior a sociedade, onde entrevistador e entrevistado ficariam no
mesmo nivel, gerando uma espécie de ‘democracia visua’? No momento em que
‘desgualifica’ atelevisdo, o programa estaria procurando um modo de chamar a atencdo
para ela mesma ou exacerbando o seu poder de critica, através dos diferentes modos de
interagir com personagens, convidados e a recepcao? Afinal, que fendmeno € esse em
gue a emissdo chama atencdo para o0 setting televisivo e transforma este outro, 0
convidado, em algo que parece néo vaer nada para €la?

Entre os elementos concretos do programa temos a transformagédo do convidado
em personagem; a auto-referencialidade, enquanto chama atencdo para 0 setting; e o
dominio do ‘contrato’, que articula e ementos de diversas instancias. Entre as hip6teses
gue fundamentam esse modo de se construir do programa pode estar esse discurso que
fala sobre o autofuncionamento da televisdo, algumas regras do ‘contrato’ que

transformam a recepcd0 em co-gestora do programa, mas obedecendo as regras da
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producdo, a partir do momento em que da aceita parddias de quadros e elementos de
outros programas e/ou emissoras.

A materiadizacdo de um universo ssmbolico construido pelo programa passa por
tensdes que acontecem tanto no texto verba quanto no texto das imagens e que vao ser
importantes para se verificar de que forma acontece esse transito entre os limites da
conversacdo e do mididtico. Para tanto, € preciso ir além da inversdo, como forma
[Gdica e criticado humor. Por isso constatamos que seria interessante tratar tal humor a
partir da construcéo do espaco como um ‘dispositivo de riso’, que € colocado em pratica
pelo programa, verificando a forma como ele se constr6i no espago mididtico. Cada
programa apropria-se de regras e de uma estrutura especial, de acordo com a proposta
gue apresenta, assim como o Panico na TV, logo, a proposta metodol 6gica de andlise de
um determinado quadro do programa pode servir paratrazer aluz uma outra perspectiva
gue faz parte da construcéo do ‘contrato de leitura’ do programa, uma vez que se refere
aforma como se constréi o espaco de interacdo das entrevistas e outras colagens.

A transposicdo desse processo interacional-conversacional para a midia, que
procura desestabilizar o outro, 0 convidado, apresenta através de um ‘gesto mégico’, a
transicéo do dispositivo conversacional para o midiatico, onde est, talvez, a questdo da
midiatizagdo do humor.

E interessante pensar também em outros ambitos possiveis de andlise: de um
lado, a dimensdo socio-antropol 6gica que estaria ligada as herangas que o programa traz
do picadeiro do circo e do papel dos pahacos, relacionados com a performance dos
apresentadores e dos entrevistadores. Por isso a necessidade de um capitulo de revisio
tedrica especifica sobre humor e suas principais caracteristicas que ird auxiliar na
andise do ‘contrato’ do programa. De outro lado, temos a dimensdo semiolégica que
abrange a questdo da linguagem e dos discursos  programa, ou Sgja, 0 tratamento
investido sobre os convidados. Ja a dimensdo tecnoldgica vai aparecer em
videografismos que acompanham as montagens de narracdo e imagens, assim como
também va estar envolvida com a inter-relacdo do programa analisado com outras
midias, como o r&dio e a internet, do mesmo grupo que opera o programa televisivo, e
porque reflexos do que acontece no Panico na TV podem ser vistos em revistas e
jornais. O resultado dessa rotina produtiva € o ‘ contrato de leitura’ do programa.

O fato € que todas as ‘ celebridades abordadas conhecem o Panico e a rotina do
programa e do quadro especifico. Lixo ou ndo? Afinal, qua é a légica interna do

Panico? O que € colocado em prética? E preciso, entdo, desvendar a forma como
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acontece tal evento para se perceber se € efetiva aintencéo da producdo do programa de
‘desnaturalizar’ o lugar do entrevistado na televisdo. Identificar qual sua logica interna,
ou sgja, como ela mesma se propde. Em gque medida esse formato e esses processos de
gjuizamento estdo relacionados com novas e possivels alusdes, através das quais se
fariam presentes outras formas do programa ver/mostrar o mundo das cel ebridades?

Para cumprir com os objetivos a seguir, temos como premissa as transformacoes
do papel da televisdo na sociedade, que a levam a diferentes processos de ajuizamento,
de valoracdo daguilo que Ihe é externo. Conforme a construcdo do problema, a midia
passa a ser tdo importante na sociedade, hoje, que cria novos valores, entre os quais
aguele de que ela pode gjuizar o outro. De tal forma que esses processos de gjuizamento
repercutem sobre aqueles géneros geralmente mais espontaneos entre recepcdo e
producdo, como € o caso do humor, circunstancia onde os ‘ contratos de leitura’ fazem
com que os enunciadores do programa tenham um controle mais complexo sobre a
interlocucdo. Inclusive transformar o lugar/papel do entrevistado/entrevistador;
‘remangar’ o lugar de personagens televisivas, como apresentadores e atores;
‘reorganizar’ espagos televisivos, como determinados quadros.

A andise do ‘contrato de leitura do programa possibilita a compreensdo das
estratégias humoristicas que sdo colocadas em prética pelo Péanico na TV. Regras e
estratégias estas que sdo utilizadas como proposta analitica do modo como se constitui 0

universo midiético hoje. Lugar no qual o humor aparece como forma de diluir a critica.

1.2 Objetivos

Geral:
" Estudar experimentacbes do humor no ambito da linguagem televisiva,

como explicitadas, desenvolvidas ou referidas em um caso especifico.

Especificos:

" Compreender as modificagbes que podem estar sendo sugeridas ao
humor televisual;

. verificar como se da a construcdo da estrutura e das acbes gerais

realizadas pelo programa;
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. verificar e descrever as ‘colagens realizadas pelo programa a partir da
apropriacdo de outras formas de humor televisivo;

. estudar o deslocamento de papel e o seu desempenho no processo da
entrevista — do entrevistador e do entrevistado — realizado pela interacdo humoristica
do programa;

" verificar de que forma e em que angulos um programa que fala sobre as
midias e as celebridades através do humor serve, ele proprio, como ferramenta de
andlise critica desse universo;

. compreender aforma como o humor € trabalhado para estruturar um
‘contrato de leitura’ que tem como caracteristica 0 desrespeito em relacdo aos sujeitos
que interpela.

1.3 Abordagem metodoldgica

A observacéo do objeto de estudo foi feita ao longo de quatro anos, iniciando,
informalmente, como telespectadora do programa. Aos poucos suas peculiaridades
chamaram atenc&o, o que resultou no pré-projeto de pesguisa.

Para o trabalho aqui apresentado foram selecionados como cor pus de andlise dez
(10) programas transmitidos entre maio de 2006 e junho de 2007.° Tais programas
foram escolhidos aeatoriamente, alguns sdo a apresentacdo original, que acontece aos
domingos, para verificar a processualidade do programa ao vivo. Outros s8o0 amostras
da reapresentacdo, que acontece toda sexta-feira, e possibilita perceber que acdes do
programa original ‘merecem’ fazer parte da reprise. A anostra oferece a possibilidade
de andlisar a estrutura do ‘contrato de leitura’ do programa, a mesmo tempo em que

abre a possibilidade para perceber caracterizagdes e eventos que se inauguram a cada

® Foram selecionados os seguintes programas: domingo (07/05/2006), militantes de Anthony Garotinho
agridem Vesgo e ‘Silvio’; sexta-feira (23/05/2006), resumo da homenagem ao comediante Bussunda,
integrante do Casseta & Planeta, que faleceu durante a Copa do Mundo e que concedeu sua Ultima
entrevista ao Panico na TV, sexta-feira (1°/09/2006), doacdo de academia; sexta-feira (08/09/2006), Porta
dos Desesperados e a aventura de Sabrina Sato sobre o capd de um carro; domingo (17/09/2006), Emilio
Surita fala com a platéia sobre a participagdo de Sabrina Sato no programa; domingo (24/09/2006),
Daniela Cicarelli na Semana em Panico e Panico no Festival de Cinema do RJ; sexta-feira (20/10/2006),
resumo do programa de aniversario de trés anos do Panico; sextafeira (02/03/2007), o programa
desmascara 0 BBB e mostra uma parédia ao programa transmitido pela Globo, o Big Muro Brasil; sexta-
feira (27/05/2007), Vesgo e ‘Silvio' em Las Vegas atrés do verdadeiro Silvio Santos; domingo
(03/06/2007), integrantes do Panico participam do quadro Qual é a Misica, com Silvio Santos no SBT, e
conseguem a autorizagdo pelo uso de imagem.
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programa, permitindo mostrar possivels ateractes e novidades na estrutura do Panico
naTV.

Considerando a periodicidade semanal desse corpus verificou-se a construcéo
da estrutura basica que compde a série do programa, acompanhando as modificacbes
gue o programa sofre e, a partir dai, garantindo um conjunto significativo.

Apbés a gravacdo dos programas eles foram cuidadosamente decupados e
estruturados conforme o roteiro de exibi¢do, chamando-se atencdo para os tempos de
insercdo dos quadros, conforme a importancia que adquiriram no programa. Essa
‘estruturacdo’ guiou o trabalho de andlise dos processos humoristicos e das condi¢des
em que acontecem tai's processos.

A observagdo da estrutura possibilitou perceber a forma de construgcdo das
personagens, 0 modo como colocam em prética a ‘desnaturalizacdo’ do lugar dos
entrevistados, o tipo de acBes que norteiam as abordagens’, o tipo de abordagens
realizadas por diferentes personagens e em diferentes quadros, assm como contribuiu
com a percepcdo das semelhancas e das diversidades entre o Panico na TV e outros
programas humoristicos televisivos.

A diferenca de tempo entre os quadros € o primeiro elemento que destaca a
importancia de um ou outro no programa. Também o tipo de producdo (gravacdo
externa, gravacdo em estudio, ‘apropriacdo’ de outras producdes — como videos
divulgados no site YouTube, etc) vai definir aimportancia dos quadros.

Tendo como ponto de partida a busca do tipo de ‘contrato’ estabelecido pelo
programa com seus espectadores procura-se encontrar a articulagdo correta das
motivacdes e dos interesses do programa, conforme € sugerido por Veron no capitulo
tedrico. Tal articulacBo possibilitou perceber a ocorréncia de uma variedade de
‘contratos no interior do programa que se sobrepdem, ou se remetem mutuamente.
Assim como também remetem a outros ‘contratos pré-existentes. Essa percepcdo nos
permitiu sistematizar a observacdo de indicadores sobre trés tipos de contrato: o
‘contrato A’, entre o programa e a audiéncia; o ‘contrato B’, entre 0 programa e 0s
entrevistados/convidados; e o ‘contrato C', entre 0 programa e a televisao.

A partir da andlise do programa como um todo foi possivel perceber os envios e

reenvios que sao colocados em prética e a forma como acontecem, dentro do roteiro, os

" E da observacdo destas pistas que derivou a constatacdo de uma tonica processual, marcada pelo
desrespeito — em vérios modos e formas (ver capitulo analitico).
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atos de improvisacdo, como sera visto no capitulo de andlise, juntamente com as
contribuigbes que o programa traz para a construgdo do humor televisual, enquanto
elemento de afrontamento, a partir de uma marca desrespeitosa com relagdo ao outro,

aguele gue se constitui como seu objeto de acdo.
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2. Quadro Tedrico

Todo produto midiético constitui-se a partir de uma estrutura especifica, que
pode ser Unica, exclusiva, ou ser compartilhada com outras producfes apenas com
pequenas variagdes. Essa rotina de producdo vai determinar o ‘contrato de leitura do
programa, o publico que pretende atingir e aforma como pretende interagir com 0s seus
receptores. Constituem essa rotina produtiva aqueles que podem ser considerados
integrantes do universo midiatico — jornalistas, reporteres, apresentadores,
entrevistadores, atores, cantores, e aqueles que fazem parte ‘temporariamente’ desse
universo, os convidados — politicos, profissionais da area da saide, policiais, etc —
com seus depoi mentos e declaragoes.

A andlise dos ‘contratos — das estratégias de um programa — através do
estudo das interacOes, recupera as marcas do trabalho dos animadores nessa
‘desnaturalizacdo’ dos processos televisuais, sga na entrevista, na construcdo de
guadros, na criacéo de personagens.

No caso do Panico na TV ha, pelo menos, trés tipos de ‘ contratos': o ‘contrato
A’, que marca a relacdo que 0 programa procura estabelecer com sua audiéncia; o
‘contrato B’, que marca a relagdo que o programa estabelece com seus convidados
(tanto agqueles que participam do setting do programa quanto aqueles que sdo abordados,
ou interpelados, fora do setting); e 0 ‘contrato C’, que se estabelece entre o programa e a
televisdo, enquanto instituicdo mididtica. Para a criagdo e manutencdo do ‘contrato A’
— entre o Panico e os seus telespectadores — é que se firmam os outros dois
‘contratos especificos no interior do programa.

Com relagcdo ao ‘contrato A’ é importante lembrar que assm como diante de
gualquer outro produto televisual, também diante de um humoristico o tel espectador vai
ocupar diferentes posicoes, especialmente em fungdo das transicdes que 0 programa
apresenta, como ateracdes de quadros, ou de elementos de humor, as vezes mais
agressivo, outras, mais ameno. Porém, nosso objetivo ndo é refletir sobre a qualidade do
gue esta sendo produzido, e sim sobre as modificagdes, aquilo que esta sendo criado e 0
gue estd sendo reaproveitado. A maneira como se da esse reinvestimento sobre as
formas tradicionais de humor sem que por isso ele se torne 0 humor pelo humor, mas
um humor que pretende uma reflexdo maior, sobre as mudancas nos processos de

producdo e de construcdo do universo midiético. Por um lado, temos o ritua do
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programa anaisado, que determina as possibilidades de fala dos participantes, a
insercéo dos quadros, a movimentagcdo no setting. Por outro, temos a dinamica interna
de cada um desses el ementos que compdem o programa.

Com relagdo ao ‘contrato B’, entre o programa e os convidados, o diferencia
estd na forma como a producdo trabalha a construcdo de produtos de universos
imaginérios no momento em que leva para o setting televisivo algo que ndo |he pertence
nagquele formato, por isso a transformacdo desse lugar do convidado. Dessa forma,
reintroduz a construcéo da dimensdo simbdlica a partir do momento em que a producéo
trabalha o inconsciente do telespectador para produzir a negagdo do real que ee
conhece e instaurar uma nova realidade ‘desnaturalizada. Com relacdo a dindmica
interna, a entrevista N80 segue, necessariamente, um roteiro preestabelecido, mas vai
depender de uma certa improvisacéo dos entrevistadores e do modo como conduzem a
interagd0 com o0s entrevistados em funcdo do ‘contrato’ que o programa pretende
estabelecer. Em geral as entrevistas envolvem um acordo prévio entre os participantes
— entrevistador e entrevistado — sobre os temas e procedimentos, em cujo formato
Seus condutores contam com a improvisagdo e, mas do que isso, com a
imprevisibilidade das respostas.

A problemética do ‘contrato’ no programa analisado perpassa a estruturacéo da
entrevista, que constitui um dos quadros mais famosos do Panico. Para Cremilda
Medina, a entrevista, nas suas diferentes aplicacdes, “ € uma técnica de interacéo social,
de interpenetracdo informativa, quebrando assim isolamentos grupais, individuais,
sociais, pode também servir & pluralizacdo de vozes e a distribuicdo democratica da
informacdo.” (Medina, 2000: 8) No dicionario Aurélio, entrevista pode ser um
“coléquio previamente marcado entre duas ou mais pessoas para se obterem artos
esclarecimentos’ ou entdo “ encontro combinado entre duas ou mais pessoas a fim de
divulgar ou €lucidar atos, idéias, planos, etc. de um dos participantes’ . (Ferreira, 2000:
767) Mé&rio Erbolato cita os requisitos de Juarez Bahia para a validacdo da entrevista,
como a autenticidade, ou sgja, o fato de que as declaragbes atribuidas ao interlocutor
possam ser facilmente provadas, além disso, também coloca como conveniente a
identificacdo das pessoas envolvidas na entrevista e um texto final fluente, equilibrado e
acessivel. (Erbolato, 1991: 158) Esses itens relacionados para a codificagdo do
jornalismo escrito podem também ser pensados para a televisdo, e foram escolhidos
porque podem ser comparados com o texto do programa, se percebermos a forma como

ele‘foge’ dessasregras.

19



Para Ver6n®, a problemética de andlise dos ‘contratos estaria no fato de que
‘faltam conceitos para descrever e compreender dispositivos midiatizados de gestédo
coletiva de visibilidade das estratégias enunciativas . Mesmo partindo de no¢bes como
tipo de discurso, género, formato, € um desafio definir os conjuntos de possibilidades
discursivas de um programa, hoje.

No caso do Panico, 0 que vemos ndo € a entrevista em s, mas 0 discurso
construido pelos dois entrevistadores — as personagens Vesgo e ‘Silvio Santos —
sobre 0 que é a entrevista na televisdo, uma vez gque, em meio a esse processo de
hibridizagdo, eles colocam em pratica uma parédia a outros formatos de entrevista
televisual. Através do humor dédo visibilidade aos processos de producéo, colocando em
guestdo uma problemética que procura saber se esse discurso ‘construido’ esta
colaborando com a ‘descricdo e a compreensdo dos dispositivos midiatizados.” Até que
ponto producdes desse tipo inovam, sem necessariamente revolucionar, e proporcionam
uma nova perspectiva de compreensdo do universo no qual estdo inseridas?

Essa espécie de desmontagem da entrevista que se vé no programa, e que acaba
desnaturalizando o entrevistado, é colocada em prética ja na escolha dos espacos da
entrevista. Para desafiar a construcdo de imagens e narrativas interessantes para a
construcdo do programa entra cena o toque, o0 ‘selinho’, o beijo, numa tentativa mais
agressiva de implantacdo ou ndo do contrato. A atencdo do telespectador passa a ser
disputada pela tensdo que a presenca do toque vai despertar.

No Panico, o processo da entrevistatal como citado anteriormente por Medina e
Erbolato é superado. Da mesma forma nos quadros, quando ocupam a fronteira com
outro programa, € possivel perceber que ha um tensionamento que busca evidenciar a
fronteira, e ndo tentar ‘apagé-la’ ou ‘atenué-la.

Com relagéo ao ‘contrato C', aquestdo que se apresenta para problematizacéo
diz respeito a improvisacdo. No caso do Panico na TV, ndo basta improvisar, € preciso
‘fazer humor’, ja que aproposta do programa € ‘desnaturalizar' 0s processos televisuais.
Tal anadlise contribui com a percepcdo de como O programa constréi essa
imprevisibilidade e como faz para que ela funcione. Tal aspecto assume duas direcoes:
de um lado o que é feito para e pelo programa, e do outro a margem do programa que

funciona na fronteira com outras produgtes midiéticas.

8 Televisdo e politica: Histéria da televisio e campanhas presidenciais. In: Lula presidente —televisio e
politica na campanha presidencial . S&o L eopoldo/Sé&o Paulo: Unisinos/Hacker, 2003.
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No Panico na TV, especificamente, ha uma transferéncia das condicdes de
producdo humoristicas, que deixam de estar em um roteiro para estar nos atos de
improvisacdo. Esse fluxo é permitido pelo humor, pois através dele é possivel trabahar
0 ‘novo’. Através do humor é possivel fazer experimentacfes com elementos e unidades
gue participam de uma construcdo que pretende a ‘novidade', o ‘diferente’. Nem que
para isso tenha que fazer uso de elementos que ja fizeram ou ainda fazem parte do
universo televisvo, gerando uma auto-referenciadidade que pretende levar o
telespectador a uma torcida pela efetividade da improvisacdo. Dessa forma, a partir da
intertextualidade, confirma-se a intencdo do programa de fazer humor sobre 0 processo
de producéo televisivo.

Na experiéncia televisual o uso do codigo televisivo vai dar origem a
significag@o, que acontece a partir do recorte que o programa propde de determinado
acontecimento. Se a midia televisiva sempre procurou fazer uso de truques e montagens
para evidenciar a preparacdo de tal producdo, no programa anaisado acontece o
contrario: sabemos que se trata de material pré-gravado, porém o modo como €ele é feito
procura manter as ‘referéncias do real através da forma como sdo conduzidos os
guadros.

Tavez sga esse modo de construgdo, com certa ‘falsa’ idéia de total acesso a
realidade, que permite que o programa seja apresentado como um espetéaculo, onde a
reconfiguracéo da transmissdo e da emissdo produz esse relato que mistura o tempo da
enunciagao com o tempo dos fatos narrados. O que € possibilitado pelo viés do humor.

Num primeiro momento, antes de chegarmos a construcdo sobre o ‘contrato’
propriamente dito, consideramos importante caracterizar 0 programa enguanto género
televisivo, uma vez que a elaboracdo de um produto enquanto género contribui com as
relacOes estabel ecidas por seu ‘ contrato’. O Panico na TV esta na grade de progamacgao
como uma opcao de entretenimento, um programa de humor. Porém, hoje, em funcdo da
hibridizac&o dos elementos de construgcdo dos produtos televisuais, caracteriza-1os ndo é
um processo tdo simplificado. Por isso precisamos elaborar as inter-relacbes que
existem entre o entretenimento que o programa se propde a oferecer e outros el ementos
gue utiliza para a sua construcéo, como a entrevista, que faz parte das construcdes
informativas; logo, como forte elemento constituinte do programa, vai permitir que ele

transite pelos caminhos da informacéo e do entretenimento.
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Tal possibilidade faz com que o programa exemplifique uma das caracteristicas
da televisdo levantadas por Muniz Sodré®, que enfatiza o aspecto de praca plblica, que
expressa a diversidade da cultura popular, como o divertimento encontrado no circo. O
autor traz para sua andlise sobre a televisdo o conceito de festa e feira de Bakhtin, pois
nelas o receptor vé, num espelho imaginario, como coloca Sodré, sua propria face com
as distorgbes que a experiéncia comporta. O riso originado desse movimento seria a
maneira de mostrar que a sociedade esta ‘condicionada’ a aceitar aquilo que deveria
negar, como defeitos, dificuldades e problemas comuns.

Para Mikhail Bakhtin, género seria 0 modo de organizar idéias, meios e recursos
expressivos, porém sua andlise ndo se dirige aos meios televisuais, de tal forma que é
preciso, nesse caso, diar tal organizagdo com a necessidade constante de renovagdo e a
tendéncia a hibridizac&o que constitui, hoje, a producéo televisual.

Arlindo Machado, tedrico que trabalha sobre as nogdes de género televisual,
complementa o raciocinio de Bakhtin dizendo que o género é que vai orientar 0 uso da
linguagem em determinado meio, pois “é nele que se manifestam as tendéncias
expressivas mais estavels e mais organizadas da evolugdo de um meio.” (Machado,
2000: 68) Entéo, nesse caso, a linguagem do programa vai estar relacionada com a
construcéo do género. Se 0 programa inaugura um ‘outro modo’ de se fazer humor,
podemos pensar que a linguagem utilizada estaria nessa fronteira entre o que é
recorrente a construgdo do humor e o que é novo, para dar conta desse processo de
visibilizagdo. “ Os géneros sdo categorias fundamentalmente mutaveis e heterogéneas
(ndo apenas no sentido de que sdo diferentes entre si, mas também no sentido de que
cada enunciado pode estar "replicando™ muitos géneros ao mesmo tempo)” . (Machado,
1999/2000, /p)

Para o tedrico francés Francois Jost, arelacdo entre o que o programa oferece e o
gue o telespectador assiste vai estar debrucada sobre uma nogéo de promessa, a partir da
gual ele vai desenvolver a nogéo de género. O modelo da promessa de Jost parte da
hipétese do género como “uma interface responsavel pela ligacdo entre emissor
(televisdo) e telespectador.” (Jost, 2004: 18) Para ele: “ Todo género é fundado sobre a
relacdo com um mundo cujo grau de existéncia condiciona a adesdo ou a participacao
do telespectador.” (Jost, 2004 27)

° SODRE, Muniz. O Império do Grotesco. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.
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A participacéo do telespectador vai condicionar, de certa forma, a eficacia do
‘contrato’, adiando a isso a necessidade de renovagdo, de experimentacdo e de
hibridizagdo, no caso do programa analisado. A partir darelacéo entre esses elementos é
gue o Panico na TV constitui-se como um outro tipo de humoristico na grade de
programacao.

A ‘mistura de géneros’ ou ‘ confusdo dos géneros’ citada por Jost, pode ser usada
para classificar novos programas. E para isso traz trés concepgdes diferenciadas. a
justaposicdo de seqgiiéncias de géneros diferentes; como os programas de ‘variedades',
onde se apresentam cantores, numeros de circo, magia, imitagdo; a mistura de tons,
guando ha uma discordancia entre o tema e 0 tom que trata esse tema; e a mistura de
dois mundos, no caso do programa analisado, informagdo e entretenimento (Jost, 2005:
45/46)

Jost ainda assinala que, freglientemente, quando se fala em ‘mistura de géneros’,
se faz referéncia aos géneros e ndo aos mundos que os constituem. Jost vai fazer
referéncia ao mundo real, mundo ludico e mundo da ficcdo, a partir da hipotese de que
esses mundos podem fundamentar uma classificagdo racional dos géneros, uma vez que
desempenham o papel de interpretantes dessa categorizacdo. Nesse caso, todos 0s
géneros repousam sobre a promessa de uma relagdo comum ao mundo, cujo modo de
existéncia vai condicionar, entéo, a decisdo dos telespectadores. Ou sgja, 0 género vai
estar relacionado com os aspectos culturais e a vivéncia de cada sociedade.

A discussdo sobre o0 que é realidade na midia ainda esta em um estagio muito
inicial, como é proposto numa das probleméticas de Verdn, quando trata da semiose da
midiatizacdo. Segundo ele, poderia tratar-se, nesse caso, de uma transformacéo da
cultura interna da organizacdo por obra da propria midiatizacdo. Através desses
processos de plena visibilizacdo, os meios, eles proprios, seriam 0s responsaveis por
essa visibilizacdo e, ab mesmo tempo, sofreriam afetaces que transformariam a relacéo
dos atores individuais com as instituicdes midi&ticas. Do ponto de vista semidtico de
Verdn, o que é chamado de realidade também esta construido, e é aquilo que opomos ao
ficcional. Logo, o real selecionado, agquele recorte que vemos no momento das
entrevistas, ndo se situa somente no nivel do enunciado, mas, sobretudo, no nivel da
enunciacao.

Podemos pensar que todo fendmeno ou prética social € um processo de producéo
de sentido. Também podemos considerar que toda producéo de sentido é social e pode

estar relacionada com a diferenca proposta por Verén entre 0 enunciado e a enunciacao.
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A entrevista, enquanto fendmeno social de producdo de sentido, comeca a mostrar o
sentido do que pretende no nivel do enunciado, e termina por fazer crer naquilo que
vemos e ouvimos, no nivel da enunciacdo e dos acontecimentos midiatizados.

Por outro lado, o programa trabalha na tensdo entre a ficcdo e a realidade.
Conforme a perspectiva de Jost, que trabalha com aficgéo e o fingimento, a ficcéo imita
a realidade. E entre a realidade e a ficcdo estd o fingimento: “ A ficgdo faz como a
realidade e o fingimento faz como se fosse realidade’ , enganando o telespectador. Para
Jost, a ficcdo ndo pretende enganar o leitor, ao contrério do fingimento. “ A ficcao
propde ao leitor que ele aceite um mundo totalmente inventado, ao passo que o
fingimento faz como se aquele mundo apresentado seja 0 mundo real ou o Eoprio
mundo.” (Jost, 2005: 121) Esse aspecto parece importante para Situar a estrutura de
producdo do programa — enquanto elemento ‘contratual’ — segundo a qual, mesmo
explicitando a roteirizagao pareceforcar uma situagcdo de veracidade.

A entrevista no Panico, por exemplo, enquanto formato produzido pela midia,
possui um papel que a difere de outros eventos. Trata-se, nesse caso, de um evento
midiatico, ficcional, mas que aparenta um status de realidade. Sabe-se que em fungdo
desse seu status midiético ela ocupa outro espaco, para aém daguele que pretende
ocupar, 0 da ndo-ficcdo, o que ndo significa que ela represente o rea. A tensdo é
reforcada pelo humor, a cena € real, mas 0 processo através do qual ela se danéo é.

Nesse ponto, voltamos ao aspecto levantado pela hibridizagdo, que existe ndo s
entre os diferentes formatos televisuais, mas também entre diferentes mundos, como o
mundo da ficcdo e o mundo da ‘n&o ficgdo’. A partir da proposta de Jost, sobre o
fingimento, e das percepcdes de mundo, de Elizabeth Duarte, podemos dizer que o
programa situa-se na tensdo entre o real e o ficcional. Optamos por falar em mundo da
‘ndo ficcdo’, porque ndo significa que este mundo sgja 0 mundo real. Trata-se de uma
outra perspectiva, um outro olhar sobre o real, que € apresentado de forma cenificada
pelo programa, um real ficcionalizado. Evitamos a expresséo ‘ndo rea’ porgue se trata
de um real extramidiético, do qual a televisdo se apropria. Conforme a perspectiva de
Jost, podemos pensar que o programa analisado é um tridngulo inserido dentro de um
triangulo maior, ocupando a fronteira com o ludico, mas transitando com relacdo ao que
é rea e ficcional. Essa transicdo, sem duvida, é facilitada pelo lugar que ocupa na
piramide de proximidade com o universo ludico, do humor, do circo, do espetaculo.

A classificacéo de Jost difere de Elizabeth Duarte, que fala em mundo natural e

mundo artificial. Para a autora, o cardter da entrevista é de meta-realidade, ou sgja, que

24



apresenta uma relacéo de correspondéncia direta entre o real e o discurso, ficando a
marca do compromisso com a veracidade, a fidelidade do relato, o dizer verdadeiro.
Esse compromisso com o factual — caracteristica da entrevista da ordem da meta-
realidade — estd na escolha dos entrevistados, o critério que esta claro nas declaracOes
gue sdo deixadas na edi¢do, como, por exemplo: “Vocé vai fazer que personagem na
nova novela? Ah, ndo vai fazer, ndo esta escalada para a proxima novela?! Entdo nao
nos interessal” Essa € uma das etapas de visibilizagdo dos processos, que mostra a
escolha das fontes de informacéo e esta presente de forma especia e diferenciada em
cada episddio, afina uma entrevista € diferente da outra, com dificuldades e
peculiaridades especificas.

A construcéo apresentada pelo programa parece que pretende mostrar o ‘outro
lado’ de um universo que parece ndo ser visto com tanta freqiiéncia, porque ndo €
mostrado. Entdo, a0 mesmo tempo, € possivel visuadizar tal programa como uma
tentativa de colocar em prética aquilo que parece ‘mais real’, segundo uma nova
vigéncia televisiva Nesse caso, conforme Duarte'®, o compromisso seria com a
exibicéo, com a exposicdo, fazendo com que o programa transite para outra ordem de
realidade.

Vamos usar como exemplo o quadro de entrevistas apresentado no programa
Panico na TV pela dupla ‘Silvio’ e Vesgo que, enquanto género televisivo, deveria ter
comprometimento direto com o real mundo natural, mas o que se percebe € que 0
momento das entrevistas esta fixado nd numa autenticacdo de veracidade aos fatos,
mas numa perspectiva de visibilizacdo de um mundo construido pelas duas personagens
(os entrevistadores) e pelas personagens vivenciadas pelos entrevistados
(principalmente no caso de atores), nesse aspecto uma relagdo natural com um mundo
artificial, que teria como referéncia os universos dos reality shows, sga pelas
ocorréncias de improviso ou pelo fato de trabalharem com pessoas cujos papéis sdo
construidos em outros cenarios que ndo sdo os do programa. Trata-se de construcdes
realizadas em um mundo paraelo, artificial, ou sga, produzido no interior do proprio
meio televisivo, e que através do quadro de entrevistas acaba propondo uma espécie de
um regime de veridicgdo, de equivaléncia entre o real paralelo e sua visibilizago e

estabelece uma relagéo de substituicdo com o real mundo natural. (Duarte, 2004: 83)

19 DUARTE, Elizabeth Bastos. Televisio — Ensaios metodol 6gicos. Porto Alegre: Sulina, 2004.
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O aspecto de pararealidade aparece na tentativa de dominar o meio televisivo,
Sgja nas expressdes, na imposicao de voz, na postura, na magquiagem ou no penteado. O
desempenho em frente a camera é um dos pontos centrais do programa, assim como o
tipo de abordagem. A reflexdo deve acontecer arespeito do papel construido pelafigura
dos entrevistadores sobre essa visibilizacdo e a espetacularizacdo da entrevista
televisiva. Nessa proposta, 0 percurso do programa da lugar a um (outro) formato que
privilegia a auto-referéncia e a auto-reflexividade através do humor. Ha no programa
analisado, e em muitas outras producdes televisuais, uma tendéncia para a hibridizacéo,
que vai dar lugar a essa relacdo de para-redlidade, que esta ligada ao universo dos
reality shows, conforme Duarte (ou mélange des genres, que da origem a promessa da
telerrealidade, de acordo com Jost).

E esse embaralhamento dos planos de realidade que atualiza uma espécie de
reality show, enquanto subgénero, que se realiza no formato de um programa de
auditério, um programa de humor. Na base desse plano de redidade estdo os
acontecimentos provocados e controlados pela prépria televisao, regidos pelo propdsito
da visibilizac8o plena, sgja através da publicizacgo da vida de personagens, que podem
ou ndo fazer parte do universo midiatico, como também a utilizacdo de atos de
‘gparente’ improvisagdo para dar corpo a tal formato. Nas entrevistas, principamente,
percebemmos uma tendéncia dos entrevistadores de misturar a vida pessoal e privada do
artista com a experiéncia de suas personagens. De certa forma, isso parece dar corpo a
relacdo televisdo-expressdo, explicitada por Cérlida Emerim em seu trabalho sobre o
programa Muvuca, e que segundo €ela legitima a idéia “ de que o individuo faz sua
representacao e da seu espetaculo em beneficio de outros, e que, portanto, o que se
expressa em televisio € o que o telespectador quer ver ou 0 gue acostumou a ver.”
(Emerim, 2000: 58)

Tal embaralhamento remete-nos a discussdo sobre o que é realidade na midia.
De um lado, temos o universo ficcional construido pelas personagens, de outro, a trama
realizada pelos entrevistadores para dar mostras desse universo e, de certa forma, tentar
fazer uma diferenciagdo entre o que é ficcional e o que € ‘realidade’.

Mas, aém da presenca do toque fisico, ha também esse ‘toque virtua’, que
pode ser verificado em questbes como o olhar para a cdmera ou ndo, que aparece aquli
como uma das formas de construir a proposta do programa, e pode sustentar a analise
para verificar como estd acontecendo essa outra maneira de se fazer televisdo. Para

Verén, a questdo do olhar é definitiva para a definicdo dos papéis dentro do programa
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televisvo da neotelevisdo proposta por Eco. Também € importante destacar a
fragmentagdo da construcéo da enunciagcdo proposta pelo programa, estratégia que pode
ser relacionada com a emergéncia do videoclipe e que, segundo Veron, sinaliza outro
aspecto da neotelevisdo (Veron, 2003: 24).

Existe ainda, nessa relacéo estabel ecida com a camera, a proposi¢ao de um ol har
dos diferentes planos de montagens. Essa relacdo entre o olhar e o ndo olhar para a
camera é levantada por Veron na andlise do contrato, pois remete a diferenciacéo entre a
verdade do enunciado e a verdade da enunciacéo, reforcando, como podemos ver na
andlise do quadro de entrevistas de Vesgo e ‘Silvio0 ndo sO a presenca dos
entrevistadores em determinado espaco, mas também e, principa mente, o discurso por
eles produzido, como um discurso de critica ao universo televisivo, que acontece através
do humor. Para Eco™, o ndo olhar para a cAmera coloca um efeito de verdade no nivel
do enunciado e o olhar para a cBmera sustenta que ndo se trata da verdade do enunciado,
mas da verdade da enunciagcdo (Eco, 1983: 188). A partir das articulacOes entre
enunciacdo e enunciado, podemos pensar que a propria tendéncia a hibridizacdo dos
formatos tem como caracteristica no programa analisado colocar em uso o recurso da
forca humoristica do enunciado, onde a indiscricdo dos entrevistadores € a base da
(des)organizacdo e da sistematizacdo do que € dito. Em frente as cAmeras eles assumem
uma posicdo dando forma e forga a enunciacdo, o que € demonstrado pelos modos de
dizer. (Veron, 1985: 207)

Deixando para outro momento os aspectos da neotelevisdo, passamos para duas
evolucBes assinaladas por Eliseo Verdon'? que marcam fortemente a ‘péstevé: o
desenvolvimento de técnicas gestuais e a expansdo do espaco televisual. Para além
dessas caracteristicas, esta a auto-referercialidade, que aparece como operador
determinante da crescente visibilidade das estratégias enunciativas (Verén, 2002: 24).
Além disso, a auto-referencialidade também estd no resgate dessa memaria televisual
dos telespectadores a partir da apresentacdo de montagens que remetem a outros
formatos de programas.

E possivel pensar o programa em questdo como um modelo da ‘ pés-tevé , pois
percebemos que algumas de suas montagens fragmentanmse em planos mais curtos, séo

mais rapidas e as transicdes mais bruscas, com a presenca de animagdes gréficas e

1 ECO, Umberto. Viagem na irrealidade cotidiana. S&o Paulo: Nova Fronteira, 1983.

12 VERON, Eliseo. La informacion televisada: nodelos descriptivos y estratégias de formacion. In:
Bulletin CERTEIC. N.10. Paris: Universidad de Lille, 1989. p.67-72
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colagens de imagens. Assim como as mudancas de espaco nas entrevistas acontecem,
normalmente, através do boletim de passagem dos entrevistadores, que seria a forma
usual de mudanca de espaco, mas que no programa analisado evidencia, talvez, uma
estratégia de hibridizagdo e sétira também desse lugar na televisdo, que é o lugar do
reporter, para além do lugar dos entrevistadores.

Concordamos com o autor, quando ele diz que o aspecto da realidade sempre fez
parte do jornalismo televisivo, mas tem sido encapsulado por um dispositivo dominante,
gue, no caso do programa analisado, é a espetacularizacdo da entrevista, do fazer
jornalistico que substitui as regras até entdo vigentes para se apropriar de estratégias de
visibilidade do processo para colocar em prética um diferente formato de realizacéo
audiovisual. Por esse diferente formato entende-se 0 enquadramento nos aspectos da
pos-tevé. A diferenciacdo entre o ‘haver estado ai’ e 0 ‘nos estamos aqui’ promove uma
inversdo na natureza da atividade referencial do discurso informativo.

Ver6n'® define a televisdo de massas como uma “janela aberta para 0 mundo
exterior”, e gque conta com a publicidade como parte fundamental do contrato, em
funcio da ‘escassez de oferta (VERON, 2003: 23). O que percebemos é que a
televisdo, até mesmo durante o programa de humor, precisa dar lugar para um assunto
sério, que é a venda de espaco publicitario, 0 que garante a manutencdo do programae o
salario dos apresentadores. Dessa forma, a ‘jarela aberta para 0 mundo’ se fecha num
ciclo construido por esse outro modo de se fazer televisdo, atualmente, em que tudo é
vendido e anunciado virtualmente. Assistir a um programa pode significar, hoje,
comprar um conceito ou um estilo de vida. No Panico, a publicidade assume aforma do
merchandising, que ja esta incluido no roteiro do programa e € ‘vendido’ pelos préprios
apresentadores.

a'* de Verén, vamos encontrar

Se pensarmos na proposta do ‘ contrato de leitur
uma reflexdo sobre as condicBes de producdo e recepcdo e a determinacdo que
caracteriza essa relacdo. Logo, numa época em que 0s processos de noticiabilidade
parecem passar por mudangas que podem estar dando forma a um novo processo
televisivo e a um novo processo jornalistico, o programa parece estar inserido nesta

tendéncia da televisio de estar falando dela propria e de suas personagens.

13 VERON, Eliseo. Televisio e politica: histéria da televisdo e campanhas presidenciais. In: Lula
presidente — televisdo e politica na canpanha eleitoral. S&o Paulo/S&o L eopoldo: Hacker/Unisinos, 2003.

14 VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. S&o Leopoldo: Unisinos, 2004.
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Essa mudanca no processo de visibilidade pode ser vista com clareza, por
exemplo, nas entrevistas em que agueles que sdo interpelados ndo aceitam as regras,
embora tenham sido eles proprios que permitiram tal abordagem, sdGo 0s rastros
deixados no discurso, como diz Verén'®, e, que, portanto, podem ser considerados
condic¢do de producéo do discurso apresentado. Muda-se a pauta porque o (des)interesse
do entrevistado cenifica as dificuldades da abordagem de tal forma que elas passam a
representar todo um grupo social, que ndo aceita as regras de abordagem do programa,
refletindo sobre uma profissdo — a arte de representar — que tem como ponto forte o
COrpo, Seu uso, suas fungdes, suas agdes. “ E preciso mostrar que se mudam os valores
das variaveis postuladas como condi¢bes de producédo, o discurso também muda.”
(Verdn, 2004: 52)

Quem aceita 0 ‘contrato’ enfrenta a situacéo de forma mais passageira, enquanto
NOS OUtros casos a Situagdo perdura e incita outros enfrentamentos. Na perspectiva de
Greimas'®, quem aceita as regras do jogo e coloca em prética a ‘incomunicacso’
consegue ter tanto sucesso nesse caso quanto quem nao aceita as regras.

Voltando a discussdo sobre a verdade do enunciado e da enunciagdo, que foi
relatada no inicio enquanto se falava sobre a construcéo do real e do ficcional, depara-se
ainda com a problemdtica sobre a questdo da interpretacdo. Como foi dito, os
entrevistadores vivenciam dois persoregens. De um lado, ‘Silvio Santos’, um dos
apresentadores mais tradicionais da televisdo brasileira, e de outro, 0 Reporter Vesgo,
gue pelo nome ja faz uma sdtira aberta ao ‘olhar’ dos reporteres. O papel de
interpretacdo do enunciado — ndo sb do que eles mesmos falam, mas também do que os
entrevistados dizem — é dos proprios entrevistadores, que desmistificam em frente as
cameras seus interlocutores ou ainda revelam os truques de suas abordagens. Através
do humor, satirizam o que foi dito. Pouco resta ao telespectador, sendo rir daquilo que
Ihe é ofertado. A interpretacdo da lugar ao gozo, ja que a proposta do quadro € mostrar
como sdo as ‘celebridades longe dos palcos, ou da platéia. Parece que a iniciativa de
subestimar a interpretacd0 comeca nessa construcdo que ndo leva em conta o
telespectador de televisdo, aquele que esta em frente ao monitor. A proposta de Verén
seria a de que ‘o retorno do enunciado poderia preanunciar modalidades discursivas

gue transferem ao destinatario uma parte das tarefas ant es designadas ao enunciador:

15 | pidem.

16 GREIMAS, A. J. A propésito do jogo. In: Verso & Reverso. S&o Leopoldo: Unisinos, 1998. p.119-123
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a interpretacéo’ (1983). O que se percebe € que ndo existe, neste caso, um retorno ao
enunciado e o lugar da interpretagcdo continua no enunciador. Uma vez que a
possibilidade de interpretacdo ja esta construida no modo como se da a enunciagéo e na
forma como nédo é levada em conta a presenca do telespectador.

E o dispositivo de enunciacdo que Verén'’ vai chamar de ‘contrato de leitura,
esse dispositivo que da suporte ao que € dito através de uma conjugacdo entre aimagem
daguele que fala, a imagem daguele para quem o discurso € dirigido e a relagdo entre
ambas. O programa apresenta um aspecto inusitado (e ndo necessariamente novo) com
relacdo ao discurso. O sucesso ndo esta no que € dito, mas na forma como é dito. Para
Verén, o sucesso'® est& na capacidade do suporte de propor um contrato que articule
corretamente suas motivagoes, seus interesses; em evoluir seu ‘contrato de leitura’ de
maneira a seguir a evolucdo socio-cultural dos leitores, e em modificar seu contrato de
leitura sempre gue a concorréncia exigir.

Por outro lado, conforme Fausto Neto: “ O processo de enunciagao requer
sempre maneiras de dizer e de construir areferéncia e a ‘racionalidade’ de um sistema
de leitura somente se logra na medida em que sdo mobilizadas diferentes e complexas
operacdes, ao nivel mesmo das manifestagdes discursivas.” Ou sga, segundo o autor,
no interior da multiplicidade de géneros, cada um possui regras e operagdes pertinentes
e que o diferencia dos demais. O ‘sistema de leitura vai ser uma especie de estratégia,
um sistema discursivo através do qual o programa, no caso, se apresenta e se identifica

A repercussdo da forma como o programa trabalha seus modos de dizer,
corrobora com a capacidade de manter suas motivagOes e seus interesses na maneira
como € construida a sensacdo de ‘liberdade’ dos apresentadores para conduzir o
programa. A descontracdo e a informalidade também sdo parte desse contrato cuja
evolucdo esta nessa tendéncia da pés-tevé pela auto-referencialidade, o resgate da
memoria televisual, a interdiscursividade. Dessa forma, as duas primeiras posicdes de
Verdn podem ser claramente constatadas na estrutura do programa; ja a terceira, de
certaforma, ainda ndo foi colocada em prética por for¢a da concorréncia, mas por forca

de cobrangas judiciais com relagdo ao horério de transmissdo do programa. Uma vez

17 veron, Hiseo. Quand lire € est faire: " enonciation dans le discours de la presse écrite. In: Sémiotique
[I. Paris: IREP, 1983.

18 Vverdn, Eliseo. L'andlyse du ‘contrat de lecture’: une nouvelle methode pour les etudes de
positionnement des supports presse. In: Les Medias — Experiences Recherches Actuelles Aplications
Paris: IREP, 1985.



gue entre as alteracdes sofridas pelo programa, teve a ateracdo de horério, a ‘falsa
demissdo de uma das apresentadoras, a possivel substituicgdo de um outro apresentador,
a eliminagdo de um quadro considerado irregular em funcéo do contetido apresentado.
Vaendo-se da auto-referencididade e também da interdiscursividade o
programa assume o papel de reconhecimento de todos os outros discursos construidos
sobre seus quadros. Esses outros discursos acabam fazendo parte de suas condicdes de
producdo a partir do momento em que servem como referéncia para as abordagens dos
entrevistadores e também quando servem como elemento de comprovacdo de fatos que
0s entrevistados ndo querem revelar. Nesse caso, valem outras entrevistas, materiais
publicados em revistas e jornais, informacbes e imagens divulgadas na internet,
arquivos de video. Para Verén: “ A interdiscursividade deve ser reconhecida como uma
das condi¢des fundamentais de funcionamento dos discursos sociais. E ela que justifica,
além disso, a estratégica metodolégica.” (Verén, 2004: 70) No quadro de entrevistas do
Panico na TV, h4d o reconhecimento da interdiscursividade e sua utilizagdo como

proposta de um discurso mais préximo do verdadeiro.
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3. Humor

A revisdo bibliografica e tedrica sinaliza, a partir de diferentes estudos, as
convergéncias e divergéncias que assumem os trabalhos sobre o humor ao longo dos
tempos, ja que a ocorréncia de tais estudos se da em épocas distintas. O referencial
tedrico sobre o humor auxilia no embasamento da andlise do processo humoristico
desenvolvido pelo programa analisado e por seus integrantes. Qual é o humor colocado
em prética pelo Panico na TV? Afina, o humor esta presente em diferentes produtos
televisuais, ndo sd6 em programas especificos, mas em quadros especiais, telenovelas,
filmes, e, principamente, na publicidade.

Comecemos pela origem da palavra humor que, segundo o Dicionario Aurélio,
provém do latim humoris. A origem latina da paavra significa liquido, por isso, na
descricdo do dicionario, segundo a Fisiologia, tratase de uma ‘substancia liquida ou
semiliquida’; segundo a Anatomia, trata-se da ‘designacdo comum a certas matérias
liguidas existentes no organismo’; ja a descricdo da Histéria Natural, designa dessa
forma ‘cada um de quatro tipos de matéria liquida ou semiliquida que existiriam no
organismo humano e que, no individuo sadio, se encontrariam em equilibrio e Ihe
caracterizariam o temperamento; a ruptura de tal equilibrio determinaria o
aparecimento de doenca’. Esses fluidos, ou humores do corpo humano, seriam o
sangue, procedente do coracdo e que caracterizava 0s tipos sanguineos, ou Sgja, pessoas
com humor variado; a fleuma, procedente do cérebro, caracterizaria os tipos
fleuméticos, vagarosos e apaticos; a bilis amarela, proveniente do figado, definia
pessoas de carater colérico, com desgos fortes e sentimentos impulsivos; e a bilis negra,
do baco, caracteriza o tipo melancdlico, pessoas tristes e sonhadoras. Do equilibrio
desses liquidos dependeria a salide do corpo.

Essa origem médica da palavra foi revelada pelos gregos, principalmente por
Hipdcrates, que estabeleceu a relacdo entre o temperamento e os humores (liquidos
corporais). Segundo tal perspectiva, que vigorou até a ldade Média, os humores do
corpo influenciavam no cardter dos individuos. Cada um destes humores teria diferentes
qualidades: 0 sangue era quente e Umido, a fleuma era fria e Umida, a bilis quente e seca

e abilis negra fria e seca'®.

19 ver Slavutzky, Abrdo. A piada e sua relagdio com o inconsciente ou a psicanélise é muito séria.
www.geocities.com/HotSprings/Villa/3170/Slavutzky.htm Acesso em 11/06/2007.
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Outra defini¢do de humor, diz que a origem da palavra pode estar associada ao
termo grego Eutimia, que significa ‘equilibrio do humor’ (eu = normal, timo = humor).

Mas, percebemos que ao longo dos anos, com o aparecimento de diferentes
trabalhos fora da &rea médica, 0 humor passou a ser designado como uma * disposicao
de espirito’ ou como a ‘ capacidade de perceber, apreciar ou expressar o que é comico
ou divertido’, segundo o Dicionério Aurélio. Tal mudanca marca a passagem do humor
de um aspecto essencialmente biolégico para um outro ‘tipo’ de humor, que evidencia
algo de caréter psicosocial. O humor passa a significar menos algo organico e mais uma
disposicdo do espirito. Conforme Zilles, uma concepcdo filosdfica do século XIX,
apresenta 0 humor como a afirmacéo de uma subjetividade cuja funcéo seria atingir a
harmonia universal. (Zilles, 2003: 84) Tal fato se d4 provavelmente, a partir de
expressdes anti-téticas como ‘ter mau humor’ ou ‘ter bom humor’, como disposicéo
para a apatia e a aegria, respectivamente, ambas flutuando entre este aspecto médico e
psicosocial.

Porém, mesmo com a nova possibilidade de conceituacdo do humor, que deixa
de lado o humor liquido para dar atencdo maior ao humor como estado de espirito, a
manutencdo de metaforas dessa origem biol6gica permanecem nos trabahos
precedentes marcando, de certa forma, a especializacdo da palavra para a caracterizagéo
desse processo complexo que vem a ser o humor. A palavra humor, entdo, tem sido
relacionada mais fregquientemente com disposi¢do para o riso, ou com a capacidade de
apreciar ou expressar o que € comico. Através do humor é possivel estabelecer uma
mudanca de perspectiva em relacéo aos problemas do cotidiano; o humor permite uma
‘autoprotecdo’, que pode ser percebida na obra de Freud sobre Os Chistes, onde ele
coloca que o humor tem um elemento de libertacdo. Humor pode ser considerado algo
que flui, envolvendo caracteristicas basicas do individuo que se expressam no corpo, no
temperamento, em reagdes emocionais, em maneiras de sentir, pensar e de espirito.

Para o historiador Elias Thomé Saliba?®, aspectos levantados pelo trabalho de
Bergson, como o contraste, o estranhamento, a ruptura e a criacdo de significados

marcaram as explicagbes sobre a natureza do humor e do comico durante a Belle

Ver Zilles, Urbano. O significado do humor. In: Revista Famecos N.22. Porto Alegre: PUC/RS, 2003.

Ver Bremmer, Jan; Roodenburg, Herman. Uma histéria cultural do humor. Rio de Janeiro: Record,
2000.

20 SALIBA, Hias Thomé. Raizes do riso — A representagéo humoristica na histéria brasileira: da Belle
Epoque aos primeiros tempos do radio. So Paulo: Companhia das L etras, 2002.
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Epoque e tornaram-se elementos centrais dos mais importantes estudos sobre o humor e
0 comico no inicio do século XX, como no livro O Riso, de Henri Bergson; e Os Chistes
e O Humor, de Sigmund Freud. Segundo o historiador, para esses autores, 0 riso ndo
tem esséncia e Sm uma histéria, ou sgja, eles ndo buscaram a ‘esséncia do riso e do
humor, mas se opuseram ao que Saliba define como os ‘sistemas’ e as ‘grandes teorias
do riso, associando o cdmico ao inconsciente coletivo, a histéria de uma época, que
persiste como categoria de andlise e de fundamento para estudos sobre humor.

As quaidades de ‘humor’ e ‘espirito’ sdo similares, embora ndo seja simples a
tarefa de diferencié-las, como o fazem, por exemplo, os franceses. Para eles, existem
duas palavras? humour e humeur ? o primeiro define o humor cémico e o segundo a
disposicao espirituosa para 0 humor. Segundo o tedrico Robert Escarpit®!, foi no find
do século XVIII, que os franceses passaram a adotar diferenciacéo, que, segundo
ele, distingue o humor médico ou temperamental — humeur — do humor enguanto
‘mecanismo racional’ — humour (1960: 10). Um século antes, comega a circular pela
Europa, a referéncia da palavra humor no campo do cémico, designando um tipo de
comportamento que se desvia das normas sociais e tem como caracteristica uma
conotacdo, que é definida como a excentricidade de fazer rir.

Também os alemdes encontraram uma forma de diferenciar esse humor
espirituoso, que segundo eles tém origem no witz, que seria a forma de caracterizar o
humor enquanto um ‘processo social’. Pelo menos duas possibilidades, conforme
Kupermann, contribuiriam com a ‘espirituosidade’ do witz: de um lado, uma verséo
conservadora, segundo a qua ‘o efeito do ridiculo deve recair sobre o diferente, o
estrangeiro, aquele que ndo se porta adequadamente na vida social’ — € o rir do outro, 0
gue provoca O riso ndo € 0 processo criativo, mas algo do qua se ri — processo
enfatizado por Bergson ao ressaltar o objeto do qual se ri; de outro lado, aguela que
propde novos modos de sociabilidade, ‘ compartilhando através do dito humoristico a
critica social, a dentincia de hipocrisias que existem em qualquer sociedade’ — o humor
estd associado a um gesto criativo, a um fazer. (Kupermann, 2005: 24/25) Para o
psicandlista, tanto o witz quanto os chistes, de Freud, que veremos a seguir,
caracterizam processos sublimatérios, ja que ‘ambos sdo manifestacbes do espirito’.
“Nesse contexto o humor era verdadeiramente investido como um instrumento de

emancipacao intelectual e politica.” (Kupermann, 2003: 19)

21 ESCARPIT, Robert. L’ humour. Paris; PUF, 1960.



O primeiro gignificado da palavra adema foi de esperteza, sensatez,
posteriormente adquiriu o sentido de graca, espirito, graceo, chiste ou piada. Como
gualidade de espirito, € o dom de dizer algo engracado na hora certa. Um dos aspectos
caracteristicos do witz, salientado pelo autor € o entusiasmo, cujo trabalho caracteriza os
chistes e 0 humor. Para o olhar da psicandlise, dessa forma o sujeito ndo precisa abrir
mao de sua singularidade para participar das ‘identificacoes exigidas pela unidade
cultural.’

O inglés também encontrou um termo para definir esse ‘espirito’, o wit,
préximo do alem&o witz e correlato ao francés esprit, mas que no portugués mantém
uma traducdo que escapa a sua complexidade e tem como alternativas expressdes como
espirituosidade ou espirituoso. Escarpit procurou definir a emergéncia do conceito de
humor no @mbito do comico:

La partie vitale, viscérale — le sense of humour — s'est detachée de
la partie intellectuelle, consciente, esthétique, celle que depuis lorsle
monde entier appelle I'humour [como francesismo]. Et cet humour
s'est trouvé en position tres délicate devant le wit, trop proche de lui
pour sen distinguer aisément, trop prisonnier encore de son autre
moitié pour accepter de se confondre avec lui. C'est pourquoi jamais
ne se terminera le débat esprit-humour. (Escar pit, 1960: 40)**

Para Freud, a elaboracgo do chiste?® ndo esta ao dispor de todos e apenas
alguns dispdem delas consideravelmente, guem possui tal capacidade € considerado
como portador de ‘ espirito’, ou witz

“ O ‘espirito’ aparece nessa conexao como uma capacidade especial
— mais que como uma das velhas ‘faculdades mentais, parece
emergir inteiramente independente das outras, tais como a
inteligéncia, imaginacdo, memdria, etc. Devemos, portanto, presumir
nessas pessoas ‘espirituosas’, a presenca de disposicBes especiais
herdadas ou de determinantes psiquicos que permitem ou favorecem
a elaboracao do chiste.” (Freud, 1987/1989: 163)

Para aguns tedricos, como Ronad Knox (1928: 17), a distingdo entre wit e

humor est4 apenas num aspecto verbal. Mas Aubouin®®, a partir de uma construgdo

22 Como francesismo, tornou-se representante do humor, generalizando seu sentido a partir da palavra
francesal’ humour. E também devido a preponderancia da lingua francesa até a primeira metade do século
XX no mundo.

23 E importante assinalar o uso raro da palavra chiste no Brasil, uma vez que se trata de uma expressio
utilizada com freqiiéncia em Portugal. No Brasil, o mais coloquial é 0 uso da expressdo piada, que
corresponde ao sentido do chiste de Freud. E que no francés pode ser entendido pelo I’ humour d’ esprit,
ou seja, afalafeita para ser engragada.

24 Auboin, Elie. Lesgenresdu risible. Ridicule, Comique, Esprit, Humour. Tese de Doutorado,
Université de Rennes. Marsellle: OFEP, 1948. 142 p.



usual na lingua francesa, faz uma observacdo que parece esclarecer diferenciacéo:
Segundo ele, I'humour remete a uma posicdo factual e natural, enquanto I’esprit

demonstra um caréter lingtiistico, intelectual e artificial.?®

"On sent I'humour, on peut le mettre en relief, le cultiver, le
reconstituer, on ne l'invente pas: il est inhérent aux situations et aux
actes. L'esprit, par contre, est une création de I'intelligence, comme
les idées et les mots qui sont la substance dont cette création est faite.
Onale"dondel'esprit”. (Aubouin, 1948: 74)

3.1 A mecanica do humor

Esse humor espirituoso, que recebeu elogio de filosofos e escritores do
Romantismo, foi herdado e estudado por Freud. A preocupacdo de seus estudos era
revelar a fonte de prazer que desperta o humor e que acontece quando h&a um
desprendimento afetivo. Freud?® afirma que o processo humoristico pode acontecer de
duas maneiras. nO primeiro caso, a pessoa adota para S mesma a atitude humorada,
enguanto o outro € apenas o0 espectador divertido, 0 processo humoristico esgota-se em
sua pessoa e se produz certa satisfacdo, a0 espectador cabe um efeito a distancia da
producdo humoristica; no segundo caso, €ele cita o papel do narrador em descrever a
conduta de personagens reais ou imaginarios, de tal forma que ndo é preciso que essas
pessoas exibam humor algum, pois a atitude humoristica pertence a quem as tem como
objeto — tal exemplo enfatiza o ridiculo analisado por Bergson e citado por Kupermann
anteriormente. Nesse caso, 0 leitor ou ouvinte (ou telespectador — na nossa
perspectiva) € participante do prazer que causa 0 humor. Porém, nem todos tém o dom
de poder adotar uma atitude humoristica, pois trata-se, segundo Freud, de um “raro e
precioso talento e muitos carecem da capacidade para gozar do prazer humoristico que
lhes & proporcionado.” (FREUD, 1981: 3000.) Todo esforco descritivo e de
qualificacdo de Freud refere-se a0 humor que ele vivenciava no inicio do século XX, a
base do humor para ele est& nos aspectos psicolgicos do individuo e, particularmente,

Nno inconsciente.

25 O autor refere-se a0 emprego da expressio ‘avoir le sens de I'humour’ pelos franceses, no lugar de
‘avoir lesensdel'esprit’.

26 FREUD, Sigmund. EI humor. In: Obras completas Tomo 111, 49 ed. Madri: Biblioteca Nueva, 1981.
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Para formular a conceituacdo sobre o chiste, Freud?’ partiu de diversos
pensamentos: “ Um chiste € algo comico de um ponto de vista inteiramente subjetivo”
(Lipps), “ Um chiste é um juizo que produz contraste comico (...) Um chiste é um juizo
ladico” (Fischer), “ Fazer chistes € simplesmente jogar com as idéias (...) A liberdade
produz chistes e os chistes produzem liberdade” (Jean Paul Richter), “Um chiste é a
conexao ou a ligacéo arbitraria, através de uma associacdo verbal, de duasidéias, que
de algum modo contrastam entre si” (Kraepelin), “ O efeito comico dos chistes deriva
de desconcerto e esclarecimento” (Heymans). E define a ‘tendéncia a economia como
a caracteristica mais geral da técnica dos chistes, principamente, levando-se em conta
gue seus estudos baseiamse na natureza onirica, ou sgja, na forma como os sonhos
gudam a langar luz sobre o desenvolvimento dos chistes. (Freud, 1987/1989: 43) A
economia aqui referida € uma ‘economia processua’, uma vez que o humor ndo
funciona sem o implicito. Os processos de constru¢do que ndo envolvem o humor séo
sempre mais longos (ou mais explicativos) que os processos humoristicos, pois 0 humor
esta no implicito, na ‘economia’ de elementos descritivos ou na omissdo de outros
elementos. O trabalho procura distinguir os processos psiquicos envolvidos na
construcao do chiste — que sdo similares aos processos envolvidos na fruicdo do chiste
— para o qual o autor volta sua investigagcdo, com agqueles processos envolvidos em sua
interpretacdo analitica — que envolve a desmontagem do processo humoristico,
incluindo nesse sentido a fruicdo — ou seja, a elaboracéo da compreensao.

Entre os desvios elaborados pelo pensamento de quem estabelece uma relacdo
com o chiste esta a utilizacgo do que Freud chama de ‘ métodos técnicos de producéo do
chiste’. Entre esses métodos, ele cita o deslocamento e o absurdo (Freud, 1987/1989:
77), que evidencia situagcoes de duplo sentido, onde a conex&o nem sempre estabel ece
uma realidade vélida; aparece também a questdo da unificagdo, que pode ser descrita
como resposta pronta ou uma inesperada unidade entre ataque e contra-atague e
normalmente, segundo Freud, esta técnica aparece utilizando a conjuncéo ‘€ para
relacionar elementos absurdos, conforme o exemplo utilizado pelo autor: “Os
habitantes de Gottingen dividem-se em estudantes, professores, filisteus e asnos’; a
representacéo pelo oposto faz so de palavras de duplo sentido e do exagero, conforme

o exemplo: “ Tomo banho anualmente, quer precise ou ndo” , além disso, Freud diz que

2" FREUD, Sigmund. Os chistes e sua relagdo com o inconsciente. V. VII1. In: Obras completas Rio de
Janeiro: Imago, 1987/1989.
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a Unica técnica que caracteriza a ironia € a representacao pelo contré&rio; a ‘alusdo’ e a
‘analogiad sdo classificadas como espécie de representacdo indireta e também definem
outro método dos chistes. As técnicas dos chistes conceptuais — deslocamento,
raciocinio falho, absurdo, representacéo pelo oposto — aparecem, segundo Freud, na

técnica de elaboracédo do sonho.

“O deslocamento é responsavel pelo enigmatico aparecimento de
sonhos que nos impedem o reconhecimento de que constituem uma
continuagdo de nossa vida desperta. O uso do absurdo e do nonsense
nos sonhos temlhes custado a dignidade de serem considerados
produtos psiquicos (...) A representacdo pelo oposto é tdo comum nos
sonhos que mesmo os livros de interpretacdo dos sonhos tém por

habito leva-la em conta. A representacdo indireta — a substituicdo de
um pensamento onirico por uma alusao, por algo insignificante, por
uma analogia — é precisamente o que distingue o modo de expressao
dos sonhos de nossa vida desperta.” (Freud, 1987/1989: 108)

O segundo grupo de métodos técnicos utilizados nos chistes inclui unificacéo,
similaridade de som, uso multiplo, modificacéo de expressbes familiares, alusdes e
citacBes. Segundo o autor, em cada um deles, onde poderiamos esperar algo de novo,
algo familiar é redescoberto. (Freud, 1987/1989: 143)

Como sua investigagdo parte da relacdo com os sonhos, constatouse que:
“ Caracteristicas e efeitos dos chistes conectam-se com certas formas de expressdo ou
métodos técnicos, entre 0s quais 0S mais surpreendentes sio a condensacdo, o
deslocamento e a representacdo indireta.” (Freud, 1987/1989: 189) O jogo de palavras
e a similaridade fonica sdo, para Freud, caracteristicos do processo de condensacéo e
esta ligado ao prazer produzido pelos chistes inocentes, como veremos a seguir.

Sobre os propésitos do chiste, Freud descreve algumas categorias, de um lado
os chistes tendenciosos, agueles que servem a um determinado fim (p.109), como o
chiste hostil ou agressivo, que tem o propdsito de agressividade, sétira ou defesa; o
chiste obsceno ou desnudador, que tem o propdésito de desnudamento; e o chiste cinico
ou critico, que pode dirigir-se contra o proprio sujeito, contra algo que o sujeito partilha
Para o autor, como esses chistes atacam ndo apenas uma pessoa ou uma instituicdo, mas
a certeza do conhecimento e a capacidade de especulagéo, ele prefere chaméa-los de
‘chistes céticos'. De outro lado estéo os chistes ndo tendenciosos, como os chistes
inocentes ou abstratos, aqueles que cuja intencdo é mostrar a prépria inteligéncia
(Freud, 1987/1989: 166); e os chistes triviais ou carentes. Para Freud, tais modelos
evidenciam a problematica do chiste de umaforma mais pura, pois hdo ha o risco de ser

confundido pelo propdsito do chiste ou pelo julgamento do sujeito que o ouve.



Para Lipps a caracteristica que distingue o chiste € a agdo, para Fischer, a
relagdo com seu objeto. Outra definicéo do chiste considera-o a habilidade de encontrar
similaridades entre coisas dessemelhantes, isto €, descobrir similaridades escondidas.
(Freud, 1987/1989: 23) Para Freud, esse processo de desvendamento dos chistes tem
inicio na infancia da razdo, durante o estagio de jogo, onde acontecem condensacdes
gue podem ser agradaveis e que em estagios mais avancados vao cumprir o papel do
pensamento no inconsciente. Mas, ao estabelecer sua relagdo com o universo onirico ele
acrescenta que: “Um sonho permanece sendo um desgo, ainda que tornado
irreconhecivel; um chiste € umjogo reconhecido.” (Freud, 1987/1989: 205)

O primeiro estagio do chiste seria 0 jogo com as palavras e 0s pensamentos.
Segundo Freud, os padrbes de chiste se extinguem a medida em que o humor melhora.
“ O bom humor substitui o chiste assim como os chistes devem tentar substituir o bom
humor, onde as possibilidades de prazer — entre elas, o prazer do nonsense — por
outra parte inibidas, podem recuperar-se.” (Freud, 1987/1989: 150) Ou sgja, a
substituicéo € parte do processo inerente que se refere a um modo de provocar prazer,
segundo a andlise de Freud.

Nesse sentido, ele diferencia o chiste do comico — proximo do ridiculo de
Bergson — ao dizer que: “ O desvelamento do automatismo psiquico é uma das técnicas
do comico, exatamente como qualquer tipo de revelacdo ou auto-traicdo.” (Freud,
1987/1989: 83) Esclarece que é possivel rir de um elemento cdmico quando nos
deparamos com ele, assm como é possivel usufruir mais desse prazer quando o
contamos para outra pessoa. Com o chiste isso ndo ocorre, ndo é possivel que o sujeito
ria de um chiste que ocorreu a ele préprio, ou que ele inventou, segundo Freud, esse riso
gue lhe € negado se manifesta em outra pessoa, de tal forma que ha uma ‘transmissao’
do processo de fruigdo do prazer (Freud, 1987/1989: 167) Ou sga, o chiste necessita de
uma primeira pessoa — contador do chiste de uma segunda pessoa — 0 objeto do
chiste; e de umaterceira— aquela que ouve tal chiste. Para o psicanalista, esta pode ser
uma tentativa de provar o sucesso de seu objetivo.

Mas o chiste e 0 cOmico podem andar juntos, de forma que o comico gude na
técnica do chiste, onde o deslocamento e a representacéo por algo absurdo contribuem
com esse processo. Sendo que a caracteristica basica do chiste para Freud é sua relagéo
com o inconsciente: “ Pode-se admitir que os chistes sdo formados no inconsciente
guando se trata de chistes a servigo de propositos inconscientes , ou de propositos

reforcados pelo inconsciente — isto €, a maior parte dos chistes cinicos.” (Freud,
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1987/1989: 202) Enquanto o comico aparece primeiramente como uma descoberta
derivada das relages sociais humanas, sendo constatado nas atitudes, nos movimentos,
nas formas, nos tragos de carater, em caracteristicas fisicas e, mais tarde, também em
manifestacBes mentais. E possivel tornar cdmico a Si proprio ou a terceiros através de
alguns métodos, que sugerem situacbes cdmicas, como 0 uso de disfarce, o
desmascaramento, a caricatura, a parddia, o travestismo. “E 6bvio que todas essas
técnicas podem ser usadas para servir a propositos hostis e agressivos.” (Freud,
1987/1989: 216) Segundo Freud, a parédia e o travestismo destroem a unidade existente
entre o caréter de uma pessoa, seus discursos e atitudes, substituindo suas enunciagdes
por outras, inferiores. No desmascaramento, alguém se apropria de dignidade e
autoridade através de uma trapaca, com aintencdo de desnudar determinado sujeito.

A representacdo pelo oposto € um dos elementos que constitui a ironia, de tal
forma gque ela sb pode ser empregada quando a outra pessoa esta preparada para escutar
tal oposto, por isso corre o risco de ser mal-entendida.

“Sua esséncia estd em dizer o contrario do que se pretende
comunicar a outra pessoa, mas poupando a esta uma réplica
contraditoria fazendo-lhe entender — pelo tom de voz, por algum
gesto simultaneo, ou (onde a escrita esta envolvida), por algumas
pequenas indicagoes estilisticas — que se quer dizer o contrario do
quesediz.” (Freud, 1987/1989: 199)

3.2 0 humor mecéanico

Deixando de lado a questdo da mecénica de funcionamento do humor e
tratando 0 humor como um ‘processo mecanico’, temos os estudos de Bergson, cuja
intencdo era confrontar os aspectos desenvolvidos até o momento sobre 0 humor. Para
isso, ele procurou determinar 0s processos de producdo do cdmico contrastando com os
métodos aplicados até o momento, e que encerravam o0s efeitos do cébmico numa
formulaampla e simples, aqual sugere que: “ Para que uma coisa seja comica € preciso
gue entre o efeito e a causa haja desarmonia.” (Bergson, 1987: 103) Bergson procurou
analisar a causa especifica da desarmonia que produz o efeito comico.

Henri Bergsor?® refine em seu livro sobre o riso trés artigos sobre esse assunto,

publicados no Revue de Paris no fina do século XIX (edi¢cdes de 1° e 15 de fevereiro e

8 BERGSON, Henri. O riso — Ensaio sobre a significagdo do cdmico. 2 ED. Rio de Janeiro: Guanabara,
1987.
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1° de marco de 1899). Os pontos de trabalho do autor séo o cdmico em geral, onde ele
define como as formas e 0s movimentos servem como forca de expansdo do cdmico;
depois o autor trabalha a questdo da comicidade de situacdes e de palavras, usando o
exemplo do boneco de mola e diz que “ € cdmico todo arranjo de atos e acontecimentos
gue nos dé, inseridas uma na outra, a ilusdo da vida e a sensacdo nitida de uma
montagem mecanica.” (Bergson, 1987: 42) No Uultimo capitulo, o autor analisa a
guestdo da comicidade de cardter e define a questdo do automatismo mecanico pela
‘insociabilidade da personagem’ e a ‘insensibilidade do espectador’, dizendo: “ SO é
essencialmenterisivel o que se faz automaticamente.” (Bergson, 1987: 77)

O livro O Riso foi escrito a partir de observacdes de tradicionais comédias da
literatura universal, como D. Quixote, e algumas obras francesas, como A Viagemdo S.
Perrichon, Despeito Amoroso, A Teimosia, e, ainda, O Capote, do russo Gogol. As
observagOes feitas com base nessas pegas e assinaladas no livro ilustram os processos de
producdo da comédia.

Mas, na medida em que contextualiza 0 processo do humor historicamente,
referindo-se a forma de producéo teatral, Bergson dispde pistas que déo forma a
personagens duais, através, principalmente, da idéia de que o personagem comico
estara de acordo com a moral vigente. O nivel do ridiculo apontado por Kupermann
aparece no trabalho de Bergson com freqiéncia, e hoje caracterizaria o nivel do

politicamente incorreto. Como foi assinalado em trabalho anterior sobre humor:

“Ou sgja, apesar de participar de outro tempo, é a quebra com a
moral assinalada por Bergson que serd a causa do comico. E a
desarmonia assinalada por ele em personagens grotescos, como
bébados, pobres, Eios, defeituosos, enfim, que evidenciam também
outra quebra da causa comica.” *°

Ao observar a questédo da comicidade das formas, atitudes e movimentos em
geral, Bergson faz trés observacfes. A primeira, indica que ndo ha comicidade fora do
gue € propriamente humano; a segunda, assinala a insensibilidade que acompanha o riso
como elemento que permite a manutencdo da indiferenca enquanto estratégia da
mecanicidade do riso; e a terceira, indica que ndo desfrutariamos do comico se nos
sentissemos isolados, ou segja, para rir precisamos compartilhar com os outros. “ O riso
parece precisar de eco.” (BERGSON, 1987: 13) Por isso, a necessidade de situar o

cdmico em seu ambiente social, para que seja possivel compreender este riso, sendo

29 Bastian, Mariana. Humor e cotidiano — O caso Os normais. Trabalho de Conclus3o de Curso. Unisinos:
S0 Leopoldo, 2003.
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capaz, segundo o autor, de determinar, inclusive, uma funcdo social. O prazer de rir
acompanhado pode “definir ‘comunidades humoristicas que se unem pelas trocas
simbdlicas do programa, ou seja, telespectadores que compartilham as experiéncias,
conhecem as personalidades que sdo parodiadas, e com isso, compartilham desse
mecanismo de experimentagdo. *°

Para Bergson, a emocdo € o maior inimigo do riso. No momento em que
separamos a afeicdo que sentimos pelo personagem interpretado, ou a causa dessa
afeicdo, é possivel rir da situagdo que o envolve. Mas entre observar e experimentar a
situacdo cdmica ha um fato exterior que determina este efeito e que deve permanecer na
superficie da pessoa, que revela o que o autor chama de ‘rigidez mecanica, e que se
manifesta através de uma operacéo natural.

“Quando certo efeito comico derivar de certa causa, quanto mais
natural a julgarmos tanto maior nos parecera o efeito comico. (...)
Mais risivel sera o desvio que virmos surgir e aumentar diante de
nés, cuja origem conhecermos e cuja histéria puder mosreconstituir.”
(Bergson, 1987: 16)

Ou sgja, a énfase esta na coisa, no objeto ou na Situacdo que desperta o riso,
deixando na sombra a construcdo verbal ou imageética para provocar o riso, assim como
a disposicéao psicolbgica

Com relacdo a comicidade das formas, o autor ressalta questdes de fisionomia
e de expressdo. Para ele, um rosto € comico quando sugere uma acdo mecanica com
relacdo ao rosto que pretende ser caricato. Entre os tragos que podem despertar o riso
estdo o0 automatismo, a rigidez e os tabitos adquiridos e conservados, como cacoetes.
De tal forma que a visuaizagdo desses elementos constituintes de uma personalidade
podem ser o traco fundamental de um humorista, mesmo que sua acdo sobre essas
caracteristicas sgja ‘exagerada’, como no uso de dentaduras, de orelhas grandes ou
deformadas, de narizes grosseiros. “ Para parecer cOmico € preciso que o exagero nao
pareca ser o objetivo, mas simplesmeio (...)" (Bergson, 1987: 22)

A mecanicidade do humor também esta nos gestos e nos movimentos, por
exemplo, quando o humorista imita outra pessoa, pois segundo o autor, SO é possivel
imitar aguilo que € mecanicamente uniforme, ou sgja, aquilo que se repete em nossa
gesticulacdo, que se torna caracteristico e capaz de ser ‘exagerado’.

Os elementos citados contribuem com o que Bergson chama de ‘forca de

expansdo do cdmico’, que podem ser ainda ressaltados pelo vestuério, pelos disfarces,

%0 | hidem
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por transfiguragbes de personagens em coisas, por cerimdnias. Elementos que
contribuem com a comicidade quando h& uma relagéo entre a gragca da alma e do corpo,
OuU sga, a mecanicidade vai existir também em relacdo agquilo que o corpo parece
estabelecer como regra de sua materialidade.

Outro aspecto levantado pela obra de Bergson e que pode ser relacionado com
aproducéo televisual diz respeito a‘ comicidade de situacdes e de palavras’. Nesse caso,
o exemplo cléssico do boneco de molas, que se contrai e distende, e que pode ser
relacionado com uma idéia moral que se exprima e se reprima, assim sucessivamente.
“ Temos uma forca que se obstina e uma resisténcia que a combate” . (Bergson, 1987:
42) Trata-se do principio da repeticdo, que apresenta, de um lado, um sentimento
comprimido e, de outro, uma idéia que se diverte em comprimir de novo o sentimento.
De certaforma, esse processo de extensao/distensdo pode gerar uma crise entre o ‘ dizer
e o ndo-dizer’, a qual poderd influenciar os efeitos da comicidade. A repeticéo, para
Bergson, refere-se a combinacdo de circunstancias que se repete em véarias ocasi0es.
“ Elas serdo tanto mais comicas quanto a cena repetida for mais complexa e na medida
em gue representada do modo mais natural” (Bergson, 1987: 51/52) Da mesma forma
0 processo da inversdo, onde uma situacdo (cena) volta atras e 0s papéis se invertem, ou
sgja, a caracterizacdo de ‘mundo as avessas', onde uma personagem prepara uma trama
na qual acabara por enredar-se; € a tipica situacdo que se volta contra quem a criou.
Esses dois elementos citados por Bergson, a repeticdo e a inversdo, levam a
interferéncia das séries, que o auor define como: “ Uma situacéo sera comica quando
pertencer ao mesmo tempo a duas séries de fatos absolutamente independentes, e que
possa ser interpretada simultaneamente em dois sentidos inteiramente diversos.”
(Bergson, 1987: 54) E a oscilagdo entre o sentido possivel e o sentido real a causa do
humor e também o aspecto mecénico dessa relagéo.

O autor também analisa 0 humor na linguagem a partir da comicidade das
palavras, que ele separa em duas categorias. 0 cOmico que a linguagem exprime, e que
no caso das tradugdes pode acarretar uma perda de sentido; e o comico que alinguagem
crig, intraduzivel, e se baseia na estrutura da frase e na escolha das palavras. Nesse caso,
segundo Bergson, € a propria linguagem que se torna comica. Nesse ponto ele faz uma
distingdo entre o virtuoso e o cémico, embora concorde que a distin¢do entre ambas sgja
sempre dificil: “ Serd comica talvez a palavra que nos faca rir de quem a pronuncie, e
espirituosa quando nos faca rir de um terceiro ou de nés mesmos.” (BERGSON, 1987:

58) Mas o comico também se da com as séries de palavras, que ao serem invertidas ou

43



misturadas permitam que suas significacOes interfiram entre si. Dessa forma, segundo o
autor, é possivel dar forma a transformagéo comica das proposi¢coes. Um exemplo desse
tipo de humor é o ‘trocadilho’, no qua a inversdéo e a interferéncia, citados
anteriormente, Nndo passam de ‘jogos espirituosos expressos em jogos de palavras'. “ As
palavras apresentam um sentido fisico e um sentido moral.” (BERGSON, 1987: 62) Ou
sga, pode-se rir do contraponto que surge entre 0 que uma paavra significa
materia mente e o sentido figurado que elatoma em determinada sociedade.

Mas se ‘para uma coisa ser comica € preciso que entre o efeito e a causa hagja
desarmonia— no sentido de despertar algo ridiculo — o rompimento com tabus, pré-
conceitos e outras manifestagdes culturais, podem ser a causa da producdo do cémico.
De ta forma que a reacéo da sociedade transparece como uma reposta defensiva a algo
gue pretende ser um atentado a vida social.

A obtencdo do efeito comico a partir dos jogos de palavras passa, sobretudo,
pela magnitude do valor aos objetos relacionados. “ Falar de peguenas coisas como se
fossem grandes é, de modo geral, exagerar. O exagero é comico quando € prolongado e
sobretudo quando € sistemético.” (BERGSON, 1987: 66) Tudo o que for excessivo sera
comico.

Na terceira parte de seu livro, Bergson trabalha a questédo da comicidade de
caréter e analisando como 0 humor provoca o riso, e fortalecendo as questes sociais da
comicidade, que ressaltamos anteriormente, 0 autor coloca que o cOmico expressa certa
inadaptacdo da pessoa a sociedade. De certa forma, vemos que a comicidade surge com
relacdo aos costumes e as idéias de uma sociedade, aos preconceitos, que despertam o
riso a partir da rigidez imposta culturalmente, da insociabilidade e da imoralidade, e
volta-se aqui (como o exemplo da mola moral que se contrai e distende) a relacéo de
afeto com o objeto do riso. “ E preciso que ele ndo me comova” . (BERGSON, 1987: 74)

Bergson define 0 humor como o inverso da ironia, segundo ele, ambos sdo
formas de sétira, porém a ironia € de natureza retorica e o humor mais cientifico. A
ironia consiste em enunciar o que deveria ser fingindo-se acreditar ser o que é. No
humor se descreve o que €, fingindo-se crer que assim € que as coisas deveriam ser.
Além disso, também distingue a comédia do humor, ela concentra a atencéo sobre os
gestos — aquilo que escapa, € automético — e para estes a dirige, enquanto o humor
pertence a acdo — que € intencional ou consciente. A oposicdo que Bergson propde
entre gestos e atitudes mostra como a agdo € fundamental no drama e dispensavel na

comédia. “ Na acéo, a pessoa empenha-se toda; no gesto, uma parte isolada da pessoa
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se exprime, a revelia ou pelo menos destacada da personalidade total.” (BERGSON,
1987: 76) O ator comico é inconsciente, caracteristica que ele diz ser reforgcada quando
ele age como comico na medida em que se ignora como tal. Para resumir o comico,
Bergson diz que é preciso deixar de lado ‘0 que interessa a nossa sensibilidade e
consegue nos comover’, dessa forma, todo o resto pode converter-se em comico.

A caracteristica histérica de seu trabalho ressalta a quebra de uma determinada
rigidez conectada a um mundo intelectual especifico, do universo burgués, cuja estética
da época afirmava a existéncia de dois aspectos de comicidade, uma de ordem inferior e
outra de ordem superior. Mas, ao longo dos tempos, a teoria que se refere aos aspectos
alto e baixo do comico recebeu poucas explicacdes, algumas se limitam a dizer que “ se
0 absurdo comparece em grau elevado entdo o comico é grosseiro, se o absurdo for
menos explicito entdo o comico é fino.” 3* Tal preocupacso, pode ser vista também nos
trabalhos de Skinner, ao relatar que uma mulher ndo deve se apresentar de forma ‘bem
humorada pois essa caracteristica a coloca numa ‘condicdo inferior e a degrada da
classe daguelas que sdo mais refinadas. (SKINNER, 2002: 73) “ Pouco importa um
carater ser bom ou mal: se é insociavel, podera vir a ser comico. (...) Insociabilidade
do personagem, insensibilidade do espectador, eis, em suma, duas condicoes
essenciais.” (BERGSON, 1987: 77)

Se 0 humor pode extrapolar com situacdes e elementos que parecem absurdos,
Bergson vai dizer que ndo se trata de um absurdo qualquer, mas de um absurdo
determinado, que decorre da comicidade, um efeito no qual se ‘reflete a natureza da
causa que o produz . Segundo €ele, se conhecemos a causa, ndo teremos dificuldade em
compreender o efeito. Ressaltando-se nesse aspecto ndo apenas o teor verba —
enquanto elemento de alto ou baixo grau — mas a referéncia a determinado elemento ou

construcdo humoristica.

3.3 Da mecéanica e do mecanico do humor

Para o autor russo Vladimir Propp, declaradamente comunista, que viveu sob
um forte periodo de contestagdo socia, o sofrimento serviu como ferramenta de

trabalho, despertando sua curiosidade sobre as acdes e os efeitos do comico e do riso.

31 Ver Jornal de Debates do Observatério da Imprensa. SODRE, Muniz. Humor e omiss&o — 0 riso como
editor em www.observatoriodai mprensa.com.br.




“ O riso ocorre em presenca de duas grandezas. de um objeto ridiculo e de um sujeito
que ri”, afirma Propp, trazendo elementos ja citados por Bergson S&o as condicles
sociais e pessoais da pessoa exposta ab comico que vao influenciar a percepcéo do
comico, de forma gue a conexao entre a pessoa que ri e 0 cdmico ndo é obrigatdria nem
natural. “ Diferentes camadas sociais possuirdo um sentido diferente de humor e
diferentes meios para expressa-10” (PROPP, 1992: 32).

Propp vai ressaltar os dois aspectos diversos e opostos da comicidade, que ele
define como uma comicidade de ordem superior e de ordem inferior, ou fina e vulgar,
como define Kirchmann (Propp, 1992: 21) Essas duas possibilidades de humor levam
em conta uma diferenciacéo social, onde o aspecto refinado estaria para as pessoas
cultas, como aristocratas, e 0 aspecto vulgar se relaciona com a plebe, a multidéo. Propp
lanca a hipotese de que o comico estara sempre ligado a uma esfera espiritual da vida do
homem. Apesar do principio fisico, segundo ele, obscurecer o principio espiritual, sera
ele o responsavel pelo despertar da comicidade.

Referindo-se a Aristoteles®?, que em seu tratado sobre a dma disse que ‘de
todos os seres vivos somente ao homem € dado a rir’ (111, cap.10), Propp ressalta que
para isso as qualidades negativas ndo podem ser exageradas nem provocar repugnancia,
de tal forma que provocaria 0 desinteresse. Para 0 autor russo, apenas 0S peguenos
defeitos sGo cdmicos (PROPP, 1992: 136) e para rir € preciso saber ver o ridiculo
(PROPP, 1992: 40)

Para Propp, os caracteres comicos serdo tirados de exageros, ou da caricatura,
responsavel por levar 0s excessos das personagens para 0 mundo dos tel espectadores.
Por isso ele diz que os defeitos das pessoas sdo comicos e afirma que, mesmo tais
defeitos, podem ou ndo ser cdmicos, basta definir em que condicBes serdo ou néo
ridiculos (PROPP, 1992: 19)

Uma das condicdes desse ridiculo € a presenca do exagero, que para Propp
aparece quando se desnuda um defeito. Novamente aqui ele cita a caricatura como
forma de se colocar em prética essa condicéo, através dos detalhes que séo exagerados a
ponto de atrair atengdo exclusiva; também na hipérbole, onde o todo é ridicularizado e
o ridiculo aparece ao ressaltar as caracteristicas negativas; e no grotesco, que o autor
considera 0 mais extremo grau do exagero, no qual o exagerado se transforma em

monstruoso, na fronteira com o terrivel.

32 Apud. Propp, 1992.



Da mesma forma elementos corporais surgem como ferramentas do comico, e
nesse caso, hdo se refere a uma desarmonia do corpo, mas a um traje impréprio, por
exemplo, que pode levar a0 riso, trata-se, segundo Propp, do principio fisico
obscurecendo o principio espiritual (Propp, 1992: 47).

Ao referir-se a comicidade das semelhancas Propp retorna a questdo da
descoberta dos defeitos ocultos, que seriam causa do riso, para esclarecer que, no caso
da comicidade entre duas pessoas (ou elementos, situagbes) que parecem iguas, O
principio inconsciente que usamos € o de que ‘cada homem é uma individualidade
irrepetivel’. (Propp, 1992: 55) Ao contrario de Bergson, que cita a repeticdo como um
elemento da comédia classica, Propp considera mais relevante utilizar a expresséo
duplicagéo, que pode, segundo ele, ser oculta ou manifesta Ou sga, ndo sdo as
personagens que se repetem, ndo se trata de duas personagens iguais, mas as acdes que
reforcam, a partir de pegquenas diferencas, as semelhancas entre elas.

Por outro lado, o autor também salienta a comicidade das diferencas, partindo
do principio de que ‘toda particularidade ou estranheza que distingue uma pessoa do
meio que a circunda pode torné-la ridicula.” (Propp, 1992: 59) Mesmo Aristételes ja
afirmava que o disforme é comico, porém sem explicar ou definir que tipo de
deformidade é€ risivel e qual ndo é. Considerar o disforme cémico ressalta o aspecto
cultural em que se insere determinado quadro de humor. E, aqui, Propp retorna aos
elementos sociais de sua teoria, ao afirmar que a transgressdo de normas de ordem
publica, socia e politica pode se tornar comica embora costumes e condutas possam ser
especificos de uma época e de um grupo social.

Antigamente, ria-se de pessoas disformes, porque na praca publica ou no palco
tals pessoas encontravam um lugar de destaque, e, de certa forma, de reconhecimento.
Na atualidade, campanhas sociais impedem 0 uso dessas pessoas Como personagens
humoristicos, pois hd um enquadramento politico e juridico que impede que esse tipo de
uso de imagem segja permitido, trabalha-se na fronteira do politicamente correto.

Sobre a ridicularizacdo das profissdes, Propp enfatiza que algumas profissdes
sd0 peculiares para 0 uso do humor, como o cozinheiro, o afaate, 0 médico. E ressalta
que atividades que incluem uma parte significante de criatividade ndo podem ser
representadas de modo cdmico enquanto tal.

“ Nos casos em que a atividade tem por base apenas o aspecto fisico,
ela ndo pode ser privada de sentido por conta de seu contelido. A
atencéo concentrada no processo da atividade leva, nesses casos, a
descricdo da extraordinédria técnica e do excepcional virtuosismo em
sua execucdo.” (Propp, 1992: 80)
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Para definir a parodia, Propp parte do pensamento de Boriev, para quem a
parédia ‘ consiste num exagero cdmico na imitacdo, numa reproducdo exageradamente
irénica das peculiaridades individuais'. Mas Propp salienta que a parédia nem sempre
contém um exagero, que seria um elemento proprio da caricatura; e também contrapde a
questdo das peculiaridades individuais, ao dizer que podem ser parodiados também
fenbmenos negativos de ordem social. “ A parddia tende a mostrar que por tras das
formas exteriores de uma manifestacdo espiritual ndo ha nada, que por tras delas existe
ovazio. (...) A parédia representa um meio de desvendamento da inconsisténcia interior
do que é parodiado.” (Propp, 1992: 85) E salienta que € possivel parodiar tudo, desde
movimentos, agdes, gestos, fala, hébitos: “ E possivel parodiar ndo s uma pessoa, mas
também o que é criado por ela no campo do mundo material.”

Extremamente ligado a parddia esta o exagero do cdmico, mas essa
caracteristica apenas é comica, segundo Propp, quando ‘ desnuda um defeito’. E aparece
em trés formas fundamentais. a caricatura (representacdo coémica de um cardter que
toma uma particularidade qualquer da pessoas e a representa como Unica), a hipérbole
(se na caricatura temos 0 exagero de um pormenor, na hipérbole, ocorre o exagero do
todo); e o grotesco (grau mais elevado e extremo de exagero, extrapola os limites da
realidade e entra no universo do fantastico).

A mentira também podera ser considerada comica. Mas para saber por que e
em que condi¢cbes é cOmica a mentira dos homens, Propp coloca que € preciso

diferenciar os dois tipos possiveis:

“No primeiro, o impostor procura enganar o interlocutor, fazendo
passar a mentira por verdade. No segundo, o impostor néo se propde
a enganar quem o0 ouve, pois sua finalidade é outra: ele pretende
divertir.” (Propp, 1992: 115)

A mentira enganadora nem sempre podera ser comica, como todos os vicios
humanos, ndo podera acarretar conseqiiéncias penosas aos envolvidos e deve ser
desmascarada para garantir a comicidade, assim como em outros casos de comicidade.

Vejamos 0 caso do processo daironia, na qual, segundo Lipovetsky, o sujeito €o
objeto do riso (Lipovetsky, 1983: 148) e que, segundo Bergson, tem natureza retérica:
“ Acentua-se a ironia deixando-se arrastar cada vez mais alto pela idéia do bem que
deveria ser. Acentua-se o humor descendo-se cada vez mais baixo no interior do mal
gue €, para lhe notar as particularidades com mais fria indiferenca.” (Bergson, 1987:

68) Ziraldo concorda com a definicdo de Bergson de que ‘a ironia denuncia o que
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deveria ser fazendo crer que assim é na realidade’, mas complementa o pensamento ao
dizer que quase sempre aironia € da‘ mais profunda amargura’. (Ziraldo, 1970: 29) No
Dicionario Aurdlio, ironia € o “ modo de exprimir-se que consiste em dizer o contrario
daquilo que se esta pensando ou sentindo, ou por pudor emrelacéo a si proprio ou com
intencao depreciativa e sarcastica emrelacdo a outrem” .

Para Vladimir Propp, na ironia expressa-se com palavras um conceito, mas se
subentende (sem expressa-lo por palavras) um outro, contrério. Ou sga, faa-se algo
positivo sobre alguém ou determinado objeto e, em verdade, o que se pretende é
ressaltar ago negativo, oposto ao que foi dito.

Propp coloca também que a ironia é particularmente expressiva na linguagem
faada, ‘quando faz uso de uma entoacdo escarnecedora.’ (Propp, 1992: 125).
Normalmente, sua intencéo vai ser depreciar seu objeto. Nesse caso, temos as falas do
comediante-comentarista Bola, que faz uso da ironia em todos seus didogos. Embora
caracteristicas dessa linguagem facam parte de quase todos os didl ogosdo programa.

Abordando questdes convergentes ao objeto de estudo, € possivel chamar
atencdo para os trabalhos de Henry-Pierre Jeudy*3, e mostrar que a questdo daironia na
linguagem televisva pode ser apenas uma tentativa de aproximagdo com o
telespectador: “ Ela [aironia] (...) aparece como um meio de contornar as normas, de
brincar com as instituicfes, de dar razies ao que se impde como uma necessidade e de
aceitar uma racionalidade na qual se tem bastante dificuldade de acreditar” (JEUDY,
2001: 9).

O sarcasmo é uma forma de zombaria, segundo o Dicionario Aurélio. Trata-se
de um outro viés para aironia, porém com um tom mais agressivo.

Conforme uma reportagem publicada no Clarin®*, um trabalho desenvolvido, em
2005, por pesquisadores da Universidade de Haif, em Israel, demonstrou que a
capacidade de entender o sarcasmo depende de uma sequiéncia cognitiva complexa em
determinadas partes de nosso cérebro. Conforme a psicologa-pesquisadora: “ El
sarcasmo esta relacionado con nuestra capacidad para entender el estado mental de
otra gente. No es simplemente una forma linguistica, sino que también esta relacionado

con la cognicién social” .

33 JEUDY, Henry-Pierre. A ironia da Comunicagéo. Porto Alegre: Sulina, 2001.
% http://www.clarin.com/diari 0/2005/05/30/conexiones/t-985714.htm
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Outro elemento da linguagem humoristica é a sétira, que, para Ziraldo, sempre
val estar ligada a uma critica de costumes. O autor define esse tipo de humor como uma
‘invencdo criativa’ (Ziraldo, 1970: 28/29) e salienta que 0 compromisso do satirico com
o riso é definitivo, ou segja, seria 0 que o brasileiro chama de gozacdo. Segundo o
Dicionério Aurdlio, sétira, na literatura latina:

“E uma obra de caréter livre (no género, na forma, na métrica), e
gue censurava Os costumes, as instituicbes e as idéias
contemporaneas em estilo irénico ou mordaz, qualquer escrito ou
discurso picante ou maldizente, critico; troca, zombaria, ironia.”

Mas as definicbes usuais dessa forma de humor, que tinham como objeto
producdes literarias, ganham elementos novos nas producgdes televisivas, através do
jogo de imagens, sons e textos. A caracteristica de ridicularizacdo € um dos pontos da
sdtira, mas a enciclopédia eletrdnica Wikipédia traz outros elementos que merecem
reflexdo: “O humor satirico tenta, muitas vezes, obter um efeito comico pela
justaposicao da satira com a realidade. O principal objectivo da satira é politico, social
ou moral — e ndo comico.” Por isso, seu objetivo pode ser provocar ou evitar uma
mudanca, e, em determinados casos, a satira pode chegar a ser tragica.

A enciclopédia eletrénica também ressalta que uma das caracteristicas desse
estilo é airreveréncia, aém de ser considerado um elemento de dendincia.

“O que caracteriza a irreveréncia satirica € o seu cardter
denunciador e moralizador. Por seu carater denunciador, a satira é
essencialmente parédica, pois constr6i-se através do rebaixamento de
personalidades (reais ou ficticias), instituicoes e temas que, segundo
as convengoes cléssicas, deveriam ser tratados em estilo elevado.”

3.4 O humor segundo a perspectiva académica

No presente item sd0 apresentados alguns estudos académicos, de diferentes
épocas, que trabalham a perspectiva do humor na midia. O objetivo € situar
pesquisadores que tratem do assunto a partir de diferentes visdes cientificas. Embora
ndo exista um grande nimero de obras relacionadas ao humor, ao cémico, ou ao riso, 0
nimero de dissertacOes, teses, artigos e livros sobre o assunto tém recebido um
acréscimo significativo ao longo dos anos.

E interessante perceber que até mesmo o humor recebeu nos Ultimos tempos um

olhar mais preocupado com a questéo estética dessa construcdo, principalmente em se



tratando do humor televisual. Porém, grande parte da bibliografia encontrada trabalha a
apropriagdo do humor pela publicidade.

No Dicionério de Comunica(;éo%, de Barbosa e Rabaca, 0 humor é considerado
popularmente como a arte de fazer rir, e consagrou-se com forma de alta comunicagéo e
de grande alcance popular, principalmente por causa do desenvolvimento tecnol égico.

Foi no século das luzes que nasceu a caricatura, ou o ritrati carichi, retrato
carregado, como foi chamada no inicio. Para fugir da censura da igrgja, nascia uma
nova expresséo da arte visual, que foi impulsionada pelo desenvolvimento da imprensa,
da litografia e de outros meios de reproducdo. Rapidamente, a caricatura atingiu o gosto
popular, tornando-se um dos principais registros da cultura de uma época.

Um estudo significativo, desenvolvido no livro El Discurso Del Comic, de Luis
Gasca e Roman Gubern, trabalha a charge como meio para desvendar as varias formas
de utilizacdo do humor e dos elementos que o compdem. A partir da andise de
convencOes simbolos e recursos linglisticos utilizados em HQ que trabalham
conteldos de comicidade, os autores estabelecem elementos que auxiliam no
entendimento das apropriacdes que a midiatelevisiva faz para a criacéo do humor.

A partir de um detalhamento sobre os esteredtipos, os autores realizam um
mapeamento das gesticulacbes que marcaram histérias em quadrinhos, e que podem ser
encontradas também em personagens televisivas, definindo perfeitamente as reactes
ndo-verbais comicas;, como exemplo, citam a acdo de colocar as méos sobre o ventre
indicando um ‘ataque de riso’. Eles afirmam gue os cdmicos elaboraram expressivos
repertorios gestuais que ficaram registrados nas expressdes caricaturescas. (GASCA &
GUBERN, 1994: 98) E como o riso € uma manifestacéo fisica/cultural que distingue os
homens dos animais, os autores afirmam que, por esse motivo, muitos humoristas
privilegiam a boca para expressar a hilaridade em suas personagens. (GASCA &
GUBERN, 1994: 140)

O uso de palavrdes, que é explicito nos programas humoristicos, foi transposto
nos quadrinhos através do uso de simbolos, e acabou se tornando uma referéncia
universal. Tal uso, muitas vezes, tem mais forca de expressao e eloqliéncia que a prépria
frase ou palavra que ele substitui. (GASCA & GUBERN, 1994: 528) No caso da

% BARBOSA, Gustavo & RABACA, Carlos Alberto. Dicionario de Comunicagdo. Rio de Janeiro:
Campus, 2002.
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gue a personagem pronuncia o palavréo, de forma que € ndo é possivel escuta-lo, mas
facil decompreendé-lo.

Nesse retratar do cotidiano, segundo Luis Gasca e Roman Gubern®, os comicos
geraram uma quantidade significativa de esteredtipos. Personagens com representacoes
icbnicas marcantes e estaveis, com detalhes pecualiares que se transformam em cenas
permanentes de identidade.

“ La tenaz estabilidad de estasrepresentaciones iconicas inequivocas
a través del tiempo y mas alla de las mutaciones sociales y de las
peculiaridades nacionales, constituye toda wuna leccién de
antropologia cultural en la era massmediatica.” (GASCA &
GUBERN, 1994: 32)%’

Também referindo-se a material impresso, temos o trabalho de José Luiz Braga®®
sobre 0 Pasguim, no qual, segundo o autor, tudo é motivo para implicitagdes
humoristicas. Refor¢cando que as caracteristicas do cotidiano - como o ambiente
doméstico, o consumismo, 0 sexo - sgam fatos observados no diaadia para a
construgdo do viés politico ao qua o jornal esté ligado. (BRAGA, 1971: 53) Em seu
estudo, Braga observou as atitudes que marcaram as relaches entre o jorna e as
circunstancias politicas e sociais da época; estudou o texto, a estrutura e as
caracteristicas que definiram o Pasquim; e levantou hipdteses sobre a posi¢éo do jornal.
O objetivo era definir os periodos na vida do Pasguim. (BRAGA, 1971: 14) Uma das
etapas desse processo descreve a sequéncia de desenhos que seria um modelo de
cartuns frequente no jornal, e que resume o desenvolvimento dramatico que facilita a
referéncia ao rea e a construcdo narrativa através da sequéncia problema-tensdo-
solucdo, com teor humoristico. (BRAGA, 1971: 161)

Um dos pontos apresentado pelo autor é que o humor é aguilo que aproxima e
seduz os individuos. Assm como afirma Kupermann®*: “O humor de massa
contemporéneo seria, assim, a pdlida atualizacgdo do riso contagiante que, da
Antiguidade ao Renascimento, acompanhou as festividades populares, e no qual o
Romantismo buscou inspiracdo para a libertacdo do espirito.” Por esse motivo, a

andlise de Braga auxilia no entendimento do humor na sociedade brasileira.

36 GASCA, Luis & GUBERN, Roman. El Discurso del Comic. Madri: Catedra, 1994.

37 « A tenaz estabilidade destas representacdes iconicas inequivocas através do tempo e mais além das
mutacOes sociais e peculiaridades nacionais, constitui toda uma licdo de antropologia cultural na era
massmediatica.”

38 BRAGA, José Luiz. O Pasquim e 0s anos 70— mais pra epa que pra oba. Brasilia: UNB, 1971.

39 K upermann, 2001.
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Mesmo na forma impressa, conforme a analise de Braga sobre o Pasquim, esta
cdaro gue o atrevimento das falas, as criticas aos costumes, os palavrées e o apelo (na
época) a liberdade sexual ja contagiavam os leitores. (BRAGA, 1971: 9) O Pasquim
teria, entre outras caracteristicas, o dever de criticar a classe média atrasada, afirma
Braga e, ao citar Ziraldo, conclui que se trata de um jornal de critica de costumes. Uma
das funcdes de seu humor seria alertar esse publico alvo e estreitar as relacdes entre ele,
como afirma Alfredo Fedrizzi*’: “O riso desarma, mostrando cada um na sua
fragilidade e asssm fortalece as relaces.” (Fedrizzi, 2003: 17)

Em o Pasquim, por exemplo, o riso existe pela producéo de subentendidos, o
gue, segundo Braga, € a implicitacdo humoristica. Para ele, ndo se trata da producéo de
um humor sutil, pois o Pasgquim chegava a ser agressivo, na medida em que se
escondiam as normas contra as quais se colocava. Nao podendo ridicularizar o regime
politico, o jornal se voltava para a moral e os costumes da época, conforme visto, uma
forma de se produzir humor. (BRAGA, 1971: 200)

“Entre o riso e o0 sério ha entéo processos paralelos, identidade nos
alvos da critica, e mesmo uma similaridade no prazer (através da
descoberta do implicito, da desforra e da cumplicidade). Comisso, a
qguimicaentreoriso e o0 sério se complementa.” (BRAGA, 1991: 201)

O Pasquim surgiu e se desenvolveu numa época marcada pela repressdo do
governo militar. O encerramento do século 20, periodo que vivenciou duas grandes
guerras, marcou o inicio do uso do humor pela midia de massa. O século 21 iniciacom
uma grave crise econdmica e politica mundial, uma busca pelo ‘ser verdadeiro’, ‘ser
auténtico’, que fica evidente também no uso do humor. A forma estereotipada com a
gual o jornal retratava o cotidiano carioca de certa forma pode ser relacionada com a
forma caricatural através da qual o Panico na TV faz uma construgéo auto-referencial da
propria televisdo. Salientando processos e acontecimentos do universo midiético que,
€M Ooutros casos, permaneceriam apenas como indicio desse outro modo de se fazer
televisdo, hoje, e que apresenta a complexidade da producéo sem deixar de utilizé la
como indicio da construcdo televisual.

Sobre material televisivo temos o trabalho de qualificacdo de tese de Days

Lange Albeche*, Antes rir do que chorar: uma andlise das relacdes familiares e

40 FEDRIZZI, Alfredo. Rir ainda € o melhor remédio. In: O humor abre coracdes. E bolsos Rio de
Janeiro: Negdécio, 2003.

1 Albeche, Daysi Lange. Antes rir do que chorar: uma andlise das relagdes familiares e afetivas em A
Grande Familia. Qualificagdo Doutorado. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2007.
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afetivas em A Grande Familia, no qual a doutoranda prop0e, a partir da metodologia
fundada na semidtica discursiva, a analise do programa A Grande Familia para verificar
o0 tratamento contemporaneo atribuido ao humor através do subgérero sitcom. Partindo
de uma perspectiva psicanaditica do humor, utiliza a andlise de Freud, para quem ‘a
brincadeira e o0 riso sdo meios a partir dos quais podemos perceber 0s aspectos
insdlitos e ridiculos da realidade social’, aiada a perspectiva mecanica de Bergson,
segundo aqual o ‘cdmico € um fenémeno exclusivamente humano e o riso uma espécie
de trote social sempre um pouco humilhante para quem € objeto do riso’.

Para a doutoranda, o seriado traduz em redlidade discursiva a concepgéo das
relacoes Bmiliares e afetivas da classe média suburbana brasileira, operando entre o
tom ladico e o irbnico. Além disso, 0 programa também opera sobre a
metadiscursividade e a auto-reflexividade, a0 relacionar-se com outros programas
televisuais como o BBB, o sariado Os Normais, o programa Pegquenas Empresas
Grandes Negdcios, a minissérie Presenca de Anita, entre outras emissoes.

A dissertacdo de Leonardo de Oliveira Sampaio®?, Casseta & Planeta Urgente!:
Do pastiche a carnavalizacdo da televisdo, analisa 0 programa como a reapresentacao
de assuntos da agenda midiatica na forma de pastiche, em tom humoristico. Tal trabalho
centra-se na perspectiva estética da construgdo televisual a partir da andlise que tem
como base o conceito de croni-comeédia, analisando a trgjetéria do programa na
reconstrucéo do uso do telgornalismo e buscando entender como o programa trabalha a
relacdo de brincar com a propria programacdo da televisdo, no caso, da Rede Globo,
especificamente. Tal trabalho remete a questdo da parddia que os progamas de humor
da Rede Globo de Televisdo tem feito a0 longo dos anos sobre a sua propria
programacdo. Analisando questdes como o Padrdo Globo de Qualidade e a inser¢éo do
programa na grade de programacdo da Rede Globo, Leonardo apresenta um viés
interessante para a pesquisa sobre 0 humor, a partir da perspectiva de que o programa
Casseta e Planeta Urgente! ‘ se desenrola num cendrio construido pelos humoristas, que
provavelmente leva em consideracdo 0s seguintes pontos importantes. a grande
audiéncia do programa a ser imitado (telenovela), o assunto a ser pautado
(jornalismo), o tipo de publico a que se dirige 0 programa imitado e os interesses da TV
Globo.” (Sampaio, 2006: 95)

42 Sampaio, Leonardo de Oliveira. Casseta & Planeta Ugentel: Do pastiche & carnavalizacdo da
televisdo. Dissertagdo Mestrado. S&o L eopoldo: Unisinos, 2006.



Muniz Sodré* desenvolve estudos sobre a televisio, nos quais aspectos como o
grotesco, podem ser enquadrados na andlise do humor na midia. Segundo ele, a
televisdo caracterizouse desde seu inicio por um aspecto de praga publica, expressando
a diversidade da cultura popular, como o divertimento encontrado no circo, por
exemplo. Sodré traz para sua andlise o conceito de festa e feira, de Bakhtin, pois nelas o
receptor vé€, num espelho imaginario, como coloca o autor, sua propria face com as
distor¢des que a experiéncia comporta. “ Na festa, o riso é ambivalente e coletivo.”
(SODRE, 2002: 107) Esse riso, despertado pelo humor grotesco, seria a maneira de
mostrar que a sociedade esta “condicionada” a aceitar aquilo que deveria negar, como
defeitos, dificuldades e problemas comuns ao receptor.

Para Bakhtin, o riso popular e ambivalente expressa uma opinido sobre um
mundo em plena evolucdo, no qual estéo inseridos os que riem (BAKHTIN, 1987: 11) E
o rir de s mesmo passa a ser considerado por ele como uma caracteristica da
comicidade popular.

No gue se refere a televisdo, Sodré concorda com a forca dos programas de
variedades, onde pode-se incluir os humoristicos e sensacionalistas. Para ele, “ a massa
busca um espetaculo que a divirta e a integre, ainda que imaginariamente, no espaco
publico.” (SODRE, 2002: 110) Para o autor, a identidade entre a televisio e seu publico
perpassa sobre a “ imediatez da vida cotidiana.” (SODRE, 2002: 131) A partir da idéia
de que a televisdo incorpora-se aos conceitos que o individuo tende a fazer de seus pares
e de s mesmo, € que o autor afirma que a tevé aberta privilegia a 6tica do grotesco para
despertar um riso cruel, que pode ser entendido como “ 0 gozo com o sofrimento do
outro (...)”. A manifestacdo desse riso se da através da migracdo do grotesco para
diversos programas de tevé aberta, como o0 programa do J0 Soares, no qual, para o
autor, predomina esse tipo de riso cruel, embora sga tido como um programa de
gualidade ou de ato nivel. “ A importancia humana, politica ou social de que tanto seri
€ imaginariamente compensada pela visdo de sorteios e prémios. (...) porque o grotesco
chocante permite encenar o povo e, ao mesmo tempo, manté-lo a distancia,” (SODRE,
2002: 132)

Vale lembrar a citagdo de Muniz Sodré™: “ A midia parece querer nos matar de

tanto riso (...)” O tedrico afirma que esse riso que esconde um certo tipo de represséo

3 SODRE, Muniz. O Império do Grotesco. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.

4 Ver Jornal de Debates do Observatério da Imprensa. SODRE, Muniz. Humor e omiss&o — O riso como
editor. http: www.observatoriodai mprensa.com.br
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ndo advem do desespero, mas da demonstracdo continua e cotidiana de que ndo ha o que
Se esperar.

O humor é anterior a televisdo mas, a0 mesmo tempo, seu contemporaneo, pois
esteve presente desde a origem da tevé em sua programacdo, embora alguns géneros
especificos tenham absorvido um maior espaco das andlises cientificas, como as
telenovelas. Mesmo assim, as observacoes dos autores sdo importantes para se
compreender as percepcdes sobre esse género, pois permitem que se faga correlagoes
entre as varias formas de representacdo humoristica.

O humor utilizado pela publicidade ndo deixa de ser, em muitos aspectos, como
na criacdo de esteredtipos, equivalente ao humor presente nos programas ficcionais. Em
sua andlise sobre o uso do humor pela publicidade, Maria Lilia Dias de Castro*, afirma
gue ele rompe com o circulo de automatismo que a sociedade fixa em torno dos
individuos. “ Ele marca o choque entre dois codigos de regras ou de contextos, todos
consistentes, mas excludentes entre s.” (CASTRO, 2000: 109) Em contrapartida, ela
acrescenta que, a0 mesmo tempo, o humor existe como um complemento as exigéncias
da vida comum, e exige cumplicidade do outro a partir do momento em que se trata de
um saber compartilhado por todos.

Castro®® afirma que o humor é a tentativa de tornar a vida mais leve. “Ele
funciona como uma espécie de ingrediente que empresta a dureza do real o necessario,
e surpreendente, toque de descontracéo e, nessa medida, contamina as pessoas.”
(CASTRO, 2003: 131)

O trabalho sobre 0 humor segundo a perspectiva académica contribui para situar
o significado da presenca do humor na midia televisiva. Apesar de poucos estudos sobre
0 assunto, é possivel relacionar aspectos levantados a partir de analises de charges,
cartuns e publicidade, ancorando o estudo proposto sobre a presenca do humor como

recurso de um determinado género televisivo, como o programa de auditério/humor.

45 CASTRO, Maria Lilia Dias de. Publicidade: o humor a servico do mercado. In: Revista Lumina. V. 3,
n.2, jul./dez. Juiz de Fora: UFJF, 2000. p. 107-116

46 CASTRO, Maria Lilia Dias de. Com a palavra, o humor. In: O humor abre coracdes. E bolsos Rio de
Janeiro: Negdécio, 2003.
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3.5 Alguns dados histéricos do humor na midiabrasileira

Um espaco que trate, mesmo que brevemente, do historico do humor na midia €
importante pois faz parte de um trabalho académico que visa recuperar uma informacéo
secund&ria, que é a importancia do humor na midia, por isso é fundamental relatar
algumas formas sobre como 0 humor vem sendo midiatizado pelatelevisdo brasileira

A presenca do humor é uma constante na televiso brasileira, estima-se que cada
emissora de televisdo aberta dedica, em média, cerca de 9 horas semanais a programas
de humor, isso equivale a aproximadamente 5,36% da programagéo.

O humor marca presenca na televisdo brasileira em diferentes formatos de
programas, seja em telenovelas, seriados, infantis, talk shows, reality shows e, é claro,
nos programas de auditério. Além disso, a presenca do humor também é freqliente na
publicidade e tem resultados satisfatorios, segundo algumas pesquisas, com relagdo a
venda dos produtos. Embora existam poucos estudos sobre a presenca e a importancia
do humor na televisdo brasileira, € praticamente impossivel pensar essa midia sem a
presenca do humor. Em um tempo no qual os desastres, os crimes, as dendncias fazem
parte constante dos noticiarios, 0 humor chega para aliviar as tensdes e, em aguns
casos, aproveitar sua linguagem descontraida para uma critica contumaz a sociedade e
a0 papel das ingtituicbes. Ao mesmo tempo, cada episddio humoristico vai estar
relacionado com uma situagdo vivenciada pela sociedade em determinado momento, j&
gue o humor apresenta um olhar ‘invertido’ sobre os acontecimentos.

Desde o inicio das transmissdes televisivas no Brasil, por volta da década de
1950, o humor ja estava presente. Saindo dos palcos de teatro e das ondas do radio, o
humor passou a fazer parte de algumas emissdes televisivas e, aos poucos, deixou
evidente que era uma das formas de garantir a audiéncia. Com 0 recurso da imagem,
€SSas personagens passaram a se preocupar também com o aspecto visual que estavam
construindo. “A imagem confirma as caracteristicas comicas e as imortaliza na
memodria visual dos telespectadores.” *’

A presenca do riso nos acontecimentos telemidiéticos foi se mostrando capaz de
proporcionar ao publico a sensacdo de ‘desligamento’ dos problemas do cotidiano.

Rindo, estava garantida a atencdo do telespectador.

47 BASTIAN, Mariana. Humor e cotidiano — o caso Os Normais. Monografia de Conclusdo de Curso -
Jornalismo. S&o Leopoldo: Unisinos, 2003.

o7



“Através do cotidiano humorizado o receptor vé a si e a seus
semel hantes sem pensar no que poderia mudar ou no que poderia ser
diferente na sua vida. Esquece suas dificuldades para divertir-se com
as representacdes construidas a partir dos enfrentamentos do
cotidiano do povo.” 48

N&o como formade ‘escapar’ das dificuldades, mas como ‘ ponto de escape’ para
perceber o lado engragado dessas dificuldades do cotidiano.

A construcéo singular do sentido do humor na televisdo passa pelos recursos de
audio, video e, hoje, também pelo videografismo, que trabalha com montagens sobre as
imagens. Washington Olivetto afirma que as caracteristicas de escrever humor mudaram
e sua afirmacdo também reforca essa tendéncia assinadlada anteriormente sobre a
construcdo da imagem audiovisua. “ Uma pesquisa de poucos anos atras mostrou que
as pessoas hoje, com a carga de informacao que tém, memorizam menos piadas do que
memorizavam antes. Por isso mesmo, as piadas tém que ganhar caracteristicas mais
audiovisuais, mais cinematogréficas.” (Olivetto, 2003: 33)

Tudo isso faz do espaco televisivo um lugar de manutencdo e valorizagcéo da
cultura popular, e registra, até mesmo nos programas de humor, as mudancas dessa
sociedade. Os novos modos de interagdo que surgem e a possivel instauragdo de um
processo critico-analitico do cotidiano repercutem sobre 0s processos de producdo que
precisam executar de forma mais ‘visual’' a piada que antes poderia exigir mais tempo
de interpretacdo e hoje também precisa levar em conta a velocidade dos processos de
midiatizacdo da sociedade.

Na veiculagdo tradiciona de informagdo, como em naticias jornalisticas, a meta
€ a objetividade. Porém €& importante lembrar que o Jornal Nacional, veiculado em
horério nobre na Rede Globo, passou a exibir charges no ano de 2003, a partir da posse
do Presidente Lula, uma manifestacdo que proporcionou uma conjugacéo de vozes —
politica, informacdo e humor.

No humor, ao contrério, ha elementos de subjetividade que permitem ao receptor

traduzir a mensagem, embora sua construcéo seja feita a partir de uma objetividade

racional.
“ O hurmor esté relacionado com o inesperado, por isso fascina. Ele
engana ao mesmo tempo em que apresenta a verdade. Para Castro
(Castro, 2003: 137), fazer rir aliando subversdo e emogéo produz
uma comunicagdo menos rigida. Mas também, segundo a
pesquisadora, o interesse do humor esta em aprofundar-se na
“8 | bidem.



realidade, podendo assim revela-la de uma forma que ndo sga
convencional.” 49

Assim como outras productes mididticas, o humor também passa por diferentes
ciclos. Esse fato é lembrado por Washington Olivetto que alerta para a manutencéo da
‘gquebra da rotina discursiva’, que € o modo como ele define a ‘ quebra da expectativa’.
Segundo €ele, hoje o publico tem uma percepcdo maior sobre a atitude de assistir a
televisdo o que, de certaforma, torna o telespectador mais critico. (Olivetto, 2003: 57) E
com relagdo as mudancas apresentadas alega que “ o humor ndo estéa mais inteligente,
mas mais participativo, mais préximo de uma sociedade com informacdo maior.”
Talvez, porque as construcdes humoristicas tenham acompanhado as mudancas dos
processos de producdo televisiva e também as mudancgas enfrentadas pela sociedade,
mesmo que impostas por outros campos, como O campo juridico, com suas
determinacdes sobre 0 que pode ou ndo ser colocado no ar.

A construgdo singular do humor, que foi citada, adquire um status especia a
partir da serializacdo, que difere da repeticdo. A televisdo, justamente, em funcdo de
uma quantidade maior de informagao e de acesso traria mais desafios para a serializagéo
do humor, por isso, de certaforma, se vé que 0 programa ainda exercita uma espécie de
experimento com relagdo a0 humor que estd construindo, testando quadros e
personagens.

Sai a passividade e entra a interatividade, recurso inerente ao humor. O humor
televisivo, hoje, pede a participacdo do receptor, segja ele o telespectador que esta do
outro lado da telinha, assistindo a0 programa, ou aquela pessoa da platéia que desgja
participar de algum momento de interacdo do programa. Além disso, a afirmacéo de que
“viver do humor é pura ousadia” (Castro 2003: 134), alerta para o programa analisado e
a forma como ele propde suas abordagens. O limite que a pesquisadora levanta entre a
aceitacdo e o descrédito é uma das marcas do Panico na TV e das polémicas que ele
instaura.

De certa forma, vemos o0 humor desenvolver-se ao longo dos anos de diferentes
maneiras, embora o objetivo sgja sempre 0 mesmo: o riso.

No inicio da televisdo brasileira, Agildo Ribeiro e Max Nunes fizeram parte do
time de comediantes, na construcdo de personagens como Zé da Galera e o macaco

Socrates. Max Nunes teve um trabalho significativo como autor, desenvolvendo um

4 1 pidem.
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humor engajado como em Primo Rico Primo Pobre. Foi ele o criador da série A Grande
Familia. Outro programa que marcou época foi Balanca Mas N&o Cai, que migrou do
radio para atevé e que retratava o cotidiano de um edificio no Rio de Janeiro.

Um dos precursores do humor na televisdo foi Ronald Golias, que conheceu
Manodl da Nébrega no rédio e esteve ao seu lado no programa televisivo Praca da
Alegria; também fez parte da Familia Trapo, A Praca é Nossa, Escolinha do Golias e
Meu Cunhado.>®

Entre os apresentadores, estd uma figura que ndo era conhecida como um
humorista, mas estreou na televisdo com um programa de parédias, depois disso passou
a utilizar fantasias que chamavam a atencéo do publico, tinha um jeito smples e falava
aguns palavrdes. Abelardo Barbosa, o popular Chacrinha®, abusava do riso, seu lema
era. “ Ninguém liga a televisio para ver tristeza”. Chacrinha revolucionou o humor
televisivo, e também cs programas de auditério, que tomaram outro formato com as
inovagdes que 0 animador trouxe para atelevisdo, como adistribuicdo de brindes para a
platéia, as fantasias, os jargles.

Ao mesmo tempo, Chico Anisio estreava na televisdo, e ao longo de mais e
cinguenta anos de carreira, na televisdo e no radio, deu vida para mais de 200
personagens, a guns polémicos, outros caricatos.

Renato Aragdo® esta entre os humoristas que resistem ao tempo. Seu primeiro
contato com a televisdo foi na extinta TV Ceard Em seguida, foi para o Rio de Janeiro,
onde foi personagem do humoristico A, E, I, O, Urca, da TV Tupi. Em 1966, atuou em
Adoraveis Trapalhdes, precursor de Os Trapalhfes, onde inaugurou uma nova férmula
televisiva: uma hora de programa ao vivo com as stuagOes mais diferentes. Didi faz
sucesso hd mais de 40 anos e Os Trapalhdes - Didi, Dedé, Mussum e Zacarias— foram
lideres de audiéncia durante anos. Em 1998, estréia A Turma do Didi, quadro pré-
gravado com historias independentes, brincadeiras e musica.

Ele comegou como comediante, mas ha muitos anos comanda seu proprio talk
show, onde humor e ironia fazem parte do repertrio de perguntas. JO0 Soares foi co-
autor e ator de véarios programas humoristicos, como: Facga humor, nédo faca guerra,

Satiricon, O planeta dos homens, Viva o Gordo e Veja o Gordo. Nos dois ultimos, Jo

50 \www.adorocinemabrasileiro.com.br
*LRITO, Liciae BARBOSA, Florinda. Quem n&o se comunica se trumbica. S& Paulo: Globo, 1996.
52 OLIVEIRA SOBRINHO, José Bonifécio de. 50 Anos de TV no Brasil. S3o Paulo: Globo, 2000.



Soares comandava a atracdo interpretando varios personagens e abusando da critica aos
problemas sociais. Foram 17 anos participando de quadros humoristicos na tevé,
somando mais de 240 personagens e entre os mais famosos estdo Capitdo Gay e
Reizinho. Para Guel Arraes®®, diretor de um dos nticleos de experimentacdo da Rede
Globo, Chico Anysio e J6 Soares foram os Ultimos a revolucionar o humor na tevé. J6
Soares marcou a televisdo brasileira com o inicio de quadros com parédias de assuntos e
acontecimentos do cotidiano.

Outro humorista que conseguiu destaque na televisdo brasileira € Tom
Cavalcanti. Ele abriu méo de seus quadros e de suas personagens no programa semana
dos sdbados na Rede Gobo, 0 Zorra Total, para comandar seu préprio programa nas
tercas-feiras, na Rede Record, o Show do Tom, que mistura ‘entretenimento,
informacdo, esquetes, satiras, brincadeiras, jornalismo, entrevistas, musicais e bom
humor.” Uma das personagens mais marcantes do humorista € o bébado Jodo
Canabrava. O site oficial do programa possui 0 resultado de uma pesquisa feita pela
Rede Record e pela Consumer Consultoria, segundo a qual, “ o humorista tem um alto
grau de aceitacdo entre os entrevistados, 93% deles costumavam assistir aos
programas de Tom Cavalcanti na Rede Globo e 47% declararam que a presenca do
humorista era muito importante nesses programas.” Conforme a mesma pesquisa, ele é
apreciado por ser ‘alegre, smpético e humilde.’

No final da década de 1980, tiveram inicio as manifestagbes de humor mais sério
natevé, com o programa TV Pirata, veiculado entre 1988 e 1990, e que mostrava um
‘jornalismo de brincadeira’. Dessa vez, a inovagdo ficou por conta dos atores
comediantes que atuavam no lugar de humoristas. Depois, a Comédia da Vida Privada,
apresentada de 1995 a 1999, com episodios baseados na obra de Luis Fernando
Verissimo, expunha o cotidiano e a intimidade das pessoas. Em 1996, aos domingos,
estava no ar o programa Sai de baixo, feito como nos tempos do teatro e transmitido
como se fosse a0 vivo, estima-se que cerca de 500 mil espectadores assistiram ao
programa na platéia do Teatro ProcOpio Ferreira, em Sdo Paulo, e um abaixo-assinado
foi divulgado nainternet paraimpedir que o programa saisse do ar.

No trabalho sobre o sitcom Os Normais, no ar de 2001 a 2003, verificamos que
é frequiente nessas producdes a apropriacao de elementos do cotidiano para humorizar as

relagdes, assim como acontecia no programa de entrevistas de Regina Case, chamado

53 JUNIOR, Gongalo. Paisda TV. S&o Paulo: Conrad, 2001.

61



Muvuca. Sdo conversas no banheiro, na cozinha, na sala de jantar, em lugares que,
normalmente, marcam a intimidade das pessoas. Antes disso, Regina Casé
experimentou documentario, ficcdo e humor no Programa Legal, ao lado de Luis
Fernando Guimaraes. Eles faziam esguetes cdmicos que eram ‘ costurados' as gravacoes
de rua pelos roteiristas Luis Fernando Verissmo e Marcelo Tas. Em Brasil Legal,
Regina Case colocava em pratica um ‘humor-reportagem’ interagindo com anénimos e
mostrando caracteristicas tnicas no video>*.

A Rede Globo tem alguns nucleos especificos, caracterizados por desenvolver
séries que trabalham com o humor, especialmente o nicleo Guel Arraes. Algumas
dessas séries passam por uma fase de ‘experimentacdo’, sendo apresentadas como
guadros do programa Fantastico, outras sdo veiculadas como especiais de final de ano.
Muitas dessas series reacenderam o recurso da fala com a camera, ou sgja, com 0
telespectador. Esse modo de falar surgiu nos programas de auditério, foi resgatado para
as produces ck ficcdo e marca, também, o programa Péanico na TV. Esses nucleos
especificos da emissora, como citado, se responsabilizam também pela producdo de
novelas cujo tom predominante € o humor; tais producbes vao ser exibidas,
freglientemente, no horé&rio da novela da sete, que vai ao ar antes do Jornal Nacional.
A0 mesmo tempo, em guase todas as novelas produzidas na televisdo brasileira sempre
ha espaco para um nicleo com personagens cOmicos, que Vao ser responsaveis pela
descontrag&o datrama.

Outro programa que tem destaque na grade de programacdo e bons indices de
audiéncia é o Casseta & Planeta®®, no ar desde 1992 com humoristas desbocados e
sofisticados a0 mesmo tempo, cujo lema é ‘jornalismo-mentira, humorismo-verdade'.
Para Gongalo Junior, eles marcam um novo humor televisivo, que se aproxima da sétira.
A fusdo da turma do Casseta com a turma do Planeta aconteceu durante a producéo da
TV Pirata. Segundo declaracdo de um dos integrantes do grupo, Claudio Manoel, eles
fazem um humor politico que ndo é partidario. O Unico objetivo deles é fazer piada e
para isso ndo poupam nenhum representante da sociedade. “ Queremos que as pessoas
riam daquilo e, se for o caso, reflitam depois.” E afirmam em entrevista a Gongalo

Jinior que fazem humor sobre as questbes da atualidade, porque acreditam que as

> MAIOR, Marcel Souto. Almanaque da TV Globo. S&o Paulo: Editora Globo, 2006.
%5 JUNIOR, Gongalo. Pais da TV. S&o Paulo: Conrad, 2001.
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pessoas gostam disso. Para o galicho Renato Pereira®®, que foi redator dos programas de
Chico Anysio, o0 humor de Casseta & Planeta ndo tem inteligéncia para mexer com o
raciocinio de quem esta assistindo.

Zorra Total é o programa de humor da Rede Globo dos sdbados a noite e se
caracteriza por uma série de esquetes onde se vé a simples representacdo e repeticéo da
piada pronta, e a ridicularizacdo das personagens, o que foge ao humor fino e a
capacidade de despertar o raciocinio sobre o desfecho das historias, que sempre
terminam com o jargdo especifico de uma personagem. Para Washington Olivetto, o
bom humor é aquele capaz de exercitar nas pessoas a capacidade de raciocinarem pelo
inverso. ‘Enxergar uma coisa pelo lado que vocé ndo enxergou. Essa € a origem do
humor.” (OLIVETTO, 2003: 37)

Até mesmo o Fantastico, apresentado aos domingos pela Rede Globo, deixou de
ser um programa jornalistico para se transformar numa revista eletrénica e tem em seu
roteiro quadros humoristicos. Chico Anisio ja passou por essa experiéncia, mas quem
permaneceu mais tempo nessa fungéo foi Denise Fraga, com o quadro Retrato Falado.

Em 2003, o Panico na TV surgiu com a pretensdo de ser uma novidade entre os
humoristicos oferecidos pela televisdo brasileira. Coordenado por Emilio Surita e
contando com uma turma de comediantes até entdo desconhecidos do telespectador, o
programa migrou do radio para a televisdo, com o mesmo estilo. Porém, no radio
pessoas comuns eram ‘escrachadas’ a0 vivo, enquanto no programa televisivo, o foco é
debochar das celebridades. No capitulo seguinte, veremos como 0 programa estrutura

esse formato e como ele é colocado em pratica por seus integrantes.

56 Entrevista concedida a Famecos/PUCRS, em 23 de maio de 2002.



4.0 ‘contrato’ do Panicona TV

Se o0s processos de midiatizacdo afetam as praticas sociais, suas identidades e
seu funcionamento incidindo sobre suas regras e estratégias, o que dizer sobre a
formatac8o das regras e estratégias do proprio campo midiatico e de setores que o
constituem, como o universo do entretenimento. Suas modificagdes repercutem sobre a
producdo de sentido e ddo origem a uma série de discussdes e analises sobre um outro
modo de se fazer televisdo, que reflete sobre a construcdo do humor na midia, que passa
a ser permeado pelos sujeitos e discursos que se constituem a partir desse universo.®’
Tratarse de um processo complexo e que, além das relacdes entre os discursos
ofertados, da lugar a uma problematica maior, com relacdo a producéo do
entretenimento, no caso do programa analisado.

O humor de ordem geral e as situagdes “humoristicas’ estédo constantemente
presentes no cotidiano social. Porém, mesmo assim, o aparecimento de uma forma
diferenciada de se fazer humor, que ndo se intimida com o risco de parecer vulgar,
choca, a primeira vista, os telespectadores. Todo riso é vadido na rotina do Panico na
TV. E mesmo o riso ndo-ofensivo, que é pouco fregliente, aparece num limite ténue com
amarca da agressividade®®, que é em parte diluida pelo humor presente nas construcdes
do programa.

Uma das etapas deste trabal ho passa pela compreensdo do que é o humor e como
acontecem suas variadas manifestacfes, dessa forma é possivel perceber como eas
aparecem no programa Péanico na TV. Ao contrério de Bergson, que ao trabalhar o riso
estabeleceu um tratado sobre a mecanicidade do processo humoristico, Gilles

Lipovetsky vai definir o humor como “ uma atitude que traduz uma espécie de simpatia,

" Ver textos de Anténio Fausto Neto sobre ‘contrato de leitura: Mudancas da medusa? Paper
apresentado no encontro da Rede Prosul — Midiatizag8o, Sociedade e Sentido. S&o Leopoldo, outubro de
2007. ‘Contratos de leitura’: Entre regulacdes e deslocamentos Paper apresentado no XXX Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - Intercom Santos, 2007.

%8 OFENSIVO: 1. Que ofende, ataca, ou serve para atacar; agressivo. 2. Que ofende mora mente; lesivo,
prejudicial; danoso. OFENDER: 1. Fazer mal a; lesar. 2. Causar mal fisico a; ferir. 4. Causar sensagéo
desagradavel. 7. Fazer ofensa (1) &; injuriar, melindrar; afrontar, agravar. 9. Ferir a susceptibilidade ou os
sentimentos de; chocar; contrariar; molestar. 10. Ir contra as regras ou preceitos de; contrariar.

AGRESSIVO: Que agride, ou envolve ou denota agressdo. Psic. Dizse de individuo em cuja
personalidade prevalece como componente a disposicdo para condutas destrutivas, hostis. AGREDIR:
Injuriar, insultar; Causar impressdo desagradavel a; incomodar, irritar (qualquer dos sentidos). Fonte:
Dicionério Aurélio.



de cumplicidade, ainda que fingidas, para com o sujeito visado: ri-se com ele e ndo
dele” Essa premissa de Lipovetsky aparece na estrutura do programa como um todo, a
construcdo de seu roteiro busca a cumplicidade do telespectador, que ri com o programa
e ndo dele. Tal cumplicidade ndo € abordada por Bergson, mas, por outro lado, faz parte
do processo da busca pelo prazer de Freud, ao fugir da mecanicidade sugerida por
Bergson. A garantia do prazer acontece através de acbes como a interagdo que busca a
cumplicidade. E prazeroso saber que vocé pode fazer parte daguelas construcdes

humoristicas.

ES. Ja sofremos censura, 0 nosso programa mudou de horério. Era
as seis da tarde ai ndo podia mais ser as seis, passou pras oito. A
gente teve muitas dificuldades financeiras... Dificuldades,
dificuldades, dificuldades... Quando vocé acha que ha luz no fim do
tunel vém mais essa. Como é g a gente vai fazer um contrato
semanal ? Vocé que chegou agora, olha o que o Silvio Santos fez. [ES
pede pra repetir trecho da autorizagdo e depois explica o contrato
proposto por Slvio Santos]. Eu nunca vi na minha vida um contrato
desses. [ES pede para internautas deixarem sugestdes no blog].
(Panicona TV, Rede TV!, 27/05/2007)

Propp, em sua andlise sobre a comicidade e o riso, busca na literatura e no
folclore a base para a tipologia do cémico, embora ele mesmo admita que afalta de uma
conceituacao sobre a especificidade do comico € um defeito do seu trabalho e de outros
tratados sobre o humor. Mesmo assim, alguns elementos presentes em seu livro podem
servir como ponto de partida para a analise de imagens, cenas e didlogos do programa
analisado e, também, da construcdo de personagens, onde tais reflexbes ficam mais
evidentes, pois tratamse de personagens com caracteristicas que o autor trabalha, como
0 homem- mecanismo que é personagem frequiente, embora néo serial.

Em nossa andlise sobre a construcdo midiatica do humor nos apropriamos de
duas caracteristicas levantadas por Bergson: primeiro, a ‘insensibilidade do espectador’
(Bergson, 1984: 77), que ndo deve estar envolvido emocionalmente, como vimos, para
usufruir do riso; e também da ‘insociabilidade da personagem’ (Bergson, 1984: 77), no
sentido de que ndo deve ser parte do universo que pretende atingir com a construcéo
humoristica que produz. Tal evento levanta a possibilidade de diferenciagdo do publico
de acordo com o tipo da comicidade produzida, o que pode acontecer através dos
aspectos ‘fino’ e ‘vulgar’ do humor, que contam também com uma diferenciacéo social.

Tais elementos constituem uma espécie de automatismo da construcéo
humoristica, que da origem a sua identidade e as caracteristicas do seu modo de se
apresentar e do telespectador reconhecer sua presenca, como algo diferenciado em
relacdo aquilo que é ofertado pela televisio. E interessante perceber que tal
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complexidade do processo humoristico do programa estd presente na mistura de
linguagens humoristicas que ele oferece. O que, de certa forma, influencia a construcéo
desse humor uma vez que a grade de programacdo das emissoras se estrutura em torno
de diferentes géneros — telgjornais, programas de auditorio, talk shows, reality shows.

No caso dos programas de humor — especificamente do Panico na TV — ha
um deslocamento ou uma mistura de recursos de linguagens de diferentes géneros.

O discurso humoristico do programa apropria-se de matrizes discursivas ndo so
do humor, mas de outros géneros, como o telgornalismo, mas, principalmente, o
entretenimento, operando ‘jogos televisivos', para, através de um humor que procura
‘desconstruir’ as regras desses géneros, expor aforma como atelevisdo se constitui e as
estratégias que ela utiliza para garantir a manutencéo de seus diferentes contratos. Ao
reunir caracteristicas que nos permitem constatar que os elementos que constituem
outros diferentes contextos televisivos sao capturados do lugar de sua pratica discursiva
tradicional para serem convertidos/humorizados numa outra prética cujo dispositivo —
0 programa Panico na TV — tenta, entre outras coisas, desconstruir/desnaturalizar o
status e a credibilidade dos produtos midiéticos, colocando em duvida seus modos de
producdo e sua forma de exibicéo.

A ficcdo novelesca e os telgornais informativos ganham espaco na parédia.
Personagens do universo midiatico sdo sdatirizados em enfrentamentos que
transgridem/rompem as regras das relagfes intramididtices. Com 0 recurso da
linguagem humoristica, do riso pelo riso, ou do riso a qualquer preco, 0 programatorna-
se simbolo do desrespeito, transitando na fronteira ténue entre o universo ludico e o da
agressividade.

As estratégias de producdo do programa Panico na TV instituem outros
procedimentos de visibilizagdo do humor, nos quais 0 desrespeito passa a ser um dos
elementos estratégicos da abordagem dos entrevistados e um dos elementos
fundamentais da composi¢ao dos quadros e das parddias.

Tal elemento se congtitui de diferentes maneiras ao longo dos quadros
apresentados no programa e das interagdes estabel ecidas.

Com relagdo aos entrevistados, esse desrespeito vai ser validado de duas
formas diversas, uma com relagdo as pessoas andnimas e outra com relacdo as
celebridades. No primeiro caso, fica evidente uma sensacdo de brincadeira, que
acontece de modo programado para trazer tais pessoas para o circuito dos processos

televisivos. No segundo caso, a brincadeira assume um aspecto de desmascaramento, no
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gual o modo de exibicéo e de interacdo entre entrevistados e entrevistadores se da numa
estrutura de tensdo que hoje, depois de quatro anos de programa, ja € conhecida, mas
gue no inicio causou muita surpresa.

Nas relagbes entre os humoristas integrantes do programa, o elemento de
desrespeito aparece sempre atrelado ao constrangimento. Ou sgja, 0 modo de
desrespeitar um dos colegas de ‘elenco’ € constrangé-lo em frente aos entrevistados,
com afirmagdes embaracosas do suposto humorista com relagdo ao entrevistado. 1sso
cria um ‘jogo’ — no qua ficar constrangido perde pontos, e conseguir ‘devolver’
risonhamente o desrespeito ganha pontos.

Com relagéo a televisdo, o elemento do desrespeito aparece no programa de
maneira mais amena, através da critica ao modo de se fazer televiso, que acontece nas
parddias, que ridicularizam as construcdes existentes, e nas falas, que explicitam as
regras do jogo das construgdes de outros programas e outras emissoras.

E o elemento de desrespeito com relacdo aos telespectadores aparece
‘camuflado’ pelo humor, em construcdes que ‘prometem’ a manutencéo do ‘contrato’

gue ndo respeita nada e ninguém.

4.1 Causando Panico: Caracteristicas e repercussdes

Neste item, pretendemos fornecer alguns recortes gerais sobre o objeto de
pesquisa com base em observagdes, que prefiguram andlises e tensionamentos sugeridos
pelo programa e que direcionam o trabalho de analise da dissertacéo.

O programa Panico na TV é apresentado ao vivo todos os domingos, das 20h as
22h. Nas sextas-feiras, as 23h, a Rede TV! leva a0 ar uma reprise, com uma hora de
duracdo, com os melhores momentos do programa do domingo anterior. O programa
possui 8 apresentadores, ou animadores, fixos: Emilio Surita; Mérvio Lucio, o Carioca;
Carlos Alberto da Silva; Wellington Muniz, o Ceara; Vinicius Vieira; Marcos Chiesa, 0
Bola; a ex-BBB Sabrina Sato; e o mais recente contratado, o comediante Evandro
Santo, que interpreta Christian Pior. Esse grupo de apresentadores normamente é
guiado por Emilio Surita, espécie de apresentador-ancora do programa. Além disso,
normalmente, 0 animador que participou de uma reportagem externa € quem introduz

esse quadro no programa.
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Até o segundo ano do Panico na TV, dois anbes faziam parte do casting, néo
como apresentadores, mas como participantes fixos em alguns quadros e também como
animadores no palco do programa. Esses colaboradores foram afastados, sem
explicacBes, o que reduziu, de certa forma, o apelo ao grotesco do programa, ja que
essas pessoas eram submetidas a piadas, situagdes de risco e posicdes vexatorias.
Porém, antes do afastamento, essas personagens, que apareciam junto com o animador
Carlos Alberto para parodiar os jogadores de futebol Tevez e Robinho, lancaram o
bord&o “Pedalal”>°, que marcou o humoristico.

Os programas de auditério tém transmissdo garantida desde os primérdios da
televisdo no Brasil. O formato desse tipo de programa, normamente, tem em sua
estrutura um cenario fixo, que pode ser no estudio ou em outros locais, no qua se
movimentam as atracfes, conduzidas por um apresentador, ou mais de um, como € o
caso do Panico. O programa de auditério pode ser gravado ou ao vivo e tem como
marca registrada a presenca da platéia.

No Panico na TV, esse formato se caracteriza, especificamente, por ser de
humor. A idéia original de liberdade de acdo do programa de auditério € colocada em
prética no programa analisado, quando o apresentador/condutor do Panico faz questéo
de deixar transparecer um certo ‘jogo’ de tomada de decisdo em relagdo ao roteiro,
propriamente dito. Um programa que pretende provocar e divertir o telespectador e essa
provocagso comega pelo proprio nome, afinal, panico, segundo o dicionario Aurélio®, é
0 que “assusta sem motivo”. Ou ainda, “susto ou pavor repentino, as vezes sem
fundamento, que provoca uma reacdo desordenada, individual ou coletiva, de
propagacéao rapida” . No caso do Panico na TV, o que se pretende é despertar o riso. Os
impactos do programa tém sempre repercussao imediata, um panico construido e que
esperaresposta...

O programa apresenta uma espécie de ‘ apropriacdo’ de outros programas, outras
personagens, como se fosse um hibrido de mundos e formatos; do que j& passou, ou
ainda passa, pela TV; um lugar onde o palco é o picadeiro, ou vice-versa, onde

personagens de diferentes programas, e de diferentes tempos televisivos, juntam se para

%9 Tal borddo era utilizado para cumprimentar amigos com um tapinha na cabega, como a personagem
Merchan Neves, interpretada por Carlos Alberto, fazia com os andes que imitavam os jogadores de
futebol Tevez e Robinho.

%0 Panico - Adj. 1. Que assusta sem motivo. 2. Que suscita medo por vezes infundado e foge a um
controle racional. 3. Susto ou pavor repentino, as vezes sem fundamento, que provoca uma reagdo
desordenada, individual ou coletiva, de propagagéo rapida.
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promover a ‘desorganizacdo’ que o Panico promove. Afinal, em que outro programa
uma Paquita, personagem e auxiliar de palco da Rede Globo, estaria dividindo o palco
com o pahago Bozo, do SBT? Essa colagem de apropriacOes € responsavel por uma
parte do humor produzido pelo programa.

Em reportagem®® publicada quando o programa estava prestes a completar um
ano, a audiéncia estava em ascendéncia, deixando o Panico como 0 maior sucesso da
emissora, com picos de oito pontos, atras somente da Globo e do SBT. A reportagem
também informa que 57% dos tel espectadores do Panico, segundo o Ibope, estariam nas
classes A e B. Em 2005, o programa chegou a atingir picos de 12 pontos, uma boa
marca para quem compete com Domingdo do Faustdo e Domingo Legal ®2. Em outra
reportagem®®, a informacéo é de que o Panico estaria alcancando 15 pontos no 1bope.
No domingo (05/06/2005), uma tarja alertava os telespectadores de que o programa ja
havia superado um dos concorrentes da tarde de domingo, o Domingo Legal, com a
frase: “Alcancamos o0 Gugu”. E depois: “Pedala, Gugu!”. O borddo mostra que Gugu
Liberato precisa correr para alcancar o Panico, ou pelo menos para ndo ser ultrapassado
pelo programa. Na semana seguinte, os comediantes foram para a frente do SBT pedir
desculpas ao apresentador por terem ‘vencido’ no Ibope.

Essa criacdo de eventos mescla uma situacdo de ironia e autopromogdo, que
usualmente ndo é vista na televisdo, mesmo em programas de humor de forma téo
‘escrachada’, e que esta relacionada com uma das téticas do programa que € a insercao
na grade de outras emissoras. Com esse recurso o programa também evidencia a logica
da parddia ao apresentador Gugu Liberato, através da qual obtém um ‘retorno’ maior do
gue o ‘ apresentador original’.

Entre quadros que permanecem e outros que saem do ar, ha algo que se repete
no Panico. A abertura sempre é feita por uma das dancarinas de palco do programa, em
seguida Emilio Surita apresenta a escalada do programa, ou segja, um resumo do gque sera
apresentado, e depois o merchandising da Suzuki, ®m Emilio, Bola e Sabrina Sato.

Depois disso, acontece o primeiro intervalo comercial do programa. Em seguida, o

1 VELLOSO, Beatriz. A vitéria do trash — com tom politicamente incorreto, Panico triunfa, atrai
anunciantes e inspira outros programas. In: Revista Epoca. N. 327, 23/08/2004.

%2 LOBATO, Eliane. Graca elétrica — novos programas de humor renovam o género injetando agilidade e
até impaciéncia com as possiveis vitimas. In: Revista IstoE. N. 1806, 19/05/2005. p.88

%3 Revista | stoE Gente, 06/06/05.
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segundo bloco que, normamente, € 0 mais extenso, podendo chegar a quase uma hora
de duragéo.

A cada novo bloco, pelo menos duas inser¢des de merchandising vao ocupar o
programa: cerveja Kaiser, guarana Dolly, calcados Gooéc, Gradiente e duchas Corona
s80 algumas contas que participam desse espaco no Panico na TV. Como foi dito, o
espaco do merchandising é previamente gravado, pois € montada uma estrutura especial
para cada uma das marcas anunciadas, tais como displays, o cen&io de um bar e um
banheiro. Apenas o video dos refrigerantes Dolly, que no inicio era apresentado por
Emilio Surita, hoje tem a presenca do diretor da empresa vendendo o seu produto.
Segundo 0 Observatdrio da Imprensa®, o aumento do tempo do programa estaria
diretamente ligado a0 aumento do nimero de anunciantes, de 7, no inicio do programa,
para 26. Entre as empresas que ja anunciaram no Panico estéo as Casas Bahia, as Lojas
Marabraz, o Banco Rea, o Yazigi e a Brahma. Uma novidade apresentada pelo
programa com relagdo a0 merchandising € que para um novo anunciante, o inseticida
Mortein, foi feito um quadro especial. Duas das principais personagens do programa, o
Reporter Vesgo e ‘Silvio Santos ®°, aparecem fantasiados de insetos querendo invadir
uma festa, como sempre fazem. Mas quando chegam la dentro, 0 Homem Grito, uma
personagem que estava fora do programa, aparece fantasiada com a embalagem do
produto, correndo atras dos ‘insetos. A principio parece um quadro tradiciona do
programa, por ser asemana do carnaval, as fantasias se justificam Apenas no final é
gue percebemos a presenca da publicidade.

Recentemente, a imprensa divulgou 0s riscos que o programa corre em funcéo
do espaco dedicado a publicidade: em duas horas e 15 minutos de programa, 51 minutos
s80 dedicados somente a intervalos e merchandisings. No programa que foi ao ar em
07/10/2007, foram 16 acdes de merchandising, entre elas Kaiser, Coca-Cola, Suzuki,
Intelig e cuecas Mash. O excesso de inser¢les publicitérias acabou virando piada até
entre os proprios apresentadores do programa, que satirizaram o fato dizendo que o
Panico esta mais para Shop Tour (canal de televendas) e afirmam que temem que afalta

de limites canse o telespectador®®.

%4 http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=325A SP012

%5 A dupla de entrevistadores de grande sucesso no programa tem um quadro proprio de entrevistas—
como sera visto a seguir — onde homenageiam algumas cel ebridades com as Sandalias da Humildade.

% Folha de S3o Paulo, Ilustrada E6. Sdo Paulo, 10/10/2007.
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Em 2007, com o patrocinio de uma agéncia de viagens, os humoristas passaram
avigiar mais. Sabrina Sato foi a Africa, onde mergulhou com tubardes e fez um safari,
mantendo a tradicdo de suas ‘reportagens arriscadas’, como mostraremos a seguir.
Evandro Santo e Carioca, na pele de Christian Pior e Robado Esperman,
respectivamente, estiveram em lbiza. Vesgo e ‘Silvio’ estiveram na Espanha e na Itdlia,
em Veneza e depois em Monza, para o Grande Prémio de Formula 1, com o objetivo de
fazer Galvdo Bueno dancar a ‘Danca do Siri’®’. Aliés, essa ‘Danca’ tem trazido alguns
incbmodos para outras emissoras, como a Rede Globo. Frequentemente, alguém aparece
atras dos reporteres que falam ao vivo fazendo os passinhos da ‘Danca do Siri’ e a
selecdo brasileira de basguete masculino comemorou o ouro nos Jogos Parnt Americanos
com a mesma coreografia O fato de usarem ndo apenas a Rede TV!, como outras
emissoras para divulgar a danca traz desconforto para as transmissdes jornalisticas,
redobrando a atencdo dos cinegrafistas nas tomadas com fundo amplo em locais
plblicos®®.

As viagens, segundo Rodrigo Scarpa, um dos humoristas do programa, ‘tiram
um pouco o foco do assédio sobre as celebridades’. Alguns especialistas afirmam que a
piada do Panico estd comecando a perder a graca. Em reportagem publicada na Revista
Epoca, Gabriel Priolli diz que ‘se o programa perder o gés, é hora de mudar de rumo’.
Tudo por conta do exagero na irreveréncia que levanta polémica sobre os limites das
brincadeiras feitas pelos humoristas®®.

No Panico na TV o primeiro bloco é bastante breve, cerca de cinco minutos,
tempo suficiente para que Emilio Surita, 0 apresentador-condutor, faga um breve
resumo do que sera apresentado. Além disso, normamente no final do primeiro bloco,
val aparecer o primeiro merchandising do programa. O segundo e o terceiro bloco séo
0s mais longos e costumam abrir com merchandising. O tempo dos blocos vai variar
entre 15 minutos e uma hora. Mas excecdes acontecem, por exemplo, no programa de
07/05/2006, o segundo bloco teve uma hora e 30 minutos de duragéo, e o terceiro,
apenas 15 minutos. O quarto e ultimo bloco costuma ser rpido como o primeiro. Um

dos patrocinadores sempre ocupa esse bloco, que além dessa participacdo conta com 0s

%7 Revista Veja, N39, Ano 40, Edic&o 2028, 03/10/2007.
®8 Revista Veja, N31, Ano 40, Edicéo 2020, 08/08/2007.
%9 Revista Epoca, 15/08/2005.
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agradecimentos do apresentador-condutor e a apresentacdo da Banda Viva Noite para
encerrar o programa.

A preocupacdo com a duracdo de cada bloco ndo parece ser uma regra para a
producdo do programa. A cada semana a duragdo de cada bloco podera ser muito
diferente. Tal variagdo parece mais uma estratégia de manutencdo da audiéncia do que
um elemento fixo do script do programa, pois percebemos que 0s quadros mais
divertidos sGo mantidos no ar durante mais tempo, mantendo o ritmo da interagcéo
buscada com o telespectador.

O cendrio no estadio conta com um palco, espécie de picadeiro, onde 0s
animadores ficam durante todo o programa. Apenas Emilio Surita, o condutor, € que
permanece atras de uma espécie de bancada, de onde ele chama as atracles e interage
com os outros animadores. Sobre a bancada est&o bonecos que remetem aos animadores
do programa e abaixo dela um monitor de tevé de retorno para os apresentadores.
Emilio Surita, 0 animador-condutor, € guem organiza os tempos do programa e o lugar
dos outros animadores. E ele quem organiza o espaco e distribui a vez de falar quando
uma aparente desordem pretende chegar ao palco do Péanico. Da mesma forma, no
programa di&rio na radio Jovem Pan, é Emilio Surita quem organiza 0 espago e
comanda a mesa de som, o que lhe da, de certa forma, autoridade sobre o programa.

Tal cenério é resultado de uma requisicdo que aconteceu no inicio de 2005. Os
integrantes do Panico chegaram a participar do programa Super Pop, de Luciana
Gimenez, para requisitar um novo cenario, e disseram que, se demorasse, eles
destruiriam o cendrio original, o que aconteceu no dia 29 de maio. No fina do
programa, os integrantes do Panico destruiram o cen&io, ao vivo, auxiliados por
algumas pessoas da platéia, para providenciar um novo. “ A gente fez aquilo (destruir o
cenario) para acelerar o processo. O cenario estava velho, apagado, riscado. Se 0 novo
ndo ficar pronto, a gente faz o programa no cenario da Luciana Gimenez
(apresentadora do programa Super Pop)”, declarou Emilio Surita, apresentador do
programa. E como o novo cendrio demorou para ficar pronto eles apresentaram o
Panico na TV no cenério do SuperPop. Resultado: no fina de junho, 0 Panico estava
com um novo patrocinador, a Kaiser — aém das tradicionais propagandas que
acontecem dentro do programa, € com cendrio hovo com lugar para a platéia de 150
pessoas.

A frente da bancada de Emilio estd0 dois bancos, um para a ex-BBB Sabrina

Sato e outro para Marcos Chiesa. Esses dois animadores permanecem ao lado de Emilio
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fazendo a conducdo do programa, aém disso, também participam dos quadros de
merchandising, que sdo previamente gravados, algumas vezes, fazem reportagens
externas, que séo apresentadas no programa, ou saem do estudio durante o andamento
do programa para fazer alguma ‘ peripécia ao vivo. Foi assim quando Sabrina ndo teve
coragem de atravessar uma ponte de 30cm de largura a 30m de altura e quando serviu
de para-chogue humano enquanto o cego Magela dirigia um carro numa pista de
automobilismo.

Atras da bancada de Emilio Surita estd a platéia, que ocupa também a frente e as
laterais do estudio, alocada em arquibancadas. No alto, do lado oposto ao da bancada do
animador-condutor estd a Banda Viva a Noite, cujo nome faz uma parddia do programa
comandado por Gugu Liberato, de 1982 até 1992, no SBT. A caracteristica principal da
Banda € aparecer a cada domingo com um figurino diferente, que vai desde o palhaco
Bozo até o estilo punk. Da mesma forma, o estilo musical também é variado a cada
semana. A participacdo da Banda Viva a Noite tem inicio quando o animador-condutor
chama o intervalo. E a banda que anima o pablico enquanto o programa n&o esta no ar.

Movimentando-se pelo estudio est&o os outros animadores: Carlos Alberto Silva,
normalmente interpretando o Mendigo (também satiriza Sérgio Malandro, o presidente
Lula e Milton Neves, o Merchan Neves); Wellington Muniz, o Ceara, que interpreta
Silvio Santos (também imita Derci Gongalves, Clodovil e Severino Cavalcanti);
Vinicius Vieira, como Glu-Glu’®; e o Carioca (que imita Lulu Santos, Ronaldo Esper,
Gil Gomes, Roberto Jefferson, Mano Quietinho, Enéas e Faustdo). E nesse ‘circular’
pelo palco que elesintroduzem os quadros dos quais participam.

A maior parte dos quadros habituais do programa € composta de externas, ou
sgja, reportagens feitas pelos animadores fora dos estudios. Entre eles estdo: Um Dia de
Tristeza, as entrevistas de Vesgo e ‘Slvio’, o Homem-Berinjela, A Hora da Morte, as
reportagens de Sabrina Sato (em 2007 ela esta a frente de um quadro que se chama
Sabrinatural — uma parddia a programas que tratam de assuntos sobrenaturais), O
Homem-Grito, A Porta dos Desesperados. Nesses casos, a platéia é formada pelas
pessoas que estdo pelas ruas. No quadro A Porta dos Desesperados € colocada uma
corda para separar 0s animadores e os participantes do publico que se junta para assistir

agravacao do quadro.

0 Autor do bord&o: ‘ Olhaaaaaaaal’, que satiriza o apresentador Gugu Liberato.
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Os animadores do Panico vao para o estudio quando o programa vai parodiar
outro programa, como Casseta e Planeta, Idolos. Essas produgdes nunca contam com a
presenca de platéia presencial, elas sdo produzidas e gravadas antes do programa ir ao
ar.

A mulher-cobaia™, como foi chamada pela Revista Vea, Sabrina Sato tem
participado em trés anos de programa de uma série de ‘situacGes de risco’ em seu
quadro. A revista Epoca’® acompanhou a rotina da ex-Big Brother durante 24 horas para
mostrar como ela enfrenta o dia-a-dia, trabalhando de segunda a segunda, sem perder o
bom humor e sdlienta que o sotague caipira, que antes precisava ser tratado com
fonoaudidloga, hoje, pode ser usado em favor do papel que Sabrina desempenha no
programa. Basta ver o caso do bordao criado por ela: ‘E verdade!’.”®

No programa de 14/08/2005 o Panico mostrou uma retrospectiva das aventuras
de Sabrina. Enquanto Emilio Surita diziao “ A televisdo é mentirosa... NOs vamos
desmascarar este quadro! Nao tem limites, parece gue nds, numa redoma, somos maus!
Um estagiario faz antes!” , para mostrar que ndo ha risco nas atividades em que ela se
envolve. A retrospectiva mostrou Sabrina deitada num sarcofago cheio de cobras
(episddio em que da cortou a mdo ao entrar no sarcofago), no programa seguinte o
sarcofago estava cheio de aranhas Também levou um tiro com colete a prova de balas,
fez inseminacdo artificial numa vaca, apareceu correndo com um caminhdo de formula
truck e se envolveu num acidente, ficou amarrada no palco do programa de cabega pra
baixo, foi a0 dentista fazer um tratamento de canal, ficou junto com serpentes
novamente, foi alvo de um atirador de facas, ficou junto com um ledo e seu domador,
participou do circulo da morte em que duas motos ficam andando dentro de duas
redomas, comeu minhocas e baratas, ficou dentro de uma banheira com gelo, foi
enterrada viva, ficou de biquini com o corpo coberto de mel para atrair abelhas, ficou
junto com escorpides, deu comida para jacarés, fez bronzeamento artificial com fita
crepe no corpo para ficar ‘listrada’, colocou um piercing, foi hipnotizada, ficou frente a
frente com um touro, mergulhou com peixe eétrico, foi a uma praia de nudismo,
mergulhou num aquério com arraias, participou de uma corrida de avestruzes (caiu do

animal e machucou a coluna) e muitas outras.

" MARTHE, Marcelo. A mulher-cobaia. In: Veja. Edicéo 1981, ano 39, N44, Sao Paulo, 08/11/06.
"2 Revista Epoca, 20/06/2005.

73 Serve para qual quer situago e deve ser dito ‘ puxando o erre’, como caipira.
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Além desses animadores, que estéo todos os domingos no palco do programa, o
Panico conta ainda com o Repdrter Vesgo, interpretado por Rodrigo Scarpa. Ao lado de
Wellington Muniz, imitando ‘ Silvio Santos', todas as semanas 0 Reporter Vesgo invade
festas e eventos satirizando os entrevistados. E a estrela do programa e um dos
principais a colocar em pratica a ‘ quebra do contrato’ com os entrevistados, como sera
visto a seguir. He também satiriza Beto Marden, um dos apresentadores do programa
idolos, do SBT. Porém néo participa da apresentacio do Panico.

Entre as vitimas do Repdrter Vesgo esta a cantora Vanessa Jackson, vencedora
da primeira edicéo do reality show Fama, ele perguntou: “ Se vocé participou do Fama
porgue nado ficou famosa?’. Cristiana Oliveira, abordada numa festa indagou ao

repérter: “ Por que seu apelido € Vesgo? Vocé ndo é vesgo...” E teve que aceitar a
resposta: “ Eu ndo. Mas vocé é” " Mariana Kupfer ouviu do repérter: “ O que admiro
em vocé é a persisténcia. Ja tentou ser atriz, apresentadora, cantora... Nao conseguiu
nada, mas continua tentando.”

A nomenclatura do personagem vivenciado por Rodrigo Scarpa pode suscitar
diferentes interpretagdes. De um lado, pode estar relacionada com a forma através da
gual o publico vé o mundo das celebridades, ou sgja, 0 olhar que existe sobre esse
universo. Por outro lado, pode fazer referéncia ao olhar da midia sobre essa ‘visao’
distorcida da realidade. Mas, indo mais além, podemos pensar que o referido programa
talvez queira mostrar um ‘outro lado’ do universo das celebridades.

Se a inten¢do do quadro for criar panico, como o préprio nome do programa
sugere, entdo ele tem cumprido sua promessa, principal mente, quando coloca em prética
a ‘caca por personagens que devam vestir as Sandalias da Humildade, quadro que
acompanha o programa desde o seu inicio. Trata-se de uma espécie de prémio oferecido
aquelas celebridades que ndo aceitam as ‘regras do jogo’ do Panico, que ignoram 0s
entrevistadores, ndo falam com eles, ou, até mesmo, os agridem. E um dos mais
famosos e polémicos quadros do programa, porém nado € apresentado todas as semanas.

Conforme a enciclopédia digital Wikipédia, a origem desse quadro aconteceu na

rédio Jovem Ran, segundo Emilio Surita, algumas pessoas que trabalhavam |4 eram

4 Depoimentos relatados na reportagem A vitéria do trash — com tom politicamente incorreto, Panico
triunfa, atrai anunciantes e inspiraoutros programas. In: Revista Epoca. N. 327, 23/08/2004.

> Depoimento relatado na reportagem Graga elétrica — novos programas de humor renovam o género
injetando agilidade e até impaciéncia com as possiveis vitimas. In: Revista IstoE. N. 1806, 19/05/2005.
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presenteadas pelo aparato. O aparato em questdo é uma espécie de chinelo, com solado
preto e tiras douradas. Entre as vitimas das Sandalias da Humildade estdo Luana
Piovani, que é ‘famosa’ por sua arrogancia e foi escolhida porgue n&o quis beijar Vesgo
numa entrevista, ela acabou cal¢ando as sanddlias trés semanas depois,; Clodovil, que
também tinha um programa na Rede TV! teve vérios atritos com a producdo do Panico
na TV e serecusa a calcar as Sandalias da Humildade; Vitor Fasano, que agrediu Vesgo
numa festa; Daniela Cicarelli foi perseguida porque impediu Vesgo e ‘Silvio’ de
entrarem na festa de casamento com o jogador de futebol Ronaldo, na Franca, mas logo
depois de voltar para o Brasil cal¢gou as sanddias, Luisa Thomé ndo gostou das piadas
gue fizeram com o marido dela, tirou a peruca de Silvio e jogou a bolsa contra ele e o
Repodrter Vesgo, mas em 2005 vestiu as sanddias; no mesmo ano JO Soares (02/06/05)
aceitou calcar as sanddlias apods ter afirmado no programa Roda Viva que “nao as
calcaria, por que as Sandalias da Humildade ndo podiam virar Sandalias da
Humilhacdo” ; e Carolina Dieckmann, que depois de um desentendimento com Vesgo e
Silvio entrou com um processo contra 0 programa, gque foi proibido de exibir sua
imagem ou citar seu nome; também Netinho de Paula, depois de agredir Vesgo em uma
entrevista, passou a fazer parte dos possiveis candidatos as Sandalias da Humildade.

As vitimas do quadro de Vesgo e ‘Silvio’ sdo sempre as ‘ celebridades’, atores,
cantores, apresentadores de televisdo, modelos, enfim, pessoas do meio artistico, que
estggam em evidéncia. Os entrevistadores satirizam os entrevistados com ‘trotes’,
comentérios e piadas sobre a vida intima e profissional. Normamente, essas ‘vitimas
sd0 abordadas na porta de entrada de festas e eventos, como o langamento de novelas,
de livros, pré-estréias de filmes, etc. A idéa de ficar na porta de entrada dos eventos
surgiu porgue no inicio do programa os integrantes do Panico ndo tinham premisséo
para ter acesso a muitos desses locais. Hoje, em alguns casos, eles sdo convidados para
fazer uma ‘ cobertura bem humorada’ de alguns eventos como, por exemplo, a festa de
aniversario do ator e diretor Wolf Maia e o casamento de Luciana Gimenez e Marcelo
Carvaho.

Alguns dos primeiros quadros do Panico na TV, como A Hora da Morte e o
Homem-Grito, ndo passavam de imitacOes brasileiras do programa JackAss, da MTV
americana. ‘Um JackAss brasileiro e mascarado’, como definiu um participante
forum do Péanico na internet. Em A Hora da Morte, a intencdo era colocar o corpo
humano a prova em atividades nem um pouco convencionais, como se deitar no meio da

Avenida Paulista, ou andar na mesma avenida com pernas-de-pau, ou entdo entrar em
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uma videolocadora e jogar os videos no ch&o, ou chutar as pizzas de um motoboy, ou
bater em um argentino, ou fazer brincadeiras de maurgosto com idosos, ou derrubar
barracas de camelGs, ou jogar ovos nas lojas, ou abaixar as cacas e deixar as parte
intimas a mostra. Um quadro que tinha como foco o desrespeito e, mesmo assim,
possuia um grande nimero de fas. Um ano depois, o quadro A Hora da Morte acabou
cancelado, depois que um dos atores do quadro foi atropelado durante uma gravagéo.

O quadro passou a ser exemplo de um dos ‘limites’ definidores do programa.
Assim como aconteceu com a presenca dos anfes. Enquanto a direcdo do programa
avaiava o teor da atracdo e das performances, foram exibidas reprises das brincadeiras,
até o quadro ser definitivamente tirado c ar. Um depoimento deixado no blog do
Panico deixa claro porque isso aconteceu:

“ A hora da morte ndo deve voltar nunca, porque aquilo é vandalismo
puro! E um desrespeito. Existem vérias outras formas de se fazer
humor, muito mais inteligentes (e vcs as cminam muito bem, por
sinal). Aquele quadro é grotesco e eu espero que o Ministério Publico
tome uma providéncia denunciando a producédo do programa e os
participantes por vandalismo e agressdo, entre outros. Olha o
exemplo que esta sendo passado para essa juventude. Eles acham que
€ divertido tirar sarro com a cara dos outros, estragar o patriménio
publico, jogar as compras das pessoas no chao, quebrarem o guarda-
chuva (entre tantas outras atrocidades que eu ja vi nesse quadro)?
Entdo deveriam deixar fazerem isso com eles. Queria ver se iam
achar téo engracado assim. Gente, abram a cabeca e se coloquem na
situac8o das pessoas que passaram por esse constrangimento. Vcs
gostariam? Iriam achar divertido? E se fosse alguém da familia de
ves? (Betty, 15/10/2004, 20:50, Rio de Janeiro/RJ)”

O Homem-Grito era uma personagem gue saia da rua gritando no ouvido das
pessoas, assustando e causando constrangi mento.

Outro quadro apresentado no programa é A porta dos Desesperados, conduzido
por Carlos Alberto. Faz uma sétira do apresentador Sérgio Malandro, que nos anos 80
apresentava um quadro com 0 mesmo nome. Esse é 0 momento do programa em que 0s
populares aparecem, as pessoas das ruas de S&o Paulo. A producdo monta narua, ou em
alguma praca, uma parede com trés portas (na versdo original, atras de uma delas
estavam prémios, como bicicletas e brinquedos). No Panico o participante sempre tem
uma surpresa desagradavel, uma torta na cara, um banho de extintor de incéndio,
alguém fantasiado de monstro. A repercussdo do quadro € tdo grande que a0 ser
entrevistado pelos integrantes do Panico, Sérgio Malandro disse que vai ter que incluir
entre os jargdes que ele usa aguele criado pelos humoristas do programa para o quadro.

O humorista do Panico também faz uma sétira dos quadros de pegadinhas com pessoas
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da rua, abordadas sempre de stbito. Sérgio Maandro € um icone da cultura trash no
Brasil, por isso ndo poderia deixar de ser satirizado pelo Panico.

Mano Quietinho, uma parodia de Netinho de Paula, e Mendigo sdo as
personagens que apresentam o quadro Um dia de tristeza, uma parddia de Um Dia de
Princesa, apresentado por Netinho de Paula, quando ainda estava na Rede Bandeirantes.
Celebridades s@o convidadas a andar em um carro velho, comer comidas ‘estranhas’ e
(aparentemente) mal feitas, freqlentar lugares populares, fazer compras em camelds. Ja
participaram do quadro Alvaro Garnero e Caroline Bitencourt, Patricia de Sabrit,
Ricardo Mansur, Amaury Jr., a socialite Narcisa Tamborindeguy, o colunista socia
Athayde Patrese, o piloto Raul Boesdl, entre outros.

Alguns quadros sd0 passageiros, e outros, permanentes. Entre as novidades
passageiras esta 0 quadro Os peores videos do mundo. Através de uma coleta feita,
provavelmente, no Y outube, o site para compartilhamento de videos, a cada domingo,
alguns sdo selecionados e transmitidos no programa. Trata-se daqueles engragados que
costumam ser compartilhados por email. O quadro é uma espécie de substituto da Hora
da Morte, uma vez que funciona da mesma forma que as videocassetadas, porém com
uma estrutura diferenciada de producdo, ja que os videos tém diferentes autorias.

Uma personagem que ganhou destaque e tem aparecido com frequéncia no
programa € 0 Homem-Berinjela. Ele se caracteriza por andar pelas ruas falando ao
celular, de chinelos, éculos escuros, com uma berinjela tamanho extragrande dentro da
sunga. A fama do personagem o levou a passarela durante a semana de moda de 2006.
O Homem-Berinjela comegou a aparecer no programa no final de 2005, sempre a0 som
damusica ‘Because | Got High'.

Outro quadro que tem feito parte dos programas de 2007 chama-se Ta na cara,
mas ninguém vé onde a producdo do programa faz uma clipagem das revistas de
‘fofoca para mostrar como as fotos publicadas sdo ‘ cuidadosamente’ produzidas. Da
mesma forma que os participantes do programa dizem que ndo d& para acreditar em
tudo que a televisdo mostra, nesse quadro o lema é ‘ndo acredite em tudo que vé nas
revistas. Acompanhada pela narracdo de Emilio Surita, as imagens mostram artistas,
apresentadores, socialites em fotos onde algum detalhe ficou a mostra, como, por
exemplo, a legenda dizendo que um rapaz esta preparando o jantar, mas na foto ele
aparece cortando um pimentdo ao lado de um pé de alface, ou entdo quando o piloto de

F1 finge estar sendo empurrado pela noiva em uma cadeira improvisada com rodas que

78



imitam aguelas usadas nos carros da competicdo, mas pode-se ver que as rodas so foram
colocadas de um lado da cadeira, que aparece em primeiro plano nafoto.

Quem ganhou destaque no programa no neésmo ano tem sido o comediante
Evandro Santo, que personaliza um homossexua analista de moda. Sua primeira
apariagdo, ao lado de Sabrina Sato, rendeu a contratagdo imediata e um quadro
exclusivo no qual ele satiriza a producdo das celebridades.

O Panico também aproveita para fazer quadros satiricos de programas de outras
emissoras e da propria Rede TV!, como BBB, idolos, Fama, Leitura Dinamica, entre
outros.

A apresentacdo dos quadros no programa ndo tem uma ordem preestabelecida,
assim como os blocos do programa n&o tem um tempo de duragdo predeterminado.
Numa semana o quadro de entrevistas de Vesgo e Silvio pode abrir o programa, na
outra pode ser o0 Ultimo a ser apresentado. Numa semana, o primeiro bloco pode ter 10
minutos de duragéo, na outra, o dobro desse tempo.

O que tem colaborado com a quantidade de quadros que 0 programa passou a
apresentar € o aumento do nimero de patrocinadores (e 0 aumento do investimento
desses patrocinadores). Dessa forma é mais facil garantir que as atragBes acontecam
forado setting do programa, pois, conforme o diretor do Panico, algumas brincadeiras,
para funcionar, precisam ser feitas fora do estudio. A funcdo do Panico é divertir e
permitir que o publico participe, mas mantendo o aspecto de ‘baixa producdo’ que
caracterizou o programa desde o inicio. Aproveitando esse ritmo, a emissora fatura com
0 programa, afinal, quando o Panico estreou, em 2003, tinha sete anunciantes e um
faturamento de R$ 125 mil por programa. Em 2005, o nimero de anunciantes subiu
para 26 e o faturamento para R$ 440 mil, o que teria motivado a requisicdo de cenarios
novos, camarins e melhores salérios.

Normamente, quem faz a introducéo dos quadros é o animador que participou
daguela producdo externa. Por exemplo, ‘Silvio Santos vai introduzir @ entrevistas
dele e do repérter Vesgo, Mendigo vai apresentar as reportagens ao lado de Mano
Quietinho, Sabrina Sato e Bola vao apresentar os quadros que fazem. Enquanto os
telespectadores assistem o0 VT, no estudio monitores de retorno e um grande tel&o ro
centro do palco do programa mostram para a platéia o que estd no ar. O mesmo
acontece quando os animadores do programa deixam o estudio para fazer alguma
‘atividade’ ao vivo. O telespectador em casa, ndo vai acompanhar a reacdo da platéia
presencial, apenas o conteddo do VT que esta sendo transmitido.
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Eventuamente, algum assunto que tenha marcado a semana € o topico do
programa. Foi assim com o casamento (e a separacéo) de Daniela Cicarelli e Ronaldo,
com a eleicdo presidencial, com a demissdo de Clodovil pela Rede TV!, com os
atentados terroristas, com a etapa da Formula 1 no Brasil... A presenca de convidados
no palco do programa € escassa, poucas vezes alguém é convidado, e quando isso
acontece, 0 convidado sabe que vai se dispor a passar pelo humor sarcastico do
programa, como aconteceu com um integrante da platéia que se candidatou para testar
as cornetas usadas em estédios de futebol. Enquanto os animadores se revezavam
buzinando nos ouvidos do participante, um funcionério da Secretaria de Salde de Séo
Paulo acompanhava com um medidor de decibéis o nivel de ruido dos objetos e alertava
para 0s danos que aguele objeto poderia causar a salde.

Além disso, existem as polémicas que o proprio programa levanta. A cada ano,
pelo menos uma nova questéo é alvo do Panico como, por exemplo, a saida de um dos
integrantes do grupo, o Carioca, que ficou mais de um més sem aparecer no programa
narédio e natevé e, segundo os colegas do Panico, “sem dar uma informagdo a respeito
de sua auséncia’. Em 23/03/05 o blog do Panico publicou a seguinte manchete:
“ Carioca vive um drama pessoal” . Em abril, uma das principais noticias era de que o
ex-integrante estaria vivendo pelas ruas de Sa0 Paulo como hare-krishna. No dia 03 de
abril, Emilio Surita ligou para o Carioca para saber por que ele abandonou o programa.
Marvio Lucio explicou que ficou chateado com a brincadeira feita no programa Super
Pop sobre sua sexualidade. Mas nos dias 29/05 e 05/06, estava, hovamente, junto com
0s colegas no estudio, ao vivo, no programa Panico, enquanto a cada saida de bloco
eram mostrados videos caseiros de pessoas que estariam se candidatando para ocupar
sua vaga.

Em 2006, a polémica ficou por conta da possivel saida de Sabrina Sato, que faz
0 protdétipo ‘loiraburra’, do programa. Depois do quadro que ela conduzia, Lingeries em
Perigo, ser suspenso e o programa ter que trocar de horario em funcéo do contetdo
apresentado, Sabrina foi demitida ao vivo, em rede nacional. Uma brincadeira do
Panico que também foi interpretada como jogada de marketing. Na redidade, o
afastamento da musa do programa, como € chamada, proporcionou a construcéo de um
reality show dentro do Panico, que mostrou sua rotina longe do programa e depois suas
aventuras para redizar a cobertura da selecdo brasileira na Copa do Mundo da

Alemanha.



Outras vezes, episodios protagonizados pelos integrantes do Panico além de
despertar muitas risadas ocupam o cenario jornalistico nacional ou internacional, como
aconteceu durante a coletiva de imprensa de Michael Schumacher, no GP do Brasil, na
gual o reporter Vesgo e Silvio Santos presenteram o piloto com uma tartaruga pléstica
de brinquedo, comprada por R$11,20, e que foi chamada de ‘tartaruga Rubens. O
fabricante do produto alegou que, apds a aparicao no programa, as vendas das tartarugas
teriam aumentado.

Mas, enquanto alguns acham que o programa ‘ndo faz bem a saude’, outros
levantam bandeiras em sua defesa. Nos féruns que acontecem na internet, as opinifes
sfo diversas’®. Para os criticos’’, o Panico marca uma virada na linha dos humoristicos,
pois fala ma de todo o mundo, permite palavrdes, convidados passam por entrevistas
gue beiram a humilhag&o e ndo tem grande producéo.

Na coluna que escreve para o Jornal Zero Hora, o diretor de cinema e filmes

publicitérios José Pedro Gouart’®

afirmou que o Panico tem feito da vida das
celebridades um ‘inferno’.

“Com explicita falta de educacéo, notério desrespeito, o Reporter

Vesgo e 0 ‘Slvio Santos' arrasam com qualquer um gue se disponha
(ou ndo) diante da camera do programa. (...) O bom é que eles tiram
sarro da tietagem e fazem com que toda essa bajulacdo, esse
jornalismo Caras, - que alias é estimulado pelos préprios artistas —
caianoridiculo.”

A partir dessa breve descricdo do programa, chegamos a algumas questfes
especificas que solicitam uma observagdo sistematica e que estdo relacionadas com 0s
diferentes elementos humoristicos presentes no programa, como a forma como é
trabalhada a informagdo e a desnaturalizagdo dos processos e das personagens que
fazem parte do universo midiético.

4.1.1 Breve histérico dos investimentos e da audiéncia

O Panico na TV comegou de forma modesta para uma producéo televisiva. Em
2003, eram 7 anunciantes e um faturamento de R$ 125 mil por programa. Em abril de

2005 esse numero jA havia sido superado, somava 26 anunciantes, mais o

76 www.cinemaencena.com.br/forum/forum-posts.asp?TI D=360& PN=1& TPN=2

" VELLOSO, Beatriz. A vitdria do trash — com tom politicamente incorreto, Panico triunfa, atrai
anunciantes e inspira outros programas. In: Revista Epoca. N. 327, 23/08/2004. p.119

8 GOULART, José Pedro. Celebridades. Porto Alegre, Zero Hora, Segundo Caderno, p.8, 02/06/05.
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merchandising — insercdes publicitérias que acontecem dentro do programa — € 0
faturamento passou para R$ 440 mil por emissdo. A primeira mudanca ocasionada por
esse incremento foi 0 acréscimo de meia hora no tempo de transmissdo .

O sucesso do programa na Rede TV! e o interesse de outras emissoras fez com
gue a emissora estendesse 0 contrato com os integrantes até 2007 e estabel ecesse uma
multa rescisoria de R$ 10 milhfes. Além disso, 0 sal&io do elenco recebeu um
incremento significativo. No més de estréia, em setembro de 2003, os integrantes
recebiam entre R$ 2 mil e R$ 5 mil, em 2005, os valores ja oscilavam entre R$ 20 mil e
R$ 35 mil. Emilio Surita, o lider do grupo, tem o maior rendimento, com o0s
merchandisings, a quantia chegaa R$ 80 mil.

Reportagem publicada na revista I1stoE®®, em junho de 2005, diz que cada
participante chega a cobrar um caché de R$ 15 mil por hora para participar de
campanhas internas de empresas.

O periodo de estréia foi marcado por cerca de 3 pontos no Ibope, valendo-se da
audiéncia que o programa mantinha na Radio Jovem Pan. Ainda no primeiro ano de
exibicdo, conquistou o prémio revelagdo 2003 da APCA (Associacdo Paulista de
Criticos de Arte).

No programa do dia 13 de junho de 2004 teve picos de 9,4 pontos, chegando ao
terceiro lugar. Na média geral, a atracdo que teve uma sétira do quadro do programa de
Netinho de Paula na Record, Um Dia de Tristeza, com a socialite carioca Narcisa
Tamborindeguy, e o corte da cenaem que Vitor Fasano agrediu o Repdrter Vesgo, ficou
com 6 pontos no Ibope. No final de setembro de 2004, na edi¢do em que completava um
ano no ar, alcangou picos de 11 pontos e manteve uma média de 6 pontos no Ibope.
Durante os cinco minutos finais do programa, em que todos resolveram dormir no
palco, a média se manteve em 8 pontos®!. Além disso, a reprise do programa parece ser
uma ‘aternativa’, como sugere reportagem da FSP®? que indica o indice de 5 pontos, 0
gue mantém o programa em terceiro lugar no ranking das emissoras.

De sstembro de 2004 — quando o programa completou um ano — até maio de

2005, a audiéncia quase dobrou: subiu de uma média de 5 para cerca de 9 pontos®?.

9 Inicialmente o Panico era apresentado das 18h30 s 20h, depois, seu inicio foi antecipado para 18h.
80 http://www.terra.com.br/istoe/1861/artes/1861_pedala_gugu.htm

81 http://www.areavip.com.br

82 FSP, 07/09/2004.

8 http:/Avww1.fol ha.uol .com.br/fol halil ustrada/ul t90u50833.shtm
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O programa do dia 15 de maio de 2005 marcou 15,5, momento em que a Globo
registrava 16,9. Na guerra dominical, o humoristico da Rede TV! nunca havia chegado
tdo perto da concorréncia. O vencedor da semana foi Gugu Liberato, que garantiu a
lideranca parao SBT com 17,3. O sucesso do programa da Rede TV! foi garantido pelo
encontro do Repdrter Vesgo e do humorista Wellington Muniz com Silvio Santos. Uma
semana depois de ter entrado na justica para proibir o comediante Tom Cavalcanti de
imité lo, Silvio participou de uma brincadeira na porta do sal@o de seu cabeleireiro, em
S8o0 Paulo, e assinou um improvisado contrato ‘cedendo a imagem’ ao Panico na TV
por dois anos.

Em junho de 2005, o Panico na TV chegou a dar médias de 10 pontos de Ibope,
segundo medicdo na Grande S&0 Paulo (onde cada ponto equivale a 49,5 mil
domicilios). Mas a audiéncia da atracdo vem caindo. No dia 21 de agosto 0 programa
registrou 7 pontos de audiéncia. No dia 28, esse indice caiu para 6 pontos.

O programa do dia 17 de julho de 2005 registrou queda no indice de audiéncia, a
média do ibope caiu para 7,1 pontos - desempenho abaixo dos 9,9 do domingo
anterior®. O indice veio logo apés o fechamento de um contrato miliondrio de
publicidade com a Kaiser e depois de uma negociacdo fracassada com o SBT. O pico
deste domingo foi de 11,5 pontos, inferior aos 14,3 da semana anterior.

Um dos resultados desse trabalho foi o0 prémio de melhor atracéo do ano de 2005
na televisdo, em pesquisa realizada pela Globo On Line, onde receberam 40% dos
votos, e no dia 29 de novembro, Emilio Surita recebeu o prémio da Revista Vip de
Homem do Ano na categoria Televisao.

No dia 6 de agosto de 2006, o Panico esteve a frente da Record durante 20
minutos, enquanto estreava a terceira temporada do programa O Aprendiz, com uma
média de 5,1 e picos de quase 11 pontos durante as reportagens de Vesgo e Silvio. O
programa que mostrou a volta de Sabrina Sato e o casamento de Luciana Gimenez teve
picos de apenas 10 pontos e média de 7. Em setembro do mesmo ano, chegou a ficar
empatado por quase uma hora, em terceiro lugar, com o SBT, marcando média de 7
pontos e picos 10,5. Um dos programas mais comentados de 2006, aguele em que o
Reporter Vesgo e ‘Silvio' presentearam Schumacher com a tartaruga Rubens, teve pico

de 12 pontos, mas a média ficou em torno de 5,2. Em novembro de 2006, a média ficou

84 http://www1.folha.uol.com.br/fol halil ustrada/ul t90u52057.shtml



em torno de 6,4, com picos de 13 pontos, e por alguns minutos garantiu 0 segundo
lugar.

Em 2006, comecaram as especulagdes sobre a producéo de um filme com os
integrantes do Panico e dados publicados na FSP® indicam que a Rede TV! tem uma
média de 41% de telespectadores nas classes AB.

No inicio de 2007, o Panico alcancou bons indices de audiéncia, chegando a
ocupar a vice-lideranca no Ibope durante 15 minutos, com uma média de 7 pontos, 0
pico foi de 13,5. No dia 8 de abril de 2007 o programa batia 15 pontos de ibope, uma
das maiores audiéncias da historia da emissora e a maior audiéncia atingida pelo Panico
desde que foi passado para 0 horario das 20h por pressdo do Ministério Publico.

Enquanto isso o interesse sobre o programa cresce, pelo menos trés emissoras
(Rede TV!, Record e Band) estdo na disputa pelo contrato com os humoristas, que
vence em 2007%. Em reportagem divulgada na FSP®’, a Record diz ter interesse no
Panico na TV ‘porgue V€ no programa a solugdo para uma das deficiéncias de sua
grade, a falta de um humoristico moderno, papel que o Casseta & Planeta Urgente!

desempenha na Globo'.

4.2 Entendendo a estrutura

O palco do Panico na TV é lugar exclusivo dos integrantes do programa e da
platéia presencial, tais elementos estdo em cena compondo 0 ambiente, embora ndo
facam parte dos quadros apresentados. A estrutura de palco, aparentemente
desorganizada, reflete o espirito de ‘improviso0’ do programa. No entanto, o
apresentador-condutor ocupa lugar de destaque frente aos outros integrantes do
programa, pois ‘organiza’ o0 ritmo deste, permanecendo atrés de uma bancada —
localizada em frente a platéia e ndo no centro do palco — saindo deste lugar apenas
guando precisa ser mais enfético com relacdo a um tema ou quando se desloca para uma

acao de merchandising que ndo tenha sido pré-gravada. Os outros integrantes ocupam o

85 FSp, 26/01/2007.

8 Quando este trabal ho estava sendo concluido surgiram rumores de que dois integrantes do Panico
estariam saindo do grupo paraintegrar o elenco do programade Tom Caval cante, na Rede Record.

87 ESP, 24/03/2007.



restante do palco, agueles que possuem quadros externos, por vezes, caminham em
direcdo a uma das cameras para apresentar seus respectivos quadros. Ao contrario de
dois, que permanecem ao lado da bancada do apresentador-condutor, sentados em
bancos, como espécies de ouvintes, interrogadores e comentadores do que o
apresentador-condutor expbe. Atras de uma das arquibancadas que acolhe a platéia, a
Banda Viva Noite € quem faz a transicdo musical para os intervalos comerciais, a saida
dos quadros de merchandising e a entrada dos quadros externos, normal mente ocupando
0 tempo maximo de 10 segundos para cada uma dessas transi ¢oes.

Os quadros externos sao apresentados pelos proprios condutores do respectivo
guadro. Ja os quadros produzidos em estudio, ou as montagens feitas com colagem de
imagens e narragdo em off, costumam ser introduzidos pelo apresentador-condutor do
programa, Emilio Surita Todas essas producdes sdo, normalmente, precedidas por uma
vinheta de abertura. Todos os quadros sdo pré- gravados, exceto quando, para ressaltar o
efeito de veracidade das aventuras de Sabrina Sato, elas passaram a ser transmitidas por
links moveis, em tempo real, com diversas entradas durante todo o programa e o
desfecho do acontecimento sempre no Ultimo bloco (o que ocorreu em 2006 e 2007).

O destaque para as insercdes ao vivo fica a cargo do apresentador-condutor que
faz questéo de ressaltar a presenca desse link. Além disso, também enfatiza o controle
do tempo de programa, como se isso acontecesse de maneira informal.

Emilio Surita: “ Vocés ndo estdo vendo a Sabrina e o Bola. Hoje eles vao
fazer algo diferente. Setiver o link ja pode botar. Ja vou chamar o Bola. Alb,
Bola! A6, Bola! [Aparece os dois na beira de uma rodovia, Bola
posicionado e Sabrina cuspindo] (...) Vou ver se o link j4 tA com a Sabrina e
o Bola 14 na estrada. (...) Tem a imagem? E que ta ruim... Eles est&o
chegando aqui na emissora agora. N6s vamos fazer um break agora e a
gentejavolta.” (Panico na TV, Rede TV!, 24/09/2006)

Os quadros de entrevistas do programa sdo conduzidos sempre por uma dupla
de entrevistadores. Na estrutura usual do quadro de entrevistas Vesgo e ‘Silvio’
abordam as celebridades; Mano Quietinho e Mendigo costumam abordar anénimos
pelas ruas e pelas praias; e Cristian Pior e Carioca, abordam anénimos e celebridades.
Algumas variagBes podem acontecer e costumam ser explicitadas pelos préprios
participantes do programa, principamente quando o Repérter Vesgo e ‘Silvio’ ndo
podem fazer a‘ cobertura’ de agum evento e outra dupla € enviada em seu lugar.

A edtratégia de utilizar dois entrevistadores contribui com a manutencéo do
desequilibrio dos entrevistados — que costumam ser abordados sozinhos,

principalmente no caso das celebridades. No caso dos andnimos abordados pelas praias
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brasileiras os entrevistadores utilizam outra estratégia, pois normalmente eles estdo em
grupos e, raramente, sao abordados sozinhos.

Além disso, as entrevistas sempre acontecem fora do palco do programa, em
producgbes externas. No caso das celebridades, entrevistadas por Vesgo e ‘Silvio’, as
abordagens comecaram em frente aos locais onde aconteciam festas para as quais 0s
entrevistadores ndo haviam sido convidados. Algumas vezes eles conseguiam ‘invadir’
esses locais, mesmo sendo expulsos logo depois. Mais tarde, com a repercusséo e o
status que o programa adquiriu, passaram a ser convidados para a maioria dos eventos.

Outro quadro que faz parte da estrutura seriada do programa € 0 Semana em
Panico, uma forma de chamar atencéo para 0 programa que é transmitido pela radio
Jovem Pan, diariamente. A cada semana, cameras estrategicamente dispostas no estudio
da radio registram a presenca de dois ou trés convidados, sempre celebridades ? mas,
nesse caso, podem ser esportistas, politicos, enfim, pessoas que ocupam um lugar de
destaque na midia por acfes que desempenham em outros campos. Ao mesmo tempo
em que se divertem com os integrantes do Panico, tais convidados sujeitamse a
perguntas constrangedoras. Além disso, os humoristas também atendem ligacOes de
anbnimos que sdo tratados com total desrespeito, xingados e humilhados pelos
comentérios que fazem. Alguns, que ja ‘apreenderam’ a estrutura do programa ‘ entram’
no clima das piadas e do desconcerto, e também lancam comentarios igualmerte
constrangedores para os convidados. Ou sgja aprenderam a jogar o “jogo do
constrangimento”. Nesse quadro o elemento de desrespeito entre os humoristas € mais
evidente, através de comentarios que deixam algum dos integrantes huma ‘ saia-justa’
em frente ao entrevistado.

A participacéo das personagens criadas pelo programa é episodica, revezando-
se a cada semana de acordo com a temética e os assuntos abordados.

O ato de mostrar os bastidores também € episodico, ou sgja, 0 programa hao
tem o habito de expor os bastidores das produgdes exceto quando se trata de uma
situacdo engracada que é filmada sem a intencdo de ser mostrada, como algumas
abordagens em que os proprios integrantes do programa passam por situacOes
vexatorias ou comicas. Os bastidores costumam aparecer em eventos seriados, como € o
caso da campanha ‘Renova Silvio’, que solicitava a renovagéo da autorizagdo para que
Wellington Muniz continuasse a parodiar Silvio Santos. Nesses casos a estrutura da pré-
producdo do programa fica mais evidente, sgja nas falas dos integrantes do programa

expondo o roteiro do que sera trabalhado, seja nas imagens que mostram os * bastidores
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desse roteiro através da correria dos integrantes, as conversas com a producdo, 0s

telefonemas para o diretor do programa, as dificuldades em abordar o entrevistado no

lugar programado.

[Repodrter Vesgo e ‘Silvio Santos em Los Angeles atras

do verdadeiro Silvio Santos|

Vesgo: Nés viemos aqui pedir ...

Slvio Santos: O qué?

Vesgo: O Brasil inteiro estd pedindo a autorizacdo, a renovagédo do
contrato.

Slvio Santos: Eu n&o vou renovar .

Vesgo: Por favor, Silvio, ndo fazisso néo.

Slvio Santos. Eu tenho um trato pra fazer com vocés. Eu vou
prorrogando o prazo, eu renovo a cada semana, mas vocés tém que
encontrar 5 donativos para o Retiro dos Artistas.

Vesgo: A gentefazisso.

‘SS': Concordo.

Slvio Santos: A gente renova semanal mente, entendeu como € que €?
A renovacdo vale s6 por uma semana. A cada semana, pra mim
renovar, vocés tém que encontrar 5 pessoas que déem 5 donativos
para a‘Casa’ dos Artistas. O preco da renovacgéo €, a cada semana,
5 donativos. N&o importa guem segjam, ndo importa a contribuicdo
que elas déem. Eu vou pedir ao meu advogado para providenciar-...
Pode usar por enquanto, ndo tem problema. Eu vou chegar em Sdo
Paulo no dia 28, ai no dia 29 eu vou providenciar o documento.
(Pénicona TV, Rede TV!, 27/05/2007)

[integrantes do Panico na TV no programa Qual € a
MUsica, com Silvio Santos, no SBT]

Slvio Santos: “ Esse negdcio de contrato eu tenho que explicar bem
direitinho, que vocés me pegaram |4, eu tava internacional, e quando
eu volto pro Brasil, eu fico nacional. E eu sendo nacional eu penso
diferente. La em Los Angeles eu disse a vocés que eu ia assinar um
contrato autorizando vocés a usarem as caracteristicas do Slivio
Santos. Nao falei? S6 que eu cheguei no Brasil e eu falei com o meu
advogado e ele me disse pra ndo fazer esse contrato. E eu so vou
fazer esse contrato se vocés ganharem delas. (...) SO assinar o
contrato se a equipe masculina vencer a feminina.” (Panico na TV,
Rede TV!, 03/06/2007)

Outro elemento que fica evidente neste episodio € o constrangimento dos

integrantes do Panico no momento em que Silvio Santos ‘muda as regras do jogo,

transpondo aquilo que havia sido acordado entre ele e os humoristas da Rede TV!.

Além disso, a estrutura do programa conta com o elemento satirico, presente, por

exemplo, nos quadros que resgatam o que é produzido por outras emissoras ou nas

acOes colocadas em prética por outras personagens. S0 as parddias que pretendem

evidenciar essa ‘desnaturalizacdo’ dos processos de producdo televisivos.
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Vide um exemplo em que ficcdo e realidade se misturam e contribuem com o
efeito satirico, forma através da qual também fica evidente a critica social, como no
guadro Um dia de tristeza, onde uma celebridade, acompanhada pelas personagens
Mano Quietinho e Mendigo, passa por uma série de situagdes que jamais fariam parte
de sua rotina, como andar em um carro velho, comer em um restaurante barato,
freqlentar um local publico. Basta ver a parédia a violéncia que € noticia nos
telgjornais, feita pelas personagens mascaradas do quadro A Hora da Morte, que saiu do
ar em pouco tempo e que é um exemplo da cultura trash.

Outro aspecto importante da estrutura do programa é a verificagdo dos re-envios
gue acontecem entre os intervalos e o inicio do programa. No programa apresentado no
domingo anterior ao Dia do Trabalhador, assm que o presidente Lula terminou seu
discurso em rede nacional, as 21h05, um dos integrantes do Panico na TV, que imita o
Presidente, entrou no palco, como se tivesse saido do lugar do pronunciamento para o
setting do programa, e foi saudar o publico. Enquanto isso, 0 mediador Emilio Surita
enfatizava o fato dizendo: “ O presidente falou em todas as emissoras, mas ele \&o
somente ao Panico na TV.” Isso faz lembrar a ‘visita do presidente recém eleito ao
Jornal Nacional, em 2002.

Nesse caso, 0 programa procura trazer para sua realidade algo que esta distante
do ponto de vista de acesso, pois dificilmente o Presidente da Republica aceitaria
participar de um programa de humor na televisdo. Nesse jogo, gque tem lugar no
picadeiro do programa, temos pelo menos 3 indices importantes que sdo usados nessa
‘colagem’: primeiro, o discurso politico; depois, a personagem/comediante; e, por fim,
culmina com 0 resgate de um processo midiatico especifico que € a ‘visita do
Presidente Lula a um programa de televisao.

Tais elementos organizam a estrutura do programa e chamam a atencéo ao
trabalho de andlise, na medida em que articulam dementos, linguagens, personagens,
além de espacos e campos diferentes. Por exemplo, a parédia de uma personagem que
pertence ao campo politico, como o Presidente da Republica; um quadro que pertence a
outro programa, como, por exemplo, a Porta dos Desesperados, ou ainda, um
apresentador que pertence a outro programa, como 0 apresentador Gugu Liberato,
parodiado pelo animador Glu-Glu.



4.3 O ‘contrato’ com os entrevistados

A performance discursiva dos entrevistadores, no caso do quadro especifico,
faz ws0 do corpo como meio de atribuir sentido a uma certa mensagem, através do qual
a estratégia do contato se efetiva. O contato com sujeitos do meio artistico — cantores,
atores, diretores, etc — faz com que o apelo dramatlrgico sgja um dos investimentos
mais frequentes.

A construcdo/edicdo do quadro conduzido pelo Reporter Vesgo e ‘Silvio’
garante que algumas celebridades deixem ali marcas do seu discurso de autoridade,
fortalecendo o contrato entre o programa e o entrevistado. S&o discursos autorizados
pelo programa porque desenvolvem argumentos gque co-validam o papel do proprio
programa, de seus entrevistadores e, mais aém, daqueles que sdo por eles abordados.

Antes de comentar as entrevistas, é preciso expor a construgdo que o programa
faz dos entrevistadores. A caracteristica humoristica do programa, e do quadro
especifico, tem como ponto forte a construcdo de personagens de forma estereotipada,
como o Reporter Vesgo, e também como ‘ Silvio Santos' . Dessa forma caricata ficamais
facil despertar o riso no telespectador, embora a construcdo dessa caricatura ndo segja
proveniente de um acordo prévio, o que faz com que sua efetivacdo seja cercada de
cuidados. A construcdo que retrata o ‘homem do bal’ parte de uma abordagem
caricatural amena, que procura ser simpética, ao contrério da caricatura tradicional que
tende a ser destrutiva por ressaltar os defeitos. Na abordagem do Panico na TV
ressaltamse aspectos gestuais, como o proprio comediante salientou durante uma
entrevista a0 seu parodiado: ‘que reconheceu Silvio pela forma como ele mexia no
anel’. O despertar desse riso pela caricatura € colocado em prética como uma estratégia
de humor que atua na tensdo entre 0 ato de desrespeitar o parodiado e elogiar sua
conduta midiética

As personificacOes, para dém do elemento caricatural de Vesgo (repérteres em
geral) e ‘Silvio Santos (uso da imagem sobretudo pela graca do reconhecimento de
uma personalidade mididtica pitoresca), de tal forma que os entrevistadores sendo,
evidentemente, ‘ personagens comicas e ndo ‘pessoas’ gjudam a situar as entrevistas em
outro patamar, parecido, mas diferente de entrevistas ‘ mesmo’. Esse distanciamento é
gue é engragado, pois ao mesmo tempo viabiliza o ‘jogo do constrangimento’, jogo este
gue é ‘afirmado’ como se passando em um outro terreno, meio ficcional — ou de jogo
entre ficcéo e redlidade — no qual o entrevistado ‘ndo teria o direito’ de se sentir
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ofendido. Como este, em geral, se sente ofendido, isso 0 marca como alguém que ndo
sabe brincar do ‘ fazde-conta proposto pela ‘forma’ dos entrevistadores.

Falando ainda sobre a peculiaridade da construcéo da vida das personagens e
sobre a limitag&o dessas figuras a partir do momento em que se tornam mais caricatas
do que propriamente humoristicas, € possivel perceber como a presenca de uma
personagem, como 0 Repodrter Vesgo, coloca em evidéncia constatacdo a partir do
momento em gue resgata a origem de elementos da reportagem. De certa forma seu
nome nos remete a um dos icones do radio e, depois, datelevisdo, o Repdrter Esso. Mas
apenas 0 tempo nos mostrard se sua vida esta limitada no programa, como sugere
Olivetto, ao afirmar que a vida das personagens humoristicas € limitada dentro dos
programas. Segundo o publicitério, para compor a personalidade da personagem é
preciso estar envolvido com o seu passado e 0 seu presente. “ Os criadores precisam
estar envolvidos com a biografia completa da personagem” (OLIVETTO, 2003: 40)
Talvez por isso, ao longo dos tempos, algumas personagens acabam assumindo seu
préprio programa, como foi o caso de Didi, dos Trapal hfes, entre outros.

O Reporter Vesgo foi comparado por alguns analistas a Borat, personagem
interpretada pelo humorista briténico Sacha Baron Cohen e gue tem no foco de suas
atitudes acdes ofensivas e que beiram 0 machismo, a homofobia, o édio aos judeus, o
anti-semitismo, fazendo, por vezes, apologia a pedofilia e ao incesto. Além disso,
guando estava em Los Angeles, para entrevistar Silvio Santos, um americano que o
Reporter Vesgo abordou na rua salientou a semelhanca entre o brasileiro e a
personagem Borat.

No filme, Borat ? o0 segundo melhor reporter do Cazaquistdo, em visita aos
Estados Unidos expde preconceitos de forma ingénua, mostrando o choque de valores
culturais. Embora seja uma obra de ficgdo, o filme rendeu uma série de processos a
Sacha Cohen, por parte do Cazaguistéo e também por personalidades que aparecem no
enredo e que alegaram ndo saber gque estavam sendo gravadas com aquela finalidade.
Trata-se de conversas, aparentemente informais, que contam com recursos de cortes e
edicdo de imagens.

A semelhanca entre eles esta no fato de que ambos trabalham a producdo de
constrangimento, ambos fazem o trabalho do desrespeito. Entretanto as teméaticas séo
diferentes (substancial e culturamente diferenciadas); os processos e tipos de
constrangimento sdo também diversos. No caso dos brasileiros, estes séo mais abertos

a0 jogo propriamente dito. Primeiro, as pessoas ndo se enganam quanto ao que esta
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acontecendo — trata-se claramente de um processo jocoso (diferente de Borat). Além
disso, o0 proprio processo do Panico é um convite ao jogo. Se os entrevistados forem
habeis, podem participar em outro modo além de ‘vitimas do desrespeito.

Com relacdo aos processos, as duas personagens talvez possam se comparar.
Pois o fato do Reporter Vesgo ‘afrontar’ celebridades, em alguns casos, tém despertado
acOes desse tipo. Porém, a evidente (falsa) ingenuidade de Borat em nenhum momento
foi caracteristicainerente a personagem criada por Rodrigo Scarpa para o Panico na TV.
O Repdrter Vesgo se congtitui num perfeito ‘sabotador’ das agdes das celebridades, ato
pensado e colocado em prética com astlicia e determinacdo. Nao h4 espaco para o ‘sem
guerer’ nas abordagens do Reporter Vesgo ? que acontecem sempre em locais que
relnem celebridades ? suas agbes sdo premeditadas e, apenas os didlogos, para aém
das abordagens, possibilitam o espago de improviso tédo necessario para o humor.

A estrutura de produgdo comparece atraves de dois operadores: primeiro, quando
0 apresentador-condutor guia a apresentagdo do quadro orientando sua aparicdo no
roteiro do programa; segundo, quando temos as falas dos protagonistas do quadro, que
transformam a estrutura e o status dos entrevistados através da situagcdo que
protagonizam produzindo interpretacGes sobre o que € dito, segundo a perspectiva do
discurso, com énfase no desrespeito, que € a tdnica do programa.

Quem anuncia o quadro € o préprio 'Silvio', no palco do programa. Algumas
vezes ele conversa com o apresentador-condutor, que articula, centraliza as falas e os
comentarios ao longo do programa.

Durante a realizacdo do quadro de entrevistas, normalmente, aqueles que séo
interpelados sdo criticados, humilhados ou agredidos moralmente pelos entrevistadores.
O que provoca diferentes reacoes de defesa, como irritacdo, a recusa de falar, o ato de
ignorar os entrevistadores, agdes judiciais e até mesmo a agressao fisica

As perguntas/piadas de duplo sentido sdo o principa mote das abordagens e o
gue desperta as reagdes mais diversas, como no caso de Vitor Fasano, que agrediu o
Reporter Vesgo. Outra estratégia que incomoda os abordados € a presenca do toque e a
insisténcia pelo selinho (o beijo), como no caso de Luana Piovani, que apds quase
agredir 0o Reporter Vesgo, manteve o controle e depois de alguns ‘gritos acabou
cacando as ‘Sanddlias da Humildade'. Essa estratégia do toque também causou a
reacdo de quase agressao por parte da atriz Luiza Tomeé. Outra tética dos entrevistadores
era a simples perseguicdo de alguma celebridade eleita por sua falta de humildade,
como aconteceu com Clodovil Hernandes. Nesse caso, a reagcéo do abordado foi desde a
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irritacéo até arecusa de falar, sem deixar de lado os xingamentos. A abordagem também
pode contar apenas com a ‘tentativa de falar com uma celebridade, como no caso de
Carolina Dieckmann, que recusou-se a conversar com os entrevistadores em diversas
oportunidades, o que a tornou uma candidata as ‘Sanddlias da Humildade'. A
perseguicdo assumiu proporgdes maiores, com 0s humoristas sobrevoando seu
apartamento de helicdptero, o que fez com que ela entrasse com uma acdo judicial
contraeles.

Com o reconhecimento do programa e do quadro de entrevistas de Vesgo e
‘Silvio’ muitas celebridades passaram a compartilhar o sucesso conquistado, elogios a
algumas abordagens comecam a aparecer, mas também criticas com relacdo a
insisténcia em manter certas entrevistas e outras abordagens. A0 mesmo tempo, essas
celebridades que parecem compartilhar as estratégias dos entrevistadores passam a
receber um outro ‘tipo de tratamento’, 0 desrespeito é deixado de lado para dar espago a
um certo enaltecimento da ‘simpatia e ‘carisma’ dessas pessoas.

Um exemplo de acdo colocada em prética nesse quadro que opera sobre os
entrevistados, apresenta uma variante — um entrevistado que sabe jogar o “jogo do
constrangimento”, sem se desmontar. Em determinada circunstancia, o Reporter Vesgo
e ‘Slvio Santos abordam o ator Antbnio Fagundes no langamento de um filme
estrelado por ele. Na abordagem ao ator, que teve que mostrar a carteira de motorista
para provar que realmente pode dirigir caminhdes, e que seu personagem do episodio
Carga Pesada, da Rede Globo, € uma construcdo completa, os dois integrantes do
Panico o convidam para dirigir um caminh&o de lixo. O ator aceita, prontamente, desde
gue “ Vesgo e Slvio estejam |4 atras, junto com o lixo, la que € o lugar deles.” Depois
do passeio, Vesgo ndo se cansa de enaltecer o ator e enfatizar que ele € um exemplo de
humildade, ao que Fagundes responde: “ Nao acredito que vocés ndo vao me dar as
sanddlias’. As sanddlias da humildade, quadro do programa em que esses dois
personagens interpelam atores que ndo aceitam 0 ‘jogo proposto’, SA0 grosseiros e até
Mesmo agressivos com 0s entrevistadores.

Ver um ator da Globo dirigindo um caminh&o de lixo ndo é uma cena comum ?
pelo menos fora das cenas das novelas ? e poderia provocar O riso, porém, nesse caso,
0 ator inverte as regras, desestabiliza os humoristas de tal forma que eles se tornam
objeto de riso, quando estdo ‘la atras, com o lixo’'. A reivindicacéo pelas sandalias da

humildade tira Fagundes do lugar de vitima do humor ‘agressivo’ do programa e o
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transforma em co-gestor do discurso humoristico, espécie de personagem daquilo que
parece ter se tornado uma ‘ cena de novela dentro do programa.

Se pensarmos que o programa mostra algo da realidade que normamente néo é
mostrado, entdo, podemos pensar que esse € um ‘jogo da vida red’, que se faz no
terreno da vida real, embora as ferramentas utilizadas para a desestabilizagdo do
entrevistado sgjam do mundo da ficcdo. Por isso a percepcéo de que Antbnio Fagundes
sabe jogar 0 jogo proposto, porque ele tem habilidade (e paciéncia) para transpor as
estratégias de desequilibrio que os entrevistadores sugerem, e o faz com seguranca, 0
gue demonstra que ele conhece de fato a estrutura do programa, e como conhecedor da
ficcao ele utiliza, entdo, da sua habilidade de ator para contrapor estratégia. Nesse
caso, temos o resgate de uma estrutura ficcional — a novela, de uma personagem — o
caminhoneiro interpretado por Fagundes, e dos entrevistadores, que trazem o humor

para a abordagem.

4.4 O ‘contrato’ com a publicidade

Um dos aspectos que caracteriza 0 ‘contrato’ do programa esta relacionado
com a presenca marcante de elementos publicitarios, caracteristica que o Panico na TV
compartilha com outros programas de auditério e de variedades. Tais insercOes
costumam quebrar o ritmo do programa, mas engordam os cachés dos participantes,
principal mente quando eles participam das inser¢des, como € o0 caso do Panico.

Uma das especificidades com relacdo a publicidade presente no programa, é
gue além das inser¢des de merchandising que acontecem no palco do programa,
algumas vezes sd0 apresentados sketches com a participacdo dos proprios integrantes,
como se fosse mais um quadro dentro do programa. A propria insercdo da publicidade
num formato ‘programa evidencia o desrespeito ao formato publicitario na medida em
gue salienta as estratégias do préprio modo de construcdo dos quadros do programa,
confundindo os formatos e ressaltando a énfase qualitativa de que mesmo quem néo
respeita nada, respeitatal produto, brincando de forma simpatica com ele.

Uma dessas insergdes contou com o Repérter Vesgo e ‘Silvio Santos
fantasiados de insetos tentando invadir 0 que parecia uma festa a fantasia. Até entéo
uma atitude normal da dupla. Mas quando conseguem entrar no local, sdo ‘expulsos

pela personagem Homem-Grito fantasiada de embalagem de inseticida Mortein. A
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primeira vista 0 telespectador parece estar assistindo mais uma ‘invasao’ dos
humoristas. E no final do quadro que ainversio se dg, pois, a0 invés de serem recebidos
pelas cel ebridades que costumam abordar, adupla é ‘liquidada’ pelo inseticida.

O desrespeito, que é tido como eixo do ‘contrato de leitura do programa,
aparece aqui deslocado do espaco da construcéo do entretenimento para o lugar da
publicidade, que é elaborada com outras regras, que fogem daquelas tradicionais, e
inserida no programa de um modo e em um lugar da grade que ndo é o seu tradicional
espaco publicitario.

Outra insercdo desse tipo teve lugar logo apdés o quadro V6 Num V6,
protagonizado por Mendigo e Mano Quietinho nas praias brasileiras. Aproveitando o
publico jovem que é o foco do quadro, os humoristas conversam diretamente com o
telespectador sobre a importancia de ‘ir prevenido’. A quebra de expectativa ndo é téo
evidente nessa inser¢do, pois, embora os protagonistas venham no mesmo ritmo do
quadro anterior, com o0 mesmo figurino e esteam no mesmo local, a estratégia
mercadol 6gica estd mais presente desde o inicio do quadro pela fala voltada diretamente
ao telespectador.

Nesse caso, também h& um deslocamento de lugar da publicidade, porém,
como foi dito, como é mais evidente a venda de um produto, o desrespeito com relacéo
asregras do nivel da construcéo publicitaria aparece de forma mais amena.

Em 2007, a demanda excessiva de anunciantes fez com que o programa
precisasse ser ‘esticado’ em 15 minutos, manobra que incomodou os integrantes do
Panico, pois atrapaha a busca pela audiéncia. “Muitos comerciais acabam
comprometendo o lado artistico da atracdo, que € contar piadas, divertir o publico”,
garante o condutor do programa Emilio Surita.

O merchandising estrutura-se principalmente em torno da presenca dos
integrantes do Panico, embora alguns tenham presenca marcada de forma mais
corpOrea, como € o caso de Sabrina Sato, que aproveitou a ascendéncia japonesa e
tornouse garota- propaganda da marca Suzuki — “ A Suzuki € como eu: feita no Brasil,
mas com tecnologia japonesa.” No palco do programa ela aparece ao lado de Emilio
Surita e Bola. Em outro quadro, ao lado de Emilio, Bola, Carioca faz parte das
conversas do ‘Bar da Kaiser’. Emilio Surita traz o tom mais sério para os calgados
Gooc. E, ao lado da Mulher Samambaia, que ‘mantém a forma tomando diet Dolly’,
assegura o tom de seriedade do refrigerante que conta ainda com a inser¢do do clip

comercial, no inicio conduzido pelo préprio diretor da empresa e depois por um mascote
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publicitario. As duchas Corona também contavam com o ar de seriedade de Emilio e
junto o corpo de uma das dancarinas de palco que se banhava na Mega Ducha enquanto
era apresentado o produto.

Inserido no meio do programa o merchandising torna-se mais facilmente aceito
pelo telespectador que, dificilmente, trocard de canal, na medida em que aguarda pelos
proximos quadros do programa. Ao contrario de um bloco publicitario, o merchandising
dura no maximo dois minutos o que torna mais fécil aceitar a sua duracdo. Além disso,
com a presenca dos integrantes do programa o tom de humor e descontracéo, esta
sempre presente, com certa agressividade, como é a marca do Panico.

E interessante perceber como marcas ‘fortes vinculam seus produtos ao
Panico, um programa considerado por muitos especialistas de ‘baixo nivel’. Seus
integrantes comprovam a eficacia e a qualidade dos produtos, de certa forma,
destituindo-se do ‘papel de palhago’, por um breve momento.

Algumas vezes o programa abre espaco para publicidades de carédter
ingtitucional, sobre a programacao da prépria emissora ou sobre subprodutos da marca
Panico, como a loja virtual que comercializa camisetas, bonés, adesivos e outros itens
gue aparecem durante o programa. Ha também, em todas as emissdes, propaganda do
programa de radio, Panico na Pan, ou chamadas para o blog Panico na Interné.

Normalmente so mensagens conduzidas pelo apresentador-condutor Emilio Surita.

45 A criacao de personagens

Uma das caracteristicas do programa € criar e apresentar personificaces e
personagens variados. S&0 elementos assumidos para marcar um tipo de perspectiva, de
enfoque, de ‘tom’ predominante a um gquadro. Ja tratamos dessa questdo ao comentar 0s
dois ‘entrevistadores .

Vérias outras personagens vao funcionar como eixo dos diferentes quadros,
como o aspecto do homem-coisa, correlato a perspectiva de Propp sobre o ‘homem
mecanismo’, onde a representacdo se torna ridicula porgue revela sua natureza intima.
Tal manifestagdo aparece no programa analisado ndo apenas em chamamentos e em
definicdes criadas pelos comediantes, mas em personagens que tém como caracteristica

este aspecto da comicidade, como o Homem Grito, o HomemTombo, o0 Homem

95



Berinjela. S&0 construgdes que evidenciam um elemento mecéanico (voltamos a
Bergson) que constitui 0 processo humoristico.

O Homem Grito € um homem que grita no ouvido de pessoas pela rua,
assustando sem motivo, e que desperta sorrisos e xingamentos. Negro, de estatura baixa
e obeso, 0 homem que interpreta essa personagem ja adquiriu status de celebridade. No
inicio, quando o publico ndo conhecia seu ‘modo de acédo’, ele era mais frequentemente
xingado. Hoje, o publico na rua acompanha a ‘agdo’ do HomemGrito e a vitima se
diverte com o fato de ter sido ‘escolhida’.

O Homem Berinjela anda pela rua com uma berinjela na sunga despertando o
riso por onde passa; sua fama ja lhe garantiu até mesmo uma passagem pela passarela
da Semana de Moda de S&o Paulo. Apesar de ja ser conhecido do publico, areacéo de
guem Vé essa personagem vai desde uma especie de ‘estranhamento’ até a vergonha de
presenciar a cena.

O Homem-Tombo, como o préprio home sugere, € um jovem que cai sempre
gue esta fazendo alguma atividade, como carregar vasos, melancias, bombonas de &gua,
bandejas com copos e pratos, e desperta sempre a solidariedade de quem visualiza o
acontecimento, que parece ser gravado com uma camera escondida.

Esse processo humoristico do ‘homem mecanismo’, como foi mostrado acima,
desperta diferentes reacdes entre aqueles que presenciam a cena. Um deles, o Homem:
Tombo, deixa evidente a questéo de que o envolvimento emocional n&o pode acontecer,
pois dessa forma o processo humoristico ndo vinga, ndo ha o despertar do riso. O riso,
nesse caso, resta apenas aos telespectadores.

A presenca dos quadros com as personagens ‘homem mecanismo’ é esporadica.
Como sdo quadros pré-gravados, a impresséo € de gue eles ocupam o lugar deixado por
algum ‘furo’ no roteiro do programa, pois dificilmente tratam de assuntos atuais. Sao
espécie de material de ‘gaveta’ que garante o preenchimento do programa quando outra
meta ndo € atingida.

Ha também a presenca das personagens-parodias, espécies de caricaturas de
apresentadores de televisdo. Algumas tém participacdo freqlente no programa, como
GluGlu e Mendigo, que ocupam lugar no palco como apresentadores. Outros aparecem

em quadros esporadicos, como ‘Netinho', ‘ Serginho Malandro’, ‘Luciano Huck'.
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4.6 O ‘contrato’ com o telespectador

A aposta de que existe um conhecimento prévio do telespectador pelo sistema
de producédo televisivo parece fazer parte da estrutura do roteiro do programa. A
descrenca de alguns analistas em relacdo ao programa, seu contelido e a qualidade do
gue apresenta ndo desmerecem o Panico na TV, que parte das especificidades das
operacbes mididticas para construir seu ‘contrato de leitura’. Para isso, parte do
principio de que o telespectador € um ‘conhecedor’ dos processos midiaticos. O
discurso em processo de enderecamento ou o tipo de interlocutor a quem esse contrato
procura se vincular, possui, de forma desrespeitosa, um senso analitico do que é
produzido/veiculado pela televisdo e, principamente, das experiéncias que se
constituem sem bases de sustentacdo, como € o0 caso das celebridades instantaneas
criadas pelos BBB's, personagens construidas pela midia e que fomentam a critica do
programa.

Acredito que o desrespeito é ‘anditico na medida em que ‘mostra
(parodicamente) a coisa referida e, a0 mesmo tempo, cria um distanciamento desta
através das modificacdes jocosas que faz. As imitagdes provocadoras do riso s2o,
tradicionalmente, um modo popular de fazer critica. E no caso do programa analisado o
gozo que despertam vem acompanhado pelo ‘riso cruel’, ressaltado por Sodré, no qual a
subjetividade das falas das personagens do programa nada mas sd do que as
‘entrelinhas’ de um discurso televisivo que pretende se fazer notar pelo afrontamento
gue beira a humilhagdo e o desrespeito.

A aposta do programa € sobre a existéncia de um ‘contrato’ prévio entre o
telespectador e a televisdo brasileira, o que faz com gue o publico tenha um referencial
histrico e mididtico que serve de base para a interacdo com o humor que € oferecido
pelo Panico na TV. Além disso, esse referencial aparece também através da relagdo de
cumplicidade que o apresentador Emilio Surita estabelece com o telespectador. Como

no caso da autorizacdo de Silvio Santo.

Emilio Surita: Ja que o programa Panico, ja que a credibilidade do palhaco
foi mais uma vez colocada em divida. Queria que vocé mostrasse para o
publico o contrato assinado e reconhecido (...) Eu sabia que vocéia assinar,
‘Slvio’, por isso vocé é o cara nimero 1 da televisao.

O apresentador-condutor publiciza o roteiro do programa — manipula, mostra,

apresenta, consulta, escreve sobre ele — enfim, chama atencéo sobre sua estrutura que
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opera como ‘guia de leitura®® (Fausto, 2006: 103) para o telespectador. Da mesma
forma, o apresentador-condutor faz a conexao entre o publico presencia e o publico a
distancia através de suas falas, que parecem querer se direcionar a essas duas instancias,
a esses dois lugares de interlocucéo. Nesse discurso, ele se refere a um coletivo, a partir
de uma fala, aparentemente individualizada — “Vocé, querido telespectador!” —
expressdo que relne todos aqueles que compartilham o programa. Tal expressdo
constitui um outro/novo coletivo, que se caracteriza por um processo de conhecimento
das regras e da estrutura do jogo midiético. E com esse telespectador que o Panico na
TV faa, através de um discurso que se estabel ece de acordo com as regras de diferentes
‘jogos televisivos', resgatando elementos de outros programas, de outras emissoras, de
outras personagens, além daquelas criadas pelo proprio programa. O telespectador
reconhece que tais regras estdo sendo ironizadas. Esse conjunto de telespectador a
disténcia é reunido pelo compartilhamento da relacéo de quebra (ou humorizagdo) das
regras do jogo televisivo. E é a paavra do apresentador-condutor que garante a
manutencdo dessa escolha de tel espectadores, através de expressdes como: “Vocé viu ha
novela’, “Vocé leu nos jornais’ ...

O evento provocado pode ser encontrado no nivel bem especifico da producéo,
j& que se refere ao espetéculo, ou sgja, a estruturagcdo do acontecimento enquanto uma
construcéo imagindria do mundo mostrado. Pode estar ligado mais diretamente aos
acontecimentos do setting televisivo, que definem o andamento do programa, e também
aos imprevistos (que podem acontecer durante o programa inédito, que € apresentado ao
vivo, nos domingos). E nesse nivel surgem os problemas de sentido, proporcionados
pela esfera da producdo e que aparecem nas condutas dos integrantes do programa.
Diferentemente do que sugerem Verén e Fouquier ao referiremse ao espaco canal,
como esse espaco da producdo, onde quem tem o0 comando s&o os produtores e ndo 0s
animadores. Talvez esse efeito pareca de certa forma imperceptivel porque Emilio
Surita, 0 apresentador-condutor do programa, participe ativamente da producdo do
programa, ja que ele é tido como a‘cabeca do Panico pelo proprio dono da marca, Tuta
Carvaho. Em certa medida, isso faz com que muitos acontecimentos do programa
facam parte do roteiro.

8 Ver relatério de pesquisa Processos Mididticos e a Construcdo de Novas Religiosidades — As
dimensBes discursivas. CNPg//UNISINOS, 2006.
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No Panico na TV os apresentadores determinam (ou parecem determinar)
através de sugestbes ‘ao vivo' 0 script. Por exemplo, antes de encerrar o programa do
dia 04.06.2006, o apresentador Emilio Surita precisa ‘chamar’ duas selegbes que
estariam disputando a Copa do Mundo, mas antes disso faz questéo de dizer que ndo ha
tempo para mostrar o VT, porém, quando o VT termina, ele pede para a producédo que o
cologue novamente. Embora a possibilidade de a producdo também conduzir o
andamento do programa exista. Para exemplificar, no programa que foi ao ar no dia
11.06.2006, o apresentador-condutor diz, enquanto uma das cameras do estudio
mostrava 0 monitor de retorno a sua frente: “ A gente tem que ficar aqui enrolando
voceés [telespectadores] enquanto as outras emissoras ndo colocam a propaganda no
ar.” Sugerindo que o Panico também sb o faria junto com as outras emissoras. O roteiro
ou a falta (aparente) dele também pode contribuir com andlise do programa na medida
em gue se refere ao que ha de processo técnico sendo colocado no jogo humoristico.

Uma das estratégias de contato do programa e seus integrantes com o publico
(presencia ou ndo) estd nas enunciacbes em que €ele interpela seus interlocutores
(produtos e pessoas do meio mididtico) para, através dessa relagdo, instaurar situagdes
ou produzir comportamentos/interpretaces com o objetivo de fortalecer essa situacéo
de desconstrugdo/desnaturalizacso.

Para contribuir com essa sensacdo de desnaturalizacdo, o programa cria a
impressdo de uma situagcdo interativa com seu publico do auditério, através dos cortes
de camera que mostram cartazes, acenos, aplausos. Entretanto, a efetiva participacéo
interativa ndo acontece, diferentemente de outros programas em que os participantes da
platéia sdo interpelados ou solicitados pel os apresentadores. O acesso ao palco sO existe
para quem se candidata a participar de alguma ‘promocdo’ de merchandising — um
concurso de dancga para ganhar um discman, um ‘dom especial’ para ganhar produtos do
filme X-Man, etc, 0 que ndo acontece rotineiramente no programa.

Além disso, a presenca, entre os integrantes da platéia, de bonecos com os
rostos substituidos por monitores de video gue transmitem a imagem de pessoas que
assistemn ao programa pela Internet, reforca esse contato com o telespectador a distancia
Quando a fala se dirige a tais receptores, 0 apresentador costuma virar-se — uma vez
gue a bancada da qual guia o programa encontra-se em frente a platéia — pois esses
‘bonecos estdo atras dele, e comunicar-se diretamente com eles, numa acdo
individualizada que tem como caracteristica representar o coletivo de telespectadores.

Nesse caso, 0s receptores sdo ‘trazidos para a platéia do programa através de um
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‘contato a distancia que caracteriza uma espécie de neutralizagdo do dispositivo

televisual mediado pelo contato da imagem do computador.
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No Panico na TV vemos que ha uma colagem de recursos humoristicos, desde o
uso de simbolos até o apito censurador®® embora palavras de baixo cald ndo sgam
sempre proibidas. A presenca mais freqliente do humor na rotina televisiva e, mais do
gue isso, a presenca do humor em programas com elevados indices de audiéncia, pode
estar, de um lado, relacionado ao fato de proporcionar ao telespectador momentos de
desligamento em relagdo as exigéncias do cotidiano. Por outro lado, sua presenca, nesse
formato auto-referencial aos processos televisuais possibilita o desenvolvimento de um
raciocinio critico sobre o nivel da programacao televisiva.

Tal critica acontece, por exemplo, através do sarcasmo, um dos elementos que

caracteriza as falas do animador-condutor do programa, Emilio Surita, quando ele

89 O apito censurador é um aviso sonoro que marca o uso de uma palavra de ‘baixo caldo’ por algum
participante do programa, independente de ser um convidado ou um dos integrantes do Panico.
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apresenta os assuntos daguela edicdo ou quando vai introduzir um assunto, como, por
exemplo, a medicdo da audiéncia
“Vocé sabe, querido telespectador, que a televisdo € muito cruel e
que o sistema que afere a televisdo € ainda mais cruel. Nos ndo somos
considerados seres humanos... E um ponto... Por isso nés no Panico
na TV resolvemos humanizar esse negdcio.”

Para humanizar o contato com o telespectador, o programa foi até a festa de
aniversario de uma menina que estava comemorando 12 anos e ja poderia assistir ao
Panico.

Assim como é necess&ria habilidade para compreender o sarcasmo, sua
manifestacdo também va evidenciar uma sé&rie de expressdes faciais e linguisticas,
exageros e distorgdes, que gjudam a identificar o sentido do que foi dito. Da mesma
forma, quando o interlocutor tem uma compreensdo de que o0 enunciado € sarcéstico, ele
vai identificar se ‘aguilo que o emissor diz é consistente com 0 que se espera que ele
diga. Ou sga, o receptor estd numa situacéo que ilustra o compartilhamento das regras
do jogo por parte da producéo, o que pode acontecer quando o publico demonstra que o
programa colocou de fato algo em pratica, por exemplo, uma oura abordagem que
ainda ndo havia sido feita, um novo quadro/parddia de algo que esteja no ar em outra
emissora ou na propria Rede TV!.

Mas a construcdo do telespectador do programa passa antes de tudo pelas
relacdes estabel ecidas entre os apresentadores que colocam em pratica diferentes taticas
de desrespeito, 0 que pode se dar pela autoridade de um e outro no programa e pelo
habito construido ao longo desses quatro anos de exibicéo. O apresentador-condutor do
programa exerce o0 papel daguele que elogia os acontecimentos, o esfor¢o da equipe em
‘colocar em pratica’ alguma agdo, ou explica, com detalhes e paciéncia, o desenrolar de
algum quadro. Emilio Surita atua como a voz ‘neutra e ‘pacificadora da estrutura do
programa, mesmo nos momentos em gue Sseus integrantes ‘passam dos limites,
principalmente nos casos das abordagens as celebridades. Por outro lado, outro
integrante do programa gue também atua como apresentador, sempre permanecendo ao
lado da bancada do apresentador-condutor, exerce esse papel de uma forma
diferenciada, enfatizando em sua fala 0 tom de menosprezo aos atos e falas de outros
integrantes, principalmente de Sabrina Sato, ou também &s ag6es colocadas em prética

em determinados quadros.
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4.7 O ‘contrato’ com atelevisdo

Reforcando a critica a televisio através desse processo de colagem de elementos,
0 grupo apresentou a ex-BBB Solange como substituta de Sabrina Sato, participante
regular anterior. Em uma reportagem conduzida por ela e um dos integrantes do grupo,
0 Bola, enquanto Solange escorregava nos erros de portugués e na evidente
incapacidade de conseguir conduzir uma entrevista, Bola olhava para a cdmera e dizia:
“Quando a gente pensa que ndo vai conseguir encontrar alguma coisa pior, a gente
encontra.” Essa faa ressalta ndo s6 um alerta sobre o perfil das pessoas que estdo ali
fazendo aquele programa, mas pode se tratar de uma reflexdo maior, que se refere a
televisdo em geral, agueles que sdo autorizados a conduzir certos programas.

A0 mesmo tempo, o integrante do Panico trabalha com o desrespeito a pelo
menos trés agdes colocadas em prética nesse quadro: o status de celebridade imediata de
uma ex-BBB, aforma como aimprensa cria essas celebridades e o papel que ele cumpre
no quadro, ao ter que colocar em préticatal estrutura.

Em tal exemplo, o programa traz de volta para o universo midiético alguém que
teve uma passagem rapida por esse espaco, resgatando a estrutura de um reality show
especifico. Dessa vez, 0 jogo sai do palco do programa e vai para um espaco externo,
onde se‘tenta realizar uma reportagem. A colagem dessa vez traz uma ex- integrante do
BBB, um dos animadores do programa e o processo de construcdo da reportagem
jornalistica.

Vegamos o caso da apresentacdo da nova participante por Emilio Surita, no qual
o olhar e a gestualidade do apresentador-condutor do programa, assim como 0 exagero
linguistico, colaboram com aidentificacdo do elemento de caréter irénico:

“Mas enquanto a Sabrina ndo estd, nds temos uma convidada
especial. Nés estamos mudando, deixando o programa mais cultural,
eu diria, com mais ‘elan’; (...) SAo as piadas do Casseta & Planeta
aqui no Panicona TV; (...) N6s precisamos mudar este programa” .

A presenca da ironia congtitui a maior parte dos discursos construidos pelo
Panico na TV. Nos geradores de caracteres, as legendas que ‘comentam’ as imagens,
assim como nos canais de noticias, contam com o tom exclamativo, ressaltado por
Propp como uma das tonalidades que compde aironia. Além disso, nas legendas, quase
sempre, é possivel encontrar ironia sobre os elementos que nd sd0 apresentados
diretamente, como no caso da ex-BBB Solange como substituta de Sabrina Sato, em que

diz: “ Ja, j& Solange mostra como se faz um jornal de verdade! Nova musa do Panico
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tenta explicar como é feito um jornal diario.” Como se fosse ‘fécil’ a atividade de
construgdo da noticia.

A ironia € um estilo de linguagem que subverte o simbolo que, a principio,
representa. No caso da apresentacdo da ex-BBB esse fato fica explicito. Da mesma
forma, a questéo de subverter o que se pensa esta presente nas legendas, ja que a ‘nova
musa’ do programa ficou conhecida pela falta de instrucdo que mostrou quando
participou do BBB. Tais legendas ‘entregam’ 0 humor do que est4 sendo mostrado ou
do que vai ser mostrado pelo programa. Acompanhando o pensamento de Bergson, o
certo seria mostrar como € feito um jorna diério, mas como o programa pretende
‘denunciar’ os modos de mostrar da televisdo, através do humor mostra muito pouco do
processo de producdo do jorna e muito mais da critica aos modos de mostrar da
televisdo. Isso se da através de um humor que desrespeita as regras de construcéo da
noticia ao simplificar essa agéo e transmiti-la no contexto de um programa que pretende
desmascarar ndo s6 o modo de construcdo da noticia, mas também os responsaveis por
sua construcado e as estratégias que envolvem sua vei cul agdo.

O elemento humoristico neste caso est4 na conducdo do processo, na evidente
incapacidade da convidada de estar na televisdo desempenhando o papel de reporter. E o
rso é permitido porque ndo ha envolvimento emocional com a ‘celebridade
instantanea’, que surgiu a partir de um reality show. Pelo contréario, a construcéo
pretende mostrar que até mesmo para fazer humor € preciso conhecer as regras e as
estratégias do processo em questéo. Algo que a participante anterior, Sabrina, mostrou
ser capaz de fazer. Ou sgja, por tras de sua aparente ‘ignorancia’ sobre 0S processos,
esta uma comediante que interpreta uma personagem, e o faz a partir do conhecimento
da linguagem humoristica. Sgja pelo tempo em que estd no programa, pelos
conhecimentos que obteve no curso de jornalismo, ou pela convivéncia com alguém que
entende de humor na atualidade, como o condutor do programa, Emilio Surita. Ao
entrar na prépria légica do Panico — de que o respeito € ago chato — cria a
expectativa de gerar situacOes engracadas, uma vez gque a convidada/substituta pode
participar do jogo atuando no papel que construiu no Big Brother Brasil, aguele de uma
pessoa com a minima competéncia necessaria para atuar em qualquer areadamidia. O
processo gera dessa estrutura especifica, principalmente porque Solange é ‘orientada
pelo apresentador Bola, € marcado pela ironia do apresentador, algo que aparece em

suas falas, gestos e agdes em relacdo a ‘parceira de reportagem.
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O humor do Pénico vai dém do humor do Casseta & Planeta Urgente!.Este
trabalha no limite da grade de programacéo da Rede Globo e o primeiro interage na
fronteira com outras emissoras e Seus respectivos programas. Nessa superposicéo de
grades se estabelece a construcdo desse humor auto-referencial que permite ao
telespectador perceber que hg, de certa forma, um novo modo de se fazer televisao. Ndo
se trata apenas de criticas de costumes, como se verifica no trabalho sobre A Grande
Familia, nem de um momento socia enfrentado pela sociedade, como na minha
monografia de conclusdo de curso sobre Os Normais, mas de um ‘momento mididtico’,
no qua para ser notado € preciso estar presente na rotina da midia, nem que isto
represente fazer parte de uma construcdo de humor que ‘brinca com o universo
midiatico.

O nivel ludico do programa esta presente em todas suas construcdes, seja em
fantasias e personagens que resgatam as origens do circo — como o0s pahagos; em
apelidos, que brincam com as formas e as caracteristicas dos participantes e convidados
— como o ‘Bola’; ou, ainda, nessa fronteira de acdo com os produtos de outras
emissoras — como parddias do BBB, do programa idolos, ou de quadros, como o
Soletrando.

E possivel verificar como o Panico na TV absorve elementos de outras
producdes televisivas. A idéia de parodiar o Presidente da Republica, por exemplo,
também est4 presente no Casseta & Planeta Urgentel. Ou entdo, a parddia sobre os
apresentadores de televisdo, como Milton Neves ou Marcelo Resende, que ressalta
caracteristicas Unicas desses apresentadores. Trata-se de um recurso fregiente no
humor. As caracteristicas, normalmente, séo tiradas da vida rea e dessa forma
aproxima-se a ficcdo do cotidiano do telespectador. Para construcao do humor faz
parte uma*“ visdo especial da vida”, conforme Castro, pois se trata de um estado de ser,
por isso, segundo a autora, a agdo humoristica é préopria de algumas pessoas, ja que nem
todos podem fazer humor ?  lembrando o caso da ex-BBB Solange.

Através do humor é possivel perceber a critica aos quadros e apresentadores de
outras emissoras ou da prépria Rede TV!, assim como as influéncias que o programa
sofre, como no caso do Casseta & Planeta Urgente!, que, como programa humoristico
referencia da atualidade natelevisdo brasileira, também esta presente no Panicona TV,
e também coloca em prética algo que o Panico ousou fazer e tem dado certo, que séo as
entrevistas com as celebridades (pelo menos em um programa de 2006, o Casseta &

Planeta colocou em préatica um contrato do Panico, ao entrevistar o ex-presidente FHC,
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no lancamento de seu livro, da mesma forma que foi feito pelo programa da programa
daRedeTV!.
* * *

E possivel perceber que o programa participa da estruturacio de novos processos
de sentidos que constituem, hoje, 0 universo midiético, e que sdo resultantes de um
processo complexo de hibridizacdo dos processos enunciativos.

Ao perceber as |6gicas que articulam esses elementos humoristicos, ou sgja, as
|6gicas que compdem a regra do ‘jogo humoristico’ proposto pelo programa, que é feito
ndo s da ‘colagem’ de quadros e personagens, mas também de uma ‘colagem’ de
linguagens humoristicas, percebemos a realizacdo, pela articulacdo entre os elementos,
de uma | 6gica propria, em desenho especifico de humor.

Os discursos se conectam a um determinado aspecto do ‘contrato de leitura do
programa que procura, dentre outras coisas, vaidar esse desrespeito (a crenca no
desrespeito, ou avisibilizagdo do desrespeito da TV).

Ser respeitoso € ser chato, sério e sem-graca segundo a estrutura apresentada

pelo Panico.
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5. Concluséao

Autores que analisam a questdo dos géneros e formatos, o humor e as
dimensBes sociolégicas, como a presenca do circo, trazem contribuigdes fundamentais
para as relagles entre as questdes proprias da comunicacdo e os elementos dos campos
social e psicoldgico. Esse olhar é interessante para mostrar o objeto analisado como uma
forma através da qual a sociedade se faz/se vé€, simbolicamente, pois através da midia
acontece esse reencontro (que pode estar relacionado aos reenvios citados
anteriormente).

Como o programa trabalha com a construgdo de universos imagindrios e
simbdlicos (simbdlico, porque h4 uma negacdo do rea, e imagin&rio, porque ha uma
assimilacdo daquilo que esta fora do programa em relacdo aquilo que aparece ali
exposto) as mudancas que experimenta mostram que h4 uma busca pela garantia da
exibi¢do, o que pode ser garantido a qualquer custo, inclusive mantendo como foco das
acOes uma modalidade de desrespeito que atua num limite ténue com a agressividade
(vide o episodio que foi impedido deir ao ar, ou precisou trocar de horario, ou teve que
alterar quadros, etc). Para adém do grotesco e da crueldade presente em alguns
momentos, o Panico orgulha-se de assinar um humor ‘politicamente incorreto’, o que
coloca em prética através de um processo de ‘ desnaturalizacao’ das relagdes midiaticas.

Embora a discussdo a respeito do que € realidade na midia possa estar ainda
num estégio muito inicial, como € proposto numa das probleméticas de Veron, ao tratar
da semiose da midiatizacgdo, pode-se observar, no caso do programa analisado, uma
transformacéo da cultura interna da organizacdo por obra da propria midiatizacdo. Os
meios sofrem afetagbes que transformam a relacdo dos atores individuais com as
instituicbes midiéticas. Do ponto de vista semiético de Verdn, o que € chamado de
realidade também esté construido e é aguilo que opomos ao ficcional.

O diferencia esta na forma como a producgao trabalha a construcéo de produtos
de universos imaginérios, no momento em que leva para 0 setting televisivo algo que
ndo |he pertencia naguele formato, dai a transformacdo do lugar do convidado. 1sso
reintroduz a construcdo da dimensdo simbdlica a partir do momento em gue a producéo
trabalha o inconsciente do telespectador para produzir a negagdo do real que ele

conhece e para instaurar nova realidade ‘ desnaturalizada’.
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Tal relacdo ndo poderia existir sem tensionamentos. O programa se apresenta
como um somatorio de a¢des do sistema de producédo televisual, que se constroi a partir
de varios tensionamentos entre textos e imagens, que interagem com as diferentes
grades de programacao.

Diferentes elementos constituem esta tensdo: o texto falado pelos
apresentadores, o texto em off, a fala ds entrevistados, o texto escrito — como os
geradores de caracteres, as legendas, os cartazes — e, ainda, o texto omitido, como as
declaragtes cortadas — segja por efeito da producdo ou por recusa do entrevistado. O
mesmo acontece com as imagens — ha a imagem mostrada e a imagem omitida pela
edicdo do programa. E sdo as acdes entre o que € mostrado e o gque é recluso, entre o
gue é dito e o que é omitido, que constituem o desrespeito que € o fio condutor do
programa.

Talvez a intencdo do humor sgja a de despertar a reflexdo sobre o papel dos
atores mididticos. Por isso 0 Panico se compromete com o que ja foi ou estd sendo
trabalhado em outras redes — como a Rede Globo, por exemplo, que seria a emissora
de referéncia dentre as outras do quadro nacional.

Luhmann diz que: “ La realidad de un sistema es siempre un correlato de sus
propias operaciones. siempre una construccion propia.” No caso do humor, parece que
essa correlagéo diverge da fala do autor, uma vez que o dispositivo midiético aqui
procura se comprometer com 0 que estq além de sua propria agenda. De certa forma,
sdo fatores outros, pertencentes a outros programas ou redes que dominam a agenda do
Panico. O mundo como é se coloca de forma diferente do mundo como € observado,
tanto pelos programas que fundam a agenda como pelo humor que € construido sobre os
acontecimentos. O comprometimento de uma emissdo com a seguinte tem como
consegiiéncia a autorreferencialidade, ja que, como diz o autor, “nunca se trata da
representacdo do mundo tal como é no momento.” Se o0 programa apdia-se naguilo que
0 precedeu, investe como novidade o humor sobre os temas que trata. E a aceitagéo
desse humor cresce quando ha a constatacdo de que néo existe necessidade de saber a
verdade sobre os fatos. A suspeita de Luhmann de que os meios de comunicagdo
manipulam a realidade pode ser, nesse caso, em funcdo do humor, entendida ndo como
manipulacdo, mas como reflexdo sobre o que ja € mostrado em outros meios. Sendo
assim, do ponto de vista de Luhmann, entdo, podemos pensar que o humor também
pode fornecer informacdo, ja que essa linguagem surge também como ‘novidade e

surpresa’, e confere um estado proprio ao programa. (L uhmann, 2000: 20)
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A autoreferencialidade televisual remete a formatos e linguagens pré-existentes
gue sdo ‘reorganizados numa outra estrutura especifica na qual o humor é a ferramenta
gue permite a‘desnaturalizacdo’ dos processos estabel ecidos pelo universo midiatico.

O Panico na TV estabelece a publicizacdo dos processos através dessa relacéo
de desrespeito com os produtos da midia, tanto sobre as pessoas (as celebridades) como
sobre os demais programas. O fato de o programa tratar o espaco midiético, lugar no
qual estd inserido, como um ‘dispositivo de riso’ €, de certa forma, contraditério, pois
sua estrutura se faz a partir de elementos televisuais, de acontecimentos que recebem
destaque na midia e de producdes que ja fizeram ou ainda fazem sucesso natelevisdo. O
programa precisa das regras do universo midiatico para se constituir enquanto produto
televisual, logo criticé las parece um processo contraditério.

Essa aparente contradicéo € o que constitui a l6gica interna do programa, que
pretende ser uma espécie de ‘falta de légica. 1sso é mostrado superficialmente pela
transmissdo quando o apresentador-condutor coloca em prética a publicizacdo do
roteiro, com suas quebras, seus furos, enfim, as dificuldades de se fazer um programa de
televisdo ao vivo. Embora essa publicizagcéo faca parte de um complexo processo de
controle sobre a interlocucéo, os enunciadores do programa e a estruturacéo do roteiro.
Se na televisdo o habitual é mostrar apenas o resultado final das produgdes, sem as
dificuldades e os percalcos do caminho da producdo, no Panico a intencdo € evidenciar
as falhas, assim como também os momentos em que ‘tudo da certo’ — espécie de
making off do que € veiculado — como se isso acontecesse casualmente e ndo fosse a
regra do programa. A ‘fata de logica € apenas aparente, pois a légica interna do
programa esta nessa visibilizacgo das dificuldades para colocar em pratica 0S processos
do programa.

O estagio da midiatizacéo e das estratégias de producao televisivas, a partir das
guais os processos de autoreferencialidade se firmam, constituem a légica interna do
programa. A linguagem investida sobre os convidados e sobre as produgdes midiéticas
deixa de ser de enaltecimento para ter como foco o afrontamento desrespeitoso; as
montagens e as parddias, que acontecem a partir de recursos tecnoldgicos, 0 programa
substitui construcdes ‘ perfeitas’ por outras que deixam a mostra os defeitos de edicéo.
Por isso acredita-se que o0 programa € a afirmagao do circo midiatico, pois a producdo
de dgnificacbes de critica aos modos de se fazer televisdo toma forma com o
reconhecimento do jogo televisual por parte dos telespectadores, assim como pressupde

aproducdo do programa.
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Perceber esses elementos, as marcas de linguagem e os materiais discursivos,
permite o reconhecimento dos complexos processos de uma enunciagdo humoristica
gue, ao se apoiar em operacoes midiaticas, define outras ‘ modalidades de personagens
visibilizados que estruturam o ‘contrato de leitura’. Entre estas outras modalidades de
visibilizados estédo an6nimos abordados pelas ruas e praias em um quadro especifico de
entrevista que tem como foco um afrontamento que desqualifica as pessoas abordadas,
no sentido de rebaix&las e humilhalas enquanto pessoas que ndo possuem O
conhecimento das regras do universo midiatico — num misto de humor e desrespeito.
Ja as celebridades abordadas em outro quadro especifico de entrevista acabam
constituindo ‘outra modalidade de visibilizados, quando transpdem as regras do
programa e constituem um conjunto especifico de entrevistados que, por conhecerem as
regras do Panico, se mostram solicitos aos entrevistadores — é 0 momento em que o
humor se sobressai. Aqueles que ao serem abordados ndo aceitam esse jogo acabam
deixando o humor em segundo plano — é o momento que reforca o teor de desrespeito
da abordagem.

Embora a construcdo humoristica ndo sga de fécil eaboragdo, sua
espontaneidade € o que dilui atensdo da critica feita pelo Panico, através da exposicéo
das estratégias midiéticas ao ridiculo. A midiatizacéo, sua cultura e seus sentidos fazem
parte de uma nova ordem experimentada pela sociedade atualmente e que o programa
acredita compartilhar com seu publico, pois suas producdes ndo temem reduzir o ‘ prazo
devalidade' do programa.

A criacdo de personagens e a apropriacdo por parédia de outras producdes
televisivas ndo sdo novidade na televisdo, a novidade esta na forma como o0 programa
coloca em prética através dessas construgdes a critica ao universo midiatico, ao universo
das celebridades instantaneas, ao universo do efémero. Talvez, por isso, ele ndo pareca
estar preocupado com a sua propria durabilidade na grade de programacéo. Pois, de
outra forma, ele estaria enaltecendo agqueles que constituem este universo, dos quais ele
necessita para colocar em pratica um formato de abordagem que, além de desrespeitar
0s entrevistados ou as construcgdes televisivas, também brinca com a veracidade do que
€ transmitido. Mesmo tratando-se de um programa de humor, a brincadeira assume um
grau de ‘afrontamento’ que beira o risco de desligamento do telespectador, seja porque
esse se considere ofendido pelas agbes do programa ou porgue o programa tenha ido

além do limite ténue que separa a brincadeira da agressao.
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Uma das modificagbes sugeridas pelo programa ao humor televisivo é a
possibilidade de um programa de auditério ser definido como programa de humor. O
auditorio ndo é apenas lugar de acolhimento da platéia nem espaco de circulacdo de
convidados. O auditorio € espécie de ‘espaco de neutralizagdo’ do desrespeito e das
criticas, 0 que acontece, principalmente, pela presenca do apresentador-condutor.
Mesmo depois da apresentacdo/veiculacdo de um quadro de desrespeito explicito é no
espaco do auditdrio que os ‘animos sdo acalmados’, ou que o apresentador afirma —
com certaironia— que se trata apenas de uma brincadeira.

Com relagdo ao processo da entrevista, se por um lado ele quebra isolamentos,
como sugere Medina em seus estudos sobre 0s processos de entrevista, por outro lado,
reforca outra forma de isolamento, espécie de fuga, de abstencdo do contato com os
entrevistadores, pois aqueles que sdo por eles abordados nunca sabem que ferramentas o
‘jogo’ proposto pelos entrevistadores colocara em pratica. O que eles poderdo usar
como instrumento de afrontamento? A estratégia de abordagem acontece através de
assuntos que sdo de conhecimento publico, mas inclui ‘invencdes dos entrevistadores
(muitas dessas invengdes acabam ganhando espaco na midia e colaborando com a ‘fuga
de entrevistados, ou sgja, 0 ndo reconhecimento do ‘jogo’ proposto, o que implica na
corroboracdo da estratégia de desrespeito que é o centro do programa). Além disso, o
discurso produzido sobre a entrevista critica o tempo, o formato e a veracidade desse
género no espago midiético.

Para operar um ‘contrato’ especifico sobre os ‘contratos que ja sdo de
conhecimento tacito dos telespectadores 0 Panico resgata diversos elementos, alguns
deles ja ‘esquecidos pela rotina produtiva da televisdo, como personagens ou jargdbes
gue marcaram o humor televisivo, e outros ainda em plena atividade. Vide a presenca de
um integrante vestido de palhago Bozo; as parddias de sujeitos do universo midiético,
como os apresentadores Sérgio Malandro e Gugu Liberato, que sGo 0s mais marcantes
da rotina do programa; e as parddias de quadros apresentados pela Rede TV! e por
outras redes de televisdo, principa mente aqueles que adquirem certo status no contexto
midiético e entre a recepcdo, como o programa Idolos, do SBT, e o quadro Soletrando,
do programa de Caldeirdo do Huck, na Rede Globo.

O programa aproveita as experiéncias compartilhadas pelos telespectadores
para construir a seriagdo gque vai orientar sua rotina produtiva, como a abordagem de
guem estd na midia naquele momento, ja que alguns integrantes do universo midiatico,

as vezes, ficam afastados das novelas, principamente, e de outras producfes que
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costumam oferecer a visibilidade necessaria para a midia. Essa seriacdo do Panico na
TV va se constituir em ‘harmonia’ com a seriagdo apresentada pela televisdo em
determinado momento.

Tanto as entrevistas quanto as parddias em outros quadros, contam com
elementos de improvisacdo. A construcdo do humor é elaborada, como foi mostrado, a
partir de um complexo processo de organizacdo dos humoristas que fazem parte do
programa.

Conforme Bergson, € preciso perceber do que nds rimos, pois o riso esta no
objeto. Essa atitude mecénica reduz o humor ao ridiculo e caracteriza o programa na
medida em que seus integrantes assumem suas acdes como ridiculas — embora

desrespeitosas, ou sga, como fomentadoras do riso.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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