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INTRODUCAO

Desde o final da década de 60 do século XX as discussfes sobre a
problematica ambiental evoluiram bastante no cenério mundial, culminando por
impulsionar a adog¢do de posturas mais responsaveis no desenvolvimento das
atividades econdmicas, ao passo que 0 proprio consumidor passou a assumir uma
postura pro-ativa em relacdo a exigéncia de cuidados das organizacfes e pessoas no
trato com o meio ambiente. Entende-se que o desenvolvimento sustentavel é
condicdo racional de utlizagdo dos recursos, bens materiais ou imateriais,
susceptiveis de valoragdo econdmico-financeira, com a finalidade de geracdo de
emprego, renda e a consequente promo¢do do bem-estar do individuo e da
coletividade.

De fato, o sistema capitalista busca incansavelmente nichos de
mercado para desenvolver atividades econdmicas passiveis de exploracdo e/ou
utilizacdo de bens de consumo e servigcos, onde possa agregar valores de toda
ordem, seja no setor produtivo primdrio, secundario ou terciario, e cujo resultado
almejado é o lucro. Como néo poderia ser diferente, em uma sociedade de consumo,
entre a oferta de bens e servi¢os de primeira necessidade esta o lazer, atividade esta
que apresenta uma crescente evolugdo da consciéncia no homem pés-moderno.

Neste ambiente, a manifesta preocupa¢cdo com o desenvolvimento e
a sustentabilidade tem acarretado inUmeras discussées quanto a necessidade de
implantagdo de politicas publicas condizentes com a realidade local e que
possibilitem sua efetiva aplicagéo, bem como a promocéo do bem-estar da populagéao
mediante a ampliagdo de servigcos publicos e o incentivo & geracdo de emprego e

renda. Na atividade turistica voltada para a utilizacdo dos recursos naturais tais
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questionamentos vém galgando espago cada vez maior, haja vista a importancia
desta para a populagéo local onde a atividade € desenvolvida.

Assim, a compreensdo da atividade turistica como meio de
investimento publico e privado voltado para o crescimento sustentavel é uma
realidade a ser considerada na busca de garantia de melhor qualidade de vida. Logo,
0 estudo voltado para a andlise da viabilidade da atividade turistica apresenta-se
como uma das formas de se buscar subsidios para viabilizar ac6es e projetos com
vistas a utilizacdo sustentadvel das belezas cénicas e caracteristicas culturais de
determinada regido, impulsionando seu desenvolvimento, uma vez que um dos
principais desafios da humanidade reside em conciliar o desenvolvimento com a
protecéo, conservagao e a preservagao ambiental.

Neste ambiente, busca-se na verificacdo das potencialidades
turisticas e condi¢gBes estruturais existentes no Municipio de Pimenteiras do Oeste,
no Sul do Estado de Rondénia, identificar a importancia atribuida pela comunidade
local & atividade turistica e sua percepcdo quanto aos impactos da atividade no meio
ambiente, além de identificar a receptividade do turista quanto as opg¢des oferecidas
no municipio em cujo ambiente predomina o turismo de eventos, mas que apresenta
caracteristicas propicias ao desenvolvimento do ecoturismo, o qual constitui uma
opcao plausivel de geracdo de emprego e renda no municipio, conforme se constata
ao longo da pesquisa.

Em face da necessidade de fortalecimento da atividade, aborda-se
inicialmente a importancia das parcerias para o fortalecimento de atividades como as
voltadas ao turismo, no caso, mais especificamente o ecoturismo e o turismo de
eventos, mediante a apresentacdo de algumas formas de parcerias passiveis de
serem adotadas pelos atores locais que atuam na atividade turistica, das quais se
destaca ao final do estudo a possibilidade de formagdo de uma “rede estratégica de
acdo”, haja vista que a necessidade de fortalecimento € uma constante em todas as
atividades humanas, econdmicas ou nao, estendendo-se assim, no caso do turismo,
a todos os componentes do setor, os quais sofrem com a falta de parametros de

acOes e de objetivos comuns.
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1 CONTEXTUALIZACAO DA PESQUISA
1.1 O PROBLEMA

A importancia da identificacdo da realidade local quer no tocante as
potencialidades e infra-estrutura, quer seja relativa a percepcdo e o engajamento da
populagdo nas acdes voltadas para a atividade turistica se apresenta como ponto
importante da pesquisa. Por outro lado, tém-se a crescente preocupagdo com a
necessidade de se buscar meios de minimizagdo das dificuldades existentes e
fortalecimento da atividade e, desta forma, a problematizacdo do presente estudo

reside em responder a questionamentos como:

a. Qual a percepcdo da populagdo acerca da atividade turistica e de sua
contribuicdo para a preservagédo ambiental e o desenvolvimento local?

b. As condi¢cdes de infra-estrutura e os atrativos naturais do municipio sédo
condizentes com as expectativas do turista em Pimenteiras do Oeste?

c. As politicas publicas voltadas para o turismo vigentes no Estado de Rondénia
viabilizam o desenvolvimento do ecoturismo no municipio de Pimenteiras do
Oeste?

d. O estabelecimento de agbes conjuntas pelos atores locais podem contribuir

para com o desenvolvimento da atividade turistica no Municipio?

As respostas a tais questionamentos visam contribuir para com o
estabelecimento de agbes em prol do desenvolvimento e consolidagéo da atividade
turistica no Municipio de Pimenteiras do Oeste, onde percebe-se em um primeiro
momento, que além das potencialidades naturais, existe uma certa convergéncia de
interesses entre os diversos atores locais para que as atividades ganhem espago e

se fortalecam.
1.2 JUSTIFICATIVA

O ecoturismo e o turismo de eventos representam segmentos da

atividade turistica que tem por objetivo utilizar de forma sustentavel o patriménio
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natural e cultural, além de incentivar a conservacgdo e a busca da formac¢do de uma
consciéncia ambientalista por meio da interpretagdo do ambiente, promovendo o
bem estar das populagbes envolvidas. Nesse ambiente, o desenvolvimento da
atividade turistica sustentavel apresenta-se como tema de suma importancia no
ambiente contemporaneo, haja vista a necessidade latente de se conciliar atividades
econOmicas com a preservagao do ambiente natural.

Para a andlise ora proposta, um fator a ser considerado € o contexto
sécio-econdmico do municipio, cuja base da economia é a pesca e o turismo, ndo
havendo indastrias ou empresas de médio e grande porte ali instaladas. Sendo
assim, atualmente, o turismo de eventos é visto principalmente pelo poder publico
local como mais uma opgéo de renda para os municipes e como tal é incentivado
pela Prefeitura Municipal. Por outro lado, o ecoturismo vem despontando mediante a
atuacdo dos denominados “barcos hotéis”, que recebem turistas de diversos estados
brasileiros e do exterior, na considerada alta temporada do setor, que vai do més de
julho a setembro.

Tais argumentos justificam a relevancia do presente estudo, haja vista
gque o mesmo visa apresentar informagdes que possam contribuir para com o
incremento da atividade turistica em Pimenteiras do Oeste, como forma de estimular
a geracdo de emprego e renda, de maneira sustentavel, por meio da conjuncéao de

esforgcos dos atores locais.

1.3 OBJETIVOS

Os objetivos a seguir elencados caracterizam propostas que, se
executadas de acordo com as recomendacdes pertinentes, culminar&o por contribuir
significativamente para com o desenvolvimento sustentavel do ecoturismo no

Municipio, bem como para a alavancagem do turismo de eventos, j& desenvolvido.

1.3.1 Geral

Identificar as caracteristicas locais que contribuem para o
desenvolvimento da atividade turistca em Pimenteiras do Oeste, no Estado de

Rondonia.
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1.3.2 Especificos

I. Pesquisar as bases tedricas de algumas formas de a¢des associativistas
existentes, no intuito de identificar uma passivel de ser adotada no municipio
para o fortalecimento da atividade turistica;

Il. Abordar particularidades inerentes a atividade turistica, com destaque para o
ecoturismo e o turismo de eventos;

lIl. ldentificar as potencialidades turisticas de Pimenteiras do Oeste que o
caracterizam como um municipio onde atividades voltadas ao ecoturismo e ao
turismo de eventos podem ser desenvolvidas com vistas a geracdo de

emprego e renda de maneira sustentavel.

1.4 METODOLOGIA

A pesquisa constitui um estudo de natureza aplicada e envolve
verdades e interesses locais. Foi desenvolvida mediante a adogdo da abordagem
gualitativa, e tem um delineamento classificado quanto a seus objetivos em “pesquisa
exploratdria”, complementada pela “pesquisa descritiva”. De acordo com Gil (2002), a
pesquisa exploratoria visa proporcionar maior familiaridade com o problema objeto de
estudo, enquanto Furasté (2005, p. 38) atribui & pesquisa descritiva a prerrogativa de
possibilitar a observacdo, descricdo, andlise, classificacdo e registro dos fatos sem
qgualquer interferéncia.

O presente estudo foi dividido em dois momentos: a pesquisa
bibliogréfica e a pesquisa de campo, por meio da qual, conforme Medeiros (2000, p.
76) “[...] a pesquisa envolve a interrogagao direta das pessoas cujo comportamento
se deseja conhecer.” Neste intuito, a pesquisa de campo consiste na coleta direta de
informagédo no local em que acontecem os fendbmenos. Foram aplicados
questionarios junto a populacdo residente e a populacao flutuante, sendo a ultima
representada pelos visitantes ou turistas que se encontravam no municipio durante o
periodo de realizac@o da pesquisa.

Os questionarios aplicados baseiam-se em uma proposta apresentada
por Beni (1998) para a realizacdo de uma andlise estrutural do turismo. Além dos

questionarios foram realizadas entrevistas e/ou conversas informais com
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representantes de o6rgdos publicos, da populagdo local e alguns turistas, o que
propiciou maior interagdo com a populagéo integrante da amostra.

Por seu aspecto qualitativo, a pesquisa ndo se baseia no critério
numérico para garantir sua representatividade, ao passo que a amostragem obtida
possibilita abranger a totalidade do problema investigado em suas mdultiplas
dimensdes. Desta feita, foram aplicados questionarios junto a 95 componentes da
populacdo residente, assim como foram colhidas informagdes junto a 252
representantes da populacéo flutuante, sendo 170 durante a realizagéo do “Festival
de Praia” e 82 quando da ocorréncia do “I| Campeonato de Pesca”. Os questionarios
adotados para a pesquisa de campo encontram-se nos Apéndices A e B e para se
aferir os percentuais de cada resposta obtida utilizou-se o Microsoft Office Excel
2003.

Assim, a pesquisa se desenvolveu em etapas, contemplando a
realizagdo de: a) revisdo da literatura e pesquisa documental; b) definicAo dos
instrumentos de coleta de dados; c) aplicacdo dos instrumentos de coleta e o
levantamento dos dados da pesquisa; d) analise dos dados e elaboracdo dos

relatorios de consolidagéo; e) redacdo da versao final da dissertacéo.

1.5 ESTRUTURA DO TRABALHO

Com vistas a atingir os objetivos da pesquisa, apos a parte introdutéria
o trabalho foi dividido em cinco capitulos, seguido das consideragfes finais e demais
partes pos-textuais. No primeiro deles, procede-se a contextualizagdo da pesquisa,
com especificagdo do problema, apresentacdo da justificativa, dos objetivos
concernentes e da metodologia, além desta parte, que trata da estrutura em si.

No capitulo dois é feita uma abordagem da evolucdo das acdes
coletivas e parcerias, com vistas a contextualizar as ag¢Bes passiveis de serem
adotadas pelos atores locais para fortalecer a atividade turistica e, na seqiéncia sao
explorados termos como turismo e suas formas, impactos da atividade turistica,
sustentabilidade, turismo no Brasil, ecoturismo, turismo de eventos e outros, de
forma transdisciplinar, recolhendo-se da antropologia, do direito e da area ambiental
0S conceitos mais importantes. Tais areas das ciéncias séo privilegiadas frente a

outras que também se ocupam do tema (como, por ex., a economia, a administracao
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etc.) por guardarem intima relagcdo com o tema especifico deste estudo. Partir-se-a
do amplo universo do turismo e do meio ambiente para entdo chegar-se ao
ecoturismo e ao turismo de eventos.

O terceiro capitulo apresenta o Municipio de Pimenteiras do Oeste,
com especificacdes de sua localizagdo; meios de acesso; o contexto histérico do
municipio; com destaque para sua origem, evolugdo e emancipacdo. Ainda, sdo
apresentadas informagdes acerca de aspectos urbanos e servicos publicos,
enfatizando a estrutura politico-administrativa do municipio, além de aspectos
relativos a salde e educacao. Consideracfes acerca da populacdo residente e o
comércio local também mereceram énfase neste capitulo.

Questdes relativas ao desenvolvimento do turismo em Pimenteiras séo
igualmente tratadas na sequéncia, enfatizando a estrutura do Centro de Atendimento
ao Turista e os eventos que sao realizados. Finalizando, sdo apresentadas
particularidades relativas ao Parque Estadual Corumbiara.

O quarto capitulo aborda a pesquisa de campo, apresentando 0s
trabalhos desenvolvidos e sua conseqiente analise e tratamento dos dados,
enquanto no 5° capitulo é apresentada uma forma alternativa para o
desenvolvimento da atividade no municipio. Na sequiéncia, tém-se as consideracdes
finais com as consequentes sugestbes para trabalhos futuros, encerrando com as

referéncias bibliograficas, apéndices e anexos.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo contextualiza inicialmente agBes coletivas que resultam
da convergéncia de interesses entre empresas e demais atores envolvidos em um
determinado segmento econdmico, independente de qual seja. A¢gdes associativistas
vivenciadas ao longo do tempo séo apresentadas ao passo que se busca resgatar
elementos de ordem teodrica levantados por algumas visées, ndo necessariamente
convergentes, sobre o tema. Em um segundo momento, o capitulo abarca questdes
relativas a atividade turistica, com vistas a subsidiar a analise relativa ao municipio

de Pimenteiras do Oeste e sua vocagao para o turismo.

2.1 ACOES COLETIVAS E FORTALECIMENTO

Os beneficios das a¢fes coletivas séo conhecidos desde os primérdios
da humanidade. Os homens sempre tentaram, em diversas fases de seus processos
civilizatérios e em diversas culturas, com maior ou menor énfase, somar esfor¢cos
para enfrentar e superar as dificuldades comuns.

Ainda que ndo houvesse normatizacdo ou denominacéo especifica, os
homens praticavam de certa forma o associativismo ou cooperativismo, por meio da
juncéo de forcas em busca de objetivos comuns, que no caso, poderia ser a caga
para subsisténcia ou a prépria garantia da seguranga da tribo (SANTINI et al.,1995).

Por que se diz, entdo, que parcerias, aliancas estratégicas e
associativismo sdo idéias modernas, formas avangadas de administrar problemas ou
explorar oportunidades? Penna (2001) aborda esta questdo ao focar as resisténcias
a cooperacao devido ao sentimento de ameacas vivenciado pelos homens. Segundo
0 mesmo, desde a antiguidade os homens resistem em cooperarem uns com 0S
outros, ainda que seja para competir com terceiros.

Isto ocorre, ainda que de maneira inconsciente, devido a uma certa
dose de egoismo humano. Putnam (apud DORIA, 2007) enfatiza que, “em situacdes
de acdo coletiva, em que é necessaria a cooperagdo e confianga mitua, também
para beneficio mutuo, a cooperagdo voluntaria depende do capital social desta
comunidade.” Entende-se por capital social a capacidade dos membros de

determinada sociedade para se envolverem em atividades conjuntas que
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possibilitem ganhos mutuos, além do conhecimento individual, compartilhado para o
bem da coletividade.

Conclui-se, pelos resultados destes estudos que os homens cooperam
principalmente em busca de seus proprios interesses, teoria da qual originou
inclusive o Estado, de acordo com Penna (op. cit.). Santini et al. (op. cit.) por sua
vez, mencionam que toda a idéia de empresa moderna baseia-se na agéo isolada
para sobreviver num ambiente comum. O sistema de economia de mercado
fundamenta-se, desde as suas origens, na idéia de obtencdo de lucro. Todas as
empresas, em Ultima andlise, perseguem 0 mesmo objetivo, ou seja, todas
competem com todas. Entdo por que e como cooperar? Paradoxalmente, a

resposta seria: pelo proprio crescimento em niveis incalculaveis de competigéo.

2.1.1 Aliancas estratégicas e parcerias

De acordo com Amato Neto (2000) aliancas e parcerias sé&o
normalmente realizadas por um pequeno numero de componentes. No ambito
empresarial caracterizam-se pela associacdo de duas ou mais empresas com
conotagdo econdmica. O autor enfatiza que nos anos 90 as aliangas estratégicas ja
despontavam como uma arma competitiva vista por muitos, por possibilitar maior
acesso a recursos do que qualquer agéo isolada possui ou pode obter.

Valarelli (1999) menciona que por meio deste instrumento, pode-se
expandir a capacidade de uma entidade, quer pessoa fisica ou juridica, para criar
produtos, reduzir custos, incorporar novas tecnologias, antecipar-se aos
concorrentes, atingir a escala necessaria a sobrevivéncia nos mercados mundiais e
gerar mais recursos para investir em suas competéncias bésicas.

Idéia esta igualmente defendida por Barreira (2002) ao mencionar que
por meio de parcerias e de aliancas estratégicas as organizacbes podem
desenvolver novas atividades, iniciar novos projetos, abrir frentes de atuacéo,
fortalecer projetos em andamento, ampliar o leque de conhecimentos, captar
recursos, minimizar custos e ampliar sua capacidade de interven¢cdo. Com a adogéo
de aliangas e parcerias uma organizagdo pode superar suas deficiéncias e
preencher lacunas importantes onde nao é tao forte. Como exemplos, destaca-se o0s

sistemas de franquia, sub contratacéo, facgéo, consorcios ou os sistemas integrados
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de produc¢do muito usados no sul do pais por corpora¢des agro-industriais como a
Sadia, Perdigdo e Ceval (SEBRAE-RO, 2006).

Os sistemas integrados sao formados por grupos econdmicos que
integram um grande complexo produtivo de base agricola ou rural composto por
milhares de produtores. As referidas parcerias ou aliancas podem as vezes tomar a
forma de uma terceira empresa que passa a explorar uma atividade comum aos

parceiros, como exemplo, para promover a distribuicdo comum de produtos.

2.1.2 Acéo entre empresas

Segundo Amato Neto (2000, p. 20) o atual ambiente competitivo €
caracterizado pela crescente preocupacdo das empresas em ganhar flexibilidade,
aprimorar sua capacitacdo tecnoldgica e gerencial, manter o acesso ao mercado e
estar em sintonia com as mudancas internacionais. Para o autor, “Uma das mais
notaveis caracteristicas dessas mudancgas é a crescente importancia de relacdes
interfirmas ou interinstitucionais.”

Isto se deve & enorme presséo sofrida pelas empresas, que precisam
responder rapidamente e acompanhar as inovacdes tecnoldgicas e as exigéncias do
mercado, haja vista que ante a globalizacdo de mercados as empresas ja nao
podem agir isoladamente. Ainda que pese a importancia das agdes conjuntas, se faz
necessario enfatizar que deve ser mantida a liberdade econdbmica das empresas
envolvidas, sendo esta condigdo fundamental para o crescimento material de uma
sociedade e para seu pleno desenvolvimento. Em qualquer situagdo o binémio
“concorréncia” e “cooperagao” devem ser considerados a fim de que a liberdade né&o
seja afetada.

Dentre as vantagens normalmente obtidas com a uniéo de empresas e
demais atores em prol do desenvolvimento de um setor destacam-se: redugéo dos
custos (por ex., de transporte, de divulgacdo e de capacitacdo de méao-de-obra);
aumento no poder de barganha com fornecedores; maior credibilidade junto aos
consumidores; aumento do grau de satisfagdo dos envolvidos; marketing mais
eficiente; diversidade de produtos, dentre outros.

Considera-se o apregoado por Amato Neto (op. cit.) que defende que a

cooperagado ou unido entre pessoas ou organizagdes tem se mostrado bastante
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eficaz, a medida que dinamiza as relacfes e potencializa o poder de barganha no
mercado como um todo. Nessa concepgao entende-se que itens como “cooperagao”
e “parceria” podem ser vistos tanto como uma necessidade, quanto como um modo
de atuacdo e, ainda, como um valor em si mesmo. Tao valorizada e a0 mesmo
tempo tao dificil de construir. Dentre os fatores imprescindiveis para o éxito de agdes
voltadas ao desenvolvimento local e bem-estar da coletividade encontra-se o papel
do Estado enquanto regulamentador e promotor de agdes de incentivo, segundo

abordagens a seguir.

2.1.3 A agdao regulamentadora do Estado

No atual contexto da economia globalizada, as decisbes de
investimentos estdo cada vez mais condicionadas por vantagens competitivas
dindmicas como a existéncia de uma infra-estrutura local adequada, a proximidade
com centros de pesquisa e desenvolvimento, a oferta de méo-de-obra qualificada,
ou ainda a facilidade de acesso a modernos meios de transporte e comunicagao,
dentre outras variaveis.

E relevante examinar as oportunidades que as associacbes e
cooperativas gerariam para a formacao de economias internas e externas. O Estado
ndo deve atuar como mero agente subsidiario e sim, posicionar-se no sentido de
criar mecanismos eficientes que visem incentivar a sustentabilidade dos produtores,
empresas ou setores principalmente pela sua solidificagdo via cooperagdo entre os
diversos agentes envolvidos (AMATO NETO, 2000; IGLIORI, 2001; HADDAD, 2001
e POMIER, 2001).

Compete ao poder publico desenvolver mecanismos coerentes de
apoio técnico e gerencial que viabilizem o desenvolvimento das atividades propostas
em sua area de atuagdo, como forma de garantir a sustentabilidade dos recursos
naturais envolvidos, além de propiciar o incremento na geragdo de emprego e renda
para a populagao local.

Observa-se que as trajetérias tecnolégicas s&o fortemente
influenciadas por fatores de ordem econdmica (estruturas e condi¢cbes especificas
do mercado, fases do ciclo econdmico, etc.) e por elementos de ordem politico-

institucional, principalmente no tocante ao aspecto da atuagcdo do Estado na
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promog¢do ou inibicdo do desenvolvimento de determinadas trajetérias (HADDAD,
op. cit.).

Neste contexto, € essencial a participacdo do Estado na conducéo das
politicas voltadas a determinado segmento econémico, sendo que a intervencao
pode ocorrer por meio de agdes que envolvam a participacdo, a indugdo e o
controle, dependendo da forma como o Estado esta inserido em determinada

situacao, conforme evidenciado na Figura 1, a seguir.

MODALIDADE FUNCAO/PARTICIPACAO DO ESTADO

Exerce alguma atividade econémica dentro do conjunto de atividades que
Participacao definem certo segmento da economia. No caso do turismo, poderia ser
explorando uma companhia aérea ou um hotel, por exemplo; atualmente, a
participacdo do Estado no segmento do turismo ocorre somente na
administracdo de alguns centros de convencoes.

Atua como orientador do comportamento dos agentes de mercado, em geral
pela concessédo de incentivos fiscais e financeiros para certos investimentos
Inducéo ou, ainda, pela criacdo de uma infra-estrutura capaz de promover o
desenvolvimento da atividade. Nesse caso, pode-se citar como exemplo o
Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste.

Atua como regulador, estabelecendo as regras a serem seguidas pela iniciativa
privada na conducdo de determinada atividade econdmica. Isto se da por meio
Controle do estabelecimento de regras por parte de 6rgaos gestores e/ou fiscalizadores
da atividade; por meio de legislac8es especificas que disciplinam a exploracéo
do turismo, principalmente no tocante a atividades que envolvam area de
protecdo ambiental.

Figura 1: Atuacéo do Estado nas politicas publicas
Fonte: Adaptado de Cassimiro Filho (2002, p. 25)

Compete ao poder publico desenvolver mecanismos coerentes de
apoio técnico e gerencial que viabilizem o desenvolvimento das atividades propostas
em sua area de atuagdo, como forma de garantir a sustentabilidade dos recursos
naturais envolvidos. Outro item importante diz respeito a propiciar o incremento na
geracdo de emprego e renda para a populacdo local, ao passo que as trajetorias
tecnoldgicas sdo fortemente influenciadas por fatores de ordem econdmica
(estruturas e condi¢gBes especificas do mercado, fases do ciclo econdmico, etc.) e
por elementos de ordem politico-institucional, principalmente no tocante ao aspecto
da atuagdo do Estado na promogdo ou inibicdo do desenvolvimento de
determinadas trajetérias (HADDAD, op. cit.). Visando a melhoria da competitividade

de produtores e empresas locais, o Estado deve desempenhar a fungédo de
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incentivador e facilitador nas acfes coletivas j& constituidas ou mesmo as

idealizadas, com vistas ao fortalecimento da economia como um todo.

2.2 PRINCIPAIS FORMAS DE ACOES COLETIVAS

Essencialmente, as palavras associativismo, cooperativismo,
sindicalismo, parcerias, redes flexiveis e aliancas possuem o mesmo sentido, qual
seja, “congregar atores de um setor da economia em prol do alcance de objetivos
comuns”. Apesar de ndo existirem, em sua grande parte, definicbes formalizadas
dessas acbes, a pratica vem constituindo-se e caracterizando-as. Os topicos a
seguir visam abordar as diversas formas de ag0Oes associativistas vivenciadas e

registradas até entéo.

2.2.1 Associativismo

O associativismo caracteriza-se pelo ato de duas ou mais pessoas
fisicas ou juridicas associarem-se para algum fim comum. Para Santini et al. (1995,
p. 7), o associativismo “Destina-se a desenvolver entre as micro e pequenas
empresas a filosofia do trabalho em parceria, gerando beneficios comuns através de
acOes coletivas.” Os principios que regem as atividades em parceria ndo se
restringem a empresas, estendendo-se a todos os componentes de determinado
ramo de atividade.

No caso do turismo voltado para a natureza pode envolver, por
exemplo, os guias turisticos, os piloteiros de barcos, os artesanato, entre outros. No
que tange as empresas, a atuagéo isolada nos negécios normalmente faz com que
trabalhem com poucos recursos, com pouca informacéo e baixa tecnologia, o que
pode resultar em equivoco nas decisdes e perda de dinamismo e competitividade.
Na pratica observa-se a existéncia de alguns principios norteadores das acgfes

coletivas, dentre os quais destacam-se:

a) Adesdéo espontanea: nenhuma pessoa ou empresa é obrigada a participar
de grupos associativistas, a ndo ser de livre e espontanea vontade.

b) Participagdo democrética: cada associado tem livre direito de expresséo e
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voto, independente de sua quota-parte de capital Associativo, quando houver.
c) Aquisicéo e transmissdo conjunta de novas informacdes: todo associado tem
a obrigacao e o dever de dar e adquirir informagdes novas.
d) Troca de experiéncias: a vivéncia de cada membro é fundamental para o

aperfeicoamento e solidificagéo do processo Associativo.

Além desses principios o associado devera conhecer o que é o grupo,
saber relacionar-se com os demais, contribuir e buscar cada vez mais o seu
fortalecimento, uma vez que no atual ambiente competitivo, se sozinha uma
empresa (ou um produtor) ndo vai muito longe, a unido com outros que
compartilhem os mesmos problemas permite encontrar solugdes para uma seérie de
dificuldades comuns. Esse constitui o principio fundamental do Associativismo.

Para as micro e pequenas empresas, assim como para os produtores
se unirem em processos associativistas, devem primeiramente definir o tipo de
associativismo que mais se enquadre nas necessidades e caréncias do grupo,
avaliando os seus objetivos e perspectivas futuras, assim como os fatores
locacionais existentes. Como exemplos de agfes associativistas Santini et al. (1995)

relacionam:

a) Associacbes (de artesdos, de guias turisticos, de agricultores, de
ceramistas, etc.);

b) Consorcios (de exportacdo e/ou importacdo de moveis, de peixes
ornamentais, de produtos agricolas, etc.);

c) Centrais de compras (de insumos, de matéria-prima especifica para a
produgéo, etc.);

d) Cooperativas (agropecuaria, de producao, de crédito, de consumo, etc.);

e) Centrais de servigos (servicos multiplos de uso comum dos associados);

f) Centrais de venda (exposi¢éo e venda de produtos dos associados).

Na literatura especializada encontra-se ainda outras formas derivativas
de denominacédo de associacfes como: Associativismo Empresarial (todo tipo de
associagdo que pode existir entre duas ou mais empresas); Associativismo de

Representagcdo Empresarial (constituidas pela associagdo de empresa que tem
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como objetivo principal a defesa de sua representatividade e de outros interesses
comuns. Nessa categoria inclui-se as chamadas Associagbes Comerciais,
industriais, Agricolas e Agropecudrias; Associativismo Empresarial de Interesse
Econdmico (associagdes e/ou parcerias entre duas ou mais entidades que tém como

objetivo final resultados ou ganhos econdémicos).

2.2.2 Cooperativismo

Termo utilizado para designar uma forma de associativismo restrita a
pessoas fisicas. De acordo com De Mari (2002) o cooperativismo nasceu na
Inglaterra em 1844, como uma resposta dos trabalhadores a revolucdo industrial,
sendo que a primeira cooperativa registrada oficialmente no mundo reunia um grupo
de 20 tecelGes. O autor, com base em dados do Comité Europeu de Trabalhadores
de Cooperativas (CECOP) destaca que atualmente mais de um milhdo de pessoas
estdo vinculadas a cerca de cinquenta mil entidades.

Segundo Ricciardi & Lemos (2000) o cooperativismo consolidou-se ao
longo do século XX como um sistema de organizacdo da producdo efetivamente
democrético, consequéncia natural do fato de os titulares do capital serem, ao
mesmo tempo, titulares do trabalho e, por conseguinte, os beneficiarios dos
resultados. De Mari (2002) destaca que no Brasil o cooperativismo teve seu apogeu
no setor rural entre as décadas de 1950 e 1980, com o incentivo do governo federal
e que, a partir da década de 1980, com o processo de globalizacdo de mercados e a
adocdo da terceirizagdo das atividades o escopo do cooperativismo sofreu
alteracdes significativas, passando a ser adotado como forma alternativa de uniéo
em prol do fortalecimento e desenvolvimento nas mais diversas areas.

Por suas caracteristicas democraticas, 0 cooperativismo vem se
consolidando, tanto em paises em desenvolvimento quanto nos desenvolvidos,
sendo que em cada um, sua principal finalidade é a de absorver uma parcela da
populacdo economicamente ativa e com poucas alternativas de insergdo no
mercado (IGLIORI, 2001).

O cooperativismo vem galgando espago e atraindo adeptos
principalmente por sua natureza basear-se na solidariedade entre as pessoas, razao

pela qual representa um instrumento de promo¢do humana e ndo apenas um
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mecanismo para se buscar resultados econf6micos. Ricciardi e Lemos (2000),
defendem que a idéia do cooperativismo advém da constatagdo de que a
cooperagdo representa a melhor maneira para solucionar problemas comuns a
determinado grupo de individuos.

Neste contexto, pelas idéias e acgbes que caracterizam o
cooperativismo, observa-se que o mesmo ndo defende a extingdo da propriedade
privada nem a liberdade individual. Sua natureza voltada para o social objetiva
motivar as pessoas a buscarem atender suas necessidades em solidariedade com
os demais, uma vez que estas constituem condi¢cdes bésicas para a existéncia e
manutencdo de uma entidade cooperativa itens como: a clareza de objetivos, o
amadurecimento dos individuos e a concordancia acerca das metas, o que faz com
que dentre os aspectos fundamentais que norteiam o trabalho cooperativo se
destaguem aspectos como a solidariedade, a participacdo ativa e o0

comprometimento dos membros com os resultados almejados pelo grupo.

2.3 REDES DE COOPERACAO

Este tOpico apresenta aspectos tedricos concernentes a critérios de
formacgao e desenvolvimento de redes de cooperacéo, reforgando as consideragdes
tedricas quanto aos modos de cooperagdo abordadas nos itens anteriores, bem

como as estratégias competitivas que se apresentam.

2.3.1 Delimitag&o do sistema

Ao se definir um sistema busca-se contextualiza-lo sob dois aspectos:
o funcional e o geografico. No &mbito funcional, Zaleski (2000) menciona que a
delimitacdo dos atores que formam uma rede constitui questdo basica a ser
considerada, assim como o0s principios da similaridade e complementaridade.
Conforme suas palavras, a similaridade de caracteristicas organizacionais forma a
base para a identificacdo de uma populacdo. Em relacdo ao principio da

complementaridade o autor atesta estar ligado a escassez de recursos. Nessa

modalidade, a rede conta com elos verticais onde os produtos de uma empresa séo
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insumos de outra. A cooperagéo entre empresas, de acordo com Amato Neto (2000,
p. 41) pode ser descrito como um sistema:

[...] composto geralmente de pequenas empresas independentes,

organizado em um local ou regido como base, pertencendo ao mesmo setor

[...]. empresas individuais a especializar-se em uma fase em particular do

processo produtivo, organizadas juntas, e se fazem valer das instituicbes
locais, através de relacionamentos de competicdo e cooperacao.

Quanto ao aspecto geografico, Igliori (2001, p. 28) cita a relevancia da
concentragdo espacial para o desempenho econdmico, mencionando Marshal, que,
ao examinar as vantagens derivadas da localizacao as relaciona com a permanéncia
de uma industria em determinada regido, enfatiza que “[...] merecem aten¢&o né&o
apenas as economias derivadas de um maior volume de produgdo, mas também os
ganhos na organizacdo e desenvolvimento técnico, resultantes da maior integracédo
existente entre os agentes.”

Como fator relevante para a busca de fortalecimento de concentragdes
de unidades produtivas em uma determinada regido destaca-se a necessidade de
geracdo de emprego e aumento da renda. Destaca-se ainda que a despeito das
vantagens que a concentracdo geografica pode trazer as unidades produtivas, estas
podem néo ser suficientes para recomendar a producdo de um uUnico bem. Tal fato
conduz a reflexdo da viabilidade de se processar sub-produtos decorrentes da

atividade principal, como forma de ampliar as alternativas de geragdo de emprego.

2.3.2 Redes flexiveis

As redes tém sido apresentadas, nas trés ultimas décadas como a
mais significativa inovagdo humana no campo da organizagdo da sociedade
.Caracterizam-se pela unido de agentes que produzem e oferecem produtos
similares, pertencentes a um mesmo setor ou ramo de atuacdo, objetivando o
fortalecimento mutuo.

As redes sdo estruturas organizacionais que rednem individuos e
organizagOes empresarias numa estrutura horizontal, sem hierarquia, de modo que
passem a trabalhar de forma colaborativa, com eficacia, em fung@o de objetivos
comuns (ZALESKI, 2000). Tais redes podem operar em nivel local, regional,

nacional ou internacional, buscando principalmente articulagcbes politicas para o
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setor de atuagcdo ou a adogdo de agOes conjuntas. Este tipo de organizagdo
colaborativa apresenta-se como um grupo de agentes envolvidos em um processo
no qual ndo existe chefes, sem, contudo, abrir mao de lideranca. Assim, funciona de
forma fluida, elastica, dindmica, com sustentacdo justamente em sua aparente
fragilidade que na realidade constitui-se em sua maior forga, haja vista ser movida

pela vontade e comprometimento de seus integrantes.

2.3.3 Relacionamento cooperativo e a atividade turistica

Em face as abordagens apresentadas, observa-se que o enfoque
principal dos estudos recentes acerca das parcerias ou relacionamento
cooperativo/colaborativo entre os diversos componentes ou elos de determinada
atividade econdmica reside justamente nas perspectivas que surgem para o
aumento da competitividade de pequenas e médias empresas e nos reflexos da
atuacdo destas em determinada localidade. Apesar da ocorréncia de redes
estratégicas ou parcerias ndo representar garantias diretas de ganhos econdmicos
(crescimento e competitividade, por ex., sdo almejados, mas ndo necessariamente
obtidos a curto e médio prazo), sua existéncia facilta o aparecimento de
caracteristicas que habilitam tais ganhos. Neste quesito, Schmitiz (apud IGLIORI,

2001, p. 100) destaca itens como:

a) A divisédo do trabalho e a especializagéo entre empresas;

b) O surgimento de novos fornecedores de bens e mercadorias utilizadas no
desenvolvimento da atividade;

c) O surgimento de agentes comerciais que levam os produtos para mercados
distantes (nacionais e internacionais);

d) O surgimento de fornecedores de servigos especializados (técnicos,
financeiros e contabeis, dentre outros);

e) O surgimento ou qualificag@o de trabalhadores com habilidades especificas
para o setor; e

f) O estabelecimento de agdes conjuntas entre os componentes do setor em

seu local de atuagdo, que pode ocorrer, por exemplo, de duas formas:
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cooperacdo entre individuos, firmas individuais ou cooperacdo entre grupos

de firmas por meio de associa¢des, consorcios ou redes estratégicas.

Qualquer que seja a forma de ac¢éo escolhida ou entendida como a
melhor para determinada atividade ou localidade, destaca-se que o estabelecimento
de parcerias tende a contribuir significativamente para com o desenvolvimento do
setor sob analise. No caso, o turismo voltado para a utilizagdo dos recursos naturais
(ecoturismo) e o turismo de eventos, os quais sdo abordados nos tépicos seguintes,
no intuito de contextualizar as atividades desenvolvidas em Pimenteiras do Oeste,

conforme segue.

2.4 ATIVIDADE TURISTICA

2.4.1 O turismo em suas variadas formas

O turismo, em suas diversas formas, é reconhecido como o setor da
economia que mais cresce na atualidade, ja tendo atingido, segundo Dias (2003), o
status de principal atividade econémica no mundo. A atividade turistica envolve,
segundo Doria (2007, p. 49) “[...] toda e qualquer atividade temporaria que o
individuo faca fora de seu horizonte geografico normal (de trabalho e moradia).” Os
vérios tipos de turismo praticados no mundo tornam essa atividade uma grande
opcéo de desenvolvimento e, de acordo com Oliveira (2002, p. 77), “E preciso que
cada local defina em que tipo ou tipos de turismo suas caracteristicas se
enquadram, de acordo com o potencial da regido.”

A definicdo clara da vocagdo turistica de uma regido € importante, ndo
somente para fins de divulgacdo de seus atrativos a potenciais visitantes, mas
também como forma de se obter subsidios para orientar possiveis investidores do
setor e atrair investimentos para a localidade, impulsionando seu desenvolvimento.

Partindo desta premissa, € necessario identificar, a priori, os diversos
tipos de turismo praticados no mundo, os quais devem ser planejados de acordo
com as peculiaridades de cada regido, uma vez que tal conhecimento é desejavel

para se entender o setor, bem como para se estabelecer as bases de um bom
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planejamento turistico. Objetivamente, a Figura a seguir apresenta alguns tipos de

turismo que movimentam a economia planetéria.

TIPO / FORMA

CARACTERISTICAS

Turismo de lazer

Praticado por pessoas que viajam por prazer, sem muitas
pretensdes. Desejam apenas conhecer novos locais, mudar
de ambiente, descansar, rever amigos, visitar parentes,
curtir paisagens, sair em férias com a familia.

Turismo de eventos

Compreende: congressos;
convengbes; seminarios; mesas
redondas; simpasios; painel;
conferéncias; forum; coloquio;

palestra; exposicdes, saldes e feiras;
mostras; encontros; festas tematicas,
festivais e shows; wokshop.

Os praticantes desejam participar de acontecimentos
promovidos com o objetivo de discutir assuntos de
interesses comuns (profissionais, entidades associativas,
culturais, desportivas), ou para expor ou lancar novos
artigos no mercado. Séo divididos nas categorias regional,
nacional e internacional. Representa cerca de 40% do
turismo internacional e € bastante disputado por diversos
paises, devido a forte influéncia que exerce sobre a
economia. Abrange ainda a realizagdo de eventos voltados
a publicos interessados exclusivamente no lazer, com
destaque para festivais, campeonatos e atividades
correlatas.

Turismo de negécios

E o turismo praticado por executivos que viajam para
participar de reunides com seus pares, para visitar os
fornecedores dos produtos que comercializam e fechar
negocios. Bastante exigente, trata-se de uma clientela
importante, que viaja durante o ano todo e tem alto poder
aquisitivo.

Turismo desportivo

Praticado por pessoas que vao participar ou assistir a
eventos desportivos. E o tipo de turismo que movimenta a
economia local ndo sé com a presenca dos atletas e da
assisténcia, mas também com as obras necessarias para
sua realizacao.

Turismo religioso

Praticado por pessoas interessadas em visitar locais
sagrados. Movimenta grandes massas de fiéis e representa
importante fonte de renda em algumas regides ou paises.

Turismo cultural

Praticado por professores, técnicos, pesquisadores,
arquedlogos, cientistas, estudantes em busca de novos

Turismo de saude

conhecimentos.

Pessoas interessados em beneficios a saude propiciados
por fontes de 4guas termais, por ex., ou entdo em busca de
tratamentos médicos especializados movimentam este setor
da economia, que encontra-se em franca expanséo diante
da globalizagcdo econdmica e dos avancos da medicina.

Turismo ecolégico
(ecoturismo)

Compreende: caminhada, cavalgada,
ciclismo, escalada, exploracdo de
cavernas, mergulho, observagdo de
animais, passeios de barcos, de jipe,
rafting (canoagem), rapel (descida de
obstaculos com corda), safari
fotografico, acampamento, etc.

Praticado por pessoas que apreciam a natureza. Algumas,
por residirem em paises muito industrializados, onde a
natureza ja desapareceu das grandes cidades, buscam
locais onde, preferencialmente, a natureza permanece
intacta, como as regifes do Pantanal e da Amazénia. O
principal objetivo destes visitantes € respirar ar puro,
apreciar a beleza do ambiente e registrar em fotos e filmes
os elementos da fauna e da flora.

Figura 2: Tipos ou formas de turismo
Fonte: Adaptado de OMT (2001)
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Existem ainda outras formas ou subdivisbes da atividade turistica, as
quais sao classificadas de acordo com suas especificidades, com destaque para:
turismo de juventude; turismo social; turismo de compras; turismo gastronémico;
turismo de incentivo; turismo da terceira idade; turismo rural; turismo de cruzeiros
maritimos; turismo de intercambio, entre outros. No entanto, considerando-se que a
literatura acerca do turismo em suas diversas formas € ampla, se fez necessaria a
delimitacdo do escopo da pesquisa, atendo-se ao denominado “turismo ecolégico”
ou, “ecoturismo” e ao “turismo de eventos”.

Desta feita, ap0s uma breve abordagem histérica e conceitual da
atividade turistica como um todo, passa-se a abordagem especifica dos aspectos
relacionados a tais atividades, com vistas a contextualizar o seu desenvolvimento no

Brasil e suas perspectivas para o municipio objeto de estudo.

2.5 ABORDAGEM HISTORICA E CONCEITUAL DO TURISMO

2.5.1 Origem da palavra turismo e evolugéo da atividade

A palavra tour quer dizer volta e tem seu equivalente turn, no inglés, do
latim tornare (giro, volta, movimento de sair e retornar ao local de origem). As
palavras tourism e tourist, de origem inglesa, ja aparecem documentadas em 1760,

na Inglaterra, conforme atesta Oliveira (2002, p. 17), ao passo que enfatiza:

[...] os estudiosos do setor, como o suico Arthur Haulot, na busca de
suas origens, apresentam a possibilidade de origem hebréia, da palavra
tur, quando a Biblia — Exodo, Capitulo XIl, versiculo 17 — cita que “Moisés
enviou um grupo de representantes ao pais de Canad para visita-lo e
informar-se a respeito de suas condi¢Ges topogréaficas, demograficas e
agricolas”. Tur é hebreu antigo e corresponde ao conceito de “viagem de
descoberta, de exploracdo, de reconhecimento”.

Dentre o0s povos que mais contribuiram para com as viagens
destacam-se os fenicios, que revolucionaram o comércio ao substituir o ouro, a prata
e demais pedras preciosas pela moeda, tornando as viagens mais praticas e
seguras. Os romanos, por sua vez, construiram muitas estradas, viabilizando suas

muitas viagens em busca de lazer, ampliagdo do comércio e conquista de novas
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terras, sendo que os romanos parecem ter sido 0s primeiros viajantes em busca de
prazer.

Para Dias (2003), o turismo, em sua versao moderna, despontou na
segunda metade do século XIX quando, em 1.841, Thomas Cook organizou uma
viagem para levar um grupo de 570 passageiros para participar de um congresso em
Longborouh, Inglaterra. O autor entende que referido acontecimento praticamente
marca o inicio da época moderna do turismo e o surgimento dos grupos organizados
com fins lucrativos, sendo que no restante do século XIX, esses deslocamentos
acentuaram-se, primeiramente dentro de seus préprios paises (turismo interno);
impulsionando, posteriormente, o crescimento do turismo internacional.

Banducci Jr. (2001, p. 23), ao discorrer sobre o turismo na

antropologia, destaca:

A partir da segunda metade do século XIX, as viagens motivadas por
descanso e lazer, e ndo mais por trabalho e negdcios, deixam de ser
privilégio das elites para se tornarem, em alguns paises da Europa e na
América do Norte, atividades comuns a um nUmero crescente de
trabalhadores.

itens como o processo de urbanizagdo, a regularizacdo do trabalho
(que culminou com a conquista gradativa do tempo livre para lazer), e a melhoria
dos meios de transporte impulsionaram o desenvolvimento do turismo, o qual
tornou-se fendbmeno de massa ao abranger um nimero cada vez maior de adeptos.
Com base nesta ascengédo da atividade, destaca-se a contextualizagdo do turismo

feita pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT):

Ao longo das décadas, o turismo tem registrado um crescimento
continuo com aprofundamento e diversificacdo a ponto de se tornar um dos
setores econdmicos de crescimento mais rapido no mundo. O turismo
moderno esta estreitamente ligado ao desenvolvimento e engloba um
nimero crescente de novos destinos. Estas dindmicas transformaram o
turismo em um motor de progresso socio-econémico. Hoje, o volume de
negocios do turismo iguala-se ou até supera as exportacdes de petréleo,
produtos alimentares ou automoveis. O turismo tornou-se um dos principais
intervenientes no comércio internacional, e representa, a0 mesmo tempo
uma das principais fontes de renda para muitos paises em
desenvolvimento. Este crescimento acompanha uma crescente
diversificacdo e a concorréncia entre destinos (OMT, 2004, ndo paginado).

Neste cenério, a OMT projeta para 2010 mais de 1 bilhdo de pessoas

viajando entre paises, e para 2020 a projecdo é de 1,5 bilhdo de viajantes
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internacionais. O impacto deste enorme fluxo de pessoas é extraordinario e dificil de
ser dimensionado, uma vez que o turismo produz efeitos nos mais diferentes setores

produtivos.

2.5.2 Turismo: conceitos e componentes

Em virtude da caracteristica multifacetada do turismo, conceitua-lo nao
representa tarefa facil, pois cada &rea do conhecimento que tem relagbes com o
setor turistico tende a defini-lo de acordo com seus interesses e aspiracdes. Ao
passo que algumas &reas acentuam 0s aspectos sociais; outras, 0s econdémicos, 0s
antropolégicos, os geogréficos, e assim por diante.

Ruschmann (1997) atesta que encontram-se referéncias ao turismo na
literatura desde o século XIX, mas que foi s6 a partir da Segunda Guerra Mundial
que se desenvolveu o seu conhecimento de um ponto de vista cientifico. De acordo
com o autor, esse desenvolvimento acompanhou o surgimento e crescimento do
turismo de massa, caracterizado pelo deslocamento de grande namero de pessoas
para os mesmos lugares nas mesmas épocas do ano.

Wahab (1991, p. 23), ao enveredar por esta seara argumenta que a
primeira definicdo de turismo foi possivelmente a apresentada pelo economista
austriaco Herman Von Schullard, em 1910, segundo o qual turismo € “[...] a soma
das operagdes, principalmente de natureza econdmica, que estdo diretamente
relacionadas com a entrada, permanéncia e deslocamento de estrangeiros para
dentro e para fora de um pais, cidade ou regido”. Saindo da conotagdo puramente

econdmica, Wahab (op. cit., p. 22) define tradicionalmente turismo como sendo a:

[...] atividade humana intencional, que serve como meio de
comunicacdo e ligacdo entre povos, tanto dentro de um pais como fora
dos seus limites geogréficos. E visto como o deslocamento temporério
de pessoas (...), visando a satisfacdo de necessidades outras que o
exercicio de uma fungéo remunerada.

Para a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT):

O turismo é um fenbmeno social que consiste no deslocamento
voluntario e temporario de individuos ou grupos de pessoas que,
fundamentalmente por motivos de recreagdo, descanso, cultura ou salde,
saem de seu local de residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem
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nenhuma atividade lucrativa nem remunerada, gerando multiplas
interrelagcdes de importancia social, econébmica e cultural (OMT, 2004, nédo
paginado).

Tém-se nesta definicdo a importancia socio-cultural e econdmica da
atividade turistica, afirmando-se que esta, se bem desenvolvida, é capaz de gerar
beneficios para todos os envolvidos, ou seja, podendo ser uma das ferramentas
para o desenvolvimento de localidades com potencial para tal. Por sua vez, Oliveira
(2002, p. 36), apresenta um dos conceitos, a nosso ver, mais completo do turismo, a

saber:

Denomina-se turismo o conjunto de resultados de carater econémico,
financeiro, politico, social e cultural produzidos numa localidade,
decorrentes do relacionamento entre os visitantes com os locais visitados
durante a presenca tempordria de pessoas que se deslocam de seu local
habitual de residéncia para outros, de forma espontanea e sem fins
lucrativos.

Enfim, o turismo atua como uma migragdo temporaria acompanhada
de transferéncia de renda. Envolve consumo efetuado fora do local de domicilio. De
um lado, estd a procura, que € o conjunto de pessoas com renda disponivel para
viajar. De outro, encontra-se a oferta, representado por um nucleo receptor dotado
de infra-estrutura de equipamentos, bens e de servigos.

Pressupde a existéncia de um mercado turistico. Os componentes
desta atividade podem ser visualizados na Figura 3, que apresenta o conjunto de

elementos irterelacionados que evoluem de forma dindmica na atividade turistica.

ELEMENTO CARACTERISTICAS

DEMANDA Formada por um conjunto de consumidores — ou provaveis
consumidores — de bens e servigos.

Composta pelo conjunto de produtos, servicos e organizagfes
OFERTA envolvidos ativamente na atividade turistica.

E a base fisica na qual se da o encontro ou contato entre a oferta
e a demanda e em que se situa a populacao residente, que, se
ESPACO GEOGRAFICO ndo é em si mesma um elemento turistico, é considerada
importante fator de coeséo ou desagregacao, dependendo de ser
ou ndo levada em conta quando do planejamento da atividade
turistica.

OPERADORES DO MERCADO | S&o as empresas ou organismos cuja principal funcéo é facilitar a
interacdo entre a oferta e a demanda. Podem ser: agéncias de
viagem, companhias de transporte regular e 6rgdos publicos e
privados que organizam e promovem o turismo.

Figura 3: Elementos componentes do turismo
Fonte: Baseado em Dias (2003, p. 11)
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Independente dos diversos conceitos atribuidos ao turismo ao longo do
tempo, nas ultimas décadas, o mesmo tem passado por tantas tranformagfes que
chegaram a atingir inclusive os préprios conceitos. Deve-se, no entanto,
compreender que o turismo é uma atividade humana, ndo apenas econfmica, e que
ele se realiza em um contexto historico cultural.

Tais conotagdes, por si s6 justificam a necessidade de se adotar um
planejamento adequado e condizente com as peculiaridades locais, além de
continuo monitoramento do espaco geografico, haja vista que, como qualquer outra
atividade, apresenta aspectos positivos e negativos, que devem ser avaliados
frequentemente devido a sua intensa dindmica e sua capacidade de estar em

constante mutacdo. Na sequéncia, aborda-se alguns potenciais impactos do turismo.

2.6 POSSIVEIS IMPACTOS DO TURISMO

O turismo, como qualquer outra atividade desenvolvida pelo ser
humano, acarreta impactos positivos e negativos, 0S quais precisam ser
identificados e adequadamente trabalhados, com vistas ao seu fortalecimento ou
minimizagdo, conforme o caso. Outra questdo a ser considerada diz respeito ao
crescimento rapido da atividade, que dificulta o dimensionamento dos impactos por

parte do poder publico.

2.6.1 Impactos ambientais

Dias (2003, p. 77) enfatiza que por “[...] muito tempo o turismo foi
considerado uma atividade econdmica limpa, ndo poluente, geradora de amplo leque
de oportunidades e composta por empresas que ndo lancam fumaga na atmosfera,
como as fabricas caracteristicas da Revolucdo Industrial.” Nesta concepcéo, o
turismo seria considerado uma atividade potencialmente ndo degradante do meio

ambiente. Ainda que pese esta afirmac¢é&o, o autor destaca:

No entanto, h4 muitos aspectos negativos nos impactos do turismo no
meio ambiente. Esses impactos surgem, por exemplo, no desenvolvimento
da infra-estrutura para o turismo, num incorreto manejo dos residuos
gerados pela atividade, nas cicatrizes na paisagem geradas pelo
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crescimento da infra-estrutura nas areas naturais e plo volume de visitantes
gue afeta os ecossistemas mais frageis (DIAS, op. cit., p. 78).

Machado (2005) corrobora o apregoado por Dias, ao enfatizar que 0s
cenérios naturais tém sofrido algumas alteragdes em face a expanséo acelerada e
desordenada da atividade turistica em muitas regifes. Isto deve-se sobremaneira a
auséncia de politicas publicas e de planejamento concebido com vistas ao
desenvolvimento sustentavel. Porém, nem todo impacto € negativo neste segmento
haja vista que a atividade turistica apresenta uma importante contribuicdo potencial
e, em alguns locais, efetiva, para o gerenciamento do meio ambiente onde é
desenvolvida de maneira consciente, planejada e condizente com as peculiaridades
locais.

Nesta linha, o Ministério do Turismo (MTur), enfatizando a importancia
da atividade turistica, por meio do “Programa de Regionalizacdo do Turismo” elenca
alguns dos impactos ambientais decorrentes de sua exploragéo, dividindo-os em

Positivos e Negativos, conforme evidenciado na Figura 4.

POSITIVOS NEGATIVOS
= Valorizacdo das areas naturais do =  Arquitetura ndo integrada a
destino turistico. paisagem.
= Ampliacdo e preservacéo de areas = Problemas com tratamento de
protegidas. residuos solidos.
= Criacao de planos e programas de = Poluicao sonora, do ar e da agua.
preservacéao e recuperacdo de areas Erosao de vertentes e perda de solo.

naturais.

= Maior investimento nas ac¢des
voltadas para a preservacao
ambiental.

= Melhoria dos padrdes de uso e
ocupacéao do solo.

= Aumento da conscientizagcdo
ambiental.
Reducao da polui¢cdo ambiental.

= Melhoria da coleta e destinacédo do
lixo e dos residuos soélidos.

= Utilizagao de tecnologias limpas na
adequacao e estruturacao da oferta
turistica diferencial.

= Reducédo de consumo de energia.

= Tratamento e destinacdo do esgoto.

= Reducédo do uso e tratamento de
agua.

Figura 4: Impactos ambientais do turismo
Fonte: Adaptado de BRASIL - MT (2004)

Desequilibrio hidrolégico.

Uso intensivo da terra.
Ocupacao de areas agricolas.
Urbanizacao descontrolada.
Reducao das areas verdes.
Assoreamento de corpos d'agua.
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Diante deste quadro cumpre observar que 0s impactos ambientais
tendem a ser bastante significativos neste segmento, tanto positiva quanto
negativamente. Assim, as agdes desenvolvidas com o intuito de fomentar a atividade
turistica devem ser planejadas no intuito de potencializar os impactos positivos e
minimizar 0s negativos, sob pena de comprometer a sua continuidade e a

sustentabilidade dos recursos envolvidos.

2.6.2 Impactos econdmicos

Em qualquer lugar onde o turismo é desenvolvido, ocorre uma
variedade de impactos econdmicos, que se classificam como impactos diretos e
impactos indiretos ou induzidos. Nessa perspectiva, o valor dos gastos realizados
pelos turistas representa somente parte dos impactos econdmicos. Desta feita, para
uma analise completa dos impactos da atividade turistica, outros aspectos precisam
ser considerados, como por exemplo: a) efeitos indiretos e induzidos, como compras
efetuadas pelos turistas e novos negocios abertos em fungéo da renda do turismo;
b) “vazamento” dos gastos locais, como a compra de produtos importados para
suprir a necessidade dos turistas; c) deslocamento de méo-de-obra e custos de
oportunidade, como a atragdo de empregados de outros setores para trabalhar com

o turismo (BARBOSA, 2002, p. 2). Nao obstante, o autor destaca ainda que:

Do ponto de vista econdmico, a atividade turistica se torna importante
ndo pelo fato da ‘viagem a trabalho ou lazer, mas, sim, pelas
consequéncias ndo-intecionadas deste ato. Quando o turista viaja a lazer,
ele nédo trabalha, o que afeta diretamente a oferta de méo-de-obra, pois
possibilita a abertura de novas vagas no mercado. [...]. Quando o turista
viaja para o exterior, participa de um amplo desenvolvimento internacional
de capital, gerando demanda adicional e transferindo divisas para o pais
escolhido (idem, ibidem).

Os gastos turisticos tém efeito cascata sobre a economia, haja vista
gue este comegca com os turistas gastando nos chamados “front line”, como
transporte, hotéis, e restaurantes, e cujos recursos sdo posteriormente drenados
para o resto da economia. Este dinheiro é visto como uma injecdo de recursos, via
aumento da demanda na economia local, que n&o existiria sem esta atividade. Uma
vez que a canalizagdo de recursos para potencializar o turismo em determinada

localidade implica na necessidade de contratagdo de méao-de-obra e adequagéo das
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condicdes de infra-estrutura adicional (educacao, saude, seguranca, sistema viario,
comunicacao), com vistas a atender ao acréscimo populacional da mesma, é de se
considerar os possiveis impactos econdmicos negativos da atividade, dentre os

quais destaca-se, nas palavras de Oliveira (2002, p. 186):

Se a localidade ndo possuir médo-de-obra suficiente para atender as
necessidades na prestacdo de servico vai, obrigatoriamente, ter que
importar mao-de-obra de outras regibes ou de outras atividades
econbmicas. Podem ser pessoas que deixam as fabricas, trabalhadores
rurais que abandonam o campo. Muitas vezes tem, até que buscar forca de
trabalho no exterior. E uma dinamica com uma série de problemas. Ao
deixarem os postos de trabalho originais, os trabalhadores abrem espacos
gue precisam ser preenchidos.

Os novos ocupantes desses espagos nem sempre estédo treinados e
prontos para o servico turistico. Precisam de treinamento e de tempo para ficarem
aptos as fungdes. Isso € negativo, pois novos investimentos com a preparagdo da
mao-de-obra terdo que ser feitos. Quando ocorre a importacdo de mao-de-obra
estrangeira, certamente havera transferéncias de dinheiro para o exterior. Apos a
prestacdo dos servicos, 0 estrangeiro retorna para a sua patria levando aquilo que
ganhou e que economizou.

Além dos impactos negativos citados ha outros a serem considerados,
dentre os quais pode-se destacar: a sazonalidade do fluxo, trabalhos temporarios,
falsa sensacdo de empregabilidade, inflagcdo, e ainda o aumento da demanda por
recursos como a energia, agua, os alimentos e outros produtos que abastecem a
populacdo local e que podem sofrer baixa devido ao aumento da demanda
(BARBOSA, 2002; OLIVEIRA, 2002).

2.6.3 Impactos sécio-culturais

Té&o relevante quanto o aspecto econdmico e o ambiental da atividade
turistica é a dimenséo social e cultural que a abriga. Os impactos sécio-culturais
podem ser definidos como as mudangas provocadas nas comunidades receptoras
do turismo, as quais podem estar relacionada tanto a aspectos sociais quanto aos

de preservagdo e manutengdo dos patrimonios culturais e naturais.
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No Brasil, a Constituicdo Federal de 1988, em seu art. 215 estabelece
que a cultura constitui um fendmeno social e fator de emancipagéo humana e como
tal deve ser protegida. No que tange o patrimdnio cultural, o caput do art. 216 da
referida Constituicdo conceitua como sendo “os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira”. Griinewald (2001, p. 127), em sua analise do resgate da cultura em uma

comunidade indigena onde o turismo é explorado, observa a ambiguidade da

questéo ao argumentar:

A questdo da mudanca cultural € uma preocupacdo presente nos
estudos em antropologia do turismo desde o surgimento desse campo de
pesquisa, particularmente a mudanca processada na sociedade
hospedeira. Contudo, isso nao deve necessariamente ser recebido apenas
pelo angulo do paradigma da aculturacdo, pois o inverso pode se
sobressair com o surgimento de varios novos elementos culturais de
carater tradicional entre a populacao hospedeira.

Ainda, por tratar-se de atividade que envolve diretamente o contato
entre as pessoas Oliveira (2002, p. 186) destaca que o comércio do turismo difere
de outras formas de comerciar, uma vez que na atividade comercial tradicional o
cliente ndo precisa necessariamente deslocar-se de seu local de origem para
adquirir ou consumir um produto, enquanto que para se efetivar a transacéo na
atividade turistica esta apresenta-se como condicdo essencial. Logo, no turismo,
guem se desloca ao local onde se encontra o produto a consumir € o cliente.

Como resultado desta relagdo tem-se o encontro do turista com a
populacéo visitada, a qual, desde que consciente da importancia de preservar sua
cultura para manter-se atraente, tende a preservar suas tradicdes artesanais,
folcloricas, gastrondmicas, histéricas e arquitetdnicas, o que caracteriza um impacto
positivo no tocante a questdes socioculturais. Outro impacto positivo diz respeito a
populacgéo residente ter a possibilidade de aprender outras linguas no contato com
visitantes de outros paises, o que faz com que tenham acesso a informagdes
publicadas em outros idiomas.

Nestas circunstancias, a linha que separa o positivo do negativo é
muito ténue pois trata-se de uma experiéncia em que o0s visitantes adquirem

conhecimentos sobre a vida dos povos visitados e o0s visitados trocam experiéncias



46

com os visitantes. Referida troca fica evidente se considerarmos que o turista, ao
chegar no local de destino tem na bagagem uma referéncia cultural, ao passo que
leva consigo todos os seus habitos e comportamentos de consumo, independente
de qual seja a destinacéo escolhida. Isto ocorre mesmo no caso do Turismo Cultural,
onde 0 que motiva a viagem é justamente o interesse pela cultura do outro.

Neste ambiente, se a populagdo visitada n&o envidar esforgos no
sentido de manter suas tradi¢cdes, ocorrera, inevitavelmente, o efeito negativo do
turismo, ao passo que para atender a demanda as manifestagfes folcloricas, as
artes e as demais tradigcbes podem sofrer uma comercializagéo téo intensa que pode
culminar por deturpar a originalidade da sua cultura e, consequentemente, tende a

deixar de ser atrativo para os visitantes.

2.7 TURISMO NO BRASIL: algumas consideragdes

Conforme abordagem anterior, a expansédo da atividade turistica nas
Ultimas décadas responde por significativa geracdo de divisas e por impulsionar o
desenvolvimento de localidades e paises. Este topico aborda aspectos relativos ao
desenvolvimento da atividade turistica no Brasil, sem, no entanto, ater-se

exaustivamente a particularidades do setor por néo ser este o objeto do estudo.

2.7.1 O turismo e seus reflexos na economia nacional

Merigue ([2.007], p. 1) argumenta que escrever sobre turismo no Brasil
parece ser tarefa facil, devido ao grande potencial natural e cultural que o pais
contempla. No entanto, o autor alerta que “[...] ao analisarmos o turismo como um
fendbmeno sécio-cultural, econémico, ambiental e cientifico, deparamo-nos com uma
atividade complexa, que ndo depende somente de belos lugares, mas sim de
profissionalismo, estudos e pesquisas.”

E sob esta dptica que se propbe a contextualizagdo da atividade
turistica em ambito nacional, sendo que o Brasil, por suas peculiaridades apresenta-
se como um dos principais destinos de visitantes de outros paises, avidos por
desfrutar das inimeras opcdes oferecidas em suas diversas regides, com destaque

para o imenso e belo litoral da costa brasileira, a exuberancia da Amazbnia, o
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patriménio historico de cidades como Tiradentes (MG), a arquitetura de Brasilia ou
mesmo as caracteristicas cosmopolitas e comerciais de S&o Paulo. Autores como
Dias (2003, p. 24), atribuem o inicio estruturado da atividade turistica no Brasil, no
final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990, ao uso generalizado dos meios de
transporte, particularmente do automovel, bem como a “[..] uma profunda
modificagdo da forma de vida do homem nas grandes cidades”.

O turismo no Brasil se caracteriza por oferecer tanto ao turista
brasileiro quanto ao estrangeiro uma gama de opg¢des, ao passo que 0S empresarios
do setor procuram desenvolver negécios em segmentos especificos de mercado,
tais como turismo de lazer, de compras, de eventos, de negdcios, cultural,
ecoturismo, entre outros. Referidos negdécios demandam investimentos em infra-
estrutura e também na formacao de méo-de-obra qualificada.

A época de evolugdo do turismo no pais ficou marcada também pelo
aumento da busca de maior contato do homem com a natureza, sendo que essa
busca do natural traduziu-se, nos grandes centros, na intensificacdo de
deslocamentos nos finais de semana e nos feriados prolongados para sitios,
chacaras, fazendas, e outros locais em &reas rurais.

Ndo obstante, o turismo movimenta setores como: hotelaria,
gastronomia e entretenimento, 0s quais geram volume consideravel de empregos
diretos e indiretos no pais. Segundo a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR),
seu efeito multiplicador repercute em, pelo menos, 52 ramos de atividade. No que
tange os dados da atividade turistica no Brasil, tem-se nimeros expressivos como
os divulgados pela Associacdo Brasileira da Industria de Hotéis (ABIH), no sitio
BRASIL TURISMO.COM (2008), dentre os quais destaca-se:

25.700 - E o nimero de meios de hospedagem no Brasil em 2007,
dos quais aproximadamente 18.000 sdo hotéis e pousadas e 7.500 outros
meios de hospedagem como residenciais, flats, alojamentos, albergues,
clubes, representando uma oferta de 1,1 milhdo de apartamentos —
unidades hoteleiras (UHs) — e gerando cerca de 500 mil empregos diretos e
mais de 1.500 indiretos. [...]. Estima-se que, até o final de 2010, a industria
hoteleira do Brasil recebera investimentos da ordem de R$ 5,3 bilhdes na
construcdo de novos meios de hospedagem, néo incluindo o montante que
devera ser aplicado na ampliacdo e renovacdo das unidades ja existentes,
valor que devera ultrapassar os R$ 4 bilhdes.
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Tais informagdes nos ddo uma nogdo da importancia do fluxo turistico
para a economia nacional, ao passo que os esfor¢os no sentido de desenvolver o

turismo no Brasil tém surtido o resultado esperado.

2.7.2 Amparo legal e fomento a atividade

O desenvolvimento da atividade turistica no Brasil conta com politicas e
programas de incentivo, sendo estas relativamente recentes, além de serem
insuficientes para impulsionar a atividade de maneira equitativa entre os diversos
estados da Federagdo. Neste cenério, na regido Norte, que ndo tem tradicdo de
atuacdo no setor, os mecanismos de incentivo e fomento disponiveis estdo muito
aquém das necessidades. De maneira geral, até meados da década de 1960 havia
somente politicas resultantes de leis e decretos desconexos e restritos a aspectos
parciais da atividade, cujo conteddo, em sua maioria, regulamentava o
funcionamento das agéncias de viagens e turismo. Ainda ha muito que melhorar
neste sentido, mas, a partir de 2003, quando da criacdo do Ministério do Turismo
(MTur) por meio da Lei 10.683/2003, o setor passou a merecer uma atengdo maior
por parte do governo federal.

Notadamente, a partir da década 60 do século XX a participacdo do
Estado como agente de controle das atividades turisticas passou a ser mais
evidente, mediante a publicacdo de diversos instrumentos normativos, além da
implementacéo de Programas voltados para o setor. Mediante esta participagédo, o
Estado busca alavancar o desenvolvimento do turismo, sendo que em 1966 inicia-se
um novo periodo para o segmento turistico com a promulgacdo do Decreto-Lei n®
55, de 18 de novembro, que cria organismos oficiais, como o Conselho Nacional do
Turismo (CNTur) e demais normas que especifica.

Os instrumentos legais desempenharam importante papel no processo
de evolugdo e consolidacdo da atividade turistica em ambito nacional e, com o
Decreto-Lei n° 55/66 o Governo Federal estabeleceu uma politica de incentivos
fiscais com vistas a promover o desenvolvimento regional e setorial no Brasil. Logo,
somente em meados da década de 1960 se iniciou a ado¢do de mecanismos de
financiamento para o desenvolvimento do turismo no pais, com a implantacdo da

primeira Politica Nacional de Turismo.
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Referida politica contempla o fomento a atividade turistica,
inicialmente, por meio de dois fundos, criados a partir do Decreto-Lei n° 55/66, quais
sejam: o Fundo Geral do Turismo (FUNGETUR) e os Fundos de Investimento
Setoriais (FISET). Tais fundos originaram-se da necessidade de implementagéo de
politicas setoriais de incentivo, ao passo que as politicas setoriais tém como
principal estratégia a geracdo de recursos para o desenvolvimento das atividades
econdmicas, sendo esses recursos 0s responsaveis, na maioria das vezes, pelos
sucessos das referidas politicas. Fundos de Investimentos Setoriais tinham como
meta, além do fomento ao turismo, também o setor de pesca e o setor florestal, os
quais eram supervisionados por diferentes 6rgédos; sendo que o FISET/Turismo
ficava a cargo da EMBRATUR, ao passo que as principais fontes de recursos para o
desenvolvimento do turismo no Brasil sédo os incentivos fiscais e financeiros que vém
sendo dados a esse segmento ao longo de sua historia.

No tocante a Lei n°® 8.181/1991, apesar de ter sido regulamentada em
1992, pelo Decreto n° 448, sua implementacdo ocorreu somente a partir de 1996,
com o inicio do primeiro mandato do presidente Fernando Henrique Cardoso, haja
vista que no periodo de 1991 e 1992, quando sancionados estes instrumentos
legais, o pais atravessava momentos dificeis no cenario politico, o que culminou
com o impeachment de um presidente, acompanhada de acentuada instabilidade
econbmica com reflexos em todos os segmentos econdmicos do pais, inclusive no
turismo. Dentre o estabelecido na Lei n°® 8.181/1991, destaca-se o art. 3° que
estabelece as competéncias da EMBRATUR enquanto 6rgdo responsavel pela

promocéo do turismo em ambito nacional, dentre os quais:

a) Propor ao Governo Federal normas e medidas necessarias & execucdo da
Politica Nacional de Turismo e executar as decisdes que, para esse fim, lhe
sejam recomendadas;

b) Estimular as iniciativas publicas e privadas, tendentes a desenvolver o turismo
interno e do exterior para o Brasil;

c) Promover e divulgar o turismo nacional, no Pais e no Exterior, de modo a

ampliar o ingresso e a circulacdo de fluxos turisticos, no territdrio brasileiro;
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d) Analisar o mercado turistico e planejar o seu desenvolvimento, definindo as
areas, empreendimentos e ag¢les prioritarias a serem estimuladas e
incentivadas;

e) Fomentar e financiar, direta ou indiretamente, as iniciativas, planos,

programas e projetos que visem ao desenvolvimento da industria de turismo.

O estabelecimento de tais atribuicbes & EMBRATUR fez com que
algumas acgdes fossem canalizadas no sentido de incentivar e desenvolver o turismo
nacional, o qual vem galgando um espaco cada vez maior no cenario internacional.
Qualquer que seja a politica ou programa em pauta, é imprescindivel que 0 mesmo
contemple uma maior parceria entre o setor publico e o setor privado como forma de
fortalecimento do segmento turistico. Os incentivos e investimentos no setor turistico
brasileiro foi impulsionado pela criagdo do Ministério do Turismo (MTur), em 2003,
sendo que entre 2003 e 2006 o governo federal aplicou R$ 2,6 bilh6es em politicas
para o desenvolvimento do setor. Em 2007 foram aplicados R$ 1,8 bilhdo. Desta
feita, novas ac¢des tém impulsionado, ano a ano, a quebra de recordes do setor.

Em 2006, por exemplo, 46,3 milhdes de passageiros viajaram dentro
do pais, um numero 7,4% superior ao de 2005 e quase trés vezes acima dos 16,8
milhdes de 1995. Nesse ambiente, em toda a cadeia produtiva do turismo foram
gerados cerca de dois milhdes de empregos e ocupacdes, no periodo.

Desde junho de 2007 o MTur trabalha com metas previstas no segundo
Plano Nacional do Turismo (PNT 2007-2010), cujos destaques séo o fortalecimento
do turismo interno e geragéo de mais empregos e renda (BRASIL,2007). Segundo o
MTur, as principais metas do PNT s&o: chegar a 2010 com um total de 217 milhdes
de viagens internas pelo pais e estruturar 65 destinos turisticos com padrdo de
qualidade internacional, gerando, assim, ao longo dos quatro anos, 1,7 milhdo de
novos empregos e ocupacgdes. Tais metas séo bastante significativas. Resta saber,
no entanto, se a regido amazonica sera contemplada com o fomento necessario
para impulsionar a atividade, uma vez que dos programas em desenvolvimento ou a
serem implementados no Brasil, a regido Amazonica, ou melhor, a “Amazonia Legal”
serd contemplada com recursos a serem investidos em quinze destinos identificados
como indutores do turismo por meio de uma pesquisa realizada pela Fundagé&o

Getulio Vargas (FGV), sendo eles: Rio Branco, no Acre; Barcelos, Parintins e



o1

Manaus, no Amazonas; Macapa, no Amapd; Belém e Santarém (Tapajés), no Para;
Porto Velho, em RondéOnia; Boa Vista, em Roraima e Mateiros (Jalapdo) e Palmas,
no Tocantins. Além disso, na regido Centro-Oeste, mas na Amazodnia legal, estdo
Cuiaba e Caceres, no Mato Grosso, e Sao Luis e Barreirinhas, no Maranhéo.

Uma vez que dentre os critérios adotados para identificar os municipios
a serem beneficiados pelo programa itens como a infra-estrutura, o turismo ja
desenvolvido, as politicas publicas existentes, a economia e a sustentabilidade
tiveram um peso significativo o que, por si s6 limita o beneficio aqueles municipios
gue se encontram mais estruturados, eliminando as possibilidades de acesso dos
demais. No caso de Rondénia, a capital Porto Velho sera a Unica contemplada com

este programa. E de se considerar ainda que:

Para alcancar as metas propostas, o Ministério do Turismo estrutura
seu trabalho dentro do pais por meio das acdes das secretarias nacionais
de Politicas de Turismo e a de Programas de Desenvolvimento do Turismo.
A primeira, entre outras atividades, responde pelo Programa de
Regionalizagdo do Turismo, [..]. A outra secretaria se preocupa com O
desenvolvimento desses roteiros, investimentos em qualificacdo e infra-
estrutura. Na atracdo de turistas estrangeiros, promocao do Brasil como
destino turistico no exterior, o trabalho é desenvolvido pela Embratur —
Instituto Brasileiro do Turismo (BRASIL, 2007).

Observa-se que as politicas publicas voltadas a atividade turistica em
teritério nacional sédo bastante modestas, ndo atendendo as necessidades do setor.
Em face as dificuldades enfrentadas, deve-se considerar que, além dos governos
federal e estadual, o municipio com potencialidade turistica precisa assumir esta
condicgédo, quer seja com a adoc¢ao de politicas publicas condizentes para fomentar a
atividade, quer seja incentivando a ampliagdo das opg¢Oes turisticas buscando

parcerias com as demais esferas governamentais e o setor privado.
2.8 ECOTURISMO E TURISMO DE EVENTOS
2.8.1 Ecoturismo ou turismo ecoldgico
O ecoturismo integra o denominado turismo alternativo, assim

compreendido aquele desenvolvido inicialmente na Europa com o intuito de

satisfazer as necessidades de uma clientela com aspiracbes e motivacoes
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decorrentes de uma nova realidade contemporéanea, bem como de tentar atender as
exigéncias do meio ambiente (MAGALHAES, 2002). Alguns o apresentam ainda
como “turismo sustentavel”’, devido a suas caracteristicas, ao passo que O
reconhecimento da importancia de manutengéo dos recursos naturais faz com que
aumente a demanda neste segmento, que pode ser traduzida na crescente busca de
maior contato com a natureza (MACHADO, 2005; BENI, 2004).
Complementarmente, observa-se que como parte dos resultados das
atividades desenvolvidas por um Grupo de Trabalho organizado pelo Ministério da
IndUstria, do Comércio e do Turismo® (MICT) e pelo Ministério do Meio Ambiente
(MMA), constituido por técnicos da EMBRATUR, por especialistas e empresarios do
setor, tém-se uma conceituacdo para o0 ecoturismo, o qual esti inserido nas

denominadas “Diretrizes para uma Politica Nacional de Ecoturismo”, a saber:

ECOTURISMO - Um segmento da atividade turistica que utiliza, de
forma sustentavel, o patrimdnio natural e cultural, incentiva a sua
conservacdo e busca a informacdo de uma consciéncia ambintalista
através da interpretacdo do ambiente, promovendo o bem-estar das
populacdes envolvidas. (BRASIL, 1994, p. 19).

Da mesma forma, Machado (2005, p. 14) identifica o ecoturismo ou

turismo ecolégico com sendo:

Atividade que busca o encontro do homem com o ambiente natural e
a cultura local, através de conceitos de controle de impactos e
desenvolvimento sustentavel, frutos de um planejamento resultante da
integracdo entre comunidade e promotores da atividade turistica.

Ruschmann (1997) atesta que o ecoturismo surgiu da necessidade dos
moradores das grandes cidades reencontrarem-se com a natureza, além de
enfatizar a importancia da discusséo das bases para uma convivéncia harmoniosa
entre o desenvolvimento do turismo e a sustentabilidade das reservas naturais.
Corrobora o arrazoado por Meirelles Filho (2005, p. 42) ao definir objetivamente
ecoturismo como sendo “[...] o retorno a natureza de uma forma segura e planejada.”
Machado (2005, p. 19), ao discorrer sobre a turismo voltado para a area ambiental

enfatiza:

1 O Ministério do Turismo era assim denominado & época.
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H&, no ambiente natural, um valor econémico dificil de ser medido
pelos conceitos preservacionistas. E facil identifica-lo no uso direto dos
recursos. Derrubar uma arvore de grande porte, que ir4 gerar determinado

valor de venda, é uma equacado simples. Porém, se mantida viva, pelo
conjunto de onde esta inserida, essa mesma arvore podera gerar valores
originados de sua simples existéncia — valores que serdo pagos pelo
visitante que quer ter o prazer da contemplacdo. O certo € que a utilizagcao
dos ambientes naturais como fator de atracdo de olhares curiosos pode
resultar em nova possibilidade econémica, capaz de justificar acdes diretas
de manutencédo desses espacos.

A atividade turistica com a utilizagdo dos recursos ambientais é algo
recente enquanto atividade econdmica. Dias (2003) enfatiza que o turismo se
desenvolveu de forma bastante rpida e na mesma perspectiva dos demais
segmentos da economia, com a utilizagdo intensiva dos recursos naturais e sem
uma preocupacdo preservacionista em relacdo ao meio no qual a atividade é
desenvolvida.

Nesta perspectiva, 0 ecoturismo representa hoje bem mais que uma
opcao técnica de como se pode explorar turisticamente os recursos naturais, sendo
gue em alguns casos, presentes pelo mundo todo, passou a ser visto como um estilo
de vida, e ndo apenas como uma boa forma de “ganhar a vida”, conforme
preceituam Mendonca & Neimam (2005, p. 3). Assim, a atividade turistica voltada
para os atrativos naturais tende a se consolidar como uma atividade do século XXI,
pela sua atualidade e relevancia no cenério globalizado e cada vez mais avido pela
vivéncia harmoniosa com o meio ambiente e em constante busca por solugdes para
a mitigacéo dos impactos causados a este pelo homem. Corrobora o defendido por

Machado (2005, p. 19) ao arrazoar:

Um dos grandes desafios do turismo ecoldgico € estimular um novo
comportamento do turista diante do espaco natural, que impeca a
destruicdo dos locais de visitagdo. Em contrapartida, € extremamente
importante ndo entender o turista como um ser intrinsecamente destruidor.
Trata-se de uma pessoa em busca de emocdo, de realizagdo, de novos
horizontes. E, antes de tudo, um ser capaz de incrementar o
desenvolvimento, mover a economia, proporcionar novas possibilidades de
emprego e geracao de renda.

A utilizac@o de &reas naturais para vivenciar experiéncias deve estar
inserida em uma preocupagdo de incremento da conscientizagdo ambiental,
proporcionando ao visitante a possibilidade de envolvimento com as questdes

ecoldgicas do local, conhecimento dos sistemas naturais e das culturas envolvidas
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no processo. A questdo central surge da necessidade de buscarmos a forma correta
de proporcionar essa vivéncia ao visitante (MACHADO, op. cit., p. 104). Em suma, o
turismo ecoldgico, ecoturismo ou turismo sustentavel tem a missdo de formar
ecoturistas, que sdo na verdade visitantes conscientizados e habilitados a frequentar
areas sensiveis e que necessitam ser orientados de maneira adequada para o
perfeito aproveitamento de sua viagem, haja vista que a atividade turistica enseja a
adocdo de medidas de educacdo ambiental nas localidades onde é desenvolvida,
com vistas a sustentabilidade.

Partindo da premissa que a educacédo ambiental nasce com a tarefa
de ajudar a resolver os problemas ambientais, preparando os individuos para uma
atuacdo mais compreensiva e responsavel em relacdo ao ecossistema do qual faz
parte ou com 0s quais interage durante sua estada em determinada localidade,
destaca-se que a educacao ambiental no ecoturismo deve ser trabalhada com todos
os atores envolvidos, desde a comunidade receptora até o visitante. Projetos de
educacdo ambiental devem ser concebidos no intuito de atingir toda a populacdo
local, ndo limitando-se ao ambito escolar (MENDONGCA, 2005).

No que tange ao visitante, Machado (2005), aborda a necessidade de
acbes que o tornem co-responsavel pela manutengcdo das condi¢cdes ambientais
adequadas no local onde visita, com vistas a sustentabilidade. Nesta seara, vale o
bom senso, uma vez que ndo se pode esperar que o visitante venha a assistir
longas explanacgdes sobre o tema. Longe disto, a educagéo para o turista deve ser
canalizada para agfes simples e objetivas, como a demarcacado de areas passiveis
de caminhadas (trilhas ecoldgicas); a fixacdo de placas de alerta quanto a néo
perturbacdo da fauna e ndo retirada de espécies da flora local; a distribuicao
estratégica de recipientes para coleta de residuos, dentre outras julgadas

necessarias e plausiveis na area.

2.8.2 Sustentabilidade no ecoturismo

No ecoturismo, assim como em qualquer outra atividade econémica ou
de subsisténcia, a sustentabilidade — que pode ser entendida como a utilizagéo
racional dos recursos ambientais — assume papel importante no desenvolvimento e é

vista como condig&o sine quo non para a garantia e protecdo a sadia qualidade de
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vida presente e futura, conforme abordagem de autores como Oseki et. al. (2004),
Cavedon (2003), Almeida (2002), Silva (2001), Hawken & Lovins (2000) e Ferreira
(1998). Nao obstante, ha de se considerar que a sustentabilidade engloba uma
gama maior de fatores, os quais devem ser considerados em uma analise da
atividade turistica ou em seu planejamento. Desta feita, Machado (2005, p. 24)

assevera que:

O turismo a ser pensado e desenvolvido deve, obrigatoriamente,
focalizar a integracdo de valores ambientais, culturais, sociais e
econbmicos, considerando o bem-estar das pessoas envolvidas no
processo. Deve buscar a cidadania ecolégica inserida na expectativa de
uma qualidade de vida melhor, para o hoje e para o0 amanha.

Dada a importancia da sustentabilidade para o ecoturismo, convém

apresentar o apregoado por Beni (2004, p. 1), que pondera:

O equilibrio pretendido entre a atividade humana e o desenvolvimento
e a protecdo do ambiente exige uma reparticdo de responsabilidades
equitativas e claramente definidas com relagdo ao consumo e ao
comportamento face aos recursos naturais. Isto implica a integracao de
consideragfes ambientais na formulacdo e implementacédo das politicas
econbmicas e setoriais, nas decisdes das autoridades publicas, na
operacdo e desenvolvimento dos processos de producdo e nos
comportamentos e escolhas individuais.

De acordo com tal abordagem, caracterizada esta a necessidade de se
conciliar as atividades voltadas ao ecoturismo, nas quais devem ser priorizadas
acoes de cunho sustentavel, assim como a importancia da parceria entre o setor
publico e o setor privado para a alavancagem do segmento e a manutencédo dos
recursos ambientais.

Almeida (2002), ao discorrer sobre o “desenvolvimento sustentavel”
enfatiza que no inicio da década de 1930 tal expressdo ndo era conhecida, assim
como “meio ambiente”. Segundo o autor, em 1933, um grupo formado por cientistas,
jornalistas e politicos organizou no Rio de Janeiro a primeira reunido para discutir
politicas de protecé@o ao patriménio natural, em &mbito nacional.

A partir de entdo, itens como o proprio desenvolvimento sustentavel,
meio ambiente e a defesa dos recursos ambientais passaram a fazer parte das
discussdes e agbes voltadas para o crescimento econOmico. Aliado a esta nova

percepcdo da tematica, o ecoturismo desponta como uma atividade reconhecida
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pela sociedade como sustentavel e recebe esta denominacédo por estar embasada
em conceitos objetivos amplamente discutidos (MENDONCA & NEIMAN, 2005).

O debate acerca da atividade turistica por muito tempo orientou-se
pela questdo dos efeitos da atividade sobre o meio em que esta se realiza. Banducci
Jr. (2001, p. 27) defende que “O dilema que o norteou, e ainda hoje é a base de
grande parte das discussdes sobre o tema, diz respeito aos beneficios e prejuizos
da atividade para as comunidades receptoras do turismo e para o ambiente natural
em que ocorre”. O autor afirma a importancia de se fomentar a atividade turistica
como meio de geracao de renda, sem comprometer, além da identidade étnica, a
sustentabilidade ambiental no entorno da area onde é desenvolvida.

O desenvolvimento sustentavel € uma necessidade preeminente da
sociedade contemporanea, e assim o € do sistema econdmico capitalista, uma vez
que € sabido que a partir da segunda metade do século XX o homem passou a
explorar as riquezas da natureza sem a necessaria preocupagdo com sua
preservacdo. Porém, no limiar do século XXI a exploragdo ou utilizagdo dos bens
naturais disponiveis exige do homem capitalista um novo modelo de
comportamento, ou seja, um comportamento ético diante da utilizacdo dos recursos
naturais. Pois, s6 assim, pode-se firmar a possibilidade de garantir o presente e
futuro das gerac¢des quanto a manutencdo da qualidade de vida.

A promocdo e utilizagdo sustentavel dos recursos ambientais?, a
qual implica, por definicdo, que devemos transformar nossos habitos e fazé-los
sustentaveis, e envolve desde o ponto de vista econdmico, social ao cultural, este
compreendendo a identidade étnica, assunto que contempla itens pertinentes ao
meio ambiente; desenvolvimento; sustentabilidade e ecoturismo.

A sustentabilidade dos recursos naturais, frente ao desenvolvimento
sécio-econdmico, € condigcdo de sobrevivéncia do proprio homem e das demais
espécies de seres vivos. E preciso entender que a agdo do homem deve ser
limitada, sob pena de comprometer o meio fisico, material e imaterial, bens

susceptiveis de sensibilidade, em razdo da prépria natureza.

2 Definidos pela Lei 6.938/81 como sendo: “a atmosfera, as aguas interiores, superficiais e subterraneas, os
estuarios, o mar territorial, o solo, o subsolo e os elementos da biosfera”.
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2.8.3 Particularidades do turismo de eventos

Este segmento caracteriza-se pelo deslocamento de pessoas para
locais diversos de sua residéncia, no intuito de participar de atividades que
agreguem valor a seu conhecimento e/ou é&rea de atuagdo. Assim como o
ecoturismo, tem elevada importancia para uma cidade ou regido, para o pais como
um todo, com vasto campo ainda a ser explorado, ao passo que incentiva 0
desenvolvimento socioecondémico local, contribuindo para geracdo de empregos,
renda e criag@o de infra-estrutura que beneficia ndo s6 o turista, como a populacédo
da cidade. O turismo de eventos quando voltado a utilizacdo de recursos naturais
visa promover o contato do homem com a natureza sem interferir na mesma. De
acordo com Silva (2003), “Em um momento que é necessario contornar os efeitos da
‘alta e baixa estagéo’, visando fomentar o turismo em diferentes épocas do ano, para
existir um maior equilibrio da demanda, o Turismo de Eventos apresenta-se como
uma solucgédo ideal para os destinos turisticos.”

Neste ambiente, observa-se forte conotacdo as atividades voltadas
para congressos e eventos similares, quando se aborda este segmento da atividade
turistica. No entanto, pode-se caracterizar também como turismo de evento aquele
qgue se destina a oferecer atividades de lazer e recreagdo mediante a promogao de
festas populares, festivais e outros do género. Como exemplo de eventos
tradicionais no Brasil tem-se as festas juninas do Nordeste (com destaque para as
cidades de Campina Grande, na Paraiba, e Caruaru, em Pernambuco).

Trata-se de megafestas e no Nordeste, por exemplo, elas costumam
ser tdo grandes quanto o Carnaval carioca, atraindo milhares de pessoas,
lembrando até as festas de peé&o, no interior paulista. Na regido Amazonica ha uma
forte tradicAo em eventos realizados em Parintins, no Amazonas, o denominado
“Festival Folclérico de Parintins”, que a cada ano conquista adeptos das mais
longinquas regibes e tornou-se referéncia de cultura regional. Em Rondénia
desponta esta modalidade de exploracdo do turismo, mediante a realizagdo de
algumas festas que tem se tornado referéncia regional, como é o caso do “Festival

de Praia de Pimenteiras”, que constitui um dos objetos do presente estudo.
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“Estamos todos neste planeta, por assim
dizer, como turistas. Nenhum de nos pode
morar aqui para sempre. O maior tempo que
podemos ficar s8o aproximadamente cem
anos. Sendo assim, enquanto estamos aqui,
deveriamos procurar ter um bom coracédo e
fazer de nossas vidas algo de positivo e Util.
Quer vivamos poucos anos ou um século
inteiro, seria lamentavel e triste passar este
tempo agravando os problemas que afligem

as outras pessoas, 0s animais e o ambiente.”

Dalai-Lama.



RESUMO

Questbes como desenvolvimento, sustentabilidade, qualidade de vida e meio
ambiente ocupam um espaco cada vez maior nas discussbes e definicdes de
politicas publicas voltadas ao incentivo e fomento de atividades econémicas como
um todo. Neste ambiente, o turismo que tem como base de atuagéo ou sustentagéo
0S recursos haturais demanda a andlise criteriosa das variaveis que o compdem,
com vistas a possibilitar aos tomadores de decisé@o ter uma visdo mais préxima da
realidade que se apresenta na localidade objeto de estudo e andlise. Em qualquer
processo de planejamento e controle de atividade as informagcfes desempenham
papel de suma importancia e, no intuito de dotar os atores locais de informagdes
condizentes com a realidade local, o presente estudo aborda itens inerentes as
potencialidades e obstaculos ao desenvolvimento do ecoturismo e do turismo de
eventos em Pimenteiras do Oeste, municipio localizado na regido Cone Sul do
Estado de Rondb6nia e que tem na riqueza do Rio Guaporé um de seus maiores
trunfos para a atividade turistica. Uma vez identificadas as caracteristicas que
credenciam o desenvolvimento da atividade no municipio, apresenta-se a proposta
de formacdo de uma ‘“rede estratégica de agdo” que contempla a participacdo de
atores locais ligados a atividade, com vistas ao fortalecimento mutuo. Assim, com
base em uma reviséo bibliografica e em dados obtidos na realiza¢do de pesquisa de
campo junto a populagéo residente e flutuante, é feita uma abordagem do tema, com
vistas a subsidiar agdes locais que possibilitem a melhoria das condi¢des de vida da
populacdo, sem, contudo comprometer a sustentabilidade dos recursos naturais e a
diversidade étnico-cultural predominante na regido, haja vista que as peculiaridades
locais tendem a valorizar a atividade turistica e gerar divisas para 0 municipio.

Palavras-chave: Turismo. Desenvolvimento sustentavel. Rede. Estratégia.



RESUMEN

Cuestiones como desenvolvimiento , sustentabilidad, cualidad de vida y medio
ambiente ocupan un espacio cada vez mayor en las discusiones y definiciones de
politicas publicas dirigidas al incentivo y fomento de actividades econ6micas como
un todo. En este ambiente, el turismo que tiene como base de actuacion o
sustentacion los recursos naturales, demanda un andlisis criterioso de las variables
que lo componen, con vistas a posibilitar a los tomadores de decision tener una
visidbn mas proxima de la realidad que se presenta en la localidad objeto de estudio
y analisis. En cualquier proceso de planeamiento y control de actividad, las
informaciones desempefian papel de suma importancia y no intuito de dotar los
actores locales de informacion condicente con la realidad local, el presente estudio
aborda items inherentes a las potencialidades y obstaculos al desenvolvimiento del
ecoturismo y del turismo de eventos en Pimenteiras do Oeste, municipio localizado
en la region Cono Sur del estado de Rondbnia e que tiene en la riqgueza del Rio
Guaporé uno de sus mayores triunfos para la actividad turistica. Una vez
identificadas las caracteristicas que acreditan el desenvolvimiento de la actividad en
el municipio, se presenta la propuesta de formacién de una “ red estratégica de
accion” que contempla la participacion de actores locales ligados a la actividad, con
vistas al fortalecimiento mutuo. Asi, con base en una revisién bibliografica y en datos
obtenidos en la realizacion de pesquisa de campo junto a la poblacion residente y
fluctuante, se hsce un abordaje del tema , con vistas a subsidiar acciones locales
que posibiliten la mejoria de las condiciones de vida de la poblacién, sin, con todo
comprometer la sustentabilidad de los recursos naturales y la diversidad étnico-
cultural predominante en la region, haya vista que las peculiaridades locales tienden
a valorizar la actividad turistica e generar divisas para el municipio.

Palabras — Llave: Turismo. Desenvolvimiento Sustentable. Red. Estrategia.
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3 O MUNICIPIO DE PIMENTEIRAS DO OESTE®

Objetivando contextualizar a éarea de estudo, com base no
levantamento de dados junto a publicagbes, documentos e informagOes verbais
obtidas junto a atores locais, além das constatacdes in loco, este capitulo
apresenta, de maneira descritiva, particularidades do Municipio de Pimenteiras do
Oeste, no intuito maior de identificar possiveis caracteristicas que o credenciem ao
desenvolvimento do ecoturismo, além de abordar o desenvolvimento do turismo de

eventos, o qual constitui uma realidade no municipio ha longa data.

3.1 LOCALIZAGCAO, CARACTERISTICAS E CONTEXTO HISTORICO DO
MUNICIPIO

3.1.1 O Municipio e sua localizacao

O Municipio de Pimenteiras do Oeste foi criado pela Lei n® 645, de 27
de dezembro de 1995, com sede na cidade do mesmo nome, situada as margens
do Rio Guaporé no sudeste do Estado de Rondbénia. Com 6.015 km?, foi
desmembrado da area territorial dos Municipios de Cerejeiras e Cabixi. Localiza-se
a uma latitude 13°28'57” sul e a uma longitude 61°02'48"” oeste e, sua altitude € de

185 metros.

igura 5: Iizgéo do Municipio de Pimenteiras do Oeste
Fonte: Google Earth (2008)

* Quanto as fotos que ilustram o capitulo, quando ndo declinada a fonte, fazem parte de acervo
pessoal, haja vista terem sido feitas quando das viagens ao municipio para realizacéo de trabalho de
campo.
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Pimenteiras do Oeste situa-se no Vale do Guaporé, faz divisa ao norte
com o Municipio de Parecis e Cerejeiras; ao sul com a Republica Federal da
Bolivia, onde o Rio Guaporé destaca-se como importante limite natural e constitui
meio de ligacdo entre os municipes e o poder publico de Pimenteiras e seus pares
da regido limitrofe da Bolivia; a leste com Cabixi e Corumbiara; a oeste com Alto
Alegre dos Parecis.

Destaca-se a existéncia de um povoado no municipio, denominado de
Laranjeiras. Na Figura 6 tém-se uma visdo aérea da zona urbana municipal, a qual
objetiva visualizar a posi¢éo estratégica de Pimenteiras do Oeste em relacdo ao Rio
Guaporé, importante afluente do Rio Madeira. Ainda que pese a questao ambiental
pelo fato de estar justamente as margens do Guaporé, o que fez com que a mata
ciliar fosse totalmente extraida ao longo do trecho urbano, a localizagéo privilegia o
contato com o rio, facilitando o acesso ao mesmo e contribuindo sobremaneira para

com a beleza e atratividade do municipio no que tange a atividade turistica.

Figura 6: Vista aérea da &rea urbana de Pimenteiras do Oeste
Fonte: Acervo da Prefeitura Municipal de Pimenteiras

Fica na conhecida como regido Cone Sul do Estado de Rondobnia, que
€ composta ainda pelos municipios de Vilhena, Colorado do Oeste, Corumbiara,
Cerejeiras, Chupinguaia e Cabixi, sendo que referida regido recebeu nas décadas
de 1970 e 1980 um expressivo contingente de imigrantes (TEIXEIRA; FONSECA,
2001; SANTOS, 2007).
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3.1.2 O acesso ao Municipio de Pimenteiras do Oeste

O acesso pode ser fluvial, bastante utilizado por ribeirinhos, ou por
terra. Pimenteiras do Oeste, que fica a 880 km de Porto Velho, capital de Rondodnia,
apesar de ndo contar com aeroporto recebe turistas que chegam por via aérea em
voos regionais até Vilhena, Porto Velho ou Ji-Parana. A partir dai pode-se optar por
voos fretados ou por via terrestre, que conta com a infra-estrutura de uma Rodovia
Federal (BR-364) e outra Estadual (RO-399), cujas opc¢0es de transporte vao desde
linhas comerciais regulares de 6nibus, txis e vans. A Figura 7 evidencia o acesso a
Pimenteiras do Oeste pela RO-399 via Municipio de Cerejeiras, onde encerra o
trecho asfaltado e, na sequéncia tem-se a RO-399 somente cascalhada, além do

portal de entrada de Pimenteiras (Figura 8).

GOVERNO DE[ |copumniana-
—| RONDONIA |=7 ““m
J[PIMENTERAS.

BEM VINDO A [l
CEREJEIRAS CABIXI - 83K

Figura 7: Acesso a Pimenteiras — via RO-399 — Cerejeiras

<rarerninm Ay,
AN EE

NT
o lEAS 00 OF

Figura 8: RO-399 e Portal de entrada — Pimenteiras do Oeste
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Estas constituem as principais vias de acesso, sendo que a RO-399,
saindo da BR-364 em Vilhena, passa por Colorado do Oeste e Cerejeiras e conta
com asfalto em bom estado de conservacdo, apesar de pouco sinalizada. No
entanto, os 51 km que ligam Cerejeiras a Pimenteiras séo de estrada né&o
pavimentada. Porém, o cascalho garante facilidade de acesso no periodo de seca
(de junho a novembro) e nos demais meses do ano, apesar de permanecer
transitdvel, costuma gerar alguns transtornos por constituir-se em regido
potencialmente alagadica no periodo das chuvas em decorréncia de variados
riachos e lagoas perenes ali localizadas.

Em janeiro de 2008 o governo do Estado anunciou que tem como uma
de suas metas para a regiao a pavimentacdo asféltica neste trecho ainda em 2008,
conforme divulgacdo em jornal de circulagdo estadual (Anexo A). No entanto, até
meados de junho ndo se tem noticia da efetivacdo do referido projeto. Ainda, os
visitantes oriundos de municipios como Corumbiara e Cabixi contam com outras
vias de acesso, sem pavimentacdo asfaltica, mas igualmente em condi¢cdes de

tr&fego na maioria dos meses do ano.

3.1.3 Contexto histérico do Municipio: origem, evolugdo e emancipagéo.

A regido onde esta localizado o Municipio de Pimenteiras do Oeste
comegou a ser povoada com a chegada de bandeirantes no século XVIII. A partir do
século seguinte, com a vinda de seringalistas, pescadores e ex-escravos, ela se
desenvolveu (TEIXEIRA; FONSECA, 2001). Localizado no Vale do Rio Guaporé, o
Municipio de Pimenteiras do Oeste ocupa a area que era a sede da ex-fazenda de
Santa Cruz, que constituia uma colénia Alema. Antigamente toda essa regido
pertencia ao Estado do Mato Grosso. Naquela época o Unico meio de subsisténcia
das familias era a exploragéo do latex, devido a existéncia da seringa, o que fazia
com que mudassem constantemente em busca de melhores condi¢cdes para a
coleta e transporte deste.

O acesso por terra era inexistente e os seringueiros dependiam
exclusivamente do transporte fluvial. O isolamento da regiéo era fator limitante para
o0 progresso. Neste cenario, com o declinio do Ciclo da Borracha, Pimenteiras

passou a viver basicamente da pesca nos rios Guaporé e Cabixi (PINTO, 1993;
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OLIVEIRA, 2003). Atualmente, permanece a pesca de subsisténcia como uma das
principais atividades no municipio, além de o turismo vir galgando espaco.

A area onde hoje é Pimenteiras do Oeste pertenceu a um senhor
chamado Ernesto Kelly, que, por intercessdao de Dom Francisco Xavier Rey, entédo
Bispo de Guajara Mirim, trocou-a por outra, possibilitando que as familias dos
seringueiros se fixassem no local. Em 13 de setembro de 1943 foi criado o Territério
Federal do Guaporé, em terras desmembradas do Mato Grosso e Amazonas. O lote
Pimenteiras, que pertencia ao Estado do Mato Grosso passou a integrar o Territorio
Federal do Guaporé, posteriormente denominado Rondbénia (MATIAS, [S.d.];
TEIXEIRA; FONSECA, 2001; SANTOS, 2007).

Marco desta época, no centro de Pimenteiras destaca-se a Cruz de
Bronze que se encontra em frente a Igreja Matriz, com as inscri¢ées: “JASPER VON
OERTZZEN geb. 18/11/1875, u leppin in Meckl-Strelitz, gest. 3 Jan. 1907, zu
Pimenteira — MT ewiger gnade will ichmich dein erbarmen Spritch der herr dein
Erloser, jes. 54,8.” A cruz foi encontrada em um cemitério no meio da mata pela
comissao da operacdo Guaporé-2, na antiga fazenda Santa Cruz, e foi implantada
em Pimenteiras como marco histérico. A mesma ndo passa despercebida no local
devido a suas caracteristicas marcantes que evidenciam remontar h& época inicial

do entéo povoado, sendo que a mesma pode ser visualizada na Figura 9.

JASPER von OERTZ
il i

il litz
907 zu Pimenteira

Figura 9: Igreja Matriz de Pimenteiras e Cruz de Bronze
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Em conversa com moradores constata-se que a mesma tem um valor
sentimental significativo, principalmente entre os mais antigos residentes no
municipio. Faz parte da historia, do contexto cultural e como tal é preservada,
ocupando lugar de destaque em frente a igreja e proximo a Prefeitura Municipal.

No inicio da década de 1980 o governo do Territorio Federal de
Rondénia iniciou a constru¢ao da rodovia RO-399, no intuito de ligar o municipio de
Vilhena a Colorado do Oeste. No entanto, ela foi mais além, chegando até
Pimenteiras do Oeste. Foi inaugurada no dia 24 de outubro de 1980, pelo entédo
governador Jorge Teixeira de Oliveira. O objetivo do governo era integrar a
localidade ao sistema nacional e promover o desenvolvimento da regido,
modificando-lhe a atividade econ6mica, até entéo restrita ao extrativismo e a pesca,
para a agricultura, a pecuaria e o turismo ecoldgico (OLIVEIRA, 2003).

Ainda, Oliveira (op. cit.), enfatiza que em 10 de agosto de 1983,
quando da criagdo do Municipio de Cerejeiras a localidade de Pimenteiras foi
elevada a Distrito do referido municipio, por meio do Decreto n°® 1396/83,
posteriormente ratificada pela Lei n° 005, de 21 de novembro de 1983.
Desmembrada dos municipios de Cerejeiras e Cabixi, foi elevada a categoria de
municipio em 27 de dezembro de 1995, por meio da Lei Complementar n° 645,
aprovada pela Assembléia Legislativa e sancionada pelo entdo governador Valdir
Raupp de Matos, sendo que as primeiras eleicdes para escolha de prefeito, vice-

prefeito e vereadores ocorreram em 1996.

3.2 ASPECTOS URBANOS E POPULACIONAIS

3.2.1 A estrutura politico-administrativa e os servigos publicos

Quando da andlise de documentos obtidos junto & Prefeitura Municipal
de Pimenteiras do Oeste e com base em informagdes verbais fornecidas por
membros do poder publico, a estrutura da Prefeitura Municipal € composta por cinco
secretarias, sendo: Secretaria de Administragdo e Fazenda, Secretaria de
Educacédo e Cultura, Secretaria de Saude, Secretaria de A¢ao Social e Secretaria
de Obras e Servicos Publicos, a qual dispbe do suporte institucional de um

Departamento Municipal de Turismo e Meio Ambiente.
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As secretarias funcionam nas instalagdes da Prefeitura Municipal, em
sede propria na Avenida Brasil, via de acesso e principal avenida da cidade. A
excecdo é feita ao Departamento de Turismo e Meio Ambiente, que em meados de
abril de 2008 teve suas instalacdes transferidas para o Centro de Atendimento ao
Turista (CAT), estrategicamente construido proximo ao portal de entrada da cidade
e cujas atividades séo apresentadas no item 3.3.

O Poder Judiciario se faz presente no Municipio por meio de um Posto
Avancado, que atua sob a jurisdicdo da Comarca de Cerejeiras do Oeste, distante
51 km de sua sede. Nao h& cartérios (civil, de iméveis, de titulos e documentos),
estando 0s municipes atrelados igualmente a Cerejeiras. Quanto ao Poder
Legislativo, € composto por nove vereadores e a Cémara funciona em prédio
proprio.

No quesito seguranca publica, h4 um posto da Policia Militar, instalado
em imovel de alvenaria na entrada da cidade. Conta com duas viaturas e onze
policiais, sendo o contingente reforcado no periodo do Festival de Praia e de outros
eventos. Nestas épocas especificas o municipio recebe o reforgo da Corporacéo de
Bombeiros, que desloca pessoal do municipio de Vilhena, distante 177 km, para dar
0 suporte necessério.

Ainda, no periodo de realizagdo do Campeonato de Pesca o municipio
conta com a colaboracdo do lado boliviano, mediante a participacdo da policia
ambiental e dos guarda-parques, que auxiliam na fiscalizacdo durante o evento. H4
ainda uma viatura da policia ambiental, da Secretaria Estadual do Meio Ambiente,
que, com seu efetivo, contribuem para com a manuten¢do da ordem no municipio,
no que tange a area ambiental. Referido evento conta com regulamento proprio, no
qual séo declinadas as parcerias efetivas neste sentido.

Quanto ao sistema de comunicagdo, o0s habitantes contam com
telefones publicos e linhas residenciais. O municipio ndo dispde de antena para
captacdo de sinal de celular. No entanto, ha previsdo de que a partir de setembro
de 2008 o Municipio passe a ter referido servico, mediante a instalacdo de uma
antena, segundo informacdes do Departamento de Turismo e Meio Ambiente. O
servigo de internet banda larga funciona de maneira satisfatéria (hé lan house) e os
municipes e visitantes podem utilizar-se ainda dos servicos de uma agéncia da
Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos. Ndo existem meios de comunicagéo

locais, como radios ou jornais.
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Conforme informagfes da Prefeitura Municipal, no tocante & energia
elétrica, sua distribuicdo é efetuada pelas Centrais Elétricas de Rondbnia S.A.
(CERON), que atende os municipes e visitantes de Pimenteiras do Oeste por meio
de um linhdo, ao qual esta interligado & maioria dos municipios de Rondonia.
Observa-se que no Cone-Sul, a partir de Vilhena, o linhdo atende também os
municipios de Colorado do Oeste e Cerejeiras. Desta feita, a area urbana é
atendida regularmente. Por este sistema, os problemas relacionados a energia ndo
séo freqlentes, porém, sdo passiveis de acontecer, haja vista Pimenteiras ficar no
extremo final do linh&o, o que faz com que possiveis problemas ocorridos ao longo
de seu percurso tenham repercusséo em seu final.

O sistema de abastecimento de &gua, sob a responsabilidade da
Companhia de Aguas e Esgotos de Ronddnia (CAERD), segundo informagdes
verbais do Sr. José de Souza Cartacho (Gerente de Unidade), atende regularmente
cerca de 400 residéncias, sendo que a fonte de abastecimento € subterranea (pogo
artesiano). Ha a possibilidade de ampliacdo, sendo que a CAERD ja chegou a
registrar em torno de 450 ligagcbes. A oscilagdo no nimero de ligagdes decorre do
fato de alguns municipes, por opg&o ou para fugir de um valor relativamente alto da
conta de agua, utilizar-se alternativamente do po¢co amazonico, como é conhecido o
pOGO raso.

No que tange ao tratamento da agua fornecida pela CAERD, segundo
informacgdes do préprio 6rgédo, ndo ha nenhum procedimento especifico, sendo que
a esta é adicionado tdo somente o percentual recomendado de flior, segundo
informac¢des do 6rgdo. De acordo com a representagéo local da Fundacdo Nacional
de Saude (FUNASA), na pessoa da Sr2. Maria Aparecida Pereira, a qualidade da
mesma atende ao estabelecido pelas Resolugdes pertinentes. No entanto, quando
da analise das Portarias 1469/2000 e da 518/2004, da prépria FUNASA, observa-se
que as mesmas estabelecem normas mais especificas quanto ao “controle e
vigilancia da qualidade da agua para consumo humano e seu padrdo de
potabilidade”, conforme especificam.

Desta feita, a vigilancia da qualidade da &gua potavel, mesmo a
oriunda de manancial subterrdneo, demanda a analise de quesitos que vao além
dos coliformes (termotolerantes ou totais) e da turbidez. Envolve ainda a andlise do

padrdo de potabilidade para substéncias quimicas que representam risco a saude
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(inorgénicos, orgéanicos, agrotoxicos, cinotoxinas, desinfectantes e produtos
secundarios de desinfecgéo) além dos padrbes de radioatividade.

Os servigos de coleta de lixo sdo realizados duas vezes por semana
pela Prefeitura Municipal, sendo que ndo ha sistema de coleta seletiva nem usina
de reciclagem dos residuos sélidos gerados, os quais sao depositados em um lixdo
nos arredores da cidade. Como ndo ha rede coletora de esgotos domésticos, a

7

utilizacdo de fossas sépticas é uma realidade, o que faz com que aumente a
preocupacdo da representacdo local da FUNASA quanto a qualidade da agua
proveniente dos referidos pogos amazonicos.

Pimenteiras do Oeste convive com problemas que néo diferem muito
dos enfrentados por outros pequenos municipios da regido amazbdnica, com
destaque para um que normalmente ocorre no periodo das chuvas, em virtude do
assoreamento e obstrucdo do leito de um riacho que corta a cidade, sendo que
suas duas nascentes ficam igualmente em perimetro urbano e ndo fora preservada
a mata ciliar.

Como o Municipio ndo dispde de galerias pluviais para captacédo e
canalizacdo das aguas das chuvas, ocorrem sérios transtornos a populacao. Neste
cenario, nao raro a cidade é inundada, ficando com ruas e avenidas alagadas, em
média, por dois ou trés dias (o que ocorre entre 0s meses de margo e maio).

A Figura 10 ilustra a situacdo registrada em abril de 2008, fato este

também ocorrido em maio de 2006.

03/04/2008 — 03/04/2008

Figura 10: Alagamento de ruas e avenidas de Pimenteiras
Fonte: Acervo da Prefeitura Municipal de Pimenteiras do Oeste
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Este constitui um ponto critico e que demanda acdo urgente por parte
do poder publico, uma vez que atinge a populagéo urbana quase que integralmente.
N&o causa transtorno maior em relac&o a visitantes por ocorrer em periodo diverso
do normalmente freqientado por turistas, mas, nem por isto deixa de ser

preocupante.

3.2.2 Aspectos relacionados a educacgéo e saude

Na &rea educacional o Municipio conta com a infra-estrutura de duas
escolas na area urbana, sendo uma estadual e a outra municipal, além de trés
escolas municipais de ensino fundamental na zona rural. As escolas apresentam
instalacdes adequadas e atendem juntas, 655 estudantes, conforme se constata no
quadro a seguir, com dados do IBGE relativos a rede escolar, em 2006. Dos 655
alunos matriculados, 79% estdo no ensino fundamental, 13% no ensino médio e 8%

na pré-escola, conforme se observa na Figura 11.

ESCOLA ESTADUAL ESCOLAS MUNICIPAIS

INDICADOR E. E. Pré- E. E. Pré-

Fund. Médio esc. Fund. Médio esc.

N° de Alunos matriculados 228 84 - 287 - 56
N° de Professores 17 12 - 15 - 02

Figura 11: Panorama da educacao em Pimenteiras
Fonte: IBGE (2006)

Em relagéo a saude, obteve-se junto a Secretaria Municipal de Saude
as informagOes ora apresentadas, sendo que referida Secretaria desenvolve suas
atividades com o suporte de um Centro de Salde na area urbana, que dispdem de
um médico, um dentista, um enfermeiro e cinco técnicos de enfermagem. Ha ainda
um Posto de Saude que atende o povoado de Laranjeiras e regido circunvizinha e
dispbe de um técnico em enfermagem permanentemente no local, além do suporte
de uma ambuléncia, para transporte de pacientes em casos de emergéncia.

A Secretaria mantém uma farméacia basica e desenvolve o Programa
de Saude da Familia, contando com o trabalho de doze agentes comunitérios de
saude, contratados em regime temporario. H4 ainda os trabalhos desenvolvidos
pela Vigilancia Sanitéria e pela Geréncia de Endemias e Controle de Doencas. O

Centro de Saude atende em média trinta pessoas por dia e as doencas mais
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comuns registradas sdo as tipicas de verdo e inverno, com destaque para resfriados
e desidratacdo, que sdo tratadas no proprio local.

No Centro de Saulde funciona um Laboratério de Analises Clinicas,
onde sao realizados exames de rotina, havendo um Bioquimico no local. Em se
tratando de exames mais apurados procede-se a coleta de material que €
encaminhado ao Municipio de Vilhena ou Porto Velho, quando o caso assim o
requer. A Secretaria da Saude conta ainda com a parceria da Secretaria de A¢ao
Social, a qual disponibiliza os servicos de um Psicologo, contratado por esta

Secretaria, para atender pacientes encaminhados por aquela.

3.2.3 Populacéo residente

Conforme se verifica in loco, a populacdo local € constituida por um
reduzido ndmero de nativos e de moradores procedentes de outras localidades do
proprio Estado, além dos advindos da Bolivia e de outras Unidades da Federacéo e,
de acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (BGE), houve
uma variacao de apenas 0,34% nos numeros em 10 anos, haja vista que em 1996 o
censo apontava 2.350 habitantes e, em 2007 este niUmero passou a ser de 2.358,
segundo estimativas do préprio IBGE. Fato este no minimo curioso, uma vez que no
periodo compreendido o Municipio assistiu a um crescimento consideravel com a
migracdo desencadeada pela demanda de profissionais para atuar em areas como
a salde, a educagéo e na area administrativa da propria prefeitura, dentre outras.

Ocorre que, neste meio tempo muitos jovens também se deslocaram
para centros maiores em busca de melhor formacdo, uma vez que o municipio ndo
conta com instituicbes de ensino superior e o ensino médio é oferecido em apenas
uma escola da rede estadual na qual o nimero de docentes para este nivel é de
apenas doze. Assim, dentre os que saem em busca de formagé&o, muitos findam por
encontrarem oportunidades profissionais, 0 que faz com que n&o haja o retorno ao

local de origem, como acontece em outras localidades brasileiras.

3.2.4 A economia local, a alocagéo de mao-de-obra e a arrecadagdo municipal

A pecuaria, a soja e a agricultura de subsisténcia contribuem para com

a economia do municipio, ainda que modestamente. Segundo informac¢fes obtidas
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junto a Secretaria Municipal da Fazenda, o municipio conta com apenas seis micro-
empresas cadastradas e em funcionamento, haja vista que a maioria dos
estabelecimentos é informal, o que faz com que a arrecadacgéo seja irriséria. Isto é
agravado pela auséncia de 6rgdo estadual de controle, no caso, a Secretaria
Estadual de Fazenda. Outra auséncia percebida e resultado desta malha de
informalidade diz respeito a entidades representativas do comércio. Nao ha
Associacdo Comercial ou algo do género, que congregue os comerciarios locais e
qgue denote determinada organizagéo associativa dos mesmos.

A atividade pesqueira destaca-se neste cenéario, mediante a atuacao
da “Colonia de Pescadores e Aquicultores Z-3”, originalmente denominada “Colonia
de Pescadores Z-3" e cuja alteragdo de nome e ampliagdo de ramo de atuagéo
ocorreu em 2007, quando passou a contemplar também a criagdo de jacarés e
tartarugas, em face as dificuldades impostas aos associados com a aprovacédo da
Lei Estadual n°® 1729, em vigor desde 29 de maio de 2007, e que limita a pesca
profissional nas bacias hidrograficas dos rios Guaporé e Mamoré, inviabilizando as
atividades.

A Colbnia, fundada em 1985, conta com o registro de 126 pescadores
na ativa, sendo que o total de associados é 396. Viabiliza a comercializagdo do
pescado dos associados, o que esta limitado a 70 kg. por semana. A producéo é
absorvida principalmente pelos municipios da regido central do Estado de
Rondénia, chegando até Porto Velho. Como beneficio aos pescadores associados,
a Col6nia mantém uma fabrica de gelo, cujo preco praticado para os associados é
50% abaixo do vendido aos demais interessados.

A mao-de-obra absorvida pelo comércio local é incipiente, sendo que a
Prefeitura Municipal responde pela geragdo de aproximadamente 220 empregos
diretos. Outra parte da populacdo economicamente ativa é formada por servidores
de orgaos/entidades como: Policia Militar; CAERD; FUNASA e outros. Ha ainda
uma parcela de trabalhadores que contam com emprego sazonal, normalmente sem
registro, nos Barcos Hotéis que vendem pacotes turisticos e percorrem o Rio
Guaporé no periodo de julho a setembro, sendo que esta é considerada a alta
temporada da atividade. Cada uma destas embarcacdes, em numero de seis,
contratam em torno de oito tripulantes nesta época, de ambos 0S sexos.

Passada a alta temporada, esses trabalhadores dedicam-se a pesca

de subsisténcia, a pilotagem de barcos para turistas, aos afazeres domeésticos, além
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de dedicarem-se ao oferecimento de alimentos, bebidas e outros produtos aos
visitantes que lotam o municipio durante os dias em que sdo promovidos eventos
como o Festival de Praia, Campeonato de Pesca, Carnaval, Festa do Divino, Festa
do Pedo e outros. Sem industrias instaladas e com apenas dois hotéis, uma
pousada, um restaurante e algumas lanchonetes, os quais absorvem praticamente
a mao-de-obra familiar, se a arrecadagdo municipal dependesse de divisas geradas
por estes setores da economia, atualmente, ndo teria condicdes de manter o
oferecimento minimo de servigos publicos.

Diante deste quadro, os repasses do Imposto Sobre a Circulagdo de
Mercadorias e Servigos (ICMS) e do Fundo de Participacdo dos Municipios (FPM),
respondem por 55% e 45% da arrecadagdo municipal, respectivamente. Ambos
garantem uma receita média mensal de R$ 500.000,00, conforme informacdes do

Sr. José Edenildo de Oliveira, Secretario Municipal de Administracéo e Fazenda.

3.3 O TURISMO EM PIMENTEIRAS: contextualizag&o e perspectivas

Considerando-se que o Municipio desenvolve atividades destinadas a
atrair turistas héa algum tempo, constituindo-se esta uma da atividade de geracgéo de
renda a uma parcela da populagéo local, assim como a pesca, seguem alguns

dados pertinentes.

3.3.1 O Departamento de Turismo e Meio Ambiente

Departamento criado em 2006 com a finalidade de impulsionar as
atividades voltadas ao turismo e a manutencao das reservas naturais do Municipio.
Sua estrutura administrativa € composta por trés pessoas: Diretor, que coordena as
atividades do Departamento e canaliza esforgos para a realizagdo dos eventos que
visam impulsionar a economia local; uma bibloga, responsavel pela elaboracdo de
projetos e por acbes de educacdo ambiental; além de uma assistente
administrativa. Suas instala¢des foram transferidas para o prédio préprio do Centro
de Atendimento ao Turista (CAT), uma vez que este é composto pelas mesmas
pessoas devido a inviabilidade de contratagdo de servidores especificos para tal

finalidade.
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Quando da realizacdo dos eventos programados para 0 municipio e
que constam de uma agenda da Superintendéncia Estadual de Turismo, a
Prefeitura Municipal, por meio do Departamento, busca parcerias, no intuito de
complementar os recursos e viabilizar as atividades programadas.

Alguns parceiros constantes nestas ocasifes sdo: a Superintendéncia
Estadual de Turismo (SETUR), a Secretaria de Estado do Desenvolvimento
Ambiental (SEDAM), o Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovéaveis (IBAMA) e a Policia Ambiental, dentre outros.

No que tange ao financiamento direto das atividades do
Departamento, o Plano Plurianual (PPA), concebido e aprovado para o periodo de
2006 a 2009 prevé recursos da ordem de R$ 1.371.266,00 para o funcionamento do
mesmo. A seguir apresenta-se acgdes previstas no PPA seus respectivos valores,
para se ter uma idéia das prioridades estabelecidas para o seu funcionamento ao

longo dos quatro anos.

Tabela 1: Plano Plurianual 2006/2009 — Turismo e Meio Ambiente

ACAO EXERCICIOS SOMA
2006 2007 2008 2009

Manutencdo e apoio a

servi¢os administrativos 135.000,00 | 172.412,00 | 211.911,00 | 278.610,00 797.933,00
Manutencéo praia

artificial 45.000,00 57.474,00 70.641,00 92.874,00 265.989,00
Aquisicdo de barcos e

motor de popa 16.000,00 20.435,00 25.111,00 33.013,00 94.559,00
Aquisicdo de kits para

coleta de lixo 5.000,00 6.386,00 7.850,00 10.320,00 29.556,00
Aquisicdo combustiveis 4.000,00 5.108,00 6.278,00 8.253,00 23.639,00
Apoio a Festivais,

Rodeios e demais

eventos turisticos 27.000,00 34.484,00 42.384,00 55.722,00 159.590,00
TOTAL .coeeeee 232.000,00 | 296.299,00 | 364.175,00 | 478.792,00 | 1.371.266,00

Fonte: PPA da Prefeitura Municipal de Pimenteiras do Oeste (2005)

Considerando-se a necessidade de investimentos no setor, constata-
se que os valores previstos estdo muito aquém dos necessarios para efetivamente
impulsionar a atividade turistica no municipio, sendo que o PPA contempla

basicamente o aporte de recursos para 0s eventos realizados, ndo havendo
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previsdo orcamentaria de acdes voltadas ao ecoturismo e nem tampouco
direcionado a educacdo ambiental. Observa-se ainda a auséncia de previsdo de
recursos externos para incremento das atividades do Departamento, fato este
atribuido a auséncia de projetos especificos que subsidiem a busca de tais recursos

junto a 6rgaos de fomento.

3.3.2 Centro de Atendimento ao Turista (CAT)

As novas e amplas instalagbes do Centro de Atendimento ao Turista
foram viabilizadas por meio de um convénio com o Governo Estadual, o que
possibilitou o aporte de recursos do Ministério do Turismo. O aporte de recursos
para esta finalidade faz parte da politica de incentivo ao turismo e visa contribuir
para com a consolidacdo das iniciativas ja implementadas no municipio, além de
servir de incentivo a novas acgdes e investimentos. Isto denota que, em havendo
interesse e conjuncéo de esforgos, viabiliza-se a atividade. Ocorre que a¢cdes como
esta que deveria ser regra, apresenta-se como uma excecao na regido Amazonica.

Na Figura 12 visualiza-se o CAT, recém inaugurado e cuja
implantagcédo tende a contribuir para com o desenvolvimento do turismo no
Municipio, marcando momento importante para a busca de fortalecimento do setor.
Construido préximo ao portal de entrada da cidade, como forma de facilitar o
atendimento ao turista e melhorar as condi¢gbes de funcionamento do Departamento

de Turismo e Meio Ambiente.

Ministério
do- Turismo

Figura 12: Instala¢des do Centro de Atendimento ao Turista (CAT)
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3.3.3 Opcoes e limitagbes durante a estadia no municipio

Com a atual capacidade instalada o Municipio ndo apresenta
condicdes de atender a demanda, caso esta venha a aumentar em um curto espaco
de tempo. A pousada e os dois hotéis do municipio tém uma capacidade para
atender 60 pessoas/dia, sendo que durante o Festival de Praia, por exemplo, o
namero de visitantes chega a 15.000 pessoas que por ali transitam nos quatro dias
de Festival.

Neste periodo, o imenso contingente de visitantes instala-se, em sua
maioria, em barracas armadas nas areias da praia, uma vez que a area € propicia
ao camping e conta com policiamento continuo, o que garante a seguranca no local.
Outra parte é absorvida pelas residéncias familiares, normalmente alugadas para a
temporada, e alguns ainda se alojam em barracas nos quintais de algumas
residéncias.

A Figura 13 evidencia a area destinada ao camping, onde o turista
dispde de infra-estrutura de apoio para instalacdo das barracas durante o periodo
do Festival de Praia. Neste espaco, além de contarem com a seguranca garantida
pelo destacamento da Policia Militar, eles tém facil acesso a sanitarios quimicos,

agua e alimentacéo, oferecidos nas barracas situadas ao longo da praia.

Figura 13: Area de camping no Festival de Praia

Quanto aos dois hotéis do municipio, 0s mesmos contam com infra-
estrutura modesta, posto que construidos por empreendedores locais e que nédo

contaram com incentivos e/ou financiamentos. Tem capacidade instalada para
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atender juntos, 40 pessoas. Porém, nem todos os quartos dispdem de banheiro
privativo, por exemplo, além da auséncia de outras comodidades. Como opcédo de
hospedagem destaca-se a Pousada Canoa Velha (Figura 14), que conta com
instalacdes confortaveis, café da manhad e possibilidade de almoco e jantar no
proprio local. Trata-se de ambiente agradavel, no centro da cidade e as margens do
Rio Guaporé. Possui sete apartamentos com capacidade para vinte hospedes bem

acomodados, ambiente climatizado, frigobar e banheiros privativos.

Figura 14: Vista parcial da Pousada Canoa Velha

Em termos de alimentagdo, hd um restaurante no centro da cidade,
que atende no café da manha, almoco e jantar. Serve comida caseira cujo destaque
fica por conta do peixe, muito apreciado pelos turistas. Conta com instalacbes
modestas, porém o tempero é bem apreciado e o atendimento bom. Ainda na
Avenida Brasil, que margeia o Rio Guaporé, encontra-se instalados diversos bares,
lanchonetes e algumas sorveterias. Algo que ndo se vé no municipio é a
comercializagdo de artesanato ou qualquer item de producédo local que seja
oferecido ao visitante como uma possivel lembranca a ser levada de Pimenteiras.
Se considerarmos que o turista normalmente absorve bem os atrativos locais, seria
interessante se houvesse a oferta de alguns denominados souvernirs.
Possivelmente seriam lembrancas bem-vindas por boa parte dos visitantes, que
teriam algo para recordarem-se do local, além das fotos tiradas durante a estada.

Uma boa opcgdo apresentada a visitantes e muito procurada por

turistas de outros estados da Federacdo ou outros paises sao os passeios de barco,
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cujas embarcacdes, denominadas de “Barco Hotel”, contam com excelentes
acomodacdes. Os pacotes turisticos oferecidos variam de uma a duas semanas,
dependendo do interesse dos visitantes e do tempo que dispbe. Registra-se a
atuacédo de seis embarcacdes na regido, as quais oferecem aos turistas uma bela
imersdo aos meandros do rio Guaporé, onde a riqgueza da fauna e a exuberancia da
flora encantam a todos os visitantes. O rio Guaporé oferece além de suas belezas
naturais, uma variedade de peixes. Entre elas as mais conhecidas sdo: surubim
cachara, pirararas, pacus, tambaquis, jatuaranas, cachorras, barbado, corvinas e
outras espécies. De acordo com Doria et. all. (2004), as espécies mais
comercializadas nos mercados pesqueiros do Vale do Guaporé sdo o surubim, a
caparari e a pirarara.

Referidos barcos contam com instalagdes condizentes e possibilidades
de mergulhos e pescaria, além de contemplar outras atividades de lazer durante o
passeio. No intuito de exemplificar o desenvolvimento da atividade e as condi¢bes
em que 0s passeios séo realizados, segue-se a algumas particularidades de uma
destas embarcagdes, denominado de “Barco Hotel Rei”, que fica ancorado em um
porto privado a 10 Km da cidade de Pimenteiras do Oeste. A Figura 15 nos da uma

idéia da embarcacao em referéncia.

Figura 15: Barco Hotel Rei
Fonte: Gentileza de Paula Renata Gerlach

A embarcacdo tem com capacidade para atender até 16

héspedes e possui uma 6tima estrutura fisica composta por refeitério e camarotes



76

climatizado com banheiros privativos, deck superior panoramico com churrasqueira
e chuveirdo e todo o conforto para pessoas que almejem um contato maior com a
natureza e que queiram participar de uma pescaria de alto nivel e alcancar assim os
melhores pontos pesqueiros do vale do Guaporé. Durante estes trajetos, o contato
com a natureza é o destaque. Conforme informagBes do Sr. Renato Aparecido
Pereira, em pacotes menores, usando esses barcos como base e fazendo uso de
pequenas embarcacdes de aluminio (voadeiras), s@o realizados passeios de um ou
mais dias de durag&o para os ecoturistas interessados na observacéo de aves, para
fotografos e ainda para as cachoeiras do Rio Pao Serna, no Parque Noel Kempff
Mercado, que ficam em territorio Boliviano.

No entanto, para incursdes na Bolivia ha algumas restricdes quanto ao
ndmero de visitantes (ndo pode exceder a cinco por grupo). Mais que isto é
necessaria a contratacdo de agente de turismo boliviano. Além destas
possibilidades, ha varios outros locais na regido do Vale do Guaporé onde a fauna e
flora séo exuberantes e preservadas e para onde os turistas podem ser deslocados,

dependendo do interesse destes.

3.4 O TURISMO DE EVENTOS EM PIMENTEIRAS

Este constitui um importante segmento de atividade que possibilita aos
municipes a obtencdo de alguma renda extra, ainda que esporadicamente. O
Municipio de Pimenteiras conta com alguns eventos realizados h& alguns anos, nos
quais o poder publico tem investido, com vistas a fomentar a economia local e atrair
novos visitantes para o municipio. E de se considerar a possibilidade de referidos
eventos funcionarem como atrativos pontuais. Porém, os visitantes atraidos pelos
mesmos tendem a gostar da regido e a retornar em outras ocasides, conforme se
contatou durante realizagcdo de pesquisa junto aos participantes de dois destes
eventos. A seguir, sdo apresentadas sucintamente particularidades de algumas

destas atividades que desencadeiam o chamado Turismo de Eventos no municipio.

3.4.1 Festival de praia

Em 2007 foi realizada a XVIII edicdo do Festival de Praia, no periodo

de 06 a 09 de setembro. O evento vem ganhando forga ao longo dos anos, ao



77

passo que atrai um namero cada vez maior de visitantes que buscam o lazer nas
areias brancas do rio Guaporé nesta época do ano. Estrategicamente, o feriado de
sete de setembro facilita a adesdo das pessoas ao evento, que conta que diversas
atracbes ao longo de seus quatro dias de duragdo. Em 2006, cerca de 12.000
pessoas estiveram em Pimenteiras durante o Festival. Em 2007 este nimero foi em
torno de 15.000, segundo dados da comissdo organizadora. Em 2008 o Festival
sera realizado entre os dias 01 e 07 de setembro, segundo programacdo do
Departamento de Turismo e Meio Ambiente. A areia é propicia ainda para a pratica

de atividades esportivas, como o volei, com muitos adeptos.

Figura 16: Opg0es de lazer no Festival de Praia

Questdo de suma importancia e que nado € negligenciada pela
comissdo organizadora do evento diz respeito ao oferecimento de instalacdes
adequadas de sanitarios, além de campanhas de conscientizacdo ambiental,
conforme se constata na Figura 17, que apresenta 0s sanitarios quimicos que séo
instalados em area proxima ao Festival, além de evidenciar uma faixa com vistas a
conscientizar os participantes da necessidade de se manter a praia limpa.

Da mesma forma, constata-se a presenca de profissionais da saude,
com ambulancia na entrada da area do Festival, assim como de salva-vidas do
corpo de bombeiros e de policiais militares constantemente na praia, de forma que
salde e seguranga apresentam-se como uma preocupagdo constante da

organizagéo durante o evento.
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Figura 17: Sanitarios quimicos e faixa de conscientizacéo - Festival de Praia 2007

Para garantir o suporte ao evento e seu conseqliente sucesso, O
municipio conta com a parceria do governo estadual, por meio da Secretaria de
Turismo e Policia Militar, da Assembléia Legislativa, da Policia Florestal, da
Marinha, SEDAM, IBAMA, além da importante participacdo da Policia de Fronteira

da Bolivia.

3.4.2 Campeonato de pesca

A pesca esportiva também é chamada de pesca de lazer ou pesca
amadora, apesar de que a mesma representa uma evolugdo da pesca amadora.
Constitui um dos nichos em desenvovimento em Rond6nia e, nos Rios Guaporé e
Mamoré, onde ha restricbes a pesca comercial, apresenta-se como alternativa de
atuacao, mediante a absorc¢ao inclusive de pescadores como piloteiros ou guias. No
entanto, a mesma demanda regulamentacado, haja vista ser praticada em areas
Unidades de Conservagéo (UC). O Campeonato de Pesca de Pimenteiras, em sua
segunda edicao atraiu cerca de 1.500 pessoas ao municipio em 2007. H4 uma
tendéncia ao aumento gradativo do ndmero de participantes, principalmente por
tratar-se de uma clientela especifica e que busca tais eventos como alternativa de
lazer e contato com a natureza. Pelas regras do Campeonato, a participacao se da
por prazer e recrea¢do, uma vez que os peixes capturados sédo devolvidos as aguas
do Guaporé, apos serem tomadas as devidas anota¢des quanto a peso e tamanho,

além do registro fotogréfico.
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Tais conferéncias e anota¢cfes sdo efetuadas por membros da equipe
de fiscais designados para dar suporte durante o evento. Estes percorrem o trecho
delimitado previamente para a pesca em pequenos barcos (voadeiras), munidos de
aparelhos de comunicacao e demais instrumental necessario para a conferéncia. O
Campeonato dispfe de um Regulamento que € seguido pela comisséo
organizadora e participantes. O proprio regulamento prevé sancfes para possiveis
infracdes que possam ser cometidas. Pela organizagéo verificada, constata-se que
nestes eventos a pesca esportiva vem sendo fomentada com seriedade e tem tido
boa aceitacdo entre os participantes. Neste cenario, Doria et. all. (2004) destaca a
rica ictiofauna do Rio Guaporé, onde a diversidade de espécies e seus respectivos

tamanhos atraem sobremaneira os interessados na pesca praticada como esporte

ou hobby.

Figura 18: Campeonato de Pesca de 2006

A Figura 18 registra a largada do Campeonato de Pesca, realizado nos
dias 29 e 30 de junho de 2006, assim como um momento de conversa do

pesquisador (de boné) com participantes do referido evento.

3.4.3 Festa do Divino e demais eventos realizados

Representa uma manifestacao religiosa que objetiva manter a cultura
regional. A comitiva de barcos que percorrem os Rios Mamoré e Guaporé conta
com cerca de 40 familias ribeirinhas bolivianas e brasileiras, que mantém viva a

tradicdo ao participarem da anual Festa do Divino Espirito Santo. A cada ano um
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municipio ou localidade sedia a festa em si, sendo que em 2008, no periodo de 05 a
11 de maio a mesma foi realizada em Pimenteiras do Oeste. A festa, trazida de
Portugal ha 114 anos, foi sendo oficializada em terras brasileiras com as
peregrinagdes cristds da Imperatriz I1zabel, de Portugal.

O cortejo leva uma coroa, simbolo da festa, que foi trazida
originalmente da Vila Bela Santissima Trindade, no Estado do Mato Grosso, por
uma familia descendente de escravos para a llha das Flores em Rondonia, e desde
entdo passou a fazer parte do cerimonial da Festa do Divino. A peregrinagdo das
familias ribeirinhas que moram nas margens dos rios Mamoré e Guapore, que
fazem divisa entre o Brasil e a Bolivia, sdo de Surpresa, Costa Marques, Pedras
Negras, Rolim de Moura do Guaporé, Pimenteiras do Oeste, Versalhes, Remanso e
Piso Firme, sendo as trés ultimas na Bolivia.

Além dos eventos relacionados, outros vém galgando espaco ao longo
do ano, sendo que todos estdo inseridos no Calendéario de Eventos do Estado de
Rondobnia, mantido pela Secretaria Estadual de Turismo. S&o eles: Carnaval em
Pimenteiras; Festa do Pedo (normalmente em junho); Festa da Soja (julho);
Triathon (agosto); Fest Cross e Fusca Cross. Para 2008 estes dois ultimos
acontecerdo simultaneamente ao Festival de Praia, aumentando assim as atracfes
do evento, o que deve atrair um nimero maior de turistas.

Pimenteiras do Oeste apresenta-se como um Municipio que, por suas
caracteristicas naturais, tem forte inclinagéo para o turismo, quer seja de eventos ou
0 ecoturismo. Investimentos nestes segmentos representam possibilidades de
alavancagem da economia local, haja vista que a atividade turistica tem grande
capacidade de gerar receitas nos nucleos receptores. Dentre as possibilidades de
fomento ao ecoturismo tém-se a riqueza e biodiversidade do Parque Estadual

Corumbiara (PEC), descrito a seguir.

3.5 0 PARQUE ESTADUAL CORUMBIARA E SEU POTENCIAL PARA O
ECOTURISMO

O PEC é uma Unidade de Conservacdo de Protecdo Integral. Com
uma &rea de 424.239,11 hectares, possui cerca de 70% de sua area inundada na
época da chuva e situa-se na zona de transicdo entre Cerrado, Amazonia e o

Pantanal Matogrossense, apresentando elementos da biota destes trés biomas.
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Neste tépico sdo abordados alguns elementos componentes do PEC, o qual
representa uma possibilidade de desenvolvimento do ecoturismo para o Municipio
de Pimenteiras do Oeste e regido circunvizinha, devido & suas potencialidades e

caracteristicas naturais.

3.5.1 Caracterizagao e particularidades do Parque

Compreendido entre os paralelos 12°54'20" e 13°30'52" de latitude sul
e 0s meridianos 61°46'12" e 62°14’11" de longitude oeste. O Parque Estadual
Corumbiara esta situado nos municipios de Pimenteiras do Oeste, Cerejeiras, Alto
Alegre dos Parecis e Alta Floresta do Oeste, ao sul do Estado de Rondonia. Com o
objetivo de preservar amostras representativas do ecossistema da regido
abrangida, foi criado pelo Decreto Estadual n® 4576, de 23 de marco de 1990, e
modificado pela Lei Estadual n°® 690, de 27 de dezembro de 1996 (RONDONIA,
1998).

Sua criagdo, somada a existéncia ao norte da Reserva Biologica do
Guaporé e a sudoeste do Parque Nacional Noel Kempff Mercado, da Republica
Federativa da Bolivia, formam um complexo de unidades de conservagdo de
extrema relevancia, totalizando mais de 1, 8 milh6es de hectares de areas
protegidas. A regido de entorno do Parque, colonizada em passado recente,
caracteriza-se pela intensa atividade agropecuéria e abundancia das florestas que
por muito tempo impulsionou o setor madeireiro na regido, com reflexos negativos
no parque (SANTOS, 2007).

Com cerca de 40% de sua &rea dentro dos limites de Pimenteiras do
Oeste, o Parque fica & margem esquerda do Rio Guaporé, acompanhando a foz do
Rio Corumbiara. Embora tenha sido criado em 1990 com a extensao de 586.031 ha,
a emissao de contratos de promessa de compra e venda (CPCVs) pelo INCRA, em
1991, resultou na reducdo de sua area em 152.215 ha, desprotegendo exatamente
as cabeceiras dos rios que drenam para a Unidade de Conservacao (UC).

O Parque conta com trés bases de apoio, constituidas ao longo do Rio
Guaporé, além de uma outra na area urbana de Pimenteiras. A administracdo da
adrea do Parque é de responsabilidade da unidade da Secretaria Estadual de

Desenvolvimento e Meio Ambiente (SEDAM) de Cerejeiras. Porém, ndo h& pessoal
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permanente na unidade e a fiscalizacdo € esporadica. Usos conflitantes como a

caga e os incéndios periddicos sdo uma constante e ameagam 0 ecossistema.

7

Cerca de 70% do PEC é composto por é&reas periodicamente
inundaveis e a diversidade de ambientes encontrados no Parque e seu estado de
conservagdao justificaram a implantacéo da unidade de conservagdo. No entanto, a
representatividade de algumas formacgdes, aliada a pressdo antrépica a que estdo
sujeitas, sdo fatores reflexivos que levaram a propositura de ampliacdo dos limites
do Parque, conforme argumentos exarados no Plano de Manejo, elaborado por uma

equipe constituida pela SEDAM, em 1995.

Enquadram-se neste aspecto as areas ao sul da unidade de
conservacdo que abrigam as formas de Floresta Ombrofila Densa Aluvial
com Dossel Emergente, formages florestais inundaveis as margens do rio
Guaporé que configuram a regido o aspecto de pantanal, formando
lagoas, corixos, meandros abandonados e uma série de feicdes com
composicao floristica propria e representativa fauna associada. As porcoes
de Floresta Ombrofila Aberta das Terras Baixas tém sua area ampliada
com os novos limites propostos, abrangendo parcelas ao norte, no rio
Verde, e a sudeste do Parque. Estas areas, além de abrigarem sitios
argueolodgicos e monumentos geoldgicos, constituem-se em formagéo que
pouco € afetada pela dindmica das cheias. Este motivo leva a especulacao
destas terras e a ameaca de descaracterizacdo da sua vegetacdo, onde
espécies como a cerejeira e 0 mogno, outrora abundantes, hoje séo raras
(RONDONIA, 1995, p. 14).

De forma geral, o PEC representa regido de caracteristicas floristicas
peculiares e de alto valor cientifico, gracas aos aspectos transacionais entre 0s
dominios Amazo6nicos, do Cerrado e do Pantanal. Ainda de acordo com o referido

Plano de Manejo:

A forte correlacao entre as unidades geomorfoldgicas e a cobertura
vegetal, e conseqiientemente 0s respectivos ecossistemas, face as suas
caracteristicas (especialmente as hidrodinamicas), indicam que as
unidades de maior fragilidade ecolégica sdo aquelas sob maior influéncia
de acdo da dinamica fluvial, compreendendo ambientes extremamente
significativos para o Parque (RONDONIA, 1995, p. 14).

Segundo Olmos et. all. (1998), a fauna é rica e diversificada, ao passo
que foram registradas no local 57 espécies de mamiferos, 173 de aves (entre mais
de 500 provaveis) e 20 de répteis, incluindo 26 espécies consideradas raras,
vulneraveis ou ameacadas de extingdo. Dados como estes s&o significativos
quando se toma como parametro para andlise, o estado de conservacdo das

florestas brasileiras e o ritmo acelerado de destruicdo ao qual estdo sujeitas, o que
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faz com que se busquem mecanismos objetivando a preservacdo das espécies. Em

Rondonia (1995, p. 19) encontra-se ainda a afirmacéo de que:

Encontram-se no Parque espécies extremamente restritas as
condi¢cBes do ambiente local e que néo tolerariam bruscas alteragdes por
apresentarem exigéncias ambientais especificas, as quais séo oferecidas
nesta unidade de conservacdo. Citam-se como exemplo o cervo-do-
pantanal, a onga-pintada, o lobo-guara, os botos, a ariranha, 0 macaco
barrigudo, a harpia, o mutum-cavalo, as aves migratérias em geral, a
tartaruga tracaja e os jacarés, os quais reproduzem-se na area do Parque.

De acordo com os estudos e levantamentos realizados para confecgéo

z

do Plano de Manejo do PEC, publicado em 1995, de maneira geral, € notéria a
preocupacdo de se estabelecer unidades de conservacdo em areas inundaveis, de
modo que as matas de varzea e igapd sejam preservadas, permitindo a
manutencgdo da fauna associada e dependente destes ambientes.

H& de se considerar ainda a existéncia de sitios de interesse historico,
arqueologico e cultural, tanto no Parque quanto em seu entorno, onde esta a
maioria dos 34 sitios j& mapeados, basicamente em areas néo sujeitas a inundacao
sazonal. A luz da arqueologia, a ocupag&o antrépica na regido € antiga, havendo
indicios de que esta é anterior a trés mil anos (OLMOS et. al., op. cit.). Tal fato abre
uma nova perspectiva para o turismo na regido, tdo logo sejam estabelecidos os
parametros para o uso racional do Parque.

No entanto, enquanto sdo desenvolvidos os trabalhos de levantamento
para se proceder aos ajustes necessarios no Zoneamento da &area do Parque,
cumpre destacar alguns objetivos estabelecidos pelo Plano de Manejo apresentado

em 1995, a saber:

1 - Preservar a diversidade bioldgica e recursos genéticos da regido;

2 - Proteger espécies endémicas, raras, ameagadas ou em perigo de
extingcdo existentes na area;

3 - Proteger éareas significativas do ecossistema de transi¢cdo dos dominios
amazonicos e do cerrado;

4 - Proteger amostras representativas dos ecossistemas de floresta de
terra firme, utilizadas como refligio da fauna regional nos periodos de
inundagéo;

5 - Proteger amostras significativas dos ecossistemas aquaticos de rios,
corixos, lagos, baias, campos e florestas inundaveis, buritizais e pantanal
do Médio Guaporé;

6 - Contribuir para a manutencao dos estoques pesqueiros do rio Guaporé
e seus afluentes;

7 - Conservar e investigar os sitios historicos e arqueoldgicos existentes
no Parque e no seu entorno;

8 - Preservar e investigar monumentos geolédgicos existentes no Parque e
no seu entorno imediato;
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9 - Promover a pesquisa cientifica e 0 monitoramento ambiental;

10 - Promover programas de educacdo ambiental que auxiliem no
desenvolvimento de atitudes de respeito e protecao aos recursos naturais
e culturais do Parque;

11 - Garantir a integridade dos ecossistemas protegidos através do
estabelecimento de um sistema de fiscalizacéo integrada;

12 - Prover o Parque de infra-estrutura logistica necessaria ao
cumprimento dos objetivos da Unidade de Conservacdo (RONDONIA,
1995).

O PEC tem uma importancia estratégica para o Municipio de
Pimenteiras do Oeste, ao passo que, em sendo regulamentado o uso racional e
sustentavel de seu espaco e reservas naturais para atividades voltadas ao
ecoturismo, 0 mesmo tende a contribuir significativamente para com a economia
local, via geracdo de emprego e renda, além de ser fator contributivo para a
manutencdo das condigcbes dos recursos naturais, uma vez que para O
desenvolvimento do turismo se faz necessério a adogdo de meios efetivos de
controle e fiscalizacdo da area do Parque.

Neste ambiente, politicas publicas de incentivo e fomento, quer seja
por meio de isencdes fiscais, abertura de linhas de crédito com taxas diferenciadas
de juros e mesmo o aporte direto de recursos para o setor devem ser estabelecidas
no Estado de Rondb6nia e no municipio de Pimenteiras do Oeste. Demanda,
portanto, parcerias entre os governos federal, estadual e municipal, cabendo a este
a iniciativa de buscar mecanismos de apoio a atividade, assim como deve-se buscar
estabelecer parcerias entre os demais atores envolvidos, 0 que pode ser efetivado

por meio das denominadas “redes estratégicas” ou “aliancas”.



85

4 PESQUISA DE CAMPO E RESULTADOS

Conforme especificado no item 1.4, que trata da metodologia da
pesquisa, este capitulo apresenta os dados levantados junto a dois segmentos no
Municipio de Pimenteiras do Oeste: populacéo residente e populacdo flutuante. Com
base em questionarios adaptados de Beni (1998), que se encontram nos Apéndices A
e B (paginas 142-6) obteve-se dados acerca da populacdo local e dos turistas, os

quais sdo apresentados ao longo deste capitulo.

4.1 TRABALHOS DESENVOLVIDOS

Estes trabalhos foram realizados em trés momentos. O primeiro ocorreu
nos dias 29 e 30 de junho de 2006, durante a realiza¢do do “I Campeonato de Pesca
de Pimenteiras”, mediante a aplicagdo do questionario com 82 visitantes que
participavam do evento. Em uma segunda fase, 170 pessoas foram ouvidas, dentre
os participantes do “XVII Festival de Praia de Pimenteiras”, realizado no periodo de
07 a 10 de setembro de 2006. Em ambos o0s casos as pessoas foram escolhidas
aleatoriamente, sendo convidadas a responder ao questionario as que se
identificaram como oriundas de outras localidades.

No que tange a populagéo local, nos dias 23 e 24 de fevereiro de 2008
foram aplicados questionarios de multipla escolha, com predominancia de questdes
fechadas, além de se proceder a entrevistas informais com alguns moradores,
escolhidos aleatoriamente, ocasido na qual o pesquisador teve a oportunidade de
enriquecer os conhecimentos acerca de particularidades do municipio, captando
informacdes ndo perceptiveis ao longo da aplicacdo dos questionérios e que em
muito contribuiram para a avaliacdo final e sugestbes propostas com vistas a
valorizagdo e impulso da atividade turistica de maneira sustentavel. Para estas
atividades, em cada uma das fases foram capacitados dez alunos do ensino médio da
Escola Estadual Inécio de Castro. Estes receberam previamente informagfes quanto
a finalidade da pesquisa, além de serem orientados quanto & metodologia aplicada e
a forma de abordagem aos potenciais participantes da pesquisa, sendo-lhes fornecido
todo o material necessario para a realizagdo da mesma, a qual contou com o

acompanhamento pessoal do pesquisador na fase de campo propriamente dita.
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4.2 CARACTERIZACAO DA AMOSTRA E PERCEPCAO ACERCA DO TURISMO

4.2.1 Caracteristicas socio-econémicas da populacao residente

Foram entrevistados, por meio dos questionarios, noventa e cinco
pessoas do municipio, dos quais 52% do universo pesquisado sdo do sexo masculino

e 48% do feminino, conforme evidenciado no grafico a seguir.

O Masc.

B Fem.

Grafico 1: Classificacdo da populacdo de Pimenteiras quanto ao sexo

Assim, observa-se que ha equilibrio entre o nimero de homens e
mulheres, sendo que a maioria é solteira, seguidos pelos casados, conforme se

constata do grafico 2.

O Solteiro
| Casado
0O Unido Est
O Separado

Grafico 2: Classificagdo da populacdo de Pimenteiras quanto ao estado civil

Os solteiros representam 49% da populacédo pesquisada, enquanto 35%
sdo casados e 11,57% afirmaram viver em regime de unido estavel. Apenas 0,03%
declararam-se separados.
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No que tange a idade dos municipes, ha um numero significativo de
jovens na faixa etaria compreendida entre os 15 e 0s 24 anos, 0 que corresponde a
28% do universo pesquisado, enquanto 44% deles enquadram-se entre 25 e 44 anos,
sendo esta a parcela mais expressiva. Dos demais, 22% esta na faixa etaria de 44 a
65 anos e apenas 6% acima de 65 anos. Isto demonstra a predominancia de pessoas

em faixa etaria economicamente ativa no municipio.

Dl5a24
m25a44
044 a 65
O Acima de 65

Grafico 3: Classificacdo da populacdo de Pimenteiras quanto a faixa etaria

7

No item escolaridade, observa-se que a maioria € alfabetizada,
enquanto os que se declararam nédo alfabetizados representam apenas 6% da
amostra. Nesse universo, 41% dos entrevistados possuem o ensino fundamental 42%

deles concluiram ou estao cursando o ensino médio e 11% possuem diploma de

Q O Ensino Fund.

‘ B Ensino Médio
O Ensino Sup.
O Nao alfab.

Grafico 4: Classificacdo da populagdo de Pimenteiras quanto a Escolaridade

Curso superior.
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Quanto a renda familiar, 60% dos respondentes declarou ser de até dois
salarios minimos. Na faixa de 2 a 4 salarios minimos enquadram-se 25% do total. A
partir de 4 salarios minimos ha uma queda significativa, uma vez que 10
respondentes enquadram-se na faixa de 4 a 6 salarios e apenas 04 declararam renda
entre 6 a 8 salarios, ao passo que nenhum informou renda superior a esta. Desta
feita, afere-se que apenas 15% da populagcdo tem uma renda familiar superior a 4

saléarios minimos, conforme se constata no gréafico 5.

60 -

50 4
40 4
30 4

20 4
10 4 |—|
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Grafico 5: Classificacao da populagéo de Pimenteiras quanto a renda familiar

Do universo amostral apenas 18% ¢€ estudante. Os demais exercem
alguma atividade remunerada, sendo que 38% séo servidores publicos, seguidos de
23% de pescadores, enquanto 13% declararam-se profissionais liberais (ou

autébnomos). Apenas 8% dos respondentes sdo trabalhadores do comércio.

@ Prof Liberal
W Pescador

O Estudante

0O Comerciario
B Serv. Publico

Grafico 6: Ocupacéo principal dos municipes de Pimenteiras
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Pimenteiras do Oeste € formada por uma populagéo jovem, conforme se
constata no Gréfico 3. Questionados sobre o tempo de residéncia no Municipio, 47%
deles informaram ter fixado residéncia ha mais de 10 anos. Os que responderam ter
se mudado para o Municipio entre os ultimos 5 e 10 anos representam 21% do total.
Destaca-se que 17% dos respondentes nasceram em Pimenteiras,
enquanto 15% dos respondentes se estabeleceram nos ultimos cinco anos, sendo

gue duas delas mudaram-se para Pimenteiras ha menos de um ano.

O Nasc. em Pimenteiras
B Menos de 1 ano
ODe1labanos
ODe5a10anos

B Acima de 10 anos

Grafico 7: Tempo de residéncia no municipio de Pimenteiras

4.2.2 Percepgao da populagéo local acerca do turismo

Os entrevistados, quando questionados acerca de sua visdo sobre a
contribuicdo da atividade turistica desenvolvida no Municipio para a economia local e
suas expectativas acerca da mesma, 39% deles responderam que a contribuigéo
ocorre por meio da geragdo de emprego e renda, ainda que pese a inexisténcia de
dados indicativos de tal contribuic&o.

Ainda, para 37% das pessoas do universo pesquisado o turismo deve
contribuir para a atragdo de novos investimentos, enquanto 24% apontam a
contribuicdo como a possibilidade de diversificacdo de atividades no Municipio,

conforme evidenciado no grafico 8.
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O Geragao de emprego e
renda

m Diversificagao de
atividades

0O Atracdo de novos
investimentos

Grafico 8: Contribuicdo do turismo para o desenvolvimento do municipio

No tocante aos obstaculos ao desenvolvimento do turismo no municipio,
tém-se os seguintes resultados: 59% dos entrevistados apontam a dificuldade de
acesso ao municipio, o que sinaliza para a auséncia de pavimentacado asfaltica nos
51 km que ligam Pimenteiras do Oeste a Cerejeiras, pela Rodovia RO-399. Neste
trecho, apesar do cascalho, existem pontos criticos, além da poeira. Na 6ptica dos
municipes, o asfalto tende a contribuir significativamente para com o desenvolvimento
da atividade turistica em Pimenteiras.

A falta de capacitacdo de pessoal € apontada como o segundo
obstaculo, ao passo que 22% dos entrevistados sinalizaram para este item. Na
sequéncia, a auséncia de incentivos foi identificada como um entrave ao

desenvolvimento do turismo por 19% dos respondentes.

@ Dif. de acesso

B Ausencia de incentivos

O Falta de capacitagao de
pessoal

Gréfico 9: Obstaculos ao desenvolvimento do turismo
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Outro questionamento diz respeito as possiveis interferéncias ou
impactos do turismo na comunidade local, ao que se tem que 73% dos respondentes
entendem que contribui para com a melhoria da qualidade de vida. Apenas 14% das
pessoas apontam possiveis danos ambientais e 9% referem-se a preocupacao
quanto a interferéncia na cultura local. Para 4% dos entrevistados o turismo tende a
acarretar mais beneficios que danos. Percebe-se aqui a aceitacdo do turismo por
parte da comunidade, o que constitui fator importante para qualquer iniciativa que vise

promover e fomentar a atividade.

Interferéncia na
cultura local

Mais beneficios 9% )
que danos Danos ao meio
4% ambiente
14%
Melhoria na
qualidade de vida
no Municipio

73%

Grafico 10: Interferéncias ou impactos do turismo

Considerando-se que a populacdo local convive com 0s eventos
promovidos ha longa data no municipio, urge a necessidade de investigar qual a
percepcdo dos municipes em relacdo aos mesmos. Neste quesito, a0 serem
guestionados sobre sua percepcdo acerca da contribuicdo dos eventos para o
desenvolvimento local, percebe-se uma clara divisdo de opinibes, ao passo que
para 47% das pessoas h& uma efetiva contribuicdo, enquanto 29% entendem que a
contribuicdo ndo é significativa para o desenvolvimento local, seguidos de 24%
respondentes que nao tem opinido formada a respeito.

E de se considerar que a auséncia de politicas publicas para o setor
contribui sobremaneira para com o desconhecimento da realidade acerca do
mesmo, fator este que inibe o desenvolvimento da atividade no municipio. Esta
realidade ndo difere muito da encontrada na maioria dos pequenos municipios
brasileiros onde se constata a existéncia de potencial para o turismo, porém, o
mesmo nao galga espaco, via de regra, pela omissdo das autoridades constituidas

e também pela falta de iniciativa da propria populacéo.
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formada

Grafico 11: Contribuicdo do turismo de eventos para o desenvolvimento

Uma vez que a realizagcéo de eventos como o Festival de Praia atraem
um numero cada vez maior de turistas ao municipio a cada edicdo, fazendo com que
a capacidade de carga local seja extrapolada (isto ndo sé em relacdo a instalacdes e
hospedagem, compreendendo também os servicos publicos), é de se esperar que
ocorram transtornos aos préprios moradores e demais componentes do ecossistema,
por mais que estes sejam receptivos a atividade. Neste trabalho, a percepcéo de tal
contribuicdo fica restrita & Optica do entrevistado, haja vista que ndo ha dados
relativos aos recursos efetivamente injetados no municipio durante o periodo de
realizac@o dos eventos e de seus reflexos econdmicos para o municipio.

Foi solicitado aos 95 respondentes do questionario que apontassem sua
principal preocupacdo em relagdo aos impactos dos eventos no meio ambiente,
mediante a pergunta: “Algo o preocupa em relacdo aos referidos eventos e a
conservagdo ambiental?” Ao que 47% responderam que a geragcdo de lixo e sua
consequente destinacdo é um problema. Outros 39% demonstraram preocupagdo em
relacdo a alteragbes no ecossistema em si, enquanto apenas 14% apontaram como
maior preocupacéo o barulho excessivo durante os dias em que séo realizados 0s
eventos.

E de se considerar que a quest&o do barulho, que caracteriza a poluicdo
sonora, tem reflexos ndo s6 nos seres humanos, mas também nos demais
componentes da fauna do entorno e se faz presente em qualquer localidade que se
proponha a promover determinadas modalidades de eventos. Nem por isto deixa de

ser uma preocupacéo legitima.
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@ Geragao de lixo

B Barulho excessivo

O Alteragdes no ecossistema

Grafico 12: Preocupacédo quanto aos impactos de eventos no meio ambiente

Em relacdo as acbes desenvolvidas em ambito local com vistas a
conservagado ou preservacdo ambiental, langou-se a seguinte pergunta: “Tem
conhecimento de ac¢bes voltadas para a preservacdo ambiental no Municipio?”. O
percentual de pessoas que apontaram os mutirbes de limpeza como uma acgao
desenvolvida no municipio importou em 43%, enquanto 31% atestaram a distribui¢céo
de material para a coleta de lixo (trabalho desenvolvido pela Prefeitura Municipal e
por 6rgdos como SEDAM e IBAMA, durante a realizagdo dos Eventos). Outros 26%
dos respondentes destacaram ser conhecedores de atividades de educagéo

ambiental desenvolvidas.

Distribuicdo de mat.
para coleta de lixo

Mutirdes de limpeza

Educacgao ambiental

(0] 10 20 30 40 50

Grafico 13: Acdes voltadas a preservacdo ambiental

Uma vez conhecidas algumas das condi¢des que dificultam a expanséo
do turismo no municipio, um questionamento se faz necessario no que tange as

politicas publicas de incentivo a instalagdo de novos empreendimentos e a divulgacéo
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dos atrativos locais. Neste item, para 42% dos entrevistados a principal contribuicdo
diz respeito a atracdo de mais turistas para o municipio. Ndo menos importante e
como consequéncia da resposta anterior, 33% das pessoas responderam que podem
contribuir para gerar mais empregos, enquanto que para 25% dos entrevistados, tanto
0s incentivos quanto a divulgacdo tem peso importante para impulsionar a atividade

turistica e consequentemente atrair novos investimentos.

O Gerar empregos

B Impulsionar a
atividade turistica /

atrair investimentos
O Atrair mais turistas

Figura 14: Importancia das politicas publicas para o turismo local

Ao serem questionados sobre as potencialidades latentes do municipio
para o desenvolvimento do turismo (pergunta para a qual obteve-se mais de uma
resposta por entrevistado), os mesmos reforcaram a importancia do Turismo de
Eventos, que contou com a indicacdo de 77% dos respondentes. Na seqiéncia tém-
se a pesca esportiva, ao passo que 67% pessoas a apontaram como sendo de
grande potencial.

Por outro lado, 53% das pessoas optaram por enfatizar os passeios de
barco, seguidas de 33% que destacaram as caminhadas por trilhas, 30% defenderam
o potencial da fauna e flora propicia aos safaris fotogréaficos e 23% apontaram como
possibilidade a pratica do arborismo, que constitui uma modalidade que vém
galgando espacgo nestes ambientes, 18% sugeriram o mergulho e apenas duas
disseram ter outras sugestdes, embora nédo as tenham declinado.

Logo, a este quesito foram apontadas varias opg¢des pelos participantes
da pesquisa, totalizando assim 288 sugestdes de atividades passiveis de exploracao
no municipio, segundo a percepcao dos entrevistados, o que nos da uma média de 3

sugestdes por pessoa.



95

O Pesca esportiva

W Eventos

O Passeio de barco

O Caminhada por trilhas
B Mergulhos

@ Safari fotografico

B Arborismo
0O Outros

Grafico 15: Atividades passiveis de serem desenvolvidas

4.2.3 Sintese dos resultados da pesquisa junto a populagao residente

Quando da analise dos dados para tracar o perfil sécio-econdmico dos
municipes de Pimenteiras do Oeste observa-se que ha equilibrio entre o nimero de
homens e mulheres, sendo que a maioria € solteira, seguidos pelos casados. Quanto
a idade, a faixa etaria de 25 a 44 anos € a mais representativa com 44%, seguidos de
28% entre 15 e 24 anos, 0 que representa uma populagédo bastante jovem. Outro
importante destaque é dado a escolaridade, haja vista que a maioria das pessoas €
alfabetizada, sendo que 42% delas possuem o ensino médio, enquanto 41% o ensino
fundamental. Apesar das poucas oportunidades de emprego existentes no municipio,
principalmente pela auséncia de industrias ou pela baixa expressividade do comércio
local, cerca de 60% da populacdo pesquisada declara uma renda familiar de até 2
salarios minimos, enquanto uma minoria (4%) apresenta um rendimento familiar entre
6 e 8 salarios minimos vigentes no Pais.

Referida populacdo € formada em nuamero expressivo por servidores
publicos (concursados e/ou comissionados), representando estes 38% da amostra,
seguidos de 23% de pescadores, atividade esta de vital importancia para o municipio,
mas que encontra-se com sérias dificuldades em virtude da legislacdo de pesca em
vigor no Estado, principalmente para esta area de abrangéncia. Ainda, objetivando
identificar o tempo de residéncia da populagdo no municipio, constatou-se que um

namero expressivo reside ha mais de 10 anos em Pimenteiras.
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No que tange & percepcdo da populacdo local quanto a atividade
turistica desenvolvida, contatou-se que 37% da amostra consideram que esta tende a
contribuir para com a geragdo de emprego e renda, com a possibilidade de atrair
novos investimentos. Em relacdo aos obstaculos existentes, 59% apontam a
dificuldade de acesso ao municipio como o principal. Questionados sobre os impactos
da atividade na comunidade local 73% respondeu entender que a mesma contribui
para com a melhoria da qualidade de vida, sendo que a realizagdo dos eventos
periddicos que sdo promovidos no municipio € considerada benéfica para 47% das
pessoas.

A geragéo de lixo e sua consequente destinagéo foram apontadas como
as principais preocupacdes por parte de 47% da amostra, ao passo que 43% deles
enfatizam que acfes como os mutirdbes de limpeza sdo importantes acgdes
desenvolvidas no municipio atualmente em prol da preservagdo ambiental, seguido
da educagdo ambiental promovida pelas escolas e pelo denominado “Grupo de
Trabalho em Educacdo Ambiental’”, composto por representantes de diversos
segmentos da sociedade. As politicas publicas sdo vistas como importantes para
atrair mais turistas e, por via de consequéncia, ampliar o mercado de trabalho, na
opinido de 42% e 33% da amostra, respectivamente. Quanto os eventos realizados
no municipio, 25% entendem que devem ser mantidos e ampliados. No quesito
“potencialidades”, os entrevistados tém uma visdo imediatista, o que faz com que
enfatizem sobremaneira a realizagdo dos eventos como importante fonte de renda.

No entanto, demonstram desconhecer a possibilidade de exploragéo
racional dos recursos naturais por meio do ecoturismo. E relevante que aos mesmos
seja levado o conhecimento de que existe um potencial enorme no préprio rio
Guaporé e que vai além da pesca como meio de subsisténcia, além da expressiva
biodiversidade existente no Parque Estadual Corumbiara e seu entorno, que o
credencia como local de grande potencialidade para o ecoturismo caso sejam
implementadas politicas condizentes com sua exploragéo racional. Ao responderem
sobre o que entende ser possivel desenvolver com base nestas potencialidades, tém-
se, além dos ja mencionados eventos, a pesca desportiva, os passeios de barco, as
caminhadas por trilhas e o saféri fotogréfico.

Em face as respostas, observa-se ser reconhecida e legitimada a
atividade turistica pela populacdo local, o que representa um ponto importante a ser

considerado quando da elaboracdo de politicas publicas voltadas ao turismo. E de
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ressaltar que para a viabilizagdo de quaisquer atividades neste segmento,
principalmente as que envolvam recursos naturais, as agdes devem ser pautadas na
busca da sustentabilidade e comprometimento da populagcédo local, sob pena de

comprometer sua continuidade.

4.3 ORIGEM, PERCEPCAO E PERFIL DO TURISTA DO FESTIVAL DE PRAIA

Considerando-se que dentre os objetivos especificos delineados para a
consecucao desta pesquisa destaca-se o0 de “Diagnosticar a percep¢édo do turista
acerca das atuais condi¢cOes e potencialidades a serem desenvolvidas no Municipio”.
Procedeu-se, a aplicagcdo de 170 questionarios semi-estruturados, por meio do qual
se buscou identificar inclusive o grau de satisfacdo do turista quanto a infra-estrutura
oferecida, suas aspiracbes para eventos futuros, dentre outros quesitos
apresentados na sequiéncia. O publico alvo foram os participantes do XVII Festival
de Praia de Pimenteiras, realizado entre os dias 07 e 10 de setembro de 2006.

4.3.1 Do local de origem, meio de transporte e freqiéncia de visitas ao municipio
Inicialmente, com vistas a identificar a procedéncia do visitante foi

inserida a pergunta “onde vocé reside?”, obtendo-se uma répida nog¢éo das diversas
localidades de onde os mesmos se deslocaram para participar do referido Festival.

@ Cerejeiras
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O Corumbiaria
B Alta Floresta
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Grafico 16: Classificacdo do visitante quanto a procedéncia
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Os resultados apontam para um namero representativo de visitantes
oriundos do municipio de Cerejeiras, equivalente a 36% do universo amostral. Esta
predominancia justifica-se pela proximidade de ambos, o0 que viabiliza o
deslocamento. Outros 64% sao representados por visitantes das mais diversas
localidades, com destaque para municipios de Rondbnia, o que reforca a idéia da
abrangéncia estadual do evento.

No que tange o meio de transporte utilizado foi constatado que a maioria
utiliza-se de carro, resposta dada por 52% das pessoas, seguido de 35% que utilizam
onibus. Os 14% restantes deslocaram-se de seus locais de origem por meio de

motos, taxis e avido, sendo estes os oriundos de Sao Paulo.

@ Avido
m Onibus
O Carro
0O Moto
| Taxi

@ Outros

Grafico 17: Identificacdo do meio de transporte utilizado pelo turista

Importante destacar que a maioria dos entrevistados declarou ndo ser
a primeira vez que visita o0 municipio de Pimenteiras do Oeste, sendo que apenas
18% estavam nesta condi¢do. Predomina os que ja estiveram no municipio por mais
de 10 vezes, com 40% dos respondentes terem assim declarado.

Se considerarmos que o Festival de Praia, no ano de 2006 estava em
sua 172 edicdo, é possivel que boa parte destas pessoas tenha participado
justamente de tal evento em anos anteriores. No grafico 18 temos um panorama

das demais respostas obtidas a este quesito.
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Grafico 18: Numero de visitas do turista ao municipio
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Como forma de identificar quais os meses do ano que 0 municipio

recebe maior nimero de visitantes, o item n°® 4 constante do questionario contempla a

pergunta: “Em que més (meses) costuma visitar este local?”

Por ser uma questdo que da margem a opgao por varias alternativas,

considerando-se todos os meses do ano, obteve-se um numero de 303 respostas,

predominando o més de setembro, no qual nada menos que 152 pessoas afirmaram

frequentar o municipio. Corrobora os resultados apontados no item anterior, que diz

respeito ao numero de vezes que o0 visitante esteve em Pimenteiras.
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Grafico 19: Meses em que costuma visitar o municipio
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4.3.2 Da hospedagem, alimentacé&o e gastos do turista do Festival de Praia

Considerando-se as caracteristicas locais e mediante as conhecidas
dificuldades acerca dos meios de hospedagem disponiveis, perguntou-se aos
entrevistados “Qual o meio de hospedagem utilizado?”, ao que nas respostas
predominou o camping, meio este utilizado por 37% do total de entrevistados.

Na sequéncia tém-se aqueles hospedados em casa de amigos ou
parentes (23%) e em hotéis (21%). A pousada respondeu pela absor¢cao de 11%
das pessoas entrevistadas e os 8% restantes haviam locado um imével na cidade

para passar os dias em que permaneceu no Festival.

O Hotel
m Pousada
0 Camping

O Imovel locado

m Outros (casa de
amigos/parentes)

Grafico 20: Meio de hospedagem utilizado pelo turista

Convém observar que pelas caracteristicas do proprio Festival, a
maioria das pessoas ja chega ao local do evento preparada para acampar, sendo
esta uma boa oportunidade para os apreciadores do camping. A areia da praia serve
satisfatoriamente a este propésito, conforme se observa in loco ao se percorrer o
local destinado ao festival, onde os visitantes contam com a seguranga garantida pelo
policiamento ostensivo no local.

Outro item importante levantado nesta ocasiado diz respeito as refeicdes,
ou seja, “onde o turista costuma fazer as refeicdes” durante a estada em Pimenteiras
do Oeste. Uma vez que ao longo da praia séo distribuidas em torno de 20 barracas,
as quais servem alimentos e bebidas, e que as atragdes estdo concentradas no



101

mesmo local, assim como boa parte da area de camping, o0 nimero de pessoas que
respondeu fazer as refeicdes em barracas na praia reflete a realidade vivenciada ao
longo dos dias do evento. Neste universo pesquisado, 32% apontaram para esta
opcao, enquanto que 18% afirmaram alimentar-se no préprio local de hospedagem.
Outras 21%, alimentam-se no restaurante localizado na Avenida Brasil, a principal da
cidade, assim como 19% das pessoas recorrem a bares e lanchonetes da mesma

avenida.

O Restaurante

B Barracas

O Alojamento

O Bares e lanchonete
| Outros

Grafico 21: Locais utilizados pelo turista para refeicéo

No que tange aos gastos tidos pelos turistas para participar do
Festival, foi perguntado aos mesmos: “Daria para calcular o gasto com sua viagem
quanto a: custo da viagem até Pimenteiras e a estimativa de gastos durante a
estadia no municipio?” As respostas obtidas sdo apresentadas na Tabela 2 a

seguir apresentada.

Tabela 2: Gastos com a viagem e estadia - Festival de Praia

Custo da viagem até Gastos durante estadia
Pimenteiras (R$) % em Pimenteiras %
10,00 a 99,00 48 10,00 a 199,00 21
100,00 a 300,00 39 200,00 a 500,00 62
301,00 a 999,00 11 501,00 a 999,00 09
Acima de 1.500,00 02 Acima de 1.000,00 08

Neste quesito confirma-se a proximidade do local de origem dos
participantes do Festival de Praia identificada no Grafico 16, haja vista que a
maioria tem um gasto entre R$ 10,00 e R$ 99,00 reais, o que denota a

proximidade de suas residéncias do municipio de Pimenteiras. Em relacdo aos
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gastos do turista durante a estadia no municipio, 62% estimam gastar entre R$
200,00 e R$ 500,00 reais, o que condiz com a realidade se considerarmos, por

exemplo, os meios de hospedam disponiveis e utilizados.

4.3.3 Motivagdo, atrativos e insatisfacdes apontados pelo turista

O motivo da viagem foi apontado como sendo de “lazer e turismo”
por 77% dos entrevistados. Motivos como o interesse pelo aspecto ecologico do
local foram apontados por 2% dos entrevistados, assim como 2% alegaram
interesse cultural. O item viagem de carater desportivo foi apontado como
motivagdo da viajem por 8% dos respondentes, enquanto 11% alegaram outros

motivos sem declina-los, conforme dados do grafico 22.

@ Viagem de lazer e turismo
\ B Interesse no aspecto ecolégico
O Interesse cultural

O Viagem de carater desportivo
W Outros

Grafico 22: Motivacdo para a viagem a Pimenteiras

Com vistas a identificar o grau de atratividade do local ou das
atracdes oferecidas para o turista, foi perguntado aos mesmos: “Tem alguma
coisa em particular que poderia tornar esta area mais atrativa para vocé?” O
grafico 23 apresenta as respostas a pergunta sobre a satisfacdo do turista quanto
aos atrativos locais, sendo que 84% das pessoas afirmaram estar satisfeitos com
os atrativos oferecidos, ao responderem “ndo”. Em contrapartida, 16% pessoas
disseram “sim”, declinando na sequéncia algumas sugestfes, dentre as quais
destaca-se: parque de diversGes para as criancas; opgdes de restaurantes;
atividades culturais e esportivas, além do oferecimento de objetos tidos como

“lembrancgas” de Pimenteiras ou do evento em si.
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O Nao
Esim

84%

Grafico 23: Satisfagdo quanto aos atrativos oferecidos

Ainda nesta linha de satisfacdo dos visitantes, foi perguntado aos
mesmos se “Algo o desagrada aqui?”. As respostas demonstram que, apesar de a
maioria (58%) dizer-se satisfeita ao afirmar que “n&do”, enquanto 42%
responderam que “sim”, algo os desagrada. Estes 42% insatisfeitos apontaram
como motivos do desagrado, em sua maioria, a auséncia de sinal de celular,
seguidos da falta de infra-estrutura de hospedagem condizente e da auséncia de
opcOes de lazer para criangas. Sdo itens a serem analisados e que demandam
solucbes, principalmente em relacdo as duas Ultimas sugestbes, haja vista a
maioria dos visitantes deslocarem-se para 0 municipio acompanhado de suas

familias e por motivo de lazer.

42%

O Sim
m Nao

58%

Grafico 24: Insatisfacdes apontadas pelos visitantes

Concluida esta sondagem inicial acerca do visitante, os mesmos
foram instados a se manifestar acerca de itens como 0 acesso ao municipio,

questdes relativas a administracao e urbanismo, instalacdes de lazer e recepc¢ao,
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servigos de informacdo e protegdo e equipamentos sociais e servigos auxiliares

postos a disposicao durante a realizag@o do evento, cujos resultados seguem.

4.3.4 Percepcao e grau de satisfacdo do turista em relacdo a infra-estrutura de

apoio

Os itens estdo a seguir distribuidos nos graficos pertinentes, e o
objetivo desta parte do levantamento de campo é evidenciar a percepcao do
turista ou participante do Festival de Praia em relacdo aos mesmos, com vistas a
subsidiar futuras andlises e elaboracao de projetos voltados ao desenvolvimento
do turismo no municipio.

Considerando-se que em varias situacbes apresentadas o0s
respondentes ndo se manifestaram em relagcdo a alguns itens, ndo perfazendo
assim o total de 170 respostas, e a consequente disparidade apresentada entre as
alternativas assinaladas, procede-se aqui tdo somente o destaque dos itens com
resultados mais significativos conforme evidenciado nos gréficos. Os dados
apresentados objetivam responder a uma pergunta base, qual seja: “Qual é a sua

opiniéo a respeito de:”

12

10

O Implantar
6 B Mudar
,_ O N&o alterar
4 O Ampliar
2 } -
0 ‘ ‘ ‘ ]
Estrada Sinalizagéo Meios regulares de Terminais de

transporte Transporte

Grafico 25: Opiniao do turista sobre os meios de acesso

Neste item, 84% dos respondentes apontaram a necessidade de
mudar ou melhorar a Rodovia de acesso ao municipio. No tocante a sinalizacéo
da referida estrada, 0 mesmo nimero de pessoas destacou a urgéncia de se

implantar uma sinalizagcédo adequada. Quanto aos meios regulares de transporte,
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51% das pessoas acenaram para a necessidade de mudancas ou melhoria. No
que tange os terminais de transporte, 49% enfatizaram que demanda

implantacéo, devido as mas condi¢cfes atuais.

80 1 =
70+
60 1 -l
501 ] @ Implantar
401 — | T @ Mudar
NE N 0O N&o alterar
301 O Ampliar
201 =nn
10 B
0 Ll
S - cancioareno sgraa smizacto [

Grafico 26: Opiniao do turista sobre administracédo e urbanismo

Dados relativos a administracdo e urbanismo foram abordados
neste topico e as respostas obtidas sdo evidenciadas no grafico 26, ao passo que
obteve-se informagdes significativas que permitem identificar as maiores falhas e/ou
dificuldades existentes, sob a Optica dos visitantes. No quesito “gestdo do sistema
turistico”, 33% das pessoas sinalizaram para a necessidade de implantacao deste,
0 que indica que na gestdo atual do sistema ndo € visto como satisfatéria.
Resultado este corroborado por outras 29% dos entrevistados sugeriram a
ampliacéo do sistema.

Quanto ao saneamento e abastecimento de energia sé&o
identificadas como insatisfatérias, ao passo que 39% das pessoas assinalaram o
item relativo & ampliacdo, seguidos de 25% que apontaram a demanda pela
implantacédo. Considerando-se que o fornecimento de energia ndo costuma sofrer
interrupcdes frequentes, afere-se que o0 peso maior para este quesito diz respeito ao
saneamento basico, ndo existente e que se faz necesséario tomar providéncias
urgentes, sob pena de comprometimento da qualidade de vida local, além da
possibilidade de se inviabilizar o turismo.

Item de fundamental importancia apontado pelos visitantes é o
relativo & comunicagdo, haja vista que 49% dos entrevistados assinalaram para a
necessidade de implantagéo, com a ressalva de referirem-se ao sinal de celular, o

gue seria solucionado com a implantacdo de antena de alguma operadora. Dos
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entrevistados, 29% assinalaram o item “ampliar”, referindo-se principalmente ao
oferecimento de mais opgdes para acesso a internet. E de se ressaltar que esta
reivindicacao ja foi considerada no ano de 2007, mediante a instalacdo de mais uma
lan house, atendendo aos visitantes no periodo do Festival. Na mesma linha,
aponta-se a predominancia dos itens “implantar” e “ampliar’ quando se trata dos
quesitos: estacionamento, seguranca, sinalizacdo da é&rea urbana e paisagismo,
conforme se constata no gréfico 26.

O gréfico 27 evidencia 0 que pensa o turista em relagédo as areas
destinadas ao lazer e recreacdo existentes. Para 50% das pessoas, ha
necessidade de se implantar areas para esta finalidade quando se trata de praticas
desportivas, enquanto 32% assinalam para a necessidade de ampliacdo de

parques e areas verdes.

70+

60+

50+

O Implantar
3 B Mudar

30 0O Nao alterar
O Ampliar

40+

20+

10

Areas para praticas desportivas Parques e areas verdes

Grafico 27: Opiniao do turista quanto as instalacdes de lazer e recreacao

Ja o grafico 28 reflete a opinido do turista quanto aos “servicos de
informagédo e protegcdo”, dos quais 36% sinalizaram para a necessidade da
implantacdo de servicos de guias locais. A importancia de distribuicdo de
documentacao informativa sobre o local e as op¢des disponiveis foi apontada como

desejavel por 62% dos respondentes.
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Grafico 28: Opiniao do turista quanto aos Servigos de informacéo e protecao

No gréfico 29 destacam-se as questbes relativas aos
equipamentos sociais e servicos auxiliares, com vistas ao atendimento ao turista
disponiveis no municipio, ao que 25% dos respondentes manifestaram pela
necessidade de ampliar os servigos de atendimento médico-hospitalar, ao passo que
28% assinalaram que ndo ha necessidade de mudangas neste sentido. Quanto a
farmacia, 29% dos respondentes disseram nao ser necessario quaisquer alteragdes,
contra 18% que solicitaram a ampliagéo.

Ha ainda uma demanda por opc¢8es para lavagem de roupas, uma
vez que 40% pessoas falaram da necessidade de oferecimento ou ampliacdo deste
servigo. O servigo de salvamento, realizado pelo Corpo de Bombeiros foi apontado
como quase satisfatorio, recebendo 21% das respostas pela ampliagdo, enquanto
14% disseram nao ser necessario alterar. Quanto aos sanitarios publicos e o0s

servicos de vigilancia, foram avaliados como satisfatérios.

60+

50+

40+

O Implantar
301 B Mudar
0O Nao Alterar

20+

O Ampliar

10+

Médico Farmacia Lavanderia Servicos de  Sanitarios Vigilancia
hospitalar Salvamento Plblicos

Grafico 29: Equipamentos sociais e servigcos auxiliares
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4.3.5 Caracteristicas so6cio-econdmicas turista do Festival de Praia

z

A amostra utilizada € composta por 113 homens e 57 mulheres,
correspondendo a 66 e 34%, respectivamente, conforme evidencia o grafico 30.

@ masculino

@ feminino

Grafico 30: Classificagdo da populacgao flutuante quanto ao sexo

A populagéo flutuante que participa do evento, em sua maioria,
esta na faixa etaria compreendida entre 15 e 44 anos, o que corresponde a 85% do
total. Destes, 42% tem entre 15 e 24 anos e 43% entre 25 e 44. O grafico 31

evidencia estas caracteristicas.

O15a24
m 25 a44
0O 45 a 65

O acima de 65

Grafico 31: Classificacdo do turista por faixa etaria

Compondo o perfil do turista deste evento observa-se que a maioria
concluiu ou esta cursando o ensino médio, o que corresponde a 60% dos
respondentes. Os outros, ou tem o ensino fundamental (19%), ou 0 ensino superior
(20%).
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60%0

Grafico 32: Classificagdo do turista por escolaridade

No que tange a profissdo/ocupacdo do turista, tem-se que 17% deles
sdo profissionais liberais, técnicos ou assemelhados, enquanto 10% declararam-se
diretores, gerentes ou proprietarios de empresas. O percentual de trabalhadores do
comércio que se fizeram presentes no Festival de Praia chegou 23% e a metade dos
visitantes desenvolvem outras atividades, com destaque para: representante

comercial, autbnomo e servidores publicos.

@ Profissional Liberal,
técnico ou Assemelhado

B\ Diretor, Gerente ou
proprietario de Empresa

O Autébnomo (vendedor)

O Outros

Grafico 33: Classificacao do turista do Festival de Praia quanto a ocupacéo

4.4 ORIGEM, PERCEPCAO E PERFIL DO TURISTA DO CAMPEONATO DE PESCA

No intuito de tragar um perfil do turista que vem em busca de eventos

em Pimenteiras do Oeste, procedeu-se igualmente a aplicacdo do questionario junto
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a 82 participantes do Campeonato de Pesca, realizado nos dias 29 e 30 de junho de

2006 para, ao final, termos uma comparacao entre dois publicos de eventos distintos.

4.4.1 Da origem, meio de transporte e freqiéncia de visitas ao municipio

No Campeonato de Pesca, dos 82 entrevistados predominam os
visitantes oriundos de Cerejeiras com 39%, seguidos de 22% dos participantes que
sdo de Vilhena, sendo estes 0os numeros mais expressivos. Quanto aos demais,

predomina visitantes do Estado de Rondénia, conforme se constata no Grafico 34.

o Cerejeiras

B Ariquemes

O Pimenta Bueno
O Colorado

m Gaujara Mirim
@ Vilhena

@ Rolim de Moura
O Pimenteiras

m Outos

Figura 34: Origem do turista do Campeonato de Pesca

No que tange o meio de transporte predominantemente utilizado, 72%
dos entrevistados utiliza-se de carro, seguidos de 12% que tem no Onibus seu meio

de transporte.

@ Onibus
m Carro
O Moto
0O Taxi

W Barco

Figura 35: Meio de transporte utilizado pelos turistas
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Questionados sobre o nimero de vezes que ja esteve em Pimenteiras
do Oeste, incluindo esta visita, 54% dos entrevistados responderam ser mais de dez
vezes, 0 que representa um percentual expressivo, indicando que os atrativos locais
sdo bem recebidos pelos mesmos. Relevante observar ainda que 18% das pessoas

estiveram entre trés e cinco vezes e 16% entre seis e dez vezes, 0 que reforgca a

/ O Primeira vez
W Duas vezes

ODe 3 a5 vezes

K Ode 6 a 10 vizes

idéia.

W acima de 10 vezes

Figura 36: Numero de visitas ao municipio

Em resposta a pergunta relativa aos meses que o turista costuma vir a
Pimenteiras, observa-se que o maior fluxo concentra-se nos meses de junho a

setembro, conforme estabelecido no gréfico 37.

O janeiro
W fevereiro
0O margo
0O abril

% B maio
‘ @ junho

mjulho
‘w O agosto

W setembro
| outubro

0O novembro
O dezembro

Figura 37: Meses em que visita 0 municipio
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4.4.2 Da hospedagem, alimentag&o e gastos do turista
Questionados sobre 0 meio de hospedagem utilizado, dos respondentes

35% hospedaram-se em hotel, seguidos de 33% que ao responderem “outros”

especificaram estar em casa de amigos ou parentes.

O hotel

B\ pousada

0O camping
Oimovel locado

B outros

Figura 38: Meio de hospedagem utilizado

As refeicOes sdo realizadas em restaurante pela maioria dos visitantes,
ou seja, 51% das pessoas, enquanto 29% alimentam-se no préprio local da

hospedagem (ressalta-se que a pousada e um hotel servem refei¢cdes aos hospedes).

@ Restaurante

m Alojamento

O Bares e lanchonete
0 outros

Figura 39: Local das refeicdes

No que tange aos desembolsos efetuados pelo visitante, tanto relativos
ao deslocamento até o municipio quanto as despesas durante a estadia, 0s visitantes

foram instados a informar, ao que obteve-se os valores apontados na Tabela 3.
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Observa-se que a maioria dos participantes do evento teve um gasto em torno de R$

300,00, entre transporte e estadia, dado este indicativo de que os participantes do

Campeonato de Pesca sao oriundos de localidades proximas, caso contrario a despesa

tenderia a ser mais elevada, principalmente no quesito transporte.

Tabela 3: Gastos com a viagem e estadia - Campeonato de Pesca

Custo da viagem até
Pimenteiras (R$)

%

Gastos durante estadia
em Pimenteiras

%

10,00 a 99,00
100,00 a 300,00
301,00 a 999,00
Acima de 1.500,00

67
28
05

10,00 a 199,00
200,00 a 500,00
501,00 a 999,00
Acima de 1.000,00

55
45

4.4.3 Motivagdao, atrativos e insatisfagdes apontados pelo turista

Questionados sobre a motivagcdo para a viagem, 62% dos

entrevistados declararam o interesse por lazer e turismo, enquanto 34% revelaram

o0 carater desportivo do evento como grande atrativo.

7

ecoldgico
O Interesse cultural

m Outros

o Viagem de lazer e turismo

| Interesse no aspecto

O Viagem de carater desportivo

Grafico 40: Motivo da viagem

Com vistas a identificar o grau de satisfacdo do turista em relacdo ao

evento e a infra-estrutura em si, foi apresentada a pergunta: “Tem alguma coisa em

particular que poderia tornar esta area mais atrativa para vocé?” As respostas

apontam para uma relativa satisfacéo, haja vista que 39% das pessoas responderam

“nd0” e 61% responderam “sim”, conforme especificado no gréfico 41.
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@ Nao
E Sim

Gréfico 41: Atratividade da area do evento

Nesta linha, ao ser perguntado se “Tem alguma coisa que o desagrada
aqui?”, 34% dos respondentes assinalaram “sim” e 66% optaram pelo “ndo”, o que

reforca a resposta dada ao item anterior.

O Sim
m Nao

Grafico 42: Existéncia de algo que desagrade o turista

4.4.4 Percepcgdo e grau de satisfac@o do turista em relacéo a infra-estrutura de apoio

Uma vez que o formulério utilizado durante a pesquisa no Campeonato de
Pesca foi o mesmo do Festival de Praia, neste ponto foi solicitado aos entrevistados
gue emitissem sua opinido a respeito de itens relacionados a infra-estrutura existente

no municipio. Destaca-se a seguir somente as respostas mais representativas da
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amostra, sendo que a visualizacdo geral pode ser obtida na analise dos graficos. No
tocante ao Acesso ao municipio o item “estrada” obteve a maioria das respostas com
sugestéo de “mudar” e “ampliar”, com 33 e 34 das respostas, respectivamente. O item
“sinalizagéo” contou com 43 respostas para “implantar” e 27 para “ampliar”. Quanto
aos “meios regulares de transporte” tém-se a resposta de 25 pessoas para
“implantar”, enquanto 23 opinaram por “ampliar”.

A predominancia pelas ag¢des de “implantar” e “ampliar” manteve-
se nas respostas ao item “terminais de transporte”, com 35 e 17 respostas,

respectivamente.

O Implantar
201 B mudar
151 0O néao alterar

101 O ampliar

Estrada Sinalizacao Meios Terminais de
regulares de  Transporte
transporte

Gréfico 43: Acesso a Pimenteiras

No gréfico 44, observa-se que os itens “implantar” e “ampliar” se
fazem presentes também em maioria nas respostas pertinentes a Administracdo e
urbanismo, sendo que no tocante a gestdo do sistema turistico foram as op¢des de
27 e 31 pessoas, pela ordem. Em comunicagdo manteve-se a ordem, com 37 e 28
respostas, enquanto estacionamento obteve 37 respostas para a primeira e 21 para a
segunda. Em relagéo a sinalizacdo 34 respondentes manifestaram a necessidade de
“implantar” e 21 por “ampliar’. Em saneamento e energia registrou-se uma pequena
alteracdo nas respostas, uma vez que 20 pessoas disseram “ndo ser necessario
alterar” nada e, para 23 pessoas se faz necessario “ampliar”. Esta ordem de
sugestdes se repete no quesito seguranca, o qual para 24 pessoas nao é necessario
alterar e para 22 demanda ampliagéo.
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Grafico 44: Administracao e urbanismo

Por tratar-se de evento direcionado ao lazer e recreacdo, dentre as
perguntas apresentadas uma diz respeito as instalacdes de lazer e recreacdo, ao que
50 pessoas acenaram para a importancia de se implantar areas para praticas
desportivas enquanto 38 assinalaram a necessidade de implantacdo de parques e
demais areas verdes. A este item a maior referéncia se faz a auséncia de opc¢bes de
lazer e recreacgdo para as criangas, haja vista muitos dos participantes viajarem com a

familia.

O Implantar
m Mudar
O néo alterar

0O ampliar

Areas para praticas desportivas Parques e areas \erdes

Grafico 45: Instalacdes de lazer e recreacao

Quanto aos servicos de informacdo e protegcdo, 22 pessoas
acenaram para a necessidade de implantacdo de sistemas de guias locais, enquanto

para 44 se faz necessaria a distribuicdo de documentacao informativa para os turistas
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e para 46 ha certa caréncia de informagdes verbais ao turista, por meio de pessoas
capacitadas para tal, principalmente como forma de se promover a protecdo a fauna e

flora locais, uma vez que a informacgao é imperiosa para esta finalidade.

@ Implantar

@ Mudar

0O nao alterar

O ampliar

Guias Locais Documentagdo Informagé&o Turistica
Informativa

Grafico 46: Servicos de informacéo e protecédo

Os entrevistados mostraram-se insatisfeitos ainda em relacéo aos
equipamentos sociais e servicos auxiliares oferecidos, ao passo que para 38
pessoas se faz necessario implantar servico médico hospitalar e para 30 os mesmos
precisam ser ampliados. Os percentuais mais elevados para estes mesmos itens
(implantar e ampliar) se fazem presentes também no que tange os servigcos de

farméacia, lavanderia, salvamento, sanitérios publicos e vigilancia.

60+
50+
40+
o Implantar
301 ® Mudar
0O Né&o Alterar
20+ )
O Ampliar
101
0,
Médico Farmacia  Lavanderia Servigos de  Sanitarios Vigilancia
hospitalar Salvamento Publicos

Grafico 47: Equipamentos e servigos auxiliares
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4.4.5 Caracteristicas socio-econdmicas do turista

Neste topico busca-se caracterizar o turista interessado em
eventos como o Campeonato de Pesca. Afere-se que € composto em 71% de

homens e 29% de mulheres, conforme evidenciado no Grafico 48

@ masculino

B feminino

Gréfico 48: Classificacao do turista quanto ao sexo

A faixa etaria predominante, a exemplo da identificada no Festival de
Praia, de 15 a 44 anos, sendo que para a faixa de 15 a 24 tém-se 44% das

respostas e na compreendida entre 25 e 44 enquadram-se 47% respondentes.

mi15a24
m25a44
045 a 65
O acima de 65

Gréfico 49: Classificagéo do turista quanto a faixa etéria
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O item escolaridade também foi incluido na caracterizacdo dos
visitantes deste periodo, ao que se obteve que a maioria concluiu ou esta cursando
0 ensino médio, o que corresponde a 51%. Os demais percentuais séo evidenciados

no Gréfico 50.

O Ensino fundamental
B Ensino meédio

0O Ensino superior

O outros

Grafico 50: Classificacéo dos turistas quanto a escolaridade

Finalizando, o Gréfico 51 apresenta as respostas quanto a ocupacao
principal dos visitantes, ao que 21% responderam ser comerciarios, 13% profissionais
liberais, técnicos ou assemelhados e 7% pessoas apresentaram-se como diretores,
gerentes ou proprietarios de empresas. Observa-se que um numero bem expressivo
de pessoas (58%) informou exercer outras atividades, com destaque para 0s

servidores publicos e professores de instituices privadas.

O Profissional Liberal,
técnico ou Assemelhado

B Diretor, Gerente ou
proprietario de Empresa

0O Autdnomo (vendedor)

O Outros

Grafico 51: Ocupacao principal do turista
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4.4.6 Consideracgdes finais concernentes ao turista presente nos dois eventos

BN

A pesquisa realizada junto a populagdo flutuante, assim entendida
aquela presente no municipio durante a realizacdo do “Festival de Praia’ e do
“Campeonato de Pesca’, por estes eventos congregarem 0 numero mais
representativo de turistas em Pimenteiras do Oeste, possibilita identificar algumas
caracteristicas predominantes do referido turista, sendo que o perfil do participante
dos dois eventos analisados é semelhante, além de os mesmos terem idéias e
percepcdes parecidas quanto as condigdes locacionais de Pimenteiras do Oeste em

relagcéo a atividade turistica, conforme pode-se observar nas constatacdes a seguir:

a) A maior parte € oriunda do municipio vizinho, Cerejeiras. Além destes, h&
participantes provenientes de outros doze municipios de Rondbdnia nos eventos,
assim como de alguns municipios do Mato Grosso, ainda que timidamente. Isto
demonstra que a divulgacdo dos eventos pode ndo estar sendo satisfatéria haja vista
a pouca expressividade destes numeros em relacdo aos municipes de Cerejeiras,

gue corresponde a 37% no Festival de Praia e 39% no Campeonato de Pesca;

b) Quanto ao meio de transporte utilizado, em ambos 0s casos predominam 0sS

automoveis;

c) Em relacdo a frequéncia de visitas ao municipio, nos dois publicos pesquisados
constata-se ja terem estado em Pimenteiras do Oeste por mais de dez vezes, o que
ocorre com maior freqiéncia entre os meses de junho e setembro, em ambos 0s

Casos;

d) O turista de Pimenteiras do Oeste utiliza-se com maior frequéncia do camping
como forma de hospedagem. Isto se deve, além da propria natureza dos eventos,

pela auséncia de opgbes de hospedagem no municipio;

e) O turista alimenta-se basicamente em barracas, no Festival de Praia, e em
Restaurante, durante o Campeonato de Pesca. E de ressaltar a falta de opgdes de
estabelecimentos do ramo gastrondmico no municipio, fato este apontado como

negativo pelos representantes do universo pesquisado;
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f) No tocante aos gastos do turista, com deslocamento o participante do Festival de
Praia gasta em média R$ 100,00 e os gastos durante a estadia ficam entre R$ 200,00
e R$ 500,00. No Campeonato de Pesca estes valores correspondem a R$ 100,00

com o deslocamento e cerca de R$ 200,00 com a estadia;

g) A motivagdo principal para estarem no municipio foi apontada como sendo a busca
de lazer e turismo pela maioria dos participantes dos dois eventos, ao que
responderam também estarem satisfeitos com os atrativos oferecidos e a maioria ndo

identificou itens que os desagradam com maior veeméncia,;

h) Itens como as condigbes de acesso ao municipio; administragdo e urbanismo;
instalacdes de lazer e recreagdo; servicos de informacdo e protegdo e o0s
equipamentos e servigos auxiliares existentes, observa-se que em ambos os casos

sao apontadas as mesmas necessidades, conforme especificado anteriormente;

i) Por fim, o perfil do visitante dos dois eventos é basicamente 0 mesmo. O publico é
composto em sua maioria por homens da faixa etaria entre 15 e 44 anos e com
ensino meédio. No tocante a ocupacdo destes, no Festival de Praia 23% séo
trabalhadores do comércio, seguido de 17% de profissionais liberais. No Campeonato
de Pesca predomina igualmente os trabalhadores do comércio, com 21% da amostra,

enquanto os profissionais liberais representam 13% do total.
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5 PROPOSTA ALTERNATIVA DE ACAO

Percebe-se uma boa aceitagdo por parte da populagdo local ao
desenvolvimento da atividade turistica, sem, no entanto, haver definicdo clara por
parte desta quanto as possibilidades de exploracéo racional dos recursos naturais por
meio do ecoturismo propriamente dito. O que se constata € uma pré-disposi¢do dos
atores locais & manutencdo do turismo de eventos, por constituir uma forma de atrair
um nimero expressivo de visitantes sem a necessidade de maiores investimentos. Tal
turismo resulta em um publico que absorve, por exemplo, géneros alimenticios e
bebidas, ainda que por um curto espago de tempo, representando uma injecéo de
recursos na economia local.

Entretanto, considerando-se que o0 municipio tem a pesca de
subsisténcia e o turismo como principais atividades h& longa data, e que a legislacao
recente impde limitacbes a atividade pesqueira na regido onde o municipio esta
inserido, € desejavel que o turismo passe a receber uma atencdo maior, quer por
parte do poder publico municipal, estadual ou federal e da iniciativa privada, ao passo
que fomentar a atividade deve ser o objetivo maior em quaisquer agdes e parcerias
qgue venham a ser firmadas com vistas a promover o incremento do emprego e da
renda na regido, que apresenta um ecossistema rico e diversificado.

Isto fica evidente se considerarmos as potencialidades apresentadas pela
exuberancia do Rio Guaporé, a diversidade bioldgica do Parque Estadual Corumbiara e
seu entorno, ou pela proximidade do Parque Nacional Noel Kempeff Mercado com suas
cachoeiras e biodiversidade, no lado boliviano. Pimenteiras do Oeste, que tem como
limite natural com a Republica Federal da Bolivia o Rio Guaporé, do lado brasileiro e o
Rio Iténez, do lado boliviano, constitui-se em local estratégico para acesso aos
atrativos do Parque, considerado Patrimonio Natural da Humanidade, pela Organizagéo
das Nagdes Unidas (UNESCO).

Porém, as visita¢ces sdo ainda restritas por este acesso, limitando-se a
ocasifes de visitas oficiais ou de exploracé@o cientifica, mediante autorizag@o prévia,
haja vista que a legislacdo da Bolivia impede a exploragdo direta do turismo por
agéncias brasileiras e, consequentemente, impede que grupos de visitantes, ainda que
pequenos, adentrem o Parque sem autorizagdo e o acompanhamento de guia turistico

boliviano. Ou seja, toda excursdo programada para a 4rea demanda a contratacdo de
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pacote junto a alguma agéncia de viagens da Bolivia, o que inviabiliza sobremaneira as
viagens, até pela burocracia existente.

Neste quesito, segundo informacdes obtidas junto & diretoria do
Departamento de Turismo e Meio Ambiente de Pimenteiras, na pessoa do Sr. Rubert
Estenssoro Ronssendy, e juntamente com o Sr. Fernando Becerra, guarda do Parque
Noel Kempff Mercado, observa-se que estdo sendo envidados esforgos no sentido de
viabilizar parcerias entre os dois paises, de forma a possibilitar que o acesso seja mais
facil e menos oneroso, o que pode culminar por atrair uma gama maior de turistas
interessados nos encantos do parque, mas que, para ali chegar, passardo
necessariamente por Pimenteiras do Oeste e ali poderdo consumir alimentos,
hospedar-se e/ou adquirir souvenirs produzidos por artesdos locais, além da
possibilidade de contratag@o de guias turisticos e piloteiros no municipio.

Apesar de toda uma gama de fatores positivos a atividade que
evidenciam sua viabilidade, destaca-se a baixa capacidade do municipio em atrair
investimentos voltados ao ecoturismo, o que compromete sobremaneira as condi¢des
e qualidade de vida no municipio, altamente dependente de repasses do Estado e da
Federacdo para a manutencao de sua estrutura, conforme evidenciado no Capitulo 3.

As agles voltadas ao incentivo do turismo em Pimenteiras do Oeste
concentram-se no turismo de eventos, considerado pelos atores locais como um
importante segmento gerador de divisas, ainda que de maneira sazonal.

Na prética, observa-se que os resultados de tais eventos ndo tém sido
muito satisfatorios, principalmente para o comércio local, haja vista que a
concentracdo de barracas na areia da praia faz com que os turistas ali permanegam
ndo consumindo nos estabelecimentos comerciais legalmente constituidos. Ainda,
grande parte dos membros da associacdo de feirantes, responsaveis pelas barracas
montadas nos eventos adquire os produtos que comercializa em outros municipios,
principalmente em Cerejeiras, o que faz com que n&o haja um incremento real na
renda local, em um primeiro momento.

Trata-se de um ciclo vicioso, para o qual nos propomos a apresentar
alternativas de agOes com vistas a subsidiar futuras discussdes e consequentemente
a adocdo de politicas publicas condizentes com a realidade vivenciada em
Pimenteiras do Oeste e que possam alavancar o ecoturismo e fortalecer o turismo

de eventos, tradicionalmente desenvolvido.
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Considerando-se que o turismo de eventos é uma realidade no
municipio, e que este € passivel de ser praticado paralelamente ao ecoturismo, a
proposta reside em incentivar uma forma de “Rede Estratégica” de agdo com vistas
ao desenvolvimento do ecoturismo e a conservagado dos recursos naturais, cuja
identificacdo proposta é: “Rede de Ecoturismo e Conservacdo de Pimenteiras do
Oeste”. As atividades tendem inclusive a impulsionar a expansdo dos eventos ja
realizados, uma vez que as atragdes do ecoturismo podem ser ofertadas inclusive
aos participantes dos eventos e vice-versa, propiciando ganhos mutuos aos
envolvidos.

Ainda, faz-se necessario, inicialmente, entender a importancia da
formacdo de redes, do estabelecimento de parcerias ou de aliancas estratégicas
como alternativas de agbes em prol do fortalecimento do segmento turistico de
maneira sustentavel. Uma vez identificadas as potencialidades, perspectivas e os
obstaculos existentes, buscou-se apresentar um modelo de agédo passivel de ser
implementado e que possibilite o envolvimento da populagéo local.

Tal envolvimento € imprescindivel para que a comunidade desperte
para a importancia do desenvolvimento da atividade de maneira sustentavel. Isto
pode ser possivel com a formagdo de uma rede estratégica de acdo cujos
componentes tendem a participar no intuito de se fortalecerem, alavancando o
desenvolvimento do ecoturismo de maneira sustentadvel. Referida proposta baseia-
se nos preceitos apresentados por autores constantes do referencial teérico do
presente estudo, com destaque para Amato Neto (2000), Igliori (2001), Penna
(2001), Santini et al. (1995), Valarelli (1999), dentre outros.

5.1 RECONHECIMENTO DO CAMPO DE POTENCIAL

Ao discorrer sobre o “campo de potencial”, Zalenski (2000) argumenta
que este decorre do modo que cada comunidade em particular definira seus préprios
pontos fortes: por meio de associagfes, de escolas técnicas, entidades de apoio e
outros. Diversas experiéncias registradas em literatura especifica apontam para a
pertinéncia da formacédo de redes como forma de solucionar problemas comuns
entre os envolvidos nos mais diversos ramos de atividade.

Uma vez que a idéia comum nas regides que alimentam a formacéo de

redes estratégias € a de que, tendo-se por meta aproveitar oportunidades ou
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solucionar problemas, as pessoas tendem a envolver varias entidades do “campo
potencial” para cooperarem na realizagdo desse objetivo. Como em qualquer outro
segmento ou regido, o inicio pode ser dificil, mas, uma vez constatadas as primeiras
experiéncias de sucesso, os membros da comunidade entendem ser este um modo

pratico e natural de resolver problemas comuns fortalecendo-se mutuamente.

5.2 PROBLEMAS E POSSIVEIS SOLUCOES

Os problemas ou obstéaculos ao desenvolvimento da atividade turistica
apontados no Capitulo 4, mediante a opinido de dois publicos distintos: a populacdo
residente e os turistas. Foi possivel a constatagdo in loco de alguns dos problemas
pontuados, durante observacdo e conversas mantidas com representantes de
diversos segmentos da sociedade ao longo de cinco estadias no municipio. Além
dos problemas locais identificados na pesquisa de campo, cumpre destacar itens

como a:

a) Falta de capacitagdo da populagdo local em gestdo, marketing e negécios
turisticos;

b) Falta de conhecimento do governo local sobre a gestdo de recursos naturais
sustentaveis e politicas sobre o envolvimento comunitario em turismo;

c) Insuficiéncia de incentivos fiscais e financeiros para o fomento da atividade;

d) Insuficiéncia de infra-estrutura de hospedagem e alimentacéo;

e) Desconhecimento do potencial ecoturistico do municipio;

f) Insuficiéncia de divulgacéo dos atrativos naturais e dos eventos realizados;

g) Auséncia de um Plano de Manejo aprovado que possibilite a exploragdo
racional e sustentavel do Parque Estadual Corumbiara;

h) Baixa capacidade de atrair investimentos.

Uma vez identificados os problemas, parte-se para a propositura de

solugdes viaveis, dentre as quais contempla-se:

a) ldentificacdo das habilidades locais e individuais e treinamentos de gestéao e

prestacao de servigos ecoturisticos. Os treinamentos podem ser viabilizados
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mediante parceria com entidades como o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas (SEBRAE) e outros;

b) Realizagdo de seminarios e workshops para tomadores de decisdo sobre
gestdo de ecoturismo e manejo sustentdvel dos recursos naturais. Estas
atividades podem ser viabilizadas inclusive por meio de parcerias com
agéncias governamentais e principalmente com universidades, que podem
contribuir sobremaneira para com o desenvolvimento da atividade;

c) Estabelecimento de parcerias com universidades e outras instituicdes no
intuito de viabilizar a elaboracéo de projetos;

d) Investimentos em divulgac@o das op¢des oferecidas no municipio, com vistas
a atrair um namero maior de visitantes. Também neste quesito a parceria com

universidades é salutar.

5.3 PARCERIAS: caminho para o desenvolvimento e a sustentabilidade

Em época de globalizacéo, para se tornar ou manter-se competitivo é
necessario “reforcar o local”. Significa que as particularidades locais precisam ser
potencializadas e divulgadas, como forma de promover o local ou a atividade em
foco. Isto se dé& inclusive com o fortalecimento de lacos de solidariedade criados pela
proximidade. De acordo com Pomier (2001), trata-se de um imperativo econémico e
social.

Destaca-se que um projeto de estruturacao setorial com esta finalidade
visa promover formas de engajamento dos agentes locais em “areas de projetos”,
que nada mais s&o do que pequenas regibes que, ndo necessariamente
correspondem a espagos administrativos e que escondem riquezas que consistem
em seus proprios habitantes, se eles souberem se organizar, mais do que em seus
recursos fisicos e naturais. Neste caso, as proprias residéncias podem destinar-se a
hospedagem, desde que haja uma canalizagdo de esforgos neste sentido. A
proposta a seguir apresentada tem como aspectos sustentaveis a promogdo de
atividades com vistas a impulsionar as atividades turisticas no Municipio e que

visem:

a) Contribuicdo para a conservagédo de areas naturais: o desenvolvimento de

atrativos ecoturisticos visa conservar o meio ambiente natural de Pimenteiras
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do Oeste e regido circunvizinha onde o ecoturismo venha a ser praticado. As
caminhadas nas florestas criam valor econdmico em funcéo do interesse de

turistas pelas espécies da fauna e flora locais;

Beneficios econdmicos gerados pelo projeto para organizagdes,
autoridades ou comunidades que administram &reas naturais com o
objetivo de conservagdo: desde que organizadas por membros da
comunidade e devidamente conservadas, as trilhas e passarelas estaréo
aptas a receber dos turistas taxas de ingressos para as caminhadas na
floresta, os passeios pela copa das arvores ou ainda pelas regides
alagadicas. A renda pode ser periodicamente dividida entre os membros do
grupo que a administra. Além disto, os membros envolvidos nas atividades
podem ter uma renda extra mediante a venda de artesanato produzido na
propria comunidade. As autoridades, por sua vez, passam a receber impostos
e renda regional, enquanto os beneficios do setor privado séo provenientes

dos servicos de hospedagem, da gastronomia e do transporte.

Participacéo e beneficios comunitarios: no modelo proposto a comunidade
local recebe os lucros provenientes da conducdo de grupos, dos ingressos
para os atrativos, dos transportes por eles realizados, da alimentacdo e
hospedagem de turistas em suas casas e chalés, uma vez que é desejavel

que se organizem para tal.

Educacdo e interpretacdo: baseado no conhecimento local, placas
interpretativas e normativas deverdo ser instaladas nos pontos de interesse
do municipio. Reforcando a idéia do envolvimento da comunidade nas agdes
em prol da conservacao ambiental, a visdo dos moradores sobre a gestéo dos

recursos naturais deve ser inserida nos impressos para visitantes;

Praticas ambientais intrinsecas as atividades: deve-se primar pela
manutenc¢do das condi¢des naturais existentes na localidade e, para as areas
j& degradadas, acdes mitigadoras devem ser implementadas, de forma que
0s danos nao perpetuem. As caminhadas, por exemplo, devem ser praticadas

utilizando-se as trilhas ja existentes, tradicionalmente utilizadas pelos
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moradores locais para extrair produtos da floresta, quando existentes. Da
mesma forma, o artesanato deve ser feito com base na reciclagem de

madeira encontrada flutuando nos rios ou caidas na floresta.

54 ACAO PROPOSTA: FORMACAO DA “REDE DE ECOTURISMO
COMUNITARIO E CONSERVAGCAO DE PIMENTEIRAS DO OESTE”

A presente proposta de desenvolvimento ecoturistico por meio de rede
estratégica contempla o envolvimento de grupos da comunidade local, do setor
privado, do poder publico municipal, de agéncias governamentais relacionadas, de
organizagGes ndo governamentais (ONG’s) locais e de universidades. Suas acdes
devem contemplar acdes voltadas a administracdo comunitaria, o marketing do
produto turistico e sua promogéao, a capacitacdo dos investidores e da mao-de-obra
local, e a revisdo de diretrizes.

A rede estratégica proposta tém a fungéo de oferecer oportunidades a
comunidade e aos tomadores de decisdo, bem como de capacitar os envolvidos
para administrar o desenvolvimento do ecoturismo de maneira sustentavel, aliando-o
a realizagdo do turismo de eventos, enquanto o governo tem a funcdo de
estabelecer diretrizes e viabilizar o acesso a recursos com vistas ao fomento das

atividades. Isto posto, a proposta tem como objetivos e estratégias:

I. Minimizar a degradagédo da biodiversidade e do habitat, impulsionando a
geragcao de emprego e renda;

Il. Desenvolver atrativos turisticos administrados por grupos da comunidade
local, com destaque para: trilhas para caminhada em florestas e passarelas
em areas alagadas, tanto em propriedades onde a floresta esta preservada
quanto no Parque Estadual Corumbiara, tdo logo seja possivel o manejo
sustentavel de sua area; infra-estrutura para exploracdo do arborismo;
promover a producgéo de artesanato;

[Il. Otimizar a geracdo de renda dos negocios ecoturisticos que beneficiam a
comunidade;

IV. Instituir um fundo para restauragdo ambiental;
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V. Conduzir programas de capacitacdo sobre aspectos técnicos e gerenciais de
negocios turisticos para operadores locais e membros da “Rede de
Ecoturismo e Conservagéo de Pimenteiras do Oeste”;

VI. Promover o ecoturismo para aumentar o mercado, atraindo investimentos;
VII. Incentivar a cooperagdo entre os moradores locais, empreendedores e
governo.

Na sequéncia, apresenta-se uma proposta de a¢gdes propostas a serem
desenvolvidas no intuito de viabilizar a implementacédo da “Rede de Ecoturismo e
Conservacdo de Pimenteiras do Oeste”, a qual contempla a realizagdo de oito

etapas, conforme segue:

12 Etapa: SENSIBILIZACAO INICIAL E APRESENTACAO DA IDEIA DE REDE
ESTRATEGICA: esta primeira fase envolve a apresentacdo por meio de palestras
ou reunides informais com representantes de diversos segmentos da sociedade, em
especial com aqueles que desenvolvem atividades turisticas e que tem interesse no
fortalecimento das mesmas. Mediante o estabelecimento de uma agenda, deve-se
levar ao conhecimento do maior nimero possivel de interessados, para que 0s
mesmos possam entender os objetivos e funcionamento da Rede e a perspectiva de
resultados da mesma. Assim como nas demais etapas, nesta fase a participagéo do

poder publico é imprescindivel.

22 Etapa: VALIDACAO DOS DADOS OBTIDOS NA PESQUISA DE CAMPO:
considerando-se que na etapa de levantamento de dados e pesquisa de campo as
informagbes foram obtidas por meio de documentos, entrevistas com membros da
comunidade e do poder publico, empresérios, além da aplicacdo de questionérios e
visitas a propriedades e estabelecimentos voltados para o ecoturismo, quando da
apresentacdo da idéia pode-se validar aos resultados obtidos, ao passo que 0s
participantes e componentes potenciais da “Rede de Ecoturismo e Conservagao de
Pimenteiras do Oeste” tomardo conhecimento das ag¢des individuais desenvolvidas e
que possa contribuir para o desenvolvimento do setor. Essa troca de informacgdes
por si sé contribui para quebrar a idéia de competicédo e reforcar a de cooperacéo.
Ainda nesta fase, serdo cadastrados os atores interessados a integrar a Rede, os

quais passardo a ter um acompanhamento para orientagdo e verificagdo das
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mudancas efetivadas, como forma de alimentar o sistema de controle da Rede e

subsidiar o estabelecimento de diretrizes.

32 Etapa: ELABORACAO DE UMA PAUTA DE ACOES: apds verificacdo do
ndmero inicial de envolvidos na atividade turistica do Municipio devera ser elaborada
uma pauta de acdes plausiveis de serem efetivadas de imediato, definindo-se
pessoas ou 0Orgdos a serem contactados para fomentar a agdo. Nesta fase a
participacdo de representantes de classes organizadas da sociedade civil, como
associagles, sindicatos e ONG’s é importante, como forma de inseri-los ativamente

no processo, sendo componentes potenciais da Rede.

42, Etapa: IDENTIFICACAO DE INCENTIVOS GOVERNAMENTAIS E LINHAS DE
CREDITO DISPONIVEIS PARA O FOMENTO DAS ATIVIDADES: objetiva
identificar politicas publicas de incentivo e fomento ao turismo, em especial ao
ecoturismo e ao turismo de eventos, bem como as linhas de crédito disponiveis e
que possam viabilizar a implantacdo de novos projetos ou a expansdo dos
existentes. Faz parte desta acdo também a busca de apoio inclusive do Poder
Legislativo das trés esferas, o qual pode viabilizar por exemplo, emendas ao

orgamento para fomentar a atividade no municipio.

52,  Etapa: DELIMITACAO DAS AREAS PRIORITARIAS DE ACAO,
ELABORACAO DE PROJETOS E VIABILIZACAO DE RECURSOS: nesta etapa 0s
participantes da rede deveréo ter adquirido conhecimento sob o seguimento e suas
potencialidades para entéo delimitarem as &reas prioritarias de acdo, as quais serdo
inicialmente contempladas com a elaboragdo de projetos de viabilidade econdmica

para implantagéo ou ampliacdo das atividades.

62. Etapa: CAPACITACAO DE MAO-DE-OBRA PARA O SETOR: consiste no
oferecimento de cursos que visem capacitar os membros da Rede e possiveis
funcionarios de estabelecimentos envolvidos com o ecoturismo e o turismo de
eventos. De acordo com as caréncias e demanda, os mesmos seréo viabilizados, de
modo que possa-se contar com pessoas aptas a desenvolver as atividades

pretendidas.
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72. Etapa: ACOMPANHAMENTO E VERIFICACAO DE RESULTADOS: ap6s a
efetivagéo de projetos procede-se o acompanhamento dos resultados, verificando-se
0 atendimento das expectativas iniciais quanto & geracdo de emprego e renda e a
promocéo da sustentabilidade dos recursos envolvidos. Ressalta-se que ainda que
as instalacdes sejam rasticas deve-se primar pela qualidade do atendimento, pela
diversificagdo dos atrativos oferecidos aos visitantes e a andlise dos reflexos da
atividade no Municipio, tendo-se um feedbak em fluxo continuo que permita
alteracbes sempre que necessério, visando a melhoria e consolidacdo das

atividades.

82, Etapa: DIVULGACAO DE RESULTADOS — INVESTIMENTO EM MARKETING
PARA REFORCAR A “REDE DE ECOTURISMO COMUNITARIO E
CONSERVACAO DE PIMENTEIRAS DO OESTE”: de posse dos resultados iniciais
da Rede, serd possivel a promog¢do conjunta dos servicos e produtos oferecidos.
Essa fase demandard o investimento conjunto em marketing visando tornar os
atrativos locais conhecidos em outros mercados, ainda que regionais, em um

primeiro momento.
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CONSIDERACOES FINAIS

O turismo representa importante meio de geragéo de emprego e renda na
maioria das localidades onde é desenvolvido. Em Pimenteiras do Oeste ndo poderia
ser diferente. No entanto, a auséncia ou insuficiéncia de mecanismos de acéo e de
politicas publicas condizentes com a realidade e as necessidades locais faz com que
este ndo se desenvolva de maneira satisfatoria.

Diversos aspectos da atividade turistica foram analisados ao longo da
pesquisa, 0os quais subsidiaram a propositura de a¢cdes mediante o conhecimento das
condi¢cdes locacionais que se apresentam como obstaculo ao desenvolvimento e
expansdo do turismo de maneira sustentavel no Municipio, haja vista que as
potencialidades existem, conforme registrado nos Capitulos 3 e 4, e se constituem,
dentre outras, na beleza cénica do Rio Guaporé, na floresta preservada em alguns
pontos, locais estes passiveis de se desenvolver de maneira sustentavel atividades
como a trilha ecoldgica, o arborismo e o safari fotografico, aliados a observagéo da
fauna e flora, abundante e diversificada. Por outro lado, registra-se a ictiofauna local,
que viabiliza a pesca esportiva e atrai a tantos visitantes para o Municipio. Conta ainda
com a diversidade biologica do Parque Estadual Corumbiara, o qual esta situado em
sua maior parte dentro do municipio. Além destes potenciais, ha de se considerar ainda
a proximidade e facilidade de acesso ao Parque Nacional Noel Kempff Mercado, na
Bolivia, que conta com uma &rea de 1.523 hectares e uma rica diversidade de espécies
animais e vegetais.

Uma vez caracterizado o municipio e identificadas as potencialidades e
obstéaculos que se apresentam para o desenvolvimento da atividade turistica, ha de se
considerar que para a implantacdo das ac¢des propostas se faz necessario que os

atores comunguem da idéia de parceria ou rede estratégica de agéo, por envolver um
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ndmero expressivo de atores locais, 0os quais constituem diversos elos da referida
Rede. Da mesma forma, caracterizada esta a necessidade de um amplo processo de
conscientizacdo e sensibilizagdo de todos, 0 que constitui um entrave potencial para a
alavancagem das ac¢fes, se fazendo necessario quebrar a idéia de competicdo e
individualismo, t&o presentes em qualquer segmento da economia.

E necessario entender que por meio da cooperagdo e troca de
experiéncias, fica mais facil atingir e manter o equilibrio do tripé formado pela
produtividade, qualidade e competitividade. Uma vez superada a fase inicial, unindo
forgas os atores tendem a viabilizar melhorias significativas, aumentando seu poder de
comercializag&o, no caso, de atrativos turisticos, promovendo a expansao de mercados
e aumentando seu poder de barganha, quer seja em relacdo a fornecedores ou a
clientes, melhorando a divulgacéo, a qual deve estar pautada na qualidade.

Ainda, com base na pesquisa realizada, constatou-se ser o interesse dos
atores locais na realizacdo dos eventos, porém, observa-se a necessidade de
investimentos no ecoturismo, no qual se encontra o maior potencial de Pimenteiras do
Oeste. Notadamente, por mais que as condigcbes econdmicas atuais ndo favorecam a
atividade, suas potencialidades surgem como fator de alavancagem da mesma, com
vistas a promover retorno a médio e longo prazo, desde que haja a convergéncia de
acOes neste sentido.

Durante o desenvolvimento da pesquisa surgiram alguns temas possiveis

de serem investigados em trabalhos futuros, dentre os quais destaca-se:

1. O acompanhamento da implantacdo da “Rede de Ecoturismo Comunitario e
Conservacdo de Pimenteiras do Oeste”, com a consequente andlise dos
resultados inicialmente obtidos;

2. Avaliagéo dos impactos da Rede na economia local (ou regional);

3. Andlise dos impactos de implantagdo do ecoturismo em unidade de

conservagao, no caso o Parque Estadual Corumbiara.



134

REFERENCIAS

ABIH. ASSOCIAGCAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS. Turismo: histérias
e estatisticas. Disponivel em: <http://www.abih.com.br/site.php>. Acesso em: 14
Mar. 2008.

ALMEIDA, Fernando. O bom negécio da sustentabilidade. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2002. 191 p.

AMATO NETO, Joéo. Redes de cooperagdo produtiva e clusters regionais:
oportunidades para as pequenas e médias empresas. Sdo Paulo: Atlas, 2000. 164 p.

BANDUCCI JUNIOR, Alvaro. Turismo e antropologia no Brasil: estudo preliminar.
In: BANDUCCI JUNIOR, Alvaro; BARRETO, Margarita. Turismo e identidade local:
uma visdo antropoldgica. Campinas, SP: Papirus, 2001. Cap. 1. p. 21-47. (Coleg&o
Turismo).

; BARRETO, Margarita (Org.). Turismo e identidade local: uma viséo
antropolégica. Campinas, SP: Papirus, 2001. (Introdug&o). 208 p. (Coleg¢&o Turismo).

BARBOSA, Luiz Gustavo M. Os impactos econdmicos do turismo e sua
implicacéo nas politicas publicas: o caso do municipio de Macaé-RJ, Brasil. VI
Congresso Internacional del CLAD sobre la Reforma del Estado y de la
Administracion Puablica, Lisboa, Portugal, 8-11 Oct. 2002. Acesso em 14 Mar. 2008.
Disponivel em:
<http://lunpanl.un.org/intradoc/groups/public/documents/CLAD/clad0044545.pdf>

BARREIRA, Carmem. Uma Questdo para Pensar: Parcerias e aliangas. (2002)
Disponivel em: http://rits.org.br/gestdo_teste/ge_mat01_parc_parctxtpag00.cfm.
Acesso em 17 Maio 2008.

BARRETO, Margarita. Manual de iniciagdo ao estudo do turismo. S&o Paulo:
Papirus, 1995. 164 p.



135

BENI, Mario Carlos. Andlise estrutural do turismo. S&o Paulo: Senac, 1998. 556p.

. Como certificar o turismo sustentavel? Revista Espago Académico, S&o
Paulo, v. 37, [N&o paginado], 02 jun. 2004. Mensal. Disponivel em:
<http://www.espacoacademico.com.br/037/37ebeni.htm>. Acesso em: 11 Out. 2007.

BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil (1988). 13. ed. Rio de
Janeiro: DP&A, 2003. 351 p. (Antonio de Paulo, editor).

. Ministério a Saude. Portaria 1469/2000: Aprova o controle e vigilancia da
qualidade da 4gua para consumo humano e seu padréo de potabilidade. Brasilia:
FNS, 2001.

. Lei n®6938/1981: Dispde sobre a Politica Nacional do Meio Ambiente, seus
fins e mecanismos de formulacdo e aplicacdo, e d& outras providéncias.

. Lei n®7804/1989: altera a lei n°® 6938/1981 que dispbe sobre a Politica
Nacional de Meio Ambiente.

. Lei n°®9605/1998: Dispde sobre as sanc¢des penais e administrativas
derivadas de condutas e atividades lesivas ao meio ambiente, e da outras
providéncias.

. MICT. Diretrizes para uma politica nacional de ecoturismo. Brasilia,
1994. 48 p. (Grupo de Trabalho EMBRATUR/IBAMA).

. Ministério da Saulde. Portaria n°® 518/2004. Brasilia: Editora do Ministério
da Saude, 2005. 28 p.

. Ministério do Turismo. Programa de regionalizagdo do turismo: roteiros
do Brasil. Brasilia: Ministério do Turismo, 2004. 32 p.

. Ministério do Turismo. MTur trabalha com destaques para o
fortalecimento do turismo interno e a geragdo de emprego e renda. Disponivel:
<http://www.mtur.gov.br/portalmtur/opencms/institucional/acontce/gramado/mtur_trab
alha_com_destaques_para_o_fortalecimento_do_turismo_interno.html>. Acesso em:
12 Nov. 2007.

. Decreto n° 60.224: Regulamenta o Decreto-lei n°® 55, de 18 de novembro
de 1966.

. Decreto-Lei n° 55/1966: Define a politica nacional de turismo, cria o



136

Conselho Nacional de Turismo e a Empresa Brasileira de Turismo, e d& outras
providéncias. Revogado pela Lei n® 8.181, de 1991.

. Lein®8.181/1991: Da nova denominacdo - Empresa Brasileira de Turismo
- EMBRATUR, e d& outras providéncias. Publicado no Diario Oficial da Uniédo de 01
de Abril de 1991, Secéo |, pags. 5765/6.

. Lei n°®9985/2000: Regulamenta o art. 225, § 10, incisos |, II, Ill e VIl da
Constituicdo Federal, institui o Sistema Nacional de Unidades de Conservacao da
Natureza e dé outras providéncias.

CASSIMIRO FILHO, Francisco. Contribui¢cdes do turismo a economia brasileira.
2002. 240 f. Tese (Doutorado) - Curso de Economia Aplicada, Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queiroz (ESALQ), Universidade de S&o Paulo, Campinas, SP,
2002. Cap. 2.

CAVEDON, Fernanda de Salles. Funcao social e ambiental da propriedade.
Floriandpolis: Visualbooks, 2003. 190 p.

DE MARI, Juliana. Todos por um. Vocé S.A., Sao Paulo : Abril, ano 5, n° 43, p. 38-
41. Jan. 2002.

DIAS, Reinaldo. Turismo sustentavel e meio ambiente. S&o Paulo: Atlas, 2003.
208 p.

DORIA, Carolina R. C. AZEVEDO-RAMOS, Claudia. Ecoturismo na Amazobnia:
alternativa de renda para comunidades locais? Porto Velho: EDUFRO, 2007. 184 p.

FERREIRA, Leila da Costa. A questao ambiental: sustentabilidade e politicas
publicas no Brasil. S&o Paulo: Boitempo Editorial, 1998. 154 p.

FURASTE, Pedro Augusto. Normas técnicas para o trabalho cientifico:
elaboracao e formatagédo. 14 ed. Porto Alegre: s.n. 2005. 307 p.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2002. 175 p.

GOOGLE EARTH. Localizagdo de Pimenteiras do Oeste — RO. Acesso em 02 fev.
2008. Disponivel em: http://earth.google.com/intl/pt/

GRUNEWALD, Rodrigo de Azeredo. Turismo e o "resgate” da cultura pataxo. In:
BANDUCCI JUNIOR, Alvaro; BARRETO, Margarita. Turismo e identidade local: uma



137

visdo antropolégica. Campinas, SP: Papirus, 2001. Cap. 6, p. 127-148. (Colegéo
Turismo).

HADDAD, Paulo R. Clusters e Desenvolvimento Regional no Brasil. Disponivel em:
http://www.cresceminas/artigo/clusters. Acesso em 01 Maio 2008.

HAWKEN, Paul; LOVINS, Amory; LOVINS, L. Hunter. Capitalismo natural: criando
a proxima revolugéo industrial. S&o Paulo: Cultrix, 2002. 358 p. (Titulo original:
Natural Capitalism).

IBGE. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Pimenteiras do Oeste — RO:
populagéo e domicilios 2000. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/cidadesat/default.php>. Acesso em: 13 Out. 2007.

. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Pimenteiras do Oeste - RO:
ensino - matriculas, docentes e rede escolar 2006. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/cidadesat/default.php>. Acesso em: 13 Jan. 2008.

IGLIORI, Danilo C. Economia dos clusters industriais e desenvolvimento. Sao
Paulo: Iglu/FAPESP, 2001. 103 p.

KRIPPENDORF, Jost. Sociologia do Turismo: para uma Nova Compreensao do
Lazer e Viagens. S&o Paulo: Civilizagéo Brasileira, 1989.

MACHADO, Alvaro. Ecoturismo: um produto viavel: a experiéncia do Rio Grande do
Sul. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2005. 232 p.

MAGALHAES, Claudia Freitas. Diretrizes para o turismo sustentavel em
municipios. Sao Paulo: Roca, 2002. 187 p.

MATIAS, Francisco. Historia de Ronddnia. [S.d.] Disponivel em:
<http://www.pedreiroslivres.com.br/historiarondonia.htm>. Acesso em: 20 Dez. 2007.

MEDEIROS, Joéo Bosco de. Redacgéo cientifica: a pratica de fichamentos,
resumos, resenhas. 4 ed. Sao Paulo: Atlas, 2000.

MEIRELLES FILHO, Joao. O equilibrio entre a atividade econémica e a
sustentabilidade socioambiental. In: MENDONCA, Rita; NEIMAN, Zysman.
Ecoturismo no Brasil. Barueri, SP: Manole, 2005. Cap. 3, p. 41-60.

MENDONCA, Rita. Educacao ambiental e ecoturismo. In: MENDONCA, Rita;
NEIMAN, Zysman. Ecoturismo no Brasil. Barueri, SP: Manole, 2005. Cap. 7, p. 154-



138
169.

; NEIMAN, Zysman (Org.). Ecoturismo no Brasil. Barueri, SP: Manole,
2005. 296 p.

MERIGUE, Geancarlo de Lima. A gest&o do turismo para o desenvolvimento
local. [S.d.]. Disponivel em: <http://www.ucdb.br/coloquio/arquivos/geancarlo.pdf>.
Acesso em: 12 nov. 2007.

NEIMAN, Zysman. Natureza e cultura brasileiras: matérias-primas do ecoturismo.
In: MENDONCA, Rita; NEIMAN, Zysman. Ecoturismo no Brasil. Barueri, SP: Manole,
2005. Cap. 2, p. 17-40.

OLIVEIRA, Antonio Pereira. Turismo e desenvolvimento: planejamento e
organizacéo. 4. ed. Séo Paulo: Atlas, 2002. 287 p.

OLIVEIRA, Ovidio Amélio de. Geografia de Rondénia: espaco e produgéo. 2. ed.
Porto Velho: Dinamica, 2003. 185 p.

OLMOS, Fabio; QUEIROZ FILHO, Alfredo Pereira de; LISBOA, Celi Arruda. As
unidades de conservagéo de Rondoénia. Porto Velho: PNDU, 1998.

ORGANIZACAO MUNDIAL DO TURISMO - OMT (S&o Paulo) (Comp.).
Desenvolvimento sustentavel do ecoturismo: uma compilagdo de boas préticas.
S&o Paulo: Roca, 2004. 245 p. [Trad. técnica Gleice Regina Guerra, Daniel Souza
Carletto].

- OMT. Introducgéo ao turismo. Sé&o Paulo: Roca, 2001.

OSEKI, Jorge Hajime; PELLEGRINO, Paulo Renato Mesquita. Paisagem,
sociedade e ambiente. In: PHILIPPI JUNIOR, Arlindo; ROMERO, Marcelo de
Andrade; BRUNA, Gilda Collet (Comp.). Curso de gestdo ambiental. Barueri, Sp:
Manole, 2004. Cap. 14, p. 485-523. (Colegcdo Ambiental, 1).

PENNA, Jo&o C. Clusters Lucros e Crescimento (2001). Disponivel em :
<http://www.cresceminas/artigo/cluster>. Acesso em 01 Maio 2008.

PINTO, Emanuel Pontes. Ronddnia: evolucdo histérica, a criacao do Territério
Federal do Guaporé, fator de integragdo nacional. Rio de Janeiro: Expresséo e
Cultura, 1993.

PIRES, Ewerthon Veloso. Impactos sécio-culturais do turismo sobre as comunidades



139

receptoras: uma andlise conceitual. Caderno Virtural de Turismo, Rio de Janeiro,
V. 4, n. 3, p.14-18, 02 abr. 2004. Quadrimestral. Disponivel em:
<http://www.ivt.coppe.ufrj.br/caderno/ojs/viewarticle.php?id=60&layout=abstract>.
Acesso em: 28 Jan. 2008.

POMIER, Paulette. Os poderes franceses e o0s sistemas produtivos locais. 2001.
Disponivel em: <http://www.cresceminas/artigo/spl>. Acesso em: 20 mar. 2008.

PREFEITURA MUNICIPAL DE PIMENTEIRAS DO OESTE. Plano Plurianual: PPA/
2006 - 2009. Pimenteiras do Oeste: PMP, 2005.

RONDONIA. SEAPES/SETUR. Plano estadual de turismo. Porto Velho: Setur,
2003. 29 p.

. Secretaria de Planejamento e Coordenacéo Geral. Politicas publicas e
desenvolvimento sustentavel em Rondo6nia: situagdo atual e abordagem para um
planejamento participativo para o Estado. Porto Velho: Planafloro, 1998. 112 p.
(Projeto BRA/94/007.)

. Plano de Manejo do Parque Estadual Corumbiara. Porto Velho: s.n.,
1995. 165 p.

RICCIARDI, L. & LEMOS, R. J. Cooperativa, a Empresa do Século XXI: como os
paises em desenvolvimento podem chegar a desenvolvidos. Sdo Paulo: LTr, 2000.

RUSCHMANN, Doris. Turismo e planejamento sustentavel. S&o Paulo: Papirus,
1997. 200 p. (Colegéo Turismo).

SANTINI, Claudio et alli. Manual do Associativismo para Empresas. Porto Velho:
SEBRAE/RO, 1995. 23p.

SANTOS, Carlos. A fronteira do Guaporé. Porto Velho: Edufro, 2007. 202p.

SEBRAE. Como constituir aliangas estratégicas e associativismo econémico.
Curitiba:FAE/CDE, 1994. 76 p.

SERRANO, Célia Maria de Toledo; BRUHNS, Heloisa Turini (Org.). Viagens a
natureza: turismo, cultura e ambiente. Campinas, SP: Papirus, 1997. 151 p.
(Colecéo Turismo).

SILVA, Jorge Antonio Santos. Nova dinamica espacial da cultura e do turismo na
Bahia: base para planejamento do desenvolvimento turistico fundamentado nos



140

conceitos e praticas de cluster econdmico. 2001. Disponivel em:
<http://www.na.fib.br/observatorio/documentos/artigo4.pdf>. Acesso em: 12 mar.
2008.

SILVA, Nilza Costa da. Turismo de eventos. Revista Turismo, Brasilia, v. 3. p. 01-
06. Maio 2003.

TEIXEIRA, Orci Paulino Bretanha. O direito ao meio ambiente ecologicamente
equilibrado como direito fundamental. Porto Alegre: Livraria do Advogado, 2006.
154 p.

TEIXEIRA, Marco Antonio Domingues. FONSECA, Dante Ribeiro da. Historia
Regional: Rondbnia. Porto Velho: Rondoniana, 2001. 232p.

VALARELLI, Leandro L. Parcerias — No¢des Gerais. Disponivel em :
http://rits.org.br/gestéo_teste/ge_mat01_parc_parctxtpag00.cfm. Acesso em 02 Maio
2008.

VAL, Nilton Soares. Turismo, sustentabilidade e a paisagem. [S.d.]. Disponivel
em: <http://www.senac.br/BTS/301/boltec301f.htm>. Acesso em: 23 fev. 2008.

WAHAB, Salah-adin Abdel. Introdu¢éo a administracdo do turismo: alguns
aspectos estratégicos e operacionais do turismo internacional: teoria e pratica. 3. ed.
Sao Paulo: Pioneira, 1991.

ZALESKI NETO, Jodo. Formacao e desenvolvimento de redes flexiveis no
contexto do progresso regional. 2000. 242 p. Tese (Doutorado) - Curso de
Engenharia de Producéo, Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis,
2000. Cap. 2.



141

OBRAS CONSULTADAS

AGNES, Diane. A importancia do planejamento para a préatica da atividade
turistica em areas de protecdo ambiental. Revista Turismo, Séo Paulo, p.1-8, 02
jun. 2003. Mensal.

CORREIA, José de Anchieta Santos. Fortaleza do Abuné: perspectivas de um
vilarejo diante da atividade turistica e a alternativa do desenvolvimento sustentével.
Dissertacdo de mestrado em Desenvolvimento Regional e Meio Ambiente — UNIR.
Porto Velho, 2006. 106p.

FIORILLO, Celso Antonio Pacheco. Curso de direito ambiental brasileiro. 5. ed.
S&o Paulo: Saraiva, 2004. 428 p.

MARCHESAN, Ana Maria Moreira. A tutela do patriménio cultural sob o enfoque
do Direito Ambiental. Porto Alegre: Livraria do Advogado, 2007. 317 p.

MARTINS, José Clerton de Oliveira. Turismo: entre consumo, resgate psiquico e
choques culturais, um objeto de estudo em construgéo. [S.d.]. Disponivel em:
<http://www.sbpcnet.org.br/livro/57ra/programas/CONF_SIMP/textos/joseclertonmarti
ns-turismo.htm>. Acesso em: 23 fev. 2008.

RUIZ, Jodo Alvaro. Metodologia cientifica: guia para eficiéncia nos estudos. 5 ed.
Séo Paulo: Atlas, 2002. 181 p.

VIATE CIVILIS E WWF-BRASIL. Sociedade e ecoturismo: na trilha do
desenvolvimento sustentavel: como diferentes atores sociais podem, de forma
participativa, elaborar planos estratégicos de conservagéo e geracao de renda. O
caso do ecoturismo do Vale do Ribeira na Mata Atlantica. Sdo Paulo: Peir6polis,
2003. 144 p.



142

APENDICE A - FORMULARIO DE PESQUISA DE CAMPO

i

Fundacédo Universidade Federal de Rond6nia — UNIR
Programa de Mestrado em Desenvolvimento Regional e Meio Ambiente - PGDRA
Projeto: Potencialidades e obstaculos ao ecoturismo no municipio de Pimenteiras do Oeste — RO.
Aluno: Silvério dos Santos Oliveira - Orientador: Prof. Dr. Carlos Santos

PESQUISA DE CAMPO - POPULACAO RESIDENTE

1. CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS

1.1 SEXO 1.3 IDADE
L] Masculino [0 Feminino [1 15a24 anos [0 25a 44 anos
[ 45a65anos [J Acima de 65 anos
1.2 ESTADO CIVIL 4 ESCOLARIDADE
[J Solteiro [] Casado [J Ensino Fundamental
[ Outro -Especificar [] Ensino Médio

[ Superior completo
[1 Outro — Especificar

1.5 RENDA FAMILIAR: Em que faixa vocé enquadraria a renda mensal de sua familia? (Base = Salario
minimo do pais).

[ até 2 SM [Jde2a4SM [Jde4dab6SM [Jde6a8SM [Jacimade8SM

1.6 OCUPACAO: Qual é a sua ocupagio?

[ Profissional liberal, técnico ou assemelhado [] Diretor, gerente ou proprietario de empresa
[] Pescador, artesdo, operario ou servente [] Comerciario

[1 Estudante [1 Outros - Especificar

1.7 TEMPO DE RESIDENCIA: Hé quanto tempo reside no Municipio?

[J Nasceu em Pimenteiras do Oeste [J Menos de 1 ano [J Delabanos

[J De 5a 10 anos [J Acima de 10 anos

2. PERCEPCAO ACERCA DA ATIVIDADE TURISTICA NO MUNICIPIO

2.1 A atividade turistica contribui para com o desenvolvimento municipio de Pimenteiras do Oeste por
meio de:

[] Geracdo de emprego e renda

[] Diversificagdo de atividades / maiores opgdes no comércio local
[] Atracdo de novos investimentos

[] Outro — Especificar
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2.2 Dentre os obstaculos a seguir, quais dificultam mais a atragdo de novos investimentos voltados para o
turismo, no municipio?

[] Dificuldade de acesso (auséncia de asfalto, de opcdes de transporte, auséncia de telefone celular)
[ Auséncia de incentivos governamentais para atrair investimentos

[] Falta de opcBes de capacitacdo para trabalhadores na area de turismo

[] Outro — Especificar

2.3 Entende que o desenvolvimento da atividade turistica pode acarretar:

] Interferéncia na cultura local

[ Danos ao meio ambiente e/ou aumento da violéncia
[] Melhoria da qualidade de vida no municipio

[] Outro — Especificar

2.4 Em relacdo aos eventos realizados em Pimenteiras, como o “Campeonato de Pesca” e o “Festival de
Praia”, em sua opinido, 0s mesmos tem contribuido para com o desenvolvimento econémico e social da
populacéo local:

[ Sim - por garantir uma renda extra as familias e movimentar o comércio local.
[] Néao - Por qué?
[J Ndo tem opinido formada

2.5 Algo o preocupa em relacdo aos referidos eventos e a conservagdo ambiental?

[] A geracdo de lixo em excesso (residuos solidos)
[1 O barulho excessivo — poluigéo sonora pode prejudicar a fauna local
[] Outro — Especificar

2.6 Tem conhecimento de acdes voltadas para a conservacdo ambiental realizadas no municipio?

[] Educacdo ambiental
[ Mutirbes de limpeza
[] Distribuicdo de material para coleta de lixo

2.7 Politicas de incentivo e de divulgacéo de atrativos do municipio podem contribuir para:

[] Gerar emprego, renda e a aumentar a arrecadacdo do municipio.
[ Impulsionar a atividade turistica.
[1 Melhorar a qualidade de vida da populacéo.

2.8 Quais atividades podem ser desenvolvidas no municipio, de acordo com as condigdes atuais?

[] Pesca esportiva
[] Festas, Festivais, Campeonatos, e/ou

[] Passeio de barco

[1 Caminhadas por trilhas

[J Mergulhos

[ Safari fotografico

[ Arborismo (travessia entre as copas das arvores, por meio de equipamentos especiais)
[] Outros — Especificar:
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APENDICE B - FORMULARIO PESQUISA DE CAMPO

i

Fundacdo Universidade Federal de Ronddnia— UNIR
Programa de Mestrado em Desenvolvimento Regional e Meio Ambiente - PGDRA
Projeto: Potencialidades e obstaculos ao ecoturismo no municipio de Pimenteiras do Oeste — RO.
Aluno: Silvério dos Santos Oliveira - Orientador: Prof. Dr. Carlos Santos

PESQUISA DE CAMPO - POPULAGCAO FLUTUANTE

1) Onde voce reside?

2) Qual meio de transporte predominante utilizado em sua viagem?

3) Quantas vezes vocé ja visitou este local, incluindo esta?
[J Primeira visita [J Duas vezes [0 3abvezes
[J 6al0vezes [J Acima de 10 vezes

4) Em que més (meses) costuma visitar este local?

Jan. Fev. Mar. Abr. maio Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov. Dez

5) Qual o meio de hospedagem utilizado?
[J Hotel [0 Pensdo [ Pousada [J Camping [J Imével locado [J Outros
6) Onde costuma fazer refeicdo:

[1 Restaurantes [J Bares, lanchonetes e similares
[1 Refei¢Bes no proprio local de alojamento [1  Outros — Especificar:

7) Daria para calcular o gasto com sua viagem quanto a:

Custo da viagem até Pimenteiras R$
Quanto acha que vai ser o seu gasto com sua permanéncia R$



8) Qual foi 0 motivo principal que o fez vir para Pimenteiras?

[1 Viagem de lazer e turismo  [] Viagem de carater desportivo
[1 Interesse no aspecto ecologico e cénico — paisagisticos

[ Interesse cultural

0 Outros - Especificar

9) Tem alguma coisa em particular que poderia tornar esta area mais atrativa para vocé?

O 1.Néo [J 2.Sim- O que?

10) Tem alguma coisa que lhe desagrada aqui?

O 1.Nao [J 2.Sim - O que?

11) Qual é a sua opinido a respeito de:

a) ACESSO:

Implantar Mudar
1. Estradas.

N&o alterar

Ampliar

2. Sinalizacéo

3. Meios regulares de
transporte

4. Terminais de transporte

b) ADIMINISTRAGCAO E URBANISMO:

Implantar

Mudar

N&o alterar

Ampliar

1.Gestdo do sistema turistico

2.Saneamento e Energia

4. Comunicagéo

5. Estacionamento

6. Seguranca

7. Sinalizacéo

8.Paisagismo

¢) INSTALACAO DE LAZER E RECEPCAO:

Implantar

Mudar

N&o alterar

Ampliar

1. Areas para praticas desportivas
2. Parques e areas verde

3. Outros - Especificar
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d) SERVICOS DE INFORMAGAO E PROTECAO:

Implantar Mudar Né&o alterar Ampliar

1. Guias locais

2. Documentacdo informativa

3. Informacado turistica

e) EQUIPAMENTOS SOCIAIS E SERVICOS AUXILIARES
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Implantar Mudar Né&o alterar Ampliar

1.Médico hospitalar

2. Farmacia

3. Lavanderia

4. Servicgos de salvamento
5. Sanitarios publicos

6. Vigilancia
7. Outros

Especificar:

12) CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DO ENTREVISTADO

a) SEXO: [J Masculino [J Feminino

b) IDADE:
[0 15a24 anos [0 25 a44 anos
0 45 a 65 anos [1 Acima de 65 anos

c) ESCOLARIDADE:

[ Ensino fundamental [1 Ensino médio 00 Ensino superior [J Outro

d) Qual é a sua ocupacao? Vocé é (ou foi):

Profissional liberal, técnico ou assemelhado
Diretor, gerente ou proprietario de empresa
Autdnomo (vendedor)

Outros - Especificar

I
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ANEXO A - GOVERNO ANUNCIA PAVIMENTACAO NO ACESSO AO
GUAPORE

Governo anuncia pawmentaga
no acesso ao Guaporé

Pimenteiras — Um dos grandes
projetos que vao fazer a diferenca
para o desenvolvimento do munici-
pio foi anunciado esta semana pelo
governo estadual. Trata-se da pavi-
menta¢&o da rodovia RO 399, no
trecho que liga a cidade a Cerejei-
ras. “Sera um grande avango para
0N0Sso municipio, que trara desen-
volvimento aos mais diversos seto-
res da economia”, comentou o pre-
feito Carlos Rogério Rodrigues
(PPS).

Segundo informagbes, o
projeto para licitagao da obra ja tra-
mita no DER, e os trabalhos devem
se iniciar assim que terminar o pe-
riodo chuvoso. O trecho tem cerca
de 80 quildbmetros, e 0 governo pre-
tende trabalhar em ritmo acelerado
para concluir o servigo no mais bre-
ve periodo de tempo. O antincio do
projeto criou uma enorme expecta-
tiva positiva entre a populagéo, e
todos acreditam que a estrada tra-
ré aredengao da economia local.

O prefeito disse que, quan-
do estiver concluida, a pavimenta-
¢&o sera o mais importante instru-
mento para alavancar setores como
o turismo e o agronegocio. “Com
acesso facilitado, tenho certeza que

Mario Quevedo

Carlos Rogério comemora o antincio da pavimen tacdo da RO 399

de”, declarou. Ele também esta con-
victo que a agropecudaria tera enor-
me avango, com a facilidade de es-
coamento da produgo, assim
como para o recebimento de insu-
mos.

Pimenteiras vai se transformar num
grande pélo turistico, e finalmente
teremos a possibilidade de deixar
de ser uma cidade que possui po-
tencial neste sentido, para efetiva-
mente transformar isso em realida-
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ANEXO B - ESTADO REGULARIZA O SETOR TURISTICO
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ENTREVISTA

Dionisio Faustine

ANEXO C - FESTA DO DIVINO

ARIocultura

BRARICY DA
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114 anos da Festa do Divino no Vale do Guaporé

O dpice da Festa do Divi-
no Espirito Santo, deste ano,
acontece no préximo dia 11
de maio, na cidade de Pimen-
teiras que fica a mais de 900
quilémetros da cidade de Por-
to Velho por via terrestre, e a
alguns dias de viagem de bar-
co, de Guajard-Mirim.

Visando o apoio do gover-
no estadual para o evento, o
presidente do Conselho Geral
da Irmandade do Divino Es-
pirito Santo Dionisio Fausti-
no, esteve na Secel, onde deu
entrada no projeto solicitan-
do apoio junto a Geréncia de
Cultura.

Seu Dionisio Faustino nas-

ceu em Costa Marques cida-
de onde existe a igreja “San-
tudrio do Divino” e onde a Ir-
mandade tem sua sede, Filho
de Addo Faustino e de dona
Vitoriana Quint4, Dionisio,
€ casado com dona Ana De-
olinda Braga Vieira Faustino.
Quando crianca foi cantor do
Divino e na adolescéncia, re-
mador do Batelfo que trans-
porta a Coroa durante 40 dias
pelo rio Guaporé até chegar

a cidade sorteada para ser a

sede da festa.

A festa do Divino Espiri-
to Santos € uma tradicdo de
origem portuguesa, bastan-
te cultuada em Rondénia.

“Trata-se de um verdadeiro
ato de fé e religiosidade en-
tre cristdos e visitantes dos
mais diversos lugares do Bra-
sil”. A festa consegue reunir
centenas de fiéis nos meses
de abril, maio e junho num
memordvel e belo espeticu-
lo. Segundo moradores, o Di-
vino ¢é festejado desde 1894,
mas a origem estd em Portu-
gal, sendo oficializada pela
rainha Dona Isabel, em pere-
grinacdes feitas por cristfios
que carregavam uma bandei-
ra com o simbolo do Divino,
a Pomba. Adaptada aqui no
Brasil, a festa tem como prin-
cipal meta de peregrinacio,

a coleta de donativos em be-
neffcio da comunidade, mas
tem também a parte profa-
na, com muita alegria, mu-
sica e apresentagdes. “Uma
grande e emocionante mani-
festacdo de fé em pleno Vale
do Guaporé”.

A festa do Divino no Vale
do Guaporé € a tinica no Bra-
sil que é realizada por via flu-
vial. O Batelfio que transporta
a Coroa do Divino chega a Pi-
menteiras no dia 11 de maio
e a festa vai até o dia 22 Cor-
pus Christi (Dia do Divino Es-
pirito Santo). Vamos acompa-
nhar a entrevista do seu Dio-
nfsio Faustino
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Zk-Desde quando os remadores
estdo no rio Guaporé?

Dionisio ~ Os remadores estéo
conduzindo Bateldo desde o dia 24
de margo, saindo de Rolim de Moura
do Guaporé no rumo de Surpresa de
onde passaram a subir o rio Guapo-
ré rumo a Pimenteiras.

Zk - Desde quando existe essa
festa?

Dionisio — Comecou em 1894. A
festa estd completando 114 anos.

Zk - Como a coroa veio parar ho
Vale do Guaporé

Dionisio - Ela foi trazida de Vila
Bela da Santissima Trindade porum
grupo de pessoas descendente de
escravos. ACoroa veio primeiro para
liha das Flores. Naquele tempo a
festa era realizada entre as familias
que moravam na llha.

Zk - Quando foi que passou a ser

fluvial?

Dionisio - S6 depois de alguns
anos foi que eles passaram a levar
a coroa de barco, primeiramente da
liha das Flores para Rolim de Moura
do Guaporé.

Zk - Quem faz parte do bateldo
que leva a coroa?

Dionisio — Os 12 remadores; 0 en-
carregado do bateldo; o encarrega-
do da Coroa; 0 mestre dos meninos
cantores que toca o violao.

Zk - Quantos s&o os meninos?
Dionisio - Sempre seis ou oito
meninos. S0 chamados de Os
Meninos Cantores. Também faz
parte da tripulago do Bateldo, o
Alferes da Bandeira; o Caixeiro; o
Ronqueiro.

Zk - Esse ronqueiro faz o que na
comitiva?
Dionisio - Ele é quem opera a

ronqueira que é carregada com
pélvora e outros materiais que
servem de bucha. Ao chegar em
frente a localidade onde a festa vai
acontecer o Bateldo faz trés voltas
€ 0 ronqueiro dispara o Rojéo,
avisando aos fiés que a Coroa do
Divino Espirito Santo esta chegan-
do. Ha seis anos vai no bateldo
um Padre que é o Capeléo e mais
quatro mensageiros:

Zk - Como atuam os mensa-
geiros?

Dionisio — Sao eles que cuidam do
barco e quando esse barco se apro-
xima de qualquer localidade eles
véo na frente, avisar que a Coroa
do Divino esta chegando.

Zk - Como é decidido o local onde
a festa serd realizada?

Dionisio - O estatuto da Irmandade,
ja consta que a realizagéo da festa
ou da cidade escolhida para a reali-
zag&o da festa maior, deve obedecer
um rodizio. Esse rodizio é decidido
em Assembléia Geral,

Zk~Como se escolhe o Imperador
e a Imperatriz?

Dionisio — S&0 escolhidos por
sorteio. E 0 seguinte: na localidade
onde a festa vai ser realizada, a sua
comunidade indica o nome de 12 ho-
mens e 12 mulheres e no (ltimo dia
da festa sdo sorteados quem sera
a Imperatriz; o Imperador; o Alferes
da Bandeira; Capitdo do Mastro; e
quatro Mordomos. Os nomes séo
colocados dentro de um copo (de

onde séo tirados).

Zk—E os meninos cantores como
séo selecionados?

Dionisio - Quem seleciona ¢ o
Mestre. Muitas vezes as maes que-
rem que seus filhos sejam cantores
porque fizeram promessas, mas, o
menino ndo tem voz boa e assim nao
& selecionado.

Zk - Quantos dias a festa aconte-
ce em cada lugar?
Dionisio - Depende muito do tama-
nho da localidade, por exemplo, em
Pimenteiras a festa vai acontecer
durante seis dias. Ano passado em
Rolim de Moura do Guaporé foram
apenas trés dias.

Zk - E verdade que a Irmandade
assume as despesas dos con-
vidados.

Dionisio - E sim! A Irmandade do
Divino se responsabiliza por toda a
despesa. A pessoa s6 tem que dar
um jeito de chegar onde a festa esta
sendo realizada, dai pra frente é por
conta da Irmandade. E proibida a
venda de comida na localidade onde
a festa esta sendo realizada.

Zk — Como se chega a Pimen-
teiras?

Dionisio - Vai de barco, de 6nibus
e até de avido. De Porto Velho a
Pimenteiras s&o dois dias de 6nibus,
de barco de Guajara-Mirim pra 14
sdo oito dias e de Costa Marques
quatro dias.
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