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YAMAMOTO, Eduardo. Y, Arqueologia ontogenética da imagem: em busca dos simbolos
da comunicacdo politica. 2008. 180 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagdo Mididtica) -
UNESP, Bauru, 2008.

RESUMO

A ambigua relacdo que hd tempos os Homens mantém com suas imagens, um sentimento, ao
mesmo tempo, de seguranca ¢ medo, estd na base de muitos problemas contemporaneos,
aventados pelas hipoteses de novos ciclos iconoclastas ou de uma nova era da imagem, numa
época em que a estetizacdo dos objetos atinge um grau elevado de saturagdo. Este cenario
pareceu ideal para realizacdo de uma atividade arqueologica. Atividade esta que consiste em
perscrutar (2 maneira estruturalista) as regras de funcionamento de certas imagens. Nao
qualquer imagem, mas precisamente aquelas que contém determinados elementos, os quais se
supoem, desperta um sentimento de seguranga no leitor quando reconhecidos em seu discurso.
Estes elementos, um tipo de material familiar, adquiridos nas primeiras experiéncias corporais
que o recém nascido faz com o mundo a sua volta, constitui o objeto da presente pesquisa.
Trata-se das especificagdes acima-abaixo, dentro-fora e claro-escuro os quais, configurados
em eixos de producao de sentido na imagem, podem encaminhar o olhar do leitor para aquilo
que o produtor deseja apresentar. O objetivo deste trabalho € dar visibilidade a estes trés eixos
de producao de sentido (acima-abaixo, dentro-fora e claro-escuro) enfatizando o seu poder
discursivo. A construgdo tedrica e conceitual da pesquisa se baseia em autores como o tedrico
da midia Harry Pross (sua teoria relacional dos signos e a estrutura simbdlica do poder), € o
filésofo Vilém Flusser (sobre as formas de leitura da imagem), além de autores brasileiros
como Norval Baitello Junior e Luciano Guimardes. Para materializar esta producdo de
sentido, escolheu-se a revista Veja, mais especificamente suas capas, como espaco
privilegiado das analises.

PALAVRAS-CHAVES:

Imagem; Estruturas Simbolicas do Poder; Experiéncias pré-predicativas; Jornalismo Visual;
Producao de sentido.



YAMAMOTO, Eduardo. Y, Ontogenetical archaeology of image: searching for the symbols
of political communication. 2008. 180 f. Essay (Masters in Communication). Post-graduate
Program in Communication. UNESP. Bauru, 2008.

ABSTRACT

The ambiguous relationship that the Men kind have with their images since a long time ago, a
simultaneous feeling of security and fear is the basis of many contemporary problems which
have been directed to a hypotheses of a new iconoclasts cycles or of a new age of image, at a
time when the esthetics of the artifacts reach a high saturation level. This scenario seemed to
be ideal to do an archaeology activity which consist in search (by structuralist method) the
functioning rules of some images. Not any image, but precisely those that contain certain
elements, which is expected, that awakens a reader’s feeling of security when the elements in
the speech are recognized. These elements, a familiar material type, acquired from the first
body experiences that the newborn has with the world around, is the subject of this current
investigation. These are the specifications above-below, in-out and light-dark which,
configured in the axes of sense production in the image, can direct the reader’s looking for
what the producer wishes to present. The aim of this work is to give visibility to these three
axes of sense production (above-below, in-out and light-dark), emphasizing its discursive
power. The conceptual and theoretical construction of this research are based on authors such
as the media theorist Harry Pross (signs relational theory and symbolic structure of power),
the philosopher Vilém Flusser (on ways of reading the image), besides Brazilians authors as
Norval Baitello Junior and Luciano Guimardes. To observe the sense production, Veja
magazines were chose, more specifically their covers, as a privileged locus of analysis.

KEYWORDS:

Image; Structures Symbolic of Power; Pre-Predicatives Experience; Visual Journalism;
Production of Sense.
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INTRODUCAO

Acima-abaixo, dentro-fora, e claro-escuro podem ser considerados os trés
principais eixos de produgdo de sentido, pedra angular para a maioria dos discursos visuais
que circulam na sociedade. ' Por meio deles, os produtores de imagem conseguem nio apenas
determinar a maneira como desejam que suas mensagens sejam lidas, mas também transmitir
ideologias, inculcando, assim, formas de dominag¢ao ¢ manutencdo de uma dada ordem social.

O fato do Homem abnegar a complexidade da vida em prol de formas de
pensamento e percepcdo mais simples, tendo como que naturalizado estes processos
compensatorios da complexidade, faz com que o problema sobre as origens de formas
elementares e referenciais (como o tempo € o espago), bem como os seus efeitos no discurso,
muitas vezes, acabe sendo ignorados. Questdes simples, € a0 mesmo tempo complexas, como:
de onde vém estas divisdes? A partir de quando se opera a valoracdo destes eixos polares?
Quais sdo os efeitos de sentido provindos da dindmica assimétrica de cada um destes eixos?
Ou como se pode construir uma forma de poder simboélico a partir do dominio desta
linguagem? ficam, segundo este ponto de vista, sem respostas.

Mas os fendmenos da vida social contemporanea reservam ao observador atento
as chaves ou o codigo de acesso a complexidade (ou ingenuidade) primordial. Para o tedrico
da midia, Harry Pross, nestes eixos de producdo de sentido — ou “estruturas simbdlicas”,
como ele prefere chamar — fundamentam-se as formas mais elementares de poder, tornadas
evidentes pela sua constante recorréncia nos mais diversos produtos (ou discursos) da midia. >

Estas formas simbdlicas, do qual Pross se refere, sd recentemente se prestou a
merecida atencdo, em parte devido ao dilivio de mensagens visuais promovido pela industria
de aparelhos produtores e reprodutores de imagens. E por este caminho, alids, que o tedrico
alemado ird percorrer para explicar o fendmeno da defasagem entre o Homem e suas técnicas.
Fendmeno que se mostra visivel ndo apenas nos conteudos midiaticos, que constantemente
recorrem aos herdis e as narrativas miticas (as paixdes demasiadamente humana), mas na
presenca constante de uma simbologia arcaica que comanda a vida do Homem em seus
momentos mais simples da vida; mesmo ele vivendo numa sociedade altamente complexa e

tecnologizada.

' Existe ainda um quarto eixo de produgdo de sentido, o direita-esquerda, j4 anteriormente explorado por
Luciano Guimardes em “O jornalismo visual e o eixo ‘direita-esquerda’ como estratégia da imagem”. (In.
BAITELLO JR; GUIMARAES; MENEZES; PAIERO, 2006. p. 185 — 200.) Deste trabalho se origina muitas das
reflexdes que serdo apresentadas aqui.

% Sobre este poder calcado na repetigio, Pross (Apud. Baitello Jr, 2003) diz: “Até que ponto a politica é algo
‘puramente’ simbolico? Tentei colocar em relevo algumas das formas [simbdlicas] fundamentais, que nfo
cessam de se repetir, residindo o seu poder precisamente na repeti¢do e na repetibilidade”.



Para Pross, as midias (aqui, sobretudo as visuais) constituem proteses tecnoldgicas
que apenas amplificam aspectos rudimentares (ou obsoletos) do Homem, estando seu corpo
na origem e na chegada de todo o processo comunicativo. O corpo, explica Pross, serve nao
apenas de modelo estruturador das formas mais elementares de comunicagdo e poder humano
sobre o mundo * partindo dele também, ou melhor, das experiéncias corporais primarias, a
estrutura que referencializa as mencionadas diferenciagdes fundamentais (acima-abaixo,
dentro-fora e claro-escuro), imprescindiveis ndo apenas para a orientacio do Homem, mas
também para a criagdo de outros simbolos mais complexos.

Aqui, todavia, ndo basta tdo somente a constatacdo sobre a origem destas
diferenciagoes, além do entendimento destas formas simbolicas estarem a todo o momento
determinando a vida dos Homens; importa, neste caso, compreender os efeitos de sentidos que
estes eixos produzem na imagem e, sobretudo, explicar porque ocorrem tais efeitos. Isso
significa adentrar nas engrenagens semiéticas da imagem para observar algumas de suas
especificidades discursivas.

Como proposta de trabalho pretende-se aqui dar visibilidade a estes trés eixos de
produgdo de sentido, demonstrando por meio de sua repeti¢do e recorréncia, as suas muitas
formas aplicativas, além de sua imensa capacidade expressiva. Bem articulados, estes eixos
podem constituir formas discursivas altamente eficientes em termos de expressao
argumentativa, embora sem necessidade de esfor¢o mental por parte do leitor.

A opcdo deste trabalho pelo codigo da imagem evidencia-se pelo grau de
importancia que ela vem ocupando na atualidade, como fonte de informagdo factual,
exploragio publicitaria, acesso ao conhecimento, etc. * Exige-se, pois, o dominio de sua
lingua e, principalmente, de suas estratégias ou modalidade enunciativas. Estes requisitos
tornam-se necessarios, como anteparo critico, principalmente numa época em que 0s
informativos tradicionais (jornais e revistas) direcionam seu investimento ao setor grafico,
confirmando os prognoésticos de Vilém Flusser sobre a “programagdo” que as “imagens
técnicas” (em suas inumeras variagdes, a exemplo da imagem noticiosa: infograficos,

fotomontagens, etc.) produzem sobre a sociedade e a cultura.

3 A origem da comunicagio coincide com a origem do poder. A comunicagio ¢ aqui entendida como descarga da
“tensdo interna” (R. Sptiz) que se acumula no individuo, fazendo-o agir sobre o0 mundo no intuito de atender aos
seus anseios (desejos e necessidades) autodeterminantes. Vem dai a forma mais elementar de poder sobre o
mundo, como o demonstra o recém nascido e as criangas.

4 Para Umberto Eco (2000, p. 376) a imagem constitui um signo, ou um suporte de comunicagio para signos
estaticos, mais eficiente do que outros em razdo de sua iconicidade: “Uma vez que o signo iconico possui muitas
propriedades do objeto denotado (no que difere do signo linguistico, que ¢ convencional), a comunica¢do por
imagens resulta mais eficaz e imediata do que a verbal, porque permite ao receptor uma imediata referéncia ao
referente ignorado.”



Acresce-se ainda o proprio tempo de leitura das noticias que vem se comprimindo
concomitantemente a capacidade critica e reflexiva dos Homens frente aos contetdos visuais
recebidos. Reflexdo tanto quanto capacidade critica exigem tempo, de digestdo ou ruminacao
informativa, algo bastante raro nos dias de hoje.

Nesta nova ordem sociocultural, as capas de revistas destacam-se como espago
privilegiado de consumo e produgdo discursiva. Nelas se observam elementos sintomaticos da
presente época: forte presenca ou valorizacdo da imagem, espaco para aplicagdo do
conhecimento técnico, ° fonte de atualizagdo instantdnea para os assuntos considerados
socialmente relevantes (ja que estampam a matéria principal), “democratizacdo da
informacdo, etc.” ¢ Tais caracteristicas reforcam a importancia dos estudos da imagem técnica
na atualidade, vindo dai a justificativa da pesquisa pela opgdo das capas enquanto locus para
observacdao da producdo de sentido. Para o estudo dos referidos eixos, elegeu-se a revista
Veja. As razdes desta escolha, como se vera mais adiante, foram motivadas pelas

peculiaridades da mesma.

Sobre a relevancia do estudo

A imagem técnica, como se pretende demonstrar aqui, ndo ¢ s6 uma superficie
plana em que se ¢ possivel reportar fatos sociais cotidianos, mas um suporte vigoroso de
poder simbdlico e discursivo, cuja expressividade pode fazer interagir as experiéncias da
ontogénese humana. ’

Para impor-se como objeto significante (fiducidrio para o leitor), a imagem
técnica se vale de signos constituidos nas experiéncias que o individuo realiza nos primeiros
momentos de sua vida. Experiéncias estas que dao origem aos valores diametralmente opostos
(positivo X negativo), respectivamente, aos pares simbodlicos acima-abaixo, dentro-fora e

claro-escuro.

O que se revela de mais duradouro sdo as experiéncias feitas na primeira infincia
sobre a propria corporeidade e sua relagdo com outra materialidade que ndo
pertencem ao organismo do recém nascido. O recém nascido experimenta o espago
circundante como uma ampliacdo da propria corporeidade. As resisténcias que

> Exemplo disso foi a aplicagdo cromética que, segundo a histéria do jornalismo, destinou-se inicialmente as
capas. Esta preferéncia pode ser atribuida ao fato dela se destacar em relacdo as outras partes da revista, sendo
esta o primeiro contato que o leitor tem com a publicagéo.

% Neste caso, somente as capas ficam a disposi¢do do publico, expostos em prateleiras, bancas de jornal e sites
para uma possivel compra; uma espécie de amostra gratis do produto.

! Ontogénese ou ontogenético refere-se ao desenvolvimento do individuo, quer mental, quer fisico, desde a sua
1* forma embrionaria, passando pela fase adulta (maturidade e reprodugéo), até a sua morte fisica.



encontra 0 movimento incipiente obrigam a diferenciacdo e, mais tarde, a formacao
de conceitos.

O paroxismo desta experimentagdo na fase primaria (de onde provém tais valores)
¢ tao intenso — pois desperta no recém nascido o sentimento de confianca e apego as certezas
imediatamente constituidas — que estes valores passam a reger as demais formas simbolicas as
quais, posteriormente, ele encontrara ao longo da vida. Estes valores, por sua vez, polarizados
e assimétricos, serdo reforcados e mesmo confirmados neste percurso, determinando, em
alguns casos, os conceitos, € em outros casos chegando até a se antepor a eles. Por isso, Pross
denomina estas experiéncias de “pré-predicativas” ° ; pois para as experiéncias posteriores,
estas ja recortam de antemao um campo ja sedimentado de valores e conceitos. Em outras
palavras, estas experiéncias descartam a possibilidade de outras (como ver, refletir, crer,
sentir, etc.) para fazer valer ou confirmar as certezas j4 dadas. As experiéncias pré-
predicativas, uma vez enraizadas ou fortemente fixadas, seguirdo com o individuo até sua
morte fisica'’.

As formacgdes discursivas que utilizam uma estrutura textual cujos valores foram
formatados na primeira infancia, t€m a seu favor um campo de credibilidade e seguranca ja
pré-estabelecido. Assim, a presenca destes eixos de produgdo de sentido nas imagens técnicas
pode chegar a pré-configurar o olhar do leitor, dependendo do tipo de vinculagdo que elas
estabelecem (sincronica ou diacronica); vinculagdo esta que se d4 por meio de sua
organizagdo estrutural (sintaxica) interna, de responsabilidade do agente produtor da imagem
técnica.

Como afirma Pross, as imagens “oferecem um amplo campo interpretativo ao
individuo”; ' neste caso, o individuo poderia interpretar-las como algo “completamente
arbitrario se ndo tivesse que se basear em representacdes ja dadas”, ' isto é nas experiéncias
pré-predicativas.

Ao longo de sua vida, o individuo encontrard estes eixos narrativos presentes em
inimeras situagdes ¢ discursos (mesmo verbais). Nos casos que envolvem uma visivel
polarizacdo identitaria (guerras, disputas eleitorais, jogos esportivos, dissidéncias partidarias,

ideologias de classe, etc.) estes eixos incidirdo com toda sua for¢a expressiva (ou narrativa).

¥ Pross, 1980, p 43.

? Ibidem.

1% Pois como o proprio Pross afirma “Simbolos vivem mais que os Homens” (Apud BAITELLO JR, 2003).
" Pross, 1980, p. 34.

2 bidem.



Em outras palavras, deixardao de apenas “representar” uma opinido para agora “apresenta-la”
ao leitor.

Como se pode perceber, a importancia destes eixos norteadores do discurso €
tamanha que se pode pensar, inclusive, numa suposta formacao politica imaginaria regida pou
uma operacionalidade técnica. Uma vez que a polaridade no campo social reforca assimetrias
e divide opinides, estes eixos de produgdo de sentido podem ser importantes para consolidar
valores e julgamentos, delineando um processo de leitura da imagem técnica para uma
determinada interpreta¢do, num viés politico. Foi por essa razdo que a pesquisa se preocupou,
num segundo momento, em apresentar as possibilidades aplicativas em tematicas da politica
institucional brasileira. A pretensdo, neste caso, ¢ tdo somente incitar (ou provocar) segundas
leituras, pois, em principio, a prioridade ¢ demonstrar os efeitos de sentido que se desdobram
destes eixos, sua expressividade discursiva.

Caso haja algum interesse na exploragdo do potencial politico-discursivo destes
eixos — e mesmo em relagdo a revista Veja, espaco eleito para este estudo — poder-se-ia
perguntar: que importancia pode haver o conhecimento destes eixos de produgdo de sentido?
Existe algum interesse (ou inten¢do) por parte daqueles que utilizam conscientemente estes
eixos? Que poder se esconde por detrds das imagens? O que este poder é capaz de mobilizar,
acarretar, efetivar, como desdobramento inevitdvel de seu exercicio? Algumas pistas, para
uma possivel resposta, podem ser ensaiadas, tendo em vista aquilo que Pierre Bourdieu

nomeou “poder simbdlico”.

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer ver e
fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo de mundo e, desse modo, a acao
sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite obter o
equivalente daquilo que € obtido pela forca (fisica ou econdmica), gragas ao efeito
especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado
como arbitrario.

O uso consciente destes eixos num campo politico como o jornalismo investe de
grande importancia o sujeito enunciador, produtor de discurso. No caso do jornalismo este
sujeito tem se revelado como empresa voltada especificamente para o mercado de bens
simbolicos. O fato destas empresas jornalisticas deterem ndo apenas o monopoélio da
circulagdo do discurso, mas a exclusividade do poder da edi¢do arraigado como premissa
basica da atividade (o que implica em utilizar ou nao estas estratégias da imagens), permite

observar sua participagdo direta nos processos modificadores da subjetividade social.

" Bourdieu, 2001, p. 14.



Sao inumeras as questdes as quais se podem suscitar quando se parte de estruturas
elementares de orientagdo e referéncia. Nao € pretensao esgota-las aqui, nem mesmo totalizar,
por um gesto simplificador do pensamento, a complexidade da producdo de sentido que se da
nos espagos intertextuais das capas da revista Veja, mesmo porque seu discurso nio se
restringe as capas, e seus leitores possuem outras fontes de mediagdo (que ndo a revista). Se
estas provocagdes sdo feitas, elas t€m um proposito: contribuir para a discussdo sobre as
transformagdes que vem ocorrendo na sociedade em fun¢do da presenga das imagens técnicas
e, sempre que possivel, buscar formas de respondé-las.

Mas para isso acontega, entretanto, ¢ necessario alguns esclarecimentos

conceituais, a comegar pelo titulo...

Notas preliminares

1) A propo6sito do titulo “Arqueologia ontogenética...”, refere-se a um tipo de
arqueologia em que se pretende observar as determinacgdes ontogenéticas humanas no suporte
da imagem. O termo ontogenético tem precedente no estudo realizado por Luciano Guimaraes
(2003) sobre o comportamento ontogénico da cor-informacdo: seu nascimento, sua
maturacdo, € sua morte no sistema simbolico cultural. Posteriormente, a expressao
“arqueologia ontogenética” aparece no texto de Norval Baitello Jr., intitulado “A midia como
droga: laudatio a Harry Pross, em seu aniversario de 80 anos”. '* Neste texto, Baitello Jr. fala
da necessidade de uma “investigacdo das experiéncias pré-predicativas”, uma forma de se
compreender a origem das determinacdes de formas simbdlicas presente numa quantidade de
discursos.

Em outro texto, "> Baitello Jr. reitera a necessidade de uma “arqueologia da
midia,” ressaltando a metafora da escavacao das camadas de detritos, 16 como busca de um
sentido ou entendimento para a comunicagdo, “‘como material valioso para a compreensao do
presente”. '” O “detrito” o qual o autor se refere, pode muito bem ser entendido como a atual

saturacdo informativa (mensagens) decorrente da proliferagdo de aparelhos produtores e

' Disponivel em http://www.revista.cisc.org.br/ghrebh4/. Acesso em 03/04/2008

" Trata-se do texto de apresentagdo do livro “Arqueologia da midia”, de Ziegfried Zielinski (2006).

' Um outro jogo metaférico pode ser lido também na idéia de “camadas”, esta j& apontando para o possivel
arsenal metodologico o qual investe a pesquisa. Escavar camadas pode tanto se encaminhar para uma busca dos
codigos da comunicagdo humana (como propdem o semioticista Ivan Bystrina), ou da Histéria cultural
(ontogenético, filogenético, estrutural ou dialética) de um objeto. Segundo Baitello Jr. “[Vilém] Flusser nao se
cansava de lembrar que a raiz da palavra “histéria” em alemao, Geschichte, sendo Schicht exatamente camada”
(IBIDEM).

"7 Ibidem.




reprodutores de imagens que parecem sujar (seja no sentido de banalizar, seja no sentido de
depositar-se sobre) os canais da comunicacdo humana. '®

A arqueologia que se pretende aqui, tem estas inspiragdes, mas também ¢
motivada por outras referéncias. Ndo se pode deixar de lembrar daquela arqueologia
empreendida por Michel Foucault nos anos 70, consagrada pela desconstru¢ao do sujeito
moderno. No caminho para se compreender aspectos importantes do tempo presente a partir
de rastros do passado, como afirmou Flusser, — e que certamente, nos dias de hoje, tem
provocado “modifica¢des revolucionarias” '° —, a recuperagdo destes fragmentos de idéias se
faz importante enquanto contribuicdo teorica, conceitual e, principalmente metodologica.
Busca-se, dessa forma, um denominador comum capaz de transitar pelas varias arqueologias,
tendo sempre como meta responder a pergunta: o que nos tornamos?

Neste trabalho, arqueologia pode ser entendida de modo semelhante a designagao
metodoldgica de Foucault: “[...] trata-se de descrever discursos. Nao livros (na relagdo com
seus autores), ndo teorias (com suas estruturas e coeréncias), mas os conjuntos, a0 mesmo
tempo familiares e enigmaticos [...]”. Arqueologia enquanto metodologia de pesquisa,
designa, portanto, um conjunto de procedimentos técnicos e tedricos em que se pretende isolar
a recorréncia de certas estruturas (simbolicas) visuais e, partir de sua repeticao, observar suas
regras de formacdo por meio de suas regularidades discursivas. Este procedimento tem o
intuito de examinar as inimeras situagdes em que esta estrutura visual aparece e ¢ utilizada, a
partir do qual se pode verificar as intencionalidades que o sujeito enunciador pretendeu dar a
ela.

2) A proposito do subtitulo “em busca dos simbolos da comunicacéo politica”,
deve-se fazer uma dupla ressalva, primeiro em relagdo ao que se entende por “simbolo”, e
depois ao conceito de “comunicagdo politica”.

Simbolo aqui designa uma relagdo especifica que o sujeito (interpretante)
estabelece com um determinado sistema de signos (meio). A este conceito ndo se faz mengao
(mesmo que possa sugerir aproximacdes conceituais) aos signos que compdem categorias ou
quadros semidticos dos mais distintos, nem as diversas conceituagdes que o termo ganha em

outras disciplinas.

'8 Aqui, uma sutil critica se revela em relago aos estudos da veiculagdo (a comunicagio técnica e suas proteses
tecno-interativas) que tem presidido (ou predominado sobre) a grande maioria dos estudos do campo.
19 Ib

idem.
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Mais especificamente, a idéia de simbolo ¢ utilizada para designar “simbolo
presentativo”, termo cuja origem remete a Suzanne A. Langer. *° A autora chama de “simbolo
presentativo” determinadas formas expressivas (sentimentos, por exemplo) que ndo podem vir
a tona sendo por meios ndo-verbais, como a imagem. Sdo expressdes, a principio, inefaveis,
ou como prefere a autora, “ndo linguisticos” ou “ndo discursivos”.

A busca (ou compreensao) destes simbolos se faz importante porque € por meio
deles que se expressam ‘“‘as experiéncias anteriores”, segundo Pross, “conservadas tanto na
linguagem como nos simbolos ndo discursivos” Sdo estes simbolos, na verdade, que

. . . . . 21
“determinam a capacidade perceptiva e expressiva das atuais”.
Utiliza-se aqui a expressao “a principio inefaveis” porque a intengdo deste
rabalho ¢ justamente tornd-los compreensiveis, racionalizé-los, tornd-los “simbolos
trabalh t te t 1 , liza-los, t los “simbol
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Este recurso

linguisticos” (Langer), mediante a estratégia tedrica da “modelizacdo”.
permite observar tais simbolos como textos, o que os torna, portanto, passiveis de uma
interpretagao textual.

Espera-se, com esta sindptica nota, que a economia de palavras que este trabalho
faz com a contracdo do termo “simbolo presentativo” para simplesmente “simbolo”, ndo
prejudique o seu entendimento.

A expressdao ‘“‘comunicagdo politica” merece também uma nota explicativa.
Tomadas isoladamente, cada palavra ja €, por si s0, ambigua e abrangente: comunicagdo de
massa? Comunica¢cdo humana? Comunica¢do mididtica? De modo semelhante: de qual
politica se refere? Politica institucional? Micro-politicas (Foucault/Guattari)? Politica social,
cultural, econdmica, da comunicagao?

“Comunicacgdo politica”, neste caso, pode ser entendida da maneira como define
Wilson Gomes. > Refere-se a uma area de interesse para os estudos de questdes relacionadas
as interfaces teodricas do poder politico institucional (ou seja, ao exercicio do poder — de

influenciar decisdes e vontades, de realizar ou impedir que se faga — confinado ao ambito das

2 Apud Pross, 1980, p. 29.

! Pross, 1980, p. 33.

2 Modelizagdo é um termo que designa, literalmente, a agdo de modelizar, ou seja, de construir modelos de
linguagem sobre objetos, a fim de que, dessa maneira, se possa falar deles. Sua origem remonta aos estudos de
Linguagem franceses. Para a semiotica russa, segundo Irene Machado (2003, p. 163), significa “Conferir
estrutura de linguagem a sistemas de signos que ndo dispdem de um modo organizado ou de uma codificacéo
precisa para a transmissdo de mensagens. A busca de gramaticalidade como fendmeno organizador da
linguagem. Contudo, no processo de descodificagdo do sistema modelizante, ndo se volta para o modelo da
lingua, mas para o sistema que a partir dela foi construido. Modelizar traduz, portanto, um esfor¢o de
compreensdo da signicidade dos objetos culturais. Modelizar é semioticizar. Mito, religido, arte e literatura
foram os sistemas modelizantes para os quais, inicialmente, se voltaram os semioticistas russos.”

» Gomes, 2004, p. 22.



institui¢des legais, ou legitimadas socialmente), ** com os fendmenos, recursos e linguagens

da comunicagao de massa que, para o autor

[...] despontam nas ultimas décadas como uma area de interesse central para os
pesquisadores de ciéncias politicas, comunicagdo, filosofia politica e de outras
ciéncias sociais. Pouco a pouco foi se formando uma especialidade interdisciplinar,
sobre a qual se acumulam pesquisas empiricas e estudos tedéricos em um volume
consideravelmente elevado e que vem crescendo em proporg¢des extraordinarias nos
ultimos anos. Aparece primeiro como uma especialidade das ciéncias sociais
americanas, para enfim ganhar o mundo no rastro da dissemina¢do do proprio
fendmeno que lhe ¢é objeto. *°

Poder-se-ia perguntar, neste caso, que relacdo tem o presente estudo com esta area
de interfaces da Politica e da Comunicacdo? A resposta para esta questdo encontra-se em
Pross. Ao se referir a importdncia que o poder simbolico exerce no dominio ou na
manuten¢do de uma determinada ordem social, ele afirma “A maior vulnerabilidade do poder
politico por obra de acdes simbdlicas seguiria sendo algo incompreensivel se o0 dominio nao
se baseasse em grande parte no simbolismo”. *°

Vem dai o desdobramento (quase que inevitavel) do presente estudo para esta area
de interfaces. As experiéncias ontogénicas, enquanto produtoras de modelos perceptivos, base
(ou raiz) modelizadora em que se apdia grande parte do discurso midiatico (das imagens aos
jogos metaforicos verbais) tem no campo Politico um lugar de destaque, sobretudo porque ai a
representacdo do poder ¢ mais explicita, embora muitas vezes pouco compreensivel. Em
grande parte tracionada pelo jornalismo que trata destas questdes institucionais (o chamado
jornalismo politico), a Politica tem se demonstrado a cada dia mais dependente da
visibilidade, entregue a logica do Ser para ser visto. A importancia de se lancar luz a estes
fatos explicitos, mas pouco compreensiveis, € o que desperta um interesse especial a esta area
de interfaces (particularmente o jornalismo politico impresso visual). Acresce-se ainda, o fato

de que muitas das decisdes que ai ocorrem, as quais podem afetar diretamente a vida das

#* Reconhece-se, de saida, o reducionismo o qual se incorre ao definir o conceito de politica a0 meramente
institucional (a Politica). Sabe-se das inumeras manifesta¢cdes politicas que ocorrem cotidianamente na
sociedade, reconhecidos por socidlogos, antropologos, psicanalistas, que os tomam como objetos de estudo.
Pretende-se, por ora, manter em suspenso esta discussdo, de ordem historica, sobre o institucional e o instituinte,
para determo-nos a um outro tipo de manifestagdo politica que também merece atencdo. Exemplos deste poder
politico restrito a esfera da politica institucional podem ser expressos, por exemplo, por um comicio (reunido
politica), um partido politico (associa¢do politica), um individuo ou um grupo de individuos que questionam uma
ordem institucional: este(s) pode(m) se tornar preso(s) politico(s); nesta égide também estdo: as agdes do
governo, o voto de um eleitor, a fala de um prefeito, etc. Sob este ponto de vista, surgem expressdes como o do
individuo que ndo se interessa por (ou ndo faz questdo de reconhecer) seus direitos constitucionais: fala-se que
ele sofre de apatia politica. J4 uma a¢@o armada, por outro lado, ¢ entendida como pratica politica extra-
institucional.

»* Gomes, 2004, p. 22 — 23.

%% Pross, 1980, p. 51.



pessoas, no rumo da sociedade e da cultura, sd3o motivadas por representagdes e idé€ias
expressas pelas noticias visuais, as quais compdem fontes de mediagdo, de investimento

simbolico, politico e identitario. Conforme Muniz Sodré,

[...] a realidade social dos individuos no mundo contemporaneo é construida por
fatos noticiosos, ou seja, de acontecimentos jornalisticamente interpretados [...] A
noticia converte-se, assim, numa tecnologia, ndo simplesmente cognitiva, mas
produtora de real — ¢ historia que cria historia. 2

Para Pross, o estudo da comunicacdo “do tipo politica” deve considerar que a
realidade social nao ¢ feita somente de coisas, pessoas e suas correlagdes, mas de
representacoes e idéias as quais ndo se pode mensurar toda a sua importancia. Muitas destas
representacdes, como ele defende, “nos fazem retroceder a experiéncias primdrias especificas
do género humano. Ha que se deixar ver este poder simbdlico e evidenciar o papel exercido
pelo mesmo nas respectivas formas de dominagdo™. **

Foi para dar esta visibilidade a estas problematicas que se partiu para uma
desconstru¢do da imagem enquanto discurso, de modo a tornar visiveis os efeitos de sentido
que se constrdi com a participagao destas estruturas simbdlicas, arroladas a toda importancia
politica. Caso haja éxito nesta explanagdo, espera-se outros desdobramentos para futuros
estudos da comunicagdo politica: o uso de formas simbolicas nas imagens noticias sobre
assuntos da Politica.

O presente trabalho pode ser considerado como um manifesto sobre a importancia
sociocultural dos estudos na comunicacdo politica, especialmente aquelas relacionadas ao
dominio da imagem. *° Espera-se que outros estudos caminhem na mesma diregdo, de modo a
explicitar a importancia destas estruturas simbolicas na regéncia da vida social dos Homens.

Certos simbolos (ou estruturas), como afirma Issac Epstein, *° sdo capazes de
cobrir cargas de significado que muitas vezes ndo podem ser expressas por palavras ou outras
formas expressivas, vale dizer, formas racionais e argumentativas, tendo a imagem como
unico canal de externalidade. A importancia de um estudo ontogenético sobre as estruturas

simbolicas da imagem (especificamente a noticia visual) pode ser creditada ao fato de que seu

2 Sodré, 1996, p. 133.

% Pross, 1980, p. 48.

¥ Este estudo estd situado na linha de pesquisa “Produgio de Sentido” do Programa de Pos-Graduagio em
“Comunica¢do Midiatica”, da Universidade Estadual Paulista (UNESP/FAAC). Ele integra o projeto de pesquisa
“Ampliag¢do do estatuto epistemoldogico da imagem a luz da produgdo de sentido” coordenado e presidido pelo
Prof. Dr. Luciano Guimaraes.

30 Epstein, 1991, p. 69.



uso adequado pode conduzir o leitor para uma determinada atitude, como a de votar, por

exemplo, o qual envolve fatores muito subjetivos e quase sempre desconhecidos.

Delimitacdo do problema

O surgimento de novas midias, como ¢ o caso das imagens técnicas, impoe
sempre a necessidade revisionista sobre as bases que sustentam uma sociedade midiatizada.
Esta busca pode objetivar-se num percurso socio-histérico (as condi¢des politica e econdmica
que permitiram, numa dada formacao social, a estruturagdo de uma infra-estrutura técnica e
que respondem ao processo atual de producdo, circulacdo e consumo de imagens), mas
também na compreensdo dos processos formativos da cultura, de onde se originam certos
significados culturais e modelos (sintagmaticos) para construgdo de discursos. '

Sobre o estudo da formagdo da cultura, definido aqui sob o viés ontogénico,
acredita-se que tal investigacdo pode possibilitar (mesmo que indiretamente) a abertura de
uma perspectiva fenomenologica do processo comunicativo humano, ** incutindo, por

\

exemplo, algumas variaveis a recep¢do principalmente no que diz respeito ao ato da
percepgdo da imagem.

Uma destas perspectivas fenomenologicas, a qual se define aqui como centro
norteador da problematica da pesquisa, diz respeito a investigacdo da confianca (fiducidade
ou credibilidade) que o Homem atribui a certas imagens técnicas. Esta busca se abre pela
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compreensdo da “confianga original”, °" nas palavras do antropdlogo Dietmar Wyss, a qual

adquirida nas experiéncias pré-predicativas, sera decisiva em muitas situacdes e contextos,

3! Para Harry Pross (1980; 1989) este ¢ o momento em que o Homem adquire a linguagem, ou seja, passa a
perceber o mundo, a organiza-lo, e a interagir com ele por meio de mecanismos semioticos (selecdo, substituicdo
e organizagdo de coisas, idéias ou a¢des dentro de um eixo sintagmatico).

320 estudo sobre os processos formativos da cultura possibilita, dessa forma, perscrutar uma parte importante do
processo comunicativo que muitas vezes encontra-se diluida no modelo classico informacional (emissor —
mensagem — receptor). Esta perspectiva vem em conformidade com as atuais reivindicagdes do campo da
Comunicacdo que, de um tempo para ca, tem exigido um esquema circular, global ¢ complexo do processo
comunicativo, em detrimento do modelo tradicional, tido como simplificador e unidirecional (FRANCA In
MOTTA, 2002, p. 13 — 29). Assim, tornam-se pertinentes, por exemplo, as teorizagdes sobre o ato da percepgio
(momento que precede a leitura e a producdo de sentido), de onde se pode extrair algumas técnicas utilizadas
pelos produtores de mensagens (invertendo ou desconstruindo a légica informacional, que se torna agora:
receptor — mensagem — emissor), além das propriedades intrinsecas ou especifica de cada midia, seu cddigo
linguistico préprio (produzindo um esquema: emissor «— meio/mensagem — receptor).

33 Nio se trata aqui de um estudo de recepcio. O interesse desta pesquisa estd voltado & analise de um produto
midiatico, as intengdes de seus produtores, ¢ as formas como se constréi um imaginario politico; em detrimento
do modo como uma audiéncia (ou um determinado grupo) recebe ¢ produz mediagdes de fato. Para as
finalidades desta pesquisa, a recepg¢do aqui ¢ tratada, modestamente, pelo conceito de receptor ideal, virtual, ou
presumido.

** Apud Pross, 1980, p. 17.



para resolugdo de aspectos praticos da vida humana (sociabilizagdo, comunicagdo, agdes
éticas, estéticas, politicas, etc.)

Numa sociedade regida por fragmentacdes discursivas (ou mesmo contextuais) e
fluxos rapidos de informagdo, as formas simbolicas de facil reconhecimento, como ¢ o caso
dos simbolos pré-predicativos, ganham notoriedade pelo fato de se apresentarem como
entidades significantes capazes de manter desperta a confianga e, consequentemente, a
permanéncia ou durabilidade identitdria do sujeito em sua experiéncia temporal (historica).
Determinados simbolos e/ou estruturas simbolicas possuem estas caracteristicas, sobretudo,
porque funcionam como formas apreensivas imediatas que remetem o Homem aos primoérdios
de uma entrega ao Outro (2 mae, por exemplo), a vinculacao propriamente humana, que o faz
animal gregario e que explica em parte seus projetos de natureza social ou coletiva (a exemplo
da construg¢do de cidades, instituicdes simbolico-sociais, etc.), € mesmo individual (como a
edificagdo do Eu).

A responsabilidade da midia, enquanto fonte mediadora das relagdes €, neste caso,
explorada, uma vez que esta pode promover lacos simbolicos profundos a partir de seus
discursos, num contexto em que o medo se abre mediante a satura¢do informativa. Na

3 como se percebe em alguns trabalhos sobre o

estratégia do “desagregar para agregar”,
comportamento da midia contemporinea, *° observa-se que estas se apdiam em formas
simbolicas seguras (ou confiaveis), as quais o individuo pode se apegar em meio a um perigo
iminente e inevitavel, gerado pela propria midia, nos noticidrios que se apresentam
cotidianamente sob o véu do espetaculo e de uma aparente vulgarizagdo, a violéncia, as
guerras, o futuro do mundo, suas crises energéticas, climaticas e politicas.

Em relagdo a seguranga dada por certas imagens técnicas, € uma vez que esta esta
investida de signos diferenciados na ontogénese, ela pode favorecer a criacdo de um campo de
produgdo discursiva (por exemplo, na escolha de objetos simbdlicos representativos da
politica - figuras humanas, ou ndo - ou no uso de estruturas simbolicas “pré-configuradoras do
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olhar’’”), guiados pelos interesses de seus produtores. Isso porque entre o olhar e a leitura

3> Agregar, do latim grex, gregis, compdem as palavras gregario e congregar. Segundo Baitello Jr. (1999, p. 86 -
87) “Pode parecer contraditério, mas um rebanho ou um cardume, ou um agrupamento social, portanto, uma
sociedade, se constitui ndo apenas agregando, mas também segregando.”

36 Um destes trabalhos ¢ “Midia e Panico”, de Malena Segura Contrera, na qual a autora investiga tragos do deus
Pan (que da a origem a palavra panico) em contetidos da midia contemporanea: filmes, revistas, noticiarios, etc.
70 termo “pré-configuragio do olhar” é utilizado por Luciano Guimardes (2006) para designar o fato de
determinadas formas pré-predicativas se interporem no ato de leitura de imagens. Esta idéia esta presente
também (pelo menos implicitamente) em Rudolf Arnheim (2001, p. 40) quando, ao discorrer sobre os fatores que
interferem na configuracdo do olhar, afirma: “A configuragdo perceptiva ¢ o resultado de uma interagdo entre o
objeto fisico, o meio de luz agindo como transmissor de informagao e as condi¢cdes que prevalecem no sistema
nervoso do observador. [...] A forma de um objeto que vemos, contudo, ndo depende apenas de sua projecao



interpde-se “algo”, sem palavras, que direciona ou pré-configura o olhar. Este algo, que ndo
se dad (ou realiza) em enunciado, mas em formas simbodlicas naturalizadas na primeira
infancia, modelizam (ou pelo menos condicionam) as experiéncias (visuais) posteriores e, em
alguns casos, podem moldar a préopria praxis social do sujeito.

Neste caso, deve-se considerar o fato de que o poder conferido aos simbolos numa
imagem técnica depende, muitas vezes, da forma como sua estrutura ¢ organizada. O eixo de
sentido acima-abaixo, por exemplo, cujo potencial discursivo se manifesta numa estrutura
textual organizada verticalmente, pode ter seu sentido alterado (ou mesmo anulado), caso ela
se organize de uma outra forma: um simbolo muito rudimentar, mas ndo menos poderoso,
como a estaca ou a bandeira, que representam respectivamente ora a presenga de um Homem,
ora de um agrupamento humano num dado territorio, tem seu poder diminuido (ou seu
significado alterado) caso este esteja na posi¢ao horizontal.

Por se tratar de uma formulacdo coletiva e individual, concebida nos processos
onto, mas também filogenético do Homem, sendo o seu valor confirmado (reiterado) ao longo
de sua experiéncia social, o simbolo constitui a entidade capaz de garantir um ordenamento
social, de modo que, em cada situacdo em que ele apareca, ndo haja hesitacdo ou indecisdo em
termos de reveréncia, fé e obediéncia, por parte daqueles que o compartilham.

A problematica que se infere a partir deste contexto diz respeito ao modo como o
Homem pode produzir sentido e até induzir a uma determinada consciéncia social, valendo
para isso, ndo apenas da dissemina¢do do medo, mas também de formas capazes de alcangar
uma seguranga ontoldgica, expressa em estruturas de reconhecimento simples como os €ixos
espaciais acima-abaixo e dentro-fora, e outro, ndo espacial, mas ontogeneticamente

importante, o claro-escuro.

Delimitacdo do objeto

Mas a arqueologia ontogénica da imagem nao se desvencilha das condi¢des socio-
histéricas. Muito pelo contrario. Pois foram tais condigdes que permitiram a visualizagdo de

um continuum, a permanéncia de certas estruturas humanas invariantes (no caso, visuais) em
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meio a mutabilidade tecno-cientifica levada a cabo desde a modernidade. Este

retiniana num dado momento. Estritamente falando, a imagem ¢ determinada pela totalidade das experiéncias
visuais de tivemos com aquele objeto ou com aquele tipo de objeto durante toda a nossa vida.”

3% Foram os proprios avangos (teorias antropocéntricas, aperfeicoamento das técnicas de mensuragio, escavagdes
geo-arqueologicas, etc.) trazidos pela Modernidade que possibilitaram situar o Homem no interior de uma
estrutura invariante. Exemplo disso foram os estudos comparativos “dos Homens”, sua evolucdo filogenética (A.



entendimento (ndo tdo novo) pode ser atribuido ainda as correntes criticas do século XIX e
XX, especialmente a Nietzsche e Heidegger, que afirmavam uma ilusdo modernizadora,
gestada no periodo iluminista, e que hoje se vivifica na forma de uma “ideologia técnica”. >

Este continuum, ou permanéncia de estruturas humanas, pode ser entendido como
uma defasagem entre o Homem e suas técnicas. A comegar pelo fato do Homem estar sempre
aquém de seus desejos técnicos, *° circunscrito a certos condicionamentos 1ogicos e biofisicos
(percepto-cognitivo), evidenciadas principalmente pela limitacdo imposta por estas unidades
elementares de operacionalizacdo do espaco. Estas unidades, responsaveis pela aparicao de
um pensamento simples e binarizado, estdo na base também de muitas frustracdes
contemporaneas expressas, por exemplo, pela dificuldade humana em lidar com uma
linguagem “multimediatica”, *' no contexto de uma “aparente revolugdo tecnologica™; *
frustracdes que se verificam também na auséncia de conteudos, formatos e géneros midiaticos
inovadores.

Em meio a estas crises antropocéntricas, se desperta o interesse em buscar
solugdes no passado humano, suas necessidades elementares, aspectos que o constituem como
animal carente e fragil. Dai se abrem as vertentes ontogenéticas e filogenéticas as quais

3

intentam resolver estas aflicdes por meio das experiéncias primarias. E que nestas

Leroi-Gourhan) ao longo dos tempos. Hoje, areas como a Etologia e a Psicologia Cognitiva t€ém dedicado uma
atuacgdo especial a estas questoes.

% As filosofias de Nietzsche e Heidegger convergem-se na énfase em relagio aos aspectos irracionais do
Homem, ao eterno retorno (ou encontro) com estruturas arcaicas como o poder (Nietzsche) ou a técnica
(Heidegger). Embora ambos os filésofos rechacem a nogdo de “ideologia”, que ja que partem de uma forma
niilista de ag¢@o que desqualifica qualquer pensamento maniquesista (uma realidade verdadeira ou falsa), esta
expressdo, combinada com o qualificativo “técnica” ¢ aqui utilizada para referir-se a uma “forma de vida” hoje
em voga na comunicacdo. A critica que se faz sobre esta “ideologia técnica”, ¢ subsididria do pensamento de
Dominique Wolton (2004, p. 325), que compreende que “[...] ideologia técnica apesar de sua aparéncia modesta
[...] combina as trés dimensoes de toda ideologia: por meio das fantasias a respeito da sociedade da informacao,
ela veicula um projeto politico; por causa de sua dimensdo naturalmente antropoldgica, ela constitui um sistema
de crenca; pelos seus interesses econdmicos, ela ¢ uma ideologia de agao”.

% Algumas vertentes socioantropoldgicas falam de um novo paradigma, uma grande narrativa que caracteriza a
contemporaneidade. Trata-se da obsolescéncia do Homem, a incapacidade de seu aparato (corpo) biofisico em
lidar com a convulsdo de acontecimentos. O corpo se torna defasado (dai a frustragdo) em absorver ou se
apropriar de tudo o que ¢é produzido. O corpo almeja alcangar este ideal ou pelo menos dirimir esta frustragdo
(dai a énfase na técnica).

1 Sob este aspecto, vale aqui a afirmagdo de Luciano Guimardes (2006, p. 191): “O jornalismo como é
apresentado atualmente ainda ndo aprendeu a construir informagdes multimediaticas. Nota-se que o
telejornalismo ¢ essencialmente oral, o jornal impresso predominantemente escrito € o jornalismo on-line timido
se considerarmos que héd mais de dez anos chegou com a promessa de uma nova midia interativa, multimediatica
e democratica e o que temos ¢ um jornalismo on-line que evita imagens, evita a remissdo a outras fontes e os
poucos espagos da tela que exploram movimento e sons sdo os espacos publicitarios”.

#2 Utiliza-se aqui o termo “aparente revolugdo tecnolégica” em virtude do que alguns costumam ver “revolugio”,
quando, na verdade, ha apenas hibridizac¢do de “velhas formas discursivas (texto, som, imagem)”. Muniz Sodré
(2002, p. 13) prefere, neste caso, o termo “mutagdes tecnologicas”, “[...] j& que ndo se trata exatamente de
descobertas linearmente inovadoras, ¢ sim inovac¢do tecnoldgica do avango cientifico, que resulta em
hibridizagdo e rotiniza¢do de processos de trabalho e recursos técnicos existentes sob outras formas (telefonia,
televisdo, computacdo) ha algum tempo.”



experiéncias, as quais passam o recém nascido (no caso da ontogénese), mas também se
percebe no primata (no caso da filogénese) com a conquista da verticalidade do corpo como
afirma Pross, se observa a capacidade designadora dos Homens, as quais sdo colocadas em
relacdo aos artefatos culturalmente produzidos. Os simbolos (culturais — mas aqui
especialmente os presentativos) como produto de uma equagdo adaptativa, podem se manter
invariantes numa espessura temporal relativamente grande, permanecendo mesmo no
contexto de uma sociedade altamente tecnologizada, como se aparenta hoje a sociedade
capitalista.

A permanéncia de estruturas elementares, como as formas simples de
reconhecimento e orientacdo, especifica os referidos eixos como objeto desta pesquisa. ** A
apresentacdo do carater invariante destas formas simbodlicas ¢ o que se pretende demonstrar
aqui por meio dos atuais fendmenos midiaticos (sua repeticdo, o mais do mesmo), frente a
produgio desenfreada de imagens técnicas. Este processo, caracterizado no jornalismo ** pelo
incremento de imagens nas reportagens e matérias factuais (as chamadas imagens-noticias ou
simplesmente imagens técnicas), iniciou-se ainda nos anos 70 do século XX, acompanhando
um movimento global de pulverizagdo de aparelhos produtores e reprodutores de imagens
que, assomado as emergentes redes telematicas de processamento, armazenamento e
transmissao de dados, imputou um regime de circulagao agil e de saturagao informativa dos
mais diferentes codigos (visuais e audiovisuais), poluindo, assim, a “semiosfera”. 45

Estas unidades operacionais ou estruturas elementares de ajustamento espacial,
inscritas ou materializadas nos conteudos midiaticos fazem da midia porta-vozes de uma

época paradoxal. E fungio primordial desta arqueologia descrevé-las.

Metodologia

Para finalidades praticas, o encaminhamento metodologico (articulacdo tedrico,

técnico e conceitual) da presente pesquisa serd feito no capitulo 3. Esta seccdo — geralmente

# Reforca-se aqui, o objeto da presente pesquisa: os eixos acima-abaixo, dentro-fora, e claro-escuro. Uma
duvida em relag@o ao objeto da pesquisa pode aparecer quando estes eixos de producdo de sentido sdo aplicados
a analise das capas da revista Veja. Na verdade, elegeu-se a revista Veja tdo somente como espago para
verificacdo destes eixos, ndo como objeto de pesquisa, o que demandaria um aprofundamento tedrico e
sistematico de suas inumeras dimensdes: especialmente sociais e linguisticas.

* Dorneles, 2004.

* Semiosfera foi o conceito proposto por Iuri Lotman (1996) para designar o espago semidtico fora qual ndo é
possivel qualquer processo significativo. Esta formulagao tem origem no conceito de “biosfera”, formulado pelo
bioquimico V. Vernadoski (O pensamento filosofico de um naturalista). Segundo esta formulagéo, a cultura vai
explodindo constantemente seu entorno, a partir das produ¢des humanas, alterando ndo apenas a sua
configuracdo interna, mas também a sua degeneragdo externa, o meio ambiente. Poluir a semiosfera significa
aumentar a sua entropia interna as custa deste processo deste processo transformativo.



apresentada na introdug¢ao ou nos capitulos iniciais de um estudo — foi alocada apos os dois
primeiros capitulos (ambos tedricos e conceituais) propositalmente, de modo que, nesta
ordem, se possa chegar a uma sintese operativa das teorias e dos conceitos presentes nos dois
capitulos que o antecedem.

Deste processo espera-se um movimento capaz de clarificar o modelo tedrico
adotado, condizente com o objetivo e o problema do presente estudo; um modelo capaz de
justificar a adocdo de uma determinada abordagem do objeto (seu contexto, problemas e
hipdteses) e ao mesmo tempo responder pelas bases operacionais e epistemologicas da
pesquisa, seus procedimentos técnicos e teoricos, os quais se definem enquanto conjunto

metodologico.



1- AREALIDADE COMO SIGNO

Este capitulo ird apresentar a teoria relacional dos signos, de Harry Pross.
Conceitos como signo e simbolo (bem como suas especificagdes, linguistico € ndo
linguistico), além da propria realidade social (entendida como ambiente composto pelo
conjunto de signos e simbolos) serdo definidos a partir desta teoria.

Acresce-se ainda a abrangéncia da mesma, proporcionando nao apenas problemas
e hipdteses que delimitam a presente investigacdo, mas também um modo de resolugao dos
mesmos, no que se percebe pela concep¢do de um modo de leitura interpretativa do simbolo
(ndo linguistico, ndo discursivo, ou presentativo), de onde se parte toda a problemadtica sobre a
confianga que os Homens depositam em certas imagens técnicas.

Mas a adogao de tal teoria nao se estd imune aos desdobramentos da mesma. Uma
vez que a realidade social (portanto, a propria sociedade) ¢ entendida como um sistema de
signos e formas simbolicas, 0 dominio ou monopolio da circulagdo deste sistema, significa o
controle da realidade e do proprio Homem, j& que este constroéi o seu mundo a partir deste
material (signico). Este pressuposto estd na base de uma reflexdo critica de Pross sobre a
concentragdo de poder simbodlico nas maos de poucos grupos (especificamente os
conglomerados empresariais de comunica¢do). Em sua economia politica dos sinais, os meios
de comunicagdo de massa (aqui, sobretudo, o visual) exercem um papel fundamental: o
estabelecimento da ordem e a conten¢ao de uma complexidade crescente do sistema, haja

vista a natureza autdbnoma dos corpos que o compdem (os individuos).

1.1 — A teoria relacional dos signos

“O que chamamos de realidade e o que experimentamos como tal”, diz Harry
Pross, “est4 carregada de coisas que estdo em lugar de outras coisas distintas do que elas sao”.
% 0O semaforo da esquina, por exemplo, ndo é a ordenagdo do trafego, mas estd 1a para
representar esta funcdo. Um nome ndo ¢ a pessoa, existe no lugar dela. O dinheiro ndo é o
poder aquisitivo, mas o representa. O jornal ndo € o olhar através do mundo, também o
representa.

Tomados como ponto de partida, estes exemplos sdo ilustrativos para
problematizar a naturalidade com que, geralmente, o Homem ¢ levado a ver o mundo ¢ a

realidade que o cerca, tomando-os ndo como coisas mesmas (objetos materiais), mas como

* Pross, 1980, p. 13



representacoes de algo que ¢ designado para serem vistas desta forma. Se fosse para entendé-
las como coisas mesmas € ndo como representagdes, o semaforo seria um amontoado de
metal, a bandeira, seria um retalho de pano, e o dinheiro e o jornal, pedacos de papel. Seriam,
na verdade, se nao fosse esse algo a mais (relacional, abstrato e imaterial), que se agrega aos
objetos e/ou as produgdes humanas, conferindo a estes um valor designado, diferenciado,
acima do que realmente sdo — objetos materiais. ¥’

Para levar adiante o problema da designacdo, Pross principia em sua obra A
estrutura simbolica do poder, uma investigagdo sobre a natureza do signo, algo que estaria
relacionado ao fato de coisas estarem em lugar de outras distintas, as quais as representam. Ha
uma sutileza na nocao de signo em Pross que comparece como critica as teorias semiodticas.
Ao tomar por base a defini¢do de signo como “algo que estd no lugar de outro, representa a
alguma outra coisa e ¢ entendido ou interpretado por alguém”, ** Pross aponta uma debilidade
que reside justamente na estrutura tautologica desta defini¢do (“um signo € algo entendido por

alguém como signo” *

), transparecendo ai uma dificuldade de se trabalhar com tal conceito.

Entretanto, percebe-se que, para Pross, mais importante do que o dispéndio de sua
forca (critica) sobre as teorias semidticas, ¢ estabelecer as bases epistemoldgicas que o
permite fundamentar o seu problema central: a existéncia de um “tipo de dependéncia
[humana], a determinacdo da consciéncia por signos e vice-versa, do signo pela
consciéncia”.”

E por este motivo, que ele ird buscar uma compreensio do signo a partir das
relacdes (antropoldgicas) que o Homem estabelece com os Outros a sua volta, desde o seu
nascimento e por toda a vida. Assim, e complementando aquela idéia inicial de signo, Pross o
define como “uma relagdo de trés membros: o meio, o objeto designado e a consciéncia
interpretante”. Portanto, conclui, “o signo ndo ¢ um objeto com propriedades, mas somente
uma relagio”. '

Mas o que significa conceber o signo como relacdo? Que objetivo perscruta o

autor, e qual a vantagem desta teoria relacional dos signos para as finalidades desta pesquisa?

47 Para Pross (1980, p. 13 - 14), “Néo sdo os materiais que fazem com que algo esteja no lugar de outra coisa
distinta do que ela é em si, mas suas formas, sua estrutura arquitetonica, a funcdo pensada para ela”.

* Esta defini¢do é tributaria de Charles S. Peirce, como consta no “Dicionario de Semiotica” de Elisabeth
Walther e Max Bense. (Apud PROSS, 1980, p. 14)

¥ Ibidem.

* Idem, p. 15

> Idem, p. 14



Para Pross, acolher o signo enquanto relacdo significa fixar como pressuposto
tedrico, a idéia de signo enquanto “relagdo triddica”, ou seja, onde houver signo,

. , . . .. . . 52
necessariamente haverd meio, objeto e sujeito interpretativo.

Pode-se dizer, portanto, que ¢ necessario o conhecimento de um terceiro fator para
poder entender que alguma coisa estd ai por outra e ¢ interpretada por alguém. Se
definirmos o signo como uma relagdo, nos remetemos a relagdes que sdo sempre
outras e que apresentam, por sua vez, os trés correlatos: meio, objeto e

interpretagdo.>
Ha, nesta definicdo, a possibilidade de se conceber um tipo de investigagdo
sociocultural que se dd4 por meio de uma relagdo entre o meio e a interpretacdo, ja que a
natureza triddica do signo ira sempre pressupor uma relacdo com o meio (sistema cultural). A
partir disso, Pross observa as relagdes intrinsecas que os signos estabelecem com seus
respectivos sistemas, relagdes estas que especificam o tipo de signo ou as relagdes (de valor)
que as coisas (objetos, pessoas, instituigdes) assumem no mundo, as quais deverdo ser assim

obedecidas. Estes signos ocupam todo o tempo dos Homens e sdo decisivos em sua vida

social.

Esta definigdo tem a vantagem de deixar claro que existe uma rela¢do entre o meio e
a interpretacdo. Ambos os fatores apresentam uma dependéncia reciproca: o
entender guarda uma relagdo com os sistemas de signos disponiveis, de onde se
obtém a designagdo e a significagdo. Da-se, assim, um catidlogo de signos e
interpretagdes. O branco ¢ em mais de uma cultura a cor do luto, como o € o preto na
nossa. O luto ndo se da a entender independentemente dos signos. **

O pressuposto relacional do signo torna-se importante na medida em que seu
objetivo, segundo o autor, “é investigar a origem de determinados signos e deixar bem claro
as condi¢des em que pode prosperar um determinado tipo de entendimento”. >

Para Pross, estas condi¢des sdo dadas de antemao, pela faculdade cognoscitiva do
Homem. O que se torna digno de ateng@o, no entanto, ¢ o fato da consciéncia interpretante do

sujeito estar ja vinculada a determinados meios que designam uma relagdo. E este carater

relacional dos signos com a consciéncia que faz de um amontoado de metal uma fungao, de

>2 Trabalhar-se aqui com esta idéia, apenas provisoriamente, ja que para Pross (1980, p. 19), ndo basta para o
signo a relacdo triddica. Esta idéia deve estar contida na premissa epistemoldgica de que algo se da. “Se ¢
verdade que o signo ¢ algo que estd em lugar de outro algo e ¢ interpretado como tal, o que se da de mais
importante ndo ¢ aquilo que ele representa, mas o fato de que algo se da. Nao se forma objeto algum
determinado, nem se aponta para ele. O que ocorre € que se proporciona algo para ser interpretado, ali onde antes
parecia dominar o nada. Nao designa objeto algum, mas um tipo e modo de ser ocorrer e ser pensado, uma
modalidade. S6 na medida em que vao crescendo as possibilidades de interpretagdo pelo dominio cada vez maior
dos meios representativos se designam classes de objetos e objetos individuais”.

> Idem, p.15

>* Ibidem.

> Ibidem.



um retalho de pano um sentimento de orgulho (e/ou obediéncia), e de um pedago de papel
uma forma de poder sobre o mundo.

Mas o signo entendido como relagdo d4 margem também a indagacdo: se algo esta
no lugar de outro, entdo de que se trata este “algo”? Segundo Pross, este algo pode ser quase
tudo, ou seja, s6 exclui a possibilidade de uma determinagdo: “algo” s6 nao pode ser “nada”.
Esta hipotese epistemologica se fundamenta na idéia de que “onde se da algo pode muito bem
ser algo que para nds ndo significa nada, mas entdo a questdo gira em torno da significagdo
que aponta para a interpretagdo, nio ao meio”. *°

Se a proposta de buscar a origem de determinados signos (ou relagdes), como
afirma Pross, se faz pelo entendimento de que algo se d4, deve-se direcionar o problema da
busca ndo a partir daquilo que ndo ¢ perceptivel (o nada), mas daquilo que se da a conhecer e

designar, pensar e falar, relacdes que se formam junto ao “algo” que se da, e sua referéncia a

outro algo.

Este algo perceptivel esta situado em relagdo a outro que se da também, e esta
relagdo ocorre entre os homens e seu mundo. Através desta rede de relagdes o ser
humano percebe e opera, buscando sempre ‘algo’ para se apoiar frente ao nada. °’

Neste caso, ha que se considerar o fato do Homem estar, desde sempre, atrelado as
relagdes para e com o Outro (coisa, pessoa e/ou institui¢dao). Esta relacdo, o antropdlogo
Dieter Wyss verifica ainda no recém nascido, a partir do qual ele fundamenta o comego da
comunica¢do humana, como um processo de diferenciagdo entre algo e nada. O fato de que o
recém nascido espere algo, ¢ ndo ‘nada’, é o que determina a relagdo existente entre realidade

e conflanca:

Pressuposto de toda percepg¢ao do mundo, de todo movimento no mundo € o confiar
no mesmo. A relagdo primaria, fundamental do recém nascido com o mundo
circundante ¢ a confianga de que aqui, depois de ter passando pela estreiteza e
obscuridade dos orgéos que possibilitaram o seu nascimento, se da ‘algo’. O mundo
circundante responde sensivelmente com sua existéncia a esta absoluta confianca,
construida sobre o nada (j& que o recém nascido ndo traz todavia consigo
experiéncia alguma do mundo, mas est4 orientado para o mesmo). **

Segundo Wyss, a significagdo do mundo como pura presenca, gera a confianca de
seu estar presente pelo fato de estar ai, de existir. Para o recém nascido, a confianga da
existéncia enquanto presenga se converte numa relacdo primeira e imediata, a qual ira se

antepor, posteriormente, a quaisquer outras. Atribuir confianga (e mesmo realidade) ao Outro

% Idem, p. 16
*7 Ibidem.
¥ Wyss Apud Pross, 1980, p. 17



(inicialmente a mae) constitui, neste caso, algo que ordenara a vida do recém nascido quando
este iniciar seu processo de socializagdo, ou seja, quando adentrar no mundo das institui¢cdes
sociais (familia, escola, midia). “Confiar significa: entregar-se a protecdo de alguém ou algo
(coisa, instituicdo, natureza, etc.), por-se a mercé de outro, seja pessoa ou coisa, abrir-se,
manifestar-se a esse outro, encomendar-se a ele” 59

Ao se indagar sobre a confianca que os Homens depositam em instituicdes como
o Estado, ao partido politico, e contemporaneamente a midia, Pross afirma que os signos
tornam-se suscetiveis a manipulagdo. Por extensdo, os Homens podem ser dirigidos por estes
meios, como assinala os “ritos de calendério”. *

O fato dos signos exercerem um papel decisivo na vida social dos Homens desde
0 seu nascimento, ndo os torna dependentes, ou melhor, ndo absolutamente a-sujeitados as
sangdes de quem os manipula. Desde a mais tenra idade, estes sdo orientados a produgdo de
signos como forma de suprir necessidades basicas elementares, demonstrado por sua
capacidade designadora, ou seja, de fazer valer suas vontades, de produzir também gestos,
sons (choro), garatujas, etc. Para René Spitz, este processo se inicia com uma “egocéntrica

descarga de tensio”, °'

comecando com a fala, e paulatinamente ao uso (e dominio) da
palavra, das linguas e demais outros sistemas de signos, até chegar a um elevado grau de
simbolismo diferenciado.

Entretanto, ja neste comeco de vida, existe um principio de submissdo a ordem

dos signos.

O fato de que ja o recém nascido pode produzir signos, € que se encontra com seu
mundo circundante mediante esta capacidade designadora é o comego, mas pelo que
parece, um comego determinante de todo um processo de dependéncia dos signos
que perdura toda a vida.

Os estagios desta dependéncia caracterizam as diversas idades do individuo, desde
a lactancia a velhice, estando ele inteiramente imerso ¢ a mercé de um mundo dos signos. Os
signos demonstram sempre ao Homem que vai envelhecendo, de que aqui se da “algo”, e ndo

“nada”. Para os adultos, o Mercado ¢ as midias assumem (como se verd adiante) um papel

* Tbidem.

0 Refere-se aqui as formas sincronizadoras da vida social, como o trabalho, a midia, etc. Estas formas ou
atividades absorvem a angustia do isolamento dos individuos (e suas autodeterminacdes) e os integra num
determinado ordenamento social (heterodeterminante).

%' Sendo que esta egocéntrica descarga de tensdo é anterior & percepgdo ou meméria formada, algo latente e
pertencente a todo o tipo de comunicag@o, Pross fala numa reducdo do conceito de comunicagdo humana,
quando muitos a definem como intercambio reciproco de sinais. Para ele, essa idéia conduz a um erro porque
mesmo na comunicagdo empirica ndo se pode dizer com seguranca se determinada comunicagéo foi intencional
ou se os simbolos empregados sdo feitos conscientemente.

62 Idem, p. 18



importante na contemporaneidade, na medida em que estes mantém desperta a “confianca
origindria”, de que ha sempre algo novo (por exemplo, um novo aparelho de televisdao, um
celular ou uma hot news) onde em seu mundo imediato parecia vaguear o vazio, ou 0 caos
(aquilo que escapa ao dominio).

O amparo deste trabalho a teorizagdo de Pross — sua teoria relacional dos signos —
faz-se evidente; pois € a partir dela se pode ndo apenas visualizar a trama de signos ou
relacdes que o Homem estd irremediavelmente amarrado; por meio dela, entretanto, pode-se
também alcar o processo interpretativo aos mais reconditos rincdes de realidade, na medida
em que o signo relacional desloca a questdo semiotica da pergunta “o que algo representa?”,
para o problema do: “se da algo?” Dar-se algo, sugere a idéia de modos de existéncias, algo
que acontece, sente e/ou existe, o que insufla a busca mesma do inefavel. Estes pressupostos
podem fundamentar a idéia de que o Homem vive preso numa rede de signos, € que o mundo
(ou a realidade) torna-se passivel de se conhecer conforme a faculdade cognoscitiva do
Homem, a partir do qual ele pode interpretar esta malha signica que o envolve e o constitui.
Interpretar, neste caso, assume-se como tarefa para a capacidade inata da consciéncia de
separar em sistemas de signos diferentes, meios e objetos, ou a representagdo e a coisa

mesma.

1.2 — Apropriacéo dos signos

Se o Homem estd preso ao mundo dos signos de tal maneira que nao pode
experimentar, nem expressar nada sendo por este meio, dar-se conta desta prisdo pela
compreensao dos processos de acessividade e apropriacdo dos signos pode revelar-se como o
primeiro passo até o poder.

Os passos para esta compreensdo, neste caso, podem ser ensaiados quando se
aceita, primeiramente, o fato de que a dependéncia do Homem com relagdo ao objeto, signo
mediador e consciéncia interpretante ¢ algo insuperavel. Insuperavel porque a faculdade
designadora, natural ao Homem, ou seja, sua capacidade de dar e receber signos, pondo em
pratica reflexivamente esta capacidade ¢ o que o distancia da mera natureza, dos outros
animais. Pross, adepto da filosofia de Ernst Cassirer, Georg Simmel, Max Weber ¢ Alfred
Weber, acredita que a Homem nao ¢ mais capaz de estabelecer conexdes diretas com o mundo

sendo pelo uso artificial dos signos.

A realidade virgem parece escapar na medida em que se desenvolve o pensar e o
atuar simbodlico do Homem. Em vez de ocupar-se com as coisas mesmas, 0 que
homem faz ¢ dialogar consigo mesmo. Vive tanto em formas linguisticas, em obras



de arte, em simbolos miticos e ritos religiosos, que ja nao pode experimentar nada se
ndo estd conectado a estes meios artificiais. Esta situacdo ¢ a mesma na esfera
tedrica e na pratica. Nem sequer na pratica o homem vive num mundo de duros fatos
ou segundo suas necessidades e desejos de carater imediato. Vive em meio de afetos
imaginados, esperancas e angustias, ilusdes e desilusdes, fantasias e sonhos. ©

Este trato (ou didlogo) continuo do Homem consigo mesmo, como define
Cassirer, ira fundar toda a ordem de institui¢des sociais, pelos quais a espécie humana se
movimenta durante toda a sua existéncia. Por meio destes meios artificiais se fazem a politica,
a arte, a religido, a ciéncia e a comunicagdo mididtica. Deve-se reconhecer, portanto, as
diversas classes de relagdes (ou signos) existentes na sociedade, as quais se especificam na
medida em que o Homem se desenvolve e a sociedade se complexifica.

Assim, o segundo passo para se compreender o processo de acessividade e
apropriacdo dos signos, ¢ estabelecer a diferenca entre os signos que contém uma referéncia
direta a um objeto individual ou o representa, dos signos que enlagam uma modalidade, uma
classe de objetos com a consciéncia interpretante. A estes ultimos, Pross denomina
“simbolos”, os quais expressam “algo conceitual, tem uma fun¢do designadora, ao contrario
da funcdo operativa, dos sinais, tal como as conhecemos desde os reflexos”. ¢ Estas
diferengas sdo importantes porque expressam relagdes distintas, do signo com o objeto
designado. Para que o objeto ndo seja tomado pela coisa mesma, € preciso intervir nesta
relacdo o correlato da triade, o meio, de maneira que a realidade se abra como objeto e signos.

Para ilustrar esta concepcao de simbolo o qual Pross se refere, um exemplo do
folclore politico brasileiro: houve um candidato a presidéncia da republica, cujo simbolo era a
vassoura. ® Trata-se de um objeto, um utensilio do lar, que serve para varrer a sujeira.
Entretanto, no contexto politico brasileiro, a vassoura alcou a designa¢do daquele simples
objeto pertencente ao cotidiano das donas-de-casa. Foi para muitos a chance de varrer a
corrup¢do (ou a sujeira), as mazelas sociais que afligia o pais naquele tempo. O simbolo
pegou: o objeto vassoura estabelece um tipo de relagdo com a cultura politica brasileira,
designa ndo absolutamente uma classe de pessoa, mas também uma modalidade de acdo, a
moraliza¢do da politica.

O terceiro e ultimo passo ¢ a diferenciacdo dos tipos de signos (linguistico e nao
linguisticos) existentes na realidade, e seus correspondentes simbolos discursivos e simbolos

ndo discursivos; estes ultimos ja definidos como “simbolos presentativos”.

63 Cassirer Apud Pross, 1980, p. 24

%4 Pross, 1980, p. 23

65 Refere-se aqui ao ex-prefeito de Sdo Paulo (1953 - 1954), Janio Quadros, personalidade politica que também
governou o Brasil entre o periodo de 31de janeiro de 1961 a 25 de agosto deste mesmo ano.



O fato de que a realidade que se conhece se constroi por agdo do Homem, e que
esta mesma realidade infere agdes sobre ele, deve ser acompanhada do entendimento de que
nem sempre as relacdes estabelecidas sdo evidentes, ou melhor, dadas prontamente por um
enunciado. Dessa forma, ¢ importante precaver de que o valor de muitos dos objetos que
compde a realidade (sentimentos ou qualidades) ndo deve ser buscado no enunciado literal,
mas em certas “formas” extra-lingiiisticas que expressam comportamentos simboélicos € nao-
verbais. Isso ¢ algo evidente na Antropologia fenomenoldgica, quando se observa que
determinadas sociedades ou grupos sociais desenvolvem classes de ruidos (ou sons)
diferentes, simbolizando distintas disposigdes as quais correspondem.

O antropologo Clifford Geertz, por exemplo, ja alertava nos trabalhos da area

sobre a importancia do comportamento simbolico de uma simples piscadela.

Vamos considerar dois garotos piscando rapidamente o olho direito. Num deles, esse
¢ um tique involuntario; no outro, ¢ uma piscadela conspiratoria a um amigo. Como
movimento, os dois sdo idénticos; observando os dois sozinhos, como se fosse uma
camara, numa observacdo “fenomenalista”, ninguém poderia dizer qual delas seria
um tique nervoso ou uma piscadela ou, na verdade, se ambas eram piscadelas ou
tiques nervosos. No entanto, embora ndo retratavel, a diferenca entre um tique
nervoso ¢ uma piscadela é grande, como bem sabe aquele que teve a infelicidade de
ver o primeiro tomado pela segunda. O piscador estd se comunicando e, de fato,
comunicando de uma forma precisa e especial: (1) deliberadamente, (2) a alguém em
particular, (3) transmitindo uma mensagem em particular, (4) de acordo com um
codigo socialmente estabelecido e (5) sem o conhecimento dos demais
companheiros [...] o piscador executou duas agdes — contrair a palpebra e piscar —
enquanto o que tem um tique nervoso apenas uma — contraiu a palpebra. Contrair a
palpebra de propdsito, quando existe um codigo publico no qual agir assim significa
um sinal conspiratério, ¢ piscar. E tudo o que ha a respeito: uma particula de
comportamento, um sinal de cultura e — voila! —um gesto.

A situagdo, continua Geertz, se complicaria, se houvesse um terceiro garoto que

“para divertir maliciosamente seus companheiros” ©’

imita o primeiro garoto de forma
propositada. Neste caso, a busca pelas diferentes classes de significado ndo teria porque se dar
nos enunciados verbais da piscadela ou de um ruido, ja que estes remetem a sinais, reflexos, e
ndo algo que vai além disso, que estd pressuposto (embora nem sempre evidente) naquele
contexto.

J& se podem extrair dai algumas conclusdes sobre a importancia de certos signos
(e simbolos) que pesam na comunicabilidade humana sempre que — e isto pressupde a
dependéncia do Homem em relagdo ao signo e seus sistemas de signos — o olhar ou o ouvido

do comunicador ja tenham aprendido a diferenciar as distintas classes de olhares (piscadelas)

e sons (ruidos).

% Ryle Apud Geertz, 1989, p. 5.
7 Ibidem.



O fato ¢ que, nesta diferenciagdo, o signo pode se revelar tanto como signos de
valor exato, reflexo ou conceitual, mas também como signos intuitivos com valores
simbolicos.

Esta contraposi¢do signica, como afirma Pross, ¢ velho conhecido da tradi¢ao
filosofica ocidental. Esta presente na obra Antropologia de Immanuel Kant, na forma de uma
outra diferenciacao, a do conhecimento simbolico ¢ conceitual.

Sabe-se que grande parte da tradi¢do (filosofica e religiosa) ocidental aprendeu a
valorizar o conhecimento conceitual, exato, fundado na palavra e no iconoclasmo, 8 como
modo de acesso ao verdadeiro saber (racional). Esta postura, em contrapartida, teve efeitos
maléficos para os signos intituitivos, considerados formas indiretas (portanto despreziveis) de
acesso ao entendimento humano. A consequente valoriza¢do dos signos exatos, entretanto, € o
que deu origem a paisagem industrial tecno-cientifica, sob a lei positivista da ordem e do
progresso. A sociedade capitalista, tal como hoje se apresenta é resultado desta equacdo:
hipertrofiada em termos técnicos, mas carente na vinculacio dos Homens entre si. ®

A situagdo agora, afirma Pross, ¢ de uma revisdo deste projeto moderno de
sociedade, pois o pensamento conceitual (cientifico, diga-se de passagem) ndo pode, ou ndo
consegue, em seu inchago tecnoldgico e suas pretensas algebras sociais, encontrar uma
equagao segura para a paz, algo que remeta a uma ecologia humana. Chega-se a um ponto
critico da civilizagdo ocidental, da necessidade de uma volta ao pensamento selvagem
(conotagdo agora pejorativa e paradoxal), como busca de sentido para a convivéncia dos
Homens entre si. E que o pensamento simbélico, sendo vinculante, ¢ algo que se d4 numa
totalidade humana (corpo e espirito), ao contrario dos signos exatos, os quais se fazem mais
denotativas na medida em que absorvem em especialidades os sistemas de signos existentes.
E conclui, “mas esta exatidao ndo pode transforma-se em representagdes de carater geral sem
perder-se a si mesmo de novo”. ™

Sinais de uma necessidade de volta ao conhecimento simbdlico sdo os
comportamentos que tanto o Homem quanto seus “produtos culturais” "' manifestam
contemporaneamente. Para dar conta desta complexidade, que se apresenta como um

vertiginoso abismo entre pensamento conceitual e simbdlico, faz-se necessaria uma abertura

% Do grego eikon = imagem + klasmos = agdo de quebrar. Refere-se ao ato de quebrar imagens.

% O atual fenémeno das crises de identidade, ou a insuportabilidade da convivéncia dos Homens entre si num
mesmo territorio tem alimentado algumas frentes de investigacdo socioantropoldgica, principalmente nos paises
europeus com a formacédo do recente bloco econdmico denominado Unido Européia.

7 Pross, 1980, p. 27.

I Refere-se aqui a midia e o fendmeno do “arcaismo”, como demonstra os trabalhos de Norval Baitello Jr, em O
animal que parou os reldgios e mais precisamente aos de Malena Contrera em O mito na midia, e Midia e
Pénico.



para a compreensao desta realidade enquanto “fendmenos humanos totais”, como diria Marcel
Mauss. % Isso implica pensar o mundo como manifestacio da “cultura humana”, ™ pesando
as criticas de Ernst Cassirer sobre a concepgio do Homem enquanto “animal rationale”, ™ ser
objetivo, neutro, sisudo e asséptico. Integra-se a esta concepcdo uma outra, do Homem como
“animal symbolicum”, " que se abre a contaminagio afetiva pelos sentimentos, pelos signos
intuitivos.

Inevitavelmente, esta compreensdo passa pelo entendimento do mundo enquanto
totalidade das experiéncias humanas. Significa, neste caso, aceitar o reducionismo dos signos
exatos e conceituais. Nesta totalidade, firma-se uma necessaria diferenciacdo entre os
simbolos discursivos € os ndo discursivos (ou presentativos), os quais, preenchem este
universo simbolico e — tal qual os signos ° (respectivamente, linguistico e ndo-linguistico) —,
apontam para determinadas relagdes e/ou classes de objetos.

O mundo aberto como totalidade de signos (exatos e intuitivos) conduz as
seguintes diferenciagoes:

1) Signos linguisticos: sdo aqueles capazes de unificar distintas representacdes e
levé-las a seus conceitos. Estdo, desse modo, vinculados a palavra. Esta, por sua vez, constitui
o meio de manter o aspecto denotativo da linguagem fluindo em continuidade. Perfaz,
segundo Pross, “um extraordinario instrumento do pensamento racional exato”. ”’

Entretanto, nem todos os signos que compdem a totalidade dos meios artificiais o
qual o Homem esta imerso, se mostram prontamente acessiveis a ele. E o que demonstra

Pross:

[...] no mundo fisico, espacial e temporal de nossa experiéncia, se ddo coisas que
ndo cabem no esquema gramatical da linguagem; se trata, “sensivelmente, de coisas
que devem ser entendidas por outro esquema simbolico que o da linguagem
discursiva. E para demonstrar a possibilidade de uma estrutura ndo discursiva, ndo
se necessita mais que estudar as exigéncias logicas que valem para toda estrutura
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simbolica. A linguagem nao ¢, em absoluto, a nossa unica producao articulada”.

Para se compreender a especificidade deste “signo linguistico” e sua relagdo com
0 seu sistema correspondente € necessario alguns esclarecimentos preliminares.

Primeiramente em relagdo ao que se entende por linguagem (palavra que surge de “lingua” e

2 Apud Baitello Jr, 2005, p. 78.

3 Cassirer, 1994, p. 49

™ Idem, p. 50.

> Ibidem.

76 Deve-se ter aqui a compreensio do simbolo, tal qual afirma Issac Epstein (1991, p. 69), de que se trata de uma
“sub-classe do signo”, mas apenas no sentido de tanto um quanto outro aponta para uma relacao.

77 Langer Apud Pross, 1980, p. 29.

7 Ibidem.



da qual deriva a expressdao “linguistico” e “discursivo”) A referéncia ao linguista Ferdinand
Saussure ¢ evidente. Assim, quando Pross, citando Susanne Langer, se refere a “linguagem
discursiva” ou a “estrutura discursiva”, ele fala de um determinado codigo que se reifica na
sociedade ocidental, como forma delineadora de pensamento (a lingua verbal). " Este codigo
¢ capaz de transcrever grande parte dos fendmenos (ou das relagdes) do mundo, desde que se
passe por um esquema racional capaz de transpor tais fendmenos em signos exatos. E por isso
que Langer inclui “o simbolismo matematico entre as formas de expressio linguisticas”. *

O problema, entretanto, ¢ quando estes fendmenos ndo cabem, ou melhor, nio
podem ser expressos por palavras, como acontece com certas expressdes que se designariam
melhor por outros meios, como as imagens. Estes fenomenos sdo conhecidos por poetas e
pintores que falam, constantemente, de um sentimento inefidvel. Mas este inarravel
sentimento, ndo se restringe a classe dos artistas ou aqueles que tém uma agucgada
sensibilidade; pertence sim a todos os Homens, chegando a afetar grande parte da sua vida
pratica e cotidiana. Um exemplo corriqueiro ¢ a foto presente em muitos documentos oficiais
(como o R.G.) A imagem, neste caso, expressa melhor as caracteristicas individuais de uma
pessoa do que uma descricdo da mesma. Por isso ela é correntemente utilizada. Na maioria
das vezes, e para que ndo haja divida em relagdo ao objeto que se quer individualizar na
designacao, a fotografia ¢ utilizada conjuntamente com a descrigao.

Sdo estas manifestacdes que fazem considerar um segundo tipo de signo, presente
na realidade humana: os signos nao linguisticos.

2) Signos nao linguisticos: uma foto, ou mesmo certas imagens, segundo Langer,
podem apontar para determinadas relagdes ainda nao conceituais, fluidas, sentimentos ou
emogdes que ndo cabem nas palavras. Sao chamados de ndo linguisticos, mas apenas na
medida em que sdo percebidos, porém ndo narrativos ou nao discursivos.

Signos deste tipo estdo na base do “simbolo ndo discursivo”, o qual pode alcangar
uma concordancia maior com certos objetos. Este tipo de simbolo ¢ entendido pela
significagcdo do todo, como afirma Langer, “sdo de uma ‘presentacdo simultinea, integral’”.
Por isso, a estes simbolos ela os denomina “simbolos presentativos”. '

Junto a linguagem como “simbolismo discursivo” aparecem também os simbolos
presentativos, que transmitem igualmente um conhecimento, mas de um modo distinto a

linguagem. Os simbolos presentativos falam “imediatamente aos sentidos”, ndo conhecem o

7 Refere-se aqui ao conceito de modelizagio, anteriormente definido.
80 Apud Pross, 1980, p. 29.
¥ Ibidem.



que ¢ a “generalidade essencial” da linguagem. Por esta razao, eles precisam de palavras para
explicar, em sua sucessao regulada por leis linguisticas, o que o veiculo significativo do
simbolismo presentativo ¢ algo integral. **

Sdo exemplares os casos em o professor tenta explicar, por exemplo, uma teoria:
ele entdo gesticula, sobe e desce a tonalidade ¢ o som da voz, se inclina, faz diagramas e
desenhos no quadro negro. Se alguém nao entende, ele pode até repetir palavras, mas nao os
gestos ou sua performance anterior (pois ndo sdo calculados ou metrificados), as quais sdo
irrepetiveis e dificilmente passiveis de uma narrativa precisa.

Para Pross, “os simbolos presentativos traduzidos a linguagem, ficam reduzidos a
signos linguisticos, mas sua contribui¢ao ao conhecimento reside precisamente na transmissao
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daquilo que a linguagem nao pode, por causa de sua sina, transmitir”.

Estes dois tipos de simbolos sdo indispensdveis para a comunicagdo social. O
individuo que nao dispdoem de um minimo de capacidade designadora nio verbal
esta em tdo ma situagdo como um analfabeto, ou talvez pior, ao ndo poder aproveitar
as possibilidades momentaneas de demonstrar confianca ou descarregar de forma
compreensivel sua tensdo. **

O contato com os signos, sejam eles simbolismos discursivos ou presentativos, € o
que constitui esta realidade (ou meio ambiente) a qual o Homem se move, se desenvolve, e se

renova mediante a experiéncia das formas e demais relagdes signicas.

1.3 — A autodeterminacéo

O cotidiano dos Homens ¢ repleto de simbolos discursivos e presentativos, os
quais co-existem e se materializam em muitas de suas agdes. Ha que se considerar, todavia, o
fato de que muitas de suas agdes estdo também subordinadas a tais simbolismos.

Esta prisao simbolica determinante que o Homem cria para si, uma espécie de
didlogo consigo mesmo (como afirmou Cassirer), ¢ o que sustenta toda a comunicagdo
humana. Este processo, de dar e receber signos, se deve a capacidade designadora humana de
por as coisas em relagdo, a comecar com as experiéncias primdrias, do proprio corpo, as quais
permanecem em seus comportamentos, formas de pensar, atribuir valor e confianga as coisas,
mesmos nos estagios de simbolismos mais avangados.

Pensar nestas formas ou estruturas relativamente duradouras do Homem ¢

importante porque, como afirma Pross, nada resiste ao tempo.

%2 Idem, p. 29 - 30
% Idem, p. 30
8 Ibidem.



As relagdes com os signos, os quais ajudam o sujeito a fazer-se dono de seu mundo,
sdo0 algo que muda com o tempo. Estdo submetidas a uma continua mutagdo. Este
processo de transformacdo pode surgir tanto do objeto como do meio e do sujeito
interpretante. Nenhum dos trés correlatos resiste ao passar do tempo. As coisas
mudam, como os homens, € 0 mesmo ocorre com 0s signos que vinculam entre si
objeto e sujeito. **

E dessa forma que o autor conclui:

A natureza das coisas ¢ seu aspecto efémero. Ja que ndo ha remédio algum contra a
transitoriedade das relagdes, a duragdo dos sistemas de signos relativamente
constantes que temos chamado ‘material familiar’ adquire grande importancia. *

A importancia deste material familiar na vida social dos Homens cresce na
medida em que este se desenvolve, se complexifica, quando adentra ao mundo das institui¢des
sociais. O constante desgaste ao qual se submete (no trabalho, na familia, na escola, etc) na
crescente entropia do cotidiano, o caos ou a desordem do dia-a-dia, levam o individuo a
situacdes de grande instabilidade. Nestas situacdes, suas subjetividades (e também
identidades) sdo levadas ao limite da suportabilidade, tendendo a gravitar ao redor de alguma
referéncia fixa. E neste momento, de esvaziamento de sentido, causada por tal
desestabilizacdo que a seducdo dos signos ocorre, podendo trazer em seu bojo (ou fazer vir a
tona) este material familiar que, em ultima instancia, devolve a seguranga ou a ordem
anteriormente perdida.

Investigar este material familiar manifesto no conjunto dos fatos semidticos
(presente na fragmentacdo dos discursos circulantes na sociedade), constitui a atividade
arqueologica. Parte-se, desse modo, para os estudos sobre a origem dessa auto-confianca
individual, os quais remontam o processo de desenvolvimento humano, a partir de seus dois
principios bésicos: a filogénese *’ e a ontogénese.

Embora os estudos da filogénese e da ontogénese humana tratem de processos de
diferenciagdo especificas (respectivamente, a evolucao da espécie, e a evolucao individual do
Homem), em ambos se pode observar similaridades no que se refere aos mecanismos de
organizagdo e conservacao das experiéncias anteriores na linguagem (tanto no recém nascido

quanto no primata).

% Idem, p. 42
% Idem, p. 43.

%7 Filogénese ou filogenético, refere-se ao desenvolvimento da espécie humana, a partir do primata ou antropideo
(LEROI-GOURHAN, 1990).



O acontecimento que para Pross aparece como fundamental no processo de
desenvolvimento humano (filo e ontogenético) ¢ a posi¢ao erétil da estrutura corporal. No
Homem, a aquisicdo da vertical foi responsavel por uma nova percepcdo do espaco e,

consequentemente, uma outra visao de mundo.

A aquisi¢do da vertical inaugura, na qualidade de experiéncia duradoura, o horizonte
como delimitagdo que acompanha o movimento e, com ele, a perspectiva da altura.
A horizontal reparte o espaco em acima e abaixo. Com a vivéncia da altura se fazem
também diferenciaveis o dentro e o fora, limitados pelo horizonte. O espago visivel
se converte em recepticulo da corporeidade, em espago interior. Mais além do
horizonte se abre o exterior. E ja que no espago natural a distancia se vincula com o
que esta acima, onde nenhuma resisténcia se opde a apropriagdo, a posi¢do ereta se
converte em vivéncia da superioridade do que esta acima em relagdo com o que esta
abaixo. As consequéncias resultantes desta experiéncia, igual para todos os seres
humanos, levam as mesmas determinagdes pré-predicativas daqueles que no
pensamento evoluido denomina-se consciéncia interpretante. **

Os estudos filogenéticos do antropdlogo francés, André Leroi-Gourhan, apontam
para a verticalidade como o primeiro indicio de hominizagdo. Segundo ele, a posi¢do erétil do
corpo possibilitou, dentre outras coisas, o desenvolvimento técnico (para a manipulagdo) pela
libertagdo das mdos e a despressuriza¢ido do cérebro, ® o que permitiu o crescimento de seu
volume. Depreende-se deste fato a possibilidade de surgimento da técnica, dos simbolos, além
de outras capacidades advindas de um incremento do dispositivo cerebral. Para Leroi-
Gourhan, a verticalidade constitui mais do que uma nova concep¢ao de mundo, mas o critério
primeiro de humanidade. *°

Esta nova concepcdo de mundo merece ser enfatizada, uma vez que a percepgao
vertical da realidade foi o que, segundo Pross, conduziu a uma identidade propriamente
humana (fator de diferenciagdo com os outros animais). °' Além disso, a posi¢do bipede do
corpo possibilitou uma série de alteragdo em seus dispositivos cognitivos (de abstracdo e

simbolizac¢do), ajustando o Homem ao dominio de seu campo visual.

% Pross, 1980, p. 44.

% Pois quanto mais alto a caixa craniana estiver em relagdo ao solo, menor é a pressdo atmosférica sobre ela.

% 1 eroi-Gourhan, 1990, p. 26.

! Dois episodios relatados pelo autor sdo ilustrativos: 1) As estacas, na interpretagdo de Pross, constituem a
evidéncia mais remota de representagdo ou demarcagdo do espaco humano. Mais do que representar um limite
territorial (a disposicdo destas na forma de cercas), as estacas “indicam” a presenga humana num determinado
espago, um corpo verticalizado esta em lugar de outro (0 Homem); 2) O autor se pergunta: o que o ato de cair (ir
ao solo, postar o corpo ao chdo) representa? Para Pross esta agdo constitui uma espécie de desmoralizagdo
identitaria do Homem, uma equivaléncia ao animal quadrupede. Cair significa perder as referéncias que colocam
o Homem na posic¢éo de animal superior. O simbolismo agregado na perda desta referéncia sera muito explorado
por Pross na politica, em fatos retratados simbolicamente pela midia.



Dentro e fora, acima e abaixo, repetidos indefinidamente na mobilidade corporal,
como vivéncia do proprio corpo, vincula cada vez mais as ameagas especificas desta
corporeidade. Exigem medidas que reduzam estas ameacas a um minimo de
periculosidade, que conservem as conquistas da distdncia e do horizonte, sem
aniquilar por isto a aquisicdo da vertical.

A concepgdo dimensionada do espago, que passa a ser representados por meio de
um modelo ou estrutura perceptiva visual, numa relagcdo vertical-horizontal (a divisdo entre
acima e abaixo, e dentro e fora), pode ser entendida como uma combinacdo adaptativa. Na
ontogénese, este processo remete a fase em que o recém nascido comeca a se orientar no
espaco circundante, especificando ou diferenciando o mesmo, pela experimentacdo mediada
do corpo. Neste processo, como afirma Pross, a atribuicdo de valores polarizados e
assimétricos a cada um dessas diferenciacdes espaciais ndo se fez de forma arbitraria, mas
conforme as resisténcias que o corpo vai encontrando com o ambiente. Tem-se que, em
termos de mobilidade e protecdo, estar acima (céu) ¢ melhor do que estar abaixo (solo), pois
acima ndo oferece nenhuma resisténcia a projecao do corpo; dentro (do campo) ¢é mais seguro
do que fora dele, isso significa uma melhor mobilidade. Nos dois casos, ndo apenas a
mobilidade e a prote¢do atuam como fatores condicionais a especificacdo dos espagos em uma
memoria muito rudimentar, matriz geradora de um simbolismo infantil; também acima e
dentro implicam um melhor controle ou dominio do espaco, ou seja, do campo visual.

Estas divisdes, produto da apropriacdo humana do mundo por vinculos espaciais,
constituem a matriz basica geradora de toda a significagdo do espago. Para a crianca ou o
recém nascido, que ndo trazem nenhum conceito ou valor anterior, > estas experiéncias
primarias do corpo impingem tragos fortes e marcantes as quais estes levardo consigo por
muito tempo, como material familiar, experienciado no ambito da casa, do convivio com a
proximidade da mae e/ou altura do pai. O simbolismo que advém destas associagdes
primarias, a crianga ird se valer para dar sentido as coisas (aos lugares, aos espagos por onde
ela circula) e a propria vida (posteriormente, quando comegar a fase da sociabilizacdo).

A representagdo espacial por meio de um modelo perceptivo primdrio, que
conforma valores bindrios e assimétricos (positivo e negativo), serd também fundamental para

significagdo de muitos produtos culturais que posteriormente a crianga ird consumir ou ter

92 Pross, 1980, p. 45.

% Uma vertente contemporanea de estudos que converge disciplinas como a ciéncia cognitiva, a psicologia
evolucionista, a genética comportamental e a neurociéncia, vém rechagando esta premissa empirista. Steven
Pinker (2004) ¢ um dos autores que tem se dedicado a refutagdo desta premissa a partir de uma série de criticas
daquilo que ele considera o seu mito fundador, “a tabula rasa: a idéia de que a mente humana ndo possui
estrutura inerente e de que a sociedade, ou nds mesmos, podemos escrever nela a vontade”. (IDEM, p. 21)



contato. Quando isso ocorre, aquele simbolismo rudimentar do espaco da casa ¢ colocado em
relagdo com o significado expresso por tais produtos.

Na medida em que tais valores (positivo e negativo) vao se confirmando nestes
produtos (mas também em determinados outros momentos, objetos, etc), a seguranga do
individuo vai aumentando, garantindo a ele a previsibilidade da rea¢do do Outro e, desse
modo, um certo controle das situa¢des, numa concordancia crescente.

Pross define ainda uma outra oposi¢do, “claro-escuro”, no qual se observa uma
polarizagdo semelhante as diferenciacdes espaciais. Esta triade de oposi¢des, comumente
observada nas experiéncias corporais da primeira infincia, ** sera refor¢ada ao longo da vida
do individuo, ja que estas especificagcdes dependem, para além da memoria individual
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(ontogénica), também de uma memoria social.

Pois, estd implicito no percurso do
desenvolvimento individual, uma ordenacdo egocéntrica (criada de si para si, como
mecanismo de organizagdo interna ou sentido individual), € uma outra, de uma ordem social
j4 existente. *°

Esta ordem social prevé a contensdo das tensdes individuais que surgem quando
duas individualidades sdo colocadas em choque, ou quando se exige uma vida em comum,
numa ordem moral. Para Pross, esta ordem ¢ a que inscreve os individuos na sociedade ou no
seu grupo correlato: “Por muito que insistam os literatos, artistas e cientistas que a sua forma
de expressdo ¢ sua vida, o certo ¢ que, em todas as instdncias da comunicagdo simbdlica, se
exige e se forga uma rentncia do proprio, a fim de tornar possivel a identificagio social”. *’

Presentes no cotidiano social, o simbolismo infantil perdura por um longo tempo,
mas pelo fato de agregarem tais experiéncias, as quais recortam um campo ja pré-estabelecido
de valores e conceitos, podem ser utilizados por aqueles que detém a autoridade (ou

competéncia) deste uso, como dispositivos de controle externo, imperativos da vida individual

e coletiva.

Os simbolos politicos mais relevantes remetem as categorias de acima e abaixo,
dentro e fora, claro e escuro. O fato fundamental de que o individuo s6 pode
experimentar a realidade mediante signos se converte num meio de direcdo de
homens por parte de outros homens com a ajuda dos signos. **

 Podemos ilustrar a triade de oposi¢des com o exemplo do choro que o recém nascido produz: ao sair do ttero
materno, ao associar a escuriddo com a auséncia da mde, ao dar-se conta de que os objetos que deseja lhes
parecem inacessiveis por causa de sua baixa estatura.

% Pois como foi dito os processos filogenéticos guarda algumas similaridades com a ontogenia no que se refere a
organizagdo e conservagao de experiéncias anteriores.

% Harry Pross aponta na relagdo individuo e sociedade (ou autodeterminagio x heterodeterminago) a fonte dos
conflitos existenciais do Homem nos grupos sociais ¢ na sociedade.

°7 Pross, 1980, p. 49.

% Idem, p. 75.



Materializar estas estruturas simbolicas, alias, ¢ o que fazem as tradicionais
instituigdes sociais (Estado, Igreja, Familia, Trabalho, etc...) na perspectiva de sedimentar
desde as instancias mais intimas, um controle sobre os individuos. A cristalizagdo destas
estruturas tem como fung¢do salvaguardar o todo coletivo, estabelecendo na violéncia fisica
um canal de externalizagdo da ordem quando ndo encontra o seu equivalente simbélico. *°

Sob este ponto de vista, os meios de comunicagdo de massa vem ganhando
notoriedade no que diz respeito as formas de configuracdo social. Contemporanecamente, ela
vem se firmando como instituicdo social, dando sustentacdao, ou configurando (as vezes até
substituindo) as tradicionais. '® Ela se vale, como se vera a seguir, de um tipo de violéncia

correspondente a natureza do poder que exerce, o simbolico, atualizando a submissdo dos

individuos a rede simbolica, da qual estes ndo podem mais se desprender.

1.4 — A heterodeterminagao

O antropologo brasileiro, José Carlos Rodrigues, ao se referir a ‘“sutura
9 9

epistemolégica” '!

ocorrida em diversas disciplinas que tinham o Homem como objeto de
estudo, designou o simbolo como ponto de partida para se (re)pensar no classico dualismo
entre cultura e natureza.

Seguindo uma concepg¢do complexo-sistémica da triade sociedade, individuo e

02

cultura, o autor fala de uma “dtica comunicacional”, '%* no qual “um principio axiomatico
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estaria na consideracdo dos fatos da vida como fenémenos comunicacionais”. '** Esse

* E exatamente por conhecer ou dominar antecipadamente este poder (bem como estes valores), que se pode
falar que determinados produtores de imagens técnicas fazem “uso consciente” de estruturas simbdlicas em seus
discursos. Ao falar sobre a produc@o de material midiatico na politica, Gomes lembra que esta atividade esta a
cargo de especialistas da publicidade, do marketing, além de profissionais que dominam técnicas persuasivas e
discursivas “[...] ndo basta organizar fatos e mensagens na emissdo para que uma imagem se dé conforme o que
se quer. Os agentes da politica de imagem dedicados a emissdo trabalham, obviamente, com imagens-modelo,
isto é, com expectativas de como se quer que sejam decodificados como imagens os estimulos que eles
organizam”. (GOMES, 2004, p. 282)

1% pode-se observar nos estudos de Kléber Mendonga “A punigdo pela audiéncia” (2002), Luis Mauro Sa
Martino “Midia e poder simbolico” (2003), respectivamente, uma (re)configuragdo das esferas juridicas e
religiosas com o advento da midia.

191 «“Sutura epistemologica”, segundo a concepgdo de Edgar Morin, constitui uma estratégia tedrica e conceitual
cujo objetivo ¢ a diluigdo das rigidas fronteiras disciplinares, por lado da Biologia, por outro da Antropologia e
Sociologia. Morin retoma as teorias da Cibernética, da Autopoiesis (Teoria do vivo), da Etologia e da Ecologia
para observar a contribuicdo mitua de cada uma das disciplinas para a ampliacdo do pensamento. Para ele, a
compartimentacdo do saber suprime a dimensdo contraditoria do homem (sua totalidade), ser afetivo e racional,
mas ao mesmo tempo passivel de deméncias, atos de violéncia e destrui¢do (1975, p. 14). Isso porque os
classicos problemas existenciais humanos (socioldgicos, psicoldgicos, antropoldgicos, cosmologicos, etc.) sdo
comuns a todas as disciplinas, as quais requisitam um conhecimento integral do Homem.

12 Rodrigues, 2003 p. 17.

' Ibidem.



principio afirma a importancia da comunicagdo para a vida em sociedade (seja ela humana ou
ndo), sendo comum para todos os seres vivos que se complexificam na medida em que as
formas de comunicagao social se tornam mais complexas.

Conforme Rodrigues, este principio estd na base de um sistema de classificacao
das espécies (dos insetos aos mamiferos), o que permite, a partir da complexidade dos niveis

de interagao comunicativa (e consequentemente de organizacao social), a locagdo das diversas
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formas de vida numa unica escala taxonOmica comunicacional.

Téo presente na natureza ¢ a comunicagdo, que poderia ser inclusive considerada
uma das propriedades fundamentais da vida. E mais: ndo seria ilicito supor a
existéncia de tantos sistemas de intercambio e processamento de informacgdes
quantas forem as espécies sobre o globo. '

Nesta otica comunicacional, o simbolo ocupa um lugar importante no sistema
social, j& que surge apenas nas sociedades animais cujas interagdes ¢ formas de organizagao
sdo altamente complexas. Isso significa uma diferenciagdo da sociedade humana em relagao
as formigas, as abelhas, além de outros mamiferos superiores que, embora tenham uma forma
de organizagdo complexa (hierarquias, divisdo do trabalho, especificagdo de fungdes, etc.),
sdo incapazes de pensar simbolicamente, de se projetar para além do presente material. Estas

espécies, ao contrario do Homem, estdo confinadas a comunicagdo por sinais (formas de
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comunicagdo ‘“organicamente programados”, “geneticamente transmitidos”, e
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“intransformave ); sdo incapazes, enfim, de produzir cultura.

Sabe-se que em um sistema social altamente complexo, sempre existem fontes de
desordem, derivadas do descompasso entre o comportamento dos individuos que o
formam, pois estes sdo comparativamente muito mais autbnomo que os que
compdem sistemas de complexidade menor; além disso, os sistemas sociais
complexos sdo obrigados a conviver com fontes de desorganizacdo advindas da
propria complexidade social. Diante dessas fontes de desordem, para ndo perecer
diante delas, ¢ necessario ao sistema social reabsorver os antagonismos
organizacionais, incorporando-os a sua propria sistematicidade. Impde-se, entdo, que
a sociedade esteja em organizagdo permanente, renascendo sem cessar,
autoproduzindo-se continuamente, pelo proprio fato de incessantemente dissolver-
se. Somenltoe9 o simbolo possuiria a plasticidade necessaria para acompanhar esta
dindmica.

Na sociedade humana, a capacidade de confeccionar e armazenar simbolos numa

memoria coletiva ou social foi a garantia de sua sobrevivéncia enquanto espécie. Esta

1% Idem, p. 46.
1% 1dem, p. 17.
1% Tdem, p. 23.
7 1dem, p. 25.
1% 1dem, p. 26.
19 1dem, p. 47.



capacidade de simbolizacdo permitiu ndo apenas uma forma de organizacdo primitiva

expressa, por exemplo, pelos totens; ''°

também os simbolos evitaram que a espécie
sucumbisse as instabilidades socio-psiquicas dos grupos, uns em relacdo aos outros, e também
dos individuos em relagdo a sua comunidade. Os rituais e objetos sagrados podem ser
apontados como exemplos de homogeneidade e estabilidade social conseguida pela mediagao
simbolica, re-inserindo continuamente os antagonismos.

Estes simbolos, todavia, ndo vieram prontos e acabados do céu, mas foram
elaborados pelos Homens que os constituiram ao longo de milhares de anos, dada pela

predisposi¢cdo biologica da espécie em representar, isto é, em produzir relagdes logicas e

abstratas a partir dos artefatos naturais.

Ao nivel do homem, num processo de analise cada vez mais preciso, o pensamento
refletido é também abstrair da realidade simbolos que constituem, paralelamente ao
mundo real, o mundo da linguagem através do qual é assegurada a tomada de
consciéncia da realidade. Este pensamento refletido, que se exprimia concretamente
pela linguagem vocal e mimica dos antropideos, provavelmente desde a sua origem,
adquire no Paleolitico Superior o dominio da representagao, permitindo ao homem
exprimir-se para além do presente material''".

Neste caso, a producdo de simbolos estava relacionada a um aspecto pratico da
vida dos Homens, ou seja, a dominagdo ou explicagdo do funcionamento do mundo (dos
acontecimentos naturais), ou mais precisamente, a luta contra as intempéries que afligia a vida
e o cotidiano humano. A necessidade de sobrevivéncia exigia, assim, a resolucdo de um
perigo latente que se manifestava numa dupla direcdo: externa (por exemplo, nas catastrofes
ambientais ou nas agdes perpetradas pelos seus semelhantes), e interna, do préoprio Homem
enquanto ser dotado de irracionalidades (as pulsdes violentas da psique, a hibris, a
manifestacdo do homo demens). "2

A origem de uma sociedade capaz de lidar com simbolos socialmente coincide
com o surgimento de uma ordem politica. Em sua acepgdo classica, ' ¢ esta condi¢do dual
humana, entre o sapiens e o demens, que autoriza (e até mesmo legitima) a criagdo do Estado,
bem como das instituigdes sociais capazes de regular o livre transito social por meio de leis,

formas de organizagdo, cultos, etc. Isso porque, conforme aponta Rodrigues, apenas os

10 A referéncia aos totens tem precedentes no pensamento de antropologo francés Claude Levi-Strauss. O autor
sugere a origem da cultura na lei do incesto (tabu), isto é, na primeira forma de uma organizagdo social
primitiva.

"' eroi-Gourhan, 1990, p. 193

"2 Morin, 1975.

'3 Refere-se aqui ao contratualismo referente a um capitulo importante da teoria politica classica (de Hobbes e
Rousseau) que afirma uma submissdo dos individuos aos aparatos simbolicos de governo, a exemplo da figura
biblica do Leviata.



simbolos tornados sociais usufruem a garantia de permanéncia das sociedades humanas, cuja
complexidade crescia na medida em que se multiplicavam os individuos, as familias, os
ajuntamentos sociais. A autodeterminacdo destes agentes (individuais e/ou coletivos)
externalizavam uma instabilidade social que somente uma for¢a maior, imposta de fora, seria
suficiente para conter as convulsdes autodeterminantes. Chama-se aqui heterodeterminacao
esta forca emanada das instituicdes sociais (Estado, familia, escola, midia, etc.), as quais
impdem nos individuos e grupos uma submissao pela via simbolica.

De fato, os simbolos possibilitaram a conten¢do de um caos em estado de laténcia
na sociedade, a0 mesmo tempo em que perpetuavam o poder de determinados grupos. Hoje,
tanto quanto antigamente, isso se faz pela competéncia na orquestragao simbdlica, segundo
um suposto saber logotécnico responsavel pela distribui¢do das falas e do poder de restringi-
las a qualquer momento. Refere-se aqui ao sistema de comunicag¢do social (modernos ou
primitivos), instrumentos de suma importancia e que possibilita a fixacdo e transmissao destes
simbolos.

O impulso mecanico, reflexo ou instintivo para a agressao, sugerindo uma morte
violenta dos adversarios como demonstra¢do da forga fisica e primitiva, ou por puro deleite,
agora cede lugar a um poder simbolico, nos moldes ja definidos por Pierre Bourdieu, os quais
alcangam a mesma submissao sob o(s) Outro(s) num plano nao fisico, mas subjetivo-abstrato.

A submissdo a ordem dos simbolos constitui uma das formas mais rudimentares
da politica; tem-se, por exemplo, os totens, objetos primitivos que regulavam o parentesco
pelo intercambio de mulheres (fun¢do diplomatica) e bens primarios ou manufaturados entre
tribos diferentes. ''* De forma semelhante, as catedrais goticas do século XIV demarcavam
verticalmente a separacdo entre o sagrado e o profano, na época em que o poder politico se
fazia pela ordem religiosa. Atualmente, as torres de telefonia e satélites de transmissao
substituem o olhar de Deus por uma vigilancia tecno-mercadologica, cuja teleologia ¢ o
consumo, entendido por muitos como reden¢do (pela via hedonista), ou fuga das angustias
existenciais. Em todos estes casos, a fun¢do arcaica do simbolo transparece: impor a ordem
por meio de um controle do destino, da vida social, da educagdo, das orientagdes politicas,
profissionais, culturais e sexuais do Homem. A natureza deste poder politico, como se
percebe, ¢ simbdlica, agindo entre enunciados e simbolismos, ¢ baseando-se no pressuposto

de um impulso autodestrutivo do Homem.

"% Segundo Edgar Morin (1975, p. 156): “[...] a proibi¢do do incesto cria uma barreira inibidora de toda a
sexualidade intrafamiliar e torna-se num pilar da exogamia, pela qual as raparigas passam a ser bens de trocas.”



Sobre este poder, ainda, se faz expressiva a presenca de materiais familiares os
quais produzem uma submissdo consentida, contornando o problema da dominacdo pela
seguranga que este poder oferece.

Na medida em que se fazem explicitos certos fendmenos sociais (hipertrofia
tecnoldgica, expansdo das redes telematicas, multiculturalismo e a pulverizacdo de grupos
sociais) que indicam uma crescente complexificacdo da sociedade e uma igual autonomia dos
corpos sociais, os meios de comunicacdo de massa assumem grande importancia por se
tratarem de instrumentos capazes de alcancar uma determinada ordem social, seja pela via da
anulagdo do conflito segundo a repeticdo do discurso, seja pelo horror a diferenga que se
manifesta como caracteristica hegemonica dos atuais produtos culturais (pasteurizados e,
portanto, seguros). O controle ou monopdlio das falas (que as distribui ou sanciona) além da
reproducdo incessante de simbolos e formas simbdlicas ordenadoras compde apenas alguns
dos mecanismos utilizados por tais veiculos, de modo a assegurar a coesdo social no todo, o
ordenamento desejado para que os fluxos dominantes ocorram ininterruptamente.

Mas se por um lado estas formas simbolicas que se engendram a servigo do poder
por meio destes veiculos tém correspondido as expectativas do Mercado, ndo se pode
esquecer que este mecanismo tem conferido também um alto grau complexidade a sociedade
contemporanea, haja vista um igual descontrole da producao midiatica. Isso d4 margem a um
campo vasto de estudos comunicacionais que se dedicam aos processos de mediacdo
socioculturais e suas apropriacdes criticas, aos jogos metaforicos, a recepgdo, a re-

significagdo, e a re-interpretagdo do proprio consumo.

1.5 — A economia politica dos sinais

Uma nova modalidade de economia politica estaria se formando na sociedade
contemporanea, afirma Harry Pross. Uma modalidade cujo capital ¢ de natureza simbdlica e
seus articuladores, as empresas de comunicagao.

Para explicar como funciona e como opera a entrada neste sistema econdmico,
parte-se da observacdo das atuais mudangas na estrutura produtiva das empresas de
comunica¢do em decorréncia desta nova fase do capital, caracterizada pelo absolutismo do
Mercado, pelo fim das fronteiras fisicas (territorial) e dos diferentes sistemas de valor e troca,
além das praticas socioculturais que vem ao reboque destas transformacdes: o consumo ¢ a
estetizacdo generalizada. Cabe dizer que ¢ justamente ao nivel destas praticas, que este

sistema acaba se legitimando.



Este conjunto de modifica¢des permite observar certos comportamentos, tornando
visivel o que Pross considera hoje “a fung¢do primordial da midia, a sincronizacao da
sociedade”. '

Mas para que se possa compreender a extensdo analitica deste pensamento, cabe
primeiramente responder a pergunta: como funciona ou do que se trata este sistema
econdmico?

Pross chama de “economia dos sinais”

essa nova etapa do capitalismo, em que
o lucro, a legitimagdo e o proprio funcionamento da sociedade encontram-se visceralmente
ligada aos meios de comunicagdo. Este processo se iniciou, segundo ele pela construgdo de

uma infra-estrutura comunicacional

A construgdo de recursos técnicos para superar as restrigdes da percepgdo elementar

pode ser interpretada como o motor da sociologia cultural, uma vez que os donos
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desses recursos podem colonizar o tempo de vida dos outros. '’

Ele considera “normal” uma “economia dos sinais diante da qual o sujeito ‘mével’
se renova constantemente dentro de seu “ambiente de formas” (V. von Weizicker)”. '®
Entretanto, numa época em que se proliferam maquinas de estimulos visuais, € se v€ esgotar
as fontes materiais de producdo de riquezas, os esfor¢os se concentram na confiabilidade (ou
crédito) que os receptores depositam nas empresas produtoras. A criacdo de ambientes
saturados de “formas” e demais estimulos ¢ evidente, em parte devido a competicdo das
empresas, avidas em cooptar a confianga dos receptores, os quais servirdo, posteriormente,
como indice (de audiéncia) para a publicidade. Pois, segundo esta logica, a audiéncia (ou a
confiabilidade depositada no veiculo-empresa) ¢ considerada trabalho de percepcdo que,
agregado as mercadorias como produto de uma mais-valia resultara, a longo prazo, em capital

simbdlico e financeiro.

O trabalho fisiologico de percep¢dao de muitos acumula-se em forma de lucro de
poucos operadores da midia. Esse processo, com sua repeti¢do periodica, produz
efeitos econdmicos (reciclagem...) tanto no ritual elementar quanto na programagao
eletronica. A interligacdo da economia de sinais organica com a rede técnica através
dos meios de comunica¢do, faz das industrias envolvidas acumuladores de trabalho
de percep¢do ndo remunerado em relagdo direta do tempo com o lucro da
mercadoria que, por sua vez, devera ser pago, embutido no preco da mercadoria,
pelo individuo que o produz sentado diante do aparelho receptor. O usudrio do

15 Apud Baitello Jr, 1999, p. 100.
16 Pross, 1997, p. 1 — 4.

"7 1dem, p. 2.

"8 Tbidem.



aparelho receptor técnico ¢ doador econdmico-politico enquanto o dono da emissora
se apropria do tempo de vida dos receptores humanos. '’

Este fenomeno se evidencia quando se observa que a audiéncia de certos veiculos
pode converter a fidelidade dos receptores em lucro financeiro (principalmente na forma de
publicidade e patrocinio) para as empresas que controlam estes veiculos. Mas o lucro
financeiro é apenas a parte superficial deste fenomeno, pois existe implicito ai, o lucro
simbodlico, que se reverte ndo apenas a empresa de comunicagdo, mas também aos seus
colaboradores, os grupos politicos e/ou religiosos, seja na forma de votos, consenso politico,
seja pela simples devogao.

A proliferacao de veiculos e, portanto, de estimulos visuais, produz uma inversao
vetorial dos estimulos que passam a vigorar ndo mais de dentro para fora, como um processo
naturalmente organico, ou seja, do corpo para o ambiente externo, mas de fora para dentro, no
que se percebe hoje pela saturagdo (ou super-oferta) de imagens técnicas. No primeiro caso €
o olho quem procura (ou demanda) as imagens, no outro sdo as imagens que procuram o olho.

Quais as implicagoes disso? Em primeiro lugar, o descontrole da producdo de
imagens técnicas e sua consequente banalizagdo: extenuacao do olho que se torna incapaz de
filtrar e, por isso, incapaz de senso critico ou reflexivo, situagdo que se complica diante do
desequilibrio ecologico do corpo neste ambiente super-povoado. Em segundo lugar, uma vez
banalizada esta situag¢do, e tomada como inevitavel a ordem (ou a pratica) do consumo, as
demandas por imagens técnicas ficam se re-inventando a todo instante, assumindo novas
formas estetizadas, ora na publicizagdo autoreferente ou autofdgica das imagens, ora no
sensacionalismo das imagens-noticias, que seguem o principio do sensacionalismo. Esta
situacdo da folego a producdo de imagens técnicas em sua atividade ciclica altamente
articulada: conversao do tempo expropriado (mais-valia) em audiéncia, audiéncia como indice
de publicidade, publicidade como aumento do pre¢o das mercadorias que o individuo ird,
posteriormente, consumir (sobretudo os produtos advindos da publicidade, canais de televisao
a cabo, etc.)

E verdade que ao falar sobre a economia dos sinais, Pross se refere
particularmente aos aparelhos televisivos, mas muitas de suas andlises podem ser também
deslocadas para as midias visuais (impressas, inclusive), uma vez que o cerne de sua questao
ndo ¢ tanto com a especificidade dos meios, mas na emergéncia de uma nova ordem

sociocultural centrada na concentragdo dos meios de comunicagdo nas maos de poucos

"9 1dem, p. 2 - 3.



grupos, além dos efeitos que isso pode acarretar. Neste panorama o jornalismo se coloca em
situagdo problematica. Isso porque, nos ultimos tempos, ele vem se destacando como empresa
capitalista, perfil que concorre com seu aspecto institucional, enquanto entidade incumbida de
fazer ponte entre as agdes do poder politico institucional e os cidaddos comuns. Esta
preocupagdo conduz a inquietagdes que motivam alguns tedricos do jornalismo como ¢ o caso
de Nelson Traquina. O autor prevé drasticas mudangas nos modos de produgao jornalisticos e
no proprio produto, a noticia, ocasionada, sobretudo, por este “refor¢co do podlo econdmico”
que tem transformado as tradicionais empresas de jornalismo, de capital patrimonialista
(familiar), em grandes conglomerados empresariais, de capital transnacional. Para Traquina,
“as mudancas nas estruturas econdmicas das empresas em grupos multimidias, a crescente
competitividade”, tem acentuando “a integragdo do campo jornalistico no campo mais vasto
do campo mediatico”. '*°

Destas transfiguragdes do jornalismo, mais especificamente em relagdo as
noticias, cabe salientar o incremento grafico e o valor que as imagens vém assumindo,
sobretudo, no jornalismo impresso. Destaca-se aqui um campo de estudos relacionados a estas
manifestagdes especificas, o qual se poderia chamar de “jornalismo visual”. '*'

No tocante ao crescente valor que as imagens assumem no jornalismo pode-se
pensar numa propria refiguragdo do mesmo, a partir de seu produto. Afora as questdes que
este processo de convergéncia empresarial da margem (noticia como espetdculo,
entretenimento, produto a venda etc.) afirma-se aqui a dimensao de seu valor simbdlico.

Assim, retomando a questdo acerca da funcgdo sincronizadora da midia sobre a
sociedade e ja respondendo a indagag¢do de como se adentrou a este sistema econOmico;
poder-se-ia dizer que a porta de entrada para este sistema ¢ dada pela noticia, ou no caso do
jornalismo visual, pelas imagens noticias. Aventa-se aqui a hipdtese de um controle social
protagonizado por este agente que, mediante o uso de certas estruturas simbolicas presente na
noticia ¢ capaz de absorver o leitor num determinado eixo temporal, assegurando,

concomitantemente, uma estabilidade interna no leitor e um determinado ordenamento social

(externo).

120 Traquina, 2005, p. 208.

121 «Jornalismo visual” ¢ a expressdo que Luciano Guimardes utiliza para designar uma linha investigativa sobre
a analise da produg¢do de sentido dos elementos graficos de uma noticia, uma pagina impressa, além de diversos
outros textos noticiosos que privilegiam os signos visuais: “As implicagdes da organizaco espacial dos diversos
elementos que compdem a informacdo jornalistica sobre a selegdo e apresentacdo, processo de leitura e,
consequentemente, a produgdo de noticias, sdo também objetos dos estudos em jornalismo visual, como so as
cores, a tipografia, os formatos, o fotojornalismo, a infografia, a ilustracio, etc.” (GUIMARAES In COELHO;
GUIMARAES; VICENTE, 2006, p. 115). Esta linha de pensamento contempla também a préaxis do jornalismo
visual.



Este pressuposto foi, outrora, enfatizado por Muniz Sodré acerca das propriedades
inerentes da noticia, enquanto produto tranquilizador, de extrema importancia na
contemporaneidade, pois reforca no leitor um estado momentaneo de estabilidade e seguranca
afastando-o da entropia e das incertezas inerentes a complexidade fenomenol6gica do mundo
ou do cotidiano. A noticia, pelo fato de possuir uma estrutura simples, de facil
reconhecimento, por meio de eixos sintagmaticos, permite tranquilizar o leitor, dando a ele o
poder de controlar a narrativa; com isso ele consegue dominar a si mesmo, bem como 0s
eventos externos, os acontecimentos multicausais, além do proprio tempo (enquanto
experiéncia de dura¢do no mundo).

A importancia da noticia, segundo Sodré, esta em continuamente re-inserir o leitor
numa estrutura racional, que preside a propria temporalidade humana, de forma a assegurar
sua permanéncia, enquanto existente (social ou individual), em meio a um continuum de

mudangas que caracterizam o seu entorno social.

Pela conexdo dos detalhes e das provaveis consequéncias do evento, a noticia gera
um tipo de unidade narrativa que, segundo se presume, tranquiliza a consciéncia do
individuo inseguro em face da dispersdo humana na grande cidade, da vicissitude
dos acontecimentos, da condi¢do precaria da identidade no espago urbano, do
desconhecimento das causas, da incidéncia tragica do acaso. Essa obliqua exigéncia
de tranquilizacdo preside a regra técnica do texto jornalistico de ndo se abordar os
assuntos de forma negativa ou duvidosa — escrever que o fumo faz mal a satude seria
mais adequado do que dizer que ndo existem provas de seus efeitos nocivos. '*

Afirmar que a noticia (seja ela visual ou ndo) sincroniza o leitor significa dizer
que ela o re-insere diariamente (ou semanalmente) numa estrutura temporal de sua prépria
cultura, fazem-no pertencente a seu grupo. Sincronia (Sin: mesmo + cronia: tempo) como
atividade diluidora dos tempos individuais, biologico e subjetivo em prol de uma
temporalidade social heterodeterminante. Para alcangar uma sincronia, os meios de
comunica¢do de massa contam, para além destes suportes materiais do tempo (as noticias, os
ritos, os calenddrios, etc.), com um poderoso aliado, a repeti¢do.

Repeti¢do, como afirma Pross, ¢ o que fazem os rituais mais primitivos, “fazem
do homem parte de um todo, fazem-no participante”. '> Além de exercerem uma funcio
integrativa do individuo num todo social, a repeticdo pode funcionar como modo de
usurpacao do individuo entregue que estd aos grandes projetos coletivos (como o trabalho, as

ideologias politicas, etc.)

122 Sodré, 1996, p. 133.
' Pross Apud. Baitello Jr, 1999, p. 81.



Em todas as institui¢des sociais em que o individuo transita, este pode se colocar a
servico delas quando reconhecidos um elemento unificador, o simbolo. No caso deste simbolo
conter um material familiar, a identificacdo ou a disposi¢do do individuo para com o grupo
pode ser crescente na medida em que ele se sente parte de algo, como causa da historia do
grupo, mantendo desperta ou acesa a chama do pertencimento, do vinculo, a responsabilidade
pelo andamento do todo.

As repeticdes dissolvem as diferencas na medida em que estas sdo muitas vezes
desaprovadas pelos grupos. As diferencas sugerem inseguranca (medo, suspeita, receio,
desconfianga e duvida) no grupo o qual o portador da diferenca faz parte. Uma vez que o
grupo se constitui numa integracao a partir de um nivelamento do comum (com a ajuda de
simbolos, por exemplo). Velha conhecida da retorica grega e muito utilizada por sofistas e
lideres carismaticos, a repeticdo pode ndo apenas diluir as diferencas como também reforgar
os lagos de comunidade nos grupos. '**

Este tema tem despertado interesse aos estudos do jornalismo visual, quando se
percebe que esta técnica, aplicada a certos simbolos (ou estruturas simbodlicas familiares) e
realizado num tempo relativamente longo, tende a fixagdo de conceitos e valores por meio da
confirmagao ou reiteracdo dos mesmos.

Ganham importancia aqui, sobretudo, as imagens técnicas (de consumo rapido e
aparentemente desproposital). Por meio deste suporte, as empresas de comunicacdo
constroem uma espécie de consenso social no que diz respeito a utilizagdo da forca de unido

dos grupos como forma de sustentagcdo da ordem politica.

Por meio de marcadores ¢ demarcadores espaciais - materiais ou simbolicos - o
homem vai construindo verticais que necessitam bases horizontais cada vez maiores
para sua sustentacdo. O espago de alcance de uma vertical constitui um campo, a
reunido de varios campos constitui uma rede. Os vinculos entre as verticais e as
horizontais sdo de “subordinagdo e supraordenagido”, enquanto que as relagdes entre
as horizontais sdo de “coordenacdo”. H& assim uma tipologia simples de sistemas
comunicativos: a comunicagao horizontal e a comunicagdo vertical, cada uma delas
responsavel por tipos especificos de relagdes, das relagdes de hierarquia e poder as

relagdes de solidariedade e camaradagem.

~ . . . . - 126
Esse fendmeno, denominado por Pross de “verticalismo na comunica¢do”, = tem

como problematica central “a criagdo e a crescente concentracdo dos meios de comunicagao

124 Outros recursos (que nio sejam a repeti¢io) podem ser utilizados para atingir esta mesma finalidade, como a
violéncia fisica propriamente dita.

> Baitello Jr, 2003.

126 Tbidem.



nas mios de poucos ou poucos grupos”, 2’ os quais sugerem ao individuo a possibilidade de
uma ordem social e politica, evitando assim os conflitos fisicos e temerosos. Este
procedimento ¢ o que Pross emoldura de “violéncia simbolica”, '** a imposi¢io da ordem

pelo significado.

A inten¢do de assegurar a validade de certos significados, constituidos por
hierarquias de valor “verticais” e pela materializagdo horizontal dos signos, é o que
constitui a pratica da “violéncia simbolica”. A violéncia simbdlica é o poder de
impor a vigéncia de um significado a outros, por meio da colocagido de signos, ou
seja, pela simbolizagdo, com o efeito de que essas outras pessoas se identifiquem a si
mesma com o significado ali afirmado. '*

Como massa de manobra, os diversos grupos da sociedade, os quais compartilham
valores horizontais € comunitarios, tendem a direcionar o seu apoio (por meio de votos, ou
pela opinido publica) a determinados grupos politicos, baseando-se na visibilidade publica de
aliados e/ou antagonistas, a partir de um cenario construido pelos veiculos informativos. Estes
veiculos ao se utilizarem de certas estratégias técnicas de enquadramento e montagem
(utilizacao de simbolos, disposi¢cdo dos signos nas imagens), podem alcancar o ideal almejado
e, em ultima instancia, construir uma espécie de imagindrio politico que fard parte da histéria
politica do pais.

Preferencialmente, este poder impositivo perfigura-se naqueles simbolos
adquiridos nas experiéncias primarias, tendo a seu favor um campo ja recortado de valores e
conceitos, dos quais podem se valer uma opinido publica.

Estes simbolos, pelo fato de resguardarem resquicios de um material familiar
(sugerindo confianga), pode funcionar como instrumento politico e econdomico para quem
saiba utilizd-los em seus discursos. Isso se torna de extrema importancia, em termos
financeiros e politicos, para o atual contexto midiatico.

Como espago mediador entre a politica institucional e o mercado, o jornalismo
tem no poder simbdlico, um importante mecanismo para reproducdo de uma ordem social,
calcado em estratégias rituais, € no uso de estruturas ou formas simbolicas agregadas as
noticias. Isso se torna digno de problematizacdo, quando se percebe que a relagdo entre os
grandes conglomerados de midia e os atuais grupos politicos tem seu principio de unidade nos

favorecimentos (politicos e econOmicos) mutuos, € na preservacdo reciproca enquanto

27 Tbidem.

128 Esse procedimento ¢ andlogo aquele explicitado pelos socidlogos franceses Pierre Bourdieu e Jean-Claude
Passeron, nos anos 70, para designar a coer¢do do sistema educacional.

129 Pross, 1980, p. 149



institui¢des sociais. *° A fidelidade entre grupos politicos e empresas jornalisticas produz,
assim, um ciclo vicioso: os grupos mantém uma politica de abertura para investimento de
capital publicitario, tecnolégico, além de outros tipos de beneficios'?', e as empresas
jornalisticas corroboram para manutencdo de uma determinada ordem politica e econdmica,
por meio das noticias, das imagens e de seus simbolos, suas estruturas simbdlicas. E o ciclo,

enfim, se fecha.

130 Se 0 tempo do Outro, segundo se presume, ¢ matéria rentavel para a midia, para as empresas de comunicagio,
¢ indice para sua sobrevivéncia nas imprevisiveis flutuagdes de Mercado. Neste percurso o jornalismo luta para
manter seu status social, fazendo valer os principios democraticos que o consolidaram como institui¢do. Nesta
leitura do jornalismo ndo quer afirmar que ele ndo se interesse pelas causas coletivas, pela transparéncia das
atividades politicas institucionais. Ele se interessa, mas na medida em que as criticas politicas e economicas
tecidas ndo impliquem num suicidio empresarial. Democracia, ou liberdade de expressdo, neste caso, também
contempla o livre arbitrio do jornalista e da empresa no qual trabalha.

B Exemplo disso foi o plano (ou consenso) politico no final dos anos 80 ¢ comego dos 90 do século passado,
que outorgou a abertura de mercados, privatizagdes e a integracdo econdmica do Brasil no cendrio internacional
(o chamado neoliberalismo). Neste periodo, observa-se a inje¢do de capital internacional, redugdo das tarifas
alfandegarias para produtos manufaturados e tecnologias estrangeiras. Alguns dos beneficiarios desta politica de
modernizagdo nacional foram as empresas de comunicagdo que se serviam diretamente de tecnologias graficas
norte-americana. A revista Veja e a Rede Globo de Televisao, por exemplo, que desde os seus primordios vem
acrescendo ao jornalismo um “valor técnico” as noticias, tiveram um custo de produg@o diminuido.



2-AIMAGEM

A reconstrucdo do objeto passa, necessariamente, pelas propriedades do suporte
técnico que sustenta toda a produgdo de sentido. Sendo assim, este capitulo ird tratar de
definir o nucleo conceitual da imagem técnica, expressdo re-significada pelo atual
componente mercadoldgico, responsavel pela proliferagdo de mensagens visuais e a
estruturacdo do simulacro como modo de existéncia. Acredita-se que o percurso por este
nucleo conceitual da imagem seja importante para explicitar a expressao integral do conceito,
de onde se depreende a condi¢io ambivalente da imagem técnica (seguranga x medo). E
precisamente esta condi¢do ambivalente da imagem que suscita o trabalho arqueologico. Pois,
se por um lado a seguranca se deve a presenca (ou participacdo) do material familiar na
imagem, expressa aqui na forma de estruturas simbolicas, o medo, por outro lado, se
manifesta pela incompreensdo deste poder fascinante, que atrai e encanta os Homens fazendo-
0os parecer corpos programados para uma determinada agdo. O entendimento desta
ambivaléncia (seguranga/medo) se faz pela descontru¢do da imagem, a partir deste nucleo e

estendendo-se pela leitura estrutural da mesma.

2.1 — O nucleo conceitual da imagem

A principio, toda e qualquer definicdo de imagem ja constitui uma reducdo. Isso
porque as diversas escavacdes etimoldgicas da palavra ja apresentam de saida uma

multiplicidade de significantes: imago, imitare, bild, eikon, eidolon, theorein...

Sua origem indo-européia ndo ¢ clara, tendo como um possivel radical mais préximo
do verbo magh-, um significado de “ter poder”. Desse radical vem a palavra presente
no latim vulgar exmagari, que significa “tirar as for¢as”. Do mesmo radical indo-
europeu, acrescendo-se o sufixo -ana, resulta a palavra atica /maXana/, com o
sentido de “invengdo engenhosa”. Se buscamos a palavra alemd Bild, teremos
também uma origem remota obscura, mas que com certeza vem do radical
germanico bil-, com significado de “poder (magico)”. Se tomamos a palavra grega
eikon, teremos também uma origem obscura, porém a palavra grega eidolon
significa “imagem, reflexo”. Segundo Juanito de Souza Brandao (sic), eidolon como
eidos “pressupde o indo-europeu weid que exprime a idéia de “ver” e de “saber”.”
Nio ha que se estranhar no caso o ver e o saber: é que sendo o eidolon uma réplica
do morto, ele ¢ uma imagem que se vé€ e, por conservar o residuo latente de
consciéncia, € algo que se sabe. Em termos de mito e religido grega, eidolon é uma
espécie “corpo astral, insubstancial”, um simulacro que reproduz os tracos exatos do
falecido em seus derradeiros momentos”. Assim, o indo-europeu weid- da origem
ndo apenas ao grego eidos, “forma, imagem” e eidolon “imagem, idolo”, mas

também ao verbo latino video, “ver”. '**

132 Baitello Jr, 2005, p. 120



Fixando-se basicamente na matriz latina (referente a nossa lingua), sua acep¢ao
guarda um significado peculiar, algo que se pode ser expresso pela idéia de morte. Imago,
segundo Baitello Jr, na lingua latina, “referia-se ao retrato de um morto”. '**

Esta concepgdo ¢ a mesma encontrada em Régis Debray, '** que define a morte na
origem ontologica da imagem: uma entidade que assombra pela visibilidade. '*> Além de
remeter sempre a um duplo (sombra, espectro, copia, imitagao, lembranga...), esta concepgao
de imagem guarda também a idéia de poder (weid), provinda de uma disputa de for¢a com seu
Outro relacional, diametralmente oposto, os seres da luz, o mundo dos vivos.

Isso significa que mesmo a fotografia (foto = luz + grafia = escrita), como produto
da luz, possui em sua contraface o aspecto sombrio, interpelador, algo obscuro — indecifravel
e invisivel —, pelo fato de ser imagem. '

Desde a filosofia kantiana, sabe-se que a morte configura um modo de existéncia
que o Homem jamais conhecerd no plano demonstrativo-racional. *” Assim, o temor em
relagdo a esse desconhecido, irracional, arauto de um sentimento perturbador no Homem, esté
na origem das diversas fabula¢des sobre o transcendente, o depois da morte, a exemplo das
religides e de alguns mitos. Nestes temas, a imagem (enquanto palavra ou representagdo
alegdrica) aparece direta ou indiretamente relacionada a um aspecto negativo, porque
temeraria. O controle destes temores ficou conhecido na civilizagdo ocidental pelos atos
iconoclastas, resultando na hegemonia da palavra, e na submissdo do imagindrio (terra das

- 138
1magens),

9

este ultimo qualificado como forma menor de pensamento ou manifestacao
L 13
ingénua.
Ha resquicios ainda hoje desta forma (iconoclasta) de pensar imagens. Exemplo
disto sdo as atuais formas tedricas que presentificam o carater duplo e interpelador da

imagem, podendo ser apontado como matriz cognitiva de onde se depreende as criticas e

133 Tdem, p. 45.

34 £ 0 que se percebe em sua exposi¢do sobre as raizes da imagem “O nascimento da imagem estd envolvido
com a morte. Mas se a imagem arcaica jorra dos timulos é por recusar o nada e para prolongar a vida. As artes
plasticas representam um terror domesticado. Por conseguinte, quanto mais apagada da vida social estiver a
morte, menos viva sera a imagem e menos vital nossa necessidade de imagens” (DEBRAY, 1994, p. 20)

5 O desdobramento deste conceito trouxe uma original teoria sobre as midias imagéticas, a exemplo da
Iconofagia, de Baitello Jr, a qual vem desta no¢do primordial: imago=morte.

3¢ Algumas culturas (ou crengas contemporaneas) atribuem a fotografia a propriedade de prender os mortos no
reino dos vivos, creditando-se uma possivel aproximacdo a idéia de distor¢io ou falsificacdo do real, uma
tentativa de contornar esta sedugo para o mundo dos mortos.

137 Dai a pertinéncia da metafisica como viés filoséfico capaz de lidar com problemas que fogem do empirismo
totalizador. E atribuigdo kantiana, neste caso, a concepgio da filosofia como tematizagio trans-racional: a morte,
Deus, a epistemologia classica, etc.

"** Durand, 2001.

1% Esta tradigio tem origem ainda em Platdo, ganhando outros matizes na filosofia kantiana (PROSS, 1980), que
a qualificara como forma ndo discursiva, portanto, signo inferior para obtengdo do conhecimento.



preocupacdes que circulam sobre a propalada civilizagio da imagem. '*° Sua base
constitutiva, vale ressaltar, ¢ o medo fundador: o retorno do morto.

Mas a morte, que define no Homem um amplo campo ontoldgico — o qual a
imagem constitui apenas uma parte —, pode ser importante para se compreender aquilo que
Edgar Morin acredita ser o traco mais humano dos “anthropos”. '*' Pois desta tematica
emerge a diversidade das produgdes humanas, do Homem inclusive, se considerarmos que
tanto a cultura como a comunica¢do humana tem no problema existencial do desconhecido (o
nada) trazido pela tematiza¢do da morte, um marco referencial.

Segundo Baitello Jr, foi a partir da constatacio da perenidade do corpo, a
existéncia da morte em sua na primeira realidade (fisica, biologica), que o homem projetou
uma segunda vida, a qual denominou cultura. 42 A comunicacdo, neste caso, veio como
desdobramento inevitavel da cultura, como processo de projecdo de modelos e signos de uma
realidade a outra (preenchimento do vazio, organizagdo do caos), por meio da produgdo de
simbolos e mitos, leis € normas morais. O fluxo das proje¢des, entretanto, ndo constitui uma
rua de mao Unica, que vai da primeira para a segunda realidade, mas também da segunda para
a primeira.

Nesta rua de mao dupla, que caracteriza a dindmica sociocultural, compreende-se
melhor o que Paul Klee quis dizer com a expressdo: “agora os objetos me percebem”. ' A
atualidade desta afirmag@o vem se tornando evidente quando se observa o desenvolvimento (e
pulverizacdo) das midias visuais que se colocam como condicionantes na constitui¢do da
subjetividade social, a exemplo do cinema, dos ambientes virtuais e simulativos, da
publicidade ou do noticiario televisivo didrio, os quais produzem realidade por meio de
imagens técnicas (imagens-sinteses ou imagens-virtuais).

Ao constituirem-se num mundo a parte, com cddigos especificos e formas de
manutengdo propria (reconhecido o seu carater autofagico e/ou auto-referente), as imagens
técnicas, como observa Baitello Jr, ha muito deixaram de simplesmente servir de meio de
expressdo da cultura e do imaginario humano, passando agora a agir sobre eles. A expressao

de Klee, neste caso, poderia muito bem ser entendida como: agora as imagens me perseguem.

Também devemos considerar sobretudo uma vontade propria das imagens (e ndo
apenas, evidentemente, de seus suportes materiais), pois hd muito as imagens

140 Um panorama sobre tais teorias esta contido no primeiro ensaio de Arlindo Machado (2001).

! Diz Morin (1970, p. 118) “E em suas atitudes e crengas diante da morte que o homem exprime o que a vida
tem de mais fundamental”.

2 Vale aqui retomar o processo de modelizagdo: a cultura constitui uma estrutura modelizada a partir da
natureza.

' Virilio In Parente 2004, p. 127.



declararam sua independéncia do mundo da vida e das coisas, hd muito fundaram
um mundo proprio, o mundo das imagens. E tentam nos seduzir a nos transferirmos
para la. Sua seducgdo conta, além disso, com um poderoso aliado, a extenuacdo de
nossos olhos diante de seu insistente apelo. '**

2.1.1 - A imagem técnica

A expressdao “imagem técnica” utilizada nesta pesquisa ¢ tributdria do filosofo,
Vilém Flusser, que a define como toda e qualquer “imagem produzida por aparelho”. '** O
acréscimo do qualificativo “técnica” a palavra “imagem” se faz com vista a uma atualiza¢do
conceitual, mas também como forma de distingui-la de outros conceitos em voga no campo,
0s quais podem contaminar os aspectos metodoldgicos e conclusivos da pesquisa. Exemplo
disto sdo as questOes referentes as formas de se pensar a imagem fotografica, muitas das quais
ficam detidas na duvida se a imagem produzida por tal aparelho ¢ representacdo real ou
produgdo laboratorial. Além de ndo acrescentar informacdo relevante ao trabalho esta
preocupagdo pode, inclusive, desfocar o centro de sua problematica, encaminhando para uma
interpretagao moral (bem ou mal) sobre o uso de simbolos na imagem. Isto alimenta nog¢des
totalizadoras como a de que toda manipulacdo ¢ perniciosa, ou de que a verdadeira (ou a boa)
fotografia deva ser trabalho de um artista-fotografo, possuidor de uma aura ou um dom
divino. '*

Essa ressalva se faz importante porque deixa a pesquisa livre para a composicao
de seu corpus, uma vez que as capas da revista Veja ndo se constituem absolutamente, em seu
conjunto, por fotos. Imagem técnica, dessa forma, torna-se expressao adequada ndo somente
para designar os suportes visuais de simbolos, em que se faz indiferenga ao tipo de relacao
estabelecida com o referente; também esta expressao define um meio especifico, veiculador
de discurso, que emerge contemporaneamente na sociedade atrelado ao Mercado.

Mas se por um lado o abandono de conceitos ou tradi¢do tedrica ¢ importante e
necessaria, por outro lado, pode empobrecer a pesquisa. Dai o imperativo de se encontrar
outras bases que enriquegam esta construcdo tedrica na dire¢do pretendida: ndo apenas
compreender a confianca que Homens depositam em certas imagens técnicas, mas também

como estas podem inferir transformacdes sobre a sociedade e a cultura.

14 Baitello Jr, 2005, p. 46.

143 Flusser, 2002, p. 78.

146 Esta tradigio arvora-se no famoso “momento preciso”, termo proposto pelo fotografo francés Henry Cartier-
Bresson para designar a captura do instante unico de um objeto ou de uma ag@o. A aura do qual se fala, figura-se
justamente neste momento emblematico, do “clic” fotografico.



A entrada teodrica para esta questdo encontra subsidios em Santaella e N6th. Os

» 147 como territorio conceitual onde se estendem as

autores propdem um “mundo das imagens
diversas formas de se compreender imagem. Este mundo, conforme os autores, divide-se em
dois dominios:

1) dos objetos ou suportes materiais, que compdem o meio ambiente externo, a
exemplo dos desenhos, pinturas, gravuras, fotografias, imagens cinematograficas, televisivas,
holos e infograficos;

2) dos objetos imateriais, as representagdes mentais como as visoes, as fantasias,
as imaginacdes, esquemas ¢ modelos mentais, etc.

Estes dois dominios, conforme explicitam Santaella e N6th, ndo existem de forma

separada ou estanque, mas assim foram dispostos a titulo de teoriza¢do. Na verdade, ambos os

dominios estdo intrinsecamente ligados desde a sua génese:

Nao ha imagens como representagdes visuais que nao tenham surgido de imagens na
mente daqueles que as produziram, do mesmo modo que n3o ha imagens mentais
que nio tenham alguma origem no mundo concreto dos objetos visuais. '**

E exatamente esta nio diferenciacio, ou seja, este limite teérico ou fronteira
imaginada, quase confundivel, entre imagem material ¢ mental que permite postular a idéia de
uma afetacao das experiéncias humanas pela acdo das imagens técnicas. Se por um lado se
aceita que as acdes ou expressdes humanas sdo motivadas por imagens mentais, individuais
ou ndo — a exemplo dos traumas, valores morais, ideologias e demais conceitos que estdo na
base da formagao identitdria do Homem e de sua agdo correspondente no mundo — entdo se
deve aceitar também que as agdes humanas produzem também imagens; acdes estas que se
materializam, por exemplo, nos movimentos gestuais complexos (como escrever, desenhar,
cantar, pintar etc.) ou nas ag¢des cotidianas efémeras (andar, piscar, sorrir, cumprimentar, etc.),
as quais retro-alimentam o mundo biofisico como mais imagens. '* Estas duas instancias da
imagem (concreta e subjetiva), assim interagindo da vida (realidade ou existéncia) ao “mundo
das imagens”, em sua complexa dialética fundadora.

Sob este aspecto, € notavel o papel que as midias visuais desempenham neste eco-

sistema, alterando os processos naturais de captura Optica da imagem e sua correspondente

47 Santaella; Noth, 2001, p. 15.

"** Tbidem.

' Em seus estudos sobre churingas australianas, o antropélogo André Leroi-Gourhan (1990, p. 188) observou a
origem da imagem (simbolismo grafico) no gesto (ritmo, movimento). Assim, o gesto transcrito como imagem
pode ser lido como texto cultural (discurso), por exemplo, de uma tribo primitiva. Neste mesmo sentido, o
filésofo Paul Ricoeur (segundo a sua hermenéutica da ag@o) considera qualquer a¢do como um texto, uma
narracdo ou sequéncia de imagens, portanto, discurso sobre o mundo.



descarga de tensdo (degeneracao ambiental) externa. Isso pode ser percebido ndo apenas pela
facilidade com que hoje se obtém imagens (haja vista a potencia¢ao do alcance dos olhos por
meio dos aparelhos: microscopios, telescopios, etc.), mas sobretudo pela multiplicagdo das
imagens produzidas. Com o “mundo das imagens” super-povoado, os ecologistas da midia '*°
atentam para as consequéncias desta saturagdo, entrevendo interesses politicos e, em ultima
instancia, financeiras para esta situacdo. '>' Na agenda politica e académica dos ltimos
tempos, as midias tém sido alvo de muitas reflexdes e criticas, sobretudo com o
desenvolvimento e aperfeigoamento tecno-cientifico dos meios — processo assistido ao longo
do século XX —, os quais adquirem neste periodo (como foi dito, a exemplo do jornalismo)
status de institui¢ao social.

» 132 jlustra bem esta preocupacio. Trata-se da estruturagio

A idéia de “simulacro
de um ambiente visual-sensoério, trazidas pelas imagens técnicas, os quais estendem sob o
cotidiano social. Em virtude da sofisticada tecnologia empregada na construcdo destes
espacos informacionais, torna-se quase que indistinguivel o real-histérico do real midiatico.'
Este fendmeno foi maximizado (ou tornado explicito) sé recentemente, como consequéncia
do processo industrial de aperfeigoamento na produgdo e reproducdo de imagens em larga
escala.

Como demonstra a teoria “iconofagica” de Baitello Jr, este processo se inicia
ainda nos primdrdios da hominiza¢do, mais precisamente como fuga da morte que afligia os
Homens, e que foram de suma importancia para o surgimento de simbolos, de mitos e, de

modo especial, da técnica reprodutiva. Segundo o autor, a expectativa do Homem era (e talvez

ainda seja) de ir tao longe, a ponto da morte ndo conseguir alcanga-los. Dai o aperfeicoamento

130 Faz-se referéncia aqui a Harry Pross e Vicente Romano.

11 Situagdo abordada no capitulo 1.

132 Jean Baudrillard define simulacro ndo como a copia do real, mas propriamente como “o real”. O filésofo
observa na arquitetura contemporanea e suas redes digitais uma realidade social constituida de pura informagao.
O que chama atengdo, entretanto, ndo sdo as questdes suscitadas sobre as condigdes de realidade desses
territdrios, mas como eles se entrelagam ou interferem nos processos de sociabilizagdo contemporaneas. O
epilogo de sua obra traduz bem a linha filos6fica adotada por Baudrillard (1991, p. 7): “O simulacro nunca é o
que oculta a verdade — ¢ a verdade que oculta que nao existe. O simulacro é verdadeiro (O Eclesiastes)”

'3 Vale aqui a observagio de Muniz Sodré (2007, p. 19) sobre a atual configuragio do tempo, re-figurada pelos
meios técnicos de comunicagdo (especificamente a internet, € os atuais softwares de tratamento de imagem):
“Nesse mundo de temporalidade fluida, onde o estavel e o duravel sdo postos em crise, fica afetada em varios
planos a prépria periodizacao da existéncia. Um deles é o da indistingdo entre tempos de atividade: o tempo do
trabalho pode ser o mesmo da diversdo ou da formacdo educacional. As etapas ou os momentos antes tidos como
especiais diluem-se agora no frenesi de uma presenca permanente em rede. Como o acontecer ¢ ininterrupto, fica
dificil conceber atividades «desligadas» ou com «duragdo», isto €, que escapem ao ordenamento técnico do
acontecimento. Este ultimo confunde-se, as vezes, com o clique do usuario de um computador conectado a rede
cibernética. [...] Os acontecimentos estdo sempre a frente da possibilidade de que sejam interpretados pelos
individuos, assim como o derrame social das tecnologias da comunicacdo esta a frente da sua interpretagdo pelas
formas individuais e coletivas de consciéncia. O futuro recai tecnologicamente sobre o presente, ¢ este, por meio
do tratamento digital das imagens, parece equivaler ao passado.”



da técnica. Neste processo, entretanto, 0 Homem acabou por edificar um mundo paralelo e

interdependente.

Por medo da morte principiamos, no alvorecer da hominizagdo, a produzir imagens
dos mortos. Por medo das imagens da morte passamos a acelerar a producdo das
imagens, no intuito de afastar ou recalcar a vivéncia da propria morte. Tais imagens
em proliferagdo exacerbada nos remeteram ainda mais as recordagdes da morte. Para
fugir a esse destino, as imagens passaram a se superficializar de tal forma que
recordem tdo somente outras imagens. Igualmente o processo de animagdo acelerada
almeja a mesma fuga, por um lado pela animagao, imagem do movimento, por outro
pela aceleragio, impeditivo da introspecgdo. **

Para sair deste labirinto, a introspec¢do se volta ndo mais para traz, mas sempre
para frente, ja que o sentido contrario suscitaria a consciéncia do nada (do vazio ou da morte)
que porventura se revelaria. Mas nesta prospeccdo, o que ele encontra? Mais imagens.
Oferecidas a varejo e sem esforcos pelas empresas de comunicagdo (que torna o Homem
consumidor de imagens) e pelas empresas produtoras de aparelhos de captagdo de imagens (o
que o torna produtor de imagens). Neste ciclo vicioso, a nega¢dao da morte se faz coincidir (ou
se ajusta) com as intengdes do Mercado. Suas promessas faceis e solugdes simples passam ao
largo das grandes reflexdes metafisicas sobre a existéncia, ou mesmo autocriticas em relagao
ao consumo, oferecendo mais imagens e a propria técnica como algo capaz ocupar o vazio
que se quer, a todo custo, evitar.

O fato de que, nesta esquizofrenia (sempre atrds e sempre a frente), o Homem
encontra mais imagens, pode ser apontado como a matriz geradora deste medo
contemporaneo das imagens. Diante disso surgem outros medos, aventado pelo lado invisivel
(interpelador, sedutor e obscuro) da imagem: a expropriacdo ou re-figuragdo do tempo
tradicional, real-historico (que passa a ser tempo midiatico), do vinculo humano (que passa a
ser vinculo técnico), e da consciéncia social (ndo mais o cara a cara da relagdo, mas agora
mediadas pelas imagens técnicas). O Mercado, como gerador (e também gestor) desta crise,
pode ser entendido como espaco hegemonico de relagdes sociais (vale dizer, competitivas,
tanto no ambito profissional quanto pessoal), em que se desenrola esta esquizofrenia da
imagem, tornada ciclica pela pratica do consumo.

Este panorama foi, outrora, profetizado por Flusser, em sua especulagdo filosofica
sobre a auto-suficiéncia da imagem — algo como um mundo a parte, determinado pela

teleologia do Mercado —, e das intengdes ultimas da fotografia. Para Flusser, “a intencao

1% Baitello Jr, 2005, p. 53 - 54



programada no aparelho ¢ a de realizar o seu programa, ou seja, programar os homens para

que lhes sirvam de feedback para o seu continuo aperfeicoamento”. '*°

[...] por detras da intencdo do aparelho fotografico ha intengdes de outros aparelhos.
O aparelho fotografico é produto do aparelho da industria fotografica, que é produto
do aparelho do parque industrial, que ¢ produto do aparelho socioecondmico e assim
por diante. Através de toda essa hierarquia de aparelhos, ocorre uma tUnica e
gigantesca inteng@o, que se manifesta no output do aparelho fotografico: fazer com
que os aparclhos programem a sociedade para um comportamento propicio ao
constante aperfeigoamento dos aparelhos. *°

Acerca do problema da “programacdo” da imagem técnica, entretanto, ha uma
ressalva a ser feita. Este comportamento que Flusser afirma como forma de dependéncia
técnica do Homem e que, todavia, corrobora para um distanciamento paulatino do mundo pela
mediagdo técnica, uma perda do vinculo Homem-mundo ou Homem-Homem, ¢ aqui

137 _ algo que poderia facilmente suscitar

enfatizado nao pela fun¢do “biombo” da imagem
uma demonizacao da técnica —, mas numa perspectiva compreensiva (construtiva), ou seja, de
se re(pensar) ou refletir sobre os contornos que vem assumindo a sociedade midiatizada, a
partir da observacdo de fendmenos sociais contemporaneos protagonizada pela imagem
técnica.

Este ¢ o principio, alids, em que se ancora uma vertente do pensamento critico

158
” sobre a

comunicacional, que atenta para o problema de um “imagindrio tecnoldgico
sociedade, caracterizado pela idéia de uma dependéncia técnica para resolugdo de conflitos
humanos, sejam eles individuais, relacionados as angustias existenciais; ou coletivos,
referentes as formas de apropriagdo da técnica para lutas politicas e sociais que se
desenvolvem no interior da sociedade.

Aqui, a relativizagdo da técnica (a fungdo programadora dos aparelhos) faz-se

necessaria para evitar absolutismos de toda ordem: por um lado, um radicalismo ludista, por

outro, o salvacionista técnico, utdpico e ingénuo. Esta conjectura, em todo o caso, pode

155 Flusser, 2002, p. 42.

"% Tbidem.

7 Flusser, 2002, p. 9.

%8 O tema do imaginario tecnologico é caro  filosofia de Heidegger sobre a decadéncia (ou fraqueza) humana
frente as suas proprias produgdes. O Homem, para Heidegger, ¢ prisioneiro ou refém de suas elaboragdes
racionalistas. A perspectiva aqui, entretanto, detém-se a compreensdo dos fendmenos sociais suscitados pela
consciéncia tecnoldgica, apresentando-se, desse modo, como busca pela reconstrucdo de um sentido histérico
para o Homem.



consubstanciar num campo de reflexdes que dé visibilidade a novos fendmenos sociais
suscitados por esta nova consciéncia social (técnica), e levadas a cabo pela imagem técnica.'”’

Estes fenomenos, cabe dizer, fluem diariamente, a exemplo das transformacdes
nas formas de relacionamento (ou comunicacdo) do Homem contemporaneo, outrora mantidas
com as tradicionais instdncias mediadoras (familia, escola, trabalho), e agora re-figurada pela
relagdo com as imagens técnicas, entendidas como uma outra instancia mediadora.

Com isso, chega-se enfim a fronteira epistemologica da imagem, ou seja, aquilo
que a legitima como problematica contemporanea. Pode-se dizer, apds este percurso, que a
sua introdu¢do enquanto objeto de reflexdes atuais vem justamente de seu papel re-
configurador da cultura e da sociedade. Embora o seu nticleo conceitual permaneca (imago =
morte e poder), ela se recicla, ao integrar um componente quase que exclusivo da presente
época: a presenga do Mercado.

E verdade que a presenca do Mercado, enquanto pratica (ou fato) social, coincide
com o proprio processo de hominizacao (o ato da troca), o que poderia excluir o fato de ser
agente exclusivo da contemporaneidade. Mas hd que se destacar que somente agora se deu
relevancia a ele como espago de relagdes sociais, fulcro de inumeras problematizagdes e
paradoxos socioantropoldgicos. Enquanto instancia mediadora, ele é capaz de promover
sujeitos incursionando-os, a0 mesmo tempo, em territérios de pertencimento € em praxis
sociais (apropriativas) pela via do chamado consumo critico. Esta reciclagem (ou re-
significagdo) conceitual faz transparecer o conceito de imagem técnica, algo até entdo
impensavel quando a produgdo de imagens fazia-se artesanalmente.

Mas o fato de que, nesta nova onda do consumo, transpare¢a a imagem técnica
como objeto de preocupagdes sociologicas, antropologicas e comunicacionais — haja vista as
sinteses sociais produzidas sob sua orientagcdo, destacando-se como fonte de mediagdo,
investimento de valor simboélico aos individuos — e por isso, objeto “recente”, ndo a torna algo
exclusivo do século XX, pois existe, pelo menos no ambito virtual enquanto poténcia, desde
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0s experimentos renascentistas com as cameras obscuras. O que ¢ novidade, entretanto, ¢ a

139 Aqui, especificamente a sua capacidade retérica e discursiva de, a longo prazo, e dada a sua repetitibilidade e
constancia, produzir um imaginario social (politico) e, dessa forma, alterar os destinos de uma sociedade, na
direcdo pretendida por seus produtores.

10 Arlindo Machado (1984; 2001) e Boris Kossoy (1999) afirmam que o verdadeiro salto da fotografia, o que
propiciou sua popularizagdo, sua difusdo pelo mundo, e sua importincia como objeto de estudo veio em
decorréncia de um avango na quimica, e ndo no desenvolvimento tecnoldgico do aparelho, que ja existia desde o
Renascimento. A idéia de fotografia, como objeto de estudo, estava colocada desde este periodo, do qual se
depreende uma linhagem de pensamento que se estende desde a representacdo pictoral, as objetivas de Barbaro,
ou a perspectiva artificialis de Alberti. Kossoy (1999) acrescenta ainda que, cronologicamente, a técnica de
fixacdo da imagem num papel fotossensivel, cuja paternidade se atribui a Europa, ocorreu em concomiténcia no
Brasil, mais precisamente na cidade de Campinas (SP).



imagem acoplada a um dispositivo técnico (camera, papel foto-sensivel, transmissao via rede,
etc.) e socialmente produzida pelo Mercado numa tal extensdo que tende a criar uma
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“ambiéncia existencial”

na qual se percebe um cddigo e uma vida propria e, desse modo, a
necessidade de uma leitura atualizada neste espaco tempo social. E exatamente isso que torna

contemporaneo este objeto, num movimento de eterno retorno da imagem.

2.1.2 — Re-significacdo do conceito de imagem

O despertar de um interesse arqueologico da imagem, na atualidade, vem como
uma busca pela compreensdo deste lado obscuro e invisivel da imagem, o mundo das
sombras, 0 seu aspecto interpelador (poder), o qual o sucateamento de mensagens visuais

192 obstruiu o acesso para o seu eidos. Em seu aspecto

trazidas pela teleologia do Mercado,
profundo, a imagem traz um passado de sombras, da morte (Debray), que jamais podera ser
explicado pelo Homem, fundando-se como um dominio indecifravel ou um enigma eterno.
Isso ndo significa que seja impraticavel ao sujeito contemporaneo o estabelecimento de
recursos cognoscitivos capazes de atingir o centro de seu fascinio, a fim de se compreender o
conflito ao qual o Homem est4 entregue: ao mesmo tempo negag¢do da morte, sobrevivéncia
psiquica — via descarga de tensdo (producdo de imagens) — e fulcro de um circuito de
consumo.

Esta busca dedica-se a este paradoxo da imagem que, num nivel mais profundo
remete a dualidade confianga x medo que domina o Homem, estando latente em certas
imagens; uma atividade, entretanto, que se engendra como pratica interpretativa da imagem,
ndo totalmente idéntica a pretendida por Flusser em sua investigagdo fenomenoldgica da
linguagem, mas igualmente motivada a “apalpar o centro, o €idos” de sua lingua. '®

Para isso, todavia, ¢ necessario certo afastamento daquele medo primordial das

imagens, o que significa trabalhar com o pressuposto da existéncia também de vida na morte

— a morte entendida como evento de passagem para uma segunda realidade, ou uma segunda

11 Refere-se aqui 4 concepgao bios midiatica de Muniz Sodré (2002, p. 20)

12 Nao seria outro o agente que vem atualmente redefinindo os atuais modos de sociabilidade. Mesmo no
jornalismo, como explicar suas principais muta¢des sem a inferéncia do Mercado? A implantacdo de parques
graficos tecnoldgico altamente lucrativo em termos de investimento publicitario e entretenimento (portais e Sites
com contetudos exclusivos, weblogs, etc.) A Comunicagdo, ou mais especificamente os estudos da midia visual,
ndo podem descartar este agente, mesmo porque foram suas leis, ou sua quase onipresenga, que possibilitou o
aperfeigoamento das técnicas de producdo e reprodugdo de imagens, dando visibilidade (¢ a0 mesmo tempo
justificando) a imagem enquanto objeto das problematiza¢des contemporaneas.

19 Flusser, 2007, p. 36.



vida —, expressa pela idéia de simulacro em suas diversas manifestacdes representativas. '

Desta busca se espera dar sentido ao medo, por meio da identificagdo de suas causas € um
modo de sana-las. Acredita-se que o Homem seja capaz de lidar com este medo na medida em
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que ele o aceita em sua existéncia como algo contornavel pela pratica racionalizadora.
pratica se manifesta aqui como interpretacdo de um conjunto de imagens (nosso COrpus),
aparentemente fragmentadas e assustadoras. A inten¢do, neste caso, ¢ dar visibilidade as
relacdes que prendem o Homem a este medo originario das imagens. Acredita-se que um
aspecto deste medo (a parte que se pode explicar ou compreender) revelar-se-ia por meio de
uma sistematizacao (discursiva) da lei causal do medo, apresentada como estrutura logica e

subjacente (uma espécie de lingua ou gramatica da imagem), '

a qual pertencem outras
formas (ou manifestagdes) imagéticas. O vinculo que os Homens mantém com tais imagens,
motivada, ha algum tempo, por sua entrega (ou confianga) irracional a algumas delas, pode
transparecer como forma ou estrutura simbolica passivel de interpretacdo. Este modo de
existéncia se manifesta, portanto, como atribui¢ao de sentido ao medo, uma metafora do “dar
sentido” a vida, na medida em que esta (ou a sua consciéncia) s existe quando se atribui
significado a ela. '’

E sob este ponto de vista que se pode falar da morte (imago) como forma de vida,
vertebrada pela técnica, mas trazida a superficie pelo entendimento, pelo esforco
arqueoldgico. Sob esta orientagdo, o “mundo das imagens” pode ser compreendido como uma
totalidade de textos a serem decifrados pela consciéncia interpretante.

Como se vera adiante, a garantia de permanéncia ou fixagdo de algumas imagens
técnicas que passam diante do olhar extenuado do individuo se d4 por meio de estratégias
discursivas. Nestas imagens se percebe o uso ndo apenas de estruturas simbolicas

diferenciadas na ontogénese (sustentadoras de uma espécie de confianga duradoura), mas

acompanhada da retorica da repetigao.

1% A negagdio iconoclasta aqui é evidente: a existéncia de uma realidade falsa ou verdadeira trazida pelas
imagens, ou de uma vida melhor ou pior com as imagens.

195 Racionalizar significa elaborar o medo, num sentido inverso & negagio ou ao deslocamento do mesmo.

1% No caso de uma afetagdo das imagens técnicas (cujos contetdos sio latentes e manifestos) no plano subjetivo
do individuo, fala-se entdo de uma construgdo imaginal (ou discursiva) afeita de imagens técnicas.

17 Faz-se aqui referéncia direta ao filosofo Paul Ricoeur que afirma a forca reveladora da narrativa. Para ele, o
Homem compreende a si mesmo e a sua relagdo com o mundo (e os objetos do mundo) através do sentido que
ele d4 a narrativa. As angustias, os medos, a alegria, os sentimentos que conformam sua existéncia sdo
elaborados quando o individuo narra, isto ¢, quando ele hierarquiza, atribui valores as experiéncias vividas
conjuntamente com os outros (pessoas ou objetos), construindo assim sua historia, o seu “ser/estar” no mundo.
Narrativizar, para ele, ¢ dar sentido. Ricoeur acredita que a consciéncia ndo estd na origem da existéncia, mas
que ela ¢ uma meta. Isso significa descobrir o sentido inconsciente para um ser que tem a consciéncia como
tarefa, como objetivo de vida.



2.2 — A estrutura significante da imagem: sobre o olhar e a leitura

Tanto a historia da comunicagdo, quanto da linguagem humana (e
consequentemente do proprio Homem) pode ser entendida por meio de hipoteses '®* sobre a
origem da lingua/som (verbal) e/ou das expressdes iconograficas, tidas como evidéncias de
elementos estruturantes da cultura (suporte fisico para narragdo mitica, por exemplo). Da

Antropologia '®

vieram algumas das contribuicdes teoricas mais significativas que
atualmente serve o campo da Comunicacdo como anteparo cientifico capaz de responder
muitas de suas questdes, a exemplo da contraposicdo (ou ndo) de sistemas de signos distintos
como a palavra e a imagem.

Em se tratando de especulagdes hipotéticas (um caminho possivel para a busca de
respostas), ndo se pode esquecer da Filosofia, dominio transdisciplinar e grande instigador das
descobertas. Este dominio tem colocado muitas questdes ao campo, ndo sendo estranho que
algumas das principais vertentes comunicacionais venham a reboque dos filésofos da
Linguagem ou dos meios de comunicagdo. Vilém Flusser, por exemplo, vem sendo retomado
atualmente em questdes que envolvem a critica do pensamento linear (“crise dos textos”),
decorrente da excessiva importancia que a escrita assume no Ocidente. Em suas especulagdes
sobre o que seria uma pos-Histdria (algo como um mundo compreensivo, contemplativo), o
filésofo da fotografia fala da tentativa de se resgatar o mundo perdido das imagens (aquelas
que se fazem sem mediagao técnica, uma espécie de conexao entre Homem e mundo), que se
encontra encerrado em conceitos e textos.

Este mundo perdido, como afirma Flusser, o Homem ndo tem mais acesso. Exceto
por reconstrugdes eidéticas, as quais supdem uma transcricdo de sistemas semioticos, por
meio modelizador. Mas Flusser alerta que a simplificacao destes processos transcritivos pode
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comprometer a atividade decifradora, reivindicando, entdo uma “disciplina metal violenta”.

'8 Fala-se aqui em hipoteses em virtude da auséncia fisica dos primeiros grupos de hominideos que iniciaram
este processo, fato contornado por meio de supostas reconstrugdes. (LEROI-GOURHAN, 1990, p. 11 - 30)

1% Desta vertente, destaca-se o francés Leroi-Gourhan, que afirma a origem da imagem no gesto (movimento), e
da palavra na fala (som). Seu interesse, contudo, ndo ¢ propriamente pela midia, mas pela origem da linguagem
humana e a sua evolugdo. Assim, se seus estudos voltam-se as escavacdes de sitios arqueoldgicos em busca de
suportes técnicos, ¢ porque se pode, por meio da datacdo destes suportes, observar a relacdo que o
desenvolvimento de técnicas guarda com o tamanho do cortex cerebral. Estas compara¢des permitem ainda a
construcdo (ou contestacdo) de quadros evolutivos da raca humana a partir da comparagdo com outros grupos e
outras técnicas de transmissao de simbolos.

17 Flusser utiliza esta expressdo para designar uma “ingenuidade de segundo grau” que deve presidir a entrada
do sujeito investigador no sistema semiotico escolhido. Utiliza-se aqui esta expressdo em virtude dos obstaculos
que este sujeito pode encontrar quando se inscreve num sistema semiotico, mas cuja base modelizadora é dada
por outro sistema. Afora isso, ha que se enfatizar também os conceitos os quais este sujeito estd munido quando
penetra num objeto; dai a expressdo “de segundo grau” — pois nunca ¢ completamente despido de idéias ou
referéncias anteriores. A estas condi¢des a presente pesquisa ndo esta imune. (FLUSSER, 2007, p. 36).



Isso significa rechagar a l6gica causadora (dialética) dos modos de ler o mundo, a fim de que,
assim, se possa retomar a dimensio vinculativa humana, suprimida pela énfase linear. '”'

Retomar estas bases tedricas — ainda que elas ndo estejam imunes as
controvérsias, em se tratando de hipdteses e teorias — pode ser importante como fundamento
para uma analise das mensagens visuais. O ponto de partida para esta atividade transcritiva € a
premissa teorica defendida por Arlindo Machado, segundo a qual “A escrita ndo pode se opor
as imagens porque nasceu dentro das proprias artes visuais, como um desenvolvimento
intelectual da iconografia”. '"

Este fundamento sugere a possibilidade de leitura da imagem técnica com
suportes das teorias linguisticas (analise do discurso), como propde Dondis A. Donis. O autor
aventa esta possibilidade, ja que, segundo ele, a linguagem verbal ¢ “um meio de expressdo e
comunicagdo, cujo sistema ¢ paralelo ao da comunicacdo visual”. Se para uma leitura da
imagem, “ndo podemos copiar servilmente os métodos usados para ensinar a ler e escrever,
podemos tomar conhecimento deles e aproveita-los™. '

As imagens técnicas, neste caso, podem ser consideradas textos, um todo
significativo, no qual interagem diversos elementos para sua produ¢do de sentido. Elas podem
ser lidas, entretanto, segundo uma ldégica interna, propria, o que permite falar também em
signos especificos (forma, volume, cor, simbolos, etc.) De forma semelhante ao modelo

linguistico, pode-se atribuir 4 imagem uma sintaxe e uma semantica correspondente que lhe

confere significado, e que a particulariza em relag@o a outros textos codificados.

Em termos linguisticos, sintaxe significa disposi¢ao ordenada das palavras segundo
uma forma e uma ordenacdo adequadas. As regras sdo definidas: tudo o que se tem
de fazer ¢ aprendé-las e usa-las inteligentemente. Mas no contexto do alfabetismo
visual, a sintaxe s6 pode significar a disposi¢do ordenada de partes, deixando-nos
com o problema de como abordar o processo de composicdo com inteligéncia e
conhecimento de como as decisdes compositivas irdo afetar o resultado final. Nao ha
regras absolutas: o que existe ¢ um alto grau de compreensdo do que vai acontecer
em termos de significado, se fizermos determinadas ordenagdes das partes que nos
permitam organizar e orquestrar os meios visuais. Muito dos critérios para o
entendimento do significado na forma visual, o potencial sintatico da estrutura no
alfabetismo visual, decorrem da investigagio do processo da percepgdo humana. '’

Uma dificuldade, entretanto aparece quando se transpde as regras ou o modelo

linguistico para uma analise de texto visual, principalmente quando se tem por habito o

7 Esta idéia tem a ver com o que foi dito anteriormente, com Pross, sobre o pensamento conceitual ou
linguistico.

172 Machado, 2001, p. 22.

'3 Donis, 2000, p. 228.

1 1dem, p. 29.



padrao linear de leitura, da esquerda para a direita e de cima para baixo. Como veremos a
seguir, o poder expressivo de algumas imagens técnicas reside em sua instantaneidade, sua
aparicdo imediatamente significante, tornada apreensivel somente por uma abordagem (ou
leitura) sincronica. Outras vezes € a propria imagem técnica que sugere como ela deve ser
lida, determinando o seu proprio eixo de producdo de sentido. Fala-se, entdo, de uma pré-

configuragdao da imagem numa dupla vinculagdo; sincronica e diacronica.

2.2.1 - O olhar: pré-configuragdo da imagem técnica e a vinculagéo sincronica

O pressuposto inicial para analisar o problema da producdo de sentido das
imagens técnicas consiste em, primeiramente, compreender e definir as caracteristicas
intrinsecas do veiculo, isto ¢, sua linguagem predominante (ou cddigo), que determinara a
particularidade da mensagem e, consequentemente, o uso do instrumental tedrico adequado
para dar validade metodologica a andlise, tendo em vista a reconstrugdo deste objeto.

No caso das imagens técnicas, estas podem estar em movimento — a exemplo do
cinema (kino) e da televisdao — ou paradas, como ¢ o caso da fotografia e demais imagens
impressas. Para cada um destes veiculos (ou melhor, para cada codigo comunicativo) existem

175 , .
sendo também diferente o

modos diferentes de percep¢do e estratégias discursivas,
conjunto metodoldgico utilizado para a andlise de cada produto visual. Acredita-se que o
entendimento do codigo proprio de cada uma destas midias visuais pode dizer bastante sobre
suas estratégias de captura ou cooptacdo por parte de suas mensagens.

Diferentemente da televisdo ou cinema, veiculos que se destinam ao corpo, a
sensibilidade tatil (como ja afirmava McLuhan), e possibilitam a imersdo do individuo num

ambiente simulativo, os meios impressos, que fazem uso da imagem estatica (fotografica ou

ndo), reservam-se 4 orientacio da mente. ''° Neste caso, sdo as propriedades inerentes do

"> Embora Arlindo Machado (2001, p. 121) ndo faga mengio a necessidade de se diferenciar as especificidades
da midia visual — o que justifica o tipo de técnica de analise a ser empregado —, o autor destaca a importancia de
se dominar o coédigo semidtico da imagem técnica, assim como as condigdes que possibilitaram o seu
desenvolvimento: “A fotografia ¢ a base tecnoldgica, conceitual e ideoldgica de todas as midias contemporaneas
e, por essa razdo, compreende-la e defini-la significa compreender e definir as estratégias semidticas, os modelos
de construcdo e percep¢do e as estruturas de sustentacdo da producdo contemporanea de signos visuais e
auditivos, sobretudo daquela que se faz através da mediacao técnica.”

176 Retomando a célebre frase de McLuhan, Muniz Sodré afirma, no caso da TV, que o meio é a massagem: “A
televisdo nao é um veiculo transmissor de contetidos. A televisdo € uma ambiéncia, multissensorial. A televisdao
ndo se dirige a mente das pessoas. Ela se dirige ao corpo do individuo. O jornal se dirige a mente. A radio se
dirige a mente. A televisdo, porém, efetivamente ajuda mais a compor o ambiente, ajuda a fazer o que eu chamo
de bios-mediatico.” (SODRE, 2001, p. 19)



objeto que autorizaria (ou ndo) o uso de instrumentos mensurativos, € mesmo o tipo
abordagem interna da pesquisa. '’

O fato da imagem técnica impressa destinar-se 2 mente permite que a pesquisa
faca apropriacdes de alguns conceitos e termos da Linguistica (ndo a sua integralidade tedrica
e disciplinar, mas como referéncia ou mesmo comparativamente). Isso porque muitas de suas
teorias e conceitos foram desenvolvidos para compreender os fenomenos sociais e da cultura
(como a lingua, os simbolos, os mitos, etc.) tendo, portanto, grande aplicabilidade em objetos
como jornal, livro e revista. Nos fendmenos da imagem, entretanto, hd aspectos que ndo
podem ser cobertos por tais teorias; aspectos estes sdo justamente aqueles que se pretende
apresentar aqui.

Em se tratando de particularidade da imagem, convém afirmar a diferenca
fundante dos textos escritos (verbais) em relacdo aos textos imagéticos. Como foi dito
anteriormente, a forma como a estrutura da imagem (sua sintaxe) ¢ organizada acaba
determinando o seu eixo narrativo € o proprio discurso da imagem. Esta sintaxe ndo ¢
convencional como na escrita, ndo podendo ser aprendida por convencdes sociais. Ela existe
embutida na imagem e muitas vezes ¢ dada de antemdo pelo agente produtor que acaba
imputando a direcdo que o leitor devera percorrer, estabelecer relagdes com os signos
(considerando uns e desconsiderando outros). Para o leitor, esta sintaxe funciona como
elemento pré-configurador do olhar, vinculando-o com uma temporalidade da imagem.

Acontece, todavia, que para certas imagens, a propria sintaxe ja ¢ significante, ou
melhor, ela se irrompe numa totalidade da imagem. E o caso, por exemplo, da apari¢io de
uma imagem a qual produz uma desestabilidade no individuo abrindo um campo de valores
positivos ou negativos. Uma vez desestabilizado, o individuo fica suscetivel a outros signos
como os verbais. Observa-se que estas imagens ndo tém aquela necessidade de vinculagdo
com o tempo da imagem, cujo sentido se manifesta exclusivamente pelos elementos
imagéticos, enquanto condi¢do basica para producdo de sentido. Estas imagens tem como
funcdo baixar a guarda (ou a defesa) inconsciente do individuo, tornd-lo vulneravel ou
prepara-lo para uma determinada mensagem mais argumentativa. Para isso possui um poder
expressivo (discursivo) no tempo imediato de sua aparigao.

Estas imagens devem ser analisadas segundo um viés sincronico € em relacao a

outros fatores que transcendem, ou que sdo externos ao texto, fatores estes de natureza

1 r . . N . yqe . . .
" Este pressuposto € o que legitima, no caso da presente pesquisa, a pertinéncia da analise discursiva em dois
eixos: sincronico e diacronico.



individual e/ou psicolégicos. Neste caso, o olhar pré-configurado na sintaxe vincula-se a tais

fatores, numa experiéncia totalizadora com a imagem técnica.

A visdo que o leitor retém do mundo por meio da fotografia ndo € um registro
mecanico de diferentes objetos, mas a captagdo de estruturas significativas (da
mesma forma como ao ver uma pessoa pela primeira vez ndo detectamos detalhes
separados de seu rosto, porém uma mascara dominante e “pregnante”, para utilizar

~ . ~ . . : 178
uma expressdao de Gombrich). A percepgdo da imagem se da numa globalidade.

A “pregnancia” '’ do qual Costa se refere, diz respeito a estabilidade da estrutura
visual a qual, bem escolhida, articula no leitor um nimero extraordinariamente grande de
operagdes psicofisicas e afetivas em seu dispositivo cerebral. A apreensdo ou interpretacdo
deste fenomeno perceptivo dependerd, apés o momento de sua emergéncia, da racionalizagdao
desta totalidade que se impde ao receptor da imagem técnica. A teoria da Gestalt, '** neste
caso, pode servir como instrumento tedrico importante para a compreensao desta estrutura
simbolica da imagem, na medida em que organiza a percepcao visual, funcionando como uma
espécie de controle daquilo que ¢ percebido. Assim, embora o estimulo externo seja um
fendmeno totalizante, a teoria gestaltista propde alguns principios (proximidade,
continuidade, semelhanga, complementac¢do, simplicidade, e figura/fundo) para torna-lo
inteligivel. Voltar-se-a a estes principios mais tarde. Por ora, importa observar na totalidade
da imagem seu aspecto expressivo que se vincula as emogoes, aos sentimentos, as qualidades
que dependem da aparicdo de “um rosto” em sua integralidade, pouco importando as suas

partes integrantes.

Fig. 1 — Revista IstoE Fig. 2 — Revista IstoE Fig. 3 — Revista IstoE
(31 mar. 2004), capa; (04 ago. 2004), capa; (14 set. 2005), capa;

178 Costa, 2005, p. 32

17 Este conceito é originario de Max Wertheimer (SCHULTZ; SCHULTZ, 1998, p. 311), que afirma a boa
forma da imagem, a qual “se ajusta as exigéncias inconscientes da mente e & mecéanica do corpo”. (DONIS,
2000, p. 115)

180 Uma restricdo, entretanto, deve ser feita ao uso da Gestalt; trata-se da concepgdo sobre a natureza do estimulo
externo (signo) que, para a teoria, possui ja uma organizagdo em si, a priori. Segundo as criticas de G. Windholz
e P. A. Lamal, a organizagdo perceptiva dos estimulos “ndo ocorre de repente”, mas “pode depender da
aprendizagem ou de experiéncias prévias” (Apud. SCHULTZ; SCHULTZ, 1998, p. 321)



Como assegura Donis, interpde-se ao processo perceptivo da estrutura visual nao
apenas o aparato biologico sensorial responsavel pelo funcionamento mecanico da visao, ou
seja, “o sistema fisico das percepgdes visuais, os componentes psicofisiologicos do sistema

nervoso”. '8!

Na recepcao da estrutura visual, Donis destaca os fatores mentais, experienciais
ou psicologicos, que estdo na base da producdo de modelos perceptivos, interferindo,
portanto, na producao de sentido da imagem técnica.

Esta idéia ¢ compartilhada também por Costa. Segundo ele,

[...] a leitura ou percepc¢do de uma imagem [...] costuma ser resultado de um diélogo,
um encontro € uma soma, entre o que ¢ mostrado e o histdrico de quem recebe essa
informac@o visual. Historico composto por experiéncias de vida do leitor, por outras
imagens que ele viu, que ja decodificou, pelos seus estudos, ou seja, seu repertdrio
cultural. Ao receber uma imagem o individuo o classifica, comparando com outras

imagens, aproximando-a de matrizes introjetadas ao longo de anos de aprendizado

do “ver” 182

Fatores como as experiéncias corporais primarias (os conceitos ou valores
arrolados destas), além de outras experi€ncias que o individuo acumula ao longo da vida (as
quais, geralmente, confirmam os valores remanescentes e reiteram a confianga original a uma
dada estrutura simbolica) constituem isto que autor chama de “historico”.

E comum que estes fatores sejam despercebidos, ou desconsiderados no processo
de recepc¢do das imagens, ou mesmo nas teorias homonimas. Os motivos que sucedem sdo
inimeros, mas cabe aqui salientar o modelo informacional (emissor — mensagem —
receptor), como paradigma totalizador da experiéncia comunicativa e predominante no
campo. Por se tratar de um modelo simplificador, se por um lado ele tem a vantagem de tornar
pratico e compreensivel o processo comunicativo, por outro, ele retira a complexidade
caracteristica da percep¢ao humana.

Um exemplo relatado por McLuhan, pode ajudar a compreender esta

complexidade, bem como a dificuldade do Homem em lidar com ela:

Nada diverte mais o esquimé do que ver o homem branco torcer o pescogo para ver
as fotos de uma revista pregadas nas paredes do iglu. Isso porque o esquimd, tal
como a crianga antes de aprender a ler em linhas, ndo tem necessidade de ver as
figuras em posicdo normal. Sem divida ¢ digno de consideracdo o fato de os
ocidentais se intrigarem com o fendmeno de os nativos terem de aprender a ler
fotografias como nos aprendemos a ler palavras. A distor¢do tendenciosa da vida de
nossos sentidos por obra da tecnologia parece ser um fato que preferimos ignorar em
nossas vidas diarias. As provas de que os nativos ndo percebem em perspectiva e
nem em terceira dimensdo parecem ameacgar a imagem do ego e da estrutura

'8 1dem, p. 31.
182 Costa, 2005, p. 32 — 33.



ocidental, como muitos descobrirdo depois de uma viagem aos Laboratdrios de
Percepcdo Ames, da Universidade do Estado de Ohio. Este laboratorio é montado
para revelar as varias ilusdes que criamos para ndés mesmos naquilo que
consideramos ser a percepgdo visual normal. '®

Estas ilusdes oticas criadas por nds mesmos, como diz McLuhan, algo como uma
reducdo fenomenologica da percepcao, pode ser atribuida a muitos fatores. Rudolf Arnheim,
por exemplo, destaca a expectativa ou os tragos de elementos familiares retidos na memoria
como condicionantes da percepcao, afirmando que estes elementos podem influenciar até a
forma como se percebe os objetos, fazendo-os parecer de maneira diferente caso sua estrutura
permita. Isso porque, segundo ele, “Toda experiéncia visual ¢ inserida num contexto de
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espaco e tempo”,  sendo que a maioria dos padrdes de estimulos ¢ ambigua.

Um homem que espera sua namorada numa esquina vé-la-a mais forte a medida que
os minutos passam. Um psicanalista descobrird orgdos genitais e uteros em toda
obra de arte. Os psicologos pelo teste de Rorschach, exploram a influéncia que as
necessidades exercem na percep¢do. A ambiguidade estrutural das manchas de tintas
usadas neste teste permite uma grande variedade de interpretacdes, de modo que ha
a probabilidade do observador escolher espontaneamente um que se relacione com
seu proprio estado mental. '¥

Mas o motivo principal para esta reducdo fenomenoldgica pode ser atribuido a
naturalidade com que o Homem acostumou a ver o mundo, por modelos simplificadores,
anulando a complexidade das formas visuais em troca de formas mais simples.

Roger Uchtmann afirma que a tendéncia a simplifica¢do estrutural do mundo ¢
algo suscetivel a vida humana, motivo pelo qual o Homem tem grande predilecdo a
procedimentos simples como a violéncia, a pornografia e uma “sociabilidade estreita, menos

estruturada e menos diferenciada com polarizagdes mais simples”, '

tendo grandes
dificuldades com estruturas mais complexas da vida como a politica, a democracia, a arte ¢ a
ciéncia. Comparativamente, a substituicdo de estruturas visuais complexas compensadas por
equivalente simplificagdo estd na base do trabalho publicitario e jornalistico, oferecendo um
mundo de formas simples e primarias para a estabilidade psiquica do receptor.

O fato de que haja tal substituicdo ndo significa o apagamento (ou completa
exclusdo) dos resquicios de complexidade estrutural retidas como carga sempre latente das

imagens técnicas que vinculam o olhar sincronicamente. Se por um lado esta carga pode abrir-

se a um jogo de metaforas no leitor, o que ndo ¢ desejavel quando se almeja a precisdo da

'8 McLuhan, 2001, p. 217 — 218.

18 Arnheim, 2001, p. 41.

"5 Tbidem.

'% n. Baitello Jr; Contrera; Menezes, 2005, p- 81.



noticia; em outros casos torna-se até desejavel, isto ¢, quando nado se quer deixar tao explicito
a predilegdo ideoldgica da empresa jornalistica.

A esta simplificacdo operada pelo Homem, acresce-se ainda o fato deste estar
irremediavelmente preso a limitagcdes Opticas e mesmo cognitivas, estando também num
movimento (social, cultural e mental) constantemente cadtico (caracteristico das grandes
metropoles), o que dificultaria a absor¢ao de formas visuais complexas.

Retomar as teorizacdes sobre as experiéncias pré-predicativas humanas, neste
caso, constitui uma atividade relevante, j4& que os conceitos (ou valores) advindos destas
experiéncias acabam, de algum modo, interagindo no processo de simplificacdo das formas
visuais complexas. Em primeiro lugar, porque no momento em que tais imagens emergem a
superficie para captura do individuo, este ir4 interpreta-lo (sincronicamente) segundo alguns
condicionamentos anteriores (expectativas, reminiscéncia das formas complexas, das
experiéncias primaria, ou seja, tragos de lembrangas); em segundo lugar porque tais
experiéncias (sua forte polarizacdo e repeticdo constante) acabam construindo um campo de
confianga em que o individuo podera se apoiar em situacdes de abrupta complexidade. Estas
circunstancias acabam por indicar a predilecdo de algumas estruturas simbolicas em
detrimento de outras.

Para estas imagens técnicas que vinculam o Homem numa presentidade
instantanea, a palavra “olhar” torna-se expressdo adequada por se referir a uma acdo primal
stbita do olho frente a aparicdo imediata de algo. Olhar constitui a imobilidade deste olho
frente a algo que lhe causa pathos, algo que incita o individuo, mas ainda ndo o mobiliza para
uma agao correspondente. Em alguns casos, este algo ficard retido na forma de lembranga
distante ou quase familiar, em outros casos chamara a aten¢do de quem olha para, a partir dai,

ler. Sodré prefere entender o olhar como a agdo mediadora de imagens.

Olhar implica constituir modelos produtores de imagens que sdo formas primais da
mediagdo entre o humano e o mundo. Primeiro vem o modelo e, depois, a sua
atualizagdo numa imagem. Conhecer uma coisa ¢ desloca-la de sua realidade
imediata, “natural”, para uma outra, um modelo que da partida a ordem do
espelhamento, do reflexo, ou ainda da imagem — ou seja, um jogo de aparéncias,
uma “ilusdo” que mimetiza de algum modo a coisa primeira. Conhecer, teorizar é
ver (theorein, em grego), o que pressupde um espelhamento primordial e depois o
controle de sua deriva por uma medida, um metron, chamado Razao. 187

Embora muitos autores utilizem a palavra olhar para designar modos, etapas e

processos diferentes do uso do corpo 6ptico (algumas como sindnimos de ver, ler, interpretar,

"7 Sodré, 2006, p. 111.



etc.), aqui esta palavra é empregada como processo que ocorre num “estado de tempo” '*

(abrupto, horizontal, condensado, ou imanente); mas também pode ser entendido como agao
que antecede o ato de leitura de uma imagem técnica.

Se olhar significa construir estruturas visuais, funcionando como uma foérma para
preenchimento substancial, as quais atualizam certas informagdes anteriores, como assegura
Sodré, esta atualizagdo ¢ sempre devir, esta sempre a espera de um novo preenchimento, seja

ela pessoa ou coisa.

2.2.2 — A leitura: pré-configuracdo da imagem técnica e a vinculacéo diacrénica

E digno de atengdo o fato de certas imagens ja disporem internamente de sua
propria sintaxe. Isso porque o conhecimento de certas formas simbdlicas da imagem — bem
como o tipo de vinculacdo que estas estabelecem com o olhar —, supde modos diferentes de
pré-configuracdio do olhar e, consequentemente, estratégias enunciativas para cada
vinculagao.

No caso da vinculacao sincronica do olhar (como foi explicitado acima), pelo fato
de sua estrutura ser totalizante e instantdnea, a margem da capacidade racionalizadora do
Homem (em funcdo do tempo breve), o produtor da imagem podera se apoiar desta situagdo
para construir seu discurso. E importante ressaltar que a efetividade de um discurso necessita
sempre de um campo constituidos de valores e conceitos, anteriormente sedimentado. O
sentimento (emogdes ou qualidades) que se desperta por uma imagem técnica, abre assim um
campo de vulnerabilidade para um discurso mais racional, argumentativo, que ¢ caracteristico
dos textos verbais. A sedimentacdo deste campo, '*° o que torna possivel a penetragio de um
discurso socialmente importante como o da politica, se evidencia pela antecipagdo da imagem
ao discurso verbal de uma publicacdo, por exemplo. Como afirma Guimardes “a imagem,
muitas vezes se antecipa ao texto e a presentidade da imagem se antecipa a seus conceitos”. '

Este campo sedimentado ¢é igualmente importante no caso da vinculagdo
diacronica do olhar. As imagens técnicas que apresentam este tipo de vinculagdo possuem um
poder expressivo que ndo estd na totalidade de sua aparicdo pregnante, mas no processo

narrativo em que interagem os valores sedimentados individual e culturalmente. Estes

'8 A expressio “estado” guarda uma relagdo aproximativa de um momento estatico da lingua, conforme definiu
Ferdinand Saussure (2004, p. 118).

'8 Mais adiante apresentaremos os procedimentos de sedimentagio de um campo discursivo: seja por uma
imagem, seja pelo conjunto da obra, ou seja, pelas varias imagens anteriormente vistas e assimiladas pelo
individuo. Tem grande importancia aqui a repeticao de estruturas simbolicas.

1% Guimaraes, 2006, p. 190.



processos narrativos compdem eixos sintagmaticos do discurso pelo qual o leitor percorre ja
havendo nesta estrutura um valor polarizado e altamente assimétrico. Como se vera na
sequéncia, este caminho percorrido consolida efeitos de sentido que serdo importantes para
constru¢ao de um repertorio simbolico social.

Permanece valido o que foi dito anteriormente sobre a especificidade do meio
veiculador da imagem técnica, ao fato destas mensagens serem do tipo estaticas e destinarem
a mente do individuo. Estas imagens dispdem de elementos internos que suscitam a atividade
narrativa (a exemplo da semelhanca e diferenca de partes da estrutura sintaxica). Isto legitima
leituras mais detidas sobre a imagem, fixando-se na relacdo que os signos mantém entre si
(olhar circular), na observagdo do processo narrativo dado nao pelo movimento da camera (no
caso da imagem em movimento), mas pela sintaxe da imagem estatica.

Mas antes de adentrar no processo de leitura ou narrativa da imagem, cabe
observar aquilo que se afirmou sobre a sintaxe inerente das imagens técnicas. Os 3 exemplos
abaixo ilustram como uma imagem técnica pode determinar pontos especificos de entrada do

olhar:

; ¥ d F

mados entre paises. Russos, america- ser o et 630, Incafuanes do armncat um apoks con-

s, franceses ¢ inpleses, no lado vence- 10 por exceléacia pa-  fordvel da ONU, contra 3 oposicho de Flg 5 _ PiCElSSO, Briqueterie a

Fig. 4 — Revista Veja (19 mar. 2003), p. 50. '{g(t;tgosa (L'Usine Horta de Ebro), (18 abr. 1973). Capa.

Na figura 4, a posicdo das armas produz uma espécie de moldura para a
personagem em questdo (Saddam Hussein, ao fundo); as armas além de ja conotarem um
determinado significado produzem, nesta posi¢do, um ponto de entrada na imagem. Ja na
figura 5, a estrutura sintaxica da imagem barra qualquer processo de leitura ou contiguidade
do mesmo: ndo héd janela nem portas para que o olhar continue, ficando como que
compartimentada, & deriva na pintura... Esta constru¢do de Picasso veio para representar o
aspecto sufocante e repressor das fabricas, levado a cabo pelo regime capitalista. A propria

idéia de compartimentagdo (as formas quadradas) suscita aquilo que € caracteristico deste



sistema: a especializacdo, remetendo as linhas de montagem de uma fabrica. Esta estrutura se
repete também na figura 6, como padrao de solucdo para a tematica da repressao das grandes
metrdopoles: na figura 6 (uma parddia da fig. 5), o titulo da capa: “Ha salvagdo para as grandes
cidades?”, sugere uma saida para a angustia daquele modelo proposto por Picasso: uma janela
ou porta para uma casa no campo em perspectiva.

Estes trés exemplos sdo, por ora, suficientes para ilustrar trés coisas:

1) arbitrariedade da sintaxe: ¢ o produtor da imagem técnica quem determina o
caminho que o leitor ird percorrer numa mensagem visual;

2) repeticao de formas simbdlicas: certas imagens, por mais complexas que sejam
(fig. 5), quando repetidas constantemente (principalmente pela publicidade) acabam
adentrando e compondo o repertério ou imaginério social, ficando 14 como uma espécie
arquivo, pronto para algum uso casual;

3) O sentido dado pela sintaxe produz efeitos de sentido: a perspectiva que vai de
cima para baixo, presente nas figuras 4 e¢ 6, apresentam valores polarizados (claro e escuro)
que permitem ao produtor da imagem chamar atencdo para aquilo que ele quer evidenciar: no
caso da figura 4, destaca-se a personagem do fundo; na figura 6, o tema de uma vida no
campo. Em ambos os casos, o escuro (negativo) em primeiro plano se contrapde ao claro
(positivo) no segundo plano. Mais adiante, a pesquisa ira apresentar outros exemplos de
estrutura simbolica polarizada, cujo eixo de leitura produz um discurso fortemente
assimétrico, cujos valores recaem diretamente sobre as figuras representadas.

Mas antes de evocar estes exemplos € necessario o conhecimento do processo de
percepcao para este tipo de imagem técnica (e de sua correspondente vinculagcdo diacronica)
que, de certo modo, autoriza a pesquisa a empreender este tipo de abordagem. Falou-se,
anteriormente, que estas imagens possuem propriedades inerentes, as quais suscitam um tipo
de abordagem diacronica e, consequentemente, uma narrativa. Retoma-se, neste momento,
aqueles principios da Teoria da Gestalt que ficaram como que suspensas no topico anterior.

Costa "' afirma que a leitura da imagem é um processo complexo, mas que pode
ser feito pelo estabelecimento de dois procedimentos bésicos: a semelhanca e o contraste.
Estas duas condi¢des sdo apontadas como pré-requisito para a produgdo de discurso, uma vez
que a imagem imprescinde de certos reconhecimentos por parte da percepcao para que possa

produzir sentido, ou seja, emergir como narrativa.

P! Costa, 2005, p. 33 — 34.



Em seu famoso texto, Gestalt Theory (1923), Max Wertheimer "> descreveu
algumas propriedades que ligam os elementos visuais, em torno dos quais se estrutura uma
forma perceptiva. Algum tempo depois, L. Mussati simplificou as leis de Wertheimer,
afirmando que estas podem ser sintetizadas numa sé: “a lei da homogeneidade ou
semelhanca”. '

O agrupamento por semelhanga, segundo este principio, pode ser atribuido a uma
propriedade associativa da mente, uma condi¢@o que liga o passado ao presente e faz valer as
informagdes anteriormente introjetadas na memoria. Neste caso, “a semelhanca atua como um
principio estrutural apenas em conjun¢dao com a separagao, isto €, como uma forca de atragdo
entre coisas separadas”. '**

Vale lembrar aqui a méxima de Aristoteles, segundo a qual, “a vista €, de todos os
nossos sentidos, aquele que nos faz adquirir mais conhecimentos e o que nos faz descobrir
mais diferencas”. '*> Nio ¢ por acaso que o processo basico de aquisicio de conhecimento,
como afirma Sodré, tenha a mesma matriz semantica de ver (theorein). Aquisi¢do de
conhecimento, neste caso, implica selecdo e organizacdo daquilo que ¢ captado, portanto,
semelhancas e diferengas. Sob este mesmo ponto de vista Arnheim diz, “a semelhanga ¢ um
pré-requisito para se notar as diferengas”. '*°

A 1déia de diferencga suscita a segunda condicao proposta por Costa, o contraste.
De fato, o contraste constitui uma condi¢do ndo apenas de reconhecimento de semelhancas e
diferencas nas partes da imagem, mas como propriedade que suscita uma mobilizagdo do
olhar. Muitas teorias antropolégicas, sobretudo influenciadas pelos estudos da linguagem, "’
afirmam o contraste como expressao ou gesto cultural, a partir do qual se pode dar sentido ou
significado as acdes e produgdes humanas. Entendido dessa forma, fala-se entdo na
polarizagdo da imagem técnica, ou seja, para produzir sentido, a imagem técnica deve
necessariamente ter alguma de suas partes polarizadas. E que o sentido, enquanto dinimica
significante entre partes polarizadas sé existe (ou so6 pode ser percebida) quando reconhecidas

como tal.

12 Para Schultz e Schultz (1998, p. 311) Max Wertheimer (1880 - 1943) ¢ considerado um dos fundadores da
teoria da Gestalt, ao lado de Kurt Koftka (1886 - 1941), e Wolfgang Kohler (1887 - 1967).

19 Arnheim, 2001, p. 70.

"** Ibidem.

195 Apud Costa, 2005, p. 33.

19 Arnheim, 2001, p. 70.

197 Nas teorias com viés semidtico (de Lévi-Strauss a Geertz) sobre o codigo cultural (sua estrutura, fungio e
organizag¢do), a idéia de polaridade ¢ quase que inevitavel. A polaridade ou contraste mobiliza ndo apenas o olhar
do Homem, mas as suas taxonomias elementares responsaveis pelas regras sociais basicas: sim x ndo; cru x
cozido; homem x mulher; familia x estrangeiro (no caso do incesto); etc.



O contraste ¢ uma for¢a que mobiliza o estatico, estimula e atrai a atengao do leitor a
romper a inércia do olhar [...] Ndo existe semelhanga sem contraste ¢ este é o rosto
do mesmo processo de atividade simplificadora que o sujeito utiliza em sua
vinculagdo com o mundo. Gragas ao contraste podemos apropriar-nos das chaves ou
codigos da informagdo que recebemos armazenando e classificando os dados
dispersos. '

A idéia de movimento, segundo Vilches, deixa de ser exclusividade do cinema e
da televisdo quando se percebe que muitas imagens estaticas sugerem uma acao mobilizadora
dos olhos e, consequentemente, movimento. Para alguns, esta propriedade remete a efeitos
estéticos, estando presente também em textos verbais como aqueles encontrados no
jornalismo impresso e radiofOnico: ritmo narrativo, tonalidade de voz, uso de expressoes
fortes, etc. Ha que se destacar aqui, entretanto, a idéia de assimetria de valores para cada uma

destas construcdes narrativas.

Todo ritmo implica em acentuacdo como uma marcagdo temporal. Associado a
defini¢do da noticia, faz evocar o conceito linguistico de trago marcado, assimétrico
a0 ndo-marcado. E tal assimetria que torna possivel o sentido em qualquer sistema
semidtico. A oposigdo gera um valor significativo. '’

Algumas semelhancas entre o texto visual e o verbal sugerem, como foi dito, uma
concep¢do de imagem técnica como texto estruturado, o qual pode ser lido de modo
semelhante, mas nao totalmente idéntico, aos textos verbais.

Torna-se aqui pertinente a ampliagdao da nogao de texto proposta pelo semioticista
Ivan Bystrina. Para ele, textos constituem conjuntos de signos os quais, referenciados por um
determinado cddigo ou sistema de signo, permitem observar sua estrutura, seu funcionamento
e sua organizacdo. Os textos, mediante a relagdo com seus respectivos codigos, que

200 possibilitam a visualizagdo de elementos

transcrevem os textos e infere sentido a eles,
invariantes, os quais permitem ao observador um certo controle, uma catalogagdo, destas

manifestagdes. !

"% Vilches Apud Costa 2005, p. 34.

199 Sodré, 1996, p. 139.

290 Refere-se aqui novamente a nogio modelizadora.

21 Codigo e mensagem constituem, segundo Rodrigues, elaboragdes tedricas, uma forma de tornar inteligiveis os
aspectos estruturais e funcionais de sistemas comunicativos. “Sugestdo de caminho tedrico, que ndo postula a
existéncia de codigos e de mensagens reificados nos fendmenos; apenas introduz conceitos a partir dos quais os
fenémenos podem ser sistematizados. “Cddigos e mensagens ndo estdo, assim, nos fendmenos, como estruturas
deles; estes tUltimos sdo estruturaveis com o auxilio de instrumentos conceituais: e muito longe de querer
qualificar ou determinar a substincia dos fendmenos, pretende-se apenas projetar sobre eles uma luz de
inteligibilidade. [...] utilizando o conceito de cddigo como um artificio tedrico, ¢ possivel compreender a
capacidade humana de diferir — de criar as mais variadas culturas, de falar as mais diversas linguas — como sendo



Mas antes que se possa falar desta relacdo entre texto e cddigo, Bystrina assinala
os trés principais cddigos da comunicagdo: o cdodigo biofisico (presente em todos os
organismos vivos, responsavel pela regulagdo de trocas metabolicas), o linguistico (que diz
respeito as linguas animais, as quais variam de espécie para espécie: as formigas, por
exemplo, regulam-se por comunicac¢do olfativa, as abelhas, pelo movimento) e o cultural
(presente apenas no Homem). Interessa aqui este ultimo codigo.

Ao codigo cultural, fazem parte outros sub-codigos, que o constitui (ou o integra)
e a ele se relaciona por compatibilidade. Exemplos destes sub-cddigos sdo aqueles
responsaveis pela sintaxe (enquanto regra de leitura) dos textos imagéticos e verbais. O fato
destes sub-codigos serem compativeis com o sistema maior (a cultura) ¢ o que permite a
transcricdo em imagem para muitas expressoes verbais: por exemplo, quando o professor pede
aos alunos um desenho sobre o tema “dar a volta por cima” ou “ndo andar cabisbaixo”, etc. Se
por um lado ndo se pode ter consenso de um desenho ao outro (pois a subjetividade que atua
em cada desenho ¢ individual) ao menos se pode esperar uma nao variacao dos temas, ou
daquilo que foi requisitado.

Com isso se pode afirmar que, embora as sintaxes da imagem e da palavra sejam
diferentes entre si, o sentido total do discurso compartilha de um mesmo repertério comum, ja
que fazem parte do mesmo sistema cultural. Para muitos textos culturais (aqui, sobretudo os
midiaticos), seu significado ou sentido encontram-se delimitados pelos padrdes culturais de
uma dada sociedade: suas regras, leis, moral, as quais se materializam em mitos, simbolos,
emblemas, acdes, etc.

Uma opgao para se investigar o significado ou sentido destes textos ¢ dado pela
leitura estrutural que, no caso da imagem, seguem alguns preceitos ou “propriedades bésicas
da cultura”, como denomina Bystrina. Estas propriedades sdo importantes na medida em que
serve de referéncia para analise das narrativas de certas imagens técnicas. Estas propriedades
sdo: binaridade, polaridade e assimetria.

Segue abaixo, algumas figuras que podem servir de ilustragdo para observar:

1) A narrag@o: embora sejam estaticas estas figuras suscitam um movimento do
olhar, o que permite falar em “leitura” da imagem. Seu potencial expressivo reside justamente
nesta for¢a mobilizadora, o que faz o leitor participar de uma temporalidade da imagem:;

2) A participagdo das propriedades basicas do cddigo cultural de Bystrina: as

imagens técnicas enquanto produto humano, portanto culturais, podem ser lidas (ou

codificada, como um invariante ou universal, em torno do qual a diversidade e as particularidades giram”.
(RODRIGUES, 2003, p. 174 — 175).



decodificadas) segundo estas propriedades basicas. E importante fixar aqui o fato de que, na
narrativa, a assimetria da estrutura da imagem (positivo € negativo) mantém-se invariante,
reforcando ndo apenas valores culturais, mas também pré-predicativos;

3) O eixo de producdo de sentido estabelecido pelas narrativas compde o que
Pross denomina “estruturas simbélicas do poder”, as quais se encontram materializadas nestas
imagens técnicas. O fato destas estruturas simbolicas (acima-abaixo, dentro-fora, claro-
escuro) terem um valor ja fixado nas experiéncias ontogénicas e sendo elas confirmadas ao
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longo da vida do sujeito, conferem a tais expressdes um grande poder simbdlico-discursivo.
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Fig. 7—Revista Veja Fig. 8 — Revista IstoE Fig. 9 — Revista Veja
(28 jun. 2005), capa; (31 out. 2007), capa; (27 dez. 2006), capa.

Fig. 10 — Revista IstoE Fig. 11 — Revista Veja Fig. 12 — Revista IstoE
(28 mai. 2003), capa. (26 mai. 1999), capa. (23 set. 1998, capa.

As 6 figuras, apresentam, respectivamente, as propriedades do codigo cultural:

1) A binariedade: em todas elas ha um dualismo;

2) A polaridade: em todas elas ha um antagonismo, direita x esquerda (fig.7),
acima x abaixo (fig. 7, 8, 9, 11 e 12), figura x fundo (projecao de perspectiva: fig. 7, 8, e 10),
claro x escuro (fig. 7, 8, 9, e 12);

202 ’ ’ ~ . , .
92 Como se vera nos capitulos 4, 5, ¢ 6, a apresentacao destas estruturas na imagem técnica recortam um campo
ja sedimentado de valores e conceitos.



3) A assimetria: em todas elas ha, reconhecidamente, a valorizagdo de algum
destes polos antagdnicos, as quais sao invariantes. Aqui as determinagdes culturais (as normas
sociais preexistentes, os condicionantes morais, mesmo as experiéncias da vida) exercem
grande influéncia para resolucdo deste antagonismo; mais nitidamente, a valoriza¢do do céu
(acima) em detrimento daquilo que esta abaixo (a terra ou o inferno).

Convém dizer que estes eixos narrativos sdo pré-discursivos (ou pré-narrativos),
isto ¢, sdo dotados de propriedades organizativas do olhar, as quais, bem utilizados, facilitam
o reconhecimento por parte do leitor, podendo potencializar um determinado discurso. Em
relacdo a complexidade de sua estrutura visual, afirma-se que tanto o binarismo, quanto a
polaridade e a assimetria, constituem propriedades que conferem a mente do leitor um tipo de
divisdo racional do estimulo visual externo. Pelo fato de sua estrutura estar assim
simplificada, a proje¢do do olhar do leitor se acomoda na superficie da imagem; isto se deve
também a invariancia da estrutura (em termos de valores assimétricos) a qual produz uma
sensagdo de seguranga no estimulo recebido. Isso significa que no momento em que ele
dispara o olhar para uma possivel leitura, este ¢ rendido pela simplificagdo do modelo que o

domina, o encaminha, sem esforgo.



3-METODOLOGIA

Neste capitulo a pesquisa ird explicitar o conjunto tedrico, conceitual e
metodologico que embasa a pesquisa (as técnicas de coleta, observagdo e interpretacao dos
dados), bem como o espago aplicativo (revista Veja).

Retomam-se aqui conceitos e teorias anteriores, mas de forma operatoria. Este
percurso constitui todo o procedimento metodologico da pesquisa e se divide em 3 instancias

ou etapas: -

3.1 - As etapas da pesquisa

1) tedrica: a grande teoria que subjaz a pesquisa, abrindo também caminhos para
outras apropriagdes tedricas e conceituais, ¢ oferecido pelo pensamento de Harry Pross
(especificamente a teoria relacional dos signos e sobre a estrutura simbolica do poder). Ao
apresentar um amplo campo conceitual, em que se fundam problemas e hipdteses, esta teoria
permite, dentre outras coisas, dar visibilidade a producdo de sentido a partir dos trés eixos
(acima-abaixo, dentro e fora, e claro-escuro) cuja génese remontam as experiéncias pré-
predicativas. Acresce-se ainda o fato desta teoria servir de base para uma teoria interpretativa,
a qual encontra operacionalidade no conjunto arqueoldgico (mesmo em sua instincia
epistemologica, como se verd). Esta investigacdo, que num primeiro momento trata de
descrever conjuntos de discursos, (familiares e enigmaticos, como fala Foucault), por meio da
observagdo de sua organizagdo interna, sua estrutura e funcionamento, abre também
perspectivas para aspectos interpretativos a luz das relagdes de poder que as permeiam, ***
poderes estes construidos social e historicamente. A presenga de um poder (o que pressupode
um sujeito) subjacente a estes eixos de producdo de sentido é o que presentifica (e a0 mesmo
tempo justifica) as teorizagdes da imagem técnica enquanto objeto de inimeros estudos
contemporaneos;

2) técnica: propde-se aqui a constituicdo do corpus da pesquisa e a apresentagao
dos procedimentos de analise: descri¢do, analise e interpretacao;

3) epistemologica: trata-se de se (re)conhecer os limites da pesquisa, enquanto

peca pertencente a um todo maior. Apresenta-se aqui o modelo metodolégico de John B

23 Esta divisdo ¢ tributaria de Maria Immacolata Vassalo de Lopes (1990, p. 103 - 115) que, originalmente,
estabeleceu 4 “instancias da pesquisa” 1) Epistemoldgica; 2) Tedrica; 3) Metddica; 4) Técnica. Nao se
pretendeu aqui seguir a risca todas as etapas de forma assim compartimentada, nem a ordem estabelecida pela
autora. Cabe dizer que a etapa metddica esta dissolvida ao longo das trés etapas da pesquisa. Da melhor forma
possivel, tentou-se, portanto, reaproveitar tal modelo para as finalidades e especificidades deste trabalho.

% Nao ¢é por acaso que Pross nomeou estes eixos de producio de sentido de “estruturas simbolicas do poder”.



Thompson que propde etapas para as investigacdes cujo interesse se volta para o poder que as
formas ou estruturas simbolicas exercem nas sociedades modernas. Este topico pretende
discorrer também sobre a importancia deste estudo, apontando possiveis desdobramentos do
mesmo: o que significa para aquele de domina esta lingua da imagem? Poder? Quem exerce
este poder na sociedade contemporanea? Quem sio estes sujeitos e quais as suas intengdes?
Foi para responder estas questdes € ao mesmo tempo materializar o objeto (reconhecidamente
abstrato), que se elegeu a revista Veja como espago para se observar (ou dar visibilidade) aos
trés eixos de producdo de sentido. Enquanto espaco aplicativo, para verificacdo da producao

de sentido, a revista Veja corporifica também o sujeito enunciativo.

3.1.1 — Instancia tedrica

Para Lopes esta etapa especifica

[...] o lugar de formulagdo sistematica das hipoteses e conceitos, da definigdo da
problematica e da proposicio de regras de interpretacdo. Corresponde
fundamentalmente as operagdes de adequacdo do modelo tedrico ao objeto empirico
da investigagdo. 2°

A opgao deste trabalho por uma teoria como a dos signos relacionais (uma “teoria

setorial” 2%

) faz-se com o objetivo nao apenas de atender as necessidades de uma pesquisa,
enfatizadas por Lopes pela importancia dos elementos presentes numa teoria (hipoteses,
conceitos, problemadtica, e regras de interpretagdo). Sobretudo, a teoria dos signos relacionais
permite uma ampliagdo da mesma, na medida em que se pode aproxima-la de outras teorias (o
que permite também a integragdo conceitual) as quais esta faz fronteira, muitas vezes rigida.
A vantagem desta ampliagdo ¢ a criagdo de modelos tedricos, ou seja, a aquisi¢do de novas
ferramentas cognitivas capazes de resolver outros problemas (ou uma parte deles), abrindo

. . . - 20 . . ,
caminho para outras investigagdes de mesmo cunho. *’ Este caminho, todavia, ¢ aberto pelo

proprio signo, particula elementar que da nome a teoria.

25 Lopes, 1990, p. 107.

26 Ao relacionar a teoria ao paradigma, Lopes afirma que a primeira deve ser vista em relacdo a um sistema
teorico global. “O paradigma é formado por varias teorias setoriais ou disciplinares (da cultura, da economia, da
comunicagdo, da politica etc.) e teorias particulares ou tematicas (da cultura popular, da dependéncia, da
industria cultural, da recepgio etc).” E por este motivo, pelo fato da teoria sempre fazer parte de uma outra teoria
maior que a integra, que Lopes afirma “que a teoria é sempre parcial e limitada a interpretacdo de um fenémeno
ou conjuntos de fendmenos da realidade” (IBIDEM)

27 Mas isso, entretanto, somente quando se observa a pertinéncia destes problemas ao modelo tedrico e sua
afinidade conceitual. Em outras palavras, suas bases epistemologicas.



Para Pross, a realidade em que o Homem esta imerso ¢ uma rede de signos. Esta
condi¢do faz com que tanto a comunicacdo (produgdo, circulacdo e consumo de signos)
quanto as proprias agdes humanas sejam vistas (realizdveis ou possiveis) somente dentro deste
marco, ou seja, dentro desta rede de signos.

Embora esta condi¢do seja algo insuperavel, a compreensdo daquilo que se
manifesta pelo Homem nado o €. Isso porque grande parte dos fendmenos do mundo (ou
melhor, a parte que ¢ acessivel a percep¢do humana, portanto, aquilo que interessa ao
Homem) pode se tornar compreensivel por meio de relagdes signicas; relacdes estas dadas
pelo proprio signo, quando este ¢ considerado (ou conceituado) enquanto relacdo de trés
membros: 1) o objeto representado; 2) o sujeito interpretante e; 3) o meio (o sistema de signos
ou o contexto cultural).

Como foi dito, compreender o signo enquanto relacdo triddica implica em
estender o processo interpretativo a diversidade fenomenoldgica do mundo que se abrem
pelas agdes humanas. A imagem enquanto produto humano pode ter suas diversas faces
reveladas pela acdo interpretativa do Homem (sujeito interpretante <> signo).

Estender o processo interpretativo a imagem técnica consiste em percebé-la como
signo que, pelo fato de ser trés, implica que sua presenca (existéncia) seja também a presenca
(existéncia) de um sujeito, ou de uma mente interpretante. Sendo a imagem técnica composta
e processada a partir de algo em comum com a cogni¢do, ou seja, por relagdes signicas, pode-
se buscar um entendimento sobre a imagem técnica, a partir dos indicios (rastros, pegadas,
tracos, marcas, vestigios, pistas, etc.) que estas relagdes deixam na mente do sujeito.

Emerge dai a possibilidade de se compreender, mesmo aqueles sentimentos e
emocdes (latentes ou manifestas), provindas de imagens técnicas as quais compdem o0s
fendmenos que ndo cabem em palavras, mas que se fazem sensiveis ao Homem, afetando-o,
sob a forma de simbolos.

Desdobra-se dai a problematica da pesquisa. Pois dos variados estimulos visuais o
qual o Homem esté suscetivel ao longo da vida (principalmente quando se considera a entrada
da Midia enquanto instdncia mediadora), apenas alguns deles serdo considerados. Destes,
somente uma pequena parte sera arrolada a um nucleo relativamente estavel do individuo em
meio a cadeia de alteragdes. Como afirma Pross, as relagdes de signos mudam com o tempo,
assim como seus sistemas de signos e a propria interpretagdo. A esta transitoriedade

irremediavel, o autor joga toda a responsabilidade sobre os “materiais familiares”. ** E ¢

2% pross, 1980, p. 43.



justamente este material familiar, que permite ao individuo uma duracdo no tempo, uma
experiéncia histdrica, sem ser por isso devorado ou degenerado por estas transformacoes. A
identificacdo deste material familiar nas coisas ao seu redor, dentre as quais as imagens
técnicas, por parte do individuo, ¢ o que confere fiducidade ou credibilidade a elas, como
garantia para uma seguranca ontoldgica do Ser.

Que material familiar Pross se refere?

Precisamente, aqueles materiais (concretos ou abstratos) que se mostram como
reminiscéncia das experiéncias ontogénicas (pré-predicativas), de onde advém os valores e
conceitos duradouros e, de maneira particular, a “confianga original”, **’ as quais perduram
ou subsistem na forma de simbolos latentes e/ou manifestos.

Se a vinculagdo humana ¢ propriamente simbolica, entdo os simbolos assumem
nesta nova ordem social, o poder do co-ordenamento dos Homens, a sua disposi¢do
estratégica numa dada estrutura social.

Vem dai a hipotese, também aventada por Pross, segundo a qual muito dos
discursos institucionais (da Familia, da Escola, do Estado, da Midia, etc.) se mostram
poderosos porque neles se ancoram contetdos simbdlicos cujos valores foram consagrados
pelas experiéncias primarias. Conteudos estes que se repetem também nas formas simbolicas
veiculadas pela midia, reforcando assimetrias (valores e conceitos, positivos ou negativos)
anteriormente experienciadas. A identificacdo e o posterior reforgo destas assimetrias pela
repeticdo conferem dramaticidade aquilo que as imagens técnicas representam ou querem
apresentar. Mais ainda: quando reconhecido, o contetido simbdlico expressos por tais imagens
pode chegar a produzir vinculagdes dos Homens entre si, da forma como desejam aqueles que
detém o monopdlio de sua circulagdo (vale dizer, as empresas de comunicagio e midia). *'°

Foi por este motivo que se propds aqui, num segundo momento (apenas a titulo de
consideracdo, sem querer enfocar detidamente) observar o sujeito da enunciagdo, aquele que
opera os eixos de producao de sentido: o que pretendem dizer? E como o fazem para dizer?

Algumas destas respostas necessitam preliminarmente da identificagdo destes
valores especificados (positivo e negativo) nas imagens técnicas: o seu funcionamento
estrutural ¢ sua organizagdo interna. Todo este processo estd arrolado a nog¢do do “dar
visibilidade”. Visibilidade ndao apenas destes elementos valorativos que irrompem na imagem

técnica, mas de seu funcionamento enquanto discurso.

29 Wyss Apud Pross, 1980, p. 17.
219 Este fendmeno, Pross denomina verticalismo (Apud BAITELLO JR, 2003)



A expressao estrutura simbolica, utilizada neste trabalho, constitui a forma ja
racionalizada do simbolo (presentativo). *'' Esta estrutura ¢ entendida aqui como uma das
unidades minimas presentes na imagem técnica. Embora ndo se possa excluir o fato de que
neste grande texto (a imagem técnica) interajam outras unidades (ou signos) de outra natureza
como a palavra (simbolo linguistico), o isolamento (parcial) da estrutura simbolica faz-se
importante para compreender o seu funcionamento interno, sua organizagdo e,
consequentemente, o seu comportamento (sua produgdo de sentido). O trabalho com apenas
uma variavel da imagem, se por um lado reduz a integralidade de sua expressdo
fenomenoldgica, por outro lado possibilita um maior aprofundamento na dimensdo a que se
quer dar visibilidade (objetivo deste trabalho).

Vale dizer que o procedimento que possibilita transformar a estrutura simbolica
em texto é a acio modelizadora, *'* acdo esta capaz de conferir ao simbolo uma estrutura de
linguagem. Como afirma Pross, este simbolo pode se tornar linguistico, mediante a
capacidade interpretativa do Homem (suas narrativas, elaboragdes, descri¢des, etc.) O
procedimento modelizador, neste caso, se faz com o intuito de iluminar o problema da
produgdo de sentido das imagens técnicas, isto ¢, jogar luz 2'* na questio deste simbolo ndo
linguistico, cujo Homem tem contato na infincia, chegando a determinar a capacidade
perceptiva e expressiva das formas atuais.

Seguem-se, dessa forma, as técnicas operacionais que permitem tornar exequivel
0 objetivo aqui proposto. Como foi dito, o procedimento arqueologico encontra validade na
propria teoria de Pross, quando se parte para a busca de uma estruturalidade da lingua
imagética, suas regras de formacdo linguisticas ou sintaxicas. Compreender estas regras ou
normas permite, segundo Pross, identificar o seu uso social e, consequentemente suas

intencionalidades.

O que se conhece com o nome de consciéncia critica ¢ a distdncia do que se
interpreta em relacdo ao objeto e o signo. [...] No se pode buscar o sentido de cada
forma naquilo que expressa, mas no modo e na lei interna de formagdo — ndo
proximo ao imediatamente dado, mas no distanciamento progressivo em relacdo a
ele — onde reside o valor e a peculiaridade da formagao linguistica, assim como o
valor ¢ a peculiaridade das formagdes artisticas. Esta distancia com relagdo a

2T A estrutura simbolica divide a imagem técnica em duas estruturas basicas e elementares. No caso da produgdo
acima-abaixo, esta estrutura divide espacialmente a imagem técnica em acima e abaixo; no caso da produgéo de
sentido no eixo dentro-fora, esta estrutura divide também espacialmente a imagem em dentro (o leitor) e fora (a
imagem, aquilo que esta fora do leitor); e finalmente no eixo claro escuro, esta estrutura encontra-se dividida na
dindmica cromatica estabelecida entre claro e escuro.

212 A base modelizante é o sistema linguistico.

1 E importante lembrar aqui a dualidade (morte x vida, luz x sombra) expressa metaforicamente pelo nucleo
conceitual da imagem, definido por Baitello Jr.: a vida da imagem.



existéncia imediata e a vivéncia imediata ¢ a condi¢do de sua visibilidade e
intencionalidade. 2"

A ““consciéncia critica”, como distdncia necessaria que o investigador precisa para
sua interpretacdo, deixa entrever, segundo Pross, “a capacidade designadora [do Homem] com
relagdo aos sistemas de signos vigentes € a seu dominio sem ser, por sua vez, dominada por
eles”. 2" Este sistema de signos pode ser compreendido como a cultura de onde se parte as
referéncias fundamentais para uma andlise arqueoldgica. Isso porque, na cultura, se
referencializam ndo apenas os valores que compdem os produtos mididticos, mas os sistemas
externos de poder, que permitem o aparecimento de objetos e problemas em determinados
periodos de tempo. Esta dimensdo, entretanto, ndo cabe aqui; retornar-se-a e ela no topico
sobre a instancia epistemologica.

De qualquer forma o que se pretendeu afirmar aqui ¢ a possibilidade da imagem
técnica de ser interpretada de diversas formas, conforme a diversidade fenomenoldgica que a
caracteriza enquanto tal. Se a questdo sobre o poder discursivo e transformador das imagens
técnicas — poder que os sujeitos (competentes) enunciativos conhecem, exercem e realizam —
fica em aberto, pretende-se aqui fechar estas explanagdes com a afirmagdo de que a imagem
técnica ¢ algo que vai além de um simples objeto material; ¢ um aparato com varios
componentes simbdlicos.

Tomar a imagem como a coisa mesma significa observa-la como objeto plano, um
mero suporte material, um pedago de papel ou uma tela de monitor, sem terceira ou quarta
dimensdo (segundo a filosofia da imagem de Flusser). Mas a imagem ¢ mais do que isto. Ela
ndo significa enquanto objeto em si, mas como objeto simbolicamente representado. E este
algo a mais, este componente simbdlico estrategicamente alojado, que obriga a realizagao das
analises que se seguem. Estas, por sua vez, se fazem acompanhadas de um processo
reconstrutivo que observa a cada abstracdo das dimensdes expropriadas do real pela imagem
técnica, as motivagdes do produtor.

a) Em relacdo a recuperacao da terceira dimensao (profundidade ou “perspectiva”
de Alberti) da imagem: sendo esta dada por uma sintaxe (ou estrutura simbolica) escolhida
pelo agente enunciador (o produtor da imagem) como foi visto, esta dimensdo quando
reconstruida pode determinar pontos de entrada na imagem, bem como dar sentido as

personagens representadas (objetos ou pessoas);

214 Pross, 1980, p. 19
25 Tbidem.
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b) Em relagdo a recuperacdo de sua quarta dimensao (o tempo) da imagem: a
reconstru¢ao desta dimensdo acredita-se um processo bastante importante para o estudo da
imagem. Pois sendo o tempo de leitura o intervalo que separa dois momentos da observagao
(a distancia entre dois objetos ou simbolos representados, que marca a duragdo do olhar), e
sendo o produtor quem determina a distdncia entre estes pontos por meio da sugestdo de
caminhos, tem-se ai uma frente estratégica importante a ser explorada. A imagem técnica,
como se sabe, ndo recupera despretensiosamente uma dimensao anteriormente expropriada do
real historico. Ela recupera, mas o recompdem numa ordem discursiva, ou seja, mediado pelos
interesses de seu produtor.

Esta questdo do tempo, particularmente importante, foi o que motivou a pesquisa
a considerar dois tempos de leitura (sincronica e diacronica), a partir do tipo de vinculagdo
diferencial que algumas imagens técnicas produzem no leitor: torna-se imprescindivel aqui o
resgate das teorias sobre a percepcdo ¢ leitura da imagem (Bystrina) para analisar a producao
de sentido no caso desta dupla vinculagao.

Em linhas gerais, a teoria relacional dos signos integra um conjunto sistematico de
preceitos, conceitos e idéias afiadas que se acredita capaz de penetrar na imagem de modo que
esta revele a dimensdo da confiabilidade que muitos Homens depositam em algumas delas,
suscitada pelo medo de uma entrega quase irracional. Foi por este motivo que se optou pela
arqueologia, como processo de desconstru¢do (formal) ndo da imagem, mas da organizagdo
interna das formas simbdlicas, ou seja, dos eixos de sentidos que, por meio da imagem, se

expressam. Eixos estes que compdem o objeto de pesquisa deste trabalho.

3.1.2 — Instancia técnica

Para Lopes esta etapa especifica

[...] o lugar da construgdo dos dados ou do objeto empirico. Compreende os
procedimentos de coleta das informagdes e das transformagdes destas em dados
pertinentes a problematica geral. Sera em fungdo desses dados que se elaborara o
objeto cientifico. *'°

Sendo assim, segue abaixo a descricdo das etapas correspondentes a estruturacao
do modelo de andlise da pesquisa, suas técnicas de coleta e de observagdo, bem como a

formagdo do corpus em que se aplicam os eixos de producao de sentido:

218 1 opes, 1990, p. 107.



1) Selegdo, coleta e organizagao do material a ser analisado: foram coletadas 181
capas da Veja, correspondente ao periodo de 11 de setembro de 1968 a 13 de agosto de 2008.
As capas foram agrupadas conforme apresentavam semelhancas em suas estruturas
simbolicas. Esta atividade correspondeu a montagem do corpus (selecdo de capas) e a
distribuicdo delas em estruturas simbolicas (acima-abaixo, dentro-fora, claro-escuro), as quais
correspondem respectivamente os capitulos 4, 5, e 6.

2) Observacao do corpus quanto a forma de sua vinculagdo na producgdo de
sentido: para cada uma das trés estruturas simbolicas da imagem, percebeu-se dois tipos de
vinculagdo discursiva: uma sincrénica e outra diacronica. E por isso que cada um dos
capitulos a seguir, referentes as analises, apresentam duas sub-se¢des correspondente a dupla
vinculagdo da imagem técnica: sincronica e diacronica.

3) Observacao quanto ao uso das estruturas simbdlicas pela revista: a preocupagao
aqui foi verificar as situagdes em que a revista utilizava cada estrutura simboélica. Que sentido
(ou significado) ela queria atribuir ao objeto representado (coisa ou pessoa) quando fazia uso
das estruturas simbolicas? Quando ela queria dar um sentido positivo ao objeto representado
como ela utilizava estas estruturas? E quando queria dar um sentido negativo? Estas estruturas
eram predominantemente variantes ou invariantes? Esta etapa da observagdo permitiu extrair
informagdes sobre:

a) o comportamento da revista no uso destas estruturas simbolicas;

b) os valores (positivo e negativo) que ela atribuia para cada polarizagao;

c) as tematicas (ou simbologias) mais frequentes que apareciam para os trés eixos
(tanto para os poOlos positivos quanto para os negativos);

No caso da observacdo das tematicas apresentadas (atividade compositiva do
corpus), a pesquisa nao se prendeu a nenhuma tematica em particular, ou seja, ndo se fixou
absolutamente nos temas da politica, embora estas fossem predominantes e explicitas no uso
das estruturas simbdlicas. Este desprendimento (ou ndo comprometimento) com o referido
tema, se fez para atender a um dos objetivos especificos da pesquisa, a observacdo da
intencionalidade e dos valores agregados a estrutura simbolica.

Somente aqui € que a pesquisa recorreu aos signos e simbolos lingiiisticos como
forma de dirimir certas ambiguidades inerentes ao texto (imagem + palavra) apresentado.
Considerou-se, para a interpretagdo das estruturas simbolicas, a idéia de que o texto verbal

complementa o texto imagético, na medida em que o primeiro diminui a entropia da segunda.



4) Os procedimentos descritos acima se legitimam na técnica de observagdo e
organiza¢ao arqueologica: o objetivo era encontrar uma regularidade discursiva da Veja, no
recorte historico proposto: 40 anos.

O que se entende aqui por regularidade discursiva s3o os conjuntos de enunciados
que obedecem a regras de funcionamento comuns. O conjunto de capas (ou conjunto de
discurso) que obedeciam a uma regra ou tinham certa regularidade de funcionamento, foram
arroladas numa formagdo discursiva. Esta constru¢do proveio da observacdo da regularidade

no uso das estruturas simbolicas por parte da revista. Foi o que se pretendeu observar aqui.

3.1.3 - Instancia epistemoldgica

Para Lopes, esta instancia se caracteriza pelo exercicio de uma “vigilancia critica
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na pesquisa’’:

Os paradigmas cientificos nas Ciéncias Sociais devem ser vistos, em primeiro lugar,
como construgdes epistemologicas que propdem, cada qual a sua maneira, regras de
producdo e explicacdo dos fatos; de compreensdo e validade das teorias; regras de
transformag@o dos objetos cientificos e critica de seus fundamentos. Os paradigmas
viabilizam, deste modo, um tipo de ajustamento, necessario ou possivel, entre o
sujeito e o objeto do conhecimento. As operagdes epistemologicas que cada um
propde vao se concretizar em solugdes especificas para questdes como a
objetividade, a causalidade, a formacdo de inferéncias, a generalizagdo, as leis, etc.
Segue-se entdo que a reflexdo epistemologica desenvolve-se internamente a pratica
da pesquisa, encarregando-se de renovar continuamente uma série de operagdes que
asseguram a cientificidade dessa pratica. *'®

Enquanto vigilancia critica da pesquisa, a dimensdo epistemoldgica permite
visualizar, como ato auto-reflexivo do pesquisador, a extensdo dos problemas (e do objeto)
que a teoria adotada ¢ capaz de cobrir. Esta condi¢do estd presente no pensamento de Pross. A
teoria relacional dos signos, neste caso, consegue superar alguns conflitos epistemologicos
uma vez que signo assinala as formas representacionais, o que inclui o préprio discurso da
ciéncia. Esta dimensao epistemoldgica, que num primeiro momento pode passar despercebida,
¢ algo compreensivel ja que até agora se explicitou o signo como relacdo entre “objeto” e
“consciéncia interpretante”, mas um “terceiro fator”, ou seja, o “meio”, ficou quase que
ausente desta relagdo. 2"’

Considerar este terceiro fator significa ter a mencionada ‘“vigilancia critica”

incorporada a pesquisa; pois como afirma Lopes, “as regras de produgdo e explicacdo dos

217 1dem, p. 105.
218 Thidem.
19 Pross, 1980, p. 15.



fatos; de compreensao e validade das teorias; regras de transformagdo dos objetos cientificos e
critica de seus fundamentos” dependem das condi¢des do meio (discursivo e social) onde se

5 220 estas

desenvolvem. Quando modificadas, ou submetidas “aos tempos logico e histérico
explicagdes, bem como o seu proprio objeto, podem sofrer mutagcdes. Em outras palavras, se o
meio muda, consequentemente as regras de apreensdo dos objetos que compdem este meio
também mudam. Estas mudancas podem ser atribuidas ao peso l6gico e historico **' que
incidem sobre os objetos ou as certezas anteriormente constituidas sobre ele, colocando a
prova a realidade e a teoria, o que faz suscitar as criticas, o surgimento de novos problemas,
além de novas abordagens do objeto.

A prépria imagem técnica, como se disse, teve sua face mortuaria re-significada
pela sua atual producdo e reprodugdo em larga escala, transparecendo um sentimento ambiguo
de medo e seguranca ocasionado pela aceleragdo e onipresenca da imagem; uma condi¢do
imposta pelo Mercado que, nesta nova fase do capitalismo, tem se colocado como
determinante em muitas praticas sociais. O tempo ou as mudangas histdricas legitimam, neste
caso, a aparicdo ou o desaparecimento dos objetos e, consequentemente, a validade tedrica
que o reconstrdi e o explica.

O mesmo pode acontecer no caso das estruturas simbolicas da imagem técnica
(objeto). O intento de elucidar a ambiguidade que a caracteriza (medo x seguranga), a partir
do procedimento arqueoldgico (isolamento e observagdo das unidades discursivas em meio a
fragmentacdo), respondem a um problema da presente época. 22 Nio apenas o objeto, mas o
proprio modo de reconstrui-lo e explica-los (teorias), se alteram quando submetidos
constantemente aos embates logicos ou as pressdoes historicas que, dialeticamente,
reconfiguram os fendmenos. Nao ¢ estranho neste caso, que a fenomenologia e a
hermenéutica, presentes no paradigma compreensivo das Ciéncias Sociais, tenham se
colocado com tamanha for¢a no ocidente apds as pesadas criticas que o marxismo sofreu ao
longo do século XX. Se os objetos surgem, e outras teorias vém a seu reboque, isto se deve a

esta vulnerabilidade (logica e historica) de toda teoria. Observa-se que esta idéia estd contida

no pensamento de Pross, quando ele afirma que os processos de transformagdo podem partir

20 L opes, 2007, p. 17.

22! Exemplo disso é o atual contexto da sociedade capitalista impingida pelo processo da globalizagdo, o qual

tem imputado novos problemas, como o surgimento do proprio campo da Comunicagdo. (IANNI Apud LOPES,

2007, p. 18)

222 . . ;. . c . . N . .
Exemplo desta ambiguidade da imagem técnica no imaginario social contemporaneo pode ser vista no ensaio

“Destruindo imagens: configuragdes midiaticas do iconoclasmo”, de Alberto Klein, no qual o autor afirma o

paradoxal (portanto ambiguo) gesto de quebra das “imagens” em muitos episodios reportados pela midia.



“tanto do objeto como do meio ou do sujeito interpretante”, pois “nenhum dos trés correlatos
resiste ao passar do tempo”. **

Se as formas simbdlicas emergem como problema contemporaneo ¢ porque 1dgica
e historicamente, estas se revestem de uma legitimidade epistemologica. Este entendimento,
contudo, imputa também que a propria estrutura simbdlica e, portanto, suas formas teoricas
apreensivas, podem perder o seu interesse social e seu valor epistemologico, caso elas deixem
de se firmar enquanto problema de primeira ordem, ou seja, quando o contexto se altera de
maneira brusca. ***

As investigagdes que buscam evidenciar a importancia das formas simbolicas na
vida social insistem sobre a questdo vinculativa do simbolo e do poder que dele emana.

Segundo Baitello Jr.:

O potencial construtivo ou destrutivo das intervengdes sociais e culturais por meio
das imagens pode ser imenso, quando elas corporificam uma relagdo viva entre o
homem ¢ suas referéncias, seus simbolos. Quando portam valores, elas sustentam os
vinculos entre 0 homem e suas raizes culturais e historicas. Quando se esvaziam,
trazem é;zstona e demonstram o esvaziamento dos valores de referéncia de uma
cultura.

Mas se esta importancia existe, e se a presente pesquisa opta por resolvé-la pelo
caminho da interpretacdo das estruturas ou formas simbdlicas, isso conduz a outros obstaculos
epistemologicos: a especificagdo do espago em que estas formas simbolicas se encontram e as
determinagdes destes espagos na analise estrutural dos eixos de producdo de sentido. Pois
quando se fala de processo interpretativo das estruturas simbolicas, enquanto relagdo objeto e
consciéncia interpretante, estas parecem flutuar num vazio. A resposta para esse impasse
provém novamente do meio.

Seguindo o caminho operacional estabelecido por Pross, ao conceber o signo
como relagdo triddica, a teoria relacional entende que este meio constitui o proprio sistema
dos signos que tanto o simbolo linguistico quanto o ndo linguistico a ele se associam no ato
interpretativo do sujeito. Dois fatores, entretanto, devem nortear esta relagdo triddica, fazendo

com que a andlise ndo ocorra no referido vazio. Estes fatores sdo: a cultura e o poder.

3.1.3.1 - A cultura

2 Pross, 1980, p. 42.

2 S50 as chamadas revolugdes. Na filosofia se costuma atribuir denominagdes como ruptura, acontecimento ou
produgdo de sentido.

5 Baitello Junior, 2005, p. 15.
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Muitos autores brasileiros tém insistido na importancia da cultura enquanto

2

espago de producdo e reproducdo da comunicagdo. 2" Para estes autores, a cultura é

considerada como condi¢do Sine qua non da comunicagdo, um “mundo da vida”,

228

parafraseando Junger Habermas. Pois ¢ justamente no espago da cultura que melhor se

. . 22
pode observar o “contrato comunicacional”, ’

entendido como aquele conjunto de normas
que regulamentam a acao dos sujeitos comunicantes.

Uma dificuldade, todavia, transparece quando se fala de cultura; trata-se das
inimeras defini¢des relegadas pela tradicdo social e antropologica as quais, segundo Geertz
chegou ao ponto de que confunde mais do que explica. **°

Esta situagdo, entretanto, foi contornada pelo proprio Geertz que propds uma
definicdo de cultura para sua antropologia cultural, mas que pode também ser reaproveitada
para a analise de produtos midiaticos.

Segundo ele, cultura ¢ interpretagdo, algo que se realiza, transparecendo-se numa

leitura compreensiva dos “sistemas entrelacados de signos interpretaveis”, >’

o qual ele
prefere — “ignorando as utilizagdes provinciais” — chamar de simbolo. A cultura, diz Geertz,
como espago interpretativo dos simbolos constitui um “sistema semidtico [...] um contexto,
algo dentro do qual eles podem ser descritos de forma inteligivel”, ** os quais sdo percebidos
e sistematizados pelo sujeito investigador.

Textos, sons, imagens, cores, formas e volumes, enquanto suportes materiais de
simbolos, podem ser considerados, segundo a definicdo de Geertz, como artefatos ou textos
culturais dignos de uma leitura interpretativa. A partir dai se pode verificar o sistema de
atribuicao de valores (signicos) de cada cultura, um catadlogo nos dizeres de Pross.

Bastaria, contudo, tdo somente relacionar as estruturas simbodlicas com a
consciéncia interpretante e integra-las no meio (sistema cultural) para reconstrui-las enquanto

fendmeno? O que se poderia dizer das determinagdes sociais e historicas responsaveis pela

producdo de agentes detentores do monopdlio da produgao e circulagao das imagens técnicas?

2% Para citar alguns nomes: Luis Carlos Lopes, Maria Immacolata V. de Lopes, Muniz Sodré, Norval Baitello Jr.
" De acordo com Lopes (2004, p. 58) “[...] a comunicagdo ocorre dentro do quadro da cultura em que esta
inserida”.

228 A expressdo “mundo da vida” aproxima-se aqui da concepgio de codigo cultural.

2 Lopes, 2004.

20 Geertz (1989, p. 4) fala do estudo de Clyde Kluckhohn, “Mirror for man”, no qual o autor aponta 11 conceitos
diferentes de cultura. Destas definigdes, ele chama atengdo para o conceito de E. B. Tylor, “o todo mais
complexo”, que para Geertz (1989, p.3) chegou “ao ponto em que confunde muito mais do que esclarece.”

#! 1dem, p. 10.

2 Tbidem.



O que se poderia dizer para aqueles > que aventam a possibilidade de uma reinvencio da
propria cultura, a partir de uma negociagao simbdlica discrepante, haja vista o acimulo de
poder e capital simbolico nas maos destes agentes?

Em Pross, estas indagagdes estdo presentes nos topicos sociologicos de sua teoria
relacional. Seu esforco em apresentar a trama de signos e formas simbdlicas em que o
Homem esté preso de forma insuperavel, ndo se descola das inferéncias ou teorizagdes de um
poder externo a servico do qual se coloca esta malha de signos e formas simbolicas.

Esta dimensdo do poder, que suscita o controle das formas simbdlicas, embora
esteja no cerne do pensamento de Pross, encontra ressonancia metodoldgica na obra de um
outro autor, John B Thompson. Sua pertinéncia aqui foi de ter estabelecido um método de
grande envergadura capaz de analisar as relagdes de poder que circundam sobre o caréter
simbolico da vida social. Este método, segundo seu idealizador, concebido para o contexto
comunicacional, estabelece trés niveis de analises, as quais deverdo estar presentes nas trés
instancias do seu paradigma: producao, circulacao e consumo.

Segue na sequéncia a descrigdo deste método por ele denominado “hermenéutica
de profundidade”; mas antes disso acredita-se importante contextualizar os precedentes deste

método.

3.1.3.2 - O poder

A linha interpretativa da cultura enfatizada por Geertz, cuja énfase incide sobre o

carater simbodlico da vida social constitui, sem davida, um arcabougo tedrico e conceitual

importante para se pensar numa investigacio da cultura sem as amarras aprioristicas. ***

Todavia, como assegura Thompson, ela se torna insuficiente para elucubragdes sobre a
dindmica do poder, necessitando da inscricdo destas andlises formais em ‘“contextos

estruturados”. 2*°

Seguindo o trabalho de antropo6logos como Geertz, argumento que o conceito de
cultura pode ser adequadamente usado para se referir, de uma maneira geral, ao

23 Refere-se aqui & Muniz Sodré (1996, p. 36 - 37) que entende midia (mais precisamente os grande
conglomerados de comunicacdo) como instituicdo responsavel pela sintese dos processos sociais
contemporaneos. “E portanto compreensivel que a comunicagio como novo locus do destino da cultura ou como
forma de sua reinvengdo desempenhe em toda essa nova constelagdo historica — onde o avango tecnocientifico
aparece como ultima das utopias do capital e os mercados financeiros fabricam as principais normas de
funcionamento da vida social — um papel fundamental.”

2% Esta condigdo reitera a rigidez da cultura, segundo Guattari; Rolnik (2000) um conceito reacionario, como
caracteristica que estd em desacordo com os aspectos dialdgicos e/ou dialéticos da sociedade, constituindo o
pressuposto em que se arvoram as criticas de investigadores de uma vertente sdcio-histdrica da cultura.

% Thompson, 2002, p. 22



carater simbolico da vida social, aos padrdes de significado incorporados as formas
simbdlicas compartilhadas na interacdo social. Mas essa énfase no carater simbdlico
da vida social deve ser complementada por uma énfase no fato — nem sempre
evidente nos escritos de Geertz — de que as formas simbdlicas estdo inseridas em
contextos sociais estruturados que envolvem rela¢des de poder, formas de conflito,
desigualdades em termos de distribui¢do de recursos e assim por diante. **¢

Foi por considerar necessario um aprofundamento das pesquisas sobre as formas
simbolicas na contemporaneidade, que Thompson propds sua “hermenéutica de
profundidade” como estratégia tedrica e metodologica (pode-se dizer epistemoldgica) para
uma andlise das formas simbodlicas que se desenvolvem em espagos sociais cujas
determinag¢des historicas sdo igualmente importantes.

Considera-se a proposta de Thompson adequada ndo apenas para a presente
pesquisa, mas para possiveis outras que julgam pertinente os estudos das formas simbolicas
na determinacdo da vida e do cotidiano social. Tal importincia cresce na medida em que se
percebe a entrada de um agente social produtor de realidades (pela via simbdlica), agindo
como variavel importante nos processos de sinteses sociais.

Mas a grande contribuicdo deste método esta no fato de clarificar para os
pesquisadores da comunicacdo (especificamente aqueles que se debrugam sobre as formas
simbolicas) as etapas (ou estdgios) da pesquisa assegurando sua dimensao critica e vigilante.

Para Thompson, esta condigdo vigilante

possibilita-nos ver que métodos particulares de andlise podem iluminar alguns
aspectos do fendmeno as custas de outros, que sua forca analitica pode estar baseada
em limites estritos, e que esses métodos particulares podem ser melhor analisados
como estagios parciais dentro de um enfoque metodologico mais abrangente. >’

Este método tem grande importancia para o campo da Comunica¢do uma vez que
confere certa cientificidade a pesquisa a partir da explicitagdo dos procedimentos técnicos
(coleta de informagdo e descri¢do), operacionais (escolha do paradigma e apresentacdo dos
pressupostos tedrico-conceituais) e cognitivos (articulagdes destes niveis e interpretagdo). E o
problema da escolha das ferramentas (técnicas e tedricas) de pesquisa que deve presidir a
atividade de vigilancia em cada uma das etapas. No campo da Comunicagdo, esta escolha se
faz importante porque, segundo Thompson, trata-se ao mesmo tempo de um “campo-objeto” e

um “campo-sujeito”. Isso significa que seu objeto estd integrado no proprio sujeito que o

2% 1dem, p. 22.
7 1dem, p. 33.



observa, um sujeito que, “no curso rotineiro de suas vidas cotidianas, estdo constantemente
interessados em compreender a si proprios € aos outros”.

Numa logica tripartite, Thompson define as etapas de sua hermenéutica de
profundidade, ou como ele prefere definir, de “reinterpretagdo de um campo pré-interpretado”
% da seguinte forma:

1°) Analise socio-histérica: descricao das condi¢des sociais e historicas de
producdo, circulagdo e recep¢do de formas simbodlicas. Compreende a contextualizacdo da

cultura num tempo espago da sociedade;

Esta fase ¢ essencial porque as formas simbolicas ndo subsistem num vacuo: elas
sdo fendmenos sociais contextualizados, sdo produzidas, circulam e s3o recebidas
dentro de condic¢des socio histdricas especificas que podem ser reconstruidas com a
ajuda de métodos empiricos, observacionais e documentarios. 2’

O aprofundamento deste tipo de analise pode ser observado nos estudos centrados
sobre as condi¢des técnicas e estruturais que permitiram a edificagdo de complexos sistemas
de producdo, circulagdo e consumo de imagens. Articula-se aqui saberes provindo
principalmente da Historia, da Sociologia, da Economia, enfim, das chamadas Ciéncias
Sociais classicas. A presente pesquisa, ao discorrer sobre a pertinéncia da imagem enquanto
objeto de muitas teorizacdes contemporaneas, considerou como pressuposto estas condigcdes
sécio-historicas. 2%

2°) Analise formal ou discursiva: descricdo do funcionamento das estruturas
simbolicas, sua organizagdo e seu comportamento (a producdo de sentido). Saberes como a

Semiotica, a Linguistica ou Antropologia Estrutural tem seu lugar garantido nesta etapa.

Realizar uma analise formal ou discursiva é estudar as formas simbdlicas como
construgdes simbolicas complexas que apresentam uma estrutura articulada. Essa
fase € essencial porque as formas simbolicas sdo fendmenos sociais contextualizados
e algo mais: elas sdo construgdes simbolicas que, em virtude de suas caracteristicas
estruturais, tem possibilidade de e afirmam representar algo, significar algo, dizer
algo sobre algo. E esse aspecto adicional e irredutivel das formas simbolicas que
exige um tipo diferente de andlise, que exige uma fase analitica que se interesse
principalmente com a organizacdo interna das formas simbolicas, com suas
caracteristicas estruturais, seus padrdes e relagdes. >*!

28 1dem, p. 35.

29 1dem, p. 34.

29 Exemplo disso ¢é a consideragdo do Mercado enquanto agente histérico que contemporaneamente impde uma
logica irrefreada do consumo e produgdo de imagens técnicas, entendida como pratica (ou fato) social de grande
notoriedade para as Ciéncias Sociais.

! Tbidem.



E esta a etapa que a pesquisa despende mais energia e atengdo. Ao estabelecer
como objetivo a visibilidade dos eixos de producao de sentido por meio do isolamento das
trés estruturas simbolicas (acima-abaixo, dentro-fora, e claro-escuro) desejou-se observa-las
como estruturas significantes (“o algo a mais” de que fala Thompson). Estas estruturas,
porém, sdo ao mesmo tempo articuladas e complexas num discurso visual, fato que se
percebera na dificuldade do isolamento das estruturas simbdlicas, sendo raro os casos em que
elas se encontram de forma isolada. Mas ¢ justamente nesta articulagdo complexa, em que
participam ndo apenas as trés estruturas simbodlicas, porém outras igualmente importantes, que
se pode afirmar o valor das mesmas enquanto objeto digno de teorizagao.

Esta etapa da pesquisa, entretanto, ndo deve ser tomada como finalidade em si
mesma. Pois como afirma Thompson, “pode se tornar enganadora” ou puro ‘“exercicio
abstrato” quando “separado das condic¢des sécio-historicas e despreocupado com o que esta
expresso pelas formas simbolicas, cuja estrutura ela procura revelar”. **

Foi por este motivo que, num segundo momento, esta pesquisa se preocupou em
aplicar as andlises das estruturas simbolicas num determinado “contexto estruturado” (o
primeiro nivel analitico), como aponta Thompson. Se dar visibilidade a producdo de sentido
constitui o objetivo deste trabalho, ele foi motivado também por outras intengdes, como
suscitar questdes para segundas leituras ou interesses que porventura pudesse surgir; seja para
averiguacdo destes eixos em outros espacos (outras capas de revistas ou outros lugares
enunciativos em que se faz presente a imagem técnica), seja para refutacdo das estruturas ou
das analises empreendidas (as quais ficam sob apreciacdo da critica e dos possiveis embates
logicos posteriores).

Se estas pretensdes terdo €xito, nada se sabe. O que se sabe ¢ que esta etapa ou
estagio da pesquisa aponta para uma terceira e Ultima que a sucede.

3°) Interpretacdo: trata-se da etapa que se poderia chamar de conflito de
interpretagdes, que emerge da propria natureza do processo hermenéutico. Pois esta etapa
concentra os estudos sobre as sinteses criativas das duas etapas anteriores, uma
“reinterpretacdo”; na medida em que se faz uma re-leitura de um “objeto-dominio que ja esta

. . . . , . L, . 24
interpretado e compreendido pelos sujeitos que constituem um mundo sécio-historico”. >+

Esta fase interessa-se pela explicitagdo criativa do que € dito e representado pela
forma simbolica. Analisa a construgdo criativa de um possivel significado. A fase de
interpretacdo se constrdi a partir dos resultados da analise sdcio-histérica e da

2 Tbidem.
* 1dem, p. 35.



analise formal ou discursiva, mas ela vai além deles, num processo de construgdo
sintética. Ela emprega a analise socio-historica e a analise formal ou discursiva para
iluminar as condigdes sociais ¢ as caracteristicas estruturais da forma simbolica, e
procura interpretar uma forma simbodlica sob esta luz, procura explicar e elaborar o
que se diz, o que representa, o que lhe diz respeito. ***

Para Thompson, a hermenéutica de profundidade, que se desenvolve como
atividade interpretativa da cultura, pode ser adaptada para uma analise da ideologia na medida
em que se observa um processo de manutencao do poder a partir de efeitos de sentido.

3

A “interpretacdo das ideologias”, segundo Thompson, constitui-se como “uma
hermenéutica de profundidade com um objetivo critico”. Sua especificidade estd em “[...]
realgar o carater ideologico das formas simbolicas, isto €, realgar as maneiras como o sentido
serve para estabelecer e sustentar relagdes de dominagdo”. A estrutura discursiva que se
depreende dai oferece ao sujeito investigador um sentido que estd a servico do poder,
explicitado por uma “[...] conexdo entre o sentido mobilizado pelas formas simbdlicas e as
relagdes de dominacio que esse sentido mantém”. **

Nao convém aqui, segundo as finalidades da pesquisa, chegar a uma conclusao
sobre a estrutura ideoldgica que subjaz o espaco performdtico dos eixos de producdo de
sentido (a revista Veja), até porque isto demandaria uma investigagdo mais aprofundada de
outros elementos visuais ou formas simbolicas que compdem a sua imensa produgdo
discursiva (capas e paginas internas: fotografias, infograficos, etc.) Entretanto, acredita-se na
importincia destas formagdes ideoldgicas, as quais as andlises formais empreendidas aqui nao
podem se desvencilhar, pois da produgdo de sentido se espera um sujeito enunciador com
interesses e intencionalidades.

Em ultima instancia € o poder que transita e se perpetua na cultura que autoriza a
pertinéncia ou ndo de problemas e ferramentas cognitivas (métodos, paradigmas e teorias)
capazes de contornar estes problemas (nivel epistemologico). E também tendo em vista o
poder que se motiva toda a producao de sentido dos objetos (a dimensdo fenoménica da
imagem técnica que se mostra interessante ao pesquisador), uma agdo cujo interesse nao €
meramente representar algo, mas “transformar a visdo de mundo ou o proprio mundo”, como
sugere Bourdieu.

Um aprofundamento desta natureza, contudo, necessita de uma descontrugdo dos

objetos, seja ele qual for. Por isso, acredita-se na necessidade e importancia das analises

24 Ibidem.
2 Ibidem.



formais. Se nada se sabe do interesse posterior que esta pesquisa tera, as condi¢des de base,

estas, ja estao dadas.

3.2 -0 caso da revista Veja

Antes de iniciar as analises, convém destacar alguns elementos relevantes no que
tange a este espaco de aplicacdo e observagdo da produgdo de sentido. Estes elementos sdo:

a) Caracteristicas intrinsecas do veiculo (o formato revista);

b) Os motivos da escolha da revista Veja; e

¢) A opgao pelas capas da revista.

Em relacdo ao formato revista, Patricia Nascimento diz.

Em linhas gerais, define-se revista como uma publicagdo periddica de formato e
tematica variados que se difere do jornal pelo tratamento visual (melhor qualidade
de papel e impressao, além de maior liberdade na diagramagao e utilizagdo de cores)
e pelo tratamento textual (sem o imediatismo imposto aos jornais diarios, as revistas
lidariam com os fatos ja publicados pelos jornais didrios ou ja veiculados pela
televisdo de maneira mais analitica, fornecendo um maior numero de informagdes
sobre determinados assuntos). ¢

Em relacdo ao aspecto técnico, a valorizagao grafica do formato, como se percebe,
¢ uma tendéncia que acompanha as paginas internas, diferindo-se do jornal impresso. Da
televisdo, o formato se difere pelo fato de apresentar imagens estaticas. O que interessa para
agora, no entanto, ¢ a condicao grafica da revista, ao predominio das imagens que se colocam
como componente principal das noticias, ao lado dos tradicionais blocos de textos. Segundo
Vanderlei Dorneles (2004), no jornalismo, este fendmeno comeca a partir dos anos de 1970 e
encontra-se em franca expansio na atualidade. *¥/

Para compreender este fenomeno ¢ preciso retornar um pouco na historia deste
formato (mais especificamente da revista Veja). Este retorno ¢ importante ndo apenas para
situar o “contexto estrutural” das estruturas simbodlicas — algo imprescindivel para qualquer
pesquisa —, mas porque fornece algumas informagdes que acabam definindo a propria escolha

da Veja, bem como a opgao pelo estudo das capas.

3.2.1-Veja 40 anos

46 Nascimento, 2002, p. 18

7 No caso das principais revistas brasileiras, Veja e IstoE, Dorneles afirma respectivamente a destinagio de
60,35% e 57% da superficie grafica da revista para as imagens fotograficas. (A base da pesquisa do autor é
referente ao ano de 2003)



O surgimento da revista semanal Veja em 11 de setembro de 1968 pode ser
apontada como um marco na historia do jornalismo brasileiro. Isso porque seu surgimento
ocorreu num momento importante da economia e da politica nacional: a consolidacdo de um
mercado de bens simbolicos do pais, em decorréncia da abertura nacional para o investimento
de capital internacional em setores da industria grafica.

A expansao da atividade jornalistica ao segmento de revistas pode ser atribuida ao
fato deste investimento destinar-se, quase que exclusivamente, a tecnologia grafica. Foi nesta
época que o grupo Abril despontou no mercado editorial. Segundo Daniella Villalta, “empresa
que se fortaleceu a partir da reorientagdo da politica econdmica associada ao capital
estrangeiro”. E neste periodo também que se pode verificar o surgimento ou formagio dos
atuais conglomerados multimidiaticos de comunicagdo. ***

Conforme Villalta, embora o langamento oficial da revista tenha sido na referida
data, outros numeros foram editados, mas nao chegaram a circular, uma prova da preocupagao
do grupo Abril aquilo que deveria se tornar um produto (ou projeto) midiatico de abrangéncia

nacional.

O Projeto Falcdo, nome dado ao processo de fomento da revista, incluiu a
realizacdo de 14 numeros zero, ou seja, pilotos da publicacdo que serviram de teste
ao modelo almejado. Foi iniciado em 1959, com a consolidacdo da Editora Abril
como um complexo grafico moderno e potente, o que aconteceu em sintonia com o
fortalecimento do setor industrial brasileiro, e trazendo uma orientagdo diferente do
produto final que chegou as bancas quase nove anos mais tarde. **’

Feita nos moldes das revistas norte-americanas, Life, Newsweek, e Look (de onde
possivelmente derivou o nome Veja), o semanario veio com a promessa modernizadora de um
parque grafico altamente sofisticado para o contexto brasileiro. O atrativo, no caso, era o
jornalismo interpretativo ou analitico, *°° uma proposta diferente para a época, ainda que no

comeco ndo conseguisse angariar muitos leitores.

[...] a publicagdo foi se aperfeicoando, ganhando for¢a e garantindo espago
permanente nas bancas de jornais e na preferéncia da classe média brasileira, que a
elegeu como o arauto da intelectualidade no pais. Era a possibilidade de adquirir
semanalmente uma parcela de modernidade, impressa em maquinas estrangeiras,

28 A abertura que propiciou o investimento de capital e inje¢do de tecnologia norte-americana possibilitou
também a modernizacdo de setores como as telecomunicagoes.

2 villalta, 2002, p. 5.

2% Interpretativo, neste caso, “relaciona-se com o investigativo onde, ‘ao inquirir sobre as causas e origens dos
fatos, busca também a ligagdo entre eles e oferece a explicagdo da sua ocorréncia’ (DINES Apud VILLALTA,
2002, p. 12).



conforme modelos estrangeiros € com uma nova perspectiva de observacdo dos
fatos: a interpretagio, ainda uma novidade para o jornalismo brasileiro. **'

O grande salto da revista, entretanto, ocorreu em 1973, com uma eficiente jogada
de marketing e planejamento estratégico que ndo apenas conquistou um grande publico
assinante como possibilitou a sua pulverizagio em todo o territorio nacional. *** Segundo
Carlos Eduardo Lins da Silva, a consolidagdo da revista junto ao mercado consumidor levou
alguns anos para acontecer ¢ “talvez nao poderia ter sobrevivido se nao tivesse por tras, a
sustenta-la, um grupo econdmico poderoso, como a Abril”. **?

Além destas estratégias empresariais, alguns outros fatores podem ser apontados
como fundamentais para o estabelecimento da revista Veja no mercado editorial brasileiro:

1) Distribuig¢ao: experiéncias anteriores com a circulacdo semanal dos fasciculos
da revista Realidade, prepararam o terreno para o trabalho com grandes tiragens. Além disso,
o produto da Abril foi favorecida pelo esquema de distribuicdo realizada por uma de suas
empresas, a Dinap S.A. (Distribuidora Nacional de Publicacdes);

2) Capacitacao profissional: em seu quadro de funcionarios havia profissionais
altamente capacitados para o trabalho técnico (com experiéncias no trabalho com tecnologia

estrangeira que consolidaram, inclusive, a TV no Brasil), além de jornalistas reconhecidos por

uma parcela de seu publico alvo (os setores médios da sociedade brasileira).

A publicagdo da Editora Abril situou-se no contexto da organizacdo capitalista da
cultura, como um produto cultural em sintonia com o projeto de modernizagdo do
Brasil através da implantagio definitiva do capitalismo. *>*

3) Solidez empresarial e constante investimento tecnoldgico: a estrutura grafica de
revista, que desde o comego vinha sendo sutilmente modificada, incrementou em seu projeto
editorial, a partir de 1972, mais imagens entre fotografias, graficos e ilustragdes. Essa
mudanga, segundo Villalta, era para contornar as demandas externas ao campo de produgdo.
“Afinal, estando num mercado editorial ja bastante estruturado, tinha que atender aos

. . A . 255
designios de seus consumidores para que sua existéncia pudesse fazer sentido”.

! 1dem, p. 11 —12.

32 «Og valores das perdas nos dois primeiros anos da publicagdo sio estimados em US$ 6 milhdes — quase o
valor total previsto para ser gasto. A implantacdo, em 1972, de uma operacdo de assinaturas, que ao final de
quatro anos alcangou os primeiros 100 mil assinantes, assegurou a0 menos um numero significativo para uma
publicagdo que pretendia alcangar a totalidade do territdrio nacional.” (VILLALTA, 2002, p. 10).

23 Apud Villalta, 2002, p. 8.

>4 villalta, 2002, p. 12.

3 1dem, p. 13.



A partir de 1976, Veja estabiliza-se definitivamente ¢ passa a operar um niimero
médio de 170 mil exemplares/semana. Dois anos mais tarde passa por uma reforma
grafica, introduzindo macica e definitivamente o uso da cor em todas as suas
imagens; sua circulagdo mantém uma média de 250 mil exemplares/semana, dos
quais 200 mil fazem parte do mailing de assinantes. [...] No comego da década de
80, a revista Veja alcanga 400 mil exemplares/semana, com 340 mil assinantes. O
parque grafico da Editora Abril torna a ser modernizado com a aquisi¢do de novas
méquinas e com um reajuste na distribui¢do de suas publicagdes. **°

Hoje, ja bem estabelecida no mercado editorial, a revista Veja colhe os frutos deste
empreendimento arriscado, mas ndo por isso lucrativo do ponto de vista empresarial. >’
Alguns dados recentes podem esclarecer melhor o poder de influéncia da revista na sociedade
brasileira: ¢ a revista com a maior tiragem do pais; sua circulagdo média em junho de 2008 foi
de 1.078.730 exemplares por edicdo, destes 917.010 foram assinaturas e 161.720 vendidas
avulsas. ® Em relacdo ao seu publico leitor, como aponta Marcia Benetti, ha um equilibrio
de género, “53% sdo homens e 47% sdao mulheres”; “quanto ao perfil socioeconomico, 71%
dos leitores pertencem as classes A (30%) e B (41%)”. **°

Do ponto de vista institucional, a revista Veja tem se tornado protagonistas em
inimeros casos da politica brasileira, agindo, muitas vezes, como agente catalizador da
opinido publica nacional. Este condi¢do pode ser atribuida a capacidade de influéncia sobre a
sociedade (formacdo de uma opinido publica) sendo, deste modo, objeto de estudo para
muitos investigadores da Comunicagao, sobretudo pela sua capacidade discursiva de moldar
opinides pelas suas sugestdes e estratégias enunciativas. Nesta vertente destacam-se autores
como Augusti (2005), Benetti (2006), Hernandes (2004), Magalhdes (2003), Nascimento
(2002), Prado (2003), e Souza (2004).

Neste trabalho, a opcdo em se investigar sua producdo de sentido acolheu
premissas teoricas de investigadores que se debrugaram anteriormente sobre o problema da
discursividade da revista Veja (cujo enfoque se distribuia em reportagens internas, fotografias,
com recortes temporais diversos), além de outros, mais especificos, que privilegiaram em suas
analises a producio de sentido nas capas da referida revista. 2%

A importancia destes estudos deve ser ressaltada em razdo do escopo ou

abrangéncia da revista Veja, amplificando o discurso de um grupo empresarial em uma grande

> Tbidem.

37 No inicio, a Revista Veja foi considerado um projeto de risco, tendo percalgos que quase pds a perder os
lucros do grupo Abril.

8 Estes dados constam no proprio site da revista (Tabela Geral de Circulagio), conforme indica a revista, a
partir dos célculos do Indice de Verificagdo de Circulagio (IVC) referentes ao periodo de julho de 2008.
Disponivel em http://publicidade.abril.com.br/geral_circulacao_revista.php. Acesso em 24/08/2008.

2 Tbidem.

260 Nesta vertente destacam-se os trabalhos de Francisco Laerte Magalhaes, “Veja, IstoE, Leia”; Antonio Fausto
Neto, “Mortes em derrapagem”; e Luciano Guimaraes “A cor como informagao”.




extensdo territorial. O fato da Veja ter uma distribui¢do que abrange grande parte do territorio
federativo brasileiro e destinar-se a individuos considerados “formadores de opinido”, '
implica na necessidade de se observar a influéncia discursiva da revista no imaginario politico
da sociedade.

Esta caracteristica, entretanto, ndo ¢ especifica da Veja, ja que outras revistas
similares também cobrem grande parte do territorio nacional: é o caso das revistas IStoE e
Epoca, pertencentes, respectivamente a Trés Comércio de Publicagdes Ltda. e Editora Globo
S/A. *%

Ha que se enfatizar, entretanto, duas caracteristicas especificas da Veja (uma de
natureza politico-empresarial e a outra de natureza técnica) que a diferem das outras
publica¢des. Foram estas caracteristicas que acabaram por definir a Veja como um espago
capaz de atender os objetivos da pesquisa.

1) Especificidade editorial: o comando da revista Veja manteve-se durante todo o
periodo em que circulou no Brasil sob a direcdo de um Unico grupo empresarial (a Abril) de
onde, supostamente, se pode assegurar a permanéncia ou coeréncia na sua producdo
discursiva. Essa ¢ uma caracteristica particularmente importante da Veja, uma vez que outras
publicacdes semanais, como foi o caso de sua histérica concorrente — a IStoE —, transitou por
outros grupos empresariais. >

2) Especificidade da capa: refere-se aqui ao estilo “monotematico” *** da Veja, ou

seja, a representacdo de uma unica manchete (ou matéria) na capa.

Nos mais de 30 anos da publicagdo, a capa de Veja teve um padrédo de programagio
visual bastante constante, mesmo com as reformas graficas nas paginas internas.
Usa-se quase sempre titulo e linha fina, ou explicativa, unidos a desenho, ilustracdo,
foto, ou [...] uma imagem-fusao. 265

%1 Este pressuposto pode ser justificado pela vontade de saber do piblico da Veja, uma vontade que confunde
com a idéia de poder. O “saber” (por parte daquele que detém o conhecimento legitimado) constitui, neste caso,
um poder simbolico que se exerce socialmente sobre aqueles que ndo sabem (os chamados ignorantes, iletrados,
ou os “sem opinido”). Dai o fato da revista ser objeto de consumo e poder; por meio da suposta informagdo que
veicula (a noticia), o sujeito que a consume pode se colocar num patamar simbdlico acima dos outros (que ndo
léem, se atualizam ou se informam) e, em muitos casos tornar-se lider de opinido no grupo que pertence.

262 Dados do IVC. Disponivel em http:/200.189.104.84/relatorio/11520081251562.pdf. Acesso em 11/05/2008.
2 Em entrevista realizada com o jornalista Mino Carta, este afirma muitas mudanga na dire¢do da IstoE.
Segundo ele, a revista criada pela Editora Trés sob a dire¢io de Carta e Domingos Azulgaray, passou para as
maos da Gazeta Mercantil, e depois foi comprada pelo mesmo Azulgaray em junho de 1988. (LOPES;
PROENCA; SOBRINHO, 1998, p. 32 - 33). A revista Epoca, em virtude de sua origem recente (1998) em
relacdo as duas anteriores, considerou-se o seu cOrpus de pouca “representatividade” (GREIMAS, 1973, p. 185)
264 Guimaraes, 2000, p. 124.

2% Hernandes, 2004, p. 89.




Embora em algumas outras edigdes a revista apresente mais de uma manchete
(que se faz por um corte na parte superior esquerda, formando um box explicativo triangular
na capa), como assegura Hernandes, “[...] o padrio ¢ de uma unica manchete”. **® A

predominéncia da imagem técnica, neste caso, se faz evidente.

3.2.2 — Sobre o estudo de capas de revista

Os estudos sobre as capas de revistas revelam um interesse por tematicas variadas
(conforme a sua segmentacdo a partir dos anos 80), mas restringem-se as abordagens sobre
representacgdes sociais ou analises discursivas.

Em relagdo a producao discursiva, destaca-se o trabalho de Nilton Hernandes, 267
que enfatiza o aspecto conteudistico da capa; nela se convergem, segundo o autor, a
publicidade da propria revista, **® além de um recorte sobre determinado fato social,

reportado como se fosse o assunto principal da semana.

A capa “grita” silenciosamente. Pede atencdo para o que foi destacado como o mais
importante, o mais fabuloso, o mais perigoso, o mais prazeroso, o mais... A capa
nega o caos do cotidiano humano ao eleger o grande “fato” o qual todos os outros
devem se subordinar. *%

Na medida em que a capa se configura como objeto noticioso, esta funciona como

instrumento “ritualizador”,

anulando a complexidade de assuntos como a politica, a
sociedade, o cotidiano, o comportamento, as relagdes sociais, etc., expressos de forma
simplificadora pelas imagens técnicas que asseguram, ja de saida, o que ¢ o fato.

O dimensionamento do fato, como algo de grande relevancia social, constitui um
dos procedimentos que se vale o jornalismo *’' para assegurar uma espécie de confianga

(credibilidade) no leitor, que tende a lidar com o atual fendmeno sociocultural da compressao

do tempo de leitura das noticias, muitas vezes restritas aos espacos da imagem.

266 Ibidem.

67 «A revista Veja e o discurso do emprego na globalizagio: uma analise semidtica”, o autor estuda, numa de
suas secgoes, o aspecto auto-referente da revista.

2% Marilia Scalzo em “Jornalismo de revista” fala da importancia desta abordagem ao afirmar que “Uma boa
revista precisa de uma capa que ajude a conquistar leitores e os convenca de a leva-las para casa. “Capa”, como
diz o jornalista Thomaz Souto Corréa, “¢ feita para vender a revista”. Por isso precisa ser o resumo irresistivel de
cada edi¢do, uma espécie de vitrine para o deleite e a sedugdo do leitor. (SCALZO, 2006, p. 62)

2% Hernandes, 2004, p. 88.

270 Refere-se aqui a ritualizagdo que, segundo Baitello Jr. (1999, p. 81), “promove uma simulagio simplificada
do complexo espago-tempo.”

211 Conforme Baitello Jr. (1999, p. 75 — 82), os procedimentos simplificadores da complexidade do cotidiano
sdo: delimitacdo, hipotatizagdo e ritualizagdo. Para um maior aprofundamento do tema, ver “A codificagdo do
presente: teses para uma arqueologia do trabalho jornalistico”.



Nestas condigdes, as capas assumem importancia como fonte de informagdo para
publicos variados. Em razdo da agilidade ou do ritmo frenético caracteristicos das grandes
cidades, ¢ notdrio o habito de leitores apenas correrem os olhos sobre as capas expostas em
bancas de revistas, absorvendo as informagdes ali contidas como atualizagdo dos assuntos da
semana.

Para Boris Kossoy, entretanto, este gesto pode custar caro, literalmente, os olhos
da cara. E o prego que se paga pela seguranca oferecida pelas estruturas racionalizadas das
noticias visuais: “a capa € a janela que conduz o leitor a um mundo ilustrado, que ele percorre
todos os dias: a realidade enquanto montagem”.

Enquanto montagem da realidade, este espago oferece uma gama variada de
incursdes ou possibilidades tedricas que transitam pela diversidade de signos e estratégias

enunciativas. Para Magalhaes:

As capas das revistas, como espagos de materialidades discursivas, sdo lugares em
que se encenam e insinuam atos e fatos imagisticos, rituais de seducdo, persuasao e
informatividades, segundo pontos de vista, maneiras de perceber (e fazer ver/ ler)
plastica e linguisticamente o mundo. %’

A investigacdo sobre as estratégias discursivas da imagem, no caso do uso de
estruturas simbolicas pré-configuradoras do olhar, fundamenta-se na idéia de que a disposi¢ao
dos signos em sua estrutura textual depende do agente produtor e de seu conhecimento da
linguagem imaggética, seus possiveis efeitos e solucdes graficas. Toda esta bagagem, muitas
vezes, inconsciente, provém das suas experiéncias anteriores seja ela pré-predicativa ou
profissional. Mas o fato ¢ que, quando tudo isso se articula no discurso (da capa), seja para
dar mais dramaticidade a um aspecto da noticia ou fazé-la desaparecer na visibilidade, este
conhecimento se torna ato e a dire¢do do olhar pode mudar, sair do curso normal estabelecido
pelo proprio leitor, e adentrar numa zona previamente sedimentada de valores e conceitos.
Pois segundo Magalhaes, “todo signo que esta na capa da revista foi intencionalmente
colocado a fim de transparecer uma idéia ou de conduzir a uma determinada leitura do fato

tratado”. 2>

72 Magalhdes, 2003, p. 63.
3 1dem, p. 79.



4 - PRODUCAO DE SENTIDO NO EIXO ACIMA E ABAIXO

Este capitulo ird apresentar a producdo de sentido no eixo acima-abaixo, a partir
de um conjunto de capas selecionadas da revista Veja. Neste percurso, deve-se perceber o
poder discursivo desta estrutura simbolica acima-abaixo, sua recorréncia (ou repeticao)
estrutural. Por se tratar de uma estrutura simples, este eixo de producao de sentido permite (ou
facilita) o reconhecimento, a apreensdo ou a assimilagdo imediata do discurso imagético,
especificamente, de uma parte a qual se quer apresentar ou amplificar.

Desse modo, para descrever a produgdo de sentido do eixo acima e abaixo — sua
expressividade enquanto vinculante sincronica e diacronica do olhar — apresentam-se,
previamente, duas capas: a primeira (figura 13), referente ao periodo pré-eleitoral (1994), e a

segunda (figura 14), que sucede a referida eleigao.

0 PESO DAS PESQUISAS

Pyl g e : o il n et
Fig. 13 — Revista Veja Fig. 14 — Revista Veja
(03 ago. 1994), capa; (12 out. 1994), capa;

Apobs o percurso sobre as propriedades intrinsecas da imagem, enquanto objeto
significante, o leitor se poderia interrogar: existe forte assimetria (polarizacao de valores) em
cada uma das duas figuras? Que valores sdo incorporados a ela? Que efeito de sentido se
poderia verificar nestas duas imagens, tomadas isoladamente, isto ¢, sem recorrer (pelo menos
por enquanto **) ao histérico de como cada uma das personagens foi tratada ao longo do
periodo eleitoral?

Para responder esta pergunta ¢ necessario compreender o funcionamento do eixo

de produgdo de sentido acima-abaixo o qual, bem articulado numa imagem, pode estabelecer

2™ Durante o percurso que se apresenta a seguir, inevitavelmente, um historico de um dos candidatos (Lula) sera
revelado, mas apenas porque nele foi utilizada uma técnica fotografica que se pretende analisar aqui. A este fato
— mesmo que ndo seja a pretensdo deste trabalho —, se poderd, posteriormente, indagar sobre uma possivel
formagdo de um imaginario politico, decorrente da repetigdo de estruturas simbodlicas em certas personalidades
de politica brasileira. O objetivo neste primeiro momento, reitera-se, ¢ dar visibilidade aos eixos (acima-abaixo)
de produgéo de sentido.



uma narrativa especifica (como ¢ o caso da figura 13); e também fortalecer o potencial
expressivo de outras (como na figura 14) verificadas aqui pela aparicdo repentina de uma
personagem (objeto ou pessoa), quando retratadas por um determinado angulo.
Posteriormente, o leitor verificard que, para ambas as figuras, a producdo de
sentido sera diferente. Ou seja, a figura 13 apresenta elementos que vinculam o olhar (pré-
configurando) de maneira diacronica, produzindo um efeito narrativo. J4 a figura 14, observa-
se que sua producdo de sentido ¢ predeterminada pela sincronia (ou totalidade) da imagem
que abre um campo de conceitos e valores prévios, os quais se antecipam a leitura, deslocando
o leitor para um jogo emocional. Supde-se que, embora estes efeitos sejam diferentes — dados
de forma diferentes a partir de um mesmo eixo de producao discursiva (acima-abaixo) —, a

inten¢@o do produtor foi a mesma nos dois casos.

4.1 - Vinculagao sincrénica: “estar por cima da situacao...”

Em tematicas variadas apresentadas, para conotar a idéia de crescimento,
engrandecimento do objeto (coisa ou pessoa), a revista Veja utiliza uma técnica fotografica
muito recorrente no cinema e na televisdo, o chamado contre-plongé. Este termo, como
afirmam Diniz e Araujo, vem do francés plongé (mergulhar), ao qual se contrapde enquanto

gesto fotografico:

Termo de origem francesa, plongé ¢é derivado do verbo plonger, que significa
literalmente mergulhar, ou ver algo de um local mais elevado, isto ¢, assistir a
determinada a¢do de uma posi¢do superior. Contreplongé, por sua vez, seria o
contrario, ver algo de um local mais baixo, uma posi¢do inferior. Ndo somente no
telejornalismo, mas também no cinema, esses termos sdo empregados com sentido
semelhante a definicdo encontrada no dicionario, entretanto, ndo para ver, mas para
focalizar determinada cena. Dessa forma, plongé é o enquadramento que apresenta
os personagens de uma narrativa focalizados de cima, isto é, a camera, por estar
localizada em uma posicao superior, focaliza-os como se os olhasse de cima. Ja o
contre-plongé, ocorre quando a cimera enquadra determinado take de baixo. >

Esta técnica pode ser visualizada nas figuras abaixo:

* Diniz; Aratjo, 2005, p. 9



Depois das Malvinas
O BRASILE AS ARMAS

Fig. 17 — Revista Veja
(30 jun.1982), capa;

Fig. 15 — Revista Veja
(17 set. 1980), capa;

A fusia da Brahma com a Antarctica mostra
coma sera o capilalisma no secula XXI

Fig. 18 — Revista Veja Fig. 19 - Revista VeJ: a Fig. 20 — Revista Veja
(01 mar.1995), capa; (22 nov. 1995), capa; (07 jul.1999), capa;

Em todas elas, o contre-plongé ¢ utilizado, como dizem os autores, para “focalizar
determinada cena”: que cena ¢ essa? “O alcool que deu certo” (figura 15) despontando-se
como produto do canavial; “O medo da classe média” em ver seu salério ruir (figura 16); a
produgdo bélica brasileira “depois das Malvinas” (figura 17); a “internet” em franca ascenso
no mundo (figura 18); as grandes instituigdes financeiras internacionais que se impdem e
produzem “terremoto nos bancos” brasileiros (figura 19); e as empresas brasileiras “gigantes”,
(figura 20).

Nestas figuras, o contre-plongé destaca um determinado objeto que, focalizado,
cresce a frente do leitor, como se estivesse irrompendo do chdo. Se por um lado este efeito
cria um engrandecimento destes objetos, por outro lado, produz uma sensacao de diminuigao
no leitor.

Tal sensacdo se assemelha aquela quando se estd em um ambiente fechado, e o
teto ¢ muito alto ou quando, a frente de um monumento (estatua, marquise, torre, castelo
medieval, igreja gotica, etc.), se tem a impressao de uma arquitetura opressora.

Este efeito de sentido pode ser obtido também nos temas que envolvem a religido,
ou mesmo quando se faz alguma referéncia a um olhar onisciente (supremo). Nestes casos, a
simbologia religiosa utilizada, além de produzir este jogo de sentido, delimita (ou reforga)

uma valorizagdo desigual para a terra e o céu, para o Homem e Deus, o sagrado e o profano.
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Fig. 21 — Revista Veja
(28 fev. 2007), capa; Fig. 22 —Revista Veja Fig. 23 — Revista Veja

(29 dez. 1976), capa; (25 mar. 1981), capa;

Na figura 21, o uso de contre-plongé destaca o personagem em questdo (Frei
Galvao), dimensionando de forma positiva a santidade do candidato a beatificacdo. Na figura
22, para reportar a crescente onda de desvinculagdo do brasileiro aos preceitos morais da
religido catdlica, sob o titulo “A igreja no Brasil”, a revista faz uso da técnica inversa
(plongé), criando um efeito opressivo (agora sobre a personagem), como que fulminando por
meio de um olhar punitivo (de cima para baixo) a profanacdo dos Homens (profanagdo
sugerida pela mala preta que a personagem carrega). Na figura 23, em “O brasileiro
crucificado” pelos impostos, trabalha-se novamente com a simbologia cristd. A personagem
crucificada (que pela indumentéria supde-se alguém da classe média punido com o peso dos
impostos) ¢ colocada na posi¢do de vitima, para uma possivel identificagdo. A forca
expressiva desta imagem vem da expiragdo do brasileiro, a partir de simbologia cristd, de
alguém que deseja o bem, mas uma institui¢do profanamente humana (o Governo) ¢ incapaz
de compreender, chegando a um ponto extremo de maldade.

A forca expressiva destas figuras, como se percebe, reside justamente na
identificagdo do leitor com as personagens, bem como no modo como estas sdo representadas.
A identificag¢do, sendo um processo que potencialmente este leitor esta apto a fazer, pode ser
facilitada pelo uso de técnicas como o plongé e contre-plongé, e também por meio do uso da
simbologia cultural que predomina neste contexto.

A imagem na qual se percebe o jogo de plongé e contre-plongé, apresenta como
estratégia discursiva o deslocamento do leitor a posicdo do fotoégrafo, desenhista, ou
designer®’®. Produz-se, assim, efeitos como: o leitor olha para cima (figura 21), o leitor olha

para baixo (figura 22 e 23). Nestes dois Ultimos casos, o leitor assume o ponto de vista de

7% Esta informagio ¢ de suma relevancia. E chave de leitura para este capitulo e para o capitulo seguinte, sobre a
produgdo de sentido o eixo dentro-fora.



Deus, cabendo a ele decidir sobre os respectivos problemas apresentados pela revista.

Segundo Guimaraes,

Temos que considerar também que no processo de mediacdo da fotografia, a posigdo
do olhar do observador que faz a captacdo da imagem corresponde a posi¢do do
olhar do leitor. De certa forma o leitor ¢ deslocado para aquela posigdo ¢ momento
do fato registrado. >’

Relacionada a idéia de um olhar divino, poder que o produtor das imagens da Veja
confere a seu leitor — atribuindo-lhe a sensacdo de ser observador onisciente, que tudo
conhece, que tudo olha, e que tudo sabe —, estd 0 modo como a revista quer que determinados
temas sejam vistos. Exemplo disso sdo as manifestagdes civis: protestos passeatas, greves, ou
qualquer outro tipo de aglomeracdo em que hd um grande nimero de populares, conforme ¢

apresentado nas figuras abaixo:

Iy %
! 2, .

S

Fig. 24 — Revista Veja  Fig. 25 — Revista Veja  Fig. 26 — Revista Veja  Fig. 27 — Revista Veja
(05 fev. 1969), capa; (15 dez. 1976), capa; (11 mai. 1977), capa; (17 jan. 1979), capa;

" Os tést_g?}i
lo '1°.de fMaio

Fig. 28 — Revista Veja Fig. 29 — Revista Veja Fig. 30 — Revista Veja
(02 mai. 1979), capa; (18 set. 1985), capa; (19.ag0. 1992), capa;

ANJOS REBELDES

na rua pedom a saida do Collor

277 Guimardes In. Baitello Jr; Guimardes; Menezes; Paiero, 2006, p. 198.
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Fig. 31 — Revista Veja Fig. 32 — Revista Veja
(21 jan. 1970), capa; (17 fev. 1972), capa;

O modo como a revista quer que determinado assunto seja visto pelos seus
leitores institui um ponto de vista, uma posi¢cao (que se poderia pensar metaforicamente até
em posicdo de classe), a qual se supdem superior. Este efeito desloca o leitor para uma
posicdo acima, como se ele estivesse na sacada de uma habita¢do (um palédcio, um prédio do
governo), ¢ olhasse para baixo, para a agitacdo promovida pelos populares manifestantes.
Como foi dito *’*, seus leitores, 71% pertencem as classes A (30%) ¢ B (41%), podem até se
identificar com a grande massa, suas reivindicagdes (figuras 24, 26, 27, 28, 29, 30), mas ha
que se considerar até que ponto isso ndo se dificulta quando se reforca a idéia de
descolamento do povo. Em muitos casos em que surgem opinides sobre o povo ou 0s
populares, os intelectuais, os bem informados, ou simplesmente aqueles que podem assinar ou
adquirir regularmente a revista, tendem a um héabito comum: designam o povo como Eles. Um
comportamento ja observado por Genevi¢ve Bolleéme. A autora se pergunta: o que ¢ falar do
povo, em nome do povo? Seria um gesto de ruptura, separar-se dele e fazé-lo surgir como
pura espontaneidade? De certo que sim. Mas também € se colocar em situacdo de intelectual

que se mantém fora do povo de que fala.

Ao nomear o “popular”, o intelectual usa de seu poder de triagem, de separagdo, de
rejeicdo; porém, mais ou menos consciente de sua arrogéncia, ele se esforga por
tranquilizar-se amando, apoiando o povo — sem contudo poder dissimular
completamente para si mesmo o seu fracasso. Os autores ¢ colaboradores deste
“apartheid cultural” amam, querem amar a sua vitima. >’

28 Benetti, 2007, p. 8.
" Le Goff, In Bolléme, 1988, p. 8.
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Em se tratando de assumir papel de intelectual, papel que ¢ reforgado pelas
proprias propagandas veiculadas pela revista, que institui um poder simbolico que faz a
diferenga (pois separam os leitores do povo, do convencional, do vulgar, etc.), a revista Veja
se destaca. Merece atenc¢do neste caso, o estudo feito por Patricia Ceolin Nascimento (2002)
sobre as estratégias enunciativas da Veja a qual, valendo-se enquanto entidade jornalistica,
estaria autorizada (historicamente) a falar a verdade, mesmo que a verdade venha sob o
involucro do poder, ou melhor do saber-poder, do conhecimento institucional.

Segundo a autora, esta estratégia enunciativa se revela quando a referida revista
pretende uma explicagdo do mundo (fatos sociais ou fenomenos naturais) pelas vozes de
especialistas (pessoas autorizadas, ou “competentes”); uso de dados comprobatorios (indices,
porcentagens, graficos, etc.); além de um tom de atualidade (como causa ou “gancho” das
reportagens). Estes elementos, segundo Nascimento, estruturam um regime discursivo da
revista em nome de um nao saber do Outro (os leitores), um nao saber que justifica, inclusive,
a remissdo de outras fontes (ndo oficiais), a exemplo dos grupos que fazem oposi¢ao politica a

%0 No caso especifico da revista Veja esta

linha editorial da revista (a exemplo do MST).
legitimidade se da por meio de um jogo enunciativo de saber x ndo saber; “[...] julgamos que
uma das principais caracteristicas do discurso da Veja é pretender-se explicativo [...] Explicar
¢ proprio de quem julga deter um saber”. **!

A idéia de ndo saber, pressuposto enunciativo da revista, pode ser encontrada
também nas marcas discursivas de sua capa, que remetem a fundacdo de um campo
discursivo, como fala Nilton Hernandes sobre a importancia da capa de Veja, reforcando no
leitor o ndo saber, a0 mesmo tempo em que confere publicidade ao veiculo noticioso: “[...] a
marca Veja (aqui no sentido que lhe da publicidade, de uma representagdo do produto) é um
simulacro do sujeito da enunciagdo, um ‘eu’ que assume o ato de noticiar”. ***

Em todo o caso, o pressuposto basico para se falar de uma edificagdo
(concentragao) de poder da revista — seja na base do conhecimento ou de suas iniumeras outras
estratégias discursivas — se da na concepcdo elementar deste poder. Ou seja, dada pela
gramatica do campo visual que inaugura, segundo Pross, no dimensionamento polarizado e
assimétrico das coisas, a comegar pelo proprio espaco que o recém nascido ou o primata

qualifica, como premissa basica do movimento, da comunicagdo e, consequentemente, da

propria cultura.

%0 para uma leitura mais aprofundada sobre a relagdo entre a revista Veja e MST, ver Sousa (2004).
281 Nascimento, 2002, p. 174.
2 Hernandes, 2004, p. 92.



Cultural, neste sentido, tem sido a naturalidade com o qual se substitui a forga
numérica de uma manifestagdo civil por meio de uma técnica da diminui¢do (plongé). Para
muitos fotdgrafos, ¢ comum (ou cultural, isto é, fazem parte da cultura deste grupo) retratarem
tais manifestagdes por meio do plongé. Se por um lado (alguns dizem), esta técnica serve para
melhor representar o fato, o grande nimero de manifestantes, por outro lado, ela cria esta
sensagdo de deslocamento do leitor e diminui¢ao do objeto representado.

Retomando aquelas figuras iniciais, poder-se-ia perguntar: e no caso das figuras
31 e 32, as quais representam grupos (militares e religiosos) que, aparentemente, se
diferenciam do povo? Por que sio representados desta forma (contre-plongé)? Por que mesmo
querendo representar a grande expressividade numérica também as engrandecem ou coloca o
leitor numa posicao inferior?

O olhar de baixo para cima, que institui um olhar opressivo em relagdo ao leitor,
dramatiza a mensagem a qual se quer transmitir: na figura 31, “Bolivia, um vizinho
comunista” institui a sensacdo de vigilancia pelo exército (vermelho), um olhar panoptico, a
qual se atribui ao regime comunista (regime o qual a revista Veja nunca ostentou predilecido

alguma, em se tratando de uma empresa capitalista). 283

Nesta figura, algo de agressivo se
manifesta pela presenga das armas apontadas para o céu, reforcando a idéia de que eles estio
acima do leitor.

Na figura 32, “Os bispos brasileiros: Unido acima da crise”, a revista expressa a
quantidade numérica simbolicamente com a projecdo ao céu: engrandecimento, simbologia
cristd, elementos presentes que, integrados, coloca a personagem representada (no caso, o
catolicismo) como num pedestal, assemelhando-se com uma pirdmide ou uma ordem
hierarquica cujo apice leva ao céu. Diferentemente da figura 31, o tom de agressividade (pelo
fato de estarem acima) ¢ suavizada pela fisionomia samaritana e complacente dos bispos.

Nestas duas figuras em contre-plongé, se percebe a perspectiva aberta pelo céu,
elemento bastante importante na concep¢do ontogenética, pois suscita a idéia de liberdade,
projecdo do corpo, mobilidade, portanto, algo positivo porque ndo resistente. Seu oposto
correspondente, o chdo, a terra, o solo, ou mesmo na simbologia crista (as trevas, o inferno, o

mal, o sombrio, etc.) como se infere constitui algo, por si mesmo, negativo. Nos dois

exemplos abaixo, esta relagao € explorada ao maximo.

8 Em entrevista concedida ao jornal O Estado de S&o Paulo, sobre “Os 20 anos da Veja” (10/09/1988), o entio
empresario do grupo Abril, Victor Civita, falando sobre a primeira edi¢do da Veja (11/09/1968) a qual trazia o
titulo “Grande duelo no mundo comunista” afirmou ndo ter gostado daquela capa, “porque poderia parecer que
estavamos fazendo propaganda dos comunistas”. (VILLALTA, 2002, p. 7 — 8)



Fig. 33 — Revista Veja Fig. 34 — Revista Veja
(14 nov. 1979), capa; (21 nov. 1979), capa;

A diferenca entre as duas publicacdes ¢ de uma semana, o que sugere, por isso,
algo como uma resposta, um contra-ataque do presidente norte-americano Jimmy Carter ao
aiatola Khumeini. Na figura 33, “Treva no Ird, Khomeini e o sequestro dos americanos” a
personagem ¢ pintada como representante das trevas, do mal, algo que se refor¢a pelo fundo
escuro ¢ sombrio. Um sutil plongé se faz presente, avantajando a testa Khumeini, o que da
mesmo a idéia de um desafio. Na figura 34, “Carter ¢ o desafio do Ira”, a personagem ¢
enquadrada em contre-plongé. O que se evidencia nesta figura, entretanto, ¢ o fundo azul
estrelado (parte da bandeira norte-americana), sugerindo um céu de onde, supostamente, esta
personagem tenha provindo ou seja dele representante.

Em ambas as figuras a estrutura (ou forma) textual ¢ a mesma destacando-se,
contudo, o amarelo das letras do titulo e a orelha vermelha da capa (parte superior esquerda)
que traz na figura 34 os dizeres: “a ofensiva drabe do Brasil”, aconselhando um
posicionamento do Brasil em relagdo a este problema. Agora na sequéncia, apresentam-se
algumas outras figuras que ilustram o jogo de contre-plongé e¢ plongé, ambos produzindo os

efeitos de sentido mencionados.

“veja

Fig. 35 — Revista Veja  Fig. 36 — Revista Veja Fig. 37 — Revista Veja Fig. 38 — Revista Veja
(23 out. 1968), capa; (20 mai. 1970), capa; (23 set. 1970), capa; (17 mai. 1972), capa;



Fig. 39 — Revista Veja  Fig. 40 — Revista Veja Fig. 41 — Revista Veja Fig. 42 — Revista Veja
(26 set.1973), capa; (15 set.1976), capa; (10 nov. 1976), capa; (21 mar.1979), capa;
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Fig. 43 — Revista Veja  Fig. 44 — Revista Veja Fig. 45 — Revista Veja Fig. 46 — Revista Veja
(02 jul. 1980), capa; (01 jul.1981), capa; (02 set.1987), capa; (08 fev.1989), capa;
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Na figura 35, “Ah, Jacqueline!”, a personagem ¢ colocada numa condi¢do de
musa, acima, quase inacessivel aos mortais. Na figura 36, “a escalada da ‘tradi¢do, familia e
propriedade’”, lema dos partidarios do integralismo (vertente brasileira do conservadorismo
liberal), apresenta uma personagem que carrega tal bandeira, seu olhar sério e austero ¢ o
mesmo que se encontra nas figuras 39 (“Chile, a reconstru¢do armada” perpetrada pelo
general Augusto Pinochet, no centro), 45 (“O ataque de Lednidas, o medo da crise militar”) e
46 (“A queda do ditador do Paraguai: Alfred Stroessnep™). Na figura 37, “A guerra na
Jordania”, um olhar cinico, ostentador e agressivo do Rei Hussein; na figura 38, “O bloqueio
do Vietnd”, um olhar esperancoso de Richard Nixon para o horizonte (ou oriente? Leia-se
Vietnd). Este olhar esperangoso, que suscita futuro ou destino, ¢ 0 mesmo olhar encontrado
nas figuras 40 (““A morte de Mao” — para onde o morto olha? Para o ocidente?) e 44 (Frangois
Mitterand, “a Franga Socialista” — mas aqui um olhar esperangoso mais proéximo da duavida).
Por fim, aquela mesma estrutura encontrada na figura 14 (Fernando Henrique Cardoso):
figuras 41 (“A vitoria de Jimmy Carter”), 42 (“Figueiredo no comando™) e 43 (“Joao Paulo II
no Brasil”). Lideres carismaticos, semblante ameno e gesto moderado.

O uso do contre-plongé, para designar algo positivo, como esperanga, futuro ou
horizonte para o “povo” (figuras 47 “Caga aos tesouros do Brasil”; e 48 “Esperanca no pais

do futebol”), entretanto, pode criar um sentido ndo desejado por parte dos produtores. E por



esta razao que muitas vezes as palavras sao recorrentemente utilizadas; seja com a intencao de
restringir o significado, o emocional o estranhamento causado por uma imagem, seja para
especificar ainda mais a mensagem transmitida. A exemplo da figura 49, o contre-plongé cria
um efeito indesejavel, sendo por isso utilizado a palavra “agita” (que da a idéia de bagunga,
baderna, etc.) Em todo o caso, o que interessa aqui ¢ o efeito de sentido criado na imagem
pelos eixos acima-abaixo, que se confirma na palavra “cresce”. Valendo-se da palavra, a
revista consegue também restringir o significado da bandeira apresentado na figura 50
(segundo Pross, simbolo de alto grau de poder, que esta em lugar do grupo, o representa). O
titulo diz: “Téatica da baderna: o MST usa o pretexto da reforma agraria para pregar a

revolucao socialista”
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Fig. 47 — Revista Veja  Fig. 48 — Revista Veja ~ Fig. 49 — Revista Veja ~ Fig.50 — Revista Veja
(16 ago. 1972), capa; (12 jun.1974), capa; (25 dez.1985), capa; (10 mai. 2000), capa;

E como seria o uso do plongé? Que efeitos se poderia criar? Algumas respostas

podem ser dadas a partir das sensagdes que as figuras abaixo transmitem.
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Fig. 51 —Revista Veja  fjg 52— Revista Veja  Fig. 53 — Revista Veja
(11 nov. 1970), capa; (25 nov.1989). cana: (07 ago. 2002). capa:

Na figura 51, “Gomide na prisdo do terror: imagens e palavras do consul
sequestrado”, relembrando o sequestro do embaixador Aloysio Gomide, cuja libertagdo teve
grande repercussdo no Brasil: a arrecadacdo do dinheiro do sequestro feita pela contribuicao

de varias pessoas, dentre as quais, telespectadores que se comoveram com os pedidos de



socorro de sua mulher, Dona Apparecida Gomide, nos programas de Flavio Cavalcanti e
Aberlardo Barbosa (o Chacrinha). Uma amostra das imagens que a revista promete, ja se
evidencia na capa, chamando aten¢do para a opressdo que o embaixador sofreu no cativeiro.

Nas figuras 52 e 53, o leitor ¢ colocado em posicdo de quem esta apto a julgar as
figuras (respectivamente, o ex-presidente José Sarney e o candidato a presidéncia Ciro
Gomes). No caso de José Sarney, os recursos que permitem aos leitores julgar a personagem
sdo dados pelo conjunto de experiéncias e sentimentos pelos quais estes passaram no periodo
que precedeu a eleicdo de 1989 (inflagdo, fracassados planos econdmicos, precaria situagao
social deixada pelo periodo militar, etc.: tudo isso figurado em Sarney). No caso de Ciro
Gomes, as provas para sua acusacdo sdao dadas em forma de dossi€ pela propria revista: “A
historia da sociedade de José Carlos Martinez, um chefdo da campanha de Ciro, com o ex-
caixa de Fernando Collor”.

Nos varios efeitos de sentido em que se apresentou até agora, mediante as técnicas
do plongé e contre-plongé, cujos valores (assimétricos) sdo construidos em cima de uma
polarizagcdo acima-abaixo, nada se compara aos recursos técnicos (possiveis e imaginaveis)
utilizados naquela campanha eleitoral de 1989. Um arsenal discursivo de fazer inveja a
qualquer espetaculo ou show de entretenimento da época, foi usado naquela disputa de urnas,
o primeiro depois de longos anos, no qual se confrontava dois candidatos antagénicos: Luiz
Inécio Lula da Silva e Fernando Collor de Melo.

Bastante lembrado nos estudos comunicacionais atuais, como exemplo de poder e
influéncia da midia na formagdo de um imaginario politico nacional, este evento midiatico
serve de referéncia para se pensar até¢ que ponto se pode buscar consenso, influir nos
processos politicos decisorios (portanto, no destino da propria sociedade), na base da sugestao
de imagens técnicas, construidas e veiculadas oportunamente em produtos midiaticos como
noticias e géneros ficcionais de entretenimento, como as mini-séries, 0S programas
humoristicos, as telenovelas, etc.

Em “Televisdo e Politica — Hipdtese sobre a eleicdo presidencial de 1989,

Venicio Artur de Lima 2

84 A Lo e

afirma que os géneros ficcionais (telenovelas e mini-séries)
veiculados pela Rede Globo de Televisdao no final dos anos 80 foram responsaveis pela
construgdo de um imaginario nacional “collorido”. Desdobra-se dai, a idéia de “persona

midiatica”, um tipo ideal para governar o pais. Trata-se de um sujeito fluido de personalidade

% In Revista Comunicagdo & politica, 1990, p. 29 — 54.



transitoria que tem de ajustar suas qualidades (e também agdes politicas) aos sabores do

acaso, dos padrdes estéticos e moralizantes da midia. Conforme Muniz Sodré:

[...] o tipo midiatico ideal (o matuto ingénuo, mas honesto), que agradava nos
teledramas anteriores a eleicdo de Collor ja era desagradavel depois de sua chegada
a presidéncia da republica, conforme os padrdes “estético-esquerdistas” de uma
minissérie televisiva (Anos rebeldes, TV Globo, 1992). **°

Uma amostra de como toda esta historia comegou, bem como o seu desfecho,

pode ser observado nas sequéncias abaixo:

Fig. 54 — Revista Veja Fig. 55 — Revista Veja
(28 mar. 1979), capa; (04 mar. 1981), capa;
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Fig. 56 — Revista Veja Fig. 57 — Revista Veja
(24 dez. 1989), capa; (21 mar. 1990), capa;

Sob este prisma, o uso de plongé e contre-plongé pode ser importante ndo apenas
para potencializar ou dramatizar assuntos do dia-a-dia, reportar fatos corriqueiros como o

surgimento de um produto novo nas prateleiras ou enaltecimento de celebridades, musas do

2 Sodré, 2002, p. 59



cinema, etc. No campo politico, mais do que em qualquer outro, o eixo de produgdo de
sentido acima-abaixo (em sua vinculagdo sincronica) pode encaminhar para um determinado
julgamento de valor, uma vez que estas técnicas fazem antecipagdes conceituais (deslocam,
posicionam o leitor a um determinado lugar enunciativo, lugar este ja impregnado de valor).
Tais figuras impdem ou interpelam o leitor pela forte emocao, conforme a aparigao subita de
uma figura que olha para o leitor, exige a ele que tome uma posi¢do, que tome partido, que
saia de seu estado inercial, enfim. Esta decisdo, todavia, j& vem comprometida, ou pelo menos

sugerida, pela imagem técnica.

4.2 — Vinculacdo diacronica: “subir aos céus, descer ao inferno...”

Um tipo de vinculagdo do olhar, dado pelo eixo acima-abaixo, manifesta-se
enquanto narrativa que, como o proprio nome ja diz, pressupde movimento: sair de um ponto
ao outro. Isto se deve ao fato de certas figuras apresentarem forte assimetria entre as partes
que a compoe, mobilizando o olhar do leitor ao processo conhecido como leitura.

Nos casos abaixo, a estrutura da imagem, ou melhor, suas partes polarizadas em

acima-abaixo, produzem um movimento de subida:
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Fig. 58 — Revista Veja : Fig. 60 — Revista Veja
(12 set. 1973), capa; (26 mar. 1980), capa; (04 jan. 1995), capa;
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Fig. 61 — Revista Veja Fig. 62 — Revista Veja Fig. 63 — Revista Veja Fig. 64 — Revista Veja
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Na figura 58, o olhar ¢ forcado a acompanhar o sentido do avido (que sugere a
idéia de seta). Na parte de baixo desta estrutura visual os dizeres “Os piores aeroportos do
Brasil”, o que se pode inferir que o avido esteja saindo (ou fugindo) dos aeroportos
brasileiros. Na figura 59, a famosa perspectiva de Alberti, que se abre de baixo para cima, ou
da parte inferior da revista a parte superior da mesma. O titulo “A safra bilionaria: um novo
Brasil surge no campo”; alude-se aqui a idéia de que o horizonte, o futuro, ou a esperanca de
algo novo para o Brasil. Nesta figura, o céu € o extremo ou o seu limite. Figura 60: apresenta-
se aqui a mesma estrutura da figura 59, com a diferenca de que o ponto de chegada ¢ a
presidéncia. Figura 61: o leitor ¢ convidado pela revista ao “Desafio do emprego”, dando a
entender que se trata de um caminho longo e arduo (¢ uma subida), mas que se espera uma
recompensa, uma iluminacao (depois de feito). Nas linhas abaixo do titulo escreve-se: “além
de escolaridade maior, linguas e computador, as empresas ainda querem capacidade de
decisdo, desembarago ¢ ambigao”.

Importante dizer que a palavra “ambigdo” aparece novamente associada a idéia de
subida (pelo menos profissional, dado a entender pela calga e os sapatos de quem sobe). Nas
linhas abaixo de “Ambigao” (figura 63) 1é-se: “Ela produziu maravilhas e tragédias. Agora se
sabe como usa-la na medida certa na vida pessoal e profissional”. Na figura 64, a idéia de
subida ¢ novamente enfatizada. “Falar e escrever certo” associa-se ao crescimento
profissional, colocam o individuo numa posi¢do acima dos demais.

Na figura 62, “Nasce uma nova economia: AOL e Time Warner se fundem no
maior negoécio da historia e inauguram na internet uma nova era do capitalismo”, uma
ilustragdao semelhante aquelas encontradas nas cartilhas escolares que descrevem o trajeto da
fecundacao.

Em outros casos, a estrutura textual da imagem suscita o movimento de descida

apontando neste trajeto algo negativo como tragédia (figuras 65 e 68)
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Fig. 65 — Revista Veja Fig. 66 — Revista Veja Fig. 67 — Revista Veja Fig. 68 — Revista Veja
(18 jun. 1980), capa; (03 dez. 1986), capa; (08 dez. 1993), capa; (23 ago. 2000), capa;



Na figura 66, a idéia de descida ¢ utilizada para designar a contencdo de
manifestantes por meio da violéncia. Aquela polarizagdo entre leitores da Veja e
manifestantes (os populares) ¢ lembrada aqui novamente, reforcando a divisdo (ou posicao)
dos papéis sociais. Na figura 67, “O sombra voltou” ilustra a volta de Paulo César Farias (o
PC) ao Brasil; ele que, descendo do avido com uma delegagdo da Policia Federal, conota a
idéia de alguém que estava livre (voando pelos paraisos fiscais), mas que agora tem de prestar
contas no solo, na terra, no chéo.

Outras situacdes apresentadas pela revista reforcam a positividade do acima e a
negatividade do abaixo. E o caso dos movimentos de subida e descida quando se infere sobre

o destino de alguém (um hero6i, um martir) apos a morte.

Fig. 69 — Revista Veja Fig. 70 — Revista Veja
(01 mai. 1985), capa; (11 mai. 1994), capa;
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Fi. 71 — Revista Veja Flgq 72 — Revista Vej a
(14 jun. 1989), capa; (16 mar. 1994), capa;

A figura 69 apresenta a morte de Tancredo Neves, importante personagem da
politica brasileira, supostamente responsavel pela abertura democratica, representante do fim
na ditadura militar. O féretro faz um caminho de subida aos céus. A figura 70 sobre a morte
de Ayrton Senna, o0 mesmo percurso ¢ observado, dando a entender que os herois vao para o

céu, vao para cima.



Diferente sdo as figuras 71 e 72, as quais descrevem um movimento de descida
(supostamente para o inferno ou para a terra dos Homens). Merecem atencao estas figuras. Na
59, a estrutura textual ¢ fortemente dividida em dois grupos: os de baixo (representados pelo
exército comunista chinés) e os de cima (contrario ao regime). A dor ou desespero estampado
no rosto da personagem que caminha para baixo, ou seja, para o lado do regime comunista, da
a entender a sua ma vontade neste ato; drama que ¢ reforcado pelas suas roupas deflagradas.

Na figura 72, a revista fala de um filme de Steven Spielberg que, naquele ano,
estava concorrendo as premiagdes do Oscar: “A lista de Shindler”, filme ambientado em
pleno “Holocausto”. O sofrimento dos judeus, sob o julgo e expurgo dos nazistas, ¢ ilustrado
neste movimento de descida: saem de algum lugar positivo (acima) € caminham para um
final, um desfecho, um lugar negativo (abaixo).

Esta estrutura polarizada e assimétrica do acima-abaixo afirmam, em sua
constante repetitibilidade, a reiteracdo de valores e a constru¢do de discursos e narrativas
sobre estes valores. Nas figuras 73, “Como Saddam foi moido”, e 74 “Nao ¢ um Vietna, mas
¢ guerra”, a mesma estrutura simbolica foi aproveitada. Separadas por quase doze anos, seu
efeito de sentido ¢ reconhecido: na figura 73, a personagem caida que, portando um bigode,
lembra fisicamente Saddam Hussein. A posi¢do em que se encontra o morto nesta estrutura
além de sugerir sua derrota o joga para a condi¢do ja assimilada negativamente. Os “aliados”
como preferem ser chamados os soldados norte-americanos, vao embora, para cima, depois de
ter cumprido com justica a sua tarefa de combater o mal. Isso se reforca ainda mais quando se
1€ no subtitulo: “Num combate final de apenas 100 horas, os aliados retomam o Kuwait,

impde uma surra historica ao ditador do Iraque e varrem do mapa sua maquina militar”.

Fig. 73 — Revista Veja Fig. 74 — Revista Veja
(06 mar. 1991), capa; (02 abr. 2003), capa;



Na imagem 74, uma situagdo idéntica. Para reportar como anda a situagcdo no
Iraque, a revista diz “O Iraque adota a guerrilha, as milicias de Saddam resistem e a invasao
pode tornar-se um conflito sangrento.” A estratégia adotada aqui, se assemelha a da figura 73:
jogar com a estrutura assimétrica do acima-abaixo, legitimando os soldados norte-americanos
como salvadores ¢ libertadores da dominacao. Nio seria estranho, neste caso, se, futuramente,
esta mesma estrutura textual aparecesse, sendo re-utilizada para ilustrar algo parecido, uma
situacao parecida.

Apo6s percorrer todas estas figuras, retomam-se agora aquelas duas capas do
comeco (figuras 13 e 14) para concluir que em ambas as figuras apresentam uma carga ou
predilecdo politica latente, algo como um posicionamento da revista que se revela quando esta
faz uso de uma estrutura simbdlica (acima-abaixo), para fins de favorecimento de um dos
candidatos.

Para cada uma das figuras existe um tipo diferente de vinculagdo
(respectivamente sincronica e diacronica) que permite um recorte ou antecipagao de valores e
conceitos, mesmo em relacdo as proprias personagens apresentadas. Na figura 13, no
enquadramento de Fernando Henrique Cardoso (FHC), ao utiliza-se da técnica fotografica do
contre-plongé, a revista engrandece a personagem representada. Evidencia-se aqui sua
fisionomia aprazivel, despojada e tranquila, lembrando um grande lider carismatico. Nao
aquele lider austero e autoritario como das figuras 36, 39, 45 e 46 ou debochado e ameagador
como a figura 37, mas um rosto pregnante que se assemelha mais as figuras 41, 42 e 43,
mesmo no gesto. “A campanha vista por dentro, fotos inéditas dos bastidores, como o
intelectual virou chefe de Estado”, como pretende mostrar a revista s faz ratificar a imagem
de FHC como alguém competente, a altura das responsabilidades a ele atribuida.

Na figura 14, ha uma divisdo em acima e abaixo da estrutura do texto visual,
perceptivel pelo sinal de porcentagem — o trago na diagonal que divide a posicdo (nas
pesquisas) a qual os dois principais candidatos a presidéncia da republica daquela época
ocupavam: Fernando Henrique Cardoso (acima, remetendo a uma suposta preferéncia do
eleitorado); e Luiz In4cio Lula da Silva (abaixo, ou atras de FHC). Esta estratégia nao
significa apenas responder aos leitores da Veja, por meio de estatisticas, a duvida de quem € o
mais preferido do eleitorado. Significa colocar alguém para baixo com todas as conotagdes

que isso pode acarretar: um lugar negativo por si so.



Outros signos visuais como as cores, -

ajudam a reforcar a polaridade desta
estrutura visual, conferindo positividade ao acima e uma negatividade ao abaixo: o azul em
FHC (designando céu, santo, pureza, etc.), e vermelho em Lula (que pela disposicao espacial
em relagdo a FHC confere um sentido simbdlico de inferno, mesmo que seja a cor do seu
partido).

As frases que sustentam o titulo “O peso da pesquisa: como sdo feitas, como sao
usadas pelos candidatos, como influem na campanha”, aponta para uma tentativa da revista
em justificar-se. As respostas a tais perguntas ndo poderiam tocar, por exemplo, num fato
bastante comum entre eleitores indecisos que votam no candidato que estd liderando as
prévias, nem sobre como uma reportagem sobre pesquisa de voto pode ser decisiva num
periodo pré-eleitoral, muito menos sobre o uso de uma estrutura textual (da forma como foi
utilizada) cria um campo de valores negativos para o candidato Lula.

Estas questdes ndo sdo novidades para os estudos que enfatizam a construgdo da
imagem de candidatos durante o periodo eleitoral, € mesmo durante a sua gestdo, uma forma
de se preservar enquanto figura publica, para futuras elei¢des. Guimaraes, por exemplo, em
suas analises sobre estes mesmos dois candidatos diz: “O tratamento bastante diferente com
que a revista Veja trata Lula e Fernando Henrique é perceptivel tanto nos textos quanto nas
imagens escolhidas para ilustrar os diversos momentos da trajetoria politica de cada um”. 2*’
Para o autor, “Mesmo na cobertura das crises, notamos que a revista Veja tem
comportamentos distintos quando trata o governo FHC e do governo Lula. Ou da imagem
deles diante das crises”. ***

Para finalizar, reitera-se a presenga constante destas estruturas polarizadas e
fortemente assimétricas nos mais diversos discursos sociais. Ndao apenas nos discursos da
imagem que, como foi visto no caso contre-plongé x plongé, podem distorcer um objeto
(pessoa ou ndo) seja ele qual for (figuras 75 e 76). Atenta-se também para os discursos verbais
que se repetem cotidianamente, refor¢ando esta assimetria, por exemplo, quando se diz para

alguém ndo ficar cabisbaixo (figuras 77 e 79), e que se deve refletir, pensar, olhar para cima

(figuras 78), dar a volta por cima para se vencer na vida (figuras 80).

2 A cor como elemento discursivo estd presente nas duas figuras, como estratégia para destacar o objeto
representado. No capitulo 6, ird se detalhar melhor esta relagdo sob o viés da produgédo de sentido no eixo claro-
escuro.

7 Guimardes In Gourlart, 2006, p. 117.

% Idem, p. 119
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Fig. 75 — Revista Veja Fig. 76 — Revista Veja
(12 mar. 1986), capa; (5 jun.1987), capa;
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Fig. 77— Revista Veja  Fig. 78 — Revista Veja Fig. 80 — Revista Veja
(18 out. 1972), capa; (07 set.1988), capa; (12 out. 1989), capa; (31 jul. 1996), capa;

4.3 — Acima e abaixo

Para Pross, a conquista da vertical, e a consequente relagdo com o horizonte,
resultou para o Homem a irrup¢do do simbolo “alto”, dividindo o seu campo visual em
“abaixo pela terra e acima pelo céu”. **

Esta relacdo ocorreu ainda na filogénese humana, quando a estrutura corporal se
verticaliza (Leroi-Gourhan) e d4 origem ao animal bipede, com todas as implicagdes deste
gesto evolutivo: construgdo de uma identidade (ego) humana e as diversas formas de poder

simbolico sobre o mundo (coisas e pessoas) construido a partir desta percepcao.

Onde quer que se invoque o alto, simboliza-se a diferenca fisiologica existente entre
a posi¢do humana e a animal. Dai se explica o carater irresistivel deste simbolo, seja
na linguagem ou como monumento funerario, na haste da bandeira, na torre, ou nos
gestos dos bragos erguidos, seguidos de seu carater imprescindivel para manipulagdo
¢ todas as tentativas de expropriagdo humana. **°

O poder do “alto” evoca também as experiéncias ontogénicas: de quando se era
crianga e as coisas pareciam inacessiveis pela baixa estatura, ou de quando se submetia ao
poder dos pais, por serem mais altos. Quando o chao firmava-se como um lugar negativo

associado aos tombos, a dor causada pelo choque ou do contato impeditivo que

% Pross, 1980, p. 76.
20 Tpidem.



impossibilitava ou impediam o corpo de ir além; quando, do contrario, se desejava voar,
conquistar o céu ou o horizonte que se abria e fazia do corpo potencialmente livre para o
além, o infinito, portanto, como meio positivo.

Importante dizer das reiteradas vezes — e ja no ambito das relagdes sociais — em
que o alto exerce uma fungao ritual e arquitetonica. Figurada em totens, ou torres (castelos e
igrejas), este simbolo se exige respeito € obediéncia. E isto nos gestos e situagdes mais
cotidianas.

De fato, sendo reminiscéncia filo ou ontogénica, a determinacdo do alto se faz
presente em toda e qualquer institui¢do social a qual o individuo pertenga, constituindo, ndo
apenas a forma simbodlica mais elementar de poder conhecido pelo Homem, mas a mais
poderosa de todas.

Em torno de seu eixo alto-baixo ¢ que se criaram as ordens mitologicas,
religiosas, € até mesmo as teorias sobre o poder ou a dominagdo com as quais se subjugam os
Homens (seja ele primitivo, dogmatico, cientistas ou filosofo).

Esta relagao foi observada também pelo historiador Carlo Ginzburg, ao indagar-se
sobre as origens proibitivas de certos conhecimentos nos século XVI e XVII, materializada na
expressdo “sapere aude” (ousa saber!). O conhecimento, simbolo de poder e distingdo de
Homens, antes privilégio ou sob monopolio da Igreja, teve também a sua estrutura dividida
em “alto” (conhecimento superior, de origens divinas) e “baixo” (conhecimento inferior,
frivolo, e destituido de valor), de certa forma, reproduzindo a forma de domina¢ao da época.
Mas para Ginzburg, esta relacdo ¢ inerente a espécie humana que, sob o fardo pensamento

dual, encontrou na estrutura acima-abaixo um padrao conveniente de exercicio de poder.

A espécie humana tende a representar a realidade em termos de opostos. O fluxo das
percepgoes, em outras palavras, ¢ decomposto na base de categorias nitidamente
contrapostas: luz e sombra, calor ¢ frio, alto e baixo. O antigo lema atribuido a
Heraclito, segundo o qual a realidade é uma guerra de opostos — lema que Hegel
retraduziu em termos de sua concepcdo dialética — pode ser lido numa chave
diferente e igualmente anacronica. Certa vez, um famoso bidlogo observou que essa
obsessdo centrada na polaridade tem profundas raizes biologicas, na medida em que
a mente humana ¢ comparavel a um computador, que opera na base de uma logica
de tipo sim / ndo, tudo / nada. Mesmo que a fisica moderna seja suficientemente
imune ao antropomorfismo para ndo se vincular a esse tipo de logica, os seres
humanos continuam a se comportar e a pensar da maneira mencionada. Para eles, a
realidade enquanto refletida pelo pensamento, ndo ¢ um continuum, mas um ambito
regulado por categorias descontinuas, substancialmente antitéticas. *'

Como se pretendeu demonstrar aqui, nesta polaridade especifica (o eixo acima-

abaixo) estrutura-se formas de poder dos mais diversos tipos, materializados nas mais diversas

#! Ginzburg, 1989, p. 97 - 98.



situagdes. Chama atencao, contudo, sua presenca no plano mididtico cuja importancia vem
crescendo a medida que se percebe o encolhimento (ou mesmo substituicdo) de instancias
classicas de mediagao politica como os partidos, os sindicatos, as escolas, etc.

Como se pretendeu demonstrar aqui, esta estrutura simbolica, enquanto forga
expressiva, comparece de maneira enfatica quando emerge a superficie da imagem,
carregando um grande coeficiente politico. No sentido estabelecido pelos produtores, pode
externalizar uma ordem, impor um significado, uma forma de ver o mundo e, em ultima
instancia, uma forma de agir sobre ele.

Esta agdo, por sua vez, pode se manifestar de muitas formas futuramente: seja em
votos para um determinado candidato ou no consentimento sobre uma dada situagdo politica.
Em todo o caso, ¢ inegével conhecer os efeitos provindos da dindmica assimétrica do acima-
abaixo, suas estratégias quando presentes na imagem. Dominar o seu funcionamento, significa
compreender que “A altura de uma coisa, uma pessoa, uma relacdo, simboliza sua
superioridade sobre pessoas, coisas e relagdes menos altas”. >

Se a entrada do individuo no mundo das instituicdes sociais ¢ o inicio de sua
submissao a ordem dos signos, a qual ndo pode se desprender, como assegura Pross, “tomar
consciéncia desta prisdo € o primeiro passo até o poder (Konnen), que pode definir-se como o

emprego relativamente autonomo de formas”. **°

2 Pross, 1980, p. 76.
3 1dem, 1989, p. 50.



5 - PRODUCAO DE SENTIDO NO EIXO DENTRO E FORA

Neste capitulo, a pesquisa ird apresentar o processo de producao de sentido dado a
partir da estrutura simbolica dentro-fora. O que deve ser percebido nas capas a seguir ¢ a
sintaxe da imagem, sua estrutura significante (assim como foi visto no capitulo anterior) as
quais recortam antecipadamente valores ja pré-definidos para cada um dos pdlos do eixo
dentro e fora.

Para iniciar esta exposicao elegeu-se, previamente, duas capas (abaixo), as quais
sdo exemplares para demonstrar uma mudanca de sentido quando uma mesma personagem ¢
colocada face a face com o leitor, portanto, indo para dentro dele (figura 82) e em sentido
oposto, portanto, indo para fora do leitor. Nestas duas situagcdes deve-se atentar para o fato de
que tanto o tema (sofrimento) quanto a personagem representada (o papa) sao 0s mesmos, ou
seja, invariantes. O que muda, neste caso, ¢ a estrutura significante dentro e fora. Esta
mudan¢a ndo ¢ pouca coisa, ja que de frente (para dentro) e de costas (para fora) altera
completamente a for¢a apelativa da imagem.

Sendo, vejamos...

A GRANDEZA

" Doente, velho o frigil, Joio Paulo.ll— smmms
:;ov;ala)lllllacessio = ¥

Fig. 81 — Revista Veja Fig. 82 — Revista Veja
(22 mai. 1996) capa; (06 abr. 2005) capa;

Qual delas causa maior impacto ou comog¢ao?

Para o leitor catolico, a figura 82 poderia despertar, para além de uma “grandeza
da f&” — como sugere o titulo —, certo estranhamento (ou constrangimento) sobre a referida
revista: sensacionalismo? Exploragdo da dor? Descrédito da revista por parte deste publico

especifico?



Foi o que de fato aconteceu. Na edigdo 1900 da Veja (referente a data 13 de abril
de 2005), o Arcebispo de Curitiba, Dom Moacyr Jos¢ Vitti, em carta enviada a Sec¢do

correspondente (p. 13), protestou em nome da comunidade catélica: **

A matéria de capa da edigdo 1899 realmente so6 poderia apresentar como tema Jodo
Paulo II. Consternada esta a Arquidiocese de Curitiba com a imagem exposta na
capa da revista. Os fiéis cristdos catolicos sentem-se chocados com a exploracdo da
imagem de dor e sofrimento do pontifice que contribuiu de maneira extraordinaria
para a transformacdo do mundo.

Estes dois exemplos sdo ilustrativos para exemplificar ndo apenas o impacto que
uma imagem técnica pode produzir no leitor, mas (e principalmente) como e porque este
efeito de sentido ocorre, chegando inclusive a causar tal comog¢do. Afirma-se, neste caso, a
participag¢do de um eixo de sentido dentro-fora que dramatiza a mensagem visual.

Para que se possa compreender o poder simbdlico deste eixo de producdo de
sentido, é necessario, primeiramente, retomar alguns pontos essenciais sobre a pré-
configuragao do olhar em sua dupla vinculagdo, sincronica e diacronica.

Ao se referir ao processo de percepcao da imagem, Donis afirma,

Na expressdo abstrata [da imagem], o significado inerente ¢ intenso; ele coloca o
intelecto em curto-circuito, estabelecendo o contato diretamente com as emogdes ¢
os sentimentos, encapsulando o significado essencial e atravessando o inconsciente
para chegar ao consciente. A informagdo visual também pode ter uma forma
definivel, seja através de significados incorporados, em forma de simbolos, ou de
experiéncias compartilhadas no ambiente e na vida. *°

No ato da percepcao da imagem, no momento em que o leitor langa o seu olhar as
referidas figuras, fala-se de um momento ainda nao narrativo, ndo discursivo, presentativo,
portanto. Nesta etapa da recepcdo da mensagem visual, como afirma Donis, sua possibilidade
semantica ¢ bastante ampla, mas restringe-se quando se percebe a expressdo de algo, ndo
apenas a dor que se manifesta abertamente na figura 82, mas a apari¢do repentina de um rosto
que vem ao encontro do leitor.

Algo diferente ocorre na figura 81 na qual o rosto do pontifice ndo aparece,
mesmo em se tratando de uma reportagem sobre, como o proprio titulo diz, “o sofrimento do
papa”. Se por um lado esta figura exclui a possibilidade de uma expressdo imediata,
instantanea da dor pelo rosto, por outro lado, pode sugerir tal sofrimento pela posi¢cdo

encurvada do pontifice que se apresenta sob um fundo escuro cujo contrate reforca a forma

2% Para um melhor aprofundamento deste tema, ver Santos, 2005.
%5 Donis, 2000, p. 32.



encurvada da personagem, sugerindo um lento e doloroso processo de decrepitude e morte
como se sera mais adiante. Embora nesta representacdo o sofrimento seja menos explicito do
que a figura 82, ela ndo deixa de ser significante a sua maneira.

Para estas duas situagdes, a dor ou o sofrimento estdo presentes, mas atenta-se,
todavia, ao fato de ambas produzirem sentido de forma diferente (em virtude do tipo de
vinculacdo que estabelecem), a partir de um mesmo eixo de producao de sentido: dentro-fora.
Uma ¢ narrativa (fig. 81) e outra instantanea (fig. 82).

Como ocorre esta producdo e quais os efeitos de sentido que se estabelece em

cada vinculagdo, € o que se pretende analisar aqui.

5.1 — Vinculagéo sincroénica: eles vindo...

A sensacdo de dor, algo inevitavel a que todos estdo sujeitos, comega bem cedo:
primeiramente na dor do parto (ao nascer experimenta-se uma dor extrema) e depois ao longo
de todo o desenvolvimento ontogenético humano (situagdo de fome, soliddo, dor de
crescimento, etc.) A presenca da dor no cotidiano do Homem pode ser entendido como aquele
hoéspede perturbador, visitante funesto que perambula por todos os comodos da casa, sem que
se pudesse expulsa-lo porta afora. Contornar a sua presencga constante, ora se apegando em
ilusdes, fantasias, ora se refugiando para uma outra realidade, com certeza nao apaga a sua
onipresenca na vida (cultural) dos Homens, mas pelo menos remete ao entendimento da dor
como algo negativo.

Este entendimento ¢ importante porque transparece o fato de que a fuga da dor
torna-se frustrada toda vez em que ela aparece de forma avassaladora, como na figura 82. O
leitor, neste caso, ¢ lancado a um processo de atualizacdo das experiéncias anteriores da dor
que o impregna e o incomoda. Querer afastar de si este sentimento perturbador, constitui um
dos mecanismos mais elementares e essenciais para sua sobrevivéncia psiquica.

Vale dizer que o processo de racionalizacdo da dor ocorre num momento posterior

a “projecdo do olhar” *%°

na figura, apos o reconhecimento das partes da imagem, bem como
de suas representagdes. Projetar “no sentido propriamente psicanalitico”, segundo Laplanche

e Pontalis, consiste na

2% A expressdo “projecdo do olhar” deve ser compreendida como momento anterior a proje¢io psiquica (em seu
sentido psicanalitico), uma vez que esta necessita anteriormente do reconhecimento dos objetos que se da por
meio da visdo. A palavra projecdo ¢ conveniente aqui porque designa, enquanto figura de linguagem, o
mecanismo de jogar para frente, langar, projetar (como aquele equipamento das salas de cinema).



[...] operacdao pela qual o individuo expulsa de si e localiza no outro, pessoa ou
coisa, qualidades, sentimentos, desejos, € mesmo “objectos”, que ele desdenha ou
recusa em si. Trata-se aqui de uma defesa de origem muito arcaica [...] *’

Expulsar a dor de si, ¢ mesmo as dores dos semelhantes (aqueles iguais a mim)
com os quais se compartilha alguma coisa (sentimento, territério, devocao, fidelidade, etc.),
cria um ilusério sentimento de paz, necessario para levar adiante a vida, seja ela individual ou
coletiva (de um grupo, como ¢ o caso aqui). Para que ocorra tal projecdo, entretanto, ¢
necessario que o leitor tenha para si, bem delimitado, quem ¢ o Eu (ou o Noés) e quem ¢é o
Outro (ou o Eles), quem ¢ que assiste ao sofrimento, € quem ¢ que sofre. O processo que ira
definir estas fronteiras entre o Eu e o Outro ocorre ainda na infancia (processo primario), mas
como se pretende demonstrar aqui, ele se estende e ¢ reforcado ao longo da vida, podendo
produzir muitos outros efeitos de sentido quando se reconhece esta delimitacdo na imagem.

No momento da recepcdo, a figura 82 sendo representacdo instantdnea (ndo
narrativa) ou “representacdo abstrata”, segundo Donis, poderia colocar o “intelecto em curto-
circuito” caso ndo houvesse uma “forma definivel” capaz de separar o sujeito do objeto, o Eu
do Outro, o observador do observado. Esta delimitacdo ou “forma definivel” est4 presente na
propria estrutura textual da imagem; nela se pode perceber uma divisdo pressuposta
(presumida ou virtual) mas que guarda um significado (polarmente assimétrico) inerente e
sem palavras. No caso, o valor de estar dentro da imagem (o que tornaria o leitor objeto do
olhar, aquele que € visto, acdo passiva, portanto, sentimento negativo) ou fora dela (o que
tornaria o leitor sujeito do olhar, aquele que olha, que pode controlar, acdo ativa, portanto,

sentimento positivo).

DENTRO Fora

Eu OUTRO

AQUELE QUE OLHA || AQUELE QUE E OLHADO

SUJEITO OBJETO

PosiTivo NEGATIVO

O que se quer evidenciar neste caso € que, para a situacdo da figura 82, a
delimitagdo dentro e fora da imagem ja recorta um campo polarizado e assimétrico de valores
e conceitos 0s quais sdo anteriores a propria representacdo do pontifice. Sua posi¢ao ‘vindo de

frente’, na medida em que suscita a aparicdo de seu rosto, da parte do corpo em que se

7 Laplanche; Pontalis, 1983, p. 478.



expressard a dor, ** forca no leitor, em contrapartida, a no¢do de Eu. O problema surge,
entretanto, quando no reconhecimento deste Outro que vem, o leitor também se identifica
enquanto pertencente a um grupo, ja que tal estrutura cria uma situacdo dentro-fora da
imagem representada, respectivamente, na relagdo leitor (Eu) x papa (Nos). Tem-se ai a
situacdo de um observador (o leitor) que assiste atonito um momento dramatico, de um Outro
(um de No6s) que sofre, que agoniza, que sente dor a nossa frente.

Nesta imagem, todas as experiéncias passadas (sentimentos, emogdes) interagem
com o tempo presente do leitor. Este, por sua vez, ao se reconhecer nesta relagdo, atualiza nao
apenas a sensa¢do da dor, **° mas, sobretudo, o jogo de papéis (Eu x Outro).

Nesta atualizagdo de papéis, percebe-se que o sentimento de estar dentro ou fora
da imagem ja é, em si mesmo, significante. Pelo fato de sua forga expressiva se dar
sincronicamente, ou seja, no estado imediato da apari¢do subita da figura, esta atualizagdo
pode se antecipar aos conceitos, aos aspectos racionais do leitor, recortando de antemao uma
relagdo polarizada e assimétrica entre N6s (positivo, os de dentro do grupo) e Eles (negativo,
os de fora do grupo). Percebe-se agora o porqué daquele impacto da figura 82: a fato de
alguém vir de frente ao leitor (ao seu encontro), suscita neste a articulagdo de um jogo de
papéis que sera resolvido somente depois do reconhecimento integral da figura. Mas antes que
este reconhecimento seja feito, determinados sentimentos (positivos € negativos) sao
mobilizados pela propria estrutura da imagem que define no leitor uma relagdo dentro-fora
que ele pretende preservar. E importante dizer que este processo de reconhecimento acontece
em relagdo ao leitor (dentro-fora em relagdo a ele), e ndo em relagdo a imagem. E o leitor,
neste caso, a referéncia para marcagao dentro-fora.

A escolha dos dois exemplos anteriores foi intencional; justamente, para reforgar a
idéia de que este eixo de produgdo de sentido ¢ tdo importante quanto a propria figura
representada. Este ¢ o ponto principal ao qual se quer chamar atengdo aqui: a pré-

configuragao do olhar pela media¢ao de uma estrutura simbolica dentro e fora.

*® Vale ressaltar que a apari¢do de um rosto numa imagem torna-se de extrema relevancia, como elemento
impactante dos discursos da imagem. Esta importancia cresce na medida em que nele se observa a presenca de
elementos indicidrios como a dire¢do dos olhos e do nariz (que funcionam como setas indicativas do sentido da
leitura), expressdes faciais (que no caso remete & emocdo que se quer transmitir).

2 No caso de uma atualiza¢io da dor por parte do leitor, fala-se de uma conexdo direta com tal sentimento
presenciado ao longo de suas experiéncias no mundo. O leitor, neste caso, pode até ndo se lembrar dos detalhes
situacionais anteriores em que a dor foi por ele experimentada (contexto, cenarios, personagens, etc.), mas o
sentimento ou a emog¢ao daquele momento ¢ algo que ele preserva para sempre, atualizando ndo apenas esta
experiéncia, mas condicionando muitas outras situagdes futuras. A expectativa do leitor em relag@o ao contetido
da revista, ap6s se deparar com esta imagem da capa, s6 poderia ser negativa; motivo plausivel de toda
mobilizag¢do daquela comunidade catélica de Curitiba.



Este momento, que antecede o reconhecimento das figuras e do proprio leitor,
acredita-se bastante importante no processo de recepcdo da imagem, pois ¢ a partir desta

300 Tal

divisdo (ou delimita¢do) estrutural de identificacdo que a imagem pode produz sentido.
estrutura, vale insistir, ¢ dada pelo produtor da imagem, tendo a seu favor este campo
anteriormente recortado de valores para criagdo de suas pegas semioticas. Para isso ele pode

lancar mio de intimeras técnicas de edicdo grafica, >°' como as que seguem abaixo.

Fig. 83 — Revista Veja Fig. 84 — Revista Veja Fig. 85 — Revista Veja Fig. 86 — Revista Veja
(07 mai. 1969), capa; (13 jul. 1983), capa; (30 abr. 1969), capa; (20 ago. 1969), capa;

Nas figuras 83 e 84, o recurso grafico utilizado, uma tentativa de recuperagdo de
uma terceira dimensdo da imagem (a profundidade), produz um efeito de invasdo dos
personagens (o ator Luis Gustavo e o trapalhdo Didi Moc6), que se irrompem em dire¢ao ao
leitor (de fora para dentro, ou da imagem para o leitor). Cria-se a idéia de que eles estdo
chegando; de certo modo para assinalar uma apari¢do subita, um sucesso repentino ou uma
ascensao midiatica brusca ou inesperada.

As figuras 85 e 86, embora aparentem ser mais um filme de Hollywood, t€ém um
significado preciso, chamar a atencdo para um determinado assunto (na fig. 85 “O terror
arabe”, e fig. 86 “Os russos correm para a guerra”). Para isso, utiliza-se a mesma estrutura
dentro e fora, mas com um sentido mais agressivo do que as fig. 83 ¢ 84. Contribui para este
efeito agressivo a explosdao ao fundo (fig. 85), ou a fuga desesperada dos dois personagens
(fig. 86). A interpelagdo que se faz ao leitor (jogando literalmente o Outro para cima dele, fig.

85) o mobiliza de seu estado de inércia para uma situagdo problema.

3% A condigio do discurso (ou da produgdo de sentido), como foi dito, provém da dinimica de suas partes
polarizadas, no caso, o deles e o nosso.

! Estes efeitos também podem ser conseguidos com o uso de poucos recursos técnicos: nas duas figuras,
observa-se apenas a aplicacdo de um fundo escuro na figura representada. Ressalta-se ainda a presenga de signos
verbais que sdo, neste caso, de pouca monta em relagdo a imagem (estes signos ficam como que num segundo
plano). Além disso, o pouco espago em que estes signos ocupam no texto, refor¢a a idéia de predominéncia da
imagem no discurso da revista. Trabalha-se aqui com este pressuposto.



Mobilizar o leitor para uma situagao problema € o que propde as capas 87 ¢ 88, na
qual o leitor € colocado sob a responsabilidade da economia da gasolina (fig. 87), ou do jogo

politico (fig. 88): estamos dentro ou fora da jogada? Estamos do lado deles?

Fig. 87 —Revista Veja  Fig. 88 — Revista Veja Fig. 89 — Revista Veja Fig. 90 — Revista Veja
(26 nov. 1975), capa; (09 nov. 1977), capa; (28 mai. 1973), capa; (17 out.1973), capa;
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Fig. 91 — Revista Veja  Fig. 92 — Revista Veja Fig. 93 — Revista Veja Fig. 94 — Revista Veja
(05 nov. 1975), capa; (23 abr. 1980), capa; (24 mai. 1995), capa; (25 set. 1996), capa;

Fig. 95 — Revista Veja  Fig. 96 — Revista Veja Fig. 97 — Revista Veja Fig. 98 — Revista Veja
(07 fev. 2001), capa; (26 set. 2001), capa; (10 abr. 2002), capa; (03 dez. 2003), capa;

Com esta mesma estrutura simboélica, mas com um teor a mais de violéncia, o
leitor ¢ intimado a decidir sobre:

1) o uso de armas: figuras 89 e 94;

2) a impunidade no Brasil: figuras 93 e 95;

3) a situagdo econdmica: figuras 92 e 98; ou



4) as guerras pelo mundo afora: *%* figuras 90, 91, 96, 97.

A violéncia simbolica destas imagens ja sugere uma tomada de partido da revista,
que estrategicamente opera uma divisdo de planos: Nos x Eles. Embora a revista ndo se
assuma como Eles (os Outros, os de fora, os bandidos, os inimigos), pois se vale de sua
condi¢do jornalistica (ou de um discurso socialmente legitimado) de neutralidade e
objetividade, o alvo ou a dire¢do a qual aponta (as armas) ¢ evidente: o Nos (leitores). Neste
caso, a revista reforca um clima de conflito, de guerra, de que a violéncia faz parte do dia-a-
dia dos leitores, e de que todos estdo sujeitos a ela. Mesmo que, de fato, a violéncia ndo seja
um evento corriqueiro (didrio) na vida de seus leitores, estas imagens instalam um clima de
tensao, como que sugerindo que a solugcdo provenha de uma decisao (ou participacao) do
leitor.

Geralmente, a predilecdo politica/ideoloégica de um veiculo se mostra mais
evidente nos casos em que um determinado problema divide as opinides da sociedade e cujas
solucdes se espera a participacdo direta do leitor: guerras, decisdo em urna (elei¢des
presidenciais ou mesmo o caso brasileiro do referendo das armas em 2005) Em relagdo a estes
conflitos, conforme assinalou Baitello Jr., “Nao hd melhor lugar que a guerra para que o
arcaico pensamento dual e polar possa se manifestar novamente, emergindo das profundezas
obscuras das memorias agonisticas do homem”. *

Ter conhecimento deste pensamento dual e saber utilizd-lo com consciéncia por
meio de estratégicas graficas pode tanto potencializar negativamente algo que ja ¢
culturalmente negativo, como também (como desdobramento natural) reforcar ainda mais a
sua contraparte positiva. Neste caso, a guerra do qual fala o autor pode ser estendida também
as disputas que envolvem grupos ou representantes antagonicos da sociedade, uma vez que
estes também fazem aflorar um pensamento dual seja na forma de partidos politicos, seja no
arcaico bem x mal. Nesta disputa algumas estratégias graficas sdo utilizadas como se percebe

nas figuras 99 e 100.

302 Respectivamente, os titulos: “Isracl-Arabe: guerra no deserto”, “Libano em guerra”, “Guerra ao terror” e “A
marcha da insensatez”.
3% Baitello Jr, 2005, p 28
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Fig. 99 — Revista Veja Fig. 100 — Revista Veja Fig. 101 — Revista Veja Fig. 102 — Revista Veja
(28 jun. 1982), capa; (09 ago. 2000), capa; (02 mar. 1994), capa; (18 ago. 2004), capa;

Embora os personagens da figura (o entdo ministro da economia, Delfim Neto e o
ex-presidente Fernando Henrique Cardoso) estejam de frente para o leitor, os recursos
técnicos utilizados, transmites a idéia de que ¢ o olhar do leitor que se langa a eles (e ndo o
contrario, como nos casos anteriores, ou das figuras 101 e 102). Assinalam-se aqui um mesmo
sentido: 1) Na figura 99: de que o ministro estd sob o alvo da populagdo (dos leitores),
reforgando o papel da revista como agente fiscalizador do suposto mau funcionamento do
governo; 2) Na figura 100: o papel da revista ¢ novamente refor¢ado; utiliza-se, neste caso, o
fetichizado buraco da fechadura, como um portal que possibilita ao olho tocar algo que, no
dia-a-dia, ¢ inacessivel (um segredo politico, por exemplo).

Nas figuras 101 e 102, novamente a situagdo perturbadora de alguém que vem em
dire¢do ao leitor, ou de um olho que o olha. Na figura 101, a estrada ao fundo que poderia
abrir perspectivas possibilitando ao olho um movimento livre, fica barrada pela personagem
(Lula) que caminha em sentido inverso ao percurso desejado pelo olho. Na figura 102, o olho
de um Outro que olha o leitor. Pela moldura que envolve este olho, leva-se a crer que este
pertence a alguém do Partido dos Trabalhadores (PT) ou indiretamente, como sugere Pross, a
uma pessoa (no caso, novamente, Lula).

Barrar a perspectiva do olhar do leitor (para fora, para a imagem), da forma como
foi apresentado na figura 101 colocando um obsticulo a agdo do leitor, constitui uma
estratégia visual parecida com aquela estrutura de Picasso em “Briqueterie a Tortosa”,
(L'Usine Horta de Ebro, 1909). Nesta estrutura textual, como foi visto, o olhar fica detido na

superficie plana da imagem.
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Fig. 103 — Revista Veja Fig. 104 — Revista Veja Fig. 105 — Revista Veja Fig. 106 — Revista Veja
(14 nov. 1973), capa; (20 abr.1977), capa; (30 nov.1977), capa; (20 out.2004), capa.

Da mesma forma, na figura 104, o leitor ¢ colocado na condi¢do do sujeito que
olha para o muro, mas o seu olhar fica “sem saida”. Na figura 105, o olhar ¢ barrado: as
fileiras do exército, capturada de forma enviesada, impossibilita a visualiza¢cdo dos corredores
das fileiras. Nas figuras 103 e 106, a formagao da barreira humana ¢ inversa a projecao em
perspectiva do olhar (de fora para dentro). Cria-se aqui uma terceira dimensdo da imagem
(profundidade) que salta aos olhos do leitor.

Estas dimensdes espaciais, bastante enfatizadas nestas anélises, em razao de sua
importancia para a criacdo de efeitos de sentido dentro e fora, merece, portanto, uma atencao

especial.

5.2 — Vinculagédo diacrénica: nés indo...

A imagem, diz Flusser, ¢ o resultado do esfor¢o imaginario do Homem de se
abstrair duas dimensdes (profundidade e tempo) das quatro que compdem o espago-tempo
(altura, largura, profundidade e tempo), para que se conservem apenas a dimensdo do plano
(horizontal e vertical ou altura e largura). Se nesta codificagao do espaco-tempo, pretende-se
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comunicar algo (o que implica j& numa intencionalidade),

transmitir um discurso, por
exemplo, este se torna passivel de decodificagdo (recuperagdo das dimensdes) mediante uma
reconstrucdo deixada pelas marcas na imagem. Este procedimento, denominado por Flusser
de “imaginagdo”, consiste em decifrar tal imagem. Se ndo se pode recuperar sua totalidade
fenomenoldgica, pelo menos se pode chegar a interpretacdo da intencionalidade do “jogador”

(o fotégrafo ou o editor grafico), a partir dos simbolos que constituem a imagem.

3% 0 signo, como algo que esta em lugar de outro e o representa, ao nivel da comunicagdo humana possibilita
um desdobramento para a nogdo de intencionalidade. Para Bystrina (1995, p. 4) “A cor de uma flor transmite
uma informagdo segundo a qual os passaros ¢ os insetos se orientam, mas esta informa¢do ndo ¢ um signo, ¢ um
pré-signo. O que falta para que ela se torne um signo ¢ a intengdo: a planta nao tem a inten¢do de ter uma cor;
esta inteng@o esta contida no seu codigo genético.”



Reconstruir esta terceira dimensdo, ou seja, a profundidade ou a perspectiva
(como chama o renascentista Alberti) torna-se aqui uma tarefa importante ja que possibilita
observar a dindmica dentro-fora expressa pela acdo do olhar do leitor que se projeta sobre a
imagem.

Esta projecdo do olhar, de forma semelhante ao que foi visto no eixo acima-
abaixo acerca do refor¢o do valor positivo ao acima (céu), tende a fixar como valor positivo a
acdo ou o movimento quando este ndo encontra resisténcia, ou quando o olhar acompanha a
dire¢do e o sentido da personagem.

O movimento em questdo ¢ a projecdo do olhar a perspectiva aberta pela figura
plana (bidimensional), uma perspectiva de acao do olhar que, nos casos em que encontra
resisténcia, pode produzir estranhamento e, consequentemente, um determinado sentido
negativo: como foi visto na figura 101 (alguém que vem na contramao), ou nas figuras 103,
104, 105, e 106 (intimidagao).

Nas figuras abaixo, o leitor ¢ colocado na posi¢dao de quem assiste alguma coisa.

Fig. 107 — Revista Veja Fig. 108 — Revista Veja
(04 jul. 1990), capa; (30 jul. 1997), capa;

Esta estrutura (de costas para o objeto em questdo) ¢ parecida com aquela
encontrada na figura 104; ela joga o leitor para a condi¢io de expectador. **

Os efeitos de sentido deste deslocamento acabam criando uma narrativa, saindo da
pura presentidade da imagem para o estabelecimento de relagdes entre os elementos (signos e
simbolos) da imagem. Nas figuras 107 e 108, estabelece-se uma relacdo entre o leitor, as
criangas € 0s objetos a que se quer chamar atengdo, no caso, “Sexo e violéncia na TV” e “A
falta de tempo para os filhos”. Estes objetos sdo representados simbolicamente pela TV e pelo
relogio (objetos da modernidade e dos males da modernidade), ambos constituindo elementos

que se agregam a narrativa para producao de sentido da mensagem.

35 Ver capitulo anterior (GUIMARAES In. BAITELLO JR; GUIMARAES; MENEZES; PAIERO, 2006, p.
198.)



Deslocar o leitor para a posi¢ao do fato registrado, como afirma Guimaraes, pode
dramatizar ainda mais uma mensagem. No caso das figuras 107 e 108, elas podem simular
uma situacdo como a dos pais (leitores da Veja) que ao chegarem casa (ap6s o fim do
expediente) flagram os filhos assistindo sexo e violéncia na TV, ou ansiosos a espera dos
mesmos. A posi¢do dos filhos de costas para os pais, refor¢a a idéia do Nos (minha familia,
minha casa, meus filhos) que se coloca contra Eles (o que estd na posi¢ao de frente, o inimigo,
o de fora, no caso a TV e o relogio).

As figuras que se seguem refor¢am esta polarizagdo Nos x Eles.
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Fig. 109 — Revista Veja Fig. 110 — Revista Veja Fig. 111 — Revista Veja Fig. 112 — Revista Veja
(10 jan. 1973), capa; (28 fev. 1973), capa; (13 set.1978), capa; (01 ago. 2007), capa;

Na figura 109, o leitor assume a posi¢ao de assaltante cujo destino ¢ a cidade. Na
figura 110, o leitor ¢ colocado no papel de motorista que dirige numa estrada altamente
perigosa (a placa j& sugere isto). Na figura 111, uma estrutura parecida com as figuras 104,
107 e 108, desloca o leitor para condi¢do de soldado (N6s) que, disposto em fila, obedece
aquele que esta de frente. Na figura 112, o leitor ¢ colocado numa situagao extremamente
dramatica: no avido que se choca contra o prédio da empresa TAM.

Da mesma forma como naquela primeira figura do papa que, de costas caminha
para a escuriddo, sugere-se que esta posi¢ao ¢ de grande relevancia para a producao de sentido
no eixo dentro (NoOs) e fora (Eles). Caso seja adepto do catolicismo, ele fica como que
obrigado a seguir os passos terminais de seu lider religioso.

Como afirmou Baitello Jr., nas situagdes de guerra uma nitida polarizagdo na
sociedade ocorre: aqueles que sdo a favor e aqueles que sdo contra a guerra e, quanto esta
guerra ¢ inevitavel dividi-se entre aqueles que sdo a favor de uma das partes beligerantes. Esta
polarizacdo integrada na divisdo Nos e Eles a partir de uma vinculacdo narrativa, expressa-se
pela relacdo entre aqueles que estdo de costas (NO&s, os aliados), e aqueles que estdo de frente

(Eles, os inimigos).



Geralmente quando o fotdgrafo vai capturar imagens de uma manifestacao, uma
revolta armada, um protesto civico, etc., ele ja assume de qual lado estd. E isto se da
literalmente. Sdo raros os casos em que o fotdgrafo fica no meio do choque, na zona de
impacto. A decisdo sobre o lugar em vai tirar suas fotos ira depender de sua afinidade com um
dos grupos, preservando, assim, sua integridade fisica e de seus equipamentos. Geralmente,
neste grupo o fotografo encontra-se mais a vontade, compartilhando politica e
ideologicamente uma opinido, um passado e um futuro comum. O resultado disso se percebe

nas proprias imagens que captura:

Fig. 113 — Revista Veja Fig. 114 — Revista Veja Fig. 115 — Revista Veja Fig. 116 — Revista Veja
(04 jun. 1964), capa; (24 out.1973), capa; (24 abr. 1974), capa; (15 ago. 1990), capa;

Nas figuras 113, 114 e 116, o fotografo se adere ao Nos (aos aliados que sdo
representados na posi¢ao ‘de costas’). Opdem-se assim ao Eles (de frente).

Na figura 115, a chegada de pessoas a capital federal, reforca a idéia de “ir para”,
aberta pela perspectiva.

A apresentacao destes eixos produtores de sentido, na medida em que refor¢am a
polarizagdo entre Eu (N6s) e Outros (Eles), pode produzir efeitos politicos como aqueles

apresentados abaixo:

Fig. 117 — Revista Veja Fig. 118 — Revista Veja
(30 set. 1992), capa; (10 mai. 2006), capa;



A posicao ‘de costas’ das duas personagens (figura 117: Collor; figura 118: Lula)
sugere que ambos pertencem ao nosso grupo (no caso, trata-se de nossos lideres). A diferenca
¢ quase nula em relagdo ao efeito de sentido que indicam que ambos estdo indo, a frente do

leitor. ** Nio fosse a pegada deixada em Lula. A revista d o seu chute derradeiro.

Fig. 119 — Revista Veja Fig. 120 — Revista Veja
(31 out. 1979), capa; (12 jul. 2006), capa;

Novamente a posi¢ao ‘de costas’ dos personagens representados na figura 120
sugere a idéia de ir para. O leitor, a0 acompanhar a dire¢ao estabelecida na imagem alenta a
idéia de ataque (NOs atacamos o congresso). Ao fazer isso, entretanto, o leitor ¢ tomado como
um animal violento, um Pitbull, o que justifica a coleira que a revista joga nele. Nao se
precisa muito esforg¢o para perceber, pelos elementos referenciais ou indiciarios da imagem (a
coleira vermelha e a palavra PTbull), que sugerem que o grupo invasor (MSLT) pertence ou
tem alguma relagao com o PT.

Ao assumir a func¢do de controladora da ordem publica, normatizadora dos bons
costumes, ou vigilante do governo, a revista deixa de cumprir sua fun¢do informativa e passa
a inferir sobre as condutas politica, moral e estética das pessoas. O exercicio da fungdo
normatizadora vem de longa data. Repare pela figura 119, a mesma estrutura (ou fun¢ao) da

coleira.

5.3 - Dentro e Fora

A tensdo constante que vive os seres vivos para preservagao da vida, seja na busca

por alimento, seja do parceiro sexual, os mantém despertos para a regra elementar da

3% No caso de Collor, esta imagem marca o final do processo de impeachment contra ele; no caso de Lula, o
final de uma reunido entre dirigentes da Petrobras e o presidente Venezuelano Hugo Chavez, cujo desfecho foi
desfavoravel ao Brasil.



natureza: nao se tornar a presa, mas ser sempre o predador. Esta tensdo nao ¢ alheia ao
Homem que tem de lidar com a complexidade que envolve a vida nas grandes cidades, os
chamados males da contemporaneidade: violéncia, desemprego, soliddo, etc. A fuga deste
estado de permanente tensdo, conforme Baitello Jr., o Homem (e muitos outros animais)
encontra nos espagos biologicamente criados para a recuperagao das forgas, da reposi¢ao das

energias e demais déficits do sistema de vigilia; em outras palavras: no sono ou no descanso.

Pressuposto bioldgico, o estado de relaxamento provocado pelo sono € recriado na
garantia do espago do descanso, vale dizer, do 6cio. E este é o espago do “dentro”,
dentro de sua caverna dentro de sua cabana, dentro de sua casa, dentro de seu grupo
social. Estar fora envolve a necessidade de estar alerta, significa estar desprotegido
e, por isso, traz a possibilidade do esquecimento da vigilia, um sono acordado que
retine as vantagens do gozo do sono e da consciéncia da vigilia. >’

Especificamente no Homem, este espago do dentro, do estar seguro, constitui a
base modelizadora de muitas metaforas e mitologias. Vicente Romano, por exemplo, fala
constantemente do “hogar” (lar), onde o Homem ¢ ele mesmo, a ultima barreira ou resisténcia
contra o poder externo, a essencialidade do Ser (Sartre).

Em Mircea Eliade, tanto quanto em Harry Pross, a polarizagdo dentro e fora
modula as mitologias mais arcaicas criadas pelo Homem, com o intuito bem especifico de
regular as interagdes sociais, seja pela via do tabu ou das leis do incesto, seja pelas demais

fungdes diplomaticas, elementares das organizagdes humanas.

As sociedades arcaicas e tradicionais concebem o mundo que as cerca como um
microcosmo. Nos limites desse mundo fechado comega o dominio do desconhecido,
do nao-formado. De um lado existe um espago cosmicizado, uma vez que habitado e
organizado. Do outro, fora desse espago familiar existe a regido desconhecida e
temivel dos demonios, das larvas, dos mortos, dos estranhos — ou seja, 0 caos, a
morte, a noite. 3%

Toda muralha separa. Todas as linhas de separacdo se prestam a converter cada
coisa em um simbolo das relagdes internas e externas. A hierarquia dos simbolos
relacionados entre si que constituem uma relacdo interna ndo poderia existir sem
linhas de separagdo, sejam elas abstratas ou concretas. A ordem ¢ uma constelacdo
de signos. Dentro e fora surgem mediante a linha de separagdo reconhecida. Ela é a
que constitui o umbral para compreensio de relagdes internas e externas. **

Ontogeneticamente, a relagdo dentro e fora pode tanto suscitar a experiéncia

dentro e fora do utero (o primeiro positivo dado a autosuficiéncia do ser, € o outro negativo

397 Baitello Jr, 1999, p. 27.
3% Eliade, 1991, p. 34.
3% Pross, 1989, p. 65.



porque sugere sempre incompletude), quanto as experiéncias dentro e fora da familia, ou
dentro e fora da casa, do quarto, etc. Estes valores sdo confirmados at¢ mesmos nas
historinhas que as maes contam para os filhos sobre os perigos da rua ou de andar ou aceitar
coisas de estranhos. A estas pessoas de fora sdo atribuidas uma carga negativa que ira ser
confirmada em muitas outras expressodes, sendo bastante apropriada pelo Estado quando em

situagdes de guerras.

A imagem obscura do inimigo une o Estado e seus sujeitos. Marca a diregdo da
comparacdo. A figura do inimigo permite simbolizar toda a obscuridade ¢ baixeza
que seja necessaria a fim de que a constituigdo interna saia favorecida com a
comparacdo ¢ apareca colocada em ordem. [...] Ter um simbolo exterior do inimigo
¢ imprescindivel para um regime que pretenda levar em paz seus assuntos internos,
porque manifesta o deslinde de dentro e fora. A auséncia de negagdo exterior priva
em grande parte de seu esplendor & ordem interna. Os signos da imperfei¢do desta
ordem se destaca mais quando ndo supera nenhum simbolo do inimigo. Por isso na
ordem internamente estavel se inventam inimigos quando estes nio existem. *'°

Dar-se conta da elementariedade destas relagdes dentro-fora, como se pretendeu
demonstrar aqui por meio da producdo de sentido cujos eixos produzem uma dinidmica
discursiva que refor¢gam ou confirmam esta relacdo primordial, constitui um passo importante
para a compreensao dos fendmenos socioculturais contemporaneos. Pois ¢ em torno destas
relagdes que a cultura gravita, ¢ em torno delas que muitos aspectos da vida humana se faz
submissa. E a partir desta polarizagdo elementar que as institui¢des sociais classicas (como o
Estado, os partidos politicos, a escola, etc.) e modernas (a exemplo da midia) estabelecem
suas formas de poder.

Em todos estes casos, as formas simbolicas (linguisticas ou ndo) emanam um
poder discursivo que age capilarmente na consciéncia humana, reiterando o etnocentrismo do
dentro (NoOs) contra o inimigo comum, de fora (Eles). Sobre estes, o poder incide como

agressao fisica e simbolica. Esta segunda ndo menos violenta que a primeira.

319 Tdem, p. 63.



6 — PRODUCAO DE SENTIDO NO EIXO CLARO E ESCURO

No sistema cromatico, segundo Guimaraes, o claro e o escuro além de comporem
os qualificativos das cores (por exemplo, azul-claro, verde-escuro, etc.), dividem seu espago
sintaxico em dois grupos (as cores claras e escuras), cujas variacdes vao do branco ao preto:
“De forma superficial, podemos dizer que as cores escuras sao as que se aproximam do preto,
enquanto as cores claras sdo as que se aproximam do branco”. '

O fato das cores claras estarem proximas do branco, € as cores escuras proxima ao
preto, fazem com que recorrentemente se tome a polarizacdo claro-escuro como equivalente
do branco-preto. Embora seja um equivoco esta equivaléncia (ja que claro-escuro e branco-
preto pertencem a categorias distintas do sistema cromatico), ela pode ser importante para
observar a producdo de sentido que o eixo claro-escuro estabelece.

Visiveis sdo os casos em que a forte assimetria, dada pela polarizagdo das cores, ¢
requisito indispensavel para produ¢do de um discurso, por exemplo, quando se necessita que
algo seja facilmente assimilado, de forma univoca, e sem prejuizo da informacdo. Para o
jornalismo esta é uma regra basica. E por este motivo que o advento das cores em suas
paginas impressas ndo correspondeu a uma experimentagdo radical das mesmas, pois este
fildo carece de uma estrutura simples, tons moderados, e formas de reconhecimento agil, o
que permite a absor¢do de seus contedos (informativos) e evita criar ambiguidades.

Os jogos enunciativos da imagem técnica mediados pelas cores, entretanto, torna-
se intensa quando tal estrutura trabalha com a simplificagdo. Isto implica ndo apenas o uso de
cores muito fortes contrastadas com outras muito fracas, mas também a explora¢do do
repertdrio cultural ja sedimentado em tornos destas cores.

Em relacao as cores em geral, o preto e o branco costumam cair na preferéncia do
jornalismo factual, uma vez que a combinacdo das duas facilita o reconhecimento pela
intensificagdo dos objetos a que se quer representar (por exemplo, um objeto preto num fundo
branco). Do contrario, por exemplo, uma polarizagdo do tipo amarelo-claro e branco; ou cor-
de-rosa e alaranjado escuro, ou mesmo azul-escuro e azul-claro, tornariam este
reconhecimento mais dispendioso. *'> O fato, entretanto, é que a combinagio das cores branca

e preta numa imagem, além de destacd-la melhor, por se tratarem das cores extremas do

3! Guimardes, 2000, p. 58.

312 Que fique claro que ndo se estd excluindo estas possibilidades no jornalismo factual, mas simplesmente
chamando atengdo para aquilo que é convencional neste género cuja credibilidade esta indissociada da imagem
de sobriedade ¢ seriedade. Considera-se também, neste caso, os fatores como tempo e custo-beneficio de sua
estrutura de trabalho, o que restringe experimentagdes. E evidente que nas reportagens fotograficas sobre uma
passeata gay, uma exposi¢do de pintura, ou uma final de campeonato esportivo, a exuberancia cromatica ¢ mais
importante e significativa, advindo dai toda a carga informativa da noticia.



espectro ou sintaxe cromatica, atende aos objetivos aqui fixados: observar a producdo de
sentido no eixo claro-escuro.

Cabe dizer também das muitas simbologias construidas em torno da polarizagdo
branco x preto, cujos significados podem determinar a for¢a expressiva da imagem.

A participacdo destes significados culturais na recep¢ao de uma imagem,
entretanto, deve excluir a idéia de um conceito rigido entre o branco e o preto, quando se toma
estas duas cores como exemplo para verificagdo da produgdo de sentido no eixo claro-escuro.

Pois como afirma Guimaries,

[...] ndo ha uma fidelidade absoluta na oposi¢ao cultural das cores. O preto ¢ oposto
ao branco (na simbologia de trevas e luz), ao vermelho e ao branco (na atribui¢do
masculino-feminino), ao multicolorido (na simbologia da autoridade/regra e
ludismo/jogo); o vermelho € oposto ao branco (na revolugdo e contra-revolugio,
esquerda e direita), e ao verde (na proibicdo e permissao) etc. 33

O fato de ser variado os significados e valores que cada cultura tece sobre uma
polarizacdo do preto, reforca a op¢do deste trabalho por um unico contexto, o brasileiro,
fixado no ambito das capas da revista Veja, para quem se faz oposi¢do ao branco. As trés
figuras a seguir podem auxiliar na compreensdo do preto como signo que participa do
discurso, interage com o imagindrio cultural brasileiro, e produz um determinado efeito de

sentido.

ECONOMIA

L ABANDONADAS,
OS INIMIGOS ASSASSINADAS
DO PACOTE : = 7.
Fig. 121 — Revista Veja Fig. 122 — Revista Veja Fig. 123 — Revista Veja
(20 abr. 1986), capa; (19 mar. 1997), capa; (09 abr. 2008), capa;

Na figura 121 e 122, o emblematico vilao de “Guerra nas Estrelas” (Star War),
Darth Vader, utilizado duas vezes pela revista; na primeira como signo que relaciona o
ministro Dilson Funaro ao vildo, porém “da Economia”: Darth Vader, neste caso, estd no

lugar do ministro, ou do governo Sarney. Na figura 122, o vildo é o signo que representa ele

313 Guimaries, 2000, p. 94.



mesmo: a revista, neste caso, esta noticiando a volta da trilogia de George Lucas. Percebe-se,
entretanto, que mesmo sendo a personagem originaria de uma outra cultura (EUA), um
elemento que a compde participa também do imagindrio (ou codigo) cultural brasileiro. Este
elemento ¢ a cor preta. Pois, dentre varios outros personagens do filme, Darth Vader ¢ o tnico
que possui este elemento incorporado a figura. Afora as caracteristicas que o torna
emblematico (dai também a possibilidade de uma satira), como sua consagrada voz e toda
trama edipiana que envolve a personagem, o signo preto ¢ o que ressalta, no caso de uma
publicag¢do impressa.

Em relacdo a cor preta destas duas publica¢des, Guimaraes diz

A correspondéncia cromatica da binariedade vida-morte estd na oposi¢do branco-
preto. A morte desde os primoérdios, vincula ao desconhecido e as trevas, € origem
da simbologia ocidental do preto. O preto além de ser a cor da morte e das trevas, é a

cor do desconhecido e do que provoca medo. As representacdes demoniacas sdo
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muito mais tenebrosas quando envolvidas pela escuridao” .

Ja o preto na figura 123 relaciona-se com o branco — numa gradagao descendente,
para matizes escuros do cinza —, cujos contrastes transparecem uma figura obscura que olha
para o leitor (algo como uma ameaga, como foi analisado no capitulo anterior). No detalhe, a
pupila reflete uma crianga, entrando em conformidade com o sub-titulo: “criangas
abandonadas, torturadas e assassinadas”. Nesta reportagem, a revista se prop0s a “uma
investigacdo filosofica, psicologica, religiosa e histdrica sobre as origens da perversidade
humana”, como gancho jornalistico para abordar o caso Isabella Nardoni. O que chama
atencdo, e o que merece ser destacado aqui, entretanto, ¢ o tom escuro que avanga por toda a
capa e se fixa intensamente no proprio titulo “O mal”.

Para além do significado da morte, do medo, do desconhecido e das trevas,
significados latentes nesta mensagem visual, o preto se destaca aqui como a cor do mal. Esta
qualidade tem origem na simbologia judaico-cristd, cuja relagdo bem e mal aparecem
associada a oposi¢ao trevas e luz, e nas representacoes cromaticas aos antipodas preto e
branco.

Como veremos a seguir esta concentracdo de significados num unico signo ¢ de
suma relevancia para uma produgdo sincronica de sentido na imagem, uma vez que estes
significados interagem entre si e presentificam a for¢ca do signo negativo (preto), refor¢ando

uma experiéncia pré-predicativa (escuro) que se irrompe no ato de sua aparigao.

314 Idem, p. 91.



6.1 — Vinculagéo sincronica: irrupgdo do preto
As imagens a seguir apresentam um aspecto peculiar que se diferenciam daquela
convencional representacdo de figura-fundo. Nestas se percebe uma inversao: figura (escuro),

fundo (claro).

veja
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Fig. 124 —Revista Veja  gjg 125 Revista Veja  Fig. 126 — Revista Veja  Fig.127 — Revista Veja
(19 nov. 1969), capa; (09 out.1974), capa; (13 fev. 1980), capa; (06 jun. 1984), capa;
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Fig. 128 — Revista Veja  Fig. 129 — Revista Veja  Fig. 130 — Revista Veja  Fig. 131 — Revista Veja
(07 jun. 1989), capa; (26 ago. 1992), capa; (21 out. 1992), capa; (02 fev. 1994), capa;
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Fig. 132 — Revista Veja  Fig. 133 — Revista Veja  Fig. 134 — Revista Veja  Fig. 135 — Revista Veja
(09 dez. 1998), capa; (20 jul. 2005), capa; (28 nov. 2007), capa; (27 fev. 2008), capa;

Que estranhamento pode causar estas figuras, quando o preto irrompe como

substancia que preenche os contornos das personagens? Mistério? Segredo? Conchavo? Idéias

obscuras?



O preto ou o escuro, neste caso, traz a idéia de preservacao de identidade das
personagens, assim como acontece quando uma pessoa testemunha ou realiza um depoimento
contra alguém, sabendo que este ato pode trazer sérias consequéncias ao réu (objeto de uma
acusagdo, por exemplo). Isso se evidencia quando a personagem representa uma corporagao
(militar: figuras 125, 131, 132, 134), um grupo armado (figuras 124 e 126) ou cidadaos
comuns (figura 127). Esta construcdo cria um ar de mistério no leitor, despertando uma
curiosidade sobre o que se passa na cabeca destas pessoas (figuras 128, 129, 131, 132, 133 ¢
134).

Nas figuras 128, 129, 130, 133 ¢ 135, a funcdo do escuro para preservar a
identidade ¢ utilizado também para remeter a idéia de confissao da personagem (pessoa e nao
grupo) que, neste caso, a revista ndo se esforga em esconder. Se as 5 personagens fossem
representadas de frente, a identifica¢do seria mais dificil. Entretanto, este recurso ¢ utilizado
somente em uma personagem (Collor, figura 129), o que dificulta a identifica¢do por se tratar
de uma figura chapada, bidimensional, sem profundidade, reduzindo a possibilidade de
identificagio com o real. Ja as outras figuras °"° sdo apresentadas em perfil, posi¢do que
aumenta a possibilidade de identificagdo, pois ressalta os contornos do rosto das personagens,
sua fisionomia, a terceira dimensao (profundidade) como recurso para aproxima-las do real.
Este efeito de profundidade ¢ mesmo refor¢ado pela propria luz que vem de fora para dentro,
ou melhor, da revista para o leitor, criando um determinado efeito de sentido: evidenciar as
personagens.

O contraste claro-escuro, como foi dito, cuja fungdo ¢ destacar ou pdér em
evidéncia algo em primeiro plano, aparece em quase todas as figuras, com exce¢do de uma:
novamente Collor (figura 129). Esta imagem, sendo uma foto retirada de sua apari¢do na TV
(analogica), portanto, de baixa definicdo grafica, por ser uma copia da copia, cria um efeito
especifico: o fundo se mistura com a figura, idéia que se refor¢a pela prépria confusio
cromatica dada pelo terno, a parede do fundo e parte da bandeira nacional (ao lado esquerdo
do leitor). Esta imagem ndo apresenta uma forte polarizagdo (cromatica); consequentemente,
possui um baixo potencial discursivo: ela passa quase que imperceptivel ao leitor, que vé
apenas uma mancha preta boiando em meio a um caos de cores que dificulta sua apreensao.

Mas se a cor preta se associa as qualidades anteriormente mencionadas (morte,
medo, desconhecido, trevas e maldade), seu antipoda correspondente, o branco, suscita as

qualidades inversas, positivas. Esta oposicdo, presente na tradicdo ocidental, ¢ observada

315 Respectivamente, Mailson da Nobrega, Ulisses Guimardes, Lula e Fidel Castro.



inclusive na propria revista, quando se quer transmitir coisas boas, a exemplo da inteligéncia
(figura 136), da criatividade (figura 137) da alma (figura 138), elementos antropocéntricos
que massageia o ego do leitor e reforga o controle ou o dominio de sua espécie sobre o

mundo.

INTELIGENCIA
EMOCIONAL

Fig. 136 — Revista Veja Fig. 137 — Revista Veja Fig. 138 — Revista Veja
(15 jan. 1997), capa; (30 abr. 2003), capa; (26 set. 2007), capa;

Para Guimaraes,

A binariedade branco-preto ¢ normalmente polarizada e assimétrica, atribuindo-se o
valor positivo ao branco e o valor negativo ao preto, inicio e fim. A luz como origem
de todas as formas e o preto como fim (carvdo, cinza). O polo negativo esta
presente, por exemplo, quando dizemos que “a situagdo estd preta”, ou de que

tivemos “um dia negro”, assim como o p6lo positivo esta presente quando dizemos
r . 7 r . . 1
que alguém tem “idéias claras” ou que é uma “pessoa iluminada”. *'¢

Sobre aquela sequéncia de capas (fig. 124 — 135), pode-se dizer que elas trazem
para o primeiro plano as qualidades negativas do preto. Isto significa associar a cor (suas
qualidades intrinsecas) as personagens, por meio de uma inversdo da figura-fundo
convencional: a personagem representada se destaca enquanto cor preta.

Como se pretende demonstrar aqui, esta inversdo pode ser entendida como
estratégia enunciativa ja que produz uma vinculagdo sincronica do olhar com os atributos que
se apresentam em estado de laténcia na imagem. Esta vincula¢do pode conduzir o leitor a um
processo de semiose, delineando-o para um determinando percurso de sentido.

Para se compreender este processo, entretanto, torna-se necessario retomar as
tematicas em que claro e escuro aparecem na revista; em quais as situagdes esta cor ¢

utilizada?

316 Idem, p. 92.



1) Primeiramente, a cor preta remete a idéia de morte — observa-se aqui o modelo
figura e fundo convencional, na qual se vincula a relagdo figura x fundo / claro (branco) x

escuro (preto) / vida x morte.

" G .NAO VAMOS FAZER NADA?
Fig. 139 — Revista Veja  Fig. 140 — Revista Veja  Fig. 141 —Revista Veja  Fig. 142 — Revista Veja
(01 nov. 1995), capa; (16 0ut.1996), capa; (10 set. 1997), capa; (14 fev. 2007), capa;

2) A cor preta estd associada ao uso de drogas — nas figuras 143 e 145, a mesma
relagdo vida x morte aparece como figura x fundo. Destacam-se aqui as cantoras Elis Regina e
Cassia Eller, absorvidas pelo consumo de drogas. Na figura 144, a cor branca do escrito

“Narcobrasil” sugere uma droga especifica, a cocaina.

0 Brasfl j& ie.m-liw
consamidor de cocaina do mundo

Fig. 143 — Revista Veja  Fig. 144 — Revista Veja Fig. 145 — Revista Veja
(27 jan. 1982), capa; (08 dez. 1999), capa; (09 jan. 2002), capa;

3) O preto como a cor do mistério — em todas as capas, aquelas que ndo estampam
uma interrogacdo ou pergunta (expressas pelas palavras como e por que), os titulos sugerem
um mistério, o qual a revista se propde a responder. E o caso da figuras 146 (sobre por que a
meningite estd associada a desinformacao); 149 (o que foi “a carnificina no Carandiru™); 150
(por que o Fusca pode ser importante para reavaliar a industria automobilistica do Brasil); 153
(quais as “boas a madas noticias” sobre o cancer); 154 (“verdades e mentiras” sobre os
alimentos transgénicos); 155 (“como evitar o cancer” e “novidades no tratamento”); 158

(quais as expectativas da estréia do filme “Cddigo da Vinci”, do romance homonimo escrito



por Dan Brown); 159 (quais as razdes para se ter medo do agtcar); e 161 (quais “as causas

das doengas que mais matam no Brasil”).

DA DESINFORMACAO

Fig. 146 — Revista Veja Fig. 147 — Revista Veja Fig. 148 — Revista Veja Fig. 149 — Revista Veja
(04 out. 1972), capa; (03 jan. 1979), capa; (21 jan. 1981), capa; (14 out. 1992), capa;
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Fig. 150 — Revista Veja Fig. 151 — Revista Veja Fig. 152 — Revista Veja Fig..153 — Revista Yeja
(17 fev.1993), capa; (20 out. 2000), capa; (22 nov. 2000), capa; (31 jan. 2001), capa;
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Fig. 154 — Revista Veja Fig. 155 — Revista Veja Fig. 156 — Revista Veja Fig. 157 — Revista Veja
(29 out. 2003), capa; (26 nov. 2003), capa (28 jan. 2004), capa; (16 jun. 2004), capa;
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Fig. 158 — Revista Veja Fig. 159 — Revista Veja Fig. 160 — Revista Veja Fig. 161 — Revista Veja
(17 mai. 2006), capa; (30 ago. 20006), capa; (28 mar. 2007), capa; (05 mar. 2008), capa;



4) O preto como a cor dos terroristas, ou de crimes barbaros — novamente a
tematica da morte aparece. A diferenga, entretanto, ¢ que morte se personifica:

a) em pessoas: Hitler (figura 162), Arafat (figura 165), e o casal Nardoni (figura
167); e

b) como pano de fundo para representar situacdes de ataque bélico: do Primeiro
Comando da Capital (PCC, figuras 163), dos avides no World Trade Center (figura 164), de
traficantes do Rio de Janeiro (figura 166).

AONDA DE HITLER NI e .

Fig. 162 — Revista Veja Fig. 163 — Revista Veja Fig. 164 — Revista Veja
(23 mai. 1973), capa; (19 jul.1996), capa; (11 set. 2002), capa;
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Fig. 165 — Revista Veja Fig. 166 — Revista Veja Fig. 167 — Revista Veja
(10 nov. 2004), capa; (10 jan. 2007), capa; (23 abr. 2008), capa;

O discurso produzido por aquelas 12 capas que apresentam uma inversao figura-
fundo (figuras 124 a 135) pode ajudar a compreender a producao de sentido sincronica dada
no eixo claro-escuro.

Pelo fato da cor preta ser signo negativo, seu valor é mais forte. *'” Dessa forma,
salta aos olhos do leitor, provocando a antecipagdo da cor a propria figura. Esta antecipagao

recorta um campo de valores correspondentes a cor preta (morte, drogas, mistério, terrorismo,

317 Guimardes (2002, p. 94) ao apoiar-se na teoria de Bystrina sobre a propriedade assimétrica do codigo cultural,
segundo a qual “[...] normalmente, o signo que recebe valor negativo ¢ mais forte.”, afirma no caso das cores que
o0 escuro, sendo signo negativo &, portanto, mais forte.



crime, além das outras j& referidas: medo, morte, trevas, maldade...) que, embora nao se
manifeste abertamente naquelas figuras, estdo em estado latente, a espera de atualizagao.

Esta atualizacdo, como foi visto, se d4 em relagdo as experiéncias anteriores, do
leitor com a propria revista, ou com outros artefatos culturais cotidianos (outras revistas,
inclusive) em que a cor se manifesta e confirma estas designagoes.

Mas dentre estas experiéncias convém lembrar as pré-predicativas, que no caso de
uma apari¢do instantdnea e abrupta da cor numa imagem, entra em conexao com as
informagdes ontogenéticas introjetadas pelo leitor em sua primeira infancia, determinando
ainda mais a sua forca expressiva.

A experiéncia ontogenética do escuro pode ser lembrada pela experiéncia da
crianca ou do recém nascido que, numa noite e por algum motivo, chora em seu quarto
escuro. Ao escutar o choro, os pais vao ao encontro do filho e, para constatar o motivo da
moléstia, acendem a luz do quarto. O sentimento de seguranga e protecdo, que se da pela
presenca dos pais neste caso, ¢ acompanhado pela presenga da luz. A relacdo escuro
(negativo, auséncia, desprote¢do) e claro (positivo, presenga, protecdo), pode acompanhar a
crianca por muito tempo, sob forma de simbolo. No desenrolar de seu desenvolvimento
bioldgico e social o valor negativo do escuro (ou do preto) sera confirmado em muitos outros
espagos (que ndo a casa), € em muitos outros discursos, vindo a reforgar ainda mais a
assimetria do escuro em relagao a luz (claro).

A produgdo de sentido que este eixo (claro-escuro) produz, serve de alimento para
crises politicas. Da forga expressiva do escuro, da semiose produzida em contraste com o
claro, brotam as figuras sombrias que otimizam o medo ¢ ddo um tom mais dramatico a

noticia.
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Fig. 168 —Revista Veja  Fig. 169 — Revista Veja  Fig. 170 — Revista Veja  Fig. 171 — Revista Veja
(05 abr. 1977), capa; (26 mar.1997), capa; (05 mai. 1999), capa; (12 abr. 2000), capa;
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Fig. 172 — Revista Veja  Fig. 173 — Revista Veja  Fig. 174 — Revista Veja Fig. 175 — Revista Veja
(03 ago. 2005), capa; (10 ago. 2005), capa; (21 set. 2005), capa; (05 abr. 2006), capa;

O preto que avanga sobre as figuras representadas em 168, 169 ¢ 172 toma conta
da pessoa, fazendo-a passar por misteriosa, que esconde algo, ou simplesmente que tem um
lado obscuro. Com o mesmo pano de fundo (figura 173) se pode agregar até outros eixos de
producdo de sentido (acima-abaixo), ou entdo exigir que as coisas sejam feitas as claras
(figura 175). Em outros casos (figuras 170, 171 e 174) dio a entender de que se trata de uma
narrativa, pelo efeito temporal dado pelos elementos que as compdem: de certo para afirmar
que ¢ s6 uma questdo de tempo para que a verdade venha a tona (figuras 170), e o(s)
culpado(s) seja(m) punido(s) para que, enfim, a justica seja feita (figuras 171 e 174). Mas este

assunto nao cabe neste topico.

6.2 — Vinculagdo diacrénica: sombras

Algumas imagens técnicas jogam discursivamente com a metafora do claro-
escuro ganhando um sentido sugestivo altamente simbdlico quando lidas enquanto imagem,
ou seja, enquanto textos visuais. Manifesta-se aqui a idéia de sombra

Para Flusser, o vaguear sobre uma imagem estabelece sempre relagdes temporais
com a mesma: “um elemento é visto apds o outro”. *'® Este processo, diz ele, pode se dar de
duas maneiras distintas: um movimento linear e outro circular. O modo linear, caracteristica
da escrita (verbal) supdem uma causalidade, ou seja, sinteses dialéticas que impde comego,
meio e fim a leitura. J& o modo circular, este tem um carater arbitrario: “o antes se torna

» 319

depois e o depois se torna antes”, °~ instaurando um “tempo da magia”, ou do eterno retorno,

em que cada elemento &, potencialmente, preferencial e significante. Segundo Flusser:

No tempo linear o nascer do sol ¢ a causa do canto do galo; no circular, o canto do
galo dé significado ao nascer do sol, e este da significado ao canto do galo. Em

31% Flusser, 2002, p. 8.
319 Tbidem.



outros termos: no tempo da magia, um elemento explica o outro, e este explica o
primeiro. O significado das imagens ¢ o contexto magico das relagdes reversiveis.**

Aqui, este modo circular de leitura da imagem, como observa Flusser, torna-se
necessaria para analisar o efeito de sentido que certas imagens técnicas podem causar
mediante a simbologia do claro-escuro.

A nogdo de sombra, que da origem nao apenas ao conceito de imagem
propriamente dita, mas como projecdo do claro (luz) sobre um corpo opaco (escuro), constitui

uma metafora adequada a interpretagdo do conjunto de imagens que se seguem:

FaVeja
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Fig. 176 — Revista Veja Fig. 177 —Revista Veja  Fig. 178 — Revista Veja  Fig. 179 — Revista Veja
(13 dez. 2006), capa; (14 mai. 1969), capa; (28 mai. 1969), capa; (08 jun. 1977), capa;

Muito utilizado no jornalismo, quando se tem por habito definir (restringir ou
reduzir) uma obra ao seu autor (figuras 177, 178 e 179), a idéia de sombra pode ser
importante no campo politico como sugere a imagem 176. Nela se observa a projecdo do
presidente cubano, Fidel Castro como sombra de Hugo Chavez, para dizer, segundo a revista
que, “Com Fidel Castro a morte, Hugo Chavez quer usar o petrdleo para liderar a revolugao
[socialista] na América Latina”.

Na figura 176 observa-se em primeiro plano o boneco de Chavez, brinquedo
distribuido em sua campanha a reeleicdo na Venezuela. A idéia de sombra e boneco, neste
caso, ndo deixa de transparecer algo muito préximo do contexto brasileiro, quando o ex-
prefeito de Sao Paulo, Celso Pitta, em tom de reclamacao desabafa em uma entrevista a Folha
de S. Paulo: “A imagem que se forjou de mim na midia ¢ que sou um boneco de [Paulo]
Maluf, sou teleguiado. N3o acreditam que eu tenho cérebro funcionando”. **'

O boneco de Chavéz e a indignacao de Celso Pitta, se por um lado guarda um tom

de jocosidade, por outro, abre em seu campo discursivo um jogo altamente metaforico,

servindo de alimento para a produgdo de imagens.

320 :

Ibidem.
32! Celso Pitta em entrevista realizada pela Folha de S. Paulo em 24 de dezembro de 1998. (GOMES, 2004, p.
240)
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Fig. 180 — Revista Veja  Fig. 181 —Revista Veja  Fig. 182 — Revista Veja  Fig. 183 — Revista Veja
(15 mar. 1972), capa; (14 ago. 1974), capa; (03 set. 1975), capa; (13 out. 1982), capa;

Fig. 184 — Revista Veja  Fig. 185 — Revista Veja  Fig. 186 — Revista Veja 12 187 — Revista Veja
(30 mar. 1988), capa; (12 mai. 1999), capa; (08 mar. 2006), capa; (03 out. 2007), capa;

Nas figuras acima, o jogo de sombras constitui uma estratégia discursiva, podendo
criar causalidades (caso seja lida no modo linear), ou abrir um campo de interpretacdo variada
caso sejam lidas a maneira circular.

Figura 180: o ex-presidente argentino Alejandro Agustin Lanusse, langa um olhar
fulminante no ex-presidente brasileiro Ernesto Médici. A ocasido € a visita do argentino ao
Palacio do Itamaraty para decidir, dentre outros assuntos (comércio exterior, territdrios
fronteiri¢os, diplomacia, etc.), a questdo das “fronteiras ideologicas” dos dois paises. A
sombra, neste caso, Lanusse, como algo que persegue o Brasil até hoje (principalmente nos
torneios esportivos): a disputa historica entre os dois paises do cone sul. E o Brasil que da
sentido a este conflito ou a Argentina?

Figura 181: os ex-presidentes, Gerald Ford (a frente, com o semblante sadio) e
Richard Nixon (ao fundo, um personagem decadente, retratado em preto e branco, sem vida).
Lembrando o caso Watergate, bastante famoso no jornalismo, sobre a dentncia de
espionagens na sede do Partido Democrata pela dupla Bob Woodward e Carl Bernstein, do
Washington Post. A apuragdo do caso condenou Nixon que teve de renunciar. A sombra, na
verdade, ¢ suscitada pela idéia de morte (Nixon) e vida (Ford), mundo dos vivos e mortos,

faces diferentes, de uma mesma moeda.



Partindo de uma logica linear, a queda de Nixon d4 sentido ou ¢ a causa da
ascensao de Ford; na logica linear muitos outros fatores (ou variaveis, inclusive a Guerra no
Vietnd) entrariam como aspectos significantes desta relacao.

Figura 182: Golpe de Estado encabecado por Francisco Morales Bermudes (a
direita), derrubando o entdo presidente peruano, Juan Velasco Alvarado (a esquerda). A
sombra, como no caso anterior, como algo sempre presente, incontornavel, mas também
podendo esconder uma face sombria, traigoeira.

Figura 183: Na linha superior a “O Grande eleitor da Bahia”, se 1&: “Antonio
Carlos Magalhdes apresenta Jodo Durval, candidato do PDS a sua sucessdo”. Tem-se neste
caso, a sombra como reflexo da pessoa. ACM como corpo opaco que em contato com a luz
(midia) produz uma sombra (Jodo Durval). A concepgdo de Pross, segundo a qual as coisas
estdo no lugar de outras que as representam, € aqui bastante pertinente.

Figura 184: presidente José¢ Sarney e os militares (sombra); possui um sentido
semelhante a figura anterior;

Figura 185: Ao fundo, Paulo Sérgio Guimardes da Silva, maniaco da praia do
Cassino (RS). A frente, Edson Isidoro Guimardes, acusado de matar 150 pacientes no
Hospital Salgado Filho, do Rio de Janeiro. Surge aqui, a idéia de sombra associada a maldade,
a morte a perversidade dos crimes que colocam os dois personagens numa mesma condigao.
Um ¢ sombra do outro, que por sua vez ¢ sombra de outros maniacos (como aquele do
“Parque”) os quais se movem por um “Impulso diabolico”

Figura 186: O jogo de sombras criado aqui — embora suscite uma causalidade que,
segundo a revista d4 a entender que Lula se trata do corpo opaco que produz as sombras —,
produz um efeito de reciprocidade (favorecimento mutuo) entre varias figuras da politica
(inclusive o apresentador Ratinho, ao fundo, como copia de uma sombra), o qual caracterizou
todo o esquema do “Mensaldo”. Nos dizeres da revista: “Marcos Valério ameaga apontar os
deputados do PMDB que receberam dinheiro”; “Dinheiro para Ratinho elogiar Lula na TV™:
“O PT topou pagar. Cinco paus...”

Figura 187: “Verdades inconvenientes sobre o mito guerrilheiro altruista, quarenta
anos depois de sua morte”. Trata-se de uma matéria sobre o guerrilheiro revolucionério
Ernesto Che Guevara. A sombra produzida pela fumaga do charuto faz referéncia a imagem
consagrada de Che, tornado apetrecho pop, pasteurizado pela sociedade do consumo (hoje
esvaziado de qualquer alusdo a consciéncia de classe). O que importa, entretanto, ¢ que por
traz desta imagem de Che, a revista noticia “os inconvenientes”, os quais podem ser

traduzidos como atributos socialmente reprovaveis (negativos) do personagem. Pode-se



perceber aqui uma relagdo ambigua da imagem de Che (sombra) e da personagem
propriamente dita. Seguindo a logica de que o signo negativo, normalmente, ¢ mais forte,
pode-se compreender a inten¢do da revista.

Nestas figuras, o efeito discursivo produzido no eixo claro-escuro, evidencia-se no
jogo de sombras figura-fundo. No campo politico, onde exclusivamente este recurso foi
aplicado, quando se tém grande €xito (e para isso se exige competéncia, dominio da lingua e

sutileza discursiva), pode-se produzir efeitos de sentido que acabam caindo no senso comum.

l -
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DE LULA

Fig. 188-. — Revista Veja Fig. 189 Rev1sta Veja
(23 mar. 1988), capa; (25 out. 2006), capa;

Na figura 188, “Collor de Mello, o cagador de marajas”, o quadro atras de Collor
cria uma relacdo de identificagdo mutua entre os dois personagens. Collor pode tanto ser a
materializa¢dao do valente cavaleiro que, brandando com a espada em punho, levara o Brasil a
justica e ao fim do império dos “marajas”, como também se pode supor que o cavaleiro foi,
naquele dia glorioso, uma pessoa como Collor. Isso se deve porque os dois personagens sao
tratados de forma positiva

E no caso de dois personagens serem tratados de forma negativa, ou apenas uma
(a sombra ou o corpo opaco) for negativa? Tem-se uma situagdo parecida com a da figura
189: “O ‘Ronaldinho’ de Lula”. S6 pela cara de bobo do filho do presidente, ja se poderia
supor que se trata de um elemento negativo, que expressa incompeténcia, € que se ajusta ao
sentido dado pela legenda abaixo da manchete. “O presidente comparou o filho empresario ao
craque de futebol. Mas os dons fenomenais de Fabio Luis, o Lulinha, s6 apareceram depois
que o pai chegou ao Planalto”. A cara de Lula (sombra do filho) lembra a expressao de um pai
que vé sua crianga fazendo alguma coisa errada. A revista no caso, lineariza a leitura, infere
causalidade a imagem por meio dos enunciados verbais. Caso contrério, esta imagem poderia

passar despercebida ou ficaria sem sentido.



Observe, entretanto que na figura de Collor (188) ndo existe nenhuma legenda,
com excecao do titulo de “cacador de maraja”, borddo de campanha que o acompanha até
hoje no folclore politico brasileiro. Mesmo se ndo houvesse este bordao (ou qualquer outra
interferéncia linear, verbal), ndo existe qualquer outro elemento nesta figura que a torne
ambigua ou negativa.

Os efeitos de sentido que se pode alcangar com os eixos polares claro-escuro sao
conhecidos por aqueles que conhecem ou dominam esta lingua. Mesmo sem necessitar de
grandes recursos técnicos (softwares de edi¢cdo ou tratamento de imagem), alguns fotdgrafos
conseguem explorar os efeitos de iconicidade como foi apresentado na figura de Collor.

Mas a exploracdo destes efeitos de iconicidade também pode ocorrer em outros
casos que ndo os politicos, especialmente em fotografias artisticas, ou com grande potencial
estético. Em algumas fotos (mesmo no jornalismo cuja prioridade, supostamente, ¢ outra) se
percebe a captagdo daquele instante preciso (Cartier Bresson), em que a escuriddo, o reino dos
mortos, os sentimentos do medo ou a morte ganham corpo, se vigoram, e avancam sobre a

luz, atormentando o mundo dos vivos, das fragilidades humanas.

O LEVANTE DOS
BOIAS-FRIAS

g fensfio no interior

Fig. 190 — Revista Veja  Fig. 191 — Revista Veja  Fig. 192 — Revista Veja  Fig. 193 — Revista Veja
(24 dez. 1974), capa; (23 mai. 1984), capa; (01 mar. 2000), capa; (08 set. 2004), capa;

6.3 — Claro e escuro

Para Pross, o medo que o Homem enfrenta perante a possibilidade existencial do
nada ¢ responsavel pela producao de toda constelacdo de signos, pelo qual a espécie se
movimenta, se comunica, € se renova. “Onde faltem os signos, ndés imaginamos o nada e,
onde parece haver o nada, nos apressamos em colocar um signo de ordem™*2”. O signo, como
algo que esta sempre no lugar de outro (o substitui ou o equivale), constroi, em cada meio, um

sistema simbolico que absorve e comanda o Homem em suas agdes corriqueiras.

322 Pross, 1989, p. 37.



Em torno deste medo muitas simbologias foram criadas (simbolos, mitos, fabulas,
etc.). De certa forma para ordenar (dominar, domesticar, ou pelo menos controlar) este
sentimento perturbador. Ao nada se pode associar o escuro, em parte, motivada
ontogeneticamente pela passagem do recém nascido pela “estreiteza e obscuridade dos 6rgaos
que possibilitaram o seu nascimento”. **

Para compreender esta relagdo que o escuro mantém com o nada, bem como a
valorizagdo desigual de seu antipoda correspondente, o claro, ¢ necessario retornar as
profundezas das paixdes humanas, ao pensamento bindrio, que nas sociedades mais primitivas

fundam a relagdo entre bem e mal, mas que também se manifesta no recém nascido na relagao

de confiang¢a e ndo-confianca.

“As oposi¢des como dia/noite ou claro/escuro, sdo mais que uma necessidade
técnica da comunicagfo. Vista pelo eixo cultural, vao até a estrutura mais profunda
do texto. Por exemplo, tem a ver com os bons e 0s maus espiritos, com o céu ¢ o

inferno, com uma visdo luminosa como teve Jesus, at¢é o0 medo primordial do reino

das trevas”. 3%

Esta busca ou tentativa de traduzir estes sentimentos primordiais pela via do claro-
escuro pode conduzir ao entendimento de manifestacdes culturais mais complexas, como o
luto. Isso vai depender, entretanto, da compreensao do meio e da capacidade designadora
humana em construir sobre tais polarizagdes, sistemas de signos diferenciados. Pois se sabe
que em mais de uma cultura, o branco ¢ a cor do luto, como ¢ o negro na cultura ocidental.

Esta polaridade elementar, acredita-se essencial a compreensdo de muitos
conflitos que se desdobram na sociedade no ambito da imagem técnica, a exemplo das
disputas politicas. Foi por se considerar esta polaridade matriz geradora de sentido, que se
empreendeu a presente andlise sobre a dinamica tensional do claro-escuro, e dos efeitos
produzidos pela apari¢do subita do escuro (no caso, representado pelo signo extremo do
preto).

Mas tdo importante quanto o significado simbolico das cores, quando qualificadas
em tonalidades claro e escuro (fraco e forte), ¢ compreender a semiose levada a cabo na
consciéncia, ocasionadas pela simples sugestividade da imagem. O que dd a entender a
preocupacao reiterada de Pross: de que a realidade esta carregada de coisas que estdo em lugar

de outras coisas distintas do que elas sdo.

323 Neste momento, produz-se um choque que se supde tio forte (em fungdo de uma completa mudanga de
ambiente e realidade), que seu percurso dai para frente se delineara no recalque deste fato traumatico, que se
manifesta (ou de cujo acesso se da) pela via dos simbolos.

324 Bystrina, 1995, p. 4



CONSIDERACOES FINAIS

O advento das imagens técnicas no cotidiano dos Homens tem imputado
profundas altera¢des nos seus tradicionais héabitos socioculturais. Destacam-se, por exemplo,
as mudancas nas formas de consumo da midia tradicional (a exemplo do jornal impresso),
como demonstra uma pesquisa sobre o tempo de aten¢do dos leitores para as noticias.

Esta pesquisa, realizada no final do século passado, revelou que,

“na maioria dos casos, o leitor comega a captar informagao por uma foto de grande
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superficie ou por uma manchete”, que “as ilustragdes se observam
consideravelmente mais do que os textos”, que “se pode captar imagens, entender e
memorizar com uma rapidez muito maior”, que as imagens foram consideradas por
mais de 80% dos leitores”, que “os leitores léem as matérias com ilustragcdes com
muito mais frequéncia do que as matérias sem estas”. Entre as conclusdes destaca
que “o leitor segue os itinerarios preestabelecido pelo desenhista”, e nas
recomendacdes referentes a imagens, que se ha de rechagar a composicao de paginas
sem elas, que ndo devem servir como material de preenchimento “posto que o leitor
se orienta muito fortemente por imagens e que sdo elas que o leitor fixa quase

sempre”, e que “as ilustragdes pertinentes a matéria deveriam formar um bloco com

o texto”, 3%

As conclusdes da referida pesquisa demonstram a importancia que as imagens
técnicas vém assumindo neste comego de século, transcendendo a nogdo de um componente a
mais da noticia.

Esta importancia s6 tem aumentado, uma vez que seu interesse ¢ proporcional aos
problemas que as imagens técnicas suscitam na atualidade — seja no tocante da seguranga que
certas imagens despertam (ja que delas participam os materiais familiares, como foi visto),
seja em face do descontrole, diante da acelerada produgao, circulagdo e consumo de imagens
técnicas. Problemas que contemplam a dupla face da imagem, em seu paradoxo fundador
(medo x seguranca)

As andlises empreendidas sobre os trés eixos de produgdo de sentido, tiveram aqui
o intuito de apresentar (e também problematizar) o poder simbdlico que emana de simples
conceitos (acima-abaixo, dentro-fora, e claro-escuro), os quais ancorados nas experiéncias
ontogénicas recortam antecipadamente um campo de valores e potencializam discursivamente
aquilo que se quer representar por meio das imagens.

Vale ressaltar que estes conceitos estdo presentes na maioria dos discursos que

circulam na sociedade e nos varios produtos culturais, sejam eles imagéticos ou nao.

323 pesquisa realizada em 1991, e empreendida por Nobert Kupfer (Apud. ERAUSQUIN, s/d, p. 10.)



Especificamente no caso da revista Veja, a apresentacdo da produ¢ao discursiva
por meio dos trés referidos eixos, constatou uma énfase ou preferéncia aplicativa nos assuntos
relacionados a politica institucional (figuras publicas da politica). Isto se deve, sobretudo, ao
fato da revista Veja destinar-se a um publico determinado (como se disse, aos formadores de
opinides) que, supde-se, estdo de acordo com sua posi¢ao politica e com o fato desta sustentar
(ou multiplicar) uma ordem social desejada. Acresce-se ainda, que a preferéncia por outros
temas, considerados socialmente relevantes ao universo destes leitores, se deve ao fato da
revista servir também como instrumento apaziguador das tensdes, dos conflitos e
instabilidades do cotidiano, reabsorvendo constantemente o medo e a inseguranca motivada
por certas imagens técnicas para depois recompor o leitor num outro patamar, numa outra
ordem, ja previamente delimitada (desagregar para agregar).

Sob este prisma, cabe langar alguns apontamentos que se prestam muito mais a
problematizar o presente estudo na perspectiva de confirmar ou nao a sua validade ou, se for o
caso, acatd-las para possiveis desdobramentos do mesmo, desde que se prezem as formas
simbolicas de poder como entidades regentes da comunica¢do humana.

Acredita-se que este gesto possa render muito mais em termos de conhecimento,
do que simplesmente fechar e dar por esgotado o problema da participacdo das experiéncias
pré-predicativas na produgao de sentido das imagens técnicas.

Para finalizar, o presente trabalho identificou alguns pontos que ao longo desta
caminhada permaneceram abertas em razdo dos limites aqui estabelecidos. De alguma forma,
estes pontos foram suscitados porque contextualizavam conceitos e teorias dos quais se fez
uso e, inevitavelmente, passou-se sobre eles embora sem o aprofundamento que € possivel,
conforme as delimitagdes da presente pesquisa. Sao questdes relacionadas as transformagdes
na sociedade e na cultura motivadas, em parte, pelo atual contexto social. Destas
transformagdes se observa fenOmenos que suscitam a presenca de formagdes simbolicas
emaranhadas as relagdes de poder. A estes fenOmenos necessitaria um abarque tedrico,
conceitual e metodoldgico capaz de cobrir grande parte de sua extensdo, seja para torna-los
inteligiveis, seja para (a0 menos) compreender o alcance destas transformagdes. Vem dai uma
possivel contribui¢do do presente estudo.

Estes fendmenos merecem uma atencao especial, sobretudo porque se tratam de
fendmenos comunicacionais. Os topicos que se seguem abaixo, a titulo de apontamento final
do trabalho, sdo importantes para perceber o espago epistemoldgico em que o mesmo se
encontra (dentre as varias outras linhas investigativas que se interessam pelas formas

simbolicas de poder na vida social).



No caso de uma ampliagdo do presente estudo, o primeiro apontamento que se
faz, tem um cardter mais especifico relacionado aos estudos do jornalismo visual e a
comunicagio politica. E o que se vé no topico:

1) Ampliagdo dos estudos da comunicagdo politica e do jornalismo visual.

Outros apontamentos, de ambito mais geral e abrangente, referem-se a
determinados fenomenos correntes na sociedade na cultura contemporanea, os quais a
participagcdo da imagem técnica (suas propriedades intrinsecas e comportamentos simbolicos)
se faz de modo incisivo. Sendo assim, o estudo destes eixos de producdo de sentido pode
servir como baliza tedrica para integrar, enquanto ferramenta de andlise, outros conjuntos
tedricos e conceituais.

Estes apontamentos estdo contidos nos cinco ultimos topicos:

2) Contribui¢des de Harry Pross para trabalhos futuros sobre o poder das formas
simbolicas na vida social;

3) A politica e a comunicacao de massa: mutagoes e deslocamentos;

4) Simbolo e repeti¢ao: anulagdo da diferenca e do conflito social

5) Sobre a imagem publica;

6) Imaginario politico.

1) Ampliacéo dos estudos da comunicacao politica e do jornalismo visual

Nesta grande area de estudos denominada por Wilson Gomes como “comunicagao
politica”, desdobram-se outras temadticas, das quais interessa elencar apenas uma, a “politica
de imagem”. **°

Segundo o autor, o pressuposto que da legitimidade a esta vertente esta no fato de
que grande parte da disputa politica — da batalha eleitoral a busca de consenso para
governabilidade ou a visibilidade de crises politicas, passando pela imposi¢ao de interesses de
partidos e atores na esfera publica deliberativa — resolve-se numa competicao, controle e
determinag¢do da imagem dos individuos, grupos e institui¢des que participam deste jogo
politico: “O pressuposto dominante ¢ que se pode, de algum modo, construir a imagem
publica de produtos e empresas, através de um manuseio adequado de informagdo™. **’

As palavras “produtos” e “empresas”, empregadas pelo autor torna-se adequada

quando se percebe um funcionamento sistematico (no sentido de confluéncia ou relacdo) entre

326 Gomes, 2004, p. 239 — 290.
327 Idem, p. 244.



a politica, a comunicagdo de massa (especificamente o jornalismo), € a iniciativa privada (por
exemplo, os agentes do Mercado).

A imagem técnica (em sua variagdo noticiosa) emerge nao somente como um
meio a mais do qual a politica institucional se vale, mas como ambiente fundamental em que a
politica se realiza e se desenvolve. Vem dai o apontamento de Gomes sobre as mudancgas nas
formas de agdo politica tradicional que agora se concentram numa preocupacdo com a
imagem. A partir desta preocupacdo, o autor estabelece trés linhas de investigacdo, as
chamadas “fung¢des da politica de imagem”, referentes a producao, ajuste e administragao de
uma imagem:

a) “Criacao, produgdo, constru¢ao da imagem publicas de atores, classe de atores
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e institui¢des politicas”;

. . . . . L4 . 329
b) “Ajustar personagens reais a perfis ideais e expectativas dos publicos”;

¢) “Administracio, gerenciamento, e controle da imagem publica”. **°

Sob este ponto de vista, o presente estudo podera contribuir para os trabalhos que
se desenvolvem nesta segunda vertente (o ajuste de personagens reais a perfis ideais e
expectativas dos publicos), na medida em que estes se coloquem em situacdo de responder a
pergunta: até que ponto uma estrutura bem montada, uma composi¢ao sintdxica consciente,
uma imagem preenchida com certos contetidos simbolicos pode contribuir para construcao de
um perfil ideal e, posteriormente, atender as expectativas do publico?

A pretensdo inicial de apenas apresentar a aplicabilidade das estruturas simbolicas
(os 3 eixos de sentido) no campo politico pode ser ampliada, posteriormente, com o auxilio de
outros recursos ou ferramentas analiticas. E neste momento que os estudos do jornalismo
visual podem ter um grande valor possibilitando uma ampliacdo reciproca de ambas as areas.
Na medida em que o interesse pelos estudos da politica institucional se concentra no suporte
da imagem, o uso dos instrumentais do jornalismo visual pode legitima-lo enquanto referéncia
tedrica, ou seja, como um corpo sistematizado de preceitos tedricos e conceituais, hipoteses e
problemas, técnicas de andlise e leitura dos fendmenos visuais (sobretudo aqueles de carater
noticioso).

Esta aplicabilidade pode ainda auxiliar pragmaticamente o jornalismo visual,

dando materialidade e concretude a muitas teorias da imagem que esta area abarca. Estas, por

328 Idem, p. 278.
329 Idem, p. 280.
330 Idem, p. 282.



sua vez, redundariam num campo abstrato caso ndo os confronte com a realidade ou os levem
a pratica empirica.

Por outro lado, o interesse pelos fendmenos da politica institucional por parte dos
estudos do jornalismo visual pode ser importante para se compreender certas manifestacdes
que passam imperceptiveis, aos olhares das grandes teorias que referendam esta area. Este
parece ser o caso da confianca que determinados leitores depositam em certos atores
(candidatos), ou classes de atores (partidos politicos) representados numa imagem; em parte,
estas explicagdes podem ser dadas pelo arcabougo tedrico do jornalismo visual, a partir dos
referidos eixos de producdo de sentido que, articulados de tal modo, podem suscitar uma
determinada interpretagdo no leitor.

Muitos estudos do jornalismo visual que tem se interessado cada vez mais pelos
fenomenos da politica prestando-se a observa-los mediante uma historicidade detalhada e uma
analise exaustiva e rigorosa dos conteudos (linguisticos e ndo linguisticos das capas) sobre a
forma como determinado ator ou fragdes de classe foram retratadas (em suas mais diferentes

formas expressivas).

2) Contribuicbes de Harry Pross para trabalhos futuros sobre o poder das formas

simbélicas na vida social

. ~ . r . . 1
No final dos anos 70, ao constatar uma “difusdo massiva de simbolos visuais”, **

Pross indagou: “Até que ponto a politica ¢ algo ‘puramente’ simbolico?” *** A questdo
aventada por ele, naquele momento, estava relacionada as apropriagdes de simbolos, matéria-
prima da comunicagdo humana (vinculadora), pela comunicagdo técnica (veiculadora). Este

333 afirmava a

procedimento, segundo ele “ha muito considerado uma questdo politica”,
necessidade de um corpo tedrico capaz de versar nao apenas sobre os aspectos arcaicos
regentes das agdes humanas (como os mitos e simbolos), mas de compreender a funcao
ritualizadora das midias, responsavel pela manuteng¢do de uma ordem social e politica.
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Passado quase trinta anos, a indagagdo de Pross permanece e, de modo

pungente, impde-se como problematica contemporanea, no que tange as formas simbolicas a

3! Pross Apud. Baitello Jr, 2003.

2 Ibidem.

* Ibidem.

334 Talvez pelo fato do tedrico aleméo ndo ter tido um reconhecimento merecido, segundo a biografia tragcada por
Baitello Jr. (2003) “Sobre esse mestre [Pross] e seu pensamento, muito pouco conhecidos aqui, seu saber e seu
humor, sua acidez politica e sua dogura humana, pouco se escreveu. E até mesmo nos paises de fala alema ainda
nao foi dado o destaque que merece sua obra, um instrumental valioso para a compreensao da interface hoje tao
complexa e sempre muito importante entre a comunicagao e a politica.”



servico do poder. Neste espaco teorico de interfaces (as teorias do poder problematizadas em
funcdo da presenca de elementos simbolicos vinculantes) emergem questdes que asseveram o
delineamento da agdo politica (e consequentemente da sociedade e da cultura) sob as balizas
técnicas da comunicacdo. No prologo de sua obra “A violéncia dos simbolos sociais”, o
proprio Pross ja destacava: “a politica segue os meio de comunicagdo”. **°

No momento em que o processo comunicativo vem se concentrando em sua forma
midiatizada, o resgate das idéias de Pross significa uma volta aos aspectos vinculativos
humanos que fundamentam a comunicacdo humana; uma concep¢do que, segundo ele,
prioriza o simbolico da comunicacdo, dimensdo capaz de manter Homens ligados (ou
comunicantes) entre si e, em torno de um mesmo totem (os simbolos contemporaneos),
construir uma identificagdo (politica) de uns e a diferenciagdo com Outros.

Nos ultimos anos, o advento de meios cada vez mais ageis de comunicacao,
responsaveis pelo incremento de uma forma simplificada de acesso aos produtos e bens
culturais, constituiu o mote para muitos estudos sociais e antropologicos sobre a pratica do
consumo de imagens. Neste interim, tecnologias tornaram-se obsoletas, regimes politicos (e
mesmo seus representantes) surgiram e sucumbiram, a consciéncia e a percepcao social se
alteraram no conjunto geral das transformagdes decorrentes do processo de globalizagdo. Nao
foram poucos os que perceberam, nesta nova dinamica, a caréncia dos objetos (as mensagens,
as inovagdes tecnologicas, por exemplo), inaptos em si mesmo, em produzir efeitos concretos
sobre a sociedade e o individuo, necessitando de uma carga simbolica capaz de vincula-los a
uma pratica banal e corriqueira como o consumo. ¢

Contemporaneamente, o consumo de bens materiais como o jornal, a internet, as
revistas semanais, etc., atende ndo apenas a uma logica de mercado (o acimulo financeiro por
parte das empresas produtoras); no consumo, hd que se destacar também uma dimensdo
simbolica (uma nova territorialidade em termos de pertencimentos e praxis social) que produz
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uma forma bem ajustada de re-insercdo do sujeito fragmentado as ordenacdes (ou

intencionalidades) dos produtores de conteudos mididticos.

335 Pross, 1989, p. 16.

336 Segundo Baudrillard (1973, 206 - 207) “E preciso estabelecer claramente que ndo sio os objetos e os
produtos materiais que sdo objetos de consumo: estes sdo apenas objetos da necessidade e da satisfagdo. Em
todos os tempos comprou-se, possuiu-se, usufruiu-se, gastou-se — e contudo ndo se “consumiu”. [...] Para se
tornar objeto de consumo ¢ preciso que o objeto se torne signo, quer dizer, exterior de alguma forma a uma
relagdo da qual apenas significa — portanto arbitrario e ndo coerente em esta relagdo concreta mas adquirindo
coeréncia e consequentemente sentido em uma relagdo abstrata e sistematica com todos os outros objetos signos.
E entio que ele se “personaliza”, que entra na série, etc.: é consumido — jamais na sua materialidade mas na sua
diferenca”.

37 Fala-se aqui do sujeito pos-moderno, que responde a uma consciéncia fragmentada perpassada por iniimeros
discursos de natureza distinta (sociais, inconscientes, etc.), em oposi¢do ao sujeito classico (ou moderno),



As noticias e os mais diversos géneros de entretenimento (ficcionais, por
exemplo), atuam, neste caso, ndo apenas como bens efémeros para puro deleite ou distragdao
do publico, j4 que produzem grandes vinculacdes com as estruturas simbolicas. Tais
vinculagdes podem, em muitos casos, orientar por meio de seus conteudos a constru¢ao de um
imagindrio politico, incidindo diretamente sobre os rumos da sociedade.

A atual énfase no consumo, pratica (ou fato) social de grande notoriedade para as
Ciéncias Sociais e para a Comunicacdo, tem em Pross uma preocupagdo que vai além das
criticas iconoclastas (se a imagem ¢ falsa ou verdadeira, idéia desdobrada do eidolon
platonico). Para o tedérico alemdo, o poder imanente dos simbolos presentes nas imagens
torna-se assunto digno de problematizacdes, uma vez que sao eles (sendo simulacros ou nao)
que garantem uma unidade aos grupos, mantendo-os em coesdo frente as constantes mudancas
do entorno social. Esse panorama talvez tenha sido o alerta de Pross, ainda no final dos anos

70, o qual os estudos da comunicagao politica ndo prestaram a devida atengao.

3) A politica e a comunicacdo de massa: mutacdes e deslocamentos

Uma das questdes mais contundentes acerca das atuais transformagdes em curso
na sociedade, diz respeito aquelas operadas no campo politico. Algumas destas
transformagoes, muitas delas ja citadas anteriormente, advém da proliferacdo dos “meios de
comunicagio de massa” no cotidiano social. ***

Estes veiculos tém aqui grande importincia devido a sua capacidade de
abrangéncia e penetragdo que, sob o ponto de vista linear de transmissdo, possibilita cooptar
um maior nimero de cidaddos para os sistemas politico-ideologicos dos grupos representados
pelos veiculos.

Estas alteragdes estdo relacionadas ao fato da politica ser indissociada da
comunicagdo, o que faz jus aquilo que Wilson Gomes define como “modelo de interface”,
afirmando que as mudancgas do fazer politico ocorrem no ritmo evolutivo das tendéncias da
midiatizagdo. Alguns pressupostos, elencados pelo autor, permitem afirmar a importancia e a

pertinéncia de uma teorizacao da politica numa Era de comunica¢do de massa.

individuo cuja identidade é centrada, estavel e previsivel. A base tedrica aqui vem das re-formulagdes
identitarias de Stuart Hall. (In. SILVA, 2000, p. 103 — 133).

3% A designagio “massa” (provinda dos estudos sociolégicos da “cultura de massa™), embora seja renitente no
campo, acaba definindo o cidaddo n3o como agente politico antagonista ou critico, mas como eleitores:
aglutinado amorfo passivel de manobras politicas. Embora esta designacdo pejorativa enrijeca a possibilidade de
visualizar uma acdo politica fora dos parametros institucionais, conformando o poder unicamente dentro dos
espagos juridicos legais (onde predomina a interesses dos grupos dominantes), ela possibilita observar algumas
alteragdes da forma tradicional de acdo politica.



a) Atuacdo dos agentes politicos (mesmo aqueles da sociedade civil) na esfera da
visibilidade publica, controlada pela comunicagdo. Segundo Gomes “[...] grande parte (senao
tudo) da politica se encerra nos meios, linguagens, processos e institui¢des da comunicagdo de
massa”. >*°

b) Estratégias eleitorais que pressupdem o consumo de imagens publicas;

c¢) Centramento da atividade politica em competéncias e habilidades técnicas do
marketing, sondagem de opinido, das consultorias de imagem, das andlises das opinides
publicas e das assessorias de comunicagao;

d) Adequagdo do discurso politico a gramatica especifica do meio (impresso,
audiovisual, etc.) Preterimento dos aspectos argumentativos para aqueles voltados ao
entretenimento, isto €, “[...] voltadas para a producdo e administragdo de afetos e de emogdes,
para a conversdo de eventos e idéias em narrativas e para o destaque daquilo que ¢
espetacular, incomum ou escandaloso’; 340

e) Suposi¢ao de que “[...] as audiéncias podem ser convertidas em eleitores, nos
periodos eleitorais, e em opinido publica favoravel, no jogo politico regular, através da
comunicacdo de massas”. >*!

Destes pressupostos, Gomes aponta algumas transformagdes na politica que, ao
longo do tempo, vem ocorrendo nas sociedades democraticas; caracteristicas das atividades
politicas tipicas que cessaram ou reduziram sua importancia e fun¢do representativa.

Algumas destas transformagdes sdo vistas aqui como:

a) Prioridade do codigo imagético em detrimento do linguistico, substitui¢ao do
texto argumentativo (classico) pelo simplificado, expresso em redagdes curtas, breves, e forte.
Transformacdo das questdes politico-ideoldgicas (projetos politicos coletivos) aquelas de
ordem culturais e superficiais (politicas de grupos, politicas de curto prazo), “[...] convertendo
as diferencas ideologicas em alternativas de marca, preferéncia e gosto™; >**

b) Configuracdo de um sistema politico calcado nas predile¢des do publico:
entretenimento, espetdculos, competicdes, etc. Em razdo disso, a tarefa de expor idéias,
discutir conceitos, confrontar projetos e programas sociais adversarios, com discursos longos
torna-se infecunda em termos de produgao de voto;

¢) Abstragcdo do publico, convertido em entidade representacional dispensada da

participagdo politica. Segundo Gomes “[...] o debate realizado pelos publicos de cidadaos

339 Gomes, 2004, p. 23 — 24.
30 Idem, p. 24.
3 Idem, p. 25
32 Idem, p. 26.



perderia a sua importancia em face do debate feito para a apreciacao publica, realizado no
interior dos meios de comunicacdo e protagonizado por ‘formadores de opinido®”; **

d) Formagdo de um campo politico altamente profissional em termos técnicos e
cientificos, o que significa estudos de planejamento, previsdo e controle das acdes dos
adversarios e do préprio agente politico que pretende a projecdo de sua imagem. Na politica
atual, ndo ha mais espago para a autenticidade, predominando o artificialismo e a intervengao
técnica. “Até mesmo as agendas, isto ¢, o sistema de prioridades sociais que o publico
acredita serem as suas, podem ser conduzidas e controladas”; 344

e) Esvaziamento dos partidos politicos, instituicdes sociais classicas que
historicamente cumpriam a fun¢do representativa dos interesses dos cidaddos no contexto
politico democratico. O controle sobre as a¢des do governo e a possibilidade de uma projegao
alternativa de governo, funcdes ora tributadas ao partido, tem agora sua importancia
diminuida no que tange a condugdo do Estado.

f) Transformacao de cidadaos em consumidores. Isso porque a audiéncia ndo ¢
convocada para producdo do material politico, isto €, o publico a quem se destina o discurso
politico ¢ pressuposto enquanto modelo ideal da recepcdo, ndo participa da elaboragdo, apenas

consome o produto final. A cidadania, neste caso, ndo apenas seria posterior e passiva, mas

também privada.

Como a arena politica se apodia nos processos, mensagens e¢ linguagens da

comunicagdo de massa, os cidaddos seriam ai implicados nos mesmos termos que 0s
by 4. ~ . , . . ~ . , 4

publicos sdo supostos na industria da comunicago, isto é como espectadores. **°

Destas transformagdes da politica destaca-se como problemdtica central o
deslocamento dos espacos publicos tradicionais para os meios de comunicagdo. Emerge dai a
importancia das analises do discurso imagético para veiculos tradicionais como jornais
impressos e revistas, espagos onde reinam uma orientacao interpretativa do sujeito, imerso no
conjunto das imagens estaticas destes veiculos.

Esta interpretacdo visa descrever o potencial articulador dos simbolos e estruturas
simbolicas, enquanto signo especifico capaz de produzir ndo apenas efeitos de conteudo, mas
de orientar a consciéncia, administrar o tempo do sujeito, construir uma realidade vicéria
centrada em valores prévios que se expressam nos recortes dos acontecimentos sociais e

politicos cotidianos, submetidos a apreciacao da empresa jornalistica.

3 Idem, p. 27.
3 Idem, p. 27 — 28.
3 Idem, p. 28.



4) Simbolo e repeti¢do: anulacéo da diferenca e do conflito social

Embora estas transformagdes na politica possam sugerir uma dispersdao — no que
se percebe pelas profundas alteragdes apresentadas acima —, elas afirmam o deslocamento da
luta politica para o plano discursivo. Nesta dispersdo, ha uma légica interna e subjacente que
se manifesta sobre as formag¢des discursivas na idéia de normatividade e controle social.

Este controle, por sua vez, constitui a principal dimensdo da politica
contemporanea, ancorada em dispositivos técnicos de comunicacdo. Ele consiste na anulagdo
dos conflitos e das diferengas inerentes a estruturagdo desigual da sociedade, calcada em
distintas formacgdes sociais, politico-ideologicas, econdmicas e culturais, em prol de uma
homogeneidade humana que se torna vulnerdvel aos interesses politicos do Mercado. Este
panorama, entretanto, tem sentido apenas neste horizonte plenamente consumista, como
sugere o contexto da contemporaneidade.

Para Mayra Rodrigues Gomes,

A operagdo que vai a todo instante religar as diferengas, trabalhar as oposigoes e
posicdes de modo a refunda-las sistematicamente, ou seja, ordenadamente, ¢ a
repeticdo. Que este refundamento seja falseado ndo ¢ esta a questdo, porque o que
temos a cada estratificagdo ¢ sempre da ordem — atengdo: ordem e organizagdo —
simbolica, que coloca em outra esfera as multiplicidades subjacentes de forma a
nunca serem vistas como diferencas. **°

Infere-se aqui, a estruturacdo de um regime de visibilidade publica sustentada
pelos veiculos de comunicagdo, em especial o jornalismo politico, o qual vem se
fundamentando no monopdlio das falas e da orquestragao de simbolos.

A reitera¢ao de um simbolo tende a anulagao da complexidade fenomenolédgica do
mundo em favor de um reconhecimento inequivoco. Quando orquestrados pela imagem,
podem diluir as diferengas intrinsecas do homem e de seus produtos culturais, fazendo-as
valer num outro lugar, isto é, num espago discursivo e pasteurizado. Este espago, como se
sabe, ¢ exclusivo e excludente; permite uma forma de controle pela afirmagao de “palavras de

ordem” e exclui as formas discursivas que intentam desestruturar este ordenamento.

Os jornais, as noticias, procedem por redundancia, pelo fato de nos dizerem o que ¢
‘necessario’ pensar, reter, esperar etc. A linguagem ndo ¢ informativa nem
comunicativa, ndo é comunicagdo de informagdo, mas — o que ¢ bastante diferente —
transmissdo de palavras de ordem, seja de um enunciado a um outro, seja no interior

346 Gomes, 2004, p. 25.



de cada enunciado, uma vez que o enunciado realiza um ato e que o ato se realiza no
enunciado. **’

A dispersao dos acontecimentos sem causalidade (a fragmentacdo tipica do
jornalismo), torna-se 16gico e coerente com os simbolos que passam a funcionar como “signos
de ordem”, efetivando aquilo que Deleuze e Guattari chamam de “realizacdo do enunciado em
ato”.

O fato do jornalismo ser a Unica instituicdo social, por exceléncia, autorizada a
reportar a realidade por meio da enunciagdo, o torna detentor de uma fala autorizada. Isso
significa conferir ao jornalismo a autoridade para discernir, selecionar, valorizar ndo apenas

palavras e imagens, mas recortes da realidade, tornando-se um campo privilegiado para

usurpagao do poder.

A tarefa narrativa do jornalismo gira em torno desses vetores, confirmacdo e
vigilancia, organizando discursivamente o campo social. O pacto precisa ser
reiterado, ou seja, repetido permanentemente para que se sustente. Assim, a propria
periodicidade que o caracteriza deve ser lida, como repeticao que é, a servigo da
reiteracdo, da recolocacdao do pacto social. A redundancia [concepgdo deleuziana]
diz respeito aqui a instalagdo da frequéncia por si mesma, como condi¢do primeira
da comunicabilidade, e vigilancia e denuncia serdo tomados como eixos a partir dos
quais poderemos ver como algo se conforma, se forma, ali na produgdo
jornalistica.**®

A repeticdo, neste caso, pode ser arrolada a agenda das questdes politicas
contemporaneas nao apenas porque dilui as diferengas sociais, econdmicas e culturais num
regime de linguagem, ou porque desloca os tradicionais conflitos politicos, dos espagos
publicos de representacdo para os espagos privados da midia (como foi frisado), mas,
sobretudo, porque reduz questdes de dominio social a estética do consumo, transformando
mazelas humanas ou problemas de interesse publico em espetaculo, ativando uma moralidade

regida por efeitos de catarse e distracdo do espectador.

5) Sobre a imagem-publica

O pensamento de Pross sobre a questdo do poder dos simbolos, (motor da
comunicagdo, da cultura e da sociedade, produtora de uma identificacdo, submissao,
credulidade, ou qualquer outro contrato de f¢€), abre a possibilidade de se investigar uma

dimensdo importante da sociedade capitalista midiatizada, sua estrutura arcaica de poder

347 Deleuze; Guattari, 2002, p. 16 - 17.
¥ Gomes, 2004, p. 32.



subjacente. Este campo de investigagdo afirma-se quando se concebe o simbolo enquanto
signo que atravessa sincronicamente diferentes grupos sociais, homogeneizando-os.

Como define Lotman,

No simbolo sempre ha algo de arcaico. Toda cultura necessita de uma capa de textos
que cumpram a funcdo de época arcaica [arjaika]. Nesta capa de textos a
condensacdo de simbolos pelo comum ¢ particularmente notavel. A percep¢do dos
simbolos ndo é casual: o grupo central destes tem, realmente, uma natureza
profundamente arcaica e remonta a época anterior a escritura, quando determinados
signos (por regra geral, elementares desde o ponto de vista do tracado) eram
programas mnemotécnicos condensados de textos e temas (Sujets) que se
conservavam numa memoria oral da coletividade. A capacidade de conservar em
forma condensada textos extraordinariamente extensos ¢ importantes se dava gracas
aos simbolos. Porém, mais interessante para nds é outro traco, também arcaico: o
simbolo ao representar um texto acabado, pode ndo incorporar-se a nenhuma série
sintagmatica, e se se incorpora a ela, conserva sua independéncia de sentido e
estrutura. Se separa facilmente do entorno semiodtico e com a mesma facilidade entra
num novo entorno textual. A isso estd ligado um trago essencial seu: o simbolo
nunca pertence a um so corte sincronico da cultura: ele sempre atravessa esse corte
verticalmente, vindo do passado e indo para o futuro. A memdria do simbolo sempre
¢ mais antiga que a memoéria de seu entorno textual nio simbolico. **

Investigar o simbolo, como foi feito neste trabalho, a partir da estruturagdo do
mesmo em formas textuais, pode implicar também na investigacao de um determinado recorte
historico em que este simbolo se faz atuante na memoria coletiva de uma dada sociedade.
Trata-se de realizar uma historia estrutural, a partir da qual se observa o perfil de uma
sociedade, suas regras sociais, seus valores éticos, politicos e estéticos naquele momento, ou
seja, seu imaginario simbolico.

O simbolo como algo que atravessa uma espessura de tempo relativamente
grande, assegurando um ordenamento social, pode ser lido contemporaneamente no conjunto
das imagens que o serve de suporte para sua expressdo. H4 um aspecto problematico,
entretanto, quando se considera que este imaginario, sendo cultural, tende a modificagdes com
o passar do tempo. Modificacdes estas que podem ser promovidas pelos meios de
comunicagdo de massa, desde que estas modificacdes atendam a seus interesses. Estas
mudangas sdo notdrias no caso da politica institucional, a partir da criagdo de um imaginario
politico que se torna favordavel ao desenvolvimento de empresas multimididticas de
comunicacao.

Para isso, como contrapartida para que esta situagcdo favoravel se concretize, as
empresas (sobretudo a jornalistica) devem construir a imagem de um determinado candidato,

um determinado grupo econdmico, um partido politico, ou simplesmente de si mesmo como

9 Lotman, 1996, p. 145.



empresa solida, crivel e pertinente na vida de seus clientes. Esta construgdo se da por meio da
circulacao e consumo de uma imagem publica.

“Imagem publica”, para Sodré, “ndo ¢ a representacdo tecnicamente audiovisual
(retrato, filme, etc.) de um referente humano, mas um simulacro verossimil ou crivel. E a
realidade tecnocultural de uma aparéncia, de uma sombra”. 350 Refere-se, neste caso, ao
conjunto de imagens sobre personalidades da politica (agentes institucionais), enquadradas
pelas técnicas discursivas do jornalismo.

Um exemplo:

[...] em abril de 2000, por ocasido das invasdes de prédios publicos por membros do
Movimento dos Sem Terras (MST), o Ministro da Reforma Agraria procurava
justificar a repressdo, admitindo: “Os sem-terra ndo sdo tanto assim, mas o efeito
causado pela repercussdo na midia era o de que havia um clima de guerra civil. Isso
cria um ambiente simbolico de desordem, repercute pessimamente no exterior e

transforma de uma maneira virtual a fragilidade do MST em forga. O movimento

. s 351
acaba parecendo mais forte do que €”.

No jogo governamental, como se percebe, ndo € o real das agdes que importa, mas
a imagem publica que se apresenta. O deslocamento dos espagos publicos para os espacos
privados como a midia, conduz a uma politica teatral construida de fatos jornalisticos e
marketing publicitario. Esse fendmeno ja vem ocorrendo ha algum tempo, em virtude do
crescente investimento no setor de comunicagdo, tendo como caracteristica principal a
transferéncia da luta politica ao campo do discurso.

O simulacro, como produto de um espelhamento do objeto, ou de sua reprodugio
descontrolada do qual se perde, inclusive, seu ponto de origem, constitui a realidade (o objeto
ou matéria-prima) com que tem de lidar os estudos da midia visual. Aqui pouco importa a
referencialidade do signo no espaco ou tempo real-histérico (tradicional); pois numa época
em que se torna impossivel uma conexdo direta do fendmeno, a menos que pela mediacao
técnica, a orientacao pratica (da interpretacao cotidiana dos acontecimentos) recai diretamente
sobre as experiéncias vinculadoras, aquelas anteriores, responsaveis pelo investimento de
valor simbdlico, da confianca, a qual assegura uma certa permanéncia no sujeito.

Neste processo, enfatiza-se aqui o simbolo como elemento basico e relacional da
comunicagdo humana (vinculadora). Num ambiente regido de pura discursividade
(simulacros, ilusdes e espelhamentos), em que impera uma ndo-linearidade argumentativa,

como sugere a atual realidade midiatica, os simbolos (ou conceitos duradouros) advindos das

330 Sodré, 2002, p. 37.
3! Idem, p. 71.



experiéncias corporais primarias tendem a constituir as entidades capazes de assegurar uma
permanéncia de real, enquanto referéncia ou orientagdo. Sugestdo de um caminho teorico e
conceitual, deixado pelo poeta Rainer Maria Rilke (Sonetos a Orfeu): “Sem conhecer o nosso

lugar verdadeiro, agimos a partir de uma referéncia real”. ***

6) Imaginario politico

Se a imagem publica compdem o “simulacro verossimil ou crivel” de algo ou
alguém, o imaginario politico pode ser entendido como um conjunto de imagens publicas,
uma série sequencial (embora nem sempre coerentes) das mesmas que perpassam a sociedade,
numa dada época.

Ressalta-as aqui o papel do jornalismo visual, e das empresas que investem nesta
area com finalidades puramente pragmaticas. Estas empresas se valem de sua posi¢dao
institucional na sociedade (e também de seus recursos técnicos e financeiros) para legitimar-
se enquanto “enunciador especial”. *>

A agdo da imagem técnica noticiosa no processo de sintese do “mundo das
imagens”, conduz a criacdo de um imaginario politico que, segundo Guimardes, serve “de
sustentacdo para o julgamento de valores de personalidades politicas”. %% Esta acdo (bem
como de outras que vém como desdobramento desta) pode alterar aspectos significativos da
sociedade e da cultura. Esta preocupagdo, como foi dito, inscreve a imagem técnica como
centro norteador de muitas das problematicas do campo politico contemporaneo.

Sobre o conceito de imaginario politico; trata-se de uma idéia desdobrada do
conceito de “imaginacio” de Flusser, como “capacidade de compor e decifrar imagens”. >
Dessa forma, pode ser entendido como substancia em que age a imaginagdo, ou seja, estrutura
discursiva que se torna inteligivel pela acdo decifradora ou interpretativa de um conjunto de
imagens, que circulam sobre a sociedade e a cultura (uma dada formacao social) no espaco-

tempo em que a leitura se realiza. A particula adicional “politica” significa que no processo de

332 Apud Sodré, 2006, p. 5.

333 Conforme Benetti (2007), é um enunciador de quem se espera uma verdade no fato veiculado (conforme as
leis do jornalismo: objetividade, imparcialidade, concisdo, clareza, etc.). O jornalismo como instituigdo social,
ndo precisa, a todo momento, abrir um campo externo cujas condi¢des sejam favoraveis ao seu enunciado, a
aceitag@o do que veicula. Estas condi¢des, como afirma a autora, ja foram dadas historicamente.

3% Guimaraes, 2006, p. 108.

3% Flusser, 2002 p. 78.



sele¢do dos discursos que compdem tal formacao, da-se privilégio aos discursos da politica ou
aos temas que versam sobre esta drea (atores e classes de atores). >

Este imaginario €, portanto, produto da interpretagdo do sujeito investigador. Ele
existe numa natureza discursiva, o que pressupde que pode ser lida enquanto agdo concreta ou
subjetiva, sendo também passivel de um “conflito de interpretacdes”. *>’ Dai o fato deste
imaginario poder ser entendido também campo hermenéutico >>° aberto pelo trabalho
arqueologico-interpretativo de uma cultura imagética que, a partir de aparelhos produtores e
reprodutores de imagens, impdem numa forma de pensar, atribuir valor e reger o destino da
sociedade, podendo funcionar ndo apenas como orientagdo dos cidaddos comuns para
decisdes politicas importantes (elei¢ao, manutencao, ou subversao de uma ordem instituida),

mas também como um campo de disputas, um territorio para o transito de outros

interpretadores, decifradores, analistas de imagens ou, como prefere Flusser, imaginadores.

336 Vale ressaltar aqui o fato de que ndo foram todas as capas que se referiam ao poder politico institucional que
foram selecionadas, apenas aquelas que apresentavam as estruturas simbolicas (acima-abaixo, dentro-fora, claro-
escuro). Mais adiante detalharemos a constitui¢do do corpus de pesquisa.

337 Thompson, 2002, p. 35.

3% Vale retomar aqui a concepgdo de “hermenéutica”, segundo Muniz Sodré (1996, p. 37). Esta é “entendida
tanto como teoria da interpretagdo quanto como pratica de reconstru¢do do sentido histdrico cultural.”, tem o
objetivo de elucidar a plausividade (ou ndo) das condi¢des que permitem, por meio de uma interpretagdo,
observar o processo de institucionalizagdo da midia e seu poder discursivo para transformar aspectos da
sociedade e da cultura.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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